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Insanlarin giindelik hayattaki birtakim ihtiyaclarini karsilamak igin birbirleriyle
karsilikl1 olarak yarar saglayan iliskilere girmeleri sonucunda ortaya ¢ikmis olan
aligveris eylemi, tarihsel siirec igerisinde giiniin sartlarina ve insanlarin ihtiyaglarina
gore daha diizenli mekanlara ihtiyag duymustur. Bu c¢alismada, tarihsel degisim
stirecini incelemek amaciyla, alisveris mekani olarak tasarlanan geleneksel Tiirk
aligveris mekanlari; Hanlar, Arastalar, Bedestenler ve Kapali Carsilar ile ilgili genel
tanimlar yapilmakta ve yurt iginde yer alan Ornekleri plan, kesit, goriiniis ve
fotograflarla sunulmaktadir. Ayrica, giinimiiz ¢agdas aligveris merkezlerinin genel
tanimi1 yapilmakta, Diinyada, Tirkiye’de ve Cankiri’daki gelisimi incelenmekte,
orneklemeleriyle geleneksel aligveris yapilarinin cazibelerini kaybetme nedenleri ve

cagdas aligveris merkezlerini ilgi odagi haline getiren unsurlara deginilmektedir.



Calismanin son bdliimiinde ise ¢alisma bolgesi olarak segilen Cankiri ili’nin
tarihgesi, cografi konumu ve ticari hayati ile ilgili 6zet bilgiler verilmektedir. Bu
bolgedeki incelenecek aligveris yapilar1 yerinde tespit edilerek, konumlar1 vaziyet
plan1 lizerinde islenmistir. Calisma alaninda yer alan geleneksel diikkanlarin ve
sehrin yeni yerlesim merkezinde yer alan aligveris merkezinin mimari planlama,
peyzaj, kentsel donati elamanlari, dekorasyon, malzeme, iklimlendirme, g¢evresel
etkenler ve isletme yOnetimi basliklar1 altinda gesitli gérsellerin destegiyle durum
analizleri yapilmistir. Bunun sonucunda da g¢alisma alani olarak belirlenen Cankiri
geleneksel aligveris alaninin tekrar bir cazibe merkezi haline gelmesini saglama

konusundaki eksiklikler ve ¢6ziim Onerileri tanimlanmustir.

Anahtar Sozciikler  : Aligveris, alisveris merkezleri, Cankir1 geleneksel aligveris
alanlari, Cankirt.
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The action of shopping, which is formed in the result of people making mutually
beneficial relationships to satisfy their some requirements in everyday life, have
needed more regular spaces according to the conditions and requirements of the
people in the historical process. In this work, to examine this historical process,
general definitions of Khans, Ottoman bazaars, Covered bazaars which are
traditional Turkish shopping spaces designed as shopping spaces are made and their
samples are demonstrated with plan. section, elevation, photos in the country. Also,
by making general definitions of modern malls are made; their developments in the
world, Turkey and Cankiri, with their illustrations are investigated; the reasons why
appeals of traditional shopping centers are losing and the facts that make

contemporary malls center of interest are mentioned.
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In the final chapter, it is given brief information about the history, the geographical
position and commercial life of Cankir1 province, which is chosen as the working
field. In this region, identifying shopping buildings, which will be examined, their
locations have been signed on the site plan. With support of various images, the case
analyses of these traditional shops in the working field and the shopping center in the
new settlement center of the city have been made under the various headings
concerned with planning, landscape, urban equipments, decoration, material,
climating, environmental factors, and facility management. Consequently, the
deficiencies and solution suggestions about providing Cankiri traditional shopping
fields, which are decided as working region to become a center of interest again have

been defined.
Key Word : Shopping, shopping center, Cankir1 traditional shopping fields,

Cankir1.
Science Code 1 801.1.099
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BOLUM 1

GIRIS

1.1. AMAC

Kiiresel diinyada giliniimiiz alisveris mekanlar1 insanlarin bos vakitlerini gecirdikleri
sosyal agidan Onemli yerler haline gelmeye baslamistir. Bu mekanlarda insanlar
yalnizca aligveris yapmakla kalmayip ayni zamanda sosyal ihtiyaglarini da ¢esitli

aktivitelerle karsilamaktadirlar.

Geleneksel alisveris mekanlari giiniimiizde sosyal c¢evreden giderek uzaklagmasi
sonucu Oonemini maalesef kaybetmektedir. Geleneksel aligveris mekanlarinin tekrar
eski 6nemini kazanabilmesi i¢in giiniimiiz aligveris merkezleri ile geleneksel aligveris
mekanlar1 arasindaki mimari nitelikler ile konfor farkliliklarin bilinmesi son derece

onemli bir hale gelmektedir.

Yapilacak olan ¢alismada bu farkliliklar ortaya konularak elde edilecek ve iiretilecek
olan bilgilerle 6nem ve cazibesini yitiren geleneksel aligveris mekanlarinin giinliik
hayatimizda yeniden yer alabilmesi i¢in bulgu ve ip uglarmm elde edilmesi

hedeflenmektedir.

1.2. YONTEM

Bu tez c¢aligmasinda Oncelikle aligveris kavrami, aligverisin tarihi gelisimi,
geleneksel Tirk alisveris yapilari, aligveris merkezleri, alisveris merkezi tipleri ve
aligveris merkezlerinin tarihi gelisimi, aligveris mekanlarinin anlagilabilmesi i¢in
incelenmektedir. Geleneksel alisveris mekanlar1 incelendikten sonra bu alisveris
mekanlarinin cazibelerini neden kaybettigi ve modern aligveris merkezlerinin neden

bir cazibe merkezi haline geldigi belirlenmeye calisilmaktadir. Son olarak bu



unsurlarm uygulanmast hususunda calisma alami olarak belirlenen Cankiri ili
hakkinda bilgiler verilecek, Cankiri’daki ¢alisma alaninin vaziyet plani 6lgegindeki
irdelenmesinin ardindan calisma alaninda bulunan ve orneklem olarak secilen
geleneksel ve giiniimiiz aligveris yapilar1 yerlerinde gezilip bugiinkii durumlari
fotograflarla belgelenip; hanlar, arastalar, bedestenler ve kapali ¢arsilarla birlikte

durum analizi yapilacaktir.



BOLUM 2

ALISVERIS KAVRAMI

2.1. ALISVERIS NEDIR

Sozciik anlamu ile aligveris; ihtiyaglarin karsilanmasi igin ¢arsi, pazar gezerek satin

alma iginin yapilmasi olarak tanimlanmaktadir [1].

Bagka bir tanima gore de aligveris ticari bir esya veya mala bakip, inceleyip, fiyatini
Ogrenip ve satin alinmasi gibi unsurlarin bileskesidir [2]. Alisveris eylemini
tanimlarken saticinin mali satmasi ve alicinin da mali satin almasi olgulari ile birlikte
diistiniilmesi gerekir. Buradaki temel amag; Satin alma eylemi iken karsi tarafin

amaci ise mali satmaktir [3].

Aligveris kavramina, zamanla insanlar tarafindan farkli anlamlar yiiklenmistir.
Aligveris, insanlar i¢in bir gereksinim olmaktan c¢ikip {iiziintili veya sevingli
olduklarinda, kendilerini iyi hissetmek ve bazen de prestij kazanmak i¢in yaptiklar
bir eylem olmustur [4]. Aligveris eylemi insanlarin sehrin belirli mekanlarinda
toplanarak etkilesimli tiiketim eylemini gergeklestirmesidir. Bu eylem zamanla
sehirlerin kimligini ortaya koyan bir isleve donlismiis ve sehirler aligveris
etkinliginin yogun oldugu akslar boyunca gelisim gostermistir [5]. Bu etkinligi
karsilayan mekanlardaki ortak amag ise sadece mal ve hizmet ihtiyacini karsilamak
degil ayn1 zamanda insanlarin bir araya gelip iletisim kurma gibi sosyal ihtiyaglarimi
da karsilayacak, olumlu niteliklere sahip c¢evrelerin yaratilmasinin hedeflendigi
goriilmektedir [6]. Bu bilgiler dogrultusunda aligveris eylemi, alicinin ihtiyaci
kadarim1 ya da daha fazlasimi belli bir deger karsiliginda saticidan iiriin ve hizmet
olarak alip satin alma iglevini tamamlamasidir. Satici ve alict arasinda ger¢eklesen bu

eylem gilindelik hayatta belli bir zaman diliminde dahi insanlar tarafindan bir¢ok kez



tekrarlanmaktadir. Aligveris eyleminin iginde yer alan unsurlar1 Sekil 2.1’deki gibi

gostermek miimkiindiir.

Aligveris Mekant

Sekil 2.1. Alisveris Eylem iliskisi.
2.2. ALISVERISIN TARIHI GELiSiMi

Insanlarin birtakim ihtiyaclarim1 karsilamak igin kendi iirettikleri mallar1 diger
insanlarin {rettikleri mallar ile degis-tokus yapmasiyla ilk defa aligveris eylemi
ortaya ¢ikmustir [7]. Degis-tokus diye adlandirdigimiz bu kavram diinya tarihinin
bilinen ilk ve en ilkel kavimlerinden bu yana uygulanmaktadir [8]. Degis-tokus

eyleminde bir {iriin verip kargiligini almak ana ilkedir [9].

Insanhigin en eski sosyal eylemlerinden biri olan alisveris sirasinda can ve mal
giivenliginin saglanmasi amaciyla birtakim korunakli yerlere ihtiya¢ duyulmus ve
aligveris eyleminin saglikli bir sekilde yiiriitiilebilmesi icin bazi kurallar ortaya
konmustur. Bazi yerlerde aligveris alani duvarla cevrilip buraya silahla girilmesi
yasaklanmistir. Bu aligveris alanlarindaki denetimi saglamak icin ¢ogu kez din
adamlarina gorevler verilerek halkin kurallara uymasi saglanmstir. Ik zamanlar belli
bir zaman periyodunda olmayan toplanmalar zamanla belli bir periyodik diizene

sokulmus ve diizenli araliklarla tekrarlanir hale gelmistir [10].



Uretim tekniklerinin gelismesiyle beraber degis-tokus sistemi yetersiz kalmis ve
paranin ortaya ¢ikmasiyla bu sorun ¢éziimlenmis ve daha degisik boyutlar kazanarak
bir siire sonra aligveris eylemi, gecirdigi asamalardan sonra organize mekan ve
yapilara ihtiyag duymustur [8]. Alisveris eylemi degis tokusla baslayip paranin
bulunmasiyla gelisimini devam ettirip, glinimiizde de kredi kartinin kullanilmasiyla
tiketicilere birtakim kolayliklar saglayarak tarihsel siire¢ igerisindeki gelisimin
devam etmektedir. Bu gelisiminin sonucunda ihtiya¢ duyulan mekanlarda da
birtakim degisiklikler yasanmistir. Yasanan bu degisiklikler sonucunda farkl

aligveris mekanlar1 ortaya ¢ikmaktadir.



BOLUM 3

GELENEKSEL TURK ALISVERIS MEKANLARI

3.1. HANLAR

Eskiden yollar {izerindeki kasabalarda yolcularin konaklamalarina yarayan, odalari,
avlulari, ambarlar1 ve ahirlar1 bulunan kagir ya da ahsap binalardir [11]. Osmanlilar
doneminde 6zellikle 15. ve 16. ylizyillardan itibaren insa edilmeye baslayan hanlar o

donemde menzil hani ve kent i¢i hani olarak ikiye ayrilmaktadirlar [12].

Osmanli kent i¢i hanlar1 genellikle iki katli olarak insa edilmistir. Zemin katta depo,
ahir, onarim atdlyeleri vb. gibi kisimlar bulunmaktadir. Ust kat ise tamamen
yolcularin barimmasi igin ayrilmistir. Yapinin ortasinda her iki katta da revaklarin
acildigt bir i¢ avlu bulunmaktadir. Kent i¢i hanlarinda kentsel dokunun
yogunlugundan dolayr diizgiin dikdortgen plan semasi giderek organik big¢imler
almistir. Osmanli doneminde ayrica konaklama islevini yitirmis ticaret hanlar1 ortaya
c¢ikmistir. Bu hanlarda alt katta depolar iist katta ise biirolar yer almaktadir. Osmanlh
kent i¢i hanlarinin zemin kattaki diikkanlari sokaga acilmaktadir. Ayrica hanlarda
mescit ve avlu ortasinda bir ¢cesme ya da kibleyi gosteren bir namazgah yer
almaktadir. Hanlarda kullanilan malzemelere baktigimizda ise tas ya da almagsik
olarak tas ve tugla kullanilmis, Ortii sisteminde tonoz, kubbe, ahsap c¢ati ve bazen
toprak dam uygulanmissa da besik, aynali ya da ¢apraz tonoz en yaygin ortii tiirleri

olmustur [13].

Hanlar insa edildigi donemlerde yapilma amacina uygun olarak konaklama yapisi
olarak kullanilmaktaydilar. Ancak giiniimiizde kentlerin hizli bir sekilde biiyiimesi
sonucunda gelisen ekonomisi ve buna bagli olarak sosyal yasamdaki degismeler

sonucunda hanlar, 6zgiin durumundan uzaklasarak birer ticaret merkezi olmuslardir.



Sekil 3.1. Geyve Hani-Bursa [14].

3.2. ARASTALAR

Arastalar, bliylik bir cami yaninda ya da medrese, imaret, hamam gibi hayir
kurumlarimin yaninda vakfin gelir getirmeyen kurumlarini beslemek amaciyla
yaptirilan [13], istii agik ya da kapali bir eksen iizerine yan yana veya karsilikli
olarak dizilmis, ayn1 yiikseklikte ve boyuttaki diikkkan siralarinda olusan, bir kerede
inga edilip, zaman igerisinde diikkan ilavesi yapilarak form degisikligine ugramayan
yapilardir [15]. Arastalar, tek kollu diikkanlar ve birbirine dik iki kollu diikkanlardan
olusmaktadir. Arastalarda ¢arsi esnafinin her sabah toplanarak dogru isi
yapacaklarina ve kimseyi aldatmayacaklarina iliskin yemin ettikleri dua kubbesi
bulunmaktadir. Bu dua kubbesi tek kollu arastalarda genellikle ortada, iki kollu
olanlarda ise kollarin kesisme yerinde bulunur [13]. Malzeme olarak ahsap ve tas

kullanilan arasta diikkanlarin {izerinde genellikle tonoz ortii kullanilmistir. Arasta



sokaginin iistii ¢ogunlukla kapatilmis, Ortiisiinii ise ¢ogunlukla besik tonoz teskil
etmistir. Ahsap diikkanlardan olusan arastalarda ise sokagin iistii genellikle acik

birakilmistir [16].

TITTIT WITTI7E

Sekil 3.2. Selimiye Arastasi-Edirne [17].

3.3. BEDESTENLER

Bedestenler; kumas ve bez satmak igin yapilan daha sonralar1 degerli mal, antika
esya ve silah depolama ve satis1 i¢in kullanilan hemen her kentte bulunan tistii ortiilii
carsilardir [17]. Bedestenler giiniimiiz banka ve borsa gorevini iistlenen doneminin
onemli ekonomik kuruluslar1 olmuslardir. Ayrica Bedestenlerde alim satim islerinin
yaninda ticret karsiligi degerli esya, para kasalari, ortaklik ve is s6zlesmeleri korunur
ve saklanirdi. Koruma ve saklama igleri i¢in ¢ars1 altina mahzenler, 6zel kasalar,
doseme altina gomiilii sandiklar yapilmigtir. Saklanan bu degerli esya ve para,
sahibine veya varislerine ya da emanet birakanin kimsesi yoksa hazineye
devredilirdi. Batida yeni agilmakta olan bankalarin emanet goérevini iistlenmeleri
bedestenlerin islevlerini sinirlamis ve bedestenler giderek miicevher, altin, glimiis,
degerli hali ticaretinin yapildig1 bir carst halini almislardir. Bedestenler genellikle
kare veya dikdortgen planli olarak insa edilmistir. Diikkanlar genellikle dis cephe
boyunca siralanmiglardir. Bedestenler genellikle kagir yapilardir. Kesme tas yada tas
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tugladan yapilmiglardir. Tonoz ve kubbeler tiimiiyle tugla, kemerler kesme tas ya da
tugla, ayaklar ise genellikle kesme tastan yapilmistir. Cati Ortiisii genelde kursun
kaphdir. Pencere yiizeyleri kiiciiktiir ve az sayida planlanmistir. Bedestenlerin bu
kadar saglam ve kapali olmalarinin sebebini yangindan korunma, igindeki degerli

esyanin giivenligi, yapilarin uzun 6miirlii olma istegiyle agiklanabilinir [13].

Sekil 3.3. Edirne Bedesteni [17].

3.4. KAPALI CARSILAR

Iki ii¢ yiizy1l 6nce yapilmus olup giiniimiizde de kullanilan, yalmz yayalara acik, iistii
kapali yollarin iki yanina dizilmis diikkanlardan olusan aligveris yerleridir [18].
Kapali cars1 kiiciik diikkanlarin birlesmesiyle olusmaktadir. Zamanla diikkanlarin

oniindeki sokaklarin iistii yagmurdan korunmak i¢in ortiilmiustiir. Gliniimiiz aligveris

9



merkezlerinin ¢ikis noktasini olusturan kapali ¢arsilar, Osmanli déneminde yaygin

olarak yapilmistir [16].

Ahsap olan diikkanlar, yangin tahribati1 sonucunda kagire doniistiiriilmiistiir. Basit ve
kolay insa edilen bir yap1 sistemine sahip olan kapali carsilarin sokaga dik olan
diikkanlarin ara duvarlari tasiyici durumunda olup tizerleri yine ayn1 yonde silindirik
tonozlarla Ortiilmiistiir [19]. Osmanli doneminde ¢arsilarin kurulus, yapisal ve
dokusal oOzellikleri bakimindan resmi ¢arsilar ve sivil ¢arsilar olarak ikiye
ayrilmaktadirlar. Resmi garsilar; devlet biiyliklerinin bir hizmet fikri sonucu buyrukla
yaptirdiklart planli, programli olarak, tas ve tugla gibi kagir malzemeyle yapilmis
yapilardir (Misir Carsisi, Istanbul). Sivil garsilar ise belirli bir diizen ve kurala bagh

kalmadan aligveris isleminin etkisi altinda kendiliginden olusmus yapilardir [20].

Cicek Pazari Sokagi
Orta Girisi

FHEFFFFFEE T

4

N |

Marulyan Han
Ust Kat Plani
Kesit Eminonu Meydani Girisi
Ust Kat Plani

Sekil 3.4. Misir Carsisi-Istanbul [17].
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Cizelge 3.1. Aligveris yapilarinin mekansal 6zelliklerinin karsilastirilmasi.

CANKIRI
YAPI KAPALI GELENEKSEL CANKIRI
TURU HAN ARASTA BEDESTEN CARSI ALISVERIS YUNUS AVM
BOLGESI
11. ve 13. 15. yy. ikinci 13.yy. 15.yy. 19. yy. sonu ve 20.yy.da
yy. yapilmis, | yarisindan baslarinda yapimina 20. yy. basinda yapimina
Osmanlilar itibaren yapimina baslanmistir. yapilmistir. baglanmistir.
E doneminde yapimina basgland1 17.yy. ve 18.
= ise baslanmustir. 15.yy. sonlarina | yy. gelismeye
% 15. yy. ve dogru gelisimini | baslamstir.
=] 16. yy. saglamustir.
itibaren
yapimina
baglamistir.
) Kent Kent Merkezi Kent Merkezi Kent Merkezi | Kent Merkezi Kent Merkezi
% Merkezi Kent Ceperi
Z Kent Dist
©)
X
:% i~ Konaklama Ticaret Ticaret Ticaret Ticaret Ticaret
NT) 3 Ticaret
Sz
g = Konaklama Ticaret Ticaret Ticaret Ticaret Ticaret
a 3 Ticaret
E @ Miize
wr
E‘t Diikkan Diikkan Diikkan Diikkan Diikkan Diikkan
é Depo Dua kubbesi Mahzenler Atolye Otopark
§ Ahir Mescit Atrium
= Atdlye Cesme Wc
= Avlu Depo Mescit
T} Mescit Sosyal mekanlar
E Namazgah
g Tuvalet
O Mutfak
o
- X
z % % )0 © ¢
P P4 o8
=
= XX
2| et
al
o] af| S
2 | =
§ BT T T T } A | |,:7, "1
= mi = $ ' § 13 i
= =8 L H | g = §
z | B~ I8 | [T
< | BL__ 8 t > A
= ST | . ,J—J
[14, 21, 22]

Anadolu Selguklu, Osmanli ve giiniimiiz Tiirkiye’sindeki aligveris yapilarmin konu
edildigi bu c¢alismada; aligveris yapilarinin giinlik hayattaki degisen yeri ve

Oneminin yani sira, bu degisimin fiziksel yapilara yansiyan yonleri de ele alinarak bu
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stire¢ aydinlatilmaya ¢alisilmistir. Cizelge 3.1°de yapilan karsilastirmalar ile yakin
geemise kadar biiyiik 6lgiide kent merkezlerinde yer alan aligveris yapilari, AVM’nin

ortaya ¢ikmastyla kentlerin ¢eperlerine dogru yoneldigi goriilmektedir.

Aligverig yapi tiirlerinde; birim aligveris mekanlarinin yani sira gesitli hizmetlere
yonelik olarak farkli birimlerin, ¢agin ve toplumsal yapinin gereklerine uygun olarak,
depo, ¢esme, mescit, atolye, mutfak, ahir, wc, gibi fonksiyonlar1 karsilamak iizere
mekanlarin yer aldigi goriilmektedir. Giiniimiiz ¢agdas alisveris merkezlerinde ise
aligveris mekanlarinin disinda, aracla ulasimin vazgecilmez unsuru olan otoparklari,
kent merkezlerinin barindirdig: sosyal ve kiiltiirel mekanlarinin yani sira, yeme-igme,

ibadet etme, eglenme-dinlenme ve 1slak mekanlarin yer aldig1 goriilmektedir.

Geleneksel aligveris yapilari; bu islevleri yerine getirirken yapilarin mimari unsurlari
arasinda acgik ve kapali olmak iizere avlu, sokak, galeri ve galeri boslugu gibi
olusumlarin goriildiigi, aligveris mekanlarinin olusumunun baslamasindan giintimiize
kadar, hizmet igerigi degisime ugrasa da yapi tiirli olarak varhigini siirdiirdiigii ve

Oonemini artirarak devam ettirdigi goriilmektedir.

Gilinimiiz ¢agdas AVM vyapilarinda da; yapilart olusturan igeriklerdeki
farklilagsmalara, boyutlarinin biiylimesine, yapiyr olusturan malzemelerin biiyiik
Ol¢iide degismesine, yeni organizasyonel sistemlerin dahil olmasina ragmen,
gelenekselden giinlimiize mimari ¢oziimlerdeki tipolojik siirekliliginin modiillerin
tekrari ile elde edildigi, bu durum ise AVM’leri olusturan kullanim ve sirkiilasyon

alanlarinda goriilebilmektedir.
Buna ilaveten acik ve kapali olmak {izere avlu, sokak, galeri ve galeri boslugu gibi

mekan olusumunda kullanilagelen mimari ¢oziimler giiniimiizde de halen yogun bir

sekilde kullanilmaktadir.
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3.5. GELENEKSEL ALISVERIS MEKANLARININ CAZIBELERINi
KAYBETMESI

Gegmiste kentlerin kimligini olusturan en 6nemli unsurlardan bir tanesi, bigimleri,
biiyiikliikleri ve barindirdiklar1 kullanimlarinin ¢esitliligi nedeni ile tarihi kent
merkezleri ve bu merkezlerde yer alan carsilari olmustur. Ancak tiiketim anlayisinda
yasanan degisim sonucunda kentlerin bu niteligi degismis ve aligveris mekanlarin

yeni konseptlere tagimistir [23].

Tarihi carsilarin cazibelerini yitirmesindeki en biiylik nedenlerden birisi ulagim ve
otopark alanlar1 konusundaki kisithiliklar olmustur. Kentlerin hizli niifus artis1 sonucu
biiylimelerinin yani sira, tasit kullanimimin giinliik hayatin bir pargasi olarak
yayginlagmasi ve kentsel alanin fiziksel olarak da genislemesi paralelinde aligveris
kiiltiri ve mekanlarim1 da degistirmistir. Bunun sonucunda geleneksel carsilar

ekonomik aktivite alan1 olarak geri kalmis ve ceperlerinde merkezler olugsmustur

[24].

Yine tarihi carsilarin eskiyen imaji, mekansal olarak sunduklar1 konfor diizeyinin
belirli esikleri asamamasi, iklim kosullarina kars1 korunaksizlik ve iiriin ¢esitliliginin
planlanamamas1 gibi nedenler bu siireci hizlandirmistir. Tiim bu nedenlerden dolayi
aligveris merkezlerinin otopark ihtiyacin1 karsilamasi, tasit ile kolay erisilebilmesi,
kisa zamanda ¢ok farkli ticari faaliyeti bir arada ve kolayca ulasilabilmesini
saglamasi sonucunda yeni aligveris merkezleri kisa siirede 6nemli cazibe merkezleri

haline gelmislerdir [23].

Han, arasta, bedesten ve kapali c¢ars1 gibi 11. yiizyildan itibaren var olan ve
giiniimiize kadar varliklarini siirdiiren bu yapilar; aligveris yapilarinin en 6nemli
tipolojilerini de olusturmaktadirlar. Aligveris etkinliginin birgok degisiklige
ugramasima ragmen han, arasta, bedesten ve kapali carsilar kuruluslarindan
giiniimiize cesitli degisiklige ugrayarak da olsa ayni islevlerini farkli konseptlerle

stirdiikleri goriilmektedir.
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Ancak 19. ylizyil sonlarinda ve 20. ylizy1l baslarinda Anadolu’nun bir¢ok kentsel
alanlarinda olusturulmus bulunan aligveris alanlart kentsel gelisime karsi
direnemeyerek varliklarini siirdirememektedir. Cesitli vasitalarla yok olmalaria
neden olunmaktadir. Kimi zaman plan degisiklikleri, kimi zaman ise yenileme gibi
sOylemlerle bir donemin aligveris alanlar1 kaybedilmektedirler. Her 6l¢ekteki kentin
kimliginin olusmasina katki saglayan, giiniimiiz cagdas aligveris merkezlerine gegiste
onemli bir yap1 tipolojisini olusturan geleneksel aligveris alanlarinin varliklarini
siirdiirmesi, zaman agisindan 11. yilizyildan giinlimiize, aligveris yapisi olarak
Han’lardan AVM’lere kadar gelen bu siiregte aligveris etkinliginin geg¢irdigi degisim

stirecinin yap1 0l¢egindeki yansimalar1 gelecek nesillere aktarilabilecektir.

Geleneksel aligveris alanlarinin kaybolan cazibesini yeniden kazanabilmesi i¢in
mimari ¢Oziimlemelerinden kaynaklanmayan diger hususlarin da g6z Oniinde
bulundurulmasinin gerektigi, dnemini kaybetmeye yiiz tutmus bu alanlarin kimligini
kaybetmeden yasatilabilmesi, canlandirilabilmesi i¢in gerekli calismalarin yapilmasi

gerekmektedir.

Glinlimiiz insan ve toplum yapisinin gerektirdigi ve beklentilerinin karsilanabilecegi,
mekan kalitesinin olusturulabilmesi, aligveris icin gerekli olan, ancak geleneksel
aligveris alanlarinda yer almayan, insan ihtiyaglarina karsilik gelecek acik ve kapali
mekan ihtiyaglar1 karsilanmali, buna iliskin mimari ¢oziimler iiretilmelidir. Malzeme,
teknik, organizasyonel sistemler, vb. gibi gerekli konfor sartlar1 yetersizliginin
kaynaklar1 belirlenerek gerekli tedbirleri alinmali, geleneksel alisveris alanlarinin

giinlimiiz kentsel hayattaki hak ettigi yerini almasi saglanmalidir.

14



BOLUM 4

CAGDAS ALISVERIS MERKEZLERI

4.1. ALISVERIS MERKEZININ TANIMI

Aligveris eyleminin yapildigir yerlerden biri olan aligveris merkezleri su sekilde

tanimlanabilir. Merkezi bir birim tarafindan planlanip dizayn edilen, yapilan ve

yonetilen perakendeci diikkanlarin ve g¢esitli hizmet kuruluslarinin bulundugu bir

komplekstir [25]. Bir bagka ifade ile alisveris merkezleri, planlanmis bir mimari yap1

biitiinii i¢inde birden ¢ok departmanli magaza ile kiiciiklii biiyiiklii perakendeci

tiniteleri, kafeterya, restoran, eglence merkezi, sinema, sergi salonu, banka, eczane ve

benzeri igletmeleri biinyesinde bulunduran satis alan1 5.000 m?’den baslayip 300.000

m?’ye kadar degisebilen ve genellikle sehir disinda kurulup tek bir merkezden

yonetilen komplekslerdir [26]. Literatiir arastirmalarinda aligveris merkezleriyle ilgili

bir ¢ok tanimlara rastlanilmaktadir (Cizelge 4.1).

Cizelge 4.1. Aligveris merkezi tanimlari.

YQEAI\R ALISVERIS MERKEZI TANIMI

Celal Aligveris merkezleri, biinyesinde barindirdigi farkli iiniteler arasindaki dengeyi de
kurgulayan 6nceden planlanmig ticari {initelerdir [27].

Hahn Bir biitiin olarak planlanmis, gelistirilmis ve sahiplenilmis ve hizmet verdigi alana
gore konum, ebat ve magaza cesitleri belirlenen bir grup ticari milessesedir [28].

Alkibay Merkezi bir yonetim altinda, merkezden sorumlu bir ydnetici tarafindan idare ve
kontrol edilen ayrica merkez igindeki her birimin kiralama yoluyla isletildigi biiylik
komplekslerdir [29].

Pride and | Alisveris merkezleri, bireylerin ve ailenin gereksinimlerini bir kez aligveris yaparak

Ferrel (one stop shopping) karsilamalari amaciyla, tiiketicilerin aligveris gereksinimleri
yaninda, hem sosyal hem de Kkiiltiirel gereksinimlerini de karsilamaya ydnelik
hizmetler veren 6zel miilk sahiplerince, ¢ok ¢esitli magazalarin bir araya getirilerek
koordineli ve biitiin olarak yonetilmesidir [30].

Cengiz Tiiketicilere rahatlik ve kolaylik saglamak amaciyla tek ve belirli bir plan altinda bir

ve Ozden | araya getirilmis gesitli perakendeci magazalarin olusturdugu ve dolayisiyla da pek

¢ok ticarl malin bir arada bulundugu bir grup olmasmin yaninda, ayrica sinema,
banka, pastane, kafeterya, kuafor, eczane gibi miisterilere rahatlik saglamak amaciyla
pek ¢ok magazanin bir arada bulundugu perakende satis kompleksidir [31].
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Bu tanimlar dogrultusunda aligveris merkezleri igin, tiiketicilere kolaylik saglamak
amactyla, ihtiyaglarini bir kerede karsilamalart i¢in ¢esitli magazalar1 ve iriinleri
yaninda sinema, oyun alani, restoran, kafe, banka, eczane, kuafor vb. gibi isletmeleri
biinyesinde bulunduran ve tiiketicinin hem sosyal hem de kiiltiirel gereksinimlerini
karsilayip onlara rahat ortam saglayan ticari kompleksler olarak tanimlanabilir.
Aligveris merkezlerinin biinyesinde bulundurdugu isletmeler Cizelge 4.2°deki gibi

siiflandirilabilir.

Cizelge 4.2. Alisveris merkezi birimleri.

EGLENCE ALANLARI | HIZMET ALANLARI ALISVERIS ALANLARI
Sinema, Restoranlar, Magazalar,
Spor salonu, Kafeler, Si retl
Cocuk oyun alani, Banka, gpclmarketicr,
Internet kafe, Kuru temizleme, vb.
Bowling-Bilardo, Terzi,
Buz pateni, Eczane,
vb. Kuafor,

Mescit,

Otopark,

YoOnetim ve Giivenlik,

vb.

Aligveris merkezleri 6zel miilkiyette ticari isletmelerdir. Bu ticari isletmelerdeki ana
amag tiiketicilere daha iyi alternatifler sunarak, tiiketicinin begenisini kazanip
kentliyi tiiketmeye yonlendirip, aligveris yapmaya ikna etmektir. Bu anlamda
kamusal mekanlar olduklar1 halde kullanicilar ve kullanim bigimleri biiyiik oranda
kontrol altindadir. Aligveris merkezleri barindirdig: farkl tiniteler arasindaki dengeyi
kurguladig: i¢cin kent merkezlerindeki ticaret alanlarindan ve aligveris caddelerinden
farklilhklar gostermektedir [27]. I¢ mekandaki magazalarin birbirine yakin
olmasindan dolayr bir magazada aradigim1 bulamayan tiiketici, aradigr lirtinii semt
icerisinde ya da cadde tizerinde aramak zorunda kalmadan AVM igerisinde ihtiyacini
karsilayabilmektedir. AVM sahip oldugu bu 6zellikten dolay: tiiketicilerin islerini
kolaylagtirmaktadir [32].

Aligveris merkezleri miisteri sayisint maksimum diizeye ¢ikartmak icin g¢esitli ortak

Ozelliklere sahiptirler. Bu 6zellikler asagidaki gibi siralanabilir [33-35];
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1. Algveris merkezinin i¢inde, aligveris merkezinin imajin1 belirleyecek se¢ilmis
markalara yer vermeye 0zen gostermek,

2. Tiketicilerin kolaylikla ulagabilecekleri bir bolgeyi kurulus yeri olarak segmek,

3. Gerektiginde bina ve otoparkin genislemesi i¢in ek alan yaratilabilecek bir
araziyi kurulus yeri olarak se¢mek,

4. Yeterli Ol¢iide otopark alanina sahip olmak ve otoparktan aligveris
merkezlerinin girisine kadar ulasan kisa yaya yollarmni yapilmasini saglamak,

5. Miisterileri rahatsiz etmeyecek bir sekilde magazalara tedarik i¢in gerekli
hizmetleri sunmak,

6. Aligveris merkezlerini tliketiciler i¢in zevkli ve glivenilir bir aligveris ortamina
doniistiirmek icin iyi aydinlatmak, yonleri iyi isaretlemek ve tiiketicileri cezp
edecek sekilde dizayn (tasarim) etmek,

7. Miisteri gereksinimlerini en iyi sekilde karsilayabilmek i¢in aligveris merkezi
icinde perakendecileri sattiklar1 triinlerin birbirlerini tamamlayacak sekilde

gruplandirarak konumlandirmaktir.

Aligveris merkezlerinin sayilarinin giderek artmasi sonucunda tiiketicilerde yeni bir
aligveris kiiltiirii olusmaya baglamistir. Tiiketicilerde olusan bu aligveris kiiltiirii ile
aligveris merkezleri artik sadece aligveris merkezi olmaktan ¢ikip sosyal ve kiiltiirel
bir yasam merkezi halini almaya baslamistir [36]. Aligveris merkezleri giiniimiiz
tilketicilerine daha iyi firsatlar sunarak, tiiketiciler tarafindan tercih edilmek
istenmektedir. Ancak gilinlimiizde sadece kaliteli ve ucuz tiriinler sunmak tiiketicinin
begenisini kazanmak i¢in yeterli olmamaktadir. Ciinkii gliniimiiz tiiketicisi eglence

ve aligverisi birlikte yapmak istemektedir [37].

Aligveris merkezlerine yonelik rekabetin artmasi ve aligveris merkezlerine olan
merakin kaybolmamasi i¢in bu yapilarin tasarimlarina iligkin yeni arayislar glindeme
gelmistir. Oziinde birbirleriyle aym olan bu aligveris merkezleri birbirinden
farklilasma ve miisteri ¢ekmeye yonelik yeni tasarim arayislari i¢ine girmislerdir.
Aligveris merkezlerinde goriillen farkli arayis, tasarim ve tamitimlarla aligveris
merkezlerinin temelinde yatan maksimum miisteri ve maksimum aligveris hedefinin
degismedigi, sadece siirekliligin saglanmaya ¢alisildig1 goriilmektedir [23]. Bu yeni

tasarim Cizelge 4.3’ de 6zetlenmistir.
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Cizelge 4.3. Aligveris merkezlerinin yeni tasarim arayislari.

Tasarim Ozellikler

Anlayisi

Tarihi cars1 ve | Saat kulesi, gesme ve benzeri gibi sembolik 6geler kullanilarak,

yapilara geleneksel kent merkezindeki gorsel bazi ozelliklerin taklidi

benzetme yapilmaktadir [23].

Kentsel peyzaj | Sokak, meydan ve agik alan diizenlemelerinde sokak

unsurlarini mobilyalar1 (Sokak lambalari, isaretlemeler), bitkilendirme, su

kullanma ogeleri, heykel ve plastik 6geler gibi bazi unsurlarin tasarima
eklenmesiyle dis mekan tasarimlar1 gorsel olarak oldukca
zenginlestirilmektedir [23].

Kullanimlarin Alisveris merkezlerinin tasarimina; sinemalar, restoranlar,

cesitlendirilmesi | interaktif oyun alanlari, ¢ocuk oyun alanlar1 ve spor alanlari

gibi fonksiyonlar eklenerek aligveris disinda bos vakit
gecirmeye yonelik hem eglence alanina hem de sosyal alana
hizmet eder hale getirilip ailelerin biitiin gilinlinii bdyle bir
merkezde gegirmesini saglayip tiiketimi artirmaktir [38].

Imaj ve tanimim
yenilenmesi

Bu tip yeni aligveris merkezlerinde alisilagelen monotonlugun
disina ¢ikmak icin, insanlari sunulan yeni olanaklardan
haberdar eden bir imaj olusturmak gerekmektedir. AVM’lerin
tasarimindan kullanim bi¢imine kadar uzanan bu gelismeler, bu
merkezlere verilen isim ile tamamlanmaktadir. Dolayisiyla
"Mall" gibi, giderek negatiflesen bir tanim yerine, "lifestyle
centers” gibi yasam merkezi terimi tercih edilmeye
baglanmistir [39].

Aligveris merkezlerine bu tiir fonksiyonlarin eklenme amaci kullaniciya sadece kamu

hizmeti vermek degil ayni zamanda onlarin 6zlemini duydugu ve alisik oldugu

mekan goriintiilerini kullanarak oradaki atmosferi tercih edip gelmesini, daha uzun

stire kalmasimni ve daha c¢ok aligveris yapmasini saglamaktir [40]. Alisveris

merkezinin biiyiikliigiinii ve yonelimini i¢inde yer aldig1 bolgedeki ticari hayatin

pazar karakteristikleri belirlemektedir [41]. Aligveris merkezi Ornekleri Ek’de

gosterilmistir.
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4.2. ALISVERIS MERKEZI TiPLERI

Uluslararas1 Alisveris Merkezleri Konseyi (ICSC) standartlarina gore aligveris
merkezlerini iki ana gruba ayrilmaktadir. Bunlar geleneksel ve ozellikli alisveris
merkezleridir. Geleneksel aligveris merkezleri kendi aralarinda ¢ok biiyiik, biiyiik,
orta, kiigiik olarak gruplandiriimaktadir. Ozellikli alisveris merkezleri ise perakende
parki (biiyiik, orta, kii¢iik), outlet, temali (eglence odakl1), merkez (eglence odakl
olmayan) olarak gruplandirilmaktadir. Bu aligveris merkez tipleri Cizelge 4.4’de
gosterilmigtir.  Tiirkiye’deki geleneksel ve ozellikli AVM’ler listesi ICSC

standartlarina gore Cizelge 4.5 ve 4.6’da dzetlenmistir.

Cizelge 4.4. Aligveris merkezi tipleri [42].

GUNUMUZ ALISVERIS MERKEZI TIPLERI
Format Proje Tipi Toplam Kiralanabilir
Alan
Geleneksel | Cok Biiyiik 80.000 m? ve iistii
Biiyiik 40.000-79.999 m?
Orta 20.000-39.999 m?
Kiiciik 5.000-19.999 m?
Ozellikli Perakende Parki Biiyiik 20.000 m* ve iistii
Orta 10.000-19.999 m?
Kiiciik 5.000-9.999 m?
Outlet 5.000 m? ve iistii
Temal1 (Eglence odaklr) 5.000 m? ve tistii
Merkez (Eglence odakli olmayan) 5.000 m? ve iistii

Cagdas aligveris merkezlerinden geleneksel olarak adlandirilan  aligveris
merkezlerinden; 80.000 m? ve iistiindeki alanlara sahip olanlar “Cok Biiyiik”, 40.000-
79.999 m? araligindaki “Biiyiik”, 20.000-39.999 m? araligindaki “Orta” ve 5.000-19.999
m? araligindaki “Kiigiik” aligveris merkezleri olarak siniflandirilmaktadir. Calisma
alaninin bir pargasin1 olusturan Cankirt Yunus AVM; toplam kiralanabilir alanm
acisindan ele alindiginda “Kiigiik” ve diger sahip oldugu nitelikleri itibar1 ile de

“Geleneksel” formatta bir aligveris merkezi olarak tasarlanip insa edilmistir.
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Cizelge 4.5. Tiirkiye’deki geleneksel AVM’ler [42].

TURKIYE’DEKI GELENEKSEL AVM’LER

Sirket adi Sehir Acilis Kiralanabilir ICSC
Forum Istanbul AVM Istanbul 2009 | 175.000 m?

Marmara Forum AVM Istanbul 2011 135.000 m?

Istanbul Cevahir AVM Istanbul 2005 110.000 m?

Ankamall AVM Ankara 2006 108.000 m?

Torium AVM istanbul - 90.000 m? Cok
Antares AVM Ankara 2008 85.000 m? Biiyiik
Anatolium AVM Bursa - 84.000 m?

Kentpark AVM Ankara 2010 80.000 m?

Panora AVM Ankara 2007 80.000 m?

Forum Ankara AVM Ankara 2008 80.000 m?

Korupark AVM Bursa 2007 | 74.580 m?

CEPA AVM Ankara 2007 73.000 m?

Forum Mersin AVM Mersin 2007 71.500 m?

Akkoza AVM istanbul y 70.000 m?

Anatolium AVM Ankara 2011 70.000 m? o
M1 Tepe AVM Adana 2000 | 69.000 m? Biylk
Forum Bornova [zmir 2006 67.000 m?

Forum Kayseri AVM Kayseri 2012 65.000 m?

Bilkent Center Ankara 1998 47.350 m?

Profilo Alisveris merkezi Istanbul 1998 40.800 m?

Kanyon istanbul 2006 | 37.500 m?

Akmerkez istanbul 1993 | 34.600 m?

Migros AligverisMerkezi Antalya 2001 33.024 m?

ARMADA Ankara 2002 32.000 m?

Capitol AVM fstanbul 1993 | 31.000 m? Orta
Galleria Adana 1994 | 30.718 m?

Kayseri Park Kayseri 2006 | 25.152 m?

Karum AVM Ankara 1991 23.500 m?

Beylicium AVM istanbul 2006 | 20.000 m?

Whiteworld Antalya 2005 | 18.000 m?

Arcadium AVM Ankara 2003 | 15.000 m?

Tesco Kipa Aydin 2006 | 15.000 m?

Mega Center AVM Diyarbakir | 2002 | 14.520 m?

Yunus AVM Cankiri 2011 | 14.500 m? o
Afra AVM Samsun 2006 | 14.452 m? Kieik
Karacan Point Marmaris 2004 14.000 m?

Mesa Plaza AVM Ankara 1999 14.000 m?

Agora AVM [zmir 2002 | 13.500 m?

Ermerkez Erzincan 2003 12.600 m?
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Cizelge 4.6. Turkiye’deki ozellikli AVM’ler [42].

TURKIYE’DEKI OZELLIKLI AVM’LER

Sirket adi Sehir Acihs | Kiralanabilir | ICSC
Olivium Outlet Center [stanbul | 2000 | 33.560 m?

Outlet Center Kocaeli |1997 |27.777 m?

Truva Outlet ve Eglence M. Konya |2002 |20.608 m?

Deepo Outlet Center Aligveris M. | Antalya | 2004 | 18.000 m?

Optimum Outlet Center Ankara | 1994 | 16.314 m? Outlet
Millenium Ankara | 2005 | 15.500 m

Park Bornova Outlet Center [zmir 2004 | 11.000 m?

Avantaj Fabrika Magazalari Tekirdag | 1997 | 10.750 m?

Colony Outlet [stanbul | 2005 | 7.000 m?

Kadir Has Cocuk Diinyas1 [stanbul | 2003 | 17.500 m?

1000a Istanbul | 2003 | 8.500 m? Merk
Address fstanbul fstanbul | 2005 | 5.800 m’ erkez
Stars Cocuk Diinyasi Istanbul | 2005 5.000 m?

Mayadrom Akatlar [stanbul | 1998 | 2.976 m?

Milta Bodrum Marina Mugla | 1999 | 2.000 m?

4.3. ALISVERIS MERKEZLERININ TARIHSEL GELISiMi

4.3.1. Diinyadaki Gelisimi

Endiistri devrimi sonrast modern bir metropol haline gelen, Diinyanin iki 6nemli

kenti olan, Paris ve Londra’da giinlimiiz aligveris merkezlerinin sahip oldugu isletme

ve bliylileme prensiplerinin temelleri, bu iki kentte acilan "pasajlar" ve birbiri ardina

acilan "departman magazalarla" atilmistir. Bulundugu dénemin toplumsal yasamini

sekillendiren, modern zamanlarin en yeni ve en Onemli aligveris merkezleri 19.

yiizyilin Paris pasajlaridir [43]. Bu pasajlarin ¢ogunlugu 1822-1837 yillar1 arasinda

yapilmistir. Iclerinde o zamana kadar alisilmisin disinda daha fazla iiriin bulunduran

yeni esya magazalar1 bu donemde ortaya ¢ikmaya baslamis ve bu magazalar biiyiik

magazalarin Onciisii olmustur. S6z konusu bu pasajlarin ortaya ¢ikmasiyla beraber

aligveris yapilan yerlerde biiylik bir degisim meydana gelmistir [44]. 1850’li yillara

gelindiginde ise pasajlar yerlerini departman magazalara birakmiglardir [43].
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Departman magazalar pasajlarin yerine getirmis oldugu islevi ¢ok daha farkli bir

yapilanma, ¢ok daha farkli bir mekan ve yaklagimla tistlenmisglerdir.

Tiiketim ve bos zamanin Oonemi giin gegtikge artmaya baslamis ve bu iki 6genin
birlikteliginin saglanacagi kitlesel iiretilmis iriinlerin satilacagi yeni mekanlara
ihtiya¢ duyulmaya baslanmistir [45]. Sanayi devriminin sonucu olarak daha c¢ok
tikketim yapabilecek kitlelerin ihtiyaglarina cevap verebilmek icin biiyiliyen ticaret
sermayesi, ulasim ve {irlinii koruma teknolojisindeki gelisimlerin bir sonucu olarak
bu magazalar ortaya ¢ikmistir [46]. Cok katli olarak yapilan bu yapilar, 19. ylizyilin
sanayilesen modern asamasinin ilk kapali aligveris mekanlarini olusturmaktadirlar.
Bu yeni mekanlarla birlikte, geleneksel donemin acik alanlarinda gergeklestirilen
aligveris eylemi, kapali alanlara taginmis ve bu kapali mekanlar tiiketicilerin igeride
rahatga dolasabilmelerini, vitrindeki {iirlinlere rahatca bakabilmeleri gibi birgok
olanaklarini da beraberinde getirmistir. Bu sayede aligveris eyleminde gereksinimleri
karsilamak icin yapilan satin alma eylemine ek olarak, eglenceye dayali bos zaman

eylemi de eklenmis ve boylece aligveris eglenceli bir hal almistir [45].

1950’11 yillarda Amerika’da Gruen’in tasarladigi ilk aligveris merkezleri olan
Northland ve Soutdale’den sonra, Avrupa ve Diinyanin bir¢ok yerinde ¢ok sayida
aligveris merkezi tasarlanmistir [47]. Bati’da yayginlasmaya baslayan alisveris
merkezleri, bilhassa 1970°1i yillarda sayilarinda biiylik artig gostererek metropol
kentlerin en Onemli simgelerinden biri haline gelmistir [43]. 1970’li yillara
gelindiginde shopping mall’larda ihtisaslasmaya gidilmistir. Bu donemde yasanan en
onemli gelismelerden biri shopping mall’larin sadece giysi satan yerler olmaktan
cikip biinyesinde ¢esitli iirlin gruplar1 satan magazalar yaninda, sinema, yemek ve
diger eglence faaliyetlerini de bulundurarak gelisimini siirdiirmiistiir. 1980’11 yillara
gelindiginde ise shopping mall endiistrisi olgunluk donemine erismistir. Amerikan
tarz1 aligveris merkezlerine, fabrika satis magazalariyla ucuz ve eski sezon iriinleri
satan magazalardan olusan outlet’lerin eklenmesiyle Avrupa’da da son yillarda
gelismeler goriilmeye baslamistir. Amerika Birlesik Devletleri’nde goriilen sadik
miisteri sorunu Avrupa perakendecilik sektoriinde de goriilmeye baslamistir. Sadik
misterilerin yliksek fiyat ddeyebilecegi bilinmesine ragmen artik ucuz iiriine ve bunu

satan yerlere yoneldikleri goriilmistiir [48]. Sadik miisterilerin aligveris eyleminde
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yasadig1t bu onemli degisiklik aligveris merkezlerine olan ilgiyi daha da artirmistir
[31].

4.3.2. Tiirkiye’deki Gelisimi

Tiirkiye Cumhuriyeti oncesindeki aligveris merkezlerinin gelisim siireci; Osmanli
imparatorlugu donemindeki bakkal veya benzeri esnaf tipi isletmelerin zamanla
kapali cars1 gibi merkezlerde toplanmasi ile glinlimiiz alisveris merkezlerine benzer
nitelikte olusumlarla baslamistir [31]. Dis diinya ile etkilesim sonucunda farkli
kiiltiirlerle ve bu kiiltiirlere ait yapilar ve davranig kaliplariyla tanisma imkaninin
bulunmasi, yabanci kiiltlirlerle girilen etkilesim, beraberinde kiiltiirel yapinin da
degisiklige  ugramasimi  saglayarak  aligveris  mekanlarimin  donisiimiini

hizlandirmistir [49].

Cumbhuriyet’in ilk zamanlarinda geleneksel bakkal tipi aligveris diizeninin devami
yaninda semt pazarlari gelenegi siirmiis, 1950’li yillarda ise gelismis tilkelerdeki
perakende ticaret diizeninden etkilenmelerin baslamasiyla Migros Tiirkiye’ye girmis
ve 1956°da Gima’nin kurulmasiyla gelisim siireci devam etmistir. 1970’li yillarda
piyasay1 diizenleme amaci dogrultusunda belediyeler tarafindan kurulan tanzim satig
magazalari, ucuz ve toplu aligveris aliskanliklarinin tiiketiciler arasinda

yayginlagmasini saglamistir [31].

Tiirkiye’deki tiiketim aliskanliklarinda yasanan degisim, sadece tiiketim nesneleri ve
hizmetleri ile smirli kalmamis ayni zamanda tiiketim mekanlarinda da yeni bir
anlayis1 beraberinde getirmistir [47]. 1980 sonrasi neo-liberal politikalarla serbest
piyasa (pazar) ekonomisine gegisle birlikte, yabanci sermayenin iilkeye hizli bir
sekilde girmeye baslamasiyla, liretim ve yatirim alanlarindan ziyade, tiikketim alanina
ozellikle de eglence ve hizmet sektdriine yonelmistir [45]. Bu yillarda ithal ikameci
politikalarmin terk edilmeye baslanmasiyla birlikte tiiketicilerin ithal mallara olan
ilgisi artmis ve bunun sonucunda da ithal iirinlerin bulunabilecegi aligveris
merkezlerinin  kurulma zorunlulugu dogmustur [31]. Duyulan bu zorunluluk
sonucunda diinyanin ¢esitli yerlerinde, 6zellikle de bat1 iilkelerinde 6rnekleri ¢ok

daha onceden goriilmeye baslanan aligveris merkezleri iilkemizde de kurulmaya
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baslamistir [44]. Bu donemin ilk iiriinii olarak kurulan aligveris merkezi, 1988 yilinda
Istanbul Atakdy’de acilan Galleria’dir [47]. Devlet ortakligi ile agilan Galleria
Aligveris Merkezi Houston’daki "The Galleria" aligveris merkezinden esinlenerek
yapilmis ve bu sektorde yapilan ilk aligveris merkezi olma niteligine sahip olmustur.
Galleria, aligveris merkezinin ilk 6rnegi oldugu i¢in yalnizca Atakdy’ii degil, biitiin
Istanbul’u kapsamis ve ilk acildig1 désnemde beklenmedik bir ilgi ile karsilagilmistir
[31]. Galeria’nin agilisim1 daha sonraki yillarda yine Istanbul’un Altunizade, Etiler
gibi alt merkezlerinde kurulan Capitol (1993), Akmerkez (1993), Ankara’da agilan
Atakule (1989) ile Karum (1991) gibi aligveris merkezleri izlemistir [47]. Uzun siire
sadece biiyiikksehirlerde ve az sayida birimle hizmet veren bu ticaret birimleri
doneminde kentin sadece belirli kisimlarini kullanmuglardir. Ancak 1996 tarihinde
Glimriik birliginin islemeye baslamasinin ardindan hem bu aligveris merkezlerinin
sayilar1 artmis, hem de bunlar daha kiigiik kentlerde birimler agarak iilke genelinde

yayilmiglardir [23].

Gilinlimiizde ise bir¢ok sehirde c¢ok sayida aligveris merkezi bulunmaktadir. Bu
merkezler emekleme ya da baslangic donemi diye adlandirdigimiz 15-20 yillik

donemi geride birakip olgunluk 6ncesi donemi tecriibe etmeye baslamistir [50].

4.4. CAGDAS ALISVERIS MERKEZLERINI BiR CAZIiBE MERKEZi
HALINE GETIREN UNSURLAR

Bir insanin gilindelik hayattaki ihtiyaclarini karsilayabilmesi i¢in toplum halinde bir
arada yagamasi ve diger insanlardan yardim almasi gerekmektedir [51]. S6z konusu
yardim durumu zamanla is ve meslek gruplarinin ortaya ¢ikmasini saglamis ve
insanlarin ge¢im kaynagi haline gelmistir. Ortaya ¢ikan bu is ve meslek gruplart da
birleserek daha biiylik yapilar1 ortaya ¢ikarmis ve sektdrleri yaratmistir. Biitliin bu
sektorlerdeki ortak amag ise lrettikleri mal ve hizmetlerin tiiketiciler tarafindan ilgi
gormesini saglayip kar elde etmektir. S6z konusu sektorlerden biri de aligveris

sektoriidiir, bu sektoriin onemli ve vazgecilmez unsurlari ise aligveris merkezleridir.

Aligveris merkezleri yalnizca biiyiilii olmayip ayni1 zamanda oldukga akilcilagtirilmis

mekanlar olmalidir. Zamanla daha fazla tiiketiciyi kendilerine ¢ektikge mevcut
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biiyiileyiciliklerini taleple birlikte yenilemislerdir. Ustelik iilke genelinde ve diinyada
geliserek yeni subeler agilmaya baslanmistir [52]. Aligveris merkezlerinin biiyiilii
hale gelmesi kendiliginden ya da rastgele olmamistir. Bu biyiilii tiketim
merkezlerini, bir tiiketim ve cazibe merkezi haline getiren birtakim unsurlar s6z
konusudur. Bu unsurlari olgusal, algisal ve islevsel olarak ii¢ baslik altinda

toplayabiliriz [44].

4.4.1. Olgusal Unsurlar

Aligveris merkezleri erigebilirlik bakimindan kavsak noktalarinda ya da islek yollar
tizerinde konumlandirilmak istenmektedir. Ulasimin 6nemli oldugu kadar, giiglii
iletisim baglantilar1 bulunan alanlar {izerine yerlestirmekte Onemlidir. Bazen bir
konut alan1 yakininda bazen ise biiyiik isyeri bloklarinin yakininda yer segilmektedir
[53]. Bu sayede hem sehrin miimkiin oldugunca biitiin bolgelerine ulasabilmekte hem
de hitap edilen hedef kitle potansiyelini olabildigince artirilmasi istenmistir. Bu
dogrultuda sehrin farkli bolgelerinden 6zel araglariyla gelen tiiketicilere ulagim
kolayligr saglanmakla birlikte, toplu tasima araglarini kullanarak gelen tiiketicileri de
aligveris merkezlerine ulagtirmak igin servisler diizenlenmekte dolayisiyla tiiketicinin
rahat ve sikintisiz bir sekilde aligveris merkezine gelmeleri ve ayrilmalar

saglanmaktadir [44].

Aligveris merkezleri, ulasim anlaminda sagladigi rahathgr ve kolayligi, tiiketim
esnasinda da temin edip tiiketicilere rahat ve kolay alisveris imkan1 saglamak icin
cok sayida magazayr ve bir ¢ok farkli ticari mali biinyesinde bulundurmaktadir.
Ayrica bu merkezlerde perakendeci magazalarin yani sira, sinema, banka, pastane,
kafeterya, kuafor, eczane gibi tiiketicilere kolaylik saglamak ve onlar1 rahat ettirmek
amaciyla pek c¢ok magazayr da biinyesinde barindirmaktadirlar [31]. Aligveris
merkezlerindeki bu imkanlardan dolay: tiiketiciyi tiiketime yonlendirecek igin ¢ok
fazla segenegi sunmaktadir. Isteyen siipermarketten giinliik ihtiyacini, isteyen giyim,
ayakkabi, kuyumcu ve beyaz esya gibi ¢ok c¢esitli magazalardan ihtiyaclarim
karsilamakta, isteyen fast-food, lokanta, cafe ve pastane gibi yerlerde beslenme
ihtiyacin1 gidermekte ve isteyen sinemaya gidip film izleyebilmekte, eglence

mekanlarinda bos vakitlerini bireysel ya da ailece gegirebilmektedir. Ayrica ailelerin
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rahatga aligveris yapabilmesi, tliketimlerinde ¢ocuklarin engel ¢ikarmamasi i¢in bu

mekanda ¢ocuklar i¢in oyuncak magazalar1 ve oyun parklar1 bulunmaktadir.

Aligveris merkezleri aslinda tiiketiciye degil tiiketime hizmet etmektedir. Tiiketici
kendini ne kadar rahat hissederse ve tiiketim i¢in ne kadar ¢ok segenege sahip olursa
dogal olarak o kadar fazla tiikketim yapacaktir. Bunlar gelen tiiketicilerin en iyi
sekilde tiiketim etkinligine katilabilmesini, tiiketimin maksimum diizeye ulagmasini
ve tiiketicilerin her sekilde memnun olarak aligveris merkezlerinden ayrilmasini
saglamak icin degisik birimler tarafindan yiizlerce kisi calistirilmaktadir. Bu kisiler
gerek giyimleri bakimindan gerekse tiiketiciye olan davranislar1 bakimindan aligveris
merkezlerinin standartlar1 dogrultusunda hareket etmektedirler. Gelen her miisteriye
kars1 kimi zaman zoraki de olsa giiler yiizlii ve resmi bir sekilde davranilip ona 6zel
oldugunu hissettirmektedirler. Tiiketici kendini 6zel hissettiren aligveris merkezlerini
tercih eder ve mevcut parasim tiiketim i¢in burada harcayarak ihtiyaglarini, hatta
ithtiyacindan fazlasini1 da buradan temin ederek alisveris merkezlerinin kurulus amaci
olan miimkiin olan en yliksek kari1 elde etme amacina hizmet etmis olur. Alisveris
merkezlerinin iizerinde hassasiyetle durdugu bir baska hizmet ise temizlik ve
giivenliktir. Her ne kadar s6z konusu hizmetler disaridan bir tageron firma tarafindan
yapilsa da yonetim tarafindan bu kisiler ve yaptiklar1 hizmetler denetlenmektedir.
Buradaki amag, miisterinin sorunsuz bir sekilde aligverigini yapmasi ve ¢evreden
rahatsiz edici bir uyariciyla karsilagmamalaridir. Ayrica misteriden gelen istek ve
sikayetler degerlendirilip uygulanmaktadir. Sahip olunan tiim bu olgusal unsurlar,

aligveris merkezlerini bir tiikketim ve cazibe merkezi haline getirmektedir [44].

4.4.2. Algisal Unsurlar

Aligveris merkezleri, fiziki mekan anlaminda oldukg¢a g6z alici rahat, konforlu olup
irlin ve magaza cesidi bakimindan olduk¢a genis bir yelpazeye sahip Ozellik
gostermektedirler. Tiiketicinin bu gz alict mekanda tiiketim i¢in bulamayacag:
secenek adeta yok gibidir. Tiiketicinin her tiirlii ihtiyacin1 karsilayabilmek igin
magaza boliimleri kiralanirken her cesit magazaya yer verilmeye calisilmaktadir.
Hatta bazi markalar diinyanin dort bir yaninda ayn1 konsepti kullanmakta olup karo

rengi, silitunlar, yonetim yapisi ve benzeri her sey bir biitlinliik icinde olup ayni isim
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altinda farkli yerlerde subelerinin olmasi, tiiketici bakimindan farkli iilkelere gidip
yabanci bir toplumsal yapi igerisine girilse dahi oldukga asina olunmus bir mekan
havas1 yaratmaktadirlar. Tiiketiciler bu mekanlarda kendilerini yerelin disinda

diinyanin her hangi bir yerinde gibi hissetmektedirler [54].

Glintin her saatinde ¢esitli nedenlerden dolay1 yogun bir miisteri trafiginin yasandigi,
aligveris merkezlerinde birinci hedef, bireyler i¢in ¢ekim merkezi olusturmaktir [55].
Aligveris yapmasa bile ¢ok sayida insanin aligveris merkezi iginde bulunmasi ortama
canlilik ve heyecan katmakta, insan yogunlugunun az olmasi durumunda ise ¢ekicilik
ve satiglarda azaltici bir etki yaratmaktadir [43]. Bu baglamda alisveris merkezleri,
sadece bir seyler satin alan kisilere hizmet vermemekte ayni zamanda bos zaman
gecirmek, vitrinleri seyretmek ve mekan igerisinde gezinmek isteyen tiiketicilere de
hizmet vermektedir [45]. Ziyaret eden kisilerin tamami alisveris yapmasa bile,
aligveris merkezinin i¢inde bulunmasi, farkinda olmadan bu ortama bir canlilik katip
s6z konusu merkezin cazibesinin daha da artmasina imkan saglamaktadir. Aligveris
merkezlerinin tiiketiciyi etkileme yollarindan bir digeri ise 11l 1s1l, gbz alict
vitrinlerdir. Bu vitrinlerde magazalardaki iiriinler sergilenmekte ve gorsel giizelligi
on plana cikararak tliketiciyi etkilemeye calisilmaktadir. Vitrin tasariminin iyi bir
sekilde yapilip, gelisen teknolojiden de en iyi ve en etkili sekilde yararlanilmasiyla
misteriler ¢ok farkli yonlerden cezp edilmektedir. S6z konusu bu magaza vitrinlerine
bakildiginda adeta bir hayal alemine dalinmakta ve vitrinde sergilenen {irliniin
kendisi i¢in yada alacagi kisi ic¢in tretildigini diisiinmektedir. Vitrinde sergilenen
iriinli alacak yeterlilige sahip olmayan kisi ise onu seyrederek tatmin olma yoluna
gitmektedir. Aligveris merkezlerini ¢ekici kilan bir diger 6zellik ise sisteminin
stirprizlere kapali olmasidir. Disaridaki havadan tamamen bagimsiz olarak gelismis
iklimlendirme teknolojileri sayesinde icerde daima ayni havayr bulmak miimkiin
olmaktadir. Bu 6zellik sayesinde tiiketiciler disaridaki havadan etkilenmeden igerde
rahatca gezinip aligverislerini siirdiirebilmektedirler [44]. Alisveris merkezi ig¢inde
bulunan tiiketiciler ayrica kent sokaklarinda kendilerini rahatsiz edebilecek sug
olaylarindan uzaklasarak gilivenli bir sekilde her tirli tiiketim ve eglence

aktivitelerini yerine getirebilmektedirler [43].
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4.4.3. Tslevsel Unsurlar

Aligveris merkezleri kurulduklari andan itibaren, kendilerini diger alisveris
merkezlerinden farkli gosterecek stratejiler gelistirmekte olup giiglii yonlerini ve
firsatlarin1 artirict, buna karsin zayif yonlerini ve tehditlerini azaltict adimlar atip
sistemli, planli eylem ve islemlerde bulunmaktadir. Sahip oldugu sermaye yerli
oldugunda bunu “Yiizde yiiz yerli sermaye” seklinde vurgulayarak bu yoniiyle
insanlar1 etki altina almaya calismakta, yabanci oldugunda ise yerellik vurgusu
yaparak yerel rakiplerle olan miicadelesinde tiim yerel degerleri tikketim amach
kullanip bunun disinda kalite, ferahlik ve memnuniyetten siirekli bahseden yapilar
oldugu goriilmektedir. Ayrica, HACCP ve ISO gibi ulusal ve uluslararas1 kalite
standartlarin1 son derece islevsel olarak kullanan bu yapilar, gerekli belgelere

miimkiin oldugunca sahip olarak tiiketici tercihinde etkili olmak istemektedirler.

Aligveris merkezlerinin sahip oldugu buz pateni pisti, oyun parki gibi eglence
unsurlari, panoramik asansor ve ylriiyen merdiven gibi teknolojik unsurlar,
kemerler, kubbeler, kopriiler gibi mimari unsurlar kendilerini gergek istii mekanlar
haline doniistiirecek sekilde bir araya getirip, mekanin saglamis oldugu konfor ve
huzur verici ortam sayesinde, tiiketiciye bu ortamda bulunmaktan keyif aldirmaktadir
[56]. Bu durumda, aligveris mecburi bir eylem olmaktan ¢ikip keyif alinarak yapilan
bir deneyime doniismektedir. Tiiketiciye sunulan alternatiflerin ¢oklugu, gosteri ve
eglence firsatlar1 gibi biiyli yaratan Ozellikler ise aligveris merkezlerinin

planlanandan daha fazlasinin satilmasina katkida bulundugu goériilmektedir [45].

Tiiketim amacima hizmet edecegi, tiiketimi hizlandiracag:i diisiiniilen biitiin 6zel
giinlerin degerlendirildigi bu mekanlarda, s6z konusu bu 6zel giinlere iligskin degisik
aktiviteler diizenlenmektedir. Aktivite zamanlarini farkli yollardan reklam vererek bu
aktiviteleri bolge halkina duyurup, tiketimi maksimum diizeye c¢ikarip gelen,
tiketicinin memnun edilip tekrar bu mekana gelmesini saglamaktir. Aligveris
merkezlerinin biinyesinde yer alan, gerek siipermarketler gerekse magazalar
tiikketiciyi tiiketime yonlendirmek i¢in yilin belli donemlerinde iiriinlerin tamaminda
ya da bir kisminda kampanya diizenlemektedir. Ayrica, tiiketicinin pesin ddemesi

durumunda belli miktarda indirim uygulayan ya da pesin 6deyememesi durumunda
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ise kredi kartina pesin fiyatina taksit uygulanip cazip avantajlar sunmaktadir [44].
Tiiketimi hizlandirip para giivenligini saglayan, paranin maddiligini ortadan kaldirip
sadece fiziksel olarak degil; psikolojik olarak da aligverisi hizlandiran ve kolay hale
getiren bir ara¢ olan kredi kart1 bu 6zellikleri ile aligveris merkezlerindeki tiiketimin

artmasina bir anlamda katkida bulunmaktadir [57].
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BOLUM 5

CANKIRI’'DAKiI GELENEKSEL ALISVERIS ALANLARININ
INCELENMESI

5.1. CANKIRI iLININ COGRAFi KONUMU VE TARIHCESI

Cankir1, I¢ Anadolu Bélgesinde yer alan bir ildir. Orta Anadolu’nun kuzeyinde,
Kizilirmak ile Bat1 Karadeniz ana havzalari arasinda yer alan Cankiri, 40° 30° ve 41°
kuzey enlemleri ile 32° 30 ve 34° dogu boylamlar1 arasinda yer almaktadir. ilin
komsular1 batida Bolu Kuzeybatida Karabiik, kuzeyde Kastamonu, doguda Corum ve
giineyde Ankara ile Kirikkale’dir. Denizden yiiksekligi (rakim) 730 metre olup
toplam ylizolgtimii 8.411 km2dir. Cankir1 ¢ok eskiden bir kale kenti olmasina ragmen
giinimiizde sehir, sirtin1 kaleye dayayarak giineye dogru yayilmistir. Kalenin
eteklerinde yer alan mahalleler, sehrin cekirdegini olusturdu. Bu mahalleler dar

sokaklidir. Sehrin yeni kesimleri ise daha modern goriiniime sahiptirler [58].

Sekil 5.1. Cankiri ilinin cografi konumu [58].
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Cankir’’'nin adi, Batili gezginler tarafindan “Cangiri” ya da “Cengiri” seklinde
yazilmustir. Kent eski Gangra adli yerde kurulmustur. Onceleri Paphlagoniye bagh
olan Cankir1 daha sonra sira ile Pontus ve Galatia’ya devletine baglanmistir. Galatia
hilkkiimdar1  Deiotarus, Gangra’ytr merkez yapmistir. M.O. 25’te  Roma
imparatorlugunun topraklarina katilan bolge, Bizanslilar zamaninda bir ara siirgiin
yeri olmustur. Bazi kaynaklarda Germanikopolis kentinin Gangra oldugu tahmin
edilmektedir. Emeviler zamaninda Islam ordular1 birka¢ kez saldirida bulunsalar da

kenti ele gegirememislerdir [58].

Cankirt ve cevresi, 1071 Malazgirt zaferinden sonra Danigmendogullarinca ele
gecirilmistir. Selguklularin Malatya’da tutsak edilip Niksar kalesine kapattiklari
Antakya hiikiimdar1 Bohemond’u kurtarmak i¢in 1101°de Istanbul’dan yola ¢ikan
Raymond de Toulouse komutasindaki Hacli Ordusu Ankara’yr aldiktan sonra
Cankiri’ya yoneldiyse de kaleye girememislerdir. Amasya yakinlarinda Selguklu
ordusuyla Kkarst karsiya gelen Hagli Ordusu, bozguna ugramistir. 1134°te Bizans
Imparatoru Loannes Komnenos siddetli carpismalardan sonra kaleyi ele gecirse de 0
dondiikten sonra Danismendliler kenti geri almislardir. Daha sonra yoreye
Selguklular egemen olmuslardir. I. Murad zamaninda Cankir1 ve g¢evresi Osmanli
topraklarina katilmigtir. Timur, 1402°de Cankir’y1 eski sahiplerine verdiyse de
1439°da I. Mehmet tekrar geri almistir [58].

Osmanli doneminde yonetim bakimindan Anadolu eyaletine bagli bir Liva’nin
merkezi olan Cankiri, Cumhuriyetin ilanindan 6nce Kastamonu vilayetine bagl bir
sancagm merkeziydi. Kurtulus Savas1 sirasinda Inebolu iizerinden Istanbul’dan
Ankara’ya yapilan malzeme ve insan naklinde Cankirt dnemli bir merkez roliinii

oynamistir. Cumhuriyet doneminde il merkezi haline getirilmistir [58].

(Kengir1) kelimesinin (Cankir1) suretinde yazilmasi 11/4/1341 (1925 Miladi)
tarihinde Cankir1 Milletvekili A.Talat ONAY ’in dnciiliigiinde TBMM’ye verilen bir
teklifle degistirilmistir 19. ylizyilin sonlarinda yaklasik 16 bin oldugu tahmin edilen
niifusun, Tirkiye Cumhuriyeti’nin ilk yillarinda 10 binin altina (1927°de 8.847 kisi)
diistiigi goriilmistiir. Ancak 1940°da 10 bini yeniden asabilen (10.235) niifusa,
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1970’te 25 bini (26.124 kisi) gecmistir. 1990°da 45.496 kisiye ulagmistir. 2012°de ise
sehir merkezi niifusu 74.192 kisiye yiikselmistir [58].

5.2. CANKIRI iLINDE TiCARI HAYAT

5.2.1. Cankari ilinin Carsi ve Pazarlar

Sehir bolgesel bir hinterlandin merkezi olarak iki tip ticari eylem merkezine sahip
olmustur. Bunlar sabit mamul esya garsis1 ve pazaryeridir. Genel olarak birinciler
zanaat Urilinlerinin aligveriginin yapildig1 ve depolamasi i¢in yapilan hanlar, kapali ve
acik carsilardir. Digeri ise yiyecek maddelerinin satildigi pazaryerleridir [59]. Bu
ticaret yerleri sehrin ekonomik canliliginin da bir isaretidir. Umumiyetle carsi ve
pazarlar sehirde ulu cami adi verilen caminin etrafinda toplanirlar. Ancak bu her
zaman boyle olmayabilir. Kiiciik sehirlerde pazarlar sehre aligveris yapmak
maksadiyla gelen kdyliilerin vakit veya Cuma namazlarini rahatga kilabilmeleri igin
cami etrafinda kurulmaktaydilar. Buna bir diger bir sebep de cami etrafinda toplanan
kalabaligin ticareti canlandiracagi diisiincesi de olabilir. Sehrin ekonomik canliliginin

diger bir isareti ise ¢ars1 ve pazarlar yaninda diikkkanlardir [60].

Cankir’da; 2001 yilinda belediye baskanligi tarafindan insa edilen belediye is
merkezi diikkan ve ofisler {izerine planlanmistir. Kent merkezinde insa edilen bu
yapt ilk acildigi zamanlar biiyiik ilgi gdrmiistiir. Daha sonra diikkan kiralarinin
pahalilig1 yiiziinden esnaf cadde iizerindeki kiras1 ucuz olan diikkanlara taginmaya
baslamustir. Is merkezinde bosalan bu diikkanlarin yerlerine internet kafe, sigortaci
vb. isletmeler agilmaya baslamis ve kisa bir siire igerisinde cazibesini kaybetmistir.
Aligveris merkezlerinin Cankiri’daki gelisimine baktigimizda 2011 yili bir doniim

noktasi olarak kabul edilebilir.

Cankirt’nin ilk aligveris merkezi olan Yunus Alisveris Merkezi 2011 yilinda hizmete
acilmistir. Yunus AVM kent merkezinde gelir diizeyinin yiiksek oldugu bir bolgede
insa edilmistir. Kuruldugu alan onceden semt pazar alani olarak kullanilmaktaydi.
Sehrin ilk AVM’si oldugu icin kentin simgesi haline gelmistir. Ara¢ ve yaya
trafiginin yogun oldugu bir bdlgede insa edilen AVM giinlimiizde de c¢ekiciligini
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korumaktadir. Mimari tasarim oOzellikleri itibariyle diger aligveris merkezlerine

benzemekte olup kurulus yeri olarak kent merkezi secildigi icin sinirli bir alan

lizerinde insa edilmistir.

Cizelge 5.1. Cankir1’daki bazi ticari kuruluslar [61].

Cankir1 Istasyon Satis Magazasi

Merkez/C ANKIRI

- Kurulu
Unvam Adresi wus
Tarihi
Kog Gida Turizm Sanayi ve Cumhuriyet Mah. Park Sok. No:3 14.02.1996
Ticaret A.S Merkez/C ANKIRI
Bim Birlesik Magazalar A.S Cumhuriyet Mah. Bugday Pazar1 Cad. Ak 04.12.2007
Cankir1 Subesi Merkez Ishani No:8 Merkez/CANKIRI T
Bim Birlesik Magazalar M. Akif Ersoy Cad. Reyhan Apt. B/Blok 04.12.2007
A.S.Mehmet Akif Cankir1 Subesi | Bodrum kat Merkez/CANKIRI T
Kog¢ Gida Turizm Sanayi ve B.Pazar1 Mah. Somaki Mevkii Fakoglu Apt. 09.04.2008
Ticaret A.S. Cankir1 Subesi NO:2 Merkez/C ANKIRI o
. . ., B.Pazar1 Mah. A.Talat Onay Bulvari S.S.
o ]i‘flézi‘kﬁagiéfgr AS Dilek Yapi Kop. C/Blok No:18 18.07.2008
Y Merkez/C ANKIRI
Migros Ticaret A.S. Cankir1 Satis | Bugday Pazar1 Mah. Atatiirk Bulvar1 No:51/A 20.11.2009
Magazasi Merkez/C ANKIRI -
Kog Gida Turizm Sanayi ve Aksu Mabh. Ziibeyde Hanim Cad. Cumhuriyet 08.06.2010
Ticaret A.S.Aksu Subesi Apt. No:2/A Merkez/CANKIRI "
. . Abdiilhalik Renda Mah. Refik Saydam Cad.
m Tﬁ?ﬁg‘;‘%ﬁi‘;‘f AS Menekse Sitesi A/Blok No:2/47 05.04.2011
y Merkez/C ANKIRI
S s . w:1 .. | Bugday Pazar1 Mah. Sehit Mehmet Yildirim
Eﬁ?ﬁii’[asgjgzghk Anonim Sirketi |~ Cmhuriyet Sitesi A Blok No:2/A 01.06.2011
gaay Merkez/C ANKIRI
Yeni Magazacilik Anonim Sirketi | Abdiilhalik Renda Mah. Zafer Cad. Goktaslar 18.07.2012
Cankir1 Zafer Caddesi Subesi Apt. No:4/13-14 Merkez/C ANKIRI o
Yunus Market Isletmeleri Ticaret | Bugday Pazari Mah. Carsamba Cad. N0:4/29 08.07.2011
Anonim Sirketi Cankir1 Subesi Merkez/C ANKIRI T
. Kirkevler Mah. Kastamonu Cad. No:72/A-B
Sok Marketler Ticaret A.S.
Cankir1 Kirkevler Satis Magazasi Merkez/CANKIRI 10.08.2011
. Yeni Mah. Catal Sok. No:14
Sok Marketler Ticaret A.S.
Cankir1 Pazaryeri Satis Magazasi Merkez/CANKIRI 10.08.2011
Kog Gida Turizm Sanayi ve Bugday Pazar1 Mah. Selimiye Apt. No:22
Ticaret Anonim Sirketi Carsamba | Merkez/C ANKIRI 16.08.2011
Pazar1 Subesi
Kog Gida Turizm Sanayi ve Kirkevler Mah. Kastamonu Cad. Ada sitesi 27.09.2011
Ticaret A.S. Asiyan Subesi A/Blok N0:21-22 Merkez/C ANKIRI e
Yunus Market Isletmeleri Ticaret | Cumhuriyet Mah. Tevfik Fikret Cad. No:3 28.06.2012
A.S Cankir1 2.Subesi Merkez/CANKIRI R
Sok Marketler Ticaret A.S. Abdulhalik Renda Mah. Yanlar Cad. No:46/A 09.10.2012
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Cankirt kent merkezinde; geleneksel aligveris alaninin diginda, yerel ve ulusal
sermayeli olup bir zincirin pargasi olmak iizere aligsveris mekanlarinin 1996 yilindan
itibaren olusmaya basladig1 ve giiniimiize kadar geliserek devam ettigi yukarida yer
alan Cizelge 5.1°den anlasilmaktadir. Cankir1 kentinin kimligini tarihi kent merkezi
ve bu merkezde yer alan geleneksel aligveris alani olusturmaktadir. Geleneksel
aligveris alaninin en 6nemli unsurlari, aligveris mekanlarin bigimleri, biiytikliikleri
ve barindirdiklar1 kullanimlarinin gesitliligidir. Cankirt Ili 6zelinde de tiiketim
anlayisindaki yasanan degisimin neticesinde kentin aligveris mekanlar1 yapisinda
degisimler yasanmistir. Kentin farkli yerlerine konumlandirilan giinlimiiz aligveris
mekanlar1 gelisimini insan ihtiyaglarina gore devam ettirirken her gecen giin bu

mekanlara yenileri de eklenmektedir.

Sekil 5.2. Yunus AVM ingaat alan1 ve geleneksel bolgenin goriiniimii [62].
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Sekil 5.3. Cankiri il merkezinin uydu goriiniisi [63].
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Sekil 5.4. Cankir1 geleneksel bolgede yer alan aligveris alani.
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5.3. CANKIRI ILINDE YER ALAN ALISVERIS YAPILARININ DURUM
ANALIZI

5.3.1. Mimari Planlama

Islevlere bagli mimari verilerin olusturularak yéntemli bir sekilde bir araya
getirilmesi ve biitiinlestirilmesiyle, istenen amaglara varmak i¢in, mimari

etkinliklerin yonlendirilmesi ve degerlendirilmesi kararlarinin timidiir [64].

5.3.1.1. Diikkan

Kapisi dogrudan carsiya, sokaga ya da bir pasaja acilan ve iginde perakende satis
veya kiiciik imalat islerinin yapildigi ticari yerlerdir [11]. Diikkan ticaretin
yapilmakta oldugu en kiigiik birimdir [65]. Geleneksel aligveris alanindaki diikkan
boyutlart AVM’dekine gore daha kiigtiktlir. Bu sebepten dolayi, igerdeki iirlin sunug
alanlar1 daha kiigiiktiir ve bu diikkanlarda az sayida iiriin sergilenmektedir. Uriinlerin
sergilenecegi raflar igeriye yerlestirildikten sonra miisterilerin tiriinleri incelemek

icin gerek duyacagi dolasim alani daha kisithdir.

Sekil 5.5. Cankir1 geleneksel aligveris alanindaki diikkanlardan bir goriiniim.
Yunus AVM’de yer alan diikkanlar daha biiyiiktiir. Boylece miisteriler i¢cerde rahatca

hareket etmektedirler. Ayrica genis bir sergileme alanina sahiptirler. Diikkan

boyutunun biiyiikliigii sayesinde geleneksele gore daha fazla {iriin sergilenmektedir.
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Bu ozelliklere ek olarak magaza tasarimlari daha modern ve ilgi ¢ekicidir. Sahip

oldugu bu 6zelliklerden dolay1 geleneksele gore daha fazla miisteri cekmektedir.

Sekil 5.6. Cankirt Yunus Alisveris Merkezindeki diikkanlardan bir gortiniim.

5.3.1.2. Sosyal ve Kiiltiirel Mekanlar

Sosyal mekanlar toplumun bulusma noktas olarak tanimlanabilmektedir. Insanlarin
sosyallesmek adina bulustugu noktalar olan sosyal mekanlar yeni var olan bir kavram
degildirler. Sadece giiniimiizden farkli sekillerde ifade edilmekteydiler. Diger bir
ifadeyle eskinin kahvehaneleri giinimiizde kafe olarak isim degistirmislerdir.

Geleneksel aligveris alaninda kahvehaneler ve kiraathaneler bulunmaktadir. Bu
mekanlarda insanlar ¢aylarini icip sohbetlerini yapmaktadirlar. Ayrica bolgede yer
alan camiye vakit namazlari i¢in gelen insanlar namaz 6ncesi ve sonrasi sohbetlerini
de burada etmektedirler. Ramazan ayinda diikkkanlarin yer aldig1 sokaklarda yapilan
ramazan geceleri yoresel ve geleneksel kiiltiiriin hatirlanmasi ve siirdiiriilmesi

acisindan oldukg¢a 6nemli bir yer tutmaktadir.

Yunus AVM igerisinde sosyal mekan olarak yeme-igme, oyun, sinema vb. yerler
bulunmaktadir. Bu mekanlarda insanlar aligveristen kalan zamanini harcamaktadir.
Bazen de insanlar aligveris yapmasa bile vakit gecirmek i¢in bu mekanlara
gelmektedir. Ayrica bazi1 6zel giinlerde kiiltiirel etkinlikler de burada yapilmaktadir.

Yapilan bu kiiltiirel etkinlige resim sergisi, Karatekin Universitesi Giizel Sanatlar
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Fakiiltesi mezuniyet sergisini ve Ozel glinlerde yapilan sergileri 6rnek olarak

gostermek miimkiindiir.

Sekil 5.9. Cankir1 Yunus AVM iginde yapilan kiiltiirel etkinlikler.
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5.3.1.3. Wc/lIslak Mekanlar

Bir binada mutfak, banyo ve tuvalet gibi i¢inde su bulunan islak hacimlerdir [11].
Geleneksel diikkan i¢lerinde, diikkan boyutlarindan dolay tuvalet bulunmamaktadir.
Tuvaleti bulunmayan esnaf cami tuvaletlerini kullanmaktadir Baz1 bolgelerde yer
alan biiyilk diikkanlarda baglangigta olmamasma ragmen sonradan tuvalet
eklenmistir. Eklenen bu tuvalet diikkanlarda c¢alisan personelin kullanmasi igin

yapilmistir. Bu tuvaletleri miisteri kullanamamaktadir.

i

t

S

Sekil 5.10. Cankir1 geleneksel aligveris alanindaki cami tuvaleti.

Yunus AVM’de ise tuvaletler her katta erkek, bayan ve engelli olacak sekilde
konumlandirilmistir. Buradaki tuvaletleri hem personel hem de miisteri
kullanmaktadir. Ayrica mescit ve tuvalet kismina ek olarak bay ve bayanlarin abdest
almasi i¢in ek bir mekan yer almaktadir. Tuvaletler temizlik gorevlileri tarafindan
belirli zaman dilimlerinde kullanicilari rahatsiz etmeyecek sekilde temizlenmektedir.
Diizenli olarak yapilan bu temizlik sonucunda tuvaletler daha temiz ve hijyenik olup

miisterilerin kullanimini kolaylastirmakta ve memnuniyetini artirmaktadir.
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Sekil 5.12. Cankirt Yunus AVM’deki tuvaletlerden bir goriiniim.

5.3.1.4. Otopark

Otoparklar; araglarin park edilmesi i¢in ayrilmis agik yada kapali alanlardir.
Otoparklar araglarin disiplin iginde park etmesi ve trafigin engellenmemesi igin
yapilmaktadir. Bunlarla park edilen tasitlarin trafige olumsuz etkilerini en aza
indirmek, yol i¢i parklasmayr Onleyerek, trafik sikisgikligini = Onlemek
amaclanmaktadir [58]. Aligveris merkezlerinde miisterinin ilk ugradiklar1 yerlerden
biri olan otoparklar aligveris merkezlerinin imajin1 belirlemektedir. Otopark
kullanicilarina araglari belli bir istikamette park ettirilmeli ve giris noktasina en kolay
sekilde ulagimi saglanmalidir. Aligveris merkezlerinde otopark alani diizenlemesi
yapilirken kullanicinin park etme olayini basit, sorunsuz ve giivenilir bir sekilde
yapmasi saglanmalidir. Alisveris merkezine gelen miisteriler yardim almadan kendi

yollarim1 bulup araglarini park etmelidirler. Otopark alani diizenlemesi yapilirken
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yaya ve arag¢ trafigi birbirinden ayrilmasi saglanmalidir [8]. Otoparklar; agik ve

kapal1 otopark olmak iizere ikiye ayirmak miimkiindiir.

Acik Otoparklar

Dis etkenlere acik ve kapali olmayan alanlardir. Park smirlart ¢izgilerle
belirlenebildigi gibi sadece bos park alaninin bulundugu yerler de olabilmektedir.
Genelde belirli bir giris ve ¢ikisi olsa da kimi zaman park ¢izgileri kullanilarak arag
yolu ile yaya yolu arasindaki bir boliimde acik otopark olarak belirlenebilmektedir.
Bu durumdaki bir park alaninda yol kenarindaki otomatik parkmetreler bir¢ok iilkede

kullanilmaktadir [58].

Geleneksel aligveris alanindaki diikkanlarin bulundugu boélgede acik otopark alani
bulunmamaktadir. Aligveris yapmaya gelen miisteriler araglarmi park edecek bir
otopark bulamamakta, baz1 yerlerde ise miisteriler araglarimi diikkanlarin 6niine park
etmektedirler. Diikkan Oniine park etme trafik akisini aksattig1 i¢in kisa siireli park

yapilmakta dolayisiyla miisteriler rahatca aligveris yapamamaktadir.

Sekil 5.13. Cankir1 geleneksel aligveris alanindaki araglarin park durumu.
Yunus AVM sehir i¢inde oldugundan kisitli bir alana yapilmistir. Bu nedenle 6zel bir

acik otopark alani bulunmamaktadir. Bununla beraber araglar i¢in AVM gevresinde
yol boyunca park edebilecekleri park alanlart mevcuttur. Ancak bu alan tcretlidir.
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Sekil 5.14. Cankir1 Yunus AVM’deki agik otoparktan bir goriiniim.

Kapah Otoparklar

Dis etkenlerden uzak ve kapali alanlardir. Bunlar belediyenin 6zel olarak belirledigi
yerlerde ya da aligveris merkezlerinde bulunmaktadirlar. Cogunlukla ¢ok kathidirlar
[58]. Geleneksel aligveris alanina hizmet eden kapali otopark bulunmamaktadir. Bu
da 6zel araglar ile aligveris yapmaya gelen miisterilerin araglarina park etme sorunu

ile karsilagsmasina yol agmaktadir.

Yunus AVM 400 araglik ticretsiz kapali otoparka sahiptir. AVM’ye 6zel araglari ile
gelen miisteriler kapali otoparka araclarini giivenle park edip alisveriglerini rahatga

yapabilmektedirler.

Sekil 5.15. Cankir1 Yunus AVM’deki kapali otoparktan bir goriiniim.
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5.3.1.5. Giris-Cikislar

Bir mekana girmek igin kullanilan kisimlaridir [11]. Vitrinler kadar magaza girisleri
de 6nemlidir [66]. Bir magaza tasariminda en 6nemli noktalardan biriside miisteriyi

magaza igerisine ¢gekmek ve aligveris yapmalarini saglamaktir [67].

Geleneksel aligveris alanindaki diikkkanlarda girig-¢ikislar tek ve dar bir kapidan
saglanmaktadir. Giris-cikislardaki bu sorun diikkanlarin cephe boyutlarindan

kaynaklanmaktadir. Bu diikkanlardaki girig-¢ikislar direkt sokaga agilmaktadir.

Sekil 5.16. Cankir1 geleneksel aligveris alanindaki diikkanlarin giris-gikislari.

Yunus AVM’de gelenekseldeki gibi direk olarak diikkanlara girilmemektedir.
Oncelikte ana giriste yer alan sensérlii kapilardan diikkan dizilerinin bulundugu alana
girilmektedir. Karsilikli diikkan dizilerinin bulundugu bu alanda bazi diikkanlar
digerlerine gore boyutsal farkliliklar gostermektedir. Biiylik olan bu diikkanlarda
ayni oranda bir giris birde ¢ikig yeri bulunmaktadir. Boylece miisterinin magazaya

rahatga girip ¢ikmasi saglanmaktadir.
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Sekil 5.17. Cankir1 Yunus AVM ve diikkan girig-¢ikiglarindan bir gériiniim.

5.3.1.6. Merdivenler

Birbirinden farkli yiikseklikte bulunan iki yilizeyi egimli ya da dik basamaklar
yardimiyla birbirine baglayan mimari yap1 elamanlaridir. ki kati birbirine baglayan
bu yap1 elamanlari, ¢esitli bigimlerle tasarlanip imal edilebilmekte, kullandiklar
teknolojiye gore de farkli adlandirilan bu yap1 elamanlari i¢ine; asansorler, yiiriiyen
merdivenler ve portatif merdivenlerde dahil edilebilmektedir. Merdivenlerde
giivenligi saglamak amaciyla yanlarda korkuluk ya da trabzan adi verilen destekler

kullanilmaktadir [58].

Geleneksel aligveris alanindaki diikkanlar tek katli yapilar oldugu i¢in merdiven yer
almamaktadir. Baz1 bolgelerde yer alan iki kathi diikkanlarda ise merdiven

diikkanlarin i¢ kisminda bulunmaktadir.

Yunus AVM’de ise iist katta yer alan restoran ve dinlenme yerlerinden mescit ve
yonetim odasma giden kisimlarda merdivenler kullanilmigtir. Bu kisimlarda

yogunluk az oldugu i¢in merdiven yer almaktadir.

5.31.7. Yiiriiyen Merdivenler

Basamaklari siirekli olarak donen bir diizenek tizerine yerlestirilmis ve elektrikle
calisan merdiven tiiriidiir. Insanlar1 daha hizli ve enerji harcamadan yukar1 ya da
asagl tagimaktadirlar. Asansorlere gore daha fazla insan tasiyabilmektedirler. Baglica

kullanim alanlar1 oteller, tren ve metro istasyonlari, havaalanlar1 ve aligveris
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merkezleridir. Yiiriiyen merdivende sag tarafta durulup bosta kalan sol serid ise

acelesi olanlara birakilmalidir [58].

Geleneksel aligveris alanindaki diikkanlarin genelde tek katli yapilar olmasindan ve
insan trafiginin az olmasi nedeniyle yiiriiyen merdiven yapilmamistir. Bolgedeki

diikkanlar yapilari itibariyle yiiriiyen merdivene ihtiya¢ duymamaktadir.

Yunus AVM’de Kkatlar arasinda yiiriiyen merdiven bulunmaktadir. Insan
yogunlugunun fazla oldugu bu alanlarda yiirliyen merdiven sayesinde miisteriler
istedigi kata kolayca ulasabilmektedir. Ayrica biiyiik ve iki katli olan magazalarin

icinde de yiirliyen merdiven kullanilmigtir.

Sekil 5.18. Cankir1 Yunus AVM’deki ylirliyen merdivenden bir goriiniim.

5.3.1.8. Asansorler

Insanlar1 ya da yiikleri yiiksek yerlere dikine veya egik raylar arasinda ¢ikarip indiren
makineli kabinlerdir [11]. Asansorler ozellikle sehirlerde vazgecilmez bir arag
olmuslardir. Sehirlerde yiiksek yapilarin yapilmasi sonucu, insanlarin iist katlara

ulagabilmesi igin asansorlerin yapilmasi zorunlu olmustur.

Geleneksel aligveris alanindaki diikkanlar genelde tek katli ya da bazilar1 iki kath

olup kat sayisinin azligindan dolay1 asansor ihtiyact duyulmamustir.

Yunus AVM’de katlar arasi ulasim yliriyen merdiven disinda asansorlerle de

saglanmaktadir. S6z konusu AVM’de 2 tane asansoér bulunmaktadir. Bunlardan bir
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tanesi dogrudan mescide ¢ikmak igin, digeri ise katlar arasi ulagimi saglamak igin
yapilmustir. Cok katli yapisina ragmen sahip oldugu asansor ve yiiriiyen merdivenler

sayesinde miisteriye hicbir enerji harcatmadan katlar aras1 ulagimini saglamaktadir.

Sekil 5.19. Cankir1 Yunus AVM igindeki asansérden bir goriiniim.

5.3.1.9. Ulasim

Ulasim, bir nesneyi veya bir kisiyi bulundugu yerden farkli bir yere aktarmadir.
Insanlarmn is icab1 ya da birtakim sosyal ve kiiltiirel ihtiyaglarin1 karsilamak igin bir

yerden baska bir yere gitme eylemi olarak da isimlendirilebilir [18].

Sekil 5.20°de kirmizi daire iginde belirtilen geleneksel aligveris alanindaki
diikkanlarmin sehir merkezine yiiriime mesafesi uzakhig: 5 dakika civarindadir. Ozel
aragla ulagsmak isteyenler i¢in otopark imkani olmadigi i¢in bu bolgede park etme

sikintis1 yaganmaktadir.

Sekil 5.20°de sar1 daire iginde belirtilen Yunus AVM sehrin merkezinde yer
almaktadir. Merkezde yer aldigi i¢in ulagim kolay saglanabilmektedir. Ayrica kapali
otopark imkanlarindan dolay1 6zel aracla gelen miisteriler kolay bir sekilde ulasip

park sorunu yasamadan araglarini park edebilmektedir.
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Sekil 5.20. Aligveris yapilarinin kent i¢indeki konumu [63].
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Cizelge 5.2. Geleneksel aligveris yapilarinin durum analizleri (Mimari planlama).

MIMARI PLANLAMA

Diikkanlar

Kapali
Otoparklar

HANLAR

Sosyal Mekanlar | Islak Mekan/Wc¢

ARASTALAR

BEDESTENLER

KAPALI
CARSILAR

CANKIRI
GELENEKSEL

CANKIRI
YUNUS AVM
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Cizelge 5.2. (devam ediyor).

MIMARI PLANLAMA

Agik Otoparklar

Giris-Cikislar Merdiven

Yiirtiyen
Merdiven

HANLAR

BEDESTENLER | ARASTALAR

KAPALI
CARSILAR

CANKIRI
GELENEKSEL

CANKIRI
YUNUS AVM
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Cizelge 5.2. (devam ediyor).
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Cizelge 5.2°de ele alinan Han, Arasta, Bedesten, Kapali Carsi, Cankir1 Geleneksel
Aligveris Alan1 ve Cankirt Yunus AVM yapilarinin mekansal 6zellikleri; Diikkan,
Sosyal Mekan, Islak Mekan/Wc, Kapali Otopark, Agik Otopark, Giris-Cikis,
Merdiven, Yiiriiyen Merdiven, Asansor ve Ulasim gibi Mimari Planlamaya esas

unsurlarin bir arada karsilagtirmasinin yapilmasi hedeflenmistir.

Yapilan calismada; aligveris yapilarinin ortaya c¢ikisindan giiniimiize kadar gelen
stirecte bagimsiz satis birimlerini olusturan diikkanlarin islev, malzeme, boyut,
teknik donanim, gibi belirleyici Ozelliklerinin faklilagmasina ragmen varligini
stirdiirdiigii, sokakta, avluda yada tanimlanmis bir mekanda sosyal mekan ihtiyacinin
goriildiigli, giiniin kosullarina uygun bir sekilde 1slak mekan ihtiyacinin
karsilanmasinin gerektigi, ge¢mis yiizyillarda yapilmis aligveris yapilarinda yer alan
1slak mekanlarin toplumsal beklentilere uygun bir sekilde diizenlendigi, ancak
Cankir1 geleneksel aligveris alaninda bu ihtiyaglarin karsilanmasinin  olumsuz
kosullarda gerceklestirildigi, cagdas alisveris merkezlerinden Cankir1 Yunus
AVM’de ise bu kosullarin gerek miisteriler gerekse hizmet verenler agisindan yeterli

konfora sahip oldugu goriilmektedir.

Cagdas aligveris yapilarinda otopark sorununun agik ve kapali otoparklarla ¢oziime
kavusturuldugu, geleneksel aligveris alaninda ise bu durumun giinlimiiz ulasgim
beklentilerinin gerisinde kaldigi, ticari faaliyetin gergeklestirildigi en kiigiik birim
olan diikkanlardaki giris-cikislarin 6nemli birer gdsterge oldugu, ancak Cankir
geleneksel aligveris alaninda yer alan dikkan girislerinin glinlimiiz konfor
beklentilerinin ¢ok gerisinde kaldigi, bunun yiiriitilen is kollart ve mekan
boyutlarindan kaynaklanabilecegi, baglangigta yatay gelisen ve az katli yapilardan
olusan aligveris yapilarinin diiseyde gelisiminin planlanmasi neticesinde ise, diisey
sirkiilasyon elemanlarindan yiiriiyen merdiven ve asansor planlanmasinin beklentileri
karsilamakta onemli bir unsur oldugu, miisterilerin farkli kotlarda yer alan aligveris

mekanlarina ulasiminda yogun bir sekilde kullanilarak tercih edildigi goriilmektedir.
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5.3.2. Peyzaj Planlamasi

Peyzaj, insanlar tarafindan algilandigi sekliyle karakteri dogal ve/veya insani
unsurlarin eyleminin ve etkilesiminin sonucu olan bir alan anlamina gelmektedir.
Peyzaj belirli bir yerden bakildiginda goriis agisina giren tiim topografik, dogal ve
kiiltirel verileri icermektedir. Bir alanin tiim goriiniir 6zelliklerini igerir. Peyzajlar

ihtiyaglarimizi yani sira doga gereksinimlerimizi karsilamaktadir [58].

5.3.2.1. Bitkisel Tasarim

Belirli bir amag, mekan ve zaman birimi i¢in gerekli olan bitki materyalinin se¢imi,

diizenlenmesi ve bakimini kapsayan bir islemler dizisidir [68].

Geleneksel aligveris alanindaki diikkanlarin gevresinde 6zel bir peyzaj uygulamasi
yaptlmamugstir. Diikkan Onlerinde yer alan kaldirimlarda belirli araliklarla agaglar
vardir. Bu agaglarin disinda herhangi bir bitkisel tasarima rastlanmamaktadir. Bu da

bolgenin bitkisel tasarim yoniinden zayif oldugunu gostermektedir.

Sekil 5.21. Cankir1 geleneksel alisveris alaninda konumlandirilan agaglar.

Yunus AVM cevresinde yine kaldirimlar boyunca agaclar yer almaktadir. Sehir
merkezinde yapilmasi ve alanin kisith olmasindan dolayt peyzaj alani
olusturulamamaistir. Bu kisitliliktan dolayt AVM cevresi yaya kaldirimi ve kaldirimi

cevreleyen otopark ve tasit yolundan olusmaktadir.
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Sekil 5.22. Cankir1 Yunus AVM cevresindeki agaglandirma.

5.3.2.2. Yaya Yolu/Kaldirim

Motorlu arag trafiginin aktigi aks boyunca devam eden arag trafiginden ayrilmus,
yaya eylemlerine hizmet eden diizenlemelerdir. Yaya yollari, yiriiyerek erisim
olanagimi saglamanin yaninda, yaya giivenligini saglaylp cevre diizenlemesine

katkida bulunarak kentin sosyal imajin1 da artirmaktadir [69].

Geleneksel aligveris alanindaki diikkan 6niinde bulunan kaldirimlarin ortalarinda yer
alan agaglardan ve bazi diikkan sahiplerinin {irlinleri disar1 ¢ikarip kaldirima
tasirmasi sonucunda yayalarin kullanim alani kisitlanmaktadir. Bunun sonucunda
yaya trafiginin aktigi bu kaldirnmda rahatga maalesef yiirinememektedir. Ara
sokaklarda yer alan diikkanlarda ise kaldirim mesafesi ¢ok dardir. Bu sebepten dolay1
insanlar tarafindan kullanilmaz bir durumdadirlar. Ayrica ara sokak kaldirimlarinin

¢ogu da hasarli bir durumdadir.

Sekil 5.23. Cankir1 geleneksel alisveris alanindaki yaya yolu.
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Yunus AVM cevresinde ise, miisterilerin araglarim1 park ettikten sonra rahatca
yiiriiyebilecekleri genis bir kaldirnm yer almaktadir. Yine bu kaldirim iizerinde

engellilerin kolayca ulagabilmesini saglamak i¢in rampalar yer almaktadir.

Sekil 5.24. Cankir1 Yunus AVM’deki yaya yollarindan bir goriiniim.
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Cizelge 5.3. Geleneksel aligveris yapilarinin durum analizleri (Peyzaj planlamast).

PEYZAJ PLANLAMASI
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KAPALI
CARSILAR

CANKIRI
GELENEKSEL

CANKIRI
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Cizelge 5.3’de ele alinan Han, Arasta, Bedesten, Kapali Carsi, Cankir1 Geleneksel
Aligveris Alan1 ve Cankirt Yunus AVM vyapilarinin mekansal 6zellikleri; Bitkisel
tasarim ve yaya yolu/kaldirim gibi peyzaj planlamasina esas unsurlarin bir arada

karsilastirmasinin yapilmasi hedeflenmistir.

Calismada; aligveris yapilarinda i¢ avlu gibi dogal zeminin yer aldig
¢oziimlemelerde bitkisel tasarimin yapi igerisinde yer aldig1 goriiliirken, tamamen ig
mekana doniisen Bedesten ve Kapali Carsi gibi plan tiplerinde dogal bitkisel
tasarimdan s6z edilmesi miimkiin degildir. Buna ilaveten Cankir1 geleneksel aligveris
alaninda dogal bitkisel tasarim imkani1 ve dogal bitkilendirme mevcut olup yapilacak
calismalar ile bu durum daha da gelistirilerek, insan ve toplum hayatina
sunulabilecektir. Cankir1 Yunus AVM’de ise i¢ mekanda bitkisel tasarimdan
yararlanma yollara gidilmistir. Yapinin yakin ¢evresinde dogal bitkilendirmenin

sagladig1 olumlu etkiler de goriilmektedir.

Han, Arasta, Bedesten ve Kapali Cars1 gibi daha ¢ok ige doniik olarak tasarlanan
yapilarda yayalar i¢in daha giivenli bir ulasimdan s6z edilebilir. Ancak Cankir
geleneksel aligveris alaninda tasit ile yaya yolunun yan yana ve ¢ok dar bir en kesitte
¢Oziilmiis olmasi yayalar acisindan olumsuz sonuglar dogurmaktadir. Yapilacak
yayalastirma calismalar1 ile 6zel araclarin s6z konusu geleneksel aligveris alanm
¢eperinde depolanma imkanlarinin olusturulmasi bolgenin bu konudaki sorunlarina

¢Oziim iiretilmesine katki saglayabilecektir.

Cankir1 Yunus AVM yapist disinda tasit ve yayanin kesin ayiriminin yapildigi, agik
ve kapali otoparklarda yaya giivenligini saglamak i¢in gereken 6zenin gosterildigi,
i¢ mekanin ise tamamen yayalar tarafindan gilivenle kullanilabilecek nitelikte imal
edildiginin goriildiigii, olusturulan konfor kosullarin gerek miisteriler gerekse hizmet

verenler agisindan tatminkar oldugu anlagilmaktadir.

5.3.3. Kentsel Donati1 Elemanlar

Bir binay1 yada kenti donatmaya yarayan servis esyasi, mobilyalar ve kentsel

mobilya gibi donat1 elemanlaridir [11].
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5.3.3.1. Aydinlatma Elemanlari

Kentsel mekanlarin gece kullanimlarini ve algilanmalarini saglamak amaciyla dis
mekan aydinlatmasinda kullanilan elemanlardir [70]. Bu aydinlatma elemanlart ayni

zamanda i¢ mekanda da kullanilmaktadir.

Geleneksel aligveris alanindaki diikkanlarin bulundugu caddeler iizerinde genelde
daha alcak ayak {izerine monte edilen yaya yolu aydinlatmalar1 kullanilmistir. Ara
sokaklardaki diikkanlarin bulundugu alanda ise kaldirim mesafesi ¢ok dar oldugu
icin herhangi bir aydinlatma elemanlar1 bulunmamaktadir. Ancak bu diikkanlarin
bulundugu sokaklarin birlesme yerlerinde yer alan yiiksek ayaklar iizerine monte

edilmis sokak aydinlatmalar1 bulunmaktadir.

Sekil 5.25. Cankirt geleneksel aligveris alanindaki yaya yolu aydinlatma elemanlari.

Yunus AVM’nin bulundugu alanin yaya yolunda herhangi bir aydinlatma elemant
bulunmamaktadir. Ancak kargi kaldirnmda sokak aydinlatmalari yer almaktadir.
Burada bulunan sokak lambalari caddeyi aydinlatmaktadir. Ayrica AVM dis
cephesinde yer alan reklam panolar1 aydinlatmasi ve yapinin ¢at1 kisminda yer alan
projektdr tipi aydinlatma elemanlar1 sayesinde yaya yolu aydinlatilmaktadir. AVM
icerisinde sokak tarzi aydinlatma elemani kullanilmamaktadir. Ancak magaza
siirlarint belirleyen yiizeyler iizerinde aydinlatma elemanlart bulunmaktadir. Yine

asma tavandan sarkitilan i¢c mekan aydinlatma elemanlar1 yer almaktadir.
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Sekil 5.26. Cankirt Yunus AVM aydinlatma elemanlari.

Sekil 5.27. Cankir1 Yunus AVM i¢ mekanda bulunan aydinlatma elemanlari.

5.3.3.2. Oturma Elemanlari

Insanlarin fiziksel dinlenme amacli kullandiklar1 oturma birimleridir. Bu oturma
birimleri kullanim yerine ve tiiriine gore farkliliklar gosterebilmektedir. Tasinabilir

ya da zemine monte edilmis bir sekilde kullanim yerlerine yerlestirilebilirler [71].

Geleneksel aligveris alanindaki diikkanlarin direk sokaga agilmasi ve sokak iistlerinin
acik olmasindan dolay1 herhangi bir oturma elamani konulmamistir. Ayrica diikkan
boyutlarinin kii¢iik olmasindan dolay1 i¢ mekanda miisterinin bekleme ve dinlenme
amagh kullandig1r oturma birimleri bulunmamaktadir. Bu bolgedeki esnaf, diikkan
Onlerine tabureler ¢ikarip burada oturmaktadirlar. Bu oturma islemi iklimsel etkilere
bagli olarak sinirlanmaktadir. Cadde tizeri agik oldugu igin soguk ve yagish giinlerde

diikkan Onlerinde oturulamamaktadir.

59



Yunus AVM disinda oturma birimleri bulunmamaktadir. I¢ mekanda ise dinlenme ve
seyir amacli oturma birimleri bulunmaktadir. Aligveris esnasinda miisteriler
aligverisin temposunun verdigi yorgunluktan bir an kurtulmak i¢in bu oturma
birimlerini kullanmaktadir. Ayn1 zamanda magaza i¢lerinde de dinlenme ve bekleme

amagcli oturma birimleri yer almaktadir.

Sekil 5.28. Cankir1 Yunus AVM’de bulunan tasinabilir oturma birimi.

5.3.3.3. Bitki Saksilar1

Icine toprak konularak bitki ve cicek yetistirmede kullanilan kaplardir [11]. Bunlar

sayesinde i¢ mekanlarda daha dogal bir ortam olusturulmasina ¢aligilmaktadir.

Geleneksel aligveris alanindaki diikkanlarin boyutlarinin kiigiik olmasindan ve ortak
bir kapali alana sahip olmamasindan dolay1 bitkilendirme yapilmamis ve bitki
saksilart kullanilmamistir. Ancak sokaklardaki kaldirimlarda yer alan bitkiler kismen

de olsa dogal bir ortam olugsumuna ortam saglamaktadir.

Yunus AVM i¢ mekanin da dogal bitkilendirmeden s6z edilebilecek bir ortam
olmamasina ragmen her katta bitki saksilar1 yer almaktadir. Bu bitki saksilar1 mekana
kismen de olsa dogal bir ortam havasi kazandirmaktadir. Ayrica bunlar teras
kisminda sinirlama elamani olarak da kullanilmus, iki farkli mekani birbirinden

ayirmistir.
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Sekil 5.30. Cankir1 Yunus AVM’de sinirlama elamani olarak kullanilan bitki
saksilart.

5.3.3.4. Cop Birimleri

Kullanim yerlerinde yeterli sayida ve gerekli dlgiilerde bulunmasi gereken hijyenik
kosullar gbz 6niinde bulundurulup ¢oplerin igine atildigi birimlerdir. Cop birimleri
insanlarin  yogun oldugu yaya yollarina belirli araliklarda konulmaktadir [72].

Boylece insanlar ¢oplerini bu birimlere atip ¢evreyi kirletmemis olurlar.

Geleneksel aligveris alanindaki diikkan dizileri boyunca belediye tarafindan
yerlestirilen ¢op kutular1 yer almaktadir. Belirli araliklarla yerlestirilen bu ¢op
kutularma bolgeyi kullananlarin ¢oplerini atmasi sonucunda ¢op kutulari dolup
tasimakta, yetersiz kaldigi durumlarda ise ¢Op atiklar1 agaclarin dibine atilmaktadir.
Ayrica ¢esitli nedenlerden dolay1 ¢opler yerlere atilmakta ve bunlarda maalesef

cevreyi kirli ve daginik gostermektedirler.
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Sekil 5.31. Cankir1 geleneksel alisveris alanindaki ¢op kutulari.

Yunus AVM’de ise her katta ihtiyaci karsilayacak kadar ¢op kutusu bulunmaktadir.
Buradaki ¢Op kutular1 icerisindeki ¢Opler gilin igerisinde temizlik gorevlileri
tarafindan diizenli olarak bosaltilmaktadir. Ayrica mekanin olusturdugu ortam ve
insanlarin sergiledigi davranig kaliplar1 nedeniyle insanlar ¢oplerini ¢op kutularina
atmak zorunda birakilmaktadirlar. Bu da mekanin diizenli ve temiz olarak kalmasini

saglamaktadir.

Sekil 5.32. Cankir1 Yunus AVM’deki ¢op biriminden bir goriiniim.

5.3.3.5. Reklam Panolar1

Reklam panolari, tanitim amagh kullanilan dekoratif unsurlardir. Reklam panolari,
reklamin Ozelligine, amacma ve kullamim yerine goére farkliliklar gosterebilir.
Afiglerin asildig1 tasinabilir nitelikte bir pano ve sabit gosterisli 151kl bir sekilde
tasarlanabilir [70].
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Geleneksel aligveris alanindaki diikkanlarda reklam panolari bulunmamaktadir.
Bundan dolayr miisterilerin promosyon ve kampanyalardan haberleri olmamaktadir.
Baz1 diikkanlar kampanyalarin1 taginabilir reklam panosu yerine ditkkan camlari

tizerinde kagitlara yazili bir sekilde miisterisine duyurmaktadir.

Yunus AVM’de ise dig cephede yer alan panolarda magazalarin reklami
yapilmaktadir. Icerde yer alan reklam panolarmin bazilari tagmabilir bazilari ise
tabela istiinde yer almaktadirlar. Bu tip panolar genellikle fast-food tarzi
diikkanlarda kullanilmaktadir. Ayrica, AVM’nin genel tanittiminin yapildigi panolari
ve birimlerde yer alan panolarin boyut, renk, 1sik, aydinlatma orani, vb. gibi

hususlardaki basarisi toplam kaliteye olumlu katkilar saglamaktadir.
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Sekil 5.34. Cankir1 Yunus AVM’de yer alan taginabilir reklam panolari.
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5.3.3.6. Damisma Bankolari

Danigsma bankolari, giivenlik gorevlileri ya da diger gorevli personelin yer aldigi,
danigma ve giivenlik kontrolii yapilan bankolardir. Bu bankolar mekanla uyumlu ve

fark edilebilir 6zellikte olmalidir [70].

Geleneksel aligveris alanindaki diikkanlarda danisma bankosu yer almamaktadir.
Buna ilaveten bolgenin bilgilenme-bilgilendirme, giivenlik, vb. gibi ihtiyag¢larini

kargilamak iizere tanimlanmis mekanlar1 da bulunmamaktadir.

Yunus AVM’de ise danigma bankolar1 giris katinda ve girise yakin bir konumda
belirgin bir sekilde konumlandirilmistir. Bu belirginlik sayesinde miisteri kolayca
danisma bankosunu bulabilmekte ve ihtiya¢ duyabilecegi her tiirli bilgi ve

yonlendirmeye giiven i¢inde ulagabilmektedir.

Sekil 5.35. Cankirt Yunus AVM’de yer alan danigma bankosundan bir gériiniim.
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Cizelge 5.4. Geleneksel aligveris yapilarinin durum analizleri (Kentsel donati
elemanlari).
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Cizelge 5.4. (devam ediyor).
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Cizelge 5.4°de ele alinan Han, Arasta, Bedesten, Kapali Carsi, Cankir1 Geleneksel
Aligveris Alan1 ve Cankir1 Yunus AVM yapilarinin mekansal 6zellikleri; Aydinlatma
Elemanlari, Oturma Elemanlari, Bitki Saksilari, Cop Birimleri, Reklam Panolar1 ve
Danigsma Bankolar1 gibi kentsel mekanin kalitesini ve cazibesini artirici, insan ve
toplum yasantisinin ayrilmaz pargast durumunda olan kentsel donati elemanlari ile

bir arada karsilagtirmasinin yapilmasi hedeflenmistir.

Kentsel Donati Elemanlarinin dil birligi olusturacak bir sekilde yap1 ve yakin
cevresinde, eski ve yeni tim olusturulmus fiziksel ¢evrelerde yer almaktadir. Han,
Arasta, Bedesten ve Kapali Carst gibi yiizyillar dncesinden giiniimiize miras kalan
eserlerin yeniden giinliik hayatin bir parcasi haline getirilmesinde kullanildig1 gibi
Cankir1 Geleneksel Alisveris Alaninda yapilacak calismalar igerisinde giinlimiiz

kentsel donati elemanlar1 onemli rol Uistlenebilecektir.

5.3.4. Dekorasyon

Yasam alan1 olan mekanlarin, kullanim amaglarina uygun olarak, en verimli, estetik
ve sanatsal bir bi¢imde diizenlenmesidir. Dekorasyondaki amac yaratici tasarimlarla

farklilik yaratmaktir [18].

5.3.4.1. Vitrin

Vitrin, miisterinin iirlinii gordigi ilk yerdir. Satilacak {irtiniin alic1 ile ilk gorsel
temasi vitrin araciligiyla kurulmaktadir. Bu nedenle vitrinler asla kiiciimsenmemeli
ve ihmal edilmemelidir. Uriiniin gorsel olarak sergilendigi yer olan vitrin, alicida
satin alma istegini olusturan ilk olgudur. Bu ag¢idan vitrin, iiriiniin satisinin yapildigi
ilk yerdir. Miisterinin {iriin ve iriinii satan mekan ile ilgili ilk izlenimlerini vitrinler

olusturmaktadir [73].
Geleneksel aligveris alanindaki diikkanlarin vitrinleri cephe boyutunun kisa

olmasindan dolay: kiigiiktiir. Diikkanlarin vitrinlerinde sergilenmesi gereken triinler

bu bolgede genelde diikkan disinda sergilenmektedir. Diikkan oniindeki yaya yolu
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tizerinde ya da diikkan cephelerine asilarak sergilenmektedir. Di1s mekanda yapilan

bu sergileme sonucu daginik ve karmasik bir goriintii olugsmaktadir.

Sekil 5.36. Cankir1 geleneksel aligveris alanindaki diikkanlarin vitrinlerinden bir
goriniim.

Yunus AVM’de ise sergilenecek iiriinler magaza vitrinlerinde diizenli ve giincel
konseptlere uygun bir sekilde sergilenmektedir. Vitrinler sergileme yapmaya uygun
boyutlardadirlar. Belirli araliklarla vitrin diizenlemeleri yapilarak gilincellenmektedir.
Kullanilan malzeme ve aydinlatmasi bakimindan miisterinin giincel beklentilerine
uygun, ilgi ¢ekici, merak wuyandirici, donemsel beklentilere sahip olarak

diizenlenmektedirler.

Sekil 5.37. Cankirt Yunus AVM’deki magazalarin vitrinlerinden bir goriiniim.
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Sekil 5.38. Cankir1 Yunus AVM’deki magazalarin vitrinlerinden bir goriiniim.

5.3.4.2. Tabela

Tabela, magazanin misteriler tarafindan fark edilmesini saglayan ilk tanitim aracidir.
Tabela miisterinin dikkatini ¢ekme islevini tistlenmektedir. Tabelalar dogru ve etkin
kullanildig1 zaman sessiz satici elamani gorevini Ustlenip, ortalama satis miktari
tizerinde onemli etkiler yaratabilir [74]. Magaza tabelalari, perakendecilerin Kim
oldugunu bir isim, sembol ve/veya logo ile belirtilirler. Magaza tabelalart miisteride
ilgi uyandirip onlar1 magazaya ¢ekici bir nitelikte olmalidir. Tabelalar, biiyiikliik,
sekil, renk, 1siklandirma gibi araglarla desteklenip daha da belirgin ve ¢ekici hale
getirilebilmektedirler [67].

Geleneksel alisveris alanindaki diikkanlarin tabelalari boyut bakimindan farkliliklar
gostermektedir. Bazi diikkanlarda ise tabelalar sokak basindan goriintip dikkat
cekmek amaciyla diikkan cephesine dik olarak yaptirilmistir. Bu boyutsal ve
dizilimsel farklilik sonucunda bir karmagik goriintii ortaya ¢ikarmakta ve bolgenin

toplam kalitesinin olumsuz etkilenmesinde 6nemli rol oynamaktadir.
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Sekil 5.39. Cankir1 geleneksel alisveris alanindaki diikkan tabelalari.

Yunus AVM’de ise magaza cephelerinde planlanmis bir sekilde tabela yerleri
bulunmaktadir. Tabelalar, bu yerlerinin disina tagirilmadan yapilmakta ve bundan
dolay: tabela boyutlarinda belirli standartlara uyularak yapildigindan goriinti
karmasikligi-kirliligi ortadan kaldirilmaktadir. Ancak biiyiik cepheye sahip olan
magazalarda tabelalar cephe boyunca devam ettirildigi i¢in boyutsal olarak
digerlerinden farkliliklar gosterebilmektedir. Ayrica tabelalarda aydinlatma sistemi

kullanilarak daha etkili olmasi saglanmaktadir.

L 1 |
RodilVooc

Sekil 5.40. Cankir1 Yunus AVM’deki diikkan tabelalarindan bir gériiniim.

5.3.4.3. Aydinlatma

Nesnelere ve c¢evrelerine, ufak ya da biiyiik bolgelere, goriilebilmesi igin 151k
uygulamaktir. [75]. Aydinlatmanin amaci; daha iyi gorme kosullarini saglamaktir

[76]. Birim magazacilikta aydinlatma, mallarin degerini ortaya g¢ikaran bir teshir
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aracit ve magaza i¢ tasariminin ayrilmaz bir pargasidir. Giiniimiizde aydinlatma hem
bir ihtiyag hem de gorsel bir malzeme olarak kullanilmaktadir [77]. Mekanlarin
aydinlatilmasinda genellikle iki tiir aydinlatma sisteminden yararlanilmaktadir.

Bunlar;

1. Dogal (Giimsig1)) Aydinlatma Sistemleri; Dogal aydinlatmanin kaynagi giin
1s181dir. Mekanin dogal aydinlatilmasi genellikle ¢atidan gelen 151k ve pencereler
yardimiyla saglanmaktadir. Dogal aydinlatmada malzemenin cinsi ne olursa olsun,
aydinlatma dogru yapildigi siirece mekanlarda 1siksizlik problemi yasanmaz.
Gliniimiizde teknolojik gelismelere ragmen dogal aydinlatmanin tiim 6zelliklerine
sahip olan bir aydinlatma sistemi heniiz bulunamamigtir. Bu nedenle mekanlarda

miimkiin oldugunca dogal aydinlatmanin kullanimi tercih edilmelidir [78].

Geleneksel aligveris alanindaki diikkanlarin 6n cephesi camla kapli oldugundan
dogal aydinlatmasi bu cepheden saglanmaktadir. Diikkanlar giiniin belirli saatlerinde
dogal aydinlatma sayesinde yapay aydinlatmaya ihtiya¢ duymadan aydinlik
kalmaktadir. Bu sayede daha az elektrik enerjisi kullanmis olmaktadirlar. Ayrica
diikkanlarin yer aldig1 sokak ve caddelerin de dogal aydinlatma ile aydinlatiimasi

tilke ekonomisi bakimindan 6nemli tasarruf elde edilmesi anlamina gelmektedir.

Sekil 5.41. Cankir1 geleneksel alisveris alanindaki diikkkanlarin pencereler vasitasiyla
dogal 1s1kla aydinlatilmasina bir 6rnek.

Yunus AVM’nin 3 cephesi kapal1 diger cephesi yar1 acik durumdadir. Bu yar1 acik
cephede her katta yer alan pencereler sayesinde AVM dogal aydinlatma ihtiyacinin

bir kismin1 buradan karsilamaktadir. Diger bir kismi ise ¢atida yer alan cam kisimdan
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saglanmaktadir. Buna ilaveten aligverig birimlerinin yer aldig1 koridorlar/ana akslarin
giin 1s18indan yararlanilabilecek saatlerde yeteri kadar faydalanilmamakta ve ilave

aydinlatma araclarina ihtiya¢ duyulmaktadir.

Sekil 5.42. Cankirt Yunus AVM’nin c¢atidan dogal aydinlatiimasi.

2. Yapay Aydinlatma Sistemleri; Dogal aydinlatma disinda c¢esitli aydinlatma

elemanlariyla gergeklestirilen aydinlatma islemidir [79].

Geleneksel aligveris alanindaki diikkanlarin yapay aydinlatmasi tavanlarinda yer alan
ve elektrik enerjisiyle ¢alisan ampulle saglanmaktadir. Diger biiyiik diikkanlarda da

asma tavan iizerine monte edilen spot 1siklarla saglanmaktadir.

Sekil 5.43. Cankir1 geleneksel aligveris alanindaki diikkanlarin  yapay
aydinlatmasindan bir goriiniim.
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Yunus AVM’de ise tavanda yer alan 11k bantlar1 ve bunlarin iizerinde yer spotlarla
mekan aydinlatilmaktadir. Bunlara ek olarak dekoratif amacgli bazi aydinlatma
elemanlar1 kullanilmaktadir. Ayrica magaza iglerinde yine asma tavan uygulamasi

izerine monte edilmis spotlarla i¢ mekan aydinlatilmaktadir.

Sekil 5.44. Cankir1 Yunus AVM’deki yapay aydinlatmadan bir goriiniim.

5.3.4.4. Vitrin aydinlatmasi

Vitrin aydinlatmasi, iirlin detaylarmin goriilmesini saglamak amaciyla yapilan
aydinlatmadir. Magazalardaki i¢ aydinlatma kadar vitrin aydinlatmas: da oldukca

onemli bir yer teskil etmektedir [80].

Geleneksel aligveris  alanindaki  diikkanlarin ~ ¢ogunluk  kisminda  vitrin
bulunmamaktadir. Vitrin olanlarda ise teknolojik aydmlatma sistemi mevcuttur.
Ayrica vitrinlerin ¢ok karmasik olmasi sebebiyle aydinlatma sistemi kullanim amaci
dogrultusunda ¢ok verimli olmamaktadir. Vitrinler tasarruf ampulii olarak bilinen
¢ubuk ampulleriyle aydinlatilmaktadir. Bu ise iriiniin aydinlatilmasindan ziyade
ortami aydinlatmakta ya da tiiketicinin Uriinii gérmesine olumlu katki saglamak
yerine maalesef aydinlatma elemanlarinin olusturdugu bir 1s1k  kirliligine

dontismektedir.

73



Sekil 5.45. Cankir1 geleneksel aligveris alanindaki diikkanlarin vitrin aydinlatmasi.

Yunus AVM’de ise vitrinler 6zel olarak tasarlanmaktadir. Buradaki vitrinler spot
isiklarla aydinlatilmaktadir. Magaza vitrinlerinde vurgu aydinlatma sistemi de
kullanilmaktadir. Bu aydinlatma sistemi sayesinde iirlinlerin gorselligi daha da 6n
plana ¢ikmakta ve aligveris mekaninin toplam kalitesine katki saglayarak tiiketiciler

uzerinde olumlu etkiler birakmaktadir.

Sekil 5.46. Cankir1 Yunus AVM’deki diikkanlarin vitrin aydinlatmasi.
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Cizelge 5.5. Geleneksel aligveris yapilarinin durum analizleri (Dekorasyon).
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Cizelge 5.5. (devam ediyor).
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Cizelge 5.5°de ele alinan Han, Arasta, Bedesten, Kapali Carsi, Cankir1 Geleneksel
Aligveris Alan1 ve Cankirt Yunus AVM yapilarinin mekansal 6zellikleri; Vitrin,
Tabela, Dogal Aydinlatma, Yapay Aydinlatma ve Vitrin Aydinlatmasi gibi aligveris
yapilarinin daha ¢ok miisteriler tarafindan algilanan ve buna paralel olarak yap1 i¢
mekaninda yada dis mekaninda itici veya cekici unsurlar barindirabilen dekorasyon

elemanlarinin kargilagtirmasinin yapilmasi hedeflenmistir.

Dekorasyon elemanlarindan vitrin her tiir aligveris mekaninda, her 6l¢ii ve 6lgekte
uygulanabilecek, aligveris mekaninin disa agilan penceresi niteligindedir. Cankirt
Geleneksel Aligveris Alaninda biiyilik olgiide eksikligi hissedilen bu unsurun alanin
ozellikleri de goz Oniinde tutularak ¢oziim yollarinin aranmasi bélgenin cazibesinin

artirilmasinda 6nemli rol alabilecektir.

Vitrin gibi aligveris mekanmin disa agilan yiiziini ve kimligini yansitmasi
bakimindan tabela, alisveris etkinliginin vazgecilmez bir pargasidir. Ancak bu
konuda yapilan uygulamalarin niteligi insan ve toplum yasamini olumlu veya
olumsuz bir bigimde etkilemektedir. Yapilan uygulamalarin dil birliginden yoksun

olmasi gorsel kirliligin temel belirleyicilerinden olmaktadir.

Giin 15181ndan daha uzun siirelerde yararlanabilme bunun saglanamadigi durumlarda
ise yapay aydinlatma elemanlarindan yararlanma giiniimiiz enerji kullanim
anlayislariyla da ortlisecektir. Bu agidan ele alindiginda disa agik aligveris mekan
organizasyonlarinin daha olumlu degerlendirilebilecegi ancak dogal ve yapay
aydinlatma hususunda tiim unsurlarin g6z Onilinde tutularak bir optimizasyon

yapilmasinin her zaman tasarimcilar tarafindan kullanildig: da bilinmektedir.

5.3.5. Malzeme

Kullanilabilir cisimler yapmak amaciyla dogal ya da yapay olarak {retilmis
maddelere malzeme denilmektedir [58]. Malzemeler yapida bir kisim duyu organlari
ile cephe, cati, zemin ve tavan gibi yap1 elemanlarinda gesitli renk ve dokularda

algilanabilmektedir.
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5.3.5.1. Cephe

Bir binanin yiizlerinden her birisi; 6zellikle 6n yiizdiir. Cephe, baktig1 dogrultuya ya
da islevine gore de adlandirilmaktadir. On cephe, giris cephesi vb. gibi terimlerle

ifade edilebilmektedir [11].

Geleneksel aligveris alanindaki diikkanlarin duvarlarinda tugla vb. gibi malzemeler
kullanilmig, bu malzemeler siva ile kapatilarak boyanmistir. Zamanla cephe
yiizeylerinde meydana gelen bozulmalar nedeniyle ve cepheye sonradan eklenen,

sacak, kablo ve klima gibi teknik ekipmanlar gériintii kirliligine sebep olmaktadir.

Sekil 5.47. Cankir1 geleneksel aligveris alanindaki diikkanlarin cepheleri.

Yunus AVM duvarlarn ¢esitli boliicii malzemeler kullanilarak insa edildikten sonra
cepheler aliiminyum ve cam ile kaplanmistir. AVM’nin arka cephesi ve giris kati
dogal tas ile kaplanmistir. Cephelerde kullanilan modern malzemeler sayesinde daha

net ve giizel bir goriintii elde edilmistir
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Sekil 5.48. Cankir1 Yunus AVM’nin genel cephesinden bir gériiniim.

5.3.5.2. Cati

Yapilarin tstiinii akintili bir tarzda ortecek malzemeyi tasimak {lizere yapilan ¢ogu
ahsap ya da maden iskelet [11]. Cati yapinin hava sartlarindan korunmasinin yani

sira dogal aydinlatma acisindan 6nemli bir yer tutmaktadir.

Geleneksel aligveris alanindaki diikkanlarin gati1 iskeleti ahsaptan yapilmig ve
kiremitle kaplanmigtir. Ara sokaktaki diikkanlarin gatilari ise aliiminyum sag ile
kaplanmistir. Bu farkli malzeme kullanimi yiiziinden biitiinliik bozulmus goriintii

karmasiklig1 ortaya ¢ikmustir.

Sekil 5.49. Cankir1 geleneksel aligveris alanindaki diikkanlarin ¢atisi.
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Yunus AVM’nin ¢atisinda g¢esitli mimari ve tasiyici sistem tercihleri nedeniyle ¢elik
cat1 kullanilmistir. Celik iskelet {istiinde, Ortii malzemesi olarak sag¢ levhalar, dogal

aydinlatmanin yapildig1 kisimlarda ise cam kullanilmastir.

Sekil 5.50. Cankir1 Yunus AVM’nin ¢elik ¢atisindan bir goriiniim.

5.3.5.3. Zemin

Taban diger bir degisle doseme yer olarak tanimlanabilir [11]. Zeminde kullanilan
malzeme mekani1 daha ¢ekici ve temiz gostermede yardimcr olur. Buna ilaveten
aligveris yapisinin tamaminda ve birim aligveris mekanlarinda tasarimin bir pargasi
olarak yer almaktadir. Ayrica degisik amaglara hizmet edebilmektedir. Zeminde
olusturulan form ve renk kompozisyonlari ile yon, kullanim amaci, vb. gibi unsurlar

belirlenebilmektedir.

Geleneksel aligveris alanindaki ara sokaklarda yer alan diikkanlarin zemini betondur.
Bu mekanlarda herhangi bir zemin malzemesi kullanilmamaistir. Ana cadde {lizerinde
yer alan biiyik diikkanlarda ise zemin seramik ve parke ile kaplidir. Mekan
tasarimina uygun olarak se¢ilmeyen zemin malzemeleri yapr biitiinliglini

bozmaktadir.
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Sekil 5.51. Cankir1 geleneksel aligveris alanindaki diikkanlarin zemini.

AVM’deki ortak alanlarda zemin déseme malzemesi olarak dogal tas kullanilmustir.
Birim magaza iclerinde ise magazalarin kendi konseptleri dogrultusunda seramik ya
da parke kullanimi tercih edilmistir. Konsept biitiinliigii i¢inde kullanilan zemin

malzemeleri modern bir goriintii yaratmaktadir.

Sekil 5.52. Cankir1 Yunus AVM’nin zemininden bir goriiniim.

5.3.5.4. Tavan

Ortiilii bir yerin iistiindeki dosemenin alt yiizeyi olarak tanimlanabilmektedir [11].
Yapilarda tavan tasarim ve konfor acisindan 6nemli yer tutmaktadir. Diger taraftan

mekanin ¢ekiciligi ve aydinlatmasi1 bakimindan tavan uygulamalar1 yapilmaktadir.
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Asma tavan; Mevcut bir tavanin altina daha iyi bir goriinlis vermek amaciyla buna

asilarak yapilan ikinci tavan kismidir [11].

Geleneksel aligveris alanindaki ara sokakta yer diikkanlarda tavan ayni zamanda
tastyici da olan betonarme désemedir. Mevcut bu tavanin altina ikinci bir asma tavan
uygulamasi yapilmamistir. Ana cadde iizerinde yer alan diikkanlarda ise asma tavan

uygulamasi yer yer mevcuttur.

Sekil 5.53. Cankir1 geleneksel aligveris alanindaki diikkanin asma tavani.

Yunus AVM’de ise biitlin diikkanlarda asma tavan uygulamasi yapilmistir. Bu asma
tavan uygulamasi sayesinde magaza havalandirma, 1sitma ve aydinlatmasi kolayca
saglanmaktadir. Asma tavan uygulamasi hem gorsellik hem de teknik ekipmanlar

gizlemesi bakimindan olduk¢a 6nemli bir uygulamadir.
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Sekil 5.54. Cankir1 Yunus AVM’deki magazanin asma tavanindan bir goriiniim.

83




Cizelge 5.6. Geleneksel aligveris yapilarinin durum analizleri (Malzeme).
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Zemin

Tavan

HANLAR

ARASTALAR

BEDESTENLER

KAPALI
CARSILAR

CANKIRI
GELENEKSEL

CANKIRI
YUNUS AVM
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Cizelge 5.6’da ele alinan Han, Arasta, Bedesten, Kapali Carsi, Cankir1 Geleneksel
Aligveris Alan1 ve Cankirt Yunus AVM yapilarinin mekansal 6zellikleri; Cephe,
Cati, Zemin ve Tavan gibi aligveris yapilarinin kimi zaman yap1 biitiiniine, kimi
zaman da alisveris mekan1 6zelinde degerlendirilebilecek, miisteriler tarafindan yap1
geneli ve aligveris mekani boyutlarinda algilanabilen buna ilaveten yap1 i¢ mekan1 ve
dis mekaninda toplam kaliteyi de belirleyen “Malzeme” karsilastirmasinin yapilmasi

hedeflenmistir.

Mekani olusturan zemin, duvar ve cati gibi yap1 elemanlarinin amaci dogrultusunda
ele alinarak; duvar dis yilizeylerinin yap1 disinda cephe olusumunu, ¢ati1 yada déseme
alt ylizeylerinin ise tavan olusumunu sagladigi, i¢c veya dis mekani olusturan bu
yiizeylerin amaglarina uygun malzeme ile donatilmalari miisteri memnuniyetinin ve
tercih edilmenin en belirleyici unsurunu olusturmaktadir. Bunun en belirgin 6rnegi
olarak; ulusal ve uluslararas1 markalarin kendi mekan olusumlarinda, konseptlerine
uygun olarak mekani olusturan zemin, cephe ve tavan malzemelerinde

goriilebilmektedir.

Cankir1 Geleneksel Aligveris Alani aligveris birimi veya alanin tamami 6lgeginde ele
alindiginda toplam kaliteyi malzemenin ne denli etkiledigi, 6zellikle dis mekan
kalitesinin diikkanlar ve sokak oOlgegindeki yansimalari belirgin bir sekilde

goriilmektedir.

5.3.6. iklimlendirme

Iklimlendirme 1sitma, sogutma ve havalandirma ve/veya havanmn durumunu

iyilestirmek i¢in dezenfeksiyon islemlerinin yapilmasidir [58].
5.3.6.1. Havalandirma
Kapali bir yerin havasii degistirmek amaciyla disaridan temiz hava girisini veya

cesitli araglarla hava akimini saglama islemidir [18]. Havalandirmayi dogal ve yapay

olmak tizere iki kisma ayirmak miimkiin olmaktadir.
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1. Dogal Havalandirma; isteyerek agilmis olan boliimlerden riizgar, i¢ ve dis hava
sicakliklari arasindaki farklardan kaynaklanan basing farki dolayisiyla olusur. Agik
pencerelerden, kapilardan veya dogal olarak havalandirma saglamak icin agilan
bolgelerden saglanan hava akimi ile i¢ ortam havasi arzulanan sicaklikta tutulur ve i¢

ortamdaki kirleticiler ortamdan uzaklastirilabilir [81].

2. Yapay Havalandirma; ¢esitli ara¢ ve gerecler kullanilarak yapilan havalandirma
sistemidir. Yapay havalandirma sistemleriyle hava hareketlerinin kontrol edilmesi
daha kolaydir. Ayrica bu sistemler, dogal havalandirmadaki gibi, hava kosullarindaki
belirsizliklerden etkilenmez. Yapay havalandirma sistemlerinin en basitleri
vantilatorlerdir. Bunun yaninda son yillarda klimalar da yaygin olarak kullanilmaya

baslanmistir [82].

Geleneksel aligveris alaninda ortak bir havalandirma sistemi bulunmamaktadir.
Havalandirma genellikle dogal yerlerden saglanmaktadir. Birimlerde yapilan

stirdiiriilen iin gerektirdigi lokal ¢ozlimlerde yer alabilmektedir.

Yunus AVM’de ise gerek birim alisveris mekanlarinda gerekse ortak alanlarda genel
havalandirma sistemi yer almaktadir. Dolayisiyla biitiin birimler bu havalandirma
sisteminden yararlanmaktadir. Bu durum miisterinin konfor beklentilerine uygun bir

sekilde gerceklesmektedir.

Sekil 5.55. Cankir1 Yunus AVM’deki havalandirmadan bir gortiinim.
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5.3.6.2. Is1 Dengesi

Isitma; 1s1 vererek sicakligi yiikseltme islemidir. Sogutma ise g¢evredeki havanin
sicakligindan daha diisiik sicaklik derecelere indirilmesi islemidir [11]. Konfor
uygulamalari, dis havada ve/veya i¢ 1s1 yiiklerinde bir degisiklik olsa dahi ig
mekanda insanlar tarafindan tercih edilen 1sil konforu saglamayir amaglamaktadir
[58].

Geleneksel alisveris alanindaki diikkanlarin 1s1 dengesi klima, elektrikli 1sitici,
bazilar1 ise kati yakit sobasi ile saglanmaktadir. Kullanicilarin artan konfor
beklentilerinin karsilanabilmesi amaciyla giiniimiiz imkanlarindan yararlanmak

istenmekte ancak bu durum bodlgenin gorsel kirliligini artirmaktadir.

Sekil 5.56. Cankir1 geleneksel aligveris alanindaki diikkanlarin 1sitma sistemi.

Yunus AVM’deki genel 1s1 dengesi tiim Katlarda, koridor ve magazalarda yer alan
merkezi 1sitma-sogutma sistemi yardimiyla saglanmaktadir. Ayrica bina girig-¢ikislar
ile magaza giris-¢ikislarinda da klimalar yer almaktadir. Bu sistemler sayesinde
mekan i¢indeki hava disaridan bagimsiz ve kullanicinin konfor sartlarina uygun bir

sekilde saglanmaktadir.
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Sekil 5.57. Cankirt Yunus AVM’deki 1sitma-sogutma sisteminden bir goriiniim.

Sekil 5.58. Cankir1 Yunus AVM’deki 1sitma-sogutma sisteminden bir goriiniim.
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Cizelge 5.7. Geleneksel aligveris yapilarmin durum analizleri (Iklimlendirme).

IKLIMLENDIRME
Dogal Yapay
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X
X
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YUNUS AVM
X
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Cizelge 5.7°de ele alinan Han, Arasta, Bedesten, Kapali Carsi, Cankir1 Geleneksel
Aligveris Alan1 ve Cankirt Yunus AVM yapilarinin mekansal 6zellikleri; Dogal
Havalandirma, Yapay Havalandirma ve Is1t Dengesi gibi aligveris yapilarinin ig
mekan1 6zelinde miisterilerin ve diger kullanicilarin istenen konfor kosullarinda
yasamlarin1 siirdiirebilmeleri, mevsimsel degisimlerden etkilenmeden aligveris ve
diger sosyal, Kkiiltiirel faaliyetlerinin yapabilmeleri saglayan “Iklimlendirme”

acisindan karsilastirmasinin yapilmasi hedeflenmistir.

Cankirt Yunus AVM disindaki Han, Arasta, Bedesten, Kapali Carsi ve Cankiri
Geleneksel Aligveris Alani imal edildikleri donemin kosullar1 geregi merkezi bir
havalandirma, 1sitma ve sogutma sistemine sahip degildirler. Bu durum o&zellikle
calisma bolgesindeki Cankir1 Geleneksel Aligveris Alani icerisinde yer alan diikkan
birimlerinin gerek havalandirmasi gerekse de 1sitma ve sogutmasinda iiretilen ¢oziim
yollarmin giiniimiiz beklentilerinin ¢ok geriSinde kalarak gorsel kirlilik olusumunun

Onemli unsurlarindan biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
5.3.7. Cevresel Etkenler
Cevrenin insanlar lizerinde yaratmis oldugu olumsuz etkilerdir. Bu olumsuz

unsurlarin ortaya ¢ikmasinda yine insanoglu énemli rol oynamaktadir. Ortaya ¢ikan

bu olumsuz kosullar sonucunda insanlarin konfor beklentileri karsilanamamaktadir.

5.3.7.1. Giiriiltii

Aralarinda uyum bulunmayan birtakim kaba seslerin tiimiidiir. Giiriiltii, istenmeyen

ses olarak da tanimlanabilir [11].
Geleneksel aligveris alaninda yer alan diikkanlarin bulundugu caddeler trafige agik

oldugundan yoldan gegen tasitlar giiriiltii kirliligi yapmaktadirlar. Bu giiriltii kirliligi

miisterileri olumsuz yonde etkilemektedir.
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Yunus AVM’nin kapali olma 6zelliginden dolay1 disaridaki sesten mekan i¢inde yer
alan miisteriler etkilenmemektedir. Bu 6zelliginden dolay1 miisteriler giiriiltiisiiz ve

rahat bir ortamda aligverislerini yapmaktadirlar.

5.3.7.2. Trafik

Insanlarin ve tasitlarin kara, hava, deniz ve demir yollarindaki hareketleri olarak
tamimlanabilir [58]. Tiiketici trafikten armndirilmis daha giivenli yerlerde aligveris
yapmay1 tercih etmektedir. Bu sebepten dolay:1 trafik cadde iizerinde yer alan

diikkanlar1 olumsuz yonde etkilemektedir.

Geleneksel bolgede yer alan karsilikli diikkkanlarin arasinda arag trafigine agik yol
bulunmaktadir. Bir diikkanda istedigini bulamayan miisteri kars1 caddede yer alan
baska diikkana gitmek i¢in ara¢ trafigine takilmaktadir. Ayrica yaya kaldirimlarinin

uygun olmamasindan dolay1 miisteriler rahatca hareket edememektedir.

Yunus AVM’de ise yan yana magazalar arasinda ve karsilikli magazalar arasinda yer
alan ve her tiirlii yayanin rahat¢a hareket edebilecegi nitelikte tasarlanmis ve imal

edilen mekanlar1 miisteriler rahatga dolasabilmektedirler.

5.3.7.3. Hava ve Cevre Kirliligi

Hava, atmosferi olusturan biitiin canlilarin solunumuna yarayan renksiz, kokusuz ve
akigkan gaz karigimidir . Cevreyi ise insanlar, hayvanlar ya da bitkileri kusatan dogal

ve yapay Ogeler biitiinli olarak tanimlamak miimkiindiir [11].

Geleneksel aligveris alaninda yer alan diikkanlarin dogal havalandirma
zorunlulugunda olmasi; araglarin egzozundan ¢ikan gazlar ve ticari bolge ¢evresinde
yer alan geleneksel evlerde 1sinma amacl sobalarda kullanilan odun ve komiir gibi
kat1 yakitlarin hava kirliligi yaratmasi sonucunda bolge genelini ve diikkanlardaki
miisterileri olumsuz yonde etkilemektedir. Diikkan Onlerinin yaya kaldirimi ve tasit

yolu olmasindan dolay: diger bir degisle kamuya agik ve organizasyonel eksiklikler
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ile olumsuzluk iceren insan davraniglari sonucunda g¢evre kirliligi maalesef yaygin

bir sekilde yasanmaktadir.

Yunus AVM’nin kapali bir mekan olmasi ve yapay havalandirma imkanina sahip
olmasindan dolay1 miisteriler ve hizmet verenler herhangi bir sekilde disaridaki
olumsuz hava kosullarindan etkilenmemektedirler. Bagimsiz olarak igerde istenilen
nitelikte hava bulunmasi kullanicilarin olumsuz hava kosullarindan etkilenmesine
engel olmaktadir. Yine AVM’nin olusturdugu ortamin niteliginden, miisterilerin
davranig kaliplari, ¢evre kirliligine karsi olusturdugu organizasyonel onlemler ile
cevre kirliligi kontrol altina alimirken AVM’ye gelen miisteriler hava ve gevre

kirliligi gibi olumsuzluklardan etkilenmeden aligverislerini yapabilmektedirler.

5.3.7.4. iklimsel Veriler

Iklim, bir yerde uzun bir siire boyunca gézlemlenen sicaklik, nem, hava basinci,

riizgar ve yagis gibi meteorolojik olaylarin ortalamasi olarak tanimlanabilir [58].

Geleneksel aligveris alanindaki diikkkan disindaki diger yerlerin istii agik oldugu i¢in
iklimsel verilerden olumsuz etkilenmektedir. Bir diikkandan diger bir diikkana
gitmek isteyen miisteriler olumsuz iklim verileri ile karsilagsabilmektedir. Bu iklimsel
veriler yagmur, kar, riizgar, vb. gibi unsurlardir. Bu iklimsel veriler yiizinden
miisteriler maalesef rahatga aligverislerini yapamamaktadirlar. Diger taraftan diikkkan
onlerine olumsuz iklimsel verilere kars1 ¢oziim olarak {iretilen imalatlar ise gorsel

Kirlilikler olusturmaktadirlar.

Yunus AVM’de ise mekan, kapali oldugu i¢in herhangi bir olumsuz iklimsel veriden
etkilenmez. Misteriler disaridaki olumsuz hava sartlarindan etkilenmeden

aligverisini rahat bir ortamda yapabilmektedirler.

Giiriiltii, Trafik, Hava ve Cevre Kirliligi ile her tiirlii Iklimsel Verilerin insan ve
toplum yasaminin olumsuz etkilenmesine neden olabilecek unsurlarinin kontrol
altina alindig1 Cankir1 Yunus AVM gibi 6rnekler insan yasam alanina girmistir. Her

tiirli ¢evresel etkenlerin olumsuzluklarmma agik Cankir1 Geleneksel Aligveris
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Alaninin ise bir yasam big¢imine doniistigli gorillen AVM kullanimi ile rekabet
edebilmesi miimkiin goriilmemekle beraber, rekabet edebilmenin yollarinin
aranmasi, her gecen gilin biraz daha kimliksizlesen kentsel alanlarin bu sorununun

¢Ozlimiine katki saglayacaktir.

5.3.8. Isletme Yonetimi

Insanlarin is birligi yapmalarin1 saglama ve onlar1 bir amaca dogru yéneltme islerinin
ve faaliyetlerinin tiimiine “Isletme yonetimi” denilmektedir [18]. Kentin tamam
ve/veya bir parcasinda ya da kentsel bir yapi karakteri gosteren yapi biitiiniinde
giivenlik, temizlik, aydinlatma, otopark isletmeciligi ve tasit-yaya ulagimi gibi cesitli

boyut ve nitelikteki organizasyonel yapilarin yonetilmesidir.

5.3.8.1. Guvenlik

Giivenlik, toplum yasaminda yasal diizenin aksamadan yiiriitiilmesi, kisilerin giivenle
yasayabilmesi i¢in insanlarin can, mal ve namus giivenliklerini saglamak amaciyla

alinan aktif, pasif ve elektronik tedbirlerin tiimii olarak tanimlanabilir [58].

Geleneksel aligveris alanindaki diikkanlarda geleneksel olarak saglanan giivenlik
onlemlerinin diginda, 6zel giivenlik ile etkin elektronik giivenlik dnlemleri yoktur.
Sadece birkag diikkanda bireysel ¢abalarla olusturulmus gilivenlik kamerasi

bulunmaktadir.

Yunus AVM’de ana girislerde ve otopark girisinde yer alan elektronik giivenlik
tedbirleri sayesinde miisterilerin can ve mal giivenligi garanti altina alinmakta ve
miisterilere giivenli bir sekilde aligveris yapabilme ortami saglanmaktadir. Ayrica,
AVM genelinde ve magaza iglerinde giivenlik amachi kameralar bulunmaktadir.
Boylece hem miisteriler hem de hizmet verenler giivenli bir sekilde aligverislerini

yapabilmektedirler.
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Sekil 5.59. Cankir1 Yunus AVM’de yer alan giivenlik sisteminden bir goriiniim.

5.3.8.2. Temizlik

Temizlik saghgimiza zarar verecek her tirli Kir, pas, toz vb. gibi ortamlardan
korunmak i¢in yapilacak uygulamalar olarak tanimlanabilir. Temizlik i¢in alinan
onlemlerin tiimiine hijyen denilmektedir [58]. Alanin ¢ekici, davetkar gériimiinii
saglamak, herhangi bir kir, t0z ve ¢Op belirtisi olmayan alanlar olusturmak ve
buralar1 her zaman temiz muhafaza etmek, ortamda bulunanlara memnuniyet yaratir
[18].

Geleneksel aligveris alaninda yer alan aligveris mekanlarinin temizligini, sabahlari
diikkanlar agilirken diikkan sahibi veya personeli tarafindan yapilmaktadir. Ancak
genel mekanlarin, kamusal alanlarin her tirlii bakimi yerel yoénetimlerin sinirh
imkanlar1 g¢ergevesinde ele alindigindan isletme yetersiz kalmaktadir. Zamansiz

temizlik, ¢op toplama, ¢6p nakliyesi, vb. gibi.

AVM’nin temizligi ise merkezi bir yonetim tarafindan belirlenen temizlik firmalar
tarafindan giintin belirli saatlerinde kullanicilarin rahatsizlik duymayacagi zaman
diliminde uygun se¢ilmis malzemeler ve uygun periyotlarda temizlikleri diizenli

olarak yapilmaktadir. Bu sayede AVM igerisi ve ¢evresi temiz kalmaktadir.
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Sekil 5.60. Cankirt Yunus AVM’nin temizliginden bir gériniim.

Cizelge 5.8’de ele alinan Han, Arasta, Bedesten, Kapali Carsi, Cankir1 Geleneksel
Aligveris Alan1 ve Cankirt Yunus AVM yapilarinin mekansal 6zellikleri; Giivenlik
ve Temizlik gibi unsurlarin Isletme Yonetimi agisindan karsilastirmasinin yapilmasi

hedeflenmistir.

Giivenlik alaninda saglanan ilerlemeler tek yap1 Olgegindeki AVM ve yakin
cevrelerinde, kisi ve toplum giivenligi i¢in 6nemli mesafeler alinmasini saglamistir.
Gilivenligi saglamakla gorevli birimlere ilaveten 6zel giivenlik ve ileri teknolojik
imkanlarla bina girislerinde alinan tedbirler ile genel ortamlarda yapilan gézlemin
caydirict 6zelligi bu tiir mekanlar1 kullananlarin kendini daha gilivende hissetmelerini
saglamaktadir. Bunun yani sira kentsel alanlardaki temizlik isleri yerel yonetimler
tarafindan yiritilirken, her 6lgekteki AVM’de bu ise 6zel bir organizasyonun

sonucu 0zel temizlik firmalarinca ytiriitiilmektedir.

Cankir1 Geleneksel Alisveris Alaninda gerek giivenlik gerekse de temizlik agisindan
gecmis yillarda hissedilmeyen ancak giinlimiizde insan beklentilerini karsilayamayan
kamusal hizmetlerin yerine getirilebilmesi i¢in yeni organizasyonel sistemlere ihtiyag
duyulmaktadir. Siiphesiz organizasyonlar tek baglarina sorunlara ¢oziim olmakta
yetersiz kalacaklardir. Ac¢ik ve kapali aligveris mekan kullanicilarinin davranis
kaliplari, malzeme kullanimi, kullanict profiline uygun agik-kapalt mekan tasarimi,
vb. hususlar da eksikligi hissedilen giivenlik ve temizlik hizmetlerinin sunumuna

katki saglayacaktir.
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Cizelge 5.8. Geleneksel aligveris yapilarmin durum analizleri (Isletme yonetimi).

ISLETME YONETIMI

Gilivenlik Temizlik

HANLAR
X
X

ARASTALAR

BEDESTENLER

KAPALI
CARSILAR

CANKIRI
GELENEKSEL
X
X

CANKIRI
YUNUS AVM
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BOLUM 6

SONUCLAR ve ONERILER

Insan ihtiyaclarmin her gecen giin giderek artmasi sonucunda aligveris kiiltiirii ve buna
bagl olarak da alisveris mekanlar1 hizli bir degisime ugramustir. Insan ihtiyaclarina
maksimum diizeyde cevap vermeyi ve aile i¢cindeki her bireyin ihtiyacin1 karsilamaya
yonelik yapilan gliniimiiz cagdas aligveris merkezleri sahip oldugu birimler sayesinde
misteriyi mekan iginde kolayca tutmaktadir. Miisteriler hemen hemen aradigi her seyi

cagdas aligveris merkezlerinde bulabilmektedirler.

Miisterilere hitap edebilecek her seyin bir ¢ati altinda toplandigi cagdas aligveris
merkezleri biiylikliiklerinden dolayr dig g¢evreyi gereksiz hale getirip igeride farkli bir
diinya yaratmislardir. Bu farklilasmadan dolay1 insanlar maalesef yavas yavas geleneksel
aligveris mekanlarindan uzaklagsmaya baslamistir. Bir tarafta cazibesini kaybeden
geleneksel aligveris mekanlart; diger bir tarafta ise aksine cazibe merkezi haline gelen

cagdas aligveris merkezlerinin yer aldigi bir durum ortaya ¢ikmustir.

Yeni aligveris merkezleri kentlerimizin geleneksel-yoresel kimliginden bagimsiz olarak
gelismeye devam etmektedir. Bu mekanlar geleneksel-yoresel kiiltirden farkli bir kimlik
ile bazen ulusal bazen de uluslararasi bir kimlikle insanlar1 karsilamaktadir. Buna karsin,

geleneksel aligveris mekanlar: arka planda kalarak unutulmaya yiiz tutmaktadir.

Bu calismada problemin kiiltiirel ve toplumsal boyutlarina deginilmis; problemin olugsma
nedenleri geleneksel ve cagdas AVM oOrneklerinin mimari ve yapisal Ozellikleri
bakimindan analiz edilmis, olumlu ve olumsuz yonleri ortaya konulmaya calisilmis, elde

edilen sonuglar ve bunlara bagli olarak getirilebilecek ¢dziim Onerileri siralanmustir.
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Aligverig yapilarinin giinliikk hayattaki degisen yeri ve bu degisimin fiziksel yapilara
yanstyan yonii agisindan, biiyiikk 6l¢iide kent merkezlerinde yer alan aligveris yapilari,
AVM’nin ortaya ¢ikmasiyla kentlerin g¢eperlerine dogru yonelmistir. Giinlimiiz cagdas
aligveris merkezlerinde aligveris mekanlarinin disinda, aragla ulagimin vazgecilmez unsuru
olan otoparklar, kent merkezlerinin barindirdig1 sosyal ve kiiltiirel mekanlarin yan sira,
yeme-igme, ibadet etme, eglenme-dinlenme ve 1slak mekanlarin yer aldig1 goriilmektedir.
Aligveris yapilari olusumundan giliniimiize kadar, hizmet igerigi degisime ugrasa da yap1

tiirli olarak varligin stirdiirmiis ve dnemini artirarak devam ettirmistir.

Cagdas AVM yapilarint olusturan igeriklerdeki farklilagmalara, boyutlarinin biiyiimesi,
yapiy1 olusturan malzemelerin biiyiik Olclide de§ismesi, yeni organizasyonel sistemlerin
dahil olmasina ragmen, gelenekselden giiniimiize mimari ¢oziimlerinde tipolojik
stirekliligin devam ettigi ve modiillerin tekrar ile elde edildigi, acik ve kapali olmak iizere
avlu, sokak, galeri ve galeri boslugu gibi mekan olusumunda kullanilagelen mimari

¢oziimler giiniimiizde de halen yogun bir sekilde kullanilmaktadir.

Aligveris yapilarinin ortaya c¢ikisindan giiniimiize kadar gelen siirecte bagimsiz satig
birimlerini olusturan diikkanlar islev, malzeme, boyut, teknik donanim, gibi belirleyici
ozelliklerinin faklilagmasina ragmen varhi@ini sirdiirmistir. Sokakta, avluda ya da

tanimlanmis bir mekanda sosyal mekan ihtiyaci goriilmektedir.

Giiniin kosullarima uygun bir sekilde 1slak mekan ihtiyaci karsilanmalidir. Gegmis
yiizyillarda yapilmig aligveris yapilarinda yer alan 1slak mekanlar toplumsal beklentilere
uygun bir sekilde diizenlenmelidir. Cankir1 geleneksel aligveris alaninda islak mekan
ithtiyact olumsuz kosullarda gerceklestirilmekte, ¢agdas aligveris merkezlerinden Cankir
Yunus AVM’de ise bu kosullar miisteriler ve hizmet verenler acisindan yeterli diizeyde

konfora sahiptir.
Cagdas aligveris merkezi yapilarinda otopark sorunu agik ve kapali otoparklarla ¢oziime

kavusturulmustur. Cankir1 geleneksel aligveris alaninda ise bu durumun giiniimiiz ulagim

beklentilerinin gerisinde kalmaktadir.
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Ticari faaliyetin gerceklestirildigi en kiigiik birim olan diikkanlardaki giris-¢ikislar 6nemli
birer gostergedir. Cankir1 geleneksel aligveris alaninda yer alan diikkan girisleri gliniimiiz
konfor beklentilerinin ¢ok gerisinde kalmaktadir. Bu durum yiiriitiilen is kollar1 ve mekan

boyutlarindan kaynaklanmaktadir.

Aligveris yapilart baslangicta yatay gelismis ve az kathi yapilardan olusmustur.
Planlamanin diiseyde gelismesi neticesinde; diisey sirkiilasyon elemanlarindan yiiriiyen
merdiven ve asansOr planlandigi, miisterilerin farkli kotlarda yer alan aligveris mekanlarina

ulagiminda yogun bir sekilde kullanildigi gériilmektedir.

Aligveris yapilarinda i¢ avlu gibi dogal zeminin yer aldigi ¢oziimlerde bitkisel tasarim yap1
icerisinde yer almaktadir. Bedesten ve Kapali Carst gibi plan tiplerinde dogal bitkisel
tasarimdan s6z edilmesi mimkiin degildir. Buna ilaveten Cankir1 geleneksel aligveris
alaninda dogal bitkisel tasarim imkani ve dogal bitkilendirme mevcuttur. Yapilacak
calismalar ile bu durum daha da gelistirilerek, insan ve toplum hayatina sunulabilecektir.
Cankir1 Yunus AVM’de ise i¢ mekanda bitkisel tasarimdan yararlanma yollarina gidildigi,

yap1 yakin ¢evresindeki dogal bitkilendirme de olumlu etkiler saglamistir.

Han, Arasta, Bedesten ve Kapal1 Cars1 gibi daha ¢ok ige doniik olarak tasarlanan yapilarda
yayalar i¢in daha giivenli bir ulasimdan so6z edilebilir. Ancak Cankir1 geleneksel alisveris
alaninda tasit ile yaya yolunun yan yana ve ¢ok dar bir en kesitte ¢6ziilmiis olmasi yayalar

acisindan olumsuz sonuglar dogurmaktadir.

Yapilacak yayalagtirma c¢alismalar: ile tasit yaya ayiriminin yapilarak 6zel araglarin s6z
konusu Cankir1 geleneksel aligveris alani ¢eperinde depolanma imkanlarinin olusturulmasi

bolgenin bu konudaki sorunlarina ¢éziim tiretilmesine katki saglayabilecektir.
Cankir1 Yunus AVM yapist disinda tagit ve yayanin kesin ayirimi yapilmistir. Agik ve

kapal1 otoparklarda yaya giivenligi saglanarak, yayanin giivenle kullanabilecegi i¢ mekanin

sunulmasi, miisteriler ve hizmet verenler agisindan tatminkar bir ortam olusturmaktadir.
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Kentsel donati1 elemanlari dil birligi olusturacak sekilde yap1 ve yakin gevresinde, eski ve
yeni tim olusturulmus fiziksel ¢evrelerde yer almasi kaginilmaz bir gerekliliktir. Han,
Arasta, Bedesten ve Kapali Cars1 gibi yiizyillar oncesinden giinlimiize miras kalan
eserlerde kullanilan kentsel donati elemanlar1 Cankir1 Geleneksel Aligveris Alaninin

giinliik hayata yeniden katilmas1 ve rekabet edebilmesinde 6nemli roller iistlenebilecektir.

Dekorasyon elemanlarindan vitrin her tiir aligveris mekaninda, alisveris mekaninin disa
acilan penceresi niteligindedir. Cankir1 Geleneksel Aligveris Alaninda bdlgenin cazibesinin

artirilmasinda 6nemli rol alabilecektir.

Aligveris mekaninin disa agilan yiizlinii ve kimligini yansitmasi bakimindan Tabela
aligveris etkinliginin vazgecilmez bir parcasidir. Yapilan uygulamalarin niteligi insan ve
toplum yasamini etkilemektedir. Yapilan uygulamalarin dil birliginden yoksun olmasi

gorsel kirliligin temel belirleyicilerinden olmaktadir.

Giin 15181ndan daha uzun siirelerde yararlanabilme ele alindiginda disa acik aligveris mekan
organizasyonlar1 daha olumlu degerlendirilebilir. Dogal ve yapay aydinlatma hususunda
tiim unsurlarin g6z oniinde tutularak bir optimizasyon yapilmasinin her zaman tasarimcilar

tarafindan kullanilmaktadir.

Mekani olusturan zemin, duvar ve ¢ati gibi yap1 elemanlarmin amaci dogrultusunda uygun
malzeme ile donatilmalari miisteri memnuniyetinin ve tercih edilmenin en belirleyici
unsurunu olusturmaktadir. Cankir1 Geleneksel Aligveris Alaninin aligveris birimi veya
tamaminda toplam kaliteyi malzeme etkilemektedir. Dig mekan kalitesinin diikkanlar ve

sokak dlgegindeki yansimalari belirgin bir sekilde goriilebilmektedir.

Cankir1 Yunus AVM disindaki Han, Arasta, Bedesten, Kapali Cars1 ve Cankir1 Geleneksel
Aligveris Alan1 merkezi bir havalandirma ve 1sitma sistemine sahip degildirler. Cankir1
Geleneksel Aligveris Alani igerisinde yer alan diikkan birimlerinin gerek havalandirmasi
gerekse de 1sitma ve sogutmasinda iiretilen ¢oziim yollar1 gorsel kirlilik olusumunun

onemli unsurlarindandir.
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Cankir1 Yunus AVM’de Giiriiltii, Trafik, Hava ve Cevre Kirliligi ile her tiirlii Iklimsel
Veriler kontrol altina alinmistir. Her tiirli cevresel etkenlerin olumsuzluklarina agik
Cankir1 Geleneksel Alisveris Alam1 AVM kullanimi ile rekabet edememektedir. Rekabet
edebilmenin yollarinin aranmasi, her gegen giin biraz daha kimliksizlesen kentsel alanlarin

bu tilir sorunlarinin ¢dziimiine katki saglayacaktir.

AVM ve yakin cevrelerinde, giivenlik alaninda saglanan ilerlemeler kisi ve toplum
giivenligi icin 6nemli mesafeler alinmasini saglamistir. Kentsel alanlardaki temizlik islerini
yerel yonetimler tarafindan, AVM’lerde bu ise 6zel bir organizasyonun sonucu Ozel
temizlik firmalarinca yiiriitiilmektedir. Cankirt Geleneksel Aligveris Alaninda gerek
giivenlik gerekse de temizlik acisindan kamusal hizmetlerin yerine getirilebilmesi i¢in yeni

organizasyonel sistemlere ihtiya¢ duyulmaktadir.

Yapilan ¢aligmalarla tespit edilen sorunlar ve deginilen ¢éziim yollarina iliskin ¢6ziim
alternatiflerinin  {iiretilmesi, bunlarin simiilasyon-gérsel modellerle desteklenmesi,
cazibesini kaybetmis alanlar i¢in bir modelin olusturulmasi, bundan sonra yapilabilecek

calismalar olarak belirlenebilir.
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EK ACIKLAMALAR

ALISVERIS MERKEZi ORNEK CiZELGELERI
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FORUM ISTANBUL
Yil: 2009
Yer :Bayrampasa/istanbul

Tir: Alisveris merkezi

Kat sayisi: 4

Magaza sayisi: 265
Otopark: 5000 adet

Yapi alant: 495.000 m®
Alisveris alan: 175.000 m”
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CEVAHIR AVM, ISTANBUL

Yil: 2005

Yer: Sisli/Istanbul

Tir: Alisveris merkezi

Kat sayisi: 6

Magaza sayist: 200°den fazla

Otopark : 2500 adet

Yapr alant: 420.000 m”

Alisveris alani: 348.299 m”
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ANKAMALL, ANKARA
Yil: 2006
Yer: Akkoprii/Ankara

Tiir: Aligveris merkezi

Kat sayisi: 4

Magaza sayisi: 320°den fazla
Otopark: 5600 adet

Yapi alani: -

Aligveris alani: 108.000 m°
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FORUM KAYSERI
Yil: 2012
Yer: Melikgazi/Kayseri

Tiir: Aligveris merkezi

Kat sayisi: 4

Magaza sayisi: 217
Otopark: 2000 adet

Yap1 alani: -

Aligveris alani: 64.000 m”
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FORUM MERSIN

Yil: 2007

Yer: Yenisehir/Mersin

Tiir: Aligveris merkezi

Kat sayisi: 3

Magaza sayisi: 200

Otopark: 2000 adet

Yapi alant: 65.000 m*”

Aligveris alani: 71.500 m?
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CEPA AVM, ANKARA

Yil: 2007

Yer: Eskisehir yolu/Ankara

Tiir: Aligveris merkezi

Kat sayisi: 4

Magaza sayisi: 194

Otopark: 4400 adet

Yapi alani: 172.892 m*

Aligveris alani: 73.242 m”
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AKMERKEZ, ISTANBUL
Yil: 1993
Yer: Etiler/Istanbul

Tiir: Aligveris merkezi

Kat sayisi: 5

Magaza sayisi: 143
Otopark: 1278 adet

Yapi alani: 180.000 m*
Aligveris alani: 32.500 m”
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CAPITOL, ISTANBUL

Yil: 1993

Yer: Altunzade/Istanbul

Tiir: Aligveris merkezi

Kat sayisi: 4

Magaza sayisi: 137

Otopark: -

Yapi alani: 60.000 m°

Aligveris alani: 37.000 m”
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KARUM, ANKARA
Yil: 1991
Yer: Kavaklidere/Ankara

Tiir: Aligveris merkezi

Kat sayisi: 9

Magaza sayisi: 360
Otopark: 710 adet

Yapi alani: 62.000 m°
Aligveris alani: 27.000 m*
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ARCADIUM AVM, ANKARA

Yil: 2003

Yer: Umitkdy/Ankara

Tiir: Aligveris merkezi

Kat sayisi: 5

Magaza sayisi: 85

Otopark: 1000 adet

Yapi alani: 25.000 m°

Alisveris alani: -
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YUNUS AVM ,CANKIRI
Yil: 2011
Yer: Merkez/Cankirt

Tiir: Aligveris merkezi

Kat sayisi: 5

Magaza sayisi: 100’°e yakin
Otopark: 400 adet

Yapi alani: 32180 m*
Aligveris alani: 14.500 m”

(Alisveris merkezi ornek cizelgelerinde kullanilan fotograflar 83 nolu kaynaktan

alinmustir).
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