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OZGECMIS



OZET

Bu yiiksek lisans tez ¢aligmasinda {iniversite 0grencilerinin sosyal paylagim
sitelerini kullanma durumlarinin gesitli degiskenler agisindan ortaya konulmasi
amac¢lanmistir. Bu amagla hazirlanan anket formu ile Erzurum Atatiirk
Universitesinde dgrenim goren orgiin lisans 6grencilerinin olusturdugu 970 kisilik
orneklemden bilgiler toplanmistir. Veriler, betimsel analiz baz alinarak tarama
modelinde degerlendirilmistir.

4 Dbolimden olusan calismanin birinci boliimde, literatiir calismalari
Ozetlenerek c¢alismaya kaynaklik eden sosyal paylasim siteleri {lizerinde yapilan
arastirmalar 6zetlenmistir. Ikinci bolimde calismanin evreni, &rneklemi, amaci,
kapsami, problem ve alt problemler, sinirlari ile ilgili bilgiler literatiir kullanilarak
verilmistir. Calismanin ana boliimiinii olusturan 3. Bolimde ise {iiniversite
ogrencilerinin sosyal paylasim sitlerini kullanma durumlari demografik degiskenler
basta olma iizere 63 degisken acisindan ayri ayr1 betimlenmistir. 4. Boliimde
calismanin sonuglar1 oran bazinda literatiirle desteklenerek ve problem/alt problem

ekseninde karsilastirilarak sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Sosyal paylagim siteleri, tiniversite 6grencileri, betimsel analiz,

tarama modeli, Internet.



ABCTRACT

The purpose of this master thesis is to determine the university student’s
social networking sites usage in terms of a variety of variables. For this purpose, the
data were collected through questionnaries from 970 university students. Descriptive

analysis methods were used in the data collection and analysis processes.

This study consists of four parts. In the first section, literature studies was
summarized about the research on social networking sites. In the second section
consisted of the universe of the study, the sample, the purpose, scope, problems and
sub-problems, using the limits given in the literature related information. The main
section, in third section, university students social networking usage, especially
demographic varibles, were discussed separately in terms of 63 variables. In the
fourth section, The results of the study presented by the literature and the problem is
based on the lower rate compared with the axis of the problem and sub-problem.

Keywords: Social networking sites, university students, descriptive analysis, survey

model, Internet.



ONSOZ

Bu yiiksek lisans tez ¢alismasi lniversitesi 6grencilerinin sosyal paylagim
sitelerini kullanma sikligin1 ve bu siteleri kullanma amaglarini tespit etmek amaciyla
hazirlanmigstir. Betimsel analiz yontemiyle yapilan alan ¢aligmasinda tarama modeli

kullanilarak bilgiler analiz edilmeye ¢alisilmistir.

Calisma 4 boliimden olusmaktadir. Birinci boliimde, son on yillik donemde
literatiirdeki ¢alismalar Gzetlenerek g¢alismanin ana konusu olan sosyal paylasim

siteleri lizerindeki bilimsel ¢calismalar 6zetlenerek ortaya konmaya ¢alisiimistir.

Ikinci béliimde yine literatiir destekli olarak calismanin evreni, drneklemi,
orneklem biiyiikliigli, amaci, kapsami, problem ve alt problemler, sinirlar1 ve
calismanin  verilerinin  hazirlanmasiyla ilgili slire¢ bir biitiinliik i¢inde

degerlendirilmeye ¢alisilmistir.

Calismanin 3. Boliimiinde anketlerden elde edilen veriler analize tabi
tutularak calismanin konusunu olusturan basliklarda kisaca yorumlanarak veriler

tablo ve grafik halinde sunulmustur.

Son boliimde ise sonuglar problem ve alt problemlere bagli olarak

yorumlanarak birinci boliimde sunulan literatiir ile karsilastirilmistir.

Bu ¢alisma i¢in tasarlanan anket konu ile ilgili uzman goriislerine miiracaat
edilerek hazirlanmistir. Arastirmada kullanilmak igin tasarlanan anket formu Atatiirk
Universitesinde dgrenim goren lisans dgrencilerinden tesadiifi olarak segilen 1063
kisiye uygulanmis ve degerlendirilebilir bulunan 970 anket sonucundan elde edilen

veriler ¢esitli istatistiksel analizler kullanilarak degerlendirilmistir.

Bu tez caligmasiin ortaya c¢ikmasinda ve bitirilmesinde emegi gecen tez
danismanim Sayin Yrd. Dog. Dr. Cavit Yesilyurt’a ve degerli bilim adam1 babam ve

hocam Dog. Dr. Aslan Giilcii’ye sonsuz tesekkiirlerimi sunarim.



TABLOLAR LISTESI

Tablo 2.1. o= 0.05 I¢in Orneklem Biiyiikliikleri ..................ccoeeeniinnnnn,
Tablo 3.1. Cinsiyetlerine Gére Ogrencilerin Dagilimi ............................
Tablo 3.2. Yaslarina Gore Ogrencilerin Dagilimi .................cc.coeeiiinn...
Tablo 3.3. Okuduklar1 Siniflara Gére Ogrencilerin Dagilimi ....................
Tablo 3.4. Okuduklar1 Béliime Gére Ogrencilerin Dagilimi .....................
Tablo 3.5. Babalarmin Egitim Durumuna Gére Ogrencilerin Dagilimu ........
Tablo 3.6. Annelerinin Egitim Durumuna Gore Ogrencilerin Dagilimu ........
Tablo 3.7. Aile Ikamet Yerlerine Gore Ogrencilerin Dagilm ...................
Tablo 3.8. Kardes Sayisina Gore Ogrencilerin Dagilimi .........................
Tablo 3.9. Okuyan Kardes Sayisina Gore Ogrencilerin Dagilimi ...............
Tablo 3.10. Aile Gelirine Gore Ogrencilerin Dagilim1 ...........................
Tablo 3.11. Aylik Toplam Harglik Miktarina Gére Ogrencilerin Dagilim ...
Tablo 3.12. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Hesaplarini  Dondurma
Nedenlerine Gore Ogrencilerin Dagilmi ........................cecoeee,
Tablo 3.13. Sosyal Paylasim Sitelerinde Hesab1 Olan Ogrencilerin Dagilimi .
Tablo 3.14. Sosyal Paylasim Sitelerine Giris Aracina Goére Ogrencilerin
Dagilimi. ..o
Tablo 3.15. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Hesaplarma Gore Ogrencilerin
Dagilimi ... e
Tablo 3.16. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Arkadas Sayisma Ogrencilerin
Dagilimi ... e
Tablo 3.17. Sosyal Paylasim Sitelerine Girme Sikligina Gére Ogrencilerin
Dagilimi ... e
Tablo 3.18. Sosyal Paylasim Sitelerinde Tanimadig1 Kisilerle Arkadas Olan
Ogrencilerin Dagilimi ..............ooooiiiiiiii e,
Tablo 3.19. Sosyal Paylasim Sitelerinde Begenilen Etkinlige Katilan
Ogrencilerin Dagilimi .............ooooiiiiiiiii e,
Tablo 3.20. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Reklamlarin Tercih Degistirme
Durumuna Gére Ogrencilerin Dagilimt ..................c.coooiiiinei,
Tablo 3.21. Sosyal Paylasim Sitelerine Gergek Kimligi Ile Katilan
Ogrencilerin Dagilimi ............cooiiiii i,
Tablo 3.22. Sosyal Paylasim Sitelerinin Sosyallesmesine Katki Saglayan
Ogrencilerin Dagilimi ............coooiiii i,
Tablo 3.23. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Davet ve Isteklerden Rahatsiz
Olma Durumuna Gére Ogrencilerin Dagilimi ............................
Tablo 3.24. Sosyal Paylasim Sitelerinde Giinlilk Hayata Goére Daha Rahat
Iletisim Kurma Durumuna Goére Ogrencilerin Dagilimi ................
Tablo 3.25. Sosyal Paylasim Sitelerinde Gergek Hayatta Yapamayacaklari
Isleri Yapma Durumuna Ogrencilerin Dagilimi ..........................
Tablo 3.26. Sosyal Paylasim Sitelerinde Anne/Babayr Arkadas Ekleme
Durumuna Gére Ogrencilerin Dagilimi ...............coooeiiiieiiinn..
Tablo 3.27. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Hesabin1 Bagkasinin Kullanma
Durumuna Gére Ogrencilerin Dagilimi ...............oooooiviiieiininn..,
Tablo 3.28. Fotograf/Video Paylasma Sikligina Gore Ogrencilerin Dagilimi .
Tablo 3.29. Giindemi Takip Etme Sikligina Gére Ogrencilerin Dagilimi ......
Tablo 3.30. Arkadas/Akraba Bulmak Sikligina Gére Ogrencilerin Dagilimi

v

41
42
43
44
45
46
46
47
48
49
50
51
51
52
53

54
55



Tablo 3.31. Sohbet Etmek Sikligina Gére Ogrencilerin Dagilimi ................
Tablo 3.32. Yeni Arkadaslar Edinme Sikligina Gore Ogrencilerin Dagilima ...
Tablo 3.33. Dil Gelistirme Sikligina Gére Ogrencilerin Dagilimi ...............
Tablo 3.34. Sosyal Paylasim Siteleri Faydalidir ifadesine Katilma Dereceleri .
Tablo 3.35. Sosyal Paylasim Siteleri Bagimlik Yapmaktadir Ifadesine
Katilma Dereceleri .........oooiuiiiiiii
Tablo 3.36. Sosyal Paylasim Siteleri Vakit Kaybina Neden Olmaktadir
Ifadesine Katilma Dereceleri .................oeueeiuiiuneiieiieiiaennn,
Tablo 3.37. Sosyal Paylasim Siteleri Herkesin Diisiincesini Ozgiirce
Paylasabildigi Bir Ortam Sunar ifadesine Katilma Dereceleri .........
Tablo 3.38. Sosyal Paylasim Sitelerinde Begenilen Seyler Paylasilir ifadesine
Katilma Dereceleri .........oooiuiiiiiiii
Tablo 3.39. Faydal: Paylasimlar Yapilmaktadir Ifadesine Katilma Dereceleri .
Tablo 3.40. Sosyal Paylasim Sitelerinde Dil Cevirisi Olmalidir Ifadesine
Katilma Dereceleri ..........v.vvuiiiiiiiiii i
Tablo 3.41. Sosyal Paylasim Sitelerine 18 Yasindan Kiiciliklerin Girmesi
Uygun Degildir Ifadesine Katilma Dereceleri ............................
Tablo 3.42. Sosyal Paylasim Siteleri Gazete ve Televizyona Olan ilgiyi
Azaltmaktadir Ifadesine Katilma Dereceleri..............................
Tablo 3.43. Sosyal Paylasim Siteleri Kisilerin Kiiltiirlerinin Artmasini Saglar
Ifadesine Katilma Dereceleri ..............ccc.eeuueeiiieiieiieeiieeean,
Tablo 3.44. Sosyal Paylasim Siteleri Her Bakimdan Giivenlidir Ifadesine
Katilma Derecelert ..........cooiiiiiiiii
Tablo 3.45. Sosyal Paylagim Sitelerini Kullanmak Yeterince Giivenlidir
Ifadesine Katilma Dereceleri .....................coooviiiiiiiiiiini,
Tablo 3.46. Sosyal paylasim Siteleri Araciligi Ile Kisiler Seslerini
Duyurmaktadir ifadesine Katilma Dereceleri ............................
Tablo 3.47. Dosya Paylasan Kisiler Paylastiklari Dosyalar ile Gergek
Karakterlerini Belli Ederler Ifadesine Katilma Dereceleri ............
Tablo 3.48. Sosyal Paylagim Sitelerinde Sikayet Edilen Sayfalar Yetkililerce
Dikkate Alinmaktadir ifadesine Katilma Dereceleri .....................
Tablo 3.49. Sosyal Paylasim siteleri Aracilig1 Ile Tiim Diinyadan Haberdar
Olunabilir Ifadesine Katilma Dereceleri .......................cccoueenn...
Tablo 3.50. Sosyal Paylasim Sitelerinde Paylasilan Bilgiler Giivenlidir
Ifadesine Katilma Derecesi ................oeeuveiineeiuneiieiieaiieeinnn,
Tablo 3.51. Sosyal Paylasim Siteleri Kitap/Gazete Okuma Oranini
Diisiirmektedir ifadesine Katilma Dereceleri .............................
Tablo 3.52. Sosyal Paylasim Siteleri Cagdas Bir Insan Igin Ihtiyactir
Ifadesine Katilma Dereceleri ..............c.c.ceeiueeiieiiieiiieiieaen,
Tablo 3.53. Sosyal Paylasim Siteleri Ogrencilerin Egitim Hayatia Katki
Saglar Ifadesine Katilma Dereceleri ..................ccccoeeiueeiinin..
Tablo 3.54. Sosyal Paylasim Sitelerinde Siyaset Yapilmasi Normal Bir
Davranistir ifadesine Katilma Dereceleri ...............ccc.oeueunenn.....
Tablo 3.55. Sosyal Paylasim Siteleri Kamuoyu Olusturulmasinda Cok Etkili
Bir Aractir ifadesine Katilma Dereceleri ...................cccccovevnnnn.
Tablo 3.56. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Reklamlar Can Sikicidir Ifadesine
Katilma Dereceleri ..........oiiuiiiiiiiiiiii e
Tablo 3.57. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Arkadasliklar Kalicidir Ifadesine
Katilma Derecesi «.....ouveniieiieiiiii i

56
56
S7
58
59
60
61

62
63

64

65

66

67

68

69

70

71

72

73

74

75

76

77

78

79

80



Tablo 3.58. Sosyal Paylasim Sitelerinde Dini igerikli Bilgilerin Yaymlanmas1
Uygundur Ifadesine Katilma Dereceleri ....................coceviunnnnn.
Tablo 3.59. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Tartismalar Kullanicilarin
Bilgilerini Etkileyecek Giictedir ifadesine Katilma Dereceleri .........
Tablo 3.60. Insanlar Sosyal Paylasim Sitelerinde Gergek Kisiliklerini
Yansitirlar ifadesine Katilma Dereceleri ....................ccc.eeeen....
Tablo 3.61. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Propagandalar Insanlar Uzerinde
Etkili Olmaktadir Ifadesine Katilma Dereceleri ..........................
Tablo 3.62. Sosyal Paylasim Sitelerinde Gorsel Ogeler Yazili Ogelerden
Onemlidir Ifadesine Katilma Dereceleri ...................................

Vi

82

83

84

85



GRAFIKLER LiSTESI

Cizim 2.1. Bir Ornekleme Calismasindaki Asamalar ............................. 15
Grafik 3.1. Cinsiyetlerine Gore Ogrencilerin Dagilimi ........................... 28
Grafik 3.2. Yaslarina Gére Ogrencilerin Dagilimi ...................oooeeuni, 29
Grafik 3.3. Okuduklar1 Siniflara Gére Ogrencilerin Dagilim1 ................... 30
Grafik 3.4. Okuduklar1 Béliime Gére Ogrencilerin Dagilimi .................... 31
Grafik 3.5. Babalarmin Egitim Durumuna Gére Ogrencilerin Dagilimu ....... 32
Grafik 3.6. Annelerinin Egitim Durumuna Gére Ogrencilerin Dagilimi ....... 33
Grafik 3.7. Aile Ikamet Yerlerine Gére Ogrencilerin Dagilimi .................. 34
Grafik 3.8. Kardes Sayisina Gore Ogrencilerin Dagilimi ........................ 35
Grafik 3.9. Okuyan Kardes Sayisina Gére Ogrencilerin Dagilimi ............... 36
Grafik 3.10. Aile Gelirine Gére Ogrencilerin Dagilimi ........................... 37

Grafik 3.11. Aylik Toplam Harglik Miktarina Gére Ogrencilerin Dagilimi ... 38
Grafik 3.12. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Hesaplarini Dondurma
Nedenlerine Gore Ogrencilerin Dagilimi ........................cceonee, 39
Grafik 3.13. Sosyal Paylasim Sitelerinde Hesab1 Olan Ogrencilerin Dagilimi 40
Grafik 3.14. Sosyal Paylasim Sitelerine Giris Aracina Gére Ogrencilerin
Dagilimi ..o 41
Grafik 3.15. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Hesaplarna Gore Ogrencilerin
Dagilimi ... 43
Grafik 3.16. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Arkadas Sayisina Ogrencilerin
Dagilimi ..o 44
Grafik 3.17. Sosyal Paylasim Sitelerine Girme Sikligina Gére Ogrencilerin
Dagilimi ... 45
Grafik 3.18. Sosyal Paylasim Sitelerinde Tanimadig1 Kisilerle Arkadas Olan
Ogrencilerin Dagilim1 ..............coouviiiiiiiiiiii e 45
Grafik 3.19. Sosyal Paylasim Sitelerinde Begenilen Etkinlige Katilan
Ogrencilerin Dagilim1 ..............coouiiiiiiiiii e 46
Grafik 3.20. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Reklamlarin Tercih Degistirme
Durumuna Gére Ogrencilerin Dagilimi ....................ooeeueiinn... 47
Grafik 3.21. Sosyal Paylasim Sitelerine Gergek Kimligi Ile Katilan
Ogrencilerin Dagilim1 ..............coooiiiiiiiiiie e 47
Grafik 3.22. Sosyal Paylasim Sitelerinin Sosyallesmesine Katki Saglayan
Ogrencilerin Dagilim1 ..............ccooiiiiiii i 48
Grafik 3.23. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Davet ve Isteklerden Rahatsiz
Olma Durumuna Gére Ogrencilerin Dagilimi ........................... 49
Grafik 3.24. Sosyal Paylasim Sitelerinde Giinliilk Hayata Gore Daha Rahat
[letisim Kurma Durumuna Gore Ogrencilerin Dagilimi ............... 50
Grafik 3.25. Sosyal Paylasim Sitelerinde Ger¢ek Hayatta Yapamayacaklari
Isleri Yapma Durumuna Ogrencilerin Dagilimi ........................ 51
Grafik 3.26. Sosyal Paylasim Sitelerinde Anne/Babay1r Arkadas Ekleme
Durumuna Gére Ogrencilerin Dagilimi ....................cccooeeeinn.. 52
Grafik 3.27. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Hesabin1 Bagkasinin Kullanma
Durumuna Gére Ogrencilerin Dagilimi ....................cccoeeeinn... 52
Grafik 3.28. Fotograf/Video Paylasma Sikligina Gére Ogrencilerin Dagilimi 53
Grafik 3.29. Giindemi Takip Etme Sikligina Gore Ogrencilerin Dagilimi ..... 54
Grafik 3.30. Arkadas/Akraba Bulmak Sikligina Gére Ogrencilerin Dagilimi1 . 55
Grafik 3.31. Sohbet Etmek Sikligina Gore Ogrencilerin Dagilimi .............. 56

Vil



Grafik 3.32. Yeni Arkadaslar Edinme Sikligina Gore Ogrencilerin Dagilim .
Grafik 3.33. Dil Gelistirme Sikligina Gére Ogrencilerin Dagilimi .............
Grafik 3.34. Sosyal Paylasim Siteleri Faydalidir ifadesine Katilma
Dereceleri ......coouiiiii i
Grafik 3.35. Sosyal Paylasim Siteleri Bagimlik Yapmaktadir Ifadesine
Katilma Dereceleri .......oo.ouuvuiiuiiiiii e
Grafik 3.36. Sosyal Paylasim Siteleri Vakit Kaybina Neden Olmaktadir
Ifadesine Katilma Dereceleri ..................coeeueeiieiiiiiiieeiiii,
Grafik 3.37. Sosyal Paylasim Siteleri Herkesin Diisiincesini Ozgiirce
Paylasabildigi Bir Ortam Sunar ifadesine Katilma Dereceleri .......
Grafik 3.38. Sosyal Paylasim Sitelerinde Begenilen Seyler Paylasilir
Ifadesine Katilma Dereceleri ..................coevuieiiieiiiiiieeiieii,
Grafik 3.39. Faydali Paylasimlar Yapilmaktadir ifadesine Katilma
DEreceleri ..o
Grafik 3.40. Sosyal Paylasim Sitelerinde Dil Cevirisi Olmahdir Ifadesine
Katilma Dereceleri ........o.vivuiiiiiiiiiii e
Grafik 3.41. Sosyal Paylasim Sitelerine 18 Yasindan Kiigiiklerin Girmesi
Uygun Degildir Ifadesine Katilma Dereceleri ...........................
Grafik 3.42. Sosyal Paylagim Siteleri Gazete ve Televizyona Olan ilgiyi
Azaltmaktadir Ifadesine Katilma Dereceleri .............................

Grafik 3.43. Sosyal Paylasim Siteleri Kisilerin Kiiltlirlerinin Artmasini
Saglar Ifadesine Katilma Dereceleri ................ccc.oevvniinnainn...,
Grafik 3.44. Sosyal Paylasim Siteleri Her Bakimdan Giivenlidir Ifadesine
Katilma Dereceleri .........oooeiiiiiiiii i
Grafik 3.45. Sosyal Paylasim Sitelerini Kullanmak Yeterince Gilivenlidir
[fadesine Katilma Dereceleri ................oeuiieeiiniieiieieeinnan,
Grafik 3.46. Sosyal paylasim Siteleri Araciligi Ile Kisiler Seslerini
Duyurmaktadir ifadesine Katilma Dereceleri ...........................
Grafik 3.47. Dosya Paylasan Kisiler Paylastiklari Dosyalar Ile Gergek
Karakterlerini Belli Ederler ifadesine Katilma Dereceleri .............
Grafik 3.48. Sosyal Paylasim Sitelerinde Sikayet Edilen Sayfalar
Yetkililerce Dikkate Alinmaktadir ifadesine Katilma Dereceleri .....
Grafik 3.49. Sosyal Paylasim siteleri Aracilig1 ile Tiim Diinyadan Haberdar
Olunabilir Ifadesine Katilma Dereceleri ....................c...ceevne.n.
Grafik 3.50. Sosyal Paylasim Sitelerinde Paylasilan Bilgiler Giivenlidir
Ifadesine Katilma Derecesi ................ceevueiiuneiineiiieaiiaeinnnnn,
Grafik 3.51. Sosyal Paylagim Siteleri Kitap/Gazete Okuma Oranini
Diisiirmektedir ifadesine Katilma Dereceleri ............................
Grafik 3.52. Sosyal Paylasim Siteleri Cagdas Bir Insan Icin Ihtiyagtir
Ifadesine Katilma Dereceleri ..................coeeueeiieiineeiieiini,
Grafik 3.53. Sosyal Paylasim Siteleri Ogrencilerin Egitim Hayatina Katki
Saglar Ifadesine Katilma Dereceleri ....................oeeuveiinnainn...,
Grafik 3.54. Sosyal Paylasim Sitelerinde Siyaset Yapilmasi Normal Bir
Davranistir Ifadesine Katilma Dereceleri ..................ccovvuvenn.nn.
Grafik 3.55. Sosyal Paylagim Siteleri Kamuoyu Olusturulmasinda Cok Etkili
Bir Aractir ifadesine Katilma Dereceleri ....................cc.c.oeennne.
Grafik 3.56. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Reklamlar Can Sikicidir
Ifadesine Katilma Dereceleri ..................coeuueeiieiiniiiieeiieii,
Grafik 3.57. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Arkadasliklar Kalicidir Ifadesine
Katilma Derecesi «.....vueeuiiuieiiiii e

57

59

60

61

62

63

64

65

66

67

68

69

70

71

72

73

74

75

76

77

78

79

80

81



Grafik 3.58. Sosyal Paylasim Sitelerinde Dini Igerikli Bilgilerin
Yayinlanmas1 Uygundur Ifadesine Katilma Dereceleri ................
Grafik 3.59. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Tartigmalar Kullanicilarin
Bilgilerini Etkileyecek Giictedir ifadesine Katilma Dereceleri .......
Grafik 3.60. Insanlar Sosyal Paylasim Sitelerinde Gergek Kisiliklerini
Yansitirlar ifadesine Katilma Dereceleri ....................cc..oeeen.e,
Grafik 3.61. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Propagandalar insanlar Uzerinde
Etkili Olmaktadir ifadesine Katilma Dereceleri ........................
Grafik 3.62. Sosyal Paylasim Sitelerinde Gérsel Ogeler Yazili Ogelerden
Onemlidir Ifadesine Katilma Dereceleri .................................

83

84

85

86



GIRIS
Icinde yasadigimiz ¢ag1 diger caglardan ayirt eden ozelligi “dijital teknoloji”
ve onun getirdigi “hiz”dir. Dijital teknolojinin kendini ifade ettigi ¢agdas kavram ise
“Bilisim Teknolojileri” (BT) dir. Bilgisayar ve iletisim bilimlerinin ortak
kombinasyonu olan “bilisim” sihirli s6zcligii artik gliniimiizde hemen her seyi etkiler

(etken) duruma gelmistir. Tiim bilim dallar1 bilisim ile baglayan yeni disiplinleri

ireterek ¢agdas diinyada yer bulmaya ¢alismaktadir.

Insanoglunun haber alma- haber verme merakinin bir sonucu olan iletisim
kavramina bir de hiz eklenince “hizli haberlesme” olgusu bir yandan biraz 6nce
servis edilen haberin etkisini ¢ar¢abuk yitirmesine neden olurken ayni1 anda yeni bir
haber tireterek muhatabini bir bakima kendine baglamaktadir. Diger yandan yonetim
stireclerine etki eden BT, “yonetisim” kavramim diger bir deyisle “yonetim bilisim”
alanimm1 insanlar, isletmeler icin kullanima sunarak ydnetimde ve siireclerde

performans ve kaliteyi arttirmaya ¢alisan bir faktor olabilmektedir.

Basili gazete/dergi kiiltliriiniin  glintimiizde yerini dijital gazete/dergi
kiiltiiriine biraktigi ortamda insani bir kavram olan “sosyal”lik kavrami da bilinen
yoriingesinden ¢ikarak dijital diinyada yerini ¢oktan almis goziikmektedir. Bu
cercevede “Sosyal Medya” tabirinden artik insanlar, Internet iizerinde yayin yapan
sosyal paylasim sitelerini anlamakta ve o siteleri ne kadar fazla kullaniliyorsa o kadar

“sosyal” oldugu empoze edilmeye calisilmaktadir.

Gelisime ve degisime en agik sosyal gruplarin basinda gengler ve bu
baglamda “Universite geng¢ligi” gelmektedir. Tiim diinyada oldugu gibi iilkemizde de
tiniversite gencliginin hemen her alanda etkisini hissetmeyen kisi/isletme hemen
hemen yok gibidir. Bu anlamda Interneti ve onun iizerindeki teknolojileri kullanma

diizeyi ve basarisi liniversite gencliginde goriilmektedir.



Haberlesme (medya) tabaninda en etkili aygit siiphesiz bilgisayardir. Cok
uluslu iletisim ve bilisim sirketleri bilgisayar yazilimlarin1 sadece bilgisayarlarda
calisan bir program olmaktan ¢ikarip, dijital olan her aygitta (PDA, IPAD, akill
telefonlar vb.) calisabilen bir tarza donistiirmeyi basarmislardir. Bu sayede
haberlesme ortamlar1 ve kanallar1 artarak insanligi saran bir bulut (cloud)

yaratilmigtir.

Iste boylesine kaotik ama diizenli (ergodik) bir ortamda insanlarin
ozelliklerine iiniversite genclerinin tiim diinyayr sarip sarmalayan sosyal paylagim
sitelerini kullanma durumlarini ele alinarak, kullanma bigimlerini ve tarzlar1 ortaya
konulmasi hedeflenmistir. Betimsel tarama modelinin kullanildig1 ¢alismada,
(Sencer,1989) istenilenden neredeyse 3 kat biiyiik biiyiik bir 6rneklem tizerinde anket
yoluyla verilerin toplanmasi ve gelecege 151k tutacagi amaciyla hazirlanan tezin
amacina uygun olarak analiz edilen “durum” un fotografi 57 baslikta rakamlarla ve

grafiklerle ortaya konmaya ¢alisilmistir.
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1. BOLUM
SOSYAL PAYLASIM SITELERI

1.1.Giris

Yasadigimiz ¢agin istisnasiz hemen hemen her alanina girmis bulunan
bilgisayar ve ona bagli olarak internet, insanlik tarihinin sayisal (digital) doniim
noktasinin (digital boliinme) odaginda yer almaktadir.

Diinyanin en biiyiik ag1 (network) olan Internet, milyonlarca kullanicisini
“ag” mantig1 ve altyapisi ile sarip sarmalamayarak hizmet vermektedir. Bu devasa
sistem etki alanin gelistirip kiiresellesirken sistemin olmazsa olmazi olan kullanicilar
(miisteriler) da haliyle bir adaptasyon siireci yasamaktadirlar.

Bilisim Teknolojilerinde (BT) neredeyse takip edilmesi imkansiz hale gelen
yeni gelismeler (innovation) sadece ilgilisinin kullanacagi, digerlerinin bilgisi dahi
olmayacag sayisiz se¢enekler sunmaktadir. Bu anlamda yiiz binlerce “calisma alan1”
nin olustugunu sdylemek gergegi ifade etmenin bir diger yoludur.

Kiiresellesmenin  etkilemedigi bir “calisma alani” nin neredeyse
anlamsizligmin konusuldugu diinyamizda, Internet’in etki alanindaki bir birinden
bagimsiz kullanici profiline sahip degisik yiizbinlerce grubun ortak duygu ve
diisiinceler etrafinda iletisime gecirildigini/ge¢irilmeye ¢alisildigini gérmekteyiz.

Sosyolojik bir deyim olan “sosyallesme” hemen her bakimdan kiiresellesme
etkisi altinda kisileri, sirketleri ve uluslari bu baglamda sosyallestirmektedir.
Ekonomik, ticari, turistik, teknolojik, bilimsel vd. gelismeler sosyallesmeyi etkileyen
temel etmenler arasinda yer almaktadir. Buradan hareketle bilgisayar ve bilisim
teknolojileri catis1 altinda gelistirilen “yazilim”lar da ticari yapilar1 geregi
sosyallesmeyi saglamak gibi bir gorevi yerine getirmek ve bu yiikselen degeri kendi
caligmalar1 agisindan (sosyal ag yazilimi) ortaya koyma yarisina girmislerdir.
Gelistirilen sosyal ag yazilimlarinin satin alinma sayilari, yasal veya yasal olmayan

kullanim sayilari, liye sayilari, ¢cevrimici (online) kullanici sayilar1 gibi gostergeler



yorumlanarak bu yazilimlarin medyada “sosyallesme/sosyallestirme” siirecindeki
yeri tespit edilmeye calisiimaktadir.

Internet ortaminda kullanilan sosyal ag yazilimlarinin en &nemli kullanici
grubunu gencler olusturmaktadir. Diinyanin biiyiik bir kesiminde oldugu gibi
tilkemizde de ilkokuldan {iiniversite egitimine kadar her asamada gen¢ niifusu
olusturan 6grenciler; kayit, ders takibi/se¢imi, not, 6zliik bilgileri gibi hemen hemen
biitiin 6grenci islerini Internet {izerinden yapmaktadir. Dolayisiyla giiniimiizde
geleneksel kitle iletisim araglarinin oniine gegen Internet, giinliik yasamin hemen her
alanin1 hizla degistirmekte ve etkilemektedir. Sosyal yasamin oOrgiitlenmesinde
Internet yoluyla gergeklesen toplumsal etkilesim iist diizeydedir. Bu dogrultuda
Internet son zamanlarin en etkili iletisim aygiti olarak nitelenebilir (Giizel, 2007).

Gilintimiizde akilli telefon cihazlarmin artmasiyla birlikte sosyal aglara erigim
icin gerekli olan “bilgisayar” kenari itilerek olay, Internet ve sosyal ag yazilimlar
tizerine yogunlastirilmistir. Artik insanlar sosyal aglar1 yasamlarinin merkezine
koyarak yeni bir yasam bi¢imine ge¢cmistir.

Ozkan ve McKenzie, (2008) sosyal aglarin genel &zelliklerini sdyle
Ozetlemislerdir;

* Sosyal aglarin bircogu kullaniciya e-posta, chat, anlik mesajlasma, video,
blogging, dosya paylasimi, fotograf paylasimi gibi ¢esitli hizmet
saglayarak, kullanicilarin etkilesimini kolaylastirir.

* Sosyal aglar kullanicilarin bir veri tabanini (database) tutar ve bdylece
kullanicilar kolaylikla arkadaslarini bulabilir, topluluklar olusturabilir ve
kendileri ile ortak ilgiye sahip bireyler ile paylasimda bulunabilirler.

* Sosyal aglar kullaniciya ¢evrimici olarak kendi profilini olugturma imkani
verir ve kendi sosyal aglarini ortaya koymalarini saglar,

» Sosyal aglarin biiyiik bir cogunlugu ticretsizdir.

* Sosyal aglarin bircogu kullanicidan gelen doniite gore yeni ozellikler
eklerle ve gelistirirler. Ayn1 sekilde acik kaynakli versiyonlari ise
kullanicin kendi uygulamalarint gelistirerek siteye entegre etmelerine
olanak saglar.

* Sosyal aglar kullanicinin kendi erisim ve gizlilik kurallarii kendisinin
diizenlemesini saglar. Kullanicilar hangi derecede, ne kadar ve ne

paylasmak istediklerine karar verebilirler.



* Sosyal aglar icerik, konu ya da ilgi alanina dayali ilk nesil ¢evrim igi
topluluklara odaklanmaktan ¢ok birey temelli Kkisisel ¢evrimigi

topluluklara odaklanir.

1.2. Sosyal Paylasim Siteleri

Sosyal paylasim sitelerinin sayisini net olarak sdylemek isin dogasi geregi
imkansizdir. Cilinkii bir sosyal paylasim sitesini “sosyal” yapan parametrelerde bir
birlik bulunmamaktadir. Bu bakimdan gelistirilen her sosyal site yazilimi az/¢ok
kullanict sayist ile neticede bir sosyal paylasim sitesi olmaktadir. Biz bu ¢alismada
en cok bilinen ve kullanilan 200’i askin sosyal paylasim sitesinin en ¢ok
kullanilanlari, en ¢ok taninanlarini izleyen sekilde vermeyi uygun gérmekteyiz:

Sosyal Paylasim Siteleri
Facebook
Twitter
Myspace
Badoo
Youtube
Hi.5
Linkedin
Google Plus

© 0 N o 0o b~ w D PE

Netlog

-
©

Diger

Facebook, insanlarin baska insanlarla iletisim kurmasini ve bilgi alisverisi
yapmasint amaglayan bir sosyal paylasim web sitesidir. 4 Subat 2004 tarihinde
Harvard Universitesi 2006 sinifi dgrencisi Mark Zuckerberg tarafindan kurulmustur
(http://tr.wikipedia.org/wiki/Facebook).

Twitter, bir sosyal ag ve mikroblog sitesidir. Kullanicilarmna tvit (tweet, ing.
cwvildama) adi verilen 140 karakterlik metinler yazma imkan1 veren Twitter, cesitli
araglarla daha etkin kullanilabilen bir yeni nesil iletisim aracidir
(http://tr.wikipedia.org/wiki/Twitter).

MySpace sanal ortamda kullanict denetiminde iletisim ve arkadashklar

kurulabilen, kisisel profillerin, bloglarin, gruplarin, resimlerin, miizik ve videolarin


http://tr.wikipedia.org/wiki/%C4%B0leti%C5%9Fim
http://tr.wikipedia.org/wiki/Bilgi
http://tr.wikipedia.org/wiki/Web_sitesi
http://tr.wikipedia.org/wiki/4_%C5%9Eubat
http://tr.wikipedia.org/wiki/2004
http://tr.wikipedia.org/wiki/Harvard_%C3%9Cniversitesi
http://tr.wikipedia.org/wiki/Mark_Zuckerberg
http://tr.wikipedia.org/wiki/Sosyal_a%C4%9F
http://tr.wikipedia.org/wiki/Mikroblog
http://tr.wikipedia.org/wiki/%C4%B0ngilizce
http://tr.wikipedia.org/wiki/%C4%B0leti%C5%9Fim
http://tr.wikipedia.org/wiki/Twitter

barmndirilabilecegi bir sosyal iletisim web sayfasi'dir (http://tr. wikipedia.
org/wiki/Myspace).

Badoo 2006 yilinda, ileri goriislii programcilar ve teknoloji girisimcileri olan
kiigik bir gen¢ grup tarafindan kurululan bir sosyal paylasim sitesidir
(http://corp.badoo.com/tr/company/).

YouTube, bir video barindirma web sitesidir. 15 Subat 2005'te ti¢ eski PayPal
calisani tarafindan kurulmus ve Ekim 2006'da Google tarafindan satin alinmistir
(http://tr.wikipedia.org/wiki/YouTube).

Hi.5 sitesi ise Orta Amerika, Romanya, Tunus, Peru, Kolombiya, Veneziiclla
ove Mogolistan gibi iilkelerde ilk sirada kullanilan bir arkadaslik sitesidir
(http://www.dijitalteknoloji.net/internet/hi5-nedir.html)

Linkedin, profesyonel mesleklerde insanlarin sosyal paylasim ihtiyact igin
Aralik 2002 tarihinde kurulmus bir sitesidir. Sirketler, akademsiyenler, resmi
gorevlilerin seviyeli ve tamamen is ortamina yonelik ihtiyaclari barindirmaktadir
(http://en.wikipedia.org/wiki/LinkedIn).

Google Plus, sosyal paylagim yapabilecegimiz, gmail hesabi ile olusturulan
sosyal medya platformudur (http://forum.iyinet.com/google-arama/211982-google-
plus-nedir-google-1-kullanimi.html)

Bu sitelerin temelde en c¢ok kullanilmasinin nedeni ise kullanicilarina
sagladigi hizmetler ve onlarin kalitesi ile kolay kullanilabilirligidir. Facebook,
Youtube, Flickr, Myspace gibi kisisel bilgi, resim, video, i¢erik ve profil paylasimi
vb. amaclarla ortaya ¢ikan sosyal ag sitelerinin kolay kullanilabilmesiyle siirekli
cogalan bilgilerin hizla giincellenebilmesi, analiz edilebilmesi ve paylasilabilmesi
kullanicilarin  biiyiik ilgisini ¢ekmis hem bu uygulamalarin sayisi, hem de
kullanicilarinin  sayilar1 giinden giine artarak yayilimlari hizlanmistir (Ajjan &

Hartshorne, 2008).

1.3. Sosyal Medya ve Sosyal Paylasim Siteleri ile Tlgili Literatiir Ozeti

Sosyal Medya (Kahraman, 2010) isimli kitap ¢aligmasinin 6ns6z boliimiinde,
“Sosyal medya nedir? Diger bazi online pazarlanma araclar1 gibi gelip gecici bir
moda m1? Internette baska drneklerine sahit oldugumuz gibi patlayip yok olmaya
hazir bir balon mu? Yoksa gercekten goz ardi edenlerin biiyiik firsatlar kaciracagi
cagimizin yeni mecrast mi?” gibi bazi sorular siralanarak sorularin cevabi

verilmeden once sosyal medya ile ilgili 6nemli istatistikler siralanmaktadir.
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http://corp.badoo.com/tr/company/
http://tr.wikipedia.org/wiki/Video_bar%C4%B1nd%C4%B1rma
http://tr.wikipedia.org/wiki/Web_sitesi
http://tr.wikipedia.org/wiki/PayPal
http://tr.wikipedia.org/wiki/Google

Yine eserinde Kahraman (2010), “sosyal medya, web 2.0 ve wikiler, sosyal
aglar, bloglar, sosyal imleme siteleri, icerik paylasim siteleri, mikrobloglama, hayat
akis1 gibi sosyal medya araglarinin tanimlarina yer vermekte, ardindan Tiirkiye’de
kurumsal olarak sosyal medya kullanimindan oOrnekler, sosyal medyaya iliskin
yapilan hatalar, iic adimda sosyal medya takibi ve kurumlarin sosyal medya
politikalarint olustururken dikkat etmeleri gereken hususlara yer verilmektedir. Bu
kapsamda kurumlar oncelikle hedef kitlesini ¢alisanlarin olusturdugu, i¢ politikalari
ve hedef kitlesini miisterilerin olusturdugu dis politikalar belirlemeye calistigi
belirtilmektedir. Bir sonraki asamada online iletisim politikalariyla sosyal medyada
tartigmalara katilimda benimsenecek kurallar ve yorum moderasyonunda izin
verecegi hususlarin net bir sekilde ortaya konmasmin o6nemi vurgulanmaktadir

(Kahraman, 2010).

Ilgili kitabin takip eden boliimlerinde Tiirk ve yabanci firmalarm sosyal
medya kullanimlarina iligkin 6rnekler c¢ercevesinde sosyal medyanin dogru ve
yanliglar1 irdelenmekte; son bdliimde ise bir kurum sosyal medyadan neler beklemeli,
neler beklememeli ve sosyal medyanin yapisina uyum saglayarak kazanabilecegi

basarilarin sirlar1 aktarilmaktadir (Kahraman, 2010).

Insanlarin Internet sonrasi, geleneksel iletisim araclar1 ve kisisel ¢evre
iliskilerinde yasanan degisimlerin sorgulandig1 bir ¢alismada Internetin hayatimiza
girmesi ile yasanan degisimler Web 2.0 kavraminin olusumu, son yillarda diinyay1
saran Facebook ¢ilginliginin nedenleri, olas1 etkileri, olumlu ve olumsuz y6nlerinin
incelendigi bir bagka calismanin ana degerlendirmesinde; teknolojik gelismeler ile
ortaya cikan internet ve Web 2.0 kavramlarinin sosyallesmeye etkileri ve sanal
sosyallesme kavraminin ortaya ¢ikmasina yonelik durumlar incelenmektedir. Bu
baglamda Internet kullanimi ve internet bagimlilig kavramlari, diinya ve
Tiirkiye*deki durum incelenerek agiklanmistir. Facebook™un hayatimiza girmesi ile
olusan degisimler, sosyallesme {izerindeki etkileri, eger sosyallesmede degisim
yasaniyorsa bunlarin neler olduguna yo6nelik unsurlar1 belirleme yoniinde

degerlendirilmelere yer verilmistir (Ergenc, 2011).

Egitim c¢aginda bulunan {iniversite Ogrencilerinin  medya izleme
aligkanliklarin1 konu edinen bir ¢alismada ise Ogrencilerin en ¢ok kullandig1 ¢

medya araci olan: gazete, televizyon ve Interneti kullanma bigimleri “kullanimlar ve



doyumlar yaklasiminin™ perspektifinde ortaya konulmaya calisilmistir. Arastirmaya
katilan 205 iiniversite 6grencisine anket uygulanmais; cinsiyet ve gelir farkliliklarinin

medya izleme aliskanliklari {izerinde onemli tesirlerinin bulundugunu gosterilmistir

(Toruk, 2008).

Ege Universitesi iletisim Fakiiltesi &grencileri drnekleminde uygulanarak
genglerin yeni bir iletisim ortami olan sosyal medyaya yonelik diisiincelerinin analiz
edildigi ¢alismada (Vural ve Bat, 2010) Fakiilte 6grencilerinin tamaminin Internet
kullandig1 saptanmistir. Universite dgrencilerinin ¢ogunlugu Interneti hemen hemen
her giin kullandiklari, bunun yaninda sosyal medyanin ne demek oldugu bilinirken
sosyal aglara ilginin biiyiik oldugu saptanmistir. Birgok dgrenci Internette gegirdigi
zamanin ¢ogunu sosyal aglarda gecirdigi, sosyal medyada bulunan igeriklere %70
civarinda yorum yazdigini sdyleyen denekler, video paylasmaktan kacindiklar1 halde
yorum yazmaktan ya da fikirlerini paylagsmaktan c¢ekinmediklerini belirtmislerdir

(Vural ve Bat, 2010).

“Bir Halkla Iligkiler Uygulama Alani Olarak Sosyal Medya Kullanimi: Sivil
Toplum Orgiitleri Uzerine Bir Inceleme” isimli ¢alismada (Onat, 2010), sosyal
medyada yer alan sivil toplum orgiitleri izlenmis, ardindan basinda haberi en ¢ok yer
alan 5 g¢evre orgiitii incelenmistir. Elde edilen niceliksel ve niteliksel veriler halkla
iligkiler yoniinden degerlendirilmis sivil toplum orgiitleri arasinda eylemleriyle
onemli bir yer tutan global ve ulusal ¢evre orgiitlerinden bazilar1 6zellikle Facebook,
Twitter gibi sosyal ag sitelerini web siteleriyle birlikte bir uyumlu ve baglantili

olarak kullandiklar1 belirtilmistir (Onat, 2010).

Acun (2009): “Son 5-6 yildir gelismekte olan sosyal aglasma siteleri ve
bunlar iizerine kurulu online sosyal aglar, kisiler arasi iletisimde ve bilgi
paylasiminda tarihte benzeri, olmayan bir imkan yaratmis bulunmaktadir. Bu imkan,
Ozelikle 14-28 yas gurubundaki gencler tarafindan en genis ol¢iide kullanilmaktadir.
Buna gore, arkadaslardan O0grenme, fikri haklara karsi degisen tutum, kiiltiirel
ifadelerin c¢esitlenmesi, modern is ortamlarinda degeri olan bilgi ve becerilerin
kazanilmasi ve daha gliglii bir vatandaslik algisi1 bu faydalar arasinda bulunmaktadir.
Online sosyal aglar yoluyla gerceklesen katilim kiiltiiriine erisim, okulda veya iste
kimin basarili, kimin basarisiz olacagin1 belirleyen bir ¢esit gizli miifredat islevi

gormektedir. Bu sayede ¢ocuk ve gengler, modern okul ve is yerlerinde gerekli olan



temel beceri ve yetkinlikleri kendi kendilerine” kazandiklarini séylemektedir (Acun,
2009)

“Her Dem Yeniden Dogmak: Online Sosyal Aglar Ve Kimlik” adh
caligmasinda Acun (2011), sosyal aglar ve kimlik lizerine degerlendirmelerde
bulunmakta ve “ Kisilerin birbirlerini bu sekilde ancak dolayl1 olarak tanidigi sosyal
aglar cok dinamiktirler ve ortak iiyeler aracilifiyla i¢ ice ge¢mislerdir. Bu aglarin
tiyeleri birbirlerini dolayli olarak tanidiklari i¢in aralarindaki baglantilar zayiftir.
Boyle aglarda, bir kisi i¢in agdaki diger bir kisi, grubun tamamindan daha 6nemli
olabilmektedir. Buna aglasmis bireysellik adi” verildigini belirtmektedir (Acun,
2011).

Sosyal paylagim sitelerinde iiye bagliligi yaratmada etkili olabilecek
faktorlerin ve bu faktorlerin iiye bagliligi yaratmadaki etki derecesinin
belirlenmesinin amaglandig1 “Sosyal Paylasim Sitelerinde Uye Baglhiligi Uzerine Bir
Arastirma” (Haciefendioglu, 2010) isimli ¢caligmada, pazarlama araci olarak sosyal
paylasim sitelerinin Onemi {iizerinde durulmustur. Arastirma, sosyal paylasim
sitelerine liye 548 cevaplayic ile yiiz yiize anket yontemi kullanilarak yapilmis ve
veriler elde edilmistir. Sosyal paylasim sitelerinin iiyeleri arasinda baglilik yaratmada
etkili olan ¢esitli faktorlerin etki derecesi ¢oklu regresyon modeli kullanilarak analiz
edilmistir. Arastirmadan ¢ikan sonuclara gore; hizmet cesitliligi ve kalitesi, siteye
giiven, iiye duyarlili1 ve sitenin tiye profili faktorlerinin, iiye bagliligi iizerinde etkili
olduklar1 ortaya ¢ikmistir. Arastirmanin sonucunda sosyal paylasim sitelerinin iiye
baglilig1 yaratmada basarili ve etkili olabilmesi i¢in Oncelikle bu faktorler tizerinde

durmalarinin gerekliligi ortaya konulmustur (Haciefendioglu, 2010).

Gengligin MSN kullanim1 {izerine yapilan bir ¢alismada sosyo-demografik
degiskenlere gore genclerin MSN kullanimi1 {izerindeki etkisi aragtirilmistir.
Aragtirma; gelir diizeyi farkli izmir ilinin ii¢ bdlgesinde rastgele secilen Internet
kafelerin MSN kullanan genglerini dikkate alan bir ‘amacli 6rnekleme’ iizerinde
gerceklestirilmistir. Toplam 150 kisi ilizerinde uygulanan anket teknigi yoluyla
verilerin elde edildigi calismada MSN Messenger programinin genglerin sosyal
yasamlar1 iizerindeki 6neminin ortaya ¢ikartilmasi amaclanmistir. Elde edilen veriler
yerlesim yerinin MSN kullanimi1 iizerinde etkisi oldugunu ortaya koydugu

gozlemlenmistir. Hem sosyo-ekonomik diizeyi diisiik hem de yliksek bolgeler de



yasayan gengler, g¢esitli gereksinimleri i¢in yogun olarak MSN kullanma egilimi
gosterdikleri gorlilmiis ve fakat yonelim nedenleri degismekte oldugu belirtilmistir.
Yasla birlikte MSN’nin giindelik yasamdaki yeri daha énemli hale geldigi belirtilen
calismada egitim diizeyi de benzer bigimde kullanim sikligini arttirdig: belirtilmistir

(Karaaslan, 2009).

Facebook ve Twitter gibi sosyal paylagim siteleri kullanicilarina sunduklari
imkanlar nedeniyle (akilli telefonlar, PDA lar, IPAD ler, tablet PC ler gibi yeni
teknolojiler iizerinden hizli ulasim) giinden giine popiilerligini artirmaktadirlar.
Haziran 2011 itibar1 ile 500 milyonun iizerinde kullanici sayisina ulasan Facebook

diinyanin en popiiler sosyal agi konumundadir (http://www.socialbakers.com).

2008 yil1 itibariyle Facebook’u 200 milyonun {izerindeki kullanici sayist ile
Twitter takip etmektedir. Facebook su anda sosyal paylasim siteleri arasinda en hizli
biiyliyen ve lniversite 6grencileri arasinda en ¢ok tercih edilen sosyal paylasim

sitesidir.

“Sosyal paylasim siteleri (Social Networking Sites) sosyal ag oriintiilerinin
bir parcasidir. Ayrica, bireylerin halka ac¢ik ya da yart halka agik olarak profillerini
kayith bir sistemde olusturmalarini saglayan, diger kullanicilarin arkadas listesini
gorme ve listedeki kigilerin baglantilarini izleme gsansi veren web tabanli

uygulamalardir’ (Boyd ve Ellison,2007).

2011 yilh 1tibaniyla “Facebook'un istatistiksel verilerinin yer aldig1
http://www.socialbakers.com adresli sitenin verilerine gore Tiirkiye 20 milyonun
tizerindeki kullanici sayisi ile diinyada Facebook kullaniminin en yiiksek oldugu
besinci llke konumunda” oldugunu belirten Turan ve Goktas (2011), bu
kullanicilarin ¢ogunlugunu 18-25 yas arast genglerin olusturdugunu belirtmektedir.

(Turan ve Goktas, 2011).

2013 yili Mayzs ayi itibartyla yaymlana son raporda bu say1 32 milyon olarak

verilmektedir (http://www.socialbakers.com)

Goktas ve Turan (2011) yaptiklart c¢alismada teknolojiyi kullanim ve
teknolojiye erisim imkan1 yiiksek {iniversite Ogrencilerinin sosyal paylasim
ortamlarindan Facebook kullanmama nedenlerini arastirmislardir. Calismanin

bulgularma gore 6grenciler Facebook’u, vakit kaybi, asosyallesme ve bagimlilik
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olusturmasi,  gizlilik ve  giivenirlik  konusundaki endiseleri nedeniyle

kullanmadiklarini belirtmislerdir (Turan ve Goktas, 2011).

Mazman (2009), “Sosyal Aglarin Benimsenme Siireci Ve Egitsel Baglamda
Kullanim1” isimli yiliksek lisans calismasinda Facebook’un egitsel kullaniminin
aciklanmasina iliskin bir yapisal esitlik modeli test edilerek Facebook’un egitsel
kullanimi (iletisim, isbirligi, kaynak/materyal), Facebook’un benimsenmesi (yarar,
kullanim kolayligi, sosyal etki, kolaylastirict faktorler ve topluluk kimligi) ve
Facebook kullanim amaci (sosyal iliskiler, ¢alismalara iligkin ve giinliik kullanim)
birlikte agiklamistir. Facebook ile ilgili yapilan ¢alismalar, kuramsal temel ve konuya
iligkin literatiir temel alinarak modelde “Facebook’un benimsenmesi”, “Facebook
kullanim amac1” ve “Facebook’un egitsel kullanim1” olmak iizere 3 gizil degisken ve
bu gizil degiskenlerin agikladigi “yarar”, “kullanim kolaylig1”, “sosyal etki”,

29  <cC 199 ¢ 5% ¢

“kolaylastiric faktorler”, “topluluk kimligi”, “sosyal iliskiler”, “caligmalara iligkin”,
“giinliik etkinlik”, “iletisim”, “isbirligi” ve “kaynak/materyal paylasimi” olmak iizere
toplam 11 gosterge degisken yer almistir. Calisma sonunda Facebook’un
benimsenmesi ve Facebook’un kullanim amaci Facebook’un egitsel kullanimini ile
birlikte %50 oraninda her iki yapinin tek basina acikladigindan daha iyi bir oranda
aciklamistir. Diger yandan modelde Facebook’un benimsenmesi Facebook kullanim

amaci, varyansinin %86’sin1 agiklamistir.

Sosyal Medya Bagimlilig1 {izerine yapilan bir alan c¢alismasinda sosyal
medyanin kullanimi lizerinde durarak, bagimlilik profilini ve cinsiyet ile smf
tizerinden farkliliklar1 ortaya ¢ikarmak {izerine tasarimlanmistir. Bagimlilik profili
olarak biligsel, duygusal (sosyallesme ve kacgis), davranissal (ara¢ bagimliligi ve
eylem) kategorileri ele alinmis ve bu ¢er¢evede liniversite 6grencileri lizerine yapilan

saha ¢aligmasinin sonucu tartistlmistir (Hazar, 2011).

Ergenlerde Internet bagimliligmi yordayan psiko-sosyal degiskenlerin
incelendigi bir baska calismada ise Internet bagimliligim1 yordayici psiko-sosyal
degiskenler olarak yalnizlik, algilanan sosyal destek, yasam doyumu, karsi cinsle
romantik iliski durumu, akademik basar1 ve cinsiyet degiskenleri agisindan segilerek
incelenmistir. Arastirmadan elde edilen bulgulara gére, ergenlerde Internet
bagimhiligr ile yalmzhk arasinda pozitif yonde; Internet bagimliligi ile aileden

algilanan sosyal destek arasinda negatif yonde anlamli bir iliski bulunurken; Internet



bagimlilig1 ile ¢ok boyutlu algilanan sosyal destek 6l¢eginin alt boyutlarindan olan
arkadastan algilanan sosyal destek ve 0zel kisiden algilanan sosyal destek arasinda
anlaml bir iligki bulunamamistir. Aragtirmanin sonucunda cinsiyet, akademik basari,
yalmizlik ve aileden algilanan sosyal destek degiskenlerinin ergenlerde Internet
bagimlilgin1  yordadig:r goriilmiistiir. S6z konusu bu degiskenlerin Internet
bagimliligindaki toplam varyansin % 7.3’iinii aciklamis olmalar1 nedeniyle internet
bagimhiligimi etkileyen diger degiskenlerin bulunabilmesi i¢in farkli degiskenleri

igeren yeni arastirmalara ihtiya¢ duyuldugu belirtilmistir (Esen ve Siyez, 2011).

Universite ogrencilerini Facebook kullanmaya iten giidiileri saptamak
amaciyla yapilan “Sosyal Ag Sitesi Kullanicilarimin Motivasyonlari: Facebook
Uzerine Bir Arastrma” isimli calismada, 144 kullanici, Facebook’u nasil
kullandiklarin1 ve kullanirken nelerden hoslandiklarini sozciik ve sozciik obekleri
ureterek tarif etmeye c¢alismistir. Elde edilen veriler ilk asamada kodlanarak 43
maddeye déniistiiriilmiistiir. Ikinci asamada, 408 kullanic1 s6z konusu maddeleri
degerlendirmistir. Faktor analizi ile alt1 farkli kullanim ve doyum tespit edilmistir.
Bunlar: “Fotograf/Video, Kullanim Kolayligi, Topluluk Giindemini Yakalama,
Magazin Konulari, Kullanim Tercihleri ve Sosyal Baglantilar” seklinde siralanmistir.
Bazi kullanict demografileri ve Facebook kullanim kaliplari, farkli kullanim ve

doyumlar ile iliskilendirilmistir (Koseoglu, 2012).

Ankara’da bulunan iiniversitelerin Ogrencileri ilizerinde kullanimlar ve
doyumlar yaklagimi perspektifinden 6grencilerin medyaya bakisinin test edildigi bir
baska arastirmada kullanimlar ve doyumlar yaklagimini temel alan bir saha ¢alismasi
yaptlmistir. Calisma, Katz, Gurevitch ve Haas’in 1973 yilinda yaptiklar1 besli
kategorilestirmeyi (biligsel ihtiyaclar, duygusal ihtiyaglar, kisisel biitiinlesme
ihtiyaclari, sosyal biitiinlesme ihtiyaclar1 ve gerceklerden kagis ihtiyaclar1) baz olarak
alinarak test edildigi belirtilmistir (Kiigtikkurt vd. 2009).

Glinliik hayatimizin i¢ine sunmus oldugu kendine 6zgii yasam tarziyla girmis
olan sosyal medya kullanimindan elde edilen doyumlarin neler oldugunu belirlemek
amactyla Giimiishane Universitesi’nin akademik, idari personel ve &grencilerinin
sosyal medyay1 kullanma sikliklarin1 ve amaglarini tespit etmeye ve kisilerin sosyal
medya sitelerini kullanarak elde etmis olduklar1 doyumlar1 belirlemeye yonelik bir

alan arastirmasi yapilmistir (Akgay, 2011).
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“Medya Bagimlhilig1 Teorisi Dogrultusunda Internet Kullamminin Etkileri ve
Internet Bagimhiligr” isimli calismada Gazi Universitesi evreninde, 14 fakiilte ve 563
ogrenci iizerinde gerceklestirilen anketle bireysel diizeyde gelisen bagimlilik
iliskileri aragtirilmistir. Arastirmada “bireysel bagimlilik 6l¢egi” Tirkiye sartlarinda
“ilk kez” denenmistir. Ball-Rokeach ve DeFleur'un “bagimlilik tipolojisi”
dogrultusunda ogrencilerin Internette 6ne cikan bagimlilik iliskileri irdelenmistir

(Istk, 2009).

Ogretim elemanlarinin iletisim davramislarina iliskin  6grenci algi ve
beklentilerini belirlemek amaciyla yapilmis bir calismada ise 6gretim elemanlarinin
kullandiklart iletisim bigimlerinin neler oldugunun belirlenerek 6gretim elemanlar
icin Ogrenme ve Ogretme siire¢lerinde etkili bir iletisim kurmada bazi ipuglar
saglamasi agisindan 6nemi arastirilmistir. Arastirmanin evrenini 2008-2009 6gretim
yilinda Ordu iiniversitesi Unye Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesinde egitim alan
ogrenciler olusturmakta ve orneklem ise evrenden tesadiifi orneklem yontemiyle
secilmis 200 6grenci olusturmaktadir. Besli likert tipi maddelerden olusan Olcekle
elde edilen veriler c¢esitli teknikleri kullanmilarak c¢oziimlenmistir. Arastirmanin
bulgularina gore yiliksekogretim kurumunda 6grenim gormekte olan Ogrencilerin,
Ogretim elemanlarinin iletisim bi¢imlerine iligkin algilarinda cinsiyet, sinif, bolim ve
boliimden memnun olup olmama degiskenlerine gore sozlii, sézsiiz ve yazili iletisim
boyutlarinda anlamli fark bulunurken dinleme boyutuna gore anlamli bir farkliligin
olmadig1 belirtilmistir. Ayrica ilgili degiskenler ile 6grenci beklenti ve boyutlar
arasinda da bir farkliligin bulunmadigr sonucu elde edilmistir (Yavuz ve Yiice,
2009).

Balct ve Ayhan tarafindan yapilan “Universite Ogrencilerinin Internet
kullanim ve doyumlar1” {izerine yapilan bir saha arastirmasinda giindelik yasantinin
her alaninda yansimalarini hissettiren Internetin kullanim 6zellikleri ve aliskanliklar
tizerindeki etkiler arastirilmistir. Selguk Universitesi’nden basit tesadiifi rneklem
yoluyla segilen 487 dgrenci iizerinde yapilan anket calismasinda deneklerin internet
kullaniminda etkili olan 6 faktor tespit edilerek bu faktorler 6nem sirasina gore
“sosyal kacis, bilgilenme, bos zamanlar1 degerlendirme, ekonomik fayda, sosyal

etkilesim/chat ve eglence” oldugu tespit edilmistir (Balc1 ve Ayhan, 2007).
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“Kirgizistan’da Universite Gengligi ve Internet: Bir Kullanimlar ve
Doyumlar Arastirmasi” isimli ¢alismada Kirgizistan’in Baskenti Biskek’te
egitimlerine devam eden {iniversite dgrencilerinin Internet kullanim aliskanliklarini
ve motivasyon diizeylerinin belirlenmesine g¢alisilmistir (Ayhan ve Balci, 2009).
Dort farkl tiniversiteden basit tesadiifi 6rneklem yoluyla secilen 308 denek iizerinde
yapilan arastirmada, iiniversite dgrencilerinin internet kullaniminda etkili olan dort
faktor tespit edilmistir. Bu faktorler 6nem sirasina gore; “bilgilenme/etkilesim, sosyal
kagis, ekonomik fayda ve eglencedir.” Bununla birlikte deneklerin internet kullanma
becerisi, Internet kullanim siireleri, Internete duyulan giiven, deneklerin okuduklari
{iniversite, Internete baglanilan yer, deneklerin ulusu ve cinsiyeti, Internet kullanim
ve doyum motivasyonlarina verilen 6nem diizeyini etkileyen temel degiskenler

olarak belirlenmistir (Ayhan ve Balci, 2009).

Gilinlimiizde dijital ¢agin yeni statli sembollerinden biri olma 6zelligiyle diger
markalardan farklilasan iPhone marka akilli telefonlarin, 6rnek kitle kabul edilen
tiniversite gencligi tarafindan bir statii tiiketimi olarak nasil algilandigini ortaya
cikarmak amaciyla yapilan “Bir Statii Tiiketimi Gostergesi Olarak Iphone Markal
Akalli Telefon Algisi: Universite Ogrencileri Uzerine Bir Arastirma’ isimli galismada
orneklem gruplarinin sosyo-demografik degiskenlere gore dagilimlari ve bu
degiskenlerin gruplar arasinda fark yaratip yaratmadigi incelenmistir. Yapilan
analizler sonucunda, iPhone sahibi olan kullanicilar ile olmayanlar arasinda statii
tilketimi egilimi baglaminda farkliliklar oldugu tespit edilmistir (Gokaliler vd.,
2011).

“Dijital Boliinme ve Genglik: Bilgi Toplumunun Simirlarinda Erisilen
Toplumsallik” i1simli iiniversite Ogrencilerinin sanal ortamdaki hareketliliklerinin
cinsiyet temelinde arastirildigi bir ¢alismada, tniversite 0grencilerinin bilgi ve
iletisim teknolojilerini egitim ve oOgretim siirecinde kullandiklari, gilindelik
yagsamlarini da bu teknolojiler {izerinde insa ettikleri, gerek kiz ve gerekse erkek
ogrencilerin s6z konusu teknolojik uzam igerisinde benzer hareketlilik iginde

olduklar1 tespit edilmistir (Oniir, 2007).

Sosyal paylagim aglarindan Twitter’in giindelik yasamla iligkisi {izerine M.
Cemiloglu Altunay tarafindan yapilan “Giindelik Yasam ve Sosyal Paylasim
Aglari:Twitter ya da “P1t Pit Net™” isimli ¢alismada: “Giindelik yagamin akis1 i¢inde
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kullanicilar igerigi tiikketen iireticiler olarak kabul ederek, Twitter’in hangi amagla,
ne siklikla, nasil kullanildig1 ve bu yeni iletisim ortamimin kullanicilar tarafindan
nasil anlamlandirildigi aciklanmaya calisiimistir (Cemiloglu, 2010). Ayrica,
Twitter’m, kullanicilarin giindelik yasam rutinleriyle nasil ve hangi araclarla
iletisime ge¢ip bir rutine doniistiigiine de bakilmistir; bu sorularin cevaplanabilmesi
amactyla ¢oklu yonteme bagvurularak 1)Aragtirmaya katilan kullanicilarin Twitter
sayfa icerikleri, katilimc1 gézlem teknigine bagvurularak taranmis, 2) Bu siiregte elde
edilen nitel veriler, yari-yapilandirilmis, agik uc¢lu goriismelerden elde edilen
verilerle birlikte analiz edilmistir. Elde edilen nitel veri setleri, tematik kategorilere
ayrilarak ve etnografik bir perspektiften yorumlanmistir. Analiz asamasinda Twitter
kullanma pratiginin stire, igerik, siklik gibi nicel boyutlar1 da dikkate alinmistir.
Arastirma sonucunda Twitter ve giindelik yasam arasinda karmasik ve etkilesimli bir
iligki oldugu ve Twitter kullaniminin makro, homojen bir kullanim pratigi olmaktan
cok, her bir kullanicinin daha mikro diizeyde, bireysel bir kullanim bi¢imi gelistirdigi

belirtilmistir (Cemiloglu, 2010).

Facebook iizerine yapilan (Kdseoglu, 2012)  arastirmada, {iniversite
ogrencilerini Facebook kullanmaya iten giidiileri saptamak amaciyla kullanim ve
doyumlar yaklagimi esas alinmistir. Bu ¢alismada iki asamali bir yaklagim
benimsenmistir. Birinci asamada, 144 kullanici, Facebook’u nasil kullandiklarin1 ve
kullanirken nelerden hoslandiklarini sézciik ve sozciik obekleri iireterek tarif etmeye
calismistir. Elde edilen veriler kodlanarak numarali maddelere doniistiiriilmiistiir.
Ikinci asamada, 408 kullanic1 s6z konusu maddeleri degerlendirmis ve alt1 farkli
kullanim ve doyum saptamistir. Bunlar “fotograf/video, kullanim kolaylig1, topluluk
glindemini yakalama, magazin konulari, kullanim tercihleri ve sosyal baglantilar”
seklinde siralanabilir. Bazi kullanici demografileri ve Facebook kullanim kaliplar

farkli kullanim ve doyumlar ile iliskilendirilmistir (Koseoglu, 2012) .
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2. BOLUM
ARASTIRMANIN MODELI, ANAKUTLE VE ORNEKLEM
2.1. Giris

Bilimsel aragtirmalarda dogru sonuca ulasabilmek i¢in analiz edilecek bilgiyi
dogru bir bicimde elde etmek ve arastirmada bilimsel yontemler kullanarak karar
vermek gerekir. Bu aslinda bilimin genelleme ilkesidir. Bundan dolay1 dogru sonuca
ulagsmak i¢in elde edilen bilgilerin genellestirilmesi gerekir. Bir arastirmanin
sonuclart ne kadar fazla genellestirilebiliyorsa bilimsel degeri de o oranda artar.
Bilimsel ¢alismalar genellestirilmis bilgiler biitiinli oldugu i¢in; ¢alismalarda bilimsel
dairede kalmak ve daha genis bir alanda genellenebilirligi saglayarak bilimsel

bilgiler elde etmeye calismak 6nemlidir (Karasar, 2005).

Uzerinde ¢alisilan konu hakkinda elde edilmek istenen bilgilerin tiimiine bazi
durumlarda kolayca ulagilmasi miimkiin iken bazi durumlarda bu imkansiz hale gelir.
Ornegin bir okuldaki 6gretmenlerin is doyumlar1 iizerinde bir analiz yapabilmek i¢in
bilgi edinmek gerekir ve uygulanacak arastirma yoOntemiyle tiim oOgretmenlere
ulagilabilir (Islamoglu, 2003: 46). Bir fabrikada isgdrenlerin is memnuniyetini
Olcmek gibi bir arastirma i¢in tiim is¢ilere ulasilabilir. Bu 6rneklerin evrenleri kiiciik
capli ve sayilar1 sinirlidir. Fakat 6rnegin bu calismanin konusu olan {iniversite
Ogrencilerinin sosyal aglar1 kullanma amagclarina 6grenmeye yonelik bir ¢alismada
tiniversitedeki tiim ogrencilere ulasilmasi ¢ok zor hatta bazen imkansiz olabilir

(Kaptan, 1983).

Sosyal bilimlerde, arastirmaya deger konularin evrenleri genellikle biiytiktiir.
Bunun tersi de dogrudur: Evrenleri biiylik olan konular arastirmaya degerdir.
Arastirmaya deger bir evrendeki tiim 6gelerin durumlarini, nicelik ve niteliklerini,
birbirleriyle iliskisini vd. ayrintilarini teker teker bilmek, bu bilgileri incelemek hem
zaman, hem emek kayb1 hem de de maddi sartlardan dolayr imkansiz olabilir. Iste

bdyle devasa bir 6rneklem iizerinde bir arastirma yapip bir (ya da daha ¢ok) yargiya



varmak i¢in bu evren i¢inden uygun tarzda alinan sinirh sayida bilgilerin yapilacak
bilimsel caligmalarin yeterliligini saglayacak oldugu durumlarda, fazladan bilgi

yiginlariyla ugragsmak anlamsizdir (Gokge, 1988 ve Balc1 2005).

Dolayistyla bu tiir ¢aligmalarda daha az zaman, daha az emek, daha az biitce
vb. harcanarak daha fazla bilgi getirecek bir arastirma, en optimal arastirmadir.
Bilginini gereginden fazla toplanmasi ekonomik olmadigi gibi, gereginden az bilgi
toplanmasi1 da bilimsel yontemlerin tam ve dogru calismasini engelleyecegi igin

amaca ulasamama tehlikesine yol acabilir (Ozgelik, 1981).
2.2. Arastirmanin Evreni (Anakiitle)

Hakkinda bilgi edinilmek istenen toplulugun tamamina evren (anakiitle)
(istatistik kiitlesi) denir. Anakiitle birimlerden olusur. Anakiitlenin y18in olaydan ve
ayni cins birimlerden olugmasi gerekmektedir. Anakiitle olusturulurken birimlerin
ayni nedenlerin etkisi altinda kalmasina dikkat edilmelidir. Mesela, d6grencilerle ilgili
yapilan bir arastirmada ana kiitle tamamen &grencilerden olusmalidir. Ogretmenler

ya da idareciler ana kiitlenin i¢ine giremez (Bailey, 1987).

Bu c¢alismanin anakiitlesini  Atatiirk Universitesi Erzurum Merkez
Kampiisiinde orgiin egitim goren lisans Ogrencilerinin tiimii olusturmaktadir.
Anakiitleyi olusturan fakiilteler ve 2011-2012 6gretim yilinda sahip olduklar1 6grenci

sayilar1 agagida verilmistir:

Fakiilte Adlar Toplam Ogrenci Sayisi
1) Dis Hekimligi Fakiiltesi 512
2) Eczacilik Fakiiltesi 289
3) Edebiyat Fakiiltesi 5856
4) Fen Fakiiltesi 2504
5) Giizel Sanatlar Fakiiltesi 792
6) Hukuk Fakiiltesi 406
7) Iktisadi Ve Idari Bilimler Fakiiltesi 3508
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8) Ilahiyat Fakiiltesi

9) Iletisim Fakiiltesi

10) Kazim Karabekir Egitim Fakiiltesi
11) Mimarlik ve Tasarim Fakdiltesi
12) Miihendislik Fakiiltesi

13) Saglik Bilimleri Fakiiltesi

14) Su Uriinleri Fakiiltesi

15) Tip Fakiiltesi

16) Veteriner Fakiiltesi

17) Ziraat Fakiiltesi

TOPLAM

2.2.1. Orneklem ve Ornekleme

2622

1148

8614

176

4420

854

79

1108

318

1652

34858

Orneklem, belli kurallara gore, belli bir evrenden secilmis ve secildigi evreni

temsil yeterligi kabul edilen kiigiik kiimedir. Arastirmalar cogunlukla G6rneklem

kiimeler tizerinde yapilir ve elde edilen sonuglar ilgili evrenlere genellenir (Karasar,

2005:110-111).

flgili anakiitle hangisidir, birimleri

Anakiitleye iligkin
ne gibi sonuglar
¢ikarilabilir?

> gosteren bir listesi var midir? —l
Gerekli bilgi nedir?

Orneklem birimleri
nasil segilmelidir?

l

Orneklem birimlerinden
bilgiler nasil elde
edilmelidir?

Anakiitleye iligkin ¢cikarsama yapmak \
icin 6drneklem bilgileri nasil

kullanilmalidir?

Cizim 2.1. Bir 6rnekleme ¢alismasindaki agamalar
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Kaynak: Isletme ve iktisat icin Istatistik, Poul Newbold, Cev. U. Senesen, Literatiir
Yaynlari, Istanbul, 2000.

Bir anakiitleden bir 6rneklemin nasil almacagma gegmeden “Orneklem nigin
alinir?” sorusuna cevap vermek gerekir. Bunun almasig1 anakiitlenin her biriminden
bilgi almak demektir. Anakiitlenin her birimi biliniyorsa bu durum bilgi almak degil

“saymm” olur. Bir 6rneklem alma isini sayim yapmaga yeg tutmanin ti¢ nedeni vardir

(Newbold, 2000: 828):

1) Tam sayim yapmak katlanilmaz derecede maliyetli olabilir

2) Elde edilecek bilgiye ¢ok acil ihtiyag vardir

3) Cagdas istatistik yontemleri sayesinde istenilen kesinlik diizeyinde sonuglar
orneklemden elde edilebilir.

4) Pratik imkansizlik halinin bulunmasi.

Bu dort etmen (maliyet, zaman, kesinlik, pratik imkansizlik) birlikte
alindiklarinda tercih, genellikle sayimdan degil Orneklemden yana agir basar

(Ozmen, 1999).

“Orneklem”, iizerinde istatistiksel analizlerin yapacag1 anakiitlenin (evrenin)
hemen hemen biitiin 6zelliklerini yansitan bir parcast olup hem arastirma, hem de
istatistiksel bakimdan &nemlidir. Orneklemin en &nemli &zelligi yansiz ve temsili

olmasidir (Kaptan, 1983: 135).

“Ornekleme” ise iizerinde ¢alisilan bir anakiitleden 6rnek segme islemidir. Bu
sayede secilen orneklemden elde edilen dogru ve icten verilmis bilgiler analize tabi

tutularak anakiitle konusunda dogru bilgilere ulasilmaya c¢alisilir (Cingi, 1990)

Istatistiksel bir kavram olarak bilinen” érnekleme” aslinda insanlarin giinliik
hayatlarinda sik¢a kullandiklar1 bir olgudur. Insanlar genellikle higbir egitim
almadan yani dogal olarak kararlarin1 “6rnekleme”den faydalanarak alir. Giin i¢inde
hava durumuna bakarak, bir sonraki giin nasil giyinilecegini ya da ayni giin semsiye
alinip alinmayacaginin karar1 gibi. Henliz pismemis bir yemekten alinan bir iki piring
tanesi ile pilavin pisip pismedigi; bir yudum cay ile ¢ayin demlenip demlenmedigi;

bir bolgede bulunan birka¢ tarladaki bugdaylarin biliylime hizlar, tane vd.
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Ozelliklerinin kesfi ile o bolgedeki bugday gelisiminin nasil oldugunun bir

gostergesidir (Arikan, 2004: 129-130).

Ornekleme yapilirken, oncelikle arastirmanin  amaglart  dogrultusunda
sonuclarin genellenmek istendigi anakiitlenin sinirlandirilip ¢alismanin anakiitlesinin
tanimlanmasi1 gerekir. Arastirmalarin amaclarma gore en uygun bir anakiitle her

zaman tanimlanabilir (Karasar, 2005: 116).
2.2.2. Ornekleme Tiirleri

Literatiirde Ornekleme tiirleri ile ilgili olarak g¢esitli smiflandirmalara
rastlamak miimkiindiir. Ama temel olarak Ornekleme tiirlerinin olasilikli ve
olasiliksiz olmak {iizere iki sekilde ele alinarak siniflandirilmasinin yaygin olarak

kullanildig1 sdylenebilir (Neter, 1993).

Anakiitleyi olusturan birimlerin tiimiine esit segilebilme sansinin verildigi
ornekleme tiiriine “olasilikli 6rnekleme”, anakiitleyi temsil etmek amaciyla secilecek
ornege girecek birimlerin rassal olarak segilemeyip aragtirmacinin kendi inisiyatifi ile
sectigi birimlerden olusan orneklemeler ise olasilikli olmayan ornekleme denir.
(Seyidoglu, 1997). Olasilikli 6rneklemede, olasilikli olmayan orneklemeden farkli
olarak yapilan tahminlerin dogruluk derecesi ve hata paylar istatistik olarak

hesaplanabilir (Arikan, 2004:140).
Olasilikli 6rnekleme tiirleri (Serper ve Aytag, 1998):

1) Basit rassal (tesadiiff) 6rnekleme
2) Sistematik 6rnekleme
3) Tabakali 6rnekleme

4) Kiime 6rnekleme
Olasiliklt olmayan 6rnekleme tiirleri

1) Gelisigiizel 6rnekleme
2) Kota orneklemesi
3) Amagh 6rnekleme

4) Kartopu 6rneklemesi
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Basit Rassal Ornekleme, iizerinde arastirma yapilacak evrenin 6zelliklerini
yansitacagl diisiniilen bir grup birimin (6rneklemin) evrenden segilmesi ve
gozlemlerin bu birimler iizerinde yapilmasi ka¢inilmaz oldugunda durumlarda

basvurulabilecek en basit 6rnekleme yontemidir (Balci, 1995)

Sistematik ornekleme yonteminde genellikle basit tesadiifi drneklemeye
ihtiya¢ duyuldugunda bagvurulur. Bu yontemde Ornekleme alinacak elemanlarin
sayis1 onceden belirlenir. Buna gore, 6rneklemdeki eleman sayisinin anakiitledeki
eleman sayisina orani (k) hesaplanir. Daha sonra evrendeki elemanlar siraya dizilir
ve bu orana gore sira numarasi verilir. Verilen sira numarasina gore baslangigtan

itibaren her 1/k’ ninc1 eleman 6rnekleme alinir (Baykul, 1996: 258).

Tabakali ornekleme yontemi, sinirlart belirlenmis bir anakiitlede alt
tabakalar veya alt birim gruplarinin var oldugu durumlarda kullanilir. Burada 6nemli
olan, evren icindeki alt tabakalarin varligindan yola c¢ikarak evren {iizerinde

calismaktir (Yildirim ve Simsek, 2005: 105).

Kiime ornekleme yonteminde ise anakiitle “kiime” adi verilen gruplara
ayrilir, her kiime bir 6rnekleme birimi olarak tanimlanir. Tesadiifi olarak secilen

kiimeler bir araya getirilerek 6rneklem olusturulur (Comlekgi, 2001:90).
2.2.3. Calismada Kullamlan Orneklem

Bu calismada basit rassal ornekleme teknigi kullanilmistir. Ciinkii tizerinde
calisigimiz anakiitlenin  Ozelliklerini  yansitacak birimler iizerinde gozlem

yapilacaktir.

Burada hem N hacimli evrendeki her birimin se¢ilecek 6rneklemde bulunmasi
olasilig1 n/N birbirine esit hem de herhangi bir n hacimli 6rneklemin se¢ilme olasilig1

baska n hacimli olas1 6rnekleminki ile aynidir.

Uygulamada N hacimli sonlu bir evrenden n hacimli bir basit rassal 6rneklemin
secimi olas1 tiim Orneklemler yani Orneklem uzayi, iginden yapilmaz; asagidaki

islemler uygulanarak yapilir:
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e Evrendeki N sayida birimin her birine esit secilme sans1 verilmek suretiyle
bir birim geri vermeksizin 6érneklem segilir. Secilme sans1 1/N dir.

e Evrende geriye kalan (N-1) sayida birimden yine esit se¢ilme sans1 verilmek
suretiyle yeni bir birim ayni usulle secilir; yeni birimin secilme olasiligi
1/(N-1) olur.

e Bu uygulama n hacimlik 6rneklem teskil edilinceye kadar siirdiiriiliir

(Puiskiilcii, 1986).

Sonlu bir evrenden bir basit rassal 6rneklem sec¢imi i¢in bu evrendeki biitiin
birimleri kapsayan c¢ercevenin mevcut olmasi gerekir. Eger evren incelenen
Ozellikleri bakimmdan homojen bir yapida ise ve Orneklem orani %20 ile %80

arasinda ise rassal drneklem ¢ok kullanisli bir yontemdir (Ozer,1996).
2.2.4. Orneklem Biiyiikliigiiniin Belirlenmesi

Bir alan aragtirmasi planlamasinin en O6nemli yani Orneklem {iyeleri icin
uygun bir saymin tespit edilmesidir. Burada cesitli etmenler ise karisabilir.
Deneklerle iliski kurma bigimi cevap alamama oranin1 degistirebilecegi

diisiiniiliiyorsa bu ihtimal dikkate alinmalidir (Ozden, 1977).

Orneklemin biiyiikliigii belirlenirken drneklemin alindigi anakiitleyi temsil
etmesi beklenir. Bu durumda hangi biiyiikliikteki bir 6rneklemin anakiitleyi ne kadar
temsil edebilecegi sorunu ortaya ¢ikar. Alinan 6rneklemin anakiitleyi temsil etme
yeterliligi bulunmadig1 durumlar 6rnekleme hatasi olarak adlandirilir (Bailey, 1987).
Yeterli bir orneklem, giivenilir sonuclar saglayacak kadar eleman kapsayan

orneklemdir (Young, 1968: 324).

Uygulanan bu 6rnekleme yontemi, N hacimli bir evrenden segilebilecek n
hacimli olas1 6rneklemlerden birini, her bir 6rneklem ayni se¢ilme olasiligina sahip

olma kosulu altinda se¢en 6rnekleme yontemidir.

Orneklemin ¢ok kii¢iik olmas1 durumunda arastirma sonuglarmin evren igin
genellenebilmesi gliclesir. Betimsel arastirmalarda minimum %10 6rneklem alinir,
kiigiik evrenlerde ise %20’ye ihtiya¢ duyulur (Gay, 1987; akt. Arli ve Nazik, 2001:
77).
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En uygun Orneklem biiyiikliigii, arastirmanin amaglarina gore ve mevcut
siirlandirict faktorlere gore degisir. Bu faktorler su sekilde siralanabilir (Arikan,

2004:152):

1) Onceden belirlenen sabit bir 6rnekleme oranina gére drneklem biiyiikliigiiniin
tayin edilmesi. n/N=%1 oraninin kararlastirilarak evrenin %1 inin se¢ilmesi.

2) Zaman faktorini dikkate alinarak Orneklem biylikligiiniin tayini.
Orneklemenin 30 giinde tamamlanmasi zorunlu ise ve giinde 50 anket
yapilabilecekse orneklem biiyiikliigli 1500 olacaktir.

3) Sinirh olan mali kaynaklara gore 6rneklem biiyiikliigiiniin belirlenmesi. Bir
anketin maliyeti 50 kurus ise ve eldeki fon 1000 lira ise, 6rneklem biiyiikligi
1000/0,50 = 2000 alinacak demektir.

4) Ornekleme anketinde gerekli calisan sayis1  smirli  ise, orneklem
biiyiikliigiiniin ona gore belirlenmesi gerekebilir. Ornegin, konuyla ilgili 50
kisi egitim goérmiisse ve her anketoriin is hacmi 30 anket olarak belirlenmisse,
orneklem biiytikliigii 1500 kadar alinacaktir.

5) Arastirma sonuglarinin dogrulugunun ve giivenilirliginin smirlayici unsur
olarak alinmasi. Burada istatistiksel olarak kabul edilebilen hatanin

biiyiikliigii ve giivenilirlik derecesi esas alinir.

Arastirma sonuglarinin  dogrulugunun ve gilivenilirliginin temel unsuru
orneklem sec¢imidir. Sonuglarin dogrulugunun ve giivenilirliginin dikkate alinmadig:

bir aragtirmadan yararl bir etki beklenemez.

Bir 6rneklemin giivenilirligi 6rneklem ortalamalarinin evren ortalamasina
olan yakmligi ile ilgilidir. Orneklemden hesaplanan ortalamanin, parametreye

yakinlhigr arttikga gilivenilirligi de artar (Kaptan, 1983:136).

Orneklem biiyiikliigiiniin belirlenmesi konusunda arastirmacilara yardimci
olmak amaciyla bazi formiiller gelistirilmistir. Ancak bu formiillerin uygulanabilmesi
icin bazi bilgilere ihtiya¢ duyulmaktadir. Oysa s6z konusu bu bilgiler ¢ogu zaman
elde bulunmaz. Var olanlar ise biiyiik bir olasilikla kesin, net degerler degildir.
Formiiller yardimi ile bu kesin olmayan rakamlara dayali olarak 6érneklem biiyiikligt
hesaplama yoluna gidildiginden bulunan orneklem biiylikliigii i¢in birebir

uygunluktan s6z etmek zordur.
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Omeklem biiyiikliigiinii saptamak icin kullamilan parametreler ve bazi

formiiller sunlardir (Ozdamar, 2003: 116-118):

N: Evren birim sayisi,

n: Orneklem biiyiikliigii

P: Evrendeki X’in gozlenme orani,

Q (1-P): X’in gozlenmeme orani

Zy:a=0.05,0.01, 0.001 icin 1.96, 2.58 ve 3.28 degerleri

d= Orneklem hatas1

o= Evren standart sapmasi

t.sa= sd serbestlik dereceli t dagilimi kritik degerleridir (sd=n-1).

to, sa kritik degerleri sd=n-1— 5000 oldugunda Z, degerlerine esit alinabilir.

1. Evrenin varyansi biliniyorsa ve sadece 1. tiir hata dikkate alinarak

orneklem biiytikligi;

formiilii ile hesaplanir.

2. Evren standart sapmasi (o) bilinmiyorsa Z,, yerine t dagilimimin kritik

degerleri olan t, sq degerleri alinarak 6rneklem biiytlikliigi;

2
_ N.s.t%,ad

M
(M-17. |:i2

formiilii ile hesaplanir.

Eger evrenin varyansi bilinmiyorsa o yerine s, Z, ve Zg degerleri

yerine t,sq degerleri kullanilir.
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3. Arastirmada incelenecek degisken nitel degisken oldugunda normal

yaklasimla yukaridaki formiiller agsagidaki gibi yazilir.

2
N.P. Q. Za _N.P.Qf e
= ———= 2 n= .

(M-17. |:|2

(M-17. d

4. Evren birim sayist 10000’in iizerinde oldugu durumlarda yukaridaki

formiiller asagidaki gibi uygulanir.

2
2
) G.-Eé _F".EZJ.ZUE
n= f=——
42 42

Yukaridaki formiillerden de anlasilabilecegi gibi orneklem biyiikligiiniin
hesaplanmasinda bazi istatistik bilgilerine sahip olmak gerekmektedir. Kolaylik
olmasi bakimindan o= 0.05 igin +0.03, 0.05 ve .0.10 &rnekleme hatalar1 i¢in farkli
evren biiyiikliiklerinden c¢ekilmesi gereken Orneklem biiyiikliikleri hesaplanarak

asagida Tablo 2.1.’de verilmistir. (Yazicioglu ve Erdogan, 2004: 49-50).

Tablo 2.1. o= 0.05 Ii¢in Orneklem Biiyiikliikleri

+ 0.03 ornekleme hatast | =+ 0.05 dérnekleme hatasi + 0.10 6rnekleme hatasi
Evren (d) (d) (d)

Biiyiikliigii | p=0.5 | p=0.8 | p=0.3 | p=0.5 p=0.8 | p=0.3 | p=0.5 | p=0.8 | p=0.3
g=05 | g=0.2|09g=0.7| ¢g=05 | g=0.2 | g=0.7 | g=0.5 | g=0.2 | g=0.7

100 92 87 90 80 71 77 49 38 45

500 | 341 289 321 217 165 196 81 55 70

750 | 441 358 409 254 185 226 85 57 73

1.000 | 516 406 473 278 198 244 88 58 75

2.500 | 748 537 660 333 224 286 93 60 78

5.000 | 880 601 760 357 234 303 94 61 79

10.000 | 964 639 823 370 240 313 95 61 80

25.000 | 1023 665 865 378 244 319 96 61 80

50.000 | 1045 674 881 381 245 321 96 61 81
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100.000 | 1056 678 888 383 245 322 96 61 81

1.000.000 | 1066 682 896 384 246 323 96 61 81

100 milyon | 1067 683 896 384 245 323 96 61 81

Kaynak: Yazicioglu ve Erdogan, 2004: 50
2.2.5. Ornekleme Hesabi

Ormeklem biiyiikliigiinii %95 giivenilirlik ve +%35 sapma ile hesaplayalim.

Daha onceki calismalara dair bilgi yoksa bir bagka deyisle arastirilan olayin
evrendeki goriilme siklig1 bilinmiyorsa yani P ve 1-P degerleri belirlenememigse

asagidaki formiil kullanilir:

T tablosunda (tl-a) %95 giiven diizeyinde yani %5 yanilma payinda t degeri
t=1,96"dir.

N:Ana kiitle olmak iizere 6rneklem biiyiikligl

(£)2 x 0,25
(0,05)2
(DZ x 0,25
( (0,05)2 -1
N

1+

formiiliinden hesaplanir. N= 34858 ve t= 1,96 degerleri yerlerine yazilirsa:

(1,96)2 x 0,25
(0,05)2
(1,96)2 x 0,25 _
( (0,05)2 1)
34858

= 380

1+

bulunur. Yani bu arastirma i¢in érneklem biiyiikliigii 380 olarak bulunmus olur.

2.3. Arastirmanin Modeli

Betimsel ¢alisma, bir konudaki mevcut durumu var oldugu sekliyle
betimlemeyi amaglayan arastirma yaklagimidir (Karasar, 1999). Arastirmada

betimsel analiz temelinde survey (tarama) modeli kullanilmigtir. Bunun baglica
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nedeni anket yoluyla toplanan bilgilerin sonug¢larinin betimsel tarama modeli ile en

dogru bi¢cimde ifade edilebilirligidir.

Tarama modelleri, ge¢miste ya da halen var olan bir durumu var oldugu
sekliyle betimlemeyi amaglayan arastirma yaklagimlaridir. Arastirmaya konu olan
olay, birey ya da nesne, kendi kosullar1 i¢inde ve oldugu gibi tanimlanmaya calisilir.
Onlan, herhangi bir sekilde degistirme, etkileme cabasi gosterilmez. Bilinmek
istenen sey vardir ve oradadir. Onemli olan onu uygun bir bicimde “gdzleyip”

belirleyebilmektir (Hange, 1993).
2.4. Arastirmanin Kapsam

Bu arastirma, 2011-2012 dgretim yilinda Erzurum Atatiirk Universitesi’nin
17 Fakiiltesinde 6grenim gdren Ogrencileri kapsamaktadir. Bu calisma, drnekleme
yontemiyle rastgele segilen 1200 6grenci lizerinde gerceklestirilmistir. Arastirmada
kullanilmak igin tasarlanan anket formu (Ek 1) Atatiirk Universitesinde dgrenim
goren lisans Ogrencilerinden tesadiifi olarak segilen 1063 kisiyle yiiz yiize anket
yontemiyle uygulanmis ve elde edilen sonuclar betimsel istatistik teknikleri

uygulanarak cesitli degiskenler agisindan degerlendirilmistir.

Degerlendirmeye alinan 1063 anket formundaki kodlanmis veriler SPSS yaziliminda
analize tabi tutulmak iizere bilgisayara aktarilmis ve verilerin degerlendirilmesi
siirecinde hatali, eksik ve amac dis1 bilgi kodlanmis degerlendirilmesi miimkiin
olmayacak anketler degerlendirmeden c¢ikarilmistir. Bodylece tam olarak

degerlendirmeye alinan anket sayis1 970 olarak tespit edilmistir
2.5. Arastirmanin Amaci, Problem ve Alt Problemler

Bu yiiksek lisans tez g¢alismasiin amaci iiniversite ogrencilerinin sosyal
paylasim sitelerini kullanma sikliklarini, hangi sosyal paylasim sitelerini hangi tiir
demografik ozelliklere sahip Ogrenciler tarafindan kullanildigini, boliim ve smif
diizeyindeki dagilimlarina gore kullanma durumlarini, anne-baba egitim durumlarina
gore, ailevi ve kisisel ekonomik durumlari, kullanim nedenleri, girme sikliklari,
siteleri benimseme durumlari, arkadas edinme, egitim, kiiltiirel, dini ve siyasi
kullanim durumlarinda gore goriisleri, ortamim gilivenli olup olmadigi, igerigin

uygunlugu, paylasim vb gibi degiskenler agisindan incelemektir.
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Arastirma betimsel tarama calismasi olup calismada asagidaki alt problemlere

cevap aranmigtir:

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

Sosyal paylasim sitelerini kullanan 6grencilerin  demografik o6zellikleri
(cinsiyet, yas, kardes sayisi, okuyan kardes sayisi, anne ve babanin egitim
durumu, aile ikamet yerleri vb.) nasildir?

Sosyal paylasim sitelerini kullanan 6grencilerin sinif ve boliim durumlari
nasildir?

Baba ve annelerinin egitim durumlari, aylik gelirleri, 6grencinin harglik
durumu nedir?

Sosyal paylasim sitelerinde dondurdugunuz hesabiniz var m1? Varsa neden
dondurdunuz?

Hangi sosyal paylasim sitelerini kullaniyorsunuz ve hangi aygitlar ile
baglantyorsunuz?

Sosyal paylagim sitelerine girme sikligmniz artiyor mu, begendiginiz
etkinliklere Kkatiliyor musunuz, reklamlar tercihlerinizi degistiriyor mu,
sosyallesmenize katki sagliyor mu?

Sosyal paylasim sitelerine gercek kimliginizle mi katiliyorsunuz, giinliik
hayata gore rahat iletisim kurabiliyor musunuz, anne/babanizi arkadas olarak
ekler misiniz, giinliik hayatta yapmayacaginiz isleri yapiyor musunuz?

Sosyal paylasim sitelerindeki davet ve istekler sizi rahatsiz ediyor mu ve
actiginiz hesaplar1 sizden baska kisiler kullaniyor mu?

Sosyal paylagim sitelerini hangi amagla ve ne siklikla kullaniyorsunuz?

10) Sosyal paylasim sitelerinin faydali olup olmadigi, bagimlik yapip yapmadigi,

vakit kaybina neden olup olmadigi ve herkesin diisiincesini Ozgiirce
paylasabilecegi ortam sunup sunmadigi, giivenligi, kullanicilarin karakterleri,
bilgi sunmasi, bilime, kiiltiire ve medyaya etkileri, siyasi, ticari ve kisisel

iligkilere etkisi ne diizeydedir?

2.6. Simirhhiklar

Bu arastirma:

Atatiirk Universitesinde 6rgiin egitim alan dgrencilerle

Atatiirk Universitesinin 4 yillik fakiiltelerinde okuyan &grencilerle
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e 2011-2012 egitim 6gretim yili ile

e Atatiirk Universitesinin merkez kampiisii ile
siirhdir.
2.7. Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Bilgi tarama, toplama amaciyla gelistirilen anket (Ek 1) 1200 adet
cogaltildiktan sonra uygulamayi yapmak iizere gérevlendirilen anketorler bir boliime
2 kisi olmak tizere toplamda 8 kisi bir fakiiltede ¢alisarak verileri asagida anlatilan

diizende toplamislardir:

e Fakiilte yonetimlerinden anket icin izin alinmustir.

e ikili 6gretim yapan fakiiltelerin hem gece hem giindiiz programlarina
uygulanmasina 6zen gosterilmistir.

e Uygulama yapilacak fakiiltenin boliim sayisi tespit edilerek hangi boliimiin
hangi dersliklerde/laboratuarlarda ve hangi saatlerde egitim yaptiklari
bulunmustur.

e Ders saatleri, giinii ve dersligi tespit edilen ilgili boliimiin hemen her siifina
(1.- 4. (veya 5-6.) siniflarina) anket uygulanmustir.

e Anket uygulanacak simifta dersin hocasindan izin alinarak anket hakkinda ve
ayrilacak siire hakkinda sinifa bilgi verilmistir.

e Smftan anketin goniillillik esasina veya rasgele dagitim yapilarak
doldurulmasi istenmistir. Ornegin ilgili siifa ayrilan anket formu, smiftaki
mevcut O0grenci sayisindan az ise anketorler goniilliilikklerini ifade eden
deneklere anket formunu dagitmistir. Tersi durum ( anket formu mevcuttan
fazla olmas1 durumu) gézlenmemistir.

e Dagitilan 1200 anket formunun yaklasik 1180 adedi dagitilmis, bunlardan
1023 adedi anketorler tarafindan geri toplanabilmistir.

e Degerlendirmeye alinan 1023 anketten 970 tanesinin standartlara uygun
olarak cevapladig1 goriilmustiir, 53 anket iptal edilmistir. Dolayisiyla
betimsel analize tabi tutulan anket sayis1 970 olarak tespit edilmistir.

e Veriler IBM SPSS Statistics 20 paket programina aktarilmis, calismada

sunulan analizler yapilmistir.

e (Qrafikler MS Excel programinda ¢izilmis ve yorumlanmistir.
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3. BOLUM

ATATURK UNIVERSITESI OGRENCILERININ
SOSYAL PAYLASIM SITELERINI KULLANIM AMACLARI
VE BU SiTELERi KULLANMA DURUMLARININ ANALIiZi

3.1. Demografik Ozelliklerine Gore Ogrenciler

Bu kesimde anketten elde edilen demografik veriler 6nce yorumlanacak ve
akabinde bu yorum bir tablo ve uygun bir grafik ile verilecektir.

3.1.1.Cinsiyetlerine Gore Ogrenci Dagilim

Ankete cevap veren 970 kisinin %48,97’si bayan, %51,03’i baydir. Bu
tabloya gore oranlarin birbirine yakin ¢ikmasi, secilen 6rneklemin cinsiyet acisindan
anakiitleyi dengeli temsil ettigini gdstermektedir.

Izleyen Tablo 3.1. e gore sosyal paylasim sitelerini erkek ogrencilerin kiz
ogrencilere nazaran daha fazla kullandiklar1 goriilmektedir.

Tablo 3.1. Cinsiyetlerine Gore Ogrencilerin Dagilimi

Cinsiyet Frekans Yiizde
Bayan 475 48,97
Bay 495 51,03
Toplam 970 100,00

Bayan
‘ %48,97

Grafik 3.1. Cinsiyetlerine Gore Ogrencilerin Dagilinm




3.1.2. Yaslarina Gore Ogrenci Dagihim

Ankete cevap veren 970 Ogrencinin %23°4 18 ile-19, %43,30’u 20-21,
%21,65°122-23, %7,01°1 24-25,%4,95°1 ise 26 ve lizeri yas araliginda bulunmaktadir.
Buna gore 18-21 yas grubu Orneklemin yaklasik %66 lik gibi biiylik bir kismini
olusturmakla birlikte sosyal paylasim sitelerini kullananlarin en yogun oldugu grup

olarak goriinmektedir. 20-21 yas grubunu %43 liik seviyesi ise dikkat cekmektedir.

Tablo 3.2. Yaslarina Gore Ogrencilerin Dagilim

Yaslar Frekans Yiizde
18-19 224 23,09
20-21 420 43,30
22-23 210 21,65
24-25 68 7,01
26 ve Uzeri 48 4,95

Toplam 970 100,00

450

400+

350

300

250

200+

Frekanslar

150+

100+

50

18-19 20-21 22-23 24-25 26 ve Uzeri

Grafik 3.2. Yaslarina Gore Ogrencilerin Dagilim
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3.1.3. Okuduklari Simiflara Gore Ogrenci Dagihim

Ankete cevap veren 970 O6grencinin %37,53’i 1 veya hazirhik, %19,38°1
2.smif, %24,54°0 3.smif,%13,71°1 4.smuf, %4,12°s1 5.smf, %0,72°s1 ise 6.sinifta

okudugunu belirtmislerdir.

Tablo 3.3. Okuduklari Siniflara Gore Ogrencilerin Dagilhim

Smiflar Frekans Yiizde
1 veya hazirlik 364 37,53
2 188 19,38
3 238 24,54
4 133 13,71
5 40 4,12
6 7 0,72

Toplam 970 100,00

%37,53

400

350

300+

250+

Frekans

200+

150

100+

50

1 veya 2 3 4 5 6
hazirlik

Sinif

Grafik 3.3. Okuduklar1 Smiflara Gore Ogrencilerin Dagilin
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3.1.4. Okuduklar1 Béliimlere Gore Ogrenci Dagilim

Ankete cevap veren 969 o6grenciden %41,18’°1 sosyal bilimlerde, %24,97’si
fen bilimlerinde, %9,39’u saglik bilimlerinde %24,46’s1 ise egitim bilimlerinde
okuduklarimi belirtmislerdir. Buna gore Erzurum Atatiirk Universitesinde okuyan
ogrencilerin genel profili sosyal ve egitim bilimlerinde yogunlasmakta, saglik ve fen

bilimleri ise % 34 liikk bir oranda bulunmaktadir.

Tablo 3.4. Okuduklar1 Béliime Gore Ogrencilerin Dagilimi

Boliimler Frekans Yiizde
Sosyal Bilimler 399 41,18
Fen Bilimleri 242 24,97
Saglik Bilimleri 91 9,39
Egitim Bilimler 237 24,46

Toplam 969 100,00

400+
3501
300
2504
200+
1501
100
501

Frekans

Sosyal Bilimler ~ Fen Bilimlen ~ Saglk Bilimler  Egitim Bilimleri

Boltim

Grafik 3.4. Okuduklari Béliime Gore Ogrencilerin Dagihm
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3.1.5. Babalarinin Egitim Durumuna Gére Ogrenci Dagilimi

Ankete cevap veren 970 o6grenciden %34,33°1i babasinin egitim durumunu
ilkokul, %19,18’1 ortaokul, %26,49’u lise, %20,00’si ise liniversite mezunu olarak
isaretlemistir. Burada en dikkati ¢eken istatistik tiniversite okuyan ogrencilerin

%20’sinini babalarinin tiniversite mezunu olmasidir.

Tablo 3.5. Babalarinin Egitim Durumuna Gére Ogrencilerin Dagilinm

Egitim Diizeyi Frekans Yiizde
Tkokul 333 34,33
Ortaokul 186 19,18
Lise 257 26,49
Universite 194 20,00

Toplam 970 100,00

%34,33

350+
300
250
200 |
150
1004

50

%26,49

% 19,18

Frekanslar

ilkokul Ortaokul Lise Universite

Baba Egitim Durumu

Grafik 3.5. Babalarinin Egitim Durumuna Gére Ogrencilerin Dagilimi

3.1.6. Annelerinin Egitim Durumuna Gére Ogrenci Dagihm

Ankete cevap 970 6grenciden %63,09’u annesinin egitim durumunu ilkokul,
%17,73’t ortaokul, 9%14,02’si lise, %5,15’1 ise Universite mezunu olarak
isaretlemistir. Onceki sonug ile birlikte bu tablo beraber okunursa babasi iiniversite
mezunu olan 6grencilerin ayn1 zamanda anneleri {iniversite mezunu olanlarin orani

%5 ler seviyesindedir.
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Tablo 3.6. Annelerinin Egitim Durumuna Gére Ogrencilerin Dagihim

Egitim Diizeyi Frekans Yiizde
[lkokul 612 63,09
Ortaokul 172 17,73
Lise 136 14,02
Universite 50 5,15

Toplam 970 100,00

700 - %63,09
600 -
500 -

2 400

I

L 300-

200
100 |
0

ilkokul Ortaokul Lise Universite

Annenin egitim durumu

Grafik 3.6. Annelerinin Egitim Durumuna Gére Ogrencilerin Dagilim

3.1.7. Aile ikamet Yerlerine Gore Ogrenci Dagilim

Ankete cevap veren 970 6grenciden %54,85°1 ailesinin ilde, %29,69’u ilgede,
%4,33°1 belde de,%11,13’1 ise kdyde ikamet ettiklerini belirtmislerdir. Buna gore
Atatiirk Universitesinde okuyan ogrencilerin yaklasik % 55inin ailesi bir il

merkezinde ikamet etmektedir.

Tablo 3.7. Aile ikamet Yerlerine Gore Ogrencilerin Dagilimi

Frekans  Yiizde

Il 532 54,85
flge 288 29,69
Belde 42 4,33
Koy 108 11,13
Toplam 970 100,00
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Aile ikamet Yeri

Koy; %11,13
Belde; %4,33
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Grafik 3.7. Aile Ikamet Yerlerine Gore Ogrencilerin Dagilim

3.1.8. Kardes Sayisina Gore Ogrenci Dagilim

Ankete cevap veren 969 6grenciden %2,48°1 hi¢ kardesinin olmadigini, %16’s1
1 kardesinin oldugunu, %28,17’si 2,%20,54°1 3,%32,82’si ise 4 ve daha fazla
kardesinin oldugunu belirtmislerdir. Kardes sayis1 4 ve daha fazla olan {iniversite

ogrencilerinin sayisi yaklasik %33 ile ilk sirada olmas1 dikkat cekmektedir.

Tablo 3.8. Kardes Sayisina Gore Ogrencilerin Dagilim

Kardes Sayisi Frekans  Yiizde
0 24 2,48
1 155 16,00
2 273 28,17
3 199 20,54
4 ve+ 318 32,82
Toplam 969 100,00
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Grafik 3.8. Kardes Sayisina Gore Ogrencilerin Dagilim

3.1.9. Okuyan Kardes Sayisina Gore Ogrenci Dagilim

Ankete cevap veren 970 6grenciden %23,09°u okumayan kardes; %28,25%1 1
kardesi okuyan; %25,88’1 2 kardesi okuyan; %14,43’i 3 kardesi okuyan ve

nihayet %8,35’1 ise 4 ve lizeri olarak isaretlemislerdir.

Tablo 3.9. Okuyan Kardes Sayisina Gore Ogrencilerin Dagihim

Okuyan kardes sayisi Frekans Yiizde
0 224 23,09
1 274 28,25
2 251 25,88
3 140 14,43
4 ve lzeri 81 8,35

Toplam 970 100,00
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Grafik 3.9. Okuyan Kardes Sayisina Géore Ogrencilerin Dagilimi

3.1.10. Aile Gelirine Gore Ogrenci Dagilhim

Ankete cevap veren 970 6grenciden %6,39°u aile gelirinin 500 TL ve daha az
oldugunu, %30,72’si 501 ile 1000 TL arasinda oldugunu, %22,58°1 1001 ile 1500 TL
arasinda oldugunu, %17,42’si 1500 ile 2000 TL arasinda oldugunu, %10,21°1 2001
ile 2500 TL arasinda oldugunu, %12,68°1 ise 2500 ve {izeri oldugunu belirtmislerdir.
Bu sonuglara gore 6grencilerin yaklasik %30 unun ailelerinin aylik geliri 500-1000
TL civarinda oldugu belirtilmektedir. Bunu % 23 ile 1000-1500 TL grubu
izlemektedir.

Tablo 3.10. Aile Gelirine Gore Ogrencilerin Dagihim

Gelir Diizeyi Frekans Yiizde
500 ve az 62 6,39
501-1000 298 30,72
1000-1500 219 22,58
1501-2000 389 ig‘z‘i
2001-2500 123 12,68
2500 ve +

Toplam 970 100,00
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Grafik 3.10. Aile Gelirine Gore Ogrencilerin Dagilim

3.1.11. Aylhik Toplam Har¢hk Miktarina Gére Ogrenci Dagilim

Ankete katilan 970 6grencinin %16,29’u aylik ortalama hargliginin 100 TL ve
daha az oldugunu, %18,04°1 101 ile 200 TL arasinda oldugunu, %22,16’s1 201 ile
300 TL arasinda oldugunu, %15,46’s1 301 ile 400 TL arasinda oldugunu, %13,51°1
401 ile 500 TL arasinda oldugunu, %14,54’1 ise 501 TL ve ilizerinde oldugunu
belirtmislerdir.

Tablo 3.11. Ayhk Toplam Har¢hk Miktarina Gore Ogrencilerin Dagilim

Harchk Miktar Frekans Yiizde
100 ve az 158 16,29
101-200 175 18,04
201-300 215 22,16
301-400 15 15,46
401-500 131 13,51
501 ve + 141 14,54

Toplam 970 100,00
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Grafik 3.11. Aylik Toplam Harchk Miktara Gére Ogrencilerin Dagihm

3.2. SOSYAL PAYLASIM SITELERI ILE iLGILI BILGILER

Bu kesimde sosyal paylasim sitelerini kullanan {iniversite Ogrencilerinin
sosyal paylasim sitelerini kullanma amaglari, bigimleri ile ilgili bir grup soruya
verdikleri cevaplar incelenmistir. Ozellikle kullanic1 hesabi agma-kapama, arkadas
sayist, iceriklerle ilgili etkilesimleri gibi kisisel yargilarinin boyutlart 6grenilmeye

caligilmistir.

3.2.1. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Hesaplarim1 Dondurma Nedenlerine Gore

Ogrenci Dagilimi

Ankete cevap veren 970 6grenciden %70°t dondurdugu hesabi olmadigini

belirtmislerdir.

Ankete katilan 6grencilerin %12,06’s1 yararli bulmadigt i¢in dondurdugunu,
%7,73’10 ¢ok fazla zaman harcadig1 i¢in, %2,99’u gizlilik konusunda endiseleri
oldugu i¢in, %0,10’u nasil kullanilacagini anlamadig1 i¢in, %0,82’si taciz edildigi
icin, %2,06’s1 ¢ok fazla e-posta, davet, istek aldigi i¢in, %4,23°1i ise birden fazla

hesab1 oldugu i¢in dondurdugunu belirtmislerdir.
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Tablo 3.12. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Hesaplarim1 Dondurma Nedenlerine

Gore Ogrencilerin Dagihmm

Hesab1 Dondurma Nedenleri Frekans Yiizde
Dondurdugum hesabim yok 679 70,00
Yararli bulmadigim igin 117 12,06
Cok fazla zaman harcadigim ¢in 75 7,73
Gizlilik konusunda endiselerim oldugu igin 29 2,99
Nasil kullanilacagini anlamadigim igin 1 0,10
Taciz edildigim i¢in 8 0,82
Cok fazla e-posta, davet istek aldigim icin 20 2,06
Birden fazla hesabim oldugu i¢in 41 4,23

Toplam 970 100,00
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Grafik 3.12. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Hesaplarin1 Dondurma Nedenlerine
Gore Ogrencilerin Dagilim
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3.2.2. Sosyal Paylasim Sitelerinde (SPS) Hesab1 Olan Ogrencilerin Dagilim

Ankete cevap veren 970 dgrencinin %84,64’iiniin sosyal paylasim sitelerinde
hesab1 varken, %15,36’sinin hesabi yoktur.

Bu istatistige gore iiniversite 6grencilerinin %85 lik gibi 6nemli bir kesiminin
sosyal paylagim sitelerini kullandiklarini belirtmeleri 6nemlidir.

Tablo 3.13. Sosyal Paylasim Sitelerinde Hesab1 Olan Ogrencilerin Dagilim

SPS Hesabi Frekans Yiizde
Evet 821 84,64
Hayir 149 15,36

Toplam 970 100,00

Hayir; %15,36

Evet; %84,64

Grafik 3.13. Sosyal Paylasim Sitelerinde Hesabi Olan Ogrencilerin Dagilim
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3.2.3. Sosyal Paylasim Sitelerine Giris Aracina Gore Ogrencilerin Dagilin

Bu sorudan itibaren anketin geri kalan sorular1 sadece sosyal paylasim
sitelerine liye oldugunu belirten Ogrenciler tarafindan cevaplanmistir. Dolayisiyla
calismanin bundan sonraki kisminda 6rneklemi olusturan 970 6grenciden SPS’nde

hesabini oldugunu sdyleyen 824 6grenci baz alinarak ¢alisma devam ettirilmistir.

Ankete katilan 824 6grenciden %38,83 "1 sosyal paylasim sitelerine bilgisayar
ile baglandigini, %4,49°u cep telefonuyla, %56,67’s1 ise her ikisi ile de baglandigin

belirtmistir.

Tablo 3.14. Sosyal Paylasim Sitelerine Giris Aracina Gore Ogrencilerin

Dagilim
Giris Araci Frekans Yiizde
Bilgisayar 320 38,83
Cep telefonu 37 4,49
Her ikisiyle 467 56,67
Toplam 824 100,00

Y%56,67

300+

%38,83

400

(%]
o
o

[NS]
o
o

Frekanslar

100

Bilgisayar Cep telefonu Her ikisiyle

Girig araci

Grafik 3.14. Sosyal Paylasim Sitelerine Giris Aracina Gore Ogrencilerin
Dagilim
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3.2.4. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Hesaplarina Gore Ogrencilerin Dagilhim

Sosyal paylasim sitelerinde hesab1 olan 821 kisiden 780’1 Facebook, 207’si
Twitter, 36’s1 Myspace, 28’1 Badoo, 380’1 Youtube, 38’1 Hi.5, 18’1 Linkedin, 150’si
Google plus, 49’u Netlog ve 41’1 ise diger sosyal paylasim sitelerini kullandiklarini
belirtmislerdir.

Tablo 3.15. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Hesaplarina Gore

Ogrencilerin Dagilimi

Sosyal Paylasim Siteleri Frekans
Facebook 780
Twitter 207
Myspace 36
Badoo 28
Youtube 380
Hi.5 38
Linkedin 18
Google plus 150
Netlog 49
Diger 41

Tablo 3.15. e gore lniversite 6grencileri ilk sirada Facebook sosyal paylasim
sitesini, ikinci olarak Youtube sitesini ve tigiincii sirda da Twitter’1 tercih etmislerdir.
Kariyer, is, profesyonel hizmetlere yonelik bir igerige sahip ve akademik bir ag olan

Linkedin ise en sonuncu sirada tercih edilmistir.
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Grafik 3.15. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Hesaplarina Gére Ogrencilerin

Dagilim

3.2.5. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Arkadas Sayisina Gore Ogrencilerin

Dagilim

Ankete cevap veren 824 ogrenciden %24,27°si 0-100 arkadasi oldugunu,
%33,25’1 101-200, %19,78’1 201-300, %22,69’u ise 301’den daha fazla arkadasi

oldugunu belirtmislerdir.

Tablo 3.16. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Arkadas Sayisina Ogrencilerin

Dagilim
Arkadas Sayisi Frekans Yiizde
0-100 200 24,27
101-200 27 33,25
201-300 163 19,78
301+ 187 22,69
Toplam 824 100,00
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Grafik 3.16. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Arkadas Sayisina Ogrencilerin
Dagilim

3.2.6. Sosyal Paylasim Sitelerine Girme Sikligina Gére Ogrencilerin Dagilimi

Ankete cevap veren 824 oOgrenciden %36,53°1 sosyal paylasim sitelerine
girme sikhiginin  giderek arttigini  belirtirken, %63,47’si artma olmadigimi
belirtmislerdir.

Tablo 3.17. Sosyal Paylasim Sitelerine Girme Sikhgina Gére Ogrencilerin

Dagilim
Girme Sikhg Frekans Yiizde
Evet 301 36,53
Hayir 523 63,47
Toplam 824 100,00
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Hayir

%63,47

Grafik 3.17. Sosyal Paylasim Sitelerine Girme Sikhigina Gore Ogrencilerin
Dagilim
3.2.7. Sosyal Paylasim Sitelerinde Tanmmadigi Kisilerle Arkadas Olan

Ogrencilerin Dagilimi

Bu soruya cevap veren 824 6grenciden %19,90°1 sosyal paylasim sitelerinde
tanmmmadig1 kisilerle arkadas olurken, %80,10°u tanimadig1r kisilerle arkadas

olmadigini belirtmislerdir.

Tablo 3.18. Sosyal Paylasim Sitelerinde Tamimadigi Kisilerle Arkadas Olan

Ogrencilerin Dagilimi

SPS’nde tanimadig kisilerle Frekans  Yiizde
arkadas olma
Evet 164 19,90
Hayir 660 80,10
Toplam 824 100,00
Evet;
164;

20%

Hayir; 660;
80%

Grafik 3.18. Sosyal Paylasim Sitelerinde Tanimadig: Kisilerle Arkadas Olan
Ogrencilerin Dagilimi
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3.2.8. Sosyal Paylasim Sitelerinde Begenilen Etkinlige Katilan Ogrencilerin

Dagilim

Ankete cevap veren 824 ogrenciden %62,01°1 begendigi etkinlige katildiginm
belirtirken, %37,99’u katilmadigini belirtmislerdir.

Tablo 3.19. Sosyal Paylasim Sitelerinde Begenilen Etkinlige Katilan

Ogrencilerin Dagilin

Frekans Yizde

Evet 511 62,01
Hayir 313 37,99
Toplam 824 100,00

Hayir

%37,99

Grafik 3.19. Sosyal Paylasim Sitelerinde Begenilen Etkinlige Katilan
Ogrencilerin Dagilimi

3.2.9. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Reklamlarin Tercih Degistirme Durumuna

Gére Ogrencilerin Dagilimi

Ankete cevap veren 824 Ogrenciden %18,69’u reklamlarin tercihlerini

degistirdigini belirtirken,%81,31°1 tercihlerini degistirmedigini belirtmistir.

Tablo 3.20. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Reklamlarin Tercih Degistirme
Durumuna Gére Ogrencilerin Dagilim

Reklamlarin etkisi Frekans Yiizde
Evet 154 18,69
Hay1r 70 81,31

Toplam 824 100,00
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Grafik 3.20. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Reklamlarin Tercih Degistirme
Durumuna Gére Ogrencilerin Dagilim

3.2.10. Sosyal Paylasim Sitelerine Gercek Kimligi ile Katilan Ogrencilerin
Dagilim

Ankete cevap veren 824 Ogrenciden %85,44°1 sosyal paylasim sitelerine
gercek kimligiyle katildigini belirtirken, %14,56’s1 gercek kimligiyle katilmadigini
belirtmisleridir.

Tablo 3.21. Sosyal Paylasim Sitelerine Ger¢ek Kimligi ile Katilan Ogrencilerin

Dagilim
Gerg¢ek kimlik ile katilma Frekans Yiizde
Evet 704 85,44
Hayir 120 14,56
Toplam 824 100,00

Grafik 3.21. Sosyal Paylasim Sitelerine Ger¢ek Kimligi ile Katilan Ogrencilerin
Dagilhim
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3.2.11. Sosyal Paylasim Sitelerinin Sosyallesmesine Katki Saglayan Ogrencilerin

Dagilim

Ankete cevap veren 824 Ogrenciden %51,46’s1 sosyal paylasim sitelerinin
sosyallesmelerine katki sagladigini belirtirken, %48,54’1i sosyallesmelerine katki

saglamadigini belirtmislerdir.

Tablo 3.22. Sosyal Paylasim Sitelerinin Sosyallesmesine Katki Saglayan

Ogrencilerin Dagilimi

Sosyallesmeye katkisi Frekans Yiizde
Evet 424 51,46
Hayir 400 48,54

Toplam 824 100,00

Grafik 3.22. Sosyal Paylasim Sitelerinin Sosyallesmesine Katki Saglayan
Ogrencilerin Dagihm
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3.2.12. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Davet Ve Isteklerden Rahatsiz Olma

Durumuna Gére Ogrencilerin Dagilim

Ankete katilan 823 6grenciden %74’1 sosyal paylasim sitelerindeki davet ve
isteklerden rahatsiz oldugunu belirtirken, %26’s1 bu davet ve isteklerden rahatsiz

olmadiklarini belirtmisleridir.

Tablo 3.23. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Davet ve Isteklerden Rahatsiz Olma

Durumuna Gére Ogrencilerin Dagilim

Davet ve isteklerden rahatsiz olma Frekans Yiizde
Evet 609 74,00
Hayir 214 26,00

Toplam 823 100,00

Hayir

%26,00

Grafik 3.23. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Davet ve Isteklerden Rahatsiz Olma
Durumuna Gére Ogrencilerin Dagilim
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3.2.13. Sosyal Paylasim Sitelerinde Giinliik Hayata Gore Daha Rahat Iletisim

Kurma Durumuna Gore Ogrencilerin Dagilim

Ankete katilan 824 6grenciden %51,58°1 sosyal paylagim sitelerinde giinliik
hayata gore daha rahat iletisim kurdugunu belirtirken, %48,42’si sosyal paylagim

sitelerinde daha rahat iletisim kuramadigini belirtmislerdir.

Tablo 3.24. Sosyal Paylasim Sitelerinde Giinliik Hayata Gore Daha Rahat

Iletisim Kurma Durumuna Gére Ogrencilerin Dagilim

Rahat Iletisim Kurma Frekans  Yiizde
Evet 425 51,58
Hayir 399 48,42

Toplam 824 100,00

Hayir
%48,42

Grafik 3.24. Sosyal Paylasim Sitelerinde Giinliik Hayata Gore Daha Rahat
Tletisim Kurma Durumuna Gére Ogrencilerin Dagilim

3.2.14. Sosyal Paylasim Sitelerinde Gercek Hayatta Yapamayacaklanr Isleri

Yapma Durumuna Gére Ogrencilerin Dagilim
Ankete katilan 824 6grencinin %22,69°u gercek hayatta yapamayacaklar igleri

sosyal paylasim sitelerinde yaptiklarimi belirtirken,%77,31’1  ger¢ek hayatta
yapamayacaklari igleri sosyal paylasim sitelerinde de yapmadiklarini belirtmislerdir.
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Tablo 3.25. Sosyal Paylasim Sitelerinde Gercek Hayatta Yapamayacaklari isleri
Yapma Durumuna Ogrencilerin Dagilim

Frekans Yizde

Evet 117 22,69
Hayir 637 77,31
Toplam 824 100,00

Hayir
%77,31

Grafik 3.25. Sosyal Paylasim Sitelerinde Ger¢ek Hayatta Yapamayacaklari
Isleri Yapma Durumuna Ogrencilerin Dagilim

3.2.15. Sosyal Paylasim Sitelerinde Anne/Babayr Arkadas Ekleme Durumuna

Gore Ogrencilerin Dagilimi

Ankete katilan 824 Ogrencinin %58,01°’1 anne babasini sosyal paylagim
sitelerinde arkadas olarak eklediklerini belirtirken, %41,99’u eklemediklerini
belirtmisleridir.

Tablo 3.26. Sosyal Paylasim Sitelerinde Anne/Babay1 Arkadas Ekleme
Durumuna Gére Ogrencilerin Dagilim

Anne/babay1 arkadas Etme Frekans Yiizde
Evet 478 58,01
Hayir 346 41,99

Toplam 824 100,00
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Grafik 3.26. Sosyal Paylasim Sitelerinde Anne/Babay1 Arkadas Ekleme
Durumuna Gére Ogrencilerin Dagilim

3.2.16. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Hesabim1 Bagkasinin Kullanma Durumuna

Gire Ogrencilerin Dagilimi

Ankete katilan 824 Ogrenciden %17,48’1 sosyal paylasim sitelerindeki
hesaplarin1 bagkalarimin da kullandigini, %82,52°si ise sadece kendilerinin

kullandiklarini belirtmislerdir.

Tablo 3.27. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Hesabin1 Baskasinin Kullanma

Durumuna Goére Ogrencilerin Dagilimi

Bagkasinin hesabimi kullanma Frekans Yiizde
Evet 144 17,48
Hayir 680 82,52

Toplam 824 100,00

Grafik 3.27. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Hesabim1 Bagkasinin Kullanma
Durumuna Gére Ogrencilerin Dagilimi
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3.3. SOSYAL PAYLASIM SITELERINI KULLANIM AMACI VE SIKLIGI
ACISINDAN OGRENCILERIN DAGILIMI

Bu kesimde sosyal paylasim sitelerini kullanan Ogrencilerin bu siteleri
kullanma amaci, sikligi, giindem takibi, icerikleri paylasma/paylasmama, arkadas-
akraba bulma, sohbet etme, yeni arkadaslar edinme, dil gelistirme gibi degiskenler

acisindan goriigleri alinarak degerlendirilmeye caligiimistir.
3.3.1.Fotograf/Video Paylagsma Sikhigina Gére Ogrencilerin Dagilimi

Ankete katilan 824 oOgrenciden %12,26’s1 hi¢ fotograf paylagsmadigim
belirtmistir. Ogrencilerin %25,36’s1 nadiren paylastigini, %44,90°1 ara sira,%13,11’i
sik s1k, %4,37’si ise siirekli paylastigini belirtmislerdir.

Tablo 3.28. Fotograf/Video Paylasma Sikligina Gére Ogrencilerin Dagilimu

Fotograf/Video Frekans Yiizde
Hic¢ 101 12,26
Nadiren 20 25,36
Ara sira 370 44 90
Sik sik 108 13,11
Surekli 36 4,37

Toplam 824 100,00

%44,90

400-

350+

300+
< %25,36
T 250-
§ 2001 13,11
° %12,26 %13,
2 1501

50 1 -—
0 : : : .
Hig Nadiren Ara sira Sik sik Sirekli
Fotograf/Video Paylagmak

Grafik 3.28. Fotograf/Video Paylasma Sikhigina Gére Ogrencilerin Dagilin
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3.3.2. Giindemi Takip Etme Sikhgina Gére Ogrencilerin Dagilim

Ankete katilan 824 6grenciden %4,25°1 sosyal paylasim sitelerine glindemi takip

etmek icin hi¢ girmediklerini belirtmislerdir. Ogrencilerin %10,56’s1 nadiren,

%32,65°1 ara sira, %34,95’1 sik sik, %17,601 siirekli giindemi takip etmek icin

girdiklerini belirtmislerdir.

Tablo 3.29. Giindemi Takip Etme Sikligina Gore Ogrencilerin Dagilim

Giindemi Takip Etmek Frekans Yiizde
Hig 35 4,25
Nadiren 87 10,56
Ara sira 269 32,65
Sik sik 288 34,95
Strekli 145 17,60

Toplam 824 100,00

% 34,95
300- %32,65
250
200 %17,60
2
£ 150,
i %10,56
100
50
0 . ‘
Hig Nadiren Ara sira Sk sk Surekli
Glndemi Takip Etmek

Grafik 3.29. Giindemi Takip Etme Sikhigina Gére Ogrencilerin Dagilimi
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3.3.3. Arkadas/Akraba Bulma Sikhigina Gére Ogrencilerin Dagilim

Ankete katilan 824 Ogrenciden %9,22°si  sosyal paylasim sitelerine
arkadas/akraba bulmak icin hi¢c girmediklerini belirtmislerdir. Ogrencilerin
%22,82’si nadiren, %35,32’si ara sira, %23,30’u sik sik, %9,34’1i ise siirekli
arkadas/akraba bulmak i¢in girdiklerini belirtmislerdir.

Tablo 3.30. Arkadas/Akraba Bulmak Sikhgina Gore Ogrencilerin Dagihm

Arkadas/Akraba Bulma Frekans Yiizde
Hig 76 9,22
Nadiren 188 22,82
Ara sira 291 35,32
Sik sik 192 23,30
Stirekli 77 9,34

Toplam 824 100,00

300+

250

200

150

Frekans

0,
100 9,34

50

Hig Nadiren Ara sira Sik sik Sarekli
Arkadag/Akraba Bulmak

Grafik 3.30. Arkadas/Akraba Bulmak Sikhgima Gore Ogrencilerin Dagilim

3.3.4. Sohbet Etme Sikhigina Gére Ogrencilerin Dagilimi

Ankete katilan 824 ogrenciden %10,32°si sosyal paylasim sitelerine sohbet
etmek icin hi¢c girmediklerini belirtmislerdir. Ogrencilerin %20,75’i nadiren,
%36,77’st1 ara sira, %20,87’si1 sik sik, %11,29’u siirekli sohbet etmek icin girdiklerini

belirtmislerdir.
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Tablo 3.31. Sohbet Etmek Sikligina Gére Ogrencilerin Dagilimi

Sohbet Etmek Frekans Yiizde
Hig 85 10,32
Nadiren 171 20,75
Ara sira 303 36,77
Sik sik 172 20,87
Siirekli 93 11,29

Toplam 824 100,00

350 %38,77
3001
250
2 200 %20,75 %20,87
E 150 %11,29
100
: 3
0 : .
Hig Nadiren Ara sira Sik sik Sarekli
Sohbet Etmek

Grafik 3.31. Sohbet Etmek Sikhigina Gore Ogrencilerin Dagilim

3.3.5. Yeni Arkadaslar Edinme Sikhigina Gére Ogrencilerin Dagilim

Ankete katilan 824 ogrenciden %36,65’1 sosyal paylasim sitelerine yeni

icin girdiklerini belirtmislerdir.

arkadaslar edinmek icin hi¢ girmediklerini belirtmislerdir. Ogrencilerin %28,76’s1

nadiren, %22,69’u ara sira, %7,28’1 sik sik, %4,61°1 siirekli yeni arkadaglar edinmek

Tablo 3.32. Yeni Arkadaslar Edinme Sikhgina Gore Ogrencilerin Dagilimi

Yeni Arkadaslar Edinme Frekans Yiizde
Hig 302 36,65
Nadiren 237 28,76
Ara sira 187 22,69
Sik sik 60 7,28
Stirekli 38 4,61

Toplam 824 100,00
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Grafik 3.32. Yeni Arkadaslar Edinme Sikhigina Gére Ogrencilerin Dagilimi

3.3.6. Dil Gelistirme Sikligina Gore Ogrencilerin Dagihmi

Ankete katilan 824 ogrenciden %47,57’si sosyal paylasim sitelerine dil
gelistirmek icin hi¢ girmediklerini belirtmislerdir. Ogrencilerin %19,17’si nadiren,
%20,02’s1 ara sira, %6,80°1 sik sik, %6,43°1 stirekli dil gelistirmek i¢in girdiklerini
belirtmislerdir.

Tablo 3.33. Dil Gelistirme Sikhigina Gére Ogrencilerin Dagilimi

Dil Gelistirme Frekans Yiizde
Hig 392 47,57
Nadiren 158 19,17
Ara sira 165 20,02
Sik sik 56 6,80
Stirekli 53 6,43

Toplam 824 100,00
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Grafik 3.33. Dil Gelistirme Sikhgina Gore Ogrencilerin Dagihmi

3.4. DUSUNCELER VE KATILMA DERECELERI

Bu kesimde ankette degerlendirmeye alinan 970 &grencinin goriisleri

alinmaktadir.
3.4.1. Sosyal Paylasim Siteleri Faydahdir

Ankete katilan 970 oOgrenciden %13,71°1 sosyal paylasim siteleri faydalidir
ifadesine kesinlikle katilmadiklarini belirtirken, %15,98’1 katilmadigini, %32,58’1
kararsiz kaldigmi, %34,23’i4 katildigimi, %3,51°1 ise tamamen katildigim
belirtmislerdir.

Tablo 3.34. Sosyal Paylasim Siteleri Faydahdir ifadesine Katilma Dereceleri

SPS Faydahdir Frekans Yiizde
Hig¢ Katilmiyor 133 13,71
Katilmryor 155 15,98
Kararsiz 316 32,58
Katiliyor 332 34,23
Tamamen Katiliyor 34 3,51

Toplam 970 100,00
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Grafik 3.34. Sosyal Paylasim Siteleri Faydalhdir ifadesine Katilma Dereceleri

3.4.2. Sosyal Paylasim Siteleri Bagimhilik Yapmaktadir

Ankete katilan 970 oOgrenciden %3,40°1 sosyal paylasim siteleri bagimlik
yapmaktadir ifadesine kesinlikle katilmadiklarini belirtirken, %8,56°s1 katilmadigini,
%9,38’1 kararsiz kaldigini, %41,75°1 katildigini, %36,91°1 ise tamamen katildigin
belirtmislerdir.

Tablo 3.35. Sosyal Paylasim Siteleri Bagimlik Yapmaktadir ifadesine Katilma

Dereceleri
Frekans Yiizde
Hig¢ Katilmiyor 33 3,40
Katilmryor 83 8,56
Kararsiz 91 9,38
Katiliyor 405 41,75
Tamamen Katiliyor 358 36,91
Toplam 970 100,00
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Grafik 3.35. Sosyal Paylasim Siteleri Bagimhk Yapmaktadir ifadesine Katilma
Dereceleri

3.4.3. Sosyal Paylasim Siteleri Vakit Kaybina Neden Olmaktadir

Ankete katilan 970 6grenciden %2,47’si sosyal paylasim siteleri vakit kaybina
neden olmaktadir ifadesine kesinlikle katilmadiklarini belirtirken, %6,91°1
katilmadigini, %13,71°1 kararsiz kaldigini, %37,32’si katildigini, %39,59’u ise

tamamen katildigini belirtmislerdir.

Tablo 3.36. Sosyal Paylasim Siteleri Vakit Kaybina Neden Olmaktadir ifadesine

Katilma Dereceleri

Vakit Kaybina neden olur Frekans Yiizde
Hig¢ Katilmiyor 24 2,47
Katilmryor 67 6,91
Kararsiz 133 13,71
Katiliyor 362 37,32
Tamamen Katiliyor 384 39,59

Toplam 970 100,00
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Grafik 3.36. Sosyal Paylasim Siteleri Vakit Kaybina Neden Olmaktadir
ifadesine Katilma Dereceleri

3.4.4. Sosyal Paylasim Siteleri Herkesin Diisiincesini Ozgiirce Paylasabildigi Bir

Ortam Sunar

Ankete katilan 970 Ogrenciden %5,57’si sosyal paylasim siteleri herkesin
diislincesini ~ Ozgilirce paylasabildigi bir ortam sunar ifadesine kesinlikle
katilmadiklarim1 belirtirken, %11,96’s1 katilmadigini, %19,48°1 kararsiz kaldigini,
%45,26’s1 katildigini, %17,73’1 ise tamamen katildigini belirtmislerdir.

Tablo 3.37. Sosyal Paylasim Siteleri Herkesin Diisiincesini Ozgiirce

Paylasabildigi Bir Ortam Sunar Ifadesine Katilma Dereceleri

Ozgiir bir ortam sunar Frekans Yiizde
Hig¢ Katilmiyor 54 5,57
Katilmiyor 116 11,96
Kararsiz 189 19,48
Katiliyor 439 45,26
Tamamen Katiliyor 172 17,73

Toplam 970 100,00
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Grafik 3.37. Sosyal Paylasim Siteleri Herkesin Diisiincesini Ozgiirce
Paylasabildigi Bir Ortam Sunar ifadesine Katilma Dereceleri

3.4.5. Sosyal Paylasim Sitelerinde Begenilen Seyler Paylasilir

Ankete katilan 970 6grenciden %35,46°s1 sosyal paylasim sitelerinde begenilen
seyler paylasilir ifadesine kesinlikle katilmadiklarim1 belirtirken, %10,72’si
katilmadigini, %18,35°1 kararsiz kaldigini, %47,84°%° katildigimi, %17,63°1 ise

tamamen katildigin1 belirtmislerdir.

Tablo 3.38. Sosyal Paylasim Sitelerinde Begenilen Seyler Paylasilir Ifadesine

Katilma Dereceleri

Begenilen seyler paylasiimaktadir Frekans Yiizde
Hig¢ Katilmiyor 53 5,46
Katilmryor 104 10,72
Kararsiz 178 18,35
Katiliyor 464 47,84
Tamamen Katiliyor 171 17,63

Toplam 970 100,00
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Grafik 3.38. Sosyal Paylasim Sitelerinde Begenilen Seyler Paylasihr ifadesine
Katilma Dereceleri

3.4.6. Faydah Paylasimlar Yapilmaktadir

Ankete katilan 970 Ogrenciden %5,77’si faydali paylasimlar yapilmaktadir
ifadesine kesinlikle katilmadiklarini belirtirken, %14,64°1 katilmadigini, %35,88’1
kararsiz  kaldigini, 9%35,05’1 katildigini, %8,66’s1 ise tamamen katildiginm
belirtmislerdir.

Tablo 3.39. Faydah Paylasimlar Yapilmaktadir ifadesine Katilma Dereceleri

Faydah paylasimlar yapilmaktadir Frekans Yiizde
Hig¢ Katilmiyor 56 5,77
Katilmiyor 142 14,64
Kararsiz 348 35,88
Katiliyor 340 35,05
Tamamen Katiliyor 84 8,66

Toplam 970 100,00
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Grafik 3.39. Faydali Paylasimlar Yapilmaktadir ifadesine Katilma Dereceleri

3.4.7. Sosyal Paylasim Sitelerinde Dil Cevirisi Olmahdir

Ankete katilan 970 6grenciden %5,77’si sosyal paylasim sitelerinde dil ¢evirisi
olmalidir ifadesine kesinlikle katilmadiklarini belirtirken, %9,07’si katilmadigini,
%22,16’s1 kararsiz kaldigini, %40°1 katildigimi, %22,99’u ise tamamen katildigim
belirtmislerdir.

Tablo 3.40. Sosyal Paylasim Sitelerinde Dil Cevirisi Olmahdir ifadesine Katilma

Dereceleri
Dil ceviricisi olmah Frekans Yiizde
Hig¢ Katilmiyor 56 5,77
Katilmryor 88 9,07
Kararsiz 215 22,16
Katiliyor 388 40,00
Tamamen Katiliyor 223 22,99
Toplam 970 100,00
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Grafik 3.40. Sosyal Paylasim Sitelerinde Dil Cevirisi Olmahdir ifadesine
Katilma Dereceleri

3.4.8. Sosyal Paylasim Sitelerine 18 Yasindan Kiigiiklerin Girmesi Uygun
Degildir

Ankete katilan 970 6grenciden %3,71°1 sosyal paylasim sitelerine 18 yasindan
kiiciiklerin girmesi uygun degildir ifadesine kesinlikle katilmadiklarmi belirtirken,
%8,76’s1 katilmadigini, %14,23°1 kararsiz kaldigini, %26,80°1 katildigini, %46,49°u

ise tamamen katildigin1 belirtmislerdir.

Tablo 3.41. Sosyal Paylasim Sitelerine 18 Yasindan Kiiciiklerin Girmesi Uygun

Degildir ifadesine Katilma Dereceleri

18 yasindan kiigiiklerin girmesi Frekans Yiizde
Hig¢ Katilmiyor 36 3,71
Katilmryor 85 8,76
Kararsiz 138 14,23
Katiliyor 260 26,80
Tamamen Katiliyor 451 46,49
Toplam 970 100,00
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Grafik 3.41. Sosyal Paylasim Sitelerine 18 Yasindan Kiig¢iiklerin Girmesi Uygun
Degildir ifadesine Katilma Dereceleri

3.4.9. Sosyal Paylasim Siteleri Gazete Ve Televizyona Olan Ilgiyi Azaltmaktadir

Ankete katilan 970 o6grenciden %4,74’1 sosyal paylasim siteleri gazete ve
televizyona olan ilgiyi azaltmaktadir ifadesine kesinlikle katilmadiklarini belirtirken,
%38,76’s1 katilmadigini, %12,47’si1 kararsiz kaldigini, %37,53’i katildigini, %36,49°u

ise tamamen katildigin1 belirtmislerdir.

Tablo 3.42. Sosyal Paylasim Siteleri Gazete ve Televizyona Olan ilgiyi

Azaltmaktadir ifadesine Katilma Dereceleri

Gazete ve dergiye olan ilgiyi azaltma Frekans Yiizde
Hig¢ Katilmiyor 46 4,74
Katilmryor 85 8,76
Kararsiz 121 12,47
Katiliyor 364 37,53
Tamamen Katiliyor 354 36,49

Toplam 970 100,00
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Grafik 3.42. Sosyal Paylasim Siteleri Gazete ve Televizyona Olan ilgiyi
Azaltmaktadir ifadesine Katilma Dereceler

3.4.10. Sosyal Paylasim Siteleri Kisilerin Kiiltiirlerinin Artmasini Saglar

Ankete katilan 970 Ogrenciden %15,98’1 sosyal paylasim siteleri Kkisilerin
kiiltirlerinin artmasin1  saglar ifadesine kesinlikle katilmadiklarini belirtirken,
%18,66’s1 katilmadigini, %33,51°1 kararsiz kaldigini, %25,15°1 katildigini, %6,70’1

ise tamamen katildigini belirtmislerdir.

Tablo 3.43. Sosyal Paylasim Siteleri Kisilerin Kiiltiirlerinin Artmasim1 Saglar

ifadesine Katilma Dereceleri

Kiiltiir arttirir Frekans Yiizde
Hig¢ Katilmiyor 155 15,98
Katilmryor 181 18,66
Kararsiz 325 33,51
Katiliyor 244 25,15
Tamamen Katiliyor 65 6,70

Toplam 970 100,00
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Grafik 3.43. Sosyal Paylasim Siteleri Kisilerin Kiiltiirlerinin Artmasimi Saglar
ifadesine Katilma Dereceleri

3.4.11. Sosyal Paylasim Siteleri Her Bakimdan Giivenlidir

Ankete katilan 970 6grenciden %35,77’si sosyal paylasim siteleri her bakimdan
giivenlidir ifadesine kesinlikle katilmadiklarini belirtirken, %35,46’s1 katilmadigini,
%22,58°1 kararsiz kaldigini, %4,43’1 katildigini, %1,75°1 ise tamamen katildiginm
belirtmislerdir.

Tablo 3.44. Sosyal Paylasim Siteleri Her Bakimdan Giivenlidir ifadesine

Katilma Dereceleri

SPS her bakimdan giivenlidir Frekans Yiizde
Hi¢ Katilmryor 347 35,77
Katilmiyor 344 35,46
Kararsiz 219 22,58
Katiliyor 43 4,43
Tamamen Katiliyor 17 1,75
Toplam 970 100,00
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Grafik 3.44. Sosyal Paylasim Siteleri Her Bakimdan Giivenlidir Ifadesine
Katilma Dereceleri

3.4.12. Sosyal Paylasim Sitelerini Kullanmak Yeterince Giivenlidir

Ankete katilan 970 6grenciden %28,87’si sosyal paylagim sitelerini kullanmak
yeterince giivenlidir ifadesine kesinlikle katilmadiklarini belirtirken, %36,70’1
katilmadigini, %26,60°1 kararsiz kaldigini, %6,49°u katildigini, %1,34’1i ise tamamen
katildigin1 belirtmislerdir.

Tablo 3.45. Sosyal Paylasim Sitelerini Kullanmak Yeterince Giivenlidir

ifadesine Katilma Dereceleri

SPS yeterince giivenlidir Frekans Yiizde
Hig¢ Katilmiyor 280 28,87
Katilmryor 356 36,70
Kararsiz 258 26,60
Katiliyor 63 6,49
Tamamen Katiliyor 13 1,34

Toplam 970 100,00
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Grafik 3.45. Sosyal Paylasim Sitelerini Kullanmak Yeterince Giivenlidir
ifadesine Katilma Dereceleri

3.4.13.Sosyal Paylasim Siteleri Aracihig Ile Kisiler Seslerini Duyurmaktadir

Ankete katilan 970 6grenciden %7,11 sosyal paylasim siteleri aracilig ile kisiler
seslerini duyurmaktadir ifadesine kesinlikle katilmadiklarini belirtirken, %14,74’1
katilmadigini, %27,01°1 kararsiz kaldigimi, %43,40’1 katildigini, %7,73°0 ise

tamamen katildigini belirtmislerdir.

Tablo 3.46. Sosyal paylasim Siteleri Aracihg ile Kisiler Seslerini

Duyurmaktadir ifadesine Katilma Dereceleri

Kisilerin seslerini duyurmasi Frekans Yiizde
Hig¢ Katilmiyor 69 7,11
Katilmiyor 143 14,74
Kararsiz 262 27,01
Katiliyor 421 43,40
Tamamen Katiliyor 75 7,73

Toplam 970 100,00
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Grafik 3.46. Sosyal paylasim Siteleri Aracihg ile Kisiler Seslerini
Duyurmaktadir ifadesine Katilma Dereceleri

3.4.14. Dosya Paylasan Kisiler Paylastiklar1 Dosyalar ile Ger¢ek Karakterlerini
Belli Ederler

Ankete katilan 970 6grenciden %13,09’u dosya paylasan kisiler paylastiklart
dosyalar ile gercek karakterlerini belli ederler ifadesine kesinlikle katilmadiklarini
belirtirken, %22,37’si  katilmadigini, %29,69’u kararsiz kaldigini, %26,49’u
katildigini, %8,35°1 ise tamamen katildigin1 belirtmislerdir.

Tablo 3.47. Dosya Paylasan Kisiler Paylastiklar1 Dosyalar ile Gergek

Karakterlerini Belli Ederler ifadesine Katilma Dereceleri

Paylasilan seyler gercek karakteri belli eder Frekans Yiizde

Hig¢ Katilmiyor 127 13,09
Katilmiyor 217 22,37
Kararsiz 288 29,69
Katiliyor 257 26,49
Tamamen Katiliyor 81 8,35
Toplam 970 100,00

71



%29,69
%8,35

300. %26,49

250 %22,37

200

vl | %13.00

100

.

Hi¢c Katimiyor Katiimiyor Kararsiz Katiliyor Tamamen
Katiliyor

Grafik 3.47. Dosya Paylasan Kisiler Paylastiklar1 Dosyalar ile Gercek
Karakterlerini Belli Ederler ifadesine Katilma Dereceleri

3.4.15. Sosyal Paylasim Sitelerinde Sikiyet Edilen Sayfalar Yeterince Dikkate
Alnmaktadir

Ankete katilan 970 6grenciden %15,46’°s1 sosyal paylasim sitelerinde sikayet
edilen sayfalar yetkililerce dikkate alinmaktadir ifadesine kesinlikle katilmadiklarini
belirtirken, %19,59’u katilmadigini, %31,75°1 kararsiz kaldigini, %23,20’si1

katildigini, %10’u ise tamamen katildigini belirtmislerdir.

Tablo 3.48. Sosyal Paylasim Sitelerinde Sikayet Edilen Sayfalar Yetkililerce

Dikkate Alinmaktadir ifadesine Katilma Dereceleri

Sikayetin dikkate alinmasi Frekans Yiizde
Hig¢ Katilmiyor 150 15,46
Katilmryor 190 19,59
Kararsiz 308 31,75
Katiliyor 225 23,20
Tamamen Katiliyor 97 10,00

Toplam 970 100,00
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Grafik 3.48. Sosyal Paylasim Sitelerinde Sikayet Edilen Sayfalar Yetkililerce
Dikkate Ahnmaktadir ifadesine Katilma Dereceleri

3.4.16. Sosyal Paylasim Siteleri Araciig Ile Tiim Diinyadan Haberdar
Olunabilir

Ankete katilan 970 6grenciden %5,15°1 sosyal paylagim siteleri aracilig ile tiim
diinyadan haberdar olunabilir ifadesine kesinlikle katilmadiklarini belirtirken,
%11,86’s1 katilmadigini, %20,41°1 kararsiz kaldigini, %48,25’1 katildigini, %14,33°1

ise tamamen katildigin1 belirtmislerdir.

Tablo 3.49. Sosyal Paylasim siteleri Aracilig: fle Tiim Diinyadan Haberdar

Olunabilir ifadesine Katilma Dereceleri

Tiim diinyadan haberdar olma Frekans Yiizde
Hig¢ Katilmiyor 50 5,15
Katilmiyor 115 11,86
Kararsiz 198 20,41
Katiliyor 468 48,25
Tamamen Katiliyor 139 14,33

Toplam 970 100,00
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Grafik 3.49. Sosyal Paylasim siteleri Aracihgi ile Tiim Diinyadan Haberdar
Olunabilir Ifadesine Katilma Dereceleri

3.4.17. Sosyal Paylasim Sitelerinde Paylasilan Bilgiler Giivenlidir

Ankete katilan 970 6grenciden %20,10’u sosyal paylasim sitelerinde paylagilan
bilgiler giivenlidir ifadesine kesinlikle katilmadiklarint belirtirken, 929,281
katilmadigini, %38,87si kararsiz kaldigini, %9,18’1 katildigini, %2,58’1 ise tamamen
katildigin1 belirtmislerdir.

Tablo 3.50. Sosyal Paylasim Sitelerinde Paylasilan Bilgiler Giivenlidir Ifadesine

Katilma Derecesi

Bilgilerin giivenli olmasi Frekans Yiizde
Hig¢ Katilmiyor 195 20,10
Katilmiyor 284 29,28
Kararsiz 377 38,87
Katiliyor 89 9,18
Tamamen Katiliyor 25 2,58

Toplam 970 100,00
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Grafik 3.50. Sosyal Paylasim Sitelerinde Paylasilan Bilgiler Giivenlidir ifadesine
Katilma Derecesi

3.4.18. Sosyal Paylasim Siteleri Kitap/Gazete Okuma Oranimi Diisiirmektedir

Ankete katilan 970 6grenciden %4,43’1i sosyal paylasim siteleri kitap/gazete
okuma oranmni diisiirmektedir ifadesine kesinlikle katilmadiklarini belirtirken,
%11,13°1  katilmadigini, %15,36’s1  kararsiz kaldigini, 9%33,40°1 katildigini,

%35,67’s1 1se tamamen katildigini belirtmislerdir.

Tablo 3.51. Sosyal Paylasim Siteleri Kitap/Gazete Okuma Oranini

Diisiirmektedir ifadesine Katilma Dereceleri

Kitap/gazete okuma oranimm diisiiriir Frekans Yiizde
Hig¢ Katilmiyor 43 443
Katilmryor 108 11,13
Kararsiz 149 15,36
Katiliyor 324 33,40
Tamamen Katiliyor 346 35,67

Toplam 970 100,00
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Grafik 3.51. Sosyal Paylasim Siteleri Kitap/Gazete Okuma Oranini
Diisiirmektedir ifadesine Katilma Dereceleri

3.4.19. Sosyal Paylasim Siteleri Cagdas Insan i¢in Bir Ihtiyactir

Ankete katilan 970 6grenciden %16,29’u sosyal paylasim siteleri cagdas insan
icin bir ihtiyactir ifadesine kesinlikle katilmadiklarim1 belirtirken,%20,72’si
katilmadigini, %31,65’1 kararsiz kaldigini, %25,36’s1 katildigini, %5,98°1 ise

tamamen katildigin1 belirtmislerdir.

Tablo 3.52. Sosyal Paylasim Siteleri Cagdas Bir Insan icin Ihtiyactir ifadesine

Katilma Dereceleri

Cagdas insanin ihtiyacidir Frekans Yiizde
Hig¢ Katilmiyor 158 16,29
Katilmryor 201 20,72
Kararsiz 307 31,65
Katiliyor 246 25,36
Tamamen Katiliyor 58 5,98

Toplam 970 100,00
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Grafik 3.52. Sosyal Paylasim Siteleri Cagdas Bir Insan icin Thtiyactir ifadesine
Katilma Dereceleri

3.4.20. Sosyal Paylagim Siteleri Ogrencilerin Egitim Hayatina Katki Saglar

Ankete katilan 970 ogrenciden %?20’si sosyal paylasim siteleri 6grencilerin
egitim hayatina katki saglar ifadesine kesinlikle katilmadiklarin1 belirtirken,
%26,08°1 katilmadigini, %31,86’s1 kararsiz kaldigini, %18,56’s1 katildigini, %3,51°1

ise tamamen katildigini belirtmislerdir.

Tablo 3.53. Sosyal Paylasim Siteleri Ogrencilerin Egitim Hayatina Katki Saglar

ifadesine Katilma Dereceleri

Ogrencilerin egitimine katki saglar Frekans Yiizde
Hig¢ Katilmiyor 194 20,00
Katilmryor 253 26,08
Kararsiz 309 31,86
Katiliyor 180 18,56
Tamamen Katiliyor 34 3,51

Toplam 970 100,00
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Grafik 3.53. Sosyal Paylasim Siteleri Ogrencilerin Egitim Hayatina Katki
Saglar ifadesine Katilma Dereceleri

3.4.21. Sosyal Paylasim Sitelerinde Siyaset Yapilmasi Normal Bir Davramstir

Ankete katilan 970 6grenciden %17,01°’1 sosyal paylasim sitelerinde siyaset
yapilmas1 normal bir davranistir ifadesine kesinlikle katilmadiklarmi belirtirken,
%22,58°1 katilmadigini, %25,67’si kararsiz kaldigini, %28,66’s1 katildigini, %6,08’1

ise tamamen katildigini belirtmislerdir

Tablo 3.54. Sosyal Paylasim Sitelerinde Siyaset Yapilmasi Normal Bir

Davramstir ifadesine Katilma Dereceleri

SPS’nde siyaset yapilabilir Frekans Yiizde
Hig¢ Katilmiyor 165 17,01
Katilmryor 219 22,58
Kararsiz 249 25,67
Katiliyor 278 28,66
Tamamen Katiliyor 59 6,08

Toplam 970 100,00
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Grafik 3.54. Sosyal Paylasim Sitelerinde Siyaset Yapilmasi1 Normal Bir
Davramstir ifadesine Katilma Dereceleri

3.4.22. Sosyal Paylasim Siteleri Kamuoyu Olusturulmasinda Cok Etkilidir

Ankete katilan 970 6grenciden %06,49°u sosyal paylasim siteleri kamuoyu
olusturmasinda ¢ok etkili bir aragtir ifadesine kesinlikle katilmadiklarini belirtirken,
%14,85°1 katilmadigini, %26,59°u kararsiz kaldigini, %36,60’1 katildigini, %12,47’si

ise tamamen katildigini belirtmislerdir

Tablo 3.55. Sosyal Paylasim Siteleri Kamuoyu Olusturulmasinda Cok Etkili Bir

Aractir ifadesine Katilma Dereceleri

Kamuoyu olusturmada etkilidir Frekans Yiizde
Hig¢ Katilmiyor 63 6,49
Katilmiyor 144 14,85
Kararsiz 287 29,59
Katiliyor 355 36,60
Tamamen Katiliyor 121 12,47

Toplam 970 100,00
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Grafik 3.55. Sosyal Paylasim Siteleri Kamuoyu Olusturulmasinda Cok Etkili
Bir Aractir ifadesi Katilma Dereceleri

3.4.23. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Reklamlar Can Sikicidir

Ankete katilan 970 o6grenciden %6,49°’u sosyal paylagim sitelerindeki
reklamlar can sikicidir ifadesine kesinlikle katilmadiklarmi belirtirken, %14,74°1
katilmadigini, %22,78’1 kararsiz kaldigimi, %32,06’s1 katildigini, %23,92°si ise

tamamen katildigini belirtmislerdir.

Tablo 3.56. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Reklamlar Can Sikicidir ifadesine

Katilma Dereceleri

Reklamlarin sikic1 olmasi Frekans Yiizde
Hig¢ Katilmiyor 63 6,49
Katilmiyor 143 14,74
Kararsiz 221 22,78
Katiliyor 311 32,06
Tamamen Katiliyor 232 23,92

Toplam 970 100,00
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Grafik 3.56. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Reklamlar Can Sikicidir ifadesine
Katilma Dereceleri

3.4.24. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Arkadashklar Kahcidir

Ankete katilan 970 ogrenciden %38,35’1 sosyal paylasim sitelerindeki
arkadasliklar kalicidir ifadesine kesinlikle katilmadiklarini belirtirken, %31,96’s1
katilmadigini, %19,28’1 kararsiz kaldigini, %6,91°1 katildigini, %3,51°1 ise tamamen
katildigin1 belirtmislerdir.

Tablo 3.57. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Arkadashklar Kahcidir ifadesine

Katilma Derecesi

SPS’ de arkadashklar kahcidir Frekans Yiizde
Hig¢ Katilmiyor 372 38,35
Katilmryor 310 31,96
Kararsiz 187 19,28
Katiliyor 67 6,91
Tamamen Katiliyor 34 3,51
Toplam 970 100,00
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Grafik 3.57. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Arkadashklar Kalicidir ifadesi
Katilma Derecesi

3.4.25. Sosyal Paylasim Sitelerinde Dini icerikli Bilgilerin Yaymlanmasi
Uygundur

Ankete katilan 970 oOgrenciden %10,10’u sosyal paylasim sitelerinde dini
icerikli bilgilerin yayinlanmasi1 uygundur ifadesine kesinlikle katilmadiklarim
belirtirken,%10,82°si  katilmadigini, 9%26,80°1 kararsiz  kaldigini, %33,09’u
katildigini, %19,18’1 ise tamamen katildigin1 belirtmislerdir.

Tablo 3.58. Sosyal Paylasim Sitelerinde Dini icerikli Bilgilerin Yaymlanmasi

Uygundur ifadesine Katilma Dereceleri

Dini icerikli bilgilerin yayinlanmasi Frekans Yiizde
Hig¢ Katilmiyor 98 10,10
Katilmryor 105 10,82
Kararsiz 260 26,80
Katiliyor 321 33,09
Tamamen Katiliyor 186 19,18

Toplam 970 100,00
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Grafik 3.58. Sosyal Paylasim Sitelerinde Dini I¢erikli Bilgilerin Yaymlanmasi
Uygundur ifadesine Katilma Dereceleri

3.4.26. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Tartisgmalar Kullamicilarin Bilgilerini

Etkileyecek Giictedir

Ankete katilan 970 6grenciden %9,28’1 sosyal paylasim sitelerindeki tartigmalar
kullanicilarin bilgilerini etkileyecek giigtedir ifadesine kesinlikle katilmadiklarini
belirtirken, %18,87’s1 katilmadigini, %36,60 kararsiz kaldigini, %30,10°u katildigini,

%S5,15’1 ise tamamen katildigin1 belirtmislerdir.

Tablo 3.59. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Tartismalar Kullanicilarin Bilgilerini
Etkileyecek Giictedir ifadesine Katilma Dereceleri

Tartismalar kullanicilan etkilemektedir Frekans Yiizde
Hig¢ Katilmiyor 90 9,28
Katilmryor 183 18,87
Kararsiz 355 36,60
Katiliyor 292 30,10
Tamamen Katiliyor 50 5,15

Toplam 970 100,00
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Grafik 3.59. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Tartismalar Kullanicilarin Bilgilerini
Etkileyecek Giictedir ifadesine Katilma Dereceleri

3.4.27. insanlar Sosyal Paylasim Sitelerinde Gergek Kisiliklerini Yansitirlar

Ankete katilan 970 6grenciden %23,71°1 insanlar, sosyal paylasim sitelerinde

gercek kisiliklerini yansitirlar ifadesine kesinlikle katilmadiklarini belirtirken,

%28,56’s1 katilmadigini, %26,08°1 kararsiz kaldigini, %16,91°1 katildigini, %4,74’1

ise tamamen katildigini belirtmislerdir.

Tablo 3.60. insanlar Sosyal Paylasim Sitelerinde Gerg¢ek Kisiliklerini

Yansitirlar ifadesine Katilma Dereceleri

SPS’nde gercek Kkisilik yansitilmaktadir ~ Frekans Yiizde
Hig¢ Katilmiyor 230 23,71
Katilmryor 277 28,56
Kararsiz 253 26,08
Katiliyor 164 16,91
Tamamen Katiliyor 46 4,74

Toplam 970 100,00
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Grafik 3.60. insanlar Sosyal Paylasim Sitelerinde Ger¢ek Kisiliklerini
Yansitirlar ifadesi Katilma Dereceleri

3.4.28. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Propagandalar insanlar Uzerinde Etkili
Olmaktadir

Ankete katilan 970 Ogrenciden %5,15°1 sosyal paylagim sitelerindeki
propagandalar  insanlar iizerinde etkili olmaktadir ifadesine kesinlikle
katilmadiklarint belirtitken, %16,39’u katilmadigini, %32,58°1 kararsiz kaldigini,
%38,56s1 katildigini, %7,32’si ise tamamen katildigini belirtmiglerdir.

Tablo 3.61. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Propagandalar Insanlar Uzerinde
Etkili Olmaktadir ifadesine Katilma Dereceleri

Propagandalar etkili olmaktadir Frekans Yiizde
Hig¢ Katilmiyor 50 5,15
Katilmryor 159 16,39
Kararsiz 316 32,58
Katiliyor 374 38,56
Tamamen Katiliyor 71 7,32

Toplam 970 100,00
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Grafik 3.61. Sosyal Paylasim Sitelerindeki Propagandalar insanlar Uzerinde
Etkili Olmaktadir ifadesine Katilma Dereceleri

3.4.29. Sosyal Paylasim Sitelerinde Gorsel Ogeler Yazih Ogelerden Onemlidir

Ankete katilan 970 6grenciden %4,74’li sosyal paylasim sitelerinde gorsel
Ogeler yazili o6gelerden onemlidir ifadesine kesinlikle katilmadiklarini belirtirken,
%9,59’u katilmadigini, %25,57’si kararsiz kaldigini, %41,24°1 katildigini, %18,87’si

ise tamamen katildigini1 belirtmislerdir.

Tablo 3.62. Sosyal Paylasim Sitelerinde Gorsel Ogeler Yazih Ogelerden

Onemlidir ifadesine Katilma Dereceleri

Gorsel ogeler yazili 6gelerden daha etkili Frekans Yiizde

Hig¢ Katilmiyor 46 4,74
Katilmryor 93 9,59
Kararsiz 248 25,57
Katiliyor 400 41,24
Tamamen Katiliyor 183 18,87
Toplam 970 100,00
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Grafik 3.62. Sosyal Paylasim Sitelerinde Gorsel Ogeler Yazili Ogelerden
Onemlidir ifadesine Katilma Dereceleri
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4. BOLUM

SONUC VE ONERILER

4.1. SONUCLAR

Betimsel tarama modelinin kullanildigi bu c¢alismada arastirma igin
gelistirilen anketten elde edilen veriler anketteki gruplandirma dogrultusunda
yorumlanmadan veya diger degiskenlerle iliskisi kurulmadan tarama modeli yapisina
uygun bi¢cimde yorumsuz olarak betimlenmistir. Bunun nedeni ise 57 degisik
basliktaki verileri net bicimde ortaya koymak, grafik olarak betimlemek ve yalin
istatistiksel sonuglari daha sonraki c¢alismalara kaynaklik etmek {izere ortaya

koymaktir.

Anketin ilk boliimiine demografik verileri elde etmek amaclandigi i¢in bu ilk
grupta cinsiyet, yas kardes sayisi, aile ikamet yeri, ailesinin ve kendisini maddi
durumu, okudugu boliim, smif gibi basliklardan veriler elde edilmistir. Buna gore

ankete cevap veren 970 kisi ile ilgili elde edilen verilerin dokiimii agagidaki gibidir:

e Ankete cevap veren 970 kisinin %49’u bayan, %51°1 ise baydir. Bu
ogrencilerin %23’ 18 ile-19, %43,30’u 20-21, %21,65°1 22-23, %7,01’1 24-
25,%4,95’1 ise 26 ve lizeri yas araliginda bulundugu,

e Ogrencilerin %37,53"ii birinci sinif veya hazirlik, %19,38°1 2.simf, %24,54’i
3.smif, %13,71°’1  4.smuf, %4,12°s1 S.smmif, %0,72°si ise 6.siifta
okuduklarini,

e 969 6grenciden %41,18°1 sosyal bilimlerle ilgili bir fakiiltede, %24,97’si fen
bilimleri, %9,39’u ise saglik bilimleri, %24,46’s1 ise egitim bilimleri ile ilgili
bir fakiiltede egitim gordiikleri,

e  %34,33’ babasiin egitim durumunu ilkokul, %19,18’1 ortaokul, %26,49’u

lise, %20,00’si ise tiniversite mezunu olarak belirtirken %63,09’u annesinin



egitim durumunu ilkokul, %17,73’1i ortaokul, %14,02’si lise, %5,15°1 ise
iiniversite mezunu oldugunu,

o %54,85’inin ailesinin ilde, %29,69unun ilgede, %4,33’liniin beldede,
%11,13 {intlin ise kdyde ikamet ettiklerini;

e 9%2,48’inin hi¢ kardesinin olmadigini, %16’sinin bir kardesi oldugunu,
%28,17’sinin 2 kardesi, %20,54’liniin 3 kardesi, %32,82’sinin ise 4 ve daha
fazla kardesinin oldugu;

e Bu 06grencilerin %23,09’unun 6grenci kardesi olmadigi, %28,25’inin 1,
%25,88’1nin 2, %14,43 liniin 3, %8,35°1 ise 4 ve lizeri sayida kardesinin bir
okulda okudugunu,

e %6,39’u aile gelirlerinin 500 TL’den daha az oldugunu, %30,72’si 501 -
1000 TL arasinda oldugunu, %22,58’i 1000 -1500 TL arasinda oldugunu,
%17,42°si 1500 -2000 TL arasinda oldugunu, %10,21°i 2001 - 2500 TL
arasinda oldugunu, %12,68’1 ise 2500 TL ve tizerinde oldugunu,

e %]16,29’u aylik ortalama har¢liginin 100 TL ve daha az oldugunu, %18,04’i
101 - 200 TL arasinda oldugunu, %22,16’s1 201-300 TL arasinda oldugunu,
%15,46’s1 301-400 TL arasinda oldugunu, %13,51’1 401-500 TL arasinda
oldugunu, %14,54°1 ise 501 TL ve tlizerinde oldugunu,

e %84,64’linlin sosyal paylasim sitelerinde hesabr varken, %15,36’sinin
hesabinin olmadigy,

e 824 Ggrenciden %38,83’1i sosyal paylasim sitelerine bilgisayar ile, %4,49°u
cep telefonuyla, %56,67 st ise her ikisi ile de baglandigini belirtmistir.

e 970 ogrenciden %70’1 dondurdugu hesabi olmadigini, donduranlarin
%12,06’s1 yararli bulmadigi i¢in, %7,73’1 ¢ok fazla zaman harcadigi i¢in,
%2,99’u gizlilik konusunda endiseleri oldugu ig¢in, %0,10’u nasil
kullanilacagin1 anlamadigi igin, %0,82’si taciz edildigi i¢in, %2,06’s1 ¢ok
fazla e-posta, davet, istek aldigi i¢in, %4,23’1 ise birden fazla hesabi oldugu

icin hesaplarin1 dondurduklarin
belirtmislerdir.

Anketin ikinci grubundaki sorulari sosyal paylasim sitelerinde hesabi1 olan

824 6grenci cevaplamustir.
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Bu 6grencilerden 780’1 Facebook, 207°si Twitter, 36’s1 Myspace, 28’1 Badoo,
380’1 Youtube, 38’1 Hi.5, 18’1 Linkedin, 150’si Google plus, 49°u Netlog ve
41°1 ise diger sosyal paylasim sitelerini kullandiklarini,

%24,27°sinin  0-100 arasinda arkadasi oldugunu, 9%33,25’inin 101-200,
%19,78’inin  201-300, %22,69’unun  ise 301’den daha fazla arkadasi
oldugunu,

%36,53’1 sosyal paylasim sitelerine girme sikliginin giderek arttigini
belirtirken %63,47’si artma olmadigin,

%19,90’1 sosyal paylasim sitelerinde tanimadigi kisilerle arkadas olurken,
%80,10’u tanimadig kisilerle arkadas olmadigini,

%62,01°1 begendigi etkinlige katildigini, %37,99’u ise katilmadigini,
%18,69’u reklamlarin tercihlerini degistirdigini  belirtirken %81,31°1
tercihlerini degistirmedigini,

%85,441i  sosyal paylasim sitelerine gercek kimligiyle katildigini,
%14,56’s1mn1n ise gercek kimligiyle katilmadigini

%351,46’s1 sosyal paylasim sitelerinin sosyallesmelerine katki sagladigini
belirtirken, %48,54°1i sosyallesmelerine katki saglamadigini

823 ogrenciden %74’ sosyal paylasim sitelerindeki davet ve isteklerden
rahatsiz oldugunu belirtirken, %26’s1 bu davet ve isteklerden rahatsiz
olmadiklarimi

%51,58’1 sosyal paylasim sitelerinde giinliik hayata gore daha rahat iletisim
kurdugunu belirtirken, %48,42°si sosyal paylasim sitelerinde daha rahat
iletisim kuramadigini,

%22,69’u gercek hayatta yapamayacaklari isleri sosyal paylasim sitelerinde
yaptiklarini belirtirken,%77,31°1 gercek hayatta yapamayacaklari isleri sosyal
paylasim sitelerinde de yapmadiklarini

%58,01°’1 anne babasin1 sosyal paylasim sitelerinde arkadas olarak
eklediklerini belirtirken, %41,99’u eklemediklerini

%17,48°1 sosyal paylasim sitelerindeki hesaplarin1  bagkalarmin  da
kullandigini, %82,52’si ise sadece kendilerinin kullandiklarini

%12,26’s1 hi¢ fotograf paylasmadigini %25,36’s1 nadiren paylastigini,
%44,90°1 ara sira, %13,11°1 sik sik, %4,37’si ise siirekli paylagtigin
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%4,25’1 sosyal paylasim sitelerine giindemi takip etmek icin hig
girmediklerini, %10,56’s1 nadiren, %32,65’i ara sira, %34,95’1 sik sik,
%17,60’1 stirekli glindemi takip etmek i¢in girdiklerini

%9,22’s1  sosyal paylasim sitelerine arkadag/akraba bulmak i¢in hig
girmediklerini, %22,82’si nadiren, %35,32’si ara sira, %23,30’u sik sik,
%9,34°1i ise stirekli arkadag/akraba bulmak i¢in girdiklerini

%10,32’si sosyal paylagim sitelerine sohbet etmek icin hi¢ girmediklerini,
%20,75°1 nadiren, %36,77’si ara sira, %20,87’si sik sik, %11,29’u siirekli
sohbet etmek i¢in girdiklerini

%36,65’1 sosyal paylasim sitelerine yeni arkadaslar edinmek i¢in hig
girmediklerini, %28,76’s1 nadiren, %22,69’u ara sira, %7,28’1 sik sik,
%¢4,61°1 siirekli yeni arkadaslar edinmek i¢in girdiklerini

%47,57’s1 sosyal paylasim sitelerine dil gelistirmek i¢in hi¢ girmediklerini,
%19,17’s1 nadiren, %20,02’si ara sira, %6,80°1 sik sik, %6,43’1 siirekli dil

gelistirmek icin girdiklerini

belirtmislerdir.

Anketin 3 grubundaki sorular1 yine 970 Ogrenci cevaplamistir. Buna gore

Ogrencilerin:

%13,71’1  sosyal paylasim siteleri faydalidir ifadesine kesinlikle
katilmadiklarin1  belirtirken, 9%15,98’1 katilmadigini, %32,58’1 kararsiz
kaldigini, %34,23°1 katildigini, %3,51°1 ise tamamen katildigini

%3,40°1 sosyal paylasim siteleri bagimlik yapmaktadir ifadesine kesinlikle
katilmadiklarint  belirtirken, 9%8,56’s1  katilmadigini, 9%9,38’1 kararsiz
kaldigini, %41,75°1 katildigini, %36,91°1 ise tamamen katildigin1

%?2,47’s1 sosyal paylasim siteleri vakit kaybina neden olmaktadir ifadesine
kesinlikle katilmadiklarin1 belirtirken, %6,91’1 katilmadigimni, %13,71°1
kararsiz kaldigini, %37,32’si1 katildigini, %39,59°u ise tamamen katildigini
%035,57’s1 sosyal paylasim siteleri herkesin diislincesini 6zglirce paylasabildigi
bir ortam sunar ifadesine kesinlikle katilmadiklarini belirtirken, %11,96’s1
katilmadigini, %19,48°1 kararsiz kaldigini, %45,26’s1 katildigimi, %17,73’i

ise tamamen katildigini
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%?5,46’s1 sosyal paylasim sitelerinde begenilen seyler paylasilir ifadesine
kesinlikle katilmadiklarimi belirtirken, %10,72’si katilmadigini, %18,35’1
kararsiz kaldigini, %47,84°1%’ katildigini, %17,63’{ ise tamamen katildigini
%5,77’s1 faydali  paylasimlar  yapilmaktadir  ifadesine  kesinlikle
katilmadiklarint belirtirken, %14,64’i katilmadigini, %35,88’1 kararsiz
kaldigini, %35,05°1 katildigini, %8,66°s1 ise tamamen katildigini

%035,77’si1 sosyal paylasim sitelerinde dil ¢evirisi olmalidir ifadesine kesinlikle
katilmadiklarin1  belirtirken, %9,07’si katilmadigini, %22,16’s1 Kkararsiz
kaldigini, %40°1 katildigini, %22,99’u ise tamamen katildigin1

%3,71°1 sosyal paylasim sitelerine 18 yasindan kiiciiklerin girmesi uygun
degildir ifadesine kesinlikle katilmadiklarin1  belirtirken,  %8,76’s1
katilmadigini, %14,23’1 kararsiz kaldigini, %26,80°1 katildigini, %46,49u
ise tamamen katildigini

%4,74’10 sosyal paylasim siteleri gazete ve televizyona olan ilgiyi
azaltmaktadir ifadesine Kkesinlikle katilmadiklarini belirtirken, %38,76’s1
katilmadigini, %12,47’s1 kararsiz kaldigini, %37,53’1 katildigini, %36,49u
ise tamamen katildigini

%15,98’1 sosyal paylasim siteleri kisilerin kiiltiirlerinin artmasini saglar
ifadesine kesinlikle katilmadiklarini belirtirken, %18,66’s1 katilmadigini,
%33,51’1 kararsiz kaldigini, %25,15’1 katildigimi, %6,70’1 ise tamamen
katildigini

%35,77’s1 sosyal paylasim siteleri her bakimdan giivenlidir ifadesine
kesinlikle katilmadiklarin1 belirtirken, %35,46’s1 katilmadigini, %22,58’1
kararsiz kaldigini, %4,43’1 katildigini, %1,75°1 ise tamamen katildigini
%28,87’s1 sosyal paylagim sitelerini kullanmak yeterince giivenlidir ifadesine
kesinlikle katilmadiklarin1 belirtirken, %36,70°1 katilmadigini, %26,60°1
kararsiz kaldigini, %6,49°u katildigini, %1,34’{i ise tamamen katildigini
%7,11 sosyal paylasim siteleri aracilig1 ile kisiler seslerini duyurmaktadir
ifadesine kesinlikle katilmadiklarini belirtirken, %14,74’i katilmadigini,
%27,01’1 kararsiz kaldigimi, %43,40’1 katildigini, %7,73’ ise tamamen
katildigint

%13,09’u dosya paylasan kisiler paylastiklari dosyalar ile gercek
karakterlerini belli ederler ifadesine kesinlikle katilmadiklarini belirtirken,
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%22,37’si katilmadigini, %29,69’u kararsiz kaldigini, %26,49’u katildigini,
%8,35°1 ise tamamen katildigin1

%15,46’s1 sosyal paylasim sitelerinde sikayet edilen sayfalar yetkililerce
dikkate alinmaktadir ifadesine kesinlikle katilmadiklarim1 belirtirken,
%19,59’u katilmadigini, %31,75°1 kararsiz kaldigini, %23,20’si katildigini,
%10’u ise tamamen katildiginm

%5,15’1 sosyal paylasim siteleri araciligi ile tiim diinyadan haberdar
olunabilir ifadesine kesinlikle katilmadiklarim1i belirtirken, %11,86’s1
katilmadigini, %20,41°1 kararsiz kaldigini, %48,25°1 katildigini, %14,33°1 ise
tamamen katildigini

%20,10’u sosyal paylasim sitelerinde paylasilan bilgiler giivenlidir ifadesine
kesinlikle katilmadiklarin1 belirtirken, %29,28’1 katilmadigini, %38,87’si
kararsiz kaldigini, 9%9,18’1 katildigini, %2,58’1 ise tamamen katildigini
%4,43°1 sosyal paylasim siteleri kitap/gazete okuma oranini diisiirmektedir
ifadesine kesinlikle katilmadiklarin1 belirtitken, %11,13’1 katilmadigini,
%15,36’s1 kararsiz kaldigimi, %33,40°1 katildigini, %35,67’°s1 ise tamamen
katildigini

%16,29’u sosyal paylasim siteleri ¢agdas insan igin bir ihtiyagtir ifadesine
kesinlikle katilmadiklarin1 belirtirken,%20,72’s1  katilmadigini, %31,65°1
kararsiz kaldigini, %25,36°s1 katildigini, %5,98’1 ise tamamen katildigini
%20’s1 sosyal paylasim siteleri O0grencilerin egitim hayatina katki saglar
ifadesine kesinlikle katilmadiklarini belirtirken, %26,08’1 katilmadigini,
%31,86’s1 kararsiz kaldigini, %18,56’s1 katildigini, %3,51°’1 ise tamamen
katildigini

%17,01°1 sosyal paylasim sitelerinde siyaset yapilmasi normal bir davranistir
ifadesine kesinlikle katilmadiklarini belirtirken, %22,58’1 katilmadigini,
%25,67’s1 kararsiz kaldigini, %28,66’s1 katildigini, %6,08’1 ise tamamen
katildigini

%6,49°u sosyal paylagim siteleri kamuoyu olusturmasinda cok etkili bir
aractir  ifadesine  kesinlikle katilmadiklarimi  belirtirken,  %14,85°1
katilmadigini, %26,59’u kararsiz kaldigini, %36,60’1 katildigini, %12,47’s1

ise tamamen katildigini
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e %6,49°’u sosyal paylasim sitelerindeki reklamlar can sikicidir ifadesine
kesinlikle katilmadiklarini belirtirken, %14,74’1 katilmadigimi, %22,78’1
kararsiz kaldigini, %32,06’s1 katildigini, %23,92’si ise tamamen katildigini

e 9%38,35’1 sosyal paylasim sitelerindeki arkadasliklar kalicidir ifadesine
kesinlikle katilmadiklarin1 belirtirken, %31,96’s1 katilmadigini, %19,28’1
kararsiz kaldigini, %6,91°1 katildigini, %3,51°1 ise tamamen katildigin

e %10,10’u sosyal paylagim sitelerinde dini igerikli bilgilerin yayinlanmasi
uygundur ifadesine kesinlikle katilmadiklarin1  belirtirken,%10,82’si
katilmadigini, %26,80°1 kararsiz kaldigini, %33,09’u katildigini, %19,18’1 ise
tamamen katildigini

e 9%09,28’1 sosyal paylasim sitelerindeki tartigmalar kullanicilarin bilgilerini
etkileyecek giictedir ifadesine kesinlikle katilmadiklarini belirtirken,
%18,87’si katilmadigini, %36,60 kararsiz kaldigini, %30,10’u katildigini,
%5,15’1 ise tamamen katildigini

e %?23,71’1 insanlar, sosyal paylasim sitelerinde gercek kisiliklerini yansitirlar
ifadesine kesinlikle katilmadiklarini belirtirken, %28,56’s1 katilmadigini,
%26,08’1 kararsiz kaldigini, %16,91°1 katildigini, %4,74’1 ise tamamen
katildigini

e 9%?5,15°1 sosyal paylasim sitelerindeki propagandalar insanlar lizerinde etkili
olmaktadir ifadesine kesinlikle katilmadiklarini belirtirken, %16,39’u
katilmadigini, %32,581 kararsiz kaldigini, %38,56’s1 katildigini, %7,32’si ise
tamamen katildiginm

o  %4,74’°1 sosyal paylasim sitelerinde gorsel dgeler yazili 6gelerden onemlidir
ifadesine kesinlikle katilmadiklarini belirtirken, %9,59’u  katilmadigini,
%25,57’s1 kararsiz kaldigini, %41,24°1 katildigimi, %18,87’si ise tamamen
katildigini

belirtmislerdir.

4.2. ONERILER

Genis soysal kesimler tarafinda kullanilan sosyal paylasim sitelerinden en
taninmis1 olan Facebook sitesinin 2013 yil1 itibartyla sadece Tiirkiye’de 32 milyon,

diinyada ise 1,5 milyar kullaniciya  sahip  oldugu  bilinmektedir

94



(http://www.socialbakers.com). Bu kullanicilarin 6zel kisiler olmasi yaninda tiizel,

resmi ve ticari sirketler olmasi, bu kesimler tarafindan siklikla kullaniliyor olmasi

onemli bir ayrintidir. Yani en basit sanal bir tanisma, konusma ortamindan egitim,

saglik, haberlesme, bilim, ticaret gibi devasa alanlarda uzman kisiler tarafindan da

kullaniliyor olmasi bu siteleri dnemli kilmaktadir. Internet tarihin tiim zamanlarinda

hig bir sitenin bu kadar sayida kullaniciya sahip olmadigi bir bilisim gergegidir.

Genglerin (6zellikle 6grencilerin) teknolojiyi iyi ve hizli ve etkin kullanmalari

nedeniyle su an bilinen yiizlerce sosyal paylasim sitesinin en biylik kullanici

grubunu da yine genglerin (6grenciler) olusturdugu bir gergektir.

Geng niifusun yogun olarak kullandigi sosyal paylasim sitelerinin, basta geng
kullanicilarin 6zellikle de 6grencilerin daha sonra da bu teknolojik platformu
kullanmak isteyen o6zel, resmi, kurumsal vd. kullanicilarin  giivenle
kullanacagi, o sayfaya giivenle iiye olabilecegi, arkadaslik isteklerini giivenle
kabul edebilecegi yeni bir tasarimda sunulmasi her bakimdan onemli bir
hizmet olacaktir. Ornegin bir sosyal paylasim sitesinde ders materyallerini
paylasan bir dgretmenin (veya Ogretim iiyesinin) olusturdugu sayfa sadece
derse ait materyallerin paylasilabildigi, ders ile iliskili profillerin iiyelige
kabul edilebildigi, kimlik denetimlerine (vatandaslik numarasi, okul numarasi
gibi) bagl kalinarak tiye kabuliiniin yapildigi, kullanicilarin her tiirlii tehdit
ve hakaretten uzak tutuldugu bir platform olarak tasarlanabilir. Bu 6neriyi
diger tiim alanlara da yaymak miimkiindiir. Bu sayede kullanic1 agisindan
sosyal paylasim sitelerinin biri kontrollii bir de kontrolsiiz olmak iizere iki
kismi olusacaktir. Kontrollii alanda sirketler, resmi ve 6zel kurum-kuruluslar,
egitim, saglik, bilim, sanayi, haberlesme vb gibi konu basliklarinda bu
devasa giicli kullanirken, kontrolsiiz kisimda bugiin kullanildig1 gibi tamamen
Ozgiir profilli kullanicilar ile devam edebilir.

Sosyal paylagim siteleri dil ¢evirisi yoniinden zenginlestirilebilir.

Sosyal paylasim sitelerine 18 yasindan kiigiiklerin girmemesi i¢in bu sitelere
iye olma ve kullanma konusunda daha belirgin kimlik denetimleri yapilabilir.
Kullanicilarin  gizlilik konusundaki endiselerinin giderilmesi i¢in gizlilik-
giivenlik konusunda kullanicilarda olusan tiim soru isaretlerini giderecek

giivenlik diizeyleri ve tedbirleri kullanilabilir.
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Sosyal paylasim sitelerinde kitap ve gazete okuma aligkanliginin arttirilmasi
konusunda gorsel 6gelerin 6n plana ¢ikarildigi uygulamalarin eklenmesiyle
ogrenciler okumaya tesvik edilebilir.

Ticari reklam yapan firmalar reklam politikalarini yeniden gézden gegirerek
sosyal paylasim sitelerini kullanan kisiler iizerinde daha satig-pazarlamay1

daha etkili bir tarza doniistiirebilirler.
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EK- I (Anket)

Sevgili Ogrenciler,

EKLER

Bu anketin amaci, Atatiirk Universitesi 6grencilerinin sosyal paylasim sitelerini kullanma sikhgim1 ve bu
siteleri kullanma amaclarim tespit etmektir. Caligmanin basariya ulasmasi her seyden Once vereceginiz
bilgilerin dogruluguna bagldir. Sorular1 cevaplamada gosterdiginiz sabir ve samimiyet i¢in tesekkiir eder
derslerinizde basarilar dileriz.

1 |Cinsiyetiniz O Bay @ Bayan
2 Nasim ® 18-19 @ 20-21 ® 22-23
yin @ 24-25 ® 26 ve iizeri
@ 1 (veya hazirhik) @ 2 ®3
(?
3 |Kaginci siniftasiniz? @4 ©5 ® 6
. o ® Sosyal Bilimler @ Fen Bilimleri
< g o
4 |Okudugunuz boliim hangi alanla ilgilidir? ® Saglik Bilimleri ® Egitim Bilimleri
5 [Babanizin egitim durumu nedir? O ilkokul @ Ortaokul ® Lise @ Universite
6 |Annenizin egitim durumu nedir? O lkokul @ Ortaokul ® Lise @ Universite
7 |Ailenizin ikamet ettigi yerlesim birimi o1l @ llge ® Belde ® Koy
8 |Kag kardesiniz var? @0 @1 2 @ 3 ®4ve+
9 |Okulda okuyan kag¢ kardesiniz var? @0 @1 32 @ 3 ®4ve+
10 |Ailenizin aylik ortalama geliri ka¢ TL’dir? © 500 ve az @ 501-1000 @ 1001-1500
@ 1501-2000 ® 2001-2500 ® 2501 ve +
. . ® 100 ve az @ 101-200 ® 201-300
11 |Aylik elinize gegen toplam harglik miktar1?
@ 301-400 ® 401-500 ® 501 ve +
® Dondurdugum hesabim yok
@ Yararli bulmadigim igin
® Cok fazla zaman harcadigim igin
12 [Sosyal paylasim sitelerinde dondurdugunuz hesabiniz @ Gizlilik konusunc}a endiselerirri OldPg“ igin
var m1? Varsa neden dondurdunuz? ® Nasil kul.lamlacagml anlamadigim igin
® Taciz edildigim i¢in
@ Cok fazla e-posta, davet, istek aldigim igin
Birden fazla hesabim oldugu icin
- . 5
13 Sosyal paylasim s1:[eler1nde hesabmlz. V.ar mi? ® Evet ® Hayir
(Cevabimiz hayir ise 29. soruya geciniz.)
14 |Sosyal paylasim sitelerine hangi vasita ile girersiniz?  |® Bilgisayar @ Cep Telefonu @ Her Ikisiyle
® Facebook @ Twitter ® Myspace @ Badoo
Hangi 1 payl itelerini kull ? . . .
15 a.ngl sosya p aylastim stte em?l.kl? .amyorsunuz ® Youtube ® Hi.5 @ Linkedin Google plus
(Birden fazla isaretleme yapabilirsiniz.)
®@Netlog  ®..................
16 |Toplam arkadas sayiniz nedir? ® 0-100 @ 101-200 ® 201-300 @ 301+
17 |Sosyal paylasim sitelerine girme sikliginiz giderek artiyor mu? ® Evet @ Hayir
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18 |Sosyal paylagim sitelerinde tanimadiginiz kisilerle arkadas oluyor musunuz? @ Evet @ Hayir
19 [Sosyal paylasim sitelerinde begendiginiz etkinlige katiliyor musunuz? @ Evet @ Hayir
20 [Sosyal paylasim sitelerindeki reklamlar tercihlerinizi degistiriyor mu? ® Evet @ Hayir
21 (Sosyal paylasim sitelerine ger¢ek kimliginizle mi katiliyorsunuz? ® Evet @ Hayir
22 (Sosyal paylasim siteleri sosyallesmenize katki sagliyor mu? © Evet @ Hayir
23 [Sosyal paylasim sitelerindeki bazi davet ve istekler sizi rahatsiz ediyor mu? ® Evet @ Hayir
24 |Sosyal paylasim sitelerinde giinliik hayata gore daha rahat iletisim kurabiliyor musunuz? |® Evet @ Hayir
25 [Sosyal paylasim sitelerinde gercek hayatta yapamayacaginiz isleri yapiyor musunuz? O Evet @ Hayir
26 [Sosyal paylasim sitelerinde anne ve babanizi arkadas olarak ekler misiniz? © Evet @ Hayir
27 |Sosyal paylasim sitelerinde agtiginiz hesaplari sizden bagka kimse kullantyor mu? © Evet @ Hayir
Hic Nadiren | Arasira | Sik sik Siirekli
Sosyal  paylagim Fotograf/video paylagsmak @ @ ©) @ ®
sitelerini hangi |Glindemi takip etmek O] @ ® ® ®
28|amagla  ve  ne |Arkadaslarimi/akrabalarimi bulmak @ @ ©) @ ®
siklikla Sohbet etmek @ @ ® ® ®
kullantyorsunuz? Yeni arkadaslar edinmek @ @ ©) @ ®
Dil gelistirmek @ @ ©) ® ®
I x| 5|85
ElE|E|zE5
o daki . 25 55| 555
Asagidaki sorulara katilma durumunuzu belirtiniz | | ﬁ v,
29 |Sosyal paylasim siteleri faydali sitelerdir. | 0|06 |® |6
30 |Sosyal paylasim siteleri bagimlilik yapmaktadir. | @6 | ® |06
31 |Sosyal paylasim siteleri vakit kaybina neden olmaktadir. | @06 | ® |06
32 |Sosyal paylasim siteleri herkesin diisiincesini dzgiirce paylasabildigi bir ortam sunar. | @06 | ® |06
33 |Sosyal paylasim sitelerinde begenilen seyler paylasilir. | @6 |® |06
34 |[Faydali paylagimlar yapilmaktadir. | @06 |® |06
35 |Sosyal paylasim sitelerinde dil ¢evirisi olmas1 gerekir. Ol @06 |® |06
36 [On sekiz yasindan kiigiiklerin sosyal paylasim sitelerine girmesi dogru degildir. Ol @06 |®e |06
37 |Sosyal paylasim siteleri gazete ve televizyona olan ilgiyi azaltmaktadir. |l o6 | ® |06
38 [Sosyal paylasim siteleri Kisilerin kiiltiirlerinin artmasini saglar. ||| ® |06
39|Sosyal paylasim siteleri her bakimdan giivenilirdir. |l o6 | ® |06
40|Sosyal paylasim sitelerini kullanmak yeterince giivenlidir. |l o6 | ® |06
41|Sosyal paylasim siteleri araciligi ile kisiler seslerini duyurmaktadir. |l o6 | ® |6
42 Dosya paylagan kisiler paylastiklar dosyalar ile gergek karakterlerini belli ederler. | |06 |® |06
43|Sosyal paylasim sitelerinde sikayet edilen sayfalar yetkililerce dikkate alinmaktadir. Ol @06 |®e |06
44 |Sosyal paylagim siteleri araciligi ile tiim diinyadan haberdar olunabilir. Ol @06 |®e |06
45|Sosyal paylasim sitelerinde paylasilan bilgiler giivenilirdir. Ol @06 |®e |06
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46

Sosyal paylasim siteleri kitap/gazete okuma oranini diistirmektedir.

47

Sosyal paylasim siteleri ¢cagdas insan i¢in bir ihtiyagtir.

48

Sosyal paylasim siteleri 6grencilerin egitim hayatina katki saglamaktadir.

49

Sosyal paylasim sitelerinde siyaset yapilmasi normal bir davranistir.

50

Sosyal paylasim siteleri kamuoyu olusturulmasinda ¢ok etkili bir aragtir.

51

Sosyal paylasim sitelerindeki reklamlar can sikicidir.

52

Sosyal paylasim sitelerindeki arkadasliklar kalicidir.

53

Sosyal paylasim sitelerinde dini icerikli bilgilerin yayinlanmasi uygundur.

54

Sosyal paylasim sitelerindeki tartigmalar kullanicilarin bilgilerini etkileyecek giigtedir.

55

Insanlar, sosyal paylasim sitelerinde gergek kisiliklerini yansitirlar.

56

DSOS DSOS N®

Sosyal paylasim sitelerindeki propagandalar insanlar iizerinde etkili olmaktadir.

57

CARSARCARCANCARCANCARCANCRNCANCRRC)
OO0 |6
OO0 000l v e
© 0000|0000 0|6

®

Sosyal paylasim sitelerinde iletisim kurmada gorsel 6geler yazili 6gelerden 6nemlidir.

Not: Ankete eklemek istediginiz goriislerinizi belirtiniz.

Anket Bitti, Tesekkiir Ederiz...
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1984

2001

2005-2007

2007-2010

2010-2013

2013-

OZGECMIS

Fatma Betiil GULCU

Erzurum/Oltu’da dogdu.

Acik Ogretim Lisesi Fen kolundan mezun oldu

Atatiirk Universitesi, Oltu M.Y.O. Pazarlama Programindan 3,94
ortalama ile donem birincisi olarak mezun oldu

DGS ile Atatiirk Universitesi I.I.B.F. Isletme Béliimiine girerek
mezun oldu

Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii’nde yiiksek lisansa
girerek derslerini tamamladi.

Kafkas Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii (Tez Donemi)
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