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TEZ ONAY YAZISI

Hazirlamis oldugum tez o6zgiin bir calisma olup YOK ve ITICU Lisansiistii
Yonetmeliklerine uygun olarak hazirlanmistir. Ayrica, bu ¢alismay1 yaparken bilimsel
etik kurallarna tamamiyla uydugumu; yararlandigim tiim kaynaklar1 gosterdigimi ve
hi¢bir kaynaktan yaptigim ayrintili alint1 olmadigin1 beyan ederim. Bu tezin ihtiva ettigi
tiim hususlar sahsi goriisiim olup Istanbul Ticaret Universitesinin resmi goriisiinii

yansitmamaktadir.



OZET

Bu arastirma Tiirk ambalaj sektoriiniin ihracatta yasadigi problemleri belirlemek ve

¢Ozlim Onerileri getirmek amaciyla hazirlanmstir.

Amag dogrultusunda ambalaj sektorii ile ilgili teorik bilgiler konuyla ilgili yazili ve
internet kaynaklarindan, ambalaj sektorii hakkinda tiretim ve ihracatla ilgili bilgiler
sektorle 1lgili raporlardan ve sektore Ozgii istatistik verilerden faydalanilarak
hazirlanmistir. Buraya kadar anlatilan bilgileri daha spesifik hale getirebilmek amaciyla
sektorde faaliyet gosteren Oncli 2 firma Ornek olarak incelenmis, yoneticileri ile
miilakatlar yapilarak ihracatta karsilastiklar1 problemler belirlenerek, ¢ozliim oOnerileri

getirilmeye ¢alisilmistir.

Arastirma sonucunda ambalaj sektoriinde yer alan firmalarin ihracatta karsilastiklar:
baslica sorunlarmn; ihracat prosediirlerine hakimiyetteki yetersizlik, devletin ihracata
verdigi desteklerden tam anlamiyla yararlanamamak ve f{iriinlerini dig pazarlara
yeterince tanitamamak oldugu belirlenmis ve bu dogrultuda ilgili ¢6ziim oOnerileri

getirilmistir.



ABSTRACT

The aim of this study is to identify the problems Turkish packaging industry is facing

and offer resolutions.

In this perspective, the theoretical information on the packaging industry was gathered
from written and online resources. Related reports and statistical data were also used to
present information on the production and export aspects of the industry. Furthermore,
in an effort to elaborate on what had been presented in this study so far, two companies
were individually assessed and interviews were held with their executives to specify

export problems they had experienced and bring suggestions.

As a result, the major problems in exporting are identified as lack of knowledge on
exporting procedures, inability to fully utilize the government funding for export, and
poor advertising for foreign markets. Resolutions, addressing these issues, are advised

in the conclusion."
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GIRiS

Gilinlimiizde ambalaj, bir {iriiniin satin alinmasinda, korunmasinda, saklanmasinda ve
iirlinlin imajinda olduk¢a 6nemli fonksiyonlar iistlenmektedir. Diinya’da siirekli gelisen
ambalaj sektorii, Tiirkiye’de de her yil biiyiiyerek gelisim gostermektedir. Tiirkiye’de
irili ufakli 5000 ambalaj iiretimi yapan firmanin 18’1 Tiirkiye’nin en biiylik 500 sirketi
arasinda yer almakta ve diinya kalite standartlarina goére ambalaj iretimi
yapmaktadirlar. Tirkiye’de iiretilen ambalaj diinya iilkelerine ihra¢ edilmekte ve
ihracatin ¢ogunlugu basta Almanya, Ingiltere ve Fransa olmak iizere AB iilkelerine

gerceklestirilmektedir.

Giliniimiizde, diger sektorlerde oldugu gibi ambalaj sektoriinde de kiiresellesen diinyanin
disinda kalmamak, stirekli biiyiiyen pazar ve diinya ticaretinden pay almak i¢in firsat ve
avantajlardan yararlanmak icin ihracat dénemli bir amagctir. Thracat gerek kalkinma
gerekse siirdiiriilebilir bir ekonomik biiylimenin gerceklesmesinde Onemli rol

oynamaktadir.

Ihracat iilke ekonomisini disa agan bir faktdrdiir ve firmalar agisindan ise kaynaklarin
daha etkin kullanilmasmm1 ve bu cercevede maliyetlerin diisiiriilmesini saglar.
Pazarlamanin 6nem kazandigi, rekabetin fiyat ve fiyat dis1 faktorlere kaydigi, miisteri
istek ve beklentilerinin karsilanmasmin 6nem kazandigi zorlu bir rekabet ortami
olusmustur. Firmalar bu zorlu rekabet kosullarinda faaliyetlerini gostermek ve
iirlinlerini pazarlamak durumundadir. Uluslararasi pazarlar rekabet edilebildigi takdirde
i¢ pazarla kiyaslanamayacak Olclide biiyiik satis ve kar potansiyeli tasirlar. Ancak
bunun icin ihracat prosediirlerini bilmek ve engel yaratabilecek sorunlarla

karsilagsmadan ¢ozmek gerekir.

Bu arastirmanin amaci; ambalaj sektoriinde ihracatta yasanan baslica sorunlar
belirlemek ve ¢6ziim Onerileri sunmaktir. Amag¢ dogrultusunda calismada Oncelikle
ambalaj kavramindan, 6neminden tiirlerinden bahsedilmis, ardindan Tiirkiye ambalaj

sektorii detayli sekilde ele almarak, iiretim ve ihracat detayli sekilde incelenmistir.



Calismanin son boliimiinde Tiirkiye’de ambalaj sektoriinde faaliyet goren iki isletmenin
iiretim ve ihracat verileri incelenmis, ihracatta karsilastiklar1 sorunlar belirlenmis ve bu

dogrultuda ¢dziim Onerileri getirilmistir.



1. AMBALAJ KAVRAMINA GIiRiS

1.1. Ambalaj Tanim

Literatiire bakildiginda yakin zamanlara kadar ambalajlama faaliyetine pek Onem
verilmemekteydi. Gelisen teknoloji ve beraberinde getirdigi yenilik ve degisimler,
tasarim caligmalari, malzeme ve formlarmn g¢esitlenmesiyle birlikte, plastiklerin ambalaj

sektoriindeki paylar1 her gegen giin artmaktadir.

Ambalajlama, sozliik ve ansiklopedilerde "Bir mali tasima, depolama ya da satisa
hazirlama teknolojisi ve sanati olarak tanimlanir. Fransizca kokenli olan bu sozciik,
Tirk Dil Kurumu Sozligiinde, “Esyayr sararak, paket yaparak veya sandiga
yerlestirerek, tagmnabilir bir hale koymak, isi sarmalama, sandiklama” eylemi olarak

aglklanmakta] .

Uriiniin korunmasmi saglayan, tiiketicilerini iizerindeki marka ve etiket bilgileri ile
bilgilendirilen ve iireticilerle perakendeci kurumlar agisindan tagima depolama stoklama
ve tutundurma kolayliklar1 saglayan, degisik maddelerden yapilmis her tiirlii muhafaza

ambalaj olarak isimlendirilebilir’.

Ambalaj, icindeki mal hakkinda tiiketiciye bilgi verebilmeli; malin kullanilacagini,
miktarini, nasil korunacagini belirtilmelidir. Ayrica ambalaj mali muhafaza etmeye

elverisli olmali ve kolay agilabilmelidir’.

Ambalaj, triinlerin disaridan gelen etkilere karsi korunmasini, kolay tasimmmasmi ve
depolanmasmi saglamak amaciyla agag, cam, metal, plastik, oluklu mukavva,
kagit/karton gibi ana materyallerden olusan ve boylelikle iirlinii tamamlayan ¢ok énemli

. 4
bir unsurdur”.

! Tevfik Fikret Ugar, “Devinim Halindeki Cagdas insan i¢in Ambalaj Tasarimi”, Anadolu Sanat, S. 2,
(1994), s.161.

2 Remzi Altunisik, Suayip Ozdemir ve Omer Torlak, Modern Pazarlama, Adapazari: Degisim Yayinlari,
2001, s.150-151.

? Ismet Mucuk, Pazarlama ilkeleri, istanbul: Tiirkmen Kitabevi, 2006, s.145.

4 Ipek Demircioglu, Ambalaj Sektor Profili, Istanbul Ticaret Odas1, Subat, 2003, s.3.



Ambalaj; hammaddeden, islenmis tiriine kadar, bir {iriiniin {ireticiden kullaniciya veya
tiiketiciye ulastirilmasi asamasinda, tasinmasi, korunmasi, saklanmasi ve satisa sunumu
icin kullanilan herhangi bir malzemeden yapilmis, geri doniigsiiz olanlar da dahil tiim
iiriinlerdir. I¢ine konulan {iriinii en iyi sekilde koruyan, temiz kalmasini ve tagmmasimi
kolaylastiran, istedigimiz miktarda iriinii saklayabildigimiz ¢agdas yasamin 6nemli

parcasi olan degerli bir malzemedir’.

Ambalaj, Uriiniin tim yasam siiresi boyunca ekonomik ve c¢evreye duyarl olarak,
korunmasini, barmmasini, sunumunu ve tanitimimi saglamalidir. Uriin ambalajlanirken,
iirtine has 6zellikler ve ihtiyaglar unutulmamalidir. Gida, kimyasal ve akict maddeler,
zararl maddeler vb. farkli uygulamalar1 gerektirmektedir. Ornegin, gidalar basinca kars1
korunmaya ihtiyag duyarken, eczacilik {riinlerinin sicaga karst korunmasi

gerekmektedir®.

Teknik a¢idan ambalaj, mamuliin depolanma ve tasinma 6zellikleri de nazara almarak,
en elverigli malzeme secilmesi ve belirli sekil verilmesi suretiyle en ucuza ve tiiketici

ihtiyaglarmni en iyi karsilayacak sekilde paketlenmesi, sarilmasi islemidir’.

Pazarlama ve reklam konularinda uzman olan Philippe Lemmers (2001), ambalaji
tanimlarken tasarimmn Onemine dikkati ¢ekmistir: Ambalaj yalnizca, iirlinii tasima
sirasinda ve rafta korumanmn bir yolu degildir; modern tiiketim mallarinin dagitim
mekanizmasinin temellerindendir. Stipermarketlerdeki iiriinlerin, (...) 1y1 tasarlanmis bir
ambalaj olmaksizin satilacaklarmi diisiinmek miimkiin degildir. Dolayisiyla, ambalajin
tiikketici acisindan 1yi bir “Oneri mektubu” islevi gérdiigii soylenebilir. Diger bir deyisle

tiiketici i¢in satin alma noktasindaki ambalaj, {iriinii temsil etmektedir®.

> Ambalaj ve Ambalaj Atiklarinin Kontrolii Yonetmeligi, 2004,
http://www.akcevmuhendislik.com/mevzuat/TASLAK%20YoNETMELIKLER/Ambalaj%20Atiklarinin
%20Kontrolu%20Yonetmeligi%20Taslagi.pdf, s.1(15.03.2011).

® DTM, 100 Soruda Dis Ticaret, ihracati Gelistirme Etud Merkezi, Ekim 2006, s.166.

7 Latif Cakici, isletmelerde Ambalaj Sorunlar1 ve Ambalajlama Alanmindaki Gelismeler, 2. Baski,
Ankara: Ankara Universitesi Basimevi, 1987, s.1

¥ Herbert M. Meyers ve Murray J. Lubliner, Basarihh Ambalaj Basarih Pazarlama, 2. Baski, Cev: Zehra
Uskiden, Istanbul: Rota Yayinlar1, 2004, s.56.




1.2. Ambalajin Fonksiyonlar:

Ambalajin tanimmdan da anlasilacag1 gibi ambalajlar; tirlinlerin tagmnmasi, korunmasi,
depolanmasi, maliyetlerin belirlenmesi, tanitilmasi ve tiiketicilerle iletisim kurulmasimi
saglar. Ambalajin en Onemli fonksiyonlar1 teknik acidan ele alindiginda tasima,
depolama ve korumadir. Ekonomik acidan fiyat1 belirleme fonksiyonuna sahip olan

ambalajlar pazarlama perspektifinden ise reklam ve bilgilendirme gorevlerine sahiptir.

Ambalajin temel fonksiyonlar1 agagidaki gibi sayilabilir:

e  Uriinii miisteriye ulasincaya kadar korumak

e  Uriin hakkinda miisteri satin almadan dnce bilgi aktarmak

e Uriiniin miisteri tarafindan, diger benzer {iriinlerden en kisa siirede
ayristirilabilmesini saglamak

e  Uriiniin, diger sirket iiriinleri ile ayn1 aileden oldugu izlenimini olusturmak

e  Uriiniin miisteri tarafindan saklanmasimi kolaylastirmak

e Uriiniin ait oldugu sirkete ait kurumsal kimligini yansitmak, miisteri tarafindaki
kalite algisini giiclendirmek

e Miisteri tarafindan satin alma kararmm verilmesini kolaylastrmak’.

1.2.1. Tasima Fonksiyonu

Ambalajm esas islevi, ambalajlanan iirliniin bir arada tutularak taginmasidir. Tagima
fonksiyonu, iriinlerin bir arada, sayica biiylik adetler seklinde tasinmasi ve tasima
sirasinda olusabilecek firelerin (kirilma, akma, dokiilme vb.) en aza indirgenmesi
seklinde ortaya ¢ikmaktadir. Tiim bunlar beraberinde zaman, maliyet ve de isgiicii

tasarrufu getirecektir '°.

Tasima dis tasima ve i¢ tasima olmak iizere ikiye ayrilir. Islenecek malzemeler (ham
madde) ve yar1 islenmis triinler ile yardimc1 maddelerin fabrika, atdlye gibi iiretim

tesislerine getirilmesi, Uretim artiklarinin atilmast ve imal edilen son iiriinlerin

’ MEGEP (Mesleki Egitim ve Ogretim Sisteminin Giiglendirilmesi Projesi), Pazarlama ve Perakende
Ambalajlama, Ankara: Milli Egitim Bakanligi, 2007, s.8

"% Omer Baybars Tek, Pazarlama lilkeleri, Global Yénetimsel Yaklasim, Tiirkiye Uygulamalari, 8.
Baski, Istanbul: Beta Yaymevi, 1999, s.373.



tesislerden ¢ikarilmasi islevine dis tasima denir. Uretim tesisine (Ornegin fabrika
icerisine) almmis olan malzeme ve mallarin ambarlara ve iiretim birimlerine dagitimi ve
iretim siirecinde birim i¢i hareketlerin saglanmasi son iiriinler ile liretim artiklarmin

tesis i¢cinde belirli yerlere taginmasi gibi islevlere ise i¢ tasima denir'".

1.2.2. Depolama Fonksiyonu

Depolama islemi aslinda tasima islevinin son agsamasidir. Depolama, mallar1 tiretilme ya
da satin almma zamaninda kullanma ya da yeniden satma zamanma dek elde tutmak
demektir'?. Uriinlerin bir arada tutularak belirli bir alanda istiflenmesi, bu alan icerisinde
rahatca yer degistirilebilmesi, liriin gruplarinin birbirinden ayirt edilebilmesi ve de
ambalajin, Uiriinii depo kosullarina kars1 korumasi gibi unsurlar iiriinlerin kolay ve diistik

maliyetle depolanabilmesi agisindan énemlidir'”.

Depolama, her seyden dnce bir maliyettir. Bu personel ve yardimci araglardan (ving,
palet vs), deponun kiras1 ve bakim masraflarindan kaynaklanmaktadir. Depodan
yararlanma ambalajin Sekline ve malzemesine badlidir. Ust iiste konulabilmesi
malzemenin paslanabilir olugu, adirhdi, sekli gibi ozelliklerine baghdir. Ornegin
paslanabilir malzemeden yapilan bir ambalaj1 farkli bir depolama ortaminda saklamak
gerekir. Cabuk ezilebilecek bir kagittan yapilan ambalajlar1 iist iiste depolamak uygun

olmayacaktir, buna uygun ¢ézlimlerin bulunmasi gerekir.

1.2.3. Koruma Fonksiyonu

Ambalajlanmais triinler, kullanicinin eline gegene kadar, bir ka¢ kez yiikleme, bosaltma
ve tasmma islemlerinden gecerler. Bu islemler sirasinda ambalajin karsilasabilecegi
tehlikelere (nem, sok, titresim, oksidasyon, asiri sicaklik degisimleri) karsi tirlinii

. 14
korumasi gerekir .

"' Erdem Imrak ve ismail Gerdemel, Endiistriyel Tasima ve Depolama. istanbul Teknik Universitesi
Ders Notlari, http:/www.mkn.itu.edu.tr/~gerdeme/MAK419/MAK419-1.pdf, s.6

12 Biilent Tokat ve Derya Serbetgi, Isletmecilik Bilgisi, Istanbul: Aver Ofset, 2001, 5.214

1 Tek, a.g.e., 5..373.

' M. Oguzhan Onen, Oluklu Mukavva Ambalaj Uriinleri. Ankara: Tiirkiye Kalkinma Bankasi1 A.S.
Sektorel Arastirmalar, 2002, s.4.



Ambalaj sayesinde mutfakta saklanan gidalarin raf 6mrii de uzatilmistir. Eskiden raf
omrii birka¢ giinii gegmeyen kekler ve biskiiviler, kek karisimlari, sos karigimlar1 ve
rafta saklanan cesitli gidalar, artik haftalarca ve hatta aylarca taze kalabilmektedir.
Gidalarm korunmasi konusunda ambalajin islevi ¢ok énemlidir. Ornegin; Diinya Saglik
Orgiitii’ne gore, gelisen diinyanm bazi yerlerinde besinlerin tahminen %30-%350’si,
yetersiz depolama, kotlii dagitim ve ambalajlama kosullarmin verimsizli§i nedeniyle

¢ope gitmektedir. Ingiltere’de bu oran en ¢ok %2-3 tiir"”.

Ambalajm en onemli islevlerinden biri oldugu icin ireticiler ambalaji; liriini en iyi
sekilde koruyacak, degerini kaybetmesini Onleyecek ve bozulmasini engelleyecek
sekilde dizayn etmelidirler. Iyi koruyuculuk islevine haiz olmayan mal iireticilere ekstra
maliyetler yiikleyecek ve tiiketicilerin mala olan ilgisini azaltacaktir. Dolayisiyla

ambalaj kararlarinda tizerinde durulmasi gereken 6nemli bir noktadir.

Ambalaj, performans test ve deneyleri (iklimle ilgili kondisyonlama-kurutma, nemleme
vb, basma aygit1 kullanarak, istifleme, basma, diisiirerek dikey ve yatay darbe,
yuvarlama, titresim, diisiik basing, kopekleme ile sikarak su piiskiirtme gibi deneyler)

ile ambalajm koruyuculuk dereceleri belirlenebilir'.

1.2.4. Bilgi Verme Fonksiyonu

Ambalajin bilgi verme fonksiyonu, tiiketicilere ambalaj tizerindeki aciklamalarla
saglanmaya c¢aligilir. Bu gorevi etiketler yerine getirmektedir. Etiketler, triinle ilgili
degerli bilgiler tasimasi acisindan tiiketiciler, isletmeler ve devlet agisindan 6nemli bir
konudur'’,

Ambalajm en biiylik yarari; Uriinii nasil kullanilacagi iizerine talimatlar, iirlin
karisimida neler oldugu, ireticiler hakkindaki agiklamalar gibi bilgileri tiiketicilere
vermesidir Tiiketici ile ambalaji yapilan mamul arasinda bir bag kurabilmek ancak
ambalajin bilgi verme islevi sayesinde miimkiin olur. Bu iliski disaridan goriinmeyi

sagladig1 Olclide camdan yapilan ambalajda en i1y1 sekilde gergeklesir. Eger mamuliin

'* Yigit Vural, Ambalajin Psikolojisi, Ambalaj Biilteni, Haziran-Temmuz- Agustos, 2004, s.57.

' Tek, a.g.e., 5.373.

'” Engin Ozgiil ve ikbal Aksulu, “Ambalajli Gida Uriinlerinde Tiiketicilerin Etiket Duyarliligidaki
Degisimler”, Ege Akademik Bakis Dergisi, S.1, (2006) , s.1.



koku ve diger 6zellikleri de varsa bu takdirde {izerine etiket koymak gerekecektir.
Ambalajda bu bilgi verme islevini, ambalajimn {lizerinde bulunan ve ambalajin bir parcasi
olarak kabul edilen etiket yapar. Etiket malin markasiyla birlikte bazi bilgileri igerir.
Cogu zaman devlet etiket iizerinde belirtilmesi gereken asgari bilgileri saptar ve
isletmenin bu kosullara uymalarmi ister. Etiket {izerinde birim fiyat, ii etim tarihi, son
kullanma tarihi, agirlik vb. gibi 6zelliklerin bulunmasi, tiiketicilerin markalar arasi

karsilastirma yapmalarina olanak saglar'®.

1.2.5. Ambalajlama Kolayhg Fonksiyonu

Ambalaj, iiriine kullanim kolayligi saglamali ve amaca uygun olmalidir. Ornegin,
iirlinler ambalaj sayesinde daha kolay yiiklenir, bosaltilir ve taginirlar. Bu yolla, is¢ilik
maliyetinden tasarruf saglanmis olur. Ayrica, ambalajli iirlinlerin pazarlanmasi ¢ok daha

kolaydir.

Ambalajin kolaylik islevi; malin tasinmasi, depolanmasi ve kullanimini igerir. Bu islev
malin TUretilip ambalajlanmasi, tasmnmasi, depolanmasi ve en son tiiketicinin
kullannmiyla son bulur. Pastorize siitlerde Onceleri agma yerlerini makas vasitasiyla
keserken bir takim problemlerin yasanmasi iireticileri daha orjinal ambalajlar tiretmeye
sevketmigtir. Piyasada olan lriinlere baktigimizda plastik kapakli veya elle yirtilabilen
ambalajlar tiiketici agisindan kolayliklar saglamaktadir. Ayni sekilde meyve sularindada
yirtarak acilan ambalajlarin yerini kendinden delikle ve pipetler konularak kullanim
kolaylig1 saglanmistir. Bylece yirtilan ambalajlarin yirtildigi yerlerden hava almasi

sonucu bozulmalar dnlenmis ve tiiketicilerin bu ambalajlara olan ilgisi artmustir'”.

1.2.6. Tutundurma Fonksiyonu

“Tiiketicilerin iirliniimiize pazardaki benzer {riinler i¢inde ne goézle bakmasmi
istiyoruz” sorusunun cevabi arandiginda, ambalajin iiriin tutundurmadaki fonksiyonu

aciga cikmaktadir. Ambalaj, lreticinin tiiketiciye ulastrmak istedigi mesaji ve imaji

'8 Cemal Yiikselen, Pazarlama: ilkeler — Yonetim, Ankara: Detay Yayinlari, 2000, s.82.
' Ahmet Hamdi islamoglu, Pazarlama Yonetimi (Stratejik ve Global Yaklasim), istanbul: Beta
Yaylari, 1999, s.348.



tagimalidir. Yapilan ambalaj tasarimi, miisteriyi, kendisine sunulan mali satin almaya

ikna etmelidir?’.

Tutundurma fonksiyonu, iirliniin tekrar satin alinmasi i¢in 6zendirmeyi icermektedir
(Ornegin, reklam, {iriin farkhlastirmasi, etiket, satis gelistirme, bilgi verme, prospektiis
vb.). Ambalaj, sunus ile 6zdestir. Aslinda kullanim kolaylig1 ve konuna fonksiyonlar1 da
reklam gorevi gormektedir. Baz1 firmalar ambalajin sinerjistik tutundurma etkisinden
yararlanmak i¢in aile ambalaji (farnity packaging) denilen, tiim iirlin gesitleri igin

benzer tasarim ve renklerde ambalajlar kullanmaktadir®'.

1.2.7. Fiyat Ayarlama Fonksiyonu

Uriin ambalajlamada ambalajlar iiriiniin niteligine gore farklilik gdstermektedir. Mesela,
sivi iirlinleri karton kutularin i¢ine konulamaz, dis macunu cam kaplara konuldugu
zaman kullanimi kolay olmaz. Bu yiizden her iiriiniin ambalaji kendine 6zeldir. Uriin
ambalajlama da kullanilan ambalajlarin cinsine (plastik, cam, karton vs.) gére ve de
baski tekniklerine gore kullanilan malzemenin niteligine gore degisebilen maliyetler
istlenmektedirler. Dolayli olarak ambalajli biitiin {iriinlerde iiriiniin maliyetine ambalaj

maliyeti de eklenmekte ve iiriiniin fiyat1 belirlenmektedir®

Fiyat ambalaj aracilig1 ile su sekillerde fiyatlandirilabilir:
e Ambalaji degistirmeksizin i¢i azaltilarak

e Ambala;j biiytiiltiip birim fiyat1 arttirilarak

e Ambalaj kiigiiltiiliip birim fiyat1 arttirilarak

e Ambala;j biiytiiltiip birim fiyat1 azaltilarak

e Ambalaj biiytiltiiliip i¢indeki miktar azaltilarak

e Ambalaj, miktar1 ve fiyat: diisiiriilerek™.

2 Mete Giilbay, “Ambalajda Tiiketici Davramislarim Etkileyen Estetik Ogelerin Incelenmesi”, Kocaeli:
Kocaeli Universitesi SBE, Yaymnlanmis Yiiksek Lisans Tezi), 2005, s.16.

I Tek, a.g.e., s.374.

2K oruma ve Kontrol Genel Midiirligi, Tirk Gida Kodeksi,
http://www.kkgm.gov.tr/TGK/yonetmelik.html (15.03.2011).

z MEGEP, a.g.e., s.9.



1.2.8. Reklam Yapma Fonksiyonu

Gilintimiizdeki ambalajin en biiylik ve en 6nemli fonksiyonu reklam islevidir. Ambalajl
irlinlerin ¢cogunun i¢indeki iiriin goriilememektedir. Ambalaj, tiiketiciye Uriinii tanitir ve
o uriinii tilketme hevesi uyandirir. Bu sebeple iirlinlerin satigsa ¢ikarilmasi sirasinda
iiretici veya satis-dagitim yapan kesimin ambalajlarla ilgili degisik stratejileri vardir. Bu

konuda ambalaj tasarimi kavrami devreye girmektedir.

Miitesebbisin ambalaj iizerinde reklam yapmaktan amaci, malina kars1 ilgi uyandirmak,
duyulan ilgiyi arttirmaktir. Tecriibeler ve arastirmalar tiiketicilerin belirli bir mali pesin

hiikiim vermeksizin tercih ederek satin alabildiklerini ortaya koymaktadir.

Iste bu durumu tahrik etmede ambalaj dnemli bir rol oynamaktadir. Ambalajim iizerinde
yer alan renk, rengin yani sira grafik, yazi ve resim ya da fotograf 6nemli birer reklam
yapma aracidir. Marka imajinin yerlestigi giinlimiizde miitesebbisin malin hangi tiiketici
tabakasina hitap edecegini bilmesi ve tiiketici egilimlerini tespit etmek i¢in psikolojik,

sosyolojik ve iktisadi arastirmalarda bulunmasi gerekmektedir’*.

1.3. Ambalaj Tiirleri

Igindeki iiriine fiziksel ve kimyasal agidan uygun yapilarda diizenleme yapilmasi
zorunlulugu, ana malzemelerin yeni teknolojilerle islenerek farkli kullanimlarmi ortaya
cikarmakta, malzemelerde koruyuculuk ve raf Omrii agisindan fleksibilite
saglanmaktadir. Ana malzemeler dogrudan kullanildig1 gibi kendi aralarinda ya da
birbirileri ile baglanmak, bir ya da iki yiizeyine kaplama yapilmak suretiyle fleksible

ambalaj olarak kullanima sunulmaktadi®.

Imalatlarmda kullanilan hammaddelere gore temel olarak bes gruba ayrilan ambalaj

malzemeleri, asagida ana bagliklar halinde kisaca agiklanmaistir.

2 Ambalajin Fonksiyonlari, www.ambalajrehberi.com.tr/files/documents/1174897353829.doc, s.2-3.
(15.03.2011).

» MEGEP (Mesleki Egitim ve Ogretim Sisteminin Giiglendirilmesi Projesi) Gida Teknolojisi Cay
Uretimi ve isleme Dokme Cay Ambalajlama, Ankara: Milli Egitim Bakanligi, 2008, s.25.
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1.3.1. Plastik Ambalaj

Petrol ve petrol tiirevlerinden elde edilen plastik ambalaj, 6zellikle gida sektoriinde en

biiyiik gelisme potansiyeline sahip iirlin olarak degerlendirilmektedir. Hafif olmasi,

istenilen seklin kolayca verilmesi, renk ve baski konusunda elverisli olmas1 ve ucuz

olmas1 nedeniyle ambalajlamada tercih edilen bir maddedir. Plastik ambalajlarin degisik

tiirleri bulunmaktadir®®. Genelde kullanilan 7 tiir plastik teshis etme kodu vardir. Sekil

I’de plastiklerin tanimlanmasinda kullanilan kodlar ve isimleri verilmektedir. Bunlar,

polietilen terfelat (PET veya PETE veya PE), yiiksek yogunluklu polietilen (HDPE),

polivinil kloriir (PVC), diisiik yogunluklu polietilen (LDPE), polipropilen (PP),

polistiren (PS) ve digerleridir®’.

Doniisim No:

Kisaltma

Polimer ismi

Kullanimi

N,
oy

PETE

PETE ya da
PET

FPolietilen Terefitalat

Poliester fiberler, film, elyaf, kopik, sise, kati cisim

A
A

HDPE

Yiksek yogunluklu polietilen

Tasinmaya elverish kaplanin yapimi, ¢esitli siseler,
cantalar, oyun alani malzemelen

A
(A

Polivinil kloriir

Cit ve parmaklik malzemeleri, yiyecek digi siseler

.
A}

LDPE

DYPE

Dusik yodunluklu polietilen

Sera dartiisi, film, ambalaj, elektrik sanayi

2y
(A

PP

Paolipropilen

Plastik sise, elektrik sanayi, mutfak esyasi

Y
(A

PS

Polistiren

Oyuncak, video kaset, tepsiler, yalitim malzemeleri

72y
A

OTHER

Diger

Akrilik, polikarbonat, naylon
dahil diger plastikler

Sekil 1. Plastiklerin Tanimlanmasinda Kullanilan Kodlar

* MEGEP, a.g.e., s.31.
?7 Funda Sevecan ve Songiil A. Vaizoglu “PET ve Geri Déniisiimii”, TSK Koruyucu Hekimlik Biilteni,
C. 6,8S.4,(2007), s.25.
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1.3.2. Kagit — Karton Ambalaj

Kagit ucuz ve islenmesi kolay olmasi nedeniyle ambalaj maddeleri ig¢inde tercih

siralamasinda ilk siwrada yer almaktadir. Kagida dayali ambala; {irtinleri genel anlamda

kagit ambalajlar, karton ambalajlar ve oluklu mukavva ambalajlar olarak {i¢ grupta

toplanir.

Kagit Ambalajlar: Kagit ambalajlar genel olarak odun, yillik bitki ve atik kagit
gibi hammaddelerden kimyasal, yar1 kimyasal ve mekanik yollarla elde edilen
hamurlarin (elyaf karisimi) dovme, kesme, sacaklandirma ve temizleme gibi
islemlere tabi tutularak dolgu ve sartlandirma maddeleri ilave edilerek elek lizerinde
saftha olusturulmasi, kurutulmasi ve uygun ebatta kesilmesi islemleri sonucunda

uretilirler.

Karton Ambalajlar: Dogal, yenilebilir, dayanikli bir madde olan seliiloz bazl
karton ambalajlar, baslangicta odundan elde edilen yeni liflerle ya da geri
doniisimden elde edilen liflerle iretilebilmekte olup, gerek ¢evre kosullarma
gerekse taleplere istenildigi gibi cevap verebilen ambalaj malzemeleridir. En 6nemli
avantajlar1 parlak ve diizgiin bir yiizeye sahip olmasi, diger ambalaj tiirlerine gore
daha ucuz olmasi, cesitli bigim ve boyutta iiretilebilmesi, hafifligi bos olarak

tasinmada istifleme kolaylig1 ve sunumda farkli olanaklar saglayabilmesidir®.

Oluklu Mukavva Ambalajlar: Oluklu mukavva, mal ve esyalarin korunmasi ve
paketlenmesi ihtiyact nedeni ile yeni bir kagit kullanimi olarak ortaya ¢ikmistir.
Hammaddesi olan kigidin yeniden {iretilebilen, yeniden kullanilabilen ve geri
dontistiiriilebilen bir madde olmasi dolayisiyla ¢evre uyumu en yiiksek olan bir

ambalaj tiirii olarak tanimlanabilir®.

* Fulya Bayraktar, Kagida Dayali Ambalaj Malzemeleri Sektor Arastirmasi, Ankara: Tiirkiye
Kalkimma Bankas1 A.S., 2004, s.8.
% Mustafa Oztiirk, Plastikler ve Geri Kazamlmasi, {stanbul: Cevre Bakanligi Miistesar Yrd., 2005
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1.3.3. Metal Ambalaj

Ambalaj endiistrisinde en yogun olarak kullanilan metaller teneke ve aliiminyumdur.
Teneke, kalay ile kaplanmis yumusak sactan bir levhadir. Teneke kutunun en yaygin
kullanim alan1 gida sanayicinde konserveciliktir. Son yillarda hediyelik esyanin
pazarlanmasinda da teneke kutular yogun olarak kullanilmaya baglanmistir. Ayrica,
fantezi teneke kutular mutfak aksesuari, ¢ay, sekerleme, kurabiye kutular1 olarak yaygin
bir kullanim alani bulmustur. Aliiminyum ambalaj malzemelerinin bir ambalaj maddesi
olarak kullanimi da son yillarda hizla artmistir. Hafif, pasa mukavim, kalay ve boya
gerektirmeyen, 1sitmaya elverisli ve isi bitince atilan bu kaplar hazir yemekler i¢in
idealdir. Aliiminyum, sikilabilir metal tiiplerin imalatinda da O6nemli bir yer

tutmaktadir®®.

1.3.4. Cam Ambalaj

Cam ambalaj, bilinen en eski ambalaj tiirlerinden birisidir. Cam, silisli kumun ¢esitli
katkir maddeleri eklenerek belirli sicakliklarda eritilmesinden olusmaktadir. Cam, 151k
gecirgenligi, dayanikliligi, sivilarla reaksiyona girmemesi (inert olusu), 1siya karsi
direnci, sicakken sekillendirme kolayligi, 1s1 degisimlerinden az etkilenmesi v.b.
sebeplerden dolayr giinliik yasantimizin pek ¢ok alaninda kullanilmaktadir®'. Geri
doniisiimiin 6nem kazandig1 giiniimiizde, cam ambalaj 6zellikle gida sektdriinde dnemi
artan bir iriindiir. Diger maddelerle karismamasi, i¢cinin goriilebilmesi, katiligi, tekrar
temizlenip kullanilabilmesi nedeniyle diger ambalaj liriinleriyle ikame edilememektedir.
Cam ambalajlarda bozulabilecek maddeler tasinmaktadir. ileri teknolojiler kullanilarak,
cam ambalajin agirliginin azaltilmasi, i¢ hacminin genisletilmesi ve renklendirilmesine

yonelik ¢aligmalar yapilmaktadir.

1.3.5. Ahsap Ambalaj

Ahsap kutu, kafes sandiklar, isletme ici istifleme ve lojistikte kullanilan standart ya da

standart dis1 paletler, monte ya da demonte edilebilen nakliye sandiklar1 ile

30 Bayraktar, a.g.e., s.12-13.
31 Oztiirk, a.g.e., 5.19.
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konteynerlerden olusan ahsap ambalajin malzemesi odundur. Kerestenin yogunlugu

0,32 gr/m3 m® *ten, 1,15 gr/ m’m’’

e kadar degigsmektedir. Saglamlik ve dayaniklilik
acisindan ahsap ambalaj, nem miktar1 % 20’yi ge¢meyen keresteden iretilmelidir.
Oluklu mukavva ve plastik ambalajlar gibi itkame mallarin ahsaba oranla hafif olusu
nakliye masraflarinda tasarruf saglamakta ve ahsap ambalaj talebi nispi olarak
azalmakla birlikte, ahsap ambalaj 6zellikle i¢ piyasada defalarca kullanilabilmesi ve
ucuz olmas1 sebebiyle Ozellikle gida sanayinde daha c¢ok tasima amaciyla

kullanilmaktadir™?.

1.4. Ambalajin Uriin Uzerindeki Etkileri

Bugiin iiretimi tamamlayan bir sektor olarak ambalaj, grafik iiriinler i¢inde de onemli
bir yer tutmaktadir. Ekonominin disa acilma ¢abalar1 olduk¢a yeni olan iilkemizde,
pazarina yabanci irlinlerin de girmesiyle ambalaj hem fonksiyonel, hem estetik hem
teknik kaygilar tasiyan bir sektdr olma yolundadwr. Tiketiciye ulasana kadar gecen
siirecte iiretilen bir malin ambalaji, isveren, matbaa ve tasarimci tgliisiiniin birlikte

calismalariyla olusur veya olusmalidir™.

Ambalaj, iirlinlin satin alinmasindan kullanilincaya kadar iiriinle birlikte oldugundan,
inanilmaz derecede 6nemli bir pazarlama elemanidir. Ambalaj {liriine giizel bir goriiniim
vermekte, degisik teshir yOntemleriyle iriliniin diger rakiplerinden ayrilmasini
saglamaktadir. Ozellikle gelismis iilkelere yapilan ihracatta, ambalajmn kusursuz
olmasina ayr1 bir 6zen gosterilmelidir. Baz1 iilkelerde, ambalaj ve etiketlendirilmesi

konusunda ¢ok siki1 kurallar vardir.

Ihracat¢min mutlaka iiriiniin ithalat¢isiyla, dzellikle de gida, ¢abuk bozulabilir ve
tehlikeli triinlerin alicistyla iligki kurarak tasima ambalajinda istenilen bilgileri
O0grenmesi ve tavsiyelerini almasi gerekmektedir. Dogru bir tiiketici ambalajinin
belirlenebilmesi i¢in, ihracat¢inin pazar hakkinda ve de pazardaki tiiketici tercihleri

hakkinda bilgi edinmesi gerekmektedir’*.

2 MEGEP, a.g.e., s.30. )
33 Hakan Sarthan, “Ambalaj, Ambalaj Uriiniin Kimligidir”, Grafik Sanat1 Dergisi, S.10. (b.t.), s.1.
*DTM, a.g.e., s.170.
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Etkili bir iletisim, saf ve istikrarli olmalidir. Bu nedenle marka kimligi iiriin ya da {iriin
cesitleri diizeyinde hatirlanan tiim bilesenleri ve temel 06zelliklerini tasimalidir.
Ambalajin formu, rengi, iizerideki bilgilerin ele almisi, {irtin/deger iligkisi baglaminda
var olan tavri ortaya koyar. “Ambalajin satisinda olumlu sonuglar dogurmasi igin;
driiniin  hedef kitlesine gore uygun bir tasarim yapilmasma, iriin kimligine
uygunluguna, rakip marka ambalajlarina kars1 istiinliikk saglamasina ve kurum

kimligiyle biitlinlesmesi gerekir.

Ambalaj tirtiniin kimligidir, bu 6yle kimliktir ki tiiketiciye kendini(iiriinii) anlatabilsin,
almaya 0zendirsin, Uriinii bozulmadan muhafaza etsin, kolay kullanilsin ve az yer isgal
etsin, iste bu dzellikler ambalajin tasarimdaki ilkelerini olusturmaktadir Uriin-ambalaj
iligkisi form agisindan ele alindiginda, salt islevin birtakim Ozelliklerin iletisime
yansimalar1 ve birlikte ele almmalar1 ise sik karsilasilan bir durumdur. Gelistirilen
teknik Ozelliklerin hemen hepsi, tiriiniin tliketiciye ulagsmasinda zincir olusturan
halkanin en saglikli, en ekonomik ve en dayanikli olmasini saglamak i¢in tasarlanmis ve

gelistirilmistir.

Diinyada hizla gelisen ve gelismeye devam eden endiistri artik diinyayr geri doniisii
olmayan bir yola sokmaya baslamistir. Bu sebeple tasarimin ve {iretimin biitiin
evrelerinde bu geligsmeler diisiiniilmeli, dogaya zarar vermeyen ve tekrar kullanilabilme

ozellige sahip malzemeye yonlendirilmelidir®.

1.5. Ambalaj ve Cevre

Artan niifus, yasam standartlarmin yilikselmesi, kentlesme gibi olgularin sonucunda
ambalajlanmis gida maddelerine olan ihtiya¢ artmaktadir. Ambalajlar i¢inde en bol
kullanilan1 ucuzlugu ve hafifligi nedeni ile plastikler olmaktadir. Geligsmis iilkelerdeki

bilingli tiiketiciler evsel atiklar1 en kolay sekilde kaynaginda ayristirarak ambalaj

3 flter Alkan, “Kurumsal Kimligin Ambalaj Tasarimma Etkileri”, (Yeditepe Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii Yiiksek Lisans Tezi), Istanbul, 2009, s. 97.
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atiklarin1 ekonomiye yeniden kazandirmaktadirlar. Boylece en sik kullanilan plastiklerin

toprak, hava ve su ortamina, canlilara zarar vermesi onlenmektedir’®.

Ambalajlamada kullanilan malzemelerin kit veya azalmakta olan bir kaynaktan mi1 elde
edildigi; ambalaj malzemesinin iiretiminde enerji kullaniminin ne diizeyde oldugu;
ambalaj tasariminin, bu malzemelerin yeniden kullannmim veya gori doniisiimiinii
kolaylastiracak bicimde olup olmadigi; ambalajlamada kullanilan malzemelerin
herhangi bir bilesiminin, geri doniisiim siireci i¢in zorluk yaratip yaratmadigi, dikkat

edilmesi gereken konulan olusturmaktadir®”’.

Ambalajin kismen veya tamamen atilabilecek veya geri doniisiimlii bir malzemeden
olugmas1 gerekmektedir. Diinyada her alanda goriilen sanayi gelismesine paralel olarak
ambalaj maddelerinin Uretimi ve tiikketimi de anmaktadir. Ambalaj bir yandan refah
diizeyi ve gelismenin gostergesi sayilirken, diger taraftan bu malzemelerin atiklari,
onemli bir ¢cevre kirlenmesi kaynagidir. Ancak ambalajin geri donerek yeniden dolum
ve hammadde olarak yeniden kullanim 6zelligi vardir. Burada kullanilan sistem ve
yontemlere "ambalajin geri doniisiimii" denilmektedir. Iyi planlanmis bir ambalaj geri

déniistimii programinda asagidaki ilkelerin benimsenmesi gerekmektedir®.

Ambalajm hammaddesi tiretimi ve sekil verilmesi igslemlerinde, atik oram diisiik olan

teknolojiler se¢ilmelidir.

e Geri doniistim ile ¢evre kirlenmesi azaltilmalidir.
e Yeniden kullanim yoluyla kaynak tiiketimi azaltilmali ve enerji tasarrufu

saglanmalidir

Karton ambalaj gliniimiizde hem geri doniisiimlii, biyolojik ortamda yok olan bir madde
olarak, hem de biiyiik bir rekabetin ylriitiildiigli pazarda ¢ok hayati islevler iistlenen bir
pazarlama araci olarak Onem kazanmaktadir. Ambalajin koruyuculuk, kolaylik

(depolama, tasima, kullanim), tutundurma (reklam, motivasyon, 6zendirme) ve fiyat

% Tirkiye’de Ambalaj Atiklarmm Yarattigi Cevre Kirliligi Giderek Artiyor, http:/www.turk-
is.org/source.cms.docs/turkis.org.tr.ce/docs/file/cs103.pdf(15.03.2011).

*"nci Varinli, Pazarlamada Yeni Yaklasimlar, Ankara: Detay Yayinlari, 2006, s.42.

¥ Mert Uydaci, Yesil Pazarlama, istanbul: Tiirkmen Kitabevi, 2002, s.124-125.
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ayarlama fonksiyonlar1 ile bir {iriiniin pazarlama ve satis calismalarindaki etkisi,
pazarlama yoOneticileri tarafindan fark edilerek uluslararasi pazarlama faaliyetlerinde de
onemi artmustir. Karton ambalaj, diger ambalajlara gore kullanim kolayligi, ekonomik
olusu gibi avantajlarinin yani sira, geri doniisiim 6zelligi ve ¢evre dostu olarak da dikkat

cekmektedir’.

Avrupa Birligi'nde ambalajlar ve ambalaj atiklar1 94/62 EC numarali 20 Aralik
1994°tekabul edilen direktifle diizenlenmektedir (Packaging and Packaging Waste
Directive). Bu direktif, Avrupa Birligi pazarinda biitiin ambalajlarin, direktifin 9.
maddesi uyarinca, temel gereksinimlerin ve agir metallerle ilgili sinirlamalarin
saglanmasiyla ilgilidir. Direktifin baskin amaci, iiye iilkelerin ambalaj ile Ilgili ulusal
yasalarini harmonize etmek ve boylece bir yandan ambalajli mallarin serbest dolagimini
engellemeyecek hale getirmek, diger yandan da ambalaj atiklarinin ¢evreye olumsuz
etkisini azaltmaktir. Onemli olan bir husus, direktifin pek ¢ok Avrupa Birligi pazarina
giren tiim ambalajlan icerecek sekilde, sadece gida ve benzeri ambalajlan degil,
endiistriyel, ticari ve evsel gereksinimler i¢in tasarlanmig tiim ambalajlan

4
kapsamasidir®.

Bilim adamlarmin verdigi isimle “Cevresel Yasam Dongiisii Analizi”, bir {riiniin
yasaminin her asamasinda ne kadar enerji ve hammadde kullandigim ve ne kadar atigin
ortaya ciktigim belirlemenin yoludur. Bu analizin baglica amaci, bir {iriiniin ya da
sirecin, kullanilan hammaddeler ve f{iretilen atiklar bakimindan cevreye etkisini

azaltmak i¢in nerelerde iyilestirme yapilabilecegini belirlemektir*'.

Yesil nokta uygulamasi ile ambalaj atiklarinin ¢evreyi kirletmesinin 6nlenmesi
amacglanmistir. Bu uygulamaya gore, ambalaj malzemelerinin ¢evreyi kirletmeyen,
dogaya zarar vermeyecek ve kullanim sonrasi yeniden degerlendirilebilir 6zellikte

maddeleri igerir olmasi1 gerekmektedir. Ayrica, Yesil Nokta uygulamasinda stropor

%% ismail Hakki Uzuntas, “Modern Pazarlama Ambalaj Yeri ve Onemi Giz Biskiivileri Gida Sanayi ve
Ticaret A.S. Ornegi ve Bir Anket Uygulamasi”, (Karadeniz Teknik Universitesi SBE Yaymlanmanmuis
Yiksek Lisans Tezi), Trabzon, 2006, s.60.

* Dogan Erberk, “Ambalaj Sanayicileri Dernegi Genel Sekreterinin Konusmasi”, Avrupa Birligi’ne
Giris Siirecinde Ambalaj Sektorii Semineri, 2004, s. 38.

* Ambalaj Hakkinda Ne Biliyorsunuz? Ambalaj Biilteni, Haziran Temmuz Agustos, 2004,
http://www.ambalaj.org.tr/ambalajhakkindanebiliyor.pdf, s.60-61. (15.03.2011).
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kullanimdan kaginilmasi ve bunun yerine karton kullanilmasi, bilesik ambalajlarda
malzemelerin  problemsiz sekilde ayrilmasinin saglanmasi, tiim plastiklerin
isaretlenmesi ve zehirli baski miirekkepleri ve agwr metal bilesiklerinin kesinlikle

kullanilmamasi gerekmemektedir **.

I Nisan 1992’den itibaren Almanya’ya yapilacak tiim ihracatlar i¢in, kullanilan oluklu
mukavvalar ve kutu ambalajlarinda “Resy Damgas1” zorunlulugu getirilmistir. Ayni
zorunlulugun 1.1.1993’ten itibaren tiim tiiketici ambalajlan icin de gecerli olmasi
kararlastirilmistir. Bu tiir ambalajlarda “Gruncr Punkt” (Yesil Nokia) damgasi olmasi
gerekmektedir. Bunlar ambalajin dogada kalici higbir madde igermedigini ve geri
doniisiimiiniin miimkiin oldugunu ifade eden sembollerdir. Cevko Yesil Nokta amblemi,
dreticinin, Ambalaj ve Ambalaj Atiklarinin Kontrolii Yonetmeligi uyarmca, geri
kazanim sorumlulugunu, Cevko Isbirligiyle yerine getirdigini gdsteren bir Isarettir. Geri
kazanilabilir ambalaj sembolii (Resy) ise geri kazanilabilir ambalajli {iriinlerin {izerinde

kullanilmaktadir™.

u;,lﬂ NE Py

oy
§ %

CEVIKO

Sekil 2.Yesil nokta (Der Griine Punkt) ve Cevko Yesil nokta Simgeleri

* Varinli, a.g.e., s.38.
* M. Ekim Sen, “Ambalaja Yonelik Tiiketici Tutumlar1 ve Bir Uygulama”, (Marmara Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi), Istanbul, 2007, s.52.
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GCEVKO

Sekil 3.Geri Kazamlabilir Ambalaj (Resy) ve Cevko Vakfi Uyelik Sembolleri

1.6. Ambalajin Kullanim Alanlan

Degisen diinya kosullan ve teknolojik gelismeler insan hayatinda bir¢cok seyi

degistirdigi gibi, ambalaj sektoriiniin gelismesini de bir o kadar etkilemistir.

Gilinlimiizde tiiketici kitle aldig1 triinleri saglam, korunabilir, kolay kullanilabilir ve
farklh bir tasarimla gormek istiyor. Bu durum ambalajmn kullanim sektdrlerini harekete
geciriyor ve ambalajlamada her gecen giin farkli formlar, tasarimlar, farkli malzemeler

ve kullanim bigimleri gelistiriliyor.

Insanin hayat standardinin yiikselmesi, gelir diizeyi, sosyal ve kiiltiirel yasantisinmn
degismesiyle Uriinlerin kendilerim yenileme cabalar1 da hizlaniyor. Bu dogrultuda

ambalajin kullanim sektorlerini belli bagliklar altinda siniflandirilabilinir:

Gida Sektoriinde Ambalaj: Ambalaj kullanimi, sektorler bazinda incelendiginde, gida
sektoriinin agirlikli bir yere sahip oldugu goriilmektedir. Gida sektorii tiiketicinin
birinci derecede ihtiyaglarim karsilayan bir sektor olmasiyla ve gelisen diinya pazarinda
biiyiik rekabetlerin dogmus olmas1 dolayisiyla ambalajlamada ¢ok ¢esitli malzeme ve
bi¢im kullanan bir alandir. Iletisim siirecinde reklamin biiyiik anlam arz etmesi gida
sektoriinde Ambalaj tasarimini zorunlu hale getirmistir. Artik market rafinda gida
irtinleri kendi reklamimi yapan bir iletisim araci gorevini Ustlenmistir. Gida

ambalajlanmasinda kullanilan materyaller ise ¢ok cesitlidir. Cam, plastik, metal ve kagit
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gibi materyaller agirhkli olarak bircok c¢esit ve sekilde gida ambalajlarinda
kullanilmaktadir*. Ancak Ornegin evvelce klasik ambalajlar arasinda yer alan camdan

yapilan agir siseler yerine bugiin ayn1 gorevi basari ile yerine getiren plastik siseler veya
kagit ve kartonun 1slanma, yirtilma ve hava sartlarina kars1 zayif kaldigi hallerde yine
suni maddeler ciimlesinden olan jelatin, karistirilmis selofan ve ¢ok cesitli plastikler
gibi daha gosterisli ve dayanikli ve her gecen giin kullanim alani genisliyen ambalaj
malzemelerinin kullanilmaya baslanmasi, ambalajin 6zellikle gida maddelerindeki

yerini ve 6nemini artirmus bulunmaktadir®.

Kimya Sektériinde Ambalaj: Kimya sanayi genis kapsamli bir sektdrdiir. Igine
kozmetik, ilag, deterjan v.b. kimyasal triinleri almaktadir. Kapsadigi biitiin iiriinlerin
ambalajlamalar1 glinimiiz pazarinda 6nemli bir yere sahiptir. Bu sektdrde de yine
materyal kullanim alam genistir. Ornek olarak kozmetik iiriinlerinde, ilag sanayinde
veya deterjan gibi maddelerde kagit, cam, plastik, metal gibi materyaller c¢ok

kullanilmaktadir.

Ambalaj tasariminin 6nemli oldugu bir sektordiir. Tiiketicinin ilgisini ¢cekmek ve satigini

gerceklestirmede ambalaj tasarimi en 6n planda yer alir*®.

Giyim - Tekstil - Deri Sektoriinde Ambalaj: Konuya biitiinsel olarak yaklasildiginda
insanini elbisesinin bile kisinin ambalaji oldugunu sdyleyebiliriz. Ayr1 bir konu olarak
tekstil, deri ve giyim sanayinin tasarimlar1 diginda, bu iiriinlerin ayrica ambalajlan
oldugunu biliyoruz. Refah diizeyi yiikselmis, ekonomik ve sosyolojik olarak ileri
diizeylere gelebilmis bir toplumda, bu sektordeki ambalajlamanin da 6nemi artmaktadir.
Marka imajmin dogurdugu ve paralelinde gelisen ambalaj tasariminda, hep daha etkili
olani, gilizeli ve farkli olan1 yaratma ve iiretme cabasi bu sektordeki ambalaj

tasarimlarini farkl boyutlara tagmmaistir.

* Ambalajin Kullanim Alanlari, www.ambalajrehberi.com.tr/files/documents/1174897481921.doc, s.3.
(15.03.2011).

45 Cakici,a.g.e.,s.9

% Ambalaj Uretimi Artik Evrenseldir, Ambalaj Arastirma Gelistirme inceleme Dergisi, Movenpic
Otelde Yapilan Yaratict Ambalaj Panelinden, Say1 22, (1995) , s.29.
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Elektrik, Elektronik Ara¢ Sektoriinde Ambalaj: Bu sektoriin kapsamina beyaz esya
ve elektronik aletler girmektedir. Biiylik boyutlu beyaz esyalarda genellikle koruyucu,
tastyicl ve depolama fonksiyonlarin1 gergeklestirebilecek ambalajlar diistiniilmektedir.
Ancak elektronik esyalarda (fon makinasi, mutfak robotu, iitii v.s.) boyutlarinin daha
kiigiik olmasi1 nedeniyle yukarida saydigimiz fonksiyonlarin disinda, rafta durdugu siire¢
icerisinde tanitimim yapabilecegi ve dikkat ¢cekecek ambalaj tasarimlar1 yapilmaktadir.

Bu sektorde genellikle esyalar1 koruyabilecek ve zarar gdérmesini engelleyecek

materyaller secilir. Plastik malzemeler, kartonlar gibi.

Diger Sektorlerde Ambalaj: Yukarida agiklana sektorler ambalajlamanin en ¢ok
kullanildig1 ve 6nemli oldugu sektorlerdir. Bunlarin disinda ambalajlama bir¢ok alanda
karsimiza c¢ikmaktadir. Diger sektorler adi altinda aldigimiz ambalajlama alanlarinda
ambalaj tasarimi nisbi olarak daha ikinci plandadir*’. Bu sektorleri su basliklar altinda

stralayabiliriz:

e Metalik iiriinler

e Enerji

e Tasmma araglari

e (Cam ve yap1 elemanlar1

e Agac ve mobilya

7 Ambalajm Kullanim Alanlari, www.ambalajrehberi.com.tr/files/documents/1174897481921.doc, s.3.
(15.03.2011).
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2. DUNYA’DA VE TURKIYE AMBALAJ SEKTORU

2.1. Diinya Ambalaj Tiiketimi

Diinya ambalaj sanayi pazar1 450 milyar dolar biiyiikliigiindedir ve her yil % 3,5
oraninda biiyliyerek 2014 yilinda 600 milyar dolara ulasacagi tahmin edilmektedir.
Pazarin % 36’sin1 kagit karton ambalaj, % 34 linii plastik ambalaj, % 17 metal ambalaj,
% 10 cam ambalaj olusturmaktadir. Ambalaj sanayi {irtinleri pek ¢ok sanayiye hizmet
vermektedir. Diinya ambalaj sanayi iiretiminin % 56’s1 gida ve icecek sektorleri
tarafindan kullanilmaktadir. Ambalaj tiiketiminin % 30’u Avrupa iilkeleri, % 28’1
Kuzey Amerika tilkeleri, % 27°s1 Asya llkeleri, % 7’si Latin Amerika iilkeleri, % 8’1

ise diger iilkelerde gergeklesmektedir48.

2.2. Diinya Ambalaj Sanayi Ihracati

2008 yili diinya ambalaj sanayi thracati yaklasik 229 milyar dolar olmustur. Diinya
ambalaj ihracatinin % 55’ini plastik ambalaj, % 31’ini kagit karton ambalaj
olusturmaktadir. Sirasiyla ihrag edilen diger ambalaj {iriin gruplari; metal, cam ve ahsap

ambalajlardir

Tablo 1. Diinya Ambalaj Sanayi fhracati (Milyon Dolar)

Ambalajlar 2004 2005 2006 2007 2008
Plastik(*) 79.270 89.710 102.000 117.255 125.986
Ahsap 2.518 2.574 2.851 3.505 3.620
Kagit ve Karton 51.717 54.042 59.536 68.472 71.124
Cam 5.014 5.210 6.016 7.265 8.087
Metal 8.266 9.432 11.180 13.887 14.541
Diger Ambalajlar | 3.114 3.631 4.087 4.783 5.158
Toplam 149.901 164.602 185.672 215.170 228.519

Kaynak: Songiil Bektasoglu, Ambalaj Sanayi, Ankara: T.C.Basbakanlik Disg Ticaret

Miistesarlig1 ihracati Gelistirme Etiid Merkezi Yayinlari, 2010, s.8.

*Songiil Bektasoglu, Ambalaj Sanayi, Ankara: T.C.Basbakanlik Dis Ticaret Miistesarligi fhracati

Gelistirme Etiid Merkezi Yaymnlari, 2010, s.8.




Diinyada en ¢ok ihracat yapilan ambalaj tirtinlerine bakildiginda (bkz. Tablo2) 2008 y1il1
verilerine gore ilk sirada toplam diinya ambalaj ihracati i¢cinde yaklasik %21°lik pay ile
plastikten yapilan levhalar yani plastik ambalaj hammaddeleri yer almaktadir. Diinya
ambalaj ihracatinda ikinci sirada ise % 18’lik pay ile plastik ambalajlarin tamamlayici
ogeleri olan plastik tipa, kapak ve kapsiiller bulunmaktadir. Plastik ambalaj yapiminda
kullanilan degisik sekilerdeki cesitli plastik hammaddelerinin toplam ihracatin %15ini
olusturmaktadir. Diinyadaki ambalaj hammadde, yar1 mamul ve mamul ihracatina
bakildiginda 2006-2008 yili araliginda siirekli artis gdsteren ve ihracatin %50’sinden
fazlasinin  Petro-kimyasal bir {riin olan plastik malzemelerin sahip oldugu
goriilmektedir. Diinya ambalaj ihracatinda bir diger 6nemli ihrag malzemesi ise kagit-
kartondan iiretilmis torba ve kilif benzeri ambalajlar ve kagit ambalaj iiretiminde
kullanilan malzemelerdir. Kagit ambalaj hammadde ve mamulleri toplam diinya
ambalaj ihracati i¢ginde %34’°liik hacme sahiptir. Dlinyada ambalaj ihracatinda en kii¢iik
pay ise cam damacana, sise, kavanoz, ¢anak, ilag tiipleri ve cam kaplara aittir.2008 y1l1
icin en biiylik ihracat artis1 %34 oraninda aliiminyum ambalajlarin ihracatinda olurken
thracat diisiisii %3 oraninda yapistirma suretiyle lretilen kagit ve karton ambalajlarin
thracatinda meydana gelmistir. 2008 yilinda yine sivi gazlar igin iiretilen aliminyum
kaplarin ihracatinda en yliksek artig goriilmekle birlikte degisik Olciilerle tiretilen kagit

esasli ambalajlarin ihracatinda kayda deger bir gelisme goriilmemistir.
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Tablo 2.Diinya Ambalaj Sanayi Uriinleri Thracati (Milyon Dolar)

Gtip Ambalaj Uriinleri 2006 2007 2008 Bagslica Thracatg1 Ulkeler ve %

no. Paylar

3919 Plastikten yapigkan levha, 11.633 13.441 14.658 Almanya(15),Japonya(14),
yaprak, serit, lam vb-diiz ABD(12),italya(8),Cin(7)
sekilde

3920 Plastikten diger levha, yaprak, 38.086 43.849 47.775 Cin(9), Almanya(7), ABD
pelikiil ve lamlar (7),Fransa(6),Giiney Kore(5)

3921 Plastikten diger levhalar, 16.311 19.004 19.619 Almanya(17), ABD(9),
yaprak, pelikiil, varak ve lamlar Italya(8), Japonya(6),Belcika(6)

3923 Esya tasima ambalaj1 i¢in 33.483 38.198 40.519 Cin(11), Almanya(11),
plastik mamulleri, tipa, kapak, ABD(10), Fransa(6), italya(4),
kapsiil

4415 Agagctan kutu, kafes, sandik vb 2.269 2.832 2.868 Almanya(11),Polonya(10),Cek
ambalajlar, kablo makarasi vb Cum.(7),Bel¢ika(7),Fransa(5)

4416 Agagctan varil, fig1, kova, gerdel, | 582 673 752 Fransa(67),ABD(17), ispanya
diger ficic1 egyast ve aksami (4), Macaristan(2), Romanya(1)

4804 Kraft kagit ve kartonlar- 9.690 11.432 11.673 ABD(26),Isve¢(20),Kanada(7),
stvanmamis- rulo veya tabaka Finlandiya(4),Ispanya(5)
halinde

4805 Diger stvanmamis kagit ve 7.312 8.849 9.064 Almanya(27), Fransa(8), ABD
kartonlar (rulo veya tabaka) (6), Finlandiya(6), ispanya(5)

4806 Bitkisel parsomen, yag gecir- 1.281 1.428 1.437 Finlandiya(22), Fransa(19)
mez kagit,aydinger,kristal kagit Italya(16), Almanya(7),

Isveg(6),

4807 Sadece yapistirma suretiyle elde | 719 792 853 Hollanda(45), Almanya(12),

edilen kagit, karton Fransa (5), Finlandiya(5), ABD
4,

4808 Oluklu kagit ve kartonlar; 1.271 1.496 1.502 ABD(18), Almanya(17), Fransa
krepe, kirmali, kabartmali (13),Cek Cum.(6), Italya(4),
kagitlar

4811 Kagit, karton, seliiloz vatka ve 14.451 16.506 17.366 Almanya(22), ABD(12), Fransa
elyaftan tabakalar (6), Japonya(5), Finlandiya(5),

4817 Kagit ve kartondan zarflar, 1.154 1.309 1.238 Almanya(15), Cin(8), ABD(8),
mektup kartlari, kartpostallar vb Fransa(7),Hong kong(5)
Kagit-karton vb esaslh kutu, 14.536 16.881 17.713 Almanya(18), ABD(9), Cin(8),

4819 kilif,torba vb egya Italya(6), Hollanda(5),

4821 Kagit ve kartondan her cins 3.741 4.199 4.358 ABD(12), Hong kong(11),
etiketler Almanya(11), Cin(8), italya(5),

4823 Diger 6lgiistine gore kesilmis 5.377 5.578 5.916 Cin(13), Almanya(12),
kagit vb.kagit esash esyalar ABD(12), italya(8),Ingiltere(6)

6305 Esya ambalajinda kullanilan 2.485 2.758 3.413 Cin(40),Tiirkiye(10),Hindistan
cuvallar ve torbalar (6)Vietnam(3),Banglades(3)

7010 Cam damacana, sise, kavanoz, 6.016 7.265 8.087 Almanya(14), Fransa(12),
canak, ilag tiipleri,cam kaplar Italya(10), Cin(8),Portekiz(6)

7309 Demir-gelik depolar, sarniglar, 2.899 3.918 3.955 Italya(16), ABD(10), Almanya
kiivler-hacmi 300 It den fazla (9), Fransa(6),Gliney Kore(4)

7310 Demir-gelik tanklar, vani, fig1, 4.461 5.294 5.675 Almanya(16), Cin(7), italya
kutular-hacmi 300 It den fazla (7),ABD(7), Ispanya(7)

7612 Aliminyum 3.550 4.350 4.548 Almanya(18), Fransa(8),
fig1,varil,bidon,kutu vb kaplar- ABD(7),Polonya(4),Cek
hacmi<300It Cum.(4)

7613 Sikistirilmus, sivi gazlar igin 268 324 361 ABD(28), ingiltere(23), Fransa
alliminyum kaplar (15), Cin(8),Almanya(6),

8309 Ad1 metalden tipa, kapak, 4.087 4.783 5.158 Almanya(14), italya(12), Fransa
kapsiil, miihiir kursunlari vb (9), ABD(9), Ingiltere(5)
Ambalaj Uriinleri Toplami 185.672 | 215.170 | 228.519

Kaynak: Songiil Bektasoglu, Ambalaj Sanayi, Ankara: T.C.Basbakanlik Dis Ticaret
Miistesarlig1 [hracat1 Gelistirme Etiid Merkezi Yaymlari, 2010, s.9.
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Diinyanm en biiyiik ambalaj ihracat¢i lilkeleri AB tilkeleri, ABD ve Japonya’dir. Son

yillarda s6z konusu iilkeler arasinda Cin de yer almaya baslamistir.

Tablo 3.Ulkeler itibariyle Diinya Ambalaj Sanayi Thracati (Milyon Dolar)

Ulkeler 2006 2007 2008
Genel Toplam 185.672 215.170 228.519
Almanya 27.209 30.991 33.732
ABD 20.394 21.618 23.105
Cin 10.463 12.932 14.753
Italya 11.125 13.218 13.961
Fransa 10.160 11.792 12.430
Japonya 9.210 10.254 11.529
Belgika 6.954 8.043 8.707
Hollanda 6.711 7.691 7.557
Kanada 7.141 7.210 7.268
Ingiltere 6.154 7.051 6.999
Isveg 4.514 5.236 5.617
Avusturya 3.945 4.831 5.416
Ispanya 4.888 6.267 5.270
Tayvan 3.540 4.124 4.367
Gliney Kore 3.844 4.386 4.292
Polonya 3.318 4.340 4.133
Hong Kong 3.686 3.782 3.608
Isvigre 2.828 3.279 3.547
Finlandiya 2.942 3.357 3.536
Cek Cumhuriyeti | 2.098 2.749 3.169
Meksika 2.971 3.122 3.120
Malezya 2.009 2.436 2.749
Tayland 1.879 2.186 2.575
Danimarka 2.093 2.265 2.436
Tirkiye 1.569 1.960 2.368
Singapur 1.473 1.642 1.932
Portekiz 1.192 1.527 1.723
Hindistan 1.117 1.196 1.578

Kaynak: Songiil Bektasoglu, Ambalaj Sanayi, Ankara: T.C.Basbakanlik Disg Ticaret
Miistesarlig1 Thracat1 Gelistirme Etiid Merkezi Yayinlari, 2010, s.10.
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2.3. Diinya Ambalaj Sanayi Ithalat

Diinya ambalaj sanayi ithalat1 2008 yilinda 229 milyar dolar olmustur. Diinya toplam
ambalaj ithalatinin % 54’lnii plastik ambalajlar, % 33’iinii kagit-karton ambalajlar, %
6’sin1 metal ambalajlar, % 3’linli cam ambalajlar ve % 2’sini ahsap ambalajlar

olusturmaktadir®.

Tablo 4.Diinya Ambalaj Sanayi ithalati (Milyon Dolar)

Ambalajlar(Milyon Dolar) | 2004 2005 2006 2007 2008
Plastik(*) 79.540 | 90.305 100.790 | 116.050 | 124.966
Ahsap 2.285 2.381 2.647 3.336 3.587
Kagit ve Karton 53.278 | 55.854 60.614 | 69.693 73.644
Cam 4917 5.192 5.676 7.149 8.164
Metal 7.938 8.864 10.017 | 12.727 13.936
Diger Ambalajlar 3.011 3.562 3.912 4.566 5.184
Toplam 150.972 | 166.160 183.660 | 213.525 | 229.483

Kaynak: Songiil Bektasoglu, Ambalaj Sanayi, T.C.Basbakanlik Ankara: Dis Ticaret
Miistesarlig1 [hracat1 Gelistirme Etiid Merkezi Yaymlari, 2010, s.11.

Diinya ambalaj ve ambalaj iiretiminde kullanilan malzemelerin ithalat rakamlarina
bakildiginda da 2008 yili itibariyle plastik ambalaj hammadde, yar1 mamul ve
mamullerinin ithalat1 diinya toplam ambalaj ithalatinin yaklasik %50 sini
olusturmaktadir. Diinya ambala;j ithalatinda kagit ve tiirevi ambalajlar %38’lik pay ile

ikinci sirada yer alirken cam ambalaj ithalatin toplam diinya ithalat1 i¢inde en kiiciik

hacme sahip ambalaj ¢esididir.

Diinya ambalaj yar1 mamul ve mamul ithalatinda 2008 yilinda en biiyiik artis Adi
metalden tipa, kapak, kapsiil, miihiir kursunlar1 vb, gibi ambalajlarin ithalatinda
gerceklesirken, sadece yapistirma suretiyle olusturulan kagit ambalajlarin ithalat

oraninda kayda deger bir artig gériilmemistir.

* Bektasoglu, a.g.e., s.11.
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Tablo 5.Diinya Ambalaj Sanayi Uriinleri ithalati, (Milyon Dolar)

Gtip | Ambalaj Uriinleri 2006 2007 2008 Bagslica Ithalatg1 Ulkeler ve %
No. Paylar
3919 | Plastikten yapiskan levha, yaprak, 11.899 13.873 14.912 Cin(10),Almanya(8),ABD(5),
serit,lam vb-diiz sekilde Fransa(5),Meksika(5),
3920 | Plastikten diger levha, yaprak, 36.396 | 41.809 46.144 Cin(9), ABD(79), Almanya (7),
pelikiil ve lamlar Fransa(6),Giliney Kore(5)
3921 | Plastikten diger levhalar, yaprak, 16.126 18.571 19.194 ABD(8), Almanya(8), Fransa
pelikiil, varak ve lamlar (7), Cin(6), Ingiltere(4),
3923 | Esya tasima ambalaji igin plastik 34.020 | 39.105 41.544 ABD(14), Almanya(7),
mamulleri, tipa,kapak,kapsiil Fransa(7), Ingiltere(6),
Meksika(5),
4415 | Agagtan kutu, kafes,sandik vb 2.131 2.714 2.850 Almanya(17), Fransa(12),
ambalajlar,kablo makaras1 vb Belcika(8), Italya(6), ABD(5),
4416 | Agagtan varil, fig1, kova,g 516 622 737 ABD(32), ingiltere(11), Ispanya
erdel,diger figici esyas1 ve aksamu (9), Avustralya (6),Fransa(6),
4804 | Kraft kagit ve kartonlar- 9.988 11.666 12.251 Almanya(11), Italya(8), ABD(6),
stvanmamis-rulo veya tabaka Meksika(5), Cin(5),
halinde
4805 | Diger stivanmamis kagit ve 7.283 8.813 9.164 Almanya(8), Fransa(79),
kartonlar (rulo veya tabaka) Polonya(7),Belcika(6), ABD(S),
4806 | Bitkisel parsomen,yag gegir-mez 1.270 1.400 1.521 Almanya(11), Ingiltere(9),
kagit,aydinger,kristal kagit Fransa(8), ABD(8),italya(5),
4807 | Sadece yapistirma suretiyle elde 682 735 763 Almanya(12), Ingiltere(9),
edilen kagit,karton Belgika(9),ABD(6),Fransa(6),
4808 | Oluklu kagit ve kartonlar; krepe, 1.291 1.570 1.575 Meksika(11), Almanya(6),
kirmali,kabartmalr kagitlar Fransa(6), Bel¢ika(6),
Hollanda(6)
4811 | Kagit, karton,seliiloz vatka ve 14.871 16.975 17.917 ABD(9), Almanya(7), Fransa(5)
elyaftan tabakalar Cin(5), Italya(4),
4817 | Kagit ve kartondan zarflar, mektup 1.163 1.273 1.299 Ingiltere(13), ABD(10),
kartlari, kartpostallar vb Almanya (8), Fransa(7),
Hollanda (5),
Kagit-karton vb esaslh kutu, 14.437 16.867 18.225 ABD(11), Fransa(10), Almanya
4819 | kilifitorba vb esya (7), Meksika(6), Ingiltere(5),
4821 | Kagit ve kartondan her cins etiketler | 3.856 4.362 4.618 Cin(7), ABD(7), Fransa(7),
Meksika(6), Hong kong(6),
4823 | Diger Olgiisline gore kesilmis kagit 5.772 6.030 6.309 ABD(12), Almanya(7), Ingiltere
vb; kagit esasli esyalar (6),Kanada(6), Meksika(5),
6305 | Esya ambalajinda kullanilan 2.349 2.691 3.171 ABD(15),Japonya(9), Almanya
¢uvallar ve torbalar (7), Fransa(6), ingiltere(4),
7010 | Cam damacana, sise, kavanoz, 5.676 7.149 8.164 ABD(13), Fransa(12),
canak, ilag tiipleri, cam kaplar Ispanya(6), italya(5),Belgika(5)
7309 | Demir-gelik depolar, sarniglar, 1.954 2.874 3.510 ABD(9), Norveg(6),
kiivler-hacmi 300 It den fazla Almanya(6), Katar(4), Fransa(3),
7310 | Demir-gelik tanklar, vani, fi¢i, 4.321 5.199 5.446 Fransa(10), Belgika(9), ABD(8),
kutular-hacmi 300 It den fazla Almanya(8), Hollanda(8)
7612 | Aliiminyum fig1, varil, bidon, kutu 3.507 4.353 4.649 Almanya(6),Hollanda(6),
vb kaplar-hacmi<3001t ABD(5),Fransa(5), Belgika(5)
7613 | Sikistirtlmus, sivi gazlar igin 234 301 330 Almanya(16), Umman (8),
aliiminyum kaplar Kanada(6) Ingiltere(6), ABD(6),
8309 | Adi metalden tipa, kapak, kapsiil, 3.913 4.567 5.184 Fransa(8), ABD(8), ispanya(5),
miihiir kursunlar vb Ingiltere(5), Hollanda(5),
Ambalaj Uriinleri Toplam1 183.660 | 213.525 | 229.483

Kaynak: Songiil Bektasoglu, Ambalaj Sanayi, Ankara: T.C.Basbakanlik Dis Ticaret
Miistesarlig1 Thracati Gelistirme Etiid Merkezi Yaymlari, 2010, s.9
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Tablo 6 incelendiginde; Diinyanin en biliyiilk ambalaj ithalatci iilkeleri sirasiyla ABD,
Almanya, Fransa, Ingiltere, Cin, Belcika, Meksika, Kanada, Italya ve ispanya oldugu

goriilmektedir.

Tablo 6.Ulkeler itibariyle Diinya Ambalaj Sanayi ithalati (Milyon Dolar)

Ulkeler 2006 2007 2008
Genel Toplam 183.660 213.525 229.483
ABD 19.463 20.376 21.057
Almanya 13.272 15.129 16.776
Fransa 11.546 13.949 15.154
Ingiltere 9.650 11.095 10.779
Cin 8.711 9.921 10.478
Belgika 6.815 8.004 8.738
Meksika 8.561 8.921 8.530
Kanada 7.070 7.519 7.892
Italya 6.175 7.264 7.695
Ispanya 5.699 6.829 7.219
Hollanda 5.691 6.813 7.156
Japonya 4.547 4.787 5.433
Polonya 3.876 5.074 5.338
Isvigre 3.061 3.738 4.320
Gliney Kore 3.435 4.183 4.284
Rusya Federasyonu 2.796 3.551 4.227
Avusturya 2.984 3.621 4.048
Hong Kong 3.624 3.753 3.763
Tayvan 3.109 3.418 3.557
Cek Cumbhuriyeti 2.321 2915 3.336
Danimarka 2.465 2.902 3.278
Isveg 2.242 2.688 2.945
Avustralya 2.018 2.356 2.705
Tirkiye 1.872 2.215 2.358
Tayland 1.750 1.951 2.326
Singapur 1.705 1.827 2.066
Norveg 1.326 1.587 1.993
Malezya 1.580 1.760 1.843

Kaynak: Songiil Bektasoglu, Ambalaj Sanayi, Ankara: T.C.Bagbakanlik Dis Ticaret
Miistesarlig1 Ihracati Gelistirme Etiid Merkezi Yaymlari, 2010, s.10
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2.4. Tiirkiye Ambalaj Sektoriiniin Gelisimi

Tiirkiye’de mevcut ve son yillarda gelisme e@ilimi gosteren sanayi dallarinda tiretilen
cesitli tarim ve gida iriinleri ile diger gida dig1 dirlinlerin amaca yonelik
pazarlanmasinda, Ozellikle ihra¢ mallarinda ambalaj; giderek ¢ok oOnemli bir yer
tutmaktadir. Bu arada, son birka¢ yildir igindeki nihai {iriiniin bagli bulundugu iretim
sektorlerinde yaganan ekonomik durgunluk her ne kadar ambalaj sektoriine de yansimig
olsa da tlilkemizde ambalajda gelismeler, kalite arttrma ¢aligmalari, kullanilan ana ve
yardimc1 maddelerde uygulanmaya baglayan rasyonalizasyon ve ¢evreye uyum
Onlemleri diinya pazarlarinda, oOzellikle gelismis {ilkelerde oldugu gibi devam

etmektedir’’.

Ulkemizde de gerek tiiketicilerin yasam tarzlarinda meydana gelen degisimler, gerek
teknolojik alanda ve pazarlama alaninda ki degisimler sonucunda firmalar iiriin
ambalajm1 etkili bir pazarlama aracit olarak kullanmaktadir. Degisen ¢evresel ve

ekonomik kosullar icerisinde ambalajlamanin 6nemi gittikge artmaktadir’'.

Tiirkiye’de ki ambalaj sektoriinii gelisimi asagida verilmistir;

e 1960’1 yillarda Tiirkiye’deki ambalaj malzemeleri kagit, karton, selofan, cam ve
ahsaptan olusuyordu. Ihracatta tahta kutu ve sandiklar ile jiit ¢uvallar kullaniliyor,

bunlarin disindaki ambalajlar maliyeti artiran liikks malzemeler olarak goriiliiyordu.

e 1970’Li yillarla birlikte ambalaj sanayinin 6zellikle de ihracattaki 6nemi kavrandi.
Ayni donemde pek cok iilkenin ambalajlama enstitiisi oldugu biliniyordu.
Ulkemizde de 1977 yilinda Ambalaj Arastirma Merkezi’nin kurulmas1 ¢alismalari
basladi. Tirkiye’ de ambalaj sektoriiniin ilk gelisimi teneke kutu dalinda oldu. Bu
donemde ilk kez kendi lriinlerini ambalajlamak icin ambalaj iiretimi yapan

isletmelerin disinda yalnizca ambalaj iireten isletmeler kurulmaya basladi. Teneke

%% Tiirkiye’de Ambalaj Sanayi ve Pazari, Ambalaj 2009, Sempozyumu,
http://www.ambalaj2009sempozyumu.org/ambalaj/turkiyede-ambalaj-sanayi-ve-pazari(20.04.2011)

>l Abdullah Okumus, Eyyiip Yaras ve Tiilay Yeniceri, “Tiiketicilerin Ambalaja iliskin Tutum ve
Davraniglarmi Belirlemeye Y onelik Bir Calisma”, 8.Ulusal Pazarlama Kongresi, 2003, s. 256.
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kutu alaninda yasanan bu gelisme daha sonra karton ambalaj ve plastik ambalaj

alanlarma da yayild.

e 1980’li yillarin basinda ise iilkemizde ilk kez pet sise iiretilmeye basladi. Su
ambalajlamada kullanilmaya baslanan pet siseler ¢ok kisa siire icinde sivi gida
maddelerinin ambalajlanmasinda yaygin halde kullanilir hale geldi. Bu durum ¢ok
eski bir gegmise sahip olan cam ambalajin pazar kaygisi ile teknolojisini
yenilemesine neden oldu. Yine 1980°li yillarda ithal edilen aliiminyum kutu

iilkemizde de tiretilmeye baslad:.

Tiirkiye’de oluklu mukavva sanayinin kurulmasi da Seka’nmn 1954 yilinda Izmit
tesislerinde ilk oluklu mukavva fabrikasini isletmeye agmasi ile gerceklesti. Ozel sektor
1960 yilindan sonra oluklu mukavva yatirimina ve iiretimine ilgi duymaya basladi.
Tirkiye oluklu mukavva sanayin en hizli gelisme donemi 1981-1995 yillar1 arasinda
oldu. Biiylik kuruluslarin bazilar1 1981 yilindan baslayarak gelismis teknolojiye
dayanan yiiksek kapasiteli yatirimlara yonelmis bazilar1 da ikinci ve iiglincii oluklu
hatlarmni isletmeye almiglardir. Tiirkiye oluklu mukavva sanayinde yer alan tek kamu
kurulusu alandan c¢ekilmistir. Bugiin sektérde 5.000°den fazla firmanin faaliyet
gosterdigi tahmin edilmekte olup resmi kayitlara gore 6zel sektore ait 910 fabrika 59

ilde faaliyet gostermekte ve sektdrde 250 bini askin isci istihdam edilmektedir.

Sanayilesen ve ihracata yonelen ve Avrupa Giimrik Birligine iiye olan, dnlimiizdeki
yillarda AB-Avrupa Birligine kesin tiyeligi beklenen Tiirkiye’de amaca uygun ambalaj
malzemeleri liretimi halen en gecerli yatirim 6zelligini ve egilimini korumaktadir. Tiirk
Gida Kodeksi yasa ve yonetmelikleri ile Tiirk Standartlari, ISO ve AB normlar1 ve
direktiflerine gore yeniden diizenlenmis ambalaj ve ambalajla ilgili kosullar da s6z
konusu yasa ve yonetmelikleri ve TSE standartlar1 kapsamina alinarak gida ve gida dis1
iirlinlerin ambalajlanmasinda, icerigi iirline uyum saglayan ve miisteri talebine gore raf
omriinii diizenleyen sartlar belirlenmis ve ambalaj malzemesi {ireticisi ile ic¢indeki

iirtinleri iretenler arasinda miisterek sorumluluklar getirilmistir.
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Tirkiye’de ambalaj ve onunla ilgili sektorlerde;

e Uriinii fiziksel ve kimyasal niteliklerine gére ambalajlamanin,

e Ambalajin bilgilendirme gorevlerine uygun olarak yapisal ve gorsel imajlarla ve
degisik renklerde ve albeniyi 6n plana ¢ikaracak sekilde donatiminin,

e Ve nihayet onu lojistik kosullara uygun olarak boyutlandirmanin iiriini
pahalilastirmayacagi, tersine degerini koruyacagi, hatta arttiracagi ve dagitim

masraflarii azaltacagi artik kesin olarak bilinmektedir.

Bu anlayis giicline bagli olarak diinyanin her tarafinda oldugu gibi Tirkiye’de de
ambalaj sanayi insan ve toplum yasaminda roliinii oynamaya devam etmekte ve bunu
sirdiirmeye kararli bulunmaktadir. Ayrica ambalaj sanayi birgcok bakimdan cevresel
inisiyatifleri iceren yeni teknik, tasarim ve sistemlerde finansal kaynaklar1 ve onemli
yetenekleri yayginlagtirmaya caba sarf etmektedir. Ambala; atigmin azaltilmasi
konusunda tiiketici destegini saglayan geri doniisimii kolaylastiran isbirligi

diizenlemeleri yapmaktadir.

2.5. Tiirkiye ‘de Ambalaj Sektorleri

Ozellikle son yillarda hizla gelisen ve yilda ortalama %10 oraninda biiyiime kaydeden
Tiirkiye ambalaj sanayiinde faaliyet gdsteren firmalarm biiyiik cogunlugu KOBI’lerden
olusmaktadir. Yilda 4,5-5 milyon ton diizeyinde iiretim yapan sektdrde, 1,7 milyon
tonluk yillik iiretim ile en yiiksek payi, kagit, karton ve oluklu mukavva iirtinleri
olusturmaktadir. Bu alt sektorii, yilda 1,5 milyon tonluk iiretim ile plastik, 750 bin ton

ile cam, 600 bin ton ile metal ve 500 bin ton ile ahsap ambala;j iirlinleri izlemektedir.

Tiurkiye’de yillikk ambalaj tiiketimi 1se yaklasik 3,5 milyon ton diizeyinde
seyretmektedir. Tiiketimin %37’sini plastik, kagit, karton ve oluklu mukavva
ambalajlar, %22’sini metal ambalajlar, %13’linii ahsap ve %@8’ini cam ambalajlar
olusturmaktadir. Uretim ve tiiketimin yani sira, kalite standartlar1 konusunda da hizla
gelisen sektorde ISO 9000, ISO 14001 ve ISO 22000 gibi kalite belgelerine sahip

ambalaj firmalarinin sayis1 giderek artmaktadir. Buna paralel olarak, ihracatta son 5

Tiirkiye’de Ambalaj Sanayi ve Pazari,
www.ambalajrehberi.com.tr/files/documents/1166615988265.doc (20.04.2011).
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yilda yillik ortalama %16 oraninda artis yakalayan sektoriin, 2009 yilindaki ihracati,
kiiresel ekonomik kriz nedeniyle yasanan pazar daralmasina karsm, 2 milyar dolar

seviyesinde gerceklesmistir.

Tirkiye ambalaj sanayi hizli gelisen bir sektordiir ve yilda ortalama % 10 oraninda
bliylimektedir. Hizli kentlesme, niifus artisi, yasam standartlarmin yiikselmesi,
kadinlarin 1 hayatma katilimindaki artis, tiiketim aligkanliklarindaki degismeler,
alisveris merkezlerinin yayginlagmasi ile perakende aligveris egiliminin artmasi, tiiketim
iirlinlerine olan talep artis1 ve thracatin artmasi sektoriin hizli gelismesindeki baslica

etkenlerdir”.

Tiirkiye'de ambalaj malzemesi iireten yaklasik 5000 firma mevcuttur. Bu firmalarin
biliylik cogunlugu orta ve kiiciik 6lgekli firmalardir. 18 ambalaj iireticisi is hacmi
bakimindan Tirkiye'nin en biiylik 500 sirketi arasindadwr. Ambalaj sektoriindeki
firmalar yogun olarak Istanbul, izmir, Kocaeli, Gaziantep, Adana, Ankara, Konya ve

Balikesir'de faaliyet gostermektedir™®.

Tiirkiye’de ambalaj sektorler; plastik ambalaj sektorii, kagit — karton ambalaj sektorii,
metal ambalaj sektorii, cam ambalaj sektorii ve ahsap ambalaj sektoriidiir. Bunlarin

gelisimi asagida verilmistir.

2.5.1. Plastik Ambalaj Sektorii

Sektorel gelisimi Tiirkiye’de 1960’11 yillara kadar uzanan plastik sektorii, 6zellikle 80’11
ve 90’1l yillarda hizli bir biiylime egilimine girmistir. Ancak, sektoriin hem mikro hem
de makro 6l¢ekte vizyon ve stratejik planlama eksikliginden dolay1 bir daralma ile kars1
karstya kaldig1 ve plansiz biiylimenin sancilarini yasamaya basladigr goriilmektedir.
Ozellikle, ayn1 isi yapan bir¢ok firmanin sektorde faaliyet gdstermesi cok siddetli bir

maliyet odakli rekabete neden olmaktadir’.

> Avrupa Birligi'ne Uyum Siirecinde Sektor Rehberleri, Ambalaj Sanayii, Temmuz 2010
http://www.aia-istanbul.org/files/ambalaj sanayii.pdf, s.10.(20.04.2011).

>* Bektasoglu, a.g.e., s.1.

> |. Hakki Eraslan, “Abdiilmecit Karatas ve Hiiseyin Kaya, Tiirk Plastik Sektériiniin Rekabetgilik
Analizi”, istanbul Ticaret Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, S.11, (2007), s. 207.
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Ambalaj, tiikketim ve satin alma giicliyle dogrudan ilgili bir tirtindiir. Tiirkiye’de gida ve
gida dig1 tiiketim mallar1 sektoriinde kullanilan ambalaj malzemelerinin 21,.5’ini plastik,

% ambalajlar olusturmaktadir™®.

2.5.2. Kagit — Karton Ambalaj Sektorii

Tiirkiye de tarihten giinlimiize, ambalajin tasidig1 degere art1 bir deger katmak ig¢in
calismaktadir. Bu anlayisla bugiin Tiirkiye; kagit, karton ambalaj sektoriinde yiiksek bir

hedefe ulasmstir.

Cumhuriyet doneminde yeni bir kagit endiistrisinin kurulmasina yonelik c¢alismalar
ormanlarm az, enerjinin kit olmasi nedeniyle destek gérmemistir. Bu itirazlara ragmen
ozellikle Mehmet Ali Kagit¢r’nin kisisel ¢abalari ile Tiirkiye nin bu endiistriye ihtiyag
duydugu kanitlanarak modern anlamda ilk fabrika 10 bin ton/y1l kapasiteli olarak 1936
yilinda izmit Kagit ve Karton fabrikas1 adi altinda kurulmustur. 1938 yilinda 3468 sayili
kanun ile Izmit Kagit ve Karton fabrikasinin ad1 Siimerbank Seliiloz Sanayi Fabrikasi

olarak degistirilmistir.

Fabrika 1955 yilinda 6560 sayili yasa ile Sanayi Bakanhigmna baghi bir KiT’e
doniistiiriilmiis ve Tiirkiye Selilloz ve Kagit Fabrikalar1 Isletmesi (SEKA) Genel
Miidiirligii adin1 almistir. Bu giin 6zellestirme kapsaminda yer alan SEKA’ nin 7 adet
kamu tesisi ile birlikte 38 kagit ve karton iiretim tesisleri bulunmaktadir. S6z konusu
fabrikalarin % 29,1°i Marmara, % 36,4’{i Trakya-Istanbul ve Ege, % 12,7’si ise Orta

Anadolu’da bulunmaktadir®’.

Tirk kagit, karton ambalaj sanayii bugiinl16.000.000.000 $ iiretim kapasitesine ve
1.000.000.000 $’1 asan ihracat hacmine sahiptir. 5.000’1 agan tesiste 200.000°den fazla
nitelikli eleman caligmaktadir. Yaklasik 2.000.000 metrekare kapali alana sahip bu
tesisler icin bugiine kadar 5.000.000.000 Euro teknoloji yatirimi yapilmistir. Ozgiin
coziimleri,  kaliteli  is¢iligi  ve  rekabet¢i  fiyatlariyla — dikkat  ¢eken

Tirk kagit karton ambalaj sektorii, bugiin dinyanmn en {nlii markalarina

* MEGEP, a.g.e., s.31. .
7 Hilal Usta, Kagit Sektorii Profil Arastirmasi, istanbul Ticaret Odasi, b.t. s. 3-4.
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en ileri teknolojiyle hizmet vermektedir. Kagit-karton-ambalaj sektoriinde 6zgilin
tasarim ve Uriin taleplerinizi karsilama potansiyeline sahip Tiirkiye, miithis bir

dinamizm tasimaktadir>®.

Kagit, karton ve oluklu mukavva lriinleri, ambalaj sanayinin 6nemli sektorlerden biri
haline gelmistir ve ambalaj sanayindeki iiretimin 1/3’0 bu sektore aittir. Kagit, karton ve

oluklu mukavva tiriinleri sektoriiniin toplam iiretimi 1.7 milyon tonun iizerindedir>’.

2.5.3. Metal Ambalaj Sektorii

1937°de kurulan ve iilkenin ilk tam entegre celik fabrikas1 olan Kardemir Tiirkiye celik
sektoriindeki ilk yatirimdir. Daha sonra 1965 ve 1970 yillarinda yine entegre tesisler
olan Erdemir ve Isdemir iiretime baslamistir. Erdemir 1980°1i yillarda Istanbul Menkul
Kiymetler Borsas’nin (IMKB) agilmas: ile halka arz edilmis, daha sonradan da
ozellestirilmistir. Entegre fabrikalarin kapasiteleri kurulduklari yillardan itibaren
diizenli bir sekilde artmis ve bu artigsa ek olarak 6zel sektore ait ¢ok sayida elektrik ark
ocakli tesis kurulmustur. Boylelikle Tiirkiye Avrupa Birligi i¢in onemli bir tedarik¢i

olmustur®.

Tirkiye’deki cesitli gidalar, kisisel bakim iirlinleri, boyalar, endiistriyel {irtinler,
veteriner trlinleri, degisik formlarda islenmis aliminyum ve teneke gibi metal

ambalajlarda pazarlanmaktadir®'.

2.5.4. Cam Ambalaj Sektorii

Tirkiye gelismis bir cam sanayine sahiptir. Cam sanayinde, Tiirkiye Sise ve Cam Fab.
A.S. i¢ pazara hakim durumdadir ve Tirkiye’nin yillik toplam cam {iretiminin yaklasik

% 90’m1 iretmekte ve diinyada bu sektordeki ilk 25 firma arasinda 12. sirada

*¥Kagit, Karton Ambalaj Tanitim Grubu,

http://www.turkeyisready.com/TR/Genel/bPaper.aspx?FOE 10F8892433CFFAAF6AA849816B2EFF4AB
19A2EFA3C691(20.04.2011).

> Bektasoglu, a.g.e., s.5.

5 Tiirkiye Metal Sektérii Raporu, Tiirkiye Cumhuriyeti Bagbakanlik Yatirim Destek ve Tanitim Ajansi,
Temmugz, 2010, s.7.

' MEGEP, a.g.e., .30.
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bulunmaktadir. 26 sirketten olusan bu grup her ¢esit cami tiretmektedir. Grup i¢inde yer
alan Anadolu Cam, cam ambalaj iiretmektedir. Tiirkiye toplam 2,2 milyon ton cam
iiretim kapasitesine sahiptir. Bu kapasitenin 750 bin tonu cam ambalaj iirlinleri i¢indir.
Anadolu Cam, cam ambalaj ihraci yani sira ambalaj iiretim teknolojileri de ihrag
etmektedir. Cam ambalaj, geri doniistimiin biiyiik 6nem kazandig1 gliniimiizde, 6zellikle

gida sektoriinde kullanilmaktadir®.

Cam {retiminde kullanilan en Onemli girdiler, kum, soda, dolomit, kuvartz
maddeleridir. Ulkemizin bu kaynaklar agisindan zengin olmasi nedeniyle, Tiirk cam

sanayi % 98 oraninda yerli hammadde kullanmaktadir.

Ulkemiz cam sanayinin iiretim kapasitesi yaklasik 2.9 milyon tondur. Ulkemiz {iretim
kapasitesinin %90’1 Sisecam tarafindan karsilanmaktadir. Sisecam’n yurtici ve yurtdisi
toplam tiiretim kapasitesi 4 milyon tona yaklagsmaktadir. Dlizcam, cam ev esyasi, cam
ambalaj, cam elyaf gibi ana iiretim alanlarindaki yurti¢i mevcut kapasitesi 2.6 milyon

tondur. Sektdrde en biiyiik iiretici olan Sisecam 150 tilkeye ihracat yapmaktadir

2005 yili baz almarak 2010 yili ortalama cam iiretim endeksi % 94,2 olarak
belirlenmistir. 2010’un son ¢eyreginde ortalama tiretim endeksi % 101,2’ye ulasarak bir
onceki ceyrekte yakaladigr % 95,1 degerini ge¢mistir. 2010 yilinin ilk aylarinda
baslayan i¢ ve dis piyasalardaki toparlanma, insaat, otomotiv gibi cama bagh alanlarda

goriilen iyilesmeler cam iiretimini arttirmistir®.

62 Bektasoglu, a.g.e., s.3.

6 Cam Sektorii Raporu, Sanayi Genel Midirliigii Sektdrel Raporlar ve Analizler Serisi,
http://www.sanayi.gov.tr/Files/Documents/cam-sektor-raporu-ocak-08032011110810.pdf, ,
$.6.(20.04.2011)
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Sekil 4. 2010 Yili Cam Aylik Uretim Endeksi

Kaynak: Cam Sektorii Raporu, Sanayi Genel Miidiirliigli Sektorel Raporlar ve Analizler
Serisi, 2011 http://www.sanayi.gov.tr/Files/Documents/cam-sektor-raporu-ocak-
08032011110810.pdf, s.10.(20.04.2011).

Cam ambalajda, Tiirkiye diinya pazarlarindaki rekabetini siirdiirmektedir. Son yillarda
tarimsal tirlinlerde isleme oraninin diisiikliigii nedeni ile beklendigi sekilde hizli biiytime
gergeklesememis bulunmakla birlikte, malzemenin yapisma 6zgili avantajlar1 ile cam
ambalaj gida ve icecek sektoriinde ilgi gormeye devam etmektedir. Genel olarak iiretim

tekel boyutunda bir {iretim grubunca siirdiiriilmektedir®.

Cam ve cam mamulleri tiretiminde lilkemizin en son teknolojileri kullaniyor olmasi,
diinyada gelisen yenilikleri takip etmesi ve ihtiyaca yonelik yeni triinler gelistirmesi,

sektoriin diinyadaki pazar payini arttiracak en 6nemli avantajlaridir.

2.5.5. Ahsap Ambalaj Sektorii

Tirkiye’deki ahsap ambalaj iireticileri, ihtiyaclar1 olan agacm bir bolimiinii Orman
Isletmeleri'nden (6zellikle ¢am agacini), kavak agaci ihtiyaclarmin ise ya dogrudan

kdylerden (Italya ve Kanada Kavagi) veya ithalat yoluyla temin etmektedirler. Ithalat

% MEGEP, a.g.e., s.31.
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genellikler Rusya ve Ukranya’dan yapilmaktadir. Ureticilerden alman bilgilere gore,

zamaninda agag temini sektoriin Snemli sorunlarindan birisidir®.

Ahsap ambalaj; en ¢ok tarimsal iirlinlerin (yas meyve, sebze vb.) ambalajlanmasinda
kullanilan ahsap kutu, kasa ve paletlerden olugsmaktadir. Toplam kapasite yillik 600 bin
ton civarindadir ve ¢esitli ahsap ambalaj malzemeleri yillik {iretimi 500 bin tonu

gecmistir. Sektdrde ISO ve yeni ISPM 15 standartlarinda iiretim yaygimdir®®.

Asagida ambalaj sektorlerinin malzeme grubuna gore miktarsal dagilimi yillar gore

verilmistir.

Tablo 7.Malzeme Grubuna Gore Miktarsal Dagilim (2005-2009)

Uretim Dah 2005 2006 2007 2008 2009
Kagit Ambalaj 60.000 60.000 60.000 60.000 60.000
Karton Ambalaj 318.500 362.000 415.000 395.000 418.000
Oluklu Mukavva 1.139.000 1.318.000 1.370.000 1.387.000 1.389.000
Plastik Ambalaj 1.032.000 1.290.000 1.470.000 1.530.000 1.560.000
Metal Ambalaj 338.000 364.000 392.700 344.000 319.000
Cam Ambalaj 524.000 553.000 659.000 697.000 537.000
Ahsap Ambalaj 385.000 385.000 385.000 385.000 385.000
TOPLAM(Ton) 3.796.500 4.332.000 4.751.700 4.798.000 4.668.000
Piyasa hacmi($) 4.700.000.000 | 5.400.000.000 | 6.035.000.000 | 6.170.950.000 | 5.835.000.000
Cirosal gelisme% si 15 15 12 2 -5

Kaynak: Dogan Ebek ve digerleri, Tiirkiye Ambalaj Sanayi ve Pazar1 2010 Yih
Raporu, http://www.ambalaj.org.tr/Demo/docs/eylul-ekim-2010-dosya.pdf, s.44
(20.04.2011).

65 Fulya Bayraktar, Ahsap Ambalaj Malzemeleri Sektor Arastirmasi, Tiirkiye Kalkinma Bankasi,
Ankara: Mart, 2005, s.16.
% Bektasoglu, a.g.e., s.4.
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2.6. Tiirkiye Ambalaj Sektoriiniin Diinyadaki Yeri

Ambalaj, ASD olarak iiyesi bulundugumuz Diinya Ambalaj Orgiitii (World Packaging
Organization) tarafindan sanayi olarak gelismis toplumlarda bir refah gostergesi olarak
belirtilmektedir. Ambalajli iirlin sayis1 ve miktarindaki artig o iilkedeki GSMH i¢inde

sinai Uiretimde niteliksel ve niceliksel bir artigin ¢ok net bir gostergesidir.

WPO Pira arastirmalarinin verilerine gore Rusya, Ukrayna, Giircistan ve Tirkiye’ yi
de icine alan 46 iilkelik bir bolge olan Bati ve Dogu Avrupa da 2004 yilinda 803
milyonluk bir niifus 180 Milyar Dolar ambalaj harcamasi ile kisi basina 224 $ ambalaj
tilkketmektedir. Yalniz Bat1 Avrupa iilkelerindeki 392 Milyonluk niifusun toplam 125
Milyar Dolar ve kisi bagina 316 $ olan ambalaj tiiketimine karsin Dogu Avrupa
tilkelerindeki 410 milyonluk niifus toplam 56 Milyar $ ile kisi bagmna 135 $ ambalaj

tiiketimi yapmaktadir®”.

Gelismis 1lkeler olan Kuzey Amerika, Kanada ile Japonya da ise rakamlar
katlanmaktadir. Tiirkiye de ise kisi basi tiikketim 2006 yil1 i¢cin Niifus idaresinin belirttigi
70,5 milyon Tiirkiye niifusuna oranlandiginda 76 $ civarmda hesaplanmakta olup anilan
seviyelerin ¢ok altindadir. 2007 i¢in 6 Milyar $ tahmine gore hesap yapildiginda dahi
kisi basma 85 $ AB ortalamasmin ancak tigte biri civarinda olarak ¢ok altinda
kalmaktadir. Bu durumun fert basma milli gelirin kiyaslanan iilkelere gore diisiik
olmasinin yaninda, goreceli olarak ambalaj gerektiren tiiketim mallarinin 6nemli
miktarda ithalat ile karsilanmasina baglanmas1 yerinde bir yorumlama olacaktir. Ciinkii
ithal edilen iirlinler dokme ithal edilen yas sebze meyveler de dahil kendi ambalajlari ile

birlikte gelmektedirler.

Tiirkiye deki bu goreceli olarak diisiik tiiketime karsin Tiirkiye Ambalaj sektorii nitelik
ve nicelik olarak AB ve diger llkelerin gereksinimlerini karsilayabilecek bir liretim
yapabilmektedir. IGEME verilerine gore 2006 ve 2007 yillarinda serbest bdlgelerden
yapilan thracatlar hari¢ 166 iilkeye yapilan 1.9 Milyar US Dolar1 asan ihracatin % 24 i

AB’nin en secici ilk ii¢ iilkesi olan Almanya, Ingiltere ve Fransa ya, % 36 smm ise 50

67 Aslihan Arikan, “Retort Ambalajlar”, Ambalaj Biilteni, Mart/Nisan, (2008),
http://www.ambalaj.org.tr/14%20M-N%20DOSY A2008.PDF s.35, (20.04.2011).
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milyon $ lizerinde ihracat yapilan Bulgaristan ve Romanya hari¢ diger 50 milyon $
iizerindeki AB iilkelerine yapildig:1 dikkati cekmektedir. Dordiincii ve besinci siralarda
yer alan Bulgaristan ve Romanya ya yapilan ihracatlarm ise ikincil hedefinin Rusya
Federasyonu oldugu diisiiniilmektedir. Ancak bunlar da AB rakamlarina dahil edilirse o
zaman yapilan ambalaj ihracatimizin yaklasik yarismin AB iilkelerine yapildigini

sdylemek yerinde bir teshis olacaktir®®.

2.7. Tiirkiye’nin Ambalaj ithalat ve ihracat Verileri

Tiirk ambalaj sanayi ihracati son yillarda siirekli artan bir ivme sergilemektedir. Bunun
yani sira biliyiilk miktarda ambalaj, ihrag {iriinii ambalaji olarak dolayli yoldan ihrag
edilmektedir. Ambalaj sanayi ihracati son 5 yilda her yil ortalama yiizde 16 oraninda

artmistir.

Son arastirma verilerine gore, ambalaj sanayi ithracatinda yiizde 70’lik pay: ile plastik
ambalaj iiriinleri ilk sirada yer ahiyor. Ihra¢ edilen plastik ambalaj iiriinleri arasinda
plastik, ozellikle PP O6rme torba ve cuvallar basi g¢ekiyor. S6z konusu ambalaj

ihracatmm hacmi 295 milyon dolar civarmdadir®.

Tirkiye yilizde 12’lik pay ile Cin’den sonra diinyanm en biiyiik ikinci esnek orta boy
dokme yiik konteynerleri (Flexible Intermediate Bulk Containers) (FIBC) ihracatgisi
konumunda bulunmaktadir.. Thrag edilen diger plastik ambalaj iiriinler ise; levhalar ve
filmler, torbalar, cantalar, kapaklar, tapalar, kaplar, damacanalar, siseler ve benzeri

esyalardir.

Ihrac edilen diger 6nemli ambalaj grubunu ise yiizde 16°hik ihracat pay: ile kagit ve
karton ambalaj iirtinleri olusturuyor. Kagit ve karton ambalajlarin ihracati, 254 milyon
dolara ulasti. Bu gruptaki baslica ihrag iirtinleri, kagit ve kartonlar, oluklu mukavva,

kutular, sandiklar ve diger ambalajlama kaplarindan olusmaktadir. .

8 Ambalaj Sanayi Raporu,
http://www.ilkeambalaj.com/tr/index.php?option=com_content&view=article&id=1:ambalaj-sanayi-
raporu&catid=1:fla-haberler&Itemid=37, (20.04.2011).

% Tiirkiye’de Ambalaj Thracati, http://www.kobifinans.com.tr/tr/sektor/010103/11169 (20.04.2011).
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Diger 6nemli ambalaj grubu, toplam ambalaj sektoriindeki % 10’luk ihracat payi ile
metal ambalajdir. Thrag edilen bashca iiriinler; aliiminyum ficilar, diger metal figilar,
konserve kutularidir (sert veya katlanabilir kutular dahil). 2009 yilinda metal ambalaj

iiriinlerinin toplam ihracat1 201 milyon dolar olmustur’.

Cam ve ahsap ambalaj iirlinleri diger 6nemli ihracat {iriinleri arasinda yer almaktadir.
Bu iirlinler; damacanalar, siseler, mataralar, kavanozlar, ampuller, ahsap kutu ve
paletlerden olusmaktadir. Son ulasilan verilere gore cam ambalaj ithracati yaklasik 16,5

milyon dolar, ahsap ambalaj ihracati ise 24 milyon dolar olarak gergeklesmistir.

Tiirkiye cam ve cam mamulleri ihracatinda diinyaya 2010 yilinin ilk ¢eyreginde 139,3
milyon kg, ikinci ¢eyreginde 193,3 milyon kg ihracat gerceklestirerek cam sektoriiniin

thracat miktarini y1ilin ikinci ¢eyreginde birinci ¢ceyregine gore % 38,7 arttirmistir.

Tablo 8. Tiirkiye’nin Cam Sektériinde Thracat Yaptigi Ulkeler (1000$)

ITHALATCILAR | 2010-06 | 2010-07 | 2010-08 | 2010-09 | 2010-10 | 2010-11 | 2010-12

ABD 456 565 418 194 532 266 721

CIN 218 115 133 240 211 219 618

ITALYA 323 161 103 232 213 495 70

MISIR 182 259 292 297 185 152 131

ROMANYA 33 173 170 200 207 207 163

IRAN 318 2 75 199 198 101 149

RUSYA 135 0 140 172 234 0 77

BREZILYA 111 70 92 138 70 98 116
Kaynak: Cam Sektorii Raporu, Sanayi Genel Miidiirligii Sektorel Raporlar ve Analizler Serisi, 2011
http://www.sanayi.gov.tr/Files/Documents/cam-sektor-raporu-ocak-08032011110810.pdf, s.8,
(20.04.2011).

Tiirkiye cam sanayisinin en ¢ok ihrag ettigi iirlinler arasinda sofra ve siis esyasi, diizcam
ve fiberler bulunmaktadir. 2010 yili son yedi aylik dsnemde ABD, Cin, italya ve Misir

en fazla ihracat yapilan iilkeler arasmdadir’".

"Bektasoglu, a.g.e., s.6.

" Cam Sektorii Raporu, Sanayi Genel Midirliigii Sektdrel Raporlar ve Analizler Serisi, 2011,
http://www.sanayi.gov.tr/Files/Documents/cam-sektor-raporu-ocak-08032011110810.pdf, s.7,
(20.04.2011).
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Ambalaj sektorii ihracat1 TUIK tarafindan yayimnlanan 2009 degerlerine gore 2,02 milyar
$ olmustur. Ayrica, biiyiik miktarda ambalajm, ihra¢ iriinii ambalaji olarak dolayli
yoldan da ihra¢ edildigi unutulmamalidir. Ambalaj Sanayi ithracati son bes yilda her yil
ortalama % 16 oraninda artmustir. Kiiresel krizden dolay1 dis pazarlarda meydana gelen
daralmadan dolay1 ambalaj {iriinleri ithracat1 2009 yilinda deger olarak yaklasik %15

oraninda azalmlst1r72.
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Sekil 5. Yillara Gére Ambalaj Uriinleri ihracati (Milyar $)

Kaynak: Dogan Erbek ve digerleri, “Tiirkiye Ambalaj Sanayi ve Pazar1 2010 Yili
Raporu”, Ambalaj Biilteni, Eyliil, Ekim (2010)
http://www.ambalaj.org.tr/Demo/docs/eylul-ekim-2010-dosya.pdf, s.44, (20.04.2011).

2009 yilinda ambalaj sanayi ihracatinda %67°1lik pay1 ile plastik ambalaj triinleri ilk
siray1 almaktadir. Thrag edilen diger 6nemli ambalaj grubu ise %19’luk ihracat payi ile
kagit ve karton ambalaj iiriinleridir. Ihracatta iigiincii sirada metal ambalaj iiriinleri

%10'luk oranla yer almaktadir.

™ Dogan Erbek ve digerleri, “Tiirkiye Ambalaj Sanayi ve Pazar1 2010 Yili Raporu”, Ambalaj Biilteni,
Eyliil, Ekim (2010) http://www.ambalaj.org.tr/Demo/docs/eylul-ekim-2010-dosya.pdf; s.44, (20.04.2011).
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Sekil 6. 2009 Yih Ambalaj Malzemeleri ihracati
Kaynak: Dogan Erbek ve digerleri, “Tiirkiye Ambalaj Sanayi ve Pazar1 2010 Yili
Raporu”, Ambalaj Biilteni, Eyliil, Ekim (2010)
http://www.ambalaj.org.tr/Demo/docs/eylul-ekim-2010-dosya.pdf, s.44, (20.04.2011).

2009 yilinda Ambalaj sektorii ithalati ise yalniz ambalaj yerine gecen malzemeler ile
423 milyon $ olmustur. Ambalaj sektoriine yonelik hammaddeler de dikkate alindiginda
sektor ithalatinin 1,926 milyar $ dlgiisiindeki dig alim degeri, sektdriin 6nemli ara mali

gereksinimine dikkat cekmektedir’”.

Tablo 9. Tiirkiye'nin Ambalaj Sanayi Ihracati (Milyon Dolar)
Ambalajlar | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 |2006 |2007 |2008 |2009

Plastik(*) | 435 |490 |607 | 769 956 1.109 | 1.338 | 1.608 | 1.348

Ahsap 9 7 9 14 19 24 30 33 28

Kagit Ve 128 140 165 204 235 255 352 427 385
Karton

Cam 17 25 23 24 18 17 22 48 35
Metal 35 40 57 82 107 148 192 227 201
Diger 4 6 12 14 17 18 25 26 22

Toplam 627 | 708 | 873 1.108 | 1.353 | 1.569 | 1.960 | 2.368 | 2.020

Kaynak: Songiil Bektasoglu, Ambalaj Sanayi, Ankara: T.C.Basbakanlik Dis Ticaret
Miistesarlig1 Thracat1 Gelistirme Etiid Merkezi Yayimnlari, 2010, s.3.

3 Erbek ve digerleri, a.g.e., 5.44.

42



Tiirkiye’nin ambalaj malzemeleri ithalat1 2009 yilinda yaklagik 1.9 milyar dolar
olmustur. 2008 yilma gore % 18 oraninda azalmistir. Plastik ambalajlar (ambalaj
ithalatinin % 47’sini), kagit, karton ve oluklu mukavva ambalajlar (ambalaj ithalatinin
% 45’ini) en Onemli ithal kalemleridir. Ambalaj malzemeleri ithalatimizda baslica
iilkeler Almanya, Italya, Cin, ABD, Fransa, Ingiltere, Giiney Kore, isve¢, Belgika ve
Hollanda'dir’.

Tablo 10.Tiirkiye’nin Ambalaj Sanayi ithalati (Milyon Dolar)

Ambalajlar 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 2008 | 2009
Plastik(*) 265 | 365 | 483 638 739 881 1.049 | 1.142 | 912
Ahsap 1 1 2 3 4 5 5 7 4
Kagit ve Karton | 235 | 350 | 492 629 | 689 819 970 1.011 | 847
Cam 12 16 26 35 51 53 58 48 41
Metal 16 24 35 32 31 46 48 64 48
Diger 18 24 32 42 64 69 84 86 75
Toplam 547 | 782 | 1.071 | 1.382 | 1.580 | 1.873 | 2.216 | 2.359 | 1.927

Kaynak: Songiil Bektasoglu, Ambalaj Sanayi, Ankara: T.C.Basbakanlik Dis Ticaret
Miistesarlig1 Thracat1 Gelistirme Etiid Merkezi Yaynlari, 2010, s.6

Tirkiye’nin ithal ettigi ambalaj trtinleri 2007-2009 yillarma gore incelendiginde;
Sadece yapistirma suretiyle elde edilen kagit, karton, ve Bitkisel parsomen, yag
gecirmez kagit,aydinger,kristal kagit ambalaj iirtinlerinde az bir artig goriiliirken, diger
ambalaj {iriinlerinin hepsinde diistis kaydedilmistir. Bu diislisiin nedeni i¢ pazarda

yapilan iiretim artis1 olabilir.

™ Bektasoglu, a.g.e., s.3.
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Tablo 11.Tiirkiye’nin Ambalaj Sanayi Uriinleri ithalati (1000 Dolar)

GTIP | Ambalaj Uriinleri 2007 2008 2009

NO.

3919 | Plastikten yapiskan levha, yaprak, serit, lam vb- | 166.608 186.639 163.115
diiz sekilde

3920 | Plastikten diger levha, yaprak, pelikiil ve lamlar | 499.503 562.015 453.016

3921 | Plastikten diger levhalar, yaprak, pelikiil, varak | 175.936 175.265 137.453
ve lamlar

3923 | Esya tasima ambalaji i¢in plastik mamulleri, 194.207 203.021 150.031
tipa, kapak, kapsiil

4415 | Agagtan kutu,kafes,sandik vb ambalajlar,kablo 3.969 6.408 3.243
makarasi vb

4416 | Agagtan varil,figci,kova,gerdel,diger figic1 esyas1 | 1.143 969 726
ve aksami

4804 | Kraft kagit ve kartonlar-sivanmamis-rulo veya 253.287 291.973 224.790
tabaka halinde

4805 | Diger sivanmamus kagit ve kartonlar (rulo veya | 248.649 212.942 170. 423
tabaka)

4806 | Bitkisel parsdmen, yag gegirmez 17.457 19.982 21.244
kagit,aydinger kristal kagit

4807 | Sadece yapistirma suretiyle elde edilen kagit, 9.664 10.418 6.789
karton

4808 | Oluklu kagit ve kartonlar; krepe, kirmali, 4.051 4934 3.938
kabartmali kagitlar

4811 | Kagat, karton,seliiloz vatka ve elyaftan tabakalar | 275.056 304.234 281.951

4817 | Kagit ve kartondan zarflar, mektup kartlari, 2.161 713 682
kartpostallar vb

4819 | Kagit-karton vb esasli kutu, kilif, torba vb esya 67.121 67.940 56.896

4821 | Kagt ve kartondan her cins etiketler 40.444 40.428 35.644

4823 | Diger olgiisiine gore kesilmis kagit vb. kagit 52.792 57.121 44.709
esasli egyalar

6305 | Esya ambalajinda kullanilan ¢uvallar ve torbalar | 13.146 15.311 8.900

7010 | Cam damacana, sise, kavanoz, ¢anak, ila¢ 58.045 47.820 40.853
tiipleri, cam kaplar

7309 | Demir-gelik depolar, sarniglar, kiivler-hacmi 300 | 19.999 25.216 13.165
It den fazla

7310 | Demir-gelik tanklar,vani,fi¢i,kutular-hacmi 300 12.232 15.062 13.631
It den az

7612 | Aliminyum fig1, varil,bidon,kutu vb kaplar- 13.844 20.289 19.716
hacmi<3001t

7613 | Sikistirilmus, sivi gazlar igin aliminyum kaplar | 2.186 3.794 1.474

8309 | Adi metalden tipa, kapak, kapsiil,miihiir 84.421 86.124 74.692
kursunlar1 vb
Toplami 2.215.931 | 2.358.630 | 1.927.092

Kaynak: Songiil Bektasoglu, Ambalaj Sanayi, Ankara: T.C.Basbakanlik Dis Ticaret

Miistesarlig1 Thracat1 Gelistirme Etiid Merkezi Yayimlari, 2010, 5.6
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2.8. Tiirkiye Ambalaj Sektoriiniin Thracat Yaptigx Ulkeler

Tirk ambalaj sanayi tirlinleri diinya ¢apmda 162 iilkeye, AB iilkeleri basta olmak iizere
Bagimsiz Devletler Toplulugu, Dogu Avrupa ve Orta Dogu iilkelerine ihrag
edilmektedir. Ulkeler bazinda baktigimizda ise 2009 yilinda Almanya, ingiltere, Fransa,
Irak, Iran, Israil, Romanya, Hollanda, italya ve Yunanistan bashca ihracat yaptigimiz
iilkelerdir. 2009 yilinda ambalaj sanayi ihracatinda Almanya’nin pay1 % 9, Ingiltere nin

pay1 % 7, Fransa’nin pay1 % 6, Irak’mn pay1 % 5 ve iran’in pay1 % 4 olmustur’".
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Sekil 7.2009 Yih Ambalaj Thracatinda ilk 10 Ulke

Kaynak: Dogan Erbek ve digerleri, “Tiirkiye Ambalaj Sanayi ve Pazar1 2010 Yili
Raporu”, Ambalaj Biilteni, Eyliil, Ekim (2010)
http://www.ambalaj.org.tr/Demo/docs/eylul-ekim-2010-dosya.pdf, s.44, (20.04.2011).

En yaki tarihli gelisme gostergesi olarak ihracat rakamlar1 TUIK verilerine gore ilk 9
aylik donemde 1,7 Milyar$ olarak goriinmektedir. Diiz aritmetik ortalama ile 2010
yilsonu degeri 2,26 Milyar $ civarinda olusacak gibi gériinmektedir. Boylece yaklasilan
2008 ihracat degeri daha dnce tutunulmus dis piyasalardaki durgunlugun artik gecmeye
yiiz tuttugu ve eski misterilerin tekrar alimlara bagladiklar1 goriintimiinii

diistindiirmektedir.

75 Bektasoglu, a.g.e., s.3.
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2010 yilt ilk 9 aylik ihracat rakamlarina gére 2009 geneline gore plastikler bir miktar

azalmis buna karsin kagit/karton ile metal ambalaj ithracati artmistir. Su kadar ki genel

siralama ve biiyiik oranlar degismemistir76.

Tablo 12. 2010 Yih ilk 9 Ay Ambalaj Thracatlarinin Bolge ve Malzeme Grubuna
Gore Dagilim

Kitalar Ahsap Cam Kagit/Karton | Metal Plastik Genel Toplam
Afrika $570.260 $903.753 $46.835.319 $21.116.549 | $56.096.421 $125.522.302
Asya $12.032.995 | $9.864.22 $101.343.026 | $76.365.440 | $318.093.281 $517.698.966
Avrupa $3.214.327 | $13.398.930 | $158.064.788 | $72.415.766 | $705.899.885 $952.993.696
Giiney $1.891 $6.482 $1.173.340 $710.171 $6.210.853 $8.102.737
Amerika

Kuzey $334.292 $109.006 $3.653.349 $3.062.032 $42.892.146 $50.050.825
Amerika

Okyanusya $981 $2.880 $43.501 $182.845 $2.184.165 $2.414.372
Serbest Bolge | $5.374.667 | $154.007 $16.628.395 $4.304.041 $16.951.496 $43.412.606
Genel Toplam | $21.529.413 | $24.439.282 | $327.741.718 | $178.156.844 | $1.148.328.247 | $1.700.195.504

Kaynak: Dogan Erbek ve digerleri, “Tiirkiye Ambalaj Sanayi ve Pazar1 2010 Yili
Raporu”, Ambalaj Biilteni, Eyliil, Ekim (2010)
http://www.ambalaj.org.tr/Demo/docs/eylul-ekim-2010-dosya.pdf; s.45, (20.04.2011).

2.9. Yasal Uygulama ve Zorunluluklar

Tiirkiye’de ambalaj sanayiinde kullanilan kagit-karton, cam, metal tiirlerine iliskin ya
da bunlardan {iretilen ambalaj malzemelerine yOnelik herhangi 6zel bir mevzuat
bulunmamaktadir. Ambalajla ilgili olarak hazirlanan zorunlu Tiirk Standartlar1 ise daha
cok metal ve plastik ambalaj malzemelerine yoneliktir. Kégida dayali ambalaj
malzemelerine iligkin tek standart ise oluklu mukavvalara iliskin TS-1119 numarali ve

Mart 1985 tarihli TS dir.

Genel olarak ambalaj sektoriinii ilgilendiren en 6nemli yasal diizenlemelerden birisi;
T.C. Tarim ve Koyisleri Bakanlig1 tarafindan 24.06.1995 tarih ve 560 sayili “Gidalarin

Uretimi, Tilketimi ve Denetlenmesine Dair Kanun Hiikmiinde Kararname“nin 7.

"% Erbek ve digerleri, a.g.e., s.44.
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maddesine gore 16.11.1997 tarih ve 23172 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan “Tiirk
Gida Kodeksi’dir. Yonetmeligin amaci; iiretici ve tiiketici ¢ikarlarmi ve halk saglhigini
korumak, gida maddelerinin teknigine uygun ve hijyenik sekilde iiretim, hazirlama,
isleme, muhafaza, depolama, tasima ve pazarlamasini saglamak {izere gida
maddelerinin 6zelliklerini belirtmektir. Kodeksin 9. boliimiinde, gidalarla temasta

bulunan ambalaj malzemeleri ve bu malzemelerin 6zellikleri yer almaktadir.

Gida ile temasta bulunan ambalajlarin tiretimi i¢in Tarim ve Koyisleri Bakanligi’ndan
izin alinmasi zorunludur. Ambalaj {iriinleri lizerinde iiretim izninin tarih ve numarasmin
belirtilmesi gerekmektedir. Tiirk Gida Kodeksi’ne gore, gidalarin ambalajlanmasinda,
gida ambalaji olarak iiretilmemis basili ve yazili kagitlarin, yeniden islenmis kagit ve

plastiklerin kullanilmas1 yasaktir.

Genel olarak ambalaj sektoriinii ilgilendiren bir diger yasal diizenleme, ‘“Zararh
Kimyasal Madde ve Uriinlerin Kontrolii Yénetmeligi’dir. Yénetmeligin amaci; hava, su
ve topraga karigarak, kisa veya uzun donemde ekolojik dengeyi bozan, ¢evre ve insan
saglig1 acisindan zararli kimyasal madde ve iirilinlerinin kontrol altina alinabilmesine
yonelik idari, teknik ve hukuki prensip, politika ve programlarin belirlenerek

uygulanmasini saglamaktir’”.

Ahsap ambalaj sektoriinii ilgilendiren en Onemli yasal diizenleme ise, 4 Mayis 2004
tarih ve 25452 sayili Remi Gazete’de yayimlanan, iilkemizin de {iyesi bulundugu IPPC
(Uluslar aras1 Bitki Koruma Konvansiyonu) Genel Kurulu’nun kabul ettigi, ahsap
ambalaj malzemeleri kullaniminin destekleyen ISPM 15 adli standardin baz alinmasiyla
hazirlanan ‘Bitki Saghgi Onlemlerine Yonelik Ambalaj Malzemelerinin Isaretlenmesi
Hakkinda Yonetmelik’tir. Yonetmelige gore, ithrag edilen {iriin ne olursa olsun, her tiirlii
ahsap ambalaj malzemesi (6 mm’den az olanlar harig, palet, sandik, kasa vb.) islemden

gecirilmis (1s1l islem veya metil bromiir fumigasyonu) ve isaretlenmis olmak

"7 Fulya Bayraktar, Kagida Dayali Ambalaj Malzemeleri Sektor Arastirmasi, Ankara: Tiirkiye
Kalkinma Bankas1 A.S., 2004, s.48.
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zorundadir. Temel olarak bu uygulama ile yurtdisina gidecek ahsap malzemede zararl

bakteri ve larvalarin tasinmasi engellenmek istenmektedir’®.

Sektorle ilgili diger bir diizenleme, “Tekel Dis1 Birakilan Patlayict Maddelerle Av
Malzemesi ve Benzerlerinin Uretimi, Ithali, Tasmmasi, Saklanmasi, Depolanmasi,
Satis1, Kullanilmasi, Yok Edilmesi, Denetlenmesi Usul ve Esaslarma iliskin Tiiziik“tiir.
Tiziiglin amaci1 s6z konusu maddelere yonelik giivenlik Onlemlerinin yeterince

alinmasidir.

Ambalaj malzemeleri lretimini ¢ok yakindan ilgilendiren en Onemli yasal
diizenlemelerden birisi de, Avrupa Toplulugunda ambalaj ve ambalaj atiklar1 ile ilgili
olarak yiriirliige giren 94/62/EC sayili Konsey Direktifi kapsaminda 14.03.1991
tarithinde yayimlanan (2872 sayili Cevre Kanunu kapsaminda ve Cevre Bakanligi
tarafindan), “Kat1 Atiklarin Kontrolii Yonetmeligi’dir. Yonetmeligin  “Ambalaj
Atiklarinin  Geri  Kazanilmasi® bashikli bolimii kapsaminda, Siit, yogurt, ayran,
yenilebilir sivi yag, su, salca, ketgap, konserve gibi gida iirlinleriyle sampuan, sag
kremi, deterjan, c¢amaswr suyu gibi temizlik {Uriinlerini plastik, metal, cam ve
termoplastik madde ihtiva eden karton esasli ambalajlarda piyasaya siiren igletmelere,
bu iriinlerin bos ambalajlarin1 her yil belirtilen oranlarda toplama ve geri kazanma
sorumlulugu getirilmistir. Bu uygulamada; her ambalaj tiirlinde bir ambalaj iireticisi
firma (genellikle biiyiik firmalar) miisterileri adina ambalaj atiklarini toplama ve geri

kazanma sorumlulugunu iistlenmistir.

Ayrica, Tirkiye’de mevcut ambalaj ve ambalaj atiklar1 konularindaki mevzuatin
Avrupa Birligi Teknik Mevzuatina uyum caligmalar1 devam etmektedir. 04.11.1999
tarth ve 23866 sayili yasa ile laboratuar, belgelendirme ve muayene hizmetlerini
yiiriitecek yurti¢i ve yurtdisindaki kuruluslar1 akredite etmek, bu kuruluslarin belirlenen
ulusal ve uluslararast standartlara gore faaliyette bulunmalarimi ve bu suretle
iirtin/hizmet, sistem, personel ve laboratuar belgelerinin ulusal ve uluslararasi alanda

kabuliinii temin etmek amaciyla, 6zel hukuk hiikiimlerine tabi olarak kurulan Tiirk

" Fulya Bayraktar, Ahsap Ambalaj Malzemeleri Sektor Arastirmasi, Tiirkiye Kalkinma Bankasi,
Ankara: Mart, 2005, s.16.
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Akreditasyon Kurumu’nun da (TURKAK), Tiirk Ambalaj Sektdriine olumlu katkilar:

olacag1 diisiiniilmektedir’”.

" Fulya Bayraktar, Kagida Dayali Ambalaj Malzemeleri Sektor Arastirmasi, Ankara: Tiirkiye
Kalkimma Bankas1 A.S., 2004, s.49-50.
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SONUC

I¢ pazar potansiyelinin ve talebinin siirekli bilyiimesine ragmen bir¢ok isletme acismdan
uluslararas1 pazarlara agilmak bir amag¢ olabilmektedir. I¢ talebin yetersiz olmasi
durumunda ise dis pazar firsatlarmin degerlendirilmesi ¢abalar1 bir zorunluluk haline
doniismektedir. Isletmelerin ihracat pazarlamasina iliskin tutumlarini agiklarken iilke
ekonomisinin ve isletmenin i¢inde bulundugu sektoriin konumu ve yapisini dikkate

almak gerekmektedir.

Tiirkiye ekonomisi agisindan da ihracat ¢ok biiyiik 6nem arz etmektedir. Bu ekonomik
sistem icinde ambalaj sektorii Tiirkiye nin ihracatinda onemli bir yer tutmaktadir ve
bugiin kars1 karsiya kaldigi sorunlarin bir kismi global olmakla beraber bir kismi da
politikalar, yasalar ve yaptirimlar gibi yerel sorunlardir. Firmalarin bu hususlardaki
sikayet ve endiseleri géz Onilinde tutulmali, beklentileri ve ¢oziim Onerileri dikkate
almmalidir. Ayrica sektoriin kendi i¢inde, isletme kaynakli birtakim eksiklikleri oldugu
da agik¢a goriilmektedir. Bunun i¢in de isletmeler yonetimden bekledikleri ¢oziimlerle
beraber, ayni zamanda kendi problemlerini de c¢ozmeli, uluslararasi pazarlama

stratejilerini gliclendirerek pazar paylarini arttirmaya ¢alismalidirlar.

Ambalaj sektorii ihracat rakamlar1 degerlendirildi§inde agikca gorilmektedir ki
Tirkiye’nin genel ihracat performansmi etkileyen faktorler, genel sorun ve beklentiler,
sektorii dogrudan etki etmektedir. Global kriz sonrasi, hedef pazarlardaki firsatlarin iyi
degerlendirilmesi sonucunda gelisen performans artisi da ayn1 sekilde gostermektedir ki
belirlenen genel faktorlerin etkileri sektdrel bazda incelendiginde de tam olarak
dogrulanmaktadir. Makro ve mikro diizeydeki bu faktorlerin sektorel bazdaki
yansimalar1 firmalar1 dogrudan etkilemekte ve ihracat performansini belirlemektedir. Bu
durumda sektorlere ait birliklerin ¢aligmalar1 ve firmalarin ¢abalarmin tek basma etkin
faktor olmadig1 ortaya ¢ikmakta; gerekli yasa, tesvik ve tedbirlerle sorunlarin acil ve

etkili bir sekilde ¢oziilmesi biiylik 6nem arz etmektedir.

Bu ¢alismada ambalaj ihracatindaki genel sorunlar belirlenmis ve ¢0ziim Onerileri

getirilmistir. Ayn1 zamanda bu ¢6ziim Onerilerinin tek basmna yeterli olamayacagi,
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firmalarin da ihracatta ilerleme i¢cin gerekli ve yeterli derecede bilgi sahibi olmalar1
(devlet destekleri, stratejik planlama gibi hususlarda) ve dis pazardaki paylarini

arttirmak i¢in yogun bir ¢aba gostermeleri gerektigi acikca goriilmektedir.
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