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Hazirlamis oldugum tez 6zgiin bir calisma olup YOK ve ITUCU Lisansiistii
Yonetmeliklerine uygun olarak hazirlanmistir. Ayrica, bu ¢alismayr yaparken
bilimsel etik kurallarina tamamiyla uydugumu; yararlandigim tiim kaynaklar
gosterdigimi ve hicbir kaynaktan yaptigim ayrintili alinti olmadigini beyan ederim.
Bu tezin ihtiva ettigi tiim hususlar sahsi goriisiim olup Istanbul Ticaret

Universitesi’nin resmi goriisiinii yansitmamaktadir.
y



OZET

Bu c¢alismanin amaci medya okuryazarligt Ogretisi ve ¢aligmalari
kapsaminda toplumsal cinsiyet konusunu irdelemektir. Medya okuryazarliginin
elestirel perspektifinde anlam bulan toplumsal cinsiyet konusunun iiretilen
esitsizlikler baglaminda tartismasi yapilacaktir. Toplumsal cinsiyet esitsizliklerinin
kamusal hayattaki goriinen kismini kitle iletisim araglar1 yeniden iiretmektedir.
Toplumsal ekonomik, kiiltiirel ve siyasi pratiklerin iiretimi ¢ergcevesinde kadin ve
erkegin de rollerini ¢izen medya toplumsal cinsiyet esitsizliklerinin {iretiminden de
sorumludur. Cinsiyet temelli bir kadin temsiline ve sdylemine sahip olan medyanin
tiretim sekilleri bu baglamda incelenmistir. Bu g¢ergeveden bakarak, Elle dergisinin
kapak incelemesi gostergebilim metoduyla gerceklestirilmistir. Neticede toplumsal
cinsiyet esitsizliklerinin medya yolu ile iiretimleri netlestirilmis ve medya
okuryazarlig1 6gretisinin egitim temelli yapilandirilmasinda lisans ve yiiksek lisans
seviyesinde medya egitimi almis uzman egiticilerin kullanilmasinin ¢oziime katkisi
irdelenmistir.

Anahtar kelimeler: Medya okuryazarligi, toplumsal cinsiyet, gostergebilim, kadinin
temsili

ABSTRACT

The aim of this study is to investigate the social gender issue within the
scope of media literacy education and studies. The social gender issue that becomes
meaningful when studied from a critical perspective towards media literacy is
discussed within the context of inequalities that surface. The mass media has
reproduced gender inequality at the social level observed in public life. The media
which defines male and female roles within the scope of social, economic, cultural,
and political practices is also responsible fort the gender ineguality at the social level.
The study examines such reproduction both by the media representing women from a
gender perspective and having a parallel discourse and the new media. With this
perspective, cover page of the ‘Elle’ magazine has been studied using semiotics. In
conclusion, the fact that gender inequality at the social level is produced through the
media has become clear; and while constructing media literacy education, the
contribution of expert trainers who received media education is investigated to be of
great benefit at the level of undergraduate and graduate education. Finally, it is
investigated that the more the number of female professionals at the management
level increases, the more the discourse revolving around women will change.

Keywords: Media literacy, social gender, semiotics, representation of woman
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GIRIS

Bilgi saglama ya da erisim XX. Yiizyildan itibaren geleneksel yazili metin
kaynaklarimin yaninda alternatif olagelen kitle iletisim araclari ile zenginlesmis bir 0
kadar da karmasik hale gelmistir. Bilginin pargalarini olusturan enformasyon Kitle
iletisim araglar1 ile ya da medya lizerinden yazili, gorsel ve isitsel formlarda siirekli
akis halindedir. Enformasyon, biitinde metin dedigimiz kaynaklara ulastirir.
Radyodan televizyona, sinemadan video Kliplere, internetten reklamlara kadar her
zeminden yayilan ¢esitli formlarda metinler bireylere ulagmaktadir. Bu sekilde
bireyleri her taraftan kusatan medya, en etkili ara¢ konumundadir. Etkisi bilissel,

fizyolojik hatta sosyal alanlara uzanmuistir.

Tarihsel olarak XX. Yiizyihin baslarinda kitle iletisim araglart egitim
materyali olarak kullanilmistir. Fakat 1970’lerin sonlar itibari ile gelisen teknoloji
beraberinde bazi politikalar1 getirmistir. 1980°de Amerika Birlesik Devletleri
(ABD)’den tiim diinyaya yayilan Serbest Akim Politikasi ile enformasyonun akisi
serbest hale gelmistir. Bu politika 1989°da Avrupa Toplulugunda ve 1990°da
Tiirkiye’de isler hale gelmistir. Teknolojinin gelismesi ve beraberindeki politikalarla
medyanin sorgulanmasi giindeme gelmistir. Medya metinlerinin icerigindeki dikkate
deger karmasiklik ve yaydigi net olmayan mesajlar medyay: tartisilmaya deger
kilmistir. i1k baglarda medya pedagojisi, medya egitimi gibi kavramlarla ifade edilen
medya-egitim iliskisi, sorgulamanin getirdigi perspektifle yerini medya okuryazarhigi
ifadesine birakmistir. Medyanin sorgulanip tartisilmasi bu kavram etrafinda
yapilmistir. Medya okuryazarligma en ¢ok yiiklenen anlam, medya okuryazarligi
ifadesinin medya mesajlarina erisim, analiz ve degerlendirme siireclerini
kapsadigidir. Daha genis bir ifadeyle medya okuryazarligi, medyanin miilkiyet
yapisint goz Oniinde bulundurarak popiler kiiltiirtin islenip yayginlasmasinda
katkilarini, politik giindemi olusturmadaki roliinii elestirel bir perspektifle alimlama

ve durus alma stirecidir.



Medya okuryazarligi ile ilgili ¢alismalar biiyiikk Olglide korumacilik ile
bilgilendiriciligin bir sentezine dayanmaktadir. Fakat medya okuryazarlig
kavramiin elestirellik ve sorgulayarak alimlama yonii islevsellestirilmelidir. Bu
anlamda medyanin her tiirlii etkisini filtreleyebilme bireylerin medya okuryazarlig
becerisini pekistirir. Nitekim bu ¢alismada medya okuryazarlifinin elestirellik yonii

On plana ¢ikarilarak toplumsal cinsiyet esitsizligi konusu ele alinacaktir.

Elestirel medya okuryazarlig1 kavrami etrafinda, toplumsal cinsiyet esitsizligi
daha anlagilir hale getirilecektir. Nitekim giiniimiizde toplumsal rollerin
belirlenmesinde medyanin sorumlulugu biiyiiktiir. Temsil yoluyla bireylerin yasam
bicimleri, deger yargilari, iiretim ve tliketim iliskilerine dair her smir ¢izilip bireyler
cesitli amaglara gore konumlandirilmaktadir. Kadinlarin temsili de bu amaglara gore
degismekte ya kadin fazla yer bulamamakta ya da egemen erkek sdylemin ona bigtigi
geleneksel roliinii oynamakta ya da bedeni teshir edilmektedir. En 6nemli konulardan
biri de hi¢ siiphesiz ‘‘kadin ve siddet’> konusunun adeta klise bir kavrama
indirgenmesidir. ‘Kadin ve siddet’ kavraminin giindemdeki goriinen kismini kadin
cinayetleri olusturmaktadir. Bu cinayetlerin tore gerekcesine dayandirilarak
yapilmasi ve kanunlarin eski yasaya gore indirim halleriyle de adeta bu cinayetleri
haklilastirmas: vahimdir. Ozetle medyanin veya kitle iletisim araclarinin kadmin
temsili hususundaki tavri net degildir ve var olan ayrimciligin yeniden iiretilmesine

hizmet eder niteliktedir.

Erkek egemen sdylemin kokten degismesi i¢in kadinin da Kritik noktalarda ve
uzmanlik gerektiren alanlarda varligim1 gostermesi ve diislince bazinda kroniklesen
hatali bakis acisinin irdelenmesi, masaya yatirilmasi gerekmektedir. Burada,
Ozelestiri erkek egemen sdylemin kirilmasi adina yapilmalidir. Yeniden kadina dair
dogru, c¢agdas, uzlastirici diislincenin {iretilmesi elestirel medya okuryazarhig
Ogretisinin gelistirilmesi ile miimkiindiir. Elestirel medya okuryazarligi bakisiyla
kadinin medyadaki temsili mercek altina alinarak klasik medya okuryazarligina farkli
bir perspektif agilacaktir. Boylelikle kemiklesen kadin sorunsalinin medyadaki izleri
netlestirilecek  yeni  ¢oziimler elestirel medya okuryazarligi  Ogretisine
yerlestirilecektir. Ozetle bu ¢alismanm amaci toplumsal cinsiyet esitsizliginin medya
baglaminda tartisilmasi, konunun agikliga kavusturulmasidir. Sonrasinda elestirel

medya okuryazarligmin toplumsal cinsiyet esitsizliginin ¢oziilmesinde ana akim



medya okuryazarliginin uzantist olarak yeni uygulama alanlari yaratmasindaki

fonksiyonu ele alinacaktir.

Calisma iic bolimden olusmaktadir. Calismanin Birinci Boliimiinde,
okuryazarlik kavramlari, medya okuryazarlik kavraminin ortaya ¢ikisindaki kosullar
ve gereksinimler, kavramin ¢ikisinda yasanan tartigmalara yer verilecek, ardindan
egitsel bir slire¢ olarak medya okuryazarligi ve elestirel medya okuryazarligi ele
almacak ve egitimdeki uygulamalara dair diinyadaki ornekler; Tirkiye o6zelinde

konuya bakis ve Milli Egitim Bakanligi (M.E.B.) uygulamalarindan bahsedilecektir.

Calismanin Ikinci Béliimiinde toplumsal cCinsiyet esitsizligi kavramma ve
medyaya yansimalarina bakilacaktir. Toplumsal cinsiyet kavrami, bu kavramin
medyada nasil olusturuldugu ve bu kavram 1s18inda iiretilen esitsizligin 6rneklerine

bakilacaktir.

Calismanin son boliimiinde ise kadinin medyada temsiline 6rnek teskil eden,
Elle dergisinin rastgele secilen ii¢ kapagmnin, gostergebilimsel metotla incelemesi

yapilacaktir.



1. MEDYA OKURYAZARLIGI

1.1 Okuryazarhk ve Tiirleri

Okuryazarlik, herhangi bir dilde belirli sembollerle olusturulmus yazili
metinleri algilayip degerlendirme siirecidir. Okuryazarlik basit¢e egemen standart
dili kazanmay1 amaclayan becerileri gelistirme olarak bakilma yerine daha anlamli
olmasi i¢in onun bir kiiltiirel iiretim kuram1 i¢ine yerlestirilmesi ve i¢inde insanlarin
anlam trettikleri, doniistiirdiikleri ve yeniden tirettikleri yolun biitiinleyici bir pargasi
olarak bakilmasi gerekir. Ayrica, bagimli ya da yasanan bir kiiltiir tireten tarihsel ve
varolusgsal canli yasanti anlarini olusturan ve onaylayan bir ortam, iletisim araci
olarak bakilmalidir. Geleneksel okuryazarlik yaklasimlari ise pozitivist arastirma

yontemleri iginde degerlendirilir. *

Okuryazarlhiga akademik yaklasim; bu yaklasima gore klasik literatiiriin
anlasilmasina, ustalikla kullanilmasina, okuma-yazma gereglerinin de kullanilmasina
asir1 vurgu yapar. Yararct yaklasimin amaci ise, ¢agdas toplumun temel okuma
gereklerini karsilayan okurlar tiretmektir. Mekanik okuma becerilerine vurgu yapar.
Bu bakis, teknolojik toplumlarin gereklerini karsilamak ilizere hazirlanan, ‘islevsel
okuryazarlar’in gelistirilmesine yoneltmistir. Akademik ve yararci yaklagimlar
okuma becerilerinin kazanilmasina ve okurlara ‘nesneler’ olarak bakarken; bilissel
gelisim modeli, okurlarin, kendileri ile nesnel diinya arasinda diyalektik bir etkilesim
icine girmesi yoluyla, anlamin kurulmasma bakar. Biligsel gelisim modeli gibi
romantik yaklasim da, en ¢ok anlam kurma iizerinde odaklanan, etkilesimci bir
yaklasima dayalidir; ancak romantik yaklasim, ‘anlam’a, onun okur tarafindan
tiretildigini ve metin aracilifiyla okur ile yazar arasindaki etkilesim i¢inde ortaya
c¢ikmadigin1 diistinerek bakar. Romantik yaklagim, biiyiikk 6l¢iide duygusal olam
vurgular ve okumayi benligin gergeklestirilmesi olarak ve mutluluk veren bir yasanti

olarak goriir. Oziinde, okumaya romantik yaklasim, okurlara ‘nesneler’ olarak bakan

*Poulo Freire Donaldo Makedo, Okuryazarlik Sozciikleri ve Diinyay1 Okuma, Cev: Serap Ayhan
Ankara: Imge Kitabevi Yayinlari, 1998, 5.205.



yetkeci egitim bilimin gesitleriyle biitiinlesen bir ezgi sunmaktadir. Bu yaklagimlar
okuma-yazma ile ilgili temel varsayimlarinda farklilagabilirken, hepsi de ortak bir
ozelligi paylastyorlar: Insan dznelliklerinin kurulmasinda énemli bir gii¢ olarak dilin
roliinii goz ardi1 ediyor. Dilin, onu kullanan insanlarin yasam tarihlerini ve

deneyimlerini ya onaylayabilecegini ya da yadsiyabilecegini goz ard1 ediyor.”

Tarihten bu yana okuryazar olma durumu, 6grenme siirecinin yadsinamaz bir
gerekliligidir. Nitekim Kur’an-1 Kerim ayetlerinde okuryazarligin 6nemliligini
pekistiren mesajlar dikkat cekicidir. Kur’an-1 Kerim’in ilk emri Alak siiresinde
bilgiye ulasma yolunun en temel yontemi olarak okumaya vurgu yapilir. Bilgi
nimetinin  yeryiiziinde insanogluna bahsedildigi yine Kur’an ayetlerinde
bildirilmistir. Oyle ki insanin meleklerden iistiinliigiiniin bu vasiftan kaynaklandig
beyan edilmistir.®> Bilgi sirrinin insana verildigi Kur’an ayetleriyle sabittir. Dini
metinlerde ‘okuma’ kurami {izerinde durulmasi bize bu kuramin toplumsal 6nemi ile

ilgili dnemli ipuglar1 verir.

Giliniimiizde bilgi saglama ya da erisim geleneksel yazili kaynaklarmin
yaninda alternatif olabilecek kitle iletisim araglar1 ile karmasiklagmistir. Kitle
iletisim araglarinda XX. Yiizyill’dan bu yana yasanan hizli teknolojik gelismeler
dogrultusunda, gorsel okuryazarlik, medya okuryazarligi, bilgi okuryazarligi, e-
okuryazarlik ve bilgisayar okuryazarligi gibi tiirler ortaya ¢ikmustir. Teknolojinin
drettigi bu yeni okuryazarlik tirleri kullanicilarin  teknolojiyr  kullanma
deneyimlerine, becerilerine, erisim sikliklarina gore farkli gelisimler gostermektedir.
Okuryazarligin bu tiirleriyle ele alinip incelenmesi, egitim temelinde bireylere de bu
farkindaligin kazandirilmasi glinlimiiziin gereksinimleri i¢ine girmistir. Medyanin
teknolojiyi en iyi sekilde igsellestirdigi goz Oniine alindiginda bahis konusu olan
okuryazarlik tiirlerini i¢ine aldigin1 sdylemek miimkiindiir. Okuryazarlik tiirlerinden
medya okuryazarligt bir Ogreti olarak ele alacagimiz ve egitim agisindan

konumlandiracagimiz bir okuryazarlik tiirtidiir.

Medya okuryazarligi medyaya erisim, alimlama ve degerlendirme stireclerini

igermektedir. Erisim, bireylerin bir kullanic1 konumunda kitle iletisim araglarina

2
A.g.e., s.210.

% Elmalili Hamdi Yazir, Kur’an-1 Kerim ve Yiice Meali, [stanbul: Senyildiz Yayinevi, 1997, s.7.-
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ulagabilmesidir. Kullanici konumunda yasanan ilk sikintili olabilecek siire¢ burada
baslar. Ozellikle yeni medya dedigimiz bu araclardan internet, sahiplik, kullanma
becerisi ve enformasyon yogunluguna maruz kalma gibi sikintili durumlar
kullanicilarina yasatmaktadir. Enformasyon yogunluguna maruz kalan kullanicinin
secme, filtreleyebilme, yeni anlam iiretebilme yeteneklerinin gelisebilmesi medya
okuryazarligimnin sorunsalidir. Medya okuryazarligi, medya kullanicilarint maruz
kaldiklar1 her zararli etkiden korumak ve medyayr kontrol edebilmeleri ig¢in
baslatilmis bir harekettir. Medya okuryazarligi kapsaminda yapilan tartismalar ve
calismalar zamanla sonu¢ vermis ve elde edilen mutabakatlar egitim programlarina
konulmustur. Medya okuryazarliginin egitim temelli programlari, diger okuryazar

programlarindan farkli baz1 kazanimlar saglar. Bu farkliliklar sunlardir:

e Medya okuryazarligi programlari, popiiler kiiltiir iirlinlerini elestirel bakis
acistyla degerlendirmeyi 6gretmektedir.

e Medya okuryazarligi programlari sadece Ogrencilere degil 6gretmenlere
yeni Dbakis agilari kazandirmakta ve medyayr kontrol edebilmeleri
Ogretilmektedir.

e Bireylerin sadece medya kullanicilar1 degil ayni zamanda medyayla
etkilesim icinde tepkili ve diislince lireten bireyler olmalar1 saglanmaktadir.

e Medya okuryazarlig1 programlar: bilingli vatandaslar yetistirerek, medyanin
zararli etkilerinden korunmalari saglanmaktadir.*

Medya okuryazarliginin diger okuryazarliklardan farkli kazanimlart onun 6nemini
ortaya koymaktadir. Genel olarak okuryazar tiirlerinin amaci kaynagm bilingli
kullantmin1 6gretmektir. Fakat medya okuryazarligi kaynagin kullanimina sinir da

getirebilmeyi 6gretmektedir

1.1.1. Enformasyon Okuryazarhg:

Enformasyon okuryazarligi kavrami, ilk kez 1974’de Paul Zurkowsk’nin,
ABD’ inde ‘‘National Commission on Libraries and Information Science’’a sundugu

raporunda kullanilmigtir. 1980’lerde terimin kullanimi yaygilagmistir. Enformasyon

* J.W. Potter, Media Literacy, Thousand Oaks CA: Sage, 2001, s.87.



okuryazarligi, yerli ve yabanci literatiirde, zaman zaman bilgisayar ve enformasyon
teknolojilerini  kullanma becerilerini  ihtiva eden ‘‘enformasyon teknoloji
okuryazarlig1’’ veya kiitliphanedeki bilgi kaynaklar1 ve sunulan bilgi hizmetlerinden
yararlanmayi igeren ‘kiitiiphane okuryazarligi’ kavramlar ile karistirilmaktadir. S6z
konusu kavramlar birbiri ile iliskilidir ve okuryazarlik kavrami kapsamindadir fakat
higbiri ~ ‘enformasyon  okuryazarligi’ kavramini kargilamaz.  Enformasyon
okuryazarligt ya da bilgi okuryazarhi@i tiim okuryazarlik tiirlerinin bileskesi

durumundadir.’

Iletisim 6zgiirliigli acisindan enformasyon okuryazarligi, diisiinceleri
ogrenmeyi kapsayacak sekilde genis kapsamli olarak tanimlanmalidir. Giiniimiiz
kosullarinda, insanlar diger insanlarin disiincelerini 6grenmek yani haber almak
bakimindan 6zgiir olmayr uygun gormekte, hem de olaylarin gergek yliziini de

bilmek istemektedirler.®

Insanm ilgisi ve meraki &lgiisiinde gereksinim duydugu enformasyon,
20.Yiizy1l sonu ve 6zellikle 1. Diinya Savasi’ndan sonra tiim insanlik i¢in toplumsal
ithtiyac haline gelmistir. Bu ihtiyag, ayn1 zamanda enformasyonun toplum i¢inde ve
toplumlar arast dagitimini sekillendirmekte ve kosullandirmaktadir. Giinlimiizde
enformasyonun dagilimi ¢ok karmasik ve tek yonlii bir islevi vardir. Enformasyonun
tek yonlii olmasi bireyin agik ve yanlig etki altinda kalma riskini tagimaktadir.
Kisinin bilgilendirilmesi bakimindan en ¢ok konusulan o6zgirlik iletisim

ozgiirligidiir.”

Iletisim dzgiirliigii herkese tanimus bir 6zgiirliik olmasina ragmen kisinin tek
basina kullanabilecegi bir ozgiirlik degildir. Kisinin bu ozgiirligli tek basina
kullanabilmesi i¢in ne zamani ne de teknik yeterliligi vardir. Kisi ge¢imini saglamak
icin calisarak zamanin biiylik kismini harcamakta bu yiizden enforme 6zgiirliiglini

ancak medyadan karsilamaktadir. Kisi bir bakima iletisim 6zgiirliiglinii kurumsal

® Oya Giirdal Tandogan, ‘‘Enformasyon Okuryazarligi: ‘Deger’ Yaratma Firsati”’, Tiirkiye’de bilgi
hizmetleri ve yaklasimlar: 42. Kiitiiphane Haftas: bildirileri,
http://acikarsiv.ankara.edu.tr/browse/3359/4218.pdf, (Cevrimigi) ( Erigim Tarihi:20.04.2013)

® Sevgi Coskunserce, Medya ile yasamay1 6grenmek Medya Okuryazarhg, Ankara: Yildirm
Ajans, 2007, s.24.

"Age., s.25
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iletisim oOrgiitlerine devretmektedir. Dolayisiyla kisinin elde ettigi enformasyon,

kurumsal 6rgiitlerin ona verdigi kurgulanmis diinyada olusmaktadir.®

Cagimizda enformasyonun saglanmasi ve dagitimi, iletisim uydular ile
gerceklesmesine ragmen haber ajanslari, televizyon istasyonlar1 arasindaki
enformasyon dagitimi, paylasimi ayni hizlihk i¢inde gergeklesememektedir.
Enformasyon aligverisi ve dagitimi acisindan yeni teknik olanaklardan diinyada
herkes yararlanamamaktadir. Ayrica ayni ya da benzer dilleri konusan ve kiiltiirleri
benzeyen, tarihsel baglar1 olanlar arasinda enformasyon dagilimi fazlayken tarihsel
baglar1 olmayanlar arasinda daha azdir. Enformasyon dagilimi acgisindan gbze carpan
diger bir 6zellik, tek yonlii bir akimin egemenligidir. Bu egemenlik ¢ok gelismis
tilkelerde, nicelik ve nitelik acisindan gozlemlenmektedir. Bu akim gelismis
tilkelerden az gelismis iilkelere dogru yasanmakta ve bu sekilde yasanan iletisime
‘dengesiz iletisim’ denmektedir. Dengesiz iletisim az gelismis iilkelerle ¢ok gelismis
iilkeler arasindaki toplumsal degisim acisindan ekonomik dengesizligi de

vurgulamaktadir.’

1.1.2. internet Okuryazarhg

Internetin bu kadar hayatimizin igine girmis olmasi yeni bir kavrami da
beraberinde getirmistir. Internet okuryazarhigi, milyonlarca cildi biinyesinde
barindiran adeta bir kiitliphane niteliginde olan internette gezinirken 6grendiklerine
sekil vermek, bu kaynaklara hiilkmedebilmek, anlamli bir 6grenmeye varabilmek ve

internet lizerinde var olan iletisim platformlaria dahil olmay1 bilmektir."?

~. 99

Ucgiincii dalga olarak adlandirilan *‘Bilgi ¢agi>’nin disinda kalmak neredeyse
imkansizdir. Bu siirecin disinda kalan toplumlar ise, gelisen iilkelerle aralarindaki

ucurumu kapayamayacak ve sosyal, ekonomik, politik siirecin disinda kalacaktir. Bu

SA.g.e.

’A.g.e., s.27-28.

19 Selva Ers6z ve Pinar Seden Meral, ““internet Okuryazarhig: ve Dijital Ugurum”’, Medya
okuryazarhg, Ed:Nurgay Tiirkoglu ve Melda Cinman Simsek, Istanbul:Kalemus Yayinlari, 2007,
s.251.



baglamda internet erisiminin okullarda, kamuya agik yerlerde yayginlagsmasi, internet

egitiminin verilmesi ve internet sahipliginin ucuzlamasi sarttir.™*

1.1.3. E-Okuryazarhk

Bilgi teknolojileri alaninda siirekli artan bir degisim ve gelisim s0z
konusudur. Giincel bir tanim ile okuryazarlik, toplumun anlamlastirdig1 iletisimsel
simgeleri etkili bir bigimde kullanabilme konusunda yeterlilik kazanabilmektir.
Teknoloji alaninda yasanan hizli gelismelerin yasandigi bu yiizyilda iletisim, bilgi,
bilisim ve ¢oklu ortam uygulamalarinin bilgisayar araciligiyla internet ortaminda
sunulduguna taniklik etmekteyiz. Bilgi c¢agi olarak adlandirilan ve teknolojiler
tizerine kurulu yeni toplum diizeninde toplumsal agilimlar olarak e-devlet, e-ticaret,
e-hukuk gibi bir¢cok yeni kavram tanimlanmakta ve uygulama yollar1 aranmaktadir.
Elektronik okuryazarlik, okuryazarlik kavraminin algilanmasinda bir takim olgulara
farkli bakis agilari ile yaklasmayi gerektirmektedir. Oncelikle okuryazar olmak
sadece basili simgeleri ve bu simgeleri belirli normlar ¢ergevesinde kagida
dokebilmek degil, bir baglam, kiiltiir veya toplum igerisindeki deger yargilarini

anlayip uygulayabilmektir.12

Okuma, yazma konusunda edinilen bilgiler 15181inda, e-okuryazarligin ekranda
beliren imgeleri sesli veya sessiz bir bigimde ifade etmek olmadigi rahatlikla
sOylenebilir. Yine okuma yazma alani ¢ercevesinde, ekranda gordiiklerimizle okuma
yazmanin amaci, okuryazarligin geleneksel anlamda vurgulanan amaclariyla birebir

ortiismeyecektir.

E-okuryazarlik her seyden Once elektronik metinle {izerine kurulu bakis
acisint  yansitmaktadir. Elektronik metinler, dijital olan ya da dijital hale
doniistiriilmiis metinlerdir. Geleneksel metinlerde alfabenin yani sira resimler,
ikonlar ve grafikler kullanilmaktadir. Ancak dijital ortam ile bunlara ses, goriintii,

sesli goriintii, animasyonlar ve imaj haritalar1 eklenmektedir. Elektronik metin sadece

1 Ag.e., 5.263-264.
12 Arif Altun, ¢‘e-Okuryazarlik’’, A¢ik ve Uzaktan Egitim Sempozyumu, Anadolu Universitesi,
Eskisehir, 2002.



metinlerle sinirli kalmayip, ayn1 zamanda sozel, gorsel, isitsel ve dagmik nitelige
doniismektedir. Geleneksel metinler miirekkeple hazirlanmaktadir. Her tiirli resim,
grafik ve metinsel dizgide miirekkep yeterli gelebilmektedir. Oysa dijital ortamlarda
miirekkep artik dijitallesmis ve farkli uygulamalar i¢in farkli miirekkeplere ihtiyag
duyulmaya baglanmistir. Geleneksel metinlerin bir uygulamasi olarak gordiigiimiiz
kitaplar da elektronik ortamlarda yerlerini almak, ancak alisagelmis yapilarinin yani
sira yine elektronik metinlerin bir 6zelligi olarak ses, goriintii ve animasyonlarla

zenginlestirilmektedir. ™

1.2. Medya Okuryazarh@ Kavraminin Ortaya Cikisi

Medya bireylerin toplumsallasma siirecindeki etkilerini hissettirdikge egitim
temelinde kullanilmasi giindeme gelmistir. Tarihsel olarak 1920°li ve 1930’lu
yillarda Avrupa ve ABD’de kitle iletisim araglarina birer egitim materyali olarak
simif i¢i etkinliklerde yer verilmeye baslanmistir. Medyanin zararli etkilerinden
korumayi ilke edinen ilk yaklasim ise 1930’da Biiyiik Britanya’da ortaya ¢ikmustir.
1960’1 yillarin baginda ise medya yoluyla Ogretmenin yerine, medya hakkinda
ogretme iizerinde durulmaya baslanmistir.** 1970°1i yillarda medya okuryazarligs,
cocuklara medyada reklamlarin nasil islendigini ve televizyon programlarinin nasil
analiz edilecegini 6gretme isi olarak gbrﬁlmektedir.15 Ik baslarda medya — egitim
iliskisi medya pedagojisi, medya egitimi gibi ifadelerle giindemde iken sorgulamanin

getirdigi perspektifle yerini medya okuryazarligi ifadesine birakmaigtir.

1980°’1i yillarda uluslararast kurum ve kuruluslarca medya okuryazarligi
egitiminin 6nemi tartisilmaya baglanmig; yazili ve gorsel kaynaklarin olusturdugu
mesajlarla donatilmis diinyada, aktif yurttas olabilmek i¢in yeni iletisim becerilerinin

gerekli oldugu ileri siiriilmiigtiir. *°

BAge.

!4 Kemal Inal, Medya Okuryazarhgi El Kitabi, Ankara, Utopya Yaymevi, 2009, s.15.

15 Elizabeth Thoman ve Tessa Jolls, <‘Media Literacy-A National Priority for a Changing
American Behavioral Scientist World’’, Center for Media Literacy, 2004, 48-18.

% fnal, a.g.e. 5.37.
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Medya Okuryazarligi kavrami, 1960’11 yillardan itibaren Birlesmis Milletler
Egitim, Bilim ve Kiiltir Kurumu (UNESCO)’nun giindeminde olmasina ragmen,
1982 yilinda Almanya’da 19 iilkenin katilimcilariyla diizenlenen toplanti1 sonrasi

yayimlanan bildiriyle netlesmistir. Bu bildirgenin ana hatlar1 asagida verilmistir:

“UNESCO Medya Egitimi Bildirgesi, 22 Ocak, 1982, Almanya.

- Medya kullanicilar1 arasinda elestirelligin gelismesini saglayacak
bilgi, beceri ve davranislar1 gelistirmek amaciyla, okul 6ncesinden tiniversite
seviyesine kadar, medya egitim programlarini baglatmak ve desteklemek. Bu
programlar medya {iiriinlerinin analizini, medyanin kullanilmasini ve medya

kanallarinin kullanimini ve katilimu igerir.

- Bilgilerini ve medyay1 kavrayislarimi arttirmak i¢in Ogrencilere
yonelik egitim programlar diizenlemek; uygun 6gretme yontemleriyle onlar

geligtirmek.

- Medya egitim yararma psikoloji, sosyoloji, iletisim bilimleri

alanlarinda arastirma ve gelistirmeye 6zendirmek.

- UNESCO tarafindan da 6ngoériilen ve kararlastirilan medya egitiminde

uluslar arast eylemlerini desteklemek.”” .*’

Medya Okuryazarligt kavrami 1980°’li yillardan 2000°li yillara dogru
farklilasma gostermektedir. Giiniimiizde ise medya okuryazarligi, demokratik
toplumlar i¢in gerekli olan, bireylerin kendini ifade ve sorgulama yetenegini,
toplumda medyanin roliinii anlama becerilerini kazandirmayr amaglayan bir
olusumdur.® Medyanin kiiltiir i¢inde koklesmis hale geldigi giiniimiizde medya
kiiltiirtinden kagis olanaksiz hale gelmektedir. Ciinkii kendisi basli basina bir kiiltiir

olmustur. Bu nedenle, medya okuryazarligi 6grencilere, biitiin medya formlarinda

" Mutlu Binark ve Mine Gencel Bek, Elestirel Medya Okuryazarh@ Kuramsal Yaklagimlar ve
Uygulamalar, Istanbul:Kalkedon Yayincilik, 2007, s.44.

18 Tessa Jolls veElizabeth Thoman, ‘Literacy fort he 21st Century An Overview & Orientation
Guide To Media Literacy Education’’, Center for Media Literacy, 2003, s.21.
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yetenekli, elestirel ve okuryazar olmalari konusunda yardim etme durumundadir.

Medya okuryazarlig bir gerekliliktir.'®

Medya’nin 1920’li ve 1930’lu yillardan itibaren egitim temelli programlarda
yer buldugu ve bugiine gelindiginde ilk ve orta 6gretim miifredatinda medya egitimi,
medya pedagojisi ya da medya okuryazarlig1 gibi degisik isimlerle dersler verildigini

gormekteyiz.

1.3. Medya Okuryazarh@ Kavrami

ABD’de medya okuryazarligi i¢in en ¢ok alinti yapilan tanim, 1992 yilinda
““‘Aspen Medya Okuryazarlig1 Liderlik Enstitiisii’’ toplantisina katilan bilim adamlari
tarafindan yapilan tanimdir: ““Cesitli yapilarda bulunan medyaya erisme, analiz etme,

degerlendirme ve yaratma yetenegi.”*?

Medya Okuryazarligi, cesitli kaynaklardaki bilgiye erisim, medyadaki
mesajlarin nasil  olusturuldugunu anlama, acik ya da gizli mesajlan
degerlendirebilme ve kendi mesajlarim1 yaratabilme yetene,c;ridir.21 Medya
okuryazarligim1 tanimlayacak, on plana ¢ikaracak bazi ¢ikarimlar s6z konusudur.
Bunlar tanimin acilimi i¢in tartisilip olusturulmustur. Medya okuryazarligina iliskin

bu temel 6zellikler soyle siralanir:

e Medya mesajlarinin tamami kurgudur.
e Medya mesajlarinin kendine 6zgii bir dili vardir.

e Ayni mesaj1 farkl kisiler farkli sekilde algiyabilirler.
e Medyanin gizli deger ve goriisleri vardir.

e Medyada ki mesajlar iktidar ve gii¢ amagli olusturulur.?

9 Herb Karl, ““Media Literacy: The Right to Know’’, The English journal, Vol.63 No.7 (Oct,1974),
s.7-9.

20 Tessa ve Elizabeth Thoman, 21.Yiizy1l Okuryazarhigi, Cev:Cevat Elma ve Alper Kesten Ankara:
Ekinoks Yayinlari, 2008, s.33

2! Douglas Kellner ve Jeff Share, ’Media Literacy in the US”’, Medien Padagogik, 2005, s.5.
22A.0.e.,2008, s.35.
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Medya okuryazarlig1 tanimlarinda genel olarak yaydigi mesajlara yonelik bir
odaklanma vardir. Bu tanimlarda medyanin masaya yatirilmast konusu yoktur.
Mesaja yonelik vurgu yapan medya okuryazarligi tanimlamalarin1 daha ¢ok ana akim
iletisim calismalarinda gormek miimkiindiir. ilk kitle iletisim arastirmalar1 daha ¢ok
kitle iletisim araglarinin etkileri iizerine yogunlasmaktadir. Medyanin insanlar
tizerindeki yogun etkileri iizerinde durulmus sonralari izleyici-medya iligkisine
yonlenilmistir. Medyanin c¢ocuklar tizerindeki zararli etkileri dikkate sunulmustur.
Medya okuryazarligi, izleyiciyi ve 6zellikle bu hedef kitleden ¢ocuklari, gengleri

® Korumaci yaklagim,

medyanin zararli etkilerinden korumayi amaglamaktadir.?
geleneksel zemin {izerine oturmus elestirelligin 6n planda olmadig1 ¢okta gercekei
olmayan bir yaklagimdir. Korumaci yaklagimdaki eksiklikler zamanla egitimci ve
akademisyenler tarafindan tespit edilmis ve elestirellik bakis acis1 agimlanip yeni bir

zemine oturmustur.

Renee Hobbs’a gore, medya okuryazarligi, yazma ve okuma, konusma ve
dinleme, yeni teknolojilere erisim, elestirel bakis acisi ile kendi mesajlarim
olusturma becerisidir®® Medya okuryazarhg tammlarinda kisiye pratiksel ve

islevsel yeteneklerin kazandirilmas: gerekliligine vurgu yapilir.

Medyanin giiniimiizde uzandigi alanlar o kadar genislemistir ki kiiltiir
ingasindaki katkisi ve rolii her gecen giin artmakta ve degismektedir. Bireylerin
kiiltiiriin olusturulmasindaki geleneksel roliinii adeta medya oynamaktadir. Kiiltiir
aktariminin en Onemli ileteni dil de medyanin etkisindedir. Medya kaynak
durumunda oldugu i¢in dil 6gesinin korunmasi nitelikli medya c¢alisanlarini da
gerekli kilmaktadir. Toplumsal kiiltiiri, dokuyu etkileyen ve olusturan medyanin
anlagilmasi, o6grenilmesi bu baglamda medya okuryazarligina farkli boyutlar
kazandirmaktadir. Bu boyutlar; biligsel, duygusal, estetik ve ahlaksaldir. Bu
nitelikleri tasiyan yetenekler gereklidir. Medya okuryazarliginda bahsedilen
yeteneklerin gelisimi, medya karsisinda durus alma siire¢ isidir. Farkli boyutlar

tasiyan bakis acgisiyla medya mesajlarini algilama, degerlendirme ve var olan

2 Nurdan Oncel Taskiran, Medya Okuryazarhigma Giris, istanbul:Beta Yayinlari, 2007, 5.96-99.
24 Renee Hobbs, Medya Okuryazarliginda Yedi Biiyiik Tartisma, Cev:Melike Tiirkan Bagl, Ankara
Universitesi Egitim Bilimleri Fakiiltesi Dergisi, 2004, cilt:37, say1:1, s.122-144. (Cevrimigi)
http://www.academia.edu/277963/MEDYA OKURYAZARLIGI (Erisim Tarihi: 10.03.2013)
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mesajlarin1 koruyabilme ya da yenisini olusturma sorgulamay1 gerektirir. Elestirellik
sorgulamanin neticesidir. Sorgulayan ve medyanin dayatmalarini elestirel akil ile
stizebilen birey medya karsisinda dogru durus sergileyebilmektedir. Neticede islevsel
ve pratiksel yeteneklerin yaninda asil olan elestirel akildir. Nitekim elestirel medya
okuryazarligi, ‘‘tim sozciiklerin, anlam tiretimlerinin, anlatilarin ve temsillerin

ardybresine bakabilme bilinci ve toplumsal doniisiim yetisidir.”**

1.4. Egitsel Bir Siire¢ Olarak Medya Okuryazarhg:

Medya okuryazarlig1 egitimine tarihsel olarak bakildiginda 1960’larin sonlari
ile 1970’lerin baglarinda basladig1 goriilmektedir. Bu donemlerde liselerde film
calismalari tizerinde durulmustur. Medya okuryazarligi egitimlerinde 1980 itibari ile
bir gerileme yasanmistir. 1990’lara gelindiginde ise medya okuryazarligi egitimleri

bireylere elestirellik kazandirmak amaciyla tekrar bir hiz kazanmigtir.?°

Medya okuryazarlig1 egitiminin en 6nemli amaglarindan biri bireylerin birer
medya iireticisi olmasidir. Bu kapsamda pek ¢ok akademisyen ¢esitli ilkeler formiile
etmistir. Len Masterman, Patricia Aufderhedie, Cyndy Scheibe ve Faith Rogow bu
alanda calisan akademisyenlerden bazilaridir.”’ Medya okuryazarligi egitimcileri
ozellikle Ingiltere, Avustralya, Kanada ve ABD gibi iilkelerde birtakim ilkelerde

uzlastya varmislardir:

e Medya mesajlart titizlikle kurgulanmistir. Medya gercegin temsilini
vermektedir.

e Medyanin diinyayi sergileyisi ile izleyicinin diinyay1 algilayisi arasinda bir
bag vardir.

e Medya mesajlari ideolojiktir.

% Binark, a.g.e., s.1.

% Dorothy G. Singer; Jerome L.Singer, ‘Developing Critial Viewing Skills and Media Literacy in
Children”’, Annals of the Amerikan Academy of Political and Social Sicence, 1998, VVol.557, ss.
164-179.

%" [nal, a.g.e., s.51-67.
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e Medya mesajlarinin ekonomik, sosyal, siyasal, tarihsel ve estetik boyutlari
vardir.

e Medya mesajlari bireylere sosyal algi katar.”®

Bireylerin medya iireticisi olma amacini, yetkilendirmeci model olarak bilinen
medya okuryazarligi hareketi tasimaktadir. Medya okuryazarhi@i egitiminin
dayandig1 diger bir yaklagim geleneksel ‘korumaci’ model, bireyleri medyanin
olumsuz etkilerinden korumayi amaglamaktadir. Medya-sanat egitimi modeli ise
medyanin estetik niteligini degerlendirme, kendini ifade etme ve tiretim siirecinde

cesitli medya teknolojilerini kullanmay1 t')g“;lretmektedir.29

Elizabeth Thoman ve Tessa Jolls’a gore medya okuryazarliginin amaci
cocuklar1 sadece medya mesajlarinin olumsuz etkilerinden korumak degildir. Baz1
gruplarin tavsiyeleri dogrultusunda televizyonu tamamen kapatip, ¢ocuklari medya
kiiltiirtinden soyutlayamazsiniz. Medya, kiiltiirimiizii etkileyen bir unsur olmaktan
cikmis basli basina kendisi bir kiiltiir olmustur. Medya okuryazarligt amaci,
medyanin etkisinde kalan degil medya mesajlarin1 kontrolii altina alabilen bireyler
yetistirmektir. ~ Bu anlayisla, medya okuryazarligmin ne olmadigin1 soyle

tanimlamaktadirlar:

e Medya okuryazarligi medyaya ‘saldirmak’ degildir; ama ciddi anlamda
medya elestirilir.

e Medya okuryazarligi medya ile ilgili proje iiretmeyi igerir fakat sadece
medya iiretmek degildir.

e Medya okuryazarligi medya materyallerini sinifa getirmek degildir.

e  Medya okuryazar1 olan kisinin medya kiiltiiriinii yapisal olarak ¢6zmesi
beklenir.

e Medya okuryazari medya giindemini takip ederken politik yOniini
gorebilmeli bunun yaninda yasanan aksakliklarin farkinda olmali ve sistemi
sorgulayabilmelidir.

%8 Yasemin Inceoglu, ‘‘Medyay1 Dogru Okumak’’, Ed: N. Tiirkoglu, M. Cinman Simsek, Medya
Okuryazarhg, Istanbul:Kalemus Yayinlari, 2007, s.21-26.

% Douglas Kellner ve Jeff Share, <“Toward Critical Media Literacy:Core Concepts, Debates,
Organizations, And Policy’’ Discourse: Studies in The Cultural Politics of Education, 2005a,
Vol.26, No.3 s5.379.
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e Medya okuryazari medyaya tek yonlii bakmaz farkli bakis agilarim
yakalamay bilir.

e Medya okuryazarhi@ ‘sakin seyretme’ demek degildir. Seyrederken
farkinda ol ve elestirel diisiin demektir.*

Medya okuryazarligi egitiminin etkililigini artirmak icin egitim siirecinde
ogretmenlere biiyiik is diismektedir. Ogrencilere bilgi ve deneyimlerini harekete
gecirmeyi ve degerlendirmelerinde elestirel olabilmeleri Ogretilmelidir. Konuyu

-----

¢oziimiinde sorulacak temel sorular sunlardir:

¢ Bu mesaj kim tarafindan olusturuldu?
e Bu mesaj olusturulurken hangi teknikler kullanildi?

e  Bu mesaj1 diger insanlar benim anladigimdan farkli olarak nasil anlamig
olabilirler?

e Bu mesajda hangi yasam bi¢imleri, degerler ve goriislere yer verilirken
hangileri g6z ard1 edilmistir?

e Bu mesaj neden gonderilmistir?™*

Medya okuryazarhi@i egitimi, bu temel sorular1 sormayr Ogrencilere
ogretmelidir. Bu yolla 6grenciler, elestirel diisiinme yeteneklerini gelistirme imkani
bulurlar. Bu noktada elestirel medya okuryazarligi kavrami ortaya ¢ikar. Douglas
Kellner’e gore, ‘‘elestirel medya okuryazarligi medya metinlerini toplumsal ve
siyasal tiretimler olarak goriir fakat diger yandan medyada kendini ifade etmeyi ve

siyasal eyleme de vurgu yapar.”32

Medya okuryazarligir ve elestirel diistinme arasindaki iliskinin belirlenmesini
iliskin arastirmalar incelendiginde ise, medya okuryazarhigi ile elestirel diisiinme
arasinda bir iliski oldugu kuramsal ¢aligmalarla ortaya konmustur. Bu ¢aligsmalardan
ilki Feurstein tarafindan yapilmistir. Feurstein ¢alismasinda, alti ilkdgretim
okulundaki 10-12 yas arasindaki Ogrencilerde elestirel diisinmenin medya
okuryazarlig1 araciligiyla gelistirilip gelistirilemeyecegini incelemistir. Feurstein,

medya okuryazarligi dersinde kullanilan materyallerle dersin etkisini Ontest-sontest

% Jolls, a.g.e., 5.34.
31 Jolls, a.g.e., s.27.
%2 Binark, a.g.e., 5.103.
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modeliyle 6lgmiis ve derste yasanan deneyimlerin elestirel diisiinme yeteneklerine
olumlu etki ettigini gérmiis‘u'ir.33 Diger calisma Arke tarafindan yapilmistir.
Arastirmada Duquesne Universitesi’nden amacli 6rnekleme yontemiyle segilen 34
ogrencinin katilimi ile medya okuryazarliginin ti¢ farkli bigimine (televizyon, radyo
ve basili kaynaklar) iliskin ¢oktan se¢meli ve agik uglu sorulardan olusan test ve
Kaliforniya Elestirel Diisiinme Olgegi kullamlmistir. Arastirma sonucunda medya
okuryazarligr ile elestirel diisiinme arasinda anlamli bir iliski oldugu ve medya
okuryazarligmmin elestirel diisiince kazanmada etkili bir ara¢ oldugu sonucuna

varilmustr.®*

Bu c¢aligmalar gosteriyor ki medya okuryazarliginin elestirel diisiinceyi
bireylere kazandirmada etkisi var ve bu anlamda medya okuryazarligi egitimi bu
cercevede temellendirilmelidir. Nitekim elestirel medya okuryazari olan bireyler,
‘gergek” ve medyanin sundugu ‘gergeklik’ arasindaki ayriliklar1  fark
edebileceklerdir. Medya metinlerinde dolasima sokulan mesajlar1 okumanin yani
sira, bunlarin giindelik yasamdaki koklerinin de farkina varabileceklerdir.*® Elestirel
medya okuryazarligi, bireylerin sahip olmasi gereken bir yetenek olarak
degerlendirilirse, bireyin demokratik bir toplumda yurttaghigin bir geregi olan giincel
tartismalar1 anlamas1 ve katilmasi miimkiin olacaktir.*® Bu baglamda elestirel medya

okuryazarlig yurttaslik kavramina yeni bir boyut katmaktadir.

Yurttaglik kiiltiiriiniin gelisiminde katki saglayacak olan medya okuryazarligi
ders programimin olusturulmasinda, elestirel pedagojik yaklasim Onemli bir yere
sahiptir.  Elestirel pedagojinin  diisinsel ~ kokenleri  farkli  disiplinlerden
arastirmacilarin katkilariyla geligmistir. 1980’lerden itibaren Kuzey ve Giiney
Amerika’dan Paulo Freire, Henry A. Giroux, Peter Mc Laren, Donaldo Macedo gibi
farkli disiplinlerden arastirmacilar, elestirel pedagojiye 6nemli katkilar sunmuslardir.
Kiiltiirel ¢aligmalar, feminizm, postyapisalcilik ve postmodernist kuram elestirel
pedagojiyle siirekli iligki icinde olmustur. John Dewey (1859-1952)’in ¢aligsmalar1

elestirel pedagojinin beslendigi 6nemli kaynaklardan biridir.

%3 Marco Feuerstein, ‘‘Media Literacy in support of critical thinking’*, Journal of Educational
Media, 1999, 24(1), 5.43-54.

3 Edward T. Arke, Media Literacy and critical thinking: Is there a connection? Unpublished doctoral
dissertation, Duquesne University, Pittsburg, 2005.

% Binark, a.g.e. 2007, 5.103.

% Jollls, a.g.e. 2008, 5.33.
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Elestirel pedagojinin ilkelerinin beslendigi diger énemli kaynak ise Giroux’un
da belirttigi gibi, Frankfurt Okulu’nun elestirel kuramidir. Frankfurt Okulu, otoriter
kisiligin ve basat smiflarin egemenligini yeniden iireten biirokrasinin gelismesinin
ardinda yatan zihin Oriintlisinii kavramaya calisirken, elestirel pedagojiye 6nemli
katkilar saglamistir. Ciinkii egitim siirecine sokulan bilgi belirli siyasal, tarihi ve
ekonomik kosullar tarafindan sekillenmekte olup bu sekillenmenin arka planini

egitim siirecinin aktorlerinin dogru okumasi gerekmektedir.37

Elestirel pedagojiden bahsederken, egitim bilimci Paulo Freire’ye ozel yer
ayirmak gerekmektedir. Freire, elestirel pedagojiyi ‘ezilenlerin pedagojisi’ olarak
kavramsallastirmakta, temel 6gesini ‘diyalog’ olarak tanimlamaktadir. Diyalog Oyle
bir stirectir ki, dgrenciler, toplumsal gerceklerin ve iretilen esitsizliklerin farkina

varirken, yagamlarini bastan diizenleyebilme yetisini ortaya cikarabilirler.*®

Elestirel pedagoji medya okuryazarligina eklemlenen elestirelligi kuramsal
anlamda temellendiren bir anlamda agikliga kavusturan bir anlayistir. Medya

calismalarinda elestirel bakisin 6nemi bu anlayisla netlesmektedir

1.5. Farkh iilkelerdeki Medya Okuryazarhg Uygulamalari

Medyanin olumsuz etkilerini ortadan kaldirmak ve bilingli medya kullanicilar
yetistirmek amaciyla medya okuryazarligr egitim temelli uygulamalarla iilkelerin
giindemine girmistir. Ingiltere, Kanada, Avustralya, ABD, Yeni Zelanda, Kuzey
Irlanda, Rusya, Hong Kong, Japonya, hemen hemen biitiin Avrupa’da, Giiney

Amerika ve Afrika’da medya egitimi bir yiikselis i¢indedir.

1990’larin yillarin basinda {iniversiteler tarafindan film ve televizyon iizerine

9000’den fazla egitim veren ABD medya egitimini 1990’larin ortalarinda sisteme

¥ Binark, a.g.e., 5.16-17.
¥ Ag.e.,s.18-19.
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dahil etmistir. Medya okuryazarliginin miifredatta yer alis1 her eyalette farkli olsa da

2004 itibari ile 50 eyalette medya okuryazarlik egitimi mevcuttur.*

Kanada’da 1960’larin sonlarina dogru ekran egitimi adi altinda ilk defa medya
okuryazarligr egitimi baslamistir. Diinyanin en gelismis ve zorunlu medya

okuryazarlig1 programi bu iilkede uygulanmaktadlr.40

Avustralya’da medya egitimi 1980°1i yillarda sekillenmekte, Ingilizce, Sanat ve
teknoloji  gibi derslere entegre edilerek ilkogretim ve lise egitiminde
verilmektedir.** Avustralya egitim sisteminde medya egitimi olduk¢a ilerlemis
durumdadir. Sadece medya egitimi almis 0gretmenler medya okuryazarligi dersini
vermektedir. Medya {ireticileri ve medya egiticileri arasinda isbirligi kurulmustur.
Ornegin ATOM (The Australian and New Zealand Teachers of Media), egitim

materyalleri saglamaktadir.*?

15. Anniversary Forum(1992)’unda ilk defa medya okuryazarligi kavrami ile
karsilagan Japonya’da, 2000’li yillarin basinda egitimde medya materyallerinin sik
kullanilmasmna ragmen medya okuryazarligt programinda bir ilerleme
goriilememigstir. Fakat 6gretmenler, 6grencilere medyaya elestirel bakis1 dgretmeye
baslamislar, bunun yaninda tliniversitelerde formal olarak, informal olarak da yasam
boyu oOgrenme merkezlerinde medya okuryazarligi Ogretilmeye baslanmistir.
“Ritsumeikan University Media Literacy Project’’ ile medya okuryazarligi programa,
Ingiltere ve Kanada’daki arastirmalar ile sosyal, politik ve kiiltiirel uygulamalari goz
Oniine alinarak gelistirilmistir. Bunun yaninda medya treticileri ile medya egiticileri
arasinda isbirligi kurulmustur. Medya okuryazarlii calismalari, informal gercevede

demokrasi ve yetkilendirme araci olarak goriilmektedir.*

1990’Ih yillarin sonunda egitim reformuna giden Hong Kong’da, 1999°da

hiikiimet tarafindan medya egitim programi gelistirilmistir. Medya egitimi, korumaci

% Alexander Fedorov, ‘“Media Education : A Hictorical Perspective’” , (Cevrimigi)httpwww.nordi-
com.gu.seclpublelectronicMedia%20Ed%20Hist%20Perspt%20 Fedorov_Mars07.pdf (Erigsim
Tarihi:15.04.2013), s.13.

% Remzi Y. Kincal ve Osman YILMAZ Kartal, ‘“Medya Okuryazarligi Egitimi’* Milli Egitim, S.55
(Aralik 2009), 5.325.’dan Marjorie Heins ve Christina Cho, ‘‘Media literacy. An Alternative to
Censorship’’, www.fepproject.org. 2003, s.34

* Fedorov, a.g.e.,5.12.

*2 David Buckingham ve Kate Domaille, ¢ Youth Media Education Survey 2001, Prepared for
UNESCO, Institute of Education, London University, England, 2001, s.33-35.

*®a.g.e., 5.32-33
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bir model altinda ele alinmis ve vatandashik ve ahlak egitimi {zerinde
temellendirilmistir. Ornegin; dgrencilere haberlere siipheyle bakmalar1 ve mesajlari
elestirel degerlendirmeleri 6gretilmistir. Medyadan korumaci anlayis, sonradan
Ogrencilere yetki verme olarak degismistir. 2000°’li yillarda medya iireticileri ile
medya egitim materyallerinin iiretimi icin igbirligine gidilmistir. Hong Kong
Program Gelistirme Enstitiisii, 2001 Ekim’inden itibaren medya egitiminde 6gretmen

yetistirme kurslar1 gelistirmektedir.**

1995 yilindan itibaren medya okuryazarligi egitimi, Giliney Afrika Ulusal
Egitim Programi’nin dil ve sanat egitimi standartlarina dahil edilmistir. 2003 yilinda
hiiklimete bagli olan Film ve Yayin Kurumu, genglerin kendi hikayelerini
tiretebilmeleri, medyanin yaratici ve yetkin bireyleri olacak sekilde akilli tiiketici
olmalar1 i¢in yetkilendirme hedefinde olan wulusal medya egitimi girisimini

baglatmistir.*”®

Avrupa Birligi (AB) iilkelerinde ise Medya Okuryazarligi egitimi ile ilgili

miifredatin ayrintilar1 tabloda 6zetlenmistir.

*a.g.e., 5.28-29.
% Kincal Yilmaz, a.g.e., s.32.
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Tablo1.1. AB Ulkelerinde Medya Okuryazarligi Dersinin Miifredatta Yer Alisi, Amaci ve

Kullanilan Basar1 Olgme Teknikleri

Medya Okuryazarhg:
dersinin izlencesi/Zorunlu
secmeli ders olmasi/Dersin

Dersin amaci

Ders icin
kullanilan basari
ol¢cme teknikleri

yayginlik diizeyi
Almanya Medya egitimi konusunda | Ogrencileri Resmi bir
bir izlence yoktur. Farkli elestirel degerlendirme veya
konu basliklar1 altinda ele alimlayicilar olarak | sinav
almmaktadir. giiclendirmektir. yapilmamaktadir.
Icinde medya
egitiminin de yer
aldig1 bagka
konularda
Ogrenciler
sinanmaktadir.
Avusturya Medya egitimi konusu ders | Ogrencilerin hem | Derse dzel bir

programlarinda yer
almaktadir. Bununla birlikte
6-19 yas grubundaki
Ogrencilere verilen her
konuyla bir egitsel ilke
olarak biitiinlestirilmektedir.
Ogretmenler medya
egitimini kendi 6zgil
konularina uyumlu hale
getirmektedirler. Ders ilk ve
orta 6gretim programlarinda
yer almaktadir.

medyanin elestirel
kullanicisi
olmalarini hem de
kendi medya
metinlerini
iretmelerini tegvik
etmektir.

degerlendirme
yapilmamaktadir.
Degerlendirme,
islenen konu hangi
alanla ilgili ise
alana iligkin
yapilmaktadir.

Kaynak: Miige Toker Erdogan, Toplumsal Cinsiyet Esitliginin Saglanmasinda Medya

okuryazarhgimn Rolii, Ankara: Elma Teknik Basim,2010, s.63.
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Tablol1.1. Devamu:

Belcika Medya egitimi Ders, korumaci ve | Derse 6zel bir
1990°da giiclendirici degerlendirme
resmilesmistir. Ders, |yaklasimlarin yapilmamaktadir.
izlencedeki diger arasinda bir yerde
derslerin arasina konumlandirilmig
sikistirtlmagtr. olup kendi basina
Izlencenin herhangi bir | bir amag olmaktan
yerinde yer ziyade bir arag
alabilmektedir. olarak

gorilmektedir.

Danimarka Medya egitimi Ogrencileri Derse 6zel bir
konusunda bir izlence | demokratik degerlendirme
yoktur. Sanat, dil ve ortamda gii¢lii veya sinav
farkli konu bagliklar1 | bireyler olarak yapilmamaktadir.
altinda ele yetistirmektir. Bagka konularin
alinmaktadir. i¢inde
Ogrencilere 7 yasindan degerlendirmeye
itibaren medya egitimi tabi tutulmaktadir.
verilmektedir. Ders,
1970’den beri
zorunludur.

Finlandiya Her okulda medya Elestirel Calismada bu
egitimi verilmemekle | farkindalik konuda herhangi
birlikte medya egitimi | kazandirmak, bir bilgi
1994 yilindan beri 7- | 6grencileri medya | verilmemektedir.
16 yasindakiler i¢in gercekligini
disiplinler arasi anlamaya
iletisim egitiminde yer |hazirlamak ve
almaya baglamistir. medya

hakimiyetindeki
kiilttirle yasarken
onlar1
giiclendirmektir.

Kaynak: Miige Toker Erdogan, Toplumsal Cinsiyet Esitliginin Saglanmasinda

Medya okuryazarh@mn Rolii, Ankara: Elma Teknik Basim,2010, .6
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Tablol1.1. Devamu:

Fransa Resmi bir medya Ogrencileri elestirel | Calismada bu konuda
izlencesi tiketiciler olarak herhangi bir bilgi
bulunmamaktadir. giiclendirmek ve verilmemektedir.
Baz1 konular igerisinde | onlar1 gelecegin
okul 6ncesinden yurttaslar1 olarak
ortaokulun sonuna dek | hazirlamaktir.
sinema ve gorsel isitsel
egitim verilmektedir.

Hollanda Medya egitimi Hem iireticilerin Calismada bu konuda
izlencesi anlami nasil inga herhangi bir bilgi
bulunmamaktadir. ettiklerini hem de | verilmemektedir.
Gorsel-isitsel tasarim | 6grencilerin tiretim
dersi bulunmaktadir ve | araciligiyla nasil
bu derste medya anlamlandirdiklarin
egitimi ile bag ortaya koymaktir.
kurulmasi miimkiin
olabilir.

Ingiltere Medya galismalari ayr1 | Ogrencileri Ogrenciler yazili
bir uzmanlik alani medyanin elestirel | denemeler,
olarak gelismektedir. | ve bilgili tiiketicileri | uygulamali 6devler
Dersler, hem dil olarak ve yorumlama
sanatlart miifredatinda | gii¢lendirmektir. calismalari ile
yer alabilirken hem de degerlendirilmektedir.
dogrudan miifredata
konulabilmektedir.

Kaynak: Miige Toker Erdogan, Toplumsal Cinsiyet Esitliginin

Saglanmasinda Medya okuryazarhgmn Rolii, Ankara: Elma Teknik Basim,2010, s.64.
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Medya okuryazarligi uygulamalarmin AB  ilkelerindeki  6rnekleri
incelendiginde, genel olarak miifredatlarinda yer buldugu goriilmektedir.
Miifredattaki yer alis bi¢imleri tilkeden iilkeye farklilik gosterse de elestirel bakisin

yakalandig1 yaklagim benimsenmektedir.

Medya okuryazarliginin hareket noktas1t ABD olmasina ragmen Avrupa’da
ozellikle Ingiltere ve Iskandinavya’da 1970’li yillardan itibaren giindeme girmistir.
AB’de ise 2000’li yillarda tartisilmaya baslanmistir. ‘‘Lizbon Zirvesi’’ diizenlenerek
e-Avrupa yaratma konusunda eylem plani diizenlenmistir. Eylem planinda internet
maliyetlerinin diisiiriilmesi, 2001 yilina kadar tiim okullarda internet erisimin
saglanmasi ve tiim 6gretmenlerin internet kullanim becerilerinin gelistirilmesi gibi
hedefler konulmustur. Ayrica Lizbon Zirvesi’nden itibaren {i¢ ¢alistay diizenlenmis;
e-egitim girisimi biinyesinde 30 kadar medya okuryazarligi projesi igin 3,5milyon

Euro destek Verilmistir.46

Avrupa’da medya okuryazarligi ile ilgili kavramlar terminolojisine
bakildiginda ‘dijital okuryazarlik’> ve ‘‘medya okuryazarligi’> kavramlarinin 6ne
ciktigint goriiriiz. Teknoloji uyumlu bir toplum olusturma e-Avrupa yaklagiminin
hedeflerindendir. Medya okuryazarligi, medya araglarimi kullanabilmenin yani sira
kendi mesajlarimi iiretebilme ve bagkalarinin mesajlaria erisebilmeyi icerir. Medya
mesajlarmin degerlendirilip ¢oziimlenmesinde elestirel bakisin yakalanmasi ise
medya okuryazarliginin en 6nemli amaglarmdandir.*’ Medya okuryazarlig ile ilgili
uygulamalara bakilirsa medya okuryazarligi dersinin bircok miifredatta yer buldugu
goriiliir. Dersler ya dogrudan miifredata konulmakta ya da ilgili dersler iginde

okutulmaktadir. AB’nde elestirel bakis agis1 genel bir yaklasimdir.

% Cem Pekman, ‘‘AB’nde Medya Okuryazarhg”’, Ed: N. Tiirkoglu, M. Cinman Simsek, Medya
Okuryazarhg, istanbul:Kalemus Yayinlari, 2007, 5.40-49.
T Ag.e., 5.43-44
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1.6.Tiirkiye’deki Medya Okuryazarhg Uygulamalar:

Medyanin 6zgiirce yaym yapma haklart 6nemliligini korurken diger taraftan
medyanin bireyler tizerindeki zararli etkileri ve gittikce tehlikeli bir bigimde
tekellesme faaliyetleri medyanin sorgulanip tartisilma siireglerini getirmis ve medya
okuryazarligi hareketini baslatmistir. Medya okuryazarli§i Ogretisinin egitim
sistemine dahil edilmesi de boylelikle gerekli olmusgtur. Tarihsel olarak Cumbhuriyet
Doénemi’nde de radyo, televizyon, video, sinema gibi medya formlar1 yaygin ve
orgiin egitimde etkili olmuslardir. Ornegin Tiirkiye Radyo ve Televizyon Kurumu
(TRT)’nun, 1964 yilinda 6zerklesmesinden sonra egitici yayimnlara yer vermesi yasal

zorunluluk olmu@tur.48

Tiirkiye’de medya okuryazarligi uygulamalar1 ise emekleme c¢aginda
olmasina ragmen bu konuda ki g¢aligmalar farkli alanlarda devam etmektedir.
Ogzellikle 23-25 Mayis 2005 tarihleri arasinda Marmara Universitesi Iletisim
Fakiiltesi’nde diizenlenen 1. Uluslararas1 Medya Okuryazarligi Konferansi’na
takiben konu enine boyuna tartisilmaya, iiniversitelerde dersler acilmaya, tezler
hazirlanmaya, g¢eviriler gerceklestirilmeye ve belki de en 6nemlisi egitim programi
i¢cin hazirliklara baslanmlstlr.49 1. Uluslararas1 Medya Okuryazarligi Konferansi’na
cagrili konusmacilarin yam sira hem yurt i¢inden hem de yurt disindan pek c¢ok
akademisyen de katilmistir. Konferansin amaci ise bireylerin ‘’medya okuryazarligi’’

ile tanigma hakkinin 6nemliligi tizerine konusarak konuyu giindeme getirmektir.50

Neticede sunulan bildireler incelendiginde, medya okuryazarligi konusunun
farkli yonlerden ele alindigi goriilmektedir. Konferansta; iiniversitelerde medya
okuryazarligi dersinin programa alinmasinin yani sira, ortadgretim miifredat
programinda da yer almasi, medya okuryazarligi konusunun lisansiistii 6grencilere

tez konusu olarak verilmesi, Egitim Fakiiltelerinin bu konudaki uzman 6gretmenleri

%8 Cevat Geray, Halk Yaymlar1, 2. Baski Ankara: Ankara Universitesi Egitim Fakiiltesi Yayimnlari,
No:73, 1978, 5.105.

* Inal, a.g.c., 5.147.

% Nurcay Tiirkoglu, ¢‘Okuryazarliktan Medya Okuryazarlhigina:Sifrelerin Ortakligint Aramak”’. Ed:
N. Tiirkoglu, M. Cinman Simsek, Medya Okuryazarhg, Istanbul:Kalemus Yayinlari, 2007, s.9.
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yetistirmek i¢in kadrolar olusturmasi gerektigi gibi Onerilere de yer verilmistir.
Konferansin diizenlenmesi ile genis bir akademik toplulugu bir araya gelmis ve konu

giindeme getirilmistir. Boylelikle kamuoyunda bir duyarlilik olusmustur.>*

1.Uluslararas1 Medya Okuryazarligi disinda baska sempozyum ve
konferanslarda da medya okuryazarligi konusunda bildiriler yayinlanmaktadir. S6z
konusu c¢alismalardan biri 1-3 Mayis 2009 tarihlerinde Canakkale Onsekiz Mart
Universitesi Egitim Fakiiltesi, Uluslararas1 Egitimciler Birligi, Avrupa Egitim
Arastirmalart  Birligi ve Uluslararasi Nitel Aragtirmalar Birliginin katkilartyla
diizenlenen ‘‘1. Uluslararas1 Tiirkiye Egitim Arastirmalari Kongresi’’dir. Kongrenin
farkli oturumlarinda medya okuryazarligi konusunda bildiriler sunulmustur. Diger bir
calisma ise 2-4 Temmuz 2009 tarihlerinde Kiiltiir Arastirmalari Dernegi ve
Zonguldak Karaelmas Universitesi tarafindan ortaklasa diizenlenen °‘Karaelmas
2009:Medya ve Kiiltiir V. Kiiltiir Aragtirmalari Sempozyumu’dur. Bu sempozyumun
‘Iletisim- Medya Egitimi’ baslikli oturumunda medya okuryazarlig1 konusunu da yer
verilmis ve ‘‘Tiirkiye’de Kentli Cekirdek Ailelerin Medya Okuryazar1 Olabilirligi

Uzerine Bir Alan Arastirmast’ sunulmustur. 2

Medya okuryazarligi konusu farkli {iniversitelerin Iletisim Fakiilteleri’nde de
degisik derslerin icine entegre olarak verilmektedir. Ancak pek ¢ok iiniversite
Iletisim Fakiiltesi’nde dogrudan medya okuryazarligi dersi ya da bu konuda
uygulama atdlyesi bulunmamaktadir. Ogrenciler ancak ‘iletisim Bilimine Giris’,
‘Iletisim Biliminde Temel Kavramlar’, ‘Kitle Iletisimine Araglari ve Toplum’,
‘Iletisim Sosyolojisi’, ‘Haberi Okumak’ gibi gesitli derslerde bu konuda donanima
sahip olabilmektedir.>® Ormegin, Gazi Universitesi Iletisim Fakiiltesi Radyo
Televizyon ve Sinema Bolimii’niin lisans derslerinin igerikleri incelendiginde 1.
Yar1 yila ait zorunlu dersler arsinda yer alan “’Iletisim Bilimine Giris’” adli dersin
amacinin elestirel medya okuryazarligi kavramina vurgu yapilarak aciklandig
goriilmektedir. Gazi Universitesi iletisim Fakiiltesi disinda Kocaeli Universitesi
Iletisim Fakiiltesi’nde de verilen dersler kapsaminda medya okuryazarligi konusuna
yer verilmektedir. Fakiiltenin boliimleri arasinda yer alan Radyo, Sinema ve

Televizyon boliimiiniin lisans derslerinin igerikleri incelendiginde, VII. yariyila ait

5t Erdogan, a.g.e., s.68.
*2 Erdogan, a.g.c., 5.69.
> Binark, a.g.e., 5.13.
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mesleki se¢imlik dersler arasinda bulunan ‘Reklam Coziimleme’ adli dersin

iceriginde ‘medya okuryazarligi ve énemi’ konusunun yer aldig goriilmektedir.>*

Konuya 6nem veren diger kurumlar Radyo ve Televizyon Ust Kurulu
(RTUK) ve MEB’dir. RTUK ’iin medya okuryazarlig1 konusundaki yaklasimi, biiyiik
dlgiide korumacilik ile bilgilendiricilerin bir sentezine dayanmaktadir. RTUK, medya
konusunda farkindalik ve biling olusturmak i¢in ¢ok sayida arastirma yapmis ve
yayin hazirlatmistir.  Ozellikle izleme egilimlerine iliskin yapilan kamuoyu
aragtirmalart gbze ¢arpmaktadir. Yani sira 2004 yilinda ‘Medyada Siddete
Duyarlilik’ ile ‘Reklamlarin Izleyiciler Uzerindeki Etkileri’ panelleri diizenlenmistir.
RTUK web sitesinde gesitli egitici ve bilgilendirici boliimler yer almaktadir. Medya
acisindan islevsel olacagi diislinlilen bolimler soyledir: ‘‘Medya okuryazarlig
boliimii, ¢ocuklarimiz icin internet giivenligi, Akilli igaretler portali, Geleneksel

Cocuk Oyunlar1’* gibi.”®

RTUK ve MEB’in isbirliginde uygulamaya gecen medya okuryazarligi dersi,
2006-2007 Egitim-Ogretim yilinda ilk olarak Adana, Ankara, Erzurum, istanbul ve
Izmir’deki bes pilot okulda verilmistir. Hizmeti¢i egitim alan Sosyal Bilgiler
Ogretmenlerince okutulan ders, iletisime giris, kitle Iletisimi, medya, televizyon, aile,
cocuk ve televizyon, radyo, gazete ve dergi, internet konu basliklarindan
olusmaktadir. 2007-2008 Egitim-Ogretim yilinda, Medya Okuryazarhigi dersi
ilkogretim ikinci kademe simiflarinda se¢gmeli ders olarak verilmeye baslanmistir.
[Ikogretim Segmeli Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Programi, 11.09.2006 tarih
ve 354 sayili Talim ve Terbiye Kurulu karariyla kabul edilmistir. Talim ve Terbiye
Kurulu Bagkanligi 04.06.2007 tarih ve 111 sayili kararla diizenleme yaptigi
“Tlkdgretim Okulu Haftalik Ders Cizelgesi’’nde yer alan 15. Aciklama maddesi
geregince; ’Medya Okuryazarligi Dersi 6, 7 ve 8. smiflarin herhangi birinde sadece

bir kez okutulur.” denilmektedir.>®

Bugiin itibariyle medya okuryazarligi dersini hizmetici egitim almis sosyal
bilgiler 6gretmenleri vermektedir. Konuya iliskin olarak hizmetigi egitimlerinin

gelistirilerek verilmesi yararli olacagi disiiniilmektedir. Ancak, iiniversitelerin

> Erdogan, a.g.e., 5.70.

% Binark, a.g.e., 5.90.
*®(Cevrimigi)http://iogm.meb.gov.tr./files/2007_ogrt_vili_ilkogretim_kurumlari_derslerine_iliskin_hu
suslar.pdf, (Erisim Tarihi:22.04.2013), s.4.
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Ogretmen yetistirme programlarinda medya okuryazarligi egitimiyle ilgili bir ders
bulunmamaktadir. Kincal ¢alismasinda, 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlig
hakkinda yeterli bilgiye sahip olmadiklari, hem birey olarak medya okuryazar
olmalari, hem de 6gretmen olarak medya okuryazarligr bilgi ve becerilerine sahip
olmalar1 i¢in 0gretmen yetistirme programlarinda medya okuryazarligi igeriginin yer

almasini bir zorunluluk olarak gt')rrnektedir.s7

Medya okuryazarligi egitim programda yer alacak egiticilerle ile ilgili
tartistlan diger konu ise <’Orta Ogretim Alan Ogretmenligi Tezsiz Yiiksek Lisans’’
programimi tamamlayan Iletisim Fakiiltesi mezunlarmin bu gorevde yer almasi
konusudur. Nitekim Iletisim Fakiiltelerinden mezun olanlarm orta 6gretim
kurumlarinda alan 6gretmenligi yapabilmeleri igin ‘‘Orta Ogretim Alan Ogretmenligi
Tezsiz Yiksek Lisans Programi’’na bagvurabileceklerine ve ‘‘Gazetecilik, Radyo
Televizyon ve Sinema ile Halkla iliskiler ve Tanitim Ogretmenligi Programlar1®
acilmasina iliskin olarak Yiiksekdgretim Kurulu'nun karar1 14 Ocak 2005 tarihinde
cikmustir. Bu kararla birlikte, acilan programlardan biri, Ankara Universitesi Egitim

Bilimleri Enstitiisii’ndedir.

Programla ile ilgili olarak Ankara Universitesi Ogretim Uyesi Dog. Dr.
Abdiilrezak Altun, Orta Ogretim Alan Ogretmenligi Tezsiz Yiiksek Lisans
Programi’ni  medya okuryazarligt dersini verecek Ogretmen ihtiyacinin
karsilanmasina yonelik bir firsat olarak degerlendirmekte ve bu dersin uzman sayilan
bu kisilerce verilmesini savunmaktadir. Altun’a gore sistem icine girecek Iletisim
Fakiilteleri mezunlar1 sayesinde toplumsal cinsiyet konusu da otomatikman dersin
icine girecektir. Toplumsal cinsiyet konusunu igsellestirme ihtimali yiiksek bu
genglerin medya okuryazarlig1 dersinde bu aktarimi1 yapmalari s6z konusudur. Ayrica
Altun, Orta Ogretim Alan Ogretmenligi tezsiz Yiiksek Lisans Programi’nda yer alan
dort dersin pedagojik formasyonla ilgili oldugunu sadece birinin *‘Ozel Ogretim
Yontemleri’” dersinin kendisi tarafindan verildigini ve bu derste konuyla ilgisi
olmamasina ragmen toplumsal cinsiyet tartismalarinin yasandigini, genglerin bu
konudaki duyarliliklarini hissettigini ifade etmistir. Bu ¢alismanin da sorunsali olan

toplumsal cinsiyet konusunun bu oneri kapsaminda ¢6ziim bulma olasilifini ya da

" Remzi Y. Kincal, ‘‘Media Literacy as a Means of Perceiving Globalization’’, University of Rome,
2007, s.47.
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gercekligini MEB tarafindan karsilik bulmadigini Altun’un ifadelerinde gérmekteyiz.
58

Medya okuryazarligi Ogretisinin toplumsal anlamda, gerek egitim temelli
ogrencilere gerekse biiyliklerin bilinglendirilmesi yoluyla yerlestirilmesi her kesim
tarafindan kabul gormiistiir. Akademik ¢evrelerce yapilan her tiirlii calisma medya
okuryazarligin gelisimi igin yararli olacaktir. Ozellikle toplumsal cinsiyet

sorunsalinin bu kapsamda ¢oziime dahil edilmesi ¢ok anlamlidir.

Bu c¢alismanin ¢ikis noktasini olusturan toplumsal cinsiyet esitsizligi
meselesi, verilen medya okuryazarhigi dersi kapsaminda ya da farkli ¢oziim
onerileriyle irdelenmeye beklemektedir. Toplumsal cinsiyet sorunsali medya
okuryazarligr calismalar1 kapsaminda ele alinmali ve degerlendirilmelidir. Bu
baglamda, calismamizin ikinci bdliimiinde toplumsal cinsiyet kurami ve esitsizligi

tizerinde duracagiz.

%8 Erdogan, a.g.e., s.71-72.
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2.TOPLUMSAL CINSIYET ESITSIZLIiGI

2.1. Toplumsal Cinsiyet ve Cinsiyet Kavramlari

Toplumsal cinsiyet kavrami en yalin haliyle kadin ve erkegin i¢inde yasanilan
toplumun kiiltiir kaliplar1 i¢inde belirlenmis sosyal rol ve sorumluluklarini ifade eder.
Buradaki cinsiyet kavrami, kadin ve erkege bigilen cinsiyet kaliplarina ve toplumun
onlardan bekledigi davranislara isaret etmektedir. Bu yaklasim, cinsiyetin biyolojik
olarak olusumuna karsi, psikolojik olarak ‘erkeklik’ ve ‘kadinlik’ idealinin kiiltiirel

boyutta olusturulmasini savunur.

Toplumsal cinsiyet kavrami Ingilizcede ‘gender’ olarak ifade bulurken, ilk
kez 1968 yilinda Robert Stoller tarafindan “’Sex and Gender’’ isimli kitabinda
toplumsal cinsiyetin biyolojik cinsiyetten (sex) nasil farkli olabilecegini gostermek
icin ortaya atilmistir. Cinsel kimlik, kisinin kendine ait oldugu cinsi bilme hissidir.

Bu kimligi topluma ifade etmek ise, ‘cinsiyet rolii’ araciligi ile olmaktadir.>®

Temel aldigimiz cinsiyet rolii, kadin ve erkek arasindaki sosyal, kiiltiirel ve
psikolojik farkliliklardan kaynaklanan bir roldiir. Cinsiyet(gender) kavramu,
kadin/erkek ayriminin biyolojik karakteristik 6zelliklere gore belirlenerek kullanilan
cinsiyetten(sex) olduk¢a farklidir. Bu c¢alismada belirttigimiz cinsiyet(gender)
biyolojik cinsiyetten(sex) ayr1 diisiiniilen, toplumsal boyutta olusturulan cinsiyet

kavramidir.

Toplumsal cinsiyet kimligini olusumunu tanimlamak igin psikolojik ve
biyolojik yaklasimlar ¢ercevesinde ¢esitli kuramlar gelistirilmistir. Psikolojik
yaklasimlar, toplumsal cinsiyetin olusumunu insanin c¢ocukluk caginda ailesiyle
girdigi etkilesim yoluyla olugsan derin kimlik duygusuna dayandirarak agiklanir.
Biyolojik yaklasimlar ise, kisiligin erkekler ve kadinlar i¢cin 6nemli dlgiide farkli

oldugunu, fakat kadinlarin ve erkeklerin hem cinsleri ile benzer olduklarini 6ne siirer.

% Dilek Imancer, Medya ve Kadin, Ankara:Ebabil Yayinlar1, 2006, s.1.
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Bu yaklagima gore bir kisinin biitiin eylemleri eril ve disil olarak toplumsal
cinsiyet kimliginin izlerini tasir.“Neticede cinsiyet kelimesi kadin ve erkek olmanin
biyolojik ve fizyolojik yoniinii; toplumsal cinsiyet kavrami ise kadin ve erkegin
biyolojik yapisindan ziyade toplumun onlardan beklentilerini ifade etmektedir. Yani

toplumsal yonii isaret etmektedir.

Toplumsal cinsiyet kavrami aile ve devlet gibi biitiin toplumsal pratiklerle
iligkilidir. Bu baglamda toplumsal cinsiyet kavrami, insanlarin eril ve disil olarak,
tiremeye dayali boliinmesi kapsaminda veya bu bdoliinmeyle baglantili olarak
orgiitlenmis pratikleri isaret eder. Biyolojik belirlenimciligin aksine toplumsal
cinsiyet sadece kadin ve erkekten olusan iki cins kategori ile sinirli kalmaz,
toplumsal sartlara gore farkli kategorileri (geng kizlar, yasl erkekler, lezbiyenler,
v.s.) kapsar. Toplumsal oOrgiitlenmenin tarzi farkli cinsiyetlerin rol kaliplarinin
olugmasinda da belirleyici olur. Toplumsal degismelerle birlikte toplumsal cinsiyet

kavrami da biiyiik oranda degisiklik gt')sterir.61

Her toplumda kadin erkegi birbirinden ayiran birtakim kiiltiirel degerler
bulunur. Bu degerler bir erkek ve kadin modelinin olusmasini saglamaya yoneliktir.
Kadin ve erkegin kendini sunum sekli, konusmasi, davranis kaliplart ve giyim kusam
kodlar1 bulunmaktadir. Ornegin ortalama bigim ve goriintii olarak bedensel
farkliliklar1 pek fazla olmayan kadin ve erkek giysilerle farklilagtirilir. Kadinlar
etekle, erkekler pantolonla kategorilestirilir. Bu kod ve kaliplar toplumdan topluma

degisiklik gostermektedir.®

Bu kiiltiirel farkliliklarin yani sira, kisinin toplumsal roliinii irdeleyen
toplumsal cinsiyet ayn1 zamanda kadinlik ve erkeklik arasindaki toplumsal bakimdan
esitsiz boliinmeye gonderme yapmaktadir. Diger bir ifadeyle toplumsal cinsiyet
kadinlar ve erkekler arasindaki farkliliklarin toplumsal diizeydeki yonlerine dikkat
¢ekmektedir.®®Burada toplumsal anlamda ki yiiklenen rol ve sorumluluklarin
farklilig1 yan1 sira kadin ve erkeklerin bunlart paylasiminda kadinlar agisindan firsat

esitsizligini ve sinirhi kaynak kullanimini gézden kagirmamak gerekir.

60 Imanger, a.g.e.,s.2.

°1 R.W. Connell, Toplumsal Cinsiyet ve iktidar, Cev:Cem Soydemir, Istanbul: Ayrint1 Yaynlari,
1998, 5.190.

%2 N. Aysun Yiiksel, <’ Toplumsal Cinsiyet Olgusu ve Tiirkiye’deki Toplumsal Cinsiyet Kaliplarmimn
Televizyon Dizilerindeki Yansimalar1’> Kurgu Dergisi, S.16, (Temmuz 1999), s.70.

% N.B. Tosun, Reklam Araci Olarak Kadin, Kadin Calismalari Dergisi, S.1. (Ocak 2006), s.89.
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2.1.1. Toplumsal Cinsiyet Iliskileri ve Cinsiyete Dayah Isboliimii

Toplumsal cinsiyet iligkilerinin en goriinen kism1 toplumsal cinsiyete dayali
is bolimii ya da cinsiyete dayali is bolimii kavramindadir. Cinsiyet toplumsal
anlamda temel niteligi olan belirleyici bir unsur ve bireysel kimligin kaynagidir.
Cinsel igboliimii, belirli is ve islerin, belirli insan kategorilerine bdliistiiriilerek
toplumsal yapmnin kurulmasidir.** Toplumsal yap: dinamikleri, kadinlar ve erkekler

arasinda isboliimiinii sosyal, ekonomik ve politik pratikler baglaminda olusturur.

Egitimsel, kiiltiirel, ekonomik alanlarda kurumlar kadinin smirlarmi
daraltmaktadir. Toplumsal iktidar dengelerinin yeniden iiretiminde belirleyici
unsurlardan biri olan egitim sisteminde, kadin gerekli firsat ve 6zeni gérememekte ya
da egitime dahil olan aldigi egitime uygun sekilde kamusal alanda kendine yer
bulamamaktadir. Kadin ve erkekler arasindaki bu ayrim kiiltiirel farkliliklara gore
degismektedir. Tirkiye 6zelinde konuya bakildiginda giineydoguda kiz ¢ocuklarinin
okutulmamasi bdlgenin en onemli sosyal sorunlarindandir. Bdylece sinirlart

daraltilan kadin kaynaklara ulasma noktasinda sikint1 yagamaktadir.

Cinsiyete dayali isboliimii cinsiyet tiplerini ve aile iginde siirekli olarak
yeniden {retmektedir. Cinsiyete dayali kisilik ailenin psikodinamigi i¢inde
bigimlenmektedir. Bu durum, anne ile ¢cocuk arasindaki nesne iligkileri noktasinda
ortaya ¢ikmaktadir. Erkegin cinsiyete dayali kisilik 6zellikleri, bagimsizlik, duygusuz
davranig, kadinlarda ise bagimlilik ve duygusal yogunluktur. Toplumsal cinsiyet
farklar cinsiyetgi igboliimii tarafindan iiretilmektedir.®® Cinsiyet olgusu, toplumlarin
baz1 diizenlemelerinde degisikliklere ugrayarak yeni bir cinsiyet kavrami olusur.
Cinsiyete dayali isboliimii insanlarin cinsel kisiligini olusturur.® Yeniden iiretimin
gerceklestigi aile cinsiyete dayali isbdliimiine gore sekillenir. Aile yapisinin sekli

toplumsal cinsiyetin goriinen bir yiizlidiir.

% Connell, a.g.e., 5.241.

% Josephine Donovan, Feminist Teori, Cev:Aksu Bora, Istanbul:iletisim Yaymlari, 1997, s.207.

% Dilek Doltas, “’Batidaki Feminist Kuramlar ve 1980 Sonrasi Tiirk Feminizmi’’, Tiirkiye’de Kadin
Olgusu, Istanbul:Say Yayinlari, 1992, 5.53.
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Geleneksel toplumda aile yapisinda annelik gelenek ve gorenek unsurlarinin
etkileriyle sekillenir. Anne erkek tarafindan hem es statiisiiyle hem de gocuklarinin
annesi statiisiiyle stirekli kontrol altindadir. Annelik statiisii erkek egemenliginin
devami i¢in bu seklini korumalidir. Kontrol ve koruma diirtlisii aslinda erkegin
iktidar arzusunu pekistirir. Iktidar, her zaman simirlandirilmamis bir hak ve bu hak
sadece kral ailelerine, aristokratlara, zenginlere, kadinlardan ¢ok erkeklere
verilmistir.®’ Boylelikle kadin statii iligkileri bakimindan edilgen, geri planda

birakilmaktadir.

Geleneksel cinsiyet¢i toplumsallasmaya gore, erkekler ev islerinde de kadina
yiiklenmekte bu anlamda is giicii ve zaman harcamamaktadirlar. Toplumsal diistince
de bu yondedir. Toplumsal diisiincenin kirilmasinda kadin etkisinin, yetistirdigi
cocuklarda goriilmemesi de toplumsal baski mekanizmalarinin her zaman devreye
girmesindendir. Erkek cocuguna istedigi diisiince ve davramis kaliplarini vermek
isteyen kadmin karsisina ‘mahalle baskisi’ seklinde tanimlanan tepki ¢ikmaktadir.
Kiz ve erkek cocuklar1 da var olan ideolojik diisiinceyi bir bakima ilkin aile iginde
igsellestirirler. Ekonomik anlamda kadin statiisiinii ve gelirini erkeginkine esdeger
saglarsa erkegin evde kendisine yardim etmesini bekler ve bir anlamda adaletsizlik

kendiliginden ortadan kalkar.

Cinsiyete dayal1 isboliimii kurgusu, dinsel anlamda da irdelendiginde Islam’a
dayandirilan taraflarim1 goriiriiz. Kamusal alanin efendisi erkegin karsisina 6zel
alanin efendisi olarak kadin yerlestirilir. Kadinin ev i¢i emegi kutsallastirilarak

mesrulastirilir. 68

Geleneksel diizende kadinin sorumluluk ve rollerini Onyargilarla en fazla
igsellestiren kesim tagralarda yasayan kesimdir. Tasralarda kadinlar ev, ¢ocuk, tarla
ve kocalarma iligkin her tiirlii isten sorumlu tutulurken erkeklerin sorumluluklar1 en

az diizeydedir.

Modern toplumlarda da kadinlarin konumlar1 geleneksel yapidan ¢ok
styrilamamaktadir. Bir bakima kapitalist ideoloji ve teknoloji bu dongiliye hizmet

eder niteliktedir. Kapitalist sistem cinsiyete dayali is bolimiinii kendi yararina

° Bertrand Russel, Iktidar, Cev:Mete Ergin, Istanbul:Cem Yaymevi, 1999, 5.100.
% Serpil Usiir, “‘Islamer kadinlarin Yagam Alani:Tepkisel Indirgemecilik mi”’, Tiirkiye’de Kadin
Olgusu, Istanbul:Say Yaynlari, 1992, s.135.
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kullanmaktadir. Bu is bolimii hem kamusal alanda hem de 6zel alanda etkin olarak
yaratilmig ve yeniden iiretilmistir. Modernlesme erkegin bireyliginin taninmasini
saglarken kadin1 kendi 6zel alaninda smirlamistir. Erkek her alanda kendini

tanimlamustir.

Erkek egemen gii¢c, burjuvanin bilim ve ilerleme giiclinii kendi sinifina
oncelikli olarak vermesine benzer olarak kadmi ev i¢i rolle sinirlandirmaktadir.
Sanatlarda, felsefede, hayat ve insana iliskin aciklamalarda irrasyonalitenin,
banalligin, kiiltlir ortaminin pazarma hakim olusu da burjuvanin bu tutumuyla
aciklanmaktadir. Giinlimiizde bu irrasyonalite ve banallesme kitle kiiltiiri

iriinlerinde, bunlarin tiretiminde ve tiiketiminde yasanmaktadur.69

Boylece, modernitedeki rasyonellik kavrami, igerigi bosaltilarak irrasyonel
bir anlama dontistiriiliir. Yaratilan popiiler kiiltiir ve bu kiiltiiriin {iriinlerinde yeniden
tanimlanan cinsiyet rollerinin yansimalari goriilir. Calisan anne, yalniz yasayan
kadin, ozgiir kadin vb. imgeler kapitalist diizenin popiiler kiiltlir iirlinlerindeki
Cinsiyet¢i gorliniimleridir. Calisan anne evde de calisarak emegini ikiye katlamistir.
Yalniz kadin ya da 6zgiir kadin desteksiz her sorumlulugu erkek egemen diinyada

sirtlanmis bir de ¢ocuk biiylitiiyorsa miicadelesi kutsanmistir.

Giliniimiizde toplumsal yap1 gelenekseli ve modernizmi bir potada eritmistir.
Geleneksel toplumsal yapisinda isi zor olan kadinin modernizmin getirdigi
karsitliklarla daha da zorlasmistir. Refah diizeyi yiiksek kesimlerde evle ve g¢ocuk
bakimu ile ilgili hizmetler satin alinarak bir bakima yiikiinii hafifleten kadin dar
gecimli ailelerde ¢ikmaza girmistir. Adeta insaniistii c¢abasiyla bu konumunu

korumaktadir.

Toplumsal cinsiyete dayali isbolimii iktidar dengelerinin devami igin
kurgulanmistir. Geleneksel olsun ya da modernite olsun igboliimiinii kadinin aleyhine
isletmektedir. Kadinin statiisiinii ve konumunu belirlemesinde adaletsiz isboliimii
onemli bir etkendir. Neticede kadin edilgen kilinmakta ya da aktif konumda ise

emegi somiiriilmektedir.

% Ahmet Erimhan, ’Medya ve Degisim’’, Yeni Tiirkiye Dergisi Medya Ozel Sayisi, 12, Yeni
Tirkiye Medya Hizmetleri, Kasim-Aralik 1996, s.1517.
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2.1.2. Cinsiyete Dayali Ayrimeihik

Cinsiyet¢ilik ya da cinsiyete dayali ayrimcilik toplumsal yapida sosyal,
ekonomik ve siyasi pratiklerde kadinin erkege gore daha az yer bulmasini ifade eder.
Cinsiyetgilik toplumsal cinsiyet rollerinin kadinin 6niine koydugu engellerle, onu

ikincil konuma yerlestirmesi ve bir bakima ugradiklari haksiz durumu ifade eder.

Hegel’e gore, “’6zbiling; baska bir 0zbiling i¢in var oldugunda ve var
oldugundan dolay1, kendinde ve kendi igin var olur; yani ancak taninan varlik olarak
vardir.”® Kadin, erkek tarafindan onaylandig1 oranda varligini ortaya koymaktadir.
Bilgi ve iktidar erkleri sayesinde oOtekilestirilen kadin kimligi erkek tarafindan
tanimlanmistir. Kimlik kavrami gercevesinde, liberal haklar sdylemine gore kadin;
‘erkek olmayan’dir. Bu erkek egemen sistemde kadinin cinsel kimligi bagimsiz
olmadigindan, erkek porno sdyleminden anlam bulur.”* Kadmn ve erkegin karsilikli

olarak 6zne ve nesne konumunu almalarini Jean Paul Sartre su sekilde aktarmaktadir:

’....Bakisinin etkisiyle bir baskasi benim diinyama sokularak dagitir ve kendi
tasarilarina uydurarak benim diinyam ile Ozgiirliiglime baska bir bicim
verir...kendinde varlik, bir nesne ya da bir sey durumuna getirmek isteyen bir
kimse olarak anlasilir. ‘Baskasinin bakist altinda bulunan bir kimse, bir nesne
durumuna indirilmektedir. Bakma islemi tamamlandigi zaman artik ben 6zgiir
bir 6zne degilimdir, bagkasinin esareti altina girmis bulunmaktayim. Bana
bakan bir varlik boylelikle beni, benim olmayan bir 6zgiirlik ugruna kendini
savunamaz bir varlik durumuna sokar. Bu durumda ise biz bagkasi Oniinde
varlik gosterinceye kadar kendimizi tutsak buluruz. Bu durum, kendisi igin
varliktan kendinde varlik durumuna disiistiir... Bu karsilikli nesnelesme islemi

stirekli olarak yinelenir. Kendi 6zgiirliiglimii bagkasini bir nesneye ¢evirmekle

® Guy Debort, Gosteri Toplumu, Cev:Aysen Ekmekgi-Oksan Taskent, istanbul: Ayriti Yaymlart,
1996, s.112.

™ Duygu Asena, ’Medya ve Kadin’’, Yeni Tiirkiye Dergisi Medya Ozel Sayisi, 12, Yeni Tiirkiye
Medya Hizmetleri, (Kasim-Aralik 1996) s.1330.
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olumlu hale getiririm; sonra da bir bagkas1 beni bir nesneye ¢evirmekle kendi

ozgiirliigiini olumlu yapar.””"

Burada ‘bir baskas1’ ve ‘bakisi’ erkek olarak nitelendirilirse nesne konumuna
konulan ise kadindir. Erkek, kadin1 nesnelestirerek kendi 6zgiirliiglini
pekistirmektedir. Kadmna ait deger yargilarim1 olusturmaktadir. Kadin, sozde
Ozgirligiinii erkek egemen bakisin etkisi altinda gerceklestirmektedir. Tiim
sistemlerde erkek egemen bakis kendini koymaktadir. Ozellikle reklam endiistrisi

erkek egemen bakisi etkili bigimde kullanarak kadinlar1 metalastirir.

Bagkas1 otekidir; yani ‘ben olmayan’ ‘ben’dir. Baskasinin kesfi birinin 6zne,
otekinin nesne olarak iki tarafin da siirekli kendilerini ortaya koyduklar1 bir ¢atisma
ve anlasmazlik dogurur. Asla karsi karsiya, yiiz yiize gelen iki 6zne yoktur. Otekinin
‘ben’inin bilinmesi yoluyla &6zne kendisi hakkinda bilgiye ulasir. Oznenin

e .. 73
kurulmasinda ayna kurami bizi yonlendirir.

Ayna evresi, gorsel oldugu kadar ortopedik bir destek de saglayan ve 6tekinin
yerine gecen bir otekinin (annenin) varligi olmadan diisiiniilemez. Ayna evresini
otekinin bakisi ortaya koyar ve c¢ocugun uyumu gostermesini saglar. Cocugun
kendini gérmeye devam etmesi i¢in kiiltiirel olarak da goriilmeye devam etmesi

gerekir.” Ozne kendini tekisi araciligiyla gérmekte ve tanimlamaktadir.

Ozne, giiclii, iktidar kurabilen ve se¢im hakki olandir. Kadin direng
gosteremeyerek Oznelligini olusturamamakta ve nesne olarak kalmaktadir. Ataerkil
yap1 kadini1 nesnelestirmekte erkegi de 6zne konumuna yiikseltmektedir. Ayrimcilik
ataerkil yapmnin c¢ok belirgin bir nosyonudur. Toplumsal cinsiyet rolleri bu

ayrimcilig1 gizlemeye c¢aligsa da bunu basaramaz.

Soylemsel pratikler bireyi belirlemektedir. Gergeklik dil, sdylem ya da ideoloji
ile toplumsal olarak yapilandirilmistir.  Bireylik de toplumsal olarak

yapilandirilmaktadir. *‘Oznellik, yalmzca sdylem icinde var olabilir ve giig

"2 Jean Paul Sartre, “‘Insan Felsefesi’’, Cagdas Felsefelerden Kesitler, Ed. Nejat Bozkurt,
Istanbul:Sosyal Yayinlar, 1990, s.98.

?Ag.e., s.124.

74 Kaja Silverman, “’Moda Bir Soylemden Parc¢alar’’, Eglence Incelemeleri, Cev:Nurdan Giirbilek,
Istanbul:Metis Yayinlari, 1998, s.183.
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teknolojilerinin bir pargasidir’”’.”® Birey toplumsal yap1 da davrams kaliplarim

ogrenir. Bireyler sosyalliklerini bu siiregte gelistirerek birbirlerine ayna olur.

Kisilerin bireysellesme ¢abalar1 bireyselligi de getirir. Toplumsallagma
siirecinde birey gelisimini tamamlar. ‘‘Toplumsal akil, bireyin yeteneklerini ve
motivasyonlarini etkileyen bir gizil giice sahiptir. Bu akil, hepimizin ortak aklinin
tirettigi kolektif akildir... Bireyi birey yapan yeteneklerini gelistirme firsati veren

toplumdur.”"®

Toplumlarin  yapisina gore birey konumlandirilir. Geleneksel
toplumlar bireyi kiiltiirel ve hukuksak baglamda konumlandirirken, modern kapitalist

diizende toplumlarda ekonomik gii¢ 6n plandadar.

Ekonomik gii¢, bireye kisisel secim hakkini vererek bireyselligini pekistirir.
Diger taraftan, kamuoyu, bireyin gosterecegi davramis kaliplarini ve kurallar
bilinyesinde tasir ve dogasi geregi yalniz kalmak istemeyen birey bunlara uyum
saglar.”” Modern kapitalist toplumlar bireye daha cok 6zgiirlik ve kendine giiven
asilar. Teknoloji ve ekonomik gii¢ sahipligi birlesince birey 6zgiirliiglinlin i¢inde
yalniz kalir. Toplumsal anlamda yalnizliga itilen birey tersine bir siire¢ isletir ve yeni

benlik arayisi i¢ine girer.

Toplum kisinin kendi kimligini olusturmasinda aslinda ¢ok etkilidir. Birey
diisiincelerini, eylemlerini ve duygu diinyasin1 toplumun ona ytikledigi 6zelliklere
gore bigimlendirir. Toplumda var olan kamuoyunun izlerini olumlu ya da olumsuz
birey de gormek miimkiindiir. Bu ¢ergevede, ‘‘Kamusal alan1 yoneten ilkeler; isteng

ve yapinti, 6zel alan1 yonetenler ise; kisitlamalar ve yapintinin silinip gitmesidir.”78

Sartre, Descartes’in 6znellik ile varoluggu 6znellik arasinda sdyle bir ayrim
yapar: Descartes ve Kant felsefesinin tersine varoluscu 6znellik araciligiyla cogito
(diisiince) ile kendimizi bagkasinin karsisina ¢ikarmis oluruz boylelikle kendimizle
birlikte bagkasini da anlatmis oluruz. Cogito ile dogrudan dogruya kendini kavrayan
insan aracisiz olarak kendini bulan insan ayni zamanda baskalarini da bulmus,

kavramug olur. Insan, baskalar1 kendinin ne oldugunu sdyleyince o olandir. Insanin

"Nickie Charles, Practising Feminism: Identity Difference, Power, N. Y., Routledge, 1996, p.8.
7 Ergiin Yildirim, Kisisel Gelisimin Sosyolojisi, Istanbul:Hayat Yayinlar1, 2002, s.24.

"7 Elizabeth Noelle-Neuman, Kamuoyu, Cev:Murat Ozkok, Ankara: Dost Kitapevi, 1996, s.108

"8 Richard Sennet, Kamusal insanin CéKkiisii, Cev: Serpil Durak, istanbul:Ayrint1 Yayinlari, 2010
s.131.
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kendisi ile ilgili hakikate varabilmesi i¢in baskalarindan gecmesi gerekir.” Sartre,
bireyi merkeze alan bir felsefe sistemi kurmayi denemistir. Nesnel varlig1 insanin
varhigina, insanin varli@im1 kisisel varliga, kisisel varligi da kisisel tasariya
indirgemektedir; bu felsefi anlayisa gore, higbir toplumsal deger yargilarindaki
degisme ya da ¢Okme insan gercekliginin Oziinii ‘ben’i degistiremez. Varolus
felsefesine gore, insan kendi varligini yaratir. O kendisinin taslagidir.®® Varoluseu
felsefeye gore insan kendini seger ve se¢mek istedigi olur. Kotii veya iyiden yana

se¢im yapar; 1yiyi segerse 0zlinii bulmus olur.

Kapitalist siire¢ bireyi nesnelestirerek var olan toplumsal esitsizlikleri bigimsel
esitlige doniistiirmiistiir. Kitle kiiltliriinii yaratan modern kapitalizm bireyselcilige yol
acmaktadir. Modern  kiiltir ~ kapsaminda, eglence endiistrisi  Kitleleri
edilginlestirmektedir. Nietzsche, bireyin kendiliginin anlamimi bir baska bireyde
anlam bulacagina inanmaktadir. Bireyin kalabalik icinde kendine ait olamamasi ve
digerlerinden bir farkinin olmamasi ve bdylece tiim insanlarin bir aynilik i¢inde

olmalarina dikkat g:ekmis,‘[ir.81

Nietzsche’nin belirttigi iist insana, birey kendi degerlerini yaratma istegiyle
aklin1 kullanarak ulasir. Burada yine duygusallik ve akil arasindaki karsitlik ortaya
cikmaktadir. Duygusal istemlere boyun egmek, akil halinden uzaklagsmak anlamina
gelir ki bu da insanin kendini gerceklestirememesinin nedeni olarak goriiliir. Aklin
kullanilarak istemlerin gerceklestirilmesi i¢in belirli bir giic ve bu giciin
uygulanabilecegi bir statii gereklidir. Kadin, boyle bir giicii ve statiiyii elde ettiginde
toplumdaki istemlerine ulasabilir ve kendi kimligini ortaya koyacak sekilde
gerceklestirebilir. Ancak, Nietzsche’ye gore kadin duygusal bir varlik oldugundan
kendini gergeklestiremez. Onun duygularina karsi koyamamasi ise {ist insana
ulagsmasin1 engeller. Kendini gerceklestiremeyen kadin eksik kalir, kendi alanina
hapsedilir. Kendi 6zel alanindan bir tiirlii ¢ikamayan kadin kamusal hayattaki yerini

erkeklere birakir.

Tarihsel siire¢ i¢inde de tiim diinyada kadinin konumu ve islevi 6zel alanla

siirlandirilmistir. Kadimin kamusal alana ¢ikabilmesi ekonomik, kiiltiirel ve siyasi

" Sartre, a.g.e., 5.105.

% a.g.e.,s.115.

8 Fisun Kokalan, <’Nietzsche’de Kadin, Duygusallik, Akil>> Felsefe Logos, C.III, Say1:15 istanbul:
Bulut Yayinlari, 2001, s.152.
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acidan biiyiik bir savagimi gerektirmistir. Kadin kimliginin kabulii, kadinin varlik
bilincinin ayirdina varmasiyla gergeklesir. Bu biling ancak kamusal alanda olusan
benlik bilincidir. Kadin 6zgiir bir birey olarak kendi varliginin bilincini toplumsal
baglar noktasinda anlamlandirir. Toplumsal yapi bu bilinci netlestirir. Cagdas
toplumsal yapilagmayla kamusal alanda kendine yer agmaya calisan kadin savasini

surdiirmektedir.

Kamusal toplulugun i¢inde tesekkiil ettigi diinyayla birlikte kamusallik, alan
niteligi kazanir. Kant, diinya bilgisinden, diinya adamindan s6z eder. Diinyaya vakif
olmanin anlami 6nce diinya vatandasligi kavraminda, ardinda en iist iyi de ve diinya
fikrine eklemlenir. Saf halde diinya akil sahibi varliklarin iletisiminde kurulur.?#
Kant’a gore ise kamusal alan, devletin alanidir. Ona gore birey 6zgiir olabilmek i¢in
pratik aklini uygulayabilmelidir. Ozerk olamayan birey, zgiir iradeye de sahip
olamaz. ‘‘Kant felsefesinde 6zgiirliik kavrami evrensel ahlak yasalariyla organik bir
iligski icinde degerlendirilir... 6zerk bir iradeye sahip olunmasi ise ahlak kurallarina
uyumla miimkiindiir.””® Bireyin insan niteligini kazanabilmesi 6zgiir olmasina ve

ahlak kurallarina uymasina baghdir.

Hegel, o6zgiirlik kavramii efendi-kole iliskisi i¢inde agiklamaktadir. Kole,
baslangicta korku duygusuyla efendi adma iiretimde bulunmakta ve nesneyi
doniistiirmektedir. Kole, doniistiiriim giliciiniin ve buna bagh olarak efendinin
varliginin kendi ¢aligsmasina bagli oldugunu anlamis ve bu giicii paylasmamaya karar
vermistir. Baslangicta kendi varligim1 efendinin varligima baglh goren kole, artik
benligini kurarak, 6zne konumu igin catismaya baslayacaktir. Ozne, kendini
gerceklestirmis, kendi kaderini belirleyebilendir. Buna gore kadinlar gegen 30 yil
icinde feminist hareketlerle yiikselen kamusal bilingle sunlar1 vurgulamaktadir: “‘Biz
kadinlara istedigimiz gibi kendimizi gerceklestirebilece§imiz sdylendi; artik

kadinligin dayattig1 geleneklerin ve mitlerin hapishanesinde kalmak zorunda degiliz.

82 Jurgen Habermas, Kamusalligin Yapisal Déniisiimii, Cev: Taml Bora ve Mithat Sancar,
Istanbul:iletisim Yayinlar1, 2000, s.206.

8 Incilay Cangdz, <Ozgiirlik ve Medyada Uretilen Ozgiirliik Anlayis1”’, Birikim, Say1:144, Birikim
Yaymncilik, (Nisan 2001), Istanbul, s.86.
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Artik yalnizca bize uygun goriilen olgular, bakim ve sefkat olmayacaktir. Artik

kontroliimiiz disindaki eylemleri edilgen bicimde kabul eden kisiler olmayacagiz.”’®

Esitlikle iliskin Amerikan Bagimsizlik Bildirgesi’nde °Biitiin insanlar esit
yaratilmistir.” tiiriinden bir ifade yer almaktadir. Asil olan yasam hakki, 6zgiir ve
mutlu olma haklaridir. Liberal diisiiniirler, esitligi, yasalar 6niinde esitlik seklinde
tamimlamuslardir. Ozgiirliik esitlik temeli iizerine kurulmustur. *“Yiizy1l kadar énce
Elizebeth Cady Stenton’in da gozlemlendigi gibi esit haklara yonelik feminizm,
kendilerini yalitilmis bireyler olarak goérmeleri konusunda kadinlara bir anlamda
meydan okumustur. Her insan gibi kadinlarin da yasam yolunda yalniz ilerlemeleri

5585

gerektigini vurgulamistir.”’™ Fakat toplumsal cinsiyet¢i yapinin kurgulamis oldugu

kamusal alan, kadini iktidar alan1 diginda birakmustir.

Neticede felsefi tiim tartigmalar etrafindan bakarsak kadmin var olma
miicadelesi kimlik, o6zgiirliik, statii ve giic noktasinda halen devam etmektedir.
Kamusal alan kadinm varligi agisindan en onemlidir. Ozel alandaki yiikiinii
hafifletemeyen kadin savasini verirken bir kat fazla ¢aba sarf etmektedir. Cagdas tiim
diinya iilkelerinde kamusal alandaki goriiniirliigii her gegen giin artan kadin erkek

egemen bakis1 kirma noktasinda salt cogunluga ulagsmalidir.

2.2. Medyada Cinsiyete Dayali Ayrimcilik

Medya ayrimcilik konusunun en gériinen alamidir. Insanlarm medyayla olan
iligkileri yogun ve siireklilik arz ettigi icin gonderilen mesajlar her tiirlii toplumsal
yapilandirmayr barindirmaktadir. Bu iligkiler sarmali toplumsal pratiklerin
tiretilmesinden  bagimsiz  diisliniilemez.  Toplumsal cinsiyet esitsizliginin
tiretilmesinde ve yeniden {retilmesinde medya ya da kitle iletisim araglar

giinimiiziin belirleyici konumunda ki araglaridir. Toplumsal cinsiyet kavrami

8 Lillan C. Woo, Women in Change: The Psychological Development of American Women,
North Carolina, Carolina Academic Press, 1991, p.133.

8 Wendy Caminer, ‘‘Feminisms Identity Crisis’’, Images of Women in Americ an Popular
Culture, Ed: Angela Dorencamp, et.al., USA, Harcourt Brace College Publishers, 1995, p.417.
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devingen yapiya sahip oldugu i¢in zaman icinde etkilendigi yapilar da degismektedir

ve bu yiizden bugiiniin medyasindan en ¢ok etkilenmektedir.

Medya ya da kitle iletisim araglar1 XXI. Yiizyilin kiiltiirii var eden alan1 ya da
bash basina kiiltiiriin kendisidir. Kiiltiirii olusturan bu genis yelpaze yapisinda Ki
medya toplumsal cinsiyet rollerini olusturmada geleneksel kodlamalar1 ve 6nyargilari
da kullanmaktadir. Kadin ve erkek temsillerinde bu kodlamalar rahatlikla
okunmaktadir. Kadin ve erkeklerin kiiltiirel, ekonomik ve politik pratikleriyle ilgili
her tiirlii kodlamay1 artik medya yapmaktadir. Medya kadin ve erkek kimliginin
ingasinda birincil konumdadir. Toplumda var olan kadina yonelik ayrimciligi

gérmezden gelip yeniden liretmektedir.

Bu bolimde medyada kadina yonelik ayrimcili§i ortaya kayabilmek icin,
kadinlarin kitle iletisim araglarinda temsil edilis bigimleri {izerinden kadinin
toplumdaki statiisiiniin ve yerinin nasil belirlendigi ele alinacaktir. Ayni zamanda

medyada calisan kadin profesyonellerin konumlar1 irdelenecekti

2.2.1. Iletisim Araclarinda Kadinlarin Temsil Edilis Bicimleri

Glniimiizde kiiresel anlamda ekonomik ve siyasi yapilasmalarin etkin
aktorlerinden medya, gorsel, isitsel, gorsel-isitsel ve basin araciligiyla biiyiik kitlelere
kolayca ulagmaktadir. Toplumlar1 manipiile eden, giindem belirleyen medya sosyal

temsillerin yaratilmasinda da etkin konumdadir.

Gostergebilim acgisindan temsil ya da gosterge, kendi disinda bir seyi temsil
eden ve bu temsil ettigi seyin yerini alabilecek nitelikte olan her ¢esit nesne, olgu
dille ilgili bilimlerde ‘gosterge’ olarak adlandirlir.*®  Sassure’nin  dilbilim
caligmalarinda gosterge dille kurgulanir ve kelime tam anlamiyla bir gergekligin

karsilig1 degil belli bir ger¢ekligin kurucusu roliinii oynar.

%Mehmet Rifat, XX. Yiizyilda Dilbilim ve Gostergebilim Kuramlari, istanbul:Yap: Kredi
Yayinlari, 2008, s.115.
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Sosyal Temsiller, Serge Moskovici’nin 1960’11 yillarda gelistirdigi bir teoridir.
Sosyal Temsil: ‘‘Nesnelere, sosyal ortamin goriinlimlerine ve boyutlarma yonelik
degiskenlik gosteren eylemler, degerler, kavramlar sistemidir. Bu sistem birey veya
gruplarin sadece yasam gergevesini sabitlemekle kalmaz, ayni zamanda durumlar

algilatacak bir malzeme insa ederek cevap iiretmelerine olanak yaratir.””®’

Sosyal temsiller; tanidik olmayani tanidik hale getiren bir mekanizma, soyut
bir seyi nesnelestirmektedir. Yani diisiincede var olan seyi fiziksel diinyada var olan
bir seye transfer etmektedir. Sosyal temsiller zaman igerisinde degisebilir ve yeniden
yaratilabilirler. Bu yaklasim bireyden ¢ok toplumsal diisiinme bicimlerini ele alir. %
Sosyal temsiller soyutun algilanmasi iizerine gelistirilen bir teoridir. Soyut olan
sembolik olandir, kiiltiirel bir olgudur ve bu olgunun anlagilmasi adina somut
yaklagim s6z konusudur. Sosyal temsillerin iiretiminde s6z sahibi olan medya
kadinin temsilinde de bu etkinligiyle toplumsal roliinii bi¢cimlendirerek toplumu

doniistiirmektedir.

Medya gilindemi belirlemedeki roliiyle toplumun neyi diisiiniip neyi
tartisacagina karar vererek bir nevi toplumsal akli olusturmaktadir. Medya kurmaca
gercekligiyle nesnel gergeklikten koparak kimi kimlikleri 6n plana ¢ikarmakta kimi
kimliklere yer vermemektedir. Medya temsil stratejisiyle sadece kadinin temsili

noktasinda degil diger farkli kimlikleri de yok sayarak otekilestirmektedir.

Geleneksel toplumlarda kimlik tanimlanmistir oysa modernizmde kimlik ¢oklu,
hareketli ve degisiklige, yenilige agiktir. Psikolojide kimlik kavrami ‘benlik’ olarak
tanimlanmaktadir. Benlik kavrami bireyin kim oldugunu tarif eder, Otekilerle
iliskileri dogrultusunda big:imlenir.89 Kellner modernitede kimligi devingen, ¢ok katl
ve Ozdiisiinimsel olarak tanimlamaktadir. Kellner’e gore kimlik: toplumsal ve oteki
baglantilidir; moda ve yasam sartlart degistikge kimlik yeniden imal edebilir; Gteki
modernitede kimlik kurucu unsurlardandir; modernitede kimlik sorunu, kendimizi

gerceklestirip nasil sunariz demektir.”

87 Serge Moskovici, Les Concepts fondamentaux de la psychologie sociale, Paris, Dunod 1987,
s.125

%Bengi Oner, *‘Sosyal temsiller”, Kriz Dergisi, 2002, 5.30-34

®Nuri Bilgin, insan iliskileri ve Kimlik, Istanbul: Sistem Yayncilik, 2001, s.156.

% Douglas Kellner, ¢’ Popiiler Kiiltiir ve Postmodern Kimliklerin insas1’’, Dogu Bati Diisiince
Dergisi,Y 4., S.15( Mayis, Haziran, Temmuz 2001), ss.195-226.
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Postmodernite de ise kimlik olgusunun yeniden kurulmasi s6z konusudur.
Yasamin hizlanmast her seyin tiiketiminin kolaylagsmasi sonucu kimlik ¢ok daha
degisken, kirilgan ve katmanlidir. Postmodernite ile doniislime ugrayan zaman ve
mekan algis1 bireyin konumunu belirsizlestirmistir. Yeni kimlik arayislarina

girilmistir.

Postmodern kimlik, imajlar ¢ergevesinde gelisirken modern kimlik de 6zel ve
kamusal alandaki temel tercihler etrafinda olusur. Kitle toplumu ve kitle kiiltiirii
Frankfurt Okulu’nun basarisi 6zneyi yerle bir etmis 6zne gdzden kaybolmustur.
Postyapisalct Baudrillard ve diger kuramcilar 6znenin bir sdylence, dilin ve
toplumun ingas1 oldugunu, gercekten sabit bir kimlige sahip olmasini yanilsama

olarak goriirler.”

Popiiler kiiltiiri yayginlastiran medya postmodernitenin yapilanmasinda biiyiik
role sahiptir. Postmodern kimlikleri insa eden medya temsilleriyle bunu yapar.
Kellner: ‘‘Her durumda her karakterde kimlikler par¢alanmis ve degisken, farkli ve

alisilmadik, ancak daima dramatik degismelere agiktir.’ 92

Postmodern kimlikler imaj yoluyla kendini tanimlar. Ozgiirce se¢im yapan
postmodern kimlik bos vakit faaliyetleri ve tiiketim imajiyla bigimlenir. Medyanin
farkli uzamlarinda popiiler kiiltiir tirtinlerinde postmodern kimlik insalarini gérmek

mumkindiir.

Medya azinliklar, yabancilar, kadinlar ve bazi meslek gruplar1 gibi kesimleri
dengesizce ve yanli olarak temsil etmektedir. Kimi seckin grup, kurum ve siiflarin
gosterimine agirlik vermektedir. Seckin siyasi erklerin yaninda zenginlik, statii ve

itibar gibi nitelikler tasiyan siniflardir.

Bu ¢aligmanin da konusu olan, ana akim medyada erkek egemen ideolojinin
irettigi kadin temsilleri sorunlu alanlardandir. Medya metinlerinde kadinlar ya 6rnek
anne-es ya da fettan-kotii kadin imajlar1 arasinda sikistirilmislardir. Ornek es ya da

anne olarak sunularak kadinin arka planda 6zel hayatinda yasadigi olumsuzluklar

1 A.g.m., 5.197-198.
% A.g.m., 5.205.
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dile getirilmez. Ev i¢inde yasadigi esitsiz ig bolimii gibi sorunlar yerine mutlu aile

tablosu i¢inde gosterilirler.”

Kadinlarin konu edildigi diger bir sorun alani ise siddet olaylarinin iginde
suclayici ifadelerle kiiglimsenmesidir. S6zlii siddetten, yaralanma ve dliimlere kadar
varan vakalarda magdur olan kadin erkek egemen bakis agisiyla magduriyetten suglu
konumuna getirilebiliyorlar. Kadinlarin kigkirtict olduklart ya da erkeklerin
diirtiilerine gem vuramadiklar1 gibi aciklamalarla erkekler aklanmaktadir. Boylece
olaylarin sorumlusu konumundaki erkek ve erkeklerin icinde yetistikleri ideoloji
Sorgulanmaz.94 Siddet olaylarinda bu sekilde temsil edilen kadinin 6rnek anne-es
temsilindeki naifliginden hicbir eser kalmaz. Erkeklerin amaglarina uygun sekilde
gosterime giren kadin temsillerinin goze ¢arpan diger gosterimi cinsel meta olarak

sunulmasidir.

Kadinlarin medyada sunumlartyla ilgili yapilan aragtirmalardan 1995 yilinda
Pekin’de diizenlenen Dordiincii Diinya Konferansi’nda ‘‘Esitlik, Gelisme ve Baris
Admma’’ bashgiyla sunulan arastirma; en genis kapsamli arastirmadir. Arastirmanin
Tirkiye sonuclar1 diger diinya iilkelerinin sonuclariyla benzerdir. Arastirmada giin
icinde geleneksel radyo, televizyon ve yazili basinda yer alan haberlerde kadinlara ne
kadar ve hangi baglamda yer verildiklerine bakilmistir. Buna gore, kadinlarin haber
programlarinda metinlerin iginde konu olmadiklari, medyanin ya mutfaginda ya da
sunucu konumunda yer aldiklari goriilmiistiir. Haberlerde kadinlarin kamusal alanla
ilgili konularda yer almamalari, ciddi islerde yer almadiklari izlenimini verirken
magazin agirlikli haberlerde ise gorsel imaji 6n planda olacak sekilde yer

almaktadirlar.*

Feminist medya elestirisi kadinin ataerkil kaliplar dogrultusunda sunuldugu
diger taraftan kapitalist sistemin kar amacl yapilagsmasi igerisinde ise cinsel mezeye
indirgenerek somiiriildiigii lizerine kuruludur. ‘‘Kadin Kurtulus Hareketi’” olarak
bilinen dort ylizyildir siirdiiriilen eski bir savas, 20.yiizyilin sonlarina dogru yeni

feminizm olarak hem siyasi hem de kiiltiirel giligler tarafindan big¢imlendirilip

% Bek, Mine G. ve Mutlu Binark, Medya ve Cinsiyetgilik, Ankara: A. U. Kadin Sorunlar1 Arastirma
ve Uygulama Merkezi ve KA-DER Egitim Kitapgigi, 2000. S.7.

“age.,s.7.

% Nurcay Tiirkoglu, Gorii- Yorum Giindelik Yasamda imgelerin Giicii, istanbul: Derin Yayinlari,
2000, 5.83-84
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canlandirlmistir.”® Feminist tartismalarin merkezinde kadinm kendini gelistirip
gerceklestirmesi ve 6zne konumuna ylikselme c¢abalarinin meselesi vardir. Feminist

tartismalarin tarihi ‘6zne’nin kesfi kadar eskidir.”’

Feminist gruplarin daha radikal algilanmas1 ise erkeklerin kadinlar {izerinde
baski kurduklari, erkeklerin iktidarinin yikilip kadinlarin iktidarinin  kurulmasi
sOylemidir. Sosyal feminizme gore sorun, genelde toplumun degil, &zelde
kapitalizmin yeniden iiretimidir. Kapitalizmin kar amac1 ile yeniden iiretimi kadinin
sOmiiriilmesine yol agmaktadir. Cinsiyet¢i is boliimii ile kadinin konumlandirilmasi
ve ev kadinlarinin {lizerindeki baskilar bunun goriinen alanidir. % Medya yapisinin
kapitalist sermaye odaklari ile Oriintiisii onu feminist elestirilerden payini almasina

sebep olmaktadir.

Kadinin medyada ayrimcilikla ikinci sinif olarak konumlandirilmasinin
irdelenmesi adina geleneksel medya ve yeni medya basliklar1 etrafinda bu
ayrimcilifa bakmak gerekir. Calismanin devaminda kadinin ugradigr ayrimeilik

detaylandirilarak anlasilmaya calisilacaktir.

2.2.1.1. Geleneksel Iletisim Araclarinda Kadinlarin Temsil Edilis Bicimleri

Kadinlarin sosyal temsillerinin yer aldig1 geleneksel medya uzamlar1 arasinda
ozellikle televizyon, gazete, dergi ve sinema incelenmesi gerekenler arasinda ilk
siray1 alir. Medyada ya da kitle iletisim araglarinin tirettigi gerceklik i¢inde kadin ve
erkek kimlik arasindaki farkliliklar, dogasindan gelen farkliliklardan ¢ok sistemin
farklilastirict mantigindan ileri gelir.99 Bu mecralarda kadin kimliginin ayrimcilik
noktasinda nasil bi¢imlendigi Onemlidir. Televizyonun ucuz elde edilebilirligi,
stirekli yayinlar1 ona siki takipgiler kazandirmistir. Televizyonun halen ¢ok izlenmesi

bu faktorlere bagli olarak devam etmektedir.

% . Ruken Oztiirk, Sinemada Kadin Olmak, Istanbul: Yeni Alan Yayincilik, 2000, s.54.

% Connell, a.g.e., 5.59-60.

% a.g.e., 5.60-63

% Jean Baudrillard, Tiiketim Toplumu, (Cev: Hasan Delicayli ve Ferda Keskin), istanbul: Ayrinti
Yayinlari, 1997
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Kurgulanan televizyon programlarinin kadina yer verip vermemesi, yer verilen
kadin temsilinin incelikleri; programin bulundugu yayin kusagi iginde yayinlanma
saati, aldig1 reyting gibi unsurlar ya da kaygilar ¢ergevesinde belirlenmektedir. Sabah
ve giindiiz kusagr ev hanimlarinin seyretme potansiyeli gozetilerek cogunlukla
kadmlara yoneliktir. Kiiresel Medya Izleme Projesi (Global Media Monitoring
Project) tarafindan 2005 yilinda gerceklestirilen arastirma dogrultusunda 13.000
televizyon, radyo ve gazete haberi taranarak kadinlarin temsil oraninin %21,

erkeklerin ise temsillerinin %79 oldugu sonucuna variimugtir.®

““Kadin programi’ seklinde kategori edilen bu programlar genellikle eglence,
tartisma, konusma ve son donemlerde saglik, din vb. konularda egitim amach
tasarlanan programlardir. Evlilik programlar1 da son donemde giindiiz kusaginda yer
alan ve istenen ilgiyi goren programlardir. Kadin programlarinin 6niine ‘kadin’
kelimesi konularak bdyle bir vurgu yapilmasi kadinlara yapilan pozitif ayrimcilik
olarak algilanmaktadir. Programlarin igerigine bakildiginda moda, giizellik, imaj,
aile, mutfak gibi standart konular islenmektedir. Kadinlara yonelik yeni bir sdylemin
uretildigi, gercek sorunlarma ¢oziim arayiglarimin  arandi§i  bir  format

icermemektedirler.

Kadinlarin konu edildigi bu programlarda kadinin sorunlari magazinsel tarzda
islenerek sorunlar basite indirgenmekte ya da kurban sifatinda yer aliyorsa olaylar
dramatize edilerek trajedi yaratilmaktadir. Bu trajedi de yer alan kadinin kisilik

haklar1 ve 6zel hayatin gizliligi ilkesine uyulmamaktadir.

Kadin programlarinin son dénem seyirlik durumdaki yeni formatlari ise moda,
giizellik, mutfak, ev dekorasyonu temalarini isleyen imajlar diinyasina goénderme
yaparak kadinlarin gercek sorunlarinin unutturuldugu programlardir. ‘‘Bugiin Ne
Giysem’’, ‘‘Bana Her sey Yakisir’’ isimli programlarda kadinlar ya da ¢ocuk yastaki
kizlar biitiin 6zel hayatlarimi ekranlara tasimaktadirlar. Giliniimiiziin ‘inlii’ tabiri
anlam bosalmas1 gecirerek yerini siradan insanlara birakmistir. Giliniimiiz siradan
insanlart da evlerinin kapilarin1 televizyonlara acgarak gardiroplarint = dahi
gostermektedirler. Tipki  “iinlii’ edasiyla kendilerini  tanitmakta, rdportaj

vermektedirler. Bu programlarda imlenen diger bir konu ince bedenler iizerinden

10 Sevda Alankus, insan Haklar Habereciligi, Istanbul: IPS Vakfi Yaymlari, 2007, s.37.
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zayiflama, siirekli olarak kilo kontrol amacgh diyetlerin, rejimlerin giindemde

tutulmasidir.

Ev dekorasyonlarinin konu edildigi ‘‘Evim Sahane’’ isimli program da
tiiketimi temsil eder niteliktedir. Zaman zaman dekore edilen evlerin eski halleri yeni
hallerinden daha iyi durumdadir. Adeta bu program kadinlara akildan yoksun
muamelesi yaparak eskimeyen esyalarinizi degistirin mesaji1 vermektedir. Kapitalist
sistemin, ‘‘sonsuz iretilen metalarin1 tiiketin, bunu yapmalisiniz; siz gosterisi

seversiniz’’ onyargisiyla konuya yaklasmaktadirlar.

‘Mutfagim’ isimli programda ise degisik yorelerde kadinlara misafir olunarak
hiinerleri ekrana taginmaktadir. Genelde segilen evler ‘zengin’ ya da ‘statii’ sahibi
kisilerin evleridir. Adeta kadinlar evleriyle, zengin mutfaklariyla gorsel sdlen
vermektedirler. Hiinerleri de konu edilen kadinlar boylelikle ataerkil kaliplara
gorsellik icinde sokularak kapitalist sistem i¢inde yeniden iiretimin giizel bir 6rnegini

vermektedirler.

Giindiiz kusagindaki kadin programlarina goz attigimizda verilen bilgiler 6zel
yasamda kullanacaklar1 bilgilerden ibarettir. Kadinlarin bir yurttag olarak kamusal
hayatla ilgili 6nemli siyasal orgiitlenmeler ya da iktidarla ilgili bilgilendirme ¢ok

sinirli verilmektedir, 1%

Kadin programlarinda siddetin yeniden iiretimi, siddeti ¢6ziime yonelik bir
yaklagimdan ¢ok reyting kaygilariyla izlenebilir kilma gayesi tasimaktadir. Siddet
sOylemi igeren kadin programlaria katilan konuklarin giinliik hayatta da bu siddetin
devamini yasama riskleri gozden kagmaz bir gergektir. Nitekim RTUK 2006 yilinda
Tiirk Psikolojik Danigma ve Rehberlik Dernegi (Tiirk PDR-DER)’ne aile, kadin ve
siddet eksenli programlardan olusan bir rapor hazirlamasini istemistir. PDR-DER ’in
hazirladigi rapor, toplumun yoksulluk durumunun ve duygularmin kotiiye
kullanildigi, aile i¢i olumsuz iligkilerin teshir edilerek ¢ocuklarin ve genclerin ruh
saghiginin olumsuz etkilendigi yoniindedir. Rapor da ayrica kadinlarin kiigiik

diisiiriilerek toplumsal cinsiyet esitsizliginin giiclendirildigi ifade edilmistir.**

191 Eser Koker, “‘Kadinlarmn Medyada ki Hak Ihlalleriyle Bas Etme Stratejileri’’, Kadin Odakh
Habercilik, Der: Sevda Alankusistanbul: IPS fletisim Vakfi Yayinlari, 2007, s.117-148.
102 \www.ucansupurge.org ( Erisim Tarihi: 11.10.2006)
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Kadin programlarinin tartisma {izerine kurulup siddeti koriiklemesi her
kesimden RTUK’E tepki yagmasina neden olmustur. RTUK gelen tepkiler ve
arastirma sonuglarini gozeterek kanallara gerekli uyarilar1 gondermis ve beraberinde
bu formattan yavas yavas vazgecildigi goriilmiistir. 2010 yili itibari ile tartisma

programlar1 yerine daha hafif formatli programlara geg¢ilmistir.

Kadina yonelik siddetin seyirlik hale getirildigi diger bir televizyon araci haber
agirlikli programlardir. Aksam saatlerinde yayinlanan ana haber kusaginda kadinlarin
temsiline ¢ok az yer verilmektedir. Konu oldugu haber igerikleri de iiglincii sayfa
haberlerinin ekrana taginmis seklidir. Siyasi iktidarin, ekonomik gelismelerin konu
edildigi biiltenin ilk dakikalarinda kadinlarla ilgili bir temsil gérmek neredeyse
imkansizdir. Tek temsil haber sunucusunun kadin olmasi durumunda goriiliir. Ana
biiltenlerin magazinlesen son dakikalarinda kadin cinsellik, estetik i¢erikli metinlerde

giivenli yerini alir.

Haber biiltenlerinin siddet igerikli metinlerinde kadin suglayici ifadelerle adeta
yargilanmakta olaylarin bas aktorii erkek ve erkek egemen bakis acist konu bile

edilmemektedir.’® Bu yaklasimin son yillarda Tiirkiye’yi getirdigi sonug vahimdir.

Kadma yonelik siddetin tirmanisa gectigi bu gilinlerde kadinlar ekseriyetle
kocalar1 ya da sevgilileri tarafindan sokak ortasinda ya da evlerinde acimasizca
yaralanmakta ya da oldiiriilmektedirler. Kadinlarin sag kalma durumunda koruma
talepleri savcilik tarafindan kabul goriirse acil durum c¢agrilarinda devreye
girmektedir. Rahatsiz edilen kadinlarin ifadelerine bakilirsa korumalarin siirekli
gozetimle koruma ya da yardimci olma gibi bir vazifeleri olmadigi ancak acil
durumlarda kadinin ¢agrisi lizerine geldikleri ortaya ¢ikmaktadir. Yine kadinlarin
ifadelerine bakildiginda acil durumlarda ¢agr1 yapma firsati bulamadiklarini, glivenli
zamanlarda korumalara ¢agr1 yapip mahkeme durusmalarina gittiklerini ve bu esnada

korumalara yolluk masraflarini kendilerinin karsiladigi goriilmektedir.

Kadina yonelik siddetin bilimsel verilerle ortaya kondugu genis kapsamli
arastirmalardan biri 2007 yilinda, Bogazi¢i Universitesi Ogretim Uyesi Yesim Arat
ve Sabanci Universitesi Ogretim Uyesi Ayse Giil Altunay’m TUBITAK destegi
gerceklestirdikleri ““Tiirkiye’de Kadina Yonelik Siddet’’ arastirmasidir. Arastirma 18

103 Bek, a.g.e., s.7.
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ay siirmiis 56 ilde 1800 kadinla goriisiilmiistiir. Arastirmaya gore, her 3 kadindan
biri, kocasindan ¢ok kazanan kadinlarin 3’te 2’si fiziksel siddet gdrmektedir.
Ailelerin onayiyla evlenenlerin % 28’1, goriicii usulii ile evlenenlerin de % 37’si en
az bir kez fiziksel siddete maruz kalmaktadir.’® Kadina yonelik siddet ya da aile ici
siddet ililkemizde ve diinyada halen ¢oziilmeyi bekleyen sorunlardandir. Bu alanda
siyasalarin gelistirilmesi, hukuki diizenlemelerin yeterli seviyeye gelmesi ve pratikte

yasanan sikintilarin ¢6ziilmesi gerekmektedir.

Tiirkiye’de aile i¢i siddetin ¢oziilmesi i¢in yapilacak hukuki diizenleme ve adli
planlamalarin yaninda magdurun yakin ¢evresinin yanlis yonlendirme engellerinden
kurtarilmas1 gerekmektedir. Genellikle yakin ¢evre siddet goren kadina ‘‘kocana
don’” mesajin1 vermektedir. Hatta elleriyle kadini dayak¢i kocanin ellerine teslim
etmektedir. Bunu kadinin ya babasi ya da agabeyi yapmaktadir. Bunu aile birliginin
bozulmamasi1 adma destek niyetiyle yapmaktadirlar. Ataerkil yapiya dayanan
onyargilarin kirilip farkindalifin yaratilmasi ihtiyact bu noktada hissedilmektedir.
Wilcox’un ifade ettigi ‘negatif etki’ nin pozitife c¢evrilmesi kadina yonelik

ayrimciligin farkina varma ve ortadan kaldirma bilinciyle gergeklesebilir. 105

Kadina yonelik siddetin gozlemlenebilecegi film dizileri de son donemlerde
sik1 takipgileri olan siirekli yiiksek reytingler alan program tiirlerindendir. Yerli
diziler aile siddeti barindiran yapilariyla ekrana gelmektedirler. Kadinlar anne, es ya
da kiz kardes rollerinin herhangi birinde erkekten gelen fiziksel ya da duygusal
siddete maruza kalmakta ve yine bu ¢ikmazdan kurtarici roliinde farkli bir erkek
tarafindan ¢ikarilmaktadirlar. Girdigi ¢ikmazlardan bir tiirlii aklim1 kullanip ¢6ziim
tireterek ¢ikamayan kadin imaj1 ¢izilen kadinlar, daima korumaya muhta¢ durumda
gosterilmektedirler. Kadinlarin medyada akildan yoksul gosterilmesinde dilin de

bliytik etkisi vardir.

Gliden’e gore; ‘‘Dil, kurallarinin yani sira sézciikleri, atasozleri, deyimleriyle
de cinsiyet¢i 6zellige sahip olabilir. Goriiniiste cinsiyet¢i olmayan Ural-Altay dil
ailesine ait dillerde de kadin1 zorunlu rollere iten, onu asagilayan ve ikincil gosteren

ifadeler kullanilmaktadir. Ornegin, bu dil ailesine dahil olan Tiirk¢e’ de; ‘eksik etek’

104 \www.ucansupurge.org. ( Erisim Tarihi: 11.10.2006)
1%5paula Wilcox, Communities, Care and Domestic Violonce, Critical Social Policy, 26(4), 2006,
S.722-747.
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ifadesi onu asagilarken ‘bilim adami, i adami’” gibi ifadeler de kadimin belli

alanlarda yer almadigimi ima eder.”**®

Kadinlan yerli dizilerde ataerkil kaliplarin yaninda modern temsiller i¢cinde de
gormek miimkiindiir. Ozellikle is yasamindaki basarilar ‘sira dis1” 6rnekler olarak ve
kendileri de ‘siiper kadin’ olarak sunulmaktadir. Bu kadinlara erkekler igin uygun
goriilen giic, calisgkanlik 6zellikleriyle beraber bakimli, sevgi dolu gibi 6zellikler de
atfedilmektedir. Meslek sahibi basarili kadinlar ayn1 zamanda annelik ve ev iglerini
ithmal etmeyen ‘‘dort dortlik kadin® seklinde sunularak istisna olduklari

Vurgulanmaktadlr.107

Yerli dizilerde kadinlara bigilen diger roller ise kadinlarin sadece evlilik
kaygis1 tasiyan zengin erkek avcist olan ya da eglence mekanlarinda ilk gelen
erkegin kollarina atlamay1 bekleyen hafif kadin rolleridir. Bu yolla asagilanan
kadinlarin imaj1 ancak dizi de diger rolde iyi kalpli adeta melek olan basrol oyuncusu
kurtarmaktadir. Erkeklerin rollerine bakildiginda en fazla kotii niyetli ya da zalim
karakter rollerini tasirlar. Ekonomik anlamda her zaman giiglii, statiislinlin getirdigi
saygideger beyefendi imajini her daim tagimaktadirlar. Kadinlar her zaman erkekten

bir adim geride konumlanmaktadir.

Toplumsal cinsiyet esitsizligin resmedildigi televizyon programlarinin yarattigi
diger bir tehlike bu seyirleri ¢ocuk ve genclerin de seyrederek olumsuz sekilde
etkilenmeleridir. Cocuklarin sosyal gelisim ¢aginda olduklar1 dikkate alindiginda
onlara rol model olarak gizilen her imaj énem kazanmaktadir. Ozellikle televizyon
isitsel-gorsel niteligi sayesinde yaydigi mesajlarda sosyallestirmede ¢ocuklar
tizerinde daha etkili olmaktadir. Ayrica televizyon c¢ocuklar icin tek yonlii bir
sosyallestirme aracidir. Ciinkii ¢ocuklar televizyon izlerken soru soramamakta,

108

aciklama isteyememekte ve itiraz edememektedir. Toplumsal kimligin olusum

stirecindeki ¢ocuk televizyonun etkisiyle de gelisimini tamamlamaktadir.

1% Menekse P. Giiden, Dilde Cinsiyet Ayrimeihgt: Tiirkge’nin igerdigi Eril ve Disil ifadeler
Bakimindan Incelenmesi, Basiimamus Yiiksek Lisans Tezi, {U Sosyal Bilimler Enstitiisi, Istanbul,
2006, s.30.

97 Bek, a.g.e., 5.14.

198 pilek C. Yesiltuna, ¢*Kitle letisim Siirecinde Cocuk’’ Tletisim Ortamlarinda Cocuk Birey
Sempozyumu Bildirileri Kitab, Eskisehir: Anadolu U.I.F. Yaymlar1, 1999, s.141.
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Neticede toplumsal cinsiyet esitsizli§inin yeniden {iretimine olanak veren en
etkili mecralardan biri televizyondur. Televizyonun olumsuz yapilandirmalarinin
Oniine bir nebze gecebilmek icin izleyicilere farkindalik ve elestirellik kazandirma
yolu elestirel medya okuryazarligi ¢alismalar1 ya da alternatif olacak duyarli yeni

televizyoncularla miimkiindiir.

Kadinlarin sosyal temsil alanlarindan 6nemli sayilan diger bir alan da
gazetelerdir. Gazetelere bakildiginda da yaymn politikalarinda televizyonlarin
izledikleri yaymn politikasindan farkli bir yol izlemedikleri goriilecektir. Gazeteler
gorsel- yazinsal Ozellikleriyle varlar. Bu agidan bakildiginda televizyonun gorsel-
isitsel-yazinsal Ozellikleri daha etkili oldugu i¢in genel kullanicilar1 da daha fazla

gozikmektedir.

Gazetelerin sayfalarina bakildiginda ilk sayfada kadin temsillerine yer
verilmedigi goriilmektedir. Gazeteciler, ilk sayfalar siyasi ve ekonomik gelismelerin
haber edildigi sayfalar oldugu i¢in kadinlari hicbir sekilde bu haberlerle

109

iligkilendirme mantig1 tasimamaktadirlar.”™ Kadinlar ciddi haber kategorisinde yer

bulamamaktadirlar.

Kadmlarin temsiline {igiincii sayfa haberlerinde magdur ya da kurban
konumunda gérmek miimkiindiir. Bu sayfa haberlerinin sunus sekillerinde fazlasiyla
etik hatalar1 yapilmaktadir. Kadinlarin kisilik haklarina saygi ¢ercevesinde uyulmasi
gereken kimliginin ve goriintiisiiniin gizlenmesi ilkesi ihlal edilmektedir. Ornegin;
Tore ile iligkilendirilerek yapilan kadin cinayet ya da yaralanma haberlerinde ismi,
yas1, yasadigi sehir hatta hastane fotograflar1 dahi yayinlanmaktadir. Kadina yonelik
siddetin en agir sekli servis edilirken yapilmasi gereken; ciddi bir arastirma yapip

olayin perde arkasina gitmektir.

Medyanin tavrina bakildiginda trajedi Oliimler tore ile iliskilendirilerek
bolgenin ritiielinin bu olduguna atifta bulunulur. Bolgenin gelenekselin kodladigi
sikintili durumlari; agiret iligkileri, egitim sorunu, kiz ¢ocuklarinin okutulmamasi,
ailenin sosyolojik boyutu gibi konular hep goz ardi edilir. Medya adeta cinayet

olaylariin haklilagtirma roliinii oynamaktadir.

109 Nadire Mater ve Ipek Calislar, ““Medyadaki Durumu Tersine Cevirmek’’, Der:Sevda Alankus
Kadin Odakh Habercilik, Istanbul: IPS Tletisim, 2007, s.181.
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Kadinlarin siklikla yer aldigi diger haber tiirii ise magazinsel haberdir.
Kadinlarin 6zellikle bedenlerinin ve glizelliklerinin gorsel malzeme olarak goriildigi
bu tiirde, kadin rahatlikla teshir edilmektedir. Magazinsel boliimlerde saglik ve diyet
konular1 yar1 ¢iplak kadin bedenleriyle birlikte verilerek herkesin hafizasina
zayiflama, incelme mesajlari kazinmaktadir. Oysa i¢ go¢, hayat pahaliligi ya da
yoksulluk gibi sorunlardan, egitim ve saglikla ilgili ciddi gelismelerden en ¢ok
kadinlar etkilenmektedir. Bu nedenle kadinlarin uzman olma disinda da konuyla ilgili
deneyim ya da bilgilerine basvurulmasi, bu anlamda yer verilmesi kadinin en ¢ok

etkilenen olmas1 bakimimdan son derece énemlidir.**

Gazetelerin 0Ozellikle Hiirriyet, Milliyet ve Sabah gibi gazetelerin yillarca
vazgegmedikleri bir konu son sayfada yari ¢iplak model fotograflarini yayinlama
stratejisidir. Bu son sayfa giizellerine her daim yer vermektedirler. Kadinin cinsel

obje olarak sunumu erkek okuyucuyu tatmin etme vazifesi gormektedir.

Kadinlar gazetelerde magazinsel sayfalarda cinsel kimlikleriyle, {i¢iinci
sayfalarda kurban sifatiyla yer bulurken kamusal alan ilgili haberlerden tamamiyla
silinmiglerdir. ‘Oteki’ kadmlarin toplumdaki yeri, rolii, ihtiyaclari, sorunlari,

miicadeleleri, hayatindaki degisiklikler haber degeri tasimamaktadir. '™

Kadin dergileri gazetelerden daha farkli; haber niteliginden cok reklama
aracilik eden yapidadirlar. Bu anlamda dergileri gazeteden ayirmak gerekir. Tiiketim
olgusu kadin eksenli diigiiniildiigii i¢in kadin dergileri her tiirli reklami agik ya da
ortiik fazlasiyla vermektedirler. Kadin dergilerdeki reklamlar daha agirlikli kozmetik
reklamlardir. Giizellik olgusu ylizyillardir kadina 6zgi diisiiniildiigii ve tasarlandigi

i¢cin kozmetik endiistrisi 6zellikle kadinlar i¢in vardir.

Kozmetik endiistrisi diger temel endiistri gruplarina gore reklama daha fazla
agirlik vererek ciddi biitgeler ayirmaktadirlar. Erdogan ve Alemdar’a gore kozmetik

endiistrisi sahte farkliliklar yaratmaktadir. Siiriilestirmenin bireysel ifade olarak

M0 A gee., 5.182.
M Age., s.177.
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satildigi bu ortamda aynilasma farklilik olarak sunulmaktadir. Standartlagtirilmig

{iretici yaratma yoluyla standart iiriinler pazarlanmaktadir."*?

Kozmetik {irlinler kadin dergileri aracilifiyla hep kadina atfedilen ‘giizellik’
vaadinde bulunurlar. Kozmetikler insan viicudunun bakim ve temizligi igin
hazirlanmis {iriinlere verilen genel isimlerdir. 113 Bu bakim ve temizlik glizellestirme,
cekiciligi arttirma ve bazi degisiklikleri saglama ideallerini de i¢inde tagimaktadirlar.
Kadin dergilerinde vaat edilen giizellik dogal giizelliktir. Burada kastedilen dogal
giizellik genclik yillarinda ki giizelliktir. Ortiik bicimde genclik ve saglik mesajlarii
verir giizellik vaadi ve kadinlarin bu arzularinin kozmetikle karsilanacagi séylemini

igerirler.

Toplumsallagsma siirecinde ‘kadin’ ve ‘erkek’ olmanin kurallarina ‘giizellik’
kavrami da kadin dergileri araciligryla ustalikla ilistirilmektedir. Boylelikle kapitalist
sistemin tiikketim ideolojisi kiiltiirel degerleri sekillendirmeye erkek egemen bakis

acistyla devam etmektedir.

Feminist hareketin sozliniin yayilmasina aracilik eden Kadinca dergisi disinda,
Tiirkiye’de feminist hareketin ilk yaym deneyimi Somut (1983) dergisidir. Yazar ve
Cevirmenler Kooperatifi (YAZKO)’nin ¢ikardig: haftalik dergi Somut’ ta feminist
kadinlara ayrilan bir sayfa, derginin en fazla tepki ¢ceken sayfasi haline gelmistir. Bu
derginin yayin ¢ok kisa siirmiis ardindan Somut deneyimin den kadinlarin da oldugu
bir grup tarafindan Feminist (1987) dergisi ¢ikarilmistir. Feminist dergisinin de yayin
hayat1 1990’lara kadar silirmiistiir. S6z konusu iki dergi de feminist kavramlar, kadin

kimlikleri be erkek egemen ideoloji tart1sllmlst1r.114

Neticede var olan popiiler kadin dergilerinin toplumsal cinsiyet konusuna
olumlu katki saglayan etkileri; sahiplik agisindan erkek egemenligi hatirlandiginda

miimkiin goriinmemektedir. Aksine etkileri negatif yondedir.

Inceledigimiz geleneksel iletisim araglarindan sinema da dénem donem

poplilerligini artiran etkili kiiltlir araclarindandir. Yedinci sanat olma 6zelligi tasiyan

12 frfan Erdogan ve Korkmaz Alemdar, Popiiler Kiiltiir Ve iletisim, Ankara: Erk Yaymevi, 2005,
s.152-153.

13 A g.e., 5.105.

" Erdogan, a.g.e., 5.24-25.
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sinema kadin ve erkek temsillerinin yeniden iretildigi toplumsal degerlerin

yansitildig1 bir ayna islevini gormektedir.

Sinemada da diger iletisim araglarinda oldugu gibi ‘gerceklik’ ten yansimalar
oldugu kabul edilmektedir. Zaten ‘gerceklik’ de kiiltiireldir ve toplumun siyasal,
ekonomik, kuramsal ve ideolojik pratikleri tarafindan yapllal’ldll’llml§tll’.115 Bu
baglamda c¢ekilen bir filmin o donemin, o iilke sinemasinin ve iilkenin siyasal,

ekonomik ve kiiltiirel ortamindan, kosullarindan ayr1 diisiinmek miimkiin degildir.

Tiirk sinemasi da isledigi konular itibariyle Tiirk insanin tavrini ve sorunlarini
kendine has diliyle aktaran ve bu anlamda ¢ok kapsamli bir arastirma alan 6zelligi
tagtyan bir mecradir. Sanatin ayna olma islevini sinemanin ‘gercekligi’ yeniden
iretiminde de gormekteyiz. Tiitk sinemas: konusu, kahramanlari ile dogal
hayatimizdan aldig1 kesitleriyle adeta bir belgesel goziiyle incelenirse kaynak olma

6zelligi tastyan bir arastirma alamdir.**®

Popiiler sinemada anlatim, ataerkil yapmin korunmasi ve siirdiiriilmesinde
onemli bir paya sahiptir. Erkekler karar mekanizmasinin basinda ve olaylara yon
veren durumda yer alirken, kadinlar ise tabi olan, yonlendirilen olarak temsil
edilmektedir. Ataerkil kiiltiirel, toplumsal ve ahlaki degerlere basvurarak erkek
egemenliginin kaniksandigi bir diinya kurulmasmna yardim eden geleneksel

sinemada, belli kadin ve erkek modelleri {iretilmektedir.*!’

Yesilcam sinemasinda ya da popiiler sinemada kadin temsiller ataerkil kaliplar
icinde moderniteden alinan imgelerle donatilmis sekilde verilmektedir. Yesilcam
sinemasinda, gorilinliste modern olan kadinlar hep ev iginde, mutlu yuvasinda fedakar
anne, iffetli es rolleri i¢cindedir. Karsit rolde kotii kalpli kadin da her zaman hafif
kadin imaj1 vermektedir. Erkek temsiline baktigimizda giiclii, 6zgiir, kurtarict 6zne

konumundadir.

Popiiler sinemada toplumda var olan simf, cinsiyet ve etnik kokenden

kaynaklanan gerilimler gizlenerek ‘nesnel’ bir bakis acis1 imal cabalar1 goriiliir.

15 Oztiirk, a.g.e.,s.14.

18 Burcu Alarslan, <“Bir Kaynak Olarak Sinema’’, Tiirk Film Arastirmalarinda Yeni Yénelimler-
5, Ed: Deniz Bayraktar, Istanbul: Baglam Yayinlari, 2004, s.71.

17 Hasan Akbulut, Kadina Melodram Yakasir: Tiirk Melodram Sinemasinda Kadin Imgeleri,
[stanbul: Baglam Yayinlari, 2008, s.19-20.
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Kadin- erkek iligkilerinde ki geliskiler ‘olagan’ vurgusu ile resmedilir. Kadin-erkek
arasindaki gerilimler uyumlu karakterler 6n plana ¢ikartilarak torptilenir. Toplumsal
cinsiyet esitsizliklerinin kadin seyirci goziinde dogallastirilmasinda kahkaha ve
gozyasi islevsel rol oynar. Abartili sahneler sayesinde kadinin duygusal rahatlamasi

saglanir, gerilimler yumusatilir, zitliklar saklanir ve yeni diizen kurulur.**®

Feminist film kuramcilarima gore, eril egemenlik, sinemay:1 biitiiniiyle
planlamaktadir. Metinler, ataerkil kaliplar, Onyargilarla yapilandirmistir; kadin
imgesi erkek imgelemin tasarimidir. Sinemanin baglangicindan beri kadin, eril
olmayan ‘6teki’dir. Kadin erkek bakisin nesnesi konumundadir. Kamera, kadim
bakisin nesnesi yapan, seyirlik hale getiren ve kurban konumuna indirgeyen bir arag

olarak kullanilmaktadir.**®

Kadinin sinemadaki temsilini psikanalitik kuramdan faydalanarak ¢6ziimleyen
Mulvey’e gore; sinemanin sundugu hazlardan biri ‘gdzetlemecilik’tir. Bakmadaki
haz etkin erkek ve edilgin kadin arasinda paylasilir. Filmdeki kadinlar bakilasi
olandir, nesnelestirilendir; erkekler nesnelestirilmez, onlar olaylar1 denetleyen
iktidarin  temsilcisi olarak yer alirlar. Erkek izleyici filmdeki karakterle
Ozdeslestiginde, iktidarin keyfine varir. Kadin karakter ise hem filmdeki karakterin
hem de izleyicinin bakisinin nesnesidir. Mulvey kadin karakterin erkek izleyici de
hadim edilme endisesi yarattifini, bununla bas etmek i¢in, kadin karakterin
degersizlestirilmesi, cezalandirilmasi ya da kurtarilmasi; ikinci bir yol olarak cinsel
bir obje olarak fetislestirilmesine basvurulur.120 Laura Mulvey’in eril bakis teorisi,

feminist film teorisinin en sik bagvurulan paradigmalarindan biri haline gelmistir.

Sinemada kadin karakterlerin yaratilmasinda basvurulan onyargi ve kaliplarin
goriilebilecegi Tiirk Sinemasi’ndan bir 6rnek olarak; Nilgiin Abisel’in 1969 yapimi
‘Ask Mabudesi’ adli yapittaki iki kadin karakterin ¢oziimlemesidir. Coziimlemede
ana karakter Leyla’nin sunulusu erkeklerin ona tapmasina degecek goriintiiler
esliginde verilir. Leyla karakteri namusuna diiskiin, ask ve evliligi her seyden fazla
isteyen para hirst olmayan seklinde cizilir. Abisel’e gore alt smiftan kadinlarin

karakterle Ozdeslesmesi ile hayatin mesrulastirilmast s6z konusudur. Leyla

18 Nilgiin Abisel, Tiirk Sinemasi Uzerine Yazlar, Ankara: imge Kitapevi, 1994, s.125-126.

19 Oztiirk, a.g.e., s.71.

1207 aura Mulvey, Gorsel Haz ve Anlati Sinemasi, Cev: Nilgiin Abisel, 25. Kare, Say1: 21, 38-46,
5.42-43.
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karakterinde fark edilen diger bir 6zellik kararlarin1 kendisinin vermemesidir. Onun
yerine eylemleri, kararlar1 baskasi verir. Leyla’nin ziddi olarak ¢izilen diger karakter
Jale’dir. Jale karakteri ‘zengin-kotli kadin’ klisesinin temsilcisidir. Zengin, simarik,
cinselligini ortay koyan ve istediklerini elde etmek icin her firsati degerlendiren Jale,
Lale’nin iyiligini pekistirir. "' K&tii karakterle, kadinlarin sinirlart astiklar takdirde
bir anlamda hadlerinin bildirilecegi mesaji verilir. Kadin kendi 6zel alanina

hapsedilir.

Sanat sinemasinin ise geleneksel sinemadan daha farkli olarak kadin1 daha ¢ok
diisiindiigli, onu oOzgilirlestirme ¢abalar1 tasidigi one siiriilmektedir. Ancak sanat
filmleri de kapali ideolojik egemenlik kurabilmektedir. Kadin yonetmenler erkek
yonetmenlere gére bu konuda farkli olarak kadin1 kamusal alana

yerlestirebilmektedir ya da 6zel alaninda dzgiirlestirebilmektedir.?

Feminist filmlerde, yani cinsiyetler arasindaki esit olmayan iktidar iligkisine
iligkin farkindaliga sahip filmlerde siradan kadinlara yer vererek sorunlar
islenebilmektedir. Feminist filmlere 6rnek olarak gosterilebilecek filmlerden biri
Jane Campion’in ‘Piyano’ (1993); digeri ise Marleen Gorris’e ait ‘Antonia’ (1995)
filmidir. Bu filmlerde giiclii kadin temsilleri verilmektedir. Kadin ve erkek

yonetmenler kadin-erkek temsilinde farklilasmaktadir. 123

Sinemada erkekler basariyla, giicle ve eylemleriyle, kadinlar ise erkeklerle olan
iligkileriyle tanimlanmaktadir. Robin Wood (1992) ise klasik Hollywood
filmlerindeki iki ideal figiirden séz etmektedir: ‘‘Ideal erkek: erkeksi (giiglii),
seriivenci, kuvvetli, tuzaga diismeyen erkek’’; “‘ideal kadin: es, anne, mitkemmel bir
arkadas, sonsuza dek yuvasinin ve evinin giivenilir kadmni’’. *** Hollywood sinemasi

da erkek bakisin egemenligiyle iiretim vermektedir.

Popiiler kadin dergileri i¢inde reklamlarin kadin ayrimciliginda oynadiklari
role degindikten sonra genel olarak reklamlarin kadinin temsilini nasil
gerceklestirdiklerine baktigimizda farkli bir yap1 gérmiiyoruz. Genel amaci {riini

sattirmak olan reklamlar anlam yaratma siirecinde, kullandiklar1 kodlar ve

121 Abisel, 5.142-144.

122 Oztiirk, a.g.e., 19-20.

123 A g.e., 5.86-93:127-155;157-176.
124 A ge., 5.71-72
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olusturduklart imgeler profesyonellikle se¢ilmektedir. Kadmna genellikle gizemi
veren reklamlar sattirdiklar1 nesneyi adeta kadinla 6zdestirirler. Bir anlamda kadin
nesne konumuna indirgenerek amaca ulasilmaktadir. Burada s6z konusu olan insani

degerlerin de zedelendigidir.

Reklamlarda bakildiginda iirtin kullanicilarinin  kadin olarak sunulmasi
kadinlarin bedenlerini teshir imkani vermektedir. Bdylece, kadin erkek bakisina
sunularken diger taraftan ideal kadin olma arzusu hatirlatilarak {iriin alimi tesvik
edilmektedir. Dolayisiyla kadin hem tiiketen hem de tiiketilen konumuna

indirgenmektedir.*®

Reklamlarin kadin temsilinde ataerkil kaliplarin yaninda ¢agdas kadin
imgelerine de basvurulmaktadir. Ev icinde anne ya da es rollerinin yaninda disarida
calisan kadin rolleri de verilmektedir. Genellikle bankaci, 6gretmen ya da hemsire
rollerinde gosterilirken arka fonda mutlaka 6gretici, uyarict dille konusan erkek sesi

kullanilmaktadir.

Neticede geleneksel medyada ya da kitle iletisim araglarinda kadinin temsili
ataerkil kaliplar i¢inde oncelikli olarak annelik ve es olma durumu vurgulanarak
gosterilmektedir. Modern goriintiisii ile oriintiilii geleneksel hali olan kadina temel
vazifeleri slirekli vurgulanmaktadir. Calisan kadinlarin yer alig1 nispeten artmigsa da
durumu kotarmamaktadir. Farkli kadinlik durumlarina yer verilmemesi bu durumu
Ozetlemektedir. Toplumsal esitligin saglanmasinda medya genel anlamda gerekli
hassasiyeti gostermemektedir. Medyadan beklenen kadinlik rollerinin yeniden
tretiminde daha uzlasici bir tavir takinmalaridir. Kamusal hayattaki yerinin kadin
acisindan saglamlastirilmasi ivedilik isteyen bir konudur. Bu bakimdan pozitif

ayrimciliga kadmin ihtiyaci vardir.

Kadin giici zaman zaman medyada yer alan sosyal icerikli destek projeleriyle
artirilmak istense de yeterli degildir.. Bunlarin yayginlagtirilmasinin 6nemi burada
karsimiza ¢ikmaktadir. Bu g¢alismada medyanin islevi ve sorumlulugu
netlestirilmektedir. Giiniimiiz kosullarinda etkinligi her gegcen gilin artan medya en az
siyasal iktidar kadar bireyler iizerinde iz birakmaktadir. Son zamanlarda sosyal

medya mecralari ile alanini genigleten medya olanaklarini lehine cevirirken sosyal

125 Bek, a.g.e., 5.9.
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sorumluluklarim1 bir kez daha hatirlamalidir. Kadinin erkekle kamusal hayatta
esitlenme arzusu medyanin gliindeminden hi¢ diismeyecek bir konudur. Bu toplumsal
sorun arada hatirlanip iistiinden dylesine gecilecek bir sorun olarak durmamaktadir.
Medya kadin sorununa erkek bakis agisiyla bu sekilde baktigi icin kadin
temsillerinde de sorunludur. Sorunlu olmayan sorumlu medya anlayisinin
yakalanmasi yeni yetismis alternatif medyacilarin yetismesi ile ger¢eklesecektir. Bu

zeminin olusmasina firsat verecek bir mecra da yeni medyadir

2.2.1.2. ““Yeni Medya’’ da Kadinlarin Temsil Edilis Bi¢imi

Dijital medya, enformasyon teknolojileri, bilgisayar dolayimli etkilesim, siber
uzam, sanal uzam gibi pek ¢ok kavaram dilimizde siklikla kullanilan kelimeler haline
gelmistir. Tiim bu sozcilikleri kapsayan kavram olarak ‘yeni medya’ kavrami
karsimiza ¢ikmaktadir. internet ortamu, i-pod, cep telefonu, dijital oyun vb. iizerinden
gerceklesen iletisim  etkinlii yeni medya dolayimli iletisim  olarak
adlandirimaktadir.'®® Yeni medyanin kullanicilar tarafindan karsilikli ve eszamanli
kullanimi, onlara etkilesimli bir iletisim olanagi sunmaktadir. Yeni medya tasidigi
ozellikler itibari ile var olan egemenlik iligkilerinin yeniden {iretimine olanak
verirken diger taraftan da bireyin kamusal hayata katilim etkinligini arttirdig1 icin

demokrasinin gelismesine katki saglamaktadir.

Ozellikle ikincillestiren gruplar ve bu ¢alismanin konusu olan kadinlarin
seslerini duyurmalar1 agisindan egemen medyanin yaninda alternatif bir medya
olarak olumlu ve yararli bir mecraya doniismektedir. Yeni, kadin dolayimli bir
sOylemin {retilip goriiniir kilinmas1 agisindan kadinin hak arayisi noktasinda bir
miicadele alanina doniistiirebilir bir alandir. Iletisim teknolojilerinin kadmin temsili
ile toplumsal cinsiyet esitsizligine yeniden tiretimi noktasinda olumsuz etkisi olsa da

ayni zamanda alternatif bir iletisim ortami da sunmaktadir.

126 Mutlu Binark, “Yeni Medya Dolayimli iletisim Ortaminda Olanaklarin ve Ol(a)mayanlarin
Farkinda Olmali”’, Evrensel Kiiltiir Dergisi, (216), (Aralik 2009), s.60.
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Bilgisayar sahipligi ya da internete erisim noktasinda bugiin halen sikintilar
oldugu o6zellikle kirsal ya da yoksul kesimlerin ve kadinlarin da bu anlamda giigliik
yasadigin1 sdylemek miimkiindiir. internet kullanimini arttirmaya yénelik ulusal ya
da uluslararas1 alanda bir¢ok arastirma ve galisma yapilmasina ragmen geleneksel

teknolojiler kadar ucuz olmadig i¢in sahiplik konusu problem olmaktadir.

Tiirkiye 6zelinde bilgisayar ve internet kullaniminin her iki cinsiyet agisindan
yetersiz olmakla birlikte, kadmlarin bu teknolojilere erisiminin daha yetersiz
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) tarafindan
gerceklestirilen ‘2009 Yili Hanehalki Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmast’
sonuclarina gore, 16-74 yas grubundaki bireylerde bilgisayar ve internet kullanim
oranlar1 sirasiyla erkeklerde % 50,5 ve % 48,6; kadinlarda ise % 30,0 ve %
28,0°dir.*?" Intel tarafindan, 2009 yilinda Tirkiye’nin 28 ili ve 55 ilge merkezinde
toplam 113 mahallede, 16 yas lizerinde kisilerin katildigi, bilgisayar kullanimina
yonelik goriisleri degerlendirmek amaciyla yaptirilan “‘Bilgisayar Kullanim ve
Tutum Arastirma’’nin sonuglar1 da kadinlarin bilgisayara ve internete erisim ve
kullanimda dezavantajli konumda oldugunu ortaya koymustur. Arastirma sonuglarina
gore hig¢ internet kullanmamis kadinlarin oran1 % 32,3 iken, erkeklerde bu oran %
10,2°dir. Ayrica hanelerdeki duruma bakildiginda, & 48,4’tinde ‘ailenin yetigkin
oglu’, % 34,6’sinda ‘baba’, % 30,3’linde ‘ailenin yetigkin kizi’ ve yalnizca %

18’inde ‘anne’ bilgisayar kullanmaktadir.®

Yeni medya ortami, toplumsal ve siyasal hareketler tarafindan eylemleri ve
tartigmalar1 organize etmek icin ya da duyurmak i¢in daha yogun bigimde kullanilir
hale gelmistir.129 Bagimsiz Iletisim Agi (Bianet) web sitesinde Kadinin Penceresi
boliimiindeki kadin odakli habercilik, Ucan Siipiirge’nin Yerel Kadin Muhabirler Agi
da alternatif, yeni medyanmn en giizel Orneklerindendir. Ozellikle kadin sivil

oOrgiitlerinin ¢aligmalarinin haber edilip, desteklenmesi bakimindan ¢ok 6nemlidir.

Kadin sivil toplum orgiitlerinin ise bilisim teknolojileri aracilig ile kolay ve

hizli  eristikleri  bilgiyi daha rahat yoneterek lobicilik  faaliyetlerini

127 Tiiik, 2009 Y1l Hanehalk: Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmasi, Yaymlanms Haber
Biiltenleri Arsivi Kasim 2009, http//www.tui.gov.tr/Pretablo.do?tb_id=60&ust id=2. (Erisim
Tarihi:25.05.2013)

128 Intel, Bilgisayar Kullanim ve Tutum Arastirmasi, Ocak 2010,
http://download.potkal.com/dosyalar/intel Rapor_LRes.pdf. (Erisim Tarihi: 22.052013)

129 Binark, a.g.m., s.62.
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giiclendirebildikleri, daha kolay orgiitlenebildikleri ve bu teknolojinin sagladigi
seffaflasmadan faydalanabildikleri goriilmektedir. Gamze Goker’in *‘internet’in
kadin hareketindeki politik tartismalara etkisini’> Kadin Kurultay1 E-grubu iizerinden
ele aldig1 calismasinda, bu grupta yer alan kadinlarla gergeklestirdigi goriismelerde
Ozellikle somut kazanimlarin elde edilecegi durumlarda aktivizmin e-gruplar
tizerinden ilerlemesi genellikle olumlu bulunmakta, etkinlik, hiz ve yayginlik
bakimindan e-gruplarin etkili oldugu ve birgok somut katkisi oldugu belirtilmektedir.
Ornegin, Kadin Kurultayr E-grubu’nun yeni Tiirk Ceza Kanunu ve Medeni Kanun
tartigmalar1 sirasinda kadin sivil toplum orgiitlerini eyleme gecirmede onemli bir

etkisi oldugu ifade edilmektedir.**°

“Kadmlar1 izleme Grubu’’ 2006 yilinda medyanin yaydigi ve korudugu
cinsiyetcilikle daha orgiitlii miicadele edebilmek amaciyla, diger kadin orgiitlerinin
destegiyle kurulmus ve faaliyetlerine devam etmektedir. Kadin izleme Grubu’nun iki
elektronik posta grubu bulunup bunlarin ilki; Orgiit iiyelerinin olusturduklari,
kadinlarin ugradigi hak ihlallerini paylastiklar1 ve tartistiklart kapali ama genis
katilimli medya izleme grubu digeri ise 6’s1 aktif 10 kisilik kapali ‘MEDIZ’ ¢alisma

grubudur.*

Toplumsal hareketler icin internet, siyasi siire¢lerin énemli bir araci olarak
goriilmektedir. Siyasi miicadelelerde taraflarin, yeni teknolojileri glindem dis1
tutmalarina imkan yoktur. Bu noktada 6nemli olan iletisim teknolojilerinin destek

132

mekanizmas olarak goriilmesidir.”* Internet bu anlamda araci bir mecra olarak

kullanilmalidir.

Ozetle, kadmnlarin eylemlerini giiclendirmeleri agisindan bilgisayar ve
bilgisayar aglarin1 kullanmalar1 oldukca yararlidir. Ancak bu teknolojilerin
kullanimimin kamusal hayatta etkili yurttashga doniismesi ancak farkli kadin
kimliklerinin gilindelik yasamlarin1 belirleyen ve tanimlayan ogelerin ve iliski

aglarmin  iyice kavranip bu iligskiler c¢ergevesinde temellendirilmesi ile

130 Gamze Goker, “Internet’in Tiirkiye Kadin Hareketi Uzerindeki Etkisi: Kadin Kurultayr E-Grubu
Ornegi’’, Der: M. Binark, Yeni Medya Calismalar i¢inde (205-247), Ankara: Dipnot
Yayinlar1,2007, s.206, 237.

B Hiilya U. Tanriéver vd., <‘Gézlemlerden Eylemlere: Tiirkiye’de Cinsiyet¢i Olmayan Medya’ya
Dogru”’, Tletisim (10), 33-51, 2009, s.46.
132 Goker, a.g.e., 5.246.
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gerceklesebilir.  Yeni  iletisim  teknolojilerinin - kullaniom  kiiltiirlerinin
yayginlagtirilmasindaki en onemli engeller, erisim maliyeti yiiksekligi, bilgisayar
okur-yazarliginin eksikligi, teknoloji kullanimi konusundaki ozgiiven eksikligi,
terminoloji uzakligi, kullanim kiiltiiri ve olanaklarina iliskin ilgi ve bilgi eksikligidir.
Bu engellerin asilmasi i¢in kamusal alanda erke sahip olanlarin, g¢esitli toplumsal
cikar gruplarmin toplumun tiim kesimlerini kapsayan hizmet ilkesi dogrultusunda
enformasyon toplumu modelini tasarlamalar1 ve uygulama araglarin1 gelistirmeleri

gerekmektedir.™*

2.2.1.3. Medya Sektoriinde Calisan Kadin Profesyoneller

Kadinlarin ¢aligma hayatina katilmalari ve yonetim seviyelerine yiikselmeleri
iilkemizde hatta diinyada engellenen bir durumdur. Bu engellemelerin nedenleri o
toplumlarin kiiltiirel ve yapisal ozellikleriyle yakindan iliskilidir. Ozellikle kiiltiir
toplumdaki bireylerin ise iliskin deger, tavir ve davraniglarin1 belirlemede énemli rol

oynamaktadir.

Tirkiye Ozelinde kadinlarin ¢alisma hayatinda karsilastigi  giigliikler
tilkemizin geleneksel, ekonomik ve sosyo-kiiltiirel yapisiyla ilgilidir. Kadinlarin
egitim olanaklarindan daha az yararlandirilmasi, yasal diizenlemelerdeki eksiklikler

ve yanlishiklar buna 6rnek verilebilir."**

Cinsiyetgi kiiltiirel kaliplar isgiicline katilim1 farkl sekillerde etkileyebilir. Bu
kaliplarin en kisitlayict hali, kadinin kamusal alanda erkekle yan yana yer almasim
yanlis bulan, ¢aligma hayatina katilmak soyle dursun hareket 6zgiirliiglinii cok goren
bakis acisidir. Ancak Kkiiltiirel kaliplar, daha agirlikli olarak kadinin oncelikli

gorevinin es ve annelik, asil yerinin ev iginde oldugu, bu gorevleri aksatmadan

133 Binark, a.g.m., 5.194-198.

B34Giilten Kazgan, *Tiirk Ekonomisinde Kadinlarin isgiiciine Katilmas1, Mesleki Dagilimi, Egitim
Diizeyi ve Sosyo-ekonomik Statiisii>’. der: N. Abadan Unat, Tiirk Toplumunda Kadin, Istanbul:
Kent Basimevi 1982, s.271-286.
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yerine getirmesi kosuluyla ¢alisma hayatina ikincil konumda katilimini kabullenen

muhafazakar bakis agistyla etkili olmaktadir.’®

Her egitim grubunda evli olmayan kadinlarin evli kadinlara kiyasla katilim
oranlar1 ¢ok daha yiiksektir. Kentte hi¢ evlenmemis (20—44 yas grubu) kadinlarda,
isgliciine katilm % 55,5’e kadar ¢ikmaktadir; ilkokul seviyesinde bile katilim oram
% 40’ {izerindedir. Evlilik ve ¢ocuk oOncesi kadinlarin ¢alisma hayatina
katilimlarinin diistik egitimli gruplarda da biiyiik 6l¢iide kabul edilir bir olgu olmasi,
kiiltiirel kaliplarin kadinlar1 kamusal alandan tamamen dislamaya yonelik bir
cinsiyetcilik yerine, es ve anne statiileriyle baglantili bir diglamay1 destekledigini

gés‘[ermektedir.136

Cinsiyete dayali toplumsal igboliimii (erkek parayi kazanir, kadin eve bakar)
destekleyen kiiltiirel kaliplar, siiphesiz sadece Tiirkiye’de degil, pek ¢ok lilkede ve
toplumda mevcuttur. Ancak piyasa ekonomilerinin gelisme ve toplumsal kalkinma
stiregleri icerisinde ¢ogu iilkede evrimlesmis, tek (erkek) kazananli hane modeli
yerini giderek artan 6l¢iide ¢ifte kazananli hane modeline birakmistir. Uzlagtirmaya
yonelik olarak gelismis aile modelini kalici bir toplumsal unsura doniistiirmiistiir.
Tirkiye oOzelinde sorgulanmasi gereken, ataerkil aile modeline dayali bakim
rejiminin, yiiz yila yakin bir toplumsal kalkinma ve modernlesme siireci igerisinde
neden Tiirkiye’de daha esitlik¢i bir sekle donlismedigi, hatta kismen giiclendigidir.
Bunu salt kiiltiirel unsurlarin daha cinsiyet¢i olmasiyla agiklamak, benzer kiiltiirel
degerlere sahip toplumlar arasindaki ¢esitliligi goz ardi etmenin yani sira, determinist

bir yaklagimla degisim potansiyelini de goz ardi edecektir.™*’

Yiiksek egitimli, 6zellikle iiniversite mezunu kadinlar agisindan, is ve aile
yasamini uzlagtirmanin diisiik egitimli kadinlara gére daha miimkiin olmasinin iki
sebebi vardir. Birincisi, aldiklari nispeten yiiksek {icretler, piyasa iizerinden tedarik
edilen cocuk bakimi ve ev isi hizmetlerine ulasimi olanakli kilmaktadir. Ikincisi,
yiikksek egitimlilerin istihdam edildikleri formel sektor isleri, Is Kanunu’nda

ongoriilen dogum ve emzirme izninden faydalanabilmelerini, dogum yapsalar bile

135 {TU BMT-KAUM, Emek Piyasasinda Toplumsal Cinsiyet Esitligine Dogru, is ve Aile
Yasamim Uzlastirma Politikalar, (cev.) Ozge izdes, der: Ipek Ilkkaracan, Istanbul:2010, s.23.
1% a.9.e.,5.23.

¥7a.9.e., 5.24.
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islerine geri donmelerini, kesintisiz ¢aligma hayatini siirdiirerek emeklilik hakkini

saglamaktadir.

Diisiik egitim seviyelerindeki kadinlar iginse, gerek iicretlerin diisikligi
gerekse enformel sektorde istihdam olasiliginin daha yiiksek olmasi, benzer
uzlastirma olanaklarin1 dislamaktadir. 2009 Hanehalk: Isgiicii Anketleri (HHIA)
verilerine gore, kent isttihdaminda ilkdgretim ve alti egitimli kadmlarin % 64,4’
kayit dist islerde istihdam edilirken, bu oran lise mezunu kadinlarda % 23,6,
{iniversite mezunlarinda ise sadece % 6,2’dir. Universite mezunlarinin, yetiskin
kentsel kadin niifusunun sadece % 7’sini, lise mezunlariin ise % 16’sin1 olusturdugu
g6z Onilinde bulundurulursa, kadinlarin ezici ¢ogunlugu, mevcut piyasa kosullarinda
emek piyasasina katilip katilmama kararini, yasal ve kurumsal uzlastirma
desteklerinden yoksun istihdam olanaklari karsisinda almaktadirlar.™®® Kadin
istihdaminin ¢6ziimiine yonelik gerek yasal diizenlemelerin gerekse de toplumsal

dontisiimlerin gerceklesmesi kaginilmazdir.

Medyanin sahip oldugu cinsiyet¢i bakis agisinin olugmasinda ise medyada
calisanlarin da etkili oldugunu séylemek miimkiindiir. Medyada ¢alisan kadinlarin
konumlar1t bu yaklasimin siirdiirilmesinde bir neden olarak goriilmektedir.
Kadinlarin yetki ve sorumluluklarindaki smirhilik ve c¢alisan kadin oraninin

diistikligii bunu agiklar niteliktedir.

Diinya 6l¢eginde medya sektoriinde ¢alisan kadinlarin siirhilifini gosteren
calismalar ve raporlar 1970’lerin basinda Bati {ilkelerinde medyada c¢alisan
kadinlarin oraninin % 20’nin altinda oldugunu ortaya koymaktadir. Bununla birlikte,
mevcut cinsiyet¢i isboliimii dogrultusunda biitiin iist diizey yoneticilerin, foto
mubhabirlerinin ve kameramanlarinin erkek; diizelticilerin ve montajcilarin ise kadin
calisanlar oldugu goriilmektedir. 2000’1i yillarin basindan itibaren medya sektoriinde
calisan kadin gazeteci-yayinci oranlari, ¢alisanlarin yaklasik % 40’ma yaklasmis

durumdadir.™®® Uluslararas1 Gazeteciler Federasyonu tarafindan 2000 yilinda bir

1% A g.e., 35.
139 K sker, a.g.e., s.120-122.
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arastirmaya gore, 40 iilkede 300 bin gazeteci calismakta ve bunlarin % 38’ini

kadmlar olusturmaktadir.**

Medyada calisan kadinlarin ¢ogunlugu 25 yasin altinda ve yiiksek 6grenimli
olup erkek caligsanlara kiyasla daha az kazanip, mesleklerine ara verebilmektedirler.
Kadinlar daha ¢ok haftalik ya da aylik dergilerde ve yerel yayin kuruluslarinda
calismay1 tercih etmektedir. Ayrica gazetelerin kadin sayfalarinda ise baslayan
kadinlarin daha ¢ok egitim, saglik ve kiiltiir sayfalarinda gorevlendirildikleri; siyaset,
ekonomi ve spor yazarligl gibi alanlarin az sayida kadin ¢alisanin yer aldigi oldugu

ortaya konmustur.***

Uluslararas1 Gazeteciler Federasyonu’nun 2000°deki arastirma sonuglarina
gore Ust diizey karar alma mekanizmalarinda ¢alisan kadinlarin oraninin ancak % 3

oldugunu  gdstermektedir.**?

Tiirkiye’de medya sektoriinde c¢alisan  kadin
profesyonellerin durumu diinyadakinden biiyiik degisiklikler gostermemektedir. Ust
diizey yonetici kadin sayisina bakildiginda ise 2000’11 yillarda bile 6nemli artig
gerceklesmedigi goriilmektedir. Medya sektoriinde kadinlarin yonetici konuma
yiikselmelerini engelleyen cam tavanlar olduk¢a kalindir; kadinlar ancak orta diizey
yonetici konumunda yer alabilmektedir. Bununla birlikte medya kuruluslarinin
sahiplik yapilar1 da incelendiginde, kadinlarin oranlarinin en diisiik diizeyde kalmaya

devam ettigi goriilmektedir. 1**

10 Mater, a.g.e., 5.171.
MK 5ker, a.g.e., 5.122-123.
12 Mater, a.g.e., s.171.
143 K sker, a.g.e., s.127-128.
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Tablo 2.1: Yaym kurumu sayis1 ve iicretli ¢alisanlarin nitelikleri (KGSM)

Ekonomik | Ucretli Cahisanlarim | Yonetici Program Teknik

] 1lhk ]
Faaliyet Personeli Personel

Ortalama Sayisi

Topla |Erke |Kadin |Erkek |Kadi |Erke |Kadi |Erke | Kadin

Toplam tiim |14 849 |9851 [4999 |Toplam|2120 607 |1939 |4830 465

Yayin

tirleri

Radyo 2166 |1265 |901 616 640 |231 |54 118 |83

Radyo-TV |10231 |6857 |[3374 |2379 |1208 {301 |1855 |4038 |245

TV 2452 1729 723 599 273 |75 30 674 |138

Kaynak: Miige Toker Erdogan, Medya okuryazarhgmnin Toplumsal Cinsiyet Esitliginin
Saglanmasinda Rolii, Ankara: Elma Teknik Basim, 2010, s.38.

Medya sektoriinde calisan kadinlarin 2000’li yillardaki durumuna bakilacak
olursa, Tablo 2,1°de goriildiigii gibi TUIK tarafindan 2002 yilinda
gergeklestirilen  ““Yaym  Kurumu Sayisi  ve Calisanlarin  Nitelikleri
Aragtirmast’’nin  sonuglarina gore radyo, radyo-televizyon ve televizyon
kanallarinda iicretli olarak calisanlarin  yaklasik {i¢te birini kadinlar
olusturmaktadir. Kadimlarin yayin kurumlarinda 6zellikle de radyo-
televizyonlarda sunuculuk gibi daha ¢ok ‘gdze ve kulaga hitap eden’ alanlarda
istihdam edildigi, radyoda yonetici pozisyonunda istthdam edilen kadin sayisinin

diger yayin kurumlari ile kiyaslandiginda daha yiiksek oldugu goriilmektedir.***

1 Erdogan, a.g.e., s.38.
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Tablo 2.2: Yayin kurumu ve icretli galisanlarin sayist (KSGM)A. Tiim Yayin tiirleri ( Radyo,

Radyo televizyon ve Televizyon) B. Ulusal Yayin C. Bolgesel Yayin D. Yerel yayin

Yayin Tiirii Yayin Ortalama |Ortalama | Toplam
Kurumu Ucretli Ucretli
Sayisi Calisan Sayisi
Sayisi Erkek
Kadin
A 1.282 4.998 9.851 14.849
B 52 3.253 7.575 10.828
C 121 540 690 1.230
D 1.109 1.205 1.586 2.791

Kaynak: Miige Toker Erdogan, Medya okuryazarhginin Toplumsal Cinsiyet

Esitliginin Saglanmasinda Rolii, Ankara: Elma Teknik Basim, 2010, s.38.

TRT ve RTUK gibi kamu hizmeti yapan yaymci ve diizenleyici

kurulugslarda kadin calisanlarin  durumuna  bakildiginda, ticari

yayin
kuruluslarindan farkli bir durumla karsilasilmamaktadir. Her iki kurumda da
caligsanlarin tigte birinin kadin oldugu, iist diizey yonetici olarak c¢alisan kadinlarin
oraninin ise sadece % 1 oldugu ve kadinlarin genellikle orta diizey yonetim

kademelerinde yogunlastigi g('irijlmektedir.145

Medya kesiminde c¢alisan kadin oraninin diisiik olmasi kurulan is diizenin

erkeklerin ihtiyaglarina gore diizenlendigi sOylenebilir. Yeni bilgisayar

teknolojilerinin  kullanilmaya baslanmas1 ¢alisma bicimlerini  degisiklige

ugratmistir. Ancak calisan kadinlar agisindan cinsiyet¢i i bdoliimiiniin yeni

145 Koker, a.g.e., s.131.
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goriintiiler altinda devam ettigi sdylenebilir.

Calisma bi¢imlerindeki degisiklik, mekan gerekliligini ortadan kaldirmis ve
medya sektoriinde ¢alisanlarin  esnek calisma big¢imlerine goére istihdam
edilmelerine yol agmaktadir. Bu gelismeler medya sektoriinde calisan kadinlari
olumsuz yonde etkilemekte; bu sektore yeni katilan egitimli ve uzmanlagmis
kadinlarin gecici ¢alisan konumunda ya da is giivencesinden yoksun bir ¢alisma
ortaminda ¢aligmalarina yol agmaktadir. Serbest ¢alisan gazeteciler arasinda kadin
gazetecilerin orant yiikselirken; tam zamanli c¢alisanlar olarak erkekler

yeglenmeye devam etmektedir.**®

Neticede medyada c¢alisan kadin sayis1 erkeklere oranla daha diistiktiir.
Ozellikle yonetici konumunda kadin sayis1 daha da diisiiktiir. Kadmlarm medyada
calisan olarak yer almasi kadmin cinsiyet ayrimciligmma verdigi miicadele
acisindan ¢ok dnemsenmelidir. Medyadaki erkek egemen bakis agisinin kirilmasi
ve yerine kadin adina daha anlasilir bir bakisin yerlesmesi i¢in kadinlarin

medyadaki konumlarinin genislemesi ve netlesmesi gerekmektedir.

Kadmin bu anlamda verecegi miicadelenin desteklenmesi dnemlidir. Bu
destegi ilk once kadin kadina vermeli sonra karar mekanizmalarinin etkililigi
artinlmalidir.  Kadina  yapilacak  pozitif ayrimciik da bu noktada

kiiciimsenmemelidir. Kadinin su asamada her itici giice ihtiyaci vardir.

Kadin ve erkek arasindaki kamusal hayattaki mesafe ciddi politikalar ve

stratejiler lretilmeden kapanamaz. Miicadele kadinindir, her giclik ve

engellemeler karsisinda yilmayan kadin bu miicadeleyi kazanmalidir.

Toplumsal dengelerin oturmasi kadin ve erkeklerin her alanda esitlenmesi
ile miimkiindiir. Dogal hak ve adalet arayisinda olan kadin bunun karsiligim
kamusal hayatta yer alarak alabilir. Kadin sorunsalinin en genel ifadesi olan
kamusal hayattan yoksunluk kadini kendi 6zel alanina hapsettigi i¢in bu arayis ve
miicadele siirmektedir. Kadinin 6zel alandaki zincirlerinden kurtulmasi ig¢in

toplumsal anlamda bir farkindalik gerekir. Bu farkindalik arttik¢a kadin kamusal

18 A ge., s.121.

67



hayattaki yerini alacaktir. Kamusal hayatta varligii arttirdik¢a erkek ve kadin
arasindaki kiiltiirel, ekonomik ve siyasi dengeler esitlenecek ve normallesme
yasanacaktir. Bu siiregte medya okuryazarligi egitimi ve bilinci énemli bir rol

oynayacaktir.
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3. KADININ MEDYADA TEMSILI: ELLE DERGISININ
GOSTERGEBILIMSEL ANALIZi

Gliniimiizde kiiresel anlamda ekonomik ve siyasi yapilasmalarin etkin
aktorlerinden medya, gorsel-isitsel ve basin araciligiyla biiyiik kitlelere kolayca
ulagsmaktadir. Toplumlar1 manipiile eden, giindem belirleyen medya sosyal

temsillerin yaratilmasinda da etkin konumdadir.

Calismanin  bu boliimiinde kadinin temsili toplumsal cinsiyet
perspektifiyle elestirel bir okumaya tabi tutulacaktir. Kadin temsillerinin
yaratildigt bir alan olan dergilerden segilen Elle kadin dergisinin kapak
incelemesi yapilacaktir. Elle dergisinin rastgele segilen ii¢ sayisinin kapaklarinin

incelemesinde gostergebilim metodu kullanilacaktir.

Gostergebilim agisindan, temsil ya da gosterge, kendi disinda bir seyi
temsil eden ve bu temsil ettigi seyin yerini alabilecek nitelikte olan her c¢esit
nesne, olgu dille ilgili bilimlerde ‘g0Osterge’ olarak adlandirilir.™’ Sassure’nin
dilbilim ¢aligmalarinda gosterge dille kurgulanir ve kelime tam anlamiyla bir

gercekligin karsiligr degil belli bir gergekligin kurucusu roliinii oynar.

Bir bilim dali olarak gostergebilim; bir kiiltiirdeki gostergelerin nasil
olustugunu, gostergelerin ¢alisma bi¢imlerini ve hangi yasalar cergevesinde
isledigini, gostergelerle anlamin nasil aktarildigimi ve bir kiiltiirde yer alan

gostergelerin biitiin kullanim bigimlerini géjsterir.148

Gostergebilim alaninda gergeklestirilen tiim anlam modelleri biiyiik
Olciide birbirine benzeyen bir yapiyr paylasirlar. Bu modellerin her biri anlam
caligmalarina su ya da bu bigimde katilabilecek {i¢ 6geyi igerir. Bunlar, birincisi:
Gosterge, ikincisi: Gostergenin goénderme yaptigl sey, Uciinciisii: Gostergenin

kullanicilari. Bu ti¢ 6geden gosterge, kendisinden baska seye gonderme yapan,

““"Mehmet Rifat, XX. Yiizyilda Dilbilim ve Gostergebilim Kuramlar, Istanbul:Yap: Kredi
Yayinlari, 2008, s.115.
148 John Hartley, Reading Television, Florence Routledge:1978, s.37.
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duyularimizla kavrayabilecegimiz fiziki bir seydir ve varligi, kullanicilarin onu

bir gosterge olarak kabul etmelerine baglidir.**

Bu calismada, dilsel ve gosterge dizgelerinden olusan inceleme nesnesinin
anlam evrenini kavramak, kapak metninin yiizey ve derin yapisindaki temel
anlamlarini cikarmak igin gOstergebilimsel ¢6ziimleme

aciga yontemi

kullanilmistir.

Incelemede arastirma evreni Elle Dergisinin Aralik 2010, Haziran 2012,
Kasim 2012 tarihli sayilarimin kapaklari rastgele orneklem yoluyla segilmistir.
Aylik kadin dergisi olan Elle Dergisi moda, giizellik ve saglik {izerine
tasarlanmig, 35 yillik kokli gegmisiyle daha c¢ok elit kesime hitap eden, fiyati

diger dergilere nispeten yliksek olan dergi konumundadir.

Incelemenin sematik olarak gostergebilimsel ¢oziimleme tablosunun

olusumu soyledir:

Tablo 3: Gostergebilimsel ¢oziimleme Tablosu

fotografin arka
planinin flulugu
(uzaml), agagtan
oturak (uzam 2)

Gosterge Gosteren Gosterilen

Elle Dergisi | Star oyuncular, mega | Sohret, itibar, para,

Kapaklari star sarkici, medyada sosyal
bilinmeyen manken, |kampanya (kadin

igerikli), 6zne, nesne,
seksilik, gorsel haz,
modernizm,
postmodernizm

%9 john Fiske, Introduction to Communication Studies, New York, London, Routledge: 1990, s.41.
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Elle dergisinin kapaklarindaki gorselbirimler yiizeyin biiyiik ¢ogunlugunu
kapladigi igin agirlikli olarak onlar {izerinde durulmustur. Ikincil olarak
fotografla yakindan iligkili olan kismi yani yazisalbirimler ve renkbirimler ele
almacaktir. Kapaklarda fotograflar ve derginin moda, giizellik ve saglikla ilgili
biiyilk puntolu basliklar1 ortalama olarak esit sekilde sayfaya dagitilmistir.
Fotograf disginda derginin ismi ve fotografla iliskili yazisalbirimler 6n plana

cikarilmstir.

Kapaklardaki gosterenlerle ya da goriintiibirimlerle yazisal birimlerin
icerigi yakindan iliskilidir. Kapaklarda star diye adlandirdigimiz sov diinyasinin
tnlii isimleri ve bilinmeyen manken goriintiisiindeki kisiler poz vermistir.
Kadinlardan ikisi gégiis ve bacak dekolteli pozlar verirken erkek ve diger kadin
giysili poz vermistir. Gostergebilim analizde, gosteren kodlarindan yola ¢ikarak
gosterilenlere ulagilmaya c¢alisiimaktadir. Bu calismada toplumsal cinsiyet
perspektifinden bakilarak elde edilen sonuglart maddeler halinde vermek,

gostergeleriyle beraber gosterilenleri anlamayi daha kolay kilacaktir.

3.1. Fotograf Niteligi

Elle dergisinin Kasim 2012 tarihli sayisindaki yildiz ya da star oyuncu,
yakin plan fotografta aga¢ oturagin iizerinde oturur vaziyette poz vermistir.
(Bakiniz. Ek.1.) Yildiz oyuncu makyajsiz, dogal taranmis saglariyla ve basit tigort
kot kombiniyle rahat bir goriintii vermistir. Kapaktaki goriintii birimlerden temel
simge yildiz oyuncu s6hret, para ve itibar1 temsil etmektedir. S6z konusu yildiz
oyuncunun kadina yonelik siddetin islendigi bir dizinin oyuncusu olmasi ve
derginin iginde, kadin yararina bir sosyal kampanyanin destekgilerinden

olmasinin konu edilmesi fotografin niteligini belirlemistir.

Fotograftaki makyajsiz giilen yliz ve rahat, basit kiyafetlerle sade, temiz,
masum kadin imaj1 ¢izilmistir. Bu imaj yildiz oyuncunun kariyerindeki yerine
hizmet etmektedir. Goriintii birimlerden makyajsiz yiliz, dogal taranmis saglar

dogalliga, genclikteki giizellige gonderme yaparken derginin saglik ve gilizellik
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sayfalarina da hizmet etmis olur. Kozmetik diinyasinin iriinlerinin vaadi de
genglikteki giizelligi kazandirmak yoniindedir. Ikinci goriintiibirim yildiz
oyuncunun flizerindeki beyaz, basit tisort ve kotudur. Bu tisortiin yi1ldiz oyuncu
acisindan anlami yer aldigr kampanyayla ilgisi olmasidir. Kampanya kapsaminda
satista olan tisortten elde edilen gelirler kadinlara yonelik olan bu ¢alisma igin
kullanilacaktir. Renkbirim olarak beyaz safligin, masumiyetin ve temizligin
ifadesi olarak se¢ilmis. Renk, her gorsel kimligin 6nemli ve anlamli bir 6gesidir.
Renk bilimi arastirmacilar1 her renge farkli bir deger yiiklemektedir. Kuruluslar
da hedef gruplarinda yaratmak istedikleri etkiye gore kendilerine uygun gelen
rengi secmektedirler.’®® Gériintiibirimlerden segilen kot giiniimiiz cagdas, modern
gencligine gonderme yapmaktadir. Birinci uzam agag¢ oturagi ise dogal ve sade,
arinmis hayat1 temsil etmektedir. Bu hayat tarzi da postmodern bir yaklagimi
ifade etmektedir. Ikinci uzam olarak arka fonun flulugu ve belirsiz bir deniz
gortintiisi de postmodern bir yaklasimdir. Postmodern zamanda degisen zaman
ve mekan algisi her seyi belirsiz ve muglak hale getirmistir.*** Y1ldiz oyuncunun
boynundaki kolye degerli taslardan tasarlanan bir kolyedir. Bu kolye de yiiksek
alim giliciinii temsil etmektedir. Son olarak goze ¢arpan yildiz oyuncunun
bilegindeki narli bileklik yer aldigi kampanyanin {iriiniidiir. Yildiz oyuncunun

sosyal ve yardimsever yanini vurgulamaktadir.

Neticede toplumsal cinsiyet agisindan baktigimizda yildiz oyuncunun
destek¢i oldugu kampanyalarla olumlu c¢abasi goze ¢arpmaktadir. Kadin
sorunsalina egilen sorumlu, yiiksek kesimi temsil etmektedir. Ayrica yildiz
oyuncu Kkariyeri ile ataerkil yapidan uzak, ¢agdas kadimi temsil etmektedir.
Derginin de kadin temelli sosyal konuyu giindem yapmasi kadina verdigi deger
olarak olgiilebilir. Fakat moda ve kozmetik tirlinlerin yelpazesini sunan derginin
i¢c sayfalarinda, kadin bedeni ¢iplak ya da yari ¢iplak olarak eril bakisin arzu
nesnesi olarak sunulmaya devam etmektedir. Bu anlamda gbze carpan bu ¢elisik

durum derginin teyakkuzunu gostermektedir.

Elle dergisinin Aralik 2010 tarihli sayisinda mega star sarkici bilinmeyen

manken ile samimi, kadinin yakin markajinda bir poz vermistir. (Bakiniz. Ek.2.)

%0 Ayla Okay, Kurum Kimligi, Ankara: Media Cat Kitaplari, 2000, s.143.
11 David Harvey, Postmodernligin Durumu, Istanbul: Metis Yaynlar1, 2006, s. 350-353.
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Her ikisinin fotografta rahat ve mutlu goriinmektedir. Mega star sarkici bu
pozunda, eli cebinde dik durusuyla 6zneyi temsil etmektedir. Bilinmeyen, kadin
manken ise erkegin soguk durusuna karsilik erkege sarmas dolas haliyle siradan,
eril bakisi bile hak etmeyen nesneye indirgenmistir. Bu kapaktaki temel simge

olan mega star sarkicinin da ilk ¢agristirdiklar1 sohret, para ve itibardir.

Elle dergisinin bu kapaginda goriintiibirimlerden hafif kirli sakalli giilen
yiiz ifadesi ile karizmasi yiiksek erkek imaji ¢izilmistir. Gorilintiibirimlerden
takim elbise ise sayginligi, statliyli isaret etmektedir. Takim elbisenin iizerinde
duran kravat da statiiyii, zenginligi ifade ederken bu pozda agik birakilarak bu
rollerden sikilan biraz simaran mega stara gonderme yapilmistir. Renkbirim
olarak siyah kullanilarak mega stara gii¢ ve asillik atfedilmistir. Mega star eli

cebinde rahat ama dik durusuyla 6zneyi temsil etmektedir.

Gorlintiibirimlerden mankenin kisa, pullu, elbisesi mankene yaldizli parti
kizi havast vermistir. Gosterigli elbisesiyle Ozellikle verdigi poz birlesince
mankende hafif kadin goriintiisii olusmustur. Elbisenin rengi sar1 ve siyahtir.
Renkbirim olarak sar1 samimiyeti ve gegiciligi ifade eder. Ikinci renkbirim olarak
elbisenin tstiindeki siyah renk hirs1 ve tutkuyu ifade etmektedir. Makyajli yiizii
ve kuaforde taranmis saglariyla bakimi ve bu ugurda kullanilan kozmetik
iriinlerini animsatmaktadir. Bu kiigiik animsayis derginin kozmetik reklamlariyla
yakindan iligkilidir. Dekolteli bacak pozuyla manken ya da kadin 6zne
konumundaki mega starin ya da erkegin bakislarindan uzak, dergiyi alacaklarin
eril bakisina sunulmustur. Burada kadin cinselligiyle nesne konumuna
indirgenmigstir. Derginin tek uzami arka fonun flulugu belirsizlige isaret

etmektedir. Yine postmodern bir yaklasim gérmekteyiz.

Neticede toplumsal cinsiyet perspektifiyle baktigimizda kadin nesne
konumuna indirgenerek eril bakisa sunulmustur. Erkek dik durusuyla 6zne
konumunu korumaktadir. Modern diinyanin 6znesi erkek ve nesnesi kadin

degismeden durmaktadir.

Elle dergisinin Haziran 2012 tarihli sayisindaki kapak giizeli yildiz
oyuncu son derece bakimli ve siislii haliyle kollarin1 basinda baglayarak davetkar

bir poz vermistir. (Bakiniz. Ek.3.) Yildiz oyuncu bagl basina bir simge olarak
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sOhret, para ve itibar1 temsil etmektedir. Makyajli ylizii, kuaférde taranmis
saclariyla giilerek mutlu bir poz vermistir. Makyaj {irlinleri, kuafoér bakimi
kozmetik diinyasina isaret etmektedir. Bu gondermeler derginin igerigine hizmet
etmektedir. Elbisesinin hafif gogiis ve koltukaltt dekoltesi disiligi simgelerken
hafif dekolte ise gizemli kadina isaret etmektedir. Elbisesi kirmizi ve siyah
karisimi yilan derisindendir. Birinci renkbirim kirmizi sicak bir renktir kirmizi
kiyafet enerji ve hareketlilige gonderme yapar ayrica kirmizi tahrik edici bir
renktir. Ikinci renkbirim siyah ise burada tutkulu ve hirsli bir kadina isaret
etmektedir. Goriintiibirimden elbise yilan derisinden yapilmistir. Yilan derisi
kivrakliga isaret eder. Yildiz oyuncu disiligi ile 6n plana ¢ikarak, goérsel haz
yasatmaktadir. Derginin yine arka planinin flulugu, postmodern belirsizlige isaret

etmektedir.

Toplumsal cinsiyet acisindan bakildiginda kadinin 6n plana c¢ikarilan
disiligi onu nesne konumuna indirgemektedir. Her ne kadar ¢alisan, cagdas kadin
imajin1  tasisa da fotograftaki oOne ¢ikarillan disilik imaji buna golge

diistirmektedir.

3.2. Fotograf ve Yazisalbirimlerin iliskisi

Elle  dergisinin Kasim 2012  tarihli  kapaginda  kullanilan
yazinsalbirimlerden 6ne ¢ikan derginin ismi, yildiz oyuncuya atifta bulunan ‘¢
Makyajsiz, maskesiz, asik Beren’” ve ‘‘Gergek ben’’ yazisidir. Diger yazinsal
birimler derginin igerigi ilgili olarak moda, giizellik, gezi rehber basliklarindan

olusmaktadir.

Elle dergisinin ismi bilyiik puntolarla ve bir harfi (L) yildiz oyucunun
arkasinda kalacak sekilde gizemli bir hava vererek yerlestirilmistir. Kadin dergisi
olarak kadindan aldig1 gizemi kullanmistir. Harflerin dolgun yapilar1 kurulusun,

markanin giliciinii verme amacindadir.”® Yazsalbirimlerden 6ne ¢ikan diger

152 Mete Camdereli, “Cok ileri Giderek bir Mavi Afisi Okumak’’ Gazi iletisim, 2000, Say1:5, 105,
s.112.
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yildiz oyuncuya atifta bulunulan yazida yine fotograflarda yakalanmaya ¢alisilan
sadelik, masumiyet ve ek olarak ask olgusu 6ne ¢ikarilmistir. Agk olgusu da yine
yildiz oyuncunun yasadigi iliskiyi animsatirken postmodern ¢agin aranip da bir
tiirlii bulunamayan duygusu animsatilmaktadir. Yer alan yildiz oyuncu maskesiz,
gercek oldugu i¢in aski bulabilmistir. Oysaki postmodern ¢ag herseyi ¢ok hizli
tiikettigi icin ask da yok olmustur. Yazisalbirimlerden biiyiik puntolu ‘‘Gergek
ben’’ baghigiyla postmodern cagin gergeklik arayisina gonderme yapmaktadir.
Postmodern ¢agin kitle iletisim araglar1 ile kurgulanan sahte gergeklikleri

hakikatle ilgili bitmeyen tartigmalar1 koriiklemistir.

Yazisalbirimlerde kullanilan renkbirimler kirmizi ve laciverttir. Kirmizi
carpici bir renktir. Ayn1 zamanda sicak bir renk olarak dinamizmi ve gengligi
ifade eder. Dergi gen¢ ve dinamik kadin okurlar1 c¢agirmaktadir. Renk
birimlerden lacivert diisincenin rengidir. Lacivert renk insanlarin iizerinde
basarili ve giiclii imaj1 birakir. Bundan dolay:1 diinyadaki sirketlerin yarisindan

fazlas1 logolarinda mavi-lacivert renk kullanmaktadir.

Elle  dergisinin  Aralik 2010  tarihli  kapaginda  kullanilan
yazinsalbirimlerden 6ne ¢ikan yine derginin ismi, ‘“‘“TARKAN! En miitevazi
megastar’’ yazist ve ‘312’ ‘2011° rakamlardir. Diger yazimsalbirimler ise

derginin icerigine atifta bulunan moda, giizelliklerle ilgili bagliklardir.

Megastara atifta bulunan yazida goze carpan ilinlem isareti megastar s6z
konusu olunca bir durmak gerektigini ifade etmektedir. Ardindan gelen
yazisalbirimlerdeki ifade tersine megastarin miitevazi Olusuna atifta
bulunmaktadir. Megastarin, ‘‘Diinyay1 ancak ask kurtarabilir’” ifadesiyle
tezlerinin dogrulugu ispat edilmek istenmektedir. Megastarlarin toplumdan izole
olmus hayatina ragmen bu atif yapilmaktadir. Megastarin hayranlaria ve hatta
topluma koydugu mesafe perdelenmeye c¢alisilmaktadir. Kullanilan diger
yazinsalbirimler ‘312° ve ‘2011” gelen yeni yili ve yeni yil partisine gonderme

yapmaktadir.

Renkbirimlerden yine agirlikli olarak kirmizi ve siyah kullanilmistir.
Farkli olarak g6ze c¢arpan renkbirim kahverengidir. Kahverenginin siitlii

kahverengi diye tanimlanan tonu rakamlarda kullanilmistir. Kahverengi giivenli
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ve rahat ortamlar1 ifade eder ki rakamlar yilbas1 partisine gonderme yapmaktadir.

Elle dergisinin  Haziran 2012 tarihli kapaginda kullanilan
yazisalbirimlerden 6ne ¢ikan yine derginin ismi, ‘‘BADE! New york’ta’’ ifadesi

ile ““Yesil Say1’’ yazilaridir. Diger yazisalbirimler derginin igerigi ile ilgilidir.

Yildiz oyuncunun isminin sonundaki {inlem isareti ve New York’ta
ifadesi linlii olmanin ulasilmazligina isaret etmektedir. Ardindan yazinsal birimde
yine agk olgusu O6n plana c¢ikarilmistir. Yildiz oyuncunun gengligine ve
dinamizmine vurgu vardir. Diger yazisalbirim olan ‘‘Yesil say1’” ifadesi
ekolojik yasama gonderme yapmaktadir. Son donemlerin ragbet goren organik
iiriinler ve ekolojik yasam konular1 giindem yapilmistir. Kozmetik {iriinlerin
reklamlarina pek ¢ok yer veren dergi bu iiriinlerin organik bilesimli olanlarini
giindeme almigtir. Farkindalik arttik¢a biiyiik firmalar organik iiriin iiretimine
yavas yavas gegmeye baglamistir. Dolayisiyla dergi bu yondeki farkindaligi

gormemezlikten gelmemektedir.

Renkbirim olarak yazisalbirimlerde agirlikli bagvurulan kirmizi ve siyah
renkler kullanilmigtir. Kirmiz1 garpict yoniiyle siyah da giicii ve basariy1 temsilen

kullanilmastir.

3.3. Fotograftaki Nesnenin Odakhg:

Elle dergisinin incelenen Kasim, Haziran 2012 ve Aralik 2010 tarihli
kapaklarinda kadinlar ve erkek belirsiz bir uzamda poz vermislerdir. Boylece
kadinlar ve erkek odak noktasina yerlesmistir. Fotograftaki kadinlarin ve erkegin
cercevelemede dogrudan objektife bakmasi dergiye bakanla bakislarini

kesistirmis, sanki birbirlerine bakiyor hissi olusturulmustur.

Fotograflarda odak noktasinda kadin bedenleri ve hatta erkek bedeni
vardir. Insan bedeninin cinselliginin 6n plana ¢ikartilip siirekli yenilenip
sunulmas1 eril bakisi gostermektedir ki bu zamanla kadinlarin bakislarini da

etkileyerek kadinin erkege, kadmin kadina bakisini degistirmis ve kendine
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benzetmistir. Bu anlayis ayn1 zamanda satiga endeksli bir anlayistir.

3.4. Fotograftaki Nesnenin Gerg¢ekligi

Fotograflardaki kadinlar ve erkek gercek yasamin herhangi bir aninda
fotograflanmis degillerdir. Giiniimiizde kadin ve erkek insasi kitle iletisim
araglar1 vasitastyla form degistirerek yapilmaktadir. Ozellikle kadin bedeni &n

plana ¢ikarilarak eril bakisin arzu nesnesi haline getirilmektedir.

Hakikatin ya da gergekligin ne oldugunun cok sik tartigildigi giiniimiizde,
zamani ruhuna uygun olarak, gercek yerine onlarin pastislerinin sunulmasi
gerektigi goriisii hakimdir. Inceledigimiz kapaklardaki kadinlar ve erkekler
gercek yasamda kendilerini kimseye bu sekilde sunmadiklarini, bu inganin kitle
iletisim araglari ile yapildigi gercegi ile karsi karsiyayiz. Bu anlamda fotograf ve
diger gorsel malzemeler en ¢ok kullanilan araglardir. Burada fotograf gergekligin
yansiticist degil, insa edicisi olarak gercek kadin ve erkegi degil pastis kadin ve

erkegi sunmus, bunun iizerinden gergeklik algisi olusturma ¢abasina girmistir.

Neticede yaymcilarin yaratmaya calistiklart gergeklik algisinda basarili
olduklarimi sdylemek miimkiindiir. Egemen eril bakisin hayal iiriinii olan bu

gergeklik insasinin degismesi i¢in ahlaki degerlerin degismesi gerekmektedir.

Elle dergisi kadinlara yonelik bir yaymn olmasina ragmen kadin bedenini
nesnelestiren ve onu bir ‘‘arzu nesnesi’’ ne doniistiiren bir gostergesel biitlin
sunmaktadir. Bu a¢idan medya okuryazarligin hedeflerinden birisi olan
“‘elestirel okuma’’ perspektifini kadin izler kitleye kazandirilmasi oldukga
onemlidir. Medyanin yaydigi  “‘Ortiik  anlamlar’® ancak bu sekilde

engellenebilecektir.
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SONUC

Kitle iletisim araglarinda XX. Yiizyill’dan bu yana yasanan hizh
teknolojik gelismeler dogrultusunda, gorsel okuryazarlik, medya okuryazarligi,
bilgi okuryazarligi, e-okuryazarlik ve bilgisayar okuryazarligi gibi yaklagimlar
ortaya ¢ikmigtir. Teknolojinin tirettigi bu yeni okuryazarlik tiirleri kullanicilarin
teknolojiyi kullanma deneyimlerine, becerilerine, erisim sikliklarina gore farkli
gelisimler gostermektedir. Okuryazarlifin bu tiirleriyle ele alinip incelenmesi,
egitim temelinde bireylere de bu farkindaligin kazandirilmasi giiniimiiziin
gereksinimleri i¢ine girmistir. Medyanin teknolojiyi en iyi sekilde i¢sellestirdigi
g0z Oniine alindiginda bahis konusu olan okuryazarlik tiirlerini igine aldigini
sOylemek miimkiindiir. Medya okuryazarlifi medyaya erisim, alimlama ve

degerlendirme siireglerini icermektedir.

Medya okuryazarligi, medya kullanicilarini maruz kaldiklari her zararli
etkiden korumak ve medyay1 kontrol edebilmeleri i¢in baslatilmis bir harekettir.
Medya okuryazarhigi kapsaminda yapilan tartismalar ve caligmalar zamanla
sonu¢ vermis ve elde edilen mutabakatlar egitim programlarina konulmustur.
Medya okuryazarligmin egitim temelli programlari, diger okuryazar

programlarindan farkli bazi kazanimlar saglar. Bu farkliliklar sunlardir:

e Medya okuryazarligi programlari, popiiler kiiltiir iirtinlerini elestirel
bakis agisiyla degerlendirmeyi 6gretmektedir.

e Medya okuryazarlii programlar1 sadece 6grencilere degil 6gretmenlere
yeni bakis acilar1 kazandirmakta ve medyayr kontrol edebilmeleri

ogretilmektedir.

e Bireylerin sadece medya kullanicilar1 degil ayni zamanda medyayla
etkilesim i¢inde tepkili ve diisiince {ireten bireyler olmalar1 saglanmaktadir.

e Bilingli vatandaslar yetistirerek medyanin zararli etkilerinin negatife
edilmesi saglanmaktadir.
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Medya okuryazarliginin diger okuryazarliklardan farkli kazanimlart onun
Oonemini ortaya koymaktadir. Genel olarak okuryazar tiirlerinin amaci kaynagin
bilingli kullanimin1 6gretmektir. Fakat medya okuryazarligi kaynagin kullanimina

siir da getirebilmeyi 6gretmektedir

Medya bireylerin toplumsallagsma siirecindeki etkilerini hissettirdikce
egitim temellinde kullanilmasini giindeme getirmistir. Tarihsel olarak 1920’li ve
1930’lu yillarda Avrupa ve ABD’de kitle iletisim araglarina birer egitim
materyali olarak sinif ici etkinliklerde yer verilmeye baslanmistir. Ik baslarda
medya — egitim iliskisi medya pedagojisi, medya egitimi gibi ifadelerle
giindemde iken sorgulamanin getirdigi perspektifle yerini medya okuryazarligi

ifadesine birakmustir.

Medya okuryazarligi tanimlarinda genel olarak yaydigi mesajlara
yonelik bir odaklanma vardir. Mesaja yonelik vurgu yapan medya okuryazarligi
tanimlamalarin1 daha ¢ok ana akim iletisim caligsmalarinda gérmek miimkiindiir.
Korumaci yaklasimdaki eksiklikler zamanla egitimci ve akademisyenler
tarafindan tespit edilmis ve elestirellik bakis agis1 agimlanip yeni bir zemine
oturmustur. Bu cergevede bazi arastirmacilar medyanin yapisint ve miilkiyet

iliskilerini de sorunsallastirmistir.

Medya okuryazarligi egitiminin etkililiini artirmak i¢in egitim siirecinde
dgretmenlere biiyiik is diismektedir. Ogrencilere bilgi ve deneyimlerini harekete
gecirmeyi ve degerlendirmelerinde elestirel olabilmeleri 6gretilmelidir. Konuyu

anlatmaktan ziyade nasil soru sormalar1 gerektigi 6gretilmelidir.

Medya okuryazarligi egitimi, bu temel sorulari sormayi &grencilere
ogretmelidir. Bu yolla 6grenciler, elestirel diisiinme yeteneklerini gelistirme
imkan1 bulurlar. Bu noktada ‘‘elestirel medya okuryazarligi’” kavrami ortaya

cikar.

Elestirellik sorgulama neticesinde gelisir. Sorgulayan ve medyanin
dayatmalarii elestirel akil ile siizebilen birey medya karsisinda dogru durus

sergileyebilmektedir. Neticede islevsel ve pratiksel yeteneklerin yaninda asil olan
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elestirel akildir. Nitekim elestirel medya okuryazarligi, elestirel akli devreye

sokarak yurttaghga da katk: yapar.

Medyanin olumsuz etkilerini ortadan kaldirmak ve bilingli medya
kullanicilar1  yetistirmek amaciyla medya okuryazarligi egitim temelli
uygulamalarla iilkelerin giindemine girmistir. Ingiltere, Kanada, Avustralya,
ABD, Yeni Zelanda, Kuzey Irlanda, Rusya, Hong Kong, Japonya, hemen hemen
biitlin Avrupa’da, Giiney Amerika ve Afrika’da medya egitimi bir yiikselis
icindedir.

Medya okuryazarligi ogretisinin Tiirkiye 6zelinde toplumsal anlamda,
gerek egitim temelli 68rencilere gerekse biiyiiklerin bilinglendirilmesi yoluyla
yerlestirilmesi her kesim tarafindan kabul gormiistiir. Akademik cevrelerce
yapilan her tiirlii ¢aligma medya okuryazarligin gelisimi igin yararli olacaktir.
Ozellikle ‘“toplumsal cinsiyet sorunsali’’nin bu kapsamda ¢dziime dahil edilmesi

¢ok anlamhidir.

Temel aldigimiz cinsiyet rolii, kadin ve erkek arasindaki sosyal, kiiltiirel
ve psikolojik farkliliklardan kaynaklanan bir roldiir. Toplumsal cinsiyet kavrami
kadin ve erkegin biyolojik yapisindan ziyade toplumun onlardan beklentilerini

ifade etmektedir. Yani toplumsal yonii isaret etmektedir.

Bu acidan bakarak bu calismada medya ve toplumsal cinsiyet isbolimii
sorunsallastirilmistir. Toplumsal cinsiyet iligkilerinin en goriinen kismi1 toplumsal
cinsiyete dayali i boliimii ya da cinsiyete dayali is bolimii kavramindadir.
Egitimsel, kiiltiirel, ekonomik alanlarda kurumlar kadinin sinirlarinm
daraltmaktadir. Toplumsal iktidar dengelerinin yeniden lretiminde belirleyici
unsurlardan biri olan egitim sisteminde, kadin gerekli firsat ve Ozeni
gorememekte ya da egitime dahil olan aldig1 egitime uygun sekilde kamusal
alanda kendine yer bulamamaktadir. Kadin ve erkekler arasindaki bu ayrim
kiiltiirel farkliliklara gore degismektedir. Tiirkiye 6zelinde konuya bakildiginda
giineydoguda kiz c¢ocuklarinin okutulmamasi bdlgenin en Onemli sosyal
sorunlarindandir. Boylece sinirlar1 daraltilan kadin kaynaklara ulagma noktasinda

sikint1 yasamaktadir

80



Toplumsal cinsiyete dayali isboliimii iktidar dengelerinin devami igin
kurgulanmigtir. Geleneksel ya da modern igbolimii kadinin aleyhine
isletmektedir. Kadinin statiisiinii ve konumunu belirlemesinde adaletsiz isboliimii
onemli bir etkendir. Neticede kadin edilgen kilinmakta ya da aktif konumda ise

emegi soOmiiriilmektedir.

Tarihsel siire¢ i¢inde de tiim diinyada kadinin konumu ve islevi 6zel alanla
sinirlandirilmigtir. Kadmin kamusal alana ¢ikabilmesi ekonomik, kiiltlirel ve
siyasi a¢idan biiyiik bir savagimi gerektirmistir. Kadin kimliginin kabulii, kadinin
varlik bilincinin ayirdina varmasiyla gerceklesir. Bu biling ancak kamusal alanda
olusan benlik bilincidir. Kadin 6zgiir bir birey olarak kendi varliginin bilincini
toplumsal baglar noktasinda anlamlandirir. Toplumsal yap1 bu bilinci netlestirir.
Cagdas toplumsal yapilasmayla kamusal alanda kendine yer agmaya calisan

kadin savagin siirdiirmektedir.

Neticede kadmin var olma miicadelesi kimlik, Ozgiirlik, statii ve giig
noktasinda halen devam etmektedir. Kamusal alan kadinin varlig1 agisindan en
onemlidir. Ozel alandaki yiikiinii hafifletemeyen kadin savasimi verirken bir kat

fazla caba sarf etmektedir.

Medya ayrimeilik konusunun en goriinen alamidir. Insanlarin medyayla olan
iliskileri yogun ve siireklilik arz etti§i i¢in gonderilen mesajlar her tiirli
toplumsal yapilandirmayr barmmdirmaktadir. Bu iligskiler sarmali toplumsal
pratiklerin  {Uretilmesinden bagimsiz  diisiiniilemez. Toplumsal cinsiyet
esitsizliginin lretilmesinde ve yeniden iiretilmesinde medya ya da kitle iletisim

araclar1 giiniimiiziin belirleyici konumunda ki araglaridir.

Geleneksel medyada ya da kitle iletisim araglarinda kadinin temsili ataerkil
kaliplar i¢inde oncelikli olarak ‘annelik’> ve “‘es olma’’ durumu vurgulanarak
gosterilmektedir. Modern goriintiisii ile Oriintiilii geleneksel hali olan kadina
temel vazifeleri siirekli vurgulanmaktadir. Farkli kadinlik durumlarina yer
verilmemektedir. Toplumsal esitligin saglanmasinda medya genel anlamda
gerekli hassasiyeti gostermemektedir. Medyadan beklenen kadinlik rollerinin
yeniden liretiminde daha uzlasict bir tavir takinmalaridir. Kamusal hayattaki

yerinin kadin agisindan saglamlastirilmas: ivedilik isteyen bir konudur. Bu
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bakimdan pozitif ayrimciliga kadinin ihtiyaci vardir.

Yeni iletisim teknolojilerinin kullanim kiiltiirlerinin
yayginlastirilmasindaki en 6nemli engeller, erisim maliyeti yiiksekligi, bilgisayar
okur-yazarliginin eksikligi, teknoloji kullanimi konusundaki 6zgiiven eksikligi,
terminoloji uzakhigi, kulanim kiltiirii ve olanaklarina iliskin ilgi ve bilgi
eksikligidir. Bu engellerin asilmasi i¢in kamusal alanda erke sahip olanlarin,
cesitli toplumsal ¢ikar gruplarmin toplumun tiim kesimlerini kapsayan hizmet
ilkesi dogrultusunda enformasyon toplumu modelini tasarlamalar1 ve uygulama

araglarini gelistirmeleri gerekmektedir.

Kadinlarin ¢alisma hayatina katilmalar1 ve yoOnetim seviyelerine
yiikkselmeleri iilkemizde hatta diinyada engellenen bir durumdur. Bu
engellemelerin nedenleri o toplumlarin kiiltiirel ve yapisal 6zellikleriyle yakindan
iliskilidir. Ozellikle kiiltiir toplumdaki bireylerin ise iliskin deger, tavir ve

davranislarini belirlemede 6nemli rol oynamaktadir.

Medyada c¢alisan kadin sayisi erkeklere oranla daha diisiiktiir. Ozellikle
yonetici konumunda kadin sayis1 daha da diisiiktiir. Kadinlarin medyada ¢alisan
olarak yer almasi kadinin cinsiyet ayrimciligina verdigi miicadele agisindan ¢ok
onemsenmelidir. Medyadaki erkek egemen bakis agisinin kirilmasi ve yerine
kadin adina daha anlasilir bir bakisin yerlesmesi i¢in kadinlarin medyadaki

konumlarinin genislemesi ve netlesmesi gerekmektedir

Toplumsal dengelerin oturmasi kadin ve erkeklerin her alanda esitlenmesi
ile miimkiindiir. Dogal hak ve adalet arayisinda olan kadin bunun karsiligini
kamusal hayatta yer alarak alabilir. Kadin sorunsalinin en genel ifadesi olan
kamusal hayattan yoksunluk kadin1 kendi 6zel alanina hapsettigi icin bu arayis ve
miicadele siirmektedir. Kadinin 6zel alandaki zincirlerinden kurtulmasi igin
toplumsal anlamda bir farkindalik gerekir. Bu farkindalik arttik¢a kadin kamusal
hayattaki yerini alacaktir. Kamusal hayatta varligimi arttirdik¢a erkek ve kadin
arasindaki kiiltiirel, ekonomik ve siyasi dengeler esitlenecek ve normallesme

yasanacaktir.

Calismamizda kadinin medyada temsili toplumsal cinsiyet perspektifiyle

82



elestirel okumaya tabi tutulmustur. Kadin temsillerinin yaratildigi bir alan olan
dergilerden secilen Elle kadin dergisinin kapak incelemesi yapilmistir. Elle
dergisinin rastgele segilen ii¢ sayisinin kapaklarinin incelemesi gostergebilimsel

metodla yapilmistir.

Sonugta, segilen dergide kadinlarin hakim erkek bakis acisiyla temsil
edildikleri; ataerkil, modern ve postmodern kodlarin bir potada eritilerek temsile
dahil edildikleri goriilmiistiir. Kadinin genelde nesne konumunda sunuldugu ve

bu iiretimin yeniden yapildig1 goriilmiistiir.

Toplumsal cinsiyet esitsizligi konusunun farkindaliginin  uzman
egitmenler roliiyle artacagini, ikincil olarak elestirel medya okuryazarliginin bir
ayagi olan ‘medya calisani’ faktoriiniin de Onemsenmesinin gerekliligini
vurguladik. Kadin profesyonellerin bu alanda oransal azliginin geleneksel kadina

bakis agisinin degismesi anlaminda olumsuz bir etkisi oldugu diigiiniilmektedir.

[Ikdgretim diizeyinde baslayacak bir medya okuryazarlig1 egitimi projesi
“‘cinsiyet esitsizligi’’ perspektifini de i¢ine alarak kadin ve medya iliskilerinin

yeniden diizenlemesine katki saglamalidir.
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Ek.1. Elle dergisi Kasim 2012 Sayisimin Kapagi
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Ek.2. Elle dergisi Aralik 2010 Sayisimin Kapagi
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Ek.3. Elle dergisi Haziran 2012 Sayisinin Kapag
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Ek.4.Tablol.1. Devami:

irlanda

Medya egitimi konusunda bagh
basina bir izlence yoktur. Ders

baska konular altinda ele
alinmaktadir.

Ogrencileri,
medyanin
elestirel
kullanicilar1
olmalar1 yoniinde
cesaretlendirmek
ve giiclendirmek
amaclanmaktadir.

Uygulamaya dayali
caligmalar
Ogrencilerin bu
alanda gii¢lenmesinin
bir yolu olarak
degerlendirilmektedir.

Iskogya

Calismada
bu konuda
herhangi
bilgi yok.

Medya
mesajlarini
anlamak, medya
cesitliligi
hakkinda bilgi
edinmek,
uygulamaya
dayal1
calismalarla
medyanin iiretim
siireclerini
kavramak ve tiim
bireysel ve
kolektif ifade
bigimleri
araciligryla
medyaya yonelik
tepkileri
arastirmaktir.

Calismada bu konuda
herhangi bir bilgi

verilmemektedir.

ispanya

Medya

Egitimi zorunlu

degildir.

Medya egitimi
temelde
Ogrencileri
elestirel yurttaglar
olarak yetistirmek
hedefiyle

baslamustir.

Calismada bu konuda
herhangi bir bilgi

verilmemektedir.

Kaynak: Miige Toker Erdogan, Toplumsal Cinsiyet Esitliginin Saglanmasinda Medya
okuryazarh@min Rolii, Ankara: Elma Teknik Basim,2010, s.65.
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Ek.5.

Tablol1.1. Devami:

konuya iligkin
yapilan
aciklamalarda
medyaya elestirel
yaklagilmast
gerektigi
belirtilse de daha
yaslt kusaktan
Ogretmenler daha
korumaci bir
yaklagim

beslemektedir.

Isvee Ders, 1980 yilindan beri | Medya egitimi Ogrenciler medya
zorunlu bir ders olarak koruma yerine konusundaki
okutulmaktadir. giiclendirme yeterliklerine iligkin

lizerine olarak 8. sinifa gelinceye
temellenmektedir. | degin

Medyayi izleme | degerlendirilmemektedir.
ve ¢oziimleme,

medyanin

kullandig dili

anlamay1

Ogrenme, medya

iiriinleri

yaratmaktir.

Italya Resmi bir izlence 1980’ler ve Calismada bu konuda
bulunmamaktadir. 1990’larda herhangi bir bilgi

verilmemektedir.

Kaynak: Miige Toker Erdogan, Toplumsal Cinsiyet Esitliginin Saglanmasinda

Medya okuryazarh@imin Rolii, Ankara: Elma Teknik Basim,2010, s.65.
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Ek.6.

Tablo1.1. Devamu.

Medya egitimi kilisede | Ogrencilerin elestirel | Ogrenciler genellikle
Malta ve bazi 6zel okullarda okuma pratik tiretimleri
verilmektedir. Bununla | gergeklestirmeleri, lizerinden
birlikte hem ilkokulda medya metinlerini degerlendirilmektedir.
hem de ortaokulda her | ¢6ziimlemeleri,
hafta bu konuda bir ders | degerlendirmeleri ve
verilmektedir. medya hakkinda
bilgilenmeleridir.
Ayrica uygulamaya
dayal1 calismalar
araciligiyla
Ogrencilerin
kendilerini ifade
etmeleri de tesvik
edilmektedir.
Norveg 1977 yilindan beri 1-10 | Ogrencilerin medyay1 | Ogrenciler, ilgili
yas arasindakiler i¢in ve bilgisayar dersler aracihigtyla
medya egitimi ulusal teknolojisini elestirel degerlendirilmektedir
izlencede yer almaktadir. | ve yapict bir bigimde
Medya ile ilgili konular | kullanmalarin
sanat, miizik gibi diger | saglamaktir.
alanlarda da ele
almmaktadir.

Kaynak: Miige Toker Erdogan, Toplumsal Cinsiyet Esitliginin Saglanmasinda

Medya okuryazarh@imin Rolii, Ankara: Elma Teknik Basim,2010, s.66.
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Ek.7.

Tablo1.1. Devami:

Bununla birlikte 5. ve 6.
siniftaki ¢cocuklar
Portekizce ve Gorsel
Egitim derslerinde
reklamcilik ve dil
hakkinda bilgi
edinmektedir. Ayrica
problem ¢dzme projeleri
ve bilgi arama ve
destekleme ile ilgili
derslerinde medya
egitimine iligkin konulara
yer verilmektedir.

ve iiretim yapmalari
gibi genel beceriler
kazanmalar1
amaclanmaktadir.

Macaristan | 2003-2004 egitim Ogrencilerin Ogrencilerin bu
Ggretim yilindan itibaren medyanin konuda 6grendikleri,
. . toplumdaki roliinii | baz1 uygulamali
ilkokul ve lise .

ve nasil isledigini sinavlarla

diizeyindeki biitlin devlet | anlamalar;, medya | lgiilmektedir.
okullarinda okuyan metinlerinin
. leri d alimlanmasinda
ogrenciierin medya elestirel ve bilingli
egitimi konusunda ders | pir tutum
almasi ongorillmistir. | benimsemeleridir.

Portekiz Medya egitimi Ogrencilerin farkli | Calismada bu
konusunda bir izlence medya anlatilarini konuda herhangi bir
bulunmamaktadir. anlamlandirmalari bilgi

verilmemektedir.

Kaynak: Miige Toker Erdogan, Toplumsal Cinsiyet Esitliginin Saglanmasinda

Medya okuryazarh@inin Rolii, Ankara: Elma Teknik Basim,2010, S.66.
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