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7 HAZIRAN VE 1 KASIM 2015 GENEL SECIMLERINDE AK PARTI’NIN
SIYASAL ILETiSIM KAMPANYASINDA SOSYAL MEDYANIN YERI

OZET

Yapilan bu calisma ile iletigim, siyasal iletisim, siyasal kampanya c¢aligsmalari, sosyal
medyanin kavramsal gercevesi; siyasal iletisim kampanya siirecinde sosyal medya,
izerinden iletisim yonteminin uygulanisi ve segmen iizerindeki etkileri anlatilmaya
calistlmistir. Ornek olay olarak 7 Haziran ve 1 Kasim secimlerinde Ak Parti’nin
izledigi siyasal iletisim yontemi, segmeni ikna etmek i¢in kullandig1 argiimanlar,
iletisim stratejileri, kampanya doneminde kamuoyuna agikladigi secim bildirgeleri
analiz edilmis, kampanyada oOncelik verdigi konular degerlendirilmistir. Teoride
kullanilan bulgularin kampanya doneminde, sosyal medya iizerinden nasil
yiiriitiildiiglinlin cevabina ulagsmak i¢in Ak Parti’nin sosyal medya kullanim pratikleri
incelenmis Facebook ve Twitter’da segmene nasil bir Tiirkiye vizyonu olusturdugu ve
secim sonuglarma bu bulgularin nasil yansidigi nicel ydntemlerle anlatilmaya

calisiimastir.

ANAHTAR KELIMELER: iletisim, Kitle Iletisimi, Siyasal Iletisim, Siyasal
Kampanya, Sosyal Medya, Ak Parti



PLACE OF SOCIAL MEDIA AT POLITICAL COMMUNICATION
CAMPAIGN OF AK PARTY AT JUNE 7 AND NOVEMBER 1, 2015
GENERAL ELECTIONS

ABSTRACT

Communication, political communication, political campaign studies, conceptional
frame of social media, application of communication method on social media during
political communication campaign period and their affects on the voters have been
studied in this study. As the case study, political communication method followed by
Ak Party at June 7 and November 1 elections, arguments used to convince voters,
communication strategies, election bulletins explained to the public during campaign
period had been analyzed; primarily subject of Ak Party at the campaign were
assessed. Ak Party’s social media usage practices had been examined to find out
replies of how Ak Party implemented such findings that used at the theory during
campaign period over social media; what kind of Turkey vision it composed for the
voters on Facebook and Twitter and how those findings reflected to the election results

had been tried to be told in quantitative methods.

KEY WORDS: Communication, Mass Communication, Political Communication,

Political Campaign, Social Media, Ak Party
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KISALTMALAR

AB: Avrupa Birligi

Ak Parti: Adalet ve Kalkinma Partisi

Ar-Ge: Arastirma Gelistirme

ATO: Ankara Ticaret Odas1

Cev: Ceviren

DAP: Dogu Anadolu Projesi

DOKAP: Dogu Karadeniz Projesi

GSM: Mobil Iletisim I¢in Kiiresel Sistem
KKTC: Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti
KOBI: Kiigiik ve Orta Olgekli Isletme

KOP: Konya Ovasi Projesi

MYK: Merkez Yiiriitme Kurulu

T.C.: Tiirkiye Cumhuriyeti

TDK : Tirk Dil Kurumu

TANAP: Trans-Anadolu Dogal Gaz Boru Hatt1
TARAL: Tiirkiye Aragtirma Alani

UNDP: Birlesmis Milletler Kalkinma Programi
UNESCO: Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir Orgiitii

YTDO: Yeni Tiirkiye Dijital Ofisi



GIRIS

Teknolojinin getirdigi yenilikler ile iletisim kanallarina her gecen giin bir yenisi
eklemekte ve geleneksel iletisim kanallarina ilave olarak ¢ok ¢esitli yeni mecralar
olugmaktadir. Bunlarin 6nde gelenlerinden bir tanesi sosyal medyadir. Bu giin sosyal
medya kavrami hemen hemen herkesin hayatina girmis durumdadir. Dolayisiyla,
giiniimiiz siyasal kampanyalarinda kullanilan yontem ve teknikler de bu dogrultuda
degisiklik gostermektedir. Se¢men davranislarini etkileyen degiskenlerin tespit
edilmesinin getirdigi giigliikler ve segmen tercihlerinin degisebilir olmasi, siyasi parti
ve adaylarin Kkitlelerin tercihini etkileyebilmek igin gosterecekleri c¢abayr bu
dogrultuda artirmalarin1 gerektirmektedir. Bunun bilincinde olan siyasiler, se¢gmen
kitleye ulasabilmek i¢in iilkemizde ve diinyada sosyal medya kullanimina daha ¢ok

onem verme egilimindedirler.

Iletisim bilimi de bu noktada yapilacak olan bireysel etkilesimlerin siyasal
kampanyalarin basariya ulagsmasinda etkili olacagi kanaatindedir. Ciinkii internet
aracilifiyla yapilacak tiim iletisimler daha hizli, daha etkili ve dogrudan yapilma

olanagina sahiptir.

Partiler ve adaylar sahip olduklari sosyal medya hesaplari sayesinde se¢menleri ile
aracisiz iletisim kurabilecekler mesajlarini oldugu gibi segmene aktarabileceklerdir.
Bu da secim donemlerinde gergeklestirecekleri ¢calismalara katki saglayacaktir. Bu
nedenle siyasal iletisim ve siyasal kampanya ¢alismalarinda internet faktoriiniin aktif

ve dogru olarak kullanilmasi siyasiler i¢in elzem bir hal almaktadir.

Aragtirmanin konusu, “7 Haziran ve 1 Kasim 2015 Genel Se¢imlerinde Ak Partinin

Siyasal Iletisim Kampanyasinda Sosyal Medyanin Yeri” ele alinmaktadir.

Bu c¢alisma ile siyasal iletisimin planlanmasinda Onemli bir unsur olarak
degerlendirilen se¢cim kampanyalarinin, hedef kitleye ulasma asamasinda yararlanilan
kitle iletisim araglarindan olan sosyal medyanin oneminin vurgulanmak istenmistir.
Ak Parti ve bagbakan adaymin sosyal medyada yer alan yazili ve gorsel iletisim

unsurlarini basaril bir sekilde kullanmalar1 durumunda kampanya stirecine cok 6nemli



katkilar saglayacagi ongdriiliir. Bu ¢alismanin temel amaci, Ak Parti siyasal iletisim
stratejisinde sosyal medya sayfalarini nasil kullandigi, hangi 6gelere yer verdigi, igerik

ve tasarim unsurlarinin nasil oldugu gibi konular1 incelenmektir.

Sosyal medya ¢ok yaygin kullanilan bir iletisim arac1 olsa da tilkemizde parti ya da
adaylarin sosyal medya sayfalarini inceleyen arastirma olduk¢a azdir. Arastirmada
Tirkiye’de iktidar parti olan Ak Parti’nin kampanyanin biitlinselligi ve kampanya
dayanaklar1 acisindan sosyal medya sayfalarini nasil kullandiklarinin ortaya

¢ikarilmasi bakimindan 6nem tasimaktadir.

Arastirmada yontem olarak kullanilan igerik ¢éziimlemesinde, 7 Haziran ve 1 Kasim
secimlerine giren Ak Parti’nin resmi tiim sosyal medya sayfalari ¢alismaya dahil
edilmis ve ¢oziimlenecek igerikte herhangi bir sinirlamaya gidilmemistir. Calismanin
konusuna uyumlu olarak diger parti ve milletvekili adaylar1 ¢alismaya alinmamis

sadece Ak Parti resmi hesaplari ile sinirli kalinmistir.

Ak Parti’nin resmi Facebook ve Twitter hesaplar1 lizerinden paylasilan ancak zaman
icinde bazi gonderilerin geri ¢ekilmesi ya da silinmesi ihtimali, veri analizi

olusturulurken bazi kisitlar olusturabilecegi kanaati olusturmaktadir.

Agirlikli olarak nicel verilere dayanan bu calismada literatiir taramasi, internet
taramasi, icerik analizi, sOylem analizi, Ak Parti’nin sosyal medya sayfalarinin
ozellikleri bakimindan degerlendirilmesi ve gerceklesen iki kampanyanin
karsilastirilmas1  seklinde  arastirma  yontemleri  kullanilmistir.  Kampanya
baslangicinda Ak Parti’nin agikladigi beyannamelerin igerik ve sdylem analizleri
yapilmis ve kampanya biitiinlinde 6zellikle sosyal medya tarafinda kampanyay1 nasil
yiriittiigiiniin tespiti i¢in nicel yontemlere bagvurulmustur. Mevcut bir durum
degistirilmeden sadece var olan durumlar oldugu haliyle aktarilmaya ¢alisilmistir.
Kurumsal hesaplarin  kullanim pratikleri kampanya biitiinselligi  ag¢isindan

irdelenmistir.

Arastirma i¢in gerekli verilerin elde edilmesinde monitoring yontemi kullanilmigtir.



7 Haziran ve 1 Kasim 2015 Genel Secgimlerinde Ak Partinin siyasal iletisim
kampanyasi ¢aligmanin evreni, sosyal medyanin kampanyadaki yeri de 6rneklemini

olusturmaktadir.

Calismaya asagidaki hipotezlerle baslanilmistir.

» Ak Parti’'nin 2015 genel secimlerinde yaptigi kampanya ile sosyal medyanin
kullanimi arasinda anlamli bir iliski vardir.

* Siyasal iletisim ve sosyal medya kullanimi arasinda anlamli bir iliski vardir.

* Kitle iletisimi ve sosyal medyanin bilinirligi arasinda anlamli bir iligki vardir.

« Internette gecirilen zaman ile sosyal medyanin bilinirligi arasinda anlaml bir iliski
vardir.

* Sosyal medya bilinirligi ile sosyal medyanin kullanimi arasinda anlamli bir iliski
vardir.

Birinci béliimde iletisim, kitle iletisimi ve siyasal iletisim {izerinde durulmustur. Ikinci
boliimde siyasal se¢im kampanyalari siiregleri ve olgulari; ve tiglincii boliimde ise Ak
Parti ve Ak Parti Siyasal Kampanyasinda sosyal medya kullanimlar1 saptanmaya

calisilmugtir.

Bu calisma ile siyasal iletisim kampanyalarinda biitiinsel iletisimin 0neminin
anlasilmasi ve bu amagla yapilacak sosyal medya arastirma ¢alismalarina da katki

saglayacagi diistiniilmektedir.



1. ILETISIM, KiTLE ILETiSiMI, SIYASAL ILETiSIMIN
KAVRAMSAL CERCEVELERI, OLGULAR VE
SURECLER

1.1. Tletisim Kavramimin Tanim ve Ogeleri

Iletisim kavramu, farkli disiplinler aras1 bir alan olarak dogmasindan dolay1 ¢ok
fazla tanimi yapilmis ancak tam anlamryla bir tanim1 yapilamamaistir. Farkli bilim
dallarindan gelen arastirmacilar, kendi disiplinlerinin durum ve gereksinimlerine
gore iletisim kavramina kuramsal ve yontembilimsel olarak desteklerini vermisler
fakat bu durum iletisim alaninin gelismesine katki saglama yerine iletisim
alanindaki malzemelerin kullanilmasina sebep olmustur. Ornegin sosyologlar,
iletisimin toplumsal degisime etkisini irdelerken politikacilar bu durumu bir
propaganda araci olarak gorebilmis, psikologlar agisindansa birey ya da grup

davraniglar tizerindeki etkileri anlasilmaya caligilmustir.

Tim bu etmenler goz onilinde bulundurularak nihai ortak kesisenlerden yola
cikilarak insanla baslayip insanla devam eden bir edim olan iletisim kavramu,
iletisimciler tarafindan tanimlanmaya calisilmistir. iletisim sozciigii, ilk kez ne
zaman kullanildig1 tam olarak bilinememekle beraber, s6zciik kokeninin paylagim,
bir aradalik anlamina gelen Latince common kelimesinden tiiredigi bilinmektedir.
Kelimenin s6zciik kokiinden de anlasilacag tizere toplumla, toplulukla, toplumsal
paylasimla yakindan iliskisinin oldugu agik¢a goriilmektedir. Sosyal bir varlik olan
insanoglunun iletisim kurmadan yasamini siirdiirebilmesi imkansizdir. Kaldi ki

insanoglu sadece etrafindakilerle degil tek basina kendisi ile bile iletisim halindedir.

[letisim sozciigii Latince kokenli “communication” sézciigiiniin karsiligidir.
“Belirli bir cografya parcasinda ayni doga kosullar1 iginde varliklarini
stirdiirmek i¢in ara¢ ve gerecler bulan, bu konuda c¢esitli bilgeler {iretmis
bulunan, bunlar belirli isbolimii yontemlerine gore kullanan, kendi

aralarindaki bu igboliimiinden kaynaklanan farklilasmalar1 haklilagtirmak



icin ¢esitli degerler ve inanglar iireterek toplumun farkli kesimlerini ortak
iist kimlikler i¢inde kaynastirmayr amaglayan insanlarin etkinligidir

iletisim”(Oskay, 2011:9).

“Duygu, diisiince veya bilgilerin akla gelebilecek her tiirlii yolla bagkalarina

aktarilmasi, bildirisim, haberlesme, komiinikasyon” (TDK, 2016).

“Zamanla sOzciiglin anlami genisleyerek ortak bilgi, ortak duygu, ortak
duyarlilik, ortak goriis yaratmak anlamlarinda da kullanilir duruma

gelmistir”’(Glingor, 2013.39).

Aklimizdan gegen her diisiince, yaptigimiz her davranis ve kurdugumuz her iliskide
kisacas1 hayatimizin her alaninda bir takim mesajlar aliriz ya da veririz. Ornegin
okul zilinin ¢almasi, trafik 1siklarinin renk degistirmesi, bebegin aglamasi, siren

sesi, bir kusun 6tmesi seklinde binlerce uyar bir ¢esit iletisim unsurlarini olusturur.

fletisim kavrami, ¢ok fazla dgeden olusan dinamik ve komplike bir siiregle
gerceklesir. Iletisim olgusundan bahsedebilmemiz i¢in en temel diizeyde
kaynak/gonderici, ileti/mesaj ve alici/hedef olmak iizere li¢ 6geyi saglamak
gerekmektedir. Bazi iletisimciler bu ii¢ 6geye kanal ve etki/islevi de ilave etmisler

hatta giiriiltii ve geri beslemeyi de dahil edenler olmustur.

Gonderici olarak adlandirilan kisi ya da kisilerin hedefinde bir ya da daha fazla kisi
olmali ve gondericinin hedefe aldig1 kisi ya da kisilere karsi anlamli bir iletisi
bulunmalidir. Anlamli bir iletinin olusmasi igin de bazi isaretlere ihtiyag vardir. Bu
isaretler harfler, sozciikler, semboller gibi vb. unsurlardir. Gonderici ancak bu
isaretler araciligiyla iletmek istedigi iletiyi aliciya dogru olarak iletebilir.
Gergeklesen bu isleme de kodlama denir. Alicinin da bu kodlamayi agimlamasi
gerekir ki bu duruma da kedacimlamasi denir. Gonderici iletiyi soz, yazi, jest,
mimikler, radyo dalgasi, uydu, anten ses ya da goriintii tasiyan kanallar yoluyla
kodlar. Bu unsurlara da kanal denilir. Kanallarin kullanilmasi igin bir takim

donanimlara ihtiyag hissedilir. Radyo frekansi i¢in radyoya, uydu i¢in televizyona,



uzaktan sesin iletilmesi i¢in telefon gibi vb. donanimlara ihtiya¢ vardir. Kullanilan
bu donanimlara da arag¢ denir. Gonderici, gonderdigi iletinin alicida dogru olarak
kodlandigina dair bilgi edinmek ister. Bu durumda alicinin aldig iletiye verdigi
tepkiye de geribesleme (feedback) denir. Iletisimin gerceklestigi sosyal,
psikolojik, kiiltiirel dinamiklerin etkiledigi kosullart da ortam olarak
adlandirabiliriz. Tiim bu kavramlar iletisimin gerceklesmesini saglayan ogeler
olmakla birlikte ortama etki eden giiriiltii ve araci etmenler gibi faktorler de gz

ard1 edilemez.

“Ancak iletigimi saglayan bu etmenler, her zaman islev ve isleyis olarak tekdiize
degildir. Cogu zaman i¢ ice, degisken, birbirinin yerine gecebilir ¢cok boyutlu,
cok yonlii bir isleyis ve iligki icinde olabilmektedirler. Ya da bazi durumlarda
Ogelerden biri ya da birkagi digerlerine gore iletisimsel isleyisin
gerceklesmesinde ¢ok daha etkin olabilmektedir. Ornegin, giiriiltii 6gesi her
zaman etkisini gostermeyebilir ya da araci 6geler biitiin iletisimsel isleyislerde

ayni diizeyde etkili olmayabilirler” (Giingor, 2013:54).

1.2. Tletisim Tiirleri

1.2.1. Sozsiiz fletisim

S6z ya da sozciik gerektirmeden, beden ve bulundugu ortam diliyle gerceklesen
iletisim seklidir. Beden dili olarak da adlandirilan s6zsiiz iletisim, sozlii iletisimde
oldugu gibi insanlik tarihiyle birlikte baglamistir. Yerellik izleri tastyan bir iletisim
tiiriidiir. Ornegin yapilan bir mimigin ya da hareketin veya kullanilan bir aksesuarin
anlami yoreden yoreye ya da iilkeden iilkeye degisiklik arz edebilir. Iletisimin en
temel tiirlerinden biridir. “Gliniimiizde sozsliz iletisimin Oonemli bir kesitini
olusturan jestler, mimikler giyim kusam gibi insan bedeni aracili iletisim beden dili

olarak da adlandirilmaktadir” (Giingor, 2013: 5.40).



1.2.2. Sézlii Tletisim
“Sozlii letisim seslerin sozciiklere doniismesiyle gergeklesen iletisimdir (Giingér,
2013: s.41)”. ”Sozli iletisim, insanlik tarihinin herhangi bir ¢caginda, belli bir
toplulugun veya topluluklarin i¢inde, kamunun kullanmasiyla evrim gegirerek
deger kazanmig ve tanmnabilir duruma gelmis sistemlere gore diizenlenip
seslendirilen, bogumlu seslerden olusmus bir anlatim ve anlagma araci olarak
tanimlanmaktadir” (Taser, 2000: 40)”. Yiiz yiize ya da telefon araciligi ile yapilan
konusmalar, mitingler, konferanslar, radyo ve televizyon konusmalar1 birer s6zli
iletisim aracidir. Kitle iletisim araglarinin bireylerin siyasi diisiinceleri, toplumsal
tutumlari, inanglari {izerinde etkisi s6z konusu olmakla birlikte; kisilerin dogrudan
icinde bulundugu aile, okul, is hayati, arkadas ¢evresi gibi sosyal gevresi kadar etki

derecesi giiglii degildir.

1.2.3. Yazh Iletisim

Yazili iletisim, yazinin icadi ile ortaya ciktifi sdylenebilir. Insanin zaman ve
mekandaki iliski sinirliliklarini genigletmede en etkin iletisim bigimidir. Yaziy1
sOzli iletisimin kayitlara gegen sekli olarak diisiinebiliriz. Uzaktan haberlesmede,
bilgi ve deneyimleri zaman iginde biriktirme de sozlii iletisime gore daha giivenilir
bir yontemdir.
“Sozsiiz ve sozlil iletisimin yerellik 6zelliklerinin karsisinda yazili iletisimin
evrenselligi gozlenmektedir. Sozl1i iletilerin yaziya dokiilerek kayit olanag:
bulmasi ve tutulan kayitlarin zamansal diizlemde kalicilagmasinin, uzamsal
diizlemde de yayginlasmasinin saglanmasiyla birlikte yazili iletisim, insan
iletisiminin evrensel diizeye taginmasi olanagmi yaratmistir. Yazinin
kullanirma girmesi, insanlarin toplumsal yasamlarini sistemli yapilara
dontistiirmelerini daha da kolaylastirmistir. Kayitlarin tutulmasi, uzak
mesafelerdeki insanlar, kurumlar, Orgiitler, topluluklar vb. arasinda
yazigsmalar yoluyla esgiidiim saglanmasi, toplumsal biitlinliigiin korunmasi
ve siirdiirilmesi vb. agilardan pek ¢ok olanak dogmustur. Baska bir deyisle
yazil iletisim sayesinde insanlik kendi tarihini olusturabilmistir” (Gilingor,

2013: 5.42).



1.2.4. Teknolojik iletisim

Teknolojik iletisimin baslangici olarak 19. yiizyilda elektrikli telgrafin icat edilmesi
ve Grahan Bell'in telefonu bulmasi olarak gosterebiliriz. Ilk etapta sadece sesin
iletilmesi olarak baslayan teknolojik iletisim sekli uzaya uydularin firlatilmasiyla
iletisim araglarinda ¢ok biiytik gelismeler saglamis kablolu, kablosuz baglantilar, e-
posta, telefon, radyo, gazete, televizyon, GSM, internet vb. araglar olarak
hayatimizin hemen hemen her alania girmis durumdadir. “Iletisim teknolojilerinde
ve medyada yasanan gelismeler insanlarin birbirleri ile iletisim kurma yollarindan
medya tiiketim egilimlerine kadar toplumsal hayati birgok ydnden

donistirmektedir” (Aktas, 2014: s.21).

“Teknolojik gelismelerle birlikte Insanlarin her tiirlii bilgiye ulasma
ihtiyaglar1 da adeta zorunlu hale geldi. Sosyal hayatta farkli sorumluluklar
olan insan, yasamda kalmak ve varligini siirdiirebilmek i¢in dnemli bilgiye
ulagsma, bilgiyi kullanma, kisacasi bilgiye sahip olma gereksinmesi
i¢indedir. Insanin bu gereksinmesini gidermede en dnemli sorun, bilginin
nasil elde edilecegi, nasil dagitilacagi ve nasil saklanacagidir. Bu da bilgi
teknolojilerinin hizla gelismesinin en onemli nedenini olusturmaktadir.

(Akkoyunlu, 1998, 5.53-57)

Gergeklesen bu gelismeler le farkli farkli mekanlarda bulunan kisiler arasinda sesli
ve gorintiilii olarak iletisim kurmak miimkiin hale gelmistir. Enformasyona ne

kadar hizli erisilirse insanlarin ve {ilkelerin gelisimi o dogrultuda sekillenmektedir.
1.2.5. Gorsel Iletisim
“Gorsel iletisim ise dogrudan goéze, gorsel algiya seslenen bir iletisim

bicimidir. Ilkel Caglar'daki magara resimlerinden, ates ve dumanla

aracilanan iletisim bi¢imlerinden giliniimiiziin sinema, televizyon ve internet



teknolojisine kadar uzanan uzun soluklu ve ¢ok yonlii bir seriiveni vardir
gorsel iletisimin. GoOrsel sanatlar, mekansal diizenlemeler, renk kullanimina
dayanan semboller, beden dili gibi iletisimin pek ¢ok bi¢imi ayn1 zamanda
gorsel iletisim kapsamina da girmektedir. Gorsel iletisimin, yazili iletisimin
temelini olusturdugu bilinmektedir, Magara duvarlarina, taslar, kayalar,
aga¢ govdeleri, ¢amur, toprak vb. lizerine ¢izilen g¢izgiler, resmedilen
figiirler zaman igerisinde yazinin gelismesine temel olusturmustur”
(Glingor, 2013: s.45).
Gorsel iletisim; resim, karikatiir, heykel, dans, sov vb. unsurlarla sanatta; anit,
mezar, saray, konak vb. yapitlarla mimaride; makyaj, estetik, aksesuar vb.
hizmetlerle modadan, cerrahiye kadar pek ¢ok farkli alanda karsimiza ¢ikmaktadir.
Insanlar, gorsel iletisimi asaletin, giiciin bir sembolii olarak kullandig:i da bir

gercektir.

1.3. Kitle Tletisimi ve Kitle Iletisim Araclar

Oncelikle kitle kavraminin tanimi ele almacak olunursa, bireylerin bir araya
gelmesiyle olusan insan toplulugu olarak degerlendirebilir. Bagka bir ifadeyle ¢ok
sayida insanin herhangi bir sinif, ik, cinsiyet vb. kisiye 6zel bir ayirim yapilmadan
hedeflenen degerleri gergeklestirebilmek icin bir araya gelmis, genis halk
topluluklarmin olusturdugu grup olarak da tanimlanabilir. Kitle kavrami; bireyleri,
toplum igindeki gruplari, sosyal tabakalar1 temsil etmektedir. Ancak temsil edilen

bu insanlar, birbirlerini tantmazken birbirlerini etkileyebildikleri de bilinmektedir.

Kitle iletigimi kavraminin ilk kullanimi 1940’1ara kadar gitmekle birlikte ¢agimizin
yeni kavramlarindandir. Enformasyon duygu, diisiince, tutum ve davraniglarin
genis bir kitleye ya da kitlelere teknik donanimlar araciligi ile aktarilma sekli olarak
tanimlanabilir. Daha ¢ok sanayilesme ve sehirlesme ile ortaya ¢ikan kitle iletisimi,
diger iletisim tiirlerinde oldugu gibi bunun da gergeklestirilmesinin bir amaci
vardir. Ornegin toplumu bilgilendirme, bir kisi ya da kurumu yiiceltme, karalama,

savunma gibi pek ¢ok gerekgeyle kitle iletisimi kurmak miimkiindiir.



Giliniimiizde teknolojinin hizla gelismesiyle kitle iletisim araglar1, hayatimizin her
alanina dahil olmus 20. ylizyilin ikinci yarisindan itibaren de toplumsal degisimde
¢ok 6nemli bir role biirlinmiistiir. Egitim, kiiltiir, cografya, ekonomik durum gibi
unsurlarin da etkisiyle ¢ogunlukla alternatifsiz bir reaktif ara¢ olan kitle iletisim
araglari, insanlar tizerindeki etkisi tartisilmaz seviyelere ulagsmistir. Alman Johann
Gutenberg’in 1434 — 1436 yillarinda matbaay1 bulmasiyla kitle iletisim araglarinin

kullanilmaya baslandig1 sdylenebilir.

“Kitle iletisim araglari, TV’den gazeteye, radyodan internete ve bilgi islem
teknolojisinden dergi yayimnciligina uzanan genis bir alanda giinlimiiz
diinyasinda etkindir. Internetin ‘sosyal medya’ aracilifiyla kazandig
popiilerlikle birlikte, kitle iletisimi, etki ve kapsama alanini daha da
genisletmistir. Kitle iletisim araglari, teknolojik gelismeye kosut sekilde bir
yandan boylesine yayginlasirken diger yandan igerik yoniinden beslenme

alanlarin1 zenginlestirmektedir” (Ozkir, Akkir, 2013. 127-149).

Kitle iletisim araglar1 denildiginde akla ilk gelen unsurlar arasinda; mesajlarin ve
imajlarin tiretim ve dagitim isiyle ugrasan televizyon, radyo, sinema dergi, gazete,
yapim sirketleri, kablolu yayin sirketleri, yayimnevleri, plak sirketleri gibi aktorler
siralanacaktir. Biitiin bu sirketlerin piyasa kosullarinin belirledigi ¢er¢evede, yasal
sinirlarin belirledigi alanlarda; mesaj ve imaj iiretimi yaptii, bu liretimlerin
dagiimlarinin  da  gergeklestirildigi  herkesge bilinmektedir. Kitle iletisim
araglarinin sundugu iceriklerde; reklamlar, belirli yasam tarzlar1 ve belirli diinya

gortsleri gibi faktorleri i¢inde barindirmaktadir.

Kitle iletisim araglar1 ve siyasi kadrolar, demokratik sistemin en 6nemli aktorleridir.
Dolayisiyla, kitle iletisim araglart bir taraftan siyasi kadrolarin mesajlarini halka
iletirken diger taraftan da siyasi yapiyr denetleme gorevini istlenir. Siyasilerin
yaptig1 yanlis uygulamalar sonucu halkin ¢ikari ile gelisen faaliyetler ya da yasalara

uymayan Kkararlar gibi vb. sekilde olusabilecek olumsuz durumlara karsi elestirel
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tavir takinarak, dogru olanin yapilmasi ve bu bilgilerin toplum ile paylasilmasi
noktasinda atacagi adimlar, kitle iletisim araglarinin asli gorevleri arasinda yer alir.
Kitle iletisim araclar1 ayn1 zamanda siyasal bilgi edinme ve siyasal ilgi diizeyini de
artirmaktadir. Ozellikle se¢im dénemlerinde bu daha da yogunlasmaktadir. Se¢im
zamanlarinda kitle iletisim araclarinin tagidigi siyasal malzeme yiikii ¢ogalmakta,

kitlelere verilen siyasal mesajlarin miktari artmaktadir.

Kitle iletisim araglari, bir diger ifade ile medya kavrami; bir¢ok iletisim aracini
iceren oldukga genis kapsamli bir kavramdir. Bu kavram; radyo, televizyon gibi
gorsel ve isitsel araglari gazete, bilimsel ya da magazin icerikli dergiler gibi yazili
(kagida basili) basin ve yayin araglarini Ve yirminci yiizyilin sonlarina dogru da
yeni medya kavrami kapsaminda elektronik iletisim araglarin1 kapsamaktadir.
Medya, demokratik hayatin ayrilmaz bir pargasi olup; haber alma, egitim, eglence,
propaganda, iiriin ve hizmetlerin tanitiminin yapildig1 bir mecra olarak karsimiza

¢ikmaktadir. Kitle iletisim araglarinin 6zellikleri su sekilde siralanabilir.

Kitle iletisim araglari; kigilerin sosyal statiilerine gore ayrim yapmaksizin ¢ok fazla
kisiye ayn1 mesaj1 es zamanli olarak siirekli ve diizenli olarak iletir. Yapilan iletisim
kamusal bir igerik olup toplumun tamamina agiktir. Anindalik 6zelligine sahiptirler,
olaymn gerceklesmesi ile mesajin yayinlanmasi sdz konusudur. Kitle iletisim
araglarina iiye olunmasi gerekmeden, ilgili iletisim aracinin tedarik edilmesi ile kisi
ya da kisiler hemen bundan yararlanabilirler. Gonderilen mesajlar Kkitlelerin
taleplerini artirmak {izerine kurgulanir. Bu durumun bir siire sonra toplumsal
aliskanliklar: ve ihtiyag algisini degistirdigi gézlemlenir. Iletilen mesajlarin toplum
tarafindan inandiricilign  olmasma ve hedef Kkitleyi ikna edecek sekilde
olusturulmasina gayret edilir. iletiyi olay aninda aktarabilme 6zelligine sahiptir.
Bazi kitle iletisim araglar1 geri dongii 6zelligine sahip olup alicinin tepkisini aninda

6l¢me olanag: sunar.
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1.4. Siyasal letisim Kavraminin Tanim ve Isleyisi

Siyasal iletisim kavramina tanimlama ve yorumlama getirmeden Once siyaset ve
iletisim disiplinleri goz 6niinde bulundurulmali ve bu disiplinlerin ortaya koydugu
ortak yaklagimlara ait kavramlar dikkate alinmalidir. Dolayisiyla siyasal iletigimi,
anlamlandirma bigimlerinin analizinden Once iletisim ve siyaset kavramlarinin

irdelenmesinde fayda goriilmiistiir.

Tiirk Dil Kurumu siyaset sdzciigiine iki anlam getirmistir. Ilkinde isim olarak
degerlendirerek “Politika” ile es anlamli olarak degerlendirmis, ikincisinde ise
“Devlet islerini diizenleme ve yiiriitme sanatiyla ilgili 6zel goriis veya
anlayis”(TDK-2016) olarak yorumlamistir. Siyaset ve politika kavramlarinin her
ikisi de pratikte es anlamlarda kullanilsalar da iki kelimenin de s6zciik kokenleri
farklidir. Arapga bir kelime olan siyaset kelimesi, seyis kelimesi ile ayn1 kokten
gelmekte ve “at bakicis1” anlaminda kullanilmaktadir. “Politika” kelimesi eski
Yunanca sehir, kent devletleri anlamina gelen “polis” kelimesinden tliremis ve

devlete ait isler anlamina gelmektedir.

“Siyaset, oncelikle kamusal bir olaydir. Siyaset, insanlarin toplum iginde
yagsamasina bagli olarak belirmekte; ¢cok sayida insanin bir arada yasamasi
tek basina siyasetin varli§im1 aciklamaya yetmemektedir. S6z edilen, ¢ok
saylda insanin rast gele bir arada bulunmasi degil, bunlarin ¢esitli baglarla
birbirine baglanmis olmasi, etkilesimde bulunmasi, diger benzer birimler
karsisinda iyelerinin kendilerinin ayr1 bir kimlige sahip olduklarini

algilamalaridir” (Turan, 1977:7).

lletisim; hayatin her alaninda oldugu gibi, bilimden sanata, edebiyattan hukuka,
tarihten cografyaya, ekonomiye ve kacinilmaz olarak siyasete dahil olan bir
sirectir. Hayatimizi ¢epecevre saran bu iletisim olgusunun bir pargasini da siyaset

olusturmakta baska ifadeyle siyaset olgusu, iletisimsel bir siireci icermektedir. Bu
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stirecte hedef kitleye iletilen mesajlar, siyasal konular iizerine temellendiginde

siyasal iletisimin devreye girdigi gozlemlenmektedir.

“Goriintirde siyasal icerigi bulunmadig: diisiiniilen ¢ogu olgunun 6ziinde
siyaset ve dolayisiyla iletisim bulunur. iletisim etkinligi aym1 zamanda

siyasal bir etkinliktir (Yavasgel, 2004: 1-2)”.

[letisim kavramu, insanlarin birbiriyle olan iliskisini kapsar. Dolayisiyla insanlarin
bir arada yasamasit ve olusan topluluklarin bir diizen ve ahenk iginde var
olabilmeleri igin iletisim ve siyaset kavramlari kaginilmaz olmaktadir. AKSI
durumda iletisim olmadan topluluklarin bir arada olabilmeleri ve siyaset kavrami

olmadan da diizen ve ahenk unsurlarindan bahsetmek imkansiz olmaktadir.

"[letisimin, siyasal konulari, kamusal bilgiyi, degerleri, inanglar1 eylemi
etkileyecek sekilde stratejik kullanimlari siyasal iletisim alaninin
gelismesinde temel faktor olusturdugunu, siyasal iletisimin, siyasal
stireclerle, iletisim siiregleri arsindaki iliskileri ele alan arastirmalardan

olusan disiplinler aras1 akademik bir alandir" (Mutlu, 2005: 133).

Aristoteles’e baslayan siyasal iletisim kavrami, kitle iletisim araclarinin

yayginlagmast ile bugiinkii anlaminda kullanilmasina sebep olmustur.

“Siyasal iletisim, bir siyasal goriis ya da organin, etkinlikte bulundugu
siyasal sistem icerisinde kamuoyu giivenini ve destegini saglamak
dolayisiyla iktidar olabilmek i¢in zaman ve konjonktiiriin gereklerine gore
reklam, propaganda ve halkla iliskiler tekniklerinden yararlanarak, siirekli
bi¢cimde gergeklestirdigi tek veya ¢ift yonlii iletisim ¢abalaridir” (Karahan
Uslu, Z. 1996:790).

“Siyasal iletisim, demokrasiyle yakindan ilgili bir kavramdir. Siyasal

iletisim, genel oy hakkinin kitlelere verilmesiyle baglamis, kitle iletisim
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teknolojisinin gelismesiyle de gliniimiizdeki anlamina ulagmistir” ( Topuz,

Hifz1, 1991:7).

“Siyasal iletisim, siyasette hizmetten kimlige, bireysel ve toplumsal
algilamadan siyasal bilgilenmeye, kampanya siirecinde siyasal ikna
etmeye, siyasal kiiltiiriin olusumundan toplumsallasmaya ve siyasal
iletisim politikalarindan  kitle iletisim araglarina kadar yapilan
incelemelerde temel tartisma ve arastirma alanlarindan biridir”

(Damlapinar, Balci, 2014:31).

Siyasal iletisim, temsil edenlerle temsil edilenler arasinda gerceklesen bir hadise
olup siyasal iletisim aracihigiyla siyasiler kamuoyunun kanaatlerini &grenme

firsatina erisir.

Siyasal iletisim, bireylerin destek ve gilivenlerini kazanmak amaciyla
yapilan halkla iligkiler, reklam gibi ikna etmeye dayali yontemlerin
kullanilmast olarak da goriilmektedir. Siyasal iletisim kavraminin farkl
disiplinler tarafindan agiklanmaya calisilmasi, farkli  tamimlar

gelistirilmesine neden olmustur (Kilig, 2013: 48).

Siyasal iletisim, Siyasette; hizmetten kimlige, bireysel ve toplumsal algilamadan
siyasal bilgilenmeye, kampanya siirecinde siyasal ikna etmeye, siyasal kiiltiiriin
olusumundan toplumsallagmaya ve siyasal iletisim politikalarindan kitle iletisim
araglarina kadar yapilan incelemelerde temel tartisma ve aragtirma alanlarindan biri

olmustur.

“Toplumsal iligkilerinde dil, ekonomik iliskilerinde para, olaganiistii
saydiklar1 ve anlayamadiklar1 olaylarda siginilan dinsel simgeler,
eglencelerinde miizik, egitimlerinde ve haberlesmelerinde yazi, insanlarin
tiim 6miirleri boyunca kullandiklar1 simge sistemlerini olusturmaktadir. Bir

olayi, bir diisiinceyi, bir duyguyu, metafizik kavramlari temsil eden
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simgeler, kamu i¢inde de toplumsal ve siyasal iletisimi saglamaktadir”

(Bektas, 2000: s.101).

Siyasal iletisim ile ilgili pek ¢ok tanim bulunsa da kavrama genel bir bakis agisi

getiren su tanim oldukca agiklayicidir:

“Bir siyasal goriis ya da organin, etkinlikte bulundugu siyasal sistem iginde
kamuoyu giivenini ve destegini saglamak, dolayisiyla iktidar olabilmek i¢in,
zaman ve konjonktiiriin gereklerine gore reklam, propaganda ve halkla
iligkiler tekniklerinden yararlanarak siirekli bir bigcimde gergeklestirdigi tek
veya cift yonlii iletisim cabasidir” (Ozkan, 2004:38).

1.4.1. Siyasal Iletisim Siireci

Siyasal iletisim siirecleri, ilk donemlerinde hayli amatérce uygulanirken
giinlimiizde iletisim siirecinde kullanilan simgeler, ¢ok daha profesyonel
yaklasimlarla ele alinmaktadir. Birey ve Kitleler agisindan iletisimin elzem bir
ithtiya¢ oldugu, bu ihtiyacin toplumsallasma agisindan da ne denli 6nemli oldugu
uzmanlar tarafindan fark edilmistir. Bu baglamda arastirma teknik ve modelleri de
kullanarak ¢ok daha etkili iletiler hazirlanabilecegi ve bu iletilerin kitleler iizerinde

ne kadar da etkili olabilecegi gozlemlenmistir.

Siyasal iletisim kavrami, her ne kadar sadece se¢im dénemlerinde 6n plana ¢ikan
bir durum gibi olsa da”” siyasetin biitiin mekanizmalarinda yer alan/almasi gereken,
ihlal ve ihmal edilemeyecek kadar onemli bir siirece isaret eder. Oyle ki
sosyolojiden antropolojiye, tarihten cografyaya iliski kurdugu biitiin disiplinlerde
yeni kavramlari, kuramlari, tanimlari, tartisma ve yaklasimlari da beraberinde
giindeme tasiyarak, gegmisten giiniimiize, iilkemizde ve diinyada giderek siirecinin

Onemi artmaktadir.

“Daha genel ve kapsayici bir tanim vermek gerekirse, toplumdaki iletisimin siyasal

boyutunu siyasal iletisim olarak ele almak miimkiindiir. Siyasal iletisim kesinlikle
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secim siirecleri iletisimiyle sinirli degildir; aksine toplumsal yasamin her anini
kapsar. Ornegin ulus ici siyasal diizen ve bu diizen igerisindeki iletisim ¢ikarlari;
ekonomik alt yapinin desteklenmesi ve iistyap1 iletisim bi¢gimleri; kalkinma ve tlicret
politikalarinin sunus bigimleri; uluslararasi1 diplomatik iligkiler diizeni ve bu

diizendeki iletisim bigimleri gibi” (Erdogan, 1997: 190).

“Siyasal iletisim siirecinde, siyasal iletisimciler de bir aktor olarak, se¢im
kampanyasi gibi kavramlarin belli boyutlarini degil biitiin boyutlarin1 anlayan ve
degerlendirebilen, iletisim ve siyaset bilgisini sentezlemis, mesleki koken itibariyla
organizatdr, gazeteci, halkla iligkiler uzmani, akademisyen veya reklamecilik gibi

alanlardan gelen kisilerdir”(Bigake1 ve Kilig, 2012: 42).

“Ciinki siyasal iletisim, 6zellikle aday imaji1 baglaminda kisisel faaliyetlerle ilgili
olsa da (ki bu asama da ¢ogunlukla orgiitliidiir) bir olgu ve siire¢ olarak teskilatli,

kurumsal bir yapilanmay1 gerektirir” (Damlapinar, Balci, 2014:35).

1.4.2. Siyasal Iletisimin Amagc ve Fonksiyonlar1

Siyaset/politika, zaman ya da mekan agisindan ele aldigimizda iki kavramin da
evrensel ve siireklilik 6zelliklerine sahip oldugunu goriiriiz. Ilk caglardan
giinimiize gelene kadar ¢ok farkli topluluk tirleri yasamistir ve bu farkli
topluluklarda politik niteliklere rastlamak miimkiin olmustur. Politika; toplumda
bulunan degerleri dagitma giiclinii ve bigimini biinyesinde tasir. Politikanin bu
ozelliginden dolayi ¢ikar gatismalar1 devreye girer ve akabinde iktidar miicadelesi
kendisini gosteriverir. Oysaki bu ¢ikar ¢atigmasi, toplumsal baris ve diizen
noktasinda uzlagsma ile son bulamalidir. Toplum, ¢ok farkli sinif ve gruplardan
olusmaktadir. Bu farkliliklar iginde iktidar1 talep etmek ve bunun igin siyasal
miicadele vermek hi¢ kolay olmayan bir siirectir. Elbette ki siyasal miicadeleyi
vermenin kendine gore kural ve yontemleri vardir. Ancak bu yol ve yontemlere
kaba kuvvet ya da siddet kesinlikle dahil edilemez. Ciinkii politika, sadece bir
catisma degil ayn1 zamanda bir uzlasma yontemi olarak anlasilmalidir. Toplumu

olusturan c¢esitli grup ve smiflarin ¢ok farkl istek ve talepleri olmakta, bu gruplar
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talep ve isteklerinin karsilanmasi i¢in iktidar {izerinde baski olusturmaya
calismaktadir. Genel itibariyle uygulamada bu istek ve taleplerin dogrudan kabul
edildigine rastlamak pek miimkiin olmamaktadir. Karsilikli yapilan ¢abalar
neticesinde taraflar birbirlerini dengeler ve konu az ya da ¢ok bir uzlasma ile

sonuglanir.

Siyasal iletisim yapmaya aday her parti, kendisine ait bir sembol, deger, bir takim
normlar, ideolojik argiimanlar, siyasi bir hedef, toplumsal meseleler igin bir ¢6ziim
politikast gibi vb. bir takim siyasalar {iretmeli ve bunlari toplumun tiim
kesimlerince anlasilabilir bir mesaj haline getirmelidir. Olusturulan bu mesajlar
toplumun her kademesine en etkili siyasal iletisim yontemleri kullanilarak
iletmelidir. iletilecek mesajlar etkin, dzgiin ve kalict olmalidir. Yapilacak olan
siyasal iletisim; demokratik, diiriist, giivenilir ve ikna edici sekilde olmali halkin
tepkisine gore siyasal faaliyetlere aninda yon verilebilmelidir. Elbette tim bunlar
yapilirken siyasal hareketin bagimsizligi ve temel esaslarindan taviz

verilmemelidir.

Bu siyasalar iiretilirken partinin ideolojik ve politik tercihlerinin yani sira toplumun
da siyasi sistem ve partilerden neler bekledigi dikkate alinmalidir. Uretilen siyasalar
toplumun  beklentilerine cevap vermemesi halinde toplumda Kkarsilik
bulamayacaktir. Bu durumun Oniine gecgebilmek igin toplumun beklenti ve
taleplerinin iyi Ol¢imlenmesi, partilerin saglikli karar almalarina olanak
tantyacaktir. Kamuoyu beklentileri, dolayli ve dolaysiz 6l¢limleme yontemleri ile
tespit edilmeli, elde edilen veriler parti tarafindan derhal dikkate alinmalidir. Ciinkii
siyasal iletisim, parti politikalar1 ile toplum beklentilerini ortak bir alanda

bulusturma fonksiyonuna sahiptir.

Siyasiler; yerel alanlarda toplumu etkileme giiciine sahip, sehirlerde organize
olabilen, cesitli grup liderleri, sanatc1, belli bir kitlesi olup onlart yazilari, fikir ya
da gortsleri ile etkileyebilen gazeteci, yazar, aydin, entelektiiel nitelikteki kisileri
bir kanaat 6nderi olarak degerlendirmeli, bu kisilerle siirekli ve sistemli olarak

iletisim Kurmalidir. Bunu da siyasal iletisim yontemlerini kullanarak saglamalidir.
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Ormegin partinin saglayacag: bir etkinlige bu kisiler davet edilmelidir. Yapilan
etkinlige bu kisilerin katilim saglamasi ile partinin mesajlart ¢cok daha genis
kitlelere ulasma imkanma sahip olacaktir. Burada verilmek istenen siyasal
mesajlara bu kisilerin yapacagi goriis ve degerlendirmeler toplum goziinde bu

mesajlar1 cok daha giivenilir bir noktaya taginacaktir.

Bir mesaji1 topluma en etkin sekilde sunabilmenin bir diger yolu da partinin siirekli
olarak bir giindem olusturabilmesidir.

Bunu saglayan partiler ¢ok daha genis kitlelere vermek istedikleri mesajlari
kolaylikla ulastirabilir ve toplumun bilincinde gii¢lii ve sorun ¢oziicii bir yer
edinebilirler. Partiler, rakiplerine tstiinliik saglamak i¢in demokratik yontemleri
oztimsemek zorundadir. Demokratik yontemler ¢ergevesinde ise en 6nemli ara¢ da

siyasal iletisim yontemleridir

1.4.3. Siyasal Iletisimin Diinyada ve Tiirkiye’de Gelisimi

Siyasal iletisim kavraminin varolusu Antik Yunan’a kadar dayanmaktadir. Antik
Yunan’da liderler toplumu yonetirken siyasal iletisim tekniklerine benzer
yontemler kullanmiglardir. Toplumlar gelistikce ve genisledikce oOzellikle
teknolojinin gelismesi ile kavramlarin anlamlar1 ve uygulanmasi zamanla farkl

sekillere biirinmiistiir.

“Siyasal iletisim kavrami ve uygulamasi, Ikinci Diinya Savasi sonrasi Amerika
Birlesik Devletleri’nde dogup gelismis, 1960’11 yillarda da Bat1 Avrupa iilkelerinde
yaygin bir sekilde kullanilmaya baslanmistir. Siyasal iletisim, genel oy hakkinin
kitlelere verilmesiyle baslamis, kitle iletisim teknolojisinin gelismesiyle de
giiniimiizdeki anlamina ulasmistir. Dolayisiyla siyasal Iletisim, demokrasiyle
yakindan ilgili bir kavramdir” (Topuz, 1991:7). 1980’lerde “PC devrimini”
miimkiin kilan yari iletken iretimindeki teknolojik gelismeler, 6ncelikle elektronik
araclarda fiziksel kiigiilmeyi ve ucuzlamayr getirmistir. Bu gelisme sadece
geleneksel kitle iletisim araclarinin disinda yeni medyanin ortaya c¢ikmasiyla

sonuclanmamis, ayn1 zamanda geleneksel iletisim araglarin iiretim, dagitim ve
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alict donanimlarinin da kiiclilmesine ve ucuzlamasina yola agmistir. Televizyon ve
radyo vericileri de bu gelismeler paralelinde kolayca nakledilebilir duruma gelmis
ve eskisine oranla ucuzlamistir. Yari iletkenlerdeki gelismelere paralel olarak
siyasal iletisimin uygulanmaya baglanmasi da 1980’lerden sonraki en Onemli
gelismelerden biridir. Siyasal iletisimin; hareketli goriintii, metin, ses ve her tiirli
enformasyonu tek bir paydaya indirgenmistir. Her tiirli iletinin siyasal tabana,
elektriksel sinyallere doniistiiriilmesi de once farkli farkli donanimlarin
kullanilmasin1 gerektiren iletisim araglarinin ayni altyapilardan daha yiiksek oranda
faydalanabilmesini getirmektedir. Ornegin; fiberoptik kablolarin kullanildig temel
telekomiinikasyon altyapisinda hem televizyon, hem radyo, hem bilgisayar hem de

telefon gériismeleri yapilabilmektedir (Geray,1999; s.109)

“1993 yilinda TUBITAK ve ODTU’niin yiiriittiigii projeye baglh olarak
Tiirkiye 1993 yilinda internete baglanmis, 1994 yilindan itibaren ise kisisel
bilgisayar kullanicilarina internet hizmetleri baglamistir. Internetin iletisim
diinyasinda yerini almasinin ardindan, bireysel web sayfalar1 basta olmak
iizere siyasal iletisimde kullanilan kitle iletisim araglar1 yeni bir boyutla
kars1 karsiya kalmistir. Ciinkii internet; yazili, sozli, goriintiilii iletisimin
tiimiiniin birlikte yapilabildigi bir medya ortamidir. Kaldi ki; ayn1 zamanda

yliz ylize iletisim ortaminin da saglanabildigi medya aracidir” (Bozkurt,
2006; s.11).

1.4.4. Siyasal Iletisim Siirecini Olusturan Ogeler

Iletisim siirecinin kaynak, ileti, kanal, hedef, geri besleme vb. dgeleri ile siyasal
iletisim siirecinin Ogeleri, ¢ogu noktada benzemesine ragmen bazi noktalarda
farklilastiklar1 gdzlemlenir. Ornek verilecek olursa sayet, siyasal iletisimde hedefin
niteligi ile kaynagin farklilastigin1 fark ederiz. Baska bir deyisle Siyasal iletisimde
kaynak ve hedefler daima siyasal aktorlerden olusur bu da onu iletisim kavramindan
ayirir. Bunlar; iktidar, devlet baskanlari, siyasi partiler, yerel yonetimler, sivil
toplum orgiitleri, bask1 gruplar, sivil itaatsizlik, lobicilik faaliyeti, terér gruplar

siyasal aktorler vb. olarak siralanabilir.
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“Baski1 gruplari siyasal partiler ve iktidarlar kamuoyu olusturma islerini kendileri
yapabilecekleri gibi bu alanda uzmanlasmis kuruluslardan veya kisilerden de
yararlanabilirler. Giinlimiizde ikinci uygulama gittikce yayginlasmis ve bir mal
satmak icin reklam kampanyasi diizenlemekte uzmanlasmis firmalar siyasal
reklamecilik adi altinda, bir diislinceyi, ya da bir lideri kitlelere benimsetmek icin de

benzeri yontemler kullanmaya baslamislardir” (Bektas, 2000, s. 98-101).

Siyasal iletisimin Ogeleri arasinda, siyasal pazarlama, siyasal reklam, siyasal

propaganda gibi unsurlart saymak miimkiindjir.

1.4.4.1. Siyasal Pazarlama

Siyasal pazarlama, se¢imlerde segmen tercih ve davraniglarini etkilemeye yonelik
girisimler olarak tanimlanabilir ancak {lilkemizde pazarlama kavramindan anlasilan
anlam ile daha genis bir anlama sahip ingilizce marketing ifadesinin anlamyla tam
olarak értiismedikleri, daha ¢ok Ingilizce satis anlamia gelen selling sozciigii ile
ortistiigli  gozlemlenmektedir. Ciinkii {ilkemizde siyasi argiiman olarak
degerlendirilen fikir, 1ideoloji, siyaset, parti vb. kavramlar kesinlikle
pazarlanamazlar. Bagka bir ifade ile kar ya da getirim elde edilebilir enstriimanlar
olarak degerlendirilemezler. Dolayistyla lider ya da partinin pazarlamasi seklindeki
bir agiklama, tilkemizde heniiz kabul gorememis hatta bu kavrama olduk¢a mesafeli
bakilmistir. Bu da siyaset ve pazarlama kavramlarmin yan yana gelmesini
olanaksizlagtirmaktadir. Her ne kadar pazarlama ilkeleri ile siyasal pazarlama
yonetimleri arasinda pek ¢ok benzerlik bulunsa da bazi onemli noktalarda
ayristiklar1 gdzlemlenir. Ornegin siyasal pazarlamada, geleneksel pazarlamada
oldugu gibi iiriin ve hizmetlerin pazarlanmasi seklinde uygulanmayip daha ¢ok
fikirler, adaylar, parti ya da parti programlarinin tanitilmasi seklinde yapilmaktadir.
Yine iilkemizdeki pazarlama mantiginda, tiiketicilere yonelik faaliyetler kesintisiz
olarak yapilmakta ve pazardaki tirtin ¢esitliligi ¢ok fazla olmaktadir. Oysaki siyasal
pazarlamada se¢menlere yonelik ikna calismalar1 siyasal sistem iginde belli

araliklarla yapilir.
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“Siyaset ve pazarlama kavramlarmin her ikisi de, demokratik toplumlarin
giinlik faaliyetleri ve yonelimlerinde etkin bir role sahiptir. Bati
toplumlarindaki g¢esitli bicimleriyle siyaset, parti politikasi; modern
demokrasi, parti demokrasisi olarak bilinmektedir. Bu yoniiyle demokrasi
denilince akla ilk olarak siyasal partiler ve secimler gelmektedir.
Dolayisiyla siyasal partiler yalnizca demokrasinin merkezi olmakla
kalmamakta, ayni zamanda siyasal pazarlama acisindan da Onemli
faaliyetler icra eden kuruluslar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Daha agik bir
bicimde ifade edilirse, siyasal partilerin ilgilendikleri bir¢ok problemin, ayni
zamanda birer pazarlama yonetimi problemi niteliginde bulundugu

gozlenmektedir” (Giirbiiz ve Inal, 2004: 4).

Siyasi partilerin ya da adaylarin siyasal pazarlama kavramini idrak etmeleri
durumunda hedef kitlelerini tanimaktan bahsetmeye baslayabiliriz. Bu da ¢ok
dikkatli ve siirekli bir sekilde pazar arastirmalarinin yapilmasina ihtiyag
olugsmaktadir. Ancak bu durumda siyasiler hedefledigi Kitlelerin beklentilerin
anlayabilir ve bu dogrultuda vizyon gelistirebilirler. Bu da kamuoyunun 6niinde
kendilerini daha rahat ifade etmelerini saglayacaktir. Ciinkii se¢menler parti
programlar1 ya da vaatleriyle kendi beklentilerinin oOrtiismesini beklerler.
Siyasilerin basarist agisindan ¢ok 6énem arz eden bu durumun kavranmasi halinde
adaylar rakiplerine gore daha avantajli duruma gegebilirler. Bu da siyasi partilerin

pazarlama stratejilerini devamli olarak gelistirmelerini zorunlu kilmaktadir.

“Yapilan tanimlamalarin bir birlesimi olarak siyasal pazarlama; siyasi partilerin
irtin karmalarin1 (lider, parti programi, adaylar) se¢menler tarafindan talep
edilebilir duruma getirmek amaciyla gerceklestirilen tiim ¢abalar seklinde

tanimlamak miimkiindiir” (Demirtas ve Ozgiiven:2012).

“Siyaset pazarlamasi, mal ve hizmet pazarlamasi siirecinde uygulanan teknikleri
kullanarak, devletin, toplumun ve se¢menlerin tatmin edilmemis istek ve

ihtiyaclarmin belirlenip, bunlara cevap verecek siyasi parti programi ve adaylarin
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ortaya konmasi, s6z konusu program ve adaylarin segmenlere duyurulmasi ve yine
bir dizi pazarlama stratejisi ile se¢cmenlerin ikna edilerek, tercihlerini bu partiler ya

da adaylardan yana kullanmalarmnin saglanmasidir” (Aydin ve Ozbek: 2004).

Ozetle siyasal pazarlama, segmenin ihtiyac ve beklentilerini gerceklestirmeye aday
kisi ya da partilerin ve programlarinin segmene tanitilmasi ve tutundurulmasi ile

ilgili her tiirlii faaliyeti kapsar.

1.4.4.2. Siyasal Reklam

Siyasal reklam; partilerin o6zellikle secim donemlerinde siyasal basarilarini
yiikseltmek ve se¢cmen Kkitlelerin tercihlerini etkileyebilmek icin kitle iletisim
araglarinda yaymnlamak iizere c¢arpici igeriklere sahip mesajlarin  uzman
reklamcilarca metin, ses ve goriintii seklinde hazirlanmasi denilebilir. Tanimdan
da anlasilacagi tlizere siyasi aktorler, medya ilizerinden yer, zaman, hizmet satin
alarak, se¢menlerin tutum ve davranislarimi kendi lehlerine ydnlendirebilmek
amaciyla hazirlanan mesajlarin yayinlanmasimi kapsayan bir siyasal iletisim

faaliyeti olarak degerlendirilebilir.

Siyasal reklam, siyasal iletisimin bir formu olarak kabul edilmekle birlikte hem
suclanan/yerilen, hem sohretli/kutsanan bir olguya isaret etmektedir. Demokratik
siyasi sistemlerde kampanyalarin igerik ve etkileri ile segmenler, partiler, adaylar

izerine arastirmalar dnemli bir ilgi alanidir.

“Kaid (1999: 423) giiniimiiz siyasal reklamciligin belirgin ozelliklerini soyle
aciklamaktadir: Mesajin kontrollii yapilandirilmasi ve yayimlanmasi igin bir bedel
karsiliginda kitle iletisim araglarinin tizerinden yiiriitiilmesi. Siyasal kampanyalarda
kullanilan bir ara¢ olarak siyasal reklamciliin en O6nemli avantaji se¢mene
ulagtirilacak  mesajin  tamamen  istenilen amaca ulagtiracak  sekilde
yapilandirilabilmesidir. Yani siyasal reklamlar segcmen kararlarin1 ya da genel
olarak kamuoyunu yonlendirmek isteyenler; mesajin igerik yapisini, sunumunu

ve/veya formatini biitiin siiregleriyle denetleyebilme imkanina sahiptir. Oysa diger
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siyasal iletisim politikalar1 ya da araglar1 belirli bir diizeyde mesajlarin diger aktor
veya siireglerce filtrelendirilmesini gerektirmektedir” (Akt: Damlapinar, Balci,

2014; s.74-75).

Siyasal reklamin siyasal propagandadan en onemli farki davranis degisikligi
saglama adina tercih olusturmaya calisir ve iletisim miimkiin oldugunca cift yonlii
gelisir. Siyasal reklam, hedef kitlesiyle karsilikl iletisim kurdugu 6lg¢lide basarili
olabilmektedir. Reklam, ancak propagandanin kesfettigi ilkeler tizerine yiikselir.
Reklamin da amaci, seslendigi kitleyi ikna etmek ve harekete gegirmektir ancak
bunu siyasi partinin sundugu brosiir, reklam filmi, afis, el ilanlar1 araciligiyla bireyi
istenilen tercihi se¢meye yoOnlendirecektir. Partiler, argiimanlarini, vaat ve
savunduklart ideolojilerini olusturduklari reklam kampanyalar ile yayarak taraftar
destegini arttirarak giiclenmeye c¢alisirlar. Propaganda ise dogrudan kisilerin
diinyaya bakisina bu yonde gelistirdigi, tutum ve davraniglara odaklanarak bunlari

hemen degistirmeyi amaglar.

Siyasal reklami yapilan partilerin reklamlarinin bazi islevlere sahip olmasi

gerekmektedir. Islamoglu’na gore bu islevler su sekilde siralanmustir.

+ “Bilgilendirme islevi: Uriin, fikir, hizmet, kurum ve kisi hakkinda; onlarin
ozelliklerini, farkliliklarini, {stiinliiklerini ve oteki nitelikleri hakkinda bilgi
vermektir.

+ TIkna etme islevi: Bir siyasi parti ya da adayin neden tercih edilmesi gerektigi
konusunda ikna etmektir. Ayn1 zamanda parti ya da aday ozellikleri ile 1ilgili
secmen kanaatlerinin degistirilmesine yonelik yapilmaktadir.

« Hatirlatma: Partiyi ya da aday1 se¢gmenlerin hafizasinda canli tutma ve farkinda
olunmasinin en iist seviyede tutulmasini saglamaktir.

* Destekleme islevi: Bu islev adaylari, propagandacilart ve oOrgiitii
cesaretlendirmeye ve se¢gmenlerin o siyasi partiyi tercih etmelerinin dogru bir

davranis olacagini anlatmaya yonelik islevi goriir.” (Islamoglu, 2002: 148);
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1.4.4.3. Halkla iliskiler

“Halkla iliskiler; hedef kitlelerle ¢ift yonli iletisimi esas kilan; diiriist iliskiler
kurmay1 hedefleyen ve karsilikli menfaatleri 6nemseyen bir disiplindir. Halkla
iliskiler, demokratik toplumlara 6zgii bir kamuoyu olusturma, giiven, onay, riza
veya sayginlik elde etme yontemi olarak kabul edilmektedir” (Biber,2009; s.134-
148). Siyasal-yonetsel ¢ergevede siyasetin temel unsurlarindan biri olan halkla
iligkiler, tim yoniiyle bir yoneticilik sanatindan ibarettir. Siyasi bir yoneticinin
imajinin  olumlu olarak degerlendirilebilmesi ic¢in siyasal uygulamalarinin
mesrulastirilmasina hizmet edecek bilgilendirmeleri yapmasi, tanitim faaliyetlerini
kapsayan halkla iliskiler siirecinde, yonetsel duyarliligin saglanmasinda yeterli
degildir. Dolayisiyla hem siyasi kurumlar hem de kurum liderlerinin halkla iliskiler

slirecini; kalict, siirdiiriilebilir, orgiitsel niteliklere kavusturmasi gerekmektedir.

Varol’a gore siyasal alanda halkla iligkiler faaliyetlerinin amaglari, hedefleri ve

stratejileri su sekilde siralanabilir.

+ Siyasal partilerin topluma yabancilasmasini dnlemek/toplumdan ve toplumsal
kaynaklardan uzaklagmasini engellemek,

+ Siyasal sistem igerisinde yonetimin karar alma siire¢lerini parti gelenekleri
dogrultusunda  yonlendirebilmek, ilgili  mekanizmalar1 bu  yonde
etkileyebilmek,

+ Partiye bagl olan, O6zdeslesmis veya oy verenlerin gurur duymalarim
saglayacak, "biz duygusu" gelistirecek faaliyetlerde bulunmak,

» Siyasal kampanyalarin organizasyonlarin1 yapmak,

» “Siyasal partilerin yerel teskilatlarina yerel siyasal organizasyonlar i¢in veri ve
uzmanlik destegi saglamak” (Varol, 1994: 83).

Siyasal alanda da kullanilabilecek halkla iliskiler politikasinda 3 farkli

diizeyde glindemin etkilenebilecegine isaret etmektedir:
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» Kitle iletisim araglarinda esik bekgiligi roliinii iistlenen muhabir ve editor gibi
gazetecilere, kisilerarasi iletisim kanallarin1 kullanarak cercevelenmis belirli
bilgilerin aktarilarak etkilenmesi,

* (Gilindemdeki kamusal tartismalar1 kisisellestirecek cerceveleme yoluyla
etkileme,

*  “Glindemdeki kamusal tartigmalar hakkinda, siyasal aktorler yani yonetenler ile
yonetilenler, yani segmenlerin tutumunu ve duyarliligimi 6zellikle kitle iletisim
araclarinda yer alan kamuoyu arastirmalari, anket, miilakat gibi unsurlarla

etkilenebilmektedir, Knight” (1999: 383; Giiran ve Ozarslan, 2013: 305).

1.4.4.4. Siyasal Propaganda

Sozciik kokeni Latince propagare kelimesinden tiiremis olup, bahgivanin taze bir
bitkinin filizlerini yeni bitkiler iiretmek icin topraga dikmesi anlamina gelmektedir..
Gilinlimiizde iktidar1 elde etmek icin en Onemli ara¢ olarak degerlendirilir.
Propaganda, propaganda yapan kisilerin yapacaklar1 telkinlerle, topluluklarin
egilimlerini ve bu egilimler yoniinde ortaya koyduklari hareketleri kontrol altina

alabilmek i¢in gerceklestirilen sistematik faaliyetler biitiinii seklinde tanimlanabilir.

“Siyasal iletisim ve propaganda arasinda siki bir iligki vardir. Hatta zaman zaman
siyasal 1iletisimin propaganda olarak tanimlandigi durumlar da gorilebilir.
Propaganda sozclik olarak, mesajlarin otoriter bir bigem ile tek tarafli ve yogun
olarak hedef kitleye aktarilmasi olarak tanimlanabilir. Propaganda kavraminda
verilen mesajlarin tartigilmasi, yorumlanmasi degil, oldugu gibi, verildigi bigim ve
icerikte kabul edilmesi onaylanmasi ve buna baglh olarak da tutum ve davranig
degisikligi beklenir. Burada iletisimden ¢ok, tek tarafli mesaj gonderilmesi yani
“iletim” s6z konusudur. Mesajlarin igerigini tartisma olanagi yoktur. Propaganda
da stire kisadir. Verilmek istenen tiim mesajlarin bu kisa zamanda verilerek sonuca
ulagilmasi istenir. Ancak, yonetim bigimleri demokratik olmayan iilkelerde,
propagandanin siyasal iletisim olarak ¢ok uzun siireli oldugu durumlar da vardir”
(Aziz, 2003; .3-4). “Bu ifadeler dogrultusunda propagandayi tek tarafli bir mesaj

bombardimani, bir beyin yikama g¢alismasi diyerek tanimlamak da miimkiindiir.

25



Onda amag, ne olursa olsun hedef kitleyi kendi yoniinde inang ve eyleme
yoneltmektir. Besleyici tepkinin gelebilecegi tiim yollar1 tikamak pahasina” (Aktas,
2004). Hitler Kavgam isimli eserinde; “Her tiirlii propaganda, diisiince diizeyini
hedef kitlesinin en kalin kafalisinin anlama yetene§ine gore ayarlamalidir”
“Diisiince diizeyi ne kadar agag1 olursa inandiracagi insan kitlesi o kadar genis olur”
ifadesine yer verilerek propaganda da yalinlik ve basitlik tekniklerinin {izerinde
onemle durmustur. Sistemli, yalin ve tekrarlanan iletisim ¢abalari olarak 6zetlenen
propagandanin kitleler {izerinde ne kadar da ikna edici ve harekete gecirici etkisinin

oldugu insanlik tarihinin 6dedigi bedeller ile ortaya ¢ikmistir.

1.4.45. Lobicilik

Baski gruplari, siyasal kararlarin kendi istek ve amagclari yoniinde alinmasini
saglamak i¢in ¢ogu zaman dogrudan dogruya siyasal karar merkezleri tizerinde etki
yapmaya ¢alisirlar. Bu karar merkezlerinin baslicalari parlamento ve hiikiimettir.
Siyasal etkileme faaliyet ve tekniginin en yogun ve en gelismis olarak kendini
gosterdigi Amerika Birlesik Devletleri'nde bu tiir ¢aligmalara verilen 6zel bir isim
vardir: "Lobby'cilik” (Lobbying). Giinlimiiziin politika bilimi sozliigline girmis
olan bu deyim, Ingilizcede hol, koridor veya kulis anlammna gelen "lobby"
kelimesinden tiiremistir ve dilimize "kulis¢ilik” olarak ¢evrilebilir. Bunun bazen
"kanun simsarlig1” olarak adlandirildigi da goriiliir. Baslangigta, yasama meclisleri
koridorlarinda meclis iiyeleriyle temas kurarak, baski gruplarinca ¢ikmast istenilen

kanunun g¢ikarilmasi ya da ¢itkamamasi istenilen bir kanunun ¢ikarilmasini 6nlemek

i¢in girisilen faaliyeti ifade eden lobbiying bu giin daha genis bir anlam kazanmustir.

“Siyasal otoritelerce alinacak kararlarin baski gruplarinin istekleri ve
beklentileri dogrultusunda olmasi i¢in baski gruplari, ¢cogu kez, dogrudan
dogruya karar alma noktasindaki kisileri etkilemeye ¢alisirlar. Onlara kendi
goriislerini, beklentilerini ve bu konudaki hakliliklarin1 anlatmaya, onlari
ikna etmeye, kendi goriislerini destekleyecek ¢esitli bilgiler vermeye,
arastirma raporlari ve dosyalar sunmaya gayret gosterirler. Son derece

gelismis olan bu tiir galismalara lobicilik adi verilmektedir. Tiirkgede
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kulis¢ilik sozciigii ile ifade edilen lobicilik, baski gruplarinin, bir siyasal
sistemde kendileri ile ilgili kararlarin alinmasini1 veya kendi menfaatlerine
uygun olmayan kararlarin alinmamasini saglamak amaciyla girisilen yiiz

yiize iliskiler seklinde anlasilmalidir” (Dursun, 2004: 289).

“Diger bir tanima gore, lobicilik, halkin, baski gruplarinin, sirketlerin ya da ulusal
lobilerin, iilkelerinde veya yabanci iilkelerdeki yasama, yiirlitme hatta yargi
organlarina yonelik, kendi ¢ikarlari dogrultusundaki yasalarin desteklenip
desteklenmemesi, hiikiimet gorevlilerinin atanip atanmamasi konusunda, c¢esitli
iletisim teknikleri de kullanarak maddi — manevi iknanin saglandigi, siireklilik

gerektiren organize eylemler dizisidir” (Candz, 2007: 35).
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2. SIYASAL SECIM KAMPANYALARININ KAVRAMSAL
CERCEVESI, SURECLER, OLGULAR

2.1. Siyasal Secim Kampanyalarinin Tanim ve Isleyisi

Konunun daha iyi aciklanabilmesi i¢in siyasal kampanyaya deginmeden Once

“kampanya” kavramiyla baslanilmakta fayda goriilmiistiir.

Kampanya sozciigii, etimolojik acidan degerlendirilecek olursa Latince “campania”
sozciigiinden tiiremis ve anlami da “otlak alan1”dir. 16. Yiizyilda, Ingiltere'de, “gecici
herhangi bir askeri operasyon” anlaminda da kullanildig1 gézlemlenmistir. 17. Yiizyil
ortalarinda, Ingiltere parlamentosunda avam kamarasii temsilen kampanya sdzciigii
kullanilarak sozciige ilk defa siyasi bir anlam yiiklenmis, 19. yiizyilin sonlarindan
itibaren pazarlama alanina da girerek mal ve hizmet satislari igin aliciy1 ikna etme

amach aktiviteler olarak kullanilmaya baglanilmistir.

Iletisim kampanyalar1; siyasal kampanyalar, pazarlama/reklam kampanyalar1 ve
halkla iligkiler kampanyalar1 olmak tizere {i¢ baslikta incelenir. Siyasal kampanyada
bir adayin desteklenmesi ya da siyasal bir konunu ile Kitlelerin etkilenmesi amaglanir.
Pazarlama kampanyalarinda hedeflenen bir iriiniin insanlar tarafindan alinmasi
amaglanir. Halkla iligkiler kampanyasinda ise bir gesit sosyal degisimin saglanmasi
amaclanir. Bu {ic kampanya tiirli, 6nceki yillarda birbirinden daha kesin c¢izgilerle
ayrilirken giiniimiizde bu durum daha homojen bir hal almistir. Ozellikle siyasal
kampanyalarin pazarlama ve halkla iliskiler ¢aligmalar1 ile beslenmesi ile i¢ ice

ge¢meler yasanmakta ve kavramlar birbirlerini tamamlamaktadir.
Bagka bir ifadeyle, giinlimiiz toplumlarinin ¢éziimlenmesi ve ikna edilmesi onceki

topluklara gore daha karmasik ve daha zordur. Bu da siyasal iletisim faaliyetlerinde

daha derin arastirma, analiz ve bu yonde 6zel orgiitlenmelere ihtiyag hissettirmektedir.
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Siyaset bilimciler dnceki yillarda kampanyalarin “giktilar1” iizerine yogunlasirken,
siyasal kampanyalarin oylar iizerinde ne denli etkili olabileceginin fark edilmesi
tizerine, bu alandaki ¢alismalarina agirlik vermislerdir. Son yillarda siyasal kampanya
alanindaki ¢alismalarin profesyonellesmesiyle sadece sonuglar tizerinde degil nedenler
tizerinde de arastirmalarin yapilmasina ve siyasal kampanyayi olusturan tiim unsurlar
en detayli sekilde incelenmesi neticesinde uzmanlagmalarin artmasi sdz konusu
olmustur. Gliniimiiz siyasal kampanyalarinin basarili kabul edilmesi i¢in gii¢lii bir
organizasyona, siyasal pazarlama alaninda profesyonellige, sermaye birikiminde
muhasebe ve finans yonetimi konusunda uzman bir kadroya ve kampanyanin her

asamasinda kullanilacak teknolojik donanima sahip olmay1 gerektirmektedir.

Kampanyay1 amaglayan tarafin kampanyasinin gergeklesebilmesi icin kollektif olarak
orgiitlenmesi, amaci net olarak tanimlanmasi, kitle iletisim araglarini kamusal
faaliyetler i¢in kullanilmasi, kamusal kesim ya da bir gruba mesajin1 verilebilmesi

gerekmektedir.

2.2. Siyasal Secim Kampanyalarinin Amac ve Fonksiyonlari

“Gliniimiizde demokrasi, yonetilenlerin siyasal kararlara katilimi saglayacak
yonetimlerin bulunmasini gerekli kilar. Bu yontemler arasinda segimler ilk sirada
gelir. Se¢imler, yonetim erkinin kullanacak ekibin se¢imi ve gelistirilecek ve
uygulanacak olan siyasallarin onayimin yonetilenlerce verilmesi siirecinde temel bir rol
oynar. Karar verici olarak segmenler, se¢enekleri degerlendirmede bilgiye gereksinim
duyarlar. Kararlarini olugturmada ¢esitli kaynaklardan gelen bilgileri degerlendirirler.
Bu bilgiler, se¢im doneminin 6ncesinden baslayarak secim donemine kadar uzanan
genis bir bilgilendirme agindan segmenlere ulasmaktadir” (Uztug, 2004: 81-82).
“Siyasal parti ve adaylar segcmenlerin karar siireglerini etkilemek ve kendilerine oy
vermelerini  saglamak amaciyla g¢esitli iletisim arag ve yoOntemlerinden
yararlanmaktadirlar. Ozellikle giiniimiiz secimlerinde kampanyalarin énemi biiyiik
oranda arttigindan, basta televizyon olmak iizere, gazete, radyo, internet, afis, ilan,
brosiir, miting ve yiiz yiize goriismeler segmenlere mesaj verme araci olarak yogun bir
sekilde kullanilmaktadir” (Kalender, 2003: 31).
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Atkin ve Heald siyasal kampanyalarin iglevlerini, alti maddede toparlamistir.

e “Se¢men tercihlerini yapilandirmak, mevcut tutumlar giliclendirmekten ote
secmenlerin siyasal katilimini destekler.

e Secmenlerin adaylar ve gilindemleri hakkinda bilgilenmelerini saglar. Ayni
zamanda, farkl siyasal goriislerin segmenler tarafindan ayirt edilebilmesine imkan
Verir.

e Siyasal alanda yeni bir aktdr olarak konumlanan lider ya da adaylarin taninmasini
ve mesrulastirilmasina hizmet eder, segmenin ilgisini odaklar.

e Siyasal lider ya da adaylarin kisilikleri hakkinda se¢mende olumlu bir kanaat
edindirmeye yardimci olabilir.

e Siyasal se¢im siirecinin en hareketli ve hararetli asamasi Se¢gmenler siyasal sisteme
kars1 baglilik diizeyini derecesini gii¢lendirerek, daha genis bir uzlasma ortami
saglanabilir.

e Siyasal adaylarin ya da konularin farkli kutuplarda konumlandirilmasini artirabilir.
Farkl1 bir parti ya da aday1 des tekleyen se¢menlerin 6tekixakiplere karsi stipheyle
yaklagmasina yol acarken desteklenen aday ya da partiye karst bir yiiksek
Ozdeslesme saglanabilir” (Atkin ve Heald, 1976:228 Akt: Damlapinar, Balc1 2014:
s.81).

2.3. Siyasal Secim Kampanyalarin Tiirkiye'deki Gelisimi

“Turkiye’de 1946 yilima kadar Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) tek parti
konumundaydi. Dolayisiyla tek partili se¢im doneminde, baska partilerin olmayisi
secim kampanyas1 yapmay1 gerektirmemistir. 1946 secimlerinde ise 1945°te kurulan
Demokrat Parti (DP), CHP’ nin karsisina ¢ikar. Bu donemde siyasal tarih ve se¢im
kampanyalar1 agisindan 6nemli bir gelisme gerceklesmis, lilke insanin haber alma
thtiyacim1 karsilayan en hizli iletisim araci radyo se¢im konusmalara agilmistir”
(Ozkan, 2002, s.25-27). Tiirkiye’de yapilan 1980 Askeri ihtilalinin ardindan tiim siyasi
partiler kapatilir. Askeri Hiikiimetin olusturdugu yeni Basbakan Biilent Ulusu’nun
Bagkanligi’nda ve Milli Giivenlik Konseyi’nin onayi ile yeni siyasi partilerin 1983

yilinda tekrar kurulmalarina izin verilir. Bu donem yazili basinin yasal olarak
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kullanilmasia olanak saglayan yeni bir diizenleme getirilerek, “7 Temmuz 1983
tarihli Resmi Gazete’de yayinlanan Konsey karari ile siyasi partilere gazetelerde parali
ilan yayinlatma hakki taninir” (Ozkan,2004: s.61) “iletisim teknolojilerinin giinden
giine gelismesi, siyasi partileri de secim kampanyalarinda yenilikleri kullanmaya
yoneltmistir. Burada medya olgusu, dnceki segimlerde oldugu gibi yine agirlikli olarak
kullanilmis; yeni iletisim teknolojisi olarak, daha 6nceki secimlerde fazla etkili olarak
kullanilmayan internet ortamindaki, haber portallarinda siyasal reklama yer
verilmistir. Internet ortaminda hem bilgilendirme, hem de se¢meni etkileme
acilarindan dogrudan reklam olgusuna da yer verilmistir. Hatta o kadar ki, Tiirk haber
portallar1 ile yetinilmemis, Geng¢ Parti’nin uygulamasinda oldugu gibi, Yahoo gibi
yabanci haber portallarina partinin reklami verilmis, ayrica mobil telefonlara kisa

mesajlar (SM) gegilerek parti reklamlari yapilmistir”(Aziz, 2003; s:93).

2.4. Siyasal Secim Kampanyalarinda ikna Stratejileri

Siyasal kampanya ¢alismalarinin temel amaci segmen Kitlenin kampanya sahiplerince

hedeflenen yonde ikna edilerek harekete gegmelerini saglamaktir.

Cobanoglu, Siyasal iknanin temel prensiplerini alt1 baglikta toplamistir.

e “Propagandanin tekrar1 esastir: Se¢menlerin bir mesaj veya reklami 7 ile 10 kez
duymasi esastir. Gazete ilanlarinda ise bu siklik ii¢ ile bese diismekte, se¢meni ikna
edebilmek icin telefon yoluyla da iki ile dort aras1 goriisme gerceklestirmek
gerekmektedir. Televizyon tartismalarinda ise, adayin ii¢ kez pes pese gostermis
oldugu yiiksek performans, se¢gmen iizerinde istenen etkiyi uyandirir.

e Basit bir dille yazmak ve konusmak gerekir: Gerek meydan konusmalarinda,
gerekse yliz ylize gorlismelerde karmasik bir dil kullanilmamalidir.

e Rakipleri elestirirken asiriya kagilmamalidir:  Siirekli  sorunlardan  ve
rakiplerinizden bahsetmemek, se¢gmenleri ve rakipleri asagilamamak gerekir.

e Secmenlerin sizi dogru tanimasi gerekir: Se¢gmenler sizin adinizi, soyadinizi ve
resminizi  tanimalidirlar.  Adimizi  duyduklarinda  yiizlinlizi, resminizi

gordiiklerinde adiniz1 bilmelidirler. Bu propagandanin asgari diizeyidir.
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e Propaganda konularinizi sinirlandirmak gerekir: Bir se¢im kampanyasi boyunca
tiim maddeleri enine boyuna tartismak miimkiin degildir. Bu bakimdan kendinize
esasli bir ka¢ mesele segcmek ve bu sorunlart derinlemesine 0grenerek tartigmak
gerekir.

e Her elestiriye tek basina cevap vermemeli: Hakkinizdaki bazi elestiriler ciddi
olmayabilir. Her elestiriye bire bir cevap vermek dogru degildir. Basin sézciiniiz
veya danigsmanlardan birisi de, sizin adiniza elestirilere cevap verebilmelidir.”

(Cobanoglu, 2007, s.167)

2.5. Siyasal Se¢im Kampanyalarin Ogeleri

2.5.1. Yiiz Yiize Iletisim

Kisi iletisim kurarken iletisim olgusuna duygularimi da katar baska bir ifadeyle,
baglantili olarak duygulari kendi bedeninde ifade bulur. Beden dili olarak ifade
ettigimiz bu durum, karsisindaki kisi ile tek kelime dahi konusmasa 0 kisi ile iletisim
anlaminda bir bag kurulabilir. En azindan kisinin diislincelerini bedeninin aldig1 sekille
anlamak mimkiin olabilmektedir. Durusu, oturusu, el ve ayaklarini kullanim bigimi,
bize kisinin duygu ve disiinceleri hakkinda fikirler verir. Tim bu faktorleri iginde

bulunduran en zengin en etkili iletisim bigimi yiiz yiize iletisimdir.

“Kaynak, kanal ve alic1 aym1 ortamda bulunurlar. Mesajlar sozlii olarak verilir. Bu
teknik icin en iyl Ornek mitinglerdir. Mitingler adaylar1 se¢men kitleleriyle karsi
karsiya getirir. Alkiglar ve tezahiiratlar ile geri bildirim aninda alinir. Ayrica kdy
kahvelerinde yapilan sohbetler, esnaf ve okul ziyaretleri gibi sosyal ortamlarda

gerceklesen faaliyetler de bu tarz iletisim igin birer 6rnektir” (Aziz, 2003: s.39)

2.5.2. Medya ve Kitle Iletisimi
“Siyasal kampanyalarin etkili olmasinin 6n kosulu, mesajlarin hedeflenen se¢gmenler
tarafindan izlenmesidir. Eger kampanya mesajlarini izleme-okuma yorumlama ¢abasi
icinde olmayan se¢menler s6z konusu ise kampanya etkinliginin ortaya ¢ikmasi

miimkiin degildir. Ciinkii maruz kalma gerceklesmemistir. Bu nedenle se¢gmenlere
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yonelik analizler hangi tiir medyalar izlediklerinin belirlenmesi son derece 6nem
kazanmaktadir. Bu analiz medya stratejisi ac¢isinda temel bir analizdir” (Uztug, 2004:
277). “Kitle iletisim araglarinin gorevi, haber ve bilgi vermek suretiyle kamuoyunu
bilgilendirerek, = kamuoyunun serbest¢ce olusmasina katki sagalmaktir. =~ Ancak
Tiirkiye’de demokrasi bilinci ve kiiltiirli tam olarak yerlesmediginden c¢ikar
iligkilerinin bir sonucu olarak basin, Bati toplumlarinin aksine kamuoyunu
bilgilendirmek yerine, akil vererek belirli dogrultuda bir tavir almaya zorlamakta ve
dogrudan dogruya kamuoyu olusturmaya calismaktadir. Bu olgunun temelinde ise,
izlenen neo-liberal politikalara ve tim o6zellestirme ¢abalarina ragmen, ekonomik
alanda devletin hala temel belirleyici giic olmasi yatmaktadir. Zira siyasal iktidarlar,
gerek Ozellestirme gerekse kamu bankalari araciligiyla, kredi ve ihale gibi yontemlerle

medya tizerinde etki edebilmektedir” (Isik, a.g.e., s. 157)

2.5.3. Kamuoyu Yoklamalari

Kamuoyu yoklamalar1 en fazla demokrasinin gelismesiyle beraber giindem konusu
olmus zamanla kamuoyu ve 6zellikle se¢gmen egilimlerinin 6l¢iilmesi noktasinda 6nem
arz etmis bir aractir. 20. yiizyilin ikinci yarisindan itibaren gelismis demokrasilerde
kamuoyunun nabzini tutmak i¢in yapilan popiiler arastirmalar, her donemde 6zellikle
de se¢im donemlerinde basvurulan araglar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Segim
doénemlerinde se¢men egilimlerinin, aday ya da parti oy potansiyellerinin anlagilmasi
ve se¢im sonuglarina yonelik ongoriilerin olusmasi i¢in diger donemlerde de Kkisi,
kurum, kamuoyunun giindem ya da konusuna goére toplumda var olan diisiince,

beklenti ve egilimlerin 6grenilebilmesi i¢in iyi bir arag olmustur.

Son yillarda diinyanin hemen her yerinde herhangi bir se¢cim kampanyasi hakkinda
onceden yapilan degerlendirmelerin biiyilk cogunlugu kamuoyu arastirmalarinin
verilerine gore sekillendigi gozlemlenir. Ayni sekilde, secimlerle ilgili yapilan
haberlerin ana enstriimanini yine kamuoyu arastirmalarina ait veriler olusturur. Oyle
ki kamuoyu yoklamalarinin parti politikalarini, adaylarin ¢alismalarini hatta kamuoyu
egilimleri/segmen davranislarini dahi bigimlendirme giicline sahip araglar olarak
karsimiza ¢ikar. Ancak, gelismis demokrasilerde kamuoyu arastirmalari siyasal
sistemin, se¢imlerin, kamuoyu giindeminin bir olgusu olarak kabul edilse de maalesef
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arastirma sonuglarina dair 6nemli tartismalar da s6z konusudur. Kamuoyu arastirmasi
yapan kisi ya da kurumlar hakkinda kasith ve siibjektif degerlendirmelerle se¢gmeni
yonlendirdigine dair tartigsmalara rastlanilmaktadir. Siyasal iletisim siirecinin 6nemli
kavramlarindan olan se¢imler ya da kamuoyu arastirmalarina ait haberler ancak kitle
iletisim araglar1 araciligiyla genis kitlelere servis edilebilmekte ve yapilan
astirmalarinin finans tarafi bazen bu kitle iletisim araglarinca istlenilebilmektedir.
Konusu se¢imler olan kamuoyu arastirmalari ile kitle iletisim araglar1 arasindaki bu tip
bir iligki dikkat edilmesi gereken bir yapiy1 ortaya koymaktadir. "Seg¢imleri ger¢ekten
medya m1 yapar?” sorusu ile acilan tartismalar maalesef karsilik bulmakta ve siyasal

iletisim siireglerinin kitle iletisim araglariyla olan iliskisini ortaya koymaktadir.

2.5.4. Yeni iletisim Teknolojileri

“Yeni iletisim teknolojilerinden bahsederken oncelikli olarak internet tabanli,
uydu destekli haberlesme ve iletisim saglama mecralar1 6n plana ¢ikmaktadir.
Bu yeni mecralar ile mesajlarin alicilart ile siirekli etkilesim halinde olabilme
hali kullanicilar tarafindan bu teknolojilerin kabuliinii gerektiren en 6nemli
ozelliklerdendir. Yeni medyanin geleneksel kitle iletisim araglarina
eklemlenen teknolojik Ozellikler anlaminda, kitle iletisim araglarinin kendi
iclerindeki birlesimini de degistirdigini sdylemek gerekir. Yeni iletisim
teknolojileri arasinda televizyon, internet, GSM, WAP, GPRS, CD, VCD,
DVD... sayilabilir” (Tokgoz, 2008: 49).

“Artik insanlar iletisim teknolojileri ve yeni medya sayesinde birbirinden
tamamen farkli formatlarda bulunan enformasyona siiratle tek bir iletisim
kanali, internet lizerinden cok ¢esitli iletisim cihazlar1 vasitasiyla zamana ve
mekana bagli kalmaksizin ayni anda erisebilmekte, enformasyonu
paylasabilmekte ve birbirlerine gonderebilmektedir. iletisim teknolojileri ve
yeni medyanin zaman ve mekan arasindaki iligkiyi yerle bir etmesi,
enformasyonun bir yerden bagka bir yere ulastirilmasimin oniindeki fiziksel
engelleri ortadan kaldirmistir, Béylece bu teknolojiler kullanicilarina, zaman
ve mekan ile sinirli olmayan kiiresel bir iletisim imkéan1 saglayarak diinyay:
oldugundan daha kiiciik bir yer haline doniistiirmiistiir” (Aktas, 2014: s.22).
34



Internet sayesinde yeni iletisim teknolojileri ve sosyal medya kullanimi bas
dondiirici bir hiz ve yayginliga erismis durumdadir. Bu olanaklar, kampanya
stireclerinde ideolojik goriislerin ¢ok hizli bir sekilde yayilmasimi desteklemekte ve
sosyal paylagim sitelerinde insanlarin birbirlerini etkilemelerine imkan vermektedir.
Ulkemizdeki siyasal iletisim alaninda yeni iletisim teknolojilerine olan bakis acist
coktan degismistir. Onceki yillarda internet iizerinden yiiriitiilen siyasi calismalar
cogunlukla rakip partileri karalama, birbirlerine gamur atma ve zihinleri bulandirma
seklinde kullanilirken giiniimiizde ise bu alanlar siyasilerce ¢ok daha verimli olarak
kullanmaktadirlar. Bu da etkilemeyi hedefledikleri kitlelerin yeni iletisim
teknolojilerini ne kadar da yakindan ve etkin kullandiklarina dair bir kanit olarak
yorumlanabilir. Ak Parti, bu yeni mecralar igin kendisine yeni iletisim stratejileri
gelistirmistir. Ozellikle 2009 yerel segimlerinden itibaren negatif dil kullanmanin
yerine daha ¢ok halkla iliskiler anlayisini1 6n plana ¢ikaran bir dil kullanmay1 tercih
etmis, yeni iletisim teknolojileri iizerinden daha olumlu séylemler kullanarak
kampanya c¢alismalar1 yapma egilimini gostermistir. Bu da segmenle kendi arasinda
cift yonlii iletisim/etkilesim imkanini getirmistir. Dolayisiyla bu alanlar, Ak Parti i¢in
segmene dogrudan se¢im programlarini ve hiikiimet icraatlarii anlatabilecegi
mecralara doniigmiistiir. Sadece internet iizerinden e-mail, blog, sosyal paylasim
siteleri, aragtirma siteleri, haber siteleri, haberler, kisiye 6zel siteler ve daha birgok
alana erisilebilmekte dahasi olarak her birey mobil olarak cep telefonlar: tizerinden
tiim bu alanlara giiniin her saati erisilebilmektedir. Ozellikle sosyal paylasim siteleri
(Facebook, Twitter, YouTube vs.) siyasi adaylarin 6nemsedigi alanlara goktan
dontigiivermistir. Dolayisiyla bu mecralar, aday ya da parti tanitimlarinin, parti
vaatlerinin ya da giindem de olan herhangi bir tarisma konuSunun konusulup
tartisildigt  segmen tarafindan baktigimizda da se¢gmenlerin ihtiyaglarinin,
beklentilerinin egilimlerinin tespit edildigi ve daha pek ¢ok farkli konunun

degerlendirildigi alanlardir.
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2.6. Siyasal Secim Kampanyalarinda Kullanilan iletisim Araclar

“Yeni siyaset kosullarinin eskisine gore, iki temel farklilig1 icerdigi belirtilir. Bu
farkliliklardan ilki, siyasetin bir sanat olmasindan ¢ok bir bilim olma 6zelliginin
one ¢ikmasiyla iligkilidir. Siyasi partiler ya da adaylar se¢gmenlerinin kendilerinden
neler beklediklerini masa basinda yapilan tahminlerle belirleme kolayligini
yitirmislerdir. Bu ve benzer konularla ilgili kararlarin ancak saglikli arastirmalar
sonucunda elde edilmis bilgilerden yararlanilarak alinmasi gerekmektedir.
Gliniimiiz siyasi kosullarinin, geg¢misteki kosullarla karsilagtirildiginda ortaya
cikan ikinci farkliligy, siyasi parti ya da adaylarin segmenleriyle iletisim kurmada
kitle iletisim araclarini yogun bir sekilde kullanmalariyla agiklanmaktadir” (Uztug,
2002: 155-156).

Siyasal iletisim siirecinde kullanilacak mesaj kodlarinin, tasarimlarin, iletisim
araglarinin, medya planlarinin dogru olarak yapilabilmesi ve bunun planlanan sekilde

hedefe ulagtirilmasi etkinligi artirabilecek etmenlerdir.

Siyasiler, segmenlerini etkileyebilme adina kitle iletisim araglarinda yer alabilmek igin
daha fazla uzman bilgisine gereksinim duymaktadirlar. Bu gereksinimlerini
karsilayabilmek i¢in de politik danismanlar, halkla iligskiler uzmanlari, kampanya

yoneticileri gibi profesyonel destek saglayicilarla ¢alismalari kaginilmaz olmaktadir.

2.6.1. Basih Araclar

Yazili araglar Kategorisindeki her tiirlii gazete, dergi, kitap, brosiir, afis, pankart,
deplian, biilten, yillik, el ilan1, biilten vb. araglari basili araglar grubuna dahil edebiliriz.
Halkla iliskiler faaliyetlerinde, hedef kitleyle iletisim kurup hedef kitleyi etkileyebilme
adina bu araglarin her biri ayr1 ayr1 yer ve oneme sahiptir. Siyasal kampanya
faaliyetleri ytriitiiliirken halka iliskilerde en sik ve en etkin olarak kullanilan araglarin
gazete, dergi, brosiir, afis, pankart, deplian, el ilam1 ve mektuplar oldugu

gbzlemlenmektedir.

36



“Siyasal se¢im kampanyalarinda basili araglar siyasal halkla iligkiler
faaliyetlerinde kullanilirken; yazilis bigimi enformatik nitelikte olmalidir.
Basili malzemeler okuyucunun dikkatini ¢ekmek, duygulandirmak ve
ilgilendirmek i¢in hazirlanmalidir. Bunun i¢in fotograf, sema ve kroki gibi
dikkati ¢eken belgelere yer verilmelidir. Okuyucunun yazili metni okumaya
duyduklar isteksizlik veya tembellik resimler ve sekillerle yenilmelidir. Yalniz
resim ve sekiller hitap edilen kisilere ve anlatilmak istenen konulara uygun
olmalidir. Nihayet hazirlanmis basili malzemelerin dagitimi ve sunulus

bi¢iminin de hazirlanmasi amacina uygun olmalidir” (Tortop, 1986: s.82).

2.6.2. Basih Olmayan Araglar

Telefonla goriisme, yiiz yiize goriisme, telefon abonelerinin otomatik olarak aranip
belli bir metnin mekanik ses kaydi {izerinden aktarilmasi seklindeki iletisim
araclaridir. “Halkla iliskiler agisindan yiiz yiize goriisme iletisim kalitesi ve feed-back
almada en etkili iletisim yontemidir. Yiiz yiize iligkiler ve sosyal organizasyonlar
halkla iligkilerin en ¢ok hoslandig1 alandir. Bu tip iliskiler hedef kitle ile kurulusun ve
onun temsilcisi konumunda olan halkla iliskilercilerin bire bir ve i¢ ice gectikleri
karsilikli olarak geribildirim aldiklar1 eylemlerdir” (Hazar, 2009, 136). Halkla iligkiler
agisindan yiiz yiize iletigim, kars tarafi ikna etmede en eski ve etkili bir yontem olarak

uygulanmaktadir.
2.6.3. Gorsel Isitsel Araclar
“Radyo, elektromanyetik radyo dalgalarindaki ses modiilasyonunu once

elektronik ortama sonra da sese ¢eviren elektronik alet.”

(https://tr.wikipedia.org/wiki/Radyo)

Televizyon veya kisaca TV, bir vericiden elektromanyetik dalga halinde
yayinlanan  goriintii ~ ve seslerin, ekranli ve hoparlorliielektronik  alicilar
sayesinde yeniden goriinti ve sese cevrilmesini saglayan haberlesme

sistemidir. Ayn1 zamanda kitle iletisim araci da olan televizyon, yayinlanan
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gorinti  ve sesleri alictya wulastiran  elektronik cihaz  sistemidir.

(https://tr.wikipedia.org/wiki/Televizyon)

“Sinema, herhangi bir hareketi diizenli araliklarla pargalara bolerek
bunlarin resimlerini belirleme ve sonra bunlari gosterici yardimiyla karanlik
bir yerde, bir perde {izerinde yansitarak hareketi yeniden olusturma isidir.
Film gostermeye  yarayan 6zel bir makineyle goriintiilerin beyaz
perdeye yansitildig1 salon veya yapiya da sinema denir. ilk film cihazina
biiyiilii fener (lanterne magique) denmisti.

5846 sayil1 Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu'ndaki Madde 5'e gore sinema: tespit
edildigi materyale bakilmaksizin, elektronik veya mekanik veya benzeri
araglarla gosterilebilen, sesli veya sessiz, birbiriyle iliskili hareketli goriintiiler

dizisidir.” (https://tr.wikipedia.org/wiki/Sinema)

“Film, tarihi bakimdan ilkin hareketli resimlerin kaydi ve gosterilmesi i¢in
kullanilan bir terimdi. Ancak daha sonra genellestirilmistir. Film terimi ile
birlikte "Sinema", "Glimiis ekran" gibi terimler de kullanilmaktadir. Herhangi
bir oyuncu veya yonetmenin; oynadigi, yonettigi, yazdigi vb. tim filmlerin
listesine ise filmografi denir.

Filmler gercek insan ve objelerin kamerayla kayit edilmesiyle
veya animasyon teknikleri veya 6zel efektlerle her iki unsurun yaratilmasiyla
diretilir. Filmlerle bir seri tekil gerceveler olusturulur ancak bu imajlar ardisik
ve hizlica gosterildiginde, izleyicide hareket illiizyonu denilen bir g6z yanilgisi
olusur. Cerceveler aras1 gecisler goriilmediginden goz imaji1 siirekli bir akis

halinde algilar.” (https://tr.wikipedia.org/wiki/Film)

2.6.4. Internet, Sosyal Medya

2.6.4.1. internet

Internet, “bilgi erisimine ve kisiler arasinda iletisime izin veren, bilgisayarlar ve diger
sayisal aygitlar vasitasiyla insanlar1 ve bilgiyi birbirine baglayan aglarin, elektronik

agidir” (DiMaggio vd. 2001: 307-346); “insanlarin rolii olmaksizin birbiri ile iletisim
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kuran bir grup bilgisayar veya bir ‘nesne’ degil; yer ve zamanin 6tesinde insanlari
birbirine baglayan bir agdir” (Shields 1996: 9); “bir¢ok insan1 bir¢ok insana baglayan,
gercek zamanda gerceklesen yeni bir elektronik iletisim teknolojisi, yeni bir
orglitlenme bicimi, hatta yeni bir iletisim aracidir” (Castells 2006: 26-27) (aktaran,
Aktas, 2006: 352-360). “Internetin ilk atasinmn 1969 yilinda askeri amaglar igin
kullanilan ARPANET oldugu kabul edilmektedir. 1970'1erin ortalarinda agin iletisim
alania dogru genisletilebilmesi i¢in ag kullanimin1 diizenleyen TCP/IP protokolleri
olusturulmustur. 1980'lerde ise Amerikan Ulusal Bilim Kurumu (NSF), stratejik
Ooneme sahip bu teknolojinin kullanim alanini {iniversiteleri de dahil edecek sekilde
genisletmistir. Bu ag hizli bir sekilde tiniversitelerin disinda da yayilmaya baglamistir.
1989 yilinda Avrupa'da CERN'de Tim Barners-Lee tarafindan world wide web'in
(www) gelistirilmesiyle bilgisayarlarda depolanmis bilgilerin birbirine baglanmasi
miimkiin hale gelerek internet kiiresellesmistir. Internet sayesinde eskinin biz
konusalim siz dinleyin yerini birlikte konusalim sdylemi almistir” (Avet, 2015: 5.247-
248). “Internet, iki veya daha ¢ok sayida bilgisayarin birbirleriyle baglantis1 anlamina
gelen bilgisayar aglarinin aralarinda tekrar baglant1 kurmasiyla olusan ve bu sekilde
gittikece biiyliylip gelisen, diinya ¢apinda yaygin bilgisayar aglarina dayali bir iletisim
sistemidir (Igel, 1998: 407). “19. yiizyilin son ceyreginde bilgisayar ve elektronik
iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler, ortaya c¢ikan yeni bilgisayar aglarinin
baska aglarla birleserek yeni aglar olusturmasiyla, "aglarin ag1” olarak adlandirilan

interneti ortaya ¢ikarmistir (Aktas, 2007a: 121).

“World Wide Web olusturuldugundan beri, diinyada internetin yayilma orani diger
iletisim teknolojilerinin yayilma oraninin dniine gegmistir. Internet araglarmin toplum
i¢in yararli oldugunu ileri siiren bilim adamlarinin yani sira internet araglarinin hastalik
etkileri oldugunu ileri siiren bilim adamlar1 da bulunmaktadir. Gazetenin, radyonun ve
televizyonun, kullanicilarin giinliikk hayatlar1 iizerinde sosyal etkisinin oldugu
aragtirmalar ile tespit edilmistir. Bu sebeple internet‘in giinliik hayat iizerindeki
etkilerinin aragtirilmasi 6nemli bir hale gelmistir” (Aktas, 2006: 352). Her seyden
once kullanicilar tek yonlii iletisim yerine etkilesimli (interactive) iletisimi yasamaya
baslamistir. Sunulan igerikleri segme, begenme, elestirme, denetleme, {izerine yorum
katma gibi pek ¢ok fonksiyonu yapabilir role sahip olmustur. “Internet radyoyu,
gazeteyi, televizyonu ve akliniza gelen diger medya tiirlerinin hepsini tek bir medya
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olarak paketlemek, bir araya getirmek yetenegine sahip bir aractir. Ornegin; internet
tizerinden radyo yayini dinlenirken ayni kanal iizerinden gazetelerden veya haber
portallarindan dakika dakika giinliik gelismeler takip edilmekte ya da bir gazetenin
internet sitesi okunurken, sitede var olan bir video goriintiisii izlenebilmekte, bir
roportaj dinlenebilmekte ve hatta internet izerinden film seyredilebilmektedir” (Aktas,
2007b.110). “Gegtigimiz 10 y1l igerisinde gelismekte olan iilkeleri kapsayan Afrika,
Asya, Orta Dogu ve Latin Amerika iilkelerinde internet kullanimi1 %500'in {izerine
bliylimiistiir. Bu biiyiime rakami insanlarin teknolojiye olan pozitif tavir ve yiiksek
merakinin kamitidir. Internet igeriginin artmasi ve 6zellikle kullanicilarin sosyal aglarla
diyaloga katilmasi ile internet kullanimi1 daha da artacaktir. Bilgisayarlarin kiigtilmesi,
mobil teknolojilerin web tabanli olmasi ve kablosuz aglarin gittigimiz her yerde bizleri
internete baglamasi simdiye kadar olmasa bile gelecekte internetin bir aliskanliktan

ote hayat tarzi olacaginin kanitidir” (Ozkasike1, 2012: 5.32).

“Yeni medya, yonesme ilkesiyle ses iletisimini, veri iletisimini ve kitle iletisimini tek
bir aracta-ortamda biitiinlestirebilmektedir. Boylece yeni medya, ses, video ve yazili
tiriinlerin dagitimin1 ayn1 kanal iizerinden gergeklestirebilmektedir. Bugiin yonesme
olgusunun en belirgin olarak goriilebildigi alan, yeni medyanin en garpici 6rnegi olan
Internet’tir” (Aktas, 2007. s:3).

“Tiirkiye’de “Bilgisayar ve internet kullanim oranlar1 2015 yili Nisan ayinda 16-74
yas grubundaki bireylerde sirasiyla %54,8 ve %55,9 oldu. Bu oranlar erkeklerde %64
ve %65,8 iken, kadinlarda %45,6 ve %46,1°dir. Bilgisayar ve internet kullanim
oranlar1, 2014 yilinda %53,5 ve %53,8’di. Tiirkiye genelinde Internet erisim imkanina

sahip hanelerin oran1 2015 yil1 Nisan aymda %69,5 oldu.”

“Evden internete erisimi olmayan hanelerin %59,5’1 evden internete baglanmama
nedeni olarak internet kullanimina ihtiya¢ duymadiklarini belirtti. Bunu %44,7 ile
internet kullaniminin yeterince bilinmedigi, %38,5 ile baglanti {icretlerinin yiiksekligi
takip etti. Son 3 ay igerisinde Internet kullanan bireylerden Interneti hemen her giin
veya haftada en az bir defa kullanan bireylerin olusturdugu diizenli internet kullanic
orani 2015 yilinin ilk li¢ ayimnda %94,2 oldu.”
(http://www.tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do?id=18660).
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2.6.4.2. Sosyal Medya

“Sosyal medya; zaman ve yer sinirlamasi olmayan, oynak tabanli, paylasimin,
tartismanin esas oldugu bir insani iletisim bigimi veya kisilerin internet {izerinde
birbirleri ile gerceklestirdigi diyaloglar ve paylagimlarin  biitiinii  olarak
tanimlanmaktadir” (Kazanci, 2013:401-402). Genel bir ifadeyle kisilerin internette
birbirleriyle yaptig1 diyalog ya da paylasimlar sosyal medyayi olusturan temel
unsurlardir. Sosyal medya, en fazla paylasimlarin yapildigi, online medyanin yeni bir

versiyonu olarak firsatlarla dolu bir alandir.

Sosyal aglar; kullanicilarin internet lizerinden yazi, fotograf, video, etkinlik gibi ¢ok
cesitli paylasimlarda bulunarak diger kullanicilarla iletisime gegmesine olanak taniyan
ve kisilerin dijital ortamlar sayesinde daha fazla sosyallesmesini saglayan araglardir.
Sosyal aglarda kisiler kendilerine ait bir profil olusturur ve olusturulan profil izerinden
kisiler birbirlerini taniyip iletisime gegerler. Dolayisiyla insanlarin olusturdugu bu
profiller, bir nevi dijital alemdeki kimlikleri olmaktadir. "Kullanicilarin tamamen veya
kismen agik birer profil olusturup, iliskide olduklari insanlar listesi hazirladiklari,
sergiledikleri, paylastiklart ve diger kullanicilarin  profil ve iliskilerini
gozlemleyebildikleri sanal ortamlar”dir. (boyd & Ellison, 2004; 211 Akt: Kara, 2013,
s:54).

Sosyal medya olarak diinya genelinde kullanilan uygulamalarin biiyiik ¢ogunlugu
ABD menseilidir. ABD menseili olmayip kullanici sayilar1 yiiz milyonlar1 agan baska
sosyal medya araglar1 da vardir. Bunlardan bazilarini su sekilde 6rneklendirebiliriz.
Cin'in Facebook'u diyebilecegimiz 200 milyona yakin aktif kullanicis1 olan Cin
Renren, yine Cin'in Twitterr diyebilecegimiz 500 milyonun iizerinde kullanicis
bulunan Sina Weibo’su, Ruslarin ¢ok dilli yayin yapan ve 215 milyon kullanicisi olan
VKontakte (VK) gibi sosyal medya siteleri de mevcuttur. Ancak bu uygulamalar
Facebook ya da Twitter gibi kiiresel yayginlikta degil daha ¢ok yerel 6l¢ekte bir kimlik
tasimaktadir. Bugiin belli basli sosyal medya su sekilde siralayabiliriz: Facebook,
Twitter, YouTube, Google+, Foursquare, Tumblr, Linkedin, Instagram, Pinterest,

Flickr, DailyMotion, Vimeo vb.
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2.6.4.2.1. Sosyal Medyanin Tarihgesi

Sosyal medyani kisa tarihgesi 2000'li yillarin hemen basina kadar gider. Bugiin
isimleri pek bilinmese de bu anlamda ilk akla gelen markalar Friendster ve
MySpace’tir. Bunlardan Friendster 2002 MySpace ise 2003 yilinda kuruldu. Ozellikle
MySpace'in, Facebook ortaya ¢ikana dek hem ABD’de hem de diinyanin birgok
iilkesinde en ¢ok tercih edilen sosyal ag oldugunu hatirlatmakta fayda var. Ancak 2004
yilinda Facebook’un dogusu, birka¢ yil sonra tiim diinyay1 etkileyecek yeni bir
firtinanin baglangici oldu. Facebook hizla biiyiirken siirekli gelistirdigi ara yiizi,
basarili mobil uygulamasi ve yeni Ozellikleriyle bugiin 1 milyar1 asan kullanici
sayistyla zirvede yer aliyor. Buna mukabil Google'in bilylik umutlarla sundugu Google
Plus ise, ozellikle ilk baslarda, verdigi hizmetin tam olarak ne anlama geldiginin
anlagilamamasi yeterince iyi olmayan mobil uygulamasi gibi sebeplerle istenen
basariy1 elde edemedi. Google'n mail uygulamasi Gmail kullanicilarinin eklenmesiyle
cok kisa bir siire icinde 50 milyon kullaniciy1 yakalayan Plus, kullanicilara yeterli
tatmini saglamamis olacak ki arzu edilen ¢itay1 bir tiirlii yakalayamadi. Yakin zaman
once Plus gilincelleyen Google daha basarili bir ¢izgi yakalamayr hedefledigi

gozlemlenmektedir.

2.7. Sosyal Medyanin Siyasal Tletisimdeki Rolii

“Ozellikle yeni medya teknolojilerinin yayginlasmaya baslamasiyla zaman ve
mekan kisitlamalarinin asilmasi, kitle iletisimini dikey yapilarin egemenliginden
cikartarak sosyal medya ile birlikte bireylerin erisimine ve kullanimina agmis
olmasi siyasal iletisimin erisim alanin1i da genisletmistir. Kurumsal olarak
partilerin ve bireysel olarak adaylarin artan sosyal medya kullanimi ile
Tiirkiye’deki siyasal iletisim kampanyalarinda yeni medyanin payr giderek

artmaktadir” (Ozkir, 2015. s.8).

Glinlimiizde, yaklasgitk 7 milyar olan diinya niifusunun 3,419 milyar1 internet
kullanmakta, bu rakaminda, 2,307 milyar kullanicis1 aktif olarak sosyal medyada yer
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almaktadir. Ulkemizde ise bu rakamlar 79,14 milyonluk niifusun, 46,3 milyonunun
internete baglanmakta ve internet kullanicilarinin 42 milyonu da aktif olarak sosyal
medya kullanmaktadir. Istatistiksel anlamda bu rakamlar iilkemizde ve diinyada

iletisim seklinin ne kadar da degistiginin somut bir gostergesidir.

Sosyal medya, goriiniirde kisisel etkilesim aglar1 olarak 6n plana ¢ikmis olsa da yogun
bir sekilde siyasal propaganda araci olarak da kullanilmaktadir. Siyasal propaganda
araci olarak kullanilan klasik yontem ve uygulamalara gore ciddi farkliliklar1 olan
sosyal medya kullaniminin 6nemli avantajlarinin yani sira bir takim dezavantajlar1 da
mevcuttur. Yeni iletisim teknolojileri, gelismis toplumlarda siyasi katilim tizerinde
derin etkileri olan ve siyasal katilim igin yeni kanallar ortaya koyabilen bir yapiy1

icermektedir.

Siyasal ve toplumsal anlamda iilkemizde ve diinyada yasanan pek c¢ok toplumsal
olaylar da maalesef giiniimiiz iletisim kanallar1 {izerinden ger¢eklesmektedir.
Amerika’da baslayip kisa siire i¢inde diinyanin ¢ok farkli yerlerinden taraftar toplayan
“Wall Street’i isgal et” hareketi, “Arap Bahar1” ad1 altinda yasanan onca iilke ve sehri
ilgilendiren toplumsal hareketler, lilkemizde yasanan “Taksim Gezi Parki” olaylari
g6z ard1 edilemeyecek biiylikliikteki toplumsal olaylardir. Ayrica zaman, mekan ve
maliyet acisindan saglamis oldugu avantajlar protestoculara ciddi kolayliklar
saglamaktadir. Bu mecralar1 kullanmak i¢in de ¢ok derin bir bilgi seviyesine ihtiyag
duyulmamaktadir. Tiim bu verilerden yola ¢ikarak giiniimiiz iletisim sekilleri ve
araclarinin ¢oktan degistigini, bu degisiklikler iilkelerin var ya da yok olmasina kadar
etki edebilecek bir giice sahip olmasi noktasinda iktidarda olanlarin gliniimiiz iletisim
modellerine derhal uyum saglamalarinin ne kadar da elzem oldugunu agik¢a ortaya

koymaktadir.

2.8. Geleneksel Medyanin Siyasal letisimdeki Rolii

Medyanin kamuoyu olusturmada onemi hafife alinamayacak kadar biiyiiktiir. Bu
noktada medyanin temel gorevi her hangi bir konu hakkinda yapacagi
bilgilendirmelerin dogru olmas1 ve tiim goriislere yer verecek sekilde igerik yapmasi
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gerekmektedir. Medya, bir bireyin ¢evresi hakkinda bilgilenmesini saglayarak onun
cevreye ve yasadigli mekana karsi daha ilgili bir kisi olmasina da katkida bulunur.
Medya, sadece bireyi yoneten ve yonetilen iligkisi olarak etkilemekle kalmayip
kisilerin hayata bakis acilarmm1 da onemli oranda bigimlendirir. Medya, kisilerle
sagladig1 iletisim sayesinde, gerek yerel gerekse ulusal konular hakkinda kisilerin
duyarliligin1 artirmaktadir. Ancak her zaman kisileri etkileme goérevi medyada
olmamakta bazi durumlarda kisiler medyay1 yonlendirebilmektedir. Ornek verilecek
olursa siyasiler, siyasal iletisim siire¢lerinde kitle iletisim araglarin1 kullanma egilimi

gosterirler bu da haber metinlerinin ¢ercevesini belirlemede 6nemli bir etken olusturur.

2.9. Geleneksel Medya ile Sosyal Medya Arasindaki Farklar

Geleneksel medya ile sosyal medya arasinda; igerikte, sayida, sekilde, etkilesimde,
hizda, zamanda, konumda, erisilebilirlikte, ekonomik olanaklarda, 6zgiirliikkte olmak

tizere pek cok farkliliklar1 bahsedilebilir.

Sosyal medyanin bir bagka giicii ise kitle iletisim psikolojisine etkisi noktasindadir.
Eskiden sadece sokak ve meydanlara toplanan insanlar kitleye déahil olup onun
psikolojisine biiriiniirken, sosyal medya sayesinde insanlar telefonla, bilgisayarla,
oturdugu yerden klavyesiyle herhangi bir kitleye dahil olabilmektedir. Aksi takdirde
yasaminda sakin ve makul bir ¢izgide olan insanlarin attiklar1 tweet veya sosyal

medyada paylastiklari sert mesajlar1 baska tiirlii izah etmek miimkiin degildir.

Literatiirde kisaca, insan davranisina icinde bulundugu toplulugun etkisi olarak
tanimlanan kitle psikolojisi yerine yigin veya grup psikolojisi tabirleri kullanilir.
Yapilan aragtirmalar gdsteriyor ki ister belirli bir amag i¢in isterse bir amag olmaksizin
bir araya gelen insanlarin olusturdugu kitleler, onu viicuda getiren fertlerin tek tek

sahip olduklar1 karakterlerden ¢ok farkli karakterlere sahip olabilir.

Sosyal medyanin geleneksel medyadan en 6nemli farki ¢ift tarafh iletisime imkéan
tanimasi ve bunun sonucunda da karsilikl1 etkilesim ortaminin olusmasidir. Iletisimin
temel amacinin da hedef kitle iizerinde etki etmek ve istenilen degisikliklerin
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saglanmasi oldugu disiiniildiigiinde sosyal medya sadece mesajin iletimiyle sinirli
kalan geleneksel medyaya gore ¢ok daha etkilidir. Zira sosyal medya vasitasiyla
iletisime gegilince mesaj sadece iletilmez ayn1 zamanda tartisilir ve yeni fikirler ortaya
cikar. Geleneksel medyada kullanilacak bir reklam filmi, igerik ya da mesajin
yayinlanmasi i¢in saniye/kelime bazinda ciddi rakamlar 6denmesi gerekirken sosyal
medyada yayin akisi gibi her hangi bir engele de takilmaksizin tolere edilebilecek

maliyetlerle kitlelere erisilebilir.

Internet araciligiyla istenilen cokluktaki enformasyon sikistirilarak cok daha az
hacimde bir veriye doniistiiriilebilir ve bu veriler kolaylikla kisa bir siirede hedef
Kitleye iletilebilir. Bu iletiler cok farkli ses ve gorsel dgelerle zenginlestirilerek daha
dinamik ve carpici bir enformasyona doniistiiriilebilir. Kisiler bu platformlarda
kullanacag iletilerin alinmasi ve gonderilmesi noktasinda kontrol sahibidir ve gelen

etkilesimlere gore iletilerine yon verebilir.

Siyasi partiler internet araciligiyla; enformasyon saglanmasi, kampanyalarin
diizenlenmesi, kaynak olusturulmasi, ag olusturulmasi ve organizasyonun

giiclendirilmesi, katilimin tegvik edilmesi gibi birtakim gorevleri yerine getirmektirler.

2.10. Tiirkiye ve Diinya’daki Sosyal Medya Araclar1 Hakkinda Genel

Degerlendirme

“Glintimiizde ozellikle, 12-17 yaslar arasindaki kusagin %93"i¢iiniin online
mecra ile iliskide oldugu hatta %63'"liniin her giin online oldugu géz oniinde
bulunduruldugunda, sosyal medyanin hedef kitleye erisim giicii tartisilamaz.
Bu yoniiyle sosyal medyanin, sadece kisisel ya da orgiitsel iletisim i¢in degil,
sosyal degisim i¢in de bir kanal haline donlismesinden daha dogal bir sonug
olamaz. Nitekim 2010 yilinda Arap diinyasinda hiikiimet/yonetim karsiti
protestocularin eylemlerinde sosyal medyanin oynadigi roliin ve degisim
rizgarlarinin  diinya siyaset ve medya glindemine yansimalar1 hala

zihinlerdedir. Sosyal medyanin bu inanilmaz hizi ve kapsama alaninin
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avantajiyla "Twitter Devrimi” gibi kavramlar literatiire dahil olmustur”

(Peltekoglu,2012;s.5)

“Global Web Index verileri ile hazirlanan rapora gore diinya genelinde 3,419
milyar insan internete baglaniyor, 2,307 milyar kullanici aktif olarak sosyal
medyada yer aliyor. 3,790 milyar mobil cihaz kullanicisinin 1,968 milyart ise
sosyal medyayr mobil cihazlar iizerinden kullaniyor. Sosyal medya
kullanicilarinin 6nemli bir kisminin mobil cihaz {izerinden sosyal medyaya
ulastigini gésteren bu rakamlar, 2016 yilinin mobilin y1l1 olacagini bir kez daha
kanitlar nitelikte”. (http://www.dijitalajanslar.com/internet-ve-sosyal-medya-
kullanici-istatistikleri-2016/)

“Internet kullanim amaglar1 dikkate alindiginda, 2015 yilinin ilk {i¢ ayinda
internet kullanan bireylerin %80,9°u sosyal medya iizerinde profil olusturma,
mesaj gonderme veya fotograf vb. icerik paylasirken, bunu %70,2 ile online
haber, gazete ya da dergi okuma, %66,3 ile saglikla ilgili bilgi arama, %62,1
ile kendi olusturdugu metin, goriintii, fotograf, video, miizik vb. icerikleri
herhangi bir web sitesine paylagsmak tizere yiikleme, %59,4 ile mal ve hizmetler
hakkinda bilgi arama takip
etti. (http://www.tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do?id=18660)

internet erisim
imkaniolan haneler

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

il

Sekil 1 Tiirkiye 2007-2015 Internet Erisim ve Bilgisayar Kullanim Verileri

Kaynak: http://www.tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do?id=18660
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“4.5G ile internete daha hizli erisebilecegimizi dikkate alirsak; Ulkemizde
2016 yili ve takip eden yillarda mobil cep telefonlarmin sosyal medya
kullaniminda daha cok tercih edilecegini gostermektedir”.

(http://www.vergialgi.net/ekonomi-maliye/2016-da-dunyada-ve-turkiye-de-

internet-sosyal-medya-kullanimi/)

“Raporda Tiirkiye istatistiklerine baktigimizda; tilkemizdeki 79.14 milyonluk
niifusun, 46.3 milyonunun internete baglandigim gériiyoruz. Internet
kullanicilarinin 42 milyonu aktif olarak sosyal medyada yer alirken, bu

kullanicilarin 36 milyonu ise sosyal medyaya mobil cihazlardan ulasiyor.”

“Tirkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal medya platformlarina baktigimizda ilk
sirada %32 ile Facebook’un yer aldigmi goriiyoruz. Facebook’u %24 ile
WhatsApp, %20 ile Facebook Messenger, %17 ile Twitter, %16 ile
Instagram takip ederken, siralama Google+, Skype, Linkedin, Viber ve Vine
ile devam ediyor.” (http://www.dijitalajanslar.com/internet-ve-sosyal-medya-
kullanici-istatistikleri-2016/)

2.11. Sosyal Medyanin Toplum Uzerindeki Etkisi

“Medya, bireylerin bilgi kanaat, tutum, duygu ve davraniglari iizerinde biiyiik

oranda bir etkileme gliciine sahiptir. Yalnizca bireyler degil, onlarin yan sira

toplumsal gruplar, organizasyonlar toplumsal kurumlar, kisacasi biitiin toplum ve

kiiltiir medyanin giiciiniin etkileme alaninin sinirlan i¢indedir. Genel olarak medya

toplumu, degistirip doniistiirme, 6nemsiz degisiklikler yapma ve kuvvetlendirme

yoniinde kuvvetli etkiler yaratmaktadir” (Arslan, 2014: s.4).

Gilinlimiizde, yasanan toplumsal olaylarin pek cogunda sosyal medya kisilerin kolayca

orgiitlenmesi agisindan aktif bir role sahiptir. 2011 yilinin baslarinda ilk olarak

Ortadogu ve Kuzey Afrika'da baslayan toplumsal hareketlerin Orgiitlenme siireci

sosyal medya iizerinden gerceklestirilmis bu da “sosyal medya devrimi” gibi
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kavramlara yer agmistir. Kisiler sosyal medya {izerinden kendi profillerini kendi
istedikleri gibi sunabilmekte ve gercekte kim olduguna bakilmaksizin sunulan bu

profiller o kisilerin kimligi oluvermektedir.

Bu da kisilere daha 6zgiir hissetmelerini saglamaktadir. Her gecen giin bir yenisi
eklenen medya tiirevleri iizerinden enformasyonun paylasilmasi, yayilmasi ve

etkilesim sonuclarinin aninda izlenebilmesi tercih edilme sebeplerini artirmaktadir.

Sosyal medya da diger iletisim araglart gibi birey ya da toplum hayatina bir takim
avantajlar sunmanin yani sira pek ¢ok dezavantaji da beraberinde getirmistir. Bireyler
maalesef bu araglar1 kullanirken ¢ogu kez gercek hayattan ve iliskilerden koparak
sanal ortamda bir kimlik edinme derdine diismekte ve bu sekilde sosyallesme egilimi
gostermektedir. Sanal kimliginin yardimiyla elde etmeye calistig1 sosyallesme egilimi
gercekte kisileri asosyallestirmekte hatta kin, 6fke ve nefret gibi duygularinin
beslenmesine olanak saglamaktadir. Sosyal medya araciligiyla zaman ve mekan
kavrami bir nevi anlam degistirmektedir. Ornegin bir kisi oturdugu yerden diinyanin
diger tarafindaki bagka bir kisi ile tanisabilmekte, arkadas hatta sevgili olabilmektedir.
Ayni sekilde ciddi is goriismeleri ya da alis veris yapilabilmektedir.

2.12. Siyasal fletisim Kampanyasinin Sosyal Medyada Uygulanma
Stratejileri

Siyasal iletisim kampanyasinin sosyal medyada uygulanmasinda stratejilerinde siyasi
parti ya da liderlere ait bilgiler resmi olan hesaplardan yayinlanmalidir. Yayinlanan bu
bilgiler siirekli giincellenmelidir, takipgilerin ¢evrimigi Ve ¢evrimdisi zamanlarinda
partinin de liderin de kampanya faaliyetlerini desteklemesi i¢in talepte bulunulmalidir.
Takipgiler ile etkilesim saglanmalidir. Farkli kullanicilara ulagilmaya calisilmalidir.
Sosyal medya {iizerinde sosyal ag olusturarak g¢evrimigi bir Kkitle elde edilmelidir.
Gerekli olan durumlarda bu kitlenin disarda da destegi alinabilmelidir. Siyasi parti ve

liderinin kampanya séylemlerinin yayilmasi i¢in olanak olusturulmalidir.
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3. AK PARTI’NIN 7 HAZIRAN VE 1 KASIM SECIM
KAMPANYALARI

3.1. Ak Parti’nin 2015 Siyasal iletisim Kampanya Uygulamalar

“Siyasal iletisim kampanyasinda yer alan pek ¢cok 6geden bahsedilebilir. Bunlarin
arasinda yer alan afig, sarki, slogan, televizyon konusmasi, sosyal medyada
paylasilan bir igerik, liderin performansi, meydanlarin coskusu, televizyon
reklami, gazete ilani, yiiz yiize iletisim, sokak siislemeleri ve partilerin se¢im
vaatleri glindelik hayatin i¢ine karisabildigi ve onunla biitiinleserek yiirtiyebildigi
Olciide kalict olur, hem sdyleyeni hem de sdylenen zamani asarak tarihe gecger.
Siyasal iletisim siire¢lerinin belirli bir siyasal kiiltiir icinde gelisip biiylimesiyle
tek bir sloganin dahi o kiiltiirel kodlar1 tagiyarak kusaktan kusaga aktarmasi
siyasal iletisim Ogelerinin aslinda yasayabilen dinamik igerikler oldugunu;
meselenin “siyasal” kisminin “iletisim” kismin1 kusatacak sekilde daha kapsamli

bir kiiltiirel derinlige sahip oldugunu gostermektedir”( Ozkir, 2015. s.8).

Ak Parti, 2015 Genel Segimleri igin http://www.akadaylar.com/ adresiyle kurumsal bir
web sayfasi olusturmustur. Yayinlanan se¢im kilavuzlarinda bulunan hemen hemen
tiim igeriklere sayfa lizerinden genisce yer verilmistir. Kampanyada kullanilacak tiim
bildirilerini; “Iletisim Stratejileri, Kurum Kimligi, Miting Tasarimlari, Filmleri,
Miizikleri, Basil isleri, YSK ile Ilgili Bildirileri, Genel Icraatlar1, Proje ve Hedefleri,
Milletvekili Adaylari, Se¢im Kilavuzu, Dijital ve Sosyal Medya Se¢im Kilavuzu” bu
alandan yaymlanmistir. Ak Parti milletvekili adaylar1 ve teskilat g¢alisanlarinin
yapacagi siyasal iletigsim faaliyetlerinde, http://www.akadaylar.com/ sayfasi iizerinden
yayimnlanan bu bildiriler gercevesinde kampanyanin yiiriitiilmesi gerek yayimnlanan
secim kilavuzlarinda gerek http://www.akadaylar.com/ sayfasi ilizerinden paylasilan
icerikler aracilifiyla oldukca detayli olarak belirtilmistir. Dolayisiyla Ak Parti’nin
siyasal iletisim kampanya uygulamasini ¢oziimleyebilmek ve kampanya biitiinliigiinii

yakalayabilmek igin http://www.akadaylar.com/ adresindeki iceriklerin tek tek
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incelenmesi uygun goriilmiis sayfa iizerinde paylasilan kampanya bagliklarina

asagidaki sekilde deginilmistir.

3.1.1. Ak Parti’nin iletisim Stratejisi

Ak Parti, http://www.akadaylar.com/iletisimstratejisi adresinden milletvekili adaylari

ve teskilat galisanlarinin gayretlerini, takim ruhunun 6nemini, ahenk ve biitlinliik

iginde ¢aligmak gibi kavramlari ilk olarak on plana ¢ikartmis bunlar1 saglayabilmek

icin de http://www.akadaylar.com/iletisimstratejisi adresinden yayinladigi siyasal

iletisim stratejilerinin ¢ergevesini belirlemistir. Ornek verilecek olursa,

Milletvekili adaylarmin ve teskilat calisanlarinin  kampanyada kullanacagi
dokiimanlarin Ak Parti Merkezi’nin onayladig1 dokiimanlar olmasi,

Kampanyada kullanilacak fotograflarin Ak Parti kurumsal kimligine uygun
olmasi,

Kullanilacak metinlerin Ak Parti kurumsal kimlik kilavuzuna uyumlu olmast,
Kampanya siiresince kullanilacak materyallerin estetik ve kolay algilanabilir
olmasi, ¢evreye zarar verebilecek plastik ve naylon gibi malzemeler yerine kagit
ya da bez gibi malzemelerin kullanilmasi,

Kullanilacak olan afig, el ilani, bez afis ve brosiir gibi malzemelerin merkezi
yerlerde sergilenip, dagitilmasi,

Kampanya etkisinin dl¢iilmesi, hedef kitlenin saglikli bir sekilde tanimlanmasi
icin teskilatlar ve se¢im biirolari, yaptiklar1 ¢caligmalarla ilgili raporlar tutmast,
Yapilacak ziyaretlerde ziyarete gidecek olan ekibin iyi kurulmasi ve her yas her
cinsiyet grubunu temsil edebilecek temsilcilerden olmasi,

Milletvekili adaylarmin, propaganda amaciyla gidecegi bdlgenin sorunlarini
onceden arastirip Ogrenmeleri ve bu sorunlarla ilgili olarak partinin sunacagi
¢Ozlim Onerilerini tespit etmeleri,

Insanlarla yiiz yiize goriigmeler yapilmas, esnafla bire bir temas halinde olunmast,
ev ziyaretleri gerceklestirilmesi ve bu iletisim caligmalarinda esnafin rahatsiz
olmasina, trafigin tikanmasima neden olacak gibi olumsuz davranislardan uzak

durulmasi,
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e Milletvekili adaylarinin propaganda c¢alismalari sirasinda tanidigi insanlara
mutlaka adiyla hitap etmeleri, sicak, saygili ve giiler yiizlii davranmalari,

e Hem se¢cmenle hem de diger partililerle tartismaya girmekten kaciilarak giiler
yiizlii olunmast,
seklinde devam eden igerikleri, 43 bagliktan olusan iletisim stratejisi modeli altinda
yayinlanmis ve bu stratejilere milletvekili adaylar1 ile teskilat calisanlarinin
hassasiyetle uymalar1 ve segmenle sadece bu gergevede siyasal iletisim kurmalari

istenmistir.

Iletisim stratejisi olarak yayimnlanan baglhiklarin tiimii su sekildedir.

“Cok Fazla Mesaj Ihtiva Eden Materyallerin Kullanilmamasi, Kullanilan
Dokiimanlarda Genel Biitiinliiglin Saglanmasi, Se¢cim Calismalarinda Kullanilacak
Fotograflar, Kullanilacak Materyallerde, Estetik Diizey ve Algilanabilirligin Yiiksek
Olmas1 ve Cevreye Zararli Malzemelerin Kullanilmamasi, Kullanilacak Materyallerin
Hedef Kitleye Gore Merkezi Yerlere Asilmasi, Se¢im Biirolarinin Islevsel ve
Kullanighh Olmasi, Teskilat ve Se¢im Biirosundaki Gorevlilerin Degistirilmemest,
Teskilat ve Biirolar1 Ziyaret Eden Segmenlerin Kaydedilmesi, Teknolojik Imkanlardan
Faydalanilmasi, Giinliik Aktiviteleri Anlatan Raporlarin Tutulmasi, Durum
Degerlendirme Toplantilari, Personelin Dinamik ve Halkin Profilini Yansitan
Kisilerden Se¢ilmesi, Partinin Belirledigi Miizik ve CD’lerin Kullanilmasi, Anonslar,
Miizikler, Girilti Kirliligi, Se¢men Profiline Uygun Sodylemlerin Gelistirilmesi,
Se¢men Sorularinin Belirlenmesi ve Cevaplarin Hazirlanmasi, Kiyafetlerdeki Renk ve
Uyum Biitiinliigii, Ak Parti Rozet ve Isaretlerinin Kullanilmasi, Segmen Sorularinin
Hiyerarsik Diizene Gore Cevaplandirilmasi, Yerel Medya Ile Olan Iliskiler,
Kurumsala Aykirt Gorsel ve Yazili Materyallerin Kullanilmasi, Sivil Toplum
Orgiitleriyle Yakin Iliskiler Kurulmasi, Genel Secim Calismalarinda Tartismadan
Kaginilmasi, Promosyon Uriinlerinin Planlanmasi, Kutlamalar ve Tebrik Mesajlar1,
Milletvekili Adaylarinin  Kiyafetleri, Milletvekili Adaylarinin  Danigsmanlari,
Milletvekili Adaylar1 Giiler Yizli Olmali, Ziyaret Ekibinin Olusturulmasi,
Milletvekili Adaylar1 Toplumun Her Kesimiyle Iletisim Kurmalidir, Kanaat Onderleri
fle Etkili iletisim Kurulmasi, Sehrin Amatdr ve Profesyonel Spor Kuliipleri ile
Iletisim, Se¢cmenlere Adiyla Hitap Edilmesi, Se¢menin Dile Getirdigi Sorunlarin Not

Edilmesi, Bolge Sorunlarinin Onceden Arastirilmasi ve Projeler, Cocuklarla ve
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Genglerle Etkili iletisim Kurulmali, Parti Mesajlarinin Halkla iliskiler Faaliyetleri ile
Duyurulmasi, Miting ve Toplant1 Organizasyonlari, Tanitim Faaliyetlerinin Bilinen
Mecralar Disinda da Gergeklestirilmesi, Sosyal Medya Kullanimi, 1 Kasim 2015
Genel Secimleri’nde Akim’in Kullanilmasi, Se¢im Yasaklarina Uyulmasi, Adaylar

Icin Secim Kilavuzu Internet Sitesinde” (http://www.akadaylar.com/iletisimstratejisi).

3.1.2. Kurum Kimligi

Ak Parti, kurumsal kimliginin standardini saglayabilmek i¢in 54 farkli durum adina
kurumsal kimlik ¢alismasi olusturmustur. Yapilan bu ¢alismalar, milletvekili adaylar
ve teskilat calisanlarinin siyasal iletisim faaliyetlerinde kullanabilmeleri i¢in tiim

detaylarina erisilebilir sekilde http://www.akadaylar.com/adaykurumkimligi adresi

tizerinden yayinlanmistir. Yayinlanan ¢aligmalarin basliklart;

“Lider Fotograflari, Logonun Dikey Renkli Kullanimi, Logonun Yatay Renkli
Kullanimi, Logonun Bantli Kullanimlari, Kurum Kimligi Renkleri, Kurum
Kimligi Yaz1 Karakteri, Kurum Kimligi Yardimc1 Yazi1 Karakteri, Kampanya
Slogan1 ve Tipografik Uygulamasi, Yerel Kampanya Slogan1 ve Tipografik
Uygulamasi, Logonun Oy Pusulasinda Kullanimi, Aday Isim ve Unvan
Kullanimi, Kartvizit, A4 Brosiir 2 Kirim, Bloknot, CD Ustii ve Cd Kutusu,
USB Disk, Konusma Karti, Not Karti, Billboard A, Billboard B, Billboard
Yerel A, Billboard Yerel B, Raket / Clp A, Raket / Clp B, Raket / Clp Yerel A,
Raket / Clp Yerel B, Dikey Afis A, Dikey Afis B, Yatay Afis A, Yatay Afis B,
Lider ve Aday Birlikte Kullanim1 - Yatay, Lider ve Aday Birlikte Kullanimz -
Dikey, El Ilan1, Tam Sayfa Gazete ilan1 A, Tam Sayfa Gazete Ilam1 B, Yarim
Sayfa Gazete [lan1 A, Yarim Sayfa Gazete [lan1 B, Aday Tanitim Kart:, Mektup
A4, Aday Gorselli Bayrak, Sloganli Bayrak, Logolu Bayrak, Yelken ve Olta
Bayraklar, Bez - Vinil Afis, Dijital Afis A, Dijital Afis B, Otobiis Giydirme,
Minibiis Giydirme, T-Shurt, Sapka, Semsiye, Yagmurluk, Iller I¢in Toplu Aday
Posterleri, Fon seklinde siralanmigtir”

(http://lwww.akadaylar.com/adaykurumkimligi).
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3.1.3. Miting Tasarimlari

Milletvekili adaylar1 ve teskilat c¢alisanlarinin kampanya kapsaminda yapacagi
mitinglerin standardi i¢in 13 farkli durum adina kurumsal kimlik ¢alismasi yapilmis

bu c¢alismalar da http://www.akadaylar.com/mitingtasarimlari adresi {izerinden

yayinlanmistir. Bu caligmalar; “Billboard, Raket/Clp, Dikey Miting Afis, Yatay
Miting Afis, El flan1 A5, Tam Sayfa Gazete ilan1 A, Tam Sayfa Gazete ilan1 B, Yarim
Sayfa Gazete Ilam1 A, Yarim Sayfa Gazete {lan1 B, Miting Dijital Afis, Bez — Vinil
Afis, TV Reklam Filmi, Radyo Spotu” seklindedir

(http://www.akadaylar.com/mitingtasarimlari).

3.1.4. Filmler

“Tesekkiirler Tiirkiye, Bu Memleket Hepimizin, Girisimciler, Esnaf Organize Sanayi,
Esnaf Isbasi Egitimi Programi, Sosyal Yardim, Emeklilerimize Ek Odeme,
Emeklilerimize Ev Sahibi Olma Imkani, Polislerimizin Ek Gostergesini
Yiikseltiyoruz, Polislerimize Ek Gosterge ve Profesyonel Sinir Kollugu, Genglerimize
Karsiliksiz Destek, Genglerimizin Yarma Umutla Bakmasi Icin, Genglerimize
Ucretsiz Internet, Esnaf ve Kobi' lerimize Destek, Esnaf ve Kobi' lerimizin Yarinlara
Umutla Bakmas: I¢in, Esnafimiza 30 Bin TL Faizsiz Kredi, Ciftcilerimize Detsek 1,
Ciftcilerimize Destek 2, Geng¢ Ciftcilerimize 30 Bin TL Karsiliksiz Destek,
Ciftcilerimize KDV’yi Kaldiriyoruz, Taseron Iscilerimize Kadro, Askeri Ucreti
Yiikseltiyoruz, Asgari Ucret 1.300 TL Yiikseltiyoruz, Calisan Kadinlarimiza Destek,
Kadinlara Dogum Hediyesi, Girisimei Kadinlar, Girisimcilerimize Destek, Genglere
THY indirimi, Genglere Vergi Muafiyeti, Genglere 1 Y1l Maas, Genglere Ucretsiz
Internet, Genglere Pasaport Harci, Millet Vekili Segilme Yasmi 18' e Diisiiriiyoruz,
Genglere 50 Bin TL Kredi, Genglere 100 Bin TL Kredi, Bizim de Korkumuz Yok, Sen
Ben Yok Tiirkiye Var, 78 milyon Omuz Omuza Kurban Bayrami Reklam Filmi”

(http://www.akadaylar.com/reklamfilmleri),
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3.1.5. Miizikler

“Bu Memleket Hepimizin, Geliyor Halk Geliyor, Haydi Bismillah ( Kiirtge ), Haydi

Bismillah, Tek Sevdamiz” (http://www.akadaylar.com/secimmuzikleri).

3.1.6. Basih isler

Basih Kitaplar: “Hayatin Her Aninda Dogumdan Emeklilige Yaninizdayiz,
Demokratiklesme Ve Siyasi Reformlar, Ak Parti Yurt Disinda Yasayan
Vatandaglarimizin Yaninda, 1 Kasim 2015 Genel Se¢imleri, Bagbakan'in Sec¢im
Beyannamesi Konusmasi, Huzur ve Istikrar Yolunda Tiirkiye'yi Hiikiimetsiz
Birakmadik, Huzur ve Istikrar Yolunda Birlik Dirlik Kardeslik, Saglikta Devrim
Devam Ediyor, Mutlu Sehirler, Ak Parti Kiiltiir ve Sanatin Yaninda, Ak Parti
Kadilarin Yaninda, Ak Parti Genglerin Yaninda, Ak Parti Esnaf ve Kobi'ninYaninda,
Ak Parti Engellilerin Yaninda, Ak Parti Emeklilerin Yaninda, Ak Parti Egitim ve
Egitimcilerin Yaninda, Ak Parti Ciftcilerin Yaninda, Ak Parti Calisanin Uretenin
Yaninda, Ak Parti Aile ve Cocuklarin Yaninda”

(http://www.akadaylar.com/basilikitaplar).

Yayimnlanan A¢ik Hava Afisleri: 1.Periyot Bilboard Tasarimlari, 2.Periyot Bilboard
Tasarimlari, 3.Periyot Bilboard, 1.Periyot Clp Tasarimlari, 2.Periyot Clp Tasarimlari,
Tasarimlari,  3.Periyot  Clp  Tasarimlari,  Lider = Afig  Tasarimlar”

(http://www.akadaylar.com/acikhavaafisleri).

3.2. Ak Parti’nin Dijital ve Sosyal Medya Secim Kilavuzunun Icerigi

Ak Parti, dijital platformlar i¢cin de kendisine bir kurumsal Kimlik belirlemis,
milletvekili adaylarinin kampanya boyunca bu platformlarda kullanacagi ara¢ ve

yontemleri “Milletvekili Adaylart Se¢im Kilavuzu”nun iginde “Dijital Kurumsal
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Kimlik” adinda bir boliim olarak agiklamistir. Kilavuzun “Dijital Kurumsal Kimlik
boliimii”; dijital mecralarda kullanilacak “Iletisim Stratejisi”, “Kurum Kimligi” ve

“Aday Web Sitesi” seklindeki basliklardan olusmakta ve http://dijital.akadaylar.com/

tizerinden yayinlanarak milletvekili adaylarinin kullanimima sunulmaktadir. Ak
Parti’nin  dijital ortamlardaki siyasal iletisim kampanya uygulamasin
¢oziimleyebilmek  ve kampanya  biitiinligilini yakalayabilmek icin

http://dijital.akadaylar.com/ adresinden yayinlanan igeriklerin de incelenmesi uygun

goriilmiis ve sayfa iizerinden paylasilan kampanya cergevesindeki basliklar asagidaki

sekilde islenmistir.

3.2.1. lletisim Stratejisi

Bu boliimde ele alinan bashiklar su sekildedir, “Kullanilan Dokiimanlarda Genel
Biitiinliigiin ~ Saglanmas1, lletisimin ~ Giinliik Raporlanmasi, Kullanicilardan
Gelebilecek Sorulara Hazirlik, Kutlamalar ve Tebrik Mesajlari, Sosyal Medya
Kullanicilarina Hitap Sekli, Sosyal Medya Hesaplarinin Duyurulmasi, Adaylarin
Gilindemi Takip Etmesi, Takip Edilecek Hesaplar, Se¢cim Calismalarinda Kullanilacak
Gorseller ve Fotograflar, Partinin Belirledigi Miizik ve Videolarmm Kullanilmasi,
Se¢men Profiline Uygun Soylemlerin Gelistirilmesi, Etkinlik Siireci Yonetimi,
Giivenlik, ,Mahremiyet, Kurumsala Aykirn Gorsel ve Yazili Materyallerin
Kullanilmamasi, Sosyal Medyada Tartismadan Kaginilmasi, Segmenlerin Degerlerine
Ters Diisecek Iceriklerin Girilmemesi, Spor Miisabakalar1 ile Ilgili Icerik Girerken
Fanatizmden Kaginilmasi, Gereksiz Icerik Paylasim1”

(http://dijital.akadaylar.com/iletisimstratejisi).

Cumhurbagkani, Bagbakan, Ak Parti kurumsal hesaplari, Ak Parti milletvekili

adaylari, www.akadaylar.com/ takipedilecekhesaplar adresinde yer alan tiim sosyal

medya hesaplar1, ulusal yayin organlari, tim bdlgesel yaym organlari, kanaat
onderleri, diger partilerin milletvekili adaylarinin hesaplarinin takip edilmesi ve
spekiilasyona neden olacak hesaplarin takibinden Kkagiilmasi” istenmistir.

(http://dijital.akadaylar.com/Content/pdf/Secim Kilavuzu Digital.pdf)
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3.2.1. Kurum Kimligi

Bu alanda “Internet Banner”, “Facebook”, “Twitter”, “Youtube”, “Google+”,
Instagram gibi mecralarda milletvekili adaylarinin olusturacagi profil, sayfalarin
tasarimi, kullanacagi igerikler gibi her tiirlii is ve islemlerin standardi anlatilmistir.
(http://dijital.akadaylar.com/kurumkimligibanner).

3.2.2. Aday Kisisel Web Sitesi

Bu béliimde ele alinan basliklar su sekildedir, “Aday Kisisel Sitesi, Elektronik Imza,
Kurulum, Nasil Kullanict Olustururum, Yonetim Paneline Nasil Giris Yaparim,
Sifremi Hatirlamiyorum Ne Yapmaliyim, Acilis Sayfasi (Popup-Acilir Pencere
Giincelleme Islemi), Video Giincellemeyi Nasil Yaparim, Ana Sayfa, Ayarlarmi Nasil
Degistirebilirim, ~ Sloganlar1  Nasil  Diizenleyebilirim, Uglii Alan1  Nasil
Degistirebilirim, Hakkimda'yi Nasil Degistirebilirim, Projeler-icraatlarimi Nasil
Degistirebilir ya da Ekleyebilirim, Makaleler, Nasil Haber Ekleyebilir ya da
Diizenleyebilirim, Nasil Baglanti Eklerim, Galerileri Nasil Ekleyebilir veya
Degistirebilirim, Iletisim, Istatistik, Kullanic1 Listesi, Kullanici Ekle Diizenle,
Kullanict Grubu Olustur-Diizenle, Kullanici Grubu Listesi, Profil Bilgileri,
Tasarmmlar, Arka Plan, Sosyal Aglar, Proje/Icraat Kategori, Baslik/E-Biilten, Logolar:
Nasil Diizenleyebilirim, Sayfalar1 Nasil Diizenleyebilirim, Nasil Shder Girisi
Yapabilirim, E-Biilten Kayitlari, Yorumlar”
(http://dijital.akadaylar.com/adaywebsitesi).

Bu boéliim araciligiyla adayin olusturacagi web sayfasinin ya da elektronik imzanin
tasarimi, yonetim panelinin kullanilmasi, sayfalarin giincellenmesi, kurulum
dosyalarinin indirilmesine kadar kampanya ¢ercevesinde internet iizerinden yapacak
her iglemin dijital standard1 belirlenmistir.
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3.3. Ak Parti’nin1 2015 Secim Beyannameleri

Beyanname kavramini TDK, “Bir kimsenin resmi bir kurulusa herhangi bir durumu
bildirmek i¢in verdigi ¢izelge, bildirge” (TDK, 2016) olarak agiklamistir. “Siyasi
partiler se¢im silirecinde propaganda araci olarak yazili, gorsel ve dijital ortamlar
kullanip mitingler diizenlemenin yan1 sira segmenlere se¢im vaatlerini yayimladiklar
se¢im beyannameleri ile de duyurmay1 hedeflerler” (Besel, 2015: s.1). Baska bir ifade
ile anlatilacak olursa, se¢im beyannameleri; partiler, iktidara gelecegi zaman yapacagi
icraatlari, vaatleri, bilhassa yaptirimlari vatandasa aktarmak i¢in kullandigi bildirim

araci olarak tanimlayabiliriz.

Ak Parti, 2015 yilinda gergeklesen iki genel se¢im adina 6ziinde ayni i¢erikler olmakla
birlikte ayr1 ayr1 se¢im beyannameleri yayinlamistir. Kampanyanin séylemi, icerigi,
vaatleri kisacasi tiim kampanyanin g¢ergevesi beyannameler iizerine oturtulmus bunu
da iki beyannamede de yayinlanmis olan Genel Baskan Ahmet Davutoglu’nun sunus

yazist ile teyit etmistir.

7 Haziran Se¢im Beyannamesi’nde Genel Baskan Ahmet Davutoglu’nun sunus

yazisinda,

“Bu beyanname ile yapacaklarimizi hedef olarak taahhiit ediyor ve
hedeflerimize ulagmak i¢in kaynagi belli, projesi hazir, gercekei politikalarla
bir kez daha siz aziz” vatandaslarimizin huzuruna ¢ikiyoruz.

AK Parti olarak, bu beyanname ile sadece oniimiizdeki donemin degil, ayni
zamanda Cumbhuriyetimizin 100. yilina giden 2023 Vizyonumuz ¢er¢evesinde
her Tiirk vatandasinin hayal ettigi Tirkiye ideali i¢in atacagimiz adimlarin ve
yapacagimiz atilimlarin yol haritasini ortaya koyuyoruz” (Ak Parti 7 Haziran

Se¢im Beyannamesi)

1 Kasim Sec¢im Beyannamesi’nde yine Genel Bagskan Ahmet Davutoglu’nun sunus

yazisinda,
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“ Bu beyanname ile yapacaklarimizi hedef olarak taahhiit ediyor ve
hedeflerimize ulagsmak i¢in kaynagi belli, projesi hazir, gercekei politikalarla
bir kez daha siz aziz vatandaglarimizin takdirine birakiyoruz. Hedeflere
ulastik¢a daha biiyiik hedefler koyacak, yeni hedeflerin heyecaniyla kollarimizi
stvayacak ve her defasinda ayni sevkle ise koyulmaya devam edecegiz. Yeni
Tiirkiye Sozlesmemizde dile getirdigimiz temel felsefemize sahip cikacagiz

(Ak Parti 1 Kasim Se¢im Beyannamesi) ifadelerine yer verilmistir.

Ak Parti, 2015 genel segimleri siyasal iletisim kampanyasinin séylemi ve gergevesi
olustururken topluma verecegi vaatleri, yapmis oldugu icraatlar: se¢im beyannameleri
araciligiyla kamuoyuna sunmus olmasindan dolay1 beyanname igerikleri de tek tek

incelenmeye calisilmistir.

3.3.1. Ak Parti 7 Haziran Secim Beyannamesinin icerigi

15 Nisan 2015 tarihinde Ankara Spor Salonunda gerceklestirilen Ak Parti se¢im
beyannamesi ve milletvekili aday tanitim toplantisinda, Ak Parti Genel Bagkan1 ve
Bagbakan Ahmet Davutoglu tarafindan 7 Haziran se¢imleri i¢in 6 ana boliim, 49 alt
baslik ve bir sunus yazisi ile toplam 380 sayfadan olusan bir se¢im beyannamesi
aciklanmistir. Beyannamenin son kisminda “7 Haziran Se¢imlerine Dogru” baglikli
metinsel bir igerik ve “Beyannamemizden Secilmis 100 Onemli Proje” baslikli bir ek
boliimden olugsmaktadir.

7 Haziran segimleri i¢in Ak Parti taahhiitlerinin referans adresi olarak se¢im
beyannamesi dayanak gosterilmistir. Kampanyanin dogru yorumlanmasi agisindan
kurumsal web sitesinde yaymlanan beyannamenin analizi yapilmistir.

7 Haziran Se¢im Beyannamesi’'nin kapak slogani, “Yeni Tiirkiye Yolunda Daima
Adalet Daima Kalkinma” olmustur. (https://www.akparti.org.tr/site/haberler/secim-
beyannamesi-aciklandi/73293#1)

Beyannamenin giris kisminda Genel Bagkan Ahmet Davutoglu’nun “Sunus” yazisi
kullanilmistir. Sunug yazisinin igeriginde de agirlikli olarak “12 yillik iktidarlik
donemi” vurgusu yapilmistir.
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Beyannamenin igeriginde demokrasiden ekonomiye, insani kalkinmadan
siirdiiriilebilir ¢evreye, yeni anayasadan bilim ve teknolojiye kadar Ak Parti
iktidarlarinin ge¢miste neler yaptiklarinin izahi ve su andan sonra neler yapacaklarinin
aciklamalarina yer verilmistir. Beyannamenin boliim basliklari, “Demokratiklesme ve
Yeni Anayasal Sistem”, “Insani Kalkinma, Nitelikli Toplum”, “Istikrarli ve Giiglii
Ekonomi”,” Bilim, Teknoloji ve Yenilik¢i Uretim”, “Yasanabilir Sehirler ve
Siirdiiriilebilir Cevre”, “Vizyoner ve Oncii Ulke” seklinde olmustur.

Beyannamenin ilk béliimiinde, “Demokratiklesme ve Anayasal Sistem” ana baglik
olarak ele alinirken; “Temel Hak ve Hiirriyetler”,” Yeni Anayasa”, “Yonetim Modeli
ve Baskanlik Sistemi”,” Adalet Sisteminde Doniisiim”,” Giivenlik”, “Yonetigim”
seklinde de ilk boliimiin alt basliklar1 olusturulmustur. Bu baslangictan da anlasilacagi

tizere Ak Parti, 7 Haziran se¢im kampanyasinin merkezine “Yeni Tirkiye”nin

kurulmasini oturtmustur.

“Yeni Tiirkiye Sozlesmesi 2023” isimli beyanatinda 100 madde ile yeni Tiirkiye’ nin
kurulma sekli anlatilmistir. “Yeni Tiirkiye Sozlesmesi 2023 ile insan onurunun
merkeze alindig1, yeni sivil bir anayasanin olusturulacagi, demokratik hukuk devleti
ilkelerine sadik kalinacagi, yargi bagimsizliginin saglanacagi, ekonomik kalkinmanin
ileri seviyelere tasinacagi, ekonomik, siyasi, sosyal ve kiiltiirel alanlarda Tiirkiye nin

yeniden yapilandirilmas: seklinde ciddi vaatlerde bulunulmustur.

ikinci béliimiin ana bashg “Insani Kalkinma, Nitelikli Toplum® olup; “Nitelikli
Egitim”, “Saglikl1 Nesiller”, “Aile, Cocuk ve Dinamik Niifus”, “Sosyal Koruma ve
Yoksullukla Miicadele”, “Kadin, “Genglik”, “Kiiltiir ve Sanat”, “Spor”, “Calisma
Hayat1”, “Sosyal Giivenlik” seklinde alt basliklardan olusmustur. Bu boliimde
siralanan kampanya basliklarindan da anlagilacagi iizere insanin merkeze alindigi,
toplumsal yapiy1 ilgilendiren egitim, saglik, kiiltiir, sanat, spor gibi konular hakkinda
simdiye kadar gerceklestirilmis olan katsay1 probleminin kaldirilmasi, farkl: dillerden
secmeli ders alinabilmesi, tiniversitelerdeki 6gretim elemani sayisinin 74 binden 142
bine ¢ikartilmasi, 76 olan iiniversite sayisinin 176 ya ¢ikartilmasi gibi vb. icraatlari
anlatilmustir. Ikinci béliimiin devaminda da yeni dénemde yapmay:1 hedefledikleri
projeleri Ornegin egitimde kalite/kalite endeksinin yapilmasi, dijital igerikle
zenginlestirilmis etkilesimli bir egitim-6gretim sisteminin olmasi, “Temel ve Mesleki
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Becerileri Gelistirme Oncelikli Déniisiim Programi’nin uygulanmasi, milli asimizin

tiretilmesi seklindeki vaatlere yer verilmistir.

Uciincii boliimde; “Istikrarli ve Giiclii Ekonomi” ana bashigi altinda “Biiyiime ve
Makroekonomik Istikrar”, “Odemeler Dengesi”, “ Enflasyon ve Para Politikas1”,
“Mali Piyasalar ve Finansal Hizmetler”, “ Mali Disiplin”, “Kayit Disiligin
Azaltilmas1”, “Kamu Sermayeli Sirketler ve Ozellestirme”, “ Tasarruflar”, *
Yatinmlar”, ¢ Istihdam”, “Tarim ve Gida”, * Enerji Giivenligi”, “Ulastirma ve
Lojistik”, “Ticaret”, “ Turizm”, * Ingaat, Teknik Miisavirlik ve Miiteahhitlik” seklinde
alt basliklara deginilmistir. Boliimde kullanilan bagliklardan da anlasilacag iizere ilk
olarak ekonomi ve akabinde kalkinmaya odaklanilmistir. Yine bu bélimde de
oncelikle ekonomi ve kalkinma adina yapilan icraatlar ve yapmayi1 hedefledikleri
icraatlara yer verilmistir. Bunlardan bazilart su sekildedir. Gayri Safi Yurtici
Hasilamizin, 2002 yilinda 230 milyar dolar seviyesinden 2014 yil1 itibariyla yaklasik
800,1 milyar dolar seviyesine ¢ikartildigindan, 2002 yilinda satin alma giicii
paritesinin kisi basina gelir agisindan AB ortalamasinin yiizde 36’s1 kadar gelire sahip
olan iilkemizin gelir seviyesini 2013 yilinda AB ortalamasinin yiizde 55’ine
cikartildigini, Hazine borgclanma faizlerinin yilizde 63,8 seviyesinden yiizde 7’lere
kadar geriletildigi, Azerbaycan ile Trans-Anadolu Dogal Gaz Boru Hatti (TANAP)
Projesinin gergeklestirilmesi ic¢in hiikiimetler arasi anlasma imzalanip ve projenin
yapimina bagladigi, Ankara-Eskisehir, Ankara-Konya, Eskisehir-Konya, Ankara-
Istanbul, Istanbul-Konya Hizli Tren hatlarinin ve Marmaray’mn isletmeye agilmasi
seklinde bircok yaptiklar: icralardan bahsedilmistir. Yapmay1 hedefledikleri projeler
hakkinda da yurti¢i liretimi artirma ve ithalata bagimlilig1 azaltma, imalat sanayiinin
payimin artiritlmasi, Ar-Ge’ye daha fazla agirlik verme, milli bolgesel ugak yapimina
baslanilmasi, Tiirkiye Uzay Ajansi’nin kurulmasi, fiziki altyapinin giliclendirilmesi,
makroekonomik istikrarin giiclendirilmesi gibi ekonomi, kalkinma, ulasim, enerji,

turizm gibi pek ¢ok alanda pek ¢ok vaatlere yer verilmistir.

Dérdiincii Boliimde “Bilim, Teknoloji ve Yenilik¢i Uretim” ana bashigi ve “Bilim,
Teknoloji ve Yenilik”, “Sanayi Politikalar”, “ Girisimcilik ve KOBI’ler”, « Bilgi
Toplumuna Doniisiim” seklinde alt basliklardan olusmustur. Ekonomik ve sosyal
kalkinmanin yenilik¢i iiretimden gegtigine atifta bulunarak bilim ve teknoloji
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alanlarinda yapilanlar ve yapilmasi hedeflenenler {izerinde durulmustur. Yapilan
icraatlar olarak Tiirkiye Arastirma Alan1 (TARAL)'in kurulmasi, Ar-Ge
harcamalarinin artirilmasi, Ar-Ge alaninda genis kapsamli tesviklerin saglanmasi,
112’tematik ve ileri arastirma merkezinin ve 45 tane de merkezi arastirma
laboratuvarlarinin tamamlanmasi, 2003 yilinda 331 milyon dolar olan savunma ve
havacilik ihracatimizin 2013 yili itibariyla yillik 1,4 milyar dolara ulastirilmasi,
savunma sanayiinde yiizde 24 civarinda olan yerlilik oranini yiizde 55’lerin iizerine
cikarilmasi seklinde devam eden agiklamalar yapilmistir. Yapilmasi hedeflenenlerden
de yerli iiriin ve teknolojiler gelistirilmesine yonelik arastirma programlarinin
desteklenmesi, iiniversite, sanayi ve kamu kurumlari arasindaki isbirliklerinin
giiclendirilmesi, doktora mezunlari ya da arastirmaci insan giiciin 6zel sektorde daha
fazla istihdaminin desteklenmesi, patent borsasinin kurulmasi, teknolojik iiriin ve
marka sayisinin artirilmasi, arastirma ve yenilik merkezlerini giiclendirmek, nitelikli
insan sayisini artirilmasi ve yenilik¢i girisimceiligin gelistirmesi seklinde bilisim,

teknoloji, savunma, gibi alanlarda pek ¢ok vaatlerde bulunulmustur.

Besinci béliimde “Yasanabilir Sehirler ve Siirdiiriilebilir Cevre” ana basliginin
altinda, “Refahin Bolgelere Dengeli Dagilimi”, “ Mekan Planlamasi ve Imar”,
Kentsel Donilistim ve Konut”, “Kentsel Altyap1”, “ Yerel Yonetimler”, “ Kirsal
Kalkinma”, “ Cevrenin Korunmasi1”, “Afet Yonetimi” seklinde alt basliklardan
olusmustur. Bu boliimde de nce yapilanlara sonra yapilacak olanlara deginilmistir.
Bolgesel dengesizliklerin giderilmesi i¢in Bolgesel Gelisme Ulusal Stratejisinin
(2014-2023) hazirlanmas1, Bolge Kalkinma Idareleri Konya Ovasi Projesi (KOP),
Dogu Anadolu Projesi (DAP) , Dogu Karadeniz Projesi (DOKAP) kapsaminda
kurulmasi, 26 bolgede kalkinma ajanslarinin kurulmasi ve kalkinma ajanslarinin
biitcelerine 2,5 milyar TL kaynak artisinin yapilmasi, tesvik sistemi ile bolgesel
gelismiglik farkliliklarinin azaltilmasi, Diyarbakir, Erzurum, Gaziantep, Sanliurfa ve
Van’da ¢ogunlugu kiiltiir turizmi altyapisinin desteklenmesine doniik projelere
yaklasik 274 milyon TL kaynak aktarildig1 seklindeki pek ¢ok yapilan icraatlara yer
verilmistir. Yapilmast hedeflenenler olarak da niifusun bolgelerde kaliciliginin
saglamas1 icin istthdam politikalarinin uygulanacagi, lniversitelerin bulunduklari
bolgelerle baglantilarinin gili¢lendirilecegi, insan dostu, ¢evre dostu, estetik, katilimci
ve miireffeh, kimlikli ve kisilikli sehirlerin kurulmasi, “Rekabetciligi ve Sosyal
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Uyumu Gozeten Kentsel Déniisiim Oncelikli Déniisiim Programi”minin hayata
gecirilecegi seklinde altyapryi, kirsal kesimi, sehirciligi ilgilendiren alanlarda pek ¢ok

vaatlerde bulunulmustur.

Altiner béliim “Vizyoner ve Oncii Ulke” ana bashigmin altinda “Etkin, Hakkaniyetli,
Itibarli Dis Politika”, “ Kiiresel Kalkinma Giindemine Katk1”, “Bolgesel ve
Uluslararas1 Isbirlikleri”, “ Yurt Disinda Yasayan Vatandaslarimiz ve Akraba
Topluluklar” seklinde alt basliklardan olusmustur. Bu boliimde de once yapilanlara
sonra yapilacak olanlara deginilmistir. Yaptiklar icraatlardan bahsederken: 166 olan
Tiirkiye’nin yurtdigindaki misyon sayisinin 2014 yili itibariyla 259°a ulastigs; Tiirkiye,
Birlesmis Milletler Kalkinma Programi’yla (UNDP) isbirligini 2011 yilinda
imzaladig1 Ortaklik Cergceve Anlasmasi araciligiyla “Stratejik Ortaklik” seviyesine
cikartildigi, iilkemizin UNESCO’nun Diinya Miras Komitesine otuz yil aradan sonra
UNESCO segimler tarihinin rekor sayida oyunu elde ederek Haziran 2014’te
secilmesinin sagladigi, Tiirkiye’nin kiiltlirel sahadaki etkinliginin artirilmasi1 hedefiyle
30 tilkede 38 adet Yunus Emre Tiirk Kiiltiir Merkezinin kuruldugu, {iyesi bulundugu
bir¢ok uluslararasi ve bolgesel orgiitte donem bagkanliklari listlenerek bu kuruluslarin
onemli zirvelerine ev sahipligi yaptig1 seklinde daha pek cok projeye yer verilmistir.
Yapilacak olan projeler arasinda da KKTC’ nin ekonomik altyapisinin giiclendirilmesi
ve refahinin arttirilmasi i¢in kararli adimlarin atilmaya devam edecegi, adanin iki tarafi
i¢in de adil ve kalic1 ¢oziimler i¢in garantor bir iilke olunacagi ve BM’nin bu yondeki
caligmalarinin desteklenecegine deginilmistir. Kuzey Afrika ve Orta Dogu cografyasi
icin ge¢mis donemlerde oldugu gibi, birlestirici ve yapici bir rol oynanacagi, komsu
iilkelerde yasanan karmasa ve sikintilar karsisinda birlestirici, biitlinlestirici, refah ve
baristan yana politikalar giidiilecegi, 6zellikle orta doguda kalici istikrar ve baris igin
aktif cabalar gosterileceginin alt1 ¢izilmistir. Israil ile olan normallesme siirecinde
Filistin’e yonelik saldirilar1 ve basta Gazze olmak iizere uyguladigi ambargo sona
ermedik¢e miimkiin olamayacagina deginilmistir. Savastan kagarak {ilkemize siginan
Suriyelilere gerekli yardimlarin yapilmaya ve yanlarinda olunmaya devam edilecegi,
Balkan iilkelerinin Avrupa-Atlantik kurumlariyla biitiinlesme perspektiflerine giiclii
olarak destek vermenin siirdiiriilecegi  kisacast Ukrayna’dan, Kirim’a,

Azerbaycan’dan, Ermenistan’a tiim komsu {ilkelerle barisgil, pozitif, refah
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ortamlarinin saglanmasi yoniinde bir dis politika gilidiilecegine deginilmistir.

(http://www.akparti.org.tr/upload/documents/2015-secim-beyannamesi-20nisan.pdf)

3.3.2. AKk Parti’nin 7 Haziran 2015 Secim Kampanyasinin Analizi

7 Haziran sec¢imlerinde tiim partiler yogun bir sekilde siyasal iletisim kampanyasi
yiirlitmeyi tercih etmistir. Ak Parti, yapilan kampanya analizlerinden de anlagilacagi
tizere en bliylik kampanyay1 gerceklestirmistir. Kampanya silirecinde, her yerde
goriinilir olabilmenin gayretini sergileyen Ak Parti; televizyon, outdoor, basili ve
dijital medya vb. tiim platformlar1 azami 6l¢iide kullanmay1 tercih etmistir. Ayrica
kuruldugu giinden beri parti baskanligini iistlenen Recep Tayyip Erdogan’in
Cumhurbagskan1 olmasi ile Ak Parti ilk defa bu secimlere lider degisikligi yasayarak
katilmistir. Ak Parti 7 Haziran Siyasal iletisim kampanyasini, 380 sayfalik “Yeni
Tiirkiye Yolunda; Daima Adalet, Daima Kalkinma” baslikli se¢im beyannamesi ve
“Yeni Tiirkiye Sozlesmesi 2023 {izerine oturtmustur. Cumhuriyetin 100. Y1ilina atifta
bulunularak dogrudan Bagbakan Davutoglu tarafindan yazilan “Yeni Tiirkiye
Sozlesmesi 2023” 1 tek tek kamuoyuna okumus ve Ak Parti’nin 2023 vizyonunun

altin1 ¢izmistir.

“Bagbakan Davutoglu, kaleme aldigi 100 maddeden olusan ‘Yeni Tiirkiye
Sozlesmesi’ni kamuoyu ile paylast’” (https://www.akparti.org.tr/site/haberler/yeni-
turkiye-sozlesmesi-2023/73285#1).

7 Haziran sec¢imleri ile partilerin sosyal medya stratejileri agisindan da yeni bir evreye

girdigi gozlemlenmistir.

3.3.3. Cahsilan Reklam Ajansi

Ak Parti, kuruldugu giinden beri tek bir reklam ajansi ile galismayi tercih etmistir. Bu
durum kampanyanin biitiinligi, iletisimin kalitesi, devamliligi ve siirdiirebilirligi
acisindan oldukca 6nem tasimaktadir. Ajansin partiyi yakinen tanimasi, parti hakkinda
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bir bilgi birikimini olusturmus ve bu birikimleri kampanya siirecinde arsiv olarak
kullanabilmeyi saglamigtir. Ayni ajans, Ak Parti’nin daha 6nce yaptigi se¢im
kampanyalarini da yiiriitmiis olmasi, se¢gmen kitleyi yakinen tanima firsatini vermis ve

bu da kampanyanin basarisinda biiyiik rol oynamistir.

3.3.4. Mitingler

Davutoglu’da bir onceki genel baskan Erdogan gibi 7 Haziran kampanya siirecinde
yiiz ylize iletisime 6nem vermis Ve bu diisiinceyle pek ¢ok miting gergeklestirmistir.
fIk olarak 25 Nisan 2015 tarihinde Erzurum’da basladigi miting calismalaria,
secimden bir giin 6ncesine kadar devam etmis son mitingini de 6 Haziran 2015
tarthinde memleketi Konya’da ger¢eklestir. Bagsbakan Ahmet Davutoglu’nun 25 Nisan
2015’te Erzurum ile baslayan miting faaliyetlerine ait icerikler, dijital medyada
oldukca az yer alirken Ak Parti’nin dijital platformunun kampanyasini iistlenen “Yeni
Tiirkiye Dijital Ofisi”nin Mayis 2015 tarihinden itibaren kampanya faaliyetlerine
baslamas1 ile bu tip duyuru ve igeriklerin paylasilmasi ve sonrasinda olusan
etkilesimlerde hizli bir artis yasandig1 gozlemlenmistir. Ozellikle, son 1 haftada agilan
SosyalMiting. TV ile etkilesimin en iist diizeye ¢iktig1 goriilmektedir. Toplam yapilan
110 mitingin énemli bir bolimii i¢in her miting 6zel hashtag iiretilmesi mitinglerin
kisisellestirilmesi agisindan ¢ok Onemli bir ¢alisma olarak goériinmektedir. Boylece

miting yapilan alana 6zel etkilesim stratejilerinin gergeklestirildigi diigiiniilmektedir.

“Bagbakan Davutoglu'nun Istanbul’da ki 16 ilgeyi kapsayan miting programi
stiresince Yeni Tiirkiye Dijital Ofisi, diinyada bir ilki gerceklestiriyor ve her
ilce mitingi canli yayinlarla sosyal medyaya taginiyor”. Bagbakanimiz ve Genel
Baskanimiz Ahmet Davutoglu'nun tiim yurdumuzu kapsayan miting maratonu
2-3 Haziran tarihlerinde Istanbul'da devam ediyor. Istanbul’daki 16 ilgeyi
kapsayan miting programi siiresince Yeni Tiirkiye Dijital Ofisi, diinyada bir
ilki gergeklestiriyor ve her ilce mitingi canli yaymlarla sosyal medyaya
taginiyor. Bagbakan Davutoglu’nun 2 Haziran giinii sabahin erken saatlerinde
baslayacak ve 3 Haziran giinii aksam saatlerinde sona erecek miting
maratonunu sosyalmiting.tv internet sitesindeki harita iizerinden gercek
zamanli olarak takip edebilir, Twitter, Facebook, Instagram, Periscope,
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Foursquare ve Snapchat giincellemelerini aninda izleyebilirsiniz. Diinyada bir
ilk: Sosyal Miting (sosyalmiting.tv) Tim detaylariyla sosyal medyaya
aktarilacak Istanbul ilgeler mitingleri sirasinda diinyada bir ilk de
gerceklestirilmis olacak. Ilk kez bir siyasi liderin mitingleri, birgok sosyal
mecrada giin boyu gercek zamanli olarak paylasilacak ve diinyanin her
kosesinden izlenebilecek. Siz de www.sosyalmiting.tv adresinden giin boyu
Saym Basbakanimizin Istanbul’un ilcelerinde gerceklestirecegi mitinglerini
izleyebilirsiniz”. (https://www.akparti.org.tr/site/haberler/dunyada-bir-ilk-
sosyal-miting/75567#1)

2-3 HAZIRAN

ISTANBUL MIiTINGLERINi
CANLI OLARAK SAYFAMIZDAN TAKIP EDEBILIRSINIZ.

“ i G 0¥ 9/akpartimiting
aw e sosyalmiting.tv

Sekil 2 Sosyalmiting.tv

Kaynak: https://www.akparti.org.tr/site/haberler/dunyada-bir-ilk-sosyal-miting/7556 7#1

SosyalMiting. TV nin Istanbul gezisi ile baslayan lokasyon bazli etkilesimli harita ile

mitinglere interaktivite eklenmesi kampanyanin farkindaligini giiglendirmektedir.

3.3.5. Kitle iletisim Araclari

7 Haziran kampanya siirecinde kitle iletisim araglarin1 da yogun olarak tercih eden
Davutoglu, pek ¢ok televizyon programina katilmis, farkli organizasyonlar araciligiyla
da se¢men Kkitleyle bulusarak partisinin politikalarin1 kamuoyuna anlatma firsati

yakalamustir.
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3.3.6. Yeni Tiirkiye Dijital Ofisi’nin Kurulusu ve Siyasal iletisim

Acisindan Onemi

Ak Parti, 7 Haziran se¢im kampanyasinin dijital ayagimi profesyonel olarak
yonetebilmek i¢in Tiirk siyasal iletisim tarihinde hi¢ yasanmamis bir tecriibeye imza
atmusg, “Yeni Tirkiye Dijital Ofisi” (YTDO) adiyla bir ofis kurmustur. Kampanyanin
dijital kismindan sorumlu 150 kisilik sosyal medya uzmani bu ofiste istihdam
edilmistir. 7 Mayis 2015 giinii faaliyete baslayip 37 giin boyunca devam eden
“YTDO” deneyimi, siyasal iletisim kampanya siirecinde sosyal medyanin profesyonel
olarak kullanilmas1 baglaminda, Ak Parti i¢in biiyiik bir tecriibe olmustur. Tiirkiye’de
siyasal iletisim stratejilerinin dijital ¢erceveye oturtulmasi ile “dijital siyasi iletigim”
kavrami ilk defa kurumsallasma firsatin1 yakalamistir. “YTDO” deneyimi ile Tiirkiye
siyasal partileri, siyasal kampanya faaliyetlerini yiiriitiirken dijital platformlarda da
yirilitilmesi gereken kampanya faaliyetlerinin profesyonel olarak yonetilmesi,
kampanyanin biitiinliigii ve basarisi agisindan artik géz ardi1 edilemeyecek bir noktaya

gelmistir.

3.3.6.1.  Yeni Tiirkiye Dijital Ofisi’nin Ak Parti’ye Avantajlari

e Ak Parti’nin dijital kurumsal kimligi ¢ercevesinde dijital yol haritasi, 7 Haziran
secim siirecinde olusturuldugu i¢in 1 Kasim siyasal iletisim stratejisinde, hizli
aksiyon alinabilme olanagi saglamis 1 Kasim se¢imlerinde basarili olmasinin arka
planini hazirlamistir.

e Ak Parti, siyasal iletisim stratejisinin ihtiya¢ duydugu biitiinliigii geleneksel medya
cercevesinin disinda, dijital iletisim stratejisine de ekleyerek kurumsallasma
noktasinda kazanim saglamistir.

e Ak Parti, secim beyannamelerinin ve se¢im kilavuzlarinin iizerine oturttugu
iletisim stratejisinde, geleneksel medya araclari yogun bir sekilde kullanilsa da
bununla yetinmemis kampanyanin dijital iletisim faaliyetlerinde profesyonelligi
tercih etmistir.

e Yeni Tiirkiye Dijital Ofisi’nin katkilariyla olusturulan dijital kurumsal kimligi ile

sosyal medya firsatlarin1 yakalama olanagi bulmus ve bu olanaklar sayesinde de
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istedigi mesajlart toplumun tiim kesimlerine kolayca iletme kolayligini elde
etmistir.

Ak Parti, Tiirk siyasal partileri icinde kampanyanin kullanimi1 noktasinda diinya
klasmanina girmistir.

Ak Parti, “Yeni Tirkiye Dijital Ofisi” araciligiyla dijital mecralarda itibarli hale
gelmistir.

“YTDOnun dijital kurumsal kimliginin dijital strateji ¢ercevesinde Ak Parti’ye
yeni bir yol haritas1 sunmustur.

Tiim aday adaylarinin dijital varliklarini nasil yapilandiracaklar ile ilgili ayrintili
Dijital Kurumsal Kimlik Kilavuzu, kampanyanin saglikli baglamasini saglamistir.
Milletvekili adaylar1, Yeni Tiirkiye Dijital Ofisi tarafindan siirekli takip edilmistir.
Sosyal medyada yasanan sorunlart anlik ¢ozebilecekleri kurum olarak sosyal
medyada adaylarin neredeyse hi¢ sorun yasamamalarina, sorun yasandiginda da
hizl1 ¢oziimiine olanak saglamistir.

Yapilan bu takip calismalar1 ile her giin yasanan sosyal medya kazalarinin
neredeyse hi¢ yasanmadigi bir kampanya donemi gegirmesine vesile olmustur.
Pek ¢ok mecrada yiiriitilen kampanyaya etkin katilimin saglanmasi igin
milletvekili adaylari ile online mesajlasma programlari, e-posta biiltenleri, SMS ve
telefon iizerinden iletisime gegilerek kampanyaya destek saglanmaya ¢aligiimistir.
“YTDQO?”, diinya rekorunu hedefleyen bir diisiinceyle, Recep Tayyip Erdogan ve
Ahmet Davutoglu’nun fotograflarindan olusan dev bir poster ¢alismasi yapmak
icin sosyal medya tlizerinden kampanya baglatmistir.

Kampanyayi destekleyen binlerce kisi kendi fotograflarini #MilletinRekoru hastag
ile sosyal medya tizerinden paylasmis, ve paylasilan binlerce resim kolaj ¢alismasi
yapilarak Recep Tayyip Erdogan ve Ahmet Davutoglu’nun 4.709 metrekarelik dev
bir posteri elde edilmistir.

Gazetelerde de genis yer bulan, 4.709 metrekarelik bu poster calismasiyla
Guinness Rekorlar Kitabi’na girmeye hak kazanilmstir.

(http://aa.com.tr/en/turkey/erdogan-davutoglu-poster-breaks-gquinness-

record/42025)
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Sosyal medya etkilesiminin geleneksel bir araca uygulanabilirligi agisindan 6rnek
bir proje olan bu olay, siyasal iletisimde de rekorlarin miimkiin oldugunu
gostermistir.

Basbakan Ahmet Davutoglu’nun bizzat kendisinin kaleme aldig1 ve 7 Haziran
Secim Beyannamesi ile birlikte agikladigi “Yeni Tiirkiye S6zlesmesi 2023 ait
her bir madde ayr1 ayr ¢alisilarak sosyal medyada paylasilabilecek formatta yiliz
ayr1 mesaj haline getirilmistir. Olusturulan bu mesajlarin dogru kaynaktan ve

icerigin dogru formatta paylasilabilmesi i¢in http://sozlesme2023.com adresi ile

bir internet sitesi olusturulmustur.

YTDO,; Ak Parti’nin 13 yil boyunca 6ne ¢ikan icraatlarini, basarilarini, “Yeni
Tiirkiye” vizyonu ile attigi adimlarini, @akicraatler isimli Instagram hesabi
tizerinden yatay bir zaman ¢izelgesi gorselligine sahip olacak sekilde yiiklenmis
olup istenildigi takdirde her hangi bir resmin tizeri tiklanarak detaylarina
erisilebilecek ozelliktedir

(https://www.youtube.com/watch?v=MDwmBoQNOmMOQO).

3.3.6.2.  Yeni Tiirkiye Dijital Ofisi’nin Paylasim Stratejileri

Yeni Tiirkiye Dijital Ofisi, mesajlarin daha genis kitlelere ulagsmasi i¢in: Ak Parti
Genel Baskani, Genel Baskan Yardimcilart ve MYK tiyeleri, Milletvekilleri ve
Milletvekilli Adaylari, Ak Parti iiyeleri ve diger kisiler olmak iizere asamali
paylasim stratejisi uygulamistir. Asamali mesaj stratejisi ile verilen mesajin sosyal
medyada yukaridan agagiya tiim kademelerde sahiplenilmesini, bu kademelerin
etki dereceleri ve takipei kitleleri géz oniinde bulundurularak daha hizli etkilesim
ve yayilim avantaji saglanmasi1 amaci giidiilmiistiir.

Se¢im kampanyasi boyunca reklam filmleri ¢esitli vesilelerle yayinlanmistir. Bu
reklamlarin bir boliimii, “Onlar Konusur Ak Parti Yapar” ve “Yeni Tiirkiye” gibi
ozellikle kampanyanin ana mesajlarint iceren reklamlarin dijital platformlarda
yayilmasina agirlik verilmis ve trend listesine oturtulmasi hedeflenmistir.

Ak Parti’nin 7 Haziran kampanyasinin temellerini olusturan “Onlar Konusur Ak
Parti Yapar” mottosu ile birlikte kullanilan ancak digerlerinden ayrilarak yapilan
icraatlar1 vurgulamasi agisindan giindem olusturan konular tizerinden dijital

kampanyalar yapilmistir.
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e Kampanya mesajlariin geleneksel mecrada yayinlandigi giin, ayn1 sekilde sosyal
medyada da yapilan paylagimlara yansitilmis ve bu mesajlarin “Trend” listesine
girmesi saglanmigtir.

e (Geleneksel medyada yayinlanan bir mesaj sosyal medyada da derhal karsilik

bulmasi kampanya biitiinliigli ve yayilimi agisindan anlam olusturmustur.

3.4. Ak Parti’nin 7 Haziran 2015 Genel Secimi Siyasal Iletisim
Kampanyasinda Sosyal Medya Kullanimi

Ak Parti, 7 Haziran 2015 se¢im kampanyasinin ana temasini agirlikli olarak, 15 Nisan
2015 de agiklamis oldugu se¢im beyannamesi lizerine olusturmustur. Ak Parti’nin
siyasal iletisim kampanyasinda resmi sosyal medya hesaplarinin kullanim pratikleri
lizerine yapilan raporlama ve analizler 15 Nisan ile secimden bir 6nceki giin olan 6

Haziran tarihleri arasin1 kapsamaktadir.

Ak Parti sosyal medya resmi hesaplarinin tespitinde ise Ak Parti’nin kurumsal web

sitesi www.akparti.org.tr  iizerinden yaymlanan sosyal medya adresleri dikkate

alinmistir. 13 Nisan 2015 giini www.akparti.org.tr iizerinden sadece Twitter ve

Facebook adresleri paylasilirken 6 Mayis 2015 tarihinde ise YouTube ve Google+

hesap bilgilerinin eklendigi goriilmiistiir.

Tablo 1 Ak Parti Sosyal Medya Resmi Hesaplari.

Sosyal Medya Mecrast | Web Adresi

Twitter https://twitter.com/akparti
Facebook https://www.facebook.com/akparti
Google+ https://plus.google.com/+akparti
YouTube https://www.youtube.com/akparti

Kaynak: www.akparti.org.tr
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Takipgimiz Olun!

Sayfamiza Katilin!

Sekil 313 Nisan 2015 giinii www.akparti.org.tr sitesinde yaymlanan sosyal medya linkleri

Takipgimiz Olun!

Sayfamiza Katilin!

You (T

Sekil 4 6 May1s 2015 giinii www.akparti.org.tr sitesinde yaymlanan sosyal medya linkleri

3.4.1. 7 Haziran 2015 Genel Secimlerinde Ak Parti’nin Twitter

Kullanmim Verileri

Ak Parti, 15 Nisan 2015 giinii twitter’da 115.616 takipgi ile kampanyaya baslamis ve
secimden bir 6nceki gilin olan 6 Haziran 2015 giinii 137.255 takipgi sayisina ulagmistir.
Giinliik ortalama 408 yeni kisiyi, takipgi listesine dahil etmistir. 53 giinde toplam, 618
tweet atilmis olup, giinlik ortalama 11,66 tweet paylasimmnin yapildig

gozlemlenmistir.

15 Nisan 2015’de kampanyanin ilk tweeti, @Akparti resmi twitter hesabi iizerinden
paylasilmistir. Igerik olarak “Basbakan Ahmet Davutoglu, Se¢im Beyannamesi ve
Aday Tanitim Toplantisi’nda konusuyor” metni kullanilmis ve metne canli yayin linki

ilave edilmistir. Ilk tweetin igerigi bir duyuru mahiyetini tasimakta olup ciimle
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kurulumu agisindan anlatim bozukluguna rastlanilmaktadir. 115 kisi tarafindan

retweet almis, 79 kisi tarafindan begenilmistir. Soylem olarak da, metinde kullanilan

“Basbakan Davutoglu” ifadesinde ya da tweetin genelinde segmen kitleye yonelik

aitlik eki/ifadesi kullanilmamastir.

AX PARTI

Basbakan Davutoglu, Secim Beyannamesi ve
Aday Tanitim Toplantisi‘nda konusuyor. CANLI
YAYIN:

APl uec

Sekil 5 Ak Parti’nin 7 Haziran Kampanyasinda Kullandig1 Tlk Tweet

Tablo 2 Ak Parti’nin 15 Nisan 2015 ve 6 Haziran 2015 tarihlerinde Twitter takipgi sayist

Tarih Takipgi Sayisi
15 Nisan 2015 115.616

6 Haziran 2015 137.255
Degisim 21.639
Giinliik Ortalama Degisim 408

Kaynak: Bedia SAGLAM tarafindan Twitter verilerinden degerlendirilerek hazirlanmistir

Tablo 3 Ak Parti’nin 15 Nisan-6 Haziran 2015 Tarihleri Arasinda Giinliik Twitter Paylagimi

Toplam Paylasim Giinliik Ortalama
Kampanya Giin Sayisi

Sayis1 Paylasim Adet

618 53 11,66

Kaynak: Bedia SAGLAM tarafindan Twitter verilerinden degerlendirilerek hazirlanmistir
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Tablo 4 Ak Parti'nin 15 Nisan-6 Haziran 2015 Tarihleri Arasinda Tirlerine Gore Twitter Paylagimlari

Icerik Tiirii Frekans Yiizde
Metin 156 25,92
Fotograf 211 34,14
Link 154 24,92
Video 97 15,7
Toplam 618 100,0

Kaynak: Bedia SAGLAM tarafindan Twitter verilerinden degerlendirilerek hazirlanmistir

Tablo 5 Ak Parti'nin 15 Nisan-6 Haziran 2015 Tarihleri Arasinda Twitter Paylasimlarinin Giinlere Gére Dagilimu

Paylasim Giinii Frekans Yiizde
Pazartesi 39 6,31
Salt 100 16,18
Carsamba 83 13,43
Persembe 100 16,18
Cuma 89 14,40
Cumartesi 118 19,09
Pazar 89 14,40
Toplam 618 100,00

Kaynak: Bedia SAGLAM tarafindan Twitter verilerinden degerlendirilerek hazirlanmistir
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Tablo 6 Ak Parti'nin 15 Nisan-6 Haziran 2015 Tarihleri Arasinda En Cok Begeni Alan Twitter Paylagimlari

Paylasim . Begeni
o Konu I¢erik Slogan | Tiir
Tarihi Sayisi
Biiyiik hedeflerin, Bliyiik
2 Haziran | Reklam i yu Millet )
o umutlarin, Biiyiik hayallerin tilkesi ) Link | 7893
2015 Filmi Geliyor
Tirkiye... #MilletGeliyor
] Gazete | Miihiir sende, Karar senin!Yeni Ikinci
5 Haziran .
015 Reklam | Tirkiye Yolunda Yari Imaj | 5548
Imaj1 #lkinciYariBasliyor Bagliyor
Istanbul'un fatihi Fatih Sultan
29 Mayis | Reklam | Mehmet Han'a selam olsun! 562 Yil |
; , Video | 4056
2015 Filmi #562Y110nce Once
https://t.co/YDGFKIj2cc"
Millet
] Geliyor
4 Haziran | Reklam | #MilletGeliyorYeni Tiirkiye , ]
o . ve Ikinci | Link | 4025
2015 Filmi Yolunda #lkinciYariBagliyor
Yari
Basliyor
] Yeni Tiirkiye'yi Birlikte Kuralim )
2 Haziran | Reklam Bir )
o https://youtu.be/UVAMO0dOeYvU Link | 2101
2015 Filmi Olalim
#BirOlalim @Ahmet Davutoglu

Kaynak: Bedia SAGLAM tarafindan Twitter verilerinden degerlendirilerek hazirlanmistir
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= Akparti

AK PARTI

BlyUk hedeflerin,
BlyUk umutlarin,
BlyUk hayallerin Glkesi Turkiye...

RO

RETWEET BEGENI @ u ﬂ & ﬁ,‘ . y W a

21:12 - 02 Haz 2015

. #MilletGeliyor

Ak Parti YouTube kanalina abone olun: https://goo.gl/2S1mzm Ak
icraatlar: https://goo.gl/n4rP4E Yeni Tiirkiye: https://goo.gl/p4qlYI
Mitingler: https://goo.gl...

youtube.com

Sekil 6 Ak Parti'nin 15 Nisan-6 Haziran 2015 Tarihleri Arasinda En Cok Begeni Alan Twitter Paylagimi



Tablo 7 Ak Parti'nin 15 Nisan-6 Haziran 2015 Tarihleri Arasinda En Cok RT Alan Twitter Paylagimlari

RT
Paylasim .
o Konu Icerik Slogan | Tiir Sayis
Tarihi
1
Istanbul'un fatihi Fatih Sultan
29 Mayis | Reklam | Mehmet Han'a selam olsun! | 562 Yil |
_ ) ) Video 4543
2015 Filmi #562Y110nce Once
https://t.co/YDGFKIj2cc
Biiyiik hedeflerin, Biiyiik
2 Haziran | Reklam i yu Millet )
o umutlarin, Biiyiik hayallerin ) Link 4331
2015 Filmi Geliyor
iilkesi Tirkiye... #MilletGeliyor
Yeni Tirkiye Sozlesmesi / 2023
Yeni Kitapgigi indirmek igin
15 Nisan | Tirkiye | tiklayiniz; Link ve 1650
2015 Sozlesm | http://www.akparti.org.tr/site/ha Fotograf
esi berler/yeni-turkiye-sozlesmesi-
2023/73285#1 ...
Millet
) Geliyor
4 Haziran | Reklam | #MilletGeliyorYeni Tiirkiye , ]
o . ve Ikinci | Link 1530
2015 Filmi Yolunda #lkinciYariBagliyor
Yar
Bagsliyor
Secim Beyannamesi agiklandi
) 2015 Se¢im Beyannamesi'ne
. Secim )
15 Nisan ulagmak i¢in tiklaymiz; Link ve
Beyanna ) ] 1300
2015 ) http://www.akparti.org.tr/site/ha Fotograf
mesi

berler/secim-beyannamesi-
aciklandi/73293#1 ...

Kaynak: Bedia SAGLAM tarafindan Twitter verilerinden degerlendirilerek hazirlanmistir
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()~ AK Parti
Akparti

AK PARTI

selam olsun!

RETWEET BEGENI

21:36 - 29 May 2015

Cekidomesla

>

istanbul'un fatihi Fatih Sultan Mehmet Han'a

~ #562Y1l0nce

Sekil 7 Ak Parti'nin 15 Nisan-6 Haziran 2015 Tarihleri Arasinda En Cok RT Alan Twitter Paylagimi

3.4.2. 7 Haziran 2015 Genel Secimlerinde Ak Parti’nin Facebook

Kullanim Verileri

Tablo 8 Ak Parti’nin 15 Nisan-6 Haziran 2015 Tarihleri Arasinda Toplam Facebook Paylagimlari

Giinliik Ortalama
Toplam Paylasim Sayis1 | Kampanya Giin Sayisi

Paylasim
766 53 14,45

Kaynak: Bedia SAGLAM tarafindan Facebook verilerinden degerlendirilerek hazirlanmistir
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Tablo 9 Ak Parti'nin 15 Nisan-6 Haziran 2015 Tarihleri Arasinda Facebook Paylagimlarinin Tiirlere Gore
Dagilim1 ve Ortalama Etkilesimleri

Icerik Icerik Icerik Icerik
Icerik Frekans | Yiizde Basina Basina Basina Basina
Tiirii Ortalama | Ortalama | Ortalama | Ortalama

Begeni Yorum Paylasim Etkilesim
Metin 11 1,44 4251 254 80 4585
Fotograf | 526 68,67 | 9847 130 213 10190
Link 129 16,84 | 2758 71 65 2894
Video 100 13,05 | 9018 211 580 9809
Toplam | 766 100,0 | 8465 132 234 8831

Kaynak: Bedia SAGLAM tarafindan Facebook verilerinden degerlendirilerek hazirlanmistir

Tablo 10 Ak Parti'nin 15 Nisan-6 Haziran 2015 Tarihleri Arasinda Facebook Paylagimlarinin Giinlere Gore

Dagilimi
Paylasim Giinii Frekans Yiizde
Pazartesi 82 10,70
Sali 131 17,10
Carsamba 123 16,06
Persembe 108 14,10
Cuma 106 13,84
Cumartesi 105 13,71
Pazar 111 14,49
Toplam 276 100,00

Kaynak: Bedia SAGLAM tarafindan Facebook verilerinden degerlendirilerek hazirlanmistir

77



Tablo 11 Ak Parti'nin 15 Nisan-6 Haziran 2015 Tarihleri Arasinda En Cok Begeni Alan Facebook Paylagimlari

Paylasim . Begeni
o Konu I¢erik Slogan Tiir
Tarihi Sayisi
1 Haziran | Kandil Berat kandiliniz
) Fotograf | 107.814
2015 Mesaji miibarek olsun...
Biiyiik hedeflerin,
biiyiik umutlarin, biiyiik
2 Haziran | Reklam yu o Millet )
o hayallerin iilkesi ) Link 71.869
2015 Filmi Geliyor
Tirkiye...
#MilletGeliyor
Gencim ben
heyecanliyim Giiciimiin | ilk
27 Mayis | Reklam farkindayim Bugiiniim | Oyum
Y o Y y ,y Link 59.520
2015 Filmi yarinim i¢in Haziran’da | Ilk
sandiktayim Heyecan
#11kOyumilkHeyecan
Istanbul'un fatihi Fatih
29 Mayis | Reklam Sultan Mehmet Han'a | 562 Yil |
—_ " Link 53.245
2015 Filmi selam olsun | Once
#562Y110nce
Dogru .
] s Ikinci
4 Haziran | Karar Yeni Tiirkiye Yolunda
. . Yari Fotograf | 50.165
2015 Istikrar #lkinciYariBasliyor
) Baslyor
gorseli

Kaynak: Bedia SAGLAM tarafindan Facebook verilerinden degerlendirilerek hazirlannstir
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=

AK PARTI

,_ AK Parti @, Teskilat-1 AK'in fotografin

Berat kandiliniz
- miibarek olsun...

| @) DAVUTOGLUBSBKN

Teskilat-1 AK

radiiall

Berat kandiliniz miibarek olsun.

Sekil 8 Ak Parti'nin 15 Nisan-6 Haziran 2015 Tarihleri Arasinda En Cok Begeni Alan Facebook Paylasimi
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Tablo 12 Ak Parti'nin 15 Nisan-6 Haziran 2015 Tarihleri Arasinda En Cok Yorum Alan Facebook Paylagimlari

yaralilara acil sifalar

diliyoruz.

Paylasim ) Yorum
o Konu Igerik Slogan Tiir
Tarihi Sayisi
Biiytik hedeflerin,
biiylik umutlarin, biiyiik
2 Haziran o yu o Millet )
Reklam Filmi | hayallerin iilkesi ] Link 2101
2015 Geliyor
Tiirkiye...
#MilletGeliyor
Istanbul'un fatihi Fatih
29 Mayis | Sultan Mehmet Han'a | 562 Yil|
Reklam Filmi . Link 1942
2015 selam olsun | Once
#562Y110nce
Gencim ben
heyecanliyim .
Y Y Ik
Gliciimiin farkindayim
27 Mayis A Oyum ]
Reklam Filmi | Bugiinim yarimim igin | . Link 1835
2015 Ik
Haziran’da
Heyecan
sandiktayim
#1lkOyumilkHeyecan
1 Haziran Berat kandiliniz
Kandil Mesajt Fotograf | 1724
2015 miibarek olsun...
Diyarbakir'daki menfur
saldiriy1 kiniyor,
Diyarbakir’da
] hayatini kaybeden
5 Haziran | yasanan saldiri )
vatandaglarimiza Metin 1714
2015 hakkinda
] Allah'tan rahmet,
mesaj

Kaynak: Bedia SAGLAM tarafindan Facebook verilerinden degerlendirilerek hazirlanmistir
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2 Haziran 2015 - @

‘_; AK Parti @

Buylk hedeflerin,
Bulydk umutlarin,
Buyuk hayallerin tlkesi Turkiye... #MilletGeliyor

#MilletGeliyor

Ak Parti YouTube kanalina abone olun: https://goo.gl
/2S1mzm Ak Icraatlar: https://goo.gl/n4rP4E Yeni
Turkiye: https://goo.gl/p4qlY| Mitingler: https://goo.gl...

YOUTUBE.COM

71,8 Bin Begenme 2,1 Bin Yorum 3,3 Bin Paylasim

Sekil 9 Ak Parti'nin 15 Nisan-6 Haziran 2015 Tarihleri Arasinda En Cok Yorum Alan Facebook Paylagimi
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Tablo 13 Ak Parti'nin Facebook'ta 15 Nisan-6 Haziran 2015 Tarihleri Arasinda En Cok Paylagim Alan

Paylasimlari

Paylasim . Paylasim
o Konu I¢erik Slogan Tiir
Tarihi Sayisi
Dogru .
] s Ikinci
4 Haziran | Karar Yeni Tiirkiye Yolunda
. . Yari Fotograf | 8845
2015 Istikrar #lkinciYariBaslhyor
. Bagsliyor
gorseli
Miihiir sende, Karar | .
] Gazete Ikinci
5 Haziran senin! Yeni Tiirkiye
Reklami Yari Fotograf | 5120
2015 . Yolunda
Gorseli . Basliyor
#lkinciYariBagliyor
Inamyoruz,  birlikte
daha ticliiyiiz.
17 Mayis | Gorsel P Haydi
Tesekkiirler . Fotograf | 4917
2015 Calisma . Istanbul
ISTANBUL!
#haydiistanbul
Saat 16:00'da Maltepe
17 Mayis
Meydani'ndayiz. Var 4592
2015 )
misin [stanbul?
Istanbul'un fatihi Fatih
29 Mayis | Reklam Sultan Mehmet Han'a | 562 Yil |
_ " Link 3654
2015 Filmi selam olsun | Once
#562Y110nce

Kaynak: Bedia SAGLAM tarafindan Facebook verilerinden degerlendirilerek hazirlanmistir
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AK Parti @
; 4 Haziran 2015 -

AK PARTI

Yeni Tiirkiye Yolunda #ikinciYariBasliyor

DOGRU . 4
KARAR ?
iISTIKRAR

50,1 Bin Begenme 742 Yorum 8,8 Bin Paylagim

Sekil 10 Ak Parti'nin Facebook'ta 15 Nisan-6 Haziran 2015 Tarihleri Arasinda En Cok Paylasim Alan Paylagimi

3.5. Yiiksek Se¢im Kurulu’nun 1 Kasim Se¢cim Karar

Tirkiye’de 2015 yili igerisinde iki genel se¢im yapilmistir. 7 Haziran se¢imlerine giren
partiler arasindan tek basma Tiirkiye Biiyiikk Millet Meclisi’nde (TBMM) hiikiimet
kurabilecek giicliiliikte bir parti ¢cikmamaistir. Secimlerden birinci parti olarak ¢ikan
ancak hiikiimeti tek basina kurmak i¢in yeterli sayiya ulasamayan Ak Parti Genel
Baskan’1t Ahmet Davutoglu, hiikiimeti koalisyonla kurabilme adina baraj1 asan diger
partilerle bir takim temaslarda bulunmustur. Ancak hiikiimetin kurulmasi i¢in taninan
45 giinliik siire igerisinde partiler aras1 uzlasma saglanamamis koalisyon ¢abalar1 da
sonugsuz kalmistir. 7 Haziran se¢imlerinden bir hiikiimet ¢ikmadigi i¢in segmene
yeniden bir se¢im yolu daha goziikmiis; Yiiksek Se¢cim Kurulu'nun 25 Agustos 2015
tarihinde oybirligi ile aldig1 “se¢imlerin 1 Kasim 2015 Pazar giinii yeniden yapilmas1”

karar1 aciklanmistir.
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(http://www.ysk.gov.tr/ysk/content/conn/Y SKUCM/path/Contribution%20Folders/K
ararlar/2015-1539.pdf)

Cumhurbagkani1 Recep Tayyip Erdogan, Ak Parti Genel Bagkan1 Ahmet Davutoglu’na
2015 genel segimleri yenilenip yeni bir hiikiimet kurulana kadar Tiirk siyasi tarihinde

bir ilk olan “sec¢im hiikiimeti” kurmasi yetkisini vermistir.

Tirkiye Biiyilk Millet Meclisi sec¢imlerinin  yenilenmesine karar veren
“Cumhurbaskanimiz Sayin Recep Tayyip Erdogan, en fazla milletvekiline sahip
Adalet ve Kalkinma Partisi’nin Genel Baskan1 ve Konya Milletvekili, Bagbakan Sayin
Ahmet Davutoglu'nu bugiin kabul ederek, Anayasanin 114. maddesi geregince gegici
Bakanlar Kurulunu kurmak {izere Basbakan olarak atamislardir. Sayin
Cumhurbagkanimiz, se¢imlerden sonra istifa eden ve yeni hiikiimet kuruluncaya kadar
goreve devami istenmis olmakla birlikte, bu defa Anayasanin 114. maddesi geregince
gorevinden ¢ekilmis olan Bakanlar Kurulunun, gecici Bakanlar Kurulu kuruluncaya
kadar gorevine devam etmesini de istemislerdir”
(http://web.archive.org/web/20151117024137/http://www.tccb.gov.tr/basin-
aciklamalari/365/34161/basin-aciklamasi.html/).

3.5.1. 1 Kasim 2015 Se¢im Kampanyasi

“...se¢imden acik ara birinci parti olarak ¢ikilmasina ragmen, parti tarafindan
tek bagina iktidar olamamak bir “basarisizlik” olarak degerlendirildi.
Basarisizligin nedeni olarak parti teskilati, siyaset diliyle iligkili sorunlar ve

muhalefet partilerinin popiilist siyasetinin etkili olmas1 dillendirildi.”

“Bu meyanda, 12 Eyliil’de parti kongresi diizenlendi ve kongrede Ahmet
Davutoglu tekrar genel baskan secildi. Kongre sonrasi yeni yoOnetim
yapilanmasina gidildi ve li¢ donem kuralina takilan bazi isimler tekrar
yonetime dahil oldu. Ug¢ dénem kuralinin esnetilmesinin yan sira, ilk dénemki
reformist siyaset dilinin yeniden canlandirilmasi ve diger partilere cevap olarak
1 Kasim se¢im beyannamesinde ekonomik olarak dezavantajli kesimlere ve

genglere somut vaatler sunulmasi gibi kararlar alindi1” (Aslan, 2015, s 29).
84


http://www.ysk.gov.tr/ysk/content/conn/YSKUCM/path/Contribution%20Folders/Kararlar/2015-1539.pdf)
http://www.ysk.gov.tr/ysk/content/conn/YSKUCM/path/Contribution%20Folders/Kararlar/2015-1539.pdf)

Yapilan 1 Kasim genel se¢imlerinde, Ak Parti girdigi diger segimlerde oldugu gibi
yine en ¢ok oyu almis ve 7 Haziran’1n aksine bu kez meclis cogunluguna sahip olmay1
basarmistir. Ak Parti, 1 Kasim se¢cim kampanyasinda, 7 Haziran sonrasi yasanan
hiikiimet kuramama, glivenlik ve huzurun bozulmasi gibi problemleri dogru isleyerek
8,62 puanlik artis saglayarak yeniden iktidara gelmistir. Olusan 8,62 puanlik artigin
gerekgesini sadece beyannamelerin dogru gilincellenmesi ve icraatlar yerine vaatlerin

On plana ¢ikarilmasi ile agiklamak elbette yetersiz kalacaktir.

Yilin ikinci se¢imi “yeniden se¢im” 1 Kasim 2015 tarihinde yapilmistir. 7 Haziran
secimine gore, bircok parti ¢ok az miting calismasi gergeklestirmistir. 1 Kasim se¢im
kampanyasi, Ak Parti’nin kendini giincelledigi ve iilke giindemine odaklanan yeni bir

anlatim bi¢imi ortaya koymasi agisindan ilging bir kampanyadir.

“Istikrar, Huzur ve Baris” temasi ve “Tiirkiye icin Tek Basina, Is Basina” mottosuyla
hazirlanan kampanya yapilan icraatlarin yerine yeni vaatler ile bir fark olusturmustur.
Kisa donemli bir kampanya olmasina ragmen, 7 Haziran’dan farkli olarak vaatleri
odaga koymustur. Bununla birlikte, sosyal medyada “Yeni Tirkiye Dijital Ofisi”
yeniden olusturulmamistir. Ancak 1 Kasim se¢imlerinde Ak Parti kurumsal hesaplari
ile Gist yonetim ve milletvekili adaylarinin hesaplart dijital medyada daha katilimct
olmuslardir. Ozellikle Ahmet Davutoglu’nun hesabi 1 Kasim kampanyanin iginde

hayli aktif olarak yer almigtir.

Ak Parti'nin 1 Kasim kampanyasmin temel sdylemi olan “Ilk Giinkii Ask ile Hep
Birlikte” ifadesi, partinin hem 13 yillik birikimini kapsamis hem de daha onceki 7
Haziran se¢imlerinde “Onlar Konusur Ak Parti Yapar” soylemine bir atif izlenimi

olusturmustur.

3.5.2. Ak Parti 1 Kasim Secim Beyannamesinin icerigi

Ak Parti, 1 Kasim 2015 tarihinde gerceklesecek 26 Donem Milletvekili Genel Seg¢imi
i¢in hazirladign “Huzur ve Istikrarla Tiirkiye'nin Yol Haritas1” kapak bashgindan
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olusan Secim Beyannamesi’ni, 4 Ekim 2015 giini Ankara ATO Congresium'da

aciklamistir.

1 Kasim Se¢im Beyannamesi, “’Yeni Tiirkiye Yolunda Daima Adalet Daima
Kalkinma’ {ist bashigiyla kamuoyuna duyurulan 7 Haziran Se¢im Beyannamesi’'nin
giincellenmesiyle olusturulmustur. Ancak buradaki gilincelleme vurgusunu, bir 6nceki
beyannamenin basit ve yiizeysel bir yenilenmesi olarak degil, metnin somut ve nitelikli
miidahaleler esliginde yeniden revize edilmesi olarak degerlendirmek daha yerinde
olacaktir. Zira 1 Kasim i¢in hazirlanan beyanname, 6zellikle 7 Haziran segimleri
sonrasinda olusan yeni duruma ve gelisen yeni beklentilere uygun olarak daha somut
bir icerige kavusturulmus ve daha 6zl bir hale getirilmistir” (Kizilkaya, SDE, 2015,
s:9).

Yaklagik 5 ay arayla yapilan iki se¢im i¢in iki farkli beyanname yaymlanmis ve
yayinlanan bu beyannameler temelde ayni igeriklere sahip olmakla birlikte, 7 Haziran
Beyannnamesi’nde bazi revizyonlar yapilarak 1 Kasim Beyannamesi olusturulmustur.
Dolayistyla miikerrer bilgiler olmamasi agisindan detayli olarak inceledigimiz 7
Haziran Beyannamesi’nin ayni olan kisimlarina tekrar deginilmemis sadece 1 Kasim

Beyannamesi’nde yapilan degisikliklere deginilmistir.

380 sayfadan olusan 7 Haziran Beyannamesi, 1 Kasim se¢imleri i¢in gorsel tasarim
acisindan tekrar diizenlenerek 288 sayfaya tekabiill edecek sekilde yeniden

bicimlendirilmistir.

“Yeni Tiirkiye Yolunda Daima Adalet Daima Kalkinma” kapak basligini tasiyan 7
Haziran Se¢im Beyannamesi, 1 Kasim’da “Huzur ve Istikrarla Tiirkiye’nin Yol

Haritas1” olarak giincellendigini goriiyoruz.

Genel Bagkan ve Bagbakan Ahmet Davutoglu’nun sunus yazisinda 2002 devrimi’
olarak belirttigi Ak Parti’nin ilk iktidar ddnemine vurgu yapmasi, 7 Haziran se¢imleri
ile olusan yeni duruma ve beklentilere uygun olarak daha somut bir metin haline

kavusturulmustur.
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“Vizyoner ve Oncii Ulke” ana bashigmin altinda bulunan “Kiiresel Kalkinma
Giindemine Katk1” alt bashgma “Insani Diplomasi” ifadesi ilave edilerek “Kiiresel
Kalkinma Giindemine Katki ve Insani Diplomasi” seklinde revize edilmistir.

1 Kasim Beyannamesinde vaatlere de oldukgca yer verilmistir. Ornegin, asgari iicretin
1300 TL’ye yiikseltilecegi, tiim is¢i ve BAG-KUR emeklilerine 1200 TL ek ddeme
yapilacagi, polislerin 2200 olan ek gostergelerinin 3000 TL’ye ¢ikartilacagi, ev alma
amactyla konut hesab1 acip bu hesapta % 25 pesinat biriktiren vatandaslara % 15 kamu
destegi yapilacagi, emeklilere ve diisiik gelir grubunda yer alan vatandaglara uygun
sartlarda konut edinme imkami saglanacagi seklinde asgari ekonomik talepleri

karsilayacak vaatlerde bulunulmustur.

Dovizli askerlik i¢in gereken bedelin indirilmesi, yabanci plakali arag kullanim
stirelerinin uzatilmasi yurtdisi segmenlere yonelik yapilan vaatler arasinda yer almstir.
Sec¢ilme yasinin 18’e indirilecegi, genglerin kullanacagi 100 bin TL’lik kredi i¢in
yiizde 85 oraninda kefalet imkaninin olacagi, yeni is kuran genclerin 3 yi1l boyunca
gelir vergisinden muaf tutulabilecegi, ilk ise baslayan genclerin maaslarinin 1 yil
boyunca devlet tarafindan karsilanacagi seklinde genglere yonelik somut vaatlerde

bulunulmustur.

7 Haziran Beyannamesinin ek boliimiinde yer alan “Beyannamemizden Seg¢ilmis 100

Onemli Proje” ifadesinin yerine “100 Onemli Proje” seklinde giincellenmistir.
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3.6. Ak Parti’nin 1 Kasim 2015 Genel Secimi Siyasal fletisim Kampanyasinda

Sosyal Medya Kullanimi
3.6.1. 1 Kasim 2015 Genel Secimlerinde Ak Parti’nin Twitter Kullanim

Verileri

Tablo 14 Ak Parti’nin Twitter’da 4 Ekim 2015 ve 31 Ekim 2015 tarihlerinde takipgi sayisi

Tarih Takipgi Sayisi
4 Ekim 2015 201.171

31 Ekim 2015 220.657
Degisim 19486

Giinliik Ortalama Degisim 695,92

Tablo 15 Ak Parti’nin Twitter’da 4-31 Ekim 2015 Tarihleri Arasinda Toplam Paylasimi ve Giinliik Ortalama

Paylagimi
Giinliik Ortalama
Toplam Paylasim Sayis1 | Kampanya Giin Sayisi
Paylasim
579 28 20,68

Tablo 16 Ak Parti'nin Twitter’da 4-31 Ekim 2015 Tarihleri Arasinda Paylagimlarinin Tirlere Gére Dagilimi ve

Ortalama Etkilesimleri

Icerik Tiirii Frekans Yiizde
Metin 11 1,44
Fotograf 526 68,67
Link 129 16,84
Video 100 13,05
Toplam 766 100,0
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Tablo 17 Ak Parti'nin Twitter’da 4-31 Ekim 2015 Tarihleri Arasinda Paylagimlarinin Giinlere Gére Dagilimi

Paylasim Giinii Frekans Yiizde
Pazartesi 119 20,55
Sali 71 12,26
Carsamba 66 11,40
Persembe 93 16,06
Cuma 62 10,71
Cumartesi 100 17,27
Pazar 68 11,74
Toplam 579 100

Tablo 18 Ak Parti'nin Twitter’da 4-31 Ekim 2015 Tarihleri Arasinda En Cok Begen Alan Paylagimlari

Paylasim . Begeni
o Konu I¢erik Slogan Tiir
Tarihi Sayisi
Sen Ben
27 Mayis | Gorsel #SenBenY okTiirkiyeVar Yok
] Fotograf | 702
2015 Calisma https://t.co/XhkGKOGKVC | Tiirkiye
Var
Miting .
29 Mayis Tesekkiirler Istanbul!
Tesekkiir Fotograf | 679
2015 ) https://t.co/zZRv36mENIz
mesaji
Istikrar
1 Haziran | Etiket 1 Kasim'da I¢in Oylar )
. . Metin 915
2015 calismasi | #Istikrarl¢inOylarAkOlsun | Ak
Partiye
Sen Ben
] Gazete
2 Haziran #SenBenY okTiirkiyeVar Yok
Reklami Fotograf | 802
2015 . https://t.co/70C1g0OJkJ4 Tirkiye
Imaj1
Var
Reklam Bu sevdalar bizim Bu Bu
4 Haziran | Filminin | destanlar bizim Bu insanlar | Memleket
o | Link 604
2015 YouTube | bizim Hepimizi
Linki #BuMemleketHepimizin n
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youtube.com/watch?v=j2co
Mh...

d B Akparti

AK PARTI

s . BEERDEDL B

22:03 - 31 Eki 2015

Sekil 11 Ak Parti'nin Twitter’da 4-31 Ekim 2015 Tarihleri Arasinda En Cok Begen Alan Paylasimi
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Tablo 19 Ak Parti'nin Twitter’da 4-31 Ekim 2015 Tarihleri Arasinda En Cok RT Alan Paylagimlari

http://t.co/41BHtn8i6p

Paylasim . RT
o Konu I¢erik Slogan Tiir
Tarihi Sayisi
. #AKBeyanname
4  Ekim | Beyanname Ak
] Genglerimize vaatlerimiz Fotograf | 1020
2015 Vaatleri Beyanname
http://t.co/cS4ulWtF33
) Ciftgilerimize vaatlerimiz
4  Ekim | Beyanname Ak
] #AKBeyanname Fotograf | 970
2015 Vaatleri ) Beyanname
http://t.co/wvd3cj66vN
Emeklilerimize
4  Ekim | Beyanname | vaatlerimiz Ak
) Fotograf | 918
2015 Vaatleri #AKBeyanname Beyanname
http://t.co/gwOWksLBZw
. #AKBeyanname Aile ve
4 Ekim | Beyanname | Ak
] cocuklara vaatlerimiz Fotograf | 892
2015 Vaatleri Beyanname
http://t.co/EGX8hkOR02
) Esnafimiza  vaatlerimiz
4  Ekim | Beyanname Ak
] #AKBeyanname Fotograf | 881
2015 Vaatleri Beyanname
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g AKParti® 23
’m\" Akparti

Genclerimize vaatlerimiz

AK PART
GENCLERIN

AK PARTi » YANINDA
GENCLERiN £ Yiksektgretimde yurticin

miracaat eden bittin

YANIN DA '4 genglerimize bannma

hakki saglayacadiz

ILK GUNKU ASKLA
A

Segilme yasini -~
18'e indireceg’iz. : { GENCLERI

iLK GUNKU ASKLA
S Biditle \ M

W)= U ASKI
A Fhop Liclikle

RETWEET i) = N
wVlidGaEal

14:38 - 04 Eki 2015

Sekil 12 Ak Parti'nin Twitter’da 4-31 Ekim 2015 Tarihleri Arasinda En Cok RT Alan Paylasimi

3.6.2. 1 Kasim 2015 Genel Secimlerinde Ak Parti’nin Facebook

Kullanim Verileri

Tablo 20 Ak Parti’nin Facebook’ta 4-31 Ekim 2015 Tarihleri Arasinda Toplam Paylagimi ve Giinliik Ortalama

Paylagimi
Giinliik Ortalama
Toplam Paylasim Sayis1 | Kampanya Giin Sayisi
Paylasim
276 28 9,86
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Tablo 21 Ak Parti'nin Facebook'ta 4-31 Ekim 2015 Tarihleri Arasinda Paylagimlarinin Tiirlere Gore Dagilimi ve
Ortalama Etkilesimleri

Icerik Icerik Icerik Icerik
Icerik Erekans | Yiizde Basina Basina Basina Basina
Tiirii Ortalama | Ortalama | Ortalama | Ortalama

Begeni Yorum Paylasim Etkilesim
Metin 40 14,49 | 4962 129 114 5205
Fotograf | 123 44,57 17419 285 1332 19036
Link 27 9,78 2717 66 13 2796
Video 86 31,16 14236 507 1490 16233
Toplam | 276 100,0 13184 310 1076 14569

Tablo 22 Ak Parti'nin Facebook'ta 4-31 Ekim 2015 Tarihleri Arasinda Paylagimlarinin Giinlere Gére Dagilimi

Paylasim Giinii Frekans Yiizde
Pazartesi 60 21,74
Sali 38 13,77
Carsamba 39 14,13
Persembe 45 16,3
Cuma 33 11,96
Cumartesi 31 11,23
Pazar 30 10,87
Toplam 276 100,00
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Tablo 23 Ak Parti'nin Facebook'ta 4-31 Ekim 2015 Tarihleri Arasinda En Cok Begen Alan Paylagimlari

Paylasim ) Begen
o Konu Igerik Slogan Tiir
Tarihi Sayisi
Giin, "Sen Ben Yok,
Gazete Tek
. Tirkiye  Var" deme .
31 Ekim 2015 | Reklami Bagina Imaj | 100.273
giiniidiir. )
Gorseli . Isbasina
#TekBasinalsBasina
. Tek
. Gorsel Tiirkiye I¢in! .
27 Ekim 2015 . Basina Imaj 90.465
Caligma #TekBasinalsBasina .
Isbasina
) Miting . .
25 Ekim 2015 Tesekkiirler Istanbul! Imaj | 82.301
Goriintist
Zeo
Jaweed'in
. "Geliyor )
30 Ekim 2015 Video | 79.118
Halk
Geliyor
Ak" sarkisi
Calisanl Ik
aliganlarimiza
) o Glnkii
] Asgari Vaatlerimiz .
4 Ekim 2015 | _ | Askla Imaj 77.622
Ucret Vaadi | #AKBeyanname Asgari H
€
ticret 1300 TL olacak. ) p-
Birlikte
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AK Parti @
R o 31 Ekim 2015 -

AK PAR'H

Gun, "Sen Ben Yok, Turkiye Var" deme gunudur.

#TekBaginaisBagina

GUN, BIRIJK GUNUDUR.
GUN, BERABERLIK GUNUDUR.
GUN, DIRLIK GUNUDUR.
GUN, “SEN BEN YOK, TURKIYE VAR” DEME GUNUDUR.

GUN, iLK GUNKU ASKLA YOLA VE HiZMETLERE
DEVAM GUNUDUR.

HEP BiRLIKTE SANDIGA GIDELIM,
DEMOKRASIMiZzi, BIRLIGIMiZzi,
DIRLIGiMizi GUGLENDIRELIM.

HUZUR iGIiN

iISTIKRAR iCIN
COCUKLARIMIZ iGIN

TURKIYE |,
‘. iCiN !

0t
7 [iSBASINA|

100,2 Bin Begenme 2 Bin Yorum 23,8 Bin Paylagim

-

=3

@‘

Sekil 13 Ak Parti'nin Facebook'ta 4-31 Ekim 2015 Tarihleri Arasinda En Cok Begen Alan Paylagimi
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Tablo 24 Ak Parti'nin Facebook'ta 4-31 Ekim 2015 Tarihleri Arasinda En Cok Yorum Alan Paylagimlari

Paylasim . Yorum
o Konu I¢erik Slogan Tiir
Tarihi Sayisi
) Calisanlarimiza .
Asgari o Ik Giinki
. . Vaatlerimiz ‘
4 Ekim 2015 | Ucret | Askla Hep | Imaj | 7.449
] #AKBeyanname  Asgari o
Vaadi Birlikte
ticret 1300 TL olacak.
Emeklilerimize Yilda | Tek
19 Ekim | Emekliler . ]
1200 TL Ek Odeme | Basmna Video | 4.338
2015 icin Vaad . .
#TekBasinalsBasina Isbasina
) Asgari . Tek
21 Ekim | Asgari Ucret 1300 TL ]
Ucret . Basina Video | 3.510
2015 ) #TekBasinalsBasina .
Vaadi Isbasina
. Taseron . Tek
21 Ekim | | Taseron Iscilere Kadro ]
Isciler ) Bagina Video | 2.601
2015 ] #TekBasinalsBasina .
Vaadi Isbagina
Se¢im Bu sevdalar bizim b
u
26 Ekim | Sarkismin | Bu  destanlar  bizim )
) o Memleket | Video | 2.349
2015 Reklam Bu insanlar bizim —
o o Hepimizin
Filmi #BuMemleketHepimizin
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http://www.facebook.com/141870402543282/posts/1017400454990268
http://www.facebook.com/141870402543282/posts/1017400454990268
http://www.facebook.com/141870402543282/posts/1017400454990268
http://www.facebook.com/141870402543282/posts/1017400454990268
http://www.facebook.com/141870402543282/posts/1024774537586193
http://www.facebook.com/141870402543282/posts/1024774537586193
http://www.facebook.com/141870402543282/posts/1024774537586193
http://www.facebook.com/141870402543282/posts/1028451227218524
http://www.facebook.com/141870402543282/posts/1028451227218524
http://www.facebook.com/141870402543282/posts/1028451227218524
http://www.facebook.com/141870402543282/posts/1028451227218524

A

<> AK Parti @

¥ 4Ekim2015- @

AK PARTI

Calisanlarimiza Vaatlerimiz #AKBeyanname Asgari tcret 1300 TL olacak.

AK PARTi
ISCININ

YANINDA

Asgari (icret
bundan sonra
1300 TL olacak.

iLK GUNKU ASKLA
Fhp Bilhle

.
AK PARTI

77,6 Bin Begenme 7,5 Bin Yorum 17,7 Bin Paylagim

Sekil 14 Ak Parti'nin Facebook'ta 4-31 Ekim 2015 Tarihleri Arasinda En Cok Yorum ve En Cok Paylasim Alan

Icerigi
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Tablo 25 Ak Parti'nin Facebook'ta 4-31 Ekim 2015 Tarihleri Arasinda En Cok Paylasim Alan Paylagimlari

Paylasim ) Paylasim
o Konu Igerik Slogan Tiir
Tarihi Sayisi
Gin, "Sen Ben Yok,
| Gazete Tek
31 Ekim Tiirkiye  Var"  deme .
Reklami Bagina Imaj | 23.848
2015 giiniidiir. .
Gorseli . Isbasina
#TekBasinalsBasina
] Caliganlarimiza ]
~ | Asgari o Ilk Giinkii
4 Ekim | Vaatlerimiz .
Ucret | Askla Hep | Imaj | 17.739
2015 ] #AKBeyanname Asgari |
Vaadi Birlikte
iicret 1300 TL olacak.
Zeo
Jaweed'in
~ | "Geliyor
30 Ekim _
Halk Video | 16.274
2015 r
Geliyor
Akll
sarkisi
Se¢im Bu  sevdalar  bizim B
u
26 Ekim | Sarkisinin | Bu  destanlar  bizim )
) ~ | Memleket | Video | 14.890
2015 Reklam Bu insanlar bizim o
o o Hepimizin
Filmi #BuMemleketHepimizin
. . Tek
27  Ekim | Gorsel Tiirkiye I¢in! .
) Basina Imaj | 11.710
2015 Caligma #TekBaginalsBasina ,
Isbasina

3.7. iki Secimin Karsilastirilmasi

e Ak Parti yapilan iki se¢im siirecinde de farkli siyasal iletisim kampanya
calismasi yiirtitmiistiir.

e Siyasal kampanyalarin en 6nemli mecrasi olarak goriilen geleneksel medya
(gazete, TV, agikhava) kampanyanin ana mesaj tasiyicisi olmustur.

e Sosyal medya kullanimi iki se¢cimde de farkli yonetilmis bu da sosyal medya
verilerinde etkisini gostermistir.
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e AK Parti; 1 Kasim Genel Secimi’nde “Istikrar, Huzur ve Baris” temasini
isleyerek kampanyay1 baslatmis, “Tiirkiye I¢cin Tek Basma Is Basina”

sloganiyla da tamamlanmustir.

e 7 Haziran’da “Yeni Tiirkiye Yolunda Daima Adalet Daima Kalkinma” olan

kapak sloganim1 1 Kasim Se¢im Beyannamesi’nde

Tirkiye’nin Yol Haritas1” olarak degistirmistir.

e 7 Haziran’da gecerli olan ii¢ donem kurali kaldirilmastir.

“Huzur ve Istikrarla

e 7 Haziran kampanyasinda sik¢a icraatlarin anlatimma yer verilirken 1
Kasim’da daha ¢ok vaatlerle segmenin karsisina ¢iktigr goriilmiistiir.

e 7 Haziran’a kiyasla 1 Kasim’da daha az sayida miting diizenlenmistir.

e Ak Parti 7 Haziran kampanyasinda dijital kampanya yonetimi igin “Yeni

Tiirkiye Dijital Ofisi”’ni kurmustur.

Tablo 26 7 Haziran ve 1 Kasim Genel Segim Sonuglari

. 1 7 7
] ) 7 Haziran [Kasim | 1 Kasim Haziran’a |Haziran’a
Parti |Haziran | . ) N
. Milletvekili|Oy Milletvekili | Gore Gore
Ismi Oy
Sayis1 Oran1 | Sayisi Degisim  [Degisim
Oram %
% Oran1 % [Sayisi
AK
, 40.9 258 49.5 317 +8.6 59
PARTI
CHP 25.0 132 25.3 134 +0.4 2
MHP 16.3 80 11.9 40 -4.4 -40
HDP 131 80 10.8 59 -2.4 -21

Kaynak: http://secim.ntv.com.tr/
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3.8. Ak Parti’nin 1 Kasim Se¢imlerinde Puan Artisinda Etkisi Olabilecek

Unsurlar

e Haziran secimleri sonrasinda olusan sikintili durumlar ve gelisen yeni
beklentiler karsisinda daha uygun, daha somut ve daha 6zlii bir icerikle 1
Kasim Beyannamesi giincellenmis ve “Huzur ve Istikrarla Tiirkiye’nin Yol
Haritas1” 1 Kasim Beyannamesi’'nin kapak basligini olusturulmasi,

e Mega projeler gibi kalkinmaya yonelik yapilan icraatlarin anlatilmasindan
ziyade yeni vaatlerin 6n plana ¢ikarilmasi,

e Emeklilere, ev almak isteyenlere, asgari iicret gibi toplumdaki asgari ekonomik
taleplere yonelik somut vaatlerin agiklanmasi,

e 7 Haziran sonrasi giivenlik ve huzurun bozulmasi ile olusan problemler
karsisinda “Istikrar, Huzur ve Baris” temalarinin tiim kampanyada c¢okea
islenmesi,

e 7 Haziran sonrasi hiikiimetin kurulamamasi ve olusan koalisyon kaygisina
kars1, “Tiirkiye I¢in Tek Basina, Is Basma” seklinde bir soylem gelistirilmesi,

e Yenilenen se¢imde “Sen Ben Yok Tiirkiye Var” sloganinin giiclii bir sekilde
islenmesi,

e “Ilk Giinkii Ask ile Hep Birlikte” séylemi partinin 13 yillik birikimini kapsamis
olmasi,

e 7 Haziran se¢imlerinde biiyiik sehirlerde Kiirt adaylara yeterince verilmezken

“AK Parti’nin 12 Eyliil 2015 tarihinde gergeklestirdigi 5. Olagan Kongresinde
aday listeleri olusturulurken Kiirt adaylara oldukga yer verilmesi,

e Adaylar, 81 ilin hemen hemen hepsinde hem parti teskilatlarinca hem de halk
arasinda karsiligi olan, halkla kolay ve hizli iletisim kurabilen kisilerden
secilmesi; 6rnegin 1 Kasim siirecinde Mehdi Eker’in Istanbul 3. bolge 1.

siradan aday gosterilmesi,
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SONUC

Glinlimiizde, yaklagitk 7 milyar olan diinya niifusunun 3,419 milyar1 internet
kullanmakta, bu rakaminda, 2,307 milyar kullanicis1 aktif olarak sosyal medyada yer
almaktadir. Ulkemizde ise bu rakamlar 79,14 milyonluk niifusun, 46,3 milyonunun
internete baglanmakta ve internet kullanicilarinin 42 milyonu da aktif olarak sosyal
medya kullanmaktadir. Istatistiksel anlamda bu rakamlar iilkemizde ve diinyada

iletisim seklinin ne kadar da degistiginin somut bir gostergesidir.

Siyasal ve toplumsal anlamda iilkemizde ve diinyada yasanan pek c¢ok toplumsal
olaylar da maalesef giinlimiiz iletisim kanallar1 {izerinden gergeklesmektedir.
Amerika’da baglayip kisa siire i¢cinde diinyanin ¢ok farkli yerlerinden taraftar toplayan
“Wall Street’1 isgal et” hareketi, “Arap Bahar1” ad1 altinda yasanan onca {ilke ve sehri
ilgilendiren toplumsal hareketler, lilkemizde yasanan “Taksim Gezi Parki” olaylari
g6z ardi edilemeyecek biiytikliikteki toplumsal olaylardir. Ayrica zaman, mekan ve
maliyet acisindan saglamis oldugu avantajlar protestoculara ciddi kolayliklar
saglamaktadir. Bu mecralar1 kullanmak i¢in de ¢ok derin bir bilgi seviyesine ihtiyag
duyulmamaktadir. Tiim bu verilerden yola ¢ikarak giiniimiiz iletisim sekilleri ve
araglarinin ¢oktan degistigini, bu degisiklikler iilkelerin var ya da yok olmasina kadar
etki edebilecek bir giice sahip olmasi noktasinda iktidarda olanlarin giiniimiiz iletisim
modellerine derhal uyum saglamalarinin ne kadar da elzem oldugunu acgik¢a ortaya

koymaktadir.

Her siyasi kurum, aday ya da yoneticinin toplumun nabzini yakalamak, kendisini ve
siyasi sOylemlerini aktarabilmek, Kkitlelere cabucak erisebilmek gibi siyasal

fonksiyonlarin1 dogru yonetebilmesi agisindan kesinlikle bu mecralari ¢ok aktif
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kullanmal1 hatta profesyonel anlamda da destek almalidir. Yapilan bu caligmayla

giniimiiz iletisim kanallarinin siyasal iletisim kampanyalarinda aktif olarak

kullanilmasinin, se¢gmene bu kanallar araciligiyla da dokunulmasinin 6nemi {izerinde

durulmus ve dijital mecralarin profesyonel olarak yonetilmesi noktasinda da bazi

anekdotlarin ¢ikarsamasi yapilmistir.

Siyasal iletisim araci olarak dijital mecralarin kullanimi, kurumsallastirilarak
siyasete kazandirilmasi gereken onceliklerdendir.

Siyasal kampanya yoOnetimine, dijital platformlarda dahil edilmeli bu
mecralarda da kampanya yonetimi yapilmalidir. Bunun saglanmasi i¢in de
dijital kurumsal kimlik, dijital strateji gibi kavramlar kampanya yonetiminde
karsilik bulmalidir.

Siyasal iletisim araci olarak sosyal medyanin yiizeysel kullanilmasi, bu
alanlarin sadece etkinlik duyurusu gibi islevlerle sinirlandirilmasi anlamina
gelecektir.

Ak Parti’nin bir parcasi olarak kurulan ve dijital siyasal iletisimde bir ilk olan
Yeni Tirkiye Dijital Ofisi, Ak Parti basariyi istedigi siirece bu tiir bir ekiple
devam etmelidir. Aksi takdirde, internet kusagi olarak tanimlayabilecegimiz
yeni oy kullanacak genclere; siyasal mesajlari, yapilan/yapilacak olan projeleri
anlatmak neredeyse imkansizlagacaktir.

Bu baglamda 6zellikle yenilikgiligiyle taninmak isteyen parti ve yoneticileri
kurduklar1 inovatif olusumlar1 desteklemelidirler. Aksi takdirde karsilikli
etkilesimin olmadigi tek tarafli iletisime dogru hizla geri dontilecektir.

Dijital medya kampanyalari, profesyonel danigsmanlar ve ¢alisanlar tarafindan
planl, diizenli yonetilmedigi siirece sadece bir kampanya olarak kalacaktir.
Profesyonellerin yonetmesi ve parti yOnetiminin desteklemesi basariyi

dogrudan etkileyecektir.
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EKLER

EK-1

Tablo 27 7 Haziran Secimleri icin Hazirlanan Reklam Filmlerinin YouTube'a Yiiklenmesi

YouTube’a
Reklam Filmi Adi Yiklenme | YouTube Adresi Izlenme
Zamani
Kirkgegit Tiineli 25.Nis.15 https://youtu.be/8SosgAnaPCs 186.130
Bagortiisii Yasagi
Kalkti 27.Nis.15 https://youtu.be/Dr0OYjIXbx1Q 218.219
Hersey Giizellesti 28.Nis.15 https://youtu.be/CD3z6ipqylM 134.012
Ozgiirliiklerin Onu
Acildi 28.Nis.15 https://youtu.be/lroHjx8ZT74 131.872
Turkuaz sismik
aragtirma gemisi 29.Nis.15 https://youtu.be/_ wxN1D4RPXI 128.400
Kayiplarim telafi
ettim 29.Nis.15 https://youtu.be/M2Ifa9pS1zk 135.302
2 Kita 4 dakika 29.Nis.15 https://youtu.be/tJsckXcWCM4 136.707
Engeller kalkti 2.May.15 https://youtu.be/KZ2ji3SigE 156.359
Konforumuz Var 1.May.15 https://youtu.be/FmuHTLE105¢c 165.870
Sehirimize Yakisan
Stat 2.May.15 https://youtu.be/pPizdHggq2wM 148.344
Baba Olacagim 2.May.15 https://youtu.be/JkcBHCDESI|I 60.645
Konusarak Cevreci
Olunmuyor 2.May.15 https://youtu.be/NCAwsSFho9M 146.450
Saglikta devrim 6.May.15 https://youtu.be/ljZZiVZjx1A 113.389
Ulasimin hiz1 artti 6.May.15 https://youtu.be/uZgRPxjBJOg 135.194
Uretenin sirt1 yere
gelmez 5.May.15 https://youtu.be/9VOMSEmtnbY 135.949
Hayallerimize
kavustuk 16.May.15 | https://youtu.be/2IPRbjFBjPY 35.000
Doktor evimize
geliyor 12.May.15 | https://youtu.be/5aQK65PX2b8 69.093
Zihniyet degisti 5.May.15 https://youtu.be/FUFY1xGoZMM 128.232
Ozel okul mu 5.May.15 https://youtu.be/HgUmJudLRwc 132.441
Enerjimiz biiyiiyor 8.May.15 https://youtu.be/p0UO3qVqYGg 118.024
Cine Adnan
Menderes Baraji 8.May.15 https://youtu.be/T Gx-OxULbxM 130.795
Kocaman Yiirekli
Annem 9.May.15 https://youtu.be/dFHaCE3evY | 558.364
Artik Okumak Cok
Kolay 11.May.15 | https://youtu.be/wVrCN7gjQUM 76.828
Amcaoglu 11.May.15 | https://youtu.be/vOPVve2RhTs 87.922
Hizmet Geldi Huzur
Geldi 12.May.15 | https://youtu.be/wdwPTfkt3HI 69.639
Rahatim Yerinde
Bursum Cebimde 11.May.15 | https://youtu.be/yTOI9sDWhbeQ 80.416
Hayatim Degisti 14.May.15 | https://youtu.be/dxb5Bqg2rH4g 82.808
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YouTube’a

Reklam Filmi Adi Yiklenme | YouTube Adresi Izlenme
Zamani

Ucaga Binen Varmi 14.May.15 | https://youtu.be/E_gSObFIEIA 86.326

Gurur Duyuyorum 12.May.15 | https://youtu.be/k3XUal1lMZK8 81.587

Kimse Tutamaz Beni | 8.May.15 https://youtu.be/Ocl0yJzKVpA 94.795

Orhun Abideleri 14.May.15 | https://youtu.be/umNV2Z0jwM4 75.729

Artik Bir Evimiz Var | 14.May.15 | https://youtu.be/CnKE9VHVSsM 71.556

Memleketimize de Bu

Yakisirdi 14.May.15 | https://youtu.be/uZxUqubH4Ak 87.987

Yeni Otoyollar 18.May.15 | https://youtu.be/LclGgZUBKAK 39.769

150 Milyon Yolcu 18.May.15 | https://youtu.be/SShLjSKNY6Y 31.391

Istanbul'a 3.K6prii 18.May.15 | https://youtu.be/5Tg-ncgUW1A 39.555

34 Dev Sehir

Hastanesi 18.May.15 | https://youtu.be/Brxu5Qn2bq8 29.152

Denizin Altinda

Tiinel mi Olur 18.May.15 | https://youtu.be/6FZF7eOB7RQ 47.454

Yeni Enerji 18.May.15 | https://lyoutu.be/cwDeA_ObEA4 28.491

Yeni Metro Hatlar1 19.May.15 | https://youtu.be/BRsMKcxcEr4 40.213

Yeni Hizli Tren

Hatlari 19.May.15 | https://youtu.be/SLxCOamLRFA 30.563

Yerli Uydumuz 19.May.15 | https://youtu.be/y9AiR_1GBg0 30.879

Anadolu'nun Agiklar1 | 20.May.15 | https://youtu.be/tTCFnhVb7ns 33.600

Dogunun Bogaz

Kopriisii 21.May.15 | https://youtu.be/o0ggPNvs9uw 41.899

Destek Var, Bereket

Var 22.May.15 | https://youtu.be/aYRdaZax8mc 14.698

Tiirkiye'ye Yakigir 22.May.15 | https://youtu.be/JI-su0ATNk 13.189

Kendi Savag

Ucagimiz 24.May.15 | https://lyoutu.be/uZe-SeDdUQU 24.994

Canim Tiirkiyem 25.May.15 | https://youtu.be/o_Nc15ltueU 1.239.647

Evleneceklere ve Ilk

Konutunu

Edineceklere Destek | 27.May.15 | https://youtu.be/A_4Ymfg35r0 105.176

Is Basinda Egitim

Programi 27.May.15 | https://youtu.be/5hfJAICIj4s 84.807

Oncogen Projesi 27.May.15 | https://youtu.be/aROPmMqgrXFFs 97.397

Yerli Yolcu Ugagi 27.May.15 | https://youtu.be/8SN6PVgbkmBs 104.796

Ulkenin Dért Yanina

Yeni Otoyollar 27.May.15 | https://lyoutu.be/bUfGBZ8zha0 118.245

Aile Odakl1 ve

Sistematik Sosyal

Yardim (Asdep) 29.May.15 | https://youtu.be/MjaG1DBxU6k 50.283

Milli As1 Projesi 29.May.15 | https://youtu.be/rfFEW-jBIXY 46.101

Ankara - Istanbul

Siiper Yiiksek Hizli

Tren 27.May.15 | https://lyoutu.be/A-dIf3S02GQ 134.553

Teknoloji Merkezi

Oluyoruz 29.May.15 | https://youtu.be/Jrx5N_Nbbrs 48.435

3 Kath Biiyiik

Istanbul Tiineli 29.May.15 | https://youtu.be/GcfchSPhYI1Q 46.777

Kobilere Tam Destek | 29.May.15 | https://youtu.be/JHV9hS XzzM 47.483
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YouTube’a

Reklam Filmi Adi Yiklenme | YouTube Adresi Izlenme
Zamani

Konya - Kayapinar

Giines Enerjisi

Santrali 29.May.15 | https://youtu.be/9iimNwtwOWY 49.993

[k Oyum 1k

Heyecan 27.May.15 | https://youtu.be/kKARGFKhCIBg 598.103

562 Yil Once 29.May.15 | https://youtu.be/ZkKnNIlaUTg 724.114

Yeni Anayasa 30.May.15 | https://youtu.be/xf2rr3hQ8LM 28.746

Expo2016 Antalya 30.May.15 | https://youtu.be/93w7pZF1f5A 41.554

Toki 200 Bin Yeni

Konut 30.May.15 | https://youtu.be/3jvr-3gqp6fs 36.852

Aracini Yenile OTV

Odeme 31.May.15 | https://lyoutu.be/XFnsFJuCfog 52.051

Silvan Sulama Projesi | 30.May.15 | https://youtu.be/ut62cJOSrXE 53.264

G20 Bagkanlig1 31.May.15 | https://youtu.be/Z5eourwEPdA 52.727

Gengler Uguyor 30.May.15 | https://lyoutu.be/fvBoHSAgoXA 60.073

Gel Beraber Bir

Olalim 1.Haz.15 https://youtu.be/UVAMOdOeYVU | 115.674

Millet Geliyor 2.Haz.15 https://youtu.be/3H4ireOy2Ms 3.229.208

105



EK-2

Tablo 28 1 Kasim Secimleri i¢in Hazirlanan Reklam Filmlerinin YouTube'a Yiiklenmesi

Maas

Reklam Filmi | YouTube’a . .
Yiklenme YouTube Adresi Izlenme
Adi
Zamani
Sen Ben Yok
Tirkiye Var ( 8.Eki.15 https://youtu.be/pu3ACPSvpkg 4.139
kisa versiyon 2 )
Sen Ben Yok
Tiirkiye Var ( 8.Eki.15 https://youtu.be/Q79JWMCs3eM 7.715
kisa versiyon 1 )
Sen Ben Yok
Tiirkiye Var ( 8.Eki.15 https://youtu.be/mJCcP9Ux450 9.265
uzun versiyon )
Sen Ben Yok . .
Tiirkiye Var 2 8.Eki.15 https://youtu.be/5e_GO0O2V2Qs 22.041
Sen Ben Yok . ) L
Tiirkiye Var 3 17.Eki.15 https://youtu.be/V2j4ZjdEOss 23.079
Sen Ben Yok . ) A
Tiirkiye Var 4 17.Eki.15 https://youtu.be/iiwRIYp53L0 19.522
Sen Ben Yok ’ )
Tiirkiye Var 5 17.Eki.15 https://youtu.be/kJBygDIHY _I 19.037
Sen Ben Yok . :
Tiirkiye Var 6 17.Eki.15 https://youtu.be/TOytFY X0L8k 19.330
Sen Ben Yok ‘ ] . -
Tiirkiye Var 7 17.Eki.15 https://youtu.be/6F2jxYO7jBY 14.258
Sen Ben Yok . .
Tiirkiye Var 8 17.Eki.15 https://youtu.be/muc3rMT-tZw 22.674
Bizim de . :
Korkumuz Yok 16.EKki.15 https://youtu.be/GrO3mX7al3w 17.925
Genglere 100 . .
Bin TL Kredi 19.Eki.15 https://youtu.be/e4b8zctVTZ4 22.830
Genglere 50 Bin . _
TL Kredi 19.Eki.15 https://youtu.be/_GnFBRM7w9g 18.421
Millet Vekili
Leeme Yasim | 19 k.15 https://youtu.be/IRWYFGULssy | 120.677
Diistiriiyoruz
Genglere . ) i
Pasaport Harci 19.Eki.15 https://youtu.be/Stus-c6Ca2Q 238.520
Genglere . ) ..
Ucretsiz internet 19.Eki.15 https://youtu.be/S7BoO4ijgnw 204.702
Reklam Filmi | LouTube’a .
Yiiklenme YouTube Adresi Izlenme
Adi
Zamani
Genglere Vergi . .
Muafiyeti 19.Eki.15 https://youtu.be/8RLut6x7Vagk 72.022
Genclere I Y1l 1 19 £ 15 https://youtu.be/VbGjn92MYQs | 98.048
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Genglere THY
Indirimi

19.Eki.15

https://youtu.be/DRX_oHSME_o

33.452

Emek Yogun
Sektorlere Tam
Destek

19.Eki.15

https://youtu.be/Bs1Cu38QHwWS

15.087

Girisimei
Kadinlar

19.Eki.15

https://youtu.be/gZut8Vv0_wq8

13.485

Kadinlara
Dogum Hediyesi

19.Eki.15

https://youtu.be/msA8XIWTruc

6.168

Calisan
Kadinlarimiza
Destek 2

22.Eki.15

https://youtu.be/abf85RK8q5¢

679

Calisan
Kadinlarimiza
Destek 1

22.Eki.15

https://youtu.be/ A2WSMDTYY_M

892

Asgari Ucret
1.300 TL
Yiikseltiyoruz

22.Eki.15

https://youtu.be/qw6pY80-G4E

1.175

Askeri Ucreti
Yiikseltiyoruz

19.Eki.15

https://youtu.be/KaYi3UJKZeA

673.352

Tagseron
Is¢ilerimize
Kadro

19.Eki.15

https://youtu.be/Aut6HUSRPSQ

508.157

Ciftgilerimize
Kdv'yi
Kaldirtyoruz

19.Eki.15

https://youtu.be/CGrTW_0KS8rE

662.162

Geng
Ciftgilerimize 30
Bin TL
Karsiliksiz
Destek

19.Eki.15

https://youtu.be/OR1QegS8pHc

34.310

Cift¢ilerimize
Destek 2

22.Eki.15

https://youtu.be/nfKyDWe4lws

3.889

Ciftgilerimize
Destek 1

22.Eki.15

https://youtu.be/-yImfpGBwpU

2.442

Esnafimiza 30
Bin TL Faizsiz
Kredi

19.Eki.15

https://youtu.be/A5e5pBoKXyM

182.569

Esnaf ve Kobi'
lerimizin
Yarmnlara Umutla
Bakmasi I¢in

22.Eki.15

https://youtu.be/ChtQuUPS3Q5g

582

Esnaf ve Kobi'
lerimize Destek

22.Eki.15

https://youtu.be/QAV4tKFVKGk

426

Genglerimize
Ucretsiz Internet

19.Eki.15

https://youtu.be/S7BoO4ijgnw

204.702

Reklam Filmi
Adi

YouTube’a
Yiklenme
Zamani

YouTube Adresi

[zlenme

Gengclerimizin
Yarina Umutla
Bakmasi I¢in

22.Eki.15

https://youtu.be/uwkM2Wk829Q

1.045
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Genglerimize

Karsiliksiz 22.Eki.15 https://youtu.be/reOboqO0eEY 1.160

Destek

Polislerimize Ek

Gosterge ve . .

Profosyonel Stnir 22.Eki.15 https://youtu.be/_t6tuy0ZYPE 1.394

Kollugu

Polislerimizin Ek

Gostergesini 19.Eki.15 https://youtu.be/rhj__vPczCY 183.564

Yiikseltiyoruz

Emeklilerimize

Ev Sahibi Olma | 22.Eki.15 https://youtu.be/RSthuo6Z0Uk 652

Imkani

Emeklilerimize . . .

Ek Odeme 19.Eki.15 https://youtu.be/ugriw2zoqr4 347.227

Sosyal Yardim 1 | 22.Eki.15 https://youtu.be/dliVwyVApGw 1.464

Sosyal Yardim 2 | 22.Eki.15 https://youtu.be/nc58iV5fVjY 2.051

E?‘.‘?f Isbas: 19.Eki.15 https://youtu.be/eNFY LzuTrn4 7.074
gitimi Programu

EZE:;Frga”'Ze 19.Eki.15 https://youtu.be/pthc118wY bk 54.714

Girisimciler 1 19.Eki.15 https://youtu.be/Bs1Cu38QHwW8 15.087

E'“ Memleket | »g Eki 15 https://youtu.be/j2coMhKFKTI | 1.088.164
epimizin
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