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OZET

Iletisim araglarinin hizli geligimi ve aktarilan bilginin giivenilirligine olan ihtiyac,
haber ajanslarint daha da yayginlastirmistir. Haber ajanslarindan basta kitle iletisim
araglart olmak iizere kamu kurumlari ve ozel sirketler de hizmet almaktadir. Diinyada
ilk haber ajansi olarak kabul edilen Havas Ajansimin kurulmasindan giiniimiize
giivenilir ve hizli bilgi akisi ajanslar aracihgiyla saglanmaktadir.  Iletisim
teknolojilerinin hizli gelismesi sayesinde, son zamanlarda Amerika Birlesik Devletleri
ve AB gibi gelismis iilkelerin medya sektoriindeki giiciinii temsil eden etkili haber
ajanslarimin yani siwra, kiigiilen diinyanin biiyiiyen siiper giicii olarak goriilen Cin’e
temsilen XINHUA ajansi gittikce kendi giiciinii gostererek diinya genelinde séz sahibi

olmaya baslamistir.

Bu ¢alismada haber ajansi ile ilgili temel kavramlardan yola ¢ikarak Cin haber
ajanst Xinhua ele alinmistir. Ardinda bu ajans ile ilgili detaylar anlatilmakla beraber

Cin’deki medya ve yazili basinin giincel durumuna yer verilmistir.



GENERAL KNOWLEDGE
Name and Surname : Maimaiti Yimamu (imam Muhammed)
Programme : Media and Communication Systems
Supervisor : Assoc. Prof. Oya Saki Aydin
Degree Awarded and Date : Master —2016

Keywords : Mass Media, Chinese Media, Agency

ABSTRACT

The rapid development of communication tools and the need of reliability of
transmitted information has been made the news agencies more widespread. The
government agencies and private companies ,especially the mass media are also served
by news agencies. Since estabilishment of Havas Agency which is considered the first
news agency in the world , reliabe and fast information flow is provided through
agencies. With the help of more developed communication technology, as well as some
news agencies Which is represent power of development coutries such as the US and
the EU, seen as shrinking the growing world superpower in the world increasingly
demonstrating its power to represent Chinese XINHUA agency has begun to have a

say.
In this study, based on the basic concepts of news agencies Chinese XinHua news

agencies were discussed. Then the describe details on this agency, current state of the

media and the written press in China.
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1. GIRIiS

Insanlarin gevresindeki olaylarla ilgili baslica kaynaklari kitle iletisim araglaridir.
Gliniimiizde insanlarin haber i¢in en ¢ok basvurduklar1 kaynaklar gazete, televizyon,
dergi, internet gibi kitle iletisim araglar1 olup, bu medya kurumlar1 da haberleri gesitli
kaynaklardan almaktadirlar. Bilgilerin toplanmasi, haberlestirilmesi ve daha sonra da
kitlelere aktarilmasinda en biiyiik rol giiniimiizde haber ajanslarina diismektedir. Haber
ajanslari, bilginin en hizli sekilde toplanmasi ve toplumun bilgi kaynagi medya
kuruluslarina iletilmesinde dnemli rol oynamaktadir. Ozellikle 18. yiizyilin baslarinda
yayginlik kazanan gazetelerin gereksinimini karsilamak i¢in ortaya ¢ikan haber ajanslari,
ilk baslarda ¢ok basit iletisim araclar1 ile (giivercin, athi kurye, telgraf) haberleri
toplamakta ve abonelerine ulastirmaktaydi. Gilinlimiizde iletisim teknolojilerinin
gelismesi ile haber ajanslar1 bazen son dakika haberlerini saniyeler i¢cinde abonelerine
duyurmaktadir. Ajanslar sadece saniyeler iginde olaylar1 abonelerine duyurmakta
kalmamakta, ayn1 zamanda bu olaylar ile ilgili fotograf, video materyalleri aboneleri ve

tiyelerine ulastirmaktadir.

Devletler aras1 gidip gelen iist diizey iletisim mesajlar1 hari¢, uluslar arasi
iletisimde en 6nemli unsur haber akisidir. Dolayisiyla nelerin haber konusu olarak
secildigi, haber konularinin nasil islendigi (habere donistiiriildiigii), kime dagitildig:
biiylik 6nem tasir. Clinkii birbiriyle siirekli iletisim halindeki ulus ve devletlerarasindaki

iliskiler 6nemli 6l¢iide haberlere gore bigimlenir.

Kitle iletisim araglar1 basin sektoriiniin - gelismesinde Onemli  bir rol
iistlenmektedir. Iletisim teknolojilerinin gelismesiyle uluslar arasi haber aktarimi da
artik daha kolay olmaktadir. Haberleri olayin ortaya ¢iktig1 yerden bir gazeteni yazi
isleri odasina veya radyo ve televizyon istasyonuna aktaran, su veya bu oranda karmasik
bir yapiya sahip sebekeler arasinda, her basin iletmesinin yurtdis1 ve yurtici
muhabirlerinden olusan kendine 6zgli bir iletisim ag1 vardir. Ama higbir yaymn
organinin, en zengin iilkenin en zengin organi bile olsa kendi olanaklariyla ne diinya

capinda ne de ulusal ¢apta biitliin giincel olaylar1 kapsayabilecegi diisiiniilebilir. Bu



nedenle biitiin basin organlar1 kendi dislarindaki ve herkese agik haber kaynaklarina

yani haber ajanslarina bagvurmak zorundadir.

Kiiresel diinyada haber aktariminin 6nemi her gegen giin giderek artmaktadir. Bu
baglamda haber ajanslarinin giiniimiizdeki 6nemi de artmis ve genis kitlelere haber
ulagiminda birincil derecede bir konuma ulagmistir. Teknolojik gelismelerin hizlandig:
giiniimiizde bilgi, iilkemizde ve diinyada en 6nemli ihtiyaglardan birisi olmustur. Bilgi

akiginin saniyelerle ifade edildigi diinyamizda haber ajanslarinin 6nemi artmustir.

Akilli telefonlar ve bagka yeni iletisim teknolojileinin gelismesi ve hizli bir
sekilde yayginlasmasi genel teknolojik bilgi sahibi herkese istedigi gibi habere ulasma
ve haber yayma imkani sunmustur. Bu iletisim araglarinda dolasam haberlerin
giivenirlilik ve hizli olmasina olan ihtiyag, haber ajanslarinin yayginlasmasina neden
olmustur. Dolayisiyla diinyada ilk haber ajansi olarak kabul edilen Havas Ajansinin
kuruldugu 1835 yilindan simdiye kadar 300°den fazla haber ajansi kurulmustur.
Gilinlimiizdeki giivenilir ve hizli bilgi akisi bu haber ajanslart araciligiyla
saglanmaktadir. Haber ajanslarindan ¢esitli medya kuruluglar1 basta olmak iizere devlet
kurumlart ve oOzel sektorler de hizmet almaktadir. Bu sayede Amerika Birlesik
Devletleri ve AB gibi gelismis iilkelerdeki en etkili haber ajanslarimin yani sira
BERNAMA, MENA ve XINHUA gibi uzak ve orta dogu iilkelerindeki bazi haber

ajanslar da diinya genelinde s6z sahibi olmaya baslamaktadir.

Gilintimiizde Diinya ¢apinda niifusu, ekonomi, iiretim ve ithalat giicii ac¢isindan
dev iilke olarak bilinen Cin hemen hemen her yerde kendi giiclinii gostermektedir ve bu
giicii sayesinde ¢ogu diinya iilkelerinin dikkatini ¢gekmektedir. Ulkenin gelismesi kitle
iletisim araclar1 6nemli sekilde yansimistir. Son yillarda, Cin’deki gelisme ve biiylime
tilkede hizmet vermekte olan medya kuruluslar1 ve habercilik sektdriinde de kendini
gostermistir. Cin Haber Ajanst Xinhua bunun belirgin 6rneklerinden biridir. Xinhua
ajansi 1930’larda kurulmustur ve giiniimiizdeki gelismesiyle sadece iilke ¢apinda degil
Asya’daki hatta diinyadaki 6nemli medya kurulusundan biri haline gelmistir.habercilik
sektoriinde diinyada ilk siralarda yer almakta olan Associated Press (AP), Agence
France Press (AFP), Wolf, Havas, Reuters gibi haber ajanslarinin birgok nitelik ve

ozelliklerini kendide bulundurmaktadir.



Bu tez calismasi ii¢ boliimden olusmaktadir. Birinci boliimde ¢alismanin temel
kavramlar1 olan haber ajansini ortaya ¢ikis nedenleri, tarihgesi, islevi, kurulus amaci
gibi konular1 incelemeye caligilmigtir. Bunun yan1 sira haber ajansinin nitelikleri, haber
dagitim bigimleri, ajans haberciliginin 6zellikleri, Ilk haber ajanslar1 ve giiniimiizdeki

onemli haber ajanslarindan 6rneklere yer verilmistir.

Ikinci boliimde Cin’de iletisimin dogusu, kagit ve matbaanim icadi, yazili basinin
ortaya cikisi, haber ajansinin kurulusu ve gelisimini incelemeye calisilmistir. Bu
boliimiin sonunda ise iilke capinda halihazirda hizmet vermekte olan yazili basin ve
yayin, gorsel-isitsel medya ve internetin son zamanlardaki genel durumu O6rnek

yayinlarla incelenmistir.

Uciincii boliimde ise, Xinhua ajansim kurulusu, orgiitlenmesi, kurulus amaci,
temel islevi, kurumsal ayar ve personel dagilimi iizerinde durularak, ajansin haber
toplama ve dagitim bic¢imleri, giiniimiizde Xinhua Ajansinin uluslararast konumu ile

ilgili detaylara yer verilmistir.



2. AJANS

Kiiresellesen diinyamizda kitle iletisim araclarinin gelismesiyle birlikte haber
aktarimmin 6nemi giderek artmaktadir. Bu baglamda haber ajanslarinin giiniimiizdeki
Oonemi de artmig ve genis kitlelere haber ulagiminda birincil derecede bir konuma

ulagmustir.

Hiikiimetler aras1 gidip gelen 6zel mesajlar harig, uluslar arasi iletisimde en
onemli unsur haber akigidir. Dolayistyla nelerin haber konusu olarak secildigi, haber
konulariin nasil islendigi(habere doniistiiriildiigii), kime dagitildigi biiyiilk 6nem tagir.
Ciinkii birbiriyle siirekli iletisim halindeki ulus ve devletlerarasindaki iligskiler 6nemli

ol¢iide haberlere gore bigimlenir.!

Haber, eskiden beri, her donemde 6nemli bir mal olmustur. Gazeteler ise bu malin
tagimaciligimi yapan ayricalikli kuruluslardir. Basinin gelismesi ve haberin kapsadigi
anlam ve alanin genislemesi, haber toplama ve aktarma isinde uzmanlagsmis kuruluslarin

dogmasina yol agmustir.

Kitle iletisim araglar1 basinin islevinin ve igeriginin gelismesinde ve degigsmesinde
onemli bir islev iistlenmislerdir. Teknolojinin gelismesiyle birlikte uluslararasi haber
iletisimi de artik daha kolay olmaktadir. Oysa 19.yiizyila kadar gazetelerde daha c¢ok
ulusal haberlere yer verilmistir. Dis haberler ise daha ¢ok yurt disindan gelen mektuplar

ve yolcular kanaliyla olusturulmustur.

Ancak bu durum haberlerin gecikmeli olarak okuyucuya ulagmasina yol agmuistir.
Bu nedenle haberlesme ilk kez posta giivercinleri ile haber ajansinin kurulmasiyla
birlikte kullanilmaya baslanmistir. Glinlimiizde posta giivercinlerinin yerini telefon,

teleks, faks ve internet gibi haberi aninda ulastiran ¢agdas araglar almistir.

! Murat Zeytinli, Uluslar Arasi Haber Dolasiminin Sorunlari, Yeni Tiirkiye Dergisi, Ankara, Kasim-
Aralik 1996, s. 101.

2 Ozgiir Goneg, Agence France Press Ve Anadolu Ajansimn Karsilagtirilmasi ,istanbul Universitesi
[letisim Fakiiltesi Dergisi, 2001, s.5.



Haberleri olayimn ortaya ¢iktig1 yerden bir radyo ve televizyon istasyonuna veya
gazetenin yazi isleri odasina aktaran sebekeler arasinda her basin organinin yurtdisi ve
yurti¢ci muhabirlerinden olusan kendine 6zgii bir iletisim ag1 vardir. Ama higbir yaym
organinin sadece kendi olanaklariyla ne diinya ¢apinda ne de ulusal ¢apta biitiin giincel
olaylar1 takip edebilecegi diisiiniilebilir. Dolayistyila, biitiin basin-yayin organlar1 daha
genis ve kapsmli bir sekilde yayin yapabilmesi i¢in, kendi disindaki haber kaynaklarina,

kaynaklarina yani haber ajanslarina ihtiya¢ duymaktadir.

2.1. Anlam ve Tanim
2.1.1. Anlam
Ajans, Latince bir kelime olup, bu kavram g¢esitli dillerde asagidaki gibi
kullanilmaktadir.? Fransizcada “agence”, Almancada “agentur”, Ruscada “agenstvo”,

Ingilizcede “agency”, Italyancada “agenzia”, Ispanyolcada “agencia”.

Ajans sozcligli genel anlamda, hareket, arag, is, faaliyet, vekalet, acente karsiligi
olarak kullanilmaktadir. Bunlarin yani sira ajans kelimesi, aracilik, vekillik ve biiro

anlamlarin1 da igermektedir.

A) Tirk Dili Kurumu’nun Fransizca- Tiirkce sozliigline gore “agence”
(1) Acente, ajans,

(2) Acentelik siiresi,

3) Is bulma acentesi (agence de placement),

(4) [lan- reklam acentesi (agence de publicite),

(5) Evlendirme acentesi (agence matrimoniale).

B) Redhouse Sozliigiine gore “agency”;

3 Selami Akpnar, Ajans Ve Ajans Haberciligi, Basiimis Ders Notlari, istanbul Universitesi Basin Yayin
Yiiksekokulu,1984,'s.1.



(1) vasita,

(2) acente.
C) Langenscheidts Taschenwoterbuch Turkish Sozliigline gore “agentur”;
(1) Acente,

(2) Acentelik,

3) Ticari vekalet.

D) Meydan Larousse’a gore “ajans”;

1) Cesitli islerle ugrasan biiro,

2) Haber alma, haber toplama, haber yayma kurulusu,

3) Daha ¢ok radyolarda, belirli saatlerde okunan haber biilteni.

Son anlam, 1927°den TRT2nin kuruldugu ve kendi haber merkezini olusturdugu
1964 yilina kadar, Tiirk radyolarinda okunan haber biiltenlerinin, Anadolu Ajansi

tarafindan hazirlantyor olmasindan miras kalmstir.*
E) Dil Dernegi Sozliigline gore “ajans’;
(1) Diinya olaylarini toplayip ilgililere bildiren kurum,
(2) Bir ticari kurulusu tanitan, onunla ilgili bilgi aktaran is kolu.
F) Ali Piskiillioglu’nun Tiirkge sozliigiine gore ajans;
(1) Haber toplayip yayma isiyle ugrasan kurulus: haber ajanst,
(2) Tanitma isiyle ugrasan kurulus: reklam ajansi.

Ajans kelimesi, fazla yogunlukta olmamasina ragmen, “haber ajans1” nin yani sira

“basin ajans1” tamlamasinda da kullanilmaktadir.

4 Atilla Girgin, Haber Ajanslar1 Ve Ajans Haberciligi , s.35.



Goriildiigii gibi, haber ajansi ile basin ajansi, ayn1 anlami igermekte, ayni1 kurulusu
nitelemektedir. ifadelerdeki farklilik, ayn: kavram icin: Frankofonlar’in “agence de
presse”’,  Anglo-Saksonlar”in  “news  agency”  adlarmm1  kullanmalarindan

kaynaklanmaktadir.

2.1.2. Tanmim

Haber ya da basin ajanslar1 zaman-zaman degisik bicimlerde tanimlanmustir.

Bunlardan bazilar1 sunlardir:

“Tarafsiz bir bi¢imde topladigi haberleri, dogrulugundan emin olmak kosuluyla

en hizli araglarla gazetelere ulastiran kurulus.”
“Birden fazla gazete i¢in haber toplayan ve dagitan kurulus”.

“Cesitli kitle iletisim araglarina, amagclar1 dogrultusunda olaylari izleyerek, bunlari
tarafsizlik, dogruluk ve hizlilik ilkelerine bagh kalarak degerlendirmeye tabi tutan ve
sonra da edindigi bilgileri ¢esitli yol ve yontemlerle, en genis sekilde abonelerine

ulastiran kurulus.”®
UNESCO tarafindan yapilan tanim ise soyledir:

“haber ajansi, hukuki statiisli ne olursa olsun, genel anlamda haberleri, gergekleri
gosteren ve tanimlaya aktiialite belgelerini bulup, bunlar kitle iletisim araglarina- onarl
ikna etmenin disinda kalmak iizere- yayan, yasalarin hiikiimlerine, ticaret kurallarina

uygun, olanak verdigi él¢iide tam ve tarafsiz hizmet gétiiren bir kurulustur.”’

Teknolojide elde edilen en son gelismeler, radyo ve televizyon sektoriinde 6zel

kuruluglarin ortaya ¢ikmasiyla es zamanli olarak elektronik medya alaninda meydana

5 Cevat Fehmi Baskut, Gazetecilik Dersleri , Istanbul: Gazetecilik Enstitiisii Yayinlar1, 1967, s.220.
¢ Ridvan Biilbiil, Uluslararsi Iletisim , Konya: Damla Ofset Yayinlari, 2000, s.110.
7 Oya Tokgdz, Temel Gazetecilik , Ankara: imge Yayinevi, 1994, s.106.



gelen gelismeler, haber ajanslarinin islev ve hizmetlerinde yeni reformlar ortaya

cikarmistir. Bu nedenle haber ajansi tarifi de asagidaki bicimde yapilmaya baslanmistir.

“Haber ajansi, her tiirlii haber malzemesini saglikli ve ivedi bir bi¢imde, gazete,
radyo ve televizyon gibi basin-yayin organlari i¢in toplayan ve onlara dagitan

kurumdur.”
haber ajanslarinin tanim1 agagidaki gibi yapilabilir:

“Haber ajansi, giiniin 24 saati, haberin yani sira, fotograf, film, bant, kaset, CD,
grafik, tablo, karikatiir, resimli roman, kose yazisi, elestiri, dizi yazi, roportaj dokiiman
vs. gibi haber malzemeleri toplaya ve de iireten, bunlarn iiyelerine, paydaslarina,

abonelerine dagitan ya da satan kurulustur.”

Haber ajanslar1 ayrica 1960’11 yillardan itibaren ekonomi haberleri agirlikli 6zel
biiltenler yayimlamaya baslamislar, haber konularin1 béliimlere ayirarak, 6zel biltenler

¢ikarmislardir.

Gilinlimiizde renkli fotografa yonelerek verdikleri fotograf sayisin arttira, yazil
basin i¢in “hazir sayfalar” goriintiilii ve sesli medya i¢in “hazir programlar” iireten

haber ajanslar1, bir yandan da ¢agr1 mesajlari, ilan ve reklamlar gegmektedir.?

ABD basta olmak iizere, Batidaki bazi biiylik kentlerde, gazeteler, radyo
istasyonlar1 ve televizyon kanallar1, polis, adliye, kamu kuruluslar1 gibi konularda

giinliik haber toplamak amaciyla igbirligi yapmaktadirlar.

Ulusal ajanslar, borsa ve spor haberleriyle benzeri konulari da kapsayacak
bicimde daha genis bir alanda hizmet vermektedirler. Ayn1 zamanda diinya haberlerini

toplayip dagitan birka¢ ajans bulunmaktadir.

Ulusal haber ajansinin en 6nemli 6zelligi etkinliklerinden bir kar ya da kazang
beklemiyor olmalaridir. Aboneleri bulunduklar: iilke ile sinirli olup gelirlerinin bir

boliimiinii devlet karsilamaktadir.

$ Hilmi Bengi, Tiirkiye’de Haber Ajanslari, Yeni Tiirkiye Cumhuriyet Ozel Sayisi, Eyliil-Aralik
1988,5.2807-287166.



Ancak bu durum ulusal haber ajanslarinin  dis iilkelerde muhabir
bulundurmadiklar1 anlamina gelmemektedir. Bununla birlikte dis haberlerin biiyiik bir
boliimii uluslar arasi ajanslarla yapilan anlasmalardan elde edilmektedir. Ulkemizdeki

Anadolu ajansi ulusal bir ajans niteligini tasimaktadir.’

Ulusal haber ajanslarinin ¢ogu kendi boélgelerinde dahi etkin olmamakta ve
yalnizca uluslar arasi degil, zaman zaman {ilke icindeki haberler de o iilkenin

insanlarma dort biiyiik batili haber ajansi araciligiyla duyurulmaktadir.'

Uluslar arasi haber ajanlart ise diinyaya yayilan genis haber aglariyla gelisen
olaylar1 aninda abonelerine ulastirmay1 basarabilen iletisim araglaridir. Bu ajanslarin
ozellikleri, diinyan1 her tarafinda olduke¢a fazla sayida muhabir bulundurmalaridir; gelen
haberleri oldukca genis bir abone kitlesine ulastirabilecek teknik alt yapiya sahip

olmalaridir.

Yani ulusal ve uluslar arasi ajanslar baslica merkezlerde muhabir bulundurmakta

ve haber dagitimini kolaylastirmak i¢in biirolar agmaktadirlar.

Haber ajanslar ister yerel, ister ulusal, isterse uluslar arasi nitelikte olsun temel
araclart biiyiik bir hizla haber toplama ve topladiklart haberleri miisterilerine

ulastirmaktir.!'!

Gilinlimiizde bilgiye ulagmak, dogru bilgiye en kisa siirede ve en hizli bigimde
ulasmak giderek 6nem kazanmustir. I¢inde yasadigimiz bilgi ¢aginda insanlar artik
yalnizca kendi g¢evrelerinde gelisen olaylara degil, belki tiim diinya olaylarina da ilgi

duymaktadirlar.'?

% Ozgiir Goneg, Agence France Press Ve Anadolu Ajansinin Karsilastirilmasi, Istanbul Universitesi
Tletisim Fakiiltesi Yiiksek lisans Tezi, 2001, s.8.

10 Zafer Ozcan, Uluslar Aras1 Haberlesme Ve Az Gelismis Ulkeler, Dayanisma Yaynlari, Ankara,
1983, s.19.

' Ozgiir Goneg, Agence France Press Ve Anadolu Ajansimin Karsilastirilmasi,istanbul Universitesi
[letisim Fakiiltesi Yiiksek lisanas Tezi, 2001,s.8.

12 Asli Yapar, Basinda Etik, Iletisim Fakiiltesi Dergisi IV, Iletisim Fakiiltesi Yayinlari, Istanbul, 1997,
s. 16.



Giiniin yirmi dort saati haber alma yarisinda savasim veren ajanslar agisindan hiz
olduk¢a oOnemlidir. Ajanslarin bir diger ozelligi ise hizmetlerini belirli bir iicret

karsiliginda satmalaridir.

Haber ajanslari ellerinde bulunan gelismis teknolojik araglar yardimiyla
gazetecilerin yaptiklar1 haber toplama ve iletim gorevini, ulusal ve uluslar arasi1 boyutta

olduke¢a hizli ve yaygin bir bi¢imde yerine getirmektedirler.

Bununla birlikte genis halk kitlelerinin ajanslarla dogrudan bir iligkisi yoktur.
Bazen onlar1 AFP, AP, Reuters gibi isimlerle gorseler de haber ajanslar1 halk kitleleri
icin az taninan bir galaksidir. Haber ajanslar1 giinliik haberlerin dortte tigiini
olusturmaktadir. Oyleyse haber ajanslari gagimzin yapisii belirleyen en onemli
aktorlerden biridir. Eger ajanslar etkinliklerine son verirlerse gerek yazili gerekse gorsel
basinda agir yaralar olacaktir. Bu durumdan ayni zamanda kamu ve 6zel kuruluslar

politik, ekonomik, finans ve spor ¢evreleri etkilenecektir.

Gilinlimiizde haber ajanslarinin sayis1 giderek artmaktadir. Ancak teknolojik
yeniliklere ayak uydurabilenler ve teknolojiyi yakindan izleyenler uluslar arasi bir
konuma gelebilmektedir. Bu tiir ajanslara 6rnek olarak sunlar sayilabilir: Associated

Press (A.P, ABD), REUTERS (Ingiltere), Agence France Press (AFP, Fransa)."?

2.2. Haber Ajansimin Tarihcesi
[k haber ajans1 1811 yilinda Samuel Gilbert adl1 bir tiiccar tarafindan Amerika
Birlesik Devletlerinde kurulmustur. Ancak haberin para karsiligi satilmasi ¢ok eski

donemlere dayanmaktadir.

Glinlimiiz haber ajanslari, 19. yilizyilindan beri kurulmaya baslamistir. Ama
haberin para karsiligi satilmasi ornekleri daha onceki donemlerde de goriiliir. 14.

ylizyilin Avrupa’sinda ¢ikan savaglarda, kralliklar, kars: taraf gelismeler hakkinda bilgi

13 Ozgiir Goneg, Agence France Press Ve Anadolu Ajansinin Karsilastirilmasi,istanbul Universitesi
Iletisim Fakiiltesi Yiiksek lisanas Tez, 2001, s.9.
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edinebilmek amaciyla italyan tiiccarlarindan haber elde etmek istediler. Bu olaylar,

haber toplayip satmanin tarihte belki érnekleri olmustur.'*

O yillarda ticaret merkezi olan Boston’da halk Avrupa’daki gelismeleri limana
gelen gemilerden 6grenebilmektedir. Samuel Gilbert gemicilerden aldigi haberleri bir
deftere kaydederek bugiinkii ajans haberciligine ilk adimi atmistir. Bu defterler halkin

oldugu kadar donemin gazetelerinin de ilgisini ¢ekmistir.

Haber piyasasinda, gazetelerin gelismesiyle goze carpan bir ilerleme yasamis ve

bu durum haber ajanslarinin 6neminin artmasina yol agmugtir.

Gazetelerin giindeme gelmesiyle, bilgi kadar, bilgiyi toplama problemleri de
kendisini gostermeye basladi. Hele Birinci Diinya Savasi ile birlikte bu ihtiyag
kurumlagmay1 zorunlu hale getirdi. Cilinkii ajanslarin, savasin gerekcesini anlatmada,
propaganda hizmetlerinde biiyiik etkisi bulundugu goriildii... Bu faaliyetler neticesinde

cesitler ajanslar kuruldu.

Gergek anlamda ilk haber ajansi 1835 yilinin Agustos ayinda, Fransa’da Charles
Louis Havas tarafindan kurulan bir ¢eviri biirosudur. 1832 yilinin Agustos ayinda
Waterloo yenilgisinden sonra servetini yitirmis olan tiiccar ve bankaci, 49 yasindaki
Charles Louis Havas, Paris’te gazetelerin ve matbaalarin bulundugu bolgede bir daire
kiralamigtir. Daha sonra Jean-Jaques Rousseau Caddesi 3 numarada bulunan Hotel’de

Bouilon’un avlusunda yabanci gazeteler icin ilk ¢eviri biirosu agmustir.

Havas kuruldugu bu biiroda, bircok Avrupa iilkesinde gorevli olan muhabirlerden

yaralanarak elde ettigi haberleri abonelerine satmaya baslamistir.

Havas’in Paris, Londra-Briiksel arasinda siirdiiriilen bu haber iletisimi telgrafinda
bulunmasiyla birlikte biiyiik bir hiz kazanmistir. Ajans, Paris’teki giinliik gazetelere,

isadamlarina, bankacilara hizmet veren ilk uluslar aras1 haber ajansi olmustur.

Telgrafin ortaya ¢ikisindan sonra, ajanslar, insanlar1 diinyada olup bitenlerden

bilgilendirme konusunda en hizli ve en 1iyi kaynak durumuna doniismiislerdir.

14 Idris Adil, Haberde Disa Bagimlihk, istanbul: Gazeteciler Cemiyeti Yayinlari, 1991, s.24.
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Boylelikle ajanslarin miisterileri durmaksizin artmis ve gazeteler de biiylik tiraj
kazanmislardir. Ornegin, Kiiciik Paris Gazetesi, 1869 yilinda 600.000 tiraja ulagmistir.
1857 yilindan itibaren ise reklamlar ajansin gelismesinde ve feraha ulagmasinda énemli

bir rol oynamigtir.

Mayis 1837°de, devlet iletisim alanindaki etkinlikleri tek eline alarak sinyal
yaymini yasaklamigtir. 1838 yilinda ise resmi biiltenlerin ve bakanlik birimlerinin

yaymladig1 gazetelerde iletisim kurma isini Havas’a emanet etmistir. '

1851 yilinda Alman asilli Julius Reuter Londra’da Reuters Haber Ajansini
kurmustur. Bunu 1855 yilinda Almanya’da kurulan Wolf Haber Ajansi izlemistir. Daha
sonra da uluslar aras1 haberlerin kapsama alanin1 genisletmek amaciyla, Havas Reuter

ve Wolf aralarinda anlasmaya varmiglardir.

1848 yilinda Amerika Birlesik Devletlerinde Associated Press Ajanst New York
Associated Press Ajanst adi altinda kurulmustur. Ajans sozciigii ilk kez modern
anlamda New York Associated Press tarafindan kullanilmistir. Bu ajans 1848 yilinda
ajanslarin duayeni olarak kurulmustur. Bu ajans daha sonra diger eyaletlerde de
yayginlasmustir. Ik kuruldugu 1885 yilinda kurulan Western Associated Press adini

alan ajans 1892 yilinda adini1 Associated Press olarak degistirmistir.

New York’taki ajans buna karsi ¢ikmak istemigse de bunda basarili olamamastir.
Boylelikle giinlimiizdeki Associated Press Ajansinin temelleri de atilmistir. Bu tarihten

sonra diinyanin ¢esitli iilkelerindeki ajanslarin sayis1 giderek artmistir.

Ikinci Diinya Savasi sirasinda Fransa’nin Almanlar tarafindan isgali ile birlikte
Havas Ajansi da diger pek cok ajans gibi kapanmak zorunda kalmistir. Reuter Ajansi
Avrupa’da calisan tek ajans olarak kalmistir. Havas savastan sonra Agence France
Presse adini alarak yeniden etkilerini siirdiirmeye baglamistir. Havas Haber Ajansinin

Agence France Presse adimi almasindan sonra giicii artmis, ajans daha da gelismistir.'®

15 Laffont Robert, Un Siecle De Chasse Aux Nouvelles, Paris: CPFJ Yayinlari, 1935, s. 22.
10zgiir Goneg, Agence France Press Ve Anadolu Ajansimin Karsilastirilmasi, Istanbul Universitesi
[letisim Fakiiltesi Yiiksek lisanas Tez, 2001, s.11.
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2.3. Haber Ajansinn Islevi
Haber ajanslari, genellikle basin sanayinin ayr1 bir boliimiinii olusturduklar1 gibi,
kurulusglari, isleyisleri ve i¢ dinamikleri bakimindan var olduklari iilkelerin hukuki
rejimlerine gore degisiklikler gostermekle birlikte haber toplama, yazma ve iletme
gorevlerini yerine getirmektedirler. Gilinlimiizde gerek ulusal diizeyde gerekse
uluslararas1 diizeyde haber aligverisinde en etkin rol oynayan iletisim araglart hig

kuskusuz haber ajanslar1 olmaktadir.

Haber ajansini temel islevi, haber almak, toplamak ve yaymaktir. Haber ise
insanlarin diislince ve uygarlik yolunda en ¢ok gereksinim duydugu ve istifade ettigi
Ogelerden biridir. Bu 6ge kisinin ve toplumlarin ileriyi gérmesinde, gelismesinde,
ilerlemesinde, sagduyusunu gelistirmesinde, egriyle dogruyu ayirt etmesinde, bireyler

ve toplumlarin kaynagmalarinda 6nemli bir rol oynamustir.!’

Diinyada suan 119 iilkede haber ajanst bulunmaktadir. Bu ajanslar, “Genis
muhabir agiyla biitiin diinyada 6rgiitlenmislerdir. Haberleri toplayan muhabirler, bunlar1
ajans merkezlerine iletmektedirler.'® Boylelikle kiiresellesen diinyamizda haberlerin

biiylik bir boliimii gazetelere ilk olarak ajanslar tarafindan gecilmektedir.

Haberlerin gecilmesi sirasinda en modern uziletisim araglar1 kullanilmaktadir. Bu
araclarin kullanimi1 bilgi edinmek isteyen kitlenin genislemesine yol ag¢maktadir.

Haberler toplandiktan sonra ajansin miisterilerine gonderilmektedir.

Basin kuruluslari, radyolar, televizyon kanallari, bankalar, borsalar bu haberleri,
eskiden teleksle gondermekteyken simdi bilgisayar terminalleri araciligiyla haber akisi

gergeklestirilmektedir.

Yukaridaki agiklamalardan anlasilacagi iizere, haber ajansini ii¢ temel islevi

vardir:

1) Haber toplamak: yani haber ya da haber icin gerekli malzemeleri

toplamak.

17 Filiz Se¢im, Seyfettin Turan, Haber Ajanslari, E.A.U Yayimlar, s. 32.
18 Albert Pierre, La Presse, Paris: PUF Yayinlari, 1996, s. 27.
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2) Habere sekil verme: yazili, goriintiilii ve sesli haber iiretmek.

3) Haber aktarma: toplanan haber malzemelerini ya da iiretilen haberleri,

hedef kitle olan tiyelere, paydaslara, abonelere dagitmak; miisterilere satmak.

Haber ajansin1 kooperatif ya da anonim sirket bigiminde oOrgiitlendigi hallerde
tiyeler ve paydaslar, onlarin yam sira iiglincii kisi sayilan aboneler, deyim yerindeyse
“stirekli miisteriler” dir. Bunlar, haber ve haber malzemelerini, belirli siireler ic¢inde,

ticret karsilig1 satin alacaklarini sézlesmelerle kayda baglamislardir.

“stirekli olmayan miisteriler” ise, gereksinim duyduklari haber ya da haber
malzemelerini yukarida sayilan kosullara bagli kalmadan, yine iicret karsiliginda, zaman

zaman satin almaya kalkisirlar.

Yukarida bahsi gegen haber ajansimi {i¢ temel islevi, her zaman asagidaki iki

Olciite bagli olarak gelismektedir:
A) Miisterilerin istemi ve niteligi,
B) Haber aktariminda kullanilan teknik olanaklar.

Ayrica ajanslar 3 dlciite gore siniflandirilmagtir:

1) Mubhabir sebekelerinin yeri ve onemine gore,
2) Servislerin ulusal ya da uluslar arasi olmasina gore,
3) Miisterilerin ulusal ya da uluslar arasi niteligine gore.

Haber servislerinin sayisindaki artisga karsin, her giin diinyada basilip
yaymlanmakta olan haberlerin ¢ogu birkac biiylik ajans tarafindan dagitilmaktadir.
Ciinkii habercilikte ulasilan diizeyi korumanin geregi olan; diizenli olarak haber iiretilen
merkezlerde deneyimli muhabirler bulundurmak ya da onlar1 beklenmedik bir sirada
gelisen biiyiikk ve dnemli olaylarin yasandigi bolgelere gondermek olanagina yalnizca

biiyiik ajanslar sahiptir.
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Diinya ajanslari, 6teki ajanslar ve is yaptiklar1 basin yaym kuruluslar gesitli
diizeylerde iliski icindedirler. Bunlarin ¢ogu kilit noktalardaki temsilcilerinin topladigi
haberleri tamamlamak i¢in ulusal ya da yerel ajanslarin haber servislerini de satin

almaktadirlar.

Reuters ve Agence France Presse gibi bazi uluslar arasi haber ajanslari, ulusal
ajanslara, Uriinlerindeki abonelerine ulastiracaklar1 yurt i¢i haberlerle birlikte dagitmak
lizere diinya capinda bir haber dosyasi saglamaktadirlar. Amerika Birlesik
Devletlerindeki diinya haber ajanslart ise Amerika disindaki basin yayin kuruluslarina

diinya haberlerini genellikle kendileri dogrudan aktarmaktadirlar.'

2.4. Haber Ajansinin Kurulus Amaci
Haber ajanslarinin temel islevleri, haber malzemeleri toplama, haber iiretme ve
dagitma (satma) olmasma ragmen, kurulus bi¢imlerinde degisik ikinci amaglar da
goriilmektedir. Ornegin 6zellikle, 19. Yiizyilm ikinci g¢eyreginde yogunlasan ve
giinlimiizde de degisik bigimlerle siiren milliyet¢ilik akimlarinin etkisiyle, haber

ajanslarinin kendi uluslariyla iligkileri her zaman son derece giiglii olmustur.

Ornegin Wolf Ajansi, kurulusundan kisa bir siire sonra asil islevinden saparak
1869-1878 yillar1 arasinda, Alman Imparatorlugunun c¢ikarlarmin sdzciisii  bir

propaganda kurulusu bigimine doniismiistiir.>

2.4.1. Kar

Kar amaciyla kurulan, ticari sirket kimlikli haber ajanslari.

19. yiizyihn ikinci yarisinda kurulan ilk haber ajanslarinin ¢ogu yap1 olarak kar
amact giiden 6zel kuruluslardir. Bu nedenle de biiyiikk cogunlugu, Havas ve Fournier
(Fransiz), Reuters (ingiliz), Wolf (Alman), Stephani (italyan), Fabra (Ispanyol), Ritzau

(Danimarkal1) gibi kurucularinin adlarini almiglardir.

19 Ozgiir Géneg, Agence France Press Ve Anadolu Ajansimin Karsilastirilmasi, Istanbul Universitesi
[letisim Fakiiltesi Yiiksek lisanas Tezi, 2001, s.12.
20 Robert A.J. Gagnon, Should we sin? The Romans debate and Romans, 1993 | s. 45-47.
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Ancak siire¢ icinde, haber ve habere iliskin malzemenin satigi, umulan geliri
getirmemeye baslamistir. Bunun {izerine ilk 6rnek olarak Havas, once reklamcilikla
ilgilenmis, verdigi haberler karsiligi gazetelerden ficretsiz olarak aldigi sayfa ve
boliimleri, ticari kuruluslara pazarlamaya baslamistir. Daha sonra da ajansin hisseleri

borsaya acilmistir. 2!

Giinlimiizde haber ajansciligl, kar etmekten ¢ok uzak bir ticari alan oldugu i¢in,
bu konuda yeni atillim ya da girisimler goriilmemekte, her iilkede ayakta kalmayi
basarabilmis resmi ajanslarin yani sira bir ya da iki ajans, devlet ya da 6zel kesim

tarafindan desteklenmeye calismaktadir.

2.4.2. Uyelerine Hizmet
Bu ajanslar kooperatif ya da anonim sirket biciminde orgiitlenerek, ortak isbirligi

icinde iiyelerine ve paydaslarina hizmet i¢in kurulmus ajanslardir.

Bu yontemin onciisii, New York gazeteleri tarafindan “istihbarat” harcamalarini
(roportaj masraflari ile telgraf {icretleri) en aza indirmek icin 1848 yilinda olusturulan
Amerika Associated Press Ajansidir. Ikincisi ise Ingiltere’de 1868°de gazete sahipleri
tarafindan kurulan ve Ingiliz kitle iletisim araglarina giiniimiizde de hizmetini siirdiiren
(PA) Press Association’dur. Bu uygulama kisa siirede, Avustralya’da, Yeni Zelanda’da,

Hindistan’da, Gliney Afrika’da ve Kanada’da da benimsenmistir.

2.4.3. Ulkenin Sesini Duyurmak
Kar etmekten ya da iiyelerine ve paydaslarina hizmetten once temel amaglari,
Devletin yogun destegiyle, uluslar arasi haber ajanslarimi tekelciligine karsi cikarak,
bulunduklar1 {ilkenin sesini diinyaya kamuoyuna duyurmak olan haber ajanslar.

Ornegin, A.A ve gelismekte olan iilkiilerin ulusal ajanslari.

Bu ajanslar kendini destekleyen ulus ve devletlerin propagandalarini yapmakla
gorevlidir. Ust ydnetimin istegine gore ulusal iletisimin denetimini saglar, daha sonra

s0z konusu yonetimin talebi halinde ulusal iletisimde uygulayan denetimi uluslararsi

21 Pigeat, Les Agences De Presse, s. 47.
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iletisim alaninda uygulamaya baglar. Bdoylelikle, bu denetim sayesinde ulusal ve

uluslarars1 iletisimde insanlarin neleri duyup, neleri duymamasina karar veriyorlar.

1989 yilinda 172 haber ajansim1 kapsayan arastirma, cesitli lilkelerde degisik
amaclarla kurulmus olsalar bile haber ajanslarmin yilizde 50’sinin “Devletleri”
tarafindan denetim altinda tutuldugunu, yiizde 28’inin ticari kuruluslar oldugunu, ytizde
17°sinin kooperatif ozelligini tasidigini, yiizde 5’inin ise dinsel yayin yapmak icin

olusturuldugunu ortaya koymustur.??

2.4.4. Belirli Bir Amaca Hizmet Etmek
Kar etmeyi diisiinmeden, ulusal hedefler giitmeden, belirli amaglara hizmet i¢in

kurulan haber ajanslart.

Bu tiir haber ajanslarinin basinda dini yayin yapanlar gelmektedir. Vatikan’in
(FIDES), Isvigre’de kurulu Katolik (kipa) ve Musevi toplumunun Amerika Birlesik
Devletlerindeki Jewish Telegraphic Agency (JTA) ajanlar1 bu tiirlin en belirgin
ornekleridir. OPEC tarafindan kurulan “OPECNA” ise bu tiiriin bir agka 6rnegidir.

Gelismekte olan tilkelerin ya da bazi bolgelerdeki devletlerin, kendilerine destek
verdikleri i¢in onayladiklart MENA, TANJUG ve BERNAMA gibi ajanslar da bu tiiriin

ornekleri arasina girmektedir.

2.5. Haber Ajansin Nitelikleri
Ister yerel, yoresel, ulusal olsun, ister uluslar arasi olsun, haber ajanslarinin baz
ortak nitelikleri vardir. Bu nitelikler ajanstan ajansa degismesine ragmen yine de belirli

bir goriintii ¢izilmesine olanak saglamaktadir.

22 Pigeat, Les Agences De Presse, s. 47.
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2.5.1. Haber Ajansi: Gii¢ Kaynagi
Bir iilkeyi oteki iilkelere arasinda farkli konuma tasiyan bazi degerler vardir. “Giig
Kaynaklar1” diye adlandirilan bu degerler, elverisli cografi konum, dogal zenginlikler,
nitelikli is giicii, gelismis kiiltlirel diizey, modern teknoloji, ¢agin en son teknik arag,
gere¢ ve sistemleriyle donatilmig disiplinli bir ordu, baskalarinin sahip olmadiklar1 bir

silah, bilgi birikimi ve gii¢lii iletisim aglaridir.

Ayrica her iilkenin sinirlarini asan ¢ikarlari da s6z konusudur. Bu ¢ikarlarin baris
ve serbest piyasa ortaminda konulabilmesi son derece giictiir. Ulkeler, eski dénemlerde

sinir agir ¢ikarlarini ancak savagla koruyabilmislerdir.

Bugiin “diinyanin jandarma gii¢leri” durumundaki biitiin devletlerin, uluslar arasi
ol¢ekli, tiim diinya iilkelerine haber, haber malzemesi ve goriintii dagitan haber ajanslari
vardir. Gorsel, isitsel ve yazili basinin, haber, bilgi ve goriintii gereksinimini biiyiik
Olclide karsilayan bu kuruluslar, tiim iilkelerde kitle iletisim aracglarinin baslica kaynak
kurumu ve can damari sayilmaktadir. Ciinkii uluslar arasi yayin yapan bir haber ajansi,
bulundugu {iilkenin uluslar aras1 ortamda en etkin tanitim ve kosullandirma araglarindan

biridir.?

2.5.2. Haber Ajansi: Ulusal Kimlik Simgesi
Hiikiimetler, kuruluslarindan bir siire sonra, yogun bilgi aktarimi gergeklestirecek
haber ajanslarinin, “bir az”, ama asiriya kagmadan, kendi denetimleri altinda olmalari
gerektigini kesfetmislerdir. Bu kesif dolayisiyla onceleri baslatilan dogrudan ya da

dolayli baskilar, haberlerin niteligini 6nemli 6l¢iide ve olumsuz bigimde etkilemistir.

Bazi hiikiimetler ise anilan amagclar1 gergeklestirmek icin, “ciddi bulduklar1” haber
ajanst kurucularmi dogrudan ya da dolayli olarak desteklemislerdir. Ancak bu
desteklerinin, haber ajanslarinin “goriintirdeki tarafsizligin” zedelememesi i¢in de 6zen

gostermislerdir.

23 Mehmet Ali Bulut, “Cagimizin Giig¢ Kaynag1 Olarak Haber Ajanslar1”, Yeni Tiirkiye, 96/12, s:1134.

18



Haber ajanslar1 boylece, devlet destekli akilc1 yayin politikalariyla kurulduklar ya
da ait bulunduklar1 “milli devletlerin” ulusal kimliklerinin olusmasinda en onemli arag

olma 6zelligini tasimislaridir.?*

2.5.3. Haber Ajansi: Propaganda Kurulusu
Daha sonraki savas donemlerinde de, bilgi toplamada karsilasilan gii¢liikler ve
bilgiye duyulan biiylik gereksinim nedeniyle iletisimde, yine gazeteler disinda
kurumlagma gerekli olmustur. Soyle ki savasan taraflar, diisman hakkinda ayrintili
bilgiler edinmek, kendi goriislerini benimsetmek gibi gereksinimlerin yani sira bu kez
kamuoylarinda hakliliklarin1 kanitlamak ve ayn1 zamanda bilgiyi propaganda malzemesi

olarak kullanmak istemislerdir.

Bu tiir gereksinimler de haber ajanslarinin kuruluslarin1 daha da yogunlastirmistir.
Gergek bilgileri yaymak yerine, devletlerin politikalar1 geregi “propaganda araci” gibi
kullanilmak ve “dezenformasyon oOrgiitii” niteligi tasimak, ulusal gereksinimlerden
dogsa bile, haber ajanslarin1 gercek amaclarindan uzaklastirdigindan, 6zellikle savas

yillarinda, ajans haberleri daima siipheyle karsilanir olmustur.

Ikinci Diinya Savasi sonrasinda ise dncekilere ek olarak, diinya iizerindeki hemen
hemen tiim tilkeler kendi haber ajanslarin1 kurmuslar, savas kosullarinin kalkmasiyla da,
uluslar arasi haber ajanslari, “propaganda kuruluslar” olma niteliklerini terk etmeye
baslamiglardir. Bdylece ajans haberlerinin “giivenilirligi” ilkesi yeniden gilindeme

getirilmigtir.

Ancak gelismekte olan iilkelerde kurulu haber ajanslarinin ¢ok biiyiik bir bolimii,
halen belirli haberleri yaymak i¢in olusturulmus “devlet ofisi” goriiniimiindedirler. Bu
ajanslarin en Onemli islevler ise uluslar arasi ajanslarin haberlerinin, izin verilen

boliimiinii cevirerek iilkedeki sayili kitle iletisim araglarina aktarmaktir.

2.5.4. “Uluslar aras1” Nitelik
Haber ajanslari i¢in “uluslar arasi” niteligi tasimanin 6l¢iitii, 6teki tilkelerde biiro

acmis olmak ya da muhabir bulundurmak degil, belki dogruda kamuoyuna haber

24 Oliver Boyd-Barrett , The Globalization Of News , Sage Publications, 1998, s. 64.
% Zeytinli, a. g. m. ,s. 1101,

19



ulastiran kitle iletisim araclar1 arasinda abonelerinin olmasidir. Ornegin Anadolu Ajansi,
yurt disinda bir¢ok biirosu ve muhabir bulunmasina, uydu araciligryla Endonezya’dan
Alaska’ya kadar yabanci dillerde yayin yapmasina, 6teki tilke ajanslarindan aboneleri ve
onlarla haber degisimi anlagsmalari olmasina ragmen, birincil diizeyde uluslar arasi
haber ajansi sayilmaz. Ciinkii 6teki iilkelerin (6zellikle gelismis iilkelerin) dogrudan
kamuoyuna haber ulastiran kitle iletisim araclar1 arasinda aboneleri yok denecek kadar

azdir.

Bir haber ajansi, her baskentte bir ya da birkag muhabir bulundurdugu icin de
“uluslar aras1” sayilmaz. Olgiit bu olursa, eski Sovyet Sosyalist Cumbhuriyetler
Birligi’nin TASS (simdiki Rusya’da ITAR-TASS) ile Cin Halk Cumhuriyeti’nin
XINHUA ajanslariin da, uluslar aras1 birer haber ajansi oldugunu kabul etmek gerekir.
Geleneksel anlatimla, bir ajans her yerde yalnizca haber toplamak i¢in degil, oyle ya da
boyle haberleri iicretsiz dagitmak i¢in de degil, haber satmak i¢in bulundugu zaman
uluslar aras1 sayilmalidir. Siirekli gelisme ve teknolojik yenilenme icinde olan ve
boylesi etkin bir giice sahip bulunan uluslar arasi haber ajanslari, 6teki ¢ok uluslu
girisimlerle karsilagtirildiginda, mali giicleriyle ancak son siralarda yer almaktadirlar.
Ancak bu sirketlerin giicleri ve onemleri, mali kapasitelerinde degil, ¢agdas toplumun
ana degiskenini, yani haber tekelini ellerinde bulundurmalarindadir. Ciinkii diinya
tizerindeki kitle iletisi araglarinin tamamina yakini, séz konusu haber ajanslarinin 1859
yilinda isgbirligi anlagsmalar1 imzalayarak baslattiklar1 ve giiniimiizde de kismen
stirdiirdiikleri haber tekel ve kartelleri yiiziinden, bulunduklar iilke disindaki haberlerin
biiylik boliimiinii, kendi 6zglin haber kaynaklarindan 6nce bu ajanslarin haber

biiltenlerinden saglamaktadirlar.

2.5.5. “Genis iletisim Ag1”

Diinya tizerinde 300 dolayinda haber ajansinin bulundugu sanilmaktadir. Bunlarin
bir boliimii, 6zel hizmetler verdikleri i¢in pek ortaya ¢ikmak istememekte, bir boliimii
ise donem donem faaliyette bulunduklari i¢in varliklarinin izlenmesi zor olmaktadir. Bu
nedenle diinya iizerinde gercek haber ajansi sayilabilecek 180 dolayindaki uluslar arasi

ya da ulusal kuruluslarin 50 kadari Avrupa’da, 35’1 Afrika’da, 20 kadar1 Arap
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iilkelerinde, 30°’u Asya ve Pasifik’te, 15’1 de Latin Amerika’da, kalam1 da g¢esitli

ulkelerde bulunmaktadirlar.

Haberleri, olayin ortaya c¢iktigi yerden haber iiretimi yapan c¢esitli medya
kuruluglarina aktaran aglar arasinda, her basin isletmesinin muhabirlerinden olusan
kendine 6zgl bir iletisim ag1 mutlaka vardir. Lakin hi¢bir yayin organi sadece kendi
olanaklariyla tiim diinya capinda yada ulusal capta, biitiin giincel olaylar1 takip
edemeyecektir. Bu nedenle biitiin basin organlari kendi dislarindaki ve herkese agik

haber kaynaklarina, yani haber ajanslarina bagvurmak zorundadir.?®

Bir haber ajansi nerede ve ne zaman olura olsun, her hangi bir olayr hemen
Ogrenebilecek ve bunu hi¢c gecikmeden abonelerine iletebilecek durumda olmak
zorundadir. Bu durum, ¢ok sayida muhabirle olusturulan genis bir iletisim agin1 ve bu
agla abonelerle oldugu gibi siirekli baglant1 iginde olunmasini, ayn1 zamanda merkezde

stirekli ¢alisma halinde bulunan deneyimli bir yazi isleri kadrosunu gerektirir.

Bu nedenle de haber ajanslari gilinlimiizde, teknik gelismelerden de yogun bir
bicimde yararlanmak ve nitelikli personel calistirmak suretiyle iletisim aglarini
genisleterek, gerek kitle iletisim araglarindan gerekse kamu ve 06zel kuruluslardan,
diinya ¢apinda aboneler ve miisteriler edinmislerdir. Haber ajanslar1 bu gelismelere
kosut bir bigimde, toplumun artan haber alma gereksinimini de goz Oniline alarak
iriinlerini ¢esitlendirmigler ve insan unsurunun bulundugu her sektorde kendilerini

gostermeye baslamislardir.?’

Haber ajanslari, kitle iletisim araglarinin belli bagli haber kaynaklardir.
Kurulularindan bu yana kitle iletisim araglarina haber bulma, haber liretme gorevini
istlenmistir. Sahip olduklar1 olanaklar ve devamli gelistirdikleri teknolojileri sayesinde,
haber alam ve yayma islevlerini, 6teki kitle iletisim araclarina oranla daha ¢abuk yerine

getirmektedirler.

26 Philippe Gaillard, Gazetecilik, Istanbul: iletisim Yayinlari, 1991, 5.43.
27 Goneng, a. g. y. , s. 10.
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Haber ajanslari, haberleri ya da haber iiretimine iliskin malzemeleri, 6teki kitle
iletisim araglarina dagitmak i¢in topladiklarindan, yerlesmis uluslar arast deyimle
“toptanct medya” diye anilir. Haber ajanslarinin bu islevlerinin o6teki kitle iletisim
araglarina (perakendeci medya) sagladigi en biiyiik yarar, ham bilginin bulunup ortaya
cikartilmasindaki diisiik maliyettir. Ciinkii 6teki kitle iletisim araglari, belirli bir abone
ya da satin alma bedeli (haber basmma oranlandiginda bu bedel oldukca diisiik

kalmaktadir) karsiliginda birgok habere zahmetsiz ulasma olanag: bulurlar.?®

Bu hizmetin bir de sakincali yonii vardir. Bu sakinca da ajans haberlerinin, 6teki
kitle iletisim araglar1 arasindaki rekabet ortaminda, bir olc¢lide tek diizeylige yol
acmasidir. Ciinkii ajanslarin tirettikleri haber ve habere iliskin malzemeler, ayn1 anda

bir¢ok miisteriye ulastirilmaktadir.

Bu haberlerin dogrudan kullanimi da, yogun rekabet ortamindaki oOteki kitle
iletisim araglarinin, kendilerine 6zgii bir goriiniim yaratmalarini engelleyici olmaktadir.
Ancak o6teki kitle iletisim araglarimin yoneticileri, bu sakincay1 ortadan kaldirmak

amaciyla deneyimli yazar ve diizeltmenleri gorevlendirmislerdir.

Boylece her hangi bir ajanstan gelen haber ve haber malzemeleri, ¢ogu kez oteki
ajanslarin ayni1 konudaki haberlerinin yani sira 6zel kaynaklarla ulastirilan bilgilerle de
desteklenmekte ve s6z konusu kitle iletisim aracinin yayin politikasina uygun bir
bicimde yeniden yazilarak ya da diizenlenerek kullanilmaktadir. Bu uygulamanin en

biiylik sakincasi ise “0zellik” aranirken bilginin 6zlinden uzaklagsma tehlikesidir.

2.6. Ajanslarin Haber Dagitim Bicimleri
Eski zamanlardan giiniimiize kadar haber ajanslarinin haberleri ve haber
malzemelerini dagitm bi¢imlerinde iletisim teknolojilerinin gelismesiyle es zamanl
olarak degisikler olmustur. Tarihi siire¢ i¢inde, posta giivercinleriyle, siivarilerle, posta
arabalariyla, trenlerle, gemilerle ve ugaklarla yapilan iletisimi animsadiktan sonra

glinlimiizde de gecerli olan 6teki dagitim bigimlerini soyle 6zetlemek miimkiindiir.

28 Boyd-Barrett, a. g. m. , s. 63.

22



2.6.1. Elden Dagitim
Gilinlimiizde de, azalmasina ragmen gegerli olan bu yontemle, daha ¢cok zamana
bagli olmayan haber ve haber malzemeleri, giiniin belirli saatlerinde, dagiticilar
tarafindan ilgili kurulus ve kisilere ulastirnlmaktadir. Bu yontemin Onemli

Ozelliklerinden biri ise iletilen haberlerin hizlilik sartinin olmamasidir.

Bu yontemin bir bagka bi¢imi ise, haber ajansinda iiye, abone ya da miisteri i¢in
ayrilan, 6rnegin bir kutuya birakilan haber ya da haber malzemelerinin, ilgili kurulus ve

kisilerin temsilcileri tarafindan, giiniin belirli saatlerinde alinmasidir.

2.6.2. Postayla
Bu iletisim yontemi de, giiniimiizde yine zamana bagli olmayan haber ve haber
malzemeleri i¢in kullanilmaktadir. Bu yontemin uygulanmasi, ekonomik giicliik
icindeki liye, abone ya da miisteriyi, telli iletisim hatt1 kurulmasi, hat kirasi, ya da uydu
yayinlar1 i¢in “docoder” bedeli, gerekli ara¢ ve gerec satin alinmasi ya da kiralanmasi

gibi zorunlu harcamalardan korumaktadir.?’

2.6.3. Telli Hatlarla
Telgraf, teleks, faks, bilgisayar, internet, kablolu TV vs. gibi kanallarla haber ve
haber malzemeleri ulastirma, giiniimiizde haber ajanslarinin en yogun basvurduklar

iletisim yontemidir.

Bu yontem Ikinci Diinya savasi sonrasi telekslerin iletisim alanmna girmesiyle
yogunlagmistir. Bilgisayar diizenine geldikten sona da, 6zellikle yerlesim birimlerindeki

iletisimde telli sistem yogunlukla kullanilmaktadir.

2.6.4. Telsizle
Radyo, telsiz telgraf kanallari, ¢agri cihazlari, uydular, haber ajanslarmnin yine
yogun bi¢cimde kullandiklari, ancak genelde uzak mesafeler i¢in secgilen iletisim

yontemleridir.

2 Atilla Girgin, Haber Ajanslar1 Ve Ajans Haberciligi, s. 40.
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2.7. Ajans Haberciliginin Ozellikleri
“Her olay, inan¢larin ve ¢ikarlarin etkisinde kalmadan goriilmeli ve Oyle
degerlendirilmeli” bu jans haberciliginin temel ilkesidir. Bir bagka ilke de, “olaylar
gercek, agik ve diiriist bigimde betimlenirken, ajans habercisi tanik olmali, ancak olaymn

yol acacagi kriz ya da ¢atismadan uzak durmali” dir. *°

Aslinda bunlar, haber ajanslarinin yani sira tiim kitle iletisim araglari ig¢in de
gecerli olmas1 gereken ilkelerdir. Demokratik devlet anlayisi, tiim resit vatandaslara
se¢cme hakkini verirken, segmenlerin, bir boliimiiyle de olsa, aldiklar1 kararin bilincinde
ve bu kararin olumlu-olumsuz sonuglarindan haberdar olduklarini varsaymaktadir.
Halkin bu biling diizeyine ulasmasina yardimci olacak kurum ve kisiler de, toplumsal
sorumluluk gorevini tasiyan kitle iletisim araglar1 ve gazetecilerdir. Johannes Gross,
“Gazetecinin gorevi, kanaatleri pazarlamak ya da inanglar ugruna kargasa yaratmak
degildir, onun gorevi, arastirma yaparak gerg¢ek verileri kurgulamaktir. Ciinki,

gazetecilik etik ki, bir hizmet etigidir.” demistir.>!

2.7.1. Giivenilirlik
Basinn meslegi son yillarda biiyiik olgiide itibar kaybetmektedir. Bu belirleme,
Tiirkiye’ye gore daha diisiik oranda olsa bile, bagka gelismis ve gelismekte olan iilkeler
icin de durum aynidir. Bu sektoriin icinde bulunmamalar1 gereken, ancak tasfiyeleri de
zaman alan bazi kisiler yliziinden ortaya atilan bu degerlendirmeyi, siire¢ i¢inde tersine

dondiirecek tek uygulama gazetecinin her seyden once diirlist olmasidir.

Haberciligin temel etik kurallarina ve haber kaynagina saygi duymayan, ahlaki
degerlere sahip bulunmayan bir gazeteci dogru ve diirlist haber iiretemez ve dogru bir
bicimde dagitamaz. Gazetecilik meslegini uygularken yaptig isin basit bir haber iletim
isi olmadigmi, bu bilgilendirmenin yada dagitilan bu haberin toplumsal ve etik
yansimalart bulunacagimi ve toplumsal sonuglar dogurucagimi goz Oniinde

bulundurulmalidir.

30 Gagnon, a. g. m. , s. 47.
3'Wolf Schneider Ve Paul-Josef Raue, Gazetecinin El Kitab1 , Ankara: Konrad Adenauer Vakfi
Yayini, 2000, s. 4.
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Basin yayin ahlak yasalarinda yogun olarak ele alinan kavram, haberlerin dogru
olmas1 yani gercegi yansitmasi ve diirlist bir bicimde hazirlanarak yayimlanmasidir.
Diiriistlik giiveni saglar. Giliven ise toplumsal bir gereksinimdir. Ciinkii insanlar

birbirlerine ancak dogru sdzlii olmak, yalan séylememek kaydiyla giivenebilirler.>?
Dogruluk ise, bir kag¢ basit uygulama sonucu ortaya ¢ikmaktadir. Soyle ki:

a) Icinde dénemli ve etkinligi olan gerceklerin cikarildigi higbir anlatim dogru

degildir. Bu durumda dogruluk biitiinliik ister.

b) Asil onemli gergeklerin zarar gormesine yol agacak bigimde, dnemsiz ve olayla

ilgisiz bilgileri igeren hi¢bir anlatim dogru olamaz.

c) Oyleyse dogruluk, olayla anlatim arasinda baglanti gerektirir, gosteris ve

abartidan ¢ok, basit ve acik bir anlatimi zorunlu kilar.

d) Okuyucuyu, bilerek ya da bilmeyerek yanlis yonlendiren ya da aldatan higbir
anlatim dogru olamaz. Bu durumda dogruluk, okuyucuya kars1 diirist olmay1 gerekli

kilar.>3

Bilindigi gibi, her hangi bir eylemin, sdylemin ya da eylem-sdylemin (olayin,
olgunun, fikrin ya da sorunun) haber olabilme o6zelligini tasimasi igin, (gerceklik,
dogruluk, yenilik, ilginglik, 6nemlilik, anlasilirlik) gibi 5 6geyi icermesi gerekmektedir.
Bu 06gelerden basta gelen dogruluk, yani haberlerin dogrulugu, haber ajansinin

giivenilirliginin simgesidir.

Bir ajansin uluslar arasi {inii, verdigi haberlerin dogruluguyla orantilidir.
Dogruluga katkida bulunacak etkenlerden biri de kaynak gostermektir. Bu nedenle ajans

haberlerinin kesinlikle kaynagi olmalidir.

Asil olan, haber ajansinin, yanlis, saptirilmig, yalan ya da gilinlimiiziin yaygin

deyimiyle “defolu haber” vererek giivenilirligini yitirmemesidir. Onemli olan haberin,

?2 Andrew Belsey Ve Ruth Chadwick, Medya Ve Gazetecilikte Etik Sorunlar, Cev.Nurgay Tiirkoglu,
Istanbul: Ayrint1 Yaymlari, 1998, s. 121.

33 Murat Ozgen, Gazetecinin Etik Kimligi, istanbul: Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti Yaynlari, 1998, s.
52.
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bilingli ya da bilingsiz saptirilmis olmast degildir. Temel kural, haber ajanslarinin
“dogru haber” ilkesini, hangi nedenlerle ve hangi kosullarda olursa olsun, hi¢cbir zaman

ihlal etmemeleridir.>*

2.7.2. Tarafsizlik ve Objektiflik
Ajans haberlerinin ikinci temel 6zelligi “tarafsiz olma” zorunlulugudur. Bunun iki

nedeni vardir:
1)Ajans abonelerinin, liyelerinin, miisterilerinin farkliligi.

Haber ajanslariin iiyeleri, aboneleri ya da miisterileri arasinda gesitli goriislere
sahip, degisik yayin ilkeleri ve politikalar1 uygulayan, kurulus ve kisiler bulunmaktadir.
Bu nedenle ajans haberi, hizmet alan hi¢bir kurulusun genel yayin politikasina devaml

ters diisecek 6geler tastmamalidir.®®
2)Haberin temel islevinin goz dniinde bulundurulmasi.

Haberi, genel olarak “ bireyin gereksinim duydugu yasama iliskin bilgiler”
biciminde tanimlamak miimkiindiir. Bu nedenle de, tiim &teki kitle iletisi araglar1 gibi,
haberin ulastirildigi hedef kitlenin, yasamsal gereksinimlerinin karsilanmasina, bir
yandan da saglikli bilgilenmesine, bigimlenmesine katkida bulunmak, bu islevi de

diiriistge siirdiirmek, haber ajanslarinin temel gorevidir.

Haberci, tek tek goérmedigi, tanimadigi, yas, cins, dil, din, kiiltiir ve egitim
yapilarin1 ayrintisiyla bilmedigi kisiler adina gorev yapar. Habercinin, haber iiretirken
bilingli ya da bilingsiz olarak yaptigi secimler, getirdigi yargilar sonucu hedef kitle
bilgilenecek, etkilenecek, bir boliimiiyle egitilecek ve bu siireclerin sonunda toplumsal
davraniglarda bulunarak cesitli asamalarda, iilke yOnetimine bile uzayan segimler

yapacaktir.

Bir gazetecinin “tarafsiz ve nesnel olamama” suglamasima karst kendini

savunabilmesi i¢in uygulamasi gereken yontemlerden bazilar1 da sunlardir:

34 Atilla Girgin, Uluslar Arasi iletisim, Haber Ajanslar1 Ve A.A, istanbul: Der Yayinlari, 2002, s. 102.
35 Pigeat, Les Agences De Presse, s. 21.
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a)Haberin baz1 boliimlerinde, yazilanlarin gazetecinin kendi goriisleri olmadigini
belirtmek i¢in, kaynagin sozleri ya da ifadeleri tirnak (*) i¢inde verilmelidir. Bu konuda
bazi uzman gazeteciler, her yeni goriis i¢in diizenlenecek paragrafta, bir dogrudan alinti,
iki dolayli alint1 6nermektedirler. Ancak alintilar dogru yapilmalidir. Bir konugmanin,
bildirinin ya da yazili bir ifadenin 6ziinii i¢ceren terciimeler aynen aktarilmalidir. Dolayli

almmtilarda fiil ve sdzciik se¢imine 6zen gosterilmelidir.*¢

b)Haberde maddi gergekler de 6nemli yer tutmalidir. (adlar, unvanlar, sayilar)

Maddi gergekler bir dl¢lide haberin dekorudur.
c)Haberlerde tiim taraflarin goriisleri yer almalidir.

Bu nedenle gazeteci patronuna oldugu kadar, siyasetcilere, hiikiimet yetkililerine,
giic odaklar1 temsilcilerine karst mesafeli olmay1 bilmeli, kendisinin basinin sozciisii

gibi kullanilmasina izin vermemelidir.>’

Bu konuda gazeteci M. Zekeriya Sertel, 9 Ocak 1931 tarihli son posta gazetesinde

sunlar1 yazmistir:

“Gazeteci biitiin bir cemiyetin hayatiyla oynar. Gazete biitiin bir milletin lisan1
demektir. Gazeteci cemiyete 1iyilik de yapar fenalik da. Bir ferdin hayatim
mutatabbiplere teslim edemeyen medeni milletler, cemiyetin hayat ve mukadderatini da
alaydan yetisme gazetecilere teslim etmeye razi olamazdi. Diplomasiz bir doktorun bir
ferdin hayatina yaptig1 zarara géz yummak belki miimkiin olabilirdi. Fakat bir

cemiyetin hayatiyla oynamak hakkini, bir alayli gazeteciye teslim edemezdi.

Simdi Maarif Vekaleti’nin, bizde de bir gazetecilik mektebi agmak tesebbiisiinde
bulundugu haber veriliyor. Bu memleket tahsilsiz ve suursuz alayli gazetecilerin elinden

o kadar ¢ok felaketler ¢ekmistir ki, bu fikri takdir ile karsilamamak miimkiin degildir.

Tirk matbuatint  mutatabbipler elinden kurtarmak, inkildp hiikiimetinin

Tiirkiye’ye yapabilecegi en biiyiik iyiliklerden biri olacaktir.

3¢ Hermann Schlapp, Gazetecilige Giris, Ankara: Adenauer Vakfi Yaynlari, 2000, s. 24.
37 Atilla Girgin, Uluslar Arasi iletisim, Haber Ajanslar1 Ve A.A, istanbul: Der Yaymnlari, 2002, s.104.
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Bir gazeteci genis malumata sahip olmak mecburiyetindedir. Iyi bir gazeteci
olmak icin cografya ve tarihten maada ictimaiyat, ruhiyat, siyasi tarih filan gibi bir

takim ilimler tahsil etmis olmak lazimdir.”®

2.7.3. Hizhhk
Haber ajanslarinin temel yayincilik ilkelerinden en 6nemlisi, ingiliz “Be first, but
first be right” deyimiyle 6zetlenen, haberi ilk ileten, ama ayni zamanda da haberi dogru

ileten ilk kaynak olmaktir.

Haber ajanslarinin, iletisim teknolojisindeki geligsmeleri, yakindan izlemeleri ve
bunlarin ¢cogunu kendi gereksinimlerine uyarlayarak kullanilmalariin tek nedeni, ulusal
ya da uluslar aras1 rekabet ¢ercevesinde, hedef kitleleri olan iiyelerine, abonelerine ve
miisterilerine, haberleri ve haber malzemelerini bir an 6nce ulastirma kaygilarindandir.
Ciinkli hizlilik, “dogru haber” ve “yansizlik” tan sonra, haber ajans¢iliginin tigiincii

temel ilkesidir.>’

Ajans haberciliginde gercek anlamda “hizlilik” , 1866 yilinda Amerika ile Avrupa
kitalar1 arasinda transatlantik iletisim kablosunun désenmesiyle baslamistir. Amerika
Birlesik Devletleri Baskani Lincoln’lin, 15 Nisan 1865 tarihinde bir suikast sonucu
oldiirtildiigli haberin, Paris’e 11 giin sonra ulastigi hatirlanirsa, kullanilmaya baslanan

telgraf teknolojisi iletisimde biiyiik bir devrim yaratmistir.*’

Ajans haberciliginde hizlilik, temel 6zelliklerden biri olmasinin yani sira haber
ajanslart arasinda da baslica rekabet alanlarindan biridir. Ajans muhabirlerinin, hizli
haber ulastirma konusundaki duyarliliklarinin en belirgin kanit1 olan asagidaki oykii,

yillardir dilden dile aktarilmaktadir.

Amerikal1 bir devlet adami, kendisinden demeg¢ almak isteyen UPI ( United Press

International) muhabirine sdyle sorar:

“ Size demeg vermek isterim, yalniz en son hangi saate kadar bekleyebilirsiniz ?”

3% M. Zekeriya Servet, Alayh Yerine Mektepli Gazeteci Ozleminin Baslamasi , Bir Zamanlar Bab-I
Ali, Istanbul: Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti Yaymlari, 1998, s. 98.

39 Muhabirin El Kitabi, Ankara: Anadolu Ajans1 Yaynlar, (Tarihsiz), s. 23.

40 D’Havas A L’AFP : Au Service De L’Information, Apercue Historique, s. 13.
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Muhabir bu soruya sdyle yanit verir:

“Ben bir haber ajanst muhabiriyim. Bekleyebilecegim en son dakika, simdi i¢inde
bulundugumuz dakikadir. Su anda diinyanin herhangi bir yerinde, bir gazete baskiya
verilmek tizere hazirlik yapmaktadir. Bizim gorevimiz de, haberleri gazetelere
zamaninda yetistirmektir. Bu bakimdan demecinizi hemen su anda almak

zorundayim.”*!

2.8. Ilk Haber Ajanslarindan Ornekler
Haber ajanslari, 19. yiizyilda telgrafin kullanilmasiyla gelismislerdir. Giiniimiizde
ise gelismis iletisim araglarindan yararlanarak miisteri agii genisletmis ve diinya
capinda aboneler elde etmislerdir. Toplumun giderek artan bilgi edinme 34
gereksinimini goz onilinde bulundurarak, insan unsurunun oldugu her yerde kendilerini

gdsterip iiriinlerini ¢esitlendirmislerdir.*?

Haber ajanslar1 gelisen iletisim araglariin sonucu yayginlik kazanmis ve
gelismisse de, onlarn ortaya ¢ikaran sebeple ise tamamen bir gereksinimden
kaynaklanmaktadir. Sirketlerin, bireylerin, toplumun meraki ve bilgi edinme
gereksinimi ve bilme diirtiisii ilk haber ajanslariin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.
Daha dogrusu toplumun bilme ve d6grenme gereksinimini iyi anlayan bir tiiccar bunu

kullanarak yazihanesinde daha ¢ok ¢ay satma amaci ile kullanmistir.

ABD'nin ticaret merkezi Boston'da, Oteki iilkelerdeki gelismelerden bilgi sahibi
olmak isteyenler, Avrupa'dan gelen gemileri karsilayarak gemicilerden haber almaya
calismislardir. Bostonlu tliccarlarin, 0Ozellikle ticari ve siyasi haber gereksinimi
nedeniyle baslattiklar1 bu girisimleri ilk fark eden Samuel Gilbert adli tiiccar, 1811
yilinda yazihanesinin bulundugu hanin bir katin1 okuma ve c¢ay salonu haline getirmistir.
Gilbert, bu salonda iki biiylik defter tutarak, gemicilerden alinan haberleri ve bilgileri
giinli gilinline kaydedilmesini saglamistir. Defterlerdeki “bilgilerden haberdar olmak™
isteyen Bostonlular da salonu doldurmaya baglamiglardir. Cay salonunda daha ¢ok
kisinin oturmasi, dolayisiyla daha ¢ok miisteri toplamak icin ticari bir amagla baslatilan

bu girisim, “diinyada ilk haber ajansciligi uygulamasi” olarak kabul edilmektedir.

4 Akpmnar, a. g. y., s. 4.
42 Ozgiir Géneng, Medya Diinyasi, istanbul: Truva Yayinlari, 2010, s. 197.
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Gilbert, bir siire sonra salonun gordiigii ilgi karsisinda, yanina bir yardimci almak
zorunda kalmistir. Topliff adli bu kisinin goérevi sandalla dolasarak, limana gelen
gemilerdeki gemicilerden rihtima inmelerini beklemeden bilgi ve haber toplamak
olmustur. Boylece hizlanan haber trafigi, bir siire sonra gazetecileri de benzer yontemler

uygulamaya yoneltmistir.*?

Haber edinme gereksinimi toplumlar tarafinda artik bir ihtiya¢ olarak ortaya
ciktiktan sonra, diinyada bu haber iletiminin daha hizli yapilmasi i¢in caligsmalar
yapilmistir. Bu ¢alismalarda haberin ya da iletinin daha uzun mesafeleri daha kisa
siirede asmast hedeflenmistir. Bu teknolojiler ise giiniimiizde internet, uydu, fiberoptike

kadar geligsmistir.

Giinlimiizde haberin dogrulugu ve hizlilig1 agisinda haber ajanslarindan ¢ok sey
beklenmektedir. Bir haberin Reuters ya da AP tarafindan verilmesi onun dogru olup
olmamasia bir delil olarak gdsterilebilmektedir. Bir haberi bu ajanslar geg¢misse
dogrudur kanist vardir. Cok riskli ve hayati Oonem tasiyan haberleri kiigiik ve
taninmamus kitle iletisim araglar1 gegmesi birgok medya organinda siipheyle karsilanir.
Ama bunlar biiylik ajanslar tarafindan verildiginde artik dogrulugu kanitlanmis olarak
kabul edilir. Bu da kendiliginde haber iletim siireglerinde kiiresellesmenin bir etkisi
olarak bir haber tekelciligine ve biiyiilk ajanslarin ya da onlart elinde bulunduran

iilkelerin kiiltiirel emperyalizmine getirip ¢ikarir.**

2.8.1. Havas Ajansi
Ilk haber ajansi, Fransa'da bir tiiccar tarafindan kurulmustur. iflas eden bir
isadam1 olan Charles Louis Havas, 1832 yilinda Paris'te gazetelerin ve matbaalarin
bulundugu bolgede bir daire kiralamis ve daha sonra da Rousseau Caddesi 9

numaradaki Hotel de Bouillon avlusunda yabanci gazeteler igin geviri biirosu agmustir.

Havas’in biirosu, ilk once yerel basinin ihtiyacini kargilamay1 ve yabanci basindan

cevirileri hizli bir bigimde hazirlamay1 hedeflemekteydi. Havas, 1835 yilinda terciime

# Girgin, Gazeteciligin Temel Ilkeleri, Istanbul: Der yayinlari, 2008 5.207.
4 Javanshir Gadimov, Sovyetler Birligi’nin Cokiisiinden Sonra Rusya ve Tiirk
Cumbhuriyetlerinde Haber Ajanslari, (doktora tazi), Istanbul, 2014, s.38
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blirosunu Havas Ajansi’na doniistiirerek, artik ger¢ek anlamda bir haber ajansina
cevirmistir. Haber ¢esitliligini artirarak ajansin admi degistirmis ve benzer kuruluslari
biinyesine katan Havas, ajansin adim1 da “L’Agence des Feuilles Politiques —
Correspondante Générale” olarak degistirir. Ad1 degismesine ragmen kamuoyunda hep

Havas Ajansi olarak bilinmeye devam etmistir.*’

Havas, yabanci farkli iilkelerin basmindan haberlerin yami sira, yurt disinda
bulundurdugu muhabir ag: ile topladigi haberleri hedef kitlesine ulastirmigtir. Havas,
topladig1 haberleri ilk once Paris gazetelerine, sonra c¢evre illerin gazetelerine ve daha
sonra yabanci yayinlara satmaktaydi. Demiryollarinin daha c¢ok hizli olmadigi ve
telgrafin da daha basin alaninda ¢ok kullanilmadigi donemde Havas, ¢ok basarili bir

sekilde posta giivercinlerini haber aliminda kullanmustir.

Bir haber ajansinin ortaya ¢ikmasi, devaminda birgok fakli bolgelerde yeni haber
ajanslarini ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Havas’in ajansinda, gelecekte kendi haber
ajanslarini kuran Bernhard Wolff ve Paul Julius Reuter de ¢aligmigtir. Wolff ve Reuter
daha sonra Havas’tan ayrilarak kendi haber ajanslari Reuters ve Wolff Ajansi’n1 kurarak,

Havas ajansinin rakiplerine dontigmiislerdir.

Havas, 1851 yilinda haber ajansina ek olarak Fransa’nin ilk reklam ajansini da
kurmus ve basarili bir haber ve reklam ajansina sahip olmustur. Havas, 21 Mayis 1858
tarihinde oOliirken, ajansin yonetimine ogullar1 gelmistir. Ajansin yonetimine Charles
Auguste Havas gelirken, artik ajans yavas yavas reklam alaninda da 6nemli gelismeler
kaydetmeye baslamistir. Ajansta artitk haber boliimii kadar, reklam kismi da agirlik

basmaya baglamstir.

Gliniimiizde de Havas’in reklam boliimii yine Havas ismi ile faaliyet gostermekte
ve diinyanin sayili reklam ve iletisim gruplarindan biri olarak nitelendirilmektedir.
Merkezi Paris’te olan sirket, Havas Creative Group ve Havas Media Group adlar ile iki
boliim seklinde faaliyet gostermekte ve 100°iin tizerinde {ilkede, reklam ve tanitimdan

halka iliskilere kadar genis bir yelpazede hizmet sunmaktadir.*¢

4 Girgin, “Haber Ajans1” (Agence de Presse) (News Agency), s.72-73.
46 Havas’1n Internet Sitesi, (Cevrimici), http://www.havas.com, (Erisim Tarihi: 12.08.2015).
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2.8.2. New York Associated Press ve AP
Diinya iizerinde kooperatif bi¢ciminde orgiitlenerek kazanc¢ beklemeden, hizmet
amactyla kurulan ilk haber ajansit Associated Press’tir. 1846 yilinin mayis ayinda New
York'ta yayimlanan gazetelerin yoneticileri Meksika Savasi ile ilgili haberleri daha hizli

alabilmek i¢in “ortak haber toplama” karar1 almistir.

New Yorklu gazeteciler, ortak bir girisim baslatirken, bu girisimin adi da
kendiliginden yapilan ise gore sekillenmisti. Gazeteler ortak bir birlik kurarken, buna
uygun olarak da basin (press) ve ortaklik (association) kelimelerinin birlesimi olarak

zamanla girisimin adi “Associated Press” seklini almistir.

AP’yi kuran gazetecilerin toplantis1 Mayis 1846°da yapilirken, ajansin isminin ilk
defa ve resmi olarak kullanilmasi ise Mayis 1848’de olmustur. Bundan dolay1 bazi
kaynaklar ajansin kurulus y1ldoniimiinii ilk toplantinin yapildig:1 1846 yilindan, digerleri
ise isminin ilk defa resmi olarak gectigi 1848 yilindan baslatmaktadir. Ancak ajans
faaliyetlerine 1846 yilinda artik baglamisti ve onun faaliyetleri ile ilgili haberler New
York gazetelerinde yer almaktaydi.

Meksika Savasi ile ilgili haberleri ABD Posta Servisi’nden daha hizli kuzeye
ulastirmak i¢in hizli at giizergahi kuran ve telgraf giderlerinin paylagsmak amaciyla New
Yorklu gazeteciler tarafindan kurulan AP, daha sonra diger eyaletlere de yayilmis, ilk
yillarinda New York Associated Press adi ile anilan ajans, 1892 yilinda da Associated

Press adin1 almustir.

2.8.3. Wolff Telgraf Biirosu
1848 yilinda Avrupa’nin en iinlii 3 “ajansc¢is1”, Charles Louis Havas, Paul Julius
Reuter ve Bernhard Wolff birlikte ¢alismaktaydi. 1848 yilinda Berlin’de National
Zeitung gazetesini kuran Bernhard Wolff, donemin en yeni iletisim araci telgrafi
gazetenin biirosuna baglatmis ve bu iletisim yolunu kullanarak Londra ve Frankfurt’tan
aldig1 kisa haberleri gazetede kullanmustir. Telgraf iicretlerinin yiiksek olmasindan
dolayr Wolff, Berlin’deki diger gazeteler ve 6zel kisilerle borsa haberlerinin satisi ile

ilgili anlagsma yapmistir. Bu donemde artitk Wolff, Paris, Londra, Hamburg, Szczecin
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(Polonya) ve Frankfurt sehirlerinden borsa haberleri ge¢mekteydi. Boylelikle 1849
yilinda Wolff Telgraf Biirosu (Wolff’sches Telegraphisches Bureau) kurulmustur.’

Diinyada ilk haber ajansinin kuran Fransiz tiiccar Havas ile onun kurdugu ajansta
calisan Bernhard Wolff, kurdugu ajans ile 20. ylizyilin énemli ajanslarindan birinin
sahibi olmustur. Wolff ajansi, Havas ve Reuter ile diinyada haber toplama ve haber
dagitimi konusunda anlasma yaparken, donemin sartlarinda bir bolgesel bir tekel

olusturmustur.

2.8.4. Reuter ve Thomson Reuters

Reuters ajansinin kurucusu Israel Beer Josaphat, Musevi bir din adaminin ogludur
ve Hiristiyanlig1 segerek Paul Julius Reuter adini almistir. 1847°de Berlin’deki “Reuter
& Stargardt” kitap magazasinin ortagi olan Paul Julius Reuter, radikal yazilarindan
dolayr Almanya’y1 terk etmek zorunda kalmis ve Paris’e kagmistir. Reuter, Paris’te
diinyanin ilk haber ajans1t Havas Ajansi’nda ¢evirmen olarak c¢alismistir. Reuter, bir y1l
sonra kendi gazetesini kurmak i¢in Havas’tan ayrilmistir. Ancak Reuter’in bu girigimi
basarisiz olmustur.45 Reuter, para piyasalart konusunda uzmanlasinca, Almanya’nin
Hollanda ve Belgika sinirindaki Aachen sehrine (Fransizca Aix La Chapelle) taginarak,

1849 yilinda burada haber ve borsa bilgileri hizmeti veren bir sirket agmuistir.

Ticari ve finansal bilgileri ulagtirmak i¢in kurulan bu biiroda haber dagitim1 i¢in
onceleri giivercinlerden yararlanilmistir. Sonra atli haber dagiticilarina geg¢ilmis daha
sonra da tren ve gemi ulagimindan yararlanilmistir. Reuter ilk asamada Almanya'dan
topladig1 haberleri Briiksel ve Anvers'e ulastirmistir. Telgraf hattinin genislemesi ile

Reuter 1851°de Londra’ya tasimis ve ¢alismalarina buradan devam etmistir.

Reuter, telgrafin ajanscilik alaninda kullanilmasinin potansiyelini gormiis ve hem
kendisi elde ettigi izinlerle Avrupa’da telgraf kablosu dosemis hem de diger kitalara

ulagmakta, Avrupa’y1 Kuzey Amerika’ya baglayan hatlar1 bu alanda ¢ok iyi kullanmistir.

Reuters, Avrupa'da telgrafin yayginlagsmasiyla gercek bir haber ajansi niteligine

kavusmustur. 1866 Atlas Okyanusu hattiyla Amerika'ya, 1872'de Uzak Dogu'ya,

47 K. M. Shrivastava, News Agencies: From Pigeon to Internet, New Delhi, New Dawn
Press Group, 2007, s.3.
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1874'de Giiney Amerika'ya ulagsmistir. Reuters'in Londra'dan sonra en 6nemli haber

merkezi Washington'dur.*®

2.9. Giiniimiizdeki Onemli Haber Ajansilan

Haber ajanslari, ozellikle Avrupa ve ABD’de basin faaliyetlerinin ve haber
gereksiniminin artmasi sonucu, bu ihtiyacin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmistir. ilk haber
ajans1 Havas, Paris’te artan gazeteler ve bunlarin haber gereksinimini karsilayarak kar
elde etmek icin kurulurken, ABD’de AP de yine burada faaliyet gdsteren gazeteler
tarafindan ortak kurulan haber ajansidir. Haber ajanslarmin ortaya ¢iktigi déonemde
iletisimin en hizli saglandig1 ara¢ telgraf olmustur. Havas, ajansin ilk yillarinda
haberleri almak i¢in giivercinleri de kullanmis olup, telgrafin daha yaygin aga ulasmasi

ile haber akis1 artmig ve hizlanmistir.

Ajanslar igbirligi anlasmalar1 ile diinyay1 kendi aralarinda bdélerken, bunun bir
ornegi de Tirkiye’de goriilmiistiir. 20. ylizyilin baslarinda Osmanli’da 11 Mayis
1911°de Osmanli Telgraf Ajansi kurulsa da ¢ok gegmeden faaliyetini durdurmustur.
Mondros Miitarekesi’nin ardindan Istanbul’u isgal eden miittefikler ile Damat Ferit Pasa
Hiikiimeti arasinda varilan uzlasma geregince Tirkiye Havas Reuter adinda bir ajans

kurularak yabancilara haber imtiyazi verilmistir.*’

Diinyay1 paylasan haber ajanslari, bu anlagsmay1 1931 yilina kadar devam ettirmis
ama 31 Aralik 1931°de AP isbirligi anlasmalarini bozmus ve 1932’den sonra tam
serbest calismaya baslamistir. Bundan sonra anlagmalar ikili zeminde devam etmistir.
1944 yilinda da tiim ajanslar aras1 anlagsmalar sora ermis ve tam serbest ¢aligma donemi

baslamigtir.>

Gilinlimiizde diinyada 3 biiyiik haber ajansi faaliyet gostermektedir. AFP, AP ve
Reuters olarak siralayabilecegimiz bu ajanslar, ayn1 zamanda uluslararasi haber akiginin
biiylik bir boliimiinii iistlenmektedir. Bir donem AFP, AP ve Reuters gibi diinyada

uluslararas1 1iletisim alaninda biiylik ajanslardan olan TASS, UPI gibi ajanslar,

4 Goneng, Medya Diinyasi, 2010.
49 Safa Tekeli, Atatiirk ve Anadolu Ajansi, Istanbul, Anadolu Ajans1 Yayinlari, 2002, s.14.
50 Girgin, Uluslararasi Iletisim Haber Ajanslari ve AA, s.81.
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diinyadaki ekonomik ve siyasi degisimler sonucu eski niifuzlarimi kaybetmistir.
Gilinlimiizde uluslararas1 haber akisinin biiyiik boliimiinii saglayan 3 énemli haber ajansi,
genis muhabir kadrosu, birgok {lilkedeki biirosu ve modern iletisim teknolojileri ile

abonelerine ya da tiyelerine hizmet sunmaktadir.

2.9.1. Agence France-Presse (AFP)
AFP, diinyadaki ilk haber ajans1 Havas Ajansi’nin devami olarak kabul edilmekte
ve bu agidan bakildigindan 1935°ten bu yana yaklasik 180 yillik bir ajans tecriibesi ve

gecmisine sahiptir.

Glinlimiizde 6nemli haber ajanslarindan olan AFP, giiniin 24 saati abonelerine
haber gecmekte olup, haberleri genis muhabir ag1 ve isbirligi yaptig1 ajanslar ve diger
yerel kanallar araciligi ile elde etmektedir. AFP’nin diinyanin 150 {ilkesinde toplam 200
biirosu bulunmakta olup, toplam 2 bin 260 calisan1 bulunmaktadir. Ayrica AFP’de 80
farkli milliyetten is¢i ¢alismaktadir. Giinliik 8 dilde yayin yapan AFP ayrica yine giinliik
3 bin 200 haber, 2 bin 500 fotograf, 100 grafik ve 150 videolu haber iireterek
abonelerine ulastirmaktadir. Yine AFP, Fransizca, Ingilizce, Almanca, Arapca,
Ispanyolca, Portekizce, Geleneksel ve Basitlestirilmis Cince olmak iizere toplam 6 dilde
haber ve haber malzemesi tiretmektedir. 2011 yilinda 280 milyon dolar ciro yapan AFP
ayrica 2005°ten bu yana miisterilerinin sayisinin yiizde 35 artirarak, giiniimiizde diinya

genelinde abonelerinin sayisin1 4 bine ¢ikarmigtir.!

Internet siteleri igin haber ve fotograf gibi haber malzemesi sunan AFP, mobil
siteler, uygulamalar, tablet bilgisayar ve kamusal alanlardaki ekranlara da hizmet
vermektedir. AFP, giinliik yaklasik 1.250 fotografli ya da resimli haberi abonelerine

ulastirmaktadir.

AFP, haber iiretimini Washington (ABD), Paris (Fransa), Lefkosa (KKTC),
Montevideo (Uruguay) ve Hong Kong (Hong Kong) olmak iizere 5 merkez iizerinden

gergeklestirmektedir.

AFP, giinlimiizde tiigiincii biiyiik haber ajans1 (AP ve Reuters’ten sonra) kabul

edilmekle birlikte, bazi bdlgelerde bu ajanslardan daha etkindir. Ornegin, 6zellikle

51 AFP In Numbers, AFP,(¢evrimici), http://www.afp.com/en/agency/afp-in-numbers, (Erisim Tarihi:
01.04. 2015)

35



Fransa’nin eski somiirgeleri, Fransizca konusulan tilkeler ve ¢ikarlar1 s6z konusu olan
iilkelerden AFP de yaygin muhabir ve haber agma sahiptir. Ornegin Ocak 2013’te
Mali’de Fransa’nin operasyon baglatmasi ile bolgedeki gelismeleri en genis veren

uluslararasi haber ajans1 AFP olmustur.

AFP’nin mali durumuna baktigimizda ise Yonetim Kurulunun onayladigi 2012
finans raporuna gore ajansin isletim kar1 artarken, net karmin ise 0,1 oldugu
aciklanmistir. Ajans 2012’de 289,6 milyon Euro satig yaparken, bu rakamin bir 6nceki
yila gore 4,2 milyon Euro fazla oldugu agiklanmistir.73 2012 verilerine gore ajans ne

kar yapmamis, ne de zarar etmistir.

2.9.2. Associated Press (AP)

Kar amaci giitmeyen kooperatif seklinde kurulan New York Associated Press,
1892°de AP admi alirken, giinlimiizde de kooperatif yapisini koruyarak haber ajansi
olarak faaliyet gostermektedir. AP haber ajansi, glinlimiizde 3 6nemli ve biiyiik haber
ajans1 arasinda yer almakta olup, gilinlik gectigi son dakika haberleri aninda

milyonlarca kisiye ulagsmaktadir.

AP’nin diinyanin 100 farkl: tilkesinde 280 farkli noktadan giinliik gectigi haberler,
her giin yaklasik diinya niifusunu yarisina ulagsmaktadir. 1.500 ABD gazetesinin sahibi
oldugu AP, halen “kar amaci gilitmeyen kooperatif” olarak yayin hayatim

stirdiirmektedir. AP’nin sahibi olan 1.500 ABD gazetesi ayrica ajansin aboneleridir.

Merkezi New York’ta olan AP, diinya genelinde 3.200 personele sahip olup,
bunlarin yaklagik yilizde 70’1 gazetecilerden olugmakta ve diinya genelinde 280

noktadan giinliik haber toplamaktadir.>?

AP’nin kar giitmeyen kooperatif yapisi kuruldugu giinden bu yana devam
etmektedir. AP’nin yoOnetim kurulu ise ajansa sahip olan gazetelerin temsilcileri
tarafindan se¢ilmektedir. Bu da AP’nin, gazetelerin kurdugu, gazete temsilcilerin
yonettigi ve gazetecilik ile ajansg¢ilik alaninda yillardir liderler sirasinda yerini saglayan

bir ajans olmasini saglamstir.

52 About Us, AP, (Cevrimigi), http://www.ap.org/company/about-us, ( Erisim Tarihi: 01.04. 2015)
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2.9.3. Thomson Reuters
Gilinlimiizde uluslararas1 haber toplama agina sahip 6nemli ajanslardan biri de
Thomson Reuters’tir. Reuters’in gelirinin yiizde 85'i Ingiltere disindaki abonelerden
gelmektedir. Reuters’in 1980 yilinda diinya iizerinde 13.000 miisterisi bulunurken, bu
say1 1995 yilinda 327.000'e, 2001 yilinda ise 558.000'e yiikselmistir. Reuters'de ¢alisan
gazeteci sayis1 2001 yil1 itibariyle 2.000 kisidir.* 2011 yilinda 12,9 milyar dolar hasilat
elde eden Thomson Reuters’in diinyanin 100’den fazla iilkesinde 55 bin calisani

bulunmaktadir.

Reuters, diinya genelindeki abonelerine giinliikk 20 farkli dilde yazili haber
ulagtirmakta olup, bununla birlikte video, giinlilk 1600 haber fotografi, hazir paket

videolu haberler, grafikler ile finans bilgilerini abonelerine ulastirmaktadir.>*

AP ve AFP’den farkli olarak kar amagh bir sirket olarak c¢alisan Thomson
Reuters’in CEO’su Thomson Newspapers’in siralarinda yetisen bir gazeteci olup, Ocak
2012’te bu goreve getirilmistir. Thomson Reuters’in ajans kolu olan Reuters’in CEO’su
Andrew Rashbass ise 2013°te goreve baslamistir. Daha 6nce The Economist Group’ta

CEO olan Rashbass, daha ¢ok medya kuruluslarinda yonetici olarak gorev yapmustir.

Thomson Reuters ile Reuters’in yoneticileri, sirketin gelirlerinin azalmasi ve hisse
senetlerinin diisgmeye basladig1r bir donemde degismis ve sirket yeni isimlere gorev
vermistir. Bununla ekonomik durum diizeltilmeye calisilmig ve her yeni yoneticinin
yaptig1r gibi sirkette 2013’te yaklasik 5,500 kisi isten cikarilmistir. Reuters, sirket

yonetimini gazetecilerden daha ¢ok profesyonel yoneticilere vermeyi tercih etmektedir.

2.9.4. ITAR-TASS, Interfaks ve RIA Novosti
Rusya’da ise giiniimiizde 3 onemli haber ajansim siralayabiliriz: ITARTASS,
RIA Novosti, Interfaks. ITAR-TASS, Sovyetler Birligi ¢okmeden once diinyadaki
uluslararas1 haber ajanslarindan biri olarak kabul edilen TASS’in giiniimiizdeki

devamidir. ITAR-TASS ve RIA Novosti, Sovyetler Birligi'nde kurulan haber

53 Goneng, Medya Diinyas, 5.210.
4 News Services, Thomson Reuters, (Cevrimigi), http://thomsonreuters.com/products_services/media/,
(Erisim Tarihi: 01.03.2015)
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ajanslariyken, Interfaks ise birligi ¢okmeye yiiz tuttugu 1989°da kurulustur. Ozel bir
haber ajansi olan Interfaks, TASS in giderek giivenirligini yitirdigi yillarda yiikselise

geemis ve bugiin de iilkedeki 6nemli haber ajanslarindandir.

2.9.5. Kyodo Haber Ajansi
Asya’da Xinhua’dan sonra Onemli haber ajanslarim1 Kyodo Haber Ajansi,
Malezya Milli Haber Ajanst (BERNAMA), Yonhap Haber Ajansi, Kore Merkezi Haber
Ajans1 (Kuzey Kore), Pakistan Haber Ajansi (APP) ve Antara Haber Ajansi olarak

siralayabiliriz.

Japonya’da Ikinci Diinya Savasi’nm ardindan devletin Domei Haber Ajansi’nin
kapatilmasinin ardindan Kyodo Haber Ajansi, 1945°te kdr amaci glitmeyen bir medya

kurulusu olarak Tokyo’da faaliyete baslamstir.

Kyodo’nun biitgesi, iiyelerin aidatlar1 ve abone iicretlerinden karsilanmakta olup,
devlet ve ticari ¢ikarlardan bagimsiz olarak yayin yapmaktadir. Japonya'nin giivenilir
haber ajansi olarak iin yapan Kyodo’nun, Japonca disinda ingilizce ve Cince de haber

servisleri bulunmaktadir.

Yaklasik 1.700 personeli olan Kyodo’nun iilke i¢inde yaklasik 50 ve yurt disinda
da yaklasik 40 biirosu bulunmaktadir.

Japonca servisi yaklasik giinliik 28.000 satir haber servis ederken, giinliik fotograf
ve grafik tiretimi ise 300°diir. Kooperatif seklinde kurulan Kyodo’nun iiyeleri arasinda
56 gazete ve Japon NHK televizyonu bulunmaktadir. Kyodo’nun hizmetlerinden 120
radyo ve televizyon yararlanirken, 12 gazete de ajansa abonedir. Kyodo nun ingilizce
haberler servisinin Japonya’da 80 abonesi varken, yurt disinda ise 150 abonesi

bulunmaktadir.>

35 What's Kyodo?, Kyodo, (Cevrimigi), http://www.kyodonews.jp/english/about/whatskyodo.html,
(Erisim Tarihi: 01.03.2015)
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2.9.6. MENA
Middle East News Agency (MENA — Orta Dogu Haber Ajansi), Misir basininin
ortak sermayesi ile 15 Aralik 1955’te kurulmustur. Misir Bakanlar Kurulu, 8 Subat
1956°ta ajansin kurulusuna resmen onay verirken, MENA ilk biiltenini de 28 Subat

1956°da yaymlamstir.

16 Nisan 1956’da MENA Orta Dogu’nun ilk bolgesel haber ajansi olarak kabul
edilmistir. MENA, Misir’da 1960°da devletin basmin ulusallastirma ¢alismalari
sirasinda Enformasyon Bakanligi’na baglanmistir. 1978’de yine diger ulusal basin gibi
MENA da Misir Sura Meclisi’ne baglanmistir. MENA, giiniimiizde Arap ve Afrika

bolgesinin en biiyiik ve gii¢lii haber ajans1 olarak kabul edilmektedir.>¢

56 Historical Background, MENA, (Cevrimigi), http://www.mena.org.eg/, ( Erisim Tarihi: 01.03 2015).
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3. CIN MEDYASI

Insanlar sosyal bir varlik oldugu igin eski tarihlerden beri birbiriyle haberlesmek
yani iletisim i¢inde olma zorunda kalmiglardir. Bu yiizden bazi iletisim yOntem ve
araclar icat etmislerdir. Ornegin; Kizilderililer ates yakip iizerinde ortii sallayarak
dumanda sekiller olusturarak haberlesmislerdir. Bu sekilde ¢ok basit yontemlerle
baslayan haberlesme ve iletisim daha da gelismistir. Ortaya ¢ikan yeni gelismelerin
basinda “Gilivercinleri Egiterek” haberlesme gelmistir. Sonralar1 atlarla mektup
gonderme yani “Ulaklik” yontemi ¢ikmustir. Uzun yillar sonra déneminin en gelismis
haberlesme araci olan “Telgraf” icat edilmistir. Ozellikle bu yillardan sonra teknolojinin
hizla gelismesi sonucu bir¢ok yeni icat ortaya ¢ikmigtir. Bunlardan birisi olan “Telefon”
icat edilmistir. Sonrasinda bu telefon gelistirilerek giinlimiize kadar ulagmistir. Artik dil
ile temsil edilen anlam, yaziyla viicuda gelmis ve Kkitle iletisim araglar1 yardimiyla uzak

yerlere iletilmeye, gelecege birakilmaya hazir hale gelmistir.

Teknolojinin iriinlerinden olan “Radyo” ve “Televizyonun icadiyla iletisimde
yeni bir doneme girilmistir. Bunlarin, biitliin diinyaya yayilmasi sonucu haberlesme ¢ok
hizli hale gelmistir. “Bilgisayar”in icadiyla haberlesmede zirveye yaklasilmistir. Ciinkii
yeni yazilimlar ve en sonunda bilgisayar iizerinden kullanilan “Internet”in icadiyla artik
canli1 ve goriintiilii olarak haberlesmek miimkiin olmustur. “Kitalararas1 Internet
Aglar”nin kurulmasi ile birlikte, kii¢clik bir hareket sonucu ayni anda tiim diinya ile
goriisiilebilir hale gelinmistir. Hatta “Sanal Ortamda Sohbet Odalar1” kurulmus ve

insanlar ¢ok rahat iletisim kurabilir ve goriisebilir olmustur.

3.1. Cin’de lletisimin Olusimu
Eski kaynaklara gore, Cin’de iletisim araclari milattan 6nce 900. yillardan

itibaren kullanilmaya baglanmistir.

€6 1.9 (13

Yazi icat edilmeden once, Cin’de yukarida degindigimiz “sis”, “giivercin” ve
ulak” gibi iletisim araglarinin yani sira en yaygin kullanilan, fakat bagka iilke ya da

uluslarin iletisim ve haberlesme tarihinde hi¢ goriilmeyen farkli bir iletisim sekli ise ¢an
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(Cin’ce olarak Muduo)dir, yani yiiksek tepelerde ¢an c¢alarak birbirlerine mesajlar

iletmiglerdir. Bu yontem ¢ogu zaman savas donemlerinde daha sik¢a kullanilmistir.

3.2. Matbaanin icadi

[k kagidin M.O. 200 yillarda Cin’de yapildigi sdylenmektedir. Keten ve pamuklu
pacgavralarin 1slatilarak bir hamur elde edilmesi ve bunun bir dibekte doviiliip
kurutulmasiyla kagida benzer bir materyal elde edilmistir. Diger uluslarin bunu 6grenip
giinlik yasamda kullanmaya baslamasi1 Tiirkistan bolgesinde Cinlilerle Miisliimanlar
arasindaki savaglar sirasinda gerceklesmistir. Avrupalilarin ise kagit yapmay1
Miisliimanlardan 6grendigi ¢esitli kaynaklarda iddia edilmektedir. 14. Yizyilda
Avrupa’da kagit yapimevleri kurulmus, 15. Yiizyilin sonunda ise bol miktarda kagit
yapimina bagslanmistir. Bu bollagmada rol oynayan ana etmen ise basimevlerinin
sayisint artmasidir. Cinlilerin pacavralardan elde ettigi kagit ilerleyen zamanlarda
giderek daha pahali bir maliyetle iiretilmeye baslayinca yeni hammaddeler aranmis ve

odun, saman gibi hammaddelerden de kAgit yapimina baslamistir. °7

3.3. Yazih Basin
3.3.1. 1ilk Yazih Iletisim
Cin’in yazil1 basin tarihi Tang Hanedanligi(milattan sonra 8.asir) donemine kadar
uzanmaktadir. Yani Feodal biirokrasinin i¢ biinyesinde yayinlanan, igerigi hiikiimetin
hizmet raporlarindan olusan ve sadece iist diizey biirokrasiler yaralanabilen sahife

halindeki yazilarla ilk adim1 atmis oldugu sdylenegelmektedir.

Bu yazili basmin ilk 6rneginin olusumu ve gelisimi Tang Hanedanliginin orta
donemlerine denk gelmekte ve bunlar Tang Hanedanligi farkli idari sisteminin

gelisimiyle yakindan iliskilidir.

Bu mektup halindeki raporlarin temel igerigi, Padisahin kilik kiyafet ve gidisatlari,
emir ve fermanlar, devlet gorevlilerinin bulusmasi, diger askeri ve siyasi bilgilerden
olusmustur. Bu mektuplar padisah tarafindan diizensiz olarak yerel hiikiimetlere
ulastirilmis; lizerine padisahin miihiir ve imzas1 atilmis; bilgilerin kaynagi ise sadece

padisah ve vezirlerin sohbet hem muhakemeleri olmustur.

57 Murad Karaduman Degisen iletisim Ortam, Yeni Medya Ve internet Gazeteciligi, Ege Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Doktora Tezi, izmir, 2002.
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3.3.2. Kiiciik Gazete
Cince’de “Xiaobao” olarak adlandirilan, Song hanedanligi(10.asir) doneminde
ortaya ¢ikan bu kiiciikk gazete, Cin tarihindeki ilk gayri resmi gazete olarak

taninmaktadir. Bu gayri resmi gazetenin sdyle 6zellikleri bulunmaktadir:

1) Gazetede padisahin emir-fermanlari, yasa ve kurallar, hiikiimet

kararlarinin yani sira, halki yakindan ilgilendiren giincel olaylar da yer almistir.

2) Bu gazeteler ¢cogu zaman vezirler, iist diizey yoneticiler hem bunlarin

akrabalari, hiikiimet biinyesinde ¢aligsan katipler tarafindan yaymlanmistir.

3) Kiictlik gazeteler son zamanlarda, sadece hiikiimetin emir ferman ve yasa

hem kurallarin1 yaymlamaktan uzaklasarak, halk icindeki en giincel olaylara

odaklanmistir.
4) El yazisiyla ve baskiyla cogaltilmistir.
5) Genis okuyucu kitlesine sahiptir. Yani gerek hiikiimet bilinyesinde calisan

olsun gerek siradan bir vatandas olsun, okuryazarligi olan herkes bu gazetenin okuru

olabilmistir.
6) Halk i¢inde en yaygin bir iletisim araci olmustur.
7) Tek sayfadan olusmustur.

3.4. Giineydogu Asya’daki ilk Cince Basin
Diinyada Cin’ce olarak yayinlanan ilk basin, Giineydogu Asya’daki Cinlilerin

yogun yerlestigi bir kisim bolgelerde Ingiliz misyoner tarafindan baslatilmustir.

18. yiizy1lin ikinci yarisindan itibaren, devletin gelismesiyle, Ingiltere yavas yavas
Batinin en giiclii kapitalist {ilkesi haline gelmistir ve yabanci piyasalar1 genisleterek,
giiclinii kiiresellestirmeye hem de somiirgesini arttirmaya calisiyordu. Qing hiikiimetin
tutuculuk ve diglayict politikalari, dis ticareti simirlandirmalari ise ingiltere’nin Cin’i
somiirmesine biiylik bir engel olusturmustur. Cin’in biiyiik kapisini acil agmaya ihtiyag

duyan Ingiltere, iilkenin acilmasi, piyasalarin serbestlestirilmesi ve ticaretin
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genisletilmesi konusunda Qing hiikiimetine defalarca teklifte bulunmuslar. Qing
hiikiimetinin yabanc lilkelere sergiledigi tutuculuk ve dislayici politikalarini ¢iiriitmek,
genis Cin piyasasint ele gecirmek icin silah kuvvetini kullanilmasinin hi¢ uygun
olmayacagini fehmeden Ingiltere, ideolojik sizmayi iyi bir politika tercihi olarak
gormiistiir. Dolayisiyla, Ingiltere misyonerlik, okul agmak, doktorluk, kitap basmak ve

gazete kurmak gibi faaliyetlerle Cin’e ideolojik ve kiiltiirel agidan sizmaya baslamistir.

Ingiltere yabanci iilkelerdeki sémiirgecilik hareketini misyonerlik faaliyetleriyle
birlestirme maksadiyla, yurt disina gitmek isteyen misyonerlere biiyiikk destekte
bulunmuslar. Bati medeniyetini tesvik ederek, insanlar fikir ve diisiince iizerinden
sOmiirmeye calismislar. Fakat bu misyonerlerin ¢ogu kendilerinin dogu {ilkelerine
misyoner olarak gonderilmelerinin temel amaci dini yaymak degil, belki ideolojik
somiirge oldugunu bilmezlerdi. Hiikiimet somiirge altina alinan bolgelerde ise

misyonerlerin sadece ulasim ve konutlariyla ilgilenmislerdir.

18. yiizyilin ortalarinda, ingiliz Protestan Canlanma Hareketi Ingiltere ve baska
somiirge altindaki bolgelerin dini hayatinin yenilenmesine sebep olmus; yoksullarin
yasamlarint iyilestirilmis; hem de 19.ylizyilda yurt dis1 vaaz faaliyetler ve Protestan

mezhebinin sosyal hizmetleri hizla genislemistir. 3

18. yiizyihn sonuna dogru, ingiltere'nin yurt dis1 misyoner gruplari pes pese
kurulmaya baslamustir. 1795. Y1l Ingiltere'nin ikinci yurtdis1 misyoner orgiitii London
Missionary Society kurularak, ilk olarak Giiney Pasifik Adalarini vaaz hedefi almistir.
Sonra yavas yavas Asya, Afrika bolgelerine yayilmistir. 1804 yili Cin Evangelist
Dernegi kurulmus ve su yili bu dernege iiye olan Robert Marrison(1782-1834),

misyoner olarak Cin topraklarina ilk adim1 atmigtir.

Cin’de yerel dili o6grenmek, liigat yazmak ve Incil’i Cinceye cevirmekle
gorevlendirilen Robert Marrison, 1814 senesinde bu gorevlerini tamamriyla

tamamlamustir.

58 Bruce Salamura, Hiristiyan Kilise Tarihi, Pekin, Pekin Universitesi Yayinlar1, Pekin, 2004, s. 375-
397.

43



1813 yili William Milne(1785-1822) isimli bir gen¢ misyoner Marrison’a
yardimc1 olarak gonderilmis. Cine geldikten sonra iilkenin hemen hemen hepsini
gezerek dini vaaz hizmetini yazili basinla gerceklestirmek isteyen William, Qing
hiikiimetinin kisitlayict ve tutuculuk politikalarina maruz kalmistir. Bu sebeplerden
otliri, William 5 Agustos 1815 Cine yakin olan Malakka’da “Chinese Monthly

Magazineni kurmustur.

Bu gazete gerek diinya tarihi gerek Cin tarihindeki olsun ilk Cince basin olarak

kabul edilmektedir.

8 Kasim 1827, Ingiliz afyon tiiccar1 James Matheson tarafindan kurulan “Canton

Register and Price Current” ise Cin topraklarinda kurulan ilk Ingilizce basindir.

Demek 19.yiizyiln ikinci yarisindan itibaren, Portekizler, Amerikanlar, Ingilizler,
Fransizlar, Almanlar, Japonlar v Ruslar ardi adindan farkli bahanelerle gelerek, Cinin

farkli bolgelerinde Cince ya da baska dillerde yazili basina baglamiglardir.

3.5. Ik Gazete
4 Subat 1874 Hongkong’da yazar Wangtao tarafindan yayinlanan “Cycle Daily
News” ise Cinli tarafindan yayinlanan ilk Cince gazetedir. Ayni zamanda burjuva ve

kapitalizm ideolojisini ileri siiren ilk gazetelerdendir.

Gazeteciligin ilk sayfasi acilan bu donemdeki gazetelerin ortak Ozellikleri

sunlardir:

1) Gazetelerin kurulusu ag¢isindan, kurucularin kimligi ¢ok karmasiktir.
Yani o donemdeki gazeteler gelismis aydinlar, tiiccarlar, hiikiimet mensuplar1 ve

batilagmis burjuvalar tarafindan kurulmustur.

2) Sahiplik a¢isindan, bazi gazeteler hari¢, bu donemdeki gazetelerin ¢ogu
Ozeldir.
3) Gazete igerigi agisindan, bu gazetelerin ekserisi Batililagsma Hareketinin

destekgileri ve savunucularidir.
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4) Siyasi agidan, bu gazetelerin yaymlanmasi vatanseverligin zayiflamaya

basladiginin bir gostergesiydi.
1 Ocak 1995 kurulan Huaxi Gazetesi ise Cinin ilk metropoliten gazetesidir.

3.6. Haber Ajansinin Kurulusu
Temmuz 1920 tarihinde Sanghay’da kurulan Cin- Rusya Haber ajansi ise Cinin

ilk proletaryan haber ajansidir.

1920 yili Komintern temsilcilerinden Voitinskiy Sanghay’a geldikten sonra,
kamuya agik bir faaliyet kurumu olarak Cin- Rusya Haber ajansini kurmus. Bu haber
ajansinin temel vazifesi ise, Cin ve Rusya’nmin dostlugunu pekistirmek, Cin halkina

Lenin'in Devrim teorisini, Rus Devrimi'nin netice ve deneyimlerini tanitmak olmustur.

Cin Komiinist Partisi kurulduktan sonra, ajansin yoOnetimi komiinist partiye

devredilmis ve 1 Agustos 1925 kapatilmistir.

3.7. Radyo Istasyonunun Kurulusu Ve Gelisimi
Tarihi kaynaklara bakildiginda, 2 Kasim 1920, Amerika’da kurulan Pittsburgh
KDKA radyo istasyonu ise diinyanin ilk resmi radyo istasyonu olarak karsimiza
¢tkmaktadir. Ondan sonra Ingiltere, Fransa, Rusya, Almanya ve Italya gibi iilkelerde
radyo istasyonu pes pese kurulmaya baslamistir.’® Buna takiben, 1923 yilinda Cin'de
radyo istasyonu kurulduguna goére, Cin de ilk radyo istasyonu kuran iilkelerden

say1lmaktadir.

1923y1lin baginda, Amerikali E.G.Osborn tarafindan kurulan Cin Radyo Sirketi,
ayn1 y1l 23 Ocak aksami ilk yaymi baslatmistir. Istasyon cagri isareti XRO olarak
yiiriitiilen bu radyo sirketi ise yabancilarin Cin’de kurdugu ilk radyo istasyonudur. Ayni
yili Mayis’ta Amerikali tiiccar Corfu Matheson Sangay’de 6zel radyo istasyonu
kurmustur. Mayis 1924 ise, bir Amerika sirketi Sangay’de istasyon ¢agr1 isareti KRC

olan bir radyo istasyonu kurmustur.

59 dx listening digest 5-201",(¢evrimici), http:// worldof radio.com ( Erisim Tarihi: 27.12 .2014)
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Kuomintang hiikiimeti( bundan 6nceki milliyetci partisi) 1 Agustos 1928 yilinda
Nanjing sehrinde “Cin Merkezi Radyo”su kurmustur. Bu radyo istasyonu Kasim 1932
yilinda uygulanan bazi reform ve destekler sonucunda asya kitasindaki en biiyiik radyo
istasyonu olmustur. Kuomintang hiikiimeti agustos 1929’da 6zel radyo kurulusuna izin
vermis ve bu sayede egitim, ticari ve dini birgok hususi radyo istasyonlari ardi ardindan
kurulmaya baslamistir. Haziran 1937’kadar Cin topraklarinda toplam 78 radyo

istasyonu kurulmus olup, bunlarin 55’1 ise 6zel radyolar idi.

Cin Komiinist Partisi iktidara geldikten sonra kurulan ilk radyo ise Yan’an Xinhua
Radyosudur. Bu radyo 30 Aralik 1940 tarihinde Yan’an sehrinde kurulmus ve ¢agri
isareti XNCR(X ise Cin'in radyo ¢agri isaretinin ilk harfidir, NCR ise New Chinese

Radio’nun kisaltilmasi) dir.

Yan’an Xinhua Radyosunun kurulmasi ise Cin isitsel medya kuruluglarinin
baslangi¢c noktasi sayilmaktadir. O giinden itibaren, komiinist partinin medya alaninda

yazil1 basin ve ajansciligin yani sira isitsel medya da kendini gostermeye baslamistir.

Giincel istatistiklere gore, suan Cin genelinde Hongkong, Makao ve Taiwan harig

toplam 600 fazla radyo istasyonu bulunmaktadir.

3.8. Televizyon Devri
Pekin Televizyonu 1 Mayis 1958 tarihinde ilk yaymi baglayarak, Cin’in
televizyon endiistrisinde ilk adimini atmistir. Suanki adiyla CCTV olarak bilinen pekin

televizyonu ise bu iilkede kurulan ilk televizyon olarak kabul edilmektedir.

Cin’de renkli televizyon yaymi 1 Mayis 1973 yilinda PAL(Phase Alternating
Line) sistemini kullanarak baslamistir. Suan diinyadaki renkli televizyonun 50%’si
Cin’de iiretilmekte, dolayistyla Cin renkli televizyon kullanimi ve iiretiminde diinyada

ilk sirada yer almaktadir.

Gazete ve televizyonda 1979 yilindan itibaren reklamlara yer vermeye baglamstir.
4 Ocak 1979 “Tianjin Gazetesi” lilke ¢apinda ilk olarak gazete reklamini baslatmis.
Ayni yil 28 Ocak Sangay TV, Cin tarihindeki ilk televizyon reklamini yayimnlama

sansina mazhar olmustur.
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Su an tlke genelinde Makao, Hongkong ve Taiwan hari¢ tiim il ve igeler dahil
olmak tiizere toplam 500°den fazla televizyon istasyonu bulunmaktadir. . Bu TV

istasyonlarinin en azindan 20 si uyduya sahiptir.*°

3.9. Internetin Gelisimi Ve Internet Haberciligi
Internet, bilgisayarlardan olusan bir iletisim ortami olan sebekelerin sebekesi
olarak tamimlanabilir. Internet cok sayida sosyal konu hakkinda fikir aligverisinde

bulunan, arastirma ve bilgilerin siirekli aktig1 akigkan ve dinamik bir ortamdir.

Amerika’da ilk basta savunma amacl bir girisim olarak giindeme gelen internetin
gelisimi  1960’I1  yillarda baslamistir.  Yani internetin gelisimi, 1960’11 yillarin
ortalarindan itibaren baslamistir. 1957°de Ruslarin Sputnik adli uyduyu uzaya
firlatmasiyla baslayan siireg, Amerikan Federal Hiikiimeti Savunma Bakanliginin
arastirma ve gelistirme kolu olan Savunma Ileri Diizey Arastirma Projeleri Kurumu
(DARPA- Defence Advanced Research Project Agency)’nu olusturmasiyla devam
etmistir. Askeri teknolojiler gelistirmek konusunda orgiitlenen bu organizasyon,

internetin mucitligini de tistlenmistir.

Internetin sivillesme siireci ise 1989°da baslamstir. Isvicre’de Niikleer Arastirma
Merkezi’nde c¢alisan Tim Bernard Lee adli bir uzman, 1992 yilinda www teknolojisini
gelistirerek interneti sivil kullanima a¢mustir. Bu teknoloji, her tiir grafik unsuru
barindiran sayfalar iiretebilmeyi ve bu sayfalarin birbirlerine “tiklamalar” araciligiyla
baglanabilmesini saglamaktadir. 1990 yili internet tarihinde gercek bir doniim noktast
olarak tanimlanmaktadir. Lee tarafindan gelistirilen www teknolojisi, kendileri ya da
sirketleri adina site agan insanlarin sayisini giderek artmasini saglamus, kisisel bilgisayar
(PC) Pazarindaki gelismeye paralel olarak internet hizla yayginlagmistir. Ayn1 dénemde
internette sorf yapilmasini saglayan tarayici (browser) denilen yazilimlar gelistirilmistir.
O donemde bu yazilimlarin en popiileri Netscape sirketi tarafindan iiretilen Navigator

iken daha sonra Microsoft, Explorer’’1 ¢ikarmustir.®!

60 (Cevrimici),http://baike.baidu.com/view/2457.htm ( Erisim Tarihi:18.12. 2015)
%! tiilay bektas, yeni bir iletisim teknolojisi olarak internet ve bilgi a¢i181, selcuk iiniversitesi sosyal
bilimler enstitiisii halkla iligkiler ana bilim dali doktora tezi, konya, 2004.
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Pekin iiniversitesinden profesér Qian’in 1987 yilinda Almanya’ya gondermis
oldugu bir e-maili ise Cin’in internet tarihindeki ilk internet kullanimi olarak tarihe
gecmistir. Lakin o vakitte Cin’e internet girmis degildi. Ekim 1991, Cin-ABD Yiiksek
Enerji Fizigi yillik toplantisinda ABD sodzciisii White Torquay’m Cin’in de Internet
Isbirligi Programma dahil edilmesi gerektigi fikriyle, Ancak Mayis 1994’te gercek

anlamda internet kullanimini baglatmistir.

Mayis 1995, ilk Internet Servis Saglayicisinin kurulmasiyla, halkin da internetten

yararlanabilmesi miimkiin olmustur. %

3.9.1. linternetin Cin’deki Gelisimi
Internetin  Cin’deki gelisim siirecini asagidaki gibi ii¢ asamaya ayirmak

miimkiindiir:
1)Arastirma ve Deneme Siireci (06.1986- 03.1993)

Bu donemde Cin'in bilimsel arastirma kurumlar1 ve bazi {iniversiteler internet ag
teknolojisine yonelik birgok bilimsel arastirma projelerini yiirlitmiis. Bu asamada,
internetin kullanim1 sadece birka¢ tane arastirma kurumlarina ve {iniversitelere E-mail

hizmeti vermekle sinirli kalmastir.
2)Baslangi¢ Siireci (04.1994-1996)

Nisan 1994, Pekin Zhongguancun Egitim ve Arastirma Okulunda internet TCP /
IP baglantisinin gergeklestirilmesiyle, internet biitiin 6zellikleriyle hizmete agilmistir.
Bu tarihten itibaren Cin uluslar arasi sahnede resmi sekilde internet kullanan iilke olarak
kabul edilmistir. Boylelikle iilke ¢apinda ChinaNet, CERnet, CSTnet, ChinaGBnet gibi
ve diger bircok projeler baslatilarak, internet kisilerin giinlik hayatina girmeye
baslamistir. 1996 yilinin sonunda, iilke genelinde internet kullanicilarinin toplam sayisi

200 bine ulagmustir.

3)Hizl1 Yayginlagsma Siireci (1997°den simdiye kadar)

62 (Cevrimigi), http://www.360doc.com/content/07/0905/11/42953 720503 .html,(Erisim
Tarihi:12.12.2014)
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1997 yilindan sonra yurtigi Internet kullamicilarin sayis1 her alt1 ayda iki kat
biiylime hiziyla artmustir. Glinlimiizde ise internet kullanicilarin sayist 500 milyondan

fazladir.

3.9.2. internet Yaymecihg
12 Ocak 1995, Devlet Egitim Bakanlig: tarafindan yayimlanan Yurtdis1 Alimleri”
dergisi ise internet ortaminda Cin’ce olarak yayinlanan ilk yayindir. Fakat bu derginin
yayinlanmasi, bu iilkenin kitle iletisim araglarinin elektroniklesmesinin baslangi¢

noktas1 sayllmamaktadir.

20 Ekim 1995, internette yayinlanan “Cin Ticaret Gazetesi” ise internette
yayinlanan ilk gazete ve gercek anlamda kitle iletisim araclarinin elektroniklesmesinin
baslangi¢ noktasidir. Bu gazetenin internette yayinlanmasi yurt i¢i ve yurt digindaki
birgok medyanin dikkatini kendine ¢ekmistir. Reuters derhal harekete gecerek, bu

gazeteye abone olmustur.

Giinlimiizde internet teknolojisinin hizli gelisimiyle, Cin internet kullanicilarinin
sayis1 agisindan diinyanin dev iilkesi haline gelmektedir.®* Haziran 2013’da yapilan
aragtirmalara gore, iilke genelindeki internet kullanicilarin sayist 591 milyona
ulasmustir. Internetin kapsama orani 44.1% olmakta ve internet kullanicilarin sayist her

ay 6 milyonluk bir hizla artis géstermektedir.

% Fang Hangj, Cin gazetecilik tarihi, pekin. 2009, s. 634.
64 (Cevrimici), http://wenwen.s0so.com/z/q511690924.htm , ( Erisim Tarihi: 12 .12.2015)
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3.10. Cin’in Sanal Giivenlik Duvari: “ALTIN KALKAN” Projesi

Altin Kalkan Projesi (Cince: jindun gongchéng), Cin Halk Cumbhuriyeti Sosyal
Giivenlik Bakanlig1 tarafindan yiiriitulen bir sansiir ve gozetim projesidir. Proje, Cin
Giivenlik Seddi adiyla da anilir. Baslangic yili 1998'dir ancak 2003 yilina kadar

etkinlestirilmemistir.%

1998 yilinda Cin Komiinist Partisi, Cin Demokrasi Partisi(CDP)'nin parti
yetkililerinin denetimine kapali bir ag kurmak istemesinden tirktii. Tutuklama ve hapse
atilmalari izleyen bir siirecte CDP ivedilikle ortadan kaldirildi. Altin Kalkan Projesi ise
aym yil icinde baslatildi. Projenin ilk evresi sekiz yil siiredii ve 2006'da sona erdi. Ikinci
evre 2006'da basladi ve 2008'de sona erdi.®® Cin Merkez Televizyonu (CCTV)'na gére
Altin Kalkan Projesi'nin hazirlik asamasi i¢in harcanan miktar 800 milyon ABD Dolari
(6.4 milyar RMB ya da 640 milyon Euro)dir. 6 Aralik 2002 giinii Cin ¢apinda 31 eyalet
ve kentten gelen 300 proje sorumlusu dért giin siirecek olan "Cin Bilgi Sistemi Uzerine
Kapsamli Sergi"ye katildilar. Sergide satin alinan mallarin biiyiik béliimiinii Internet
giivenligi, video takip ve insan yiizii tanima yazilimlar1 gibi yiiksek teknoloji iirlinleri
olusturmaktaydi. Bu devasa proje kapsaminda gorevlendirilen polis sayisinin giincel

istatistiklere gore 40.000 civarinda oldugu tahmin edilmektedir.

Projenin ilk evresi 16 Kasim 2006'da Pekin'de ulusal denetimden basariyla

gecmistir.

Projenin ana hatlar1, Eyliil 2002'de Pekin'de "Cin'in Sosyal Giivenligi I¢cin Bilgi
Teknolojisi" adiyla diizenlenen ulusal bir mitingde binlerce polise aktarilmistir.
Konugmanin sahibi Sosyal Giivenlik Bakanligi'nin teknoloji miidiirii ve Altin Kalkan

projesinin yoneticilerinden Li Runsen'dir.

3.10.1. “Altin Kalkan ”Projesinin Icerigi

1) Kamu giivenlik haberlesme altyapisi ve ag platformu;

2) Kamu giivenligi bilgisayar uygulama sistemi insast;

65 (Cevrimigi), http://www.crup.com.cn (Erisim Tarihi: 15.11. 2015)
% (Cevrimici), http://www.epochtimes.com/b5/4/10/26/n700121.htm (Erisim Tarihi: 15.11. 2015)

50



3) Kamu giivenlik hizmet bilgilerinin standartlasmasi ve diizenlestirilmesi insasi;
4) Kamu giivenligi ag1 ve bilgi giivenligi sistemi insast;

5) Kamu giivenlik hizmeti bilgi operasyon yOnetim sistemi insast;

6) Ulusal kamu bilgilendirme ag giivenligi izleme merkezi insas1 vs.*’

3.10.2. “Altin Kalkan”Projesinin Amaci
Eski sansiirleme yontemi yerini daha yogun ve siki bir gézetim 6ngoéren Altin
Kalkan'a birakmakta. Nihai hedef; ses ve yliz tamima, kapali devre televizyon, akilli
kartlar, kredi kayitlar1 ve Internet gozetim teknolojilerini iceren devasa bir gevrimigi

veritabani olusturmaktir.

3.10.3. Teknik Bilgi

Ierigi sansiirlemek amaciyla sik¢a kullanilan bazi ydntemler sunlardir:

1) IP adreslerinin engellenmesi. Belirli bir IP adresine erisim kisitlanir.
Ulasilmak istenen sitenin bir paylasimli sunucu {izerinde bulunmasi durumunda ayni
sunucu tizerindeki higbir web sitesine erisilemez. Bu, TCP basta olmak {izere HTTP,
FTP ve POP gibi protokollerin tiimiinii etkiler. Bu sorunu agmanin en kolay yolu hedef
web sitesine erisimin serbest oldugu bir vekil sunucubulmaktir. Ne var ki, vekil
sunucular tikanabilir ya da erigim izinleri bulunmayabilir. Google gibi baz1 biiyiik web
siteleri erisim yasagimi delmek amaciyla ek IP adresleri aldilar ancak erisim

kisitlamasinin kapsaminin genislemesiyle bu adresler de erisim yasagina takildilar.

2) DNS filtreleme ve yonlendirme. alan adlarini ¢6zemez ya da yanlig IP
adresleri tiretir. Bu, HTTP, FTP ve POP gibi IP protokollerini etkiler. Bunun 6niine
gecmenin en kolay yolu alan adlarini dogru bigimde ¢dziimleyen bir alan adi sunucusu
bulmaktir ancak bu tiir sunucular basta IP engellemesi olmak {izere ¢esitli kisitlamalarla
ylizylize kalabilirler. Bagka bir ¢oziim yolu ise IP adresini baska kaynaklardan

O0grenmek suretiyle DNS'i es gegmektir. Bu ¢oziime sunucu dosyasmin elle

67 (Cevrimici), http://www.china.com.cn/chinese/zhuanti/283732.htm (Erisim Tarihi: 15.11. 2015)
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degistirilmesi ve web tarayicisina alan adi yerine IP adresini yazmak 6rnek olarak

gosterilebilir.

3) URL filtreleme. URL i¢indeki alan adina bakmadan hedef anahtar sézciikleri
tarar. Bu, HTTP protokoliinii etkiler. Bu sorunu agmanin yollart URL iginde 06zel
karakterler kullanmamak ve VPN ya da SSL gibi sifreli protokoller {izerinden erisim

saglamaya calismaktir.

4) Paket filtreleme. Belirli sayida tartismali sdzciik kullaniminin tespit edilmesi
durumunda TCP paket aktarimini sonlandirir. Bu, HTTP, FTP ve POP gibi tim TCP
protokollerini etkilerken arama motoru sayfalari sansiire daha a¢ik konumda sayilabilir.
Olas1 ¢oziimler VPN ve SSL gibi sifreli protokoller kullanmak, HTML igerigi
kullanmaktan kaginmak, bir paketteki metin miktar1 olanTCP/IP yigitin1 azaltmaktir.

5) Baglanti yenileme. Onceki TCP baglantisimin filtrelemeye takilmasi
durumunda 30 dakika i¢inde gerceklesen tiim iletisim denemeleri de engellenecektir.
Engellemenin konumuna bagli olarak, bu dogrultuda aktarilan diger iletisim istekleri de
engellenebilir. Olasi bir kagis yolu, atesduvar tarafindan gonderilen yenileme paketinin

yok sayilmasidir.

3.10.4. Uygulama sistemleri
3.10.4.1. Ulusal giivenlik Arama Entegre Bilgi Sistemi (CCIC) ve il Emniyet Entegre Bilgi
Sistemi.
CCIC sunlar kapsamaktadir: kagak mahpus bilgi sistemi, kayip ve kimligi belirsiz
kisiler(ceset)bilgi sistemi, kayip ve aranan sahislar bilgi sistemi, ¢alinan veya kayip

motorlu kara tagitlar1 (tekneler) bilgi sistemi.

11 Emniyet Bilgi Sistemi ise, kent giivenlik bilgi merkezine dayal, sehir dereceeli
licli entegre agii esas alan, kamu giivenlik hizmetleri ile yakindan entegre olan ag
entegre bilgi sistemi ve bununla ilgili veri tabanini kurarak, bilgilerin toplanmasi,
yonetimi ve kullanimmini gergeklestirmek ve genel reel sektdriin kapsamli, hizli, dogru
bilgilerini desteklemek, boylece glivenlik organlarinin verimliligini, yonetim diizeyini ,

bilimsel karar verme yetenegini arttirmay1 amaglayan bir sistemdir.
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3.10.4.2.Kamu Giivenligi Hizmet Sistemi
1) Giivenlik yonetim bilgi sistemi, sunlar1 kapsamaktadir: Yerlesik niifus ve ylizen

niifus bilgi sistemi;

2) Ceza davasi bilgi sistemi, sunlar1 kapsamaktadir: Suclularla ilgili bilgi sistemi,

otomatik parmak izi tanimlama sistemi;

3) Glimriik girig-¢ikis yonetim bilgi sistemi, sunlar1 kapsamaktadir: Belge teslim

yonetim biligi ve personel yonetim bilgi sistemi;

4) Denetleme personeli bilgi sistemi, sunlari kapsamaktadir: Gozalti
merkezlerindeki tutuklularin bilgi sistemi, hapisteki mahkumlar bilgi sistemi, idari
(Gtivenlik) gozalti personel bilgi sistemi, yeniden egitim personelinin bilgi sistemi,

zorunlu detoksifikasyon personel bilgi sistemi;

5) Trafik yonetim bilgi sistemi, sunlar1 kapsamaktadir: ithal motorlu tasit bilgi
sistemi, motorlu tasit yonetim bilgi sistemi, siirlicii yonetim bilgi sistemi, trafik ihlali

bilgi sistemleri, trafik kazasi bilgi sistemi;
6) Uyusturucu ile miicadele biligi sistemi;
7) Biiro yonetimi bilgi sistemi;

3.10.5. Diger Insalar
1) Bilgi teknik standartlar1 ve spesifikasyon sistem ingaati ise bilgi paylagimini

gerceklestirmenin temel dayanagidir.

2) Giivenlik sistemi insasi, bilgisayar ag gilivenlik tasarimi ve kamu giivenlik

entegre bilgi sistemi giivenlik tasarimu vs. leri kapsamaktadir.

3) Operasyon yonetim sistemi insasi, ¢aligma mekanizmasi, yonetim sekli, teknik
sistemler, ekipman parcalari, personel egitimi ve sistem regiilasyonundan olusarak,

kamu giivenlik bilgi sisteminin faydali olmasini sagliyor.

53



3.10.6. Hizmet Sekli
3.10.6.1. Bilgi sisteminin hizmet sekli (kullanicinin bilgi sistemine erigim yontemleri)

Cesitli bilgilerin agiklik diizeyi asagidaki dort tiire ayrilabilir:
1) Topluma yo6nelik olmast;

2) Kamu giivenlik sistemine yonelik olmast;

3) Kendi hizmet sistemine yonelik olmasi;

4) Belirli bir hedefe yonelik olmasi.

3.10.6.2. Kullanici erisim yontemleri

1) Bilgisayar ag ger¢cek zamanl erisim;

2) Bilgisayar ag ger¢ek zamanli olmayan sorgulama;
3) Kablosuz mobil terminal sorgulamasi;

4) Yapay sorgulama.

3.10.7. “Altin Kalkan” Projesinin Onemi
1) Kamu giivenlik hizmetinin modernlesmesi ve diizenlilestirilmesine katki

saglamak,
2) modern polislik mekanizmasinin olusumunu hizlandirmak.

3) Emniyet birimlirinin miicadele giicliniin arttirmak ve kamu gilivenlik

calismalarinin genel seviyesinin yiikselmesine yardimci olmak.

4) Kamu giivenlik birimlerinin idari yonetimi ve kamu hizmetleri seviyesinin

yiikselmesine fayda saglamak.®

%8 (Cevrimigi), http://www.qb5200.com/content/2015-12-12/48536.html (Erisim Tarihi: 15.11. 2015)
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3.11. Giiniimiiz Cin Medyasindan Ornekler
Bu boliimde Cin’de halen yayin yapmakta olan gazete, dergi, televizyon kanali ve

radyolardan her birine en popiiler olan on adet 6rnek verilmistir.

3.11.1. Gazeteler
3.11.1.1.Cin Halk Gazetesi (Renmin Ribao)

Ingilizce People's Daily olarak tamlan “Halk gazetesi” (Renmin Ribao), 15
Haziran 1945°te Hebei eyaletinde kurulmustur. Bu gazete Halk Gazetesi Yayinevi

tarafindan Pekin’de yayimlanmaktadir, giinliik baskis1 3 milyondur.

JELD/:

REN MIN RI BAQ ©
Cin Halk Gazetesi Logosu

Cin’in en biiylik, en popiiler ve tiraji en yliksek gazetesi olarak bilinen halk
gazetesi, 2010 yilinda UNESCO (United Nations Educational, Scientific and Cultural
Organisation- Egitim, Bilim ve Kiiltiir Teskilati) tarafindan diinyanin en 6nemli on

gazetesinden biri olarak degerlendirilmistir.

Halk gazetesi, Pazartesiden Pazara kadar haftanin her giinii baskidan ¢ikmaktadir;
giinliik tiraj1 3 milyondur. Yurt i¢inde 38, yurt disinda 32 olmak {izere toplam 70
muhabir istasyonuna sahiptir. Yurt i¢ci ve yurt disinda Cince, Mogolca, Tibetge,

8 (Cevrimigi), ht
Tarihi: 15.11. 2014)

://img5.imgtn.bdimg.com/it/u=991584957.4042481124&fm=21&gp=0.jpg, (Erisim
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3.11.1.2.Cin Halk Gazetesi

Yurt i¢i basimevlerinin yani sira Hong Kong, New York, San Francisco, Tokyo,
Paris, Toronto, Johannesburg, Jakarta gibi sehirlerde de basim evi bulunmakta ve
diinyada 80'den fazla iilke ve bolgelere dagitilmaktadir. Fakat, gazetenin editorliigii
sadece Pekin’de yapilmaktadir.

1 Ocak 1997, Halk gazetesi tarafindan kurulan Halk Sitesi (www.people.com.cn)

ise devletin en 6nemli ve en etkili online haber sitesi olmakla beraber yurt disinda da

bir¢ok okuyucu kitlesini kendine ¢ekmektedir.

70 (Cevrimigi), http:/img5.imgtn.bdimg.com/it/u=991584957,4042481124&fm=21&gp=0.jpg, (Erisim
Tarihi: 15.112014)
"I (Cevrimigi), http://img5.imgtn.bdimg.com/it/u=2541241792,3756748553&fim=
Tarihi: 15.11.2015)

21&gp=0.jpg , (Erisim
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Bu haber sitesi de halk gazetesi gibi Cince, Mogolca, Tibetge, Uygurca, Kazakga,
Ingilizce, Japonca, Fransizca, Ispanyolca, Rusga, Arapca, Korece, Almanca olmak iizere
toplam 14 dilde yayinlanmaktadir. Bu online site Cin internet kullanicilar1 tarafindan en

cok begenilen haber sitesi olarak se¢ilmistir.”?

Su an Halk Gazetesi tarafindan yayinlanmakta olan yazili basin organlarindan
"Global Times", "Pekin Times", "Cin Otomotiv Haberleri", "Cin Enerji Haberleri",
"Menkul Kiymetler", "Hiciv ve Mizah", "Saglik", "Hayat", "Uluslararasi Finans",
"Global Times Ingilizce" gibi gazeteler; "Haber Cephesi", "Genis Toprak", "Halk
Platformu", "Evrensel Vatandas", "Yeni Giiven", "Motor Trendi", "Aile Otomobili",
"Ticari Ara¢", "Motosiklet Egilimi", "Araba ve Spor", "Halk Dili", "Cin Ekonomisi",

"Yesil Kampiis", "Bilgi Rehberi"ne benzer dergiler bulunmaktadir.
Bu gazete yurt i¢i sirlamada 2, uluslar arasi siralamada ise 22. siradadir.

3.11.1.3.Yangzi Aksam Gazetesi (Yangzi Wanbao)

Yangzi Aksam Gazetesinin Logosu

Ocak 1986 Nanjing’de kurulmus olan Yangzi Aksam Gazetesi kuruldugu tarihten

itibaren gen¢ olmasina ragmen ¢ok hizli gelisen gazetelerden biridir.

Ekim 2012°de yapilan bir arastirmaya gore, bu gazete kendine 06zgii yonetim
sistemi ve ¢alisma mekanizmiyle ulusal gazete siralamasinda 3, uluslar arasi siralamada

ise 21 olarak taninmaktadir.

72 (Cevrimigi), http://www.people.com.cn/big5/ , (Erisim Tarihi:15.11.2015)

3 (Cevrimigi), http:/img5.imgtn.bdimg.com/it/u=1489372880.4237204585& fim=
Tarihi:15.11. 2015)
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Bu gazetenin yayin merkezi Nanjing’de, gilinliik tiraji 1,74 milyon, marka degeri

ise 31 milyon yuan’dir. Y1llik reklam geliri ise 2,5 milyon dolar civarmdadir.”*

3.11.1.4.Guangzhou Giinliik Gazetesi (Guangzhou Ribao)

Guangzhou Giinliik Gazetesi Logosu

Bu gazete, Cin'in ilk gazete grubu olarak bilinen Guangzhou Gazete Grubu
tarafindan 1 Aralik 1952 tarihinde Guangzhou sehrinde kurulmustur. Bu gazetenin

giinliik tiraj1 1 milyon 850 bindir.”

Ingilizce Guangzhou Daily olarak adlandirilmaktadir, dili Cince, dagitim sekli
abonelik veya perakende satis, ulusal siralamasi 4, uluslar arasi siralamasi 25, yillik

reklam geliri ise127 milyon yuan (iilke genelinde birinci)dir.

3.11.1.5.Pekin Aksam Gazetesi (Beijing Wanbao)

15 Mart 1958, Cin’in payitaht1 Pekin’de kurulmus olan Pekin Aksam Gazetesi,
tilkenin en giivenilir, en etkili, okuyucu tarafindan en ¢ok begenilen, nispeten eski hem
de tiraji yiiksek aksam gazetelerinden biridir. Ingilizce Pekin Evenings olarak
bilinmektedir. Bu gazetenin giinliik ortalama tiraji 1 milyon 500 bin, satis fiyat1 1 yuan,
yillik reklam geliri ise 27 milyon yuan’dir. Ulusal siralamasi 9, uluslar arasi siralamasi

50°dir. Yayin merkezi Pekin’dedir.

7 (Cevrimigi), http://www.yangtse.com/ , (Erisim Tarihi:16 .11. 2015)
5 (Cevrimigi), http://gzdaily.dayoo.com/htm1/2014-05/19/node_1.htm , (Erigsim Tarihi:16 .11. 2015)
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kz4 1

Pekin Aksam Gazetesi Logosu

3.11.1.6.Cin Spor Gazetesi (Zhongguo Tiyubao)

Cin’deki spor gazeteleri igerisinde en popiiler ve en ¢ok okuyucu kitlesine sahip

olan gazete ise “Cin Spor Gazetesi”dir.

SR T

CHINA SPORTS DAILY

77

Cin Spor Gazetesi Logosu

Spor Bakanligina dogrudan bagl olan Cin Spor Gazetesi, 1 Eyliil 1958’de “Spor
Gazetesi” adiyla Pekin’de kurulmustur. 1 Temmuz 1988’de adinin "Cin Spor Gazetesi"
olarak degistirilmesiyle beraber yurt disinda da dagitilmaya ve yayinlanmaya

baslanmstir. ’®

Bu gazete iilkedeki 6nemli spor etkinlikleri ve spor olaylarinin yabanci gazete ve
haber ajanslarina aktarilmasinda hem de yurt disindaki irili ufakli spor faaliyetlerinin

yurt icindeki okuyucu kitlesine ulastirilmasinda azami rol oynamig ve en

76 (Cevrimigi), http://img].imgtn.bdimg.com/it/'u=1540784401.4218091882&fm=21&gp=0.jpg , (Erisim
Tarihi:27 .11. 2015)

7 (Cevrimigi), http://pic.baike.s080.com/20090711132028-1405053972.jpg, (Erisim Tarihi:26.10. 2015)
78 (Cevrimigi), http://www.ticang.com/topic/view/535 , (Erisim Tarihi:26.10. 2015)
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profesyonellesmis tek gazete olarak goriilmektedir. Bu gazetenin giinliik toplam tiraj1 1

milyon 500 bindir.”

3.11.2. Dergiler

3.11.2.1.“Okuyucu” Dergisi (Duzhe)

Mart 1981°den itibaren, Gansu eyaletinin Lanzhou sehrinde Gansu Halk Yayievi
tarafindan yayimlanmakta olan "Okuyucu" dergisi, okuyucular ve hiikiimet tarafindan

en ¢ok desteklenen ve en ¢ok begenilen tilkenin birinci simif dergisidir.

Bu dergi degil sadece yurt igine, belki yurt disina da birgok yabanci dillerde
dagitilmaktadir. Igerigi ise teknoloji, akademik arastirma, sanat ve kiiltiir, egitim, saglik
ve eglence gibi sosyal yasamin en ince uglarina iligkin genis kapsamli konulardan
olusmaktadir. Bu derginin her baskisinin toplam tiraji 11 milyondur. Toplam sayfa

sayist 80, fiyat ise 5 yuandir. 3

3.11.2.2.“Moda” Dergisi (Shishang Qikan)

“Moda” Dergisi 1 Ocak 1993°’de Cin Turizm Bakanligi tarafindan kurulmustur.

2 (13 2 (13

Bu dergi kuruldugu andan bu yana “moda kadin”, “moda erkek”, “moda ev”, “moda

seyahat”, “moda yasam” gibi basliklar altinda, esprili, satirik Gislupla yurt ici ve yurt

disindaki en yeni moda ve egilimleri takip etmektedir.®!

7 (Cevrimigi), http://www.cnki.com.cn/article/cjfdtotal-zhwy201205001.htm , (Erisim Tarihi:26.10.
2015)

80 (Cevrimigi), http://www.chinapp.com/shidapinpai/61604/ , (Erisim Tarihi:26.10. 2015)

81 (Cevrimigi), http:/store.taobao.com/shop/xshop/promote.htm?id=236609 , (Erisim Tarihi:26.10. 2015)
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3.11.2.3.“Geng¢lik” Dergisi (Qingnian Wenzhai)

“Genglik” Dergisi ise1981 yilinda kurulmus ve 6zellikle gengler tabakasina hitap
eden bir dergidir. Bu dergi genelde gencleri hareketlendirecek, motive edecek, onlara
giic kaynagi olacak hem de cesaret verecek konular isledigi i¢in, en ¢ok gencler

tarafindan sevilmekte ve okunmaktadir.

Her 15 giinde bir kere olmak {izere ayda toplam iki kere baskidan ¢ikmaktadir.

Perakende satis fiyat1 4 yuan, her baskisinin tiraji 3 milyondur.

3.11.2.4.“Devlet Cografisi” Dergisi (Zhongguo Guojia Dili)

1950 yili Ocak aymnda Cin Cografi Bilimler ve Dogal Kaynaklar Arastirma
merkezi tarafindan Pekin’de kurulmustur. Bu derginin icerigi genellikle {ilke cografisi
basta olmak iizere, diinyanin dort bir kosesindeki dogal kaynaklar, glizel manzaralar,
ilging ve gizemli cografik bolge ve hadiselerden ibarettir. Yurt disinda “Chinese
National geography” adiyla meshurdur. Her ayimn yedisi basidan ¢ikmaktadir. Cincenin
yam sira Ingilizce ve Japonca niishalart da bulunmaktadir. Cince baskismin ortalama

tiraj1 1 milyonun iizerindedir. Perakende satis fiyat: 20 yuan’dir.*?
3.11.2.5.“Xinhua Ozeti” Dergisi (Xinhua Wenzhai)

1 Ocak 1979’dan bu ya Halk Yaymnevi tarafindan yayinlanmaktadir. Bu dergi
okuyucularina siyaset, felsefe, ekonomi, tarih, edebiyat ve sanat, kanun, egitim, kiiltiir,
bilim ve teknoloji dahil olan kapsamli bilimsel bir bilgi paylasim platformu saglayan tek

yarim aylik dergi olarak goriilmektedir.

Ayda toplam iki kere baskidan c¢ikacaktir. Her baskisinin ortalama tiraji 1

milyonun iizerindedir. Perakende satis fiyat: 15 yuan’dir.®*

82 (Cevrimigi), http://www.admaimai.com/news/ad201012012-ad58137.html (Erisim Tarihi:15. 3. 2015)
8 (Cevrimigi), http://www.doc88.com/p-90693120508.html , (Erisim Tarihi:18.3. 2014)
8 (Cevrimici),http://baike.baidu.com/view/419666.htm?fr=aladdin#2 , (Erisim Tarihi:20.3. 2015)
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3.11.2.6.Yilin” Dergisi (Manalar Haziensi)

Yilin dergisinin tarithi MS 787 yilinda, yani Tang Hanedanlig1 doneminde ortaya
cikan at1 ciltli “Yilin” adindaki bir yaziya dayanmaktadir. Bu yazi ilk ortaya ¢iktig

donemden simdiye kadar kusaktan kusaga siiregelmistir.%

Eski donemlerde sadece Cin’deki miitefekkirlerin fikir ve diisiincelerini aktaran
Linyi adl1 bu periyodik yazi, son 50 yildan beri, degil sirf yurt icindeki fikir adamlarinin
belki uluslar aras1 sahnedeki miitefekkirlerin de fikir ve diisiincelerini okuyucu kitlesine
sunmaktadir. Yani bunlar ¢ogunlukla, gercek hayata iligkin pozitif ve saglam fikirler,
hosgoriiyii tesvikler, kardeslik, ittifaklik, samimilik gibi konulara deginerek insanlarin
i¢c alemine seslenmeyi hedeflemektedir Ayrica bu dergi Cin’in en etkili ve en iyi ilham

verici dergisi olarak degerlendirilmektedir.®®

3.11.3. Televizyonlar
3.11.3.1.CCTV (China Central Television)

CCIV
PEFPRBEAS

CCTV Logosu

Cin Merkez Televizyonu, kisaca CCTV, Ingilizce China Central Television olarak
belirtiliyor. 2 Eyliil 1958’de Cin’in bagkenti Pekin’de resmi yaym hizmetine
baslamustir. Ilk dénemlerde sadece Pekin TV olarak, 1 Mayis 1978’den simdiye kadar
Merkez TV (yani CCTV) olarak siiregelmektedir.

Bu televizyon istasyonunun tiim yayinlar1 uydu iizerinden gergeklesmekte ve Cin

Halk Cumhuriyetinin en ¢ok izleyici Kkitlesine sahip gorsel medyasi olarak

85 (Cevrimigi), http://www?2.yilin.net.cn/yilin-index.htm , (Erigim Tarihi: 14 .4.2015)
8 (Cevrimigi), http://www.yilin.net.cn/ , (Erisim Tarihi:14 .4. 2015)
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taninmaktadir. Yani gilinlimiizde bu televizyon istasyonu sahip oldugu 45 farkh
kanaliyla diinyanin en cok kanali bulunan televizyon kurulusu olarak karsimiza
cikmaktadir. Bu genis uydu agiyla sirf kendi topraklarina degil, belki diinyanin her
kosesine ulasabilmekte, sadece Cince degil ¢ok dilli uluslar arasi kanallara da sahip

olabilmektedir.®’

CCTV’nin yillik geliri 17 milyar dolar, marka degeri 19 milyar dolar, ¢alisan

sayist ise 3 binden fazladir.

CCTYV Kanal Listesi
1) Ucretsiz kanallar

Izleyici kitlesine kablo ve uydu agi aracihifiyla iicretsiz olarak hizmet etmekte

olan kanallar:
* CCTV-1 Universal
* CCTV-2 Finans
* CCTV-3 Sanat
* CCTV-4 Cin Uluslararasi (Asya)
* CCTV-4 Cin Uluslararas1 (Avrupa)
* CCTV-4 Cin Uluslararasi (Amerika)
* CCTV-5 Spor
* CCTV-5 + Spor etkinlikleri(HD spor)
* CCTV-6 Film

* CCTV-7 Asker ve Harp

87 (Cevrimigi), http://tv.cntv.cn/epg/ , (Erisim Tarihi:10.9. 2015)
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* CCTV-8 Dizi

* CCTV-9 Belgesel (Cince)

+ CCTV-9 Belgesel (Ingilizce)
* CCTV-10 Fen ve Teknoloji
* CCTV-11 Opera: Opera Kanal
* CCTV-12 Toplum ve Hukuk
* CCTV-13 Haberler(Cince)

* CCTV-14 Cocuklar

* CCTV-15 Miizik

+ CCTV- News (Ingilizce)

* CCTV-Frangais ( Fransizca)
+ CCTV-Espaiiol (Ispanyolca)
* CCTV- 4—all (Arapga)

* CCTV-Pycckuii (Rusga)

* CCTV- Cantonese (bu kanalda yayinlanan programlarin tamami: TVB, yani

Hong Kong’daki ilk kablosuz ticari televizyon istasyonundan edinilmektedir )
* CCTV-TV Rehberi k
* CCTV-CTV Algveris
* CCTV-3D Stereo

* CCTV-22 HD (High Definition) olmak {izere toplam 22 kanaldan ibarettir.
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2)Ucretli Kanallar
 CCTV-ilk Tiyatro

* CCTV- Tiyatro Firtinasi

* CCTV- Nostaljik Tiyatro
* CCTV- Miizik Firtinasi

* CCTV- Futbol Firtinasi

* CCTV- Devlet Askeri

* CCTV- Diinya Cografyasi
* CCTV-Kadin Modast

* CCTV-Golf ve Tenis

* CCTV-CCTYV butik kiiltiir
* CCTV-Kesif

* CCTV- Eski Hikayeler

» CCTV- Ogrenciler

* CCTV-Bilardo

* CCTV-Yeni Animasyon

* CCTV-Menkul Kiymetler

* CCTV-Video World

3) D1s yayin kanallar
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* CCTV-Biiyiik Zengin
* CCTV-Eglence (Yurtdis1 eglence kanali)
* CCTV-Opera (Yurtdis1 opera kanal)

* CCTV- Cantonese (Kantonca, bu kanalda yayinlanan programlarin tamami
TVB, yani Hong Kong’daki ilk kablosuz ticari televizyon istasyonundan edinerek

yayinlanmaktadir)

4) Yurtdis1 Alt Istasyonlar
» CCTV-Afrika Istasyonu: 11 Ocak 2012, Kenya’da kurulmustur.

» CCTV-Amerika Istasyonu: 7 Subat 2012°de Washington’da resmi olarak

kurulmustur.

5) Mobil TV Kanallari

* CCTV- Otobiis Mobil TV

* CCTV- Metro Mobil TV

* CCTV- Havayolu Mobil TV
* CCTV- Tren Mobil TV

* CCTV-Tramvay Mobil TV
* CCTV-Bina Mobil TV

* CCTV- Otel Mobile TV
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* CCTV-Meydan Mobil TV olmak iizere farkli bes kategori ¢ergevesinde toplam

45 kanaldan olusmaktadir.®®
CCTV iktisadi Durumu

CCTV fonlarinin ¢ogunlugu istasyonun reklam gelirine dayanmaktadir. Bu
televizyon, biiyiik cabalarla programlarinin kalitesini siirekli artirarak, yurt ici izleyici
kitlesi ylizde 30’a kadar artirmistir. Ayrica izleyici kitlesi ve reklam pastasina yonelik
arastirma ve tiirlii ¢cabalar neticesinde, sirketin reklam ve pazarlama hizmetleri "miisteri

odakl1" yaklagimiyla miitemadiyen daha profesyonellesmekte ve kurumsallagmaktadir.

€T COm

CCTV ekran resmi

CCTV’nin reklam geliri {lilkenin toplam televizyon (iilkede toplam 500 kiisur TV
istasyonu bulundugu soylenmektedir) reklam gelirinin yaklagik {icte birini

olusturmaktadir.

1999 yilindan bu yana, CCTV’nin toplam geliri her yili siirekli artarak yeni
ufuklar agmigtir. 2000 senesinde toplam gelir 0.97 milyar dolar, 2005 yilinda toplam
geliri 2.06 milyar dolar, 2010 yilinda 11.3 milyar dolar, 2013 senesinde ise 17 milyar

dolar olmustur.

8 (Cevrimici), http://cctv.cntv.cn/ , (Erisim Tarihi:10.9. 2015)
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Bu televizyon istasyonun iilke ¢apindaki izleyici kapsam orani ylizde 95.9 olarak
toplam bir milyar 188 milyon izleyici kitlesini elinde bulundurmaktadir. Yani iilkedeki
toplam izlenme oraninin yiizde 30’nu olusturmaktadir. Izleyici kitlesinin giinliik CCTV
programlarini izleme siiresi ortalama 52 dakika (kisi bas1 glinlik TV izleme siiresi 154
dakika) olmustur ve ulusal uydu kanallarinin izleyici memnuniyeti siralamasinda 12.

sirada yer almaktadir.

134 {ilkedeki 208 ulusal ve uluslar aras1 medya kuruluslariyla isbirligi yaparak

calisan CCTV’nin su an diinya ¢apinda toplam 14 muhabir istasyonu bulunmaktadir.

Ulkenin Agilim Hareketinden sonra ¢ok hizli gelisen bu istasyonun toplam
program sayis1 400’e, giinliik yaymn siiresi 270 saate ulasmustir. Cince, Ingilizce,
Fransizca, Ispanyolca, Arapga, Rusga olarak toplam yedi dilde yurt ici ve yurt disina
yaymlanan bu programlarin yiizde 75.31’ni kendisi iiretmektedir. Ulke ¢apindaki
kapsama orani yilizde 95.9 olarak, toplam bir milyar 188 milyon izleyici kitlesine

sahiptir.

CCTV ise devlet tarafindan onaylanan, uluslar arasi televizyon programlar telif
hakki1 iglemine sahip tek kurumdur. 36 iilkede TV programlarini pazarlama ofisinden

toplam 145’ bulunmaktadir.®
3.11.3.2. Phoenix TV (Fenghuang Weishi)

Phoenix TV,CCTV’den sonra iilkenin en gii¢lii hem de Cince yayin yapan kiiresel
TV istasyonudur. Yurt disinda Phoenix Satellite Television olarak bilinen bu TV
istasyonu 31 Mart 1996’da Hongkong’da kurulmustur. Mandarin Cince, Kantonca,
Ingilizce olarak toplam ii¢ dilde yayin yapmaktadir.

Bu TV istasyonu Eurobird, Telsat-12, DirecTV, Echostar, G3-C, Satmex-6 Asya
gibi uydu yayin platformlariyla, Avrupa, Amerika, Latin Amerika, Orta Dogu ve
Afrika’daki 150'den fazla iilke ve bolgedeki izleyicilerine ulagabilmektedir.”

8 (Cevrimigi), http://www.cntv.cn/ , (Erigim Tarihi:22 .4. 2015)
% (Cevrimigi), http://baike.baidu.com/view/34723 .htm#1, (Erisim Tarihi:22 .4. 2015)

68



Phoenix TV (Fenghuang Weishi) Logosu’"

3.11.3.3. Hunan TV (Hunan Weishi)

.

Hunan TV (Hunan Weishi) Logosu *?

Cin’in en biiyiik 10 TV istasyonundan baska bir istasyon ise Hunan uydu TV
istasyonudur. 1 Ocak 1997°de Hunan eyaletinin Changsha Sehrinde kurulmustur. § an
Asya 2 numarali uydu aracihigiyla yayin hizmetini gerceklestirmistir.”® Yurt icinde

izleyiciler tarafindan en ¢ok begenilen TV istasyonudur.

%1 (Cevrimigi), http://g.hiphotos.baidu.com/baike/78b82376a.jpg, (Erisim Tarihi:22 .4.2015)

%2 (Cevrimigi), http:/p10.ghimg.com/t01e3db98be07b1e375.jpg , (Erisim Tarihi:25.4. 2015)
93 (Cevrimigi), http://baike.baidu.com/view/8145.htm , (Erisim Tarihi:19.4. 2015)
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3.11.3.4.GuangDong TV (Guangdong Dianshitai)

o
Y%
« .

GuangDong TV Logosu

8 Temmuz 1996, Guangdong ilinin Guangzhou sehrinde kurulmustur. Yeni
kurulmasina ragmen en erken uydu kanalina sahip olan TV istasyonlarindandir. Yurt ici
izleyicileri hari¢ Rusya, Bati Afrika, Dogu Avrupa, Giiney ve Giineydogu Asya,
Avustralya, Yeni Zelanda gibi yabanci iilkelerde 20 milyonun iizerinde bir izleyici

kitlesine sahiptir.”>
3.11.3.5.Dragon TV (Dongfang Weishi)

Dragon TV ise yurt igindeki en etkili 10 uydu TV istasyonlarindan biridir. Yani
kapsam orani1 siralamasinda besinci siradadir. 23 Ekim 2003’de Sangay’de kurulmustur.
Bu TV istasyonu yurt i¢i ve Kuzey Amerika, Japonya, Avustralya, Avrupa, Kanada,
diger ililke ve bolgeler dahil olmak iizere toplam 800 milyon izleyiciye hizmet

vermektedir.”®

LY amWAY v X

Dragon TV (Dongfang Weishi) Logosu

% (Cevrimigi),http://photo.southcn.com/bbs/f497192005.1.29.12.43.4815.jpg . (Erisim Tarihi:19.4. 2015)
% (Cevrimigi),http://about.gdtv.cn/2012/0118/6971.shtml , (Erisim Tarihi:19.4. 2015)

% (Cevrimigi),http://cctvenchiridion.cctv.com/special/c18317/20070426/103593.shtml,(Erisim Tarihi:20
4.2015)

97 (Cevrimigi),http://sars.castday.com/epublish/big5/paper252/005/image/img1019508 _1.jpg.(Erisim
Tarihi:20 4. 2015)
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3.11.3.6.Jiangsu TV (Jiangsu Weishi)

“
SL 0 BN

Jiangsu TV (Jiangsu Weishi) Logosu

1 Mayis 1960°de , Jiangsu Radyo Televizyon grubu tarafindan Nanjing sehrinde
kurulmustur. 28 Aralik 1997°de uydu yayinciligimi baglatmistir. 2008 yilindan itibaren
tilkenin dogusundaki en biiyiikk uydu TV istasyonu olarak goriilmektedir. Yurt ici
kapsam oram1 ylizde 100(sehir niifusu bazinda), yani iilkenin 337 sehrine
ulasabilmektedir.Yurt disinda Jiangsu Satellite TV adiyla bilinmektedir. Bu istasyonun

TV sinyali diinya niifusunun yiizde 72’sini kapsamaktadir. *°

3.11.3.7.Shenzhen TV (Shenzhen Weishi)

S
RN B

SHENZHEN TV 100

Shenzhen TV (Shenzhen Weishi) Logosu

28 Haziran 1994 tarihinde Guangdong eyaletinin Shenzhen sehrinde Shenzhen
Medya Grubu tarafindan kurulmustur. En biiytlik 10 TV istasyonlarindan biridir. Toplam
12 kanali bulunmaktadir. Yurt i¢inde 500 milyondan fazla izleyici kitlesine sahiptir.

% (Cevrimici), http://i7.itc.cn/20090708/70b_3b02f10b_cO01f 4621 973c_39c17995e90b_0.jpg, (Erisim
Tarihi:9 .4. 2015)
%(Cevrimigi), http://yule.sohu.com/20090706/1265010417.shtml , (Erisim Tarihi:9 .4. 2015)

100 (Cevrimigi), http://yule kankan.com/contents/47/578724.shtml, (Erisim Tarihi:9 .4.2015)
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Yurt disinda Japonya, Kore, Tayland, Amerika Birlesik Devletleri, Kanada ve bagka
bolgelere kadar uzanmustir. 7 giin 24 saat siirekli yayin yapmaktadir. Bu TV

istasyonunun maddi varlig1 50 milyar yuan’dir.

3.11.4. Radyolar
3.11.4.1.CNR(China National Radio)

CNR (China National Radio), Cin Halk Radyo istasyonu, Cin’in en énemli ve en
etkili medya araglarindan biridir. 30 Aralik 1940’da ilk Yanan Xinhua radyosu olarak
yayina baglamis, 5 Aralik 1949°da Cin Halk Radyo istasyonu (CNR) olarak simdiye

kadar yayin hizmetini devam ettirmektedir.

CNIR

S ANRJ R

CHINA NATIONAL RADIO

101

CNR Logosu

Bu radyo istasyonunun toplam 16 farkli kanali bulunmakta ve bu kanallarin hepsi
uydu iizerinden her giin 324 saat yayin yapmaktadir.!® Ulke ¢apinda (tiim il, dzerk
bolgeler, belediyeler hem de Hong Kong, Makao dahil olmak iizere) toplam 39 muhabir
istasyonu bulunmaktadir. Simdi 40'tan fazla {ilke ve bolgedeki dnemli ve biiylik ¢caplh

medya kuruluslartyla igbirligi yaparak ¢aligsmaktadir.

CNR ise 700 milyondan fazla dinleyici kitlesiyle iilkenin her tarafina ulagan tek
radyo ve diinyadaki yurt i¢i izleyici kitlesi en ¢ok radyo istasyonu olarak taninmaktadir.
Bu radyo iilke ve diinya genelinde en gelismis medya merkezi, multimedya stiidyosu,

ses kayit stiidyosuyla donatilmig; tiim programlarin hepsini kendisi bizzat iiretme,

101 (Cevrimigi), http://pic27.nipic.com/20130131/8004248 214211373379 2.jpg. (Erisim Tarihi:17.10.
2015)
102 (Cevrimigi), http://baike.baidu.com/view/5580.htm, (Erisim Tarihi:17 .10. 2015)
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depolama, yayimlama kapasitesine sahip radyo kuruluslar1 sirasinda yer almaktadir.
Istasyon biinyesinde calisan toplam kisi sayis1 2 bin 100’iin iizerindedir. Ayrica "Cin
Radyo Gazetesi", "Cin Radyo Dergisi", "Uluslararas1 Miizik Arsivi", " Se¢ilmis Radyo

Sarkis1" ile buna benzer dergi ve gazeteler de CNR tarafindan yayinlanmaktadir.

3.11.4.2.Cin Uluslararas1 Radyosu (CRI)

-l Ll

B E R OE B A&

CHINA RADIO INTERNATIOMAL

Cin Uluslararas1 Radyosu (CRI) Logosu

Cin Uluslararas1 Radyosu ise 3 Aralik 1941 tarihinde Yan'an sehrinde
kurulmustur. Simdiki istasyon merkezi Pekin’dedir. Bu radyo istasyonu ilk yayimin
Japonca baslatmigtir. Halk radyosundan baska Cinin uluslar arasi yaym yapan

radyosudur. Caligan sayis1 2000°dir. Toplam 61 dilde yayin yapmaktadir. '3

3.11.4.3.Tianjin Halk Radyosu

Bu radyo istasyonu 15 Ocak 1949 tarihinde Tianjin sehrinde kurulmustur. Cinin
eski medya kuruluslarindan sayilmaktadir. 1981 yilindan bu yana, Japonya, Avustralya,
Amerika, Singapur ve Avrupa’daki BBC gibi bircok etkili kiiresel radyo istasyonlartyla
sik1 bir iletisim ag1 kurmustur. 15 Ocak 1949 tarihinde Tianjin Halk Yaymn Istasyonu

kurulmustur. Toplam 6 farkli kanal ve 40’ten fazla radyo prograni bulunmaktadir. '%*

103 (Cevrimici), http://baike.baidu.com/view/34368.htm?fr=aladdin , ( Erisim Tarihi:14 .4. 2015)
104 (Cevrimigi), http://baike.baidu.com/view/272800.htm?fr=aladdin#1 , (Erisim Tarihi:18 .4. 2015)
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3.11.4.4.Zhejiang Halk Radyosu

HA 3T BBl =

105

Zhejiang Halk Radyosu Logosu

Ulkenin 10 biiyiik radyo istasyonundan biri olan Zhejiang Halk Radyosu,25
Mayis 1949, Hangzhou serinde kurulmustur. Bu istasyon Zhejiang eyaletinin temsilci
medyas1 olarak goriilmektedir. Mandarin Cincenin yani sira bagka cesitli lehgelerde de

yayin yapmaktadir.'®

3.11.4.5.Guangdong Halk Radyosu

IFTRESERZFE

MUSIC FM RADIO GUANGDONG 107

Guangdong Halk Radyosu Logosu

20 Ekim 1949 tarihinde Guangzhou sehrinde kurulmustur. Giiniimiizde bu radyo
istasyonunun 9 radyo kanali, 3 TV kanali, 2 gazetesi, 17 web sitesi ve 2 online radyosu
bulunmaktadir. Ulkenin nispeten eski ve biiyiik radyo istasyonlarmdan sayilmaktadir.

Giinliik yayin siiresi 137 saattir.!%

105 (Cevrimigi), http://e.hiphotos.baidu.com/baike/w%3d268/sign=a801dc87.jpg, (Erisim Tarihi:26 .4.
2015)

106 (Cevrimigi), http:/baike.baidu.com/view/272624.htm?fr=aladdin#1 , (Erigim Tarihi:26 .4. 2015)

107 (Cevrimigi), htt
Tarihi:28 .4.2014)
108 (Cevrimici), http://baike.baidu.com/view/3645297 . htm?fr=aladdin, (Erisim Tarihi:28 .4. 2014)

://img4.imgtn.bdimg.com/it/u=1416848829,2181717289&fm=21&gp=0.j (Erisim
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3.11.4.6.Sangay Halk Radyosu

FBARI I HS

Sangay Halk Radyosu Logosu

Bu Radyo Istasyonu Sangay sehrinin kurtulus giinii, yani 27 Mayis 1949
tarthimde kurulmustur. Su an toplam 16 farkli radyo kanalina sahiptir. 100’den fazla

radyo programi yaymlanmaktadir. Hafta ici giinliik ortalama yayn siiresi 87,5 saattir.'!°

109 (Cevrimici), htt
Tarihi:28 .4.2015)
110 (Cevrimigi), http://radio.smgbb.cn/radio/pl/shrmgbdt/, (Erisim Tarihi:28 .4. 2015)

://img3.imgtn.bdimg.com/it/u=2915688172,1032838157&fm=21&gp=0.j (Erisim
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4. XiNHUA AJANSI VE YENi MEDYA CAGINDA HABERCILIK

Devletin tam destegiyle kurulan ve her gecen giin gittik¢e biiyliyen XinHua ajansi
Cin’deki yasal haber denetleyici iist kurul ve diinya ¢apinda haber dagitimi yapanen
yetkili tek medya kurulusudur. Ayn1 zamanda genis capta devletten yana olarak haber
sansiirii uygulama 0Ozelligi tasimaktadir. XinHua ajans Cin’in en eski medya
kuruluglarindan bir sayilmaktadir. Cin’in resmi haber ajansi olan XinHua, Kiiba, Kuzey
Kore, Vietnam ve Rusya gibi komiinizm c¢ergevesinde habercilik yapma anlayisina
sahiptir ve benzer yonetim bi¢iminde habercilik yapmaktadir. Cin Komiinist Partisinin
tam destek ve liderligi ile hizli bir sekilde gelismekte olan XinHua, parti ve halkin agzi,
gbzl, burnu, kulagi olma gorevini iistlenerek ve partinin iilkedeki 56 ulusu

ittifaklastirarak bugiine kavusmasinda ¢ok 6nemli rol oynamistir.!!!

4.1. Xinhua Ajansinin Kurulusu

i

AINHUA MEWS AGEMCY

Xinhua Ajansi Logosu

JiangXi eyaletinin Ruijin ilgesinde 7 Kasim 1931 yilinda kurulan Kizil Cin Haber
Ajansi, 1937 yili ocak ayinda ShanXi eyaletinin YanAn sehrinde XinHua (Yeni Cin

11 Bikeertiemuer MAIMAITIMIN, CiN Ulusal Haber Ajansi: Xinhua ve Giincel Cin Basim , Istanbul,
2014,Yiiksel lisans Tez, Marmara Universitesi, s.107
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haber Ajansi) adim1 almistir. Cin Halk Cumhuriyetinin 1949 yilinda kurulmasinin
ardindan XinHua, 6zellikle 1978 den sonra, iilkenin “ac¢ilma programi” g¢ercevesinde
hizli biyliyerek, Cin’de en genis bilgi merkezi ve diinya capinda biiyiik haber

ajanslarindan biri olma niteligine sahip olmustur.

Yurtigi ve yurtdisi biirolarda calisanlarla toplam 10 bin {izerinde personeli
bulunan XinHua’nin genel miidiirliigli Pekin’dedir. XinHua biinyesinde ayrica
basimevi, haber arastirma enstitiisii, diinya sorunlar1 arastirma merkezi, gazetecilik

okulu da yer almaktadir.

XinHua’nin TaiWan boélgesi hari¢ bugiin, belediyelerde, tiim otonom bdlgelerde,
Halkin Ozgiirliigii ordusunda, Halk Silahli Polis Kuvvetlerinde, ayrica Hongkong ve
MaCao’da olmak iizere yurt icinde toplam 33 bolgede subeleri bulunmaktadir.
Yurtdiginda toplam 900 den fazla kisinin ¢alistig1 140°tan fazla biirosu vardir. Diinyanin
dort bir kosesine yayilan bilgi ve haber toplama agiyla, , miiltimedyali, ¢ok dilli, ¢cok

kanalli, ¢ok diizeyli ve ¢ok fonksiyonlu haber dagitim sistemi olusturulmustur.

Cin’deki yabanci ajanslarin haber biiltenleri XinHua haber ajansi araciligiyla
yayimlanmaktadir. 1996 yilinda bu yana da, yabanci ajanslarin ekonomik biiltenlerinin
yayimlanmasini {istlenmistir. Ajans bu hizmeti i¢in biilten satis fiyat1 lizerinden yiizde
7lik bir komisyon almaktadir. Bunun yani sira, ekonomi biilten yayimlamak isteyen
yabanct ajanslar, Cin’deki misterileri ve gelirleriyle ilgili ayrintili bilgileri XinHua’ya

bildirmek zorundadirlar.!''?

XinHua haber ajansi iilke capinda gazetelere, dergilere, radyo ve televizyon
istasyonlarina genis bicimde haber ve haber malzemesi saglamanin yani sira yabanci
iilkelere Ingilizce, Fransizca, Rusca, Ispanyolca, Portekizce, Arapga ve Japonca olmak

tizere sekiz dilde, 24 saat siirekli olarak giinde yaklasik 500 bin kelimelik i¢ dis haber ve

112 (Cevrimigi), http://baike.baidu.com/view/65655.htm , (Erisim Tarihi:1 .12. 2015)
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makaleler yayimlamaktadir. Diinyanin dort tarafina yazili, gorsel isitsel, internet ve SMS

seklinde haber iletmektedir.'!?

130 iilkede 5000 civarinda abonesi bulunan XINHUA, 95 yabanci haber ajansi ve

enformasyon kurulusuyla isbirligi anlagmas1 imzalamustir.

4.2. Cin Haber Ajansiin Tarihgesi
JiangXi eyaletinin Ruijin ilgesinde 7 Kasim 1931 yilinda kurulan Kizil Cin Haber
Ajanst, 1937 yili ocak ayinda ShanXi eyaletinin YanAn sehrinde XinHua (Yeni Cin
Haber Ajansi) adini almistir. Bu ajans Cin’ komiinist partisi liderliginde kurulan en eski

ve en yetkili medya kurulusudur.

XinHua haber ajansi 30 Aralik 1940’ta Yan'an Xinhua radyosunu, yani simdiki
Merkez Halk Radyosunu kurmustur. 1 Eyliil 1944 tarihinden baslayarak yabanci
iilkelere Ingilizce radyo haberleri yaymlamaya baslamistir. Japon-Cin savasi
doneminde, Huabei, Suiyuan, Jinchaji, Shandong, Huazhong gibi japon’a Kkarsi
miicadelede veren cephe bolgelerde subeler kurmustur. O donemde XinHua haber
ajansi, savas bolgelerinde olup bitenlerden yurt i¢i ve yurt disina haber aktaran tek

kaynak olmustur.

XinHua haber ajanst 1Ekim 1949 yilinda Cin Halk Cumhuriyetinin
kurulmasindan sonra, iilke genelindeki tiim subelerini birlestirerek ve diizenleyerek,

resmi anlamda bir devlet haber ajansina doniistiirilmiistiir.

Yirminci yiiz yilin ikinci yarisindan itibaren, XinHua haber ajansi iilke’nin ulusal
haber ajansi olabilmekle beraber, uluslar arasi haber ajansinin bazi Ozelliklerini de
olusturmaya baslamistir. 1983 yili Cin komiinist partisinin onaylamasiyla, XinHua
haber ajanst daha hizli adimlarla gelismektedir. Ayrica, Xinhua Haber Ajansi,
Associated Press, Reuters, Agence France-Presse’lerle birlikte diinyanin biiylik haber
ajanslarindan biri olarak bilinmektedir ve 6nemli uluslararasi haber ajanslarinin bazi

nitelikleri yakalamay1 basarmistir.

113 (Cevrimigi), http://baike.baidu.com/view/5580.htm , (Erigim Tarihi:1 .12.2015)
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Devlet, ajansi uluslar aras1 haber ajansi olarak kurmak icin, ajansin multimedya,
icerik liretimi, dagitim bi¢imi, pazarlama modeli, teknik bilesim, yonetim sistemi ve
biitlin organizasyon yapisina yonelik stratejik ¢alismalarin 2015 yilina kadar

tamamlanmasini planlamistir.

4.3. Xinhua Ajansiin Temel Islevi

1970 yillarda iilkenin gelismesi ve Cin Komiinist Partisinin giiclenmesiy birlikte,
Xinhua Ajansinin fonksiyonlar1 yavas yavas giiclenmis ve genislemistir. Yeni donemde,

Xinhua Haber Ajansi dort ana islev ¢ercevesinde hareket etmektedir:
1.parti ve halkin gézii, agzi, burnu ve kulagi olmak.
2. Ulusal haber ajans1 olmak.
3.Bilgi ve haber merkezi.
4.Uluslararast medya kurulusu.

Ajansin yukaridaki bu dort islevi genellikle {i¢ tiirlii dagitim bigimi aracilifiyla

yerine getirilmektedir:
1)Geleneksel dagitim bi¢imi: genellikle kamuya acik haberler, rapor vs,

2)Cagdas haber dagitim bicimi: yeni teknik olanaklarla gelisen internet, ses,

video, SMS ve diger haber dagitim bigimleri,
3)Ajansin Gazete ve Dergileri.

XinHuan ajansinin bu haber dagitim bi¢imleri bir birini tamamlayarak ve ortak bir
giic olusturarak, iilke i¢inde dogru kamuoyu olusturmak ve uluslararast kamuoyu

tizerinde olumlu etki yaratmak i¢in énemli rol oynamaktadir.
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1991 yili XinHua ajansinin 60. yildonimi vesilesiyle diizenlenen kutlama
toreninde, Cin Halk Cumhuriyetinin Cumhur Reisi Zhang, XinHua haber ajansinin
yaymladigr haberlerin sadece iilke kamuoyuna degil, hatta uluslar arasi kamuoyu
tizerine de dnemli etkisi oldugunu, onun i¢in, komiinist partinin XinHua haber ajansini
tilkenin durum ve stratejisine uyan, Cin’in sosyalizm 6zelliklerini tasiyan, diinyanin en

biiylik ve en gii¢lii modern haber ajansi olarak gelistirilecegini bildirmistir.

4.4. Xinhua’ya Dogrudan Bagh Olan Alt Kurumlar

"Liaowang -Goriinim" dergisi yayimciligi, “Jingji cankaobao-Giinliik ekonomik
bilgi” gazetesi, “Xinhua meiri dianxun-Xinhua giinliik telgraf” yayimciligi, “Banyuetan-
Yarim aylik sohbet” dergisi, “Cankao xiaoxi- Referans mesajlar” gazetesi,Xinhua
Yayinlari, Ekonomi haberler yayin merkezi, Haber ve bilgi merkezi, Xinhua egitim ve
yetistirme merkezi, ses ve video haber merkezi, Haber arastirma merkezi ve gazetecilik

enstitiisii”, Ajans yonetim merkezi.

4.4.1. XinHua’ya Dogrudan Bagh Sirketler

Xinhua Haber Ajans1 Holding,Xinhua Ag1 A.S, Cin Uluslararas: Kiiltiirel iletisim
A.S, Cin Shenzhen Kalkinma A.S, Xinhua Haber Ajansi reklam merkezi, Xinhua Haber
Ajansi basim A.S, Cin Fotograf Yayinciligi A.S, “Cin Menkul Kiymetler” gazetesi A.S,
“Sangay Menkul Kiymetler” gazetesi A.S, “Modern Express” gazetesi A.S, “Modern
Altin Haberler” gazetesi A.S.
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4.4.2. Yurtici Subeleri

Pekin Subesi, Tianjin Subesi, Hebei Subesi, Shanxi Subesi, i¢ Mogolistan Subesi,
Liaoning Subesi, Jilin Subesi, Heilongjiang Subesi, Shanghai Subesi, Jiangsu Subesi,
Zhejiang Subesi, Anhui Subesi, Fujian Subesi, Jiangxi Subesi, Shandong Subesi, Henan
Subesi, Hubei subesi, Hunan subesi, Guangdong Subesi, Guangxi Subesi, Hainan
Subesi, Sichuan Subesi, Chongqing Subesi, Guizhou subesi, Yunnan Subesi, Tibet
Subesi,Shaanxi Subesi, Gansu Subesi, Qinghai Biirosu, Ningxia Subesi, Xinjiang
Subesi, Dalian sube, Ningbo sube, Wenzhou sube, Xiamen sube, Qingdao sube,
Shenzhen sube, U¢ Bogaz sube, giiney Anhui subesi, Shanbei subesi, Xinjiang Uretim

ve Insaat Kolordu subesi, Guilin subesi, Zhuhai Subesi.

4.4.3. Yurtici Muhabir Istasyonlari

Xinhua haber ajansinin yurt i¢inde calismakta olan Anbian muhabir istasyonu,
Jidong muhabir istasyonu, U¢ Bogaz Rezervuar Alani Muhabir istasyonu, Nyingchi
muhabir Istasyonu, Sanya muhabir istasyonu, giiney bdlge muhabirler istasyonu, Ili
muhabirler istasyonu, Anshan gazeteciler Istasyonu olmak iizere toplam sekiz

mubhabirler istasyonu bulunmaktadir.

4.4.4. Xinhua Ajansinin Yurt Dis1 Subeleri

1. Yurt dis1 merkez biirolar

1) Asya-Pasifik Bolgesi merkez biirosu Hong Kong’da.
2) Ortadogu Bolgesi merkez biirosu Kahire’de, Misir.
3) Latin Amerika Bolgesi merkez biirosu Meksika’da.
4) Afrika merkez biirosu:Nairobi’de, Kenya.

5) Avrupa merkez biirosu, Briiksel’de,Belgika.
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6) Kuzey Amerika merkez biirosu New York'ta.
7) ASEM merkez biirosu Moskova'da bulunmaktadir.
2. Yurt dis1 subeler

Asya-Pasifik Bolgesi: Asya-Pasifik merkez biirosu (Hong Kong Subesi), Makao
(Macau) subesi, Dakka (Banglades) subesi, Tokyo (Japonya) subesi, Seul (Giiney Kore)
subesi, Hanoi (Vietnam) subesi, Wellington (Yeni Zelanda) subesi, Kuala Lumpur
(Malezya) subesi, Katmandu (Nepal) subesi, Phnom Penh (Kambogya) subesi, Kabil
(Afganistan) subesi, Canberra (Avustralya) subesi, Colombo (Sri Lanka) subesi, Manila
(Filipinler) subesi, Bangkok (Tayland) subesi, Pyongyang (Kuzey Kore) subesi, Ulan
Batur (Mogolistan) subesi, Yeni Delhi (Hindistan) subesi, Singapore (Singapur)
subesi,Jakarta (Endonezya) subesi, Yangon (Myanmar) subesi, Islamabad (Pakistan)

subesi.

Avrupa Bolgesi: Avrupa merkez biirosu (Belcika), Almati (Kazakistan) subesi,
Paris (Fransa)subesi, Berlin (Almanya) subesi, Belgrad (Sirbistan ve Karadag) subesi,
Budapeste (Macaristan) subesi,Biikres (Romanya) subesi, Prag (Cek Cumhuriyeti)
subesi, Tiran (Arnavutluk) subesi, Helsinki (Finlandiya) subesi, Varsova (Polonya)
subesi, Kiev (Ukrayna) subesi, Riga (Letonya)subesi, Lizbon (Portekiz) subesi, Londra
(Ingiltere) subesi, Roma (italya) subesi, Madrid (Ispanya) subesi, Moskova
(Rusya)subesi, Cenevre (Isvicre) subesi, Stockholm (Isvec) subesi, Sofya (Bulgaristan)

subesi, Viyana (Avusturya) subesi, Atina (Yunanistan) subesi vs.

Orta Dogu Bolgesi: Orta Dogu merkez biirosu (Misir) subesi, Kudiis (Israil)
subesi, Tunus (Tunus) subesi, Sanaa (Yemen) subesi, Letkosa (Kibris) subesi, Riyad
(Suudi Arabistan) subesi, Rabat (Fas) subesi, Kuveyt (Kuveyt) subesi, Kahire (Misir)
subesi, Hartum (Sudan) subesi, Gazze (Filistin) subesi,Tahran (iran) subesi, Sam
(Suriye) subesi, Beyrut (Liibnan) subesi, Bagdat (Irak) subesi, Amman (Urdiin) subesi,
Ankara (Tirkiye) subesi, Cezayir (Cezayir) subesi, Abu Dabi (Birlesik Arap

Emirlikleri) subesi.
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Amerika Kitasi: Latin Amerika merkez biirosu (Meksika), Birlesik milletler
Subesi (ABD), Washington subesi (ABD), Los Angeles (ABD) subesi, Ottowa
(Kanada) subesi, Havana (Kiiba) subesi, San Jose (Kosta Rika) subesi, Bogota
(Kolombiya) subesi, Rio (Brezilya) subesi (Portekizce yayin yapiyor), Brasilia
(Brezilya) subesi, Managua (Nikaragua) subesi, Santiago (Sili) subesi, Quito (Ekvador)
subesi, Panama (Panama) subesi, Buenos Aires (Arjantin) subesi, Lima (Peru)
subesi,Karkas (Venezuela) subesi, Montevideo (Uruguay) subesi, Meksika (Meksika)

subesi.

Afrika: Afrika Bolgesinde ise merkez biirosu (Kenya), Abidjan (Fildisi Sahili)
subesi, Brazzaville (Kongo) subesi, Dakar (Senegal) subesi, Dar es Salsam (Tanzanya)
subesi, Harara (Zimbabwe) subesi, Kinshasa (Kongo Demokratik Cumhuriyeti) subesi,
Kampala (Uganda) subesi, Lagos (Nijerya) subesi, Libreville (Gabon) subesi, Lusaka
(Zambiya) subesi, Luanda (Angola) subesi, Lome (Togo) subesi, Maputo (Mozambik)
subesi, Nairobi (Kenya) subesi, Antananarivo (Madagaskar) subesi,Yaunde (Kamerun)
subesi, Addis Yabei Ba (Etiyopya) subesi, Johannesburg (Giiney Afrika) subesi olmak

tizere toplam 19 subesi bulunmaktadir.

4.5. Ajansin Haber Toplama Bicimi
4.5.1. Kiiresel Uydu Yayin Agi
Genelde kiiresel ag olarak dile getirilen kiiresel uydu yayin agi, ajansin yurt i¢i ve
yurt dis1 abonelerine metin, resim, grafik, ses, video ve diger bicimlerde haber ya da
haber malzemesi sunan en genis iletisim agi, hem de su an Xinhua haber ajansinin en

onemli bilgi iletim aracidir.

Bu iletisim ag1 2000 yili ocak ayinda resmen hizmete agilmistir. Bu kiiresel ag
toplam dort uydu ile sinyal dagitmakta olup, bu ag kuzey ve giiney kutup bolgeleri hari¢
diinyanin her tarafin1 kusatmaktadir. Abonelere yonelik gelistirilen bazi tarayicilar
abonelerinin bilgi ihtiyact ve gereksinimlerine gore devreye girerek, abonelerin
faaliyetlerine gore aninda degisiklikler yapmak, denetlemek ve gerekirse sansiirlemek

gibi Ozelliklerine sahiptir. Yiiksek teknolojik donatimla genis kapsamli gelistirilen bu
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sistem ajansin aninda ve istikrarl sekilde haber ya da haber malzemesi toplayabilmesini

ve aktarmasini garanti altina almistir.

4.5.2. Internet
Internet, diinya iizerindeki biitiin bilgisayarlarin bir birine baglanmasini saglayan
genis aga denir. Internet sézciigii “International Network” sdzciigiinden olusmustur ve
uluslar aras1 ag anlamina gelen internet, milyonlarca alt agdan olusan ve aglar icerisinde
aktif olarak bulunan insanlarin tiimiinii yazili, gorsel ve isitsel olarak bir araya getirerek

cift yonlii etkilesim halinde bulunmalarini saglayan bir protokoldiir.

Internet sayesinde istenilen bilgiye kolayca ulasilmakta ve bilgi hizla
yayilmaktadir. Bu ylizden, artik pek cok radyo, televizyon ve gazete gibi medya dallari
internet iizerinden de yayim yapmay1 hem bilgi toplamay: tercih etmektedirler. Internet
ile kiiresellesme daha da hizlanmis, tiim diinya ile iletisim biiyiik bir kolaylik kazanmig
ve son donemdeki Wikileaks olayinda da goriildiigii lizere internet tiim diinyanin siyasi,

ekonomik ve sosyal yasami iizerinde etkili olan bir iletisim organi haline doniismiistiir.

Glinlimiizde ise internet, sadece haber ajansi i¢in degil, belki tim medya
kuruluglart igin, gerek haber ya da haber malzemesi toplamada gerek bilgi ve haber

aktarmada olsun en 6nemli bir iletisim aracidir.

4.6. Xinhua Ajansinin Haber Dagitim Bicimileri ve Degisen Ajans
Habereciligi
Xinhua haber ajansi holdinglesme siirecinde, ¢esitli haber dagitim bicimleri ve
medya araclarini gelistirerek, geleneksel ajans haberciligi, yazili basin, gorsel ve isitsel
medya, internet yayinciligi, profesyonel ekonomik bilgi hizmetleri, veritabanlari ve
arama hizmetleri, mobil gazetecilik ve diger yeni medyalar entegre edilmis bir yap1

icerisinde, kendi iglevlerini yerine getirmektedir.

Ajansin kullandig1 dagitim bigimleri sunlardir:
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4.6.1. Geleneksel Dagitim Bicimi
Geleneksel bigimde yayinlanan haberlerin igerigi ¢ogunlukla, parti ve devlet
politikalar, ulusal ya da uluslararasi iligkiler, ekonomik, askeri, diplomatik, kiiltiirel
haberler ve diger alanlarla iligkin 6nemli konulardan olusmaktadir. Giinliik yaklasik 600
tane haber 24 saat silirekli yazili olarak yaymlanmaktadir. Geleneksel bi¢imde
yayinlanan haberleri igerik acgisindan sdyle siniflandirabiliriz: raporlar, spor haberleri,
hizmet ve servis niteligi tasiyan haberler, ekonomik haberler, sosyal ve Kkiiltiirel

haberler.
1.Raporlar

Xinhua haber ajansi tarafindan yayinlanan yazili raporlar "Yayin hakki", "Xinhua
Penceresi", "Xinhua Yorumu", "Uluslararasi Gozlem", "Siyaset", "Uluslararas1", "Hong
Kong, Macao ve Tayvan", "Disisleri", "Sosyal", "Ekonomi", "Bogaz Yorumu",
"Kanun", "Teknoloji", "Tip ve Insan Sagligi", "Egitim", "Spor", "Kiiltiir", "Medya
Olaylar1", "Xinhua Hizl1 Haberler" gibi programlar ¢ercevesinde, 24 saat siirekli olarak

toplam 250 tane haber abonelerine ve okurlara ulagtirilmaktadir.
Bu raporlarin ana igerigi:
1) Parti ve devletin politika, yasa, ilke, cesitli goriis ve tesebbiisleri.

2) Uluslar arasi iliskiler ve dalgalanmalar, iilke i¢i ve disindaki 6nemli

siyasal, ekonomik, bilimsel, egitim, diplomatik ve askeri degisim ve stratejiler.

3) Parti ve Danistay’in 6nem verdigi konular, halledilmesi zorunlu ve iilke

vatandasi i¢in hayati 6nem tagiyan miithim meseleler.

4) Kendini gelistirmis sahis ve bireylerin tanitimi.
5) Yurt i¢i ve yurt disinda acil ve aniden ortaya ¢ikan siyasi olaylar.
6) Toplumda mevcut olan yolsuzluk, yozlasma ve gesitli olumsuz olaylarin

aci8a ¢ikarilmasi.
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7) Yurtigi ve yurtdisinda toplumun dikkatini ¢eken biiyiik bilimsel ve

teknolojik, kiiltiirel ve spor haberleri vs.lerden olugmaktadir.
2. Spor Haberleri

Geleneksel bigimde yayinlanan spor haberleri genellikle yurt i¢i ve yurt digindaki
onemli spor etkinlikleri, spor reklamlari, iinlii sporcular, spor alanindaki rekor ve
gelismeler, irili ufakli spor kuruluslari, diinya olimpiyat oyunlari, Asya olimpiyat
oyunlari, Diinya Kupasi, Avrupa Sampiyonasi, NBA, CBA(China Basketball

Assosiation) ve diger dnemli spor olaylar ¢ergevesinde yiiriitiillmektedir.

Bu haberler “Spor Odag1”, “Unliiler”, “Spor Kalemi”, “Ma¢ Oncesi”, “Unliilerin

Bakis Agis1” vb. programlar araciliiyla okurlara kavusmaktadir.
Icerik agisindan bu haberleri daha teferruath bir sekilde soyle siniflandirabiliriz:

1) Uluslar aras1 futbol haberleri; yani Avrupa Birligi Sampiyonlar Ligi,
Diinya Kupasi, Asya Sampiyonlar Ligi, Avrupa Futbol Sampiyonast ve Asya Futbol

Sampiyonasi ve diger uluslar aras1 6nemli futbol maclari.

2) Yurt i¢i futbol haberleri; yurt ici futbol maglari, iinlii oyuncu ve takimlar,
kadin futbol takimlari, futbol stadyumu, futbol alanindaki gelismeler ve diger futbola

yonelik kamu hizmetleri.

3) Basketbol haberleri; uluslar arasi ve ulusal basketbol turnuvasi, NBA
sporcular, CBA (Cin Basketbol Birligi) sporcular1 ve etkinlikler, énemli basketbol

turnuvasi, inlii basketbol oyuncularin 6zel yasamlariyla ilgili haberler gibi.

4) Yurt i¢i ve yurt disinda diizenlenen masa tenisi, badminton(tiiylii top),

jimnastik maclar1 ve diger spor etkinlikleri.
5) Fiziksel fitness ve bos zaman aktiviteleri.
24 saat siirekli olarak her giin ortalama 60 kiisur par¢a haber yayinlaniyor.

3.Hizmet ve Servis Amagli Haberler
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Bu tiir haberler, cogunlukla halkin giinliik yasamlariyla ilgili genel bilgiler, aile,
akraba, cinsiyet ve is hayatlarina yonelik hizmet amaclh haberleri icermektedir. Yani
genel kiiltiir, araba alim satimi, ev fiyatlari, turizm-seyahat, saglik, tip, bilisim, iletisim,

personel istihdami, giincel egilim, 6grenim ve egitim, meteoroloji, ¢evre kirliligi gibi.
Ana konular:

1) Yasam: yasamla alakadar tiim haber ve bilgiler bu c¢esit haberlerin tam
merkezindedir. Ozellikle hayatin en sicak, en siipheli ve en zor taraflarni yansitmaya

calistyor.

2) Kalite kontrol hizmetleri: kamuyu ilgilendiren iirtin kalitesi konularinda
kapsamli ve detaylt makaleler yaymliyor. Bunlarin temel igerikleri, iiriin kalitesi,
kalitesiz iirlin izleme, kagak¢1 kurumlar ziyaret, sorusturma, kalitesiz iirlinden kaginma

teknigi gibi konulardan olusmaktadir.

3) Gazeteciler miisahedesi: gazetecinin bizzat tanik oldugu toplumun maddi
hem manevi tiirlii tiretim, tiiketim, ihtiya¢ ve talepleri, yasam ve hayatlarinin en ince

noktalari.

4) Sehirlerarasi karsilastirma: yurt i¢i ve yurt dist 6nemli sehirlerin hayat
sartlar, yasam tarzi, tiiketici davraniglari, yemek adeti, gelenek gorenekleri ve diger

kosullarin karsilastirilmasi gibi.

5) Xinhua sayisal mesaji: halkla dogrudan baglantili olan tiiketici-fiyat
endeksi, istihdam endeksi, borsa endeksi, turizm endeksi, tibbi bakim endeks, 6gretim-

O0grenim ve baska sahalardaki 6nemli sayisal bilgiler.

6) Nanchen goézlemi: Xinhua haber ajansi “Otomotiv Servis” programinin
sunucusu hem otomobil servis uzmani Nanchen tarafindan hazirlanan otomobil alim

satimi, otomobil bakimi, otomobil fiyati, otomobille ilgili yorum ve diger temel bilgiler.

7) Konutlar: biiyiik ve orta sehirlerdeki ev fiyati, yerlesim dagilim, kira, ev

fiyatlarinin egilimi gibi.
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8) Medikal Haberler.

24 saat siirekli olarak her giin ortalama 60 parcadan fazla yazili ve 20’den fazla

fotograf ve grafikli haber yayinlaniyor.
4.Ekonomi Haberler

Genel olarak tilkenin finansal durumu, finansal analiz, yorum, bankacilik, sigorta,
borsa, menkul kiymetler, yatirim, vergi, ticaret gibi konulardan olusan ve ekonominin
tiim yonlerini kapsayan bu finansal haberlerin igeriklerini daha detayl bir sekilde soyle

aciklayabiliriz:

1) Otorite haberler: komiinist parti, hiikiimet ve Danistay’in ekonomik
politika, {ilkenin ekonomik sistem ve yapisi, makro ve mikro ekonomi hakkinda aldiklar

kararlar hem de 6nemli iktisadi gelisimler.

2) Mali Odak: iktisadi alandaki hassas ve zor konular, akademik arastirma

ve uygulamalar, sorusturma, yorumlama ve finans fenomen izleme vs.leri igerir.

3) Iktisadi analiz: kamuyu yakindan ilgilendiren miihim meseleler, menkul

ve gayrimenkul kiymetler, yatirim ve vergilerin detayli analizi.

4) Finansal dinamik: vergilendirme, finans, menkul kiymetler, sigorta,

ticaret ve sanayi ile ilgili en giincel bilgiler.

5) Mali Yorumlama: son mali ve ekonomik politikalarin tanittimi hem de
yorumlanmasi.
6) Finansal rakamlar: her tiirli mali istatistik, finansal indeks, irili ufakl

ekonomik olaylara iligskin sayisal veriler.

7) Perspektif: iilke i¢i ve diinya ¢apindaki ekonomi uzmanlariyla goriisme,

uzmanlarin goris, teklif, tavsiye ve onerileri.

8) Sirket raporlart: holdinglesme, piyasa giris ¢ikis, basarili sirketlerin

stratejik yonetimi ve tarihgesi, risk yonetimi, iflas olan sirketlerin basarisizlik nedeni,
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farkli miilkiyet sahipliligi, isletmelerin yOnetim ve organizasyon yapisiyla ilgili

haberler.
9) Ekonomi ve Hukuk iligkisin incelenmesi.

10) Unlii iktisatgilar: yani yurt ici ve yurt dist ekonomik alanda biiyiik basari

elde eden tinlii sahislar, zenginler, ayrica meshur iktisat bilimcilerin tanitim1 vb.

11) Hong Kong, Macao ve Tayvan’la ilgili ekonomik haberler, bu fi¢
bdlgenin finansal durumu, yatirim yapmanin avantaj ve dezavantajlari, finansal yonetim

projeleri, ekonomik dalgalanma ve sayisal rakamlarin irdelenmesi.

12) Diinya ekonomisinin analizi, yani gelismis ve gelismekte olan devletlerin
ekonomik sistemi, bu devletlerin kriz doneminde sergiledigi strateji ve davranislar,
dinamik raporlar, gelismis {ilkelerle Cin’in ekonomik yapisindaki fark ve benzerlilikler

VS.

Ajans, geleneksel dagitim bigiminde 24 saat siirekli olarak her giin ortalama 60

kiisur ekonomik haber yayinlanmasini saglamaktadir.
5.Sosyal ve Kiiltiirel Haberler

Sosyal ve kiiltiirel haberler, toplumun her tiirlii manevi ihtiyag¢larini karsilamak ve
sosyal hayatlarin1 zenginlestirmek amaciyla, halkin ¢ogunlugunu ilgilendirecek cesitli
konular, genellikle yurt ve diinya ¢apinda taninan eglence ve sov diinyasindaki (sarkici,
menajer, sunucu, manken, model, dans¢1, modaci gibi)ve sosyetedeki {inlii kisiler, sivil
toplum Orgiitleri ve diger kuruluslarin ¢esitli sosyal ve kiiltiirel faaliyetlerinden olusan

haber tiirtidiir. Bu tiir haberlerin ana igerigi su mevzular1 kapsamaktadir:

1) Xinhua aragtirmalari: ajansin yurt i¢inde ve yurt disinda gergeklestirdigi

sosyal-kiiltiirel aragtirmalar bu nevi haberlerin en 6nemli bir pargasidir.

2) Toplumun bakisi: giinliik sosyal hayattaki toplumu dogrudan ilgilendiren
hadiseler, toplumun bu olaylara bakist hem de sergiledigi davraniglar. mesela, olagan

iistii olaylar, toplumsal yagam, ahlaki meseleler, sosyal trend ve diger bilgiler dahil.
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3) Birey ve toplumun sosyal hayattaki hak ve hukukuna dair meseleler.

4) Kiiltiirel hayat: tiiketici zihniyet, kiiltiirel endiistrilerin gelistirilmesi,
kiiltiirel ve ekonomik yetistirme ve vurgular, bunlarin yani sira uluslararasi kiiltiirel

pazarin gelisme trendi gibi konular.

5) Medeniyet arastirmasi: kiiltiirel perspektif, kiiltiirel fenomen, kiiltiirel
kurallarin yonetim sekli ve yasalara yansimasi, ortaya cikan kiiltiirel c¢irkinlikler

tizerinde elestiri ve yorumlardan olusur.

6) Kitap ve okuma: genel olarak kitap okuma aligkanlig1 ve avantajlari, yeni
ve meshur kitaplara yonelik tanitim ve yorum, yayincilik teknikleri, ondan baska ulusal

kitap pazari, ulusal ve uluslar arasi kitap fuarlarindan bahseder.
7) Sanat: sahne gosterileri ve her tiirlii eglenceli etkinlikler.

8) Film diinyasi: yeni film ve televizyon programlari, sarkilar, konser ve

benzer haberler.

9) Unliiler: {inlii kisiler 6zellikle de sosyal ve kiiltiirel hayatta {in kazanan
hem biiylik basar1 elde edenler, bu kisilerin is ve aile hayati, 6zel yasamlariyla ilgili

detayli mesajlar.

10) Arkeolojik eserler: yurti¢inde ve yurtdisindaki yeni arkeolojik bulgular,

fikir ve gorisler, {inlii ve yeni taninmis arkeolog vb.

11) Turizm: yurt i¢i ve yurt dist manzarali ve turistik yerler, seyahat

acenteleri, turizm ve ekonomi, uygun seyahat zamani gibi konulardan olusan haberler.

Her giin 24 saat siirekli olarak toplam 80°den fazla kiiltiirel ve sosyal hayatla ilgili

haber yayinlaniyor.
6.Acil Haber

Acil haberler, medya kuruluslar1 ve bireylerin haber ve bilgi ihtiyaglarini

karsilayabilen, 6zel ve hizli etkilesimli, sunulma bi¢imi dinamik, yurt i¢i ve yurt
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disindaki 6nemli ve acil olaylarin medya kuruluslarina en biiyiik Ol¢lide ulagmasi
saglanan, en canli, okuyucu ve abonelerin ¢ogunlugu tarafindan dviilen haber tiiriidiir.

Bu acil haberler kendi 6zelliklerine gore uluslararasi ve ulusal olarak ikiye ayrilmistir.
Uluslar arasi acil haberlerin ana igerigi:

1) Uluslararas1 énemli haberler: uluslar arasi biiyiik olay ve sicak konular,
devletleraras1 gelisme ve gerilim, soguk savas vb. Bu haberlerin yaymlanmas iki farkl
zaman diliminde ger¢eklesmektedir. Yani saat 6: 30°dan 09: 30’a kadar "Sabah Reuters"
adi altinda aksam gazetelerinin haber ihtiyaglarin1 karsilamaktadir; saat 19: 00’dan 24:
00’e kadar "Bugiinkii Reuters" adi altinda giinliik ve sabah gazetelerine hizmet
vermektedir. Giinliikk yaymlanan haber sayis1 20°den fazla, kelime sayis1 ise yaklasik 10

bin civarindadir.

2) Glincel mesajlar: tiim {ilkelerdeki sosyal, kiiltiirel, bilimsel ve teknolojik
gelismeler, ekonomik durum, mali bilgi ve eglence diinyasiyla ilgili yeni ve popiiler
egilimler. Giincel mesajlar da iki farkli zaman diliminde dagitilmakta; her giin sabah
saat 7: 00°den 8: 00’e kadar su giinlin aksam gazeteleri icin haber ulastirmakta; 6gleden
sonra saat 16: 30°dan 19: 30’a kadar bir sonraki giliniin sabah ve giinliik gazeteleri icin
haber yetistirmektedir. Hazirlanan her bir parca haber asgari 1000 kelimeden

olusmaktadir.

3) Sinirsiz diinya: Diinyanin dort bir yanindan anekdotlardan olusan, Her
metni takriben 500-1500 kelime igeren, bol igerikli, eglenceli ve oyalayici 6zelligine
sahip hem de en ¢ok sevilen bir haber ¢esididir. Sinirsiz diinya haberleri ise gene ayni
zaman dilimi i¢inde okur ve abonelerine sunulabilmektedir. Her giin sabah saat 7:
00’den 8: 00’e kadar su giiniin aksam gazeteleri i¢in; 6gleden sonra saat 16: 30°dan 19:
30’a kadar bir sonraki giiniin sabah ve giinliik gazeteleri i¢in haber ulastirilmaktadir.

Hazirlanan her bir par¢a haber asgari 1000 kelimeden olugmaktadir.

Ulusal acil haber, yurtici sicak ve en giincel konular {izerinde takip, arastirma,
sorusturma, yorum, elestiri, analiz yoluyla daha da derinlemesine inerek halkla

dogrudan baglantili fenomenon ve olaylarin mahiyetini agan hem de agmaya calisan bir
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haber seklidir. Bu haberler pazartesi’den Cuma’ya kadar her giin {i¢ par¢a, her bir

parc¢as1 3000 kelimeli makaleler hainde yayimlantyor.

4.6.2. Grafik ve Fotograf Haberciligi
Xinhua Haber Ajansi, Cin’in grafik ve fotograflar1 toplama hem yayinlama
yetkisine sahip en biiylik ve en yetkili medya kurulusudur. Su anda Xinhua Haber
Ajansi, diinya c¢apinda nitelikli tam zamanli profesyonel foto muhabir ekibine sahip
olmakla birlikte, ayrica yurt i¢i ve yurt disinda 8000°den fazla fotografcilarla sdzlesme
yaparak ajansin fotograf kaynagini siirekli genisletmektedir. Ajans her giin siirekli

olarak toplam700'den fazla, her sene 20 milyondan fazla fotograf yayinlamaktadir.

Ajans tarafindan toplanan fotograflar icerik acisindan bol, seffaf, objektif ve
gercekeidir. Kiiresel uydu yayin agiyla ajansa aktarilan fotograflarin ¢ekimi, toplanmasi
ve yayinlanmasi tamamen dijital araclarla gergeklestiginden, bir fotografin ¢ekiminden

ta okur ve abonelerine ulasilmasina kadar olan vakit sadece birka¢ saniye siirmektedir.

Xinhua Haber Ajansinin Cin Fotograf Arsivleri Biirosuyla is birligi yaparak
kurdugu Cin Fotograf Arsivler Merkezi, giiniimiizde Cin’in en biiyiik fotograf ambari
sayilmaktadir. Bu fotograf ambarinda son yiiz yilda Cin ve Diinya tarihinde meydana

gelen biiyiik olaylara iligkin 20 milyondan askin fotograf arsivi bulunmaktadir.

Ajansin grafikli ve fotografli haberleri hem de foto sergiler su bes ana kategoriler
cergevesinde okur ya da abonelerine sunulmaktadir: fotografli raporlar, Spor Foto
haberleri, karikatiirli haber, Xinhua- Reuters metropoliten haberleri, Xinhua-

AFP(Agence France-Press) ) Uluslar aras1 Foto haberler.
1.Universal foto haberler

Ulusal ve uluslar arast 6nemli politik, ekonomik, askeri, diplomatik, kiiltiirel, spor
ve diger sahalardaki foto haberler. Bu tiir haberler Xinhua Haber Ajansinin propaganda

araci 0zelligini en belirgin sekilde ortaya koymaktadir.

Universal foto haberlerin temel kaynagi, Ajansin kendi topladigi fotograflar,
yabanci ajanslardan alinan foto haberler, yurt i¢i ve yurt dis1 sozlesmeli fotograf¢ilardan

elde edilen fotograflar, parti ya da hiikiimet gazetesi ve metropoliten gazetelerden
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ibarettir. Obiir taraftan bu iiniversal foto haberler, Cin’deki birgok medya kuruluslarinim

en Onemli foto haber membasidir.

Her gilin 24 saat siirekli olarak toplam 200 kiisur foto ya da grafikli haber

yayinlamaktadir.
2.Spor foto haberleri

Yerel ve yabanci sporcular, spor tiirleri, spor etkinlikleri ve spor alanindaki

rekorlara iligkin fotograflar hem de grafikli(yorum, elestiri, agiklama gibi) haberlerdir.

Icerik acisindan, cogunlukla Olimpiyat oyunlari, Asya Oyunlar1 gibi dnemli spor
oyunlari; Diinya Kupasi ve NBA gibi profesyonel maglar; spor endiistrisi, spor kiiltiirii,

kitlesel spor, Fitness, spor star ve onlarla alakali anekdotlar iizerine odaklanmistir.

Ajans, spor fotograflarini kendi spor muhabirleri ve yabanci ajanslar aracilifiyla
edinmektedir. Ayn1 zamanda bir¢ok spor gazetesi ve gayri spor gazetelerinin spor

sayfalari i¢cin haber kaynagi olmaktadir.

Gergi her giin 24 saat siirekli olarak ancak 50°den fazla spor haberi yayinlasa da,
Olimpiyatlar, Diinya Kupasi, NBA gibi 6nemli spor faaliyetleri sirasinda, yayinlanan

haber sayis1 birkag kat artacaktir.
3.Karikatiir haber

Xinhua Haber Ajansinin “Karikatiir haber” olarak adlandirilan bu haberler
genellikle, yurt i¢i ve yurt dis1 ekonomi, politika, turizm, seyahat, personel istthdami,
kalite kontrolii, tip, ¢gevre koruma, egitim-6gretim, bilimsel arastirma ve diger sahalarda
meydana gelen miispet ya da menfi olaylar1 komik ve mizahli karikatiir yoluyla

okurlarin haberi daha iyi ve kolayca anlamasina 151k tutmaya c¢alisan bir haber tiiriidiir.

Bu tlir haberler de birgok giinlilk gazete, aksam gazeteleri, metropoliten
gazeteleri, bir kisim ekonomi gazete ya da ekonomi sayfalar ig¢in haber kaynagi

olmaktadir.

Giinliik yayinlanan karikatiir haberlerin sayis1 ortalama 20°den fazladir.
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4. Xinhua- Reuters metropoliten haberleri

Xinhua’nin ajans Reuters ile is birligi yaparak 6zellikle yurt ici ve yurt dis1 aksam
gazeteleri hem metropoliten gazeteleri i¢in hazirladig1 foto haberlerdir. Xinhua- Reuters
metropoliten haberlerinin igerigi genel olarak, sosyal, kiiltiirel, ekonomik, teknolojik,
cevresel koruma, olagan iistii olaylar, spor ve diger alanlara iliskin en giincel hem de

dinamik haberlerden olusmaktadir.

Ulusal foto haberlerin toplanmasi Xinhua tarafindan, yabanci foto haberlerin
toplanmasi ise Reuters tarafindan yapilmaktadir. Xinhua ile Reuters’in giinliik topladigi
foto haber sayis1 hemen hemen esit agirliklidir. Bu haberler abonelik yoluyla siirekli
olarak  bircok aksam gazeteleri ve metropoliten gazeteleri tarafindan

kullanilmaktadir.Her giin ortalama 60’den fazla foto haber yayinlanmaktadir.
5. Xinhua- AFP(Agence France-Press) Uluslar aras1 Foto Haberleri

Haber ya da haber malzemelerinin tamami1 AFP tarafindan elde edilen ve Xinhua
tarafindan yayinlanan uluslar arasi1 foto haberlerdir. Bu tiir foto haberlerin igerigi
sunlardir: uluslar arasi politika, ekonomi, askeri, kiiltiir, yasam, spor ve diger toplumun

dikkatini ¢eken mithim olaylar.

Ayrica bu haberler bir¢cok yabanci gazeteler i¢in, 6zellikle metropoliten gazeteleri
ve gilinliilk gazetelerin foto haber sayfalari i¢cin 6nemli haber membasi olmaktadir.

Glinliik yayimlanan foto haber sayis1 30 parcadan fazladir.

Cin Fotograf Arsivler Merkezi ise lilkedeki en biiyiik fotograf dosyalarim
depolama arastirma merkezidir. Bu foto arsiv merkezi, Xinhua Haber Ajansi ve
Devletlik Arsiv Biirosu tarafindan yonetilmektedir. 19.yilizyilin ikinci yarisindan
itibaren Cin ve Diinya tarihinde meydana gelen biiyilik olaylara iligkin 20 milyondan
askin fotograf arsivi saklanan bu arsiv merkezindeki fotograf arsivlerinin sayisi her sene

ortalama 200 bin siiratle artmaktadir.

Xinhua Ajansi, bu zengin fotograf kaynaklariyla, topluma, devlet organlarina,
sirketlere, 6zel kurumlara ve sivil toplum kuruluslarina daha iyi hizmet etmek igin,

Xinhua Multimedya Veritabani lizerinden bir ¢ok haber fotograflari, foto sergisi, hatira
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resimler, senlik ve etkinlikler ve reklama dair fotograf arsivlerini toptan ve perakende
satmaktadir. Cogu ajansin muhabirleri ve sozlesmeli fotografcilardan elde edilen bu
haber malzemeler, en ¢ok dergi, fotograf sergisi, foto galeri ve bazi yayinevlerine
fotografin boyutu, icerigi, tarihi ve bagka kriterlere gore farkl fiyatlarda satilmaktadir.

Miisteriler istedigi zaman istedigi fotografi bu http://info.xinhua.org/photo web

adresinden rahatlikla satin alabilmektedir.

4.6.3. Gorsel- Isitsel Haberciligi

Gorsel isitsel medya olarak tanimlanan ve aslinda medyanin en etkili araglari olan
radyo ve televizyon, medya denince ilk akla gelen araglardir. Biz de bu boliimde ajansin

haberlerini bu iki kategoride irdelemeye ¢alisacagiz.
4.6.3.1. Gorsel Haberler

Televizyon, gorsel ve isitsel kitle iletisim araglari igerisinde en etkilisidir. Sesin
yani sira goriintiiniin de olmas1 radyoya karsin tstiinliigiinti, ¢ift yonlii iletisime imkan
tanimamas1 ise internete karsi zayif tarafin1 gostermektedir. Fakat yeni teknolojilerle
izleyicinin de aktif oldugu daha etkin bir ara¢ haline gelecegi diisiiniilen televizyon
diger medya araclarina gore bilgilendirme disinda daha ¢ok bir eglence araci haline

doniigmiistiir.

Xinhua Haber Ajansinin gorsel haberlerini Xinhua TV ve Xinhua Mobil TV
olarak ayr1 iki alt baslik altinda irdelemek, ajansin gorsel haberleri toplama ve

yayilama faaliyetlerini daha net ve a¢ik anlayabilmemize yakindan yardimci olacaktir.
1. Xinhua TV

1)Uluslar aras1 gorsel haberler. Diinyanin dort bir kdsesinde meydana gelen
onemli siyasi, ekonomi, askeri ve sosyal- kiiltiirel olaylar. Aym1 zamanda ajansin
mubhabirleri uluslar arasi iinli uzmanlarla bir araya gelerek, 6nemli konular hakkinda

analiz, miitalaa, yorum ve agiklama yaparak, okur ya da izleyicilerin olaylar1 daha iyi ve
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dogru algilamasina 151k tutmaktadir. Ayrica, bu uluslar arasi gorsel haberler, TV

izleyiciler i¢in diinyaya agilan bir pencere olarak 6nemli rol oynamaktadir.

Bu tiir haberler standart bir sekilde "Global Haberler", "Analiz" ve "Yabanci

Koku" ad1 altinda izleyici karsisina ¢gikmaktadir.

"Global Haberler", sirf su giin ortaya c¢ikan uluslar arasi 6nemli olaylara

odaklanmustir.

"Analiz" ise uluslar arasi biiyiik olaylarin derinlemesine inerek, arastirma, analiz,
sorusturma, danigma, uzman destegi ve baska yontemlerle olayin mahiyetini agmaya

calisan seri halinde yayinlanan haberlerdir.

"Yabanct Koku" ise ¢ogunlukla yabanci iilkelerdeki sosyal ve kiiltiirel etkinlikler,
gelenek-gorenek, giinlilk yasam, edebiyat, sanat, yemek kiiltiiri ve giyinis lislubu gibi

konular iizerine yogunlagmustir.
Giinliik yayin siiresi 15 dakikadir.
2)Xinhua haberleri

Yurt i¢i ve yurt dig1 mithim siyasi, ekonomi, askeri ve teknolojik olaylar en 6z, en
kisa hem de nitelikli bir sekilde 6zetleyerek anlatan Xinhua haberleri, birgok yerel ve
yabanc1 medya kuruluslart i¢in O6nemli haber malzemesi saglamaktadir. Bazi
televizyonlar, bu haberleri ayni zaman diliminde, ajanstan iletildigi gibi kendi

kanallarindan da direkt yaymlamaktadir.

Bu haberler her giin saat 5: 00- 20: 00 arasi, her bir parca haberin siiresi yaklagik 1

dakika olmak tizere, toplam 60 dakika yayinlaniyor.
2. Xinhua Mobil TV

Xinhua Mobil TV haberleri ise Xinhuan Net, Xinhua Haber Ajansi gorsel-isitsel
editorliigii, Xinhua Haber Ajans1 Haber ve Bilgi Merkezi, Xinhua Haber Ajans1t Medya
Merkezi gibi birimlerin is birligi yapmasiyla yiiriitiillmekte, ve mobil TV haberleriyle

ilgili tiim sorumluluklar Xinhua Haber Ajans1t Medya Merkezine iistlenmektedir.
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Xinhua Mobil TV, Ajansin zengin multimedya veritabani kaynaklarina dayanarak,
tim abonelerine 24 saat siirekli olarak genis kapsamli ve nitelikli hizmet

sunabilmektedir.

Anlagilacag tlizere ¢ogu zaman yazili, fotografli, grafikli, isitsel ve gorsel olarak
hazirlanan, hem de her giin 24 saat siirekli olarak yayinlanmakta olan mobil TV

haberlerin ana igerigi:

1) Tarihin doniis noktasi. Tarihteki biiyiik olaylar, sasirtict ve sok edici
hadiseler, insanlik aleminin gelismesi ya da gerilmesine sebep olan sahis, fikir, diisiince

ve vakalar.

2) Spor. Spor tiirleri, gii¢ ve teknigin kombinasyonu, yarisma, giizellik

jimnastigi, zafer, rekor ve spor star gibi konular.

3) Eglence. Temel igerigi film, miizik, eglence, moda ve egilim, zengin

igerikli ve biiyiileyici oyunlardan ibarettir.

4) Anekdot. Insanin ufkunu genisleten ve genel bilgisini arttiran gesitli
sosyal anekdotlar, komik videolar, diinyanin dort bir kosesindeki olaganiistii olay ve

garip hayvanlar.

5) Sahislar. Diinya ¢apinda tanilan iinlii sahislar, bu sahislarin bilgi

alani, basarisi, hobileri, aile hayati, fotograflari, baz1 konular iizerindeki goriis ve

fikirleri.

6) Teknoloji. Yani bilim ve teknoloji, ekonomi, arkeoloji, ¢evresel

korumalara ait mobil TV haberleridir.

7) Manzaralar. Yerel ve yabanci farkli bolgelerin kiiltiirel 6zelliklerini
yansitan iyl c¢ekilmis film, manzara resimler, foto galeri, resim sergisi, Unlii

fotografcilarin eserleri, turistik yerlerin tanitimi vb.

8) Askeri haberler. Savas, silah, silah sergisi, ordularin tanitimi,

bunlara iligkin fotograf ve videolar.
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4.6.3.2. Isitsel Haberler

Radyo yayini elektromanyetik dalgalar aracilifiyla bir iletinin ses yolu ile
aktarilmasidir. Radyo, diger kitle iletisim araglarinin giremedigi, ulasamadig yerlere
kadar uzanan, daha ucuz ve kolay yontemle yayin yapabilen en énemli kitle iletisim
araclarindan birisidir. Radyo, diinyanin her yerinde tasitlarda, sokakta, parkta, evde,
isyerinde akla gelebilecek her yerde kullanilma imkanina sahip oldugundan kitle

iletisim aracglar1 arasinda en kolay ulagilabilecek olanidir.

Ajans, yurt i¢i ve yurt dis1 6nemli haberleri isitsel olarak bir¢ok radyo istasyonlari
ya da radyo sunucularina aninda hem dogrudan iletilmesini saglamaktadir. Ajans
tarafindan hazirlanan isitsel haberler, CCTV(China Central TV), Sark TV ve diger

giiclii isitsel medyalarin en 6nemli haber kaynagi haline gelmistir.

Ajans muhabirlerinin yerel ve uluslar arasi olaylar iizerinde gergeklestirdigi canli
sesli yaym ve roportajlart yurt i¢indeki bir¢ok radyo, televizyon ve haber sitelerinin
haber ihtiyacin1 karsilamaktadir. Bu haberlerin igerigi genel olarak, diinya c¢apindaki

onemli siyasi, ekonomik, sosyal, kiiltiirel, askeri ve sporla ilgili konular1 igermektedir.

Her giin toplam 20 haber yayinlanmakta, her bir haber takriben 30 dakika

surmektedir.

4.6.4. Internet Haberciligi
Xinhua Ajansi tarafindan yayinlanan internet haberleri, ulusal haber, uluslararasi
haber, spor haberleri, ekonomi haberler, bilisim haberleri, teknoloji haberleri, sosyal
haberler, magazin haberleri, yerel haberler, askeri haberler, kiiltiir ve egitim haberleri

olmak iizere toplam 13 farkl sayfalardan olusmaktadir.
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4.7. Giiniimiizde Xinhua Haber Ajansinin Uluslararasi Konumu

Bolgenin 6nemli ekonomik giicli sayilan Cin’in devlet ajans1 Xinhua Asya’daki
Oonemli haber ajanslarinin basinda yer almaktadir. 1931 yilinda kurulan Xinhua, 1949’da
Cin Halk Cumhuriyeti’nin kurulmasinda sonra hizmetlerini diinya genelinde

genisleterek, bolgesel haber ajanslariin en biiyiigii olarak bilinmektedir.

Xinhua Haber Ajansi, sadece Uzak Dogu boélgesini degil, ozellikle Cin’in
diplomatik temsilcilik bulundurdugu ve diinyadaki Onemli merkezlerden haber
toplamakta ve abonelerine gegmektedir. Xinhua Ajansi ayni1 zamanda Cin ile ilgili

haberlerin en biiyiik kaynagi konumundadir.

Xinhua, Xinhua Multimedia Database hizmeti araciligiyla Cince, Ingilizce, Rusca,
Fransizca, Ispanyolca, Arapga ve Portekizce olmak iizere toplam 7 dilde haber iiretimi
yapmaktadir. Ajans, giinliik Cince iiretimi disinda 6zellikle Ingilizce haberlerine énem
vermektedir. Ingilizce haberler servisi giinliik 300 genel icerikli haber, 45 ekonomi ve

finans haberi ile birlikte 70 Ingilizce fotografli haber servisi yapmaktadir.

Devlet haber ajansi olan ve 70 yildan fazladir faaliyet gosteren Xinhua, Cin’deki
haber toplama ve dagitma alaninda en yetkin ve biiyiik merkezdir. Xinhua’nin Cin’de
yaklagik 200 bin abonesi bulunurken, ¢ok ¢esitli haber ve bilgi servisleri ile diinyanin

140 iilkesindeki abonelerine de haber dagitimi yapmaktadir.''

Xinhua Multimedia Database, basta yazili haber olmak iizere fotograf, grafik,
video ve ses materyalleri ve diger iirlinleri abonelerine ulagtirmaktadir. Xinhua’nin iilke
icinde eyaletler diizeyinde 33 bilirosu ve diinya genelinde 100’den fazla ofisi

bulunmaktadir.

114 About Us, Xinhua, (gevrimigi) http://info.xinhua.org/en/support.do?name=aboutus, (Erisim Tarihi:10
Nisan 2015)
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Gilintimiizde gerek wulusal diizeyde gerekse uluslar arasi diizeyde haber
aligverisinde en etkin rol oynayan iletisim araglari hi¢ kuskusuz haber ajanslar

olmaktadir.

Haber ise insanoglunun diisiince ve maddi diinyasinin gelismesinde en ¢ok ihtiyag
duydugu etkenlerden biridir. Bu etken kisinin ve toplumlarin gelismesinde, dogrulari
segmesinde, egriyle dogruyu ayirt etmesinde, bireyler ve toplumlarin birbirlerine

yakinlasip anlagsmalarinda her zaman 6nemli rol oynamustir.

Diinyada ilk haber ajansi olarak kabul edilen Havas Ajansinin kuruldugu 1835
yilindan simdiye kadar 119 iilkede toplam 300’den fazla haber ajansi bulunmaktadir.
Diinya genelindeki tiim televizyon, gazete, radyo, internet ve bagka kitle iletisim
araclarmin kullandigi haber ya da haber malzemesinin yiizde 75’1 haber ajansi
araciligiyla elde edilmektedir. Haber ajanslar1 cesitli iilkelerde degisik amaclarla
kurulmus olsalar bile bu ajanslarin ylizde 50°si “Devletleri” tarafindan denetim altinda
tutulmakta, yiizde 28’1 ticari amagla haber tiretmekte, yiizde 17’si kooperatif 6zelligini

tagimakta, ylizde 5’1 ise dinsel yayin i¢in hizmet etmektedir.

Boylelikle haber ajanlar1 haber toplamak, haber iiretmek ve haber yaymak gibi
temel islevlerini biiyiik 6l¢iide yerine getirmektedir. Lakin ajans haberciliginin temel
ilkesi olan “Her olay, inanglarin ve ¢ikarlarin etkisinde kalmadan goriilmeli ve Gyle
degerlendirilmelidir” misyonundan uzaklasarak kendi bagli oldugu sinif, parti, hiikiimet,
mezheplerin lehinde ya da medya sahiplerinin inan¢ ve ¢esitli ¢ikarlar1 dogrultusunda
hareket etmektedir. Basin ahlak yasalarinda yogun olarak ele alinan kavram, haberlerin

dogru, tarafsiz ve objektif olma 6zelligi nerdeyse zedelenmekte ve ihlal edilmektedir.

Gittikge bireyin gereksinim duydugu yasama iligkin bilgilere yani dogru ve
tarafsiz bir habere ulasabilmesi zorlagsmakta. Bagimsiz medya ve 6zgiir bir iletisimden
s0z etmek de miimkiin olamamaktadir. Gerek gelismis tilkelerde olsun gerek gelismekte

olan iilkelerde olsun haber ajanslarimin ¢ogu halkin menfaati ve yarari i¢cin hizmet
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edememekten, gercegi oldugu gibi aktarmak yerine acik ya da kapali bir sekilde belli bir
ideoloji, inang, propaganda, ekonomik yada politik cikarlar ugruna hizmet ettigi
ortadadir. Aslinda bu durum, haber ajanslarinin yani sira tiim kitle iletisim araclar igin
de gecerlidir. Dolayisiyla kitlelerin ajans haberlerine olan giiveni sarsilmakta ve basin

meslegi gittikce deger kaybetmektedir.

Bu calismada bahsettigim gibi giiniimiizde ekonomi, niifus, insan kaynaklari,
{iretim ve ihracat giicii acisindan Dev Ulke olarak adlandirilan Cin’in hizli gelismesi bir
cok diinya iilkelerinin dikkatini ¢ekmektedir. Ulkenin gelismesiyle beraber iilke
genelinde hizmet veren c¢esitli medya kuruluslari da hizla bir sekilde gelismekte ve
giiclenmektedir. Bu gelismenin 6zellikle Cin Ulusal Haber Ajansi Xinhua’da daha ¢ok
belirgin oldugunu sdyleyebiliriz. Associated Press (AP), ), Agence France Press (AFP),
Wolf, Reuters gibi diinya ¢apindaki en etkili haber ajanslariyla ayn1 siraya koyabilecek

bir¢ok nitelikleri kendinde bulundurmaktadir.

XinHua ajanst Cin’in en eski medya kuruluslarindan biri olmakla beraber,
Cin’deki iktidara yana olarak habercilikte devlet sansiirii uygulayabilen, yasal haber
denetleyici iist kurul ve diinya ¢apinda haber dagitimi yapan en yetkili tek medya
kurulusu o6zelligini tagimaktadir. Cin Komiinist Partisinin tam destegiyle stirekli
gelismekte olan XinHua, habercilikte komiinist ideolojiyi ana hat secerek, parti ve
halkin agz1, gozii, burnu, kulagi olma gorevini omzuna alarak ve devletin iilkedeki 56

ulusu ittifaklastirarak bugiine kadar kavusturmasinda ¢ok énemli rol oynamustir.

Xinhua ajansinin 6nemli 6zelliklerinden biri kendisine verilen biiyiik 6lgtideki
devlet destegiyle kar ve kazang beklemeksizin oncelikle kendi propagandalarini
yapmak, ulusal iletisimi tek elde denetim altina almaktir. Daha sonra devlet denetim
alanlarin1 ulusal iletisimden uluslar arasi iletisime genisleterek, iilke i¢inde hangi
haberlerin yayinlanabilicegi hangilerinin yayma verilmeyecegi konusunda bile karar

vermeye baslamistir.

Bu calismada Cin’deki medya kuruluslarina ait detaylara yer verilmistir, ayrica

ornek olarak Xinhua haber ajansini ele alarak Xinhua ajansinin uluslararasi nitelikler
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tasip tasimadigi ve Cin’deki iletisim Ozgiirliigli gibi konular ayrintili bir sekilde

incelenmistir.

Calismada bahsettigimiz gibi, Xinhua haber ajansinin uluslararasi haber toplama
ve dagitimi i¢in yurt disinda birgok biirosu ve muhabiri bulunmakta, uydu araciligryla
diinyanin dort bir kosesine bircok yabanci dilde yaymn yapmakta, oOteki iilke
ajanslarindan aboneleri ve onlarla haber degisimi anlagsmalar1 imzalanmaktadir. Gerek
sermaye ve personel acisindan, gerek kapsam orani ve hedef kitle agisindan, gerek
haber liretim miktar1 agisindan, gerekse yurt i¢i ve yurt dist abone agisindan olsun gayet
bliyiik bir medya kurulusu olarak karsimiza ¢ikmakta. Fakat sahiplik agisindan bakacak
olursak, ajansa verilen biiyiik 6l¢iide devlet desteginin olmasi bu ajansin bulundugu her
yerde haber satmak icin degil belki farkli amaclarla haber topladigini1 ve yaymladigini
gorebiliyoruz. Bu yilizden bu ajans her ne kadar giiclii, uluslar arasi niteliklere sahip ve
uluslar aras1 sahnede s6z sahibi olsa bile haber ajanslarinin tarafsizlik ve objektiflik gibi

olmazsa olmaz 6zelliklerini yitirmektedir.

Cin’de yazili basinin ¢cogu devlet destegiyle kurulmustur, dolayisiyla basin-yayin
isleri deevletin tek elinde denetlenerek, ilgili tiim kararlar tek bir agizdan verilecektir.
Su an tlkede bulunan 1943 gazete ve 10 binden fazla derginin hemen hemen hepsi
devletin tekeliyle islemektedir. Bir bakista bu rakamlar gercekten biraz sasirtici olabilir,
ama bagska bir agidan bakacak olursak hi¢ de sasirtic1 degil belki iiziiciidiir. Ciinkii gerci
iilkede toplam 2000 civarinda gazete yayimlaniyor ise bile iilke niifusuna
orantilandiginda bu gazetelerin tiraji ¢cok diisiiktiir. Demek bu iilkede okuryazar orani

hakikaten diisiik diizeydedir.

Cin’deki gorsel medya agisindan degerlendirme yaparsak, tiin iilke genelinde 500
civarinda televizyon istasyonu hizmet vermektedir. Her istasyon en azindan iki ya da
ikiden fazla kanala sahiptir. Bu istasyon ve kanallar kendi istedigi film, dizi, reklam,
haber ya da baska ¢esitli programlar iiretme ve yayimlama yetkisine sahiptir, fakat her
bir programin igerigi, bi¢imi, dili, siiresi, yayinlanacagi vakit gibi tiim detaylar
denetleyici iist kurul tarafindan tekrar tekrar denetimden gegtikten sonra yayinlanabilir.
Uretilen bu programlar kalite agisindan her ne kadar iyi, yatirilan sermayesi ne kadar

cok olsa olsun, sonugta {iilkedeki bu 500 televizyon istasyonu Devletlik Radyo

102



Televizyon Ust Kurulu tarafindan adeta tek bir kanal gibi yonetilmekte ve tek bir kanal
gibi yaymn yapmaktadir. Ulke ¢apinda hizmet vermekte olan her bir istasyon ve her bir
kanal attig1 he adimdan kedi bagli olan denetleyici kurumu haberdar etme zorunlulugu

vardir.

1990’1 yillardan sonra Cin’de radyo endiistrisi hizli bir sekilde gelismektedir.
Suan iilke genelinde en az 500 radyo istasyonu hizmet vermektedir. Bu radyolar da her
kasaba, ilge, il, eyalet, 6zerk bolgelerdeki yerel ve bolgesel hem de CNR gibi ulusal ya
da uluslar arasi radyo kuruluslarini da igermektedir. Bu radyo istasyonlarinin ¢alisma
metodu, yOnetim ve organizasyon yapisi, sahiplik, i¢ ve dig Orgilitlenmesi ve

denetlenmesi asag1 yukar1 baska medya kuruluslariyla ayni bicimde yiiriitiilmektedir.

Son yillarda Cin’de Xinhua haber ajansi basta olmak {izere tiim medya kuruluslar
stirekli gelisgmekte ve biiylimektedir. Bu medya kuruluslarinin bazilar1 uluslar arasi
platformlarda bile kendini gostermeye baslamistir ve diinyanin her kosesine ulasarak
haber toplama ve dagitma islerini yiriitmektedir. Hatta batidaki en etkili medya
kuruluglar1 da Cin’in 6nemli medya kuruluslarindan haber satin almakta, bu medya
kuruluglariyla bilgi paylasiminda bulunmaktadir. Bu kitle iletisim araglarina biiyiik
Olclide devletin maddi destegi saglanmakta ve devletten yana olarak basin yayin
hizmetini devam etmektedir. Dolayisiyla medya isletmelerinin iflas olmasi asla sz
konusu olamaz. Siirekli biiylimesi ve gelismesi mutlak garanti altindadir. Ve dolayistyla
tilkede hizmet vermekte olan medya kuruluslar1 Cin’e 6zgii sosyalizmi benimsemek
sarttyla,Cin Komiinist Partisinin liderliginde Kiiba, Kuzey Kore, Vietnam ve dagilan
Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler Birligi’nin medya kuruluglarina benzer yonetim sistemi,
benzer amag ve anlayisla ylriitiilmektedir. Yani medya tamamen devletin tekelindedir.
Cin diinyanin hizla biiyiiyen siiper giicli olmasina ragmen basin ve medya iizerinden
yuriittigl bu kisitlama ve baskici uygulamalarindan 6tiirli bat1 medyasi ve uluslararasi
insan haklar1 Orgiitii tarafindan siirekli elestirilmekte ve siki bir denetime tabi

tutulmaktadir.
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Not:

Bu tez calismasinda kullanilan internet kaynaklari Cin’in ulusal akademik
sitelerinden alindig1 i¢in gosterilen bu internet kaynaklar1 her yerde agilmayabilir.

05.02.2016
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112



	1
	2
	3
	4

