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Hazirlamis oldugum tez &zgiin bir calisma olup YOK ve ITICU Lisansiistii
Yonetmeliklerine uygun olarak hazirlanmistir. Ayrica, bu ¢alismay1 yaparken bilimsel
etik kurallarima tamamiyla uydugumu; yararlandigim tiim kaynaklar1 gosterdigimi ve
hi¢bir kaynaktan yaptigim ayrintili alinti olmadigini beyan ederim. Bu tezin ihtiva ettigi
tiim hususlar sahsi goriisim olup Istanbul Ticaret Universitesinin resmi goriisiinii

yansitmaktadir.



OZET

Kiiltiirel ve toplumsal bircok alanda faaliyet gosteren kadinlar modernlesmenin birer
temsilidir. Modernlesme siireci ile ortaya ¢ikan yeni kadin kimligi, toplumsal doniisiim
ve degisiminde bir gostergesidir. Ozellikle basili yayinlarda kadinlarin kullanildig
reklamlar modernlesme hareketlerinin en net gbézlemlenebilecegi alanlardandir.
Yayimlanmaya basladi donemden itibaren biiyiik ilgi goren haftalik siyasi mizah dergisi
Akbaba’da, modernlesme ile gelen degisim ve yenilesme hareketleri 1s1ik tutar. Tez
calismast kapsaminda 1928-1960 yillar1 aras1 Akbaba dergisindeki kozmetik

reklamlarinda kadin kullanimi iizerinden modernlesme okumasi yapilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Modernlesme, Modern Kadin, Reklam, Kadin Temsili,

ABSTRACT

A representation of the women that operate in many areas of cultural and social
modernization. The process of modernization that arise with the identity of the new
woman, and is an indication of social transformation and change. Especially printed ads
in other publications observed on the net can used women is one of the places most of the
modernization movements. Weekly political humor magazine began to be published in
the period which attracted great interest from vulture, sheds light on movements of change
and reform that comes with modernization. Within the scope of the thesis between the
years 1928-1960, vulture magazine will be read through modernization through the use

of cosmetics advertisements in women.

Key Words: Modernization, Modern Female, Advertisement, Female Representation
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GIRIS

Kadin, hayatimizin her doneminde Kkiiltiirel, toplumsal bircok baglamda giincelligini
korumakta oOzellikle toplumsal yapilarda gerceklesen olaylar dogrudan ve dolayli sekilde
kadinin bu yapilanmadaki yerini etkilemektedir. Modernlesme ile birlikte gelen farkli bir
yapiya gecis ve doniisiim siirecinde kadinin rolii de biiyiik 6l¢ii de degisim gecirmis, yeni bir
kadin kimligi olusmustur. Tarih sahnesinde genellikle arka planda kalan kadinlar, Tiirkiye’de
ki modernlesme hareketlerinin en Onemli aktorleri haline gelmis ve kendilerini
konumlandirmislardir. Ustlendikleri bu toplumsal anlam sayesinde bircok alanda kendilerini

gosterebilme firsat1 yakalamiglardir.

Modernlesme ile ayni siirece denk gelen reklam c¢alismalarinda kadin imgesi, farkli
anlatim bicimleriyle fazlasiyla kullanilmis, donemin basili reklam c¢aligmalarina konuk
olmustur. Modern toplum olusumunda kadin, degisimini siirdiirmeye devam etmis, dénemin

uzun soluklu dergilerindeki basili reklam galismalarina da yansimistir.

Bu arastirma tezinde kadinin modernlesme ile farklilasma gostermeye baglayan toplumsal
roliiniin, déonemin uzun soluklu yayinlarindan siyasi mizah dergisi Akbaba’da yer alan
reklamlar {izerinden incelenmesi ve goz Oniine serilmesi amaglanmistir. Cumhuriyet ile gelen
yeni kadin kimligi reklam, kiiltiir ve toplumsal cinsiyet baglaminda irdelenerek, donemin ele
alinan dergi reklamlarinin érneklenmesiyle incelenmektedir. Ozellikle cinselligiyle bir tiiketim
nesnesi olarak konumlandirilan kadin kullanimina reklamlarda siklikla rastlanmaktadir. Bu
algiy1 pekistirmeye hizmet eden reklam olgusu, toplumsal normlar1 kaginilmaz derecede

etkilemekte ve kadini farkli karakterlerde sunmaktadir.

Ug béliimden olugan arastirma tezinin kapsami, 1928-1960 yillar1 arasindaki siyasi mizah
dergisi olan Akbaba’ da ki kozmetik ve kisisel bakim {iriinii reklamlarinda kadin kullanimiyla
sinirlandirilmistir. Teknolojinin hizli gelisimi ile kitle iletisim araglar ¢esitlenmis bir¢ok farkli
reklam tiirii ortaya ¢ikmistir. Ancak bu reklam gesitliligine ragmen gorsel kiiltiirlin temelini
olusturan duragan imgeler yani basin ilanlar1 halen 6nemini ve hayatimizdaki yerini

korumaktadir.

Arastirmanin birinci boliimiinde Tiirk toplumunun gegirdigi modernlesme siireci tizerinde

durulacak ve modernlesme hareketleriyle yeni kadin kimliginin insasi islenecektir. Ikinci
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boliimde reklam, kiiltiir ve toplumsal cinsiyet olgular1 iizerine yogunlasilacak, reklamdaki
kadin temsilleri detaylandirilacaktir. Aragtirmanin son boliimiinde ise modernlesmenin kadin
iizerindeki yansimalari, secilen donem dergisindeki kozmetik reklamlar1 {izerinden asamali

olarak incelenecektir.

Tez caligmasinin igerigi olusturulurken kapsamli bir literatiir taramasi yapilmis, konuyla
ilgili bir¢ok kitap, basili/dijital ortamda makale, yazilar ve gorsellerden faydalanilmistir. Kadin
imgesinin modernlesme tarihindeki degisimine, basili reklamlardaki kullanim o6rnekleriyle
yorum getirilen c¢alismanin arastirma bolimiinde gostergebilimsel ¢oziimleme yontemi

kullanilmastir.



1.TURK MODERNLESME SURECINDE KADIN

Modernlesmeye duyulan yogun istek karsi konulamaz bir hal almistir. Birgok toplum ve
kiltir de bu istege karsi koyamayip modernlesmeye dahil olmustur. Bu derece yayilan
modernlesme hareketleri sonucu ortak yonlerin yani sira ¢esitli kiiltiirlere ait farkl 6zelliklerde
goriilmiistiir. Toplumsal yapilanmalarda olusan modernlesme degisimleri ve yenilikleri ile
kadin da bir degisim ve yenilenme siirecine girmistir. Dogrudan ya da dolayl: olarak bu siirece
dahil olan kadinlar toplum igerisinde kendilerini birgok farkli konumda bulmustur. Gerek anne,
es ve yeri geldiginde halkin gizli kahramanlar1 kadinlar, modernlesmenin de temsilinin mihenk
taslaridir. Ulke niifusunun ¢ogunlugunu olusturan kadinlar tarihin arka yiiziinde tutulsa da
modernlesme siirecinde 6nemli mevkilerde yer almis sorgulayan, arastiran ve hakkini arayan
taraf olmustur. Ozellikle Osmanli Dénemi’nden Cumhuriyet’e kadar gegen zaman zarfinda ve
bunu takip eden siirecte kadin kendini ifade etme 6zgiirliigiiniin bilincine varmistir. Ancak ¢ogu
zaman bu ozgirliigii tahakkiime ugramis ve simirlandirilmistir. Tiim zorluklara ve engellere

ragmen modern kadinin insasi ¢abalar1 devam etmistir.

Tiirkiye’deki modernlesme siireci baglaminda kadin basligi ele alinmadan once,
modernlesmenin genel hatlariyla ve kavramsal ¢er¢evede ne oldugunun bilinmesi ¢aligmanin
daha anlagilir ilerlemesi agisindan uygun goriilmektedir. Nitekim diislince ve fikirler kavramlar
yoluyla iletilir. Bu sebeple incelemesini yapacagimiz konu igerisindeki kavramlarin agikliga

kavusturulmasi gerekir.

1.1.Genel Hatlariyla Modernlesme

Modernlesme kavrami gegtigimiz yillardan giliniimiize O6zellikle sosyal bilimlerin
iizerinde siklikla durdugu kavramlardan biri olmustur. Bunda modernlesme kavraminin Bati
disindaki toplumlarda yayginlagsmaya baslamasinin etkisi vardir. Modernlesme tek bir kavram
olarak anilsa da farkli farkli modelleri ortaya c¢ikmis ve bu durum bircok toplumsal
kutuplagsmaya sebep olmustur. Dolayisiyla bu kavram iizerinde yogun sosyal ve siyasi
caligmalarin ortaya c¢ikmasi kaginilmazdir. Modernlesme, Bati Avrupa toplumlarinda yiiz
gostermis ve yayginlasmistir. Hizli bir sekilde Bati dis1 iilke ve toplumlara yayilmasi 19. yy’ da
goriilmeye baslanmis ancak bu siire¢ 20. yy’in ikinci yarisindan itibaren ivme kazanmustir.
Batililasma olarak da karsimiza ¢ikan bu kavram 200 yillik uzun bir siirecte Tiirk diisiince ve

siyasetinde de temel konulardan biri olmus, toplumsal sorunlar1 modernlesme iizerinden
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coziimleme diisiincesine gidilmistir. Bu sebeple modernlesmeye yonelik ¢esitli yaklasimlar
tiiremesi kaginilmazdir. ilerleyen béliimlerde ele alacagimiz bu yaklasimlarda birbirini
destekleyen goriislerin yaninda karsit goriislerde yer almaktadir. Ancak modernlesmeye
yonelik farkli yaklasimlar olsa da insanlik tarihinin her sathasinda tiim toplumlar modernlesme
stirecinden gegmektedir. Ciinkii siire¢ bu sekilde islemezse tarihsel evrim, gelisme ve degisim
kavramlarindan s6z edilemeyecektir. Toplumlarin nitelik bakimindan daha yiiksek gelisme
seviyesine gecis talepleri modernligi zorunlu kilar. Modern olmanin temel amaci 6zellikle
teknik ve kiiltiir anlaminda ileri gitmek olarak algilansa da esasinda kiiltiirel, toplumsal ve
diisiinsel degerlere sahip ¢ikarak yenilik¢i hareketlere ve degisimlere agik olmaktir. Modernizm
ile degisim kavraminin kendisi degisime ugramistir. Zaman kavrami bugiine indikge, degisim,
ilericilik bilincinden modernist bilincine dogru evrilmistir. Zira Habermas’in deyisiyle

modernizm bugiine ait olan bilincimizin bileylenmesidir(Géle, 2000, s. 8).

1.1.1. Modernlesme Kavramina Giris
Eskiden sessizlik i¢inde yastyorduk, simdi giiriiltii i¢inde yagiyoruz; eskiden
vapayalnizdik, simdi kalabaligin i¢inde yitmis bir durumdayiz; pek az mesaj alryorduk,
simdi mesaj bombardimanina tutuluyoruz. Modernlik bizi, i¢inde yasadigimiz yerel
kiiltiiriin dar simirlarindan ¢ekti aldi ve bir yandan bireysel ozgiirliik diinyasinin, ote

vandan da kitle toplumu ve kiiltiiriiniin icine atti. (Simsek, 2016, s. 49)

Modernizm, modernlesme, modernlesme siireci, modernite vb. terimler aym kelime
kokiinden tiiredigi halde birbirinden farkli olan ama ¢ogu zaman yanliglikla ayn1 anlamlara
gelecek sekilde kullanilan “modern” sézciigiinden tiiretilmistir. Modern kelimesi M.O. 5.
yiizyilda Latince’ de “tam simdi, bugiine ait, caga uygun” anlamina gelen “modo” kavramindan
tiretilmistir (Cigek, Aydin, Yagci, 2015, s. 271). Ahmet Cevizci Felsefe SozIigii” nde modern
kavramini ‘Diisiincedeki agiklik, 6zgiirliik, otoritelerden bagimsizlik, en yeni ve en son dile
getirilmis diisiinceler {lizerine bilgi’ olarak tanimlamistir (Cevizci, 1999, s. 598). Bu tanimlar
1s1¢inda modern; Orta Cag’1n skolastik anlayisindan kurtulup Rénesans ve Aydinlanma ile aklin
iirlinli olan rasyonel bilim anlayis1 ve yonteminin her alana uygulanmasini; Tanr1 yerine insani
merkeze alan felsefi anlayis1 savunur (Tazegiil, 2005, s. 18). Aydinlanmanin amaci; insanlari
esasta kotii ve kolelestirici olduguna inanilan efsane, mit, dnyargi ve hurafenin temsil ettigi eski
diizenden kurtarip, esasta iyi ve ozgiirlestirici olan aklin himayesine sokmaktir. (Altun, 2011,

s. 70)



Modernitenin bir ayagi akil (rasyonalizm)ise diger ayagi kesinlikle bilimdir (empirizm).
Bilginin akil ve bilime dayandigini anlatan/inanan modern dénem insani, kutsal metinleri ve
mekanlari birakarak 6zgiirlestirdigini diistinmiistiir. Bilim; akilli insanin bir faaliyeti olup, onun
kurdugu bu diinya diliyle dogayi, dahas1 bilimin duyusal sinirlarindaki her seyi aciklayabilecek
(modern insan i¢in bilgi anlasilacak-anlamak-bir sey olmaktan ¢ok ag¢iklanacak-agiklama-bir
sey) kutsal mabettir. (Simsek, 2016, s. 45)

Avrupa'da yaklasik olarak 17. yilizyil civarinda ortaya ¢ikan, zamanla tiim diinyaya
yayilan toplumsal degerler sistemine ve organizasyonuna verilen isimdir. Genel anlamda
gelenek ile karsithk ve ondan kopusun; bireysel, toplumsal ve politik yasam alanlarinin
tamamindaki donlisiimii ya da degisimidir. Biz modernligin radikallesme ve genellesmesiyle
aciklanan bir risk kiiltiiriinde yasiyoruz. Cesitli degisimler giderek bizi daha ¢ok risk
terimleriyle diisiinmeye zorluyor, yonlendiriyor. Bunlardan biri gelenegin bir arada tutma
giiclinlin azalmasidir. (Giddens, Anthony; Pierson, Christopher, 2000, s. 91) Modernligin
radikallesmesi daha ag¢ik ve sorunlu bir gelecekle karsi karsiya kalmak ve daha diisiiniimsel bir

yasam siirmeye zorlanmak demektir.

Modernite, insanlarin gecmis donemlerin geleneksel sosyal belirleyiciliklerinin
zincirinden kurtulma istegine dayanir. Bu 6zgiirlesme de her diizeyde —ailede, iiretimin ve
yasamin gerceklestigi toplumda, devlette —gecerli, iktidar1 mesrulagtirma araclarinin
yadsinmasini gerektirir. O zamana kadar s6z konusu mesrulastirma araclari ekseri dini igerikli
bir felsefi anlayisa dayanirdi. Dolayisiyla, modernite din ile devletin birbirinden ayrilmasini,
politikanin modern gelisme potansiyelinin vazgecilmezi olan radikal bir laiklesmeyi gerektirir
(Amin, 2016, s. 27). Amin’ in bu sozleriyle anlatmak istedigi aslinda modernite, egemen olan
ideolojiden kopusu simgelemektedir. Demokrasiyi, dinin siyasetten ayrilmasi anlaminda

laikligi miimkiin kilar ve ihtiyag¢ olarak goriir.

I. Kravchenko’nun kiiltiiroloji sézliigiinde modernlesme: 1. ¢agdas ihtiyaglara, zevklere
cevap veren degisim, miikemmellestirme; 2. Gelismede geri kalmis iilkelerin cagdas asamaya
nasil ulasabileceklerini ve sosyo-kiiltiirel ve ekonomik ilerleme etaplarinin sirasin1 bozmayarak
icsel sorunlart ne bicimde c¢ozebileceklerini anlatan bilim kavrayisi olarak tanimlaniyor. T.
Parsons ise modernlesmeyi, temelinde adaptasyonun, yani uyumun yattig1 evrensel bir siire¢

olarak tanimlamakta (Rzayeva, s. 607).

Modernlesmenin temelinde kiiltiir kavrami yer almaktadir. Kiiltiirel modernlesmeyi,

kiiltiirel 6geleri kabul ettirme ve benimsetme sonucunda toplumun Kkiiltiirel altyapisinda
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gerceklesen dontisiim siireci seklinde karakterize etmek miimkiindiir. Bir toplumun kiiltiirel alt
yapisint ise bireyler olusturmaktadir. Modernlik, bu kiiltiirlesme siirecinde insana kendi
potansiyelini gosterdigi gibi insanin kendi disindaki otoritelerden (gelenek, Tanri vb.)
kurtulmasinin da yolunu aramistir. Modernlik fikri kendisini bir kiiltiirel olusumun tam tersi
olarak, yani nesnel bir gercekligin gozler oniine serilmesi olarak tanimlamistir. Bu nedenle de
adi konmus bir halde olmaktan ¢ok polemik bir bicimde ortaya ¢ikar. Modernlik karsi-
gelenektir; sozlesmelerin, gorenek ve inanglarin devrilmesi, tikelliklerden c¢ikilarak

evrensellige girme ya da dogal durumdan siyrilip akil ¢agina adim atmadir (Tourane, 2012, s.
260).

Modernlikle beraber adeta insan yeniden kesfedilmis veya insana yeni payeler bicilmistir.
Insan, belirleyici unsur konumuna gelen, kendi rollerini ve kendi gelecegini olusturan etkin bir
gii¢ durumuna gelmistir (Ozkiraz, 1993 | s. 6-7). Modernlik sdylemi en saglam sekilde 6zgiirliik
ve Ozerklik diisiincesine dayanir (Wagner, 2003, s. 27). Daha ayrintili olarak bakildiginda
modernlik, diinyaya kars1 belirli yerlesik tutumlari, insanin miidahalesiyle sekil almaya agik bir
diinya fikrini; ekonomik kurumlarin karmasik bir bilesimini, 6zellikle endiistriyel iiretim ve
pazar ekonomisini; ulus-devlet ve kitle demokrasisi dahil olmak tizere, belirli siyasal kurumlari
gostermektedir. Biiylik 6l¢iide bu niteliklerin sonucu olarak modernlik, daha 6nceki herhangi

bir toplum tipine gore ¢ok daha dinamik bir yapiya sahiptir (Giddens; Pierson, 2000, s. 83).

Modernlesme, en yalin tanimiyla, modernlige dogru yasanan siireci, Alain Touraine’in
deyisiyle eylem halindeki modernligi niteler. Modernlik ise Anthony Giddens’e gore, on
yedinci ylizyilda Avrupa’da baglayan ve sonralari neredeyse biitlin diinyay1 etkisi altina alan
toplumsal yasam ve orgiitlenme bigimlerine isaret eder (Altun, 2011, s. 10). Modernlik ve
cagdas kavram iliskisi lizerinde durursak cagdas, bugiinkii zaman dilimi i¢inde, eszamanl
demektir. Cagdaslasmanin s6zliikk anlami ise ¢aga uygun olmaktir. Yani ¢agdas olunmadigi igin
cagdaslasma bir proje olmaktadir. Bati toplumlariyla eszamanli olunamadigindan hareketle
cagdaslasma kavrami kelimenin kokenine ters diisecek bi¢imde, bugiinkii zaman degil

gelecege, ilerlemeye atifta bulunmaktadir (Gole, 2000, s. 8).

1.1.2. Modernlesme Elestirileri

Modernlesme literatiiriinde geleneksel ve modern toplum arasindaki farkliliklar genis bir

bicimde yer almaktadir. Yapilan tanimlamalara gore geleneksel toplum, genel olarak geriligi



ve modern paradigmaya gore irrasyonel olani ¢agristirmaktadir. Geleneksel toplumun bu genel
ozelliklerine karsilik modern toplum ise ilerlemeyi ve rasyonel olan1 6ngdren genel bir niteligi
ifade etmektedir (Karakas, 2015, s. 38). Modern toplumlar bir 6l¢iide demokratik ya da en
azindan popiilist toplumlardir (Eisenstadt, 20017, s. 15).

Modern toplumlarin kitlesel-uzlasmaci yonelimleri, siiregiden yapisal farklilasma ve
toplumun merkezi ilizerinde daha genis gruplarin etkileri muhtemelen modernlesmenin en
merkezi sorununun ne oldugunu gostermistir. M. Halper’in Modernlesmenin dogasinda var
olan sistemin doniisime yonelik egilim ile ilgili tanimi soyledir: modernlesme devrimi
dontlislimii, insanin onlar araciligiyla kendi toplumunu organize ettigi siyasi, toplumsal,
ekonomik, entelektiiel, dinsel ve psikolojik sistemlerin doniisiimiinii igerir. Modernlesme
devrimi herhangi bir toplum sisteminin istikrari tizerine yeni bir deger insa edildigi insanligin
ilk devrimidir. Yani, kalic1 bir doniisiimiin meydana getirildigi ve 6ziimsendigi bir dayanma

kapasitesini gerektirir (Eisenstadt, 20017, s. 70).

Bir tiir gegmisi yasama seklini ifade eden gelenekler, gelecegi de sekillendirmektedir.
Cogu zaman belirli bir téren seklinde karsilik bulan gelenekler, birtakim ritiieller seklinde ifade
edilir ve igerisinde klasik olani barindiran tekrarlar bi¢imindedir. Kisiler kendilerine ait bireysel
ritiiellere sahip olabilirler ancak gelenekler ise sadece belirli gruplara hitap etmektedir
(Giddens, Anthony; Pierson, Christopher, 2000, s. 124). Modernlik ise gelenege dair oldukga
koklii degisimi igerisinde barindirmaktadir. Bu sistem, kendisinin disinda var olan seyi gelenek
olarak kabul eder ve gelenege karsi bir hakimiyet kurma ve Ustiinliik saglama varsayimina
basvurmaktadir. O, bu yoniiyle daha 6nceki toplumsal 6rgilitlenme bi¢imlerinden farklilasan bir
ozellik gosterir (Altun, 2011, s. 10). Tiim bunlardan yola ¢ikarak modernligin kendisini daima

gelenegin karsisina koymustur diyebiliriz.

Modernlik, Bati toplumlarinda 6zellikle Endiistri Devrimiyle gelen politik, toplumsal ve
ekonomik yapinin degismesi sonucu ortaya ¢ikmistir. Bu siirecte bilim gergekleri goriiniir kilan
bir yoldur. Modernlik ile insan gelenek ve din gibi boyutlardan siyrilarak diinyevi alana
yerlesmistir. Ozerk birey kimligi ile dogaiistii diinya ilisigini kesmis tamamen somut hakikatin
pesine diismiis bir bireye doniismiistiir. Modernlesme kurami da, gelismekte olan tilkelerin,
Batili gelismis {ilkelerin izledigi yolu takip edeceklerinden hareketle, toplumsal degisim

slirecinin Batili diislincesine gore diisiiniilerek yapilacak yenilikleri kapsamaktadir.

Sosyo — ekonomik yapilagsmanin 6nemli bir basamagini olusturan modernlesme, insan

iliskilerine ve rol statiilerine Batili bir bicim vaat eder. Musa Gilimiig, Tiirk Ailesi ve
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Modernlesme adli makalesinde konuyu Batilasma dogrultusunda ele almustir: 19. yiizyildan bu
yana bircok iinlii diislinlir toplumlarin ve {ilkelerin ¢ok daha ileriye gitmesini ve yeniliklere
kucak ag¢masimi isterlerken, Bati’'nin etkisini ve kendi {tzerlerindeki stiinligini
kabullenmisler, onlar karsisindaki hayranliklarin1 gizleyemeyerek Batilasma ve Modernlesme
kavramlarini bir olarak diisiinmeye baslamislardir. Modernlesme hem iktisadi ve siyasi
sistemlerde, hem de yasam tarzinda, diisiince ve telakkilerde, aslinda birgogu Batidan alinmis
ve aktarilmis model ve temsillere uyum gosterme, onlari kabullenmeyi ifade etmektedir.
Modernlesme kavrami bir iilkenin i¢sel hareket ve dinamizmi sonucu meydana gelmediginden
bir degisimden o6te bir toplumun degismesi ve bunun neticesinde baskalasmasi olarak

diistintilmektedir. (Giimiis, s. 87).

Peki Bati medeniyeti ile modernligi ne kadar ayristirabiliriz? seklinde bir tartismanin
basladigin1 diistinlirsek modernlik algilamasi, aydinin bulundugu zamana ve duruma gore
degisiklik arz etse de, her zaman i¢in Bat1’yla 6zdes bir kavram olarak tanimlandi, bir. Ikincisi,
disaridan bir okuma, yani Modernlik hi¢ bize ait bir sey degil, Bati’nin tekelinde ve Bati’nin
mal1 diye goriildii. Biz bunu ¢ok pozivist, evrenselci olarak okusak da, her seferinde modernlik

kendimize ait bir proje olarak goriilmedi (Armagan, 2002, s. 89).

Batililagsma ile karsilastirildiginda modernlesme nispeten daha az deger yiiklii bir kavram
gibi algilanmakta ancak siyasal, ekonomik ve sosyal boyutlar1 géz oniinde bulunduruldugunda
degeri ortaya ¢ikmaktadir. Modern siyasal, ekonomik ve kiiltiirel bigimlerin olusmasini ve belli
bir cergeveye oturmasini ifade eden bir siire¢ olarak modernlesme, farkli alanlarda farkli
bi¢imler yaratan bir degisim siirecidir. Max Weber’in ifadesine gore modernlesme aslinda
geleneksel yasami benimsemis toplumlara 6zgii olup dini diinya ifade bigiminin ¢oziimlenmesi
seklinde deneyimlenen bir cesit ile kendisini gdstermekte ve hissettirmektedir (irem, 2008, s.
12). David Apter ise modernlesmeyi, gelismenin 6zel bir bigimi olarak diisiiniir. Modernlesme,
degisimi ve devamli yenilige sagdik kalabilmeyi en temel nokta olarak kabul etmistir. Ayrica
birbirinde farklilasmis, ¢ok yonlii ve esnek toplumsal yapilanmalar1 teknolojik olarak daha
ileriye doniik ve agik bir diinyada var olabilmek i¢in bulunmas1 gereken bilgi, becerileri temin

eden toplumsal bir iskeleti igerisinde barindirir (Altun, 2011, s. 12).

Modernligi genel bir tanima oturtacak olursak, bireyler tarafindan miidahale edilebilir,
diizenlenebilir bir toplumsallik fikri olusmaktir. Baktigimizda toplumsal yasamin birbiriyle
bagintili alanlarini ayristirma, boliimlendirme yoluyla farklilastirma, modernligin temel

malzemesidir. Modernlesme kavrami ile insan yasami, toplum ile devlet, aile ile toplum ile,



kamusal, sivil ile siyasal, kisisel ile toplumsal olmak iizere birbirinden farkli alanlara
yogunlagmaktadir. Toplum meydana gelen bu zengin modernlesme ayrimlari ile bir¢ok alanda
diizenleme yapma giicli kazanmaktadir. Sancar, konuyu aile ve toplum agisindan su sekilde ele
almistir: Bati’nin modernlik algis1 tizerine insa edilen bu anlayis tiirii, bireyin hayatini, aile
icerindeki yasamini ve toplum diizenindeki var olusunu ayr1 ayr1 simiflandirmakla kalmamus,
aile i¢ini sadece duygusalin, biyolojik olan ve manevi olan gereksinmelerin boliimii seklinde
aciklarken, toplumu ise ¢ikar ¢atigmalarinin, ardindan dogan siddetin ve giiciin, aslinda tiim
maddi siireclerin alan1 seklinde tanimlar. Birbirinin tam zitlar1 olan bu iki alan bununla birlikte
cinsiyetlendirilmis ozellikle ile birlikte var yaratilmislardir. Aile i¢i alaninin disil kabul
edilmesi, toplumsal yapi1 alaninin ataerkil ile farkliliga bagh bir biitinlik meydana getirir
(Sancar, 2014). Sancar’n ifadesinden yola ¢ikarak diyebiliriz ki modern anlayisin algisi, aile
kurumunu toplumun ifade ettigi ekonomiye dayali ¢ikarlardan ve bununla birlikte siyaseti
kurma talebinden dislamistir. Modernligin ayirarak simiflandirma ydnteminin tamamen

cinsiyetlendirilmis bir diizenleme oldugu belirtilmektedir.

Batililasma ve modernlesme kavramlarinin farkli agilardan daha iyi anlasilabilmesi i¢in,
en etkili isimlerden Niliifer Gole’nin Melez Desenler adl1 eserindeki fikirlerinden bahsetmek
gerekmektedir. Gole’ye gore; Modernlesmecilik, agilimmi Batiya ait kiiltiir modelinden
almistir ve bu kiiltiir modelinin esas tasiyicilari ve gosterenleri ise Bat1 segkinleridir. Modernlik
kavramu ise sadece yerelligini koruyan toplum dokularinin tizerine kurulabilir. Bati toplumu
daima moderndir. Bunun sebebi ise yenilikleri -ekonomik, kiiltiirel, bilimsel diizeyde- igsel bir
olgu olarak gormiisler ve siirekli olarak kendilerine uyarlayabilmislerdir. Cok gelismislik
diizeyine ait Bati, modern iken az gelismislik diizeyindeki toplumlar modernlesmecilige
egilimlidir. Aslinda Batililasma hareketleri tarihsel olarak ge¢ kalmigligin karisisinda bu bilince
dogrultulan bir cevap niteligindedir. Ancak giiniimiizde biiyiiyen ve gelisim gdsteren
toplumsallik ile birlikte esas soru, modern kabul edilenin toplumun dokusunda uzaklasip
uzaklagsmayacagidir. Diger bir ifadeyle giiclii kabul edilmeyen bir tarihsel akigin asilip
asilamayacagini daima toplumun kendisi belirleyecektir. Ciinkii tarih, toplumu gérmezden
gelen, uyulmasi zorunlu kurallar ve degisimler anlamimna gelmemektedir. Tarihin olusumu
toplumlarin ger¢eklesmesi miimkiin olaylara kars1 besledigi tutku ve istekle olusur. Modernlik
toplumlara yeniyi kesfetme imkan1 sunar (Gole, 2000). Boyle bir anlayis, gelismenin bir siireg
olarak degil, gerceklestirilmesi gereken zorunlu bir amag¢ olarak algilanmasi sonucunu
beraberinde getirmistir. Azgelismis toplumlar agisindan asil olan, gelismenin toplumsal

karsiliklar1 {izerinde diisiinmek degil, endiistrilesmek ya da teknoloji ithal etmektir (Altun,



2011, s. 45). Yazarin burada tartistig1 diisiince, aydin iktidara karsilik gelen modernlesmecilik

ve halkin degisimi ile ortaya ¢ikan modernliktir.

Bilim ve teknik alaninda geligsmelerle birlikte modernlesmecilik ismi verilen olgu ayni
zamanda kiiltiirel agidan bir dayatma olarak kabul edilirken, modernlik ise 6zellikle teknik
alanindaki gelismelerin toplumun ana kiiltiiriinde sekillenmektedir. Kiiltiiriin ise bu modern
degisiklikle ve teknige uyum saglayabilmesi modernlesmeyi tagiyan ya da ilerleten yapilara
baglidir (Turungkapi, 2010, s. 2). Modernlesme, kendini oldugundan daha farkli ve yeni bir
olgu olarak sunma, bu sebeple de bir baslangi¢ noktasi yaratma egilimindedir. Modernlesmeye
yonelik genel ifade ve diisiince tiirlerine gore, gelisme siirecinde hedefe ulasmak, toplum
yapisinin farkliliklari ve ¢esitliligini asip akla dayanan bir gelecege dogru yonelmektir. Fakat
hemen hemen biitiin toplumlarin yoneldigi bu yol aslinda 6nceden modernlesmis ve gelisimini
biiylik olgiide ilerletmis tlkelerce belirlenmistir. Modernlesme geleneksellikten modernlige
dogru bir degisim siireci olarak da ifade edilebilir. Bu degisim siirecinde bazi engebeler ¢iksa
da, modernlik agsamasina ulasilabilir. Ciinkii modernlesmenin 6nciilleri gelisme ve ilerlemedir.

Geligme ve ilerlemeler toplumun sosyo-kiiltiirel yapisinda meydana gelmektedir.

Birgok modernlesme taniminda iki tane kavram On plana ¢ikmaktadir: gelisme ve
modernlik. Peter L Berger Modernlesme ve Biling isimli kitabinda bu iki kavram arasindaki
farkliliga bir bakis agis1 getirmistir: Sosyal bilimcilerin 6nemli bir kismi1 tanim igerisinde gegen
her iki kavrami da ekonomik biiyiimeye isaret etmek i¢in kullanmaktadirlar. ikisi arasmdaki
genel farklilik ise gelisme kavraminin ekonomik biiylimeye, modernlik kavraminin da
ekonomik biiylimeyle ortaya ¢ikan gesitli sosyo-kiiltiirel siireglere isaret etmesidir (Peter L.
Berger, B.Berger, H. Kellner, 1985, s. 16)

Alain Touraine modernlige daha genis bir perspektiften yaklagmaktadir. Touraine’ye gore
ise modernlik, kalic1 degisim ve olaylardan meydana gelmez. Akileilig, bilimselligi, teknolojik
alandaki etkinlikleri destekleyerek fikirlerin ve iiriinlerin yayilmasini saglamaktadir. Iste bu
yiizden modernlik, toplumsal hayatin igindeki farkli siniflarin giderek fazlalagsan degisimini
kapsar. Bu siniflar arasinda ise siyaset, ekonomi, aile yasami, din ve Ozellikle de sanat

sayilabilir (Alain Touraine, 2010, s. 25).

Modernligin en son tarihine bakarak bir degerlendirmeye gittigimiz zaman, her biri farkl
bir modern zaman konseptine dayanan dort anlatiya rastlamaktayiz. Her bir anlati, modernligin
bir perspektifini temsil etmekte ve yine temelde gecmis ile gelecek karsithigina dayali bir

modernlik yaklagimini igermektedir.
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Tablo 1: Modernlik Anlatilar

Gecmis ve Gelecek Karsith@ina Dayanan Modernlik Anlatilar:

Gegmis Gelecekte Olacak

Heteronomi, baski Azat olma, 6zglirlesme

Yoksulluk, cahillik, durgunluk Ilerleme, evrim, biiyiime

Farkl1 6nkosullar Zafer, basaril yasam

Yasli, gegmis, katilik Dirilik, yasam dolu, yaratici, yeni topluluk

(Yildirim, 2012)

Dort perspektifin ilkinde Avrupa aydinlanmasi olarak oOzgiirlesme ve ilerleme yer
almaktadir. Ikinci anlat da modernligin giderek artan bilgi konseptleri gelmektedir. Ugiincii
anlatida biiylik bir giice kavusma ve sonuncusunda ise kiiltiirel ideolojideki yenilik¢i goriisler
one cikar. Tablo, modernligi resmeden anlamli bir perspektiftir. Gelecek Bati ile
0zdeslestiginde Bati toplumu ilerleyen, yasam dolu, 6zgiir kurum ve diisilincelerle dolu bir
modernlik tahayyiilii olarak anlam kazanir. Bati dis1 toplumlar (modern dis1 toplumlar) ise
anlamsiz bir anlatiya doniisiir. Bu nedenle, Batt modernligini benimsemek zafere ulagmak,
dirilmek, ilerlemek, olgunlagsmak, gelismek ve Ozgiirliikklere kogmak anlamina gelmektedir
(Y1ldirim, 2012, s. 17-19).

Modernlesme teriminin bir adim Gtesinde ise birbirine zit yaygin goriislerin yer aldigi
‘modernlesme projesi’ kavrami karsimiza ¢ikmaktadir. Goriislerden en temeli modernlesme
projesinin aslinda Batili iilkelerce ortaya atilan ve kendileri disindaki toplumlari yine
kendilerine diiskiin ve bagimli duruma getirmek amaciyla tercih ettikleri bir uygulama tarzi
oldugudur. Bagimlilik teorisi diisiiniirlerinden Andre Gunder Frank ‘azgelismisligin gelismesi’
kavramiyla bu projenin asil hedefinin merkezi toplumlarin ¢evrelerinde bulunan diger
toplumlar tizerinde hakimiyet kurmak ve somiirmek istemeleri seklimde oldugunu; Paul A.
Baran ‘tekelci kapitalizm’ kavramiyla projenin bir modern somiirgecilik projesi oldugunu
belirtir (Cigek, Aydin, Yagci, 2015, s. 272). Karsit ‘modernlesme projesi’ goriisiine gore ise
Bat1 medeniyeti merkez medeniyettir. Diger medeniyetlerin tarih sahnesinden yok olmamalari
ve varliklarim1 devam ettirebilmeleri i¢in tek kosul modernlesme siirecine dahil olmalar1 ve
modernlesmek i¢in Bati medeniyetini 6rnek almalarindan ge¢mektedir (Cigek, Aydin, Yagci,

2015, s. 272).
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Modernlesme, Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra, Amerika’nin sosyal bilim alani
cevrelerinde dogan, Batili toplumlarin rol model olarak kabul edilmesi suretiyle biitiin diinya
toplumlarinin mutlaka modernlesebilecegini sdyleyen ve Amerika’yr modernlik yaklagiminin
temsili olarak gosteren toplumsal degisme odakli bir yaklasim olarak gortilmektedir (Altun,
2011, s. 13) Modernlesme kuramlar1 herkesin homojen bir yapi igerisinde olmasi gerektigini
savunur. Ancak toplumlarin kiiltiirleri incelendiginde hepsinin ayn1 dogrultuda olmadigi, her
birinin farklilik arz ettikleri goriilmektedir. Modernlesme projesi i¢in de Batiya egilimli olmay1
gereklilik haline getiren yeni bir kiiltiiriin gosterimidir diyebiliriz. Cilinkii modernlesme,

Batililagsmayla, Avrupa uygarlifinda bir yer edinmekle 6zdeslestirilmistir.

Modernligin esas aldig1 iki yonelim olan 6zgiirlesme ve akilcilagma, burjuvanin kendi
bugliniinii olustururken ge¢misin baglayiciliklarindan kurtulma ve kendi bugiiniinii insa
ederken kullandig1 temeli bize verir. Burjuva 6nce ge¢misten 6zgiirlesecek daha sonra da yeni
toplumsal diizeni rasyonalite ekseninde yeniden inga edecektir (Akpolat, 2008). Modernlik
diisiincesi, akilcilastirma diisiincesiyle siki sikiya bagmtilidir. Aklin sundugu ilerlemeler olarak
gosterilen modernlik bununla birlikte 6zgiirliik, mutluluk, inanclar, aidiyetler ve geleneksel

kiiltiirlerin kaldirilmasiyla varilan ilerlemelerdir (Kayli, 2011, s. 43).

Modernlesme aslinda bir tarih yazimi, hafiza insast yani bir baslangi¢ girisimi olarak
diisiiniilebilir. Bir baslangic girisimi olarak ‘yeni’, ‘eski’ nin varligindan kopmaktir. Ayrica
modernlesme icin cografya ve tarih kurgularini kendi iginde doniistiirme girisimleridir de
diyebiliriz. Burada anlatilmak istenen kurgunun kendisini degistirmeden dnce var olan rollerin
degistirilmesi yoniindeki ¢abadir. Yani modernlesme hareketleri i¢cinde dogduklar: tarihsel
yapinin sunduklarini reddederek, yeni bir yasama sekline merhaba deme ¢abasi ve arzusudur.
Modernlesmenin vaat ettigi yeni insanin olusumunun arkasinda da bu caba ve arzular
yatmaktadir. Ornegin, Dogu’nun toplumsal hayatina vb. hicbir sekilde kars1 ¢ikmadan, sadece
dogulu kimliginden kurtulmak istemek (Aksu, 2010, s. 53). Basvurulan bu yontem neticesinde
yikilan gegmis, tarih ve hafizanin yerine yeni bir simdi insa etmek gerekecektir. Modern olmak

zihinde beliren ideale ulasmaktir.

Niliifer Gole’ye gore ise modern zamanlarda yasiyor olmak aslinda modern birey ve
toplum olmak i¢in tek basina yeterli degildir. Giiniimiiz Tiirkiye’si modernligin karmasasini
yasamakta, onu hizlica tiilketmekte, hatta modernligi biraz da birbirinden kopuk halkalar halinde
iiretmekte ve bu sebeple heniiz kendi desenini olusturabilmis degildir. Gole, ressam olan Omer

Ulug’un bir sdylesisinde gegen; bilicin desenin netligi olduguna dair soziinii, resim sanatindan
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topluma tasimis ve modernlik kavrami iizerinden tanimlamistir. Biling denilen sey incelip
bilgiyi icsellestirmekte ve bdylece zihindeki desen netleserek yalinlagsmaktadir. Paradoksal
sekilde modern olabilmek bir yandan siirekli olarak giincel kalabilmeyi diger yan dan ise bu
siirekli giincellikten uzak durabilmeyi gerektirmektedir. Diger bir secenek ise var olan
giincelligi kaybetmeden tekrar tekrar ele alip doniistiirebilmektir. Bu durum da insan bilincinin
belli bir dil Gstlenerek, metinler ve desenler sayesinde yeni iriinler yaratarak, kendini ifade

ederek disa vurmasini gerektirmektedir (Kayli, 2011, s. 8).

Jiirgen Habermas’a gére modernlik, tamamlanmamis bir projedir. Modern terimi hep yeni
bir dénemin bilincini yansitir. Modern denilen iiriinlerin ayirt edici 6zelligi yeni olmasidir.
Modernlik, her seyden once gelene§in normallestirici islevlerine bagkaldirmadir (Yildirim,
2012, s. 31). Yeniden iiretilen bu sebeple de tamamlanmayan bir siire¢ olarak karsimiza ¢ikan
modernlik etik ve estetik degerler etrafinda sekillenmektedir. Ayrica siirekli gelen ve hig
stiziilmeden, elestirilmeden alinan yeniliklerle aracisiz arzulanan modernlik, beraberinde kaos,

kirlenme ve anlam kaybolmasi getirmektedir.

Goniil Igli, Tirk Modernlesmesine yonelik olarak kaleme aldign makalesinde
modernlesmenin dort boyutundan bahsetmistir. Bunlar ekonomik boyut, geleneksellikten
kurtulmus, akilc1, kendini yonetebilecek birey boyutu, bilgiye yaklasim boyutu ve kurumsal
boyut olmak seklindedir (I¢li G. , 2012).

Modernlesmenin bu dort siniftan ilki olan ekonomik boyutunda; kapitalist olan iliskiler
icerisinde, dogal olmayan enerjiye bagl tiretim gerceklestiren sanayilesmis, tiriinleri giderek
metalasmis, emegi ise fiyatlanmis, 6zel miilkiyet hakki ve anlayis1 kurumsallagsmis bir toplum
varhigr fikri diistiniilmektedir. Modernlesmenin diger bir boyutu bilgiye yaklasim boyutudur.
Bilgiye yaklasim boyutu ile dil, bilgiyi degistirmeden ve etkilemeden kars1 tarafa iletebilen
yalin ve agik bir gonderim aract gorevi ustlenmektedir. Modernlesmenin iigiincii boyutu
geleneksel toplumun sinirliliklarindan ve baglarindan ayrilmis, akli ve bilinciyle kendi kendini
yonetebilecek bireyin var olmasidir. Bu bireyin belli bir yere ve yéreye olan baglilig1 azalarak
siirlanmistir.  Genellikle egitilmis bireylerden meydana gelen bir topluluk olarak
diistinilmektedir. Ttim bireyler toplum icerisindeki varliklar1 ve iligkileri baglamindan birbirine
esit durumdadirlar. Kurumsal yapi ise bu smiflandirmanin bir diger boyutu olarak
goriilmektedir. Bu yapilanmada ekonomik giice ve etkinliklere sahip kisilerin biraraya
gelmesiyle olusmus, kendi varlik birligi tizerine diisiinen bir toplumsal orgiitlenmedir. Ulus

devlet olma ve demokratiklesme en temel amaglaridir (I¢li T. , 2002, s. 245-246).
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Modernlige iliskin taraflar arasinda caba ve tartismalar bazi temel yaklasimlar
cercevesinde yapilmaktadir. Bu yaklagimlar ii¢ grupta toplanabilir. Birinci grup, modernligi
diinyanin yasamasi gereken biricik proje, felsefe ve asama olarak goren yaklasimlar; ikinci
grup, modernligi negatif anlamlar yiikleyerek karsitlik temelinde goriis gelistirenler; tiglincii
grup ise modernlige belirli rezervler koyarak, tanimlanmis alanlardaki kaginilmazliklarini kabul
eden goriisii benimseyenlerden olusmaktadir. Modernlige iligskin tartismalar bu {i¢ yaklagim
etrafinda yapilmaktadir (Karakas, 2015, s. 29).

Tiim yaklagim ve agiklamalara baktigimizda modernlesmenin, Bat1 gelisme dogrultusunu
temsil eden bir zihniyetin eylem bi¢imi oldugunu gérmekteyiz. Bati dinamiklerinin ortaya
cikardig1 bir siire¢ olarak da ifade edebilecegimiz bu eylem bigimi bati-merkezci bir yaklagimin
triiniidiir. Gelismeye devam eden toplumlarin, kaginilmaz sekilde Batili gelismis toplumlarin
seyrettigi yolu izleyeceklerinden hareketle modernlesme kurami; toplumsal olanin degisimimin
Batili goriis agisindan ele alinip, degismeye yeni baslamislarin gerceklestirecegi degisimleri
kapsamaktadir (Tazegiil, 2005, s. 23). Tiim tanimlarda goriildiigii iizere tek tip bir modernlik
anlayisinin varhigindan ve agirligindan s6z etmek miimkiindiir: Bat1 tipi modernlik. Bati’nin
tarihi ve kiiltiiriiyle birlikte, aslinda Rénesans donemi, Aydmlanma, Sanayi Devrimi ile iletisgim
Cag1 sayesinde anlamlanmis modernliktir (Armagan, 2002, s. 91).

Yerel olan toplumsal dokular iizerine kurulan modernlik, i¢sel bir siirectir. Ornegin Bati
toplumlari modern kabul edilir ¢iinkii yenilikleri ekonomik, kiiltiirel, bilimsel agidan igsel bir
slireg olarak tanimlamaktadir. Bu sebeple azgelismis toplumlarda goriilen Batililagsma
hareketleri tarihsel agidan ge¢ kalmighigin ifadesine yoneltilen bir karsi durus, bir cevaptir.
Tarih bir toplumun miimkiin olana tutkusuyla yaratilir. Modernlik, aktorlerin hayal ve yaptirim
giiciine ve deneyimlerine bagli bir kesiftir (Kayli, 2011, s. 48). Toplumsal gelisme Batil1 goriise
gore sekillenmektedir ancak geleneksel toplumdan modern yani Batili topluma gegis asamali
bir siiregtir. Biitiin toplumlarin modernlesme evreleri ve diizeyler farklidir. Buna ragmen
toplumdan topluma gecis evreleri her ne kadar farkli olsa da, hepsi ayn1 asamalardan gegmek
zorunda kalacaktir. Yani birbirinden farkli yapilanmalar modernlige yaklastikca aslinda
birbiriyle benzeseceklerdir. Ayrica geriye doniik bakis acisina yer vermeyen modernlesme ile
belli bir diizeye ulasmis bir toplum daha alt diizeylere inmeyecektir. Modernlesme
ilerlemecidir.

Tim bu fikirler dogrultusunda zihinlerde bir soru uyanmaktadir: modernlesmenin
ilerlemeci yonii toplumlar agisindan nasil bir fayda saglar? Bu noktada modernizmin iki 6nemli
yonii olan yapici ve yikiciligr dikkat cekmek dogru olacaktir: Modernligin yapiciligi kagmasi

zor olan problemlerin (moderniz tarafindan olusmuslardir) ¢6éziimlenebilmesi i¢in ihtiyag
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duyulan firsatlarin artmasi; rahat, konfor, dogayla savas vb. Yikici olan yani ise geleneksel
yapilanmada yarattigi tahribat ve bugiinkii biiyiimiis ve gelisen teknoloji sayesinde insanin
yasaminin hemen hemen her alaninda yer almasi seklinde 6zetlenebilir (Barisan, 2012, s. 40).
Aslinda yapici1 yonler olusurken, geleneksel yapilanmada birtakim tahribatlar yaratmaktadir.
Bu yiizden refah, konfor, dogayla savas vb. den olusan yapici yonler, modernizmin yikici
yonlerinin temelidir seklinde yaklagsmak miimkiindiir. G6le’de bu konuya dikkat ¢ekmektedir:
Bizler, kendi bireysel durusumuzdan ve kimligimizden ne kadar uzaga gidersek o derece daha
da modernlesiriz diye diisiindiik. Ancak bunun tersine kendimizle ve kimligimize ne kadar bagli
olur, sahiplenir ve onu ¢ekinmeden tasirsak, hi¢bir yenilige firsat vermeden gecip gitmesini
izlersek de o kadar geleneklere bagli ve dindar oluruz seklinde diisiinenler de oldu. Fakat simdi
goriiyoruz ki ne uguculagsmak ne de tutuculasmak gerekmiyor. Kimliklerimizi koruyarak ve
sahiplenerek de modernlesebilir, onlar sayesinde sahip oldugumuz geleneklerimizi ¢ok daha

anlayip benimseyebilir, kesfedebiliriz (Armagan, 2002, s. 109).

1.2.Tiirkiye’de Modernlesme Hareketleri

Tiirkiye’nin son iki yilizyilda siyasi, iktisadi, toplumsal ve kiiltiirel agidan ge¢irdigi biiyiik
doniisiimii anlamak i¢in kullanilacak en 6nemli kavram modernlesmedir. Modernlesme,
asagida ele alacagimiz siiregte Batilasma, Baticilik kavramlariyla ayni anlamda kabul
gormektedir. Modernlesmenin Bati merkezli olmas1 ya da baz1 diisiiniirlerin iddia ettigi gibi
belli bashi parametrelerinin Bati’da baslamasi iki kavramin es deger tutulmasina sebep
olmaktadir. Zira modernlesme siirecinin temel parametreleri igerisinde kabul edilen demokrasi,
insan haklar1 ve 6zgiirliik, tarim toplumundan sanayi toplumuna gegis, sehirlilesme, pozitivizm,
Reform, Ronesans vb. aydinlanma kavramlarinin Bati odakli oldugu iistii kapatilamaz bir
olgudur. Modernlesmenin ¢ogunlukla Baticilik ile ayni anlamlar ifade ettiginin disiintilmesi
ve bu sekilde kullanilmasinin da nedeni iste budur (Cigek, Aydin, Yagci, 2015, s. 273). Hig
kuskusuz 6zgilirlesen de tarihi yapan da Batili 6znedir. Dogu’da ise boyle bir 6zgiirlesme siireci,
dolayisiyla da bir tarih yoktur. Dogu duragandir ve duragan olanin da bir tarihi olmaz. Tarih ise
Bati’da ilerlemekte ve akmaktadir. Reform, Aydinlanma Felsefesi ve Fransiz Devrimi gibi
6znel olanin kendi bilincini anlamlandirdig: tarihsel tecriibe tarzlari sadece Bati’da olusurlar
(Altun, 2011, s. 11)

Modernlesme siirecinin Tiirkiye’de ki tanimi igin geleneksel toplum dan modern topluma
gecis demek en ¢ok kabul goriir segenek olacaktir. Geleneksel toplum tarzindan modern toplum

tarzina gegis ile ifade edilmek istenilen toplumsal, siyasal, ekonomik, dinsel ve
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bilimsel/diistinsel degisimler ile doniisiimlerdir. Geleneksellikten modernlige gegis, bir
hareketlilik, degisim ve esasen bir laiklesme siireci olarak tanimlanabilir. Sozii gecen
hareketlilik 6gesi ile anlatilmak istenen, insanlarin, bilgilerin, diisiince ve fikirlerin bir toplum
icindeki yer degistirme eylemidir. Farklilagsma terimi ise modernlesmenin bir diger yoniidiir.
Toplum i¢indeki mevcut roller, geleneksel yapidan modern yapiya degisim gostermektedir.
Niliifer Gole bir sdylesisinde gelenegin modernlige, modernligin de gelenege tekabiil
etmedigini belirtir ve soyle devam eder: Bati’nin kendi gelenekleri ile arasindan bir koprii geger.
Geleneklerini doniistiirerek Modernlesme ¢izgisinden gegmis tim ilkelerde gelenekle ve
modernlik arasinda bir koprii var edilmeye ¢aba gosterilmistir. Tiirkiye’de ise boyle bir
kopriiniin olmamasi iilke ve toplumumuzun yaraticiliginin 6niine gecerek engellemektedir.
Kitaplarda okudugumuz gibi geleneksel bir toplum ve bu toplumun karsisinda gelenekten
bagimsiz bir Bat1 toplumu bulunmamaktadir (Armagan, 2002, s. 75). Gole’ye gore gelenek
modernlesmeyi miimkiin kilmaktadir. Gelenek modernligin zemini olarak goriilmekte ve

zemini bulunmayan alanda yiikselmek de miimkiin olmamaktadir (Armagan, 2002, s. 75).

Tiirkiye’nin modernlesme stirecinde 6zellikle iki donemin incelenmesi gerekir. Tiirk
modernlesme tarihi Osmanli’dan Cumhuriyete uzanan bir siirectir ve iki modernlesme hareketi
arasinda da biiyiik farklar vardir. Aralarindaki en belirgin farklilik, ilkinin esas hedefi devletin
modernlesmesiyle siirliyken Cumhuriyet doneminde toplum yapisi tiim alanlarda kokten
degistirilmeye calisilmistir. Osmanlt modernlesmesinin arkasinda yatan en O6nemli neden
imparatorlugun Bati’ya kars1 arka arkaya aldigi yenilgilere son vermek istemesidir. Bu
dogrultuda Osmanli modernlesmesi baslangicindan Tiirkciiliiglin dogusuna kadar devlet
merkezli bir reform siyaseti olarak gelismistir.

Cumbhuriyetle birlikte modernlesme hareketleri biitlinciil bir degisimi gerekli kilmistir.
Devlet ve halk dini formlarindan soyutlanarak laiklik ilkesini benimsemeye baslamis, toplumsal
kimlik ¢ok uluslu Osmanl toplumundan siyrilarak Tiirk ulusal kimligi adin1 almigtir. Osmanlh
doneminde modernlesme bir zorunlulukken Cumbhuriyet ile bir amag¢ haline gelmistir. Zira
Cumhuriyet’in kuruculart modernlesmenin ancak bir biitiin olarak ele alinabilecegini ve bunun
icin de Aydinlanma ideallerini gergeklestirmeyi amag¢ edinmeyi gerekli bulmuslardir.
Batililasmay1 hedef olarak belirleyen ve bunu agik bir sekilde dile getiren Cumhuriyet
devrimleri, Tiirk toplumunu Bat1 uygarliginin bir parcasi haline getirmeyi amaglamistir. Hukuk
diizeninde, egitim sisteminde, dilde, kilik kiyafet vb. bir¢ok alanda yapilan degisikliklerle adeta
bir kiiltiir degisimi yasanmustir. Her iki donem arasinda biiylik farklar olsa da Cumhuriyet

donemindeki bu esasli degisim ve yenilenme hareketlerinin temeli Osmanli’da yasanan
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birtakim olaylara dayanmaktadir. Bu sebeple Tiirk modernlesmesini bir biitiinliik iginde
incelemek dogru olacaktir. Eger, Cumhuriyet modernlesmesinden itibaren ele alirsak ¢ok fazla

nokta temelsiz ve eksik kalacaktir.

1.2.1.0smanh Donemi’nde Modernlesme

Tirk modernlesmesi, Osmanli’'nin devlet eliyle 18.yiizyildan itibaren baglatilan
yenilesme hareketleriyle uzun bir siireci kapsamaktadir. Tiirkiye’deki hareketlerin temelinde
modernlesmenin devlet eli ile yapilmasi ve kendiligindenliginin olmamasi s6z konusudur.
Osmanl1’daki modernlesme ihtiyaci, askeri ve teknolojik donanimlarinin yetersiz olmasindan
dogmus, modernlesmek adma Bati’y1 takip ederek ornek almistir. Bazi tarihgiler Sened-i
Ittifak’1 (1808) bazilar1 ise Tanzimat Fermani’n1 (1839) Tiirk demokratiklesme siire¢ ve
tarihinin baslangic noktasi olarak gormiislerdir. Ancak Tanzimat Fermani’nin Osmanli
Imparatorlugu biinyesinde yasayan tiim halklar: ilgilendiriyor olmasi, dzellikle de Osmanl
topraklarinda yasayan zimni unsurlarin yeni haklar elde etmesi ve herkes i¢in can ve mal
giivenliginin ilk kez saglanmasi dolayisiyla Tiirk demokratiklesmesi ¢abalarinin baslangici
olarak genel kabul gormektedir. Akabinde 1856 yilinda kabul edilen Islahat Fermani, 1876 ’da
yasanan Birinci Mesrutiyet ve ardili sayilan 1908 Ikinci Mesrutiyet olaylar1 demokratiklesme
ve dolayisiyla modernlesme siirecleri seklinde devam eden olaylardir (Cigek, Aydin, Yagci,
2015, s. 276).

Egemen bir devlet olarak kesintisiz bir yasam siiren Osmanli imparatorlugu, Bati’y1
izlemeye baslamadan once gerileme donemine girmistir. Gerileme gittikce hizlanmus,
imparatorlukta toprak kayiplarn yasanirken, sinirlar daralmaya, niifus azalmaya ve ekonomi
cokmeye baslamistir. Osmanli’nin giigsiiz olarak tabir ettigi topluluklar kii¢lik gruplar halinde
de olsa imparatorlugun karsisina gegerek ona hasta adam muamelesi yapmaya baglamuis,
aralarinda Osmanli aleyhine gizli anlagmalar diizenlemislerdir. Ardindan imparatorluk
tamamen bir ¢okiintiiniin esigine gelmistir.

Osmanli’nin diizeni bu denli bozukken Avrupa’da Ronesans ve Reform ile gelen biiyiik
bir donilisiim yasanmaktaydi. Bu siiregle gelen degisimler, ekonomik ve sosyal alanda etkilerini
gosterirken, geleneksel yapilar yerini modern olusumlara birakmaktaydi. Bati, insanina bireyci
yepyeni bir diinya, modernlesmeyi sunmaktaydi. Bati’da baslayan modernlesme ileride
Osmanlr’ya da Ornek teskil edecek Tirkiye Cumhuriyeti’ne kadar siirecekti. Bu dogrultuda
ileride Tirkiye’ye model olacagi ve 6rnek teskil edeceginden Bati’da yasanan modernizm
hareketlerinin dayanagini ve arka planini meydana getiren yenilesme hareketlerinden olan

Ronesans ve Reform’ dan kisaca bahsedebiliriz.
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Ronesans, Bati’nin dinsel kiiltiire dayali Ortacag’dan ¢ikarak aklin 1s1g8inda aydin kiiltiir
anlayisin1 benimseyen Yenicag’ a gec¢is donemidir. Bati diinyasi i¢in de modernligin ilk
hareketleridir. Kelime anlam1 yeniden dogus olan Rénesans igin kesin bir tarih belirtilemezken
14. yiizyilin sonu ile 15. ve 16. yiizyillar1 kapsadig1 tahmin edilir. italya’da meydana gelen
entelektiiel ve kiiltlirel gelismeleri kapsar. Ronesans’in diislince temelinde bagimsiz, yalniz
kendine dayanan, konusunu ve amacini kendi belirleyen bir felsefe olma istegi yatar. Feodal ve
dinsel ideolojiden ayrilarak evrenin merkezine insani yerlestiren Hiimanizm ile bagdasir. Dini
bilginin karsisina insanmnin akil ve bilincinin baskin geldigini ve diinyanin sadece akil ve bilim
sayesinde aciklanabilecegi fikrini savunur. Italya’dan sonra farkli iilkelere de yayilarak;
Fransiz Rénesansi, Ingiliz Ronesans: gibi tiirleri dogmustur. Rénesans ile ticaret, gemicilik,
madencilik ve metal is¢iligi, barut liretimi, matbaa, resim, heykel, miizik, mimarlik, edebiyat
vb. alanlarda gelismeler yagsanmaya baglanmistir. Bu donemde skolastik diisiince yerini serbest
diisiince ortamina birakmistir. Bu dénemin modernlesmeye etkisi agisindan en dnemli noktasi
ise, bireyin kendini baglayan mistik ve dogmatik baglarindan ayrilip ge¢misten kopmasini
saglamaktir (Cigek, Aydin, Yagci, 2015, s. 274).

Reform ise 16. yiizyilla denk gelen Bati kilisesinde meydana gelen bir devrimdir.
Katolikligin dini tekellestirmesine karsi bir meydan okuma olarak dogmustur. Martin Luther
onciiligiinde Hristiyan halk boliinerek Protestanlik kolu yaratilir. Reform, burjuvazi kesimin
feodaliteye bagkaldirisidir. Din ve kilisenin toplum i¢indeki itibarim1 kaybetmesi ve modern
toplumun yapilanmasinin 6niiniin acilmas1 amacglanmis ve bu amaca ulagilmistir (Cigek, Aydin,
Yagci, 2015, s. 274).

Iginde bulundugu durumdan ¢ikmak i¢in ¢irpinan Osmanli’da ki ilk yenilesme hareketleri
Bati’dan alian askeri teknikler olarak sayilir. Orduyu iyilestirmek icin Batili teknigin
kullanimi s6z konusu olmus ve modernlesme arayislar: baglamistir. Tanzimat’tan nce goriilen
bu yeniliklerin temel 6zelligi Berkes’e gore; Osmanli Devleti’nin geleneksel olan yapilarini
tekrar canlandirmaya ¢alismak yerine ¢agdas olan Bati’ya dogru ilerleme egiliminin mevcut
olmasidir (Berkes, 1978, s. 69).

Osmanl’nin modernlesmeye olan egilimi Lale Devri’ne gelmektedir. Ardindan I11. Selim
ve II. Mahmut’un ¢alismalariyla Tanzimat’a kadar siirdiigii bilinir ancak Lale Devri bir¢ok
yeniligi beraberinde getirmistir. 1718-1730 yillar1 arasinda kalan Lale Devri, 6zellikle Bat1 ile
kurulan diplomatik iliskilerin baslangicidir. Zevk ve eglence devri olarak tarihe kazinan bu
doénem eglenceleri ve yasanan renkli yasam lale temasi ile yogrulmus biitiinlesmistir. Bilimsel
acidan gelismelerin yasanmaya devam ettigi, mimari etkinliklerin hiz kazandigi, terciime

heyetlerinin olusturuldugu bu gosterisli donemde yeni mesire alanlarinin halkin kullanimina

18



acilmasi ve 6nceden var olanlarin yeniden diizenlenmesi sosyal hayatta hareketlenmeye sebep
olmustur. Osmanli kadin1 ise Lale Devri ile eskisinden ziyade 6zellikle sosyal hayatta daha aktif
sekilde var olmaya baslamistir (Ozliik, 2012, s. 147).

Osmanli Dénemi’nde Avrupa baskentlerine inceleme yapmalari i¢in génderilen Osmanli
elgileri, Avrupa kiiltiirini gézlemleyerek bilgi sahibi olmuslar ve burada gergeklestirdikleri
detaylari inceleme caligmalarimi Sefaretname isimli raporlarla merkezlerine gondermisler,
ayrica yanlarinda gotiirdiikleri 6grencilerin Bat1 egitim kurumlarinda 6grenim gormelerini
miimkiin kilmiglardir. Cok daha Avrupa bagkentlerine incelemeye giden bu hariciye mensuplari
Osmanli’nin siyasal hayatindan yiikselise gecerek biirokrasisinde dnemli bir yer edinmisler ve
Tanzimat modernlesmesinin baglangicina sebep olmuslardir. Bu 6nemli isimler arasinda
Mustafa Resit Pasa, Ali Pasa, Fuat Paga’da yer almaktadir (Kaya, 2015, s. 2).

1789 yilinda gerceklesen Fransiz Devrimi ile Osmanli’da yenilik¢i padisahlar devri
baglamistir. Ayn1 yil III. Selim tahta ¢ikarilmis ve askeri, mali, iktisadi alanlarda reformlar
uygulamistir. Reformlarin da askeriye iizerinde durmus, Nizam-1 Cedit adin1 verdigi
goniillilerden olusan diizenli bir ordu kurmustur. Nizam-1 Cedit olarak isimlendirilen bu
yenilesme hareketi; kapikulu-timarlilarin 1slahi, islahatlar i¢cin gerekli kaynaklarin temin
edilmesi ve askeri alanda bilimsel kaynaklara erisimi amag¢lamaktaydi. Fakat ordu, ulema ve
yerel otoritelerin bu yenilik hareketlerine yonelik tepkisi ulagilmasi istenen hedeflerin
gerceklesememesine sebep olmustur. Bozulan Osmanli toprak diizeni sorunun sadece askeri
alanda olmadigini gostererek siyasi ve ekonomik alanin da reforme edilmesi gereksinimini
ortaya koymustur (Aslan, Alkis, 2016, s. 20-21).

Osmanli Dénemi’nin ilk topgu okulu kabul edilen (Miihendishane-i Berri-i Hiimayun) ile
ilk deniz okulu olan (Miihendishane-i Bahri-i Hiimayun) III. Selim doneminde insa edilmistir.
III. Selim bir¢ok arastirmaci ve kurucu arasindan Osmanli modernlesmesinin ilk ve ciddi
savunucusu olarak bilinmistir (Tazegiil, 2005, s. 72).

III. Selim’in ardindan tahta ¢ikan II. Mahmud devletin merkezi otoritesinin sallandigini
gormiis ve yarim kalan reform hareketlerini yeniden ele almistir. Avrupa devletlerinin
merkeziyet¢i yaklagimlar1 6rnek alinarak gerceklestirilen ilk hareketlerden biri yerelde var olan
giic gosterge ve odaklarinin bastirilmasi olmustur. Yenigeri Ocagt dagitilirken ulema smifinin
etki alan1 da kisitlanmistir. Devletin yonetimi de bir nebze padisahin diinyevi otoritesinden
biirokrasiye dogru kaydirilmistir. Yenilikler yalniz idari alanla sinirli olmayip hukuki alan1 da
kapsamaktadir (Aslan, Alkig, 2016, s. 21). Ulemanin yetki alaninin yaninda yeni egitim
kurumlart insa edilerek yeni bir sistem kurulmaya caligilmistir. Yine bu donemde Avrupa’ya

gonderilen dgrencilerin akilct ve pozitivist goriislerden etkilenmesiyle gelecekte nasil bir
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anlayisin hakimiyet siirecegi goriilmeye baslanmistir olacagini gostermistir (Berkes, 1978, s.
86).

Avrupa egitimini benimseyen kurumlardan Asakir-i Mansureyi Muhammediye kurulmus
ve Bat1 metotlariyla egitim veren Harp Okullar1 agilarak subaylar yetistirilmistir. Niifus sayimu,
pasaport, karantina gibi toplum yasamini ilgilendiren girisimler doneme ait yenilikler arasinda
sayilabilir. Okullar Maarif Nezareti’'ne, mahkemeler Adliye Nezareti’'ne vakiflar da Evkaf
Nezareti’ne baglanarak devletin denetimine alinmis, bu sekilde devletin yapist dnemli 6l¢iide
modernlestirilmeye baslanmistir (Tazegiil, 2005, s. 73).

I11. Selim ve Il. Mahmud doneminde gergeklestirilen yenilikgi hareketler Tiirkiye’nin
modernlesmesi agisindan 6nemli gelismeler olarak gosterilebilir. Il. Mahmud déneminin hemen
ardindan Tiirkiye’nin modernlesme hareketleri i¢in biiyiik nem teskil eden Tanzimat Dénemi
baslar. Devleti kurtarmak i¢in Avrupai reformlarin uygulanmasinin etkili olacag: diisiincesi
hakimdir. Tanzimat’la hukuki ve idari alanda gerceklesen reformlar sekiilerlesmenin 6nemli
adimlarin1 olusturmakta ve bu donem imparatorlugun ¢okiisiine kadar siirecek olan
laiklesmenin de baslangici sayilmaktadir (Aslan, Alkis, 2016, s. 21).

Kanunun tstiinliigli ve esitlik ilkelerini temel alan Tanzimat’la diizenin yeniden
saglanacagina ve ¢okiisiin durdurulacagina inanilmigtir. Hukuksal alanda Batililagsma siirecinin
baslatilmasina 6n ayak olmustur. Modern Tiirkiye’ye gegiste oldukga etkili olan Tanzimat’la
yasa dis1 cezalar kaldirilmas, esitlik, can, mal, 1rz, konut giivencesi verilmis, tiim uyruklara
yasalar Oniinde esitlik saglanmigtir. Ayrica Tanzimat reformlar1 Bati1 diisiince ve metotlarina
gore yetisen aydin siuf tarafindan yonetilirken, dnceki modernlik girisim reformlarinda ise
yonetim padisahin elindeydi. Bdylece Bati’nin askeri ve idari yapist da Osmanli imporatorlugu’
na aktarilmaya baslanmis, bununla birlikte glindelik hayatta degisime ugramistir. Ancak heniiz
eski degerlerin kayb1 s6z konusu degildir.

Tanzimat ile kendini gosteren siirecte toplum nesnellestirilmis, ikincil konumda
tutulmustur. Tirk seckinleri modernlesmeyi devlet/merkez odagi ile siirlandirmistir.
Modernlesme, Halk Evleri, Halk Okullar1 gibi olusumlarla topluma alistirilmaya calisilmistir.
Ancak toplumun kendi gelenek ve goreneklerinden, dini ve ge¢cmisinden kopmasini
gerektirecek bu yaklasimin kabulii zor olup goniillii olarak katilimlart degil zorla ve bigimsel
olarak uyum saglamalar1 saglanmistir.

Tanzimat’in beraberinde tasidigi biirokratik ve otoriter yonetim algis1 bircok tepkiyi
cekmistir. Avrupa karsisinda giiciinii kaybeden Islam diinyasinin temsilcilerinden olarak
bilinen Osmanli’nin taviz gostermesi donemin bilgin aydinlarini yeni ¢6ziim arayislarina

yoneltmistir. Genis bir yelpazede yayilan aydinlarin hemfikir oldugu noktalar; ¢okiisi
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durdurma, biirokratik mutlakiyet¢iligi kisitlayarak mesruti bir yonetim tarzin1 egemen yapmak
seklinde olmustur. Dénemin 6nemli diisiiniirlerinden Namik Kemal, anayasal bir yonetim
tarzinin Islam ile ¢akismayacag diisiincesini ileri siirer. 1876 yilinda Kanun-i Esasi ilan edilmis
devletin otoritesinin kisitlanma durumu dogmustur(Aslan, Alkis, 2016, s. 22).

1876 Anayasasi ile bir¢ok hak tanimistir. Bunlar arasinda halka kanun 6niinde esit olma,
basinin 6zgiirliigli, miilkiyet ve konut sahibi olabilme hakki, dava agabilme hakki, gibi temel
hak ve ozgiirliikkler sayilabilir. Donemin padisahi II. Abdiilhamid tarafindan zor kosullar
gerekce gosterilerek anayasal yonetim yiirtirliikten kaldirilmistir.

Tanzimat’la birlikte yeni bir olusum dogmustur: Yeni Osmanlilar. Namik Kemal, Ziya
Pasa, Ali Suavi gibi aydinlardan olusan bu topluluk topluma hakim olan merkezi yonetime kars1
mubhalefet olmus, Tanzimatcilarin Bati taklitgisi bir duruma geldiklerini ileri stirmiistiir. Bu
tepkileri tebliglerle engellenmeye calisilmistir. Ancak Yeni Osmanlilar padisahin ve merkezin
mutlak egemenligine karsi ¢ikmaya devam etmisler, anayasali ve parlamentolu mesruiyeti
savunmuslardir (Tazegiil, 2005, s. 82). Tanzimat biirokrasisine karsi muhalefet olan Yeni/Geng
Osmanlar gibi diger bir grupta Abdiilhamid yonetimine muhalefet eden Jon Tiirkler’ dir. Bu
grubu olusturanlarin bircogu yeni agilan okullarda egitim gormiis, Avrupa’daki diislince
akimlarinin etkisinde kalmis kisilerdir ve hedefleri, Abdiilhamid’in tahttan diisiiriilmesi ve
anayasanin yeniden gecerli kilinarak yiriirliige girmesidir. Karst muhalifler sonucu
Abdiilhamid anayasal yonetimi yeniden ilan etmistir. Bu yeni déneme ise Ikinci Mesrutiyet
Donemi denilmektedir. (Mardin, 2002, s. 96)

Bu donemde gergeklesen yenilik hareketleri Bati’ya benzeme ve Bati’li gibi olma
hevesinden kaynaklanan ylizeysel yenilikler olarak kalmistir. Mesrutiyetin tekrar ilan
edilmesinin ardindan toplumsal alanda eskiye nazaran 6zgiirliik ve ifade bigimleri artmis ve
farkli fikirlerin dile getirilebilme imkanlari dogmustur. Bu dénem ile birlikte bir¢ok siyasi, dini,
etnik ve kiiltiirel cemiyet bas gdstermistir. Ittihat ve Terakki Cemiyeti’nin belirleyiciliginin
fazla oldugu bu donem araliginda ulema ile birlikte geleneksellikten vazgegmemis dindar ve
muhafazakar Kitleler faal olma c¢abasinda olmuslardir. So6zii gegen bu Kitle, devletin
yoneticilerinin-6zellikle ordudaki Ittihat Terakki yanlilari-dini hiikiim ve anlayisa kayitsiz
kalabilmelerine ragmen {izerinden ¢ok gegmeden tepkilerini gostereceklerdir. 31 Mart Vakasi
olarak bilinmekte olan bu isyan hareketi bastirilabilmis ve Abdiilhamid tahttan indirilmistir.
Onun yerine Sultan Resad’ 1 geciren Ittihat ve Terakki Cemiyeti ydnetimi eline gecirmistir I.
Diinya Savasi sonrasi ise kendiliginden ortadan kalkmis, dagilmistir (Aslan, Alkis, 2016, s. 23).

II. Mesrutiyet doneminde her ne kadar modernlesme adina ¢ok fazla s6z sdyleyemesek

de oldukca katkis1 olmustur. Bu dénem, yapilan gézlemler ve deneyimler, bir sonraki déneme
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taban olusturmasi agisindan 6nemlidir. Tanzimat sonrasi idari, toplumsal ve kiiltiirel hayatta ise
modernlesme hareketleri hiz kesmeden kendini gdstermeye devam etmistir. Cumhuriyetle
kurulmak istenen yeni olusumla halifelik makami kaldirilacak olup, halifeligin ortadan
kaldirilmasma kadar siire gelen laiklesme hareketleri daha ¢ok devletin siyasi ve hukuki
yapilanmasini degistirmeye yoneliktir. Halifeligin tamamen kaldirilmasindan sonraki laiklesme
hareketleri ise toplumsal diizeni degistirmeyi amaglamaktadir (Aslan, Alkis, 2016, s.23).

Hukuki, siyasi ve askeri reformlara nispeten kiiltiirel hareketler degismeye daha meyilli
goriilmiistiir. Halkin aligkanlik ve davranislart kontrol altinda tutularak zihniyetleri
degistirilmeye ¢alisilmistir. Halkin giindelik yasami devletin miidahalesine agik hale gelmistir.
Devlet giindelik yasamda yapilacak miidahalelerle uzun siirede halkin diisiince yapisinda
degisim saglayacagina inanarak, kiyafet degisiminden takvime, alfabeden egitime, birgok saha
da Bati’yla 6zdes diizenlemeler yapilmistir. Bu eylemlerin altinda, Batili tarzda bir yasam
devam ettirme yoluyla, Bat1 yasam tarzina ulasabilmek diisiincesi yatmaktadir.

Kiiltiirel unsurlarin aktarimu ile kiiltiir degisimi birbirinden farkli kavramlar olup, ilki olan
kiiltiirel unsurlarin aktarimi, tiim kiiltiirler arasinda siirekli sekilde devam eden bir siiregtir,
digeri ise, bir kiiltliriin ana hatlari1 ¢izen temel degerler sisteminde yasanan degismeler
anlamina gelir. Osmanli ve Cumhuriyet donemi yenilesme hareketleri irdelendiginde, bunlarin
kiiltirel degisime ugramadan, kiiltiir unsurlarinin aktarilmasi igin verilen gabalarin tarihi oldugu
sOylenebilir (Acun, s. 165).

19. yiizyil Osmanli Imparatorlugu’nda modernlesmenin somut ornekleri kendini
gdstermistir. Bu devirde hizla yayilan telgraf sebekesiyle en iicra noktalarin bile Istanbul ile
baglanti kurmasi saglanmistir. Buharli gemi ve feribotlar, imparatorlugun limanlarini birbirine
baglayarak bircok degisik fonksiyonu yerine getirmislerdir. Tramvay hatlar1 ve diizenli yolar,
biiyilk Osmanli sehirlerinde hayati canlandirmistir. 19. yiizy1l giindelik hayat1 da sinirlarim
genisletmistir. Istanbul Miisliiman halki, gayri Miisliimlerin yerlestigi Galata, Pera bolgesine
dogru acilarak kiiltiirel hayatin ¢ok merkezli bir goriintii almasim1 saglamiglardir. Mahalle
camileri ve onun yaninda agilan kahvehaneler zamanla birer eglence mekanina doniismiistiir
(Tazegiil, 2005, s. 88).

Beyoglu’da bu yenilenmeden paymi almig, bankalar, magazalar, restoran cafelerle
dolmustur. 19. yiizyilin mimari zevkini yansitan yapilar olusmus, Avrupa’nin ilk metrolarindan
olan Tiinel, Karakdy ve Beyoglu arasinda isletmeye acilmistir. ilk park, Galata Kopriisii, vapur
seferleri yine bu g¢agin yeniliklerindendir. Geleneksel toplumun kervansaraylarma karsilik
oteller, modern  diinyanin  yasanti  bigimine cevap verebilecek sekilde

diizenlenmislerdir(Tazegiil, 2005, s. 88-90). Ayrica faytonlarda 6nemli bir statii sembolii olarak
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kabul goériiyordu. Ust kademedeki insanlar sahip olduklar: faytonlar1 aracihigiyla tanmirlard.
19. Yiizy1l’ la birlikte otomobiller hayata girerek yine ayni islevi gérmiistiir. Osmanli bu
gelismeler dogrultusunda ¢ok degisime ugramasa da modernlesme hareketi toplumun hemen
hemen tiim kesimine ulasmistir (Tazegiil, 2005, s. 89-90).

Yenilikler edebiyat alaninda da devam etmis, Osmanl Tiirk yazarlari ilk kez modern konu
ve problemlerle ilgilenmeye baslamislardir. Yazilarinda kullandiklart {islup yonetici sinif
disinda kalan kesimleri de onlarin fikirlerini paylasmasina ve onlardan etkilenmesine yol agmis;
yabanci sekil ve konular, Osmanli edebiyatini, insanlarin yasamin1 dogrudan etkileyecek bir
konuma sokmustur.

Tim bu gelismelere bakarsak imparatorlukta resmen yeni bir hayat bas gostermistir.
Kadinlar egitim gormeye baglamig, gazete ve dergi okuma oranlar1 artmistir. Modernlesmeyi
elen alan yapitlar yazilmis ve biiyiik ilgi gérmiistiir. Ayrica 19. Yiizyildan gelerek 20. Yiizyilin
baslarinda Osmanli Imparatorlugunda bazi diisiince akimlar1 goriilmiistiir: Osmanlicilik,
Islamcilik, Tiirkgiiliik, Baticilik. (Tazegiil, 2005, s. 93)

Baticilik akimi temsilcileri imparatorlugun Batili devletler diizeyisine ¢ikabilmesi i¢in,
Bati uygarliginin benimsenmesi taraftaridir. Bu akimin baginda Tevfik Fikret, Abdullah Cevdet,
Ahmet Muhtar, Celal Nuri, Ahmet Riza, Mustafa Asim, Mahmud Sadik, Siileyman Nazif gibi
yenilesme ve Bati’y1 drnek alma diisiincesinde hemfikir olan 6nemli isimler yer almaktadir.
Baticilarin destekledikleri temel konu yenilesmenin yollar1 hakkinda halkin egitim yoluyla
aydinlatilmas1 gerektigiydi. Yaraticilik seviyesi yiiksek bireylerin yetistirilmesi, egitim ve
ogretimin daha g¢agdaslastirilmasi, kadin haklarinin korunmasi ve yeni diinya goriisiiniin
yaratilarak savunulmasi konular1 daima giindemde tutulmustur.

Baticilar diinya goriislerini farkli farkli gazetelerde belirtmislerdir. Bu gazetelerin
basinda; Ictihad Mecmuasi, Tasvir-i Efkar, Tanin, Hiirriyet-i Fikriyye gelmistir. Ayrica bu
onemde kadinlar tarafindan ¢ikarilar Kadinlar Diinyas: isimli dergide ses getirmistir. Dergide
geleneksel toplumsal ve modern yapida kadin meselesi islenmistir (Tazegiil, 2005, s. 94).

Yasanan tiim bu gelismeler oldukga 6nem tasimaktadir. Parlamenter monarsi i¢in gerekli
ve uygun olan bir anayasal ¢ergevenin olusumunu saglamis, yeni dogan Tiirkiye Cumhuriyeti’
de bodyle siyasi bir deneyimi Osmanlidan devralmistir. ilber Ortayli Imparatorlugun En Uzun
Yiizyili adli yapitinda Osmanli’nin Cumhuriyete mirasini agiklamaktadir: Imparatorluk geng
cumhuriyete parlamento, siyasal parti kadrolari, basin gibi siyasal kurumlari miras olarak
birakmistir. Cumhuriyetin tabipleri, fen adamlari, hukukgu, tarih¢i ve filologlari son devrin
Osmanli aydin kadrolarinda yer alan bireylerden olugsmustur. Cumhuriyet ilk olarak egitim ve

ogretim sistemini, liniversiteyi, yonetim Orgiitiinii, mali sistemini, imparatorluktan almistur.
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Cumhuriyet devrimcileri bir Ortagag toplumuyla degil de, son asrint modernlesme agrilari ile
devam ettiren imparatorlugun kalintisi bir toplumla yola ¢ikmiglardir (Ortayli, 2008, s. 36-37).

Cumbhuriyetin  kurulmasinda etkin olan bireylerin ve ekiplerin her biri Osmanli
kurumlarinda egitim almis, Osmanli geleneginin zihniyetini tasiyan kisilerden olusmaktaydi.
Bu sebeple yeni kurulan Cumhuriyet doneminde, gelmis olduklar1 donemin 6z itibariyle eski
ozelliklerine rastlamak miimkiindii. Osmanli devleti arkada kalirken aslinda Cumhuriyet’e

biiylik bir miras birakmisti.

1.2.2.Cumhuriyet Donemi’nde Modernlesme

Cumbhuriyetle birlikte gelen yeni Tiirkiye’nin siyasi sOyleminin ana temasini anlamak i¢in
Bozdogan ve Kasaba’nin yaklasimi yardimei olacaktir; Osmanli Imparatorlugu ile Tiirkiye’nin
toplumsal, ekonomik ve siyasal anlagmazliklarmin asil nedeni halkin sahip oldugu eski
aligkanliklarindan uzaklagsma ve kopmada yasadigi isteksizliktir. Modern olan diinyada
birileriyle rekabet etmek i¢in Tiirk halki kendini dnce yakin tarihinden, 6zellikle Osmanl
tarihinden kurtarmali, koparmalidir (Bozdogan, Kasaba, 2005, s. 12).

Osmanl 6zellikle 19.yiizyilda zor donemler gegirmis, Mustafa Kemal bu durumu ‘Acilar
gordiik’ diyerek ilk reform hareketlerindeki yanilgiya baglamigtir: Bunun nedeni diinyanin
halini anlayamadigimizdandir. Diisiincelerimiz, zihniyetimiz ve bilincimiz medeni olmalidir.
Herkesi soziine deger ve ehemmiyet vermemelidir. Medeni olup bununla gurur duymak, iftihar
etmek gerekmektedir. Artik duramayiz. Daima ileriye gidecegiz... Medeniyet 6yle kuvvetli bir
atestir ki ona bigane olanlar1 yakar ve hatta mahveder (Atatiirk’iin sdylev ve demegleri 11, s.
207)

1.Diinya Savasi’na Almanlarin yaninda katilan Osmanli yenik sayilmis; 1918 Mondros
Miitarekesi imzalanarak imparatorluk par¢alanmistir. Anlagmaya gore de Anadolu’ da kiigiik
bir toprak pargasi Tiirkiye’ye birakilmistir. Bunun ardindan Anadolu ve Rumeli Miidafaa-i
Hukuk Cemiyeti altinda direnis hareketleri (Anadolu ve Trakya’da) baglamis ve bu hareketler
basar1 elde ederek Biiyiikk Millet Meclisi ¢atisinda 24 Temmuz 1923’te imzalanan Lozan
antlagsmasi ile Tiirkiye’nin bagimsizligini diinyaya duyurmustur. 29 Ekim’de ise Cumhuriyet
ilan edilmistir. Mustafa Kemal ilk cumhurbaskani ve Ismet Pasa’da ilk basbakan olmuslardur.
Cumhuriyetin ilan1 ve Atatiirk’iin iilkeyi modernlestirme arayiglart ile gerekli kosullar
saglanarak birbiri ardina gelen inkilaplarla siire¢ hiz kazanmustir.

Daha once gecgersiz kilinan saltanattan sonra hilafetin kaldirilmasi (3 Mart 1924),
medreselerin kaldirilarak egitim ve Ogretimin birlestirilmesi ile laiklie dogru bir adim

atilmigtir. Bunu izleyen giinlerde 1924 Anayasasit kabul edilmis “Tiirkiye Devleti bir
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cumhuriyettir” esasi yeni anayasanin ilk maddesi olmustur. Birligin temelini Tiirk ulusunun
olusturdugunun vurgulandigi anayasada “devletin resmi dili Tiirkgedir” denilmistir. 10 Nisan
1928’de Anayasa tiimiiyle laiklestirilmistir. 1924 yili boyunca yapilan diger devrimler arasinda
K&y Kanunu'nun kabulii, Ser’iye Mahkemelerinin kaldirilmasi, Is Bankasi’nin kurulusu ve
Halk Firkas1” nin Cumhuriyet Halk Firkas1 adin1 alisin1 sayabiliriz (Tazegiil, 2005, s. 104).

Lozan Antlagsmasi’na gore ise Tiirkiye’de yasayan kesim Miisliiman- gayr-i Miislim
ayrimina tabi tutulmustur. Kurucu unsur olan Miisliimanlara karsilik gayr-i Miislimler azinlig1
olusturmaktadir. 1924 anayasasi ile beraber irk ve din arasinda ayrim goézetilmeksizin tiim
insanlar Tiirk olarak goriilmiis, dolayisiyla iilkede yasayan herkesin sahip olacagi kimlik ¢oktan
belirlenmistir.

Her ne kadar Cumhuriyetin ilani ile birlikte laiklesme hareketleri durmadan kaldigi
yerden devam etmigse de siyasal kesim Osmanli’dan miras oalrak kalan sosyal yapinin gayr-i
Tiirk Miisliimanlari da i¢inde barindirmasi nedeniyle ulusu tanimlamada dini referanslara gerek
duymustur. Bu agilardan incelendiginde din, ulusal kimlikleri agiklamada yapistirict gorevi
gormiistiir. Halifeligin ortadan kaldirilmasi ile devletin dini niteliginin ortadan kalkmasi
birtakim karsit goriislere ve dolayisiyla tepkilere sebep olmustur. Bu tepkilerden de en etkilisi
ve ses getireni Seyh Said Isyanr’dir. Gayr-i Tiirk Miisliimanlarin bazlari, halifeligin
kaldirilmasma karsi ¢ikmistir. Isyan ise siddet ile bastirilarak durdurulmustur (Aslan, Alks,
2016, s. 29-30).

Cumhuriyet donemini Tanzimat doneminden ayiran bazi Ozellikler vardir. Bunlar
arasinda en Onemlisi ulus-devlet zihniyeti ile yogrulan ve olusturulan yeni toplumda
modernlesme, devleti kurtarmaya yarayacak bir ara¢ olarak goriilmekten ¢ikmis ve Bati’da
yasanan aydinlanmanin; Tiirkiye’de bir modernlesme projesi olarak diisiiniilmesi ve boylece
doniistiiriilmesi temel amacg olarak kabul edilmistir. Bu amag; Cumhuriyet seckinlerinin
sozlerinden de anlasilir. Onlar Ozellikle Tanzimat’tan beri siiregelen bu modernlesme
hareketlerine karsidirlar. Sadece Avrupa kanunlarimi ele gecirmek, Avrupa nizamlarini
toplamak, Avrupa’nin elbiselerini giymek gibi birtakim 1slah tesebbiisleriyle; Tiirkiye nin
modernlesmesi yoniindeki atilimlarin yetmeyecegine inanmaktadirlar. Hedef topyekun
Batilagsmaktir. Hatta bu ne pahasina olursa olsun zorunlu goriilen bir seydir (Tazegiil, 2005, s.
99).

Halkin modernlesme gibi bir talebi yoktur ve seckinler de bunun farkindadir. Bu yiizden
seckinlerde modernlesmeyi zorunlu kilmak gerektigi diisiincesi hakimdir. Bu kesim
modernlesmeyi hayati bir sorun olarak diisiiniirken; halk modernlesmeye karsi hicbir hissiyata

kapilmaz. Halk bu durumun kaynagini; segkinlerin kendilerini anlayamamalari, yasadiklar
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sorunlarla tamamen alakasiz seylerin dayatilmasi olarak agiklar. Yani aslinda tepeden inmeci
bir modernlestirme s6z konusudur.

Tepeden inmeci modernlestirme ile kendini yeniden meydana getiren toplumsal bir siireg
durumundaki modernlesme arasindaki en 6nemli fark ve ayrim, modernlestiricilerin devlet
giiciinii ellerinden birakmamalar1 ve kendi ¢ikarlarina gore hareket etmeleridir. Bu sebeple
Batililagmay1r oOngorseler ve isteseler bile modernligin tiim boyutlarina sadik, bagh
olmayabilirler. Tepeden inmeci modernlestirme sistemindeki temel problem de modernligin
tam olarak agilimiyla modernlestirmecilerin olmasini istedikleri sinirlanmis bigimi arasindaki
bu olasi ¢atisma durumudur (Bozdogan, Kasaba, 2005, s. 31).

Bu donemde iktidarda Cumhuriyet Halk Partisi vardir ve tek parti olarak egemenligini
stirdiirmektedir. Tek parti donemi 1950 yilina kadar stirmiis, laiklesme en ¢ok vurgulanan
politikalardan biri olmustur. Kemalist zihniyet ve anlayis ile dini belli kontrol altinda var
edebilmek igin siki tedbirler uygulanir. Ciinkii bu anlayis laikligi, dinin devlet islerinden
ayrilmas1 ve Islam’m etki alaninin kamusal alanda goriiniirliigiinii engellemek oldugunu
savunur. Kemalist donemin sekiilerlesmeye yonelik girisimleri devletin hukuki ve siyasi
niteliklerini degisime ugratmakla kalmayarak bunun yaninda yeniden sekillendirilmesi
hedeflenen toplumun ¢ergevesini de egitim ve ogretim sistemiyle ¢izmeye calismistir. Bu
yaklagimlarla sekiilerlik yani laik diinya goriisii bir kimlik haline getirilmis, din ise daha ¢ok
vicdani bir durum olarak algilanmaya baslanmistir.

Sekiilerlik kavrami modernlesme fikrinin temelinde yer alip dinselligin, bilimin ve aklin
yol gostericiliginde geri plana atilmasidir. Sekiilerlesme(laiklik, diinyevilesme) hareketi ile din
artik toplumun bas eleman1 kabul edilmez, bir toplum yasaminin temellerinin bilimsellikten
gectigini  savunur. Sekiilerlesme kavrami sosyoloji literatiirine Weber tarafindan
kazandirilmigtir. Weber’e gore sekiilerlesme “rasyonellesme-goziin agilmasi” anlamina
gelmektedir. (Kose, 2001, s. 150-151).

Modernlesmeyle ¢ok fazla birlikte anilan bu kavrama biraz daha agiklik getirmek
gerekirse Tiirkiye’de modernlige iliskin 6nemli ¢alismalar yiirlitmiis sosyal bilimcimiz Niyazi
Berkes’ in diigiincelerine deginmek yararli olacaktir. Berkes Tiirk modernligini sekiilerizm
olarak ortaya koyar. Tiirkiye’nin yillarca siiren modernlesmesini, sekiiler bir tutumun tirtinii
olarak din ve diinya islerini ayirma lizerinden Ol¢eklendirir. Modernlesmeyi Fransizca’ dan
gelen sekiilerizm ile es anlamli kullanmaktadir. Ciinkii sekiilerlesmenin hem anlam hem de
koken agisindan modernlesmeye cok yakin oldugunu sdyler. Berkes’e gore Tiirkiye’nin
modernlesme siireci, tamamen sekiilerlesme girisimlerinden olusur modernlesme degisiminin

oziinde iki boyut bulunur: Degisimin 6ziinde laiklesme/sekiilerlegsme vardir, modernligin yonii
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batililagsmaya dogrudur (Yildirim, 2012, s. 86) Modernlesmenin laiklikle birlikte olustugu
diistincesine hakimdir.

Cumbhuriyet’le birlikte gelen Atatiirk devrimlerinin temelini Batinin uygarlik hareketleri
icerisinde bulunacak bir devlet fikri olusturmaktaydi. Batili bir devlet olmayi, muasir
medeniyetler seviyesine ulagmay1 ve hatta onunda iistiine ¢ikmay1 en onemli gayesi haline
getirmis Cumhuriyet donemi, Tirkiye modernlesmesinin esas kaynagini temsil eden Mustafa
Kemal Atatiirk’tin diinya goriisii ulusguluk ve laikligin temeline yerlesmis, ¢agdaslasmus,
bagimsizligimi elinde bulunduran, aydinlanmis ve ilerlemis bir Kitle, ulus ve devlet 6zelligi
tagimaktadir. Her alanda tek rehber aklin ve bilimin yol gostericiligiydi.

Atatiirk bu siirecte esas aldigr odak noktalarini; cumhuriyeteilik, milliyetgilik, halkeilik,
devletcilik, laiklik ve inkilapgilik(devrimeilik) seklinde belirlemis ve bunlari isimlendirmistir:
Kemalizm Yolu. Bu ilkeler 1935 yilinda Kemalizm olarak tanimlanmis, 1937°de Cumhuriyetin
Anayasasina alinarak siyasal sitemin resmi ideolojisi olmustur.

Bati1 gibi olmay1 arzulayan Tiirkiye yeni ve farkli yollar bulmak zorundadir. Tam
bagimsizlik i¢in Bati ile verilen miicadele, ekonomik kalkinma ve bilim, sanat ile kiiltiiriin
hemen tiim alanlarinda kendini gostermeliydi.

Anil Cecgen Atatiirk ve Cumhuriyet adli kitabinda Cumbhuriyeti yeni devletin kurulus
donemi olarak ele almaktadir: Yeni anayasa ve yasalarla Tiirkiye Cumhuriyeti
bi¢cimlendirilmekte ve yeni diizen kurulmaktadir... Bir savas donemini izleyen yillarda tarihin
icinden gelenekleriyle gelen bir toplum birden ¢ag degisimi soku ile karsilagmaktadir. (Cegen,
1995, s. 276).

Cumbhuriyet’le birlikte iilkede bircok yenilik ve degisim yasanmistir. Bunlardan en
onemlilerine Ornek vermek gerekirse 1925 yilinda, milletin yoksullugunu artiran Asar
Vergisi’nin kaldirilmasiyla ige baglanir. 28 Kasim 1925°te Sapka ve Kiyafet kanunlart kabul
edilerek ardindan Tekke, Tiirbe ve Zaviyeler kapatilir. Sapka Inkilabi modernlesmeye atilan
onemli adimlarin basinda gelir. Ciinkii Mustafa Kemal, Sapka Inkilabi ile Tiirk halkinin
Osmanlt ile devam eden siireklilik bagini koparmigtir. Dénemin 6nemli gozlemcisi Ernest
Jackg, kepleri veya fesleri kaldirmak suretiyle Atatiirk, Tiirkler’ i Osmanli geleneginden
ayirmistir seklimde yazmistir. Ayrica Osmanli ile 6zdeslesen fesin kaldirilarak yerine Bati’nin
simgesi olarak kabul edilen sapkanin getirilmesiyle, kadin tesettiiriiniin de kaldirilmasinin yolu
acilmigtir. Bu inkilap ile Osmanli kimliginden ayrilan bireyler, kadinlarin pege ile ¢arsafi
kullanmay1 birakmasiyla da dinin otoritesi altinda sinirlanan mahremiyet odakli yasam

algisindan kurtulmustur (Goéle, 2010, s. 87).
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26 Aralik’ta da uluslararasi takvim ve saat kabul edilerek Islam takviminin yerini alir
(Tazegiil, 2005, s. 104). 1926 yilinda ise, aile arasinda iliskileri ve kadinin aile ile toplumdaki
konumunu Bati sartlar1 neticesinde yeniden diizenleyen Tiirk Medeni Kanunu 17 Subat’ta
kabule dilmis ve Mecelle’ nin yerine ge¢mistir. Hemen ardindan Medeni Kanun’un bir nevi
biitiinleyicisi olan Borglar Kanun’u, Tiirk Ceza Kanunu ve Ticaret Kanunu kabul edilmistir
(Tazegiil, 2005, s. 105).

16 Nisan tarihinde kadinlara tanina en 6nemli haklardan se¢me ve segilme hakki
tanimlanmis, yeni Belediye Kanunu kabul edilmis ve 11 Haziran’da Merkez Bankasi
kurulmustur. 12 Agustos’ da ise demokratik ¢ok partili hayatin denemesi yapilarak ve Serbest
Cumhuriyet Firkas1 kurulmustur (Tazegiil, 2005, s. 106).

Olgiilerde metro ve kilo sistemi kabul edilmis, 15 Nisan 1931°de Tiirk Tarih Kurumu
kurumustur. 1935 yilindan itibaren sanayi alanindaki yeniliklerde Etibank ve Elektrik Isleri
Etiid Idaresi, Tiirkiye Seker Fabrikalarinin Genel Miidiirliigii'niin kurulmasi, Bez ve iplik
Fabrikasi ve Sise ve Cam Fabrikasi’nin agilmasi goze ¢arpmaktadir. Denizbank’1 kurulmasi,
Gemlik Suni Iplik Fabrikasi’nin agilmasi, Bursa Merinos Fabrikasi’nin agilis1 ile Toprak
Mahsulleri Ofisi’nin kurulusu ise 1938dir (Tazegiil, 2005, s. 107).

Ayrica Osmanli Dénemi’nde var olan eski Istanbul Dariilfiinun’u Cumbhuriyet
Donemi’nde ¢agdas bir tiniversiteye doniistiiriilmiistiir. Cumhuriyet donemi egitim ve kiiltiir
alan1 Osmanli’dan farklilik gostermektedir. Ama her haliikarda egitim alan ikisi arasinda bir
devamlilik mevcuttur. Egitim ile ilgili modernlesme hareketleri ozellikle Tanzimat’la
baslamistir. Bu donemde bati tarzinda okullar agilmis, fen bilimleri egitimi verilmistir. Askeri
egitime doniikk olarak Askeri Tibbiye, Askeri Miihendislik Okullart hizmet vermistir. II.
Megsrutiyetten sonra diizenlenen egitim politikalar1 6zellikle Cumhuriyet Donemi egitim
politikalarina giizel bir zemin olmustur. Ittihatgilar II. Mesrutiyet’in ardindan ilkdgretimi
zorunlu parasiz sekilde diizenlemis ve bu yaklasim Cumbhuriyet ile beraber devamliligini
stirdiirmiistiir.

1938 yilinda Mustafa Kemal Atatiirk vefat etmis, bu doneme kadar ele alinan dénem
araliginda Bat1 uygarligina dogru hizli bir gegis saglanmistir. Bu donemle birlikte Atatiirk’iin
sahsinda ve hakimiyetinde baslayan ve devam eden, ulusal kurtulusu saglamanin ardindan ulus
kimligine bagl Tiirkiye Cumhuriyet’i devleti kurulmustur. Cumhuriyet rejimi yasalarla kurulup
gelisirken, devrimlerle de toplum yapilanmasi cumhuriyetgi tavir takinmistir. Siyasi alanda,
hukuk alaninda, egitim alaninda, iktisadi alanda, sosyal ve kiiltiirel alanlarda gerceklestirilen
bu yenilik yaklagimlari; ulusal ve tam bagimsiz bir Tiirk Devleti’nin uygar, cagdas modern

yagamda yer alabilmesi i¢indir.
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Modernlesme yolunda etkisinin tartisilmaz oldugu goriilen Atatiirk’{in, Tiirk ulusuna
modernligin kapilarini agan basarilar1 kisaca tekrar degerlendirildiginde sunlar goriilmektedir.
Anayasast olan modern bir cumhuriyet devlet yapisi, sec¢ilmis bir parlamento ve Batili tipte
diger kurumlar1 yaratmak; modernlesmenin temel araci kurumu olarak bir siyasal parti kurmak
ve ayrica ¢ok partili sistemle kisa bir deneyim yapmis olmak; modern biirokrasi kadrosu
olusturmak; Ankara’da yeni bir bagkent insa etmek; din gorevlilerini kurumlagmis
gorevlerinden wuzaklagtirarak dinin ¢0ziilmesini saglamak, egitimi ve mahkemeleri
laiklestirmek; kadinlara gerek siyasal agidan(dnce pasif olarak, sonra aktif oy verme hakkini
kullandirarak) ve gerek sosyal agidan (monogamiyi kurarak ve pece kullanimindan caydirmaya
calisarak) 6zgiirliglinli kazandirmak; Arap harfleri yerine Latin harflerini benimsemek ve Tiirk
dilini yeniden diizenlemek; erkekleri Batili giyim bi¢imini kabul etmeye zorlamak. Bunlarin
yaninda yine Bati’dan aktarilan diger ¢agdas diizenlemelerle Atatiirk’in ve onun eyleme
koydugu tiim reformlar, ilkeler (cumhuriyetcilik, milliyetcilik, halkeilik, devletgilik, laiklik,
inkilapgilik) bagimsizlik savasindan sonra olusan yeni cumhuriyetin yeni bir toplum olusturma
ve ilerleme miicadelesini belirtiyordu.

Tim bu gelismelere tekrar baktigimizda Osmanli’nin son ddénemlerinde, padigahin
meclis, anayasa ve hiikiimet ile kisitladig1 bir idare hakimdi. Cumhuriyet ile birlikte padisahlik
yani saltanat, ardindan ise halifelik kaldirildi. Cumhurbagkani ile bagbakanin yani sira bakanlar
kurulu ile meclisinde bulundugu yeni bir yonetim sistemi belirlendi. Dini ve diinyevi birgok
karar1 almakta yetkilerle donatilmis hanedanin yerini, halkin egemenligi elinde tutan ve temsil
eden Tiirkiye Biiylik Millet Meclisi’nin s6z sahibi oldugu laik ve demokratik hukuk devleti ald:.
Boylece din ile devlet isleri birbirinden ayrilarak bunun sonucunda gerceklestirilen
diizenlemeler ile dinin ve dini yapilanmalarin siyasi hayattaki etkinligi azaltilarak kontrol altina
alind1. Milli biling ve milliyet kimlikleri temel prensipler olarak kabul edildi (Acun, s. 160).

Peki Cumhuriyet ile birlikte gelen modernlik ile Tirk toplumu, geleneklerinden ve
kiiltiirtinden kopus mu yasamistir? Giddens ve Habermas gibi diisiintirler modernligi bir kopus
olarak degerlendirirken Serif Mardin tam tersini savunmaktadir. Tiirk modernligi {lizerine
caligmalarda bulunan Mardin’e gore Cumhuriyet bir kopus degil bir devamliliktir. Osmanlt
toplumundaki saray ve halk farklilagmasi, Cumhuriyet doneminde de devam etmistir. Ya da
onun kavramlagtirmasiyla klasik Osmanli toplumsal diizeninde var olan Merkez ve ¢evre
iliskisi, devlete yiiklenen kutsallik ve otoriterlik, sivil toplumun yoklugu vs. aynen devam
etmistir. Bu bakis agisina gore Tiirkiye’de modernlik bir siirekliligi temsil eder (Yildirim, 2012,

s. 50).
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Ancak Tiirk modernlesmesinin bir kopus oldugu yoniindeki fikirleri destekleyen olaylarin
da mevcut oldugunu gérmezden gelemeyiz. Harf Inkilabindan Sapka Inkilabina, Hilafetin
kaldirilmasindan Medeni Kanunun Kabulii’ ne kadar yapilan degisimlerde gegmisten bir kopus,
yeniyi kabul etme s6z konusudur. Ciinkii gelenegin, ge¢misin ya da dinin sembolleri, kurumlari
kaldirilmakta ve yerine modern kurumlar ve degerler yerlestirilmektedir. Bu durumda
Tiirkiye’de modernligin aslinda i¢inde hem kopusu hem de siirekliligi barmdirdigini
sOyleyebiliriz.

Osmanl1 doneminde baslayip Cumhuriyet’le birlikte de devam eden modernlesme ¢izgisi
biiyiik gerilimlere sebep olmustur. Bunun sebepleri arasinda modernlesme siirecinin bir devlet
politikas1 olarak goriilmesi ve toplumun nasil bir tepki verecegi hakkinda fikirlerinin olmamasi
sayilabilir.  Tanzimat’taki reformlardan Cumhuriyet inkilaplarina dek siiregelen
modernlesmede olusan karsilikli devlet ve toplum siirtiismenin esas nedeni siyasi ve sosyal
olarak iktidarda yararlanilmasinda simirlarin gizilememis olmasi ile alakahidir. (Aslan, Alkis,
2016, s. 31)

Tiirk toplumu padigahlar doneminden yani Tanzimat’ tan bu yana yapilan reformlarla
kokli bir degisim siireci yagamistir. Cumhuriyet dénemi reformlarinin bu degisim de pay1
biiytliktiir. Cumhuriyet ile birlikte modernlesme adina daha koklii ve daha net sonuclar elde
edilmigtir. Aslinda birbiriyle bircok baglantisi noktast bulunan Osmanli ve Cumbhuriyet
modernlesmesinin ayrildiklari kilit nokta her ikisinin de modernlesmede izledikleri yontemdir.
[lki daha gok siyasi alan diizenlemeleri igine alirken digeri siyasinin yani sira toplumsal yone
de egilmistir.

Tim toplumlar gibi Tiirkiye’de bir degisim hali gecirmistir. Osmanli Dénemi’nde
baslayan degisme, hiz kazanmis Cumbhuriyet ile zirveye g¢ikmistir. Modernlesme olarak
adlandirilan bu yenilik ve degisim hareketinin, Osmanli’dan Cumhuriyet’e gegiste, Cumhuriyet
son donemlerinde modernlesme ¢abalari sarf eden bir toplumu devralmistir. Cumhuriyetin ilk
yillarinda mevcut olan yonetim birligi, egitim sistemi ile mali sistem vb. degerler Osmanli’dan
miras kalmigtir. Osmanli donemi Cumhuriyet Donemi i¢in bir tecriibe olmustur.

Sonu¢ olarak diyebiliriz ki Cumhuriyet doneminin kuruculart Osmanli’dan kalan
topraklar iizerinde yeni ve modern bir yapilanma olusturabilmek i¢in siyasi rejim, hukuk ve
kiiltiir gibi ¢esitli alanlarda biiyiik ve koklii degisiklikler yapmistir. Uzun donemde izlendiginde
bu yenilik ve degisimler ile gelen modernlesme Olgiitlerinin, Osmanli’nin Cumhuriyet

doneminde giiclenerek devam eden uzantilar1 oldugu sdylenebilir.
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1.3.Cumbhuriyet ile Gelen Yeni Kadin Kimligi

Modernlik kavrami diisiincemizden giinlik hayatimiza; 6zel alanlarimizda kamusala
kadar giden, toplumsal hayatimizin hemen hemen her yerinde, kendini bir denetim sistemi
olarak konumlandirmaktadir. Bu denetim sistemi igerisindeki kadin ve erkek, benzer ama
aslinda birbirinden ¢ok farkli kaliplarda varoluslarini korumak ve gerceklestirmek zorunda
kalmaktadirlar. Modernite bireyin ortak 6zelligi olan akla dayanmakta ancak erkek diisiincesini
merkeze alip yiiceltmektedir. Kadin kendi igerisinde bir kurguya tabi tutulur. Dolayisiyla
modernite kadin1 ve bedenini kendi kontrolii altina sokup {izerinde hakimiyet kurma, bdylece
onu yeniden yaratma idealiyle hareket eder ve Ootekilestirerek, siirekli kontrol altinda
tutulabilecek bir varlik olarak goriir (Kayli, 2011, s. 45).

Beden-akil/ruh ayrimi, elbette yalnizca Bati’ya 6zgii olmayan, birgok kiiltiirde gozlenen
bir olgudur. Ayrica biitiin kiiltiirlerde kadin ve erkek bedenleri arasinda bir ayrim yapilir ve bu
iki tiir bedene farkli anlamlar yiiklenir. Gerek Bati, gerekse Dogu geleneginde kadin bedeni,
bedenselligin en somut ifadesi olarak goriiliir. Ciinkii kadin, dogurganlig1 ve iiremede oynadigi
rol nedeniyle varolusun fiziksel yonleriyle daha fazla donanmis kabul edilir ve bu nedenle
dogayla ve dolayisiyla da bedenle 6zdeslestirilir. (Berktay, 2016, s. 148)

Osmanlr’ da kadin ve erkek esitligi s6z konusu degildir ve kadin her zaman ikincil,
goriinmez bir konumda tutulmustur. Osmanli toplumsal yapist cinslerin ayriligi ilkesini
benimsemistir. Bu ylizden kadin, topluma aktif katilim saglayamazken, ev i¢i rollerle
siirlandirilmig ve giyim tarzi bile padigsah fermanlartyla belirlenmistir. Cezalar1 ve yasaklar
cignemekten cekinen kadinlar yasalar geregi kendilerine sunulan dar cergeveye uyum
saglamak zorunda kalmis, bircok faaliyetten uzak kalmistir. Hatta zaman zaman ev disina
cikmalarim1 yasaklayan fermanlar yayilanmistir. Disariya ¢ikacaklarsa da carsaf giymek ve
sade olmak gibi zorunluluklar getirilir. Cumhuriyet’le birlikte ise kadin yepyeni bir kimlik
kazanmis, kendi benligiyle diisiiniip hareket eder olmustur.

Kadinlik ve erkeklik kavramlarinin olusumunda hi¢ kuskusuz erkeklerin kadinlar
tizerinde yaratmaya ¢alistigi, egemenlik kurma ve iktidar olma istegi sonucu kendilerini tatmin
etme algis1 en belirleyici nokta olmustur. Connell, kadinlik ve erkeklige dair tasarimlari
“hegemonik erkeklik” ve “6n plana ¢ikarilmis kadinlik” olmak tizere iki bashga ayirmistir.
Ona gore, erkek iktidarini siirekli olarak saglamlastirmakta ve bu sebeple iktidara sahip
oldugunu diistinmektedir. Erkegin tek amaci iktidarini mesrulastirmak ve egemenligini
koruyabilmektir. Hegemonik erkekligin, 6zellikle kiiltiirel ogelerle sekillendirilmekte ve
ideolojik yaklasimlarla kadinlar1 baskis1 altina tutmaya devam etmektedir. On plana gikarilmis

kadinlik ise olaya tam tersi kadinin tarafindan bakmaktadir. Bu kavram kadinlarin erkegin
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kendilerine gosterdigi baskiya yani tahakkiime karsi sessiz kalarak iktidari i¢sellestirmeleri
stirecinden ibarettir (Kayl, 2011, s. 46-47).

Asagida Cumhuriyet’in yarattig1 yeni kadin olusumu ele alinacaktir. Ancak, konuya arka
plan olusturmasi agisindan Osmanli son déneminde ikincil konumda olan kadin imajina ve bu

imajin iyilestirilmesine yonelik ¢alismalara 6zetle deginmek gerekir.

1.3.1.0smanh Kadininin Modernlesme Girisimleri

Tanzimat’la Osmanli Devletin’ de baslayan Batililasma girisimleri toplumun tiim
sosyal, siyasi, askeri kurum ve kuruluslarinda goriilmeye baslar. Devletin tiim boliimlerinde
Bat1’ ya yonelik degisimlerin yasandigi bu modernlesme siirecinin temel amaci yeni bir insan
buna bagli olarak yeni bir toplum olusturmaktir. Osmanli’dan Cumhuriyet’ ¢ modern bir
toplum yaratmanin yolu ise en kiiciik birim olan aileden gecer. En biiyiik gérev ise hem ailenin
hem de ahlakin koruyucusu olarak goriilen kadinlarindir. Bu yilizden Tiirkiye’nin
modernlesme siirecindeki cinsiyet gecislerinde erkegi degil kadini temel olmak dogru
olacaktir.

Cumhuriyet 6ncesi kadin Osmanli kadinidir. Seyyahlar, diplomatlar ve gozlemciler
tarafindan harem kadinlar1 olarak simgelestirilmis ve bu sekilde aktarilmigtir. Bat1 literariin de
Osmanli kadii, Tirk kadini degil, Tirkiye kadini olarak bilinir. Sebebi ise harem
hikayelerindeki kadinlarin tamaminin Tiirk asilli degil, daha ¢ok Fransiz, Rum, Giircii
olmasidir. Akillarda ki Tiirk kadin1 algisi ise heniiz birey olamamus, pasif, doyumsuz, zulim
gormiis, arzulu ama utangag; eline kina yakan ve bedenini giizellestirmeyi Onemseyen
kadinlardir.

Imparatorlugun son yiizyillarinda Miisliiman kadm &rtiilii ve pegeli olup, yalnizca
bedenlerini degil, hayatlarin1 ve yasamlarin1 da disariya kapatmalarimin ifadesidir. Miisliiman
kadininin diger bireylerle konusmast veya birine karsilik vermesi hos karsilanmaz. Ayni
zamanda Ortlilii olan kadin yarattigi giz ile ¢ekici bir hale gelir. Avrupali misyonerlerin
gdziinde bu durum siradan olarak karsilanir. Avrupalilarin géziinde sosyal acidan zayif, aile
icinde ise gligliidiir. Osmanli donemi kadin1 genel cercevesi itibariyle de 6zgiirliigiinii bir
kenara birakip ailesine bakmakla, evinin gecimini saglamakla yikiimliidir. Ancak
misyonerler kadinin nasil olmasi1 gerektigini idealize etmisler ve onu toplumsal degisimin
aract olarak gormiislerdir. Kadinin statiisiinlin daha iyi konuma gelmesinin, toplumun
kalitesini de yiikseltecegine inanilir. Bu diislince Cumhuriyet donemi kadin algisi ile de

uyusmaktadir.
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Avrupa’daki modernlesme hareketleri ile Osmanli doneminde de degisim kaginilmazdir.
Batilagma hareketi girisimleri Osmanli topraklarinda da goriilmiis, cinsiyetler arasi iligkilere,
yasam alanlarinin diizenlemesine yonelik ¢alismalar yapilmistir. Ozellikle Tanzimat donemi
kadinlarin yasaminda 6nemli degisikler olmustur. Kélelik ile cariyelik ortadan kaldirilarak
veraset haklarinda kiz ile erkek ¢ocuklarin konumlar1 esit olarak kabul edilmistir. Ayrica
Tanzimat Oncesi sinirl sayida kadina egitim verilmesi s6z konusuyken Tanzimat ile egitime
daha ¢ok 6nem verilmis; ebelik kurslari, kiz riistiyeleri, kiz 6gretmen okullar1 gibi kurumlar
faaliyete gegirilmistir. Bat1 yasam bi¢imini benimseyen bu degisiklikler ile her ne kadar iist
siniffa mensup ailelerin kizlar1 daha fazla yararlansa da kadin, goriiniirlik kazanmaya
baslamistir.

Aydin kadin kitlesinin olusumu I. Mesrutiyet’ le hiz kazanmis, sosyal alanlarda da genis
capli uygulamalar yapilarak kadinlara bosanma hakki verilmis, ¢ok eslilikte rizalari aranmastir.
Ayrica 1870’ te Istanbul’da agilan Kiz Ogretmen Okulu’ da kadinm konumu igin biiyiik bir
adim olmustur. II. Mesrutiyet doneminin kadin1 belli bir kiiltiir seviyesine ulasmis s6z sahibi
kadindir(Bakacak, 2009, s. 629). Giyiminde ve ev igindeki konumunda serbestlesmeye
baslayan kadinlar, esleriyle birlikte sosyal hayatta kendilerini gostermeye, ¢alisma hayatinda
rol alarak 6zel yasam sinirlarini belirleyen ¢izgilerden tagsmaya baslamistir. Ancak tamamen
Ozgurliigiine kavusamamis, kadin ve erkegin birlikteligine karsit fermanlar ¢ikarilmistir.
Erkekler birlikte toplu tasima araglari, sinema, lokanta ve tiyatro gibi alanlarda bulunmalari
dogru goriilmemistir.

Ikinci Mesrutiyet Dénemi’nin kadimnlar i¢in en &nemli &zelliklerinden biri yiiksek
ogrenim hakkini elde etmis olmalaridir. 1914’te Dariil-Fiinun’da kizlara yonelik derslere
baslanmis ve 1914’te ayr1 bir Inas Dariil-Fiinun’u kurulmustur. 1915 yilinda Istanbul Dariil-
Flinunu'nda kadinlara haftada dort glin olmak {izere diizenli konferanslar verilmeye
baslanmustir. Ayrica 1915°de ilk defa Istanbul Edebiyat Fakiiltesi’nde Tiirk kizlar1 erkekler ile
beraber yiiksek 6grenim gormeye baslamistir. 1917 yilinda kizlar i¢in Giizel Sanatlar Okulu
ve Konservatuar, terzilik egitimi veren okullar ile hemsirelik ve ticari derslerin verildigi
okullar agilmustir. Tlk defa yurt disina egitim icin kizlarin génderilmesi de bu donemde
gerceklesmistir. 1914°te kurulan Inas Dariil-Fiinun’u, kiz gretmen okullarina baglanmis ve
matematik, edebiyat ile tabii bilimler alanlarinda egitim vermistir. Bu okul ayn1 zamanda, kiz
ogretmen okullarma da 6gretmen yetistirmek amaciyla kurulmustur (Ozkiraz, Arslanel, 2011,
S. 4).

Kadinlar igin Ikinci Mesrutiyet’in ilam 6zgiirliigiin ilan1 olarak goriilmektedir. Ciinkii

kadinlar bu donem de geleneksel kimliklerinden yeni modern kimliklerine gegis yapmaya
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baslar. Tanzimat déneminde kadinin egitimine yonelik goriilen reformlar ikinci Mesrutiyet
doneminde artmis, kadinlarin dergi ve gazete ¢ikarmalari, konferanslar diizenleyerek
dernekler kurmalar1 gibi etkinlikler goriilmiistiir (Ozkiraz, Arslanel, 2011, s. 6).

Il. Mesrutiyet’in ilanindan sonra takip eden doénemde goriillmeye baslanan kadin
hareketleri ve kadinin toplum hayatina katilmasinin gerekli olusu ile ilgili olarak gesitli
gazetelerde ve dergilerde yazilar yayimlanmistir. Bu gazete ve dergilerin geneli Batili kadinlar
tizerinden Osmanli kadinlarina 6rnek olacak konulari ele almigtir. Yine kadinin egitimi,
toplum hayatinda aktif rol almas1 ve kadinlar1 ugradigi haksizliklar gibi basliklarinda sikca
islendigi bilinmektedir (Ozkiraz, Arslanel, 2011, s. 6).

I. Diinya Savasi’na denk gelen yillarda Osmanli kadmnlarinin yasamlarinda Snemli
derecede degisimler boy gostermistir. Bu donemde kadinlarin kamusal alana dahil olmalari
artis gostermistir. Kizlar bir¢ok okulda egitim 6gretim goriir olmus, Dar’iil Finun’a da girmeye
baslamiglardir. Istanbul gibi 6nemli sehirlerde carsaf kadimlarin kilik kiyafetinde dnemini
korumakla beraber, bir¢oklar1 artik pege 6rtmemeye baglamislardir (Bakacak, 2009, s. 631).

Ozellikle savas yillarinda erkek niifusun ¢ogunlugu orduya dahil edildiginden kadinlarin
is giiciine ihtiya¢ duyulur ve fabrikalarda, devlet dairelerinde, belediyede aktif rol almalar
saglanir. Ittihat ve Terakki Cemiyeti ve ordunun destegi ile Kadmlar Calistirma Cemiyeti
kurularak, atolyelerde askerlerin {iniforma ve ¢amasir dikimi gibi islerde gorev alirlar. Ayrica
I. Orduya bagl olarak kurulan Kadin Taburu’ da askeri alanda gérev almalar1 agisindan
oldukc¢a 6nemlidir (Bakacak, 2009, s. 631).

Toplumsal degisimin bu denli hizli ilerledigi siirecte Osmanli kadini, bazi haklar1 elde
etmis ve destek gormiis olsa bile bunlarin yani sira elestirilere de ugramistir. Tiim bu elestiriler
kadmlarm Ikinci Mesrutiyet ile gelen hak miicadelelerini durduramamustir. Sozii edilen dénem
ve sonrasindaki geligsmeler ile kadin, toplumsal hayatta daha aktif olarak varligini ortaya atmus,
kent yasamina katilmis, sosyal ve ekonomik hayatta etkin olmus ve seslerini duyurabilmek
igin ¢esitli yayinlara basvurmuslardir. Tanzimat dénemi ile kadinin toplumdaki yerinin daha
goriiniir olmasi1 durumu I1. Mesrutiyet donemi ile birlikte daha detayl sekilde ele alinmistir ve
Cumbhuriyet donemi modern kadin imajinin insa siirecinin de temelleri atilmistir.

Yeni Tiirkiye’nin modern kurgusunda kadin, modern bir imge olarak goriiniir kilinmak
istendi. Modern bir imaj olarak kullanilmak istenen kadin, dncelikle 6zel alanin disina ¢ikarildi
ve kendisine kamusal alanin kapilar1 a¢ildi. Cumhuriyet devrimleriyle kadin, egitimli ve meslek
sahibi kimligiyle kamusal alanda ¢agdas Tiirkiye’nin tasiyici imgelerinden biri haline getirildi.

(Y1lmaz, s. 106)
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1.3.2.Cumhuriyet Dénemi Modern Kadinin Insasi

Cumhuriyet’in ilanina dogru artik kadinlar her alanda s6z sahibi olmaya baslamis ve
erkeklerle esit diizeyde egitim imkanlarina sahip olarak onlarla esdeger mesleklerde temsil
edilmeye baslamiglardir. Cumhuriyet’in ilk yillarinda farklilasan kadin algisini ifade etmek
icin modern Cumhuriyet kadini terimi kullanilmis, kadin ideallestirilmistir. Burada modern
kavrami, Avrupali hayat tarzini ifade etmektedir. Tiirk kiiltiiriinde ise modernlik Bati’yla
temasla baslar.

Kemalizm, Cumhuriyet doneminde, devleti ve toplumu tiim yapilanmalariyla harekete
geciren bir modernlesme projesi olarak hayat bulmustur. Bu dénem de Osmanli’nin kismi
modernlesmesinin aksine topyekin/biitiin modernlesme fikri agir basar. Diger bir ifade sekli
de Avrupalilagsma olarak kabul edebilecegimiz modernlesme ile devlet ve toplum tizerindeki
dinin etkisi ortadan kaldirilir ve kisisel tercih diizeyinde sunulur. Kadinlar acisindan bakarsak
Islami kurumlar ve normlarin baskisindan uzaklasirlar.

Cumhuriyet’in ilani ile glindelik hayatta yer bulan laiklik, en iyi sekilde kadinlarin
sosyal ve fiziksel goriiniirligiiyle anlasilir. Gayri, kadinlar1 6rtiinme ve cinsel fark gézetme
gibi agir basan uygulamalardan kurtarmakta oldukca fazla ¢abalamistir. Kadinlarin, kamu
hayatinda birer vatandas ve kamu gorevlisi olarak girisi ve erkek kesimle birlikte
toplumsallasma cabalart modern laik bir hayatin tasviridir. Bdylece Islamiyet tarafindan
cevrelenmis bir sosyal orgiitlenme bigiminden uzaklasilmasi s6z konusudur.

Kemalist reformlarla modern kadin insa etme ideolojisi vardir. Modern kadinin ingas1
siirecinde birbirinden farkli rol ve imajlar ortaya ¢ikar: is hayatina katilmis egitimli kadin;
topluluklar ve kurumlarda s6z sahibi sosyal kadin; diizgiin terbiye bilincine sahip anne ve es;
birey olarak eglenceli ve hareketli ortamlarda bulunabilen feminen kadin. ilk {i¢ kadm roliine
Cumbhuriyet oncesi donemlerde de rastlanilir ancak feminen kadin karakteriyle Bat1 tarzi
kadin-erkek iliskilerine geg¢is yapmak amaglanir (Acun F. , 2007, s. 98).

Bu rollerden sosyal kadin imaji ile kadinlar erkeklerle bir arada olmayi tecriibe
etmiglerdir. Osmanli déneminde bdyle bir durum Ozellikle tasra i¢in miimkiin degilken,
Cumhuriyet ile bir elit tagra kesimin olustugu, kadinlarin bu olusumda yer aldig1 gézlemlenir.

Cumhuriyet’in benimsedigi kadmn, iyi egitim kalmis, kendi basina hayatini devam
ettirebilecek giice sahip, mesleki ve toplumsal anlamda aktif, kendine giivenen kadindir.
Egitim ile kadinlara eskisinden ziyade modern bir yasam stili ve imkéanlar sunulmustur.
Bununla birlikte Cumhuriyet kadinin annelik ve es gorevlerini unutmamip hatta en biiyiik
vazifesi olarak gormesi gerekir. Annelik ve eslik diger tiim dgelerden ayr1 tutulmali ve tam

anlamiyla yerine getirilmelidir. Ciinkii iyi bir aile egitimi ile yetistirilmis, terbiyeli ve saygili
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bir cocuk, gelecege en biiyiik yatirimdir. Cevre tarafindan kadinin annelik ve es vazifesi
biyolojik durumlarin dogurdugu bir zorunluluk olarak goriilmekte ve ¢gogu zaman hak ettigi
degeri alamamaktir. Ancak fikir ve goriislerin aksine bu, kadin1 yiicelten bir durumdur.

Doneme ait yenilenme hareketleri kadin1 avantajli bir konuma yerlestirir. Siyasi ve sivil
haklar1 elde eden kadin bir¢ok alanda firsatlar edinmis, kilik kiyafet ve medeni hal haklari ile
ayricaliklara kavusmustur. Kadin artik Cumhuriyet’in himayesi altina alinmistir. Hatta dyle ki
Cumhuriyet’in kurucu kimligi Atatiirk inkilaplariyla, kendilerine taninan haklarla, Avrupa
ilkelerindeki kadinlara gore ¢cok daha iyi bir diizeye gelmislerdir. Aslinda baktigimizda yeni
Cumhuriyet rejimine dayali devletin modern kimligini yaratmada kadin imgesinden
faydalandigint goriiriiz. Kadinin toplumdaki konumu, modernlesmenin ve gelismenin bir
temsili olmus, bu temsil bilinciyle degeri artmistir. Kadin haklari, din hegemonyasinin
kirilmasinda etkin olmustur. Ciinkii kadin, din otoritesinin kendisini en iyi gosterdigi simgedir.
Kadinlarin 6zgiirliik haklarini elde ederek kamu yasamina girmesi toplumsal gelismenin bir
geregi olarak goriilmiis, kadin gdriiniir olmustur.

Cumbhuriyet reformlarini baslatan Cumhuriyet’in kuruculari, toplumun ihtiyaglarini ve
cikarlarin1 bildiklerini soyliiyorlardi. Bu ¢ikarlar ise 6zellikle kadinlarin ¢ikarlariyla denk
diismekteydi. Atatiirk Cumhuriyet’i kurarken, “Cumhuriyet rejimi demokrasi sistemiyle
devlet anlamima gelmektedir. Bizler Cumhuriyet’i kurduk, o on yasini soldururken
demokrasinin tiim gerekliliklerini zamani1 geldik¢e eyleme ge¢melidir. Kadin haklarini da
korumak ve dnemsemek bunun bir pargasidir” goriisiinii savunuyordu. Ayni sekilde, eger bilgi
ve teknoloji toplumumuz i¢in zorunluysa hem erkeklerimizin, hem de kadinlarimizin bunlari
esit 0l¢iide edinmesi gerektigini sdyleyebiliyordu (Bozdogan, Kasaba, 1998, s. 87).

Avrupali modern kadinin 6zgiirlesmesi, geleneksellikten siyrilmay: ve ailevi roliinden
uzaklasarak tek basina yasamini devam ettirmesi gerekliligine bagli olarak bilinirken,
Cumhuriyet kadini var olan tiim baglarin1 koruyarak sosyal yasama entegre olabilir.
Cumhuriyet kadinlari, Avrupali kadin modelini 6rnek almaya tesvik edilmis ama kendi kisilik
ve karakterlerini korumuslardir.

Meslek okullarinda egitim gormeye baslayan kadinlar egitimlerini tamamladiktan sonra
mesleklerini icra etmeye baglamislar ve boylece statiileri deger kazanmistir. Biyolojik
varliklarinin yaninda kendilerini kiiltirel anlamda da yeniden iireten kadin olmustur.
Insanlarin biyolojik olarak iireticileri konumunda olmalar1 yaninda kadilar, milletlerin
kiiltiirel var olusunda, vatandashik haklar1 ile yiikiimliiliikleri 6nemli derecede rollere
sahiptirler (Bakacak, 2009, s. 631).

36



Kadinlardan yapmalar1 beklenen mesleki eylemin amaci yeni modernlesen topluma ve
tilkeye katkida bulunmali, hizmet etmeleriydi. Kadinlar da bu beklentiyi kabullenmisler ve
i¢sellestirmislerdi. Bu beklentiyi karsilamakla kendileriyle gurur duyuyorlardi (Sibel
Bozdogan, Resat Kasaba, 1998, s. 88).

Cumhuriyet donemi modernlesmesinin baslangi¢ girisimleri olarak kadin-erkek
mekanlarinin belirlenmesi ve kiyafetlerinin diizenlemesi gibi girisimler gosterilebilir.
Cumbhuriyet bir medeniyet projesi olup mihenk tas1 kadindur.

Kadmin egitimine, is giicline ve siyasete ¢ekilmesi laik kabul edilen bir devletin ve
yonetiminin Ozellikleri arasinda sayilabilmektedir. Bu acidan bakildiginda once 3 Mart
1924°’te Halifelik kalkmig; aymi giin Tevhid-i Tedrisat Kanunu ¢ikarilarak okullar devlet
biinyesine ve denetimini ¢ekilmistir; 1925°te Tekke ve Zaviyelerin kapatilmasi karari
alinmigtir. Ardindan 1926’da sosyal hayati diizenlemekte oldukga etkisi olan Tirk Medeni
Kanunu’nun kabuliiyle, ¢ok eslilik sonlandirilmig, kadin ile erkege kanun karsisinda esit
bosanma hakki ve ¢ocuklarin velayetini talep etme/alma hakki verilmistir. Bu gelismeleri
takiben 1930°da yerel se¢imlerde, 1934°de ise genel segimlerde kadinlara oy kullanma hakki
taninmistir. Yasanan tiim bu hizl gelismelerle kadinlar artik erkeklerle esit oalrak goriilmeye
baslanmustir (Igli , 1998, s. 94-97). Siyasal ve &zellikle sosyal yasamda bilimin ve aklin
onculliigiine 6zenle bagli olan ve inanan Atatiirk, Tevhid-i Tedrisat Kanunu ile egitimin ve
ogretimin hayatimizdaki 6nemini vurgulamis, kadiniyla, erkegiyle, cocuguyla ya da yaslisiyla
toplumun biitiin bireylerinin egitilmesinin gerekliligini sik sik dile getirerek savunmustur.
Ciinkii toplumdaki her bir bireyin birbirinden farkli eylem yetkisi ve fonksiyonlar
bulunmakta, bu eylemlerin en iyi derecede yerine getirilmesiyle miikemmel bir sosyal
biitiinlesmenin saglanacagma inanmaktadir (I¢li , 2002, s. 94-95).

Tirk Medeni Kanunu’ da kadinin aile i¢indeki konumunu ele alan 6nemli
uygulamalardandir. Atatiirk Tiirk Medeni Kanunu ile Tiirk ailesini saglam temellere oturtmusg
ve kadinin bu kii¢iik ama temel kurum igerisindeki statiislinii iyilestirmeyi hedeflemistir.

Ornegin niifus kayitlariyla ilgili talimatnamede, erkeklerin yas, boy, gz rengi, biyik,
sakal vb. fiziki goriiniimleri belirtilirken, kadinlarin sadece isim ve yaslar1 sorulmaktadir.
Kadinlarin mahremiyetine verilen dnem ise devam etmis, kadinlar1 sadece toplumsal olarak
degil fiziksel anlamda da goriinmez kilan birtakim yasalar ¢ikmistir. Yine Medeni Kanun’daki
diizenlemelerde kadinin mahremiyetinin korunmasi s6z konusudur. Kadinlara ait yerlerden
sayilabilecek mutfak, kuyu basi ve avlularin bir bagska komsu evinden goriilmesi yanlis kabul

edilmis ve yasak getirilmistir (Gole, 2010, s. 55-56).
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Tim bu gelismelerle kadinlar toplum iginde aktif hale getirilmis yeni haklarla
donatilmistir. Kadinlara taninan sosyal ve siyasal olmak {izere tiim bu haklar sadece kadinlar
icin anlam tasimakla kalmamistir. Bununla beraber kadinlar siyasal rejimlerdeki varliklarini
da ortaya koyabilmektedirler. Bu uygulamalarla kadinlarin erkeklerden farkli bir konumda
olmasi durumunu ortadan kaldirmak hedeflenmistir. Kadinlar artik ev i¢i alanlara
sikistirtlmaktan kurtulmus, ev disi kamusal alanlarda da yer bulmustur.

Kadinin kamusal alanlarda yer almasi, birtakim davranislarin ortadan kalkmasina ve
silinmesine sebep olmustur. Pece ve carsafin kaldirilmasi bunlarin arasindadir. Yine kadinin
kamusal alanda goriinebilir olmasi egitimi zorunlu kilmakta ve erkekle ayn1 ortamda egitim
almalar1 normal kabul edilmeye baslanmaktadir. Zorunlu olan bu karma egitimin ardindan
kadinlara oy hakkinin verilmesi ve toplumsal ortamda erkekle iletisime gegebilmesi de
mecburi bir durum olmustur. Bu ¢izgide olusturulan yeni imaj ile kadinlar, 6zel gecit
torenlerinde ellerinde bayrak tutan sortlu, okul kiyafetli ya da sportif etkinliklerde faal olan,
kitlelere 6zel konusmalar yapabilen, teknolojiden anlayan ve kullanabilen, balo salonunda
erkekle diger bireylerin oniinde dans edebilen, dans eden bagimsiz, hiir kadin goriintiisi
cizmektedir (Bakacak, 2009, s. 633). Tiirkiye nin modernlesme projesinde kadinlar, yeni bir
hayatin, yani modern bir yasam seklinin insacilar1 olarak kabul gérmektedir. Bu yasam
bi¢iminin temsilcileri olarak goriilen kadinlar fotograflarda spor miisabakalarinda, pilotlukta,
farkli meslek sahipleri olarak ve erkeklerle yan yana, Avrupai bir tarzda goriinmiislerdir. Bu
farkliliklar kadinlarin beden duruslarina dahi yansimistir. Modern sa¢ kesimleri ve Batili
giyim tarzlar1 yeni tiiketim iriinleri olarak karsimiza ¢ikar. Yeni bir yasam ve hayat tarzi
yaklasimi sadece Batili iirlinlerin kullanimi ile kalmamis bu yenilikler saglikli bir hayat,
cocuklarin egitimi ve cinsiyetlerine olan esit yaklagimlar1 da kapsamastir.

Kadinlarin kamuda 6grenci olmasi, vatandag gorevini tagimasi, her biri birer meslek
sahibi olarak olarak esleriyle ozgiirce el ele ve yan yana yiiriirken, birinin elini sikip
tokalasirken, yemek yerken ya da dans ederken, sportif faaliyetlerde etkin olurken
goriinmeleri, mahrem bir hayattan modern ve laik bir hayata gecisi gézler oniine sermektedir.
Boyle olunca modernlesme, Miisliman bir ortamda &zel bir cinsiyet meselesi haline

gelmektedir (Gole, 2000, s. 103).
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1908 yilinda haftalik olarak ¢ikarilan Kalem
dergisindeki Gelecegin Tiirkiye’si adl1 karikatiirdeki
karakter kadinin modernlesmesine ornek olmustur.
Karikatiirde kentin caddesi Tlizerinde heyecanl
bakislar altinda ugan ¢arsafli bir kadin pilot vardir.
izleyiciler onu saygiyla seyretmektedir. Gérsel
ogeler incelendiginde yiiksek binalar, gokdelenler ve
magazalar goriilmekte bu da geleneksel sehir
dekoruna Bat1 kenti imaj1 vermektedir. Karikatiirdeki
verilen 0Ongorii gercek olacaktir. Bu 0ngori

Atatliirk’iin manevi olan kizi Sabiha Gokgen’in

L e T Tiirkiye’deki ilk kadin asker pilot olmasiyla bir

(Kari
Kalern Mizah Dergisi Say, 17 Kanun-i evvel 1329

gercege donlismektedir. Kadin bir pilot Batililasma

Sekil 1: Gelecegin Tiirkiye'si (Arat, s. 4) diisiincesinin yansimasidir. Bu durum Tirkiye i¢in
yepyeni bir algi ve imaj olmanin yan1 sira, iilkenin
tim i¢in de 6zendirici ve heveslendirici bir rol modeldir. Bir kadin pilot, iistii kapali anlamda
milliyetciligin temsili halindedir. Sabiha Gok¢en’in sembolik ugusuyla Tiirkiye kadinlarin 6ncii
roller oynayacag bir gelecege dogru kanatlanmaktadir (Bozdogan, Kasaba, 1998, s. 84-86).
Cumhuriyet’in ilanindan 6nce ¢ikarilan Davul dergisindeki karikatiirde simgesel bir
isleve sahiptir. Gorselde Batili tarzda giyinmis bir kadin bisiklet siirerken karikatiirize
edilmistir. Arkasindan da yine bisiklet siirerek onu izleyen bir Tiirk erkegi gelmektedir.
Burada Tiirk erkegi Bati’nin temsili yani modernligin ayartici bir ifadesidir. Geleneksel olan
erkek karakter, zorlansa da kadinin yani modernin pesini asla birakmayacak ve erkek i¢in
kadin karakter ile biitinlesen modernlik algis1 sahip olunmasi gerekli olan zor bir hayal olarak
kalacaktir (Bozdogan, Kasaba, 1998, s. 86).

Cagdaslagsma projesi baglaminda kadinlar bir taraftan milletin ulusal aktorler, anne,
egitimcl, ig¢i ve hatta savasci rolleriyle toplumda daha ¢ok yer almaya davet edilirken diger
yandan kiiltiirel agidan kabul edilebilir olan kadin davranislar1 dikkat ¢ekmektedir. Fakat, yeni
insa edilen Tiirkiye’de kadinlarin kamu hayatinda var olmaya baslamalar1 onun cinsiyetsizmis
gibi kabul edilmesiyle ve tamamen erkek kimligine doniistiiriilmesiyle mesrulastirilmistir.
Ciinkii kamusal hayatta erkekler ile birlikte yer almak zorunda kalan kadinlarin o kadar da
namuslu ve iffetine diiskiin, titiz ve erisilmesi oldukga zor kadinlar olduklar1 diistiniilmektedir

(Gole, 2010, s. 109).
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Burada erisilmezlik ile anlatilmak istenen kadinlarin toplumsal yasama katilmas1 sadece
kendilerini eril kesime cinsel bir obje olarak gostermemekle miimkiin olabilmektedir. Yani
Cumbhuriyet’in yarattigi yeni kadin imaji esasinda kadin kimligine birtakim yeni davranig
ozellikleri ve kaliplar1 getirmistir: koyu renk tayyorler, kisa ve toplu sag, makyajsiz yiiz.
Boylece, kadinin ister kentsel mekanlarda isterse kamusal(egitim, ¢alisma, siyaset) alanlarda
olsun, kadinin 6zgiirliigiiniin ve rahatliginin bedeli, toplumsal hayati tehdit ve tehlikeye sokmak
olarak diistiniilen dogal varlig: disiliginin hatta bireyselliginin bastirilmasidir (Gole, 2010, s.
109-110).

Kamusal alanda kendini gosteren kadinlara geleneksel alanlara da yani aile igi
iligkilerine de 6nem vermeleri fikri benimsetilmistir. Bu fikir etrafinda kadini kamusal alanlara
yonelten yenilikler, onun ¢aligmak ve erkeklerle ayni ortamda bulunmanin yaninda esas
gorevinin annelik oldugunu vurgulamis, 6zel alandaki rollerinden 6diin vermemelerini
saglamak hedeflenmistir. Ozellikle déneme ait dergilerde ¢ocuk egitimi, evlilik, ahlak, ev
idaresi, cocuk bakimi gibi kadinlar1 ilgilendiren konulara yer verilerek birincil 6ncellikler ev

igine taginmistir.

Atatiirk “Kadinin, en bliylik gorevi, analiktir” der. Clinkii Atatiirk’e gore ¢cocugun ilk
egitimi evde, anne ile baslamaktadir (Gologlu, 2009, s. 163). Bu ise modern bir devletin
geleceginin bir sart1 ve teminati olarak kabul gérmektedir. Mustafa Kemal Atatiirk bu anlamda
kadinlarin akilli ve bilgili olmalarini, erkeklerin gordiikleri tiim egitim basamaklarindan ve
derecelerinden gegmelerini ister. (Yenituna, 2014, s. 79). Toplumun hakim olan diisiince ve
gorislerinde kadinlar bir taraftan toplum hayatina dahil edilmeye calisilirken diger 1yi bir es
ve anne, esine itaatkar ve yardimci birer birey olabilmelerinin yollar1 sorgulanmaktadir.
(Yenituna, 2014, s. 67). Burada olusturulmak istenen diizen Cumhuriyet’ le gelen yeni kadin,
bilimsel, sosyal ve kiiltiirel alanlar da kendini gelistirerek erkege yardimci olan ancak en
onemli gorevi annelik olan kadindir. Kadinin annelik roliinii bu derece 6nem verilmesi, cocuk
yetistirmedeki oOnceligidir. Cumhuriyet kadini ¢ocugunu, donemin c¢agdas bilinciyle
yoguracak ve gelismis bir nesil olusumuna hizmet edecektir. Bu yiizden kadinlarin egitim ve
bilimi en iyi sekilde 6grenmeleri yetistirecekleri ¢ocuklarinda bu degerleri kazanmalari
acisindan 6nemlidir. Bu da ev i¢i egitimi zorunlu kilar. Kadinlarin egitilmelerinin ve biling
kazanmalarinin saglanmasi, cinsiyet ayrimciligindan uzak bir yol ile ¢ocuklarini biiyiitmeleri
ve kadmlarin gelecek donemlerde erkekler ile esit sartlarda {ilkenin kalkinmasinda gérev
almalarina olanak saglayacaktir. Iyi egitim gdrmiis ve gelismis zihniyete sahip kadinlar aile

planlamasiyla Dbirlikte ailenin giderlerinin de planlanmasinda, ¢evre bilincinin
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olusturulmasinda etkin olacaklardir. Sadece gocuk yetistirmis olmakla kalmayan kadin ayrica
aile icerisinde saglikli bir iletisim ortaminin da olugmasin1 saglar.

Semsettin Sami kadin haklar1 ve egitimini de modernlesme projesinin bir geregi olarak
gOérmiistiir. Sami, kadinlarin egitilmesiyle, biitiin insanligin egitilmis oldugu fikrini savunur
(Gole, 2010, s. 52). Ciinkii kadinlar, tembel, hi¢bir seyden habersiz, yani egitimsiz kaldikca,
toplumun ilerlemesi s6z konusu olamaz ve uygarlik hayal olarak kalir. Aksine kadinlar bilimi,
dogru ahlaki 6grenirlerse yetistirecekleri ¢ocuklarda 6grenecektir. Kadin ailenin temelidir ve
cocuk yetistirerek kiiltiirel degerlerin nesilden nesle aktarilmasinda bir gegit vazifesi
gormektedir. Buradan kadinlarin egitim haklarinin bir yandan kendilerine yiiklenen analik
gorevlerini ylicelttigi, diger yandan medeniyet adina savunuldugu goriillmektedir.

Modern Tiirkiye’nin geleneklerinden kopmadan modernlesme istegi, toplumsal cinsiyet
rolleri iizerinde geleneksel ve modern degerlerin se¢imi arasinda sikisip kalan kadinlar1 ve
erkekleri yaratti. Bu siirecte kadina ulusun anasi1 ve gelecek Tiirk neslinin yetistiricisi olarak
daha fazla sorumluluk yiiklendi. Kadina, kutsal sayilan aile ve vatan kavramlariyla i¢ ice gegen
sorumluluklartyla biiyiik; ulus devlet ve modernlesme kurgusunda ise kii¢iik ve edilgen roller
bigildi. Tiirk kadinindan iyi bir anne, iyi bir es, miinevver ve muasir bir Tiirk kadin1 olmasi
beklendi. Ancak kadin, kendisinden beklenen bu rollerin yaninda, toplumda bir birey olarak da
var olmak istedi. Kadinin milli ve modern bir kimligin disinda yalnizca bir kadin olarak kendi
istek, diistince ve duygulariyla 6zgiir bir birey olma istegi, ne yazik ki cogu kez geleneksel
yapinin muhafazakarligi ve siyasal otoritenin sinirlandirmalariyla engellendi (Yilmaz, s. 106).

Cumbhuriyet’le gelen kadin hareketinin amacit Anadolu kadininin degerini ve konumunu
yiikseltmektir. Atatiirk Anadolu kadininin fedakar olmasina dikkat ¢ekmistir: “Cift siirerek,
tarlalar1 eken, ormandan odun toplayip kereste tasiyan, {irlinlerini pazara tasiyarak satan ve
para kazanan, aile ge¢imini ve bakimini saglayan ve tiim bunlara ek oalrak ¢ocuguyla ¢ok zor
kosullarda cephenin tiim mihimmatin1 tasiyan kadinlar, o ulvi ve fedakar Anadolu
kadinlaridir” (Atatiirk'tin  Soylev ve Demegleri, s. 147). Atatiirk’iin bu soézlerinden
belirtecegimiz lizere Anadolu kadinina verdigi 6nem acgiktir. Anadolu kadini iilkenin gelisimi
ve medeniyete ulagsma ¢abasinda bir kopriidiir.

Istanbul kadinlari seklinde hitap edilen kentli kadinlar ise Tanzimat ve Mesrutiyet
donemi reformlar1 gercevesinde kendilerine taninan Onceliklerle, belli bir bilgi ve tecriibe
donanimina sahip olmustur. Bu sebeple yeni kadin imaj1 ile kendilerine sunulan haklardan
faydalanan kesimi kentli kadinlarin olusturmasi beklenilen bir noktadir. Kentli kadinlar
Cumbhuriyet donemi ile kendilerini daha da gelistirmis, kendilerini atfedilen gorevleri titizlikle

yerine getirmis ve milletlerini 6nemsemislerdir. Faydali bir birey olarak erkek egemen kesime,
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hatta hemcinslerine kendini kanitlamistir. Fayda saglamasini ve yardimci olma faaliyetlerini
kadinin toplumsallagsmasinin bir gostergesi olarak sdyleyebiliriz.

Kentli kadinin giindelik hayatina modernlesme maddi kiiltiir anlaminda ¢ok renkli
yansidig1r bilinmektedir. Kadin gelenegi zorlarken Batili obje ve kavramlar onun degisim
siirecine eslik etti. Batili seyyahlar Istanbul, Selanik ve Beyrut gibi sehirlerde gezerken misafir
olduklar1 bazi Tiirk evlerinde piyano ve keman gibi enstriimanlara rastlamiglar, Bat1 tarzi
sazlarin ud, kanun vb. eski sazlarin yerine ge¢gmeye basladigindan, hatta bazi evlerde v
haniminin resim sanatiyla yakindan ilgilendiginden bahsetmislerdir. Pera’ da nota satis1 yapan
diikkanlarin yaninda Avrupa’dan ithal edilen kadin modasina yonelik siireli yayinlar,
ozelliklede elit kesimin kizlarinin ulagabildigi yenilikler arasinda sayilmaktadir. Kadin
hayatindaki degisimin ve yenilenmenin en etkili gosterimi ise kiyafetinde goriilmektedir
(Turan, 2013, s. 107).

Modernlesmeyle bagdasmis bir toplum, Bati’ y1 6rnek alan yasam kosullar1 olugsmaya
baslamis, geleneksel toplumdan modern topluma farkliliklar gésteren giyim kusam, geleneksel
tesettiir kullanimi yerini bir giyim uygarligina birakiyordu diyebiliriz.

Tanzimat modasinin ilging kabul edilebilecek bir yonii geleneksel yapilarda da Osmanl
kadininin kullandigi eldivenin Batili tarzda medeniyetin bir gostergesi olarak kabulii ve
sunumudur. Zarif ve kibar bir kadin mutlaka ellerine eldiven giymeli ve bu ssekilde disari
¢ikmalidir. (Turan, 2013, s. 110).

Ilk baslarda hiikiimetlerin miidahalesine neden olacak kadar tepki alan geleneksel
kiyafetten kopus, Batili kadin modasi zamanla basta sarayli hanimlarin, iktidar seckinlerinin es
ve kizlarinin ayrilmaz pargasi haline geldi. Osmanli segkinleri arasinda Bati’dan esen moda
riizgarlar1 Misir iizerinden Istanbul’a ulasti. Ahmed Cevdet Pasa’nin “sefahat vadilerinde yeni
gigwrlar actilar” seklindeki elestirilerine neden olan bu durum, kadin kiyafetinde geleneksel
olandan kopusa yonelik bir elestiriydi aynt zamanda. Kadimin toplumsal konumunun
tartisilmaya acildig1 bir ortamda onun toplumsal yasam igindeki goriiniimii, bunun islami olup
olmadigs tartisildi. Ozellikle Tanzimat sonrasinda kadin modas1 ve tesettiir tartismalar1 giinliik
basinda tartismaya agildi. Bu donemde tesettiir kimi ¢evrelerce Islami bir zorunluluk olarak
goriiliip tartisma dis1 tutulmaya ¢alisilirken, kimi ¢evrelerde kadini toplumsal yasamin digina
itmenin ve erkek egemen toplumda goriinmez kilmanin sembolii olarak elestirildi.
Muhafazakarlar ve Baticilar arasindaki tartisma yalnizca kadin kilik kiyafetinde 6zgiirlesmeyi
degil, modern toplumun algilanma bi¢imi a¢isindan da 6nem tasiyordu (Turan, 2013, s. 107-
108).

42



Islam/Bat1, geleneksel/modern, farklilik/esitlik, mahrem/namahrem gibi karsitliklar:
cevreleyen bu c¢atigmada kadinin konumu belirleyicidir. Baticilar i¢in cinsiyet esitligi ve
kadmin oOzgiirleserek kamu yasamina dahil olmast toplumsal gelismenin bir geregi iken,
Islamcilar i¢in kadinlarm 6zel yasamin, mahremin disna cikarilmasi, cemaat kurallarmi
cigneyerek ahlaki bir ¢oziilmeye yol agacak bir girisimdir. Bu iki yaklagim arasindaki uzlasmaz
karsitlik kadinin toplumdaki yerine iligskin goriislerden kaynaklanir (Gole, 2010, s. 50). Clinkii
mahrem yasam ve cinsiyet iliskileri dini yasalar tarafindan diizenlenmis olduke¢a incelikli
konulardir ve bu sebeple Bat1 kiiltiirel modeline direng gdstermektedir. Baticilar Islamiyet’in
getirdigi gelenekleri modernlesmeye yonelik bir engel olarak goriiyor ve 6zellikle kadinlarin
bu geleneklerden kopmalari gerektigi fikrini savunuyorlardi. islamcilar ise Baticilart taklitgilik
ve toplumun ahlaki degerlerini ortadan kaldirmakla sugluyorlardi.

Batic1 diisiince ile medeni hayat ¢ercevesinde kadin 6zgiirliigiiniin saglanmas1 kadinlarin
insanlik mertebesine ulasmasinda tek care olarak goriiliir. Ayn1 zamanda bu yasam tarziyla
kadinlar sadece kendileri degil toplumu da medeniyetler seviyesine tagiyacaklardir. Modern aile
yapisinin olugmasi ve benimsenmesi i¢in gerekli kosul cinsiyet esitliginin saglanmasindan
geger. Esitligin saglanmas1 kiz ve erkek cocuklarmin bu yaklasimla yetistirilmeleriyle
miimkiindiir. Kadinlarin kadinlik ile gelen mahremiyet alanindan uzaklasip toplumsal hayatta
kendine yer bulmasi, Batililagma diisiincesinin temel dayanaklarindan bir olmustur.

Foucault, Bati medeniyetini itiraflar medeniyeti olarak, Islam kiiltiiriinii ise
sOylenmeyenler toplumu olarak gérmektedir. Ona gore, Bat1 diisiincesi sdylenmesi en zor kabul
edilen durumlar gerek aile iligkileri gerekse giindelik ve toplumsal yasamdan kesitler olsun en
acik sekilde dile getirebilmektedir. Islam kiiltiirii kadinin mahremiyetinin gériiniirliigiinii ve
mahremiyetle ilgili konularin konusulmasini dahi sinirlamis, kadini gizlilige dayali bir diizen
iizerine yerlestirmistir. Bati, kadinin Ortiinmesi, mahremiyet ve gizliligi dile getirdiginden
Islamcilik diisiincesinden farklilik gésterir (Géle, 2010, s. 76).

Kadin cinselligi, erkek cinselligine gore daha dogal ve daha giiclii kabul edilir. Bu yiizden
de Onemli bir toplumsal sorun olarak goriiliir, ¢linkii denetlenmedigi takdirde bu giiclii
cinselligin ttoplumsal kargasa yaratma potansiyeli vardir. Bu giiciin denetlenmesi ise, kadinin
sahip oldugundan dah biiytik bir akil giiciine ve karakter saglamligina (ahlaka) ihtiya¢ gosterir.
Zihinsel, fiziksel ve ahlaksal olarak kadindan daha iistiin sayilan erkek, dogal olarak kadinin
denetimini {istlenmek ve onu korumak durumundadir. Dolayisiyla, aslinda, kadinin 6rtiinmeye
ve pegelenmeye zorlanmasi ve tecridi, hep, toplumu ve erkekleri kadin cinselliginin olas1 yikict

sonuglarindan korumak i¢in bagvurulan 6nlemlerdir. (Berktay, 2016, s. 156)
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Basinda kadinin 6zgiirliigli ve goriiniimii ¢ogu zaman insan haklar1 ve medeni olmanin
bir gerekliligi olarak yansitilir. Medeni goriisiin kadin gorliniirliigi tizerindeki algi, kamusal
alanda ve toplumsal yasamda rol almaya baslayan kadinin tesettiirle hareket 6zglirliigiiniin
siirlandigidir. Buna gore tesettlir vb. geleneksel giyim tarzi kadinlarin Avrupali goriiniimiine
engel teskil eder. Doneme ait dergi koselerinde elbette bu fikrin tersinin de savunular
yapilmaktadir. Bu savunular da kadin giyiminde goriilen dontisiimler kimlik kaybi ve
mahremiyet ¢izgisinin asilmasi olarak goriilmiis elestirilmistir.

Batili yasamin Islam’in mahremiyet anlayisini sarstigini ve Kkiiltiirel bir sizofreni
yarattigini diisiinenlerden biri de Namik Kemal’dir. Ona gore medeniyet olarak sunulan sey
eger kadinlarin agik sacgik sokaga ¢ikmasi ve dansli partilere katilmasiysa bu Osmanli ahlakina
ters diigsmektedir. Goriildiigii lizere kadin sorunu Tanzimat’la baglayan modernizmin sinirlarini
belirlemektedir (Turan, 2013, s. 113). Niliifer Gole’ye gore ise 6nemli olan Batililagma
hareketlerinin nereye kadar Islam kiiltiirii ile bagdasip bagdasamayacagidir. Zira mahrem
yasam ve cinsiyet iligkileri, dini yasa tarafindan diizenlenmis olmalar1 bakimindan, Bati kiiltiirel
modeline direng gosteren yerlesik kiiltiirel dzelliktir. Baticilara gore ise Islamiyet’e dayali
gelenekler medenilesmenin Oniinde engel olarak durmaktadir. Kadmlar ise bu gelenek
engelinden kurtulmalidirlar. islamcilar ise Baticilar’1 taklitcilikle suglayarak Miisliiman bir
toplumun ahlaki varliginin korunmasini savunmaktaydilar (Géle, 2010, s. 57-58).

Modernin tasiyicilar1 Bati ile Islam halki arasinda yer alan uzlagmazliklar, bireylerin
kisilerarasi iletisimlerinde ve dzel/kamusal tanimlarindadir. Ozel ve kamusal alanlar ile iki farki
uygarlik arasindaki ¢izginin esas belirleyici durumundaki kadinlar, din ve kiiltlir agirliklx
sinirlamalardan kurtulabilmislerdir. Ancak burada kendilerine sunulan radikal bir karar verme
secenegiyle yiiz ylize gelmislerdir (Bozdogan, Kasaba, 1998, s. 75).

Kemalizm’in kadin konusuna yaklasimini ele alacak olursak medeniyet ve milliyet¢ilik
ikilemi bakmak gerekir. Ciinkii kadin Kemalist Hareketler iginde medeniyet projesinin ve
milliyet¢iligin en Onemli icerigidir. Kemalizm ile goriilen kadin haklar1 toplum
demokratiklesmesinin bir sembolii haline gelmistir. Yine bu hareket laikligi savunmustur ve
laiklik ilkesinin en net gostergesi olarak kadinlar kabul edilmektedir. Kemalist reformlar
kadinlar tizerindeki dini baskiy1 sonlandirarak toplumda daha goriiniir olmalarin1 hedeflerken
fiziksel goriiniirliiklerini de dnemser.

Falih Rifki’nin eserinde aktardigi sekliyle; kadimi ig¢inde bulundugu durumdan
cikaracakti. Cikarmak igin ise ilk olarak agmasi ve haremi ortadan kaldirmasi gerekmekteydi.
Bu duruma bagh diizenlemelerden biri, Istanbul’daki tramvaylar ile vapurlarda yer alan

perdelerin ¢ikarilmasidir (Géle, 2010, s. 99).
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1934°de ¢ikarilmaya baslanan Cumhuriyet Kadin Dergisi’nin bir sayisindaki tanitim
metni Cumhuriyet Donemi’ne ait kadinin 6zellikleri agik bir sekilde aktarmistir: Cumhuriyet
doneminde yenilenen ve degisim gosteren kadin is hayatindaki etkinligi kadar eglencelerde de
¢ekinmeden goriiniir olabilen kadindir. Cumhuriyet donemi modern kadinin fikir gatismalarina
ve miicadelelerine, edebi gelismelere katilan, spora yatkin ve ev igerisindeki gorevlerini de
yerine getirmeye devam eden miikemmel kadindir (GOneng, s. 78). Derginin tanitim
yazisindaki bu ifadeden de anlagilacagi iizere Cumhuriyet kadin1 hem kendi 6zel yasamina
yetebilen hem de toplumsal yasamda basarili, i¢ diinyasiyla barisik oldugu kadar dis diinyayla
da biitiinlesik bir kadindir.

Ana hatlarnyla kisaca tanimlamak gerekirse Cumhuriyet kadini imaji; milletine yarar
saglayan, siyasi ve sosyal hayatta erkeklerle bir arada yer alan, agirbagl, arkadas, cana yakin,
vatanini seven, halk¢1 bir imajdir. Cumhuriyet kadini agirbasl olmasiyla fiziksel goriiniimiinde
sade, siisten uzak ve cinselligiyle 6n planda olmayan, ilke sahibi kadindir.

Tirk kadininin modernlesme ¢izgisinde olduk¢a Onemli degisimler yasanmistir.
Gazeteler, siireli yayinlar, tarih kitaplar1 vb. bu hizli degisimi agik bir sekilde yansitmakta ayrica
edebi eserlerde yazildiklar1 doneme ayna tutmaktadir. Ozellikle Halide Edip Tiirk kadininin
modernlesmesi agisindan 6nemli bir isim olup 1922’de kaleme aldigi Handan romaninda
modern kadinin ¢izgisini islemistir. Mesrutiyetten Cumhuriyete modernlesen kadini, eserdeki
Handan karakteri iizerinden incelersek bir¢ok simgesel degisiklige rastlanmaktadir. Bunlar
piyano ¢almak, dans etmek, yabanci bir dil konusmak olarak siralayabiliriz. Aligik oldugumuz
roman karakterlerinin aksine; hayatin1 ve inancini sorgulamis, ¢evresindeki erkeklerle tarih,
felsefe ve siyaset hakkinda tartismistir. Halide Edip, Handan vasitasiyla Mesrutiyet Donemi
Tiirk kadininin modernlesme siireci igerisindeki evrimine bir pencere agmistir (Saglam, 2016,
s. 5).

Cumhuriyet’in ilan1 ile gelen yeni rejim, Osmanli Donemi’nde hakim geleneksel algiy
yikmay1 ve Tiirk kadinin1 medenilestirmeyi amaclar. Kadinlara saglanan hak ve ayricaliklar var
olan eski diizeni yikarak yerine daha cagdas bir diizen insa etme fikriyle sunulmus bir devlet
politikasi halinde topluma kabullendirilmistir. Osmanli’ nin Anadolu kadininin yeni tarzi, fazla
acik ya da fazla kapali bir giyim tarzin1 benimsemeyen, sosyal hayatinda aktif, kiiltiirel ve
sportif faaliyetlere katilan, bunlar erkeklerle birlik beraberlik icerisinde devam ettiren, tiim
cevre lilkelere Tirkiye nin ¢agdas bir iilke oldugunu gdsteren kadindir. Ayrica kadinin toplum
icinde diger bireylerle bir arada yer alabilmesi icin cinsellik etiketinin kaldirilmasi gerekir. Bu

noktada kadinlarin geleneksel alandaki sinirlamalardan Cumbhuriyet’in ilani ile rahatladiklari
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goriilmektedir. (Yenituna, 2014, s. 83) Varilan noktada medeniyet ile yerlesmis milli ya da dini

geleneklere ragmen degisim engellenememistir.

1.3.3. Kadin Hareketleri

Erkek ve kadin arasindaki gii¢ dengesinden ileri gelen farklilik hemen hemen her
toplumda goriilen tartisma konularindan birisi olmus, kadin ¢ogu zaman sorunlu taraf olarak
goriilmistlir. Ancak gercekten sorun ¢ikaranlar kadinlar midir yoksa bunun aksine kadinlarin
bu gii¢ dengesi igerisinde bastirilan sorunlart mi1 bulunmaktadir? Bu karigikligi ¢6ztimlemek ve
aciklamak kadin hareketlerinin temel dayanagini olusturmaktadir.

Feministlerin kadin olarak dogmaktan ziyade sonradan kadin olunabilecegine dair
sOylemi ile gilic dengesini besleyen toplumsal cinsiyet kuramlarina dikkat cekilir. Bireyin
cinsiyeti toplum igerisindeki cinsiyet kaliplartyla olusur. Ornegin erkegin daha giiglii ve kadmin
erkege gore daha pasif, edilgen olmasi toplum tarafindan dayatilan kodlarla kabul gérmiis, daha
dogrusu zorla kabul ettirilmistir. Cinsler kendilerine yoneltilen bu kodlar1 benimseyerek uyum
saglar. Iste bu toplumsal zorunluluklar sonucunda kadin ve erkek yasamlari boyunca biiyiik
ayrimlara tabi tutulmuslardir. Bireylerin sahip oldugu cinsel kimligin olusmasinda ve
oturmasinda ¢ocukluktan erilligine kadar, ailenin, kiiltiiriin ve toplumsal normlarin cinsiyete
yiikledikleri kiz ya da erkek olus olgularinin etkisi goriilmektedir.

Kadin hareketlerinin dogus sebepleri incelendiginde bir tiir 6zgiirlesme ilkesine kavusma
hareketidir. Kadin hareketi toplumun ozgiirliigiine agilan kapiya yonelmesine, bireyselligini
kazanmaya, geleneksellesmis hayat tarzindan siyrildigi, siyasal ve ekonomik alanlarda
degisim/donilisiimlerin meydana geldigi 18. yilizyil sonlarina bagli olarak 19. ytlizyil ideolojisini
belirlemis ve sonradan feminizm sdylemiyle kendini agiklamistir (Cakir, 1996). Feminizm
terimi siyasal bir terim olarak kabul edilmistir. Kavram, kadinlarin iizerinde yer alan erkek
baskis1 ve tahakkiimiine tepki gostermek amaglanarak basamakli sekilde hayat bulmustur
(Baradat, 2012, s. 363).

Bir¢ok toplumda goriilen feminizm hareketleri, goriildiigii yerlesim yerlerine gore farkli
anlamlarda tanimlamistir. Genel olarak sozliilk anlaminda cinsiyetler arasinda dogan siyasal,
ekonomik ve sosyal esitlik hak teorisi olarak, orgiitsel anlamda ise kadin haklarini engelleyen
veya kisitlayan davranislar1 giderme birligi olarak tanimlayabiliriz. Kavram i¢in tek bir tanim
yapmak zor goriilmekte ancak aslinda bakildiginda isaret ettigi ortak nokta; feminizm, kadinlari
oznellestirmeyi ve onlara etken roller kazandirmayr hedefleyen, bulundugu donem

hareketliliklerine bagl olarak degisiklik gosteren girisimlerdir. Feminizm i¢in tanim yapmanin
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zorlulugu ise tarihsel siire¢ igerisindeki degisimlerden ileri gelmektedir demek daha dogru
olacaktir.

Ayse Durakbasa’ ya gore ise feminizm, modernitenin dogusu ile birlikte kendini gosteren,
kadinlarin modern yasamin biitiin asamalarinda erkeklerle esit haklara sahip olarak
katilabilmelerinin gerekliligini savunan, modern halklarin 6zgiirlesmis bireyleri olarak bunu
engelleyen her tiirlii kisitlamaya karst gelen bir terimdir. Gelenegin tutucu ve sert ¢izgisini
kirmak i¢im miicadele etmekte ve bu ylizden modernist bir eylem olarak isimlendirilmektedir
(Kayl, 2011, s. 58).

Modern agidan feminizm kavrami toplumda kadinin sosyal alandaki roliinii gelistirme
cabalariyla bagintilidir. Kadinlarin bu ¢abaya gostermelerinin altinda yatan iki temel inang
bulunmaktadir. Bunlar; kadinlarin cinsel kimlikleri sebebiyle dezavantajli olmalari ve bu
vaziyetin diizeltilmesiyle ilgilidir (Cigek, Aydin, Yage1, 2015, s. 277). Cinsiyetleri nedeniyle
dezavantajli durumda goriilmeleri kadinin ikincil bir nesne olarak konumlandirilmasi
sorunundan dogar. Ozellikle kadin ve erkek arasindaki esitlige vurgu yapan yaklasim,
kadmlarin toplumda maruz kaldigi durumlar iizerinde 6znel kadin bakisiyla farkindalik
yaratmakta ve erkegin birincil gii¢ olarak kabul edildigi tiim iligkileri sorgulamaktadir. Kadin-
erkek arasindaki her tiir ayrimciligi dillendirmekte, tiim alanlarda kadinlarin da erkekler kadar
aktif olabilecegini savunmaktadir. Feminizmde dikkat ¢ceken iki 6nemli nokta kadinin konumu
ve kadinlar arasindaki birliktir. Tiim bu diisiincelerden feminizmin temel ugrasi alaninin kadin
ozgiirliigiine dayandigini, cinsiyet esitsizligi, kadin haklar1 ve sorunlarmi ele aldigim
gormekteyiz.

Francoise Auniac’in da belirttigi gibi kadinlar, toplumsal ve kiiltiirel gelisimin temelinde
bulunmaktadirlar. Bu nedenle, gelecegin iirlinlerini de etkilemektedir. Toplumumuzda
kadinlara diisen sorumluluklar oldukc¢a fazladir ve bu durum kadinlarin 6nem kazanmasina yol
agmaktadir (Goneng, s. 66). Tiirk toplumunda bazi donemlerde kadina 6nem verilmis ancak bu
durum degisiklik gostermistir. Islamiyet’in dncesinde kadinin toplum i¢indeki konumu erkekle
esitken Islamiyet sonras1 donemde ikinci simif vatandas sifat1 yiiklenmistir. Iyi bir es ve anne
olma kimligine agirlik verilmis, kadinlar egitimsizlik ve diger kosullar nedeniyle durumu kabul
etmek zorunda kalmistir. Ancak kadini iginde bulundugu bu zorunlu halden ¢ikarmay1
amaclayan kadin hareketleri ve onunla birlikte gelen feminizm bas gostermistir.

Feminist hareketler tiim diinyada iki boliim altinda simiflandirilir: Birinci Dalga Feminist
Hareket ve Ikinci Dalga Feminist Hareket. Tarihsel anlamdaki bu béliimlemeye gore 1970°e
kadar devam eden ve esitlik¢i feminist donem olarak da adlandirilan Birinci Dalga Feminist

Hareket’tir. Bu donemde amaglanan toplumsal agidan tiim alanlarda erkeklerle ayni haklara
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sahip olabilmek ve onlarla birlikte bulunabilmektir. Esitlik¢i donem feministleri erkekler
tarafindan dezavantaj olarak goriilen fiziksel 6zelliklerini bir kenara birakarak kadin ve erkek
arasinda hicbir fark olmadigini siirmiislerdir. 1970 sonrasini igine alan ikinci Dalga Feminist
Hareket ise ilkinin tersine kadinin fiziki 6zelliklerini 6n planda tutarak dogurganlik vasfini
yiiceltmekte yani kutsamaktadir. Boylece kadinin bastirilan yonleri goriiniir kilinarak kamusal
alanda var olma miicadelesi verilmektedir. Ayrica ikinci dalga feministleri kendilerinin
erkeklerden farkli olduklari 6ne siirmiis, kendi kimliklerine uygun yeni standartlarin
belirlenmesini talep etmislerdir (Karatas, 2009, s. 1655). Tiim diinyayi etkisi altina alan feminist
hareketler Tiirk toplumunda da Batililasma siireciyle goriilmeye baglamistir.

Yukarida deginilen feminizm cergevesi ile anlatilmak istenen kadin hareketleri,
erkeklerin kadin yasamini sekillendirmesine bir tepki olarak dogar. Kadinlara zorla
benimsetilen rolleri ve erkek zihninde insa edilmis kaliplar1 ortadan kaldirma diistincesi temel
alimmistir. Kadin hareketleri girisimi toplumsal olarak yasanan yapisal ve kurumsal
degisimlerle ve esitlik, ozgiirlik, insan haklariin toplumdaki tiim bireylerin ortak haklar
olarak goriilmesiyle baglantilidir. Tiim diinyada Fransiz ihtilali ile &nemi artan bu girisimler,
Osmanli Donemi’'nde de modernlesmeyle paralellik gostermis ve etkisinde kalmamak
kac¢inilmaz olmustur.

Cumhuriyet donemi kadin hareketlerine gelmeden Osmanli’ya kadar dayanan feminizm
dalgalanmalarim1 ozetlemek gerekmektedir. Ozellikle Tanzimat’in ilamyla hiz kazanan
modernlesme siirecinde kadinin temel alindigi meseleler deger kazanmistir. Donemin 6nde
gelen isimleri kadin sorunlarini ele aldigi yazilariyla konuya dikkat ¢eker. Burada erkek
aydinlarin kadin hareketlerini destekledigi goriiliir ve bu destekle kadinlarin egitimde ve bir¢ok
alanda farkindaliklarinin artmasi s6z konusu olmustur. Kadinlar aydinlardan da aldiklari
destekle sorunlarma gesitli yayim organlarinda dile getirerek ¢oziim aramiglar, boylece ortak
bir kadinlik bilinci olugmustur. Boylece kadin yazarlarin ortaya attiklari eserlerle yayimcilik
alaninda da bir hareketlenme olmustur. Onemli kadin isimlerinden Emine Semiye’ de bu
hareketler igerisinde yer almis, edebi yapitlarinda ve farkli gazete ile dergilerde yer alan makale
caligmalarinda kadinlarla ilgili sorunlari ve bu sorunlara dair uygulanabilecek ¢6ziim
alternatiflerini dillendirmistir (Karaca, 2011, s. 124). Emine Semiye kadinin modernlesmesiyle
Osmanli Devleti’nin modernlesmesini birbirini biitiinleyen detaylar olarak kabul etmis ve
kadin1 aile ile toplumun merkezine ait gérmiistiir. Tanzimat hareketleriyle hiz kazanan
cagdaslagma siireci zarfinda kadinin gelismesi ve ilerlemesi modernlesmenin belli bir 6l¢iitii
sayllmaktadir. Bunun sonucu olarak kadinlardan toplumsal degisim ve doniisiimiin ana

karakterleri, ozneleri gorevini istlenmeleri istenmis, bu siirecin sembolii olmuslardir.-
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(Karaca, 2011, s. 124). Ancak kadnlar bu siire¢te 6nemli bir rol iistlenirken aslinda devlet eliyle
modernlesmenin de bir metasi haline gelmistir. Emine Semiye donemin diger 6nemli isimlerine
nazaran kadinlarin erkeklerle esitligine farkli agidan bakmaktadir. Ona goére kadinlar erkeklerle
esit olabilir ancak maneviyat ve sefkat yoniinden daha yiiksek bir konumdadir. Kadinlar1 erkek
egemenliginin altina sikistirmaya karsi ¢ikmakta, Tiirk kadininin hakki olana kavusmak igin
elinden geleni yapacagina inanmaktadir.

Osmanli kadin hareketlerinde yeni olusum derneklerinde oldukga pay1 vardir. Bunlarin
baslicalar1 1898 yilinda Emine Semiye’nin Selanik’te baslattigi Sefkat-i Nisvan, ayni sekilde
Selanik’te 1908 yilinda kurulan ve kimsesiz kadinlara ve onlarin ¢ocuklarina yardim etmeyi
amaclayan Osmanli Kadinlar1 Sefkat Cemiyeti-i Hayriyesi yardim dernekleridir. IL
Mesrutiyet’le birlikte kadinin gelisimine 6nem veren dernekler kurulur. Bu derneklerin amaci
kadinlarin kamusal alanlarda goriiniir olduktan sonra erkeklerden belli bagh konularda arkada
kalmalarinin 6niine gegmektedir (Cicek, Aydin, Yagei, 2015, s. 281).

Bu gelismelere bakildiginda aslinda Tiirkiye’nin modernlesme tarihindeki kadin
hareketleri sadece Cumhuriyet’ le goriilmemis, Osmanli doneminde ¢agdaslagsma eylemlerine
ayak uydurma gabalar ile goriilmeye baslamistir. Tiim diinyadaki reformlari takip eden ve
kendisi de uygulayamaya c¢alisgan Osmanli halki da taleplerini géz Oniinde bulundurmak
zorundadir ve halkin ¢cogunlugunu olusturan kadinlar bu degisimin biiyiik derecede etkilendigi
kesimdir. Bunun sonucu olarak topraklarda biiyiik yer kaplayan kadinlar, tim diinyada
gerceklesen kadin hareketlerini kendilerine 6rnek almis ve birtakim taleplerde bulunmuslardir.
Talepler sadece Osmanli ile sinirlt kalmamig Cumhuriyet’ e kadar devam etmistir. Dolayisiyla
Osmanli ve Cumhuriyet modernlesmesiyle gelen hareketlerin birbirinden bagimsizligi
diisiiniilemez. Kadin hareketlerinin goriilmesi de Osmanli’dan Cumhuriyet’ e sirayet etmis,
kadinlar i¢in bazi diizenlemelere gidilse de erkek egemen zihniyetinin baskinligi ortadan
kalkmamistir. Cumhuriyet déonemi bu diislincenin tam tersini savunsa da yer yer erkek
egemenligi devam etmis ve bunun sebebi Osmanli ile siireklilik iligkisinin varligi olmustur.

Osmanli’nin son déonemlerinde daha ¢ok aile yasami ve toplumsal yasamla ilgili haklar
elde etmeye calisan kadinlar siyasal taleplerini Cumbhuriyet’in ilanindan sonra dile
getirmiglerdir. Ozellikle 19. yiizyilin sonlarinda yasanan savaslar(Balkan Savaslari, Birinci
Diinya Savasi) ile toplumsal yasamda daha aktif olabilmisler ve erkekler savasta olduklari igin
calismak zorunda kalmislardir. Yine {ilkenin i¢inde bulundugu karmasiklikla ilgili toplumu
bilinclendirme ve direnise ¢agirma gibi gorevler kadinlara diiser. Bu ddénemde kadinlar
tarafindan diizenlenen bilinglendirme ¢agrilarinin savasta basar1 kazanilmasinda son derece

etkili oldugu bilinmektedir.
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Kadinlarin bu ¢abalarina karsilik Mustafa Kemal Atatiirk savas sonrasinda onlarin toplum
icindeki yerlerini iyiye gotiirecek diizenlemelere gitmistir. Diizenlemelerden birincisi
kadinlarin kilik kiyafeti, giyim tarziyla ilgili olmustur. Mustafa Kemal Atatiirk, kadinin
goriintiisiiyle alakali ilk devrimi kadinin yiiziine takt131 peceyi ¢ikararak yapmaktadr. i1k olarak
kendi esi olan Latife Hanim’dan pegeyi ¢ikartmis ve bunun sonucunda Tirk kadinina kilik
kiyafetinde Ozgiirliik tanimis, Tiirk kadini bu yeni imajiyla daha ¢agdas bir durusa sahip
olmustur (Goneng, s. 77)

Medeni Kanun ile kadinlara yonelik getirilen yasal diizenlemelerden bir¢ogu yine
Cumhuriyet’le miimkiin olmustur. 1926 tarihli bu kanun ile daha 6nceki boliimlerde de
bahsettigimiz gibi ¢ok esli evlilik kaldirilmis, kadin ile erkek arasinda esitlik saglanmistir. Ek
olarak resmi nikah yapma zorunlulugu getirilmis ve evlilik birimi devletin hakimiyetinden ¢ok
giivencesi altina girmistir. Yasal olarak 6zgiirlesmeleri saglanan kadinlara velayet hakki, esit
miras hakki ve bosa hakki taninmistir. Oncelikle Belediye Secimleri ile kadinlara taninan segme
ve secilme hakki da bu diizenlemeler arasindadir. Ardindan genel se¢imlere de katilmaya
baslamiglar boylece kadin ve erkek tiim vatandaglar yasal agidan esitlenmistir. Tiim bu
gelismeler ile Tiirk kadini, Bat1 {ilkelerinden daha dnce siyasal yasamla tanigsmis Meclis’te
erkeklerle bir arada bulunmuslardir. Artik kadinlar toplumsal alanda erkeklerden asagi
goriilmekten kurtulmus, erkeklerin bir mali ya da eglencesi olarak goriilmek yerine akil ve
bilingleriyle var olmaya baslamistir. Ulkeye her acidan katkida bulunmaya baslayan kadinlar
ekonomik 6zgiirliiklerine de kavugsmaya baglamistir. Genel anlamda Tiirk kadinin tiim yasantisi
boyunca iiretkendir. Anadolu’ da tarlalarda ¢alisanlarinda ¢ogunlugunu kadinlar olusturur.

Kadin haklarin1 korumaya yonelik caligmalar bu déonemde hiz kesmeden siirekli bir
devamlilik igerisinde olmustur. Bir digeri ise Kadin Birliginin kurulmasidir. 1949 yilinda
kadinlara tanman haklar1 koruma altina almak ic¢in kurulan Kadin Birliginin temel amaci
kadinlarin kiiltiirel anlamda yiikselmelerini saglamaktir. Bir diger gelisme ise 1930 ve 1950’ i
yillara tekabiil eden Tiikk Basini’n da kadmin toplumsal yasama katilmasini destekleyen
yayinlarin ¢ikmasidir. Ayrica ana-cocuk sagligi alaninda hizmetlere baslanmis, gebeligi
Onleyici ara¢ ve geregler iizerindeki yasak kaldirilarak tibbin zorunlu gordiigii durumlar
neticesinde kiirtaj yaptirma hakki verilmesini diizenleyen, Niifus Planlamasi1 Hakkinda Kanun
yiriirlige girmistir (Goneng, s. 78-79).

1930’lardan 80’lere kadar gegen 50 yillik donemin ardindan 1980 askeri darbesinin
ardindan ikinci kadin hareketi seklinde adlandirilan kadinlarin orgiitlenme hareketleri bas
gosterir. Tiirkiye’de esit kamu yasamina katilimin aksine ilk defa kisisel alandaki, yani aile

birimi igerisindeki hak ihlallerine odaklanan ikinci kadin hareketleri Osmanli’dakilerden
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oldukca fark gostermektedir. Kadina kars1 siddet konusu kadin gruplar arasindaki dayanigma
ve birlesimin olusmas: icin etkili bir baslangi¢ temasi olmustur. Ornegin dayaga karsi
kampanyasi i¢in gergeklestirilen yiiriiyiise bu hareket i¢indeki aktivistler ve kadin orgiitleri
katilim gostermis, ilk birlikte yapilan toplu gosteri de kadinlar tarafindan yine kadina karsi
siddete protesto yapmak amaciyla gergeklestirilmistir (Ajas, 2007, s. 5).

Kadinlarin en 6nemli miicadele alanlarindan biri kabul edilen aile i¢i kadina yonelik
siddet ve tecaviiz ile ilgili kampanyalar stirdiiriilmiis farkindalik yaratilmak istenmistir. Cinsel,
fiziksel, psikolojik ve ekonomik olmak tizere aile i¢i her tiirlii siddet ¢esidine kars1 yasalarda
bunu 6nlemeyi amaglayan diizenlemelere bagvurulmustur.

1980’lerde goriilen kadin hareketleri, egemen kiiltiiriin belirledigi kadinlik ve erkeklik
olmak tizere toplumsal cinsiyet kavramlarini sorgulamay1 hedef edinmis ve ataerkillige karsit
gelen bir girisim olugmustur. Kadin olduklar i¢cin karsilastiklar1 sorunlar1 glindeme getirmeye
calisan 1980 donemi kadin hareketleri girisimleri kimi zaman belli yayin organlarinin destegine
ihtiyac duymus kimi zaman da kendi aralarinda kiiciik gruplar halinde toplanmislardir. ilk
baslarda iyi egitim gormiis is sahibi, orta sinif, kentli sekli nitelendirebilecegimiz kadinlar ile
baslayan hareketlere daha sonra gengler de katilim gostermistir.

1980 yilinda yasanan 6nemli olaylardan biri 12 Eyliil askeri darbesi olmustur. Darbede
yapilmis olan hatalarin incelenmesinde gelisen tartismalar ile 1980°de Kopenhag® ta biraraya
gelen II. Diinya Kadin Konferans1’ nda karara varilan, Kadinlara Kars1 Her Tiirlii Ayrimeiligin
Onlenmesi Sézlesmesi’ nin Tiirkiye’de 14 Ekim 1985 yilinda uygulanmaya baslamasi, kadin
hareketinin diger perdesinin agilmasini saglayan etmenlerden olmustur (Karatas, 2009, s.
1659).

Ozellikle Ikinci kadin hareketi déneminde yayincilik alaninda énemli gelismeler olmus,
Batili feminist yazarlarin eserleri Tiirk¢e’ ye ¢evrilmistir. 1975’ te 27 kadin derneginin bir araya
gelerek olusturdugu Ankara Kadin Kongresi’ n de kadinlarin lehine birtakim yasal
diizenlemeler talep edilir. Ardindan 1978 de Uluslararas1 Niifus Konseyi ve Tiirk Sosyal
Bilimler Dernegi tarafindan ortak diizenlenen seminerde sunulan bildiriler Tiirk Toplumunda
Kadin baglikli kitapta yayimlanmistir. 1982°de YAZKO (Yazarlar ve Cevirmenler Kooperatifi),
Fransiz bir feminist olan Gisélle Halimi’ nin katilimiyla 4 giin siiren Kadin Sorunlari
Sempozyumu diizenlemistir (Kolay, 2015, s. 9).

Feminist kavramini1 kabullenen ve benimseyen bir gruptan olusan meslek sahibi kadinlar
1983’de haftalik olarak ¢ikarilan Somut adli dergide 6 ay devamli olarak feminist igeriklere ait
bir sayfa olusturmak amaciyla toplanmis, 1983 yilinin sonlarina dogru, ev i¢inde ve disinda

ticretli ya da tlicretsiz olarak calisan kadin bireylerin emeklerinin degerlendirilmesi amaglanan
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Kadin Cevresi adl1 bir yayincilik birligi yaratilmistir. Bu birligin aracilifi ve yonlendirmesiyle
kurulan kitap kuliibiiyle, feminist igerikli klasiklerden ceviriler yayginlasmaya baslamistir
(Moralioglu, s. 292). 8 Mart 1987°de yayin hayatina baslayan Feminist dergisinin amaglari
kurucular1 tarafindan su sekilde belirlenmistir; bir diire kendi ezilmisligimizin tiizerine
diistinmeye baslamistik ancak Feminist dergisi bizlere kendi fikir ve diisiincelerimize dayanan
Ozelimizden bahsetmek i¢in olanak tanidi. Sizlerde tahmin edersiniz ki biz feministler olarak
kendimize 6zel olanin aslinda disariya politik oldugunu diisiinmekteyiz. Her konuda ortak
paydada bulusup bulusamayacagimizi ancak kestiremiyoruz. Ciinkii hala konusup
tartisamadigimiz ¢ok fazla konu bulunmakta. (Moralioglu, s. 293).

CEDAW “Kadinlara Kars1 Her Tiirlii Ayrimciligin Ortadan Kaldirilmasi S6zlesmesi’nin
hayata gecirilmesi amaciyla bir imza kampanyas1 diizenleyerek toparlanan 7 bin adet imza, 8
Mart 1986 yilinda TBMM tarafina gonderilmistir. Tekeli, bu hareketi ilk feminist faaliyet
olarak kabul etmektedir. Kadinlara dair her tiirlii ayrimcilik girisiminin yakindan takipgisi
durumundaki feminist bireylerin bir diger eylemi bir yil sonrasinda istanbul’da yapilir. Bir
yargicin, bir kadina ait bosanma davasini sirf kadin oldugu igin sert bir ifadeyle reddetmesi,
biiyiik tepki gormiis 6zellikle kamuoyunda tartismalara sebep olmustur. Bu tarz olaylarin
ardindan feministler tarafindan Kadin Dayagma Kars1 yirtyiisler ve eylemler
gerceklestirilmistir. Tirkiye’de 6zellikle kadin hareketleri sayesinde cinsiyet odakli somiirii,
somiirii sonucu dogan siddet ve ayrimciliga dayali ikiliklere karsi tepkilerin gosterildigi
kampanyalara, cesitli yaymlar araciligiyla, kamuoyunda yer verilmeye ve duyurulmaya
calisilmaktadir (Kolay, 2015, s. 9).

Bu doénemlerde gergeklesen bir baska eylem de kadinlarin karsiliksiz kalan emeklerinin,
bedenlerine yonelik her tiirlii siddetin ve suistimalin gdstergesi olan bir takim nesnelerin
(tencere, tava, gelinlik vb.) sergilendigi bir miize olan Gegici Kadin Miizesi’ dir. Erkek dayagini
ele alan ilk kitap ise bu Gegici Kadin Miizesi’nde tanitilir (Moralioglu, s. 294).

Dénemin en ¢ok ses getiren kadin hareketlerinden biri ise Mor Igne Kampanyas:’dir.
Ankara ve Istanbul’daki tiim feministleri bir araya toplayan 1. Feminist Hafta sonu toplantist
diizenlenmis ve Cinsel Tacize Hayir denilmistir. Bu kampanya etrafinda kadinlarin saldirilarda
korunmalar1 igin mor igneler satisa sunulmustur ve Mor Igne Kampanyas: adiyla kadin
hareketleri tarihine adin1 yazmigtir. Mor ignenin tercih edilmesinin sebebi ise cinsel tacizin bir
saldir1 oldugu ve ilah sayilabilecek herhangi bir nesneyi taciz géren kadinlarin kullanma hakki
bulundugunu gostermektir. Alman bir feminist grup da Tiirkiye’deki bu kampanyadan

etkilenerek K&ln’de mor igne dagitmis ve tacize karsi hayir demistir (Moralioglu, s. 294-295).
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[Ik Kadin Sorunlar1 Arastirma ve Uygulama Merkezi, Istanbul Universitesi’nde 1989
yilinda agilir. Ardindan yine Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii biinyesinde Kadin
Calismalar1 Ana Bilim Dal1 yiiksek lisans programi faaliyet gostermeye baslar (Kolay, 2015, s.
9).

Kadilar artik mesleki anlamda donanimli hale gelmis erkekler gibi onlarda toplumsal
yasam i¢inde faaliyetlerde bulunabilmistir. Degismeyen sey ise kadin daima evinden ve
cocuklarindan sorumlu kisidir. Bir¢ok hak ve oOzgiirlige kavusan Tiirk kadininin kadin
hareketleri ¢ergevesinde gergeklestirmesi gereken bir diger durum ise bu hak ve 6zgiirliiklerin
toplum genelinde yayilmasidir. Hem tiim kadinlarin hem de erkeklerin bu hak ve
ozgiirliikklerden haberdar olmasi ve yararlanabilecekleri bir ortam olmasi 6nemlidir.

Cumhuriyet donemi kadimi, farkli kiiltiirler ve bolgeler arasinda yasanan degisik
yaklagimlara ve yogun celigkilere ragmen, dnceki donemlerle karsi karsiya getirilemeyecek
sekilde farklidir. Aslinda bu farkliliklar, sadece dis goriiniisiiyle ilgili olmamakla beraber,
toplumsal tizerindeki statiisiinde de goriilen ¢ok fazla yonlii bir farkliliktir (Goneng, s. 80).

Bagli basina bir modernlesme projesi olarak tasarlanan degerler ve yonelimler kadinlar
acisindan bir¢ok ¢ikmazi barindirsa da 6zellikle kadin hareketleri miicadelesiyle bu durum
tersine cevrilmistir. Kadinlarin tarih otesi ezilmisligi bir nebze de olsa yasalar Oniinde
diizenlenmis ve esitligin 6nii agilmistir. Egitim 6gretim gorerek kendini yetistirme ve bunun
sonucunda meslek edinme hakki, zorunlu oldugu durumlarda kiirtaj taptirabilme ve dogum
kontroliiniin yayginlagsmas1 hakki, yurttaglik hakk: vb. gibi haklar ile kadina 6zgiirlesmenin yolu

gosterilmis bu moderniz sayesinde olmustur.
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2.REKLAM ARACI OLARAK KADIN

Bir tiriiniin pazarlamasinda reklamlara biiyiik bir gorev diismektedir. Cogunlukla
ekonomik olgularin saglanmasi i¢in gerekli goriilen reklamlar aslinda bunun yani sira birer
kiltiirel metindir. Detayli olarak incelendiginde i¢erisinde imgeler, kadin ve erkek iliskileri,
rol model temsilleri, vb. bir¢ok olgu barindirmaktadir. Bu yiizden sadece reklamlara
bakarak o toplumun yasam standartlarini ve insan iliskilerini anlayarak fikir yiiritmek
mimkiindiir. Bu reklamlarin merkezinde 0&zellikle insan-insan bedeni imgesi yer
almaktadir. Erkegin diisiince ve goriisiine gore sekillendirilen insan bedeni algisinda kadin,
seyredilen bir meta olarak goriilmektedir. Caligmanin ikinci boliimiinde cinsiyet ve kiiltiir
iligkisi tizerinden kadina yiiklenen toplumsal cinsiyet rolleri incelenecek ve kadinlarin

reklamlarda kullanimi detaylandirilacaktir.

2.1.Cinsiyet ve Kiiltiir iliskisi

Cinsiyet ve kiiltiir kavramlar1 arasindaki iliskiye gegmeden 6nce daha iyi anlagilmasi
icin ¢ogu zaman kiiltiirle karigtirilan gelenek kavramini ele almak gerekmektedir. Tiirk Dil
Kurumu’n da yer alan tanimina gore; Gelenek, toplumda 6nceden gelmis olmalari sebebiyle
onemli kabul edilen, giderek kusaktan kusaga yayilan ve iletilen, temelinde saglam bir
yaptirim giicline sahip kiltlirel birikintilerden olusan, bazi aligkanliklardir seklinde
tanimlanmaktadir (http://www.tdk.gov.tr). Yine sozliikte yer alan tanimina gore kiiltiir ise;
Tarihsel ve toplumsal agidan gergeklesen gelisim siireci igerisinde insa edilen tiim maddi-
manevi degerler ve bu degerleri olusturmada ardindan bir sonraki nesillere iletmede tercih
edilen, bireyin toplumsal ve dogal gevresine hakimiyetinin Sl¢iisiinii gosteren araglarin
biitiinline denmektedir. Belirli bir toplumda yasam faaliyetini siirdiiren bireylerin dilini,
dinini, sosyal hayatini, gorgii kurallarini, manevin degerlerinin tiimiinii i¢ine alip, bir
milletin kendine ait dil, ahlak, hukuk, bilim ve diistince hayatini1 kapsar. Bir toplumun temel
tasi  olarak kabul edilen kiiltir, yasami diizenleyen kurallardan olusur
(http://www.tdk.gov.tr).

Her toplumun kendine ait bir kiiltiirii olup kiiltiirsiiz bir toplum diisiiniilemez. kel
toplumlardan modern toplumlara, dini inanglar, degerler, diisiince ve davranislar kiiltiiriin
en onemli Ogelerinden sayilmaktadir. Toplum, kiiltiirii igerisinde bulundugu dénemin

sartlarma gore degisime ugrayabilecegi gibi sosyo—kiiltiirel yapilanma da bu degisimden
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payimi alacaktir. Toplumlart olusturan degerleri ifade etmekte de kullanilan kiiltiir bir
toplumu digerinden ayiran yasam big¢imidir ve ihtiyaclardan dogmustur. Ihtiyaglara
getirilen ¢oziim yollarina kiiltiir denir. Kisaca kiiltiir bir milletin dil, din, duyu, diisiince ve
yasayis tarzindaki biitlinliiktiir (Cosgun, 2012, s. 839).

Cinsiyet, erkekler ve disiler arasinda ayrilir ve bu ayrimin 6lgiileri tarih boyunca ayni
kalmistir. Toplumsal cinsiyetse erkekler ve kadinlar arasinda ayrilmistir (ve bazi kiiltiirler
baska kategorileri de tanimlar). “Erkeksi” ve “kadins1” 6zellikler kisilere 6zgiidiir ve daima
degisim gegirir. Oregin Klasik Atina kadinlariyla modern Atina kadinlarindan beklenen
davraniglar, arzular, kiyafetler ve hatta viicut duruslar1 arasinda biiylik capl farklar s6z
konusudur (Harari, 2017, s. 155).

Burada cinsiyet, toplumsal cinsiyet ve cinselligi kapsayan cinsiyet kiiltiirii kavramina
deginmek gerekir. Cinsiyet kiiltiiri, toplumda cinsiyete karsi var olan nitelikleri ve
degerlendirmeleri belirlemekte ve kapsamaktadir. Diger bir deyisle kiiltiirlin cinsiyet
kavramina yonelik yarattigi deger hiikiimlerinin timidir. Cinsiyet kiltiirti, toplum
icerisinde ¢cok 6nemli olup insanlar arasindaki iligkileri diizenler. Bir toplumda kadina ve
erkege dair tanimlamalara aciklik getirip, davranis kaliplarini, cinsiyet kimliklerini,
cinslerin birbirlerine karsi tutum ve davranislarini, adetlerini olmak iizere ¢cok genis bir
yelpazeyi barindirir. Bireyler yasamlarina devam ederken bu degerlere duyarsiz kalamaz ve
bu sebeple toplum ile kiiltiiriin cinsiyete yiikledigi anlamlar, bireyler iizerinde, sinirlandirict
ve rehberlik edici islevinin yani sira denetleyici bir etki de gostermektedir. Cinsiyet kiiltiirii
insanlardan kendilerine yiiklenen rollerini tam anlamiyla yerine getirmesini ister (Kaya,
Aslan, 2013, s. 214).

Yukarida deginildigi gibi kadin ve erkek cinsleri arasinda goriilen ayrimlar sadece
biyolojik, fizyolojik ve psikolojik alanlarla sinirli kalmay1p kiiltiirden de olusmaktadir. S6z
konusu ayrimlar, cinsiyetlere ait 6zellikler ile birlikte cinsiyete yonelik kiiltiirel tutumlara
da baghidir ve kadin ile erkek karaktere yiiklenen 6zelliklerin ¢ogu kiiltiir ile tanimlanmas,
toplumda bir yer edinmistir. Mesela kadin ve erkegin farkli duygu yogunluklarina sahip
olmast durumunun toplumsal bir yonlendirmenin sonucu oldugu diislincesi yaygindir.

Neyi biyolojinin belirledigini, neyin insanlar tarafindan biyolojik mitler kullanilarak
hakli ¢ikarilmaya ¢alisildigini nasil bilebiliriz? Bunu anlamak i¢in 6énemli kurallardan biri,
“Biyoloji izin verir, kiiltiir engeller,” kuralidir. Biyoloji ¢cok genis yelpazedeki olasiliklara
hosgoriiyle yaklasir. Insanlari baz1 olasiliklara fark etmeye zorlayip digerlerini yasaklayan

kiiltiirdiir. Biyoloji kadinlarin ¢ocuk dogurmasini saglarken, bazi kiiltiirlerse kadinlar1 bu
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olasilig1 fark etmeye zorlarlar. Kiiltiir genellikle sadece dogal olmayan seyleri yasakladigini
ileri silirer, ama biyolojik bir perspektiften bakinca her sey dogaldir (Harari, 2017, s. 153).

Toplum kiiltiirii erkegi kadindan daha farkli bir yerde konumlandirmastyla
meshurdur. Erkek egemendir ve bu durum kadinin cinsel kimligini etkiler. Kadin ve erkek
karakterlerin beden algilarini etkileyen cinsiyet kiiltiirii, toplumsal olan cinsiyet rejiminin
de bir kurucusu durumundadir.

Insanlar, biiyiik diisiince sistemleri i¢inde evreni ve insanlarin kutsal olanla iliskilerini
simgesel olarak diizenlemeye basladiklar1 siralarda, kadinlarin baski altina alinmigliklari
artik dylesine yerlesmis durumdaydi ki, onlarin bu asagi konumu erkeklere oldugu kadar
kadinlara da “dogal” goriinmekteydi. Ataerkelligin kurumsallagmasi tarihsel siirecinin
sonucu olarak, Bat1 uygarliginin temel metaforlar1 ve simgeleri, kadinlarin ikincil ve asagi
olduklar1 varsayimini kendi orlintiileri i¢ine alarak yayginlastirdilar (Berktay, 2016, s. 130).

Malebranchei, kadinlarin erkeklerden zihinsel olarak daha asagi olduklarini, ¢linkii
onlarin beyin dokularinin erkeginkinde bulunan saglamlik ve yogunluktan tiimiiyle yoksun,
yumusak ve nazik bir yapida oldugunu one siiriiyordu. Bu yiizden, kadinlarin zihinleri
sorunlarin 6ziine inme giiciinden yoksundu. Bu dylesine yaygin bir inanist1 ki, zamanin itinli
kadin haklar1 savunucusu ve yeni felsefeye canli bir ilgi duyan Newcastle Diisesi Margaret
Cavendish bile, kendisinin beyninin dogasi en soguk ve yumusak 6gelerden olusmus kadin
cinsiyetine mensup olmasi yliziinden erkekler kadar iyi ve akillica yazilar yazmasinin
beklenemeyecegini soyliiyordu (Berktay, 2016, s. 146-147).

Tarih boyunca kadinlarin cinsiyet ayrimciligina tabii tutulduklari bilinmektedir. Kimi
zaman esitligi destekleyen gelismeler goriilse de ayrimcilik tamamen ortadan
kaldirilabilmis degildir. Cinsel istismar bunun en biiyiik 6rneklerinden olup, bu durumda
geleneksellesmis ve kaliplasmis cinsel rollerin ve sosyallesme siirecinin fazlasiyla etkisi
vardir. Kadina cinselligini kendisinin denetlemesine imkan verilmez, bu gorev ataerkil
kesime ait gorilir. Bu kesim kadindan yonlendirmelerine karsi gelmeden uyum
gostermesini bekler. Ev i¢inde de s6zii gegen kisi erkektir ve kadinin yasamsal faaliyetlerini,
ev ici-dis1 hareketlerini, dogurganligin1 olmak {izere tiim yasam alanlarin1 denetlemekten
cekinmez. Erkek egemenliginin bu derece baskin olmasi ve bunun dogru kabul edilmesi
yine toplum tarafindan yaratilmistir bir yaklagimdir.

Alice Eagly ‘in Toplumsal Davranista Cinsiyet Farkliliklari (Sex Differences in
Social Behavior) kitabindaki toplumsal cinsiyet roliiniin olusumuna agiklik getiren modelini

inceleyelim. Insan biyolojisinin ve kiiltiiriiniin etkilesimini ele alan modele gore cinsler
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arasindaki is bolimii biyolojik etkilerden ve sosyallesmeyi de kapsayan bir¢ok etkenden

olusmaktadir. Eagly bu yaklasimi bir semayla agikliga kavusturur.

Tablo 2: Toplumsal Cinsiyet Roliiniin Olusumu

Sosyallesme Toplumsal Cinsiyet
Rolii Beklentileri : .
Cinslerin

fliskili yetenek ve

Cinsler arast Davranis
Diger Faktorler
(Biyolojik Etkiler) v. s. / ;
‘ inanclar

‘ghaltimd \ Toplumsal Cinsiyet / s —
(Catalcali, ve Olgundeniz, bt, s. 175-176)

Yukaridaki semaya baktigimizda, dogustan edinilen biyolojik cinsellik 6zellikleri bireyin
icinde dogdugu toplulugun ozellikle sosyal ve kiiltiirel 6zelliklerince yeniden insa edilmekte,
bu ¢izgide toplumun kadin ve erkekten bekledikleri farkli noktalarda sekillenmektedir. Bu
acidan baktigimizda toplumlarin kiiltiirel yapisi icinde kadin ve erkeklerin davranislart nasildir,
nasil giyinirler, kadin ve erkekleri birbirinden ayiran kendilerine 6zgii davranislar1 nelerden
olugmaktadir? gibi sorulara degisik yanitlar vermek olasidir. Kiiltiirel yapitlarimin verdigi bu
yanit degisiklikleri bununla birlikte cinsel kimliklerin toplum igerisindeki yerlesimine etki
ederek ayrica bir degisim dogurmaktadir. Kiiltiiriin cinsiyetlere yonelik olan alani 6nceden de
deginildigi gibi cinsiyet kiiltliriinii olusturmaktadir. Bu sebeple toplumdaki cinsiyetler arasi
iligkiler, kiiltiirel yapilanmanin, degerler ile geleneklerin bir yansimasi olarak olusabilmektedir.
Tim bunlara yonelik olarak diyebiliriz ki kadinlara ve erkeklere ayri ayri yiiklenen roller
aslinda toplumsal yapilanmanin nitelikleriyle bagintili olarak beraberinde degisik kimlik temsil
cesitlerini de getirmektedir (Catalcali ve Olgundeniz, bt, s. 176).

Bedenler, toplumun ve kiiltiiriin disinda var olmazlar. Ve her kiiltiir insan bedenselliginin
baz1 yonlerini vurgularken, diger bazi yonlerini de goz ardi eder. Bu anlamda beden bir kiiltiir
aracidir; ne yedigimiz, nasil giyindigimiz, bedenlerimize “bakmakla” ilgili ritiiellerin timi,
esas olarak kiiltiir tarafindan belirlenir. Beden, ¢ok giiclii bir sembolik form; bir kiiltiiriin
merkezi kurallarinin, hiyerarsilerinin ve hatta metafizik baghliklarinin yazili oldugu bir
yiizeydir. Ancalk beden, yalniz bir kiiltiir metni olmakla kalmaz, ayn1 zamanda, Pierre Bourdieu
ve Michel Foucault’ nun belirttikleri gibi, toplumsal denetimin pratik odagidwr. (Berktay, 2016,
s. 131)

57



Tiim bu fikirler dogrultusunda insanlarin i¢inde yetistigi kiiltiir, yagsamlarini nasil devam
ettireceklerini ve nasil hareket edeceklerini belirlemektedir. Disil ve eril olarak diinyaya gelen
bireyler yetistirilme asamasinda toplumun cinsiyetlere dair belirledigi davranis ve tutumlar
cercevesinde kiz veya erkek cocuk olmay1 6grenerek gelisirler. Bu noktada aile bireyleri isin
icine girmekte, kiz ve erkek ¢ocuklar kendileri i¢in uygun goriilen cinsiyet rollerini almakta ve
toplumsal cinsiyet kimliklerini kazanmaktadirlar.

Sorumluluk dagilimi, ailede tiim sosyal, ekonomik ve fiziksel faaliyet alanlarinda sz
konusudur. Geleneksel olarak, isler ve sorumluluklar ailede cinsiyet gozetilerek
paylasilmaktadir. Geleneksel aile cergevesinde erkekler tamir, bahg¢e bakimi gibi isleri
yaparlarken, kadinlar geleneksel olarak kendilerine verilen yemek pisirme, bulagik yikama ve

ev temizligi gibi isleri yapmaktadirlar (Safak, Copur, Ozkan, 2006, s. 2).

2.2.Toplumsal Cinsiyet ve Cinsiyet Rolleri

Toplum, kadin ve erkege farkli 6zellikler, davranig kaliplari ve gorevler yiikleyerek
onlardan farkli davranmalarin1 beklemektedir. Toplumsal cinsiyet rolleri kavrami, kadinlarin
ve erkeklerin toplumun yazdigi senaryoya bagl kalarak oynamalar1 beklenilen farkli rolleri
ifade etmekte olup, bu terim cinsiyet kalip yargilarini veya toplumun belirledigi cinsiyet
farkliliklarin1 yansitmak tizere kullanilmaktadir. Toplumsal cinsiyet rolleri, cinsiyetin kiiltiirel
anlamlarin1 yansitmaktadir (Do6kmen, 2009, s. 17)

Sosyal iligkiler ve toplumsal yap1 olarak isimlendirilen biitiinliik, i¢inde bir¢ok unsuru
barindirmaktadir. Toplumsal yapi1, yasamsal faaliyetlerin diizenini saglamaya ¢alisirken bunun
yani sira ¢esitli zitliklar, catismalar ve esitsizliklere de sebep olabilmektedir. Bu esitsizliklere
neden olan en 6nemli seylerden biri arasinda toplumsal cinsiyetler arasindaki ayrim ve bu
ayrima bagli sekilde meydana getirilmis bir gesit haksiz konumlandirma, uygulama tiirleridir.
Biyolojik anlamda ise kadin ve erkek cinslerine karsilik olarak gelistirilmis kadmlik ve
erkeklik, ayrima sebebiyet veren bu konumlandirma ve uygulama ¢esitlerinden biridir.

Philon’un antropolojisinde iki egilim ayirt edilir. Zihni temsil eden erkek, diinyay1 bilir;
kadinlik ve erkeklik tanimlarinin, kozmolojide derin kokleri vardir. Erkek, aklin (logos),
diinyanin iizerine kurulu oldugu ilkenin temsilcisi olarak siirekli, istikrarli ve degigmez olanla
iligkilidir. Kadinin maddeyle daha yakin iliskisi onu istikrarsiz, degisken ve yozlasabilir olan
kategorisine sokar. Philon, kadin/erkek farkliliginin kiiltiirel bir olgu oldugunu redderek bu
ayrimi dogaya yerlestirir. Ona gore yeryiizii yasasi, doganin buyruklarini izler; bu anlamda,

kozmolojik gerceklikte var olan bazi ilkelerin somutlagmis bigimidir. Dolayisiyla, Philon’un
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tanimladig1 bigimiyle kadin/erkek iligkisi rastlantisal ya da degisebilir bir sey degildir; kokleri
doganin kendisinde olan, degismez bir olgudur (Berktay, 2016, s. 135).

Bireylerin sosyallesme zamanlamasinda biyolojik ozellikler cinsiyetler arasindaki
toplumsal farkliliklarin1 anlamamizda etkili olsa da cinsiyet rollerinin kazanilmasinda aile ve
cevre gibi toplumsal grup etkenlerinin varligi gérmezden gelinemez. Erkeklik ve kadinlik
rolleri toplumsal etkenlerin 1s18inda olugsmaktadir. Toplumsal cinsiyet olgusu da cinsiyetin
temelinde biyolojik olmasina karsin, erkek ve kadin karakterlerin kiiltiiriin etkisiyle toplumsal
olarak yaratilmasi olarak tanimlanabilir. Yani toplumsal cinsiyet, dogum geregi biyolojik
kodlanan maddi bedenlere manevi anlamlar katmakta ve maneviyatla doldurdugu bedenleri
kiiltiirel dogmalarla tanimlayarak ayirmaktadir. Biyolojik olusumun bir sonucu olarak ortaya
¢ikan kadin ve erkek cinsiyetlerini, toplumun psikoloji siizgecinden gecirerek kadinlik ve
erkeklik olarak ifade ettigi rollerle 6zlestirmektedir. Bagvurulan bu ayrim her iki karakteri de
farkli statlilere oturtmakta, 6zellikle kadinin aleyhine bir¢cok esitsizligin olusumuna yol
acmaktadir (Dokmen, 2009, s. 20).

Kadin ya da erkek olmanin biyolojik yoniinii temsil eden cinsiyet terimine karsilik
toplumsal cinsiyet, kadin ya da erkek olmaya toplum ve kiiltliriin yiikledigi anlam ve
beklentileri ifade etmektedir. “Cinsiyet degismez, toplumsal cinsiyet zamana, kiiltiire, aileye
gore degisebilir, cinsiyet dogaldir, toplumsal cinsiyet ise insan icadidir” (Sarag, 2013, s. 27).
Toplumsal cinsiyet yaklagimi, kadinlar ve erkekler arasinda var olan degisikliklerin toplumsal
agidan kurulmus yonlerine odaklanmaktadir (Marshall, 1999).

Insanlarin segme sans1 olmadan igine dogduklar1 biyolojik cinsiyet kimlikleri énemli
islevlere hizmet etmektedir. Hem biyolojik anlamda hem de toplumsal anlamda erkek veya
kadin olarak diinyaya gelmek niifus oranindaki degisiklikler vb. genel dengeleri oynatabilecegi
gibi, cinsiyet odakli toplumsal ayrimlar yaklasimlarinda da 6nemli rol oynar. Toplumlarin
cinsel kimlikler {lizerindeki tutumlarma ve bu tutumlarla yaratilan ideal, olmasi gereken
kadin/erkek rollerine daha detayli bakmadan once iki kavramin iyi sekilde anlasilmasi
gerekmektedir: Cinsiyet ve Toplumsal Cinsiyet.

Cinsiyet kavrami, biyolojik olarak erkek ve kadin arasindaki farkliliklarin temelini
aciklarken, toplumsal cinsiyet kavrami ise erkek ve kadin rolleri arasindaki esit olmayan ayrima
gondermelerde bulunmaktadir. Yani diyebiliriz ki bu kavram insan bedenini, yasamsal
faaliyetlerini siirdiirebilmesini saglayan biyolojik unsurlarin yaninda, toplumsal ve kiiltiirel
degerlerin aligverisi ¢cergevesinde de ele almaktadir (Canatan, 2011, s. 540) .

Toplumsal cinsiyet, bedenin var olusunun temeli olan biyolojik cinsiyetten ayrilarak,

insanlarin farkli noktalarda birlesebilmelerini saglar. S6z konusu olan, sosyal hayat igerisinde
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her an kars1 karsiya gelen kadin ve erkek karakterlerdir. Gender, toplumlarin bu iki ayr1 cins
karakteri ayirt etme seklini, onlara yiiklenen rolleri belirlemek i¢in kullanilan bir kavram olarak
karsimiza gelmektedir.

Rol kavrami toplum sistemi i¢inde konumlanan bireyin nasil davranmasi ve ne sekilde
yasamasi gerektigini ongoren normlardir. Rol, orgiitlii sosyal bir yap1 i¢cinde bireyin bulundugu
pozisyonu, bu pozisyonla ilgili sorumluluklari, ayricaliklart ve diger pozisyonlardaki insanlarla
etkilesimi yonlendiren kurallar1 gsterir (Dokmen, 2009, s. 28).

Yeni dogmus olan g¢ocuk biyolojik bir cinsiyete sahiptir ancak toplumsal cinsiyeti
zamanla olusacaktir. Yeni dogan biiyiiyiip gelismeye basladik¢a toplum onun Oniine bir takim
cinsiyet davranis modelleri sunacaktir. Bu siirecin ilerlemesinde aile, sosyal ¢evre, okul ve
arkadas gruplar belirleyici rol oynar. Cocuk ¢evresindeki bireyleri rol model almaktan
cekinmeyecek 6grenme mekanizmasi toplumsal odakli calisacaktir. Dolayisiyla bu 6grenme
stirecinde bireysel olarak farkliliklar meydana gelse de toplumsal roller kisi tarafindan kolayca
icsellestirilecektir. Ciinkii toplumsal cinsiyet kiiltiirel bir olgudur ve neyin eril neyin disil odakli
olduguna o kadar verir. Toplumsal cinsiyet ideolojisi olarak da adlandirilan bu ortak inanglar
biitiinii altinda yasayan erkekler ve kadinlarin bu idelojinin beklentilerinden etkilenmemeleri
cok zordur (Giindiizkalan, 2010, s. 77).

Mutlu, toplumsal cinsiyeti Iletisim Sozliigi’n de erkek ve kadin arasindaki kiiltiirel
farklilagim olarak tanimlamaktadir (Mutlu, 1998, s. 330). Erkek ve kadin arasindaki tek dogal
fark cinsel farkliliktir. Toplumsal cinsiyetin diizenleyici bir norm oldugunu sdyleyen Butler,
toplumsal cinsiyet, eril ve disil kavramlarin iiretildigi ve dogallastirildig1r bir mekanizmadir
demektedir (Giindiizkalan, 2010, s. 77). So6zii gegen eril ve disil kavramlari erkek ve kadina
bigilen diger tanimlamalardir.

Descartes, eril zihni tanrisallik ve Ruh ile iligskilendirir ve Ruh’un yalnizca “insanin Tanri
ile paylastig1 nitelikler’den olustugunu sdyler. Boylece, Bat1 diisiince gelenegi, 17. ylizyilda da
Bilgi ve Akli, bedenin “kirleticiliginden”, maddeden (mater: madde/anne) ve disil olan her
seyden uzak tutmak, Logos’u Sophia’dan bagimsiz kilmak seklindeki Klasik donem anlayisini
stirdiiriir (Berktay, 2016, s. 145).

Her toplumda kadin ve erkegi birbirinden ayirarak toplumsal rollere tabi tutan, onlari
yonlendiren birtakim degerler vardir. Bu degerler kadin ve erkegin sorumluluklarini belirleyen
toplumsal cinsiyet rolleridir. Bireylerden uymasi beklenen istekler daha anne karnindayken
yiiklenir, aile yasantisiyla sekillenir ve okul-is yasaminda pekistirilerek degismez yargilara

dontstiiriiliir (Sarag, 2013, s. 27).
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Toplum bireylere farkli roller yiikler ve bunlara uyum saglamalarin1 bekler. Babalik,
annelik rolleri gibi kadinsilik, erkeksilik gibi cinsiyet rolleri de toplumsallagma siirecinde var
olur ve kazanilir. Kadm-erkek ikilisi ile kadmlik ve erkeklik kavramlari ayni anlama
gelmemektedir. Insan diinyaya biyolojik anlamda bir disil ya da eril bedende gozlerini acar.
Bedenin cinsiyetinin ne oldugu kontrol edilemez olup dogustan gelen en dogal 6zelliklerden
biridir. Bedenin dogurgan olup olmayacagi gibi ayrimlar biyolojik sonuglara gore belli olur.
Dolayisiyla disil ve eril cinsiyet ayrimi, dogumdan sonra gelecek siirecin temel belirleyici
dayanagidir.

Cinsiyete bagli olarak gergeklestirilen is boliimii toplumsal alan tarafindan
diizenlenmektedir ancak biyolojik alan bu diizenlemenin gergeklesmesi i¢in gerekli olan 6n
kosulun ve temelin yaraticisidir. Bu sebeple toplumsal alan cinsiyet rolleri tizerinde her ne kadar
gliclii bir etkiye sahip olsa da salt toplumsallik yoktur diyebiliriz.

Her kiiltiiriin kabullendigi temelde var olan cinsiyet kimlikleri yer almaktadir. Kiiltiirlere
ait sosyal normlar bir erkek ile kadinin bireysel davranislarint yonettigi kadar ikisi arasindaki
iligkiyi de diizenlemektedir. Bu baglamda, toplumun gérmek istedigi normlar arasinda, kadin
ve erkek rolleri, kadin ve erkegin kendini sunum sekli, konugmasi, davranis kaliplar1 ve giyim
kusam kodlar1 bulunmaktadir. Kisinin toplumsal roliinii ve i¢sel tanimlamasini irdeleyen bu
kalip ve kodlamalar her toplumda farkli sekilde goriiliir (Yilmaz R. A., 2007, s. 144).

Kadin figiirii ile erkek arasinda mevcut olan farkliliklarin, sadece biyolojik olarak degil
de kiiltirel bir yaklasim olarak da ortaya g¢ikan toplumsal cinsiyet kavrami sosyallesme
stirecinde kazanilan kadina ve erkege yonelik davranislart agikliga kavusturmay1 hedefler. Bu
hedef cinsiyetin kiiltiirel yoniinli isaret etmektedir. Bir insanin disil ve eril karakterinden
styrilarak kadin ve erkege evrilmesi biyolojinin sonucu degil, tamamen toplumsal ve kiiltiirel
gelismelerin getirisidir. Toplumsal cinsiyetin bireyler lizerindeki etki alan1 agisindan biyolojik
acidan daha genis ve kapsamli oldugunu sdyleyebiliriz (Bing6l, 2014, s. 109).

Ayrica toplumsal cinsiyetim meydana gelmesi, gelisimi ve cinsiyetler arasindaki
farkliliklarin nedenlerinin ortaya konmastyla ilgili pek ¢ok kuram bulunur. Bunlardan bazilar
Freud” un goriislerine dayanan Psikanalitik kuram, baska insanlarin davranislarinin
ogrenilmesiyle cinsiyet farklariin sekillendigini 6ne siiren sosyal 6grenme kurami, bu kuramin
tersine kisi cinsiyet kimligini baskalarina degil kendi istegine gore kazandigini belirten biligsel
gelisim kurami, kadinlik ve erkeklik rollerinin kiiltiir temelli oldugu goriislinii benimseyen
toplumsal cinsiyet sema kurami olarak siiflandirilabilir (Giindiizkalan, 2010, s. 78).

Toplumsal cinsiyet ile patriyarkal ideoloji tiim bireylerin yasantisini sarmakta ve onlarin

hayatlarina hiikkmederek egemenlik kurmaktadir. TDK’ da ki tanimryla ideoloji; Siyasal veya
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toplumsal bir 6greti olusturan, bir hiiklimetin, bir partinin, bir grubun davraniglarina yén veren
politik, hukuki, bilimsel, felsefi, dini, moral, estetik diisiinceler biitiiniidiir. Louis Althusser ise
ideolojiyi bir smifin digerine kabul ettirdigi, empoze ettigi diislinceler dizgesi degil tiim
simiflarin katildigi, her yana yayilmis pratikler toplami olarak gérmektedir. Ondan kagmak
olanaksizdir. ideoloji bireylere, egemen deger ve nosyonlar1 benimseterek onlarin yasadiklari
sistemle uyumlu hale gelmelerini ya da yeni uyumlu yasam sistemleri kurmalarint saglar.
Althusser’e gore ideolojiyi bireye yiliklemenin yolu ve yontemi sistemin kendi i¢inde vardir.
Ideoloji egemen tarafin kendisidir. Marks’m Kapital’de ideolojiyi tanimlamak igin sdyledigi
bilmiyorlar ama yapiyorlar climlesi Alhusser’in yaklasimiyla kesisir (Belek, 2013, s. 18).
Burada bahsedilen ideoloji kavrami ile egemen toplumun bireylerin yasantilarindaki baskin
olma, miidahale edebilme isteklerini ifade etmektedir. Ideoloji bireyleri, onlara isim vererek ve
bu isimle onlara seslenmeyi, onlar1 ¢agirmay1 saglayarak sistemi gelecege yoneltir ve
kendiliginden kural koyar. Boylece insanlar artik sifatlar1 ve sistemden beklentileri olan, ayni
zaman da sistemin de kendisinden belirli beklentileri bulunan 6zneler durumuna gelmis olurlar
(Belek, 2013, s. 19).

Ideoloji varligini siirdiirebilmek, ¢agirma, tabi kilma ve yeniden iiretimi saglayabilmek
icin biyolojik 6zellikleri kullanir. Toplumsal cinsiyet iligkilerinin aslinda biyolojinin dayattig
kacinilmaz ozellikler olarak goriildiigii, ya da biyolojik zorunluluklara gonderme yapan
toplumsal olgularin cinsiyet anlamlar1 kazandig1 sdylenebilir. Ornegin erkeklerin asker, savasci
olmalar1 hem erkeklik cinsiyetinin biyolojisi ile aciklanir, 6te yandan da vatani i¢in savagsmanin
gerektirdigi cesaret ve gilic eril anlamlarla cinsiyetlendirilmistir. Aymi sekilde kadin
dogurganlig1 biyolojik cinsiyetinin geregidir, ama bu biyolojik yaraticilik hali onun bir tiir tibbi
sorun, korunmayi1 gerektiren zayif insanhik hali olarak tanimlanarak disilestirilmesini
engellemez (Sancar S. , 2008, s. 176).

Toplumsal cinsiyet algilarinin degismeyen yapisini ortaya koyan bir diger goriiste
Bourdieu” nun sembolik siddet ve eril tahakkiim kavramlaridir. Eril tahakkiim ile sdylenmek
istenen kadin ve erkek arasinda dogan ayrimin ve esit haklarin olmayisinin egemen kesimin
baskistyla siirekli yeniden iiretilmesidir. Bourdieu’ ya gore eril tahakkiim riza gosterilmesi
gereken ve dogallastirilan bir olgu olarak kabul gérmektedir. Dolayisiyla etkin olan eril
tahakkiim aslinda miidahaleye acik olan ve onu kabullenen kesim tarafindan olusturulmustur.
Yani simdiye kadar bize sanki hep oradaymis, duruyormus, bu zamana kadar hep var olmus
gibi gelen nitelikler, aliskanliklar, degerler ve inanislar esasinda bizim tarafimizdan {iretilen
yapilardir. Bourdieu’ ya gore eril tahakkiim cinsiyet ayrimindan beslenmekte, giliclinii ise

tizerinde egemenlik kurdugu kadinlarin bu hakimiyet yaklagimini olmasi gereken ve dogal
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kabul etmelerinden almaktadir. Bir baska a¢idan bakildiginda, kadinlar kendi rizalariyla boyun
bu duruma boyun egmekte ve bilingli sekilde olmasa da zorlamada olmadan bu duruma razi
gelirler. Iste bu durumda sembolik siddet kavramini dogurmaktadir(Belek, 2013, s. 21-22).
Hiikmedilenler, tahakkiim iligkilerine hiikmedenlerin bakis acisiyla olusturulmus
kategorilerle bakarlar, bu da kategorilerin dogalmis gibi goriinmelerine yol agar. Bu onlarin
sistematik bir sekilde kendi kendini degersizlestirmeye, hatta asagilamaya gotiirebilir.

(Bourdieu, 2014, s. 50)

2.2.1. Toplumsal Cinsiyet Baglaminda Kadin

Ortak kiiltiirler ile saglanan dillerin birligi toplumlari bir arada tutmaya yaramaktadir.
Bireylerin birbirleriyle dogru iletisim kurabilmeleri i¢in segtikleri kelimeler ayni anlamlari
ifade etmeli boylece toplum iiyeleri arasinda birlik saglanmalidir. Bu da bir kelimenin bireylerin
zihninde ortak imajlar yaratmasiyla miimkiin olur. Toplumdaki kadinin agik tanimini bilmek,
oncelikle insanlarin bilincindeki kadinin nasil oldugunu ve imajin1 anlamaktan gecer.
Toplumda kadin olarak yer almanin nasil bir hisse karsilik geldigini bilmek istiyorsak 6nce 0
toplumdaki kadinliga dair tanimlamanin ne olduguna ve bu yaklasimin kadinlar tizerinde nasil
durdugunun incelenmesi gerekmektedir (Demir, 2006, s. 288).

Toplumda kadinin tanimi erkegin elindedir. Erkegin disinda 6teki bir cins olarak kabul
goren kadina olumlu 6zelliklerin yaninda bir¢ok olumsuz 6zellikler de yiiklenmektedir. Ciinkii
erkekligin tanimi kadin iizerinden yapilmakta ve kadin 6tekilestirilmektedir.

Kadin bedeni iizerinde sahiplik kurabilme yetkisini iistlenen cins erkektir. Toplumda
onemli ve gecerli bir statii olarak goriilen erkekligin iktidari, kadin iizerinden saglanmakta ve
eril kesim tarafindan giiclendirilmektedir. Erkegin iktidarim1 kaybetmesi ve giiciinii
koruyamamas: tehlikeli goriilmekte bu sebeple kadin iizerindeki toplumsal cinsiyetgi
yansimalarda artig goriilmektedir. Eril kesimin iktidardan diismesi diisiiniilemez.

Egemen soylem toplumsal degerlerin belirleyicisi durumundadir. Bu toplumsal
degerlerin ve kiiltiirel 6gelerin sekillenmesiyle meydana gelen toplumsal cinsiyet rollerinin
olusumunda temel etken egemen sdylemdir. Bourdieu’ nun da Eril Tahakkiim kitabinda
savundugu gibi kadinlik ve erkeklik rolleri temelinde erkek tahakkiimiinii bulundurmaktadir.
Toplumsal diizenin her agamasinda yer edinen bu tahakkiim bahsedilen kaliplara gonderme
yapar. Toplumsal cinsiyet sdyleminde etkin olan egemen sodylem diger bir ifadesiyle
ataerkilliktir. Ataerkillik(patriarki) babanin hakimiyeti tizerine kuruludur. Kurumsal bir otorite
kuran ataerkillik ailede kadinlar ve ¢ocuklar iizerinde baskindir. Ataerkilligin etkinligi i¢in

erkeklerin birtakim imkénlar1 saglayabilir olmalar1 gerekir.
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Dolayisiyla bu anlaminda ataerkillik, erkeklerin sahip olduklar1 hukuk, siyaset, iktisat,
ahlak, bilim, tip, moda, kiiltiir, egitim, kitle iletisim araglari gibi kurumsal ve ideolojik
imkanlari, kadinlar tizerindeki egemenliklerini yeniden iiretmek amaciyla acik ya da ortiik
olarak kullandiklar1 bir sistemi ifade etmektedir. Sonucta ataerkillik, erkeklerin kadinlar
iizerindeki belirleyiciligi ve denetleyiciligi iizerine kurgulanmis bir sistemdir (Cimen, 2011, s.
33).

Ataerkil diistince tarz1 kadinlar1 erkeklerin buyruklarini yerine getirmeye sartlandirmakta,
fikir liretme ve bir karara varmalarina izin vermemektedir. Sylvia Walby’ye gore ataerkilligi
0zel ve kamusal alanda olmak {izere ikiye ayrilmaktadir. Evin igindeki iiretimlerde kadin
karakterin erkek figiliri karsisindaki durusu ve konumuyla ilgilenen 6zel ataerkilligin yaninda
kamusal ataerkillik, kamusal alanlarda kadin karakter ile erkegin toplumsal normalar neticesi
kendilerinden beklenen roller ve konumlariyla alakalidir (Cimen, 2011, s. 33).

Kadinlarin erkeklere gore daha az giiglii ve daha az degerli hatta degersiz goriilmesi
toplumda var ayrimcilik yaklagimlarinin ana nedenidir. Bu ayrimcilik yiiklii geleneksel diistince
ve yaklasimlar, 6zellikle kiz ¢ocuklarinin egitim faaliyetlerini de kesintiye ugratmaktadir.
Hemen hemen her halanda esitsizlige maruz kalan kadinlar aile reisligi, mallar1 yonetme, is
kurma ve devam ettirme vb. konularda asla erkeklerle esit diizeyde goriilmez. Ancak bir iilkenin
toplumsal cinsiyet esitligini saglamada basariya ulasilmasi i¢in dikkat edilmesi gereken 3 temel
noktadan soz edebiliriz. Bunlar kadin ile erkeklerin okur yazar olma oranlari yasama siireleri
ve okullasma oranlaridir.

Anne, ev kadimi ve kocasinin esi olma yetkilerinin verildigi kadinina atfedilen gorevler
yemek ve temizlik yapmak, cocuk biiylitmek vb. olmustur. Ev ig¢i iiretim sorumlulugu disinda
kadma taninan roller olmugsa da sinirli diizeyde ve temel rollerinin uzantis1 seklindedir.
(Calisma yasaminda kadin erkeklerle aynmi noktada bulunamamis cinsiyet¢i is bdoliimii
cergevesinde yardimer roller iistlenmistir. Ornegin sirket yonetme isi erkegin gorevi iken kadin
ayn sirkette sekreterdir.

Tarih boyunca, hep bir tarafin var edilmesi ve devamli iktidarinin saglanmasi igin, 6teki
tarafin yok edilmesi gerektigi diisiiniilmiistiir. Bu diisiince kendisini en ¢ok, eril bedenin disi
beden iizerindeki hakimiyet kurma istegiyle gostermistir. Var olma ¢abasini siirdiirmeye ¢alisan
feminizm hareketleri de bu girisimlerden etkilenmistir. Kadinlar, kendi hak ve 6zgiirliiklerini
One siirmisler ve bir tarafin var olmasi i¢in Oteki tarafin ortadan kaldirilmasi gerektigi
diislincesinin yanlis oldugunu savunmuslardir. Tiim insanlar, hangi cinsiyete sahip olursa olsun
esit diistinme ve hareket edebilme 6zgiirliigiine sahiptir. Ancak kadini nesne olarak gérmeye

devam eden eril kesim, karsi cins ile ¢atismaya girmekten c¢ekinmemektedir. Bu yilizden
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toplumda yer kaplayan ve diisiinen bir varlik olarak karsi cinsle ayni1 haklara sahip olan kadin,

ezilmeye mahkiim edilmistir.

Toplumsal cinsiyet baglaminda kadinin konumunu ele aldigimizda kadin-erkek arasinda
kadin esitsizligi agik¢a goriilmektedir. Egemen olan ataerkillik sistemin toplum yapisindaki
baskinligi cinsiyet esitsizliklerini dogurur. Egemen kesim kendi varligin1 devam ettirebilmek
ve giiclendirmek, var olan esitsizlik durumunu ortadan kaldirmak i¢in hi¢bir caba harcamazken

aksine tekrar tekrar beslemekte ve kadini ikincil konuma yerlestirmekten ¢cekinmemektedir.

Toplum fizerinde ¢izilen ve devam ettirilen degerler kadin ve erkegi toplumsal cinsiyet
rollerine hazirlamakta onemli bir isleve sahiptir. Erkek egemen sOyleme ait diisiinceleri ve
davranis kaliplar1 desteklerken kadinin erkekten geri planda oldugunu algisii igsellestirir.
Diger bir ifadeyle etkisi azaltilarak pasiflestirilmis, tahakkiim altinda tutulan ve sadece ama
sadece bedeni ile bir deger etiketi kazanan, ev i¢i gorevlerden sorumlu tutularak kamusal
alanlarda goriilmesi azaltilmak istenilen soyutlanan kadinlar, egemen kitlenin sinrlari igerisine

hapsedilmis durumdadirlar (Dumanli, 2011, s. 148-149).

2.2.Reklamda Kadin Temsili

Tiiketim odakli toplumlarda reklam, pazarlamanin bir gereksinimi olarak igletmeler ve
tiiketiciler acisindan 6nemli bir unsurdur. Isletmeler reklamlara rakiplerin dniine gegmek, satist
artirmak ve genis bir alic1 kitleye ulagsmak i¢in bagvurmaktadir. Ciinkii serbest pazar ortami
giderek genislemekte ve yeni rekabet ortamlart dogmaktadir. Bu rekabet ortamlarmdan
basariyla styrilmak ve 6ncii markalar arasina girmekte reklamlarin biiyiik bir islevi vardir. Ayni
zamanda isletmeler kadar tiiketiciler de pazarda ihtiyaglarina yonelik onlarca {iriin arasindan
kendileri i¢in en faydali olan1 segmek i¢in reklamlardan yardim almaktadir.

Ihtiyag denilince akillara temel ihtiyaglardan yemek, igmek, barinmak vb. gelmektedir.
Ancak gilinlimiiz sartlarinda ihtiya¢ kavrami temel olanlarin disinda degisim gostermis, kimlik
olusturmak da ihtiya¢ haline gelmistir. Reklamlar yeni ihtiyaglar yaratirken o ihtiyaglari
karsilayan {iriinleri tiiketiciye sunar. Uriiniin ilgi uyandiran taraflarin1 &n plana cikararak
tiiketiciye birtakim vaatlerde bulunur. Bireylere sunulan yeni kimlikler bu vaatlerin basinda
gelmektedir. Tiiketim toplumlarinda pazarlanan iiriinler bir ihtiyact karsilamaktan g¢ok

tilketiciye bir kisilik, bir imaj saglar (Ertung, 2013, s. 90).
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Diyebiliriz ki reklamlarin amaci bir iirlinlin pazarlanmasi1 gibi goriinse de aslinda
reklamlar izleyicilere belli basli imajlar sunarak onlara nasil olmalar1 gerektigine dair mesajlar
verir (Ertung, 2013, s. 91). Kabaca reklam, iiriin ve hizmetlerin kitle iletisim araglarindan ya da
daha genel ifadeyle medyadan yer ve zaman satin alinarak ilgili hedef kitlelere tanitilmasi,
duyurulmasi olarak anlagilabilir. (Camdereli, 2013, s. 188)

Reklamda yer alan egemen ideolojiler, birtakim temsiller vasitayla yeniden
tiretilmektedir. Yeniden iiretimlerde toplumun hemen hemen her alanina dair kisi ve durumlarin
temsili yer almaktadir. Bu temsillerden biri de kadin bedenidir ve 6zellikle gorsel reklamlarin
metinlerinde sik sik karsimiza gelmektedir. Reklam temsillerinin yaratilmasinda imgelerden
faydalamlir. Imgeler yardimiyla yaratilan yeni diinya ile ger¢ek diinya bir araya getirilerek
reklam iletileri olusturulur. Reklam izleyicilerinden, reklamlarda gosterilen imgelere
benzemeleri beklenmektedir. Reklamlardaki kadinlar giizel, ¢ekici ve bakimlidirlar; izleyenlere
glizel bir diinya sunularak iiriiniin satin alinmasinin kisinin hayatinda yeni bir yasam tarzi
yaratacagl diisiincesi iletilmek istenir. Izleyici kendisini reklamdaki kadin karakter gibi
diisinmekte ya da orada sunulan gosterisli ve gekici yasamin bir pargasi -haline gelmek
isteyecek gormek isteyecek, lrlinii alip kullanirken kendi hayatinin da degisime ugrayacagini
diisiiniip duracaktir. Burada izleyiciye sunulan vaatler yeni bir yasam tarzina kavusacagi, daha
fark edilir olacagi ve sinif atlayacagidir.

Imge kavrami, gergegi yeniden tanimlamak olarak bilinmektedir. John Berger’e gore ise
imge, yeniden tasarlanmis bir gorlinim dizisidir ve her imgede farkli bir gdrme bigimi
bulunmaktadir. Bunu 6rneklendirirsek fotograf, fotografcinin gérme bigiminin konuyu segis
stirecini etkilemektedir (Berger, 1995, s. 10). Bir parfiim reklamiyla bize sunulan kadin imgesi,
kullandig1 yontemlerle izleyende gergeklik algisi yaratacak sekilde konumlandirilmistir. Bu
ornekte soyle diyebiliriz ki hedef kitle konumundaki erkek bu iirlinii kullandig1 takdirde
reklamdaki kadma ulasabilecegini diislinlir. Aslinda erkegin zihninde uyanan bu diisiince

reklamda kullanilan imgelemlerin bir tasarisidir.

Cekiciligi yiiksek boylesi imgeler olduk¢a yaygin olarak kullanilan dogal dikkat-
cekenlerdir ve pek ¢ok iiriine yaklasmamizin nedeni kismen kendimizi de boylesi bir ¢ekicilik
icinde diisiinme egilimimizdir (Camdereli, 2013, s. 160).

Reklamlarda yer alan imgeler ile sdylemek isteyip de sdylenemeyen pek ¢ok durumu
soylemek miimkiindiir. Reklamcilarin kullandig1 gérsel gostergelerin her biri birer imge olup
izleyiciye bir iletisim siireci ¢oziimlemesi sunmaktadir. Bu siiregte sunulan ileti bir anlam

tasimakta ve iletinin olusturulmasinda gorsel ve dilsel Ogelerin birlikte kullanimindan
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faydalanilmaktadir. Kadin tizerinden bir 6rnek verecek olursak reklami yapilan iirliniin
cinsellikle ilgisi olmasa dahi kadin karakterin cinsellige cagr1 yapacak sekilde kullanimi ile
markaya cinsel igerikli degerler yliklenmekte ve olusturulan bu iletiler aliciya ulagmaktadir.

Reklamlar bir seyi halka tanitmak ve begendirmek icin yapilmakta olup hedef kitlede bir
iirlin veya markaya dair farkindalik uyandirmak amaciyla bireyin algisina birtakim mesajlarin
sunulmasi ve bunlarin kitle iletisim araglari ile yayginlasmasidir (Ceken ve Ozdemir, 20135, s.
77). Tiketici odakli hazirlanan reklamlarin esas amact iirliinler hakkinda pozitif bir imaj
yaratmak ve boylece satis oranini arttirmaktir. Reklamlarda akilda kalicilik benzer firmalardan
ayirt edilir olmak agisindan énemlidir. Akilda kaliciligr arttirmak i¢in bagvurulan bazi kodlar
mevcuttur ve bu kodlardan biri de cinsiyettir.

Uriin ve hizmetin nihai siiregte satin alinmasini temin eden reklam, bunu yaparken
topluma yeni aligkanliklar kazandirmay1 birincil amag¢ olarak benimser; i¢cinde bulundugu
topluma yeni bir yasam bigimi Onerir ve yaydig iletiler araciligiyla toplumu doniistiirmeyi
hedefler. (Camdereli, 2013, s. 202)

Uriinlerin pazarlanmasi gorevini yerine getiren reklamlar genellikle sadece ekonomik bir
olgu olarak goriilmekte ve reklamin bir diger 6nemli 6zelligi, kiiltiirel bir metin olmast yonii
atlanmaktadir. Reklamlar1 kiiltiirel yoniiyle ele alirsak igerdikleri mitler, kadin ve erkege
yonelik rol modelleri, temsiller, stereotipler vb. incelendiginde var oldugu toplumun profilini
anlamak ve donemin toplumsal yapisini goriintir kilmak miimkiin olacaktir. Buradan yola
cikarak reklamciligin gergeklestirdigi ekonomik ve ideolojik olmak tizere iki temel
fonksiyonunun oldugunu goériiriiz. Ekonomik fonksiyonu ile iiriin hedef kitleye tanitilarak
serbest piyasa ekonomisine gelir kazandirilirken; ideolojik fonksiyonu ile kadin ve erkek rol
modellerinin sosyal norm ve davraniglart yeniden iiretilmekte ve yinelenmektedir.

Ikinci fonksiyon ile pazarlanan iiriiniiniin niteligi onemli degildir. Hatta bu iiriiniin hedef
kitlesi gorilinlirde kadinlar olabilir, ancak Laura Mulvey’ in Visual Pleasure and Narrative
Cinema (Gorsel Haz ve Anlat1 Sinemasi) baslikli makalesinde de belirttigi gibi kameranin bakis
acis1 her zaman igin erkek bakisina hitap eder ve kadinlar da erkek bakisini ve kendilerini o
bakis lizerinden degerlendirmeyi igsellestirdikleri i¢in gorsel medyada erkek arzusuna siirekli
olarak hizmet eden bir kisir dongii s6z konusudur (Ertung, 2013, s. 92).

Cinsel dengesizligin yonettigi bir diinyada, bakmadaki haz, etkin/erkek ve edilgin/disi
arasinda boliinmiistiir. Belirleyici erkek bakisi kendi fantazisini, uygun bi¢cimde sekillenmis disi
figiire aktarir. Geleneksel teshirci rolleri iginde kadinlar, bakilasilik mesajini veren, giiclii gorsel
ve erotik etki amaciyla kodlanmis dig goriiniisleriyle ayn1 anda hem bakilan hem teshir

edilendir. Cinsel nesne olarak teshir edilen kadin, erotik temasanin ana motifidir. (Mulvey, bt,
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s. 5)

Bilindigi gibi reklamdaki {iriinlin pazarlama siirecinde mitlerden ve kiiltiirel 6gelerden
faydalanilmakta, izleyicilere gonderilen degerle, onlarin sahip oldugu degerin ayni olmasi
gerektigi diisiincesi sunulmaktadir. Uriiniin tanitimindan ¢ok o iiriinii kullanarak farkli
olacaklar1 ve belirli bir gruba dahil olacaklari fikri verilmektedir. Ayrica reklamlarda sunulan
kadin ve erkek rol modelleri ¢ocuklar tarafindan 6rnek alinmaktadir. Bu rol modellerdeki kadin
ve erkek stereotipleri ile ¢ocuklarin zihinlerinde toplumsal cinsiyet ayrimimin varligina dair
etkiler olugabilmekte ve bu normal bir olguymus gibi gosterilmektedir.

Reklamlar hedef kitleye dogrultulmus anlam yapilari tasarlar. Reklamda bulunan higbir
Oge rastlant1 iizerine orada degildir. Oradaysa mutlaka bir amaci1 vardir. Zihinlerde en dogal
haliyle karsilik bulan temsillerde dahi her bir ayrinti kurgulanmis, bir anlam biitiinii yaratilarak
bir rol lstlenmistir. Bu temsiller izleyici farkina dahi varmadan aslinda okunur ve algiya
yerlesir.

Reklamlar, bir temsil mekanizmasi ve bir gostergeler sistemidir. Bu temsil
mekanizmalarinda anlam yapilari, reklam metinlerinde yer alan gésterenlerin hem metninde yer
alan diger gosterenlerle ve hem de metin dis1 kiiltiirel kodlarla iliskisi izerinden kurulmaktadir.
Reklamlarin anlam yapilarim1 ortaya c¢ikarmak, ifade ettikleri degerleri dogru okumak;
reklamlarin nasil ifade ettiklerini anlayarak ve isleyis mekanizmalarini ¢éziimleyerek miimkiin
olmaktadir (Aydin, 2014, s. 46).

Gosterge denilen sey gercekligin kendisi olmayip, kirilmaya ugrams ikincil bir gercekligi
ifade eder. Reklamlarda da gostergeler araciligiyla sunulmak istenen gerceklik algisi reklam
tarafindan olusturulmak istenilen anlamimn ¢evresinde sekillendirilmektedir. Birbiriyle ayni
kullanilan gostergeler farkli bireylerde farkli anlamlar yaratabilir. Yani reklamlarin sundugu
unsurlarin hedef kitle tarafindan degistirilmesi ya da yeniden {iretilmesi s6z konusudur.

Reklamcilar tarafindan kadinlar, iki nedenle kullanilmaktadir; birincisi reklamin hedef
kitlesi olmalarindan dolayi, ikincisi ise baskalarini etkilemek ve ikna etmek icin (Dumanli,
2011, s. 134). Bakildiginda kadin bedeninin gorsel medyada bir obje; bir tiikketim araci olarak
bu kadar ¢ok kullanilmasinin bir¢ok sebebi vardir ve bu sebepler cogu zaman pazarlanan
irtiniin hitap ettigi kitleye gore degisim gosterse de, temelde tek bir gergege hitap eder: kadinin
ataerkil, tiiketici toplumlardaki ikincil hatta nesnel pozisyonuna (Ertung, 2013, s. 90).

Gizel, ¢ekici ve geng olarak sunulan kadinlar baskalarini etkileyerek ikna etmek icin
kullanilir. Kadinlar 6zellikle erkek kitlenin hedeflendigi reklamlarda bedenlerini seyirlik bir

nesne olarak sergilemektedir. Reklamda erkegin goziine hitap ederek seyirlik bir nesne seklinde
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yer alan kadin aliip satilan bir imge gibi goriinmekte ve bunu sadece bedeniyle
yapmamaktadir. Saglari, giyimi, bakiglari, viicut hareketleri bile mesaji aktarma kanali olarak
kullanilir. Ornegin sampuan reklamlarinda kadm imgesinin dikkat segen saglar1 bir sunumdur.

Reklamlarda goriilenler esasinda toplumda egemen diisiince sitemleri ve olaylara bakis
acsidir. Reklamcilik ¢ekicilik iiretme siirecidir (Berger, 1995, s. 131). Tanitimi yapilan iiriine
kars1 c¢ekicilik yaratmak i¢in cinsiyet ve cinsellikten faydalanilir. Burada esas amag ise
hedeflenen kitlenin dikkatini ¢ekerek iirline olan talebi yiikseltmek ve satisa yonlendirmektir.

Cinsiyet rolii reklamlarda erkek veya kadina ait olarak etiketlenebilen davranis, tutum ve
degerleri kapsar. Reklamlar i¢in kadinlar aktif bir tiiketici kitlesidir. Bu yiizden kadinlar1 etki
altina almak daha kolaydir. Etki altina alinan kadinlar cinsiyetgi steotipler olarak liretilmekte
ve ikincilligi siirekli pekistirilmektedir. Boylece baskin olan ataerkil sistemin de devamliligi
saglanir. Kadin bedeninin iirlinler aracilifiyla pazarlanmasi 6zellikle otomobil, kisisel bakim
ve moda reklamlarinda sikga goriilmektedir. Cekici ve heyecan verici giizel kadin bedeni bir
cinsellik aktarim araci olarak karsimiza ¢ikar. Giizel ve ¢ekici kadin modeli erkeklerin
arzusunun ve kadinlarin hayranliginin merkezinde yer alir.

Toplumsal cinsiyet rollerinin bir geregi olarak kadin giizel goriinmek i¢in kozmetik
iirlinlerine ihtiya¢ duyar, iyi bir anne olmak i¢in ¢ocuklarinin ihtiyaglarina yonelik {iriinleri satin
alir, ev hanimi olarak ise mutfak ara¢ gerecleri ilgi alanidir. Bu sebeple genis bir yelpazeye
sahip olan kadin bir¢ok ana karakter olarak karsimiza gikar. Sadece kadinlara hitap eden
diriinlerin reklamlarinda degil, erkek iirlinlerinin reklamlarinda da ayni durum s6z konusudur.
Burada gesitli sdylemlerde denetim altinda tutulan kadin, erkegi arzulayan ve yiiceltendir.

Gilizel ve bakimli bir viicuda sahip olmak kadinlara iyi bir anne ve es olmanin
gerekliligidir seklinde sunulur. Zayif bir bel ve atletik bir viicut toplumsal bir ideal olarak kabul
goriirken, bu ideale ulagsmak i¢in tiiketilen {riinler ile kavusulan genc ve giizel kadin imaji
kigisel basariya ulasmanin bir yoludur. Zayif ve atletik kadinlarin basarili, giiglii ve kendinden
emin oldugu algisi ile ideal bir giizellik miti yaratilmaktadir.

Reklamcilarin amaci aileyi bir tiiketim merkezine doniistiirmek, tutumluluga iligskin
yaklagimi tamamen ortadan kaldirmak ve herkesi modern ve genc¢ kalmaya zorlamaktir.
Kendine ait olan sey kadina hi¢ giiven vermez. Kadin, sagligina, viicut bakimina, giyimine,
koku siirtinmeye 6zen gostermelidir. Kisacasi, bu hosnutsuzluga c¢agri, genellikle kadinlar
tizerinde kendini gostermektedir (Demir, 2006, s. 292).

Kadin bedeninin estetigine iliskin algilar zaman igerisinde degisebilmektedir. Tiirk
kiiltiiriinde, tarim ekonomisinin baskin oldugu donemlerde, kadinin kilolu, gii¢lii ve kuvvetli

olmasi beklenirken, sanayi ekonomisinin baskin oldugu modernizme gegisle birlikte
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reklamlarda kadin bedeninin zayif, ince-narin olmasi gerektigi vurgulanmaktadir (Kula Demir
ve Yigit, 2013, s. 461).

Reklamin Tiirkiye’deki seriiveni kuskusuz modern ile gelisir, moderne 6zdes ve kosut
bi¢imde giincellenir, modern iizerine insa edilir. Neredeyse yagamin her alaninda ve neredeyse
her insanlik durumunda oldugu gibi modern, acik ki, reklami da dogrudan etkiler. Tiirkiye’de
ilk yazilan reklam kitabinin modern olarak tavsif edilmesi bu bakimdan ilging goriilmektedir.
Modern sifati, modernin reklam iizerindeki etkinlik ve etkilili§inin de teyidi niteligindedir.
(Camdereli, 2013, s. 206)

Gilinimiizde modernlesmenin getirisiyle birlikte kadin bedeni kamusal bir mala
doniistiiriilmiis ve herkese agik cinsel bir meta haline getirilmistir. Ozellikle reklamlarda
cinselligin fazlasiyla vurgulanmasi, kadin bedeninin bir pazarlama araci olarak kullanilmasi,
kadin ve kadin bedeninin mahremiyetini de yok etmistir (Diker, 2015, s. 96).

Cinsel bir nesne olarak kullanilan kadinlar {izerindeki kaliplagsmis yargilarin yikilmasi
olduk¢a zordur. Bunda mevcut erkek egemenliginin kadinlarla ilgili kati yargilarin
stirdiiriilmesini desteklemeleri etkilidir. Gorsel igeriklerle ve sdzel metinlerle vurgulanan kadin
bedeninin cinselligi reklamlarin goriniirliiglini artirarak iriiniin satigin1 saglar. Bu yiizden
kadin cinselligi satisla es degerdir goriisii yaygindir. Cinsellik tizerinden biiyiik bir kazanim
elde eden reklamlarda hem kadin hem de erkek tiiketicilere doniik olarak kadin bedeni cinselligi
on siradadir. Erkek bedeninin cinselligini kullanan reklamlar oldugu bilinse de kadin
cinselliginin kullanimi1 yaygmligin1 devam ettirmektedir.

Pazarlanan iiriinlerle kadinlara reklamlardaki kadinlar gibi olmalar1 sdylenmekte, diger
yandan da onlarin narsist duygularina seslenerek kendilerini begenmeleri istenmektedir.
Reklamlardaki kadinlar da izlendiklerinin farkindadir ve bu durum onlara mutluluk verir. Bu
durumdan sikayet¢i olmanin aksine disiliklerini 6n plana c¢ikaran g¢ekici bir imajla gorsel bir
nesne olarak sunulmaktan keyif almaktadirlar. Boylece kadin kendini erkek bakisina yonelik
olarak cazibeli ve ¢ekici bir meta olarak gostermekte ve eril sistem igerisindeki ikincil
konumunun pekistirmektedir. (Demir, Yigit, 2013, s. 463).

Erkekler kadinlar seyrederler. Kadinlar ise seyredilislerini seyrederler. Bu durum, yalniz
erkeklerle kadinlar arasindaki iliskileri degil, kadinlarin kendileriyle iliskilerini de belirler.
Kadmin igindeki gozlemci erkek, gézlenense kadindir. Boylece kadin kendisini bir nesneye —
ozellikle gorsel bir nesneye- seyirlik bir seye déniistiirmiis olur. Oncesinde devlet, aile ve din
kontrolii altinda tutulan kadinlarin davraniglar reklamlar araciligiyla sunulan gorsel ideallerin

elindedir.
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Arastirmaci ve egitmen Jean Kilbourne reklamlarda kullanilan cinselligin, saptirilmais,
kaliplarla bezetilmis, kavramin gercek iceriginden uzaklagtirilmis, tiikketime endeksli hale
getirilmis bir goriinimde oldugunu belirterek Roland Barthes’in “ABD’de cinsellige,
cinselligin kendisi hari¢ her yerde gorebilirsiniz” sdziine atifta bulunmaktadir. Ona gore
reklamlardaki cinsellik toplumsal ve psikolojik anlamda yikici, yaftalayici nitelikteki olumsuz
mesajlar1 kitlelere tasimaktadir. Ozellikle ergenler cinselligi bu tarz reklamlarla tanimakta,
cinselligin kendi kavramsal igeriginden uzak iletilerle donatilmis reklamlar sayesinde
ogrenmektedir. Cinsellik iceren bir¢cok reklamda kadin ve erkek birbirlerini yiiziine bile
bakmamaktadir. Ayrica reklamlarda kullanilan modeller narsist olarak nitelendirilebilecek
egilimlerle kendilerine dokunmakta, kendi viicutlarin1 oksamakta, sevgiden, insani duygulardan
uzak bir goriinim sergilemektedirler. Reklamlarda sevgi, madde (alinip satilan), madde de
sevgi boyutuna indirgenmektedir. (Bakir, 2013, s. 18)

Toplum ile olusan ve degisime ugrayan imgeleri yansitan reklamlar bir iletisim araci
olarak cinsiyete yiiklenen degerleri ve bireylerin hayata bakisini bigimlendirmektedir. Ornek
verecek olursak reklamlarda kadin bedeninin cinselligin 6n plana ¢ikarilmasi ile toplum
bireyleri kadinlar1 cinsel bir obje olarak gérmeye baslayacak ve onu sadece cinsel cazibesiyle
degerlendirecektir. Ancak kadini evinde ailesiyle ya da mutfak islerinde gosterirse daha farkli
bir bakis acist olusacaktir. Yani yeni toplumsal yargilarin olusmasinda ve var olanlarin
degismesinde reklamlara biiyiik sorumluluk diismektedir. Bunlardan hareketle reklamlarin
aslinda sadece triinleri degil bununla birlikte toplumsal degerleri ve idealleri de satmay1
hedefledigi sonucuna ulagilmaktadir.

Reklamlarin hedef kitlelere vaat ettikleri aslinda hi¢ var olmamis ve karsilasilmadik
durumlar degildir. Aksine bireyin i¢inde yasadigi toplumun kiiltiir ve degerleri farkli sunum
mekanizmalariyla yeniden gosterilir. Gegmisten bu yana toplumsal bakis acisiyla kadinlara
yiiklenen rol ve sorumluluklar reklamlar ile yeniden iiretilerek pekistirilmekte, satis1 yapilmak
istenen {iriin topluma yeni olmasma ragmen bilindik bir iirlin olarak sunulmaktadir.
Reklamlarda kadina ve erkege bagli farkliliklarin nasil bir ikili mantik i¢inde yiiriidiigi ve
cinsiyetin hem toplumsal hem de kisisel kimligin bir biitiinii olarak goriildiigli asagidaki tabloda

gosterilmektedir:
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Tablo 3: Reklamlarda Kadina ve Erkege Baglh Farkliliklarm Ikili Mantig

Kadin Erkek
Fizik Ozellikleri zayif giicli
duygusal mantikl
nazik kaba
uyumlu iddial
kendine hayran buyurucu
Sergileme viicut otorite
Ortamlari ev isyeri
ozel genel

(Demir, 2006, s. 293)

Televizyon reklamlarinda kadinlar: kadinlara yonelik iiriinlerde; tiriinii sunan kadin gibi
olma vaadi ile erkeklere yonelik reklamlarda ise; iiriinii sunan kadina benzer bir kadinla birlikte
olabilme vaadi ile {irlinii sattirmak i¢in kullanilmaktadirlar. Her iki amagla da tirlinii almak,
kadina yoneltilen asagilamanin devami haline gelmektedir (Demir, 2006, s. 293).

Kadinlar stirekli oturuslarina, yliriiyiislerini yaptiklar tiim hareketlere dikkat etmektedir.
Berger’in belirttigi gibi kadinin kimligi gozleyen ve gozlenen olmak tizere ikiye ayrilir. Kadin,
oldugu ve yaptig1 her seyi gozlemek zorundadir. Erkeklere nasil gériindiigii, onun yasaminda
basar1 sayilan sey agisindan son derece dnemlidir. Kendi varligini algilayisi, kendisi olarak bir

bagkasi tarafindan begenilme duygusuyla tamamlanir (Berger, 1995, s. 46).

2.2.1.Tiiketim Nesnesi Olarak Kadin

Tiiketimi sadece ekonomik bir olgu olarak kabul etmek dogru degildir. Tiiketim ayni
zamanda modern kapitalist toplumlarda, insanlarin kim olduklar1 ve kim olmak istedikleriyle
ilgili yonelimlerini degistirmektedir. Bu yiizden ekonomik yoniiniin yani sira sosyal, psikolojik
ve kiiltiirel bir algidir. Tiketim kiltiirii ile sosyallesen birey, tiiketim hareketlerini
benimsemekte ve diger bireylerden farklilasmada bir arag¢ olarak kullanmaktadir.

Toplumsal cinsiyete dayali rollerin igerigi davranislarla iliskilendirildiginde, duygusallik,
sefkat, kiskanglik, dedikodu, detaycilik gibi pek ¢ok tavir tiikketim de kadina ait bir davranis
olarak konumlandirilir. Bu iligkilendirme, reklamlarda da karsimiza ¢ikar. S6z konusu “reklam”

oldugunda, tiiketim vurgusu genellikle kadinlar tizerinden yapilir (Taskaya, 2012, s. 107-108).
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Tiiketilen ogeler arasinda sadece gercek nesneler degil, nesnelestirilmis bedenlerde yer
almaktadir. Beden, tikketim kiiltiirii ile birlikte sadece yagamsal faaliyetlerimizi stirdiirdigiimiiz
bir yap1 ya da emek giicii olarak goriilmemekte, giizellik ve erotizm islevselligiyle one
cikmaktadir. Beden farkli alanlarda yeniden ele alinmis, 6zellikle kadin bedeni reklamda 6n
plana ¢ikarilmistir.

Baudrillard’a gore tiiketilen seyler arasinda diger nesnelerden daha giizel, daha kiymetli,
daha essiz -tiim diger nesneleri 6zetlemesine ragmen otomobilden bile daha fazla yan anlamla
yiiklii- bir nesne vardir: bu nesne BEDEN dir. Goriintiilerin egemenliginde beden, goze diisen
en degerli tiiketim nesnesi konumundadir. Baska bir deyisle tiim tiiketim nesneleri, bedene
eklenerek, temas ederek ve onda goriiniise kavusarak tiikketim nesnesi degerini artirir (Simsek,
2016, s. 98-99).

Fetna Ayt Sabbah’a gore, egemenlik ilkesinin uygulanmasi, hiyerarsi ilkesinin
olusturulup siirdiiriilmesi, cinsel eylem i¢inde ve onun araciligiyla gerceklestirilir. Kadinin
nesnelestirilmesi, ataerkil egemenlik stratejisinin bas kosulu oldugu i¢in yasanmasi zorunlu bir
stirectir. Akil-arzu ¢atigsmasi (irade ile irade dis1 olan), birbirinden 6nemli bir dizi ¢atismay1
beraberinde getirir: Akli, diizeni, tanrisal ilkeyi, denetlenebilir olan1 temsil eden erkek 6gesi ile
arzuyu(bedeni/duygular1), kaosu, seytani ve denetlenemeyeni temsil eden kadin 6gesi (Berktay,
2016, s. 151).

Bireyler disg goriinlislerine her zaman 6nem vermekte, begenilmek istemektedir. Ayrica
dis goriiniime verilen degerin toplumsal iliskileri de olumlu yonde etkileyecegine dair baskin
bir goriis hakimdir. Bu hakimiyet zaman zaman ideal beden olusumunda dogalin kiiltiire yenik
diismesine sebep olur. Kiiltiiriin konusu olan bir durum, doganin tersine manipiileye agik, hatta
manipiile edilmeye mecbur birakilmis haldedir. Yani beden doga ile kiiltiir arasinda bir yerde
durmaktadir.

Berktay, Tek Tanrili Dinler Karsisinda Kadin adli kitabinda Islamiyet’te kadin erkek
arasindaki iliskiyi farkli ama esit goriisii tizerinden ele almistir. Bu goriis, “ideal kadin™1 itaatkar
bir zevce, erkegin yardimcisi olarak tanimliyordu. Kadina evlilik icinde merkezi bir rol veriyor,
ancak bu, ne kamusal alanda ne de ailede erkegin {istlinliigliniin en ufak bir sekilde
sorgulanmasina yol aciyordu. Kadinin, dogas: itibariyle eve ve aileye doniik oldugu kabul
ediliyordu. Erkegin tstiinliigiiniin kadinin asagili anlamina gelmedigi savunulsa bile (ayn1
goriis, iistelik asag1 yukar1 ayn1 formiilasyonla bugiinkii Islamc1 ¢evreler tarafindan hareketle
one siiriilmektedir), kadin ile erkegin farkli eylem alanlari bulundugu/olmast gerektigi fikri,

kadinlara farklt muamele edilmesi gerektigi fikri; kadinlarin egemen ve evrensel olarak
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tanimlanmis erkek 6znelere gore ikincil konumda olmalarinin onaylanmasina hizmet ediyordu
(Berktay, 2016, s. 177).

Kiiltiir ekseninde sekillenmis tiiketim toplumunun idealize ettigi beden disiplin altina
alimmuis bir bedendir. Tiiketicilere stirekli bedenleriyle ilgilenmeleri ve ona iyi bakmalar1 tekrar
edilmekte, beden siirekli gozlenmesi, denetim ve kontrol altinda tutulmasi gereken bir nesneye
doniismektedir. Denetim ve kontrol sonucu ulasilan ideal beden, bir bastan ¢ikarma araci olarak
tilketme eylemini ortaya ¢ikarmay1 ve arttirmayi saglar.

Insandaki en dogal duygulardan biri olan mutluluk arayisidir ve bu da bu yiizden
insanlarin yumusak karmdir. Insanlarm zaaflari bu yonde kolaylikla kullanilmaya ve
saptirilmaya agiktir. Ciinkii belli belirsiz ideolojileri arkalarina alarak inandiklari, ancak gergek
anlamda ne oldugunu bilmedikleri bu mutluluk duygusunun, hi¢ kavusulamayacak olan bir
sanal evrenden ibaret oldugunun farkina varamamaktadirlar. Insanlara empoze edilen mutluluk
tiirleriyle yasamakla sinirlandirilmislardir. Bu durum kimliklerine de sekil veren bir arag haline
gelmistir (Baki, 2015, s. 53-54).

Ozellikle bakildiginda kadinlar giizel ve saglikli olmanin, istenilen yasam tarzina
erismekte etkili olacagina ve bunun sonucu huzur ve mutluluga ulasacaklarina inandirilir.
Boylece siirekli bir ihtiyag duyma egilimine zorlanan kadinlara bu durumun mutlulukla paralel
oldugu gosterilir. Onceki boliimlerde de bahsedildigi gibi toplumsal cinsiyet rolleriyle
cinsiyetcilik ayrimina ugramis olan kadinlarda 6nemsenmek isteme duygusu belirir. Kadinlara
tiketim kiltlirlinlin  iliizyonlar1 (ideal beden algis1) ile sdzde bir Onemsenme vaadi
verilmektedir. insanlara vaat edilen bu gosterisli yasam tarz1 6zellikle kolay ulasilir bir haldedir.
Az g¢aba gostererek giizel ve mutlu bir hayat yasamak hedeflenmektedir. Mutluluga duyulan
egilim ise aslinda tiiketimin temelidir.

Tiiketim toplumunda estetik, atletik, saglikli ve giizel ince bedenler dikkat cekmektedir.
Standartlasan bu beden tipleri bireyler tarafindan saplantisal boyutlara ulagmaktadir.
Reklamlarda, sinema filmleri ve miizik klipleri gibi ortamlarda karsimiza ¢ikan bedenlerde
cogunlukla bu sablonla ortiismekte, uyum saglamaktadir. Peki ince, atletik ve saglikli, giizel
gortiiniimlii bir bedenin ideal beden oldugu algis1 nereden gelmektedir? Bu algi sonradan
edinilmis, 6grenilmis kiiltiirel siireclere dayanmaktadir ve bu kiiltiirel siiregte duragan degil
stirekli bir hareketlilik ve degisim i¢indedir.

Reklam mantigi, iirlinii, farkli bir amaca ulagsmada zorunlu oldugu fikrini bireye empoze
ederek, tiikketim arzusunu harekete gecirir: Farkli amacta kastedilen, 6rnegin; reklamda cinsel
temanin vurgusu gosterilebilir. Postmodern tiiketim toplumunda, goriintii egemenligindeki

reklamlar, bu noktada olusturulan imajlarda, sembollerde, goriintiilerde yansidig: gibi, arzular
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insan bedeninin cinsel potansiyeli ile iliskilendirilmektedirler. Libido, diger anlamiyla, yasama
arzusu, reklam endiistrisinin degismez zeminidir, bdylece bir iirliniin kalitesi, yarar1 degil,
sunumu; ifade ettigi anlam bu zemine ¢ekilerek tiiketim cazibesi haline getirilir (Simsek, 2016,
s. 96).

Reklamlarda cinselligin kullanim1 gegmisten giinlimiize ¢esitli tartismalar esliginde var
olmaktadir. Cinsellik iceren reklamlar insanlarin cinsel gereksinimlerini somiirme, cinsel
arzular1 kigkirtarak bireyleri tilketime yoneltme, cinselligi alinip satilan bir etkinlige indirgeme,
kadin1 ve bedenini asagilama, bir meta haline getirme, ahlaki degerleri yozlastirma, ¢ocuklarin
ve genglerin fiziksel ve ruhsal gelisimine zarar verme gibi ¢esitli noktalardan elestirilmektedir
(Bakir, 2013, s. 18).

Akilda kalinirligi saglamak, tirline dayanilmaz bir ¢ekicilik yaratmak, dolayistyla kigkirti
ve doyum vaadiyle tiiketimi kamc¢ilamak icin kullanilacak en 6zendirici reklamsal gereg
kuskusuz pornografik imgelerce kurgulanan tasarimlardir (Camdereli, 2013, s. 161). Amag
oncelikle izleyicinin dikkatini ¢ekmek ve izlenmeyi saglamak olunca, cinsellik de reklamlar
icin vazgecilmez bir unsur oldu. Uriin ile ilgili olsun olmasin, reklamlar1 saran cinsellik; ¢ocuk,
geng, ihtiyar, kadin, erkek ayrimi yapmaksizin insanlarin i¢ine igliyor. Bu tiir reklamlarda asir1
kadin somiiriisiine doniisen cinsellik katkili gosteriler, kadini bir cinsel objeye indirgemektedir.
Oysa kadmlar tarih boyunca erkekler tarafindan cinsel bir nesne olarak algilanmamak,
toplumsal agidan somiiriilmemek ve bagimsizliklarini elde etmek i¢in savasim vermislerdir
(Yapar, s. 77).

Yapar, kadin dergilerine yonelik yaptig1 ¢aligmada agirlikli olarak kadinlarin fiziksel
giizelliginin ve cinselliginin 6n plana ¢ikartildigin1 ve dergilerde giyim ve kozmetik tiriinlerine
yonelik reklamlarin yer aldigini bulmustur (Ispir ve Suher, 2006, s. 84).

Kozmetik sektorii, siirekli olarak bireysellestirme ve ticarilestirmeye hizmet eder.
Kozmetik sektorti, bireylere makyajla istedikleri kisi olabileceklerini vaat eder. Ciinkii, soz
konusu olan hesaplanmis bir makyajdir. Hangi sonuca ulasilacagi bilinmektedir. Cogu kez
bireyi de biiyiileyen budur. Ten, bedenin vitrinidir. Beden diizgiin hatlara sahip olmali, piiriizsiiz
ve kusursuz bir goriiniim sergilemelidir. Beden, sik bir ambalaj kagididir, daima taze kalmalidir
(Ozbolat, 2011, s. 322). Reklamda pornografik imge bedensel dokunusu kiskirtir. Bu da
imgenin kendisine degil de imgenin imgesine yani imgenin temsil ettigi ya da 6zdeslestirildigi
iiriine dokunma/temas ile doyuma ulasilacagi anlamma gelir. Oyleyse bir iiriinii edinmek i¢in
satin almak, bakisin dokunduguna tensel bir dokunusu gergeklestirme ve mutlulugu yakalama

cabasi olarak goriilebilir. (Camdereli, 2013, s. 159)
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Reklam insana asla tek basina seslenmez, onu farklilastirici iliskisi icinde hedef alir. Bu
anlamda ihtiyaglar bireyden markete/alisverise dogru bir hareketi degil, iiriinden bireye dogru
bir akisa doniismiistiir. Bilinmeyen bir sey arzuya yol agmaz. Bu yilizden reklam, iiriini
sunarken arzuyu kamgilamay1 hedefler. Bireyin yasamu, tiriinlere ulastiginda ve iiriinlerle temas
ettiginde gercekten yasadigi algisi edinir. Bire bu baglamda tiiketirken veya aligveris yaparken
vardir, bunun disindaki zamanda sadece uyandirilmasi gereken, potansiyel miisteri olarak varlik
anlami1 kazanir. (Simsek, 2016, s. 95)

Reklamlarda kadinin kullanimina iliskin sorunlar iizerinde duran Cohan’a (2001) gore
kadinlar, reklamlar araciligiyla cesitli liriinlere ya da hizmetlere dikkat ¢cekmede kullanilmakta
ve riin ile kadin viicudunun ¢esitli boliimlerini eslestiren markalar satiglarint arttirmaktadir.
Bu nedenle reklamcilar acisindan bireyler iizerinde erotik etkiler uyandiran reklamlar
tasarlamak olduk¢a 6nemlidir. Gerek kadinlar gerekse de erkekler reklamlarda gordiikleri kadin
viicudundan cinsel uyaranlar alabilmekte, reklamlar araciligiyla hogca vakit gecirebilmekte, bu
da {irtin satiglarinin arttirilmasina katki saglayabilmektedir (Bakir, 2013, s. 18).

Baskin olan tarafin giiciinii pekistirmek i¢in bagvurdugu mutluluk verici olan kadin
bedeninin teshiri hizli bir sekilde yayilmistir. Bedenleri bu derece ifsaya agik hale gelen
kadinlarin toplumdaki yasam sekilleri baska giigler tarafindan belirlenir olmustur. Zeka ve
yetenek olarak erkeklerden stirekli geride kabul edilen kadinlar zayif goriilmiis, bazi etiketlere
maruz kalarak smiflandirilmigladir. Tiim bu egilimlerin temelinde baskin eril kiiltiir
bulunmaktadir.

Cinsiyetcilik ayrimi medya ile birlikte gelismistir. Medya yoluyla insanlarin zihinlerine
cesitli imaj ve goriintiiler yerlesir. Bu imaj ve goriintiiler izleyiciye ideal olan1 gostermekte ve
onlar1 yonlendirmektedir. Kitlesel tliketim devamli olarak biiylimenin gostergesi olarak
sunulmakta, tiiketim hareketinin bireylere kisisel mutluluk, toplumsal bir statii saglayacagi
diistiniilmektedir.

Reklamlar araciligiyla yayginlik kazanmaya hiz kesmeden devam eden cinsiyetgilik
algis1 her daim kadini hedef almistir. Medya kadinlar iizerinde olusturdugu beklentiler ile vaat
edilen bu yiiksek seviyeye ulagmalarini istemektedir. Kadinlar beklentileri gidermek i¢in (yani
o yiiksek seviyeye ulasabilmek i¢in) kendilerinden 6diin vermekte, kitle kiiltiiriiniin
yonlendirmesine esir olmaktadir. Bedenler medya aracilig: ile kiskirtilmaktadir. Bir gosterge
olarak sunulan bedenler cinselligi sOmiiriilmiis cansiz bir manken gibi kullanilmaktadir.
Reklamlarda yer verilen cinsel alt metinlerde, kadinin bedeni seyredilmeye agik bir obje olarak

gosterilmistir ve Ozellikle kitle iletisim araclarmin kadina yonelik politikalarinin
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toparlanmasinda ve olusumunda en 6nemli etkilerin birisi burada karsimiza ¢ikar (Tiryaki,
2014, s. 222).

Bir fetis nesnesi olarak sunulan bedenler ile iiriin fetisizmi olusturulmakta, {iriin ve marka
fetislesmektedir.

Kadimi toplum igerisindeki konumunda erkeklere gore asagida goren, ikincil kabul eden
cinsiyet¢ilik ayrimi hep var olmustur. Cinsel mesajli igeriklerin medyada kullanilmasi da
cinsiyet ayrimina odakli ideolojilere hizmet ederek cinsiyetci politikalara yonelik riza tiretimi
saglamaktadir. Bu sekilde cinsiyet ayrimciligia dair tim gostergeler kabul gormektedir.
Ayrica kitle iletisim araglarinda yer verilen cinsel sdylemler sonucu bedenin nesnelestirilmesi

dogallastirilmakta, oldugu gibi kabul edilmektedir.

2.2.2.Kadin Bedeni Temsilleri

Giliniimiizde reklamlarin iglevi iiriin tanitimi ve satiginin yani sira bireylere yasam tarzlari
sunmaktadir. Kapitalist sistemin 6nemli araglarindan biri olan reklamlarda egemen ideolojiler,
temsiller araciligiyla yeniden iiretilir. Reklamlarda toplumun her alanina iliskin kisi ve olaylarin
temsiline rastlayabilmek miimkiindiir; bu temsillerden biri olan kadin bedeni, 6zellikle gorsel
reklam metinlerinde sik¢a kullanilmaktadir (Aydin, 2014, s. 41).

Kitle iletisim araglariyla birlikte kadinin farkli beden temsilleri dogmustur. Reklamlar,
afisler, gazeteler, dergiler, televizyonlar olmak iizerek bagimizi ¢evirdigimiz yerde her an kars1
karsiya gelebilecegimiz reklamlarda ¢ogunlukla erkekleri bir {iriine ¢ekmek i¢in kullanilan
giizel kadin bedeni temsilleri ile karsilamaktayiz. Hemen hemen biitiin alanlarda cinselligi ile
en On siray1 cekmeye zorlanan kadin bir cazibe mekanizmasi olarak goriilmektedir. Buna bir
ornek vereceksek erkekleri satin almaya yonlendiren araba reklamlarinda giizel, cazibeli ve
seksi kadin bedeni gosterimidir. Hedef kitle yani erkek miisteri ilgilendigi iiriin ile ilgili bilgilere
hakimdir ancak hemen yaninda duran cazibeli seksi kadin o {riiniin akilda kalicilig1 artiracak
ve satin almaya karar asamasinda zihinde belirecektir. Ayrica bu durum yalnizca erkek
miisterileri hedef alan reklamlarla sinirh degildir. Cogunlugu erkek kitlenin tiriinlerine yonelik
olsa da kadinlara yonelik iirlinlerde de yine kadin bedeninin temsillerine rastlanabilmektedir.
Bu tarz reklamlarda yer alan cinsel ve seksi temsiller erkeklere hos ve glizel gériinme iizerine
onerilerde bulunuyor olabilir.

Reklamlardaki kadin tipleri; ev kadini, ¢alisan kadin, giizel veya cinsel varlik olarak kadin
ve sanatg1 kadindir (Demir, 2006, s. 295).

a. Ev Kadim:: Ev kadminin hayatindaki en 6énemli rol; ¢ocuklarinin ve erkegin iistiine

titreyip yemek hazirlamak, servis yapmak vb. oldugu reklamlarda verilerek, kadinin toplumsal
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rolii pekistirilmektedir  (Demir, 2006, s. 295). Neredeyse biitiin ev esyasi ve deterjan
reklamlarinda, mutfak ve diger ara¢ gere¢ reklamlarinda kadinlar oynamaktadir. Stirekli yemek
pisiren, c¢amasir yikaylp katlayan, ¢ocuklartyla ilgilenen karakterleri bir kadin
canlandirmaktadir.

Ev kadin1 temsili kadinin evcil yOniine yani iyi bir es, anne veya ev hanimi olmasina
dikkat cekmektedir. Kadinin cinsiyetinin vermis oldugu 6zelliklerden anne olma, hamilelik vb.
roller de zaman zaman reklam ¢aligsmalarina hizmet etme amaciyla kullanilabilmektedir. (Bati,
2010, s. 112-113).

b. Calisan Kadin: Ger¢ek yasamda ¢alisan kadin sayisinin artmasina ragmen, bu artis
reklamlara yansimaz. Kadinlar meslek yasaminda gosterildiklerinde ise; banka memuru,
sekreter, 6gretmen, hemsire vb. kendilerine yakistirilan meslek dallarinda gosterilmektedirler
(Demir, 2006, s. 295).

c. Cinsel Varhk Olarak Kadin: Kadinin giizelligi, cinselligi ve viicudu hakkinda ¢ift
taraflt bir somiiri bulunmaktadir; ¢linkii kadin giizelligi hem kadinlara hem de erkeklere
yonelik olarak kullanilmaktadir. Giintimiizde bedenin kullanim1 ve sunumu; giizellikle birlikte
yonlendirilen cinsellik haline gelmektedir. Baudrillard reklamciligin yeni sloganini; ‘Beden
sattirir. Giizellik sattirir. Cinsellik sattirir.” seklinde 6zetler (Demir, 2006, s. 295).

En yaygimn kadin bedeni temsili cinsel bir varli/seyirlik nesne olarak kullanilan kadin
bedenidir. Seyirlik nesne olarak kadin erkegin erotik nesnesi ayni zamanda fetis nesnesi
halindedir. Kadinin fetis haline gelmesi erkegin kadin1 denetleme ve sahip olma duygusunu
giiclendirecektir. Kadin seyredilmek i¢in oradadir. Reklamda obje olarak kullanilan ¢iplak
beden, reklami1 gorenler tarafindan seyirlik bir malzeme olarak tiiketildiginde tiimiiyle bir nesne
olmustur. Haz aracidir ve maddilestirilmistir (Bat1, 2010, s. 112).

Cinsiyet esitsizligin list seviyede oldugu toplumlarda bakma eyleminden alinan haz kadin
ve erkek arasinda ayrilmaktadir. Pasif olan kadin daima bakilandir, erkek ise bakandir. Kadinin
ait oldugu bakilasiligi onu seyirlik bir nesne yani erkek bakis ve arzusunun objesi haline getirir.
Kadm figiirii toplum tarafindan bu bakis acgisiyla tanimlanir ve anlam kazanir. Bu bakisin
disinda tek bagina higbir anlam ifade etmeyen kadin sadece bir gdsteri unsurudur. Mulvey’ in
de dedigi gibi: geleneksel olarak, sergilenen kadin iki diizeyde islev goriir: ekranin her iki
yanindaki bakiglar arasinda yer degistiren bir gerilimle, hem ekrandaki Oykii icindeki
karakterler hem de izleyiciler i¢in erotik nesne olarak (Ertung, 2013, s. 93).

Reklamlardaki erotik imgelerin algilanmasina yarayan pornografik imgeler bakan gozii
inanilmaz bir miistehcenlikle uyarir. Bu yilizden, pornografik imgelerin hepsi onlara ¢iplak bir

bedene bakar gibi bakmamizi 6nermektedirler. Su halde her tiir pornografik imge Oncelikle
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bakisa seslenmekte viicut bulur ve her seyden kaginilmaz olarak bakisi ¢cagirir. Bakisa yonelme,
onu tahrik ve tatmine yonelme, ama ayn1 zamanda onun merak ve ilgisini uyandirma anlamina
gelmektedir (Camdereli, 2013, s. 157).

d. Sanatc1 Kadin: Star stratejisi olarak adlandirilan bu teknikle, markay1 parlatmak i¢in,
zaten star haline gelmis isi ya da kisilikle {irtin 6zdeslestirilerek markanin kisa siirede star haline
gelmesi saglanmaktadir. Bu reklam stratejisiyle, sanatgiya yonelen ilgi iirline yonelmekte, iiriin
hafizalarda sanat¢inin adi ile birlikte kalmaktadir (Demir, 2006, s. 295).

Reklamlarda cinsel sOylemler, her seyden oOnce, cinsellige iliskin merakin giicii ile
reklami izlenir kilmak amaciyla kullanilmaktadir. Reklamlarda cinsel sdylemler kullanilarak
sunulan marka imajlar1 ise, reklam1 yapilan {iriinii ger¢ekte kendisinde olmayan 6zelliklerle
donatarak fetislestirmekte; bu da ayni zamanda bedenin arzu nesnesi olarak algilanmasini
saglayan ideolojiyi pekistirmektedir. Cinsellik haz iiretir; haz ya da hazzin vaadi kapitalist
toplumda {iriinlerin pazarlanmasi icin bir kaldirag rolii oynar (Tagkaya, s. 122).

Ancak yukarida da bahsedildigi gibi kadinin meta olarak kullanilmas1 yalnizca erkeklere
yonelik iiriinler i¢in olmay1p kimi zaman kadinlara y&nelik iiriinler igin de olmaktadir. Ornegin
kadin dergilerinde kullanilan kadin imgesinde de kadinin giizelligi ve cinselligi
vurgulanmaktadir. Burada amag kadinlara erkekleri etkilemede rehberlik etmektir (Yapar, s.
76).

Berger’e gore kadin, seyredilen, dolayisiyla tabi; erkekse seyreden, dolayisiyla erk
konumundadir. Bu durum, kadinlar1 da kendilerini erkeklerin goziiyle, yani yalnizca disi olarak
cinsel bir obje olarak gézlemlemelerine yol acar (Isikdogan, 2007, s. 61)

Tim bunlart 6zetleyecek olursak, onemli bir iletisim kanali olan medya en etkili
araglarindan reklamlar iginde olustuklar1 toplum yapisindan hem beslenmekte hem de o
toplumda yasayan bireyleri toplum rollerine gore kendisi egitmektedir. Ayrica reklamlarin
islevi bireyleri yeniden egitmekle kisitli kalmayip kadina kars1 var olan seyirlik nesne bakisini
normallestirmekte ve sanki olmasi gerekenin bu oldugunu kadinin toplumdaki pasifligi fikriyle

pekistirmektedir.
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3. 1928-1960 YILLARI AKBABA DERGISi: KOZMETIK VE KiSISEL BAKIM
URUNUU REKLAMLARINDA KADIN KULLANIMININ GOSTERGEBILIMSEL
COZUMLEMESI

3.1. Calismanm Onemi ve Amaci

Bu c¢aligsma, modernlesme ile birlikte degisim gosteren kadin figiiriiniin, 6zel ve kamusal
alandaki roliiniin, davranis algilarinin ve kimlik farklilasmasinin kiiltiir ve toplum baglaminda
irdelenmesi; yeni dogan kadin temsillerinin, degisim ve gelisim asamalarinin bir ifade bi¢imi
olarak donemin en 6nemli dergilerinden Akbaba’da ki basili reklam mesajlar1 iizerinden Roland
Barthes’in gostergebilimsel ¢éziimleme yontemi ile okunmasi agisindan 6nemli goriilmektedir.
Calismanin temel amaci; modernlesmenin kadin {izerindeki yansimalarinin, segilen basili
reklam 6rnek igeriklerindeki yerlesimi ve barindirdig: alt metinlerin gorsel, yazisal diizlem ve

mitler etrafinda anlamdirilarak incelenmesidir.

3.2. Gostergebilimsel Coziimleme

Giinliimiizden 17000 y1l dnce ¢izerek sekil ve sembollerle iletisim kuran insanoglu seslere
isaret vererek olusturdugu ilk alfabeyi kullanmak i¢in 12000 yi1l kadar uzun bir zaman dilimi
beklemistir. Bu zaman dilimi i¢inde kavram yazi (ideogram) vb. bir alfabe olarak
adlandiramayacagimiz birgok farkli yol denemistir. Yazili bir dil meydana getirebilmenin en
eski yolu gorsel iletisimden faydalanmak fikri olmustur. Insanoglu ilk olarak piktogramlardan,
yani resim yazilardan faydalanmistir. Diinya kiiltiirlerinde resim yazisi, kelimelerin sozsiiz ve
jestsiz bir iletisim bigimi olarak tercihinin ilk denemeleri olma 6zelligini tasir (Ugar, 2016, s.
21).

Sozciiklerden ¢ok dnce gelen ve sozciiklerle net sekilde ifade edilemeyen gérme eylemi,
uyaricilara karst mekanik bir tepki verme ya da vermeme sorunsalindan ibaret degildir. (Bu
gérme eyleminin, gdziin retinasmni ilgilendiren siirecin bir boliimiidiir) Insanlar yalnizca
baktiklar1 seyleri gorebilir. Bakmak bir segcme eylemidir. Bu se¢imin sonucu olarak
gordiiglimiiz nesne -her zaman elimizle dokunabilecegimiz olamayacagi gibi ulagabilecegimiz
bir alana getirilmis nesnedir (Berger, 1995, s. 8).

Gorsellik hayatimizin her alaninda iletisime gegmek icin olduk¢a Onemli bir yer
edinmistir. Gerek gorsel gerek sozel iletisimin bir dizi géstergeden dogan dizgeleri bulunur. Bu
gostergelerin bilimsel agidan ele alinmasi ve anlamlarin eklemlenmis bi¢imlerinin irdelenmesi

gerekliligi gostergebilimin ortaya ¢ikmasina sebep olmustur (Caglar, 2012, s. 23). Gostergeler,
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biz okumaya ve iletisime gegmeye baslamadan 6nce bile belli bashi gostergeler vardir. Onlar
fark edebilmek ve okuyabilmek i¢in ise bilimsel temellendirmelere ihtiya¢ bulunmaktadir.
Gostergeleri anlamlandirmaya g¢alisan gostergebilim, kendini kaginilmaz bir son olarak var
etmek durumunda kalmistir (ilkdogan, 2017, s. 3149).

Gosterge ve bilim kavramlarinin birlestirilmesinden meydana gelen gostergebilim,
gostergelerin bilimi sayilmaktadir. Anlamlama sonucu olusan her bir gostergenin bir anlami
mevcuttur. Sonug olarak gostergebilimi asasinda anlamlama, anlam, anlamin desifre edilmesi
bilimi olarak agiklayabiliriz. Anlamlama denince, ‘’insan neyi anlamlar?’’ sorusu akillara gelir.
Insan basta kendisi olmak iizere etrafinda gordiigii her seyi anlamlamaktadir. Gdstergebilim bir
araci olarak insana tiim evreni okuma olanagi sunmaktadir (Sayin, 2014, s. 33). Diller, dizgiler,
belirtgeler vb. gibi gosterge dizelerini inceleyen bilim dalinin genel ifade bigimi
gostergebilimdir (Guiraud, 2016, s. 17). Bilgi temel birimi “gdsterge” olan bir iliskiler dizgesi
olarak diinyayr anlama bicimidir. Gdstergebilim, gosterimin dogasina odaklanmaktadir
(Gottdiener, 2005, s. 15).

Gostergebilimsel arastirmanin ana amaci, her tiirli yapisal etkinligin, gozlemlenen
konularin bir taslagini yaratmaya yonelik tasarisina uygun olarak, dil disindaki anlamlama
dizgelerinin isleyisini belirleyip ortaya koymaktir. (Barthes, 2016, s. 87)

Tiirk¢e’ de dilbilim (Fransizca Linguistique) s6zciigli baz alinarak iiretilen gostergebilim
(Fransizca Semiologie) kavrami temelinde “gostergeleri inceleyen bilim dali” ya da
“gostergelerin bilimsel incelemesi” olarak agiklanmaktadir. Ancak giiniimiizde gostergebilimin
etkinlik gosterdigi alan, kendisini olusturan ‘gdsterge’ ve ‘bilim’ sozciiklerinin anlamsal
toplamindan fazla ve degisik bir boyuttadir (Rifat, 1996, s. 9). Gostergebilimin, Avrupa
dillerindeki karsiligina denk gelen Semiotik (Almanca), semiotique ve semiologie (Fransizca),
semiotics (Ingilizce), Eski Yunancadaki semeion sozciigiine dayanmaktadir. Semeion, Eski
Yunan dilinde gosterge, isaret anlamina denk gelmekte ve tip dilinde yaygin olarak
kullanilmistir (Ilkdogan, 2017, s. 3149).

Gostergebilimin daha anlasilir olabilmesi i¢in gosterge kavraminin temelindeki anlami
bilmek gerekmektedir. Gostergebilimin arastirmadaki temel nesnesi gostergelerdir.
Gostergeler, esasinda bir temsil etme, yerini tutma islemini gergeklestirmektedir (Akerson,
2005, s. 93). Gostergeler onemli uyaricilardir, yani her biri duyusal bir tézdiir. Zihnimizde
uyandirdigi imge bagka bir uyaricinin imgesine baglanmaktadir. GGstergenin esas islevi, bir

iletisim dilimi siiresince ikinci imgeyi beleklerimizde canlandirmaktir (Guiraud, 2016, s. 39).
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Gostergeler; bir durum, bir eylem, bir varlik vb. olan baska bir seyin yerini tutmakla
gorevlidir. Gostergeler bir seyin bizzat kendisini degil, onunla ilgili mesajlar1 bize ileten ya da
cagristirandir (Sayin, 2014, s. 52).

Alaninda oldukga degerli bir isim olan iletisim bilimci John Fiske’ye gore bir gosterge,
kendisinden bagka herhangi bir seye gondermede bulunan, duyularimizla kavramanin miimkiin
oldugu fiziksel bir seydir ve varligi, kullanicilarin onu bir gosterge olarak goriip
kabullenmelerine baglidir. Siklikla bagvurulan bir 6rnek ise su sekildedir: ‘agik artirmayi
yoneten miizayedeciye bir gosterge olarak kulak mememi ¢ekmemi el alalim. Gosterge burada,
fiyat1 artirdigima gonderme yapar ve hem benim tarafimdan hem de miizayedeci tarafindan bu
anlamda kabul edilir. Anlam benim tarafimdan miizayedeciye aktarilir: artik iletigim
gerceklesmistir’ (Fiske, 2003, s. 63).

Gostergenin kendinden baska bir fikre ya da nesneye gonderme yapmasi (ve biri
tarafindan da anlasilmasi) bize, gostergenin iki temel unsurdan olustugu fikrini vermektedir:
gosteren ve gosterilen. Bu baglamda gostergenin bir gosteren ve bir gosterilenden kurulu
oldugunu ve gosterenler diizleminin anlatim diizlemini gosterilenler diizleminin ise igerik
diizlemini olusturdugunu séylemek dogru olacaktir (Ilkdogan, 2017, s. 3149-3050).

Saussure’lin terimleri arasinda gosterilen ve gdsteren gostergenin yaraticilaridir. Oysa
tanribilimden hekimlige kadar pek cok degisik sozciik dagarciklarinda kullanilan ve Incil’den
sibernetige kadar tarihi ¢ok zengin olan bu gosterge terimi, bu yiizden anlami belirsiz bir
terimdir. Onun i¢in, Saussure’iin verdigi anlama gelmeden Once, asagida da goriilecegi gibi bu
terimin oynak bir yer tuttugu kavram alanina kisaca deginmek gerekir. Ger¢ekten de gosterge,
cesitli yazarlardan bir dizi benzer ve ayr1 terim arasinda yer alir: Belirtke, belirti, goriintiisel
gosterge, simge, alegori terimleri gosterge ile yarisan baslica terimlerdir (Barthes, 2016, s. 44).

Insanlar ¢ok eski dénemlerden beri “idealarin m1 yoksa gercekligin mi” énce geldigini
kendi aralarinda sorgulamaktadir. O dénemlerde ki en biiyiik tartisma Bes duyu organimiz ile
gercekligi anlayip anlayamadigimiz o donemlerdeki en biiyiik tartisma konularindan biridir.
Kimileri bir seyin adinin o seyin (nesnenin) 6ziine uyumlu olmasi gerektigi fikrini savunurken
kimileri ise nesnelerin adlarmin dogru ya da yanlis olarak ayirt edilmesinin gerekli olmadigini,
bu adlarin birtakim uzlagim ve aligkanliklar sonucu kendiliginden olusabilecegini ifade ederler.
O donemlerin en Onemli filozoflarindan Eflatun igin gosterge anlayisi hakiki gergeklik
anlayisinin kavranmasiyla bas gosterir. “Algilarimiz aklimizla degil, duyularimiza bagimlidir”
diyen Eflatun diinyay1 sadece duyularimizla algilamanin yaniltict oldugunu belirtir.
Aristotales’in  diigiincesine gore “yazi, sOylenen seslerin zihnimizdeki gostergeleri ve

simgeleridir” ve nedensizlik ile uzlagimsalciliktan faydalanmaktadir. Ek olarak Aristotales’in
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gostergebilimsel bir diger onemli yani diinyadaki tiim varliklar1 canli ve cansiz olarak
ayrimlandiran dizgesel yaklasim tavridir (Cakar, 2010, s. 31).

Bu tamimdan yola ¢ikarak gdsterge kavraminm anlamini genisletilebilir: Insanlarm bir
topluluk hayati i¢inde birbirleriyle anlasmak i¢in olusturduklar1 ve kullandiklar1 dogal diller
(sozgelimi Tiirkee, Fransizca, Ingilizce, Cince vb.), farkl jestler (el-kol-bas hareketleri), sagir-
dilsiz alfabesi, trafik isaretleri, bazi meslek gruplarinda kullanilan flamalar (s6zgelimi
denizcilerin flamalar1), reklam afisleri, moda, mimarlik diizenlemeleri, yazin, resim, miizik, vb.
cesitli birimlerden meydana gelen birer dizgedir. Degisik gereglerin kullanimiyla (ses, yazi,
goriinti, hareket vb.) gerceklesme asamasina gelen bu dizgeler belli kurallara gore islerlik
gosteren birer anlamli biitiindiir. Bu anlamli biitiinlerin her biri birimine genel olarak gosterge
ismi verilmektedir. S6zgelimi bir tablodaki bir renk 6gesi ya da bir figiir bir gosterge olarak
goriilebilmesinin yani sira yazinsal bir yapitta bir kahramanin amaci ya da davranisi veya moda
dergisinde gordiigiimiiz bir bluz, bir etek, bir kazak, vb. ¢evresindeki obur birimlerle baglantisi
olan bir gdsterge araci seklinde degerlendirilebilir (Ozcan, 2007, s. 3-4).

Umberto Eco’ ya (1982) gore gosterge, bir seyin yerini aldiginda o seyin gergekte var
olmas1 6nem arz etmez, sadece sozli diller degil; fotograflar ve ¢izimler de var olmayan ya da
gercekte orada olmayan nesneleri yalan sOyleyerek gosterme olanagma sahiptir. Eco,
“goOsteren-gosterilen” ikilisi yerine, “anlatim igerik” ikilisini dile getirmistir ve gostergeyi bir
seyin yerini anlamli olarak alan her sey olarak kabul etmis ve agiklamigtir. Anlatimin bir
“bigimi” vardir ve “geregler” kullanir, kullanilan bu gereglere gore anlatimin bigimi de
degisiklik gostermektedir. Igerik ise anlatima bagl olarak meydana gelen yeni anlamdir.
Anlatim ve igerik arasindaki bag kiiltiirel uzlasima dayanmaktadir. Yani icerigi (anlami)
kiiltiirel uzlasim sonucunda ortaya ¢iktigini1 vurgulamistir (Caglar, 2012, s. 26).

Gostergebilim gostergelerin igerigini ve anlamini, gostergeler arasindaki bagintilari,
gostergelerin olusturdugu anlam biitiinlerini ele alan bir bilim olarak tanimlanirsa; gdstergenin
de kendisi disinda herhangi bir seyi temsil eden 6ge ya da bi¢cim oldugu soylenebilir. Gosterge
oziinde bir seyi ifade eden bir simge, isarettir. Aracinizin hiz gostergesi, hangi hiz araliginda
gittigini gosterir. Gostergeler yer yer sozciik, kelime, simge ve isaret olarak karsimiza
cikabilmektedir. Kimi zaman beden durusu, davranis bi¢imi, bakislar, jestler ve mimikler de
birer gostergedir. Toplumdaki insan iligkilerinin olusumunun temelinde, gostergeler bulunur.
Gostergeler var olmazsa insanlar arasi iletisim ve etkilesim miimkiin olamaz ve grup, topluluk,
toplum gibi sosyal birlikler olusturulamaz. Bireyler gordiikleri, isittikleri, duyduklari,
tasarladiklar1 ve hayal ettikleri seyleri ¢evresindekilerle paylagmak isterler. Burada gostergeler

devreye girmek zorundadir (Sayin, 2014, s. 52-53).
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Barthes’in giil 6rnegi gostergeyi anlamlandirmak igin agik bir temsildir. Barthes’e gore
giil ele alindiginda canlidir ama onu degerli birine hediye edersem giil sadece bir gosterge
olmaktan ¢ikmis, onu bir gosterilen ile yani romantik agk gosterileniyle bezemis olurum. Yani
giil artik bir gosteren durumundadir. Hediye edilen giil ise bir gosterge olur (Bircan, 2015, s.
23).

3.2.1. Gostergebilim Yontemleri ve Roland Barthes

Cagdas gostergebilimin kurulusunun temelleri 20.yy’1n baslarinda atilmaya baglamistir.
Amerikali filozof olan Charles Sanders Peirce (1839-1914) ve Isvigreli dilbilimci Ferdinand
de Saussure (1857-1913) hemen hemen ayni1 zamanda, birbirlerinden haberleri olmadan ¢agdas
gostergebilimin temellerini atmislardir. Isvigreli dilbilimci Ferdinand de Saussure (1857-1913)
modern dilbilimin tartismasiz kurucusu olarak goriilmekte ve kabul edilmektedir. Saussure,
‘dil’in diistinceleri ifade eden bir gostergeler sistemi olarak gérmiis ve var olan diger gosterge
sistemleri (alfabe, yazi, askeri isaretler) iginde en 6nemlisi oldugunu belirtmistir (Caglar, 2012,
S. 24).

Charles Sanders Peirce, biitiin olgular bir arada toplayan, mantikla ¢ok yakindan iligkili
bir gostergeler kurami yaratmis ve bu alani semiyotik olarak isimlendirmistir. Peirce,
gostergeleri, Saussure’lin ikili karsitliklar: seklinden ziyade tigliikler halinde tanimlar. Saussure
dilbilimindeki ikili karsitliklar, Peirce’lin gostergebiliminde tglii karsitliklar olarak karsimiza
cikmaktadir. Filozofun en oOnemli igliigli gosterge, yorumlayan ve nesne igliigiinden
olusmaktadir. Bir digeri ise goriintiisel gosterge, belirti ve simge tigliigiidiir (Rifat, 2009, s. 30-
34). Ferdinand de Saussure aslinda dilbilimcidir ve dili gostergelerden meydana gelmis bir
dizgeler toplulugu olarak kabul eder (Akerson, 2005).

Yani kisaca diyebiliriz ki Peirce, gostergelerin mantiksal islevini, Saussure gostergelerin
toplumsal islevini 6n plana ¢ikarmistir. Barthes ise dilin mekanik islevini gortiniir kilmak ister
ve bunu kitle kiiltlirii izerinden gergeklestirir (Bircan, 2015, s. 18-19). Bir toplum igerisinde
var olabilmek toplumsal yapinin igerik anlamlarinin paylasilmasi, toplumsal ve bireysel yapinin
ve diinyanin sekillenmesine iliskin kavrayislarin edinilmesi olarak karsimiza ¢ikar (ilkdogan,
2017, s. 3157).

Gostergebilimciler ya Saussure’lin (imge = gosteren, anlam = gosterge) ya da Pierce’in
(imge = gbsteren; nesne ya da gonderge = gdsterilen; niyet = yorumlayici) ¢oziimleme araglarini
kullanarak bu ipuglarmi bulurlar. Orneklersek, bir dur(stop) isareti gorseli, gdstergenin
anlaminin yorumlamasinda kolaylik saglayacak pek ¢ok sekilsel ipucu vermektedir (alt1 koseli

bicim, kirmizi1 renk, stop metni). Pierce’in semasindan yola ¢ikarsak, burada imge durdurmay1
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belirtir -yani, hareket durmalidir- ve sonraki diisiince izleyicinin (siiriiciiniin) frene basma
ihtiyact duymasidir. Bu sekilde yorumlayici, burada oldugu gibi, dogrudan eyleme gegen bir
diisiince ile kendi ifade etmektedir (Atabek & Atabek , 2007, s. 117).

Bir gostergede, gosterenle gosterilen arasindaki baglantinin kurulmasina anlamlama ismi
verilir. Bir gostereni gordiigiimiiz ya da isittigimiz, algiladigimiz zaman, onun gosterileni yani
ne anlama geldigi zihnimizde tasarlanmaktadir. Anlama siireci de bu sekilde baslar.
Gostergebilimin en 6nemli alani, kuskusuz, ‘anlamlama’ adi altinda yer alan ‘diiz anlam’ ve
‘yan anlamla ilgili kisstmdir (Caglar, 2012, s. 26).

Gosterge, bir gosteren ile bir gosterilenden kuruludur. Gosterenler diizlemi anlatim
diizlemini, gosterilenler diizlemiyse igerik diizlemini olusturur (Barthes, 2016, s. 46).

Saussure’un tizerinde calistigi diizey anlamlandirmanin birinci diizeyidir. Bu diizey,
gostergenin gostereni ve gosterileni arasindaki bagintiy1 ve gostergenin dissal gerceklikteki
gondergesiyle iligkisini betimlemektedir. Barthes bu diizeyi diiz anlam olarak isimlendirir. Diiz
anlam, gostergenin ortak duyusal anlamina gonderme yapan anlamdir. Bir sokak manzarasi
fotografi sadece bir sokag1 goriintiilemektedir; “sokak” sozciigli binalar arasinda uzanan bir
sehir yolunu ifade eder. Ama ayni sokak farkli form ve bigimlerde fotograflanabilir. Bunu
yaparken renkli bir film kullanabilir ya da donuk bir giin 15181 tercih edilebilir, yumusak bir
odak ayar1 yapabilir ve sokagi ¢ocuklar i¢in mutlu, sicak, sefkat dolu bir oyun alani haline
getirilebilir. Ya da siyah-beyaz bir film, sert odak ayari, gii¢lii kontrastlar tercih edilebilir ve
ayn1 sokagi oyun oynayan ¢ocuklar i¢in soguk, zalim, barinilamaz ve yikici bir mekan haline
doniistiirtilebilir. Bu iki fotograf, ayn1 anda ve birbirine yalnizca birkag santimetre uzaklikta iki
fotograf makinesi tarafindan ¢ekilmis olabilir. Bu iki fotografin diiz anlamsal anlam1 ayn1 olur.
Farkliligi olusturan anlam yan anlam (Fiske, 2003 , s. 115).

Gostergebilimsel ¢oziimlemelerde ili¢ onemli 68e yer alir: gdsterge, gosterilen
(gostergenin gondermede bulundugu sey) ve gosteren (gostergenin fiziki varligi). Bu ii¢ temel
0ge, gosterge kuramlariin temelini yansitmakta onemlidir (Atabek & Atabek , 2007, s. 68).

Barthes’a gore diiz anlam, gdstergenin neyi temsil ettigini, yan anlam ise gdstergenin
nasil temsil edildigini konu edinir. Barthes’a gore bir gosterge “Saussure’lin sdyledigi gibi
temelde bir diiz anlam bi¢imidir. Yani gosteren dolayimsiz bir bigimde 6zel bir nesneyi

adlandirir ya da neye gonderme yaptigini agikga belirtir (Bircan, 2015, s. 20).

Tablo 4: Barthes’in iki anlamlandirma diizeyi.
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Birinci diizey ikinci diizey
A

- — — e —~,
Gerceklik Gﬁstel'gelel' Ruliul

/ ) H\ / \ Bicim /

; Yananlam

’ \\". / Giisteren /_,_/-"—J' ,\ !
| — | ——
I"'\, / \ Gosterilen \ / \

\ / \ / Icerik Dil |

(Fiske, 2003, s. 120).

Barthes dilbilimsel ¢6ziimlemeden gostergebilimsel ¢oziimlemeye gegerken diiz anlam
(denotation), yan anlam (connotation), iistdil (metalanguage) gibi gosterge diizlemlerinden
faydalanmistir. Bu {i¢ anlamlama dizgesi de bir anlatim (gdsteren) ve bir igerik (gosterilen)
dizgesini barindirir. Gosteren, gosterilen ve gostergeden olusan ilk dizge bizi diiz anlama
ulastirir. Diiz anlam, anlamlandirma diizeyinde ilk sirada yer almakta ve goriiniir haliyle anlama
gondermede bulunmaktadir. Yan anlam diizlemi ilk dizgenin gostergesini kendi dizgesinin
gostereni olarak ¢evirir. Barthes’a gore “birinci dizge diiz anlam; birinci dizgeyi kapsayan
ikinci dizgeyse yan anlam diizlemini meydana getirir (Barthes, 1979, s. 88).

Diiz anlam diizlemi anlamlandirmada son derece agik olan birincil anlamlara géndermede
bulunur. Yan anlam diizleminde ise insanin i¢inde yetismis oldugu kiiltiirel ve toplumsal yonii
on plana ¢ikardigi i¢in bu diizlem mit ve g¢agrisim boyutlarini barindirmaktadir. Barthes yan
anlamdaki en 6nemli 6geyi, ilk diizeydeki gdsteren olarak gérmektedir. Ilk diizey gostereni yan
anlamin gostergesi konumundadir. Bizim hayali fotograflarimiz aynm1 sokagin fotograflaridir;
aralarindaki farklilik ise fotografin bigiminde, goriiniimiinde, yani gosterendedir (Fiske, 2003 ,
s. 116).

Lévi-Strauss’a gore mit, bir dykiiyii ifade eder. Mit i¢inde dolastig1 kiiltiir bakimindan
onemli olan ikili karsithk kavramlarindaki derin yapilarin 6zgiil bir doniistiirimiidiir. Tim
toplumlar, once kendilerini dogadan farklilagtirmakta ve kiiltiirii olusturmakta, ardindan da
kiiltiirel alan1 dogallastirmaya calismaktadirlar. Mitler yasantimiza tam da bu noktada giris
yapmakta ve dogallastirici, g¢eliski giderici Ozellik gostermektedir. Barthes mitlerin ana
gorevinin tarihi dogallastirmak oldugunu ileri belirtir ve mitlerin kapitalist sistemin temel

degerlerini mesrulastirdigini ifade eder. Mitler zamanla toplumsal degisimleri doganin bir
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parcast olarak goriir ve tarihsel kokenleri gizleyerek mitin ayn1 zamanda adil goriinmesini
saglar (Cakar, 2010, s. 45).

Kadinlarin ¢ocuklarini bakip biiyiitme ve sevdiklerini koruma islerini erkeklerden ‘dogal
olarak’ ¢cok daha iyi yaptiklarina ve bu ylizden onlarin var olmalar1 gereken dogal yerlerinin ev
olduguna ve erkegin yine ‘dogal olarak’ evin gec¢imi i¢in para kazanma roliinii iistlendigine
iliskin yaygin bir mit vardir. Bdylece bu roller en dogal toplumsal birim olan aileyi
yapilandirmaktadir. Mit s6zii edilen bu anlamlarin dogal olanin bir pargasi olarak sunmakta ve

bu anlamlar1 evrensellestirmektedir (Fiske, 2003, s. 120)

Tablo 5: Barthes’in mit ¢géziimlemesi

1. Godsteren 2. Gosteren

Dil

3. Gisterge IL GOSTERILEN

1. GOSTEREN

A

MIT

I1I. GOSTERGE

(Barthes, Gostergebilimsel Seriiven, 2005)

Barthes’a gore, birbirleriyle iliskili kavramlardan olusan olan mitler, bir sey iizerinde
diisiinme, onu kavramlagtirma ya da anlamanin kiiltiirel olarak ifade bigimidir. Bu sebeple diiz
anlam ve yan anlam olmak tizere iki anlam sistemi mevcuttur; “nesne dili (anlamlandirdiklar
olgtide film, yemek, oyuncak araba vb. bu dilin 6rnegi olabilirler) ve kendini ona eklemleyen
ve dilin diiz anlaml1 bigimini iistli kapali sekilde ortaya ¢ikarmak i¢in kullanan mit”. Yan anlam
ve mit, gostergelerin, anlamlandirmanin ikinci diizeyinde isleyisinin temel yollarindan biridir
(Ozcan, 2007, s. 56).

Bir metni yaratan yazar degil, onu anlamlandiran okurdur. Okur, metni zihninde kendisi
Olctimleyerek yeniden anlamlandirir. Metni olusturan yazar: olmaktan ziyade, yazari olusturan
metindir. Barthes’a gore her okuma bigimi, yazar1 yeniden olusturur. Asil 6zgilinliik yazmakta
yatmaz, anlamlama siirecinde dogar. Metnin basinda sadece okur bulunur, yazar yoktur. Ona
gore gostergelerin hepsi birbirine kenetlidir ve okurun diisiinceleri ve yorumlari gostergelerin

birbirine nasil kenetlendigi ile ilgilidir (Bircan, 2015, s. 38). Gostergebilimsel ¢6ziimlemede en
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onemli faktor, se¢ilmis olan ¢oziimleme nesnesi hakkinda miimkiin oldukca en yiiksek seviyede
bilgi sahibi olmaktir. Ornek verilecek olursa pilotlarm gostergebilimsel ¢dziimlemesi
yapiliyorsa, ucusla ilgili gerekli olan kodlarin hangi anlamlan teskil ettigini bilmek gerekir
(Atabek & Atabek , 2007, s. 80).

Gostergebilim, dikkatini ilk olarak metin iizerinde yogunlastirir. Gostergebilim, alic1 ya
da okuyucunun metni yorumlarken faal oldugu fikrini benimser ve kabul eder. Gostergebilim
alict terimini kullanmak yerine (fotografta ve resimde bile) okur terimini tercih kullanir, ¢iinki
okur terimi daha 6nemli bir etkinligi betimler ve okuma sonrada 6grenilen bir seydir, yani metni
anlamlandirma ¢izgisi okurun kiiltiirel birikimi sayesinde belirlenir. Okur kendi deneyimlerini,
tutumlarimi ve duygularini metne entegre ederek anlamlandirilmasina dogrudan katkida bulunur
(Fiske, 2003, s. 62). Rifat Gosterge Elestirisi adli kitabinda gevresini anlamaya ¢alisan herkesin
zaten bir dl¢glide gosterge avcist oldugunu belirtmektedir (Rifat, Gosterge Elestirisi, 1999, s. 20)
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3.3. INCELEME NESNESI 1:

“nasil muhafaza

TOKALON KREM REKLAMI COZUMLEMESI/1937 Akbaba Dergisi

- 10 senelik”
izdivacindan sonra

BALAY! TENINI

ediyor. &

Her kadin - hatta 40 dan fazla yagta-
kiler bile - biitiin gen¢ kizlarin gipta nazar-
larile bakacag agik, taze ve kusursuz bir
tene, cazip ve giizel bir cilde malik ola-
bilir. Bunu; TOKALON "giinde 3 dakika™
tedavi usuli 10 giinde garanti eder.

Her aksam, yatmazdan evvel yegane
aid gidasi olan Penbe renkteki. Tokalon
kremini kullammz. Terkibinde bitiin diin-
yada meghur bir cild mitehasssi tarafindan
kesfedilen ' Biocel” kiymetli ve hayret
verici unsuru vardir. Siz uyurken cildinizi

- besler, - giizellestirir ve biitiin - burugukluk-

lar1 giderir. Her sabah, yagsiz beyaz renk-
teki Tokalon kremini kullaniniz. Agik mesa-
mati siklagtrmak ve cildi yumusatup taze-
lestirmek igin yegane cild unsurudur. 10

n zarfinda gayam hayret ve ‘lyeni gizellikte
g; tene malik olacaksimz. Tokalon krem-

lerinin semereleri garantilidir, aksi tak-
~ dirde paraniz iade olunur.

| #

Sekil 2: Tokalon Krem Reklami

gecmektedir.

Gorsel Diizlem:

1937 yilina ait Akbaba dergisinde yayinlanan
bu reklamdaki gorselde iki sevgili dikkatle birbirine
bakmaktadir. Ancak baskin olan bakis erkege
aitken, bakilan ve bakisi yonlendiren kadindir.
Kadin halinden memnum ve erkegin ilgisinden

mutludur.

Yandaki gorsel aslinda Tokalon kremlerine ait
bir reklam c¢alismasidir. Uriin ambalajii agik¢a
gostermeye ihtiyag duyulmamis, bunun yerine
direkt tirliniin devamli ve diizenli kullanimi1 sonucu
ulasilacak etkileri verilmistir. Bunun da satin alimi
dogrudan pozitif yonde etkileyecek, sonu¢ odakli
bir yaklasim oldugunu soyleyebiliriz.

Burada Tokalon kremi ile kadmin cildi
arasinda bir bag kurulmus, kremin olumlu ve kesin
etkileri

de erkegin kadin {zerindeki hayran

bakislariyla  gosterilmek  istemistir.  Kadinin
yiiziinden baglayip boynuna kadar uzanan kisim ve
hatta eli agik bir tonla aydinlatilmig, kremin cildi
parlatici, tazelik ve ferahlik verici etkisine dikkat
¢ekilmek istenmistir. Burada krem ile temas eden
kadinin  cildi  kadifemsiligi, durulugu ve
cilde

ulagmanin yolu da Tokalon kremini kullanmaktan

puriizsiizliigi  betimlemekte, bu giizel

Krem kadmin tenini piiriizsiizlestirmis ve cekici hale getirmistir. Cekicilik ve disilik

erkegin kadini hayranlikla seyreden bakislarindan agik¢a anlagilmaktadir. Kadinin durusu ve

yiiziindeki ifade; gozlerindeki bakis ve dudaklarinin agikligi kadina daha fazla cazibe
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katmaktadir. Kendini 6zel ve degerli hissetmenin formiilii bellidir. Kadin, sevgilisi i¢in 6zeldir

ve ona sevgiyle bakmasinin yani sira yiiziindeki sehvet duygusu okunmaktadir.

Ayrica kadin ve adam modern bir durus sergilemektedir. Adamin iizerine g1k bir takim ve
kadin boyundan askili omuzlarin1 agikta birakan bir elbise giymistir. Yine kadinin ellerinin
durusu ve boynunun kivrilisindaki zarafet, adamin kibarca onu kollariyla desteklemesi ile ideal
modern bir ¢ift goriilmektedir. Ojeli tirnaklar, geriye taranmus saglar ve dikkat ¢ekici goz-dudak
makyaj1 modernlik imgesini pekistirir. Tokalon kremi modernlesme ile birlikte dogan modern

kadin/ideal kadin kimligine ulagsmada yardime1 bir gorev iistlenmektedir.

Uriin, dogrudan kadinlara seslenmekte ve tiim kadimlart mutlu edecek olan dikkat cekici
goriiniim ve giizel bakislarin ilgi odag1 bir ten vaat etmektedir. Bu reklam gorselindeki ilgi ve
alakaya sahip olabilmek i¢in, kadinsiligin korunmasi gerekmektedir. Bu da Tokalon kreminin

saglayacag1 miithis etkiyle olacaktir.

Tablo 6: Reklamda Gorsel Diizlem

GORUNTUBIRIMLER DUZANLAM YANANLAM

Oje Tirnaga siiriilen renkli boya Modernlesme,

Modern/ideal kadin, Batililasma

Kadmnin elbisesi Uste giyilen giysi Modernlesme,

Modern/ideal kadin Cagdaslasma

Geriye taranmis saclar Bagin iistiinii kaplayan tabaka Modernlesme, Modern/ideal kadin,
Batililasma
Makyaj (goz ve dudak) Yiiziin bolgelerine siiriilen boya | Modernlegme,

Modern/ideal kadin, Batililasma

Kadinin bakisi Gozlerin bir yere dogrulmasi Ozgiiven,  Etkileyici ve

iletisim, Batili/modern bakigs

dogrudan

Dudak acikhgi

Agizin aralikli durusu

Cazibe, Cekicilik, Memnuniyet

Kadinin durusu (el, kol ve

Bedenin hareketi

Zarafet, Incelik, Digsilik,

viicut kivrimlari) Modern/ideal kadin
Piiriizsiiz ve acik ten Viicut yiizeyi Gosteris, Cekicilik, Genglik, Tazelik,
Modern/ideal kadin
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Yazisal Diizlem:

“10 senelik izdivacindan sonra balay1 tenini nasil muhafaza ediyor” baslikli bu reklamda
uzun stireli geng ve giizel tenin sirr1 verilmektedir. Geng ya da yasli, her yastan kadin piiriizsiiz
ve yumusacik bir cilde sahip olmak ister. Bu yiizden baslikta yer alan ifade dogrudan kadin
tilketicilerin dikkatini ¢ekecek ve ilgiyi bu mucizevi iriinlin ne oldugunu &6grenmeye

yogunlastiracaktir.

Baslikta “balay1 teni” kismu 6zellikle biiyiik yazilmis olabilir. Balayr metinde gencligi ve
tazeligi simgelemektedir. Tokalon kremi kullandiginiz siirece ne kadar zaman gecerse gegsin
essiz ve ayni tazelikte bir tene sahip olmak miimkiindiir. Ayrica yeni evli ¢iftlerin balayina

cikabiliyor olmasi, modernligin aile yapilanmasina olan etkilerinin bir yansimasidir.

Ana bashigin altindaki paragraflarda ise iirlinlin i¢erigi ve kullanimi ile ilgili detaylar
verilmekte, hedef kitleye vaatlerde bulunulmaktadir. Icerikteki dil heniiz ilk paragrafinda
kadinlara seslenmekte ve iriiniin sadece kadinlara yonelik oldugunu agikca belirtmektedir.
Ayrica hedef kitleyle dogrudan iletisim kuran bir dil kullanimi tercih edilmistir. Reklam da yer

alan yazisal icerik su sekildedir:

“Her kadin — hatta 40°dan fazla yastakiler bile — biitiin geng kizlarin gipta nazarlarile
bakacagi ag¢ik, taze ve kusursuz bir tene, cazip ve gilizel bir cilde malik olabilir. Bunu;
TOKALON *“giinde 3 dakika” tedavi usulii 10 giinde garanti eder.

Her aksam, yatmazdan evvel yegane cild gidasi olan Penbe renkteki Tokalon kremini
kullaniniz. Terkibinde biitiin diinyada meshur bir cild miitehassis1 tarafindan kesfedilen
“Biocel” kiymetli ve hayret verici unsuru vardir. Siz uyurken cildinizi besler, glizellestirir ve
biitiin burusukluklar1 giderir. Her sabah, yagsiz beyaz renkteki Tokalon kremini kullaniniz.
Acik mesamati siklastirmak ve cildi yumusatip tazelestirmek icin yegane cild unsurudur. 10
giin zarfinda sayani hayret ve yeni giizellikte bir tene malik olacaksiniz. Tokalon kremlerinin

semereleri garantilidir, aksi takdirde paraniz iade olunur.”

[landaki igerik ve gérsel yan yana diisiiniiliince kadin, sevgilisinin ilgi ve alakasini
kazanmay1 Tokalon kremine bor¢ludur. Tokalon kullanarak sevgilisinin tiim dikkatini kendi
lizerine ¢ekmistir. Ve bunu sadece 10’ar giin diizenli olarak Tokalon kremini kullanarak
basarmistir. Resimdeki kadin essiz ve giizel bir tene sahip olup bunu basardiysa tiim kadinlar
basarabilir. Reklamda, {iriiniin kullanimiyla kadinin tenindeki gozle goriiliir derecede olumlu

degisimlere yapilan gondermeler 6n plandadir. Kadin ve viicudu modernlesme Oncesi
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donemlerde mahrem sayilip saklanirken, tenin bu derece giizel ve agik betimlenebiliyor olmasi
modernligin getirilerindedir. Kadinin daha goriinlir ve goz Oniinde olmasi modernlikle

mimkiin olmustur.

Tablo 7: Reklamda Yazisal Diizlem

Yazibirimler
“10 senelik izdivag...” Uzun siireli, Baglilik, Temelleri oturmus
“Balay1” Ask ve romantizm, Modern aile
“Balay1 Teni” Geng ve taze bir ten, kusursuz giizellik
“Her kadin Modern toplum, Kadinlarin esitligi,
-hatta 40°dan fazla yastakiler bile-* Geng-yash dengesi, sayginlik
“ac1k, taze ve kusursuz bir ten, Arzulanan kadin, Haz, Cekicilik,
cazip ve giizel bir cild...” Etkileyici, Goze hitap etmek, Dikkat ¢cekmek,
“Malik olmak” Sahip olmak, Giiglii olmatk,
Modern birey,
“Biitlin diinyada meshur...” Modernlesme/Batililasma, Genislemek,
Ac¢ilmak, Ulasmak, Yayima hareketleri,
Haberdar olmak, Globallesmek
Mitler:

Tokalon kremin tanitimmin yapildigi bu reklam calismasinda bircok mit dikkat
cekmektedir. Ilk olarak ele alacagimiz mit arzulanan kadindir. Arzulanmak miti igerisinde giizel
olmak, c¢ekici ve cazip olmak, gosterisli olmak kavramlar1 yer almaktadir. Erkegin kadina
odaklanmus ilgili ve istekli bakislarindan yansimaktadir. Kadin, Tokalon krem kullanarak sahip
oldugu kusursuz teniyle adamin biitiin dikkatini {lizerinde toplamakta ve bu begenilme
durumundan mutluluk duymaktadir. Giizelligi ve ¢ekiciligi ile erkegi kendine baglayan kadin
begenilen ve arzulanan kadindir.

Reklamda gorillen bir diger mit ise toplumsal ger¢eklere dair mitlerden
Modernlesme/Batililagsma mitidir. Kadinla birlikte erkek karaktere yiiklenen anlamlar ve
gostergeler Tiirk kiiltlirtiniin - kendi igerisinde olusturdugu modern kadin imgesini
yansitmaktadir. Erkek tarafindan arzulanan ve hayran bakislarla seyredilen, begenilen ve etki
yaratan taraf kadindir. Kadin saglikli ten goriintiisiiyle erkegin algisini yonetendir. Gegmis
donemlerde erkek tarafindan ezilen ve gérmezden gelinen kadin, yeni modern kadin tarziyla
gercekten var oldugunu, kadinliginin vermis oldugu 6zellikleri gériiniir kilmaya firsat bulmus,
goriiniisliyle erkek i¢in dnemli bir hale gelmistir.
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Figiirlerin yiizlerindeki huzur, keyif ve mutluluk ifadeleri modern aile miti {izerinden
okunmaktadir. Kadimn, erkegin, pliriizsiiz teninin bir yansimasi olarak gorlinlisiine olan
hayranligindan ve bunu basarabilmis olmaktan dolay1 sevinglidir. Ayrica burada mutlu ve
keyifli, huzurlu yasam tarzi modernlesmenin bir getirisi olarak gosterilmektedir. Modernlesme
fikrinin ¢ekiciligi, bir kadinin sevgilisine giizel/hos goriinmesi, onu kendisine baglamasi ve
bunun sonucu olarak mutlu zaman geg¢irmeleri, hatta beraber tatile ¢ikarak mutluluklarina
sorunsuz devam etmeleri lizerinden asamali olarak anlamlandirilmistir. Giizel ve kendine bakan
kadin, mutlugu hak etmis kadindir.

Modern kadin imgesinin yeni goriintiisiine ve durusuna dair imgeler ve yaklasimlar
yukarida incelenen reklam 6rneginde ti¢ ana mit olarak okunabilmektedir. Her mit birbiriyle
baglantili ve destekleyici olmakla birlikte temelinde modernlesme ile gelen davranis ve
tutumlar islenmistir. Tokalon markasi modernlesmeyi, irilinliniin kadinlara yonelik ilgi
uyandirict tanitimi i¢in bir ara¢ olarak goérmiis bu ylizden modern kadin imgesinden

faydalanmistir.

Tablo 8: Reklamda Kullanilan Mitler

Mitler

Arzulanmak Giizellik, Cazibe, Cekicilik, Degerli olmak, flgi
cekmek

Toplumsal ModernlesmelBatililasma ,
Modern/ideal kadin, Kadin-erkek esitligi,
Kendine giivenen kadin,

Modern Aile Huzurlu ve mutlu yagam, Baghlik, Birlikte giizel
vakit ge¢irmek
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3.4. INCELEME NESNESI 2:
OPTAMIN SAC URUNU REKLAMI COZUMLEMESI/1939 Akbaba Dergisi

Gorsel Diizlem
Ortadan kalkan kabus ! Yanda  gorillen  reklam
® orneginde Optamin markasina ait
bir sa¢ bakim {irliniinlin tanitimi

OPTAMIN

Sac¢ iksiri

yapilmaktadir. Sa¢ bakim iirlinii
reklaminda da dolgun ve parlak

saclartyla  bir  kadin  gorseli

kullanilmas: elbette  kaginilmaz

Sac dokiilmelerinin
oniine kat’iyetle ge-
I cerek bu afeti iza-
leye muvaffak ol-

olacaktir. Bu reklamda gercek bir

kadin ve urin kutulann direkt

mustur,

gosterilmektedir.  Birbiriyle yan
yana konumlandirilan bu gorsel
- <Optamin» de ecnebi maddelerden | derhal koklere niifuz ederek zayifl Ogeler arasmnda bir etkilesimim

ve mechul yaglardan zerre yoktur ve mis guddelere kuvvet asilar ve dokiil-

;‘l’fam““l”‘ den istifade edilmek sure- | meyi durdurur, cildi temizliyerek k& bulunmaktadir. Reklama dikkatle
yapiie, Saglar onunla ogulunca sintiyr  gecirir ve kepekleri doker

)

Op’tamini lsrarla iS‘teinliZ. sinirlart ~ Optamin ~ kutusundan

baktigimizda kadin  figiiriiniin

Sekil 3: Optamin Sag Uriinii Reklami yayllan bir alanla  cizilmistir.
Optamin sag iksiri bu miithis saclara
ve cekicilige sahip kadin1 yaratmaktadir.

Uriiniin ambalaji satisa yonlendirmede biiyiik bir etkiye sahiptir. Dikkatle baktigimizda
kutunun 6n yiiziinde biiyiik harflerle markaya ait bir logo yer aldigin1 gérmekteyiz. Logonun
bu sekilde biiyiik harflerle yazilmasi ve 6n yiize yerlestirilmesiyle, hedef kitlenin tiim dikkat ve
algisinin bu reklami yapilan markaya yonlendirmek hedeflenmistir.

Ambalaj tasarimlar1 bir iirliniin pazarlanmasi siirecinde dikkat g¢ekici unsur olmasi
acisinda onemlidir. Ciinkli goze hitap eden ve bireyin algis1 tarafindan kolayca segilerek
gerektiginde hatirlanan esas malzeme, markanin ambalajidir. Parlak yapist ve kirilgan
dokusundan cam oldugu anlasilan sise ile 1yi bir sinifa mensup bireylere gonderme yapilmakta,
iirlin cam sisesiyle giizel, sik ve zenginlik gostergesi bir goriintli sergilemektedir.

Uriin, kutu ve sise arka arkaya gelecek sekilde reklam gorselinin merkezinden

konumlandirilmistir. Bunun sonucu olarak reklama bakan bireylerin direkt olarak ilgisini

cekmekte, merak uyandirmaktadir. Uriiniin goriintiisiinii gordiikten sonra ne ise yaradigim
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anlamak i¢in kadin gorselinde ki detaylara bakilacak ve iki imaj arasinda baglanti kurmalari
beklenecektir.

Uriine ait sise ve kutu, kadinin hayran bakislar1 altindadir. Uriine kars1 besledigi sevgi
ve memnuniyet yliz ifadesine yansimaktadir. Kadin {riinii kullanmis ve istedigi etkiyi elde
ederek saglikli ve giiclii saglara kavusmustur. Sacindaki parlaklik ve dolgunluk, hacimli durus
bu giiclii ve saglikli saclara kavusma fikrini desteklemektedir.

Incelenen Optamin reklam gorselinde, diger inceledigimiz gorsellerdeki kadimlardan
farkli olarak ¢izim ya da illtistrasyon degil, ger¢ek bir kadin fotografi kullanilmistir. Dolayisiyla
burada kadin var olan tiim gercekligiyle dogrudan hedef kitleye 6rnek olmaktadir. Reklam
gorselindeki kadinda tipki reklami izleyenler gibi gercek bir birey, Optamin ile saglikl saglara
sahip olan kadindir. Gergek kadin gorselinin kullanimiyla reklamin hedef kitleyi yaniltma
oraninin, verdigi vaatleri yerine getirmenin diisiik oldugu gibi algilar, tiikketicilerin akillarindan
uzaklastirilmakta, markaya daha ¢ok giivenmelerini saglamaktadir.

Gorsel diizlemde son olarak deginecegimiz nokta ise buradaki kadinin modernlesme ile
olan baglantisidir. Optamin’in sunucusu olan kadin yanaklarini ve elmacik kemiklerini yani yiiz
hatlarin1 agikta birakan kisa, ortadan ayrilmis kalin bukleli saglariyla modern bir kadin olarak
karsimizda durmaktadir. Parlak teni, bembeyaz disleri ve takilariyla bakimli, kendine 6zenen

ve kendine 6zenmekten mutluluk duymaktadir.

Tablo 9: Reklamda Gorsel Diizlem

GORUNTUBIRIMLER DUZANLAM YANANLAM

Uriin ambalaj

Uriinii kaplayan koruma nesnesi

Algilardan yer edinme, Akilda kalicilik,
Hatirlanma, Dikkat ¢ekme, Satisa

yoneltme

Cam sise

Uriiniin  icerisine  koyuldugu

nesne

Kalite, Yiiksek kesim, Saglamlik, Etkili

olmak, Tiiketiciyi diistinen

Saclar (kalin ve hacimli

bukleler)

Basin Ustiinii kaplayan tabaka

Modernlesme, Modern/ideal kadin,
Batililasma, Ozenli kadin, Giicliiliik,
Saghkl olmak, Farkli olmak, Cazibeli,
Dikkat cekicilik

Kadinin bakis1

Gozlerini bir alana yoneltmek

Hayranlik,  Memnuniyet,  Olumlu
diigiince, Elde eden, Kendine deger

veren ve seven, Ozgiivenli
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Takilar Viicudun belli  bolimlerine

takilan nesneler, siis esyas1

Deger, Prestij, Gosteris, Sosyallik,
Zenginlik, Yiiksek kesim, Kendine

gtivenen, Ozenilen kadin

Gergek kadin gorseli Cizim vb. olmayip gercek bir

Kanitlama, Gergekei vaatler verme ve

kadin figiiriiniin ~ kullanildig1 | gercekei sonuglara ulastirma,
gorsel Gergek deneyim, Giiven saglama,

Etkileme, Ornek gosterme

Yazisal Diuzlem:

‘Ortadan kalkan kabus!” seklindeki giris climlesinde reklamda, sa¢ bakimi konusunda
rahatsiz edici bir durumun varligina dikkat ¢ekilmekte ancak Optamin’in bu durumu ortadan
kaldirmaya yardimci olacagi iddia edilmektedir. Oldukga iddiali olan bu girig ciimlesinin
altinda, ‘Optamin Sag Iksiri’ denilmekte boylece markaya adeta harikalar yaratacak ve tiim
tiiketicilerini sasirtacak derecede hayran birakacak sihirli bir karisim edasiyla yaklagilmaktadir.
Optamin sa¢ bakim iirlinii tiiketicilerin géziinde yiiceltilmekte probleme kars1 bir kesin ¢6zim
iriinii olarak sunulmaktadir. Ayrica Optamin o kadar degerlidir ki herkesin bilebilecegi bir
formiile sahip degildir mesaj1 verilmekte ve boylece iiriine deger kazandirilmaktadir. Bu kisa
girigin ardindan gelen metinde {iriiniin ne ise yaradigindan bahsedilmistir.

Sa¢ dokiilmelerinin Oniine kat’iyetle gegerek bu afeti izaleye muvaffak olmustur’
Buradan da anlasilacagi iizere Optamin hemen hemen tiim insanlarin ortak sorunlarindan olan
sa¢ dokiilme problemine ¢oziim olmakta, engellemektedir. Ise yaramamasi ya da etkisini
gostermemesi s6z konusu dahi degildir, hatta problemin kesin ¢6zliimii olarak Optamin
goriilmektedir. Arkasindan gelen ana metinde ise {irliniin i¢ceriginde kullanilan maddelerden ve
bu maddelerin etki alanlarindan bahsedilmistir. Metin tiiketiciye su sekilde seslenmektedir.

‘Optamin’de ecnebi maddelerden ve mecghul yaglardan zerre yoktur ve Vitamin’den
istifade edilmek sureti ile yapilir. Saclar onunla ogulunca derhal koklere niifuz ederek
zayiflamis . guddelere kuvvet agilar ve dokiilmeyi durdurur, cildi temizleyerek kasintiyr gegirir
ve kepekleri doker.” Metnin ilk climlesinde yer alan ‘ecnebi maddelerden ve mechul yaglardan
zerre yoktur’ kismi ile markanin tamamen yerli mali oldugu ve halka yonelik olup onlari
diistinen, deger veren bir pazara sahip oldugu goriilmektedir. Optamin halkini ve insanlarini
onemsemekte, onlarm kullanmak istemeyecedi seylerden uzak durmaktadir. Onemli olan
tiiketicilerin bu tirlinii kullanirken iglerinin rahat olmasi ve en ufak bir kuskuya bile diismeden
rahatlikla tercih edilebilmesidir. Hatta bahsedilen sekilde uygunsuz maddelerin yerine iiriin,

Vitamin i¢ermekte bu sekilde de insan sagligini diisiinen yoniinii 6n plana c¢ikarmaktadir.
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Saglara el hareketleriyle ovularak uygulanan iirlin sa¢ derisine niifuz ederek kepeklerin
azalmasin1 ve dolayisiyla kepek etkenli kasinti vb. rahatsizliklardan uzaklasilmasini
saglamaktadir. Optamin insan sagligina ve temizligine odaklanmis temeli ile giiclii ve kaliteli
bir durus sergilemektedir. Buradaki kalite ve gii¢ ile anlatilmak istenen bireylerin yasam
standartlarindaki seviyedir. Diger adiyla modern diinya. Reklamin son metninde ise ‘Optamin’i
israrla  isteyiniz’ seklinde seslenilmekte tiiketici iirlini mutlaka deneyimlemeye

yonlendirilmektedir.

Tablo 10: Reklamda Yazisal Diizlem

Yazibirimler

“Ortadan kalkan kabus” Problem ¢6zme, Rahatlama, Sorun giderme,
Yardimci olma, Yok etme

“Sag iksiri” Etkin ozellik, Deger katma, Nadir bulunan,
Essiz formiil, Benzersiz, Miithis etki

“Sag dokiilmelerinin 6niine Kesin ¢oziim, Kaliculik, Giivenilirlik,

Kat’iyetle gegerek...” Soz verme, Vaat etme

“...ecnebi maddelerden ve meghul yaglardan Yerli, Hedef kitlesinin ihtiyaglarini bilen,

zerre yoktur” Zararsiz, Tiiketici odakl, Onemseyen

“Vitamin’den istifade edilmek suretile...” Faydali, Saghklh, Dogal, Viicut dostu

“...derhal koklere niifuz ederek...” Hizli etki, Sonuca ulagma, Etkili formiil

“...zayiflam1 guddelere kuvvet agilar ve Giiglendirme, Saglamlik, Fayda saglama

dokiilmeyi durdurur...”

Mitler:

Optamin markasina ait bu reklam g¢alismasi incelendiginde gerek gorsel gerekse yazisal
soylemlerle bir farklilasma siirecinden bahsedilmekte ve bu siire¢ degisim miti olarak karsimiza
gelmektedir. ‘Ortadan kalkan kabus’, ‘Sa¢ dokiilmelerinin Oniine Kat’iyetle gecerek...’
seklinde devam eden sdylemleriyle 6nceden olmasi olasi bu durumlarin, bu sa¢ bakim iiriiniin
kullanimiyla ortadan kalkacagi ve iiriinii kullanan tiiketicilerde biiyiik bir degisiklik olusacagi
soylenmektedir. Gorseldeki gercek kadin figlirii de bu degisim mitinin en biiyiik gdstergesidir.
Kadin resmen iiriiniin etkisi altinda var olmus sekilde goriilmektedir. Bahsi gecen degisim gozle
goriliir derecede olumlu bir degisimdir ve hi¢bir birey bu degisime hayir demeyecektir. Cilinkii
herkes giir ve dokiilmeyen, giiclii, saglikli saglar1 olsun istemektedir. Bu degisim bireylere

bagka bireyler arasinda farkli gériinme vaadi sunmaktadir.
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Reklamdaki farkli ve dikkat ¢ekici goriintimii ile ilgi ¢eken konumunda sunulan kadin
iistiinliik mitinin simgesidir. Kalabalik bir ¢evre ya da kendine yoneltilen hayran bakislar
gormesek de bu kadin figiirii, ilgi ¢ekici parlak saglariyla farkli oldugunun bilincinde iistiin
kadindir. Giiliisii, gozlerindeki parlaklik ve mimikleri; kendine olan 6zgilivenli durusu ile belli
bir gruba ait olan iist kesimin kadimidir. Burada belli bir gruba ait olma miti karsimiza
cikmaktadir. Bir gruba ait olma miti ile kast edilen iist sinif bir topluluga ait olma durumudur.

Kullandig takilarda bunu desteklemekte ve liikks bir hayatin mesajini icermektedir.

Ayrica reklam gorselindeki kadin, Tiirk toplumuna 6zgii Batililasma, Modernlesme
mitinin bir semboliidiir. Fiziksel acidan ele aldigimizda kisa, ortadan ayrilmis ve diizgiin
bicimde taranmis, kalin bukleli saclari, ince kas yapist, diizgilin goriiniimlii beyaz disleri ve goz-
dudak makyaj1 ile modern donemin kadin1 olarak karsimizda durmaktadir. Abartili sa¢g modelini
bagkalarinin bakiglari altinda 6zgiirce kullanmaktan ¢ekinmeyen, kadinliginin ve giizelliginin
bilincinde olan modern bireydir. Modernligin bir diger karsihigi oOzgiirlesme seklinde
bilinmektedir. Ozgiirliigiinii elinde bulunduran ve onu koruyan birey gelismis ve yenilikgi

bireydir.

Tablo 11: Reklamda Kullanilan Mitler
Reklamda Kullanilan Mitler

Mitler
Degisim Yenilik, Daha iyi bir goriiniim, Saglikll hayat,
Olumlu etki, Memnuniyet
Ustiinliik Gosteris, Farkllik, Ozgzivenli olmak,
Ozenilen, flgi ¢eken, Begenilen,
Baskin olan, Giiglii, Iktidar olan birey
Bir gruba ait olma Liiks hayat, Yiiksek yasam standardi, Statii
Modernlik Modern kadin/ideal kadin, Batilasma,
Tek basina yeten, Ozgiir, Iradeli, Sosyal hayatta
rol alan, Goz oniinde bulunan,
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3.5.INCELEME NESNESI 3:
RADYOLIN DiS MACUNU REKLAMI COZUMLEMESI/1947 Akbaba Dergisi

Gorsel Diizlem:

Radyolin markasina ait 1947 yilinda basilmus dis
macunu reklaminda kullanilan goérsel giilimseyen bir
kadin yiiziinden ibarettir. Kadinin yiiziindeki en belirgin
alan lriinlin amacina hizmet eden dislerdir ve disler
giizelligine 6nem veren bakimli bir kadin i¢in son derece

onemlidir. Bu sebeple giizel ve temiz goriiniimiine

gonderme yapmasi i¢in bu reklamda kadin kullanimi

MUKEMMEL

BiR Di$ tercih edilmistir. Kadin tizerinden, dig goriiniisiin onemli
MACUNUNUN : o 5 S o

1-En saf iptidai-maddelerden yamimast, bir 6ge oldugu ve bunun i¢in dikkat ¢ekici bembeyaz
2-Agizda gq:el bir tat.ve koku birak-

a.'SZﬁlL';... inesinl -temizleylp inci gibl dislere sahip olunmasi gerektigi soylenmektedir. Diger

parlatmasi. B
B aararh miberoplars ok tusis yandan kadin dis goriiniisiine ve temizligine dikkat

Biitiin bu sartian _Mlicasm’ .

' e etmelidir algis1 pekistirilmektedir. Bu kisim asagida
R A DYO LI N detaylandirilacaktir.

de bulabilirsiniz.

Noy7

Temizlik aliskanliklarindan  o6zellikle — dis
Sekil 4: Radyolin Dis Macunu firgalama eylemi, ¢ocuklara kiigiik yastayken aileleri ve
Reklam toplumsal cevre tarafindan ~ temel hijyen
davraniglarindan biri olarak 6gretilmektedir. Aile ve toplum tarafindan belirlenerek, gelecek
caglara da ayn1 6zenle aktarilan bu davranis aslinda bir normdur. Dis firgalamak ¢ocukluktan
yetigkinlik ¢cagina kadar bir birey i¢in normal ve dogal bir eylem olarak kabul edilmektedir. Bu
sebeple disi temizlemeye ve saglikli olmasina yarayan kisisel bakim {iriinlerinden dis macunu,
hedef kitle olarak kadin, erkek, yaslh, genc, biiyiik, kiiciik ayirt etmeden her kesime hitap
etmekte ve herkesi dogal bir gereksinimi, olmazsa olmazi olarak goriilmektedir. Dolayistyla
hedef kitle lizerinde ihtiyag algis1 yaratarak tiriine gekmek icin ekstra bir ¢aba gostermeye gerek
yoktur. Dis macunu zaten her bireyin hayati1 boyunca kullanacagi olmazsa olmaz bir ihtiyagtir.
Dis macunlar1 da kendi arasinda farkli markalara ve 6n plana ¢ikan islevlere sahiptir.

Metin kisminda bu islevleri incelemeden 6nce gorsel diizlemi detaylandiracak olursak, drnek
alman basili reklamdaki kadin mutlu ve giiliimseyen bir kadindir. Buradaki kadin, Radyolin’1
deneyimleyerek tertemiz ve saglikli dislere bununla birlikte hos bir goriintiiye kavusmustur.
Aldig1 sonugtan memnuniyet ve mutluluk duydugu yliziine yayillan giiliimsemeden

anlasilmaktadir. Kadin, modernlesme Oncesi donemlerde ortiinmeye ve pece kullanmaya
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mecbur birakilmistir. Ancak bu reklamdan da anlasilacagi gibi kadin artik pege takmaktan
vazgeemis, ylziinii saklamadan Ozgiirce giilimseyebilmekte ve bunda ¢ekinecek bir yan
gormemektedir. Kadmin bu toplumsal tahakkiimden kurtulmasi ve bu tahakkiimiin arkasina
saklanmadan kendini oldugu gibi var edebilmesi modernlesme ile siiregelen bir davranistir.

Reklam orneginde kadin imgesi kullanilmasinin sebebi 6zellikle ataerkil toplum
diizeninde temizlik kavraminin kadinlara atfedilmesindendir. Bu da ele aldigimiz dis macunu
gibi kisisel temizlige hizmet eden {iiriin reklamlarinda kadin kullanimiin yogunlagsmasini
saglamustir. Eril kesim tarafindan dis goriiniisiine ve Ozellikle temizligine daha ¢ok onem
vermesi gereken taraf olarak goriilen kadin daima temiz, bakimli, saglikli ve giizel bir goriiniim
sergilemelidir. Ciinkii kadin bakilandir ve erkegin esi roliinde yaninda diizgiin bir durus
sergilemelidir. Yanindaki kadinin goriiniisti erkegi yiiceltmektedir. Kadin burada hem esine
sayginlik saglayan hem de onu bagkalarinin géziinden degerli kilan bir konuma sahip olmasi
acisindan 6nemlidir. Ancak bir diger nokta ise kadinin yiiceltilen degil yiicelten konumunda
olmasidir. Kadin, erkegin yaninda ona uyum saglayan ve onu biitiinleyen bir motiftir. Dis
goriintiisiiyle vardir.

Ayrica kadinin yiiziindeki modernlesme 6geleri agikca okunmaktadir. Ince surati ve
belirgin elmacik kemikleri ile ¢ekici ve kendini seyrettiren yiiz hatlarina sahiptir. Ek olarak agik
renkli gozleri ve diizgiin burun yapistyla tam bir Avrupali kadin imgesi karsimizda durmaktadir.
Yine ince kas yapisi, belli belirsiz rimeli ve bembeyaz dislerine ek olarak soldan ayrilmis
bukleli, parlak saclar1 dikkat ¢eker. Saclari belli bir alanda toplanmis ve tiim yiizii, ince boynu
acikta birakilarak zarafeti ve giizelligi 6n plana ¢ikarilmis bir kadindir. Kendini gizleme ihtiyact
duymamakta ve kendinden emin bir sekildedir. Tiim bu digsal 6geler incelendiginde, dogrudan

modern kadinin tasavvur edildigi anlagilmaktadir.

Tablo 12: Reklamda Gorsel Diizlem

GORUNTUBIRIMLER | DUZANLAM YANANLAM

Bembeyaz disler Cignemeye yarayan yapi Temizlik, Bakimli, Saglikli,
Giizel goriiniim

Yiiz hatlari Suratin dis yapisi Cekicilik, Keskin ve net durus,

Giiven algisi, Modern/ideal kadin

Saclar (yandan Basin {istiinii kaplayan tabaka Modernlesme, Modern/ideal kadin,
ayrilmis ve bukleli) Batililagma
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Acik renk gozler GoOrmeye yarayan yapi Avrupai kadin, Modern/ideal kadin

Kadinin giiliimsemesi Sevingli ruh halinin gosterimi Mutluluk, Memnuniyet,
Saghikl Disler, Ozgiirlesme,
Modern/ideal kadin

Boyun Basin altindaki bolim Zarafet, Giizellik, Incelik

Yazisal Diizlem:

Reklami yapilan {iriin bir dis macunudur ve reklamin sloganinda yer alan “miikemmel
bir dis macununun 5 sart1” ifadesi dis goriiniimiiniin/sagliginin bir yaris kabul edildigini, tiriini
alip kullananlarin bu yaris1 kazanacaklar1 fikri konumlandiriimaktadir. Bu fikri desteklemek
icin kadinin dislerinin miikemmelligi gosterilmekte ve mitkemmel dislerin bembeyaz olmasi
gerekliligi ima edilerek vurgulanmaktadir. Dislerin saglikli bir sekilde reklamdaki kadinin
disleri gibi gorlinmesi ise pazarlanan kisisel bakim {irliniiniin kullanimina baglidir. Burada
milkemmel kelimesi ile kusursuzluk gercevesi iginde, bir dis macununun sahip olabilecegi tim
ozellikleri sunmaktadir.

Sayfanin en alt kisminda hedef kitleye sartlarin tamamin1 Radyolin’de bulabilecekleri
sOylenmektedir. Marka ileri siirdligli bu sartlar1 pazarladig: {iriiniiyle gerceklestirebilecegini
kabul etmektedir. Bu da markanin kendine duydugu ve miisterinin de kendisine duymasini

istedigi glivenin gostergesidir.
Iyi bir dis macunun sahip olmasi gereken bu sartlari sirasiyla ele almak gerekirse:

1. En saf iptidai maddelerden yapilmasi: En saf iptidai ile anlatilmak istenen iirliniin
iceriginde zararsiz ve dogal maddelerin bulundugu, saglig1 olumsuz agidan etkiyecek
hi¢bir etkiye sahip olmadigi belirtilmektedir.

2. Agizda giizel bir tat ve koku birakmasi: Burada triiniin kullanim1 sonrasi insanlara
tiksing gelecek herhangi bir durumun olmayacagi aksine firgalama sonrasi agizda
ferahlatici bir etki birakacagi s6ylenmektedir.

3. Diglerin minesini temizleyip inci gibi parlatmasi: Hem saglik hem de temizlik agisindan
bir etkisi anlatilmak istenir. Ayrica inci gibi yaklasimi ile beyazlik ve parlaklik
saglamas1 vurgulanmaktadir.

4. Dis etlerini tahris etmemesi: Dis temizligi odakli {iriiniin sadece dis ylizeyini degil, dis

etlerini de korudugundan bahsedilir.
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5. Agizdaki zararli mikroplar: yok etmesi: Yok etmek ile anlatilmak istenen kalic1 siireli
¢coziim saglamaktir. Zararli maddeleri tamamen ortadan kaldirarak agiz bakimi

yapmaktadir.

Yukarida listelenen sartlarin geneline baktigimizda saglam bir dis yapisina sahip olmak
icin gerekli olan tiim noktalara deginilmistir. Radyolin burada agik ve net bir yaklagim
sergilemekte, tiiketiciyle dogrudan iletisim kurmaktadir.Yaziy1 bigimsel olarak incelersek 1947
yilina ait bu reklamda modern c¢izgilere sahip farkli fontlar kullanilmistir. Metinlerin
yerlesiminde sayfanin alt kismima agirlik verilmis, gorsel iist kisitmda kullanilarak 6n plana
cikarilmistir. Markaya ait Radyolin yazis1 biiyiik bir sekilde kullanilarak markanin ismine
dikkat ¢ekilmektedir. Ayrica diger yazilara nazaran daha biiyliik bir kalipla kullanilan
Radyolin’e, giiven verme, alaninda hakimiyet kurmus, etkililik, kaliteli ve korumaci gibi

anlamlar yiiklenmistir.

Tablo 13: Reklamda Yazisal Diizlem

Yazibirimler

“Miikemmel bir dis macunu” Beklentileri karsilayan, Kusursuz, Giiven
“En saf iptidai” Dogal, Zararsiz, Saghkl, Giivenilir
“Giizel bir tat ve koku” Ferahlatici etki

“Inci gibi” Beyazlik, Parlaklik, Temizlik, Saglik,

Giizel Dig goriiniis

’

Devamli/kalici ¢oziim, tistiin koruma etkisi,

Saghkh

“Zararlh mikroplar1 yok etmesi’

“Radyolin’in biiyiik yazirm” Giiven hissiyati, Hakimiyet, Etkililik,

Kalite, Korumaci

Mitler:

Arzulanan kadindan ¢ok giizellik mitinin 6n plana ¢iktig1 gorsel de kadin, sa¢ modeli,
yiiz hatlar1 ve bembeyaz disleriyle hos bir goriiniim sergilemektedir. Radyolin’e ait bu reklamda
kadin kullanilmas: da tesadiif degildir. Dogrudan giizellik mitinin tasiyicist olan kadin, dis
goriinlimiine ve giizelligine erkekten daha ¢ok Onem veren taraftir. Dolayisiyla iiriini
deneyimledikten sonra bembeyaz diglere sahip olan kadin giizelliginin farkindadir ve bu yilizden
kendisine olan giiveni tamdir. Bu noktada giiven miti devreye girer. Radyolin’1 kullanan kisiler
kendilerini alaninda uzman bir markaya birakacak ve nihayetinde ayni1 reklam gorselindeki

kadin gibi 6zgiiven sahibi olacaklardir. Kadin karakterin dislerinin parlakligi/canliligi, saglikli
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dis ve giizel giiliis hissini desteklemistir. Gorselde beyaz renk kullanimi ¢coktur ve kullanildig
alanlar parlaklik hissini vermek icin tercih edilmistir. Saglarin ve dislerin, yiiz genelinin
parlakligi, temizlige ve sagliga, en ¢ok da glizellik mitine gonderme yapmaktadir. Ayni
zamanda giizel goriiniis ve durus bir prestij gostergesidir. Reklamdaki kadinin yiiziinde de,
profesyonel bir iiriinle milkemmel dis ve agiz bakimina sahip oldugu, bundan duydugu
mutluluk ifadesi okunmaktadir.

Uriinii deneyimleyen kadin ayrica modern kadin mitinin de bir tastyicisidir. Modern
kadin kendine giiveni sonsuz olan ve giizelliginden bir sey kaybetmeyen kadindir. Oyle ki
gorseldeki kadin da kendinden emin bir durusla yaptigi se¢imden memnun ve mutludur.
Bakislarindan, yiiz yapisi/hatlarindan kadinin disil yoniinii gostermekten ¢ekinmedigi ama ayni
zamanda kendisini cinsel bir obje olarak sunmadig1 goriilmektedir. Clinkii hareketlerinde ve
genel ifadesinde sehvet ya da haz uyandirma unsuruna basvurulmamustir. Bu ikili yaklagim
arasindaki denge basarili bir sekilde kurulmus, modern kadinin cinsel sinirlarina da géonderme
yapilmistir. Bunlara ek olarak modern kadin giizellik ile gdsterisi birbirinden ayirabilen akillt
kadindir. Bircok olumlu etkiye sahip tek bir iirlinle, baska markalarin iiriinlerine gerek
duymadan giizelligini pekistirebilmektedir.

Kullanilan bir diger mit saglik/dogallik mitidir ve bu reklamin goérselinden agikca
okunabilmektedir. Kadinin yiiziindeki kocaman giilimseme agzindaki ferahliktan duydugu
hosnutlugu; dislerinin parlak ve beyaz olmasi ise saglikli oldugunu ifade etmektedir. Yine
kadinin yiiziinde ¢ok az makyaj vardir. Bu hafif makyaj ile saglikli olmanin yolunun dogalliktan
gectigi betimlenmistir. Kadin figiire yiiklenen saglik ve dogallik miti ile {irlin niteliklerine

gonderme yapilmak istenmistir.

Tablo 14: Reklamda Kullanilan Mitler

Mitler
Giizellik Giizellik, Ilgi ¢ekicilik, Prestij
Modern kadin Disillik, Akilli olmak, Avrupali Kadin
Giiven Ozgiivenli, Kendinden Emin, Bilin¢li Farkindalik
Temizlik Dus goriiniis, Ozen, Dikkat, Ilgi Cekicilik
Saghk ve dogallik fyi hissetmek, Ferahlik, Canlilik,
Mutluluk Giiliis, Profesyonellik, Memnuniyet
Hosnutluk, Etkili sonuc
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3.6. INCELEME NESNESI 4:
NECIPBEY BIRYANTIN REKLAMI COZUMLEMESI/1952 Akbaba Dergisi

I Gorsel Diizlem:

R\K"’SIZ YAGLL® YAGSIZ

N h ( l i) B E \ ‘ 1952 yilinda yaymlanan bu reklam

BIRYANTINLER . gorselinde Necipbey markasia ait biryantin

STHHAT VE GUZELLIK YARATIR

iriinii pazarlanmaktadir. Kadin ve erkegin
birarada  kullanildigi  reklamda  sahil
kenarinda olduklar1 anlasilan karakterlerin
mayo giydikleri goriilmektedir. Mayo
modernlesme igin son derece Onemli bir
imgedir. Ciinkii modernlesme ile kadinlarin
giyimlerinde birtakim diizenlemelere gidilse
de mayo ¢ok ciiretkar bir se¢im olmustur.
Ozellikle bu yenilenme ¢agindan ©Once
erkeklerle ayni ortamda bulunmalari dahi
sorun olarak goriilen, esas yeri hane olarak

. kabul edilen ve sadece ev islerinden sorumlu

Sekil 4 Necibbey Biryantin Reklam olan kadinlar, zamanla ev disina ¢ikarak

mahremiyetlerinin sinirlarini agabilmislerdir.
Ik asamada &6zel ve kamusal alanlarda olmak iizere énemli davetlerde, toplantilarda ve
etkinliklerde erkeklerle ayni1 ortamda yer almaya baslayan kadinlar toplumsal hayatta giderek
daha oOnemli roller almaya baslamislardir. Bu sosyallik hayat tarzlarini etkiledigi kadar
goriiniimlerine de yansimistir. Kadin, disiligini ve fiziksel 6zelliklerini ¢ekinmeden ve erkek
tahakkiimiine bagl kalmadan sunabilir olmustur. incelenen gérselde de kadinm tiim viicut
hatlar1 goriilmekte ve diizgiin fizigi dikkat cekmektedir. Ayrica kadinin sahip oldugu giizel fizik
modern Batili kadin imajin1 destekler niteliktedir.

Mayolarin renk se¢iminde beyaz kullanilmasi temizlik ve ferahligi temsil etmektedir.
Uriin bir sa¢ bakim iiriinii olmasina ragmen, tiiketicilerine kullanim1 sonucunda ferah bir etki
birakacagini ve kendilerini iyi hissedecekleri mesaj1 vermektedir. Karakterlerin yiizlerindeki
mutluluk ifadesi ise bu mesaji tam anlamiyla desteklemektedir. Uriinii kullandiktan sonra
markanin kendilerine vaat etmis oldugu olumlu hissiyata kavustuklar: goriillmektedir.

Fiziksel detaylara tekrar bakacak olursak kadinin dikkat ¢ekici uzun bacaklari, ince beli

ve yuvarlak hatli kalgalar1 algilarda yer eden modern kadina ulagsma cabalarinin sonug
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verdiginin gostergesidir. Modern kadin fiziksel 6zelliklerine dikkat eden, zayif ve uzun boylu

kadindir. Gorselde bir diger dikkat ¢eken detay ise kadinin el ve kol hareketlerindeki,

bacaklarinin durusundaki zarifliktir. Bu viicut hareketleri ile modern kadinin narin ve kibar

olmasi1 gerektigine dikkat ¢cekilmektedir.

Sa¢ bakimi i¢in kullanilan iiriin olan biryantin, kadin ve erkek karakterlerin saglarina

parlak ve 1siltili, dolgun bir goriintii vermistir. Aslinda iiriinlin amacina olan atif gorselin

biitiiniinden tam olarak okunamamaktadir. Cilinkii gorselde sagtan cok kadin ve erkegin

viicuduna, dis goriintiilerine yer verilmistir. Burada sag ile gorsel arasinda kurulabilecek en net

baglanti, {riiniin kullanicilar {lizerinde yarattigi iyi hissetme duygusudur. Genel olarak

incelendiginde biryantin reklamindan daha ¢ok mayo ya da giines kremi vb. bir iirtiniin reklami1

oldugu anlasilmaktadir.

Tablo 15: Reklamda Gorsel Diizlem

GORUNTUBIRIMLER

DUZANLAM

YANANLAM

Mayo

Sahil vb. yerlerde giyilen sey

Ozgiirle§me, Ozgiiven, Mahremin
ortadan kalkmasi, Rahatlik,
Modern/ideal kadin,

Parlak saclar

Basin {istiinii kaplayan tabaka

Saghk, Giizellik, Ferahlik, Tazelik,
Isilt, Dikkat cekicilik

Kadinin fizigi

Viicut hatlari

Modern/ideal kadin, Cazibe,
Disilik, Mahremiyetten kurtulma

Yiiz ifadesi

Suratta beliren mimikler

Mutluluk, Hosnut olma,
Keyiflenmek, Heyecan

El, kol ve bacak
hareketleri

Viicudun aldigr sekiller

Narinlik, Zarafet, Rahatlik,

Yazisal Diizlem:

Yukaridaki reklamda gorselden daha ¢ok kullanilan sdylemler {irlinii tanitmaktadir.

Burada metin gorseli desteklemekte ve igerigi ile etki alanlar1 hakkinda bilgilendirmektedir.

“Rakipsiz yagli, yagziz Necipbey biryantinleri Sthhat ve Giizellik Yaratir” denilerek,

Necipbey markasinin karsisini baska hi¢cbir markanin rakip dahi olamayacagi, ilk sirada

kendilerinin yer aldig1 vurgulanmistir. Daha ilk s6ylemden markanin kendine olan inanc1
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cesaret gostergesidir. Yagli ve yagsiz ile de liriiniin, miisterilerin tercihine gore iki ¢esidinden
birini secebilecekleri, kendilerini en uygun olani rahatlikla kullanabilecekleri
hatirlatilmaktadir. Ardindan sthhat ve giizellik kelimeleri her reklam 6rneginde goriildiigii gibi
misteriyi etkileyecek pozitif vaatler verme yoluna bagvurulmustur. Sihhatli bir yasam ve

giizel bir dig goriiniis insanlar i¢in 6nemli bir olgudur.

Ana metinde ise tiriiniin misterilere sagladigi faydalar agik¢a belirtilmistir. Metnin igerigi
su sekildedir: “Giizelliginize cazibe katan saglarimizin parlakligi Biryantin NECIPBEY
kullanmakla miimkiindiir.” Buradan Biryantin sa¢ bakim iirlinliniin tiiketici lizerinde bir etki
alan1 olusturmak isterken faydalandigi temel noktanin giizellik ve cazibe oldugu goriilmektedir.
Gizel, ¢ekici ve etkileyici bir goriiniime sahip olmak ilk sart temiz, bakimli ve gosterisli saglara
ihtiyag vardir. Saglar ne kadar giizel ve dikkat ¢ekici olursa kisilerde o derece goze hitap eder
hale gelecektir. Iste bu bahsedilen konuma gelebilmek igin saclarin parlakligini artiran ve bunu
bireyin sagligin1 tehlikeye atmadan yapan, ding ve taze hissetmesini saglayan, Necipbey
Biryantin {riiniinii kullanmak gerekmektedir. Ayrica Necip biryantini hedef kitlesini sadece
kadinlar ya da erkekler olarak kisitlamamistir. Burada hem erkegin kullanim1 hem de erkegin
kullanimi1 ayn1 mesajlari iletmekte, dogrudan iki tarafa da gonderme yapmaktadir. Clinkii parlak

ve 1s1lt1l1 saglara sahip olmak hem erkekler hem de kadinlar i¢in cazip bir durumdur.

Tablo 16: Reklamda Yazisial Diizlem

Yazibirimler

“Rakipsiz” Amaca hizmette tek olmak, Ilk sirada yer almak,
Markanmin kendisine giiven duymasi,
Cesaretlilik, Kalite

“Yagl, yagz1z” Cegsitlilik, Ihtiyaglara yénelik, Secime agik

“Sthhat” Saghk, Dinglik, fyi hissetmek

“Guzellik” Cekicilik, Hos goriiniim, Goze hitap etmek,

Estetik olmak, Begenilmek
“Cazibe” Cekicilik, Cekim, Alimli olmak,

Seksi, Karizmatik

“Saclarinizin parlakligr” flgi cekmek, Gosteris, Temizlik, Bakim,
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Mitler:

Ev iglerinden ve aile i¢indeki diizenin saglanmasindan, cocuklarin bakimindan vb.
sorumlu goriilen kadin, bu reklam 6rneginden de okundugu gibi zamanla degisim gostermis,
konumu ev igerisinde dis diinyaya dogru taginmistir. Kadin modernlesme hareketlerinin
getirisiyle dis kendisinden yapmasi ve kosulsuz uymasi gereken zorunluluklardan bir nevi
kurtulmus, dzgiirliigiine ulasmak igin dis gevreye yonelmistir. Ozgiirlesmeyi temel alan bu mite
gore kadin artik eve sikisip kalmis, evden bagka vakit gecirebilecegi bir mekan1 olmayan, tek
diize bir hayat yasayan karakterinden uzaklasmistir. Toplumsal hayatin igerisine karigsarak
kendisine yeni mesgaleler bulmus, yalnizca hemcinsleriyle degil karsi cinsle de ortak alanlarda
bulunabilir olmustur. Ayn1 zamanda sosyallesme mitine dokunan bu toplumsal hayata dahil
olma durumu, kadin modernlesmesinin ve modernin sosyal hayattaki yerinin pekistirilmesini
saglamistir. Burada sosyallesme ile anlatilmak istenen ev gibi kapali bir ortamdan, sahil, park,
bahge gibi kalabaligin hakim oldugu alanlara agilabilmek kast edilmistir. Sosyallesen kadin,
ozglirliigiinii kazanan ve bunu devam ettirmek icin ¢abalayan; modern kadindir. Bu noktada

modern kadin mitini detaylandirmak gerekmektedir.

Modern kadin seklinde tabir edilen kadin dig goriiniisiine ve fizigine, durusuna,
tercihlerine, diisiincelerine gore 6nem veren, bunlar1 agik sekilde dile getirmekten ¢ekinmeyen,
bedeniyle biyolojik olarak var olmanin yaninda akliyla da var olan bilingli kadindir. Gorselde
ele alacagimiz kadin ise fizigi, viicudunun bdliimleri ve tavirlariyla tamamen modern bir kadin
imgesi olarak karsimizda durmaktadir. Yari ¢iplak haldeki kadin boyundan bagl bir mayo
giymistir ve gogiis dekoltesi goriilmektedir. Ek olarak ¢iplak bacaklari, omuzlar1 ve kollarim
gostermekten ¢ekinmemekte, tiim rahathiiyla eglenmekte ve memnuniyetini belli etmektedir.
Burada ki modern kadin miti sadece goriiniim iizerinden okumakla sinirlt degildir. Kadinin
erkekle ayn1 ortamlarda 6zglirce bulunabilmesinin yani sira dikkat ¢eken nokta, mahremiyetine
aldirmadan ve yaninda bir erkek olmasina takili kalmadan yari ¢iplak vaziyette olmasidir. Erkek
kadin i¢in artik ¢ekinilmesi gereken bir konumda degildir. Kadinlarda erkekler kadar se¢im

haklarinin oldugunun farkina varmis ve davranis kaliplarindan kurtulabilmiglerdir.

Gorseldeki kadin ve erkegin birlikte keyifli vakit gecirdikleri, i¢erisinde bulunduklari
anin tadmi ¢ikardiklar1 goriilmektedir. Kosmakta olan ikili hareket halindedir ve bu eylem
onlarin enerjik yapilarina dikkat ¢ekmektedir. Ayrica ana gorselin arkasinda uzakta elindeki

topla oynayan bir kadin goriilmektedir. O kadin da aymi sekilde mayo giymistir ve hatta bu
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belini de acikta birakan bir mayodur. Tiim

miumkindiir.

Tablo 17: Reklamda Kullanilan Mitler

bu olgular1 eglence miti altinda toparlamak

Mitler
Ozgiirlesme Dus diinyaya agilmak, Modernlesme
Zorunluluklardan kurtulmak,
Secim yapabilme, Deger kazanma
Sosyallesme Bir gruba dahil olma, Iletisim kurma, Yayilma,
Bulunma hali, Katilim gosterme,
Soz sahibi olma, Etkin-faal olma,
Modern kadin Ideale ulagmak, Batililagma, Simgelesme,
Rahat, Acik, Giizel, Disisellik, Ince, Zarif,
Erkek ile esit, Bakisa acik
Eglence Kosmak, Giilmek, Mutluluk,
Keyif almak, Ani yasamak
Yasam Standardi Kadin ve erkegin bir arada olmast,
Mutlu ve saglhkli yasam, eyleme ge¢mek
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3.7.INCELEME NESNESI 5:

PURO SABUN REKLAMI COZUMLEMESI/1955 Akbaba Dergisi

PURO Tuvalet Sabunu,
terkibinde bulunan krem
hassalar sayesinde cildi
yumusatir... tazelesgtirir...
hayranlik yaratan bir ca-
zibe temin eder

. 5 KOKULU
8oL kepykLO -NEF!

PURO

100 de 100 saftir. s

Sekil 5: Puro Sabun Reklami

Gorsel Diizlem:

Yandaki reklam, yine Akbaba dergisinin 1955 yilina
ait bir gorsel olup, Puro markasina ait tuvalet sabununun
satist yapilmaktadir. Kendini tuvalet sabunu olarak
konumlandirmis ancak kremli yapisiyla ciltte yarattigi
tazelik, yumusaklik gibi olumlu etkileriyle dis goriiniise
hitap eden bir kisisel bakim iiriinii olarak on plana
cikmustir.

Reklamda popiiler ve erkeklerin ilgisini ¢eken bir
kadin gorseli kullanilarak, {riin ile ana karakter(kadin)
arasinda bir anlam yaratilmaya c¢alisilmistir. Ayrica
reklamdaki kadin iinlii bir oyuncu ya da sanatc¢i gibi
goriinmekte, iirlinlin hitap ettigi kullanici kitlesini statii

olarak yiikseltmektedir. Kadin figiirii yaydigi etkiyle

+ ¢evresindekileri dikkatini ¢ekmektedir. Bu ¢ekiciligin

kaynag ise kadinin geng ve giizel olusu, kendinden emin
durusu ile yaydig1 yasam enerjisidir. Bu yasam enerjisini
saglayan ise cildin parlak goriinmesine yarayan,
tazelenmesine yardimci olurken dogalligina dokunmayan,
miikemmel teni hedef kitleye gosteren Puro sabunlaridir.
Bu reklamin gorsel metninden iiriiniin deneyimlenmesi
neticesinde piirlizsiiz ve parlak bir cildin garantisi
verilmektedir. Ayrica kadinin elinde tuttugu giil demeti
saflik ve temizligi betimleyerek iirlinlin etki alanlarimi
pekistirmektedir. Buradan yola ¢ikarak oOnceki reklam
orneklerinde de inceledigimiz gibi kadinin yine
temizlikten, temiz goriinimden sorumlu birey olarak
sunumu yapilmaktadir.

Kadmin giyimini ele alirsak belinin inceligini ve

omuzlarinin ¢iplakligini mahremiyete takili almadan agikca gosteren bir se¢ime gidilmistir.

Yine kadin ellerine kiyafetini tamamlayan eldiven, boynuna ise olduk¢a degerli oldugu belli
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uzun ve gosterisli bir kolye takmistir. Bu haliyle tam bir Batili kadin karsimizda
durmaktadir. Ayni sekilde erkeklerin iizerindeki smokin tarzi siyah takim ve boyunlarindaki
papyon Batili imaj1 desteklemektedir. Kadinin omuzlarinda biten kisa sa¢ kesimi ve hacimli
kalin bukleleri ile erkeklerin yana taranmis saclari jon diye tabir edilen bir hava katmaktadir.

Yiiz ifadesine dikkat edersek dogrudan cevresindeki erkeklerle muhatap olmadig,
goriilmektedir. Hafifce havaya kaldirdigi ¢enesi ve yan tarafa yonelmis gozleriyle sehvetli
bir bakig atmaktadir. Ayrica koyu renk ruj ile boyanmis aralikli dudaklari ve beyaz disleriyle
cazibe ve gekicilik algisi lizerine gidilmektedir. Bu gorselde modern kadin imajinin en son
hallerine tanik olunmaktadir. Gorselin tiim detaylarindan kadinin modernlesme siireci ve
ulastig1 nokta agik¢a okunmaktadir.

Tiim bunlardan yola ¢ikarak pazarlanan {iriiniin {ist gelire sahip bir kitleye ulasmak
istedigini gérmekteyiz. Reklamda adeta bir film setinden ya da 6zel davetten firlamis gibi
goriinen karakterlerin kullanilmasi ve bu karakterlerden 6zellikle kadinin degerli kolyesi ve
parlak kumaglh kiyafetle betimlenmesi irlinlin yiiksek {icretli, pahali olduguna dikkat
cekmektedir. Ayrica ana karakter omuz planda ve gayet rahat pozisyonda oldukga keyifli
goriilmektedir. Kullanilan bu yakin agiyla tiiketicinin kendisini reklamdaki karakterle daha
kolay Ozdeslestirmesine ve yakinlagtirmasina olanak saglanmaktadir. Boylece tiiketici,
irlinii satin alip kullandig1 taktirde kendisini reklamdaki karakter gibi hissedecek diistincesi
verilmek istenmistir. Bu his sadece giizellik ve gosteristen ibaret degildir. Zenginlik ve

bulundugu statiide bir gdsteris unsuru olarak kullanilmaktadir.

Reklamda sunulan kadin kusursuz modern kadindir. Bununla birlikte modernligin kusur
tanimadig1, miikemmel olanla eslestirildigi goriilmektedir. Kusursuz bir goriiniime sahip birey,

modernligi tamamen yasayan bireydir.

Tablo 18: Reklamda Gorsel Diizlem

GORUNTUBIRIMLER | DUZANLAM YANANLAM
Beli saran, Viicudun  belli  bolimlerini | Incelik, Modern/ideal kadin,
straplez Kkiyafet ortmeye yarayan kumas Avrupai kadin, Ozgiirlesme, Zarafet,
Cekicilik, On planda olma
Takilar Kulak, boyun, el/parmak gibi | Gosteris, Yiiksek  statii,  Prestij,
viicudun  belli  boliimlerine | Zenginlik, Pahalilik
takilan aksesuarlar

110



bukleler) Batililagma

Saclar (kalin ve hacimli | Basin Gstiinii kaplayan tabaka Modernlesme, Modern/ideal kadin,

Batili/modern bakus

Kadimin bakisi Gozlerini bir alana yoneltmek Ozgiiven,  Etkileyicilik,  Cekicilik,

Ciplak omuz ve boyun Basgin altindaki bolim Mahremiyete takili kalmamatk,

plana ¢ikarilmig kadinlik/disilik

Ozgiirle§me, Modern/ideal kadin, On

Yukari kaldirilmis bas Viicudun en iistiinde yer Ozgiiven, Kendini begenmek, Ilgiden
alan bolum memnuniyet, Ustten bakus

Giil Bir ¢igek tiirti Saflik, Dogallik, Temizlik, Disilik

Eldiven Ele takilan aksesuar Modern/ideal kadin, Batili kadn,

Statii, Ozel kadin

Yazisal Diizlem:

Reklamin en iist kisminda ‘Giinliin Kadmi’ yazisi yer almaktadir. Giinlin kadiniyla
anlatilmak istenen goriintiisii ve durusuyla tiim kadinlardan farkli oldugu ve ¢evrenin daha ¢ok
ilgisini ¢ektigidir. Reklamdaki kadin Puro sabununu kullanarak isiltili ve piirlizsiiz bir tene
kavusmus, kusursuz goriiniimlii kadindir. Bu goriintiisiinden de olduk¢a mutludur ve rahat
tavirlart sahip oldugu cildin kendisine saglamis oldugu giiven duygusunun bir gostergesidir.
Reklam gorselinin ardindan ‘O Puro kullanir’ sdylemi gelmektedir. Burada ‘o’ ile bahsedilen
kisi giris soyleminde de belirtilen giiniin kadini, yani reklamimizin ana karakteri olan kadindir.
Sonug olarak giiniin kadin1 secilmeye layik olabilmek gerekmekte ve bu da Puro markasinin
sabununu kullanarak elde edilebilecek bir konum olmaktadir. Ayrica ‘o’ bir isaret etme
terimidir. Yani bu iirlinii kullanarak kusursuzluga erisen kadin parmakla isaret edilecek kadar

giizel ve 6zel kadindir. Diger bir deyisle 6zenilecek kadindir.

I¢ metinde ise markaya ait iiriiniin dzellikleri ve cilde etkilerini kisaca anlatmak uygun
gorilmiistiir. Metinde, ‘PURO, tuvalet sabunu, terkibinde bulunan krem hassalari, sayesinde
cildi yumusatir... tazelestirir... hayranlik yaratan bir cazibe temin eder.” denilmektedir. Bu
metinden de anlasildigi gibi PURO aslinda sadece bir tuvalet sabunu degildir. Igerisinde
bulunan krem ozelligi ile cilde iyi gelmekte ve kullanan kisiye cazibe vaat etmektedir.
Metindeki sOylemler, reklamdaki kadin iizerinde acikga gosterilmektedir. Kadin ayni
sOylenildigi gibi etrafindakileri kendine hayran birakmis ve bunu cazip goriintiisiiyle

basarmistir. Hemen altinda ise ‘Bol Kopiiklii, Nefis Kokulu’ yazmakta, etkili islevinin yani sira
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giizel, ferah kokusuna dikkat c¢ekilmektedir. Yine burada sabunun kadinin teninde biraktigi
giizel kokuya dikkat ¢ekilmek istenmis, kokunun yarattig1 ¢ekicilik unsuruyla eslestirilmistir.
En altta yer alan ‘100 de 100 saftir’ sdylemi ise iiriiniin tamamen dogal oldugunu, yapiminda

hi¢bir olumsuz etki yaratacak etken maddenin kullanilmadigi belirtilmistir.

Tablo 19: Reklamda Yazisal Diizlem

Yazibirimler

“Giiniin kadin1” Farkli olma, Ozel, Secilmis, Ilgi ¢ekici,
Kendisine hayran birakan, Ozenilen,
Ayricalikli, Kusursuz

“Krem hassalar1 sayesinde” Etkin ozellik, Bakim,

“Cildi yumusatur... tazelestirir...” Giizellik etkisi, Piirtizsiizliik, Tazelik, Parlaklik,
Genglik

“Hayranlik yaratan bir cazibe” Ilgi ¢ekicilik, Gésteris, Disilik,
Cazibe, Cekicilik, Giizellik,

“Nefis kokulu” Ferahlik, Temizlik, fyi hissetmek,
Tazelik, I¢ acicilik

“100 de 100 saftir” Dogallik, Giivenilirlik, Kaliteli,
Saghikl, Zararsiz

Mitler:

Puro markasina ait sabun reklaminda kullanilan gorselde popiilerlik miti dikkat
cekmektedir. Reklamda kullanilan kadin karakter sik giyimiyle ve havali durusuyla adeta bir
film yildiz1 ya da sanat¢i gibi goriinmektedir. Bu goriintiisiiyle popiiler bir kimlik olarak
sunulmaktadir. Uriinii satin alacak tiiketicilerde reklamda sunulan kadin gibi gosterisli ve
poptiler olmayi isteyecekler, 6zeneceklerdir. Popiilerlik bu reklam gorseli i¢in oldukg¢a énemli
bir etkendir. Unlii bir kisiligi canlandiran kadin, taklit edilmeye acik ve erisilmesi zor kadindur.
Kadinin etrafindaki erkek karakterler ise kadinin bu popiiler tavrindan etkilenmis ve tiim ilgileri
onun tizerindedir. Kadina bu popiiler durusu saglayan ise iriinii kullanmasi sonucunda
kavustugu 1s1ltili ve piirlizsiiz cilttir. Bu noktada 1s1ltili ve piiriizsiiz cilt kadinin giizelligini
pekistirmektedir.

Gizellik miti 6rnek alinan gorselde acikca goriilmektedir. Sirasiyla inceleyecek olursak,
kadin agikta kalan omuzlari, boynu, gdégilis dekoltesi, saglar1 ve yiizii ile oldukca giizel

goriinmekte ve ilgi odagi durumundadir. Giizelligini ise yine iiriiniin sagladigi olumlu etkilere
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bor¢ludur. Giizellik popiiler kadin i¢in 6nemli bir noktadir ve siirekli hos goriinmesi
gerekmekte; bu sebeple Puro sabunlarimi hayatinin bir parcasi haline getirmelidir. Boylece
devamli ve kalic1 bir giizellige sahip olacaktir.

1955 yilina ait bu reklamda go6zlemlenen en belirgin mit modernlik miti olup,
karakterlerin tiim detaylarinda goze ¢arpmaktadir. Ornegin; kadinin modern Batili kadini
simgeleyen kiyafeti, takisi, sag modeli; yine erkeklerin modern imaj1 temsil eden papyonlu
takim elbiseleri, yana taranmig bakimli saglari, keskin yliz hatlarindan okunmaktadir. Ayrica o
doneme gore bir kadinin erkeklerle ayn1 ortamda bulunabilmesi, ortak etkinliklerde biraraya
gelerek dogrudan iletisime gegebilmesi de modernligin en biiylik gostergelerindendir. Clinkii
modernlik 6ncesi donemlerde kadinin erkeklerle ayni ortamda bulunmasi hatta evden tek basina
bile disar1 ¢ikmasi hos goriilmemektedir. Ancak modernlesme bu algiyr kirarak kadini
ozgiirlestirmistir. Ozgiirlesen kadin, kendine giiveni olan ve kendi kendine yetebilen kadindir.
Modernlesmeyle birlikte daha c¢ok goriiniir olan ve ozglirlesen kadin, dis diinyanin da
hayranligin1 kazanmistir.

Burada 6nceki reklam 6rneklerinden farkli olarak yogunlasilan diger mit zenginlik ve
statii mitidir. Gorseldeki kadin ve erkek karakterler, bulunduklar1 ortam ve sergiledikleri
goriintliyle belli bir statiiye sahip kisilerdir. Kadinin giizel kumaslardan hazirlanmis 6zel
elbisesi, onunla biitiinlesen eldivenleri ve 6n plana ¢ikan gosterisli takisi bir zenginlik ve
pahaliya olan ilgi alakay1 simgeler. Dolayisiyla tiiketicisine bu noktadan seslenen bir markanin
hedef kitlesi de iyi prestije sahip olmalidir. Puro sabunlari tiiketicisine gosterisli ve yiiksek

statiilii bir hayat sunmaktadir.

Tablo 20: Reklamda Kullanilan Mitler

Mitler
Popiilerlik Ilgi cekicilik, Bilinirlik, Ozendiricilik,
Baskan karakter, Ornek alinmatk,
Temsil etmek
Giizellik Kadnsilik, Cazibe, Havali olmak,
Hogs dus goriiniis, Zarafet, Incelik, Ciiretkar,
Modernlik Ozgiirliik, Kendine giivenmek, Modern
kadn/ideal kadin, Batilasma, Kadin-erkek
esitligi,
Hayranhk yaratma Kiskirticulik, Begenilme,
Arzulamak, Heves etmek, Hosnut olmak
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Zenginlik

Statii gostergesi, prestij, sayginlik,
Kalite, Yiiksek mevki, Gosteris
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SONUC

Erkegi hakimiyeti elinde bulunduran karakter olarak kabul eden toplumsal degerler,
kadini ise geride saymuslar, her iki karakteri de toplumsal cinsiyet rollerine uyum saglamaya
hazir hale getirmislerdir. Toplumsallagsma siirecinde ¢ogunlukla pasif bir birey olarak karsimiza
cikan kadinlar, soyutlanmaya calisilmis ve cinsiyet rolleri ile erkek egemen sinirlar igerisinde
hapsedilmislerdir. Sahip olduklar1 bedensel Ozellikleri ile egemen sdylem tarafindan
olusturulmus ve kabul gormiis kadin kalib1 varligint bu sekilde devam ettirmistir. Belli bir
kaliba oturtulan kadin simgesi Ozellikle basili reklamlarda reklam calismalarinda siklikla

kullanilmistir. Bu reklam ¢alismalarinda en ¢ok kullanilan kadin ise modernlesen kadindir.

Osmanli Dénemi’nden Cumhuriyet Donemi’ne gegiste toplumda gelisen kokli degisim
hareketi pek ¢ok alanda kendini géstermis, bu degisimin kendini en iyi ifade ettigi alanlardan
biri de kadin olmustur. Kadimnlar dahil olduklar1 degisim ve yenilenme hareketleri
dogrultusunda kendilerini modernlesme siirecinin birer temsili olarak bulmustur. Kadinin bu

temsili kendini pek ¢ok farkli alanda gostermistir.

Bu tez ¢alismasinda gostergebilimsel ¢oziimleme yontemiyle incelenen basili reklam
calismalarinda, en ¢ok 6n plana ¢ikarildigi sonucuna varilan kavram giizellik olmustur. Kadin
geng ve taze bir cildi varsa, ince bir bedene parlak saglara sahipse, saglikli ve c¢ekici
gorliniiyorsa giizel kabul edilmektedir. Reklamda sunulan kadin ele aliman bu giizellik
olgularini tasiyorsa, bedeni {izerinde tahakkiim olusturulmaya ve nesnellestirmeye uygun
goriilmektedir. Ozellikle kozmetik ve kigisel bakim iiriinii reklamlarinda goriilen giizellik
yaklagimi ile hem seyredenin hem de seyredilenin algilarinda kusursuz ve ulasilmasi zor bir
estetik beden sekillendirilmektedir. Hedef kitle boyle bir bedene sahip olabilmek i¢in stirekli
tilketime yonlendirilmektedir. Bunun sebebi de kendilerine sunulan giizellige erisebilmenin tek

yolunun reklamlarda pazarlanan tiriinleri kullanmakla miimkiin olacagi algisidir.

Modern birey, zihinsel olarak ve bedenen kendini tatmin edebilmek adina reklamlar
tarafindan sunulan iirlinleri ihtiya¢ haline getirmekte ve tiiketerek esasinda olmadig1 ancak
0zendigi birtakim ozelliklere sahip olacagi diisiincesine inandirilmaktadir. Giizellik basta
olmak iizere basari, saglik, glic ve modernlik gibi olgular reklami1 yapilan markalar tarafindan
bedene yiiklenmektedir. Ozellikle kadinlarin kullanildigi basili reklamlarda modernlik miti
acikca gosterilmekte, hedef kitlenin kendisine vaat edilen bu olgularin bir temsilcisi olabilmek

icin satis1 yapilan iiriinii tercih etmesi gerekliligi olusturulmaktadir. Bu sifatlara sahip olabilmek
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icin gerekli 6n kosulun bu iirtinleri tiiketmek olduguna ikna edilen bireyler, riza liretiminin bir

parg¢asi olmaktadir.

Pazarlanan bu {irlinleri satin alan birey, ¢esitli nesneler ve cogu zaman da kadin bedeni
iizerinden gosterilen, yeni kimlik yaratmaya dair bu yaklasimlarin gerekliligini ve eksikligini
hissederek, tatmin olmama diisiincesiyle tekrar tekrar tiiketime yonlendirilmektedir. Insanmn
ozellikle bedeni ile birlikte diisiinceleri tizerindeki etkin bask: tiikketim kiiltiiriinden
stiregelmektedir. Tiiketim kiiltiiriine dahil olmaya zorlanan bireyler farkli ve begenilen yeni

kimliklere sahip olma eylemiyle odiillendirilmektedir.

Ele alinan basili reklamlarda kadin kullaniminda giizellikten sonra en ¢ok basvurulan kavram
modern kadindir. Kadinin bedeni, giyim tarzi, hal ve hareketleri {izerinden islenen modernlik
tizerinde sik¢a durulmaktadir. Modern olarak sergilen kadin kendine giiveni tam, disiligi on
planda olan ve gizlemeyen, gii¢lii ve miicadele etmeyi birakmayan kadindir. Ayica modern
kadin daima giizel, geng, bakimli ve degerlerini kaybetmeyen bir durus sergilemelidir. Goze
hitap etmek ve dikkat c¢ekici olmak modernlesen kadin igin zorunlu gereklilikler olarak
goriilmekte ve bu zorunluluk kalibi eril tahakkiim tarafindan yaratilmakta ve baskilanmaktadir.
Toplum i¢inde kisisel hayat tarzin1 ve benligini sadece bedeni ile reklamdaki kadin bedeni
arasindan kurdugu iliski lizerinden gerceklestirebilmekte, bu yaklasima ayak uyduran modern

diinya kadininin zihnine 6zgiir oldugu diistincesi yerlestirilmektedir.

Osmanlt Dénemi’nden Cumhuriyet Donemi modernlesmesini inceledigimizde tarih boyunca
kadinlarin eril kesim algisinda cinsel bir obje olarak yer almamak, toplumun somiirii araci
haline gelmemek ve Ozgiirliiklerini kazanmak amaciyla miicadele ettiklerini gérmekteyiz.
Ancak kadin kullanimin yaygin oldugu basili reklam 6rneklerinde bu yaklasimin tersi bir
durumla kars1 karsiya gelmekteyiz. Ozellikle de modern kadmin dikkati ¢ekme ve seslenme
amaci igerisinde olan reklamlarda, geleneksel eril sdyleme baglilik ve sadik kalma yaklagimi
bulunmaktadir. Modern birey etkisi altina girdigi bu tahakkiime bilingsiz bir sekilde hizmet
etmektedir.

Iyi bir egitim ve dgretim hayat1 gegirmis, ekonomik dzgiirliigiinii elde etmis basarili modern
kadin, aslinda sadece giizellik, bakim, moda gibi eril kesimin goriisiinde ilgi uyandiracak bir
takim olgular tizerinden konumlandirilmistir. Reklamlarda gdsterilen modern kadin imgesi
aslinda bircok seye sahip olmakla begenilen ve 6zenilen kisi olacag: diisiinen tiiketime odakli

kadindir.
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