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Cevremizdeki ve diinyadaki dinamikler hizla degismektedir. Diinyanin yeni teknoloji
caginin igerisine girmesiyle birlikte insanlar da oldukg¢a hizli bir sekilde bu teknolojiye
uyum saglamistir. Gelisen teknoloji ve farklilasan kiiltiirel degerler insanlarin yasam
seklini etkiledigi gibi onlarin var oldugu cevreleri de etkilemektedir. Mimarlarin da bu
degisen ve farklilasan topluluklar igerisinde teknolojiye ayak uydurmalar1 gerekmekte
ve farkli metotlar gelistirip bu teknoloji ¢agina entegre olmalari gerekmektedir. Bu tez
kapsaminda mimari tasarim analiz yontemleri, giiniimiiz teknoloji ¢aginin bir pargasi
olan yapay zeka temelli yazilimlar yardimiyla gelistirilecek ve model Onerisi olarak
sunulacaktir.

Mimari tasarim siirecinde, analiz, yerin ruhunu anlamak ve mekan potansiyeli olan
mekanlar iiretmek igin en énemli tasarim girdilerinden biridir. Ikinci énemli tasarim
girdisi ise kullanicinin etkisidir. Giiniimiizde analiz ve kullanici verilerini elde etmek

icin ¢esitli internet sitelerinde; arastirmalar, gozlem, anket, vb. yOntemlere



bagvurulmaktadir fakat elde edilen bilgiler kullanicidan direkt olarak elde
edilmemekte ve bazi durumlarda ise Ozgiir olarak saglanmamaktadir. Bu tez
kapsaminda gelistirilecek olan model sayesinde gelistirilmesi planlanan yapay zeka ile
birlikte sosyal medya verileri, (kisilerin herkese agik olarak konum etiketli 6zgiirce
yaptig1 paylasimlar), fenomenoloji baglaminda yapilan mimari mekan tanimlamalari
filtresinden gecerek bilgiler iiretilmekte, bu bilgiler ile haritalar olusturulmakta ve
mimari tasarim analiz verisi olarak kullanilmaktadir. Bu tez kapsaminda, kent
igerisinde mekan potansiyeli olusturan gomiilii bilgiler sosyal medyadan ¢ekilerek
kullanilmakta ve giliniimiiz teknoloji ¢agina uyumlu bir sekilde mimari tasarim analiz

stirecine katki saglamasi amacli model onerilmektedir.
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ABSTRACT

USING THE SOCIAL MEDIA AS AN ANALYSIS DATA IN THE
ARCHITECTURAL DESIGN PROCESS

Can DAGDELEN

The dynamics rapidly change in our environment and in the world. By getting the
technology era, people started to accommodate themselves quite fast to
technology. Growing technology and diverse cultural values affect peoples life
style as well as their environments. Architects should keep their pace with this
technology just as like how the community do and finding new methods and get
integrated. In this thesis, the analyzing methods of architectural design will be
developed by using the help of artificial intelligence software and will be presented
as a model suggestion.

In the architectural design process, analysis is one of the most important design
inputs to understand the spirit of the place and to produce spaces with space
potential. The second important design input is the impact of the user. Nowadays,
in order to analyze and user data; research, observation, survey, etc. methods are

used but the informationw is not directly obtained from the user and in some cases

Xi



is not provided freely. With the artificial intelligence that is planned to be
developed with the model to be developed within the scope of this thesis.
Information is produced through the filtering of social media data (freely shared
by people with location labels), architectural space definitions made in the context
of phenomenology. The final maps are created with this information and
architectural design analysis data is created is used as. Within the scope of this
thesis, the embedded information constituting the space potential in the city is
taken from social media and a model is proposed to contribute to the architectural

design analysis process in accordance with today's technology age.

Keywords: Architectural Design, Social Media, Artificial Intelligence, Public Space,
Spatial Analysis, Pattern Language
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1. GIRIS

Toplum hizla farklilasmakta ve diinya globallesmektedir. Artik akilli telefon
kullanicilarinin sayisi telefon kullanmayanlarin sayisini katlayali on yillar olmus ve
geng nesil neredeyse biitlin sosyal aktivitelerini akill1 telefonlar araciligiyla saglamaya
baslamistir. Bu da yeni diinyada sosyal medya kavramini ortaya c¢ikarmakta ve
giiclendirmektedir. Insanlar hayatlarina dair, yerlere ve durumlara dair paylasimlarini
Ozgiirce higbir filtreye takilmaksizin paylasabilmektedir. Bu gelisen ve ilerleyen
topluluga mimarlar da kayitsiz kalmamais, yillar icerisinde bir¢ok girisim olmasina
karsin en ciddi adim1 2016 senesinde RIBA( Royal Institute of British Architects) bir
bildiri yayimlayarak atmistir. Bu bildiride mimarligin teknoloji ile birlik yapmasini,
kentlerin akilli kentler olmasina dair mimarlar1 destekleyecek birgok konuda devlet eli
ile teknoloji ve mimari tasarimi birlestirecek kentlinin mimari tasarima direkt olarak
katkida bulunmasini saglayacak birgok yenilikten bahsetmektedir.

Heidegger' e gore; "Insanin 6zii varolusundadir”. Yani diinyada olmasindadir. Yalmzca
insan, 'gercek varolustur. Ciinkii yalniz insan var olanin kendisinin sinirlarint asip
varliga adim atabilir. Biitlin 6teki seyleri anlayabilmenin temelinde, var olan olarak

kalmayip, kendini var olan olarak" anlayabilmek yatar.
Varligin (Sein) arastirilmasi gereken yer varolustur (Existenz). Insanin 6zii
varolusunda olduguna gore, varlik sorusunu kendine sordugunda, dogrudan dogruya
baglant: kurdugu sey kendi varhigidir (Heidegger, 1927). Insanlar bu varolus siireci
icerisinde bireysel olarak milyonlarca veri liretmektedir ve bu veriler internet yolu ile
yayilmaktadir. Kentler insanlar1 dinamikligi igerisinde siiriikleyerek, onlar1 kent
icerisindeki olaylarin merkezine gekmekte ve birey olma firsati vermektedir. Kullanici

odakl1 bu sistemler ve sosyal medyada yapilan sayisiz 6zgiir paylagim bu tezin mimari

tasarim analizi slirecinde kullanilmasi i¢in ilham kaynagi olmustur.



1.1. Tezin Amaci

Giliniimiizde teknoloji hizla gelismektedir. Gelisen teknoloji ¢aginda insanlar giincel
ve hizli olarak tiim diinyaya hakim olabilmektedir. Gerek sosyal medya gerekse cesitli
haber sitelerinden edinilen birgok bilgi insanlar tarafindan bilingli ya da biling dis1
olarak g¢evrelerine yansimaktadir (RIBA, 2017). Mimarlar bu degisimin bir pargasi
olarak 6rnek gosterilecek olursa, is alma ve yapma konusunda artik kismen bilingli bir
miisteri kitlesine hitap etmektedirler, sosyal medya ve diger sitelerde mimari tasarim
izerine yapilan paylasimlar insanlara, neredeyse tiim diinyadaki mimari eserleri
gostermektedir ve miisterinin bilingli ya da bilingdisi isteklerini etkilemektedir. Bu da
mimarlarda daha ayritili bir analiz yapma gereksinimi olusturmaktadir. Mimarlar igin
analiz tasarimin kendisi kadar 6nemlidir ¢link{i yerinde iyi bir analiz yapilmadan o
yere ait bir tasarim ¢ikmas1 miimkiin degildir (Frankl, 1968).

Tiim bu gelisim ve degisim g6z oniine alindiginda girmis oldugumuz teknoloji ¢agi
igerisinde, giiniimiizde yapilan mimari tasarim analiz yontemlerinin yetersiz ve yavas
kalarak mimarlar1 yavaslatmasit s6z konusu olmaktadir. Bu tezin amaci yazilim
miihendisligini ve mimari tasarim prensiplerini bir arada kullanarak, mimari tasarim

analiz yontemlerine hizli teknolojik ve 6zgiin bir yontem sunmaktir.

1.2. Tezin Kapsami

Mimaride mekan kavrami nitelikli yerler olusturma baglaminda olduk¢a dnemlidir.
Mimari tasarim siirecinde nitelikli yerler igin yapilacak biitlin tanimlamalar bir yerin
mekan olmasi iizerinedir ¢linkii mimaride bir yerin mekan olmasi pek ¢ok farklt mimar
tarafindan farkl sekilde ifade edilmektedir. Bu tezde mekan kavrami fenomenolojik
olarak ele anilip tanimlamalar bu yonde yapilmaktadir. Mekan potansiyeli kavrami da
bir yerin mekan olabilmesi i¢in igerisinde barindirdig: fiziksel 6gelerle ilgilidir. Bir
yeri mekan yapan o yeri deneyimleyen kimselerdir fakat o yerin mekan potansiyeli
tamamen fizikseldir. Bir yerin niteligini o yerin mekansal 6zellikleri gdstermektedir.
Ornegin bir yere “Meydan” diyebilmemiz i¢in sadece fiziksel dzelliklerine bakmak
higbir anlam ifade etmemektedir. Fakat kullanici ile ele alirsak o zaman mimari olarak
bir anlam1 olmaktadir. Bu da mimari tasarim analizleri ile miimkiin olabilmektedir.
Mimari tasarimda analiz sayesinde bir yerin mekan potansiyelinin kesfedilebilmesi ve
o0 yere mekan diyebilmek miimkiin olabilmektedir. Bu tez kapsaminda mimari tasarim

stirecinde analiz konusu incelenmis, mekan kavrami agiklanmis, mekan potansiyeli



kavrami agiklanmig, meydan kavrami agiklanmis ve “Beylikdiizii Belediyesi Yasam
Vadisi” projesi i¢erisinde meydan arayisi, meydan tanimlamasi, gelistirilen mekansal
analiz yontemi ile irdelenmistir. Tezin kapsami Beylikdiizii belediyesi Yasam Vadisi
Projesi icerisinde, sosyal medya kaynaklar1 ve internet sitelerinin veri {iretimi yapilan
noktalar: olarak belirlenmistir. Verilerin tam olarak ¢ekildigi alani sinirlandirmak
gerekirse Kuzeyden Cankaya Caddesi, Giineyden Anadolu Caddesi, Dogudan Dervis
Eroglu Caddesi, Erdemli Caddesi, Batidan da Kisla Caddesi ile ¢evrilmis 242 bin
843m?’ lik Yasam Vadisi 1. Etap kismi1 ve yakin ¢evresidir (Beylikdiizii, 2019).

1.3. Tezin Yontemi

Bu tez c¢oklu disiplinlerin bir arada calistigi bir calismadir. Tez kapsaminda
gelistirilmis olan mimari tasarim analiz yontemi, “Beylikdiizii Belediyesi Yasam
Vadisi” projesi i¢erisinde meydan yerini belirlemek i¢in kullanilmistir. Analiz yontemi
olarak, konum etiketiyle herkese agik bir sekilde paylasilmis sosyal medya verileri,
tasarim yerine ait mimari tasarim analiz bilgileri olarak kullanilmistir.

Bilgisayar ve yazilim miihendisligi sayesinde internetten ¢evrimici (online) olarak
veri ¢ikartmak miimkiin olabilmektedir. Calisma kapsaminda yapilan arastirmalar ve
gelistirilen mimari tasarim parametreleri sayesinde de bilgiye doniistiiriilerek
kullanilmaktadir. Bu tezde veri ¢ikartmak i¢in yapay zeka temelli (data mining, data
analysis, data- web scraping) yontemleri kullanilarak sosyal medya sitelerinden veriler
elde edilmistir. Veri ¢ekmek i¢in kullanilan siteler ve sosyal medya platformlar
Google, Instagram, Twitter, Yemeksepeti, Sahibinden, Strava, IETT vb.’ dir. Elde
edilen veriler, mimari tasarimda fenomenolojik baglamda yapilan tanimlamalardan
elde edilen bir filtreden gecerek bilgi iiretilmekte ve tasarlanan haritalarin igerisine
yerlestirilmistir.

Tezi li¢ boliim olarak degerlendirmek gerekirse, birinci boliimde mimariye yaklagim
ve yapilan tanimlamalarin agik bir sekilde anlasilabilmesi i¢in mekan tanimlamalari
yapilmistir ve meydan kavramindan bahsedilmistir, ikinci boliim farkli bir disiplin
olan veri bilimi, yapay zeka ve veri ¢gekme konularina deginilmistir, son olarak tigiincii
boliimde ise mimari tasarim analiz yontemi onerilmistir ve bu yontemle proje tizerinde
uygulamali 6rnek verilmistir.

Birinci boliimde mimarliga fenomenolojik bir yaklasima dayanarak mimari mekan

tanimlamalar1 yapilmistir. Mekan kavrami varolus felsefesi ve farkli somut



tanimlamalariyla ele alinmigtir. Mimari tanimlamalarda kisaltmalar yapilarak
sloganlastirilip ikinci bolimde ele alinan yapay zeka modeli icin filtre altyapisi
olusturulmustur. Son olarak tez kapsaminda meydan kavrami ele alinmis tarihine
deginilmis ve fiziksel 6zellikleri tanimlanmustir.

Ikinci boliimde Yapay Zeka temelli sistemler, veri bilimi ve sosyal medya kavramlari
tanimlanmistir. Tez kapsaminda kullanimlarina dair ¢alisma prensipleri incelenmistir.
Son boliimde ise Beylikdiizii Belediyesi Yasam Vadisi Projesi tizerinde sosyal medya
verileri ¢ekilmis, ¢ekilen veriler {iretilen mimari tasarim filtrelerinden gegirilerek bilgi
iretilmis ve gorsellestirilmistir. Gorseller degerlendirilerek Yasam Vadisinde meydan

olma niteligi tagtyan en uygun yer belirlenmistir.



2. FENOMENOLOJIK BiR BAKIS ACISIYLA MEKAN VE MEYDAN

2.1. Fenomenolojik Olarak Mekan Ve Mekan Uretimi

Insanin bilissel bir yaratilist vardir. Gorerek, duyarak, hissederek, dokunarak ve
koklayarak etrafin1 hafizasina kaydeder. Duyular sadece hissetmek i¢in degil ayni
zamanda yagamin siirekliligine katki saglamak icin de gelisirler. Bundan dolay algi,
amaca yonelik ve segicidir. Dolayisiyla smirlar1 vardir. Alginin sinirlarini arttirmak
i¢in duyularin kaliteli bir bicimde varyasyonlar sunmasi gerekir. Ornegin, koku ve tat
alma duyular fazla olmasina ragmen kisi bunlarla hissedemez. Ancak gérme ve igitme
duyulari, sekiller, renkler, sesler gibi gesitli farkli bigimlere sahiptir, burada zeka
baglant1 kurar. Ayrica, insan baglami yorumlar, elestiriler yapar ve hayal eder. Bu
siire¢, gecmisin bugiiniin ve gelecegin birbiriyle olan iligkilerini igerir. Boyutlar,
nesneler, hareketler, sesler, yapilar ve diger 6zellikler bu siiregle beslenir ve iiretilir.
Bu, insanin ihtiyaglariyla belirlenen ve yonlendirilen bilingli bir mekan iiretimidir.
Duygular, 6grenme yetenegi, kiiltiirel birikim ve fiziksel ortamlar, “insan-¢cevre”
etkilesim siirecinin devamliligin1 saglar. Bundan dolay1 bes duyumuz ayni zamanda
bes cesit algiy1 olugturmaktadir.

Gormenin uyaricist 1siktir. Gozle iligki kurarak renkli gérmemizi saglayan ise
duyumdur. Is1gin ne renk oldugunu, nereden geldigini, rengin bigimini fark etmemizi
saglayan algidir. Bundan dolayr gorsel algiyr 151tk ve renk baglaminda
gbzlemleyebiliriz. Gorsel algt gérme duyusu ile olusur. Bu duyuya dokunma duyusu
da katilir. Fakat yine de gérme duyusu diger duyularla elde edilen sonucu daha hizl
zamanda bize aktarmayi saglar. Sadece g0z tarama yontemini kullanarak bile
ticboyutlu etkisiz bir uzami olusturabilir. Biiyiikliikleri tespit edebilme ve perspektif
ile ilgili iliskilerini kurabilmeyi ¢ok kisa zamanda bagarir. Bundan dolay1 gérme
duyusu diger duyulara gore daha etkilidir. Gorme organimizin diger organlarla
kiyaslandiginda baskinligi konusunda biiyiik 6lciide katilimi saglansa bile gorme
organi, Pallassmaa’ nin da soyledigine gibi, sadece gbzlemcinin bir organidir
(Pallasmaa & Holl, 2011). Duyular alanindaki olumsuz gelismeler de dogrudan
dogruya gérme duyusunun tarihsel olarak ayricalikli kilinmis olmasina yiiklenemez.
Gormenin en 6nemli duyumuz olmasinin fizyolojik, psikolojik ve algisal olgularda
saglam temelleri vardir. Problem, goziin diger organlarimizla birlikte, kendiliginden

gelisen iligkilerin sinirlanmasindan ve diinya elde edilecek kazanglarin git gide



daraltilmas1 ve goriis agimiza limit koyacak sekilde diger organlarimizin devre dist
birakilmasi ve goz ardi edilmesinden olusur. Kokusal duyumuzda, koklama uyaricisi
hava i¢inde gaz haline gelmis kimyasallardir. Bir takim nesnelerin kokulu, kokusuz,
hos ya da kotii kokulu olduklarini ayirt etmemizi saglayan ise algidir. Herhangi bir
yerin en uzun siire kalan anis1 ¢cogunlukla o yerin kokusudur. Her yerin kendine 6zel
bir kokusu vardir. Beynimiz bir yeri hatirlamasa bile kokular tekrardan o yeri
hatirlamamizi saglarlar (Pallasmaa & Holl, 2011). Isitsel algida, isitmenin uyaricisi
sestir. Sesin ne sesi oldugunu tanimlamamizi saglayan sey ise algidir. Duyularin algi
kismina katilim saglamasi i¢in ‘dikkat kesilmek, odaklanmak’ gerekir. Alginin
tanimlanabilmesinden 6te isitmek istedigimizi duyariz. Ornegin, kalabalik bir ortama
girdigimizde yalnizca karsilikli konustugumuz kisinin sdylediklerini duyariz.
Mekandaki diger sesleri ise yalnizca kalabalik giiriiltii seklinde tanimlariz. Sesleri
isitiriz ancak konusmalar1 algilariz. Sesler ile aslinda bir iligki kurmaya baslariz.
Ciinkii: “Ses, yerin ritmini Olger ve ortaya ¢ikan {riinii agik¢a hissetmemizi saglar
(Pallasmaa & Holl, 2011). Dokunma duyumuz, diinyada elde ettigimiz kazanglari,
kendimizin elde ettigi deneyimlerle birlikte ortaya ¢ikan duyu kipidir (Pallasmaa &
Holl, 2011). Dokunma algimiz, dokunma organimizi bize hissettiren deridir.
Dokunsal algi; basing, kuvvet, piiriizliiliikk ya da 1s1 faktorlerinin ortaya ¢ikmasiyla
olusur. Bu faktdrler ile derimizin etkilesimi sonucunda nesnenin neye benzedigini
algilariz. Ilk olarak akla gelen organ ise ellerdir. “Ellerimiz anlayamadigimiz bir canl,
cesitli arastirmalarla ortaya ¢ikan hayatin eslik ettigi biiylik eylem akimin1 olusturdugu
bir arag. Ellerin gegmisten giinlimiize uzun bir tarihi siireci vardir; aslinda kendi
ozellikleri ve kendi giizel Ozellikleri bile. Ellerimize kendi siireclerine, kendi
arzuladiklarina, duygularina, durumlarina sahip olma hakki veririz (Slager, 2004).”
“Elin 0zii, kavrayabilen bir uzuv olmasiyla kesinlikle 6l¢iilemez ve olusturulamaz...
Elin yaptig1 her eylem, yaptig1 her mesguliyet, diisiinme faktoriiyle kendini gosterir
(Heidegger, 1977).” Bir diger algida ise, tatma duyusunun uyaricist agiz sivisinda
eriyen her tiirlii nesne olarak kabul edilir. Dilimizin {izerindeki tat alicilari ile olusan
tat duyusu, yenilen nesnenin lezzetli olup olmadigini hissettirir. Olusan lezzetin nasil
oldugunu hissetmemizi saglayan sey ise algidir. Bir mekani; goziimiizle goriiriiz,
kulagimizla isitiriz ve burnumuzla o mekani koklariz yani viicudumuzla o mekani
fiziksel olarak hissederiz. Bu sekilde gergeklestirdigimiz algilama siireci sonucunda
Ogrenilen bilgi ve deneyim daha sonra benzer mekan 6zelliklerine sahip yerlerde
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da bu bilgi dolayli olarak kullanilabilir. Kisisel olarak deneyimlenen ve elde edilen
bu bilgi, bizlere bir yere ait ¢evresel niteliklerin ¢oziimlenme siirecinde yardimci
olmaktadir (Aytug & inceoglu, 2009).

Ittelson ve Lawton g¢evreyi ekolojik bir sistem olarak goriirler. Rapoport ise bunu
kiiltiirel bir baglam olarak gérmektedir. Bireyi algilayict olarak goren ve etkilesimli
bilesenlerden olusan bir sistemdir. Cevre, kullanici ve tasarimer i¢in bilgi kaynagidir.
Bu demek oluyor ki mekan ile mekan1 deneyimleyen kisi arasinda bir etkilesim sz
konusudur. Deneyimleyen Kisiler, mekanin olusumuna gore eyleme gegmekte,
mekanin olusumu da kullanicilarin verdikleri algilara gore yeniden bigimlenmektedir.
Bu baglamda mekan1 deneyimleyen Kkisiler; gereksinimleri ve beklentileri
dogrultusunda fiziki ortam ile iliski kurmakta, bu iliski ise kiiltiirel, fiziksel ve algisal
degiskenlere dayali olarak farkliliklar gdstermektedir (Rapoport, 1987). “Insan
mekana farkli bakis agilarindan bakarak, iginde gezerek ve zaman gegirerek
algilamakta boylece oray1 yasamaktadir (Us, 2009).”

Mekan kelimesi etimolojik olarak farkli tanimlara sahip olmakla birlikte, kavramsal
kokenleri Antik Yunan Felsefesi i¢cinde dogmaktadir. Ancak gegmiste ortaya ¢ikan
mekanimn ‘‘uzay’’ olarak algilanmasiyla ilgili tartismalar, suanda yapilan mekan- yer
tanimini birebir olusturmamaktadir. Van de Ven (1978)' e gore, "Mekan" fikri mimari
diistince olarak ilk defa 1890 da Almanya' da, Alman felsefesine dayal1 iki okulda,
bu okullarin estetik teorilerinde ortaya cikmistir. "Mekan" kelimesi ilk olarak
mimari disiplin ¢ergcevesinde algilanmistir.

Ancak mekan bu giinlerde zihnin bir 6zelligi gibi soyut ve somut olarak fiziksel bir
kategoride birlikte degerlendirilmektedir. Mekan, hem maddi hem de maddi olmayan
bilesenleri igeren karmasik bir kavram olarak bilinmekle beraber, belli akslara sahip
dogrusal bir bigimde, hesaplanabilir baglantilarin fazlasiyla 6niine gecen bir kavram
olarak da bilinir. Dort tarafi duvarlarla gevrili bir bina, kullanici kendini iginde
yastyormus gibi hissetmedikc¢e mekan olarak kabul edilemez. Benzer sekilde, bir birey
kendini agik bir alanda , kendini hissedebilme baglaminda kendi mekaninda oldugunu
hissedebilir. Elbette mekanda elle tutulur fiziksel unsurlar vardir fakat buradaki ana
fikir, faaliyetlerin etkilerine, hareketlere, 1518a, golgeye, sese, aglara vb. bagli olarak
mekanin smirlarinin  gegici olabilecegidir. Mekan, bireye kendisini ¢evre ile
biitlinlestirme firsat1 veren varolussal bir varliktir. Mekan 6zne ve nesnenin bir arada
bulundugu ve etkilesim halinde oldugu deneyimlenen bir "yer" olarak
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sOylenebilir. Goriinenin 6tesine gecebilen bir mekan anlayisi, gizini agabilmesi i¢in
felsefe ile askin bir iligski kurmaktadir (Aydinli, 2004).

Kuban, taniminda fiziksel alanin disinda bosluktan da bahseder. Kuban mekanin
hareketle belirlendigini sdyler. Mekan boslugunun mimarinin ayiric1 6gesi olmasi,
onun en ger¢cek yasam degerlerinin ifadesi olmasindadir. Canli varlik hareketleridir.
Hareket ise ancak boslukta olabilir. Boylece mekan, igindeki potansiyel hareket
olanaklarma gore tanimlanacaktir. Bu hareket yalnizca yapi igerisinde bir yerden bir
yere gitmek seklinde degil, ayn1 zamanda igerideki insanin baskisiyla yap1 sinirlarina
dogru uzanan gorsel bir harekettir (Kuban, 2002). Norberg-Schultz’un tanimi da
mekana algi kavramini ortaya koymasiyla Kuban’ 1 destekler niteliktedir. Mekanin
yapisini “’bir yer olusturan elemanlarin ii¢ boyutlu organizasyonu gosterir’’ demistir.
Mekan kavraminin mimarlik i¢in yeni ¢ikan bir kavram olmadigini; fakat mekanin
bircok anlamla bagdasacagindan da bahsetmistir. Giincel kaynaklarda bulunan iki
farkli kullanim arasinda se¢im yapabilecegimizi sOylemistir, bu iki kullanim; “’ii¢
boyutlu mekan’’ ve “’algisal alan olarak mekan’’dir (Norberg-Schultz, 1980).
Bireylerin, herhangi bir mekana bagli hissetmesi duygusal, fonksiyonel ya da
kavramsal bir bag ile olugmaktadir. Birey, kendi degerlerini tasiyan mekanlar ile
duygusal bag, islevsel olarak belirli eylemler i¢in kullanacagt mekanlar ile
fonksiyonel bir bag kurmaktadir. insanlar mekanlara sosyal anlamda baglanirlar,
yani insanlarin mekanlarla baglanti kurabilmesi fiziksel olaylarla degil sosyal
iliskilerle gerceklesmektedir (Low ve Altman, 1992). Bu kapsamdaki anlamliligin
boyutu “anlam” 1 kapsayan bagliligin derecesine doniismekte ve bagliligin derecesini
gostermektedir. Burada birbiri ile iliskilendirilmis etkilesimler (ya da birbirine
baglantil1 olarak algilanan etkilesimler) daha fazla 6nem arz etmektedir (Sancar ve
Severcan, 2010). Mekana baglilik 6ncelikle duygu ile ilgili olan baglara gondermede
bulunur ama ayni zamanda bireyler, gruplar ve birtakim yerler arasindaki baglar1 da
kapsar (Gustafson, 2001). Baghlik sozciigiine, ¢evresel yer kavrami baglaminda
tanimlama yapildiginda, bireylerin kendilerini bir yere bagli olarak hissetmeleri,
bundan o6tiirii de kisilerin o yere kars1 hak ve sorumluluk sahibi olarak gérmeleridir.
Mekana karsi aidiyet, o yerin bir parcasi olma duyusunu besler ve kisginin sahip oldugu
yerin bir pargasit olmasina sebep olur (Sancar ve Severcan, 2010). Kent igerisinde
yapilan eylemler kentlinin rutin mekanlarinda degisiklik yapabilme giiciine de sahiptir
sekil 2.1. de goriilecegi gibi miizisyen grubun bir mekan olusturmasi ¢evredeki yaya
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Norberg-Schulz’ a gore, insan mekanin merkezinde yer almaktadir ve mekanin yonleri
de insanin hareketleri ile degismektedir. Mimari mekanin var olmasi igin rastlantisal
algilayicilar gerekmektedir ve bu algilayicilar kendi merkezlerine ve ydnlerine
sahiptirler (Norberg-Schulz, 1976). Sengiil Oymen Giir’iin ifadesiyle “...insanlar
mekani es zamanli olarak ben merkezli ve ¢evre merkezli algilarlar. Baska bir deyisle,
insan durur ve gevre doner. Insan ben-merkezli algis1 sonucu devingen ve dinamik
kisisel mekani ile var olur. Kisinin merkezinde durdugu statik ve sinirlandirilmis yer
de onun duragan merkezini olusturur.” (Cakici. G, 2007). Insan- mekan iliskisi
varolussal olarak olusmaktadir. Kokeni varolussal olan mekan, ancak insanin
cevresiyle kurdugu iliskilerin sonucu olugmaktadir. Buradan giderek mekanin
¢evreden yalitilmig, kendi basina duran olmanin, aksine Norberg- Schulz' un isaret
ettigi gibi yon kavrami olan ve hareketlilige sahip bir varlik oldugu goriilmektedir.
Christian Norberg-Schulz mekani, insanin gevresiyle iletisim kurdugu, duygu yiikli
yer olarak tanimlar ve mekani soyut bir tanim ile tanimlarken, yeri; malzeme, sekil,
doku, renk ve 15181n biitiinlestigi tiim somut bigimleri ile tanimlamaktadir (Norberg-
Schulz, 1980)

1960’lardan gilinlimiize mimarlik, modernlesme iizerine tartisilan kavramlar
soylemektedir. Bu soylemler 1970’lerde elle tutulabilen kavramlar halini almis ve
Genius loci (Yerin ruhu) bulundugu mekanin 6zellikleri alan bir mimarinin gelisimi
olarak tanimlandi. Bulundugu mekanin 6zelliklerine bagl olan bu kavram ve bunun
tartisitlmasindan  olusan sonu¢ mimari altyapt olusturdu. Bu noktada mimari
fenomenolojinin ilk asamasi olarak tanimlanan elestirme, yerel niifus baglantili olan
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mimari sdylemler ve fenomenoloji arasinda ayrim yaratmadilar (Neuman, 2010). insan
ve etrafindaki nesnelerle arasindaki baglantinin, mekanin somutlastiritlmasindan 6te
diisiincelerle ele alinmasi gerektiginin 6nem kazanmasiyla birlikte, “yer” kavramina
dair ortaya ¢ikan bu yaklagimlardan biri olan Genius-loci kavrami, bu yaklasimlar
icinde ortaya ¢ikan kavramlardan biridir. Schulz’ un Roma kiiltiiriindeki “koruyucu
ruh” mitine atifta bulunarak yeniden giindeme getirdigi, “genius loci” (yerin ruhu)
kavrami, mekanin yere doniismesi sirasinda bir bina ya da yerin, kendine ait ayirt edici
ozelliklerini tanimlamak iizere giiniimiizde de kullanilmaktadir. “Yagant1” kavrami
cergevesinde mekan, “yer” e donerken zaman kavrami ise derin bir yagsanmiglik olarak
“yer” kavramina farkli bakmay1 saglar. Yakinlik hissetme /6ziimseme ya da soguk
durma/reddetme gibi toplumsal degerlerin kaynagimi Heidegger, ‘“yerellesme”
kavrami ile ¢agrisir ve bunu “yer” i tanimlayan varligin 6zelligi olarak sdyler (Aydinli,
2004).

Christian Norberg-Schulz, mekan olarak adlandirdigimiz alanin herkes tarafindan
algilanma ve algilama boyutlar ile arastirmalar yapar. Bu arastirmalar sonucunda
tanimladig1 alanlar1 ayirir ve bes tane mekin sonucuna varir. Bunlar; fiziksel
eylemlerin ortaya ¢iktig1 pragmatik mekan, dogrudan yollarla ortaya ¢ikan algisal
(perceptual) mekan, insanin etrafina karst hareketsiz resmini olusturan, yaratilan
(existential) mekan, fiziksel diinyanin ortaya kondugu kavramsal (cognitive) mekan
ve mantik gergevesinde olusan mantiksal (logical) mekandir (Schulz, 1971). Pragmatik
mekan, insan1 dogal- organik g¢evresiyle biitiinlestiren fiziksel bir eylemdir. Algisal
mekan, bir insan olarak kimliginin elzem oldugu bir yonlendirme saglar. Hissedilen
alan ve algilanan 6zne arasindaki baglantida ortaya ¢ikan mekansal tecriibe, aslinda
gecmis, simdi ve gelecek zamani olusturan “fiziksel kavrayis” tir (Merlaeu-Ponty,
1962).

Varolan mekan, insanin ¢evresine dair kararli imajin1 olusturur ve onu sosyal ve
kiiltiirel bir biitlinliige ait kilar. Bilissel mekan, fiziksel diinyayr insana mekan
hakkinda diisiinmeye yonlendirir. Soyut mekan, araca diger mekanlari tanimlamak igin
ara¢ sunan saf ve mantiksal iliskilerle somutlastirilmistir (Schulz, 1971).
Norberg-Schulz’ un bes pargasi olarak verilen mekan1 analiz etmek, 6gretilebilecek ve
gelistirilebilecek rasyonel bir tasarim i¢in zemin olusturur. Bu noktada mekan,
mimarligin sanat ve miithendislikten tamamen farkli, mutlak gercekligi olan mimari
tasarimin gerekgesi haline gelir. Bu mekan tanimlamalar1 bir biitiin olarak “yasanan
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tanimlamalarindan farkli olarak pragmatik mekan en kolay tanimiyla sinirly, fiziksel
mekan olarak tanimlansa da diger mekan tanimlar1 temelinde mekanin fiziksel olma
durumunun ortaya ¢ikmasiyla hareket, deneyim, algi- mekan ile kurulan psikolojik
iligskiler sonucu tanimlanmis mekan siniflaridir. Bu mekan tanimlarinin ortak
ozelliklerine bakacak olursak mekan smiflandirilmasinda en 6nemli kavramin
"Zaman" oldugu agikca goriinmektedir. Somut olarak algilanan mekanin deneyimsel
ya da varolugsal mekana evrimlesmesini saglayan tiim sartlar zaman kavrami
igerisinde gergeklesir. Mekanin fiziksel Ozelliklerini kaybedip, bir kimliginin
olusmasi1 ve zihinde bir imgeye ¢evrilmesi o mekanda zaman gecirmekle, farkli
donemlerde o mekanda deneyimler kazanmakla dogrudan baglantilidir. Bundan
hareketle, mekani tanimlayabilmek ve algilayabilmek i¢in zaman kavramini
okuyabilmek gerekir. Kent icerisinde kisinin mekana anlam verebilmesi o mekanin
kisiye ifade ettikleri veya algisi ile ilgilidir. Norberg-Schulz' un "Genius Loci"
kelimesinin ifade ettigine gore anlam, kentsel ¢cevreye kimlik kazandiran, o ¢cevrede
yasayan bireylerin direkt olarak tanimlayamadiklar1 fakat varligini bildikleri bir
seydir (Norberg-Schulz, 1980). Sonu¢ olarak bir yerin kullanimi duygusal
deneyimlere veya mantiksal kavrayislara indirgenmeyecek karmasik bir siiregtir ne
siradan davranig diizeyi ne de duygusal izlenimler tiim bu boyutlar1 igerebilecek
yapidadir (Norberg-Schulz, 2000).

Mekan algisi, zaman- mekan kavraminin biitiinltigii ile bir baglam olusturmaktadir.
Buna benzer bir tanim olarak Schulz' un (1971) tanimladig1 varolussal mekan-
zaman kavramiyla i¢ ice gecmektedir. Mutsuzken bir mekanda zamanin yavas
geciyormus gibi gelmesi, psikolojik zamanla ilgilidir. O mekan igerisinde kisiyi
mutsuz eden kavramlarin zihinde deneyimleri canlandirmasi, o mekani fiziksel
(pragmatik) olarak algilamanin o6tesinde varolugsal bir mekana donistiiriir.
Gegmiste o mekanda kot seyler deneyimleyen kisi, mekan1 varolussal mekan
algisiyla bellegine atmistir ve tekrar o mekanda bulundugunda, zihinde daha 6nceki
yasanmis zamani yeniden yapilandirir. Bundan hareketle yer, ge¢mis zamanin
tecriibeleriyle anlam kazanir, beyinde anilar birakir. H. Lefebvre de mekanda
hissedilen deneyimlerin 6nemini tartisir ve mekani kaplayan viicudun hareketinin
mekani yazi haline gevirdigini soyler (Mutman, 1994). “Mimari mekan, insanin
varolussal mekanini somutlastirmaktadir... Cevresinde yerlesmek ve yasamak i¢in bir
yer secen herhangi bir insan, o mekanin yaraticisidir gevresini 6ziimseyerek ve
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tamamlayicisidir: insanin bazi istekleri ve gevre ile ilgili hayalleri vardir. Bu istekleri
yerine getirmek icin insan ¢evresini degistirmeye calisir. Bagka bir deyisle mimarlik,
mevcut ¢evrenin Otesine gegen bir goriintliyli somutlastirir ve her zaman insanin
kosullarmi iyilestirme girisimini yansitir. Insanin varolussal alani gevre imaji bu
fiziksel ortam tarafindan belirlenir. Cevresi hakkinda diisiinen, bilissel mekan ve
zihninde kendi isteklerine gore daha iyi bir yer soyut mekan. Bu, insan ve cevre
arasindaki iliskinin iki yonlii siirecidir. Mimari mekan, bu siirecin somut ve fiziksel bir
yoniidiir.” Schulz mimari yeri, i¢inde varligimi siirdiiren kullanicilar1 fizyolojik,
psikolojik ve toplumsal ihtiyaglarini saglayan bir mekanik parca, bir bosluk olarak
kavramaktadir. Dolayisiyla mimari mekan insanin yaratilis mekanimin metalagmis
halidir denmektedir. Schulz’un mimari mekan yaklasiminda ‘siireklilik’ 6nemli bir
yerdedir (Schulz, 1971) Ching ise mekan tanimlamasi iizerine, ‘tahta veya tas gibi
somut bir nesnedir’ der. Ama diger yandan, temelinde bi¢imsiz ve sagma olduguna
deginir. Bu baglamda mekan i¢in kiiresel bir kavramin olusamayacagini sdyler ve
konuya devam eder: “...Buna ragmen, etki kapsami i¢ine bir nesne girer girmez
ylizeysel bir baglanti kurulmus olur. Bu kisma birbirinden farkli nesneler girerse,
tartisilan alanla nesneler arasinda oldugu gibi, ayn1 zamanda da nesnelerin iliskileri
arasinda ¢oklu iliskiler kurulmasi kaginilamaz. Dolayisiyla yer bu iliskiler ve bunlar
algilayan biz tarafindan sekillenir (D.K.Ching, 2008)”

Fransiz filozof Henri Lefebvre, kent sosyolojisi yazininda ilk kez mekani kentsel
baglamda ele almanin disinda “mekan” kavramini kullanmis ve o déonemin Fordist-
kapitalist mekan: {izerine yaptigi arastirmalar sonucunda  Marksist felsefeye
mekansallik boyutunu koymustur. Lefebvre, mekanin pasif, koordinatlari belli olan bir
kavram olmaktan ziyade fonksiyonellik kazandigin1 savunmakta ve arastirmalarinda
mimari yapt ve kent planinin somutsallagtirmasi iizerinden yerin siyasi etiketi
tizerinden elestirmektedir. Lefebvre’ e gore, mekén, ne partizanlik veya siyasetten
uzak tutulacak felsefi bir nesne , ne bir 6zne, ne de grup iliskilerinin ve aktivitelerin
sade bir yiizii degildir. Mekan, tek bir kavram degil ancak kavramlar baglantinin
kurulusudur, gruba yonelik iiretim olusur ve toplumsal faaliyetin iiriiniidiir. Lefebvre’
e gore, higbir mekan toplumsal bakimdan tarafsiz degildir, stratejik ve politik yiikleri
de barindiran toplumsal bir {iriindiir ve her {liretim aract kendi mekanini1 ortaya
¢ikarmaktadir.

Lefebvre’ nin ¢evresel mekanla baglantili arastirmalar1 da kapitalizmin sozliik
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meta hale getirmistir. Kapitalizm, nesnelerin biiylik boyutta iiretildigi siirecten,
mekanin ulasilmasi zor bir arag olarak ortaya ¢ikan bir makineye ¢evrilmistir. Bundan
hareketle, nesnelerin mekanda var olmasiyla, mekanin nesne olarak var olmasina gegis
saglanmistir. Lefebvre, bu konuda da kenti, var olma iliskilerinin insanlarin rutin
yasam tecriibelerinde tekrar ortaya koyulan bir mekansal kavram, bireysel iligkilerinin
ve ¢agdas sozciiklerinin gegmisten giiniimiize aktarma isini en iist noktaya ¢ikaran bir
cerceve olarak gormektedir. Bundan hareketle mekan ayn1 zamanda ge¢mise doniik
triindiir (Lefebvre, 1995). Lefebvre, yaptigi arastirmalarda yer, giinlik yasam ve
kapitalist toplumsal iliskilerin mekan iiretimini ele almak {izere {i¢ temel kavrami
incelemistir. Lefebvre mekanin liretimini, ‘algilanabilen, tasarlanabilen ve yasanan
mekan’ olarak tanimlamistir. Bu {i¢ kavram birbirinden ayr1 anlamlara sahip fakat
birbirinden kopamayan {glii bir diyalektik siire¢ olarak tanimlanmistir. Henri
Lefebvre, varolussal bir yaklasima bagli olarak mekani fenomenolojik bir gergeklik
olarak analiz eder. Lefebvre’ nin cevabi en basit anlamda iki sekildedir: Bunlardan ilki
yerin sosyolojik iiretimidir. Ikincisi, psikolojik olusumdur. Fakat mekanin iiretimini
tamamen algiyabilmek i¢in ilk olarak Lefebvre’ nin Production de I' espace (Mekanin
Uretimi)’da ne tiir bir yer kavrami gosterdigi ve giiniimiizdeki mekan bigimi ya da
algisina tartigabilir bakarak bunu elestirme siireci agiga kavusturulmalidir. Bu eserde,
ilk olarak mekanin yakin gegmise kadar matematiksel bir kavram gibi tanimladig: fikri
vurgulanir. Bu baglamda mekan genel olarak kullanilirken, bos mekan kavramini,
hissettiren bir nesne gibi kullanilmaktadir. Mekan sozciigii genel kullanilis amacint,
teorik kismin1 Euclides Geometrisi' nin sonsuz ve ¢ift yonlii (izotropik) mekaninda
anlar. Bu kisimdan anlasiliyor ki, mekéana bagli kullanilan ve herkes tarafindan bilinen
anlamin, matematik oldugu kanisina ulagir ve bunu su sozciikleriyle ifade eder:
Matematigin kendisini zorunlu ve kimseye ihtiyact olmayan bir bilim olarak 6ne
koymasi1 sonucunda zaman ve mekan kavramlari da kendilerine ait olani alir
(Lefebvre, 1991). Matematik, zaman ve mekani {ist iiste koyarak bunlardan birinin bir
digerini kendine indirgemesini bir karsitlik olarak gérmez. Bu yolla, durmaksizin
belirlenemez, sonsuz ya da x yonlii, topolojik, egri, vb. bir dizi yeni mekanlar
uretilir. Fakat matematiksel mekan tasarimi canli, degisen ve devinen yasami kendi
dinamikleri igerisinde veremez. Zamanla fiziksel olanla toplumsal olan,
matematiksel ile somut gerceklik arasinda kapatilamaz bir farklilik olusur. Oteki
taraftan kendini bilimler ve de matematikten siirekli olarak ayiran felsefe ya da bati

metafizik gelenegi mekan konusunda da kendi ayrimini ve 6zgiinliigiinii ortaya
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koyar (Lefebvre, 1991). Mekanla direkt olarak baglantili olan alg1 ve onu iliskilendiren
diistince ve teorik kavramin Avrupa epistolojisinde ki en 6nemli kismin1 Kartezyen
mekan anlayist olarak kabul eder. Bu anlayis, felsefenin mekan baglaminda ki hem
islevsel hem de kuramsal 6nyargisidir.

Kartezyen mekan anlayisi, bu anlayisin babasi olarak bilinen Descartes’ in Il.
Meditasyon' unun ge¢miste agikca belirttigi “Res cogitans (Diisiinen sey) / res extensa
(yayilimi olan sey)” ikilisine dayanmaktadir. Kartezyen mekan her ne kadar ikiye
bolme, boliinenlerden her birini kendi sinirlarina indirgeme ve birini digerinin iizerine
yiikseltme mantigina dayanmakta ise de mekan konusunda felsefi diisiinme tarihi igin
bir doniim noktas1 olmaktadir. Soyledigi su sozlerle de bu anlami derinlestirmistir:
Aristoteles’ten beri mekan, zamanla birlikte adlandirma ve smiflandirma yoluyla
duyularin kesinligini saglayan birer kategori olarak anlasilmistir. Aristoteles icin
kategoriler ~ varligin  kategorileridir ancak  varliktan soyutlama yoluyla
kavramsallastirilmis oldugundan mantiksal yapilardir da. Bu baglamda, zaman ve
mekan da varliga ait ancak mantiksal seyler olarak diistiniilmiistiir (Lefebvre, 1991).
Lefebvre (1991) mekan s6zciigiiniin temelini ve bu sdzciigiin tartisilmasindaki derin
ve tarihsel siireci bu keskin ve tarihe damga vurabilecek su soruyla noktalar:
Toplumsal yasamin mekandaki agilimi nasil olanaklidir? Soruyu diisiinsel yapan,
yillardir konusulan iki kavrami ¢ézmeye yonelik bir soru olarak sorulmasidir. Cilinkii
mekani sadece soyut bir kavram olarak degerlendirirsek onu fiziksel ¢evreyle nasil
iliskilendirebiliriz? Bu, Descartes’ in VI. Meditasyonu' nda artik kesin olarak
birbirinden ayirdigi ruh- beden ikilisini animsatir (Descartes, 1996:55).

Yaptig1 analiz, Martin Heidegger' e atifta bulunan, zaman ve mekan tahsisati olarak
yeryiiziinde yasamakta olan bir baglangi¢ noktasidir. Bir birey, mevcut araglarini yakin
ortaminda kullanarak diinyaya baglanabilir ve yine bu araglar1 kullanarak ortamini
degistirir ve diizenler. Bu, ¢evrenin i¢inde yasayacagi ve var olabilecegi bir mekan
olarak tahsis edilmesidir. “Birey i¢in veya bir grup i¢in, bir yere yerlesmek uygun bir
seydir. Ona sahip olmak anlaminda degil, onu kendi yapmak, esiri yapmak,
isaretlemek, modellemek ve bigimlendirmek anlaminda. Bu, bireyler ve aileler gibi
kiiciik gruplarla ilgili bir durumdur ve bir sehir veya bolgede yasayan biiyiik sosyal
gruplar i¢in de gecerlidir. Yerlesmek, sinirlamalarin ortasinda, yani sinirlayict giicler

2

ve Odenek gilicleri arasinda sik sik akut bir catisma i¢inde olmak demektir.

(Poutissou, 2008).
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Heidegger’ in felsefesi, “varlik kavrami” {izerine yapilanmaktadir. Bundan dolay1
fenomenoloji, insanin varlikla ve varligin da insanla olan baglantisi lizerine derin ve
karmasik bakis ile miimkiin olmaktadir (Bozkurt, 1995). Fenomenoloji insanin varolus
sorusu degil, insanin nasil ise o sekilde var olarak kendi biitlinliigii i¢indeki varliginin
sorusudur (Heidegger, 2008). Heidegger analizlerine “Varligin1 sormamiz gereken
hangi var olandir? ” sorusu ile baslar (Heidegger, 2008). Insan kendisinden baska bir
nesneye dogru kendini gosteren ve dagilan tek varliktir. Sadece insan varligini
sorgulayabilir (Heidegger, 2008). Konuyu anlamak ic¢in fenomenolojideki
“yonelmislik” kavramimi incelemek ¢ok 6nemli olacaktir (Bozkurt, 1995). Varolus
kavrami 6teki insanlarla da iletisim halinde olmak demektir. Bizim varligimiz, diger
insanlarin varolusunun bir kaniti1 olmakla birlikte, 6teki insanlar bizim i¢in bir “alet”
degillerdir. Kendileri i¢in endiselendigimiz, kendileri i¢in ilgilendigimiz bir
varolustur. “Birlikte olma” insanin ortaya ¢ikmasinda zorunlu bir varlik bi¢imi olarak
goriilmektedir. Fakat “burada-olusumuz” (Dasein (Varolus) bize zorlanmustir),
sorumlu oldugumuz bir duygu olarak bize asilanmistir. Var oldugumuz bu diinya bize
ait degil, bize yabanci, bizden uzak ve bize diismandir. Biz bu diinyanin i¢inde
kendimizi evimizde hissetmeyiz. I¢ine atildigimiz bu diinyay1 “anlamak”, Heidegger
icin yapabilmek demektir. Daha net olarak ifade edilirse, “bir kimsenin yapabildigi is”
olarak tanimlanabilir. Varolus da bir yapabilmedir. Varligmin kendi olanaklarin
olusturabilen, yaratabilen ve gerceklestirebilen “anladigini” gosterendir (Akarsu,
1979). Heidegger’ e gore insan hi¢bir zaman bos mekanlarda bulunan, kisiye sonradan
karsisina konulmus gibi duran bir diinyada bulunmaz. Kisi dogdugu andan itibaren
zaten “diinya iginde olan” dir. Bu nedenle insan Heidegger’ e gore hi¢bir zaman
diinyaya “kars1 duran” biri olarak anlatilmaz. Ciinkii Dasein (Varolus) her zaman bir
diinya i¢inde olmak kavramlarini anlatmaktadir (Hiihner feld, 2003). Insan diinya ile
bir biitiin olarak onunla “birlikte” yasamaktadir. Varlik ve Zaman da Heidegger
zamansallikla bir arada oldugunu sdyledigi li¢ farkli mekandan bahsetmektedir:
diinya-mekan (fiziksel mekan), alanlar (die Gegend) ve Dasein (Varolus) in mekansal
Diinya-mekan nesnelerle dolu bir alan olarak ifade eden mutlak, somut bir mekandir.
Var olan bu durumda masa, sandalye, koltuk, sehpa, hali bir yerin olusumunda etkilidir
ve diinya-mekan i¢indeki bu objelerden 6zgiirdiir. Bir nesne olarak somut mekan fikri,
Dasein (Varolus) in gilinlik mekana bagli hareketlerinden bagimsizdir. Dasein
(Varolus) in iliskili oldugu etmenler fiziksel olarak onun yakininda ya da uzaginda yer

alabilmektedir. Nesnelerin Dasein (Varolus) in ilk olarak taniyabildigi, sonrasinda ise
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kendilerini ona mekan olarak gosterdigi bir durumla baglantilidir. Gilindelik
yasamimizda bulunan ve elimizin altinda hazir halde bulunan Heidegger alan tanimi
yapar. Calistigimiz ve yasadigimiz alanlarimiz- ofis, mutfak, park, oturma odas gibi
giinliik aktivitelerimizi gerceklestirdigimiz yerler. Ornegin, Bir yemek masasinda
tabak, catal, bicak, kasik, tuzluk gibi birgok aletler yemek yeme hareketi i¢in miisait
yerdedirler ve bir yere aittirler.

Heidegger (1927), mekani1 ham bir bi¢im olarak gorme duyusunu degistirerek mekani
bir iletisim ve deneyimleme yeri olarak algilamistir. Heidegger’ in “Diinyanin bir
pargast olma” diislincesi, insanlarin mekan ile olan baglantilarint ¢&zmesini
saglamaktadir (Hisarligil, 2007: 25). Heidegger’ e gore bireyler bulunduklari ortamda
ilk olarak yasayarak ve zihinsel tepkilerde bulunarak anlatirlar, daha sonra ise davranis
ve hareketlerini bilim ve teknoloji kanaliyla agiklamak isterler (Sharr, 2013: 2).
Heidegger, bir binanin konumu ve bina sakinlerinin eylemlerine gore yapildigini,
konumlanan yerin beseri ve cografi topografya ile bicimlendigini yani, bina soyut
objelerden ¢ok binanin i¢inde yasayan bina sakinleri ile ilgili oldugunu diistinmektedir
(Sharr, 2013: 10).

Giindelik yasam Heidegger i¢in 6nem teskil etmektedir. Nedeni ise insanlarin giindelik
yasam arag¢ gereclerle fiziksel ve zihinsel olarak- ilk iligkisinin glindelik yasam
pratiklerinde oldugunu sdylemektedir (Sharr, 2013: 31). Martin Heidegger’ in diisiince
tarzinda, modern bir kavram olarak tanimlanan “mekan” aslinda 6nemli degil iken,
“zamanin” sirrini, sifresini ¢ozme ¢abasi daha 6nemli gibi géziikmektedir. Heidegger’
in “zaman” ve “yer” kavramina onem vermesine ragmen, modern cagda yasayan
insanlar “mekan” 1 tamamen gdzle goriilmeyen bir nesne olarak gordiigii sdylenemez
(Nalbantoglu, 2008). Heidegger’ e gore glinlimiiziin bir zaman kriteri olmadig1 apagik
anlasilir. Bu baglamda “simdi” ve “mevcudiyet” olarak tanimlanan nedir? Heidegger
varlik yaratilanin olusabilmesi karakteridir (diin-bugiin-yarin biitiin olarak anlasilir)

2 ¢

tanimiyla varligin tanimin sorgular, ancak “anlami1” “varligir anlamanin” ilk kisminin
“ne i¢in nereye” olarak anlasilmaktadir (Fiihr, 2008). Heidegger mekan ve insan
arasindaki baglantiyr su sdzciiklerle one atar: “Oyle bir ortam iiretilir ki, insan var
oldugu diinya kavrami i¢inde kendi olugma olasiligini anlar; goériinmeyeni gozle
goriintir kilar. Bu algilama bi¢imi ise mekanin bir duyusal kavrayis objesi olarak
tartisilmasin1  gerekli kilar.” Heidegger bu kavrami “yerel yasam” olarak

adlandirmaktadir (Heidegger, 2008).
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Bu diisiince mimari de, mekanda diinden bugiine kadar gelen siirecimiz olarak da

yorumlanabilir.

2.2. Mekanin Zamansallig

Giindelik yasantimizda kent igerisinde bir¢ok yerden ge¢ip, bir¢ok kisiyle karsilasip
cesitli eylemler gerceklestirilmektedir. Bu giinliik rutinde yapilan eylemlere belirli bir
farkindalik igerisinde yapilan anlara var olunan anlar denir ve bu var olma anlarimizda
belirli bir ritim igerisinde mekanlar yaratmaktayiz veya tasarlanmis olan mekanlarin
bizleri yonlendirmesiyle cesitli sosyal aktiviteler (eylemler) i¢erisinde var olmaktayiz.
Yani giindelik yasant1 i¢erisinde var olunan anlarda birgok sosyal ve gegici mekan
deneyimleri yasanmaktadir. Kent igerisindeki yerler i¢inde bulundurduklari
nesnelerle, bolgesel 6zellikleriyle, yapisal 6zellikleriyle ve bulunduklari konumlariyla
potansiyeller yaratmaktadir. Bu potansiyeller insanlar tarafindan kesfedilmeyi ve
degistirilmeyi beklemektedir. Mekan potansiyeli kavramini basit¢ce agiklamak
gerekirse igerisinde kesfedilecek bir bilinmezligi olan, kisilerin veya topluluklarin
mekan deneyimlerini maksimum yaraticilikta ortaya ¢ikarma potansiyelinin oldugu
yerlerdir. Kent i¢erisinde mekan potansiyeli her yerde var olabilir. Bu tamamen beden-
zaman faktoriiniin dogru sekilde birlesiminin sonucudur.

Mekanin gecici ve sosyal olmasi iizerine ¢alismalar yapan Deleuze ve Guattari’ nin
felsefeleriyle ulastiklart mekanin bulundugu kabin seklini alan yapisi, Fransiz felsefeci
Maurice Merleau-Ponty’ nin klasik sdylemi olan beden-mekan ikiligini canli
fenomenolojik bir kavrama evirdigi sOylemleriyle ayni eksendedir. “Diinyanin teni”
(world’s  flesh) sdylemiyle Merleau-Ponty (2005), tim duyularimizla
deneyimledigimiz diinyanin- mekanin birbirinin igine gegtigi 6zel bir an tanimlar. Bu
an O0znenin nesne ile karistigi tenimizin o mekanin tenine doniistiigii bir biitiin
oldugu hatta yer degistirdigi andir. David Morris i¢inde yaratict bir andir Merleu-
Ponty’ nin beden-mekan kavramsallastirmalari iizerine ¢aligmalar yapan ve bu konuda
tinlenen Morris, “The Sense of Space” kitabinda, beden- mekan iliskisinin gegmisten
beri var oldugu kabul edilen diyalektik iliskinin icerisinde “mekan duygusunu”
dogurur demekte. Mekan duygusu, tiim duyularimizin diinya- mekan ile kesisiminden
dogan bir anlamdir. O mekanin i¢indeki biricik deneyimimizden ¢ikardiklarimizdir;

Merleau-Ponty’ye gére, mekann tenidir.
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Merleau-Ponty ve Morris’in kesin olarak tanimlanamayan, ancak deneyimin
devinimselligi ile agiklayabildigi bu beden-mekan iliskisi s6ylemi, mekanin gegici ve
sosyal oldugu iddiasini bu tez amaclari ugrunda goriiniir kilmaktadir. Bu anlamda
kentteki vatandaslarin bedenleri, mekan1 ve mekandaki nesneleri birincil olarak
deneyimleyen bir Oznedir. Diger Yyandan ise, kisinin kendi kendine
gozlemleyemeyecegi bedeni de, Merleau-Ponty (2005)’ nin de soyledigi gibi, diger
Ozneler i¢in “diger nesneler arasinda” bir nesnedir. Bu anlamda, bedenin mekan i¢inde
O0zne olmasi, mekanin nesne olmasi ile yer degistirir; tenleri kesisir, birbirlerine
dontigiirler. Fenomenolojik bir perspektif ile mekana bakilirsa, mekanlar, baslangicta
kendisini doguran kosullara bagli olarak ortaya konmus tek bir deneyimsel
mekansallik yaratmanin Gtesinde, bedenlerin deneyimiyle devinen- doniisen gegici
mekansalliklar da tiretmektedirler.

Merleau-Ponty (1968), bedenin eylemleri ile mekanin gergek yaraticisi oldugunu
tekrar ettigi tiim soylemlerinde, harici bir pozisyondan ¢ikardig1 bedeni, fenomenal bir
olusa doniistiirmektedir. Mekan, bedene var olusu icin firsat sunar. Beden de mekana
eylemleri ile hayat verir. Mekan igerisindeki beden, ilk olarak mekan1 gordigii
perspektiften algilamaya, baska bir deyisle, kendi var oldugu ve kendi disindaki var
olmadig1 mekanini tanimlamaya, daha sonra da bu alginin var oldugu siire boyunca
onu deneyimlemeye baslar. Bu deneyim, belirli bir ritim igerisinde tekrar ederek,
bedenin var olmadigi yerleri eylemleriyle var oldugu yerler haline getirmesiyle
sonuglanir. Bu anlamda, Merleau-Ponty' nin kavramsallastirmasinda ortaya konan
deneyime bagli bulundugu kabin seklini alan bu mekan yapisi. Deneyim ile var olunan
mekani, mekan yapan seydir.

Yukaridaki baglamda, fenomenolojik bakis agis1, mekansal- deneyimsel gegiciligi tam
anlamiyla zorunlu kilmaktadir. Merleau-Ponty’ ye gore bedenin yerlestigi sey,
yalnizca mekan degil, zamandir da. Beden, kendi zamaninda, mekan1 kendi eylemleri
boyunca olusturandir. Bundan dolayi, fiziksel bir yer degistirme tanimlamanin
Otesinde beden, o mekanin, o siiredeki yaraticisidir. Bu baglamda, mekanlarin da,
mekan1 deneyimleyen kisi ile kurdugu iliskinin genislemesine bagl olarak siirekli bir
ritim igerisinde yeniden yaratildigi, bu yaratinin da mutlak ve nesnel olamayacag,
ancak coklu ve 6znel olabilecegi sOylenebilir. Mekanlar, onu deneyimleyen kisilerin
zihnindeki anlam g¢esitliligiyle genisler. Sonunda beden, mekan ve zamanin toplamina

dontigiir. Mekanin tekil zamani var olan yerin zamanindan farklidir, mekanin zamani
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bedenin orada var oldugu siiregteki zamanidir. Sonug¢ olarak mekan, mekan
deneyimleyen kisinin bedeninin orada var oldugu siiresinin mekanidir.

Kent igerisinde var olan yerler, gecici mekansalliklar1 ile yalnizca tamamlanmis-bitmis
olan hakkinda degil, diger ger¢eklesmemis olasiliklar hakkinda da yerleri
deneyimleyecek kisileri diisiinceye iterler. Deneyimcinin yere iliskin neyi muglak,
neyi belirli kavradigina bagli olarak deneyimler azalir ya da ¢ogalir, seyrelir ya da
yogunlasir. Yeri deneyimleyen kisi, deneyim esnasinda neler gorecegini ve nasil
hareket edecegini planlamis dahi olsa, yer, gémiilii- gizli potansiyeller arasindan,
deneyimciye kendiliginden olusan yollar sunacaktir. Beden, aligkanliklar1 ya da
Onyargilari lizerinden eylem gerceklestirmeye degil, baska sekillerde diistinebilmeye,
tiretebilmeye, hareket edebilmeye meyillidir. Mekan, igerisinde barindirdigi kisi say1si
kadar diisiince barindiran ve bu kisilerin deneyimleriyle birlikte biiyiiyen bir ¢okluk
gibidir.

Bu beden-mekan iliskisinin disinda birde nesnelerin ve bazi gii¢lii tasarim kararlarinin
olusturdugu mekan potansiyeli yiiksek mekanlar vardir. Kent igerisine gomiilii
binlerce  mekan potansiyeli bulunabilir ve bu potansiyeller deneyim-zaman
kesisiminin doruk noktasinda ortaya ¢ikar ve mekanlastirma siireci olusur. Bu
mekanlastirma siireci bir ritim igerisinde siirekli olarak devam eder. Bu ritim kisilerin
kentle biitiinlesmesinde, kentli olabilmesinde ve kente katki saglamasinda biiyiik bir
motivasyon kaynagidir. Potansiyel mekan, vatandaslar etkinlikleri i¢in yakin ¢evreyi
de mekan haline getirme konusunda desteklerler. Mekan, olumlu ya da olumsuz olarak
deneyimleyen kisiyi ve topluluklar1 yonlendirmekte hatta bazi durumlarda onlarin
karakterlerini bile etkileyebilecek giicte olan, zamansal bir faktordiir

Potansiyel mekan, vatandaslari etkinlikleri i¢in yakin ¢evreyi de mekan haline getirme
konusunda desteklerler. Mekan, olumlu ya da olumsuz olarak deneyimleyen kisiyi ve
topluluklar1 yonlendirmekte hatta bazi durumlarda onlarin karakterlerini bile
etkileyebilecek giicte olan, zamansal bir faktordiir.

Insanlar kent igerisinde bir takim mekanlara kamusal mekanlar denir ve bu mekanlar
selamlagma, sohbet etme gibi birgok aktiviteyi kapsamaktadir (Gehl.J, 2001).
Aralarinda en c¢ok kullanilan ise birilerini gérme ve duyma olan pasif aktivitelerdir.
Kamusal alan aktiviteleri genisletilirse ayn1 zamanda 6zgiir veya zorunlu olarak
gerceklesen aktiviteleri de kapsamaktadir. Bu tiir aktivitelere sosyal aktiviteler

denmektedir. Bu aktivitelerin bu kadar 6nemli olmalarinin sebebi, insanlarin ayni
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ortamda bir arada bulunmalari, ¢esitli iretimler yapmalari, bulugsmalari, birbirlerinin
yanindan ge¢meleri ya da yalnizca birbirlerini gérmeleridir.

Sosyal aktiviteler, insanlarin hareket etmeleri ve ayni mekanda bulunmalari sonucunda
kendiliginden olusurlar. Bu da bize gostermektedir ki iyi tasarlanmis bir mekan
kisilerin sosyal aktivitelerini gergeklestirmeleri i¢in yaraticiliklarini gelistirmekte ve
onlar1 yonlendirmektedir. Sosyal yapt ve kamusal kent mekanlari arasindaki
etkilesimin bir baska bilesenini zaman faktorii olusturmaktadir. Kamusal mekanlarin
yar1 6zel, yar1 kamusal ve kamusal olma durumlari ile bu zaman dilimleri arasinda bir
iliski oldugu soylenebilir. Ornek vermek gerekirse, dzgiir vaktin gecirildigi veya sinirh
vaktin degerlendirildigi yerler ¢ogunlukla kamusal mekanlardir. Insanlarin kamusal
alanlarda gegirdikleri zaman aralig1 ne kadar uzun olursa, birbirleriyle karsilasmalar
ve iletisim igerisinde olma olasiliklar1 o kadar fazladir. Kenti anlamak i¢in uygun
kavramsal c¢er¢eve hem toplumsal hem de mekansal bilinci kapsayacak sekilde
olmalidir (Harvey.D, 2003). Toplumsal davranisi kentsel ve mekansal bigimlenme ile
iliskilendirmek gerekmektedir. Bir mekansal bigim tasarlandiginda, onun toplumu
etkileyecegi ve toplumun davranislarini belirleyecegi kabul edilmelidir. Ozetle mekan
zamansal bir varlik olmakla beraber, sosyolojik olarak toplumu da etkilemektedir, bu
da bize mekan tasarimini yaparken analizin 6nemini tekrar gostermektedir. Sekil 2.2.
de goriilecegi lizere giinliik yasayis rutinleri igerisinde tasarlanmis bir meydanin,
oturma birimleri sayesinde kentliye sosyalleserek ve yere ait hissettirerek var olma

imkani saglamasi.

20



Sekil 2.2. Viyana Mumok Miizesi Meydani. Kaynak: Can Dagdelen, Ozel Arsiv, 2019.

Form olarak bos merkeziligin formu, bir igerige ¢agri yapar, falanca nesneyi kendine
ceker ve bir araya getirir. Bir eylemin, bir dizi islemin yeri olarak, islevsel bir gerceklik
edinir. Merkezin etrafinda (zihinsel ve/ veya toplumsal) bir mekan yapis1 orgiitlenir,
hep anlik olan yapi, form ve iglevle bir pratik i¢ine girer.

Merkezilik kavrami biitiinsellik kavraminin yerini alir. Onu yerinden eder,
nispilestirir, diyalektiklestirir. Her merkezilik 6nce olusur, sonra dagilir, ¢oziilir,
parcalanir: doygunluk, yok olma, saldirganliklar, vb. Bu, "gercegin" sabitlenmesini
engeller ve onu hi¢ durmadan seferber eder. Bu, tekrara oldugu gibi diferansiyele de,
zamana oldugu kadar yan yana konmaya da yer birakan, genel bir figiirii (merkez ve
adem-i merkezi) isin igine katar.

Varoluggu bir mekan yaklasimiyla, Lefebvre giinlik yasamda gesitli toplumsal
uygulama Olgeklerinde iiretilen merkezlesmeleri agiklar. Biitiin bu merkezlesmeler,
bireylerin sosyal ve kiiltiirel normlar baglaminda yasam akisina bir tepki ve katki
olarak yarattiklart mekanlardir. Faaliyetlerin izleri kentte iiretilen mekanlarin unsurlar
olarak birakilmistir. Toplum, binalar ile planlanmamis yerler arasindaki mekan
potansiyellerini fark eder ve giinliikk yasamin dinamiklerini takip ederek belirli bir

yerde gercek enerji konsantrasyonu ortaya ¢ikar.
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Enerji konsantrasyonu ayni zamanda beden-mekan iliskisinin de bir sonucudur.
Kisilerin ve topluluklarin planlanmamis veya farkli amaclarla planlanmis yerleri
mekansal olarak farkli fonksiyonlara doniistiirebilme yetisi bazen ¢ok yaratict kent
sembolleri yaratir bazen de fonksiyonel olarak bir sokagi ibadet mekanina doniistiir,
bazen de bir kopriiyli balik tutma mekanina.

Sekil 2.3. te goriilecegi lizere, bireyler, balik tutma eyleminin mekansal unsurlarindan
gecerek Galata Kopriisii'nde balik tutma potansiyelini fark eder. Giiniin ilk saatleriyle
baslayan balik tutma eylemi tiim giin boyunca devam eder, bilingli bir sekilde
toplumun, olusturdugu bu mekan gecici ve degiskendir. Balik tutmaya gelen her kisi
kendi mekanini farkli bir potansiyelle tasarlar kimi oturma elamani ile kimi ¢evresine
koydugu kova ile kimi ise oltasit ile mekaninin sinirlarini belirler ve eylemini
ozellestirir. Bu ornek ile kent igerisinde kente ait alanlarin mekan olma potansiyeli

acikca goriilmekte ve toplumun kent tasariminin ne derece iginde oldugu

somutlasmaktadir.

Sekil 2.3. Balik tutma mekan1 olarak Galata Kopriisii. Kaynak: Can Dagdelen, Ozel
Arsiv, 2019.

Yaya, tasit ve tramvay gecisini saglamak i¢in yapilan Galata Kopriisii, kullanicilarin

katilimiyla balik tutma mekanina doniisiiyor
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Sekil 2.4.” ta goriilecegi iizere bireyler ezanin okunmastyla birlikte camide toplanmaya
basliyorlar, kalabalik 6nce camiyi sonra avlusunu dolduruyor. Caminin dolmasindan
sonra, biriken kalabalik cami avlusunu da olduruyor, avluya da sigmayan kalabalik
kaldirimlar1 da doldurmaya baslayinca farkli mekan tiretimleri ve farkli akislar
olugsmaya basgliyor. Yiiriime eylemi ve araglar i¢in kullanilan yol yerini ibadet eylemine
birakiyor ve akis dahilinde yiirliyen insanlar ve arabalar farkli yollara yonleniyorlar.
Namazin bitisinden sonra mekan tamamen degiserek araglarin ve insanlarin gegtigi bir

yol olarak tekrar doniisiiyor.

Sekil 2.4. Bursa’ da Nurlu Camisi’nin 6niiniin mekanlagsmasi. Kaynak: Can Dagdelen,
Ozel Arsiv, 20109.

Bugiin Galata Kopriisii'ndeki balik tutma eyleminin olusturdugu mekan ve Bursa’ da
ki caminin olusturdugu mekanla ilgili sosyal medyada bir¢ok paylasim yapilmaktadir.
Bireyler avlanma yerinin fotograflarin1 paylasirlar, mekanin avantajlart ve
dezavantajlarin1 tweet atarlar, yemek sepetinden ve benzeri uygulamalardan siparis
verirler vs. Ruh halleri, hava durumu ve degisen deniz kosullar1 hakkinda kelimeleri

ve diislincelerini paylasirlar veya yol kullanimi ile ilgili problemlerini, caminin
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biiyiikliigiiniin yetersiz kaldigini vs. paylasirlar. Biitiin bu veriler mekan potansiyeli
olan mekanlar yaratmak igin mekan tiretme siiregleri ve etkileri ile ilgilidir.

Yerlerin mekana doniisebilmesi icin kisinin mekani deneyimlemesi, degistirip
doniistiirmesi ya da oraya uyum saglayarak eylem gergeklestirmesi gerekmektedir.
Glinitimiiz teknolojisinde bu gerceklestirdigi eylemlerin her biri veri olarak
kaydedilmektedir. Kisinin herhangi bir yerde mekan yaratma siirecinde, veriyi elde
etmenin en dogru yolu da o bilgiyi kisinin kendisinden almaktir, giiniimiiz sosyal
medyasi ve teknolojisi kisisel verileri paylasmaya 6zendirmektedir. Bu durum biiyiik
veri bankasin1 devasa boyutlarda biiylitmektedir ve mekan tasarimi i¢in ciddi bilgiler
sunarak mimarlar ve tasarimcilar i¢in ¢ok daha anlamli siirdiiriilebilir tasarimlarin
yapilabilmesini kolaylastirmaktadir.

Bagka bir deyisle, insanlar giinliik gecici rutinlerinin zamansallig1 igerisinde gittikleri
her yerde veri iiretirler ve veriler gelisen teknoloji caginda mimarlar i¢in kaginilmaz
bir bilgi bankasi olusturur. Yeni nesil kentlere uyum saglamak giindelik zaman akisini
yakalayabilmek ve kentli i¢in siirdiiriilebilir tasarimlar yapabilmek i¢in toplanan bu

verilerin mimari tasarim analizlerinin ayrilmaz bir pargasi olmasi gerekmektedir.
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2.3. Fenomenolojik Olarak Mekansal Parametreler Ve Yer Analizi

Kent igerisinde her sene onlarca proje tiretilmekte ve iiretilen bu projeler kentlinin
hayatina direkt tesir ederek onlarin mekansal tecriibelerini arttirmakta veya
azaltmaktadir. Yer analizi yapilmadan tiretilen bir mekan, kentliye katk1 saglamaktan
ziyade zarar verebilmektedir. Mekan potansiyeli olan bir mekan olusturabilmek igin
yerin iyi taninmasi, o yerde yasayanlarin ve o yeri ziyaret eden kisilerin bilinmesi
gereklidir. Lefebvre yerin tanimlanabilmesi {i¢ ana kavramdan, algilanabilen,
tasarlanabilen ve yasanabilen etmenlerden ortaya c¢ikmaktadir ve insanlara bu
kavramlarin mekansal somutlastirilmasi olarak mekan pratigi, mekansal temsil ve
temsili mekandan olusan ii¢ kavrami Ornek olarak onlart deneyimlememizi
sOylemektedir. Bu ticlii, hem her varolus kisminda ve toplumsal mekanin olusumunu
kavramsallastirmasina ve mekanin hissedebilmesinin arastirilmasina hem de zihinsel,
toplumsal ile fiziksel mekanlarin birbirleriyle olan baglantilarini, zithiklarini ve
diizenleniglerini analiz etmeye imkan saglamaktadir. Burada inceledigimiz {i¢ mekan
teorisi Lefebvre’ nin mekan kavraminin yapitasidir.

Lefebvre, ti¢ ve licliiniin etmenleri konusundaki analizlerinin en baslarinda belirli bir
kavrami tanimlaya calissa da (Lefebvre, 2014), bu kavramlarin igerik ve baglam ile
ilgili ayrintilari, Lefebvre’ nin somut geg¢mis donemlerin mekan analizinde
goriilmektedir. Bu deneyimde goéziimiize carpan, bu ii¢ kavramlarinin ele alinist
“mekanik bir kisim veya topoloji degildir, ti¢ kuvvetin birbirine karistig1, akici ve canli
diyalektik bir sadelestirmedir” (Merrifield, 2013). Fakat bu konseptin kullanilmasi,
gercekten Lefebvre’ nin bize onerdigi bakis agisint hem giiciinii hem de eksikligini
ortaya koymaktadir. Soyle agiklamak gerekirse: Lefebvre’ nin elestirilerinin tarzi
olarak, onlar1 “kisaca tanimlamasina” olanak saglamamaktadir ve “elestirel ve ilgi
cekici bicimde tasarlanan projesinde kullandigi benzetmeler ve Ornekler kisa
parametreler dizisine disiiriilemez”, bu Lefebvre’ nin destek¢ilerine gére onun saglam
karakter ozelliklerinden biri, elestirenler icin ise problemli bir 6zelligidir (Unwin,
2000)

Uclii: algilanabilen, tasarlanabilen, yasanabilen (mekansal olarak: mekan pratigi,
mekan temsili, temsil mekanlar1), soyut bir “model” 6rnegi sunulursa amacini yitirir.
Ya somutu olan nesneyi (“dolaysiz” 1 degil) alabilir ya da limitli — diger ideolojik

kavramlardan biri olarak — bir 6nem tasir (Lefebvre, 2014).
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Algilanan Mekan

Lefebvre’ ye gore bir toplumun mekana olan algisi o toplumun kendi mekanini yaratir.
Bu mekansal alg1 ise mekani irdeleyerek ortaya ¢ikar. Giiglii kapitalizmde mekansal
algt giinlik pratiklerimizin  gergekligi ile kentsel mekandaki gercekligi
koparilmayacak sekilde birbirine baglar. Mekansal algi, “iliretimi ve yeniden iiretimi
goreceli bir baglilik i¢inde stirekliligi saglayan her toplumsal olusuma has 6zgiil yerleri
ve mekansal kiimeleri” olusturur. Mekansal alg1 oncelikle somut bir gergeklik olan
mekan ile baglantilidir. Binalar, yapilar, ¢calisma yeri, 6zel alan ve bos vakit alanlarini
birbiriyle baglayan yol ve aglari kapsar, bundan hareketle, “ampirik olarak
gbzlemlenir”. Lefebvre’ nin soylediklerine bakilirsa 6rnegin modern zamanlarin
mekansal algisi “banliyddeki bir toplu konutta oturan birinin giindelik hayatiyla
tanimlanir”. Ama mekansal algi, ayn1 zamanda fiziksel olarak olusan bir ¢evrenin
tiretim ve yeniden iiretim zamanlamasini kapsar, bundan hareketle planlama ve
bununla baglantili disiplinlerin ¢alismalartyla ilgilidir ve bunun araciligiyla mekansal
alg1, tasarlanan mekan ile saglam bir baglanti i¢ine girer. Kendi 6zellikleri dolayisiyla,
yani somut bir mekan oldugu i¢in, ayn1 zamanda algilanan mekandir, ¢iinkii mekansal
algilar mekanin direkt olarak hissedilebilmesini saglar. Bu ylizden Lefebvre mekansal
hareketleri ayni zamanda algilanan mekan olarak belirtmektedir. Bu kavramlar
nedeniyle mekansal hareketler “mimari, (resmi sdylemden alinan terimle) sehircilik,
parkur ve yerlerin (topragin) diizenlenmesi, giindelik hayat ve elbette kent gercekligi
gibi ¢esitli diizeylerde saptanir, tarif edilir, analiz edilir” (Lefebvre, 2014: 410).
Tasarlanan Mekan

Bu, planlamacilarin, sehircilerin, teknokratlarin, kimi sanat¢ilarin mekanidir, bir
toplumun (bir iretim tarzinin) tim siireglerinin bilindigi bir mekandir. Mekan
temsilleri fiziksel olarak bulunmasiyla “parcalayan ve diizenleyen teknokratlar” a
minnet ihtiyaci hissettigi icin “bilgilere, isaretlere, kodlara, ‘cephesel’ iliskilere bagli”
dir (Lefebvre, 2014:63) ve “sozel, dolayisiyla entelektiiel olarak olusturulmus bir
gostergeler sistemine yonelme egilimi gosterir”. Mekana hakim olan kisiler, aktif bilgi
ve ideoloji arasindaki iliskiyle ve bu bilgi ve ideolojiyi mekansal desenlerinde
yansitirlar, bundan hareketle “mekan iiretiminde mekan sahiplerinin 6nemli bir roli
ve Ozgiil bir etkisi olur” (Lefebvre, 2014:71). Bu kapsami1 ve rolii nedeniyle mekan
sahipleriyle, dnceden olusmus bir diizenin agiklamak gerekirse, siyasi iktidarin, hakim
olan sdylemin ve hakim ekonomik diizenin ger¢evesine gore diizenlenmis, gogaltilmis

ve iiretilmis mekandir ve “ideoloji tarihinin pargasidir” (Lefebvre, 2014:139). Zihinsel
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olarak tartisilmis, ‘tasarlanmis’, sonradan somutlagmis planlardan, sembollerden vs.
olusan bu mekan soyut kavramlar da igerir, sdyle ki bu mekan zihinsel olarak
diistiniilmiis ve belirli bir mekansal pratik araciligiyla nesnelesmistir. Bu nedenle
temsil mekan ayn1 zamanda tasarlanan mekan olarak da sOylenebilir. Fiziksel desene
etki kapsam1 ve 6neminden dolay1 mekan sahipleri, mekansal hareketlerden ve onunla
baglantili olan mekan hissiyatindan ayrilmaz. Onunla gii¢lii bir baglant1 i¢erisindedir.
Genel bir 6zetleme yapilacak olursa, mekan sahiplerinin, mekanin pargalara ayrilmasi,
isaretlenmesi, mekanin bir is boliimiine ve profesyonellesmeye katilip, araglarin,
insanlarin ve nesnelerin mekandaki kopukluk veya birlesimini olusturan ve pratiklerin
destekcisi oldugu sdylenebilir.

Toplumsal mekant tanimlamakta olan bu i¢ mekan birbirinden kopuk
iligkilendirmemeli, nedeni ise bu kavramlar ge¢misten bu yana giiniimiize kadar gelen
bir baglanti, karsitlik ve ¢eliski igerisindedirler. Fakat teorik olarak daha anlasilabilir
kilmak ve kavramsal bir siireci belirlemek i¢in bunlar ayri ayri tanimlanir, bundan
dolay1 yapilacak olan analizlerin bu kavramlar1 birbirleriyle baglantili sekilde analiz
edip, onlarin etkilesimi, karsitlik ve diyalektik c¢eligkileri incelenmelidir. Bunlar
arasinda bir ayrim yapilacak olursa “bdyle bir ayrim fazlasiyla ihtiyatla
kullanilmalidir. Uretici birligi tesis etmesi gerekirken, tam tersine hemen ayrismalara
yol acar.” (Lefebvre, 2014:71). Bu baglamda diisiinecek olursak dikkat edilmesi
gereken bir diger konu, belirtildigi lizere Lefebvre’nin analizinin tiim diinyaya hitap
etmemis olmasidir. Lefebvre’nin kendisi de bunun bilincindedir ve 6rnegin Dogu’da
(6rnegin Cin’de) temsil mekan: ile mekan temsilleri arasindaki farkliligin taninmis
olup olmadig1 sorusundan bahseder (Lefebvre, 2014:71-72). Bu baglamda hem
mekanin bir harmoni olusturmasi igin Ggliinlin etmenlerinin birbirinden ayrilmasina
yaklasilmalidir hem de “bu ayrimin genellesebilecegi bastan kesin olmadigi”
(Lefebvre, 2014:71) i¢in pratik bir baglamda bu unsurlarin birbirinden ne kadar kopuk
diisiiniilecegi sorusuna cevap aranmalidir.

Toplumlarin kendi karakterleri ve niteliklerine gore, birbirinden farkli olarak yapilan
tiretimler ve toplumlara gére mekansal pratikler, mekan temsilleri ve temsili mekanlar,
mekanmn olusmasina farkli derecede ortak olurlar, ayrica bu kavramlar arasindaki
iliskiler hi¢bir zaman basit ve siirekli degildir (Lefebvre, 2014:74). Mekan ve onun
olugmasi ¢ok tarafli ve siireg isteyen bir kavram ise bu {i¢lii arasindaki iligkiler de boyle
bir siire¢ temsil ederler. Bu siiregte, iic moment arasinda devamlilik saglayan eylemler,

benzerlikler, yer degistirme, ‘siirtiisme’ ortaya ¢ikabilir, temsil mekani1 mekan temsili
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tarafindan miidahale edildiginde, yerini ona birakir ya da farkli siire¢ler nedeniyle

temsil mekani illegal olmaktan ¢ikip toplumsal mekanda kendi ortamini hazirlar.

Fenomenolojik bir diisiince tarzi, temel olarak bireysel bedenlerden olusan
kalabaliklarin tercihlerini takip etmeye dayanir. Giindelik hayattan elde edilen farkli
bilgiler, mekan hakkinda daha kapsamli bir bilgi olusturulmasini saglar. Bireylerin
cevrelerini sekillendirme yollarini takip ederek kiiltiirel ve kisisel beceriler hakkinda
bilgi edinilebilir. Mekanlarin bireyleri nasil etkiledigi, mekanlarin potansiyelleri ve
zayif yonleri kesfedilebilir. Bireyler ve cevreleri arasindaki etkilesimi destekleyen
aglar kesfedilebilir ve kentin devamliligi saglanabilir. Takip etme eylemi yalnizca
binalarin ve nesnelerin kalic1 yapisiyla ilgili degildir. Ayrica, hareketler, kokular,
sesler, duygular vb. gibi hedeflenen baglamdaki ge¢ici faaliyetlerin goriintiileri de
yakalanabilir. "Mekanin, i¢ine girdigimizde beynimiz mekani algilar bedenimizin bize
hissettirdigini deneyimler, bize verdigi bu hissiyatlar ve algilamalar sonucunda da
beynimizde bir goriintii olusur. Bu olusma ayni1 zamanda yeniden tiretim kavramini da
barindirir, mekan ve insanin bedeninde ve beyninde uyarilan bu aktiviteler mekanin
enerjik bir olusumu ifade eder. Bu goriisii bize aktaran kisilerden biri olan “Hoogstad’
a gore mimari mekan, iginde var olan yasam ve harekete bagli olarak elde edilen
algilarla var olmaktadir” (Kahvecioglu, 1998:38). Ayn1 zamanda “Zevi, mimari
mekant duragan bir olgu degil, aksine zaman ve hareket faktorlerinin siirekliligi
gergevesinde, i¢inde gegen yasamsal deneyim olarak anlamlandirir” (Kahvecioglu,
1998:38)

Yapilan analizlerde odaklanilan mekanlar; kiigiik 6lgekte ve tek katli yapilar1 analiz
etmekten ziyade bize verilen kentsel parametreleri kentsel dlgekte ele almaktir. Kisaca
“kentsel mekan” olarak tanim yapabilecegimiz bu mekanlar; bireyin yasadig: kentsel
cercevede gilinliik hayatina temas eden, iginden gecen, onla baglanti kuran ve ayni
zamanda bireyin olusturdugu ve tanimini yaptigi fiziksel bir kentsel alan olarak tarif
edilebilir. Bu baglamda yapilan analizler Dogan Kuban’in “butik i¢in mimarlik”
olarak ifade ettigi yapilarin disinda kalan kentsel alanlara ulagsma istegi olarak da
ifade edilir.
Tiirkiye' de birbiriyle iliskisi olmayan iki sdylemin konusu olarak insan yapisi
cevreden bahsedilmektedir. Estetik endise ile tiretilen hatta bazen evrensel mimari
kuramlara dayanan mimari yapilarin azlig1, ¢ok sayida var olan mimarlarin yapti g1

hi¢ bir kaygi icermeyen binalarin arasinda kaybolmaktadir. Ancak bunlar, bugiiniin
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popiiler sOylemiyle, butik i¢in yapitlardir. Gerg¢i diinyadaki en Onemli yapilara
bakacak olursak onlarinda hep butik i¢in yapit oldugunu gorebiliriz. Ne var ki kentin
mimari ortaminin olusmasi i¢in onemli olan kentin sokaklarinin duvarlarini
olusturan yiiz binlerce yapidir. Butik icin yap1 bir {ist kiiltlir sdylemi, bir azinlik
yapisidir. Kuramsal ve estetik mesaji 6nem arz edebilir. Ancak sosyal mesaji
kisitlidir (Kuban, 2003:149).

Kentsel mekan sadece gozle goriilebilen degil her anlamda ortaklasa kullanilan bir
mekandir. Bu baglamda mekanin sadece tekil olarak bize hissettirdikleri degil
stiregelen ve komiin olarak algilanmasi sonucu olusan boyutlari da 6nemli hale gelir.
Bu boyutlardan ilki Kahvecioglu’nun (1998) da belirttigi gibi “yasamsal boyut” un
devamliligindan olusan kiiltlirel boyuttur. Fakat yapilan analizler, 6zellikle mekanin
kiiltiirine 6nem vermek degil, yukarida da belirtildigi {izere kentsel mekamn
bigimlendiren ve mimarlik parametrelerinin digindaki tiim disiplinlerden oneri
almaktir. Kisaca st Olgek olarak tanimlanan ve kentsel mekani olusturan bu
parametreler teknolojik, kiiltiirel, toplumsal ve ekonomik kavramlardir. Bu sekilde ele
alinacak olursa, tiim toplumu i¢ine alan kentsel mekan ve kentsel mekan-birey
kavramlarinin incelenmesi 6nem kazanir. Clinkii belirtilen bu parametreler kentsel
mekani olusturdugu gibi mekani hissettirdikleriyle ingsa eden bireyi ve bireyin
psikolojik tarafini da bigimlendirir. Bu baglamda kentsel parametreler mekan ve
bireyin “ayrilmaz bir par¢a haline gelmek i¢in birbirlerini tamamlama” farkli taraflar
oldugu diisiincesini ortaya g¢ikarmaktadir. Sonug olarak, kentsel mekan ve birey,
kentsel elemanlar olarak tanimlanan parametrelerin olusumu altinda birbirlerini ortaya

cikarirlar.

Alexander, A Pattern Language (1977) isimli kitabinda, ilk olarak kitabin nasil
referans olacagi anlatilmistir. Bu kitabin teorik altyapisini, The Timeless Way of
Building (1979) isimli kitabinda yazmistir. Kitabin, desen dillerini hazirlayici bir kitap
oldugu da o6ne siiriiliir. A Pattern Language isimli kitapta ise, bi¢gim dili kavrami
irdelenerek nasil olusturulacagi tartisilmistir. Diger bir kitap olan, The Oregon
Experiment (1975) ise, bigim dillerinin pratige ¢evirmeden bize yardimci olacak bir
kitap niteligi tasimaktadir, 6rnek olarak verilen Oregon Universitesi Yerleskesi® nin
yeniden ele alinis1 anlatmaktadir. A Pattern Language isimli kitapta, Alexander,
kitabin nasil uygulanabilirligini anlattiktan sonra, {i¢ farkli olgekte bicimleri

onermektedir: kentsel 6lcek, bina 6lgegi ve yapim 0Olgegi. A Pattern Language, bi¢cim
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dili olmakla birlikte, Alexander’in de bize onerdigi gibi, pek ¢ok farkli bi¢im dili
olabilecegi, fakat kitapta bir tane bi¢cim dili oldugu ve buna 6rnek verildigidir. Aslinda
hedef, insanlara nasil bir bi¢cim dilinin kavram olarak agiklanmasi ve giinliik hayatta
nasil kullanmak gerektiginin gosterilmesidir. Alexander, yarattig1 bi¢im dillerinde her
zaman insan faktoriinii ele almaktadir. Mekanin o6zelliklerini bize sunarken belirli
matematiksel rakamlar kullanmaktadir. Bunlar1 kullanirken, Onceki analizlerinde
bilimsel sayilabilecek hesaplamalar1 veya mekansal algilar1 bize sunmaktadir ve
matematiksel kavramlarin insan iligkilerinde, mantigin1 agiklamaya c¢alismaktadir.
Bunlarin sonucunda, Alexander, sundugu bigimlerin baska insanlar tarafindan analiz
edilip daha farkl yollar 6nerilebilecegi fikrini de acikga belirtmistir.

Alexander, dilin nesneleri ve climlelerin kurulus sekilleriyle, bi¢im dilinin nesneleri
ve kurulus bicimleri arasindaki iliskinin benzer olmasina dikkat c¢ekmistir. Bu
baglamda, dogal dillerdeki kelimelerin karsiliginda, bigim dillerinde de bigimsellik
vardir. Dogal dilde, sozciikler arasindaki iliskiyi kuran ciimlenin anlam1 ve dilbilgisi
kurallaridir. Bi¢im dilinde ise, bi¢imler arasindaki iliskiler ayni sekilde bigimlerle
saglamaktadir. Dogal dilde bu iligkiler sonucunda, kelimelerin yan yana gelmesiyle
ctimleler olusurken, bi¢im dilinde bi¢cimler somut olarak binalar ve mekanlara doniisiir
(Alexander, 1979). Alexander’in calismasinda (1977), toplam 253 bi¢im, bir dil
olusturur.

Bi¢cim dili igerisinde, birbirinden farkli bi¢im gruplar1 olusturularak farkh
kombinasyonlar kurulabilir. Bi¢imlerin belirli bir diizende olusu, ornegin; kent
Olceginden, sayarsak mahalle, bina kiimeleri, binalar, odalar ve en sonunda en kiigiik
6lcege olan uygulama en kiiciik ayrintisina kadar iner. Yapilan siralamanin en 6nemli
kismi, bi¢imlerin birbirleriyle olan iliskilerini destekler sekilde olusturulmasidir. Her
bir bigim kendinden “biiyiik” ve “kii¢iik” nesnelere baglidir. Bir bi¢im, kendisinden
bliyiik olan nesnelerin birlesmesine yardimei olurken, kendinden kiiciik nesneler de, o
bi¢imi tamamlamaya yonelir. Ornegin, Ulasilabilir Yesil (Accessible Green), dnce
daha biiylik nesnelerle baglantilidir: Alt kiiltiirlerin Sinirlar1 (Subculture Boundary) ,
Tanimlanabilir Komsuluklar (Identifiable Neighborhood) , iIs Toplumu (Work
Community) ve Arka Sokaklar (Quiet Backs) gibi. Bu baglamda, kendinden daha
kiiciik nesnelerle de baglantilidir: A¢ik Mekanlar (Positive Outdoor Space), Agaglik
Alanlar (Tree Places) ve Bahge Duvarlar1 (Garden Wall) gibi. (hicbir bigim
yalitilmighik 6zelligi tastmamaktadir. Her bigim, ancak baska bigimlerle desteklendigi
stirece var olabilir) (Alexander,1977).
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Bu tez kapsaminda Amos Rapoport, Bill Hillier, Christopher Alexander, Kevin Lynch
ve Rob Krier’ in kent mekani i¢in yapmis olduklar1 tanimlamalara dayali parametreler
olusturulmustur, bu parametreler Beylikdiizi Yasam Vadisi igerisindeki meydan
arayisi i¢in yapilan sosyal medya ve internet taramasinin sonuglari arasinda filtre
uygulamasi olarak kullanilmistir.
Yukarda bahsedilen mimarlar ve sosyologun yapmis oldugu tanimlamalar bizlere
mekan olusturma stratejilerine dair ipuglar1 vermektedir. Literatiire kazandirdiklari
farkli bakis agilar1 bizlere daha kapsamli arastirma yapabilmek icin firsat sunmaktadir.
Krier, tarihsel bir perspektiften yaklasarak, mevcut sehirlerin analizleri neticesinde
kimi tipolojiler olusturmaktadir ve bunlarin ara¢ olmasini istemektedir. Alexander,
sehirlerin kurulumunda, tipki bir dilde kelimelerin bir araya gelerek tiimceleri
olusturmasinda oldugu gibi, bir takim bi¢imler yoluyla olusan bir takim kaideler ve
yontemler sunmaktadir. Bunu yaparken, yalnizca mekan formlarini ele almamaktadir;
insan etkenini, ihtiyaglar ve mekan i¢indeki hareket bicimleriyle beraber
diisiinmektedir. Hillier, bir sosyolog olarak mekanin fiziksel yoniinden fazlasina isaret
etmektedir; mekanin da, bu yilizden siireklilik ve dizim i¢inde analizinin yapilmasi
gerekliligini vurgulamaktadir. Bunun neticesinde gelistirdigi matematiksel metotla,
sehirlerin olusumunda lokal ve kiiresel diizen, biitiinlesiklik gibi sosyal kavramlari,
ticari mekanlarin veyahut konut alanlarinin bulundugu bolgelere ne gibi yansimalari
oldugunu belirlemektedir; mekanla tekil olarak ilgilenmemektedir. Amos Rapoport
kiiltiir, anlam ve izler lizerinde durmustur yaptig1 tanimlamalar farkli bir perspektif
kazandirmigtir. Kevin Lynch ise kentin bireyler tarafindan okunabilmesi i¢in kenti
goriiniir kilmak adina bir dil tasarlamistir. Tiim bu yazarlarin mekan1 okumak i¢in
kullandiklar1 bir takim basliklar bu tez kapsaminda sadelestirilerek mimari tasarim
parametreleri filtresi olarak kullanilmigtir.
Kevin Lynch (1960):

e Baglantilar

e Sinrlar

e Bolgeler

e (Odak alanlar1

e Nirengi noktalari

o lzler

e Kenarlar...
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Rob Krier (1979):
e Sosyo- politik 6zellikler
e Temel geometrik formlar
e Meydan: Bir sinir1 olan etrafi gevrili, toplanma alani olarak kullanilan ve farkli
eylemlerin gerceklestirildigi mekan
e Sokak: Binalarin bir merkez etrafinda farkli yerlere dagilmasimin iriinii,
iletisim ve ulasim aginin pargasi
e Dizen...
Bill Hillier (1984):
o Iz
e Sosyal baglantilar
e Mekanin genisligi
e Mekanin dogrusal uzantilari
e Meckanin ¢arpik seKli...
Amos Rapoport (1969):
e Bina diizenleme modelleri
e Kaliplar arasi /i¢g-dis
e Bahgeler
e Binalar arasindaki yollar ve kareler
e Zemin seviyleri
e Bina yiizeyleri
e Sahada konumlandirma...
Christopher Alexander (1977):
e Yeni ve Eski (tarihi mirasa yaklagimlar)
e Alan Kalitesi (boyut, sekil, engeller ve birlesme, gegisler)
e Nesneler (sekil, boyut, yiikseklik, renkler, malzemeler, doku, detaylar)
e Ses (seviye, kaynak, tiir, etki, degisiklikler)
e Topografya (Dogal, insan yapimi)
o Kot muamele (iyi, kotii, ihmal edilmis)
e Kullanimlar (bina ve ¢evre programi)
o Faaliyetler (tiirli, yogunlugu)

e Insanlar (dil, davranis, kiyafet, fiziksel tip)...
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Bu bilgiler 1s181nda fenomenolojik bakis agisiyla, kent igerisinde meydan olabilme
potansiyeline iliskin Dbilgileri elde edebilecegimiz baz1 parametre listeleri
hazirlanmistir, bu listeler icerisinde mimari tasarim analiz verileri kullanilarak
elemeler yapilmistir.

« Zaman: Segilen yerin yakin ¢evresinde giinliik/ haftalik/ yillik ritmi, yaya ve arag
akisinin yogunlugunu ve yoniinii / kullanimini gosteren analiz.

* Mekan Kalitesi: Binalarin ve nesnelerin (boyut, sekil, engeller ve baglantilar,

gecisler, diizenleme diizenleri, sahadaki konumlandirma, yapilar arasinda / disarisi ic,
disardaki yollar ve kareler arasindaki bi¢im ve etkilesimi gdsteren analizler, Zemin
katlar1, binalarin yiizeyleri) secilen yerin yakin ¢evresi.

 Cazibe Noktalari: Sekil, boyut, yiikseklik, renk, malzeme, doku, bina ve nesnelerin

en cekici detaylarmi (eksantrik ¢ekirdek, yogunluk halkalari, aktivite diigtimleri,
mesire yerleri, aligveris caddesi, gece hayati, yerel diikkanlar ve bulusma yerleri)
gosteren analizler. Bireysel olarak sahip olunan diikkanlar, sokak kafeleri, kose
bakkallari, bina salonu, gezici han, otobiis duragi, yemek standlari, halka agik yerlerde
uyuma gibi) se¢ilen yerin yakin ¢evresinde olusan mekanlar.

* Erisilebilirlik: Yaya ve arag i¢in secilen yere erisilebilirlik olanaklarin1 gosteren

analizlerdir.

» Goriiniirliik: Secilen yerin yaya ve ara¢ igin ¢ekim potansiyelini gosteren
analizlerdir.

* Program: Yakin ¢evrenin programlarinin, kullanimlarinin secilen yer iizerindeki
etkilerini gdsteren analizler.

» Hareket: Segilen yerin yakin ¢evresindeki araglarin ve araglarin tekrarlanan hareket
modellerini hiz ve yon baglaminda gdsteren analizler.

* Aktivite: Secilen yerin yakin ¢evresindeki yayalarin ve araglarin tekrarlanan aktivite
modellerini gosteren analizler.

* Nesneler: Isaretler, reklamlar, yiyecekler, aletler, dekorasyonlar, vb.

* Hiverarsi ve Sembolizm: Tanimlari, sosyal kimlik ve statii belirtileri

* Renk: Secilen yerin yakin ¢evresindeki renklerin seviyesini, kaynagini, tiiriinii,
etkisini ve renk degisikliklerini gosteren analizler.

» Koku: Segilen yerin yakin ¢evresindeki kokularin seviyesini, kaynagini, tiiriinii,
etkisini ve degisikliklerini gosteren analizler.

* Isik ve Golge: Secilen yerin yakin ¢evresinde giindiiz ve gece boyunca 15181n ve

golgenin sirasini gosteren analizler.
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» Hava Kalitesi: Secilen yerin yakin gevresindeki gii¢lii ve siirekli hava para biriminin

sirasini gosteren analizler.

» Topografya: Segilen yerin yakin g¢evresinde zeminin dogal veya insan yapimi
sekilleri (deniz, vadi, tepe).

* Yesil Alanlar: Segilen yerin yakin gevresinde insan yapimi ve dogal bitki tiirleri.

» Baglamin Sekli: Secilen yerin yakin c¢evresinde dlcek, sekiller ve kentsel tahillar

(baglamsal hacimler).
* Goriiniim: Se¢ilen yerin manzara ve potansiyellerini gosteren analizler.

* Tarihsel Miras: Secilen yerin yakin ¢evresinde bulunan tarihi kalintilarin, dykiilerin

ve adlarin potansiyelini gosteren analizler.
« Bakim: Segilen yerin yakin g¢evresinin fiziksel durumu (iyi, kétii, ihmal edilmis)
izerinde analizler.

» Kullanici Profili: Secilen yerin yakin gevresinde bulunan habitatlarin 6zelliklerini

(dil, davranis, kiyafet, fiziksel tip) gosteren analizler.

» Sehirdeki Arazi: Secili yerin yakin c¢evresini bolgeler-kasabalar, kir parmaklari,

tarimsal vadiler, lilke sokaklari, iilke kasabalari, kirsal alan baglaminda analiz etmek.

» Kentin Politikasi: Secilen yerin yakin ¢evresinin alt kiiltiirler, is, yerel ulasim

alanlar1 baglaminda analiz edilmesi.

* Fiziksel Tamimlanabilir Yerler: Secilen yerin yakin ¢evresini 7000 toplulugu, alt

kiiltiir sinirlar1, mahalle, komsu sinir1 baglaminda analiz etmek.

» Temel Prensipler: Secilen yerin yakin ¢evresindeki otopark, paralel yollar, kutsal

durumlar, suya erisim, yasam dongiisii, kadin ve erkek baglaminda analizler.

* Cahsma Topluluklari: Secilen yerin yakin g¢evresini ¢alisma toplulugu, sanayi

seridi, en kiiclik bagimsiz sosyal kurumlar, bir Pazar Yeri olarak {iniversite, yerel
belediye binasi, topluluk projeleri bagi, bircok diikkanin pazari, saglik merkezi
baglaminda analiz etmek.

* Enformel Yol Agi: Secilen yerin yakin ¢evresini(ilmekli yerel yollar, T kavsaklari,

yesil caddeler, patikalar ve araba ag1, ana gecitler, yol gecisi, yiikseltilmis yiiriiyts,
bisiklet yollar1 ve raflar, ¢ocuklar) baglaminda analiz etmek.

* Halka Acik Mekanlar: Secilen yerin yakin ¢evresindeki ana acik araziler ve daha

kiigiik ortak alanlar baglaminda analiz etmek (Akin & Dagdelen, 2019)
Sosyal medya ve internet platformlarindan yapilan veri ¢ekimi islemi sonrasinda
elimizde binlerce veri olmaktadir bu veriler tizerinde iki asamal1 bir eleme yapilmistir.

Birinci elemede en az tekrar ile kullanilan kelimelerin yer aldig1 veriler elenmistir.
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Ikinci asamada ise mimari tasarim parametrelerinin filtresinden gegerek niteliksiz
olarak saptanan veriler elenmistir. Sonug olarak elimizde kalan veriler ise bilgi niteligi

tagtyabilmesi i¢in haritalanmistir.

2.4. Kentsel Canlihgin ifadesi Olarak Meydan Kavrami

Meydan kavrami Latinceden gelen ortada olan yer veya genisletilmis cadde anlamini
tasiyan "Platea", Ingilizce ve Fransizcada ise Latinceye benzer sekilde "Place"
kelimesinden ortaya ¢ikmustir. Ispanyolca "Plaza" ve italyanca "Piazza" da Latinceden
gelen "Platea™ kelimesinden gelmektedir. (Marcus ve Francis 1998).

Ozet olarak meydan kelimesi; insanlarin hareketlerini kullanabildigi, onu ¢epegevre
saran, biitlinlesme ve TUstlinlik kurma etkisi veren, yatay ve diisey hacimsel
elemanlarla tanimlanmis ii¢ boyutlu hacimsel bir alandir. Fauole, meydani etrafindaki
nesnelerle birlikte diistinmiis, tanimlanmis bos mekanlar olarak tanimlamaktadir ve bir
mekanin meydan olarak algilanabilmesi i¢in ilk olarak yapilmasi gereken, o yeri
yayalagtirmak oldugunu vurgulamaktadir. Bir meydanin ortaya ¢ikmasindaki ana
etmen o meydanin olustugu kismin kalitesinin yiikseltilmesidir (Fauole 1995).

Kevin Lynch ise meydani, kentsel alanlarda ortaya ¢ikan, insanlarin yogun olarak
eylemlerinin gergeklestirildigi yer olarak tanimlamaktadir. Genel olarak meydanlar
dosenmis, yiliksek yogunlukta yapilar ve bliyiik sokaklar tarafindan etrafi sarilmstir.
Insanlarin toplanmalarini saglayacak ve bulusmalar1 saglayacak ozellikler tasir.
Meydanlar, toplumsal ve sosyal olarak diisiiniildiigiinde, onemli etkileri yerine
getirmis ve gecmisteki donemlerin tarihsel olaylarina sahne olarak “kentin odak
noktas1” olma o6zelligi tasir. Sahip oldugu fonksiyonlara gore, kente kimlik veren
mekan 6zelligi tagimaktadir.

Schulz ise; meydan kavramini “kentsel yapinin en belirgin ve géze ¢arpan unsuru”
olarak ac¢iklamistir. Sinirlar1 ¢cevrelenmis bir mekan oldugundan, insanlarin zihninde
canlandirilmasi, diisiiniilmesi en basit olandir ve hareket i¢in bir amaci temsil eder”
diye vurgulamistir.

Krier meydanin; agora, forum, manastir avlusu (cloister), cami avlusu gibi bazi kutsal
mekanlarin da bu sinyalden alindigin1 ortaya koyar ve gelecekte ortaya g¢ikacak
meydanlarda olas1 gelecek gelismeler i¢in bu gibi sembolik 6rneklerin “bir model”
Onerisi getirdigini ortaya koymaktadir. Kisaca, meydan, kentin imajinin en tepe

kismini olusturan dlgiilerin zithgr ile sekillenmistir. Hatta genellikle, baz1 topografik
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Ozelliklerin imajina da referans olmaktadir (miilk dokusu, yolun devamlilig1 ya da
meydanin kusatilmisligi).
Giliniimiizde meydanlar1 dosemesi sert ve 0zel arabalarin istenilmedigi insanlara acgik
mekanlar olarak tanimlanabilir. En ¢ok kullanis amaglari, gezmek, oturmak, yemek
yemek ve izlemektir (Marcus ve Francis 1998). Kentlerde agik mekan olarak
tanimlanan meydanlarin, form ve fonksiyon yoOniinden amacini yitirmesi tasarim
ilkelerine uyulmamasindan kaynaklanmaktadir. Genellikle, fonksiyonun belirli
kisimlarda toplandigi kentsel tasarim siireclerinde, mekanlarin kullanim amacina
bakildiginda kentsel mekan planlamalarinda ve trafik diizenlemelerinde, meydanlar
i¢in hi¢bir kullanim kisminin olugmadigi gozlemlenmektedir.
Meydanlar; kentin striiktiiriinii ortaya cikaracak sekilde, estetik ve islevsel olarak
tasarlanmalidir. Kentsel planlama ilkeleri dogrultusunda kent i¢inde bazi1 bolgeler daha
fazla vurgulanmalidir. Ozellikle vurgulanan bu kisimlar planlamanin ortaya ¢ikarmak
istedigini ve tasarimin kalitesini oraya cikarir. Bazi kentlerde meydanlar, tarihsel
olaylarinda gerceklesmesiyle o kent diisiiniildiigiinde akla gelen ilk odak noktalar
seklinde yerlesmistir. Bu meydanlar akan zamanla birlikte ve tarihsel siireclerle,
biitiinlesmis ve cogu sembolik anitlarla birlikte kentlinin hafizasina yerlesmistir. Kent
kimliginin ana karakteri olan meydanlar, kenti gezip goren insanlar tarafindan da kenti
anlayabilmek, hissedebilmek igin segilen ilk noktalardir (San Marco Meydani- Italya).
Kaliteli bir meydan sadece somut goriiniimiiyle degil, kentte yasayan halkin da kendi
hayatlarina kattig1 deger yargilariyla da ol¢iiliir. Bir iilkede akla gelen ilk seyin meydan
olmasi, aym fikri bagka bir iilkeyle kiyasladigimizda ayni oranda nitelikli olmasi
ongoriilemez. Nedeni ise; meydanlar tiim islevsel nitelikleriyle birlikte var olmasi
bulundugu konumla olmustur. Bundan dolay1; meydan tasarimi yapilirken veya
planlanirken kesin olarak ortaya ¢ikabilen net bir kavram yoktur. Tasarimda énem arz
eden konu ise ; meydanin islevselligi ve estetigi arasindaki baglantiy1 1yi kurmaktir.
Meydan kavramini olusturan fiziksel ve sosyal kriterler tam olarak bilinmese de bir
yer icerisinde mekan olarak meydan olabilmeye en uygun yer se¢imi yapmak i¢in bir
takim 6zelliklerden bahsedilebilir bunlar :

e Biitlinlesme ve Ustiinliik kurabilme etkisi olan yer

e Yatay ve diisey hacimsel olarak tanimli bir yer

e Yayalagmis bir yer (arag trafigi olmayan)

e Yogun olarak eylemlerin gerceklestirildigi yer
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Toplanma yeri

Bulusma yeri

Kentin odak noktas1 olan yer

Kente kimlik veren yer

Hareket i¢in bir amag veren yer

Sinirlart belirgin olan yer

Oturulabilen yer

Yemek yenebilen yer

Tamamen kamusal yer

Temsil ettigi yeri 0n plana ¢ikaran yer

Merkezi olan yer

Psikolojik dinlenme yeri

Aidiyet duygusu yaratma etkisi olan yer

Kolay erisilebilen yer

Demografik ¢esitlilik yaratabilecek islevsellige sahip yer

Kisacasi; Meydan, kimlik ve yer duygusunun yaratilabilmesi i¢in, fiziksel
olarak iyi tanimlanmis olmalidir.

Meydan, gecmisle baglantilar kurmanin kentsel siirdiiriilebilirlige katkisi
dikkate alnarak, tarihi, toplumsal, Kkiltiirel ve estetik karakterle
desteklenmelidir.

Biiyiik olcekli bir kentsel tasarim calismasinda, meydanin giicii kendisine
baglantili sosyal mekanlarin stirekliligi ile desteklenmelidir.

Meydan kapsaminda islevsel ¢esitlilik desteklenmeli, mekanin haftanin tiim
giinlerinde ve gece-giindiiz canli kalmas1 saglanmalidir; bu ¢ercevede, tiim yas
gruplar1 ve farklilagan ilgi gruplarina yonelik kullanim olanagi saglanmalidir.
Binalar kamusal mekanla dostca bir iliskide olmali ve 6nyiizlerindeki kamusal
islevler araciligiyla dis mekandaki yasama katkida bulunmalidir.

Gorsel hognutluk, diizen ve zitliklar olusturmali, meydan igindeki sanat 6geleri
mekanin bir pargasi olarak en bagindan tasarlanmalidir. Bu kapsamda, kamusal
sanat Urlinlerinin “yerin ruhu” nun ve aidiyet duygusunun olusmasina nasil

katkida bulunacagi konusu sanat¢i ile isbirligi icinde irdelenmelidir.
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3.SOSYAL MEDYA, VERI VE BUYUK VERIi TANIMLAMALARI

3.1. Giindelik Yasantinin Bir Parcasi1 Olarak Sosyal Medya

Sosyal medya giinlimiiz gelisen teknolojisinin bir yansimasi olarak hayatlarimizin bir
parcas1 haline gelmistir. Internetin gdzdesi olan bu mecra artik ¢ogu kimsenin
hayatinin olmazsa olmazidir. Internet basit bilgiye ulastirma araci olmanin aksine,
artik bireysel veya ortak eylemlerin gergeklestirildigi mekan haline gelmistir.
Teknolojik gelismelerde iki temel degisim vardir birincisi maliyeti azaltan ve
iletisimin giiclinii arttiran yenilikler, digeri de bireysel ve kitlesel iletisimi bir araya
getiren nitel degisimlerdir. Bu degisimler birilerinin sosyolojik olarak hayatlarina
girmis ve glinliik toplum etkilesimlerini tamamen degistirmistir, insanlar artik sosyal
medya iletisimi sayesinde sosyal ve siyasal olarak birgok olaya dahil olabilmektedirler.
Sosyal medya denilen bu yeni ortamin sundugu dijitallik, etkilesim, hipermetinsellik
ve kullanicinin igerik iiretebiliyor olmasi gibi 6zellikleri ayirt edici ustiinliikleridir
(Binark, 2014). Sosyal medya ortami bireylerin bir araya gelme zorunluluklarini
ortadan kaldirmistir gelisen teknoloji sundugu platformlarla iletisim siirecini tek yonli
olan iletim yerine ¢ok yonlii etkilesimli, demokratik bir iletisime doniistiirmiistiir
(Tuncer, 2013). Bu gelismeler sosyal medyanin hayatimizin igerisindeki dnemini de
ispatlar niteliktedir. Sosyal medya, siirekli giincellenebilmesi, ¢oklu kullanima agik
olmasi, sanal paylasima olanak tanimasi gibi 6zellikleriyle en iyi iletisim alanlarindan
biri oldugunu gostermektedir. Sosyal medya ile insanlar giinliik diislincelerini,
sikayetlerini yazabilmekte bu diisiincelerini tiim kullanicilarin gorebilecegi sekilde
paylasip gelistirebilmekteler. Sosyal medya araciligr ile kisiler diisiincelerini
paylasmalarinin yaninda fotoraflar, videolar paylasabilmekte, is arayip, is ilani
verebilmekte kisacasi diinya iizerinde sosyal medya aracilifiyla somut mekan
olmaksizin var olabilmekteler. Sosyal medyanin kullanim amaglarini belirlemek igin
bircok uzman arastirmalar yapmistir bunlarin sonucu olarak (Stutzman, 2006; Lockyer
ve Patterson, 2008; Grant, 2008; Ellison, 2007; Govani ve Pashley, 2006; Ofcom,
2008)) sosyal medya kullanicilar1 kendileri ile ilgili bilgileri paylagsmak, sosyal
iligkilerini siirdiirmek, arkadasliklarini pekistirmek, yeni arkadasliklar edinmek ve
sikayetlerini dile getirmek i¢in kullanildigini dile getirmislerdir. Kisaca sosyal medya
hayatimiz i¢erisinde nasil bir 6neme sahip oldugunu tekrar géstermektedir, degisen ve

doniigen iletisim bi¢imine yeni bir kavramsal g¢erceve cizilmesinin geregine isaret
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etmektedir. Sosyal ortamdan is ortamina, siyasetten egitime kadar hemen her alanda
ve ortamda hemen her yastaki birey i¢in sosyal medya, yasamin vazgecilmez bir
parcasi niteligindedir. Yapilan bir aragtirmaya gore Tiirkiye’de 16-24 yas araligindaki
genclerin % 70°nin, 25-34 yas araligindakilerin % 63’niin internet kullandiginm
gostermektedir (Fikrimiihim, 2015). TUIK 2015 bilgilerine gore, senenin ilk ii¢ ayinda
hemen her giin ya da haftada en az bir kere diizenli internet kullanan fertlerin oraninin
%94,2 oldugu tespit edilmistir. Bu yogun kullanim istatistiklerinin yani sira sosyal
orgiitlenme ve iletisim mekani olarak sosyal medyanin kullanimi goézler Oniine
serilmektedir. Son on yilda teknoloji adina yapilan arastirmalara, makalelere ve
tezlere bakildiginda sosyal medya konusunun g6z oOniinde oldugunu agikca
goriilmektedir. Ozellikle geng niifus iizerinde yapilan ¢aligmalarda; onlarin sosyal ag
kullanim amaglariin ve aligkanliklarinin ne oldugu, farkli kiiltiirlerde kullanim
amagclarinin nasil farklilastigi, sosyal aglarin benimsenme diizeyinin kullanim sekline
nasil yansidigi, akademik basari, motivasyon, etkilesim gibi farkli degiskenlerle olan
iligkisinin ne oldugunun belirlenmeye calisildig1 goriilmektedir ( Ajjan ve ark. 2008;
Mazman, 2009; Matney ve Borland; 2009; Hytten, 2010; Schroeder ve ark. 2010).
Sosyal medyanin giinlilk hayat rutinlerimiz icerisinde yaygin olarak yer almasi,
toplumsal yasamin 6nemli bir parcasi haline gelmesi hatta toplumsal yasam iizerinde
doniistiiriicii bir rol oynamasi kiiltiirel, sosyal hatta psikolojik etkileri de beraberinde
getirmektedir. Giinliik yasamin bir parcasi haline gelen sosyal medya artik toplumsal
bir iletisim araci olarak arastirilmasi gerektigini de gostermektedir. Bu da teknoloji-
birey iligkisini toplumsal ve bireysel boyutta énemli kilmaktadir. Ozellikle geng
niifusun sosyal ag sitelerinde gegirdigi siire ve bu sitelere artan iiyelik sayis1 yeni bir

iletisim bi¢iminin yerlestigini gdstermektedir.

3.2. Sosyal Medya Kullanimina Dair Yapilan Arastirmalar

Mekansal ve zamansal deneyimlerde meydana gelen degisiklikler giiniimiiz toplumsal
diizenini bastan yaratmaktadir (Harvey, 2014:238). Sosyal medya kullanimi,
iletisimde kullanilan metotlarin degisiminde (iletisim teknolojilerinin kullanimi)
meydana gelen degisiklikler toplumlarin aligkanliklarinda, kiiltiirlerinde, is
yasamlarinda, giindelik yasamlarinda degisimler yaratmaktadir. Geleneksel iletisim

bicimlerinin terkedilmesi ve iletisimin sosyal aglar iizerinden kurulmaya

39



baslanmasiyla birlikte sosyal medya ve teknoloji kavrami hayatimizin biiyiik bir
boliimiinde bizim bir pargamiz haline gelmistir (Karagiille ve Cayci, 2014: 2).

Sosyal medyanin giindelik yasam ile olan iliskisel ve etkilesimsel perspektifini
inceleyen bir ¢alismada ise sosyal medyanin giindelik yasamdaki iliskiye/ etkilesime
etki etme yiizdeleri degerlendirilmis; arastirmaya katilanlarin %353,2°sinin sosyal
medyanin giindelik yasamdaki etkilesiminin tamamlayici, %24,1’inin gili¢lendirici ve
%20,8’inin zayiflatici bir etkiye sahip oldugu belirlenmistir. Bu baglamda, katilanlar
nazarinda sosyal medyanin giindelik yasamdaki iliskiye/etkilesime genel olarak
olumlu bir etkisinin oldugunu, giindelik yasamdaki iliskiyi/etkilesimi genel itibariyle
tamamladigi ya da giiglendirdigi belirtilmistir (Arklan ve Akdag, 2016: 26).
Universite 6grencilerinin ele alindigi, internet ve sosyal medya kullanimi {izerine
gerceklestirilmis olan bir ¢aligmada, yiliksek miktarda dgrencinin her giin sosyal
medyaya girdigi, sosyal medyada vaktinin 6nemli bir kismin1 gegirdigi belirlenmistir.
Sosyal medyanin, eglence, rahatlama, bos zamanlar1 degerlendirme, mesaj génderme
ya da mesaj alma, giindemi takip etme, bilgiye erisme ve bircok konuda bir ara¢ olarak
kullanildig1 saptanmistir (Solmaz vd., 2013: 31).

Yeni bir iletisim ortami olarak sosyal medyanin ele alindig1, Ege Universitesi Iletisim
Fakiiltesi’ne yonelik bir aragtirmada ise {iniversite 0grencilerinin internet kullanimi
amaglarinda, %22,4 ile bilgi aligverisinin birinci sirada, %21,6 ile sosyal aglarin ikinci
sirada, %18,7 ile eglencenin iiglincli sirada, %15,0 ile video izlemenin dordiincii
sirada, %12,5 ile indirmelerin (download) besinci sirada, %5,7 ile resmi hizmetlerin
altinci sirada, %4,1 ile banka islemlerinin yedinci sirada yer aldig1 goriilmiistiir (Vural
ve Bat, 2010: 3360).

Son on yilda, sosyal medya birgok tiniversite 6grencisinin hayatinin bir parcasi hatta
tiniversitelerin bile kaginilmaz reklam araglar haline gelmistir. 2017 yilinda, Higher
Education Research Institute, {iniversite birinci smif égrencilerinin % 94' iiniin
sosyal ag sitelerinde vakit harcadigimi ve bunu aylik rutinlerine dahil ettigini
saptamistir (Abe ve Jordan, 2018: 16).

Son olarak da 2018 yil1 igerisinde Tiirkiye’ de ki sosyal medya kullanimina bakilacak
olursa; rapora gore Tiirkiye’de ki toplam 51 milyon sosyal medya kullanicisindan 44

milyonu mobil cihazlar ile sosyal medyaya baglanmaktadir.
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Sekil 3.1. deki grafikte okundugu gibi en popiiler sosyal medya platformu Ocak 2018
verilerine gore YouTube olmustur. Onun hemen arkasinda
da facebook ve instagram yakin takipgileridir. Ardindan twitter ve Google+.
Hootsuite ve WeAreSocial firmalarinin hazirladigi bu grafikte var olan uygulamalar
Tiirkiye’ de demografik olarak biitiin kesimlere hitap etmektedir. Fakat bu listeye
Ozellesmis kullanim alanlar1 sebebiyle giremeyen sahibinden, yemeksepeti, traffi vb.
uygulamalar da aktif olarak kullanilip biiyiik veri tabanina dogru ve yararli veriler
tiretmektedirler. 2004 yilindan sonra doganlar yani dijital yerliler olarak tanimlanan
yeni neslin bu araglar1 sik¢a kullanmalart ve algilarinin bu yonde olmasi sosyal
medya aracglarinin mimaride de artik sik¢a kullanilmasi gerektigini ve kullaniciya

uygun tasarimlar i¢in tasarim siirecinin bir parcasi olmasi gerektigini ispatlamistir
(Solmaz vd., 2013: 42).

TURKIYE' DE EN SIK KULLANILAN SOSYAL PLATFORMLAR

YOUTUBE
FACEBOOK
WHATSAPP

TWITTER
GOOGLE+
SKYPE
SNAPCHAT
LINKEDIN
PINTEREST
TUMBLR 14%

Hootsuite ve wearesocial verileri dikkate alinarak tretilmistir

Sekil 3.1. En Sik Kullanilan Sosyal Medya Platformlari. Kaynak: wearesocial, 2018

Bu verilerin 15181nda Tiirkiye’ de sosyal medya kullaniminin niifusa oranla ciddi bir
sekilde arttig1 ve artacagi ongoriilebilir. Yeni neslin sosyal medya ile i¢ i¢ce yasamasi

kaginilmaz bir gergektir.
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3.3. Sosyal Medya Diinyasi

Sosyal medya kavraminin igerisinde; telefonlarimizda, tabletlerimizde, akilli
televizyonlarimizda ve bilgisayarlarimizda kullandigimiz ytiizlerce aplikasyon vardir.
Bu aplikasyonlarin her biri farkli kullanici kitleleri tarafindan gilindelik hayat rutinleri
icerisinde, farkli amaglar i¢in kullanilmaktadir ve bir giin boyunca milyonlarca veri
tiretmektedirler. Bu da biiyliik veri denen milyonlarca islenmemis veri tabanini
olusturmaktadir. Bu biiylik veri tabanindan hangi veriyi nasil kullanacagimizda biiyiik
Oonem tasimaktadir. Dogru veriyi ¢cekmek i¢in dogru soruyu sormak, ya da dogru cevabi
aramak kullanicilara diismektedir. Mimarlar olarak da tasarim siirecimizde hangi
veriyi nasil kullanacagimiz, tamamen tasarlayacagimiz yapiy1 veya cevreyi
ilgilendiren gereksinimlerle ortaya c¢ikacaktir. Mimari tasarim analizlerinde
kullanilmak adina sosyal medyadan gelen ve sonrasinda islenen bu veri bilgisi “Sosyal
Medya Habitat1” olarak adlandirilmaktadir. Sosyal medya habitatindan elde edilen
verilerin mimari tasarim analiz siirecinde kullanimi ise bu analiz siirecini hizlandirip,
mimari tasarim siirecine odaklanilan bir senaryoyu yaratmaktadir.

Bizzat kentli tarafindan olusturulan, bircok tekrarla dogrulanan, siirekli olarak
giincellenen ve biriken, kentle ilgili olduk¢a genis veri setleri barindiran pek g¢ok
internet sitesi ve mobil cihaz aplikasyonu vardir. Bu sitelerden biiyiik veri havuzunun
igerisine inanilmaz bir hizda veri akis1 olmakta ve olusan bu devasa veri havuzu
islendigi zaman ¢ok degerli bilgilere doniisebilmektedir.

Mimari tasarim analiz siirecinde faydalanilabilecek bir takim aplikasyon ve internet
sitelerinden  bahsedecek olursak bunlar: Sahibinden.com(emlak ilanlarinin;
fiyatlarinin, bina Ozelliklerinin, kat sayilarmin vb. bulundugu bir uygulama),
YemekSepeti.com (kisilerin yiyecek siparigleri verebildigi bir uygulama), IETT
(Istanbul’ un resmi toplu tasima ulasim sitesi), Instagram, Twitter, Facebook,
Snapchat, Strava (toplu tasima ve tasima hizmetleri klavuzu), Google Maps,
Tripadvisor.com (seyahatlerde ve kent igerisinde kullanilan bir Oneriler sunan bir
uygulama). Bu uygulamalarin ortak o6zellikleri paylasimlarda cografi konum bilgisi
olmast ve kullanicilarin bu bilgileri tamamen kendilerinin tiretmeleridir. Yani mimari
tasarim analiz siirecinde belirli yerlere dair o bolgenin kullanicilari tarafindan tiretilen
bilgiler alabilecegimiz aplikasyon ve programlardir. Etrafimizda biiyiik bir veri
havuzu vardir ve bu havuzda milyonlarca tweet’ ler, hashtag’ ler, 6z ¢ekimler, yer

bildirimleri, begeniler, yok saymalar, yildizlar, kullanict yorumlari, snap’ ler,
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listelemeler vb. eklenip her giin diizenli olarak gilincellenmektedirler. Bu havuz
toplumumuzun nihai kolektif bilingaltidir. Insanlarin nerede, ne zaman, nasil, neler
yapmay1 sevdiklerini; nasil seyahat ettikleri; bos zamanlari nasil harcadiklarini;
birbirleriyle nasil konustuklari; ekonomideki paylarinin ne oldugunu; nasil satin
aldiklarin1 ve onlar1 nasil olusturup doniistiirdiikleri sosyal medya sayesinde
goriilebilmektedir. Bunlar mekansal ge¢misi, bugiinii ve gelecegi daha ayrintili olarak
anlamak isteyen arastirmak, tasarlamak ve liretmek isteyen herkes icin siirdiirtilebilir

ve siirekli olarak giincel olaganiistii bir bilgi kaynagidir.

3.4. Mimari Olarak Sosyal Medya Kullanimi

Bir yer nasil bilinir? Bugiin sosyal bir mekanin karakterini inceleyebilecegimiz,
icindeki sosyal etkilesimleri inceleyip benzersiz ritmini izleyebilecegimiz yontemler
nelerdir? Tweet, yer bildirimi ve fotograf paylasimi gibi konum ve zaman bildirimleri
acik sosyal medya verilerindeki olaganiistii biiyiime, bu sorular1 arastirmak i¢in yeni
zorluklar ve firsatlar vaat ediyor.

Kentteki potansiyel mekanlar bize kentsel yasamin hizli adimlarindan kagmak i¢in bir
yol sunar, bunlar cesitli demografik yapidan insanlarin toplanip bulusmalara,
etkinliklere ve festivallere katilabilecegi yerlerdir. Mekan potansiyeli olan mekanlar
yerel topluluklar i¢in bir doniim noktasi, referans noktasi ve bir varlik noktasi olarak
hizmet ederler. Fakat bu mekanlar hakkinda ne biliyoruz ve onlari nasil
inceleyebiliriz? Yakin zamana kadar, sosyal etkilesimleri ve belirli yerlerin
kullanimin1 incelemek isteyen aragtirmacilar, amaglarina hizmet eden ¢ok sinirl bir
dizi araca (anketler, fotograflarla veya videolarla belgeleme ve kalabalik sayma)
sahipti. Daha 6nceki bu gbzlem bigimlerinin aksine, sosyal medya verilerinin yliksek
miktarda kullanigh ve dogru veri barindirmasi aragtirmacilara belirli cografi alanlarin
yapisini ve karakterini kendi i¢inde iiretilen sosyal medya faaliyetlerinin ¢oguna goére
gorsellestirme, analiz etme ve kavramsallastirma olanagi saglar.

Mobil cihazlar giderek daha yaygin hale geldiginden, insanlar giinliik faaliyetlerini
belgelemeleri i¢in siirekli tesvik edilir, arastirmacilar, planlamacilar ve yerel topluluk
orgiitleri, paylasilan sosyal verilere eriserek konumlarini daha iyi anlamak i¢in yeni
firsatlar elde etmislerdir. Bu sekilde, sosyal medya ara¢larinin kullanicilar tarafindan
olusturulan veriler belirli yerlerdeki sosyal etkinlikleri bulmak ve mekan

potansiyellerini ortaya ¢ikarmak i¢in yeni yollar saglayabilir.
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Yillar boyunca, sosyal bilimciler ve sehir plancilari, belirli yerleri ve orada ger¢eklesen
sosyal katilim1 incelemek i¢in roportajlar, anketler, kisi sayma veya fotograf ve video
dokiimantasyonu gibi yontemler kullandilar. Mesela, {inlii Amerikali kent¢i William
Whyte, 1970' lerde New York'ta gesitli halka agik yerlerde ¢alisma ve inceleme
yapmaya calisan ilk tasarimcilardan biriydi. Whyte, belirli bir halk meydanini
digerlerinden daha sosyal kilanin ne oldugunu arastirmak i¢in yola ¢ikt1 ve bunun i¢in
video kaydi, kalabalik haritalama ve ¢esitli Onerileri sentezlemek icin roportajlar
kulland1. Georges Perec, benzer ¢alismalar1 ¢cok daha kiiciik bir 6lgekte yiiriittii. Ug
giinliik bir siire boyunca Perec, Paris'teki bir halk meydani olan Place Saint-Sulpice'nin
siradan yasamini, yakindaki bir kafenin penceresinden goézlemledigi gibi hayal
kirikligin1 belgelemistir. Daha yakin bir zamanda, Joachim Héflich, italyan halk
meydaninda yiirlirken cep telefonunu kullanan insanlarin hareketini takip etti ve
davranig kaliplarini ortaya ¢ikaran haritalar ¢izdi.

Bu calismalar, insanlarin diger insanlarla ve mekanin kendisi ile etkilesime girme
sekilleri hakkinda anlamli bilgiler sunsa da, kapsamlar1 sinirlidir ve sinirlt cografi
alanlarda sadece belirli bir zaman dilimine bir bakis agis1 saglayabilir. Bu sekilde,
belirli yerlerin kullanim ve faaliyetlerinin karsilastirilmasi, engin kaynaklar ve oldukca
zaman gerektiren zorlu bir gorevdir. Bunun bir sorun olduguna katilan bilgisayar
bilimcileri, bircok yerden, insandan ve zamandan biiylik Olclide sosyal verileri
kullanan ¢esitli teknikler gelistirdiler. Giincel olarak veri akis1 saglamak i¢in sosyal
medyadan veri ¢gekmek ve onlar1 analiz etmek icin bir¢ok teknik gelistirdiler. Zaman-
mekan iliskisi baglaminda eski yontemlere nazaran gelisen sosyal medyadan giincel
veri ¢ekme yetenegimiz, varlik-mekan iligkisini kurmada mimarlar i¢in 6nemli yollar
agmaktadir.

Ozetlemek gerekirse, icinde olusturulan sosyal medya verilerine dayanarak fiziksel
mekanlarin daha ayrintili bir sekilde anlasilmast icin 6n kavramsal ve analitik
calismalar yapilabilir. Cesitli lokasyon bazli sosyal aglardan gelen veri setlerine ¢esitli
yapay zeka hesaplama araglarini uygulayarak, spesifik 6zellikleri tanimlayabilir ve bu
yerlerin karsilastirmali bir analizini yapabilir, ayrica mekan potansiyeli kesfedilmesi
baglaminda cografi etiketli verilerin kullanilma firsatlarin1 inceleyebiliriz. Mekan
potansiyelini sorguladigimiz yerlerin “sosyal medya imgesinin” ne oldugunu ve bu
yerleri karsilastirmak ve farkliliklarimi izlemek i¢in sosyal medya verilerini nasil

kullanabiliriz? Sorusuna yanit bulabiliriz. Bu veriler tarafindan elde edilen demografik
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bilgiler, eylemler ve sosyal etkilesimler sonucu yapilacak mimari tasarimlar sayesinde

kullanicilara daha mutlu siirdiiriilebilir bir hayat sunabiliriz.

3.5. Veri Nedir

Veri, bilgilerin islenmemis (ham) halidir. Ornek vermek gerekirse bir dgrenci bilgi
sisteminde (OBS) 6grencinin ad1, soyads, kimlik numaras1 gibi bilgiler birer veridir ve
bir veri tabani lizerinde bulunmaktadir. Bu veriyi alip bir uygulama araciligiyla
kullanirsaniz bu veri bilgiye doniismiis olur. Ya da 6grencinin sinavlarda aldigi notlari
ele alirsak bu notlarin hepsi veri tabami iizerinde birer veridir. Bu verilerin OBS
araciligiyla alinip, yilsonu ve mezuniyet ortalamalarinin hesaplanmasi islemleri
verileri isleme anlamina gelir ve sonug olarak donem ortalamasi, yilsonu ortalamast,
mezuniyet ortalamasi gibi bilgileri ortaya ¢ikarir (Veysel Ugur Kizmaz 2015:2-3).
Bagka bir ornek verecek olursak, facebook, twitter veya instagram iizerinden
paylasilan resim, yazi, konum, bilgilendirme vs. her biri birer veridir. Bu verileri dogru
anahtar kelimelerle ve dogru programlarla tarayip bularak bu veriyi bilgiye
doniistiiriiriiz.
Bir bagka tanima gore ise bilgi: Kaynaklardan, deneyimlerden, internetten, sosyal
medyadan, aygitlardan vb. birbirinden ayri ortamlardan alinan genel bir kavrami
aciklamaktadir. Gruplara ayirmak gerekirse (Jeffrey, K. 2014, 2016 :16):

e Yapilandirilan,

e Yapilandirilmayan,

e Yan yapilandirilan,

o Stabil, akan, hareketli

e Korunakli,

e Gizli, agik,

e Herkese acik,

e Parali,

e Parasiz,

e Acik resmi bilgi,

¢ Kiiciik olmayan bilgiler.
Literatlir taramasi yapildiginda veri kavramiyla ilgili gdze carpan en carpici
benzetmenin “yeni petrol” oldugu goriilmektedir. Arastirmasi yapilan kaynaklarin

sonuglaria gore yiiz y1l 6ncesindeki petroliin degeri ile giiniimiizdeki veri kavraminin
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degeri bir tutulmaktadir. 2012 Davos ekonomi zirvesinde veri; para ve altin gibi
ekonomik varliklar gibi ekonomik bir deger sayilip onlara ek olarak yeni bir ekonomik

deger statiisiine yiikselmistir.

3.6. Biiyiik Veri Nedir?

Gliniimiiz teknolojisinin geldigi nokta, sosyal medyanin hayatin i¢ine girmesi ve
internet teknolojilerinin gelismesiyle birlikte verilerden elde edilecek bilginin giicii
acik bir sekilde gozler oniine ¢ikmistir. Bilgi toplumu seviyesine gelmis iilkeler i¢in
inanilmaz bir hizla devasa boyutlara ulasan ve ¢ok hizli akan veriyi islemek biiyiik
Onem arz etmeye baslamistir.

Bilginin giiciiniin 6n plana ¢iktig1 ve hizli bir veri akisinin oldugu giintimiizde, iiretilen
milyonlarca bilgi igerisinde yararli ve gereksiz bilgiler olugsmaya baslamis ve bu da
“bilgi ¢opliigi” kavramini iretmistir. Bu gereksiz bilgilerin oldugu yerden bile gerekli
verilerin de ortaya ¢ikabilecegini diisiinen yazilim sirketleri AR-GE deneylerini bu
alana yonlendirerek “Big Data” yani “Biiyiik Veri” dedigimiz kavrami olusturdular.
Biiyiik Veri ismi ilk duyuldugunda insanin aklinda zihinde fazla alan kaplayan veri
cagrisimi yapsa da bundan ¢ok daha farkli bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Biiyiik veri, sosyal medyada ortaya ¢ikan goriintiilerimiz, fotograf kaynaklarimiz,
siirekli kayit aldigimiz log dosyalar1 gibi ¢esitli kaynaklardan ele aldigimiz bilgilerin
anlami olan ve kullanilabilir hale ¢evrilmis bi¢cimidir. Bugiin veri taban1 uzmanlari,
birbirleri arasinda baglanti kuran uygun halde bulunan bilgileri kisisel bilgi
tabanlarinda yapisal olarak siniflandirmaktadirlar. Yapilan bu siniflandirmada biiyiik
holding baskanlari1 tarafindan bu veri yazilimlarinda ¢alisan arsivleme sistemleri
aracilifiyla biiyiik kararlar1 kolaylikla alabiliyorlar. Ancak bu iliskilerin tamamen
olusturulamay1p, anlamlandirilamayan fazlasiyla veri de uygun halde bulunmaktadir.
Gilintimiize kadar gelen bu bilgiler “bilgi atig1” olarak nitelendiriliyordu ve biiyiik
verinin bugiinkii kullandigimiz veri tabanlarinda arsivlenmesi ve raporlama
sistemlerine entegre edilmesi zor bir durum olarak karsimiza ¢ikiyordu (Dirin B., 2014
:6-7). Bu verinin i¢ enformasyon sistemlerine entegre edilebilmesi ve raporlamalara
dahil edilebilmesi i¢in iki sey gereklidir. Bunlardan biri konusunda uzman, siirekli
gelismekte olan yaratict calisanlar bir digeri ise bu ise ciddi seviyelerde yatirim

yapabilecek yatirimcilar.

46



Biiyiik veri ile ilgili arama yapildiginda Google’in ilk sayfasinda soyle bir tanimla
karsilastyoruz: “Ozellikle insan davranislar ile ilgili modelleri, insanlarin egilimlerini,
birlik ve topluluklar1 sayisal olarak analiz etmeye yarayabilecek son derece biiyiik veri
setleri”.

Lisa Arthur’'un Forbes dergisindeki makalesinde yaptig1 tanima goére: Biiyiik veri,
sirketinizin i¢inden ve disindan kesif ve analiz i¢in dijital ve geleneksel kaynaklardan
elde edilen veri toplulugudur. Baz1 insanlar biiyiik verileri sadece internetle sinirl
tutup; satis noktalarindan, finansal kaynaklardan, ¢agri merkezlerinden elde edilen
verileri harig¢ tutsa da bu yaklasim dogru degildir. Bu geleneksel veriler dijital verinin
devasa hacmiyle golgelenmis olsa bile biiylik verinin i¢inde degerlendirilmesi
gerekmektedir. Biiyiik veriyi anlamlandirirken iki seyi anlamamiz gerekmektedir.
Bunlardan bir tanesi yapilandirilmis veri digeri ise yapilandirilmamis veridir
(Arthur,L, 2013:6-9).

Yapilandirilmamis Veri: Yapilandirilmamis veriler geleneksel veri tabanlar1 veya

veri modelleri tarafindan, organize edilmemis veya kolayca yorumlanamayan
bilgilerden gelir ve genellikle metin agirliklidir. Twitter tweetleri, sosyal medya durum
paylasimlari ve sosyal medya yayinlart yapilandirilmamis veriye 6rnektir (Arthur L.,
2013:7).

Yapilandirilmis Veri: Bu veriler ¢esitli veri formatlarini ve gesitli veri tiirlerini ifade

etmektedir. Web uygulamalari ve sosyal aglar gibi alanlarda insan-insan
etkilesiminden ya da insan-makine etkilesiminden tiiremektedirler. Web giinliikleri bu
tiir veriye Ornektir. Bu giinliikler yapisal verilerle birlikte, goérsel ve metin
kombinasyonlar1 icermektedir. Iletisim ve etkilesim kanallar1 parcalanmaya ve
cogalmaya devam ettikce, pazarlamacilar makineler {izerindeki miisteri tecriibelerini,
web’deki alan sahipliklerini, yiiz-yiize etkilesimi ve sosyal platformlart genisletmeye
devam ettikge, yapilandirilmis veri de de§ismeye ve gelismeye devam edecektir
(Arthur L., 2013:8).

Diinya’da en bilinen kiiresel veri analizi firmalarindan “Garthner” veri miktarini
“voliime (hacim)”, iiretilen bilginin isletmeye akis hizin1 “velocity (hiz)” ve verilerin
cesitliligini tanimlamak i¢i “variety (cesitlilik)” kavramlarini literatiire kazandirmastir.
Bunun yaninda diger analiz firmalarnn da “veracity” ve ‘“value” kavramlarina
odaklanmglardir. Ilk zamanlarda 3V ile tabir edilen biiyiik verinin 6zellikleri
tizerindeki ¢alismalar arttikca 15V’ye ¢ikarilmistir. Bunlar veriyle ilgili daha detayli

tanimlamalar sunmaktadir. Su an i¢in biiyiik veriyle ilgili acik bir durum varsa o da
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her biiyilik firmanin biiyiik veriyi anlamak ve kullanmak zorunda olmasidir ve bunu
yaparken de acele etmelidir ¢iinkii beklemek veriyi anlamlandirmayir daha da
zorlastiracak ve siireci daha karmasik hale getirecektir. Biiylik veriyi ele almaya
basladiginizda bilmediginiz seyin ne oldugunu 6grenebilirsiniz, bu bilgi sayesinde de
kent igerisine gomiilii olan potansiyel mekanlari bulmak kolaylasir. Burada analiz
stirecinde soracagimiz sorular ve desenlerin dilinden yola ¢ikarak olusturdugumuz
mekan gereksinimleri kanunlari, bizi destekleyecektir. Hepsinden 6nemlisi, ¢ok kisa
siirelerde mimari tasarim analizi yapmaya yonelik stratejilerinizi biliyiikk veri
yardimiyla adim adim olusturabilirsiniz. Bu sekilde biiyiik veriyi pazarlama amach
kullanarak hem c¢evrimi¢i hem de ¢evrimdisi etkilesimlerde daha etkili olabilirsiniz
(Arthur L., 2013:9-12).

Biiyiik veri giiniimiiz akademik diinyas1 ve veri diinyalar1 i¢in yeni bir baslangi¢
noktasi olarak kabul edilmektedir. Isletmeler giinden giine kendilerini bu yeni tanima
alistirmaya baslamislardir. Biiyiik veri kaynaklarindaki bilginin tamamint 2011 yili
itibariyle ele aldigimizda bu havuzdaki bilgilerin yiizde 90’1 son iki yilda olusturulmus
bilgilerdir. 2011 Mckinsey’ in Global Raporundan hareket edersek bu havuzdaki
bilginin 2020 yilina gelindiginde, su anki bilgiden 44 kat daha biiyiik olacag:
hesaplanmistir. Baz1 kaynaklarda yazarlar biiyiik veriyi bir tsunami olarak gormekte
ve buna onlem alinmasi gerektigini vurgulamaktadirlar. Bir grup arastirmacinin
yaptig tahlillere gore veri istatistikleriyle ilgili su bilgilere yer verilmistir (Manyika
vd. 2011, Akt: Demirtas,B & Argan, M., 2015:2):

e Diinyada giinlimiizde kullanilmakta olan 5 milyar cep telefonu vardir ki
arastirmanin 7 yil once yapildig: diisiiniiliirse bu rakam giiniimiiz itibariyle
daha yukarilara ¢ikmustir.

e Facebook’ta aylik yaklasik olarak 30 milyar veri paylasimi yapilmustir.

e Yazilim harcamalariin 6ntimiizdeki y1l %5 artacagi ongoriiliirken, ayni hali
hazirdaki veri toplaminin %40 artacagi ongoriilmektedir.

e 2011 yili Nisan ay1 itibariyle sadece 4 aylik siirede sadece ABD kongre
kiitiiphanesi tarafindan 235 terabaytlik veri toplanmistir.

e Bu zaman dilimi icerisinde ABD’deki her 17 holding ya da olusumdan 15
tanesi kongre kiitliphanesinden daha biiyiik bilgi kazanmustir.

e Alman biiyiik bilgilerin ABD saglik orgiitiinde yillik 300 milyar dolarlik bir

biitce potansiyeline sahip oldugu 6ngoriilmektedir.
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e Veri olarak ele aldigimizda, kisiye gore yer adresinin diinyadaki olusabilecek

degeri 600 milyar dolar olarak hesaplanmaktadir.

e Biiyiik veriyi islemek ya da analiz etmek i¢in yalnizca ABD’de 140 bin ile 190

bin kisi arasinda matematiksel becerilere sahip alaninda uzman kisiye

gereksinim duyulmaktadir.

Biiytik veri ¢alismalarinin amaci ¢ok farkli kanallardan ¢ok hizli bir sekilde akan, ¢ok

hizli degisen, cok farkli dogruluk degerleri olan ¢ok biiylik hacimdeki veriyi

isleyebilmek ve yonetebilmektir. Bununla birlikte her varlik nasil yasiyorsa veri de

yasamaktadir. Bu verinin bir ekosistemi mevcuttur. Bu veri nasil olursa olsun 6rnegin;

facebook’ta biriken bilgiler, gmail’de atilan maillerin neredeyse hepsi, bir iilkedeki

kisilerin muhtardaki niifus bilgileri veya zihninize ilk uyanan herhangi bir biiyiik veri

deposunun iginde bir yasam dongiisii mevcuttur. SAS, IBM ve Oracle gibi firmalar

biiyiik verinin yasam dongiisii ile ilgili sekil 3.2. deki gibi bir yaklasim ortaya

koymuslardir (Seker S.E., 2015:11).

VERININ
URETILMES]
(CREATION)

VERININ
ISLENMES]
(PROCESS)

VERININ
TEKRAR

KULLANIMI
(REUSE)

VERININ
ANALIZI
(ANALYSIS)

VERININ
ERISIMI
(ACCESS)

VERININ
SAKLANMASI
(PRESERVING)

Sekil 3.2. Verinin Yasam Dongiisii (Data Life Cycle), (Seker S.E., 2015:11)
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Kaynaklara baktigimizda biiyiik verinin hacminden, biiyiikliiglinden ve islenmesinin
zorlugundan sik¢a bahsedilmektedir fakat asil 6nemli olan konu biiyiik veri ile ne
yapacagimiz konusudur. Giiniimiizde pazarlamanin hemen her alaninda biiyiik verinin
izleri goriilmeye baslanmistir. Biiylik verinin akis hizi ve biiyiikligli géz Oniine
alindiginda islenmesinin 6nemi bilinse de bilinmesi gereken bir diger konu da bu hizl
ve hacimli akis sirasinda hizli ve yerinde karar vermenin stratejik Onemidir
(Demirtas,B & Argan, M. 2015:3).

Gliniimiizde pek c¢ok kuruma kendine ait veritabanmi yeterli gelmemektedir. Bilgi
tiretilmesi i¢in dis kaynaklara da ulasilmasi ve oralardan alinan verilerin de islenmesi
gerekmektedir. Geleneksel veri yonetim sistemleri ise dis kaynaktan gelen bu verilerin
islenmesi konusunda yeterince basarili olamamaktadir. Ciinkii dis kaynaklardan gelen
veriler i¢ kaynaga entegre olacak bigimde gelmemekte dolayisiyla islenmesi
gerekmektedir. Bu ylizden yapilandirilmamis olan bu veri ilizerinde c¢aligsmak
gerekmektedir. Giiniimiizde bu verileri i¢ enformasyon sistemlerine entegre edip,
firmalarin hedefleri dogrultusunda kullanabilmek amaciyla biiyiik verinin islenmesine
yonelik yatirimlar tiim hiziyla devam etmektedir (Dogan,K. & Arslantekin,S., 2016:7).
Sadi Evren Seker’e gore ise biiyiik veri bilgisayarlarin isleyemeyecegi kadar biiyiik
hacimdeki veri miktarini nitelemektedir ve bu veri siirekli bliylimektedir. Seker biiyiik
veriyle ilgili olarak 5V 6zelligi lizerinde durmustur. Bunlar; voliime (hacim), velocity
(hiz), variety (gesitlilik), veracity (dogruluk) ve Value (deger)’dir (Seker, 2015:11).
Aylin Oztiirk ¢aligmasinda bu 5V’ye ek olarak bilginin dogrulanmasi gerektigi
iizerinde durmustur. Ozellikle kitle iletisimi igin biiyiikk dnem arz eden bu durumu

5V’ye ekledikten sonra sekil 3.3. te oldugu gibi bir sekil elde edilmistir:

50



GESITLILIK
Cesitli bigimlerde sunulan
yapilandiriimis ve
yapilandiniimamig
verileri
belirtmektedir.

VERI BUYUKLUGU
Depolamasi, islenmesi,
aktariimasi, analiz
edilmesi ve sunulmasi
zor olan bilylk miktarda
bilgiyi tanimlamak
icin kullamimaktadir.

DEGER
Bir kurumda, veriden
kullamigh bilgi Gretme
yetenegi belirtmektedir.

BUYUK VERI

DOGRULAMA
Veri dogrulama ve givenlik
ile ilgilidir.

HIZ
Bir organizasyonun
icindeki bilgi akisinin artis
orani ile baglantili olan
terimdir.

DOGRULUK
Bir organizasyon
icindeki cesitli kaynaklardan
tretilen verilere y&nelik
onyargilar, gurdltiyd ve
anormalligi belitmektedir.
Verilerin toplanmasini, iglen-
mesi ve kullaniimasi ile
iligli giiven sorunlarini
kapsamaktadir

Sekil 3.3. Biiyiik Verinin Temel Ozellikleri. (Oztiirk, 2017:4)
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Glinlimiizde teknolojinin degisimi ile V degerlerinde artis olmustur. 5V degerleri

arttirilarak yerini 15V ye birakmistir. Bu 15V’ nin Ozellikleri Tablo 3.1°de

acgiklanmustir.

Tablo 3.1. 15V (Kaynak: Shree, 2017)

S.No Biiyiik Veri Aciklama Tamm
Karakteristigi
1 Volume Verinin boyutu Toplanan ve depolanan verilerin
(HACIM) miktar1. Veri boyutu TB cinsinden.
2 Velocity Verinin hiz1 Kaynak ve hedef arasindaki veri
(HIZ) aktarim hizi.
3 Value Verinin 6nemi Biiyiik verilerden elde edilecek isletme
(DEGER) degerini temsil eder.
4 Variety Verinin tiirii Resimler, videolar ve gelenler gibi
(CESITLILIK) farkli tiirde veriler elde edilir.
5 Veracity Verinin kalitesi Elde edilen verilerin dogru analizi,
(DOGRULUK) dogru degilse, neredeyse degersizdir.
6 Validity Verinin orjinalligi Bilgi bigiminde sonug ¢ikarmak i¢in
(GECERLILIK) kullanilan verilerin dogrulugu veya
kesinligi.
7 Volatility Verinin, yarar Biiyiik veri uguculugu, depolanan
(Gegicilik) sagladig siire verilerin anlami ve kullanict i¢in ne
kadar yararli oldugu anlamina gelir.
8 Visualization Veri Yasast / Veri Ozeti temsil etme siirecidir.
(GORSELLESTIRME) Islemi
9 Viralty Verinin yayilma Verilerin kullanici tarafindan
(YAYILMA HIZI) hiz1 yayinlanma / yayilma orani ve
kullanimlari i¢in farkli kullanicilar
tarafindan alinma orani olarak
tanimlanir.
10 Viscosity Verinin etkinlikle Bu olaym meydana geldigi ve olayn
(ESZAMANLI es zamanli olmasi tanimlandig1 zaman farkidir.
OLMAMA-LAG)
11 Variability Veri farklilagmasi Veriler siirekli olarak farkli
(DEGISKENLIK) kaynaklardan gelir ve gereksiz veriler
ile 6nemli veriler arasinda ne kadar
verimli bir gekilde farklilik gosterir?
12 Venue Farkl platformlar Personel sistemi, 6zel ve genel bulut
(GERCEKLESTIGI gibi farkli platformlardan farkli veri
YER) kaynaklarindan geliyor.
13 Vocabulary Veri Terminolojisi | Veri terminolojisi veri modelini ve veri
(KELIME HAZINESI) yapilarini sever.
14 Vagueness Bir Veride Varligin Belirsizlik, her birinin neyi
(BELIRSIZLIGI) Belirsizligi iletebilecegi hakkinda ¢ok az veya hic
diisiinmeyen bir 6neride bulunan
bilgilerdeki gercegi ilgilendirir.
15 Complexity Verilerin Veriler farkli kaynaklardan gelir ve
(KARMASIKLIGT) Korelasyonu daha 6nce ulasilan verilere gore

verilerde kiiciik veya biiyiik olan
degisimlerin olup olmadigini anlamak
gerekir; boylece bilgiler hizli bir
sekilde elde edilebilir.
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Diinya’da biiyiik veriyi isleyen popiiler veri isleme sirketleri mevcuttur (Apache
Spark, MapReduce). Ozellikle MapReduce bu alanda biiyiik bir popiilariteye
ulagmigsa da, Apache Spark, MapReduce’ un alandaki eksiklerini de degerlendirerek
piyasaya glgclii bir giris yapmistir. Kaynaklarda biiyiik verinin islenme siirecinin
%80’1nin veri 6n isleme siireci oldugundan siklikla bahsedilmektedir. Bilgi 6n tanima
gelisimi ise; veri madenciligi 6rnekleri olusmadan 6nce veri setleri lizerinde yapilmig
olan hatalarin diizeltilmesi, eksik veriyi tanimlama, tekrarlanan verileri silme, ¢cevirme,
birlestirme, temizleme, normallestirme, kapasitelerini diisiirme vb. siireglerdir. Bu
stirecte ister istemez bilgi lizerinde bu bilgi kesfi yapilmaktadir. Bahsedilen 6n isleme
siireci veriyi anlama asamasindan Onceki en zahmetli ve en Onemli asamay1
olusturmaktadir (Sirin, 2015:4-6).

Verinin ¢ok sayida geleneksel ya da dijital kaynaklardan gelebilecegi agiktir. Bununla
birlikte i¢ ve dis kaynaktan gelen verilerin birbirine entegre edilip biiyiik resmin
goriilmeye calisilmasi biiyiik 6nem arz etmektedir. Eger sadece dis kaynaktan gelen
veri islenip kullanilirsa, hikayenin sadece bir boliimiine hakim olunur. Eger hem i¢
kaynaklardan gelen veriyi hem de dis kaynaklardan gelen veri islenip yonetilebiliyorsa
iste o zaman etkili bir veri yonetimi yapildigi sdylenebilir. Konuyla ilgili firmalarin
verileri isleme adina biiyiik bir yaris iginde olduklarini gézlemlenebilir fakat her firma
bu alana heniliz adim atabilmis degil. Ciinkii biiylik veriyi bilmekle biiyiik veriyi
yonetebilmek ayr1 ayr1 olgular olarak ortaya gikmaktadirlar. Isin realite kisminda
bircok firma hala elindeki kii¢iik veri kiimelerinden bile bir anlam ¢ikarmakta zorluk
cekmektedir. Bu firmalarin ¢ogunun biiyiik verinin nasil islenip yonetilebilecegi ile
ilgili yeterli bilgisi yoktur. Bu durumda ise bulut ¢6ziimleri devreye giriyor ve bu
bulutta depolanan veriler firmalarin istenen zamanlarda depolanan bilgiye ulasmasina
olanak sagliyor. Biiyiik verinin islenmesi ve kullanilmasinin zorlugu bir¢ok kaynakta
belirtilmektedir. Bunun yaninda saglayacagi avantajlardan da bahsetmek gerekir.
Ornegin biiyiik verilerden elde edilen sonuclara gore isin satis ve miisteri iliskileri gibi
alanlarinda da fikri sahibi olmak miimkiindiir. Ornegin belirli bir kesimdeki hava
durumu verileri ile is verileri karsilastirilarak, hava durumu ile perakende satiglari
arasindaki iligki anlamlandirilip buna gore bir strateji gelistirilebilir. Kiiciikyilmaz her
ne kadar Biiyiik Veri’ den her yerde bahsediliyor olsa da heniiz biiyiik veri ¢caginda
olmadigimiz1 sdylemektedir. Gelecek on yil igerisinde asil biiyiikk veri devriminin
yasanacagl on goriilmektedir. Bugiin kullandigimiz bir¢ok alet herhangi bir ag

sistemine bagl degildir. Ornegin motorlardaki, binalardaki, yollardaki vb. sensorler
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heniiz internete bagl degildir. Ancak bu durumun gelecek on yil igerisinde degisecegi
ongoriilmektedir. internete baglanabilen sensérler nerede ne sorun oldugunu hemen
bildirebilirken, biiylik miktarda veri akis1 da saglamaktadir. Bununla birlikte
oniimiizdeki yillarda veri akisindaki bliyiik artislar yasanacagi acgiktir (Kiiclikyilmaz,
2015:4-12).

Mustafa Akca ise yazisinda Biiyiik Veri’ yi Makro ve Mikro olgekte ele almistir.
Makro 6lgekte degerlendirirsek 10 yil 6ncesinde Skype, Facebook, Youtube, Reddit,
Twitter, Tumblr ve Instagram vb. ortada yoktu, 20 yil &ncesinde su an en ¢ok
kullanilan web sitelerinden 130 tanesi yoktu. 30 y1l 6nce ise internetin bu kadar yaygin
olmadigini diisliniirsek biiylik verinin ne kadar yeni bir kavram oldugunu anlamak
daha kolay olacaktir. Saniyeler icerisinde internet ilizerinde trilyonlarca hareket
olmaktadir. Milyonlarca terabyte veri akisi olmaktadir. Gelisen sensor teknolojileri ise
bu veri akisint daha da biiylitmektedir. Gelecek ilgili yapilan degerlendirmelerde ise
yeni bir kavram daha konusulmaktadir. Bu kavram “her seyin interneti” olarak
adlandirilmaktadir. Gelecek yillarda neredeyse tiim nesnelerin internete baglanmasi,
gelecek Ongoriileri arasinda iyiden iyiye goze c¢arpmaya baslamigtir. IDC’ nin
(Ulusararas1 Data Sirketi) 2006 yilinda yaptig1 arastirmada gelecekte olusacak dijital
evrenin boyutlart igin 0,18 zettabyte tahmini yapmisti. 2011 yilinda bu tahmini on
katina ¢ikartarak 1,8 zb yapmustir. 1 zb ise 1 milyar tb ye esittir. 2013 yilina
girdigimizde bu tahminini 4.4 zettabyte seklinde giincelleyen sirket 2020 yili
tahmininde ise 44 zettabyte’ lik bir dijital evrenin bizi bekledigini tahmin etmektedir.
Djjital evren dedigimiz olgu herkes tarafindan her an olusturulan bir olgudur.
Neredeyse herkesin cep telefonu kullandig1 gilinlimiiz diinyasinda herkesin kamerasi
oldugunu ve insanlarin islerini artik online yapmaya basladigini diislinlirsek
milyarlarca sensor internet aracilii ile bilgi aktariminda bulunmaktadir. Ellen’in
hatirlayacagimiz iinliiler selfisi (celebrities selfie) 12 saatin i¢inde 26 milyondan fazla
retweet almistir. Amerika kokenli tilkemizde yeni yeni popiilerlesen Netflix sirketi
vasitastyla 30 giinde bir milyar saatten daha fazla film veya belgesel izlenmektedir.
Bu orneklerde de goriildiigli gibi dijital evren, somut ¢evreden degisik olarak insan
yapimidir ve bilgisayarlar araciligiyla tretilir. Big Data ya da Biiyilk Veriden
bahsedildigi zaman aslinda siirekli artan bu evren kastedilmektedir. Dijital diinyanin
biiylimesi yeni is alanlarini1 da beraberinde getirmektedir. Diinya’da 6zellikle online
icerik ve uygulamalarla ilgili giin gegtikce daha fazla girisimcei ortaya ¢ikmakta daha

fazla elemana ihtiya¢ duyulmaktadir. Cilinkii bu online igerik ve uygulamalar
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misteriler i¢in yeni bigimler ve yeni imkanlar yaratmaktadir. Miisterilere daha iyi
hakim olup onlar1 daha iyi anlamak is hizin1 artirdig1 gibi organizasyon yapisinin buna
gore diizenlenmesine yardimci olmakta ve kurumlarin miisterilerin isteklerine daha iyi
cevap verebilmelerini saglamaktadir (Akga, 2014:7-12).

Uluslar aras1t Data Sirketi’nin (IDC) aragtirmasina bakacak olursak Biiyiik verinin
2013 yilinda gelisigiizel bir sekilde (organize degil) %22’si islenebiliyorken 2020
yilina kadar bu oranin %37’ye ¢ikmast beklenmektedir.(IDC’ nin bu verileri sekil
3.4.’te goriilmektedir). Bunun yaninda yeni gelistirilen veri toplama teknolojilerininde
yavas yavas kendilerini gostermeye basladiklarini sdylenebilir. Ornegin Sloan Dijital
Gokylizii Arastirma Programi 2000 yilindan 2010 yilina kadar 140 terabyte veri
toplayabilmisken, 2016 yilinda devreye sokulmasi planlanan The Large Synoptic
Telescope ile 140 terabyte verinin birkag hafta iginde toplanabilecegi
hesaplanmaktadir. Dolastyla on yil 6nceki teknoloji ile 10 yilda toplanabilecek veri
yeni teknolojilerle bir haftada toplanabilecek diizeye gelmis durumdadir. Tiim bu
devasa verilerin kendi baslarina bir anlam tasidiklarin1 sdyleyemeyiz. Bu veriler
organize edildikten, filtrelendikten, tablo ve grafiklerle desteklenip analiz edilebilecek
hale getirildikten sonra anlam tasimaktadir. Ancak anlam kazanan verilerle rekabet

ortaminda ayakta kalinabilecegi ya da avantaj elde edilebilecegi diistiniilmektedir.

YILLARA GORE KULLANILABILIR BUYUK VERI
MIKTARI

%100
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%40

%30 //

%20
%10

2013 2015 2017 2020

Sekil 3.4. Biiylikk Veri’nin icinden gelisigiizel analiz edilip kullanilabilir hale
getirilebilen veri miktarlar1 (IDC, 2014).
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Isletmeler bu verileri isledikten sonra anlamli ¢ikarimlar yapiyor veri’ yi paraya
cevirebilecekleri fraksiyonlar1 olusturuyorlar. Jamie Fitzgerald biiyiikk veriyi
inovasyon diinyasiin yeni yakiti olarak isimlendirmektedir. 2003 yilim1 ele alacak
olursak bu yilda insanoglu bir senede tiim tarihi boyunca iirettigi kadar veri tiretti.
Yakin gelecekte diinyadaki biitiin verilerin en az yarisinin online sisteme aktarilip
birbirine baglantili hale getirilecegi tahmin edilmektedir. Gelecekte Diinya veriyle
kendi kendini gelistirebilen teknolojiler sayesinde bambaska bir diinya olacaktir. Iste
bliyiik veri ise tiim bu gelismeleri doguran kavram olarak tarihteki yerini alacaktir.
Biiyiik veriyi makro dlgekte ele aldigimizda devasa biiyiikliikte geleneksel yontemlerle
ele alinamayacak kadar genis bir dijital evren’ den bahsetmistik. Bu verinin mikro
yoniine bakildiginda:

800 gigabyte’ lik veri geleneksel veri sinifina girebilirken 80 gigabyte’ lik veri biiytlik
veri smifina girebilir.

Geleneksel veri tabanlar1 merkezi iken biiyiik veri daginik bir bicimdedir ve iligkisel
bir baglilik yoktur.

Geleneksel Veri tabanlari SQL (siradan bir bilgisayarda “query” yani sorgulama
olusturup tablo ve istatistiklere ulasabildigimiz yaygin sorgulama sekli ve bilgiyi
organize etme sekli) sorgular1 kullanilirken, biiytlik veri’ de Google tarafindan 2004
yilinda duyurulan ve yine google tarafindan map ve reduce isimli iki algoritmanin
kullanildig1 Mapreduce (esleme-indirgeme) sorgulamasi yontemi kullanilir.

Analiz Yontemi olarak, geleneksel veri tabaninda merkezi ve standart analitik
yontemler kullanilirken, biiyiik veri’ de daginik ve kisiye gore degisen analiz
yontemleri kullanilir.

Geleneksel veri tabani sistemlerine SQL ve Biiyiik Veri’ ye Hadoop ya da Spark 6rnek
verilebilir.

Biiyiik veri’ nin ne oldugunu degerlendirdikten sonra bu genis miktarda verinin
organize edilmesi ve yararli bilginin kullanilmasi ig¢in yapilan g¢alismaya veri

madenciligi ad1 verilmektedir (Akga, 2014).

3.7. Veri Madenciligi Nedir?

Devasa boyutlardaki bilginin degerlendirilip organize edilerek yararli bilginin
ayristirtlmasi islemine veri madenciligi ismi verilmektedir. Veri madenciligi sosyal

medyadan paylasilan verileri alip mimari tasarim analizleri i¢in kullanilacak bilgilere
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doniistiiriilen agamadir. Teknolojik yeniliklerin hizli bir sekilde hayatimiza girmesi ve
yayginlagsmasi bir¢ok islemin online olarak yapilmasina ve daha ekonomik bir sekilde
gergeklestirilebilmesine olanak saglamistir. Firmalar elektronik ortamdaki verileri
gelecege doniik kararlar alirlarken kullanmak istemektedirler. Fakat serverlarda
biriken devasa boyuttaki verilen anlam kazanabilmesi i¢in veri madenciligi yapilmasi
gerekmektedir. Veri islenmesi i¢in bir 6nem arz etmektedir. Siipermarketleri 6rnek
olarak ele alacak olursak bu marketler miisterilerinin tiim bilgilerini ve alis verislerini
kayit altina almaktadirlar. Bu kayit altina alinan veriler anlamlandirilmadig siirece bir
ise yaramayacaktir. Bu veriler eger kategorize edilir ve miisterilerin satin alma
egilimleri mercek altina alinarak spesifik miisteri gruplarina ayri ayr1 promosyonlar
yapilirsa kar beklentisi yiikseltilebilir. Veri Madenciligi Islemlerini siralayacak
olursak (Ornek, 2016:5-13):

e Veri temizleme

e Veri birlestirme

e Veri segme

e Veri madenciligi

e Oriintii degerlendirme

e Bilgi Sunumu
Burak Isikli ¢alismasinda verinin 6nemini vurgulamis fakat bilginin daha 6nemli
oldugunu ve 6nemli olanin veriyi bilgiye doniistiirmek olduguna deginmektedir. Isiklr’®
ya gore dijital diinya gelistikce bilgiye ulasmak kolay goriinse de 6zellikle internetten
elde edilen verilerle bilgiye ulagsmak zordur. Kaynaklarda veri madenciligi ile verinin
bilgiye doniistiiriilmesi isleminin bir madende kazilan malzemenin i¢inde cevherin
alinmasi gibi degerlendirildigi géze carpmaktadir. Veri madenciligi kisaca, veri setleri
arasindaki diizenin ya da desenlerin, yazilim teknikleri ve veri analizinin
kullanilmasiyla ilgilidir. Veriler arasindaki iliskiyi, kurallari ve dzellikleri belirlemek
bilgisayar ve yazilimlar vasitasiyla yapilmaktadir. Ama¢ Onceden fark edilmemis
bagintilar1 ortaya c¢ikarmaktir. Veri madenciligi bazi1 kaynaklarda istatistiksel bir
yontemler serisi olarak da adlandirilmaktadir. Ancak veri madenciliginin geleneksel
istatistikten farkli oldugu noktalar mevcuttur. Veri madenciliginin amaci basitce
mantiksal kurallara ya da gorsel sunumlara doniistirebilecek nitel modellerin
¢ikarilmasidir. Bu baglamda veri madenciligi insan bazlidir ve bazen insan-bilgisayar

ara yiizi birlestirilir. Veri madenciligi basligi, istatistik, makine bilgisi, veri tabanlar

57



ve yiiksek performansli islem gibi temelleri de igermektedir. Veri madenciligi
konusunda bahsi gecgen biiylik verideki biiylik kelimesi tek bir istasyonun bellegine
sigamayacak biiyiikliikte biiyiik veri kiimelerini ifade etmektedir (Metiner, 2009: 5-9).
Teknolojik gelismeler ve veri madenciliginde karsilasilan zorluklar da bu kavramin
gelismesine yardimci olmustur artik veri madenciligi i¢inde farkli yontemler
kullanilmaktadir. Bunlardan en 6nemli olan1 yapay zeka ile veri analiz yontemleridir.
Buz tezde yapilan arastirmada da python dilinde yazilan bir yapay zeka robotu ile

sosyal medya veri analizi yapilip yararl veriler bilgiye doniistiiriilerek kullanilmistir.

3.8. Veri Bilimi Tarihi

Glinlimiiz diinyasinda olmamasi diisliniilemeyen teknoloji agi, gerek internete bagh
yapilan islemler ya da internete bagli yapilmayan islemlerin bir sonucu olarak
degerlendirilen ve hesaplanamayacak kadar somut veya somut olmayan veri akiglar
gerceklesmektedir. Internetin tiim diinya tarafindan kullamlip yaygmlastigi yillar
diisiiniiliirse yalnizca 2003 yilinda ortaya ¢ikan toplam veri sayisi, gegmisten 2003’ e
kadar gelinen ve tliim insanlik tarihi boyunca olusturulan kadardi. Su anda ise artan bir
grafik dogrultusunda veri iiretimi hizla siirdiiriilmektedir. Ornegin, IDC istatistiklerine
bakildiginda 2020 yilina kadar gelinebilecek veri miktari, 2009’un 44 kat1 olarak 6ne
stiriilmektedir (IDC, 2018). Cok yakin bir gelecekte diinyada {iretilen biitiin verilerin
yaklagik olarak yarisinin internete bagl bir sekilde ve birbiriyle iligkili verilerden
olusacagi Ongoriiliiyor. Verilerin gelismesi sonucu ortaya ¢ikan teknolojik agin
insanlarin giindelik yasantisina c¢ok fazla katkist olacaktir. Ortaya ¢ikan bu
gelismelerle birlikte, ortaya ¢ikan teknolojik olaylara ve miktar1 fazla olan bu veri
yiginina Biiyiik Veri (Big Data) denilmektedir. Biiyliik Veri olarak ortaya ¢ikan bu
kavram dogru degerlendirmeler ve arastirma yontemleriyle birlikte ¢alisildiginda,
yoneticilerin profesyonel kararlarini almalarinda ve risklerini tahmin edebilmelerinde
onemli bir gorev tstlenmektedir. Biiyiik veri bankalarina gerekli yatirimlari yapmis
isletmeler somut olmayan verilerden olusan fazla miktarda bulunan verileri piyasaya
stiriip faydali bilgiler elde ederek veriden para elde etme islemini gergeklestirmektedir.
Biiyiik Veri kavramini, ¢ogu bilim insani, yenilik¢i ekonominin yeni para kaynagi
olarak tanimlamaktadir (Collins, 2014).

Biiytik verilerin giin gectikce artmasi, degerlendirme ve arastirma yontemlerinin pratik

olarak islenmesi, istenilen ig giicli ihtiyacin1 da hizli bir sekilde artirdi. Bu durum
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sonucunda ortaya cikan veriyi giincelleyen, veri ¢esitliligi iireten ve ortaya ¢ikan bu
tiriinleri, Uiriin ya da hizmet sirasinda ve karar alma siireglerinde kolayca kullanabilen
ve bu nedenlerden 6tlirii ise gliniimiizde yayginlagan ve gelecekte de giderek artmasi
On goriilen veri bilimini ortaya ¢ikardi. Giinlimiizde ortaya ¢ikan fazla veri miktar1
olarak adlandirilan biiyiikk veri kavrami ve bize hissettirdigi etkileri anlamaya
calisirken ayni zamanda veri bilimi kavrami da ortaya ¢ikmistir. Tiim diinyada da
dagilimi giderek artan ve Tirkiye’ de de bu kavramlarin yarattigi etkiler giderek
¢ogalmaya ve bliylimeye baslamistir. Olusan etkiler gelisen teknolojilerin sonucu
olarak dogal bir siirecin sonucudur. Aslinda hi¢ kimse elinde bir veri olmadan bu
kavramlari agiklamaz. Bu kavramlarin ortaya ¢ikis siiregleri sdyle tanimlanabilir: Bilgi
sistemlerinde gelisen teknolojik olaylar veri sistemlerini daha da arttirmakla beraber,
her gegen giin veriyi tiretmek daha da kolay hale gelmektedir. Ortaya ¢ikan bu verilerin
aglar arasinda aktarilmasi siirecinde ag teknolojilerinin veri iletim performanslar
gelisen fiber hizla ile birlikte tahmin edilemeyecek seviyelere ulasmistir (Bravo-
Marquez, 2014). Veriyi gizlemek igin ise giinlimiizde disk birim alan1 maliyetleri ¢ok
uygun fiyatlardadir. Farkli bir yonden diisiinecek olursak, veri lireten kaynaklarin artis
da gozle goriilebilecek seviye gelmis bulunmaktadir. Bilgi sistemleri ge¢misten
giiniimiize teknolojinin gelismesi ve herkes tarafindan kullanilmaya baslamasiyla
birlikte insan hayatinin giindelik yasamima da girmeye baslamistir. Ornegin, Miisteri
islemleri, bankacilik islemleri, iirlin yorumlari, e-ticaret islemleri, elektronik saglik
kayitlari, algilayicilar tarafindan liretilen veriler, sigorta geri 6deme kayitlari, sosyal
paylasim ortamlarindan elde edilen veriler gibi bir¢ok veri kaynaklar1 bulunmaktadir.
Glinlimiiziin her alanina miidahil olmasiyla bu veri artiglar1 biiylik 6lglide hizla
artmaya bagladi.

Bilimin bilgi temelli yapilmas1 gegmisten gilinlimiize gelen bir yaklagimdir. Sanayi
devrinden giiniimiize kadar gelinen noktada bilginin deneye ve veriye dayali olmasi
gerekliligi bilimin kurucu maddelerinden biri olmustur. Bu olaylardan yola ¢ikarsak
bilim i¢in veri degil, veri i¢in bilim gorlisii toplum tarafindan 6nemsenmektedir.
Giiniimiizde veri bilimi gitgide artmakla beraber, artik direkt olarak bilimsel temelli
gozlemler ve deneylerle olusan verinin analizi sonucundan ¢ok, biiyiik verinin analiz
edilip incelenmesi sonucunda ortaya ¢ikan degerlendirmeler daha fazla olmasi gibi
sonuglar ortaya ¢ikmaktadir. Yani bilimin ¢ikis noktast dogrudan biiylik miktarda
verinin analiz edilmesi ve sonug¢landirilmasidir. Veri bilimi isim, say1 veya bir baska

deyisle etiket ve kategorileri kullanarak veri lizerine sorulan sorulari cevaplamaya
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calisan bilim dalidir. Biiyiik veri ve is zekasi gibi kavramlarin ge¢misten glinlimiize
hayatimiza girmesiyle, bu kavramlara giin gectikce daha fazla bagli olmamiz ve
analizlerin daha hareketli, gelecege yonelik olmasi gerekliligi uzun yillardir bilimin
bir kolu olan veri bilimini bu giinlerde fazlaca ihtiya¢ duyulan gelismelerinden biri
olarak ortaya ¢ikmistir (Arslan, 2019).

Veri bilimi, veri ile ilgili her kavrami analiz eden ve tiim detaylariyla inceleyen bir
bilim dalidir. Veri bilimi; giiniimiizde makina 6grenmesi, derin 6grenme, yapay zeka
gibi kavramlarin sanayi ve teknoloji alanlariyla bagdastirilmasi ile herkes tarafindan
kullanilabilir hale gelmistir. Bu bilimi insanlar tarafindan kullanilir kilan ve neredeyse
tim alanlarda gormemizi saglayan bir diger durum ise teknolojinin gitgide
gelismesidir. Gegtigimiz yillar boyunca biiyiik verilerin bilgisayarlara aktarilmasi ve
karmagik biiyiik altyapilar ve yiiklii yatirimlar gerektirirken islemci giicliniin artmasi.
Bulut bilisiminin gelismesi, dagitik hesaplamalarin ve yiiksek performansl islemlerin
kolaylagsmasi bu bilimin insanlar tarafindan oldukg¢a kullanisli bir hale gelmesi sonucu
hayatimiza giren ve kullanilan bilim dali Endiistri 4.0 ile sanayiye giiclii bir sekilde
giris yapt1. Veri bilimi disiplinler arasi bir bilim dali oldugundan, bu bilimde ¢ok farkl
alanlardan birgok teori ve teknik kullanilmaktadir. Bunlar; sinyal isleme, matematik,
olasilik modelleri, makine 0&grenmesi, derin Ogrenme, istatistik, bilgisayar
programlama, veri miihendisligi, gorsellestirme, veri ambar gibi alanlardir. Istatistik
bilim daliyla yakindan iligki kuran bu bilim dalini tarihte ¢ok karsimiza ¢ikan istatistik
alan1 olarak degil de “Veri Bilimi” adiyla adlandirmamizin nedeni bu bilimin kaynag:
olan verinin daha ¢ok birbiriyle iliski kurmamasi yani yapilandirilmamis bir durumun
icinde olmasidir (Zhang, 2014).

Birbirinden farkli ve gesitli veriyi degerlendirip, diizenli bir hale getirmek genellikle
bilgisayar bilimi, dil bilimi, ekonomi, sosyoloji vb. diger alanlarla siirekli baglantili
olarak c¢alismay1 gerektirir. Miihendislik disiplininden inceledigimizde fazla miktarda
verinin olugmasi igin eski veri tabani sistemi yontemleri yeterlilik saglamamaktadir.
Bunun sebebi ise geleneksel veri tabani sistemlerinin veriye hizli erisim ve hizli veri
ortaya ¢ikartmak i¢in {iretilmis olmalaridir.

Gelen verilerin bazilarinin diizenli kombinasyon olusturmasi, biiyiik bir veri
miktarindan ¢ok daha fazla kullanilabilir. 100 GB’lik gelen veri kullanilmayabilirken,
3 KB’lik veri ise isine yarayacak bilgiler igerebilir. Olusturulan biiyiik verilerin bir¢ok
uzmanlik alani tarafindan secilmesi, ayirt edilmesi ve islenmesi gerekmektedir. Veri

bilimi ilk olarak bu sorun ile olusmaya baglar. Bu soru soruldugunda yeni verilerin
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tamaminin kullanilip kullanilmayacagmin gerekliligine de karar verilir. Gelen bu
verilerden dogru bir sonu¢ almip alinamayacagi da deneysel bir sekilde
gergeklestiginde ortaya cikar. Veri dizisinde yap1 ya da ag blogu bulmak kolay bir
sekilde olur. Eger gereginden fazla veriler bir araya getirilirse her zaman binlerce
sebep icin korelasyonlar olusacaktir. “Science” kelimesinin o6zellikle veri bilimi
alaninda kullanilmasinin nedeni, sistematik c¢aligmalar ile bilgiye bu sekilde
ulagmasiyla olabilir. Bir baska kavram ise deneysel tahminler ve tahminler icerisinde
olusan sistematik bir veri bilgisi ortaya ¢ikmasi ve bilgi organizasyonu oldugudur.
Gelisen teknoloji giindelik yasamlarimizin her alanimi etkilemektedir ve is hayat1 da
yasamlarimizin bir parcasidir ve bu alanlarin basinda gelmektedir. Gilinlimiizden
gelecege dijitallesen diinyada meydana gelen verilerin artist bu verilerin islenmesi ve
analiz edilmesine dair 6nemli bir ihtiya¢ oldugu da gergektir. Bu nedenlerden dolay1
veri bilimi gelecegin en 6nemli uzmanlik alan1 olmasi 6ngoriilmektedir. Veri bilimi
kisaca, ¢ok yiiksek miktarlardaki verinin hizli ve etkili bir bi¢imde incelenmesi ve
islenmesi anlamma gelmektedir. Ornegin, biilyiik miktarlarda veri ortaya ¢ikisi veya
bu miktarlardaki verilere erisim saglayabilen biiyiik sirketler i¢in veri bilimi gitgide
onem kazanmaktadir. Ornek verecek olursak finans sektorii ilk akla gelenlerden olsa
da bunun yani sira saglik sektorii de bu ihtiyacin yasandigi 6nemli alanlar arasindadir.
Tabii ki bilgi teknolojileri ve bilisim sistemleri disiplinleri i¢in veri bilimi su an
kullanilan 6nemli kaynaklardan birisidir.

Cok miktarda veri tiretiminin yapildig1 ve veri analizinin kritik degere sahip oldugu
birbirinden farkli sektdrlerde 6nemli hale gelen veri biliminin gelecekte kariyer tercihi
icin 6nemli bir bilim oldugu yadsinamaz bir gercektir. Yapilan bir arastirmada
katilmcilarin % 63° i Oniimiizdeki on yilda piyasada veri bilimi ile ugrasan
profesyonellerin sayisinin ihtiyacin altinda kalacagin1 6ngdriirken, % 31°1 bu anlamda
bir esitlik olacagini, yalnizca % 6’s1 ihtiyagtan fazla kalifiye personel olacagini 6ne
stirmiistiir. Hangi meslek kollarinin c¢alisanlarinin veri bilimi alaninda profesyonel
olabilecegi incelendiginde; katilimcilarin % 34’1 bilgisayar bilimleri {izerine egitim
goren Ogrencilerin ideal birer aday olabilecekleri goriisiindedir. % 27’si bilgisayar
bilimi disindaki uzmanlik alanlarinda ¢alisan profesyonellerin, % 24’ ise farkli bir
alanda egitim goren 6grencilerin buna gore yetiserek kendilerini gelistirebilecegini
diisiinmektedir. Sonug olarak, katilimcilarin % 58’inin 6grencilerin, diger alanlarda

calisan profesyonellerden daha uygun oldugu goriisiindedirler.
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Su ana bakarsak veri biliminin pratiklerinin glinimiizde gerektigi kadar
uygulanamiyor olmasinin sebebi, bu alana ilgi duyan profesyonellerin yeterli egitim
ve nitelige sahip olmamas1 ve okullarda bu alanda yeteri kadar bilgi verilmemesidir.
Veri biliminin sahip olduklarina benzerlik gosterilen is zekasidir. Fakat veri bilimi ve
is zekas1 alaninda birbirinden ayrilan temel ayrismalar s6z konusudur. Ornegin is
zekas1 alaninda uzmanlasan profesyoneller genel olarak isletme ve yonetim alanina
daha hakimdirler. Fakat veri bilimi profesyonelleri; sosyal bilimler, bilgisayar

bilimleri, miihendislik gibi ¢esitli uzmanlik alanlarinda uzmanlasmaktadir (Rill, 2014)

Veri bilimi ile ilgilenen profesyonellerin en dnemli islerinden biri verileri sonug
kisminda gorsel bir sunum sekline getirmektir. Veriyi gorsel bir sunuma gevirmek i¢in
verileri Oncelikle ayristirabilmek ve organize etmek gerekir. Bu kisimda siklikla
karsilastigimiz kisim ise dinamik yani birbirinden degisken verilerle ¢alismanin
gerekli olmasidir. Kargilasilan verileri elestirmek i¢in karmasik algoritmalar
hazirlanmasi1 ve bu yontemle hazirlanan verilerle is kararlar1 alinabilmesi ise veri
biliminin ana fikirlerinden birini olusturmaktadir. Veri bilimi gelecekte karsimiza
¢ikan en olasi kariyer hedeflerinden biri olarak goriilse de buradaki “gelecek” kavrami
diistindiiriicii olmamas1 gerekir. Ciinkii glinlimiizde bile inceledigimizde veri bilimi
i¢in ciddi bir arz vardir. Giiniimiizde goze ¢arpan ciddi sorunlardan biri ise bu ihtiyaci
heniiz fark edemeyen isverenlerdir. Ornegin; giiniimiizde farkli sosyal medya
araclarindan ve internet sitesinde giin i¢inde milyarlarca veri akis1 gergeklesmektedir.
Biitiin bu sahip olunan veriler kurum ve kuruluslarin rekabet edebilirligini, karliligini,
miisteri memnuniyetini ve miisteri artigini etkileyebilecek bilgileri saklamaktadir. Veri
analizinin hareketlilikleri lizerinde gozle goriilen olumlu etkiler sayesinde tiim kurum
ve kuruluslar kendi sirketlerinde veri bilimi teknolojilerine hakim veri bilimcisi olarak
tanimladigimiz profesyonelleri kendi biinyesinde ¢alistirmaktadir. Veri bilimcilerin en
onemli gorevleri ise; gelen tiim verilerin temizlenmesi, siniflandirilmasi, ise yarayan
veriler veya yaramayan veriler olarak ayristirtlmasiyla kullanima hazir hale gelmesini
saglamaktir.

Veri bilimciler olarak tanimladigimiz bu alanda ¢alisan profesyoneller ise 6nemli rol
oynadiklar1 kurum ve kuruluslarin yonetim siirecleri ve karar alma siirecinde stratejik
oneme sahip konularda da onemli yetkilere sahiptirler. Calistiklar1 kurum ve
kuruluglarin kendi alanlarina giren tiim verilerin toplanmasi, ayirt edilmesi,

siniflandirilmasi ve ortaya bir {iriin olarak ¢ikmasi; calisilan kurum veya kuruluslarin
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dinamikligi ve kar artis1 ilizerinde biiyiikk oOlciide etkilere sahip olmaktadirlar.
Calistiklar1 kuruma ve is hayatinda 6nemli 6l¢iide yetkileri bulunan veri bilimciler,
karar alma siireclerinde, verileri dogru anlayip yorumlama, gelecege iliskin
tahminlerde bulunma ve sonu¢ alma konusunda en etkili arac1 kontrol etme konusunda

yoneticilere ve igverenlere bu konuda basarili tavsiyelerde bulunmaktadirlar (Popescu,

2017).

Veri Bilim’ini Olusturan Etmenler

1) Istatistik: Giiniimiizde olusan veri bilimi, diinyanin istatistiksel dl¢lide analiz
edilmesi iizerine kurulmustur. Istatistiksel Ogrenme Teorisi olarak tanimlanan bu
disiplin, sonuca ulasmak istedigimiz problemleri birer istatistiksel model haline
getirerek bunlar1 optimum parametreleri kullanarak problemlerin ¢6ziimiine dogrudan
ulagmay1 amaglamaktadir.

2) Bilgisayar Bilimleri: Veri Bilimi sadece istatistik biliminden faydalanmamakla

beraber, Istatistik kadar dénemli bir etkiye sahip olan sey de programlama olarak
goriilmektedir. Veri Bilimi programlamay1, programlanmadan kazanilan algoritmalar
tizerinden bilgisayarlara aktarimi i¢in kullanilmaktadir. Fakat agsagida goriilecegi iizere
programlama dillerinden sadece bu amaglar i¢in kullanilmamakla beraber su amaglar
dogrultusunda da kullanabilmektedir:
e Veriyi saklanilan depolardan, tabanlardan ya da dosyalardan ¢ekmek.
e Veri manipiilasyonu, temizlemesi ve iiretimi yapmak.
e Veriyi gorsel bir sunum haline getirmek.
e Veri lizerinden algoritmalar ¢ikararak, tanimlayici istatistikler ¢ikarmak.
e Makine Ogrenmesi olarak tanimladigimiz kavramlarin bilgisayarlarin
kullandig1 kodlara dokmek.
¢ Olusturdugumuz Modellerimizi veri ile bilgilendirmek.
¢ Yapilan modellemeleri dis diinyaya sunmak icin liretim sistemlerine aktarmak
ve modellerimizi liretim ortaminda dinamik tutmay1 saglamak.

3) Alan Bilgisi: Veri Bilimi hakkinda arastirma yapildiginda, bircok kavramin

istatistik ve programlama {izerinden agiklandigin1 fakat alan bilgisi hakkindaki
fikirlerin ortaya ¢ikmadig: goriiliir. Alan bilgisi, veri taramasi yaparken hangilerinin
daha faydali oldugunu gosterir. Kullanilan faktorlerin hangi sonuglar elde edebilecegi

konusunda profesyonellerin kullandig1 bu metot 151k tutmaktadir.
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4) Sezqi: Veri Bilimi bir bilim midir? Karl Popper’ a gore yanliglanabilir her sey
bilimseldir. Veri Bilimi olarak tanimladigimiz bu yontem yanliglanabilir seyleri ele

aliyor ve sonuglar1 da yanliglanabilir seylerden oluyorsa elbette bir bilim olarak kabul
edilebilir.

3.9. Sosyal Medya Ve Internet Verilerinin Mimarlik Alaminda Kullanin

Bilgi Kesfi Veri tabanlar1 (Knowledge Discovery Databases KDD) olarak da bilinen
Veri Madenciligi, “Ustii kapali, 6nceden bilinmeyen ve potansiyel olarak faydali
verilerin anlasilmasit zor olan bir yontemle c¢ikarilmasi” olarak tanimlanmistir
(Frawley, 1992). KDD sayesinde, mimarlik, mithendislik ve insaat icin faydali olan
desenleri ve altta yatan nedensel iligkileri bulmak, miimkiindiir. Bu sayede
tasarimcilarin, devam etmekte olan tasarim projelerinin tekrarlanan etkinlikleri i¢in ve
ayrica gelecekte yapilacak projelerdeki beklenmeyen sonuglardan kaginmak icin
kullanilabilecek bilgi modelleri, tasarim desenleri olusturmalart miimkiin hale gelir
(Kim, 2002).

Kraliyet Enstitiisii ingiliz Mimarlar1 (Royal Institute of British Architects, RIBA),
kentsel alandaki biiyiik verilerin: mimarlar, kentsel tasarimcilar ve planlamacilar i¢in
ne kadar yararli olabilecegini, onlarin tasarim anlayislarini nasil gliglendirecegini ve
teknolojiye nasil ayak uydurmalar1 gerektigini anlatan bir makale yayinladi. Bu
makale sadece mimarlara ya da tasarimcilara degil onlarin miisterilerine, kentlilere ve
biitlin tasarim-kent paydaglarina hitap eden bir vizyonla yazilmistir. Makalede
vatandaglar i¢in daha Once oldugundan daha seffaf olan; deneyim ve sechir
analizleriyle, biiylik verilerin yeni diisiince ve tasarim bicimlerini nasil
destekleyebilecegi agiklanmigtir. Akilli ¢ag basladi, eskiden bilgisayarlar bir oda kadar
genisti fakat simdi tiim diinyaya ceplere sigdirilabilen akilli cep telefonlarindan
ulasilabilmekte.

Akilli telefonlarla tiretilen milyonlarca veri sayesinde sehirlerin nasil tasarlanacagi ve
nasil inga edilecegi belirleniyor. Akilli cagin baslangicinda, diinya sanayi devriminden
bu yana gérmedigi bir degisim geciyor. Twitter' da glinde yalnizca 340 milyon tweet
atiliyor. Fiziksel diinyada, sensorler, akilli sayaclar, sosyal medya ve cep telefonlar
gibi teknolojilerle kentsel alanlarda insanlarin fiziksel alanlarina ve insanlarin sosyal
davraniglarina iliskin biiylik miktarda yeni veriler {iretiliyor. Ayrica, kentsel alanlarda

da veri miktar1 hizla artmaktadir. Diinyada ulastirma, otomotiv, sanayi, kamu
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hizmetleri ve perakende sektorlerinde zaten 30 milyon ag baglantili sensor digiimii
var ve bunun yillik olarak %30 artmasi bekleniyor (Rill, 2014).

Veri toplama pek ¢ok yolla olabilir, drnegin ingiltere’ nin %80 i tarafindan toplu
tasima bileti olarak kullanilan “Oyster Kart” sayesinde yolcularin rotalar1 ve
demografik yapilarina ait veriler toplantyor. Ya da akilli telefonlardan 6rnek verecekse
“konum” 06zelliginin acgik oldugu durumlarda cesitli uygulamalar sayesinde telefon
stirekli olarak kisi hakkinda veri iiretmektedir. Kisacasi kent igerisindeki biitiin
hareketlerimiz veriler iiretir. Tiim bu veriler bilgi haline gelip kullanilabilir oldugunda,
bazi sehir yonetimleri bu bilgileri kullanip sehirlerini etkili planlamak ve yonetmek,
“Akillr Sehirler” olmak i¢in kullanirlar. Chicago ve New York, gida erisiminin zor
oldugu yerlerin belirlenmesinden yasadist bina doniisiimlerini tespit etmeye kadar
cesitli sehir problemleriyle miicadele etmek icin kent igerisinde liretilen verilerden
yardim aliyor. Ispanya'daki Santander sehri, sehri daha iyi yonetmek ve vatandaslara
daha iyi hizmet vermek i¢in hava kalitesini, park yerlerini ve 151k seviyelerini 6l¢en
12.000 sensor kullanip halka fayda adina dl¢limler yapmustir.

Bu arada sosyal medyada kentli tarafindan, kentlerimiz hakkinda insanlarin duygu ve
diistincelerini agikca belirttikleri milyonlarca paylasimlar yapiliyor. Biitin bu
paylasimlar sirketler ve devletler icin biiylik faydali veriler olarak goriilityor ve
kullaniliyor. Sirketler tarafindan, insanlarin kendi iirlin ve servislerine karsi
tutumlarii 6grenmek i¢in Twitter, Facebook ve diger aplikasyonlar iizerinden duygu
analizi yapiliyor ve ¢ok yararli gelistirme adimlar: atiliyor ayrica bu analiz sayesinde
insanlarin, firmalarin servis ve tiretimleri hakkinda neler diisiindiiglinii ve sdyledigini
de aciga c¢ikiyor ve firmalar tarafindan degerlendiriliyor. Bu biiyiik hacimde ortaya
cikan verilere giiniimiizde “Biiylik Veri (BIG DATA)” denmektedir. Biiylik veri,
biiyiik daginik (yapilandirilmamis) verilerin akillica ayiklanmasi sayesinde diinyamiza
daha derin detayli bir anlam kazandiracak biiyiik bir giictiir. Biiyiikk verinin (BIG
DATA) oniimiizdeki on yil i¢inde endistriler ve devletler icin biiylik degerler
kazandiracagi tahmin edilmektedir. Bugiine kadar ABD saglik hizmetleri verilerinden
300 milyar dolar degerinde tasarruf edilmistir ve operasyonel etkinliklerde veriler
sayesinde Avrupa hiikiimetlerinde 100 milyar Euro tasarruf edilmistir. Kentsel alanda,
bugiine kadar, biiylik veriler sehir yoOnetimleri tarafindan operasyonel amaclar
dogrultusunda para kazanmak ve hizmetleri iyilestirmek i¢in kullanilmis fakat bu
biiylik veri, planlama ve tasarim i¢in ¢ok az kullanilmistir. Biiytik veri anketleri: saglik,

perakende ve ulagtirma gibi diger sektorlere odaklaniyor. Bu endiistrilerden
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gordiigiimiiz sey, biiyiik verilerin tasarimi gelistirme potansiyeline sahip olmasidir;
analitik, insanlarin ihtiyaglarina gore daha iyi eslesen iirlinler, daha fazla deney ve
seffaflik.

Kentsel tasarimcilar uzun siiredir ¢alismalarinda yerler ve insanlar hakkinda veriler
kullanmakta ve gelistirme Onerileri sunmaktalar. Simdiye kadarki siiregte gelistirme
oOnerileri i¢in kullanilan, geleneksel veri kaynagi sadece her on yilda bir giincellenen
son derece statik niifus sayimi verileri olmustur. Bununla birlikte, daha iyi veriler daha
1yi tasarim kararlar1 i¢in olaganiistii bilgiler saglayabilir ve verilerin kullanilabilir
oldugu yerlerde tasarlanan hacimlerde ve tasarim hizinda biiyiik bir potansiyel saglar.
RIBA’ nin bu makalesi, sehir tasarimcilarini ve planlamacilarini akilli sehirlerin
giindemine daha iyi bir tasarim getirecek Devlete, tavsiyelerde bulunmak icin
“sehirlerimizde verilerin nasil kullanildig1” konulu tartismalara dahil etmeyi
amaclamaktadir.

Kentsel bolge hakkindaki biiyilik veriler mimarlar, kent tasarimcilar1 ve planlamacilar
i¢in nasil faydali olur?

Mimariden ve diger endiistrilerden edinilen deneyimlere dayanarak, tasarimcilarin ve
planlamacilarin ¢alismalarini gelistirmek ic¢in veri kullanmasini saglayacak dort yol
belirlenmistir. Birincisi, dogrudan tasarim siireci ile ilgilidir ve digerleri, sehir
verilerinin daha iyi yerler olusturmak icin iiretilebilecegi ve kullanilabilecegi diger
yollar1 aragtirmak i¢in bu siirece dayanmaktadir.

Vatandaslara yonelik tasarim: Kullanici ihtiyaglarini daha iyi eslestirmek ig¢in

verileri kullanmak. Insanlarin kamusal alanlari ve altyapilar1 nasil kullandiklarna dair
yeni gercek zamanl veri tiirleri, kullanict ihtiyaglarini daha iyi anlamalarma ve bu
ithtiyaclart daha 1yi karsilayan mekanlar yaratmalarina yardimci olabilir.

Deneyim: Verileri kullanarak gelistirilmis test ve modelleme. Veri ve modelleme
araclari, tasarimcilarin ve planlamacilarin insaat slirecine girmeden Once tasarimi test
ederek zamandan ve potansiyel paradan tasarruf etmesine yardimeci olabilir. Bu,
planlama siirecinde zaman kazandiran olas1 itirazlarin  Onceden yapilip
¢oziimlenmesine ve yeni model ¢dziimlerinin belirlenmesine de yardimer olabilir.

Sehir_analitigi: Politika uygulama ve planlamasini iyilestirmek i¢in biiyiik verileri

analiz etmek. Sehirler, sorunlari tespit etmek ve gidermek i¢in hizmetlerin teslimini ve
dagitimin1 gelistirmek icin ellerinde biiyiik miktarda veri kullanma potansiyeline

sahiptir.
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Seffafhik: Veri paylasarak arama ve islem siiresini azaltma. Hiikiimet, daha fazla veri
saglayarak, tasarimcilarin ve planlamacilarin, gelistirme siteleri hakkinda kritik
bilgileri daha hizli almasini kolaylastirir. (RIBA, 2017)

Biiytik verinin kullanim alan1 ¢ok genistir. Biiyiik veriyi analiz ederek ve konum etiketi
kullanan birgok farkli aplikasyondan elde edilecek veriler birlestirilerek bir¢ok yararl
bilgi elde edilebilir. Sonucunda elde edilen bilgiler birlestirilerek mekan tasarimi i¢in
hayati olan mekansal bilgiler ortaya ¢ikabilir. Bizimde bu tez kapsaminda
kullandigimiz en yaygin kullanilan sosyal medya platformlarinin verileriyle, binlerce
firma bilgi iretip analizler yapmakta: GOOGLE, TWITTER, INSTAGRAM ve diger
kentsel veri saglayabilecegimiz uygulamalardan giinde yaklasik 3milyar adet veri
tiretiliyor. Bizim bu aplikasyonlar1 bilgi liretmede kullanma sebebimiz olduk¢a genis
Kitlelere hitap etmeleri, erisimlerinin kolay olmasi ve konum bazli paylagimlara izin
vermelerinden dolayidir. Bu aplikasyonlar, mekan analizi araci igin model Onerisinin
test edilmesini saglar.

Twitter, islerin tarama dostu olmasin1 saglamak i¢in, mesaj boyutu kisitlamalarin
kullantyor: her mikroblog tweet girisi 280 karakter veya daha az ile sinirli. Bu boyut
sinir1, tweetlerin taranmasini kolaylastiran ayrica yazmasi zor odaklanmig ve zeki bir
dil kullanimina tesvik eder. Bu boyut kisitlamasi Twitter' 1 popiiler bir sosyal
aplikasyon haline getirdi... Insanlar her tiirlii sebepten dolay1 tweet atiyorlar: gosteris
icin, farkindalik icin veya web sayfalarin1 acimasiz sekilde elestiri i¢in ya da basit bir
can sikintisi i¢in... Buna ragmen, giderek artan sayida Twitter kullanicisi, giinleriyle
ilgili ilgin¢ bulduklar bir seyi tamimlayan ve paylasan oldukca yararl igerikler de
gonderiyorlar. Bagka bir deyisle Twitter, diinyayr baska bir kisinin goziiyle
ogrenmenin bir yoludur ” (Mayer, 2012).

Google, Twitter, Instagram, Sahibinden vs. gibi aplikasyonlardan elde edilen veriler;
anketler, roportajlar veya dogrudan Olgiimler gibi geleneksel veri toplama
yontemlerine ¢agdas bir alternatif sunar. Sosyal medya platformlari, sosyal medya
verilerini toplamak i¢in, ortaya ¢ikan, web kazima (Web Scraping) ve API tekniklerini
kullanir. Kentsel mekanin, sosyal hayati hakkindaki bilgiler, Web 2.0 tarafindan
olusturulan sosyal medya verileriyle tamamlanabilir. “Web 2.0 kendi kullanicilar
tarafindan, fikir paylasan, videolar, goriintiller ve metinlerle bilgi aligverisinde
bulunan ve potansiyel olarak biiyiik ve zengin bir veri kaynagi saglayan bir kaynak
olarak tanimlaniyor. Mayis 2018’den bu yana Twitter’ da 335 milyon kullanic var.

Her biri ¢ok sayida bireysel iliskiye sahip yiiz milyonlarca kullanici, dev Internet
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toplulugunu tanimlayan yiiz milyonlarca diigiim ve taraftan olusan karmasik bir grafik
olusturur. Bu cevrimigi aglarin en 6nemli 6zelligi, ag tarafindan saglanan API' yi
(Uygulama  Programlama  Arabirimi, API) kullanabilmektedir. Uygulama
programlama ara yiizleri olarak da bilinen "API' ler", bir yazilimin daha kiigiik
bilesenlerini daha biiyiik bir biitine baglayan yazilim sistemleridir. ” (Chen, 2012)
Google ve Twitter, arastirmacilarin yonetilebilir sekillerde bilgi almalarini saglayan
APT’leri kullaniyor. Bu zaman gizelgelerini, durum verilerini ve kullanici bilgilerini
igeren temel Twitter verilerine erisimi kolaylastiriyor. Algoritmalar, web sitelerinden
faydali bilgilerin alinmasin1 miimkiin kilan "Web Scraping (web kazima)" 6zelligini
etkinlestirir. Web Scraping(web kazima), API saglamayan sosyal ag platformlarindan
veri almak i¢in alternatif bir yontem olarak 6zellikle yararlidir.

Glinlimiizde veri ¢ikarma ve veri toplama yontemleri hizla gelistirilmektedir. En ¢ok
kullanilan yontemler, benzerlik ve farkliliga bagli olarak alt veri gruplar1 saglamak
icin “Kiime Analizi” saglayan dogal dil islemesine dayanmaktadir. Kiime analizi
ayrica verilerde potansiyel modeller veya kiimeler olusturur ve verileri gérsellestirmek
icin de kullanilir. Web kazima, kentsel olaylarin goriinmesini saglar. Web kazima
tekniklerinden biri, insanlarm Ingilizce, Cince ve Fransizca gibi giinliik iletisimde
kullandiklar dillere ait kelimeleri tanimlamaktir. Giinliik diller istikrarl degildir ve
nesiller boyunca siirekli olarak gelismektedir. Bu nedenle "Dogal dil isleme", dogal
bir dilin yapisin1 diizenleyen kurallar1 belirler. "Dogal dil isleme, dogal dillerdeki
kaliplar test etmeye ve sonra metni yorumlamaya calisan bir algoritma grubudur.
Ornegin, insanlar stk kullanilan konuyu bulmak icin kelimelerin sikligini analiz ederek
dogal dil isleme tekniklerini kullanirlar. Daha karmagik bir 6rnek gostermek gerekirse
bu yol yardimiyla, bir ciimledeki yazilardan ciimlenin duygularini anlamaya g¢alisan
olaylar da analiz edilmistir. ” (Agarwal, 2016).

"ligkilendirmeler", sosyal aglardan veri almak icin kullanilan bir tekniktir. Mekan
analizlerinde kullanilabilecek karmagik gerceklik iligkilerini kesfetmek i¢in, biiyiik
veri iginde birbirleriyle “iliskili kelimeleri” bulmak i¢in kullanilir. Iliskilendirmeler,
Dogal Dil Isleme gibi bir makine 6grenme algoritmasidir. “Is diinyasinda kesfedilen
iliskilendirme kurallar ile ilgili iy1 bilinen bir hikaye “ Bira ve Bebek Bezi . 1990'da
Walmart' taki bir yonetici, satis verilerini analiz ederken ilging bir fenomen bulmustur:
Bir gozlem ve aragtirma yaptiktan sonra, geng babalarin stiper markete gittikleri zaman
hem bira hem de bebek bezi almadan ¢ikmadiklarini fark etmistir. Bu desenden ilham

alan Walmart, daha sonra bira ve bebek bezi iiriinlerini bir araya getirerek farkli bir
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satig stratejisi uygulamis ve satiglarini arttirmigtir. Bu 6rnek gosteriyor ki birbirinden
cok farkli olan seylerde bile birayla cocuk bezi gibi iligskilendirmeler
yakalanabilmektedir (Chen, 2012).

Biiytlik data igerisindeki veriler olduk¢a karmasik ve fazladir bu yiizden, ¢ikarilan
verileri gorsellestirmek faydalidir. Gorsellestirmeyi bir kent 6rnegi ile degerlendirecek
olursak, kentin soyut ve cografi iliskilerinin eszamanli olarak anlagilmasini saglamak
i¢in istatistiksel analizi, mekansal analiz ile birlestirerek bu gorsellestirme yapilabilir.
Tasarimcilarin ve planlayicilarin sehirdeki olaylar1 anlamalar ¢ok 6nemlidir, ancak
olaylarin mekansal dagilimin1 anlamak daha da onemlidir. Mekansal analiz veya
arastirma, veri madenciligi yoluyla kelimeleri ¢ikartabilir ve okurla iligkileri anlamli
kilmak i¢in bunlar1 gorsellestirebilir.

Buna bir &rnek vermek gerekecek olursa “BITS’ N BRICKS” firmasinin Istanbul
Kadikoy’ deki caligsmalar1 gosterilebilir:

Sekil 3.5.” teki Instagram begeni sayist haritasi, ilge sinirlart icinde Instagram'a
gonderilen imajlarin cografi lokasyona gore haritalanmasindan olusturulmustur.
Gonderilerin lokasyonlar1 ile kafe/restoranlar ve cesitli ¢cekim noktalar1 birlikte
gosterilmigtir. Kafelerin yerleri Google Maps' ten, Instagram begenileri ise Instagram'
da geo- lokasyon bilgileri olan fotograflar lizerinden alinmistir. Harita, Nisan ve Mayis
aylarinda c¢ekilen 14.668 farkli tekil gonderi ile derlenmistir. Dairelerin caplar
gonderilerin aldig1 begeni sayisi ile dogru orantilidir, fakat okunurlugu saglayabilmek
adina maksimum ¢ap i¢in 1200 begeni iist siir1 getirilmistir: 1200 ve {istii begeni

sayisina sahip tlim gonderiler ayni biiyiikliiktedir.
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KAFELER vs. INSTAGRAM BEGENILER]

FANRETTIN KERIM

Sekil 3.5. “BITS’ N BRICKS” firmasinin Istanbul Kadikdy’ deki ¢alismasi

Instagram gonderilerinin yerleri ve begeni sayilarina ek olarak, imajlara eslik eden
metinleri de incelemeye basladigimiz zaman sosyal hayat bir katman daha anlam
kazanmaya baglar. Yukaridaki harita, ilge sinirlart iginde yaratilan sanal bir grid
izerinde, her bir hiicre i¢inde gonderilmis olan fotograflarin agiklamalarinda en ¢ok
tekrarlanan hashtag' leri gosterir (Sekil 3.6.). Semantik iliskiler kurulmaya
baslandiginda, sosyal aktivitelerin cesitleri de cografi olarak yerlerine yerlesmeye
baslar. Evet, Caddebostan' in o bolgesi siirekli #zumba' dan bahsediyor, ¢iinkii yalnizca
o alanin i¢inde 19 adet dans stiidyosu var. Gonderilere bakilarak da dans kursu olarak

en ¢ok zumba’ nin ilgi gérdigii anlasilabilir (Bitsnbricks, 2017).
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HASHTAG HARITASI

Sekil 3.6. Hashtag Haritas1

Bu 6rnek calismalardan da goriilecegi iizere sosyal medya platformlar tizerinde
yapilacak veri analizi sayesinde ketli tarafindan, kentli i¢in faydali bilgi tiretilebilir.
Mimarlarin ve kent planlamacilarin vatandaslarin yararma kentlinin kent igerisinde
kendini var hissedebilecegi potansiyel mekanlar tasarlayabilmesi igin bu bilgileri
kullanmak gelecegin siirdiiriilebilir sehirlerini tasarlamak igin hayati Onem

tagimaktadir.
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4. MEKANSAL ANALIZ iCIN BiR MODEL ONERISi

Mimari tasarimda analiz, eger fenomenolojik baglamda diisiiniip varlik felsefesi ile
mekan {liretimi yapilmak isteniyorsa, bir tasarim i¢in en énemli baglangi¢ noktasidir.
Bireyin mekanda var olarak hissedebilmesi i¢in o mekanin ona bir sebep vermesi
gerekmektedir, bu bir eylem gerceklestirmek i¢in kullanilan esya olabilir veya kisinin
mekan ile kurabilecegi bir bag... Kisacasi basarili bir mekan fretilebilmesi igin
mekanin potansiyelinin olmasi gerekmektedir. Mekan i¢inde birey olmadan sadece bir
yer olarak goriiliir. Mekan potansiyeli kavrami ise bir yerin fiziksel olarak mekan
olabilme yatkinhigidir. Eger bir yer, bireye orayr mekanlastirmasi icin firsatlar
sunuyorsa o yere mekan potansiyeli olan yer diyebiliriz. Analiz, yerin mekan
potansiyelini kesfetmek icin atilmasi gereken en onemli adimdir. Ciinkii analiz
sayesinde yere ait bilgiler edinilecek ve yere, o yerin kullanicisina gore tasarim
yapilacaktir. Gegmisten giiniimiize kadar gelen analiz teknikleri, analiz yapan kisinin
yer ile ilgili bilgi edinebilmesi i¢in kendisinin birebir deneyimlemesi gerektigi
tekniklerdir ve bu tekniklerde iyi sonuclar elde edebilmek i¢in oldukca fazla zaman
gerekmektedir. Bu eski ve gilinlimiizde hala kullanilan teknikleri manuel teknikler
olarak adlandirmaktayiz ¢iinkii sistem kisiye ve onun yorumuna dayanmaktadir. Fakat
giiniimiiz teknolojisinde biiyiik veri (BIGDATA) dedigimiz bir olgu vardir bu, biiyiik
veri internetin olusturdugu milyarlarca veriye denmekte, kurumlar biiylik veri
aracilifiyla reklamlar tasarlamakta, alg1 yonlendirmekte, hatta tilke se¢imlerinde bile
kullanilmaktadir. Bu kadar genis bilgiler elde edebilecegimiz bu biiyiik veri bankasi
igerisinde mimarlarda payina diiseni almalz. ..

Gecgmiste kullanilan analiz yontemlerinin aksine bu tezde ¢alisma alanina gidilmeden
biiyiik veri igerisinden, veri ¢ikarma (data scraping) yontemi ile analiz verisi elde
edilmistir. Ge¢gmisten giiniimiize kullanilan analiz yontemlerine, daha hizli otomatik
ve bireyin direkt olarak kendinin olusturdugu bilgileri kullanilarak, bir analiz yontemi
daha eklemek adina bir model gelistirmek i¢in uygulamali 6rnek yapilmistir.

Sosyal medya gilinde milyonlarca kullanicinin veri iirettigi uygulamalara verilen ortak
addir. Mimari tasarimda analiz kapsaminda sosyal medya ara¢ olarak kullanilmistir.
Gilinlimiizde yerinde incelenmesi gereken yerler diinyanin dort bir tarafinda olabilir.
Fakat sosyal medya bir telefon, bilgisayar, akilli televizyon veya tablet kadar
yakinimizdadir. Analiz yapilirken boliim 2.3. te belirtildigi gibi bir¢ok sey goz 6niinde

bulundurulmalidir. Koku, ses, toplu tasima, doluluk- bosluk, vs. sosyal medya
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sayesinde kisilerin konum etiketiyle yaptiklar1 paylasimlar ile yere ait bu bilgileri elde
etmek oldukga kolaydir. Bu demek oluyor ki Genius Loci (yerin ruhu) artik sosyal
medya yardimiyla hissedilebilmektedir.

Sosyal medya sayesinde artik kent igerisine gomiilii olan bilgiler kullanicilarin
paylasimlartyla ortaya ¢gikacak ve mekan potansiyeli olan yerler goriiniir kilinacak bu
da kentliye siirdiiriilebilir kentler tasarlanabilmesi i¢in 6ncii olacaktir.

Bu tez kapsaminda Beylikdiizii Belediyesi Yasam Vadisi Projesi pilot bolge olarak
secilmis ve bu bolge icerisinde meydan olabilme potansiyeli en yliksek yerin
bulunmasi tasarim problemi olarak belirlenmistir.

Twitter, Instagram, Sahibinden, Yandex, Google, Strava, IETT gibi ¢esitli sosyal
medya ve internet sitelerinden cografi konum etiketi kullanilan ve herkese agik olarak
goriilebilen veriler ¢ekilmistir. Bu verilerin dogrulugu ve teyidi amaciyla Subat, Mart,
Nisan ve Haziran aylarmi i¢ine alacak sekilde dort aylik bir veri ¢ekme islemi

yapilmistir. Yaklasik olarak 153.256 bin veri elde edilmistir.

aaaaaaaaa e e <0

Sekil 4.1. Sosyal Medyadan Veri Cekimi

Bu veriler igerisinde en ¢ok tekrarlanan basliklar, kelimeler, anlamlar ve emojiler
ayrilmistir. Yasam Vadisi projesi igerisinde meydan yeri arayisi yapilan tez
kapsaminda bir yerin meydan olabilmesi i¢in gerekli olan mekansal parametreler
bolim 2.4.’de fenomenolojik baglamda incelenmis bu parametreler yardimiyla bir
filtre hazirlanmistir ve bu hazirlanan filtre elde edilen verilere uygulanarak mimari

tasarim analizi i¢in gerekli bilgiler elde edilmistir.
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Elde edilen bilgilerin detaylarina bakmak gerekirse ilk olarak Twitter verileri
incelenmistir. Bu veriler yer ile ilgili kisilerin 6zgiir olarak herkese agik konum
etiketiyle yaptig1 paylasimlardir. Bu sebepten dolay1 yer ile ilgili olduk¢a 6nemli
bilgiler, sosyal mesajlar, istekler ve sikayetler bolgenin kullanicisindan direkt olarak
elde edilebiliyor. Twitter’ dan #YasamVadisi etiketi ile yapilan 40.298 tweet
incelenmistir. Tweet’ ler igerisinde en fazla tekrarlanan ve filtreleme sonucunda
kalanlarla olusturulan haritalara yerlestirilerek meydan yeri se¢imi i¢in kullanilmstir.
Instagram verileri de belirtilen tarihler arasinda g¢ekilmistir. Twitter ile ayni1 olarak
Instagram icerisinden herkese agik profillerin, konum etiketi ile paylastig1 instagram
postlar1 (instagram igerisinde paylasilan resimler, videolar vs.) ele alinmistir.
Instagram’ dan da yaklasik olarak 20.156 adet veri ¢ekilmistir. Instagram’ da Twitter’
da kullanilan kelime tabanli yapay zekanin disinda ayr1 olarak gorsel ayirim yapabilen
yapay zeka motoru kullanilmistir. Bu da bize ¢evrede paylasilan fotograflarin arka
planlarinda nelerin oldugunu gostermis ve benzer fotograflar1 6n plana g¢ikararak
vurgulamigtir. Ayrica #YasamVadisi etiketi Instagram’ da da filtre gorevi
gerceklestirerek Yasam Vadisinin  ve ¢evresinin analiz edebilmesine imkan
saglamigtir. GOrsel ayrim yapabilen yapay zeka teknolojisi sayesinde Instagram
postlar1 igerisinden demografik yapi c¢ikartilarak ¢evreye tam olarak hakim
olunmustur. Cikarilan veriler sayesinde Yasam Vadisi’ ni kullanan kesimin yag aralig1
(yas aralig1 tahminlerinde teknolojiden dolay1 hatalar olmakta) ve cinsiyetleri yapay
zeka tarafindan tahmin edilerek bulunmustur.

Yandex ve Google iki dev tarayict motoru olarak hem ¢evre hakkinda bilgi birikimi
elde edilmesine hem de c¢evre ile ilgili gorseller elde edilebilmesi igin firsat
sunmaktadir. Giincel gorseller ile sokak goriinlimii pozisyonunda yerin igerisindeymis
gibi deneyim elde edilmesini miimkiindiir ayrica bu tarayic1 motorlar1 cografi harita
Ozellikleri sayesinde c¢alismanin striikktiiriinii  olusturmaktadir. Sokak goriiniimii
ozelligi diger sosyal medya mecralarindan elde edilen bilgileri teyit etmek igin
kullanilabilen ve dogru bilgiler elde edilmesini saglayan bir &zelliktir. Ornegin
verilerden elde edilen yaya kaldirim problemi ya da trafikle ilgili bir problem i¢in
sokak goriiniimii 6zelligi ile gozlem yaparmis gibi kontrol yapilabilmektedir. Yandex
ve Google c¢evredeki ticari ve Ozel yapilarin programlarinin  bulunmasini
saglayabilmektedir, bunlarin disinda hazirlanan final tiriinii grafikler icin altlik olarak

kullanilmislardir.
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Sahibinden internet sitesi yine ¢evre analizi yapilmasi i¢in oldukga faydali olmaktadir.
Yasam Vadisi projesi etrafinda satilan ve kiralanan neredeyse biitiin ilanlar ¢ekilmistir
ve kullanilan harita {izerinde islenmistir. Bu bilgiler 1s1ginda Yasam Vadisi’ nin
bolgeye etkisini gosterilmistir, yiiz 6l¢limii olarak biiyiik bir proje oldugu i¢in Yasam
Vadisi etrafindaki konutlarin ve diikkanlarin fiyatlarinin artis1 ve azalisin1 bolgedeki
kiralarin durumunu kisacasi ¢evrenin ekonomik durumunun analiz edilebilmesi igin
kullanilmistir. Ayrica site igerisindeki bilgiler ile yapilarin durumlan, striiktiir yapilari,
kat sayilari, plan tipleri, m2 leri, cephe 6zellikleri, balkonunun olup olmadi, yasam
vadisini gorliip gormedigi gibi fiziksel ozellikler elde edilebilmekte bu da cevre
hakkinda detayli veriler saglamakta. Sahibinden sitesinden yaklasik olarak 7.670 adet
veri elde edilmis bu veriler filtreler sayesinde elenerek analiz bilgisi olarak
kullanilmustir.

Strava uygulamasi c¢evredeki kentlinin kosu, yiirliylis ve bisiklet rotalarini
¢ikarmaktadir. Bu bize Yasam Vadisi’ nin igerisinde ki rotalar1 gostermenin yaninda,
kentlinin buraya nerelerden hangi yogunlukta geldigini ve nereye gittigini de
gostermektedir. Uygulama ile demografik yapida belirlenebilmektedir.  Bu
uygulamadan 2.932 adet veri cekilmistir. Ayni kisilerin rotalart ve ilk defa
kullananlarin  rotalar1 ayrilmis ve kentlinin deneyimleri grafiklestirilerek
kullanilmistir.

IETT uygulamalar1 sayesinde c¢evredeki toplu tasima duraklar verileri ve kullanim
yogunluklar1 verileri ¢ekilmistir. Bu veriler grafiklestirilerek bilgi haline getirilmistir.
Tiim bu bilgiler 15181nda bir model 6nerisi yapilmaktadir.

Sosyal Medya ile Mimari Analiz Modeli:

Calisma alan1 olarak Beylikdiizii Belediyesi Yasam Vadisi ve yakin gevresi se¢ilmistir.
Bu alan Yasam Vadisi’ nin yenilikg¢i bir proje olmasi ve kentli tarafindan benimsenerek

kullanilmasindan dolay1 secilmistir (Sekil 4.2.).
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SOSYAL MEDYA ILE MIMARI ANALIZ

Sekil 4.2. Sosyal Medya fle Mimari Analiz Calisma Alam

Beylikdiizii Istanbul’ un yeni semtlerinden olup kozmopolit bir yapiya sahiptir.
Incelenen verilerin sonucu olarak ilge igerisinde genel olarak ¢alisan kesimin yer
aldig1, kamusal alan ve ticari yerler aksam is ¢ikisi saatlerinde, hafta sonlarinda ve

tatillerde artan yogunlukta kullanildigi s6ylenebilir.

Twitter’ dan 40.298 adet veri ¢ekimi yapilmis ve bu veriler igerisinde minimum 250
tekrar eden tweet sinir1 konularak ayiklama iglemi yapilmistir. Sekil 4.3. deki grafik
tizerinde kare ile renkli olarak gosterilen sekiller bu tekrar eden tweetleri ifade
etmektedir ve harita lizerinde konulduklar yerler tweetlerin etiketlendigi konum
yerlerini gostermektedir. Sekilde tekrar eden renkler bdlgeden en ¢ok begeni ve
retweet alan tweetleri ifade etmektedir. Alinan veriler Yasam Vadisi igerisinde
meydan arayisina faydali olabilmeleri i¢in 2.2. ve 2.3. kisimlarda belirtilen filtreler
yardimiyla elenmistir. Fakat en fazla tekrar ve begeni alan tweetler bu filtreleme

islemine girmemistir.
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Elde edilen veriler sayesinde bdlgede miizigin, sporun, piknik yapmanin olumlu olarak
On plana ¢iktig1 agikca goriilmiis bunlarin disinda bisiklet yolunun erken kapanisi, ¢op

problemi ve yaya ge¢idi problemlerinin olmasi olumsuz olarak 6n plana ¢ikmistir.
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Sekil 4.3. Sosyal Medya ile Mimari Analiz -Twitter
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Instagram’ dan 20.156 adet Yasam Vadisi konum etiketi ile herkese agik olarak
paylasilan veri ¢ekilmistir. Cekilen fotograflar, fotograflara eklenen etiketler ve begeni
sayilar1 Yasam Vadisi haritas1 iizerine sekil 4.4. *de goriilecegi gibi grafik olarak
islenmistir. Instagram’ da minimum begeni sayis1 olarak 1000 begeni secilmis ve 1000
begeni {istli begeni seviyelerinde balon biiylimiistiir ¢evrede en fazla begeni alan
@beylikduzuyasamvadisi olarak hizmet sunan belediyenin konser paylagimlaridir.
Bunlarin disinda ticari olarak atilan ve begeni alan yerlerde harita {izerinde grafiklerle
ifade edilmistir. Veri ayiklama isleminde Twitter verilerinde kullanildig1 gibi filtreler
eklenen etiketler iizerinde kullanilmis ve eleme yapilmistir. Instagram uygulamasi
yardimiyla ¢evrenin demografik yapist herkese acik olarak atilan fotograflara
uygulanan gorsel ayirim yapabilen yapay zeka tarafindan belirlenmistir fakat tam
olarak yiizde degerler elde edilememistir. Gorsel ayiklama yapan yapay zeka ayrica
bolgede paylasilan fotograflarda en fazla bulunan 6geyi su olarak degerlendirmis ve

proje igerisinde var olan su 6gelerinin ¢ekim noktasi olusturdugunu gostermistir.
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Sahibinden.com araciligiyla 7.670 veri gekilmistir. Cevredeki konutlarin kiralama ve
satin alma fiyatlarinin fiyat/ metrekare hesabi yapilarak birim bedelleri iizerinden sekil
45. ve 4.6. ’°de goriilecegi {lizere harita {lizerinde balon grafigi olarak
gorsellestirilmistir. Balon artan birim fiyatlaria gore biiyliyiip kiigiilerek ¢evredeki
binalarin maddi degerlerini géstermektedir. Bunlarin disinda bina yaslar1 aragtirmasi
yapilmigtir ve bolgedeki binalarin %95’ inin 20 yas altinda olmasindan dolay1
gorsellestirmesi yapilmamistir. Kapali siteler ¢cevrede yaygin olarak bulunmaktadir.
Cevredeki yapilarin %98’ 1 betonarme olarak yapilmis. Genel olarak ¢evre yapilarin
otopark problemleri bulunmamaktadir. Bu bilgilerin disinda veriler parametre
stizgecinden gecirilerek ayiklanmis ve c¢evredeki yerlerin meydan olabilme

potansiyelleri degerlendirilmistir.
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Sekil 4.5. Sosyal Medya Ile Mimari Analiz -Sahibinden Satilik
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Stravalab adresinden yiiriiyiis, kosu ve bisiklet ile yapilan aktivite verileri alinmistir.
10.223 adet veri g¢ekilerek analiz yapilmistir. Analiz sonucunda proje igerisindeki
ylriiyiis rotalar1 belirlenmis ¢evreye yogun olarak akisin nereden oldugu belirlenmis
ve sekil 4.7 da goriilecegi lizere grafik olarak harita {izerine islenmistir. Kentlinin bolge
etrafinda yogun olarak kullandig1 alanlar kirmizi, daha az kullandig1 alanlar mavi

olarak renkler ile tanimlanmustir.
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IETT’ nin sitesi igerisinden durak yerleri rotalar1 ve hangi toplu tasima araglarinin

bolgede var oldugu bilgisi ¢ekilerek Sekil 4.8.’da grafiklestirilmistir.

IETT DURAKLARI
DURAKLARI

@ OTOBUS DURAKLARI

@ METROBUS

SOSYAL MEDYA ILE MIMARI ANALIZ

Sekil 4.8. Sosyal Medya ile Mimari Analiz -IETT Durak
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Cekilmis olan 153.256 veri sonucunda elde edilen bilgiler 1s18inda Yagsam Vadisinin
girislerinden biri olan alan meydan potansiyeli olabilecek en uygun yer olarak sekil
4.9 lizerinde siyah halka ile belirtilen bolge segilmistir. Boliim 2.4. te belirtilen mimari
tanimlamalarin yardimi ile olusturulan filtre yardimiyla 153.256 adet veri iglenerek
mimari tasarim analizi bilgileri elde edilmistir.

Kentlinin bireysel ve topluluk olarak kendilerini var hissedebilmeleri i¢in ¢evreye bir
aidiyet gerekmektedir bu aidiyette yeri sahiplenme ile baslar Beylikdiizii Belediyesi
Yasam Vadisi projesinde aktiviteler 6zgiir bir sekilde halkin istekleri dogrultusunda
yapilmakta ve bunlarin sonucu olarak da aidiyet duygusu ¢ogunluga hakim olmaktadir.
Meydan olarak secilen yer biitlin aktivitelerin baslangi¢c noktas1 olarak goriilmekte,
ticari alanlara en yakin nokta, yiiriiyiis rotalar1 yogun olarak buradan ge¢mekte, bu
noktaya yaklastikca gayrimenkul fiyatlar1 artmakta ve c¢evresine ulagim rahat
olmaktadir. Bunlar goriilen fiziksel secimler, sosyal olarak da fenomenolojik

baglamda 2.4. boliimden yararlanilmis ve analiz sonuglandirilmistir.
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5. SONUC

Mimari tasarimda gegmisten giiniimiize kadar gelmis en temel prensiplerden biri olan
analiz yontemi teknoloji ile bulusturularak tamamen toplum ve kullanici odakli
mekanlar tiretilmek i¢in bu tez kapsaminda bir arag¢ haline getirilmistir. Toplumlarin
Ozglr ortamlarda yaptiklar1 paylasimlar sayesinde, mimari tasarim analiz siireci ¢ok
farkli bir boyut kazanmis artik bireylerin ve/veya topluluklarin gorisleri, istekleri ve
ihtiyaclar1 sosyal medya sayesinde direkt kendileri tarafindan veri olarak alinarak
mimari tasarim siirecine dahil edilebilmistir. Bu tez mimarliga fenomenolojik
baglamda yaklasarak bireylerin varolussal siirecleri igerisinde iirettikleri mekanlar
kesfetmemizi saglamaktadir. Ayni zamanda mekan potansiyeli olan mekanlarda
bireylerin maksimum kapasitede iiretim yapabilmeleri icin onlara imkanlar
sunmaktadir.

Meydan kavrami antik ¢caglardan giiniimiize gelmis bir kavram olmakla birlikte somut
bir kavram olarak giliniimiizde de onlimiize ¢ikmaktadir. Meydan tasarlamak oldukga
giictiir ¢linkli meydan kavrami toplum tarafindan kabul edilmedigi siirece fiziksel bir
yer olmanin disina ¢ikamamaktadir. Bu baglamda meydan tasarimi i¢in yerin ruhunun
anlasilmasi1 ve kullanici odakli olmasi, topluma hitap etmesi ¢ok 6nemlidir. Sosyal
medya paylasimlar1 sayesinde c¢ekilen veriler, meydan olusturma ve mekan
kavramlarinin yapildig1 fenomenolojik mekan tanimlamalart filtresinden gecerek bilgi
sunmaktadir. Ortaya ¢ikan bu bilgi bankasinin mimari olarak daha iyi anlagilabilmesi
i¢in tez kapsaminda haritalanmis bu haritayla da Beylikdiizii Belediyesi Yasam Vadisi
projesi i¢in meydan olabilecek en uygun yer bulunmustur. Meydan potansiyeli
olabilecek birkag nokta tespit edilmis fakat tespit edilen diger noktalarda yapisal olarak
doluluk- bogluk orani yeterli bulunmadigindan meydan potansiyeli olabilecek yer
se¢imi Yasam Vadisi 1.Etap projesinin Atatiirk bulvar1 ve Anadolu Caddesi kesisimin
deki girisi alan olarak belirlenmistir (Sekil 4.9.) ve mimarlar, planlamacilar ve projeyle
ilgilenen tiim disiplinlerin yararlanmasi i¢in sunulmustur. Yasam Vadisi igerisinde
mekan potansiyeli olan bir¢ok nokta bulunmaktadir, burada diizenli olarak kamusal
etkinlikler yapilmakta ve kentliye var olma imkani sunacak bir¢ok imkan
bulunmaktadir. Anadolu Caddesi ve Atatirk Bulvari bu bolgedeki Onemli
yollardandir, Atatiirk Bulvar1 D-100 yoluna baglanmakta ve metrobiis ile Yasam
Vadisinin tiim kente baglant1 noktasini olusturmaktadir. Anadolu Caddesi igerisinde

de yogun olarak ticari yapilar vardir. Buda bolgeyi daima canli tutmaktadir yapilan
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sosyal medya paylasimlari bu bolgedeki canliligin Yasam Vadisinin diger
giriglerinden fazla oldugunu gostermistir. Sekil 4.9.°da kirmizi ile belirtilen ticari
noktalar ve kirmizi ok ile gosterilen ticari yogunluk bunlarin disinda yogun
gergeklesen kamusal faaliyetler bu alanin meydan olabilme potansiyelini en yiliksek
seviyelere ¢ikarmistir. Ayrica topografik olarak bakmak gerekirse bolim 2.4.°de
belirtilen mekana hakimiyet noktasinda da avantajli bir noktadir Yagam Vadisi’ne
iistten bakan bolge etrafinin agik olusu ve ¢ekim noktasi olusturmasi adina avantajhidir.
Bu sebeplerden dolay1 kentliyi eylem yapmaya iten, yani mekan olma potansiyeli olan

bolge meydan se¢imi i¢in uygun goriilmiistiir.
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Gegmiste yapilan manuel ve hantal analiz yontemleri mimarlara oldukca fazla vakit
kaybettirmekte ve bazen de yaniltmaktaydi. Anket yontemi, gbzlem yontemi vb.
birgok yontemde insanlarin tamamen 6zgiir davranmasi miimkiin degildi bu da fazla
vakit harcayarak yanlis veriler elde edilmesine sebep olmaktaydi. Gelisen teknoloji
manuel olan bu siireci otomatiklestirmeye yonelik en biiyiik imkanlar1 saglamaktadir.
Tez kapsaminda iiretilen analiz yontemi sayesinde kullanicilar artik yerle ilgili verileri
¢evrimigi olarak otomatik ve giincel alabilmektedirler.

Bu tez kapsaminda yapilan mekan tamimlamalari sinirhdir ve gelistirilmesi
gerekmektedir. Biitiin yapay zeka temelli sistemler gibi bu sistem de 6grenmek igin
kullanictya muhtagtir. Gelecekte tasarlanabilecek bir program sayesinde ¢ok yiiksek
miktarda kullaniciya hitap eden yapay zeka temelli bir mimari tasarim analiz programi
tiim diinya i¢in oldukca faydali ve kullanicilar icin siirdiiriilebilir bir gelecegin dnciisii

olacag: diisiiniilmektedir.
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