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ONSOZ

Turizm tiirlerinden biri olan kirsal turizm kavrami iizerinde durularak Artvin
ilinin kirsal turizm potansiyeli agisindan degerlendirilmeye calisilmis, Artvin ve
cevresine ekonomik, sosyal ve c¢evresel etkilerinin tespitiyle bolge ekonomisine
verdigi katki belirlenmeye ¢alisiimistir.

Calismamda bana degerli zamanin1 ayirip, yol gosteren danigsman hocam Dr.
Ogr. Uyesi Burgin ATASEVEN’e, ¢alismamin her asamasinda ihtiya¢ duydugum her
anda yanimda olan ve yardiminmi esirgemeyen hocam Yrd. Dog¢. Dr. Aykut
SIMSEK’e, yardimlarindan dolayr Artvin Belediye Baskani Sayin Demirhan
ELCIN’e, destegini her zaman hissettigim Nurullah KOTAN’a ve Yasemin
DUTKUNER e sonsuz tesekkiirlerimi sunuyorum.

Yasin HACIOGLU
Artvin-2019



OZET

BiR DESTINASYON OLARAK BILINEN ARTVIN iLiNIN KIRSAL
TURIZM POTANSIYELININ BELIRLENMESINE YONELIK BiR
CALISMA

Yasin HACIOGLU

Turizmin bulundugu bdlge iizerinde kiiltiirel, sosyal, ekonomik ve gevresel
etkileri bulunmaktadir. Bir destinasyon bolgesinde gerceklesen turizm faaliyetlerinin
cesitliligi, turizm faaliyetlerinin on iki aya yayilmasinda énemli etkenlerden biridir.
Ayrica turizm faaliyetlerinin ¢esitli olmast hem boélgesel kalkinmayi hem de bolgeler
aras1 ekonomik dengesizlikleri gidermede 6nemli bir etkiye sahiptir. Ortaya ¢ikan bu
etkilerin yerel halk agisindan olumlu ya da olumsuz algilanmasi bolgede turizm
faaliyetlerinin siirekliligi yoniinden biiyiik bir 6nem arz etmektedir. 20. ylizyilin
sonlarindan itibaren turizm sektOriiniin giderek Onemini arttirmasiyla birlikte
alternatif turizm tiirleri lizerinde durulmaya baslanmistir. Alternatif turizm tiirleri
iginde yer alan ve birgok turizm tiiriinii de i¢inde bulunduran kirsal turizm, turizm ile
tarim sektorline olan katkisi nedeniyle ilizerinde oldukc¢a durulan ve gelistirilmesi
yoniinde uygulamalari olan bir turizm tiirtidiir.

Bu calismada Artvin’in kirsal turizm potansiyelini belirleyerek kirsal
turizmin kirsal kalkinmadaki onemini vurgulamak, yorenin giiclii-zayif yonlerini,
tehdit ve firsatlarim1 ortaya koymak amaglanmistir. Arastirma sonucunda; Artvin
yoresinin kirsal turizm agisindan oldukca giiglii bir potansiyele sahip oldugu
goriilmustiir. Kirsal alanlarda kalkinmanin kirsal turizmin gelisimi ile saglanabilecegi
ve bolgenin temel gecim kaynagi olan tarim ve hayvancilik sektorlerinin kalkinmaya
olan faydasimi giiclendirmekte kirsal turizmin 6nemli bir katk:i yaratacagi, ancak bu
potansiyelden heniiz yeterli diizeyde faydalanilamadig1 sonucuna ulagilmstir.

Anahtar Kelimeler: Turizm, Destinasyon, Kirsal Turizm, Artvin, Artvin’de
Turizm



ABSTRACT

AN ORIENTATED STUDY TO DETERMINE THE RURAL TOURISM
POTENTIAL OF ARTVIN PROVINCE KNOWN AS A DESTINATION

Yasin HACIOGLU

Tourism has cultural, social, economic and environmental effects on the
region. The diversity of tourism activities that take place in a destination area is one
of the important factors in the spread of tourism activities to twelve months. The
positive or negative perception of these effects is of great importance for the
continuity of tourism activities in the region. Positive or negative perception of these
effects by local people are great importance for the continuation of tourism activities
in the region. Since the end of the 20th century began to focus on the increasingly
important alternative types of tourism With the increase of the tourism sector. Rural
tourism, which includes many types of tourism, is a type of tourism which has a high
level of tourism and tourism practices due to its contribution to tourism and
agriculture.

In this study highlight the importance of rural development of rural tourism
by identifying the potential of rural tourism Artvin region's strong-weaknesses,
opportunities and threats are intended to reveal. As a result of the research; Find the
Artvin locality’s in terms of rural tourism is seen as having a very strong potential.
Rural areas development can be achieved with the development of rural tourism and
the region’'s main sources of income is agriculture and textile sector will make a
significant contribution to rural tourism strengthens the benefits to development, but
this potential has not yet reached the conclusion can not be utilized sufficiently.

Key Words: Tourism, Destination, Rural Tourism, Artvin, Tourism in Artvin
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GIRIS

Kiiresellesen diinyada hizla gelisen turizm enddstrisi, yilin diger aylarina etki
etmesi i¢in, ayrica insanlarin tercihlerindeki degisim, teknolojinin ve ulagtirma aginin
gelismesi gibi nedenler turizm sektoriint alternatif turizm faaliyetleri igerisine
siiriiklemistir. Ulkelerin dnemli gelir kaynaklarindan birisi haline gelen turizm
endiistrisinden daha fazla gelir elde edilmesi i¢in faaliyetlerinin ¢esitlendirilmesi ve
gelistirilmesi gerekmektedir. insanlardaki merak duygusu, siradanliktan kagis, yeni
yerler gorme ve kesfetme istegi, turizmin g¢esitlenmesine yol agmistir. “Deniz, kum,
giines “olarak bilinen geleneksel turizm artik insanlar1 yeterince tatmin etmemekte
bu da farkli turizm ¢esitlerinin olusmasina neden olmaktadir. Bir bdlgede turizm
sektoriiniin gelismesi, o bolgedeki turizm c¢esitliligine baglidir.

Ulkemiz turistik iiriin ¢esitliligi acisindan oldukca zengin kaynaklara sahiptir.
Fakat bu zenginligi etkin bir bigimde kullanamadigi da gériilmektedir. Ulkemizin
daha ¢ok kiy1 kesimlerinde turizm sektorii gelismistir. Turizmin mevsimsel
ozelliginden dolay1 da kirsal kesimler gelismekte zorlanmis turizm faaliyetlerinden
yeterince gelir elde edilememistir. Bu durum iilkemizin sahip oldugu turizm
potansiyeli ve turistik Uriin ¢esitliligi, alternatif turizmi 6n plana g¢ikarmaktadir.
Ulkemizde kirsal turizm en énemli alternatif turizm cesitlerinden biridir. Giiniimiizde
insanlarin farkli deneyimler edinmek istemeleri, artan betonlasma, niifus yogunlugu,
sehir gliriiltisii gibi nedenler, insanlari sessiz alanlara ve dogal mekanlara egilimini
arttirmaktadir. Bu egilimler kirsal turizmin gelisiminin ve 6neminin daha hizli
artacagini1 gostermektedir.

Calismada, Artvin’in mevcut kirsal turizm potansiyelinin belirlenerek, kirsal
turizm agisindan gelismesine katki saglamak amaciyla sahip oldugu giigli-zay1f
yonlerinin ortaya ¢ikmasii saglayarak degerlendirilmesi ve firsat-tehdit unsurlarini
kazang haline getirmesi i¢in yapilmasi gerekenler hakkinda oneriler verilmistir.

Caligmayla Artvin ilinin kirsal turizm potansiyelinin  belirlenmesi
calisilmigtir. Yapilan ¢aligmanin amaci kirsal turizmin uygulanabilirligini belirlemek,
genellikle doga hususunda biiyiik duyarlilik sahibi olan Artvin halkinin, turizmin
olumlu ve olumsuz etkilerine kars1 gosterecekleri algi ve tutumlar ile turizme olan
katkilarini belirlemektir. Ayrica Artvin’deki kirsal turizmin giiclii ve zayif yonleri ile
tehdit ve firsatlarin1 belirleyerek Artvin’de turizmin gelismesi igin stratejiler
gelistirmektir.

Calismanin ilk boliimiinde, genel olarak turizm kavrami, turizmin tarihsel
gelisimi, alternatif turizm ¢esitleri ele alinmis boliim sonunda da kirsal turizm, kirsal
turizmin 6nemi, kirsal turizmin Ozellikleri, kirsal turizm etkinlikleri, kirsal turizmin
etkileri ve kirsal turizmin gelisimi detayli olarak ele alinmistir. Calismanin ikinci
boliimiinde destinasyon kavrami, destinasyonun 6zellikleri ve tiirleri ile destinasyon
yasam egrisi konular1 analiz edilmistir. Ayrica destinasyonun pazarlama siireci ve
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unsurlart ele alinmistir. Daha sonra unsurlar hakkinda degerlendirme yapilmistir.
Ugiincii béliimde ise Artvin ili hakkinda genel bilgiler verilmistir. Bu bilgilerden
sonra Artvin ilinin turistik degerlerinden s6z edilmistir. Dordiincii olan son bdlimde
ise Artvin ilinin kirsal potansiyelin belirlenmesine yonelik bir ¢alisma yapilmistir.
Calisma nitel arastirma tekniklerinden SWOT analizi ve yar1 yapilandirilmis miilakat
teknigi kullanilarak yapilmistir. Miilakat sonucunda elde edilen verilerden yoredeki
kirsal turizm potansiyeli ile ilgili Onerilerde bulunulmustur. Artvin ilinin kirsal
turizm potansiyeli SWOT analizi ile incelenerek sonuglar kismi tamamlanip tez
calismas1 tamamlanmustir.



BIiRINCi BOLUM
TURIZM
1.1. Turizm Kavrami

Turizmin kelime anlami Latince’de, etrafin1 dolasma, donme, geri donme
anlamlarim1 ifade eden “tornus” kelimesinden olusmaktadir. Daha sonra kelime,
Ingilizce’de “touf” sekline gelmistir. Ingilizce “touf” kelimesi, gezi, devir, seyahat,
uzun yolculuk gibi kelimelerin karsiligini ifade etmektedir (Bal, 1995:14).

Turizmin tanimi ilk olarak Guyer-Feuler tarafindan 1905°te dile gelmistir.
Yapilan tanimda turizm, zaman gegtikge yiikselen hava degisimi ile birlikte dinlenme
ihtiyaclari, doga ve sanatla siislenen muhtesem giizellikleri tanima ve gérme istegi;
doganin insanlara verdigi mutluluk anlayisina dayanan, 6zellikle ticaret ve sanayinin
gelismesiyle ulasim araglarinin kullanigh hale getirilmesinin bir sonucu olarak,
uluslarin ve topluluklarin birbirleriyle daha ¢ok kaynasmalarina imkan veren modern
caga Ozgi bir olaydir. (Kozak, Kozak ve Kozak 2000:1). Kelime olarak turizmin
birden fazla tanim1 vardir. Genel olarak yapilan tanimlar asagidaki gibi incelenebilir:

Turizm, dinlenme veya is amacgli olarak bir yerden baslayarak belli bir
bolgeye yonelen insani faaliyetler biitlinlidiir. Seyahatin baslamasiyla birlikte ortaya
cikan Kkiiltiirel, sosyal, ekonomik ve teknolojik Ogelerin karmasik bir biitiiniidiir
(Tekeli, 2001:3).

Turizm, insanlarin siirekli kaldiklar1 yerler disina yaptiklar1 seyahatlerinden
ve gittikleri yerlerdeki gecici konaklamalar1 sonucunda ortaya ¢ikan ihtiyaglarinin
karsilanmasi ile ilgili faaliyetlerin biitiintidiir (Batman, 2008:3).

Diinya Turizm Orgiitii ise turizmi insanlarin tiiketici olarak daimi yasadiklar:
yerlerin digina merak, is, eglence, din, saglk, dinlenme-tatil, spor, kiiltiir veya aile
goriismesi, kongre ve seminerlere katilmak gibi sebeplerle bireysel ya da toplu
bicimde uyguladiklar: seyahatlerde ve gittikleri yerde yirmi dort saatten fazla olan ya
da en az bir gecelik herhangi bir konaklama tesisinde konaklamalarindan meydana
gelen gecici konaklama ve seyahat hareketlerinde bulunma seklinde tanimlamistir
(Bigki, Ak ve Ozgokeeler, 2013:50).

Turizm genel olarak ikamet edilen yer disinda tiiketici olarak yeme-igme,
konaklama, tatil, dinlenme, yeni vyerler gorme, stres atma, eglenme gibi
gereksinimlerin  giderilmesi amaciyla yapilan seyahat ve gegici konaklama
hareketleridir (Kozak, Akoglan ve Kozak, 1997:1).

Turizm, insanlarin siirekli bi¢imde yasadiklari, is yaptiklar1 ve genel olarak
ihtiyaclarimi gordiikleri, karsiladiklar1 yerler disinda yapmis olduklar1 gezileri ve
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buralarda ¢ogunlukla da turizm igletmelerinin iirettigi turistik {irtinleri kullanarak,
kisa siireli konaklamalarindan ortaya ¢ikan olaylar ve iligkiler birlesimidir
(Serefoglu, 2009:19).

Turizm kavraminin ortaya ¢ikmasinda ve taniminin yapilmasinda iki 6ge énemli bir
yer tutmaktadir. Bunlardan ilki seyahat faktoriidiir. Ancak insanlarin uygulamis
oldugu biitiin seyahatler turizm olayi olarak kabul edilmez. Hangi seyahatlerin turizm
olayin1 meydana getirecegine genellikle seyahat amaci géz Oniine alinarak karar
verilir. Gerekli olan ikinci unsur ise konaklamadir (Kozak, Kozak ve Kozak, 2010:2).
Uygulanan her seyahat turizm harekati olarak goriilmeyecegi gibi yapilmakta olan
her konaklama da turizm olay: i¢inde degerlendirilmemektedir. Bu olayda &nemli
olan ne tiir seyahatlerin ve konaklama uygulamalarinin turizm olay1 iginde
degerlendirildigi, uygulanan bu seyahat ve konaklamalarin zamani ile ne amagla ve
nerede uygulnadigidir. Turizm olaymin olusmasi i¢in gerekli olan kosullar Roma’da
1963°te yapilan Uluslararasi Turizm ve Seyahat Konferansi’nda asagidaki gibi
siralanmistir (Kervankiran, 2011:27-28):

e Insanlarin siirekli olarak bulunduklar1 yer disma devamli olarak
yerlesmemek.

e Para kazanma, askeri ve politik amaglarin bulunmamasi.

e s, merak, din, saglk, spor, dinlenme, eglenme, kiiltiir, deneyim
kazanma, snobik amaglarla ya da dost, akraba ziyareti, kongre,
seminerlere katilmak gibi nedenlerle kisisel veya toplu olarak yapilan bir
gezi olmasi.

e Ziyaret ettikleri yerlerdeki konaklamalarinin bir glinii agmas1 ve en az bir
gece konaklamalarindan meydana gelen tiiketim olaymin olmasidir.

Turizm insanlarin siirekli ¢aligma ortamindan kurtulup stres atmalarinda etkili
olan bir faaliyettir. Gelir seviyelerinin artmasi ve insanlarin bos zaman
bulmalarindan dolay1 turizm tercih etmektedirler.

1.2. Turizmin Diinya’da Gelisimi

Insanlarin varolmalarindan bugiine dek seyahat hareketi icindedirler. M.O.
4000’1 yillarda Stimerler’in tekerlegi icat etmesi Seyahatlerin yayginlagmasini
kolaylastirmistir. Bu yillarda ilk yiyecek-icecek aligverisleri takas yoluyla olsa da
yapilmis ve yol kenarlarinda konaklama birimleri kurulmustur.

MO 3000’li yillarda gezginlerin ilgisini yogun bir sekilde ¢eken Misir,
piramitleri ve tapinaklar1 sayesinde ugrak yerlerden biri olmustur. Bu gezginler igin
yollar giivenlik altina alinmis, dinlenmeleri i¢in evler ve Babil Kralligi’nda bahgeler
yapimustir (Bayer, 1997:11). Eski Yunan’da M.O. 700’li yillarda Olimpiyat
Oyunlarmin varolusu, Diinya turizm tarihinde 6nemli bir turizm olay1 olarak kabul
edilir. Romalilarin yol kenarlarina kurduklart hanlar ve tavernalar seyahatlerin



gelismesine yardimer olmustur. Hiristiyanlik doneminde yol kenarlarindaki
manastirlar, yolcularin konaklama ve yiyecek-icecek ihtiyaglarini gidermistir.

Ticaretin gelismesi ile birlikte hareketlenen Ipek Yolu boyunca konaklama ve
yiyecek-icecek tesisleri kurulmustur. Ulastirma araglarinda buhar giiclinden
yararlanmasiyla yolculuk siiresi azalmig, buna bagl olarak sayilarinin artmasinda
onemli etken olmustur. Sanayilesme de turizmin hareketlenmesi ve artis
gostermesinde biiyiik 6nem tagimaktadir. 1960°lardan sonra turizm, diinya genelinde
gelisimini siirdiirmekte ve tilke ekonomilerinde de 6nemli yeri bulunmaktadir.

Feodalitenin egemen oldugu Orta Cag“da ise tim sosyal, kiiltiirel ve
ekonomik yasam dinin etkisinde kalmistir. Bu donemin en 6nemli 6zelligi; bilimin
daima dinin etkisi altinda kalarak dine hizmet etmesiydi. Dinin bu derece egemen
oldugu bu donemde seyahatler, hac ibadetini yerine getirmek amaciyla kutsal
mekanlarin ziyaret edilmesi amagl yapilmaktaydi (Oztas ve Karabulut, 2006:2). Dini
hareketlerin bir digeri ise Miislimanligin yayilmasiyla baslamistir. Miisliimanlikta
kutsal kabul edilen yerler, her yil ziyaret edilmeye baslanmistir (Toskay, 1983:82).
Orta Cag Donemi’nde seyahatin zorluklarina ragmen dini amaclarla yapilan Hac
seyahati inang turizminin de temelini olusturmustur. Hacilara hizmet etmek amaciyla
bakim evleri ve ticari amagli kervansaraylar yapilmis ve Venedik“ten kutsal
mekanlara paket turlar diizenlenmistir (Bastem, 1997:6).

Tarihte turizme Onem veren ve turizm istatistiklerini 6nemseyen ilk iilke
Ingiltere’dir. Turizm tanitimmin yapilmasi amaciyla 1924’te Milletlerarast Resmi
Tesekkiiller Birligi kurulmustur. Ilk kongresi 1925°te iilkesinin milli turist
biirolarindan gelen delegelerle kurulan bu kurum, Milletleraras1 Resmi Seyahat
Tesekkiilleri Birligi onciisii olmustur (Barut, 2013:10).

Turizm endiistrisi ger¢ek anlamda kitle turizmi ile birlikte yap1 degistirmeye
1950’11 yillarda baglamistir. Kitle turizmiyle birlikte konaklama tesislerinde biiyiik
artiglar goriilmistiir. Ugakla yolculugun ucuzlamasi kitle turizminin en 6nemli
sonuglarindan birisidir (Sayilan, 2006:55).

1.3. Turizmin Tiirkiye’deki Gelisimi

Tiirkiye cografi konumunun elverisli olmasi sebebiyle eski ¢aglardan beri
seyahatlere ev sahipligi yapmustir (Avcikurt, Koéroglu ve Sarioglan, 2013:4).
Tiirkiye’de Ragit Saffet Atabinen ve bir grup aydin tarafindan kurulan “Seyyahin
Cemiyeti” 1923-1962 doneminde turizm alaninda faaliyet gosteren ilk
organizasyondur. ilerleyen yillarda cemiyetin adi “Tiirkiye Turing Kuliibii”
sonrasinda da “Tiirkiye Turing ve Otomobil Kuliibii” olarak degistirilmistir. Bu
kuliibiin ¢alismalariyla Tiirkiye’nin ilk turizm prospektiisleri, ilk karayolu haritalari,
ilk afigleri bastirilmis; ilk terciiman rehberlik sinavlari yapilmis ve ilk turizm ile ilgili
incelemelerde bulunulmustur (Yildiz, 2011:58).



Tiirk turizmi 1963 yili itibariyle 6nemli bir ivme kazanmasina ragmen 1980°1i
yillara kadar istenilen biiyliklige ulasamamistir (Avcikurt, Koroglu ve Sarioglan,
2013:7). 1980 doniisiimiinden sonra turizm endiistrisi adina 6nemli adimlar atilmistir.
Bu tarihten sonra turizm Tiirkiye ekonomisi i¢in en onemli alt sektorlerden biri
haline gelirken bu gelismenin sosyal, kiiltiirel ve ekonomik etkileri de 6nemli
boyutlara ulagsmistir (Aktas, 2005:165). 1980-1982 yillarinda yapilan kanuni
diizenlemeler Tiirkiye’nin turizm gelisimine yonelik en énemli ¢alismalar1 olmustur.
Bu zamana kadar turistik yerlerde ve kiyilarda ¢evresel planlama, alt yap1 ¢alismalari
ve tesvik kredisi imkanlarina ragmen yatak kapasitesi yeterli seviyeye ¢ikmamustir.
1982 yilinda ¢ikarilan “Turizm Tegvik Kanunu” bu konuda onemli bir déniim
noktasidir. Bu kanun turizm bdlge, alan ve merkezlerinin ilan1 ve bu yerlerde mevcut
arazilerin Turizm Bakanligi’na devredilmesini Ongérmiistiir. Diger taraftan 1983
yilinda ¢ikan yonetmelikle turizm bolgeleri i¢inde bulunan bu alanlarin yerli ve
yabanci turistlere tahsis edilmesi veya 49 yilligina kiralanmas1 yatirimcilara biiyiik
bir imkan saglamistir (Sayilan, 2007:71).

Diinya ¢apinda turizme verilen 6nemin artmasi sonucu ortaya ¢ikan olumlu
goriinim Tiirk turizmine de yansimustir. Tiirkiye’yi tercih eden turist sayilarinda ve
turizm gelirlerinde yiikselme olmustur (Erkan, Kara ve Harbalioglu, 2013:8).
Turizme verilen 6nem zamanla daha da artmis ve kriz dénemlerinde bile ¢ikarilan
tesvik kanunlart ile turizmin gelistirilmesi konusunda 6nemli adimlar atilmistir.
2000’li yillarla birlikte turizm pazarlamasina daha fazla 6nem verilmis, fiziksel
gevre, sit alanlar1 ve tarihi mekanlar korunmus, turizmin cesitlendirilmesi ve
KOBT’lerin desteklenmesi on plana ¢ikmistir (Barut, 2013:15).

2000’11 yillardan sonra diinya turizm trendlerinde degisimler yasanmustir.
Kiiltiir, saglik, tarih, yatcilik, eglence ve heyecan motiflerini kapsayan alternatif
turizm faaliyetleri deniz-kum-giines turizmi talebinin yerini almaya baslamistir.
Boylece turizm hareketleri kiyilardan tiim iilkeye, yaz sezonundan tiim sezona
yayillmigtir. Deniz asir1 seyahatlerde artmaya baglamistir. Turizm faaliyetlerinde
tiketicinin ~ 6nemi  artmustir.  Gidilecek  destinasyonun  belirlenmesi  ve
rezervasyonlarin yapilmasinda internet kullanimi deger kazanmistir (Sahin, 2017:18).

1.4. Alternatif Turizm Cesitleri

1.4.1.Saghk Turizmi: Saglik turizmi, insanlarin sagliklarint korumak ya da
iyilesmek maksadiyla belirli bir zaman araliginda dogal kaynaklara sahip bir tesise
giderek kiir uygulamasi; konaklama, yeme-icme, gezme ve eglenme ihtiyaglari
gidermek icin yer degistirmeleridir (Kérdeve, 2016:53). Ulkelerin saglik konusunda
ilerlemis sistemleri saglik turizmin 6nemini gdstermektedir. Bazi iilkelerin saglik
alaninda gelismis olmasi saglik turizmi kapsaminda tercih edilesini saglamaktadir.

Saglik turizmi, iyilestirme ve fizik tedavi ihtiyaci duyanlarla birlikte
uluslararas1 hasta varligim1 degerlendirerek saglik kuruluglarmin gelismesine katki
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veren turizm gesitidir. Camur banyosu, termomineral su banyosu, igme, inhalasyon,
fizik tedavi, iklim kiirii, iyilestirme, egzersiz, psikoterapi, diyet gibi yapilan kiir
uygulamalarina ek olarak termal sularin eglence ve eglendinlen amacli uygulanmasi
ile ortaya ¢ikan turizm gesitidir (http://yigm.kulturturizm.gov.tr/TR-11475/genel-tanimlar.html).

Saglik turizminin hedefi, hasta olan kisilerin ve hasta yakinlarinin rahat
etmelerini saglamak amaciyla tibbi segenekleri hizmetlerine sunmaktir. Son
zamanlarda, gelismis iilkelerdeki gibi iilkemizde de donanimli saglik hizmetlerinin
varolusu ve rekabet edebilecek seviyede olmasindan istinaden iilkemizi diinyanin her
tarafindan tedavi icin turistler ziyaret etmektedir. Saglik turizmi ile termal turizm
birbiriyle baglantilidir. 1990'li yillardan sonra iilkemizde kamu saglik hizmetlerine
ek olarak 6zel sektoriin de saglik hizmetlerine 6nemli yatirimlar yaptigi goriilmiistiir.
Bu olusumlar sonucu, Avrupa seviyesindeki kuruluslarla rekabet edebilecek seviyede

ozellikle biiyiik sehirlerde 6zel saglik kuruluslar1 cogalmaya ve gelismeye baslamistir
(https://engindincer26.blogspot.com/2009/08/turizm-cesitleri.html).

Insanlarin saglik konusunda bilingli hale gelmesi, teknolojinin gelismesi,
ulasim ve konaklama imkanlarmin fazla olmasi gibi nedenlerle saglik turizmi her
gecen giin onemli hale gelmektedir. Bu durum tilkelerin saglik konusunda gelisme
gdstermelerini saglamistir. Ulkemiz de bu konuda gelisme gostererek onemli saglik
kuruluslarini inga etmistir.

1.4.2. Termal Turizm: Dogal olarak belirli sicakliga ulasmis bigimde yeryiiziine
cikan belirli mineralleri biinyesinde bulunduran sifali sularin, sifali buhar ve
camurlarin bulundugu alanlarda, yoreye 6zgii iklim sartlart icerisinde gerceklestirilen
ve turistlerin saglikli kalmalarini ya da fiziksel sagliklarin1 geri kazanmak amaciyla
yaptiklari turizm tiiriidiir (Tutar, 1991:222).

Termal turizminin bir turizm unsuru olarak takdim edilebilmesi igin o
bolgede termal turizm ile ilgili dogal bir kaynagin bulunmasi, diger degisle bahsi
gecen bolgede dogal olarak belirli sicakliga ulasmis, igerisinde ¢esitli mineralleri
barmndiran sularin ¢ikmasi gerekmektedir. Dolayistyla termal turizm, her iilkenin
veya bolgenin kolaylikla rekabet iistiinliigii elde edebilecegi bir alan olmamakla
birlikte, termal kaynaklara sahip olan bélgeler i¢in alternatif turizm faaliyetleri
acisindan istiinliik elde edebilecekleri bir konudur (Kanibir ve Kasli; 2007:153).

Termal turizm ile saglik turizmi arasindaki uyum yiiksektir. Son zamanlarda
insanlarin sagliklarina kavusmak igin tercih ettikleri turizm tiiriidiir. Insanlarin dogal
yontemlerle hastaliklarin1 veya rahatsizliklarin1 gidermeye karst olan ilgisi son
zamanlarda artmistir. Insanlardaki yan etki korkusu, ilaglara olan giivenin azalmasi
veya yetersiz kaldigi disiincesiyle dogal yontemlerle sagliklarina kavusmak
istemektedirler. Insanlarin dogal yasama dénmek istemeleri turizmin onemini
arttirmaktadir.


http://yigm.kulturturizm.gov.tr/TR-11475/genel-tanimlar.html
https://engindincer26.blogspot.com/2009/08/turizm-cesitleri.html

1.43.Dag ve Kis Turizmi: Daglik alanlarda gezme, tirmanma, dinlenme,
bulunma, kayak yapma gibi dag sporlar1 aktivitelerini kapsayan bir turizm tiiriidiir.
Bu tiir aktiviteler 6zellikle orta ve yiiksek daglik alanlar i¢inde planlanir, diizenlenir,
uygulanir ve gelistirilir. Dag ve kis turizmi birbirini tamamlayan turzim cesitidir.
Dag sporlar1 hem dag hem de kis turizminin aktivitesi i¢cindedir. Bahsedilen dag
sporlari, ¢cogunlukla orta ve yiiksek daglik alanlarda uygulanan spor amaglh yapilan
yiiriiyiis, tirmanma, kayak gibi aktiviteleri i¢inde barindiran, bireysel ya da toplu
bicimde uygulanabilen, doga sartlarina uygun belirli ara¢ ve gereclerin mevcut
kurallara uygun sekilde kullamldig: bir spor dalidir (Ulker, 1999:11).

Gezme, eglenme, dinlenme ve tatil yapma maksadiyla yer degistirme
hareketi, zaman gegtik¢e doga arastirmalari, av yapma, geziler, yiirtiyiis, tirmanma ve
kis sporlar1 gibi aktif hareketleri de iginde bulundurarak, dag ve kig turizmin
gelismesine katki saglamistir. Daglarin saglikli yasam imkan1 sunan iklimi turistlerin
ilgi odag haline gelmistir. Iklim bakimindan daglarm insan sagligina katkida
bulunan 6zellikleri, klimatizemin konu igerigine girmektedir. Yiikseklik bakimindan
orta yiikseklikte olan daglik bolgeler yazlari serin ve iliman sekilde gegmektedir.
Kisin ise giinesin etkili oldugu zamanlarda daha sicak hava yasanmaktadir. Daglik
alanlarin havasinin siirekli temiz olmasi insanlarin ilgi odagi olmustur. Genellikle
kalabalik bolgelerde ikamet eden insanlar, saglikli ve temiz iklimde yer almak
istemelerinin sonucunda bu bdlgeleri birinci tercihleri olarak gormektedirler
(Sekirden, 1998:27).

Tiirkiye’de 2000°li yillardan buyana Ilgaz, Palandoken, Sarikamis ve Erciyes
basta olmak tlizere farkli seceneklerle kis turizmi merkezleri agilmistir. Bu merkezle
farkli iilkelerden gelen yabanci turistlerin ilgi odagi oldugu gibi bu durum, genellikle
dogu kisminda yer alan illerimizde hizmet verecek olan kis turizm merkezlerinin
basar1 gosterecegi ortaya konulmustur (Yiicel, 2005: 3).

Ulkemizin cografi 6zellikleri bu turizm tiirlerine elverislidir. Daglik alanlarin
fazlalig1 ve bu alanlarin yapilan aktivitelere uygun olmasi turizmin gelismesine katki
saglamistir.

1.4.4.Kongre Turizmi: Son zamanlarda tiim diinyada gelisimini hizla yiikselten
Oonemli alternatif turizm tiirlerinden biridir. Kongre turizmi, insanlarin daimi
yasadiklar1 veya is yaptiklart bolge disinda uzmanlik bilgisi isteyen bilimsel
alanlarda veya mesleki kollarda, belirlenmis konular dahilinde bilgi paylasiminda
bulunmak maksadiyla bir arada bulusmalarindan meydana gelen seyahat ve
konaklama faaliyetlerinin tiimiidiir. Yapilmakta olan her kongre bir turistik hareket
sebebi olarak goriilmektedir. Bu turizm tiirliniin ortaya ¢ikmasinin sebebi ulusal ve
uluslararasi platformdaki ¢ok yonlii ve etkin gelismelerin meydana gelmesidir. Bilgi
paylasimi ve yeni kaynaklarin bir araya getirilerek degerlendirilmesi, ulusal ve
uluslararasi toplumsal iliskiler ihtiyacini olusturmaktadir. Ayrica Kongre turizmine
katilanlarin yaptiklar1 aktiviteler de turizm igin yapilan tanim ile uyusmaktadir.
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Kongrelerin turizm kapsaminda ele alinma sebebi de bundan dolayidir (Aymankuy,
2003:6-7).

Yapilan tanimin daha genel bir bi¢imde olmasi i¢in kongre turizmi kapsami
icinde ulusal veya uluslararas: niteliklerinin istiinde durulmasi ve insanlarin
birlesmesini saglayan bilgi soleni ve seminer gibi toplanti sekillerinin agiklanmasi
gerekmektedir. Farkli bir yaklasimla incelendiginde, uygulanan toplantilarin ayni
zamanda bir turizm hareketi ortaya c¢ikarmalari halinde meydana gelen bir turizm
cesitidir. Tiirkiye, Asya ile Avrupa’nin birlestigi alanda olmasindan dolay: toplanti
ve kongreler i¢in milkemmel bir konumda bulunmaktadir. Ulkemiz ayn1 zamanda iist
seviyeye ulagsmig konaklama imkanina, ¢esitli konferans tesislerine, diinyanin 6énemli
bolgelerine rahat sekilde ulagimina, tarihi ve dogal zenginlikler gibi imkanlar
saglamkatadir. Bunlarin yaninda, sahane temiz iklimi ve farkli tiirdeki
destinasyonlara kiyasla daha az tiikketim imkani sunmaktadir. Konumu itibariyle
Avrupa lilkelerine yakin olmasi ve ¢ografik 6zellikleriyle Tiirkiye miitkemmel bir
destinasyondur (https://engindincer26.blogspot.com/2009/08/turizm-cesitleri.html).

Ikili turizm tiirii igerisinde yer alan Kongre turizminde ana unsur kongredir.
Kongre turizmini diger alternatif turizm c¢esitlerinden ayiran en onemli 6zelligi
katilimecilarin ~ yaptigi  harcamalarinin  normal  turistler tarafindan yapilan
harcamalarina kiyasla daha yiiksek olmasidir. Kongrelerin sagladigi faydalar
Olgiiliirken yalnizca harcamalar dikkate alinmamalidir. Kongre turizminin ortaya
cikarttigi yeni is imkanlar1 ile mevcut toplam galisma potansiyeli de her iilke i¢in
farkli bir 6neme sahiptir. Bunlardan ayri olarak kongre turizmi ayni zamanda,
etkinligin yapildig iilke ve bolgesinin diinyaya tanitilmasi amaciyla bir tanitim araci
olma gorevini kabul etmektedir (Karasu, 1990:13).

Ulkemizde kongre turizmi igin gerekli olan konaklama, yeme-igme, ulagim,
kongre ve toplanti salonlar1 gibi unsurlar talebi karsilayacak seviyededir. Ayni
zamanda bu konuda gelismeye devam etmektedir.

1.4.5.inan¢ Turizmi: Insanlarin yasamakta olduklar1 dinlerine ve inanglarina
bagli olma bakimindan; yasanilan dinin ve inancin belirli sebeplerden dolay1
insanlarca 6nemi oldugu kutsal alanlara, yorelere bu alanlardaki kutsal yapilara
yapilmakta olan ziyaretler inang turizmi olusturur (Haleva, 2007:62).

Insanlarin ikamet ettikleri ve giinliik ihtiyaglarmi giderebildikleri alanlarmn
disinda, dini ihtiyaglarini karsilamak, ibadetlerini yapmak, maneviyat kazanci
saglamak, inanilan yerlerin cazibe unsurlarim1 gézlemek i¢in bulunduklar ziyaret
aktivitelerinin turizm olay1 benliginde degerlendirilmesi inang turizmi olarak
sOylenebilir (Kaya, Cankiil ve Demirci, 2013:13).

Inan¢ turizmi icin yapilan baska tanim ise, farkli dinlere inanglara sahip
insanlarin, dini ihtiyaglarin1 gidermek ve farkli dinlere ait inang sistemlerini tanimak
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icin inanilan cazibe yapilarina, merkezlerine yapilan ziyaretlerin turizm biinyesinde
degerlendirilmesidir. (Cakir, 2014:102).

Inan¢ turizminde insanlarm seyahat etme amaci dini bolgeleri ziyarette
bulunmaktir. Ziyarette bulunulan dini bélgeler veya yapilar daha ¢ok tarihi yerlerden
olusmaktadir. Bu bakimdan inang turizmi kapsaminda degerlendirilecek seyahatlerin
ortaya ¢ikisinda oOzellikle kiiltiirel ¢evre unsurlarinin 6nemli yeri olmaktadir
(Kahraman ve Tiirkay, 2004:41). Inan¢ turizmi, farkli kiiltiire ve farkli inanglara
sahip olan insanlarin dini agidan 6énemli gordiikleri farkli sehir veya tilkedeki kutsal
yerlere ruhsal ihtiyaglarimi gidermek amaciyla yaptiklar1 seyahatler biitiiniinde
meydana gelen iligkiler biitiinidiir denilebilir. Bu baglamda inang turizmi dinsel
vazife amaclh olabilecegi gibi sadece kutsal mekanlar1 ziyaret etmek amacgli da
olabilmektedir. Ayrica turizm olayinda turistler gezmek, eglenmek, stres atmak, yeni
yerler gérmek ve dinlenmek amaciyla seyahat etmektedirler. Inang turizmini
alternatif turzim cesitleri igerisinde farkli kilan en Onemli O6zelligi, turistlerin
inanglar1 geregi dini gorevlerini, bor¢larini karsilamak i¢in dinen 6nemli saydiklar
kutsal alanlar1, yapilari ziyarette bulunmalaridir (Usta, 2005:2).

1.4.6.Yat Turizmi: Yat turizmi, gezme, eglenme, dinlenme ve spor amagli
yapilan az sayida insana hizmet veren, gorsel olarak ¢ok biiyiik olmayan gemilerde
yapilmakta olan turistik olaydir. Insanlara doga, tarih, Kkiiltiirel ve insani
giizelliklerin, degerlerin pazarlanmasina dair bir faaliyettir. Insanlara verdigi katki
acisindan incelendiginde, sehir yasantisindan bikmis insanlarin gegici siireyle bu
yasamdan uzaklasmak, yat¢ilifin dogal ¢evreye yakinlik olanagindan yararlanilarak,
Ozgiirliik hissini yasamak, farkl iilkelerde farkli kiiltiirlere sahip insanlarla direkt
temasta ve kiiltiir paylasiminda olmak i¢in gerekli ortamin temin edilmesi hususlari,
yat turizmini olabildigince 6nemli yapmaktadir. Yatlarin, deniz {istiinde duran liikks
otel olmast, bakim giderlerinin tilke ekonomisine 6nemli bir gelir kaynagi olmasi, yat
turizmini tercih eden kisilerin gelir seviyesinin yiiksek olmasi ve yat turizmine olan
ilginin siirekli artmasi, tilkeleri yat turizmine tesvik eden en Onemli etkendir
(https://www.nedir.com/yat-turizmi).

Genellikle yat turizminin gormezden gelinen Snemli bir niteligi vardir. Bu
nitelik tesirli bir tanitim yonteminin var olmasidir. Genellikle, Tiirk yatgilarin dnemli
cogunlugunu meydana getiren miirettebatli yatlarla gezinti yapan yabancilar,
ilkelerin yalnizca kiyr kesimlerini goriip donmezler, o lilke vatandaslariyla i¢ ice
olma ve yakindan tanima firsatlarina sahiptirler. Miirettebatla beraber seyahet eden
turist, iilke vatandasinin bir kismini1 seyahat siiresince yiiz yiize iliski ¢ergevesinde
tanimak mecburiyetindedirler. Benzer olarak bu olay otelde konaklayan bir turist i¢in
gecerli degildir. Diger agidan da, yat turizmini tercih eden turist ile yat isletmesini
saglayan kisi arasindaki iligski, konaklama tercihinde bulunan turist ile turizm
acentesi arasindaki iliskiden daha yakin olmakla beraber yiiz yiizedir. Farkli
katkilarindan dolayi, yat turizmi diinyada en ¢ok gelisme saglayan turizm tiiri
olmay1 basarmistir (Bektas, 1994:19).
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1.4.7.Akarsu-Rafting Turizmi: Kirsal alanlarda ilk akla gelen turizm
tirlerinden biridir. Akarsu-Rafting turizmi akarsularda uygulanan turizm amagh
yapilan sportif faaliyetlere denmektedir. Akarsu-Rafting turizmi baglaminda
akarsularda yapilmakta olan kano, akarsu kayagi, rafting vb. spor ¢esitleri olusarak,
aralarindan en ilgi ¢ekici olani ise rafting olmustur (Kozak ve Bahge, 2009:174).

Akarsu turizmi kirsal bolgelerde yapilan turizm aktivitelerinden birisi olarak
tamamen dogal ortamda faaliyet veren ¢evre ile ahenk icinde olan, ¢evre kirliligine
ve betonlasmaya neden olmayan dogal giizellikleri 6n plana ¢ikarma ozelligini
tasimaktadir (Tung ve Sag, 1998:34-35).

Tiirkiye’de rafting 1990’larin basinda yayginlasmaya baslayan bir turizm ve
spor etkinligidir. Bu baglamda Tiirkiye’de raftingi yaymak amaciyla yapilan en
onemli etkinliklerden biri 1991 yilinda Turizm Bakanliginin himayesinde Project
Raft biinyesinde diizenlenen 4. Diinya Rafting Sampiyonasi’dir (Albayrak,
2013:202). Rafting i¢cin son derece elverisli olan iilkemizde Coruh Nehri, Kopriigay,
Manavgat, Dalaman, Melemen, Firtina Deresi, Goksu Nehri, Altinparmak- Barhal
Cay1 6nemli rafting destinasyonlar1 arasindadir (Albayrak, 2013:203; Ozel, 2010:49).

Tiirkiye, dogal kaynak bakimindan zengin olmasindan dolay1 su sporlar1 igin
ziyarette bulunan turistere talebi karsilayacak bir akarsu turizmi potansiyeli
saglamaktadir. Ulkemizdeki tarihi ve kiiltiirel degerlerine uyum iginde olan akarsu
turizmi, diger turizm tiirleriyle bir biitlinliik saglamaktadir.

Tirkiye’de biiyiik kiigiik cok sayida akarsu mevcuttur ve bir ¢ogu akarsu
sporlarina elveriglidir. Bunlarin en 6nemlisi Artvin’de bulunan coruh nehridir.
Diinyanin en hizli akma 6zelligine sahip nehirlerinden biri olan Coruh nehri diinyaca
iin yaparak taninmistir. 1993 yilinda 4. Diinya Akarsu Sampiyonasina ev sahipligi
yapan Artvin’e 28 iilkeden 300 sporcu, bilim adami ve basin mensubunun katildig1

bir sampiyona olmustur (https:/istanbulataairport.wordpress.com/2012/03/03/turizm-ve-turizm-
cesitlendirmesi).

1.4.8.Magara Turizmi: Magaralarin gorsellik agisindan cazibeli olusu, sportif
amaglarla tercih edilmesi, kiiltiir bakimindan sahip oldugu 6zellikler, turizme kaynak
saglamak amaciyla magara turizmini meydana getirmistir. Magara turizminin ilk
baslama hikayesi spor ve bilimsel amagli magara turizmini tercih eden insanlarin,
magara ic¢lerinde bulunan dogal cazibeleri kesfetmek ve tanitmak amaci ile ortaya
¢ikmistir. Doga turizminde magaralar gorsel amagli ve spor amagli olarak iki farkli
bicimde tercih edilmektedir. Gorsel amagli tercih edenler i¢in magara olusumlari
sekilleri agisindan zengin, gezmesinin zor olmamamasi igin yatay olarak gelisme
gosteren, ulasim imkani rahat olan magaralardir. Spor amach tercih edenler icin de
derinlik ve uzunluk ¢ok daha 6nemli yer tutmaktadir (Doganer, 2001:164).
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Diinya genelinde magaralarin pek ¢ogu turizm amach kullanilmakta, bircogu
da kullanilmast igin projelendirilme asamasindadir. Magaralarin  olusumuna
bakildiginda her birinin farkli sekilde olusumunun gergeklesmis olmasidir. Bu durum
magaralarin en Onemli Ozelliklerinden biridir. Dolayisiyla, biitiin magaralar,
ziyaretgilerine kendine 6zgii farkli deneyimler takdim etmektedir. Bazen sarkit ve
dikitler ziyaret¢ileri farkli maceralara gotiriirmekte, bazen de goletler ve yeralti
nehirleri ziyaretgileri degisik aksiyonlara gotiirmektedir. Baz1 magaralar ¢ok eski
yillarda ¢ogu insana barmnak olmustur. Bugiin de o yillardan kalan izlerini
barindirmaktadir (Kiiciikaslan, 2007:275).

Uluslararas1 Magarabilim Birligi’'nin yapmis oldugu tanimda magara,
insanlarin girerken zorlanmayacak kadar genislikte agzi olan kayagta agilmis bir
yeralti boslugudur. Magaralar, kayalarda, yerin altinda, dagin iginde ve benzer
alanlarda olan, dogal yollarla meydana gelen ya da insanlarin araciligiyla ortaya
cikan delik, hiicre veya galerilerdir (Ozansoy, Mengi, 2006:1). Yeryiizeyi altinda
meydana gelen bu bosluklara ziyarette bulunulmasina ise ‘“Magara Turizmi”
denilmektedir (Batman, Eraslan, 2007:208).

1.4.9.Yayla Turizm: Insanlarin siirekli yasamakta olan yerlerden ayrilarak
¢ogunlukla yaz doneminde yaylalara ¢ikmalari, burada giinliik yasantilarini devam
ettirirken bir taraftan da dinlenmeleri, doga ile i¢ ice yasayarak temiz hava almalari,
yaylalarda gergeklestirilen etkinliklere katilmalar1 yayla turizmini olusturmaktadir.
Yayla turizmine katilimda amag, insanlarin siirekli yasadiklar1 yerlerden belirli siire
uzaklasarak bir siireligine burada konaklamalar1 oldugundan, bu turizm hareketi
alternatif turizm tiirinde yayla turizmini meydana getirmistir (Bakirci, 1992:79).

Bildigimiz turizmden degisik ozelliklere sahip olan yayla turizmi, daha
Ozellikli orgelerle siislenerek aktif olmasi saglanilan bir turizm tiridir. Yayla
turizmini cazip kilan faktorler; yiirtiyiis, rafting, kayak, dag, kis, doga, yesil, orman,
magara, akarsu, dogal beslenme, farkli iklim, giiriiltii ve diger kirliliklerden uzak
olma, spor, yiizme, ¢im kayagi, golf, festivaller, avlanma vb. gibi turistik iriin
bilesenlerinin olmasidir. Yayla turizmindeki amag, dogay1 bilingiz kullanmak veya
yok etmek degil, tam tersi dogay1 koruyarak bilingli sekilde yapilasmayr saglamak,
doganin zarar goOrmesini engellemke ve kiiltiirel c¢evrenin en 1iyi sekilde
degerlendirilmesini mecbur hale getirmektir (ITO, 1997:144).

Yayla turizminde turistik iiriin bilesenleri, diger turistik iirlinlerden, yayla
denilen asil mekan itibariyle ayrilir. Yaylalar; bolgelerin yiiksek kesimlerinde
yeralan, tarimla ugrasmak, hayvancilikla ugrasanlar igin otlak alan yaratmak
amaciyla gidilen, kdylerden ayr1 ama kdylere ekonomik agidan bagli ve genellikle
koyiin ortak miilkiyetinde olan kisa siireli konaklama alanlaridir (Emiroglu,
1977:16).

12



Kiiltir ve Turizm Bakanligi’'nin turizmi ¢esitlendirme ve gelistime
cabalarinin baginda yayla turizmi gelmektedir. Bakanlik pek ¢ok alani Yayla Turizmi
Alani ilan ederek, turistik faaliyetlerde yaylalarin kullanilabilmesini saglayacak
projeler planlayip gelistirmistir. Bu ¢abalar sonunda da agirlikli yerli turistler olmak
lizere yayla turizmine olan talep artmistir.

1.4.10. Kiiltiir Turizmi: Farkli kiltirleri kesfetmek ve geg¢miste yasanilan
kiiltirlere merak duygusu esasina dayanmakta olan, insanlarin kendine 0zgii
kiiltiirleri ile diger insanlarin kiiltiirlerine de girecek olan yonlerini pekistirmekle
alakali turizm faaliyetlerinin hepsini kapsayan turizm tiiriidiir. (Aksu ve Kayabali,
2006:32). Bu alternatif turizmindeki amag; yok olmak iizere olan ya da degismeye
giden yasam seklini 6grenmek, kiiltiirel bakimdan zengin yoreleri gormek ve kiiltiirel
miraslart bir hatira namima korumak maksadiyla seyahatler yapmaktir. (Avcikurt,
2003:10).

Kiltir turizmi, bir tilkenin veya bolgenin kiiltiirel mirasinin ana cazibe
unsuru oldugu turizm tiridir. Kiltiirel miraslar, Kimi zaman yorede yasamini
slirdiiren insanlarin yasam bigimleri, Kimi zaman bolgede yapilan sanatsal nesneler
ve kimi zaman da sanat yapitlarmin sergilendigi miizelerden olusmaktadir. Ozellikle
gelismis iilke ve bolgelerde, kiiltiir turizmi biinyesinde degerlendirilen turistik cazibe
unsurlari; opera, sanat yapitlarinin sergilendigi miizeler, festival, senlik, tiyatro gibi
aktivitelerdir. Az gelismis iilke ve bolgelerde ise; dini ayinler ve bu ayinlere bagh
olarak ortaya getirilen sanat yapitlari, geleneksel yasam sekilleri, el sanatlari, yore
insaninin gilinliik yasamda kullandig1 araglarindan, inanig sekillerine kadar her tiir
olgu ve objedir (Kahraman ve Tiirkay, 2004:37).

Kiltiir turizmi, turistlerin siirekli degismekte olan yolculuk fikirleri ve umut
ettikleri yerleri gorme istegiyle beraber giin gectikge gelismektedir. Turistlerin
degisen seyahat anlayisi ile daha degisik daha 6zgiin alanlar1 gezme istekleri, kiiltiir
alanlarma olan ilginin artmasina ve tercih edilmesine katki saglamaktadir. insanlar
seyahatleri boyunca Kkiiltiir bakimindan yeni kiiltlirleri tanima arzusu iginde
olduklarindan, kiiltiir turizmi gelisimini hizli sekilde yasamaktadir (Wang, Fu, Sesil
ve Avgoustis, 2006:49-50).

Kisilerin kendine 6zgii kiiltiirel degerlerini ya da yeni kiiltiirel miraslari
gormek, kesfetmek ve bu konudaki birikimlerini yiikseltmek maksadiyla turizme
istirak etmek, turizme fayda saglamaktadir. Bu faydanin olugmasinda insanlarin
egitim ve bilgi seviyelerinde ortaya ¢ikan artigin ve buna baglantili olarak seyahat
etme isteklerinin de artmasinin neden oldugu denilebilir. Yapilan aragtirmalara
bakildiginda; egitim seviyesi ile kiiltiir turizmine katilma arasinda dogru orantili
baglant1 oldugunu ve egitim seviyesinin artmasiyla kisilerin daha yogun bigimde
seyahat yaptiklarini ifade etmektedir. Bundandir ki egitim seviyesi artan kisilerin
merak duygusu ile diinyanin farkli yerlerini, tarihini ve kiiltiirel zenginliklerini
yerinde izlemek ve irdelemek amaciyla yolculuk etmektedirler (Kozak, Kozak ve
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Kozak, 2001:39). Kiiltiir turizmi kaynaklar1 ve potansiyeli bakimindan tilkemiz son
derece yiiksek kiymetlere sahiptir. Turistik cazibeler agisindan kitle turizminden
sonra ikinci sirada yerini alan kiiltiir turizmi, kiiltiirel kiymetlerin goériilmesinin yan
sira gegmisten bugiline ¢ok farkli medeniyet ve kiltiirlerin karsilikli etkilesimi
saglamas1 bakimindan da 6nem tasimaktadir (Tung ve Sag, 1998:32).

1.4.11. Kus Gozlemciligi Turizmi: Dogayr kuslarin goziinden goérmeyi ve
tanimay1 saglayan bir goézlem sporudur. Kus gozlemciligi bir turizm tiirii olmadan
once de pek ¢ok kisi tarafindan hobi olarak yapilmaktaydi. Ormanlar, bozkirlar,
parklar, sulak alanlar, daglar, goller gibi hemen hemen her alanda
gozlemlenebilmekle birlikte bu gozlem eger kuslarin dogal ortamlarinda
gerceklestiriliyorsa bu bir turizm tiiriinii olusturmaktadir. Belirli bir mevsim ya da
stire ile sinirli olmayan kus gozlemciligi turizmi yilin her giinii gerceklestirilebilmesi
acisindan turizmin on iki aya yayilmasinda 6nem arz eden turizm tiirlerinden biridir
(Sekercioglu, 2002:287-288).

Ulkemizde &zellikle gbg yollart icinde bulunan sulak alanlar kus gézlemciligi
bakimindan 6nemli potansiyele sahiptir. Tiirkiye’nin énemli bazi sulak alanlarinda
kus gozlem istasyonlart1 ve gozlem kuleleri insa edilerek kus gozlemciliginin
gelistirilmesi amaglanmistir. Ulkemizde 6zellikle sonbahar ve ilkbaharda rastlanilan
kus goclerinin dnemli gd¢ giizergahlari, Canakkale, Istanbul, Dogu Akdeniz ve
Kuzeydogu Anadolu bélgeleridir (Tiirksoy ve Yiirik, 2008:262).

Yukarida yazilan iilkemizdeki alternatif turizm gesitlerine ilaveten tiim
diinyada gerceklestirilen alternatif turizm cesitleri de yapilmaktadir (Kozak ve
Bahge, 2009: 137):

e Algveris Turizmi

e Ciftlik Turizmi

e Dark Turizm

e Doga Turizmi

e Egitim Turizmi

e Etnik Turizm

e Koy Turizmi

e Kumar Turizmi

e Kiiltiirel Miras Turizmi
e Seks Turizmi

e Sarap Turizmi

e Tarim Turizmi

e Uciincii Yas Turizmi

Alternetif turizm tiirleri {ilkemizde onemli hale gelmistir. Ulke olarak bu
turizm tiirlerine uygunluk seviyesi yiiksektir.
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1.5. Karsal Turizm ve Kirsal Turizm ile Tlgili Kavramlar

15.1.Kirsal Turizm: Insanlarin giiniimiizde, rutin hayattan arinmak,
betonlagsmadan kurtulmak ve degisik yerleri gorme gereksinimlerini tatmin etmek
maksadiyla, sakin alanlara, dogal bolgelere ve rekreasyon etkinliklerine olan ilgileri
neticesinde ‘“kirsal turizm” olarak adlandirilan turizm ¢esidi meydana gelmistir
(Ahipasaoglu ve Celtek, 2006: 2).

Diinya Seyahat ve Turizm Konseyi’'ne gore bir turizm etkinliginin kirsal
turizm olarak onaylanmast i¢in; etkinligin kirsal bolgede yapilmis olmasi ve etkinlik
yapilirken kirsal bolgedeki dogal dokunun devamliligi tabaninda korunmus olmasi
gereklidir. Bu sartlara gore kirsal turizm bdlgeye has ¢evre degerlerini 6nemsemelli,
sosyo-kiiltiirel cesitlilikleri aksettirmek agisindan onem gostermelidir. Farkli bir
tanimda kirsal turizm, huzurlu ve giivenli bir kirsal yerlesim alaninda yapilmakta
olan tatil aktivitesi olmasi, kiiltiirel degerler, dogal kaynaklar ve kirsal yasam
tislubuna ortak olmaktir (Ozgatalbas, 2006:3).

Tiirkiye’deki kirsal turizm; kirsal yerlerde el sanatlari, gelenekler, festivaller,
yerel yiyecek gibi halkin kiiltiir degerlerinin olusumunu ve tanitimina itina gosteren
bir turizm c¢esidi seklinde ifade edilmektedir. Kirsal turizm kuruluslari; Turizm
Bakanlig tarafindan, sinirlar1 ve durumlart saptanan kirsal bolgelerde onarilmast,
gelistirilmesi planlanan kOy evleri gibi kirsal yerlerde bulunan mekanlarin
onarilmastyla turizme kazandirilan veya bu sekle uygun yeni insa edilen mekanlarda
miistakil veya en az 5 odasi olup, toplu olarak hizmet verecek konaklama tesisleri
kuruluslar1 olarak ifade edilmektedir (Gtirer, 2003:50).

Avrupa Birligi araciligiyla yapilan arastirmalarda ise, Kirsal turizm, “amaci
tarimsal veya yoresel degerlerle kaynasarak giizel vakit gecirmek olan insanlara
beklentileri karsiliginda konaklama, yiyecek-igecek ve diger hizmetleri saglayan
kiigiik yerlesim alanlarinda gergeklestirilen faaliyetlerdir” olarak ifade edilmektedir
(Ahipasaoglu ve Celtek, 2006:12).

Insanlarin siirekli turizm anlayisinin degismesi ve sehir hayatindan kagmak
istemeleri kirsal alanlarin Oneminin artmasi sonucu ortaya ¢ikan kirsal turizm,
genellikle tarimsal alanlarin ve tarim faaliyetlerinin yiiksek oldugu bdlgelerde,
tarimsal igleyisin yaninda gelismekte olan bir turizm ¢esidi olarak ortaya ¢ikmustir.
Yerel kiiltirlerini ve yasam sekillerini tanimak, gormek, izlemek isteyen
ziyaretgilerin, kirsal bolgeleri tercih etmelerinin yani sira tatillerini de bu bolgelerde
yapmalar1 kirsal alanlarin gelismesi agisindan biiyilkk 6nem tasimakta ve katki
saglamaktadir.

1.5.2.Kirsal Turizmin Onemi: Tatil anlayisinin diinyadaki degisimi ile birlikte
kisilerin deniz turizmi olan tatil tercihlerini degismeleri, teknolojinin ve imkanlarin
daha rahat hale gelmesi gibi sebeplerden kirsal turizme 6nem artmistir. Turizme
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katilanlarin farkli giidiilerle tatil etkinliklerine katilmalar1 ve farkli tecriibe kazanmak
istemeleri, biiyiiksehirlerde ¢ogalan betonlasma, niifus yogunlugu gibi sebepler kirsal
turizmin hizh sekilde gelismesini 6nemli hale getirmekte ve daha g¢ok artacagini
gostermektedir (Kodas ve Eroz, 2012:170).

Kirsal turizm bolge ve iilke agisindan ¢ok O6nem arz eder. Her mevsim
uygulanabilir istiinliigline sahip olmasi, aktivite ve faaliyetlerin zengin olmasi,
herkese uygun yapist ile imtiyaz gosteren bir turizm gesitidir. Biitiin bolgeler kirsal
turizmi gelistirme giicline sahiptir. Kirsal turizm bu alanlarin sosyal, ekonomik ve
kiiltiirel gelisimine katki vererek, bolgelerin dogal, kiiltiirel ve tarihsel mirasinin
korunmasina katki vermektedir. Kirsal turizm bu yonde planli bir isleyis
stirdiiriilebilirse, kadinlara is imkani, yore halkini yeni is olanaklarma tesebbiis
etmesi, kirsal alan ekonomisine aktif sekilde girdi kazandirmasi, ekonomik
sektorlerinde hareketlilik olmasi, bolge ve iilke seviyesinde kirsal kalkinmaya destek
vermesi agisindan, 6nemli bir paya sahiptir (Soykan, 2003:2).

Kirsal turizm, bireylerin tatillerinin mekan i¢inde yogunlasmasindan
meydana gelen sosyal, ekonomik ve psikolojik sikintilarin ortadan kalkmasinda etkili
olabilecegi gibi, kirsal alanlarin dinlendirici havasindan faydalanmaya da imkan
saglar. Sonug olarak gelir seviyesi diger sektorlere gore diisiik olan tarim {ireticisine
ek gelir kaynagi saglamak agisindan biiyiik 6nem tasir (Giirer, 2003:41).

1.5.3.Kursal Turizmin Ogzellikleri: Kirsal turizmin giiniibirlik olmas1 veya

konaklama zamaninin ¢ok kisa olmasi en dnemli 6zelliklerinden biridir (Yallagoz,
2010:6).

Kirsal turizm, kirsal yorelerde yasamini siirdiiren koyliilerin, ormancilarin,
ciftcilerin, madencilerin ve balik¢ilarin yasamlarini devam ettirmek igin yaptiklari
faaliyetlere turizmin de dahil olmasi ile kiiltiirel, sosyal ve ekonomik yonden
gelismeyi saglar. Yoresel bolgelerin genele, genelin yoresel zenginliklere tanidik
olmasimi saglar. Kirsal yorelerdeki kadinlara is imkani, halka girisimcilik ruhu
kazandirmay1, kirsaldan sehre gocii 6nlemeyi ve kadmlarin 6zgiiven kazanmasinda
destekleyici etkendir (Ayaz, 2012:24-30).

Diinya’daki kirsal alanlar tiim hatlariyla kirsal turizmde turiste sunulmaktadir.
Turistin konaklama yaptig1 sure zarfi iginde dinlenip stres atmasinin yaninda, ¢esitli
aktiviteleri gérmesi, aktivitelere dahil olmasi, 6grenmesi ve spor yapmasina olanak
saglamaktadir. Ik olarak kirsal turizmin en dnemli dzelliklerinden biri olan dort
mevsimde uygulanabilirligi acisindan yapilan aktivitelere zenginlik kazandirmak
gereklidir.

Kirsal cografi alanlar, agik havada yapilacak bir¢ok rekreasyonel aktivitenin
yapilabilecegi esi olmayan bir yerdir. Bununla birlikte kirsal kiiltiir de vardir. Bu
yapt daha farkli aktiviteleri biinyesinde barindirir ve bunlarin tiimii yoreye
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mahsustur. Benzerlikler denk gelse bile farkl: bir alanlarda aynisina rastlama olasiligi
diisliktiir. Seyahet edenlerin ¢ogu zaten deniz turizminden bikmistir. Her kiyida ve
plajda ayn1 yapiya sahip tesislerin olmasi, gosterilerin siradanlagsmasi gibi nedenler
kisileri bunaltmistir. Seyahat ettikleri iilkelerde daha cok yemek ve miizikte
yoreselligi, oOzgiinliigii beklemislerdir. Tam bu noktada seyahat edenlere asil
Ozgilinliigii verecek olan kirsal turizmdir (Soykan, 2003:4).

Oteki turizm gesitlerine gore kirsal turizm daha ¢ok iistiinliik gdstermektedir.
Kirsal turizm, diger ekonomik etkinliklerden daha az maliyetlidir. Kurulumu
kolaydir. Kirsal alanlar bu yolla yerel yonetim ve kiiciik isletmelerin katilimiyla
gelisebilir ve bu gelisim disa bagimli olmaz. Belli yerlerde turizmin gelismesi igin
biiylik yatirimlar gerekmesine ragmen, kirsal turizm daha kiiciik yatirimlarla daha
cok gelisebilir. Bunun yaninda kirsal turizmin, bagka firmalara ve onlarin bolgeye

gelmeyi isteyip istememe kararlarina bagimliligi yoktur (Wilson, Fesenmaier, Van
Es, 2001:132).

1.5.4.Kiursal Turizm Etkinlikleri: Kirsal yorelerdeki turizm faaliyetleri, kirsal
cografyanin yer sekillerine, iklimine, bitki ortiisiine, su kaynaklarina, kiiltiir ve
tarihi varliklarina, ekonomik yapisina, mevcut dokusuna, gelenek-goreneklerine
gore sekil almaktadir. Bu kirsal turizm 6zelliklerden birinin veya birkaginin 6nemi
vurgulanmakta ve bu Oneme gore de bolgenin kirsal turizm kimligi ortaya
¢ikmaktadir (Oztiirk, 2010:26).

Kirsal tatil etkinliklerine 6rnek olarak; kano-rafting, yiiriiyiis, tirmanis, kus
gozlemciligi, macera tatilleri, avcilik, ¢im kayagi, bisiklet kullanma, ata binme, kdy
gezileri, stress atma tatilleri, kirsal alanda yapilan festivaller, balik tutma, kir
manzarast seyretme ve g6l balikgiligi kirsal turizm etkinliklerine 6rnek olarak
sayilabilir (OECD, 1994:16:17)

Tarlak’ a gore kirsal turizm etkinlikleri; trekking, tirmanmak, aksiyon
tatilleri, kano-rafting, kus gézlemciligi, fotografeilik, aveilik, bisiklet kullanmak, at
binmek, dogal alanlar1 seyretmek, kirsal miras etiitleri yapmak, kiiciik koy gezileri
yapmak, kirsal ortamda dinlenme maksadiyla yapilan tatiller, kigiik olgekli
konferanslar, festivaller, senlikler, nehir ve gol balikgiligi ile doga sporlari olarak
sayilabilir (Tarlak, 2007:12).

Kirsal turizm etkinlikleri yalnizca kirsal bolgelerde gerceklestirilen etkinlikler
degildir. Kirsal turizm kimi zaman sehrin orta yerinde veya yakin bolgesinde
kirsalligi animsatan etkinlikler de olabilmektedir. Ornegin yoreye ait kirsalligi
animsatan senlikler veya festivaller sehir orta yerinde gergeklesebilir ve bu
etkinlikler kirsal turizm etkinlikleri icerisinde yer alir (Ongun, Govdere, Kaygisiz,
2015:123).
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1.5.5.Karsal Turizmin Etkileri: Turizm tiirleri icerisinde Kirsal turizm, ¢ogu
ozelliklerinden kaynakli kiiltiir ve ¢evre ile uyumu en yiiksek olan turizm gesitidir.
Ayrica olumsuz etkileri de en diisiik olan turizm ¢esitidir. Kirsal turizm yaklagiminin
zemininde kirsal sorunlara tepkisiz kalmadan, plansizca gergeklesen yapilardan, en
onemli sorunlardan biri olan go¢iin Oniine gegmekten, sosyal, ekonomik ve kiiltiirel
bakimdan gelismis bir toplumsal yapmin temelini olusturmaktan bahsedilebilir
(Ugar, Ceken ve Okten, 2010:67).

Kirsal turizmin seyahat edilen yerin ekonomisinde olumlu ve olumsuz bir¢ok
etkileri bulunmaktadir. Ornegin; kirsal alanindaki halkin ekonomisine gelir artig:
saglarken, diislincesiz sekilde kullanilan dogal ve tarihi giizelliklerin, degerlerin,
0zgiin yapilarin bozulmasina da neden olmaktadir.

Bu baglamda, kirsal bolgelerin gelisiminde onemli bir role sahip olacagi
diisiiniilen turizmin, olumlu ve olumsuz etkilerinin ortaya konulmasi oldukca

onemlidir OECD (1994:23-28). Turizm Stratejileri ve Kirsal Kalkinma Raporu’nda
kirsal turizmin olusturabilecegi olumlu ve olumsuz etkiler asagidadir.

Olumlu etkileri;

e ¢ gocii onler.

e Kirsal yorelerin kalkinmasini saglar.

e (Cesitli kaynaklardan ek gelir kazandirir.

e s cesitliligi meydana getirir.

o El sanatlar gelisir.

e Esnaf sayisi artar.

e Kiyilardaki yogunlagsmay1 azaltir.

e ¢ turizmi canlandirir.

e (Cevresel iyilesmeleri saglar, ¢evre bilinci olusturur.
e Kadmlarin rolii artar.

e Turizm disindaki sektorleri canlandirir.

e Kirsal alandaki kiiciik yerlesimlere destek olur.
e Tarihi yapilar korur ve kiiltiirel ihtiyaci karsilar.
e Yeni fikirler ve girisimler olusturur.

Olumsuz etkileri;
e Tarim sektorii disina kaymaya neden olur.
e Tarimsal alanlarin azalmasina yol agar.

e Emlak fiyatlarini yiikseltir.
e Ekolojik dengeyi bozar gevresel sorunlara neden olur.
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Turizmin neden olmasiyla insanlar hem farkli ilkelerin ve bdlgelerin
cazibelerini tanimis, bilgi sahibi olmus olur hem de ziyaret ettikleri bolgeye aldiklart
hizmetler karsiliginda halka gelir kaynagi kazandirirlar. Sonug olarak turizm gidilen
tilkenin, bolgenin, yorenin ekonomisine 6nemli katki saglar (Oktayer, Susam ve Cak,
2007:13). Bu etkiler ekonomik, ¢evresel ve sosyal etkiler olarak ii¢ baslik altinda
incelenebilir.

1.5.5.1. Kirsal Turizmin Ekonomik Etkileri: Ekonomik olarak
bakildiginda kirsal turizmde, turizm gider ve gelirlerinin ekonomi biinyesindeki
degeri, kirsal alandaki ekonominin yapisina, sirkiilasyon hizina, insanlarin tiiketim ve
tutumlarina baghdir. Ulke ekonomisi i¢in kirsal turizm bir gelir kaynag1 ve doviz
getirsi olarak sagladigi katkinin 6nemi kadar, bolgeler arasindaki ekonomik
farkliliklarinin azalmasi, yeni is imkanlarinin ve meslek alanlarinin olmasiyla
issizligin azalmasi, tarimsal alanlarin artmasi, ulagtirmanin gelismesi ve turizmle
alakali ticari faaliyetlerin hareketlilik yakalamas1 bakimindan da 6nem arz etmektedir
(Ahipasaoglu, Celtek, 2006:68).

Kirsal alanlarda yapilmakta olan turizm faaliyetleri; yoresel iiriinlere olan ilgi
seviyesini Ust seviyelere c¢ikartmakta, bolgenin pazarlama faaliyetlerini giiglii
kilmakta, ek kaynaklar ortaya ¢ikartmakta, direkt olarak pazarlama firsatlarini
cogaltmaktadir. Bu yapilan faaliyetler ekonomik yatirimlari tesvik etmektedir
(Karabati, Dogan, Pinar ve Celik, 2009:133).

1.5.5.2. Kirsal Turizmin Cevresel Etkileri: Kirsal turizm, iilkede
turizmin yerlesme dagilimindaki yigilmalari, genellikle kiyilarda meydana gelen
siddetli baskinin ve asir1 kullanimimnin azalmasini saglar. Geleneksel tatil
istasyonlarinin yiikiinii hafifletmis olur. Boylece tasima kapasitesi sorunlar1 da azalir.
Kirsal turizmin Oneminin artmasi ve yogun ilgi gérmesiyle kirsal yerlere tedarik
edilcek altyapi, ulasim, saglik, egitim ve benzeri hizmetlerde artis goriilebilir
(Hacioglu ve Avcikurt, 2008:67).

Kirsal turizmin bilingli yapilmamasi sonucunda c¢evrede olusacak yapilarin
dogay1 imha edecek sekilde olmasi biiyiik sorundur. Ayni zamanda tarimsal alanlarin
azalmasina neden olabilir. Bu durum kirsal turizmi o bdlgede zayiflatir. Cevre
bilincinin hem yore halki hem de gelen turistler tarafindan 6nemsenmesi gereklidir.

1.5.5.3. Kirsal Turizmin Sosyal Etkileri: Turizmin sosyal etkilerini
toplumun; degerler sisteminde, aile yapisinda, kisisel davranislarinda, ahlak
kurallarinda, gelenek goreneklerinde ve toplumun oOrgiitsel yapisinda meydana
getirdigi degisimler olarak siralayabiliriz. Kirsal turizm de gerek bireylerde gerekse
toplum tizerinde ¢esitli sosyal etkilere sahiptir (Kadanali ve Yazgan, 2012:98-99).

Kirsal turizmin sosyal etkilerini olumlu ve olumsuz olarak inceleyelim.
Olumlu olarak; kiiltiir etkilesimi, kirsal kadinin Oneminin artmasi, el sanatlarina
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verilen dnemin artmasi, toplum alt yapisini olusturmasi, topluluklarin gériiniimiinii
degistirmesi ve kiiltlirii korumasi unsurlarindan bahsedilebilir. Olumsuz olarakta;
kiiltiirel kirlenme ve yabanci korkusu etkilerini siralayabiliriz (Emiroglu, 2013:33).

Kirsal turizm yore halkina, isletmecisine, ¢ift¢isine, toplumun biitiiniine yarar
saglamaktadir. Bunlarin iginde ifade ettigimiz ekonomik yararlar oldugu gibi, kirsal
alanlardaki yasam seklinin, yoresel aliskanliklarin, dogal giizelliklerin, tarihi
yapilarin korunmasi ve siirekliliginin devam etmesi gibi yararlar da yer almaktadir.
Bunlardan yoresel tiretim aliskanliklari gibi yoreye 6zgiin 6zelliklerin korunmasi
devaminin saglanmasi en o6nemli yararlarindandir (Taw ve Barbieri, 2012:216).
Kirsal turizm etkinlikleri kirsal yorelerdeki gocii engelleyerek niifusun azalmasinin
onitine gegcmektedir. Kamu hizmetlerinin gorevini yapmasi veya eksik yapilanlarin
tamamlanmas1 gibi yore halki da etkileyen sikintilarin giderilmesine katki
vermektedir (Sharpley, 2002:234).

Kirsal turizm, yore halkina ait degerlerin, dogal ¢evrenin, yapinin, tarihsel ve
kiiltirel degerlerin turistlerle farkli alanlara tasinmasi ve yayilmasina etken olan bir
faaliyet gorevini tasimaktadir. Bu gérev ayni zamanda turistler agisindan daha iyi
anlasilmaya ve saygi gostermeye etken olmasi, kirsal turizmin halk yoniinden de
onemli oldugunu ifade etmektedir (Shaffril ve digerleri, 2014:3). Kirsal turizm
etkinlikleri, gidilen alanlara yonelik yeni farkindaliklarin saglanmasi, gevreye,
dogaya ve kiiltiirel degerlere saygi gosterilmesi bakimimdan onemlidir (Lopez ve
Garcia, 2006:86).

1.5.6.Kirsal Turizmin Gelisimi: Kirsal turizme yonelik ilk hareketler, aslen
kirsal kasaba kokenli olan ve tatil i¢in evlerine donen kent yerlesimcileriyle ortaya
cikmistir. Bu hareketler, kentsel alanlara yapilan gogii diisirmede ve is imkani
olusturmada kendilerince giigsiiz kaldiklar1 i¢in aktif turizm girisimlerine start
verememistir (Perales, 2002:1101).

Kirsal turizmin gelisimi uzun bir siireci kapsamaktadir. Genel turizmin
gelisiminde etkili olan faktorlerin yaninda, egitim ve kiiltiir seviyesindeki artis, cevre
ve turizm bilincinin gelismesi, dogal gidalara ve saglikli yasama olan ilginin artmasi,
sirdiiriilebilir turizm anlayisi, doga ile i¢ ice olma istegi gibi birgok faktor
bulunmaktadir (Ugar, Ceken ve Okten, 2010:15). Kirsal turizmin son yillarda énemli
bir turizm ¢esiti olmasinin temel sebepleri; turistlerin deniz, kum, giines dedigimiz
turizmin anlayisindan sikilmalari, turizmi tlkelerin biitiin bolgelerinde aktif hale
getirme ve on iki ay turizmden katki alma bilincinin geligsmesi, turistlerin turizm
anlayisindaki diisiincelerinin degismesi ve ¢evre bilincinin artmasiyla birlikte dogaya
olan ilgi, 6zlem, farkli yerleri gezme, gérme ve tanima istegi, degisik kiiltiirleri
gorme isteginin artmasi gibi nedenlerden dolay1 kirsal turizmin onemi olduk¢a
artmistir (Avcikurt ve Koroglu, 2008:61).

Cevre turlari, reklamlar, televizyon programlari, Kitaplar, gazeteler, amator
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gezginler, bilingli yerli ve yabanci turistlerde kirsal turizmin gelisiminde biiylik 6nem
tasimaktadirlar. Bunlara ek olarak yore halkinin turizme bakis agisi, arzusu ve
O0zendirme tegvikleri de kirsal turizmin gelismesini Onemli derecede katki
saglamaktadir (Avcikurt ve Koéroglu, 2008; 69). Kirsal turizmin gelismesine etki
eden etkenler asagida maddeler halinde yazilmistir (Aveikurt ve Koroglu, 2008:68):

e Bos vakitlerin artmasi

e Bireyselligin aktif hale gelmesi

e (evre ve giiriilti kirliliginin ¢ogalmasi

¢ Ekolojinin 6nemli bir konu haline gelmesi

e Insanlarm egitim-kiiltiir seviyelerinin artmasi

e Insanlarin saglik proplemlerine kars1 daha ilgili olmasi

e Insanlarin bos zamanlarina hareketlilik kazandirmaya 6énem vermesi
e Kirsal orgiitlerin kurulmasi ve yayginlasmast

e Kirsal turizmin bir kalkinma araci olarak goriilmesi

e Miras degerlerine 6nemin artmasi ve koruma hissinin uyanmast
e Otantikligin kalite olarak kabul edilmesi

e Opretici, merak giderici, macera katic1 ve seyahatlerin artmasi
e Ozel gidalara 6nem verilmesi

o Sessizlik ve sakinlik turistlerin istek ve talebi haline gelmesi

e Turizm talebinde meydana gelen degisiklikler

e Ulasim ve iletisim araglarinin gelismesi

e Yash niifusun saglikli ve hareketli yagam tercih etmesi

1.5.6.1. Diinya’da Kirsal Turizmin Gelisimi: Kirsal turizm
kentlesmenin aktif olmasiyla meydana gelmis, sehir hayatinin insanlar iizerinde
olusturdugu negatif etkiler, kentsel alanda hayatin1 gegiren insanlarin degisiklik
arayisinda olmalari, kentsel alanlarda yasayanlarin farkli bir deneyim arayisi
igerisinde olmalar1 ve sehir giiriiltiisinliin olmadig1 huzurun bol oldugu kirsal yerlere
ilgisi arttirmigtir.

19. Yiizy1l’da kirsal turizm ilk olarak kirsal yerlerde avcilik yapmak ve ve ata
binmek aktiviteleri niteliginde deger sergilemistir. 19. Yiizyil’dan sonra
demiryollarinin insa edilmesi Avrupa’da turizm endiistrisinin gelismesine katkida
bulunmustur. Bilhassa 1945 yilindan sonra otomobil kullaniminin artmasiyla beraber
Avrupa’da genis yollarin yapilmasi yol giderlerini biiyilik seviyede diistirterek kirsal
turizmin biiyiimesini saglamistir. Ilerleyen yillarda insanlarin gelirlerinin artmas,
teknolojinin gelismesi ve bos vakit ¢coklugunun meydana gelmesi kirsal turizme olan
ilginin artmasin1 saglayan 6nemli etkenlerdir (Tchetchik, Fleischer ve Felsenstain,
2008:556).

19. Yizyil’da diinyada ornegine ilk kez ratlanan bir demiryolu sirketi
biinyesinde harcanan yatirimlar sayesinde Amerika, Alpler ve Kanada Rockies
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daglari kirsal turizm yerleri niteliginde hizmet gérmiistiir (OECD, 1994:7).

Avrupa’da 1980°1i yillarda Avrupa Komisyonu tarafindan yapilan turizm
aligkanliklar1 adli ¢alismada, kirsal turizmin gelisme sagladigi iilkelerde yasamin
siirdiiren insanlarin en az 1/3’inin bos zamanlarimi degerlendirmek ig¢in kirsal
bolgelere gittigi anlasilmistir. Yine bu ¢alismanin verilerine bakildiginda; daha gok
Avrupa’daki insanlarin kirsal bolgelerde tatili gecirmek istemesinin sebeplerinden
bahsedecek olursak ilk olarak dogal alanlarin g¢ekicilikleri ve dogalligin1 korumus
olmalari, gegmisten gilinimiize getirdikleri ve samimi iliskilerin kurulabilmesi
soylenmektedir (Soykan, 2000:6). 1990’11 yillarda gelisme gostren iilkelerde planl
calisma ve genis katiliml teskilatlanma sonucunda kirsal turizm 6nemli bir sektor
itibari kazanmustir. Avrupa Birligi iilkelerinde kirsal yerlerde tatillerini gegiren
kisilerin oran1 %25’¢ kadar ¢ikmistir (Esengiin, Ak¢a ve Saygili, 2002:99).

Avrupa tarim sektoriine olan ilgi gilinlimiizde giderek azalmistir. Bunun
sonucunda daha ¢ok kirsal alanlar bakimindan turizmin yiiksek bir gelir kaynagi
olacagi hissedilmistir. Avrupa bunlart goz Oniine olarak kirsal turizme cesitli
programlarla destek olmaktadir (Tchetcik, Fleischer ve Finkelshtain, 2006:10)

1.5.6.2. Tiirkiye’de Kirsal Turizmin Gelisimi: Tiirkiye’deki kirsal
turizmin ilk drnekleri 1980°li yillarda ortaya ¢ikmustir. Iskandinav pazarma hakim
olan Tursem Seyahat Acentesi kitle turizminin yaninda uzman tur operatorligii
faaliyetlerinde de varligim1 gostermistir. Karadeniz Bolgesi i¢inde bulunan Ordu
ilinin farkli koylerinde yasayan koyliler ile anlagsma saglayarak bolgeye gelen
turistlerin 20 giine kadar koy evlerinde ailelerin birer bireyi olarak kalmalarini
saglamistir. Tursem seyahat acentesinin 1997 yilinda batmasindan sonra uzun yillar
boyunca bu konu lizerinde duran baska bir seyahat acentesi varligin1 gostermemistir
(Aydin, 2012:43).

Tirkiye’de son zamanlarda turistik kiyt merkezleri, biiyiik kentlerin
cevresindeki koyler, yol kenarlarindaki koyler, kasabalar, antik kentlerin
yakinlarindaki kirsal yerlesmeler, turizm agisindan 6nemli hale gelmistir. Kirsal
alandaki lokantalar, sergiler, balik ciftlikleri ve kirsal yollar turistlerle karsilagmis ve
tanismuglardir. Yapilmakta olan bireysel gezilerin yaninda, bu bélgelere veya kirsal
alanlara seyahat acentalari tarafindan giinliik turlar yapilmaktadir (Soykan, 2003:2).

1990’11 yillarin basinda Tirkiye, batidaki {ilkelerle rekabet edebilmek
amaciyla degisim ugrasi i¢ine girmistir. Bu degisim ugrasinin esasinda turizmi yilin
her dénemine yaymak iizere iilkeyi ve iilkenin dogal, kiiltiirel ve tarihsel unsurlarinin
en bagindan beri tekrar diizenleme yapilmasidir. Tiirkiye’de iki tane alternatif turizm
tirii alaninda c¢aba harcanmaktadir. Bu tiirlerden biri botanik, termal ve saglik
turizmi, su sporlari, fiziksel rekreasyon, yamag parasiitii, din ve kiiltiir turizm gibi
alternatif turizm tiirlerini ig¢ine alir. Digeri ise kus gozlemciligi, kis sporlari, balik
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tutma, vahsi hayvan avi, golf turizmi, karavan ve kamping, gibi alternatif turizm
tirlerini igine almaktadir (Akga, 2006:2837).

Turizme bambaska bir anlayis gelmesini saglayan kirsal turizm tatil zihniyeti,
Tiirkiye’de yavas yavas yer edinmeye baslamistir. Dogal yasanilacak yer hasretiyle
insanlar bir yoreden baska bir yoreye seyahat gerceklestirebilmektedir. Tiirkiye
kiltliriindi, tarihini, dogasini, 6zgiin mutfagini, gelenek ve goreneklerini korumus
tilke olmasindan dolayi, kirsal turizm Onemli bir etken olarak goriilmektedir
(Yallagoz, 2010:30).
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IKINCi BOLUM
DESTINASYON VE DESTINASYON PAZARLAMASI
2.1. Destinasyon

Destinasyon; Tiirk Dil Kurumu’nun yaptig1 agiklamaya gore “varilacak olan
yer” anlamina gelmektedir. Bu baglamda turizm faaliyetleri esliginde destinasyon
onem arz etmektedir. Destinasyon kelimesi Latince kokenli olup dilimize
Fransizca’dan ge¢mistir. Literatiirde bir destinasyon, ¢esitli turistik ozelliklere ve
degerlere sahip olan, turistin yolculuk boyunca ihtiyacit olan turistik {iriinlerin
timiini veya belirli kismini temin edebilen cografi bir yer olarak tanimlanmaktadir
(Atay, 2003:3).

Destinasyon, turizm destinasyonu, turizm giizergahi, turizm mahalli, ¢ekim

yeri, cazibe merkezi, kelimeleriyle es anlamli olarak kullanilmaktadir (Aslan,
2015:26).

Destinasyonlar, turistlere biitiinlesmis deneyim hizmeti veren turizm
tirlinlerinin karmasi niteliginde ifade edilebilir. Destinasyonlar ayni zamanda {ilke,
bolge veya sehir gibi iyl belirlenmis bir cografi alan niteliginde de
soylenebilmektedir. Destinasyon, turistlerin seyahat edecekleri yerlere, kiiltiirel
olarak ge¢mislerine, ziyaret etmekteki amaglarina, egitim durumlarina ve gegmiste
yasadiklar1 tecriibelerine gore 6znel olarak yorumlanabilen, algisal bir kavram
niteliginde sayilmaktadir (Buhalis, 2000:97).

Destinasyon i¢in yapilan baska bir tanima gore; turistik kaynaklar ve
cekicilikler, altyapilar, araglar, yardimci hizmet unsurlari, destek veren diger
sektorler ve yonetsel kurumlar ile ziyaretcilerin tercih ettikleri destinasyondan
muhtemel deneyimleriyle beraber biitiinlesmis ve es giidiimli ¢alismalarin yapildigi
bir biitiindiir (Pike, 2008: 24).

Diinya Turizm Orgiitii’niin tanimina gére destinasyonu bir ziyaretcinin en az
bir gece konakladig: fiziksel bir alandir. Bu fiziksel alan, ziyaretgilerin gegirdikleri
zaman siiresince yapmis olduklar1 etkinliklerin ve kazandiklar1 tecriibenin
birlesimidir. Destinasyonlarin, pazarda varolan rekabet giiciine tesir edebilecek imaj
ve cazibeye sahip olmalari ¢ok Onem arz eder. Ayrica, destinasyonlar cesitli
hissedarlarin1 bir araya toplayip bir ag kurabilirler. Buradaki amag¢ daha biiyiik
destinasyonlar yaratmaktir (Middleton, Fyall, Morgan ve Ranchhod, 2009:344).

2.2. Turistik Destinasyon:

Giiniimiizde teknolojinin gelismesiyle birlikte pazarlama faaliyetlerinde de
degisiklikler meydana gelmistir. Gegmis donemlerde bireysel ve tesise dayali turizm
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faaliyetleri uygulanirken, glinlimiizde bu uygulamanin yan1 sira bolgesel pazarlama
faaliyetlerine gecilmistir. Bilinyesinde giizellik 0Ogelerini bulunduran, ulasim
bakimindan rahatlik saglayan ve kendi kapsami iginde turizme hizmet veren tesisler
ile kitlesel turizm talebinin tercih edildigi yer olan alan “Turistik Destinasyon” olarak
ifade edilmektedir (Keskin, 2008:17).

Turizm destinasyonlari, tilke genelinden kiigiik ve iilke igindeki pek ¢ok
sehirden biiyiik yapiya sahiptir. Turizm destinasyonu, insanlarin kafasinda belirli bir
imaj olusturdugu markalasmis alan ve Onemli turistik degerlerine, ¢ekim unsuru
merkezlerine, festival, senlik, karnaval gibi ¢esitli aktivitelre, alan kapsaminda
olusturulmus rahat bir ulasim imkanina, gelisme saglayacak potansiyeline, i¢ ulasim
imkaniyla bolgeler arasi ve iilke seviyesindeki ulagim imkanlarina ve turistik amagl
inga edilen tesislerin gelismesi ig¢in uygun cografi yerlere sahip olan bolgeler seklinde
ifade edilebilir (Hosany, Ekinci, Uysal, 2006:638-642).

Turizm destinasyonundan bahsedebilmek i¢in ayni kiiltiirlere sahip, aym
iklim ve doga sekillerine sahip, dogal ve kiiltiirel ¢esitlilik bakimindan zengin olan,
turistlere gosterileccek o bolgeye 6zgli etkinlikleri gelistirmis, konaklama, yeme-
icme, ulasim, giivenlik, saglik ve iletisim imkanlarina sahip, kamusal hizmetlerin de
verildigi turist gekim merkezlerinden meydana gelen, belirli bir marka ve imaj sahibi
olan cografik bolge olmasi gerekmektedir (Kozak, Kozak, & Kozak, 2001:46).

Destinasyonlarin bazi belli bashi turistik ¢ekim unsurlari bulunmaktadir.
Turistik ¢ekim unsurlari, turistlerin eglenmesi, yasadigi andan keyif duymasi ve
egitilmesi maksadiyla yonetilen ve kontrol edilen unsurlar olup, bu kaynaklar
asagidaki maddeler halinde yazilmistir (Ozdemir, 2008:30):

e Eglence ve aligveris imkanlari
o Kiiltiir

e Sanat faaliyetleri

e Spor etkinlikleri

e Tarih

2.3. Destinasyon ve Turizm Arasindaki iligkisi:

Diinya turizminde ortaya c¢ikan farkli anlayiglar, bitiin {lkeleri yeni
aktivitelere ve arayislara yonlendirmistir. Turizm pazarlamasi alaninda da farkl
anlayislar meydana gelmistir. Genel ve iilkesel olarak yapilan reklam ¢alismalariin
yerini daha spesiyal, destinasyon veya sechir esasli turizm pazarlamasi anlayisina
gecmistir. Bir iilkenin tek destinasyon veya tek turistik {iriin olarak pazarlanmasi
zihniyetinden vazgeg¢ilmistir. Bunun dolay1 risklerin diisiirtiilmesi ve daha etkin
destinasyon pazarlamasi i¢in, {ilkelerin bellirli bolgeleri ve ¢esitli sehirlerinin turistik
tiriin kimlikleri daha ¢ok Onplana ¢ikarilarak bolgesel ve sehir esashi turistik reklam
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ve pazarlama anlayis1 zaman gectikce artis gostermektedir (Kavacik, Zafer ve inal,
2012:171).

Destinasyon, turizm olayinin en énemli bilesenlerinden biri olmakla beraber
turizm faktorii de bir destinasyonun ekonomik ve sosyal agidan gelismesini dogrudan
etkilemektedir. Rekabetin artmasi, giin gectikce miisterilerin ne istedigini bilen daha
bilgili ve bilingli bireyler haline gelmesi turizm endiistrisi lizerinde de bir baski
yaratmaktadir. Turizmiz yerel ve uluslararasi ¢apta dneminin farkinda varan 6zel ya
da kamusal yonetimler ellerindeki potansiyelden hareket ile mevcut turizm
cesitlendirmesi imkanlarindan faydalanmaya ¢alismaktadir (Ozdemir, 2008:7).

Bir destinasyonun takdim ettigi turistik {irlin, pazardaki ikame seceneklere ne
kadar benzerlik gosterirse gostersin, kendine 6zgiin cografi, gevresel, ekonomik,
kiiltiirel, politik, sosyal ve tarihi degerleri diger destinasyonlardan farkli olmasini
saglamaktadir. Bu mantikta, her destinasyonun kendine oOzgiin kisilige sahip
oldugunu soyleyebiliriz. Buradaki problem, bu kisiligin destinasyonun imaji ile ne
derecede dogru orantili sekilde oldugudur. Ciinkii destinasyon imaji, lisi ya da
gruplarin destinasyona olan inanglari, diisiinceleri, onyargilari, bilgileri, tutumlarinn
biitinii olarak ifade edilir. Bu da destinasyonun siirekli olarak gergek kisiligini
yansitmayacagini ifade eder. Turizmde destinasyon imaji, bahsedilen iilke, bolge
veya sehirde yasamimi slirdirmeyen kisi ve gruplarin kafasindaki diisiince ve
inaniglar toplamindan olustugun dolayi, pek ¢ok dis faktdrden olumlu ve olumsuz
etkilenmeye agik durumdadir (Aktas, 2007:135).

Destinasyonun gelisimi turizmin ¢ok hakim oldugu yine turizm biinyesinde
gelisme saglarken, daha diisiik belirginlik gosterdigi destinasyonun pek ¢ok gelisim
strateji yonteminden bahsetmek miimkiindiir. Bununla beraber ayni destinasyon
alanlar1 farkli sebeplerle turistlerin diginda yo6re halki tarafindan da kullanilmaktadir.
Mesela; bir destinasyonda turizmin dogasi ve islevi destinasyonun kendisi tarafindan
bigimlendgi gibi, o destinasyonunun dogasi ve islevide turizm tarafindan
bigimlenmektedir (Demir, 2011:25).

2.4. Destinasyonlarin Ozellikleri:

Destinasyonlarin mal ve hizmetler hakkinda verilen malumatlar, karar
vericiler tarafindan tercih edilmesindeki en 6nemli etkenlerden birisidir. Turistik
bilgi ¢emberinin ortaya cikarilmasinda ve bu bilgilerin karar vericiler tarafindan
tercih edilmesi yolunda destinasyon bdlgesi igerisinde yer alan kuruluslar, seyahat
acenteleri ve turistik isletmeler biiyiikk yatirnmlar yapmaktadirlar. Promosyon
uygulamalari, c¢ok sayida avantajli yonleriyle turistler tarafindan istenilen
destinasyon i¢in 6nem arz eden bir aractir. Destinasyonlarin i¢inde barindirdig
ozellikler ve bu bolgeler hakkinda sdylenen bilgi kaynaklar: turistlerin karar verme
diistincesi icerisinde ¢ok 6nemli role sahiptir (Molina, Gomez ve David, 2010:723).
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Destinasyonlarin 6zelliklerine genel olarak bakildiginda asagidaki maddeler
ortaya ¢ikmaktadir (Kozak ve Bahar, 2004:78):

e Cekicilik: Dogal veya yapay olarak bir amaca hizmet etmek ig¢in
olusturulmus olan ve miras olarak gegmisten giiniimiize kadar ulasmis
eserler ile 6zel olaylarin biitiiniidiir.

e Etkinlikler: Turistlerin gezileri sirasinda katilabilecegi biitiin
aktiviteleri kapsar.

e Olanaklar: Konaklama, yeme-igme, satin alma ve diger turistik
hizmetleri kapsamaktadir.

e Ulasilabilirlik: Tiim toplu tasima araglarinin, terminallerin, rotalarin
ve hizmetlerin bir araya gelmesiyle olusan ulasim sistemidir.

e Uygun Paketler: Aracilar ve turizm otoriteleri tarafindan 6nceden
hazirlanmis tur veya gezi paketlerinin biitlintidiir.

e Yardimca Hizmetler: Turistlerin her an ihtiyaci olabilecek banka,
iletisim, posta, hastaneler ve gazete biifesi gibi hizmetlerin genel
adidir.

Turizm bdlgesinin bilinyesinde bulundurdugu o&zellikleri belirlemek, bu
bolgelerin pazarlanmasinda tek basina giicli yetmez. Belirlenen 6zelliklerin farki
edilmesinden sonra tanitim, afis, reklam faaliyetlerinin yapilmasi lazimdir.

Insanlarin ilgilerini iilke, sehir veya bir bolgenin sahip oldugu doga, arkeoloji,
tarih, kiiltiir, deniz ve gilines gibi ozelliklere ¢ekmek turistik tanitimda énemlidir. Bu
konuda turistleri egitmek, bilgilendirmek ve tanitilacak yer ile ilgili olumlu imaj
yaratmak gerekir. Turistik tanitma, turistik itriinlerin satin alinmasini1 kolay hale
getirmektedir (Avcikurt, 2010:25).

2.5. Destinasyon Tiirleri:

Destinasyonlar incelendiginde ¢ok farkli tiirde olduklar1 ve destinasyonlarin
kullanilan kriterlere gore farkli sekillerde siniflandirildiklart goriilmektedir (Yiiksek,
2014:32):

e Biiyiikliiklerine Gore Destinasyonlar: Bu O0lgiite  bakilirsa
destinasyonlart makro destinasyonlar ve mikro destinasyonlar olarak
ikiye aymrmak miimkiindiir. Mesela, Artvin ili makro destinasyon,
Borgka ilgesi mikro destinasyondur.

e Konumuna Gére Destinasyonlar: Ikiye ayrilarak incelenmistir. Talep
yaratan pazara yakin olan destinasyonlar yakin destinasyon, uzun bir
mesafede olanlar ise uzak destinasyon olarak adlandirilir. Kriter,
genellikle ana wulasim araci olarak kullanilan wugaklarin  varis
zamnalaridir. Eger destinasyon uc¢agin kalkis yaptig1 havaalanindan bir
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slot’tan az bir mesafede ise yakin destinasyon, bir slot’tan fazla ise uzak
destinasyon olarak isimlendirilir.

e Kapsamina Gore Destinasyonlar: Seyahat programinda tek bir ana
ulasim terminaline varig ve ayrilis seklinde yapilacaksa tekli
destinasyon, seyahat programinda birden fazla terminal varsa g¢oklu
destinasyondur.

e Faaliyet Siirelerine Gore Destinasyonlar: Destinasyon iklimsel
ozelliklerden dolay1 yilin belli donemlerinde mevsimlik olarak aktivite
veriyorsa mevsimlik destinasyon, yilin tamaminda aktivite yapiyorsa
yillik destinasyon olarak adlandirilir.

e Sahip Oldugu Cekicilikler Gore Destinasyonlar: Bu kritere gore
destinasyon ikiye ayrilir. Ana yani Birincil destinasyon, turistlerin
seyahat etmeleri igin birinci 6rge olacak kadar alimli ve turistleri kisa
siireligine tatmin edebilecek kapasitede sahip destinasyonlardir. ikincil
destinasyonlar ise birincil destinasyonun seyahet siiresince gezip
goriilmesi gereken enteresan destinasyonlardir.

Buhalis’e gore farkli turistler destinasyonu farkli amaglar i¢in ziyaret ettigi
icin bir destinasyon tipolojisi olusturmak olduk¢a zordur. Yine de bircok
destinasyonu asagidaki tabloda gosterildigi gibi ana c¢ekicilikleri temsil edecek
sekilde smiflandirmanin miimkiin oldugunu séylemistir (Buhalis, 2000:101):
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Tablo 1. Destinasyon Tiirleri

Destinasyon Tiirleri Mliisteriler Altiviteler
Is-Toplant:-
Tse _E;i_an ' Toplanti-Tegvik-
Kentsel o . Konferans-Sergi-Efitim-
Konferans-Sergi Din-Saslik
Amach Miisteriler Hoag
Bos zaman- I5- Gezi- Aligveris-Gosteri-
Toplanti-Tegvik- Kiza Molalar-Toplanti-
Deniz kiyisi Konferans-Sergi Tegvik-Konferans-Sergi-
Amach Deniz-Giines-Eum-
hfiisteriler: Cinsellik-Spor
?_T_E_'ilmn_ Toplanti-Tesvik-
Dag SV } Konferans-Sergi-Kayak-
Konferans-Sergi- Dag sporlari-Saglike
Bos zaman S s
Is-Toplants- Is- Toplanti-Tesvik-
Kursal Tegvik- _ Kn_:rnferans-Sergl— N
Konferans-Sergi- | Dinlenme-Tarim- Alctivite
Bos zaman dgrenme-Spor
?_T_Efilmn_ 15 kesif firsatlari-
Otantik 3. Diinya SV | Tesvikler-Macera-Otantik-
: Konferans-Sergi- . e
Hayir-Ogzel I1gi
Bos zaman )
Is-Toplant:- . _—
Tesvik Toplanti-Tesvilkler-Inziva-
Essiz-Egzotik-Ozel sV } Ozel durum-Balayi-
Konferans-Sergi- e
Yildéntimi kutlamas:
Bog zaman

Kaynak: Buhalis, 2000:101
2.6. Destinasyon Yasam Egrisi:

Genellikle iiriin yagsam egrisi kavrami olarak bilinen destinasyon yasam egrisi
kavrami, insanlarin omiirlerinde oldugu gibi, dogma, biiyiime, olgunlagsma ve yok
olma bigiminde agiklanan bir siireci belirtmektedir (Ulker, 2010: 13). Bir iiriin pazara
girdikten sonra, yasam siirecine girmektedir. Dagitim, fiyat, pazar, rekabet ve
tutundurma bilgisi ile alakali stratejiler siirecler seklinde degerlendirilerek geregine
gore stratejiler belirlenir (Mucuk, 2004:136).

Her iriin gibi, bir iriin olan destinasyonlar da gelisim siirecinde farklh
asamalardan gecer. Kisaca yasam egrisi modeli destinasyonlarin zaman igerisinde
gelisimini evrelerle aciklayan evrensel ve ekonomik bir modeldir (Kozak, 2014:283-
284). Destinasyon yasam egrisi modeli, bir destinasyonun turistik agidan
gelisimindeki evreleri anlayabilmek icin gelistirilmis bir modeldir. Destinasyon
yagsam egrisi, bir {irlin olarak destinasyondaki satiglarin ilk baslarda yavasca artigim
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devaminda daha hizli bir gelisim yakaladigini, sonra durgunlastifini ve sonunda
distigiinii ve bu sekilde bir egri meydana getirdigini savunmaktadir. Bu model,
esasen her iirlinlin; pazara giris, gelisme, olgunlagma ve diisiis evrelerinden olusan
bir yasam egrisine sahip oldugunu savunan iiriin yagsam egrisi modeline dayali olarak
gelistirilmistir. Destinasyon yasam egrisi modeli ilk defa Butler tarafindan
gelistirilmistir. Butler’e gore destinasyonun yasam siiresi yolunda turistik bir {iriin
kapsaminda 6nemliligini devam ettirebilmesi i¢in birtakim diizenlemelerin yapilmasi
ve bazi tedbirlerin alinmasi gerekmektedir. Aksi durumda, destinasyon c¢ekiciligini
kaybedecek ve ekonomik Omrii daha erken tamamlanacaktir. Bundan dolay:
destinasyonun sahip oldugu kaynaklar en uygun sekilde kullanilmali, bu kaynaklarin
iyi yOnetilmesi ve destinasyonun rekabet¢iligini siirdiirebilmesi i¢in birtakim
cabalarda bulunulmasi gerekmektedir (Ozel, 2013:139).

Tablo 2. Destinasyon Yasam Egrisi

Etkilerin Analizi | Girig Biiyiime Olgunluk Durgunluk | Gerileme
/ | — %"‘“‘x\ Anz
= P

Kaynak: Buhalis, 2000:105

Destinasyon yasam egrisinin esas yayart turistik Urlinlerin ve destinasyonlarin
evrimini anlamay1 kolaylastirmasi ve stratejik karar almada kilavuzluk yapmasidir.
Buhalis gelistirdigi destinasyon yasam egrisi modelinde arz, talep, yasam egrisi ve
turizmin tizerindeki etkilerini bir arada gosterir. Bu modele gore yasam egrisinin
farkli evrelerinde farkli pazarlama stratejileri ve planlama gerekmektedir. Bu, biiytik
oranda, farkli diizeylerde yasanan arz ve talep arasindaki farklardan
kaynaklanmaktadir (Buhalis, 2000:104).

2.7. Destinasyon Pazarlamasi

Destinasyon pazarlamasi, destinasyonu rakiplerinden ayirmak i¢in daha hizl,
esnek ve yaratici ¢dzliimler bulmakta ve olasi riskleri diisiik seviyelere indirebilme
becerisine sahip siirdiiriilebilir bir stratejidir (Giiler, 2010:9) Ulkelerin ve bdlgelerin
destinasyon olarak pazarlanmasi son zamanlarda genisleme gosteren bir ¢alisma
sahasidir. Destinasyonlarda yerel paydaslarin karmasik bir iliskisi vardir. Bundan
dolay1 destinasyonlar1 pazarlamak ve yonetmek zordur. Destinasyonlar turistler igin
cekici kaynaklara sahiptir. Bunlar; aligveris olanaklari, eglence, ¢esitli etkinlikler,
tarih, kiltiir, spor yarismalari gibi ¢ekicilikler kaynak olarak sdylenebilir.
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Destinasyon pazarlamasinin {istiinde durulmasini énemli kilan amaglar vardir. Bu
amaglar asagida maddeler halinde yazilmistir:

Bolgede ikamet eden yore halkinin uzun vadeli zenginligini saglamak
Destinasyona gelen misafirlerin memnun kalmasini saglamak
Maliyetler ile ekonomik kazanimlar arasinda siirdiiriilebilir denge
olusturmak

Turizmin etkilerini en iyi duruma getirmek

e Yerel girisimcilerin karlarini en iist seviyeye ¢ikarmak

Destinasyonlar turistlerin iyi zaman gegirmeleri igin ¢esitli program ve paket
donanimina sahip olmalidir. Destinasyonda ikamet eden yore halkinin turizme ve
turistlere gereken Onemi gdstermesi gerekir. Yapilan etkinlikler turistleri memnun
etme Ozelliginde olacagi i¢in 6zenerek denm vererek yapilmalidir. Destinasyonlarin
hedefleri, stratejileri ve vizyonlart olmalidir (Késeoglu, 2016:5). Destinasyon
pazarlama stratejisi iilkedeki herhangi bir bolgede meydana gelen olumsuz olayn,
diger bolgelere de bulagmasini engelleyebilmektedir (Gtiler, 2010:9).

Destinasyonlarda gelen miisterileri tatmin edecek sekilde donamim olmalidir.
Ulasim, hastane, yeme-igme, konaklama, iletisim, giivenlik gibi donanimlar turistler
icin yeterli olmalidir. Bunlarin yaninda festivaller, eglenceler, yarismalar ve cesitli
etkinlikler yapilmalidir.

Destinasyon pazarlamasinin tiiketicinin satin alma kararinda etkisi biiyiiktiir.
Bunun sebebi mikro seviyede ve tek yer bazinda uygulandigindan destinasyona ait
olan turistik {riinlerin kaynaklarini, esas ve yardimci fonksiyonlart hakkinda
tiikketiciyi daha ¢ok bilgilendirmesidir (Gtiler, 2010:9).

2.7.1.Destinasyon Pazarlamasi Karmasi: Destinasyonun pazarlanmasinda
bolgenin sahip oldugu degerlerin bir biitiin halinde tanitilmasi1 pazarlama
karmalarinin etkin bir sekilde kullanilmasiyla miimkiin olabilmektedir. 4P adiyla
taninmis pazarlama karmasi, {irlin, fiyat, tutundurma ve dagitim Ogelerinden ortaya
cikmaktadir. Bu 6geler kisaca incelenip, asagida maddeler halinde yazilmistir (Kotler
ve Armstrong, 2011:51):

e Uriin: Bir istek veya gereksinimi karsilamak igin: elde etme, tiiketme,
kullanma veya dikkat ¢ekmek i¢in pazara sunulan mal veya hizmettir.

e Fiyat: Misterilerin iriinii elde etmek igin karsiliginda vermis
olduklar1 miktar, olarak tanimlanmaktadir (Ulker, 2010:34).

e Tutundurma: Isletmeler tarafindan potansiyel miisterilere iletilen ve
onlarla iletisim saglamak, verilen hizmetler hakkinda bilgi aktarmak
amaciyla isletmenin faydasina olacak farkliliklar1 uygulamakla alakali
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iletilerin aktarilmasina yonelik ugraslarini icermektedir (Yiikselen,
2008:365).

e Dagitim: Tiketiciler i¢in uygun olan mal veya hizmetlerin
olusturulmas: asamasinda gerekli olan bagimsiz oOrgiitler dizisidir.
Satin alma ve igletmenin yararina olacak degisiklikleri, mesaj haline
getirerek hedef kitleye iletilmesini saglayan pazarlama cabalaridir
(Kotler ve Keller, 2009:450).

Hizmet endiistirinin yapis1 geregi olarak 4P yetersiz goriilmiistiir ve bu dort
fonksiyonun yanina insan, fiziksel kanitlar ve siiregler eklenmesiyle hizmet
pazarlamasiin karmasi 7P meydana gelmistir. Bu eklenen 6geler kisaca incelenip,
asagida maddeler halinde yazilmistir (Brassington ve Pettitt, 2004:22);

e Insan: Tiiketiciler ya da hizmet saglayicilar tarafindan saglanilan iiriin
veya hizmetler,

e Fiziksel Kamitlar: Esas hizmet iriinlerinden bulunan somut
gostergelerdir. Bunlar hizmetin saglanmasinda yer alan ({iriinler,
araglar ve altyapilaridir.

e Siirecler: Ureticiye edinmek istenilen siparisin verilmesi ve hizmetin
saglanmast  asamasinda  gerceklesen faaliyetlerden = meydana
gelmektedir.

2.7.2.Destinasyon Pazarlamasimmin Onemi: Turizmin yapisindan dolayi, bir
turist sadece tek bir 6geden yararlanmaz. Aksine ¢ok sayida cografik, ekonomik ve
toplumsal 6gelerin bilesiminden meydana gelen nihai iriinii satin alir ve bu {irlin
turistin tatil tecriibesinin ortaya ¢ikmasinda onemli bir unsur olarak varligini
gosterebilir. Motivasyon 6gelerinin ¢ok olmasi turistin belirli bir bolgeyi segmesinde
onem arz etmektedir. Kisiler ziyaret ettigi yorede konaklama ihtiyaclarint goriir,
yemek ihtiyaglarin1 giderir, aligveris yapar, ulagim araglarindan faydalanir, yore
halkiyla iletisim saglar ve ¢ogu mekanlart dolagir. Bundan dolay1, bolgesel turizm
sektorii ile baglantisi olan her insanin, kaliteli hizmet sunulmasinda etkisi biyiiktiir.
Sonugta yoreyi ziyaret eden kisinin yeniden bu yoreyi tercih etme ya da etmeme
durumunda kesinlikle her insan rol almaktadir (Bahar ve Kozak, 2005:79).

Hizmet sektoriinde insanlart memnun etme durumu ¢ok 6nemlidir. Yoreye
ziyarette bulunun kisilerin memnuniyetinin artmasi sunulan destinasyonlara ve nasil
sunulduguna baghdir. Bu konuda destinasyon pazarlamasinin Onemi ortaya
cikmaktadir. Hizmet sektoriinde ana unsur bu hizmetleri sunan insanlardir.
Turistlerin memnun kalmalarini, tekrar tercih etmelerini saglamak i¢in insanlarin
sunulan destinasyonun yaninda pazarlamay1 en iyi sekilde yapmalar1 gerekmektedir.

2.7.3.Destinasyon Pazarlama Unsurlari: Diinya Turizm Orgiitii, destinasyon
yonetimi boliimiine dayali pazarlama wunsurlar1 belirlenmistir. Bu unsurlar;
konumlama, imaj, marka ve vizyon olmak iizere 4 unsurdan olusmaktadir. Bu
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unsurlar, gelecek zamanlarda alinacak karar ve stratejilerde ¢ok dnemli paya sahip
olacak diyebiliriz (Ozdemir, 2014:123). Destinasyon pazarlama unsurlar1 asagida
maddeler halinde yazilarak agiklanmistir.

2.7.3.1. Destinasyon Konumlamasi: Konumlandirma, {riiniin miisteri
beyninde saklamasi istenen yer, onceden belirlenmeye c¢alisilan algilanma sekli ile
ilgilidir. Yani, iirliniin miisteri tarafindan diger iirlinlere gére hangi 6zellikleriyle, ne
sekilde algilanmasi isteniyorsa ona yonelik ¢aligmalar1 blinyesine almaktadir
(Tiirkay, 2014:207).

Konumlandirma, rakip destinasyonlarca heniiz isgal edilmemis miisterinin
beynine yerlesme ve bir yer kapma cabasidir (Seaton, 1996:115). Rekabet avantajini
firsata ¢evirmeye yakin, {irin ya da markanin tiiketici beyninde uyar1 yapacak
bigimde, rakipler model alinarak veya rakiplerden farkli bigimde, amaglanan Kitleye
yonelimini saglamaktir (Islamoglu, 2000:154). Pazarlamada konumlandirma, bos
alanda olan sey degildir, herhangi bir rakibe karsi uygulanir. Konumlandirmada
basar1 saglamak icin rakipten farklilagsma yoluna gitmeyi ve zamanla cephe almay1
gerektirir (Borga, 2004:161).

Tiiketici odakli yaklasim sergileyen igletmeler, sunulan ya da sunulacak olan
iiriiniin faydalarina vurgu yaparak miisterilerine benimsetmeye calisirlar, rekabet
odakli bir konumlandirma amaglaniyorsa da rakip triinlerden farkli olarak neler
sunulduguna vurgu yapilir. Konumlandirma, tiiketicilerin, imajim1 zihinsel olarak
algiladiklar1 iirlinlin pazardaki yerinin belirlenmesi ile birlikte, iiriinii digerleriyle
kiyaslama imkani verir ve hedef kitlenin {iriinii fark etmesi adma katki saglar
(Altunisik, Ozdemir ve Torlak, 2002: 124).

Bir iirliniin pazardaki konumu onun rakip iriinlere gére miister: zihnindeki
nisbi yeridir. Konumlama stratejisini belirlemek i¢in dncelikle baglica rakiplerin her
birinin niteliklerini ve sahip olduklari imaji tam ve dogru tespit etmek 6nemlidir.
Sonra isletme kendi sundugu bir iirlin i¢in bir konum belirler; bu noktada kendi
sunduklarinin konumunu belirlerken rakiplerinin sunmadig1 ama hedef pazarin arzu
edecegi miisteri yararlar1 kombinasyonunu ortaya koyabilmelidir. Boylece
miisterilerin, ni¢in rakip Uriinleri degil de kendi {iriiniinii satin almalarinin onlarin
yararina olacagi vurgulanarak miisterilerin etkilenmesi daha kolay olacaktir. Baslica
Pazar konumlandirma stratejileri asagidaki sekilde aciklanabilir (Tiirkay, 2014:208-
209):

e Rakibe Gore Konumlama: Kafa kafaya konumlama adi1 da verilen bu
stratejide temelde rakiplere benzer avantajlar sunulmakla beraber daha
yiksek nitelikte veya fiyat-maliyet onderligi ile rakipler gecilmeye
calisilir.
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e Uriin Simifi veya Ozelligine Gore Konumlama: Uriinleri bir sinif
veya Ozelligi ile iliskilendirmek veya aradaki iliskiyi koparmak
suretiyle konumlamadir.

eFiyat ve Kaliteye Gore Konumlama: Bazi ireticiler veya
perakendeciler yiiksek fiyatlar1 ile taninmiglardir. Bu tiir iirlinlerin
fiyatlar kalite olusturmanin bir geregi gibi algilanmaktadir.

e Hedef Pazara Gore Konumlama: Pazarin istek ve ihtiyaclar dikkate
alimarak konumlama yapilmasidir. Bu stratejide pazar odak olarak
alinir.

Turizmdeki anlamiyla destinasyon konumlandirmasi, bir destinasyon
Uiriinlinlin turistlere ifade ettigi degerlerin toplamidir. Bir destinasyon ne sekilde
beyinde kalmasi isteniyorsa konumlandirmanin da o agidan sekillendirilmesi
onemlidir. Insanlarmn istek ve beklentilerinin degistigi giiniimiizde konumlandirma
calismalarinin turistlerin beklentilerine uygun bir sekilde yiiriitiilmesi gerekmektedir.
Diinyada turizm alaninda c¢ekiciliklere sahip destinasyonlarin bir kismi diger
destinasyonlara gore daha fazla dikkat ¢cekmekte ve turistlerin aklinda daha fazla
kalmaktadir. Bu durum ise o destinasyonun marka imajini, diger destinasyonlara
gore daha etkin bir sekilde konumlandirdigi sonucu ortaya koymaktadir (Zagrali,
2014:15).

2.7.3.2. Destinasyon Imaji: Tiirk Dil Kurumu imaj kelimesini “Duyu
organlarmin distan algiladig1 bir nesnenin bilince yansiyan benzeri” veya “Duyularla
algilanan, bir uyaran s6z konusu olmaksizin bilingte beliren nesne ve olaylar” olarak
tanimlamigtir (Tirk Dil Kurumu, 2019).

Turizm ile baglantili olarak destinasyonu ziyaret eden turist sayisinda artig
konusunda destinasyon imajinin 6nemi ilk olarak J. Hunt (1975) tarafindan ortaya
konulmustur. Destinasyon imaji1 turist davraniglarini anlamada ¢ok 6nemli bir yere
sahiptir. Crompton (1979)’a gore destinasyon imaji, insanlarin bir yer hakkinda
izlenimleri, fikirleri ve diisiincelerinin toplamudir. Insanlar destinasyonlar hakkindaki
bu fikir ve diisiincelerini zaman igerisinde ¢esitli bilgi kaynaklarindan elde ederler
(Okumus ve Yasin, 2008:13).

Destinasyon imaji; insanin bir yer ya da destinasyon hakkinda sahip oldugu
inanglar, diistinceler ve izlenimler kiimesidir (Baloglu ve McClearly, 1999:871).

Ulke imaj1 ile destinasyon imaji dogru orantilidir. Ornegin Tiirkiye nin turizm
pazarindaki kaliteli hizmeti, yeni ve liiks tesisleri, misafirperverligi vb. konulardaki
olumlu imajlar1 Antalya, Bodrum, Marmaris vb. destinasyonlarin imajlarmi da
olumlu yonde etkilemektedir (Akséz, 2013:121). Marka imaji, marka ile
bagdastirilan ve turist yoniinden markanin kavramimi dile getiren bilgilerdir
(Kocaman ve Giingor, 2012:147).
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Baloglu, turizm destinasyonu imajin1 asagidaki gibi Ozetlemektedir
(Baloglu, 1997:36):

o Algisal ve biligsel 6gelerden ortaya gelmektedir.

e Alicilarin 6zellikleri ve pazarlama faaliyetleri arasindaki etkilesimlerin
bir sonucudur.

e imajin gelisimine 6zellikle iiriin nitelikleri, pazarlama karmasi, kisisel
degerler, onceki deneyimler ve bazi1 degiskenler katkida bulunmaktadir.

e Uriinlerin fiziksel ve islevsel kalitelerinin dogasinda mevcut degildir.

e Turistler tarafindan 6nemli olarak kabul edilen bir kavramdir.

e Turizm bolgesi imajin Ol¢iilmesinde hangi teknigin daha uygun oldugu
konusunda anlagsma saglanamamakla birlikte, nicel tekniklerin
kullanimina yonelik egilimler daha agir basmaktadir.

Destinasyon imaji, bazi 6gelerin birlesmesiyle oniimiize gelir. Gegimise dair
algilamalarin tekrardan yasanmasinda ve bilgi giincellemesinde 6nemlidir (Oter ve
Ozdogan, 2005: 130). Kisinin destinasyonda bulunarak elde etti§i deneyimden,
televizyon ve internet gibi kitle iletisim araglardan edindigi bilgilere kadar uzun bir
yelpazeyi kapsamakta oldugunu soyleyebiliriz. Herhangi bir seyle ilgili goriilen,
duyulan, okunanan ve deneyim sahibi olunan her sey, imaj iizerinde etkilidir (Uner,
Giiger ve Tasg1, 2006:191).

Potansiyel ziyeretgiler daha Once ziyarette bulunmadiklari bir destinasyon
hakkinda genellikle kisitli bilgiye sahiptirler. Bu bilgi medya veya kendi sosyal
gruplarindan elde edilen sembolik bilgilerdir. Turistler bu bilgilerle alternatif
destinasyonlarin imajlarin1 formiile ederler. Bu yilizden imaj, destinasyon se¢im
stirecinde kritik bir eleman olarak goriilmektedir. Destinasyon secimleriyle ilgili
yapilan mevcut calismalar bu nedenle, destinasyon imajinin baskin ozelliklerini
tanimlamak ve bunlarin bir turistik destinasyon se¢iminde oynadiklari rolii ortaya
cikarmak iizerine odaklanmaktadir (Um ve Crompton, 1999:81-82).

Turistlerin seyahat kararlarinda etkili olan destinasyon imaj1 turistlerin,
destinasyonda yasayan bolge sakinleri ve turizm calisanlarimin tutumlar ile
bolgedeki diger faktorler (tesisler, ulasim imkanlari, hastaneler vb.) ile ilgili
algilarindan olusmaktadir (Matos, Mendes ve Valle, 2012:102-103).

Destinasyon imajinin 6zellikleri su sekildedir (Benek, 2015:26):

e Degisebildigi i¢in dinamiktir.

e i¢erisinde karsilastirmalar igerdigi i¢in gdrecelidir.

eFarkli ozelligi ve Ozellikleri degerlendirilmesini kapsadigi igin ¢ok
yonliidiir.

¢ Genellestirme yapilmasi ¢ok zordur.
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Cekici bir imajda olmasi gerekenler; gercekeilik, inanilirlik, sadelik, cazibe
merkezi olma ve ayirt ediciliktir (Apaydin, 2011:133). Bununla beraber, insanlarin
imaja yonelik diisiinceleri farklidir. Ciinkii bazi insanlar, destinasyonun imajini
resimlere bakarak algilarken, bazi insanlar ise duyduklar1 sozciikler araciligr ile o
destinasyona yonelik imaj1 algilamaktadirlar (White, 2004:312).

Echtner (1991) destinasyon imaj olusumunda seyahat deneyimlerinin ve bilgi
kaynaklarmin c¢ok etkili oldugunu savunur. Bu seyahat deneyimleri ve bilgi
kaynaklar1 ziyaretcilerin destinasyon imaji hakkinda verdikleri kararlarda etkilidir.
Echtner’in yedi asamali destinasyon imaj olusum siiresi asagida verilmektedir:

e Tatil tecriibesiyle alakali imajlarin beyinde yer almasi

e Beyinde ¢ogalan imajlarin daha fazla bilgi ile sekil almasi
e Tatil yapma kararinin alinmast

e Turizm bolgesine seyahat etme

e Turizm bolgesine katilim

e Eve doniis

e Seyahat tecriibesine bagli olarak imajin sekillenmesi

Bu yedi asama igerisinde, tatil deneyimi fikrinin zihinde olusumu, bilgilerin
sekillenmesi ve seyahat deneyimine bagl olarak imajin sekillenmesi asamalarinda
imajin olusumu gergeklesir. ilk iki asamada olusan imaj, birincil ve ikincil bilgi
kaynaklarindan elde edilir. Son agsamada olusan imaj ise turistin kendi seyahat
deneyimleri sonucunda olusan imajdir (Akyurt ve Atay, 2009:6).

Turistlerin destinasyon ile ilgili duygu ve diislincelerinde, destinasyonlarin
gercek Ozelliklerinden daha c¢ok destinasyonla ilgili imaj etkili olmaktadir.
Destinasyon imajinin yatirim, turizm ve lrlin kalite algis1 agisindan Oneminin
farkinda olan destinasyonlar saglam bir imaj olusturmak i¢in mithim kaynak ve ugras
harcamaktadirlar (Aks6z, 2013:120).

Destinasyon imaj1 organik, uyarilmig ve karmasik imaj olarak ii¢ sekilde
olusmaktadir (Ozdemir, 2014:138):

e Organik imaj: Pazarlama yokken genel tarihi bilgilere veya haberlere
dayali olusumunu saglayan imaj tiiriidiir.

e Uyarllmis imaj: Destinasyon pazarlama gereclerinin iletisim
stirecinde olusan imaj tiirtidiir.

e Karmasik imaj ise destinasyonu ziyaret sonucunda olusan imaj

tipidir.
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Destinasyon yonetimleri, mevcut imaji1 dlgmek, istenen imaj1 belirlemek ve
istenen imajin pazarda ve tiiketici zihninde hakim kilmmasi i¢in Onlemler alma
yoluna gitmektedir (Tirkay, 2014:211). Her destinasyonun Kkendine has
Ozelliklerinden dolayr her destinasyona 0zel imaj calismasi yapilmali ve degisen
sartlara gore giincellenmelidir. Turizm {iriinii soyut ve birbirine benzer yapida
oldugundan, destinasyonlar arasi rekabet imajlar aracihigi ile gergeklesmektedir
(Akyurt ve Atay, 2009:3).

Tiirkiye, sahip oldugu ¢ekicilikler agisindan uluslararasi alanda 6nemli bir
destinasyon olarak kabul edilmektedir. Buna ragmen, kitle iletisim araglarinda
Tiirkiyenin, genel olarak bir imaj sorunu oldugu gosterilmektedir. Tiirkiye’ye yonelik
sahip olunan bu imaj, bilesenlerin ve bolgenin kotii  olmasindan
kaynaklanmamaktadir. Imajin  dogru yonetilmemesi, bu olumsuz sonucu
dogurmaktadir (Yavuz, 2007:47).

Bir¢ok destinasyonda turizm endiistrisinin bagar1 veya basarisizlig1 potansiyel
turistlerin  destinasyon ile ilgili izlenimlerine ve destinasyondaki kurum ve
kuruluslarin imaj yonetimi ¢aligmalarina baglidir. Bir destinasyonda saglikli turizm
politikalarimin  ve uygulamalarinin olmamasi bazen arzu edilmeyen imajlarin
olusmasina sebep olabilir (Aksoz, 2010:16).

2.7.3.3. Destinasyonda Markalasma: Tiirk¢e’ye Italyanca “marca”
kelimesinden gecen marka sozciigii Tirk Dil Kurumu tarafindan s6yle
tanimlanmustir: Bir ticari mali, herhangi bir nesneyi tanitmaya, benzerinden ayirmaya
yarayan Ozel ad veya isaret (Tirk Dil Kurumu, 2019). Turistin beyninde bir iiriin ya
da hizmete yonelik meydana gelen; ge¢mis tecriibelere, baglantilara ve gelecekle
ilgili umutlara dayanan algilarin tiimii ve bir sdzveri bigiminde goriilmektedir (Ertas,
2014:11).

Amerika Pazarlama Dernegi’'nce marka, herhangi saticinin veya satici
ekibinin driinlerini veya hizmetlerini tanimlayan ve onlari rakiplerinden ayiran bir
ad, terim, isaret, sembol, dizayn veya bunlarin birlesimidir. Marka, kendini ayni
ihtiyact gidermek iizere tasarlanmis diger iiriinlerden veya hizmetlerden ayiran bir
tirlin veya hizmettir (Kotler ve Keller, 2012:241).

Marka, bir nesne hakkinda bilgi aktarmak ve ¢agrisim olusturmak i¢in ilgili
nesne ile alakali olan bircok seyi kapsayan etikettir. Gliniimiizde marka tiretici ve
tiiketici arasindaki iletisimin anlami olarak kabul gormektedir (Tosun, 2010:7-11).

Marka firiiniin islevsel ve duygusal ozelliklerini ozetleyerek, bellekteki
bilgilerin hatirlanmasina ve satin alma kararina yardimci olmaktadir (Yiiksek,
2014:75).
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Destinasyon markasi, destinasyona kimlik kazandiran onu rakiplerinden ayirt
etmemizi saglayan isim, sembol, logo veya bunlarmn tiimiiniidiir (Caldwell ve Freire,
2004:50). Marka imaj1, tiiketicinin zihninde yer alan markanin biitlinciil resmi olarak
tanimlanabilir (Yiksek, 2014:75).

Destinasyon markalasmasi, destinasyonun turistlere saglayacagi imkanlar
sonucunda ortaya ¢ikan deneyimlerin ve tanitim faaliyetlerinde hedef kitleye sunulan
mesajin birlesmesiyle olusan prensipler biitiinii olarak tanimlanir. Her destinasyon
kendine 6zgii tarihe ve kiiltlirel degerlere ve yine kendine has ¢ekiciliklere, otellere
ve tatil koylerine sahiptir. Bu destinasyonlari birbirinden farkli kilan noktalar
kendilerine has olusturduklart kimliklerdir. Bu kimlikler araciligiyla ile
destinasyonlar markalagmaktadir (Benek, 2015:41).

Semboller, turistlerin zihinlerinde markay1 ¢agristiran veya markayla ¢ok
giiclii iligkisi olan biitiin geometrik sekil, nesne, tema, karakter, sozciik ya da kelime
veya bunlar biitiinsel olarak bir arada bulundurarak bir tasarim olusturma olarak
tanimlanabilir (Basc¢1, 2006:73). Logolar ise, grafiksel tasarim araciligiyla yapilir.
Ardindan marka farkindaligi yaratilarak bu markalar1 pazarlamak i¢in kullanilir
(Ozdemir, 2007:127).

Destinasyon markalagmas: siirecinde bir diger unsur olan slogan,
destinasyonda iliskin anahtar sozciikleri igeren Ozl iletisim aract olarak
tanimlanabilir (Base1, 2006:75).

Bir isletmenin marka yaratma yani markalama siirecinde tiiketicilerin
nezdinde markanin konumlandirilmast ve tutundurulmast s6z konusudur.
Destinasyon markalama ise biitiin rakip destinasyonlardan farklilasmay1 saglayan
essiz bir kimlik ve kisilik gelistirme siirecidir (Tirkay, 2014:214).

Park’a gore destinasyon markalagsmasina gidilmesinin temel nedeni, turistleri
etkileyecek arzu edilen bir imaj yaratmak, bir destinasyonu rakiplerin
destinasyonlarindan farklilagtirarak daha fazla para harcayan turistleri ¢ekecek bir
konuma getirmek, imaj yaratmak ve turizmin artan ekonomik katilimi ile bir
destinasyonu daha iyi yasanacak yer haline getirmektir (Tekin, 2012:98). Ayrica,
birgok destinasyon kendileriyle benzer ozellikleri biinyesinde barindirdigi igin, bir
bolgeyi otekinden ayirt edebilmek ve 0zgiin deger c¢ikarmak amaciyla pazarlama
stratejileri kapsaminda destinasyon markalagsmasinin ¢ok onemli bir paya sahip
oldugunu soyleyebiliriz (Zhang ve Zhao, 2009:246).

Destinasyon markalasma siireci, bes farkli asama etrafinda sekillenmektedir.
Bunlar (Balakrishnan, 2009:613):

e Vizyon ve paydas yonetimi,
e Hedef miisteri ve iiriin portfoyii eslestirme,
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e Marka bilesenleri kullanarak konumlandirma ve farklilasma
stratejileri,

e lletisim stratejileri ve

e Geri bildirim ve yanit yonetim stratejileridir.

Destinasyon markas1 olusturmak; pozitif imaj olusturma siirecinde
tanimlanan ve aywirt edilen Dbirtakim  Ozelliklerin  olusturulmasi  olarak
tanimlanabilmektedir. Bir bdlge i¢in kullanilan marka bir meydan okumadir
(Doganli, 2006:72-73). Destinasyon markalasmasinda 6nemli olan, olumlu, giiglii ve
tutarl1 bir destinasyon imaji yaratilmasi ve diger destinasyonlardan farkliliginin
ortaya konulmasidir (Malkoglu, Anil ve Bilgen, 2011:232). Ancak destinasyon
markalamasinin diger tiim drlinlerden daha zor ve karmasik oldugu agiktir.
Destinasyon markalagsmasinin zorluklarini alt1 nedene baglanmaktadir. Bunlar:

e Destinasyonlarin diger tiikketim iirlinlerine ve diger hizmet ¢esitlerine
gore ¢ok boyutlu olmalari,

e Cok katmanl bir cografi pazara yonelmeleri,

e Karar vericilerin kararlardan etkilenenler tarafindan baski altina
alinmaya calisilmasi,

e Belirlenen marka stratejisine uygun davranilmamasi,

e Ziyaret¢i izleme programlarinin kurulmasimin giigligi,

e Destinasyon planlama orgiitiiniin gelir elde etmemesi ve fon bulma
glicliigl cekmesi olarak belirlenmektedir (Tekin, 2012:101).

Marka, isletmeye {irlinleri i¢in 1maj yaratmasina yardimeci olurken,
rakiplerinin kendisini taklit etmesini engellemeye yardimei olur. Isletmenin iiriinleri,
tutundurma ¢abalari, fiyatlar1 pek ¢ok farkli isletme tarafindan kolaylikla taklit
edilebilir, ancak marka ve imaj uzun siiren ¢abalar sonucunda olusturuldugu i¢in ve
triine eklenen bir degeri ifade ettiginden, rakipler tarafindan kolaylikla taklit
edilememektedir. Ote yandan, miisteriler i¢in marka, {iriiniin goriiniimii, kalitesi ve
kendilerine sunulan tiim yararlarin bir bileskesi niteligindedir. Bu nedenle, marka,
¢ogu zaman miisteriler i¢in iirlinlin bir tiir sigortasi olmaktadir. Markanin hem
isletmeler, hem miisteriler hem de aracilar igin yararlar vardir (Karagéz ve Ozel,
2013:111-112).

Markanin turizm isletmeleri i¢in sagladig: yararlar:

e Marka, iirtine sosyal bir giivenilirlik ve sayginlik saglar.

e Isletmenin tutundurma faaliyetlerine yardimci olur ve miisterilerde
satin alma istegi yaratir.

e Yeni pazarlara dahil olmay1 rahat kilar. Yeni miisterilere hizmet
sunulmasini kolaylastirir.

e lsletmenin ve iiriiniin imajin1 destekler.
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e Basarili bir marka, aracilarin da denetim altinda tutulabilmesini saglar.

e lsletmenin satislarini ve rekabet giiciinii arttirir.

e Pazarda daha Once basarili olmus bir marka sayesinde {iriin hattina
yeni iiriinler eklenebilir. Ornegin, basarili bir zincir otel grubu, bir tur
operatoriinii satin alarak ayni marka adi ile faaliyet gostermesini
saglayabilir.

e Basarili bir marka, rakiplerinden ayr1 bir fiyat stratejisi
benimseyebilir. Ornegin, iyi bilinen bir markanin otelleri diger otel

markalarindan ¢ok daha fazla fiyatlarla satig yaparak yine de miisteri
bulabilir.

Markanin miisteriler i¢in sagladig: yararlar:

e Miisterilere tiriiniin bilgisini verir ve tiriiniin tanittmini yapar.

e Miisterilere satis sonrasinda da hizmet sunulmasini saglar.

e Miisterilere tiriiniin donanimi hakkinda garanti verir.

e Miisterilerin korunmasini saglar.

e Miisteriler i¢in bir kalite glivencesi islevi goriir.

e  Uriiniin baska iiriinlerle karistirilmasini engeller. Ornegin, daha
onceden belirli bir markadan iirlin satin alinmis ise daha sonraki satin
almalarda da ayn1 markanin tercih edilmesi olasilig: ytiksektir.

Markanin aracilara sagladig: yararlar:

e Marka, turizm isletmesinde ya da turizm boélgesinde 6zel bir fiyat
belirlenmesine de olanak tanir.

e Marka satisa sunuldugu turizm isletmesinin veya turizm bolgesinin
tanimamiza katki verir.

e Turistlere, iireticilerden daha yakin olan araci kurumlar, pazarlama
ugraslarin1 da denetim imkan1 bulur.

2.8. Destinasyon Tasima Kapasitesi:

Tasima kapasitesi, dogal, sosyo-psikolojik, fiziksel ve ekonomik olarak dort
baslik altinda degerlendirilmektedir.

¢ Dogal Tasima Kapasitesi: Cevre ile turizm arasinda iki yonlii bir iligki
bulunmaktadir. Cevre kalitesi turizm gelisimini etkilemekte, turizm gelisimi de ¢evre
kalitesini etkilemektedir. Bu nedenle bozulmamis dogal kaynaklar turizm hareketini
baslatict ve itici bir rol oynamaktadir (Tung ve Meydan, 1998:144). Diger yandan
turizm dogal yapmin bozulmasi, manzaranin bayagilasmasi, tarihsel sitlerin
Kirlenmesi, su ve hava kirlenmesi gibi olumsuz sonuglara yol agabilmektedir (Olali,
1982:328). Bu olumsuz etkileri en aza indirmek, kaynaklarin siirdiiriilebilirligini
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saglamak, dogal tasima kapasitesinin belirlenmesini gerektirmektedir. Dogal tagima
kapasitesini belirleyen kriterler; “Ekolojik sistemin bozulmadan korundugu nokta,
kabul edilebilir seviyede hava, su ve giiriiltii kirliligidir.” (Demir, 2001:70).

¢ Sosyo—Kiiltiirel Tasima Kapasitesi: Sosyo kiiltiirel tasima kapasitesi,
turistlerin yerli halkin davranislar1 iizerinde, yorede kabul edilmeyecek davranig
degisiklikleri yaratmayan maksimum kullanim diizeyidir. Turistik gelisme bolgenin
toplumsal karakterlerinde degisiklige neden olmustur. Toplumsal tasima kapasitesi
yore halkinin olumsuz etki olarak gormedigi turizmin gelismesini saglamaktir
(Saveriades, 2000:148). Yabanciya gosterilen sayginlik, yore halkinin da turistlere
benzeme ilgisini arttirmistir. Bu durum kiiltiirel kirlenmeye yol agmakta ve kiiltiirel
kirlenme; giyim, kusamdan, yemek bi¢imine kadar olusabilmektedir (Olali,
1982:326-327).

¢ Fiziksel Tasima Kapasitesi: Fiziksel tasima kapasitesi, turistik cazibe
arz eden yerler ile turistik arz verilerinin en son kapasitesini ifade etmektedir. Bir
otelin satabilecegi en son yatak, bir lokantanin satabilecegi en son masa fiziksel
tasima kapasitesine 6rnek olarak verilebilmektedir (Urger, 1993:105).

¢ Ekonomik Tasima Kapasitesi: Ekonomik tagima kapasitesi ise turistik
arz verilerinin ve turistik cazibe ifade eden yorelerin kullanima acilabilmesi igin
yapilacak masraflarin son limitini ifade etmektedir. Bir bagka ifade ile hizmete
sunulacak turistik degerlerin, turistin ihtiyacina cevap verecek yeterlilikte olmasidir
(Urger, 1993:105).

41



UCUNCU BOLUM
ARTVIN iLi iLE ILGIiLi GENEL BiLGILER

Karadeniz bolgesinin Giircistan ile sinirinin oldugu alanda yer alan Artvin ili
8 ilgeden olusmaktadir. Artvin’in etrafindaki iller Batum, Ardahan, Erzurum ve
Rize’den olusmaktadir. Artvin ili 7.367 kilometrekarelik yiizolglimiine sahiptir.
Tiirkiye siralamasina gore 55. sirada yer almaktadir.

Artvin ilinin arazisinin ylizde %55°1 ormanlik alandir. Engebelli araziye sahip
olmasindan dolay1 c¢arpik kentlesme vardir. Artvin niifusunun ¢ogunlugunu Lazlar,
Hemsinler, Kipcak Tiirkleri ve Giirciiler olusturmaktadir. Coruh nehri Artvin’in en
onemli akarsuyudur. Artvin’de gezilecek yerlerin basinda Savsat Karagol, Borcka
Karag6l, Karagol Sahara Milli Parki, Hatila vadisi, Cam terasi, Cehennem dere
kanyonu, Kiliseler ve kaleleri gelmektedir. Artvin ilinin Borgka il¢esinde bulunan
Camili (Macahel) koyii, Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir Orgiitii
tarafindan biyosfer rezerv alani olarak kabul edilen Tiirkiye’deki tek diinya mirasidir
(http://www.neyiilemeshur.com/artvin/artvin-tanitimi-ve-sehir-rehberi-2555.html#Artvinlli).

Artvin, ili ikiye aywran Coruh nehri, 3900 metreye ulasan daglari, balta
girmemis dogal ormanlari, golleri, yaylalari, ¢esitli bitki ortiisii, hayvan tiirleri, tarihi
kiliseleri, kaleleri, kopriileri, selaleleri, mimarisi, kdy yasaminin dogalligi ve
festivalleri ile gesitli turizm uygulamalarini iginde barindiran dogal bir turizm
bolgesidir.

3.1. Artvin’in Tarihgesi:

[k kurulus tarihi hakkinda kesin bir bilgi olmayan Artvin ilinin milattan énce
2000’11 yillarda Hurriler Artvin ve ¢evresinde kiigiik beylikler kurmuslardir. 2 Yiizyil
boyunca Mitanni egemenliginin altinda varligin1 = siirdiirdiikten sonra Hitit
Imparatorlugu’nun egemenligine girmistir. Milattan énce 8. Yiizyil sonlarma dogru
Kimmerler Kafkaslardan gelmis ve Artvin ¢evresinden Anadolu topraklarina ayak
basmuslardir. ilerleyen zamanlarda milattan 6nce 7. Yiizyil’da Iskitlerin yine
Kafkaslar iizerinden Anadolu’ya geldikleri ve Iskitlerin bir kisminin Artvin’de
kaldig1 bilinmektedir. Orta ¢ag donemlerinde Bizans’in gozetim altindaki Bagrath
Kralligi’nin yonetiminde olan bdlge, bir zaman sonra Selguklu, Saltuk, Mogol,
Timur, Karakoyunlu, Akkoyunlu ve Safevi yonetiminde kalarak devam etmistir.
Artvin’de Osmanli egemenligi Yavuz Sultan Selim doneminde kendini gostermistir.

1877-1878 savasindan sonra, 3 Mart 1878 tarihinde imzalanan Ayastefanos
Antlagmasi sartlarina gore Artvin, Ardanug, Borgka, Savsat ve Hopa’nin Kemalpasa
kenar1 savas tazminati karsiliginda Ruslara verilmistir. Ruslar Artvin topraklarindan
3 Mart 1918 tarihinde imzalanan Brest-Litovsk Antlasmasi ile ¢ikmislardir. Sehir,
Mondros Ateskes Miizakeresi ile Ingilizlerin himayesine verilmistir. Daha sonra, 7
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Mart 1921 tarihine kadar Giircistan sinirlari igerisinde varligini siirdiiren Artvin, 43
senelik aradan, Tirkiye Biiyiik Millet Meclisi’nin girisimlerin sonucunda 23 Subat
1921 tarihinde Tiirkiye Cumhuriyeti sinirlart i¢ine girmistir. 16 Mart 1921 tarihinde
imzalanan Moskova Antlagmasi ile Artvin’in Tiirkiye Cumhuriyeti sinirlar1 iginde
kalacagi mutlak olarak kesinlesmistir. 7 Temmuz 1921 tarihinde sancak olarak

kurulan Artvin, 24 Nisan 1924 tarihinde il olma {invanina sahip olmustur
(https://www.sosyaldeyince.com/iller/artvin-ili-tanitimi-t945.0.html).

3.2. Artvin’in Cografi Konumu ve Yer Sekilleri:

Artvin, 7.367 kilometrekare yiizolgiimiine sahiptir. Karadeniz Bolgesi’nin en
dogusunda, Giircistan’a smir1 olan bir ildir. Artvin ili ¢ok zor ve engebeli bir
cografyaya sahiptir. Artvin Tirkiye’nin yizolglimiinin 783.577 kilometrekarelik
alan iginde %0,9’luk kismini isgal etmektedir. Etrafindaki komsularina bakildiginda
dogu tarafinda Ardahan, giiney tarafinda Erzurum, bati kisminda Rize, Kuzey
yoniinde ise Giircistan ile komsudur. Ayrica kuzeybatisinda kiy1r serit uzunlugu 34
kilometre olan Karadeniz vardir. Kiyidan i¢ kisimlara gidildik¢e diizliik alanlarin
azaldig1 yiiksekliklerin basladigi goriilmektedir.

Karadeniz’e paralel uzanmakta olan Dogu Karadeniz Daglari’nin il sinirlart
boyunca uzantilari; Altiparmak, Kagkar, Kiikiirtlii, Iskaristi Daglar1’yla sinira kadar
ulagmaktadir. Karadeniz kiyis1 hizasinda iki sira seklinde uzanmakta olan 3.937
metre yiiksekligine sahip Kagkar Dagi Karadeniz Daglari’nin en yiiksek zirvesi
olmustur. Kackar dagi Artvin, Rize ve Erzurum il smirlarini belirleyen dag
konumundadir. Bor¢ka ve Savsat ilgeleri arasinda bulunan, Coruh ve Berta vadileri
ile Giircistan sinirina kadar ulagsan Karcal Dagi 3.428 metre yiiksekligi ile Artvin’in
bir diger 6nemli dagi olmustur. Sehirde sadece Arhavi ve Hopa’da bulunan aluviyal
diizliikler haricinde ova olarak goriilecek diizlikler mevcut degildir. Artvin’de
yaylalar onemli genislikte yer almaktadir (http://www.artvin.gov.tr/cografi-durum).

3.3. Artvin’in iklim ve Bitki Ortiisii:

Artvin, Dogu Karadeniz Bolgesi’nin iklim bakimindan en fazla degiskenlik
sergileyen ili olmaktadir. Artvin’in iklimi yerylizii sekillerinden dolayr bolgelere
gore farklilik gostermektedir. Kiy1 kesiminden Cankurtaran bolgesine kadar olan
boliimde goriilen iklim tipi 1lik ve yagishdir. Cankurtaran daglarindan ilin ig
kisimlarina dogru yiiksek bolgelerde kis aylart bol karli gegerken yaz aylari serin
gegmektedir. Bu iklim yapisina Savsat ilgesini ve gevresini de kKatabiliriz. Ardanug ve
Yusufeli ilgesinde kiyiya oranla daha az yagish, kis aylarinda ¢ok sert olmayan iklim
Akdeniz iklimi goriilmektedir.

Artvin ilinin toprak alanlarinin ¢ogunu ormanlik alan kaplamaktadir. Orman
sahasinin  kapladigr alan 404.208 hektardir. Bu saha Artvin ilinin toplam
yiizélgiimiiniin %55’ine denk gelmektedir. {ldeki ormanlarin biiyiik bir kismi igne
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yaprakli agaclardan meydana gelmektedir. Ilde agaclar algak bolgeden yiiksek
bolgelere dogru gidildik¢e genis yaprakli agag tiiriinden ince yaparakli agag tiiriine
gecis yapmaktadir. Artvin ormanlarinda mevcut agag tiirleri olarak ladin, goknar,
sarigam, kayin, mese, Kestane, kizilagag, olup 1hlamur, giirgen, ak¢aagag, disbudak,
ceviz, livez, kavak, sogiit, akasya kayacik, karaaga¢, hus, ardi¢, simsir, duglas,
fistikgami1 porsuk gibi agag tiirlerini sayabiliriz.

Artvin ili bitki ve endemik tiirlerinin zenginligi agisindan 6nemli illerimizin
basinda gelmektedir. Artvin ili sinirlart i¢cinde toplamda 1268 bitki tiiriiniin oldugu
belirlenmis olup bunlarin 119 tanesinin endemik tiirden oldugu tespit edilmistir.
Tiirkiye’deki bitki varliginin yaklagik olarak 10.000 tiir igerdigini diisiindiigiimiizde
bu tiirlerin yaklagik olarak %13 olan kisminin Artvin’de oldugu tespit edilmistir.
Benzer durumda Tiirkiye’de 2.700 endemik tiiriin oldugu belirlenmis ve bu endemik
tiirlerin yaklagik olarak %4,4 olan kisminin Artvin’de oldugu tespit edilmistir.

Yorenin genel ekosistemlerinden biri olan dogal yasli ormanlari,
Rododendron fundaliklari, yaylalari, dag eteklerindeki tag yiginlari, ugurum ve gol
topluluklart gibi ekosistemlerini canli olarak Artvin ilinde gorebiliriz. Bu bolgelerin
icerisinde bulunan ozellikle “Yashi Dogal Ormanlar1” igeren orman ekosistemleri,

diinyanin en o6nemli ekosistemlerinden bir tanesidir (http://www.artvin.gov.tr/cografi-
durum).

3.4. Artvin’in Niifusu:

Artvin’in 2018 yilindaki niifusu 174.010'dur. Bu niifusun, 87.715i erkektir.
86.295’1 kadindan olusmaktadir. Yiizde olarak %50,41°1 erkek, %49,59’u kadindir.

Tablo 3: Yillara Gore Artvin Nufusu

il Artvin Niifusu Erkek Niifusu Kadm Niifusu
2018 174.010 87.715 £6.205
2017 166.143 83.524 82.619
2016 168.068 84.597 83.471
2015 168.370 84.679 £3.691
2014 169.674 85.365 84.300
2013 169.334 85.160 84.174
2012 167.082 84.060 83.022

Kaynak: https://www.nufusu.com/il/artvin-nufusu
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Tablo 4: ilgelere Gore Artvin Niifusu

Yil Tlce Toplam Niifus | Erkek Niifusu | Kadmn Niifusu
2018 Merkez 35.081 17.435 17.646
2018 Hopa 25.775 12.831 12.944
2018 Borcka 25.500 13.006 12.404
2018 Arhavi 21.003 10.469 10.534
2018 Yusufeli 20.794 10.472 10.322
2018 Savsat 17.606 8.873 8.733
2018 Ardanug 12.056 6.228 5.828
2018 Kemalpasa 0.537 4.842 4.695
2018 Murgul 6.658 3.460 3.189

Kaynak: https://www.nufusu.com/il/artvin-nufusu

2017 yilinda Artvin ilinin aldigr gé¢ 7.788 kisiyken vermis oldugu goc
10.146 kisi olmustur. Net gé¢ durumuna bakildiginda go¢ sayisi -2.358 kisiyken, net
g6¢ hizina bakildiginda bu durum binde -14,09 olarak gerceklestigi goriilmiistiir.
Artvin’in en fazla gd¢ verdigi ile bakildiginda 1.298 kisi ile Istanbul oldugu
belirlenmistir. Bu ili sirasiyla 1.041 kisi ile Bursa ve 788 kisi ile Kocaeli takip
etmistir. Gog aldigi illere baktigimizda Artvin iline en fazla gog¢ veren il 1.170 kisi ile

Istanbul olmustur. Bu ili sirayla 609 kisi ile Bursa ve 528 kisi ile Rize takip etmistir
(https://www.artvininsesi.com.tr/tuik-acikladi-artvin-10-bin-146-kisi-goc-verdi/).

2018 yilindaki verilere bakildiginda Artvin ilinin aldig1 go¢ sayis1 15.934
kisiyken verdigi go¢ sayist 8.876 kisi olmustur. Net gé¢ durumuna bakildiginda goc
sayist 7.058 kisiyken, net go¢ hizina bakildiginda ise durum binde 41,40 olarak
gerceklesmistir. Artvin’in en fazla go¢ verdigi ile bakildiginda ilk sirada 1.006 kisi
ile Istanbul olmustur. Bu ili sirayla 708 kisi ile Rize ve 642 kisi ile Bursa takip
etmistir. Gog aldigi illere baktigimizda Artvin iline en fazla gog¢ veren il 2.643 kisi ile

Istanbul olmustur. Bu ili sirayla 2.284 kisi ile Bursa ve 1.487 kisi ile Ankara takip
etmistir (https://www.artvininsesi.com.tr/artvine-en-fazla-istanbuldan-goc-edildi/).

3.5. Artvin’in Ekonomik Yapisi:
Artvin’in ekonomi yapisi tarima dayanir. Halkin %85’inin ge¢imini sagladig:
tarimsal etkinlikler daha ¢ok Coruh ve 6teki irmaklarin vadi tabanlariyla algak

yamaglarda yaygindir. ilde iilke ortalamasmin cok altindaki ekili-dikili alanlarin
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orani %45°tir. 24.529 hektar alanin 21.106 hektar1 tahil (bugday, arpa, misir, piring,
yulaf), 1.008 hektar1 baklagil, 2.358 hektar1 yumru bitkiler, 57 hektar1 endiistri
bitkilerine ayrilmigtir. Kiyr kesimleriyle Coruh Vadisi’nin riizgardan korunan
alanlarinda ¢ay, zeytin, turunggiller (portakal, mandalina, limon), ¢esitli meyveler ve
cesitli sebzeler ekilir. Tarim konusunda gelisime ayak uydurulmamistir. Zengin su
kaynaklarina kars1 sulama tesisleri yeterli degildir. Traktor ve teknik zirai araglarin
sayis1 ¢ok azdir. 15 bin doniim {iziim bagi bulunmaktadir.

Artvin’in ormanlik alant ¢ok fazladir. Yiizolgimiinin %35’e yakini
ormanlardan olusur. Her sene 300 000 metrekiip ingaat kerestesi ile 500 000 ster
yakacak odun istihsal edilir. Ormanlar1 agag cinsleri bakimindan ¢esitli ve verimlidir.

Tiirkiye’nin en zengin bakir madeni rezervine sahiptir. Ayrica betonit,
manganez, kursun, linyit ve altin yataklari vardir.

Hayvanciligin otlak hayvanciligi bigimi yaygindir. Otlaklar il yiizolglimiiniin
%10’ unu kaplar. ilin dogal durumu nedeniyle kdylerin c¢evresinde otlak alanlari
azdir. Yaylalardan ise haziran ve ekim aylar1 arasinda yararlanilir. Otlaklarin
yetersizligi kigin uzun siire karla kapli ve niteliksiz olmalar1 hayvanlarin yeterince
beslenmelerini engellemekte verimi diisiirmektedir. Ilde, tavuke¢uluk, aricilik, kiyr
kesimlerdeki balik¢ilik, bakir isletmeleri, mobilya imalathaneleri, lif levha atoélyeleri,

cay ve kereste fabrikalar1 oteki baslica gelir kaynaklaridir (https://www.nkfu.com/artvin-
cografi-ozellikleri/).

Artvin, Kafkas Ar irkinin gen merkezidir. Ana ar1 {iretimi konusunda
Tirkiye’de birinci siradadir. Artvin ikliminin ve cografi yapisinin bu faaliyetlere
uygun olmast ve bolgede yasayan halkin aricilik faaliyetlerini gergeklestirme
konusunda bilgi sahibi olmasi, ariciligin bolgede 6nemli bir ekonomik faaliyet haline
gelmesini saglamistir.

3.6. Artvin’in Turistik Degerleri:

Artvin, ili ikiye bdlen Coruh nehri, dik yamacgl uzun vadileri, 3900 metreye
kadar yiikselen birbiri ardina siralanmis yiiksek daglari, balta girmemis dogal
ormanlari, yiiksek daglarin doruklarinda Krater golleri, Karagiilleri, yesil yaylalari,
fauna ve flora zenginligi, tarihi kilise, kale ve kemer kopriileri, geleneksel mimarisi
ve festivalleri ile c¢esitli turizm degerlerini icinde barindiran otantik bir turizm
beldesidir.

Artvin, kiiltiir kaynaklar1 yoniinden de zengin bir bdlgedir. Tarih boyunca
Anadolu'ya gecis yollarindan birinin iizerinde bulunusu, bu zenginliginin nedenini
teskil etmektedir. Gerek tarihi eserler yoniinden, gerek folklor yoniinden 6nemli bir
yeri vardir. Artvin, kendine has dogal yapis1 ve Oguzlardan bu yana gelen geleneksel
kiiltir 6geleri ile karakteristik bir yapr gostermektedir. Artvin alternatif turizm
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tirlerinin ¢oguna uygun bir yapidadir. Gerer insani gerek dogast kirsal turizm
acisindan elverisli bir ortam yaratmaktadir. Artvin’deki bu degerlere sahip ¢ikilmali
ve gelecek nesile tasinmasi i¢in ¢aligmalar yapilmalidir.

3.6.1. Tarihi Turistik Degerler:

Artvin (Livane) Kalesi: Erzurum-Tarbzon karayolunun Artvin sehrine ¢ikis
imkan1 saglayan noktasinda, Coruh Nehri {istiinde yer alan Artvin Kopriisii’niin karsi
tarafinda, nehirden 70 metre yiikseklikte olan ve temel kayaligin tistiinde insa edilmis
durumdadir. Kalenin i¢inde sarni¢ ve sapel kalintilar1 mevcuttur. Kalenin yapim yili
olarak 10. Yiizy1l zamanlarinda Bagratlh Kralligi’nca insa edildigi bilinmektedir. 16.
Yiizyil’da Osmanlilar tarafindan onarimi yapilarak kullanima agmiglardir. En dikkat

¢ekici unsuru Yiiksek kulesinin olmasidir (https://www.sosyaldeyince.com/iller/artvin-ili-
tanitimi-t945.0.html).

Kale askeri alan igerisinde bulundugu igin ziyarete kapali durumdadir.
Artvin’in en 6nemli turistik degerlerindendir. {lin ¢ogu yerinden gériinmektedir. Son
zamanlarda 1s1iklandirma galigmasi yapilmistir.

Gevhernik Kalesi: Ardanug ilgesinin Adakale Koyii'niin yaninda
bulunmaktadir. Kale ismini ¢evresinde bulunan giimiis madenlerinden almistir. Kale
ayni zamanda maden ve cevher anlamini ifade eden “Gevheri Nik” kalesi adiyla da
bilinmektedir.

5. Yizyil’da insa edildigi tahmin edilmektedir. Gevhernik kalesi Giirci
krallarina ve Cildir atabeylerine baskentlik yapan kale tlinvanma sahiptir. 1551
yilinda Osmanlilar kaleyi isgal etmistir. 1562 yilinda Kanuni Sultan Siileyman
tarafindan onarimi yapilmistir. Gevhernik Kalesi, diskale-ickale yapilasmasinin
cevredeki tek ornegi olarak onemli bir degere sahiptir. Kalenin giiniimiizdeki haline
bakildiginda onarim gerektigi goriilmektedir. Dig kalenin durumu kétii olsa da i¢ kale
kendine 0Ozgiin sekilde kalmayr basarmistir. Kalenin turizm {irlinii olmasi ig¢in
onariminin yapisinin bozulmadan elden gecirilmesi gerekmektedir.

Satlel (Savsat) Kalesi: Savsat ilgesi Sogitlii Mahallesinde hemen ilgenin
girisindedir. Yapim sekline bakildiginda Bagrath kalelerini andirmaktadir. Bu kale
Osmanlilar doneminde de kullanilmigtir. Satlel kalesinin sur duvarlarinin biiyiik bir
kismi giintimiize kadar kendini korumustur. Kalenin ¢inde sarni¢ ve sapel kalintilar
mevcuttur. Kaleyle ilgili yazili kaynak bulunmadigindan, hangi tarihte insa edildigi
konusunda kesin bilgi mevcut degildir. Bu kalede yapimi ve mimari 6zellikleri
acisindan Bagrath Kralligi kalelerini benzedigi soylenebilir. Bu benzerlikten yola
cikilarak kesin bilgi olmadigini belirterek 9. Yiizyil’da kale insa edilmis diyebiliriz.
I¢ boliimiiniin yikik oldugu kalenin yiiksekligi 7 metredir. Kalenin toplam olarak
3360 metrekarelik alana sahip oldugunu sdyleyebiliriz. Kalenin biitiin pargalarinda
moloz tas ve kire¢ harci kullanilarak yapildigi tespit edilmistir.
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Ferhath Kalesi: Ardanug il¢esinin Ferhatli (Ahiza) Koyli'nde bulunmaktadir.
Zamanin efsanelerinden Ferhat ile Sirin hikdyesinin bu kalede yasandigi
soylenmektedir. Yazili kaynak bakimindan eksik olan kale Iberya Krali Vahtang
Gorgasal tarafindan 5. Yiizyil’da onarilmistir. Daha Oncesi ve sonrasina ait 6nemli
bir bulgu bulunamamuistir. Kale, Ardanug il¢esine varmadan, vadiye paralel yiikselen
temel kaya istiine insast yapilmistir. Evliya Celebi Seyehatnamesi’nde Ferhath
kalesini “Harbe Kalesi” olarak dile getirmistir. Kale giiniimiize kadar ulagsmistir fakat
onarima ihtiyaci vardir.

Ciha Kalesi: Arhavi ilgesinin tepe noktasinda kayalara oturtularak insa
edilmis olan bu kalenin Cenevizliler doneminde yapildig: diistiniilmektedir. Kalenin
etrafindaki agaclarin yogun olmasindan dolayr kaleye ulasimin ¢ok zor olmasina
neden olmustur. Insa edildigi tarih kesin olarak bilinmemektedir. Giiniimiize kadar
cok fazla kalintilar1 ulasmasada kale hem sahil kismina hem de i¢ kisimlara hakim
olmasindan dolay1 stratejik bir 6neme sahip oldugu sdylenebilir.

Cars1 Merkez Camii: 16. Yiizyil’da Artvin ve gevresinin Osmanli tarafindan
ele gecirilmesinden sonra ydrede Islam yayilmaya baslamistir. Sehirde birgok kilise
ve manastir cami haline getirilerek kullanilmustir. 18. Yiizyil’dan sonra cami
mimarisine 6nem verilerek yeni camiler insa edilmeye baglanmistir. Carst Merkez
Cami’si 1860-1861 yillarinda Artvin halk: tarafindan Artvin’in merkez noktasinda
insa edilmistir. Giin gectikce eskiyen ve hasar gordiigii icin kullanmasi gii¢ haline
gelen cami 1954 yilinda temelleri kalacak sekilde yikilmistir. Ancak cami yikilirken
minareye, minbere ve vaaz kiirsiisiine dokunulmamis 6zgilinliigii korunmustur. 1957-
1958 yillarinda yeniden temelin iizerine insa edilerek yapimi tamamlanmuistir.

Balcioglu Camii: Cami, yazili kaynaklardan edinilen bilgiye gore, yiktirilan
eski caminin yerine, Hasan Aga tarafindan tekrar insa ettirilmistir. Giinlimiizde
ibadete acik olan cami, Vakiflar Bolge Mudiirliigii tarafindan 1994-1995 yillarinda
restore ¢alismasi gormiistiir. Cami siisleme bakimindan olduk¢a sade goriiniime
sahiptir. Caminin simdiki goriintiisiine bakildiginda tas minare ve mihrabi harig yeni
yapilmis gibi durmaktadir.

Salihbey (Cayagz1) Camii: Artvin Merkez ilgesinde Cayagzi Mahallesi’nde
bulunmaktadir. Livane sancak beylerinden Salih Bey 1792 yilinda insa ettirmis ve
camiye kendi adin1 vermistir. Camiye cemaat alan1 yapimdan sonra ilave edilmistir.
Cami 1980°li yillarda cami yaptirma dernegi tarafindan onarimi yapilmistir. Caminin
onarimi yapilirken dis cephesinde Ozgiinliige 6nem verilmis olup tarihi degeri
korunmugtur. Giiniimiizde halkin ibadetini yapacak sekilde saglam sekildedir.
Yaninda {i¢ katli Kuran kursu binas1 vardir. Ayn1 zamanda sadirvani ve tarihi degere
sahip ¢cesmesi bulunmaktadir. Sade bir yapiya sahiptir.

Orta Mahalle Camii: Artvin Merkez ilgesinin Orta Mahallesi’nde

48



bulunmaktadir. Camiyle ilgili hi¢bir yazili kaynak bulunmamakktadir. Kesin bilgi
sOylenemediginden 18. Yiizyil’in sonlarinda veya 19. Yiizyil’in baglarinda yapildigi
diistiniilmektedir. Cami birgok kez onarim yapilmistir. Vakiflar Bolge Miidiirliigii
tarafindan onarimina baslanmis olup devam edilmektedir. Giliniimiizde cami
eksiklikleri olmasma ragmen ibedet edilebilir durumdadir. Caminin onarimi
yapilirken tarihi degerlerin yok oldugunu soyleyebiliriz. Kapi, pencere ve kesme tas
dolgusunun tarihi degerlerini korumasi caminin biraz olsun tarihi yapisini ortaya
koymaktadir.

Iskender Pasa Camii: Iskender Pasa Camisi kesin olmamakla birlikte
Artvin’de insa edilen ilk cami tinvanina sahip oldugundan ¢ok 6nemli bir camidir.
Caminin 7. Yiizyil’da 3. Halife Hz. Osman déneminde Miisliman araplarin insa
ettikleri sdylenmektedir. Erzurum Beylerbeyi Cerkez Iskender Pasa tarafindan 1551
yilinda onarimi yapilmistir. Onarim bittikten sonra cami 1553 yilinda ibadete
acilmistir. Cami 18. Yiizyil’da Hasan Efendi tarafindan yeniden onarim gérmiistiir.
Caminin yaninda Osmanli zamanindan kalma 3 tiirbe vardir. Kubbesi dort ahsap
direk istiinde olup degisik bir goriintiiye sahiptir. Giliniimiizde cami ibadet yeri
olarak islevini siirdiirmeye devam etmektedir.

Ulukent Kéyii Camii: Artvin ilinin Arhavi ilgesine bagli Ulukent Koyii’de
bulunmaktadir. Cami hakkinda yazili kaynaklar yeterli degildir. 19. Yiizyil’da
yapildig1 sdylenmistir. Ahsap minaresinin dogal afet nedeniyle yikilmasi sonucu
minare tas kullanilarak tekrar yapilmistir. Bolim boliim onarmmi yapilan cami
giiniimiizde ibadete agik durumdadir.

Musazade Mahallesi Camii: Artvin’in Arhavi ilgesinin merkezinde sahil
kenarinda biiyiilk meydan {izrinde bulunmaktadir. Onarimi yapilirken tarihi
degerlerine 6nem verilmemistir.

Ortacalar Merkez Camii: Artvin ilinin Arhavi ilgesine bagli Ortacalar
Koyii’nde yer almaktadir. Cami 1757 yilinda inga edilmistir. Caminin en ¢ok dikkat
ceken yerleri minber ve tavan siislemeleridir. Yazilan kaynaklara gore caminin 1908
yilinda tavani ve minberi ahsap malzemeden yapilmistir. Stisleme bakimindan zengin
siislemelere sahiptir. Camiye 1955 yilinda minaresi ilave edilirken, 1964 yilinda da
son cemaat yeri eklenerek giiniimiizdeki halini almistir. Cami giliniimiizde ibadete
acgik durumdadir.

Borcka Yeniyol Mahallesi Asagi Camii: Artvin’in Borgka ilgesinde
bulunmaktadir. Cami insa edilirken ahsap ve tugla malzemeleri kullanilmistir.
Caminin {ist kismi1 kirma catili ve kiremit orgiilii seklindedir. Yedi direk iizerinde
sabitlenmistir. Ayrica yedi direk iistiinde ylikselen ahsap balkonu vardir. Caminin
hemen yaninda kosk boliimii vardir. Tavani 10 tane direkle ayakta tutulmaktadir.
Mihrap ve minber onarimdan ge¢mistir.
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Diizkoy Tarihi Camii: Artvin ilinin Borgka ilgesine baglhh Diizkdy’de
bulunmaktadir. Yazili kaynaklart bulunmayan caminin 1850 tarihinde koyliiler
tarafindan yapildigi sdylenmektedir. Kismi yapilan onarimlarla giiniimiize kadar
varhigim siirdiiren cami, ibadete agik durumdadir. Dis yapisina bakildiginda sade
yapiya sahip oldugu goriilmektedir. Igyapisina bakildiginda ise tam tersine zengin
siislemeler ve motifler kullanilmistir. Caminin onarima ihtiyaci vardir.

Cavuslu Koyii Camii: Artvin’in Borgka ilgesine bagli Cavuslu Koyii’nde
bulunmaktadir. Cami iki katli olarak 1860 yilinda insa edilmistir. insa edilirken
kullanilan malzemenin biiyiik bir kism1 ahsaptir. Caminin minaresi yoktur.

Murath Camii: Artvin’in Borgka ilgesine bagli Muratli Koyii’nde
bulunmaktadir. Arastirilan kaynaklara 1846 yilinda Ahmet Usta tarafindan
yapilmistir. Yapiminda minaresi hari¢ kullanilan malzeme hep ahsaptir. Yine bu
kaynaklardan edinilen bilgiye gore 1847 tarihinde Uzun Hasan Zade Hiiseyin
Alemdar tarafindan minberi, Sagiroglu Hiiseyin Aga tarafindan da mabhfil kati insa
ettirilmistir. Caminin tarihi degeri olan ahsap minaresi 1979 yilinda onarim
gormiistiir. En 6nemli siislemeli bolimi ajur teknigiyle yapilan minberidir. Siisleme
acisindan zengindir. Dis cephesinde yagli boya kullanilmasi tarihi yapisina zarar
vermistir. Caminin yaninda iki katli son cemaat yeri, jandarma karakolu ve minaresi
vardir. Yore halkinin da katkisiyla onarimi yapilan cami giiniimiizde ibadete agik
durumdadur.

Ortahopa Camii: Artvin’in Hopa Merkez Orta Mahallesi’nde yer
almaktadir. Yazili kaynaklarda bilgisi olmayan caminin tahmini yapim yili 19.
Yiizyill'!n sonlaridir. Sade bir yapiya sahiptir. Caminin etrafinda hazireler yer
almaktadir. 1993-1994 yillarinda onarim gormiistiir. Yakin zamanda 6zgiin yapisina
uygun sekilde yapilan onarimla cami yenilenmistir. Tavan ve kubbesi tarihi
degerlerini gosteren en belirgin yoniidiir. Cami giinlimiizde ibadete a¢ik durumdadir.

Dolishane (Hamamh) Kilisesi: Artvin Merkez ilgeye bagli Hamaml
Koyii’nde yer almaktadir. Iberya Kralligi’nda Bagratli Krali Sumbath tarafindan
mimar Gabriel’e insa ettirilmistir. 16. Yiizyill’a kadar manastir olarak faaliyetini
stirdliren yapi, 16. Yiizyil’dan sonra camiye doniistiiriiliip ibadete agilmistir. Aslinda
manastir olan yap1 giiniimiize gelinceye kadar sadece kilise olan yap1 kalmigtir. 1958
yilinda onarim gorerek giiniimiizdeki halini almistir.

Barhal (Altiparmak) Kilisesi: Kilise {i¢ nefli, bazilikal yapida insa
edilmigtir. Kilise bir donem cami olarak kullanildig1 i¢in cephe ylizeylerinde bazi

onarimlar gérmiistiir. Kilise tarihi degerlerini korumaktadir.

Ishan Manastir Kilisesi: Diiz bir arazi iizerinde insa edilmis olan manastir,
giintimiize gelinceye kadar Kilise ve sapel olarak kalmistir.
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Tibeti Kilisesi: Yazili kaynaklardan alinan bilgiye goére, 899-914 yillari
arasinda Bagrathi prenslerden Asut Koh tarafindan insa ettirilmistir. Siisleme
bakimindan zengin bir siislemeye sahiptir. 11. Yiizyil’dan sonra oOnemli dini
merkezleri arasinda sayilan kilise 12. Yiizyil’da ve 15. Yiizyil’da onarimi yapilmistir.
Ilerleyen yillarda yorenin Islamiyeti kabul etmesi sonucu cami olarak kullanilmaya
baglanmistir. 1885 yilinda kubbesinin ve hag¢ kollarmin dogal afetler sonucu hasar
gormesiyle 1889 yilinda kendi halinde birakilmistir. 1953 yilinda kubbesinin
tamamen ¢Okmesi sonucu harebe hale gelmistir. Gilinlimiizde manastirdan sadece
Kilise ve sapeli ulagmustir.

Rabat Kilisesi: Artvin’in Ardanug ilgesine bagli Bulanik koyii’de yer
almaktadir. Bagrath Kralliginca 10. Yiizyil’da veya 11. Yiizyil’da insa ettirildigi
diisiiniilmektedir. Rabat manastirinin igerisinde gizli gegitler bulunmaktadir. Bu
gegitler Bulanik deresine kadar uzanmaktadir. Gegitler baz1 sebeplerden dolayr hasar
almistir. Bunun sonucunda 16. Yiizyill sonunda kendi halinde birakilmistir.
Gilintimiize kilise olarak gelebilmistir.

Hamzet Kilisesi: Artvin ilinin Yusufeli ilgesinin girisinde Coruh kayaliklar
tizerinde yer almaktadir. Kilise, hasar gérmiis vaziyette giiniimiize kadar gelmistir.
Onarima ihtiya¢ duyulan yapilardan biridir.

ibrikli Kilisesi: Kilisenin tahminen Orta Cag’da Bagratlilar doneminde
yapildig: diisiiniilmektedir. Freskli stislemeleri en 6nemli 6zelligidir. Kilise hakkinda
yeterli bilginin bulunamadigi, ne zamana kadar islevini siirdiirdiigli, bolgenin
Islamlagsmasindan sonra ne amagla kullanildig1 bilinmemektedir. Yikik bir haldedir.

Tekkale (Dort) Kilisesi: Kilise bolgedeki Orta Cag dénemine ait manastir
olusumunu en iyi sekilde yansitmaktadir. Manastir dort farkli yapidan meydana
geldigi icin, tarihi kaynaklarda gectigi gibi, giiniimiizde de “Dort Kilise™ olarak ifade
edilmektedir. Kilise cesitli sebeplerden dolayr hasar gormistiir, ¢atis1 komple
yikilmistir. Siisleme bakimindan freskleri gliniimiize kadar ulasmis ve 6zgiinligiinii
korumaktadir.

Satlel Kilisesi ve Mezarhgi: Artvin’in Savsat Merkez Sogiitlii Mahallesi’nde
bulunmaktadir. Orta Cag Donemi’nden sonra kilise olarak yapilmistir. Zaman zaman
onarim gecirdigi tespit edilen kilise ilerleyen zamanlarda biyiitiilmiistiir. 1923
yilinda kilise camiye doniistiiriilerek ibadete acilmistir. Gilintimiizde hicbir amag
dahilinde kullanilmamaktadir. Satlel Kilisesi vakif arazisi {izeriinde insa edilmis olup,
etrafl hazire ile ¢evrilmistir.

Porta (Pirnalli)) Manastiri: Artvin il merkezine bagli Pirnalli Kdyii’nde yer
almaktadir. 9. Yiizyil’da Bagrat Krallari’'ndan Prens Khaoi’nin déneminde insa
ettirilmistir. Manastir1 olusturan boliimler olarak Kilise, sapel, gesme ve ¢an kulesini
sayabiliriz. Manastir yakininda mezraya ait evler vardir. Bu evler, Orta Cag yerlesme
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diizenini gdsteren en dnemli drnektir.

Opiza Manastiri: Yazili kaynaklardan alinan bilgiye gore Kral Vahtang
Gorgaslan tarafindan insa ettirilmistir. 7. Yiizyill’da Miisliman Araplarin ydreye
gelmesiyle hasar gdérmiistiir. Ilerleyen zamanlarda Rahip Gripor Kanzda tarafindan,
Bagratli Krallarindan I. Asot’un destegiyle manastirin onarimi yaptirilarak, 16.
Yiizyil’a kadar islevini siirdiirmesi saglanmistir. Giinlimiize gelene kadar ¢ok fazla
hasar gormiis bu manastir higbir amag i¢in kullanilmamaktadir. En ¢ok kotii durumda
olan yapidir.

Esbeki Manastir Kompleksi: Artvin ilinin Yusufeli ilgesine bagli Darica
Koyti’nde bulunmaktadir. Yapim teknigine bakildiginda 9. Yiizyil’da insa edildigi
sOylenebilir. Manastir1 olusturan boliimler olarak Kilise, sapel ve gozetleme kulesini
sayabiliriz. Etrafi surlarla ¢evrili olan yapinin kitabesi bulunmamaktadir. Giliniimiize
mezar sapeli haricinde fazlasiyla hasar almig olarak gelmistir.

Okumuslar Koyii Sit Alani: Artvin Merkez ilgesine bagli olan eski adi
Boselt olan Okumuslar Koyii’diir. Okumuslar kdyiinde bir tane kale ve bir tane de
Kilise vardir. Sarbiyet sehri adiyla amilan eski bir sehir kalintisinin oldugu
sOylenmektedir. Bu alanin yakininda Boselt ve Ustemel olarak adlandirilan, birinin
kale digerinin ise gozetleme kulesi oldugu tespit edilen yapilar vardir. 1996 yilinda
tescil islemi yapilarak sit alani olmustur.

Kiire Sehitligi (Tarihi Sit Alam): Sehitlik, 1914 yilinda Birinci Diinya
Savasi siiresince sehit diisen erler i¢in inga edilmistir.

Saribudak Koyii (Melo) Sehitligi (Tarihi Sit Alami): Birinci Diinya
Savasi’nda Saribudak ileri hudut karakoluna Mart 1915 tarihinde Ruslar tarafindan
baskin yapilmistir. Bu baskinda sehit diisen 9 askerimizin mezar1 Saribudak Koyii
(Melo) Sehitligi’nde bulunmaktadir. Sehitlerimizin mezar taslarinda isimleri
bulunmamaktadir. 1997 tarihinde 211. Hudut Alay Komutanlig: tarafindan bu alan
sehitlik olmustur.

Borg¢cka Sehitligi (Tarihi Sit Alami): Artvin ilinin Borgka ilgesinde yer
almaktadir. 1877-1887 yillar1 arasinda Osmanli ile Ruslar arasindaki savasta sehit
diisen Yiizbasi Ismail Bey ve 14 askerimizin yattign mezarhk 1957 yilinda
yapilmistir.

Ortacalar Cifte Koprii: Artvin’in Arhavi ilgesinde yer almaktadir. 18.
Yiizyil’da insa edildigi diistintilmektedir. Ortacalar Kemer Kopriileri birbirine dik
bigimde planlanip yapilmistir. Insa edilen iki koprii de birbirinin aynisidir ve tek
gbzden meydana gelmektedir.
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Demirciler Koyii Kopriisii: Artvin ilinin Borgka ilgesine bagli Demirciler
Koyli’'nde bulunmaktadir. Yorede edinilen bilgilere gére Kostence’de Valilik yapmis
Osman Paga tarafindan tahminen 18. Yiizyil’da insa edilmistir. Kesme tas
kullanilarak yapilmistir. K&prii 33 metre uzunlugunda ve 2,8 metre genisligindedir.
Koprii, giiniimiizdeki islevine halen devam etmektedir.

Diizkoy Vaniti Kopriisii: Tahminen 18. Yiizyil’da yapilmistir. Kesme tas
kullanilarak yapilmistir. Koprii Bor¢cka-Hopa karayolu kenarindaki dere iizerinde yer
almaktadir. Hemen yaninda bulunmakta olan Han Kopriisii ile birlesik vaziyettedir.
Iki képriiniin toplam uzunlugu 33 metre olup, genisligi ise 2,9 metredir. Korkuluk
duvarlar1 yapilmamustir.

Yoldere Koyii Kemer Kopriisii: Artvin’in Hopa il¢esine bagli Yoldere
Koyii’nde yer almaktadir. Giiniimiizde ara¢ gegisinin de yapildigi koprii tahminen
18. Yiizyil’da yapilmistir. Kesme tas kullanilarak yapilmistir. Kopriiniin korkuluk
duvarlar1 yapilmamistir.

Meydancik Tas Kemer Kopriisii: Artvin’in Savsat ilgesine bagl
Meydancik Beldesi’ndeki Bocanat deresi iistiinde yer almaktadir. Kaba yontu tasi
kullanilarak insa edilmistir. Giiniimiize kadar ulasan bu koprii tahminen Orta Cag
déneminde yapilmistir. Képriintin korkuluklar: yapilmamistir.

Artvin Kiiltiir Evi: Artvin il merkezinde bulunmaktadir. 1799 yilinda ocak
tas1 yazisindan evin Bicanoglu Yahya Aga tarafindan insa ettirildigi anlagilmaktadir.
Osmanli-Tiirk eseri olan kiiltiir evi Osmanlica tapu kayitlarina bakildiginda bahgeli
konak adi altinda kayitli oldugu goriilmektedir. Kiiltiir evinin iginde bulunan ocagin
etrafindaki selvi agaci motiflerinin Tiirk kiiltiirlinde 6nemi cok biiyliktiir. Cevre
diizenlemesi ve onarimi yapildiktan sonra sahisa kiralanmistir. Yoresel yemekleri
bulup tadina bakabileceginiz bir hizmet sunmaktadir.

Otluca Koyii Deposu: Artvin ilinin Savsat ilgesine bagli Otluca Koyii’nde
bulunmaktadir. Burayla ilgili yeterli kaynak olmamasindan dolayr ne zaman
yapildigina dair bilgi yoktur. Yapiminda moloz tas malzemesi kullamilmistir. Insa
edilen yap1 depo ve mahsen niteliginde kullanilmistir. Deponun giris kismi yuvarlak
kemerli yapiya sahiptir. Yapinin girisinden baglayan 1 metre yiikseklikte olan dehliz
vardir.

Kirazh Koyii Kaya Odalari: Artvin’in Savsat ilgesine bagl olan Kirazl
Koyli’'nde yer almaktadir. Yerlesim yerlerinden uzak tenha kayalikta bulunmaktadir.
Yeterli kaynaga sahip olunmadigindan dolayr insa edilme yili hakkinda kesin bir
bilgi yoktur.

Kocabey Kisla Evleri: Savsat’tan 15 kilometre ilerde olan, Sahara Karagol
Milli Parki sinirlart kapsaminda yer almaktadir. Kendine has ahsap mimarisi
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sayesinde cazibe etkisi ¢ok yiiksektir. Bu bolgede her yil yapilmakta olan Sahara
Pancarci Festivali temmuz ayinin 4. haftasinda yapilmaktadir. Kisla evleri kamp ve

karavan turizmine uygun yapiya sahiptir (https://www.visitartvin.com/?page=dest&file=liste).

3.6.2.Dogal Turistik Degerler:

Hatila Vadisi Milli Parki: Artvin merkez il¢esinde bulunmaktadir. Hatila
Vadisi’nin bitki oOrtiisii, deresi, jeolojik yapisi gibi Ozelliklerine baktigimizda
tilkemizde nadir olma 6zelligini tasiyan yerlerden biri oldugunu gorebiliriz. Vadi
hizasinca farkli kayac tiirleri gorebiliriz. Bu kayaglarin ¢ogunluk olan kismi derinlik
volkanizmasinin sonucudur.

Hatila Vadisinin genel 6zelliklerine bakildiginda; V tipi, dartabanli ve geng
vadi 6zelligini tasimaktadir. Hatila vadi boyunca egim kiriklari meydana gelmistir.
Bu egim kiriklarinin sonucu olarak akarsuda selalelerin ortaya ¢ikmasini saglar. Vadi
yataginin derine dogru aginmasinin sonucunda, vadi yamaglarinin egimi %80 lere
hatta %100'lere ulasmaktadir. Vadinin orta kesimlerinde kanyon ve bogaz olusumlari
s6z konusudur. Vadi biinyesinde ¢esitli bitki tiirlerini kapsamaktadir. Bu kapsam
iginde 530 gesit bitki tliri barinmaktadir. Bitki tiirlerinin 85 tanesi endemik tiirdiir.
Bitkilerin 50’ye yakin kismi ila¢ yapiminda kullanilmaktadir. Vadide bitki tiirlerinin
cesitliligi kadar, hayvan tiirlerinin de ¢esitliligi vardir.

Camili Biyosfer Rezerv Alami: Artvin Borgka il¢esinde bulunan Camili
Biyosfer Rezerv Alani diinya genelinde 6nemli olan bir bolgedir. Bu bolge Diinya
Bankasi ve Kiiresel Cevre Fonu biinyesince tespit edilen biyolojik agidan ¢ok zengin
ve risk altinda bulunan diinyadaki 25 karasal ekolojik boélge i¢inde olan ¢ok dnemli
bir bolgedir. Bolge ayn1 zamanda iilkemizde belirlenmis olan 112 Onemli Bitki Alani
ozelligini tastyan “Kargal Daglar1 Onemli Bitki Alan1”nin da bir pargasidir.

Bu bolge, saf kafkas ar1 irkinin varligini siirdiirdiigii havza niteliginde oldugu
icin de ayr1 bir 6neme sahiptir. Ayrica bu havza en 6nemli siiziilen kus go¢ yollar
tizerinde bulundugundan kiiresel bir 6neme sahiptir. Ayn1 zamanda bu bolge Dogu
Karadeniz Daglar1 Onemli Kus Alan1 ve Kargal Daglart Onemli Kus Alan1 kapsami
icinde yer almaktadir. Bolgenin saglikli tabiat gostergesi olarak buralarda varligim
stirdiirmekte olan ve ayn1 zamanda Kafkasya endemikleri niteligi tasiyan urkeklik ve
hus tavugunun yasamasini sdyleyebiliriz. Ayrica bolgede kara akbaba, kaya kartali,
gokdogan gibi yirtict kus cesitleri de yasamaktadir. Bu durum alanin Uluslararasi
Kuslar1 Koruma Konseyi biinyesince 217 alandan biri olmasinin sebeplerindendir.

Camili bolgesinde toplamda 6 kdy yasamini siirdiirmektedir. Bu koylerde
toplam nufiis sayist 1280°dir. Bolge insani gegiminin bilyiik kismini findik
iretiminden saglamaktadir. Buna ek olarak tarim ve havyacilikta yapmaktadirlar.
Son zamnalarda turizmin bdlgeye ulagmasiyla ana ar1 ve bal iiretiminin de 6énemli bir
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gelir kaynagi oldugu soylenebilir.

Ulkemizin ilk biyosfer rezerv alan1 olan Camili Biyosfer Rezervi’'nde Cevre
ve Orman Bakanligi’nca yapilmakta olan Biyolojik Cesitlilik ve Dogal Kaynak
Yo6netimi Projesi devam etmektedir.

Camili Efeler Tabiati Koruma Alam: Artvin Borgka ilgesine bagli Camili
koyii'nde bulunan Efeler Ormani, yalnizca iilkemzin degil, hemen hemen tim
Avrupa’daki insan elinin degmedigi tek orman ekosistemi olarak biiyiik 6nem
tasimaktadir. Bilimsel nitelikte GEF-II projesi bu bélgede yapilmistir. Ulkemizin tek
Biyosfer Rezerv alanina sahip olan bolge biyolojik gesitlilik bakiminda ¢ok zengin
bir yapiya sahiptir. Ayn1 zamanda Saf Kafkas Ari1 irki igin gen koruma havzasi olarak
bilinmektedir.

Camili Gorgit Tabiati Koruma Alani: Artvin’in Borgka ilgesine bagl
Camili Koyii’nde bulunmaktadir. Avrupa ve Orta Asya'yt kapsayan en genis
cografyadaki en biiyiikk dogal yasli orman ekosistemlerine sahip bir bolgedir. Bu
alandaki agaclarm hepsi anit aga¢ olarak degerlendirilmektedir. Ulkemizdeki tek
Biyosfer Rezerv alanina sahip olan bdlgedir. Biyolojik ¢esitlilik bakimindan ¢ok
zengin bir yapiya sahiptir. Ayrica bu bolge Saf Katkas Art Irki i¢in gen koruma
havzasi niteligindedir.

Kafkasor Kayak Merkezi: Kafkasor Kayak Merkezi Artvin Sehir
Merkezine 16 km uzakliktadir. 1750 metre yiikseklikte bulunan 800 metre
uzunlugundaki pist, kuzeye bakmasi nedeniyle uzun siire kayak yapmaya miisaittir.
Telesiyej, Kafeterya, sporcular igin iist degisme odalar1 ve otopark bulunmaktadir.
Artvin merkezden once 8 kilometre mesafedeki Kafkasor bolgesine ve oradan yine 8
kilometre katedilerek Kafkasor Kayak Merkezi'ne ulagilir.

Kafkasor Senlik Yaylasi: Artvin Merkez’e 8 kilometre mesafede bulunan
yayla, Kafkasor Kiiltiir ve Turizm Koruma ve Gelisim Merkezi kapsami iginde
olmaktadir. Kafkasor Yaylasi konaklama tesisleri agisindan en gelismis yayla
konumundadir. Kafkasor yaylast her tiirli tuzim faaliyetlerinin yapildigr alan
diyebiliriz. Doga yiiriiyiisii, kayak, off road, jeep safari, botanik turizm, kelebek ve
kus gozlemciligi gibi bircok etkinlik yapilabilir. Ayrica her yil festival
diizenlenmektedir. Artvin’de yapilan en onemli festival Kafkasor festivalidir. Bu
festival genellikle haziran aymin son haftasinda yapilmaktadir. Un yapmis boga
giiresleri bu festivalde ¢ok biiyiik ilgi gormektedir.

Borcka Karagol: Artvin’in Borgka ilgesine bagli Klaskur Koyii'nde 1800’1
yillarda bulunan bir tepenin heyelan olmasi sebebiyle kayarak Klaskur deresinin
Oniine set olusturmus ve bunun sonucunda g6l meydana gelmistir. Ormanlik
alanlariyla ve flora zenginligi ile cazibeli yapiya sahip olup kamp turizmi, doga
yiiriiyiisii gibi turizm etkinlikleri i¢in 6nemli alanlarin basinda gelmektedir. Bu gol
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milli park olarak koruma altina alinmistir. Artvin’e gelen turistlerin ilk tercih ettigi
yerlenden biridir. Borgka merkezde turist aktarim tesisi yapilmistir. Turlarla gelen
turistler buradan yore halki tarafindan karagéle miniiblis veya taksilerle
gotiirtilmektedir.

Savsat Karagol (Sahara Milli Parki): Artvin’in  Savsat il¢esinde
bulunmaktadir. Bu goélde ¢ogunlukla Palaojen ve Neojen arazileri vardir. Bolgedeki
kayaglarin ¢ogu kismi sedimanter kokenli yapiya sahiptir. Karagoliin olusumuna
bakildiginda; rasyonel bigimde hareket eden kiitlenin arkasinda kalan g¢anakta
birikmeye baslayan sularin ortaya ¢ikardigi bir heyelan golii olarak bilinmektedir.
Golin etrafi zengin ormanlarla ¢evrilidir. Bu ormanlar ¢ogunlukla ladin ve cam
agagclar1 tiirtinden olugsmaktadir.

Karagoliin Bagat i¢inde ve gevresinde ¢im kayagi pisti olarak kullanilabilecek
alanlar1 vardir. Bu gol turistik potansiyel bakimindan 6nemli bir yerdir. Bolgede
zengin bitki ve hayvan tiirleri bulunmaktadir. Konaklama olarak kir gazinosu
niteliginde hizmet veren 20 yatak kapasiteli bir tesis mevcuttur. Goliin ¢evresi doga
yiirliylistine ve kamp yapmak i¢in ¢ok ideal yapiya sahiptir.

Bilbilan Karagol: Artvin Savsat ilgesinde bulanan gol merkeze 25 km
mesafededir. Bilbilan karagéliine 3200 metre yiikseklikte olmasindan dolayr ancak
yaz aylarinda ziyaret etmek miimkiindiir. Cazibeli bir dogaya ev sahipligi yapan
goliin etrafinda yaz aylarinda bile kar gérmek miimkiindiir. Ayrica gdlde kirmizi
benekli alabaliklar varligini stirdiirmektedir.

Mencuna Selalesi: Artvin’in Arhavi ilgesine bagli olan Ortacalar K&yii'ndeki
Ciftekoprii yakininda yer almaktadir. Menguna Selalesi’nin 82 metre yiikseklikten
asagl dogru siiziilen sularin diistiikten sonra olusan goriintiisii ve sesiyle gelen
turistleri etkisinde birakmaktadir. Selaleye ulagmak icin yaklasik 900 metrelik patika
yoldan yiirlimeniz gerekmektedir. Patika yolda yliriirken essiz manzarada fotograf
¢ekinmeniz i¢in muhtesem manzaralar vardir. Menguna Selalesi’nin en fazla aktigi
aylar Nisan ve Mayis aylaridir.

Maral Selalesi: Artvin’in Borgka ilgesine bagli Camili Koyili’nde
bulunmaktadir. Dogu Karadeniz bdolgesinin en 6nemli dogal giizelliklerinden biri
olan Maral Selalesi, Macahel Vadisi i¢inde yer almaktadir. Bu selaleye koy
merkezinden yiiriiyerek gitmek miimkiindiir. Ayrica selalenin altinda olusan genis
gblde ylizme imkani da bulabilirisiniz (https://www.neredekal.com/maral-selalesi/).

Cehennem Deresi Kanyonu: Artvin ilinin Ardanug il¢esinde bulunan bu
vadi Ardanug¢ suyunun meydana getirdigi dar ve derin bir yapiya sahiptir. Bu vadinin
egimleri baz1 yerlerde 90 derecelik aciy1 bulmaktadir. Bu vadi 200 metreden yiiksek
ve dik duvarlarinin varhigi ile kilometrelerce devam eden bir cazibe merkezi
olmustur. Artvin’in turistik degerleri arasindaki en 6nemli yerlerden birisidir.
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Karc¢al Daglari: Bu daglarda Beyazsu yaylasi, Gorgit yaylast ve Klaskur
yaylasi yer almaktadir. Kargal daglart kuslarin gb¢ yollarinin {istiinde olmast,
endemik bitki ¢esitliliginin fazla olmasi ve uygun doga yiiriiylisii parkurlarina sahip
olmas1 bu daglar1 6nemli kilmaktadir. Ayrica bu daglar cesitli turizm faaliyetlerine
uygun olmasiyla biiyilkk 6nem tagimaktadir. Artvin ili smurlar1 kapsaminda olan
Kargal daglar1 Borgka ilgesi ile Savsat ilgesini ayiran sinir konumundadir. Bu daglar
Giircistan’a kadar ulasmaktadir. Kargal daglarimin zirvesi 3.428 metredir. Buzul
gollerinide icinde barindiran Karcal Daglari, ozellikle doga yiirliyligiinii seven
insanlar i¢in en ideal alani olusturmaktadir. Kargal Daglari biyolojik cesitlilik
bakimindan iilkemizin en 6nemli daglarindan biridir.

Dogu Karadeniz Bolgesinin karigik yaprakli ormanlarina sahip olan 6nemli
daglardandir. Kargal Daglar’’nin o6zelliklerine bakildiginda, birden degisen
yiikselmelerle meydana gelen ekosistem zenginligi, endemik bitki gesitliligi ve ¢esitli
yaban hayatinin var olmasi denilebilir. Bu bolge, Avrupa ve Orta Asya'y1 kapsayan
ekosistemdeki en genis dogal yasli ormanlarina sahip olmasiyla ayri bir dnem
tagimaktadir.

Arsiyan Yaylas1 ve Goélleri: Artvin ilinin Savsat ilgesinde bulunan yayladir.
Arsiyan yaylas1 diger yaylalardan ¢ok farklidir. Bu yayla tuz kayalari, komiir
madenleri ve kiigiik ¢capli germiklere sahiptir. Ayrica yaylalarin nimeti olarak bilinen
turfanda meyveleri burada mevcuttur. Arsiyan yaylasinin iin yapmis efsane
hikayelere sahip golleriyle ve eski yerlesim yerleri vardir.

Goller bolgesinin i¢inde bulunan Postanin Golii diye bilinen goliin yaninda
Posta Karakolu vardir. Bu karakolun cumhuriyetten once askeri amacgla yapildig
sOylenmektedir.

Efsana hikayelere sahip gollerden biri olan Boga Golii Arsiyan Yaylasi'ndaki
goller bolgesinde yer almaktadir. Bu goliin hikadyesi soyledir; otlak alanlarda
hayvanlarimi1 otlatan ¢oban hayvanlar1 goéle dogru silirmeye baglar. Cobanin
hayvanlar1 arasinda ¢ok gii¢lii bir bogas: vardir. Boga bagirarak gezmeye baglar.
Boganin sesi her tarafta yankilanir durur. Goliin iginde sesi duyan boga gdlden
cikarak bogaya dogru yonelmeye baslar. Her iki boga hem esinmeye baslar hem de
bagirmaya devam eder. Bogalar bir zaman sonra giiresmeye baglar. Uzun siiren giires
sonucunda, ¢obanin bogasi giiresi kaybeder. Coban bu duruma ¢ok iiziiliir ve koyiine
doner. Cobanin agasi yiiziindeki ifadeyi goriince ¢obana ne oldugunu sorar. Cobanda
meseleyi anlatir ve bu durum aganinda zoruna gider. Aga ertesi giin bogaya
demirden boynuzlar taktirir. Bogayida iyi bir hazirlik siirecinden gegirdikten sonra
ayni goliin oraya giderler. Cobanin bogasi yine bagirmaya baslar. Sesi duyan diger
boga goélden c¢ikar ve bogalar giiresmeye baglar. Bogalarin boynuz sesi daglarda
yankilanir. Hazirligini iyi yapan ¢obanin bogast demir boynuzlarin da vermis oldugu
avantajla goldeki bogay1 zorlamaya baglar. G6l bogasinin her tarafi kan i¢inde kalir.
Coziimii kagmakta arayan g6l bogasi, kanlar iginde géle geri doner. Bogadan akan
kanlar goliin her tarafina bulasir. Gliniimiizde dikkatlice bakildiginda golde kirmizi
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boliimler oldugu gortilmektedir.

Arsiyan yaylasinda bulunan 2. biiyiik gol ise Kiz goliidiir. Gengiyan Dagi'nin
eteginde olan goliin hikayesi ise soyledir; ¢obanin biri giinesin dogusuyla gole
yaklasmaya baslar. Gole yaklasan ¢oban ¢ok giizel bir kiz goriir. Kiz gol kenarinda
bulunan tasin iizerine oturmus saglarini tariyormus. Coban gizlice bu giizel kizi
izlemeye baslamis. Coban kizi izlerken hayal kurmaya baslar ve kendinden geger.
Coban1 goren giizel kiz hemen suyun igine geri doner. Gole giren giizel kiz
goriinmez olur. Hemen gole kosan coban giizel kizin unuttugu taragi eline alir.
Coban iizgiin ve perisan bir bicimde eve geri gelir. Istah1 yoktur, yemek yiyemez,
yorgun, bitik bir haldedir ¢oban. Giin gegtikce giizel kiza olan sevgisi iyice
biiyiimektedir. Bir zaman sonra dayanamaz hasta olup yataklara diiser. Yardimina bir
nene yetisir. Cobanin iyilesmesi i¢in gilizel kizin taraginin ayni yere birakilmasi lazim
der. Ninenin dedigini yaparlar ve ¢oban iyilesir. Efsaneye gore goldeki giizel kiz peri
Kizidir.

Arsiyan yaylasinda bulunan Yiizen gol, Cimli gol ve Kalp goli yaylada
bulunan diger gollerdir.

Papart Vadisi ve Yaylalari: Artvin’in Savsat ilgesine bagli Meydancik
beldesi ve Borgka ilgesine bagli Camili Kdylerinin yararlandigi yayladir. 1650 metre
rakima sahip olan yaylanin dogal bitki ortiisii ve meralart goriilmesi gereken
yerlerden biridir. Papart vadisi Karcal Daglari Onemli Doga Alan1 kapsaminda olan
dogal bolgedir. Onemli Doga Alani kapsami iginde iilkemizde hemen hemen 70
endemik bitki tiriiniin bu alanda varligini siirdiirdiigi bilinmektedir. Bu yorede
yasayan dag horozu ve urkeklik onemli kuslarin basindadir. Ayrica bu alan kuslarin
g0¢ yolu iizerinde olmasindan dolay1 ayri bir dneme sahiptir. Vasak, bozayi, uzun
tirnakli kor fare, nesli diinya ¢apinda risk altinda olan Kafkas semenderi ve Kafkas
engeregi bu alanda yagamin siirdiirmektedir.

Beyazsu Yaylasi-Yildizh Gol: Artvin’in Borgka ilgesinde bulunan Beyazsu
Yaylas1 arkasina Karcal Daglari’n1 almistir. Adin1 yayla girisindeki beyaz kopikler
cikaran sudan ilham alinarak koymuslardir. Beyazsu yaylasinda kamp ve konaklama
yapmak i¢in uygun alanlar vardir. Bu yaylada TEMA’nin yardimda bulunmasiyla
inga edilen bir de pansiyonu vardir. Bu pansiyon 24 kisiye hizmet edebilecek
kapasiteye sahiptir. Yayla kamp yapimina uygun oldugu kadar doga yiiriiyiisiine de
uygundur. Yayladan Yildiz géliine kadar yiiriiyiis yapmak, unutulmayacak bir gezi
olacaktir.

Curisbil Yaylasi: Artvin’in Ardanug ilgesine bagli Konakli Kdyii’nde yer
alan yayladir. Yaylanin her tarafi ormanlarla kapli genis ova bi¢imindedir. Curisbil
yaylasinda her yil festival yapilmaktadir. Yapilan bu festivalin adi Curuspil festivali
olup Temmuz veya agustos aylar1 i¢inde yapilmaktadir. Bu festival yore halkinin
kaynagmasini ve Ardanug’un sosyal kiiltiirel taninmasin1 saglamaktadir. Yaylaya her
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tiirli arag ile ulasim saglamak miimkiindiir.

Bilbilan Yaylasi: Artvin’in Ardanug¢ ilgesinde yer almaktadir. Yaylay1
Karanlik mese ve Yalnizgam daglar1 ¢evrelemistir. Artvin’in en meshur yaylarindan
Bilbilan yaylasi, yore halkinin yaylacilik gelenegini devam ettirdigi yaylalardan
biridir. Bilbilan yaylasinda cumartesi giinleri pazar agilmaktadir. Ag¢ilan bu pazarda
gida ve ihtiyag malzemelerinin alim1 ve satimi yapilir. Ayrica canli hayvan borsasi da
yapilmaktadir. Digsardan gelecek olan turistler i¢in yoresel yapida, tamamiyla dogal
tesisler vardir.

Sahara Yaylasi: Artvin Savsat ilge merkezindeki Sahara Karagol Milli Parki
icerisinde yer almaktadir. Sahara yaylasi Kamp ve Karavan Turizmi i¢in Artvin
bolgesindeki en uygun alanlardan biridir. Bu yaylada her yil festival yapilmaktadir.
Yapilan festivalin ad1 Sahara Pancarci Festivali olup, ¢ogunlukla temmuz ayimnin 4.
hafta sonunda yapilmaktadir.

Sateve Yaylasi: Artvin’in Savsat ilgesindeki Meydancik beldesine bagli
yayladir. Sateve yaylasinda her yil festival yapilmaktadir. Yapilan festivalin adi
Gevrek festivali olup genellikle temmuz aymin 2. hafta sonunda yapilmaktadir.

Salikvan Yaylasi: Artvin’in Yusufeli ile Arhavi ilgesi arasindaki zirvede yer
almaktadir. Salikvan yaylasinda her yil senlik yapilmaktadir. Senlikler genellikle
agustos aymin 1. hafta sonunda yapilmaktadir. Yusufeli ilgesine 55 km mesafededir.

Cancir Yaylasi: Artvin’in Savsat ilgesine bagli Maden koyii'niin yaylasidir.
Yayla farkli ahsap mimari yapisiyla cazibe kazanmistir.

Yaylalar Koyii: Yusufeli ilgesine 62 km mesafedeki kackarlarin eteklerinde
kurulu kdyde konaklama ve yeme igme imkéan1 bulunmaktadir.

Yavuzkoy (Seyir Tepesi): Artvin’in Savsat ilgesine baghdir. Yavuz Koy
ismini Milli Miicadele zamaninda sergiledigi kahramanliktan aldig1 belirtilmektedir.
Koylin yesil bir vadi i¢cinde yayildigr goriilmektedir. Bu manzaray:1 en iyi sekilde
gormek igin "Seyir Tepesi™ olarak adlandirilan tepeden bakmak gerekmektedir.

Maden Koyii: Artvin Savsat il¢esine baglidir. Eski adi Bazgiret olan koyiin
adin1 vadideki bitki ortiisiinden ilham alarak konuldugu sanilmaktadir. Bagka bir
thtimale gore kdyde ilk varligim siirdiiren Cimen soyadli ailenin yagsamis olmasidir.
Cimen kelimesinin giirclice anlam1 Bezgi-yent olmasi ve tiireyerek kdyiin adinin
buradan geldigi de tahmin edilmektedir. Imerhev olarakta bilinen yorededir. Koyde
bulunan Maden Koyii deresi 2500 metre yiiksekligindeki Kotela daginda
kaynagindan ¢ikar.

Koydeki cesitli iklim 6zelliklerinin goriilmesine bagli olarak bitki Ortiistinde
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onemli bir zenginlige sahiptir. Cesitlilik o kadar fazladir ki bir saatlik yiyiiriis
yaptiginizda bitki Ortiisiiniiniin ~ gesitliligini bir arada gorme imkani saglar.
Konaklama tesisleri agisindan giiniimiizde halen profeyonel anlamda gelisme
gosterememistir fakat turizmle ilgili egitim gormiis, hizmet verebilme imkénlarina
sahip aileler mevcuttur. Kamp yapmak i¢in kdyde imkanlar ¢ok fazladirr.

Coruh Vadisi Yaban Hayati Gelistirme Sahasi: Bu hahasinin alan1 22.500
Hektardir. Ulkemizdeki 112 6nemli Bitki Alani'ndan biri oldugu tespit edilmistir.
Tiirkiye'nin Avrupa, Kuzey Afrika ile Orta Dogu'yu kapsayan alandaki en ¢ok bitki
cesitliligine sahip iilke olmasinda bu vadinin bitki ortlistiniin de katkis1 vardir. Ayrica
Coruh Vadisi alan aragtirma, egitim ve av turizmi i¢in de tercih edilmektedir. Yerli
ve yabanci birgok aver av yapmak i¢in Coruh Vadisi Yaban Hayati Gelistirme
Sahasi'm1 kullanmaktadir. Yilda belirlenen sayida yaban kegisi ve ¢engel boynuzlu
dag kecisi avlandirilmaktadir.

Barhal Vadisi Yaban Hayati Gelistirme Sahasi: Barhal Vadisi, ¢engel
boynuzlu dag kegisi, ayi, domuz gibi yaban hayvanlarinin ve kirmizi benekli
alabaligin habitatlarinin yani sira essiz dogal giizelliklere sahiptir.

Melodere Dogu Ladini Tabiat Amiti: Artvin merkeze bagl Taslica
Koyii’'ndeki Melodere mevkiinde yer alan Ladin Agaci tiirii 150 yaslarindadir. Bu
aga¢ 30 metre boyunda olup, 0.76 metre ¢apinda ve 2.40 metre cevre genisligine
sahiptir. 06.09.2002 tarihinde tabiat varligi olarakn kurulmus olup, alani 1.000
metrekaredir.

Kamilet Dogu Kayim Tabiat Amti: Murgul ilgesine bagl Erenkoy Kamilet
mevkiinde bulunan 300 yasindaki Kayin Agaci, 42 metre boyunda, 3.08 metre
capinda, 9.70 metre ¢evre genisligindedir. 06.09.2002 tarihinde tabiat varlig1 olarak
tescillenmis ve ¢evresinde 1.000 metrekarelik bir koruma alan1 olusturulmustur.

Camburnu Tabiati Koruma Alani: Saricamin sahile kadar varlhigini
stirdiirebildigi ender alanlardan biridir. Bu o6nemli 6zelliginden dolayr Camburnu
Saricam orman alani eski devre ait bitki karakterini gostermektedir. Alan botanik
bilimi agisindan bir egitim ve arastirma kaynagi olmakla birlikte turizm amach

olarak da degerlendirilebilir. Hopa llgesi Camlikdy smirlar1 icerisindedir
(https://www.visitartvin.com/?page=dest&file=liste).

Artvin Hatila Vadisi Cam Teras: Artvin Merkez’de hatila vadisinin
girisinde Sikildim Kayasi mevkiinde yer almaktadir. Tiirkiye’deki en yiiksek cam
teras Ozelligini tagimasindan dolayr ayr1 bir 6neme sahiptir. Artvin merkezden cam
teras arasindaki mesafe 12 kilometredir. Rakim olarak bakildiginda 490 metre
rakimda oldugu sOylenmektedir. Cam teras ile Hatila Deresi arasindaki yiikseklik
220 metredir. En ve boy olarak kapladigi yer hemen hemen 15 metredir. Uzunluk
olarak 7 metre olan cam teras, genislik olarak 7,5 metredir. Cam terasin komple
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kapladigir alan 50 metrekareden olugmaktadir. Yesilin her tonuyla gokyliziiniin bir
araya geldigi noktadir. Biiyiileyici manzaraya sahip olan cam teras bir o kadar da
korku uyandirir. Yaklasik olarak yilda 25 bin kisi cam teras1 gormek i¢in Artvin’e

gelmektedir Artvin yoOresinin en Onemli turistik yerlerinden biri olmustur
(https://gezilmesigerekenyerler.com/gezilecek-yerler/hatila-vadisi-cam-teras-nerede-nasil-gidilir-giris-
ucreti-nedir.html).

3.6.3. Kiiltiirel Turistik Degerler:

Artvin, eski yillardan bu zamana kadar farkli toplumlarin ve farkl kiiltiirlerin
birlikte huzur i¢inde yasamasina imkan verirken ayni zamanda 6zgiin bir kiiltiirel
yapty1 da meydana getirmistir. Kafkas ve Karadeniz kiiltliriiniin baskin oldugu
bolgede, mutfak kiiltiiriinden el sanatlarina, halk oyunlarindan hayvanciliga kadar
cesitli kultirleri igermektedir.

Yemek Kiiltiirii: Yemek olarak; Puguko, Kara Lahana, Cingar yemegi, Kinzili
Taze Fasiilye, Kara Lahana Sarmasi, Cargala Yemegi, Tursu Kavurma, Tursulu
Pilav, Hamsili Pilav ve Yatik Doner.

Hamur isleri; Hinkal, Su Boregi, Garso, Gavig¢i, Cimur, Kete, Kada, Firin
Ekmegi, Tandir Ekmegi, Misir Ekmegi, Pileki Ekmegi, Hamsili Ekmek, Artvin
Pidesi, Eriste, Silor, Lokum, Bisi ve Ev Makarnasi.

Corbalari; Nisoslu Corbasi, Lahana Corbasi, Siit Corbasi, Kesme Corbasi,
Cingar Corbas1 ve Salgam Corbasi.

Tava yemekleri; Kuymak, Mihlama, Peynir Tavalama, Hamsi, Diigmec,
Cilbir ve Kaygana.

Tath olarakta; Hasuta, Laz Boregi, Soti Baklava, Kag Hosafi, Kayisefe,

Firmda Elma ve Zurbiyet (http://www.neyiilemeshur.com/artvin/artvin-yemekleri-ve-
icecekleri-artvinnin-yoresel-yemekleri-2588.html).

Comlekgilik: Comlekgilik, Artvin ilinde en eski zanaatlardan biridir. Yillarca
mutfak ara¢ gerecleri olarak kullanilan bu ¢omlekler gecmis yillarda Artvin’de ¢ok
tercih edilen bir zanaat olarak goriiliirdii. Giinlimiizde tercih edilmemesinden dolay1
bu zanaat yok olmaya gitmektedir.

Horon: Artvin denildiginde akla gelen ilk konulardan biri de horondur.
Artvin’de oynanan bu horon diger yorelerdeki horonlara gore farklilik
gostermektedir. Artvin horonunda tiim viicut hareket ederken ayaklar1 sertge yere
vurarak oynanir. Horon oynarkan kullnilan miizik aletleri tulum ve akordiyondur.

Boga Giiresi: Boga giiresleri, Artvin Merkez il¢esine bagli Kafkasor
Yaylasi’nda varligim1 200 yil siirdiiren bir gelenek haline gelmistir. Her yil
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diizenlenmekte olan boga giiresleri tam bir kiiltliir kaynagsmasidir. Nesilden nesile
stirekligi olan bu gelenek gelisim gostererek Tiirkiye Sampiyonasi’na kadar
ilerlemisgtir. (https://www.tale.company/blog/2017/10/31/artvin-kulturunun-6-olmazsa-olmazi).

Boga giiresleri yore halki i¢in ¢ok 6nemlidir. Bu giiresler Artvin’in simgesi
haline gelmistir. Festivallerde olmazsa olmazlardan biridir boga giiresleri.

Artvin Kafkasor Kiiltiir, Sanat ve Turizm Festivali: Artvin Belediyesi
tarafindan Artvin Kafkasor Mesire Yerinde diizenlenen festivaldir. Festival
siiresince; boga giliresleri, karakucak gliresleri, halk konserleri, halk oyunlari
gosterileri, el sanatlar1 ve fotograf sergileri, buzag: giizellik yarigmasi gibi etkinlikler
yapilmaktadir. Festivalin amaci gelenek ve goreneklerin yasatilmasi, turizme katki
saglamaktir.

Ormanh Koyii Kiiltiir ve Dayanisma Senlikleri ve Karakucak Giiresleri
Festivali: Artvin Kafkasor Kuliibii tarafindan Artvin Merkez Ormanli Koyii Tirnar
Mevkiinde diizenlenen festivaldir. Festival siiresince halk oyunlar1 gosterileri,
mahalli sanat¢1 konserleri, tiyatro gosterileri, yoresel mutfak {irlinlerinin sergisi ve
ikram1 gibi etkinlikler diizenlenmektedir. Festivalin amaci gelenek goreneklerin
yasatilmasi, birlik ve dayanigmanin saglanmasi, Ormanli Koyl ve Artvin’i
tanitmaktir.

Melo Kaledibi Kiiltiir, Sanat ve Turizm Festivali: Dernek tarafindan
Artvin Merkez Saribudak Koyii Kaledibi Mevkiinde diizenlenen festivaldir. Festival
siiresince boga giiresleri, miizik dinletisi, oOdiillii yoresel yarigmalar, off road
yariglari, kir kosusu, motokros gosterileri, halk oyunlar1 gosterileri gibi etkinlikler
diizenlenmektedir. Festivalin amaglar1 arasinda bolgesel turizmi canlandirmak,
gelenek- gorenekleri yasatmak ve bolge insanlari arasindaki dayanismayi artirmak
vardir.

Saparkule Pancarci Senligi: Dernek tarafindan Savsat ilgesine bagl
Cavdarli Koyii Saperkule Mevkiinde diizenlenen festivaldir. Festival siiresince
yoresel kiyafetlerle halk oyunlar1 gosterisi, yoresel tiirkii dinletisi, gevrek ve pisi
pisirme yarigsmasi, ¢esitli yarismalar, yoresel etnografik ara¢ gerec sergisi, voleybol
ve futbol turnuvalari, yaslilar giiresi, mani ve kosma atigmasi, havai fisek gosterisi,
yoresel tiirkiilerin yasilar tarafindan seslendirilmesi, tavla ve satran¢ turnuvasi, at
yarisi, fotograf sergisi, doga yiiriiylisii vb. etkinlikler diizenlenmektedir. Festivalin
amac1 kugaklar boyunca sehir disina go¢ vererek yalnizlasan, ihmal edilmis yorenin
unutulmaya yiiz tutmus kiltlir, orf, adet ve yasayis bicimlerini hatirlamak,
hatirlatmak, yeniden canlandirmak, bir deger olarak yeniden iireterek cevre kdyler ve
bdlgenin ekonomisine yarali bir kiiltiir turizmi faaliyeti haline getirmektir.

Meseli Koyii Karagol Kaphca, Kale ve Yayla Festivali: Meseli Koyt
Sosyal Yardimlasma Dernegi tarafindan Savsat ilgesi meseli Koyii'nde diizenlenen

62


https://www.tale.company/blog/2017/10/31/artvin-kulturunun-6-olmazsa-olmazi

festivaldir. Festival siiresince yoresel oyunlarin oynanmasi, yoresel yarigmalar,
yoresel halk oyunlar1 gosterisi, en iyi gevrek pisirme yarismasi, yoresel yemeklerin
tanitim1 ve sunumu vb. etkinlikler diizenlenmektedir. Festivalin amaci yoreye has
kaybolan kiiltiirel degerlerin canlandirilmast ve yeni nesillere aktarilmasi,
Karagdl’iin tanitiminin yapilarak turizm potansiyelinin artirilmasidir.

Geleneksel Sarigol Festivali: Dernek tarafindan Yusufeli ilgesine bagh
Taskiran Koyii Dutluk Mevkiinde diizenlenen festivalin amaci yorenin turistik
potansiyelini ortaya c¢ikarmak, gelenek ve goreneklerin yasatilmasidir. Festival
stiresince boga giiresleri, karakucak giiresleri, mahalli halk oyunlar1 gosterileri,
yoresel yemek sunumu, turistiktik yerlere diizenlenen geziler vb. etkinlikler
yapilmaktadir.

Pancar Dag1 Senlikleri: Dernek tarafindan Yusufeli ilgesi Erenkoy’de
diizenlenen festivalin amaci gelenek ve gorenekleri yasatmak, yayla turizmini
gelistirmek ve farkli yerlerde yasayan yore insanini bir araya getirmektir. Festival
boyunca c¢esitli yarismalar ve miizik dinletisi gibi etkinlikler yapilmaktadir.

Harguvar Yaylas1 Senlikleri: Alanbasi Koyii Muhtarligi tarafindan Yusufeli
ilcesi Alanbas1 Koyli Harguvar Yaylasi’nda diizenlenen festivalin amaci gelenek ve
gorenekleri yasatmak, yayla turizmini gelistirmek ve farkli yerlerde yasayan yore
insanin bir araya getirmektir. Festival boyunca ¢esitli yarigmalar ve miizik dinletisi
gibi etkinlikler yapilmaktadir.

Sahara Pancarc Senlikleri Festivali: Savsat Belediyesi tarafindan Savsat
Ilgesi Sahara Yaylasi’nda diizenlenen festivaldir. Festival siiresince halk oyunlari
gosterileri, resim, fotograf ve el sanatlar1 sergileri, yoresel oyunlar, yoresel yemek
reyonu, davul-zurna esliginde yoresel kiyafetler tanitimi, buzagi yarismasi vb.
etkinlikler yapilmaktadir. Festivalin amaci yoresel kiiltiirli, gelenek-gorenekleri
yasatmak ve yOrenin tanitilmasidir.

Ortakdy Boga Giiresleri ve Kiiltiir-Sanat Festivali: Ortakdy Geleneksel
Boga Giireslerini Yasatma, Cift¢iyi Destekleme ve Dogayr Koruma Dernegi
tarafindan diizenlenmektedir. Festival siiresince; boga giiresleri, miizik dinletisi ve
halk oyunlar1 gosterisi gibi etkinlikler yapilmaktadir.

Satave Gevrek Festivali: Savsat Meydancik Belediye Baskanligi tarafindan
Meydancik Beldesi Satave Yaylasi’'nda diizenlenen festivaldir. Festival siiresince
cesitli yarismalar ve halk konserleri diizenlenmektedir. Festivalin amaci gelenek ve
gorenekleri yasatmak, yayla turizmini gelistirmek ve farkli yerlerde yasayan yore
insanini bir araya getirmektir (https://www.visitartvin.com/?page=festival&file=detay&id=22).

63


https://www.visitartvin.com/?page=festival&file=detay&id=22

Bunlara ek olarak;

e Karakucak ve Boga Giiresleri

e Uluslararasi Arhavi Kiiltiir ve Sanat Festivali

e Hopa Kiiltiir, Sanat ve Deniz Festivali

e Macahel Kafkas Arisi ve Eko-Turizm Festivali

e Ozmal Kiiltiir, Sanat, Spor ve Anaevi Boga Giiresleri
e Damar Karagol Kiiltiir, Sanat ve Turzim Fasrivali

o Geleneksel Derekap1 Boga Giiresleri

e Velikoy Kar Ustii Karakucak Giiresleri Festivali

e Geleneksel Yusufeli Karakucak Giiresleri

e Menguna Selalesi Gezi Etkinligi

Atatiirk Heykeli: Artvin Merkez’de Atatepe mevkinde 22 metre
yiiksekliginde insa edilen, Tirkiye’nin en biiylik Atatiirk Anit1i olma 6zelligiyle
dikkatleri {lizerine ¢ekmeyi basaran bir yapidir. Atatiirk'iin Biiylik Taarruz Zaferi
oncesindeki durusunu temsil etmektedir. Heykelin alt1 sosyal tesis olarak hizmet
vermektedir (https://www.visitartvin.com/?page=dest&file=liste).

3.7. Artvin’de Yapila Aktiviteler

Kano/Rafting: Coruh nehri 1993 yilinda Turizm Bakanligi'nca 28 iilkeden
300 sporcunun katilimi ile diizenlenmis olan Diinya Akarsu Sampiyonas: ile
baslayan ve halen devam eden bir akarsu sporlar1 turizmine ev sahipligi yapmaktadir.
Sampiyona sayesinde taninan Coruh Nehri, Yusufeli yakinlarindaki yan kolu Barhal
Cayr'nda yeni baslayanlarin kullanabilecegi zorluk derecesi diisiik parkurlarin yani
sira, nehrin yanibasindaki asfalt yolda kisa mesafeler kat edilerek 4, kimi zaman 5
zorluk derecesindeki rapidleri olan zorlu parkurlarida barindirmasi sayesinde kisa
stirede popiiler olmustur. Ancak son yillarda bu popiilarite nehir {izerinde yapimina
baslanan baraj insaatlarinin baz1 parkurlar1 yok etmesi, trendlerin; politik gelismeler,
yapay parkurlarin ¢ogalmasi ve turizm pazarma yeni arz edilen nehirler yiiziinden
hizlica degismesi sebebiyle giderek azalmaktadir. Bununla birlikte Barhal Cayi
tizerinde yapilan 320 metre uzunluga ve 11 metre genislige sahip, akis saptirmali,
Tiirkiye'nin tek yapay olimpik slalom kano parkurunun bu trendi durdurmasi umut
edilmektedir.

Dag ve Doga Yiiriiyiisii: Artvin cevresindeki ormanlik alanlarda bulunan
patika yollarda yiiriirken cazibeli manzaralar1 gérmek mimkiindiir. Bu patikalar
yaylalara kadar uzanmaktadir. Bu giizergdhlar vadi tabanindan baslayarak, yaylalarin
zirvesine kadar uzanmaktadir. Patikalarin onceden ticaret yolu olarak kullanildig
sOylenmektedir. Ayrica yore halki hayvanlarini yaylalara ¢ikarmak igin bu yollar
kullanmaktaydilar. Bircok seyahat acentesi Kackar ve Coruh nehri ¢evresinde doga
yiiriiyiisii etkinligi yapmaktadir.
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Av Turizmi: Av Turizmi kapsaminda popiilasyonu yeterli olan av
hayvanlarmin avlatilmasi turizm gelirlerinin arttirilmasini saglarken yore halkina is,
koy yonetimlerine ise kaynak saglayarak koOylerde yasayanlarin yaban hayatini
koruma konusundaki motivasyonlarin1 arttirir. Artvin'in dogasi bitki ¢esitliliginin
yani sira yaban hayat1 bakimindan da olduk¢a zengindir. Bu zenginlik diinyanin her
yerinden avcilar1 Artvin'e ¢eker. Gegtigimiz 7 yil i¢erinde ¢esitli iilkelerden 86 avci
avlanmak i¢in Artvin'e gelmistir. Ke¢i ve Domuz av hayvanlarinin basinda gelirler.

Kayak: 1750 metre yiikseklikte bulunan 800 metre uzunlugundaki pist,
kuzeye bakmasi nedeniyle uzun siire kayak yapmaya miisaittir. Telesiyej, Kafeterya,
sporcular i¢in soyunma odalar1 ve otopark mevcuttur.

Heli-Kayak: Diinyada ge¢misi 1960l yillarin ortalarina kadar uzanan Heli-
Kayak, kayak pistleri disinda kalan dogal kar ortiisii {izerinde 6zgilirce kaymak
isteyen kayakcilarin, inise baslayacaklari noktalara helikopterle tasindigr bir
aktivetedir. Heli-kayak bolgemizde ve tilkemizde ilk kez 2005 yilinda yapilmaya
baslanmistir. Ozellikle Avrupali kayakgilarin 3 veya 4 saatlik bir ucusla Istanbul'a, 2
saate yakin 2. bir ugusla bolge Havalimanlarina ve birka¢ saat siiren karayolu
yolculugundan sonra se¢ilmis olan iis bolgesine, yolculuga basladiklari giin bitmeden
varabilmeleri ilimizin en gekici 6zelligidir. Avrupa'nin aksine denize de ¢ok yakin
olan daglarimiz; bu sayede Heli-Kayakcilarin arzu ettigi istikrarl, yiiksek kaliteli kar
oOrtiisiine sahiptir. Ayrica bu kaliteli kar ortiisii sadece bir ka¢ noktada degil,
diizinelerce vadi ve dagi iceren ¢ok biiyik bir alanda, kimileri 3600 metre
yiikseklikten inigse baglayabilecekleri yiizlerce segenek ile Heli-kayakgilara
sunulmaktadir.

Off Road: Giiniimiizde off road macera arayan insanlarin arazi araglariyla
dogada engellere karsi arag kullanma, birlik ve beraberlik i¢inde dogayla miicadele
etme aktivitesidir. (https://www.visitartvin.com/?page=aktivite&file=detay&id=2). Artvin’in
off road etkinliginde yer sekilleri uygun yapidadir. 1l ve ilge merkezlerinde off road
kuliipleri kurulmustur. Yo6re halki kendi ¢abalariyla gelistirmektedir.

Kamp ve Karavan Turizmi: Artvin ilinde kiyt boyunca olan plajlarda,
ormanlardaki mola alanlarinda, milli parklarda Kamp ve Karavan Turizmi i¢in uygun
alanlar bulunmaktadir. Bu alanlara 6rnek olarak; Kemalpasa Plaji, Kafkasor Yaylast,
Karagoller, Hatila Vadisi, Milli Parklar, Kagkar Turizm gibi alanlar Artvin’deki
Kamp Merkezi’leridir. Ayrica Yusufeli Merkez ilgesine bagli Cevreli Koyii’nde
rafting kamp alan1 mevcuttur (http://www.artvin.org.tr/artvinin/artvinde-sportif-etkinlikler/).

Olta Balik¢ihigi: Artvin’in daglik olmasindan kaynakli dereleri ve akarsulari
oldukca fazladir. Olta balik¢iligr alaninda mevcut olan akarsu ve gollerden 6nemli
olanlari; Barhal Cayi, Hatila Deresi, Arhavi Ortacalar Deresi, Bor¢ka Camili-
Magahel Deresi ve yiikseklerde bulunan Karag6l adiyla bilinen géller olta balik¢ilig
i¢in uygun olan yerlerdir (https://www.sosyaldeyince.com/iller/artvin-ili-tanitimi-t945.0.html).
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Yayla Turizmi: Dogu Karadeniz, yayla turizminde en fazla potansiyele
cevap veren bolge konumundadir. Gegmis zamanlarda bolgede yasayan insanlarin
ihtiyaclarin1 gidermek maksadiyla yapilmakta olan yaylacilik etkinligi, zamanla
biiyiikk sehirlerde hayatini siirdiiren kisilerin yaylar1 ziyaret etmesiyle farkli bir
konuma gec¢mistir. Bu durum yaylarin turizm faaliyeti olarak kullanilmaya
baglanmistir. Artvin ilinin toprak biitinligiiniin %51°lik olan kismi yaylalardan
olusur. Artvin kiiltiiriinde yaylacilik bliyiik bir 6nem tasir. Tiirkiye’de yiiksek
potansiyele sahip olan yayla turizmi, Artvin ilinde bulunan bir¢cok yaylada
yapilabilir.

Botanik Turizmi: Artvin’de dogal bir sekilde yayilan 2.727 bitki taksonu
bulundugundan dolayr Tiirkiye’nin en fazla bitkisel cesitliligine sahip ilidir.
Uluslararast sozlesmelere bakildiginda, Artvin’de tehdit altinda bulunan ve
korunmaya ihtiyaci olan ¢ok sayida bitki tiirleri vardir. Bu alanlar koruma altina
alinmigtir. Bu yerlere; Karagdl Sahara Milli Parki, Bor¢gka Karagdl Milli Parki,
Hatila Vadisi Milli Parki, Camili Biyosfer Rezervi ve Camburnu Tabiati Koruma
Alan1 6rnek olarak gosterilebilir.

Kus ve Kelebek Gozlemciligi: Borgka, Kemalpasa, Murgul ve Artvin’in
daglar1 kuslarin gog ettikleri giizergdh tizerindedir. Mart ile Kasim arasi kus ve
kelebek gozlemciligi yapmak isteyen kisiler i¢in ideal bir destinasyon olmustur.
Kuslar1 ve kelebekleri gozetlemek icin belirli noktalar olusturulmustur. Ayrica,
Artvin 210 civarinda kelebek tiiriine sahiptir. Yusufeli ilgesine bagli Yaylalar
Koyti’nde varligini siirdiiren kelebekler ayni zamanda Avrupa’da nesli tiikenmekte
olan tiirler arasindadir.

Jeep Safari Turizmi: Artvin daglik alanlara ve engebeli yersekillerine sahip
olmasindan dolay1 Jeep Safari turizmi ile ilgilenenler igin 6nemli bir bolgedir.
Artvin’de bu turizm tiirii i¢in uygun parkur ve alanlar yapilmastir.

Deniz Turizmi: Artvin’de deniz turizmi faaliyetleri Arhavi ilgesi, Kemalpasa
ilgesi ve Hopa ilgesinde bulunan kiyillarda uygulanmaktadir. Karadeniz’in genel
olarak plaj sayist ¢ok azdir. Artvin’deki plaj sayis1 yeterli degildir. Hopa’da Kopmus
plaji, Arhavi’de Kiyicik plaji ve Kemalpasa’da Kemalpasa plaji bulunmaktadir. Bu
plajlardan Mavi Park projesi biinyesinde gecer not alan Kemalpasa ilgesindeki plaj,
Artvin ilinde deniz turizminin yapilabilmesi i¢in en 6nemli plaj olarak bilinmektedir
(Sahin, 2017:62-67).
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DORDUNCU BOLUM

ARTVIN ILININ KIRSAL TURIZM POTANSIYELININ
BELIRLENMESINE YONELIK BiR CALISMA

4.1. Arastirmanin Onemi

Insanlardaki merak duygusu, siradanliktan kagis, yeni yerler gorme ve
kesfetme istegi, turizmin gesitlenmesine yol agmustir. “Deniz, kum, giines “olarak
bilinen geleneksel turizm artik insanlari yeterince tatmin etmemekte bu da farkl
turizm ¢esitlerinin olusmasina neden olmaktadir. Giinlimiizde insanlarin farkl
deneyimler edinmek istemeleri, artan betonlagsma, niifus yogunlugu, sehir giiriiltiisii
gibi nedenler, insanlar1 sessiz alanlara ve dogal mekanlara egilimini arttirmaktadir.
Bu egilimler kirsal turizmin gelisiminin ve Oneminin daha hizli artacagim
gostermektedir.

Calismada, Artvin’in mevcut kirsal turizm potansiyelinin belirlenerek, kirsal
turizm agisindan gelismesine katki saglamak amaciyla biinyesinde barindirdigi giiclii
ve zayif yonlerinin ortaya c¢ikmasini saglayarak, elde edilen bilgilerin
degerlendirilmesi, firsat ve tehdit unsurlarii1 avantaja dondiirmek i¢in yapilmasi
gerekenlere yonelik Oneriler dile getirilmistir. Bu calisma Artvin’de turizmin
gelismesinde yapilacak olan plan ve projelere yardimci bir kaynak olacagi asikardir.
Ayn1 zamanda mevcut durumu ve gelecekte olmasi gerekenleri belirlemek agisindan
onem teskil etmektedir.

4.2. Arastirmanin Amaci

Turizmin bir destinasyon tstiinde Kiiltiirel, ¢evresel ve ekonomik etkileri
olmaktadir. Bu etkilerin yore halk: biinyesinde olumlu ya da olumsuz anlagilmasi 0
destinasyonda turizmin gelismesi agisindan 6nemlidir. Bu ¢alismanin amaci; bir
destinsayon olarak bilinen Artvin ilinin kirsal turizm potansiyelini ortaya ¢ikarmak,
kirsal turizmin uygulanabilirligini belirlemek, 6zellikle ¢evresel konularda biiyiik bir
hassasiyete sahip olan Artvin halkinin, turizmin etkilerine kars1 olan alg1 ve tutumlari
ile turizme desteklerini belirlemektir. Ayrica Artvin’deki kirsal turizmin giiglii ve
zayif yonleri ile tehdit ve firsatlarin1 belirleyerek Artvin’de turizmin gelismesi icin
stratejiler gelistirmektir.

4.3. Arastirmanin Yontemi

Yapilan ¢aligmada nitel arastirmalarda en ¢ok tercih edilen yontemlerden biri
olan goriisme teknigi uygulanmistir. Bu teknik, toplum bilimcilerin siklikla tercih
ettikleri bir teknik olup bilgisi alinacak kisilerle yiiz ylize konusma seklinde
olmaktadir. Konuy hakkinda daha fazla bilgi edinmek i¢in farkli sorular sorma
kolaylig1 saglar. Ayrica goriismelerin yiliz yiize sohbetle olmasi da verilerin elde
edilmesinde agiklik ve kesinlik imkani sunar (Seyidoglu, 1992: 64).
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Aragtirmada veri toplama yontemi olarak, Ek 1’de gosterilen yari
yapilandirilmis miilakat sorulari ile uygulanmistir. Yapilan goriismeler yiiz yiize
gerceklestirilmistir. Aragtirmada miilakat yonteminin tercih edilmesinin nedeni elde
etmek istenilen verilerin olgekli sorularla elde edilmesinin zor olmasidir. Ayrica
anket yapilacak olan Kkisilerin bazi kavramlar hakkinda bilgilendirilmesi
gerektiginden dolayr miilakat yonteminin uygulanmasi uygun goriilmiistiir.

Artvin ilinin kirsal turizm potansiyelinin giiclii ve zayif yonleri ile firsat ve
tehditlerinin ortaya c¢ikmasina yonelik SWOT analizi uygulanmistir. Bu analizde
Artvin ilinin gliglii ve zayif yonlerinde; tarihi kaynaklar, dogal kaynaklar, kiiltiirel
kaynaklar, ulasim gibi unsurlara bakilarak analiz yapilmistir. Firsatlar ve tehditler
yoniinden de; kirsal turizm pazari, gelen turistlerin yapisi, ¢evresindeki illerle
rekabeti, pazarlama, reklam ve tanitim inkanlarina gére analizi yapilmistir.

4.4. Arastirmanin Orneklemi

Artvin’de turizm alaninda galigsan, ¢esitli turizm faaliyetlerinde bulunan ve
kirsal alanda yasayan halktan olusan 22 kisi ile goriisme talebinde bulunulmustur.
Olumlu yanit alinan 15 kisi ile anket sorularina yanit bulmak i¢in yiliz yiize goriisme
saglanmistir. Ek 2’de ankete katilan kisilerin isimleri, meslekleri, yaslari, 6grenim ve
medeni durumlarinin yazildigi liste bulunmaktadir.

4.5. Arastirmanin Sinirlari

Arastirmada Artvin’in kirsal turizm potansiyelinin incelenmesi arastirmanin
kavramsal sinirliligimi olusturmaktadir. Bu smirlilikta Artvin bir kirsal turizm
destinasyonu olarak ele alimmistir. Alan smirlamasi olarak Artvin ve ilgeleri
belirlenmigtir. Bu alanda turizimde c¢alisan, turizm faaliyetinde bulunan, kirsal ve
merkezde yasayan insanlarla yliz yiize goriisme yapilmistir. Alan sinirlamasinin
ongoriilmesinde zaman ve maliyet unsurlart etkili olmustur. Arastirma verilerinin
toplanmasinda zaman ve maliyet simirliliklar1 da s6z konusu olmustur. Miilakat
goriismesi 14 Mart 2019-12 Nisan 2019 tarihleri arasinda yapilmistir.

4.6. Miilakat Sorularinin Hazirlanmasi

Miilakat iki béliimden meydana gelmektedir. Ik boliimde ankete katilan
kisilerin demografik 6zelliklerini belirlemek igin sorular sorulmustir. ikinci bdliimde
ise Artvin’de turizm sektorii ¢alisanlarina, yerel yoneticilere ve yerel halka yonelik
sorular vardir. Miilakat sorularmin hazirlanmasi asamasinda literatiir taramasi
yapilarak Ucar (2010), Morgiil (2006), Emiroglu (2013) ve Yallagoz (2010)
tarafindan yapilan ¢alismalar incelenip, Artvin’deki kosullar ve yerel halktan
edinilen bilgiler dikkate alinarak miilakat sorulari tarafimizdan olusturulmustur.
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4.7. Bulgular ve Yorumlar

Calismanin bu boliimiinde Artvin’de turizm sektorii c¢alisanlarina, yerel
yoneticilere ve kirsal alanlarinda yasayan yerel halka yapilan miilakat sonucunda
elde edilen bulgulara yer verilmistir. Calismada veri toplamak icin 15 kisi ile
goriisiilmistiir. Katilimcilara 15 ortak soru sorulmustur.

4.7.1. Katihmeilarin Demografik Ozellikleri:

Bu bolimde katilmcilarin yas, cinsiyet, egitim durumu vb. demografik
ozellikleri belirtilmistir.

Grafik 1: Katilanlarin Cinsiyet Dagilimi

Grafik 1 incelendiginde; miilakata katilanlarin %53’ (8’1) erkek, %47’si
(7°s1) kadindir.

Grafik 2: Katilanlarin Yas Dagilimi

1 41-50

B 51 ve uzeri

Grafik 2 incelendiginde; katilanlarin %27°si (4’i) 30 yas altinda, %46’s1
(7°si) 31-40 yas araliginda, %7’si (1°1) 41-50 yas araliginda ve %20’si (3’1) 51 yasin
iistiindedir. Katilanlarin ¢cogunlugunu orta yas kesim olusturmaktadir.
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Grafik 3: Katilanlarin Egitim Durumu

© Onlisans

m Lisans

Grafik 3’e bakildiginda; katilanlarin %7’si (1°1) ilkogretim, %40°1 (6’s1) lise,
%20’si (3°1) onlisans ve %33’ (5°1) lisans mezunudur. Katilanlarin ¢ogunlugunun
lise ve dnlisans mezunu oldugu gorilmiistiir.

Grafik 4: Katilanlarin Medeni Durumu

Grafik 4 incelendiginde; katilanlarin %60°1 (9°u) evli, %40°1 (6’s1) bekardir.

Grafik 5: Katilanlarin Meslek Dagilimi

i Esnaf
m Emekli
= Ciftei

Grafik 5 incelendiginde; katilanlarin %20’si (3°) memur, %34°4 (5°1) is¢i,
%1371 (2°si) esnaf, %13’ (2’si) emekli ve %20’si (3’1) ¢iftgidir. Meslek durumlarina
gore katilimc1 oranlarina bakildiginda katilanlarin  ¢ogunlugunun is¢i oldugu
goriilmektedir.
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4.7.2.Miilakat Sorular1 Bulgulari:
Katilimcilarin bu sorulara vermis olduklar1 cevaplar asagida analiz edilmistir.

1. Yorede kirsal turizm potansiyelinin varhigina inaniyor musunuz?
Nedeniniz nedir?

Coskun Bey, “...tabi ki inaniyorum. Artvin’in tarihi ve dogal giizelliklerini
herkesin gormesi lazim. Milli parklari, selaleleri, golleri, tarihi kiliseleri, camileri ve
kaleleri.... Cam teras, kayak merkezi, Atatiirk heykeli, boga giiresleri, festivaller
burasi kirsal turizmin 6nemli bolgesi olacagmi gosterir” demistir. Pinar Hanim,
“Artvin dogal yapisi, tarihi yapisi ve kiiltiirel olarak kirsal turizme Ornek olacak bir
ildir.” Demistir.

Genel olarak biitiin katilimcilar evet cevabini vermistir. Bundan dolay1
Artvin’de kirsal turizm potansiyeli oldugunu sdyleyebiliriz.

2. Artvin altyap1 acisindan turizm sektorii icin yeterli donanima sahip
midir?

Ozge Hanim, Artvin’in altyapr agisindan yeterli olmadigmi dile getirmistir.
Sadik Bey ve Taner Bey, gelen turist sayisina bakildiginda altyapinin yeterli
oldugunu sdylemislerdir. Demirhan Bey ve Ilyas Bey, “tabi ki altyap: yetersiz ama
bu konuyla ilgili ¢alismalar olacaktir” demistir. Mehmet Bey, Artvin’in altyapi
konusunda sikintt yasamayacagini, turizm sektorii i¢cin yeterli seviyede oldugunu
belirtmistir. Bedriye Hanim ve Neslihan Hanim, “Artvin’in altyapisiyla ilgili pek
bilgi sahibi olmadiklarii fakat bir calisma gérmediklerini bunun igin yetersizdir”.
Cevabmi vermiglerdir. Oktay Bey, altyap: yerel halk i¢in yeterli olmasina karsilik
talebin fazla oldugu donemlerde yetersiz kaldigini belirtmistir.

Genel olarak bakildiginda; Sadik Bey, Taner Bey ve Mehmet Bey digindaki
biitlin katilimcilar Artvin’de altyap1 yetersiz cevabi vermiglerdir. Buna gore
Artvin’de altyapinin yetersiz oldugunu sdyleyebiliriz.

3. Kirsal turizme yonelik ne tiir aktiviteler yapilabilir?

Aysun Hanim, “dogas1 giizel memleketimde dag bayir gezinilebilir, géller ve
selaleleri gezerek kamp yapilabilir, yazin kdylerimizde festivallerimiz olur onlara
katilabilirler, soguk sularimizdan igerler yoresel yemeklerimizden yerler”. Demistir.
Coskun Bey, “ilgemizde ofroad yarislari, boga giiresleri ve doga yiiriiylsleri
yapilmaktadir. Bu etkinlikler gelistirilebilir. Karagdle turlar diizenlenip kamp
yapilabilir. Festivallerimiz zenginlestirilebilir”. Demistir. Demirhan Bey ve Oktay
Bey, hatila vadisini dile getirirken vadi yolu tizerinde yapilan cam terasa geziler
diizenlenebilecegini ve atabari1 kayak pistinde yapialcak etkinlikler olabilecegini dile
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getirmislerdir. Taner Bey ve Sadik Bey, gelen ziyaterciler sehirden kacip buralarda
nefes aldiklari, bahgelerdeki meyve ve sebzeyi toplamak bile onlara mutluluk
verdigini soyliiyor. Gelen turistlere boyle imkanlarin sunulmasini bunlar aktivite
olarak yaptirmalarini sdylemislerdir. Neslihan Hanim, “karagolii gezip agaclarin,
ciceklerin fotograflarim1 ¢ekmeye gelenler oldu bunu daha profesyonel hale
getirebilirler”. Demistir. Zeki Bey, “dogal giizelliklerin yaninda yapilan festivaller en
bliyiik aktivitedir. Bunlar1 daha da ¢esitlendirebilirler”. Demistir. Cogu katilimci
festivallerde yapilan boga giireslerini dile getirmistir.

Genel olarak, Artvin ilinde kirsal turizme yonelik birgok aktivite yapildigini
ve bu aktivitelerin ¢esitlendirme acisindan gelisme gosterecegini soyleyebiliriz.

4. Artvin halki bolgeye gelen turistlere yeterli 6nemi gosterir mi? Bolgeye
gelen yabancilara kars1 misafirperverlik diizeyi nasildir?

Nesibe Hanim, “Artvin halkinin kiiltiiriinde misafire kendini misafir gibi
degil ev sahibi gibi hissettirmesi vardir. Yabancilara kars1 da ayni ilgiyi gosterir.
Dogaya ve insana deger verir Artvin insani o yiizden misafirperverlik yiliksek
olacaktir. Dil problemi sikinti olabalir ama Artvin insan1 sicakligiyla onu da
halleder.” Demistir. Ilyas Bey, “Artvin halki misafiri sever, misafiri Allah’in emaneti
olarak goriir. Yabancilara karsi da ayni1 6nemi gosterir insan ayirt etmez”. Demistir.
Diger katilimcilarda bu yonde goriislerini dile getirmislerdir.

Verilen cevaplara gore; Artvin halkinin bélgeye gelen yerli yabanci turistlere
gereken Onemi gosterecegini, misafirperverlik acisindan turistlerin  memnun
ayrilacagini sdyleyebiliriz.

5. Turistler Artvin’e neden gelmektedir? Bu kapsamda ilin cekicilik
unsurlari nelerdir?

Zeki Bey, “Artvin’in insanindan, dogasindan, tarihinden, kiiltiiriinden dolay1
gelmeliler. Hatila Vadisi, Cam Teras, Kafkasor, Karagoller, Selaleler, Kaleler,
Kiliseler ve dahasi sayilabilir. Ne saymakla biter ne gezmekle.” Demistir. Mehmet
Bey, “... sehir hayatindan bikip stres atmaya dinlenmeye ihtiya¢ duyan herkesin
gelmesi gereken yer Artvin. Yesilin her tonunun mevcut oldugu Artvin’de giizel
manzaranin yaninda kus sesleri, mis gibi havasi ile cennetten bir kosedir Artvin.
[limizde herkesin ilgisini ¢ekecek giizellikler vardir. Tarihi yapisi, kiiltiirii, dogast,
festivalleri, boga giiresleri, yesilin ve mavinin bir arada oldugu plajlar1 hep ¢ekici
unsurdur.” Demistir. Nesibe Hanim, insanlar artik dogaya hasret kaldigindan 6n
planda tutacagim sey Artvin’in dogas1 olacaktir. Insanlar her seyden énce Artvin’e
dogas1 icin gelmelidir. Bu giizel doga icinde yiiriiylis yaparken farkli bitkileri,
kelebekleri, kuslar1 gorebilirsiniz. Kamp alanlar1 var oralarda kamp yaparlar dogayla
uyumanin giizelligini yasarlar. Yaylalardan gelen buz gibi suyun tadini kimse
unutamaz zaten”. Diyerek goriismeyi bitirmistir. Kiibra Hanim, “Yayla isteyene
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yayla, deniz isteyene deniz bu ikisinin ayn1 alanda oldugu yore ¢ok nadirdir. Bu bile
tek basina Artvin’e gelme nedenidir. Cekicilik olarak tabi ki plajlari1 katamam o
kadar iyi olduklarin1 sdyleyemem fakat dogasi, tarihi, kiiltiirii en ¢okta misafirperver
insan1 Artvin yoresini ¢elici kilan en biiylik unsurlardir.” Demistir. Demirhan Bey,
“Hani derler ya surayr géormeden O6lme diye orasi tam olarak Artvin’dir. Nedeni
olmaz Artvin’e her insanin gelip buradaki dogay1 yapiy1r gérmesi gerekir. Cekicilik
olarak smir kapisi sdylenebilir. Insanlar buraya geldikten sonra farkli bir iilke farkli
bir kiiltiir gorebilir. Kimlikle giris olmas1 ayrica cazip hale getirmistir. Artvin’gelip
hem Artvin’i hem yanimizda olan Giircistan’1 gezebilir.” Demistir. Katilanlarin tiimii
bunlara yakin cevaplar vermislerdir.

Katilimcilarin cevaplaria gore; turistler Artvin’e dogasi, tarihi ve kiiltiiriiniin
yaninda Artvin halkinin misafirperverligi, alternatif turizm ¢esitlerinin olmas1 gibi
nedenlerden gelebilir. Cekicilik unsurlar1 olarak; tarihi yapilari, dogal giizellikleri,
kiiltiirel etkinlikleri, kirsal alanda gezip denize girme olanagi ve Giircistan’a komsu
olmasi gibi unsurlari sayabiliriz.

6. Artvin’deki konaklama tesisleri gelen turistler icin yeterli midir?

Sadik Bey, “... kis aylarinda yeterli fakat yaz aylarinda yetersiz kalmaktadir.”
Derken, Zeki Bey, konaklama tesislerinin yeterli oldugunu, yazin yogun oluyor diye
konaklama tesislerinde artis olmasi su an c¢alismakta olan otelleri olumsuz
etkiyecegini sOylemistir. Bedriye Hanim ve Neslihan Hanim, yaptiklar isten dolay:
bagi, bahceyi, hayvanlar1 birakip gezemediklerini dile getirmislerdir. Bu soru
hakkinda bilgilerinin olmadigim séylemislerdir. Ilyas Bey, gelen turist sayisina gore
konaklama tesislerinin yeterli oldugunu sdylemistir. Taner Bey, “gelen turistler
giiniibirlik oluyor zaten bu yiizden yeterlidir”. Demistir. Zeki Bey, mevcutta olan
konaklama tesislerini yeterli bulmustur. Gelen turistlerin bir kism1 kamp alanlarim
tercih ettiginden tesislerin gliniimiiz sartlarinda yeterli oldugunu fakat gelen turist
sayisinda artis oldugunda yetersiz kalacagini sdylemistir.

Genel olarak biitiin katilanlar konaklama tesislerini yeterli bulmustur. Bu
sonuca gore, Artvin yoresindeki konaklama tesisleri gelen turiste yeterli gelmektedir.
Ancak, yapilan goriismelerden yola ¢ikarak Artvin’de kirsal turizm gelisim
saglamaktadir. Bu gelisim sonucunda turist sayisinda artis oldugu an konaklama
tesislerinin yetersiz olacagini sdyleyebilirz.

7. Kirsal turizm yoredeki go¢ olaymi engeller mi?
Neslihan Hanim, “...¢ogunlukla genclerin is bulamamasi yiiziinden biiyiik
sehirlere gitmek zorunda kaliyorlar. Eger is imkani olursa gegimlerini saglayacak
maaslart olursa memleketlerinde kalirlar. Kimse memleketini birakmaz. Bu turzim
olay1 da gengleri buralara baglar gé¢ etmezler.” Demistir. Oktay Bey, “Artvin ili
gecmisten giiniimiize kadar go¢ vermistir vermeye de devam etmektedir. Is
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imkanlarinin yetersiz olusu en biiyiik etkendir. Barajlardan dolay1 yerleri istimlak
olan insanlar digarisini tercih ettiler. Memleket avantajinin olmadigi bir yer
diyebilirim. Tabi ki turizmin gelismesi is imkanlarinin artmasini, yeni is dallarinin
ortaya c¢ikmasini saglayacaktir. Bunun da gocli engelleyecegini diisiiniiyorum.”
Demistir. ilyas Bey, “... yaz sezonunda ne kadar go¢ verdigimiz belli oluyor. Gog
eden insanlar gezmeye geldiklerinde o kalabalik sasirtici derecede fazla. Yasamin
pahali gelirin az oldugu bir yer Artvin. Go¢ vermesine sasirilacak sey yok ama
inaniyorum ki insanlarin gelirlerini artiracak her tiirlii is gogili engeller. Bu turizmde
olabilir farkli bir seyde. Artvin’in ihtiyac1 olan sey bu zaten.” Demistir. Ozge Hanim,
“Artvin fazlasiyla gb¢ veren bir yerlesim yeridir. Turizmin buradan gidenleri geri
getirmesi zor olabilir belki ama bulunan halkin gogiinii engelleyecektir.” Demistir.

Biitiin katilmecilarin  goriislerine bakildiginda; Artvin’de gogiin  fazla
oldugunu, bunun nedenlerinin basinda is imkanlarinin az olmasi ve gelir seviyesinin
diisiik olmasina ragmen hayatin pahali olmasi diyebiliriz. Katilimcilar Artvin’de
kirsal turizmin varlig1 meydana gelen gogii engelleyecegini sdylemislerdir.

8. Bolgede kirsal turizm faaliyetlerinin yapilmasi ve gelismesi sonucunda
olusabilecek olumlu ve olumsuz etkiler nelerdir?

Zeki Bey, “Oncelikle olumsuz etkisinin olacagini diisiinmiiyorum. Olumlu
etkilerine gelince az dnce konustugumuz go¢ olayini engellemesi diyebilirim. Yeni is
alanlar1 yaratir daha ne olsun.” Demistir. Pinar Hanim, olumsuz etkisi olarak dogal
¢evrenin bilingsiz kullanim1 sonucu yok olmasi. Olumlu etkisi olarakta halk i¢in gelir
kapisi olur.” Demistir. Bedriye Hanim, “kdyiimiizii herkes merak eder gelir. Gelenler
bagkalarma anlatir onlarda gelir. Canlilik gelir boylece yatirimlar artar. Olumsuz
etkisi olmaz ki ne zarar1 olabilir ki.” Demistir. Nesibe Hanim, yeni nesilin turistleri
ornek alarak kendi kiiltlirlerini unutmasidir. Zamanla kiiltiiriin yok olmasina neden
olacaktir. Dogas1 bozulacaktir. Rize Ayder ve Trabzon Uzungol 6rnekleri verebilir.
Yesillik yok oldu neredeyse her yer yapi olmaya basladi. Bolgedeki insanlara gelir
acisindan olumlu etki saglayacaktir. Gelir artarken kiiltiir ve doga yok olacak bu
nedenle gelirler bi siire sonra azalacaktir.” Demistir. Mehmet Bey, olumsuz etkisi
olmaz. Olumlu etkileri i¢in yorenin taninmighgi artar, yatirimlar artar, ge¢im
kolaylasir, is olanaklar1 ¢cogalir bunlar1 diyebilim. Mesela Artvin boga giiresleriyle
kendini tanitmaya c¢alismaktadir. Tiirkiye sampiyonasi diizenlenerek iyi bir reklam
elde ettiler. Bunun gibi bir ¢ok faaliyet olursa olumlu etkilerin daha da artacaginm
diistinliyorum.” Demistir.

Genel olarak katilimcilarin goriislerine gore olumsuz etkisinin olmadigi
sOylenmistir. Katilimcilarin bazilar1 olusacak olumsuz etkiler i¢in doganin tahribi ve
kiiltiirin yok olmasindan bahsetmistir. Olumlu etkilere ise; is imkanlarinin artmast,
gelirlerin artmasi, gogilin azalmasi, bolgenin taninmasi ve yatirimlarin artmasi
denebilir.
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9. Kirsal turizm gelisiminin en ¢ok hangi sektorleri olumlu etkileyecegini
diisiiniiyorsunuz?

Bedriye Hanim, ... misafirlerin dogal ortamda dogal firiinler tiiketmek
isteyecektir. Bu ylizden hayvancilik ve tarima ilgi artacaktir.” Demistir. Coskun Bey,
tekstil, gida, tarim ve hayvancilik.” Demistir. Taner Bey, “yoresel yemekler fazla
tiikketilecektir bu da tarim ve hayvanciliga yansir.” Demistir. Sadik Bey, gelen
turistlerin kayak merkezini ¢ok kullanacaklarini diisiindiigiinii soyleyip kis turizmine
canlilik getirecegini sOylemistir. Aysun Hanim, “tekstil ve hayvancilik.” Demistir.
Demirhan Bey, “Artvin ve g¢evresinde bulunan kiiciik esnaflara faydasi olacagim
disiiniiyorum. Metropol sehirleri gibi biiyiik aligveris merkezleri yok. Gelen
turistlerin ve isletme sahiplerinin yerel esnafi kalkindirmak igin tercih edeceklerini
diisiiniiyorum.” Demistir.

Katilimcilarin - ¢ogunlugu birbirine yakin cevaplar vermistir. Verilen
cevaplarin ¢ogu tarim, hayvancilik ve tekstil olmustur.

10. Bolgede kirsal turizmi devamh kilmak icin neler yapilabilir?

Demirhan Bey, “Kisilerin en ¢ok merak edip geldigi dogamizi korumamiz
gerekiyor. Bunun yaninda tarihi ve kiiltiirel degerleri de korumamiz gerekir. Boylece
devamlilik saglanmis olur.” Demistir. Kiibra Hanim, insanlarin tekrar gelmesi icin
memnun edilmesi gerekir. Memnuniyeti saglayacak olan yore halkidir. Halk bu
konuda bilinglendirilmelir.” Demistir. Oktay Bey, “ilk énce ulasim problemleri
¢Oziilmelidir. Daha sonra yeme-igme, konaklama, eglence gibi alanlarin ¢esitlenmesi
gereklidir.” Demistir. Ozge Hanim, “Gelen turistleri karsilaycak egitimle kisiler
olmalidir. Evet, sicakkanlilik, giileryiizliiliik halkta olan sey ve onlarda giizel kalir.
Calisanlarin ¢cok samimi hareketleri insanlari rahatsiz edeblir. Ozellikle Artvin’in bu
konuda iyi olmasi gerekir.” Demistir. Zeki Bey, “Insanlara sadece dogay: vererek
devamlilik saglamak miimkiin degildir. Merakin1 giderir tekrar ziyaret eder mi
bilinmez. Doganin yanina farkli imkanlar eklemek lazim. Artvin’de bu ¢esitlilik var
ama daha da arttirmak ve gelistirmek lazim. Insanlarin aklinda kalan sadece dogasi
olmamali. Bu dogaya bi anlam yiiklemek akilda kalicigin arttirir ve tekrarini saglar.”
Demigtir. Nesibe Hanim, reklam ve tanitim kismia agirlik vererek “Burda imkénlar
var evet ama bilen goren sayist ¢ok az. Disardan gelecek olan birisi aragtirma yapsa
sitelere baksa kararim etkileyecek cok sey olmadigini goriiriiz. Gelen tursitlerden
oOneri gelirse artik. Bizim reklam tanitim konusunda gelisme saglamamiz gerekiyor.
Artvin bu konuda ¢ok zengin yapiya sahiptir. Bunlar1 degerlendirmemiz gerekir.”
Demistir. Taner Bey de iyi bir tanitim olmas1 gerektini sdylemistir.

Katilimeilarin soylediklerine gore; Artvin’de turizmi devamli kilmak i¢in
yapilmas1 gereken ¢ok is vardir. Ulagim, dogal yapinin korunmasi, egitimli personel,
halkin bilingli olmasi, farkli turizm tiirleriyle baglanti, tamitim ve raklam gibi
konularin iizerinde durulmasi gerektigini sdylemislerdir.
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11. Kirsal turizmin gelistirilmesi i¢cin onerileriniz nelerdir?

Taner Bey, “YoOre insanim1 kdye tesvik etmemiz lazim. Koyler kisin bos
yapilan bir sey yok. Yazin da insanlar kdylere kisa hazirlik icin ¢ikmaktadir. Ilk 6nce
ev sahibini evde tutmaniz lazim ki misafir geldiginde umdugunu bulsun.” Demistir.
Demirhan Bey, “Ulasim, yeme-igme, konaklama gibi temel unsurlarin gelismis
olmasi gereklidir. Onarima ihtiya¢ duyulan eserlerin onarimi yapilmalidir. Turizm
amacli hizmet verecek tesislere tesvik verilebilir.” Demistir. Oktay Bey, “Seyahat
acentalar1 ile goriislip buralara tur getirmelerini saglayabiliriz. Turlarda rehberlik
edebilecek egitimli bireylerin yetistirilmesi gerekir. Turistlerin memnun olmasini
saglayacak aktiviteler yapilmalidir.” Demistir. Bedriye Hanim, “Koy iiriinlerine olan
ilgi ¢ok fazla bununla ilgili caligmalar yapilabilir. Koydeki insanlart bunlara tesvik
ederek, tarimsal konuda egitim verilmelidir. Ornegin, bu yorenin bali dogallig: ile
bilinir. Kome, pestil, pekmez ve yorede olan tarimsal iirlinlerde bali gibi
sergilenebilir. KOy triinlerini aktif olarak kullanmak sergilemek gerekir.” Demistir.
Kiibra Hanim, “Gelen turistlerin ilk gorecegi yer il ve ilge merkezleri olacak.
Artvin’in doga giizelligi zaten var. Merkezleri daha sirin bi yapiya getirebiliriz.
Oradan gegen turistler yaylalara ¢iktginda kamp yapmalari i¢in uygun kamp alanlari
yapilmas1 gerekir. Ylriiylis parkurlart belirlenip gelistirilmeli. Koylerde kdy
konaklarmin yapilip turistlerin hizmetine sunulabilir.” Demistir. Nesibe Hanim,
“Artvin’in gercekligini yansitan reklamlar yapilmali. Turist geldiginde arastirdiginin
aynisin1  gormelidir kandirilmamalidir. Genel olarak en etkili satig reklam ve
tanitimdir. Daha sonra oneri gelir. Reklam ve tanitimin iistiinde durulmali. Gelen
turistin memnun ayrilmasini saglayarak 6nermesini saglamaliyiz. Artvin’in tek eksigi
bu bence.” Demistir. ilyas Bey, “Turistlerin gdz zevkine uyacak doga zaten mevcut.
Bunu konaklayacaklari, gezecekleri, yiyecekleri, eglenecekleri yerlerle desteklemek
gerekir. Bu tesislerin uygun bi¢cimde olmasi ve calisan personelin egitimli olmasi
gerekir. Turizmle ilgili kuruluglarin a¢ilmasi gerekir dernek vakif gibi.” Demistir.

Cevaplara bakildiginda katilimcilarin dogal yapiya destek olarak ulagim,
konaklama, yeme-igme, eglenme gibi unsurlarin uygun sekilde yapilmasi {izerinde
durulmustur. Bunlara ek olarak sektdr calisanlarinin egitimli olmast ve tanitimlarin
1yi yapilmasi1 vurgulanmistir.

12. Kirsal turizm faaliyetlerinin boélgede gerceklestirilmesine engel
olusturabilecek faktorler nelerdir?

Nesibe Hanim, “Tanitim ve reklam tizerinde ¢ok durdum ama olmasi gereken
bu ¢linkii. Soruya gelirsek tanitim ve reklam zayif. Bu donemde her sey teknoloji ile
elimizin altinda ama baktigimizda Artvin’le ilgili dogru diizgiin ne raklam var ne
tanitim. Kisisel hesaplarla fotograf atarak yapilmaz bu is. Bence en biiylik engel
reklam ve tamitimin yeterli olmamasi.” Demistir. Oktay Bey, “... yapilmakta olan
boga giireslerinin ne anlam ifade ettigini agiklamak lazim. Hayvanseverler buna
tepkiyle yaklasabilir. Seyahat acentalarinin turistleri direkt olarak Batum’a gotiirmesi

76



engeldir. Cogu giizergahlara otobiis ulasiminin olmamasi da sikint1 yaratmaktadir.”
Demistir. Demirhan Bey, “ilimiz ¢evresinde yapilan barajlar ve hesler ¢ogu tarihi ve
dogal giizellikleri kaybetmemize neden olmustur. Coruh nehrinde yapilmakta olan
rafting barajlardan dolay1 tercih edilmez oldu. Cogu yapimnin sular altinda kalmas.
Barajlarin etkisiyle iklimin degismesi ve tarim arazilerinin azalmasi. Artvin
cevresinde maden calismalarinin olmasi siirekli bahsettigimiz doganin yok olmasina
neden olmaktadir. Bu doga yoksa turzimde yok olur.” Demistir. Ilyas Bey, “Dogaya
gereken dnemin yonetim tarafindan verilmemesidir. Artvin turizm agisindan énemli
bir yere sahip olacakken barajlar, madenler kenti oldu. Hi¢ kimse baraji madeni
gormeye gelmez.” Demistir. Kiibra Hanim, Artvin’in ikamesi olarak yakin illerin
bulunmasi buraya gelinmesini engellemektedir. Bilakis Batum’a komsu olmasi tercih
yoniinden Batum agir basmaktadir. Bu da biiylik engeldir.” Demistir. Mehmet Bey,
turizme gereken Onemin verilmemesi iizerinde sikayetini dile getirdi. Zeki Bey,
yapilan barajlarin ve maden caligmalarinin etkisinin olumsuz yonde oldugunu
sOyledi. Sadik Bey, “Barajlar sonrasinda yapilan yollarin uygun olmamasi ve yol
boyunca maden tirlarim1 gérmek turizm agisindan kotii durum. Ben buraya gelsem
yol boyunca dogay1 izlemek isterim. Bu kotii yollarda siirekli tirlarla karsilagsarak
gezmek istemem.” Demistir. Taner Bey altyapr ve iistyapinin yetersizliligine ek
olarak maden c¢alismalirini dile getirmistir.

Genel olarak ¢ogu katilimcimizin iizerinde vurgu yaptigi konular barajlar ve
maden calismlar1 olmustur. Dogasi i¢in gelinen Artvin’de barajlarin ve maden
caligmalarinin biiyilik yer kaplamasi turizmi olumsuz etkiledigini sdylemislerdir.

13. Artvin’i kirsal turizm ile ilgili bir marka olarak goriiyor musunuz?
Artvin’i daha etkili tamitmak icin neler yapilabilir?

Neslihan Hanim, “Marka olarak goriiyorum tabi ki. Daha 1yi tanitilmasi i¢in
reklaminin yapilmasi gerekir. Dogasindan, insanindan, tarihinden, kiiltiiriinden her
seyinden bahsetmek gerekir.” Demistir. Taner Bey, “Marka degeri var.
Belediyelerin, valiligin, kaymakamliklarin ve bunun gibi diger kurumlarin sitelerinde
tanitim yapilmalidir.” Demistir. Oktay Bey, seyahat acentalariyla goriliserek
turistlerin direkt olarak buraya gelmesini, buralarda zaman gecirmesini saglayarak
yaptiklar1 paylasimlarla biiyiik tanitimlar meydana gelecegini sdylemistir. Demirhan
Bey, “Turizm igin diizenlenen fuarlara katilip, orada stand acarak tanitim
yapilabilir.” Demigtir. Kiibra Hanim, “Dizi flim ¢ekimlerinde tercih edilmesi igin
adimlar atilmali ya da Artvin’li biiylik firmalardan destek alinip dizi aralarinda
reklam yapilmasi olabilir.” Demistir. Bedriye Hanim ise dogal koy tiriinlerine ilginin
biiyiilk olmasindan dolayr kdy iriinlerine onem verip tamitiminin yapilmasin
gerektigini sdylemistir. Ozge Hanim, “Sosyal medya hesaplarindan Artvin’le ilgili
videolarin ve fotograflarin paylasilmas1 gerekir.” Demistir.

Cevaplara baktigimizda tiim katilimcilar Artvin’i marka olarak gérmektedir.
Etkili tanitim i¢in yine katilimcilarin ¢ogu sosyal ortamda reklam ve tanitim
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yapilmasi gerektgini diisiinmektedir. Bazi katilimcilar farkli sdylemlerde bulunmus
ama sonug olarak yine sosyal ortamin gerekliligi dile getirilmistir.

14. Kirsal turizmin uygulanabilirligi acisindan dogal bozulmamis yapi,
tarimsal ve hayvansal faaliyetler ve bolge halkinin misafirperverligi gibi ana
unsurlar goz oniine alindiginda, bolgede kirsal turizm icin en uygun ilce, koy
neresidir?

Ozge Hanim, “Merkez ilgesine bagli Hatila Koyii derim. Aym zamanda
benim koylimdiir. Hatila vadisi iin yapmustir. Bali meshurdur. Koyiimiize gelirken
cam terasta aksiyon yasayabilirsiniz. Deresinde yiiziilebilir.” Demistir. Taner Bey,
Borgka ilgesine bagli Macahel ve Klaskiir Koyii’diir. Macahel vadisinin biyosfer
alan1 olmasi, dagol yapisi, menguna selalesi ve bali muhtesemdir. Klaskiir koytlinde
meshur Karag6l vardir. Biiytileyici giizellikte. Gol kenarinda yliriiylis yapilabilir.
Milli park olarak kayitlara ge¢mistir. Oralar cennetten bir kdse.” Demistir. Aysun
Hanim, “Savsat ilgesini ve tiim koylerini gezmeniz lazim.” Demistir. Zeki Bey,
Merkez’e bagli Hatila Koyil, Borgka’ya bagli Macahel Kdyili ve Arhavi’ye bagh
Ortacalar Koyii’diir.” Demistir. Mehmet Bey, “Savsat’in koyleri, Hatila Koyl ve
Macahel Koyii.” Demistir.

Katilimcilarin ¢ogu ilge olarak Merkez, Savsat, Bor¢cka ve Arhavi ilgelerini
sOylemiglerdir. Koy olarak ise; Hatila Koytl, Macahel (Camili) Kdyii, Ortacalar Koyt
ve Savsat koylerini kirsal turizm i¢in uygun goérmiislerdir.

15. Artvin’de kirsal turizm faaliyeti yapilmasina destek verir misiniz ya
da bu alanda yatirnm yapmay1 diisiiniir miisiiniiz? Bu konuda egitim verilse
katilmay1 ister misiniz?

Oktay Bey, “Tabi ki her tiirlii destegi veririm ama yatirim yapacak maddiyata
sahip degilim. Egitim verilirse ¢aligma saatlerine de uyarsa katilmak isterim.”
Demistir. Ozge Hanim, “Tabi ki destek veririm, egitim verilmesi durumunda
katilirim.” Demistir. Taner Bey, “Maddi anlamda veremem ama manevi anlamda
destegimi esirgemem. Egitime kimse hayir demez katilirim tabi ki.” Demistir. Pinar
Hanim, “Her zaman destek verdim vermeye devam ederim. Daha Once yaptim
imkanlar olusursa tekrar yapmay:1 disliniiyorum. Egitime katilmak isterim.”
Demistir. Mehmet Bey, “Artvin halki olarak destek oluruz. Yatirnm yapmay1
diistiniirim maddi acidan iyi oldugum zaman. Ben zaten turizm mezunuyum ama
tabi ki katilmak isterim.” Demistir.

Katilimeilarin  tiimii Artvin’de kirsal turizm faaliyeti yapilmasina destek
vereceklerini sOylemislerdir. Cogu katilimer yatirnm yapmay: diisiiniiriim derken
engelin maddiyat oldugunu sdylemektedirler. Tiim katilimcilar egitim olursa
katilacaklarini dile getirmistir.
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4.7.3.Bulgularin Yorumlanmasi: Miilakat sorularindan elde edilen sonuglara
gore Artvin ilinde kirsal turzim potansiyelinin oldugunu, yore halkina ilerde ek
kaynak saglayacagini ve mevcut olan gocii engelleyecegini sOyleyebiliriz. Artvin
ilinin altyapisinin yerel halk acisindan yeterli oldugunu fakat gelen turistlerle bu
altyapinin yetersiz kalacagini sdyleyebiliriz. Kirsal turizm uygulamasi olarak en ¢ok
gbze carpan festivaller ve bu festivallerde yapilan boga giiresleri olmustur. Boga
giiresleriyle akilda kalmayi isteyen il Tiirkiye sampiyonasi gibi organizasyonlar
yaparak turistik talebin artmasini ve siireklilik saglanmasini hedeflemistir. Festivaller
disinda botanik turizm, yiiriiyiis, kus gozlemciligi, kano/rafting, av turizmi, kayak,
heli-kayak, Jeep-Safari turlari, Off Road, nehir olta balik¢iligi, deniz turizmi, kamp
ve karavan turizmi igin uygun alanlar1 vardir. Bu etkinliklerin yaninda yoresel yemek
kiiltiirii destinasyon imaj1 bakimindan 6nemlidir.

Artvin iline gelen misafirlerin ¢ogunun yerli turist oldugu goriilmektedir.
Yabanci olarak giircii ve arap turistler kendini gostermektedir. Yore halki yerli ve
yabanci turistlere gereken 6nemi gostermektedir. Dil konusunda sikinti ¢ektikleri
goriilmekte ama bu sikintinin misafirperveligi olumsuz ydnde etkilemedigi
goriilmistiir. Misafirlerin Artvin’e dogasi, tarihi ve kiltiiriiniin yaninda Artvin
halkinin misafirperverligi ile alternatif turizm cesitliliginin olmas1 gibi nedenlerden
dolay1 gelmelerini dile getirmislerdir. Cekicilik unsurlari olarak; tarihi yapilari, dogal
giizellikleri, kiiltiirel etkinlikleri, kirsal alanda gezip denize girme olanag,
Giircistan’a komsu olmasi gibi unsurlar1 sdylemislerdir. Konaklama sorununun gelen
turist sayisana gore sorun olusturmadigini fakat talep artisi oldugunda yetersiz
kalacagin1 vurgulamiglardir. Yore halki i¢in sorun olarak gériilmemektedir.

Artvin ilinde go¢ olaymin fazla oldugunu, bunun nedenlerinin baginda is
imkanlarinin az olmasi ve gelir seviyesinin diisiik olmasina ragmen hayatin pahali
olmasi diyebiliriz. Ozellikle geng niifusun biiyiik sehirlere giderek diizenlerini orada
kurduklar1 gériilmiistiir. flde geng niifusun azalmasi turizme yonelecek bireylerin
azalmasma neden olmustur. Bu yonde kirsal turizmin olumlu etki edecegini
soyleyebiliriz. Kirsal turizmin is imkéanlarmin artmasi, gelirlerin artmasi, gociin
azalmasi, bolgenin tanmmmast ve yatirimlarin artmasi gibi olumlu etkiler
saglayacagini diisiinmektedirler. Olumsuz etki olarak ise; doganin tahribi ve kiiltiiriin
yok olmasindan yana diisiincelerini dile getirmislerdir.

Kirsal turizmin gelismesiyle bolgede tarim, hayvancilik ve tekstil sektorlerine
olumlu etki edecegini dile getirmislerdir. Kiiciik esnafin kalkinmasinda etkili olacagi
sOylenmigstir. Tabi bunun i¢in Artvin’de kirsal turizmi devamli kilmak gerekecektir.
Bunun i¢in yapilan oneriler; ulasim, dogal yapinin korunmasi, egitimli personel,
halkin bilingli olmasi, farkli turizm tiirleriyle baglanti, tanitim ve reklam gibi
konularin {izerinde durulmasidir. Ayn1 zamanda kirsal turizmi gelistirmek i¢in de
caligmalar yapmak gerekir. Bunlar; dogal yapiya destek olarak ulasim, konaklama,
yeme-igme, organik tarim, eglenme gibi unsurlarin uygun sekilde yapilmasi
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gerektiginin lizerinde durmuslardir. Bunlara ek olarak sektor calisanlarinin egitimli
olmasi ve tanitimlarin iyi yapilmasi gerektigi vurgulanmaigtir.

Her olayda oldugu gibi tuzimde de engel olustarabilecek faktorler vardir.
Bolge halkinin biliyiik boliimii engel olarak barajlar ve madenleri dile getirmistir.
Dogas1 i¢in gelinen Artvin’de barajlarin ve maden ¢alismalarinin biliyiik yer
kaplamasi turizmi olumsuz etkiledigini sdylemislerdir. Hem turizm sehri hem maden
sehri olmasi s6z konusu olamaz. Turizm alaninda gelisme gosterecekse ona gore
calismalar yapilmalidir. Bolge halki Artvin’i marka olarak gordiigiinii soylemislerdir.
Bu markay1 etkili tanitmak icin sosyal ortamda reklam ve tanitim yapilmasi
gerektgini diistinmektedirler. Ayrica fuarlara katilarak tanitim agmi gelistirmek
gerektigini de dile getirmislerdir.

Artvin ilinde halkin kirsal turizm faaliyetlerine sicak bakmasi onaylamasi
onemli rol oynamaktadir. Bu konuda yore halki Artvin’de kirsal turizm faaliyeti
yapilmasina destek vereceklerini sOylemislerdir. Baz1 yore halki yatirnm yapmay1
diistindiiklerini fakat ekonomik sikintilar yagamalarindan dolayr geri adim attiklarini
dile getirmislerdir. Bolgeye yeterli tesvik ve hibelerle destek ¢ikilabilir. Is adamlar
yatirim diislinebilir. Yonetim yatirnmi egitim iizerine yapmalidir. Yore halkinin
cogunlugu egitim verilmesi halinde egitimlere katilacaklarini dile getirmislerdir.
Egitimli bireylerin olmasi turizmin gelismesine ¢ok biiyiik katki saglayacaktir.

4.7.4. Artvin ilinin Kirsal Turizm Potansiyelinin SWOT Analizi: Bir konu
hakkinda karar verme ve yontem belirleme asamasinda en ¢ok kullanilan teknik
yontem SWOT (GZFT) analizidir. Inglizce kelimelerin bas harflerinden meydana
gelir. Tiirkgeye ¢evirirsek Gliglii Yonler, Zayif Yonler, Firsatlar ve Tehditler olarak
sOyleyebiliriz. Burdaki amagc; ele alinan konunun gii¢lii olan yonlerini, zayif olan
yonlerini, sahip oldugu firsatlar1 ve karst karsiya kalmis oldugu tehditleri
acgiklamaktir.
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Tablo 5: Artvin Ilinin SWOT Analizi Sonuglart

Giiclii Yonleri

Zayif Yonleri

Firsatlar

Tehditler

Yore halkinin
misafirperver olmasi

Yeterli reklam ve
tanitim olmamasi

Go¢iin Oniine
gecilmesi

Yorenin geleneksel
yapisinin

Kirsal alanlarin turizm
faaliyetlerine uygun
olmasi

Bilgi alinabilecek
turizm biirosunun
olmamasi

Kirsal turizm
sayesinde yeni i$
alanlar1 saglanmasi

Tarihi alanlarin
tahribat1 ve turizme
kazandirilamamasi

Hatila vadisi milli
parki, Karagdl milli
parki, Magahel tabiati
koruma alanlarinin
olmasi

Kirsal turizm
bilincinin yore
halkinda yeterli
olmamasi

Kirsal alanlar ile
ilgeler arasindaki
gelir farkliliklarinin
azalmast

Dogal yapnin bilingsiz
kullanim1 sonucu
tahripler ve gevre
kirligi olugmasi

Ulasim bakimindan

Sosyal olanaklarin

Yoresel tirtinlerin

Kirsal alanlarin atil

elverisli olmasi azlig1 tanitilmast durumda olmasi
Turzim
Dogal, kiiltiirel ve . . Dort mevsim .
.g. -, . isletmelerinde i : Yore halkinin maddi
tarihi ¢esitliliginin p ziyaretci
) kalifiye eleman A acidan zayif olmasi
zengin olmasi o potansiyelinin olmasi
yetersizligi

Kirsal ve geleneksel Turizm agisindan Kadinlarin Gelencksel vaninin
dokusunu kaybetmeyen | girisimcilik toplumdaki yap

o1, < A . e korunamamasi
yaylalari kiiltiirtiniin olmamas1 | statiistiniin degisimi
iklimsel degerlerin Kiltirel ve tarihi Kirsal turizme . .

. - . v . Geng niifusun bolgeden

kirsal turizme uygun degerlere yeterli yonelik talebin 5c etmesi
olmasi onem verilmemesi artmast %

Sarp sinir kapisinin
varlig

Saglik hizmetlerinin
yetersiz olmasi

Yore halkinin sosyal
iletisiminin artmasi

Tiirkiye’nin tek
biyosfer rezerv alanina
sahip olmasi

Konaklama ve altyap1
olanaklarinin yetersiz
olmasi

Bolgede turizm
tiirlerinin gesitli
olmast

Sug oraninin diisiik
olmasindan dolay1
giivenli yer olmast

Kirsal turizme olan
yatirimlarin, hibilerin
ve tesviklerin olmasi

Festivallerin gesitliligi

Dogalligini
kaybetmemis
alanlarin ¢ok olmast

Alternatif turizme olan
ilginin artmasi

Y o6re halkinin kirsal
turizme sicak
bakmasi

ilin farkl1 cografik
yapilara sahip olmasi

Tiirkiye’nin en biiyiik
Atatiirk heykelinin
olmast1

Tiirkiye’ nin en yiiksek
barajinin olmasi
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SONUC ve ONERILER

Insanlarin  yenilik arayisma girmesi, biiyiikk sehirlerin  stresinden,
giirtiltiisiinden ve kirliliginden uzaklasmak istemesi turizmde alternatif tiirlerin ortaya
¢ikmasina neden olmustur. Alternatif turizm tiirlerinden kirsal turizm, diinya
genelinde Onemli bir tiir haline gelmistir. Kirsal alanlarin ekonomik olarak
kalkinmasi ve daha fazla kazang saglamasi i¢in ayr1 bir 6nem tasir. Yore halkina yeni
is alanlar1 yaratarak gdclerin azalmasinda 6nemli bir role sahiptir.

Ulkemizin dogal, kiiltiirel ve tarihi degerlerine bakildiginda kirsal turizm igin
uygun cografi yapiya ve kiiltiirel zenginlige sahip oldugu goriilmektedir. Bununla
birlikte dort mevsim turzim faaliyetlerine uygun alanlar saglamasi da ¢ogu turist igin
Oonemli bir destisanyon olmasini saglamistir. Kirsal turizmin, kirsal alanlarin
gelismesinde ve sehir merkezlerine olan yogunlugun azalmasinda katkis1 biiytiktiir.
Bu katkiyr arttirmak igin turizm faaliyetlerine devletin destek verip yeni
destinasyonlar yaratilmasina yardimci olmasi gerekmektedir.

Dogal, kiiltiirel ve tarihi yapisiyla Artvin ili Tirkiye’nin kirsal turizm
potansiyelinin yiiksek oldugu 6nemli bir kent durumundadir. Artvin, ili ikiye ayiran
Coruh nehri, 3900 metreye ulasan daglari, balta girmemis dogal ormanlari, golleri,
yaylalari, hayvan varligi ve bitki zenginligi, tarihi degere sahip Kkiliseleri, kaleleri,
kemer kopriileri, kiiltiirel mimarisi, kdy yasaminin dogalligi ve festivalleri ile
alternatif turizm tiirlerine uygun alanlari i¢inde barindirir. Kirsal turizm sadece dogal
alanlarin, tarihi yerlerin mevcut olmasiyla olusmaz. Bunlara ek olarak, bolgede
yasamakta olan yOre halkinin turizme bakis agis1 da ¢ok onemlidir. Yore halkinin
bilin¢li olmasi, misafirperverligi, ulasim kolayligi, konaklama imkani, yeme-igme
cesitliligi, altyapi, sosyal yasanti, glivenlik, saglik, isletmeler, isletmelerde calisan
personel, yonetim gibi etkenler de kirsal turizmin olugsmasinda énemlidir.

Kafkasor mevkinde kayak, Kackar ve Karcal daglarinda tirmams, doga
ylriyisleri, rafting ve kano gibi akarsu sporlari, balik¢ilik, avlanma gibi birgok
aktiviteye olanak vermektedir. Artvin ili dogalligin1 korumus yerleri ile kirsal
turizmin yapilabilmesi i¢in olmas1 gereken tiim etkenlere sahiptir diyebiliriz. Fakat
Artvin ilinin bu yO6ni yeterli tanitiminin yapilmamasi, etkin sekilde
pazarlanamamasi, turizm yatiriminin eksik kalmasi gibi nedenlerle gelisme
saglayamamistir. Bu da kirsal turizm alanlar i¢inde kendini gOstermesine engel
olmustur. Sonug olarak, Artvin ili kirsal turizm potansiyeline sahiptir ve kirsal turizm
Ozelliklerini  bilinyesinde bulundurmaktadir. Cevre illere karsi iistiinliikleri
bulunmaktadir. Artvin iline olan talebin yeterli olmadigini, yapilacak planlar ve
projelerle talebin artacagi soylenebilir.

Calismanin temel amaci, Artvin ilinin kirsal turizm potansiyeli ortaya
cikarmak ve zayif yonlerini meydana getirip Oneriler sunmaktir. Bu kapsamda
oneriler maddeler halinde yazilmistir.
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Bolge ve iilke genelinde yapilan tanitim ve reklam ¢alismalarinin
arttirilmasi gerekmektedir.

Yerel halka rehberlik ve kirsal turizm egitiminin verilmesi ve halkin konu
hakkinda bilinglendirilmesi gerekmektedir.

Kirsal turizm alani iginde yer alan selale, kopri, kilise, spotif alanlar gibi
cekiciliklerin  altyapilarinin = ve ¢evre diizenlemelerinin  yapilmasi
gerekmektedir.

Turizm biirolar1 agarak gelen turistlerin bilgi almalarin1 saglamak
gerekmektedir.

Gezilecek, konaklayacak, mola verilecek gibi ihtiyaglarini gidermeye
yarayacak yerler i¢in haritalarin olmasi gerekmektedir.

Yonetimin turistler icin rekreasyon alanlarini arttirmasi gerekmektedir.
Artvin’de yatirnm faaliyetlerinin yliksek olmasindan dolay1 yonetimin
girisimcilere destek ve tesvikte bulunmasi gerekmektedir.

Artvin’de yapilan kirsal turizm etkinliklerini festival niteliginde yaparak
kiiltiirel ve ekonomik kalkinma saglanabilir.

Bolgede bulunan yaylalarin ve milli parklarin igerisinde bulunan gollerin
cevresinde trekking ve kamp-karavan etkinligi yapilabilir.

Yapilan yatirimlarin ¢evreye uygun sekilde yapilmasi ve cevreye zarar
vermemesi gerekmektedir.

Kirsal turizme engel olan faktorlerin ortadan kaldirilmasi gerekmektedir.
Turizm sektoriinde ¢alisan kisilerin egitimli olmasi gerekmektedir.
Konaklama ve altyapidaki eksikliklerin giderilmesi gerekmektedir.

Saglik yoniinden gelisme gdstermesi gerekmektedir.

Pazarlama konusunda daha ¢ok ¢aligmalar yapmak gerekmektedir.
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Tarihi (25.04.2019)

http://www.artvin.gov.tr/cografi-durum Erigim Tarihi (25.04.2019)

https://www.nkfu.com/artvin-cografi-ozellikleri/ Erisim Tarihi (25.04.2019)
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https://engindincer26.blogspot.com/2009/08/turizm-cesitleri.html
http://yigm.kulturturizm.gov.tr/TR-11475/genel-tanimlar.html
https://istanbulataairport.wordpress.com/2012/03/03/turizm-ve-turizm-cesitlendirmesi
https://istanbulataairport.wordpress.com/2012/03/03/turizm-ve-turizm-cesitlendirmesi
https://www.nedir.com/yat-turizmi
http://tdk.gov.tr/index.php?option=com_karsilik&arama=kelime&guid=TDK.GTS.5cc173e0a17b48.70523623
http://tdk.gov.tr/index.php?option=com_karsilik&arama=kelime&guid=TDK.GTS.5cc173e0a17b48.70523623
http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&kelime=MARKA
http://www.neyiilemeshur.com/artvin/artvin-tanitimi-ve-sehir-rehberi-2555.html#ArtvinIli
http://www.neyiilemeshur.com/artvin/artvin-tanitimi-ve-sehir-rehberi-2555.html#ArtvinIli
https://www.nufusu.com/il/artvin-nufusu
https://www.artvininsesi.com.tr/artvine-en-fazla-istanbuldan-goc-edildi/
http://www.artvin.gov.tr/cografi-durum
https://www.nkfu.com/artvin-cografi-ozellikleri/

https://www.visitartvin.com/?page=dest&file=liste Erisim Tarihi (26.04.2019)

https://www.visitartvin.com/?page=aktivite&file=detay&id=2  Erisim  Tarihi
(26.04.2019)

https://www.visitartvin.com/?page=festival&file=detay&id=22 Erisim Tarihi
(26.04.2019)

http://www.artvin.org.tr/artvinin/artvinde-sportif-etkinlikler/  Erisim  Tarihi
(26.04.2019)

https://www.neredekal.com/maral-selalesi/ Erisim Tarihi (26.04.2019)

https://gezilmesigerekenyerler.com/gezilecek-yerler/hatila-vadisi-cam-teras-
nerede-nasil-gidilir-giris-ucreti-nedir.ntml Erisim Tarihi (26.04.2019)

http://www.neyiilemeshur.com/artvin/artvin-yemekleri-ve-icecekleri-artvinnin-
yoresel-yemekleri-2588.html Erisim Tarihi (28.04.2019)

https://www.sosyaldeyince.com/iller/artvin-ili-tanitimi-t945.0.html Erisim Tarihi
(28.04.2019)
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EK1

EKLER

KIRSAL TURIZM MULAKAT SORULARI
DEMOGRAFIK BULGULAR
Cinsiyetiniz: Erkelr () Kadm ( )
Yas Aralifimz: 0vealtt ()
31-40 ()
41-50 ()
Slvetizenn ()
Egitim Durumunuz: Iikigretim ()
Lize ()
Onlisans ()
Lisans ()
Medeni Durumunuz: Bekar ( ) Evii ()
Meslek: Memur ()
Igi ()
Esnaf ()
Emekli ()
Ciftgt ()
1. Yorede kirsal turizm potansiyelinin varligina inantyor musunuz? Nedeniniz
nedir?
2. Artvin altyap1 agisindan turizm sektorii i¢in yeterli donanima sahip midir?
3. Kirsal turizme yonelik ne tiir aktiviteler yapilabilir?
4. Artvin halki bolgeye gelen turistlere yeterli 6nemi gosterir mi? Bolgeye
gelen yabancilara kars1 misafirperverlik diizeyi nasildir?
5. Turistler Artvin’e neden gelmektedir? Bu kapsamda ilin ¢ekicilik unsurlari
nelerdir?
6. Artvin’deki konaklama tesisleri gelen turistler i¢in yeterli midir?
7. Kirsal turizm yoredeki go¢ olayimi engeller mi?
8. Bolgede kirsal turizm faaliyetlerinin yapilmasi ve gelismesi sonucunda
olusabilecek olumlu ve olumsuz etkiler nelerdir?
9. Kirsal turizm gelisiminin en ¢ok hangi sektorleri olumlu etkileyecegini

diisiiniiyorsunuz?

10. Bolgede kirsal turizmi devamli kilmak icin neler yapilabilir?
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11. Kirsal turizmin gelistirilmesi i¢in Onerileriniz nelerdir?

12. Kirsal turizm faaliyetlerinin bolgede gerceklestirilmesine engel
olusturabilecek faktorler nelerdir?

13. Artvin’i kirsal turizm ile ilgili bir marka olarak goriiyor musunuz?
Artvin’i daha etkili tanitmak i¢in neler yapilabilir?

14. Kirsal turizmin uygulanabilirligi agisindan dogal bozulmamis yapa,
tarimsal ve hayvansal faaliyetler ve bolge halkinin misafirperverligi gibi
ana unsurlar goz ontine alindiginda, bolgede kirsal turizm i¢in en uygun
ilce, koy neresidir?

15. Artvin’de kirsal turizm faaliyeti yapilmasina destek verir misiniz ya da
bu alanda yatirim yapmayi diistiniir miisiiniiz? Bu konuda egitim verilse
katilmayi ister misiniz?
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EK 2

GORUSME YAPILAN KiSiLER

Adi Soyadi Meslek | Yas gm‘:‘ .I\)Iueg:ﬁu
Coskun SEVING Memur |29 Lisans Bekar
Ozge YASAR Isci 28 Lise Evli
Oktay TOPAL fsci 34 | Lise Bekar
Kiibra CELIKTAS Memur |28 Onlisans Bekar
Zeki AYDEMIR Emekli |62 Lisans Evli
flyas SAHIN Esnaf 33 Lisans Evli
Mehmet PEKAL Isci 32 Lisans Bekar
Aysun BILEN isci 34 | Lise Evli
Pmar GULENG Emekli |58 Lise Evli
Demirhan ELCIN Esnaf 64 Onlisans Evli
e oy |Gt |37 |Lis Evii
Bedriye oo I—— .
i M Giftgi |49 | Ikogretim | Ewii
Nesibe OZBEK Memur |36 Lisans Bekar
Sadik ARSLAN Isci 30 Lise Bekar
Taner YOGURTCU Ciftei 32 Lise Evli
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