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OZET

Dijitallesmenin hiz kazanmasiyla birlikte sosyal aglarda icerik Uretme pratikleri artis
gostermistir. Bu gelismeler 1518inda video yayinciligina olanak sunan platformlar tizerinden
gelir elde etme modelleri de glindeme gelmeye baslamistir. Son yillarda video igerik Ureten
yayincilarin en ¢ok tercih ettigi platformlardan birisi de YouTube’dur. Boyle olmasina ragmen,
yayincilarin ne igerik Uretimini nasil gerceklestirdikleri ve nasil bir gelir modeline sahip
olduklar1 konusunda yeterince saha arastirmasi bulunmamaktadir.

Hem YouTube platformunun gelirlerin gizli tutulmasmna yonelik tutumu, hem de
vergilendirmeye dair hassasiyetler nedeniyle yayincilarin gelirlerini agiklamaktan kaginmalart,
belirsizligin devam etmesine sebep olmaktadir. Bulgular, bilylme potansiyeli gosteren
YouTube yaymcilarimin, g0rece Yyeni sayilabilecek bu alandaki is modellerinin

stirdiirtilebilirligi konusunda 6nemli i¢goriler sunmaktadir.



ABSTRACT

With the acceleration of digitalization, content-making practices in social networks
have increased. In the light of these developments, revenue generating models started to come
up through platforms that enable video broadcasting. YouTube is one of the most preferred
platforms for publishers who produce video content in recent years. Even so, there is not
enough field research on how publishers produce content and how they have a revenue model.

The fact that both the YouTube platform and the attitudes towards the confidentiality
of revenues are avoided by the publishers due to their sensitivity to taxation causes the
uncertainty to continue. The findings provide important insights into the sustainability of
YouTube publishers with growth potential in this relatively new business model.



GIRIS

Son yillarda dijital icerik tretimi ve buna bagli olarak video icerik tretimi hem dunyada
hem Ulkemizde bir hayli artis gostermistir. Bu denli bir artisin oldugu ortamda Tiirkiye’deki
video icerik Ureticilerinin sektorii kazangli bulduklar: i¢in mi yoksa icerik retmeyi bir hobi
olarak gordikleri icin mi yaptiklar1 tam olarak bilinememektedir. Bu alanda akademide veya
akademi dis1 basinda yapilan ¢alismalara rastlanamamistir. Bu tez daha 6nce dokunulmayan
video igerik Ureticilerinin gelir elde edip edemedikleri, edebiliyorlarsa nasil elde ettikleri
konularina agiklik getirmek ve sonraki arastirmacilara yol gosterici olacak bir derinlik katma
cabasi icerisinde olacaktir.

Oncelikle konunun gegmisine ve diger boyutlarina hakim olabilmek adina literattir
taramasi yapilacak ve kuramsal yaklasimlar incelenecektir. Sonrasinda Tiirkiye’de yayin
yapmakta olan Youtuber’larla yapilan goriismelerden elde edilen bulgular paylasilarak
mevzunun tam olarak anlasilabilmesi saglanacaktir. Bulgular kismi olusturulmak igin
Youtuber’lara igerik tretimine baslangic sertvenleri, Uretim streglerinin nasil oldugu ve onlari
en ¢ok neyin zorladigi, onlarin perspektifinden Youtuber’ligin ne demek oldugu, video igerik
ureticilerinin Youtube veya harici platformlarda nasil gelir elde ettikleri, icerik olustururken ne
tlr etik kaygilar tagidiklari, Tiirkiye’de igerik Ureticisi olmanin avantajlar1 veya zorluklarinin
neler oldugu sorulmustur.

Bu sorulara alinan cevaplarla birlikte Youtube Tiirkiye’yi olusturan topluluk hakkinda
daha detayli fikir sahibi olunacak, takip edilen is modelleri ve bunlarin verimliligi konusu

hakkinda daha fazla bilgi literatiirde yer etmis olacaktir.



BOLUM 1
DiJITAL MECRALARDA DONUSEN YAYINCILIK PRATIKLERINE YONELIK
KURAMSAL YAKLASIMLAR

Dijital dinyadaki pratik uygulamalara ve gelismelere gecmeden Once akademik
dinyadaki kuramsal yaklasimlardan faydalanma gerekliligi dogmustur. Bu bolimde basta
Henry Jenkins olmak Uzere diger akademisyenlerin goriislerinden faydalanilarak genel bir

goriis ortaya cikarilmaya calisilacaktir.

1.1. Yakinsama K{ltlr(

Yakinsama, farkli cihazlarda yaptigimiz isleri, gelisen teknoloji sayesinde tek bir
cihazla yapabilmektir (Kahraman, 2010). Jenkins (2006) yakinsama kavramini, ¢coklu medya
islevlerini ayni cihaz i¢inde bir araya getiren teknolojik bir siire¢ olarak tanimlar (Onat, 2017).
Yakinsamaya 0rnek olarak cep telefonlar: verilebilir. Akilli telefonlar sadece bir iletisim araci
olmanin disinda ayn1 zamanda kamera, saat, takvim, kronometre, pusula, video oynatict vb.
gorevlerini de yerine getirebilen kullanish bir kompleks haline gelmistir.

Jenkins (2006)’e gore, yakinsama yalnizca teknolojik bir siireg degil, yukaridan asagiya
kurumsal odakli, asagidan yukariya ise tiiketici odakli bir siiregtir. Jenkins yakinsama
kavramiyla, bir igerigin farkli medya ortamlar1 tizerinden akisini, farkli medya endistrileri
arasindaki isbirligini ayrica mecralar1 kullananlarin istedikleri eglence deneyimini bulma
arayislarindan kaynaklanan gocebe davranis tarzini kastetmektedir (Onat, 2017).

Jenkins'in 2006 tarihli Eski ve Yeni Medya Carpismasi kitabinda agikladigi gibi
yakisama Kultird, dijital ¢ag ile birlikte dogan kanal ve platformlarin ¢ogalmasiyla kendini
guinden giine daha ¢ok hissettirmistir. Izleyiciler bu dénemde daha 6nce hi¢ olmadig1 kadar
icerik olusturma ve yayma konusunda katilim ve isbirligi yapmak igin yetkilendirilmistir.

Yeni iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerle ortaya ¢ikan yakinsama Kiiltiirii,
hem igeriklerin ve ortamlarin birbirine yakinlasmasina hem de bireylerin igerik tiretim siirecine
katilmalarina olanak saglamistir (Geray ve Aydogan, 2010).

Dijitallesmesinin artmasi, yeni iletisim teknolojilerinin igerigin hem iretim hem de
kullanim siireclerinde meydana getirdigi degisikler yakinsama kilturunin icerikler Gzerinde
de etki gostermesine sebep olmustur. Yakinsama basit anlamiyla, igeriklerin onlar1 barindiran
mecralarla birbirine yakinlagsmasi olarak ifade edilebilir. Bir diger deyisle yakinsama; bilgi

teknolojileri, iletisim aglar1 ve medya igerikleri arasinda olusan baglantilar ve internetin
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popiilerlesmesi ve gelismesi, buna bagli olarak iiriin, hizmet ve faaliyetlerin dijital ortam
alaninda birbiriyle yakinlasmasi1 durumunun ortaya ¢ikmasidir (Flew, 2010).

Sanalliga dayali ag toplumu, bugiine kadar goriilmemis bir diizeyde yayilma ve
orgiitlenme imkani sunarak, bir anda birgok insanin ‘cevrimigi sekilde bir arada’ bulunmasini
saglayabilmektedir. Bu ise yeni bir orgitlenme ve eylem bigiminin  dogmasini
kolaylastirmistir. Giinimiizde birgok enformasyon bilimci “dijital” sézciigiine “devrim”
sozciigiinii ekleyerek kullanmaktadir. Ustelik kimileri “dijital devrim” in endiistri devriminden
ya da insanlik tarihindeki “biitiin zihniyet yapilarin1 degistiren bir sigrama” olarak nitelenen
“Gutenberg Devrimi’nden sonraki benzer bir sigramayi temsil ettigini iddia etmektedirler
(Onat, 2017). Dijitallesme, iletisimin globallesmesindeki en 6nemli halkayr olusturmakla
kalmaz, iletisimin tarzin1 yani diisiinme, algilama ve kavrama seklini de degistirir (Mutlu,
2005).

Yakinsama, Kimin konustuguna ve ne disiindigine bagli olarak teknolojik,
endustriyel, kilturel ve sosyal degisimleri tanimlamay1 basaran bir kelimedir. Yakinsama
kiltarinin gortildiigi alanlardan biri de medya sektérudir. Medya yakinsamasinda katilimci
kaltir ve kolektif zeka kavramlarinin arasinda ciddi bir iliski oldugu gorilebilmektedir. Bu
iliski icerisinde medya platformlar: arasindaki icerik akisi, endustrideki blyuk oyuncular ve
istedikleri eglence deneyimini bulma konusunda oldukca istahli olan izleyicilerin go¢
davraniglar1 en onemli faktorlerdir (Jenkins, 2006). Medya yakinsamasi sonucu degisen
tiiketim bicimlerinden en goze ¢arpanlarindan biri, pasif televizyon izleme zevkinin sosyal ag

ortamlarina dogru genislemesi ve “izleyici/kullanici katilimi1” kavraminin ortaya ¢ikmasidir.

1.2. Transmedya Hikaye Anlaticihg

Jenkins (2003)'in en taninmis kavramlarindan biri olan transmedya hikaye anlatimi,
sadece akademi iginde degil, ayn1 zamanda reklam / pazarlama ve baska ¢evrelerde de etkili

olmustur (Romano, 2012). Jenkins (2007), transmedia hikaye anlatimini séyle tanimlamistir:

“Transmedya hikaye anlatimi, bir kurgunun ayrilmaz unsurlarinin birden ¢ok dagitim
kanalina dagildig bir streci temsil eder. Her bir medyanin, birlesik ve koordine edilmis bir
eglence deneyimi yaratmak amaciyla hikayenin ortaya ¢ikisina kendi egsiz katkisini yapmasi
ideal olandir. Transmedya hikaye anlatimi, hayali bir dinya olusturma sanati, kurgusal bir

evren icerisinde bir¢ok farkli 6ykinln ortaya ¢ikmasini saglayacak kadar ayrintily diisiiniiltip



aymt zamanda her bir hikayenin hissedilebilecegi kadar tutarli bir sekilde tasarlanmasi
surecidir. Bu farkli 6ykulerin veya 6ykl parcalarinin, anlatinin anlagilmasi igin hikayeyi daha

genig bir medya ekosistemini kesfettirmeye tesvik edici bir ozellikte olmasi onemlidir.”

1.3. Hayran Kaltart

Hayran kaltird, Jenkins’in kendisini de bir hayran olarak tanimlamasi ve kendisinin
medya takipgiligi yoniyle edindigi deneyimlerinin yansimalariyla ele aldigi ve sonrasinda
Matt Hills ile birlikte gelistirdikleri bir akademik konsepttir. Bu calismalar sonrasinda
kendisinin katilimcr kultlr galismalarimi da sekillendirmistir. Kendisinin, 1992°de yazdigi
“Television Fans and Participatory Culture” kitabr hayran kultlrli kavramimin akademik
diinyada temellenmesini saglamistir. Jenkins bu calismasinda, TV izleyicilerinin medya
iceriklerinde yaratilan dunya ile kendi gerceklikleri arasinda bir bag kurdugundan
bahsetmektedir.

YouTube platformunda “abone olma” esigi ile baslayip izleyicilerin igerik ureticilerini
sik1 bir sekilde takip etmesiyle devam eden yogun ilgi gosterme durumu Jenkins'in hayran
kiltiri kavramu ile agiklanabilir.

Bazi YouTuber’lar, olusturduklar: hayran Kitleleri sayesinde s6hret statiisline ulasacak
kadar popiilerlige kavusmuslardir. Her ne kadar Henry Jenkins (1992), “Hayranlar genellikle,
meslek yasamlar1 i¢in profesyonel becerilerine meydan okumayan meslekleri igin asir1 egitimli
insanlardir.” gibi bir tanimlama yoluna gitse de, Youtube 6zelinde gen¢ hayran kitleleri goz

onunde bulundurulup tanimlamanin aksinin diistiniilmesi isten bile degildir.

1.4. Kattlhimer Kiltir

Internet ortaminda Uretilen igerikler cogu zaman monolog seklinde degil, diyalog
seklinde gerceklesmektedir. Bir platformun ¢ok tarafli Uretimi destekleyip desteklemedigi
platformun katilimer bir kultlre ev sahipligi yapabilme kapasitesiyle dogru orantilidir.

Jenkins (2006)’e gore katilimer kiltire sahip bir mecranin sahip olmasi gereken
Ozellikler sunlardir:

1. Sanatsal ifade ve baskalariyla etkilesim i¢in diisiik bariyerler

2. Kisinin bagkalariyla bir seyler paylasma konusunda glclu destek gormesi

3. Bilgilendirici mentorluk modeliyle bilgilerin yeni katilanlara iletilmesi



4. Uyelerin katkilarinin énemli olduguna dair inang duymasi

5. Uyelerin birbirleriyle bir dereceye kadar sosyal bir baglanti hissetmesi (en azindan
paylasilanlar hakkinda ne diisiindiigiiniin baskalarinca Gnemsenmesi)

6. Topluluktaki her lye katkida bulunmak zorunda degildir ancak bir Gye kendini
katkida bulunmaya hazir hissettiginde diistincelerini paylasmaya izinli olduguna ve

katkida bulundugu seyin uygun sekilde degerlendirilecegine inanmasi.

Katilimer bir kiltlrde, etkilesim ve katilim igin yarattiklarinizi bagkalariyla paylasma
konusunda gucli bir destek, deneyimli katilimcilarin yenilerini egitmek icin gondlli oldugu
gayri resmi bir rehberlik sistemi ve bagkalarinin neye 6nem verdigini anlamaya yonelik ipuglari
vardir. Youtube'da temsil edilen alt kltirlerin her biri, katilimc1 bir kulttre ait 6zelliklerin
hepsini karsilamasa da, bircoguna sahiptir. Bazen YouTube’un kendisi (6zellikle video
altlarindaki yorum boltimi) katilimer bir Kiltiriin sahip olmasi1 gereken gesitlilige diisman
olabilmektedir (Jenkins, 2010).

“Kiiltiirel marjinalite ve sosyal zayifliktan beslenen hayran kitlesi YouTuber'lar ile
etkilesimde olabilir. Fakat diger popiler mecralarda oldugu gibi, Youtube hayranlari da

endustrinin kararlarin: etkileyebilecek en sinirli kaynaklara sahiptir.” (Jenkins, 1992)

YouTube'da, izleyiciler videolara yorum yapabilir ve icerik olusturuculara fikirlerini
iletebilir. Cogu zaman, YouTube icerik olusturuculari hayranlardan gérmek istedikleri igerigi
yorumlamalarini ister. Hayran kitlesi ancak bu sekilde video igerigi olusturmay: etkileme
glicune sahip olur (Hastings, 2017).

YouTube, igerik paylasma ve yayinlama ic¢in ¢cevrimigi bir platformdan daha fazlasidir.
Essiz teknik ve sosyal 6zellikleri, toplulugun Uyeleri arasinda katilimei bir kiltlr olusumunu
desteklemektedir. YouTube'u genglik etkinligi i¢in uygun bir alan olarak belirleyen unsurlar;
diistik giris gereksinimlerine sahip olmasi ve katilim siirecinin asamali olmasidir. Web sitesine
gelen ziyaretcilerin ¢ogu, videolar1 gorintilemek icgin siteye gelen kayit olmamis
kullanicilardir ve gencler, en az giinde bir kez video izleyen hevesli izleyicilerin yiizde 35'ini
olusturur. Baz1 izleyiciler g¢ekirdek toplulugun gevresindelerdir. Bir videoyu izleyebilir ve
yorumlar1 okuyabilir, ancak herhangi bir tartismaya katkida bulunamazlar. Katilimlari,
videolarin popularitesini arttiran goruintiileme sayilarina etkisi agisindan 6nemlidir. Uyeler

platformda bulunmaktan memnun olduklarinda, video klipleri yorumlamak, yanitlamak ve



derecelendirmek icin Ucretsiz sekilde siteye kayit olurlar. Bu aktiviteler, kullanicilarin
katiliminin ¢ogunlugunu olusturur ve toplulugun ¢alisma sekli icin ¢ok dnemlidir. Bu geri
bildirim etkilesimleri, i¢erik olusturucular: daha fazla video olusturma konusunda motive eder

ve video igeriginin topluluk i¢inde dolasimi igin kritik 6Gneme sahiptir (Chau, 2010).

1.4.1. Genglerin Katilhmm

Gengcler YouTube'da goriintulenme, yorumlama, derecelendirme ve diger geri bildirim
mekanizmalar1 agisindan baskin demografik 6zellikler olustursa da, video yiklemeleri icin
onde gelen yas grubu degildir. Siteyi ziyaret eden genglerin sadece yiizde 22’si platforma video
yiiklemistir (Palfrey, 2009).

Bagka bir arastirmaya gore, “Gengler YouTube'u eglenmek icin (ylzde 79), zaman
gecirmek ic¢in (yuzde 71), baskalarinin ne hakkinda konustuklarin1 merak ettikleri icin (yizde
56), arkadaslarmin tavsiyelerini takip etmek icin (yUzde 53) ziyaret ediyorlar.” sonuglari
cikmistir (Rheingold, 2008).

Medya calismalar1 alaninda ¢alisan akademisyenler, genclerin sadece tiketicilerden
ziyade medya igerigi olusturmaya basladiklarin1 gostermeye baslamis olsa da, istatistikler
genglerin hala gevreye katilmayz tercih ettiklerini gostermektedir.

YouTube un Ortaklik Programi, daha uzun videolar igin tahsis ve reklam geliri gibi
ayricaliklar vererek, toplulugun secilmis iyi bilinen katilimcilarinin durumunu yikseltir.
Gencler ylkleyicilerin gogunlugunu olusturmasa da, platformda en ¢ok abonesi olan 10 kisiden
7’si 15-24 yas arasindaki gencler ve geng yetiskinler, diger Ucu ise biylk medya stiidyolaridir
(Stern, 2008).



BOLUM 2
INTERNETTE ICERIK URETIMI ve YAYINCILIK FAALIYETI

2.1 Web 1.0°’dan Web 2.0’a I¢erik Uretiminin Déniisiimii

2 (13

Acilim1 “world wide web olan” “www” kodu, web’in tamimlayicisidir ve web
tarayicisinda web sayfalarini goruntileyerek internet Uizerinden bilgiye erismenin bir yoludur.
Web sayfalar1 metin, grafik, ses veya video icerebilir (Nath, 2014).

21. ylizyilin baslangici, internetin gelisiminde bir atilimdi. Yeni yiizyil diinya ¢apinda
web icerigine tamamen yeni bir bakis getirdi (Gregor&Kubiak, 2013). Oncesinde internet tek
tarafli olarak isliyordu ve web 1.0 olarak adlandiriliyordu. Diger bir deyisle, bu terim,
kullanicinin  internet sitelerinin igerigine herhangi bir katkisinin olmamasi olarak
tanimlanabilir.

Web’de icgerik tretimi ve yonetimi 1990’11 yillarda konusulmaya baglanmistir (Skyrme,
2002). internetin ilk déneminde (Web 1.0) icerigi sadece web sitesi sahipleri tretebilirken,
sonrasinda (Web 2.0) kullanicilar da web siteleri Gizerinden icerik Uretebilir hale gelmistir.
Internetin genis Kitlelere ulasmasini saglayan tarayici gelisimi web 1.0, web 2.0 ve web 3.0
strecleri olarak siniflandirilmaktadir. Bu sureglerden ilki olan web 1.0 daha statik (duragan)
bir yapiya sahipken, Web 2.0 daha dinamik (etkilesimli) bir yapiya sahiptir.

Web 2.0, kullanici tarafindan olusturulan igerigi, katilimer kdltari ve birlikte
caligabilirligi vurgulayan World Wide Web’in gelisimini ifade etmek icin kullanilir. Terim,
1999 yilinda Darcy DiNucci tarafindan ortaya atilmis ve birkag yil sonra Tim O'Reilly ve Dale
Dougherty tarafindan 2004 sonlarinda O'Reilly Media Web 2.0 Konferansi'nda populer hale
getirilmistir (Graham, 2005). Web 2.0, herhangi bir teknik spesifikasyona yapilan bir
glincellemeye degil, web sayfalariin tasarlanma ve kullanim seklindeki degisikliklere atifta
bulunmaktadir (O’Reilly, 2005). Bir web 2.0 sitesi, kullanicilarin bir sosyal medya
diyalogunda birbirleriyle etkilesimde bulunmalarina ve kullanicilarla olusturulmus igerigin
yaraticilar1 olarak sanal bir toplulukta etkilesimde bulunmalarina izin verebilir (Strickland,
2007). Web 2.0 sitelerinin drnekleri arasinda sosyal ag siteleri (6rnegin Facebook), bloglar,
wiki'ler, folksonomiler (web sitelerinde ve baglantilarda "etiketleme" anahtar sozcukleri), web

uygulamalari (“applications”) bulunur (Wikipedia, 2018).



Web 2.0’1 web 1.0’dan ayiran 6zellikler sunlardir (Anderson, 2007) :

Cevrimigi teknolojilerin yardimiyla bilgi yaratmada birlikte ¢alisma
imkan1. Bu fikir user generated content (kullanici tarafindan olusturulan
icerik) tanmimin1 ortaya ¢ikarmustir. Bu terim sonraki bélimde detayli
olarak incelenecektir.

Topluluk katilimcilariin sagladigir toplu bilgilerin veya katkinin
yeniden kullanimi1. Bu fikir Kitle kaynaklarinin bilgeligi tanimini ortaya
cikarmistir. Bu fikrin bir 6rnegi Folksonomy yani web sitelerindeki
resimlerin veya videolarin toplu olarak etiketlenmesidir.
Kullanicilardan dolayli olarak toplanan ve yeni yollarla toplanabilen
verilerin biiyiikliigii. Ornegin, Placopedia web sitesi, Wikipedia
makalelerini Google Haritalar'daki yerlerle birlikte gdrmeyi olanakli
hale getirir.

Daha fazla kullanici katildigr igin bir sistemin kullanighiliginda artisa
etki eden ag etkisi. Ornegin bir smifa bir 6grenci katildiginda, yalnizca
0 Ogrenci bireysel olarak fayda goérmez, aynm1 zamanda mevcut
ogrenciler de yeni Uye ile etkilesime girebildikleri icin dolayli olarak
fayda saglarlar.

Acik yazilm kullammi ve verilerin Gcretsiz kullanimi.  Ornegin,
Audacity sesleri kaydetmek ve diizenlemek icin Ucretsiz agik kaynakl
bir yazilimdir. Internetteki kaynaklarin artmasiyla birlikte bu sekilde
iceriklerin sayis1 giderek artmigtir ve web’i ¢ok daha guclu bir hale

getirmistir.

2.1.1. Kullamc1 Bazh icerik Uretimi

Kullanicilarin  olusturdugu igerik (UGC) kavrami web 2.0 ile birlikte internet

literatlirtine girmistir. OECD bir icerigin UGC olarak tanimlanabilmesi i¢in 3 sart kosmustur

(Chin-Fook, 2011):

a. Herkesin erisimine agik bir platformda yayinlanmis olmasi.

b. Minimal seviyede de olsa yaraticilik (efor) barindiriyor olmasi.

c. Bir profesyonel tarafindan tiretilmemis olmasi.



Web2.0’1n kullanicilarin igerik Gretimine izin veren teknolojileriyle birlikte kullanicilar
once yorumlama yontemi ile, sonrasinda ise bloglama yontemiyle icerik tretimine dahil
olmustur. Kullanicilar Blogspot.com ile yazilar, Flickr.com ile fotograflar, Soundcloud.com ile
muzikler paylasabilme imkani bulmustur. Mevcuttaki hizmet sayis1 yukarida bahsedilen
platform drneklerinin ¢cok 6tesindedir.

Ik kurulan UGC sitelerine érnek olarak Blogger (1999), EksiSozlik (1999), Wikipedia
(2001) ve Flickr (2004) verilebilir. Web 2.0 ¢aginda dogmus olan diger platformlarin basinda
2004 yilinda kurulan Facebook(2 milyar kullanici) ve 2006 yilinda kurulan Twitter (0,5 milyar
kullanic1) gelmektedir. Bu devlerin basaris1 webe gercek guclni veren kolektif zekadan
yararlanmis olmalaridir (Gregor & Kubiak, 2013). Bu platformlar kesinlikle kendileri igerik
uretmemekte fakat kullanicilarin igerik (retmesi igin en elverigli ortami Yyaratmaya
calismaktadirlar.

Jensen Schau, 2011 yilindaki ¢alismasinda Facebook’un diger sosyal mecralara gore
UGC’e daha fazla imkan sagladigini, markalarin sadece miisterileriyle degil diger tlketicilerle
de daha fazla etkilesime girmelerine olanak sagladigini belirtmektedir. Fakat bu ¢alisma heniiz
Instagram ve Youtube’un olgunlasma donemini tamamlamadigi donemlerde gergeklestigi icin
glincelligini korumama ihtimalini barindirmaktadir. Diger yandan Twitter kullanicilarin ne
konustugunu gozlemleme ve gerektiginde cevap vermek icin, Youtube ise bir yasam sekli
sunan ve tiiketicilerin hayatinda dogrudan yer edinmek isteyen markalar igin en uygun mecralar
olarak belirtilmektedir (Smith, 2012).

Kullanici tarafindan olusturulan icerik, gectigimiz ylizyihin “ambalajli Urunler
medyasinin karsisinda duran vatandas medyasi” olarak da tanimlanmistir (Battelle, 2006).
Vatandas medyasi, Kitle kaynakli geri bildirim sistemine sahiptir (Pavlik, 2014). Bu sistemde
kullanici tarafindan olusturulan ve yiklenen farkli formatlardaki yorumlar ve hikayeler
paylasilir.

UGC’nin habercilik anlaminda ilk kullanimmi: BBC 2005 yilinda Londra olaylari
sirasinda gergeklestirmistir. Londra’da patlayan bombalarla ilgili 5,000’den fazla fotografa
ulagilmistir (BBC, 2005).

Yikselen UGC trendiyle birlikte 2006 yilinda Times yilin insan1 (Person of the year)
olarak UGC’yi se¢mistir ve okuyucularinin karsisina “You” bashigiyla ¢ikmistir (Grossman,
2006).



Kullanicilarin olusturdugu icerikleri esas alan stratejiler iceren kampanyalar pazarlama
alaninda da siklikla kullanilmaktadir. Alex York (2018)’a gore bu sekilde bir kampanya

tasarlandiginda markalarin basariya ulasmak icin li¢ ana amaci olmalidir:

e Markanin tlketicilerle etkilesimini artirmak
e Baska mecralarda da konusulmasini saglamak

e Kitlelerin markaya daha fazla gliven duymasini saglamak.

Kullanicilarin olusturdugu igeriklerin yarattigi en blyuk sorun ise telif haklar1 olarak

dikkat gcekmektedir. Bu noktada http://ugcprinciples.com'un sundugu bazi ilkeler sunlardir:

e UGC Hizmetlerinde hak ihlalinde bulunan igerigin ortadan kaldirilmasi,

e Tamamen orijinal ve yetkili kullanici tarafindan olusturulmus ses ve video igeriginin
yuklenmesinin tesvik edilmesi,

e UGC Hizmetlerinde telif hakkiyla korunan igerigin adil kullaniminin saglanmasi ve

e Kullanici gizliliginin mesru ¢ikarlarinin korunmasi.

Kullanicilar bagkalarina ait igerikleri kullanirsa birgok tlke kanunlarina gére sorumlu
taraf yayinci platform olmaktadir. Yayinci platformlar hukuki olarak temiz tarafta kalmak
istedikleri icin siipheli buldugu icerikleri aninda kaldirma yontemini secmektedir. Ozellikle
Youtube’un bu konuda ¢ok hassas oldugu bilinmektedir. Bir kullanic igten fazla kez hak ihlali
yaparsa hesab1 tamamiyla kapatilmaktadir. Geri agilmasinin tek yolu, hak sahiplerinden birinin
sikayetini geri cekmeye ikna edilmesidir. Youtube ayrica ara bir ¢6zim olarak telifli igerigin
kullanilmas1 durumunda videoya ait batin reklam gelirlerinin telif sahibine ait olmasi

opsiyonunu getirmistir. Bu sayede daha az video kullanilamaz hale gelmektedir (BBC, 2011).

2.1.2. Kullanie1 Bazh Video I¢erik Uretimi Ve Yaymcihg

Cift tarafli bilgi akisinin gergeklestigi donemlerin baslamasini takiben icerik siteleri
hayata gecirilmeye baslamistir. Baslangigta yazi ve gorsel izerine yogunlasan platformlar
sonrasinda internet altyapi saglayicilariin bant genisligi ve internet hizinda yaptiklar
gelistirmelerle birlikte daha yuksek veri akis hizina ihtiya¢ duyan video paylasim

platformlarinin  dogmasma olanak saglamistir. Baslangigta shareyourworld.com gibi
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platformlar hizmet verirken 2005 yilindan itibaren Youtube piyasada kendinden s6z ettirmeye
baslamistir. Youtube sadece bir video izleme platformu degil ayn1 zamanda diinyanin en fazla
arama yapilan sitesi tinvanini da elinde bulundurmaktadir.

2010'larda, teknoloji ve internetin gunlik hayattaki yayginligi arttikga, video
barindirma hizmetleri farkli eglence bicimlerine (komedi, sov, oyun veya mizik, haberlere,
belgesellere ve egitim videolar1) portal olarak hizmet vermektedir. Eglence sektorll, muzik ve
videolari, filmleri ve televizyon sovlarint dogrudan halka iletmek icin bu arac1 kullanmaktadir.
Kameral1 ve akilli telefonlar kullanici tarafindan olusturulan video sayisinin artmasina neden
olmustur. Fakat bircok kullanicinin sinirsiz bir web alani olmadigindan, cektikleri yuksek
boyutlu videolarin paylasilmasi i¢in barindirma hizmetleri ihtiyaci giderek daha 6nemli hale
gelmistir.

YouTube, videolarin web'de tutulma seklini degistirmeden 6nce, videolar ¢ogunlukla
shareyourworld.com sitesinde saklanird: (Plesser, 2007). Bu site modern hosting hizmetleri
gibi, kullanicilarin farkli dosya bicimlerindeki videolar1 ylklemelerine izin verirdi. 1997
yilinda Chase Norlin tarafindan kuruldu. Bltce ve bant genisligi sorunlari nedeniyle 2001
yilinda kapanmak zorunda kaldi.

Daha sonra Ekim 2004'te kurulan Guney Koreli Pandora TV, kullanici tarafindan
gonderilen video kliplere reklam eklemek suretiyle kullanicilarin yiklemesi igin sinirsiz

depolama alan1 hizmeti sunan diinyanin ilk video paylasim sitesidir (Pandora, 2011).

2.1.3. Guncel Yaklasimlar: Web 3.0 Ve Web 4.0

Web 3.0 ise yapay zekanin internet Uzerindeki etkisinin arttigi devreye denk
gelmektedir. Web 3.0 tanimlamasi igeriklerin makineler araciligiyla anlamlandirildig: bir ag
fikrine atifta bulunmak igin Berners-Lee tarafindan ortaya atilmistir (Berners-Lee, 2011).
Makineler heniiz igerik diinyasinda baskin bir etki yaratmasa da 21. yiizyi1l sonlanmadan
kendilerine genis bir yer bulacaklarina dair izlenimler vermeye baslamislardir (Muhammad,
2017).
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BOLUM 3
BiR VIDEO YAYINCILIK PLATFORMU OLARAK YOUTUBE

3.1.Tarihce

YouTube LLC, California'da bulunan bir Amerikan video paylasim sitesidir. Ug eski
PayPal calisan1 (Chad Hurley, Steve Chen ve Jawed Karim), Subat 2005'te bu hizmeti
yaratmistir (Graham, 2005). Google, siteyi 2006 Kasim aymda 1,65 milyar ABD Dolari
karsiliginda satin almistir ve YouTube artik Google’a bagl sirketlerden biri olarak hayatina
devam etmektedir.

YouTube, kullanicilarin  videolarin1  siteye ylklemesine, sitedeki videolar
gorlntulemesine, paylasmasina, favorilere eklemesine, videolara yorum yapmasina ve diger
kullanicilara abone olmasina izin verir. Hem kullanicilar tarafindan olusturulmus hem de
kurumsal firmalar tarafindan hazirlanmis genis spektrumlu bir video izleme segenegi sunar.
Mevcut igerik secenekleri arasinda video klipler, TV program klipleri, muzik videolari, kisa ve
belgesel filmler, ses kayitlari, film fragmanlari, canli akiglar ve video bloglar, kisa orijinal
videolar ve egitim videolar1 gibi bir¢ok tir vardir. YouTube'daki iceriklerin ¢ogu bireyler
tarafindan yuklenir, ancak CBS, BBC, Vevo ve Hulu gibi medya sirketleri, YouTube ortaklik
programi kapsaminda bazi1 materyallerini izleyicilere YouTube araciligiyla sunar. Subat 2017
itibariyle, her dakika YouTube'a 400 saatten fazla icerik yiiklenmis ve YouTube'da her gin bir
milyar saat icerik izlenmistir (McCormick, 2017). Alexa Internet'e gore, Agustos 2018
itibariyle, youtube.com diinyanin en popdler ikinci sitesi olarak listede yer almaktadir.
SimilarWeb, YouTube'u diinyanin en iyi TV ve video sitesi olarak listelemekte ve ayda 15
milyardan fazla ziyaretgi ¢ektigini belirtmektedir (alexa.com, 2018).

Youtube 6zellikle gengler arasinda oldukga yaygindir. Aragtirmaya katilan 13-17 yas
araligindaki Amerikali genclerin ylzde 85'i YouTube'u kullandigmi, bunu ylzde 72'sini
Snapchat, ylzde 69'unun Snapchat ve yiizde 51'inin Facebook i¢in kullandigini séyliyor
(Johnson, 2018).

Sitede kayitli olmayan kullanicilar yalnizca video izleyebilirken, kayitli kullanicilarin
siirsiz sayida video ylklemelerine ve videolara yorum eklemelerine izin verilir. Potansiyel
olarak uygunsuz addedilen videolar, yalnizca en az 18 yasinda olduklarini belirten kayitl

kullanicilara agiktir.
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3.2. Gelir Modeli

YouTube, reklamlari site igerigine ve Kitleye gére hedefleyen bir program olan Google
AdSense’ten reklam geliri elde etmektedir. Videolarinin blyuk ¢ogunlugunu gorintilemek
Ucretsizdir ancak abonelik temelli premium kanallar, film kiralama ve reklamsiz kullanim
sunan YouTube Premium servisleri gibi istisnalar vardir.

Google, YouTube'un isletme maliyetleri icin bilgi vermemektedir. YouTube'un
2007'deki gelirleri, diizenleyici bir dosyada "6nemsiz" olarak belirtilmistir (Whitehouse.org,
2014). Forbes dergisinin Haziran 2008’deki bir makalede, satin alim esnasinda agiklanan
reklam satislarindaki bilgiler esas alinarak yapilan hesaplamada reklam gelirleri 200 milyon
dolar olarak tahmin edilmistir (CTV News, 2012). Tipik bir Amerikan vatandasinin televizyon
izleyerek gecirdigi dort veya bes saatin aksine, siteye ginde ortalama 15 dakika harcadig
tahmin edilerek yapilan 2012 yilindaki hesaplamada YouTube’un reklam programlarindaki
geliri 3,7 milyar dolar olarak hesaplanmistir. 2013 yilinda gelirler yaklasik iki katina ¢ikt1 ve
yaklagik 5,6 milyar dolar olarak tahmin edilmistir (Waterson, 2018).

YouTube'daki videolarin buylk ¢ogunlugu reklamcilikta goOrintilenmek ve
desteklenmek icin Gcretsizdir. Mayis 2013'te YouTube, aylik 0,99 ABD dolar ile 6,99 ABD
dolar arasinda degisen fiyatlarla 53 abonelik kanalinin deneme planini kullanima sunmustur
(Winkler, 2013). Hareket, Netflix ve Hulu gibi diger c¢evrimici abonelik hizmetleri

saglayicilariyla rekabet etme girisimi olarak goriilmistiir.

3.3. Erisim Kanallarn

Cogu akilli telefon sahibi, bir uygulama icinde veya browser araciligiyla YouTube
videolarina erigebilir. YouTube'un tim videolar1, sitenin mobil suriimiunde mevcut degildir
(Casserly, 2012). Haziran 2007'den 6nce, YouTube'un videolar1 bircok Apple drininde
gorintulenememekteydi. Bu, YouTube’un iceriklerin Apple'in tercih ettigi video standardi
olan H.264’¢ doniistiiriilmesini  gerektirmisti. Bu slre¢ birkac ay sirmistir. Bu
gelistirmelerden sonra YouTube videolari, Apple TV, iPod Touch ve iPhone gibi cihazlarda
goruntulenebilir hale gelmistir. Temmuz 2010'da, sitenin mobil web striimi, Adobe Flash
Player't kullanma gereksinimini ortadan kaldirarak ve dokunmatik ekran denetimleriyle

kullanim i¢in optimize edilmis olan HTML5'e dayanarak yeniden dizayn edilmistir (Chitu,
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2007). Apple'in Eylil 2012'de iPhone 5 ve i0S 6 isletim sisteminde Onceden yiiklenmis
uygulamalardan biri olarak gelen YouTube'u birakma kararini takiben Youtube iPhone igin ilk
uygulamasini piyasaya stirmiistiir (Kincaid, 2010). GlobalWeblIndex'e gore, YouTube, akilli
telefon kullanicilarinin % 35'i tarafindan kullanilarak 2013’tin en ¢ok kullanilan uygulamalar

siralamasinda 3. sirada yer almistir (Googlemobile, 2010).

3.4. Yerellesme

YouTube, kullanicilarimin 1P adresini kullanarak hangi yerel stirimin secilmesi
gerektigini Onerir. Bazi durumlarda telif hakk: kisitlamalar1 veya uygunsuz icerik nedeniyle
"Bu video, tlkenizde mevcut degil” mesaj1 gosterilebilir. YouTube web sitesinin arayuzi 76
dil stirimanden biriyle kullanilabilir (Hall, 2015).

3.5. One Cikan Videolar

Sitenin 2005 yilinda kurulusundan bu yana, sitede en ¢ok gorlntilenen videolar
listeleyen "en ¢ok gorintilenenler" bolimd bulunmaktadir. En ¢ok goérintilenen videolar ilk
yillarda "Dansin Evrimi” ve "Charlie Parmagimi 1sird1" gibi viral videolar olsa da, sonradan
muizik videolar: listeleri ele gecirmistir. Bu minvalde Lady Gagamin "Bad Romance"
sarkisindan beri "en ¢ok gorintilenen YouTube videolar1" listesine giren bitun videolar bir
miizik videosu olmustur. Onceden en c¢ok goriintilenen videolarin bazilar sitede artik
listelenmiyor olsa da, listenin en (stline ulasmak hala muazzam bir basar1 olarak kabul

edilmektedir. Bu listeyle ilgili baz1 6ne ¢ikan bilgiler su sekildedir (Wikipedia, 2018):

° Kasim 2005'te Brezilyali futbol yildizi Ronaldinho'yu igeren bir Nike reklami, bir

milyona ulasan ilk video olmustur.

° 2012 yilinin Aralik ayinda, "Gangnam Style" bir milyar géruntilemeye ulasan ilk video
olmustur.
) Haziran 2015'e kadar, yalnizca "Baby" bu esige ulasmay1 basarmig, ancak sonraki 4 ay

icinde, Ekim 2015'e kadar toplam on video bunu gergeklestirmistir.
° 1 milyar izlenmeye sahip videolarin sayis1 Subat 2018'de 100'e ulagmustir.

° Mayis 2014'te "Gangnam Style", iki milyardan fazla goriintiyu asan ilk video olmustur.
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° "Despacito”, Agustos 2017'de U¢ milyara ulasan ilk video olmustur ve Ekim 2017°de 4
milyar1 ve Nisan 2018’de 5 milyar goriintiilenme sayisin1 gegmistir.

° Kasim 2018 itibariyle, 27 video iki milyar esigini agsmustir.

3.6. Guvenlik, Gizlilik Ve Telif Politikalar:

YouTube, sitenin 0Ozelliklerinin kétiye kullanimini azaltmayr amaclayan bir dizi
topluluk yonergeye sahiptir. Genel olarak yasaklanmis materyaller arasinda miistehcen icerik,
hayvan istismar1 videolari, sok videolari, telif hakki sahibinin izni olmadan ylklenen igerik,
nefret sdylemi, spam ve saldirgan davraniglar bulunur (Tassi, 2015). Uygulanan bir dizi
yonergeye ragmen Youtube icerikleri yuzinden bircok elestirinin hedefi haline gelmistir.
Haziran 2007’de, YouTube, telif haklarini ihlal eden videolarin otomatik olarak algilanmasi
icin bir sistemin denemelerini baglatmistir. Baglangigta "Video Kimligi" olarak adlandirilan ve
daha sonra Content ID olarak adlandirilan sistem, telif hakkiyla korunan ses ve video
materyalleri i¢in bir ID Dosyasi olusturur ve bir veritabaninda saklar. Bir video yiiklendiginde,
veritabanina karsi kontrol edilir ve bir eslesme bulunursa videoyu telif hakki ihlali olarak
isaretler  (Youtube Advertisers, 2008). Bu durumda, icerik sahibi videonun
gorintulenememesini saglamak, videonun gorlntileme istatistiklerini izlemek veya videoya

reklam eklemek icin videoyu engelleme seceneklerine sahiptir.

3.7. Icerik Ureticileri Ile Ortakhk

May1s 2007'de YouTube, AdSense'e dayali bir sistem olan ve reklamverenlerden elde
ettigi geliri sitedeki Ureticilerle paylastigi bir gelir ortaklig1 sistemi baslatmistir. Buna bagh
olarak YouTube videodan kazanilan reklam gelirinin yizde 45'ini alir ve ylzde 55’ini
ureticiyle paylasir (BBC News, 2011).

YouTube Is Ortagi Programi'nin bir milyondan fazla Uyesi bulunmaktadir.
TubeMogul'a gore, 2013'te YouTube'da videodan 6nce gosterilen bir reklamin reklamverenlere
maliyeti 1000 goriintiileme basina ortalama 7,60 ABD dolaridir. Genellikle, uygun videolarin
yarisindan fazlasi, alakali reklamverenlerin eksikliginden 6tird, video dncesi bir reklama sahip
degildir (Carmody, 2013).
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YouTube'un “Is Ortag1 Programi1”, bir video yapimecisi olarak kisilerin 6nemli bir gelir
elde edebilmesini mumkiin kilmistir. En buylk bes yiz is ortagi, her biri yilda 100.000
dolardan fazla kazanmaktadir. Ve en yiksek kazan¢ elde eden 10 kanalin gelirleri 2,5
milyondan 12 milyon dolara kadar yukselmektedir (Bruno, 2007).

YouTube, 16 Ocak 2018'de, para kazanma i¢in uygunluk kosulunu son 12 ay iginde
4,000 saat izlenme ve 1.000 aboneye sahip olmak olarak degistirmistir. Bu hareket kiigik
YouTube kanallarini cezalandirdigi igin elestirilere sebep olmustur (Levin, 2018).

YouTube igerik Olusturucu Odiillerinin bir parcas1 olan YouTube Play Buttons,
kanallarin YouTube tarafindan en populer kanallardan biri oldugunun onaylanmasinin
gostergesi niteligi tasir. Nikel kaplamali bakir-nikel alagimi, altin kaplamali piring, giimiis
kaplamali metal ve yakuttan olusan kupalar, sirasiyla en az yiiz bin, bir milyon, on milyon ve
elli milyon abonesi olan kanallara verilir (Youtube, 2017).

YouTube, igerigin reklamveren dostu olmadigini diisiindiigii takdirde gelir ortaklig:
kullanicilarinin videolarin1 “uygunsuz” olarak niteleyebilir. Bir video bu durumu aldiginda,
s6z konusu video icin reklam geliri iptal edilir ve videonun Is Ortagi'min YouTube kontrol
panelinde sar1 bir bozuk para simgesi gozukur.

Kanallara abone olma 6zelligi EKim 2005'te tanitilmistir. O tarihte (i¢ binden az abonesi
olan Smosh, en fazla abonesi olan kanallar siralamasinda ilk siray1 almistir. 22 Aralik 2013'ten
beri, en ¢ok abonesi olan kanal PewDiePie olmustur, Kasim 2018 itibariyle 70 milyondan
fazladir (Web Archive, 2006).

3.8. Erisim Engeli

Birka¢ tlke daha dnce YouTube'a erisimi engellemistir. Bunlar arasinda Turkiye de
mevcuttur.

- Mart 2009'da YouTube ile ingiliz telif hakki toplama ajans1 PRS for Music arasindaki
bir anlagsmazlik, Ingiltere'de YouTube kullamicilarr igin yiksek Kkaliteli mizik
videolarinin engellenmesine neden oldu. Biylk kayit sirketleri tarafindan yayinlanan
videolarmn kaldirilmasi, bir lisans anlasmasi (izerinde anlagsmaya varilamadigi zaman
meydana geldi. Anlagmazlik Eyltl 2009'da ¢ozild.

- Turkiye, Mustafa Kemal Atatiirk'e hakaret ettigi diisiiniilen videolarla ilgili

tartigmalarin ardindan 2008 ve 2010 yillari arasinda Siteye erisimi engellemistir.
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- Nisan 2009'da benzer bir anlasmazlik, Almanya'daki kullanicilar i¢in premium mizik
videolarinin kaldirilmasina neden oldu.

- Kasim 2010'da, Turk siyasetci Deniz Baykal'in bir videosu, sitenin tekrar
engellenmesine neden olmustur. Site videoyu kaldirmadig: takdirde yeni bir kapatma
ile tehdit edilmistir.

- Ekim 2012'de, youtube.com.tr alan adiyla Turkiye'de yerel bir YouTube strimi

yayinlanmistir. Yerel versiyon, Turk hukukunda bulunan icerik duzenlemelerine
tabidir.

- Iki buguk yillik engelli oldugu dénemde, video paylasim sitesi Turkiye'de sekizinci en
¢cok erisilen site olarak kalma basarisini géstermistir.

- Turkiye, 2014 yilinda “ist duzey bir istihbarat sizintisindan” sonra ikinci kez siteye
erisimi engellemistir (BBC, 2014).

BOLUM 4
KULLANICI BAZLI DIJITAL iCERIK URETIMI

4.1. Bloggerhk

Internet devriminin basladig1 ilk yillarda bloglar internet kullanicilarinin tuttugu sanal
glnlikler olarak ortaya ¢ikmistir. Blogcular ilgi duyduklari konular hakkinda goriislerini ve
tecriibelerini, okuyucu ve trafik kaygis1 gitmeden bloglarina aktarmiglardir. Dijital iletisimin
hayatimizin merkezine yerlesmesiyle blog yazarligi da miithis bir evrim gecirmistir. Blogcular
zamanla, kitleleri pesinden suriikleyen, tiiketicilerin satin alma kararlarina etki eden, yaymcilik
anlayigina yeni bir soluk katan kanaat onderlerine doniismeye baslamislardir. Blog yazarlig
ciddi kazanclar saglayan bir meslek haline gelmistir (Behar, 2017).

Bir blog (“"weblog" ifadesinin kisaltmasidir) (Blood, 2000), World Wide Web’de
yayinlanan, ¢ogu zaman gayri resmi, gunluk tarzi metin yazilarindan olusan bir tartigma veya
bilgi sitesidir. Twitter ve diger "mikroblog" sistemlerin yiikselisi, bloglar1 haber medyasina
entegre etmeye yardimci olmustur. Blog ayrica bir blog olarak igerik tutmak veya eklemek
anlamimda bir fiil olarak da kullanilabilir. Onceleri kod bilmeyenler icerik (retiminde

zorlanmustir. Blog servislerinin artmasiyla birlikte kod bilmeyenlerin de site olusturmasi ve
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icerik Uretmesi mimkin olmustur. Kendi sitesi olmayanlar bile blog gonderilerinin altina
yaptiklar1 yorumlarla birlikte icerik Uretme slrecine dahil olabilmislerdir. Bu durum ayni
zamanda Ureticilerin sosyallesmesine de olanak tanimistir (Gaudeul, 2010). Bloglamanin
popiilerligi arttik¢a, bloglamanin ticarilesmesi de hizla artmaktadir. Birgok sirket ve holding,
reklamciligi artirmak ve ¢evrimici topluluklar: Griinlerine yonlendirmek igin blog yazarlariyla
isbirligi yapmaktadir. Hayranlar, Blogcular ve Oyuncular adli kitabinda Henry Jenkins (2006),
sunu ifade etmistir: "Blogcular, birlestirilmis bu bilgi kilttrlerinin icinde ve birbirleri arasinda
basaril1 bir sekilde gezinmeyi mumkiin kilarak, bilgiyi kendi ellerine almistir. Blogcular, bazen
ticari ¢ikarlar ile isbirligi yaptiginda meta kilttrine dahil olmus gibi goriilebildigi gibi, diger
yandan, bu durum medya kiltirinin gesitliligini arttirmak, daha fazla kapsayicilik igin firsatlar
saglamak olarak da gorilebilmektedir."

Iyi bir blogger olmak icin su 6zelliklere sahip olmak gerekmektedir (Hizliadam, 2017):
Kendi tarzina sahip olmak, meslekle ilgili temel yetenege sahip olmak, tiketmeye deger bir
seyler Uretiyor olmak, emek vermek, topluma fayda sagliyor olmak, pazarlamak, 6zgin olmak,

ongorebiliyor olmak, son ¢are olarak degil; 6ncelikli tercih olarak yapiyor olmak.

4.2. Vloggerhk

Metinlerle giinden giine buytyen internet ekosistemi, hiz ve kota konusunda saglanan
iyilestirmelerden sonra gorsel agirlikli bir evrime yoneldi. Glnlmdizde internette gecirilen
vaktin olduk¢a Onemli bir kismi video izleyerek gegiyor. (Subat 2017’de yayinlanan
istatistiklere gore insanlar bir gun icerisinde YouTube’da 1 milyar saate varan surelerde video
izliyor. (Ozdemir, 2018))

Video klipler, genellikle daha uzun bir kaydin parcasi olan videonun kisa klipleridir.
Video klipleri cogunlukla 15 dakikadan kisa bir video izlemenin internet etkinligini ifade eder.
Video Kklip kulttird, genis bant internet hizmetinin gelistirilmesiyle yaygimlagmustir.

2005'in sonlarindan 2006'nin basma kadar, yeni bir blog olusturma bigimi ortaya
cikmustir. Video blog (V1og) mecranin video oldugu bir blog veya bir web televizyon bigimidir
(Garfield, 2006). Icerigi saglamak icin genellikle destekleyici metin, resim ve ek meta veriler
kullanilir. Fakat her zaman birincil igerigin video oldugu bir blog tartddr.

Yankee Group'lu bir analist olan Su Li Walker, geleneksel medyanin bir uzantisi haline
gelen metinsel bloglar gibi, video bloglarinin da geleneksel medyaya eklenecegini belirtmistir
(Dean, 2005). Vloglar icin kirilim yil1 2005 olmustur denilebilir. Hem Yahoo! Videoblogging
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Group Uyelik oranini Agustos 2005'e kadar carpici bir sekilde artirmis hem de vlog
kategorisinin popiilerlesmesini saglayan Youtube bu yilda kurulmustur (Green, 2005). Sitenin
kurucu ortagi Jawed Karim, Nisan 2005'te "Jawed" adli kanalinda hayvanat bahcesindeki ilk
YouTube vlog klibini yiikklemis ve yeni bir dénemin fitilini ateslemistir (Alexander, 2018).

YouTube toplulugunda vloglarin popiilerligi son birkac yilda katlanarak artmistir. En
cok abone olunan 100 YouTube kanalindan 17'si vlog'lar1 temel ¢ekim stili olarak kullanir
(Stefanone, 2009). Bu vloglarin ¢ogu, sektorl profesyonellestiren ve video produksiyonundan
parasal kazan¢ saglayan YouTube Is Ortagi Programi (Youtube support, 2014)nin bir
pargasidir. Bu profesyonellesme sayesinde gelen istikrar, icerik olusturucularin izleyiciler
tarafindan guvenilir bir kaynak olarak gorilmesine olanak tanir. Bu sayede vloggerlar
kanallarim strdirtlebilir kariyerlere doniistiirebilmistir. Oyle ki, Youtube Gzerinden yaym
yapan bir vlogger 2013 yilinda platformdan bir yilda 720.000 dolar kazanmustir.
(newmediarockstars.com, 2013)

Bu veriler aragtirmacilart bu blyuk ilginin nedenlerini arastirmaya itmistir. Videolarin
basroliindeki vloggerlarin tarzlarina odaklanan bir arastirmada disadoniikliik, deneyime agiklik
ve vicdanlilikla ilgili daha ytksek puanlar alan vlogger videolarinin, YouTube'da daha ylksek
ilgi dizeyleriyle izlendikleri tespit edilmistir (Biel, 2011). Vloggerlarin duygu durumlarina
odaklanan bagka bir arastirmada en iyi performansi (% 69), heyecanli bir tavir takinan

vloggerlarin gosterdigi gozlenmistir (Kumano, 2014).

4.3. Youtube’da Uretilen I¢erik Tiirleri Ve Kategoriler

Youtube’da Uretilen igerik turleri ve takipgi kitlesi tahmin edilenden ¢ok daha gesitlidir.
Oyle ki, Duncan, Yarwood-Ross & Haigh (2013), calismalarinda video paylasim sitelerinin
akademideki énemini agiklamakta ve YouTube videolarim tip ve klinik alanlarmin bilimsel
egitimi ve arastirma igin degerli oldugunu savunmaktadir.

Diger yandan, Youtube’da Uretilen icerik turleri blog diinyasinda Uretilen igeriklerle
¢ok benzesmektedir (wpbeginner.com, 2018)

Youtube’un kanal agarken sundugu kategoriler sunlardir (Youtube support, 2018):
Otomobil ve Tasitlar, Gizellik ve Moda, Komedi, Egitim, Eglence, Aile Eglencesi, Film ve
Animasyon, Yiyecek, Oyun, Nasil Yapilir ve Stil, Mlzik, Haber ve Politika, K&r Amaci
Gutmeyen Kuruluglar ve Aktivizm, Kisiler ve Bloglar, Evcil ve Yabani Hayvanlar, Bilim ve
Teknoloji, Spor, Gezi ve Etkinlikler.
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Fakat kullanic1 géziinden bakildiginda icerikler daha ¢ok su sekilde kiimelenmektedir
(Mediakix, 2017):

1. Komedi/Skeg: Izleyicileri giildurecek skecler paylasan komik karakterler yaratan
kanallardir.

2. Gozellik: Bu kategorideki video Ureticileri genellikle kadinlardir. Makyaj ve cilt
bakimi videolar1 ¢ekerler. Verdikleri tavsiyeler ve yaptiklar1 yorumlarla kozmetik sektoriine
yon verebilirler. Bu tip videolarda en fazla izlenen iki kategori (rlin incelemesi ve o Grinin
nasil kullanilacaginin anlatimi) birlestirilerek yeni bir kategori olusturulmustur.

3. Oyun: Video oyunlarinin tanitimini Ve nasil oynandigini ekran kaydi alarak gosteren
kanallardir. Bu alandaki en blyuk iki aktor Youtube ve Twitch’tir.

4. Teknoloji: Uriin incelemesi ve kutu agilis1 denince akla teknoloji kategorisi akla
gelmektedir. Bu alanda aligveris yapacak kisiler izledikleri YouTuber’in tavsiyelerini oldukca
onemsemektedir. “Her 10 tlketiciden 6’s1 ideal fiyati kafalarinda oturtmak igin internette
zaman gegiriyor.” ibaresi MasterCard’in Eylil 2015’te yayinladigi Omnishopper anketinin
sonuglar1 arasinda yer almaktadir.

5. Aile: Baz1 YouTuber'lar ailesiyle birlikte gegirdikleri vakitleri paylagmaktadir.
Ozellikle yeni ciftler yuva kurma ve gocuk yetistirme konularin1 ele alan videolar ¢ekerek bu
kategoride boy gostermektedir. Bu tur videolara dzellikle annelerin ¢ocuklarinin dogumundan
okula gittikleri zamana kadar stiren vakitte gektikleri vloglar denilebilir.

6. Yasam tarzi: Bazi YouTuber'lar kendi hayatlari, segimleri, yasadigi anilari
paylagsmaya ve onlar hakkinda konusmaya daha heveslidir.

7. Moda/Giyim: Giyim ve aksesuar diinyasina 1g1k tutan YouTuber'larin olusturmus
oldugu kategoridir. Trendler takip edilir ve stiller gozden gegirilir.

8. DIY (Kendin yap): En yaratic1 YouTuber'larin olusturdugu topluluktur. Izleyicilerine
hazir bir seyler almak yerine kendilerinin tirettigi esyalar1 kullanmalarinin onlar i¢in daha iyi
olacagimi ogiitlerler. Sadece 6giitlemekle kalmaz, bunu nasil yapacaklarini da uygulamali
olarak gosterirler.

9. Gezi: Gezginlerin agmis oldugu kanallar sayesinde izleyiciler diinyanin dort bir
kosesine birinci gozden taniklik etme sansi bulurlar. Bu tlirdeki videolar daha sonra o bolgelere
gidecekler icin de iyi bir rehber niteligi olusturmaktadir.

10. Saglik ve Spor: Bazi YouTuber'lar kendilerini spora ve saghga adamis
durumdadirlar. Kanallarinda takipgilerini daha saglikli bir hayata motive edecek tliyolar ve

nasil fit kalinabilecegine dair ipuglar1 barindiran videolar bulundurmaktadirlar.
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11. Vloggers: Vloglar icerik agisindan en genis yelpazeye sahip baglam se¢enegidir.
Her turli video Vlog kategorisi altinda degerlendirilebilir. Genel olarak video ile bir seyler
aktaran kisilere de vlogger denilse de su anda vlogger denildiginde diizenli olarak kendini ve
hayatindan kesitleri paylasan YouTuber'lar anlasilmaktadir. Bu kategorideki icerik treticilerin
basarili olanlarinin iKi temel 6zelligi vardir: hikayelerini belirli bir dizgi tzerinde degil, biraz
daha dikkat ¢ekici bir halde paylasirlar ve ¢ektikleri videolar diger YouTuber'lara gore biraz
daha sinematografiktir. Bu tirde yapilmis videolar: bir sire izlediginizde anlaticiyr bir
arkadasiniz olarak gérmeniz isten bile degildir.

12. Yemek: Yemek yapan YouTuber'lar izleyicilerine nasil yemek gésterme misyonu
istlenmis kisilerdir. Bu kisiler genelde yeni tarifler Gzerinde galismalartyla Gnladur.

13. Egitim/Ogrenme: Bilginin demokratiklesmesi kavrami bu kategorideki
YouTuber'lar sayesinde vicut bulmaktadir. Kategori igerisinde her yas ve ¢evreden inanilmaz
genis bir yelpazede Uretici bulabilmek mimkundur.

Bu kategorinin en ¢ok trafik alan basliklart how to ile baslayanlardir. Son kullanicinin
derdine derman olan, ciddi anlamda arama motoru trafigi de getiren bir igerik tipidir. Her yil
bu kategorinin arama motoru trafiginden elde ettigi pay %70 oraninda artmaktadir.

14. Mizik ve Dans: Mizik her zaman hayatimizin iginde olan bir fenomen oldugu igin
Youtube’da olmamasi da diistiniilemez. Mizisyenler, ses sanatgilari, S0z yazarlari, koreografi
tasarlayanlar, danscilar hepsi mizik kategorisi igerisinde tretim yaparlar ve siki bir takipgi
Kitlesi vardir.

15. Esek sakalar1 ve Challenge’lar: Esek sakalar1 toplum icerisinde gogu zaman tatsizlik
yaratsa da Youtube’da en fazla ilgi ¢ceken icerik tirlerinden biridir. Saka videolar1 ile birlikte
challenge (iddialasma) videolar1 da bir o kadar talep gormektedir. Kamera onlindekilerin
iddialagmast izleyicileri keyiflendirmektedir.

16. Dizayn ve Sanat: Resim, heykel, animasyon gibi sanat dallarina dair ¢ekilen
videolarin izleyiciyle bulustugu kategoridir.

17- Spor: Maclara dair 6zetler, karsilasma sonrasi yorumlar, yarigsmacilart tanitan
videolar... Spor kategorisi altindaki iceriklerden bazilaridir.

18- ASMR: Autonomous Sensory Meridian Response’un kisaltmasi olan bu terim
Otonom Duyusal Meridyen Yaniti anlamina gelmektedir. Bu sekilde de pek anlasilir olmadigi
icin terimi baska bir deyisle seslerle rahatlatma metodu denilebilir. Her ne kadar bazi kisilere
bu sesler rahatsiz edici gelse de bir¢ok kisiye gore rahatlatict bir etkisi oluyor olmali ki son

zamanlarda en hizli yikselen trend olmasinin nedeni agiklanabilsin.
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19- Animasyon: Anlatim bicimi olarak animasyonu secen YouTuber'lar butln
hikayelerini animatik obje ve karakterlerle renkli bir atmosferde aktarmay1 secerler.

20. Komplo: Bazi agiklanamayan olaylar1 6ne ¢ikarmayi, dogrulugu kanitlanamayan
bilgilerin pesinden gitmeyi kendisine yol olarak se¢mis olan YouTuber'lar1 barindiran bir
tlrdr.

21- Tepki: Bir tema m1 yoksa kategori mi oldugu konusu su gotirebilir. Fakat sadece
tepki Gzerine yogunlagmis kanallar mevcuttur. Bu kanallarda ¢esitli nesnelere veya iceriklere
verilen tepkiler izleyicilerin begenisine sunulmaktadir.

22- Cocuk: Cocuklara yonelik iceriklere yogunlasan bu kategoride kimi zaman cizgi
filme benzer bir anlat1 bigimi kullanilirken kimi zaman da kuglk yastaki ¢ocuklarin (izerine

dogrultulan kamera araciligiyla icerikler tretilmektedir.

4.4. Igerik Uretimine Dayah Dijital Platformlar

Video igerigi Ureticilerinin iceriklerini yaymlatmak igin iki trli secenekleri vardir:

Videolar1 kullanicilarin yikledikleri herkese agik platformlar ve Videolarin editorler
tarafindan yiiklendigi platformlar.

I1k turdeki platformlara 6rnek olarak Youtube, Vimeo, Twitch, Dailymotion, Facebook,
Instagram verilebilir. Bu platformlardan sadece Youtube ve Twitch icerik yikleyicilere 6deme
yapmaktadir. Diger platformlar sadece igeriklerin sitede barindirilmasi ve baska kullanicilara
gosterilmesi hizmetlerini Ucretsiz olarak sunmaktadir.

Ikinci tiirdeki platformlara 6rnek olarak Netflix, Hulu, Amazon Prime, BluTv, Puhu Tv
gosterilebilir. Bu platformlar Ureticilere gosterim sonrasinda degil yapimlarini satin alim
esnasinda 6deme yaparlar. Genelde buyik yapim firmalariyla galistiklar: igin kiglk ¢aplh

ureticiler icin cazip platformlar degildir.

4.5. Tiirkiye’de Vlogger ik Ve icerik Uretimi Kultiir

Tiirkiye’de Populer bir bloga sahip olan Usluer (2018) Gilinlimuzde kisisel yazili
bloglarin yavas yavas yok olmasinin sebebini Twitter ve Youtube yayincilarina baglamistir.
Hatta bloglarin1 kapatip Youtube kanali acanlarin oldugunu belirtmistir. Bu gegisin temel

sebebini ise Turk kiltarinun okuyarak degil izleyerek 6grenmeye yatkin olmasinda bulmustur.
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5-6 yi1l 6nce ¢ocuklarin blog yazma konusunda hevesli olduklarini1 fakat simdi Youtube’un
popiilerlesmesi ile birlikte nasil video ¢ekebilirim diye sorduklarindan yakinmaktadir.

Blog yazmanin Tiirkiye’de maddiyattan ¢cok manevi degeri oldugunu sdyleyen bir diger
unli blogger Fatih Ozdemir (2017) “Blogunuzun popiilaritesi ve faaliyette oldugu yil stiresi
arttikca, gelir de ayni1 orantida artmaya baslhiyor.” diyerek devam ediyor: "Tiirkiye’de birgok
blog yazar1 var ama gelir noktasina gelince biraz yalpaliyorlar. Bunun da sebebi bloglarini
markalara satamamalari. Markalar ve onlar adina c¢alisan reklam ajanslar1 kaliteli yazim diline
sahip, dis goriintigii guizel bloglara 6nem verir ve onlari el Ustlinde tutar. Genelde onlar size
teklifle gelir, ama bazen ben de onlara da teklif gétiiriiyorum.” (Ozdemir, 2017)

Youtube'a her gin bir viog yukleyen ve vliog cekme isini on seneden beridir yaptigini
soyleyen Topguoglu, Balat'taki mahallesinden ¢ektigi samimi vloglarla, Tirkiye’deki en
istikrarl1 vloggerlardan biri olma 6zelligi tasimaktadir (Ozin, 2016).

Kendisi de bir icerik Uretici olan Timur Akkurt (2018), "YouTube fenomenleri
izlettirdikleri videolardan yiiz binlerce TL kazang elde etmeye basladi. Ne var ki YouTube bir
stre sonra hem verdigi Ucretleri diistirdic hem de denetimlerini ¢cok daha fazla sikilagtirarak
yeni igerik Uretmeye baslayan son kullaniciy1 eskilerin aldig: ticretlerden mahrum birakti.”
diyerek Youtube’un 6deme politikasinda yaptig1 degisikligin kiiglk icerik Greticilerini olumsuz
etkiledigini belirtmektedir. "Cocuklar her YouTube videosu g¢ekenin ¢ok buylk paralar
kazanacagini diigiiniiyor. Cocuklarin ¢ok izledigi kanallar bu diinyay1 ¢ok renkli gosteriyor.
Gelecekler ilgili planlamalar bu alana dogru kayiyor. Universite 6grencileri YouTube isine
girip Universiteyi birakmak istiyor. Lise ¢agindaki ¢cocuklardaki sikint1 okulu birakmaya kadar
gidiyor. Okula gitmek istemiyorlar. Oraya giren herkesin ayda 300 bin TL kazanacagini
diistintiyor. Burada ¢ok para kazanmak isteyen tas catlasin 10 kisi bunu basarabilmis. Cok
kolay degil. YouTuber'lar normal bir sey yapmak istediklerinde artik onlar1 kimse seyretmiyor.
Ayar bilemeyecek yasta olduklart i¢in kendilerini bitirdiler.” diyerek genglerin Youtube’a
bakis agisinin ne kadar ¢arpik oldugunu dile getirmektedir.

Ticari olarak dijital icerik Ureticisi Uretmeye odaklanan Medya Akademi sirketi
blogunda Tiirkiye’de yiksek issizlik oran1 olmasina ragmen dijital igerik Ureticisi sayisinin ¢ok
az oldugunu, bunun sebebinin de kalifiye eleman yetistirecek bir egitim sisteminin olmasi
olarak gostermektedir (Yuksel, 2018).
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BOLUM 5
METODOLOJI

5.1. Yontem

Youtube platformu Uzerinde icerik Gretimi konusunda literatir taramasi yapildiktan
sonra birebir goriismeler kismina gegilmistir. Hem igerik Ureticisi sayisinin azligi, hem var olan
kisilere ulasmanin zorlugu, hem de daha Once Uzerinde ¢alisiimamis bir konu olmasi
dolayisiyla arastirma yontemi olarak kantitatif degil kalitatif calisma yontemi tercih edilmistir.

Tiirkiye’de belirli bir basariya ulasmis YouTuber'larla ve onlarla isbirligi yapmakta
olan ajans sahipleriyle derinlemesine goriismeler yapip onlarin konu hakkindaki goriislerine ve
deneyimlerine basvurulmustur. Goriisiilen kisilerden edinilen bilgiler ve ¢ikarilan sonuglar

caligmanin “Bulgular” kisminda paylasilmistir.

5.2. Orneklem

Goriistilecek YouTuber'lar igin en az 50,000 aboneye sahip olma ve en az 1 yildir aktif
sekilde igerik Uretiyor olmasi kistast koyulmustur. Bu Kkriterlere uyan ve goriisiilen 9
YouTuber’in abone sayilar1 50,000 ile 2,2 milyon arasinda degismektedir. Kanallarinin
kategorileri sunlardir; VlIog, Makyaj, Oyun, Teknoloji, Genglik (Eglence), Fantastik (Eglence).
Goriisiilen YouTuber'larin 3’{ kadin, 6’s1 erkektir. Gortisiilen YouTuber'larin yani sira duruma
farkli bir bakis agis1 kazandirmak adina deneyimli bir dijital ajans sahibi ile de goriisme
saglanmistir. Goriismeler Kasim 2018 ve Aralik 2018 aylari icerisinde, ayn1 ortamda veya

skype Uzerinden, 1 saatlik surelerle, yuzytize gergeklestirilmistir.
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BOLUM 6
BULGULAR: VLOGGER’LIK

6.1. Vleggerlarin Youtube Seriveni

Blogger kavramindan tireyen vlogger’lik aslinda bloggerlik ile benzesmektedir.
Ayristig1 nokta, metin agirlikli iceriklerin dne ¢iktigi blogger’liga karsin, anlaticinin anlatmak
istedigi hikayeyi bir video Uzerinden takipcileriyle paylasmasidir. YouTube, vlogging pratigi
icin en uygun mecralardan biri olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Her bir icerik Ureticisinin
Youtube’a katilma ve sonrasindaki gelisim hikayesi farklilik gostermektedir. Goriisiilen igerik

ureticilerinin temel bilgileri tablolar araciligiyla asagida gosterilmistir.
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Tablo 1. Y1 Katihma bilgileri

Kodu Y1l

Yas 25

Ikamet Istanbul

Egitim Universite mezunu

Kanalinin Oyun/Eglence

Kategorisi

Icerik Uretme [ 3 yildir kanali var, 1 yildir aktif icerik Uretiyor

siresi

Kanalinin Abone | 97,000

Sayis1

Youtube harici | Var

gelir

Baslama “Bagka bir kanalda taninirligim oldugu icin ilk 50,000 aboneyi kanali
Hikayesi agtiktan 2-3 ay sonra gecebildim. Abone sayim 80,000’¢ gelip 1,5 sene

hi¢ video koymamama ragmen abone sayim su an 100,000’e yaklasti. 2
ayda bir video yikliyorum. 10,000 TL harcadim ekipmanlar icin.
Simdiki aklim olsa 0 kadar harcama yapmazdim. Youtube igin tirettigim
iceriklerden para kazanmiyorum simdilik. Youtube benim icin biraz hobi
gibi. Meslek olarak diisiinsem ve 7/24 ¢ekim kurgu ugragsam 0 zaman
guzel kazang elde edebilirim. Youtube haricinde Instagram ve Twitch’i
aktif olarak kullaniyorum.”
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Tablo 2. Y2 Katihma bilgileri

Kodu Y2

Yas 24

Ikamet Istanbul

Egitim Universite mezunu

Kanalinin Eglence

Kategorisi

Icerik  Gretme | 2 yildan fazla

stresi

Kanalinin Abone | 114,000

Sayis1

Youtube harici | Var

gelir

Baglama “Heyecanli anlatimim arkadaslarimin hosuna gidiyordu, kanal agmam
Hikayesi icin onlar tesvik edici oldular. Hi¢ biitge ayirmadim baslarken. Eski bir

kameram vardi onunla basladim. Isik olarak giin 1s1gin1 kullaniyorum.
Duzenli icerik Uretmek gerekiyor Youtube’da. Diizenli Gretimi birakinca
izlenmeler tamamen diisiiyor. Temel dogrulari yapip ayda 4 video
uretilince 2 yilda 100,000’e kolayca ulasilabilir. Hem iyi bir ajansla
caligabilmek icin hem de s6zlesmede s6z sahibi olabilmek i¢in 100,000
aboneye ulagmayi bekledim.

Benim bu zamana kadar 100 video olmus. Baslarken tek hedefim 100,000
abone plaketi alabilmekti. 1. Y1l 6zel, 2. Y1l 6zel videolarindan sonra
kanalimin abone sayisinda guzel bir artis oldu. Her yorumu okuyorum.
Artik Kitleyi tanmiyorum. Hangi videonun, neresinin ¢ok sevilecegini
kestirebiliyorum.

Bu zamana kadar 3 YouTuber’la video ¢ektim. Bagka bir YouTuber’la
birlikte video ¢ekmenin youtube algoritmasini etkilemek igin inanilmaz
pozitif bir etkisi var. Ama ben hig birlikte video ¢cekme teklif edemiyorum
cunki karsidakinden faydalanma gibi hissedilebileceginden korkuyorum.
Bu ytzden hep teklifin karsidan gelmesini bekliyorum.”
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Tablo 3. Y3 Katihma bilgileri

Kodu Y3

Yas 27

Ikamet [stanbul

Egitim Universite mezunu

Kanalinin Eglence

Kategorisi

Icerik uretme [ 5 y1l (Asil kanal 3 yil)

stresi

Kanalinin Abone | 1 Milyon

Sayis1

Youtube harici | Yok

gelir

Baslama “Youtube’a baglamadan Once kurumsal bir firmada calisiyordum ve
Hikayesi onim agikti. Fakat kendi isimi yapmak istedim. Ben Youtube’a

profesyonel gozle bakiyorum. En biylk hedefim kendi formatlarimin
oldugu bir platform yaratmak.

Basladigimda youtube’a profesyonel icerik treten kanal yoktu. Kendime
ait bir ekipmanim yoktu. 300 TL’lik bir dekor yapmistim. ilk 2-3 ay 300-
400 abonelerdeydik, ¢cok yavas bir biyime vardi. Sonrasinda diger
YouTuber'larla iletisime gegtim ve onlarla birer video ¢ektim. Ondan
sonra kanalimiz ¢ok hizli buyidid. Gelmeyi kabul etmelerinin sebebi o
zamanki youtube kanallar1 arasinda en profesyonel goziiken kanallardan
biriydik. Onlar sayesinde 50,000 abone geldi. 6 ayda 100,000 aboneyi
gectik. Su anda 6 ayda 100,000 aboneye ulasmak c¢ok kolay. Ama o
zaman ¢ok kolay degildi.

Bu mecrada is yapinca bltin hayatin youtube oluyor ve bu ¢ok yorucu
bir siire¢. Herkesle Youtube hakkinda konusuyor olmak yipratici. EKibi
genislettik¢e bu etki biraz azalmis oldu. Kurumsal hayat1 biraktigim igin
hi¢ pisman degilim. Cok keyif aldigim bir is. ileride youtube’u sadece
kendi platformuma trafik saglayacak bir mecra olarak da kullanabilirim.”
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Tablo 4. Y4 Katihma bilgileri

Kodu Y4

Yas 20

Ikamet Istanbul

Egitim Universite dgrencisi
Kanalinin Yemek

Kategorisi

igerik uretme | 3-4 y1l

suresl

Kanalinin Abone | 50,000

Sayisi

Youtube harici [ Var (Aile destegi)

gelir

Baglama “Normalde yemek kanaliyim ama daha fazla kisiye ulasabilmek i¢in viog
Hikayesi cekmeye de basladim. Yemek yapanlari izlemeyi seven kisiler beni

izlesin istiyorum.

Bazen motive olmakta zorlaniyorum. Sabirsiz oldugum i¢in beni yemek
yapan biri olarak algilamalar1 i¢in gereken sureyi beklemekte zorlandim.
Bir ara “olmayacak galiba” dedim, birakmay:1 diisiindiim ama sonra
yaptigim yemeklerle ilgili sorular gelmeye baslayinca tekrar motive
oldum.

900,000 abonesi olan bir yemek kanalinin yemek videolar1 10,000-30,000
araliginda izleniyor. Abone sayisina gore benim kanalimda bu oranin

daha ylksek oldugunu goriilyorum ve seviniyorum.

Yurtdisindan etkileniyorum ama direkt kopyaladigim bir kanal yok.”
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Tablo 5. Y5 Katihma bilgileri

Kodu Y5

Yas 24

Ikamet Istanbul

Egitim Lise mezunu

Kanalinin Makyaj/Vlog

Kategorisi

Icerik uretme | 2 y1l

stresi

Kanalinin Abone | 185,000

Sayis1

Youtube harici | Var

gelir

Baglama “Youtube’a tekstil markami blyutmek icin girdim. Markam ve
Hikayesi kiyafetlerle ilgili faydali bilgiler veriyordum. videolarin altina gelen

sorulara cevap videolar: gekmeye basladik¢a kanalim gelismeye basladi.
Sonra sadece kendimin ilgilendigi seyleri paylasmaya basladim. Basta
markam ic¢in agmis olsam da kanalimi, sonrasinda vloglara déndi kanal.

Sik sik makyajdan bahsettigim i¢in makyaj egitimi aldim.

Ik videodan sonra 300 abonem vardi. Abone artis grafigim ¢ok diizenli
oldu. Kamera karsisinda rahat konusmaya alistik¢a, takipci kitlem de beni
daha samimi bulmaya basladi. 1 milyon izlenmeyi 5 ayda aldim.

Youtube’da basarili olmak icin videolarda farkli bir konsept, dizenli
uretim, temel cekim dogrularina dikkat edilmis olmasi gerekiyor.
Kadinlar ayrintilart daha ¢ok onemsedigi igin kadinlara yonelik icerik
retildiginde daha ¢abuk kabul goriyor. Makyaj videosu 8 dk, vlog 20dk
olmali maksimum. Diger yandan ¢ok profesyonellik de samimi gelmiyor
izleyiciye. Amator ruh korunmali.

Youtube’dan para kazanmaya basladim ama tekstil isimin kazanci iyi
oldugu icin oray1 birakamiyorum hala. Ama youtube kanalimi gelecege
yatirim olarak goriiyorum. Zamanla kanalima verecegim agirlik artacak.”
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Tablo 6. Y6 Katilma bilgileri

Kodu Y6

Yas 34

Tkamet Istanbul

Egitim Universite mezunu
Kanalinin Teknoloji
Kategorisi

[cerik  Uretme
suresi

7 yil (Duzenli olarak 5 yil)

Kanalinin Abone | 443,000
Sayis1
Youtube harici | Var

gelir

Baslama
Hikayesi

“Biz kanal1 askla-sevkle kurduk. Yine de bir is planimiz vardi ve sonraki
senenin planini yapmistik. Aslinda askla kurdugumuz bizim kendi
platformumuzdu. Youtube yokken kendi platformumuz igin video
Uretmeye baslamigtik zaten. Youtube popiilerlesmeye baslayinca
videolar1 Youtube’a da koymaya basladik. Bu zamana kadar 2000 video
yukledik Youtube’a.”
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Tablo 7. Y7 Katihma bilgileri

Kodu Y7

Yas 38
[kamet Istanbul
Egitim Yuksek Lisans mezunu
Kanalinin Teknoloji
Kategorisi

Icerik uretme | 1,5 y1l
suresi

Kanalinin Abone | 60,000
Sayis1

Youtube harici | Var

gelir

Baslama
Hikayesi

“Youtube’a girmeden 6nce Twitter’dan duyurusunu yapmistik ve kanali
actigimizda video yuklemeden 5,000 abonemiz olmustu. Melek
yatirimcimiz destekliyor bizi. Mesela kurulum maliyetimiz 12,000
TL’ydi ve 0 vermisti 0 parayi. Simdi de ofis giderimizi o karsiliyor.”

32




Tablo 8. Y8 Katihma bilgileri

Kodu Y8

Yas 24

Ikamet Istanbul

Egitim Universite dgrencisi

Kanalinin Eglence

Kategorisi

Icerik tretme | 9 yil

stresi

Kanalinin Abone | 2,2 milyon

Sayis1

Youtube harici | Yok

gelir

Basglama “Baglangicta su anda yaptigimdan farkli olarak kamera karsisinda oyun
Hikayesi oynayip, 0ynama anlarimi paylagiyordum. Sonra bundan daha fazlasini

yapabilecegimi fark edince farkli farkli konseptler denemeye basladim.
Yaptiklarim ilging bulundu. Bu sayede televizyona bile ¢iktim. Ana
haberlere ¢ikmak hem benim icin hem Youtube Turkiye icin en blyik
kirllma aniydi diyebilirim.

Youtube’da devamlilik 0z disiplinle ilgili bir sey. Bu bende olan bir
oOzellik oldugu igin igler iyi gitti. Evet zaman zaman yurtdisindan konsept
aldigimiz oluyor ama iceriklerimizi genelde kendimiz buluyoruz.
Buradaki izleyicilerin dinamiklerine uygun olmasina dikkat ediyoruz.

Kendimi bildim bileli Youtube’da igerik tirettigim icin farkli olarak ne
yapabilirim hi¢ bilmiyorum. Birgun Youtube kapansa yine video igerik
uretmeye devam ederdim herhalde.”
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Tablo 9. Y9 Katihma bilgileri

Kodu Y9

Yas 21

Ikamet Istanbul

Egitim Universite dgrencisi
Kanalinin Vlog

Kategorisi

[cerik  Uretme
suresi

7 yil (Aktif olarak 1,5 yil)

Kanalinin Abone
Sayis1

263,000

Youtube harici
gelir

Var (Aile destegi)

Baslama
Hikayesi

“Kanalim i¢in en buylk sigrama buylk bir YouTuber arkadasimin
videolarinda gézikmek oldu. Onun videolarinda g6zikerek buyik bir
takipci kitlesi edinmistim zaten aktif olarak video koymaya baslamadan
once.

Youtube olmasa muhtemelen reklamcilik alaninda olmay1 secerdim.
Youtube’u hala kendi meslegim olarak géremiyorum.”
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Tablo 10. A1 Katihmer bilgileri

Kodu Al

Yas 30

Ikamet Istanbul

Egitim Universite mezunu

Meslegi Yaratici is gelistirmeden sorumlu ajans ortagi

Meslek tecriibesi

9yl
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6.1.1 Uretim Sireci: Cekim, Kurgu ve Ekip

Video icerik dreticilerini yazili icerik Ureticilerinden ayiran en énemli ézellik Gretim
streclerinin daha fazla asamaya sahip olmasidir. Bir video igerigin Uretilmesi i¢in ¢ogu zaman
yazil1 bir metnin hazirlanmasi bir sonug degil, baslangictir. Yazili bir metin olusturduktan sonra
o metnin seslendirilmesi, veya kamera karsisinda hareketlendirilmesi gerekmektedir. Sonra
kamera kaydindaki géruntiler bir yazilim vasitasiyla diizenlenmeli ve izlemeye hazir hale
gelecek sekilde kurgulanmalidir. Bu slregler vloggerlar icin emek yogun bir mesai
gerektirmektedir. Vloggerlarin anlatilarina bakildiginda en fazla zorlukla karsilagilan asamanin

bu oldugu gorulmektedir:

“Bir ekibim yok. En azindan bir kurgucum olsa daha fazla igerik Uretirdim.
Maalesef kurgucuya verecek param yok. Gunlik ¢ekim rutinim de yok, canim
isterse ¢ekiyorum. GUnluk rutinim olsayd: 3 kat: fazla aboneye sahip olurdum.”
(Y1, 2018)

“Tek kigiyim. Her seyi kendim yapiyorum. 2 yil boyunca hi¢ aksatmadan
haftada bir video yukliyorum. Ciddi bir emek istiyor. Gin wsigryla gekim
yapryorum. Haftasonu c¢ekiyorum, haftaici kurgulayp yaywmliyorum.” (Y2,
2018)

Sadece emek vermenin degil, bir takim harcamalarin da yapilmasi gerekliligi ortaya

cikmaktadir:

“Baslangicta kendime ait bir kameram yoktu. Okul envanterindeki ekipmani
kullantyordum. Biraz ilerledikten sonra kendi kameram: ve mikrofonumu aldim.
Diisiindiigiimiin ¢ok Uzerinde harcama yaptim. Hem ekipman hem yemek
malzemesi konusunda bu kadar fazla harcayacagimi diisiinmemistim.
Diistindiigiimiin yaklasik 2 katimi buldu. Kurgucum vardi, kurgucuma video
basina 125 TL veriyordum. Sonra masraflar: kismak igin editlemeyi kendim
ogrenmek zorunda kaldim.” (Y4, 2018)
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“Haftada 3 video paylasyyorum. GUn igerisinde aklima gelen her seyi not
alyyorum. Video ¢ekiminden bir gin dnce her seyimi hazir ediyorum. O gin
icerisinde hem hazirlik hem ¢ekim cok vakit kayb: oluyor. Cekimden sonra
evden ¢ikip ise gitmek zorunda oldugum icin bu isi ¢ok hizli bir sekilde
halletmem gerekiyor. Cekimlerimin kalitesini artiririm diye perde aldim, isiklar
aldim, kamera aldim. Bunlar i¢in 15,000 TL harcadim ama su anda yine gin

5181 ile gekiyorum. Fazla bir harcama yapmaya gerek olmadigini anladim.’
(Y5, 2018)

Baz1 YouTuber'lar kendi ekiplerini kurma asamasina gegebilmislerdir:

“Baslangicta 2 yil boyunca kurguyu ben yaptim. Istesem kurgucuyla
baslayabilirdim fakat her asamasina hakim olmak igin 2 y:/ boyunca her isi
kendim yaptim ve tabiri caizse kendimi pisirdim. Tepki kanali olarak icerik
iretimimiz diger kanallara gore daha kolay. Icerik bulmak igin trendleri,
teknolojik gelismeleri ve diinyay: takip ediyoruz. Icerigi bulduktan sonra o
konuyu detayli arastirmaya baslyyoruz. Sonra gekim kismina gegiyoruz. Bizim
stkintili Kismimiz burasi. CeKim yapacagimiz kisileri bir araya getirmek ¢ok zor.
Bu yuzden de rakibimiz ¢zkamuyor. Bu sorunu agmak igin genelde stoklu ¢ekim
yapariz. Bir kisi geldiginde 2-3 haftalik ¢cekimi yapip Oyle gondeririz. Su anda
ekibimde 2 kurgucu, 1 icerik arastiricisi, 1 koordinator var. 1 bolumiin kurgusu
2 gun striiyor. Haftada 4 boliim yayinladigimiz igin 1 kurgucu yetmiyor. Icerik
takvimini sezonlar seklinde ifade ediyoruz. Yaz mevsiminde 3 haftalik bir ara
veriyoruz. Ara vermek aktifligi diistirdiigii i¢in YOutube 'un One ¢ikarma
algoritmasmn negatif etkiliyor. Ama yenilenmek icin bu araya ihtiyacimiz var.”
(Y3, 2018)

“Evet ekibim var. Zamanla bireysellikten ¢ikip ajans halini verdigim bir yapt
olusturdum. Bir YouTuber in kurgucu istindam edecek esige gelebilmesi igin
ayda 5 milyon izlenmesi olmas: lazzm. Yoksa herkesin gelir elde edebildigi bir

yapt oturtmakta zorlanir.” (Y8, 2018)
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Baz1 Youtuber’lar ise baska sahiplikleri dolayisiyla Youtube videolarimi1 daha

kapsamli bir ekiple olusturma imkanina sahip olmustur:

“Biz bu kanala baslamadan 0Once kendi platformumuz vardi. Kendi
platformumuz icin videolar hazirliyorduk. Youtube yayginlasinca oraya gecis
yvaptik. 2 kisi kamera onu, 3 kisi kamera arkas: olmak Uzere 5 kisilik bir ekip
var. Youtube bizim icin kendi bagina surdurulebilir degil. Kendi platformuzun
gelirleri ¢cok daha fazla.” (Y6, 2018)

Video igerik ireticiligi asil meslek olmadig: igin birgok dretici g¢ekim igin
zaman bulmakta zorlanmaktadir. Bunun icin de toplu gekimler yapip, stok gortnttlerle

ilerleme yolunu segmistir:

“Hafta ici hergin bir video yaymnliyoruz. Bir bulusmada 5 videoluk igerik
tiretmig oluyoruz. 1 kurgucu, 1 icerik hazirlayici, 1 sunucu olmak tzere 3 kisilik
bir ekip var videolarin arkasinda.” (Y7, 2018)

6.2. Vlogger’lari Perspektifinden Youtuber’hgin Tanim

YouTube’da vlogger’ligin 6n plana ¢ikmasiyla birlikte konusulmaya baglanan bir diger
kavram da “fenomen”liktir. Fenomen olarak tanimlanan kisi belirli bir takipgi sayisina ulagmus,
hayranlik uyandiracak 6l¢tide popiilerlige sahip vlogger olarak tanimlanabilir.

Goriisme yapilan vloggerlarin “vloggerlik” ve “fenomenlik” kavramlarina yonelik
bakis acilari farklidir. Katilimeilarin biytk cogunlugu kendilerini “vlogger” veya “ YouTuber”
olarak tanimlamayi tercih ederken, Onemli bir bolimi “fenomen” olarak anilmak
istemediklerini belirtmektedir. Goriisme yapilan vlogger’lar, bu pratigi “hayati diger insanlarla
YouTube’daki kanallari araciligiyla paylasmak™ (Y2, 2018) olarak tanimlarken, “fenomenlik”

kavramina daha mesafeli yaklagmaktadir. Bu durumu bir vlogger su sozlerle 6zetlemektedir:

“Kendimi fenomen olarak gérmiyorum. Cinku ‘ben fenomenim’ demek biraz
cirkin bir tabir. Kendimden bahsederken YouTube kanalim var diyorum
sadece.” (Y2, 2018)

38



Yine ayni vlogger “YouTube’da igerik Greticisi olmanin ¢ok eglenceli bir durum
oldugunu” (Y2, 2018) sOylerken baska bir video icerik Ureticisi olayin 0 kadar da keyifli
olmayan bir yonine su sekilde dikkat cekmektedir:

“Evet disarida taminmak, yaptigin videolar hakkinda konusuldugunu duymak
gurur verici vekeyifli durumlar. Fakat Youtube’a girenlerin %70’ lise sonrasi
caglarinda giris yapiyor. Bu kadar kicuk yasta sohreti yakalamak karaktere zarar
verebiliyor. Bu ylzden zararhi etkileri oldugunu da diisiiniiyorum.” (Y3, 2018)

“Kendimi fenomen olarak gérmuyorum. Siwradan bir hayat yasayp, siradan
videolar yayinladigim igin higbir zaman ¢ok vyiksek takipgi Kkitlesine

ulasabilecegimi diisiinmiiyorum.” (Y5, 2018)

Diger yandan “YouTuber” kelimesi de kimilerince “fenomen” kelimesi ile birlikte

sevilmeyenler listesinde yer almaktadir:

“YouTuber denince aklima ben gelmiyorum. Ayrica bu terim viral olmak igin
cesitli ucuzluklar yapanlar: ve clickbaitler tzerine kurulu videolar Uretenleri
hatirlattigr icin hig sevmiyorum. Kendimi daha ¢ok video igerik Ureticisi olarak
tamimlryorum. Kendisini YouTuber olarak tanimlayan bir¢oklar: gibi meshur
olmak gibi bir derdim de yok. Tek istegim ismimin yemek yapimu ile birlesmesi.
Bunun i¢in videolar yapiyorum. Cunki ileride yemek Uzerine bir seyler yapmak
istiyorum. Belki restoran acacagim. Yemek markalarimin dikkatini ¢ekmek
istiyorum.” (Y4, 2018)

6.3. Yeni Nesil Fenomenlik: Twitter, Instagram, Youtube

Dijital dlnyadaki icerik Greticileri tek bir mecrada degil birden fazla mecrada var
olmay tercih etmektedir. Baz1 mecralar arasindaki takipgi gegiskenligi daha kolayken bazilari

arasinda ise daha zor oldugu gozlenmektedir:

“Kullandigim baska hesaplar da var; Twitter ve Instagram. 5 yi/ 6nce
Twitter 'da 10,000, Instagram 'da 3,000 takip¢im vardi. Kanal acarken oradaki
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takipcileri de kullanabilirim diye diisiinmiistiim. Fakat yanlis bir diisiinceymis.
Twitter dan neredeyse kimse gelmedi; hem yas hem ilgi alan: olarak ¢ok farkili

kisiler. Instagram ve Youtube biraz daha fazla birbirine benziyor.” (Y2, 2018)

Bagka kanallarda goriinmenin bilinirlige etkisi Y4 tarafindan ifade

edilmektedir:

“Kanala video yiklemeden once takipc¢i toplamaya basladim Instagram
Uzerinden. Video yiklemeye basladigimda 5,000 abonem olmustu zaten. Sonra
her videodan sonra 5,000 abone gelmeye basladi. Boyle olmasinin sebebi

takipci says: cok daha fazla olan tepki kanalindaki goriinmelerim.” (Y4, 2018)

Y5, Instagram ve Youtube diinyalarinin ¢ok farkli oldugunu kendi deneyimlerinden

yola ¢ikarak su sekilde agiklamaktadir:

“Tekstil firmam igin 6nce Facebook sonra Instagram’da satis yapmaya
baslamistim. Sonra Urunlerimin videosunu Youtube’a da koymaya basladim.
Youtube 'un Instagram daki takipci sayima pek etkisi oldugunu diisiinmiiyorum.
Instagram’t da ¢ok aktif kullantyorum zaten. Ama Youtube 'dan gelen kitlenin
postlarin altindaki etkilegsimi artirdigin s6yleyebilirim. Instagram daki kitlem
hayran Kitlesi degildi; bir markanmin takipgisi seklindeydi. Sonra Youtube’a
baslayica hayran Kitlesi olusmaya basladi. Sokakta gelip selam verenler,
sarilmaya baslayanlar olusmaya bagsladi. Instagram’da fan sayfalarim
olusmaya bagsladi. Youtube un diinyasi GoK farkli. Ornegin Instagram da 500k
takipcisi olan bir arkadasim youtube kanalr actr ve hig izlenmedi.” (Y5, 2018)

Bazi igerik wreticileri diger platformlarini da kullandiklarini fakat Youtube’un gelir

paylasimi yoniyle essiz olduklarini diisiinmektedirler:

“Icerik Ureticilerine gelir verilmedigi slrece Youtube un rakibinin olusmasi
cok zor. IGTV veya Vine gelir vermedigi igin Youtube 'un alternatifi olma sans:
yoktu. Evet, Instagram hesabimiz var. 155k takipgi var orada. Ama sadece

kamera arkas: gorintuler ve 6zel fotograflar paylasiyoruz orada. Diger yandan
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Youtube’a da bagimli degiliz. Youtube bitse baska bir platforma da kolayca
adapte olabiliriz ¢linkl biz icerik Ureticisiyiz. Yeter ki gececegimiz platform

gelir paylasimi konusunda tatmin edici olsun. ” (Y3, 2018)

Bir icerik Ureticisi Youtube’un icerik Kkalitesine yonelik elestirilere su sekilde cevap

vermektedir:

“Youtube’da her turli icerik oldugu icin platformu iyi kotu diye nitelendirmek
dogru degil. Youtube’daki genel Kitlenin yas ortalamas: diisiik oldugu igin
icerikler de biraz ona gore sekilleniyor. Fakat zamanla o kitle de buytyecek ve
egitim seviyeleri artacak ve zevkleri aym: kalmayacak. YouTube disinda
profesyonel olarak Twitter kullaniyorum.” (Y2, 2018)

Sektoriin dnde gelen isimlerinden biri, Youtube’un diger platformlara gore artisini su
sekilde belirtmektedir:

“Youtube yeni yeteneklerin ¢ikmast icin ¢ok uygun bir mecra. Bir igerik Ureticisi
kendisini Youtube’'da kanitladiktan sonra diger mecralara kayabilir. Eskiden
YouTuber’lik hafife alinan bir ugrasken simdilerde prestij igin yapilan bir is
haline geldi. YouTuber'larin TV programlarinda g0zikmeye baslamast yeni
doénemin habercisi niteliginde.” (A1, 2018)

6.4. Sosyal Ag My, icerik Uretme Platformu Mu?

Youtube’u tam olarak anlayabilmek igin icerik Ureticileri tarafindan platformun hangi
ozelligiyle baskin oldugunu anlasilmaya caligildiginda bu konuda genel bir konsensus olmadig:

goriilmiistiir. Ureticilerin goriisleri birbirinden farklilik gostermektedir:
“Benim i¢in Youtube sevenlerimle bir araya geldigim bir sosyal ag. Tipk

Instagram gibi burada da birileriyle iletisim halindeyim. Ben konusuyorum,

onlar yazwyor gibi.” (Y9, 2018)
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“Youtube esasinda bir icerik platformu fakat Uretim yaparken kitle ile cok fazla
etkilesim igerisindesin. Bu sekilde diisiiniince blyik bir sosyal ag anlamina
geliyor. Ben izleyiciyi tanimiyorum belki ama benim her bir cimlemde o beni
daha ¢ok taniyor. Diyebilirim ki Youtube yar: sosyal ag, yart igerik platformu.”
(Y2, 2018)

Kimi katilimcilara gore ise Youtuber’larin degisen dinyaya uyum saglamasi igin
profesyonellesmek zorunda olmasi fakat bir yandan da amatdr ruhu kaybetmemesi

gerekmektedir:

“Youtube sadece bir icerik platformu degil. Aym: zamanda bir sosyal ag.
YouTuber’lik ¢ok amatdrce bagslamis bir isti. Youtube'un gelismesini
ureticilerin izleyicilerle siki bir iletisim halinde olmast saglamistir. Son
zamanlarda buyuk markalar da youtube’a girdigi icin eski YouTuber'larin
profesyonellesmesi gerekti; amator YouTuber'lar kiiguk sirketler halini aldi. Bu

da biraz samimiyeti azaltti. Dengeyi kurmak lazim.” (Y3, 2018)

Bir diger katilimcinin ise (Y7) Youtube’u bir tiketici olarak kullandigi zamanlarda
bagka Ureticilerle etkilesime girmekten kaginmasi ilging bir noktadir:
“Bir tuketici olarak icerik platformu olarak goériyorum. Fayda odaki
kullantyorum. Kendim dretici olarak videolara yorum gelsin istesem de

baskalarimin videolarina yorum yapmiyorum.” (Y7, 2018)

6.5. Vloggerlarin Gelir Elde Etme Suregleri

Kigik gapl Ureticiler i¢in Youtube ve Twitch’in verdigi platform 6denekleri hayati bir
Onem tasimaktadir. Youtube’un adsense sistemi zerinden dagittigi bu gelir, Amerika’daki
yayincilar i¢in 1 milyon izlenmeye 1,000 usd ile 5,000 usd arasinda degisen bir gelire tekabul
etmektedir (Edinger, 2017).

Takipcilerin destekleri yayincilari ayakta tutan ikinci bir modeldir. Bunun igin en
onemli platform Patreon’dur. Milyonlarca kisi sevdikleri Greticileri Patreon (Uzerinden

desteklemektedir.
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Tiklanma sayisinin fazlaligi ¢cok blyiik 6nem tasisa da affiliate links yani baska sitelere

yonlendiren linkler araciligiyla gelir etme yontemi markalar ve icerik Ureticileri arasindaki

sessiz bir igbirligi yontemidir.

Kendi markasini olusturma ve kendi trtinlerini satma yontemi belirli bir hayran kitlesi

(misteri toplulugu) olusturabilmis YouTuber'lar i¢in masada duran bir baska secenektir.

Son ve en etkili yontem ise markalarla yapilan dogrudan isbirlikleridir. Yapilacak gucli

bir igbirligi anlasmas1 YouTuber’a milyonlarca izlemeye esdeger bir fayda saglamaktadir

(Edinger, 2017). Bircok uretici igin sadece iki model giindemdedir:

“Az takipgisi varsa izlenme (Adsense), cok takipgisi varsa marka isbirligi

(sponsorluk) bir YouTuber 'in baslica gelir kaynaklaridr” (Y1, 2018)

Daha bilingli Ureticiler kazan¢ metodlarinin ¢ok daha fazlasina hakimdir:

“Bilinen gelir modellerinin disinda su yontemler de sik¢a kullaniliyor:

o

Patreon: Hayranlardan gelen bagislar sayesinde gelir elde etmek icin
kullanilan en populer platform Patreon. Bu site sayesinde yayin
hayatina devam eden arkadaslarimiz var.

Merch: Kendi markasint olusturup, bunlart ¢esitli siteler Uzerinden
satanlar mevcut.

Avm bulusmalari: Aligveris merkezleriyle belirli bir lcret karsiliginda
anlagip hayranlariyla bir araya gelen makyaj vioggerlar: veya kigik
yasg Kitlesine hitap eden vloggerlar var.

Affiliate link: Genelde online alisveris platformlarvun Ureticileri
yarattgr lead (yonlendirme) Uzerinden verdikleri komisyonlarla
destekledikleri modeldir. Cogunlukia Amerika’da yaygindir.
Profesyonel katki: Olgiilmesi zor fakat kisinin alaninda uzman biri
olarak konumlanmasina ve yeni miisteriler kazanmasina katki

saglamast igin  Youtube kanalimi  kullanmasidir.” (Y6, 2018)

43



6.5.1. izlenme (Google Adsense)

Asagidaki agiklamada da belirtilen durum dolayisiyla yayin gelirleriyle ilgili detayli

bilgilere ulagilamamaktadir:

“Youtube’la olan sozlesme geregi izlenme gelirlerinden elde ettigin kazancin

ac¢iklayamryorsun.” (Y8, 2018)

Fakat yayin gelirlerinin temel gelirler oldugu ¢cogu Uretici tarafindan kabul gérmektedir.

Bununla ilgili baz1 ayrintilar da verilmektedir:

“Youtube Adsense gelirleri as:/ gelirlerdir her zaman. Ozel giinlerde ve segim
zamanlarinda izlenme gelirlerinde arnig  oluyor. Culnkd  donemsel
reklamverenler pazara giriyor ve daha ¢ok reklam harcamasi yapiliyor. Yaz
aylari gezi ve vlog kanallar: igin iyi oluyor ¢lnkl oteller, acenteler reklam

harcamalarini artiryor.” (Y3, 2018)

Diger yandan bir baska Uretici yaym gelirlerine bel baglanmamasi gerektigini Youtube

politikalar1 geregince belirtmektedir:

“Youtube 'un verdigi egitimlere katilmam bana Youtubeun olaya bakisini
gérmem agisindan faydali oldu. Youtube 'un igerik Ureticilere para kazandirma
gibi bir sorumlulugu yok. Sadece platformun imkanlarini séyliyor. Biz izlenme
gelirlerini diisiinerek ise baslamadik. Zaten bizim basladigim donemde yani
2010’da Youtube Tiirkiye 'de yaymn geliri yoktu.” (Y6, 2018)

Yayin gelirlerine bel baglamanin bir baska handikap1 ise seyirci kontroline girmek

olarak belirtilmektedir:

“Yiiksek paralar kazanmak icin ylksek izlenme sayilarina ulasmak ve bazen
bunun i¢in onuru ayaklar altina almayr gerektirecek seyler yapmak gerekiyor.
Baska higbir gelir kaynagim olmasa, Oylesi bir yola girip gelir elde etmek

zorunda kalabilirim. Se¢me sansim olsa, izlenme Uzerinden gelir elde etmek igin
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kalitesizlesecegime, kaliteli icerik Ureterek markalarla isbirligi yapmayr tercih
ederim.” (Y1, 2018)

Bir Uretici ise yayin gelirleri Gizerinden alisilmadik bir anlasmaya imza atmaistir:

“Amerikali bir firmayla ilk 10 videomun gelir haklarini 20 yilligina 18,000
TL ye sattim. O videolar igin o zamana kadar sadece 500 TL kazanmistim.” (Y5,
2018)

6.5.2. Marka Isbirlikleri

Marka isbirlikleri YouTuber'larin en fazla bahsettikleri ikinci gelir elde etme
yontemidir. Profesyonel sekilde baslayanlar kanal konseptlerini marka isbirliklerine agik

olacak sekilde kurgulamistir:

“Evet marka isbirligini diigtinmiigtiim tabii Ki. Ama dedigim gibi asil geliri
izlenme olarak diisiinmek lazim. Marka isbirlikleri bonus tadinda oluyor.
Markalarla iletisimi bireysel olarak sirdirmek zor. Onun igin bir ajansla
calismak mantikly oluyor. Ayda bir marka isbirligini hedeflemistim, henliz
ulasamadim ama yaklagtim hedefime. Marka ile pazarlik esnasinda ajanslar
bizim de erisimimiz olan ortak bir mail hesab: Uzerinden surdirir
goriigsmeleri.” (Y3, 2018)

“Kanali agarken birlikte is yapmak istedigim iki tane butik marka vardi. Ikisi
de olmadi amalnstagram Uzerinden isbirliklerim oldu; kipe, kolye, defter, kiyafet,

ayakkabi tamitimi yaptim.” (Y4, 2018)

“Kanal agmayr planlarken oyun ve bilgisayar markalari ile isbirligi yaparim
diye diisiinmiigtiim. Bu hedefime de ulastim sayulir; Youtube kanalim sayesinde
Fortnite oyunun organize ettigi etkinlige katilabildim. Instagram da da isbirligi
yapum. Orada da 47 bin takip¢im var. Markalarla goriismeleri ajanslar

uzerinden hallediyorum. Ama bir sézlesmem yok.” (Y1, 2018)
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Ayni Uretici marka isbirliklerinde gerekli olan kritik esik noktasinda kadinlar agisindan
bir pozitif ayrimcilik oldugundan bahsetmektedir. Bu durum kadin influencerlarin etki

glcunin daha fazla oldugu yonunde de okunabilir:

“Bence bir marka ile isbirligi yapabilmek icin kritik esik kadinlarda 10,000,
erkeklerde 30,000  abone.” (Y1, 2018)

“Kanali olustururken reklam alabilecegimizi hesaba katarak baslamistik. MSI,
Microsoft, Sony gibi sektorin devleri denebilecek firmalarla sponsorluk
anlasmalarimiz oldu. Bu isbirliklerinin olusturulabilmesi biraz iliskiye dayall
bir durum. Network’ii iyi olan igerik Ureticileri iyi isbirlikleri yakalama
noktasinda daha sanslhi oluyor. Isbirligi yapabilmek icin markalardaki énemli
pozisyonlardaki kisilerle iletisim, abone sayisi/izlenme sayist rasyosu, izleyici
kitlesinin niteligi gibi faktorler cok 6nemli. Isbirliklerinde iletisimi aract
kullanmadan, birebir kendimiz yurattik. Youtube disinda bir platformda
isbirligi yapmadik.” (Y7, 2018)

Kurgulamayanlar ise bir sire sonra kanallarin1 oraya dogru evirmenin daha iyi

olacagini diistinmiislerdir:

“Kanali agmadan 0nce marka isbirligini hi¢ diisiinmedim. Diistinsem film
inceleme alanini segmezdim. Kanalimi acarken para kazanma diisiincem yoktu.
Simdilerde marka isbirlikleri igerik segimimi etkiliyor. Para getirebilecek
iceriklere yoneliyorum. Para kazanmak guzel bir sey. Sonugta amacim bu
kanaldan yeterince para kazamp isi birakmak ve tamamen videolarima
odaklanmak.

Bana teklif 40,000 aboneden sonra geldi. Zaten en diisiik 20,000 abonede
isbirligini yapan YouTuber duydum. Teklif blytk bir markadan gelmisti. Direkt
bana ulastilar. Instagram ve Twitter'da da isbirliklerim oldu. Gozlemledigim
kadaryla Instagram’da para kazanmak daha kolay ¢lnki insta’da igerik
uretmek ¢ok daha kolay.” (Y2, 2018)
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“Baslarken kanalim Uzerinden para kazanma diisiincem yoktu. Kendi tekstil
markamin tamtimina  katki saglar diye kurmustum kanali. Fakat sonra
isbirligim oldu. Bir isbirliginden en fazla 5,000 TL kazandim. Instagramda
daha fazla oluyor. Kiiglk butiklerden 1 post 1 story icin 600 TL istiyorum.
Bulyuk bir marka gelirse ona baska tarife uyguluyorum. Araci kullanmiyorum.
Direkt kendim ilgileniyorum.” (Y5, 2018)

Y6 kendisi teknoloji igerigi tirettigi i¢in alantyla ilgili bir icgoruyl paylasmaktadir:

“Makyaj ve teknoloji icerigi Uretenler icin asi/ gelir kaynagi sponsorlu
iceriklerdir.  Tabi bu durum bazen seyircide rahatsiziik yaratabiliyor. Reklam
icerikli videolarin dengesinin kurulmasi lazim. (Y6, 2018)

2,2 milyon aboneli Y8 belirli bir esigi gegmenin éneminden bahsetmektedir:

“Cok fazla isbirligim oldu. Hemen hemen her sektorden blyik markalarla
isbirligi yaptim. Belirli  bir biiyiikliige geldiginizde artik kurallar: siz
belirleyebiliyor oluyorsunuz. Bu glizel bir  sey.” (Y8, 2018)

Ureticiler durumu bu sozlerle ifade ederken reklam verenleri temsil eden ajans

tarafindan konu su sekilde betimlenmektedir:

“Markalara Oneri sunarken illa Youtube’'daki Unlilerle calisalim gibi bir
teklifimiz olmuyor.  Influencer’larla ¢alismamizin dogru olacagini diistintiyorsak
biatun mecralardaki ilgili kisileri aramaya baslhyoruz. Zaten influencerlarla
isbirlikleri ilk olarak Twitter Uzerinde baslamisti.  YouTuber'larin etkisi fazla ama

olmazsa olmaz degiller bizim i¢cin.” (A1, 2018)
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6.5.3. Merchandise

Daha 6nce Tiirkiye’de Uriin satisina baslayip birakmis olan Ureticilerin deneyimleri

diger Ureticilerin ¢cekimser davranmalarina sebep oldugu gézlemlenmektedir:

“Hayiwr kendi markam: yapma planim yok. Duygu Ozaslan in kanali vard:. 1
videodan kazandigi paray: ancak 1000 parca triin satarak elde edebilince satis

yapmaktan vazgegti.” (Y1, 2018)

“Evet Urun satist olayina girmeyi diistiniiyorum ama Urunlerde kanalin logosu
olmayacak. Kanalda kullanilan jargonlarin oldugu t-shirtlerin oldugu bir
marka diisiiniiyorum. Her zaman da basarili olunamiyor. Ornegin Danla Bilig

ruj satisim birakti, su anda sadece kiyafet isinde devam ediyor.” (Y3, 2018)

Goriistilen kisiler arasinda Uretime gegmis tek Kisinin gorisleri su sekilde

olmustur:

“Ben prestij icin kendi markam: Urettim. Cok fazla bir kar beklentim yoktu.
Zaten tekstilde kar marji inamilmaz diisiik. Kendime giyecek riin olsun diye

yaptim. Bildigim kadariyla Danla Bili¢ de yapti, birakti.” (Y8, 2018)

Niyeti olmayanlarin katilimcilarin dahi retim konusunda zaman zaman istekli

olduklar1 s6zlerinden anlasilmaktadir:

“Haywr Uretim yapmak gibi bir niyetim yok. Ama guzel bir gikolata Uretmek
isterdim galiba; pastacilik i¢in kullanilacak bir cikolata, son tiketiciye hitap
edecek bir sey degil...” (Y4, 2018)

Baz1 icerik Ureticiler ise Kitlelerinin heyecaninin satislar icin yeterli olduguna ikna

olmus gozikmektedir:

“Evet bir Urln koleksiyonu ¢itkarmay: diisiintiyorum. Butik trunler igin 80,000

aboneye sahip olmak yeterli diyebiliriz. Kitap kulUbl bulusmasit yapmistim.
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Tahminimin c¢ok Uzerinde katilim oldu. Oradaki heyecan: gormek, oradaki
kitlenin potansiyel alici olarak gérmene sebep oluyor ister istemez. Bagis

toplama veya Urln satisina soguk bakmiyorum.” (Y2, 2018)

6.5.4. Bagis Ve Diger Kazanclar

Icerik Ureticilerin igerisinde bagis yoluyla gelir elde edebilen ¢ok az kisi oldugu
gorulmektedir. Bunu basaranlarin Kitlelerindeki farklilik su sekilde izah edilmektedir:

“Bizim Youtube adsense ten kazancumiz asil platformumuzdaki reklam gelirleri
ve aldigimiz bagislarin yaninda komik kaliyor. Izleyici kitlemizin yas ortalamas:
yliksek. Kendi ayaklar: Uzerinde durup, kendi paralarini kazanabilen insanlar.
Bu ylizden bagus sistemi bizde iyi isliyor. Yas ortalamas: diigiik izleyici kitlesine
sahip olan YouTuber'larin bu segenege sahip oldugunu pek diisiinmiiyorum.
Fakat diger yandan da izleyici Kitlesi ¢ogunlukia gencler olan bir diger
platform olan Twitch yayinlarindan iyi bagis alan kisiler oldugunu gériyorum.
Bu kisiler igin bir diger kazang yolu ise ayni yaywn ile iki kere kazang elde etmek.
Yayincilar 6nce twitch'de yaptiklar: yaywmn ile izlenme geliri ve bagus topluyor
sonrasinda 0 yayimi Youtube’a yUkleyip farkilr bir kitleye seslenerek ikinci bir
kazanc elde etmis oluyorilar.” (Y7, 2018)

6.6. Etik Kaygilar Ve Hassasiyetler

Icerik Ureticilerinin hemen hemen hepsi Tiirkiye’de yayin yaparken din ve siyaset
konularindan uzak durulmasi gerektigi, bu konularin izleyici kitlesini aninda kutuplastirdigi
konusunda hemfikirler. Yaymecilar igin 6nemli olan bir diger husus ise durist olunmasi:

“Tiirkiye 'nin hassas noktalarindan uzak dururum; din, siyaset....” (Y1, 2018)

“Bizde asla senaryo veya kurgusal isler olmaz. Dogallik 6n plandadir.
Insanlart kutuplagtiran olaylara girmeyiz. (Y3, 2018)
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“Siyasi mesaj vermeyiz. Ayrimcilik ifadeleri kullanmayiz.” (Y7, 2018)

“Kullandigim Urdnler tamitim igin  génderilmisse bahsederken mutlaka
belirtirim. Prim yapmak icin bir sey harekette bulunmam. Dini ve siyasi

mevzulara girmem. (Y5, 2018)

“Kiifiir, drama olmaz bizim kanalimizda. Objektif olurum, yalan sdylemem.
Din, siyaset konusmam.” (Y6, 2018)

“Aldatict baslik veya icerikK kullanmam.” (Y4, 2018)

6.7 Motivasyon: Ask, Para, Tlgi?

Youtube’daki video igerik reticilerinin en fazla ayristig1 baslik icerik Gretimine hangi
sartlarda devam edip etmeyecekleri olmustur. Bir kismi icerik Gretimine tutkuyla bagli
oldugunu ve her haliikarda devam edecegini belirtirken, diger tarafta olanlar icerik tiretimi isine

profesyonel olarak yaklastiklarini, para kazanmadiklar1 durumda birakacaklarini soylemistir.

“Sadece kendi kanalima degil baskalarinin kanalina igerik Uretmeyi de ¢ok
seviyorum. Kendi kendimi motive edemiyorum maalesef. Bir arkadasim tesvik
ettiginde veya izlenme arttik¢a motivasyonum artiyor. Hig para kazanmadan 3
yil igerik Uretmeye devam ettim ama baska yerden gelirim olmasa fazla devam
ettirmezdim. Daha fazla taninmak istedigim igin bundan  sonra videolarimda daha

fazla “ne izleniyor”a odaklanacagim.” (Y1, 2018)

“I yildan fazla sire neredeyse hi¢ para kazanmadim. 5 ayda 200 TL ancak
birikiyordu. Simdi de ¢ok kazanmiyorum zaten. Videolara baslama
motivasyonum para olmadig: igin para kazanmasam da uzun yillar igerik
uretmeye devam ederim. Baska bir iste ¢calistigim i¢in kanalima yeterince vakit
aywramiyorum, bu ylzden de kendime net bir kazan¢ hedefi koyamiyorum.
Kirami 6deyecek ve karnimi doyuracak kadar bir kazang getirisi oldugu an isi

bwrakir, kanalima yogunlagurim.” (Y2, 2018)
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Ise profesyonel olarak baslayan bir katilime1 bu anlamda basarili oldugunu ifade

etmektedir:

“Bu ige baslarken kafamda bir is modeli vard:. Yani profesyonel bir bakis
acgisiyla basladim bu ige. Fakat ilk bir yi/ cebime aylik 50 TL ancak girdi. Her
ne kadar insanlari eglendirmek ok hosuma gitse de para kazandirmadigi
noktada fazla devam etmem bu ise. En fazla iki y:/ sabrederim. Bu kanal

tutmasaydt, Youtube’'a devam edemeyebilirdim.” (Y3, 2018)

“Bu isten para kazanmiyor olsam, bu isi birakip baska isler yapmak zorunda
kalabilirdim ve bu ¢ok Gzlcl olurdu.” (Y8, 2018)

Bircok katilimci yerlesik diizeni kabullenip yoluna o sekilde devam etse de,

aralarinda bu diizene kars1 durusunu koruyanlar da mevcuttur:

“Sahip oldugum ufak capli sohreti fazla kullanmadigim icin cevrem ve
ailemden tepki gorlyorum. Bu islerde para kazanmaya ¢alismay: sevmiyorum.
Cunki para oncelikli hedefim degil. Cok iziendigi igin kiglcik bir ¢cocuga deli
gibi para 6denmesi diizenini de anlayamiyorum. Kabul edemiyorum bu durumu.
Yemek konusunda bilinirlik kazandirdigini diisiindiigiim surece bu igi yapmaya
devam ederim.” (Y4, 2018)

Youtube’da yayin yapsa bile bunun onceligini olmadigini sdyleyen Y6 ise,
finansal bagimsizligin 6nemine dikkat cekmektedir:

“[Ik planda her zaman kendi sitemiz var. Youtube ikinci neme sahip bizim igin.
Sitemize trafik cekmek igin kullaniyoruz Youtube 'u. Finansal olarak birkac yi/
boyunca ayakta duracak sermayesi olmayanlar yayin yapmay diisiinmesin
bile.” (Y6, 2018)
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Para kazanma amaci1 disinda hedefleri olanlar bu isi ilelebet devam

ettireceklerini vurgulamaktadir:

“Para kazanmasam da igerik Uretmeye sonsuza kadar devam ederdim. Clnk
ben insanlarin oyunlar hakkinda objektif bakis acisina sahip olmasini hedefliyorum.”
(Y7, 2018)

“Izleyicilerin benim arkadaslarim oldugunu hissediyorum. Birinin hayatina
dokunuyor olmak, onun hayatina olumlu etki etmek beni ¢ok mutlu ediyor.

Videolara devam etmemdeki en biylk motivasyon kaynagim bu.” (Y9, 2018)

6.8 Tiirkiye’de Vlogger Olmak

Genel olarak dreticilerin Tiirkiye’de yayin yapmaktan memnun olduklar1 fakat
Amerika’da olmadiklarina hayiflandiklar1 gérilmektedir. Bunun da en biyiik sebebi izlenme

gelirlerinin 20 kata kadar bir farklilik gostermesidir.

“Tiirkiye icerik Uretimi icin kesinlikle uygun bir yer. Cevremde yapanlar bayag:
para kazaniyor. Belki gelirler fazla oldugu icgin yurtdisinda daha uygundur.
Tiirkiye 'de de markalar yeni yeni giris yaptigi icin giderek daha uygun hale
geliyor bence.” (Y2, 2018)

“Giiniimiizde en ¢oK sikinti gekenlere baktiginizda uzun vadeli plan: olmayan
icerik Ureticilerinin oldugunu goriyoruz. Tek basina baslayip psikolojik olarak
gotiirmek ¢ok zor. ABD ’deki adsense 6demeleri Tiirkiye dekine gore 8-20 kat
daha fazla. Tiirkiye’'de patreon gibi bir sistem olsa seyirci mutlaka ilgi
gosterir.” (Y6, 2018)

“Yurtdisindakiler merchandise’dan inamilmaz para kazaniyor. Diisiik
maliyetle, ylksek fiyattan ¢ok sayida Urlin satabiliyorlar. Ayrica Amerika’da
izlenmeden kazanilan para bize gore 10 kat fazla. Tiirkiye'de durumlar fena
olmasa da ABD ve Avrupa ile ciddi farklar. Yine de diger Ulkelere gore belirli
bir avantaj oldugundan da s6z edilebilir.” (Y8, 2018)
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“Gelirler yurtdisina qore 10’da 1 seviyesinde oldugu icin Tiirkiye'de
YouTuber'lar marka isbirliklerine daha bagimli diger Ulkelere gére.” (Al,
2018)

Tiirkiye’de Youtuber olmanin eskiye gore daha kolay oldugu fakat 6zgun icerik

¢ikarmanin zorlagtig1 vurgulanmaktadir:

“Ilk isi biraktigim zaman ailem gevremizdekilere ne is yaptigimi aciklamakta
¢ok zorlanmiyordu. Simdi Oyle degil. YouTuber’lik artik bilinen bir meslek.
Cocuklarin %80°i  YouTuber olmak istiyor. Zor olan kaliteli bir konsept
yaratabilmek. Yurtdisindan format alma devri neredeyse bitti. Cok zor
formatlar kaldi, onlar icin de ciddi prodiksiyon gerekiyor. Eskiden diisiik
prodiksiyon kabul edilebilirdi fakat artik Glkemizdeki seyirciler de kalite

arryor.” (Y3, 2018)
Youtube yayincilarini elestiren katilimeilar da mevcuttur:

“Youtube Turkiye kiszr bir dongil igerisinde. Ozguin icerik bulmak ¢ok zor.

Yurtdisindan kopya ¢ekme ve birbirine sallama durumlar: ¢ok fazla.” (Y4, 2018)

6.9 Markalar Ve Ajans Goziinde Youtube Diinyasi

YouTuber'lar icin ajanslar iki kisima ayriliyor; kendilerinin igerik Gretimine,

markalarla konusmasina yardim eden ajanslar ve markalar1 temsil eden reklam ajanslart:

“Samimi olmak c¢ok o©nemli. Ajansim ve menajerim yok. Kendim
degerlendiriyorum teklifleri. Ajansla ¢alismadigim igin  fiyat aralig:
belirlemekte zorlaniyorum. Ajansla anlasmas: olan bazi arkadagslarim stidyoda
cekim yapiyor fakat bu durum samimiyeti oldiriyor. Lzleyici benim evimi
gormek istiyor. Ajans sadece marka ile isbhirligi surecini yonetirken fayda
saglyor. Markalarin pazarlama departmanlar: GOk yabancit sektore.” (Y2,
2018)
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“Biz bu ise ¢cok 6nce basladigimiz igin bizim marka isbirliklerimiz ge¢ baslamis
olarak gorulebilir. Biz ilk ise basladigimizda markalara “internet” diye bir sey
var diyorduk. Simdilerde sektor ¢ok daha iyi. ” (Y6, 2018)

Icerik ureticileri markalar1 sektore ge¢ girmekle ve pazarlama departmanlarini
ureticileri zaman zaman anlamamakla itham ederken markalar1 temsil eden ajanslar ise uzman

ve guven veren igerik Ureticisi bulmanin zorlugundan dem vurmaktadir:

“YouTuber'larla ilk olarak 3 yi/ 6nce bir enerji icecek firmasimn isi igin
calistik. YouTuber'lara teklif goétirirken abone sayisimin fazlaligindan ¢ok
markanin vermek istedigi mesaj ve durmak istedigi nokta ile en uyumlu olan
kisiyi bulmaya ¢calisiyoruz. Ornegin ¢ekim ekipmanlar: satan bir  firma
takip¢i sayist 50,000’in altinda olan ama g¢ekim teknikleri Gzerine igerikler
paylasan bir kanala sponsor olabilir ve hedef kitlesi Gzerinde ciddi etki
yaratabilir. Fakat Turkiye 'de alaninda uzmanlasmis kanal eksikligi var. Bu

durum da reklam butcelerinin bosa harcanmasina sebep oluyor.” (Al, 2018)

Ajans yoneticisi katilimci ise sektériin yeni yeni oturdugunu vurgularken, sektériin

anlagma sartlarina dair de ipuglar1 paylasmaktadir:

“Birkag yil dnce sektor henliz oturmamusti. YouTuber'larla anlasma sartlar: ve
fiyatlar ¢cok dalgalvydi. Simdilerde birgok noktanin belli oldugu bir donemdeyiz.
2 milyon takipcili bir kanalda basroliinde Urun olan bir video igerigi
yayinlatmamin markaya olan fatura maliyeti 50,000-100,000 TL arasinda
degisiyor. Bu zamana kadar bir firmanin en yiksek, birden fazla video serisi
icin 500,000 TL’lik bir anlasma yaptigini duydum. Bu anlasmalarda biz
standart medya satin alma komisyonu uyguluyoruz markalara.” (A1, 2018)
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Ayni katilimei, reklameilik tarihinin temel dogrularinin dijital yaymcilikta da isledigini

sOylerken, durumu agikhava medya satin almalarina benzeterek su s6zlerle agiklamaktadir:

“Bir billboard’u veya ses sanat¢isini degerli kilan etmenlerle, YouTuber in
degerini belirleyen hemen hemen ayn: diyebiliriz. YouTuber’r kimler izliyor,
nereye konumlanmis, Kag kisi tarafindan takip ediliyor, ne kadar sevilip
sevilmiyor, Uzerine yapismug iyi veya kot algilar neler, icerigini aym Kalitede
uretmeye devam edebilir mi... Bunlar bir yaymncimin kasesini olusturan
kriterlerdir. Tabii ne kadar ince eleyip sik dokusak da zaman zaman
talinsizlikler yasanabiliyor. Yasadigimiz en blyuk kriz suydu: Youtube’'da
ylksek takipgili, yeni evli bir ciftle anne babalik Uzerine uzun soluklu bir
anlasma yapmistik. Anlasmadan 4 ay sonra ¢ift bosanmaya karar verdi ve proje
fail (iptal) oldu. (A1, 2018)
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SONUC

YouTuber'larin bir kismi icerik tretimini sirf para kazanmak i¢in devam ettirip para
kazanmadiklart durumda icerik tretimine devam etmeyeceklerini belirtirken, diger bir kisim
da bu isi eglence ve hobi olarak gordiigini veya kendi mesleklerine katki sagladigini
diistindiikleri icin devam ettirdiklerini, para kazanmasalar da devam ettireceklerini
soylemektedirler.

Genel olarak bakildiginda Tiirkiye’deki YouTuber'larin gelirlerini ¢esitlendiremedigi,
nadiren gerceklesen marka isbirligi ve gelismis Ulkelere nazaran diistik olan izlenme gelirlerine
kanaat ettikleri bir diizen icerisinde yer aldig1 goriilmektedir. Yurtdisinda bagis destekleri, Griin
satis1 ve affiliate marketing ile gelirlerin gesitlendirilip dengeli bir sepet olusturuldugu
distiniilmektedir.

Markalarin g6zinde bu mecranin giderek degerlenmesi yurtdisinda oldugu gibi
Tirkiye’de de sirketlerin pazarlama butgelerinde Youtube’a daha fazla yer verecegini
gOstermektedir. Birbirini tetikleyen siirecler oldugu igin bu mecraya daha fazla butce ayrilmasi
da daha fazla video icerik Ureticisinin dogmasina ve gelismesinin Oniinii agacaktir.

Ik bolumlerde de bahsedildigi zere, Youtube Web 2.0 déneminin meyvelerinden
biridir. Fakat gelistirdigi algoritmalar sayesinde bircok noktada Web 3.0 donemi ozelligi
gOstermektedir. Bu noktalara 6rnek olarak arama motoru 6zelliginde kullandigi “Bunu mu
demek istediniz?”” 6nerileri, video sonlarinda ¢ikardig ilgili igerik onerileri, video yiiklerken
kullanilan etiketler icin yaptigi Oneriler verilebilir. Web 3.0’a uyum saglayan Youtube’un,
strekli evrimlesen dijital dinyada gelmesi kaginilmaz olan ve Web 4.0, Web 5.0 olarak
tanimlanmas1 muhtemel bir evrede kendisine ne denli yer bulabilecegi ve Ureticileri ne denli
blinyesinde tutabilecegi konular1 tartismaya agiktir.

Diger yandan gelisen teknolojiler sadece web tuketimini degil video kayit diinyasini da
degistirmektedir. Basta ¢ok hizli bir sekilde artan video goriintu kalitesi ve buna bagl olarak
artan video hosting maliyetleri ve diger gelismeler Youtube’un platformu cazip tutmak icin
strekli yakindan hatta 6nden takip etmesi gereken konular olarak masada durmaktadir. Fakat
bu noktalarda Youtube yaptigi gelistirmelerle adeta sektdre meydan okumaktadir ve
gelismelerin Onclsu olup video ekipmani Greticileri igin surukleyici olmaktadir ve pusula
misyonu Ustlenmektedir. Birgok kamera ureticisi, 4k ¢cekim yapan kameralar: piyasaya yeni
stirmiisken Youtube 8k kalitesindeki videolar1 yayinlayabiliyor haldedir. Sadece tek agili

goruntdleri degil 180 derece ve 360 derece goruntileri de desteklemektedir. Streaming hizinda
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(videolarmm son kullaniciya Kkesintisiz bir sekilde aktarilmasi) diinyanin ©6nde gelen
platformlarindandir. Hologram teknolojisi ile ilgili calismalarini da stirdirmektedir. Bu agidan
Y outube’un 6nimuizdeki yillarda da video igerik Greticileri i¢in ¢ekici bir mecra olmaya devam
edebilecegini soylemek ¢ok zor degildir.

Bir diger taraftan Youtube’daki icerikler artik sadece bilgisayar ve telefondan degil, ev
televizyonlarindan da izlenmeye baslanmistir. Gerek Apple TV, gerek Chromecast, gerekse de
Xbox ve Playstation gibi oyun konsollar1 ile birlikte icerik Ureticilerinin videolar: ¢ok daha
farkli enstrimanlar araciligiyla evlerde goklu kisiler tarafindan tiketilebilir hale gelmistir. Bu
cihazlarin satiglariin da her gecen gin arttigir distinilirse bu trendin devam edecegi
soylenebilir.

Tim bu bulgular ve gelismeler 1s18inda denilebilir ki, halihazirda ¢ogunlugunun gelir
elde etme disiincesiyle degil de eglence ve hobi olarak igerik tirettigi bir platform olan
Youtube, yakin gelecekte geleneksel medyanin tahtini sallayarak kicik treticiler igin ciddi bir

gelir kaynagi haline gelebilir.
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