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BASIN ILANLARINDA iLLUSTRASYONUN GORSEL ILETISIM TASARIMI
ACISINDAN INCELENMESI VE UYGULAMA CALISMALARI

OZET

Reklamda ilk hedef markaya {in kazandirmak olmalidir. Gegici siireligine kazang saglamak
yerine markaya deger katarak uzun 6miirlii kazang elde edilebilir. Basarili bir reklam icin
yaratic1 olmak, fark yaratmak ve kurallar1 yitkmak gerekir. Reklamlar1 uygulamaya olanak
veren en iyi mecra gazete ve dergilerdir. Dolayisiyla basin ilaninda tasarimeilar yetenegini
gosterebilirler. Basin ilaninin ekonomik olmasi, kalic1 olmast, tekrar okunabilirligi avantajli

ozellikleridir. Basin ilanin1 olusturan 6geler baslik, metin, slogan, logo ve gorsel 6gedir.

Bir ilanda ilk goze ¢arpan 6ge gorsel 6gedir. Gorsel 6gede illiistrasyon kullanmak, fark
yaratmak adina uygun bir ¢ézlimdiir. Ayrica cogunlukla fotograf kullanilan bir mecrada
illiistrasyon kullanmak kurallar1 yikan bir davranis olacaktir. Yaratici, farkli ve kurallar1 yikan
giiclii bir fikir, yetenek ve kabiliyet ile birleserek basarinin anahtari olacaktir. Fotografin
anlatamadig1 konular, fotograf makinesi ile ¢cekilmesi zor detaylar, somut olmayan seyler
illiistrasyon ile anlatilabilir. Basin ilan1 ve illlistrasyon bir gorsel iletisim tasarimudir.
Tasariminda layout, renk, tipografi gibi dikkat edilmesi gereken konular vardir. Basin ilan1 ve

illiistrasyon da bu konulara gore tasarlanmalidir.

Bu tez calismasinda basin ilaninin gorsel iletisim tasarimi agisindan basariya ulastiran
konular1 arastirilmistir ve illiistrasyonun bu konularda ne sekilde katki verdigi ele alinmastir.
Bu arastirmay1 somutlastirmak adina bes adet basin ilan1 incelenmistir ve uygulama ¢aligmasi

olarak alt1 adet basin ilani i¢in illiistrasyon tasarlanmistir.

Anahtar Sozciikler

Basin Ilan, Illiistrasyon, Gérsel letisim, Tasarim, Reklam



INVESTIGATION OF ILLUSTRATION IN TERMS OF VISUAL COMMUNICATION
DESIGN ON PRESS ADVERTISING AND ITS APPLICATION STUDIES

ABSTRACT

The first aim in the advertisement should be the brands reputation. Instead of making a
temporary benefit, long-term earnings can be obtained through adding value to the brand, A
successful advertisement need to be creative, make a difference and break the rules.
Newspapers and magazines are the best channels that allow advertisements to be
implemented. So designers can show their abilities on press advertising. Economical reasons,
being permanent and able to read over is main advantages of the press advertising. The

elements that generate the press advertising are title, text, slogan, logo and visual element.

The visuality is the first remarkable element in press advertising. Using illustration in the
visual element is a proper solution to make a difference. In addition, using an illustration on
the channels where usually used photographs can be a behavior that breaks the rules. A strong
idea that creative, different and non-observant would be the key to the success alongside with
talent. The subjects that photographs doesn’t able to explain and details that is hard to catch
with photograph machines could be explained with illustration. Press advertising and
illustration is a visual communication design. There are some subjects that should be carefull
about its design such as layout, colour and typography. Press advertising and illustration

should be design according to this subjects.

In this study, we have researched the subjects that make the press advertising and illustration
successful and we have examined how illustration could be additive in this subjects. To
embody this study, five press advertising are examined ve six press release are designed as a

application study.

Key Words

Press Advertising, lllustration, Visual Communication, Design, Addvertisement
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GIRIS

Reklamin, iiriinii sattirmaktan ¢ok markaya tin kazandirmasi beklenir. Giinliik hayatta herkes
tarafindan konusulan, defalarca bakilmak istenen, hayata yon veren basin ilan1 daha
degerlidir. Boyle degerli bir basin ilan1, markaya da deger katar. Dolayisiyla degerlenen
marka, iirlinlinii daha pahaliya satar. Bu degerli basin ilanlariin Tiirkiye’de az goriilmesinin
sebebi gazete ve dergilerin okunmamasi degildir. Sorun basin ilaninda da degildir. Ciinki
basin ilani, yaraticilik tadinin alinabilecegi en 1yi reklamdir. Sorun bu gorsel iletisimi sihirle
hale getirmesi gereken biiyliciilerdir, yani tasarimeilardir. Bu sihrin bir formiilii yoktur fakat
“Benim canim bdyle istedi, bdyle yaptim” diyerek de reklam yapmak dogru degildir. Insanlart
etkileyen ve farkindalik yaratan bir diisiince olmasi gerekmektedir. Yaraticilik ve fikir,
basaril1 bir basin ilaninda olmasi gereken en 6nemli unsurdur. Tabi bu fikir tek basina bir sey
ifade etmez, bu fikri dogru kullanmak da gerekmektedir. Bazen iyi bir fikir bulmak
yetmeyebilir, benzeri olmayan bir fikir bularak fark yaratmak da gerekebilir. Bu diisiinceyi de
gorsele ve metine dokmek de tasarimcinin yetenegi ile orantilidir. Bilingsiz diisiince ile
yapilan sadece bireysel yetenek olan bir ¢calisma asla hedefe ulastirmamaktadir. Gliglii ve
farkl1 bir fikir, yetenek ile birlesmelidir. Tiim bunlar1 dikkate alip hedefe ulasildiginda alinan

hazzin esi benzeri yoktur.

Yetenek gerektiren bu tasarimdaki unsurlardan biri de gorsel tasarimdar. Illiistrasyon, gorsel
tasarimin en etkili 6gesidir. lyi bir fikrin fotografin1 gekmek ¢ok zor olabilir. Bu yiizden iyi
bir fikri gorsele doniistiirmenin en mantikli yolu illistrasyondur. Yetenek, tarz, farklilik
kavramlarini gorsel tasarimda kullanilmasi diisiiniildiigiinde akla ilk illiistrasyon gelmektedir.
Bu tez ¢aligmasinda tasarim {iriinii olarak basin ilan1 6ne ¢ikarilmis ve en iyi gorsel tasarim

0gesi olarak illiistrasyon ele alinmustir.



1. BASIN iLANI

Gazete ve dergiler en eski reklam mecralaridir. Bu yiizden basin ilaninin biiyiileyici bir
ozelligi vardir. insanlarin ruhuna isleyebilecek, saklanabilir bir sayfadir. “Eger televizyon
bizleri kiigiiltiiyorsa yazili basin bizleri biiyiitiir.” (Aitchison, 2006, s.11). Hep yeni bir mecra
dogdugunda eski mecralarin degeri kalmayacagi diisiiniiliir. Oysa bu olduk¢a yanlis bir
diisiincedir. Internet, radyo, sinema, televizyon... Bunlarin higbiri basili kelimeleri

yenememistir.

Reklamlar i¢in kullanilan iletisim araglarindan en yaygini gazete ve dergilerdir. Bunlara postayla
kitlelere ulasan; mektup, posta karti, el ilan1, prospektiis, brosiir, katalog gibi kiigiik boyutlu fakat
genis kapsamli araglar da katilabilir. Bu tiir iletisim araglarinda yer alan reklamlar genel olarak
“basin ilanlar1” ad1 altinda anilmaktadir. Basin ilanlarmin, radyo ve televizyon reklamlarina gére
cesitli avantajlar1 ve dezavantajlari vardir. Basinla yapilan ilanlar, ekonomikligi, kaliciligi,
esnekligi, okuyucu kitlesinin belirliligi, her eve girebilmesi, herkese seslenmesi, tekrarlanabilmesi,
saklanabilmesi ve genis alanlara sahip olabilmesi gibi avantajlara sahiptir. (Pektas, 1988, s.5)

Bir televizyon izleyicisi, televizyonda ne gormiis ise sadece o goriintiiniin etkisinde kalir.
Basin ilani1 ise okur severleri ¢cok daha 6zgiir birakarak hayal giiciiyle bas basa birakir.
Televizyon reklaminda her sey insa edilmis haldedir, geriye sadece izlemek kalir. Basin
ilaninda ise okuyucular algiladiklart metni veya goriintiiyli insa etmeye devam ederler. Yani
tasarimci, hedef kitleyi hayal giiciiyle bas basa birakir. Basin ilaninda bir derinlik vardir. Ilan
okuyucuyla konusur, okuyucunun hayal giiciinden bir yanit bekler. Eger kelimeden ¢ok
izleyiciyi durduran bir gorsel ise o zaman ilan ¢ok daha derindir ve daha ¢ok merak
uyandirarak hayal giiclinli daha fazla zorlar. Televizyon reklaminda goriintii birka¢ saniyede
anlasilmak zorundadir. Basin ilaninda ise bdyle bir kisitlama yoktur, derin bir sekilde
bakilabilir ve diisiiniilebilir. Basin ilan1 ve okuyucuyla arasinda kisisel bir iletisim vardir.
Kontrol tamamen okuyucudadir. Ilan1 incelemek veya incelememek tamamen okuyucunun
elindedir ve okuyucuya hi¢bir kisitlama konulmaz. Kontrol okuyucuda oldugu gibi ilani
tasarlayan kiside de oldugu goriilmektedir. Yani bir hata varsa bunun sorumlusu tek bir

kisidir. (Aitchison, 2006, s.11-14)



1.1. BASARILI BASIN ILANININ OZELLIKLERI

1.1.1. Fark Yaratmak

Bakmak ve gormek arasinda fark vardir. Bir ilan1 gérmek i¢in o ilana bakildiginda okuyucuyu
durduran bir gii¢c olmas1 gerekir. Ilana bakan kisi kendi hayatindan bir seyler bulmalidir,
samimi gelmelidir. Tipki disarda bir insan goriildiigtinde tanidik biriymis gibi dikkatli bir
sekilde bakiliyorsa, ilana bakildiginda da tanidik bir seylerle karsilasilmalidir. “En iyi
iletisimin kokeninde bir tamidiklik kivilcimi vardwr” diyor Abbott. (Aitchison, 2006, s.15).
[lanin amac1 okurlar1 kandirmak olmamalidir, aksine onlarla adeta yazili bir s6zlesme
imzalamis gibi giiven vermelidir. Sadece logo, iiriin ve iletisim bilgilerini igeren standart bir
ilan olmamalidir. Patronun reklami degil {iriiniin reklami1 yapilmalidir. Iletisimin temel ilkeleri
ne kadar zaman gecerse gecsin degismezdir ama modaya da uymak gerekir. Tipografi,
fotograf, illiistrasyon gibi 6geler giin gectikce teknigi ve modasi degisen seylerdir. Cok fazla
sey anlatmak i¢in ¢ok fazla gorsel kullanilmasina gerek yoktur, ¢ok uzun ciimleler
kurulmasina da gerek yoktur. Tasarimei tek bir gorselle veya tek bir kelimeyle biitiin her seyi
anlatabilmis ise ¢ok zor bir is basarmis ve ¢ok gii¢lii bir fikri ortaya koymus demektir. Filozof
Pascal: “Mektubum bu kadar uzun oldugu icin oziir dilerim, eger daha ¢ok vaktim olsaydi,
daha kisa yazardim.” demis. (Aitchison, 2006, s.20). Zor oldugu asikardir fakat ne kadar
zoru, imkansizi basarmak hedeflenirse, bunun i¢in yiiksek ¢aba gosterilirse, ne gelenekler
engel olabilir ne de kurallar engel olabilir. Reklam yapmakla yetinmemek gerekir, yapilan sey

bir reklamdan fazlasi1 olmalidir.

Tasarimda rakiplerle arada fark a¢ilmak isteniyorsa fark yaratmak zorunludur. Pazarlama
diinyasindaki giig, iireticilerden yeni 6zgiin tasarimlar beklemektedir. Uretici firmalar farkl:
tasarimlarla kendilerini gelistirmeye zorlanmaktadir. Farklilik yaratan firma, miisteri ile olan
duygusal bagini giiclendirmektedir. Bu duygusal bag anlasilir, ¢ekici ve kalici 6zellikler
barindirir. Dolayisiyla miisteriyle giiclii bir bag kuran firma, kendine rekabette iistiinliik,
miisteri ile olan baglilik, katma deger, pazar1 yonetebilme, 6zgiin 6zellikleri koruyabilme ve

kurum degerine katki gibi faydalar saglamaktadir. (Karakog, 2015)



Reklamcilikta ¢i1g1r agmak isteniliyorsa giiglii bir felsefe ve giiglii bir durus olmalidir. Kendi
dogrularini bulan tasarimci kendi tarzinizi da olusturmaya baslamis olacaktir. Yapilan reklam
once tiiketicinin davranislarmni, daha sonra da tavirlarin etkiler. ilan tiiketiciye yon veremiyor
ise uyumsuzluk yaratir ve reklam basarisizlikla sonuclanir. Ornegin sigara igmenin zararli
oldugunu kabul ettirmek siradan bir reklam olur fakat insanlara sigaray1 biraktiracak bir
reklam yapabilmek miikemmel bir reklam olur. Birgok reklamci en iyi reklamin akilda kalict
reklam oldugunu diisiiniir. Oysaki akilda kalmas1 yetmez, devaminda nasil davrandigi ve nasil
bir tavir izledigi 6nemlidir. “Basarimizi belirleyen mesajimizin okuyucuya ne yaptig degil,
okuyucunun mesajimizla ne yaptigidir.” (Aitchison, 2006, s.31). Basin ilan1 ve tiiketici
birbirleriyle konusabilmelidir. Bu konugmadaki en 6nemli sey ise ilanin tiiketiciye cevap
verebilmesidir. “Gergekten bilmemiz gereken tiiketicinin ne hayaller kurdugu ve sizin, o
hayallerin gerceklesmesine yardimci olacak sekilde, markanizi nasil
konumlandracaginizdwr.” (Aitchison, 2006, s.39). Basarili ilan, akil okumaya benzer.
Tiiketicinin aklindaki sorulari tahmin edebilmek ve cevap verebilmek basarilmus ise istenilen
etkiye rahatlikla ulasilabilir. Tasarim oncesi yapilan arastirmalarda olup biten seylere
odaklanmak yerine neler olabilecegine odaklanmak gerekir. Riske girmekten kaginilan isler
genelde alisik oldugumuz klasik, sikici reklamlar iiretilmesini saglar. Fark yaratan yaratici
fikirlerde hep bir risk vardir. Daha 6nce yapilmamuis, diisiniilmemis bir fikir ile riske
girilebilir. Bu risk yaraticiligin temel unsurlarini yok saymak degildir. Ancak bu unsurlari
farkl1 sekilde diizenleyerek ve sunarak yenilik getirebilmek miimkiindiir. Riskler bazen
kayiplar bazen kazanclar getirir. Hata yapildiginda kotii hissedilmemelidir, ¢abalayan bir kisi
olmak fark yaratir. Kotii hissettirecek bir durum varsa bu da basit, siradan isler yapan biri

olmaktir. (Aitchison, 2006, s.14-49)



THE CREAM OF MANCHESTER. (g}

Boddingtons Draught Bitter. Browed at the Strangeways Brawery since 1778,

Gorsel 1. Bartle Bogle Hegarty, Londra, yaptig1 ilanda bir Manchester birasina tin kazandirtyor. Kremali olmasi

degil, ilan egsiz. Fark yaratan bir ¢calisma.



1.1.2. Yaraticilhik ve Fikir

Bir sey tiretmek ile yeni bir sey liretmek arasinda fark vardir. Herkesin yaptigi bir isi yapan
bir tasarimc1 kendisini siradanlastirir. Yeni bir sey tliretmek gibi olaylara farkli bir agidan
bakabilmek de 6nemlidir. Herkesin bildigi bir seyi farkli bir bakis agisiyla gostermek veya
yeni anlamlar katarak gostermek siradan olmayi kirabilir. Bu noktada yaraticilik ve fikrin

Onemi ortaya ¢ikmaktadir.

Icinde pek ¢ok farkli anlami birden barindiran, cogunlukla yoktan var etme anlamiyla kullanilan
“yaratim” sozciigii, bu yoniiyle tanrisal bir 6zellik olarak goriiliir. Koken itibariyle tanrisal 6zelligi
i¢inde barindiran “yaraticilik” ise diinyevi bir 6zellik kazandigi noktada “yoktan var etme”
niteliginden giderek uzaklasmaktadir. (Elden, Ozden, 2015, s.45)

Gergekte var olan parcalar birlestirerek yeni bir bulus meydana getiren her yap1 yaraticilik
stirecinden ge¢mistir. Bu siiregten gecen her {iriin bir tasarimdir. Yaraticiligin 6zel bir yetenek
veya bir kisilik 6zelligi oldugu diistiniiliir. Yiiksek entelektiiel zekaya sahip insanlarda veya
yuksek duygusal zekaya sahip insanlar daha fazla yaraticilik goriilmektedir. Ayrica yaraticilik
egitim siirecinde olan geng bir insanda gelisebilir bir 6zellik iken, yaslh bir insanda azalabilir
bir 6zelliktir. Reklam, yaraticilik siireci sonunda meydana gelen bir kavramdir. Hedef kitleyi
etkilemeyen, farkli olmayan, deger ortaya koymayan tasarimlar maddi ve manevi kayiplara
yol acar. Reklam yaratic1 olmalidir. Yaratici 6zelliginden dolay1 reklamin sanatla bir iliskisi
olup olmadig1 her zaman tartismali bir konu olmustur. Ticari nitelik tasimasi nedeniyle bir
reklamin bir sanat oldugu sdylenemez ancak sanatsal 6zelliklerden de tamamen soyutlanamaz.
(Elden, Ozden, 2015, 5.45-54)

Aslinda her insan yaraticidir. Hayattaki secimler, kilik-kiyafet yaratici kisiligin bir pargasidir.
Onemli olan bu yaraticilig1 gelistirmektir. insan ne kadar ¢ok sey gériirse, duyarsa, hissederse,
deneyimler yasarsa o kadar bilgi edinmis olur. Dolayisiyla yaratici kisilik, edinmis olan
bilgilerle birleserek daha yaratici bir insan meydana getirir. Insanin yaraticilik eksikligini
yasama sebebi yetinmektir, yapilan isi yeterli bulmaktir, daha fazlasi igin ¢aba
gostermemektir. Yapilan isin gevredeki birkag isten iyi olmasi yetinmeye siiriiklityor olabilir,
oysa en 1yisini yapmay1 hedeflemek gerekir. Miisterinin ne kadar ¢aba gosterildigini

anlayamayacak olmasinin verdigi kaygi, tasarimciy1 bosuna ugrastigi diisiincesine itmektedir.
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Yani miikemmel ilan1 yapamamanin hatasini kendisinde degil ¢evresinde arayarak kendisini
kandirmaktadir. Yapilan ise “iyi olmus” deniliyorsa, “miikemmel olmus” ciimlesinin bir
Oonemi kalmamaktadir. Siradan bir ilan yeterince iirlin sattirabilir. Fakat miikemmel bir ilan

markay1 da miikemmel yapar. Dolayisiyla daha fazla satmakla birlikte daha pahaliya satar.

Muhtesem uygulama ile muhtesem fikir arasinda ¢ok fark vardir. Eger muhtesem bir fikir
yoksa muhtesem bir uygulamanin da énemi kalmaz. Oncesinde yaratic1 bir fikir bulunmal,
daha sonrasinda bu fikir yaratic1 bir sekilde uygulanmalidir. “Uygulamalari kisa siireligine
hatirlarsiniz, fikirleri ise ¢ok daha uzun stire” demis Goldsmith. (Aitchison, 2006, s.85).
Uygulamanin 6nemi vardir ancak uygulama fikrin 6niine gegmemelidir. Basarili erkegin
arkasindaki kadin gibi, yaratici iglerin arkasinda stratejik diisiinceler vardir. Mary Stow: “Bir
brif ancak sonucunda iyi bir is tiretildigi zaman iyi bir briftir” diyor. (Aitchison, 2006, s.89).
C1g1r acan bir tasarimcei diinyada neler olup bittigini, ne gibi yenilikler geldigini incelemeli ve
sorgulamalidir. Bu sorgulamalar bilimsel verilere gore hareket etmek degildir, boyle
yapildiginda siradan isler ortaya ¢ikmas1 muhtemeldir. Onemli olan yenilik, farklilik

getirebilmektir.

Marka yapilandirmasinin ardindan stratejik diisiinceler planlanmali ve yaraticiligin temeli
atilmalidir. Bir strateji gelistirmek icin insan dogasina hakim olmak gerekir. Insanlar
olusturduklari yaratici stratejilerle yaratici isler meydana getirerek siradist olmay1 basarirlar.
Yaratici fikir bulmak i¢in ilhamin gelmesini beklemek gerekmez. Yaratici isler ¢ikartmasi
gereken biitiin sektordeki insanlarin ilhami beklemek i¢in yeterince vakti olmayabilir. Sonugta
her isin bir teslim giinii vardir ve ilham gelmese de o giine kadar yaratici bir i ¢ikartmak
zorunludur. Yaraticilik yontemlerinin gelistigi zaman ilhamimn gelmesini beklemeye gerek
kalmaz. Fikir i¢in ipuclari suralarda gizli olabilir; iirliniin isminde veya logosunda, iiriiniin
ambalajinda, {irliniin {iretim seklinde, iirliniin tiretildigi yerde, iiriiniin tarih¢esinde, {irliniin
eski reklamlarinda, ¢evrenizde gerceklesen bir olayda, ilanin yayimnlanacagi yerde. Bu tarz
ipuglari belirleyerek bir yontem gelistirilebilir. Dolayisiyla gereken ilhama kolay ve ¢abuk bir
sekilde ulasilabilir. (Aitchison, 2006, s.22-165)



Gorsel 2. Visa Gold bireyselliklerinin 6ne ¢ikarmaya merakli zengin geng Asyalilart hedef aldiginda, zenginligin

adetlerini alagagi eden yaratici bir basin ilan1 kullanmig. Batey Ads, Singapur.



1.1.3. Kurallan Yikmak

Yaraticilikta en biiyiik engellerden biri de uyulmasi gereken kati1 kurallardir. Eger bir kural
tasarimcety1 dogru yone siiriiklemiyorsa, tasarimcinin gelisimini ve yenilik¢i olmasini
engelliyorsa o kuralin higbir 6nemi yoktur. Kurallar tasarimeiy1 zorunluluga itmemelidir,
tasarim siirecinde tavsiye veren unsurlar olarak kalmalidir. Ozgiin bir satis dnermesi, bir
zorunluluk degildir. Duygusal bir satis 6nermesi de kullanilabilir. Giinlimiizde markalar
birbirleriyle birlesebiliyorlar ve aragtirmalarini paylasabiliyorlar. Satiglar artik daha duygusal
yonde ilerliyor. Onemli olan tek sey insanlarin ne hissettigidir. “Eger ézgiin olamiyorsaniz ilk
olun. Bir diisiinceyi ilk ifade eden, bir seye baska bir agidan bakan ilk kigi olun.”” (Aitchison,
2006, s.52). Bir iiriinilin faydalarini anlatmak zorunda degildir. Y&netmen Bildsten’in kendi
ajansinin yaptig1 bir Porsche ilaninda “‘fazla hizli, goze batiyor, insanlar onu konusacak”
climleleri yer altyor. (Aitchison, 2006, s.55). Bakildiginda hiz sinir1 olan bir trafikte hizli bir
arabanin tiiketiciye bir faydasi yoktur, sadece o arabanin iginde kendisini iyi hissedecektir. Bir
baska yanilgi da ciddi ve sert bir reklam anlayisi olan kisilerin mizahin satmayacagini
diisiinmesidir. “Mizah kullanilmamalidir” diye bir kural yoktur. insanlar hizl, zor ve
karmasik bir hayat yasiyorlar. Dolayisiyla eglenmek en dnemli ihtiyaglaridir. Yapilan ilanda

insanlar1 birkag¢ saniye bile giildiirebilmek mesaji1 almalarina yeterli olacaktir.

Tasarimin temel kurallarina uymus olmak basarili bir tasarim yapmis olmak manasina
gelmez. Her tasarimin liriiniiniin estetik 6geler icermesi sebebiyle tasarimdaki basari
gorecelidir. Bir tasarimin kullanilmaya baslamadan 6nce basarili olabilecegi konusunda kesin
bir sey sdylenememektedir. Kullanilmaya baslamadan 6nceki diisiinceler tahminden ibarettir.
Tasarim uygulanmis ve hedef kitleye istenilen mesaj basarili bir sekilde iletilmigse o tasarim
icin basaril1 diyebiliriz. Temel kurallara uymak dogru olabilir fakat bu kurallar kati
olmamalidir. Giiniimiizde biitlin kurallara uyarak yapilan ancak basarisiz bir sekilde
sonuglanan ¢aligmalar goriilmektedir. Tam aksine kurallara uymayarak yapilan ¢aligmalarla

piyasay1 domine eden sirketler de gériilmektedir. (Orug, 2016)

flanlarda iiriinii gdstermeden de basarili bir reklam yapma sans1 vardir. Ilan bir bilmeceye
cevrilebilir. Tiiketiciler bu bilmeceyi ¢ozdiiklerinde ¢ok derin bir etki yaratilmis olur. “Bize
tirtinii ilanin igine degil tiiketicinin zihnine koymamiz i¢in para édiiyorlar” diyor Guido

Heffels. (Aitchison, 2006, s.76). ilanda iiriinii gdstermeyi eksik birakarak, o eksikligi
9



tiikketicinin tamamlanmas1 saglanirsa miikemmel bir is basarilmis olunur. Uriiniin gdsterilmesi
gereken durumlar da olabilir. “Genel olarak eger iiriin rafta satilacaksa ve paketin taninmasi
onemliyse tirtinii ilanda gostermelisiniz” diyor French. (Aitchison, 2006, s.76). Bir
bilgisayarin ilan1 yapiliyorsa iiriinii géstermek sagma olur ¢linkii goriiniis olarak biitiin
bilgisayarlar birbirine benzer goriinlimdedir. Bir otomobil ilan1 yapiliyorsa gosterisli bir
otomobili gdstermek uygun olabilir fakat goriiniim olarak hos olmayan bir otomobili
gostermemek daha uygun olabilir. Otel ilanlarinda biiyiik, beton bloklarin fotograflarini

gdstermenin higbir faydas yoktur.

Her giin ayn1 kiyafeti giymek rahatsiz etmektedir. Stirekli birbirine benzer reklamlar yapmak
da her giin ayn1 kiyafeti giymeye benzer. Okuyucu bir ilanin baska bir yerde benzerini
gordiigiinde bilingaltindaki monotonluk hissinden dolayi o ilana bakmayacaktir. Fakat basarili
bir ilanin benzerini baska bir yerde eklemeler, ufak degisiklikler ile birlikte goriirse daha 6nce
konustugu birisiyle tekrar diyalog kurmus hissine kapilabilir. Tutssel, “Ayni aileden geldikleri
hissini versinler yeter” diyor. (Aitchison, 2006, s.82). Bu farkli seyler anlatan birini ses
tonundan tanimaya benzer. Bu tarz tanidik gelen ilanlar, tiiketicilerin sonraki ilan1 merakla
beklemesine sebep olabilir. Bir televizyon dizisinin yeni boliimiinii merakla beklemek gibidir.

Bu takibin bir de olumsuz tarafi vardir.

Diinyadaki her sey degisim halindedir ve insanlar da bu degisimin bir pargasidir. Eger
insanlar degismezse degisim onlar1 degistirmek zorunda birakacaktir. Onlar zorunda
kalmadan degisime ayak uydurmalidir. Bir sirket kendini nasil gordiigiinii belli ederek bir
kimlik elde eder ve kurumsal bir yap1 olusturur. Bu yapi ile bir pazarlama stratejisi olusturur
ve pazara girer. Bu pazarda iiriinleri hangi sekilde reklam yapacagina karar vererek miisteri ile
iletisim haline gelir. Sonucunda ise miisteriler bu markay1 ve yapilan reklami inceleyerek
iletisimi bir sonuca baglar. Dolayisiyla kurumsal kurallar, pazarlama kurallari, iletisim
kurallar1 ve miisteri kurallar1 vardir. Bu kurallar degismez degildir. Ancak bir degisim s6z
konusu ise en basta kurumsal kurallar1 yikmak gerekir. Daha sonrasinda bu degisen kurumsal
yapi ile pazara farkl bir sekilde girilebilir. Miisteri de bu birlikteligi gorerek degisime ayak
uydurur ve uyum yakalanmig olur. (Aitchison, 2006, s.50-94)
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Gorsel 3. “Ilanda iiriinii gostermek zorunludur” kuralini yikan ¢aligmalardan biridir. M&C Saatchi Singapur,
British Airways’de Birinci sinif biletin sundugu yatak seklini alabilen koltuklar1 anlatirken yalnizca iki kelime ve

bir fotograf kullaniyor — ama {iriin-hizmetin kendisi yok.
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1.2. BASIN iLANINI OLUSTURAN OGELER

1.2.1. Bashk

Baslik kullanirken ¢ok dikkatli bir iislup segmek gerekir. Emir vermek yerine tavsiye vermek,
tehdit etmek yerine kurtarici olmak, kesin konusmak yerine tahmin yiiriitmek daha faydali
olacaktir. Bu sayede hedef kitle ile daha gii¢lii bir iletisim kurulmus olacaktir. Giinliik hayatta
nasil kendini begenmis, laubali insanlar itici geliyorsa baslik da ayn1 sekilde itici gelebilir.
Basligin pozitif bir karakteri olmalidir. Insanlar bashigi gérdiiklerinde sicak kanli bir insan ile

karsilagmis hissine kapilmalidir.

Bir ilanda yaz1 6gelerinden en dikkat ¢ekeni basliktir. Bagligin gorevleri, ¢arpiciligi saglamak,
dogru yolu gostermek ve metni okutturmaktir. Baslik ¢esitleri: Dolaysiz basliklar, dolayl
basliklar, birlesik basliklar, haber bagliklar1, nasil’li basliklar, soru basliklar1 ve emir
basliklaridir. {1k baslig1 desteklemek igin alt baslik kullanilabilir. Basarili bashiklar, 6zgiin
olmali, dikkat ¢ekmeli, inandiric1 olmali, giiglii bir anlam1 olmali, kolay anlagilmali, tiriiniin
veya hizmetin en 6nemli 6zelligi vurgulanmali, bir fayda vadetmeli, diger 6gelerle uyusmali,

olumsuz kelimeler igermemeli ve kolay okunmalidir. (Pektas, 1988, s.10-24)

Bir tasarimda fikir bir baslikta veya gorselde olabilir. Eger fikir basliktaysa carpici bir baglik
kullanilmali ve gorsel bashiga gore daha pasif olmalidir. Eger fikir gorselde ise gorseli daha
carpict hale getirerek diiz bir baslik kullanilmalidir. Ilanda baslik, gorsel ile beraber
¢alismalidir ve birbirini tamamlamalidirlar. Her iki 6geye de aynm1 gorev verilemez, birisinin
liderlik etmesi gerekir. Ogeler birbirleriyle yarigmak yerine birbirlerini tamamlamalidirlar.
Dolayistyla bir basin ilan1 tasarlarken basligin mi1 yoksa gorselin mi 6n plana ¢ikacagina karar
verilmelidir. “Manchester kremas:” gibi diiz bir baglik kullanilan ilanda, dondurma kiilahinin
icinde bulunan bir bira gorseli ilan1 ¢arpict hale getirmistir. Gorsel 4’deki basin ilaninda,
merdivenlerde konusan iki kadin gorseli gibi basit bir gorselin yaninda “Homoseksiiellerin ,
Yahudilerin ve teroristlerin okuyacaklar: bir gazeteleri olmast ne kadar giizel” baghiginin

olmasi ilan1 ¢arpici hale getirmistir. (Aitchison, 2006, s.204-205)
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NOT AMERICA'S FAVORITE PAPER

Gorsel 4. Merdivenlerde konusan iki kadin gorseli gibi basit bir gorsel barindiran bir ilanda, “Homoseksiiellerin ,
Yahudilerin ve terdristlerin okuyacaklari bir gazeteleri olmasi ne kadar giizel” baslig1 ilan1 ¢arpict hale

getirmistir. The Village Voice. Mad Dogs & Englishmen, New York.

13



1.2.2. Metin

Baslik olabildigince kisa olmasi gerektigi i¢in bazen anlatilmak istenileni anlatamayabilir. Bu
noktada metin devreye girmektedir. Baslik veya gorsel hedef kitlenin dikkatini ¢ekerek
metnin okunmasini saglamaktadir. Bazen baslik ve gorsel, metinsiz yeterliyken bazen metin

tamamlayici gorevini iistlenir. Bu anlatilmak istenen fikre ve stratejiye gore degismektedir.

Metin, layout igerisinde yer alan diger 6gelerin bir agiklamasidir. Metin ile iiriin veya hizmet,
anlasilir bir sekilde anlatilir. Tiiketiciyi ikna etmek amaclanir. Tiiketici etkileyebilmek i¢in
onu iyi tanimak, {irlin veya hizmetin fark yaratan 6zelligini belirtmek, pazar arastirmalarini iyi
yapmak gerekir. Metin yazari, insanlarin ihtiyacini karsilamayi, insanlari tatmin etmeyi, fark
yaratmayi, rakip markalarla olusan farki bilmesi gerekir. Hedef kitlenin cinsiyetini, yasini,
maddi durumunu, nerede yasadigini, ne okudugunu, ne durumlarda satin aldigin1 bilmek
gerekir. Sebep gdsteren metin, mizahi metin, anlatici metin, tanikli metin, konusmali metin,
Oykiilii metin olmak tizere metin gesitleri vardir. Metin olabildigince kisa olmalidir fakat
tiikketicinin de tiim sorularina cevap olacak agiklamalar1 yapmak gerekir. Basarili bir metin,
ilginglik yaratarak farkli olmali, hedef kitle i¢in anlasilir olmali, ger¢cege uygun seyler
anlatilarak inandirict olmali, pozitif cimleler kullanilmali, asir1 saticilikla itici olmamali,

samimi bir iislup icermelidir. (Pektas, 1988, s.25-33)

Gorsel 6ge metinden daha dikkat ¢ekicidir, ancak metin daha ¢ok akilda kalicidir. Bu agidan
metin yazarlig1 biiyiik 6nem tagimaktadir. Reklam yazarligi, bir roman ve siir yazarhigi kadar
onemlidir. Yazilan her bir kelime ticari kaygilarla yazilmali ve ikna edici olmalidir.
Olusturulan metin, gereginden uzun yazilmamalidir. Yazar, basit, kisa ve etkili bir iislup
gelistirmelidir. Miimkiin ise sart kipi ve simdiki zaman kullanilmalidir. Ciddi, soguk bir
konusma tarzi yerine samimi, esprili bir iislup ile yazilabilir. Basarili bir {islup yakalamak
Oonemlidir ancak her ilanda ayni iislubu kullanmak farkli miisteriler edinme sansin
kagirtabilir. Sadece ne sdylenilen degil, nasil sdylendigi de 6nemlidir. Yazar, okurlartyla
arasina duvar drmemelidir. Yazar, metnine kisiligini yansitarak okuyucu ile iki insan gibi
konugmalidir. Reklam yazari, metnini ne kadar tutkulu bir sekilde yazarsa okuyucu da benzer

duygular1 hissedecektir. (Aitchison, 2006, s.288-292)
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1.2.3. Slogan

Slogan marka kimligini yansitmada en 6nemli 6gedir. Hedef kitlenin marka hakkindaki
diistincesinde etkili rol iistlenir. Markanin amacini ve vizyonunu 6zlii bir bi¢imde ifade eden

carpict bir deyistir. Kolay hatirlanip tekrarlanabilir olmasi amaglanir.

Markalarin hedef kitlenin belleginde yer almasi, 6zgilin ve akilda kalic1 bir sloganla saglanir.
Sirketler uzun siire belleklerde kalmasini amacladigi i¢cin en 6nemli ve yararh 6zelligini
slogana doniistiirmelidirler. Sloganin sik sik degistirilmesi uygun goriilmez ancak yenilik,
degisiklik, indirim gibi durumlarda degistirilebilir. Sloganlar1 emir kipiyle olusturmak yerine
tavsiye verici sekilde olusturmak daha dogru olur. Basarili slogan, iiriiniin farkliligini
vurgulamali, yaptigi isi anlatmali, kolay hatirlanabilmeli, akici bir dille yazilmali, bagkalarina
benzememeli, kazandiracagi fayda belirtilmeli, merak uyandirmali, kisa olmal1 ve sik sik

degistirilmemelidir. (Pektas, 1988, s.34-36)

Slogan kullaniminda en biiyiik yanlislardan biri birgcok markanin ayn1 kelimelerden olugan
sloganlar1 kullanmasidir. Sanki her ilanda sag alt kosede markanin logosunun konulmasi ve
hemen altina bir slogan konulmasi zorunluymus gibi bir algi vardir. Bu zorunluluk da
anlamsiz ve gereksiz ciimleler kullanilmasini sagliyor. I¢inde bir fikir barindiran ve insanlarin
konustugu sloganlarm kullanilmasi daha mantiklidir. Ornegin New York lotosunun ciimlesi
gibi: “Hey, you never know” (asla bilemezsin). (Aitchison, 2006, s.65). Iyi bir slogan markay1
giiclendirir fakat kotii bir slogan ilan1 bir klise haline getirir. Insanlara “Bu sloganin hangi
markaya ait oldugunu biliyor musun?” sorusu soruldugunda dogru cevap alinmiyorsa sloganin
gereksiz oldugu soylenilebilir. Mercedes-Benz’in “Diinyada hi¢bir araba onun gibi
tiretilmedi” slogani akillarda yer edinmistir ve insanlar bu slogani dogrular niteliktedir.
(Aitchison, 2006, s.68). Baz1 sloganlar hedefine ulagamadigi gibi ters bir etki de yaratabilir.
“Sizi diistindiirdii, degil mi?” sloganina insanlarin cevabi “Hayair, hi¢ de diisiindiirmedi”
olabilir. “Bugiin pek ¢ok ¢igir agcan ilanda sloganlar mevcuttur ancak bunlar bir slogandan
¢cok kampanya fikri olarak oradadirlar. Genellikle de bashk gorevi goriirler.”(Aitchison,
2006, s.69). Insanlarin hayata bakis agisina yon verecek bir slogana drnek verecek olursak bu
da “Just do it” (sadece yap) sloganidir. (Aitchison, 2006, s.70). Firmadan bahsetmeyen fakat
insanlara yon verebilen bir slogandir. (Aitchison, 2006, s.65-70).
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Gorsel 5. KFC’nin diinyaca {inlii sloganina getirilen modern bir yorum. “It’s finger lickin’ good” (Parmaklarini

yersin) BBDO, Singapur.
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1.2.4. Marka

Marka, kurulusun kurumsal imajin1 diger kuruluslara agik bir sekilde ifade eden, ayirt edici
ozelliklere sahip, ¢izimle goriintiilenebilen veya bi¢imle ifade edilebilen her tiirlii isaretleri
icerir. Tiketiciler lirlin veya hizmetin hangi standartta oldugunu markalara bakarak

belirlemekte ve se¢cimini buna gore yapmaktadirlar.

Ticaretin baglamasiyla bir iirliniin veya hizmetin digerlerinden ayrilma gerekliligi de
dogmustur. Markalarin digerlerinden ayirt edilebilir olmasi i¢in farkl: isimler belirlenmistir.
Farkl1 semboller kullanilmaya baglanmistir. Marka olusumlariyla ayni iiriiniin daha ¢ok
¢esitlerinin ¢ikmasi, insanlarin satin almadan 6nce markalardan birini segme durumunu
dogurmustur. Basarili markalar, sdylenisi kolay olmali, baska alanlarda kullanilmayan bir
isim kullanilmali, insan ve cografi isimler olmamalidir. Uriiniin 6zelligiyle ilgili isim
kullanmak yerine triinle ilgili olmayan bir isim kullanmak daha ¢ok farklilik yaratir. (Pektas,

1988, 5.55-56)

Incelenmesi gereken kurallardan biri de marka kimligidir. Markalar kendilerine bir kimlik
belirler ve ne kadar zaman gegerse gegsin keyfi bir sekilde bu kimligi degistirmezler ve
gelistirmezler. Oysa marka bir insana benzer. Insanlarmn da bir karakteri vardir. Fakat bu
karakter biiyiime ve yasanmishklar ile degisir ve gelisir. Insanlarin degisen varliklar
olduklarini diistiniirsek degisen insan ile degismeyen marka arasindaki iletisim olumsuz
sonuclanmaktadir. Markalar tabi ki keyfi sekilde degisim yapmamalidir. Siirekli degisen bir
markanin uzun vadede bir yapisi olmaz. Ancak tiiketici ve marka iligkisi diistiniiliirse,
markanin insanlarin degisimi konusunda takip¢i olmalarini gerektigini sdylemek dogru
olabilir. Rod Wright sdyle soyler: “Bence kati olmamali. Markaya bir esneklik katmaniz
gerekir. Tiiketiciyle neyi degistirebileceginizi bilmelisiniz ve tabi neyi degistiremeyeceginizi.”
(Aitchison, 2006, s.91). insan ile marka siirekli iletisim halindedir. Markanin insanlarin
davraniglarini takip ettigi gibi insanlar da markanin davraniglarini takip eder. Bir insan ¢ok
giivendigi biri ile yakin arkadas oldugu gibi ¢cok giivendigi marka ile de bdyle bir arkadaslik
kurabilir. Sevdigi bir kisinin biiylik bir hatasini gordiigiinde onla iletisimini kestigi gibi
sevdigini markanin da bir yanlisin1 gordiigiinde o markay1 kullanmay1 birakabilir. (Aitchison,
2006, s.91-92)
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1.2.5. Logo

Logolarin telif hakki olmalidir. Bir marka, baska bir markanin logosunu kullanamaz.
Benzerini bile kullanmasi sakincalidir. O yiizden logo 6zgiin bir tasarim olmalidir. Logo
biiytitiildiiglinde ve kiigiiltiildiigiinde bozulmayacak bir yapida olmalidir. Bu yiizden vektor
tabanl grafik programlarinda tasarlanmalidir. Fotograf, piksel tabanli oldugu icin logoda yer

alamaz.

Bir {irliniin veya firmanin soyut bir sdzciik olan isminin (markasinin) somut hale gelmesi,
digerlerinden bigim olarak da ayirt edilmesi i¢in ambleminin ya da logotaypinin yapilmasi gerekir.
Latince kokenli olan amblem ve logotayp sozciiklerinin dilimizdeki karsilig1 simge ve 6zgiin
yazidir. Fakat pek ¢ok s6zciik gibi yerlesmis bir yeri oldugu icin amblem ve logotayp olarak
anmakta yarar vardir. (Pektas,1988, $.57)

Logolar, amblem ve logotayptan olugsmaktadir. Amblemler, harflerden olusan formlardan,
resimsel bi¢cimlerde olusan formlardan veya her ikisini de kapsayan formlardan olugsmaktadir.
Harflerden olusan formlar ve marka hakkinda imaj veren bi¢imler yerine markaya yeni bir
imaj yaratan amblemler daha ¢ok farklilik yaratir. Logotayp ise amblemden farkli olarak
firmanin isminin 6zgiin yazilmasidir. Harf karakterlerinde deformasyonlar yapilabilir. Yaziya
soyut veya somut unsurlar eklenebilir. Basarili bir logo, markanin kisiligini yansitmali, 6zgiin
olmali, renk ve bi¢im olarak uyumlu olmali, okunabilir ve sade olmalidir. (Pektas, 1988, s.57-

63)

Tipki bir ilanda sloganin olmasi zorunlu olmadig1 gibi logonun olmasi da zorunlu degildir.
Eger birine bir mektup yaziliyorsa, mektubu okuyan kisi imza olmadan mektubu kimin
yazdigin el yazisindan ve mektubun iceriginden anlayabilir. Eger mektubu okuyan kisi yazan
kisiyi tanimiyorsa imzas1 gereklidir. Her tasarimcinin, yapilan isin ilan oldugu anlasilsin diye
ilanin sag alt kdsesine logo koyma klisesi vardir. “Bu bir basin ilan1!” diye bagirilmasina
gerek yoktur. Belki de ilan oldugu belli olmayan ilanlar daha dikkat ¢ekici olabilir. Vasat bir
ilan tasarlayip sag alt kdsesine bir logo koymak o ilan1 markalastirmaz. I[lanin biitiiniine
bakildiginda markay1 goérebilmek miimkiin olmalidir, sadece sag alt kosesine bakarak degil.
Yapilan ilanin ilan oldugunu gizleyebilmek, reklamdan nefret eden insanlarin da dnyargisini

kirabilir. (Aitchison, 2006, s.70-74)
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Gorsel 6. Logo kullanilmadan yapilan bir basin ilani. Duracell. Ajans: Grey Mumbai, Hindistan.
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1.2.6. Gorsel Oge

Insanlar dogduklarinda konusmay1 bilmezler. Once etrafin1 gdzlemler ve bakip tanimay1
Ogrenirler. Yani insan hayatinda her zaman gérme, sdzciiklerden dnce gelmistir. Her sey
gorerek algilanir, algilananlar kelimelerle anlatilir. Insanlar telefonda veya internet ortaminda
sevdikleriyle konugsmak yerine onlar1 gergek hayatta gérmeyi tercih ederler. Goriismek daha
on plandadir, gdriisme saglanamazsa konusmak tercih edilir. iki insan gz gézeyken
gordiiglinti ve goriildiigiinii hisseder. Bu iki yanliliktan dolay1 gériisme, konugsmadan dnce
gelir. Telefon konusmalarinda veya mesajlasmalarda insanlar yanlis anlamaya ve yanlis
anlasilmaya olduk¢a miisaittirler. Clinkii bir insanin gézlerine bakmadan, beden dilini
gormeden konusmak duygularin ve diistincelerin karsi tarafa gegmesini olumsuz yonde
etkiler. Her canlida, her nesnede bir gérme bi¢imi vardir. Biitiin her seyi algilamak ve
degerlendirmek goérme bigimiyle baglantilidir. Gormek, insan hayatinda ne kadar 6nemliyse

reklam ve tasarim diinyasinda da gorsel 6ge o kadar onemlidir. (Berger, 2014, s.7-10)

Gizel bir fikrin yanlis ellerde olmasi, tasarimi sonuca ulastiramamaktadir. Bu noktada gorsel
0genin 6nemi ortaya ¢ikmaktadir. Gorsel tasarim, onlarca rotusla katmanlara bulamak ve
6liimiine stislemek degildir. Bunlar bilingsiz bir sekilde yapilan karmagalardir. Oysa tasarimci
sagduyulu olmalidir. En iyi gorseli hazirlamak igin onlarca seyi eklemek yerine bazen
cikarmak da gerekir. Bir tasarimi basarili bir sekilde gorsele cevirebilmek i¢in katman sayisini
bilingli kullanmak, detaylar1 dogru gostermek, dogru teknigi kullanmak gibi konularda beceri
sahibi olmak gerekir. Gorsel tizerindeki konu, basit anlasilabilir olmalidir, karmasa
yaratmamalidir. Verilmek istenen mesaj, gorselin ana konusu olabildigince hizli bir sekilde
kars1 tarafa gegebilmelidir. Cok iyi bir fikri, minimalist bir anlayisla uygulayabilmek ¢ogu
zaman anlasilir olabilmektedir ve basari getirebilmektedir. Eger bir ilan1 higbir yazi
kullanmadan sadece gorsel 6ge kullanarak hazirlamak miimkiin ise bu dogru bir yontem
olabilir. Vermek istenilen mesaj, minimum yazi kullanarak, diger unsurlar1 azaltarak ve
sadece gorsel 6ge kullanarak tasarlanabilmis ise o tasarim fark yaratmistir. Bu anlayistan
farkl sekilde tasarlanmis ve basarili olmus isler de vardir. Fakat genelde minimalist tarzini
benimseyen tasarimcilarin basarili olma sansi daha yiiksektir. Tartigmasiz olan gorsel 6gede
verilmek istenen mesajdir, yani fikirdir. Fikir, gérselin minimal veya gdsterisli olmasi
gerektigini belirler. Onemli olan fikri dogru kullanmaktir. Illiistrasyon gorsel ge olarak

fotograf ve karikatiire gore fikri aktarmada daha 6n plandadir. (Aitchison, 2006, s.229-239)
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THE CLASSIC MEN'S 501 NOW RE-CUT FOR WOMEN

Gorsel 7. Carpict gorsel, diiz baglik kullanilmis bir basin ilant. Levi’s 501 erkek jeanlerinin kadinlar i¢in yeni

kesimleri hazirlandi. Ajans: BBH Singapur
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2. iLLUSTRASYON

[lliistrasyon, fikirleri gérsellestirmeye yarayan en yaygin resimleme tiiriidiir. Ogretici,
bilimsel, teknik ve mesleki eserlerde ayrintilar1 agiklamada kullanilan bir resimleme oldugu
gibi, biiyiik kitlelere seslenen serbest teknik ve tarzda yapilan gii¢lii bir anlatim araci olarak da
kullanilir. Ozellikle reklam sektdriinde gorsel ¢oziimler iiretmede sik¢a kullanilir. Konular
basit bir sekilde kavranmasinda en etkili yollardandir. Illiistrasyonlar bir konuyu ve fikri
anlatan gorseller olmakla birlikte sanat¢inin 6zgiin karakteri ile hedef kitlede estetik bir etki
birakir. Giiniimiizde bilgisayar, illiistrasyonlarin tiretiminde vazgegilmez bir arag haline
gelmistir. Firga, kagit, boya gibi 6geleri diisiindiiglimiizde bilgisayar illiistratorlerin isini

kolaylastirmakta ve istedigi etkiyi vermede yardimci olmaktadir.

Gereken temel becerilerde uzmanlastiktan sonra illiistrasyonu dogru yapmanin heyecani daha
da artacaktir. Ancak bununla yetinmeyip, en iyisini hedeflemek ve ¢izimleri daha etkili
kilmak gerekir. Kompozisyona énem vermek, bakis acilarindan faydalanmak, cesitli
materyalleri ve teknikleri arastirmak illiistrasyon i¢in énemlidir. Yeni olasiliklar aleminde,
¢izim becerilerinin gelistirilmesi gerekmektedir. Diinyay1 bir fotograf makinesi gibi gérmek
yerine cesaretli sekilde yeni yaklasimlar1 benimsemek farklilik yaratabilir. lliistrator, sanatgi
ruhuyla diinyay1 diledigi sekle sokmalidir. Becerileri gelistirmek icin gercek nesnelerden
faydalanarak cizimler yapmak dogru bir yol olabilir. Illiistrasyon, fotograftan ayr1 bir gérsel
6ge olsa da bazi fotograf tekniklerini temel almustir. illiistrasyon yapilirken hangi tekniklerle
ve yontemlerle yapildiginin bir 6nemi yoktur, 6nemli olan ortaya ¢ikan resimdir. Ancak ¢ok
yonlii bir illiistrator olmak amaglaniyorsa miimkiin oldugu kadar hayatin i¢cinden ¢izimler

yapilmalidir. (Gray, 2015, s.7)

Big¢im, illiistrasyonun en énemli 6gesidir. Bir illlistrasyon degerlendirilirken 6nce bigcim

bakimindan yargilanir. Bi¢imin basarisi, ger¢egi yansitabilme basarisiyla ilintilidir. Her
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illiistrasyon gergegi yansitan resimlemeler olmak zorunda degildir. Gergek olmayan konularin
da resimlemesi yapilabilir. Ancak gercek olmayan konulari ele alan illiistrator, gercegi
bozabilmek icin gercekler hakkinda yeterince bilgi sahibi olmalidir. Illiistrasyonun bigim
0gesinde su kavramlar1 icermektedir: “Cizgisellik ve golgesellik, diizlemsilik ve derinlik,
kapali sekil ve agik sekil, cokluk ve birlik, nesnelerin mutlak belliligi ve oranlt belirliligi.”
(Ering, 2009, 5.86). Illiistratdr, anlatmak istedigi konuyu gercekle birebir vermek zorunda
degildir. Sadece konunun temel gostergelerin verilmesi yeterlidir. Bigimsel elemanlar
bagimsiz hale gelerek illiistrasyonda 6zgiirliik yaratilabilir. illiistratorler farkli bicimsel
yonleriyle kendilerine bir tarz yaratmakta ve kendilerini farkli kilmaktadir.(Ering, 2009, s.85-
87)

[liistrator, teknigini gelistirerek herkes tarafindan taninan bir {islup yaratabilir. Bu iislubu,
151k, ¢izgi, renk gibi 6geleri kendine 6zgii bir sekilde kullanarak elde edebilir. Kontur
farkliliklari, dokusal farkliliklar, hacimsel farkliliklar kullanilabilir. Mekanlardaki formlar,
figiirlerdeki formlar, nesnelerdeki formlar iizerinde daha dar veya daha genis olmak {izere
bozmalar yaratilabilir. Uslup ve teknik bir araya geldiginde illiistratdriin tarzini ve hedef

kitlenin gorme bigimine etki eder. (Rideal, 2015, s.24-26)

Bir illiistrasyon diizen ve birlik iginde olmalidir. Bu diizen ve birligi degerlendirmede ¢izgiler,
acik ve koyu tanimlar, renkler, mekan ve figilirlerin 6nemi biiytiktiir. Hedef kitle, tasarima goz
gezdirirken cizgisel 6gelere dikkatini verir. Illiistrasyonda bulunan dgelerin kenar ¢izgilerinin
algilanmasi gerekmektedir. Acik ve koyu tonlarla uzak-yakin iligkisi, dolu-bos iligkisi ve
zitlik iliskisi kurulabilir. Renklerle tonlarinin sayisi, ¢esitlenme ve birlesme imkanlari
illiistratoriin yaraticiligina genis anlamda katkida bulunmaktadir. Mekanlarda gercekei sekilde
perspektif olgularinin kullanildig1 gibi espas kullanarak hacimsel mesafeler de olusturulabilir.
[lliistrasyonda figiir kullanildiginda, hedef kitlenin dikkati figiire yonelir. Figiirler mekan
hakkinda bilgi verirken, mekanlar da figiirler hakkinda bilgi verebilmektedir. (Eroglu, 2013,
5.108-116)
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2.1. iILLUSTRASYON TURLERI

2.1.1. Fantastik illiistrasyonlar

Fantastigin sdzcilik anlamina bakildiginda; Hayal giicliyle yapilan nesne veya canlilara gergek
dis1, diissel, ger¢ek olmayan anlamlarini katmaktadir. S6zctlik etimolojisine bakildiginda
koken olarak hayal sozciigiinden hayalet, hayal edebilme yetenegi gibi sozciikler tiiretilir.
Riiya hali, ruhun i¢ algilari, dogaiistii, biiyii, bilimkurgu gibi kavramlar1 igerir. Dogruluk ve
gerceklik sinirt yoktur. Dolayisiyla yapilan illiistrasyonlarin gergege uygunlugu
sorgulanamaz. Manerizm, romantizm, sembolizm, siirrealizm gibi akimlarla etkilesim i¢inde
olmustur. Gergekiistiiciiliik, kurgubilimi gibi 6geler kullanilsa da bir illiistrator i¢in dncelikli
olan kendine 6zgii duygu ve diislinceleridir. Stirrealizm akimina gore fantastik illiistrasyonun
daha fonksiyonel 6nemi vardir. Masal ve hikayelerin anlatilmasinda, kiiltiir ve tarihin
aktarilmasinda 6nemli yer almaktadir. Oyun tasarimlarinda, kitap kapaklarinda, dergilerde,
afislerde, basin ilanlarinda ¢ok kullanilmaktadir. Fantastik anlatimlarda zaman 6gesi bazen
belirsiz olabilir. Yani “zaman 6tesi” seklinde hayali bir zaman yaratilabilir. Ayni sekilde
mekan 0gesi de gercekte olmayan bir mekan seklinde kullanilabilir. Olaylar ve kisiler de
hayalidir. Cogunlukla hayal {iriinii olsa da giinlimiiz diinyasinin kosullarina uydurulmustur.

(Timurhan, 2012, s.42-43)

Fantastik illiistrasyonda illiistrator, ger¢ek hayattaki 6grendigi bilgileri kendi diislinceleriyle
sasirtici bir sekilde anlatir. Fantastik kavrami kisiden kisiye degisiklik gdsterebilir. Tanrisal
bir giiciin varligina inanmayan biri i¢in tanrisal konular ona fantastik olabilir. Ilk olarak
ortacag zamanlarinda fantastik illiistrasyon dinsel ve tanrisal konularda kullanilmistir. Bu
donemden sonra fantastik tiirlinde peri masallar1, dogaiistii olaylar, biiyli, cad1, seytani giicler
ve mucizeler gibi konular ele alinmaya baglamistir. Dolayisiyla dinsel konular yerini kisisel
fantezilere birakmistir. 19. Yiizyildan sonra ise bilim ve teknolojinin gelisimiyle illiistratorler
akil dis1 unsurlari yaratma yoluna girmislerdir. Béylece dogada var olmayan tamamen hayal
{iriinii illiistrasyonlar gériilmeye baslanmustir. Illiistrasyon tiirleri arasinda fantastik
illiistrasyon en giincel tiir olmakla birlikte fark yaratmak amaciyla en ¢ok kullanilan tiirdiir.
20. Yiizyil ile fantastik illiistrasyon oldukga fazla alanda kullanilmaya baslanmistir. (Kara,

2012, 5.8-11)
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Gorsel 8. Fantastik Illiistrasyon. Ali Kasapoglu, Istanbul, 2012,
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2.1.2. Foto Manipiilasyon Illiistrasyonlar

Manipiilasyon ¢alismalarinda, fotograf kullanilarak yapilan diizenlemeler bazen zayif
kalmaktadir. Bu noktada illiistrasyon devreye girmektedir. Manipiilasyon iizerinde yapilan

resimleme, caligsmay1 daha giiclii hale getirmektedir.

So6zciik anlami olarak bakildiginda yapilan islemin siradan olmayan, bir amag ve hedefe
ulagmak icin yapilan islem oldugu goriilmiistiir. Giinlimiizdeki bilgisayar teknolojisi
sayesinde fotograflari diizenleme imkan1 dogmustur. Bir fotograf lizerine yapilan her tiirlii
bozma, iyilestirme, ekleme, ¢ikarma, birlestirme gibi islemlere foto manipiilasyon
denmektedir. Tasarime1 bir fotografi veya birgok fotografi ele alarak kendi fikri ve arzusu ile
amagladig1 gorseli olusturur. Bir tiir illiizyon veya aldatmaca da denilebilir. Siradan bir
fotograf cesitli teknikler uygulanarak daha carpici ve ilging bir hale gelmektedir. Yapilacak
olan manipiilasyonu basarili hale getirebilmek i¢in ¢oziiniirliigii ve netligi yliksek
fotograflardan faydalanmak gerekir. Ayrica 151k-golge ve perspektife uygun fotograflar
se¢ilmelidir. Bu uyumlarda olmayan fotograflarin kullanilmasi durumunda ise bu islemleri
bilgisayar ortaminda diizeltmek gerekir. Miimkiin oldugu durumlarda deformasyona ugramis
detaylarin 6n plana ¢ikmasi i¢in diger 6gelerden biiyiik olmas1 gerekir. Renk, sekil, ve boyut
olmak {izere diizenleme iglemlerinden olugan bir kolaj calismas1 oldugu da sdylenebilir.
Yapilan manipiilasyon bittiginde yapay goriinmemesi igin basariyla sonuclanabilmesi

acisindan olduk¢a 6nemlidir. (Giines, 2012, 5.186-187)

Reklam etigine dayanarak manipiilasyonu kandirma amagl kullanmak yanlis bir davranistir.
Bir {irlin veya hizmetin reklami yapilirken gercekte var olmayan seyler anlatilarak tiiketiciyi
kandirmak etik olmayan bir davranistir. inandiricihigi arttirmak amaciyla fotograf, en ¢ok
maniplile edilen alanlardan biri haline gelmistir. Reklam sektorii, {iriiniin kusurlarini
gizlemek veya olmayan 6zelliklerinden bahsederek giivensizlige neden olmaktadir. Miisteriler
Mc Donald’s reklamlarinda kullanilan hamburger gorsellerinin ger¢ekle uyusmadigini
s0ylemektedir. Mc Donald’s bu sikayet {izerine, hamburgerlerin normalde 10 dakikada
hazirlandigini ancak kullanilan gérseldeki hamburgerin 4 saatte hazirlandigini1 savunmaktadir.
Yapilan manipiilasyonun agiga ¢ikmasi sebebiyle marka yeni bir manipiilasyon stratejisi

gelistirmeye calismaktadir. (Ozdemir, 2013)
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Gorsel 9. Foto manipiilasyon Illiistrasyonu. Kamil Smala, Polonya, 2014.
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2.1.3. Fotorealistik Tlliistrasyonlar

Realizm, 1800’lerin ortasinda dogmustur. Gergekgilik anlamina gelir. Sadece zengin
insanlarin portrelerini ¢izen ressamlara karsi fakir insanlari ¢izerek baglayan bir akimdir. Bu
verilen tepkideki resimlerde, fakir insanlar giinliik hayattaki siradan halleriyle, siislemeler ve
151k oyunlar1 yapmadan oldugu gibi resmedilmistir. Gergekeiligin bu kadar 6n planda oldugu
baska bir sanat dal1 yoktur. Sanatgilar biitiin her seyi oldugu gibi resmetmektedir. Resim,

Zengin bir insani fakirlestirmez, fakir bir insan1 zenginlestirmez. (Oksiiz, 2016)

Insanlarin kamera kullanmadan yaptiklari, fotograf kadar gercek olan ¢aligmalara fotorealistik
denmektedir. Bu tiir ¢alismalar1 yapabilmek i¢in oldukga fazla yetenek, hayal giicii ve sabir
gerekmektedir. Giiniimiizde son derece gergekei ¢alismalar yapilmasina olanak veren {i¢
boyutlu programlar sayesinde ¢izim programlarina olan ilgi azalsa da hala basarili ¢izimler
yapilmaktadir. Gergekte var olan fakat fotografi ¢ekilemeyen her seyin illiistrasyonu
yapilabilir. Ornegin gida konusunda bir iiriiniin fotografin1 gekmek yerine daha lezzetli
oldugunu gosterebilen, istah acici ve gergege yakin illiistrasyonlar yapilabilir. Sadece
mikroskop ile goriilebilecek detaylarin fotografin1 cekmek zor oldugu i¢in illiistrasyon
kullanilabilir. Yirtict bir hayvan olan timsahi g6z kirpmis halde fotografi ¢ekilemez, ancak en
az fotograf kadar gergek olacak sekilde illiistrasyonu yapilabilir. Gliniimiizde var olmayan,
gecmiste yasamig insanlar1 ve hayvanlari gliniimiizde yasityormus gibi illlistrasyonu
yapilabilir. Fotorealistik illiistrasyon ¢alismalarinda ¢alismanin biitiinii bu teknik ile yapilmak
zorunda degildir. Fotografin sadece bir kisminin illiistrasyonu yapilabilmektedir ve geri kalani

oldugu gibi kalabilmektedir. (Giines, 2012, 5.194)
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Gorsel 10. Cikolata ambalajinda kullanilan Fotorealistik Illiistrasyon. Vincent Wakerley, Birlesik Krallik, 2013.

Gorsel 11. Cikolata ambalajinda kullanilan Fotorealistik Illiistrasyon. Vincent Wakerley, Birlesik Krallik, 2013.
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2.2. BASIN iLANLARINDA iLLUSTRASYON

Bir basin ilaninda tarzla ilgili bir durum varsa, gegmise veya gelecege doniik bir goriintii
olacaksa, reklama farkl1 bir tat katacaksa illiistrasyon kullanmak dogru olabilir. Illiistrasyon,
daha stratejik ve daha rekabetci 6zelliklerinden dolayi farklilik etkisi yaratir. Gorselin nasil
kullanilacagi belirlenmeden 6nce fikir belirlenmelidir. Fikir belli olduktan sonra bu fikir
fotograf ile veya illiistrasyon ile gorsele ¢evrilir. Bir ilanda illiistrasyon kullanmak iddial1
gelebilir. Ciinkii cogunlukla fotograf kullanilmaktadir. Cogunlugun fotograf kullandig: bir
mecrada illiistrasyon kullanmak riskli gibi goriinse de yapilan ¢calismayi1 ¢ok farkli ve ilgi
cekici bir hale getirebilir. Onemli olan ilanin okuyucular1 duraklatacak olabilmesidir. Amag

fark yaratmak ise illiistrasyon kullanarak meydan okunabilir. (Aitchison, 2006, s.265)

Yaratici ¢izim yetenegine sahip illiistratorlerin reklam mecrasinda 6nemli bir yeri vardir.
Zaman zaman fotograf yerine illiistrasyona ihtiya¢ duyulmaktadir. Fotografin anlatamadigi
konuyu illiistrasyon anlatabilir. Fotograf ile ¢cekilmesi zor ¢ok kiigiik detaylar illiistrasyon ile
cizilebilir. Hayal giiciinden olusmus imgeler yer almas1 gerekli olabilir. Illiistrasyonun farkli
bir yonii de ¢alisma Oncesi fikir ile beraber ¢alismasi esnasinda da olusan fikirlerin olmasidir.

(Elden, Ozden, 2015, s.121-122)

Basin ilanlarinda gorsel 6ge olarak illiistrasyon kullanilmis ise, illiistrasyon ilanin diger
ogeleriyle uyumlu olmalidir. Baslik ve metni desteklemelidir. Illiistrasyon bir arka planmn
tizerinde kullanildig: gibi sayfanin tamamin1 da kapsayabilmektedir. Arka plan kullanilmis ise
bu bir gorsel veya renk olabilir. Biitiinliik olusturmak i¢in illlistrasyon ve arka plan
birbirleriyle uyumlu olmalidir. Gorsel 6ge olarak sadece illlistrasyon kullanildig1 gibi
illiistrasyon ve fotograf bir arada da kullanilabilmektedir. Bir fotografin bir kismi1 manipiile
edilerek illiistrasyona c¢evrilebilir. Bu durumlarda da fotograf ve illiistrasyon uyumlu
olmalidir. Illiistrasyon, ilandaki iiriinii, hizmeti veya fikri resmeden bir 6ge olmalidir. Basin
ilanlarinda ilk géze garpan gorsel 6ge oldugu igin illiistrasyon en 6zen gosterilmesi gereken
ogedir. Ilanda illiistrasyon 6n plana ¢ikarak ilan1 dikkat ¢ekici hale getirir ve ilana estetik

deger katar.
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3. GORSEL ILETIiSIM TASARIMI

[letisim, insan toplumunun birbirine olan etkilesiminde ve mesajlarin karsilikli

ulastirilmasinda kullamilan “paylasmak, bildirmek, birlestirmek” anlamindadir. letisim sosyal
bir olgu olmakla beraber toplumsal bilgilerin aktariimasidir. Insanin kendisi, sosyal ¢evresi ve
sosyal degeri, teknoloji ile beraber bilingli bir sekilde gelisim gosterir. Dolayisiyla iletisim de
degismektedir. letisim en kisa anlamiyla haberin veya bilginin insan topluluklaria ulastirma

olgusudur. (Erdal, 2015, s.15-17)

Milattan onceki yillardan beri insanlar etrafindaki nesneleri ve olaylar1 gorerek tanimlamistir
ve algilamistir. Bunun en biiyiik 6rnegi eski ¢aglardaki insanlarin gorerek algiladiklarini
magaraya resmetmeleriydi. Bu resimler ilk gorsel iletisim ornekleridir. “Gordiiklerini
benzeterek ¢izen, sekillere doniistiiren insanoglu, binlerce yil araliksiz devam edecek olan
gorsel iletisim boyutuna yeni bir ivme kazandirdi.” (Ugar, 2014, s.19). Gorsel iletisimin isitsel
iletisimden en biiyiik fark: kalic1 olmasi1 ve belge niteliginde kullanilmasidir. (Ugar, 2014,
5.17-19)

Gorsel iletisim tasarimi, hedef Kitlenin isteyecekleri seylerden bahsetmek i¢in kullanilir.
Hayati daha berraklastirmaya, karmasikliklar1 ¢cozmeye ve ince detaylar1 zenginlestirmeye
yarar. Insanlara hayat1 sorgulatan ve yol gdsteren yoniiyle yasamin her ydniine sizmistir.
Trafikteki isaretlerle hayati1 kolaylastirir. Besinde ne kadar kolesterol bulundugunu gostererek
insanlar1 bilinglendirir. Tasarimcilar toplumun ilerleyebilmesi ugruna bu gorevi ahlaki bir

gorev olarak gorerek hedef kitle ile giiglii bir iletisim kurmuslardir. (Twemlow, 2011, s.6-8)

Grafik tasarim insanlarla iletisim kurmak i¢indir: seyirciler, izleyiciler, kullanicilar, alicilar,
ziyaretgiler, katilimcilar, birbirini etkileyenler, oyuncular, yoldan gegenler, deneyimciler, halk
mensuplari, cemiyetler, mahalle sakinleri, tiiketiciler, miisteriler, aboneler ve miivekkiller.
(Twemlow, 2011, s.8)
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3.1. LAYOUT

Tiirkge anlami, plana gore tasarlamaktir. Biitlin tasarimlarda tasarima baslamadan 6nce
yapilacak olan ¢alisma planinin taslagi yapilir. Bu taslakta baslik, slogan, gorsel 6ge, logo,
metin gibi 6gelerin gereken boyut igerisinde nasil yerlestirilecegine karar verilir. Layout,
kullanilmas1 planlanan 6gelerin kompozisyonudur. Hangi 6gelerin kullanilacagina karar
verilmesi, hangi gorsel 6genin kullanilacagina karar verilmesi, hangi yazi tipinin
kullanilacagia karar verilmesi gerekir. Ogelerin boyutlari, birbirleriyle olan iliskisi, arka plan

ile olan iliskisi de g6z 6niinde bulundurulmasi gereken konulardir. (Pektas, 1988, s.64)

Herhangi bir tasarimda hedef kitlenin ilgisini ¢cekmek gerekir. Bunun i¢in tasarimin biitiiniinii
ve Ogelerin birbirleriyle olan uyumu ¢ok 6nemlidir. Tasarimdaki 6geler 6nem sirasina gore
ayarlanarak on plana ¢ikmasi gerekir. Hedef kitle tasarima baktiginda gorsel varsa kolay

algilayabilmeli, yaz1 varsa kolay okuyabilmelidir. (Giinal, 2009, s.45)

3.1.1. Oranti

Layout 6gelerinin 6l¢ii bakimindan diger 6gelerle olan iligkisindeki uyum, tasarimin orantili
olmasini saglar. Reklamin genisligi ve yiiksekligiyle olan iliski de bu uyuma dahildir.
Ogelerin boyutsal uyumlugu kadar bigimsel uyumlugu ve aralarindaki bosluk da énemlidir.
Renk tonlar1 da iyi dagilmalidir. Cok fazla 6ge kullanilmamali ve tek bir 6ge 6n plana

¢ikmalidir. (Pektas, 1988, s.70-72)

Ogelerin orantisal iliskileri, alg1 ve iletisimi dogrudan etkilemektedir. Ogeler birbirinden
olabildigince farkli olmalidir. Boyutsal, bigimsel ve renk olarak benzer 6geler monotonluga
sebep olmaktadir. Tasarimci, 6geleri birbirinden farklilagtirirken biitiinliiglin bozulmamasina
dikkat etmelidir. Uyumlu orantilar yakalayabilmek i¢in sistematik bir yap1 gelistirebilir. Fakat
bu yap1 usta bir sekilde gizlenebilmelidir. (Atabey, 2010, s.65)
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3.1.2. Hareket ve Devamhilik

Bir basili tasarima bakildiginda gercek anlamda hareket yoktur. Fakat kullanilan 6gelerin
duragan bir sekilde yerlestirilmesi yerine hareket izlenimi yaratilabilir. Zitliklar ve ritmik
tekrarlar hareket duygusu uyandirabilir. Hedef kitle tasarima baktiginda, g6z devamli ve
uyumlu bir sekilde hareket ederek tasarimi incelemelidir. Hedef kitleye bakan bir canlinin
kullanilmasi ilgiyi toplayarak hareketi etkili kilabilir. Ayni nesneleri tekrarlayarak da yapisal
hareket saglanabilir. (Pektas, 1988, s.72-75)

“Okuyucunun gozii, tasarim yiizeyinde, bazen bir ¢izgi ya da kivrim boyunca hareket eder.
Goz bir unsurdan digerine dogru kesintisiz gegisler yapabiliyorsa, devamlilik saglanmug
demektir.” (Becer, 2002, s.70). Gorsel devamliligi olmayan bir tasarim ilgi ¢ekici 6zelligini
kaybeder. Insanlarin soldan saga okuma aliskanlig1 vardir. Bu nedenle tasarimda yatay
unsurlar bulunmasi, hedef kitlenin daha rahat izlemesine olanak saglayacaktir. (Atabey, 2010,

5.73-74)

3.1.3. Zathk

Ogelerin diger 6gelerden farkli olmasi ve daha 6n plana ¢ikmasi tasarimda zitlik yaratir.
Dolayisiyla tasarima farklilik katar ve ilgi cekmeyi saglar. Zitlik, monotonlugu engelleyerek
tasarimui diri tutar. Bir sayfanin yarisinda gorsel, yarisinda metin kullanilmasi tasarima
monotonluk katar. Oysa birinin dominant olmasi 6l¢ii zitlig1 yaratarak monotonlugu engeller.

(Pektas, 1988, 5.77)

Biiyiik-kii¢iik, kalin-ince, dar-genis, uzun-kisa, al¢ak- yiiksek gibi kavramlar tasarimda zitlik
yaratarak tekdiizelikten kurtarir ve tasarimin heyecan verici, merak uyandirici, kiskirtici ve
carpici olmasini saglar. Dik-egik, asagi-yukar1 gibi kavramlar yon zithig1 yaratmaktadir. Yesil-
kirmizi, mor-sar1, mavi-turuncu gibi renkler de tasarima renk zitligi katmaktadir. (Atabey,
2010, s.71-73)
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3.1.4. Denge

Ogeler bulunduklar1 yerde rahatsiz etmiyorlarsa ve birbirlerini iyi tartiyorlarsa tasarimda
denge kurulmus demektir. Denge kurulduktan sonra 6geler, kendine ait oldugu kadar diger
Ogelere de ait olmustur. Olabildigince az 6ge kullanmak, denge kurmay1 kolaylagtirir.
Tasarimdaki dengesizlik, hedef kitlenin dikkatini dagitir ve olumsuzluk yaratir. (Pektas, 1988,
5.79-80)

Simetrik ve asimetrik olmak tizere iki ayr1 denge tiirii vardir. Simetri, 1yi orantilanmis ve
dengelenmis genel bir yapi ile iki yonlil bigim benzerligidir. Simetrik dengede iki tarafin da
esit olmasi tasarima duraganlik, hareketsizlik katar. Ancak simetrik tasarimlar asimetrik
tasarimlara gore daha az risklidir. Asimetrik denge, esit olmayan ve dengelenmemis 6gelerden
olusur. Asimetrik, farklilik yaratmak amaciyla kullanilmaktadir. Simetrik dengenin aksine

tasarima hareketlilik katar. (Atabey, 2010, s.66-68)

3.1.5. Birlik

Ogelerin birbirleriyle olan uyumu, dengeli bir biitiinliik meydana getirir. Zitliklar da olsa
benzerlikler de olsa énemli olan diizenli bir uyum olmasidir. insan viicudu farkl1 organlardan
olusur. Ancak bir araya geldiklerinde birlik olusturur. Bir organin bozuklugu, viicudun
biitiiniinii etkiler. Tasarimdaki birlik de insan viicudundaki organlarin bir araya gelerek

olusturduklar1 birlige benzer. (Pektas, 1988, s.84)

Kompozisyonda ii¢ gibi tek sayilardan olusan etkin noktalar yer almalidir. Tek sayili etkin
noktalar, ¢ift sayili etkin noktalara gore daha iyi oranti kurarak kompozisyonda birlik
olusturur. Cok sayfali tasarimlarda birlik olusturmak amaciyla grid sistemi kullanilabilir.
“Grid, birden fazla tasarim elemaninin bir araya getirildiginde ortaya ¢ikan diizenleme
sorununa etkin bir ¢oziim yoludur.” (Ugar, 2014, s.151). Her sayfada 6geler konum olarak

ayni yere yerlestirilerek sayfalar arasi biitlinliik saglanir. (Atabey, 2010, s.68-70)
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3.2. RENK

Tasarimdaki 6gelerin rengi, birbirleri arasinda kontrastlik olusmasina olanak saglamaktadir.
Dolayistyla hangi 6genin 6n plana ¢ikacagi kullanilan renk ile belirlenir. Her 6genin bir
anlami ve duygusu vardir. Kullanilan gérsel 6genin anlasilir olmasi, kullanilan yazinin okunur

olmasi gerekir. Bu yiizden renk se¢cimi 6nem tasimaktadir.

Renk sozciikler olmadan iletisimi saglayan en giiclii yollardan biridir. Eski ¢aglardaki insanlar
tiikettikleri ve uzak durduklar seylerle renge kars1 tepki vermislerdir. Renk diislince ve
duygulari temsil ederek dikkat cekme araci olarak gorev alabilir. Tasarimi dogru ifade etmek
icin gliclii bir destekleyici 6gedir. Dogru renk se¢imi, rengin nasil kullanilacagi, rengi
anlamaya yonelik dogru iliskilendirmek gibi konular hakkinda bilgi sahibi olan bir tasarimc1
daha bagarili tasarimlar ortaya ¢ikaracaktir. Bir tasarima bakildiginda géze ¢arpan ilk 6ge
gorsel tasarimdir. Gorsel tasarimda da ilk goze ¢arpan renktir. Renklerde gorsel alg kiiltiirel
farkliliklar, yas ve kisisel zevklere gore farklilik gosterebilir. Ancak renklerin duygularla
iliskilendirmenin bir baslangi¢ noktasi vardir. Bu noktadaki renkleri ve anlamlar1 herkes kabul
gorse de bu altyapi olustuktan sonra yaraticiliga bagh olarak bu ¢agrisimlar asilabilmektedir.

(Ambrose, Harris, 2013, s.5-11)

Her renk, insanlarda fiziksel ve psikolokik etkiler birakir. Dolayisiyla her rengin bir anlami
vardir. Beyaz renk, saflik, temizlik, pozitiflik, baris, huzur, nétr, sakin, sessiz, nese,
merhamet, masumiyet, adalet gibi anlamlar i¢in kullanilabilir. Siyah renk, 6liim, matem,
resmiyet, cehennem, seytan, sihir, biiyii, gizli, gizemli, umutsuzluk, melankoli, yasadisilik,
diis kiriklig gibi anlamlar i¢in kullanilabilir. Kirmizi renk, aglik, enerjik, dinamik, tutku, ates,
ask, kan, tehlike, dikkat, olumsuzluk, cehennem, seytan, bastan ¢ikarici, ¢ekici, tahrik edici,
uyarici, etkileyici gibi anlamlar igin kullanilabilir. Sar1 renk, altin, giines, deger, statii, dikkat,
sicak, samimi, tanrisallik, neseli, olumlu, dayaniklilik, sevecenlik, keyif, gili¢c gibi anlamlar
icin kullanilabilir. Mavi renk, gokytizii, deniz, su, sonsuzluk, huzur, cennet, evren,
dinlendirici, yatistirici, sakinlestirici, derinlik, gizem, seffaflik, diis, beklenti, hayal, 6zgiirliik,
sonsuzluk, sogukluk, emniyet, giiven, temizlik gibi anlamlar i¢in kullanilabilir. Yesil renk,
taze, dogal, saglikli, gii¢lii, aile, zenginlik, pozitiflik, bahar, canlilik gibi anlamlar i¢in
kullanilabilir. (Ugar, 2014, s.47-56)
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3.3. TIPOGRAFI

Tipografi, okunurlugu saglamak adina yapilan gorsel diizenlemelerdir. Harflerin tasarlanmasi,
dizilmesi, harf aralarinda bosluklarin ayarlanmasi gibi diizenlemeleri barindiran bir ¢alisma
sahasidir. Iletisim kurmak amaciyla baslik, metin gibi yaz1 igerikli dgelerin okunur, islevsel ve
estetik olmasi adina yapilan gorsel diizenlemelerdir. Tipografide kullanilan harflerin bigimsel
yapisi kadar olusan bosluklarin da tasarlanmasi1 gerekmektedir. S6zciik aralar1 espas ad1
verilen islemle, satir aralari ise anterlin ad1 verilen islemle gergeklesmektedir. Tipografi et
kalinliklarina gore farkli karakterler olusturur. Bunlar inceden kalina sirasiyla Extra Light,
Light, Medium, Bold, Extra Bold olmak iizere bes gruba ayrilir. Harfler ve kelimeler istenilen
bliyiikliikte ayarlanabilir. Bu ayarlamalar1 yapan 6l¢ii birimi punto ismini almaktadir. Harfler
ve kelimeler arasindaki araliklar1 daraltilabilir veya genisletilebilir. Bu ayarlamalar Latter
Spacing ve Word Spacing adin1 almaktadir. (Erdal, 2015, s.100-114)

Yazi, diisiincenin ve bilginin goériiniir, okunabilir ve saklanabilir bi¢imidir. S6ziin gegici yazinin
kalic1 olmasi ifadesi bu noktadan dogmaktadir. Insanoglu ¢aglar boyu kendi yasamim
kolaylastirmak i¢in nice kesiflerde bulunmus, sahip oldugu bilgiyi nesillere aktarmak i¢in ¢esitli
yontemler gelistirmistir. Yazinin bulunusu ile yeni bir donem baglamis ve ardindan sadece bilgiyi
saklamaktan Gte, ayn1 zamanda yazinin kendisini de tasarlayarak verilmek istenilen mesaj1 daha
net bir bicimde aktarmak, belirli bir tarz, gorsel dil, kisilik kazandirmak gerekliligi dogmustur.
Tasarimcli igin yazinin temel islevi olan okunmasinin disinda farkli hedefler ve estetik kaygilar
ortaya ¢ikmis ve sOylenen sozii bicimlendirmek tipografi yardimiyla
gerceklesebilmistir.(Keleoglu, 2008, s.3)

Konuya, iirline, hizmete uygun yazilar olusturmak amaciyla farkli yazi tipleri tasarlanmastir.
Bu yazi tiplerine font denmektedir. Font tasarimi ¢ok zaman ve emek gerektiren zor bir
tasarimdir. Tek bir font i¢in aylarca calisildigi goriilmiistiir. Ayrica olusturulan fontlar daha
sonrasinda revize edilerek yeni formlar kazanabilir. Tipografinin asil amaci1 okunurlugu
saglayarak iletisim kurmak olsa da giiniimiizde diislince ve bilgi aktarimi1 tanimlamast
yapilabilir. Yazinin bir tarzi, kisiligi, duygusu olmalidir. Giinliik hayatta nasil fisildayarak ve
bagirarak konusuluyorsa, samimi veya ciddi bir {islup ile konusuluyorsa tipografide de yazi
tipleri bu anlayisla kullanilmalidir. Herhangi bir gorsel tasarimdaki tipografi kullaniminda
yaz1 tipi ve yazi rengi, anlatilan konuya veya kavrama gore uyarlanmalidir. Tipografinin bu
kadar 6nemli olmasi sebebiyle tipografi tasarimi bir meslek haline gelmistir. (Ugar, 2014,

5.95-107)
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4. BASIN ILANLARINDA ILLUSTRASYONUN GORSEL ILETISIM
TASARIMI ACISINDAN INCELENMESI

4.1. Audi Basin ilan1 incelemesi

4 I .
Henliz degil!
. Akill hava yastigi sistemi.

Gorsel 12. Kirmizi Odiilleri 2015°te 6diil alan Audi basin ilani. Katilime1 Firma: Tribal Worldwide Istanbul.
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Otomobil ile trafik kazasi gegiren bir insanin hava yastig1 sayesinde hayatta kaldigini anlatan
bir ¢aligmadir. Audi’nin akilli hava yastig1 sistemi &n plana cikarilmistir. Illiistrasyon tam
sayfa kullanilmigtir. Baslik, metin, slogan ve logo 6geleri ise minimum seklinde yer
kaplamistir. Dolayisiyla illiistrasyon diger 6gelerden 6n plana ¢ikarak boyutsal kontrast
olusturulmustur. illiistrasyon yeterince dikkati ¢ektigi i¢in diger 6geler ufak boyutta yer
kaplamaktadir. Biitlin 6geler fazla yer kaplasalardi karmasiklik olusacakti ve bu durumda

tasarim basgarili olamayacakti.

“Heniiz degil” baslig1 ve “Akilli hava yastigi sistemi” metni sol altta yer almaktadir. Audi
logosu ve “Teknoloji ile bir adim 6nde” slogani ise sag altta yer almaktadir. Sol alttaki
Ogelerle sag alttaki 6geler hizalanmis sekilde yer almaktadir. Boyut olarak biiyiikten kiigiige
siralandiginda sirayla illiistrasyon, logo, baslik, metin, slogan seklindedir. Yazilar ufak punto
olmasi sebebiyle okunabilmesi ve estetik durabilmesi adina tirnaksiz font se¢imi yapilmustir.
[landa fantastik illiistrasyon kullanilmistir. Bir tarafta koyu tonlar, bir tarafta agik tonlar
kullanilarak iki ayr1 diinya izlenimi verilmistir. A¢ik tonlar kullanilan alanda, kaza yapan
insanin yiizli hava yastigina yapismis sekilde, gozlerinde 6liim korkusu vardir. Goz,
calismanin merkezinde yer almaktadir. G6ziin biiyiikliigii, suratin donuklugu ve etrafinda

dagilan ¢izgiler 6liim korkusunun verdigi endiseyi anlatmaktadir.

Koyu tonlar kullanilan alanda ise kaza yapanin insanin goziinde canlanan 6liim ve cehennem
kavramlar1 anlatilmistir. Mekandaki alevler ve kullanilan seytan figiirleri cehennemi
anlatmaktadir. Bu alandaki mekan ve figiirlerde kullanilan kirmizi renk, ¢aligmaya ates, kan,
tehlike, dikkat, olumsuzluk, cehennem, seytan, uyarici, etkileyici anlamlar katmaktadir.
[liistratdr fantastik bir konuyu ele almis fakat ¢alismasini realist bir sekilde resmetmistir.
Perspektif, 151k-golge ve renk oldukca gercekeidir. Figiirleri “kopyala-yapistir” mantigiyla
yapmamasi, hepsinin farkli bir durusu ve 6zelligi olmasi, farkli yone farkli sekilde hareket

etmeleri caligmaya dinamizm katmis ve bagar1 getirmistir.
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4.2. Efsina Basin ilam incelemesi

Gorsel 13. Kirmizi Odiilleri 2015°te diil alan Efsina basin ilan1. Katilimer Firma: Graphx, Tiirkiye.
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Efsina markali folik asitli tuzlar, refine edilmeden dogal haliyle kristal yapis1 korunmus
tuzlardir. Dolayistyla bu ilandaki fikir, cenin ve annenin korunmasidir. Anne karnindaki
cenine boks eldivenleri takarak korunduguna dair manipiile edilmistir. Kolun, eldivenlerin
yapisi ve pozisyonun bakimindan incelendiginde, saldiran degil savunan bir hareket oldugu

anlasilmistir.

[lliistrasyon tam sayfa kullanilmistir. Diger 6geler ufak boyutta kullanilmustir. Ilanda
illiistrasyonun giiciine inanilmis ve diger 6geler arasinda 6n plana ¢ikartilmistir. Sag alt
kosede Efsina folik asitli tuz irtiniin gorseli yer almaktadir. Hemen solunda hizalanmis
sekilde “Bebekler daha giiglii” slogani, onun altinda Efsina logosu, onun altinda web adresi
yer almaktadir. Tasarimci illiistrasyondan sonra en 6nemli 6genin iirlin gorseli oldugunu
diistinmiistiir. Gorselin tamaminda kirmizi tonlarina yer vererek ¢alismaya enerjik, dinamik,
uyarici ve etkileyici kavramlar katmaktadir. Ayrica anne ve cenin arasindaki tutku ve agk da
kirmiz1 kullanmanin bir sebebi olabilir. Cenin gorselinin sayfa alanindan tagsmasi, boks
eldivenlerinin daha biiylik oranda yer almasina ve daha ¢ok odak merkezi olmasina olanak

saglamistir. Bok eldivenlerinde kontrastlik da daha ¢ok 6n plana ¢ikma sebeplerinden biridir.

[liistrator cenin gorselini realist bir yaklagimla resmetmistir. Boks eldivenlerini ise manipiile
etmistir. Ceninin boks eldiveni takmasi ve anne karnina 1gik vurmasi olaya fantastik bir boyut
katmustir. Illiistratdr cenin ve boks eldiveninin 1s1k-gdlge konusunda biitiinliik saglamas1 ada
gorsele estetiklik katmistir. Slogandaki “gliglii!” s6zcligii bold karakterle yazilarak logotayp
ile bag kurmasina sebep olmustur. Web adresi diger 6gelerden arka planda tutularak en ufak

boyutta yer almistir.
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4.3. Mutis Basin Ilam Incelemesi

“Yakindaki en iyi”

Sabahtan akgama Mut’ig lezzetler...

Mutis Mutfak Isleri'nde, kahvaltinin ve zeytinyagh yemeklerin tadini ¢ikarin.
Sonra da bu lezzetli deneyimi Foursquarede paylagin.
Daha da tath olsun diye sohbetleriniz, kahve ikramimizin keyfine varin.

Tel: 0232. 422 40 05 | info@mutismutfakisleri.com | www.mutismutfakisleri.com
Cumbhuriyet Bulvar: No: 173-A | Atatiirk Caddesi No: 198-A Alsancak-{zmir

Gorsel 14. Mutis mutfak isleri i¢in yapilmis basin ilani. Kivang Giilhan, Tirkiye.
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Yer isaretleri, dijital ortamlarda bulunan konumu belirtmek i¢in ve ulasilmak istenen konumu
belirtmek i¢in kullanilmaktadir. Yumurta gorseli, yer isareti seklini almistir. Harita iizerindeki
yumurtadan olusan yer isareti, hedef kitleye giizel bir kahvalti1 yapmak i¢in giizel bir mekan
tavsiye edildigini gdstermektedir. “Yakindaki en 1y1” basligi, akilli telefon uygulamalarindaki
en yakin yerleri arama 6zelligine vurgu yapmaktadir. Akilli telefonlardaki kolaylik saglayan

uygulamalar gibi, yapilan ilan da hedef kitleye kolaylik saglanmstir.

Yer igaretindeki daire formu, yerini yumurtanin sarisindan olusan dairesel forma birakmustir.
Yumurta gorseli realist bir sekilde gosterilmektedir. Ancak yer isareti formunu alarak
manipiile edilmistir. Olusturulan gorsel, harita gérselinin listiinde yer almaktadir. Isik-goélge
uyumu ¢aligmanin biitiin durabilmesini ve yapay goriinmemesini saglamaktadir. Yer isareti,
yumurta ve haritadan olusan illlistrasyonda ¢ogunlukla acik tonlar kullanilmaktadir. Arka
planda ise koyu tonlar kullanilmaktadur. Illiistrasyon ve arka plan arasindaki kontrastlik,
illiistrasyonu 6n plana ¢ikarmaktadir. Ayrica doluluk-bosluk iliskisi de kontrasta katki
yapmaktadir. Siyah, beyaz tonlar arasindaki yumurtanin sarisi renk olarak 6n plana
cikmaktadir. Dolayisiyla ¢alismanin odak merkezi olmaktadir ve dikkati gekmektedir. Sar1
renk ¢alismaya, deger, statii, dikkat, keyif gibi anlamlar katmaktadir.

Calismanin iist bolgesinde biiyiik punto ile yazilmis “Yakindaki en iyi” basligt
kullanilmaktadir. Basligin kisa olmasi, ilgi ¢ekici ve merak uyandirmaktadir. Tirnakli font
kullanilmasi, ¢alismaya zariflik, kalite katmaktadir. Bagligin altinda “Sabahtan aksama Mut-is
lezzetler...” alt baglig1 yer almaktadir. Miisteriler sadece kahvalt1 i¢in degil diger 6giinler i¢in
de gelebilsin diye alternatif sunulmaktadir. Alt baslhigin altinda “Mutis Mutfak Isleri’nde,
kahvaltinin ve zeytinyagli yemeklerin tadini ¢ikarin. Sonra da bu lezzetli deneyimi
Foursquare’de paylasin. Daha da tatli olsun diye sohbetleriniz, kahve ikramimizin keyfine
varm.” metni yer almaktadir. Metinde sadece kahvalti1 degil yemeklerin de yapildigi, internet
kullanilabildigi ve kahve bulundugu anlatilmistir. Caligmanin alt bolgesinde Mutis logosu ve
onun altinda da iletigim bilgileri yer almaktadir. Logonun amblemindeki as¢1 illiistrasyonu
dikkat cekmektedir. Ogelerin biiyiikten kiiciige siralanmast illiistrasyon, baslik, logo, alt
baslik, metin, iletisim bilgileri seklindedir. Ogelerin boyutlar1 5nem sirasina gore
belirlenmektedir. Biitiin 6gelerin ortaya hizali olmasi, ¢alismada denge ve biitiinliik

saglamistir.
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4.4. Crusoe Men’s Innerwear Basin Ilan1 Incelemesi

MEN’S
INNERWEAR

Gorsel 15. Crusoe Men’s Innerwear igin yapilan basin ilani. Black Swan Life, Hindistan.
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I¢ giyim {iriiniinii tanitan basin ilaninda, erkegin yasam tarzina deginilmistir. Erkek, zevkine
uygun Crusoe Men’s Innerwear iiriiniinii segmis ve onla uyumustur. Uriin se¢imindeki zevki
ile yasam tarzi, uyku esnasinda gordiigii riiyayi etkilemistir. Erkek uyurken ayaklar1 ytlizer
pozisyondadir. Uyuyan erkek fotografi tam sayfa kullanilmistir. Fotograf iizerine ¢izgisel
formlardan olusan illiistrasyon resmedilerek fotograf manipiile edilmistir. Riiyay1 anlatan bir

illistrasyon oldugu i¢in ¢aligmaya fantastik bir boyut katmustir.

Yataktaki uyku pozisyondaki erkek, sanki bir denizdeymis gibi etrafina denizaltin1 andiran
cizgisel formlar resmedilmistir. Ayrica erkek {izerine dalis maskesi, dalis tiipii ve dalis paleti
cizgisel ¢izim tarziyla monte edilmistir. Cizgisel formlarin oranlarindaki farkliliklar, farkli
yone gitmeleri calismaya hareket katmistir. Carsaftaki kirisikliklarin farkliliklari, iki yastigin
farkli durusu, iki bacagin farkli durusu da ayni sekilde ¢alismaya hareket katmistir. Bu
hareketlerin bir araya gelmesi birlik ve biitiinliikk saglamistir.

I¢ giyim basta olmak iizere, yatak carsafi, yastik, baslik, logo ve web adresi mavi renktedir.
Mavi renk ¢alismaya, deniz, su, huzur, dinlendirici, yatistirici, sakinlestirici, derinlik, gizem,
seffaflik, diis, beklenti, hayal, 6zgiirliik gibi anlamlar katmistir. Sol iistte “Wake up to the
adventure inside you” (I¢indeki maceray1 uyandir) bashigs, sag iistte Crusoe Men’s Innerwear
logosu, sag altta web adresi yer almistir. Baglik ve web adresindeki font segimi,
illiistrasyondaki ¢izgisel formlarla tarz olarak uyusmustur. Ogelerin kapladig alan, biiyiikten
kiictige sirasiyla illiistrasyon, logo, baslik, web adresi seklindedir. Tasarimci1 6nem sirasini1 bu

sekilde belirlemistir.
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4.5. Garnier Basin ilam1 incelemesi

FRUCTIS
FALL FIGHT

SRR

Gorsel 16. Garnier Basin lan1. Ajans: Publicis, Meksika
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Garnier basin ilaninda, sa¢ dokiilmelerine etkili bir ¢6zliim olan sampuan iiriiniiniin etkisi
anlatilmistir. Ilanda iiriinii gésterme geregi duyulmamustir. Tam sayfa illiistrasyon
kullanilmistar. Illiistrasyonda her bir sag telinin ne kadar saglam olduguna vurgu yapilmustir.

Sac tellerinin kok kismiyla ug noktalar iki ayr1 diinya olarak resmedilmistir.

Sag tellerinin kokiinde fantastik bir i¢ diinya yaratilmistir. Bu diinyada sa¢ kokii bir insan
karakterine dontstiiriilmiistiir. Bu karakter evden ¢ikmayan, biitiin giin televizyon karsisinda
oturup futbol mag1 izleyen, pizza ve bira tiiketen bir erkektir. Illiistrator, sadece kafasi olan bir
karakter resmederek erkegin koltuga saplanip kaldigini ve viicudunun artik koltuk haline
geldigini anlatmistir. Sakalinin uzun olmasi, pizza ve bira tiikketmesi, televizyon izlemekten
baska bir sey i¢in vakit harcamadigini géstermistir. Futbol mag1 izledigi, odadaki futbol
topundan ve gozlerini tamamen agarak tiim dikkatini televizyona verdiginden anlagilmustir.

Odanin karanlik olmasi, karakterin i¢inde bulundugu ruh halini géstermistir.

Tim bu unsurlar1 géze alindiginda, eve kapanip koltuga saplanan karakter, sa¢ kokiinii temsil
ederek sagin kopmadan saglam bir sekilde yerinde durdugu anlatmustir. Sag tellerinin simetrik
bir sekilde yayilmamasi, farkl ¢izgilerde ve boyutlarda olmasi ¢aligmaya hareket katmstir.
Caligmanin sag tarafinda “Your hair is willing to stay” (saglarin yerinde kalmaya istekli)
metni light karakterde yazilmistir. Altinda “Fructis Fall Fight” basligi bold karakterde
yazilmistir. Bu baslik sampuan iirlinliniin kategorisini belirtmistir. Onun da altinda Garnier
logosu yer almustir. Ogelerin kapladig1 alan, biiyiikten kiigiige sirasiyla illiistrasyon, baslik,

metin, logo seklindedir. Tasarimc1 6nem sirasini bu sekilde belirlemistir
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5. UYGULAMA CALISMALARI

5.1. Okey Basin Ilam Tasarim

Alksam 10-12 aras

d‘K oyn@aﬂm m?

4

+

www.ok.com.tr

Gorsel 17. Okey Basin ilani. Aydin Teymur, Tiirkiye.
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Okey basin ilaninda, marka isminden fikir tiretilmistir. Kondom markasi olan Okey ile oyun
olan Okey arasinda iliski kurulmustur. Okey oyununda okey tasi eksik olan tas yerine
kullanilmaktadir. Oyunda ayni renkteki taslari siraya dizerek veya ayni sayidaki taslart farkli

renkler ile siralayarak gruplar olusturmak amaclanir. Bu gruplara “per” denir.

[landa kirmiz1 10-11-12 sayilarindan per olusturulmus ve 11 sayis1 yerine okey tast
kullanilmistir. Oyunda okey tasinin iki tag arasina girmesi, kondom markasi Okey’in iki insan
arasina girmesine benzetilmistir. Okey tasinin, iki tas1 birbirine baglamasi ile kondom

anlatilmak istenmektedir. Kirmiz1 10 erkegi, kirmizi 12 kadini temsil etmektedir.

Kirmiz1 rengin agk, tutku, bastan ¢ikarici, ¢ekici, tahrik edici, uyarici, etkileyici gibi anlamlari
olmasi sebebiyle okey taslarinda kirmizi renk kullanilmistir. Ilanin {ist kisminda “Aksam 10-
12 arasinda Okey oynayalim m1?” baslig1 yer almaktadir. Basliktaki Okey kelimesi yerine
marka logosu kullanilmistir. Bagligin konusma dili tislubuyla yazilmasindan dolayi font
secimi el yazisi tiirlerinden secilmistir. 10-12 saat araligi, kullanilan okey taslarindaki
sayilarla uyumlu haldedir. Aksamdan bahsedilmesi sebebiyle arka planda yildizlar ve ay
kullanilmugtir. Layout olarak dgeler ortaya hizali bir sekilde hizalanmustir. Ilanin alt kisminda

iiriin ambalaj1 ve markanin web adresi yer almaktadir.
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5.2. Snickers Basin ilam1 Tasarimi

P e —

CILDIRACAKSIN!

Snickers’in olaganustu lezzeti sizi insanliktan ¢ikartabilir.
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A\ www.snickers.com

Gorsel 18. Snickers Basin lan1. Aydin Teymur, Tiirkiye
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Snickers basin ilaninda, herkesce bilinen “agken sen, sen degilsin” sloganindan yola ¢ikarak
fikir diretilmistir. Snickers’in aglig1 bastiran yonii ve agresif insanlara iyi gelen yonii ele
alimmustir. Bu yiizden Hulk karakteri kullanilmistir. Hulk, Marvel Comics’in ¢ikardig bir
¢izgi roman kahramanidir. Cizgi romanlar1 disinda sinema filmlerinde de kullanilmustir.

Diinyaca tinlii bir hayali karakterdir.

[landa, 6fkesini kontrol etmekte zorlanan bu karaktere Snickers’in ilag gibi gelecegi
diisiiniilmiistiir. ilanin iist kisminda yer alan “Snickers ararken ¢ildiracaksin” ve “Snickers’mn
olaganiistii lezzeti sizi insanliktan ¢ikartabilir” metni yer almaktadir. Hulk’un Snickers
olmadan c¢ildiracagi ve insanliktan ¢ikabilecegi anlatilmistir. Basligin Extra Bold karakterde
olmasi, Hulk’un ¢ok gii¢lii bir karakter olmasindandir. Baslikta “Snickers” kelimesi yerine
tirtiniin ambalaj1 kullanilmistir. Ambalajin {istiinde de Snickers logosu yer almaktadir.

“Cildiracaksin” kelimesi daha biiylik puntoda kullanilarak daha ¢ok 6n plana ¢ikmaktadir.

Karakterin giliclii yanim1 gostermek i¢in illiistrasyon vektorel bicimde sert hatlar ile ¢izilmistir.
Hayali bir karakter oldugu icin Fantastik Illiistrasyon kategorisine girmektedir. Karakterin
yesil renkte olma sebebi gliciinden kaynaklanmaktadir. Arka planin kirmizi olma sebebi ise
hem aglig1 ifade etmek, hem de yesili 6n plana ¢ikarmak amacindan kaynaklanmaktadir.
Layout olarak illiistrasyon, olabildigince biiyiik oranda kullanilarak dikkat ¢cekmek
amacindadir. Sol istte {iriin gdrseli istah agmak igin yer almaktadir. Uriin gorselinin
caprazlama durmasi, arka plandaki ¢aprazlama cizgilerle biitiinliik saglamaktadir. Arka planin
aciktan koyuga vektorel bir sekilde gitmesi, illiistrasyon ile uyumlu hale gelmistir. Sag altta

markanin web adresi yer almaktadir.
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5.3. Beats Basin ilam1 Tasarimi
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Kulakta
Konser!

Yiiksek ses kalitesindeki
Beats kulaklik ile
sarkicilar adeta

kulaginiza gelecek!

www.beatsbydre.com m o 0

Gorsel 19. Beats Basin Ilan1. Aydin Teymur, Tiirkiye.
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Beats basin ilaninda, kulakligin gercege yakin diizeyde yiiksek ses kalitesinde olduguna vurgu
yapilmistir. Bu yiizden diinyaca iinlii sarkict Rihanna’nin illiistrasyonu yapilmistir.
Rihanna’nin yaninda kulakligin illiistrasyonu da yapilmistir. Rihanna’nin kulaklik boyutunda
olmasi ve kulakligin hemen arkasinda mikrofonuyla beklemesi, kulaklikla beraber kulaga

gelecegini anlatmaktadir.

“Kulakta konser” baslig1 ve “Yiiksek ses kalitesindeki Beats kulaklik ile sarkicilar adeta
kulaginiza gelecek!” metni de gorseli destekler niteliktedir. Uriindeki teknolojik kalite
sebebiyle baglikta modern bir font tercih edilmistir. Baslik daha biiyiik puntoda, metin daha
kiigiik puntodadir. Metnin daha farkli fontta ve italik yazilmasi farklilik yaratmistir. Basligin
ve metnin sarkicinin sol ayagiyla hizalanmasi, saga dayali olmasi layoutta biittinlikk

saglamigtir.

Sarkicinin seksi bir kiyafet giymesi, seksi durusu ve bakislart dikkati ¢gekmektedir. Rihanna
illiistrasyonu ve Beats kulaklik illiistrasyonu vektorel ¢izilerek uyumlu hale getirilmistir.
Kulakligin iizerinde markanin amblemi goze ¢arpmaktadir. Sol iistte de iiriiniin logosu yer
almaktadir. Ilanin alt kisminda, teknolojik aletlerde kullanilan miizik tuslar1 kullanilmistir.
”Play” tusu “Rihanna sizin i¢in hazir” mesaj1 tagimaktadir. Sol altta markanin web adresi yer

almaktadir.
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5.4. Pringles Basin ilam Tasarim

Mutlu eden aci

Sevgilinizden ayri gecirdiginiz glinlerin acisini gikartmaya ne dersiniz?
Yaniniza acili Pringles alarak bir balona bindiginizde
askiniz alev alev yanacak...

A
&

\
prng

www.pringles.com

Gorsel 20. Pringles Basin flan1. Aydin Teymur, Tiirkiye.
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Pringles basin ilaninda, acili Pringles’in mutlu eden yonii ele alinmistir. Kirmizi biberden bir
ucan balon tasarlanmistir. Ugan balonun iginde sevgililer yer almaktadir. Balonun iizerinde de
Pringles logosu vardir. illiistrasyonda “Acili pringles’in atesi, bir ugan balon gibi uguracak ve

ayn1 zamanda mutlu edecek” mesaj1 verilmek istenmistir.

[lanmn iist kisminda yer alan “Mutlu eden ac1” bashigi ve “Sevgilinizden ayr1 gecirdiginiz
giinlerin acisini ¢ikartmaya ne dersiniz? Yaniniza acili Pringles alarak bir balona bindiginizde
askiniz alev alev yanacak...” metni illiistrasyonu destekler niteliktedir. Basligin ve metnin

sar1 olmasi sicak, samimi, neseli, olumlu, sevecenlik, keyif gibi anlamlar katmaktadir.

[lliistrasyonun vektdrel olmasi logo ile biitiinliik saglamistir. Ucan balonlarm farkliliklari,
bulutlarin farkliliklari, sevgililerin farkliliklari, oransal farklilik ve zitlik katarak layoutu
zenginlestirmistir. Arka planin mor renkte olmasi, romantizm katmais ve illiistrasyonla uyum
saglamistir. Acili Pringles tiriinlerinde logonun altinda “Hot & Spicy” kullanilmasina karsilik
uygulama calismasindaki slogan “alev alev” olarak degistirilmistir. Sag altta markanin web

adresi yer almaktadir.
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5.5. Ramsey Basin flam1 Tasarim

www.ramsey.com.tr

ZORLOKMA > B ¥

! . ;
Kolay lokma olup avlanmaya son! ¥ /

Simdi sayg1 gorme zamani. ' ¥
RAMSEY

Gorsel 21. Ramsey Basin ilan1. Aydin Teymur, Tiirkiye.
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Ramsey basin ilaninda, bir geyigin bile Ramsey marka takim elbise giydiginde ne kadar sik
ve sayg1 goriilen biri olacagi anlatilmistir. Geyigin illiistrasyonu yapilirken, takim elbisenin
fotografi kullanilmustir. Dolayistyla Foto Manipiilasyon Illiistrasyonu kategorisine

girmektedir.

Geyigin takim elbise giymesi ilana fantastik bir boyut katmistir. Geyik realist bir anlayisla
resmedilmis ve takim elbiseyle orani da realist bir anlayisla ayarlanmistir. Saygi uyandiran,
giivenilir ve zarafet i¢eren bir karakter oldugu i¢in tirnakli yazi fontu kullanilmistir. Geyigin
tizerindeki 1s1ktan kaynaklanan sar1 tonlardan dolay1 arka planda sarinin yumusak bir tonu

kullanilmistir. Bu sayede biitilinliik olusturulmustur.

[lanin sol kisminda “Zor lokma” baslig1 ve “Kolay lokma olup avlanmaya son! Simdi saygi
goriilme zamani...” metni yer almaktadir. Metnin altinda da markanin logosu yer almaktadir.
Baslik, metin ve logo geyigin yiizii ile ayn1 hizada, saga dayali olarak yerlestirilerek layoutta
uyum yakalanmustir. Geyik kolay avlanabilen bir hayvan oldugu i¢in geyige Ramsey takim
elbise giydirilmistir. Boylece geyik artik saygi duyulan ve sik bir hayvana doniismistiir. Sol

iistte markanin web adresi yer almaktadir.
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5.6. Nutella Basin ilan1 Tasarim

Gorsel 22. Nutella Basin Ilan1. Aydin Teymur, Tiirkiye.
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Nutella basin ilaninda, Nutella ambalaji ruja doniistiiriilmiistiir. Gergekten bdyle bir ruj varmis
gibi resmedilmistir. Cikolata ve findik karistmindan olusan ezmenin rengi ile rujun rengi

aynidir. Rujun tizerinde Nutella logosu yer almaktadir.

Nutella i¢cin ”Dudaktaki lezzet” slogani {iretilmis ve bu slogan baslik olarak kullanilmistir.
“Nutella o kadar lezzetli ki insanlar onu ruj gibi siirecekler” mesaj1 verilmistir. Basliktaki font
se¢iminde zarif bir font se¢ilmistir. Arka plandaki yesil renk, iiriine taze ve dogallik katmustir.

Sol altta Nutella logosu ve sag altta markanin web adresi yer almaktadir.
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SONUC

Gorsel Iletisim tasarimcisi veya illiistratdr, bir ¢alismaya baslamadan dnce yapilan isin
kendisine ve varsa markasina {in kazandirmay1 hedeflemelidir. Tasarimei yaptigi islerle diger
tasarimcilar arasinda ¢aligma iislubu, tarzi, yaraticiligi, farkliligi ve kurallar1 yikiciligiyla 6n
plana ¢ikmalidir. Markalar da kurumsal kimligiyle ve ¢alisanlariyla 6n plana ¢ikmalidir.
Tasarimci ¢alistigr markay1 dogru segmeli, marka sahibi de dogru tasarimcilar ile ¢alismalidir.
Bu konulara dikkat eden tasarimci1 ve marka sahibi, kendilerine tin kazandirarak tiriinlerin

veya hizmetlerin bagarili olmasini saglayacaktir.

Basin ilani1 {izerinde ¢alismalar yapmak, daha ¢ok iin kazanmaya sebep olacaktir. Tasarimci
gazete ve dergi mecralarinda kendini gelistirebilir. Basili reklamlarda, gegmisten giiniimiize
gorsel 6ge olarak fotograf kullanilmistir. Ancak giintimiizde illiistrasyon kullanimi gittikce
artmaya ve popiiler olmaya baslamistir. Gelisen teknoloji sayesinde illiistrasyon, fotograftan
cok daha fazla yaratici ¢alismalar yapilmasina olanak vermektedir. Fantastik fikirler,
manipiilasyonlar ve fotograf kadar gergekgi illiistrasyonlar reklama daha ¢ok zenginlik

katmaktadir.

Tasarime1 yaptig1 calismalarda, “az daima ¢oktur” mantigiyla ilerlemelidir. Basin ilaninda
miimkiin oldugunca 6geler azaltilmalidir. Ogeler ilana bir sey katiyorsa kullanilmali,
katmiyorsa kullanilmamalidir. Birden ¢ok 6ge ayn1 seyi anlatmamalidir. Birden ¢ok 6ge 6n
plana ¢ikmamali, tek bir 6ge 6n plana ¢ikmalidir. Eger miimkiin ise iiriin veya hizmet
gosterilmeden anlatilmalidir. Tipografi kisa, okunur, estetik, anlamli olmalidir. Calismanin

genelinde biitiin 6geler uyumlu olmali, basarili bir layout saglanmalidir.
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Gorsel 1. https://davedyel.files.wordpress.com/2014/01/3-boddingtons 0.jpg

Gorsel 2. https://www.coloribus.com/adsarchive/prints/visa-gold-credit-card-face-pack-
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Gorsel 3. https://www.coloribus.com/adsarchive/prints/british-airways-eye-1148555/

Gorsel 4. http://www.maddogsandenglishmen.com/new-

gallery/hagkjrnyzosmxtghg6glrtyngtpdkc
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dock-17481455/

Gorsel 7. https://www.coloribus.com/adsarchive/prints/levis-501-jeans-hugging-4778355/

Gorsel 8. http://alikasapoglu.deviantart.com/art/Mahlukat-ul-Teyyare-327247892

Gorsel 9. https://www.behance.net/qallery/17878785/Photo-manipulation-Tiger-Undressed

Gorsel 10. https://www.behance.net/qallery/12463249/Chocolate

Gorsel 11. https://www.behance.net/gallery/12463249/Chocolate
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Gorsel 14. https://www.kivancgulhan.com/portfolio/mutis-ilanlar/

Gorsel 15. https://www.behance.net/gallery/20909345/Crusoe-Mens-Innerwear-Campaign
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