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INTERACTION BETWEEN FASHION AND ART SINCE 2000

Abstract

Artists have begun to seek ways to collaborate with designers in order to
explore new ideas and to be involved in the market place. Recently, these
collaborations have been developing and spreading to large masses. From the
beginning of the 21st century, fashion takes its place in exhibitions in an artistic
context, in contemporary art galleries and in traditional art museums. Important
artists participating in today’s contemporary fashion has undertook creative works of
fashion houses and museums and also they made their shops similar to art galleries
or miniature fine arts, making the line between art and fashion more ambigious.
Fashion exhibitions which distinctly have artistic strategies and artistic aspects of
fashion brands has spread over a wider area via fashion exhibitions, fashion show
performances, fashion buildings and collaborative products. Boutiques and shopping
centers were designed in accordance with museum aesthetics and products were
presented as objects of art. From the beginning of the 21st century, “fashion” has
started to use the language of art with terms such as "investment piece" or "limited
edition.” In this study, it has been analyzed that the fashion is an art and it has been
analyzed by giving examples of the fields that the art and fashion have interacted

since 2000.

Keywords: interaction between art and fashion, museums, stores, showcases, fashion

shows.
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2000 YILI iITIBARI ILE MODA- SANAT ETKILESIMI

Ozet

Sanatcilar, tasarimcilar ile yeni fikirleri kesfetmek, pazarlarda bulunmak ve is
birligi yapmak i¢in arayis igerisine girmistir. Son zamanlarda bu is birlikleri bir
yandan ivmeli olarak gelismekte bir yandan da genis kitlelere yayilmaktadir. 21.
ylizyilin baslarindan itibaren moda, sanatsal bir baglamda sergilerde, ¢agdas sanat
galerilerinde ve geleneksel sanat miizelerinde yerini almaktadir. Giiniimiiz cagdas
modanin bu yoniine katilan énemli sanatcilar, hem moda evlerinin ve miizelerinin
yaratict ¢aligsmalarini iistlenmis, hem de magazalarini gittikge sanat galerilerine veya
minyatiir miizelere benzeterek sanat ve moda arasindaki ¢izgiyi muglak hale
getirmiglerdir. Moda markalarinin sanatsal stratejilerinin ve sanatsal yonlerinin
belirgin oldugu moda sergileri, moda sovlar1 performanslari, moda binalari, igbirlik¢i
tiriinleri ile daha genis bir alana yayilmistir. Butikler ve aligveris merkezleri miize
estetigine uygun bi¢imde tasarlanmis, iirlinler birer sanat nesnesi gibi sunulmustur.
21. yiizyil baglarindan itibaren moda, "yatirim parcasi” ya da "siirh sayida" gibi
terimlerle de sanat dilini kullanmaya baslamistir. Bu calismada hem modanin bir
sanat oldugunu hem de sanatin 2000 yilindan itibaren, moda ile hangi alanlarinda

etkilesime girdigi 6rnekler verilerek analiz edilmistir.

Anahtar Kelimeler: moda ve sanat etkilesimi, miize, magazalar, vitrinler, moda

gosterileri.
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BOLUM 1

1.Giris

Moda ve sanat, yapit, yaratici ve izleyici iligkisi ve estetik hazzin olusmasi
baglaminda ayni ¢ergeve igerisindedir (Givry, 1999). Her ikisinin 6ziinde var olan
yaratma eylemi ve ayni kaynaktan beslenen yaraticilik yetenegi, bu iki disiplini
birbirine her zaman yakinlastirmistir. Moda tasarimcilar1 ve sanatgilar arasindaki bu
yakinlasma, cagdas yorumlar1 ve sira disi yaklasimlariyla giyim modasina yon
verirken, ayni zamanda moda ve sanat iligkisinin arasindaki ince c¢izgiyi de
belirlemistir.

Kiiresellesen moda endiistrisi ilham ve bilgi i¢in yOniinii sanat diinyasina
cevirmistir. Moda endiistrisinin bir kismi hayirsever bir yaklasim benimseyerek
vakiflar kurmuslar ya da projeleri finanse etmislerdir. Diger markalar giizel sanatlari
dogrudan kendi iiriinlerine dahil ederek, sanatcilarla ortak ¢alismalar yapmislardir
(Oakley ve Kubler, 2013, s. 10).

Moday1 basarili bir sekilde sanatla iligkilendiren ilk moda tasarimcisi olan
Poiret, kendisini hep bir sanat¢1 olarak gormiis, Elsa Schiaparelli ise moda tasarimini
bir sanat olarak ele almistir. 1930'larda Siirrealist Salvador Dali ile birlikte tasarladigi
tinlii Ayakkab1 Sapkasi ve Istakoz Elbisesi, belki de moda ve sanat is birligi tarihinde
bir doniim noktas1 olmustur (Crane, 1999; Mackrel, 1990/2005; Troy, 2003).

Moda tasarimcilari, giysilerini miize ve galerilerde sergilemekte {iriinlerini de
teshir ettikleri mekanlar1 miize estetigine gore insa etmektedirler. Butiklerinin bir
kismini ¢agdas sanat nesnelerini sergilemeye ayirmis ya da butiklerini bir sanat¢inin
at0lyesine doniistiirmislerdir. Giysiler bir modern sanat miizesindeki gibi
konumlandirilmis, aligveris merkezine galeriler ve performans alanlar1 insa edilerek,

gezilen mekanin bir aligveris merkezi mi yoksa devasa bir miize mi oldugu sorusu



havada birakilmistir. Biitiin bunlarin yaninda, tasarimlarinin miizelerde kiiratoryal bir
calisma esliginde sergilenmesi, moda tasarimcilarini, ticari diinyadan ¢ikararak onlari
ylksek sanatin diinyasina yaklastirmistir. Moda sergilerinin miizelerde kendini
gostermeye baglamasi ile moda tasarimcilarinin birer sanatgi, ortaya c¢ikardiklari
irlinlerinin de birer sanat olarak kabul edildigi anlasilmaktadir.

Giliniimiiz toplumunda, moda markalar1 ve siirekli gelisen sanatcilar arasinda
cok sayida yeni is birligi var. Sanatcilar, sanat galerileri ve miizayedeler araciligiyla
temsil edilip taninmaktadir. Moda endiistrisinin icerisindekii sbirlikleri ile de daha
fazla tanininmakta ve popiileritelerini arttirmaktadirlar. Bugiin, 6zellikle tasarimcilar,
markalarin1 gelistirmeye ve daha c¢agdas bir miisteri tabanini ¢ekmeye yardimci
olmak i¢in sanatgilarla is birligi yapmaktadirlar. Tasarimcilar ve sanatgilar arasindaki
1s birligi giinlimiiziin kiiltiirel ve ticari pazarinda yaygindir ve marka ittifaklarinin en
onemli ornekleridir.

Tarihsel bir bakis agisiyla is birligi, zaman igerisinde degisim yasadi.
Bugiinkii is birligi tiiketicilere sergilenen bir hikayedir ve bir markanin ana hedefi
haline gelmistir. Marka olusturma ve marka konumlandirilmasi ile ilgilidir. Bu
aragtirma projesi, moda ile sanat arasindaki tarihi inceliyor, tasarimcilarin ve
sanatcilarin, yakin gegmiste yaptiklar1 is birliklerini arastiriyor. Tasarimcilar ve
sanat¢ilar arasindaki is birlikleri, marka ittifaki igindeki her bir katilimei icin
faydalarinin oldugunu hem sanatgt hem de tasarimcilarin, yeni pazarlar ve
endiistrilerdeki taninmanin ve daha genis ve daha cesitli bir kitleye erisimlerinin
sunuldugunu savunmaktadir. Bu 0zel stratejik ortaklik ile ilgili faydalar hem
tasarimc1 markasinin hem de sanat¢t markasinin, giiniimiizde daha 6zgiin, daha

yenilik¢i ve daha taninabilir olmasini saglamaktadir.

2. Sanat

“Sanatta zorunluluk yoktur, ¢iinkii sanat ozgiirdiir.”- (Wassily Kandinsky)

“Sanat¢i dedigim zaman bir seyler tiretenleri kast ediyorum...Bazist bir fir¢a
ile, bazisi bir kiirek ile, bazis1 bir kalem ile.”- (Jackson Pollock)

“Sanat iiretimi, dzgiirliigiin cighgidir.” - (Crhristo)

Yiizyillar boyu (11.ytlizy1l ve 17.yiizy1l sonuna kadar) bati kiiltiiriiniin her

alaninda sanatin tanimi; bilginin ve uygulamanin sonucunda, beceri ile yapilan her

1 https://www.goodreads.com/quotes/tag/art



seydir. 18.yiizy1l Romantik doneminde sanat, sadece yetenek iirlinii olmakla
kalmamis, ayn1 zamanda gilizellik arayis1 ve sanat¢inin duygularimi ifade etme
bicimleri ile degisime ugramistir. 1850’lerde Gergekeilik akimi 6n plana gegmis,
bunu Kiibizm, Fiitiirizm ve Siirrealizm gibi sanat akimlar1 izlemistir. Sanat akimlari,
caglar boyunca entelektiiel ve estetik olarak birbirlerine tepki gdstermistir. Ikinci
Diinya Savasindan sonra kavramsal sanatin ve postmodernizmin ortaya ¢ikisi ile
hemen hemen her sey sanat olarak goriilmiistiir. Alman Filozof Martin Heidegger
(1889-1976), sanat iizerine sdyledigi yorum su sekildedir: “Sanat, bir toplulugun
kendi kendini ifade etme ve yorumlama bi¢imidir”. Sanatc1 kullandig1r malzeme ne
olursa olsun, teknik ve formlarin yam sira izleyicilerde yarattigi fikir ve hislerle
sekillenir. Sanat, duygularimizi, diisiincelerimizi gozlemlerimizi ifade etme
bicimidir.?

Mimari, miizik, opera, tiyatro, dans, resim, heykel, illiistrasyon, seramik,
vitray, fotografcilik, video, film ve sinema gibi biitiin bu faaliyetler "Sanat" olarak
adlandirilir. Tiim bu sanatsal faaliyetleri basliklar altinda topladigimizda; Giizel
sanatlar; oncelikle estetik gerekgelerle yaratilmis olan eserlerdir (Sanat i¢in sanat).
Bunlar ticari veya islevsel kullanim i¢in degildir. Gorsel sanatlar; topluluklar i¢in,
illiistrasyon, kolaj, ve performans sanatini i¢ine alir. Plastik sanatlar; kil, algi, tas,
metaller, ahsap (heykel), kagit (origami), resim, fresk vb. kapsamaktadir. Dekoratif
sanatlar; islevsel ancak siis sanati bi¢cimleridir. Bu, miicevher ve mozaik sanatinin
yani sira seramik, mobilya, vitray ve kumas iizerine yapilan uygulanan her tiirli
siislemelerdir. Performans sanatlari;, geleneksel cesitleri tiyatro, opera, miizik ve
bale igerir. Cagdas performans sanati, sanat¢inin fiziksel varliginin araci oldugu
herhangi bir etkinligi de igerir. Uygulamali sanatlar; estetik tasarimlarin glindelik
islevsel nesnelere uygulanmasini iceren tiim faaliyetleri kapsar. Uygulamali sanat;
mimari, bilgisayar sanati, fotografcilik, endiistriyel tasarim, grafik tasarim, moda

tasarimi, i¢ mekan tasarimi ve tiim dekoratif sanatlari icerir.’

2.1. 2000 Y11 Sanatinin Genel Goriinimii

2 https://courses.lumenlearning.com/...arthistory/.../what-is-art...

3 www.visual-arts-cork.com/art-definition.htm



Sanatin tanimi c¢agin ve toplumun degisimine uygun olarak zamanla
degismistir. Sanatin kendine 6zgii 6zellikleri, stil, form ve icerik olarak ayrilabilir.
Ayni nesne farkl sekilde ifade edilebilir ve bu yollara stil ad1 verilir. Bir eser; form,
renk, doku, sekil, denge ve benzeri goriiniis unsurlarmin toplamidir. Bir sanat
eserinin genel anlamlar1 ve temalar1 sanatin igerigini belirtir (Kim ve Lee, 2012).

21. yiizyilda kiiresellesme, sanat diinyasina 6nemli degisiklikler getirmistir:

a) Insan etkinliginin ve bilginin birbirine baglilig1 kesinlesmis,

b) Internetin ve kitle iletisim araglarmin giicii ortaya ¢ikmus,

c)Teknoloji ve sanat bir araya gelmistir.

Ilk defa sanatcilar, diinyanin dort bir yanindaki sanatcilarla temas kurabilir
hale gelip, sanat pazari genislemistir. Ayn1 zamanda bu gelisim gorsel kiiltiiriin
biiyiimesine de sebep olmustur. Internet ve kitle iletisim araglarinin destegiyle,
diinyanin dort bir yanindaki ¢agdas sanatin canliligi konusunda farkindaligin arttigi
goriilmiistlir. Yirmi birinci yiizyilda gorsel kiiltiir, disiplinler aras1 bir ¢alisma alan
olarak biiyiimekte ve ¢ok yonlii yaklasim sergilemektedir. Yirmi birinci yiizyil
sanatcilari, glizel sanatlar ve tasarim tarihinin etkilerinin ¢ok Otesinde, farkli kiiltiir
alanlarindan ilham almaya baslamustir.*

21.ylizyilda sanatin ve bilimin i¢ ige ge¢isinin artmasi, bunlara dijital
goriintiileme ve internetin eklenmesiyle beraber, birgok sanatc¢i, medya ve formlari
diizenli ve serbest¢e karistirarak, kavram ve amaglarima uygun bir sekilde
kullanilmasma sebep olmustur. Bu nedenle yirmi birinci yiizyilda belirginlesen

egilim, katilime: sanat olarak nitelendirilebilir.’

2.2.Bir Eser Ne Zaman Sanat Eseri Niteligine Erisir?
Eser (isim): Emek sonucu ortaya konulan tiriin, yapit. (7iirk Dil Kurumu)

Bir eserin sanat eseri 0zelligi tasimasi igin; evrensellik, 6zgiinliik, yaraticilik,
kalicilik, teklik, hayal giicline dayanma, estetik gibi Ozellikleri tagimasi
gerekmektedir. Bir eser kamu alanina girdigi andan itibaren sanat eseri olarak kabul
edilir. Sanat eseri olup olmadigi tamamen kiiratorlere, sanat tarihgilerine ve

uzmanlara birakilir. Bu kisiler sanat eserinin 6zglnliigiinii dogruladig1 oOlgiitler

4 https://www.khanacademy.org/...contemporary.../art-in-the-
3 https://www.khanacademy.org/humanities/global-culture/beginners-guide-contemporary-art1/a/art-
in-the-21st-century




dahilinde inceleme yaparlar.’ Eserin gecmisi, bilimsel analizi (tarih, arkeoloji,
filoloji, kronoloji, cografya wvb.) yapilarak incelenir. Ayni zamanda estetik
yargilamasi ve analizi i¢in de resmi yonergeler vardir. Bunlar; hareket, birlik, uyum,
cesitlilik, denge, kontrast, orant1 ve desen igerir. Elemanlar, doku, sekil, bosluk, renk,
deger ve ¢izgiyi igerir. Sanatcilara duyusal olarak diizenlemeye yardimei olurken,
izleyicilere estetik fikirleri analiz etmeye ve tartismaya acabilecekleri bir gerceve
sunar. Glincel sanatta bir eserin sanat eseri olup olmadig1 biraz karmasik bir hale
gelmistir. Orijinal sanat eseri, siirlt sayida olma ozelligiyle 6n plana c¢ikmustir.
Barok bir resim ile ¢agdas bir performans eseri karsilastirildiginda, ikisi de sanat
olarak kabul edilir. Sanat bi¢cimlerinin ¢ogunda ortak olan temel bir amag, insan

duygusuna hitap eden ve bunlarla baglant: kuran temel niyettir.’

3. Moda

“Moda, markalarla veya etiketlerle alakali degil, icimizden gelen baska bir seyle
alakalidir.” - (Ralph Lauren)

"Moda ... bir ¢agin sosyal bir ifadesidir, insamn kiiltiirel mirasint ve mevcut

ideallerini yansitan bir yasam bi¢imidir.” - (Weissman)

Moda; toplum yasamina giren gegici yenilik, belirli bir silire etkin olan
toplumsal begeni, bir seye karsi gosterilen asir1 diigkiinliiktiir. Gegici olarak yenilige
ve toplumsal begeniye uygun olandir. Yaygin duruma gelmek ve herkesce kabul
edilmektir (Tiirk Dil Kurumu,1992:1032).

Moda, degisen bicimlerin kronolojisi, kiiltiirel etkilerin elestirilmesi ve
tarihsel olarak yorumlanmasidir. Moda tarihi de goriiniisteki degisikliklerin 6nemini
ortaya ¢ikarmaktadir. Moda, kisilerin hayatta bir¢ok rolii denemesine imkan taniyan
kendini ifade etme bicimidir. Moda, degisimler ile ilgilidir. Kiiltiirel, sosyal ve
psikolojik olarak toplumun ruh halini degerlendirmenin bir yoludur (Johnson,
Tortore ve Eicher, 2003).

On dokuzuncu ve yirminci ylizyilda yukaridan asagiya dogru toplumun sinif

ve statii yapisina dogru ilerleyen bir moda sekli vardir. Oysa giinlimiizde moda ¢ok

6 saltonline.org/media/files/indeed scrd.pdf

/ https://courses.lumenlearning.com/...arthistory/.../what-is-art.



merkezli olarak devam etmektedir. Toplumdaki yapi, kiiltiir, meslek ne olursa olsun,
yas, etnik ve bolgesel kimlik agisindan farklilik gdsteren ¢esitli gruplar cogu zaman
kendilerine 06zgii modalar1 benimsemekte ve kendi modalarmi kendileri

yaratmaktadir (King ve Ring, 1980).

3.1.Moda Kuramlari

Giliniimiizde moda dongiisiiniin (Modada kiyafetteki degisikli§in ortaya
cikisindan yerini yeni bir modaya birakmasina kadar olan siiren, evreler halinde
gecen zamandir.) giderek daha da kisa dmiirlii olmasiin nedenleri; kapitalizmin ve
tiikketicinin daha fazla refaha ermesi, siiflar1 ayiran sinirlarin yok olmasi, elektronik
bilgi akisinin hiz kazanmasi olarak gosterilir. Kitle iletisim araglari bu donglyi
hizlandirmig bununla beraber dongiliniin ortadan kalkmasi gibi bir tehlikeyi de
beraberinde getirmistir (Klapp, 1969).

On dokuzuncu yiizyildan itibaren moda davranis fenomenleri; sosyal
analistlerin, kiltiirel tarihgilerin, ahlaki elestirmenlerin, akademik kuramcilarin
konular1 olmustur. Kuramcilar goriiglerini dile getirmis, farkli goriisler One

stirlilmiistiir.

3.1.1. Tabana inme Kurami- Stmif Farklihgn Kurami

GoOze c¢arpan tiiketim sonucu moda fikri, ilk olarak 1899°da teorisyen
sosyolog Thorstein Veblen (1857-1929) tarafindan ortaya atilmistir. Bu kavram, iist
siiflarin yagam bigimini elestirmekle beraber, servet gostergesi ve sosyal statii i¢in
bireycilige dayanan bir toplumu tasvir etmektedir. Sosyal ayrim i¢in miicadele eden
ve yasam tarzi alt siniflar tarafindan taklit edilen bir iist sinifi anlatmaktadir. Veblen
icin moda iki diizeyde gelisir. Yeni smif formlari, pahali olan kendi sosyal
alanlarinda yerini belirlemek i¢in giyinen, Ust siniflardaki yenilik yoluyla ortaya
cikmaktadir. Alt smiflar, iist sinifin davramigini taklit etmeye basladigindan moda
taklit yoluyla yayilmaktadir (Veblen, 1899, s. 106-117).

Veblen'in, gosteris amacli tiiketim teorisi’ ni ortaya atmasindan birkag yil
sonra 1903 ve 1905'te Georg Simmel (1858-1918) modaya bakisini; "Moda,
toplumsal simniflar1 bir araya getiren ve toplumsal esitligi saglayan taklit

bi¢imidir. Seckinler bir moda baslatirlar ve kitleler smifin digsal farkliliklarini



gidermek icin taklit ederler.”® seklinde ifade etmistir. Moday:r siuf yapisiyla
iliskilendirip sinif farkliligi ile baglanti kurar. Su ifade Simmel'in moda teorisinin en
belirgin 6zelligidir: “Moda, {ist siniflarin kendilerini ayirt etmek igin kullandig1 bir
yoldur.” Alt siniflar ise iist siniflar taklit etme egilimindeyken, iist sinif iiyeleri yeni
bir moda ile eskiyi terk etmistir. Sosyal siniflar arasindaki kopyalama ve yeni
sinirlandirma ¢abalari, moda siirecindeki itici gii¢lerdir. Simmel, moday1 "sosyal
form" dedigi istikrarli bir yap1 olarak tanimlamaktadir. igerigi degisebilir olsa da yapi
ayn1 kalir. Onemli olan modanm igerigi degil, bir seyin moda olarak kabul edildigi
gercegidir. Simmel igin, gegici olmak ve bu giiclii hissi tasimak modanin baglica
ozelliklerinden biridir. Bununla birlikte Simmel, modayi, tiikenmekte olan ve

yalnizca gegici nitelikte olan seylerle sinirlamaktadir (Simmel, 1957, s. 547).

3.1.2. Kollektif Se¢cim Kuram

Simmel'in moda teorisinin yaymlanmasindan altmis yil sonra, Herbert
Blumer (1900-1987), bir adim daha ileri giderek, Simmel'in moda diisiincesini
toplumsal bir bigim olarak desteklemekle birlikte seckinlerin sosyal roliinii degistirir.
Modayi, kendi basina var olan, toplumsal bir fenomen olarak tanimaktadir. Bu
perspektifte elit veya avangardin rolii daha karmasik hale gelmektedir. Blumer i¢in
seckinler moda siirecinin disinda belirlenmez, ancak elit bir unsur olur, ¢iinkii tiyeleri
modanin gelisme yoniinii ilk hissedecek kisilerdir. Blumer, moda mekanizmasinin
bazi 6zelligini tartismaktadir. Birincisi, “moda tarihsel stireklilik ile iliskilidir ve
biliytimektedir". Bu tarihsel moda dizisinden biri, Blumer'in "moda egilimi" dedigi bir
stireklilik dizisi ortaya c¢ikarmaktadir. Digeri ise, moda modernite ile ilgilidir, her
zaman "zamanin ruhu" nu yansitmaktadir. Blumer'in genel moda teorisi, “Kolektif
Secim Siireci” fikrine dayanmaktadir. Yani elit simifin kendini ayr1 kilma cabasi
modanin hareketi degildir, ama o hareketin igerisinde yer alir. Bagka siniflardan olup,
bilingli hareket eden insanlar moda boyle oldugu i¢in yapar. Bu davranislari elit grup
ondan vazgectigi i¢in degildir. Modaya uygun davranma; degisim, yenilikler,
diinyada ortaya ¢ikan begenileri ifade etme arzusudur. Sinif farkliliginin olmadigi bir

kuramdir (Blumer, 1969, s. 279-283).

8 Georg Simmel, Fashion, 62 AM. J. OF SOC. 541, 541 (1957), available at
http://www.jstor.org/stable/2773129.



3.1.3. Kitle Pazar1 Kuram

Kitle iletisim araglar1 sayesinde tiim yeniliklerin bilinmesi ve herkes
tarafindan goriilebilir hale gelmesi sayesinde moda yayilimi yukaridan asagiya degil
bu kez yatay olarak gerceklesir ve herkes ayni anda tiiketmeye baglar. Kitle Pazar
Kuram1’ nin giiniimiiz sartlarina daha uygun oldugu sdylenebilir (Ertiirk, 2011).

Bu kurama gore;

a) Biitiin tiiketiciler moda sezonuna ayni anda ulagirlar.

b) Ozgiir se¢im yaparlar.

c) Herkes kendi 6zgiir se¢cimiyle kendi gruplari iginde 6ncii olma olasiligina

sahiptir.

3.1.4. Alt Kiiltiir Etkisi Kuram

Modanin diger bir yayilim sekli ise “Alt Kiiltiir Etkisi Kurami”dir. Kitle
iletisim araglar1 sayesinde, toplumdaki alt kiiltiir gruplarmin giyim tercihlerinden
genglerden yeni moda akiminin genis kitlelere yayilma seklidir. Kitle iletisim araglari
sayesinde goriinilir hale gelip, popiiler kiiltiir ve medya sayesinde daha hizli yayilim
saglarlar. Alt kiiltiir sokak modas1 olarak da adlandirilabilir. Ilk ortaya ¢ikis1 1960’1ar
1970’lerdir (Ertiirk, 2011).

4. Moda Sanat midir?

Cagdas toplumlarda moda markalarinin etkisi sadece iiretilen bir tasarim olmasi
degil, ayn1 zamanda tarih, gelenek, teknoloji, felsefe ve yasam tarzin1 anlamak igin
oncii bir rol oynamasidir. Kimligi ile moda diinyas1 giderek etkili bir sekilde sanatla
iletisime geg¢mis, kendi kurumsal imajmi, marka degerini artirmak ve marka
gilivenilirligini saglamak ic¢in kiiltiirel ve sanatsal goriintiisti ile farklilik yaratarak
kendini diger markalardan da ayirt etmek istemistir (Baek ve Bae, 2012, s. 146-163).

1960’lardan itibaren moda, sanat eserlerinin sergilendigi miizelerde, yerini
almistir. Viicudunuzda giymeyi sectiginiz sey sanattir; ¢linkli sanat, kendinizi ifade
ettiginiz seydir. Moda bir gercevede gosterilemese de sanatin yaptigi gibi donemler
hakkinda bir¢cok seyi anlatabilmektedir. Moda markalarimin sanatsal stratejileri

1980'11 ve 19901 yillarda, moda ve sanat arasindaki iliskilerin gelismesiyle hiz



kazanmis, karsilikli olarak cikarlar ve gelirler elde edilmistir. Moda markalari
giizellik estetigini birakip, (sanat eseri gibi) estetik avangard tutumunu ele alarak,
onlar1 cagdas sanatla iliskilendirmeye caligmistir. Bu da markalarin sanatsal itibarini
arttirmistir. Sanatsal alan1 1980'lerden giinlimiize ticari strateji olarak kullanmaya
baslamiglardir (Svendsen, 2006, s.97-99).

Kiiltiir sanatlar1 temelleri tizerine kurulan moda markalarinin sanatsal yonlerinin
en belirgin oldugu yerler moda sergileri, amiral gemileri, moda sovlari, magaza i¢i ve
vitrin tasarimlaridir. Ornegin, Rei Kawakubo deneysel tasarimlariyla kadim figiiriinii
kendi sanat anlayisina gore yorumlayarak degistirmistir. Kawakubo stilini 1980'l
yillardan itibaren sanatla iliskilendirmeye ¢alismistir.

Avant-garde tasarimlari ile taninan moda tasarimcist Rei Kawakubo 1980’den
glinlimiize kadar olan deneysel, sanatsal kiyafetlerini MET Miizesinde 2017 Mayis-

Eyliil arasinda sergilemistir.?

’ https://ijustwantstyle.com/en/rey-kawakubo-art-in-between-2/



Resim 1: Rei Kawakubo."18.yiiz y1l Punk”. Sonbahar/Kis Kolleksiyonu (2016-2017)
Erisim Tarihi:18/1/2018
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Resim 2: Rihanna. Comme Des Gargons 2016 Kolleksiyonu
Erisim Tarihi: 25/1/2018
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Resim 3: Comme Des Gargons
Erisim Tarihi: 21/1/2018
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21. yiizy1l deneysel yaklasimlarla dikkat ¢ceken Japon moda tasarimcisi Junya
Watanabe (1961-...) ise 3D’yi, geometriyi ve origamiyi bir araya getirerek kiyafetler

yaratmaktadir.

Resim 4: Junya Watanabe (2000-2001)
Erigim Tarihi: 21/1/2018
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Resim 5: Junya Watanabe 2017
Erigsim Tarihi: 28/12/2017
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Hollandali moda tasarimcisi Iris Van Herpen (1984- ... ), 21. ylizyilin en
vizyon sahibi tasarimcilarindan biridir. Modada 3 boyutlu baski teknik ve
olanaklarini kullanarak, farkli malzemelerden heykelsi giysileri iiretmek i¢in yiiksek

teknolojili islemleri, geleneksel el isleriyle harmanlayarak tasarimlar yapmaktadir.

Resim 6: Iris Van Herpen, Houte Couture (2018)
Erigim Tarihi: 28/02/2018
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Resim 7: Iris Van Herpen Hybrid Holism 2012
Erigim Tarihi:1/2/2018
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Resim 8: Iris V. Herpen Koleksiyonu

Erigim Tarihi:1/2/2018
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Iris van Herpen, teknik ve malzemelerde iscilik ve yenilikg¢iligi bir arada
kullaniyor. Ince el is¢iligi tekniklerini fiitiiristik dijital teknoloji ile birlestiriyor. Van
Herpen' in 6z, essiz bir kadinin karakterini ve duygularini ifade ediyor ve kadinsi
bedenin seklini ayrintili olarak genisletiyor. Eski ve unutulmus teknikleri kullanarak
is¢iligi, gelecegin diinyasindan ilham alan yenilik ve materyallerle karistiriyor.
“Benim i¢in moda, bana ve bedenime ¢ok yakin olan bir sanat ifadesidir. Bunu,
arzum, ruh hallerim ve Kkiiltiirel ortamla birlesmis kimligimin ifadesi olarak
goriiyorum. Tiim ¢alismalarimda, modanin sanatsal bir anlatim oldugunu gostermeye
calistyorum; sadece islevsel degil, icerik veya ticari araglardan ibaret
degil. Caligmalarimla, modanin zamansiz oldugunu ve tiiketiminin baslangicindan
daha az onemli olabilecegini gostermeye c¢alisiyorum. Bigim, yap1 ve malzemeleri
yeni bir sekilde bir araya getiriyorum” sozleriyle kendisini ifade ediyor."

Sung Bok Kim 1998' de yazdig1 "Moda Sanat midir?" yazisinda, moda ve
cagdas sanatin benzer kavramlar ve yontemler kullandigimi ortaya
koymaktadir. “Modaya genellikle estetik acidan bakilmis, iletebilecegi altta yatan
icerige, yani ¢agdas sanata benzer sekilde analiz edilmistir. Moda sanatla benzer bir
kiiltiirel eser olarak tartisilarak incelenebilir ve moda, postmodern sanat diinyasinda
moda ve sanat kavramlarinin genislemesi sonucunda taninabilir bir konu haline
gelmigtir." seklinde ifade etmektedir. 1998'de Sung Bok Kim sinema ve caz
miiziginin bir zamanlar sanat olarak kabul edilmedigi 6rnegini vererek, modanin
sanat olarak yerini alma yolunda ilerledigini savunmaktadir (Kim, 1998, s. 51-71).

Sanat elestirmeni Michael Boodro 1990’da “Sanat ve Moda” baslikli
yazisinda, “Baglant1 artmis olsa da ikisi arasinda hala kaginilmaz olan farkliliklar
var. Sanat tipik olarak bir bireyin yaraticisidir. Moda, tasarimci, liretici ve kullanici
arasindaki is birliginden sonra kullanici ve izleyici arasindaki ortakliktir. Sanat
zaman ve diigiinmeyi gerektirir. Moda anliktir. "demistir (Boodro, 1990).

Melissa Taylor, 2005'de yayinladigi, “Modanin Ticaret ve Sanat Arasindaki
Kiiltiirel Diyalogu" baslikli yazisinda modanin ticari yoniinii farkli bir bakis agisiyla,
aynm1 zamanda giizel sanatlar ve yiiksek kiiltiir ile olan ortak alanini géz Oniinde
bulundurmus, modanin hem ticaret hem de sanatta kendini buldugu ve simdi yeni bir

kiiltiirel diyaloga girdigi diislincesini vurgulamistir (Taylor, 2005, s.446).

10 https://www.flickr.com/photos/de buurman/7656778214/in/photostream/
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Cagdas sanat kiiratorii olan Ginger Gregg Duggan moda ve sanat arasindaki
iliskiyi, moda sovu perspektifinden incelemis, 1990'larin  sonundan itibaren
defilelerin performans sanatini animsatan farkli yaklasimlar uyguladigimi iddia
etmistir. Belirli performans sanatlar1 referanslar1 ve defileler arasinda paralellikten
bahsetmistir. Yazar "Moday1 ve sanat1 birbirinden ayiran smirlar kayboldu." diyerek
konuyu aydinlatmistir (Duggan, 2001 s. 268).

18. yiizyilda sanat ve zanaatin birbirinden ayrilmasi ile moda, sanat disina
itilmistir. Ozellikle Houte Couture’iin ortaya ¢ikmasiyla (1860) birlikte modanin
tekrar sanat olabilme ihtimali giindeme gelmistir. O donemin moda tasarimci Charles
Frederick Worth, iiriinlerine ilk etiketi koyarak, (imzasini) sanat¢1 kimligini ortaya
koymustur.

Kolleksiyon sunumunda canli manken olarak ilk esini kullanan Worth, daha
sonra firmasinda birgok manken bulundurmaya baglamistir. Miisterilerine
kiyafetlerini gostermek icin, mankenleriyle sunumunu yapmasi sonucu, defile

kavrami ortaya ¢ikmistir.

ﬂmHmmmmm\nnu'n'n'n-.nnm...“.,-.., L8444

Resim 9/10: Charles Frederick Worth (1825-1895) ve Etiketi
Erigim Tarihi: 23/10/2017

Moda tasarimcisi Paul Poiret (1879-1944) de, Worth gibi, sanat¢1 olarak bir
kimlik ortaya koymaya calismistir. Kasitli olarak mesleginin ticari yoOniinden
uzaklasmis ve calismalarin1 satmak i¢in her tiirlii reklam ve ticaret stratejilerini
reddetmistir. Poul Poiret “Ben bir sanat¢ciyim, giysi tasarimcist degil” diyerek
kendini digerlerinden soyutlamistir (Svendson, 2006, s.91). Elbise yaratma,
pazarlama ve marka stratejileri alanindaki yenilik¢i teknik becerileri ile modern
moda endiistrisinin alt yapisini olusturmustur. Sanatsal ve avangard ¢alismistir (Koda

ve Bolton, 2008).
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Resim 11: Poul Pouret (1879-1944) Resim 12: Rosine Parfiim
Erigsim Tarihi: 23/10/2017 Erigsim Tarihi: 23/10/2017

Poiret, defileleri ilging gosterilere doniistiirerek, defile kavraminin sinirlarinin
genisletilmesini ve popiiler hale gelmesini saglamistir. Kadinlar1 giydirip ziyaretci
gibi dolastirip ilk moday1 sergileyen kisi olmus, moday1 bir parti haline getirip,
toplumsal sinirlari zorlamustir.'' Poiret ve Elsa Schiaparelli modayi bir tiyatro ya da
performans big¢imi olarak gérmiistiir. Bununla birlikte hepsi Paris merkezli bir moda
sistemi icinde calismis ve modaya odaklanmislardir. Moda geleneksel olarak
Paris’de bir sanat bi¢cimi olarak baska yerlerde oldugundan daha ciddiye alinmistir
(Geczy ve Karaminas, 2013, s. 17).

20. yiizy1lda moda sanata benzer bir dille baslamis, sanatin popiilerlesmesinde
merkezi bir rol oynamistir. Moda caligmalari, antropoloji, sosyoloji ve sanat tarihi
gibi disiplinlerden, estetik deneyimlerden ve ticari 6zelliklerden ortaya ¢ikmistir. Son
zamanlarda moda markalari, moda felsefesini, moda sovu performansi ve gorsel
gosterilerle sergileyerek, estetik ve giizellik kavramlarina yeniden bir doniis
baslatmistir. Estetik bir deneyim sunmanin yani sira ticari bir karaktere de sahip
olmustur.

Pop-art sanatin ortaya c¢ikisi ile viicut 6nemli bir sanat motifi haline geldi ve
glinliik malzeme sanatin malzemesi oldu. Moda tasarimcilar1t Andy Warhol'un

caligmalarindan esinlenerek kiyafetler hazirladilar."

= Paul Poiret | LoveToKnow - Fashion Historyfashion-history.lovetoknow.com/fashion-
clothing.../fashion...

12 Moda Ve Sanati Birlestiren Ge¢cmisten Giiniimiize 10 Efsane Tasarim ...
listelist.com/moda-sanat-tasarimlari/
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Resim 13: Campbell's Soup Company. Warhol'un popiilerliginden
yararlanarak ikonik baskili bir kagit giysisi olan Souper Dress'1 yaratan sirket.
Erigim Tarihi:18/10/2017

Sou})‘!:\tg Dress.

Itsapretty groovy deal just for enjoying Campbells Vegetable Soup.

Now's your chance & To getyour Campbell Paper
to get the one, the N Dress, send the labels from
only Souper Dress . .. \ any 2 different kinds of Campbell’s
a smashing paper put-on that |, ¥ x Vegetable Soups, $1.00 and
couldonly come from Campbell’ @5y yoursize (the Souper Dress
1t's got eye-poppin’ Campbell’s * . comesSmall/5-8, Medium/9-12,
cans coming and going! or Large/13-16) with your name
And it’s all yours for = N and address (remember your zip
eatingyour vegetables 2 code!) to Dress Offer, Box 560,
« . . your Campbell’s G Maple Plain, Minn. 55359,
chc_tablc Soups, K Offer expires Mar. 31,
thatis.Youcanchoose 1968. Good only in
from: Campbell’s Old- 4 & the United States and
Fashioned Vegetable, ¢ s Puerto Rico*

Vegetable Beef, Chicken Vegetable, 7~ Campbell’s Souper Dress.
Vegetarian Vegetable and Turkey On you, itll look... .

Vegetable, as well as good old
Campbell’s Vegetable Soup. M’'m! M'm!Good!

Resim 14: The Souper Dress. Andy Warhol’un Campbell ¢orba sirketi i¢cin 1962°de
yarattig1 kagittan elbise.
Erigim Tarihi:18/10/2017

1962'de Warhol, bu tasariminin elbiselere basilmasi ile, eserini moda
Ogelerine doniistiiren ilk sanatgilardan biri haline geldi. Londra merkezli sanat
merkezi Central St Martins’ de arastirmaci olarak gorev yapan Alistair O'Neill,
"Bunlar ticari olarak satilmadi ancak galeri agilislarina giyen New York toplumu
kadinlar1 i¢in bir defaya mahsus olarak {iretildi. Kuskusuz modada Warhol,

endiistrinin {lizerinde biiyiik etki yaratti. Tiiketici iirlinlerinin kullan at mantig1, yeni
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bir tasarim anlayis1 olarak modaya girmistir. Warhol'un etkisi, ABD'de kitlesel pazar

modasina sizarak 1970' lerde Pop-art baskili, elbiseler ve tigortler tiretilmistir."

ReSil;llt Pop-art Sana:cgl Andy Warhol &Versace (1991)
Erigim Tarihi: 18/10/2017

1980'lerde modern sanat egilimleri popiiler hale gelerek, deneysel giysiler,
tasarlanmaya baglanmis, moda ve sanat birbirleri lizerinde olumlu bir etkilesime
girmistir. Bir¢ok tasarimci, modadan daha sanatsal goriiniimlii giysileri sunmak ve
moda sergilerinde yerini almak i¢in farkli bir yaklasimla kendilerini ifade
etmiglerdir. 1980'lerin basindan gilinlimiize moda ve sanat arasindaki iliskiyi
inceleyen seckin teorisyenlerin sdylemleri, literatiir verileri ve onceki arastirmalar

incelenmis ve tartismanin {i¢ ortak perspektife dayandigi goriilmistiir.

13 https://www.widewalls.ch/pop-art-fashion-industry/
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Birincisi, moda gorsel bir sanat olarak konumlandirilmis ve semantik
(anlambilim) y6niinii vurgulayan bir sanat olarak savunulmustur. Sosyolog Bryan R.
Wilson (1926-2004), moday1, imaj olusturan bir goérsel sanat bigimi olarak kabul
etmistir (Wilson, 2003). Sanat teorisyeni Llewellyn Negrin (1957- ... ) ve kostiim
tarihgisi, kiirator Valerie Steele (1955- ... ) modanin ticari bir unsur oldugunu
savunmuslardir (Steele, 2012).

Kurator Richard Martin (1947-1999), modanin bir sanat oldugunu kabul
etmis ayrica moda endiistrisine de dikkat ¢cekmis, modanin ticari canliliini kabul
etmistir. Son olarak ise moda ve sanat arasindaki ticari is birligini ortaya ¢ikarmak ve
moda ve sanat tanimini tekrar degerlendirmek yerine, birbirlerinin is gelisimine
odaklanmanin daha dogru olacagini sdylemistir (Martin, 1999).

Yazar Florence Miiller (1957 - ... ), modanin sanatla birlesmesi ile gelistigini,
yazar Chris Townsend (1949 - ... ) ise moda ve sanat arasindaki yakin isbirliginin
ticari ¢ikarlar1 artirmak i¢in yiiriirliikte oldugunu ileri siirmiistiir (Townsend, 2002).
Sanat Tarihgisi Nancy J. Troy (1952 - ... ), modanin moda oldugunu savunmus,
ekonomik degeri arttirmanin ekstra ayricaligini reddetmistir (Troy, 2003).

Endiistrinin ¢esitli alanlarinda is birligi stratejisi, son zamanlarda pazarlama
maliyetlerini distirmek, i1s smirlarini genisletmek, yeni tiiketici gruplari, etkili
tanitimlar edinmek ve yeni tiriinler gelistirmek i¢indir. Bu is birlikleri arasinda moda
endiistrisi diger endistrilerle en popiiler ¢alisma ortagr olmustur. 1990'larin
ortalarindan beri aym tiir endiistriler arasindaki is birlikleri yoluyla marka gelistirme
ve ortak yapimlar baglamis ve bu is birlikleri 2000 yili basindan bu yana farkh
endiistriler arasinda is birligine bir adim daha ilerleyerek gelismistir (Jang, 2006).

Moda, son otuz yilda sanat miizelerinde yer alarak hem tarihsel hem de teorik
olarak bir sanat formuna doniistigli goriilmektedir. Bunun altinda yatan giiclii
kavramsal cergeveler, yiiksek diizeyde iscilik sonucunda, sanat miizelerindeki

konumunu belirlemistir.

4.1. Sanatin Modas1 Var mdir?

Sanat, gliniimiize kadar insanlarin gecirdigi evrimlerden, yasam tarzlarindan,
politikadan, sosyal gelisimlerden ve yasam kosullarindan etkilenerek degisimlere
ugramistir. Bu ozellikler toplumdan topluma fark gdstermesi ile her toplumda ve
donemde farkli sanat akimlar1 ortaya ¢ikmistir. Ronesans doneminde sadelik ve

Olcliler on plandayken her sey matematige bagliyken, Barok ddneminde,
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Ronesans’taki simetri ve diizen bozulmustur. Gosteris ve hareketlilik ortaya
cikmistir. Realizm doneminde ise gosteris ve abarti yok olmus, doga gercekei bir
sekilde canlandirilmistir. Giinlimiizde ise sanat teknolojik gelismelerle, yeni teknik
ve malzemelerle farkli bir sekilde ortaya ¢ikmis, estetik kaygilar yerini bagka arayis
ve amaglara yonlendirerek fikre dayali iiretimler yapan ya da iirettiren entellektiiel
kimlige birakmustir. 21. ylizyilda gorsel kiiltiir, disiplinler arasi bir ¢alisma alani
olarak gelismis ve her tiirden imajin kimlik, cinsiyet, smif, gii¢ iliskileri ve diger
sosyal ve politik yapilarin nasil kurulabildigini anlamaya yonelik ¢ok yonlii yaklasim

benimsenmistir."*

5. Sanayi Devrimi

Sanayi Devrimi, yogun iiretim, verimlilik ve yasam standartlarindaki hizl
bliyiime, biiylik kurumsal hiyerarsilerin olusumu ve asir1 kapasite ile ayirt edilmistir
(Chandler, 1992).

Ingiltere'deki Sanayi Devrimini tetikleyen sey, tekstil (bez) endiistrisi olmustur.
Ingiltere'de niifus arttikga bu yerli {iretim sistemi (evde elleriyle iplik egirme ve
dokuma yoluyla) yetersiz kalmis, talebi karsilayamaz hale gelmistir. Bunun yerine,
18. yiizyilin sonlarindan itibaren, bir dizi yenilik tekstil iiretimini yeni bir fabrika
sistemine kaydirmis ve pamuk da buna onciiliik etmistir. Tekstil endiistrisindeki ilk
bulus, is¢i verimliligini ikiye katlamistir. Ingiliz John Kay (1704-1779), mekik
sistemini bularak, 1733’de ucan mekigi icat etmis, liretim iki katina ¢ikmistir. Ancak
ireticiler bagka bir sorunla kars1 karsiya kalmiglardir. Bu kadar tiretimi karsilayacak
iplik tlretmek zorlasmis, elde iplik biikmekle bu talebi karsilanamamistir

(Weightman, 2010, s. 55).

14 https://tr khanacademy.org/...contemporary-artl/.../art-in-th...
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Resim 16/17: John Kay (1704-1779) ve Flying Suttle (1773)
Erigim Tarihi: 19/12/2017

16 Mart 1951°de London Society of Arts tarafindan pamuk, keten veya
kenevirden, alti1 ipligi biikebilecek ve tek bir insan tarafindan kullanilabilecek
makineyi yapabilene elli altin 6diil konmustur (Atli, 1990). Bunun iizerine, pamuklu
elyafin g¢ekilmesi ve biikiilmesi i¢in 1764'te James Hargreaves, donen bir cihaz
“Jenny” (motor) icat etmistir. Egirme Jenny kiiclik bir kuliibeye sigmakla beraber
cocuklar da dahil olmak fizere vasifsiz isciler tarafindan calistirilabilir basitlikte

iiretime girmistir.

Resim 18/19: James Hargreaves (1720-1778) ve Jenny
Erigim Tarihi: 19/12/2017

Sair Papaz Dr. Samuel Crompton, egirme ve dokuma islemini 1774 yilinda
bir makinede birlestirmis ve diinyanin en verimli tekstil fabrikalarin1 olusturmustur.
1708'de Thomas Newcomen, komiir madenlerinden suyu pompalamak i¢in buhari
kullanan basit bir motor icat etmistir. Endiistriyel Devrim'ini tanimlayan diger bir

bulus ise buhar motoruydu. Buhar motoru, en gelismis tekstil buluslar1 arasinda
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olmustur Evlerdeki insan giiciinden fabrikalardaki makine giiciine gecisi sembolize
etmistir Dahasi, buhar motoru, lokomotif ve gemilere uygulandiginda tasimay1
devrimlestirmistir (Rosen, 2010, s. 222-233).

James Watt (1736-1819), Newcomen’in motorunu gelistirerek, buhar
motorunu en yeni tekstil buluslar1 i¢in ucuz enerji saglayabilir hale getirmistir.
Watt'in doner buhar motoru, demir isleyen ve tekstil buluslarinin daha gii¢lii, daha
bliyiik, daha 1yi, daha ucuz ve daha giivenilir gii¢ kaynaklarina ihtiya¢ duydugu anda
kusursuz bir sekilde tamamlanmistir. Endiistri Devrimi'nin nihai zaferi olan
demiryollari, insanlar1 ve ham maddeleri hizla tasimakla etkilesim dogmus, insanlar,
yeni sanayi kentlerine go¢ etmeye baslamistir (Weightman, 2010, s. 58).

Avrupa ve diinya icinde giderek artan ticaret, Ingiltere'yi yeryiiziindeki en
zengin lilke yapmistir. Tiim bu gelismeler yeni bir serbest piyasa ekonomi sistemini
dogurmustur. Sanayi Devrimi'ndeki yenilikler, serbest pazar olarak adlandirilan ve
kapitalizm olarak da bilinen bir ekonomik sistemin yiikseligini hizlandirmistir.
Serbest piyasada rekabet artmis, basarili isletmeler daha fazla isci istihdam ederek
ekonomiyi biiyiitmiistiir. Serbest piyasa savunuculari, bu sistemin, yeniligi ve kaliteli
mallar1 tesvik ettigini, iilkelerin zenginligini arttirdigina inanmislardir (Grassby,
1998, s. 68).

Bu gelismeler ayn1 zamanda insanlarin yasamlarini etkilemistir. Endiistriyel
Devrim'in yasam ve calisma kosullari, kentlesme (kentlerin biiylimesi), cocuk
is¢iligi, halk sagligi, is¢i smifi aile hayati, kadinlarin rolii, ortaya ¢ikan orta sinif,
ekonomik biliyiime ve gelir iizerine etkilerini inceledigimizde; Cocuk is¢iligi
fabrikalarda ve madenlerde calistirilan, her fabrikanin en ucuz is¢ileri olmuslar, 12-
16 saat makine baslarinda az iicretlerle calistirilmislardir. Cocuklar, isci
sendikalarina katilmaya ya da grev yapmaya calismamiglardir. Tarihteki ilk
fabrikalarda yogun bir sekilde istihdam edilmis, koti muamele gormiis,
sOmiiriilmiislerdir (Ashton, 1997, s. 93).

Donemin en Onemli Alman sosyalist diisiiniirii Karl Marx (1818-1883)
hayatinin ¢ogunu Ingiltere'de gecirmis, sanayilesmenin olumsuz etkilerini yasamis ve
gormistiir. Marx, kapitalizmin tamamen ortadan kaldirilmasi gerektigine ve
kaginilmaz olduguna inanmistir.

Ingiltere’de makinelesme ile ucuza mal elde edilirken, tasar1 ve desen
Onemsenmemis, ger¢ek zanaatgilerin yerini siradan isciler almistir. Dolayisi ile

tirlinlerin goriintiilerini olumsuz yonde etkilemistir. Zevkten zevksizlige dogru bir
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gecis olmustur. Aristokrat smifin var oldugu Ingiltere’de iiretimdeki zevk farki
ortaya ¢ikmis, kaygilar baglamistir. Bunun {izerine sanat¢i ve felsefeciler bir araya
gelerek, yazilar makaleler kitaplar, yazmiglardir. Bu siire¢ i¢inde de fikirlerini
yaymaya baslamislardir (Atl1, 1990).

Sanayi Devrimi, Kralige Victoria donemine denk gelir. Bu donemde gelisen
ve zenginlesen Ingiltere, giiciinii, zenginligini, istiinliigiinii gostermek icin, 1851
Londra Hyde Park Crystal Palace’da “Biiyiik Sergi” diizenlemistir. Alt1 milyon
kisinin ziyaret ettigi bu fuar, teknolojinin, daha iyi bir gelecegin anahtar1 oldugunu
gostermeyi amaglamistir.

Bu sergiyi Kralige Victoria giinliigiinde su sekilde aktarmistir:

Crystal Palace’a yaklasirken, giines parladi ve iizerinde tiim iilkenin

bayraklarimin dalgalandigi devasa binanin 1sildamasina yol ag¢ti. Giizel

Crystal Cesme’nin tam karsisinda duran, basamaklarin ve oturmadigim

koltugun bulundugu merkeze geldigimizde goriintii biiyiileyici ve etkileyiciydi.

Cosku dolu haykiriglar, herkesin yiiziinde okunan mutluluk, binanin gorkemi,

dekorlar ve sergilenen iiriinler, orgun sesi, tiim bunlar ger¢ekten heyecan
., W . 15
vericiydi.” - (Queen Victoria’s Journal).

SR
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Resim 20: Crystal Palace 1851 “Biiyiik Sergi”
Erisim Tarihi:15/8/2017

15 http://www.vam.ac.uk, 8 Nisan 2016
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5.1. Sanat & Zanaat Hareketi (Arts &Crafts)

“Sanat sokaklarimizi, ormanlarin daglar siisledigi gibi siisleyecektir. Bu
yerlesmis bir zevk olacak, evler daha zevkli ve rahat dosenecek ve boyle bir ortamda
yasayan insanin is giicti, verimi artacaktir.” - (Willam Morris-1878)

99 . 1

Resim 22: Wandle Desen William Morris, 1884
Erigim Tarihi: 10/10/2017
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Resim 23: Lale ve Sogiit Desen William Morris 1873
Erigim Tarihi: 10/10/2017

7.

Resim 24: Kumas Desen Silver Studio 1898
Erigim Tarihi: 10/10/2017

Sair, desinatdr, sanat yazari ve ressam William Morris (1834-1896) Biiyiik
Sergi’ye gittiginde 19. yiizyilin ikinci yarisinda Sanayi Devrimi'nin seri iiretilmis
niteliksiz tasarim iirlinlerine ve yozlasmis estetik anlayisina karsi bir baskaldir
olarak, geleneksel el sanatlarina ve estetik degerlerine geri doniis hareketi

baslatmistir. Morris fabrika iiretiminde is¢ileri emeginin boliinmesi ve iirlinlere
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yabancilagsmalari ile, seri imalat ¢caginda el is¢iligini yeniden yaratmak i¢in harekete
gecmistir. Iscilerin, emeklerinde yaptiklar1 isi basindan sonuna kadar tasarlayip
tiretebilecekleri bir zamani ideallestirmistir. Sanat ve Zanaat Hareketi, Endiistri
Devrimi'nin olumsuz sosyal ve estetik sonuglarina tepki olarak, 1862'de ingiltere'de
sanatc1 ve orta cagct William Morris tarafindan kurulmustur. Ingiltere'de ortaya
c¢ikmig ve tiim Avrupa'y1 etkisi altina almistir; Sanayi Devrimi'nin seri iiretilmis
niteliksiz tasarim iirlinlerine ve yozlasmis estetik anlayisina karsi bir baskaldir
olarak, geleneksel el sanatlarima ve estetik degerlerine geri doniis ya da yonelis
seklinde tanimlanan bir harekete donlismiistiir. Bu hareketi uygulamanin bir yolu,
zanaatkarlar tarafindan daha fazla nesne iiretmek ve makinelerin kullanimindan
kaginmaktir.

Bu yillarda Gotik estetiginin yeniden canlandirilmasi 6zellikle mimari alanda
bir hareket olmus ayni zamanda dekoratif sanatlar1 da i¢ine almistir. Bu stilin
onciilerinden mimar Augustus Welby Northmore Pugin (1812-1852) fikirleri
toplumu etkilemis, Pugin gibi makinelesmenin sonucu estetik bozulmay1 fark eden
dini ve ahlaki agidan yaklasan John Ruskin (1819-1900) de bu gruba katilmistir.
Gotik asaletinin istiinliigiinii dvmiistiir. O donemler ayrica sanat okullart mimar
Henry Cole (1808-1882) tarafindan agilmistir. Amaglart tasarimda yiiksek
standartlara ulagsmay1 tesfik etmek, toplumu bilinglendirip, gorsel olarak egitmektir.
William Morris makinelerin  gelisigiizel kullanimi hakkindaki diisiincesi su
sekildedir: “Kullanmak istemedigimiz celik veya piringten elle tutulabilir bir makine
degil, elle tutulamayan ve hepimizin yasamini baski altinda tutan ticari zuliim
makinesidir.”

Art & Craft Hareketi 1880 yillarinda baslayarak bir¢ok loncayi da biinyesine
katmistir. Bu loncalarin amaglari el is¢iligini canlandirmaktir. Bu donemde ¢ok giizel
kumas desenleri duvar halilari, duvar kagitlar1 mobilyalar yapilmig, motif iiretme
konusunda doganin dokusunu, formunu goézlemleyip 6rnek almislardir. Bu iiretim
sekli zaman aldig1 ve pahali oldugu icin herkes tarafindan satin alinamamus,
amaclandigi gibi halka inememistir (Atli, 1990). 19.yilizy1l boyunca yayin ve sergiler
art & craft hareketi ile beraber, daha sonraki akimlara fikirlerin yayilmasinda 6nemli

bir rol oynamaistir.
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O doénemin dergileri:

a) 1830 Godey’s Lady’s Book Magazin

b) 1884 Hobby Horse Sanat Dergisi

c¢) 1893 The Studio Dergisi (Londra)

d) 1896 Jugendstil Dergisi (Miinih)

e) 1897 Art & Decoration (Paris)

) 1898-1921 arasinda Viyana’da Kunst & Kunstbandwerk (Atli, 1990).

19.ylizy1l sonlarindan baglayarak, kendi donemlerindeki dekoratif sanatlarini
basan yayin organlari hem uluslararasi stilin olusmasinda hem de firetici firmalara
(fabrika) stil rehberligi yapmistir. Sergiler de ayn1 amaglara hizmet etmis, 1900-1940
yillar1 arasinda iilkelerin iirlin tanmitiminda bir ara¢ olarak benimsenmistir.
Ingiltere’de 1888’de kurulan ve 20 y1l devam eden Art & Craft Exhibition Society,
(Sanat ve Zanaat Sergileri Dernegi) sanat ve el sanatlar1 sergileri diizenlenmistir.'®

Daha sonra sergiler yerini vitrinlere birakmustir.

5.2. Moda Stillerinin Olusumu

Moda tarihi 19. yiizyilda baslamis, Houte Couture’un onciisii Charles Frederick
Worth (1825-1895), Paris Modasini baslatmistir. Ayn1 zamanda “haute couture” veya
“high fashion” olarak adlandirilacak tasarim ve moda ilkelerini yaratan ve kullanan,
ilk kisi olmugtur.'”

Moda kavraminin baglamasi, endiistri {iriinlerinin ¢ogalmasi ile, ayn1 zamanda
irlinlerin sergilendigi yenilik¢i magazalarda satisa sunulan konfeksiyon (hazir giyim)
ile ayn1 anda geligmistir. 19. yiizyilin sonlarinda hem couture hem de konfeksiyon,
magazacilik, gazetecilik ve illiistrasyon gibi yan faaliyetlerin de yer aldigi giyim,
Paris'in en oOnemli endistrilerinden biri haline gelmistir. 1900’lerde William
Morris’in ¢alismalar1 ve emekleri sonucunda, olumlu yeni stillerin temelleri atilmus,
Fransa’da “Art Nouveau”, Almanya’da “Jugendstil”, ispanya’da “Stile Modernista,
Ingiltere’de “Stile Liberty, Viyana’da “Secessionsstil” olarak adlandirilan bir tarz

ortaya c¢ikmistir. Kisacasi Modern Sanat’a gecistir. Bu tarz, mimari, dekoratif

16 www.branchcollective.org/?ps_articles...exhibition

17 https://runwaymagazines.com/19th-century-the-first-fashion-show/
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sanatlar, giysi ve giysi desenlerinde belirleyici olmustur. Art Nouveau'nun en

belirgin 6zelligi ¢izgisel kivrimlardan olusmasidir (Atli, 1990).

Resim 25: Art Nouveau Charles F. Worth. Elbise, on dokuzuncu yiizyilin
estetigini sergilemekte olup, elbisenin S egrisi, siliieti, deseni, Art Nouveau
hareketinin etkisini yansitmaktadir. (1888-1900)
Erisim Tarihi:18/2/2018

Resim 27: Art Nouveau Lamba.
Rene Beuclair.1900’ler. Fransa. 1900’ler.
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Resim 28: Art Nouveau. Antonio Gaudi. Barselona.
Erisim Tarihi:1/12/2017

Poul Poiret (1879-1944), 1900’lerin en Onemli tasarimcist olarak kadin
kiyafetlerinde radikal degisiklikler yapmis, renkli oryantalist tasarimlariyla kadini
korseden kurtarip Ozgiirlestirmis, moda tarihinin ve Art Deco stilinin gelismesine
yardime1 olmustur. Oryantalist stilinin ortaya c¢ikmasi oOzellikle 1919 yilinda
Diaghilev’in Rus Bale (Ballet Russes) toplulugunun Paris’e gelmesiyle baglamis 1.
Diinya Savasi’na kadar etkisi stirmiistiir. Rus Bale’sinin giydigi kostiimler parlak
renkli, egzotik, geometrik desenleri olan oryantalist stili ile Leon Bakst’tir (Atl,
1990).

1920'de baslayan Art Deco'nun ortaya c¢ikisi, moda, sanat, mimarlk, i¢
tasarim ve endiistriyel tasarimi etkilemistir. Art Deco, farkl tarzlarin bir karigimidir
(Kiibizm, Fiitiirizm ve Konstriiktivizm). Bu nedenle Art Deco, birden fazla dekoratif
stilleri kapsamaktadir. Liiks, oryantal detaylar ve geometrik desenler goriilmektedir.
Hareket, 1920'lerde, "Caz Cag1" olarak da adlandirilmistir. Geng tasarimcilar,
desinatorler, modern yasami ve sadeligi, yenilik¢i yaklasimlariyla Art Deco stilini
benimsemis, yuvarlak kivrimlarin yerini koseli motifler almistir. Akim 1920’lerde

gelismeye baslamis 1930’1arda tist seviyeye ulagsmistir (Fischel ve Anna, 2013).
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T e e e

Resim 29: Leon Bakst. Rus Balesi
Erisim Tarihi: 25/3/2018

Yirminci yiizyilin baglarinda bir yandan teknolojinin ilerlemesi, motorlu
arabalarin ortaya ¢ikisi ile, kadmlarin o6zglrliigli konusunda ciddi ilerlemeler
olmustur. Bir yandan da aylak siifi (Edward Cagi) bu dénemin tutsagi olmus,
Ingiliz orta smifi partiler, piknikler, cay keyfi gibi iist smif yasam tarzini
benimsemeye baglamistir (Fischel ve Anna, 2013).

I. Diinya Savasi’nin (1914) baslamasiyla, kadinlar endiistrilesmenin ve
savagin sonucunda evlerinden ¢ikarak erkek islerini yapmaya baglamis, tiniforma ve
is kiyafetleri giymislerdir. Savastan sonra ise kadinlarda degisim hemen kendini
gostermistir. (erkeklerle rekabet i¢inde olacaklar1 ortama uygun olarak erkek cocuk
tarz1) Sade kiyafetler, kisa saglar, dans eden, (caz, ¢arliston) eglenceyi seven, araba
kullanan, sigara igen yeni bir kadin tipi ortaya ¢ikmis ve ¢abucak benimsenmistir.
Savag sonrasi asker paltosu modasi baslamis, hem erkek hem de kadinlar
kullanmistir. Etek boylar1 kisalmis bel ¢izgisi kalgaya inmis, koyu renkli ¢oraplarin

yerini, ipek ya da suni ten rengi ¢oraplar almis, bronzluk ve pantolon giymek moda
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olmustur. Tim bunlar modern kadinin goriintiisiinii belirlemistir. O donemlerde Coco
Chanel, kiiciik siyah elbiseyi moda literatiiriine soktugu giinlerde, siyah yas
donemlerinde ve cenaze torenlerinde giyilen bir renkti. 1900-1928 arasi olan bu
doneme La Bella Epoque (Giizel Dénem) ve Caz Cagi donemi denilmistir (Fischer

ve Anna, 2013, s. 222-268).

Resim 30: Flapper Kizlar1
Erigim Tarihi: 12/12/2017

1929°da  Amerikan Borsasinin ¢okiisii ile modadaki degisimler kendini
gostermis, etek boyu uzamis bel ¢izgisi normale donmiis, Flapper Dénemi sona
ermistir. “Biiylik Buhran” olarak tarihe gegcen bu donem tiim Avrupa’y1 da etkilemis,
sadelik 6n plana ge¢mistir. Kadinlar dar kesim diz hizasinda giinliik kiyafetler
giymeye basglamislardir (Fischer ve Anna, 2013).II. Diinya Savasinin baslamasiyla
(1939), kiyafet iiretiminde kisitlamalar giindeme gelmistir. Sivil kiyafetler igin

kaynaklar ve ham maddeler sinmirli olmus, ipek fiyatlar1 yilikselmistir. Britanya
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hiikiimeti kiyafet iiretiminde tasarruf tedbirleri yasasini ¢ikarmistir. Bu yasa daha

sonra 1946 yilinda yiiriirliikten kalkmistir.'®

Resim 31: Savag Dénemi Brosiir
O donem hiikiimet tarafinda basilan brosiir.

Abartili tasarimlar, pililerden ve dantellerden vazgecilmis, tarzlar sadelesmis,
sivil liniformaya gecis siiresini baglatmistir. Haki renk moda olmustur. Kadinlar
askerde olan erkeklerine eski kazaklarini sokiip, atki eldiven ¢orap orerek tasarruf
yapmislardir. II. Diinya Savasi’ inda Fransa’nin isgali ile Avrupa’nin geri kalani ve
Amerika Fransiz tasarimlarindan uzak kalmis, Amerikan tarzi moda anlayis1 ortaya
cikmigtir. Paris’in elit tasarimlarinin aksine modern ve basit kiyafetlere odaklanmus,
pratiklik anlayisi ile her ortama uygun kiyafetler yaratilmistir. II. Diinya Savasi’nin
bitmesinden iki yil sonra hala kisitlamalarin ve tasarrufun devam ettigi bu donemde
miisrif sayilacak derecede bir elbise i¢in yaklasik 20 metre kumas kullanmis ve bu ilk
etepta tepki ¢cekmistir. 1947°de Cristian Dior, sikligr “New Look™ (Yeni Goriiniim)
kolleksiyonu ile savas sonrasi yipranan kadinlarin, kadmligimi hissetmesi ig¢in

yapmustir (Fischer ve Anna, 2013).

18 . . .
www.nationalarchives.gov.uk » Education » Home Front
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Resim 32 New Look. Cristian Dior. 1947
Erigim Tarihi:11/11/207

Savas sonrast kadinlar geleneksel islerine yani evlerine donmiislerdir. II.
Diinya Savast sonrast Amerikan niifusunun diismesi sonucu c¢ocuk yapmaya
yonlendirilmis, bunun sonucu bebek patlamasi (Baby Boomers) yasanmis,
reklamlarla desteklenen ilk niifus hareketi olmustur. 1960’lara dogru ciddi bir geng
grup ortaya ¢ikmistir. Amerika ilk “Teenager” genclik olgusunu ortaya atmis ve yeni
bir tiiketici gengligi ortaya ¢ikmistir. Bu olgu tiim Avrupa’ya yayilmstir. Ik sokak
modasiin basladig1 dénemdir. Ingiliz alt kiiltiir geglerinin “Teddy Boys” Edward
tarzi giyim tarzi ortaya ¢ikmis, kisa siire sonra Rock and Roll ile giiglii bir iligskiye
girmistir.

Miizik disinda film ve popiiler aktérler Teddy Boys’un biiylimesinde oncii
(James Dean, Elvis Presley, Marlon Brando) olmustur. Genglerin hem kimlik
kazanmasinda hem de moda kavrami olusturmasi agisindan énemlidir. Marlon
Brando ile Jean pantolon ve deri ceket popiiler olmustur. 1960’larda geng kizlar
anneleri gibi giyinmek istememis yeni goriiniim olarak mini etekler ortaya ¢ikmustir.
Mary Quant, Andre Courreges, Pierre Cardin gibi tasarimcilar bu tarz kiyafetleri

tasarlamislardir.
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Resim 33: 1950'lerde Ingiltere. Teddy Boys.
Erisim Tarihi: 15/3/2018

Resim 34: Marlon Brando filmi The Wild One. 1953
Erisim Tarihi: 15/3/2018
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1960’lar uzayin kesfedilmeye baslandigi donem olmasindan dolayr modada
uzay temasi benimsenmis, metalik sentetik kumaslar, pve, plastik kullanilmistir.
Basit A kesim siliietler, miniler gibi fiitiiristik bir akim benimsenmistir. Kisa saglar
Twiggy goriiniim gencligi etkilemistir (Twiggy Ingiliz modasinin ilk siiper
modelidir). 1960’larda ve 1970’lerde kadinin 6zgiirlesmesi, is ortamina girmesi ve
erkek unsurlarindan etkilenmesi sonucu pantolon giymeye baslamislardir. Tasarimci
Yves Saint Lauren bu tarzin Onciisii olmustur. Ayrica, Hippi hareketinin (Cigek
Cocuklar) dogusu bu yillarda olmustur. Sevgi, barig, ozgirlik pesinde olan bu
hareket tiim diinya tarafindan benimsenmistir. Bu hareketin temelinde protesto
vardir. Her seye kars1 olan bu grup, cogunlukla ikinci el kiyafetler, etnik goriintimlii
bol bluzlar yerlerde siiriinen etekler, boncuklar kullanilmistir. Bunun yaninda mini
elbiseler de kullanmislardir.

1980’ler formda olmak, spor yapmak zamanin moda tarzini belirlemis,
kadinlarin is olarak erkek diinyasina girmesi sonucu giicii temsil eden vatkalar moda
olmustur. Kadinlarin is hayat1 i¢in ddpiyesler tasarlanmistir. 1980°lerin sonlarinda,
dans kuliipleri ve dans kiiltiirli, sokak kiiltiiriinii ve stilini temsil eden Punkcilar
Rapgiler, ana akimlar1 etkilemistir. Escinsellik kiiltiiri de ortaya ¢ikmistir. 1990’lar
siiper modeller donemi olmustur. Bu donem kavramsal kiyafetlerle yeni bir soluk

getirmistir (Fischer ve Anna, 2013, 5.270-415).

6. 2000’li Yillar Modasimin Genel Goriiniimii

“Bir riizgardir moda, geldigini hissedersiniz, kokusunu duyarsiniz... Havada,
sokakta; moda fikirlerle, yasam tarzimizla, olan bitenle ilgilidir.” - (Gabriel Coco

Chanel)

Moda endiistrisi bugiin kiiresel bir endiistridir. Hizli moda, zaman i¢inde artan
sezonlara ve sezonda mini koleksiyonlara neden olmus, bu iirlinler her hafta
magazada yerlerini almistir. Bu da moda trendlerinde, yeni deneyimlerimize olan
arzularimizi arttiran ve tiiketicilerin ihtiya¢ duyduklarindan daha fazla satin aldiklar
asir1 tiiketime yol agmis, ucuz kiyafetlerin ¢ok miktarda oldugu hizli modaya ivme
kazandirmistir. Kiiresellesen moda medyasi, erisimi kolaylastirmis ayni zamanda
kopya tiriinlerin ¢ogalmasina neden olmustur. Popiiler moda goriintiilerinin diinyay1
dolagsmasina izin verdigi i¢in internet de bunun bir pargasi haline gelmistir. Yeni

medya teknolojisi, popiiler kiiltiire paralel olarak, modayi, diinya ¢apinda genis bir
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kullanic1 kitlesi i¢in kullanilabilir hale getirerek gelistirmistir (Craik, 2009, s. 270).
Son on yi1lda moda medyasi, diger pek ¢ok kiiltiir olay1 gibi ¢cevrimigi ortamda yerini
almustir.

Giiniimiizde giderek artan sayida insan Internet'e yonelmekte, Pinterest,
Youtube, bloglar gibi web sitelerini kullanmaktadir. Kolay erisilebilirligi ile internet,
en 6nemli bilgi kaynaklarindan biri haline gelmistir. Moda endiistrisi ile moda blog
yazarlari, canli podyum sovlari, moda filmleri, sosyal medya yoluyla hiz kazanmistir.
Yiiksek yonetilebilirlik ve teknik 6zelliklerin daha da gelistirilmesi nedeniyle blog
alan1 gelismis ve yiiksek popiilerlige ulasmistir. Internet, moda olarak "sokak" gibi
islev goriir. Sokak, yeni fikirlerle dolu ve hareketli bir yer olmakla beraber yaratici

ilhamin zengin ve 6nemli kaynagidir.

6.1. Moda Blogger’lan

2004'ten bu yana, internetin giderek biiyliyen bir 6zelligi de web-blogger’lari
olmustur. Yeni medyanin 6nemli bir parcast ve kitleler lizerinde biiyiik bir etkiye
sahip olan yeni bir gazetecilik giinliikleri seklidir. Son on yilda, "moda blogu" adi
verilen bir blog tiirii gelisti. Gittikce popiilerlesen moda bloglari modaya bagli her
seye odaklaniyorlar. Modayla ilgili yeni koleksiyonlar, moda sovlari, moda ve giyim
iceren diger etkinlikler gibi haberlere yer veriyorlar. Popiileritesine bagli olarak,
moda dergilerinin fotograf ¢ekimlerinde moda sovlarinin veya sahne arkasinda olan
fotograflar iceriyor. Sokak Modas1 fotografi ¢ekenler blogcular ise her zaman moda
ve yenilik¢i giyinen insanlar i¢in ava ¢ikiyorlar. Bu "stil avcilar1”, caddede insanlarin
fotograflarin1 ¢ekip, kendi bloglarinda okuyucuya, resmin ¢ekildigi zaman ve yer
hakkinda ayrintili bilgi veriyorlar. Belli bir sehirde hangi tiir moda trendinin
yayilabilecegini gdsteriyorlar. Ilk ve en popiiler sokak modas1 Blogger’lardan birisi,
Yvan Rodic tarafindan diizenli olarak giincellenen "Facehunter" dir. Tiirkiye’de ise
Buse Terim, Gamze Biran, Duygu Senylirek bunlardan bazilaridir.

Moda blogger’larin  genellikle yazdiklar1 yazilar kisisel olup, blog
okuyucularina hitap ederler ve onlar1 bloglarina baglayan diisiinceler trenlerine
katarlar. Okuyucu yorum birakma sansina sahiptir. Geri bildirim ise blog yazarlar1 ve
blog okuyucular1 arasindaki diyalogun bir parcasidir. Tirkiye’de sokak moda
fotografciligi gelismemis olmakla beraber olanlar da genellikle yurt disindaki moda

haftalarinin oldugu yerlere gitmektedirler. Sokak moda fotograf¢isi Emircan Soksan
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ilk etapta arkadaslarinin fotograflarini ¢ekerek baslamis ve bir siire sonra da diinyay1
gezip sokak moda fotografciligini yapan bir grup oldugunu kesfetmistir. Kendisi de
genellikle yurt disinda moda haftalarinda diinyay1 dolasip sokak moda fotograf¢ilig
yapmaktadir'’

Tirkiye’de bu anlamda ¢ok ciddi bir ac¢ik bulunmaktadir. Bunun nedenlerinden
biri de i¢inde bulundugumuz politik durumdur. Tirkiye 2000’li yillarda, daha
muhafazakar bir sistemin i¢ine girmistir. Kadina bakis, toplumsal statii ve ataerkil
zihniyetin yogun yasandigi bu dénem igerisinde, sokakta daha miitevazi ve dikkat
cekmeyen kiyafetler tercih edilmektedir. Tesettiir modasinin hiikiim stirdiigii, evde
kapali kalan muhafazakar kesimin disar1 ¢iktigi bir déonemdir. Daha modern bir
anlayisa sahip olan kesim ise ¢ok dikkat ¢ekmeyen giyim tarzini benimsemistir.
Tiirkiye’nin kalbi olan Istanbul’da moda haftalar1 daha soniik gegmekle beraber, bu
donemlerde sokaklarda enteresan goriintiilii kiyafet giyen insanlara da pek
rastlanmamaktadir. Dolayisiyla sokak modasi1 fotograf¢ciligi da pek bilinmemekle
beraber gelismemistir.

Yirmi birinci yilizyilda, yeni medya formatlar1 modanin daha da
demokratiklesmesini saglamistir. 2000°’1i yillardan itibaren vintage (eski), ikinci el ve

kendi stilini kendin yarat kavramlari ortaya ¢cikmustir.

Resim 35: Marais Bolgesi. Paris. Vintage Magaza.
Erigim Tarihi: 25/11/2017

19 https://modakariyeri.com/moda-sokak-fotografciligi-emircan-soksan/
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Resim 36: Taksim/Beyoglu Suriye Pasaj1 “By Retro” (ikici el) Magazasi
Erigim Tarihi: 25/11/2017

6.2. Sokak Modasi

Sokak modasini ilk baglatan grup II. Diinya Savasi sonras1 1950-1960 yillarinda
ortaya c¢ikan gen¢ erkeklerdir. O donemlerde moda geng¢ kizlara kadinlara karsi
onyargil idi. 1940’lardan 1980’lere kadar, sokak stili, alt kiiltiir sistemi, degerleri ve
inanglar ile birleserek ¢ogalmislardir. Bunlarin birgogu siire¢ icerisinde gelismistir
(mods, hippiler, punks, teddy boys, vb.) (Polhemus, 2010).

Moda endiistrisi siirekli yeni fikirler aramaktadir. Orijinal stilin degistirilmesi
veya doniistiiriilmesi ile yeni stiller yaratilmaktadir. 2000°’li yillarin baslarinda
Ozellikle Japon animasyon (anime) ve Japon ¢izgi roman (manga) popiilaritesinin
yikselisi ile sokak alt kiiltiirlerinden Japon sokak modasi ortaya c¢ikmistir. Bu
gengler sembolik, alt kiiltiirel kimliklerini ilan etmek i¢in farkli bir goriiniim ile
kimliklerini belirleyen yenilik¢i gruplardir.

En belirgin sokak modalar1 Ura-Harajuku (sanatcilar, tasarimcilar) grafik ve
tekstil tasarimcisi olarak yar1 profesyonel veya moda okullarindan mezun olabilecek
tasarimcilar ve sanatgilar, tarafindan tasarlanan kii¢iik markalarin yarattig1 ve satisini
yapan gruplarin ortaya c¢ikardigi sokak modasidir. Ayrica markalar, magazalar ve
sanatcilar arasinda bir dizi is birligi projesi bulunmaktadir. Yaraticilar ve magaza
sahipleri, birgok DJ, Sarkic, Stilist, Editor ve bisiklet¢idir. Ornegin Hirosi Fujiwara,
eski bir DJ’dir ve sokak kiyafetleri iiretmektedir. Uretirken Ura-Harajuku modasinda
bulunan temel felsefesiyle yola ¢ikmaktadir. Yarattiklar1 sey tamamen yeni degildir,

kendi parcalarini olusturmak i¢in eklemeler yapmaktadirlar.
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Lolitalar ise agirlikli olarak, Bati Avrupa klasik elbisesinden esinlenerek
danteller, firfirlar ve seritler gibi hassas kadinsi unsurlar vasitasiyla romantik bir
imaj1 vurgulayan bir tarzda giyiniyorlar. Gotik Lolita, Viktoria doneminden kalma

stillerin ve modern Gotik goriiniimlerin bir kombinasyonudur (Kawakura, 2006).

Resim 37: raHarju Japon Genleri Resim 38: Gotik Lolita Sokak Modast
Erigim Tarihi: 21/11/2017 Erigim Tarihi: 21/11/2017

Yasam tarzlarinin ¢esitliligi kisisel kimlik insasinda giderek daha énemli bir
rol oynamaktadir. Sokak modas1 kiiltiiriiniin yayginlagsmasi ve internetteki blog
sitelerinin artmastyla “Sokak modasi fotograf¢iligi” dogmustur. Moda fotografcilar
sehir sehir, sokak sokak gezip begendikleri kisilerin fotograflarin1 ¢ekmeye ve bu
fotograflar1 her giin kendi kurduklari internet sitelerinde sergilemeye baslamislardir.
Zaman i¢inde hem bu siteler ¢ogalmis hem de sokak modasina gosterilen ilgi
artmistir. Sokak modasinin en aktif oldugu donemler genellikle moda haftasi
(Fashion Week) zamanlaridir. Ciinkii bu zamanlarda sehirlere biiytlik bir kalabalik ve

‘farklilik’ yarist hakim olur. *°

20 www.posta.com.tr/sokak-modasi-ve-ona-yon-veren-sehirler-huban-aysem-yazisi-31307
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Sokak modasinin en yogun takipgisi olan internet siteleri ise sunlardir:
=  www.thesartorialist.blogspot.com
=  www.facehunter.blogspot.com
=  www.altamiranyc.blogspot.com
=  www.stylescout.blogspot.com
=  www.buseterim.com.tr.webloc
=  www.gamzebiran.com.webloc
=  www.duygusenyurek.com.tr.webloc
= opuroux.com.tr.webloc

Iranl kadin sokak stilindeki geng kadilarin yaraticiligini ve stilini gostermek

amaciyla Tahran'dan sokak stilini yansitan ilk blog TheTehranTimes’ dir.

Resim 39: Iran Tahran Sokak Modasi.
Erigim Tarihi:12/12/2017

Resim 40: Phil Oh Sokak Modasi. Milan Moda Haftasz.
Erigim Tarihi:26/2/2018
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Resim 41: Fotograf: Phil Oh. Milan Sokak Modasi. 2018
Erisim Tarihi:26/2/2018

Resim 42: 1970’ler Istanbul Sokak Modasi
Erisim Tarihi: 26/2/2018
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Resim 43: 1900°ler. Edwardian Sokak Modasi. Londra.
Erisim Tarihi: 26/2/2018

6.3. Moda Filmleri

21.ylizyilin ilk on yilinda ortaya ¢ikan moda filmleri, dijital devrimin farkli bir
ifade bicimi, marka bilinci olusturma ve topluluklar ile gii¢lii bir bag yaratmasi igin,
moda endiistrisi tarafindan benimsenen yeni bir ara¢ olarak ortaya cikmuistir.
Fotograf¢1 Nick Knight, dijital ¢agda moda i¢in ideal ortam olan filmi (hareketli
goriintiiyli), 2000 yilinda moda Web sitesi “Showstudio” yu yaratmig, modayi,
multimedya liretime doniistiirerek, modanin algi, sunum ve pazarlanma sekline yeni
bir bakis acis1 getirmistir. Showstudio, siirekli olarak moda iletisiminin sinirlarini
zorlayan Nick Knight tarafindan kurulmus ve yonetilen 6diillii bir moda sitesidir. Bu
egilimle birlikte sirasiyla 2004 ve 2006'da olusturulan Youtube ve vimeo gibi ortak
video platformlarinin moda markalarmin izleyici kitlesiyle iletisim bigimi 6nemli
Olctlide degisiklige ugramistir (Kim, 2013).

Moda filmi konsepti, moda markalar1 i¢in Ttretilen, yaratict gorsel-isitsel
projeleri gostermek ic¢in endiistride kullanilmaktadir. Moda filmlerin avantajlar1 ve
bastan ¢ikaricilik giicii kesfedildi ¢iinkii televizyon reklamlarindan daha c¢ekici ve
igbirlik¢i bir deneyim yasatmaktadir. Dolayisiyla satisa yonelik degil, markalagsmaya

yoneliktirler. Tiim bu nedenlerden dolayi, moda filminin sadece yeni bir reklam
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bicimi degil, markali bir icerik bigimi ve moda markalarinin ¢evrimig¢i kullaniminin
bir pargasi olarak kullandig1 bir c¢evrimi¢i promosyon kisa filmi oldugunu
sOyleyebiliriz. Moda filmi, g¢ogunlukla gorsel-isitsel reklamlarin, filmin, kisa
filmlerin, video kliplerin ve video sanatinin varisi olan moda markalar1 tarafindan
kullanilan yeni bir iletisim bi¢imidir. Chanel, Dior ve Louis Vuitton {inli
yonetmenlerle birlikte moda filmi kavramini tanitan 6nciileri oldu. Moda filmi:

» Daha samimi olarak tiiketicilerle bir iliski kurar.

» Hikaye anlatimi i¢in kullanilir.

= Giizellik, denge ve uyumu kullanarak tiiketici lizerinde etki yaratir.

21. yilizyilda, modanin 6nde gelen markalari, moda filmlerinde daha biiyiik
biitceler yatirmaya bagladi. Yeni teknolojilerin ve yeni medyanin moda imajinin
cesitli liretim ve sunum pratiklerinde oynadigi rol gbéz Oniine alindiginda, moda
filminin "dijital ¢cag" karakterinin belirgin bir sekilde degistigini gorebiliriz. 2011'de
LVMH'"nin ¢evrimigci moda filmi web sitesi olan Nowness
(https://www.nowness.com/), herkesin Vuitton'un "gezgin ruhunu"
benimseyebilecegi ve kisisel izlenimleri yorumlayabilecegi kendi Facebook forumu
olan The Art of Travel ile bu moda kilavuzlarini bir dizi videolara ¢evirdi (Soloaga

ve Guerrero, 2016).

Lady Dior - chapter 2: Lady Rouge with Marion Cotillard performing ...
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Ornegin Cartier'nin Mart 2012'de yayinlanan kisa filmi “L'Odysee by
Cartier”, Subat 2016'da YouTube'da 18 milyondan fazla ziyaret gerceklestirdi.
Miicevher olan leopar’in canlanip maceraya ¢ikarak, sahibini bulmak i¢in seyahat

etmesini anlatmaktadir.

L'Odyssée de Cartier - YouTube

7. Moda Markalarimin Sanatsal Stratejileri

Moda markalar1 sanatsal stratejileri (198011 ve 1990h yillar) sayesinde,
karsilikli olarak gelirler elde etmislerdir. Moda markalari, estetik bir avangard tutum
benimsemis, onu ¢cagdas sanatla iliskilendirmeye ¢alismistir. Bu da markanin sanatsal
itibarin1 arttirmistir. Moda tasarimcilart moda diinyasiyla degil, gilincel sanatla
bagdasan stratejilere bagvurmuslar, giyilebilecek giysiler yerine sergi ve miizelerde
yer almaya uygun kiyafetleri, ayn1 zamanda markaya yatirim yapmak amaciyla
yaratmiglardir. Moda her zaman kendini sanat ve sermaye arasinda bulmus, 6zellikle
bu kismim1 goélgelemek i¢in de kiiltiirel yanina agirlik vermistir (Svendsen, 2006, s.
95-98)

Tarihsel olarak daha geriye gittigimizde gii¢lii insanlarin destegi ve korumasi
altinda olan sanatin (resim) amaci Katolik inancin mesajlarini, katedrallerin ve
kiliselerin duvarlarina yaymakti. Daha sonra Ronesans hareketi ile Floransa'min
Medici ailesi sanatin yenilenmesini tesvik etti ve dini motiflerden uzaklastirip, biraz
mesafe yaratti. Diger aristokratlar sanati gelistirerek sohretlerini ve prestijlerini
arttirmaya yoneldi. 19. Yiizyilda modern anlamda galerilerin ortaya ¢ikmasi ile,
sanatin saray ve kilise himayesinden ayrilmasi, (lonca ve siparis sisteminden)

kurumsal anlamda 6zerklesmesinde 6nemli bir gelismedir.
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Resim 44: Joseph Beuys, Sanat=Kapital
Erisim Tarihi: 11/9/2017

Sergiler, miizayedeler ile sermayeye doniismiistiir. Picasso kisisel olarak "Ben
cok para ile fakir bir adam gibi yasamak isterim." sdylemiyle sanat ve para
arasindaki iligkiyi gozler oniline sermistir.

Jeff Koons, Damien Hirst ve Stephen Sprouse gibi sanatgilar da benzer
sekilde sanat ile is arasindaki ¢izgiyi bulaniklastirdi. Istege bagl olarak, kendi
sOhretlerini liikks markalarla birlestirerek bu sistemin bir pargasi oldular. O giinden bu
yana, sanat ve para bagislayici baglarla beslendi. Elestirmenlerin 6nemli sanat
eserleri olarak gordiigli tablolari, vizyon sahibi kisiler topladi ve bu da o6zel
kolleksiyonerleri ve miizeleri, bu essiz parcalara sahip olmak icin rekabet etmeye
itti.*!

Prada ve Cartier kendi miizelerini kurmuslar ve birgok miizelerin
sponsorlugunu da istlenmislerdir. Ayni zamanda buralarda sergi agma sansini
yakalamiglardir. Moda evlerinin sanat kurumlarinda yer almak istemelerinin
arkasinda yatan diisiince, bu kurumlarin biiyiikk simgesel anlamlar tasimalaridir.
“Bunun sonucunda ise eger bir nesneye simgesel bir deger katmak istersen bunun en
kolay yolu nesneyi biiyiik simgesel degerleri olan baska bir nesnenin yanina
koymaktir, ¢linkii deger bulasicidir”. Genellikle modanin en sanatsal yonii kendini
sergileme bi¢imi olmustur (Svendsen, 2006).

Moda markalar1 ile sanatcilar arasindaki iliskisi, moda binalarinda da
goriilmektedir. Ozellikle moda markalari, binalarimi sanat miizelerine yakin yerlerde
konumlandirarak, sanatin bulasict degerinden de faydalanmak istemesinden
kaynaklanmaktadir. Bir zamanlar miize ve galeriler ile dolu olan New York'un Soho

bolgesinde magazalarin sayisinin artmasi gerceginden goriilebilir. (Negrin, 2013).

21 www.e-skop.com/skopbulten/sanat-para-simbiyozu/2432
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PRADA, Epicenter Magazasit New York'un Guggenheim subesine
yerlestirilmis ve magazay1 Guggenheim'in sahip oldugu 6zel degere bulastirmak igin
miize gibi i¢ ortami1 da korumustur. Paris'te bulunan Louis Vuitton, Pompidou
Merkezi ve Orsay Miizesi ile ayn1 blokta yer almis ve turistik yer haline getirilmistir
(Lipovetsky & Manlow, 2009).Amiral gemisi magazalari tarihsel olarak mevcut bir
sehir merkezinde veya bdlgesinde canlandirilmaktadir. Dolayisiyla o bolgeleri de
canlandirmakta, silire¢ igerisinde sosyo-ekonomik kosullar1 da iyilestirmektedir

(Petermans ve Kent, 2017, s. 204)

8. Moda Sanatc Is birligi

Modern moda, on dokuzuncu yiizyildan beri sanatla iliskilendirilmistir (Stern,
2004). Yakin iliskileri Stern (2004), Muller (2000) ve Mackrell (2005) gibi
kuramcilar tarafindan belgelenmistir. Moderna Museet Miizesi (2004), oOzellikle
moda ve sanatin karsilikli iligki i¢inde oldugu {i¢ zaman dilimini tanimlamstir:
1920'lerin siirrealizmi, 1960'larin pop sanati ve 1990'larin basindan itibaren
21.ylizyida devam eden siiredir.

20. ylizyilin baslarinda sanatcilar teknolojik, bilimsel ve toplumsal gelismeler
sonucunda yeni arayislara girmiglerdir. Yiiz yilin ortalarindan sonra, Art Nouveau,
Kiibizm, Fiitlirizm Siirrealizm ve Konstriiktivizm gibi yeni sanat akimlarinin ya da
hareketlerin ortaya ¢ikmasiyla, bircok sanatgi, giyimin ideolojik yonleriyle ilgilendi
(Muller, 2013, s. 525).

Moda tasarimcilar1 Paul Poiret ve Elsa Schiaparelli, donemin ilk sanat
diinyas1 ile iliskiye giren kisiler olmasi bakimindan onemlidir. Kariyeri boyunca
sanatla ¢cok yonlii bir iliski kurmus olan Poiret’in yaptigi is birligi, elbiseler, couture
etiketi, parfiim ve couture house'a kadar uzanmaktadir. Grafik sanatgis1 miicevher ve
mobilya tasarimcist Paul Iribe (1883-1935), 1908 yilinda Poiret’in kolleksiyon
cizimlerini, 1911' de Raoul Dufy (1877-1952) ise kumaslar i¢in graviir tasarimlari
yapmustir. (Troy, 2003, s. 51).

Poiret, moda tasariminda sanatgilarla olan is birligi baslatmistir. Kimligini bir
sanat¢1t olarak konumlandirmis, kariyeri boyunca kendini, bir tasarimcidan g¢ok
sanatci olarak gormiistiir (Mackrell, 2005).

1920'lerde ve 1930'larda Paris'te, II. Diinya Savasi'ndan sonra da ABD'de
calisan, Italyan moda tasarimcisi Elsa Schiaparellinin (1890-1973), 1930'larda
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tasarladig1r tasarimlar, kendilerini beden ve giysinin Onemini resimlerinde ve
heykellerinde kesfetmeye adamis bir grup Siirrealist sanatc¢ilarla is birligi yapmustir

(Crane, 2012, 5.99-110).

Schiparelli, Siirrealist sanat¢i Salvador Dali (1904-1989) is birligi sonucu
Ayakkab1 Sapkasi ve Istakoz Elbisesi ile dikkat ¢ekmistir.

Resim 45/46: ElsaSchiparelli & SalvadorDali
Erisim Tarihi: 17/10/2017

Schiparelli 1930'larda, akan ¢izgiler, dalgal1 ve uzun saglar gibi geleneksel ve
zarif bir kadinliga yonelmistir. Fransiz yazar, ressam, Jean Cocteau (1889-1963) ile
1937'de, Couteau c¢izimini, koldan asagiya yerlestirerek bir Jean Coteau ceket ve

elbise tasarlamistir (Martin, 1987).

Resim 47/48: Elsa Schiparelli & Jean Cocteau
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Elsa Schiaparelli, moda ve sanatta bir uygulayici olarak bilinir. 1930'larda
Stirrealist Salvador Dali ile birlikte tasarladigi iinlii Ayakkabi1 Sapkasi ve Istakoz
Elbisesi, belki de moda ve sanat is birligi tarihinde bir doniim noktasidir (Crane,

1999; Mackrell, 1990/2005; Troy, 2003).

“Sanat hayatimda ve isimde 6nemli bir yere sahip. Bir¢ok ressamdan ilham
aldim ve her zaman sanatin sadece kiiltiiriin degil, hayatin bir par¢asi olduguna da

inandim.”- (Yves Saint Laurent)

Yves Saint Laurent, Picasso, Matisse, Andy Warhol ve Mondrian gibi
sanatcilardan esinlenmistir. Saint Laurent‘in modasi, sanatla ayni algilara sahiptir.
1983 yilinda Saint Laurent, 25 yillik retrospektif sergisini, Metropolitan Sanat
Miizesi'nde gerceklestirmistir. Bu sergiden dnce miizeler, sanat eserleri veya tarihi

kosttimler sergilemek i¢in kullanilmistir (Mackrell, 2005).

Resim 49: YSL & Piet Mondrian
Erigim Tarihi: 15/11/2017

Sosyolog ve moda kuramcisi Bourdieu 1993°de; “Moda sanat¢1 is birligi bir
yandan kiiltiirel degeri artiran ve diger yandan bu iliskiyi ticarilestiren ikili roller
oynar. Sanat, nakit ve ticarete sirtin1 donerken, is birligi ile pazarlama ve markalasma
amaclt ticari bir ara¢ olarak islev goriir. Aura, statii ve farkliligit modaya verir.”

(Taylor, 2005).
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1960'larda Ingiltere ve Amerika’da yeni bir akim ortaya ¢ikmustir. Genglik
kiiltliriiniin ortaya ¢ikisina paralel olarak, Pop sanatinin ortaya ¢ikisi, sanat ve ticaret
arasindaki ¢izgiyi farkli bir boyuta tagimistir. Coca Cola siseleri, film yildizlar1 veya
¢izgi romanlar ve seri yapimlar sanat eserleri olarak sergilenmistir (Walker, 1975).
Pop art ikonlarindan Andy Warhol ve Roy Lichtenstein'in eserleri bu 6zellikleri
tasimaktadir. Andy Warhol' un konular1 arasinda ¢izgi romanlar, ucuz reklamlar,
corba tenekeleri ve gazete mansetleri ve benzeri yer almaktadir. Bu donemde moda
tasarimcilar1 daha c¢ok serigrafi baski yoOntemleriyle etkilesime girmislerdir
(Fineberg, 2000). Bu akim 1980’lere kadar devam etmistir.

Pop art, 1960'larda Andy Warhol tarafindan yaratilan sanat yildiz1 sablonuyla
ortaya ¢ikan, ¢izgi romani ve grafiti lizerinde bir etki yaratarak, kapak sanati ve
gelismekte olan genclik pazari gibi ana akimlara girmesine yardimci olmustur.
Genglik diinyasinda grafiti patlamasi, hip hop ve kaykay kiiltliriine 6nemli Slgiide
baghdir. Hip hop rap miizik, Djing, breakdans ve grafiti igerir ve 1980'lerde patlar.
Sokak giyimini igeren genglik markalar1 cagdas moda sanatci is birliginde de baskin
bir rol oynamaktadir. Sokak sanati, grafiti yazmanin bir alt tiirtidiir Pop art, tarihsel
referanslarindan biridir. Cizgi film figiirleri, kolajlanmis grafikler ve siyah-beyaz
fotokopiler sablonlar sokak sanati i¢in kiiresel bir egilim haline gelmistir (Lewisohn,
2008, s. 18).

2001 y1l1 Louis Vuitton ve graffitist Stephen Sprouse arasindaki is birliginden
sonra, Louis Vuitton dahil bircok Moda tasarimcilari, yeni isbirlik¢i {irtinler
baglatmistir. Louis Vuitton 1997'de, ABD'li tasarimci Marc Jacobs’t sanat

yonetmenligi i¢in ise almus, is birligi gelismistir.

Resim 50: Louis Vuitton & Grafiti sanatgis1 Stephen Sprouse ile (2001-2009)’a kadar
siirlt sayida {irtin ortakli§1 yapmastir.
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Resim 51: Louis Vuitton & Illiistrator Julie Verhoeven ile 2002°de siirl sayida iiriin
ortaklig1 yapmustir.

Resim52: Louis Vuitton & Pop sanatcis1 Takashi Murakami ile 2003, 2005, 2006,
2008 yillarinda sinirlt ve siirsiz ortaklik yapmustir.

Resim 53: Takashi Murakami'nin karikatiir benzeri motifleri, Louis Vuitton is
birliginde, Kiraz Monogrami ve Multicolore baskilarindan olusan sanati ile ¢cantalara
ilham vermistir.
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Resim 55: Marni & Gary Hume

Marni, ingiliz sanat¢1 Gary Hume ile 2010-2011 yillarinda, kapsiil T-shirt
koleksiyonu olusturmak icin is birligi yapmistir. Seri, Hume'un taninmis soyut,
grafik baskilarini iceren dort stilden olusmaktadir.

Italyan moda markast Marni, fotograf¢i Richard Prince ile 2007’de ve
miizisyen Kim Gordon'la sanatsal is birligi gecmisine sahiptir. 2016 koleksiyonu i¢in

ise, yaratict yonetmen Consuelo Castiglioni, sira disi orantilar ve cesur renk
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kombinasyonlar1 ile deneyler yapmistir. "Marni, Vogue'un 125. yildoniimiinii
uluslararas1 sanatgilarla is birligi icinde sinirlhi sayida canta ve tigortlerle kutluyor:
Francesco Clemente, Annie Kevans, Shara Hughes, Beatriz Milhazes, Genieve
Figgis, John Baldessari, Ragnar Kjartansson, Maurizio Cattelan ve Pierpaolo Ferrari,
Kerry James Marshall, Dana Schutz ve Julie Mehretu. "2017°de tiim sanatgilar,
Marni pargasini kisisellestiren, ¢alismalar yapmislardir. Ayrica bu ig birliginin amaci,

AIDS ile miicadeledir.?

Resim 56: Marni & Vouge
Erisim Tarihi: 29/3/2018

Resim 57: Prada & James Jean
Erisim Tarihi: 18/3/2018

22 . . .
www.marni.com/experience/us/collaboration/
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Prada ilk olarak 2008’de ressam James Jean ile ¢alismaya baglamis ve halen

devam etmektedir.

Resim 58: Prada & Richard Haines
Erisim Tarihi: 18/3/2018

Prada yine 2012°de illiistratdr Richard Haines ile is birligi yapmustir. Sinirlt
sayida T-shirt hazirlanmastir.

Uriin is birlikleri, smirli bir baski, tiiketicilere, yaraticilarin eserlerinin
degerlerini hatirlatmanin bir yoludur c¢ilinkii, iiretim veya satin alma islemlerine
getirilen kisitlamalar, kitlesel {iretilen iirlinlerden farkhiliklarmi ifade eder ve
tasarimlarin1 daha degerli kilar. Moda sanat¢i is birligi trendi, artarak devam
etmektedir. Sanat, modanin bir alternatifi haline gelmistir. Bu yilin baslarinda, 20.
yilin1 kutlamak i¢in Staple Design ile is birligi yapan Los Angeles merkezli Tayvanl
sanat¢t James Jean, ilkbahar / yaz 2018 koleksiyonuyla, farkli renk ve desende
cantada, kendine 0zgii ¢izgi roman tarzi ile son on yildir is birligine devam

etmektedir.?

Sekil 59: James Jean & Prada
Erisim Tarihi: 18/3/2018

23 www.dazeddigital.com/.../article/.../the-artist-behind-prada-i...
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9. Avmm’ lerin ve Vitrinlerin Dogusu

Aligveris merkezlerinin ilk 6rnekleri 19. Yiizyilda ortaya ¢ikan pasajlardir.
Walter Benjamin (1892-1940) Almanya’y1 terk etmek zorunda kalip Paris’e
geldiginde dikkatini ¢eken ilk sey pasajlar olmustur. Pasajlar 1820’ lerde insa
edilmeye baglanmis olup giinlimiiziin aligveris merkezlerinin ilk ornekleridir. Bu
yapilarin ortaya cikisinin nedeni tekstil ticaretin gelismesidir. Endiistriyel gelisimin
sonucu ortaya ¢ikan bu pasajlar bina kitlelerinin arasinda uzanan, tistleri camla kapli,
15181 yukaridan alan bu binalarin i¢inde her iki yaninda sik diikkanlar vardir.

Benjamin’e gore pasajlarin ortaya ¢ikmasinin diger bir nedeni de mimaride
demir konstriiksiyonun kullanimidir. Yapida demir tasiyicilarin kullanilmasi, camin
mimaride kullanimimi da gelistirmistir. Yani demir cama yol vermis, hatta bazen
duvarin yerini alip vitrini dogurmustur. O doneme kadar insanlar ihtiyaci olan
nesneyi secerken ve diikkkan iginde goOriip dokunabilirken, artik vitrinde onu
gozleyebilme imkanina kavusmus, gezinen insanlari tahrik etmis, gereksinim

duymadan da tiiketebilme kapasitesini arttirmustir.**

Resim 89: Galerie Vivienne. 1823. Paris. Mimar Frangois-Jean Delannoy
Erigim Tarihi: 10/10/2017

24 walter Benjamin, Pasajlar, s.87-89.
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Resim 90: Kapalicars1. Istanbul
Erigim Tarihi: 10/10/2017

Tirkiye’de de ilk pasajlara 6rnek olarak Kapaligarsi’dir. Kapaligars: 1455-
1456 yillarinda Fatih Sultan Mehmet Istanbul’u aldiktan sonra insaatina baslanmus,
17. yiizy1l baslarinda ise son halini almistir. Tiirkiye’deki ilk AVM’dir. %

Modern anlamda ilk ¢ok katli AVM ise Galeria’ dir. 1988 yilinda Istanbul’da
acilmig, zaman igerisinde sayilar1 artmistir. AVM’ ler tiikketimin ylikselmesinde ve
sermaye akisinda onemli bir yere sahiptir. Yasam ve eglence merkezi olmakla

beraber hem ihtiyag tiilketimi hem de ailece zaman gecirme agisindan 6énemlidir.

25pttps://www.pinterest.cl/pin/538954280392203 504/
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9.1.Vitrinler ve Magazalarin Sanatsal Yaklasimlari

"Tiim magazalar miizeler, tiim miizeler de biiyiik magazalar haline

gelecekler.” -(Andy Warhol)

Mimar ile moda tasarimcisi arasindaki en agik ve tarihsel olarak en popiiler is
birligi tiiri magaza tasarimi olmustur. Yirminci ylizyilin baglarinda Fransa'da,
Couture moda tasarimcist Madeleine Vionnet, Paris'teki Avenue Montaigne'de bir
'Moda Tapinagl' yaratmak i¢in mimar Ferdinand Chanut ile birlikte calismistir
(Golbin, 2009).

Son on yilda, amiral gemisi magazasi moda-mimar is birliklerinin odak
noktas1 olmustur (Reynolds ve ark., 2007). Amiral gemisi magazalari, {iriin dagitim
hiyerarsisinde iist siralarda yer alan ve son derece iyi tasarlanmis seckin bir konumda
yer alir (Moore ve Docherty, 2007).

Bu projelerde gerekli olan yatirnm ve planlama, moda tasarimcisi-mimar is
birliklerinden daha uzun vadeli bir iliskiyi ifade etmektedir. Mimar John Pawson ve
tasarimc1 Calvin Klein'in 1996 yilinda bir Fifth Avenue amiral gemisi i¢in is birligi
yapmasi, bu iligkilerin gelisimine ivme kazandirmada onemli rol oynamistir
(Barreneche, 2005).

Es zamanl olarak, "star mimarisi" terimi, yliksek profilli moda markalari
adina yaptiklar1 caligmalar nedeniyle, mimarlar1 tanimlamak ig¢in gazeteciler
tarafindan olusturulmustur (Chow, 2003, s. 46). Ornekler arasinda Frank Gehry
(Issey Miyake), Future Systems (Marni) ve Renzo Piano (Hermes) vb. verilebilir.

En verimli ¢alismalariyla taninan “‘star mimarlar” dan biri, Louis Vuitton,
Chanel, Fendi ve Dior ile amiral magazalarindan sorumlu kisi Peter Marino’dur.
Marino'nun yeni bakis agilar1 getirirken markanin 6ziinii yakalayabilme yetenegi onu
onde gelen moda amiral mimarlarindan biri haline getirmistir (Jana, 2007). En son

projesi Londra Louis Vuitton 'Maison' (Bond Street), magazasidir.
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Resim 61: Issey Miyake & Mimar Frenk Gehry &Gordon Kipping (G Tects)

Resim 60: Maison Hermes & Mimar Renzo Piano
Erisim Tarihi: 13/1/2018

Erigim Tarihi: 13/1/2018
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Resim 62: Mimar Peter Marino &Louis Vuitton
ErisimTarihi:13/1/2018

Louis Vuitton’un, Roma' da 1.200 metrekare ve daha once sehrin ilk film
tiyatrosu olan tarihi Spazio Etoile'yi barindiran ii¢ katli binasidir. Louis Vuitton

magaza i¢ mekanlarindan sorumlu mimari ise Peter Marino’dur.

m = aille
Resim 63: Dior & Mimar Peter Marino Seoul
Erigim Tarihi: 13/1/2018
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Magaza vitrinleri, magazayi, miizeyi ve sanat¢lyl, modaya ve sokaga
baglayan karma bir alan1 gostermektedir. Sanatin ve modanin siklikla birlestigi bir
alandir. Miize vitrini ile magaza vitrini arasindaki benzerlik, sergilenen bir olgu
olarak modanin anlasilmasi igin izleyici tarafindan goriilen ve anlasilan bir sey
olmustur. Miize ve magaza, ayn1 zamanda, 1851'den 20. yiizyilin bagina kadar, diinya
fuarlar1 ve sergilerinden etkilenmistir.

18. yiizyilin sonlarinda “miizeler”, 19. yilizyilin ortalarindan baslayarak
“magazalar”, kamu miizeleri ve bliyiik magazalar genislemeye basladikca, her ikisi
de vitrin ve mekan organizasyonuna agirlik vermislerdir. Her iki kurumda da
gorsellik 6nem tasimistir. Neil Cummings ve Marysia Lewandowska'nin The Value
of Things (2000) adli kitabi, aligveris merkezlerinde magazalara bakmanin veya
"taramanin" 6nemini ortaya koymaktadir. Miizeler gibi, magazalar da bir zamanlar
toplumdaki belli siniflara hitap ederken, magazanin demokratik -erisilebilirligi,
degisime yol acmistir (Buick, 2012). Vitrinler, aligveris deneyiminin baslangi¢
noktast ve perakendeci ile miisteri arasindaki ilk etkilesim noktasi olarak
anlasilmaktadir (Lea-Greenwood, 2013). Vitrinler, gorsel ipuclariyla mesajin
miisteriye anlamli bir sekilde birkag saniye i¢inde vermesi gerekmektedir
(Christopoulou, 2011, s. 25-32). Ayrica vitrinler, diinya iizerindeki kentsel
manzaralar iizerine estetik referanslar olarak tanimlanabilir. Aligveris deneyiminin
ilk dokunma noktasi olarak miisteri, magazanin disindaki vitrini goérerek pencere
ekranindan dolayr miisterinin magazaya girme olasiligmi da yiikseltir. Vitrin,
aydinlatmali sahne gorevi gormesi ve rolii sebebiyle vitrinleri "tiiketici tiyatrosu"
olarak adlandirmak miimkiindiir (Diamond ve Diamond, 2011).

Bugiin perakende satis magazalarinin goérsel yonlerini olusturmak, mimarlar,
moda tasarimcilari, sanat¢ilar ve {Uriin tasarimcilar1 arasinda is birligine dayali bir
siire¢ olarak tanimlanabilir. Bir moda markasinin kasesi yalnizca pazarlama ve marka
olusturma cabalarina degil ayni zamanda markanin satildigi magaza ortamina da
bliyiik bir etkiye sahiptir (Teunissen, 2013).

Moda markalari, mimarlarla, perakende magazalari, sanat miizeleri ve gegici
yapilar yaratilmast bakimindan diizenli olarak calisma icerisindedirler. Tasarim
yazari Bradley Quinn, son on yilda moda sanat ve mimarinin birlikteliginden
bahseder. Moda ve mimariyi, iki zanaat, “Moda ve mimari” olarak yorumlar. “Moda
ve mimari arasindaki iligki tarih boyunca karsilikli bir varolusun kenarlarinda

duruyorlardi. Mekanin organizasyonu daima modanin ve mimarinin 6zl olmustur.”
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Moda magazalarimin diinya c¢apinda yayginlasmasi, 21. Yiizyilda c¢evrimici
perakendeciligin yiikselisi ile dogru orantili olmustur (Smith ve Kubler, 2013).
Vitrinler, kent manzarasinda estetik bir referanstir. Yan yana dizilmis alanlar,
kentin kendi refleksiyle es zamanli olarak, sehir merkezindeki sokaklarin siirekli
metamorfizmasimi sunmaktadir. ilk goriiste, kiigiik ve ticari faaliyette olan c¢ok
spesifik bir sektor olarak goriilebilen vitrin sunumu, 1990'larin ortalarma kadar,
stratejik bir igerigi olmayan kii¢iik bir profesyonel grup (vitrin tasarimcilari) ile
stirl, 6zel bir uygulama olmaktadir.”® Son yillarda, zincir magazalarla, vitrin
sunumuna yatirim yapan markalar, sehirlerdeki belli bash alanlar1 (ana ticari ve
turistik caddeler) tercih ederek, (baska bir ticari kutup olusturarak) giic
kazanmaktadirlar. Diger yandan da hem gorsel acidan cazip hem de tercih edilen
pazarlama stratejileri aracilifiyla vurgulamaya c¢alisilmaktadirlar. Bir {irtini
sergilemek, gosterilme sekli, iletisim kurmanin, dikkat ¢gekmenin ve aligverise tesvik
etmenin bir yolu olmakla beraber vitrin sunumu, amacina ulagmaktadir. Vitrin
sunumunun degeri, biiyiik firmalar tarafindan 6nemli bir pazarlama araci olarak, yani
gorsel merchandising olarak, imaj yoluyla imajin tesvik edilmesinden ve stratejik bir
sergi goriintiisiiyle taninmaktadir. Vitrin sunumu ile markalar potansiyel tiiketici ve
marka imajmi birlestirmeyi amaglamaktadir. Piyasada ¢ok fazla marka olmasindan
dolay1 bir rekabet faktorii s6z konusudur. Vitrin sunumu 6nemli bir hal almakta,
cliinkli tliketici tarafindan bastan ¢ikarilma hissi, sunumlarla iletilen yasam tarzi

Onerileri, yaratici bir sekilde gerceklestirilmektedir.

Resim 64: 2017 Sanatc1 Levi Van Veluw. Fotograf: Seth Cohen. Kopenhag
Erisim Tarihi: 20/12/2017

Hollandali sanat¢1 Levi Van Veluw, vitrinleri deri, ahsap ve ipek ile sanatsal

26 Demetresco, S. (2005). “Vitrinas em Dialogos urbanos”, Editora Anhembi Morumbi. p. 15.
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bir c¢alisma yapmistir. Resmin gobegindeki canta ile markayr orta noktada
konumlandirmistir.  Organik bir simetri ¢alismasi yapilmistir. El sanatlarinin
sahnelenmesi, vitrinde tipki bir gerceve igerisinde tablo sunumu yapilmistir. Van
Veluw, Hermes esarplarinin ath geleneginden ilham alarak, markanin aninda
tanmabilir simgesel estetigini ve stilini karakterize eden imza motiflerini,
materyallerini ve sembollerini muhtesem, ¢ok katmanli soyut yaratimlara
dontistiirmiistiir. Sanat¢iya gore, "Esarp zamansiz ve birgok unsur ve temaya sahip.
Cok sofistike katmanli pencereler yapmak i¢in kendi kaliplarimi ve sekillerimi
yarattim.” Hermes, bir sanat eseri olarak kolaylikla tanimlanabilen vitrin
goriintiilerine sahiptir. Tiim diinyadaki magazalari, sanat¢1 is birligiyle tasarlanmistir.

Mimar Gehry ise "Siirekli degisen diinyay1 yansitmak ve siirekli donilistim
izlenimi yaratmak i¢in giiniin saatine ve 1s1gma bagl olarak sekil degistiren bir bina
tasarlamak istedik.” diyerek Louis Vuitton Foundation ile birlikte ilk sanat eserini

temsil eden bir bina tasarlamistir.

Rsim 65: Mimar Frenkaehry (2001 & Louis Vuitton
Erigim Tarihi:25/11/2017

Frank Gehry tarafindan tasarlanan binanin dis cephesi mimar Daniel Buren
tarafindan 11 Mayis 2016’da yeniden renklendirilip sekillendirilmistir. Isik
Gozlemevi ile uluslararasi line sahip sanatg1 Daniel Buren, binay1 3.600 adet camdan
olusan Foundation Louis Vuitton'un 12 "yelkenleri"ni parlak renkler beyaz ve seffaf
cizgilerle kaplamis, 13 renkten gelen yansimalar, binanin i¢inde ve disinda, giin ve
mevsime gore siirekli degismektedir. 21. yiizyll mimarisini simgeleyen bir anitla

Paris mirasini zenginlestirmistir. 27

27 https://www.lvmh.com » Group » Art & Culture
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Resim 66: Mimar Daniel Buren (2016) & Louis Vuitton
Erigim Tarihi: 25/11/2017

Resim 67: Sanatc1 Yayoi Kusama (2012) & Louis Vuitton
Erigim Tarihi:25/11/2017
Yayoi Kusama, Manhattan magazas1 i¢in gosterisli cephe ve pencere
goriintiileri yaratmistir. Louis Vuitton’un basinda bulunan bas direktorii Marc Jacobs,
tuhat imza nokta motifleri ile taninan efsanevi Japon sanat¢i Yayoi Kusama ile bir
araya gelerek, Kusama'min noktalarini, kiyafetlerden miicevhere kadar her alanda

kullanilmstir.

Resim 68: Prada Epicenter Rem Koolhaas & Herzog De Meuron Tokyo

Erigim Tarihi: 25/11/2017
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2001'de Prada, (OMA/AMO) Hollanda’li Mimar Rem Koolhaas ve Herzo de
Meuron'un mimari uygulamalarini New York, San Francisco, Los Angeles ve
Tokyo'da "merkez lssii" bolgesi tasarlamak lizere is birligi yapmistir. Prada New
York magazasi 2000 yilinda kapanan eski Guggenheim Soho Miizesi'nin yerinde

bulunmaktadir.

Resim 69: Prada Epicenter & Rem Koolhaas ve Herzog De Meuron San Francisco
Erigim Tarihi: 25/11/2017

San Francisco sehir merkezinde, 10 katli bina, birbirlerinin iistiinde iki yiizen
kiip, magaza ofisler, ayrica showroomlar, galeri alanlar1 ve iistte bir VIP c¢at1 kat1 ile
birlikte 39.000 m*'lik alandir.

Ayrica Hong Kong'daki Subat 2008'de Chanel, sanat, moda ve mimariyi,
Zaha Hadid'in tasarladig: fiitiiristik bir yap1 ig¢erisinde birlestiren bir “Mobil Sanat”
lanmanm1 baglatmistir (Wu, 2008). Yapimin kabuk seklindeki beyaz dis tasarimi,
markanin zamana bagli olmayan klasik 6ziinii yakalamak i¢indir (Seno, 2008). Sergi,
New York, Moskova, Tokyo, Londra ve Paris gibi biiylik moda sehirlerini gezmeyi
amaclamistir (Barnett, 2008).
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Resim 70: Chanel Mobile Art Pavilion- Paris, France Mimar Zaha Hadid.
Erigim Tarihi:27/12/2017

Nisan 2009'da Prada Seul'de, doniistiiriilebilir bir sanat tesisati a¢gmuistir.
“Prada Transformer” adini1 verdigi bu mimari tasarim, dort farkli yapiya sahiptir ve
uzun stliredir bu marka ile birlikte ¢calisan Rem Koolhaas tarafindan ¢apraz kiiltiirel
sergiler ve canli etkinlikler sunmak i¢in tasarlanmistir (Yeo, 2009). 2009'da
markanin kilit iletisim platformu segilen bu yenilik¢i proje, ¢esitli sektérlerde dnemli

tanitimlar gerceklestirmistir (Yeo, 2009).

Resim 71: Prada Pop up magazasi. Marfa. Teksas.
Erigim Tarihi: 27/12/2017
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Resim 72: Prada “Silver Line” Mobile Art Treni. istanbul IstinyePark AVM

Erisim Tarihi:20/3/2018

Resim 73: “Prada Silver Line”. Seyahat etmeyi amaglayan yeni, gezici pop-up
projesidir. 2018 yil1 boyunca, Asya, Avrupa ve Amerika' daki en 6nemli noktalarda

konaklayacaktir. Erisim Tarihi:20/3/2018

Berlin'de Calvin Klein, Almanya'nin 6nde gelen deneysel mimar J. Meyer H.

ile yaptig1 is birligiyle bugiine kadarki en biiyilk Avrupa moda etkinligini
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baslatmistir. Geleneksel moda sovuna kasithi bir alternatif yaratma girisiminde

bulunan sergi, kullanilmis bir sanayi binasinda b (Lovell, 2010).

Resim 74: Mimar Jiirgen Meyer H & Calvin Klein
Erisim Tarihi: 27/12/2017

Son 10 yilda 6zellikle moda tasarimcisi ve mimar is birligi i¢in artan kiiresel
egilimi hiz kazanmistir. Ortakliklarin kaynagi: magazalar, {riinler, vitrinler ve
Wiclincili alan' kiiltiirel projelerdir. Magazalar ortak gelisim i¢in en geleneksel alanlar
ve daimi amiral gemisi magazalarinin essiz tasarimiyla karakterize edilmistir. Uriin is
birlikleri modanin marka temel {riin tasarimini tamamlayan mimarin tasarim
imzasiyla birlikte ortak markali iirlinlerin gegici bir ¢esitliligini almistir; bu, pazarin
her diizeyinde belirgindir. Bu isbirligi ¢ogunlukla sanat {izerine, moda ile mimari
arasindaki kiiltiirel ve deneyimsel baglantinin biiyiitiilmesine odaklanilmistir. Bugiin
perakende satis magazalarinin gorsel yonlerini olusturmak, mimarlar, moda
tasarimcilari, sanatcilar ve iirlin tasarimcilar1 arasinda is birligine dayali bir siireg¢
olarak tanimlanabilir.

Magaza ve aligveris merkezlerinin vitrin hazirlama siire¢ ve tasarimlarina

ornek videolar:

Dolce & Gabbana Windows Display at Harrods - YouTube
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Digerleri:

Dior floral Spring window display 2014

Hermeés window display of Spring 2011

Galeries lafayette noel christmas spectacular 2017 #18
Barneys New York ‘baz dazzled’ holiday windows 2014

9.2. Moda Sovlarinin Sanatsal Acidan Analizi

Moda sovlari bir sanat formudur. 1930'lardan beri, Paris'te, iki yilda bir moda
gosterileri diizenleme, haute couture'un belirleyici 6zelligi olmustur Moda sovlari
mekansal (ayari, podyum, set ve pist tasarimi) ve zamansal (miizik, performans,
asamal1 goriiniisler) ¢ergevelemeye girmektedir.

1990'larin sonu, performans sanatinin aracigiyla iletisim kuran moda sovlari,
ylksek etkili sanat/moda olgusunun bu gelisiminde Onemli bir noktaya isaret
etmektedir. 1960 ve 1970'lerdeki performans sanatlari, tiyatro ve popiiler kiiltiir gibi
cesitli ilham kaynaklarina dayanan bir¢ok ¢agdas moda evi, pist gdsterisini tamamen
degistirmistir. Etkinliklerini tren istasyonlari, hastane alanlar1 ve ugak hangarlar gibi
yerlerde gerceklestiren ¢agdas tasarimcilar, tiyatro yapimlariyla yarisan 6zenle
diizenlenmis mekanlar hazirlarlar. Gosteri kategorisine giren tasarimci gosterileri,
tiyatro ve opera performans sanatlarinin yani sira, sinema filmleri ve miizik videolar1
ile yakindan baglantilidir. Sahne performanslarinda oldugu gibi, gosteri tasarimcilari
tarafindan hazirlanan sovlarda kiyafetler ¢ok daha fazla o6zellik tasiyor. Cogu
durumda, karakterler, belirli yerler, miizik ve temalarla dolu mini dramalar olarak
okunmaktadir. Gdosteri, madde, bilim, yap1 ve ifade-performans sanatinin pist
gosterileri tizerindeki gesitli etkilerini yansitmaktadir (Duggan, 2001).

Moda defilesi Charles Frederick Worth tarafindan ortaya atilmustir. ilk
olarak kiyafetlerinin sunumlarmi canli model ile yaparak, moda sovunun 6niinii
acmistir. Son yillarda, ekonomik kiiresellesme, televizyon, internet, profesyonel

moda sovlar artik yiiksek dereceli, biiyiik 6l¢ekli sahne sovu ile devam etmektedir.
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Christian Dior | Haute Couture Fall Winter 2017/2018 Full Show ...
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20. yiizy1l boyunca gelisen estetik referansi ile, moda sovlart kiiltiirel ve
sosyal bir olaydir. Sosyolog Howard Becker (1928 -...) ortak anlayisa dayanan,
kolektif etkinlik olarak tanimladigr “Art Worlds” (1982) eserindeki tanimina gore,
sanat diinyasi, ortak hareket etme araglarini bir araya getirerek, ortak etkinlikleriyle
organize edilen, sanat diinyasinin i¢inde, sanat eserleri iireten insanlarin aglar1 olarak
tanimlar (Becker, 1982 ). Bu sekilde, bir sanat diinyasi, liretim ile tiiketim arasinda
uzanan bir baglanma sistemidir. Becker, kitabinda film, caz, belgesel fotograf¢iligini,
resim, sokak, tiyatroya kadar her tiirli sanat diinyasin1 analiz eder. Sanat
diinyalarinin kendilerini daha genis toplumsal 6rgiit bigimlerinden ayri tutarak prestij
talep etme egiliminde olduklarina ve "sosyolojik analizlerin gergekten birbirinden
ayr1 olmadiklarin1" hesaba katmalar1 gerektigine isaret ediyor. Bu yaklasim
temelinde moda sovunun bir sanat bi¢gimi oldugunu sodyler (Becker, 1982, s. 39). Bu
baglamda, moda sovu sinema, tiyatro veya klasik miizikle karsilagtirilabilir, ¢iinkii
hepsi farkli kisitlamalar altinda ¢alisan fark yaratan bircok farkli grup yaraticilarin
katildig1 olduk¢a karmasik bir sosyal organizasyon bi¢imine dayaniyor. Tasarimci
veya moda sovu yapimcisinin yaraticlt vizyonu, marangozlar, dekoratorler, 1s1k
miihendisleri, ses miihendisleri, DJ' ler, PR ajanslari, makyaj sanat¢ilari, modeller ve
giysiler dahildir. Moda tasarimcilar1 performans sayesinde "sanat¢1 olarak tasarimct"”

roliini benimsediler.

Spring-Summer 2018 Ready-to-Wear CHANEL Show
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9.3. E-Ticaret’e Sanatsal Acidan Bakis

Dijital ¢ag ve internetten aligverisin yiikselisi hem iilkelere gore hem de
tiikketici yas gruplarina gore degisim gostermektedir. Online aligveris, tiriin ¢esitliligi
bakimindan hepsini gorebilme agisindan 6zgiir iradeyle alindigi i¢in hem kolaydir
hem de popiilerdir. Son on yil boyunca 6nemli bir doniisiim yasayan geleneksel
aligveris konsepti giderek yerini e- ticarete birakti. Dijital ara yiizlerin gilindelik
hayatin icine hizli bir sekilde girmesiyle etkilesim, oncelikle estetik boyuttadir.
Deneyime dayali yaklagimin ortak baslangic noktasi, geleneksel islevsellik ve
kullaniglilik 6l¢iitlerinin Gtesinde, estetik niteliklerin 6ne ge¢mesidir. Bu yaklasim,
estetik kaygilarla beraber etkilesimsel, bastan ¢ikarici, haz verici, maddi olmayan
mesajlar ve deneyimlerle iletisim kurmanin bir yoludur. Buradaki tema,
bilgilendiren, heyecanlandiran, teknolojileri tesvik eden estetik etkilesimdir. Estetik
kompozisyonlarda yer alan bilgilerle yapilan deneyler, giinliik yasama yeni boyutlar
getirmis, sanat ve bilginin hayatlarimiza dijital ekranlarda bir araya getirildigi
“bilgilendirici sanat” olarak adlandirilan dijital tiirii gelistirmistir.

Internet, 21. yiizyildaki teknolojik gelisimin ana itici giiglerinden biridir. Bu
yayllmanin merkezinde Elektronik Ticaret bulunmaktadir. Bu alan, {iriinlere bakan
alicilara, estetik boyutundan satis yapar. Sistem sanat katologu haline gelmis,

herkesin gorebilecegi ve ulasabilecegi gorsel sanat gilinliik hayatin icerisine girmistir.
10. Miize ve Moda Kuratorliigii

Miizelerin geleneksel rolii kiiltiirel, dini ve tarihsel 6nemi olan nesneleri ve
materyalleri toplamak, onlar1 korumak, arastirmak ve egitmek amaciyla halka
sunmaktir. Uluslararas1 Miizeler Konseyi'ne (ICOM) gore: "Bir miize toplumun ve
onun gelisiminin hizmetinde, kar amaci1 giitmeyen, kalic1 bir kurumdur ve halka
aciktir. Miizeler; korur, arastirir ve iletisim kurar. “Onemli kanit” olarak sergiler.28

Sanat miizesi Oncelikle, iletisim araci olarak nesne ile ilgilenmektedir. Bu
nedenle, estetik deger, koleksiyon i¢in onemli bir unsurdur. Sanat nesnelerinin
sergilenmelerindeki en 6nemli faktdr, korunmaya devam etmeleri ile ilgilidir. Bazi
malzemelerin hassasligi nedeniyle, maruz kaldiklar1 sicaklik, nem ve aydinlatmay1

dar sinirlar i¢inde kontrol etmek gereklidir.

28 (http://icom.museum/definition.html; accessed September 22, 2005).
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Yirmi birinci yiizyildan itibaren teknoloji, koleksiyonlar1 ¢evrimig¢i olarak
erisilebilir kiliyor. Pek cok miize, internet ile bilginin iletilmesi, halkin egitilmesi ve
bilgi paylasim toplulugunun olusturulmasinda giivenilir bir yontem kullantyor.
Miizeler internette bir web sitesi kurarak, diinya ¢apinda aninda tanitim potansiyeline
erisiyor (Sabin, 2011).

Miizelerin, isletmeleri hakkinda c¢evrimigi bilgi sunma cabasi, kiiresel olarak
koleksiyonlarina erisim saglamasi gerektigi i¢indir. Cevrimigi koleksiyonlar, Internet
kullanicilarina nesneleri kesfetme ve igerige dayali bir giyim anlayis1 kazanma firsati
sunar (Saiki ve Robbins 2008).

Online koleksiyon ayrica “cok daha fazla sayida izleyiciye tarihi bir nesnenin
daha derinlemesine bir gozleme firsat1” saglama potansiyeline de sahiptir (Trzeciak
ve ark., 2006).

Bir miizedeki moda kiiratorii, moda tarihg¢isi veya zanaat kiiratorliigii ile
yakindan iliskilidir. Kostiim tarih¢i, sanat elestirmeni, kiirator James Laver (1899—
1975) ile sanat ve kostiim tarihgisi Stella Mary Newton'un (1901-2001), miizelerde
en eski modern moda kiiratorleri oldugu sdylenebilir. Moda kiiratorii olarak
bildigimiz rol, 1970'lerde ortaya ¢ikmistir. Ilk moda sergisi, Cecil Beaton tarafindan
kiiratorliigiinti yaptig1 Victoria Albert Miizesi'nde gerceklesmistir. Kendisi bir miize
calisani, egitimli bir kiirator ya da bir tarih¢i degildir. O doneme kadar miize, hig
cagdas moda sergilememis, Beaton tarafindan ortaya atilan yeni bir fikir olarak
ortaya cikmistir. 1970'lerden beri miizelerdeki radikal degisiklikler, toplumsal
degisimler, beklentiler ve yeni teknolojiler tarafindan yonlendirilmistir. Siyasi ve
ekonomik baskilar, miize profesyonel calisanlarini, dikkatlerini ziyaretgilerine dogru
kaydirmaya zorlamistir. Sadece ¢ok sayida farkli miize degil, ayn1 zamanda daha
genis bir yelpazede sergilerine yani modaya yonlendirmis, ancak bu durum, yavas
yavas gelismistir. Cecil Beaton ve Diana Vreeland 1970'li ve 1980'li yillarda, moda
kiiratorliigiiniin biliyiimesini ve moda kiiratoriinlin 6zel roliinii anlamak i¢in énemli
bir baglam olusturmustur. Vreeland ve Beaton, ayrica moda kiiratoriiniin erken
donem enkarnasyonlar1 olarak 6nem tasiyorlar. 20. ylizyilin sonuna kadar miizelerde
giysi ile c¢alisan kiiratorler genellikle 'kostiim kiiratorleri' olarak adlandirilmstir.
Evrensel olmasa da “moda kiiratorliigii' terimine ge¢is, modanin akademik ve teorik

bliylimesiyle baglantilidir.
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Kiiratorler, tarihi eserleri yonetir, korur ve siirdiirtirler. Bir kiirator, tarih,
kiiltiir, sanat, sanat tarihi ve felsefesi konusunda egitimli ve bilgili olmak zorundadir.
Geleneksel olarak bir miizenin, galerinin, kiltiirel mirast igeren bir kurumun
yonetimi ve koruyuculugunu {istlenen kisilerdir. Sorumlu oldugu koleksiyonlari
yorumlama ve sergileme teknikleriyle sergileyen diizenleyen uzmandir. Sanat¢i ve
izleyici arasindaki kopriiyii olusturan kiirator, sanat diinyasinda aktif olarak rol alan
bir tasarime olarak goriilebilir.”’ Kurumsallasan miizeler, degisen ve gelisen sanat
anlayislar1 ve hizla gelisen diinyada kiiratorliik kavrami 1980°lerde kurumlardan tam
bagimsizligini kazanarak sanat yonetimi alanindaki yerini almistir.

21. ylizyihn basinda konusan sanat elestirmeni David Sylvester, kiiltiir
diinyasindaki en 6nemli insanin, sanat diinyasinin ger¢ek aracilari olan sanatcilar
degil, kiiratorler oldugunu ileri stirmiistiir (Andreasen ve Larsen 2010). Kurumsal
bilirokrasi, piyasa giicleri, sanatsal temsil ve kamusal tat arasinda arabuluculuk
yapmak i¢in karizmatik ve bilgili bireylerin artan ihtiyaci nedeniyle kiiratérler giincel

sanatta 6n plana ¢ikmistir (Acord, 2009).

10.1. Moda Miizeciliginin Tarihcesi

On altinc1 ylizyilin sonlarindan baglayarak 18. ylizyila kadar uzanan
Wunderkammer, 6zel merak dolaplar1 olarak biliniyordu. Avrupa aristokrasisi
tarafindan toplanan doga bilimleri 6rneklerini igeriyordu. On dokuzuncu yiizyilda
gezginler, giysileri toplayarak kiiltiirel anlamlar ¢ikarmislardir. Ayrica on dokuzuncu
ylizyilda, giysi ve moda lriinleri yeni gelisen akademik antropoloji alaninda yerlerini
almaya baslamistir. Yirminci yiizyillda, moda ve kiyafet koleksiyonlarina sahip
miizeler, koleksiyonun tarihini ele almak zorunda kalmislardir (Schwartz, 2012, s.
19).

On altinci, on yedinci ve on sekizinci yiizyillardan bu 6zel koleksiyonlara
dayanarak bir¢ok miize kurulmustur. Bath'taki Moda Miizesi ve Floransa'daki Pitti
Sarayi'ndaki tarihi elbise koleksiyonuna ait drnekler bulunmaktadir. 18. ylizyilin
sonunda ortaya ¢ikan neoklasik hareket, tarih boyunca elbise ve moda stillerinin
degisme bigimine ilgi duyulmus, bu ilgi hem sik hem de etnografik 6geler tizerinde
yogunlasan &zel kisilerin toplama faaliyetlerini arttirmistir. Ozel koleksiyonlarin

yayginligima ve cesitli miizelerde moda ve elbisenin varligina ragmen, moda ve

29 https://www.yourfreecareertest.com > Careers » The Arts
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giyinme odakli sergiler, on dokuzuncu ylizyilin sonlarna ve yirminci yiizyilin

baslarina kadar devam etmistir.

Resim 75: Archduke Leopold Wilhelm, Briiksel'deki Galeri David Teniers The
Young (1610-1690) tarafindan hazirlandi.1651. Viyana Giizel Sanatlar ve Giizel
Sanatlar Miizesi.

Erigsim Tarihi 25/12/2017

Ingiltere'deki Bath Fashion Museum, Yazar Doris Langley Moore'un (1902-
1998), 1963'te Bath sehrine moda ve elbise koleksiyonunu sundugu zaman
yaratilmistir. Doris Langley Moore, yirminci ylizyilda tarihi elbisenin 6nde gelen
bilim adamlar1 ve koleksiyoncularindan biri, Kostiim Dernegi'nin ve Bath Costume
Miizesi'nin kurucusudur. Baska bir ornek, Floransa'daki Pitti Sarayi'ndaki tarihi
elbise koleksiyonu olan “Umberto Tirelli Koleksiyonu”dur (Umberto Tirelli 1928-
1990 yillar1 arasinda yasamis {inlii bir kostiim tasarimcisidir.) (Druesedow, 2010).

Moda ve elbisenin, akademik deger olarak yer aldigi 20. yilizyilda egilimlerin
cogalmasi, moda ve elbise miizelerinin olusmasina katki saglamistir. Son kirk yil
igerisinde, 20. ylizyilin son yarisinda ortaya ¢ikan ve yirmi birinci yiizyila devam
eden, degisiklikleri taniyan tarihsel bir bakis agisiyla, elbise koleksiyonlarmin
tartisilmasina yonelik kaynaklara yer verilmistir. Diinya FElbise ve Moda
Ansiklopedisi'ne gore, “Elbise ve moda miizelerinde gelisme ve degisiklikler ii¢
tarithi doneme yerlestirilebilir.” (Eicher, 2010). 1970'lerden once yapilan en erken
donem; elbise ve moda toplamaya yoOnelik genel bir yaklasimla karakterize

edilmistir. 1970-1990 yillar1 arasinda ikinci donem; miizeler elbise ve modanin bazi
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yonlerine 6zel bir odaklanma egilimi gostermistir. 2000°1ar sonrasi iigiincii donemde

ise; miizeler diinyada gelisen moday1 merkezlerine almiglardir (Fukai, 2010, s. 288).

Resim 76: Tasarimct Umberto Tirelli Kostimleri
Erisim Tarihi: 25/12/2017
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Resim 77: Bath Moda Miizesi (Doris Langley Moore)
Erigsim Tarihi: 25/12/2017

1970 6ncesi donemde, Londra'daki V & A, elbise ve tekstil koleksiyonu i¢in
ayr1 bir amaci olan bir miizenin en eski drneklerinden biridir. 1852'de kurulmustur.
Elbise ve tekstillerin toplanmasi aslinda 1844 yilinda baslamis ve 6nemli giysi ve
tekstil trlinlerini edinme amaci acik bir sekilde tanimlanmistir: "Tiim tekstil
alanlarindaki zanaatkarlar, tasarimcilar ve is¢iler kendi koleksiyonlarindan el
sanatlarini bir araya getirip toplayabilir, yiiksek bir sanatsal kalitede ¢alisma icin bu
sarttir” (Rothstein, 1984, s. 13).

Tarih boyunca, bir moda miizesinin kurulmasin1 6ngoren belirgin figiirlerden
bahsedilebilir. Sanatg1 Maurice Leloir (1851-1940), Fransa'daki tarihi kiyafet
caligmasini takip ederken bir takim giyim esyalarini sistematik bir sekilde bir araya
getirdi. 1907'de La Societe 1'Histoire du Costume (Kostiim Tarihi Toplulugu) kurdu.
1920'de, bir elbise miizesi bulma arzusunun bir parcasi olarak Leloire, biitiin

koleksiyonunu Paris sehrine bagisladi. Bu bagis sonunda 1956 yilinda olusturulan
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elbise miizesi Musee du Costume de la Ville de Paris'in elbise boliimiiniin temelini
olusturdu. 1977'de bu koleksiyon Palais Galliera'ya tagindi.

Koleksiyonun 1993 yilinda sistematik bir kataloglamasindan sonra,
koleksiyon su anda her yil iki sergiye ev sahipligi yapmaktadir. 1970'lerden -
1990'lara kadar uzanan ikinci dénem, hizla gelisen hazir giyim endiistrisi, modanin
gelisimi hizlandirmistir. Victoria & Albert Miizesi’nde diizenlenen, Moda-Anthology
tarafindan kiiratorliigiinii Cecil Beaton’un yaptigi, 1971-1972 sergisi, elbise sergileri
trendinin baslangici olmustur. Met, 1972'de Vogue eski editorii Diana Vreeland
tizenin 6zel danigmanligini yaptigi ve gecirdigi siire i¢erisinde hazirlanan The World
of Balenciaga (1973), Hollywood Design (1974), The Glory of Russian Costume
(1976) ve Vanity Fair (1977) sergileri 6nemli arsivlerdendir.

10.2. 2000 Sonras1 Moda Sergileri

Yirmi birinci yiizyilda, moda ve elbise sergileri kiiresel popiilarite yasamistir.
Moda ve elbise sergileri olan miizeler; Kyoto Moda Miizesi, MoMu Moda Miizesi,
New York'ta Met, Londra'da V&A ve Los Angeles'ta LACMA yer aliyor. 21.
ylizyilda gecmisten ziyade daha siklikla, biiyiik 6l¢ekli, elbise sergileri norm haline
gelmistir. Met, her yil kiyafet tarihiyle ilgilenenlerin ve halkin ilgisini ¢eken sergileri
bir araya getirmektedir. Halen Met, her sene iki sergiye ev sahipligi yapmaktadir.

Bin dokuz yiiz doksan dokuz yilinda V&A’de kuratér olan Claire Wilcox
tarafindan ortaya atilan "Fashion in Motion" olarak bilinen miizede canli podyum
ylriiyiigleri yaparak bir ilke imza atti. Alexander McQueen (1999), Anna Sui (2000)
Issey Miyake (2001), Catherine Walker (2001), Jean Paul Gaultier (2003), Missoni
(2003), Christian Lacroix (2006) ve Giles Deacon (2009). “Fashion in Motion” ile
birlikte, V & A ayni zamanda her y1l yiiksek profilli sergiler sunmaktadir.
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Fashion in Motion / Phoebe English highlights
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Victoria &Albert Museum

Fashion in Motion / Kansai Yamamoto

ictoria & Albert Museum
Fashion in Motion / Erdem Moralioglu Victoria and Albert Museum

Digerleri:

=  Fashion in Motion: Christopher Raeburn V&A’s Fashion in Motion 1 April
2016.

= Fashion in Motion: Peter Pilotto V&A’s Fashion in Motion on Friday 20
November 2015.

V&A, yiiksek moday1 halka yakinlastirarak, on yedinci yiizyilldan gliniimiize
kadar genis bir yelpazede yer alan toplama konusundaki farkindaligini artirmistir.
Met gibi V&A, daha 6nce Versace (2002-2003), Ossie Clark (2003-2004) ve
Vivienne Westwood (2004) gibi tasarimcilara odaklanmistir. Ciddi moda ve kiyafet
toplamak gecikmis bir baslangic yasamasina ragmen, 1970'lerden beri hiz kazanmis
ve gelismistir. Met, V&A, LACMA ve FIT Miizesi (MFIT) gibi biiylik olgekli
miizelerle, 21. ylizyilda elbise ve moda toplama islemi basariyla devam etmektedir.
Diinya genelinde moda ve kiyafet koleksiyonlari, Ingiltere'nin Bath sehrindeki Moda
Miizesi, Madrid'deki Museo del Traje ve Belgika Antwerp'deki ModeMuseum'de
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bulunmaktadir. Harold Koda, Richard Martin ve Valerie Steele gibi taninmis elbise
kiiratorlerinin ¢aligsmalar ile elbise ve moda sergileri, halkin dikkatini ¢eken heyecan
verici olaylara doniigmiistiir.

Gegtigimiz on yilda cesitli tasarimcilar kendilerine ait 6zel miizeler agmaistir.
Zandra Rhodes Moda ve Tekstil Miizesi, Pierre Berge Yves Saint Laurent Sanat
Miizesi, Musee Christian Dior de Granville ve Cristobal Balenciaga Miize’si 6nemli
koleksiyonlara sahiptirler. Eyliil 2011'in bagsinda Gucci Floransa’da Gucci Miize’yi
acarak, kapsamli arsivlerinden toplanan sergilere sahiptir. Tasarimcilarin amaglari
kolleksiyonlarini halka sunarak kariyerli prestijlerini ve linlerini siirdiirmek ve hikaye
olusturmak istemeleridir (Thompson, 2010).

Foina Anderson “Moda Olarak Miizeler Medyas1" baslikli yazisinda, miizenin
ekonomik destege ihtiyact oldugunu, kendi kendine yeten bir modern miizeyi
isletmek i¢in para iiretemediginden bahsetmektedir. Moda sergileri, 6zellikle cagdas
tasarim modasi1 ve 20. ylizy1l moda tarihi ile ugrasan moda sergilerinde ciddi sekilde
ziyaretci sayilarinda artis dikkat ¢ekmektedir. Anderson'a gore; “Miizeler moda
endiistrisi i¢in stratejik bir aractir. Miizelerde moda sergilenmesi, medyanin ilgisini
cekiyor hem moda hem de miize haberleri, giindeme oturuyor. Boylece miizeler,
diizenli olarak ziyaret edenlerden farkli olan haber kanallari ile de farkli bir izleyici
grubuna ulasiyor.” (Bruzzi ve Gibson ,2013, s. 375-405).

Miizelerde moda popiilaritesinin nedeni, 2010 Berg Ansiklopedisinde yer alan
"Elbise ve Moda Miizeleri" adl1 inceleme makalesinde agiklanmaktadir. Miizelerdeki
moda, Ozellikle moda caligmalarina artan akademik ilgiden kaynaklanmaktadir
(Fukai, 2010, s. 288).

Elbise ve moda sergilerinin biiyiimesine Cecil Beaton' in 1971 yilinda V &A
'da bir Antoloji adl1 sergi ve ertesi y1l Diana Vreeland, Met'in Kostiim Enstitiisiinde
sergilere 6zel danigsman olarak katildiginda, yeni bir moda ve elbise sergisi donemi
baslamistir. Eleanor Dwight'in 2002°de “Diana Vreeland” adli kitabi, Vreeland,
elbise ve modanin sergilenmesine carpici bir yaklagim gostermistir. Yasam boyu
Ozenli ve yaratict sahneleri igeren yaklasimlar1 ve ¢caligmalari ile Vreeland ve Beaton,
moda ve elbise alaninda popiilerliligin artmasmni saglamistir. Moda ve elbise
sergilerinin uluslararast ol¢ekte popiilerliginin artmasi nedeniyle birgok miize,

misyonlarina uygun, moda ve giysi sergilerine 6nem vermistir (Druesedow, 2010).
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Resim 78: MET (1770). Corset.
Erisim Tarihi: 22/2/2018
Victoria & Albert Miizesi moda kiiratorii Claire Wilconx, siradan bir
izleyicinin 19. ylizyil korselerini gordiigiinde, kendi viicudu iizerinde deneyimleme
hissi yasadiklar1 ve bunu giyen kadinlarla kolayca etkilesime girdiklerini dile

getirilmistir (Taylor, 2005. s.1).

> . .
Resim 79: FIT Miizesi (Fashion Institute of Technology)
Erigim Tarihi: 13/1/2018
Sehrin en sik miizesi olarak bilinen FIT Miizesi (Fashion Institute of
Technology), modanin sanatina, tarihine ve etkisine adamistir. 1969'da kurulan
miizede, moda fotografciligi arsivi ve 18. ylizyildan kalma yaklasik 50.000 giyim ve
ayakkabi koleksiyonu bulunmaktadir.
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Resim 80: MET (Metropolitan Miizesi) Rei Kawakuba / Comme Des Gargons.
Erisim Tarihi: 25/1/2018
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Resim 81: Cristian Dior. Musee Des Arts Decoratifs.
Erigim Tarihi: 24/12/2017
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Resim 82: Cristian Dior. Musee Des Arts Decoratifs.
Erisim Tarihi 24/12/2017
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Tirkiye’de ilk moda miizesini 2010 yilinda Nakkastepe’de Vakko agmistir.
Miizede, Vakko imzal1 sapkalar ve esarplarin yani sira Vakko'nun Anadolu Mavisi I-
II, Anadolu Giinesi, 50. Y1l Ozel Koleksiyonu, cellabalar ve kaftanlar yer aliyor.
Miizenin en Onemli boliimlerinden birisi de interaktif olarak hazirlanmis Sanal
Miizedir. Sanal Miize'de Vakko'nun dokusundaki kavramlar, ge¢mis yillarda
diizenlenen 6zel defileler, Vitali Hakko'yla yapilan roportajlar, sezon koleksiyonlari

bulunmaktadir.

v

Resim 83: Vakko esarp ve kravat kolleksiyonu.
Erisim Tarihi:19/2/2018

Modern Sanat Miizesi 11 Aralik 2004 yilinda agilmistir. Tiirk moda
tasarimeis1 Dice Kayek’in Istanbul’un hikayesini anlatan “Istanbul Contrast”
kolleksiyonu da 26 Agustos 2010 yilinda Istanbul Modern Miizesinde sergilenmistir.
Kiyafetlerin hepsi el yapimi ve el dikislidir. Bu kolleksiyon daha sonra 10 Aralik
2013’de mimari fikirlerin modaya doniistiiriilmesi ile yaratilan sanatsal bir ¢alisma

sonunda V&A Miizesinde gerceklestirilen Jameel Prize 6diiliine layik goriilmiistiir.*

30 https://www.disegnodaily.com/article/dice-kayek-at-the-v-a
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Resim 84: Dice Kayek. “Istanbul Contrast”. Istanbul Modern Sergisi.
Erisim Tarihi: 13/2/2018

Sabanci Miizesi 2002’de agilmistir. Sanatgilarin eserlerine ev sahipligi yapan
miize, 12/4/2004 yilinda Paris-St. Petersburg Alexandre Vassiliev Koleksiyonunu
sergilemistir. “Avrupa Modasinin Ug¢ Yiizyili” adli sergisi 150 elbise ve 300

aksesuardan olusmaktadir.’’

Resim 85: 1970/1975 Resim 86: A. Vassilliev.1880.

C. F. Worth.

31 http://www.sakipsabancimuzesi.org/tr/sayfa/sergiler/paris-st-petersburg-alexandre-vassiliev-
koleksiyonu
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Resim 87: Art Nouveau 1920 A. Resim 88: Dior New Look 1950-1955
Vassiliev Koleksiyonu Erigim Tarthi: 13/2/2018
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BOLUM 2

Sonug

Moda olgusu, 20. yiizyil baslarinda ortaya ¢ikmis, o andan itibaren de
tartisilmaya baslamistir. Moda sanat midir? Moda; estetik, bigim, form ve tarihsel
gecmisinden dolay1 sanat dzelligi olan ¢agm sosyal bir ifadesidir. Insanimn kiiltiirel
mirasini yansitmakla kalmayip, kesim, dikis, renk kombinasyonu ve tipki sanat gibi,
gecmise dair fikir verme 6zelligine sahiptir.

21. ylizyilin baglarindan itibaren moda "yatirim parcasi" ya da "simirli sayida"
gibi terimlerle de sanat dilini kullanmaya baslamistir. Moda sergilerinin miizelere
girmesi ile de sanat eseri oldugunu sdylemek miimkiindiir. Moda ve sanat; “Yaratici,
Eser ve lzleyici” iliskisiyle aym cergevededir. Tiim sanat eseri, ticari deger,
toplumsal deger ve temel degere sahiptir. Fakat bu degerlerden higbiri sabit degildir.
Degisen zamana, kiiltiirlerin zevklerine ve degisen aliskanliklar ile dogru orantilidir.

Sanatcilar, modaya islerini dahil etmeye, moda markalar1 da mesajlasma ve
misyon bildirilerinde sanat dilini benimsemeye basladi. Moda tasarimcisi ve sanatci
is birlikleri 1930'lardan beri 6nemli 6l¢iide degisti. Schiaparelli’nin Siirrealistler ile
olan is birlikleri. Warhol ve Pop sanatcilar i¢in moda, sanatsal bir agiklama yapmak
icin kullanildi. 1960'lardaki moda tasarimcilari, 6zellikle de Yves Saint Laurent,
popiiler kiiltiirii ve bozulmalarini artirma c¢abasinda, tasarimlarina cagdas sanati
cagristirdi. 1980'lerde ve 1990'larda moda tasarimcilar1 ve sanatgilar, bir digerinin
pratiginin dilini benimseyerek, zanaatlarina yeni yontemler ve yaklagimlar getirdiler.
Moda ve sanat arasindaki iliskinin evrimi, mevcut is birlikleri hem sanat¢1 hem de

moda markasi i¢in 6zel hedefler elde etmek amaciyla stratejik ve amaclidir.
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Bu ortakliklar, her bir taraf icin hem kiiltiirel hem de ticari hedefleri
gerceklestirmek iizere hesaplanmis bir pazarlama stratejisi olarak hizmet eder.
Stratejik bir hedefe ulasmak i¢in birlikte ¢alisan disiplinler arasindaki kollektif bir
ortakliktir.

2000’ler sonrasi, sanat ve moda arasindaki iliskiler hiz kazanarak birbirlerini
gelistirmeye ve beslemeye devam ediyorlar. Sanat ve sanat¢ilar, moda endiistrisinin
giiciinii fark ettiler, ¢iinkii moda endiistrisi 6zellikle son on yil iginde is birlikleri ile
bliyliyen kiiresel bir giic haline geldi. Ortak ¢alismalar yaparak birbirlerinden
besleniyorlar. Sanatci is birlikleri modanin her alaninda kendisine yer edindi. Sanat,
magaza i¢i ve vitrin tasarimlari, markay1 temsil eden iiriin i birlikleri ve kiiltiirel
projelerdedir. Magazalar, ortak kalkinma i¢in en geleneksel alanlar olup, amiral
gemisi magazalarinin tasarimidir. Mimar ve moda tasarimcist arasindaki en agik ve
tarihsel olarak en popiiler is birligi tiirii magaza tasarimi olmustur. Son on yil i¢inde
moda ve mimar 1s birlikleri gittik¢e biiyiiyen bir kiiresel trend haline gelmistir. Bu
ortakliklar, marka stratejisini gelistirmek, tiiketiciler, sanayi ve medya ile gii¢lii bir
iliskiye girebilecek bir anlam katmani olusturmak i¢in geleneksel taktiklerin Gtesine
uzanmaktadir.

Sanat, tarih boyunca hep kendisini ayri bir kategoride tutmus ve yiiceltmistir.
Her zaman gelir seviyesi yiiksek kesime hitap etmistir. Moda tasariminda, marka
degeri olan siirl sayida iiretilen haute couture olarak tasarlanan nesneler de birer
sanat eseri gibi list sinifa hitap etmektedir. Ancak gelisen teknoloji ile internet
sayesinde, globallesen diinyada, herkesin aymi anda goriip haberdar oldugu, gelir
seviyesi yiiksek kisilerin goriip alabildigi, diisiik gelirli gruba dahil olan kisilerin,
sadece estetik acidan gorlip beslendigi, piyasaya siirlilen kopyalar1 ile de tatmin
oldugu bir moda olusmustur. Tipki Fransiz Mobilya tasarimcist1 Emille Jacques
Ruhlmann (1879-1933)’1n meslektaslarina hitaben yaptigr konugsmasinda vurguladigi
gibi, “Liiks mobilya iiretmeliyiz. Bunun ¢ok saygi duydugum caligma arkadaslarimin
asil inaniglarina ters diistiiglinii biliyorum. Toplumun egitimini tercih ederdim. Fakat
bu durumdan da yararlanabiliriz. Varlikli miisterilerle ¢alismak zorunda kaldik. Ama
onlar asla orta sinifi taklit etmezler. Zanaatgiligin biitiin donemlerinde zanaatgiler
zenginler i¢in calisan liderlerini takip etmislerdir. Kiskanmadan sdyleyeyim ki bu
insanlar paray1 bol harcarlar, moday1 yaratir, yonlendirirler. Uretelim, bu nedenle,

onlar i¢in...”
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