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TAVUK ETi VE YUMURTA TUKETIiM DUZEYLERI iLE
TUKETIM ALISKANLIKLARININ
INCELENMESI UZERINE BiR ARASTIRMA

Atilla TASKIN

Harran Universitesi
Fen Bilimleri Enstitiisii Zootekni Anabilim Dah

2003, 60 sayfa

Bu ¢alisma, Gaziantep ili Nizip Ilgesi kentsel alaninda tiiketicilerin tavuk eti ve yumurtas
titketim dilzeylerini ve tilketim davranislarmi incelemek amaciyla yapilmigtir. Bu amagla yapilan
aragtirma igin gerekli veriler kentsel alami temsil edecek gekilde farkl gelir ve egitim diizeyine sahip
ailelerden anket yoluyla elde edilmistir. Anket galiymalar1 2003 Subat — Mart aylarinda ylriitiImistir.
Aragtirma sonuglarina gore, incelenen ailelerde kisi baga yillik tavuk eti tikketimi ortalama olarak
12.5 kg, aile bagmna yillik tavuk eti tilketimi ise 62.2 kg, aile bagma aylik yumurta tiiketimi ortalama
olarak 66.1 adet, kisi bagmna yillik yumurta titkketimi ise 159.2 adet olarak bulunmustur. Tilketicilerin
gelir ve egitim diizeyinin artmasiyla yumurta tiiketim dtizeylerinin az da olsa arttig1 belirlenmistir.
Titketicilerin yumurta alim sikhigt olarak %31.6’sinn iki haftada bir yumurta satin aldig1 gézlenirken,
ayda bir alanlarin oram ise % 16.8 olarak bulunmugtur. Tiiketicilerin ortalama %26.8 beyaz renkli
yumurta, %6.8 kahverengi yumurta almay: tercih ettiklerini bildirmiglerdir. Ailelerin gok nemli bir
kismi (%68.4) yumurtay: Oncelikle sabah kahvaltilarinda titketmek amaciyla aldiklarim
stylemiglerdir. Tavuk eti tiiketim diizeyinin farkl1 gelir ve egitim gruplarmda degisiklik gosterdigi ve
tiiketicilerin gelir ve egitim diizeyine bagl olarak tavuk eti tilketim diizeylerinin de arttif
belirlenmistir. Tiiketicilerin tavuk eti alim siklig1 incelendiginde ttiketicilerin % 42.4’tintin iki haftada
bir tavuk eti satin aldif1 gozlenirken, %28.8°i haftada bir, %14.4’1i ayda bir ve %14.0’mm haftada
birden fazla aldig: tespit edilmistir. Tiiketicilerin ortalama %40.8 tavuk etini tiim olarak satm alirken,
%359.2 parga halinde satm aldiklarim bildirmislerdir. Tavuk etinde en ¢ok tercih edilen kisim %46.8
orani ile but eti olurken , bunu %32.0 orani ile g63iis eti izlemektedir. Tavuk etini biitiin halinde
alanlarin %45.2’si karkasm orta bitytiklikkte olmasim arzu etmektedir. Tiiketicilerin tavuk eti alim
yerleri onemli olgiide farkliik gostermis ve tiiketicilerin %72.8°lik kismmin tavuk etini marketten
satin aldiklar1 saptanmigtir. Gelir ile egitim arasinda yliksek diizeyde (P<0.01) pozitif korelasyon
bulunmugtur.

ANAHTAR KELIMELER: Nizip, tavuk eti, yumurta tiiketimi, pazarlama, tiketici
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A STUDY ON DETERMINATION OF LEVEL OF CHICKEN MEAT AND EGG
CONSUMPTION AND CONSUMPTION PATTERNS OF CONSUMERS
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Atilla TASKIN

Harran University
Graduate School of Natural and Applied Science

Department of Animal Science

2003, 60 page

This study was desingned to investigate the level of chicken meet and egg consumption
pattern of consumers in Nizip/Gaziantep. The datebase of the present study was made up by surveying
the people representing different groups of standart of living and level education. The survey was
carried out between February and March, 2003. According to the results obtained among the families
investigated, while the consumption of chicken meat per person was 12.5 kg, this was 62.2 kg per
family, average monthly egg consumption per family was found to be 66.1 and annual egg
consumption per person was 126. It was determined that the rate of egg consumption increased as the
income and education level of the family increased. The study revealed that 31.6 % of consumers
purchased eggs once in every two weeks while 16.8 % of the consumers preferred purchasing eggs
once a month. The color preference of the consumers was determined to be 16.8 % white eggs and 6.8
% was brown eggs. An important amount of the consumers (68.4 %) indicated that they consume eggs
primarily for breakfast. The consumption of chicken meat varied depending upon the people’s standart
of living and level of education and the increase in the standart of living brought about more chicken
meat consumption. It was also noticed that while 42.4 percent of the consumers bought chicken meat
chicken meat once in every two weeks, 28.8 percent of the consumers had once a week, 14.4 percent
of them purchased once a month and 14.0 percent of consumers bouhgt more than once a week. In
average, 40.8 percent of the consumers preferred to buy chicken as a whole. The ratio of the
consumers preferred to purchase chicken as parts was 59.2 percents. The most preferred part of
chicken was legs with preference of 46.8 percent of consumers. This was followed by breast with 32.0
percent preference. 45.2 percent of the consumers who favour to buy chicken as a whole, want to have
a medium size carcass. It was also noticed that there was a remerkable variations between the places
where consumers bouhgt chicken and many many of consumers (72.8 percent) preferred to buy

chicken from the markets.

KEY WORDS: Nizip, chicken meat, egg, marketing, consumers
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1. GIRIS
1.1. Aragtirmanin 6nemi ve amaci

Saglikli bir yasam, bliylime, beyinsel ve zihinsel faaliyetlerin stirekliligi
yeterli ve dengeli beslenme ile iligkilidir. Yeterli ve dengeli beslenme igin
gereksinim duyulan enerji, protein, vitamin ve minerallerin kargilanmasinda

hayvansal gidalar ilk sirada yer almaktadir (1).

Dengeli beslenme i¢in almnan toplam giinlik proteinin en az %60’mn
hayvansal kaynakl1 olmasi gerekmektedir. Ulkemizde bu oranin yaklagik olarak %30
oldugu (olmas: gerekenin yaris1) belirtilmektedir (2). Ozellikle beyin gelisiminin
hizhi oldugu 0-3 yas aras1 donemde hayvansal proteinin 6nemi daha biiyiiktiir (3).

Normal agirlikta bir yetigkinin giinde ortalama olarak 35 g hayvansal protein
tiiketmesi gerekirken tiiketim agigimin oldugu iilkemizde kanathi hayvan etleri yiiksek
diizeyde biyolojik degere sahip olmasi, kolay ve ¢abuk iiretilebilmesi ile sorunun
¢cOziimiine aday géziikkmektedir (4, S,).

Tavuk eti, diger kanatli etlerinden daha fazla miktarda doymamus yag asidi
igerirken, daha az miktarda doymus yag asidi icermektedir. Yag kapsamu ise, diger
etlerle kiyaslandiginda diigiiktiir. Tavuk eti, sigir etinden farkli olarak yagin ¢ogu kas
dokusuna dagilmas: yerine deri altinda toplanmistir. 100 g tavuk etinde 2.5 g yag
bulunmaktadir. G6giis etinde ise bu miktar 1.0 g’a inmektedir. Ayrica tavuk etinde,
kirmizi etin yagmma gore daha fazla doymamis yag asidi bulunmaktadir. Bilindigi
tizere doymamusg yag asitleri doymus yag asitlerine gére insan saglif: agisindan daha
yararlidir. Bu da bize tavuk etinin insan saglig1 agisindan daha faydali olabilecegini
gostermektedir (3).

Tavuk eti iiretimi iilkemiz insanlarinin dengeli beslenmeleri igin stratejik
Oneme sahiptir (7).

Tavuk eti, diger etlere kiyasla baz: iistiin 6zelliklere sahiptir. Diger etlerle
kargilagtirildiginda az yagl, kolesterolii diisiik, sindirimi kolay ve proteince zengin
oldugu goriiliir (8). Ornegin, koyun ve sigir etine gore proteini yliksek, yag: az ve
kalorisi diigiiktiir. Yapilan bir incelemede (11), gogiis eti ve but etinin protein
diizeylerini swras1 ile % 23.3 ve 18.4, yag oranlariu ise % 5.6 ve 11.4 olarak
bildirilmigtir. Kanatli etleri kirmuzi etlere gére daha fazla doymamis yag asidi



igerirler ve bu yag asitlerinden baslicalan oleik, linoleik ve palmitik asittir. Bu yag
asitleri toplam yaglarin % 79’unu, doymamig yag asitlerinin ise % 70’ini olusturur.
Kalori diizeyi, gogiis etinde 114 ve but etinde 125 kcal’dir. Karbonhidrat diizeyi,
diger biitiin etlerde oldugu gibi ¢ok diisiiktiir. Inositol, glukoz ve fruktoz tavuk etinde
bulunan baglica karbonhidratlardir. Pili¢ eti B vitaminleri, 6zellikle niasin
bakimindan ¢ok zengin bir kaynaktir. Tavugun ana iiriinleri olan tavuk eti ve
yumurtanin yamni sira, kesimhane artiklar1 da rendering tesislerinde degerlendirilerek
et unu, tily unu, tavuk unu gibi iirlinler olarak yem fabrikalarinda kullanilmaktadir.
Son zamanlarda uzak dogu iilkelerine ihra¢ edilen tavuk ayaklan da gittik¢e artan
ekonomik bir potansiyel olusturmaktadir. Bu &6zellikleri nedeni ile diinya iizerinde

50°den fazla iilkede kanatl eti liretimi ekonomik Sneme sahiptir.

Viicuda yarayish protein kaynaklan siralamasinda yumurta %100’ e yakin
degerle hep birinci siray1 almaktadir(12, 13). Diger taraftan yumurta mineral ve
vitamin bakimindan zengin olmas: yaninda, kalori degerinin diigiik olmasi ve kigiye
doygunluk hissi vermesinden dolay1 kilo sorunu olanlara ¢ekinmeden tavsiye
edilebilecek ideal bir yiyecektir (14).

Tavukeuluk endiistrisinin giderek biiytidiigli ¢agimizda 6zellikle geligmis bati
toplumlarinda kiginin yumurta talebinin giderek azaldigi goriilmektedir. Bu
azalmanin en biiylik nedeni yumurtanin kolesterol igerigi ve kolesterolce zengin
besinlerin koroner kalp hastaliklar riskini arttirdigi iddiasidir. Gergekte orta
biiytikliikte bir yumurta 195-210 mg kolesterol igermektedir (15, 63).

Yumurtada kolesterol bulunmasi normaldir. Ciinkii kolesterol yavrularin
gelisimi i¢in mutlak gerekli bir maddedir. Yumurta sarisi ¢ocuklarin almasi zorunlu
tlim amino asitleri icermesinden dolay: anne siitli degerindedir. 55 g agirliinda bir
yumurtanin besleyici degeri, 40 g yagh sigir etine ve 100 g yagh siite esittir (16).

Kolesterol ilk defa 1775 yilinda safra tagindan elde edilmistir. “Kole” safra,
“stereo” kat1, “ol” eki de bir alkol oldugunu ifade etmektedir. Kolesterol safra sterolii
anlamma gelmektedir. Kolesterol, yag benzeri sanmtirak kati bir madde olup,
yapisinda bir ¢ift bag bulunan, suda erimeyen, kokusuz ve sabunlagsmayan bir
maddedir (17).

Yumurta sarisinin ve akinin kimyasal bilesimi aymi degildir. Yumurta akimin

kuru maddesinin yaklagik tamami proteinden olusmaktadir. Yumurtadaki lipitlerin



tamamina yakit sarida toplanmugtir. Ortalama 60 g agirlifindaki bir ymuﬁada
yaklagik 6 g lipit bulunmaktadir. Yumurta sanisindaki lipitlerin biiylik kismini (%
63.1) trigliseritler olusturmaktadir. Bunu % 29.7 ile fosfolipitler ve % 4.9 ile serbest
kolesterol izlemektedir. Yumurtanin besin degerleri (20) Tablo 1.1.1. de ayrmtili
olarak verilmistir.

Tablo 1.1.1. Yumurtann besin degerleri

Besin Elementi Biitiin Beyaz San
Enerji (kkal) 75 17 59
Protein (g) 6.25 3.52 2.78
Toplam yag (g) 5.01 0 5.12
Toplam karbonhidtrat (g) 0.6 0.3 0.3
Yag asitleri (g) 433 0 4.33
Doymus yaglar (g) 1.55 0 1.55
Tekli doymamus yaglar (g) 1.91 0 1.91
Coklu doymamuis yaglar (g) 0.68 0 0.68
Kolesterol (mg) 213 0 213
Tiamin (mg) 0.031 0.002 0.028
Riboflavin (mg) 0.254 0.151 0.103
Niasin (mg) 0.036 0.031 0.005
B6 vitamini (mg) 0.07 0.001 0.0069
Folat {(mcg) 235 1 22.5
Vitamin B12 (mcg) 0.5 0.07 0.43
Vitamin A (TU) 3175 0 317
Vitamin E (mg) 0.7 0 0.7
Vitamin D (IU) 24.5 0 24.5
Kolin (mg) 215.1 0.42 214.6
Biotin (mcg) 9.98 234 7.58
Kalsiyum, Ca (mg) 25 2 23
Demir, Fe (mg) 0.72 0.01 0.59
Magnezyum, Mg (mg) 5 4 1
Balar, Cu (mg) 0.007 0.002 0.004
fyot, I (mg) 0.024 0.001 0.0022
Cinko, Zn (mg) 0.55 0 0.52
Sodyum, Na (mg) 63 55 7
Manganez, Mn (mg) 0.012 0.001 0.0012




Bunlarm yam sira yumurta sarisinda karotenoidler gibi lipit benzeri maddeler
de vardir. Insan beslenmesinde gok 6z¢l bir yere sahip olan yumurta, icerdigi yiiksek
kalitede proteinin yaninda esansiyel amino asitler bakimindan da ¢ok zengindir.
Yumurta proteinleri %100 oraninda viicut proteinlerine doniistiigli i¢in anne siitii ile
birlikte “6rnek protein kaynag1” olarak gosterilmektedir (18, 19).

Insanlar hayvansal gida gereksinimlerini kargilarken, fiyat, gelir, zevk ve
tercihler, dini inanglar, saghik beslenme, kiltiir diizeyi, bulundugu statii, yasam
bi¢imi, ¢evre ve gida maddelerinin bulunabilirligi gibi faktérleri dikkate almaktadir
(9).

Tiiketiciyi dogrudan ilgilendiren 6zellikler olan tazelik, renk, gevreklik,
sululuk ve su tutma kapasitesi, genel gériinim, tat ve aroma tavuk etinin kalitesini
olusturur (4).

Tiirkiye’ de tavukgulugun amaglarindan biri, i¢ tiiketim artigimin saglanmasi
ve liretimin artan i¢ tliketime gore arttirilmasidir. Bu giin {ilke tavukgulugunda
liretimin yurt i¢i talebi karsilamada bir sorunu bulunmamakta ancak {iretimin plansiz

bir sekilde arttirilmas! zaman zaman pazarlama problemlerine neden olmaktadir (1).

Komple bir besin maddesi olarak yumurta, zayif ve sisman bireyler ile
nekahat d6nemindeki hastalar ig¢in hazirlanan diyetlerde Onemli yer tutar ve
yiyeceklerin besin degerini yiikseltmek amaciyla kullanilmaktadir. Bundan bagka
gastrit, iilser gibi mide hastaliklarinda, bir ¢ok sindirim sistemi hastaliklarin ve

diyabet, gut, anemi, gibi hastaliklarin diyetlerinde de rahatlikla kullanilabilir.

Diger taraftan ozellikle gebe veya emzikli kadinlarda goriilen demir
eksikliginde haftada en az 2-3 adet yumurta yemeleri, demir eksikligini gidermede
Onemli katki saglamaktadir. Anne siitli alamayan bebeklere 3. aydan itibaren kat:
yumurta sarist verilmesi ile gocuk i¢in gerekli olan kolesterol, esansiyel amino
asitler, P, Fe gibi besin maddesi ihtiyac: kargilanmaktadir.

Yumurta akinda bulunan lizozim enzimi bazi zararli mikroorganizmalarin
tahrip edilmesinde etkilidir ve bazi hazim fermentlerinin faaliyetlerini takviye
glictine sahiptir. Yumurta, diger temel gidalar kadar dig ¢evrede bulunan
mikroplardan etkilenmez, dig ¢evrenin etkisiyle kirlenmez ve hileli bir karigim kabul

etmeyen yegane yiyeceklerdendir.
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Yasa bagh olarak giinliik enerji ve protein gereksinimi (21) incelendiginde
(Tablo 1.1.2.) yumurtanin besin degerinin bu ihtiyaglan karsilamada ki 6nemi daha
iyl anlagilmaktadir.

Tablo 1.1.2. Yasa bagli olarak giinlitk enerji ve protein gereksinimi

Metabolik enerji (kcal) Protein
Yaglar Erkek Kadm Erkek Kadm
3-4 1560 1500 39 37
5-6 1740 1680 43 42
12-14 2640 2150 66 53
15-35 2900 2150 72 53
35-64 2750 2150 69 54

Ote yandan giinliikk diyetlerine 2 yumurta eklenen yanik vakas: hastalarinin
hizla iyilestigi tespit edilmigtir. Yumurta karbonhidrat miktarinin ¢ok az olmasindan
dolay1 da seker hastalarinin diyetlerine risksiz olarak ilave edilebilir (22).

Ulkemizde hayvansal tiriinler iiretiminin yetersizlii yaninda, gelir diizeyinin
diisiik ve dengesiz olmasi, beslenme aligkanliklar: gibi nedenlerden 6tiirii hayvansal
tiriinler tiiketiminde de yetersizlikler yasanmaktadir. Ulkemizde kisi bagina yiida
tiiketilen toplam et miktar1 22 kg., siit miktar1 41 kg., tereyag: 2 kg., yumurta 5 kg
kadardir Tiirkiye'de kisi bagina tiiketim, AB {ilkelerindeki kisi basina et tiiketiminin
%25.3', siit tiikketiminin %41.8", yumurta tiiketiminin % 38.5'i, tereyag tiiketiminin
% 40'1 kadardir (23).

Sekil 1.1.1° de goriildiigii fizere 1990 yilindan sonra, tavuk eti {iretimdeki
artiglar siirekli olarak devam etmis fakat 2000 yilindan sonra bir miktar diisiis
gOstermigtir.

Diinya pili¢ eti fiyatlan FOB 1,000 ; 1,100 ABD dolar1 diizeylerindedir.
AB'de kanatli etlerine halen uygulanmakta olan 162-891 ECU/Ton (217-1194 $/Ton)
ihracat desteginin su anda Tiirkiye'de uygulanmakta olan 55.72$/TON (199 $/Ton -
%28 miktar baraj1=55.72$/Ton) ile karsilastirildifinda ¢ok yetersiz oldugu agiktir.

Ihracat tegviki i¢in yeterli olmayan destekleme miktarlarinn yeniden gozden
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gegirilmesinin istenmesinin mantiki sebeplere dayandig1 goriilmektedir. En kaliteli
ve en ucuz hayvansal protein kaynag: olan tavukguluk iiriinlerinin tilkemizdeki fert
bagina tiiketim degerleri AB iilkeleri ile kiyaslanamayacak kadar diisiik kalmaktadir.
AB tilkelerinde yillik kanatl eti tiiketimi 20 kg. civarinda olmasina karsin tilkemizde
son yillarda 10 kg. diizeylerindedir.

20 -
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Sekil 1.1.1. Tiirkiye de kisi basina kirmiz et ve tavuk eti tiikketimi (kg/yil) (7)

Yine AB iilkelerinde yillik 240 adet olan yumurta titketimi iilkemizde son
yillarda 100 adet diizeylerine kadar gerilemistir. Tiirkiye'nin 1998 yili pili¢ eti
ihracat1 5,461 ton (buna ilaveten 7,000 ton da tavuk ayad: ihrag edilmistir.) yumurta
ihracat1 da 615 milyon adettir. 1999 yih Ocak-Temmuz arast pili¢ eti ihracat: 1,265
ton ve yumurta ihracat: 262 milyon adettir. Tavukeuluk sektoriinde ihracat i¢ ve dis
pazarlardaki bazi sartlarin kisa vadeli uyugmalar1 sonucunda olmaktadir. Tiirkiye'de
1994 yilinda tavuk eti ve yumurta ihracatinda ¢ok onemli miktarda artis olmustur.
Bunun sebebi dolarda meydana gelen hizh yiikselis, devletge verilecegi vadedilen ve
FOB bedeli sinirlamasina tabi tutulmayan navlun iadesi uygulamasi ve ekonomik
konjonktiir geregi i¢ talebin daralmasidir. Nitekim daha sonraki yillarda bu sartlarin
tamam aksine gelisme gOsterdigi i¢in ihracat miktarlarinda hizli diigmeler
goriilmiigtiir (24).

Biitlin bunlara ragmen halkin endigelerini gidermek ve yumurtamin daha

saglikli olmasi igin; bilim adamlar1 tavuklarin yemlerine bitki sterolleri, doymamus
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yag asitleri, seliiloz, kolesterol, balik yag, keten tohumu, mustr, soya ve akdar gibi
maddeler katarak, yumurtadaki omega-3 yag asidi oranimi artirmayi ve kolesterol
seviyesini % 35 oraninda diiglirmeyi basarmuslardir (17, 25). Ancak kolesterolii
tamamen yok etmek miimkiin degildir ve gerek de yoktur. Bu calismalar halen
devam etmekte olup, ekonomik hale getirilmeye ¢alisiimaktadir.

Besin maddeleri, yapilarindaki protein kaynaklarimin viicut proteinine
doniisme nispeti mandsina gelen biyolojik deger bakimindan siralandiginda, ilk siray:
% 95'lik oranla yumurta alir, bunu siit % 85, balik % 76 ve si8ir eti % 74 takip eder
(12, 13, 29, 64).

Yapilan bir bagka aragtirmada; geleneksel Tiirk yemeklerine giinde bir
yumurta eklenmesi seklinde 20 kisi bir ay siireyle denemeye alinmus. Bir ay sonunda
kanlarindaki kolesterol seviyelerinde 6nemli bir degismenin olmadigi, hattd kadin
deneklerde LDL'nin diigtiiti g6zlenmistir. Diger taraftan koroner kalb hastalig: riski
olan kigilere bile yumurta kisitlamasina gerek olmadig: ifade edilmistir (26).

Ayrica, yumurta, tabiat tarafindan orijinal ambalaji icerisinde sunulan ve
bayatlamas:1 diginda hi¢ bir hile karistirilamayan tek gida maddesi ozelligini
tagimaktadir. Digaridan higbir ek besin maddesi katilmaksizin, sadece sicaklik ve
nem diizenlemesiyle, 21 giinde biinyesinden eksiksiz bir canli olusturmasi
yumurtanin besin degerini aciklamaya yeterlidir.

Turkiye de tavukguluk 1970°1i yillarda aile igletmeciligi seklinde, pahali ve
simurlt iiretim kapasitesi ile faaliyette bulunmugtur. 1980°1i yillarda entegre tesislerin
¢ogalmas1 ve s6zlesmeli {iretim modelinin uygulanmast ile Snemli bir yapisal
degisim gstermigtir. 1990’11 yillarda biiyiik yatrimlar yapilarak diinya standartlar
yakalanmig ve iiretim stirekli arttirlarak bu giinlere gelinmigtir. 1990-2000 dénemi
icinde tavuk eti liretiminin y1llik ortalama biiylime hiz1 %14.4’tiir. Sekt6riin biiylime
trendi sadece 1994 ve 2001 krizi yillarinda diigiis gostermistir. 2000 yili liretimine
gore Turkiye 766 000 ton {iretimle diinyada 13. siray1 almaktadir.

Tavukguluk sektériinde yaklagik 10 000 adet broiler, 5 000 adet de yumurta
isletmesi mevcuttur. Gegimini tavukguluktan temin eden (liretici ¢ift¢i, sektorle ilgili
esnaf, yem, ilag, yan sanayi, nakliye, pazarlama dahil) insan sayis: 2 milyon kisidir.

Sektériin yillik cirosu 2.5 milyar $ civarinda olup GSMH i¢indeki deki pay: yiizde
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1,7 dir. Tavukguluk sekt6rii iitkemiz tarimi iginde en giiglii olan sektérlerden biridir
(.

Tablo 1.1.3. Diinyada kanatl eti iiretimi (10)

1961 1990 1998 1998
Ulkeler Tavuk kesimi Etlik Pili¢ Hindi Ordek
ve kitalar (milyon) (bin ton}) (ton) (ton)

A.B.D. 2 264 6 022 8 156 12724 2 3486 000 44 000
Cin 370 1899 5866 7740 1580 1738392
Brezilya 123 1750 3360 4 600 110 000 22100
Meksika 90 486 914 1 558 11979 20 000
Fransa 316 813 980 1240 235800 33400
Japonya 103 708 613 1225 12
Ingiltere 194 522 729 1196 294 000 39 000
Tayland 53 440 785 960 111 000
Ispanya 80 527 604 888 22000

Iltalya 205 523 539 863 276 000
Kanada 132 407 554 820 142 000 6 950
Endonezya 65 591 1020 807 12 672
Iran 30 200 521 730 16500 2380
Malezya 29 285 530 678 6 9100
Hollanda 69 361 537 644 50 000 8 400
Rusya Fed. 566 600
Turkiye 52 260 483 580 10 200 1248
Afrika 384 1784 2203 2269 32834 52 989
K. Amerika 2562 7 365 10 242 15 911 2500 310 71080
G. Amerika 261 2708 5020 7 248 144 598 30 995
Asya 1 096 7 052 13 501 16 338 113272 2010493
Avrupa 1 566 § 351 6 741 8 881 1 887 831 318 108
Okyanus 41 341 426 603 18 033 6 209
GENEL 6 585 27 128 38133 51249 4 696 878 2489874

Heniiz gelismesini tamamlayamamig olan tilkemizde, halkimizin hayvansal
protein agigmnin kapatilmasinda tavukguluk 6nemli bir segenektir. Ulkemizde 20-25
gram olan giinliik hayvansal protein tiiketiminin 35-40 grama ¢ikarilmas:
gerekmektedir.

Giinliik diyetlerimizde yer alan bir gok yemek, tatli, pasta, bérek ve ¢orek gibi

yiyeceklerin bilesimine giren yumurta, diinyada ve tilkemizde her zaman aranilan ve
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sevilerek tiiketilen temel gida maddelerinden biridir.
1988 ve 1998 yillan arasinda %157’lik tiiketim artig1, sektdriin gelecegi
agisindan, Tiirkiye i¢in timit verici olmugtur (Tablo 1.1.4).

Tablo 1.1.4. Kanatl: eti tiiketiminde 1988-98 yillar1 arasinda saglanan artig orani

Ulkeler 1988-1998 artis oran1 (%)
Cin 383
Hindistan 171
Turkiye 157
Brezilya 128
Meksika 105
Arjantin 98
Tayland 88
G. Afrika Cumhuriyeti 79
Tayvan 68
Kanada 45
AB.D. 44
Suudi Arabistan 39
Avrupa Birligi 33

Hizli bir gekilde artan yumurta {retimi talepteki dalgalanmaya ayak
uyduramamaktadir. Bunun dogal sonucu olarak fiyatlarda reel diisiisler
yasanmaktadir.

Ulkemizde yetersiz yumurta tiikketimini, dengeli beslenme igin gerekli olan
diizeye ¢ikarmaya, fiyat istikrarsizlifn ve reel olarak diististen kaynaklanan
zararlardan iireticileri korumaya yonelik arastirmalarin yapilmasi zorunlu
-gOriilmektedir.

Tiirkiye tavukgulugunda 35-40 yilda énemli gelismeler saglanmigtir. 1960° I
yillara kadar iilke tavukeulugu biiyiik 6l¢iide kéy tavukguluguna dayanmaktaydi.
Koy tavukeulugu teknik ve hijyenik yonlerden son derece ilkeldir. Verimlilik diigiik
ve sik rastlanan salgin hastaliklar biiyiik kayiplara neden olmaktadir (27, 64).

Tiirkiye’de ozellikle son 30-40 yilda tavukguluk alaninda saglanan
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gelismeler, tarimsal faaliyetin diger dallarina oranla daha yiiksek diizeyde olmustur.
Uretim artis1 ve iiretim teknolojilerindeki gelismeler yaninda, verimlilik, ﬁretﬁn ve
pazarlama Orglitlenmesi yonlerinden de 6nemli gelismeler saglanmigtir. 1960’1l ve
1970’1 yillarda saglanan yapisal degisiklikler ile geleneksel kdy tavukg¢ulugunun
yerini, ticari veya endiistriyel tavukculuk isletmeleri almigtir. Bu 6nemli gelismelere
karsin, mevcut {iretim potansiyeli, 6zellikle i¢ ve dis talebin kisith olmasi ve diger
nedenlerle tam olarak degerlendirilememektedir. Uretim kaynaklarimn etkin bir
sekilde kullanilamamasi nedeniyle, bu kesim iilke tarimi ve ekonomisine olan
katkilarim arzu edilen diizeye ¢ikaramamaktadir (28, 65).

Diinya yumurta tretimindeki payr 1997 yili itibariyle % 1.2 olan Tiirkiye,
diinyada 204 {ilke arasinda 14. siradadir. Tiirkiye, yumurta tiiketiminde diinyada 189
lilke iginde 97. siradadir. Bu da yumurta tiiketiminin lilkemizde olduk¢a diisiik
oldugunun géstergesidir (7).

Ulkemizde 3 202’ si yumurta tavukculugu ve 6 785 ‘i broyler olmak iizere
toplam 9 987 adet tavukguluk isletmesi bulunmaktadir. Isletmelerin sayica dnemli
kismi kiiglik kapasiteli olup, modern isletmeler ile rekabet edebilecek diizeyde
degillerdir (28).

Tiirkiye'de 2000 yili FAO verilerine gore 642 000 ton tavuk eti ve 660 000
ton yumurta iiretmekte buna karsilik kisi basma 10 kg tavuk eti, yaklagik 8.6 kg
yumurta tilketilmektedir. I¢ tilketimden kalan kismin pazarlamasinda ise Avrupa
Birligi ve diger iiretici iilkelerin rekabeti nedeniyle sikinti yasanmakta ve bu durum
liretimi olumsuz etkilemektedir. Avrupa birliginde ise, toplam olarak 6 413 000 ton
tavuk eti, 5 274 327 ton yumurta iretilmekte ve kigi bagina 20.3 kg tavuk eti,12.6 kg
yumurta tiiketilmektedir (29).

1.2. Aragtirmanin kapsami

GAP Bbélgesinde birgok kent ve kasaba ekonomik bakimindan kent 6zelligi
géstermeyen yapilara sahiptir. Bunlarin bazilan bir gecede kurulmusg cadir kentleri
andirmaktadir. Oysa bélgede az sayida da olsa sanayi ve kiiltlir becerilerine sahip
miitesebbis niifusu olan merkezler de vardir. Arastirmalar Nizip ve Besni Ilgelerinin
bu 6zelliklere sahip oldugunu gdstermigtir. Cok kiigiik dnlemlerle bu gibi ilgeler
canlandirilabilir. Bunun gibi birkag ilge yarim milyon niifusu emebilir ki bu da fazla
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yiiklenmis olan kentleri bir 6l¢giide rahatlatabilir. Ayrica Sanlurfa gibi merkezlerin
bitytiditkkge Cukurova'da goriildiigii gibi verimli tarim arazisine tecaviiz etme egilimi
vardir. Cografi konumu buna yol agmayacak nitelikte olan kiigiik yerlerin bilingli
olarak segildikten sonra tesvik edilmesi de bu sorunu énemli Glgtide yumusatabilir
(30).

Bu aragtirmada, Nizip Ilgesi kentsel alamindaki tavuk eti ve yumurta titketim
yapisimin aragtirilmasi ve gelir basta olmak tizere, tiiketicilerin 6zelliklerine gore
davramglart irdelenerek, tiiketici davraniglanmin  titketim {izerine etkileri
belirlenmeye calisiimigtir. Boylece tiiketici tercihlerine gbre olusan pazarda,
Ureticileri de korumaya yénelik politikalarin olusturulmasina katkida bulunmak
amaglanmistir.

Ulkesel ¢apta konu ile ilgili ¢aligmalar heniiz yeterli degildir. Ancak bu
caligmada oldugu gibi bolgesel aragtirmalardan elde edilecek sonuglann {ilke
genelinde konuya 151k tutacag: diigiiniilebilir.

Tavuk eti tiiketiminin {ilkemizde istenen diizeyde olmamas: diigtindiiriiciidiir.
Ancak tiiketim gittikce artma egiliminde olup ozellikle biiyilk gehirlerde tavuk eti
{iriinlerinin satisa sunulmasi talebi arttirmaktadir (22).

Bu arastirmada, Gaziantep’in Nizip Ilgesinde halkin tavuk eti ve yumurtas:
tiiketim egiliminin, aligkanliklarinin ve isteklerinin ne oldugu ortaya konulmaya
calisilmig ve tiiketimin arttirilmasi igin ne gibi 6nlemler alinmas: gerektigi {izerinde
durulmustur.

2. LITERATUR BIiLGILERI

1900°’lii yillarin baginda Cornell Universitesinden Profesér J. E. Rice ve
Ontario Tarim Fakiiltesinden Profesér W. R. Grahman tavuk iiretiminin énemli bir
besin kaynagi ve gida endiistrisinin de yeni bir 68esi oldugunu ilk kez fark
etmiglerdir (33). Sonralan sektorel gelisme devam etmis, 1960’11 yillarda HACCP
(Hazard Analysis and Critical Control Point-Kritik Kontrol Noktalarinda Tehlike
Analizi) gida sektdriinde uluslararast gegerliligi olan, tehlike ortaya ¢ikmadan tedbir
almay1 ve yok etmeyi saglayan kontrol sistemi (62), ABD’de astronotlara giivenli
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gida temini amaciyla gelistirilmis, ardindan 6nce tavuk eti iireticileri tarafindan sonra
da diger et {lireticileri tarafindan kullanilmaya baglanmigtir. Bu da tavukguluk
sektOriiniin gelisimine ve tiretim artigina biiytik katkilar saglamig ve sektériin pazar
gelecegi icin veriler toplanarak arastirmalar yapilmaya baglanmigtir.

Tiirkiye’ de tavuk eti tiiketim diizeyi ve tiiketici davramislan ile ilgili yeterli
sayida arastirma bulunmamakla birlikte, bu konuda yapilmis olan yerel ve makro
diizeyde bazi aragtirmalar asagida verilmigtir.

Yapilan bir g¢aligmada, egitim diizeyi yiikseldikge biitiin tavuk eti
tiiketiminden parga tavuk eti tiikketimine dogru bir tercih oldugu saptanmigtir. Aym
aragtirmada gelir diizeyinin yitkselmesi ile parga tavuk eti tiiketimi arasinda pozitif
bir korelasyon oldugu da belirlenmistir. Ayrica gelir diizeyi yliksek olan ailelerin
haftalik tavuk eti tiiketimlerinin de orta ve diigiik gelir diizeyindeki ailelere oranla
daha yliksek oldugu ve gelir diizeyi arttik¢a tavuk eti tiiketimindeki artigin, kirmizi et
tiiketiminde ki artigtan daha az oldugu bildirilmistir (19).

Altan ve ark. (34), Izmir ilinde {iniversiteli genglerin ve bayanlarin yumurta
tilketim paternleri, tercihleri ve satin alma davramglari konusunda yaptiklari
calismada ankete katilan ogrencilerin yumurtay: belirli bir marketten aldiklarimi,
cogunlukla yumurta rengine dikkat etmediklerini; bayanlarin % 35.2° sinin yumurta
yemediklerini ve %23.7’ sinin haftada 11-15 arasinda yumurta tiikettiklerini, ayrica
bayanlarin % 57.8” inin beyaz kabuklu yumurtayi tercih ettiklerini bildirmislerdir.

Adana da 1989 yilinda yapilan bir ¢aligmada tiiketicilerin yumurta
ihtiyaglarim biiylik bir oranda (% 91.9 ) satin alma yoluyla sagladiklari, % 75.6°
smin aligkanlik geregi koy yumurtasi tercih ettikleri, haftalik ortalama yumurta
tiiketimlerinin 20 adet oldugu ve bunun biiyiik bir ¢ogunlugunun (% 61.4) kahvaltida
tiiketildigi ve yumurta tiikketiminin mevsimsel dalgalanmalar gésterdigi belirlenmigtir
(35).

Yumurta endiistrisi arz ve talep modelinin ekonometrik olarak incelendigi
calismada Kaliforniya ¢ da yumurta reklamlarimn tiretici fiyatlar1 ve gelirleri iizerine
etkileri aragtirilmis ve reklam harcamalarnnin yumurta fiyatlar: ve tretici gelirleri
tizerine pozitif bir etkiye sahip oldugu gésterilmistir (36).

Kink ve c¢atlak yumurtalar nedeniyle meydana gelen ekonomik kaybin
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azimsanmayacak kadar biiylik oldugunu, bunun ABD gibi bir iilkede her yil 250
milyon dolart agtif1 belirtilmistir (37). Ancak aragtirmamizda tiiketicinin ¢atlak
yumurta alip almadigi sorularak bu davranis tespit edilmistir.

Sanlhurfa’ da yapilan bir arastirmada incelenen ailelerde aile bagina aylik
yumurta tiiketimi ortalama olarak 60.4 adet, kisi basina yillikk yumurta tiiketimi ise
126.0 adet olarak bulunmugstur. Tiiketicilerin gelir diizeylerinin artmasiyla yumurta
tiketim diizeylerinin az da olsa artifn belirlenmigtir. Yumurta satin alirken
yumurtanin biiyiikliigiine dikkat eden edenlerin oram % 96.4 olarak saptanmugtir.
Tiiketicilerin % 45.0’ i yumurtay1 marketten satin aldiklarini belirtmiglerdir (38).

Sanlurfa Ili Merkez Iige kentsel alaninda yapilan incelemede kisi basina
yullik tavuk eti tiiketimi ortalama olarak 13.3 kg, aile basina yillik tavuk eti tiiketimi
ise 75.6 kg olarak bulunmustur. Tavuk eti tilketim diizeyinin farkli gelir gruplarinda
degisiklik gosterdigi ve tliketicilerin gelir diizeyine bagli olarak tavuk eti tiiketim
diizeylerinin de arttig1 belirlenmistir (1).

Adana Ili kentsel alaninda 200 aile ile yapilan anket ¢aligmasinda ailelerin
ortalama yillik gelirinin % 11.2° sini hayvansal gidalarin tiikketimine ayirdiklarim ve
aile bagina yillik ortalama 64.14 kg tavuk eti tiikettiklerini saptamislardir (7).

Uluocak ve ark. (39) Kahramanmaras I1 Merkezinde yaptiklan caligmada,
tiketicilerin; % 48.19° unun aylik ortalama 3 kg’ dan daha fazla pili¢ eti
tiikettiklerini, % 42.86° smun but etini, % 13.24’ iiniin ise gogiis etini tercih ettigini,
% 91.64° iinlin tavuk etini saglkli, lezzetli, ucuz ve daha besleyici oldugu icin
titkkettiklerini  belirlemislerdir. Ayrica tiiketicilerin yas, egitim durumu ve cinsiyet
gibi farkliliklan tercihlerinde 6nemli diizeyde etkin oldugunu saptamiglardir.

Civi ve ark. (40) tarafindan yapilan arastirmada Tokat [l Merkezinde yasayan
hane halklarinin beyaz et tiiketimleri incelenmistir. Aragtirmada Tokatta kisi bagina
yillik beyaz et tiketiminin yaklagik olarak 6.17 kg oldugu tespit edilmistir.
Aragtirmada ayrica hane halklarinin niifus, gelir, istihdam ozellikleri ve yasama
standartlar1 da incelenmistir.

Demirulus ve ark. tarafindan yapilan arastirmada tavuk etinin Van’da
genelde taze olarak bulunamadi, tazelik ve kalite talebi ile halkin egitim ve gelir
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diizeyi arasinda 6nemli (P<0.05) bir iligki bulundugu saptanmigtir (41).

Yapilan aragtirmalarda, 1993 yili itibariyle AB et {iretimi toplam 34 006 000
ton, siit {iretimi de toplam 111 952 000 ton olup, toplam iiretimin %44.9'unu domuz
eti, % 22.8'ini sifir/dana eti , %20.6'stu da tavuk eti iiretimi olustururken,
koyun/kegi eti liretiminin pay1 % 3.4 gibi oldukga diisiiktiir. 1994 yilinda tavuk eti
tiretimi 1993 'e kiyasla 7.1 milyon ton (%2.2) artmistir. Koyun ve kegi eti tiretim
miktan ise, 1992 ve 1993 'deki % 3.1'lik diigiisler yavaslamis ve durma noktasina
gelmig, 1994 yilinda {iretim miktariin yaklagik olarak 1.14 milyon olacag:
beklenmektedir. Topluluk diinya et iiretiminin %14.6° s kargilarken %20 paya
sahip olan ABD'den sonra 2. siray1 almaktadir. Ay sekilde 1993 yili itibariyle kisi
basina yilda toplam et tiiketimi 95.7 kg. gibi oldukga yiiksektir. Birlik' te kisi bagina
ortalama taze siit tiiketimi yilda 98.0 kg, peynir titketim diizeyi 14 kg., tereyag
tikketim diizeyi 5 kg., yumurta tiiketimi ise 13 kg/yil diizeyindedir (42). Yumurta
titketim diizeyi ile gelir arasinda yakin bir iligki bulunmaktadir. Fakat iilkemizde
yumurtada, gelirin tiiketime beklenenin altinda bir etkiye sahip olmast ve gelir
dagiliminda ki dengesizlikler, iirlin tanitmaya ve talep olusturmaya daha ¢ok &nem
verilmesinin gerekli kilmaktadir (43). Yumurtamn iilkemizdeki geleneksel titketim
bigimleri diginda, yiyecek olarak tiiketim amagh kullamim yollarimin gelistirilmesi
gerekmektedir. Bu amagla tavukculugu gelismis iilkelerde uygulanmakta olan
yumurtanin iglenmesi ile elde edilen degisik yumurta firiinlerinin halkimizin
tilketimine sunulma zorunlulugu vardir (44).

Adana Ilinde hayvansal gida maddelerinin (et, siit ve mamulleri, yumurta)
tiketim miktarlari ve gelir harcama esneklikleri gelir diizeyleri esas alinarak
hesaplanmugtir. Gelir harcama esnekliklerinin hesaplanmasinda yan logoritmik ve
¢ift logoritmik fonksiyonlar kullanilmigtir (45).

Yurdakul ve Akdemir tarafindan yapilan bir ¢aliyjmada, Adana’da yumurta
tilketimi ve tiiketim esnekligi incelemistir. Caligmada 250 aile ile goriigiilmiig yillik
gelirleri esas almarak veriler 3 grupta incelenmistir. Aragtirma sonucuna gore

Adana’da kisi bagina diigen yillik ortalama yumurta miktar1 234.3 adettir (46).

Schrader tarafindan yapilan bir ¢aligmada Amerika Birlesik Devletlerinde
kiimes hayvanlan tavuk eti talebi incelenmistir (47). Calismada tavuk etinin de
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icinde bulundugu kiimes hayvanlar1 et talebinin, Amerikal tiiketici diyetinde ilk
siray1 aldid1 belirtilmigtir.

Gorny ve ark. (1993) tarafindan yapilan bir g¢aligmada son zamanlarda
Sidney’de (Avustralya) kirmiz: ete olan talebin bilyiik 6l¢iide beyaz et lehine olarak
azalmasinin et titkketiminde yapisal bir degigiklikten kaynaklanip kaynaklanmadig:
test edilmistir. Bu amagla “Ag¢iklanmig Tercihler Modeli” kurulmustur (48).

Alvensleben tarafindan yapilan ¢aligmada ise, fiyatlardaki degismelerin
diisiik gelir grubunda gida talebini daha kuvvetli olarak etkiledigi, yliksek gelir
grubunda etkilenmenin az oldugu, tiiketici tercihlerinin ise diisiik gelir grubunda
kiigiik, yiiksek gelir grubunda kuvvetli oldugu belirlenmistir (49).

3. MATERYAL ve METOT
3.1. Materyal

Aragtirmamin temel materyalini Gaziantep Ili Nizip ilgesi kentsel alanda
yasayan ve farkli gelir ve egitim diizeylerine sahip ailelerden anket yoluyla elde
edilen veriler olusturmugtur.

3.2. Metot
3.2.1. Verilerin toplanmasi ile ilgili metot

Ailelerin 6rnege esit olarak girme sansim saglamak amaciyla semtlerin gelir
ve gelismiglik diizeyleri de dikkate alinarak Nizip kentsel alani bes tabakaya
ayrilmistir. Ornek hacmini belirlemede zaman ve maddi kaynaklarda géz 6niinde
bulundurularak 250 adet aileyle anket yoluyla gériisme yapilmigtir. Anket yapilan
aileler yillik gelirleri dikkate alinarak bes gruba ayrilmig ve elde edilen veriler bu bes
gelir grubu ve gelir gruplan ortalamas: i¢in ayr1 aynt degerlendirilmistir. Anketler
2003 yil1 Subat — Mart aylarmda yapilmistir.

3.2.2. Verilerin analizi ile ilgili metot

Verilerin, gelir gruplar ve gruplar ortalamasi olarak degerlendirilmesi Excel
programinda yapilmustir, Incelenen ailelerde gelir diizeyleri ile tavuk eti ve yumurta
tiiketim diizeyleri ve tiiketim aligkanliklar1 arasinda bir iligki ve etkilesim olup
olmadigini belirlemede %* (Khi-kare) analizi uygulanmugtir. Istatistiksel analizler
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MINITAB Release 12.1 istatistik paket programi (59) kullanilarak yapilmustir.
3.3. Aragtirma alam: hakkinda genel bilgiler

Nizip 1924 yilina kadar Sanlwrfa ili Birecik ilgesine bagh bir kasaba iken
Gaziantep iline baglanmis ve 1926 yilinda ilge olmustur.

flgenin yiizolgtimii 907.9 km?dir. Il merkezine uzaklig1 42 km. dir. ilge Firat
Nehrinin meydana getirdigi tarihi Mezopotamya havzasmin orta béliimiinde
bulunmaktadir.

2002 yii Genel Nifus Sayimi gegici sonuglarina goére ilgenin niifusu
Merkezinde 70 849, kéylerinde 46 847 olmak tizere 113 696’dur. ilgenin 78 koyii, 5
belediyesi ve merkezinde 33 mabhallesi bulunmaktadir. Genel hatlari ile toplu
yerlesim karakteri tagimakta olan ilgede Tatlicak ve Kocatepe belediyeleri disinda
tiim belediyelerin imar planlar1 bulunmaktadir.

Iigeye bagh k&ylerin igme suyunu temin etmek {izere Barak ve Belkis grubu
kdy igme su birlikleri kurulmustur. 67 kéyilin igme suyu yeterli olup 27 kdyde
kanalizasyon bulunmaktadir. K6y yollarmin 380 km’si asfalt olup toplam yol
uzunlugu 509 km’ dir. Ilge Gaziantep-Sanlurfa (E-90) karayolu iizerinde
bulunmakta ve Gaziantep-Nusaybin demiryolu da ilgeden gegmektedir.

Ilcede modem kiigiik bir sanayi sitesi mevcut olup 538 adet isyeri vardur.
Ticarethane sayis1 6 000 dir. Nizip’te tarim {irtinlerine dayali yag, sabun, iplik ve
gida fabrikalan ilgeyi ekonomik yonden canli tutmaktadir.

Ilgede haftalik 3 mahalli gazete ¢ikarilmakta ve Nizip Radyo-TV adinda yerel
bir kanal yaym yapmaktadir. Ilgede kapali spor salonu, ¢im zemin futbol sahasi ve

semt sahalar1 olup 4 amator spor kuliibli mevcuttur.

Ilgede 7 195 ha. tarim alam, 1 421 ha. sebze alani, 55 544 ha. meyve alam
olup en 6nemli iiretim antepfistig1 ve zeytindir. Ilge merkezi ve kdylerde yaklagik 1
600 000 adet zeytin agact bulunmakta olup, il zeytin tiretimi 32 172 ton’dur ve ilge
tiretimi 24 225 ton olarak % 75 gibi yiiksek bir orandir. Antepfistifinda il toplaminda
tiretimin % 38’1 Nizip ilgesine aittir. Nizip Ilgesi 2003 yih kanatli hayvan verileri
(31) Tablo 3.3.1. de verilmistir. '

22



Tablo 3.3.1. Nizip Ilgesi 2003 y1l1 kanatli hayvan verileri

Kanatli Cinsi Sayis1
Broiler -
‘Yumurtact 77 600 ¢
Hindi 9 500
Ordek 1750
Kaz 7 140
Tavuk Yumurtasi 9312 000

Ilgede; Giineydogu Tarim Satis Koop. Tanm Kredi Koop. Cukobirlik,
T.M.O., Zirai Donatim Kurumlan hizmet vermektedir.

Hancagiz barajinin kurulmasi, ilge tarimina biiylik katki saglamistir.flgenin
kuzeyinde ki koylerde biiyiik-kiigiik bag hayvan besiciligi yapilmaktadir. ilde
Sehitkamil ilgesinden sonra en fazla hayvan besiciliginin yapildig: ilgedir.

Nizip-Birecik yolunun kuzeyindeki Belkis k6yii yakinlarinda bulunan Belkis-
Zeugma antik kenti il¢eyi turizm bakimindan oldukg¢a canli tutmaktadir.

Ilce merkezinde ve 3 beldede olmak iizere 5 genel lise, merkezde Anadolu
lisesi, imam hatip lisesi, ticaret lisesi, siiper lise, kiz meslek lisesi, teknik ve endiistri
meslek lisesi, saglik meslek lisesi, veteriner saglik meslek lisesi ve Gaziantep
tiniversitesine bagli meslek yitksek okulu bulunmaktadir. ilge merkezinde 23 resmi, 1
ozel olmak tlizere 24 ilk6gretim okulu, koylerde 15 kdy ilk6gretim okulu ve 45
birlestirilmis simfli ilkgretim okulu olmak {iizere toplam 84 ilkdgretim okulu, 1
yatili ilkégretim bolge okulu ve 1 giraklik egitim merkezi mevcuttur. Iigede 25
ilk6gretim okulu kapali olup toplam 9 okula * ‘tagmmali  ilk§gretim
yapilmaktadir.llkégretimde 23 778 6grenci, ortadgretimde 3 553 &grenci egitim
gérmektedir.

Ilce merkezinde 3 erkek ve 1 kiz 6grenci yurdu, belde ve kéylerde de 3 erkek
ve 1 kiz 6grenci yurdu bulunmaktadir.

Ilge merkezinde 100 yatakli Devlet hastanesi, 13 saglik ocagi, 1 ana gocuk
saglif1 ve aile planlama merkezi, verem savag dispanseri ile SSK saglik istasyonu

hizmet vermektedir (32).
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4. ARASTIRMA BULGULARI VE TARTISMA
4.1. incelenen ailelerin gelir durumu, egitim ve niifus gruplarma gére dagilm
4.1.1. Gelir durumu gruplarina giére dagihimm .

Incelenen 250 ailedeki aile basina diisen aylik ortalama gelir 586 280 000
TL’dir. Ailelerden aylik geliri en diigik (1-250 milyon TL) olanlarin aylik gelir
ortalamalar1 195 510 204 TL, en yiiksek olanlarin ise (1001- + milyon TL)
1 543 478 261 TL olarak bulunmugtur.Farkli gelir gruplarina sahip ailelerin toplam
Ornek hacmi igindeki durumu incelendiginde, 1-250 milyon gelir grubunda olan
ailelerin oranm1 % 19.6, 251-500 milyon gelir grubunda olanlarin % 36.8, 501-750
milyon gelir grubunda olanlarn %23.2, 750-1 milyar gelir grubunda olanlarin
%11.2 ve 1001- + milyon gelir grubunda olanlar ise %9.2 diizeyinde bulunmaktadir,
(Tablo 4.1.1.)

Bu da incelenen ailelerin % 56.4 gibi ¢ogunlugunun 1-500 milyon aras1 bir

gelir diizeyine sahip olduklarin gostermektedir.

Tablo 4.1.1. incelenen ailelerin gelir gruplarina gore dagilimi

Aylik Gelir Gruplar1  Aile Toplam Ornek Aile Bagina Diigen Aile Bagina Ortalama

(Milyon TL) Sayisi Icindeki Pay1 Aylik Ortalama Gelir (TL)  Birey Sayis1 (Adet)
1-250 49 19.6 195 510 204 4.9
251-500 92 36.8 400 326 087 54
501-750 58 232 664 655 172 47
751-1000 28 11.2 932 500 000 4.6
1001+ 23 9.2 1543 478 261 4.6
TOPLAM/ORTALAMA 250 100.0 586 280 000 5.0

4,1.2. Incelenen ailelerin egitim gruplarina gore dagilum

Ailelerden aylik geliri en diigik (okur-yazar degil) olanlarin aylik gelir
ortalamalar1 335 862 069 TL, en yliksek olanlarin ise (eslerin her ikisinin de genelde
caligtif1 tespit edilen tiniversite grubu) 873 731 343 TL olarak bulunmustur. Farkl
egitim gruplarina sahip ailelerin toplam 6rnek hacmi igindeki durumu
incelendiginde, okur-yazar degil grubunda olan ailelerin oram % 11.6, ilkokul
grubunda olanlarin % 16.4, ortaokul grubunda olanlarin %16.4, lise grubunda
olanlarin % 28.8 ve {iniversite grubunda olanlar ise %26.8  diizeyinde
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Tablo 4.1.4. Gelir gruplarina gore ailelerin nitfus varlig

Aylik Gelir Gruplan Ailedeki Birey Sayis1 Gruplarina Gore Aile Sayist Aile Bagina
1-2 34 5-6 7+ Ortalama Birey
(Milyon TL) Adet (%) Adet (%) Adet (%) Adet (%) Sayisi

1-250 5 102 19 388 14 286 11 224 4.9

251-500 6 65 31 337 31 337 24 261 5.6
501-750 8§ 138 24 414 17 293 9 15.5 4.7
751-1000 - - 14 50.0 11 393 3 10.7 4.6

1001+ 6 261 12 522 1 43 4 17.4 4.6
TOPLAM/ORTALAMA 25 10.0 100 400 74 29.6 51 204 5.0

4.1.5. Egitim gruplarina gore ailelerin niifus varhg:

Incelenen ailelerde niifus sayis1 egitim gruplarinda farklilik arz ederken,

egitim seviyesi arttikca aile bagina ortalama birey sayis1 ve 3-4 niifus {izeri kalabalik

aile sayis1 azalmaktadir. Yine 1-2 niifuslu ailelerden en yiiksek orana %16.4 ile

tiniversite mezunlar1 grubu sahiptir. (Tablo 4.1.5.)

Tablo 4.1.5. Egitim gruplarina gore ailelerin niifus varligi

Egitim Durumu Gruplar1  Ailedeki Birey Sayis1 Gruplarina Gore Aile Sayisi Aile Bagina
1-2 34 5-6 7-+ Ortalama Birey
. Adet (%) Adet (%) Adet (%) Adet (%) Sayisi

Okur-Yazar Degil 2 69 4 138 10 345 13 448 6.2
Itkokul 5 122 14 341 10 244 12 293 5.4
Ortaokul 2 49 15 36.6 13 317 11 26.8 5.5
Lise 5 69 30 417 28 394 9 12.5 4.7
Universite 11 164 37 552 13 194 6 9.0 4.1
TOPLAM/ORTALAMA 25 10.0 100 40.0 74 29.6 51 204 5.0

4.1.6. Incelenen gelir gruplarma gore ailelerde aile reislerinin egitim durumu

Aligverigler aile reisi tarafindan yapildifindan incelenen ailelerde gelir

gruplarina gore aile reislerinin egitim durumlar1 Tablo 4.1.6. da verilmigtir. Buna

gore anket yapilan aile reislerinin ortalama olarak %11.6’sinin okur yazar olmadigi,

%16.4’tinlin  Ilkokul mezunu oldugu, %16.4’{inlin ortackul mezunu oldugu,

%28.8’inin lise mezunu oldugu ve % 26.8’inin {iniversite mezunu oldugu

belirlenmigtir. Incelenen ailelerde aile reisinin egitim durumu ile gelir diizeyi

arasinda bir bagimlilik vardir (P<0.01). Gelir diizeyi arttikca egitim diizeyi de

yiikselmektedir.
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Tablo 4.1.6. incelenen gelir gruplarma gore ailelerde aile reislerinin egitim durumu

Aylik Gelir Gruplar Egitim Durumu
Okur-Yazar

(Milyon TL) Degil Tlkokul Ortaokul  Lise Universite ~ Toplam

1-250 224 24.5 28.6 12.2 12.2 100.0

251-500 15.2 23.9 17.4 32.6 109 100.0

501-750 52 10.3 13.8 37.9 32.8 100.0
751-1000 3.6 3.6 7.1 28.6 57.1 100.0

1001-+ - - 43 26.1 69.6 100.0
ORTALAMA 11.6 16.4 16.4 28.8 26.8 100.0

%*=29.530 P=0.003

4.1.7. incelenen egitim gruplarma gore ailelerde aile reislerinin gelir durumu

Aligverigler aile reisi tarafindan yapildigindan incelenen ailelerde gelir
gruplarina gore aile reislerinin gelir durumlar1 Tablo 4.1.7° de verilmistir. Buna gére
anket yapilan aile reislerinin ortalama olarak %19.6’stun 1-250 milyon TL, %
36.8’inin 251-500 milyon TL, % 23.2’sinin 501-750 milyon TL, %11.2’sinin 751-1
milyar TL, ve % 9.2’sinin 1 milyardan fazla gelire sahip oldugu belirlenmistir.
Incelenen ailelerde aile reisinin egitim durumu ile gelir diizeyi arasinda bir

bagimlilik vardir (P<0.01).

Tablo 4.1.7. Incelenen egitim gruplarina gore ailelerde aile reislerinin gelir durumu

Egitim Durumu Aylik Gelir Gruplan

Gruplar 1-250  251-500  501-750 751-1000 1001-+ Toplam

Okur-Yazar Degil 37,9 48,3 10,3 34 - 100,0

[lkokul 29,3 53,7 14,6 2,4 - 100,0

Ortaokul 34,1 39,0 19,5 4,9 2,4 100,0

Lise 8,3 41,7 30,6 11,1 83 100,0

Universite 9,0 14,9 28,4 23,9 23,9 100,0

ORTALAMA 19,6 36,8 23,2 11,2 9,2 100,0

= 79.054 P=0.000

4.2. Anket yapilan ailelerde gelir ve egitim gruplarina gore tavuk eti tiiketim
durumu ‘
4.2.1. Gelir ve gruplarma gore tavuk eti tiiketimi

Anket yapilan ailelerde gelir gruplarina gore tavuk eti tilketim durumlan
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hesaplanmig ve Tablo 4.2.1. da verilmigtir. Tablo incelendiginde ailelerin gelirleri
arttikca aile bagmma yillik tavuk eti tikketiminin de arttifn goériilmektedir. Gelir
gruplarina gore aile bagina ortalama yillik tavuk eti tikketimi 51.2 kg ile 84.5 kg
arasinda degismekte olup, genel ortalama 62.2 kg olarak bulunmustur. Gelirin
artmasina paralel olarak kisi bagina yillik tavuk eti tiiketimi artig gstermistir.

Tablo 4.2.1. Anket yapilan ailelerde gelir gruplarina gére tavuk eti tiiketimi

Aylik Gelir Gruplar Aile Bagina Yillik Tavuk Eti  Ailedeki Birey Kisi Bagma Yillik Tavuk Eti

(Milyon TL) Tiiketimi (Kg) Sayis1 Tiketimi (Kg)
1-250 512 4.9 10.4
251-500 61.4 5.6 11.0
501-750 57.7 4.7 12.2
751-1000 75.0 4.6 16.2
1001+ 845 4.6 18.3
TOPLAM/ORTALAMA 62.2 5.0 12.5

Sekil 4.2.1. de kigi bagina yillik tavuk eti tiiketimi en diisiik gelirli aile
gruplarinda 10.4 kg ve en yliksek gelirli ailelerde 18.3 olarak bulunmus olup,
ortalama 12.5 kg olarak hesaplanmustir.

90+
80+
70
60-
5017 O Aile Bagina Yillik Tavuk
i Eti Tuketimi (Kg)
404 B Ailedeki Birey Sayisi
3011 W Kisi Bagina Yillik Tavuk
204H Eti Taketimi (Kg)
10171
0"

1-250 251-500 501-750 751-1000  1000-+
Sekil 4.2.1. Anket yapilan ailelerde gelir gruplarma goére tavuk eti titketimi

4.2.2. Egitim gruplarma gore tavuk eti titkketimi

Anket yapilan ailelerde egitim gruplarina gére tavuk eti tiiketim durumlarn
hesaplanmig ve Tablo 4.2.2." de verilmigtir. Tablo incelendiginde aile bagina yillik
tavuk eti titketimi en yiiksek 66.4 kg ile ilkokul egitim durumu grubunda olmasina
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ragmen, $ekil 4.2.2 de de gorilldigii gibi kisi bagina yillik tavuk eti titketimi 15.1 kg

ile iniversite egitim durumu grubunda tespit edilmistir.

Tablo 4.2.2. Anket yapilan ailelerde egitim gruplarmna gore tavuk eti titketimi

Egitim Durumu Gruplan Aile Bagma Yillik Tavuk Eti Ailedeki Birey Kisi Bagina Yillik Tavuk Eti

Ttiiketimi (Kg) Sayis1 Tiiketimi (Kg)
Okur-Yazar Degil 63.3 6.2 10.1
[lkokul 66.4 54 122
Ortaokul 61.5 55 11.1
Lise 59.5 4.7 12.7
Universite 62.5 4.1 15.1
TOPLAM/ORTALAMA 62.2 5.0 12.5

O Aile Bagina Yillik
Tavuk Eti Tiiketimi
Kg)

Ailedeki Birey
Sayisi

M Kisi Bagina Yilhik
Tavuk Eti Tiiketimi

(Kg)

Okur-Yazar ilkokul Ortaokul Lise Universite
Degil

Sekil 4.2. 2. Anket yapilan ailelerde egitim gruplarina gore tavuk eti tiiketimi

4.2.3. Anket yapilan ailelerde gelir gruplarina gore tavuk eti alim sikh

Anket yapilan ailelerde gelir gruplarma gore tavuk eti alim sikhigs gelir
diizeylerine gore haftada birden fazla, haftada bir, iki haftada bir ve ayda bir seklinde
belirlenmigtir. Elde edilen sonuglara gore farkli gelir gruplarinda tiiketicilerin tavuk
eti alim siklig1 farklilik arz etmektedir. Tablo 4.2.3° de goriildiigii gibi 1-250 milyon
TL gelir grubunda ailelerin % 44.9 gibi bilyiikk ¢ogunlugu iki haftada bir tavuk eti
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satin alirken %8.2 gibi bir oranla haftaaa birden fazla tavuk eti satin almaktadirlar.
Ortalama olarak incelenen ailelerin %14.0° 1 haftada birden fazla, % 28.8’ i hafta da
bir, % 42.8’i iki hafta da bir ve 14.4’iiniinde ayda bir tavuk eti satin aldiklan
belirlenmistir. Gelir diizeyleri ile tavuk eti alim siklii arasinda 6nemli bir iliski

bulunmugtur. (P<0.05).

Tablo 4.2.3. Anket yapilan ailelerde gelir gruplarina gére tavuk eti alim sikligt

Aylik Gelir Gruplan Tavuk Eti Ahm Sikligt

{Milyon TL) Haftada Birden Fazla Haftada Bir iki Haftada Bir Ayda Bir

1-250 82 18.4 449 28.6

251-500 8.7 337 413 16.3

501-750 15.5 31.0 46.6 6.9

751-1000 28.6 28.6 39.3 3.6

1001-+ 26.1 26.1 39.1 8.7

ORTALAMA 14.0 28.8 42.8 14.4

x=25.136 P=0.014

4.2.4. Anket yapilan ailelerde egitim gruplarina gire tavuk eti ahm snkilgl

Anket yapilan ailelerde egitim gruplarina gore tavuk eti alim siklig1 egitim
diizeylerine gore haftada birden fazla, haftada bir, iki haftada bir ve ayda bir seklinde
belirlenmigtir. Elde edilen sonuglara gire farkli egitim gruplarinda tiiketicilerin tavuk
eti alim siklig1 farklilik arz etmektedir. Tablo 4.2.4° de goriildiigii gibi diger gruplara
oranla finiversite grubunda ayda bir tavuk eti satin alma oram1 % 9.0 iken haftada
birden fazla tavuk eti satin alma oram %19.4 olarak belirlenmistir. Egitim diizeyleri

ile tavuk eti alim siklig1 arasinda énemli bir iligki bulunamamistir (P>0.05).

Tablo 4.2.4. Anket yapilan ailelerde egitim gruplarina gore tavuk eti alim sikhig

Egitim Durumu Gruplar Tavuk Eti Alim Siklig1
Haftada Birden Fazla  Hafiada Bir ki Haftada Bir Ayda Bir

Okur-Yazar Degil 10.3 24.1 48.3 17.2

ilkokul 14.6 24.4 39.0 22.0

Ortaokul 7.3 31.7 439 17.1

Lise 13.9 36.1 375 12.5

Universite 19.4 23.9 47.8 9.0

ORTALAMA 14.0 28.8 42.8 14.4
$*=10.268 P=0.592
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4.2.5. Anket yapilan ailelerde gelir gruplarina giére tercih ettikleri tavuk eti sekli
ve rengi ‘
Incelenen ailelerin %59.2’sinin parga olarak, %40.8’ inin tiim olarak aldiklar

tespit edilmistir. Gelir diizeyi ile tavuk etini alim sekli arasinda anlamli bir iligki
bulunamamugtir (P>0.05).

Tercih edilen tavuk eti rengini ise tiiketicilerin %68.4’{i beyaz, %5.6’s1 sar1 ve
%26.0’1 6nemsiz olarak cevaplandirmiglardir. (Tablo 4.2.5) Gelir diizeyi ile tercih
edilen tavuk eti sekli ve tavuk eti rengi arasinda 6nemli bir iligki bulunamarmgtir
(P>0.05).

Tablo 4.2.5. Anket yapilan ailelerde gelir gruplarina gére tercih ettikleri tavuk eti sekli ve
rengi (%)

Aylik Gelir Gruplan Tercih Edilen Tavuk Eti Sekli Tercih Edilen Tavuk Eti Rengi

{Milyon TL) Biitiin Parca Toplam Beyaz Sar1  Onemsiz Toplam
1-250 40.8 592  100.0 59.2 6.1 34.7 100.0
251-500 47.8 522 100.0 64.1 4.3 315 100.0
501-750 37.9 62.1 100.0 74.1 52 20.7 100.0
751-1000 28.6 714  100.0 78.6 7.1 14.3 100.0
1001-+ 34.8 652 100.0 78.3 8.7 13.0 100.0
ORTALAMA 40.8 59.2 100.0 68.4 5.6 26.0 100.0
1*=4.156 P=0.385 1*=8.792 P=0.360

4.2.6. Anket yapilan ailelerde e@itim gruplarina gore tercih ettikleri tavuk eti
sekli ve rengi

Incelenen ailelerin %59.2’sinin parca olarak, %40.8” inin tiim olarak aldiklar1
tespit edilmigtir. Egitim diizeyi ile tavuk etini alim sekli arasinda anlaml bir iligki
bulunamamgtir (P>0.05).

Tercih edilen tavuk eti rengini ise tiiketicilerin % 68.4’1 beyaz, % 5.6’s1 sar
ve %26.0’1 6nemsiz olarak cevaplandirmuslardir. (Tablo 4.2.6) Egitim diizeyi ile
tercih edilen tavuk eti rengi arasinda ki iligki 0.05 6nem diizeyinde ©nemli
bulunmugtur (P<0.05).
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Tablo 4.2.6. Anket yapilan ailelerde egitim gruplarina gore tercih ettikleri tavuk eti sekli ve rengi (%)

Egitim Durumu Gruplar1 Tercih Edilen Tavuk Eti Sekli Tercih Edilen Tavuk Eti Rengi
Bitin  Parca Toplam Beyaz  Sari  Onemsiz Toplam

Okur-Yazar Deil 483 517 1000 58.6 3.4 37.9 100.0

Ilkokul 39.0 61.0 1000 61.0 9.8 29.3 100.0

Ortaokul 41.5 58.5  100.0 51.2 73 41.5 100.0

Lise 34.7 653  100.0 76.4 42 19.4 100.0

Universite 44.8 552 100.0 79.1 4.5 16.4 100.0

ORTALAMA 40.8 59.2  100.0 68.4 5.6 26.0 100.0
1*=2.272 P=0.686 1*=15.518 P=0.050

4.2.7. Anket yapilan ailelerde gelir gruplarina gire par¢a halinde alinan tavuk
etinde tercih edilen kisimlar

Tablo 4.2.7°de par¢a halinde alinan tavuk etinde tliketiciler tarafindan tercih
edilen kisimlarin gelir gruplarina gére dagilimi verilmistir. Biitiin gelir gruplarinda
ailelerin biiyiik ¢ogunlugunun parga et olarak tercih ettikleri ve gelir gruplan
ortalamasinda da tiiketiciler tarafindan tercih edilen tavuk eti kisimlar i¢inde % 46.8
ile but eti, % 32.0 gogis ecti, %14.8 ile kanat ve % 6.4 ile i¢ organ tercih
edilmektedir. Gelir diizeyi ile tavuk etinde tercih edilen kisimlar arasinda 6énemli bir
iligki bulunamamugtir (P>0.05).

Tablo 4.2.7. Gelir gruplarma gore parca halinde alinan tavuk etinde tercih edilen kisimlar (%)

Aylik Gelir Gruplar1 Tercih Edilen Kisimlar

(Milyon TL) Gogiis But Kanat I¢ Organ Toplam

1-250 30.6 347 204 14.3 100.0

251-500 26.1 51.1 13.0 9.8 100.0

501-750 414 43.1 15.5 100.0

751-1000 357 53.6 10.7 100.0

1001-+ 30.4 56.5 13.0 100.0

ORTALAMA 32.0 46.8 14.8 6.4 100.0

%*=20.750 P=0.057

4.2.8. Anket yapilan ailelerde egitim gruplarina gore parca halinde alinan tavuk
etinde tercih edilen kissmlar

Tablo 4.2.8’de parga halinde alinan tavuk etinde tiiketiciler tarafindan tercih
edilen kisimlarin egitim gruplarina gére dagilimu verilmistir. Okur-yazar degil egitim
grubu hari¢ diger egitim gruplarinda ailelerin bilyiikk gogunlugunun parca et olarak
tercih ettikleri ve gelir gruplar ortalamasinda da tiiketiciler tarafindan tercih edilen

32



tavuk eti kisimlar iginde %46.8 ile but eti, %32.0 gogiis eti, %14.8 ile kanat ve %6.4
ile i¢ organ tercih edilmektedir. Gelir diizeyi ile tavuk etinde tercih edilen kisimlar
arasinda énemli bir iligki bulunmugtur (P<0.05).

Tablo 4.2.8. Egitim gruplarina gére parc¢a halinde alinan tavuk etinde tercih edilen kisimlar (%)

Egitim Durumu Gruplar Tercih Edilen Kisimlar
Gogils But Kanat I¢ Organ Toplam
Okur-Yazar Degil 345 31.0 10.3 24.1 100.0
Ilkokul 22.0 56.1 14.6 73 100.0
Ortaokul 293 43.9 19.5 7.3 100.0
Lise 36.1 45.8 16.7 14 100.0
Universite 343 50.7 11.9 3.0 100.0
ORTALAMA 32.0 46.8 14.8 6.4 100.0
¥2=24.502 P=0.017

4.2.9. Gelir gruplarina gire biitiin halinde alinan tavuk etinde tercih edilen
biiyiikliik durumu

Tavuk etini biitlin olarak satin alan tiiketicilerin tercih ettikleri biiyiikliik
durumu saptanmgtir (Tablo 4.2.9). Tiketicilerin ortalama %16.0’imn  agr,
%45.2’sinin orta, %20.4’{iniin hafif karkas tercih ettigi ve %18.4’{iniin ise biiyiikliige
Oonem vermedigi belirlenmistir. Ayrica tliketici geliri ile satin alinan karkas
bliyiikligii arasinda Snemli bir iligki belirlenememistir (P>0.05). Fakat genelde orta
ve hafif karkaslarin tercih edildigi sdylenebilir.

Tablo 4.2.9. Gelir gruplarina gore biitiin halinde alman tavuk etinde tercih edilen biiyiiklikk durumu (%)

Aylik Gelir Gruplan Tercih Edilen Tavuk Eti Biyiikliigi

(Milyon TL) Agir Orta Hafif Farketmez Toplam

1-250 102 429 224 245 100.0

251-500 228  40.2 18.5 18.5 100.0

501-750 12.1 51.7 15.5 20.7 100.0

751-1000 107 429 28.6 17.9 100.0

1001+ 174  56.5 26.1 - 100.0

ORTALAMA 160 452 204 18.4 100.0

1*=14.198 P=0.288
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4.2.10. Egitim gruplarina gire biitiin halinde alinan tavuk etinde tercih edile
biiyiikliik durumu '
Tavuk etini biitiin olarak satin alan tiiketicilerin tercih ettikleri bilytikliik

durumu saptanmistir (Tablo 4.2.10). Tiketicilerin ortalama %106.0’mn agir,
%45.2’sinin orta, %20.4’liniin hafif karkas tercih ettigi ve %18.4’iiniin ise biiyiikliige
Onem vermedigi belirlenmistir. Ayrica tiiketici egitimi ile satin alinan karkas
biiyiikl{igii arasinda énemli bir iligki belirlenememigtir (P>0.05). Fakat genelde orta
ve hafif karkaslarin tercih edildigi sdylenebilir.

Tablo 4.2.10. Egitim gruplarina gére biitin halinde alinan tavuk etinde tercih edilen bitytiklik
durumu (%)

Egitim Durumu Gruplar Tercih Edilen Tavuk Eti Bityiikliigi
Agir  Orta  Hafif Farketmez Toplam
Okur-Yazar Degil 207 276  24.1 27.6 100.0
[lkokul 244 317 244 19.5 100.0
Ortaokul 17.1 439 17.1 22.0 100.0
Lise 11.1 542 208 13.9 100.0
Universite 134 522 17.9 16.4 100.0
ORTALAMA 16.0 452 204 18.4 100.0
x*=12.785 P=0.385

4.2.11. Gelir gruplarma gore agir veya hafif karkas tercih eden tiiketicilerin
tercih sebepleri
Agir karkas almay: tercih eden titketicilere bunun nedeni soruldugunda,

ortalama olarak %70.0’1 fazla tiikettikleri ve %30.0°1 daha lezzetli bulduklan igin
oldugunu sdylemiglerdir. Hafif karkas almay: tercih eden tiketicilerin %76.5° az
tikettikleri i¢in, %15.7’si ucuz oldugu igin ve % 2.0’1 ise az yagh oldugu icin hafif
karkas: tercih ettikleri saptanmugtir (Tablo 4.2.11).

Tablo 4.2.11.  Gelir gruplarma gore agir veya hafif karkas tercih eden titketicilerin tercih sebepleri
(%)

Gelir Agir Alma Nedenleri Hafif Alma Nedenleri
Gruplan Daha Fazla Ucuz Daha Az Az
(Milyon TL) Lezzetli Titketiyorum Toplam Oluyor Lezzetli Tiketiyorum Yagh Toplam
1-250 60.0 40.0 100.0 364 - 63.6 - 100.0
251-500 14.3 85.7 100.0 11.8 5.9 76.5 59 100.0
501-750 28.6 71.4 1000 222 - 77.8 - 100.0
751-1000 66.7 333 100.0 - - 100.0 - 100.0
1001-+ 50.0 50.0 100.0 - 333 66.7 - 100.0
ORTALAMA  30.0 70.0 100.0 157 59 76.5 2.0 100.0

34



4.2.12. Egitim gruplarina gire agir veya hafif karkas tercih eden tiiketicilerin
tercih sebepleri '

Agir karkas almayi tercih eden tiiketicilere bunun nedeni soruldugunda,
ortalama olarak %70.0°1 fazla tiikettikleri ve %30.0°1 daha lezzetli bulduklan igin
oldugunu soylemiglerdir. Hafif karkas almay: tercih eden tiiketicilerin %76.5’ az
tiikettikleri i¢in, %15.7’si ucuz oldugu i¢in ve %2.0°1 ise az yagh oldugu i¢in hafif
karkas1 tercih ettikleri saptanmigtir (Tablo 4.2.12). Ortaokul egitim grubunun
tamami, agir karkas alma nedenini olarak fazla tiikettiklerini séylemiglerdir. Ayrica
okur-yazar degil egitim grubunun disinda hafif karkas alma nedeni olarak az yagli

dememigtir.

Tablo 4.2.12. Egitim gruplarma gore agir veya hafif karkas tercih eden titketicilerin tercih sebepleri

(%)
Egitim Agir Alma Nedenleri Hafif Alma Nedenleri
Durumu Daha Fazla Ucuz Daha Az Az
Gruplan Lezzetli Tiketiyorum Toplam Oluyor Lezzetli Tiketiyorum Yaglh Toplam
Okur-Yazar Degil  16.7 83.3 1000 429 - 42.9 143 100.0
Ikokul 50.0 50.0 100.0 10.0 10.0 80.0 - 100.0
Ortaokul - 100.0 1000 28.6 - 714 - 100.0
Lise 62.5 375 100.0 13.3 - 86.7 - 100.0
Universite 11.1 88.9 100.0 - 16.7 83.3 - 100.0
ORTALAMA 30.0 70.0 1000 15.7 5.9 76.5 2.0 100.0

4.2.13. Anket yapilan ailelerin gelir gruplarina gore tavuk eti alim yerleri

Anket yapilan ailelerin tavuk etini satin aldiklar1 yerler Tablo 4.2.13.°de
verilmigtir. Tiiketicilerin ortalama olarak %72.8’ inin tavuk etini marketten.
%21.2’sinin  kasaptan, %05.2’sinin bakkaldan %0.8’inin ise kendi {irettigi
belirlenmigtir. Gelir diizeyi en yiiksek olan tiiketicilerin tavuk etini daha g¢ok
marketten satin aldiklar1 (%82.6), gelir diizeyi en diigiik olanlarda ise market paynin
daha diisiik oldugu (%59.2) saptanmakla birlikte gelir diizeyi ile tavuk eti alim yeri

arasinda 6nemli bir iligki bulunamamgtir (P>0.05).
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Tablo 4.2.13. Anket yapilan ailelerin gelir gruplarina gore tavuk eti alim yerleri

Aylik Gelir Gruplari Tavuk Eti Alim Yerleri

(Milyon TL) Market Kasap  Bakkal Kendi Uretiyor Toplam

1-250 59.2 36.7 4.1 - 100.0

251-500 76.1 174 5.4 1.1 100.0

501-750 72.4 19.0 6.9 - 1.7 100.0

751-1000 78.6 21.4 - 100.0

1001-+ 82.6 8.7 8.7 - 100.0

ORTALAMA 72.8 21.2 5.2 0.8 100.0

x’=12.210 P=0.142

4.2.14. Anket yapilan ailelerin egitim gruplarina gore tavuk eti alim yerleri
Anket yapilan ailelerin tavuk etini satin aldiklar1 yerler Tablo 4.2.14.’de
verilmistir. Tiiketicilerin ortalama olarak %72.8" inin tavuk etini marketten.
%21.2°sinin  kasaptan, %45.2’sinin bakkaldan %0.8’inin ise kendi tirettigi
belirlenmistir. Egitim diizeyi en yiiksek olan tiiketicilerin tavuk etini daha g¢ok
marketten satin aldiklar1 (%82.1), egitim diizeyi en diisiik olanlarda ise market
paymin daha diisiik oldufu (%58.6) saptanmigtir. Egitim diizeyi ile tavuk eti alim
yeri arasinda 6nemli bir iligki bulunmugtur (P<0.05) Bu da, egitim durumu arttik¢a,

tiiketicilerin tavuk etini marketten satin alma egilimlerinin arttigini géstermektedir.

Tablo 4.2.14. Anket yapilan ailelerin egitim gruplarina gore tavuk eti alim yerleri

Egitim Durumu Gruplar1 Tavuk Eti Alim Yerleri
Market Kasap Bakkal  Kendi Uretiyor Toplam
Okur-Yazar Degil 58.6 31.0 34 6.9 ‘ 100.0
[kokul 63.4 22.0 14.6 - 100.0
Ortaokul 73.2 244 24 - 100.0
Lise 75.0 25.0 - - 100.0
Universite 82.1 10.4 7.5 - 100.0
ORTALAMA 72.8 21.2 52 0.8 100.0
1*=19.887 P=0.011

4.2.15. Anket yapilan ailelerin gelir gruplaria gére tavuk eti alirken 6nem
verdikleri bazi hususlar

Anket yapilan ailelere tavuk eti satin alirken firma adina ve ambalaja 6nem
verip vermedikleri soruldugunda, tiiketicilerin tercih ettikleri hususlar gelir
gruplarina gore farklilik arz etmekle beraber en fazla firma ad: ve ambalaj durumuna

dikkat ettikleri belirlenmigtir. Tiiketicilerin ortalama olarak %15.6° smnin firma adim

36



dnemsedikleri, %10.0’1mn ambalaja dikkat ettikleri, hem firma adi hem de ambalaja
dikkat edenlerin oramimin %58.8 ve her ikisine 6nem vermeyenlerin oraninin ise
%15.6 oldugu tespit edilmistir (Tablo 4.2.15). Gelir diizeyi ile ambalajlama ve firma

adim dikkate alma durumu arasinda nemli bir iligki bulunamamaistir (P>0.05).

Tablo 4.2.15. Anket yapilan ailelerin gelir gruplarina gore tavuk eti alirken 6nem verdikleri baz

Hususlar
Aylik Gelir Gruplar1 Dikkate Alinan Hususlar
(Milyon TL) Firma Adi Ambalaj Firma ve Ambalaj Firma veAmbalaja Toplam
Durumu Durumu Onem Vermeyen

1-250 16.3 6.1 57.1 20.4 100.0

251-500 16.3 12.0 533 18.5 100.0

501-750 13.8 10.3 60.3 15.5 100.0

751-1000 214 10.7 57.1 10.7 100.0

1001-+ 8.7 8.7 82.6 100.0

ORTALAMA 15.6 10.0 58.8 15.6 100.0

x*=10.617 P=0.562

4.2.16. Anket yapilan ailelerin egitim gruplarina gire tavuk eti alirken nem
verdikleri bazi hususlar
Anket yapilan ailelere tavuk eti satin alirken firma adina ve ambalaja Snem

verip vermedikleri soruldugunda, tiiketicilerin tercih ettikleri hususlar gelir
gruplarina gére farklihk arz etmekle beraber en fazla firma adi ve ambalaj durumuna
dikkat ettikleri belirlenmistir, Tiiketicilerin ortalama olarak %15.6’ simin firma adim
Onemsedikleri, %10.0’1nin ambalaja dikkat ettikleri, hem firma adi hem de ambalaja
dikkat edenlerin oraninin %58.8 ve her ikisine 6nem vermeyenlerin oranimn ise
%15.6 oldugu tespit edilmistir (Tablo 4.2.16). Gelir diizeyi ile ambalajlama ve firma

adim dikkate alma durumu arasinda 6nemli bir iligki bulunmugtur (P<0.01).

Tablo 4.2.16. Anket yapilan ailelerin egitim gruplarina gore tavuk eti alirken 6nem
verdikleri baz1 hususlar

Egitim Durumu Dikkate Alinan Hususlar
Gruplar: Firma Adi Ambalaj Firmave Ambalaj  Firma ve Ambalaja Toplam
Durumu Durumu Onem Vermeyen

Okur-Yazar Degil 10.3 6.9 414 414 100.0

Tkokul 19.5 9.8 53.7 17.1 100.0

Ortaokul 9.8 7.3 61.0 22.0 100.0

Lise 23.6 11.1 52.8 12.5 100.0

Universite 10.4 11.9 74.6 3.0 100.0

ORTALAMA 15.6 10.0 58.8 15.6 100.0

%*=32.595 P=0.001
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4.3. incelenen ailelerde yumurta tiiketim durumu
4.3.1. Incelenen ailelerde gelir gruplarna gore yumurta tiiketimi

Anket yapilan ailelerde gelir gruplarina gére yumurta tiiketim durumlarn
hesaplanmig ve Tablo 4.3.1°de verilmigtir. Tablo incelendiginde 251-500 milyon TL
arasindaki gelir grubu disinda, ailelerin gelirleri arttikga aile bagina yillik yumurta
tiiketiminin de arttig1 goriilmektedir. Aile bagina aylik yumurta tiikketimi 66.1 adet
olarak bulunmusgtur.

Tablo 4. 3.1. Incelenen ailelerde gelir gruplarma gére yumurta titketimi

Aylk Gelir Gruplan Aile Basina Aylik Yumurta Ailedeki Ortalama Birey Kisi Bagmna Yillik Yumurta

(Milyon TL) Titketimi (Adet) Sayis1 (Adet) Tiiketimi (Adet)
1-250 50.8 4.9 124.0
251-500 78.5 5.4 175.1
501-750 54.4 4.7 138.2
751-1000 55.6 4.6 143.6
1001-+ 91.7 4.6 238.9
ORTALAMA 66.1 5.0 159.2

Kisi basmna yillik yumurta tiiketimi de gelirin artmasina paralel olarak artig
gOstermistir. Kisi basina yillik yumurta tiiketimi, en diisiik gelirli aile grubunda 124.0
adet ve en yiiksek gelirli aile grubunda ise 238.9 adet seklinde bulunmus olup,
ortalama 159.2 adet olarak hesaplanmustir. (Sekil 4.3.1.)

-
300,0
250,0
B Aile Bagina Aylik Yumurta
200.0 Tuketimi (Adet)
’ / O Ailedeki Ortalama Birey Sayisi
150,0 % (Adet)
, 7 % Kisi Bagina Yillik Yumurta
7 -/ Toketimi (Adet)
100,0 % / Z
50,0 g i - -
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o

Sekil 4.3.1. Incelenen ailelerde gelir gruplarina gore yumurta titketimi
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4.3.2. Incelenen ailelerde egitim gruplarmna gére yumurta tiiketimi A
Anket yapilan ailelerde egitim gruplarina gbre yumurta tliketim durumlar
hesaplanmig ve Tablo 4.3.2°de verilmistir. Tablo incelendi§inde aile basina en fazla
yumurta tiiketimini okur yazar olamayan grupta oldugu goriilmiistiir. Bunu 6nceki
verilere gbre kalabalik niifuslu olmalariyla izah edebiliriz. Buna karsilik kisi bagina

yillik yumurta titketimi en fazla tiniversite mezunu grupta tespit edilmigtir.

Tablo 4.3.2. Incelenen ailelerde egitim gruplarina gére yumurta titketimi

Egitim Durumu  Aile Bagina Aylik Yumurta Ailedeki Ortalama Birey Kisi Basina Yillik Yumurta

Gruplar Titketimi (Adet) Sayis1 (Adet) Titketimi (Adet)
Okur-Yazar Degil 85.9 6.2 165.2
ikokul 62.4 54 137.8
Ortaokul 62.2 5.5 134.8
Lise 59.0 4.7 150.9
Universite 69.9 4.1 202.7
ORTALAMA 66.1 5.0 159.2

Kisi basina yillik yumurta tiiketimi ortaokul egitim grubunda 134.8 adet ve
en yiiksek gelirli aile grubunda ise 238.9 adet seklinde bulunmus olup, ortalama
159.2 adet olarak hesaplanmigtir. (Sekil 4.3.2)

( 250,0
B Aile Bagina Aylik Yumurta
200,0 Tiketimi (Adet)
[ Ailedeki Ortalama Birey Sayisi
150,0 - (Adet)
7 7 Kigi Bagina Yillik Yumurta
100,0 - Tketimi (Adet)
mifRiRIRI 1
oo L B imigining
& 3 3 3 2 <
50 (s} = <
g 5 &
(@]

Sekil 4.3.2. Incelenen ailelerde egitim gruplarina gore yumurta tiketimi

4.3.3. Incelenen ailelerde gelir gruplarna gére yumurta ahm sikhigx

Anket yapilan ailelerde yumurta alim sikligi, gelir diizeylerine gére haftada
birden fazla, haftada bir, iki haftada bir ve ayda bir seklinde belirlenmistir (Tablo
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4.3.3). Yumurta alim sikhigimin, zaman periyotlarma gore gelir gruplar iﬁbaﬁyle
incelemesi yapildiginda en yiiksek ortalama oranin % 31.6 ile iki haftada bir yumurta
alim siklig1 oldugunu goriirliz. Bu da bize ailelerin daha ¢ok iki haftada bir yumurta
aldiklar1 sonucuna gotiirmekle birlikte gelir gruplar ile alim siklig1 arasinda anlamli
bir iligki bulunamamaigtir (P>0.05)

Tablo 4.3.3. Incelenen ailelerde gelir gruplarina gére yumurta alim siklig

Aylik Gelir Gruplan Yumurta Alim Siklig
(Milyon TL) Haftada Haftada ki Haftada  Ayda Toplam
Birden Fazla Bir Bir Bir
1-250 24.5 245 32.7 18.4 100.0
251-500 27.2 33.7 25.0 14.1 100.0
501-750 17.2 17.2 43.1 224 100.0
751-1000 214 39.3 28.6 10.7 100.0
1001-+ 26.1 26.1 304 17.4 100.0
ORTALAMA 23.6 28.0 31.6 16.8 100.0
¥*=12.585 P=0.400

4.3.4. Incelenen ailelerde egitim gruplarina gore yumurta ahm sikhg

Anket yapilan ailelerde yumurta alim siklig1, egitim diizeylerine gére haftada
birden fazla, haftada bir, iki haftada bir ve ayda bir geklinde belirlenmistir (Tablo
4.3.4). Yumurta alim sikliginin, zaman periyotlarina gore egitim gruplan itibariyle
incelemesi durumunda ayda bir alimin en yiiksek okur yazar olmayan grupta (%
31.0) oldugunu gériilmekle birlikte egitim gruplar ile alim siklig1 arasinda anlamhi

bir iligki bulunamamugtir (P>0.05)

Tablo 4.3.4. Incelenen ailelerde egitim gruplarina gbre yumurta alim siklig

Egitim Durumu Yumurta Alim Siklig
Gruplar Haftada Haftada Iki Haftada  Ayda Toplam
Birden Fazla Bir Bir Bir

Okur-Yazar Degil 24.1 17.2 27.6 31.0 100.0

Ikokul 31.7 34.1 24.4 9.8 100.0

Ortaokul 19.5 22.0 39.0 19.5 100.0

Lise 20.8 347 29.2 15.3 100.0

Universite 23.9 25.4 35.8 14.9 100.0

ORTALAMA 23.6 28.0 31.6 16.8 100.0

1*=12.464 P=0.409
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4.3.5. Incelenen ailelerde gelir gruplarina gére yumurta tiiketimine fiyatlarin
etkili olup olmama durumu ‘

Yapilan ¢alismada yumurta tiketiminizi fiyatlar etkiliyor mu? sorusuna
ailelerin ortalama % 72.4’4 haywrr, % 27.6’smun evet cevabi verdikleri tespit
edilmistir. Fakat en diisiik gelir grubunda (1-250 milyon TL) bu oranlar birbirine
olduk¢a yakin bulunmustur. Gelir gruplar ile yumurta fiyatiun titkketimi etkileyip
etkilemedigine ait cevaplar arasinda bir bagimlilik vardir (P<0.01). Fakat, gelir
diizeyi arttik¢a, yumurta tiiketimi {izerine fiyatin etkisinin de azaldi1 g6zlenmistir
(Tablo 4.3.5.)

Tablo 4.3.5. Incelenen ailelerde gelir gruplarina gére yumurta titketimine fiyatlanin etkili olup
olmama

Durumu
Aylik Gelir Gruplan Titketimi Fiyatlar Etkiliyor mu?
(Milyon TL) Evet (%) Hayir (%) Toplam
1-250 40.8 59.2 100.0
251-500 32.6 674 100.0
501-750 24.1 759 100.0
751-1000 7.1 92.9 100.0
1001+ 13.0 87.0 100.0
ORTALAMA 27.6 724 100.0
A’=14.089 P=0.007

4.3.6. Incelenen ailelerde egitim gruplarina gére yumurta tiiketimine fiyatlarm
etkili olup olmama durumu

Yapilan ¢alismada yumurta tiiketiminizi fiyatlar etkiliyor mu? Sorusuna
ailelerin ortalama %72.4’11 hayir, %27.6’sinin evet cevab: verdikleri tespit edilmistir.
Fakat okur yazar degil grubunda bu oranlar birbirine oldukg¢a yakin bulunmustur.
Egitim gruplan ile yumurta fiyatinin titketimi etkileyip etkilemedigine ait cevaplar
arasinda bir bagimlilik vardir (P<0.05). Fakat, énceki sonuglara dayanarak egitim
diizeyi artikga gelir diizeyi de artmakta bu da, yumurta tiiketimi {izerine fiyatin
etkisinin azalmasi sonucunu dogurmaktadir. (Tablo 4.3.6)
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Tablo 4.3.6. Incelenen ailelerde egitim gruplarina gére yumurta titketimine fiyatlarm etkili olup”
olmama durumu

Egitim Durumu Tiketimi Fiyatlar Etkiliyor mu?

Gruplan Evet (%) Hayir (%) Toplam

Okur-Yazar Degil 48.3 51.7 100.0

[lkokul 29.3 70.7 100.0

Ortaokul 29.3 70.7 100.0

Lise 27.8 71.6 105.4

Universite 16.4 83.6 100.0

ORTALAMA 27.6 72.4 100.0

*=10.512 P=0.033

4.3.7. Anket yapilan ailelerin gelir gruplarina gore tercih ettikleri yumurta
rengi
Tablo 4.3.7’de incelenen ailelerin tercih ettikleri yumurta rengi belirlenmis ve

gelir gruplara gore verilmistir. Incelenen ailelerin renk tercihleri yumurta alirken
gruplarinda farklilik arz etmekle beraber biitiin gelir gruplarinda 6nemsiz tercihi %
66.4 gibi yiiksek bir oranda bulunmaktadir. Gelir diizeyi ile tercih edilen yumurta

rengi arasinda herhangi bir iligki bulunmamigtir (P>0.05).

Tablo 4.3.7. Anket yapilan ailelerin gelir gruplarina gore tercih ettikleri yumurta rengi (%)

Aylik Gelir Gruplar Tercih Edilen Yumurta Rengi

(Milyon TL) Beyaz Kahverengi Onemsiz _ Toplam

1-250 28.6 6.1 65.3 100.0

251-500 26.1 8.7 65.2 100.0

501-750 224 52 72.4 100.0

751-1000 321 7.1 60.7 100.0

1001-+ 304 43 65.2 100.0

ORTALAMA 26.8 6.8 66.4 100.0

$2=2.342 P=0.969

4.3.8. Anket yapilan ailelerin egitim gruplaria goére tercih ettikleri yumurta
rengi
Tablo 4.3.8’de incelenen ailelerin tercih ettikleri yumurta rengi belirlenmis ve

egitim gruplarna gére verilmistir. Incelenen ailelerin renk tercihleri yumurta alirken
gruplarinda farklilik arz etmekle beraber biitiin egitim gruplarinda énemsiz tercihi %
66.4 gibi yiiksek bir oranda bulunmaktadir. Egitim diizeyi ile tercih edilen yumurta

rengi arasinda herhangi bir iliski bulunmamigtir (P>0.05).

42



Tablo 4.3.8. Anket yapilan ailelerin egitim gruplarma gore tercih ettikleri yumurta rengi (%)

Egitim Durumu Tercih Edilen Yumurta Rengi

Gruplan Beyaz Kahverengi Onemsiz Toplam

Okur-Yazar Degil 31.0 6.9 62.1 100.0

Ilkokul 36.6 7.3 56.1 100.0

Ortaokul 24.4 7.3 68.3 100.0

Lise 22.2 6.9 70.8 100.0

Universite 25.4 6.0 68.7 100.0

ORTALAMA 26.8 6.8 66.4 100.0

¥*=13.488 =0,900

4.3.9. Anket yapilan ailelerin gelir gruplarina giére yumurta alim yerleri

Anket yapilan ailelerin gelir gruplarina gére yumurta alim yerleri Tablo
4.3.9’da verilmis olup, tiiketicilerin ortalama olarak % 45.2°sinin yumurtay:
marketten, %30.8’inin yumurtay: bakkaldan ve % 24.0’1nin da yumurtay1 semt pazart
veya uygun bir yerden aldiklar ortaya konmugtur. Gelir diizeyi ile alim yeri arasinda
istatistiki bir iliski bulunamamig (P>0.05), ancak gelir diizeyi arttik¢a tliketicilerin
marketten satin almayi tercih ettikleri gozlenmisgtir.

Tablo 4.3.9. Anket yapilan ailelerin gelir gruplarina gére yumurta alim yerleri (%)

Aylik Gelir Gruplar Yumurta Alim Yerleri

(Milyon TL) Market Bakkal Semt Pazari-Uygun Yerden Toplam

1-250 36.7 30.6 327 100.0

251-500 46.7 29.3 23.9 100.0

501-750 34.5 414 24.1 100.0

751-1000 60.7 25.0 14.3 100.0

1001+ 652 17.4 17.4 100.0

ORTALAMA 45.2 30.8 24.0 100.0

1= 12.697 P=0.123

4.3.10. Anket yapilan ailelerin egitim gruplarina gére yumurta alum yerleri

Anket yapilan ailelerin egitim gruplarina gére yumurta alim yerleri Tablo
4.3.10’da verilmig olup, tiiketicilerin ortalama olarak %45.2’sinin yumurtay:
marketten, %30.8’inin yumurtay: bakkaldan ve % 24.0’1n da yumurtay: semt pazari
veya uygun bir yerden aldiklar1 ortaya konmugtur. Egitim diizeyi ile yumurta alim
yeri arasinda istatistiki bir ilisgki bulunamamig (P>0.05), ancak marketten satin
almay1 en fazla % 50.7 oranla iiniversite egitim grubu tercih etmektedirler.
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Tablo 4.3.10.  Anket yapilan ailelerin egitim gruplarina géire yumurta alim yerleri (%)

Egitim Durumu Yumurta Alim Yerleri

Gruplan Market Bakkal Semt Pazari-Uygun Yerden  Toplam

Okur-Yazar Deil 44.8 345 20.7 100.0

[kokul 415 36.6 22.0 100.0

Ortaokul 36.6 31.7 31.7 100.0

Lise 472 333 19.4 100.0

Universite 50.7 22.4 26.9 100.0

ORTALAMA 452 30.8 24.0 100.0

¥*=5.666 P=0.685

4.3.11. incelenen ailelerde gelir gruplarina gore yumurta alirken biiyiikliige
dikkat edip etmeme durumu

Ttketicilerin yumurta satin alirken yumurtanin biyiikliigiine dikkat edip
etmedikleri soruldugunda % 53.2°si dikkat ettiklerini, % 46.8’i ise buna 6nem
vermediklerini sOylemislerdir. Gelir gruplarinda saptanan ortalamalar Tablo
4.3.11°de verilmistir. Gelir gruplari arasinda yumurta biiyiikltigiine dikkat etme
bakimindan 6nemli bir farklilik olmamakla birlikte (P>0.05), tiiketicilerin genelde
biiyiik yumurta tercih ettikleri gézlenmisgtir.

Tablo 4.3.11.  Incelenen ailelerde gelir gruplarma gore yumurta alirken bityttkltge dikkat edip
etmeme durumu

Aylik Gelir Gruplar Bityuklitge Dikkat Etme Durumu
(Milyon TL) Evet (%) Hayir (%) Toplam

1-250 53.1 46.9 100.0

251-500 533 46.7 100.0

501-750 44.8 55.2 100.0

751-1000 75.0 25.0 100.0

1001+ 47.8 522 100.0

__ ORTALAMA 532 46.8 100.0

¥’=17.245 P=0.124

4.3.12. Incelenen ailelerde egitim gruplarina gore yumurta alirken biiyiikliige
dikkat edip etmeme durumu

Tiiketicilerin yumurta satin alirken yumurtanin biiyiikliigiine dikkat edip
etmedikleri soruldugunda %53.2°si dikkat ettiklerini, %46.8’i ise buna &nem
vermediklerini s6ylemiglerdir. Egitim gruplarinda saptanan ortalamalar Tablo
4.3.12°de verilmistir. Egitim gruplan arasinda yumurta bilyiikliigiine dikkat etme
bakimindan &nemli bir farklilik olmamakla birlikte (P>0.05), tiiketicilerin genelde
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biiyiik yumurta tercih ettikleri gézlenmistir.

Tablo 4.3.12. Incelene ailelerde egitim gruplarina gére yumurta alirken bitytiklige dikkat edip
etmeme durumu

Egitim Durumu Biiyiikliige Dikkat Etme Durumu
Gruplar Evet (%) Hayir (%) Toplam
Okur-Yazar Degil 552 44.8 100.0
Ilkokul 46.3 53.7 100.0
Ortaokul 43.9 56.1 100.0
Lise 62.5 375 100.0
Universite 52.2 47.8 100.0
ORTALAMA 53.2 46.8 100.0
1= 4.769 P=0.312
4.3.13. Incelenen ailelerde gelir gruplarina goére yumurtanin en fazla tiiketim
sekli

Tablo 4.3.13°de gelir gruplarina gore ortalama olarak tiiketicilerin yumurta
tiiketim alanlar1 verilmigtir, Tiiketicilerin gelir diizeylerinin artmasi yumurta tliketim
alanlarinda 6nemli farkliliklar meydana getirmemistir (P>0.05). Ilge merkezinde
yumurtanin daha ziyade sabah kahvaltilarinda tliketilmesinin nedeninin yd&redeki
farkli yemek kiiltiirlinden kaynaklandig: sGylenebilir.

Tablo 4.3.13. Incelenen ailelerde gelir gruplarina gére yumurtanin en fazla tiiketim sekli (%)

Aylik Gelir Gruplarn Titketim Yeri

(Milyon TL) Sabah Kahvaltis Yemek, Pasta, Borek vb. Toplam

1-250 73.5 26.5 100.0

251-500 69.6 304 100.0

501-750 70.7 29.3 100.0

751-1000 64.3 35.7 100.0

1001+ 522 47.8 100.0

ORTALAMA 68.4 31.6 100.0

x’=3.802 P=0.433

4.3.14. incelenen ailelerde egitim gruplarma gére yumurtanin en fazla tiiketim
sekli
Tablo 4.3.14.°de egitim gruplarmna gore ortalama olarak tiiketicilerin yumurta

tiiketim alanlart verilmigtir. Tiketicilerin egitim diizeylerinin artmasi yumurta
tiiketim alanlarinda 6nemli farklibklar meydana getirmemistir (P>0.05). Ilge
merkezinde yumurtanin daha ziyade sabah kahvaltilarinda tiiketilmesinin nedeninin
yoredeki farkli yemek kiiltiirtinden kaynaklandig: s6ylenebilir.
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Tablo 4.3.14 Incelenen ailelerde egitim gruplarina gre yumurtanin en fazla tiiketim gekli (%)

Egitim Durumu Titketim Yeri

Gruplan Sabah Kahvaltis1 Yemek, Pasta, Borek vb. Toplam

Okur-Yazar Degil 79.3 20.7 100.0

flkokul 68.3 317 100.0

Ortaokul 63.4 36.6 100.0

Lise 70.8 29.2 100.0

Universite 64.2 35.8 100.0

ORTALAMA 68.4 31.6 100.0

x*=2.818 P=0.589

4.3.15. Incelenen ailelerin gelir gruplarina gére yamurtay: tercih nedenleri

Tiiketicilere yumurtay:1 tercih nedenleri soruldugunda, tiiketiciler ortalama
olarak % 48.6 ile yumurtay: kaliteli bir besin olarak nitelendirmiglerdir. Tablo
4.3.13’de en fazla tiiketim sekli olarak kahvaltinin tercih edilmesi, kahvaltimin iyi,
kaliteli yapilamasi kamsi ile de ortlismektedir. Tiiketicilerin yine % 33.2°si ¢ocuklar
i¢in tercih ettigini séylerken, %18.2’ si ise sindirimi kolay ucuz bir besin olarak
gormiiglerdir. Ailelerin gelir gruplarina gore yumurtayr tercih nedenleri Tablo
4.3.15’de verilmigtir. Tiketicilerin gelir diizeyleri ile tercih nedenleri arasinda
istatistiki agidan bir iligki g6zlenmektedir (P>0.05). Ancak 0.07 anlam diizeyinde bu
iligki 6nemli olmaktadir.

Tablo 4.3.15 Incelenen ailelerin gelir gruplarma gére yumurtay tercih nedenleri (%)

Aylik Gelir Gruplarn Tercih Nedenleri

(Milyon TL) Kaliteli Besin Ucuz-Sindirimi Kolay Cocuklar Igin ~ Toplam

1-250 389 194 41.7 100.0

251-500 41.9 30.6 274 100.0

501-750 54.8 7.1 38.1 100.0

751-1000 62.5 8.3 29.2 100.0

1001+ 58.8 11.8 29.4 100.0

ORTALAMA 48.6 18.2 332 100.0

1’=14.592 P=0.068

4.3.16. incelenen ailelerin egitim gruplarina gire yumurtay: tercih nedenleri

Tiiketicilere yumurtay: tercih nedenleri soruldugunda, tiiketiciler ortalama
olarak % 48.6 ile yumurtay1 kaliteli bir besin olarak nitelendirmislerdir. Tablo
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4.3.16°de en fazla tiikketim sekli olarak kahvaltinin tercih edilmesi, kahvaltinin iyi,
kaliteli yapilamasi kanisi ile de ortlismektedir. Tiiketicilerin yine % 33.2°si gocmdm
i¢in tercih ettigini sOylerken, %18.2° si ise sindirimi kolay ucuz bir besin olarak
gbrmiislerdir. Ailelerin egitim gruplarina gére yumurtay: tercih nedenleri Tablo 4.39°
da verilmigtir. Tiiketicilerin egitim diizeyleri ile tercih nedenleri arasinda istatistiki
agitdan anlamli bir iligki bulunmugtur (P<0.05).

Tablo 4.3.16. Incelenen ailelerin egitim gruplarina gére yumurtay: tercih nedenleri (%)

Egitim Durumu Tercih Nedenleri

Gruplan Kaliteli Besin Ucuz-Sindirimi Kolay  Cocuklar igin  Toplam

Okur-Yazar Degil 62.0 8.0 30.0 100.0

[ikokul 54.2 16.7 29.2 100.0

Ortaokul 323 16.1 51.6 100.0

Lise 43.8 28.1 28.1 100.0

Universite 35.0 35.0 30.0 100.0

ORTALAMA 48.6 18.2 33.2 100.0

x*=16.455 P=0.036

4.3.17. Incelenen ailelerin gelir gruplarina gére yumurtanin taze veya bayat
oldugunu anlama durumu

Tiiketicilere yumurtanin taze veya bayat oldugunu anlama durumlar
soruldugunda, tiiketiciler ortalama olarak % 28.0 ile anladiklarimi, % 72.0’si ise
anlamadiklarini belirtmiglerdir. Ailelerin gelir gruplarina gére yumurtanin taze veya
bayat oldugunu anlama durumlari Tablo 4.3.17°de verilmistir. Tiketicilerin gelir
diizeyleri ile yumurtamin taze veya bayat oldugunu anlama durumlarn arasinda
istatistiki acidan anlamli bir iligki bulunamamgtir (P>0.05).

Tablo 4.3.17. Incelenen ailelerin gelir gruplarma gére yumurtanin taze veya bayat oldugunu anlama
Durumu (%)

Aylik Gelir Gruplan Yumurtanin taze veya bayat oldugunu anlama durumu (%)

(Milyon TL) Evet (%) Hayir (%) Toplam
1-250 24.5 75.5 100.0
251-500 29.3 70.7 100.0
501-750 22.4 77.6 100.0
751-1000 50.0 50.0 100.0
1001-+ 174 82.6 100.0
ORTALAMA 28.0 72.0 100.0

%2=9.286 P=0.319
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4.3.18. Incelenen ailelerin egitim gruplarina gire yumurtann taze veya bayat
oldugunu anlama durumu '

Tiketicilere yumurtamin taze veya bayat oldugunu anlama durumlarn
soruldugunda, tiiketiciler ortalama olarak % 28.0 ile anladiklarini, % 72.0’1 ise
anlamadiklarini belirtmiglerdir. Ailelerin egitim gruplarina gore yumurtanin taze
veya bayat oldugunu anlama durumlari Tablo 4.3.18.’de verilmistir. Tiiketicilerin
egitim diizeyleri ile yumurtanin taze veya bayat oldugunu anlama durumlar arasinda
istatistiki agidan anlaml: bir iliski bulunamamistir (P>0.05).

Tablo 4.3.18. Incelenen ailelerin gelir gruplarina gére yumurtanmn taze veya bayat oldugunu anJama

Durumu (%)
Egitim Durumu Yumurtanin taze veya bayat oldugunu anlama durumu (%)
Gruplart Evet (%) Hayir (%) Toplam
Okur-Yazar Degil 27.6 72.4 100.0
Ikokul 29.3 70.7 100.0
Ortaokul 19.5 80.5 100.0
Lise 34.7 65.3 100.0
Universite 25.4 74.6 100.0
ORTALAMA 28.0 72.0 100.0
¥*=3.344 P=0.502

4.3.19. incelenen ailelerin gelir gruplarina gére ¢atlak yumurta alip almama
durumu
Tiiketicilere ¢atlak yumurta alip almam durumlan soruldugunda, tiiketiciler

ortalama olarak %10.4’1 aldiklarini, %89.6’s1 ise almadiklarimi belirtmiglerdir.
Tiiketicilerin gelir diizeyleri ile ¢atlak yumurta alama durumlar arasinda istatistiki
agidan anlamli bir iligki bulunmustur (P<0.01).

Tablo 4.3.19. Incelenen ailelerin gelir gruplarna gére gatlak yumurta alip almama durumu (%)

Aylik Gelir Gruplar Catlak yumurta alip almama durumu

(Milyon TL) Evet (%) Hayir (%) Toplam

1-250 16.3 83.7 100.0

251-500 9.8 90.2 100.0

501-750 13.8 86.2 100.0

751-1000 3.6 96.4 100.0

1001+ - 100.0 100.0

ORTALAMA 10.4 89.6 100.0

$*=6.672 P=0.154
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4.3.20. incelenen ailelerin egitim gruplarma goére ¢atlak yumurta alip almama

durumu
Tiiketicilere ¢atlak yumurta alip almam durumlari soruldugunda, tiiketiciler

ortalama olarak %10.4°1i aldiklarimi, %89.6°s1 ise almadiklarimi belirtmislerdir.
Tiiketicilerin egitim diizeyleri ile ¢atlak yumurta alama durumlar1 arasinda istatistiki
acidan anlamli bir iligki bulunmugtur (P<0.05).

Tablo 4.3.20. Incelenen ailelerin egitim gruplarma gore gatlak yumurta alip almama durumu (%)

Egitim Durumu Catlak yumurta alip almama durumu
Gruplan Evet (%) Hayir (%) Toplam
Okur-Yazar Degil 10.3 89.7 100.0
[Ikokul 14.6 85.4 100.0
Ortaokul 22.0 78.0 100.0
Lise 8.3 91.7 100.0
Universite 3.0 97.0 100.0
ORTALAMA 10.4 89.6 100.0
x’=10.943 P=0.027
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5. SONUC

Incelenen ailelerin énemli bir kisminin (%56.4) aylik gelir diizeylerinin 1-500
milyon TL arasinda, daha az bir kisminin da (% 43.6) 500 milyon TL ve fazlasi
oldugu saptanmugtir. Aile basina diigen ortalama aylik gelir 586 280 000 TL’ dir.

Incelenen ailelerden %26.8°i tiniversite mezunu ve aylik gelir ortalamalan
873 731 343 TL, %61.6’s1 ise ilkokul, ortaokul ve lise mezunu, %11.6’s1 ise okur
yazar degil. Okur yazar olmayan grubun ajfhk ortalama geliri 335 862 069 TL’dir.

Aile basina diisen ortalama birey sayisi da 5.0 olarak belirlenmis, bu say1
konu ile ilgili ¢aligma yapan arastirmacilarin(50,51) bildirdikleri degerler (sirasiyla,
4.4 ve 5.4) arasinda gikmustir. Universite mezunlarinda ortalama birey sayis1 4.1 ve
okur yazar olmayan grubun ortalama birey sayisi1 6.2 olarak bulunmustur. Ailedeki
birey sayisi arttikga tavuk eti tiikketimi de artmagtir.

Aragtirma sonuglarina gore, incelenen ailelerde kisi basmna yillik tavuk eti
tilkketimi ortalama olarak 12.5 kg’ dir ki bu miktar Tiirkiye’nin kisi bagina yillik
ortalama 9.66 kg’ dan daha yiiksektir. Nizip’te yillik ortalama tavuk eti tiikketiminin,
Tiirkiye’nin farkli il ve ilgelerine ait literatiir bildiriglerine yakin oldugu
goriilmiistiir(19, 20). Aile bagina yillik tavuk eti tiikketimi ise 62.2 kg, aile bagina
aylik yumurta tiiketimi ortalama olarak 66.1 adet, kisi bagina yillik yumurta titketimi
ise 159.2 adet olarak bulunmustur.

Tiiketicilerin gelir ve egitim dlizeyinin artmasiyla yumurta tiiketim
diizeylerinin az da olsa arttig1 belirlenmistir. Tiiketicilerin yumurta alim siklig1 olarak
%31.6’smun iki haftada bir yumurta satin aldig1 gézlenirken, ayda bir alanlarin oram
ise % 16.8 olarak bulunmugtur. Tiiketicilerin ortalama % 26.8 beyaz renkli yumurta,
% 6.8 kahverengi yumurta almay: tercih ettiklerini bildirmislerdir.

Ailelerin ¢ok o6nemli bir kismi (% 68.4) yumurtayr Oncelikle sabah
kahvaltilarinda tikketmek amaciyla aldiklarim s6ylemiglerdir. Tavuk eti tikketim
diizeyinin farkli gelir ve egitim gruplarinda degisiklik gosterdigi ve tiiketicilerin gelir
ve egitim diizeyine bagli olarak tavuk eti tiiketim dfizeylerinin de  arttift
belirlenmisgtir.

Tiiketicilerin tavuk eti alim siklig1 incelendiginde tiiketicilerin % 42.4’{iniin
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iki haftada bir tavuk eti satin aldig1 gézlenirken, % 28.8°1 haftada bir, % 14.4’ii élyda
bir ve %14.0’1mun haftada birden fazla aldif: tespit edilmigtir. Tiiketicilerin ortalama
%40.8 tavuk etini tiim olarak satin alirken, % 59.2 parca halinde satin aldiklarim
bildirmiglerdir. Bu oranlar Uluocak ve ark.” min (39) Kahramanmarag ili igin
bildirdikleri oranlara (sirasiyla, %37.6 ve %62.4) yakinken Sengiil ve ark.’nin (38)
Sanlurfa ili igin bildirdikleri oranlardan (sirasiyla, %60.2 ve %39.8) disiik
bulunmustur.

Tavuk etinde en ¢ok tercih edilen kisim % 46.8 oram ile but eti olurken ,
bunu %32.0 oram ile gogiis eti izlemektedir. Bu konuda farkli illerde ve ilgelerde
yapilan bir ¢ok caligmada but etinin diger kisimlara oranla daha fazla tiiketildigi
bildirilmigtir (53,39). Tavuk etini biitiin halinde alanlarin % 45.2’si karkasin orta
biiyiikliikte olmasini arzu etmektedir.

Tiketiciler yumurtanin taze veya bayat oldugunu biiyiik Olgiide (%72)
anlamadiklarimi belirtmislerdir. Catlak yumurta alim: konusunda ise tiiketicilerin
bliytik bir kismi almadiklarini soylerken, gelirle ¢atlak yumurta alimi konusunda
iligki bulunamamig (P>0.05), ancak egitimle ¢atlak yumurta alimi konusunda énemli
iligki tespit edilmigtir (P<0.05).

Tiiketicilerin tavuk eti alim yerleri 6nemli Ol¢iide farklilik gostermis ve

tikketicilerin % 72.8°lik kisminin tavuk etini marketten satin aldiklari saptanmgtir.

Gelir ile egitim arasinda yliksek diizeyde (P<0.01) pozitif korelasyon
bulunmugtur.

Yumurta konusunda yapilan yanliy propagandalar yiiziinden insanlar,
kolesterol korkusundan dolayir yumurta yemekten vazgegmislerdir. Bunun sonucu
olarak son 15-20 yildir yumurta tiiketimi gerilemistir (54,55). Ozellikle {ilkemizde
yumurta tiiketiminin diger gelismis lilkelere gére ¢ok daha az oldugu dikkate alimirsa
bu endigenin yersiz oldugu anlagilir. Uzmanlar yumurtanin gelecekte en dnemli besin
kaynag1 olabilecegine isaret etmektedirler (60). Basin, yayin, konferans, panel vb.
araglarla yumurta hakkinda halka dogru bilgiler verilmeli, yumurtanin kolesterol

yiiziinden suglanmasinin 6niine gegilerek tiiketimi tegvik edilmelidir.

Diger taraftan halkimizin yagam bigimi degigmistir. Kadin niifusu iginde
caliganlarin orami giderek artmaktadir. Yemek yeme paternimiz garpici bigimde
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degismigtir. Ozellikle gengler arasinda ¢abuk hazirlanan hizli tiiketilen fast-foodlarin
popularitesi artmistir. Bu toplumsal degisimlere uygun olarak ¢abuk hazirlanan
yumurtali yemek tariflerine gereksinimimiz vardir. Hatta tiiketime hazir veya 1sit-ye
seklinde yumurtali friinlerin sunulmasi uygun olacaktir. Ayrica bu iriinlerde
yumurtanin tat ve kokusunun baskin olarak hissedilmemesi talebi arttiracaktir (34).
Tiirkiye’de 6zellikle yakin zamanlarda tavuk eti talebinde 6nemli degisiklikler
goriilmektedir. Kirmizi ete gére hem saglik hem de fiyatinin daha uygun bulunmas:
agisindan tavuk eti titketiminde yaglilar arasinda oldugu kadar genglerin de talebinde
artiglar vardir (56, 61).

Hayvansal tiriinlerin beslenmedeki 6nemi dikkate alindifinda, tilkemizdeki
tilketim diizeylerinin AB ve ABD’ye gére azlif1 ve bu degerlerin yiikseltilmesinin
gerekliligi ortaya ¢tkmaktadir. Ulkemizde titketim, hem tiiketici hem de tiriin ile ilgili
faktorlere bagli olarak degisiklik gOstermektedir. Tiketici ile ilgili kiiltiirel,
demografik ve pazarlama gibi i¢sel ve digsal faktorlerin yani sira, iirtinle ilgili fiyat
kalite, paketleme, servis gibi faktorler tiketimde belirleyici rol oynamaktadirlar (56).

Tiirkiye 1998 yilinda diinya siralamasinda; pilig eti liretiminde 17’inci,
yumurta {iretiminde ise 13’ f{incli swrada yer almustir. Kisi bagmma tavuk eti
tiiketimimiz 1996 yilinda 8.9 kg’ dan 2000 yilinda 11 kg’ a yiikselmis, kisi bagina
yemeklik yumurta tiiketimimiz 130 adetten 1999 yilinda 100 adete gerilemistir (57).
Nitekim, Milli Prodiiktivite Merkezi (MPM) tarafindan yapilan bir aragtirmaya gére
hayvansal {iriinleri tireten firmalarda tiiketiciye yonelik ¢alisma yapanlarin pay:
belirlenmistir. Sonugta, firmalarin (rettigi tirlin bazinda dagilima gére, yaptiklar
tilketici talep aragtirmalar beyaz ette % 41.7 olarak agiklanmistir (58). Bu sonuglar
bize sektdriin istikrara ihtiyacinin oldugunu ve de pazar sartlarina uyum yetenegini
kazanmas:1 gerektigi gercegine gotiirmektedir. Bu da ancak bu konuda yapilan

aragtirmalarin sonuglarinin degerlendirmesi ile miimkiin olabilecektir.
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OZGECMIS

1976 yilinda Nizip’te (Gaziantep) dogdu. 1982 — 1990 yillar1 aras1 ilk ve orta
ogrenimini Nizip’te tamamladi. 1993 yiinda Konya Veteriner Saghk Meslek
Lisesi’nden mezun oldu. Aym yil Veteriner Saglhik Teknisyeni olarak mecburi
hizmetle Igdir’a atandi. 1996 yilinda Akgakale’ye (Sanlwurfa) tayin oldu. Bu arada
Anadolu Universitesi A.O.F. Veteriner Saghk on lisans programmdan mezun oldu.
Aymi y1l Sanliurfa Harran Universitesi Ziraat Fakiiltesi Zootekni boliimiine girerek
2000 yihinda boliim figiinciisti olarak mezun oldu. Aymt yil Harran Universitesi Fen
Bilimleri Enstitiisii’nde” Yiiksek Lisans 6grenimine bagladi. 2001 yilinda Karkamisg
(Gaziantep) Tarim Ilge Miidiirliigii’ne atandi. Halen flge Tarim Miidiirii olarak bu

gorevine devam etmektedir. Evli ve bir gocugu vardur.
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GAZIANTEP iLi NiZiP ILCESINDE TUKETICILERIN
TAVUK ETi VE YUMURTA TUKETIM DUZEYLERI iLE
TUKETIM ALISKANLIKLARININ
INCELENMESI UZERINE BIR ARASTIRMA R

Atilla TASKIN

Harran Universitesi
Fen Bilimleri Enstitiisti Zootekni Anabilim Dalt

Danisman: .
Dog¢ Dr. Turgay SENGUL

Jiri
Dog Dr. Turgay SENGUL
Prof. Dr. Bahri KARLI
Yrd. Dog Dr. Zeki DOGAN

Bu ¢aligma, Gaziantep Ili Nizip flgesi kentsel alaninda titketicilerin tavuk eti ve yumurtas:
tiketim dizeylerini ve titketim davraniglarim incelemek amaciyla yapilmistir. Bu amagla yapilan
aragtirma icin gerekli veriler kentsel alani temsil edecek sekilde farkli gelir ve efitim dlizeyine sahip
ailelerden anket yoluyla elde edilmistir. Anket ¢alismalar1 2003 Subat — Mart aylarinda ytiriitiilmiigtiir,
Arastirma sonuglarina gore, incelenen ailelerde kisi bagma yilhk tavuk eti titketimi ortalama olarak
12.5 kg, aile bagma yillik tavuk eti titketimi ise 62.2 kg, aile bagmna ayhik yumurta tiikketimi ortalama
olarak 66.1 adet, kisi bagma yillik yumurta titketimi ise 159.2 adet olarak bulunmustur. Tiiketicilerin
gelir ve egitim diizeyinin artmasiyla yumurta titketim diizeylerinin az da olsa arttig1 belirlenmistir.
Tiiketicilerin yumurta alim siklig1 olarak %31.6’smnin iki haftada bir yumurta satin aldig: gézlenirken,
ayda bir alanlarm orani ise % 16.8 olarak bulmnnusnir. Tiketicilerin ortalama %26.8 beyaz renkli
yumurta, %6.8 kahverengi yumurta almay: tercih ettiklerini bildirmiglerdir. Ailelerin ¢ok $nemli bir
kismi (%68.4) yumurtayr Oncelikle sabah kahvaltilarinda titketmek amaciyla aldiklarm
soylemiglerdir. Tavuk eti titketim dlizeyinin farkh gelir ve egitim gruplarinda degisiklik gosterdipi ve
tiketicilerin gelir ve egitim diizeyine bagll olarak tavuk eti tiketim diizeylerinin de arttifs
belirlenmigtir, Ttiketicilerin tavuk eti alim siklif1 incelendiginde tiiketicilerin % 42.4’tintin iki haftada
bir tavuk eti satin aldig1 gozlenirken, %28.8°] haftada bir, %14.4’1 ayda bir ve %14.0’mm haftada
birden fazla aldig tespit edilmigtir. Tuketicilerin ortalama %40.8 tavuk etini tiim olarak satin alirken,
%59.2 par¢a halinde satin aldiklarimt bildirmiglerdir. Tavuk etinde en g¢ok tercih edilen kisim %46.8
orani ile but eti olurken , bunu %32.0 oram ile gdgls eti izlemektedir. Tavuk etini biitiin halinde
alanlarm %45.2°si karkasin orta biiyitklilkte olmasini arzu etmektedir. Tiiketicilerin tavuk eti alim
yerleri tnemli olgtide farklilik gostermis ve titketicilerin %72.8°lik kismmnin tavuk etini marketten
satm aldiklan saptanmistrr. Gelir ile egitim arasinda ytiksek diizeyde (P<0.01) pozitif korelasyon
bulunmugtur.

ANAHTAR KELIMELER: Nizip, tavuk eti, yumurta tiiketimi, pazarlama, titketici.
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This study was desingned to investigate the level of chicken meet and egg consumption
pattern of consumers in Nizip/Gaziantep. The datebase of the present study was made up by surveying
the people representing different groups of standart of living and level education. The survey was
carried out between February and March, 2003. According to the results obtained among the families
investigated, while the consumption of chicken meat per person was 12.5 kg, this was 62.2 kg per
family, average monthly egg consumption per family was found to be 66.1 and annual egg
consumption per person was 126. It was determined that the rate of egg consumption increased as the
income and education level of the family increased. The study revealed that 31.6 % of consumers
purchased eggs once in every two weeks while 16.8 % of the consumers preferred purchasing eggs
once a month, The color preference of the consumers was determined to be 16.8 % white eggs and 6.8
% was brown eggs. An important amount of the consumers (68.4 %) indicated that they consume eggs
primarily for breakfast. The consumption of chicken meat varied depending upon the people’s standart
of living and level of education and the increase in the standart of living brought about more chicken
meat consumption. It was also noticed that while 42.4 percent of the consumers bought chicken meat
chicken meat once in every two weeks, 28.8 percent of the consumers had once a week, 14.4 percent
of them purchased once a month and 14.0 percent of consumers bouhgt more than once a week. In
average, 40.8 percent of the consumers preferred to buy chicken as a whole. The ratio of the
consumers preferred to purchase chicken as parts was 59.2 percents. The most preferred part of
chicken was legs with preference of 46.8 percent of consumers.

This was followed by breast with 32.0 percent preference. 45.2 percent of the consumers who
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favour to buy chicken as a whole, want to have a medium size carcass. It was also noticed that there
was a remerkable variations between the places where consumers bouhgt chicken and many many of
consumers (72.8 percent) preferred to buy chicken from the markets. There was possitive correlations

between the income with education (P<0.01).

KEY WORDS: Nizip, chicken meat, egg, marketing, consumers
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