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OZET

Grafik tasarimin temel dinamiklerinden biri olan logo ve amblem kavramlari,
toplumlarin, sektorlerin, sirketlerin kendilerini tanitmak i¢in kullandiklart kimlikleri gibidir.
Logo ve amblem, sektorlerin irettikleri iriinleri tanitmak ig¢in kullanilan ve sekliyle ve
rengiyle markalar1 tanimlayan diizenli isaretler biitiinlidiir. Sektorler, kendilerini tanimlayan
bu isaretleri tasarlarken insanlar1 daha fazla etkileyebilmek ve ayni sektdrde bulunan
firmalardan siyrilabilmek igin en 6nemli unsur olan renklere ydnelmislerdir. Insanlarin
psikolojik durumlarini etkileyen renkler logo ve amblemlerin en Onemli unsuru haline
gelmistir. Ozellikle ticaretin gelismesi sonucunda iiretilen iiriin ¢esitleri artmis ve bu {iriinleri
insanlara ulagtiran sektorlerin c¢esitliligine neden olmustur. Ayni sektérde bulunan firmalar
triinlerini daha genis tiiketici kitlesine pazarlayabilmek i¢in tiiketicileri etkilemeleri
gerekmektedir. Bu da sektorler arasinda “Nasil dikkat ¢ekebilirim?” sorununu ortaya
cikarmaktadir. Yapilan bu c¢alismanin amaci; logo, amblem ve renk kavramlarinin
aciklanmasi, sektorlerin kullanmakta olduklar1 ve grafik tasarimda meydana getirilen logo
veya amblemlerinin renklerine gore algilanmasi, yorumlanmasi ve sektorlerin gelecekte tercih
edecekleri logo veya amblemlerine 151k tutmasi i¢in incelenmesidir. Bu ¢alismada firmalarin

icinde bulundugu sektorler gruplandirilmis, firmalarin sahip olduklari logo ve amblemleri
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incelenmis ve renklerine gore gruplandirilarak yorumlanmistir. Calisma sonucunda incelenen
sektorlerde bulunan firmalarin genellikle ayn1 renkleri kullandiklar1 gériilmiistiir. Gida, i¢ecek
ve alig-veris sektorlerinde kirmizi, sar1 ve turuncu renklerin yani sicak renklerin kullanildigi;
teknoloji, sigortacilik ve bankacilik sektorlerinde mavi, yesil ve kirmizi renklerin kullanildigy;
otomobil sektoriinde gri ve mavi renklerin kullanildigi; medya sektoriinde ise kirmizi ve mavi

renklerin logo ve amblemlerde kullanildig1 tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Grafik tasarim, logo, amblem, renk, sektor.
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ABSTRACT

Logo and emblem concepts are two of the basic Dynamics of the graphic design that
used to promote themselves of the communities, the sectors and the companys, such in
identities. Logo and emblem are using to promote the products that the sectors has produced
anda re complete of regular sign which describe the brand name by its shape and by its colour.
Sectors have headed for colours that are most important fact, when they have projected these
signs why to concern the people more and to wriggle out the firms of same sectors. The colors
that concern the psychological state of the people are become the most important fact of the
logo and emblems. Especially, items of products have increased that have produced, after
improve of the trade. The firms of the same sectors should concern the consumers, to market
their products to the larger consumer mass. This also uncover a problem between sectors “
How can i attract attention?” The purpose of this project; explaining of logo, emblem and
colour concepts; logo or emblems that used in sectors and have created in graphic design for
perception according to colours, interpreting and researching for prefers of the sectors in the
future.In this study, the sectors that the firms are in, had classified; logo and emblems which

the firms have, had perused; had classified according to the colours and had interpretationed.



In upshot of study; it seems that the firms in the sectors that has perused, generally used to the
same colours. It has determined that they are using this colours in their logo and emblems;
food, beverage and shopping sectors are using hot colours; technology, insurance and banking
sectors are using blue, gren and red colours; automotive sectors is using grey and blue colors

and media sector is using red and blue colors.

Key Words: Graphic design, logo, emblem, colour, sector.
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1. GIRIS

Ticaretin baslangiciyla birlikte bir iirlinlin, bir malin digerinden ayirt edilmesi
gerekliligi ortaya ¢ikmistir. Zaman igerisinde bazi lriinlerin tasidigi 6zellikler rakiplerinden
farklilasmaya, aranir olmaya baslayinca bu iiriinlerin rakiplerinden ayirt edilebilmesi i¢in
lizerlerine bazi isaret veya semboller koyma zorunlulugu dogurmustur. O donemlerde
okuryazar oraninin az olmasi nedeniyle bu isaretlerin daha ¢ok semboller seklinde olusmasina
neden olmustur. Bu yiizden kurulan sektdrlerin ilk logo veya amblemleri ¢cogunlukla basit
harf veya sembollerden olusmaktadir. Uretilen bir malin digerlerinden farkli, kaliteli ve daha
istiin 6zelliklere sahip oldugunu vurgulamak ve emsallerinden kolayca ayrilmasini saglamak
icin amblem ve logolara ihtiya¢ duyulmustur.

Grafik tasarimin baglica fonksiyonu insanlar arasinda iletisim kurmaktir. Bu iletisimi
de en iyi sekilde logo ve amblem araciligi ile insanlara aktarir. Bagka bir deyisle, logotype,
amblem, simge ayni fonksiyonlara sahip “Grafik Tasarim” friinleridir. Asil amaci ise
insanlara en kisa siirede, en etkili veriyi, en kalict bir sekilde aktarmaktir. Bunu da
yapabilmek i¢in baz1 kurallara uymak, dogru sonuca ulagmak i¢in olduk¢a 6nemlidir.

Yapilan bu calismanin amaci; logo, amblem ve renk kavramlarinin agiklanmasi,
sektorlerin kullanmakta olduklar1 ve grafik tasarimda meydana getirilen logo veya
amblemlerinin renklerine gore algilanmasi, yorumlanmasi ve sektorlerin gelecekte tercih
edecekleri logo veya amblemlerine 151k tutmasi agisindan incelenmesidir.

Hazirlanan bu c¢alisma c¢esitli kaynaklardan yapilan literatiir taramasinin incelenip
degerlendirilmesi sonucu dort ana basliktan olusmaktadir. Birinci ana bashik olan “Giris”
boliimiinde ¢alismanin amaci ve kisa 6zeti verilmistir.

Calismanin ikinci ana baghiglr olan “Grafik Tasarimda Logo ve Amblem Kavrami”
boliimiinde logo ve amblem kavramlari tizerinde durulmus, bu iki kavramin tanimi, tarihgesi,
aralarindaki farklari, gesitleri orneklerle gosterilmis ve logo ve amblem tasariminin grafik
tasarim agisindan ve sektorler acisindan 6nemi tizerinde durulmustur.

Ugiincii ana bashik olan “Grafik Tasarirmda Renk Kavrami” béliimiinde grafik

tasarimda kullanilan renklerin anlamlar1 tanimlanmis, ayrica renklerin nasil olustugu, tarih
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boyunca nerelerde nasil kullanildigi, gesitleri, insanlar tizerindeki etkileri ve renklerin logo ve
amblem gibi iirlinlere doniisiimiinde maliyet agisindan 6nemi agiklanmustir.

Calismanin dordiincii ve 6zellikle lizerinde durulan ana baghigi olan “Grafik Tasarimda
Logo ve Amblemin Sektorlere Gore Renk Algist” boliimiinde gida, icecek, bankacilik ve
sigortacilik, teknoloji, medya, otomobil, alis- veris merkezi (AVM) sektorlerinde bulunan
logo ve amblemlerin 6zellikle hangi renkleri, neden ve nasil kullandiklar1 ornekleriyle
incelenmis, ayrica ayni sektorlerde bulunan farkli firmalarin logo ve amblemleri renklerine

gore kiyaslanarak agiklanmugtir.



2. GRAFIiK TASARIMDA LOGO VE AMBLEM KAVRAMI

Logolar1 ve amblemleri gilinliik hayatimizda hemen hemen bir¢ok yerde gorebiliyoruz.
Satin aldigimiz bir iriinde, gittigimiz bir aligveris merkezinde veya bir internet sitesine
girdigimizde logolar ve amblemler her zaman gézlem alanimiz igerisindedir.

Reklami yapilan iiriin ya da kurulusun amblem ya da logosu, reklam tizerinde bir imza
islevi goriir. Bu nedenle biitiin reklamlarda ve reklamcilik araglarinda vazgegilmez olarak
kullanilirlar. (Becer, 2006: 224)

Logo sozciigli Latince ‘logos’ sozciliglinden gelir ve Latince’de anlami konusma ve
mantik’ tir. Amblem, ¢izgi ve resimle yapilan isaretlerdir ya da daha genis anlamiyla ’iiriin
ya da hizmet iireten kuruluslara kimlik kazandiran, sozciik 6zelligi géstermeyen; soyut ya da
nesnel goriintiilerle ya da harflerle olusturulan simgelerdir’’. (Selvi, 2008: 95, 96) Latince
kokenli olan amblem ve logotayp sozciiklerinin dilimizdeki karsilig1 simge ve 6zgilin yazidir.
Amblem, Almancada ‘’Signet, Ingilizcede ‘’Signs’’, Fransizcada ‘’Embleme” olarak
kullanilir.(Parlak, 2006: 119, 123)

Logo, bir markanin isminin, harf ve resimsel 6geler kullanilarak sembollestirilmesidir.
Amblemden farkli olarak firmanin ismini de yansitir.

Amblem, bir kurumu, bir {irlinli ya da bir hizmeti 6zel olarak tanimlamaya yarayan,
¢izgi ve resimle yapilan isaretlerdir. Belirli bir kavrami, nesnenin ya da kisinin yerini almasi
olarak da tanimlanabilir. Amblem seyirliktir. Amblem markalarin sembol isaretleridir. (Cam,
2006: 9)

Logo, markayr temsil eden, 6zel tasarlanmis amblem ya da isarettir. Sekliyle ve
rengiyle markay1 ¢cagristiran hareketsiz marka isaretidir. (Cengel, 2006: 37)

Logo ve amblem birbirlerine ¢ok yakin iki terimdir. Aslinda birbirlerinin igine
gecmistir. Bu ylizden ¢ogu zaman ayni anlamda kullanilir. (Kaleciklioglu, 2011)

Logo, bir firmanin veya bir kurumun verdigi hizmete gore hazirladigi web sitesinde
kendi kimligini sembollestirmek amaciyla kullandig1 ve genellikle kurumun bas harflerinden

olusturulan simgelerdir. Cizgi veya resimler kullanilarak tasarlanan ve iirlin veya hizmet



tireten kuruluslara kimlik kazandiran ve logonun aksine genellikle sozciik kullanilmadan
tasarlanan soyut ya da gorsel ifadelerle tasarlanan simgelerdir. (Cal, 2010)

Amblemi, bir kurum ya da firmay1 “temsil eden/ tanimlayan”, “yazi- sekil- resim”
olarak ele aldigimizda, {i¢ asag1 bes yukari tiim bagvuru kaynaklarinda karsimiza sdyle bir
tanim cikiyor: “Bir kurum ya da firmayi, {iriin ya da hizmeti tanimlamaya yarayan, kimi
zaman yaz1 ve genellikle ¢izgi ve resimle olusturulmus gorsel 6ge.” (Pircivan, 2010: 10)

Prof. Dr. Yiiksel USLAY amblemi soyle tanimlar: “Amblem ilgili oldugu yeri,
kurulusu, en 6z bigimde ifade eden bir simgedir’’. (Odabasi, 2002: 175)

Firma amblemleri insanlik tarihinde oldukg¢a gerilere giden sembol ve kisaltmalardir.

(Parlak, 2006: 122)

1.1. Logonun ve Amblemin Tarihcesi

Logo’nun tarihi tahmin edebileceginizden ¢ok daha eskilere dayanir. Mezopotamyada
ve Misirda insanlar tasarlanan insaatlar1 géstermek amaciyla tuglalarin iistiinii damgalarlardi.
Romalilarda bu gelenek daha da gelisti ve insaatin temelini, bitis hedefini ve iireticinin
isaretini damgalarlardi.

Firma markalari, insanlik tarihinde oldukg¢a gerilere giden sembol ve kisaltmalardir.
Bilingli diisiincenin en eski devrelerinde, magara duvarlarma c¢izilmis, kazilmig hayvan
resimleri, daha sonralar1 hiyeroglif, ¢ivi yazis1 ve damgalar, giiniimiiziin degisik sembolleri
gibi bir etki yapmaktaydilar. (Tasc1, 2007)

Cok eski devirlerde insanlar kendi mekéanlarinin baskalarindan farkli kilinmasini
istediklerinde ya da baskalarina ‘burasi benimdir’, ‘bana aittir’ diyebilmek i¢in, buralara
cesitli semboller, desenler ¢izmislerdir. Misir’da firavun mezarlarinda ve Korint Yarimadasi
¢evresinde bulunmus sanat eserlerinin tizerinde bulunan semboller belli kisileri anlatiyordu.
12. yy. Avrupa’sinda sosyal yasantinin geligsmesi, ticaret yasantisinin yogunluk kazanmasi
tiretilen mallara bir kimlik ve kiymet kazandirmak gibi ¢esitli ticari kaygilarla belirlenmis

markalar ticari belgelere konmus, giiclii tiiccarlar, kendi isaretlerini kullanmiglardir. Bu



isaretler ¢izgisel bicimler ve cizgisel bigimlere doniistiiriilmiis harflerden olusuyordu.
(Odabasi, 2002: 175)

Logolar binlerce yildir bizimle birlikte yasarlar. Roma alaymnin logolar1 vardi. Orta
Cag’da sovalyeler kalkanlarina dukaliklarinin amblemlerini yapistirirlardi.  Silahlarinin
iistiinde ibikler ve tiiyler bulunurdu. (Selvi, 2008: 95)

Avrupa’da 15. yy. da ortaya ¢ikan lonca sistemi ve 10. yy. da yayginlasmaya baslayan
yayinevleri, tanitim isaretlerine yeni boyutlar kazandirdi. Lonca sistemi ile birlikte tanitim
isaretleri, taklit ve kalitesiz mallara karsi kullanimi1 zorunlu bir garanti belgesi haline geldiler.
Boylece bu donemde {iriiniin, kalite standartlar, iiretim teknigi ve diger bazi 6zelliklerini
yansitan bir islev yiiklendiler. (Parlak, 2006: 122)

18. yy. da gemicilik firmalar1 cogalmis, deniz tasimaciligi yayginlasmistir. Amblemler
geminin hangi ticaret firmasina ait oldugunu belirleyen, yelkenleri siisleyen, taginan yiikii
tanitan isaretler olarak yayginlasmustir. Ulkemizde ilk ticari firmalarin simgeleri “Alameti
Farika’ terimiyle adlandirilmistir. Yakin bir zamana kadar da marka diye adlandirilmas,
Amblemin giincellesmesiyle, bu tiir isaretlerin tiimii “amblem’’ olarak nitelendirilmeye
baslanmistir. (Odabasi, 2002: 176)

Cazip grafik tasarim, basili olarak ilk kez 1922’ de ortaya ¢ikmis ve logo sozclgii
1937’ de pazarlama sozciigiiniin bir pargasi haline gelmistir. Gorsel sanatin kitlesel iletisimle
birlesmesiyle grafik tasarim, fikirleri goriilebilir kilan bir mekanizma haline gelmistir. Iyi bir
marka kimligi, bir {irlinii satabilir ya da bir projenin yasalligini onaylayabilir. Logolar bir
markanin kisiliginin elgileri haline gelmistir. (Knapp, 2002: 96)

20. yiizyilin baslarinda Avrupa’ da gerceklesen teknolojik gelismeler, yayginlasan
ticaret ve pazarlama faaliyetleri, gorme bi¢imlerini biiylik 6l¢iide degistirmisti. Bu donemde
ortaya c¢ikan kiiclik isaretler kisa bir siire i¢cinde benimsenmislerdi. Bugiin kisaca “logo”
olarak adlandirdigimiz bu isaretler, zengin sembolik anlamlari ile benzersiz iletisim araglari
olarak kabul edilmislerdi. Ne kadar gii¢lii olduklar1 tarihin en biiylik soykirimiyla anlasildi.
Diinya iizerindeki en korkun¢ sembolil tasarlayan Wilhelm Deftke, genclik yillarindan

itibaren isaretlerin biiyiilii gliciinii kesfetmisti. (Heller, 2008)



Sekil 2.1.1: Wilhelm Deffke’ nin Caligmalari

Amblem, diger grafik iiriinlere oranla belki biraz daha uzun kullanim 6mriine sahiptir
ama onun da diger iiriinler gibi kaginilmaz bir tiikkenis seriiveni vardir. Zamana ve teknolojiye
uyum saglayamadigi, demode duruma diistiigii veya amblem sahibinin iiretimle ilgili yasadigi
degisim ve gelisimler de yeterlilik gosteremedigi hallerde amblemin degistirilmesi veya en
azindan yenileme, revize edilme galigmalar1 yapilmasi s6z konusudur. (Pircivan, 2010: 36)

Son donemde ¢aga uygun markalar haline gelmek i¢in bir¢ok kurumun logolarinin ve
amblemlerinin degistigini gérmekteyiz. Bazi kurumlarin logo ve amblem degisimlerini
asagidaki birkac ornekle gormek miimkiindiir.

Apple logosu; Apple’in kuruldugu yil Steve Jobs, agirdan giden satiglarinin nedenini,
kullandiklar1 ve olduk¢a karmasik olan Isaac Newton’in elma agaglar1 altinda oturdugu bir
kareden olusan logolarina bagliyor(bu logoyu Ronald Wayne yaratmis). Rob Janoff’1 yeni bir
logo tasarlamasi i¢in gorevlendiriyor ve ortaya uzun yillar kullanilacak olan gokkusagi
desenli modern Apple logosu cikiyor. Steve Jobs’in geri donmesinin ardindan firma kullanmig
oldugu gokkusagi desenli logosunu (Mike Scott’a gore bu gline kadar tasarlanmig en pahali
logo buydu) 1999 yilinda tekrar modernize ediyor ve giiniimiizdeki halini aliyor. (Yamanoglu,
2008)



Apple’ nin ilk logosu- 1976 ~ 1976- 1998 Simdiki logo

Sekil 2.1.2: Apple Logosunun Tarihi.

Shell amblemi; sirket adi "Shell" idi ve Samuel'in Uzakdogu'ya gazyagi tasiyan
tankerlerinden her birine farkli bir deniz kabugunun adi veriliyordu. Istiridye Samuel'in
gazyagini Hindistan'a ithal eden ve Shell Nakliyat ve Ticaret Sirketi'nin direktorii olan is
ortagi Mr. Graham'in aile armasindan alinmis olabilir.

Ispanya'daki Santiago de Compostela'ya yaptiklar1 bir hac sonrasinda, Graham ailesi
Aziz James'in deniz kabugunu benimsemisti. Yillar i¢inde Shell ambleminin sekli grafik
tasarimindaki akimlarla birlikte yavas yavas degisti. Giincel amblem 1971 yilinda tasarimci

Raymond Loewy tarafindan yaratildi. (Shell Tiirkiye, 2012)

Sekil 2.1.3: Shell Ambleminin Tarihi.
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Ford logosu; Henry Ford’ un sag kolu Harrold Wills gengliginde kartvizit basarak para
kazanmistir. Bu nedenle Henry 1903 te bir logo ararken eski John Bull baski takiminin
basina gecti. Yazi karakteri kartvizitlerinde kullandiklariyla ayniydi. Oval gerceve, 1912°de
kullanilmaya baslandi, mavi renk de A model i¢in eklendi. (Er, 1999: 315)

Sekil 2.1.4: Ford Logosunun Tarihi

2.2. Logo ve Amblem Arasindaki Farklar

Logo ve amblem kavrami genellikle ayni kavramlar olarak diisiiniilmektedir ancak
aralarinda bazi ayrimlar vardir. Logo sitelerin bas harflerinden tasarlanir ancak amblemler
gorsel cizgilerden tasarlanir genellikle ¢izgiler veya resimlerle tasarlanir. (Cal, 2010)

Logo, bir firmanin ya da iriiniin isminin, harf ve resimsel &geler kullanilarak
sembollestirilmesidir. Amblemden farkli olarak firmanin ismini de yansitir. Amblem ise ¢izgi
ve resimle yapilan isaretlerdir. Bagka bir deyisle amblem, iiriin veya hizmet iireten kuruluslara
kimlik kazandiran, sozciik 6zelligi gostermeyen; soyut, nesnel goriintiilerle veya harflerle

olusturulan simgelerdir.



Logo ticaretin basladig1 yillardan beri iiriinleri, kuruluslari ya da hizmetleri birbirinden
ayirt etmeyi saglayan bir ya da birkag tipografik karakterden meydana gelen bir nevi
isaretlemedir. Amblem ise tipografik karakterlerin heniiz bilinmedigi zamanlarda
kullanilmaya baslanan ve giiniimiizde okumasi yazmasi olmayan insanlari goz Oniinde
bulundurarak hala kullanilmaya devam edilen daha ¢ok sembollerle yapilan isaretlemedir.

Temel olarak bu iki kavramin arasindaki fark harflerin kullanilmas1 ya da vektorel
cizgilerin veya resimlerin kullanilmasi olsa da asil olan ister logo tasarlansin ister amblem
ikisinin de ortak amaci firmanin ya da web sitelerinin temsil edilmesidir. (Cal, 2010)

Logo ve amblem arasindaki farki agsagidaki birer 6rnekte gérmek miimkiindiir.

ccoo TR
COOKING R_ O L E X

Logotype Logo

Sekil 2.2.1: Logotype ve Logo Ornegi

Sekil 2.2.2: Amblem Ornegi



2.3. Logo ve Amblem Cesitleri

Ticari marka, logo ve amblem bizim {irlin, hizmet ve kurumlar1 tanimamiza yardimeci
olan kartvizitler haline gelmislerdir. Tiiketici i¢in kalite, orijinallik garantisi verirler, boylece
de pek cok segenekle karsilastigimizda karar vermeye hazir olmamizi saglarlar. Ticari marka
ve logolar, tliketicinin arzu ettigi kalite ve giivenilirlik séziinii veren “giiven isaretleri’’dir.

(Parlak, 2006: 127)

2.3.1. Logo Cesitleri

Bir firmanin ismini de yansitan, ¢izgi ve resimle yapilan isaretlere amblem, yaziyla ya
da yazi, ¢izgi ve resimle yapilan isaretlereyse logotype diyoruz. Yani, logotype, bir kisinin,
bir firmanin, bir {iriinlin veya bir hizmetin yasal agidan tescil edilerek korunacak sekilde
diizenlenmis, harf ya da kelime dizisinin resimsel 6geler de kullanilmasiyla ortaya ¢ikan
isaretleri olarak tanimlanabilir. (Cam, 2006: 15)

Logolar bilinen bir fontun kullanimiyla ya da deformasyonuyla olusturulabilecegi gibi
yeni bir font tasarimiyla da olusturulabilir. Bilinen yeni typografik logo tipleri ise 6rnekleriyle
birlikte agagidaki gibidir. (Parlak, 2006: 128)

» San Serif Stili Logolar: Bu stilde hazirlanan logolarda amag basit ama gii¢lii bir
ifade saglamaktir. Derli toplu, zarif, keskin hatli ve giic dolu bir goriintisleri vardir. Bu stil

logolar genelde modern tasarimciy1 yansitir. (Selvi, 2008: 98)

(AMERILAN
DRIINGLE DG

Sekil 2.3.1.1: San Serif Stili Logolar
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» Tek Karakterden Olusan Logolar: Cogu yerde logonun tanim1 yapilirken en az iki
karakter olmasindan bahsedilir ama igin ash tek karakterden de logo olabilecegidir. Tek

tipografik karakterden olusan logolar giiglii, modern karaktere sahip fikirler ve isaretleri

temsil eder. (Parlak, 2006: 128)

"\

Sekil 2.3.1.2: Tek Karakterden Olusan Logolar

» Cok Karakterden Olusan Logolar: Birden fazla tipografik karakterden olusan bu
logolarin en sik kullanim sekli iki karakterden olusanidir. Cok klasik bir kullanim sekli

olmasina ragmen bazen basit ya da son derece karisik sonuglara ulasmak miimkiin olabilir.

(Parlak, 2006: 129)

o m

Sekil 2.3.1.3: Cok Karakterden Olusan Logolar

» Kombinasyon Tipi Logolar: Kombinasyon tipi logolar genelde iki ya da daha

fazla farkli etkilesimli logo tipinin kullanilmasindan olusurlar. Harflerin pargalari, golgeler,
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deforme edilmis karakterler, el ¢izimlerinin bilgisayarda bir araya getirilip birlestirilmesinden

olusurlar. Ortaya ¢ikan logolar genelde enerji doludurlar. (Parlak, 2006: 130)

Sekil 2.3.1.4: Kombinasyon Tipi Logolar

» Geleneksel Olmayan Logolar: Bu tip logolar genelde bildik karakterlerden
yararlanarak alisilmisin disinda logolardir. Biiyiik harf kullanimi, tekrardan kaginma yeni
giiclii bir tarz1 olusturur. Sanki eski tarz ile yeni tarzin biitiinii gibidir ya da baska bir deyisle

geemisi kullanarak gelecegi tasarlamak da denilebilir. (Parlak, 2006: 131)

fols
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Sekil 2.3.1.5: Geleneksel Olmayan Logolar
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2.3.2. Amblem Cesitleri

Amblem, tanitma isareti, soyut bir kavrami somutlastirma ve Ozellikle topluluklar
tanimlamaya yarar. Bu iliski i¢inde belli amaglarla kullanildiklar i¢in, semboller de amblem
olabilirler. (Cam, 2006: 10)

Amblemler, olusumundaki bigimlere gére soyle siralanabilir.

» Formlarin1 Harflerden Alan Amblemler: Bu tip amblemler; ya firmalarin resimsel
anlatim medialar1 bulunmayan veya resimsel anlatimda karigikliga neden olabilir endisesiyle
firma isminin bas harfinin kullanilmasi istenen firma amblemleridir. Amblemler tek harften
olusmakta iseler, o harf alisilmisin disinda bir form almak zorundadir. Kullanilan alfabedeki
harflerden ayrilmasi ve akilda kaliciligr dogrudan bu 6zellige baglidir. (Cam, 2006: 11)

Tipografik amblemler, sadece bir harften olusuyorsa, o harf alisilmigin disinda bir
form olmak zorundadir. Kullanilan alfabelerdeki harflerden ayrilmasi ve akilda kaliciligi bu
ozellige baghdir. Tasarimci burada yeni bir harf formu arayacaktir. Birden fazla harften
olugan amblemlerde ise en 6nemli 6zellik, harflerin birbirleriyle form ve espas kombinasyonu

acisindan dengeli kullanimlari ve alisilmigin disinda olmalaridir. (Parlak, 2006: 125)

@
Sekil 2.3.2.1: Formlarim1 Harflerden Alan (Tipografik) Amblemler
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> Firma Hakkinda Bir Imaj Veren Bigimlerden Olusan Amblemler: Kimi
sembollerin yiiklendigi anlamlar vardir. Bu anlamlar ¢ogu sektor tarafindan kendilerine mal
edilmistir. Dolayisiyla bir firmaya ait amblem tasarimi yapilirken firmanin ait oldugu sektore
ozgii sembollerden yararlanilir. Ornegin baykus; akil, bilim, bilgelik demektir ve egitim
kurumlarinca kullanilir. (Cam, 2006: 11)

Bazi amblemler bigimleriyle firma hakkinda bilgi tasirlar. Bu tiir amblemlerde
sembolik motiflerden faydalanilir. Dokuma mekiginin tekstili, kitabin yayinevini, giivercinin
baris1 simgelemesi gibi. Ayrica firma adi 6zel bir sekilden olugmakta ise; bu tip amblemlerde

sembole yonelik tasarimlar yapilmaktadir. Pelikan, Ucbalik, Aslanli, Basak, Karaca gibi.

(Parlak, 2006: 125)

12
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Sekil 2.3.2.2: Firma Hakkinda Bir imaj Veren Bigimlerden Olusan Amblemler

L

““ll
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> Harf ve Firma Hakkinda imaj Veren (Harf ve Resimsel Bigimlerin Bir Arada
Kullanildig1) Amblemler: Formlarini harflerden alan ve firma hakkinda imaj veren
bigimlerden olusan amblemlerin kombinasyonlaridir. Bu tiir amblemler firma hakkinda bir
imaj verirken firma adina bas harfi ile de diger firmalardan ayrilmasini kolaylastirir ve akilda

kalma yiizdesini arttirir. (Cam, 2006: 12)
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Sekil 2.3.2.3: Harf ve Firma Hakkinda Imaj Veren Amblemler

(Koza insaat Sanayi ve Ziraat Bankas1 Amblemleri)

> Firma Hakkinda Yeni Bir Imaj Veren (Soyut ve Somut) Amblemler: Harflerle
yapilan amblemler, genelde bir karmasa dogurmaktadir. Yapilan tasarimin orjinalligi
amblemin yasama siirecini etkiler. Glinlimiizde harflerle yapilan amblemlerin ¢oklugu, akilda
kalicilik oranini biiyiik bir 6l¢iide diisiirmiistiir. Bu nedenle yeni bir imaj veren amblemler
aranmaktadir. (Parlak, 2006: 126)

Soyut amblemler; sembolize ettigi konu veya kurulusu somut anlatim elemanlar
kullanmaksizin, sadece 0zgiin bir form iiretmek ve sanatsal etkileme yapmak amaci ile
tasarlanan amblemlerdir. Bazen optik bir form, bazen de plastik degeri olan bir desen soyut
amblemin hareket noktasini olusturur. Sayet amblem; sirket etkinliginin ya da ilgili tiriiniin
ruhunu veya dinamizmini yansitabiliyorsa soyut olsa bile bir harften daha iyi ezberlenebilir.

(Cam, 2006: 12)

Sekil 2.3.2.4: Firma Hakkinda Yeni Bir Imaj Veren Amblemler



» Firmanin Adin1 veya Kelime Olarak Bir Yaziyi, Resim Seklinde Doniistiiren
Amblemler: Akilda kaliciligi, kolay hatirlanir olmasi ve karmasaya imkan vermeyen amblem
tiirleridir. Bunlar logotype- amblem aras1 bigimlenir. Ornegin amblem, hem fontun logotype’a
doniismesini saglayan ve biitiinli bozmadan bir harfin yerini alan bir bigcimdir, hem de
kullanildig1 yere gore logotype’tan bagimsiz olarak tek basina amblem olarak kullanilabilir.
Quelle gibi. Kelime kisaltmasi ile yapilan amblemler de bu sinifa dahil edilebilir. TRT gibi.
(Cam, 2006: 12)

Qluelle

e @D

OB ANCI HOLDING

Sekil 2.3.2.5: Firmanin Adini veya Kelime Olarak Bir Yaziyl, Resim Seklinde Dontistliren
Amblemler

> Illiistratif Amblemler: Sembolize edilmek istenen konunun resimsel elemanlarla
anlatiminin saglandigi, oldukca sadelestirilmis grafik resimlerden olusan son derece dinamik,
akilda kalict amblemlerdir. Hedef kitleyi hemen bilgilendirirler. lliistratif amblemlerde

resmin giicli 6n plana ¢ikmakta, tasarimin form ve renk 6zelligi ikinci planda kalmaktadir.

(Cam, 2006: 12)
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Sekil 2.3.2.6: Illiistratif Amblemler

» Optik Amblemler: Gorsel etkisi oldukga giiglii tasarimlardir. Genellikle i¢ ice

gecen elipslerden negatif ve pozitif unsurlardan olusurlar, kolay fark edilirler ve modasi kolay

geemeyen kaliciliga sahiptirler. (Cam, 2006: 13)

)

<

Sekil 2.3.2.7: Optik Amblem

7

> Toplumsal Ya Da Kentsel Ozelligi Yansitan Amblemler: Bazi toplumsal ya da
kentsel 6zelligi yansitan amblemler de vardir. Bunlar, énemli bir toplumsal olaym anma yil
donlimii veya bir yorenin, kentin 6zelliklerini yansitan amblemlerdir. Daha ¢ok 6geyi yan
yana getirme zorunlulugundan dogan bir karisiklia meydan vermemek gerekir. Ogeler arasi

iliski uyumlu olmalidir. (Parlak, 2006: 126)

17



Mimari ile kent arasindaki iligski organiktir. Baz1 kentler, o kenti gercekten temsil
edebilecek, kentin tim degerlerini biinyesinde barindiran mimari eserlere sahiptirler. Ve

bunlar1 amblem olarak kullanirlar. (Tuncer, 2007)

BO
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Sekil 2.3.2.8: Kentsel Bir Ozelligi Yansitan Amblemler

(Istanbul ve Bodrum Sehir Amblemleri)

2.4. Logo ve Amblem Tasariminin Onemi

Logo ve amblemler hayatimizin pek ¢cok aninda karsimiza ¢ikmaktadir. Bilingli olarak
bakmasak ve tizerinde diisiinmesek de dikkatimizi ¢eken bu imgeler biitlinliigii, bir markanin
vezir mi yoksa rezil mi olacagini belirleyen en 6nemli unsurlardan biridir. Bu nedenle logo ve
amblem tasarimi her marka i¢in hayati 6nemi olan bir unsurdur.

Logo firmaniza baska hicbir seyin saglayamayacagi kadar imaj kazandirir. Bu denli
onemli olmasma ragmen pek c¢ok firma tarafindan yeterince hakki verilmemektedir. Cogu
firmanin ya hi¢ logosu yok ya da yeterince iyi degil. (Erdogan: 2009)

Eger bir logo, sirketin sundugu seyi temsil etmiyorsa ne kadar yaratict ya da etkileyici
olursa olsun o iyi bir logo degildir. Sanatsal ve islevsel zorunluluklar doyurulmus olmalidir.
(Knapp, 2002: 91)

Logo ve amblem 6zgiin olmalidir. Logo ve amblemin yapilis amaci zaten ayirt edici

olmayr amaglamaktir. Eger baska ornekleri ¢agristirirsa veya bilinen bir logo ve amblem
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kopyalanmis ise {iretilen bu logo veya amblemin higbir etkisi olmaz, aksine olumsuz bir imaj
yaratir. Logo ve amblem, tasarimciy1 degil iiriin veya firmay1 yansitmalidir.

Giliniimiizde kullanilan grafik simgeler; amblem, simgesel isaret, logo ve ticari marka
gibi terimlerle adlandirilir. Amblem ve ticari marka, firma ya da {riine kisilik kazandirir ve
benzerlerinin i¢inde ayirt edilmesini saglar. Taninan bir amblem, iirliniin garantisi haline
dontistir. (Becer, 2006: 194)

Logo firmanizin yaptig1 is hakkinda onemli bir fikir verir ve firmanizin kimligini
yansitir. Logosuz firma hakkinda soru isaretleri olusur; kimligi hakkinda ¢ok énemli ipuglari
kaybolmus gibidir. Logonuz yaptiginiz is veya firma ismi ile miisterileriniz arasinda bir bag
kurar. En iyi logo sizin miisterilerinize yansitmak istediginiz yonlerinizi en hizl sekilde
aktarandir. Ayrica basarili bir sekil firmanizin kolayca akilda kalmasini ve hatirlanmasini
saglar. Yurtdisina ¢iktiginizda bilmediginiz bir siirii magaza, restoran goriiyorsunuz. Peki,
hangileri aklinizda kaldi. Muhtemelen hatirladiklariniz firmanin logosu beyninizden gegiyor.
Iste bu iyi bir logonun giicii. Ismini, yerini ve daha pek ¢ok seyi unutabilirsiniz. Ama o
logoyu gordiigiiniiz anda hemen hatirlarsiniz. Tipki isimlerini unuttugunuz ama yiizlerini
hatirladiginiz kisiler gibi. Yiiziiniiz sizin i¢in neyse, logonuz firmaniz i¢in o’dur. Giizel, temiz
hatlara sahip bir yiiz size nasil ilk anda pek ¢ok avantaj sagliyorsa, iyl logo da firmaniza

avantaj saglar. (Erdogan, 2009)
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2. GRAFIK TASARIMDA RENK KAVRAMI

Herkesin bir yagam 0ykiisli var ve herkesin yasami roman oluyor akip giden yasamda.
Neden rengin yasami olmayacakmis ki? Renkler de bizimle yasiyor; 6liimlii yagamimizda. Ya
elbisemiz oluyor ya duvar boyamiz... Belki esimizden ¢ok, belki de isimizden ¢ok onlarla
beraberiz; tenimize degdikge, goziimiizle gordiikge... Renklerin de dykiisii vardir biz insanlar
gibi; tabi gérmesini bilirsek, anlamasini bilirsek, yasamasini bilirsek! (Cagan, 2007: 63)

I¢inde yasadigimiz doga renklerle doludur. Gokyiizii, toprak, su, ates renklidir. Bu
goriintlilerden hoslanan insan her zaman bunlar1 ¢evresinde yeniden liretmek istemistir.
Bundan daha dogal ne olabilir, renk yeryiiziindeki her yasamin kaynagi olan 15181n kiz1 degil
midir? (Delamare ve Guineau, 2007: 13)

Renkler, insanlarin algi alani sinirlari iginde bulunan ve her an birlikte yasanilan; ama
etkilerinin farkina varilmayan gii¢lerdir. (Cagan, 2007: 34)

Fizikei renkleri 151k olarak goriir, kimyager onlara, kimyasal maddelerin etkisi olarak
bakar. Tip, renklerin, hayata ve insanlarin sagligina yonelik etkilerine ilgi duymaktadir.
Psikolog, renklerin, insanlarin davraniglarina yonelik etkilerini tespit etmeye ¢alisir. Ressam
ve dekoratorler, renklere boya maddesi olarak bakarlar. (Kanat, 2001: 184)

Renk, bir 151k frekansinin belli bir orandaki yogunlagsmasi sonucunda ortaya ¢ikar. Bu
ozellikleriyle renkler, uyarici olduklar1 kadar c¢okiinliik yaratici, yapici olduklar1 kadar da
yikicy, itici ya da gekici olabilirler. Renklerin bir baska 6zelligi ise, biling diinyamizin en derin
noktalarina kadar uyarma giicline sahip olmalaridir. (Andrews, 2000: 17)

Renk oncelikle duyumsal bir olaydir. Isigin uyaricilarina biyolojik olarak tepki vermek
bir renk deneyiminin baglangicini olusturur. Isik, rengin varolus sebebidir. Renkler,
bulunduklar1 yerlere gore de degisir. Bicimler, renkler ve onlarin diizenlemeleri tasarimin
temel unsurlaridir. Renkler, bigcimlerin diizenleme ve algilamalarin1 belirler. (Holtzschue,
2009: 1)

Renk, hayvanlar ve bitkiler alemindeki iliskilerde, genelde nasil diizenleyici bir etkiye
sahipse, din, sanat ve tim zamanlarin kiiltiirlerinde nasil 6nemli teknik ve psisik, ayrica

metafizik ve biiyiilii bir rol oynadiysa, sembolik giiciiyle, dikkatleri ¢ekmesiyle, keyif ve
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duygular1 etkilemesiyle, ¢agristm kurmayi fizik ve fizyolojiden ¢ok daha fazla tesvik
etmesiyle, ayni sekilde ortaya ¢ikar ve tiiketicilerin ruhsal olarak yonlendirilmesi konusundaki
en etkili unsurlardan biri olur. (Kanat, 2001: 103)

Bir tiir elektromanyetik dalga olan 151k, biitiin renkleri blinyesinde toplayan bir yapiya
sahiptir. Giin 151811 prizmadan gegirerek ayirdigimizda sirasiyla, kirmizi, turuncu, sari, yesil,
mavi, lacivert ve mor renklerini elde ederiz. Isik biitiin renkleri blinyesinde topladigi i¢in, ayni
zamanda her seyin renkli olarak goriinmesini saglayan unsurdur. Renk i1sikla birlikte
anilabilir. Isik olmadan rengin varligindan s6z etmek imkansizdir. (Ugar, 2004: 168)

Renk klasik anlamda, esyalarin muayyen renkleri olarak, temel elemanlarindan biri
biliniyordu. Resim optik bir sanattir. G6z duyumlarina dayanir. Bu duyumlar da renk- 151k
duyumlarindan ibarettir. Her obje belli ve degismez bir renge sahip degildir. Renk, objeler
tizerinde daima degisen bir Ortiidiir. Bu degisme giines 1s18inin geldigi agiya ve istikamete
gore daima degerler kazanir. Renk, objeden ayridir; bir duyumdur. (Caglarca, 1998: 3, 4)

Renk kelimesi Farscadan Tiirkgeye gegmistir. Bati dillerinde de “color’” ve benzeri
sekillerde ifade ediliyor, soz gelimi Fransizcada “couleur’’ veya Portekizcede “cor’’seklinde.
Rengin teknik tanimi, "Cisimler tarafindan yansilanan 1s18in gozde olusturdugu duyum”
seklinde belirtilmis Tiirk Dil Kurumu tarafindan. Ancak, bir tasarimei i¢in rengin tanimi daha
cok: "Madde iizerine diisen 15181n dalga boyu" seklinde olmali. (Er, 2008)

Renk, 151810 cisimlere ¢arptiktan sonra yansiyarak gorme duygumuzda biraktigi etkiye
denir. Glinesli bir giinde renklerin daha parlak daha canli olmalari, kapali bir havada ise
renklerin parlakligini1 kaybetmeleri ve olduklarindan daha koyu goriinmeleri rengin 1s18a bagh
oldugunu gosterir. (Kiligckan ve Kiligkan, 1996: 75)

Renk, 151k dalgalarinin objeler tarafindan emilme ve yansima durumuna gore, gorsel
etki ortaya koyan tasarim elemanidir. Is18in esya lizerine ¢arpmasiyla, yansiyan i1sinlardan
gozde meydana gelen duyumlarin her birine renk adi verilmektedir. Isik, degisik dalga
boylarma doniistiigiinde, emildiginde veya kirildiginda ¢esitli renkler ortaya c¢ikmaktadir.
(Parlak, 2006: 147)

Renk; bir 151k kiitlesinin bir cisim {izerine yansitilmasi sonucunda cisim tarafindan
1518 belli bir kismmin emilmesi (absorbe), belli bir kisminin ise yansimasi sonucu

gbziimiizde olusan (gorme duygusuna) duygudur. (Yilmaz, 2011)
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Renk, goz ile anlasilan bir 1s1k tesiridir. Isigin esya lizerine ¢arpmasi ile yansiyan
1sinlardan goziimiizde meydana gelen duyumlarin her birine renk denir. (Caglarca, 1998: 5)

Renk, maddenin 15181 degistirmesi veya 15181 gecirdigi bir tiir islemin sonucudur. Ozet
olarak: Nesneden gelen 1siklar vasitast ile veya 151k kaynagindan gelen 151gmn kendisinin,
gozlimiiz araciligl ile bizde meydana getirdigi duyumlar ve algilamanin niteliksel haline
“renk’’ diyoruz. (Temizsoylu, 1987: 10, 11)

Renk, 15181n degisik dalga boylarinin goziin retina tabakasina ulagmasi ile ortaya ¢ikan
bir algilamadir. Bu algilama, 15181n maddeler iizerine ¢arpmasi ve kismen emilip kismen de
yansimasi nedeniyle g¢esitlilik gdsterir ki bunlar farkli renkler ve farkli tonlar olarak algilanir.
Gilintimiizde renkler, fizigin ve optigin oldugu kadar, insaat, i¢ mimari ve dekorasyon
dallarinin, psikolojinin ve antropolojinin, satis, reklam ve pazarlamanin arastirma alanlari
arasinda da yer almaktadir... (Alptekin, 2010)

Renk, farklilasan dalga uzunluklarinin ve frekanslarmin, 1s1ik dalgalarinin gozler
tizerindeki etkisidir. Bu 151k dalgalari, beyaz 15181 yaratir. Renk olgusu 1sikta var olur. Ancak
15181 kendisi, insan goziine renksiz goriinlir. Renge sahip olan tiim objeler, sadece rengin
yansiticilart ya da ileticileridir. Isik dalgalari, gokkusagindaki renk diizeni gibi farkli
renklerden meydana gelir. Bunlar, mor, indigo (mavi- mor), mavi, yesil, sari, turuncu,
kirmizidir. (Oztuna, 2007: 88)

Fiziksel Sistemde Renk: Isigin, dlgiiler ve rakamlarla genis bir sekilde incelendigi bir
fiziksel olaylar toplulugudur. Fizyolojik Sistemde Renk: Isi8in, goz retinasi iizerinde ve
sinirlerinde meydana getirdigi degisimdir. Psikolojik Sistemde Renk: Cesitli 151k etkilerinin
beyinde uyandirdig etkilerdir. (Temizsoylu, 1987, 9)

Renk, resimde duygulara en ¢ok seslenen, heyecanlandiran bir elemandir. Basaril1 bir
renk uyumu, resmin ¢izgi sisteminden, kompozisyonundan, oranlarindan ¢ok daha
etkileyicidir. (Odabasi, 2002: 80)

Insanlar gorsel unsurlar1 su sirayla hatirlarlar: Renk, sekiller, harfler, rakamlar. .. Ilk
ikisi i¢ enerjilerdir, son ikisi ise analitik verilerdir. Fiziksel yapimiz renklere ve sekillere
aninda cevap verir, daha sonra ise zihnimiz verileri isler. (Selvi, 2008: 103)

Gorsel algilamay1 oncelikle etkileyen faktorler 151k, renk, golge iliskileri ve bireyin

psikolojik durumudur. (Cinar ve Cetindag, 2009)
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Renklerin nasil algilandig1 konusunda bazi agiklanamayan bosluklar olmasina ragmen
renk, mesaj- iletisim dongiisii igerisinde goérsel algiya dogrudan etki eden bir tasarim elemani
olarak nitelendirilebilir. (Arikan, 2008: 13)

Renk bilimsel olmakla beraber kullanimi da, tamamen sagduyuya baghdir. Renk,
tasarimin Onemli bir elemanidir. Renk ve ton degerlerini ayarlayarak elemanlari 6ne veya
arkaya aliriz. Renk, elemanlarin 6nem sirasini belirler ve yonlendirme saglar. Dolayisiyla,
hiyerarsik diizenlemeye yardimci olur. Renk yanlis kullanilirsa tasarimda problemler
olusmaya baslar. (Istek, 2004: 93)

Renk; gorsel iletisimin en 6nemli etkenlerinden biridir. Bir alig- veris merkezinde
birbirine alternatif bir siiri iiriiniin basinda durup, bir se¢im yaparken bizi bilingaltimiz
yonlendirir, igimizdeki sesi dinleriz ve igimizdeki sesi olusturan ise renktir. (Aliye, 2007)

Renkler bir logonun ve amblemin ruhu ve kalbidir. Logo ve amblem tasarimi giicilinii
ve coskusunu renginden alir. Renk bilimi her rengin farkl etkiler yarattigini belirtir insanlara.
Bu durum logolar ve amblemler i¢inde gegerlidir.

Renk; logonun gorsel anlatiminda da 6nemli rol oynar, kimligi ¢ekici, ¢arpici hale
getirir. Logoya uygulanan renk ve ton degerleri sayesinde; bicimleri, tipografiyi, én plani
gorliniir hale getirmek veya arka plana itmek, gorsel hiyerarsiyi organize etmek miimkiindiir.
(Cam, 2006: 17)

Tasarimin en 6nemli yapir taglarindan biri olan renk, 1518 oldugu her yerdedir.
(Oztuna, 2007: 88)

Renkler arasinda armoni (renk uyumu) bir rengin bir baska renkle ya da ¢esitli
renklerin birbirleriyle uzlasmasi anlamina gelir. Armonili renkler bir biitiin olusturur ve
insana zevk verir. Renkleri uzlastirabilmek i¢in renk serilerini tanimak ve ¢esitli serileri
uyumlu kullanma becerisine sahip olmak gerekir. Renk serisi, Renklerin ya da tonlarin

kusursuz bir bi¢imde siralandigi renk dizileridir. (Parramon, 1995: 111)
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3.1. Renklerin Kullanilmasi

Renklerin hikayesi, insanlik tarihi kadar eskidir. Insanlar, 6nce magaralari ve
duvarlari, sonra yiizlerini ve viicutlarini, sonra da yasadiklar1 i¢ mekanlar1 ve kullandiklari
objeleri boyamaya, renklendirmeye baslamislardir... Renkler, tarihsel gelisimi i¢inde; dini
ritiiellerde, dogum, 6liim, kutlama, kutsama ya da veda ve yas torenlerinde, bazen korunmak
icin, bazen korkutmak i¢in, bazense gizlenmek icin, giizellesmek, etkilemek i¢in, kimlikleri
tanimlamak i¢in, zaman zaman da sifa i¢in kullanilmistir... (Alptekin, 2010)

1870- 1914 tarihleri arasinda giyim modalarinda goriilen serbestlige, hatta bir seyleri
haber veren Art Nouveau’ nun “taskinliklar’” na karsin Cumbhuriyet’ in ilanindan savas
oncesine kadar olan donemde yasamdaki her sey tekdiizeydi. Sadece satafatla izlenimcileri
bile saskina ¢eviren 14 Temmuz kutlamalar1 ya da “Ambassadeurs” {in bah¢esindeki gazl
1siklandirmalar hani neredeyse bir devrim gerceklestirip bu tekdiize, tek renkli ve tek sesli
yasami biraz olsun degistirebilmisti. Renk bir kez ortaya c¢iktiginda onun canlilik veren
yararlari, costurma giicli, inandiriciligi, dirilticiligi, enerjisi hemencecik animsandi. (Weill,
2007: 131)

Dogu’ da antik donemdeki saglikgilar, insan bedenini ve ruhunu tedavi eden benzersiz,
yegane seyin renk oldugunu diislinliyorlarmis. Antik Hindistan, Laos, Cin, Misir gibi bazi
tilkelerde ra- terapi adinda bir tedavi yontemi kullaniliyormus. Bu tedavide doktorlar,
gokkusag1 renklerini kullanarak hastalarimi (insanlari) iyilestiriyorlarmis. Renkler ¢ok eski
caglardan beri simgesel iletisim aracit olmustur. Renklerin sihirli giiciine ait ilk orneklere
Lascaux ve Altimara’ daki tas devrinden kalma kii¢iik magaralarin duvarlarinda bulunan
renkli hayvan figiirlerinde rastlanmistir. Eski insanlar renkleri; biiyiisel amaglarla, tapinma
sirasinda gorsel etkileyicilik i¢in, kendilerini diismanlardan gizleyebilmek ya da daha korkung
gorlinebilmek, begenilme ve giizellesme i¢giidiisiine cevap verebilmek i¢in kullanmiglardir.
(Cagan, 2005: 30, 31)

Insanlarda giizel renk bulma kaygisi tarih dnceki ¢aglarda baslamistir. Topraktan
cikardiklar1 turuncu, kiremit kirmizis1 ve siyah renkleri agikli koyulu tonlar halinde siirerek

magara duvarlarina ¢izdikleri resimleri boyarlardi. (Caglarca, 1998: 95)
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Tarihe baktigimizda eski Misirlilarin renklere ve renklerle yapilan sifaya epey
ehemmiyet verdigini gorebiliriz. Bu sebepten Karnak ve Teb gibi tapinaklarda renk
kullanmislar ve renk sifaciligini pekistirmek sebebiyle, renk salonlari insa etmislerdir.
Esdeger seyi kadim Hind ve Cin uygarliklarinda da gorebiliyoruz. Oradaki sifact din adamlari
da insanin yedi katli dogas1 birlikte giines tayfinin yedi rengi arasindaki baglantiy1 esas alarak,
bir renk bilim sistemi kurmuslardir. (Polatli, 2008)

Isigin  kirilmasi, ilk kez onyedinci yiizyilda Sir Isaac Newton tarafindan
tanimlanmistir. Newton prizma ile yaptig1 bir deney sirasinda prizmanin bir 151k huzmesini
komple bir renk tayfi ya da sonradan verilen adiyla “gokkusagi” ni olusturan dar renk
bantlarina donistiirdiigiini fark etti. (Howard ve Sun, 1998: 41)

Giines 151811 pargalayan prizma, yedi rengi tipki gokkusaginda oldugu gibi perde
tizerine siraladi. Newton bu olayda renk teorisinin ve renk biliminin temellerini atti. Daha
sonra Fransiz More- Eugene Chevreul (1786- 1889) ve Alman Hermann De Helmoltz (1821-
1894) renk {istlindeki arastirmalari derinlestirerek bugilinkii bilimi meydana getirdiler.
(Odabasi, 2002: 82)

Newton, 1s1ikta tiim renkleri karistirarak; beyaz 15181 elde etmistir. Isik olmadan rengi
gormek miimkiin degildir. Ciinkii objelerin kendi baslarina renkleri yoktur. Obje 15181
sogurarak ya da yansitarak; goziimiiz i¢in goriiniir hale getirir. Renk olarak algiladigimiz sey,
151k 151nlarmin yansimasidir. (Oztuna, 2007: 88- 89)

Goethe kirk iki senesini verdigi renk teorisinde (Farbenlehre) Newton’ un 15181
spektrumuna ayirarak incelemeye calismasina karsi c¢ikarak renkleri siniflandirmis ve ok
zengin gozlemlerini bu smiflara yerlestirmistir. Goethe diyor ki, “Go6z 151k tarafindan
olusturulmustur ve igsel 151k, dis 15181 karsilamak {izere ortaya cikar”, “Renkler 1s181in
etkisidir”. (Cagan, 2007: 30)

Rengi vyalmz 1s1k tayfi olarak ilk kesfedenler empresyonistler olmustur.
Empresyonizme kadar resimde kullanilan renk, basli basina bir deger degil, iizerinde
bulundugu objeyi ifade etmek isteyen, onu tanitan bir arag¢ idi. Eskilere gore renk, tabiatin,
maddenin, esyanin bir hususiyeti olarak bilinirdi. (Caglarca, 1998: 3)

Newton’ un renk hakkindaki buluslarini kullanan ilk ressamlar (Monet, Renoir,

Pissaro, Sisley, Degas, Morisot ve Cassot gibi ressamlar) Fransiz empresyonistleriydi
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denilebilir. Empresyonistler, 151k ve rengin bilimsel prensiplerinde temelleniyorlardi. Her sey
1s1kla kaplandigina gore, renkle bezenmis oluyordu. (Temizsoylu, 1987: 51, 52)

1899°da Profesor Miinsel kullanilmakta olan renk isimlerini toplayarak tasnif etmis,
kisimlara ayirmis, pratik bir hale sokmustur. Miinsel bu sistem ile renk terimlerini valorleriyle
gostererek renk tasnifini kolaylastirmis ve renk isimleriyle bir rengi digerinden ayirmak
miimkiin olmustur. (Caglarca, 1998: 18)

Josef Alberts, 30’ Iu yillarin basinda Bauhaus okullarinda 6gretim iiyesi olarak
calistigr siralarda kare bi¢imlerden yola ¢ikarak bir¢ok renk denemesi yapmis ve bu

denemelerde optik yanilsamalara dayali renk iligkilerini ortaya ¢ikarmstir. (Becer, 2006: 57)
3.2. Renklerin Cesitleri

Newton giines 1518in1 bir karanlik odada yuvarlak bir delikten gegirdi. Bu 15181 dort
cepheli piramidal billur bir prizmadan gegirerek beyaz perdeye aksettirdi. Glines 1s181n1
pargalayan prizma, yedi rengi tipki gokkusaginda oldugu gibi perde iizerine siraladi. Newton
bu olayda renk teorisinin ve renk biliminin temellerini att1. Ug ana renkle, yani siyam mavisi,
macenta kirmizi ve sari ile yesil, turuncu ve mor elde edilebilir. Birincil (ana) 1s1k renklerinin
karisimi ile beyaz renk olusur. (Odabasi, 2002: 82)

Additive renk evreni aslinda bir renk karigim yontemidir. Isiksal renk dedigimiz Red,
Green, Blue- Kirmizi (R), Yesil (G) ve Mavinin (B) karisimi ile biitiin renkler elde edilebilir.
RGB renk metodu ile c¢aligsan tarayici, kamera, monitdr gibi cihazlarda teknik yetersizlikler
yiiziinden biitiin renkler elde edilemez. Kirmizi, yesil ve mavinin esit oranda karisimi beyazi

verir. (Parlak, 2006: 159)
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Beyaz Isik

KIRMIZI
TURUNCU

YESIL
MAVI
LACIVERT
MOR

Sekil 3.2.1: Isik ve Rengin Olusumu
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Beyaz 1s1k cam prizmadan gecirildiginde, ¢ikarken; mor, lacivert, mavi, yesil, sari,
turuncu ve kirmizi renkli 1smlara ayrilir. Beyaz 1s181in bilesenlerine ayrilmasinin sebebi,
yapisindaki her rengin degisik acilarda kirilmasidir. Aslinda dogada gordiigiimiiz her sey
beyaz 15181n bir yansimasi neticesinde goriinen renklerden ibarettir. (Giindiiz, 2011)

Fizik bakimindan ise renk tiirlii titresimdeki 151k dalgalarindan ibarettir ve 151k renk
dalgalar1 degisik uzunluktadir. (Kirmizi en kisa, mor en uzun gibi). Goz, bu dalga
titresimlerini renk sinirleri vasitasiyla beyne gondererek renk duyumunu yaratir. Renkler {i¢
temel gruba ayrilir.1. Ana renkler grubu: Kirmizi, sari, mavi, 2. Ara renkler grubu:
saritmavi=yesil, kirmizit+sari=turuncu, kirmizi+mavi=mor ve 3. Ana ve ara renklerin
karisimindan meydana gelen gruptur. (Cagan, 2005: 47)

Renkler, yansittiklart 15182 gore ikiye ayrilirlar. Yiizeyler renklilik o6zelligi
gostermeden, yalnizca koyu- acik, farkli koyuluklarda gri tiirlerini gdosterirlerse, bu tiir
goriiniimler, renklilik 6zelligi tasimaya kromatik olmayan, “akromatik™ renklerdir. Bunlar,
beyazdan baslayarak siyaha kadar giden farkli gri tiirleridir. ikinci tiir renklerse, kromatik
renklerdir. Ug halde bulunurlar. (Temizsoylu, 1987: 12, 13)

» Ana Renkler: Saf haldeki renklerdir. Ana renkler ii¢ tanedir ve sar1, kirmizi ve
mavi olarak bilinirler. Bu renkleri diger renklerden ayiran 6zellik, baska renklerin karismasi
ile elde edilmeyisleridir. Kendi aralarinda birleserek, bagka renkleri yaparlar. (Temizsoylu,
1987: 13)

Maddesel renk evreni- CMYK; matbaacilikta temel olan renk karigim yontemi ve
evrenidir. Cyan, magenta ve saridan diger renkler elde edilir. Baski sistemlerinde bu baski

yontemi kullanilir. (Parlak, 2006: 162)

Ana Renkler Ara Renkler

Sekil 3.2.2: Ana ve Ara Renkler
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» Ara Renkler: Karisim halindeki renklerdir. Ancak gene de, renk safliklari
korunmustur. Ara renkler dedigimiz renkler ise, ana renklerin ikili karigimlariyla olusan
renklerdir. En ¢ok taninan halleri: Yesil, sar1 ve mavinin; mor, kirmizi ve mavinin; turuncu da

sar1 ve kirmizinin karigtirilmasiyla elde edilir. (Temizsoylu, 1987: 13)

O
D)
ye§,7 o

mor

Sekil 3.2.3: Ara Renkler Nasil Olusur

> Grilesmis Renkler: Renklilikleri azalmis renklerdir. Ugiincii tiir renkler, genellikle
isimlendirilemeyen renklerdir. Ancak, renksel isimler disinda, ¢cogu nesnel benzetilmeye
dayanan ya da duyusal anlamda tiiretilmis &zel isimler tasirlar. Iki ara renk veya ana renk ve
karsisindaki ara rengin karistirilmasiyla olusurlar. Ikinci halde, renklilikte tam bir yok olma
meydana gelebilir. Gene, bu son renk grubuna alinabilecek bir baska renk tiirii de; ana renkler
ve karisim renklerine siyah ve beyazin karistirilmasi ile elde edilen grinin katilmasi ile
tiimiiyle farkli renk tonlaridir. (Temizsoylu, 1987: 13)

Ana ve ara renklerin karisimindan meydana gelen renk grubu kendi arasinda ii¢ gruba
ayrilir.

» Soguk renkler: Mavi, beyaz, giimiis, pembe, lila, antrasit, miirdiim, gri verilebilir.
Soguk, acgik renkler: Yapmis oldugunuz ise temizlik ve tazelik hissini yaratir. Soguk, koyu
renkler: Genelde bu renkleri sirketler tercih eder. Sebebiyse siireklilik ve kalite hissini
yaratmalaridir. Bu renkler fazla dikkat cekmez. (Cagan, 2007: 51)

» Sicak renkler: Toprak ve giines tonlari, kiremit kirmizisi, kahverengi, siitlii kahve,
devetliyli rengi, zeytin yesili, fisttk yesili, haki yesil, portakal, sari, altin, kemik, taba,

giilkurusu, seftali, somon, ayva pismisi rengi. Sicak, agik renkler: Sevimli, canli ve geng bir

28



goriinim. Bu renkler isinize daha igten ve aktif bir karakter verir. Bu renkler hemen goéze
carpar ve dikkat ¢eker. Isinizin geng¢ goriinmesini istiyorsaniz bu renkler tam size goredir.
Sicak, koyu renkler: Yillanmis, klasik ve geleneksel etki. Bu renkler, yapmis oldugunuz
isinize klasik, yillanmuis bir his katabilir. Isinizde giig, yani otorite duygusunun hakim
olmasini istiyorsaniz bu renkler tam size goredir. (Cagan, 2005: 46, 47)

» NOoOtr renkler: Yumusatma ve hafifletmede yardimci renklerdir. Kendi baslarina

giiclii bir ifadelerinin olmamasindan dolay1 bu renklere notr denir. (Cagan, 2007: 52)

Sekil 3.2.4: Notr Renkler
» Zit Renkler: Renk ¢emberinde bir esas rengin tam karsisindaki yardimci renk o
esas rengin zit rengidir. Ya da bagka tiirlii sdylersek bir esas rengin zit rengi o esas rengin

disinda kalan iki esas rengin karisimi ile elde edilen birinci derece yardimei renktir.

Kirmizinin zit rengi- yesil, mavinin zit rengi- turuncu, sarinin zit rengi- mor. (Odabasi, 2002:

DS

Sekil 3.2.5: Zit Renkler
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» Komsu Renkler: Komsu renkler demek o rengin tamamlayici renkleri demektir.
Kirmizinin komsu renkleri renk ¢emberinde kirmizinin her iki tarafinda yer alan renkleri
demektir. Bunlar kirmizidan maviye dogru; eflatun, mor, erguvan, kirmizidan sariya dogru,
portakal kirmizisi, turuncu ve kavunigidir. Sarmin komsu renkleri saridan maviye dogru;
cimen yesili, yesil, turkuvaz, saridan kirmiziya dogru; kavunigi, turuncu ve ates kirmizisidir.
Mavinin komsu renkleri maviden kirmiziya dogru; erguvan, mor, eflatun, maviden sariya

dogru; turkuvaz, yesil ve ¢imen yesilidir. (Odabasi, 2002: 84)

3.3. Renklerin Etkileri

Yeryiiziinde insanoglunun yasamaya basladigir glinden beri birtakim tabiat olaylari
nasil insanlarin dikkatini ¢ekmis ise tipki onun gibi tabiattaki ¢esitli renkler, ¢icekler ve baska
renkli seyler de dikkat ¢ekmistir. Giderek insanlardaki zevk unsuru renklere olan ilgiyi
cogaltirken bir taraftan da bazi inanmalara bagli olarak renkler bazi anlamlar kazanmis ve
birtakim renkler bir taraftan sembol degerler kazanirken diger taraftan da manevi ve milli
degerler kazanmistir. (Geng, 1997: 1075)

Girdiginiz bir restorandan, lokantadan neden hemen kalkmak istiyorsunuz? Etrafi
izleyerek yiiriirken neden birdenbire aciktiginizi hissediyorsunuz? Bir mekanda otururken
iistlinlize sikint1 basiyor ve oradan ayrilmak istegi duyuyor musunuz? Aldiginiz bazi iirtinleri
sorgulamadan, diistinmeden neden hizli aliyorsunuz? Gibi birgok sorunun cevabinda size etki
eden ve 6nemli sayilan faktdrlerden biri de “RENKLERDIR”. (Cagan, 2005: 177)

Renk kiskirticidir, sakinlestiricidir, disa vurumcudur, izlenimcidir, kiiltiireldir,
coskundur ve semboliktir. Hayatimizin her cephesini kapsar, siradanligi siisleyerek
giizellestirir ve glindelik esyalarimiza giizellik, heyecan katar. Eger siyah ve beyaz giindelik
konusmalar gibi diisiiniiliirse renkler de siirselligi olusturmaktadirlar. (Holtzschue, 2009: 1)

Renkler konusunda hepimizin en azindan bir fikri veya sdyleyecek bir sozii bulunur.
Insanlarin sevdikleri renkleri vardir ve herkes renklerden sanildigindan daha cok etkilenir.
Ancak pek az kisi bu konudan, yani renklerin psikolojik ve fiziksel etkileri konusundan

haberdardir. Renkler hayatimizin biitiin 6geleriyle ¢ok giiglii kopriiler kurmuslardir ve hatta
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giderek kullandigimiz dilin bile vazgecilmez bir pargast haline gelmislerdir. Nitekim fiziksel,
duygusal ve ruhsal durumlarimizi tarif ederken, sik sik renklere bagvururuz. Sizin i¢in 6zel bir
anlam tasiyan veya diger renklerden daha cekici gelen “kisiye 6zgli” ya da “gbézde” renginiz
muhakkak vardir. Rengin ger¢ekte ne oldugunu ve bize her agidan, ne kadar etkiledigini hig
diistindiiniiz mii? Ve eger renkler fiziksel, duygusal, zihinsel ve ruhsal diinyamizi derinden
etkileyebilme giicline sahiplerse, onlar1 hayatimiza mutluluk getirmek ic¢in kullanabilir miyiz?
(Andrews, 2000: 9)

Renkler ekinsel oOzelliklerine gore insanlara farkli anlamlar ¢agristirmaktadir.
Renklerin anlami, rengin nesnelerle ve birbirleriyle karisimindan ortaya ¢ikar. Renkler tek tek
algilandiginda kendine gore Ozellikleri saptanir. Renkler, nesnelerle biitiinlestiginde farkl
anlamlar kazanir. (Yolcu, 2002: 647, 648)

Bir renkli yiizeye baktigimiz zaman iki tip etkiyle karsilasiriz. ilki sadece fizik etkidir.
Kisa siireli bir duyudur bu, derine inmez. Acgik renkler fizik bakimindan c¢ok kuvvetle
etkileyicidirler, agik ve sicak renkler daha da tesirlidir. Koyu kirmiz1 alev gibi ¢eker ve tahrik
eder, parlak limon sarisina goz giic dayanir, sonunda huzursuz olur. Ve dinlenmek i¢in fark
etmeden maviyi ya da yesili arar. (Isingor, Eti ve Aslier, 1986: 47)

Yasantimizda farkinda olmadan hepimiz renklerin etkisi altindayiz. Cok basit bir
ornek vermek gerekirse, bulundugumuz mekanlarda canli renkler size huzur ve seving
verirken, donuk ve Kirli renkler sizi bunaltabiliyor. (Cagan, 2005: 43)

Genel dogrularla birlikte bir siirii etmen ve etken, renk s6z konusu oldugunda; yere,
1518a, kullanilan malzemeye ve yanina gelen renklere gore farkl etkilerde algilanabilmektedir.
Bulunulan cografyaya, yasanilan kiiltiire, toplumlarin renge yiikledigi anlayis ve degerlere
gore farkliliklar arz edebilir. Mesela Japonlarin siyaha yiikledigi anlam ile Avrupalilarin siyah
kiiltiirii birbirinden farklidir. Bu ylizden, renkler hakkinda kesin tanimlara girmek ¢cogu zaman
yaniltici olabilir. (Cam, 2006: 17)

Renk, giizelligin dogal bir parcasi olarak evrensel kabul goriir. Kirmiz1 kelimesi eski
Ruscada giizellik kelimesi ile es anlamlidir (6rnegin kirmizi kare giizel kare anlamina gelir).
Renkler giizellik yaratmak icin kullanilirlar, bundan da 6te, renkler zaten kullanima
yoneliktirler. Tasarimcilar rengi sadece iletisim i¢in degil, sezgileri ustalikla kullanmak,

davraniglar1 motive etmek ya da degistirmek ve devamlilik saglamak i¢in de kullanirlar. Renk,

31



gorsel bir dildir. Renkler, uyarmak ya da ikaz etmek igin; bir durumu agiga ¢ikarmak ya da bir
duyguyu disa vurmak i¢in kullanilabilir. Renk tanimlayicidir. Objelerin benzer ya da kendine
has bicim ve olgiileri arasinda farkliliklar verebilir. Ornegin kirmizi dosya 6denmemis
faturalari, yesil dosya Odenmisleri saklayabilir. Renkler, uzay algisin1 degistirmek icin
kullanilabilir. Boyut yansimalari, yakinlik uzakliklar ve derinlikler yaratabilirler. Objeleri ya
da uzayi kiigiiltebilir, anlasilmaz hale getirebilir veya uzay1 detaylandirmak i¢in kullanilabilir,
bir bolgeyi digerinden ayirabilirler. Renkler, duygusal bir tepki olusturmak i¢in
kullanilabilirler. Sakinlik ya da kiskirticilik igin segilebilirler. Renklerin viicut iizerinde
fizyolojik bir etkisi vardir. Gorsel olmayan bir duyumu uyandirmak, bilingdist olarak
algilanmasi istenilen bir giidiileme saglamak ve bir davranisi ya da ruh halini degistirmek i¢in
kullanilabilirler. Renkler birlestiricidirler. Giindelik hayatin en siradan parcalari renk
birliktelikleri kimliklendirilebilirler. Mary, Jhon’ a aradig1 bir seyi bulmasi i¢in “sar1 sayfalara
bak” dediginde John bu sayfalarin ne ya da nerede olduklar1 sorusunu sormayacaktir. Renkler
semboliktirler. Bir {iriin, bir kurum ya da bir ulusu temsil edebilirler. Kiiltiirler, sosyal
statlileri sembolize etme ya da onlarla iletisim kurma igin renkler kullanirlar; Avrupa
kiiltiiriinde gelin beyaz giyer, Hindistan’ da kirmizi. Batida siyah yas rengi iken Hindistan’ da
yas tutanlar beyaz giyerler. Katolik rahipleri siyah giyerken Tibet lamalar1 safran sarisi
giyerler. Eski Cin’ de sadece imparatorlar sar1 giyebilirlerdi. Renk, tasarimdaki birbirinden
ayr1 parcalar arasinda devamlilik duygusu yaratmak amaciyla kullanilabilir. Renkler, gozii
cezp etmede, kompozisyona odaklanmada ya da vurgu yapmakta kullanilabilirler. Renkler,
oneriler, secenekler sunarlar. Bu izlenimsel bir secenektir. Bulanik mavi ve yesiller soyut bir
kompozisyonda su etkisi verirlerken bir ¢6l sahnesini asla ¢agristirmayacaklardir. Monet’ nin
bir bah¢e resminde kullandig1 ay 1s18inda goriilen renkler de bu baglamda asla yanlis
algilanmayacaklardir. (Holtzschue, 2009: 3, 4)

Eski insanlar renkleri; biiylisel amaclarla, tapinma sirasinda gorsel etkileyicilik i¢in,
kendilerini diismanlardan gizleyebilmek ya da daha korkung¢ goriinebilmek, begenilme ve
giizellesme icgiidiisiine cevap verebilmek icin kullanmiglardir. Yillar gectikce, renkler 1rk,
yas, evli, kadm, beyaz tenli gibi ayrimi1 yapmadan herkesi etkiledigi icin, uluslar arasi
platformda bir dil olan “renk dilinin” olusmasini saglamistir. Ornek olarak: Yol ¢izgileri, baz1

iilkelerde beyaz; ama genelde bati iilkelerinin sectigi sart renk bizim iilkemizde de
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kullanilmaya basladi. Sar1, dikkat ¢eker. Yangin ¢ikisi, kacis yerlerinin hepsi yesildir. Niye bu
renk diyebilirsiniz; kafas1 karisik, stres ve gerilimi ylikselmis olan kisinin saniyeyle sakin
karar vermesi lazim. Iste yesilin sakinlestirme, stres ve gerilimini azaltan etkisinden burada
yararlaniliyor. Dikkat, elektrik kagagi olabilir, tehlikeli bolge, yasak levhalarindaki isaretler
kirmizidir. Kirmizi yakindan dikkat c¢ekici renktir ve bu renge bakan kisiyi uyarir,
heyecanlandirir ve adrenalin salgisini arttirir. Is hayatinda yapilan diizenleme ve kurallar mavi
ile yazilir. Ciinkii bu renk okuyani (kural onun istemedigi gibiyse) sakinlestirir, yatistirir ve
huzurlu yapar. Renkler tizerinde yillardan beri yapilan arastirmalarda gelinen nokta vay be
dedirtecek kadar ¢ok sasirtici ve insanlarin yararina olmustur. Giiniimiizde pek ¢ok renk
bilimci, uzman, psikolog, insanlarin ruhsal ve fiziksel durumlarinin renklerin se¢iminde
(elbiseden tutun da, duvar boyasina kadar...) 6nemli bir etken oldugunu disiiniiyorlar.
(Cagan, 2007: 35, 36)

Fiziksel sistemde renk, oOlgiiler ve rakamlarla genis olarak belirtilen bir olgudur
(olaydir). Isigin belirli oranda, belirli dalga uzunluklarini bulundurmasindan kaynaklanir.
Fizik bakimindan ise renk, tiirlii titresimdeki 11k dalgalarindan ibarettir ve 11k renk dalgalari
degisik uzunluktadir (kirmiz1 en kisa, mor en uzun gibi). Goz, bu dalga titresimlerini renk
sinirleri vasitasiyla beyne gondererek renk duyumunu yaratir. Kirmizi, renk spektrumunun
kirmizi ucunda yer alan renkler, retinanin hemen arkasinda olusur. Bu nedenledir ki,
baktiginizda kirmizi rengin tizerinize dogru geldigini hissedersiniz. (Cagan, 2005: 47, 50)

Mavi en uzaktan goriilebilen 1siktir. Kirmizi ise doga icinde en dikkat cekici
renklerden biri olmasina ragmen, yakindan kolaylikla fark edilebilirken, uzaktan daha zor
ayirt edilmektedir. O ylizden Bat1’ da gokdelenlerin ve yiiksek noktalarin {izerinde ugaklar
icin konulan uyari 1siklart maviye ¢evrilmisken bu bilgiden yoksun biz, hala 1srarla kirmizi
isaret 1siklarimi kullanmaktayiz. Oysa kirmizi uzaktan dikkati ¢ekmez. Pistlerde pilotlarin
oncelikle gormesi gereken yer olan “6rdek™ adi verilen 1siklar, mavi- mor arasidir. Tiim bu
fark edilme, 1siklarin yaydigi dalga boylar ile ilgilidir. Son dénemde Bati’ da polis otolarinin
tizerinde dikdortgen 1siklar gdrmeye basladik, bunlarin genellikle yarist mavi yarisi da
kirmiziydi. Bunun nedeni de lambanin kirmizi sayesinde yakindan, mavi sayesinde de
uzaktan fark edilebilmesiydi. Bu lambalar Tiirkiye’ ye geldi ve polis arabalarinin iizerine

kondu. (Izgéren, 2010: 189, 190)
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Resimlerde renkler bircok amagla kullanilir. Bunlardan biri de kati cisimlere ve
mekana daha giiglii bir etki verdirmektedir. Renklerin bu amagla kullanimi, duygusal etkiyi
arttiran benzeri kullanimlarinda oldugu gibi, tanidik hi¢bir imgenin kullanilmadig: resimlerde
belirginlesir. Renk, yalnizca ifadesel giicii i¢in degil, bicim ve mekan duygusuna kattigi
yetenek yoniiyle de resimde biiyiik bir devingenlik kaynagidir. (Johnston, 1978: 52)

Renk, bir tasarimi meydana getiren yapi1 taslarindan biridir. Bu nedenle bir
tasarimecinin insanlarin renk tercihlerini géz Oniine almasi gerekir. Ornegin, Amerika’ da
yapilan bir arasgtirmada erkeklerin maviye, kadinlarin ise kirmiziya egilimli olduklar
belirlenmistir. Her renk, psikolojik bir mesaj ve duygu iletir. Renkler, kiiltiirel agidan ele
alindiklarinda da degisik kavramlar ¢agristirirlar: Sar1 ve 6zellikle altin saris1 Dogu’ da kutsal
renk sayilirken, Bat1’ da ise korkakligin ve ihanetin simgesi olarak kabul edilir. Renk, ayni
zamanda tanitimi yapilan iirline bir kisilik kazandirir. Renkten ¢ok bigime dayali bir tasarim
anlayisi, izleyicisinden daha fazla katilim bekler. Renk ise izleyiciyi daha edilgen bir konuma
sokar. Ama sonug¢ olarak renk, bir tasarimda mesajin daha etkili bir yoldan verilmesine
yardimet olur. (Becer, 2006: 59, 61)

Insanlarin farkli renklerden hoslanmas1 degisik ruhsal hallerinden dolayidir. Cocuklar
ve ilkel kavimler genellikle parlak renkleri tercih ederken, gelismis, kiiltiir diizeyi yiiksek
tilkelerdeki insanlar, renk karigtmlarindan dogmus olgun renklerden ve bunlarin uygun
tonlarindan hoslanirlar. (Odabasi, 2002: 88)

Renk, sekillerin ifadesidir ve yanilsamaci bir mekéan etkisi yaratir. Renkler, seyleri
betimlemek ya da tanimlamak i¢in kullanilabilir. Renk, soyut ve sembolik diisiincelerin ve
anlamlarin ifadesi olabilir. Ayrica renkler, beklentileri, umutlar1 veya gizli kalmis bellegi
harekete gegirip uyandirabilir. (Oztuna, 2007)

Renk g6z ile hissedilir, fakat rengin algis1 zihinde bir yer kaplar ve bu her zaman
bilin¢li bir diizeyde degildir. Renk, nasil ve nerede gordiigimiize bagli olarak degisik
farkindalik seviyelerine gore deneyimlenir. Renk, bir baglam i¢inde; bi¢cim olarak, 151k olarak
ya da etrafi saran bir sey olarak algilanir. Renk, ¢evreye niifuz eder, nesnelerin bir niteligi
olarak ortaya ¢ikar ve kelimeler olmaksizin iletisime girer. Cevresel renklerin insan akli ve
viicudu tizerinde ¢ok kuvvetli bir etkisi vardir fakat pek az insan cevresindeki renklerin

bilin¢li olarak farkindadir. Cevresel renk, sadece giizel bir giinbatim1 ya da yeni tasarlanmis
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bir oda ile karsilasildigi zamanki gibi dikkatin odaklandigt durumlarda fark edilir.
(Holtzschue, 2009: 2)

Bazi renkler ve bunlarin kombinasyonlar1 biiylitiicii ya da kiiciiltiicii etkilere
sahiptirler. Acik tonlu acgik renkler, resmedilmis nesnelerin daha biiyiik gériinmesine, koyu
veya mat renkler ise, ayni nesnelerin daha kiigiik goriinmesini saglarlar. Parlak sari, turuncu
veya kirmizi ambalajlarin i¢inde, ayni ebatta olan, ama koyu veya daha zayif bir renkte olan
ambalajlara gore, daha fazla malzeme varmis gibi goriiniir. (Kanat, 2001: 146)

Renkler tarihsel, kiiltiirel ve duygusal boyutlara sahiptir. Bazen nesneleri formlariyla
algilamaktan daha once renkleri ile algilar ve animsariz. “Uluslararast1 Renk Danigsmanlari
Dernegi” nin Avrupa ve Amerika’ da yaptigi anket c¢alismalarina verilen cevaplarda
farkliliklar gbze carpmaktadir. Ornegin Avrupa’ da yapilan anketlerde sar1 ve turuncu
renklerinin %100 lik bir oranda mutlulugu sembolize ettigi diisiiniiliirken, Ayni renkler
Amerika’ da deneklerin sadece %63’ 1 tarafindan mutlulukla 6zdeslesen renkler olarak
tanimlanmistir. (Ugar, 2004: 171)

Misirlilar mavi boya maddesini (biiyiik olasilikla cam iiretme deneylerinin bir sonucu
olarak) dogruluk, diiriistliik ve tanrisallik simgesi olarak benimsemislerdir. Gilinlimiizde bile
Britanya’ daki evliliklerde mavi herkes tarafindan kabul gérmiis bir renktir. Hindistan’ da,
Hintli bir gelin seytan ruhlar kagirmak i¢in diigiinden onceki alt1 giin icin sar1 elbise giyer.
Cin’ de gelin aday1 yeni hayat1 ve mutlu gelecegi temsil eden kirmiz1 bir elbise giyer. Beyaz,
Yunan safligin1 ve Atina’ y1 temsil etmekle beraber, giliniimiizde Bat1 gelinlerinin en ¢ok
kullandig1 renktir. Koyu mor (tyrian purple), Yunanlilar ve Romalilar i¢in en kutsal renkti. Bir
¢esit deniz salyangozundan elde edilen bu renk, tanrilarin ve hiikiimdarlarin kaftanlarim
siislemek i¢in kullanilirdi. Eski zamanlardaki Cin’ in baskenti Pekin kentinin duvarlar
kirmiziya boyanmisti. Kentteki ¢atilar ise iyi ruhlar1 simgelemeleri i¢in sartya boyanmusti.
Eski Misirlilarin tapinaklardaki mavi tavanlar cenneti, yesil zeminler ise Nil Nehri’ nin
bereketini simgelemektedir. Bugiin bile Yunanistan’ daki bircok adada, kapilar ve pencere
cerceveleri genellikle mavi ve turkuvaz rengine boyanmaktadir. Beyaz gilines 1sinlarini
yansitir (birgok sicak iilkede beyaz serinletici etkisi i¢in bolca kullanilir) ve turkuvaz ve mavi
Akdeniz ve gokyiizii ile uyum igerisindedir. Tanrilarin, tanrigalarin, rahiplerin, imparatorlarin

vb. giydikleri kiyafetlerdeki renklerin hepsinin dinsel 6zellikleri bulunmaktadir. Misir’ daki
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Glines Tanris1 ve Ra ile 6zdeslestirilen renkler altin sarisi, kirmizi ve sar1 iken, Yunanistan’ da
altin saris1, altin saris1 bir kiyafet giyen Athena ile beraber anilmaktaydi. Kizil, Hasat
Tanrigas1 Ceres’ e adanmisti ve mor renk, Odyysey Denizi’ ni simgeledigi i¢in Ulysses
tarafindan giyilmekteydi. Hiikiimdarin giydigi renk olan mor, kilise kiirsiisii ve sunak igin,
Yunan Rus Ortodoks, Roman Katolik ve Ingiltere kiliselerinin rahiplerinin giydigi ciibbelere
uyum saglamasi i¢in kullanilmaktaydi. Dogudaki Hindu dini Brahmanism sar1 ve altin sarisi
renklerini kutsal saymaktadir. Budha altin saris1 ve sar1 kiyafetini yiiksek ruhsal erdem igin
dua ederken giyerken, kirmizi kiyafetini insanin gelecegini degistirmek icin yaptigi dualarda
giyer. Konfigylis da sar1 renk ile Ozdeslestirilmistir. Konfigyilis yazilarinda mor rengi
sevmedigini belirtmis ve “Heang Tang” kitabinda {stiin insanin mor rengi kullanmadigini
belirtmistir. (Howard ve Sun, 1998: 91, 92, 93)

Renkler, dikkat ¢ekme, duygulara etki etme, bir sembole degisik deger ve anlamlar
yiikklemek ag¢isindan biiyiik oranda bir etki giicli saglarlar ve neredeyse tiim renkler, insanlar
tizerinde degisik etkiler yaratir, degisik duygular1 harekete gecirir. (Selvi, 2008: 103)

Renkler insani derinden etkiler. Bu nedenle, psikolojik acgidan dogru segilirlerse,
reklam konusunda gii¢lii mesajlar olustururlar. Bireysel ve toplumsal olarak kabul goéren
giizellikleri, muhatap olduklar1 sempati ve yaydiklar1 giicler nedeniyle, salt dikkat arttirici
etkilerinden kaynaklandigindan, daha degerli olurlar. Renkler sanatsal olarak kullanildiginda,
tiretim ve reklamcilik, ekonomik islevlerini asip, estetik alanina ulasmaktadirlar. (Kanat,
2001: 180, 181)

Dikkatle segilen agik tonlar, 15181n neredeyse %50 sini yansitirlar ve miisteri ig¢in hos
ve canlandiricidirlar. Koyu renk tonlar 15181n en ¢ok %35’ ini yansitir ve ayrica, havasizlik ve
modas1 ge¢mislik izlenimi verirler. (Kanat, 2001: 177, 178)

Bazi renkler, belirli kiiltiirlerde hi¢bir anlam ifade etmezken, farkli cografyada, baska
bir kiiltiirde aym1 renk 6nemli sembolik anlamlara sahip olabilir. Bu anlamlar, zamanla
degisiklik de gosterebilir. Renklerin sahip oldugu sembolik degerler kabul gordiigii takdirde
yeni anlamlar yiiklenebilir. Ornegin gdkkusag1 énceleri sans1 sembolize eden bir yapidayken,
son yillardaki escinsel hareketlerin kurumsallagsmasi ve yayginlik kazanmasi1 sonucunda Batr’

da ve ozellikle Amerika’ da escinselligi sembolize eder hale gelmistir. (Ucar, 2004: 46)
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Kansas Universitesi’ nde yapilan bir arastirmaya gore, bir miizenin duvarlari
degistirilip duvar kagitlari ile kaplanmis. Duvar kagidi beyaz iken insanlarin miizede daha ¢ok
zaman gegirdikleri ve daha ¢ok alana bastiklar1 tespit edilmis. Duvar1 kahverengi
boyadiklarinda ise, miizede gegirilen siire azalmis. (Yamankaradeniz, 2007: 17)

Renklerin anlamlarini yakalamak, onlar1 sembolize etmek veya renk dis1 diisiincelerle
onlar1 6zdeslestirmekle miimkiindiir. Sembolik renkler, diger seylerin dogrudan temsili olarak
anlasilirlar. Onlarin yiiklendikleri anlamlar1 vardir. Uluslarin bayraklar tipik bir 6rnektir;
baska bir tanimlayiciya ihtiyag duymaksizin, birisi “kirmizi, beyaz ve mavi” dediginde
anlatmak istedigini anlariz. ABD’ de federal yasalar uyarinca kullanimi zorunlu olan is
giivenligi ve sagligr renkleri (OSHA), ulusal ¢apta giivenlik bilgisini aktarmakta kullanilir.
Yangin sondiirme araglar1 i¢in kirmizi veya radyasyon tehlikesi i¢in menekse rengi gibi. Okul
otobiisleri ve taksiler saridir. Acil bir durumda, rengi panda gibi (siyah ve beyaz) oldugu
siirece polis arabasin1i bulmak daha kolaydir. Renkler ile diisiincelerin bagka bazi
Ozdeslestirilmeleri daha ziyade kiiltiireldirler. Bir sosyal olayda yiiklendikleri anlam bagka bir
sosyal olayda degisir. Bat1 kiiltiirlerinde safligin gdstergesi olan beyaz, Hint kiiltiiriinde yas
tutmak anlamindadir. Renklerle disiincelerin  kiiltiirel eslestirilmeleri  bilingaltinda
yattiklarindan koklesmislerdir. Dil haricinde, higbir alanda bu daha iy1 gosterilemez. Renkler
bir kere sembolik bir anlam yiiklendiklerinde bu anlam kaldirilsa bile renk ve diisiince
0zdeslestirilmesi devam eder. Hangisi daha dnce gelmistir? Bat1 Avrupa’ da sarmin korkaklik
ve kaypaklikla 6zdeslestirilmesi mi yoksa Ortacag resim geleneklerinde Judas’ in giysilerinin
sar1 resmedilmesi mi? Ozdeslestirilen veya izlenimci renkler, dzellikle kiiltiirel veya resmi
sembolik anlamlar1 olmasa da fikir verebilirler. Yesil ¢evreyle 6zdeslestirilir. Mavi gokytizii
ve su ile 6zdeslestirilir. Kirmiz1 her tiirlii tutku (ask, nefret, kizginlik, cinsellik, ¢ile vs.) ile
Ozdeslestirilir. Zafer kutlayan kirmizilar ve cana kasteden kirmizilar vardir. (Holtzschue,

2009: 41, 42)
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Tablo 3. 3: Yabanci Ulkelerde Ve Ulkemizde Tercih Edilen Ve Tercih Edilmeyen Renklerin
Karsilastirilmasi (Kiran, 1989: 52)

ULKELER
Japonya | Danimarka | YeniGine Avustralya | Amerika | Almanya | Tiirkiye
. . .| Parlak Parlak Deniz
. 1.Beyaz Parlak Mavi | Parlak Mavi | Parlak Mavi . . .
En ¢ok tercih Mavi Mavi Mavisi
ettikleri ilk ii¢ 2. Parlak | Parlak Parlak Parlak
. Parlak Sar Parlak Sar1 Beyaz
renk Mavi Kirmizi Kirmizi Sar1
5 i i 3.Acik Soluk Gek Parlak Parlak Acik Mor
(begendikleri) ) Koyu Mavi o Kahverengi )
Mavi Mavisi Kirmizi Turuncu Mavi
1. Koyu Parlak Menekse Menekse Cok Koyu
. . Soluk Pembe | Koyu Mor T
1rmizi enekse embe embe avi Yesi
Hig tercih K Menek: Pemb Pemb Mavi Yesil
etmedikleri ilk 2.Koyu Soluk Sari KoyuKirmizi ] | CokKoyu | Soluk .
] Zeytin Yesili Siyah
iic renk Mor Yesil Menekse Menekse Pembe
5 i i) 1 3.Koyu ok Ko Menekse Acik Sar1 ok Ko,
(begenmedikleri) y Soluk Sar ¢ yu $ ¢ ¢ yu Kahverengi
Sar1 Menekse Menekse Yesil Sar1

Renk tercihleri {izerine 193 emekli katilimciyla yapilan bir arastirmada cinsiyetler

arasinda renk tercihleri ile ilgili farklar arastirllmak istenmistir. Tercih edilen renklerin
frekansi cinsiyete gore ayristirilmistir. Mavi renk her iki cinsiyet i¢in en ¢ok tercih edilen renk
olmustur. Kadinlar siyah ve mor renklerini erkeklerden daha cok tercih etmistir. Bununla
birlikte, kadmlar kirmiz1 ve pembe renklerini ayni oranda tercih ederken, erkekler kirmizi
rengi pembeye tercih etmektedir. Kiigiik yaslarda kiz ¢ocuklar1 daha ¢ok pembeyi tercih
ederken, erkekler koyu renkleri tercih ederler ve pembe rengi sevmezler. Renk tonu tercihleri
de cinsiyetler arasi farklilik gostermektedir. Her doygunluk ve parlaklik seviyesi i¢in, kadinlar
tercihlerini pembe ve lila renkleri i¢in kullanmiglardir fakat kadinlarin ¢ok tercih ettigi bu
renkleri erkeklerin daha az tercih ettigi goriilmektedir. (Memis, 2007: 38, 39, 40)

Renklerin etkileri su sebep ve etkenlere dayanir:

» Renkler ayirt eder, ¢linkii bir iriinii, ya da en genis anlamiyla, bir fikri
bagkalarindan ayr1 géstermenin en kolay uygulanir yontemi renktir.

» Renkler, cabuk tanimay1 saglarlar, zira baski rengi sayesinde, bir {riinlin, bir

amblemin veya bir ambalajin gercekei olarak resmedilmesi miimkiindiir.
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Bu nedenle reklamcilik, iiriin tekliflerini gergekei ve etkili olarak sekillendirebilir.
Renkler etkili tezatlar olusturup daha fazla dikkat ¢ekebilirler.

Renkler hatiralar1 ve ¢cagrisimlar1 desteklerler.

vV V V VY

Reklamcilik alaninda sembollerin olusturulmasini kolaylastirirlar.

» Renklerin yiiksek duygusal degerleri, izleyicide dolaysiz, ¢ogunlukla bilingdist
tepkilere yol agar.

» Hemen hemen herkesin, giiglii bir yakinlik duydugu bir favori rengi vardir.

» Renkler illiizyonlara imkan verip, cemiyete ait gelenekleri destekler.

Renkler, icerdikleri giiclii kuvvetler sayesinde, en onemli duyusal reklam araglari
arasinda yer alirlar. Fizyolojik etkileri, bilinyelerindeki sembolik karakterler ve yaydiklari
duyusal degerlerle artmaktadir. (Kanat, 2001: 114, 115)

Renklerin is hayatindaki basarimiz1 etkileyecek kadar biiyiik 6nem tasidigini biliyor
musunuz? Peki ya, gerek is goriismesinde gerekse de toplanti ve miisteri goriismelerine
giderken giyiminizde tercih ettiginiz kiyafetlerin ya da satisin1 {stlendiginiz iiriinlerde
kullanilan renklerin bir dili oldugunu... (Derin, 2010)

Renkler, karakterimizden sagligimiza kadar pek c¢ok alanda etkisini gosteriyor.
Bazilarimiz bunun farkindayiz, bazilarimiz ise farkinda degiliz. Hi¢ farkinda olmadan
sectigimiz renkler, aslinda ¢ogu kez ruh halimizin tercihidir. Bu konuda kisiligimiz 6nemli bir
rol oynar. Yani sectigimiz renkler tesadiifler iizerine kurulu degildir. (Baykal, 2008)

Hepimiz giinliik hayatimizda, giysilerimizde, dekorasyon gibi alanlarda bir¢ok rengi
kullanir ve birgok renkten hoslaniriz. Fakat genellikle tercih ettigimiz, sevdigimiz bir renk
vardir. Renklerin psikolojik etkileri oldugundan sectigimiz renkler kisiliklerimizi, olaylar
karsisindaki tavrimizi, i¢ diinyalarimizi gosterirler. (Aydin, 2009)

Renk kavrami bircok sektérde Onemli bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Matbaacilikta ise renk bir¢ok tartismanin kaynagini da olusturmaktadir. Tasarimdan baskiya
kadar biitlin asamalarda operatorler renk iizerine yorum ve islemlerde bulunmaktadirlar.
Kullanicilar arasindaki tecriibe ve bilgi farkindan dolay1 problemler ortaya ¢ikabilmektedir.
Bu nedenle once rengin ne oldugunun bilinmesi gerekmektedir. Ancak renk dogru sekilde

kavranirsa renk olgusu kontrol altina alinabilir. (Sahinbaskan ve Gengoglu, 2010: 10)
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Logo tasariminda renk, iletilmek istenen mesaji karsi tarafa biranda sunabilen ve
muhtemelen tasarimcilarin s6zlii olmayan iletisimlerde kullandiklar1 oldukca etkili bir
yontemdir. Renkler hayatimizin her kosesindedir ve birgok seyi onlarla anlamlandirmisizdir.
Bu sebeple uygun bir sekilde renk kullanimi ve segilen renklerin arkasinda yatan anlamin
bilinmesi tasarimcilar i¢in oldukg¢a 6nemlidir.

Renk bilingaltinda gbézlemcinin psikolojisini yakindan etkileyecek 6nemli bir gorsel
iletisim cihaz1 olabilir. Tiketicinin belli bir iiriin veya sirket ile iligskisini belirlemek ve
markalagma yolunda 6nemli bir rol oynamaya yardimci olabilir. Renkler kisinin duygu ve
anilarin1 da genis bir yelpazede uyandirir. Bir kisinin yorumu renk, yas, uyruk, meslek, ilgi
alanlar1 ve kisisel tercihi gibi faktorlere bagl olacaktir. Renklerin miisteri (tiiketici) tizerinde
pazarlama etkisini arttirdig1 artik herkesge bilinen bir yontemdir. Tiim markalar renkleri ile
taninir. Hedef kitlenize erismek i¢in renkleri kullanmalisiniz. Her rengin bir anlami ve bir
manasi olduguna gore, tiikketici (miisteri) iizerinde de ayr1 bir etkisi olacaktir. Simdi hangi

rengin hangi duyguyu temsil ettigini ya da harekete gegirdigini gorelim. (Yelkenci, 2012)

3.3.1. Beyaz Renk ve Etkileri

Dogrulugun, diiriistliigiin, agikligin ve temizligin rengidir beyaz. Gelinlikler ve gelin
odalar1 safligin ve bekaretin simgesi olan beyaz. Beyaz severler sezgisel, algak goniillii ve
azizler kadar insancildirlar. Iyi insanlardir(!), egolar1 yok denecek kadar azdir ve beklide
yoktur. Bu kisiler ¢evresindeki insanlar1 kendilerinden fazla distiniirler. (Cagan, 2007: 86, 87)

Ozelliklerinden dolay1 iizerinde en cok konusulabilecek bu renk biitiin renklerin en
safidir. Safligin, masumiyetin, temizligin, bozulmamishgin, erdemliligin ve yeniden
baslamanin sembolii bir renktir. Insanlara ferahlik verir. Bu 6zellikleri nedeniyle olusturmak
istedikleri imaj dogrultusunda politikacilarin en ¢ok sevdigi renktir. (Parlak, 2006: 156)

Farkl1 yiizey doku ve zenginliklerindeki beyazin kullanimini, kozmetik ambalajlarinda
ve temizlik Uriinlerinin grafik tasarimlarinda gozlemleyebiliriz. Beyazin 6nemli bir 6zelligi de
tek basina temizlik ve hijyeni vurgulayan bir renk olmasidir. Beyaz, Latincede ‘candidus’

olarak adlandirilir. Bunun sebebi se¢im oOncesi adaylarin (candidate) beyaz giymesiyle
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iligkilidir. Eski Roma’ dan beri Avrupa’ da resmi kurumlar i¢in aday olanlar beyaz giyerlerdi.

(Ugar, 2004: 48, 49)

3.3.2. Siyah Renk ve Etkileri

hizin

karamsarhk
olium (:)
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Sekil 3.3.2: Siyah Renk ve Etkileri

Bati kiiltiirlerinde siyah 6liimii ve matemi sembolize eder, ayn1 zamanda aristokrasinin
ve resmiyetin rengidir. Buna karsin siyah Cin’ de kisin ve kuzeyin semboliidiir. Siyah tiim
renkleri soguran bir fiziksel yapiya sahiptir; gizli, gizemli disa kapali, bilinmeyen bir yapiy1
imler. Buna karsin Eski Misir ve Kuzey Afrika iilkelerinde siyah, verimli topragin ve
yagmurla sigsmis bulutlarin rengine benzedigi ig¢in bereketin simgesel rengiydi. Siyah ayni
zamanda melankoli, umutsuzluk, yasadiscilik ve diis kirikliginin da rengidir. (Ugar, 2004: 49,
50)

Giicti, gorkemi, tutkuyu ve agirbagliligi, resmiligi simgeler. Tarih boyunca Tiirkiye’ de
ve Batida, insanlara yasi ve matemi, yani iiziintiileri anlatmigstir. Insanlarda olumsuz
izlenimler birakir. Fesat, garez, kotii niyet, karamsarligi ¢agristirir. Siyah konsantrasyon
rengidir. (Cagan, 2005: 53)

Canliligin ve diger tiim renklerin reddi anlamina gelen bu renk, kisilerin karanlhk
yonlerine olan ilgiyi dile getirir. Psikolojik olarak insanlar bu rengi saklanmak veya bir seyi
saklamak i¢in kullanirlar. Siirekli siyah giyen insanlar 6zne konumunda olmay1 istemeyen,
olaylarda aktif rol yerine, pasif rolde kalip seyirci niteligi tasimak isteyen kisilerdir. (Parlak,
2006: 156)
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3.3.3. Gri Renk ve Etkileri
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Sekil 3.3.3: Gri Renk ve Etkileri

Diplomatik ve agir bir renktir. Tarafsizlig1, hareketsizligi, yavaslig1 ve ciddiyeti temsil
eder. Puslu bir hava gibi bu rengin yaraticilig1 6ldiirdiigii one stiriilmektedir. (Parlak, 2006:
156)

Gri, beyaz ve siyahtan meydana gelen; ama beyazin dogruluguyla alakasi olmayan bir
renktir. Bu renk tutucu, iizlintiildi, hiiziinlii, heyecansiz, sikintili duygular1 ve depresyonu ifade

eder. (Cagan, 2005: 54)

3.3.4. Kairmuz1 Renk ve Etkileri
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Sekil 3.3.4: Kirmiz1 Renk ve Etkileri
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Liderlerin rengi kirmizi. Liderin rengi demenin nedeni kirmizi insana kuvvetli benlik
ve istedigi yere gelebilmesi i¢in de gii¢lii ve bitmeyen bir arzu verir. Bu kisiler etraflarindaki
insanlar1 bir seyler yapmasi icin itici bir gii¢ yani ilham kaynagi olabilir. Bu 6zelliklerin
yaninda bu kisiler etkileyicilik, karizma, diirtiilere sahip, heyecan, sorumluluktan kagmayan,
goniillii, hirsly, kararlh, giiglii, rekabetten zevk alan. (Cagan, 2007: 82)

Kirmizi, viicuttaki hipozun salgisini harekete gegirir. Daha hizli nefes almay1 saglar ve
kan basincini, kalp atiglarini, adrenalin salgisini yiikseltir. Bu reaksiyon sonucunda kirmizi,
heyecan ve yiiksek enerjiyi ¢cagristirir. (Korkmazhan, 2010)

En dinamik ve en kuvvetli renk kirmizidir. Bu renk canlilik, giriskenlik, disa
doniikliik, irade, giic, cinsel gli¢, kizginlik, hirs ve olumluluk anlamina gelir. Kirmiz1 sevenler
cogunlukla neseli ve hareketlidirler. Kirmizi, sevgi ve nefret duygusunu birlikte icerir. Bu
renk insan {izerinde canlandirici, heyecan verici ve kigkirtict bir etki birakir. Enerji ve heyecan
verdigi i¢in kirmizi; iilke bayraklarinin yiizde 45° inde hakim renktir. (Cagan, 2005: 50)

Hindistan” da gelinler kirmizi giyer. Cin’ de sans ve iretkenlik ifadesi tasir.
Kirmizinin ¢ekiciligi pazarlama ve reklamcilik alanindaki arastirmalarla da kanitlanmistir.
Raftaki gorintirliighi ve ilgi cekiciligi, kirmizi ambalajlarin digerlerine gore daha etkin
olabildigini gostermistir. Kirmiz1 bir statii sembolii olarak da karsimiza cikar; Porche veya
Ferrari gibi spor arabalarda kirmizi siklikla kullanilir. Dalga boyu yiiksek bir renk oldugundan
dikkat g¢ekicidir. Farkli kagitlar tizerindeki ikonografinin, degisik mesajlarinin yorumlandigi
ve bu sayede gelecekten haberler verildigine inanilan ‘tarot’ kartlarinda ise kirmizi, eril bir
renktir, i¢sel giicli potansiyel enerjiyi, kan ve ruhu sembolize eder. Japonya’ da kirmizi (aka)
hemen hemen yalniz kadinlar tarafindan giyilir. Goniilden, igten olmanin ve iyl sansin

semboliidiir. (Ugar, 2004: 50, 51, 52)
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3.3.5. Turuncu Renk ve Etkileri
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Sekil 3.3.5: Turuncu Renk ve Etkileri

Turuncu, duygularmn, heyecanin rengidir. Insanlardaki sosyallesme duygularini
harekete geg¢irir. Bunlarin yaninda bu renk, enerji, fiziki canlilik, dinamik kuvvet, cosku,
cesurluk, nese, cana yakin, girisken, hevesli, kipir kipir ve sosyal olan yasam anlamina gelir.
Turuncu, irlanda’ da dini anlam tagir. (Cagan, 2005: 51)

Ayrica bu rengi sevenler cesur ve maceraperesttir. Bunlarin yani sira turuncu sever
kisilerse o kisiye verimli, iiretken yani yararli biri oldugunu hissettirmelisiniz. Tatmin
duygusunu yasamak onlar i¢in ¢ok 6nemlidir. Elbisenizde turuncu kullanmak sizin diyalog ve
mizah yeteneginizin ortaya ¢ikmasinda yardimei olur. (Cagan, 2007: 83)

Giin batisiyla sonbaharin yanik renklerini ¢agristirir. Parlak, canli, cana yakin, disa
doniik, mutlu ve cocuksu bir karaktere sahiptir. Oyuncaklarda, ucuz plastik malzemelerde ve

genglere hitap eden yeni triinlerde kullanilir. (Korkmazhan, 2010)
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3.3.6. Sar1 Renk ve Etkileri
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Sekil 3.3.6: Sar1 Renk ve Etkileri

Giinesin rengi olan sari, mantal c¢abayi, zihinsel parlakligi, iyimserligi, sevgi ve
merhameti igerir. Bu renk yeni firsatlarin, akilliligin ve zekdnin 6grenilmesini yansitabilir.
Kaninizin damarlarda daha diizenli islemesini, sinir sisteminizin diizenli, zihninizin agik ve
dikkatinizin artmasini istiyorsaniz bu renge uzun siire bakmalisiniz. (Cagan, 2005: 51)

Eski Misir’ da sar1, gézden diisme, kiskanglik ve utanci simgelerken, Cin’ de saltanati
ve saraylr simgeler. I¢ mimaride, mekanlarda sicak ve samimi bir ortam yaratmak igin
kullanilmasi yaygindir. Renklerin en sicak olanidir; goriinebilirlik niteligi, sarinin bir dikkat
rengi olarak kullanilmasia yardimci olmus, bu parlak ve sicak renk, goriinme ve fark
edinmenin gerekli oldugu tiim ortamlarda yaygin olarak kullanilmistir. Pek c¢ok iilkede posta
kutular1 ve taksiler saridir. Mekanlarda 1siklilik etkisi yaratan renk olan sar1 tiim renklerin
icinde en mutlusudur. Hayat veren giinesin rengi olan sari, mekéanlarda olumlu, sevecen
etkisiyle coskulu ve neseli etkiler yaratir. (Ugar, 2004: 52, 53)

Sar1y1 diger renklerden daha fazla seven ve ille de sar1 ille de sar1 diyen kisiler baska
insanlara gilivenir veya onlarla iyi anlagirlar. Neseli ve coskuludurlar; ayrica bu neseyi

baskalariyla paylagsmay1 da severler. (Cagan, 2007: 84)
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3.3.7. Yesil Renk ve Etkileri
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Sekil 3.3.7: Yesil Renk ve Etkileri

Rabhatlatict ve huzur verici bir renktir. Stikineti uyumu simgeler. (Saygin, 2009: 30)

Tabiatin, doganin ve ilkbaharin rengidir. Sar1 ve mavinin karisimindan olusan yesil, az
da olsa bu iki rengin 6zelliklerini tasir. Doganin rahatlatici 6zelligi oldugu gibi yesilin de
rahatlatici, sakinlestirici ve huzur verici bir etkisi vardir. Diigiinlin bakalim, hanginiz piknikte,
yesilliklerin lizerine uzanmigken kendini huzurlu hissetmez. Ayrica yesil sifali, iyilestirici,
yaraticiligr koriikleyen bir renk olmasinin yaninda uyumun, giivenin, duyarliligin ve bereketin
rengidir. Bunlarin yani sira, biiylimeyi, sicakkanlilif1 ve sakinligi simgeler. Cin ve Fransa’
daki anlam1 paket iiriinleri i¢in eski 6nem; Islam iilkelerinde ise cennetin rengi; kimi tropikal
tilkelerde de tehlike anlami tagir. (Cagan, 2005: 51)

Dogal ve saglikli bir etki kazandirilmasi hedeflenen gida veya gida yan {irlinleri,
ornegin bahge malzemeleri, bahge ilaglari, giibreler vs. hep yesil agirlikli ambalajlarda
piyasaya sunulmustur. (Ucar, 2004: 56)

Yesil severler kendini denetleyebilen, yikilmayan, dayanikli, dimdik ayakta durabilen
kisilerdir. Ayrica yesil severler dost canlis1 dengeli ve katilimcidirlar. Cevresindeki insanlara
yardim etmekten zevk alirlar, vermeyi severler ve sefkatlidirler. Bu kisilerin anlagilmasi

kolaydir. (Cagan, 2007: 84, 85)
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3.3.8. Mavi Renk ve Etkileri
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Sekil 3.3.8: Mavi Renk ve Etkileri

Gokyiizli, su ve denizlerin, ayni zamanda sonsuzluk ve huzurun rengidir. Bir Hint
Tanris1 olan Vishnu, mavi tenli olarak resmedilmis, cennete ait bir renk olarak tanimlanmustir.
Dinlendirici renk grubunda yer alan mavi, huzurlu yatistirici bir etkiye sahiptir. Sari ile
bilesiminden ortaya ¢ikan yesilde oldugu gibi, mekanlarda sakinlestirici bir etki yaratir. Mavi
renk kirmizi rengin karsitidir. Fiziksel etki olarak da karsit 6zelliklere sahiptir. Kirmizi nasil
tansiyonu yiikseltip sinirlilik etkisi yaratiyorsa, mavi de tansiyon ve solunumu azaltir, dingin
bir atmosfer yaratir. Titresimi zayif bir renk olan mavi, agik tonlariyla huzurlu bir atmosfer
yaratirken, koyu tonlarmin kétiiliikklerden koruyucu bir etkiye sahip olduguna inanilir. Dogu’
da Misir, iran, Hindistan, Arap Yarim Adas1 ve Anadolu’ da kétiiliikleri uzaklastiran bir renk
olduguna inanilir. Nazar boncugundaki etkin ve temel renk olan kobalt mavisinin nazara karsi
koruyucu bir anlam ve etkisi olduguna inanilir. (Ugar, 2004: 53, 54)

Asaleti ve ciddiyeti simgeleyen bir renktir. Tertipli, diizenli, kuralci ve disiplini seven
insanlar bu gruba girerler. (Saygin, 2009: 30)

Mavi, deniz manzarasi ve agik gokyilizii gibi huzurlu ve sakin hissetmemizi saglayan
renktir. Mavi psikiyatri kliniklerinde, hastanelerde bu nedenle siklikla kullanilir. (Erdogan,
2009)

Mavi severler algis1 giiclli, hayalci oluslar1 beraberinde yaraticiliklarini tetikler,

mantikli diisiinebilen ve mantikli karar alabilen kisilerdir. Idealleri yiiksek olan mavi severler
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birgok isi ayni anda yapmaya yeltenirler. Bunlarin yani sira geziye gitmeyi severler ve yeni
yerler goriip yeni insanlarla tanismay1 arzularlar. (Cagan, 2007: 82)

[letisimde mavi, bedenin hararetini azaltir ve algilamayi arttirir. Bir de duvarlar1 mavi
olan okullarda cocuklarin daha az yaramazlik yaptigi belirlenmistir. Batida intiharlar
azaltmak i¢in koprii ayaklarint maviye boyarlar. (Cagan, 2005: 49)

Mavi ayrica diisiinme ve karar verme kabiliyetini arttiran bir renktir. Bu o6zelligi
nedeniyle yaratic1 fikirlerin dogmasma neden olmaktadir. Sanatsal duygularin ve ilham
kaynaklarinin gelistirilmesi genis Ol¢lide bu rengin enerjisine bagli olmaktadir. Bunun
yaninda, inanma duygusunu ortaya ¢ikaran ve kuvvetlendiren bir renktir. (Parlak, 2006: 155)

Maviler samimiyet ararlar. Maviler sevmek ve sevilmek isterler, her seyden fazla.
Gergek bir mavi basarili bir kariyeri 6nemli bir iligki icin feda ederler. Daha ¢ok bir kadin
karakteristigi gibi goriinse de bu annelik duygusu daha ¢ok mavi kisilik tavri olarak

goriilmelidir. (Hartman, 2008: 47)

3.3.9. Lacivert Renk ve Etkileri
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Sekil 3.3.9: Lacivert Renk ve Etkileri

Sonsuzlugu, otoriteyi ve verimliligi simgelemektedir. Bu nedenle diinyadaki firmalarin
yaridan fazlasi logolarda bu rengi kullanmaktadirlar. Is adamlarinin giysilerinde siklikla
tercih ettigi bir renktir. Ozellikle énemli is goriismelerinde tavsiye edilmektedir. Bu rengi
kullanan kisilerin, kendilerini daha karizmatik ve inandiric1 hissettigi ortaya koyulmustur.

Lacivert, insanlarin {izerinde basarili ve giiclii imaj1 birakmaktadir. (Parlak, 2006: 156)
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3.3.10. Mor Renk ve Etkileri
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Sekil 3.3.10: Mor Renk ve Etkileri

Soguk renkler arasinda yer almaktadir. Mavi ve kirmizinin karigsimi ile ortaya ¢ikan bir
renktir. Asilligi ve kendine giiveni simgelemektedir. Sanatg1 kisilik, bu renkle 6zdeslesmistir.
Sakinlestirici ve dinlendirici yonii, bir biitlinliik olusturmaktadir. Zekayi, dindarligi, kutsalligs,
hiiznii, nostaljiyi ve giicili temsil etmektedir. Bunlarin yani sira, ice kapanis ve melankoli ifade
etmektedir. (Parlak, 2006: 155)

Asaletin, liiks ve zenginligin simgesidir. Yillardan beri gérkemin (ihtisgamin) ve liiksiin
doruk noktasi olarak diisiiniiliir. Yani bu renk gizem, ozgiirliik, liks, asalet ve zenginlik
anlamina gelir. Mor, kalbin ve zihnin, fiziksel ile spritiielin kaynagmasini gosteren bir renktir.
Insanlar {irperme, korku, stres gibi durumlarda bu rengi tercih ederler. Bagimsizlik ile sezgiyi
gosterir. Bu renk, insanlardaki nevrotik duygular1 agi8a ¢ikarttigi i¢in, bilingaltinda insanlari
korkutur. Yani insanlar moru, kendisini giivende hissetmediginde tercih eder. (Cagan, 2005:
52)

Mor severler hassas, ruhani, sezgisel, inanglar1 kuvvetli, duyarli ve arastiran
insanlardir. Yardim istemekten hoslanmazlar; ¢iinkii kendi isini kendi yapmay1 isterler.
Ayrica su yonii de gdzden kacgirilmamali, bu kisiler ¢evresindeki insanlara karsi1 duyarlidirlar.
Ozellikle menekse moru sevenler cekingen olabilirler. Yani kendisini ifade etmekte zorlanip,

duygularinin ¢ikmamasi igin kilit asabilir. (Cagan, 2007: 85)
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3.3.11. Pembe Renk ve Etkileri
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Sekil 3.3.11: Pembe Renk ve Etkileri

Sefkat, uyum, yumusaklik, sevgi, saflik ve sirinligin rengidir. Pembe, yepyeni bir agk
ve yeni vizyon donemleri anlamia gelir. Pembe disi bir renktir. Eskilerden beri bu rengi
insanlar, Bebekleri veya kiz ¢ocuklari icin tercih ederdi. Cinayet islemis saldirgan, asabi ve
hiikiimliilerin kaldig1 hapishanenin odalar1 ve hapishanenin bahgesi pembeye boyatilmis. Bir
stire sonra, i¢ dekorasyonu da pembeye ¢evrilmis. Sonucunda da, hapishanedeki hiikiimliilerin
birbirleri ile siddet ve doviis olaylarinda gozle goriiliir bir azalma meydana gelmistir. (Cagan,
2005: 54)

Pembe severler alcak goniillii, sevecen, ¢it1 piti, merhametli, sevgi dolu, utangag ve
yumusak goriiniimliidiir. Bu goriintise aldanmayin; ¢iinkii amaglarina ulasmada kararli ve
inatgidirlar. lgingtir; ama bu kararlilik onun risk almaktan korkmasma engel olamaz. Bu
kisiler sadece “ben” demiyor, “biz” diyorlar ve ¢evresindeki sevdigi insanlara bir tiirlii “hayir”
diyemiyorlar. (Cagan, 2007: 87)

Pembe, simdiye kadar hak ettigi degeri bulamayan ancak duyarli, hatta kendinden
emin mesaj veren bir renk olarak sadece kadinlara 6zgii bir renk olmaktan ¢ikmustir. (Gill,

2006: 32)
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3.3.12. Kahverengi Renk ve Etkileri
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Sekil 3.3.12: Kahverengi Renk ve Etkileri

Genel anlamda yerylizii, toprak ve diinyanin bereketliligini temsil etmektedir.
Olumsuz anlamda kararsizlik, siiphe anlamlari bulunmaktadir. Yapilan denemelerde,
kahverengi tona sahip olan duvarlarin bulundugu ortamlarda insanlarin daha hizli hareket
ettigi belirlenmistir. Boylece kahverenginin insanmi1 hizlandirict etkisi kanitlanmistir. Bunun
nedeni, kahverengi agirlikli bir ortamda uzun siire oturmanin zorlugudur. Bu nedenle, fast-
food restoranlarinin i¢ mekanlarinda bu renge yer verilmektedir. Kahverengi, genel olarak
giysilerde, 6zellikle de is goriismeleri ve profesyonel toplantilarda giyilen kiyafetlerde tercih
edilmemelidir. (Parlak, 2006: 155, 156)

Psikologlara gore kahverengi tercih edilen kisilerin, duygusal tatmine, kendi
kiiltiirtinden, kendisine yakin insanlarin arkadagligina, yasamin kiyici1 ve yorucu etkilerinden
kendilerini korumaya, dinlenmeye, rahatlamaya, yalmizliktan ve ayriliklardan uzak kalmak
icin kendisini giliven igerisinde hissedebilecegi, bedensel rahatlik sunan giivenli bir ortama
ithtiyaglar1 vardir. Yani bu renk sizin kuskulardan uzak, emin, siiphesiz, tehlikesiz ve giivenli
bir ¢cevre arayisinizda oldugunuzu gosterir. (Cagan, 2007: 88)

Yerkiirenin, topragin rengi olan kahverengi, insan lizerinde hareketlilik, yerinde
duramayan bir etki birakir. Kahverengi Kolombiya’ da satislar1 negatif, olumsuz etkiliyor;
Hindistan’ da ise yas anlamina gelir. (Cagan, 2005: 52, 53)

Kahverengi ayni zamanda teklifsiz, rahat bir renk olarak kabul edilir. Gazetecilere

tavsiye edilecek bir renktir. (Izgoren, 2010: 180)
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3.4. Renklerin Maliyet Acisindan Onemi

Renklerin kullanim1 ve renk iizerindeki hakimiyet, tasarim siirecindeki en Onemli
asamadir. Bir tasarimda birbirinden bagimsiz, birbirini tamamlayan, mesaji orten, kirlilik
olusturan farkli renklerin kullanimi, calismanin niteligini diisiirmekle birlikte kullanim
alaninda tasarimin amacina ulasmamasina sebep olacaktir. Kurumsal ¢alismalarda kullanilan
renkler, yapmin onemli bir pargasint olusturmaktadir. Renkler, toplum iginde ve toplumlar
arasinda farkli anlamlarla degerlendirilebilir. Bu noktada iiretilen ¢alismalarin kullanilacagi
alanlar dikkate alinmali. Kurum adina belirlenen renkler; yapilacak ¢alismalarda, reklamlarda
belirgin olarak kullanilacagindan rengin evrimi ve degistirilmesi durumunda ¢ok dikkatli
olunmalidir. (Cagan, 2005: 165, 166)

En 6nemli temel ilke olarak ve popiiler bir sekilde soyle demek miimkiindiir; ancak
“zeki” ve hedefe yonelik olarak uygulandig1 zaman, renklerin kullanimi, maliyetine degerdir.
Bu demektir ki, reklamin konusu, yani sunulan sey karar verir; renkleri ¢agiriyorsa, renkler
kullanilmahdir. Yok, cagirmiyorsa, siyah beyazda kalmak daha iyi olacaktir. Eger ilan
verilecek olan gazete, deneyimlere gore, renkli ilanlarla doluysa, 6zel tasarimli, siyah beyaz
bir ilanin daha iyi sonug verip, vermeyecegini diistinmek daha akilli olacaktir. Bu arada renkli
basimin fazla maliyetleri de, okuyucularin ilgisi i¢in miicadele eden grafik¢ilerin veya renkli
fotografcilarin 6zel yetenekleri de mercek altina alinmalidir. Renkli ilan fiyatlarinin, siyah
beyaz ilan fiyatlarina kiyasla, genelde asir1 derecede yiiksek olusu dikkate alinarak, kisa
zamanda renkli olgular, siyah beyaz ilanlara kiyasla, etki bakimindan arastirilmaya baslandi.
Amerikali uzmanlarin goriiglerine gore, Daniel Starch’ 1n, renkli ve siyah beyazin goreceli
degerleri konusundaki, cesitli arastirmalart en ikna edici ¢alismalardir. Bu bilimsel veriler,
Amerika’ daki uygulamadan gelen bulgularca tasdik edilmislerdir: Posta yoluyla satis yapan
bir sirket, katalogunun, 25 adet renkli sayfasini, 25 adet rotatif graviir baskili sayfasin ve 25
adet siyah beyaz sayfasini incelemistir. Biitiin sayfalar, tekstil alanina dahil olan, benzer
tirtinleri kapsamaktadir. 25 adet renkli sayfanin, diger 50 sayfanin toplamindan daha fazla kar
getirmis oldugu tespit edilmistir. Bugiine kadar Bati Almanya’ daki giinliik gazetelerde
yayinlanan ilanlar, ancak ilkel bir renk destegiyle verilebilmektedir. Fakat ABD’ deki gelisme
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bize gosteriyor ki, az sayida renklerle de ilanlarin etkisinin oldukg¢a giiclendirilmesi
miimkiindiir. Yalniz, maliyet artisinin géze alinip, alinmayacagi konusundaki belirleyici husus
her zaman, renk kullanimiyla ilgili psikolojik gereklilik olacaktir. (Kanat, 2001: 159, 163,
164, 166)

Yapacaginiz Logo & Amblem tasarimi 6zellikle de Tiirkiye'yi diistintirsek 3 renkten
fazla olmamalidir... Bu hem maliyet agisindan hem de isin kolay anlasilabilirligi agisindan

onemli bir noktadir. (Yilmaz, 2011)
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4. GRAFIK TASARIMDA LOGO VE AMBLEMIN SEKTORLERE
GORE RENK ALGISI

Basaril1 logolarin % 80’ inde sadece bir veya iki renk kullanilmas1 bir tesadiif degildir.
Bunun nedeni renkler artinca logonun adeta bir renk bulamacina doniismesidir. Bir ila ti¢ renk
barindiran basit bir renk paleti (siyah barindirabilir) her seyi basit tutar ve secilen renklerle bir
diisinceye veya his ifade edilebilir. (Yamankaradeniz, 2007: 23, 24)

Ulkeler, kuruluslar, iiriinler genellikle kendilerine bir renk secerler. Bir renk veya bir
iki renk, o iilkenin, o kurulusun “rengi” olur. Bu arada, politik renkler de var, dinsel simgeler
de... (Akin, 2006: 53)

Bazen renk, yaratici diisiincenin temelini olusturabilir ve biitiin tasarim renk iizerine
kurulabilir. Tasarimcinin kullanacagi rengin tiirii (rengi tanimlamada kullanilan terimler sari,
kirmizi, mavi gibi...), rengin tonu (a¢iklik ya da koyulugu) , rengin yogunlugu (parlaklik ile
iligkisi) gibi detaylar 6nemlidir. Bu nedenle grafik tasarimcinin renk kullaniminda dikkatli
davranmasi gerekir. (Kula, 2008)

Renkler, iiriinlerinizi sembolize eder, firmaniz ya da iiriinliniiziin tanimlayicisidirlar.
Fiziksel {riinler satiyorsaniz raf iizerindeki oOnceliginizi belirler. Ayrica logonuzda
kullanacaginiz renkler sizin taninabilirliginizi etkileyen en 6énemli unsurlardan biri olacaktir.
(Yalgin, 2009)

Gilinlimiizde, 1§ hayatinda sirketler renkleri kurumsal anlamda mesaj vermek icin en

etkili bigimde logolar1 aracilifiyla kullantyorlar. (Ozseker, 2012)
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Sekil 4.1: Renklerine Gore Logo ve Amblemler

Iyi bir amblem veya logonun 6zellikleri; sade, kolay anlasilir, hatirlanmasi kolay,

miimkiin oldugunca az sayida renkten olugmalidir. Renk ve big¢im olarak biitiinliik i¢inde
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olmalidir. Degisik yerlerde (kagit istiinde, rolyef olarak, rozet i¢in vb.) kullanilabilecegi
unutulmamalidir. Renkler insanlar1 tesvik edebilir, heyecanlandirabilir, moralini bozabilir,
yatistirabilir, istahini arttirabilir, sicaklik ya da serinlik hissi uyandirabilir. Bu nedenle,
tiiketiciler tiriin ve hizmetlere sadece kisisel nitelikler atfetmekle kalmaz ayn1 zamanda kisisel
faktorleri spesifik renklerle iliskilendirme egilimi gosterirler. Ornegin Coca Cola heyecani
ima eden kirmizi rengi ¢agristirir. Sarap firmalarinin biiyiik boliimii de 6zellikle saraplari
bayan tiiketiciler satin aldigindan ve bayanlara mavi renk ¢ekici geldiginden saraplarda mavi
siseleri kullanmayi tercih ederler. Siyah ve altin renklerinin tist siniflara hitap ettigi diigtintiliir.
Daha 6nce de bahsedildigi gibi bircok fast food restoran, i¢ dizaynlarinda kirmizi, sar1 ve
mavi gibi parlak renklerin kombinasyonunu kullanmaktadir. Bu renkler hizli servisi ve ucuz
yiyecegi cagristirir. Aksine lilks restorantlar, gri, beyaz, haki fonlarmi kullanma
egilimindedir. (Selvi, 2008: 99, 101, 104, 105)

Renk konusunda fark yaratmak igin rakibin tersi olan rengi se¢gmek etkili bir

yontemdir. Kodak saridir, bu nedenle Fufi de yesil. (Selvi, 2008: 106)

FUJIFILM

Sekil 4.2: Kodak ve Fujifilm Logolar1

Her nekadar tek renk, bir marka i¢in nerdeyse her zaman en iyi renk stratejisiyse de
bazen birden fazla renk kullanmamz gerekebilir. Ik overnight paket teslim sirketi Federal
Express paketlerinin goz alict olmasini istedi. Bu nedenle, bulabildigi en etkili iki rengi,

turuncu ve moru birlestirdi. (Ries ve Ries, 2002: 135)
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Sekil 4.3: Federal Express (FedEx) Logosu

4.1. Gida Sektoriinde Renk Algis1

Satin alma davraniglarinin ¢ikis kaynagi ne olursa olsun miisteriler ¢ekici bir ortamda
alig- veris yapmak isterler. Bu ortamin olusturulabilmesi gorme duyusuna renklerle hitap
ederek baslar.

Hangi sektor sizin yemenizle ilgilenir? Hangi sektor, basinizda (reklamlar... ile) sizi
yemek yemeniz, bir seyler tilketmeniz i¢in tahrik eder? Sizin de diisiindiigiiniiz gibi bu sektor,
gida sektoriidiir. (Cagan, 2005: 180)

Daha once de bahsedildigi gibi bir¢ok fast food restoran i¢ dizaynlarinda kirmizi, sar1
ve mavi gibi parlak renklerin kombinasyonunu kullanmaktadir. Bu renkler hizli servisi ve
ucuz yiyecegi cagristirir. Aksine liiks restoranlar, gri, beyaz, haki tonlarim1 kullanma
egilimindedir. (Selvi, 2008: 105)

Her ne kadar logosu agirlikli olarak kirmizi ise de sar1t McDonald’ s1 en ¢ok ifade eden
renktir. Peki, Burger King ne renktir? Burger King liderin rengiyle kontrast halinde bir renk
almaktansa, hamburgeri simgeleyen bir renk se¢me hatasini yapti. Hamburger ekmeginin
sarisiyla, etin turuncu- kirmizi rengini birlestirdi. (Ries ve Ries, 2002: 134)

Genellikle yiyecek {irlinleri ya da restoranlarla bagdaslastirilamayan renk mavidir.
Renk psikologlarinin uzun siireli iddialarina gore, mavi renkler i¢inde en istah kapatict renk
olmasina ragmen, Burger King o6rneginde, kimligin genel sicakligini miikemmel sekilde
ortaya ¢ikarmis ayni zamanda da benzer rakiplerinden ayirt edici 6zellik olarak siirpriz rol

oynamistir. Kobalt mavisi ile logoyu cergevelemek, geleneksel kirmizi ve sarmnin (ikisi de
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kurnazca aydinlatilmig) kimlige yeni bir dinamizm ve yeni bir boyut katarak, kigkirtict bir

sekilde 6n plana ¢ikmasini saglamustir. (Gill, 2006: 42)

m uRGER
KING \KING

McDonalid’s
H W p ST Ty
Sekil 4.1.1: McDonald’ s ve Burger King Logolar1

B

P

Sekil 4.1.2: Pizza Hut, Kentucky Fried Chicken (KFC) ve Etiler Marmaris Logolar1

Gida sektdrii kirmizinin istah1 agma ozelliginden yararlaniyor. Insanlar iizerinde bu
etkinin olusmas1 i¢in firmalar, logolarinda veya paket iizerinde kirmiziyr kullaniyorlar.
Kirmiz1 sayesinde de aligveris yaparken sizin istahinizin agilmasinmi sagliyorlar ve boylelikle
de elinizdeki liste disina ¢ikip daha ¢ok para harcamaniz icin tahrik ediyorlar. Nestle, eti,
halk, McDonald’ s, Coca- Cola, Pizza Hut ve binlercesinin {irlinlerinin ya logosunda, ya
icerisindeki yazilarda, ya da paketin renginde kirmizi kullanarak satisa sunuluyor. Yani
anlayacaginiz ister bilingli olsun, isterse de bilingsizce olsun; sonugta bu tiir iirlinler igin

kirmizi1 olmazsa olmazdir. (Cagan, 2007: 208)
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Sekil 4.1.3: Cesitli Gida Firmalar1 (Ulker, Eti, Nestle, Halk, Bifa) Logolari

Ulker’ de Mavi- Yesil adli diyet iiriinlerinden bazilarinda parlak griyi kullaniyor.
Burada da gri, {iriin size az enerji verir hissi yaratiyor. Mavi istahinizi kapatiyor, yesille de,

rahatlikla bu {irline giivenebilirsiniz diyor. (Cagan, 2005: 188)

gisSKuvI

Sekil 4.1.4: Ulker Cubuk Kraker (Klasik) ve Ulker Cubuk Kraker (Mavi- Yesil Light)

Ambalaj ve Logolari
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Sekil 4.1.5: Eti Crax Cubuk Kraker (Klasik) ve Eti Form Light Cubuk Kraker Ambalaj ve

Logolari

ABD’ deki Johns Hopkins Tip Fakiiltesi’ ndeki uzmanlar kilo verme programina
katilan hastalarin pembe renkli mekanlarda yasamalarini saglamislardir. Kilolu insanlarin,
pembe renkli mekanlarda yasamasiyla istahinin ve stresinin azaltilmasi saglanmis. Sar1 istah
acar ve hazma yardimci olur. Turuncu ve kirmizi istah acar. Gordiigliniiz gibi rejim donemi
sar1, turuncu ve kirmizidan uzak durulmali. (Cagan, 2007: 149, 150)

3

Mor rengin Latince’ deki ashi “violenti” sodzciigliniin etimolojisi de cok ilging...
“Violentia”, siddet; “violare” de tecaviiz etmek anlamina geliyor. Ingilizce’ de “violence”,
siddet anlaminda kullaniliyor. Bu kelimeler, Latince’ deki “viola” dan tiiretilmis. Viola,
menekse demek ve mor rengi de nitelendiriyor... Gilinlimiizde, mor gergek bir devrimin
keyfini siiriiyor. Anlam yiiklii bu renge karsi, artik daha esnek bir tutum sergiliyoruz. Eflatun
esofmanlarla kosuya c¢ikiyor, erguvan telefonlarla konusuyor, mor aksesuarlarla evlerimizi
siislityoruz. Yapilan son anketlerde mor, “modern ve sicak™ bir renk olarak tanimlaniyor. Bu
rengin bir tonu, Milka ¢ikolatalarinin “eflatun inek” reklamim1i da basariya gotiirdi.
Kampanya igin, ¢ok sayida &diil almis Isvicreli sigir Adelheid, fotografcilar tarafindan 12
kutu zehirsiz piiskiirtme boyayla iyice boyandi. Reklami hazirlatan Kraft- Jacobs- Suchard

sirketi yetkilileri, eflatun inegin izleyicide yarattig1 etkiyi “olaganiistii” olarak nitelendiriyor:
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Televizyon ekraninda ne zaman bir inek c¢iksa, insanlar hemen c¢ikolata reklamlarini
hatirhiyorlar. “Milka inegi” nin reklam etkisi, yasal baglamda da koruma altina alinmis; inegin
boyandig: eflatun tonu, baska hi¢bir reklamda kullanilamiyor. Reklam diinyasi, mor rengin
cekiciligini sonradan kesfederken, doga bu rengi, en nadide yerlerde her tonuyla asirlarca
kullanmist1. (Cagan, 2007: 71, 72)

Renklerin marka olabilmesi hususunda da ayirt edici olma 6zelligi 6n plandadir. Ayirt
edici olmasi halinde renkler de marka olarak tescil edilebilir. Yani kimse tek basina
“kahverengi” sozciigiinii yahut sadece bu rengi marka olarak kullanamaz. Ancak bir rengin
cesitli isaretlerle birlikte veya baska renklerle birlikte bir figiir ya da renk kombinasyonu
olusturacak sekilde kullanilmasi halinde s6z konusu renk bu sekilde marka tesciline konu
olabilecektir. Ornegin Milka gikolatalarinda lila rengi ile inek resminin bir arada kullanilmasi

ile 6zglin bir marka olusturulmus ve bu renk s6z konusu marka ile 6zdeslesmistir. (Van, 2010)

Sekil 4.1.6: Milka Logosu

Mavi, yeme i¢giidiisiinli azaltan bir renk, o ylizden fast- food zincirleri i¢erisinde mavi
hicbir sey kullanmazlar. Miimkiin olsa mavi tisortli miisterileri disar1 atmak isteyebilirler.
Tiim diyet {riinler mavi yazi ve logo kullanirlar. Siit ve siit irlinleri de saglikli, fakat
sismanlatic1 olmadiklarini anlatmak i¢in maviyi ve yesili tercih ederler. (Izgdren, 2010: 188)

Siit tirtinlerinin genelinde mavi veya yesil bulunur. Yesil doganin simgesidir. Bu renk

iirlin size, bana giivenin, ben dogalim diyor. (Cagan, 2007: 212)
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Sekil 4.1.7: Siitas, Pinar, Mis, Danone, I¢im ve Sek Logolar1

4.2. icecek Sektoriinde Renk Algist

Tiiketiciler iirlin ve hizmetlere sadece kisisel nitelikler atfetmekle kalmaz aym
zamanda kigisel faktorleri spesifik renklerle iliskilendirme egilimi gosterirler. (Selvi, 2008:
105)

Su ve havayla baglantili oldugu i¢in her an hayatimizda var olmasi gereken ve her
zaman orada olan bir renk gibi algilanir. Bu sebeple mavi giivenilir, saglam, emin izlenimini
verir. Mavinin suyla baglantisindan dolay: igeceklerin siselerinde ve paketlerinde bu renk

kullanilir. (Korkmazhan, 2010)
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Erik@" Damla Su SIRMA'

DOGAL KAYNAK SUYU DOGAL KAYNAKSUYU

Dogal Kaynak Suyu

fhavar

Sekil 4.2.1: Erikli, Damla Su, Sirma, Saka ve Hayat Su Logolari

Kola, kirmizimsi- kahverengi bir i¢ecektir ve kola i¢in mantikli renk kirmizidir. Bu
nedenle Coca- Cola yiizyildan fazla bir siiredir kirmiziy1 kullaniyor. Pepsi Cola daha zay1f bir
tercih yapti. Kirmizi ve maviyi marka renkleri olarak segti. Kirmizi kolayr sembolize
ediyordu, mavi ise markayr Coca- Cola’ dan ayirt etmeyi amagliyordu. Yillarca Pepsi, Coca-
Cola’ nin renk stratejisine kars1 ideale yakin bir diizeyde miicadele etti. Bir siire 6nce Pepsi
Cola 15181 daha dogrusu renkleri gérmeye basladi. Elli y1l 6nce yapmasi gereken seyi yapiyor
artik. Ana rakibinin renginin tersini, markasinin rengi yapiyor. (Ries ve Ries, 2002: 133, 134)

Clloly
oSl

Sekil 4.2.2: Coca Cola ve Pepsi Cola Logolari
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Coca Cola’ nimn igeriginden bahsedecek olursak 1 litre kolada 400 kaloriye esdeger
seker, 0,15 gr kafein, kolanin modeline gore degisebilen renk verici maddeler,
kafein, karbondioksit, kola 6zii ve fosforik asit bulunmaktadir. Kola igmekten vazgegemeyen
ancak icerdigi yiiksek oranda seker, yapay tatlandiricilar gibi maddelerden dolay1 kilo
almaktan korkanlar i¢in ¢esitli iirlinler de tiretilmistir.

Bunlardan ilki olan diet kolalar 1982 tarihinde raflardaki yerini almistir. Sekersiz kola
isteyenlerin 1 numarali tercihi olan igecek light kola adiyla da bilinmektedir.1 litre diet kolada
yaklagik 2 kalori bulunmaktadir. Normal koladan farkli aspartam ve asesulfam-K
tatlandiricilart ve sodyum benzoat koruyucu maddesi vardir. Tadi klasik koladan kolayca
ayrilir. Ulkemizde ve diinyada genelde bayanlar tarafindan tercih edilmektedir ve bayan
icecegi olarak bilinmektedir. Belki bu yiizden de erkekler diet koladan uzak durmuslardir.

Diet kolaya alternatif olarak {iretilen Coca-Cola Zero 2005 yilinda Amerikada
piyasaya siiriilmiistiir. Ulkemizde de 2008 yilinda satisa ¢ikarilan bu icecek kalori olarak diet
kolayla neredeyse aynidir. Aralarindaki en biiyiik fark Zero klasik kolanin orjinal tadina ¢ok
yakindir. Icerik olarak ta aspartam miktar1 azaltilmis baska bir tatlandirict asesulfam-K
miktar1 arttirllmistir. Coca-Cola Zero siyah kutusuyla erkeklerin de begenisini kazanmustir.
(Arasindakifarklar.com, 2012)

Siyah, olumsuz, negatif bir renktir; ama diger renklerle karistiginda negatifliginin
dogasini, karistigi renk belirler. (Cagan, 2005: 53) Coca- Cola firmasi, Coca- Cola Zero
tiriniiniide siyah kullanmasinin amac1 siyahin negatiflik etkisinden kaynaklaniyor. Coca- Cola
Zero’ nun anlami Coca- Cola Sifir demektir. Ciinkii Coca- Cola Zero’ nun normal Coca-
Cola’ dan farki hi¢ seker icermemesidir.

Gri tahmin ettiginizin tersine goziin en rahat ayirdig1 ve algiladig renklerden biridir.
Goz, grinin on sekiz alt tonunu ayirt edebilir. Agir bir renktir; hareketsizligi ve yavashgi
temsil eder. (Izgoren, 2010: 191) Diyet Coca- Cola (Coca- Cola Light) iiriiniinde gri
kullanilmasinin sebebi grinin hareketsizligi ve yavaslig1 tasvir ediyor olmasidir. Ayrica seker
icermemesinden dolayr diyet yapan insanlarin dikkatini ¢ekmek i¢in Diyet Coca- Cola

tirtiniinde gri renk kullanilmistir. Ayrica birgok iiriin diyet seceneginde griye yer vermektedir.
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Parlak griyi, Coca- Cola Light i¢eceginde kullandi. Kirmiz1 yazilarla istahiniz1 agiyor,
fakat agik griyle size, az enerjiliyim, diyetteki veya formda kalmak isteyen kisiler beni alsin

diyorlar. (Cagan, 2005: 188)

Cttoly

classic

Sekil 4.2.5: Cola Turka Klasik, Cola Turka Sifir ve Cola Turka Light Logolari
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Kirmizi, icki sektorlerinde canlandirici, heyecanlandirict ve ickiye olan istahinizi
act181 icin tercih edilir. Bu renk size heyecanli bir sekilde ‘beni al’ der. Ornek olarak verirsek,
J&B yazis1 kirmizi, ARCHERS yazis1 kirmizi, MARIACHI yazis1 beyaz, ama arka fonu
kirmizi, MALIBU yazis1 kahverengi ama giinesin batisinin yani kirmizi halinin resmi var,

Johnnie Walker’ da arka fon kirmizi. (Cagan, 2007: 209)

SCOTCH WHISKY

Sekil 4.2.6: J&B, Archers, Mariachi, Malibu ve Johnnie Walker Logo ve Amblemleri

4.3. Bankacilik ve Sigortacilik Sektoriinde Renk Algisi

Yesilin giiven veren etkisinden yararlanmak igin firma logolarinda kullanilir. Ornegin

en ¢ok kullanilan yerlerden birisi olan bankalarin logolarim1 gdsterebilirim. Hadi, gdziiniizii
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kapayin ve banka logolarin1 hatirlamaya c¢alisin! Garanti Bankasi, Seker Bank... (Cagan,
2007: 211)

e

gGaranti [# TEB

7 4

LATVIIAS KrajBANKA

Sekerbank &5

Al

DenmarkBank

T 8 & k& 4T

AGRICULTURAL BANK OF CHINA

Sekil 4.3.1: Bankacilik Sektoriindeki Yesil Renkli Logo ve Amblemler (Garanti Bankast,
Tiirkiye Ekonomi Bankasi (TEB), Sekerbank, Latvijas Kraj Banka (Letonya Halk Bankast),
Denmark Bank (Danimarka Bankas1), United Bank Of India (Hindistan Ulusal Bankas1) ve

Agricultural Bank Of China (Cin Tarim Bankas1) Logo ve Amblemleri)

Bankalarin logolarinda ve imaj olusturmada en ¢ok kullandiklar1 iki renk mavi ve
yesildir. Mavi ile biiyiikliiklerini, yesille giivenirliklerini vurgularlar. (izgéren, 2010: 188)

Mavi; ciddi, saygideger, otoriter, entellektiiel ve giivenilir bir etki yaratir,
kurumsallik, istikrar ve gliven degerlerini ¢agristirdigi i¢cin bankalar tarafindan tercih edilen

bir renktir. (Alptekin, 2010)
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TURKIYE

citibank @72 YapiKredi

Bankof America

2> AFFiNBANK

Sekil 4.3.2: Bankacilik Sektoriindeki Mavi Renkli Logo ve Amblemler (Tiirkiye Is Bankast,

Halkbank, Citi Bank, Yap1 Kredi Bankasi, Bank Of America (Amerikan Bankasi) ve Affin
Bank (Malezya Bankasi) Logo ve Amblemleri)

Kontrast renk olarak paray1 vurgulamak i¢in bazen bronz ve altin rengi ya da herkese

\/

BANK alBaraka
%JSBANK (& PNC

Sekil 4.3.3: Bankacilik Sektoriindeki Turuncu Renkli Logo ve Amblemler (ing Bank,
Albaraka, Js Bank (Pakistan) ve Pnc Bank (Pennsylvania- Amerika) Logo ve Amblemleri)

acik olduklarini gdstermek igin turuncuyu da kullanabilirler. (Izgoren, 2010: 188)
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Sar1 geciciligin ve dikkat ¢ekiciligin ifadesidir. O ylizden tiim diinyada taksiler saridir.
Dikkat ¢eksin ve gecici oldugunu bilsinler diye. Araba kiralama firmalar1 logolarinda her
sarty1 kullanirlar. “Uriin gegici, litfen geri getirin!” demek istiyorlar. O yiizden diinyada
hicbir banka, ambleminde bildigimiz sariy1 kullanmaz (portakal, bronz ya da bakir kimi
zaman yer alabilir). Paranin gegici degil, kalici olmasini isterler. “Parayr yatirin ve unutun
liitfen.” Demenin bir yoludur bu. Benim bugiine kadar sar1y1 logosunda baskin bir renk olarak
kullandigimi gordiigiim tek banka bizim kamu bankas1 Vakifbank’ tir. Aslinda kamu bankas1
olduklar1 i¢in haklilar. “Bizde para pek durmaz” demenin bir yolu olabilir. (izgdren, 2010:

194)

_ N~

Sx
VakifBank 2szeanx

Sekil 4.3.4: Bankacilik Sektoriindeki Sar1 Renkli Logo ve Amblemler (Vakif Bank ve
Agribank Of Namibia (Nambiya Ziraat Bankasi) Logo ve Amblemleri)

Kisilik 6zelliklerine baktigimizda mavi, anlayish, uyumlu, sakin, giivenilir, hosgoriilii,
dengeli insanlarin rengidir. Lacivert ve parlement mavisi ciddiyetin rengidir. Bu nedenle
resmi kurumlar, ciddi kuruluslar amblem ve logolarinda, kurum kimliklerinde maviyi
kullanirlar.

Uluslararas1 dev firmalarin logolarinda lacivert kullanmalar1 biiyiikliik ve giliveni
hissettirmek amaciyladir. (Sarthan, 2007)

Cogu insan, mavi rengin en az bir tonunu sevdigini sOyleyebilir. Bunun sebebi, bu
rengin iizerimizde biraktig1 giizel etkilerden dolayidir. Sakinlestirme etkisine sahip olan mavi;
en ¢ok otorite, basart ve giivenligi cagristirir. Bu sebeple de bunlara yonelik alanlarda
kullanilir. sonug olarak logo tasarimda oldukg¢a popiiler olan mavi, genellikle saglik, giivenlik

ve finans sektdriinde hizmet veren sirket logolarinda kullaniliyor. (Ozerik, 2011)
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Bir satis temsilcisi isek vermek istedigimiz ana mesaj tabii ki gliven olmalidir ancak
sattigimiz {iriinii ve sirketimizin kurumsal mesajin1 da géz onlinde bulundurmamiz gerekir.

Bir sigorta sirketinde pazarlama ile ugrasan kisi mutlaka renkleri, bir reklam ajansinda benzer

Z,

" ANADOLU ZURICH
S(M;Img SIGORTA SiGORTA

\
Allianz @ M EUR E GI§R8 GORAL ’/ SiGORTA

“Qiivene uganan dost of”

gdrevi paylasan kisiden daha farkli kullanacaktir. (Ozseker, 2012)

Sekil 4.3.5: Sigortacilik Sektoriinde Mavi Renkli Logo ve Amblemler (SGK (Sosyal
Giivenlik Kurumu), Anadolu Sigorta, Zurich Sigorta, Allianz, Eureko Sigorta ve Goral

Sigorta Logo ve Amblemleri)

Ak Sigorta kirmizi- gri olan logosunu kirmiziya c¢evirdi; hizli, geng, dinamik bir sirket

olduklarini ve ddemelerin aninda yapildigini anlatan bir renk. (Izgoren, 2010: 183)

AK AKSigorta

sk

ESKI YENI

Ssicomn

Sekil 4.3.6: Bankacilik ve Sigortacilik Sektoriindeki Kirmizi Renkli Logolar (Ak Sigorta,
Dogal Afet Sigortalari Kurumu (DASK), Ray Sigorta ve Giines Sigorta Logolar1)

SIGORTALARI
KURUMU
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4.4. Teknoloji Sektoriinde Renk Algisi

Diinyadaki biitiin biiyiik firmalar, logolarinda mavi ve lacivertin tonlarin1 kullanirlar.
Farkindaysanmiz Nokia, Sony, Philips bunlar hep ayni kategoride sirketler. (izgdren, 2010:
190)

Laciverte yakin mavi; kozmik renk olarak kabul edilir. Sonsuzlugu, otoriteyi,
verimliligi simgeler. O yiizden diinyadaki firmalarin yaridan fazlasi logolarinda maviyi
kullanir. Profesyonel, isi iyi bilen, giiveni vurgular. (Yamankaradeniz, 2007: 17)

Uluslararas1 dev firmalarin logolarinda lacivert kullanmalar1 biiyiikliik ve giliveni
hissettirmek amaciyladir. (Sarthan, 2007)

IBM logosundaki mavi, ilk bakista giivenilir bir izlenim ¢iziyor. Paul Rand, logoyu

yeniden tasarladiginda, hiz ve dinamizmi simgeleyen 8 yatay c¢izgi kullanmis. (Ozerik, 2011)

= NOKIA SONY.
Panasonic PHILIPS /iSUS

[ﬁﬁ] intel.

Sekil 4.4.1: Teknoloji Sektoriindeki Mavi Renkli Logolar (IBM, Nokia, Sony, Panasonic,

Philips, Asus, Samsung, Hp ve Intel Logolari)
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4.5. Alis Veris Merkezi (AVM) Sektoriinde Renk Algisi

Turuncu, informal bir renktir. Uriinde kullamldiginda bu iiriine ulasabilirlik imajt
verir, biiyilk marketler ¢ok kullanir. Advantage Card gibi iiyeleri 1.000.000° a ulasmistir.

“Migros”- “Ozdilek” logolarinda oldugu gibi miisteriye girin igeri, icerde pahal bir sey yok,
her sey sizin ulasabileceginiz fiyatta diyor. (Yamankaradeniz, 2007: 18, 19)

M Ozdilek

Sekil 4.5.1: Migros ve Ozdilek Logolar

Bilkent Center, yesil agirlikli kullanmis. Yesille- bana giivenin ve bu merkeze gelin.
Icerisindeki renklerle de, maviyle- sakin, rahat ve huzurlu, turuncuyla- canli, memnun
olacaginiz, kirmiziyla da- enerjik, kipir kipir, yerinde duramayacaginiz bir alig- veris
ortaminin sinyallerini gonderiyor. Bilkent Center, bir¢ok firmanin bulundugu bir merkez.

(Cagan, 2007: 218)

BILKENT CENTEDR

Sekil 4.5.2: Bilkent Center Logosu

Praktiker, mavi agirlikli olarak kullanilmis. Maviyle- sakin, rahat, huzurlu ve mantikli
bir alis veris yapacagimzi. Igerisindeki sar1 sayesinde- hem sizin dikkatinizi ¢ekiyor, hem

gecici oldugunuzun, hem de aligveriste aklinizi, zihninizi kullanacagimizin (sari- zihinsel
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uyarir) etkisini yaratiyor. Praktiker, hizli tiikketim mali olmayan, yani mutfak, banyo, jakuzi
gibi tirlinlerin satildig1 bir yer. Genelde herkes bu tiir tirlinleri secerken diistinerek, agir agir

secer. (Cagan, 2007: 218)

Praktiker

Sekil 4.5.3: Praktiker Logosu

Real, kirmizi rengi agir basiyor. Kirmiziyla- enerjik, canli, heyecanli bir aligveris
yapacagimizin hissini yaratiyor. Igerisindeki maviyle- yapacagmiz bu hizli alisveristen, rahat
ve sakin olacaginiz anlamina geliyor. Real’ de genelde hizli tiiketim mallar1 bulunmakta.
Gidadan tutun da, ¢ocuk bezine kadar. (Cagan, 2007: 218)

Kirmizi ve maviyi logosunda ve ambleminde kullanan Alis Veris Magazalarindan

birkagina 6rnek verecek olursak:

real~ 8. kiler

Kazanch Alisveris

m iz
tansas TOPTAN FIYATINA . . k l m
-— PERAKENDE SATIS u-—_

Sekil 4.5.4: Real, Carrefour, Kiler, Tansas, Bim ve Kim Logo ve Amblemleri
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IKEA logosunda yer alan harflerden ilk iki harf- | ve K- Kurucu Ingvar Kamprad’ mn
isminin bas harflerinden gelmektedir. E ve A harfleri ise Isve¢’ te biiyiidiigii kdy ve ¢iftligin
isimlerinden- Elmtaryd ve Agunnaryd- gelmektedir. Logoda yer alan sar1 ve mavi harfler
Isve¢ milli renklerini temsil etmektedir. IKEA is fikri ucuz fiyata, ¢ok sayida insanin
Odeyebilecegi iyi tasarlanmig, fonksiyonel ev mobilyalar1 sunmak iizerine kuruludur. (Demir,

2007: 50)

Sekil 4.5.5: IKEA Logosu

4.6. Otomobil Sektoriinde Renk Algisi

Otomobil endiistrisinden tutun da, reklamcilik, dayanikli tiikketim {reticileri, tekstil,
kisaca biitiin alanlar uzmanlasmak veya satis yapmak istedigi hedef Kitlesinin o anki renk
zevklerini, bir sonraki yilin veya yillarin renk secimleri i¢cin moda ve gelecek yillardaki
degisimi hakkinda arastirma yapiyorlar; zaman ve biitge ayiriyorlar. Otomobil firmalar1 hedef
kitle olarak erkeklerin yani sira bayan miisterilerle de ilgilenmeye basladi. Araba kullanan
kadinlarin giderek sayisinin artmasi, maddi olanaklarmin yiikselmesi, tretici 1lgisini
bayanlarin iizerlerine topladi. Ureticiler, tasarimi kadinlara 6zel renkler de kullanmaya
basladilar. (Cagan, 2007: 196)

Gri, diplomatik ve agir bir renktir. Tarafsizlig1, hareketsizligi, yavasligi ve ciddiyeti
temsil eder. (Parlak, 2006: 156) Grinin, resmi ve otoriter bir renk olusu ve psikolojik olarak
hareketsizligi, yavashigi temsil etmesi otomobil sektoriiniin dikkatini c¢ekmistir. Yiksek

hizlarda, trafik kazalar1 sonucu insan yaralanmalar1 ve dliimleri gergeklestigi igin siiriictileri
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yavas olmaya sevk etmek i¢in birgok otomobil firmasi logo ve amblemlerinde griye yer

vermektedir.

Sekil 4.6.1: Otomobil Sektoriindeki Gri Renkli Logo ve Amblemler (Mercedes, Opel, Buick,

Audi, Honda ve Jaguar Logo ve Amblemleri)

Otomobil firmalari, biiyiikliikklerini gostermek i¢in maviyi; enerji, heyecan ve gengligi
vurgulamak i¢in de kirmuziyr kullanirlar. Batili firmalar maviyi tercih ederken, kiiltiirel
ozellikleri nedeniyle Japon ve Giiney Kore otomobil devlerinin kirmiziyr tercih ettiklerini

goreceksiniz. (Izgoren, 2010: 183)
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ROLLS

ROYCE SUBARU.

Sekil 4.6.2: Otomobil Sektoriindeki Kirmizi ve Mavi Renkli Logo ve Amblemler (Mitsubishi,
Seat, Fiat, Kia, Maserati, Suzuki, Saab, Bugatti, Peugeot, Lancia, VVolvo, Ford, Rols Royce,

Bmw, Wolksvagen, Subaru Logo ve Amblemleri)
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4.7. Medya Sektoriinde Renk Algisi

Kirmizi; cinsellik, enerji, kan, skandal, arka sayfada garanti mayolu bir kadin resmi
demektir. Dergi ve gazete gruplar1 bu ylizden kirmizi logo kullanirlar. Ciddi bir gazete
cikardiklarinda ise maviyi tercih ederler. (izgoren, 2010: 184)

ESABAHEA ' 111}/ @ Hurriyet
Cumhuriyet POS’]‘AE OVATAN
001y HRdergi FNNWNR

Popiiler Bilim ve Kiiltiir Dergisi eyl W s

Radikal

Sekil 4.7.1: Medya Sektoriindeki Kirmizi1 ve Mavi Renkli Logo ve Amblemler (Sabah,

Milliyet, Hiirriyet, Cumhuriyet, Posta, Vatan, Focus, Hr Dergi, Atlas, Radikal ve Zaman Logo

ve Amblemleri)

Turuncu renk kirmizinin enerjisi ile sarinin ugariligini birlestirir. Glinesin rengi oldugu
icin sicak, enerjik, c¢ekici ve insanin igini 1sitan bir renktir. Kirmiz1 kadar baskin bir renk
olmasa da yine de coskuyu, heyecani ¢agristirir ve insan algisi lizerinde giiclii bir etkisi vardir.
Turuncunun meyvelerle kolayca bagdasmasi, bu rengi daha c¢ok yiyecek ve igecek
markalarinin favorisi haline getirmistir. Bu bakimdan saglikli olmay1 ve gengligi de
simgeledigi sOylenebilir. Turuncu rengin kullaniminda O6nemli olan dogru tonu

yakalayabilmektir. Ciinkii yeterince 1s1ldamayan bir turuncu ¢ok kolaylikla eski ve demode
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sifatlarim1  animsatabilir. Unlii ¢ocuk kanali Nickelodeon, yerinde bir segimle turuncu

logosuyla cocuklarin enerjisini bagdastirmistir.

Sekil 4.7.2: Nickelodeon Logosu

Mavinin ¢agristirdiklarint bulmak i¢in fazla diisiinmeye gerek yok; deniz ve gokylizii.
Sonsuzluk, cennet, bilgelik, sakinlik, giiven, tutarlilik, profesyonellik kisaca bir markanin
birlikte anilmak istedigi tiim kavramlar. Bu sebeple olsa gerek mavi renk en ¢ok kullanilan
kurumsal renklerin basinda gelir. Mavinin insan zihni iizerinde sakinlestirici bir etkisi vardir.
Mavi rengi en ¢ok kullanan sektorlerin basinda ise siiphesiz sosyal medya sektorii gelir. Su an

icin mavi rengi kullanan marka deyince ilk akla gelen isimler Facebook ve Twitter

facebook

Sekil 4.7.3: Facebook ve Twitter Logolari

gelmektedir.
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Mor rengin markalar tarafindan sik¢a tercih edildigi pek sdylenemez. Mavinin
sakinligini kirmizinin atesiyle birlestirmesinin yaninda mor genellikle liiksii, zenginligi,
aristokrasiyi simgeleyen bir renk olarak kullanilir. Daha ¢ok kadinlar1 cezbeden bir renktir.

Bagimsiz kisilere yonelik markalarda daha etkili olacaktir. En bilinen mor markalarin baginda

Yahoo internet sitesi sayilabilir.

9 ™

YaHOO!

Sekil 4.7.4: Yahoo Logosu
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5. SONUC

Logo ve amblemler, firmalarin, sirketlerin, markalarin tliketiciye agilan en kiiciik
pencereleridirler. Insanlar bu kii¢iik ve etkili pencere sayesinde firmalari, sirketleri ve
markalar1 tanirlar. Bir sirket ya da kurulusun logosu veya amblemi insanlar iizerinde ilk
intibainin pozitif olabilmesinde dnemli bir rol oynar. Eger ¢izginizi net bir bigimde yansitan
modern bir logoya veya ambleme sahipseniz kurumsal imajiniz daha etkili ve giivenilir bir
hava olusturacaktir. Bu ylizden logo veya amblem tasarlanirken renkler 6zenle se¢ilmelidir.

Logo ve amblem tasarlanirken dikkat edilmesi gereken unsurlar; sadelik, oranlar, az
renk, kolay bulunan yazi stilleri, pratik, kullanilabilir ve uydurulabilir olmali, 6zgiinliik,
endistriye uygunluk ve firmanin kisiligini yansitiyor olmalidir. Bu unsurlardan ‘renk’
arastirmamizin en can alici noktalarindan birini olusturmaktadir. Tasarim acisindan
incelendiginde basarili logolarin ylizde sekseninde sadece bir veya iki renk kullanilmaktadir.

Renk; Antik Yunan’ dan eski Misir’ a, Roma doneminden giiniimiize kadar insanlik
tarthinin her asamasinda kendine bir kullanim alan1 yaratmistir. Renklerin ilk 6rneklerine tas
devrinden kalma magaralarin duvarlarinda bulunan hayvan figiirlerinde rastlanmigtir. O
zamandan gilinlimiize kadar renkler, siir tanmimayan alanlarda kendine kullanim alani
olusturmustur. Bilimsel anlamda ise renk kavrami; Isaac Newton’ un beyaz 15181, seffaf bir
prizmadan gegirerek 15181 renklerine ayrilmasiyla ortaya c¢ikmistir. Beyaz 11k seffaf
prizmadan gectikten sonra, mor, lacivert, mavi, yesil, sar1, turuncu ve kirmizi renklere ayrilir.
Bu renklerden mor, lacivert, mavi ve yesil renkler soguk renkler, sari, turuncu ve kirmizi
renkler ise sicak renkler olarak isimlendirilir. Renklerin sicak ve soguk olarak nitelendirilmesi
renklerin insanlar lizerindeki psikolojik etkilerinin bir sonucu olarak degerlendirilir.

Logo ve amblem se¢iminden tutun da sergilenen bir iiriiniin beynimizde yaratacagi
imaja kadar renklerin yadsinamayacak kadar etkileri mevcuttur. Yasamimizin her alaninda
renklerle i¢ i¢eyiz. Psikolojide renklerin kendine has kimlikleri vardir. Renkler sahip olduklar1
bu kimlikleri sayesinde insanlar iizerinde psikolojik etkiler birakirlar. Renkler insanlar
tizerinde fiziksel, ruhsal, zihinsel ve duygusal etkiler birakir. Renkler, insanlart mutlu eder

veya lizer, heyecanlandirir veya sakinlestirir, korkutur veya cesaretlendirir, huzur verir veya
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karamsarlastirir, istah acar veya istah kapatir. Renkler sahip olduklar1 bu o6zelliklerinden
dolay1 insanlar1 etkilemesi agisindan birgok sektorde kullanilmaktadir.

Gida sektoriinde kullanilan renkler genellikle sicak veya parlak renklerdir. Fast- food
sektorl adi verilen hizli yemek sirketleri logo ve amblemlerinde sicak renkler olan kirmizi,
turuncu ve sar1 renkleri agirlikli olarak kullanmaktadirlar. Ornegin, McDonald’s sirketi
kirmiz1 ve sari renkleri, Burger King sirketi kirmizi, turuncu ve az miktarda mavi, Pizza Hut
sirketi kirmiz1 ve sar1 renkleri, Kentucky Fried Chicken (KFC) sirketi kirmizi ve beyaz
renkleri, Etiler Marmaris Biife sirketi kirmizi, beyaz ve siyah renkleri logo ve amblemlerinde
kullanmaktadirlar. Diinyaca inlii hizli yiyecek sektorlerinin logo ve amblemlerinde
kullanmakta olduklar1 renkler; tesadiifen se¢ilmis renkler olmayip, sicak renklerin insanlar
tizerindeki  etkilerinin  aragtirmalar  sonucunda elde edilen bilgiler dahilinde
degerlendirilmesiyle logo ve amblemlere ilham kaynagi olmaktadir. Sirketlerin logo ve
amblemlerinde kullanmakta olduklar: sicak renkler sayesinde insanlarin dikkatlerini geker,
yemek yenilen ortamlarin sicak ve samimi bir ortam oldugunu ima eder ve insanlarin
istahlarini agarak hizmet verdiklerini duyururlar.

Tiirkiye’ deki gida sektdriiniin basinda gelen Ulker, Eti, Nestle, Bifa, Halk gibi biiyiik
firmalar da renklerin etkilerini kullanarak logo ve amblemlerini tasarlamislardir. Bahse konu
sirketler daha ¢ok yiyecek- igecek sektoriinde hizmet verdikleri i¢in olsa gerek insanlar
tizerinde istah agmak icin kirmizinin biiyiilii etkisini logo ve amblemlerinde kullanmislardir.
Yapmis oldugum calismada gida iizerine iiretim yapan sirketlerin hemen hemen hepsinde
kirmizi ya direkt olarak ya da arka fon olarak logo ve amblemlerde kullanilmistir. Bu tip
sirketlerin kirmizi kullanmalarinin sebebi kirmizinin hem dikkat ¢ektigi i¢in satig rengi olmasi
hem de insanlarin istahini kabarttig1 i¢in a¢ olan insanlarin daha ¢ok tercih ettigi {irlin haline
gelmesidir. Bu yiizden acikan bir kisinin dikkatini ¢ceken ve istahin1 agan renk olan kirmizi
gida sektoriiniin olmazsa olmaz rengi haline gelmistir.

Farkli firmalarin benzer {irtinleri incelendiginde firmalarin gene renklerin etkilerinden
faydalandigimi gérebiliriz. Ulker ve Eti firmalarinin logolar klasik iiriinlerinde genellikle
kirmizi renkli olmakla beraber; diyet (light) iiriinlerde mavi, yesil ve gri renkleri
kullanmaktadirlar. Ornegin Ulker sirketi klasik cubuk kraker iiriiniinde logo olarak kirmizi

kullanirken, diyet iiriinii olan Ulker Mavi- Yesil Light iiriiniinde mavi ve yesil rengi
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kullanmakta; Eti sirketi de klasik ¢ubuk krakeri olan Eti Crax iiriiniinde kirmizi kullanirken,
diyet iirlinii olan Eti Form Light iirlinlinde yesil kullanmaktadirlar. Bu sirketlerin logo ve
amblemlerinde; griyi kullanmalarinin sebebi grinin durgunluk, hareketsizlik hissi uyandirdigi,
maviyi kullanmalarinin sebebi mavinin istah kapatma 06zelliginin ve saglikli yasami
hissettirdigi, yesili kullanmalarinin sebebi yesilin gilivenilir bir renk oldugunu (bu {iriinii
rahatlikla giivenerek alabilirsiniz) bildikleri i¢in kullanmaktadirlar.

Cikolata firmalar1 logo ve amblemlerinde genellikle kirmizi kullandiklar1 goriilmiis,
iclerinden biri sira disi oldugunu kanitlayarak mor rengi kullanmistir. Sira disi reklam
kampanyasi ile bir inegi mor renge boyayarak tiim diinyada dikkatleri iizerine ¢eken Milka
firmas1 diger ¢ikolata sirketlerinden farkli bir renk kullanarak diinyada farkli bir tanima
sahiptir.

Siit ve siit Urtinleri tiretimi yapan sirketlerin logo ve amblemlerinde genellikle mavi ve
yesili kullandiklar1 tespit edilmistir. Siitas, Sek, Pinar, Danone, Mis, Ulker i¢im gibi
firmalarin logo ve amblemlerinde mavi kullanmalarinin sebebi saglikli oldugunu, yesili
kullanmalarinin sebebi ise iirlinlin dogal ve gilivenilir oldugunu belirtmek i¢indir.

Icecek sektoriinde bulunan su sirketlerinin logo ve amblemlerinde mavi ve az miktarda
yesil rengin kullanildig1 anlagilmistir. Mavi ve yesil tabiatla hayatimizda var olmasi gereken
ve her zaman orada olan bir renk gibi algilanir. Bu nedenle insanlara giliven verir. Su da
hayatimizin vazgecilmez bir unsuru oldugu i¢in giivenilir bir sirketten alimmasi gerekir.
Sirketler de bu giiveni insanlara vermek i¢in logolarinda ve amblemlerinde mavi ve yesili
kullandig tespit edilmistir. Ornegin Erikli, Damla Su, Sirma, Saka ve Hayat Su sirketlerinin
logo ve amblemleri incelenmis ve mavi ve yesili kullandiklar1 anlasilmistir.

Kirmizi renk igecek firmalarmin vazgecilmez renklerinden biridir. Ornegin Coca Cola
ve kirmiz1 birbiriyle 6zdeslesmis iki kavram haline gelmistir. Coca Cola, Pepsi, Cola Turka,
J&B, Archers, Mariachi, Malibu ve Johnnie Walker gibi i¢ecek firmalarmin kirmizi rengi
logo ve amblemlerinde biiyiik Ol¢iide kullandiklar1 tespit edilmistir. Yapmis oldugumuz
incelemelerde kirmizinin canlandirici, heyecanlandirict ve igecege olan istaht agtig
anlasilmistir. Ozellikle Coca Cola, Pepsi ve Cola Turka gibi icecek firmalar1 toplumlarmn her
kesimine ulastig1 i¢in kirmizinin etkilerini belirgin bir bicimde yansitmaktadir. Coca Cola

diinyanin ilk en genis kapsamli icecegi olmustur ve logosunda kirmiziyr kullanmistir. Coca

82



Cola’ nin rakibi haline gelen ve daha sonra kurulan diinyaca iinlii bir diger sirket ise Pepsi’
dir. Yaptigimiz incelemelerde, diinyaca iinlii sirketlerin logo veya amblemlerinde renk se¢imi
yaptiklarinda; ilk kurulan girket kendine bir renk belirlediginde (6rnegin Coca Cola kirmizi
tercih etmistir), daha sonra kurulan ve ilk kurulan sirkete rakip olma yolunda ilerleyen sirket
ise farkli olarak zit bir renk segtiginde (6rnegin Pepsi kirmizi ve daha ¢ok mavi renkleri tercih
etmistir) insanlar {izerinde daha etkileyici bir izlenim biraktig1 tespit edilmistir.

Bankacilik ve sigortacilik sektoriinde yapmis oldugumuz arastirmalarda bu sektorlerde
bulunan sirketlerin logo ve amblemlerinde en ¢ok yesil, mavi veya lacivert, kirmizi ve az
miktarda turuncu renkleri kullandiklari anlasilmigtir. Giiven hissi uyandirdigi igin yesili
(Garanti Bankasi, Tiirkiye Ekonomi Bankasi (TEB), Sekerbank gibi); ciddi, saygideger,
otoriter ve entelektiiel olduklarmi gdstermek icin maviyi veya laciverti (Tiirkiye Is Bankast,
Halkbank, Citi Bank, Yapt Kredi Bankasi gibi); herkese acik olduklarini ve parayi
vurguladiklarmni belirtmek icin turuncu veya altin rengini (Ing Bank, Albaraka gibi); hizli,
geng ve dinamik olduklarini gostermek icin kirmiziyr (Ak Sigorta, Dogal Afet Sigortalar
Kurumu (DASK), Ray Sigorta gibi) logo ve amblemlerinde kullandiklar: tespit edilmistir.
Sart renk, gelip gecici bir renk oldugu i¢in insanlar lizerinde Ozellikle giliven asilamasi
gereken bankacilik ve sigortacilik sektorlerinde olumsuz bir renk olarak goriilmiis, fakat sari
renk diger banka ve sigorta sirketlerinden siyrilarak bambagska bir formda dikkat ¢ekmek
isteyen, diinyada ¢ok az sirketin logo veya amblemlerinde kullandig1 bir renktir. Yaptigimiz
calismalarda sariyt logo ve ambleminde kullanan, sar1 renkle 6zdeslesen ve bu renkle
kurumsallasan (Vakif Bank ve Agribank Of Namibia (Nambiya Ziraat Bankas1 gibi) ¢ok az
sirket oldugu anlasilmistir.

Teknoloji sektoriinde bulunan diinyaca iinlii sirketler sonsuzlugu, otoriteyi, verimliligi
ve her zaman biiyiik olduklarini insanlara gostermek i¢in logo ve amblemlerinde mavi veya
lacivert rengi kullandiklar1 goriilmiistiir. Ornegin, IBM, Nokia, Sony, Panasonic, Philips,
Asus, Samsung, Hp ve Intel sirketlerinin logolar1 incelenmis ve mavi veya lacivert renkleri
kullandiklar1 anlasiimistir.

Renklerin insanlar iizerindeki etkileri alis veris merkezlerinin logo ve amblemlerini de
etkilemistir. Yapmis oldugumuz incelemelerde alis veris sektoriinde kullanilmakta olan logo

ve amblemlerin her renkte olabilecegi (6rnegin Migros ve Ozdilek turuncu, Bilkent Center
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yesil, mavi, sar1, Praktiker ve Ikea sar1 ve mavi), fakat genel olarak cezp edici, dikkat ¢ekici,
heyecanli ve sakin bir aligveris hissi uyandirmak i¢in kirmizi ve maviyi daha ¢ok kullandiklari
tespit edilmistir. Ornegin, Real, Carrefour, Kiler, Tansas, Bim ve Kim logo ve amblemlerinde
kirmiz1 ve maviyi kullandiklart goriilmiistiir.

Otomobil sektdriinde yapmis oldugumuz incelemelerde otomobil firmalariin logo ve
amblemlerinde genellikle gri, kirmizi ve mavi veya lacivert renkleri kullandiklari
gorilmiistiir. Otomobil sektoriinde gri kullanilmasinin sebebi, gri rengin hareketsizligi,
yavagligt ve ciddiyeti sembolize ettigi i¢cin otomobil meraklilarinin yiiksek siiratte arag
kullanmamalarini tegvik etmek i¢in oldugu tespit edilmistir (6rnegin Mercedes, Opel, Buick,
Audi, Honda ve Jaguar sirketlerinin logo ve amblemleri incelenmistir). Bu sektorlerde
bulunan sirketlerin logo ve amblemlerinde kirmizi ve mavi kullanilmasinin sebebi de
kirmizinin dikkat ¢ekici oldugu ve mavinin resmi ve giiven veren bir sirket olduklarini ima
ettikleri gorilmiistiir (6rnegin Mitsubishi, Seat, Fiat, Kia, Maserati, Suzuki, Saab, Bugatti,
Peugeot, Lancia, Volvo, Ford, Rols Royce, Bmw, Wolksvagen, Subaru gibi sirketlerin logo
ve amblemleri incelenmistir).

Medya sektoriinde bulunan; Sabah, Milliyet, Hiirriyet, Cumhuriyet, Posta, Vatan,
Focus, Hr Dergi, Atlas, Radikal ve Zaman gibi ulusal basin ve yayin sirketlerinin logo ve
amblemleri incelenmis ve genellikle kirmizi ve mavi renkleri kullandiklar1 goriilmistiir. Bu
sektorlerde bulunan sirketlerin logo ve amblemlerinde kirmizi rengi kullanmalarinin sebebi
kirmizinin dikkat, cinsellik, enerji ve skandal gibi etkileri oldugu icin logo ve amblemlerde
kullanildig1 goriilmiistiir (6rnegin Sabah, Milliyet, Hiirriyet, Cumhuriyet, Posta, Vatan, Focus
gibi sirketlerin logo ve amblemleri incelenmistir). Mavi rengin kullanmasinin sebebi ise
mavinin ciddiyeti sembolize ettigi i¢cin logo ve amblemlerde kullanildigr tespit edilmistir
(0rnegin Hr Dergi, Atlas, Radikal ve Zaman gibi sirketlerin logo ve amblemleri
incelenmistir).

Medya sektoriinde bulunan Nickelodeon ¢ocuk televizyon kanali incelenmis ve
cocuklar i¢in en uygun renk olan turuncu rengi logolarinda kullandiklar1 tespit edilmistir.
Turuncu kullanmalarinin sebebi turuncunun sicak, enerjik, ¢ekici ve insanin ig¢ini isitan bir
renk oldugunu disiindiikleri ve c¢ocuklari olumlu yonde etkiledigi diisiiniildigii i¢in

kullanilmaktadir.
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Yapmis oldugumuz ¢alismalar sonucunda mavi veya lacivert rengin ve bunun
tonlarinin sonsuzluk, cennet, bilgelik, sakinlik, giiven, tutarlilik ve profesyonellik anlamlari
oldugunu ve insan iizerinde dinlendirici bir etkisinin oldugu tespit edilmistir. Sosyal medya
sektoriiniin 6nde gelen isimlerinden Facebook ve Twitter mavi veya lacivert rengin bu
ozelliklerini dikkate alarak logolarini tasarladiklarr goriilmiistiir. Yahoo ise diger firmalardan
farkli olarak mavinin sakinligini kirmizinin atesiyle birlestirerek mor rengi logosunda

kullandig tespit edilmistir.
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