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ONSOZ

Tez caligmam boyunca tiim bilgi ve deneyimlerini benimle paylasan, yol
gosteren ve tez caligmam esnasinda karsilagmis oldugum gii¢liiklerde yanimda olan
ve degerli zamanin1 ayiran tez damismamim Saym Yrd.Doc.Dr. Savas CEVIK’e,
tesekkiirii bir borg bilirim.

Egitimimde katkis1 olmasindan dolay: biiyiik onur duydugum, bilgi birikimi,
samimiyeti, sabr1 ve sevgi dolu yiiregiyle bizlere daima giiven veren, manevi
destegini her zaman yanimda hissettigim hocam Sayin Ogr.Gér. Ulkii GEZERe;

Lisans, yiiksek lisans egitimim boyunca her zaman yamimda olan ilgi ve
destegini esirgemeyen, bilgi ve deneyimleri ile yol gosterici olan babacan hocam
Sayin Yrd.Dog. Nuri SEZER’e;

Engin bilgi birikimini, tecriibesini aktaran, ilgi ve samimiyeti ile manevi
destegiyle gii¢ veren degerli hocam Sayin Ogr.Gor. Giircan KURT’a;

Bilgi birikimi, anlayis ve hog goriisiiyle 6rnek aldigim, egitimimde katkist
bulunan degerli hocam Sayin Yrd.Dog¢. Demet KARAPINAR’a ve egitimim boyunca
emegi gecen degerli hocalarima sonsuz tesekkiirlerimi sunarim.

Degerli arkadaslarima o6zellikle bana daima giic veren yanimda olan sevgi
dolu, canim dostum Pimar Sezin OZTURK e;

Kaynak arastirmalarimda yamimda olan arkadasim Recep USTA’ ya
tesekkdiirler.

Cok degerli aileme egitim hayatim boyunca maddi manevi desteSiyle her
zaman arkamda olan sevgili aileme, bana her seye dayanma giicii veren 6zellikle

canim anneme tiim sevgimle tesekkiir ederim.

Istanbul, 2012 Arzu YAZMACI
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1. GIRIS

“‘Grafik tasarim, gorsel bir iletisim sanatidir ve birinci islevi de, bir mesaj
iletmek ya da bir iirlin ya da hizmeti tanitmaktir.”” Grafik tasarim, bir bilgiyi, yazi
resim ve renk kullanarak gorsel mesaj haline getirme isidir. Grafik tasarimda iki
temel eleman tiirii bulunmaktadir. Bunlardan ilki tipografik elemanlar; sozel bilgileri
ileten harf, rakam ve noktalama isaretlerinden olusan yazilar, sekil-bi¢im, form, renk
iken; ikincisi gorsel elemanlar olan fotograf ve illiistrasyonlardir. Tipografik
elemanlar yalmiz sozel bilgiler ileten yazilar olmadigi, aym1 gorseller gibi renklere,
kendilerine 06zgii bicimlere, konumlara sahip olan gorsel elemanlar olduklar
vurgulanmalidir.

““Renk insanda uyandirdigi sonsuz etkilerden ve igerdigi anlam gizil
giicinden dolay1 gorsel sanatlarin en 6nemli bi¢imsel 6gesi olmustur.”’

Tipografi ve renk; grafik tasarimin vazgecilmez elemanlaridir. Renk, gorsel
hiyerarsiyi organize etme asamasinda onemli bir etmendir. Renk ve ton degerleri
sayesinde bigimleri, tipografiyi, 6n plam goriiniir kilar veya arka plana iteriz.

Renk, iletisimi etkileyen giiclii bir tasarim elemani’dir. Iletisim kisaca her
tiirlii bilginin insanlar arasindaki alig-verisidir. Renk fiziksel bir olusumdur ve 1s1kla
birlikte var olur. Onemli bir tasarim dgesi oldugu gibi aym1 zamanda sembolik bir
degeri vardir. Tek basina renk mesaj verebilir, davranislart yonlendirebilir, insan
fizyolojisi lizerinde etkiye sahiptir. Tipki tipografide de oldugu gibi.

Renkler algilamay1 arttirarak, bireyin karar mekanizmalarinda c¢ok etkin rol
oynamaktadirlar. Renkler psiko sosyolojik agidan, insanin fiziksel performansini
etkiledigi yapilan cgesitli deneylerle ortaya ¢ikartilmistir. Yapilan arastirmalar grafik
tasarimin en Onemli iletisim kolu olan renklerin; ambalajlarda satin alma ve {iriin
segmede de etkili oldugunu ortaya koymaktadir. Renk, bicimden 6nce algilanir. Bu
acidan tasarimcilarin renklerin aktardiklar1 anlami, bireyler iizerindeki etkisini,
izleyecinin onu nasil anlamlandiracagimi bilerek se¢mesi ve kullanmasi
gerekmektedir. Renkler, izleyicilerde ¢esitli ¢agrisimlar uyandirmaktadir. Bu agidan

renkleri ¢ok iyi analiz etmek gerekmektedir.



Giinliik yasamimizin hemen her alaninda tipografi ve renk ile kars1 karsiya
kalmaktayiz. Buda tipografi ve renge verilmesi gereken Onemin ne boyutta
oldugunun gostergesidir. Her kurulusun, hedef kitlesine kendini tanimlayabilmesi
acisindan, tipografi ve renk , daha ilk asamada 6nem arz eder. Grafik tasarim
uygulamalarinda renk 6gesi bir tasarim elemani olarak biiyiik onem tasimaktadir.
Tasarimecilar tarafindan, izleyiciye iletilmek istenen mesaj renklerle son bulur. Tek
baslarina bile oldukg¢a giiclii mesaj potansiyeli olan tipografi ve rengin, birbirleriyle

yan yana geldikleri ve etkilesim i¢inde olduklar1 gozlemlenmistir.



2. RENK VE RENK BIiLGiSi

2.1. Isik ve Renk Kavramm

Renk fiziksel bir olusumdur ve 1sikla birlikte var olur. Isigin ayrilmaz bir
pargasidir. Isigin olmadigi alanda renk de varolamaz. Isik; sekli ve rengi olusturan
insan goziiniin gorebildigi bir tiir elektromanyetik dalga bicimidir. ‘‘Renk, 15181n
kendi 6z yapisina ve nesneler tarafindan yayilma sekline bagh olarak goz iizerinde
yaptig1 etki’” demektir (Sanat Kavram ve Terimler Sozliigii (SKTS), 1985: 200). Bir
renk, aym sistemin icinde ii¢ ayr1 olusumun birbirini izlemesi sonucu olusmaktadir.
Bu sistemde g6z, 151k ve beyin arasindaki iligkiyi kuran aragtir. Dort ayr ana 6geden
meydana gelir. Bunlar sirasiyla 151k, yiizey (boya), goz ve algilamadir.

Cagdas bilimin aciklamalarina gore renklerin farklilasmasi, elektromanyetik
dalgalardan ve titresimlerinin degisik olmasindan dogar. Her renk farkli dalga
boylarinda titresimleri bize gondermektedir. Eger iki cisme baktigimizda birini
kirmiz1 digerini beyaz goriiyorsak, bu demektir ki birinci cisim normal beyaz 1s1kta
gokkusaginin tiim renklerini kirmizi haric emmekte, ikinci cisim ise tiim renkleri
eksiksiz ve hemen hemen esit miktarda yansitmaktadir.

Cevremizde gorebildigimiz hersey 1518imn yansimasidir. Giines tarafindan
cesitli dalga boylarinda iiretilen enerji nesnelerden yansiyip goziimiiz tarafindan
algilandiginda 15181 gérmiis oluruz (Andrews, 1995: 12-14).

Isik, renk tayfindaki biitiin renkleri biinyesinde toplayan fiziksel bir olgudur.
Isik, biitiin renkleri biinyesinde topladigi icin aym1 zamanda her seye renk veren
unsurdur. Bagka bir deyimle bir renk algilandiginda gercekte algilanan sey, isiktir
(Becer, 1997: 147-148).

Isik degisik dalga boylarina doniistiigiinde, kirildiginda ve emildiginde,
cesitli renkler ortaya ¢ikmaktadir. Isik olmadigi zaman hersey, sekil ve renk olarak
karanlikta kaybolur. Isik ve renk ilk defa Sir Isaac Newton tarafindan incelenmistir.
17.yiizy1lda Newton tarafindan 15181n kirilma 6zelligi, bir deney sirasinda, prizmadan

gecen gilines 151g811in rengarenk seritler haline doniistiigii farkedilmis, beyaz 1s181n
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yedi temel renkten olusan bir karisim oldugu fikrine varilmstir. Ingiliz fizikci Isaac
Newton beyaz 1s18in renkli 1sinlardan olustugunu yapmis oldugu bu deney ile
bilimsel olarak saptamistir ve bu bulusuyla sanatta devrim yaratmistir.

““Newton’un iki yiizy1l 6nce yaptigi deneyin tersini Young yapmisti. Newton
15181 tayfin alti rengine ayirmisken ; Young da 15181 yeniden olusturdu. Tayfin alt1
renginin birer 151811 perdede birbirinin iizerine diisiirerek beyaz 15181 elde etti. Dogal
151k birbirinin iizerine eklenince daha parlak bir 151k rengi ortaya ¢ikar. Ornegin yesil
1sikla kirmizi 1181 kangtirirsaniz sariyt elde edersiniz. Young, renkli lambalarla
yaptig1 deneylerle tayfin alti renginin yine aymi tarafta yer alan iic temel renge
indirgeyebilecegini buldu. Yani sadece kirmizi, yesil ve koyu mavi renklerle beyaz

151810 elde edilebilecegini buldu.”’

Sekil 2.1, Renk Tayf1 (Kaynak: kameraarkasi.org)



Sekil 2.2, Newton’un Renk Deneyi (Kaynak: kameraarkasi.org)

““Newton, bir oday1 kararttiktan sonra giines 1s18inin Oniine bir prizma koyarak
parcalanmis halini tipki gokkusaginda oldugu gibi, yedi rengi yukaridan asagi dogru
perdeye aksettirdi. Yedi renkten ibaret “renk tayfini” bulan Newton, boylece renk
teorisinin ve renk bilgisinin temelini ortaya atmis oldu.”” Newton beyaz perde
tizerindeki renklerin bu sekilde bir sira meydana getirmesine “spectrum solar” (giines
tayfi) adin1 vermistir.

Newton tarafindan farkedilen sey tayf ya da renk spektrumu, bugiinkii adiyla
gokkusagidir. Yedi renkten olusmaktadir. Sar, kirmizi, turuncu, mavi, yesil, mor,

civit (Red, orange, yellow, green, blue, violet, Indigo).

a0

120

4

Sekil 2.3, Renk Halkasi (Kaynak: http://www.formatd.net/metafor/galeri/202 14renkler.htm)
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‘““Newton’’ daha sonra kendi gelistirdigi renk halkasinin uglarini birlestirerek
spektrumda eksik olan Magenta rengini de olusturmus ve bu halkay1 12'ye bolerek
renklerin sistemli bir sekilde degerlendirilmesinde belki de ilk adimi atmistir.
Bauhaus sanat okulunda renk egitimi veren Iten, &gretisini bu temele dayandirmistir.

Bu renklerin toplami beyaz 15181 verir. Kirmizi insanin gorebildigi en kisa
elektromanyetik dalga boyunda bir renktir. Goriilebilen en uzun elektromanyetik
dalga boyundaki 151k ise mordur.

Kirmizi-mavi-yesil temel 151k renkleridir. Bunun disindaki diger renkler ise
bu ii¢ temel rengin karisimdan elde edilmektedir (Ciiceloglu, 1991: 117).

Goze gelen renk ne ise cisimler o renkte goriilmektedir. Géze kirmizi 11k
gelirse cisim kirmizi, mavi gelirse mavi renkte goriilmektedir. Kirmizi cisim iizerine
beyaz 151k gonderilirse kirmiziyr yansitir digerlerini yutar cisim kirmizi renkte
goriiliir. Kirmizi cisim iizerine sar 151k gonderilirse; sar1 151k, kirmizi ve yesil 1s181n
birlesmesinden olustuguna gore cisim kirmiziy1 yansitir yesili sogurur. Cisim kirmizi
renkte goriilir. Mavi zemin {izerine sar1 151k gonderilirse yansiyan olmadigindan
dolayi cisim siyah goriiliir. Beyaz zemin biitiin 1s1iklar yansitir.

Birren’a gore renk, izleyende duygusal tepkiler yaratan bir elemandir; tek
baslarina kiiltiirel mesajlar iletebilir, bir tavir ya da ruh halini ifade edebilirler

(Birren, 1978: 24-25).

2.1.1. Rengin U¢ Temel Ozelligi

Belli bir rengi tanimlayabilmek icin rengin ii¢ temel 6zelligini bilmek
gerekmektedir. Optica Society of America (OSA)’ nin standartlarina gore bu
ozellikler; Rengin ad1 (Hue), Rengin doygunlugu (Saturation), Parlaklik (Lightness)
yani Tiir, doygunluk ve parlakliktir.

“‘Renk kavramu icinde birbirinden farkli dalga boylarina sahip, kendi fiziksel
sinirlart icinde farkli tonlara, doygunluklara ve degerlere ulasabilen 151 gruplan
tanimlanir. Bir rengin yansittig1 1s1k miktarina gore bir “degeri”, aym renk ailesinin
deger ve doygunluk a¢isindan ayrilan ancak yakin iligkileri goriilen derecelenmeye

bagh “tonu”, gorsel siddetine ve safligina gore de bir “doygunlugu” vardir.”’



‘Dofygumuk__|

»|
Ll

Parlaklik

Sekil 2.4, Parlaklik, Doygunluk ve Renkler (Kaynak: www.resimkalemi.com)

Biitiin renklerin ton, deger ve yogunluklar farklidir. Tasarimda tipografi ve

rengin birlikte kullanimlarinda bu 6zellikleri dengelemenin 6nemi biiytiiktiir.

2.1.2. Rengin Adi:

Tiir, bir rengin digerinden ayrilmasim saglayan niteliktir. Renk denilen
olgunun bilimsel karsiligidir. Renk 1s18in cisimlere carptiktan sonra yansiyarak

gorme duyumuzda birakmis oldugu etkidir. Renkler 1s1kla birlikte varolurlar.



2.1.3. Rengin Doygunlugu:

Bir rengin safliginin ol¢iisiidiir. Renk ne kadar kuvvetli ise saflig1 o derece
fazladir. Doygunluk rengin 15181 yeterince yansitmasi ve parlaklifiyla ilgilidir.
Rengin doygunlugu arttikca goriiniis daha kuvvetli ve canli goziikiir. Doygunluk
azaldikca renk, rengini kaybeder ve siyaha yaklagir yani renk notr gri ile karisarak

griye dogru gider. Doygunluk sonlandiginda, renk siyahtir.

2.1.4. Parlakhk:

Bir rengin yogunluguna parlaklik denir. Yani yogunlugu fazla olan renkler
parlak renklerdir. Yogunluk; bir nesnenin, 15181 yansitma veya sogurma yetenegiyle
Olciilen koyulugudur. Parlaklik; rengin acgiklifinin veya koyulugunun yani 1sik
yogunlugunun (parlaklik) derecesidir. Rengin parlakligi renklerin aktardiklari anlami

degistirir.

2.1.2. Renk Cemberi ve Ozellikleri

Sekil 2.5, Renk cemberi ve Ton ¢ubugu ‘‘Renk ¢emberi ana ve ara renkler ile biitiinleyici renklerin

aralarindaki iliskiyi gosteren cember seklinde bir yapidir. Ton cubugu ise Renklerin 1s1klik-koyuluk
dereceleri’ dir.”” (Kaynak: http://kadikoyismekresim.blogcu.com/renk-bilgisi/11812949)



““‘Renk cemberi kromatik bakimdan doygun biitiin renklerin devamli gegis
halinde bir cember olusturmasidir’’ (Hacioglu, 1991: 28).

*‘Gokkusagi bir dairenin iizerine yerlestirildiginde bir renk tekeri olusur’
(Roberts, 1978: 18).

Renkler, gokkusaginin ve spektral renk bandinin diizenini izlemistir. Bu
cember iizerinde, renk aileleri, sicak soguk renkler, uygun renkler, kontrast renkler,
komplemanter renkler (komplemanter renkler esit oranlarda karsilastirildiginda
renksizlik yani ‘gri’ rengi verir), uygun olmayan renkler saptanabilir.

Herbert E. IVES (1882-1953), Johannes ITTEN (1888-1967) gibi bilim
adamlan tarafindan gelistirilen renk ¢cemberi, ana renklerden biri olan sar1 saat 4
yerine, mavi 8’e, kirmiz1 ise 12’ye yerlestirilmis ve bdylece renklerin birbirlerine
karisarak siirekli bir renk dongiisii olusturulmustur (Itten, 1987: 31).

Munsell renk cemberinin temelinde ise bes kilit renk vardir. Bunlar sari,
kirmizi, mavi, yesil ve mor’dur. Ara renkler, ana renkleri karigtmi sonucu
olusturulur. Bu iki siniflandirma sistemi birbirinden farkli olsa da, sonugta ortaya
cikan renkler benzerdir. Renk ¢emberi oynanabilir bir sistemdir, mutlak degildir
(Arntson, 1997: 177).

Renk ¢emberinde yan yana bulunan renkler komsu, benzer renklerdir (iki ana
rengin birbirine karisgtminda ortaya ¢ikan renkle komsu olurlar). Ornegin Kirmizi-
Turuncu-Sar1 ya da Yesil-Mavi gibi. Renk c¢emberinde birbirlerinin karsisinda
bulunan ve birbirleri ile karistirildiklarinda renkliliklerini kaybeden mavi-turuncu,
yesil-kirmizi ve sari-mor gibi renkler tamamlayic1 (komplemanter) ve kontrast
renkler olarak adlandirilmaktadirlar. Esas rengin zit rengi diger iki rengin karigimi ile
elde edilen birinci derece yardimci renktir. Tamamlayici renk armonilerinin
kullanildig tasarimlar izleyende rahatlatici ve uyumlu bir etki yaratmaktadir. Aralar
birer renkle ayrilmis olan renklere uygunsuz renkler denir. Ornegin; Turuncu ile
yesil, yesil-mor, kirmiziyla sar1 gibi.

Tasarimda renk cemberinde yan yana gelen renklerin olusturdugu benzer
renkler armonisi kullanildiginda izleyende gergin ve dramatik bir etki yaratmaktadir.
Sadece mavi, yesil ve grilerin yaratti1 soguk etki ya da kirmizi, turuncu ve sarilarin
yarattig1 dinamizm gibi.

YasadiZimiz evrende hersey bir renge sahiptir. Renk hayattir. Rengin
olmadig1 bir diinya diisiiniilemez. Her renk bireyin i¢ diinyasina seslenir, farkli

duygular ve kavramlar cagristirir. Iletisimde renklerin anlami toplumsal, ekonomik,
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siyasal (ideolojik), sosyal ve ekinsel degerler igerir. Cagnistirdiklar1 ile anlam
kazanir.

Renk, her gorsel kimligin 6nemli bir unsurudur. Renk bilimi arastirmacilari
her renge ayr1 anlamlar yiiklemektedirler. Renk, tasarimda dikkati diirtiikler. Izleyen
tizerinde giicli, duygusal ve psikolojik etkileri vardir. Kuruluslar da hedef
gruplarinda yaratmak istedikleri etkiye gore, kendilerine uygun gelen rengi

se¢mektedirler (Okay, 2000: 143).

2.2. Renklerin Dili

2.2.1. Sari, Kirmizi, Turuncu, Yesil, Mavi, Mor, Kahverengi, Siyah, Gri,
Beyaz, Gokkusagi

..*‘Insan 6liimsiiz bir miizige kendini verir gibi rengede kendini verebilir. Bir
vitraya, bazi halilara ve degerli miicevherlere bakarken oldugu gibi gercekten insani

renk oyalayabilir.”

Renklere hangi anlamlar yiiklenmektedir;

Sekil 2.6, Renkler (Kaynak: http://privatewww.essex.ac.uk/~sjs/research/colour_test_images.html)
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Sar1 Renk:

Ana renklerden biri olan sar1, en ¢ok 1s1k dolu renktir. Sar1 bu 151k karekterini,
gri, siyah ya da tamamlayicisi olan mor ile karistirildiginda kaybeder. ‘‘Sari, tipik bir
diinyasal renktir. Saridan derinlik izlenimi vermesi istenemez. Mavi ile
soguklastirildiginda ciliz bir tona doniisiir. Ruh durumu agisindan deliligin renkli
goriintiisii olabilir’’ (Kandinsky, 1969: 122-123).

Sicak renkler arasinda digerlerine oranla en fazla giice sahiptir. En dikkat
ceken renktir. Bundan dolay1 trafik isaretlerine, lambalarina, yol c¢izgilerine
baktigimizda kirmizidan sonra sariyr gormekteyiz. Sar renk giinesin rengi ve
alametidir. Giinese en cok benzeyen renk olmasindan dolay1 bireylere umut duygusu
agilar. Parlak bir renk olan sar1 nese, seving, mutluluk, heyacan, enerji gibi hos
duygular barindirmaktadir. Sicak renk olarak bilinse de yesile kacan tonu soguk renk
gibi algilanir. Bu nedenle de insanlarda degisik duygular yaratir. Dokiilen sari
yapraklardan dolay1 sonbahari ve hiiznii de biinyesinde tagimaktadir. Bu agidan
manik-depresif hastalarinda rengidir. Psikolojik, fizyolojik acidan olumlu etkiye
sahiptir. Fakat depresyona neden olacak ozelliklerde biinyesinde barindirir. Sar1 renk
siyah ile kanstigi vakit ressamlarin tablolarinda, korkaklik, kiskanglik, hile ve
hastalik sembolii olarak kullanilmistir. Bir ¢ok kiiltiirde de sar1 renk nefret ve
hastalik alameti gibi taninmistir.

Kandinsky’e gore agik sar1 bize eksi ve asitli bir izlenim vermektedir. Ciinkii
bize bir limonu diisiindiirmektedir.

Sicak ve enerjik bir renk olmasindan dolayi, cay ve Nescafe gibi sicak igilen

tiriinlerin ambalajlarinin renkleri genellikle saridir.

Kirmizi Renk:

Kirmiz1 renk esas renklerdendir ve tabiatta bu rengin 6rnegi ates (od) ve
kan’dir. Demek oluyor ki bu renk heyecan, kudret ve akincilik semboliidiir.
Bebeklerin gordiigii ilk renk olan kirmizi, sicak bir renktir. Renk spektrumun ilk
rengidir. En uzun dalga boyuna sahip oldugundan dolay1r hemen gbze carpar bu
nedenle hemen hemen tiim uyarilar kirmizi renkle yapilmaktadir. Fizyolojik agidan
kan dolagtmini hizlandirir, psikolojik acidan ise canlandirici ve enerji verici bir

etkiye sahiptir. Atesin, yasak ve tehlikenin rengidir. Heyacan, cesaret ve agk
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duygularin1 harekete gecirir. En bariz ¢agrisimi siddet ve kandir. Kirmizi renk
dikkatli kullamlmaldir. Asiris1 depresyona yol acabilir. Uriin  kimliklerine
baktigimizda, ‘‘Istah agici bir renk olmasmndan dolayr diinyada gida firmalari
tarafindan logolarinda kullanilmaktadir.”” Marlboro, CocaCola, Pizza Hut, Mc
Donald’s, Burger King, Kentucky Fried Chicken, Ulker, Lays gibi.

Baz1 gazete ve dergilerde ayakiistii yemek yenen mekanlarin, miisterinin bir
an Once yemegini yiyip gitmesi icin Ozellikle kirmiziya boyandigl yazilmistir.
Kisacas1 kirmiz1 6nce dikkat cekip, tahrik eder kendine ceker; sonra da tedirgin,
huzursuz edip, iter.

Kirmizi renk, uzun yillar kam c¢agristirmasi nedeniyle trag bigcaklarinda
kullanilmadi, hiz 6zelligiyle on plana ¢ikan otomobillerde ozellikle kirmizi renk

tercih edildi (Fiell, 2000).

Turuncu Renk:

Sicak bir renktir. Kirmiziya gore etkisi daha azdir fakat bireyde giizel
duygular uyandirir. Kirmizidan farkli olarak insami tedirgin, rahatsiz eden bir yani
yoktur. Yumusak, i¢ acici, hos bir renktir. Nese ve mutluluk verir. Insanda cosku ve
canlilik duygulart uyandirir, moral yiikselticidir. Turuncunun asir1 kullanimi, sinir
sistemini olumsuz yonde etkilemektedir.

Portakal rengi bulundugu grubu sayica ¢ok gosterir. 1974 diinya kupasinda
Hollanda milli takimimin bagsinda olan Ernst Happell ‘‘Bu turuncu formalarla biz

sahada rakip takimdan daha fazla sayida goriiniiyoruz’’ demistir.

Yesil Renk:

Doganin rengidir. Asil kokii “yas-11"dan gelmektedir. Yani bitkilerin tazeligi,
yas iken tasidigi renkten kaynaklanmaktadir. Hayat: temsil eder. Islamiyetin rengidir.
Islam inancinda, zeytin yesili barist simgeler. Paranin rengidir. Yaraticihig koriikler.
Psikolojik agidan sinirlerin yatigmasinda etkilidir. Umut, timit, huzur, nese ve enerjii
verir. Giiven verir. Insanlara giiven duygusunu benimsettigi icin bankalarin
logolarimda hakim renk olarak kullanilmaktadir. Ayrica cevrecilik rengidir.
Greenpeace de oldugu gibi. Yesilin asirn kullanimi egemenlik ve yoneticilik etkisi

olusturmaktadir.
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Genellikle siit, ayran ve yogurt iiriinleri yesille kendini tanitir. Siitasg, Mis Siit,
Pmar gibi. Dogallik ve tazeligi isaret eder. Bircok siipermarketin, hipermarketin
kurum kimligi de yesildir. Ciinkii o gidada tazeligi garantiler. Pehlivanoglu, Kipa
gibi.

Mavi Renk:

Mavi (gok) rengi ise diinyanin varli@inin semboliidiir. Gokyiizii, denizin
rengidir. Ana renklerden biridir. Sigmund Freud maviyi okyanussal, sakin diye
nitelemektedir. Ozgiirliik ve sonsuzluk mavinin temel soyut algisidir. Dinlendirici,
derin, soguk, etkisi veren bir renktir. Bireye huzur ve mutluluk verir. Sonsuzlugun
simgesidir. Mavi renk soylulugu, sayginligi ve giicliiliigii cagristirir. Mavi kirmizinin
karsitidir. Faber Birren mavinin tansiyonu diisiirdiigiinii soyler. Kirmizi kan
dolagimin1 artinirken, mavi de bir o derece diisiiriir. Psikolojik agidan sakinlestirici
etkiye sahiptir, fizyolojik a¢idan ise kan basincini diisiiriir. Amerika'da bir ilkokulun
duvarlarim1  beyaz ve turuncu renginden maviye c¢evirmisler, ¢ocuklarin
yaramazliklarinin azaldigin tespit etmisler.

Nazar boncugu mavidir. Anadolu’da kétiiliikklerden insani uzaklastirdigina
inanilir. Arapca’da “ma-i” su demektir. Mavi ise o zaman su rengi anlamindadir.
Araplar mavi taglarin kanin akigin1 yavaglattigina inanirlar. Mavi cok yogun
kullanihirsa hiiznii ¢agristirir. Ingilizce’de “I am Blue”, “I have the Blues” diye bir
tabir vardir. Anlami “dokunma, hiiziinliiyiim” demektir. iclerine dondiiklerinde bunu
sOylerler. Hatta mavi bir bagka sanat alanina isim babalig1 yapmistir. Bir Jazz formu
olan BLUES adin1 onun ¢agristirdigr derin anlamdan almaktadir.

Amerika’daki zenci toplumun acisinmi blues dile getirir (Ugar, 2004: 55).
Diinya %751 sularla kapli olan bu gezegenin fotograflarina baktigimizda mavi
agirlikli géormekteyiz. Bu nedenle Amerikalilar diinyaya “blue planet” derler.

Mavi ve lacivert kozmik bir renk olarak kabul edilir; sonsuzlugu ve otoriteyi
cagristirir. Bundan dolay1 diinyadaki firmalarin yarisindan fazlasi logolarinda maviyi

tercih etmektedirler.
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Mor Renk:

Tiirkce Sozliikte mor, kirmizi ile mavinin karismasindan olusan renk,
menekse renginin kirmiziya calan bir rengi olarak gosterilmistir (TDK, 2005: 1407).
Soguk renklerden biridir. Sanat¢1 kisilik bu renkle 6zdeslesmistir. Kendine giiveni ve
asilligi simgelemektedir. Mor kutsalligin ifadesidir. Katolik papazlardan tarafindan
tercih edilmistir. Leylaklari, menekseleri cagristinr. Siddeti de temsil etmektedir.
Kelime koklerine bakildiginda bu ¢agrisimi net olarak gostermektedir. Mor rengin
Latince'deki ash ‘‘violenti’’ sozciigiiniin etimolojisi de ¢ok ilgingtir. ‘“Violentia’’,
siddet; ‘‘violare’’ de tecaviiz etmek anlamina gelmektedir. ingilizce'de ““violence’’,
siddet anlaminda kullanilmaktadir. Bu kelimeler, Latince'deki ‘‘viola"dan
tiretilmistir. Viola, menekse demek ve mor rengi de nitelemektedir. Ayrica
feministlerin rengidir. Nevrotik duygular1 aciga cikarir bu yiizden insanlarin bu
renkten kortkugu saptanmistir. Dramatik bir renktir. Genellikle intihar edenler bu
rengi sevmektedir.

Bir¢ok intihar vakasinda insanlarin tiim egyalarinin mor oldugu gézlenmistir.
1989 yilinda, 14-83 yas aras1t kisilerle yapilan bir anket calismasinda mor,

sevilmeyen renkler listesinde {i¢iincii sirada yer almaktadir.

Kahverengi Renk:

Toprak ve diinyayr temsil etmektedir. Kiiltiir ve sanat1 ifade eder. Yatistirict
bir renktir. Fiziksel ve duygusal rahatlik saglar. Psikolojik ac¢idan giiven vericidir.

Fast food restoranlarinda dekor genellikle kahverengidir ki “cabuk yensin ve
cabuk gidilsin” duygusu uyandirir. Insanlar kahverengi ve tonlarmin bulundugu
mekéanlarda fazla oturamamaktadir.

Kahverengi, toprakla baglantisindan dolayr giivenlik duygusunu pekistirdigi
icin ev ve yemek sektorlerinde 6nemli bir renktir. Kahverengi cikolata da, rengi gibi

huzur ve mutluluk verir.

14



Siyah Renk:

Bu rengin olumludan-olumsuza ¢ok degisik anlamlarda kullanmldig
goriilmiistiir. Psikolojik olarak olumsuzluk duygusu yaratir. Bireyler bu rengi bir seyi
saklamak i¢in kullanmaktadirlar. Toplumsal anlamda karanlik, korku, matem, 6liim,
yas, iizlintli, otorite gibi cagrisimlar yapmaktadir ve ayrica cehennemin, seytanin,
kotiiliigiin de rengidir. Dogasindaki saklanma, gizlenme ve ortme ona sihir ve biiyii
anlamlan da katmistir. Siyah tiim renkleri soguran fiziksel bir yapiya sahiptir. Aym
zamanda mutsuzluk, umutsuzluk ve hayal kirikliginin rengi olarak da kabul
edilmektedir. Siyah biiyiikliigli, glicii gosteren bir simge olarak da kullanilmistir.
Siyahin asir1 kullanildiginda depresyona yol a¢gmaktadir. Siyah renk gecenin ve
evrenin sonsuz karanligimmin rengidir. Bizde ve batida matemi simgelerken
Japonya'da ise siyah mutlulugun simgesidir.

Dilimizde siyahla ilgili deyimlere baktigimizda anlamlar1 hep olumsuzdur.
‘‘kara giin”, “kara bilyii” ‘‘kara cahil’’ “kara kitap” gibi. Kedinin siyahina bile
“ugursuzluk” anlami yiiklenmistir. Mavi ve siyah yan yana kullanilirsa kaosu
cagristirir. Bilim-kurgu ve fantastik filmlere bakildiginda genellikle mavi ve siyah
renklerin genis ylizeyler halinde kullanildigim1 gérmekteyiz. Hary Potter filminin
afisi gibi.

Fonda kullanildigr vakit karamsarligi ¢agristirmaktadir. Is181 yok eder. Siyah
konsantrasyonu en ¢ok etkileyen renktir. Einstein konsantre olabilmek icin perdeleri

siyah, giin 15181 olmayan bir odaya girer ve Oyle diisiiniirmiis.

Beyaz Renk:

Beyaz simgesel anlamda, safligin rengidir. Ak (beyaz) rengi eskiden beri
iyiligin, kara (siyah) renk ise kotiiliigiin sembolii olmustur.

Beyaz bir aciklik ve seffaflik idealini yansitir. Beyaz renk genel olarak
temizlik, diirtistlik, masumiyet, baris, (beyaz giivercin gibi) nese ve teslimiyet gibi
duygulan cagristirmaktadir. ‘Saflik ¢cagrisimi nedeniyle Bati’da gelinlikler genellikle
beyazdir. Oysa beyaz, Asya’daki bazi toplumlarda matem ve yas rengidir. Renklerin
ses karsiliklar iizerinde duracak olursak beyaz, en huzur verici, nétr, sakin, sessiz

tona sahiptir (Ucar, 2004: 48).
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Tasarimlarda, beyazlatan deterjanlarin ambalajlarinda da beyaz renk
hakimdir. O {iriinii tercih eden kadinlarin bilingaltinda “daha beyazlatacagi” fikri

olusmaktadir.

Gri Renk:

Gri notr bir renktir. Notrler; belirgin bir renkleri olmayan gri tonlardir. Grinin
tonlar1 ve tiim renkler, siyah ve beyaz arasinda yer alir. Aciklik-koyuluk kontrasti
grinin tonlarinda kullanilabilecegi gibi renklide de a¢ik ve koyu renkler tarzinda
kullanilabilir.

Simgesel anlamda duygusuzluk hakimdir. Psikolojik acidan hiiziin vericidir.

Sikinti, karamsarlik ve olgunlugu sembolize etmektedir.

Gokkusagi:

Gokkusagr renkleri “spektral renkler” olarak sOylenmektedir. Gokkusag
renkleri, glines 1sinlarinin yagmur damlasinin i¢inde kirilmasi ve yansimasindan
olusur. Prizmalarda oldugu gibi, 1sinlar bolimlenir. Giines her zaman gokkusaginin
kars1 yoniinde bulunur, dyleki izleyenin arkasindadir.

Renkler degisik cografya ve kiiltiirlerde anlamsal farkliliklar gosterirler. Bu
anlamlar zamandan zamana veya toplumdan topluma degisebilir. Ornegin
gokkusaginin anlami Onceleri anlami “sans” iken artik “escinselligi” temsil
etmektedir. Bu sembolle escinseller Bati’da kendileri gostermektedir. Gokkusagi

rozeti, etiketleri, bayraklari, ara¢ plakalar kullanirlar (Ucar, 2004: 46).

Renkleri birincil, ikincil ve iiciinciil olmak iizere ii¢c ana renk gruba

ayirabiliriz;

2.2.2. Birincil (ana) 1s1k renkleri: Kirmizi, sar1 ve mavinin olusturdugu

birincil ana renk grubu.

2.2.3. ikincil (ara) 151k renkleri : Her rengin bir de karsit1 vardir. Temel
renklerin karsiti, Obiir, iki temel rengin karistmindan elde edilen ikincil renktir.

Ornegin kirmizinin  karsit1 yesildir. Birincil ana renkler sari, kirmmzi, mavi
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kanisimiyla elde edilmektedir. Ara renkler mor, yesil, turuncu grubudur; bunlarin
temel renklerle ve birbirleriyle karistirtlmasi sonucunda renklerin cogunu elde etmek

miimkiindiir.

2.2.4. Ugiinciil renkler: Birincil ve ikincil renklerin karistirilmasi sonucunda

ticiinciil renkleride boylelikle elde etmis oluruz.

2.2.5. Isikta Ana ve Ara Renkler

Isikta Ana Renkler;

Giines 15181 i¢inde bulunan ii¢ temel renk. Renk cemberi dikkatli bir sekilde
incelendiginde ii¢ ana (esas) rengin kirmizi, sar1 ve mavi oldugu goriiliir. Ana renkler
dogada saf olarak bulunan ve karisimla elde edilmeyen renklerdir. Dogada

gordiigiimiiz biitiin renkler bu ii¢ ana renkten meydana gelmistir.

Ana Renkler; Sar1, Kirmizi, Mavi.

Sekil 2.7, Ana Renkler (Kaynak: http://www.bilgi-hatti.com/renk/1233-renkler-renk-skalasi-ana-ve-

ara-renkler.html ‘www.resimkalemi.com’)
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Isikta Ara Renkler;

Ana renklerin ikiser ikiser ayni oranda karisimindan turuncu, mor, ve yesil
meydana gelir bu renklere ara (yardimci) renkler denir.

Ara Renkler; Turuncu, Mor, Yesil

Ara Renklerin Olusumu;

Sar1 + Mavi = Yesil

Kirmizi + Sar1 = Turuncu

Mavi + Kirmizi = Mor

Sekil 2.8, Ara Renkler (Kaynak: http://www.bilgi-hatti.com/renk/1233-renkler-renk-skalasi-ana-ve-

ara-renkler.html ‘www.resimkalemi.com’)

Matbaacilikta kullanilan ana ve ana renkler ise;
C: Cyan (Mavi Isik)

M: Magenta (Kirmizi Isik)

Y: Yellow (Sar Isik)

K: Black (Siyah)

18



CM

Cyan Magenta

K

Sekil 2.9, CMYK (Kaynak: http://www.webriti.com/index.php/color/cmyk-and-rgb-colorspace/)

CMYK; bu dort ana rengin kisaltmasidir. Matbaaciligin ana renkleridir.
Cyan, Magenta, Yellow, Black Renklerinin olusturmus oldugu renk uzayidir. Biitiin
renkler bu dort ana renklerin karisimindan olusmaktadir. Ornek olarak Tiirk Bayragi,
bayrak kirmizi renktedir. Bayrak kirmizi Magenta ve Yellow renklerinin iistiiste
basilmasiyla olusur. Temelde renk sayis1i C,M,Y olmak iizere ii¢’tiir. Siyah bu
renklere zorunlu olarak sonradan eklenmistir. Ciinkii kuramda ii¢ rengin karisimi
siyah1 olusturmast gerekir fakat pratikte bu boyle degildir. Hem {i¢ rengin
miirekkepleri yeterli renk yogunlugunu saglayamadigindan hem de {ii¢ renkli
miirekkebin karigimi yerine direk siyah miirekkebi kullanmanin maliyeti daha da
diislirmesi ile siyah renk sisteme eklenmistir.

Baski sektoriinde kullanilan ve CMYK (Cyan Magenta Yellow Black) diye
adlandirilan bu sistemde, maddesel ana renklerin birbirleriyle karismalar1 sonucunda
milyonlarca ara renk ve renkli goriintiiler elde edilmektedir. Burada kullanilan ii¢ ana

renk ve karisimlarindan elde edilen ara renkler sunlardir;

Cyan + Magenta (C+M) : Mor
Yellow + Magenta (Y + M) : Kirmiza
Cyan +Yellow (C+Y) Yesil

Cyan + Magenta+ Yellow (C+ M+ Y ) : Siyah

2.2.6. Sicak ve Soguk Renkler

Renkler temel olarak psikolojik etkilerine gore sicak ve soguk renkler olarak
siniflandirnilmaktadir. Sicak renkler, dalga boyu yiiksek olan (sar1, kirmizi, turuncu)

renklerden olusur. Daha cabuk algilanabildikleri ve goriinebilir oldugu i¢in bireylere
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yakinlik duygusu uyandirir, kendine ¢eker. Soguk renkler ise (mavi, mor, yesil)
dalga boyu daha diisiik olan renklerdir. Uzaklik duygusu uyandirir bu yiizden
kendinden iter yani geriye cekilme etkisi verir (Ucar, 2004). Serinlik etkisi veren
renkler soguk, 1s1 ve 151k etkisi veren renkler ise sicak renklerdir.

Sicak renkler, izleyeni uyarir ve neselendirir. Fiziksel giicii arttirir, enerji
verir fazlasi ise zararhidir ¢iinkii heyecan, yorgunluk, siddet gibi olumsuzluklari
barindirmaktadir. ‘‘Arnheim’a gore; sicak renkler kan basincini yiikseltir, soguk
renkler ise diisiiriir.”’

““Delacroix sicak renklerden sari, turuncu ve kirmizi zenginlik, seving

fikirleri verirler ve temsil ederler, diye s6zetmistir’” (Kandinsky, 1969: 85-86).

Sekil 2.10, Sicak Renkler ve Soguk Renkler
(Kaynak:http://ferdidemircan.files.wordpress.com/2010/07/sicak-soguk-renkler.jpg)

2.2.7. Tamamlayici Renkler:

3 LRl

Uc ana rengin yani “‘sar1, kirmizi,mavi ** ikisinin birlesmesi halinde geriye
kalan iiciincii renge “tamamlayici renk” denir.

Sar1 ile mavi karigtmindan yesil renk elde edilir. Geriye kalan {iciincii ana
renk yani kirmizi yesilin tamamlayicisidir.

Yesilin tamamlayicisi san ve kirmizidan geriye kalan, kirmizi renktir. Morun
kirmizi ve mavi tamamlayicist sart; turuncunun kirmizi ve sar1 tamamlayicisi,
mavidir. Kirmizinin tamamlayicisi yesil, sarinin tamamlayicisi mor, mavinin ise
turuncu renktir. Tamamlayic1 renkler, beraber bulunduklar1 zaman daha etkili ve

giiclii goriiniirler yalniz basina daha biitiin ve hos bir ahenk yaratirlar.
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2.3. Renklerin Etkileri

Renklerin bireyde uyandirdig1 psikolojik ve fizyolojik etkiler incelendiginde
hareketlerimizi ve reaksiyonlarimizi etkiledigi ortaya konulmaktadir. Renk
konusunda yapilan aragtirmalarda elde edilen bulgulardan birtanesi soyledir:

= Web sayfalarindaki linklerde mavi rengin kullanimina iliskin elestirilerde
mavi rengin zor kavranir, dalga uzunlugundan dolay1 odaklanma etkisinin az
oldugu vurgulanir. Yaslanmayla birlikte mavinin algilanmasindaki
hassasligin arttifina dikkat c¢ekilerek, retinanin merkezinde maviye hassas
konik duyargalarin yoksunlugu nedeniyle kiiciik nesnelere karsi bir mavi
korliigiinden s6z edilmektedir. Konik duyargalarin %64’ii kirmiziya duyarl
olmasina ragmen dis kenarlara dogru azaldiklan ic¢in ilk etapta rahatlikla
goziikmezler. Algilamanin ilk asamasinda maviye duyarli konik duyargalar,
ikinci asamasinda kirmiziya duyarli konik duyargalar devreye girer. Sonug
olarak mavinin kiiciik objeler i¢in degil ama zemin rengi i¢in uygun oldugu
sOylenebilir. Sicak renkler (kirmizi , sari, turuncu gibi) aktif durumlarn
gostermede, dikkat gerektiren durumlarda kullanicinin katilimini saglamada
kullanilir; soguk renkler (yesil, mavi, mor gibi) ise arka plan1 gdstermede ve

enformasyonu konumlandirmada etkilidir (Pearson and Van Schaik., 2003).

Renk, insanin fiziksel, fizyolojik ve psikolojik 6zellikleri agisindan 6nemli bir
uyarici olarak, birey-obje-cevre uyumuna katki saglamaktadir.
Is1gin goze gelmesi fiziksel, 1sinlar karsisinda gozde meydana gelen islemler

fizyolojik, 1s1nlarin gézde algilanmasi olay1 psikolojik olaydir.

2.3.1. Psikolojik Sistemde Renk:

Cesitli 151k etkilerinin beyinde uyandirdig: etkilerdir. Ornegin; Mavi duyum
gibi. Goriilen renk, algilara doniisiir. Renklerin psikolojik etkileri de ancak bundan
sonra ortaya ¢ikar. Kandinsky’ye gore: “Renk psisik bir titresim olayidir. Fiziksel
gorme hemen ikinci bir olay olarak psikolojik tepkiyi uyandirir (Kandinsky, 1969:
85-86).
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2.3.2. Fizyolojik sistemde renk:

Gorme olayr ¢esitli 151k cinslerinin goz retinasi iizerinde, sinirler vasitasiyla
meydana getirilen, fizyolojik olaydir. Isigin goriiniis hadisesi fizyolojiktir (Caglarca,
1986: 5). Renk ise bizdedir. Renk bir duygudur, varliklarin sinir sistemlerinde

mevcuttur.

2.3.3. Fiziksel sistemde renk:

(Isikla spektrum ile) Isigin hangi dalga uzunluklarimi hangi oranda
bulundurdugu olgiilerle ve rakamlarla genis bir sekilde incelendigi bir fiziksel

olaydir. Fiziksel bakimindan renk tiirii titresimde 151k dalgalarindan ibarettir.

2.4. Notr Renkler ‘Siyah-Beyaz-Gri Degerler”’

Is1gin tamamen yutuldugu ya da yansitildigr birer renksizlik durumu olan
‘Siyah Beyaz ve Gri’ notr yani tarafsiz renklerdir. Cesitli renklerin elde edilmesine
yardimci olurlar. *Kara ve ak birlikte kullanildiginda renksiz oluyor. Fakat siyah-
beyaz karsithgr vardir. Beyaz iyi siyah koti’ olarak betimlenir. Tim 11k
spektrumunu kendi biinyelerinde toplamislardir. Siyah rengin, 15181 emici bir 6zelligi
vardir. Beyaz renk ise siyahin ziddidir yani 15181 yansitic1 6zelligi vardir. Siyah ile
beyazin karisimindan olusan cesitli degerdeki griler de notr renklerdir. Gri tonlar,
genellikle gorsel imgenin yarim ton roprodiiksiyon teknigiyle tamlanmasi
yontemiyle elde edilmesidir. Gri, Siyah beyaz arasindaki dengeyi gosterir. Genellikle
sikict bir enerji yayar. Cogunlukla fon rengi olarak kullanilir. Grinin agik tonlar1
parlak renklerle kontrast olusturur, yumusak renklerle uyum saglar.

‘‘Beyaz 1sikta bulunan ii¢ ana rengin belirli oranlarda karigtmindan ( % 59
Yesil, % 33 Mavi, % 19 Kirmiz1 ) ortaya ¢ikan nanometrik degere verilen isimdir.
Bu ii¢ ana renkli 151k birlestiginde tekrar beyaz 1sik olugmaktadir’’. ‘“Tiim renkleri
icinde barindiran saf giines 15181 beyazdir’” (Bronowsky, 1975: 227).

Siyah ise renk olmayis durumudur. Renklerin hepsinin bir araya gelmesiyle

olusan beyazlik ve siyahlik aslinda renksizliktir. Bu renkler ¢esitli renklerin meydana
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gelmesine yardimci olurlar. ‘““Tepkileri notr olan cisimler esit enerjili 1s1kla
aydnlatildiklarinda, kendi yansitma veya gecirme oranlarina bagli olarak 1s18in
siddeti degisir ve asagidaki belirtildigi gibi goriiniirler veya 15181 gecirir, yansitirlar.
Cok parlak veya acik ...( beyaz )
Orta parlakhkta .... ( gri)
Cok karanlik ve koyu ...( koyu gri )
Tam karanlik .............. ( siyah )

Beyaz objeler, iizerine diisen tiim 151k 1§1nlarin1 geri yansitirken, siyahlar tiim
151k 1s1nlarinin hepsini emmektedir. Bundan dolayi siyah ve beyaz renk olarak kabul

edilmemektedir.

Sekil 2.11, Notr Renkler (Kaynak:
http://www.dadaylisesi.k12.tr/ogretmen/sayfa.asp?0id=609&id=464)
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3. TEMEL KAVRAMLARIYLA TiPOGRAFIi

3.1. Tipografinin Tanim ve Kapsam

“Onbinlerce yildan beri resimler, gostergeler ve tasvirler araciligiyla mesaj
iletmenin sayisiz yolu bulunmustur. Ama yazimin kendisi ancak, kullanicilarin
disiindiikleri ve hissettikleri ya da ifade edebildikleri herseyi somutlastirip, acikca
belirleyebilecekleri diizenli bir gosterge ya da simgeler biitiinii olusturulduktan sonra
ortaya ¢ikmistir. Boyle bir sistem bir giinde olusmamistir. Yazinin tarihi uzun ve
karmasik bir tarihtir’” (Jean, 2001: 12).

“Tipografi sanati, inceden kalina, kisadan uzuna dogru giden sayisiz bi¢cimsel
oyun arasinda yapilan dogru bir se¢imin yardimiyla metnin yorumlanip
diizenlenmesine dayanir (Jean, 2004: 141). Isini yapmasi icin tipografin elinde
kusursuz bir uyum ve keskinlik i¢indeki karakter oyunlan dizisi vardir; yapacag tek
sey, evreni olusturan ve kusursuz bir tipografik birlik ve renk veren yirmi dizinin
hayranlik uyandirict biitiinliigini  degerlendirmektir. Tipografinin diinyamizi
kusatan, dyle ya da bdyle karmagik goriinen yazi yiginina her gecen giin biraz daha
egemen olup, bunlar diizenlemesini dileyebiliriz” (Jean, 2001: 141).

Gutanberg’in 1430-40 yillar1 arasinda gelistirdigi tek tek harf dokme ve
bunlarla kagit tizerine baski yapma teknigi tipografinin baslangici olurken elle yazim
teknigi de onemini kaybetmistir. Gutenberg’in gelistirdigi teknik * Yiiksek Baski™’
tekniginin ismi olmustur. Giiniimiizde ise tipografi bir baski tekniginin ismi
olmaktan c¢ok bir tasarim konusunun ismi olmus ve igerik (yazi ve yazi unsurlarinin
harf, ¢izgi, sembol, say1 ve noktalama isaretleri gibi) daha kapsamli bir anlam

tasimaktadir.
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Sekil 3.1, Johann Gensfleisch zum Gutenberg (Kaynak: http://www.garmentprinting.co.uk/news/wp-
content/uploads/2012/03/gutenberg-1.jpg)

Tipografi grafik tasarimin temel bilesenidir. Grafik yazi, bicim, renk, ¢izgi
gibi gorsel araclar yoluyla iletisim kurma sanati olarak tanimlanabilir. Kaligrafi ise
bu sanatin el ile, el yazisi ile yapilmis sekli’ dir. Tasarim, bir seyi zihinde
bicimlendirme kurma, tasarimlanan bi¢cim, tasavvur anlamina gelir. Grafik tasarim
ise (Isaretler, semboller, sozciik ve resimleri iceren) mesajin uygun bir bicimde
kodlanarak aliciya ulastirilmasim saglayan, gorsel bir iletisim sanatidir. Grafik
tasarrmin basarisi, iletisimde yatmaktadir. Iletisim, bir mesajin gonderici ve alict
arasinda gerceklesen bir siirectir.

Tipografi grafik tasarimin yarisidir. Tipografi kelimesini sozliiklerde; basim
sanati, basimda kullanilan hurufatin tasarimlanmasi ugrasi olarak tanimlanir (Sozen
ve Tanyeli, 1986: 237). Hurufat sozliiklerde; basimda, baski isinde kullanilan metal
vb. bir maddeden yapilmis harf, rakam veya bagka isaret kaliplarina verilen ad’dir.

Harf, sozciik, satirlarla ve bosluklama igin gereksinen diger ogelerle
belirlenmis, sayfa iizerinde yapilan gorsel ve islevsel diizenlemelerdir. Tipografinin

ana gereci yazidir.
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Tipografi kelimesi, tipo baski (yiiksek baski teknigi) olarak tanimlansa da,
tipografiyi grafik tasarimin harfleri, yazilari, rakamlari ve bunlann o6l¢ii, stil, agirlik
ve diizenlemeleriyle ilgili konular1 kapsayan bir alt dali olarak algilamak daha
dogrudur.

Tipografi kelimesinin kokeni Yunancadir. ‘“Typos’ (sekil, sembol, form) ve
“‘graphien’’ (yazmak, cizmek) sozciikleri biraraya gelmesiyle ‘‘tipografi’’ kelimesi
dogmustur. Becer’e gore tipografi terimi, ilk kez matbaanin mucidi olarak taninan
Gutenberg’in metal harflerini tamimlamak icin kullamilmistir (Becer, 1997: 176).
Gutenberg’in baskiy1r kesfinden itibaren 15. ylizyil sonlarina kadar basilmis olan
eserlere incunabula adi verilmistir. Ilk tipografik eser Gutenberg’in bastigi ilk
‘kitab-1 mukaddes’ tir. 42 satirdan meydana gelen bu kitaba, bu yiizden ’42 satirlik
incil’de denir. 42 Satirhk Incil’in sayfalari diinyamin en giizel tipografi
orneklerindendir. Bat1 diinyasinda basilmis en eski kitaptir ve yaklasik olarak 180
niisha tretildigi tahmin edilmektedir. Bugiin hala bunlardan 21 niisha mevcut’tur.
Doku anlamina gelen ve geleneksel el yazmalarindaki yazi bicimlemesine benzer
“textura” gotik yazi karakteriyle yazilmistir (Gotik yazi karakteri; ilk olarak
Fransa’da M.S. 12. yiizyilda, yazida daralma, diklesme ve yataylarin kirilmasi
sonucunda dogar). Dikey cizgiler kalin, yatay cizgiler ise kirik ve incedir, gévde dar,

goge yiikselen espride’ dir.
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Sekil 3.2, Metal Matbaa Sablonlar1 Temal1 Tipografi Calismasi
(Kaynak: http://rachel-speed.deviantart.com/art/Typography-43384000)
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Sekil 3.3, Johann Giitenbergin tasarladig1 ‘42 satirlik incil’in British Library'de bulunan
niishasindan bir sayfa (Kaynak:http://www.solakkedi.com/tasarim/tasarim%?20tarihi/007.html)
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Gutenberg’in icadi bilgi caginin baslamasina da zemin hazirlamistir. iletisim
hizla degisip gelismeye baslamistir.

Meggs’e gore tipografi; geleneksel olarak metal kaliplar aracilifiyla bir
metnin basilmasi islemiyken, giiniimiizde ise bir bilgi aktarma aracidir (Meggs,
1992: 17).

Peter Bilak “Tipografi nedir” adli makalesinde tipografinin tanimim soyle
dile getirmistir; Gutenberg’den beri siiregelen hareketli hurufat zanaati
tanimlamasinin degiserek, kagit, ekran ya da herhangi bir ortamda harfleri
diizenleme sanati haline doniistiigiinii belirtmistir.

Tipografi konusunda zamaninda 6nemli fikirlerin savunucusu olan Emil
Ruder goriisiine gore; ‘‘Tipografi belirli bir amaca yoneliktir. Yani, yazinsal anlatim
amacina der. Tipografinin asil amaci iletisimdir, bagka hicbir anlam ifade etmez.
Okunmayan bir tipografi ¢opliikten bagka bir sey degildir. Tipografinin gorevi cok
uzun bir metni hi¢bir giigliik cekilmeden okunur hale getirmektir’’ der.

Helmut Schmid, Emil Ruder’ in soziine ek olarak sunlan dile getirir;
“Tipografi genelde gorsel iletisim olarak algilanir. Yalmizca okumak icin degildir.
Basili olan mesaj aym1 zamanda gorseldir. Tipografi icin gorsel algilama cok
onemlidir, ¢ilinkii mesaj sadece iletisimle ilgili degil, ayn1 zamanda algilamaylada
ilgilidir. Bunun i¢in yapilan tasarimin, okuyucu tarafindan algilanmasi da
gerekmektedir.”’

‘““‘Helmut Schmid’e gore tipografi; Konusma sesiyle ve tonuyla ilgilidir.
Konusurken yaptigimiz inis ¢ikislar tipografiye de uyarlamaliyiz. Bagirmak ya da
fisildamak, agir ya da hizli konusmak gibi bunlarin hepsi gorsel iletisimin
ifadesidir’’ der.

Sarikavak’a gore tipografi; harf, sozciik ve satirlarla, bosluklarinin
diizenlenmesi gereken diger 6gelerle belirlenmis bir sayfa lizerinde yapilan gorsel ve
islevsel diizenlemelerdir (Sarikavak, 2004: 1).

Ucgar’a “gore de tipografi yazi ve yazi iliskili tasarimlarin ¢alisildigi bir sanat-
tasarim dalidir’” (Ugar, 2004: 139).

Yazi insanlik tarhinin en 6nemli buluslarindan biridir, iistlendigi gorev ise
iletisim saglamaktir. Ge¢cmisten bugiine bakildiginda tipografi kelimesi teknik bir
asamayken bugiin ise mesaj iletme araci olarak kendini gostermis, bir tasarim

cOziimlemesi olarak nitelendirmek yerinde olacaktir.
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Tipografinin Kapsamm

Cagimizda tipografik tasarim alaninda iiriinler vermis bir¢ok tipografik, ortak
diisiincelerini maddeler halinde toplamak yararh olacaktir;

= Tipografi gecmisteki deneylerden yararlanmali ancak, yeni goriislere ve
gelenege de acik olmalidir.

= Tipografik tasariminda deneysellikten kacinilmali ve egitiminde bu sekilde
olmalidir.

= Tipograf caga uygun tasarimlar yapabilmeli ve yeni fikirler tiretebilmelidir.

= Tipografinin ana gereci yazidir ve tipografi yazisal anlati amacina yoneliktir.

= Tipograf yeni harf karakterleri iiretmez, iiretilmis olanaklardan amacina
uygun olan1 secer ve kullanir. Bu nedenle yazinin islevsel yonlerini iyi
bilmelidir.

= Tipografik tasarimlar sanatsal heveslerle islevsellikten saptirilmamali ve
tipograf bu sinir1 korumalidir.

= Yazi tasarimcisi tasariminda islevselligi ve evrenselligi 6n plana olmalidir.

3.2. Tipografik Terminoloji

3.2.1. Harf Bicimi (Yaz1 Karakteri);

Tipografik tasarim, yazinin en temel parcasi olan harf ile baslar. Heller,
tipografi 6gretilmeden Once grafik tasarim 6gretmeyi bir bebegin emeklemeden 6nce
yiirlimeyi 6grenmesine benzetmektedir. Heller’e gore harf, olduk¢a 6nemli bir grafik

tasarim elemanidir.

Harf bicim; (typeface) kavramindan daha cok, giinliik dilde ‘yazi karakteri’
olarak kullanilan bu kavram abecenin 6znel bir tasarimini belirtir. Biiyiik harfler

majiskiil veya kapital, kiiciik harfler miniskiil olarak bilinmektedir.

Yaz1 karakteri (font); bir harf bi¢iminin (yaz1 karakterinin) bir ol¢iideki
(belli bir karakter sayisindaki) biitiin abecesidir. Bir font i¢indeki karakter (o
abecedeki her bir 6ge) sayisi, onun noktalama imlerindeki ¢esidinin, 6zel ayirt edici

imlerinin, vurgularinin vb. sayisina baghdir (Sarikavak, 2009: 45-46).
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Degisik bicim ve tarza sahip alfabe tasarimlarmi (font) “yazi1 karakteri”
olarak adlandiriniz. Hepsi notalar gibi farkli bir sese, tona, cagrisim iliskilerine
sahiptir. Cogu kez okunabilirlik ve gorsel algilanabilme gibi tipografinin pragmatik
islevleri gdz Oniinde olsa da, aslinda tipografi tasarima kimlik kazandiran énemli bir

tasarim elemanidir (Ugar, 2004:106).
3.2.2. Yaz1 Ailesi

Hurufat yazi ailesi, (Family of Type yada Type family) bir harf biciminin
(yaz1 karakterinin) tim Ol¢ii ve bicemlerinin bir araya getirilmesiyle olusturulur
(italik, genis, dar, ince, kalin, orta kalin, ¢cok kalin gibi.). Kisacasi farkli goriiniimde
ama aym karakterdeki alfabelerin tamimina yazi ailesi denir. Ornegin; Helvetica
ailesinin ‘extra bold, bold (kalin), light ( Ince), extra light,” font 6rneklerinde oldugu
gibi, bunlarin hepsi helvatica yaz1 ailesini olusturur. ilk yaz1 aileleri de sirayla rokan,
italik, bold olmak iizere ii¢ fonttan olusturulmuslardir . Her karakterin yazi ailesi
olmayabilir. En c¢ok cesidi olan yazi aileleri serifsiz antik karakterlerdir. Helvetica

yaz1 ailesi kalinlik ¢esidi en fazla olan karakterlerdendir (Sarikavak, 2009: 53).

Helvetica

Max Miedinger, 1957

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
01234567890

Sekil 3.4, Max Miedinger’in tasarladig1 Helvetica yazi ailesi, 1957 (Kaynak:
http://erdalkaya.files.wordpress.com/2010/08/helvetica.jpg)

Cagimizda da en ¢ok bilinen ve tercih edilen yazi karakterlerinden biri olan
Helvetica, yine ayn1 donemde Edouard Hoffman ve Max Miedinger ortak calismasi
olarak tasarlanmis, ayr1 llkelerde farkli tasarimcilar tarafindan gelistirildigi igin

univers yazi karakterinin sahip oldugu biitiinliigii kendi icinde koruyamamastir.
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Grafik tasarim, sanatlarin i¢inde en “ayni anda her yerde olan”dir. Fikirleri
gorsellestirme sanatidir.

Grafik tasarimda iki temel eleman tiirii bulunmaktadir. Tipografi ve gorseller
grafik tasarimin temel elemanlaridir. Ilki sozel bilgileri iceren ve ileten harf, rakam
ve noktalama isaretlerinden sembol’lerden olusan tipografik elemanlarken, ikincisi
ise fotograf ve illiistrasyonlardan olusan grafikler gorsel elemanlar’dir. Tipografik
elemanlar da tipki gorsel elemanlar gibi bi¢im, konum, biiyiikliik, renk gibi gorsel
degiskenlere sahiptir. Tipografi ve gorseller arasinda kurulan denge, gorsel
biitiinliige katkida bulunur. Tasarimda, gorsel biitiinliigii saglama acisindan fotograf,
illiistrasyon, ve tipografi grafik tasarimin vazgeg¢ilmezidir. Grafik tasarimci mesaji
izleyiciye bu iki eleman tiiriinii kullanarak iletmektedir.

Tipografik eleman ve kurallarin grafik tasarimdaki vazgecilmez varligi ve
rolii, bu eleman ve ilkeleri genel tasarim eleman ve ilkeleri olmaktan ¢ikarip onlari
grafik tasarim eleman ve ilkeleri yapar. Zaten Evans ve Thomas’a gore de grafik
tasarim gorsel ve tipografik elemanlarin etkili bir iletisim olusturacak sekilde

diizenlenmesidir (Evans ve Thomas, 2004: 4).

3.3. Tipografinin Elamanlari;

Kaye, tasarimcinin bagarili bir grafik tasarim iiriinii ortaya koyabilmek icin;
caligma alanindaki elemanlarin organizasyonu anlamina gelen mizanpaj, renk ve
tipografiden olusan ii¢ temel alam1 ¢ok iyi bilmesi gerektigini belirtmistir (Kaye,
2002: 6).

Peterson’a gore ise dort temel grafik tasarim elemam ¢izgi, yazi, bicim ve
doku ve yine dort temel grafik tasarim ilkesi ise denge, kontrast, biitiinliik, renktir
(Peterson, 1996: 13).

Her tasarim, belirli temel elemanlardan olusur. Tasarimin ham maddeleri de
diyebilecegimiz bu elemanlar1 Becer; cizgi, ton, yon, doku, bi¢im, Ol¢ii ve renk
olarak siralamaktadir (Becer, 1999: 56-62).

Tasarim; tipografinin elemanlar1 olan ¢izgi, bi¢im, renk, ton, doku vb.
unsurlarin anlatimci bir diizen iginde bir araya getirilmesiyle olusur. Renklerin ve
imgelerin bir araya getirilmesi icerik agisindan betimsel ya da simgesel anlamlar
tagiyabilir. Ama bir duyguyu, uyumu, gerilimi ya da mekan, hacim, hareket, 151k gibi

gorsel kavramlar yansitmada, icerikten ¢ok renk ve bigimin iliskisi 6nem kazanir.
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Cizgi; Cizgi, en fazla kullanilan 6gelerden biridir. Tiim tasarim alanlar i¢in
vazgecilmez bir kavramdir. Noktalarin birlesmesinden ¢izgiler olusur, birbirileriyle
baglantilar ve iliskileri cogalan gerilim noktalarinin, kendi iclerinde birlesmesinden
cizgi dogar. Sekilleri ayirrma ve birlestirme islevi goriirler. Yon ve hareket
gosterebilirler. Cizgi, icerdigi anlatim giiciiyle tasarimin onemli 6gelerinden biridir,
Cizgiler, konumlarina veya karakterlerine bagli olarak bazi mesajlar iletirler. Yatay
cizgi; durgunluk, sakinlik, saglamlik ve siireklilik, dikey ¢izgi; sayginlik, hayat,
canlilik, hareketlilik, diyagonal ¢izgi; canlilik, dinamizm ve enerji, kivrimh ¢izgi;
zarafet duygusunu ¢agnistirir. Cizgilerin arasindaki alanlarin degisik renk ve tonlarla
boyanmas1 hacim, agirlik, mekan icindeki konum, doku gibi nitelikleri belirler. Unlii
Fransiz sanatci Ingres, cizmeyi 6grenmek, otuz seneden fazla zaman aldi. Boyamay1

sadece 3 giin diyerek cizginin 6nemini vurgulamaya calismaktadir.

Sekil 3.5, Haritada Yol Giizergahinda Cizgi Kullamm

(Kaynak: http://www.fazibo.com/wp/wp-content/2008/09/harital.jpg)

‘“‘Haritadaki kirmiz1 ¢izgi hem gidis hem geliste kullandigimiz ortak giizergahi, yesil
cizgi gidiste kullandigimiz yolu, mavi c¢izgi ise doniiste kullandigimiz yolu

gostermektedir.”’

Sekil (Bicim) ; Bir yiizey iizerine yaratilan iki boyutlu big¢imlerdir. Farkl
sekiller bir araya gelerek anlamli bir biitiin olusturabilirler. Tiirk¢e’de kullanilan
sekil, bicim ve form kelimeleri birbirine yakin anlamlar tasir fakat kullanim yerlerine

gore degisiklik gostermektedirler. Ornegin “Sporcu formda” dedigimizde formu
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eylem, is olarak kullaniriz, “kitabin formu” dedigimizde sekilden s6z etmis oluruz.
Begenmedigimiz bir tasarim i¢in bigimsiz diyebiliriz ama formsuz diyemeyiz. Form,
nesnelerin varlgim ifade etmek ic¢in kullanilir. Bircok ¢izginin bir arada bulunusu,
degisik tonlarin olusturdugu yiizeyler, tek bir cizgi icerisindeki doniis ve kivrimlar
bir tasarimda bicimi olusturan en 6nemli unsurlardir. Bicim bir nesnenin gorme ya da

dokunma organlariyla algilanabilmesini saglayan kendine 6zgii gercekligidir.

EXSRLib

Sekil 3.6, Siluetler (Kaynaklar: http://www.hasanyalcin.com/tasarimlariniz-icin-siluetler/)

Doku; Sanatsal anlamda doku, maddelerin dogal yapisinin dis yiizeyindeki
goriintiisiidiir. Dogadaki her maddenin ylizeyi bir doku tiirii ile kaplidir. Bir ylizey
tizerinde tekrarlara dayali bicimsel bir diizen bulunuyorsa, orada bir dokunun
varligindan s6z edilebilir. Tasarim ve baskinin vazgecilmez malzemesi olan kagitlar
da farkli dokularda iiretilirler. Yumusak ve grenli, sert ve grenli, sert ve diiz, ahsap
dokulu vb. Tasarim yiizeyinde yer alan dokular, duygulan yonlendirici bir isleve
sahiptirler.

Dokular dogal dokular ve yapay dokular olmak iizere ikiye
ayrilmaktadir:

a) Dogal Dokular; “Bir nesnenin, iizerine dokunarak hissettigimiz ya da
goziimiizle algiladigimiz yapisidir.”

b) Yapay Dokular; “Insanlar tarafindan yapilmis olan cam, metal, hali,
perde, plastik esya ve bunlara benzer pek cok nesnenin yiizeylerinde goriilen ya da

algilanan yapidir” (Ekici, 2004: 51-52).
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Sekil 3.7- 8, Dogal ve Yapay Dokular
Sekil 3.7, (Kaynak: http://bildikce.com/wp-content/uploads/2010/10/agac-arkaplan.jpg)
Sekil 3.8, ( http://www.firmasayfasi.com/sirketler/ilsag/atlantis-muhendislik-ve-insaat-a-s/)

Olcii; Bir grafik tasarim iiriinii daima degisik ve belirli olgiilere sahip gorsel
unsurlarin  bir araya gelmesiyle olusur. Olgiiler biiyiidiikce, etkileyicilik ve
algilanirlik da artar (Becer, 2005: 62).

Yon; Bir tasarim yiizeyi iizerinde bulunana ¢izgiler ve noktalar degisik
noktalara yonelerek bir hareket olustururlar. Tasarimci verecegi mesaj dogrultusunda
tasarim elemanlarin1 kurgulayarak hareketi yonlendirmek durumundadir. Temelde
diisey, yatay, diagonel olmak iizere ii¢ esasli yon vardir.

Diagonal dogrultular yonsel itme giiclerinin yatay ve diiseylere dogru bir
hareketi olarak nitelendirilebilir. Cizginin dogrultusu genis bir yiizeydeki hareket
yoriingesi bakimindan ¢ok 6nemlidir. Hareket eden bir formun pozisyonu yon olarak
diisey, yatay ve diagonalden bagka, cevresel, merkezsel, konsantrik, eksantrik, spiral
ve rotasyon olarak da yerlestirilebilir (Kalyoncu, 2000: 14).

Tasarim ister renkle, ister bi¢im ve lekelerle olugsun, hangi tipografik
elemanlarla tasarlanmig olursa olsun, hareketler ayni1 yondeyse bu duraganligin
gostergesidir. Hareketlendirmek, canlilik katmak ig¢in tasarimci tasariminda farkli

yonler kullanmak durumundadir.
Ton; Ton bir rengin koyuluk, agiklik derecesi ya da degeridir. Bir tasarim

yiizeyinde en fazla izlenen tonlar, grinin cesitlemeleri ve siyahtir. Ton ve ¢izgi

tasarimda kontrast olusturan elemanlardir.
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Renk; Renk gorsel materyallerde 6nemli bir unsur oldugu gibi etkililigi
bilin¢li kullanmilmasina baghdir. Bilingsiz renk tercihleri materyalin kullanimini

olumsuz yonde etkileyip okunabilirlik ac¢isindan biiyiik sorunlara yol agmaktadir.

Sekil 3.9, Rengin Hatali Kullanimi

(Sekil 3.9) Fon ve metin renginin hatali sec¢ilmesi okunabilirligin azalmasina yol
acmustir.

Renk, insan hayatinin bir parcasidir 1sikla birlikte var olurlar ve izleyenin
tizerinde ¢agrisimlariyla birgok degisik duygular uyandirirlar. Renklerin fiziksel ve
psikolojik etkileri, onlar1 kendi baslarina mesaj veren, iletisim kuran bir yapiya
doniistiiriir. Sicak renkler uyarici, soguk renkler yatistirici, dinlendirici, gevseticidir.
Her renk psikolojik bir mesaj ve duygu igerir. Grafik tasarimci renk se¢iminde rengin
kiiltirel cagrisimi, hedef kitlenin renk tercihi, firma ya da iriiniin karakteri ve
kisiligi, tasarimdaki yaklagim bi¢imi gibi unsurlar1 dikkate almalidir.

Resnick, “Hetisim Tasarimi: Grafik Tasarimin Kavramsal Temelleri” adhi
calismasinda tasarim elemanlarini ¢izgi, bicim, doku, bosluk, 6lcii ve ton; tasarim
ilkelerini ise denge, vurgu, ritim, biitiinliik ve zitlik olarak belirlemektedir (Resnick,
2003: 24-25).

Landa’ya gore grafik tasarim elemanlar ¢izgi, bi¢cim, oylum, doku, renk ve
format, grafik tasarim ilkeleri ise denge, vurgu, ritim, biitiinliik, pozitif-negatif alan
ve 3.boyut yanilsamasi yaratmadir (Landa, 1996: 5-6).

Lidwell, Holden ve Butler, “Tasarimin Evrensel Prensipleri” adl
calismalarinda algilamay1 etkileyen, kullanighhigi ve cekiciligi arttiran, tasarimla
ilgili daha iyi kararlar almay1 saglayan ve tasarlarken egiten 100 evrensel ilke

belirlemislerdir (Lidwell, Holden ve Butler, 2003: 8-9).



Baired, Turnbull ve McDonald’a gore; grafik tasarimin artistik elemanlar
nokta, cizgi, sekil, ton, doku ve bosluklardan olusur (Baired, Turnbull ve
75McDonald, 1987: 22-30).

Odabasi’na gore ise; grafik tasarim elemanlari nokta, ¢izgi, sekil-bi¢cim, form,
doku, leke ve renktir (Odabasi, 1996: 8-10). Nokta, her tiirlii yaz1 ve ¢izimin
temelidir. Kiiciik bir iz olarak tanimlanan nokta sinirlar belirlenmis bir yiizeyde tek
basina ancak bir konumu ifade etmekteyken; birden fazla noktanin yan yana gelmesi

ile cizgiler, dokular ve sekiller olugsmaktadir.

Sekil 3.10, Wassily Kandinsky
(Kaynak:http://www.edebiyadvesanatakademisi.com/sanat/221soyut_non_figuratif__resim_ve_sanat_

akimi.html)

‘“‘Kandinsky rengi kendi duygularim ifade etmek i¢in kullanmaktadir. Soyut
caligmada sanat¢inin amaci, ¢izgi ve renkleri diizenli bir bicimde yiizey iizerine
yerlestirerek duygusal kompozisyonlar elde etmektir. Tasarimda, renklerin her hangi
bir seyi yansitmaksizin, coskusal bir ¢ekicilik uyandirarak, hareketli ya da duran,
cizgisel ya da bicimsel etkileri tizerinde durarak calisilmasini gerceklestirmistir.”’

Tipografik elemanlar, sozel bilgileri iceren ve ileten harf, rakam, noktalama

isaretlerinden olusan yazilar, sekil-bi¢im, form, renk iken ; gorsel elemanlar fotograf
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ve illustrasyonlardir. Tipografik elemanlar yalmiz sozel bilgiler ileten yazilar
olmadigi, aym gorseller gibi renklere, kendilerine 6zgii bicimlere, konumlara sahip

olan gorsel elemanlar olduklar1 vurgulanmalidir.

Gorseller; Meggs’e gore gorsel kavrami en basit piktogramdan, en karmagsik

illiistrasyon ve fotograflara kadar her tiir imgeyi ifade etmektedir (Meggs, 1992: 19).

Fotograf; Isiga duyarli bir malzeme {izerine 1s18in odaklanmasi ile

olusturulan goriintiilerin genel adidir.

Fotografik emiilsiyon (duyarkat) 1822’ de Fransiz Joseph Niepce tarafindan
bulunmustur. 1826’ da ilk fotografim dogadan ¢ekmistir. Fotografin bulunusu grafik
imge iiretiminde onemli degisimlere neden olmustur (Becer, 1997: 99).

Film iizerinde bulunan negatif goriintii pozitif bir goriintii olarak fotograf
kagidina aktarilir. Orijinalinde tek renkli olan filmler 19.yy’in sonlarinda renkli
fotograf gelistirmek icin c¢alismalar bulunmasina ragmen ancak 1940 ve 50’lerde
renklenmistir.

Fotografin ikna edici giicii, fotografin giicli bir ifade arac1 oldugu
onyargisina dayanmaktadir. Sonug olarak fotograf bir makine tarafindan kaydedilmis

gercegin yansimasidir” (Meggs, 1992: 20).
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Sekil 3.11, “Che” Andy Warhol Afig Tasarimi (Kaynak:
http://simgesiir.files.wordpress.com/2009/12/che-guevara-andy-warhol.jpg)

(Sekil 3.11) Andy Warhol’un 1968 genclik ayaklanmasinin sembollerinden “Che’’yi
isledigi afis tasarimi (Kiibali lider, Ernesto Guevara’nin iistteki bigcimde stilize edilen
fotografi, Kappa tarafindan ¢ekilmistir). Politik ve sosyal icerikli afiglerde iktidara,
siddete, giice dayandig icin ve en Onemlisi renklerin arasinda en ¢abuk algilandigi
yani dikkat ¢ektigi i¢in kirmizi sik¢a kullanilmaktadir. Kirmiz1 dikkat ¢ekiciliginin
yaninda sol ideolojinin, devrimin rengidir. Che Guevara’nin portresi bagka bir renk

ile bu kadar etkili olamazda.

illiistrasyon; Isingor, Eti ve Aslier, illustrasyonu bir konunun resimle
anlatimi olarak tanimlamaktadir (Isingor, Eti ve Aslier, 1986: 191). Green’ e gore
illistrasyonun amaci bir hikaye, siir ya da metni siislemek ya da daha kolay
anlasilmasinm saglamaktir (Green, 2002: 34).

Becer’ e gore ise; baslik, slogan ya da metin gibi sdzel unsurlar1 gorsel olarak
betimleyen ya da yorumlayan biitiin unsurlara genel olarak illiistrasyon adi verilir

(Becer, 1997: 210).
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Grafik sanatinda, eski Misirda papiiriis {izerine yapilan resimler
illiistrasyonunun ilk 6rnekleri olarak kabul edilmektedir. Ilk illiistrasyonlar magara
duvarlarindaki tarih oncesi donemlere ait resimlerdir. Baski makinelerinin icadindan
once el yazmasi kitaplarda elle yapilan illiistrasyonlar bulunmaktadir. 15.yy boyunca
kitaplarda aga¢ baski illiistrasyonlar kullamlmistir. 16. ve 17.yy’ da illiistrasyon
teknikleri kazima ve oyma olmustur. 18.yy’in sonunda ise lithografi teknigi
illiistrasyonlarin kalitesini ylikseltmistir.

Grafik tasarimda tipografi ile illiistrasyon c¢ok o©nceden de birlikte
kullanilmaktadir. Anlasilacag: iizere eski tarihlerden beri tasarimlarda illiistrasyon
hakimdi. Tipografi ile uyumlu bir birlikteligi vardi, yazi ile yalmz basina yapilan
tasarimlar eksik, yetersiz yani etkisiz kaliyordu. Tipografi ve illiistrasyon birbirlerini
cok iyi tamamliyordu. Dogal olarak fotograf da bu denli yayginlasmamisti. Ciinkii
teknoloji bu kadar gelismemisti, bundan dolay1 yazilar da elle yaziliyordu, renk
ayrimlarida elle yapiliyordu. Teknolojinin ilerlemesi, tipografide kolaylik sagladi.
Gelisen teknoloji imkanlanlariyla grafik tasarim da biiyiik degisiklikler oldu, zaman

deger kazand1 ve bugiinkii asamasina geldi.

Sekil 3.12, Milto Glaser’in Bob Dylan i¢in yaptig1 Afis Tasarimi, 1960
(Kaynak: http://solakkedi.com/tasarim/tasarim100/1960/t-1960.html)
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““Dylan albiimii i¢in Saykedelik poster - Bob Dylan 1960larin ikonu haline
gelmistir. Tasarimda Dylan'in sac1 renkli saykedelik (Saykedelia: Genglik Hareketi)

kivrimlar halinde resmedilmistir.”’

““Milto Glaser’in Bob Dylan i¢in yaptig1 tasarimda renk, ice doniik ancak zengin ve

duyarh bir kisiligin gostergesi olarak kullanilmistir.”’

Sekil 3.13, The dense texture of printed letters in this typographic illustration by Armando Testa
visually parallels the feather pattern of the chicken (Kaynak:
http://www.nhsdesigns.com/graphic/typography/text-as-image.php ‘Graphic Design School by David
Dabner’)

““‘Armando Testa bu gorseldeki tasarimda, harflerin yogun dokusu ile tiiy
deseni olusturmustur.”’

Tasarimecinin mesajint izleyiciye saglikli bir sekilde iletebilmesi i¢in (format,
konum, bigim, Olcii, rakam, noktalama isaretleri, sozciik, ol¢ii, renk, ton, doku,
semboller, yaz1 karakterleri, harf aralari, satir uzunlugu, bosluklama fotograf ve
illiistrasyonlar gibi) tipografik temel eleman ve ilkelerini (grafik tasarimin
hammaddelerini) tamimalidir. Estetik kaygilar giitmeksizin  bu ilkelere baglh
kalmarak tasarim kompoze edilmelidir. Grafik tasarimci, gorsel ve tipografik
elemanlar bagarili bir iletisim kuracak sekilde bir araya getiren kisidir.

Bowers’a gore mesajlar sadece elemanlar, renkler, semboller, harfler ya da

fotografik imgelerle olusturulabilir. Tek ya da kombine olarak bu elemanlar
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gonderici ve alic1 arasinda iletisim kurar fikir, kavram ve bilgilerin aktarilmasini
saglar (Bowers, 1999: 89).

Zaten Evans ve Thomas’a gore de grafik tasarim gorsel ve tipografik
elemanlarin etkili bir iletisim olusturacak sekilde diizenlenmesidir (Evans ve

Thomas, 2004: 4).

Tasarim elemanlarinin amaca uygun (saghkll) kompoze edilmesinde
bilinmesi ve yararlanilmasi gereken kurallar :
= Form ve islevsellik iliskisi
= Formlarda geometrik, optik ve organik ilskiler,
» ¢ ve dis alanlarin ozellikleri ve ilskileri,
= QOran kavrami, Metin - renk iliskileri,
= Tasarim stilinin biitiine yansimast,
= Varyasyon denemeleri,
= Tasarimda renk kullanimi,
Tipografik tasarimda, teknik, form ve islevsellik kesinlikle birbirinden
ayrilmaz olgulardir. Tipografik tasarimin basariyla sonuclandirilabilmesi i¢in dogru

islem sirasinin izlenmesi gerekir.

Bir tasarimin bes temel ilkesi bulunmaktadir.
= Denge
= QOran ve gorsel hiyerarsi
=  Gorsel devamlilik
= Biitiinliik

= Vurgulama

Denge; Dogada, biitiin kanunlar denge {izerine oturtulmustur. Denge,
kompozisyonu meydana getiren ilkelerden bir tanesidir. Her tasarimin biinyesinde
bir hareket unsuru vardir. Tasarimi olusturan hareketli unsurlarin (tipografi, fotograf,
iliistrasyonlar vs.), belirlenen diizlem iizerinde dengeli dagilimidir.

Istek; biitiinliigii yakalamanin en iyi yolunun denge oldugunu soyler. Eger
kullanilan tasarim elemanlar dengede ise, tasarimda biitiinliikten bahsedilebilir. Eger

tasarimda denge yoksa elemanlar tek tek ortada kalirlar (Istek, 2005: 92).

41



Oran ve gorsel hiyerarsi; iki ya da daha ¢ok sayida nesne, tasarim yiizeyinde
biraraya getirilirken orant1 sorununu da beraberinde getirir. Becer’e gore tasarimci
acisindan oranti, boyutlar aras iligkilerdir. Gorsel hiyerarsi, tasarim i¢indeki gorsel
unsurlart vurgulanmak istenen mesaja gore Ol¢ciimlendirme anlamina gelir. Boyut
disinda; renk, aciklik-koyuluk (ton), uzaklik-yakinlik ve konum da gorsel hiyerarsiyi
etkileyen diger unsurlar arasinda sayilabilir (Becer, 1999: 68-69).

“Tasarim icindeki elemanlar1 vurgulamak istenen mesaja  gore
Olctimlendirirsek ki bunu renkle, uzaklik yakinlik veya beyaz boslukla da
yapilabilmekte, o zaman tasarimda hiyerarsi denen kosul gerceklesmis olur. Bir
elemanin biiyiik olmasi onun 6nemli oldugunu gostermez. Kiiciik elemanlarin sayfa
icindeki yerini yoniinii ve rengini dogru secersek onlarn sayfada birinci siraya
oturtabiliriz. Onemli olan c¢evrede bulunan diger elemanlarin birinciyi isaret ediyor
olmasidir, ¢evrede bulunan ikinci ve iicilincii siradaki elemanlar birinci elemandan

daha biiyiik olsalar bile” (Istek, 2005: 91).

il

Sekil 3.14-15, Gorsel hiyerarsi Victor Vasarel (Kaynak:
http://bicicletaconcanasto.wordpress.com/2009/06/)

Baz1 afis tasarimlarda tipografi bazilarinda ise renk ©n plana c¢ikabilir.

Tasarimci tasariminda gorsel unsurlart vurgulamak istedigi mesaja gore tasarlar.

42



Gorsel Devamhlik; insan gozii okuma aliskanliklarinda kaynakli soldan saga
ve yukaridan asagiya dogru bir yon izler. Goziin yatay hareketleri dikey
hareketlerine gore daha kivrak ve hizhidir. Ayrica goz; biiyiikten kiigiige, koyu
tondan acik tona, renkliden renksize, alisilmamis olandan alisilmis olana dogru bir
algilama sirast izler.

Ucar’a gore; secici bir nitelige sahip insan gozii kalabaliktan seyrege,
koyudan aci8a, kolay algilanabilirden zor algilanabilirlige, biiyiikten kiiciige, etkin
ve giiclii renklerden solgun ve pastel renklere dogru bir algilama sirasi izler. Bu
siralama tasarimciya gorsel bir yon olusturma ve algi yoniinii kurgulayabilme
konusunda yardimci olur (Ucar, 2004: 154-155).

G0z bir unsurdan digerine dogru kesintisiz gegisler yapabiliyorsa, devamlilik
saglanmis demekir. Devamlilik gorsel unsurlann boyutlar1 ve bic¢imleri arasinda

olusturulan benzerlikler, tekrarlamalar ve gorsel hiyerarsi ile saglanabilir.
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Sekil 3.16-17, Victor Vasarely Gorsel Devamlilik (Kaynak:
http://artistworkilove.blogspot.com/2010/09/victor-vasarely.html)

Biitiinliik; Biitiinliik, bir gorseli meydana getiren unsurlarin bir biitiin olarak
goriinmesini saglayan, Ogeler arasindaki iliskidir. Biitiinliigii olusturacak olan
iliskinin kurulabilmesi i¢in tasarim 6gelerinden (renk, bicim, ¢izgi, doku, boyut vb.)
faydalanmilir. Afis tasariminda, tasarim agisindan en cok dikkat edilmesi gereken
ilkelerden biri de biitiinliiktiir. Bir afis tasariminda bulunan goérsel unsurlar birlik
olusuturacak sekilde biraraya getirildiginde etkili olurlar. Ayni temel bi¢ime, boyuta,

dokuya, renge ya da duyguya sahip 6geler bir tasarimda ideal biitiinliigii olustururlar.
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Vurgulama; On plana c¢ikarilmasi gereken unsur ile ikinci planda kalmasi
gereken unsurlar arasinda gergeklestirilecek bir yon, boyut, bi¢im, doku, renk, ton ya
da cizgi kontrasti ile saglanabilir. Tasarimci, kompoze edecegi tasarimda, hangi
gorsel unsura (bashik, metin, illiistrasyon, fotograf vb.) vurgu yapacagina onceden
karar verip ona gore vurgulama yontemlerini denemelidir.

Vurgu, tasarimda bir 6genin digerlerine oranla daha baskin, olmasidir. Vurgu
iki sekilde ortaya ¢ikar. Birincisi, tasarim elemanlar olan renk, ¢izgi, doku, leke gibi
tiim yiizeyde etkin olmasi, ikincisi bu yiizeyde sadece bir béliimiin 6n plana ¢ikarak,

baskin olmasidir (Ragans, 1995: 315).

UNable

Ll ¥

Sekil 3.18, Yossi Lemel ‘Afiste Gorsel Vurgulama’(Kaynak: http://bloganubis.com/wp-
content/uploads/2008/10/un-able.jpg)

(Sekil 3.18) Unable kelimesinin, able’1 gri ve miniskiil ‘‘UN’’u koyu kuvvetli mavi
ve majiskiil yapmakla Un’u vurgulamis ama ‘‘able’” kelimeside tamamlayic1 renk

oldugu icin iki ayr renk tutulmustur.
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Tasarimi mesaj1 dogru ve etkili olabilmesi i¢in tasarim ilkelerinin bilinmesi ve
bu bilgilerin nasil islenebileceginin 6grenilmesi gerekir. Tasarim ¢alismalarinda bu
bes temel ilke gdz oniinde tutulmalidir. Tasarim hazirlanirken denge, orant1 ve gorsel

devamlilik bir biitiinliik i¢erisinde iyi bir vurgulamayla verilmelidir.

Renk kullanimu ile ilgili ilkeleri Greenwood su sekilde ifade etmektedir;

Giiclii ve parlak renk kullammm: Saf, parlak ve c¢ok giiclii renkler az
kullanilmali ya da soniik arka plan tonlar ile kullanilmalidir. Ayrica, giicli
renkler metnin okunmasini zorlastirmaktadir. izleyicinin dikkati metin yerine

renklerde toplanmaktadir.

Acik ve koyu renklerin birlikte kullammm: Acik, parlak renkler ile koyu
renkler birbirleriyle kullanildiklarinda en 1iyi zith@ saglamakta ve
vurgulanmak istenen 6geyi belirlemektedirler. Koyu bir arka plan iizerinde,
yeterince zithk yaratmayan renk kullanimi, karigikliga neden olmakta ve

g0zl zorlayabilmektedir.

Arka Plan: Arka planda kullanilmas1 gereken renk yumusak, dogal ve mat
bir renk olmalidir. Béylece, arka plan iizerinde yer alan resim, metin ve diger

gorsellerin ylizeyden ayrilmas1 saglanabilir.

Birlik: Genis yiizeylerde birbirinden farkli renkler kullanilmamali ya da

farkli renkler birbiriyle karistirilarak birlik saglanmalidir.

Unlii Renk Psikologu Jill Morton basarih bir renk dizaym icin dort altm
kural soyle siralamaktadir;

» Jjki veya ii¢c renk kullamn: Bilimsel arastirmalar, beynin dort ve dortten
fazla renk bombardimanina maruz kaldiginda, dikkatini bagka tarafa
yonelttigini ortaya koyuyor.

= Aym aileden renkleri birarada kullamin: Sari, sari-yesil ve sari-turuncu
renklerinin hepsi “san ailesi”ne dahildir. Renk c¢arkinda birbirlerine yakin
yerlerdedir ve “benzer” renkler olarak adlandirilir. Bu renkler birbirlerine

baghdirlar ve bir tasarim igin giizel bir akicilik saglarlar.
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» Zitthklar1 deneyin: Ornegin turuncu-mavi, yesil-pembe, sari-mor
biribirlerinin zittidir ve giiclii kontrasta dayanan giizel bir renk harmonisi
yaratabilir. Zitliktan harmoni yaratmanmin bir diger yolu da, sari, turuncu,
kirmiz1 gibi sicak renklerle mavi, yesil, mor gibi soguk renklerin birarada
kullanilmasidir.

=  Okunurluk icin dogru kontrast1 yakalaymn: Yazi rengiyle zemin renginin
uyumu, yazinin okunmasini kolaylastinr. Yetersiz kontrast, okuyucunun
gozlerini yorar. Ornegin, siyah zemin iizerine mavi yaz iyi bir kombinasyon
olmayacaktir. Kirli beyaz iizerine yazilmis mor bir yazi ise okunurlugu

artiracaktir.

3.4.Tipografik Soz Dilimi

Tipografik tasarim, iletisim ve s6z dizimi {iizerine kuruludur. S6z dizimi
(sentax); sozciiklerin dogru anlamlar olusturacak bicimde degimler, maddeler ve
climleler halinde bir arada kullanilma yontemidir. Tipografik s6zdizimi ise tipografik
elemanlarin dogru bir biitiin olusturacak bi¢imde diizenlenmesidir. Tipografik
sozdizimi harfle baslayip, sozciik, satir, siitun ve sayfa kenarlarinda birakilan
bosluklara kadar genis yelpazeye sahiptir.

Tipografi “... harf, sozciik ve satirlarla ve bosluklama icin gereksinen diger
Ogelerle, belirlenmis bir sayfa iizerinde yapilan gorsel ve islevsel diizenlemeler” dir
(Sarikavak, 1997: 1).

Harf, sozciik, satir, siitun ve marjlar tipografinin ana unsurlaridir. Tipografik
s0zdizimi, yazinin en temel birimiyle baslar. Harf cevresini kusatan boslukla
karsilikli bir etkilesim icin egiren her tipografik simge, gorsel olarak dinamik bir
yapiya sahiptir. Harflerin kendi aralarinda kurduklari anlam-bicim iliskisinde de bir
s6zdizimi olgusu vardir (Becer, 1997: 183).

Tipografik tasarim, yazinin en temel parcasi olan harf ile baglar. Harf (type)
sOzciigii, harf yapisi anlamia gelen Yunanca “typos” sozciigiinden gelmektedir.
Harf (metal harfler: hurufat) tipografik diizenlemenin en temel dgesidir ve abece
(hurufat) kasasiin her bir harfini belirler. Bir abece icerisindeki 6znel harflerin,
sayilarin ve noktalama isaretlerinin her biri ise karakter olarak adlandirilir. Biiyiik
harfler ‘‘majiscule’’ ya da ‘‘capital’’ olarak da bilinir. Kiiciik harfler ‘‘miniscule’’

olarak da bilinir (Sarikavak, 2009: 15).
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Sozciik, bir kavram birimidir. Bir varligin, bir nesnenin ya da bir durumun
zihinde canlanabilmesi i¢in onu karsilayan bir gosterimdir. Sozciikler, yazildig harf
karakterine gore anlam kazanirlar, etkili veya etkisiz goriiniirler. Algilamanin kolay
ya da zor olmasi, kavramlarin somutlastigi bu harf gruplarin yapisina baghdir.

Sozciikler bir kavram, nesne ya da olay:1 aktarabilirler. S6zciigiin bi¢imsel
ozellikleri (yazi karakteri, dizilis bicimi, espas vb.), icerdigi anlami agiklayici ve
simgeleyici bir isleve sahip olmalidir. Harflerde olugu gibi, sozciiklerde de bigim-
kars1 bi¢im iliskisi s6z konusudur. Bu iliski, tipografik baglant1 ve ritm gibi sorunlari
da beraberinde getirir. Bir sozciigii olusturan harflerin birbirleriyle anotomik bir
biitiinliik kurmalan gerekir.

Satir, sozciiklerin olusturdugu bir biitiindiir. Simetrik ya da asimetrik satirlar
ile bu satirlarin g¢evresini kusatan bosluklar dogru kurgulanmalidir. Sozciikler
climleleri, ciimleler ise tipografik satirlar1 olusturmak iizere bir araya gelirler.

Yazidaki satir gruplarinin uzunlugu esit, soldan blok, saga dayali, simetrik
veya asimetrik olabilir. Tipografik sekil bu hizaliklar boyunca canhlik ve diizen
olusturur. Bu durum satirlar gelistirir ve gevre ile iliskilerini aktif hale getirir.

Boulton’a gore, temel kural olarak, satirlar arasi bosluk, kelimeler arasindaki
bosluktan daha genis olmalidir. Boyle bir kural konmasinin sebebi, okuyucunun
farkinda olmadan alt satira kaymak yerine, yan kelimeye gec¢cmesini
kolaylagtirmaktir.

Siitunlarin olusturdugu tipografik yapiyr etkileyen bir diger unsur da;

sayfanin ¢cevresini kusatan beyaz alanlar, yani marjlardir (Becer, 2002: 184).

Metnin icindeki paragraflarin kolay ayirt edilebilmesi icin, paragraflar
iki yontemle vurgulanir:

Birincisi, paragrafi olusturan ciimle, sol blogun biraz i¢inden dizilir. Ikincisi
ise paragrafi olusturan satir ile bir Onceki satir arasindaki bosluk arttirilir. Cok

paragraftan olusan kisa bir metinde, birinci yontem tercih edilmelidir.

Metin diizenleme bicimleri;
1. iki tarafli bloklama

2. Soldan bloklama

3. Sagdan bloklama
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4. Ortadan bloklama
5. Asimetrik (serbest) bloklamadir.

Soldan Blok, soldan Sagdan blok, g6z her satirda

Saga okuma sisteminde farkl1 bir noktadan okumaya
kullanilir. G6z aym devam etmek zorunda kalacagindan,
baslangi¢c noktasina uzun metinlerde tercih edilmez.
erisir ve satirlar arasi baslik ve ara basliklarda bagvurulan
takibi kolaylastirir. bir hizalamadir.

Ortadan blok da, Her iki taraftan blok,

Sagdan blok gibi gozii ancak sozciik boliinerek
zorladigindan, metin yapildiginda doluluk ve bosluk
diizenlemeleri icin uygun dengesi olusturur

degildir. 11k bakista ilgi
cekiciliginden dolay1
baslik ve ara basliklarda

kullanim yaygindir.

Metin diizenlemelerinde en ¢ok tercih edilen yaklasimlar, iki tarafli bloklama
ve soldan bloklamadir. Pektas’a gore, bloklama bigimleri biitiin metinlerde 6nemli
bir sorundur. Satirlarin rahat takibi bloklamaya baglhidir. Sola blok bir metinde
sagdaki serbestligin goziin ayni satir1 tekrar okumasina ya da satir atlamasina engel
oldugu bilimsel olarak kanitlanmistir.

Bir siitunun gorsel niteligi, form ve kars1 form iliskilerini etkileyen 6zellikler
olan; kontrast, derinlik, genislik orani ve dokuya baghdir. Siitunlarin ve marjin
(Marjin: Latince “kenar” anlamina gelen “marginis’den gelir, basili alanla sayfa
kenarlan arasinda basilmamis alanlara denilir)’lerin derinlik ve genisligini dikkatle
secmeli, tipografik yapi ve tona Ozen gosterilmelidir. Yapi; yazinin dokusal
goriintiisii, ton ise; aciklik ve koyulugudur. Satir aralarinda, yazinin boyutunda ve
agirhiginda (ince, orta, kalin, asirt kalin) degisiklik yapilarak siitunlar arasinda

kontrast yaratilabilir. Siitunlar birbirlerine kiyasla aydinlik veya karanlik goriinebilir.

48



Yogunluktaki bu degisiklik, tasarim kararina bagli olarak aciklik-koyuluk
iliskisinin bilin¢li kullanimi, sayfaya ritmik bir netlik kazandirir ve farkli elemanlari
dengeler.

Bir siitun icindeki paragraf aralari, siitun ile onu cevreleyen marjin’ler
arasindaki iliskiyi biiyiik olctide etkiler. En uygun yontem, sayfanin genel tasarimi
ile belirlenir.

Siitunlar, marjin’ler ve aralarindaki iliski acik ve igerige uygun oldugu zaman
iyi bir sayfa tasarimi ortaya ¢ikar.

[lkesellik ve biitiinliik icinde, dogru ve anlamli bir bi¢im kars1 bicim, iligkisi

kurabilmek; tipografik diizenlemenin temel amac1 olmalidir (Becer, 2002: 184).

YATAY
VURGU
|

Typography —
‘ HARF ) 7 *j[ ORTA clzGi
"‘L YUKSEKLIGI I I XV
| a;z:;‘.‘ : —

ASIL
VURGU

ALT UZANIM

KAPATILMIS ASAGI
ALAN UZANTILARI IRMAK

Sekil 3.19, Harf Yapilar1 (Kaynak: Sarikavak, 1997: 3)
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4. TIPOGRAFI ve RENK ILISKILERI

4.1. Algilamada Renk Degerleri

“Cevredeki uyaricilarin yani enerji degisikliklerinin duyu organlan
tarafindan sinir akimi1 haline doniistiiriilerek beyne ulagtirllmasina duyum denir. Algi,
duyu organlar tarafindan kaydedilen uyaricilarin beyin tarafindan orgiitlenip,
yorumlanarak anlamh hale gelmesidir’* (Ozkalp, 2004: 215).

Tipografik diizenlemelerde yazinin algilanabilirligi ile ilgili dikkat edilmesi
gereken temel ilkeler, yaz1 karakteri secimi, sayfa diizenlemesi, bosluk ve satir
uzunlugudur (Becer, 1999: 177-188).

Grafik iriinlerde tipografi ve renk, tasariminin alt yapisini olusturur.
Tasarimda icerikle de baglantili olarak uygulanan renk secimi, izleyiciyi psikolojik
yonden hazirlamakta, algilamalamalan etkilemekte, bireyleri yonlendirmekte 6nemli
bir etkendir. Renkler bireylerin cesitli psikolojik diirtii, giidiilerini harekete gegiren,
motivasyonunu etkileyen, uyaran kuvvetli bir unsurdur. Tipografide renk,
tanimlayiciligi, vurgulayiciligi, yon gostericiligi ve ayirt ediciligi 6zelliginden dolay1
en onemli 6gelerden biridir.

1979'da Amerika'da yapilan bir arastirma da, dort renkli dergi ilanlarim
izleme oraninin % 38, iki renkli ilanlar1 izleme oraninin ise % 20 arttigini
gostermistir. Bagka bir arastirmada ise; siyah-beyaz bir ilanin ¢ok renkli olarak
basildiginda % 50 oraninda daha fazla izlendigi ortaya ¢cikmistir. Bir tasarimda
istenilen dogru atmosferi yaratmada en 6nemli arag, renktir.

Renkler bireyin davranis ve karar mekanizmalarinda ¢ok etkin rol oynarlar.
Renkler psiko sosyolojik agidan, insanin fiziksel performansini etkilemektedir.
Kisiler iizerinde istek uyandirir, yonlendirir, sakinlestirir, rahatlatir, giiven verir,
heyecanlandirir yani bilingaltin1 harekete geciren bir giice sahiptir. Rengin yetersiz
oldugu durumlarda, bireylerde cesitli olumsuzluklar saptanmistir. Renklerin dogru

kullanildiklarinda performansi ve verimliligi arttiric1 6zelliklerinin yanisira, bilingsiz,
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kontrolsiiz kullanildiklarinda yorulma stres artisi gibi durumlar yaratabilir, gorsel
algilamay1 diisiirebilir, gorme giiciine zarar verebilir, yonlenme ve giivenligi olumsuz
etkileyebilir. Renkler, izleyicilerde gesitli cagristmlar uyandirmaktadir. Bu agidan
renkleri ¢ok iyi analiz etmek gerekir.

Renk, dikkat, uyari, yasaklama, yonlenme, motivasyon, verimlilik kodlama
gibi noktalardaki roliiyle, giindelik hayatimizin vazgecilmez bir pargasini
olusturmaktadir. Hayatin her alaninda amacimiza uygun renkler tercih edilmelidir,
olumsuz etkileride gz oniinde bulundurulmalidir. Omegin, taksiler sar1 renktedir,
diinyanin her yerinde ayni1 renk hakimdir. Ciinkii sar1, dikkat cekiciligi, geciciligi
temsil etmektedir. Taksilerinde gegici oldugunu ve dikkat cekmesini vurgulamak
amacli bu renk tercih edilmistir.

““‘Sar1 biitiin renkler arasinda en goz alici olani diye bilinir. 20. Yiizyinin
baslarinda kurulan bir telefon rehberi kurulusu Sart Sayfalar adimi almisti. Ayni
tarihlerde John Hertz adindaki bir adam Sikago’da elinde fazlaca kullanilmis araba
bulunduran kiigiik bir araba alim satim isini yiiriitityordu. Bir giin aklina bu arabalari
taksiye cevirmek gibi bir fikir geldi. Bir yerlerde Sikago Universitesinin bir
aragtirmasinda sariin en kolay goze ¢arpan renk oldugunun anlagildigini duymustu;
buna dayanarak, biitiin arabalarini sariya boyatt1 ve sirketine Sar1 Taksi adin1 verdi”’
(Sensoy 57-58).

“’Sar1, tasimacilik diinyasinin ayrilmaz bir rengidir. Kiiresel ekspres kurye
firmast DHL nin iizerinde hak iddia ettigi renk bilesimi sari-kirmizidir. Sari-kirmizi,
McDonald’s ile Kodak’m iistiin gelmek icin on yillar boyu siiren giireslerine tanik
olmus bir renk bilesimidir’” (Sensoy 58).

Trafik isaretlerinde sar1 rengin dikkat uyar1 amacli olarak kullanildigi,
kirmizinin da tehlike ve yasaklarin belirtilmesinde kullanildigi goriilmektedir.

Amerikan otomobil kurulusu, kirmizi renkli otomobil kullananlarin diger
renklerde ara¢ kullananlara gore daha fazla kaza yaptiklarim belirlemistir (Becer,
1999). Turuncunun disa doniikliik, girisimcilik, sosyallik sagladigi, sarinin seffaflik,
hafiflik, serbestlik duygusu uyandirdigi da ortaya konmaktadir.

Politikacilar yansiz-tarafsiz diiriist izlenimini vermek i¢in kampanyalarinda
cogunlukta beyaz rengi tercih ederler. Beyazin temizlik, saflik, istikrar, teslimiyet ve
devamlilik gibi c¢agnisimlart ortaya konmaktadir. Bunun yamisira gelinlik
(masumiyet, saflik) ve hemsire (hijyen, temizlik) giysilerinin beyaz olmast bu

nedenlere dayanmaktadir.
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Resmi giysiler ve iiniformalarda mavinin tercih edilmesi, diizeni ve rahatlik
duygusunu cagristirmast nedeniyledir. Yesilin hastane odalarinda, ameliyat
giysilerinde tercih edilmesi ise parlamayr Onlemesinin yanisira, negatif enerjiyi
almasi, gliven ve huzur telkin etmesinden dolayidir.

Ornegin temizlik amacgh iiriinlerin ya da diyet besinlerin mavi, yesil
tonlarinda ambalajlarda sunulmasi, hamburger, kola gibi cokca tiiketilen iirtinlerin
kirmiziy1 tercih etmesi, banka logolarinda giiveni telkin etmesi nedeniyle yesilin
kullanilmast tiiketicinin algisal orgiitlemelerine yardimei olmak iizere kullanilan renk
tercihleridir.

Renklerin bireyin cesitli psikolojik diirtii, giidii ve ihtiyaclan {izerinde de
etkili oldugu saptanmistir. Aclik duygusu iizerinde turuncu, agik sari, kirmizi, agik
kahve renginin etkili oldugu, yesil, mavi ve turkuazin susuzluk etkisi uyandirdigi,
mavi ve beyazin temizlik ve saghik duygusunu etkiledigi, kirmizi ve eflatunun
cinsellik giidiisiinii  arttirdigi, pastel tonlarin annelik ve sefkat duygusunu
cagristirdifl, mavi ve yesilin sessizlik duygusunu arttirdigi saptanmistir (Teker,
2003).

“‘Renk, iletisimin en ¢ok goze carpan ilk noktasi oldugu icin, marka
yapilandirma siirecinin temel bir unsurudur. Okul otobiislerini, polis arabalarini ve
¢Op kamyonlarii ilk once daha uzaktan renkleriyle ayirt ederiz. Posta arabalarini
diisiiniince, akliniza hemen rengi gelir. Logonuzda bir renk kullanmakla, sonra da bu
rengi basili malzemenin arasma serpistirivermekle kendiliginden rengi sahiplenmis
olmazsiniz ya da bunu devam ettiremezsiniz. Ancak, renkler acgik secik ¢cagrisimlar
yaratir, bu ¢agrisimlar da markaniza yararl olur’’(Sensoy, 59).

““Ingiltere”” de yapilan bir anket caligmasinda; ankete katilanlarin yiizde 30’u
““Coca-Cola kirmizisinin’’ dogal sahibinin Vodafone oldugu kanisinda, yiizde 22’si
ise bu rengi hala Coca-Cola ile bagdaslastigi kanmisindadir. Bu durumda Coca-Cola
Ingiltere’deki pazarlama kampanyalarinda logo gesitlemelerine gitmesi sasirtici
gelmemektedir. Ornegin, klasik kirmizi-beyaz logolarim sponsorlugunu iistlendikleri
futbol takimlarinin renklerine uyarlamaktadirlar buna mavi ve yesil de dahildir. Yesil
rengi Avrupa ile Asya-Pasifik bolgesinde de kullanmaktadir. S6zgelimi, Almanya’da
klasik kirmizi ¢evirmeli kapaklar simdi yesil tiretilmektedir. Japon pazarinda da bu
yonde bir egilim gozlenmektedir; cilinkii burada da kirmizi renk bagkalarinin
hakimiyetindedir. Yalmiz Coca-Cola’nin kendi iilkesi Amerika’da marka kirmizi

renkle tam bir Ozdeslesme icindedir. Kiiresel pazarlarin ¢ogunda, tam olarak
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incelenenlerin yiizde 36’sinda kirmizi renk Coca-Cola’yla, yiizde 27’lik daha kiiciik
bir kitle Vodafone’nla, yiizde 13’le Budweiser ve yiizde 12’yle de Mc Donald’s
kirmizisi rengin sahibi olarak belirlenmektedir. Coca- Cola’nin Pepsi karsisindaki
ana renk iistiinliigii sonunda Pepsi’nin maviye donmesini ve bu renk iizerinde kiiresel
bir egemenlik kurmasini getirmistir. Yapilan arastirmada kiiresel pazarin yiizde 33’ii
mavi rengi Pepsi’yle 0zdeslestirdigini bildirmistir. Bu yillardir *‘Biiyiik Mavi’ diye
bilinen IBM igin hi¢ de iyi bir haber degildir. Arastirmalarin sonuclari bazi
ilkelerde, ©rnegin Japonya’da insanlarin IBM’yi maviden cok siyah renkle
ozdeslestirdigini gostermektedir. Belli bash pazarlardaki tiiketicilerin yalnmzca yiizde
11’nin aklina mavi deyince IBM gelmektedir. Dogrusu, yiizde 14’liikk bir kesim
IBM’yle ilgili renk algilarinin tartigmasiz bigimde siyah oldugunu sdylemektedir’’
(Sensoy, 55-56).

coca 0oL (.25 @bl Cert ity

2009 - TODAY

Sekil 4.1, Coca Cola Gegmisten Bugiine Logo Tasarimi
(Kaynak:http://www.webdesign.org/photoshop/articles/50-awesome-showcase-of-logo-design-

tutorials-and-templates.19385.html)
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1991-92

2008 TODAY

Sekil 4.2, ‘Pepsi’ Ge¢misten Bugiine Logo Tasarimi

(Kaynak:http://www.webdesign.org/photoshop/articles/50-awesome-showcase-of-logo-design-

tutorials-and-templates.19385.html)

““1940-1950  yilindaki  “‘Pepsi’’ logo’su ‘‘Coca Cola’” logosunu
andirmaktadir.”’

‘“Pepsi Cola Kirmiz1 ve maviyi marka renkleri olarak segti. Kirmiz1 kolayi,
mavi ise markayr sembolize ediyordu. Coca-Cola’dan ayit etmeyi amaghyordu.
Fakat farkli bir renginin bulunmamasindan kaynakli Pepsi, Coca-Cola’nin kirmizisi
alinda kaldi. Daha once yapilmasi gereken bilingli renk kullanimini simdi

gerceklestirerek ana rakibinin renginin tersini, markasinin rengi yapti.”’
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Sekil 4.3, ‘IBM’ Ge¢misten Bugiine Logo Tasarimi
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(Kaynak:http://www.webdesign.org/photoshop/articles/50-awesome-showcase-of-logo-design-

tutorials-and-templates.19385.html)
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‘“‘Markalar diinyasinda, kirmiz1 satis rengidir ve dikkat cekmek i¢in kullanilir.
Mavi kurum rengidir, istikrar mesajimi aktarmak igin kullanilir. Ornegin, Coca-Cola

kirmizi, IBM mavidir.”’

vodafone

Sekil 4.4, Vodafone Logo Tasarimi (Kaynak: http://www.grafiport.com/vodafone-logosu-1611)
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Sekil 4.5, Budweiser Logo Tasarimi (Kaynak:http://www.grafiport.com/budweiser-logosu-1593)

McDonald's
- ®

Sekil 4.6, McDonald’s Logo Tasarimi (Kaynak: http://www.yukseleks.net/index.php?menu=ref)
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4.1.1. Okuma Rahath@ ve Hizimin Renk ile iliskisi

Tipografide okuma rahatligi ve hizi agisindan kullanilan harf karakteri,
karakterin boyu (puntosu), harflerin kalinligi, ¢izgi kalinligi, zemin-figiir kontrastinin
yanisira zemin-figiir rengi ve diger grafik 6gelerle olan etkilesimi de 6nemlidir.

Tipografiyle gorsel unsur arasindaki bi¢im, boyut, doku ve yer farkliligi
okuyucunun ilgisini artirir, dikkatini ¢eker ve tasarimi rutin yapidan Kkurtarr,
tasarima kimlik kazandirir.

Okuma rahathgl ve hizinda; yerlestirme, biiyiiklilk, sekil bunun yansira
ayirici ve uyarici bir etken olarak renk biiytik 6nem tasir.

Bir isaret sisteminde kullanicilarin bilgiye dogru bir sekilde ulasabilmeleri
icin uygulanan yazi karakterinin okunabilir biiyiiklilkte olmas1 gerekmektedir.
Ornegin hareket eden bir arabadan okunabilen harf biiyiikliigii, duran ya da park
halindeki bir aractan okunabilenden biiyiiktiir. Arabanin hiz1 arttik¢ca, okunabilen

harf biiyiikliigii de artmaktadir (Department of Veterans Affairs, 2005: 2).

Renk Kkonusunda yapilan arastirmalarda renkle ilgili bulgulardan
bazilari soyledir:

= Sayfa iizerine konulan renkli kapaklarin, gorsel stresi ve bas agrisini azalttigi,
aydmlatma ve metin 6zellikleri de dikkate alinarak okul cagindaki cocuklarin
%?25’inde okuma hizim arttirdig1 tespit edilmistir (Wilkins, 2001).

= Deneysel veriler, parlaklik ve renk tonlarina dayali kombinasyonlarin goérsel
tercihleri ve okuma hizini etkiledigini ortaya koymaktadir. Okuma hizinin
gelistirilmesi acisindan {iist rengin zemine gore daha koyu ve daha az doygun;
gorsel tercihleri gelistirmede ise zemin renginin daha koyu ve iist rengin daha

doygun olmasi gerektigi ortaya konmaktadir (Wu and Yuan, 2003).
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4.1.2. Okunabilirlik ve Renk;

Ucar’a gore ‘‘tipografinin temel islevi okunurluluktur’” yazinin gorevi
tasarimda bu tanimla belirlenmistir (Ugar, 2004: 139).

Okunurluluk, tipografinin bilgi ve mesaj iletisiminde onemli bir elemam
olarak kabul edilmektedir. Simon’a gore; tipografide asil ama¢ uyum ve okunurluk
saglamaktir (Simon, 1963: 1).

Okunurluluktan farkli olan okunabilirlik tasarimin biitiiniinii sayfa diizeni,
yazinin puntosu gibi her diizenlenen unsuru kapsamaktadir. Tasarim esnasinda
kullandigimiz tipografik elemanlarin, okunabilirligi saglamaya yonelik oldugunu goz
oniinde bulundurdugumuz vakit, tipografi ile tasarim kavraminin énemini daha iyi
algilamis oluruz.

Baz1 yazi karakterlerinin digerlerinden daha kolay okunur olmasi yazi
karakterleri se¢iminin en 6nemli ayirt edici niteligidir. Okunurluk, her seyin hosnut
edici bir okuma yaratmasidir. Okunurluk yazi karakteri ve harf ol¢iisiine bagl iken
okuturluk biitiin tasarimda temellenir (Sarikavak, 1997).

Sagdan ve soldan hizalanmis yazi, okunurlugu zorlastirdigi i¢in yazinin
soldan hizali sagdan serbest olmasi, goziin metni takibini kolaylastirir. Metnin
miimkiin oldugu kadar kelime boliinmeden dizilmesi, okunabilirligi daha da arttirir.
Kontrastlik (zithik), tasarimda destekleyici ve tamamlayict bir unsur olarak
diisiiniilmelidir. Okunurlugun arttirllmasinin  amaclandigi boéliimlerde, genellikle
zemin rengi ve yazi arasinda kontrastlik yaratilmalidir.

Oldukca siislii ve okunabilirligi zayif kilan harf karakterlerinden uzak
durmali, satirlar ve paragraflar arast bosluklarin yeterli olgiide kullamimina 6zen
gostermeliyiz.

Bir tasarim dizayn edilirken; okunabilirlik acisindan metin-fon iligkisine
onem verilmelidir. Metin-fon kontrastliginin yetersiz oldugu, gorsellerle metinlerin
iist tiste tasarlandig1 ve koyu renk fon i¢inde agik renk yazimin siklikla tercih edildigi
goriilmiistiir.

Tipografik elemanlarn kullanarak, iletmek istedigimiz mesaji, dogru bir
sekilde hedef kitleye ulagsmasini saglamak i¢in, kagidin beyaz alanlar1 veya boslugu

da c¢ok iyi diisiiniilmelidir. Ciinkii beyaz bosluklar okuyucunun ilgisini ¢eker,
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tipografik elemanlarin birbirleri ile olan iligkilerini diizenler. Emile Ruder goriisiine
gore de; bos alanlar tasarimin hayati parcasidir.

Grafik tasarimcilar tipografi ile tasarim kompoze ederken okunabilirlik
acisindan rengi de hesap etmek durumundadir. Ciinkii renk, tamamlayici ve
vurgulayici bir tasarim elemanidir. Renkler yazilarin okunabilirligini etkiler. Siyah
renk istenilen okunabilirlik mesafesinden okunabilirken, agik tonda bir mavi ayni
oranda okunamaz. Bu acidan renk kullanimi burada da ¢ok dnemlidir. Tasarimecilar
dikkat cekmesini ve okunmasini istedikleri yazilar iizerinde, gii¢lii renkleri
kullanirlar.

Tasarimda renk, okunabilirligi arttiracak ve mesajin iletilmesini
destekleyecek nitelikte kullanilmalidir. Tasarimci renk ve ton degerleri ile
tasarimdaki objeleri geriye iter yada on plana ¢ikarabilir. Her renk bir basina giizeldir
ancak uyum icinde birlikte kullanildiklarinda daha da etkileyici olurlar. Bir tasarim
kompoze ederken belirli renk kombinasyonlar1 esas alinmalidir. Kontrast renk
kullanimi, grafik tasarimda en ¢ok kullanilan renk kombinasyonlarindan biridir.
Gorsel hiyerarsi olustururken, yazi karakteri kontrastliklar1 ve boyut kontrastliklart
kadar etkilidir.

Boyut disinda renk tonlarmi (agiklik, koyuluk) kullanarak ya da unsurlari
uzak yakin konumlandirarak da gorsel hiyerarsi yaratilabilir. Hatta bazen hiyerarsik
yap1 icindeki unsurlar catistirilarak hareketli tasarimlar elde edilebilir. Ornegin
gorsel unsurlardan biri boyutuyla, digeri rengiyle 6n plana ¢ikarilabilir. Reklam
uygulamalarinda {riiniin fark edilme ve tammmasini saglamak; okunakliligin
arttirllmasi, irtine kisilik kazandirmak ve tanmmish@ini saglamak, ikna giiciinii
arttirmak gibi noktalarda renk faktoriinden yararlanilir.

Bilgi aktarmayr amaclayan tipografi icin de okunabilirlik 6nemli bir
gereksinimdir, algilanabilirlikle (Algilanabilirlik, bir harfin veya kelimenin dogru
taninabilirlik hizidir) karigtirlmamalidir. Dogru ve kolay iletisim tipografinin
olanaklarina baghdir.

Okunabilirligi saglamak i¢in yaziy1 olusturan karakterin sec¢imi, harf boyutu
(punto), blok-dizgi diizenlemeleri (satirlarin yapisi, siitunlarin yapisi), vurgu islemi,
kelimeleri uygun hecelerden bolme, espas kavrami, renk, doku ve ton, hedef kitlesine
varincaya kadar diisliniilmelidir, birbirleriyle olan iliskileri algilamadaki onemli

etkenlerdir.
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Tasarimda verilmek istenen mesajin direk hedefe ulagabilmesi icin gorsel
biitiinliik (grafik tasarimda gorsel biitiinliik; tipografik ve gorsel elemanlar tasarim
ve gorsel algilama ilkelerine uygun bir gsekilde bir araya getirilmesi ile
saglanmaktadir) olusturmak gerekmektedir yani tasarim parga parca diisiiniilmemeli,
diger tasarim elemanlariyla belli bir gorsel hiyerarsi icinde organize edilmelidir.

Arnston’ gore; grafik tasarimin problemlerinin hemen hemen hepsinin
iletisimle 1ilgili oldugunu ve mesajin iletilebilmesi icin tasarimda biitiinlik
olusturmak, bunu yaparken de birtakim metotlardan yararlanmak gerektigini ifade
etmektedir (Arnston, 1988: 02).

Harf karakterlerinin okunabilirligi hakkinda Laszlo Moholy Nagy nin
soyledigi ‘“Tipografi bir iletisim aracidir. Kesinligi, okunabilirligi vurgulanmalidir.
Harfler hi¢bir zaman 6nceden ve ayr diisiiniilmiis bir cer¢eveye mesela bir kare icine
oturtulmamalidir.”

Jeavons’a gore; Okunabilir tipografi, bilgi iletisimin nesnel aracidir.
Okunmas istenildigi halde zor okunan bir metnin tasarimi, iiriin ne kadar akillica
veya cekici goriiniirse goriinsiin kotii yapilmistir’ der (Jeavons, 17).

Becere’e gore; Grafik tasarim, gorsel bir iletisim sanatidir. Birinci islevi de,
bir mesaj iletmek, bir iiriin ya da hizmeti tamitmaktir. Grafik tasarimin problemleri
daima iletisim ile ilgilidir. Tasarimci hedef kitleye ulagtirmak istedigi mesaji dogru
ve etkili bir bicimde aktarmak zorundadir.

Bir tasarim ne kadar giizel olursa olsun, verilmesi istenen mesaj1 iletemiyorsa
hicbir deger tasimaz. Grafik tasarimci, sozciikleri ve goriintii unsurlarint gorsel bir
iletisim olusturacak bicimde bir araya getiren kisidir. Bu unsurlar, izleyicinin
cozebilecegi sozel gorsel bir denklem i¢inde sunulur. Grafik tasarimci hem bir mesaj
aktarici, hem de bir bicim diizenleyicisidir. Grafik tasarim, iletisim saglayict mesaji
dogru ve yalin bir bi¢imde yansitirken ton dizileri, kontrastlar, kadrajlama teknikleri,
renk ve tipografiyi bagartyla kullanmak zorundadir (Becer, 1997: 33-35).

Becere’ e gore; Tipografik karakterlerin okunakliligs, ii¢ nitelige baglidir;

=  Kontrast
=  Yalinlik
=  QOran
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Dederi dugtrilerek ya da
koyulastirilarak, elemanlardan birinin
renginin yumusatilip, geri plana
cekilmesi yazinin kolay okunmasini
saglayacakhtir,

Sekil 4.7, Farkli zemin ve yazi renklerinin okunurluga etkisi (Kaynak:

http://i157.photobucket.com/albums/t76/cahitgulden/6.jpg)

(Sekil 4.7) Zemin iizerinde tamamlayici renklerden olan turuncu, metin mavi
renktedir. Harflerin renk yogunluklari okuyucunun goziinii yoran bir enerji
yaymakta, her iki renk de on plana ¢ikmaktadir. Boyle bir durumda elemanlardan
birinin renginin yumusatilip, geri plana c¢ekilmesi yazinin kolay okunmasini
saglayacaktir. Rengin tutarsiz kullanimimi vurguyu yok etmektedir. Bir tasarimda
birden fazla eleman vurgulanmamalidir. Tasarimda kullanilacak olan elemanlar ayni
seste cikmamalidir aksi takdirde verilmek istenen mesaj hedefe ulasamaz. Bir

tasarim istenen mesaj1 iletmiyorsa hicbir deger tagimaz.

Bir tasarim 6gesi olan renk, gorsel hiyerarsiyi organize etmek asamasinda
onemli bir etmendir. Okuyucuyu etkiler, dikkati diri tutar. Siyah-beyaza gore %40
daha fazla dikkat ceker. Bilgi, renk sayesinde daha etkili sunulabilir. Ornegin konu
basliklarini alt bagliklarindan ayirmak, metinden ayirmak, bir mesaja dikkat cekmek,
bilgi gruplarim birbirinden ayirmak, akisi saglamak gibi pek cok islev de renklerden
yararlanilir. Anlami yansitacak 6zellikleri ve ¢agrisimlarinin yanisira renk, okunmast
gereken bilgiyi ayirt etmede ve siraya sokmada 6nem arz eder. Karmasik formlarda,
yogun bilginin aktarildigi tasarimlarda, yazilar1 gruplamada yardimci olabilecek,
neyin 6n planda neyin arka planda olmasi, okunmasi gerektigini izleyiciye ilk bakista

yansitabilecek tasarim elemani renktir.
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Tasarimda bir elemam1 odak noktasi haline getirmek icin o elemanin
(sayfadaki konumu, diger elemanlarla arasindaki bicim iligkisi, rengi, tonu, parlakligi
ve doku kontrasti gibi) vurgulanmasi gerekir.

Bir elemam1 odak noktasi haline getirmek i¢in Landa, Grafik Tasarim
Coziimleri ¢calismasinda su Onerilerde bulunmaktadir; Tasarimin en parlak elemant
olsun; farkli bir renkte olsun; diger tiim elemanlar siyah beyazsa o renkli, diger
elemanlar renkliyse o siyah beyaz olsun; farkli bir yonde yer alsin, farkli bir ton
degerine, farkli bir dokuya sahip olsun, en 6nde dursun, diger elemanlardan farkl bir
bicime sahip olsun; izole edilsin; diger elemanlar puslu ya da buguluysa o net olsun;
hepsi diizse o ters dursun; digerleri seffafsa o mat, digerleri matsa o parlak olsun

(Landa, 1996: 26).

Renk Kkonusunda yapilan arastirmalarda renkle ilgili bulgulardan
bazilari soyledir:

= Uyarici tasarima ait mevcut standartlar ve talimatlarda, kirmizi, turuncu ve
sar1 renkleri tehlike, uyar1 ve Onlem sinyalleri olarak uygulanmaktadir.
Katilimcilar iizerinde yapilan deneylerin sonuglari, yaralanma olasiligi,
okunabilirlik, iriiniin fark edilirligine dayali algilanan risk degiskenleri
acisindan renkle sunulan igaretlerin, etiketlerin, siyah-beyaza oranla ¢cok daha
okunakli ve fark edilir oldugunu ortaya koymustur (Braun, Mine and Silver:
1995).

= 1990’ lar sonrasinda degisen teknoloji ve kapitalizmin talepleri dogrultusunda
tipografinin en Onemli kurallaridan olan okunaklilik, yerini okunabilirlige
birakmistir. Ciinkii okunaklilik ilgi cekememistir yani dogal olarak
kapitalizmin taleplerine cevap verememistir. Bunun sonucunda artik tasarimi
yapilan {irliniin okunakliliktan ¢ok okunabilirlige, ilgi ¢ekmeye yani

okunaksiz ama fark yaratan modern tasarimlara doniismesine yol agmaistir.
Postmodern tasarimin Onciilerinden olan David Carson tipografiyi okunakli

kullanmak yerine bir resim eleman1 olarak kullanmay1 tercih eden tasarimcilardan

biridir.
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(Sekil 4.8) David Carson bu afis tasariminda adin1 sar1 yapmustir ciinkii Ilk etabta
gdze carpmasini arzulamistir. Sar1 renkler arasinda en dikkat c¢eken renktir.
Kirmizidan bile daha kuvvetlidir. Sicak renkler sayfadan ¢ikiyormus izlenimi verirler

ve daha 6nde goriiniirler. En 6nde goriinen renk ise saridir.
“Postmodern grafik tasarimin Onciilerinden Dan Friedman okunaklilig: etkili,

acik secik ve yalin ifadenin 6zelligi, okunabilirligi ise okurken ilgi ve zevk

uyandiran, akli uyaran 6zellikler olarak’’ tanimlanmistir.
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Sekil 4.9 -10, Dan Friedman Afis Tasarimlar1 Sekil 4.9, TM Magazine Cover Typografische
Monatsblatter 1971, Sekil 4.10, Poster The Yale Symphony Orchestra 1972 (Kaynak:
http://www.uartsgd.com/GD40/Friedman/DanFriedman.html)

Dizgi Yaparken Okunurluga Dikkat:

= Uzun metinlerde serifli yazilar daha rahat okunur. Serifliler, tipografinin
yatay hareketini destekleyerek, harflerin ayirici 6zelliklerini daha cok
vurgulamaktadir.

= Yanyana getirilen harfler, sozciikler halinde algilanir. Kiiciik harflerle dizilen
sozciiklerde degisken yapi1 okumay1 kolaylastirir. Sozciiklerin tamamu
majiskiil (biiyiik) harflerle dizildiginde, esit yiiksekliklerdeki harfler duragan
bir hat olusturdugundan; okuma giiclesir, algilama siiresini uzatir.

= Harf aras1 bosluklart okunakligi etkiler. Metnin tamami icinde kullanilan
bosluklarda tutarlilik ve siireklilik olmalidir. Bosluklarin belirlenmesinde ise,
harf boyutu, satir uzunlugu ve satir arasi1 bosluklar1 gozetilerek diizenli bir
yapt olusturulmalidir. Bunlara dikkat edildiginde; zor anlasilan metinler bile
en iist diizeyde okunaklilik kazanirlar.

= Harf boyutu belirlenirken, baski yiizeyi ile goz arasinda 25-35 cm. mesafe
oldugu unutulmamalidir. Metin yazilarinda normal okuma uzakligindan en
iyi algilanabilen yaz1 biiyiikliikleri 9-12 punto arasindakilerdir.

= Harf boyutu belirlenirken dikkat edilmesi gereken bir nokta da metni

okuyacak Kkitlenin niteligidir. Okumay1 yeni 6grenen ¢ocuklar ile gozleri iyi
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gormeyen yaghlar icin biiyiikk puntolar tercih edilmelidir. Cok kisa ve uzun
satirlar okuyucuyu yorar. Kisa satirlar gozii dikey yonde harekete zorlar.
Uzun satirlar ise bir alt satirin bulunmasimi giiglestirir. Metin yazilari i¢in 9-
12 puntoluk bir boyut belirlendiginde, her satira diisecek sozciik sayis1 10-
12'yi gegmemelidir. Diger bir deyisle her satirda 60-70 tipografik karakter
kullanilmalidir (Uzun soluklu metinler i¢in).

Satir aras1 bosluklarin az ya da cok olmasi1 okunurlugu olumsuz etkiler. Bu
nedenle 9-12 puntoluk metinlerde, punto biiyiikliigiine iki-bes punto
ekleyerek uygun satir arasi bosluk saptanabilir. Yani 10 puntoluk bir metinde
satir arasi bosluklar 12 ile 15 punto arasinda olmalidir.

Yazimmin et kalinligi okunaklhigi etkiler. Cok ince yazilar zeminde
kaybolurken, ¢ok kalin yazilar algi giigliigii yaratir. Yazi karakterinin
genigligi de okunurlugu etkiler. Daraltilmis karakterler, normal
genigliktekilerden daha zor okunur.

Renk, okunurlugu etkileyen onemli faktorlerden biridir. Okuyucu beyaz
zeminde siyah yazi okumaya alhigmistir. Ancak giiclii kontrast renkler
secildiginde okunurluk bozulmaz. Yine de okumayi yeni 6grenen ilkogretim
cocuklarinin ders kitaplarinda beyaz zemin tercih edilmelidir.

Paragraflar birbirinden rahatlikla ayirt edilmelidir. Bunun iki temel yolu
vardir: Birincisi paragrafi olusturan ciimle, sol blogun biraz icinden dizilir.
(Metnin uzunluguna gore igerlek degisebilir.) Ikinci yol, Paragraflar arasi
bosluk arttirilir.

Sola bloklu ve bloklu metinlerin ortali metinlerden daha rahat okundugu
belirlenmistir.

Metnin okununurlugu konusunda yukarida deginilen temel ilkelerin ¢ogu;

bilgisayar, televizyon, fllm vb. iletisim sanatlar1 icin de gecerlidir. Tasarimda

tekdiizelikten kurtulmak adina, okunurluk ihmal edilmemelidir (Giiltekin).

Yaz ile etkili bir calisma olusturmak icin, arastirma yapilms deney ve

testlerle ispatlanmis oneriler asagida siralanmstir :

Dogru yaz stili kullan
Yaziy1 uygun dl¢iide diz
Espaslara goz at

Sayfa kenari bosluklar ve sinirlar1 hatirla
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= Uygun yaz Ol¢iisiinii se¢
® Yauz stilini dikkatlice karistir
= Tamamu biiyiik harflerden olan satirlar1 dikkatlice kullan
= Sikici olma
=  Garip diizenlemelerden kagin
= Metni kontrol et
Eger bu Onerileri (kurallari) go&zoniinde bulundurursak, okunabilir,

anlasilabilir saglikli bir calisma dizayn edilmis olur (Conover, 1985: 66).

4.1.3. Yaz1 Karakteri Seciminde Renk Unsuru

Renk, tipografi icin vazgecilmez unsurlardan biridir. Yaz1 karekterinin,
yansitilmak istenilen 6zelligi, temasi, renk kombinasyonlar ile saglanabilmektedir.
Renk faktorii kontrollii uygulandig takdirde, (kontrolsiiz renk kullanimi, karmagik
gorsel yapr olusturmaktadir) sundugu genis yelyapezisi sayesinde iletilmek istenen
mesaj1, duygu ve diisiinceyi izleyicilere istenilen dogrultuda yansitmasina yardimci
olur. Rengin kendi i¢inde barindirdigr o6zellikleri (renklerin cagrisim ve kiiltiirel
ozellikleri gibi...), yaz1 karekterlerin icerisindeki dokuya kisilik kazandirir, yaziya
yiiklenilen anlami gii¢lendirir.

Megs’e gore; yazi1 karakterleri, kullanici kitlenin kimligi diisiiniilerek
secilmeli, gereksinmeye gore ikiden fazla harf karakterlerinin bir arada
kullanilmamasina 6zen gosterilmelidir. ‘‘Satir uzunlugu; satirlar, kelimeler ve harf
arasindaki bosluk, yazi-fon iligkisi, yeterli kontrast gibi temel ilkeler okunabilirligi
yonlendirir’” (Megs, 1995: 82).

Yazi karakterinin secimi, sayfa iizerindeki yerlesimi, bosluklarin kullanimi
(harf, satir, kelimeler arasindaki bosluklar vs.), punto secimleri, renk secimleri ile
gorsel ve islevsel diizenlemeler tipografinin 6nemli unsurlaridir. Tipografik unsurlar,
tasarim yiizeyleri icinde birbirleriyle etkilesim halindedir. Bir eleman diger elemanin
algilanirhigint etkiler.

‘“‘Sayfalar arasinda biitiinligin devamin1 saglamak icin, kullanilan yazi
karakterleri, renk, bi¢cim tutarl bir birliktelik icerisinde siirekli olmalidir. Yalin bir

tasarimin algilanirhigy yiiksek olacaktir’” (Pektas, 2001).
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Yazi karakter seciminde; estetik, uygunluk, okunurluk, okutabilirlik, renk
unsuru sayesinde dile gelir. Bu dogrultuda, tipografide rengi bir anlattm bigimi
olarak goriip, mesaj1 ona gore islemek, gerekir.

Yazi karakteri degistikce renk kontrastliklart degismektedir. Antik kokenli
yazilar da daha farkli, sans seriflerde daha farklidir. Sans serifler de; daha az kontrast
olabilir ¢iinkii sans serif yazilarin et kismi daha kalin oldugu i¢in algilanmas1 da daha
kolaydir. Dolayistyla zemin rengiyle yazi renginin ¢ok biiyiikk konrastligi olmasi
gerekmemektedir.

Yazi karakterleri farkli bicimsel 6zelliklere sahiptir. Kalin ¢izgilerden olusan
harfler ve bu harflerin yan yana gelmesiyle olusan sozciik, climle ve paragraflar, ince
cizgilerden olusanlardan daha koyu lekeler olustururlar ve c¢ok daha dikkat
cekicidirler. Metinlerdeki harf, kelime ve satir aralarinin siki ya da gevsek olmasi da
yazinin leke degerini degistirir.

Yazi ile tasarim yaparken, yazi karakteri se¢iminin, renk kullaniminin ¢ok iyi
denetlenmesi gerekir. Cogu yazi tipi normal ve kalindan daha ¢ok alternatif sunarlar.
Mesela sans serif yazilarin biiylik bir kismimi hafif ve agir yazi seceneklerini
icerirler. Bunlar genel metin yazisinda kullanilmaya elverisli olmamakla birlikle;
basliklar1 renklendirir, hareket katarlar. Light, regular, bold, black, ultra black gibi
secenekler vardir.

Ornegin bodoni yazi karekteri, bir sari renkte yazilmamalidir ciinkii
bodoninin ince yerleri ¢ok incedir, bu yiizden kopar gider anlasilmaz. Koyu renklerle
yazilmasi1 gerekmektedir. Yani her karekter her renge uygun degildir. Karakterler
genellikle tek kalinlikta ve birazda bold yazilir ¢iinkii ucuk renklerle yazildig: igin
bunlarin okunmasi gerekmektedir. Onun icin inceli kalinlikli modern yazilarla
veyahut antik kokenli yazilarla yazilmaz ciinkii uguk renklerle bu ince yerlerde kopar

ve karsidan okunamaz.
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Sekil 4.11, Bodoni Yazi Karakteri (Kaynak: http://mystuffbenard.blogspot.com/2011/02/critical-
debates-in-design-task-1.html)

Yazi karakteri secimi yapilirken, harfin ya da s6zciigiin taninma hizina, harf
formlarinin okuyucu iizerinde biraktigr etkiye, harfin i¢ formlarma ve diger harflerle
yanyana geldigi zaman olusturdugu doku ve tona dikkat edilmelidir.

Anlagilacag lizere yansitilmak istenilen mesajin hedef kitleye ulagmasi igin;
yaz1 ve renk birlesiminin dogru uygulanmasi gerekmektedir. Tasarimlarda dikkati
yakalamak; kullanilacak rengin zemin ve diger elemanlar ile iligskisine baglidir.

Yazi ve renkle calisildiginda yaziyla zemin arasinda yeteri derecede zithik
olmasi gerekir (Carter: 1997).

Yaz1 ve renk tek baslarina bile etkili bir ifade bi¢imidir. Yaz1 ve rengi
kullanarak ilk etapta bile izleyici ile arasinda iletisim kurmay1 basarmak
miimkiindiir. Ikisinin birlikteligi yazinin konusmasi yani dili gibidir... Yeterki
renkler ve yazi karekterleri iletilmek istenen temaya uygun, bilin¢li bir tercih
dogrultusunda secilmis ve dizayn edilmis olsun. Uyumlu bir sekilde yan yana
geldiklerinde olumlu bir titresim ortaya ¢ikar tipki bir miizik parcasindaki notalarin
akis1 gibi.

Secilen her yazi karakterinin (tipki insanlar gibi) bir kisiligi vardir. Yazi
karakteri, sert, yumusak, sevimli, kirilgan, hareketli, kaba, cagdas, modern gibi onun
kimligini olusturan ozelliklere sahiptir. Ornegin Times’mn, Ingiliz asaletini,
agirbashihigini yansittig1 sdylenebilir. Onemli olan mesaja en uygun yazi karakterinin

secimini bulmaktir.
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Yazi karakteri secimi, sayisi, puntosu, serifli, serifsiz, bold ya da italik
olmasi, biiyiik-kiiciik harf (majiiskiil-mintiskiil) olmasi, bloklama bi¢imi, harf ve
zemin rengi, zemin dokusu, satir uzunlugu ve bosluklar, tipografik diizenlemenin
temel sorunlaridur.

Serifli fontlarin takibi oldukca kolay oldugu soylenir ¢iinkii okuyucu, serifli
harflere daha alisiktir fakat, harf ve soézciik bosluklar diizgiin oldugu siirece serifsiz
bir yazi, serifli kadar okunaklidir. Okunabilirlik islevi 6n planda tutulmalidir.
Okunabilir yaz1 sekilleri genis acik ya da kapali i¢ bosluklart olanlardir.
Okunabilirlik agisinda iistiin kabul edilen karakterler; Aldus, Jenson karakterleri ve

onlarin benzerleri bu gruba girer.

Adobe Jenson Aldus

Aa Ee Rr Aa Qq Rr

Aa Ee Rr Aa Qq Ry
Laertis DELFINO

abcdefghijklm

nopqrstuvwxyz

0123456789

Sekil 4.12, Adobe Jenson Yazi Karakteri Sekil 4.13, Aldus Yazi1 Karakteri
(Kaynak: http://en.wikipedia.org/wiki/File:Adobe_Jenson.svg) (Kaynak:
http://en.wikipedia.org/wiki/File:AldusSpec7.svg)

Jan Tschichold 1928’de tipografi anlayisini yeni tipografi anlamina gelen
“Die Neue Typographie” adli kitabinda soyle goriislerini soyle dile getirmistir.
Asimetrik diizenlemeyi, diyagonalligi, sans serif Tschichold’a gore renk sayfa
tizerinde light, bold, condensed ve extended sans serif karakterlerin dengelenmesi ile
olusturulabilir. Beyaz bosluk ise biitiin ¢calismalarin ayrilmaz bir elemanidir.

“Sans”, bir seyin yoklugu anlamina gelen Fransizca bir Onektir. Sans serif
yaz1 karakterlerinin serifi bulunmamaktadir. Serif ve sans serif ya da serifli ve

serifsiz fontlar; Serifli fontlar Times New Roman gibi ucunda okumayi
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kolaylastirdigi iddia edilen kiiciik tirnakgiklar bulunan, Serifsiz fontlar (Sans Serif
olarak tamimlanir) ise Arial veya Verdana gibi, basi ve sonu diiz biten harflere
verilen adlardir. Serifli fontlarin daha kolay okunabildigi, ancak serifsiz olanlarin
daha modern bir goriiniime sahip oldugu kanist yaygindir. Bu yiizden genelde gazete
ve dergilerde serifli fontlar kullanilir. Bir insan goéziiniin en iyi algiladigi okuma
biciminin beyaz (Ac¢ik Renk) zemin iizerine siyah (Koyu Renk) serifli fontlar ile

hazirlanmis dokiimanlar oldugu séylenir.

Times New Roman Verdana

Aa Ee Rr Aa Ee Rr
Aa Ee Rr Aa EeRr
Publisher Sylvestris

0123456789 0123456789

Sekil 4.14, Times New Roman Yazi1 Karakteri Sekil 4.15, Verdana Yazi Karakteri
(Kaynak: http://tr.wikipedia.org/w/index.php?title=Dosya: TimesRoman
Sp.svg&filetimestamp=20110701131851) (Kaynak:
http://en.wikipedia.org/wiki/File:VerdanaSpecimen.svg)

*‘Serifli fontlar’> dan olan Times New Roman yazi karakterinin en onemli 6zelligi
kolay okunabilir olmasidir. Serifsiz fontlar ise cok daha modern bir goriiniime sahip

oldugu bilinmektedir.
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SANS SERIF
SERIF

Sekil 4.16, Sans Serif, Serif Font (Kaynak: http://www.seoconsult.com/seoblog/web-

design/typography-and-web-design.html)

4.1.4. Yazada Espas Kavram ve Renk;

Yazi harflerin ve rakamlarin birlikteligiyle olusur. Iki harfin bir araya
gelmesiyle meydana gelir. Iki harflilik bir ‘sozciik’ o zaman anlam kazanir. Bu
durumda harflerin birbirlerine olan yakin ve uzaklig1 yani espas sorunu ortaya cikar
(Cevik 56). Solomon’ a gore “Bosluk, aralik anlamina gelen espas, etrafimizdaki
hava gibidir” (Solomon, 1986: 12).

Espas kavraminda renk 6énemli bir faktordiir. Bir sayfanin genel rengini yazi
belirleyebilmekte, ve sayfada gri tonlarda bir doku etkisi yaratabilmektedir. Net bir
bicimde okunmasi gereken bir sayfada cok fazla kontrast gozleri rahatsiz
edebilmektedir. Bir yazimin rengini c¢esitli etkenler belirleyebilmektedir. Yazi
karakterinin yapis1 ve fiziksel Ozellikleri, harfler arasindaki bosluklar, kelimeler
arasindaki bosluklar ve satir arasindaki bosluklar gibi yani yazida espas kavrami,
sayfanin genel dokusunu ve rengini gosterebilmekte 6nemli rol oynamaktadir.

Yazi karakterinin yapisi, harflerde bulunan i¢ bosluklara, harfi olusturan hat
kalinligina, alt uzant1 ile {ist uzant1 oranina gore degisiklikler gosterebilmektedir.
Harfler arasindaki boslugun oranina gore metin koyu yada acik hale gelebilmektedir

yani yazinin rengi, tonu espas kavramiyla ortaya c¢ikabilmektedir.

Harf espasi: Harfler yanyana getirildigi zaman sozciikleri, sozciikler
satirlari, satirlar paragraf ve siitunlari, paragraf ve siitunlar da metni olustururlar.

Harf formlar1, sozciikleri olusturmak iizere yanyana gelirken aralarinda kalan
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boslugun 1iyi ayarlanmasi okunaklilik iizerinde 6nemli bir etkiye sahiptir. Sadece
harfler aras1 degil harflerin, alt ve {iist ¢izgileri arasinda kalan i¢ bosluklarinda
espaslanmas1 gerekir. ‘‘Iyi espaslama kelimenin her boliimiinde siyah alanlarin
beyaz alanlara oramimin esit oldugu espaslamadir. Ve bdylece siyah ve beyaz

alanlarin dengeli dagilimi okumada rahatlik saglayacaktir’” (Cevik 56-57).

Kelimelerarasi Espas: Kelimeleraras: espasta kelimeler birbirlerine ne ¢ok
sikistk nede c¢ok aralikli yani genis mesafede olmamast gerekiyor. Rahat
okunabilirlik acisindan ( kesin bir 6l¢ii olmamakla beraber) harfinin iki kelime
arasina rahatlikla girebilecek kadar bir bosluk kelimeler arasi espasta bir 6l¢ii kabul

edilmektedir (Cevik 63).

Satir Aralar1 Espas: Satir aralarindaki espaslama kelime aralarindan fazla
olmalidir. Harflerin yapisina (harfin ince, kalin, majiskiil, miniskiil vb. gibi) gore

satir aralar belirlenmelidir. Rahat okunabilirlik 6l¢ii olarak alinmalidir (Cevik 64).

Paragraf ve Siitun Espaslari: Metin paragraflardan olusarak gelisir.
Paragraflar metnin daha iyi anlagilmasi ve rahat okunmasi igin yapilirlar. iki
paragrafi birbirinden ayirmak icin, ikinci paragrafin ilk kelimesi, soldan bloklanan
bir yazida biraz icerden baslatilir. Bununla birlikte iki paragraf arasinda bir bogluk
birakilir, (kesin Ol¢ii s6zkonusu olmaksizin) bu bosluk genellikle iki satir araligi
kadardir, 3/2 oraninda da kullanilabilir. Gazete ve dergilerde satir genislikleri rahat
okumay1 saglamak amaciyla kisa tutulur. Dar satir genislikli metin elde edilir,
boyleliklede siitun olugmus olur. Bir sayfada iki ve daha fazla siitun oldugundan
dolay1 siitunlar arasinda boslugun olmasi gerekir (Cevik 67-68).

Metinlerdeki harf, kelime ve satir aralarinin siki ya da gevsek olmasi da
yazinin leke degerini degistirir. Tasarimdaki beyaz bosluklar, dogru kullanildiginda
optik agirlik olusturarak dengeyi saglamaktadir. Bu nedenle her tasarim igin

bosluklar dikkate alinmalidir.
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million

COK SIKISIK BOSLUKLAMA

COK GEVSEK BOSLUKLAMA

o | | .
UYGUMN BOSLUKLAMA

Sekil 4.17, Giiclii ve sikistirtlmis harfler i¢in agik harf bosluk diizenlemesi (Kaynak:
http://www.photoshopmagazin.com/dergi/2006/08/tipografi_yazilari_3.html)
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HUMAN RIGHTS (H5AH HAKLAR! 2000 DECEMBER 7-16 AnaLin ISTANBUL

2

Sekil 4.18, Biilent Erkmen ‘Insan Haklar1 2000 ‘Afis Tasarimi (Kaynak:
http://photos1.blogger.com/blogger/6952/1033/1600/07.0.jpg)
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ER KMEN

september 17, 1998
jonvary 12, 1999

the museum of modern art

Sekil 4.19, Biilent Erkmen Afis Tasarim (Kaynak: http://www.bilkent.edu.tr/~peline/images/b02.jpg)
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Sekil 4.20, Biilent Erkmen’ den Frankfurt 2008 Tiirkiye Logosu (Kaynak:
http://ceviribilim.com/?p=830)

‘‘Sanat¢1 Biilent Erkmen tarafindan tasarlanan logo, icinde Tiirkiye nin ingilizce
karsiligi olan “Turkey” yazisimin yer aldigi, kapali olmayan labirent goriiniimde
tasarlandi. Sanatciya gore, bu uclar acik labirent, edebiyat dahil her konuda icine
girilmesi ve dolasilmas1 kolay bir 6zgiinliige ve Tiirkiye’nin kiiltiirel mirasina
gonderme yapiyor.

Logolarda ayrica” Ingilizce ve Tiirkce olmak iizere, “Frankfurt Kitap Fuar

Konuk Ulke 2008” ve “Biitiin Renkleriyle Tiirkiye” slogan1 yer aliyor” (Ceviribilim).
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Sekil 4.21, Biilent Erkmen Afig Tasarimi (Kaynak: http://muipbiennial.org/portfolio/bulent-erkmen/)

4.1.5. Yazida Kontrast-Yalnhk ve Renk Iliskileri;

Karsitlik (zithik); bir seyi tamimlamak veya vurgu yapmak igcin o seyin
karsitina ihtiyag¢ vardir. Zithk farkliliktir. Cok sayida bireyin ilgisini cekmeyi saglar,
farklilik yaratir. Monotonluktan uzaklastirir, ilgiyi diri tutar. Onemli 6gelerin daha
fazla goze carpmasim saglar. Ornegin biiyiik kavramu, kiiciik kavramiyla birlikte bir
anlam kazanir. Aym sekilde yumusaklik-sertlik, yuvarlaklik-koselilik, aciklik-
koyuluk, aydinlik-karanlik, biiyiik-kiiciik, siyah beyaz, gece-giindiiz, sicak-soguk

gibi. Zit renkler birbirlerini tamamlarlar yanyana kullanildiklarinda birbirlerini
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degerlendirerek tasarima canlilik katmaktadirlar. Bunun dogada da ornekleri
mevcuttur. Yesil yapraklarin arasinda kirmizi giiller, yesil agaclar arasinda kirmizi
catili bir ev, giines batarken mavinin icinde turuncu giines vs. Zit renklerden biri
digerine karistirildiginda karistig1 rengin parlakligini kirar.

Konstrast (Fransizca Contraste) olarak da adlandirilan karsitlik ne kadar ¢cok
olursa karsilastirilanlar arasindaki fark da o kadar biiyiik olur. Tasarimda rengin
vurgusunu arttirmanin en kolay yolu karsitlig arttirmaktir. Bunu saglamak i¢in renk
ve ton zithg kullanilabilir. Renklerin ve tonlarmin zithig tasarimi canh kilar. Bu
zithiklar bicim, renk, yon kontrasti olarak da gruplandirilabilir.

Algilama kolaylig1 acisindan yazi karakteri rengi ile uygulandiklar yiizey
rengi arasinda zitlik olmalidir. Yeterli olan karsitlik derecesinin yiizde yetmis oldugu
varsayllmaktadir (Machado, 1994: 36).

Bir elemanin diger bir elemanla kurdugu acik koyu iliskisi ton farki, kontrast
olarak adlandirilir. Bu kontrast sayesinde nesneleri ayirt eder, yazilari okuruz.

Kontrastlik, tasarimin temel prensiplerinden biridir. Bir sozciigtin ya da
deyimin yiiksek ya da alcak sesli ¢cikmasini saglar. Renklerin ya da lekelerin
arasindaki aciklik, koyuluk farki yani (Fransizca Contraste) zit ve karsit anlaminda
kullanilan bir kelimedir. Bir goriintiiniin en parlak ve en karanlik alanlar1 arasindaki
iliski. Yalinlik ise; karmasik olmama, siisten ve her tiir fazlaliktan arinmis olma.

Rengi yazi alam ile birlestirmek tasarimi etkileyen en Onemli unsurdur.
Yazida renk vurguyu artirir. Renk sayesinde iletilmek istenen mesaj daha etkili
sunulabilir, dikkat ceker, okuyucuyu etkiler. Yazinin zemin renginden okuma ig¢in
yeterli kontrastliga sahip olmasi gerekir. ‘‘Kontrast zeminlerde okunakligin iyi bir
sekilde saglanabilmesi i¢in, harf ve zemin arasinda ton farki olmalidir. Ayn1 tona
yakin renkler, harfin, zemin iizerinde titresmesine neden olur. Birde buna zeminin
hareketliligi eklenirse yazilarin okunmasi zor hale gelir’” (Akyil, 1996: 49).

Koyu zemindeki agik renk yazi, kontrastlik yaratir. Bu yiizden koyu renkli
zeminler iizerinde agik renkli yazilar tercih edilmelidir. Daha 1s1kl1 olmasi nedeniyle
koyu zemin iizerindeki yazilar, ozellikle de serifsizler daha iyi goriiniirler. Acik
zemin lizerinde koyu renk yazi dogru bir se¢imdir. Okunurluk agisindan harf ve
zemin arasinda en az %70 ton farkinin olmas1 gereklidir. Ornegin zemin 100 deger
ise harf 30 degerden fazla olmamalidir. Tersi i¢cin de ayn1 sey gecerlidir. Yazi alani
ve fon renklerini segerken, rengin yeterli derecede kontrastlik saglamasi yaninda

okumayi engellemeyecek kadar zit olmamalarina 6nem verilmelidir.
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Reklamcilikta beyaz zeminde renk kullaniminin yam sira, renkli zeminde
renk kullanimi da 6nemli rol oynar. Bu sekilde reklamin etkisi arttirilir. Duyularla
elde edilen algilar ve bunlara bagl olarak zenginlesen idrak, bilingli tezatlar seklinde
yasandig1 oranda etki artar. Fizyolojik ve psikolojik etkenlerin karistigi renk
tezatlari, reklam araglarimin Ozellikle de afisin tasarlanmasi bakimindan cok
onemlidir (Kanat, 2001: 149).

Armin Hoffmann (1920- ) 6grenimini Ziirih'de tamamlamistir. Tasarimci
calismalarinda, tasarimin tiim elemanlarinin dinamik bir uyum icerisinde olmalarina
calisgmig ve zit elemanlarin iligkisinin gorsel tasarima canlihik kazandirdigini
gormiistiir. Bu zithklar diiz ¢izgi, yuvarlak c¢izgi, form - karsiform dinamik ve
duragan iligkisi gibi unsurlardir. Hofmann'a gore; bu zithiklar1 mutlak bir uyum
icerisinde kullanabildigi zaman sonuca ulagmis demektir.

= Diiz - egik, statik - dinamik, geometrik - organik kontrast.
= Biiyiik - kiiciik, koyu - acik, ¢izgi - nokta kontrasti.

= Koyu - acik, kalin - ince, yiizey - ince kontrasti.

= Biiyiik harf - kiiciik harf, statik - dinamik kontrasti.

= Hareketli - duragan kontrasti.

= Dairesel - diiz, yumusak - kat1, sinirli - sinirsiz kontrasti.

= Dar - genis kontrasti.

Basler Freilichtspicle
beim Letziturm im St Albantal
15-31.Vill 1963 B Wilhelm Tell

Sekil 4.22, Armin Hofmann'in ii¢ Poster Calismas1 (Kaynak:
http://www.solakkedi.com/tasarim/tasarim%20tarihi/035.html)
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‘““Hofmann'a gore iletisimin en etkili yolu posterdir.”” ‘‘Hoezel’ i takip eden
Itten, yedi renk temel karsithig: tipi olusturdu. Renkler arasindaki basit karsitlik, bir
renkle o rengin ve koyu bir tonu arasindaki karsitlik bir sicak, bir soguk renk
arasindaki karsitlik ve tamamlayict renk arasindaki karsithik. Ayni zamanda es
zamanli karsitliklar ve nicelik-nitelik karsitliklar1 da bulundu. Bunlarin her biri en
biiyiik etkiyi yaratmaya hizmet edecek sekilde ve ilgili renklerin gerekli nitelikte

verilmesini saglayacak sekilde dizayn edilirdi’’ (Erdogdu, 2002).

Sekil 4.23, Yazida Renk iliskileri (Kaynak: Grafik tasarim dergisi, 2007: 64)
4.1.6. Bicim-Kars1 Bicim iliskisinde Renk;

Fischer Ernst; ‘‘Yeryiiziinde her sey bir bicim ve madde bilesimidir.”” Der
(Fischer, 1995: 115).

Bicim (Form); bir tasarimda bi¢imi olusturan unsurlar, ¢izgilerin kullanima,
cizgiler arasindaki gecisler ve degisik tonlarin olusurdugu yiizeylerdir. Cizgi, renk ve

diger yiizey elemanlarinin birbiriyle iliskileri bicimi belirler.
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Bir tasarimda renk-bicim birbirini desteklemelidir. Rengin ifade olarak
verildigi bir tasarim, formunu renkten gelistirmelidir. ‘‘Bazi1 renklerin bazi formlar
sayesinde degerlerinin vurgulandigi, bagka formlar ile de korlestigi kolayca
farkedilir. En azindan, sivri renklerin bu niteligi sivri formlar icinde daha gii¢lii ses
verir (6rnegin sar1 renk iiggen iginde). Derinlige egilimli renklerin bu etkisi yuvarlak

formlarda kuvvetlendirilir (6rnegin mavi renk daire icinde)’’ (Kandinsky, 56).

He
ALO®

Sekil 4.24, Renk bigim iligkisi
(Kaynak:http://3.bp.blogspot.com/_9AILj9yiNc/RdukdPohFAI/AAAAAAAAACc/Lctée)pjudc/s160
0-h/renk+ve+bi%C3 %83 %C2%ATim+ili%C3%85%C5%B8kisi.jpg)

Sekil 4.25, Wassily Kandinsky

(Kaynak: http://www.ibiblio.org/wm/paint/auth/kandinsky/kandinsky.comp-8.jpg)
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Yar1 soyut olan bu tasarim ¢esitli sekil ve cizgilerden olugsmaktadir. Kulanilan
renklerden ve bigimlerden bir duygu edinmemiz beklenmektedir.

Bir nesne gorsel olarak daima renk ve bi¢im biitiinliigii ile tanimlanir. Bigim
renkten daha etkin bir iletisim aract olarak one ¢iksa da renk bu bi¢imi tamamlayan,
onun ifadesel niteliklerini iceren bir 68e olarak degerlendirilir (Asatekin, 1997).

“‘Johannes Itten derslerinde 6zellikle renk ve form arasindaki iliskiye dikkat
ceker. Renklerin biri olmadan digerinin imkansiz oldugunu karsitlart icinde ele
almmalar gerektigini vurgular ve renk form iligkisiyle ilgili olarak sunlart sdyler;
Kolay farkedilebilen geometrik form, en kolay anlasilabilendir ve bu formun temel
unsurlan daire, kare ve tiggendir. Biitiin olasi formlar bu sekilsel unsurlarin altinda
cansiz bir sekilde yatarlar. Form ayni1 zamanda renktir. Renk yoksa formda yoktur.
Form ve renk birbirinden ayrilamaz. En kolay algilanan ve anlasilan renkler
gokkusagindaki renklerdir. Biitiin olas1 renkler gokkusaginda gizlidir. Geometrik
formlar ve gok kusagindaki renkler, en basit ve en duyarh formlardir. Bu nedenle bir
sanatsal calismada ifade edilmek istenen duygu ve diisiince iizerinde kesin olarak

etkili olurlar.”’

die farbe

Sekil 4.26, Johannes Itten, Die Farbe (The Color), 1944 (Kaynak: http://kaufmann-

mercantile.com/images/johannes-itten-die-farbe.jpg)
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Tasarimin gorsel dilini olusturan artistik elemanlar; nokta, ¢izgi, ton, doku,
renk, bicim-kars1 bi¢cim, oylum ve bosluk, cesitlilik, hiyerarsi, oran ve dl¢ii, denge,
biitiinliik ve ritim’ dir.

Evans ve Thomas’ a gore bi¢cim ve kars1 bicim, cizgi, ol¢ii, renk, doku ve
tipografi; temel tasarim ilkeleri biitiinliikk ve cesitlilik, hiyerarsi ve oran; yardimci
tasarim ilkeleri ise 6l¢ii, denge, ritim ve tekrar ve bogluktur (Evans ve Thomas, 2004:
4).

RUNNING WATER — g

RURAL ELECTRIFICATION ADMINISTRATION RURAL ELECTRIFICATION ADMINISTRATION

Sekil 4.27, Lester Beall ‘Rural Electrification Administration i¢in hazirladig1 Posterler’

(Kaynak: http://www.solakkedi.com/tasarim/tasarim%?20tarihi/040.html)

‘“‘Beall's tasarimlarinda, canli temel renklerin yanisira betimleyici oklar, cizgiler
acik-secik ve ozli tipografi kullanmayi tercih etmistir. Collier Magazine'nin tanitim
kapagi i¢in hazirladigi "Will There Be War?" ve "Hitler's Nightmare" calismalar1 ve
Birlesik Devletler hiikiimetinin Rural Electrification Administration kurumu ig¢in
yaptig1 bir dizi poster en bilinen ¢aligmalar1 arasinda yer almaktadir.”’

Bicim, sanatta tasarimsal ve anlatimsal araglarin belli bir sanatsal dizgede
orgiinlesme tarzidir. Tasarimda ele alinan konuyu ve daha baska 6geleri icerir. Islevi
biitiinlik kurdugu igerigi dile getirmektir. Tipografik elemanlarin da bigim,
biiyiikliik, renk ve konumlarn ile ilgili kararlar alinirken tasarimin biitiinligii goz
oniinde tutulmahdir. Ciinkii izleyici bir mesajda daima biitiinliikk aramaktadir.
Tasarimda On planda olmasi istenen eleman konum, bi¢im-karsi bicim, renk gibi
ozelliklerinde yapilan degisiklikler aracilifiyla vurgulanabilir. Icerik ise, estetik

fikirden, temadan olusur ve bi¢im karsisinda daha etkin bir rol oynar. Bicimle dile
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gelir. Bicim, icerigin somutlagmis tasarimidir. Sanatta bi¢cim ve icerik diyalektik
biitiinliik igerisindedir yani big¢imle icerik birbirinden ayrilmaz iki yan gibidir.
Kisacasi1 bicim olmadan igerikte olamaz (Philip B. Meggs, 1989: 118-119).

Grafik tasarimda sozel mesajlarin izleyiciye ulastirilmasini tipografik
elemanlar saglamaktadir. Bu elemanlar; bicim-kars1 bicim iligkisinde renk, nokta,
cizgi, ton, kontrast, doku, bosluk, Ol¢ii, denge, wvurgu, biitiinlik olarak
belirlenmektedir. Bu elemanlar okunan yazilar olmalarinin yani sira birer bigimdir.

Tipografik elemanlarin c¢alisma alanindaki konum, renk, biiyiikliik ve
bicimleri gorsel elemanlar dikkate alinarak belirlenmekte boylece grafik tasarimda
gorsel biitiinliik olugturulmaktadir. Tipografik elemanlar sadece sozel bilgiler igeren,
mesajlar ileten yazilar degildir, tipki gorseller gibi ayni zamanda kendilerine 6zgii
bicimlere, renklere, konumlara sahip olan gorsel elemanlardir (Philip B. Meggs,
1989: 118-119).

Tasarim sirasinda form ve karsiform-basili alan, basili olmayan alan-
iliskisini siirekli g6z 6niinde bulundurmalidir.

Hollandali tasarimci Piet Zwart (1885-1977) tasarim alanimi ‘‘elemanlarin
olusturdugu bir gerilim ortam’’ olarak kabul etmis; bu alani 6lgiilerde ve agirlikta
kontrastlar yaparak, basili alana yiikledigi anlami basili olmayan alana da yiikleyerek

olusturmustur.

4.1.7. Kars1 Bicim Bosluk — Fon-Renk Tliskisi;

Yazinin iletisimsel anlamim yitirdigi an, amacini da yitirmis olacagin
savunan Emil Ruder, 6grencilerine hep, bicim ve islev arasinda dogru bir denge
kurmalarim, soylemistir. Ogrenci projelerinde, negatif ve basili olmayan alanlar,
hatta harfin icinde yer alan bosluklar1 bile son derece dikkatle degerlendirmistir. lyi
bir tipografik tasarim, farkli yaz1 karakterleri arasindaki giiclii kontrastliklar, fon ile
metin arasindaki bosluklarin dogru organize edilmesi ile miimkiindiir.

Kagit iizerindeki her hangi bir isaret, figiir; o isaretin etrafindaki alan1 ise fon
olarak algilanir. Yine farkli tonlardan olusan bir yiizeyde koyu tona sahip olan
bicimler figiir, acik tona sahip olanlarsa fon olarak algilanirlar. Bir¢ok ¢izgi arasinda
kapali bir bicim olusturanlar, belli bir dokuya sahip olan alanlar ve disbiikey

cizgilerden olusan basit ve simetrik bicimler; yatay bir boliintiiyle ayrilan dortgenin
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alt kismi; genis bir alanin i¢inde farkli renge, tona ya da dokuya sahip kiiciik bir alan
figiir olarak algilanir.

Bir nesne ancak etrafindan, fonundan ayirt edilebilirse goriilebilir. Carter’a
gore yazilarin okunmasmi saglayan kural da tam olarak budur. Fon ve figiir
arasindaki renk kontrastinin artmasi yazilarin kolay okunmasinm saglamaktadir. insan
gozil beyaz fondaki siyah yaziy1 siyah fondaki beyaza oranla bir miktar kiigiik olarak
algilamaktadir. Bunun sebebi goziin okurken oldugu gibi beyaz iizerinde siyahi

algilamaya aligkin olmasidir (Carter, Demad ve Wheeler, 2000: 40).

4.1.8. Punto ve Renk;

Tipografik Olcli sistemi punto, birim ve pika adi verilen {i¢ ana birim
kullanilmaktadir. Punto ile harfin yiiksekligi, birim ile genisligi, pika ile ise harf
cizgileri Olciilmektedir.

Pierre Simon Fournier de Jeune Fransiz yazi tasarimcisi, 1737 yilinda
"Punto” birimini temel alan bir 6l¢ii sistemi gelistirerek tipografik olciilere standart
getirmistir. Punto, giliniimiizde uluslararas1 gecerliligi olan tipografik bir ol¢ii
birimidir. I punto 0,376 milimetredir.

Satir uzunlugu ve metin derinligi 6lcmede birim olarak kullanilan "Kadrat"
ise 12 puntoya esittir. El dizgisinde kullanmlan metal harfler, metin yazilarinda
5.6.7.8.9.10.11.12.14 punto, bashk yazilarinda 18.24.30.36.42.48.54.60.72 punto
olarak dokiilmektedirler (Becer, 1997: 180).

Puntoda renk, vurgulamay1 kolaylastirir. Ornegin; bir sozciik vurgulanmak
isteniyorsa puntoyu artirarak vurgu saglamak ya da karakteri bold yapmak yerine,

rengini degistirmek yeterlidir. Ciinkii renkler giiclii bir anlatim aracidir.
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Tahoma Yan Karakted

14 punto harf

18 punto harf

24 punto harf

36 punto harf
48 punto harf

Sekil 4.28, Punto Olciileri (Kaynak: http://www.sanalkurs.net/puntolar-ve-harflerin-puntolari-

1785.html)

4.1.9. Okuma Uzakhginda Rengin Etkileri;

Yazilarin puntosu cok biiyiikk olursa her bakista algilanacak sozciik sayisi

azalir. Cok kiiciik olursa da harfler secilemez. 30-35 cm’lik bir okuma uzakligi i¢in

ortalama yazi1 boyutu 9-11 puntoya denk gelecek biiyiikliiktiir.

Birgok faktorler de dahil olmak iizere renk (Silverstein, 1987), ayirt etme

yetenegini etkileyebilir:

dalga boyu ayrilmast

renk saflig

parlaklik

uyaran boyutu

parlaklik adaptasyon seviyesi
renk sayisi

arka plan (karanlik 151k vs)
bireysel farkliliklar (6rnegin, yas).

Okuma uzaklign arttikca renk tonunun artmast gerekmektedir. Yakin

mesafelerde okunan bildirisimlerde bu gerekmemektedir ama bicimi yani harfin
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fontunu ortaya cikartabilecek boyutta ve fonda renkler kullanilmas1 gerekmektedir

aksi takdirde yazi’nin ince yerleri tirnaklar vs. yerler kopar gider anlasilmaz.

4.2. Tipografide Konularina Gore Renk Secimi

Tasarimda tipografi uygulanirken oncelikle uygulanacagi konuya gore renk
secimi yapmak dogru olacaktir. Tasarimci vermek istedigi etkiye gore yazi
karakterlerini ve rengi belirlemesi gerekmektedir. Renk sorgulanmasi gereken
onemli bir konudur. Sozciiklerin anlamlarinin da renklerlerle son bulacagi
unutulmamalidir. Renk, okuyucuyu yonlendirir ve bilgilendirir.

““‘Renkler sessiz bir dildir, iletisime yepyeni boyutlar kazandirmaktadir.
Sozsiiz iletisimin bir pargasidir.”” Grafik tasarimda renk en onemli yapi taglarindan
biridir. Kurumlar {iriinleri cekici kilabilmek icin gerek ambalajlarinda, gerekse
reklamlarinda o6zellikle renklerden faydalanirlar. Renk ve ton degerleri sayesinde
bicimleri, tipografiyi, 6én plam1 goriiniir kilmak veya arka plana itmek, gorsel
hiyerarsiyi organize etmek miimkiin olur. Uriiniin fark edilme ve taninmasi,
okunakliliginin arttirilmasi, iiriine kimlik kazandirilmasi, rekldmin ikna giiciiniin
arttirllmasi, iiriniin taninmighgmin arttirilmast *‘tipografi ve renk’” birlikteliginden
dogar.

Tipografide konuya gore renk secimi s6z konusudur. Bir gida iiriiniinde
farkli, kozmetikde, ila¢ sanayide farkli, agir sanayide farkli, kiiltiirel konularda yine
farklidir. Mesala kiiltiirel konularda belirgin bir kirmiz1 kullanamay1z, bir parfiimeri
sanayide kuvvetli siyahlar, kahverengiler kullanamadigimiz gibi. Ucuk renkler,
pastel renkler, lilalar, pembeler tercih edilir. Konuyla bagdaslasmasi icin bu renklerin
kullanilmas1 gerekmektedir.

Tipografi ve rengin yalmz varligi bile, tasarimda bir biitiinlikk saglar.
Birlikteliginden dogan grafik ifade giicii izleyicinin gorsel algisim etkileme

derecesiyle dogru orantilidir.
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DINAMIK DINAMIK
HUZURLU HUZURLU
DINGIN
NESELI NESELI
GIZEMLI GIZEMLI
SICAK
SOGUK

Sekil 4.29, Renk ve Tipografi (Kaynak: Ugar, 2004: 47)
4.2.1. Algilamanin Saglamasinda Renk Uyumu

Artut’a gore grafik tasarim bir gorsel iletisim sanatidir ve algilanan
nesnelerin gorsel olarak, renk ve sekillerle anlatimidir.

Algilama, bes duyu iizerinden elde edilen bilgilerin zihnimizde sekillenmesi
ve goriiniim kazanmasidir. Insan goziiniin, gorsel olarak yakaladiklarinin sirasi
sOyledir: Goz, once ¢evresindeki hareketi 1s18a bagli olarak yakalar, sonra koyu agik
farkliliklarin1 algilar; en sonunda ise renksel algilama ile beraber tiim 6zellikleriyle
nesne varligi algilar.

Nesneden gelen 1siklar yoluyla veya 151k kaynagindan gelen 15181n kendisinin,
goziiniin aracilifiyla bize meydana getirdigi duyumlar ve algilamanin niteliksel
haline ‘renk diyoruz (Temizsoylu, 1987: 11).

Grafik tasarimcinin rengi dogru ve etkili kullanabilmesi i¢in rengin algilanma
prensiplerini ve temel renk terminolojisini iyi bilmesi gerekmektedir. Renk sistemleri
ve renk psikolojisi de incelenmelidir. Bir tasarim elemani olarak renk tiim grafik
tasarim ilkeleri iizerinde etkiye sahiptir. Bir elemanin vurgulanmasini saglar;

cesitlilik yaratir; hiyerarsi olugturulmasini saglar.
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Algi, temel olarak sekil (obje, nesne) ve zemin (fon) arasindaki ayirt edilmeyi
saglayan iliskiye dayanmaktadir. G6z ve beyin, bir nesneyi algilamak igin
cevresinden ayirmaya caba gosterir. Bir kitap sayfasim okudugumuz sirada,
goziimiiz harfi sozciik ve satirlar1 kagit iizerinde ayirt etmektedir (Ilal, 1989: 5).

Tasarimcei kagit iizerine bir seyler karalamaya basladigi andan itibaren, algiya
acik bir yap1 olusturmaktadir. GOz, tasarim yiizeyi iizerinde 6ncelikle sekil ve renk
alanlarin1 daha sonrasinda metin ve yazi1 elemanlarini algilar. Bundan dolayi, bir
metne okuyucunun dikkatini cekmek, onu gorsel lekelere doniistiirmekle
miimkiindiir.

Birden fazla tipografik unsurlar vardir, bunlar1 birbirinden ayirmak ve rahat
algilatmak i¢in rengi kullaniriz. Renk unsuru; ayirt ediciligi, yon gostericiligi,
tanimlayiciligi, ve vurgulayiciligl yani cagrisimlart ile algilamanin saglamasini
kolaylagtirir. Tasarimda vurguyu belirlerken renk kullanimi ayrica Onemlidir.
Ornegin; bilgi verirken bilgilerin birbirine iistiinliigii nemliyse vurgu icin farkli
renkler kullanililir. Renk, mesaj-iletisim dongiisii icerisinde gorsel algiya dogrudan
etki eden bir tasarim elemam olarak nitelendirilebilir. Onemli bir tasarim elemani
olan renk; bilin¢li kullanildig: takdirde yiizey lizerinde istenen etkinin ve hiyerarsinin
saglanmasinda 6nemli katkilar saglar.

Renk insan deneyiminde 6nemli bir algisal ve kavramsal yere sahiptir. Gorsel
bilinci uyandiran ve tepki verme durumuna hazir hale getiren bir uyarici olarak isler.
Rengin algilanmas1 gorsel siirecin tek basina en gii¢lii duygusal yan1 oldugundan,
gorsel bilgiyi ifade etmek i¢in kullanilabilecek ¢ok biiyiik avantaja sahiptir (Puhalla,
2005: 2).

Renk; fiziksel, psikolojik ve sosyolojik etkilesimlere neden olur. Renk
gozdeki renge duyarli sinirler tarafindan algilanir. Renge bakildiginda goz
tamamlayici rengi yani zit rengi arar. Bu durum renk armonisi (uyumu) ile de alakali
bir durumdur (Akin, 2006: 63, Aksoy, 2006: 52, Odabasi, 2006: 80, Aydin, 2004: 58,
senyapili, 1996: 105, Ucar, 2004: 45).

Renklerin de insan yasaminm etkiledigine dikkati ceken Biyokimya Uzmani
Dr. Inci Erkin’ e gore; “florasan 1siklar1 mor, yesil, maviden yoksun, kirmizi agirlikl
bir 6zellik tasimaktadir. Otistik cocuklarin bulundugu yerlerde florasan 1siklari
kullanilmamalidir. Bu onlarn daha sinirli ve saldirgan yapabilir” goriisiinde.
Saglikli yasam uzmam Isik Kirgiz’ a gore; Her rengin bir enerjisi vardir. Dogru

rengin bir ¢ok hastalif1 iyilestirici etkisi oldugu goriisiinde. Gogiis kanseri teshisi
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konan {iinlii pop yildiz1 Kylie Minogue ameliyat i¢in yattigi hastanedeki odasini
pembeye boyatmis ve bastan asagi pembe objelerle siislemis. Pembeyi tercih
etmesinin amaci bu rengin tasidig1 enerjidir. Duygunun ve saf sevginin rengi olan,
hayallerin ve korunma duygusunun pekismesini saglayan pembenin ayni zamanda
agrilann hafifletme gibi bir 6zelligi de bulunmaktadir. Renk terapisi; renklerin
bedenle dengesini, enerjisini kurarak zihinsel, fiziksel, ruhsal ve duygusal anlamda
rahatlama saglamaktadir. Bu terapinin ge¢misi eskilere dayanmaktadir. Renk dalga
boylarinin insan bedeni iizerinde ciddi etkilere sahip oldugu ortaya ¢ikmus. insanlarin
giinliik hayatlarinda giydigi, kullandig1 renklerin ruh hallerini ortaya koydugu, yasam
stillerini anlattig1 belirlenmistir.

Parlak renkler mutlu, enerjik bir ruh halini yansitirlar. Puslu, mavi, gri renkler
karamsar bir ruh hali icin kullanilabilir. Renkler, maddeleri, yerleri, bolgeleri, vb.
kodlamak icin kullanilabilir.

Omegin bir haritada, mavi renk, suyu; kahverengi ve yesil renkler, kara
pargasini; beyaz ise bulutlar temsil edebilir. Renk, farklilastirir: Renk; iyi ile kotii,
kadin ile erkek gibi seyleri ayirt etmek amaciyla kullanilabilir. Ornegin, iyi, beyaz

ile; kotii, siyah ile ve kadin, pembe; erkek, mavi ile temsil edilebilir.

4.2.2. Konuma-Mekana gore Renk Secimi

Grafik tasarimda; tasarimcinin amaci hedefine dogrudan ulagsmak izleyende
istenilen etkiyi yaratmaktir. Renk bu etkiyi gii¢clendirmek amaciyla tasarim alaninda
varolur. Renk; gorsel bi¢imin i¢ yapisina, hareketine yani konuma uyumuna, tasarim
alanina yerlesmesi gorsel etkiyi giiclendirir. Renk se¢imi amaca uygun olmalidir.

Tasarimda hedef kitle ozelliklerine bagli kalinarak amacimiza yonelik
etkileyici olmak, dikkat cekmek, kisa siirede hissettirmek istedigimiz duyguyu
asilamak renk ile miimkiindiir. Renk ¢agrisimlariyla, etkileyici bir anlatim dilidir.

Mekanda istenilen alginin gerceklesmesi i¢in izlenen stratejiler; hatirlanabilir
0zgiin bir renk, doku, boyut, 151k, ses, hareket, rahatlik, koku yaratmak ve erisilebilir
bilgi kullanimidir (Wheeler, 2003: 110).

Icmimarlar; sicak renklerin bir mekani oldugundan daha kiiciik, soguk

renklerin ise oldugundan daha biiyiik gosterdigi gercegini gozoniine almaktadirlar.
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Tasarimcilar, insanlar ile bulunduklart mekanlar arasinda duygusal bir bag
olusturmak, bu mekanlar davet edici ve sicak bir hale getirmek, etraflarindaki tarihi
yapt ve cevreyle uyumlu hale sokmak icin gerekli motif ve elemanlar1 igaret
sistemlerine dahil etmeye basladilar (Brecque, 1996: 82).

Rengin, mekanlarda gecirilen siirenin iizerinde de etkili oldugu saptanmistir.
Agirlik etkisinin kirmizi, mavi, turuncu, yesil, sar1 gibi bir siralamayla azaldigi
belirtilmistir. Yapilan bulgulara gore, sicak renklerin (sar1, kirmizi, turuncu) hakim
oldugu mekanlarda gecen zamanin reel siirenin iistiinde, soguk renklerin hakim
oldugu (mavi, mor, yesil) mekanda gecirilen siirenin ise gercek siirenin altinda
oldugu yoniindedir (Aydinli, 1989).

Insanlar kirmizi fonun tercih edildigi mekéanlarda zaman kavramini
kaybetmeye bagliyorlar bundan kaynakli uykusuzluk yaratabiliyor. Bu ac¢idan gece
kuliibleri, bar tiirii mekanlarda kirmizi fonlar kullanilir.

Mavi sakinlestiririr, huzur verir, iiretkenligi temsil eder ve gerginligi azaltir.
Batida bu etkisinden dolay: intiharlar azaltmak i¢in koprii korkuluklari, huzur veren
maviye boyanir. Doganin rengi olan yesil, huzur verir, giiveni temsil eder. Bu agidan
bankalarin logolarinda en ¢ok tercih edilen renktir. Gegiciligin rengi olan sari,
diinyada hicbir banka ambleminde tercih edilmez. Araba kiralama firmalar
logolarinda hep sar1y1 tercih ederler. Amag “‘Uriin gecici, liitfen geri getirin’> mesaji
iletmektir. Satis noktasinda kullanmak i¢in ¢ok uygundur. Otopark duvarlarn gibi
dikkat cekilmesi istenen noktalarda siyah ve sar1 kombinasyonu uygundur. Ayrica
yemek servis alanlarinda ve iiriinlerinde kullanilir. Siyah agir bir renk oldugu i¢in
diisme ya da batma izlenimi dogurabilir. Bu sebeple ucaklarda ve gemilerde tercih
edilmez. Parlak, canli, disa doniik, mutlu ve cocuksu karaktere sahip turuncunun
kullanim alanlari: oyuncaklar, ucuz plastik malzemeler ve genclere hitap eden yeni
tiriinler. Koyu yesil, prestij ve giivenligin onemli oldugu sektorlerde tercih ediliyor.
Kahverengi, toprakla baglantisindan dolay1 giivenlik duygusunu pekistirdigi icin ev
ve yemek sektorlerinde 6nemli bir renk.

Kansas Universitesi sanat miizesinde bir arastirma icin halimn altim
elektronik bir sistemle donatmuglar, duvar rengini beyaz ve kahverengi olarak
degisebilir yapmislar. Arka fon beyaz kullanildiginda, insanlar miizede yavas hareket
etmis, daha uzun siire kalip, daha fazla alanda dolasmislar. Arka fon kahverengiye
dondiigiinde ise, insanlar miizede daha hizli hareket edip, daha az alan dolagmis ve

miizeyi ¢ok daha kisa siirede terk etmisler. O nedenle diinyadaki fast food
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restaurantlarinda masalar ve sandalyeler kahverengi, duvar boyalariysa kahverengi,
sampanya ve pembe rengi karistmidir. Amag¢ cabuk yiyin, cabuk gidin mesaji
iletmektir. Duvar rengi yesil veya turkuaz tonu tercih edilmis olsaydi miisteriler daha
uzun siire kalici olacaklardi. Yani amaca uygun renk se¢imi olmayacakti. Mavi yeme
icgiidiisiinii engelleyen bir renk oldugundan dolay1r yemek firmalar1t mavi rengi pek
tercih etmezler. Kirmiz1 ise tam tersi istah acici olmasindan kaynakli siklikla tercih
edilen bir renktir. Diinyadaki iinli gida firmalarinin logolarimin kirmizi olmasi
bundan dolayidir.

Mekanmin gorsel algilanmasi {i¢ algilama tiiriiniin biitiinlesmesiyle meydana
gelmektedir. Isik algilamasi, mekansal organizasyon algilamasi, renk algilamasi.

Renk, mekanmin, 1siklilik diizeyiyle de baglantili olarak icinde
gerceklestirilecek eyleme gore Dbiiyiik-kiiciik, sicak-soguk, enerjik, sikici,
sakinlestirici olmak gibi birtakim 6zellikler yiiklenmesine yardimci olur. Ozellikle
caligma ortamlarinda verimlilik, yaraticilik; okullar ve cocuklara yonelik oyun
alanlarinda yonlenme, sosyal katilimin saglanmasi, tepkilerin uyarilmasi, hastane
gibi saglikla ilgili mekanlarda ise rahatlama, pozitif enerji, hijyen duygusu gibi
noktalarda renk kullanimi daha da 6nem kazanir.

Cocuk odalarinda sar1 gibi uyarici, dikkat ¢ekici renkler yerine mavi renk
kullanildiginda ¢ocuklarin yaramazliklarimin azaldigi farkedilmis ve sakinlestikleri
gozlenmistir. Bir odanin canli, dikkat cekici olmasim arzuluyorsak, sicak renkler
tercihimiz olmali, kirmizi, pembe, turuncu ve sar1 gibi renkler istedigimiz vurguyu

verecektir.

Renk konusunda yapilan arastirmalarda renkle ilgili bulgulardan
bazilar soyledir:
= (Calisma yeri rengi, calisanlarin durumunu, tatminini, motivasyonunu ve
performansinmi etkileyen bir cevresel faktordiir. Sicak renkleri insanlart disa
odakladifi, cevreyle olan farkindaliklarini arttirdigi; soguk renklerin ise ice
dondiirdiigiinii, gorsel ve zihinsel islere odaklanmayi sagladigi goriiliir.
Kirmiz1 saldirganlik, kizginlik, gerilim, heyecan, mutluluk, dinamizm ile
birlikte anilmakta, mavi, yesil rahatlama, konfor, giivenlik, barig, huzurla
iligkili olmaktadir. Calisma yerlerinde cevreyi izleyen dgrencilerin duygu ve
diisiinceleri iizerine yapilan anketlerde, mavi odada kirmizi odaya gore

kendilerini daha sakin ve iyi hissettiklerini belirtmislerdir. Cevresel iliskiler
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acisindan mavi sakinlestirici, kirmizi giidiileyici bir renk olmakla birlikte,

cevre renklerinin isin niteligine uygun sec¢ilmesi gereklidir (Stone, 2003).

4.2.2.1. ic-Dis Mekan

a) I¢ Mekan (In Door) ilanlar:

I¢ mekan ilanlari; kapal alanlarda kitlelere hitap eden ilanlardir. Magaza
giriglerinde, salonlarda, lobilerde, koridorlarda, toplu iletisim araglarinda, buna
benzer kapali alanlarda ve farkli rekldm materyalleri ile yapilan rekladmlar i¢ mekan
reklamlaridir.

I¢c mekan reklamlarina 6rnek olarak, vitrin igi uygulamalar, cam grafikleri, el
ilanlar, fuar standlar, yonlendirme tabelalari, pankartlar (hem i¢ hem de dis
mekanlarda kullanilabilmektedir), afisler, basin ilanlari, brosiirler, panolar
gosterilebilir.

Kurum kimliginin iletilmesinde kullanilan diger bir ¢cevre tasarimi da, vitrin
ici diizenlemeleri ve vitrin reklamlaridir. Vitrin, 6zellikle yaya trafiginin yogun
oldugu mekanlarda bulunan magazalar icin 6nemli bir tutundurma aracidir. Vitrin,
magazanin kimligini yansitir. Miisterileri binaya ve magaza i¢ine ¢eker.

Bilgilendirme, bilin¢lendirme, duyurma vb. amaclarla hazirlanip, daha cok
kitlesel iletisim arac1 olarak degerlendirilen afisler, izleyici ile bulustuklan ¢cevrelere
bagl olarak i¢ mekan ve dis mekan afisleri olmak iizere iki grupta ele alinabilirler. I¢
mekan afisleri kiiciik boyutlu afiglerdir. D1 mekan afislerine oranla uzun siire
izlenme sansina sahiptirler.

D1s mekanlarda yazilar i¢ mekanlara oranla daha canli olmalidir. i¢ mekanda
olan bildirisimler canli olmayabilir clinkii okuma mesafeleri daha azdir ve rengi
etkileyecek bir sis, duman, bulut, hava kirliligi, karanlik, aydinlik gibi durumlar
yoktur onun i¢in daha pastel renklerlede olabilmektedir. Mekan aydinlik mi, yoksa
karanlik m1, canli bir yer mi, yoksa sakin bir yer mi, soguk bir atmosfer mi yoksa
sicak m1 gibi durumlar analiz edilerek renk secimi yapilmalidir. Renk o6l¢iilii olarak
kullanilmalhidir. En uyumlu goriintii, renkleri tamamlayicilar1 ile birlikte

kullanmamiz dogrultusunda gerceklesmektedir.
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=  Aydinlik ortamlarda renkler daha canli, kapali havalarda ya da los ortamlarda
soluk goriiniirler.

= Is181n duvar iizerine geldigi aciya gore renkte ton farkliliklar yasanabilir.

= Sicak renkler insani canlandirir, soguk renkler ise sakinlestirir.

= Parlak renklerin kisiyi mutlu ve enerjik bir ruh haline, soluk renklerin ise
karamsar bir ruh haline siiriikledigi sdylenebilir.

» [¢c mekanlarda duvarlar sicak tonlar ile boyandiginda, odanmin normal
1sisindan birkac derece daha sicak oldugu hissini uyandirir.

= Acik renkler mekanlar1 oldugundan biiyiik, koyu renkler ise oldugundan
kiiciik gosterirler.

D1s mekanlara oranla i¢ mekanlarda gecirdigimiz vakit daha agirliktadir. Bu
acidan tercih edilen renklerin iizerimizdeki etkisi daha da 6nem kazanmaktadir. Bir
oda; canli, parlak ve dikkat ¢ekici renklerle dekore etmek isteniyorsa kirmizi, pembe,
turuncu ve sar1 bilingli renk tercihleri olacaktir. Bu renklerden hareketli ortamlarda
en dogru sonuglar alimir. Canli ve parlak renklerin tercih edilebilecegi diger
mekanlar, ¢ocuklarin oyun odasi veya yemek odasi olabilir. Sakin ve yumusak bir
atmosfer arzuluyorsak yesil, mor ve mavi gibi renkler istedigimiz etkiyi yaratacaktir.

Bu renkler yatak odasinda veya calisma odasinda da kullanabilmektedir.

b) Dis Mekan (Out Door) ilanlar

Di1s mekan ilanlar, dis alanlarda kitlelere hitap eden ¢esitli reklam araglarini
kapsamaktadir. Reklam ve tanitim amacgh brosiirler, afis, bez afisler, bilboardlar,
araba {iistiine yapistirilan stickerler, otobiis, metro gibi ulastirma araclarn ile yapilan
reklamlar, posterler, tabelalar, 151kl ilanlar, giydirmeler, duvar ve cati reklamlari, yer
grafikleri, durak reklamlari, vitrin reklamcilig1 vb.’lerdir.

Biiyiik boyutlu dis mekan ilanlari, ilan panolarina ve duvar yiizeylerine
asilmaktadir. Bireylerin ortak kullanimina agik olan dis mekan ilanlarim yiiriirken ya
da otomobil iizerinde hareket halindeyken bireyler gérmektedirler. Bundan dolay1 dig
mekan ilanlarinin izlenme siiresi oldukca kisadir. D1s mekan reklamlarinda kurumun

logosu vaya isminin bulundugu tabelalar mutlaka yer almas1 gereken unsurlardir.
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Diinyadan Ornekler (Acik Hava Reklamlar);

CONCEPT VOLT
ol s
NOW CHARGING

ZOOM: |—+| k3

Sekil 4.30, Chevrolet Concept Volt Now Charging (Kaynak: http://creativity-

online.com/work/chevrolet-concept-volt-now-charging/3531)

(Sekil 4.30) Bu gorselde Chevrolet’ nin bir modelini gérmekteyiz. Burada 6nemli
olan modeli degil bu arabanin elektrikli bir araba oldugudur. ‘NOW CHARGING’
simdi sarj zamam diyerek elektrikli araba oldugunu sar1 kabloyla vurgulamaktadir.
Yani elektrikli kabloyu 6n plana ¢ikarmak i¢in sar1 renk tercih edilmistir. Sarinin
dikkat cekiciligi ve ayirt edilebilme 0Ozelliklerinden dolayr bu renk tercih
edilmektedir. Vurgulanmasi ve ilk etabta gbze carpmasi istenilen noktada sar1, bir¢ok

renkten daha fazla kullanilmaktadir.
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reklam

Farkli bakis agilari dinyamizi zenginlestirir.

Sekil 4.31, Acikhava Reklamlar1 ‘HSBC’ ‘Duvar’ Kampanya (Kaynak:
http://www kristalelma.org.tr/arsiv/19KristalElma/Acikhava/Hizmet/3.jpg)

(Sekil 4.31) Bu gorselde iki ayri alan goriilmektedir. Duvar ve reklam denmis,
aslinda iki beyaz alanda bir farklilik gorebilirsiniz ya da ufacik birseyle
zenginlestirebilirsiniz demek istenmistir. Sonucta yine beyaz alan gormekteyiz,
kosesinde ise markayi gérmekteyiz yani bu duvart HSBC farklilagtirtyor denmek
istenmigtir. Alam belirlemek i¢in kirmizi bir hat c¢izilmis. Yani billboard ikiye
boliinmiistiir. Bir marka etkisiyle burada ‘‘Farkli bakis acilarni diinyamizi
zenginlestirir’” soziiyle reklam verilmis. Bu s6zii duvar firmasi yani reklami satan
yer sOylemektedir. HSBC sadece bir markayla bile farklilastirilabilir denmektedir.
Kirmizi renk burada birseyin altim ¢izip dikte etmek yani vurgulamak anlaminda

kullanilmistir. Goriildiigii iizere amblemin rengide kirmizidir.
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Sekil 4.32, Acikhava Reklamlar1t HSBC "Komsu/emlak’” Kampanya (Kaynak:
http://www kristalelma.org.tr/arsiv/19KristalElma/Acikhava/Hizmet/1.jpg)

(Sekil 4.32) Bu gorselde de Sekil 4.31° deki mantik ¢ercevesinde dizayn edilmistir.
Birbirinin devami niteligindedir. Aym sekilde alam belirlemek i¢in kirmizi bir hat
cizilmistir. Bu duvart HSBC farklilastiriyor denmek istenmistir. Kirmizi renk burada

da birseyin altim1 ¢izme, dikte ettirmek yani vurgulama amagh kullanilmistir.

Sekil 4.33, Acik Hava Reklamlar1 YKM (Reklam veren; YKM Konak Cinebonus)
(Kaynak:http://www kristalelma.org.tr/arsiv/19KristalElma/Acikhava/Diger/A25-TBWAISTANBUL-
YKMBINAI.jpg)
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(Sekil 4.33) Bu gorselde Pop Corn ambalaji kullanilmaktadir yani o figiir verilmistir.
Boyutlu kismi1 olan, misir goriintiisii strafor’dan yapilmistir. Sonugta amag pop corn
ambalajinda insanlar1 heveslendirmektir. Pop corn ambalaji kirmizi renktedir. Ana
renklerden biri olan kirmiz1 duygusal sinirlere etkilidir, dolayisiyla gérme, tat alma,
koklama, gibi duyularim tetikler insanlar1 harekete gecirir. Genellikle gida

sektoriinde tercih edilen bir renktir.

Sekil 4.34, Eti Tutku Kahve Uygulama Sekil 4.35, Eti Tutku Kahve

(Kaynak:http://www kristalelma.org.tr/arsiv/19KristalElma/Acikhava/hizli_tuketim/Eti_tutkukahveuy
gulama_A22.jpg
(Kaynak:http://www .kristalelma.org.tr/arsiv/19KristalElma/Acikhava/hizli_tuketim/Eti_tutkukahve_
A22.jpg)

(Sekil 4.34, ve Sekil 4.36) Iceriklere gonderme yapilmaktadir Sekil 4.34, kahve
kremal1 Sekil 4.36 limon kremali olup ...bord lara farkli uygulamalarla yapilmistir.
(Sekil 4.35) Kahve’nin renginden dolayi paketin bir boliimii kahverengi diger
boliimii iiriiniin kendi rengi olan kirmizidir. Fon dada yine {iriiniin igeriginden
kaynakli kahve cekirdekleri tercih edilerek hareket verilmistir. Koyu zeminde beyaz
yaz1 okunakliligr arttirdigy icin tercih edilmistir. Alt boliimde iirliniin amblem ve

logo’ su goriilmektedir. (Sekil 4.37) Limon kremali oldugundan kaynakli ayni
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sekilde paketin bir bolimii limon rengi olan saridir. Fonda yine limon gorseli
kullanilmistir. Paketin devamu {iriiniin kendi rengi olan kirmizidir. Sar iizeri yesil
yazi tercih edilmisir. Sicak renk olan sari soguk renklerden yesil’le on plana
cikarilmak istenmistir. Renkler uyumlu bir sekilde kullanilmistir. Renklerin birbirine

uymasi ve gozde giizel bir etki birakmasina renk uyumu diyoruz. Bu tasarimda renk

uyumu gozlenmistir.

Sekil 4.36, Eti Tutku Limon Uygulama Sekil 4.37, Eti Tutku Limon

(Kaynak:http://www kristalelma.org.tr/arsiv/19KristalElma/Acikhava/hizli_tuketim/Eti_tutkulimonuy
gulama_A22.jpg
(Kaynak:http://www kristalelma.org.tr/arsiv/19KristalElma/Acikhava/hizli_tuketim/Eti_tutkulimon_A

22.jpg)
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Sekil 4.38, ‘“Touareg’ A¢ikhava Reklamlar (DayanikliTiiketim) Volkswagen Touareg 4X4 "Kaplan"
(Kaynak:http://www kristalelma.org.tr/arsiv/19KristalElma/Acikhava/dayanikli_tuketim/TouaregOutd

00r.jpg)

(Sekil 4.38) Gorselde 4X4’ ii vurgulamak icin boyutlu olarak ‘jaguar’ goriintiisii
verilmistir. ‘Jaguar’ burada giicli simgelemektedir. Gorseller giiclii oldugundan
kaynakli fonda tarafsiz yani nétr bir renk olan gri tercih edilmistir. Bu sekilde

gorseller ilk etapta goze hitap etmektedir.
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Sekil 4.39, Yaratict Medya (Agikhava) Miller "Bodyguard" (Kaynak:
http://www kristalelma.org.tr/arsiv/19KristalElma/Yaratici_medya/Acikhava/miller_raket2.jpg

(Sekil 4.39) Mekana, keyfe gonderme yapilmistir. Yani burasi bar veya benzeri bir
yerdir. Boyle yerlerin keyfini burada cikarin anlamindadir. Buraya miller sise’ si
konmus olsaydi siradanlagakti ya da bardak icinde dokiilmiis bira olsaydi
digerlerinden ayrigsmayacakti belkide. Ciinkii aym seyler tekrarlanip durmaktadir.
Burada birseye gonderme yapilmaktadir. Enteresan olan bodyguard’in canh
olmasidir. Biranin renginden kaynakli sar1 tercih edilmektedir yine ambalaj rengi
olan siyahla birlikte kullanilmaktadir. Sicak renkler arasinda en hafif olan1 ve giinese
en ¢ok benzeyen saridir. Sicak renkler bireyi harekete gegirirler. Sicak renk olan sari,
151k sacan bir renktir ve notr renk olan siyahla birlikte kullanimi1 dikkat cekici, giiglii

bir etki yaratmistir.
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DUNYANIN
EN HIZLI
CAMASIR
MAKINESi

Sekil 4.40, Yaratict Medya (Agikhava) ‘Arcelik’ (Kaynak:
http://www kristalelma.org.tr/arsiv/19KristalElma/Yaratici_medya/Acikhava/YMA42%20Y &R %20P
OLIS%20RAKET%20UYGULAMA.jpg)

(Sekil 4.40) Arcelik reklaminda makinanin hizin1 vurgulamak amagh polis raket
kullanilmistir. Burada polis hizindan dolay1 ceza kesmektedir. Beyaz fonda kirmizi
ve siyah renkte majiskiil yazilar kullanilmistir. ‘Diinyanin en hizli’ séziinde kirmizi
tercih edilmistir ¢iinkii amag¢ hizina dikkat ¢ekmektir. Kirmizi rengin dikkat ¢ekme,
ilk etabta goze hitap etme c¢agrisimindan yararlamlmistir. Beyaz fon tercih

edilmesindeki kasit notr bir renkle makinay1 on planda goriiniir kilmaktir.
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4.2.2.2. Uriin

Uc boyutlu iiriinler; gida iiriinleri, yeme i¢me gibi, kullanma iiriinleri,
kozmetik gibi parfiim, krem, kolonya, kopiik, tras kopiigii vs. kullamim {iriinleri, ev
aletleri vs. Tki boyutlu iiriinler; gazete ilanlari, dergiler, afisler, pankartlar vb. lerdir.
Iki boyutlu malzemenin kullanim yeri, i¢ mekan, dis mekan birde insana yakin
mesafede kullanilan seyler yani eline alinip insanin okumasi gibi; kitaplar, brosiirler,
dergi, gazeteler birde seyirciler; pankartlar, bilboardlar, stabiller, donkart, mobil,
duvar panolari, trafik isaretleri, bina cephe yazilarnidir. Bunlar icerde ve disarda
olmak iizere ikiye ayrilir. Bunlarin renkleri farklidir. Ornegin modada kullandigimiz
renklerle sempozyumda kullandigimiz renkler veya hastanenin imajinda
kullandigimiz renkler aymi degildir. Renkler psikolojiyi dogrudan etkilemektedir.
Sicak renkler olan sar1, kirmizi, turuncu heyacanlandirp uyarirken, soguk renkler
olan mavi, yesil, mor renkler daha az uyarilma, sakinlik hisleri olusturuldugu
saptanmistir. N6tr renkler olan siyah, beyaz, ve gri digerlerine oranla daha olumsuz
olarak algilanmakta. Mavi dogada en ¢ok goriilen renklerden biri olmasinin yaninda
kullanildig: alana gore farkliliklar gostermektedir. Moda sektoriinde mavi, kararlilig
cagristinrken, gida iirtinlerinde istah1 kapatan bir renktir. Bundan kaynakli gida
tiriinlerinde pek tercih edilmez. Dekorasyonda kullanilan mavinin agik tonlar1 insani
rahatlatirken koyu tonlar1 karamsarliga itebilir. Temizligi ve saflifi simgeleyen
beyaz, hastanelerin vazge¢ilmez rengidir. Giiven veren yesil hastane isletmeleri
tarafindan tercih edilmektedir. Gii¢ ve tutku mesajlarn ileten siyah, firmalarin
kurumsal kimliklerinde tercih edilmektedir. Hiiziin ve karamsarligida biinyesinde
barindirdigindan dolay1 bir basina kullanilmaz. Yaninda siyah rengin 6zelliklerini
tamamlayacak baska renklerde tercih edilir. Firmalarin c¢ogunlugu, logo ve
tasarimlarinda laciverdi tercih etmektedirler ciinkii verimlilik, sonsuzluk, otorite hissi
verirler, inandiricilik 6zellikleri yansitirlar. Biitiin renkler ¢agrisimlariyla bireylerin
satin alma ve kullanma diirtiilerini etkilemek ve yonlendirmek amaciyla, reklam
tasarimlarinda kullanilmaktadir. Buradan da anlagilacagi iizere renkler bireylere
iletilmek istenen mesajlarin daha etkili sunulmasim saglamada ¢cok 6nemli bir rol

oynarlar.
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Grafik tasarim gorsel bir iletisim sanat1 olarak ifade edilebilir. Birinci islevi;
hedef kitleye hizli, anlagilir bir sekilde mesaji iletmek, bir iiriin ya da bir hizmeti

tanitmaktir.

Grafik Tasarim iiriinleri; Kurumsal kimlik Tasarimlari; ambalaj
tasarimlari, amblem ve logolar, ilanlar, 151kl ilanlar, afisler, kitap tasarimi, dergi ve

albiim kapaklari, gazeteler ve reklam panolari, uyari isaretleri, brosiirler vb. dir.

Simgesel isaretler (Piktogramlar); Uriin, hizmet, diisiince ya da nesneleri
simgeleyen isaretlere piktogram adi verilir. Piktogramlarin ilk 6rneklerine magara
duvarlarinda rastlanmaktadir. Onceleri magara duvarlarinda kullanilmaktayken;
bugiin ise bir cok alanda tanitici, aciklayici, yonlendirici islevlerde kullanilmaktadir.
Piktogramlar  uluslararas1  iletisimleri  kolaylastiran  grafik  sembollerdir.
Piktogramlarda resimsel ifadeler kullanilir, yazi 6gesine yer verilmez.

Baser’e gore; piktogramlar farkl kiiltiirlerden insanlarin anlayacag sekilde
tasarlanmali, tabulart ¢ignememeli, tarafsiz, okunabilir ve anlasilabilir olmalidir
(Bager, 1994: 16).

Piktogramlar; nesnelerin stilize edilmis siluetlerindendir. Kolay algilanir,
cabuk 6grenilirler. Mektup, telefon isareti, trafik isaretleri, postane, ulasim, hastane
ve otellerde kullanilan isaretler, uyar1 levhalar1 ve ulusal bayraklar gibi i¢ ve dis

mekanlarda hergiin karsilagtigimiz isaretlerdir.
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Sekil 4.41, Simgesel isaretler Font ‘Piktogramlar’ (http://www.fontsquirrel.com/fonts/Glyphyx-One-
NF)
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Sekil 4.42, Simgesel isaretler ‘Ulusal Bayraklar’ (Kaynak: http://www.msxlabs.org/forum/ulkeler-ve-

tarihleri/32351-ulke-bayraklari-anlamlari-ve-resimleri.html)

Bayraklar iizerindeki sekil, renk ve semboller; milletlerin inanglarin,
diisiincelerini ve izler birakan hatiralarin1 yansitmaktadir. Ornegin Fransa; ihtilalden
sonra bayraginin renklerini belirlerken krallik zamanindan beyazi, ihtildlden
kirmiziy1 ve Paris’in eski alameti olarak maviyi almis ve ti¢ renkli Fransiz bayragini
olusturmustur. Eski SSCB bayraginda, kizil zemin iizerindeki orak, ciftcileri; cekic
ise, iscileri sembolize etmektedir. Japonlarin, iizerinde kirmiz1 giines bulunan beyaz
bayraklari, Japon Budizmi’ndeki ilah anlayisin1 sembolize etmektedir.

Kirmizi bayrak, bagkaldirn ve devrimin rengidir. Rus, Cin ve Fransiz Devrimi
sirasinda hep on saflarda kirmizi bayrak taginmistir (Ucar, 2004: 51).

‘““Markayr ayird etmenin yolu: Renk’ Temel olarak, dogal renkler siyah,
beyaz ve griden baska bes renk var: kirmizi, turuncu, sari, yesil ve mavi. En iyisi ara
ya da kangsik renklerdense bu bes temel renkten birini tercih etmektir. Ancak
hangisini? Aklimizda tutmamiz gereken, tiim renklerin go6ziin aymi yerinde
yaratilmadigidir. Renk spektrumunun kirmizi ucunda yer alan renkler, retinanin
hemen arkasinda olusur. Bu nedenle, baktiginizda kirmizi rengin iizerinize dogru
geldigini hissedersiniz. Renk spektrumunun mavi ucundaki renkler, retinanin hemen
oniinde odaklanir. Mavi renk sizden uzaklagiyormus izlenimi yaratir. Bu fiziki
nedenlerle, kirmizi enerji ve heyecanin rengidir. Kirmizi yiiziiniiziin rengidir.”’

““Nicin iilke bayraklarinin yiizde 45’inde hakim renk kirmizidir? (Mavi ikinci

belirgin renktir. Bayraklarin yiizde 20’ye yakininda hakim renktir) Mavi kirmizinin

ziddidir. Mavi huzur veren, sakinlestirici bir renktir. Mavi dinlendirici bir renktir.”’

Cx

Sekil 4.43, Tiurkiye Bayragi
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Tiirk bayragi renginin Al (kirmizi) olmasinin nedeni tarih boyunca savasan
tiirk insaninin doktiigii kan, beyaz ise onlarin ruhlarini temsil etmektedir.
Tiirkler ana yonleri belirlemek icin renkleri kullanirlarmis. Kuzey=siyah,

giiney=beyaz, dogu=gokmavisi, bati=kirmiz1 seklindedir.

Sekil 4.44, Fransa Bayragi

Fransa bayraginda kullanilan renklerin; mavinin dzgiirliigii, beyazin esitligi,
kirmizinin ise birligi/kardesligi temsil ettigi sdylenmekle birlikte orijinal olarak

mavi-kirmizinin Paris’in renkleri oldugu ve beyazin da Bourbon sarayim temsil ettigi

Sekil 4.45, Arjantin Bayrag:

belirtilmektedir.

Arjantin bayragi; Ac¢ik mavi/beyaz kombinasyonlarini ilk olarak ozgiirliik
hareketinin lideri Manuel Belgrano kullanmistir. Alisilmisin disindaki bir renktir.
Rosario Savagi’nda bu renkler ilk defa goriinmiistiir. Bu renkleri tercih etmelerinin
nedeni sOyle bilinmektedir. Savas esnasinda mavi gokyiizii iizerinde beyaz bulutlar
ve piril piril bir mayis giinesi varmis. Bundan kaynakli bayrak i¢indeki Giines’e de

mayis giinesi diyorlarmas.

Sekil 4.46, Hindistan Bayragi
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Hindistan bayragi yatay seritler halindedir. Turuncu renk; cesaret ve
fedakarligi, beyaz; barisi, yesil ise kader ve kahramanlik anlamina gelmekle birlikte
ortadaki oval simge ise budist rahiplerin donen tekerlegi chakra’ymis. Bugiinkii hali

1947'de uyarlanmastir.

Sekil 4.47, Giiney Afrika

Cumbhuriyeti Bayragi

Giiney Afrika Cumhuriyeti Bayraginda kullanilan renklerden kirmizi; kan,
mavi; gokyliizii, yesil; iilke topraklari, siyah; Afrikali siyah niifus, beyaz; Avrupal

beyaz niifus, sar1; altin ve diger dogal kaynaklar ayrica bayraktaki "y" formati ise iki

irk’1n birlesmesini simgelemektedir. En renkli bayraklardan biridir.

Sekil 4.48, Yunanistan Bayragi

Yunanistan bayragi 1821 yilinda sekillenmeye baslamis bir bayraktir. Mavi
rengi deniz ve gok renginden almaktadir. Riizgarh bir havada bayraklarina baktiklar
zaman Ege Denizi’nin dalgalanmasini hissediyorlarmis. Yatay 9 cizgi ise, Osmanl
Imparatorlugu zamaninda, Osmanlilardan istedikleri 9 istegi temsil ediyormus. O
donemlerde 400 yillik esaretleri s6z konusudur. Bu 9 istek olmazsa "ya dzgiirliik ya
da oliim" demisler (Bir baska iddia ise, ozgiirlik kelimesi Yunancada 9 harften
olusuyormus). Sol iist kosedeki hag isareti ise Ortodoks kilisesini ve bu Ortodoks
kilisesinin Yunan milleti iizerindeki etkinligini ifade ediyormus. Mavi ile ilgili bir
eklenti de, giizellik tanricalart Afrodit, mavi dalgalar arasindan gelmis.Ozgiirliik

savaslarinda ise denizcileri tamamen mavi giyinirler, mavi bayraklar tasirlarmis.
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Trafik isaretlerinde 6zel mesajlar iletmek i¢in bigim ve renkten yararlanilir.
Daire icindeki isaretler yasaklama, iicgen icindeki isaretler uyarma, kare bi¢imliler
bilgilendirme amagh olarak kullanilmaktadir. Renkler buradada goérev iistlenmis
durumdadir. Kirmizi1 gecme yasagi, yesil gecis serbestligi, sarinin uyarma amach
kullanilmasi ortak bir iletisim dili olusturur. Giivenlik Serisi’nin yesil renk iistiine

beyaz, Tehlike Serisi’’nin kirmizi iistiine siyah. Yardim Serisi ise beyaz iistiine

(= A A

Sekil 4.49- 50- 51- 52, Renklerin Iletisimde Dili
Sekil 4.49-50-51 (Kaynak: http://www.trafikkurallari.com/) Sekil 4.52

kirmizi’ dir.

(http://www.cerezforum.com/motorlu-araclar-dunyasi/61157-trafik-ders-notlari.html)

“
[ =5 [ Th

Acll ¢ikis ve kacis yolu

¥ Yanginla Miicodeie [saretieri: Dikddrtgen veya kare biciminde, kirmizi zemin dzerine beyaz
piktogram bigiminde dir.

4 El Bl ¥

Yangin Hortumu ‘Yangim Merdiveni Wangin Séndirme Cihazi  Acil Yangin Telefonu

Sekil 4.53, Piktogramlar (kaynak http://enm.blogcu.com)

Renkler, kurumlara kimlik kazandirirlar. Bir kurulusun yonetim cizgisi,
verilen renklerle c¢izilmektedir. Kurum rengi kurulusa uymalidir. Bir kurulusun,
hedef kitlesine kendisini tanitabilmesi i¢in renk en 6nemli gereksinimidir. Temel
renkler, ¢cok sayida kurulug tarafindan kurum rengi olarak kullanildigindan dolayi bir

rengin bagimsizlig1 s6z konusu degildir. Bu nedenle cok sayida ek renk getirilmistir.
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Oncelikli gorevi ait oldugu kurum hakkinda, izleyicide o kuruma ilskin olumlu imaj
olugmasina imkan saglamaktir. Gorsel kimligin olusturulmasinda ¢cok 6nemli bir yere
sahiptir. Gorsel anlamda renklerden ve bi¢imlerden yola ¢ikarak, bazen bir ¢izgi,
leke unsuru, izleyicinin dikkatini ¢ekme giiciine sahip olabilir. Burada dikkat
edilmesi gereken nokta, bir ya da iki rengin yonetimi ele almasi ve diger renklerin
diisiik oranda kullanilmasidir.

Grafik tasarim iiriinlerinde renkler asiriya kagmadan, ‘kurum kimligini’ veya
mesajin etkisini yok etmeyecek sekilde secilmelidir. Izleyicinin dikkatini dagitacak,
vurgulanmak istenen mesajin etkisine neden olabilecek fazla renk kullanimindan
kacimilmalidir. Benzer mesaj gruplari ayn renkler veya rengin farkli tonlar ile
gruplandirilmalidir. One c¢ikacak o6geler renkler arasi kontrasthiklar yaratilarak
etkileri giiclendirilmelidir. Renkler ¢ok fazla goze batmamali, rengin etkisi
sakinlestirici ve kurumun ciddiyetini vurgulayici olmalidir (Okay, 2002: 136-140).

Bireylerin rengi tercih etmelerindeki neden tabi ki, bicimi vurgulamak,
kategorize etmek, ve estetik acidan (Rubin, 1988 Nes, 1986) yararli olmasindan
dolayidir. Renk de (Smith, 1962), gorsel algilamada yardimci unsurdurdur.

Renkler, kurumun 6zelliklerine gore oldukga farkli bir bicimde yasanabilir.
Aynt renk farkli kurumlarda kullanildiklar1 ¢evre ve baglantilara gore farkli olarak
algilanabilmektedir.

‘“‘Ana renkler markalarin diinyasinda acik bir egemenlik kurmustur. Ancak
kirmizinin, mavinin, ya da sariin daha etkileyici oldugunu destekleyecek bir kanit
yoktur. Bu renklerin hilkum siirmesinin tek nedeni gelenek olsa gerek. Son on
yillarda renk sahipligini ele gecirmeye kalkisan bircok marka oldu. Diinyanin 6nde
gelen kaliteli sos iireticilerinden Heinz kadinlar1 kirmizi giymeye cesaretlendirmeyi-
ve hazirladiklar1 yemeklerin iizerine kilolarca ketcap doktiirmeyi-amaglayan bir
“Kirmizinin  Giicii”” kampanyas1 baslatti. Ust diizey marka yoneticisi Steve
McGowan bunu soyle anlatiyor: ’ Ambalajlarimiz ve marka varligimiz yillardan beri
kirmizi rengin ¢agristirdigi enerji, nese, kontrol ve giiven gibi duygularla giiclii bir
baglant1 yaratmis olan ‘Kirmizili Kadin’ kavram iizerine insa edilmistir’” (Sensoy,

56-57).
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Kurumsal kimlik Tasarimlari;

Logo (Logotype); iki ya da daha fazla tipografik karakterin sozciik halinde
okunacak bi¢gimde bir araya getirilmesiyle olusturulan ve iiriin, kurulugya da hizmeti
tanitan marka ya da amblem 6zelligi tasiyan simgedir. Amblemden farkli olarak ayirt
edici ozellikler yaninda firmanin ismini de yansitir. Logo, okuryazar bir kitleye
seslendigi icin tarihsel olarak amblem ve diger isaretlerden daha sonra ortaya
citkmigtir. Her logo tasarimi, tipografik bir deneydir. Logotype’lar; sade, kolay
anlasilir, hatirlanmasi kolay, miimkiin oldugunca az sayida renkten olusmalidir. Her
tirlii olgiide ve yilizeyde okunabilir olmalidir. Logo sadeliginin yanisira gerek rengi

gerek sekli itibariyle farkli kosullarda goriildiigii zaman bile akilda kalic1 olmalidir.

Sekil 4.54, NISSAN Logo

NISSAN; Giines ve diiriistliikk. Markanin, daire i¢ine yazilmig ismi, giinesin dogusu
ile Japon bayragindaki beyaz zemin icindeki kirmizi noktay1 simgeliyor. Amblem

diiriistliigli ve samimiyeti sembolize ediyor.

y

e
W) LACOSTE

Sekil 4.55, Apple Logo Sekil 4.56, LACOSTE Logo
Sekil 4.54-55-56 (Kaynak: http://www.edubilim.com/forum/dunyaca_unlu_logolarin_hikayeleri-
t19569.0.html)

[iistratif amblemler; sembolize edilmek istenen konunun resimsel
elemanlarla anlatiminin saglandigi, oldukca sadelestirilmis grafik resimlerden olusan

son derece dinamik, akilda kalict amblemlerdir. Hedef kitleyi hemen bilgilendirirler,
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illiistratif amblemlerde resmin giicii 6n plana ¢ikmakta, tasarimin form ve renk

ozelligi ikinci planda kalmaktadir.

Amblem; Latince kokenlidir. Almanca’da ‘‘Signet’’, Ingilizce’de *‘Signs’’,
Fransizca’da ‘‘Embleme’’ olan amblem ve logotayp sozciiklerinin dilimizdeki
karsilig1 ise simge ve Ozgiin yazi’ dir. Amblem olarak yerini buldugu i¢in bizde de
bu sekilde ifade edilmektedir. Amblem, ¢izgi ve resimle yapilan isaretlerdir (tanitma
isareti, soyut bir kavrami somutlagtirma 6zelliklede toplumlari tanimlama islevini
goriir). Logotayp ise cizgi, resim ve yaziyla yapilan isaretlerdir. Dogru bir amblem
ve logotayp’ 1n 6zellikleri; renk ve bicim olarak biitiinliik i¢inde ve 6zgiin olmalidir.
Kiigiildiigii zaman ayrintilarint kaybetmeyecek oOzellikte olmalidir. Logotayplar
okunabilir olmali ve gereksiz siislemeden uzak durmalidir. Her bireyin bir kisiligi
oldugu gibi kuruluslarinda bir kimligi oldugu unutulmamalidir. Amblemler
kuruluslarin kisiligini bigim ve renkleriyle ifade edebilmelidir.

Abdullah Tasci, Amblem cesitlerini sO0yle acgiklamaktadir; Formlari
harflerden alan amblemler, firma hakkinda bir imaj veren bigimlerden olusan
amblemler, harf ve firma hakkinda imaj veren (harf ve resimsel bicimlerin bir arada
kullanildig1) amblemler, firma hakkinda yeni bir imaj veren (soyut veya somut)

amblemler;

Formlarim Harflerden Alan Amblemler: Tipografik amblemler, sadece bir
harften olusuyorsa, o harf alisilmisin disinda bir form olmak zorundadir. Kullanilan
alfabelerdeki harflerden ayrilmasi ve akilda kaliciligi bu 6zellige baglidir. Tasarimci
burada yeni bir harf formu arayacaktir. Birden fazla harften olusan amblemlerde ise
en onemli Ozellik, harflerin birbirleriyle striiktiir, form ve espas kombinasyonu

acisindan dengeli kullanimlari ve alisilmisin disinda olmalaridir.

Sekil 4.57, Formunu harften alan amblem’ler (Kaynak:
http://www.gorselsanatlar.org/archive.php?topic=19922.0)
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Firma Hakkinda Bir imaj Veren Bicimlerden Olusan Amblemler: Bazi
amblemler bicimleriyle firma hakkinda bilgi tasirlar. Bu tiir amblemlerde sembolik

motiflerden yararlanilir. Dokuma mekiginin tekstili, kitabin yayinevini, giivercinin

M 25 3

Sekil 4.58, Firma hakkinda bir imaj veren amblem (Kaynak:http://www.sanalkurs.net/olusumundaki-

baris1 simgelemesi gibi.

bicimlere-gore-amblemler-bolum-6-1478.html)

Ayrica firma adi 6zel bir sekilden olusmakta ise, bu tip amblemlerde sembole

yonelik tasarimlar yapilmaktadir. Pelikan, U¢ Balik, Aslanli, Basak, Karaca gibi...

S (LIS

—]
il
i
Sekil 4.59, Sembole yonelik tasarimlar (Kaynak:http://www.sanalkurs.net/olusumundaki-bicimlere-

'l,“l'll

gore-amblemler-bolum-6-1478.html)

Harf ve Firma Hakkinda imaj Veren (harf ve resimsel bicimlerin bir
arada kullamildig1) Amblemler: Formlarini harflerden alan ve firma hakkinda imaj
veren bi¢cimlerden olusan amblemlerin kombinasyonlaridir. Bu tiir amblemler, firma
hakkinda bir imaj verirken firma adinin bags harfi ile de diger firmalardan ayrilmasini

kolaylastirir ve akilda kalma yiizdesini arttirir.
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Sekil 4.60, Harf ve firma hakkinda imaj veren bir amblem ‘Mengii Ertel” (Kaynak:
http://bookplates.tripod.com/marka.html)

Firma Hakkinda Yeni Bir imaj Veren (Soyut veya Somut) Amblemler:
Harflerle yapilan amblemler, genelde bir karmasa dogurmaktadir. Yapilan tasarimin
Ozgilinliigli amblemin yasama siiresini etkiler. Giiniimiizde harflerle yapilan
amblemlerin ¢coklugu, akilda kalicilik oramim biiyiik 6l¢iide diisiirmiistiir. Bu nedenle

yeni bir imaj veren amblemler aranmaktadir (Tasc1, 1985).

TUBITAK

Sekil 4.61, Firma hakkinda yeni bir imaj veren amblem. (Kaynak:

http://megep.indiriniz.com/matbaa/document-download/amblem-863-dokumani-indir.html)

Markay; Belirli bir iiriin ya da tiriin grubunun benzerlerinden ayirt edilmesini
saglayan logo ya da tasarim olarak tanimlanir. Markalar ve amblemler arasinda
islevsel bir ayrim vardir, markalar firmalarin adlari, amblemler ise, o markanin
sembol isaretleridir.

Markanin nasil algilanacagi ve farklilasacagi, renk secimi ile belirlenir. Bazi
renkler kurumsal kimligin ana renkleri olurken bazi renklerse kurum mimarisi i¢in
kullanilir. Geleneksel olarak birincil renk sembol, ikincil renk logotype ve sloganda
kullanilir (Wheeler, 2003: 84).

National Geographic dergisinin logosunu “Ister Ingilizce, ister Romance
baskisina bakin derginin sar1 kenar cizgili kapagi aninda tanirsimiz” (Tungate, 2004:
196). Renk, tamtimim yaptigi iiriine bir kimlik kazandirir. National Geographic

dergisi’nin kapagindaki sar1 bordiir gibi. Cogu zaman renk, bicimlerden daha 6nce
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algilanabilmektedir. Time dergisinin kapagin kusatan kirmiz1 bordiir de grafik bir

kimlik olusturmada rengin ne kadar etkili oldugunun gostergesidir.
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Sekil 4.62, National Geographic Dergisi Afghan Girl June 1985 (Kaynak:

http://www.designzzz.com/best-historic-magazine-covers-designs/)

NATIONAL
GEOGRAPHIC

Sekil 4.63, National Geographic Logosu (Kaynak:
http://ikaf94.wordpress.com/inspiration/photography/30-of-the-most-national-geographic-
photography-wonderful/)
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Sekil 4.64, TIME Dergisi “10 Ideas That Are Changing The World”. (Kaynak:
http://blog.khymos.org/2008/04/01/kitchen-chemistry-is-changing-the-world/)

Afis; Fransizlarin “affiche” kelimesinden dilimize aktarilan afis, ilk anlamin1
Tiirkcedeki ilan kelimesine birakmus, dilimize ancak Tiirkgede karsiligi olmayan
ikinci anlamyla yerlesmistir. Ingilizce’de poster, Almanca’da plakat sozciiklerinin
karsihigidir. 19. yiizyilda gelismeye baslamustir. Once yazi, resim ve tas baski ile
biraraya gelmis, sonra da renkli tas baski ile renklenip bu yoldan ¢ogaltilabilmistir.
Afisler, hem belli bir konuda belge degerindedir, hem de renkli diizen ve istifiyle
estetik deger tasirlar. Afis bir iiriinii, fikri, faaliyeti duyurmak veya tanitmak
amaciyla yapilan grafik tasarim c¢aligmalaridir. El ilanlarindan billboardlara kadar
uzanan afis, kentsel orgiiniin siirekli bir parcas1 olarak gelismis, her degisimde, sehir
sokagi dekoru i¢in resimli fon olusturmustur.

20. yiizy1l baslarindaki afisler giin 15181 saatlerinde yayalar ve yavas hareket
eden araglardaki bireyler tarafindan, yakindan izlenebilir bir bicimde tasarlannislar.

Afis tasariminda renk; dikkat edilecek en Onemli tasarim elemanlarindan
biridir. Afis tasarlarken renklerin psikolojik etkilerini gozoniinde bulundurmak

gerekir. Afis en az 10 metre uzakliktan okunabilecek biiyiikliikte ve okunakli bir yazi
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karakteri kullanarak hazirlanmali, okunmasi zor yazi karakterlerinden, siisten
kacimilmali ve sade olmalidir. Segilen fotograflar yeterince kontrasta biiyiikliige ve
renklilige sahip olmalidir. Afiste kullanilan renk okumayi kolaylastirmalidir.
Okumay1 kolaylastiran siyah ve sar1 gibi zit renkler tercih edilmelidir. Afis, insanlar1
uyarici, duygusal mesajlar icermelidir. izleyende carpici sekilde hizl1 ve etki yaratict
mesaj tagimalidir.

Tiirkiye’de afisin ilk ornekleri Osmanlilarin son dénemi ve Cumhuriyetin ilk
yillarinda goriilmeye baslamistir. Daha ¢ok yazi icerikli; yardim dernekleri, sinema,

tiyatro, gibi afislerdir.

Farkedilirligi saglamada, afiste yer alacak imgelerin diizenlenmesi
sirasinda yararlanilabilecek baz1 oneriler sunlardir;

= Afis iizerindeki imge sayisim azaltin. Baghk (slogan) iceren bir tipografik
unsur, fotograf veya illiistrasyon igeren bir gorsel unsur ve zemin yani fon
afis tizerinde ti¢ farkli imge olarak algilanmaktadir.

= Afiste yer alacak sozel unsurlart azaltin. Sloganlar en cok 5-6 sozciikten
olussun. Tabii ki ideali 3-4 sozciik. 10 kelimenin {izerindeki s6zel mesajlarda
okunurluk azalmaktadir.

= Gerekmedikge, siisli ve dekoratif karakterler yerine, okunakli yazi
karakterlerini tercih edin. Bold karakterlerin uzaktan daha iyi algilandigini
unutmayin.

= Varsa fotograf veya illiistrasyonu afis iizerinde olabildigince biiyiik kullanin.
Imgeler ile s6zel unsurlar arasindaki dengeyi gozetin.

= Renk tercihlerinde parlak ve canli renkleri diisiiniin; bunlar arasinda giiglii

kontrastlar olusturmaya calisin.

Brosiir; Tamitim amaci tasiyan renkli veya tek renk olarak hazirlanan

kitapgik ya da tek, iki, ti¢ ya da akordeon kirimli {6y.
Ilanlar; Bir iiriinii, tanitmak icin yapilan reklaim faaliyetleri genelde ilan

olarak adlandirilir. Ilanda amag; bilgilendirmek, mesaj iletmek, istek ve ilgi

uyandirmaktir.
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Isikh Tlanlar; Genellikle tabelalarin gordiigii islevi gece ve aligveris
merkezlerinde oldugu gibi kapali mekanlarda da yerine getirmek amaciyla
kullanilirlar. Neona veya pleksiglas gibi malzemelerden yapilirlar (Teker, 2002:
173). Hareketli ve degisik renkteki ilanlar gece uzak mesafeden bile dikkat

cekmektedirler.

Sekil 4.65, ‘Nike’ Dis mekan ilanlar1 ‘Nice outdoor/ambient from Nike to promote the new laser

engineered shoes’ (Kaynak: http://www.adverbox.com/ads/nike-laser-ambient/)
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Sekil 4.66, Coca Cola ‘Isikl1 Tlanlar’ (Kaynak: http://www.marketoloji.com/wp-
content/uploads/2010/04/CocaCola_Durak_1.jpg)

(Sekil 4.66) Coca Cola logosu kirmizi agirliklidir. Sicak renk olan ‘kirmizr’
psikolojik ac¢idan dikkati arttirir, fizyolojik acidan ise kan basincimi arttirmaktadir.
Adrenalin salgilanmasina neden olur. Tiim renklerin birlesiminden olusan ‘beyaz’ ise
safligin rengidir. Coca Cola’min “mutluluga kapak acin” kampanyasidir. Coca-
Cola’nin kiginda igiliyor ya da soguk iciliyor veyahut serinletiyor, her yerde her
zaman icilmektedir anlaminda gonderme yapilmistir. Coca-Cola’nin verecegi
serinligi, mutlulugu durakta yasamak miimkiindiir gibi tiiketicinin ilgisini ¢ekmek
amachdir. Her yerde logo’yu gormekteyiz bir yandan buz goriintiisii verilmistir
diger taraf da buzdolabi goriintiisii hakimdir. Isiklandirma yapilarak gece uzak

mesafeden bile dikkat cekmekte, farkedilmektedir.

Ambalaj; Bir triinii dis etkilerden korumak, tanitmak, iriinle ilgili imaj
yaratmak ve kullaniciy1 bilgilendirmek amaciyla kagit, karton, cam, plastik, teneke,

kumas, ahsap, strafor vb. malzemelerden yapilan {iriin tamamlayicist.
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Sekil 4.67, ‘VALIO’ Ambalaj Tasarimlarinda Renk Unsuru (Kaynak: http://popsop.ru/wp-

content/uploads/valio_design_milks.jpg)

(Sekil 4.67) Temelde kutu rengi beyaz iiriiniin kendi rengini kullanmas1 acisindan
dikkat cekicidir. Zaman zaman illustrasyondan zaman zaman siislemelerden
yararlanilmistir. Tabi ki hepsi farkli iiriinler 6zellikleri olan {iriinlerlerdir. ‘Maito’
ambalajinda fon beyaz tercih edilmistir ¢iinkii siit iiriinleri beyaz oldugu i¢in genelde
beyaz, uguk renkler kullanilmaktadir. Ayrica temizlik, sadelik ve masumiyet
duygular ¢agristirdigindan da kaynaklidir. Ozellikle cocuk ve saglik iiriinlerinde
tercih edilmektedir. Yesil tabiatla olan baglantisindan dolay1 tazeligi ve sifay1
cagristrmakta ayrica giivenligin 6nemli oldugu sektorlerde kullanilmaktadir. ‘Maito’
yazis1 beyaz iizerinde mavi, mavi iizerinde beyaz tercih edilmistir. Ciinkii koyu fonda
acik yazi, acik fonda koyu yazi okunakliligi arttirir. Bazi ambalajlarinda ‘maito’
yazisi kirmizi tercih edilmistir ¢iinkii kirmizi ilk etabta goze carpan renk olmasindan
kaynaklidir. Amaclar logoyu 6n plana ¢ekmektir.

Aslinda siit tiriinlerinde zaman zaman kuvvetli renklerinde kullanilmasi iyi
olurdu diye diisiiniilmektedir ¢iinkii genelde ayn1 dogrultuda renkler kullanilmistir.
Alisilmisin digindaki renkler tercih edilmemistir. Siit {iriiniinii beyaz, mavi, yesil
renkler yerine biri ¢ikip 6rnegin turuncu rengi (Istah1 harekete gegiren ve tat alma
duygusunu tetikleyen turuncuyu annenin dogum sirasinda giymesi, siit iiretimini

arttirict yonde etki yapmaktadir) kullamyor olsaymis kullanici bu degisik birsey
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herhalde diye iiriine yonelebilirmis. Ciinkii alistig1 seyler hep ayni renkler bunda bir
farklilik var ki tasarimcilar boyle yapmislar deyip hemen otomatikmen o farklilig
kabul edebilir diye diisiiniilmektedir. Milkada oldugu gibi alisilmigin diginda bir renk
olan lila renk tercih edilmistir. Lila yumusaklik ve sefkat hissini temsil etmektedir.
Buda ‘Milka’ nin diger ¢ikolatalardan daha yumusak oldugunu vurgulamaktadir. Bu
cikolatanin farkli bir konsepti oldugu diisiiniilmektedir, bilingalti bu hissi
uyandirmaktadir. Alisilmayan bir renk alisilmayan bir yazi karakteri alisilmayan bir
anlayisla bu farkli denmektedir. Ve sonug olarak Lila rengi markanin ayrilmaz bir

pargasi haline gelmistir ve gayet basarili bulunmustur.

(Y] : - "
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MIXED BEAM SALAD CELERY HEARTS

o T

Sekil 4.68, Ambalaj Tasarimlarinda Renk Unsuru (Kaynak: http://lovelypackage.com/waitrose-

canned-vegetables/)

(Sekil 4.68) Temelde renklerin ya kontrastlar1 kullanilmig ya kabuk renkleri ya da
yakin renkler kullanilmigtir. Bu {iiriinlerin dogasinda bu renkler belkide
bulunmamaktadir ama genelde canli renklerde biinyesinde barindirmamaktadir. Hep
pastel tonlar, ara renkler tercih edilmistir. Bir ambalajinda sar1 ve mor yani kontrast
rengi gozetmis, diger bir tiriiniinde karsit renk olan kirmiz1 ve yesil tercih edilmistir.
Fakat paket pastel tonda oldugu icin ¢ok gbz almamaktadir. Sonugta hep {iriine

gonderme yapilmaktadir. Uriinii detay olarak, graniir, tane olarak almaktadir.
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Sekil 4.69, Ambalaj Tasarimlarinda Rengin Anlam
(http://brandonblog.files.wordpress.com/2008/02/waitrose-platinum-copy.gif)

(Sekil 4.69) Uriin ambalajlarinda fon kirmizi tercih edilmistir ¢iinkii iiriinlerin igerigi
domateslidir, yani {iriinler kendi renkleriyle sunulmustur. Ayrica kirmizi renk
harekete geciren etkisiyle, bakan kisinin ilgisini toplamakta ve yogunlastirmaktadir.
Insanlarin iizerinde canlandirici, kiskirtic1 ve heyecan verici bir etki yaratmaktadir.
Istah acicidir. Istah uyandirici 6zelliginden dolayida genellikle gida sektoriinde tercih
edilmektedir. Uriinler detay olarak alinmustir ve yine iiriiniin kendi rengi tercih
edilmistir. Kirmiz1 {izeri beyaz yazi yazilmistir ciinkii koyu zeminde acik yazi
okunaklililig1 arttirmaktadir.

Cocuklarin, irlinlerin  bicimlerinden ¢ok renkleriyle ilgilendiklerini
vurgulayan uzmanlar; yapilan arastirmalar, cocuklarin en fazla dikkatini ceken

renklerin mavi ve kirmizi oldugunu bildirmektedir.
Tabela ve Levhalar;

Ingiltere’de 1886 yilinda ilk metronun devreye girmesi ile cevresel

grafiklerin kullanimina yeni bir boyut eklenmistir (Tartan, 1992: 69).
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Diinya genelinde sanayilesmenin yayginlasmasi yeni driinlerin ortaya
cikmasina ve bu iriinlerin kitlelere ulastirilmasi i¢in yeni pazarlama yontemlerinin
gelistirilerek, ticari sergilerin, reklam panolarinin, tabelalarin tasarlanmasina neden
olmustur.

1930’lu yillarda Container Corporation of America sirketinin araci igin
tasarlanan grafikler, kurumsal kimligin bir parcasi olan ara¢ grafiklerinin ilk 6rnegi
olarak gosterilebilir (Bektas, 1992: 113).

Tabela ve levhalar, genellikle isyerlerinin girislerinde, iinvani, firma ismi, ya
da logosunun yazilmasi amaciyla kullamilir. Levhalalar i¢ mekanlarda ve dig
mekénlarda yonlendirme amaciylada kullamilmaktadir. Turistik tesislerde aktivite
alanlarinin yerlerini gdstermek amaciyla, magazalarda iiriin boliimlerini belirlemede,
sehir icinde farkli alanlarda, yollarda ve benzeri yerlerde kitlelerin yonlendirilmesi

ve bilgilendirilmesi bu levhalarla saglanir.

e | ATATURK
| | cAbpESi
a # (TN:3)

Sekil 4.70, Yon Bildiren Levha (cadde-sokak-levhasi-g2kfa-14226.jpg)

Pankart; Pankartta onemli olan tasidifi mesajin goriiniir ve ayirt edilir

olmasidir.

Billboardlar; 1980’li yillarda, ekonomik ve etkin bir sekilde reklam
mesajlarim1 hedef kitleye ileten bir reklam araci olarak iilkemizde reklam verenin
hizmetine giren billboardlar, renkli icerikleri ile sehirlere bir farklilik, giizellik ve sik
sik degismesi ile de tiiketiciler aras1 merak konusu durumuna gelmistir (Marketing

Tiirkiye, 2005: 5253).
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Billboardlar, 70x100 boyutunda en az 4, en ¢ok 10 parcadan olusan ve daha
cok acik havada hedef kitle ile bulusan biiyiik boy afis panolaridir. Billboardlar da
kisa siirede algilanmasi amacglanan mesajlar miimkiin oldugunca yalin ve sade
anlatilir. Kullanilan imge ve tipografik unsurlar kisa siirede algilanacagindan dikkat
cekici ve yeterli bityiikliikte boyutlandirilir.

Billboardlarin karayolu ve cadde iizeri reklam panolar1 bina iizeri reklam
tabelalar1, duraklardaki reklam panolari, elektronik rekldm panolari, gezici reklam

panolari, direklerdeki reklam panolari gibi cesitleri vardir (IBB, 2005: 5).

2 KEYFi

ENGELLER : ENGELLER

ama ama
BASKA KEYIFLER BASKA KEYIFLER
GETIRIR, 3 GETIRIR,

Sekil 4.71, Billboardlar
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A KEYIFLER

GETIRIR.

Sekil 4.72, Raket Uygulama Sekil 4.73, Durak Panosu
Sekil 4.71-72-73 (Kaynak: Arzu Yazmaci ‘MissCoffee’ Tasarimi Hali¢ Universitesi Bitirme Projesi
2010° (Kurumsal Kimlik Tasarimina Ornekler)

1930’lu yillarda Container Corporation of America sirketinin araci igin
tasarlanan grafikler, kurumsal kimligin bir parcasi olan ara¢ grafiklerinin ilk ornegi
olarak gosterilebilir (Bektas, 1992: 113).

“Ara¢ grafiklerinin tasariminda boyut, yiizey rengi, hareket etkileri, hiz,
uzaklik ve 151k unsurlarma dikkat edilmelidir. Arag¢ i¢in ana renk secilmeli, isaretin
yeri tasarlanmali, verilecek mesajlarin icerigi kararlastirilmalidir. Ayrica, aracin
omril, isaretin dayanikliligi ve giivenlik gereklilikleri gibi bolgesel olarak degisebilen

ogeler de goz oniinde bulundurulmalidir” (Wheeler, 2003: 112).
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Sekil 4.74, Coca Cola ‘Love’ (http://www.ibelieveinadv.com/commons/ibcokel.jpg)

(Sekil 4.74) Renk uygulamalarindan anlasilacagi iizere her mevsim igilir itibari
vermektedir. Ilkbaharda iciyoruz sonbaharda, kismn veyahut yazin igiyoruz her
mevsim seviyoruz ve i¢iyoruz anlamindadir. Direk duygusal baglanti kurulmaktadir.
Sadece sise formunda marka verilmekte ama buradaki seyde tamamen ‘is’, insanlarin

duygularina yo6nelik gonderme yapilmaktadir.

- R

Sekil 4.75, Coca Cola ‘Love’ Dis Mekan Ilanlar:

(http://www.ibelieveinadv.com/commons/ibcoke2.jpg)

(Sekil 4.75) Billboarddaki afis tasartminda kolanin reklami yapilmaktadir. Beyaz

fonda sar1 ve kirmizi giines seklinde vurgulanmistir. Kirmizi Iddiali ve hareketli
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yerlerde (mekanlarda) sicaklik ve enerji kaynagidir. San ise giinesin rengi oldugu
icin kiginin giinlik hayatina hakim olan renktir. Vurgulanmasi ve gbze carpmasi
istenilen her noktada sari, bir¢ok renkten daha fazla kullanilir. Dikkati ¢ekiciligin
ifadesidir. Sar1 renk kirmizinin iyilestirici giiciine sahiptir. Bu c¢agrisimlarindan
dolay1 bilingli renk tercihi yapilmistir. Uriin seffaf oldugundan dolay: iiriiniin rengi
olan siyah goriilmektedir ve bundan kaynakli yazilar beyaz tercih edilmistir ciinkii
siyah lizerinde beyaz yazi okunakliligr arttirir.

Uzmanlar, iiriiniin, logonun ve paket renklerinin, insanlar {izerindeki
cagrisimlant dikkate alinarak segilmesi durumunda, basari oranimin daha yiiksek

olacag1 konusunda birlesiyorlar.

4.2.2.5. Malzeme

Kagidin icadindan oOnce insanlar, yazilan tas levhalar, balcik kaliplari, agag
yapraklar1 ve tahta tizerine yaziyorlardi. Baslangici tas tablettir. Topragin firinlarda
pisirilmesi ile olusmustur. M.O. 4000 yillarinda Misir'da bulunan papiriis denilen
bitkinin sapindan bir cesit kagit iiretilmektedir. Kagit adin1 bu papiriis kagidindan

kalmistir.

Sekil 4.76, Tas Tablet Ornegi (Kaynak: http://teknonline.com/gecmisten-gunumuze-yazi-araci-olarak-

kullanilan-urunler-nelerdir.html)

Papiriisle beraber, cesitli hayvan derilerinden yapilan pergament (parsémen)
kagidi da tarih boyunca kullanmilmistir. Parsomen, bugiin bile kullanilan yazi

yazmaya ve resim yapmaya ¢ok elverigli uzun omiirlii bir kagit cesididir.
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Sekil 4.77, Papiriis Ornegi (Kaynak: http://teknonline.com/gecmisten-gunumuze-yazi-araci-olarak-

kullanilan-urunler-nelerdir.html)

Ik kagit Cinliler tarafindan yaklasik M.S. ikinci yiizyilda yapilmaktadir.
Kagidin icadi bilgi cagmin baslamasina zemin hazirlaylp bugiinkii medeniyete
ulasilmasin1 saglamistir. Giiniimiizde kagit en basta gelen sanayi mamiillerinden
biridir. Her tiirlii basin yayin faaliyetlerinde, ambalaj islerinde pek ¢ok yerde kagit

kullamilmaktadr.

Sekil 4.78, Parsomen Ornegi (Kaynak: http://teknonline.com/gecmisten-gunumuze-yazi-araci-olarak-

kullanilan-urunler-nelerdir.html)
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Kiiltiir tarihi icinde, dil olgusuna kosut olarak, tipografi de, formlar yardimi
ile kagit veya herhangi bir malzeme iizerine aktararak, zamam gorsellestirip,
kaydetmistir. Tipografi; kabartma kaliplar, tek tek karakterler, graviirler, kliseler

tizerinde dizgi ve baski yontemidir.

Kagit; Hammaddesi odun, saman, pagavra gibi bitkisel maddeler olan

tizerine baski yapilmaya elverisli tabakaya denir.

Varak; Yazilmis kagit. Altin, giimiis veya baska madenleri doverek meydana
getirilen incecik yaprak, folyo. Osmanli Imparatorlugundan giiniimiize kalan
eserlerde bolca varak gézlemliyoruz. Cami gibi yapilarda ihtisami artirmak amaciyla
inceltilmis tabakalar halinde kaplama malzemesi olarak kullanilmistir. Gorsellik
saglamak icin kullanilan bir yontemdir. Varak yaldiz, yaldizli sicak baski (Matbaa

Terimler Sozliigii).

Kabartma; Kabartmak eylemi. Bir bicimin ya da bir siislemenin diiz yiizey
tizerindeki cikintisi. Kil, algi, tas gibi islenebilir geregleri girintili ¢ikintihi yiizeyler

durumunda bicimlendirerek yapilmis olan yapit, rélyef. Kabartilarak yapilmis olan.

Klise; Matbaada harflerin ve resimlerin basilmasi i¢in hazirlanan metal

kaliplardir.

Yaldiz; Bir seye altin veya giimiis goriiniimii vermek icin kullanilan siv1 veya

yaprak durumundaki altin, giimiis veya bunlarin benzeri madde.

Yaldiz Baski; Metal klise veya kursundan hazirlanmis tipo baski kalibinin
1sitilarak, cilt bezi yada benzeri bir materyal iizerine konulmus yaldiz kagidina ( elle

veya mekanik ) yoluyla elde edilen transfer baski.

Neon; Neon havada cok diisiik oranda, yani pek az miktarda bulunan bir
gazdir. Ozellikle aydinlatma araclarinda kullanilan neon, sivi haline getirilmis
havadan, Oksijenden elde edilir. Neon-helyum karisimi, 6zel cam borular icinde ¢ok
giizel kirmizi 11k verir. Neon lambalar 6zellikle reklam 1siklarinda kullanilmaktadir.

Isik aslinda neon'un varlig1 dolayisiyladir. Ciinkii helyum bu sartlarda 151k veren bir
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gaz degildir. Neon lambalarin verdigi 151k ¢ok parlak oldugu icin sisli cevrelerde
uzaktan farkedilebilir. Ayrica giin 1s18inda da goriiliir. Endiistride neon-helyum
kanistimi  biiyiik oOlgiide elde edilmektedir. Kullanilma, uygulama alanlar1 da
yaygindir. Reklamciligin  gelismesi, neon lambalarin kullanilmasim1  daha
yayginlagtirilmig, bu bakimdan biiyiik rol oynamustir.

[k grafik isleri; tahta, metal veya tas1 oyup miirekkepledikten sonra iizerine
kagit veya diger uygun bir malzemenin bastirilmas1 yontemi ile basilmistir. Grafik
tasartmmin  en Onemli malzemelerinden biri olan kagit farkli dokularda
tiretilmektedir. Sert, yumusak, grenli, diiz, parlak vb. dir. Tasarimci, yapacagi
tasarimin  Ozelliklerine gore kagit secimini yapmaktadir. Tasarim yiizeyinde
kullanilan dokular, optik ya da fiziksel olarak duygular1 yonlendirici bir isleve
sahiptir. Icerige uygun bir kagit tiirii segmek her zaman mesajin anlamini
giiclendirmektedir.

Secilen kagidin rengi ve tiirline, baski miirekkebi ile uyumuna dikkat
edilmelidir. Baski amaciyla secilen kagit ve bu kagidin iizerinde kullanilan
miirekkep, grafik tasarimin renklerini belirlemektedir. Kagit tam bir beyaz degil de
biraz kirik bir renkle iizerine siyah baski, koyu renk baski yapilmasi tercih edilir
clinkii ¢cok kontrast siyah-beyaz tipografi gozii yorar, ¢ok biiyiikk kontrast da gozii
yorar onun i¢in kagidin kirik olmasi tercih edilmektedir. Ozellikle kaligrafi kitaplarin
kagit hamuru ya biraz kirik renk olarak secilir veyahut da fon’a renk atilarak
yapilmaktadir ciinkii kar beyaz kagit yoktur. Renk unsuru taslaktan baglayarak
tasarim siirecinin i¢indedir. Bazen renk, yaratici diisiincenin temelini olusturabilir ve

biitiin tasarim renk iizerine kurulabilir.
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Sekil 4.79, ‘Arcelik’Isikhi Raket Biber (Kaynak:

http://zeynepozata.files.wordpress.com/2007/02/arcelik.jpg)

(Sekil 4.79) Fonda siyah kullanilmistir ¢iinkii siyah renk 15131 yok eder. Uzerinde
mavi neon 1siklari ile ¢izilmis bir sebze siliieti (bunlar havug, domates vs gibi farkl
cesitlere sahiptir), bir kosede “Yasasin domates, yasasin mavi 151k teknolojisi” yazisi
ve hemen yaninda bir buzdolabi, diger kosede de Arcelik logosunu gormekteyiz.
Siyah yogun bir enerjiye sahip oldugu i¢in tek renk olarak kullanildiginda asiriliklar
dengelemektedir. Giicii temsil eder. En giiclii renk olan siyah fiyati yiiksek iiriinlerde
tercih edilmektedir.

Yapilan arastirmalarda renklerin, insanlarda cesitli cagrisimlara sebep oldugu
ve bunun da satis1 etkiledigi belirtiliyor.

Yazimin binyillar once tas tabletler {izerine baslattigi bu yolculukta, baskinin
bulunmasiyla tipografiye devrettigi yolculugu bugiin dijital ortamda tipografinin
temel Ogeleri olan yazi1 karakterleri siirdiirmektedir. Teknolojinin gelismesi ile
birlikte sadece basili malzemeler degil, bilgisayarlar yardimiyla iiretilen gorsel
malzemeler de grafik tasarim kapsami icine girmistir. Tasarimci, iletmek istedigi
mesaji, cagdas malzemelerle sunmak durumundadir. Ciinkii yasamda siirekli bir

degisim ve gelisim vardir.

129



4.2.2.3. Boyutlar

Kentlerde kullanilan tasarim elemanlari, insan boyutlarina gore ergonomik
olarak boyutlandirilmalidir. Bu olgiileri belirleyen sey, elemanlarin yerlestirildigi
yere gore okunurluk, algilanabilirlik ve kullanilabilirlik 6zelliklerinin degismesidir.

Tasarimda boyutlar ¢evresiyle uyumlu bir sekilde ele alimmalidir. Ilk bakista
tasarim boyutu izleyiciler tarafindan algilanir olmasi Onemlidir. Tasarimlarin
boyutlar1 bulunduklan yerlere gore olusturulabilir. Ancak boyutlar, konusunda bir
standart kagit boyutlarina ve baski makinelerinin kapasitesine gore hazirlanmaktadir.
Ornegin dergilerde, gazetelerde, kitaplarda, kataloglarda ve brosiirlerde oldugu gibi.

Yayalar i¢in tasarlanmus c¢evresel grafikler, ayakta duran insanin g6z
seviyesine gore yerlestirilmelidir. Yan yana duran panolarin boyutlart birbirine
orantili olmalidir. Ogelerin 6lcii bakimindan diger ogelerle ve biitiinle iliskili
olmalidir. Cevresel grafik sistemlerin tasarlanmasinda ayrica engelli kisilerin

kullanim rahathig da diistiniilmelidir (Information Design Unit, 2005: 89).

4.2.3. Kiiltiirel ve Sosyal Konular

Sosyal ve Kkiiltiirel konular izleyiciye aktarmada afislerin rolii biiyiiktiir.
Ciinkii afisler; konusunu toplumsal yap i¢inde yer alan gereksinimlere uygun sosyal
olarak, politik, ticari, kiiltiirel ve benzerlerden alan bir seyi duyurmak ve tanitmak
yani hedef aldigimiz kitleyi bilgilendirmek bir konuya agiklik getirmek igin
hazirlanan ilanlardir. Afiglerin genis kitlelere ulasabilme 06zelligi, sosyal konulari
aktarmada vazgecilmez kilmaktadir.

Grafik tasarimda renk secimi yapilirken iletilmek istenen mesajin igerigi,
iriiniin Ozellikleri ve hedef kitlenin renk tercihleri 6n planda tutulmalidir. Renkler
kiiltiirlere gore farkli anlamlar tasimaktadir. Yasadigimiz iilkede bir renge atfedilen
bir renk baska bir iilkede zit bir kavramda karsimiza ¢ikabilmektedir.

Bankalar ciddiyeti, saglamlig1 ve giivenilirligi temsil eden lacivert ve gri gibi
koyu ve soguk renkleri tercih etmektedir. Bir spor salonu i¢in enerji ve dinamizmi
temsil eden canli ve parlak renkler tercih edilirken, restoranlarda dinlendirici olan

tamamlayici renkler tercih edilmektedir.
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Renk, insanlar iizerinde ¢esitli psikolojik etkilere sahiptir. Bundan dolayi afig
tasariminda renk secimlerine dikkat edilmelidir. Renkler; carpici, dikkat cekici ve
tanitimin1 yaptig1 iiriiniin karakterine uygun ve insanlarin ilgisini ¢ekip duygularini
harekete geg¢irici giice sahip olmalidir. Afislerin tasarlanmasinda  insanlarin
psikolojik  yapilari, toplumun  sosyo-kiiltiirel — ozellikleri gbz  Oniinde
bulundurulmalidir. Sosyal afislerin tasarim amaci insanlarin psikolojik yonlerini
diirtiileyerek, saglam bir iletisim bagi kurmak olmalidir. Bazen, sosyal afislerde
yaziy1 birinci derecede onemli bir unsur olarak gorebilmekteyiz. Nedeni ise, slogan
climlesi oyle etkili olabilir ki, renk ve gorsel bicimden daha 6nemli konuma geger ve
digerlerini ikinci plana iter. Renk, form ve yazinin baglantis1 dengeli olmalidir.
Bunlar arasindaki iliskiye dikkat edilirse seyirci ile mesaj arasindaki bag giiclenir,
boylece izleyici afis yalnizca gorme duyusuyla degil, afisle konusur gibi bir iletisim
bag1 kurulmus olacaktir.

Kiiltiirel afisler; festival, seminer, sinema, tiyatro, sergi, konser, sempozyum,
konferans, balo, yarigsma, spor, miizik vb. dir. Sosyal konular ise toplumu uyarma,
yonlendirme yani egitim, saglik, cevre, trafik, ulasim, siyaset vb. konularda egitmek
ve uyarmak amaciyla hazirlanan afislerdir. Bunlardan bagka, bir diisiinceyi ya da
siyasi olusumu tanitan afisler de bu grupta ele alinmaktadir.

Ornegin; se¢cim zamanlarinda kullamlan politik icerikli afisler, sosyal
afislerin kapsamina girmektedir. Ciinkii onlar da toplumu yonlendirmeye yonelik
afislerdir.

Ister kiiltirel alanda, isterse ideolojik ve ticari alanda olsun, afigler
toplumlarin yapisiyla ilgili mesajlan ileten grafik objeler olarak tanimlanmaktadir.
Bireyler iizerinde yonlendirici ozellige sahip olan ve XX. yiizyill propaganda
sanatinin en belirgin iirtinleri arasinda yer alan politik afisler, sosyal afislerin diger
bir ¢esididir (Yeralti, 1995: 88).

Topluma ve insan sagligina fayda saglamak isteyen dernekler, reklamin ve
grafik tasarim iirtinlerinin iletisim giiciinii ve genis kitlelere yayilma 6zelligini goriip
kendi amaclan i¢in sosyal igerikli mesajlar veren afisleri kullana gelmislerdir. 20.
yiizy1l icinde yayginlasan bu tarz, insanlarin yasam standartlarim gelistirmek, milli
ve kiiltiirel degerler kurup yasatmak ve sosyal yasamla ilgili mesajlar vermek

amactyla kullanilmistir (Diilgeroglu 2007: 68).
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Sekil 4.80, Ululararas1 Af Orgiitii Afis Tasarimi (Kaynak: Ozmutlu A. (2009) Ondokuzmayis

Universitesi Yiiksek Lisans Tezi Samsun)

“Evrensel Insan Haklar1 Bildirgesi ve diger uluslararasi standartlarca
belirlenmis her tiirlii insan hakkini savunma ve tesvik etmeyi amag¢ edinmis
Uluslararast Af Orgiitii (Amnesty International) i¢in yapilmus bir sosyal icerikli afis
caligmasidir.””

““Tamamen illiistratif 6gelerle olusturulmus bu sosyal icerikli afis drneginde
herhangi bir tipografik 6geye (slogana) yer verilmemistir. Beyaz zemin iizerine
kurgulanmis afiste sahneye goz hizasinin biraz {izerinden, yaklasik kirkbes derecelik
bir aciyla bakiyoruz. Kompozisyon iki adet illiistratif 6g8eden olusuyor. Bu iki
0geden ilk bakista agirlikli olarak dikkatimizi ¢eken, gokyiiziinden yere dogru hizl
bir inis yapan, pencelerini agmis bir kartal bacagidir. Sahnenin en iistiinden
baslayarak merkeze kadar uzanan bu kartal bacaginin tiiyleri koyu mavi, ayak

kismini olusturan derisi ise kirmizi renkte resmedilmistir. Pengelerin iist kisminda
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dikey olarak yer alan ince ve kalin siyah cizgiler, bize, asagiya dogru gerceklesen bir
hareketi gosteriyor. Bu hareketin yoneldigi noktada yani zeminde ilk baksta bizlere
“Mercedes” markasinin yildizli amblemini animsatan gri tonda bir isaret goriilmekte.
Dikkatli bakinca havada bulunan kartal pencesinin zemine diisen golgesi oldugu
anlasiliyor. Son olarak afisin sag alt kosesinde bulunan “Amnesty International”

(Uluslararast Af Orgiitii) logosu dikkati ¢ekiyor.”’

Sosyal icerikli Afisler;

Sosyal igerikli afislerde tiim iilkeler kirmiz1 rengi kullanmislardir. Siyah,
beyaz ve kirmizi tiim iilkelerde en ¢ok kullanilan renklerdir. Ulkelerin renk
kullaniminda baz1 renkleri fazla tercih etmesi, o renge yiikledigi anlamdan

kaynaklanabilmektedir.
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Sekil 4.81, ‘mages of Labor‘ Poster Milton Glaser, 1981
(http://www.changingworld.com/catalog/images-labor-poster-milton-glaser-1981-true-indeed- that-
they-execute-body-they-cannot-execute-idea-which-bound-live-nicola-sacco-quote-hands-tied-with-

rope-dove-image-hands-read-more-about-this-artist-pi-943.html)
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(Sekil 4.81) Barisin oniiniin kapanmasiyla ilgili bir afis tasarimidir. Bilegin halatla
baglandig yani bicki muamelesi yapildig1 yer kirmizi renk agirliklidir ¢iinkii burada
bir direnis, catisma s6z konusudur. Dogal olarak giivercinde beyaz oldugu icin kendi
renginde kullanilmigtir. Baris1 simgeleyen renkler kullanilmaktadir. Kollarda daha
koyudan kirmiziya geciste yani karamsarliliktan iyice catismaya dogru gidildigi

vurgulanmaktir. Giivercinle son bulmasi ise barigin gostergesidir.

amnesty international

Sekil 4.82, Gunter Rambow, Amnesty International, 1994 (Kaynak:
http://www.posterpage.ch/div/news06/n060209.htm)

(Sekil 4.82) Afis tasarnmi uluslararas1 af Orgiiti igcin tasarlanmig reklam
kampanyasidir. Insan haklarina kars1 bozkir bir organizasyon tasarlanmistir. Siyahla
belirsizlik ve kotiiye gidis verilmektedir. Yardim i¢in ulagabilecek insan eline ihtiyac
oldugu kirmiziyla vurgulanmistir. Kirmizi renkteki objeler bireylerin dikkatini

hemen ¢ekmektedir. Kirmiz1 siddet, tehlike, uyari, dikkat ¢ekici sicak bir renktir.
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{AND RO ONE WILL HEAR YOU)

Sekil 4.83, Raye, Robynne Don’t Vote USA, 2000 (Kaynak:
http://www.milliyet.com.tr/fotogaleri/32613-yasam-40-yilin-vurucu-afisleri/4)

(Sekil 4.83) Sosyal direnisi anlatmaktadir. Burada kelime, igerikleri anlamindadir
yani olumsuzluklart ve olumlulugu verdigi ileti ile mesela kontrast olay1 siyahla
verilmis  fakat arkasinda beyazda umut asilanmistir. Olumsuzluk kirmiziyla
verimigtir dikkat ¢ekme anlaminda yararlanilmistir. Beyaz alandan da

yararlanilmistir yani yaz1 zeminde beyazla verilmistir.

Sosyal sorumluluk kampanyalartyla verilmek istenen; mesajin izleyiciye kitle
iletisim araclarmi kullanarak ulastirabilmektir. Hedef kitlede bir diisiince
gelistirebilmesi, bir tepki olusturabilmesi yani ana amag¢ dikkat cekip, harekete
gecirmektir. (Sosyal Sorumluluk Kampanyalari; Sosyal sorumluluk kampanyasi bir
sirketi ya da markay1 ilgili bir sosyal amag¢ veya soruna, karsilikli fayda saglamak
izere baglayan stratejik konumlandirma ve pazarlama araci olarak tanimlanabilir)

(Karahan, 2006: 61) .
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Sosyal icerikli grafik tasarim tiriinleri, sosyal amaglar i¢in yaratilan mesajlar
biinyesinde barindirir. Topluma yararli sonuglar ortaya cikaracak sekilde, hedef
olarak belirlenen kitleyi egiten ya da motive eden bir tarzdir (Diilgeroglu, 2007: 68).

Afis kampanyalarda mesajin iletilmesinde kullanilan sosyal icerikli grafik
tiriinlerinden biridir. Bu nedenle son derece onemlidir. Afisi olusturan tiim grafik
ogeler, (tipografi, renk, illiistrasyon vb.) dengeli ve tutarhi bir sekilde hedef kitleye
mesaj1 iletebilmeli ve kitlenin bilinglenerek harekete gegmesinde etkili olabilmelidir.

Giintimiiz kosullarinda egitim, sokak cocuklari, aclik, siddet, AIDS, cevre
kirliligi, madde bagimlilig1 gibi bir ¢ok sorunla kars1 karsiya kalmaktayiz. Bu sosyal
sorunlar karsisinda grafik tasarimin amaci; toplumu bilinglendirmek, harekete
gecirmek i¢in dogru ve etkili calismalar yapmaktir.

Ethem Ozgiiven’ e sosyal reklamlarlar; “Toplumda bir duyarlilik yaratmaya
calismak, bir sorun oldugundan herkesi haberdar etmektir. insanlar1 birey degil

toplum olduklarina inandirmaya ¢alisan reklamlardir.

Sosyal Kampanyalar Afis Tasarimlari;

Afisin yoneldigi alanlar i¢inde genis ve farkli 6zellige sahip olan sosyal
afisler, toplumun yonlendirilmesinde; c¢esitli bilgilerin, olaylarin, diisiincelerin,
Ogretilerin yayilmasinda 6énemli rol oynarlar. Egitim, savas ve politika icin yapilan
afisler bu grupta yer alir. Egitim alaninda yapilan afigler bireyler iizerinde onemli
etkilere neden olmakta, ornegin: bireylere sigara ve alkoliin zararlarimi, Verem,

AIDS gibi hastaliklara karsi korunma yollarini iletmektedir (Unalan, 2001: 30 ).
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(Kaynak: http://www kristalelma.org.tr/arsiv/22KristalElIma/B20/701.jpg)
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10.000.000 kisiye
butin kitaplar boyle goriiniuyor.

Formu doldurup gondlli olun ve kitabin anlam kazanmasina yardim edin.

ACEV-HURRIYET-MILLI EGITIM BAKANLIGI iSBIRLIGI OKUMA-YAZMA KAMPANYASI GONULLU OGRETICI YETISTIRME SEMINER
ACEV-HURRIYET-MILLI EGITIM BAKANLIGI isbirliginde dazenlenecek olan Okuma-Yaz
ilterinde tedir

BASVURU FORMU

Kayseri ve

a Kampanyasi ile ilk olarak, Adana, Ankara, Bursa, Diyarb. Erzurum

olarak kampanyaya katiimak igin asagidaki sorulara agik ve net

Gonalla 6gretic

Adiniz Soyadiniz

Dogum yeri ve tarihiniz
Medeni durumunuz

Son mezun oldugunuz okul
(Varsa) Gocuk sayisi ve yaslan
(Varsa) Esinizin meslegi

Ev adresiniz

Telefon:

ACEV-HURRIYET-MILLI EGITIM BAKANLIGI isbirfiginde

ACEY GONOLLULER FORMLARINI TESLIM EDILECES! ATSAT YETKI SATCHARS
olan Ok

‘nda gondilli .
ogretici olarak yer almak istiyorum. Bu kampanya ::::m
cergevesinde 21-31 Mart 2000 tarihleri arasinda Urgap'te S
dizenlenecek olan seminere konaklama ve yol (otobiis eyl
ile) giderleri kargilanmak sart: ile katilarak gereklerini « ouar vaar

yerine getirmeye, ayrica ikamet ettigim ilde Nisan-Haziran « st
2 Galigiyorsaniz ne is yapiyorsunuz?
R isunisz? Gaeptyorsanc ne s yapyorsunur 2000 ve Ekim-Aralik 2000 tarihleri arasinda iki dnem,

Gegmis galisma tecrabeleriniz var mi? Varsa litfen kisaca belirtiniz.

GONallG olarak katldiginiz Galismalar var mi? Varsa litfen kisaca belirtiniz

Tesekkirler

* Génillalerin en az lise mezunu olmalar;
* Bu formu (212) 234 01 06'y;
* Aynntil bilgl igin TEL: (212) 234 02 00225 00 63-64

haftada dort gin toplam 120 saat Islevsel Yetiskin Okur

Yazarlik Kursu vermeyi kabul ediyorum

Adi Soyad:
Tarih

Imza;

i doldurmug olmalan gerekmektedir.
/abillr veya en yakin YAY-SAT Bayli'ne elden ulagtirabilirsiniz.

1)

acev

Hurrivet

Sekil 4.85, (Basin) Sosyal Sorumluluk ‘Hiirriyet’

(http://www kristalelma.org.tr/arsiv/12%?20Kristal %020Elma/BasinDalindaOdul Alanlar/SosyalReklam

lar/GuzelSanatlarSaatchi&Saatchi_Hurriyet_Hurriyet_ KE.jpg)
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AIDS, en ok cinsel iliski yoluyla bulasir-

Prezervatifsiz bir iliski, goze alinamayacak

kadar buyak bir risktir. Kendiniz ve sevdikleriniz

icin duyarli olun, AIDS'e kars korunmada

prezervatif kullanmay: aliskanlik haline getirin.

AIDS'ten korunmak icin; kullanimis ve

dezenfekte edilmemis sinnga, igne, cerrabi aletler,

liet, makas, dis hekimiigi aletieri, dovme aletleri,

akupunktur ignelerini kullanmayin ve

mumm kullaniimasina izin vermeyjin. Kan nakile-
DERNEGI

rinde, AIDS testi yapimamis kan kesinlikle

kullandirmayn.

AIDS herkesi ilgilendirir! AIDS'e yakalanmis

Kisileri yalnizliiarina terk etmeyin, onlara destek

olun. Unutmayin AIDS ayni ortami paylasmakla

ya da aynt havay solumakla, bula:

Sekil 4.86, (Basin) Sosyal Sorumluluk AIDS Savasim Dernegi ‘AIDS Savasim Dernegi / Sirinlik
Muskast” Kaynak:
http://www Kkristalelma.org.tr/arsiv/09%20Kristal %20Elma/BasinDalindaOdul Alanlar/Toplumsallceri
kli/AjansUltra_ AIDSSavasimDernegi_ AIDSSavasimDernegiSirinlikMuskasi_KE.jpg)

(Sekil 4.86) Tasarimda korunmaya gonderme yapilmistir. Her taraf siyahtir ciinkii
amac dikkati AIDS hastalikligina karst korunma yollarina ¢ekmektir. Zeminde
kullandig1 turuncu mesela kirmizi yapilmis olsaydi bu etki kaybolacakti dolayisiyla
gorselle arasinda bir deger verilmistir yaziya ki, yaz1 da okunsun diye. Dikkat
fotografta toplanmistir. Hemen yazinin algilanmasi1 gerekmektedir turuncu o amagla
kullanilmistir.

Kiiltiirel alanda iiretilen afiglerin biiyiilk bir boliimiinii tiyatro ve sinema
afisleri olusturmaktadir. Kiiltiirel afiserin i¢inde onemli bir yere sahip olan tiyatro
afisleri diinyanin pek cok iilkesinde en fazla deger goren afisler arasindadir. Mengii
Ertel ve Yurdaer Altintas tiyatro afisleriyle ilgili sadece iilkemizde degil diinyada da

ses getirecek afiglere imza atmislardir.
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Sekil 4.87, Yurdaer Altuntas Afis Tasarimlar1 (Kaynak: http://aiapzine.aiap.it/notizie/13224#top)

JAN DARKTIN
ciLEst

L Passian o Jegmsa TFaex

Carl DREYER

Sekil 4.88, Mengii Ertel ‘Jan Dark’in Cilesi’ Filmine yaptig1 Afis Tasarimi (Kaynak:
http://upload.wikimedia.org/wikipedia/tr/9/9b/Meng%C3%BC_Ertel_Jan_Dark%27%C4%B1n_%C3
%87Tilesi_afi%C5%9F.jpg)
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(Sekil 4.88) Bu afis tasarimi belli bir donemi anlatmaktadir. Fikirlerin acik ve net bir
sekilde ifade edilmesini; hiikiim giyme, yakilma, afaroz edilmeyi gerektirmektedir.
Sonugta Sliimde verilmistir. Siyah ve kirmiziyla cile verilmektedir. Hac ve tabut,
olimii simgelemektedir ve fondaki karamsarlikla birlesmistir. Kendisi aslinda aydin
fikirli biri ama etraf da cevre de tamamen yok etmeye, yok saymaya yoOnelik

davraniglar hakimdir (Yonetim 6yle halk ayn1 sekilde).

4.2.4. Tiiketim Malzemeleri

Reklam; “Tiiketicileri bir mal veya markanin varligi konusunda uyarmak ve
mala veya markaya, hizmet veya kurulusa dogru egitim yaratmak amaciyla goze ve
kulaga hitap eden mesajlarin hazirlanmasi, bu mesajlarin yayilmasidir” (Unlii, 1987:
7).

Reklam arac1 olarak grafik tasarim, yonlendirir ilgi ceker genel anlamda
tilketime yoneltir. Tiiketicilerin satin alma davraniglarimi etkileyen etkenler; kisisel
etkenler, psikolojik etkenler, sosyolojik ve ekonomik etkenlerdir (Cemalcilar, 1990:
39). Kisisel etkenlerde bireyin cinsiyeti, yasi, egitim durumu, meslegi, gelir
diizeyidir. Psikolojik etkenlerde kisilik, algilama siiregleri, satin alma giidiileri 6nem
tastmaktadir. Sosyolojik etkenler, i¢cinde yasadigi toplumun kiiltiirli, sosyal siniflar,
gelir gruplart 6nem tasimaktadir. Ekonomik etkenler acisindan ise, tiiketicinin
tiriinden sagladigi ekonomik yararin incelenmesi 6nem tasimaktadir (Teker, 2009:
17).

Renkler tiiketicinin algist iizerinde etki yaratmaktadir. Reklam sektoriinde
malzemenin rengi Onemlidir. Ornegin cikolata ambalajinin rengi, kahverengi,
kirmizi, yesil, siit oraninin yiiksek oldugu cikolatalar ise beyaz veya krem renklerde
iretilir. Ancak tiim cikolata iiriinleri bu renklerde olacaktir gibi bir yargiya
varilamaz. Her ¢ikolata iiriinii i¢in farkli renkler olumlu etki yaratmaktadir. Ornegin
Milka cikolatalar1 lila renktedir ciinkii lila yumusaklik ve sefkat hissini temsil
etmektedir. Renk, tiiketicinin ilgisini ¢eker ambalajin i¢indeki {iriin hakkinda bilgi
verir ve yonlendirir. Renk psikolojik ac¢idan tiiketici iizerinde énemli bir rol oynar.
Acik renkler diyet, hafif, veya diisiik kalorili iiriinlerde kullamlirlar. Ornegin yagsiz
iiriin, az yagh {iriin, kalorisiz {iriin, siit ve siit {iriinleri, eti form gibi light iiriinlerde
pembe, mavi, yesil, sar1 yani amaca uygun hafif renkler tercih edilmektedir. Beyaz

safligl, temizligi ve hijyeni cagnstirdigi icin temizlik malzemelerinde, saglik
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merkezlerinde sik¢a kullanilir. Siit iriinlerinde tercih edilir. Tiketicinin iriinii
algilamasinda ambalaj renkleri Onemli rol oynar. Yani ‘‘Ambalaj da, iiriiniin
elbisesidir.”’
Ambalaj renginin psikolojik agidan etkilerini inceleyen Kropff’un ulastigi

sonuclar soyledir; (Cakici, 1987: 61).

= Renk, bir iiriinii ve ambalaj1 digerinden ayiran en 6nemli aractir.

= Renk, taninmay1 kolaylastirir.

= Renk yardimu ile iiriiniin sunulusu daha realist ve tesirli olur.

= Renk tiiketicinin ilgisini ¢eker.

= Hemen her insanin bir renge kars ilgisi vardir.

= Renk yamilmalar onler ve geleneklerin devamini saglar.

1953°te U.S.A. ‘da yapilan bir arastirmada kadinlarin %78’i tiriinlerin hangi

renklerle ifade edilebilecegi konusunda birlesmislerdir. Ag¢ik sarmin makarna
mamulleri, mat acik mavinin kristal seker, koyu kirmizinin biber ambalaj1 i¢cin uygun
oldugu sonucu ortaya cikmistir (Aksoy, 1970: 99). Federal Almanya’da ambalaj
renklerinin  psikolojik etkileri kapsamindaki arastirmada bilim adamlarinin
diisiindiiklerinden farkli sonuglar ortaya cikmistir. Ornegin; findik, fistik ambalaji
icin kahverengi disiiniiliirken, tercih edilen yesil. Gece kremi i¢in mavi renk
diisiiniiliirken, sonug sar1. Parfiim i¢in mavi diistiniiliirken secilen renk kirmizi. Balik
konserveleri igin sar1 diistiniiliirken, kizilimsi lacivert tiiketiciler tarafindan tercih

edilmistir (Isingor, 1986: 59).

4.2.5. iletisim Konular:

[letisim kavrami bat1 dillerinde ‘‘communication’’ olarak kullanilan iletisim
sOzcuigiiniin kokeni ise ‘‘Latince ‘comminis’” ve ‘‘communica’ sozciiklerinden
tiretilmis olup ‘ortak olma’, ‘‘bir seye ortak etme’’, ‘‘haberdar etme’’ anlaminda
kullanilmaktadir. Iletisim ‘‘gonderici (kaynak)’” (karsisindaki kisiye mesaj gonderen
kisidir) ve ‘‘alict (hedef)’’ (kaynak kisinin gonderdigi mesaja hedef olan kisidir)
olarak adlandirilan iki insan ve ya insan grubu arasinda gerceklesen bilgi alis
verisidir (Teker, 2009: 25).

Grafik tasarim, cagimizda insanlar arasinda iletisim araci olarak onemli bir
gorev iistlenmistir. Grafik tasarimda, iletisim ve mesaj s6z konusudur. Grafik yazi,

bicim, renk, c¢izgi gibi gorsel araglar yoluyla iletisim kurma sanati olarak

142



tammlanabilir. Iletisim siirecinin amacina uygun gerceklesebilmesi igin, *‘iletisim
siirecinde iletilecek sey’’ olarak tamimlanan mesajin dogru bir sekilde izleyici
tarafindan algilanmas gerekir.

Giiniimiizde gazete, dergi ve resimli kitaplar kitle iletisim araclarinin en
yaygimidir. Basin ilanlart ve reklamlarla karsimiza ¢ikmaktadir. Reklam bir tiriiniin
ya da hizmetin iletisim araclariyla kitlelere duyrulmasi durumudur. letisim
araclarinin en yaygini giinliik gazeteler, tv kanallari, radyolar, internet, dergiler, afis,
el ilan, brosiir katalog vb. reklamlardir. Grafik tasarimin baglica uygulama
alanlarindan olan afis, basit bir bilgilendirme elemanmnin 6tesinde farkli islevlere
sahip olan giiclii bir iletisim aracidir. Bir reklam afisinde kullanilan renk reklamin
hedef kitleye ulasmasinda énemli rol oynar.

“‘Giintimiizde reklam iletisiminde grafik tasariminin kullanilmadigi reklam
araci yok gibidir. Bununla beraber grafik tasariminin geleneksel olarak kullanildigi
reklam aracglar1 arasinda “basili reklam araglar1”, afis ve el ilanlar basta gelmektedir.
Yayin yapan reklam araglarn arasinda yer alan TV de, bir reklam metninin
gorsellestirilmesi asamasinda grafik tasarimdan yararlanmilmaktadir. Yakin zamanda
grafik tasarim acisindan onem kazanan reklam ortamlari arasinda’ agik hava
reklamlar1”, (outdoor) reklamcilik ve teshir malzemelerinin kullanimi, 1s1kl1 ilanlar,
durak ve nakil araglar1 reklamlari, sayilabilir. Son yillarda ise, 6zellikle elektronik ve
bilgi teknolojilerinde yasanan bas dondiiriicii ilerlemeler basta elektronik ortamda
yapilan reklam ve tanitim faaliyetlerinin yani sira, internet reklamciligi, web sayfasi
diizenlemeleri, CD-Rom, Multi-medya gibi elektronik araclarin reklam araci olarak
kullanimina imkan saglanmistir’” (Teker, 2002: 152).

Gazete ve dergilerde yayinlanacak ilanlarin algilanmasim kolaylagtirmak ve
dikkat cekebilmek amaciyla renk, kontrastlik, biiyiikliik, baslik vb. gorsel efektler
onem arz eder. Renk pek c¢ok diizenlemede oldugu gibi, iletisimde de ©zen
gosterilmesi gereken 6nemli bir konudur. Gorsel etkisi diisiiniilerek renkler biraraya
getirilmelidir. Renk iiriiniin, bir diger triinden ayrilmasini saglar. Bigimlerin

biiyiikliigii, renkleri, uzaklig: iletisimi etkileyen etmenlerdir.
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4.2.6. Basih Medya

Yazili reklam kesin olmamakla beraber, Ingiltere’de ‘British Museum’da
bulunan 3000 y1l 6nce papiriise yazildig1 sanilan duyuru olarak bilinmektedir. Ilk
basili reklam matbaanin icadindan sonra gergeklestirilmistir.

Basili reklam ortamlari, belirli formatlarda tasarlanarak, kagit tizerine baski
yoluyla cogaltilmak suretiyle dagitilan reklam araglarinin tiimiine verilen addir. Bu
tiir ortamlarin en biiyiik 6zelligi, diger ortamlara oranla daha kalic1 olmalar1 ve hedef
kitleye giin boyu ulasabilmelerdir (Ozdem, 2006: 33).

Tiirkiye’de ilk reklam ajansi olan ilanciligin temelleri 1909 yilinda atilmistir.
Modern reklamcilifin ortaya ¢ikisi, gazete, dergilerin lretilmeye bagsladigr 19.
yiizyihn ilk yarisidir. Baglica basili reklam aracglari; afis, kartvizit, antetli kagit,
dosya, zarf, brosiirler, kataloglar, tebrik karti, davetiye, el ilanlart giinliik gazete,
dergi, mecmua gibi yayin araclaridir. Yazili yayi araclari, reklamlar yayinlar.

Kartvizit; kuruluglarin kendilerini tanitma amach adi, pozisyonu, amblem
veya logo kurulus adi bunun yanisira e-posta, telefon, faks, gibi bilgilerin yer aldigi
karvisitlerde renkler onemli yer tutar. Ciinkii ilk etapta renkler goze carpar bireylerde
cagristirdiklartyla anlam kazanir, igerik hakkinda bilgi verir ve akilda kaliciligi
saglar kisacas1 kurumlar renkleriyle hatirlanir. Genellikle siyah ve beyazin tercih
edilmesinden kaynakli diger renklerede gecis baslanmistir. Antetli kagit ve zarf;
antetli kagitlar kurumlarm yazismalarinda kullamilmak iizere iletisim saglamak
amac¢h hazirlanmaktadir. Kurum adi, amblem, logo ve iletisim bilgileri yer
almaktadir. Zarflar da antetli kagitlarin muhafaza adilmesi amacli kuruma o6zgii
tasarlanmaktadir. Bunlara ek olarak da dosyalar tasarlanmaktadir. Tebrik karti,
(bayram, yilbas1 gibi.) davetiyeler (organizasyonlarda) ise Ozel giinlerde ilgililere
gonderilmek iizere dizayn edimektedir. Kurumun logo, amblem, kurum rengi 6n
planda tutulmaktadir.

[k gazete reklamu, ingiltere’de 1652 yilinda goriilmiistiir. Gazeteler maliyeti
diisiik olan reklam ortamlaridir. Gazeteler etkili bir iletisim aracidir ¢iinkii giinliik
olarak genis alic1 kitlelere ulasir. Bu ortamda yayinlanan reklamlar etkin bir sekilde
hedef kitleye ulasmaktadir. Dergiler ise yazili kitle iletisim araclarmin bir diger
grubudur. Reklam verenlerin hedef kitlelere ulagsmalarinda oldukg¢a etkindirler. Bu
nedenle okunma siireleri de diger basili yaym ortamlarindan daha fazladir (Ozdem,

2006: 36). Gazetelere gore dergilerin kagit ve baski kalitesi daha yiiksektir. Bu
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nedenle renkli olmasina ve prestije énem verilen reklamlarda tercih edilmektedir.
Dergiler, diger reklam ortamlarina gore daha kalicidir. Gazetelere oranla hedef
kitleleri daha belirgindir. Ciinkii dergiler haftalik, aylik bazende ii¢ aylik periyotlarla
farkli konu ve iceriklerde hedef kitlelere yonelik yayinlanirlar. Dergiler, gazete ve tv
radyoyla karsilastirlldiginda soguk bir medya aracidir ¢iinkii dergilerin yayin siklig

enderdir belirli periyotlarla yayinlanirlar.

Dergi ve Gazete ilanlar;

—

i
BT R M FEASET T

R

Sekil 4.89, ‘Koleksiyon Mobilya’ Dergi ve gazete ilanlar1 (Kaynak:http://www.tipograf.com/)
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Sekil 4.90, (Basin) Icecekler ‘Yeni Rak1® (Kaynak:
http://www kristalelma.org.tr/arsiv/19KristalElma/Basin/icecekler/B3%200700%20-
%20Y eni%20Raki-1.jpg)
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giizellik sirlarmn bazilarin bizimle paylagmsti.
Ogle uykusundan sonra odasinda,
dzel yaglarla masaj yaptirmay: cok severdi.

Istanbul'a her gelisinde mutlaka otelimizde konaklar,
Pera'nmn ruhunu dinlendirdigini soylerdi.
Pera Palace Hotel'i vazgegilmez kilan tarihin sayfalarina
bu ozenli hizmet anlayisiyla taniklik etmis olmasidir.

Sizi de tamumak igin sabirsizlantyoruz. ..

Sekil 4.91, Pera Palas Dergi Ilam (Kaynak: http://isinhancier.blogspot.com/)
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BR Briosk Roklamciar AS.

YA TUZLU AYRAN iGiN, | |
YA YAYLAYA CIKIN. [~/

0 0
elik Klima,
Gizel ve huzurly

0 s '\ Her yaz bunaltici sicakta
b" uz geﬂmen"' cektiklerinizi artik cekmemek
. icin evinize ya da isyerinize

a YO," y0k’ bir Arcelik Klima sart.

Arcelik Klima, yasamak ve ¢alismak icin ideal ortam

kosullarini saglar; isyerinde verimi, evde rahathgi artirir.
Saglik getirir: Havadaki fazla nemi alir, uygun nem
diizeyini saglar. ® Havayi temizler. ® Temiz havay: odanin
her késesine esit dagitir. ® Teknolojisi sayesinde serinletirken

iUsiitmez, ¢inki ifledigi hava 13 derecenin altina
diismez. Bir Argelik’tir: Klimanin kalbi sayilan
kompresérii, diinyanin en iyi kompresérlerinden
biridir. ® Yiksek randimanlidir. e Benzerlerinden
daha az elektrik kullanir. © Yillarca problemsiz ve
sessiz calisir. ® Montaj hizmeti ve montaj parcalari

ABGE.—iK iicretsizdir. ® Tim Tirkiye'ye yayilmis 407 Arcelik
Yetkili Servisinin kiyaslanmaz garantisi altindadir.

KLIiMA

G Kog Bizlere yillardir rahathiklari getiren Arcelik’ten.

Sekil 4.92, (Basin) Ev Arag ve Geregleri Argelik (Kaynak:

sikReklamcilar_ArcelikKlima_BB.jpg)

148

http://www kristalelma.org.tr/arsiv/05%20Kristal %20Elma/BasinDalindaOdul Alanlar/Dayanikli/Birle



4.2.7. Dijital Medya

Tipografi, isaretler, tabelalar, kitaplar, ambalajlar, etiketler, reklamlar, film
tanitim yazilar gibi grafik dirlinlerin yan1 sira yayin yapan reklam araglari televizyon,
radyo, bilgisayarlar ve internet kullamminin yayginlasmasiyla birlikte
yasamimizdaki etkisini ve onemini giderek biiyiik ol¢iide arttirmaktadir. Tipografi,
giiniimiizde yazinin kullanildig1 her ortamda karsimiza ¢ikmaktadir.

Grafik iriinlerin yanisira televizyon; televizyonun duyulara hitap etme ve
gorsel mesajlar vermede olaganiistii bir giice sahiptir. Dogru goriintii ve ses
teknikleri kullanilarak, televizyon cok kisa siirelerde giiclii mesajlar iletebilir
(Ramacitti, 1995: 92).

1939 yilinda televizyon reklamcilikta kullanilmaya  baglanmistir.
Televizyonda verilen mesajlarin hareketli olmasi algilamada {istiinliitk saglamaktadir.

Giiniimiizde en 6nemli kitle iletisim araci olan televizyonun basili reklamlara
gore kalicilign daha kisa olmasiyla birlikte diger reklam ortamlarina oranla maliyeti
daha yiiksektir. Bunun sebebi; televizyonun hem goze, kulaga hitap etmesi, hem de
en fazla tercih edilen yayin organi olmasindan kaynaklidir.

Elektronik ortamda yapilan reklamlar; multi-medya reklama, Internet reklamu,
Web-reklam, Cd-Room reklamlaridir.

Matbaanin icadindan sonra ileri donemlerde bilgisayar ve iletisim
teknolojilerinin hayatimiza girmesi ile iletisimde bir cok degisiklik meydana
gelmistir. Elektronik ortamda yapilan reklamlar Oonem kazanmaya baglamistir.
Internet, bugiinkii haliyle “bilgisayar aglarinin ag1” olarak tanimlanabilmektedir. Bu
aglara bagl milyonlarca bilgisayar kullanicis1 bu hizmetlerden faydalanabilmektedir
(Ozcaglayan, 1998: 133). Giin gectikce internet onemli reklam ortamlarindan biri
haline gelmistir. Internet kullaniminin artmasiyla beraber bu ortam reklam ve
ilanlarla dolmustur. Internet sitelerinin yayginlagmasiyla beraberde tasarima ihtiyag
duyulmustur tipki zincir halkalar1 gibi. Teknolojinin kendisinden yararlanilmaya
baslanmistir. Giiniimiizde artik aligveris bile internet iizerinden yapilmaya
baslanmustir. Uriin almak isteyen bireyler hem fiyat karsilastirmasi yapip hemde
zamandan kazanmaya baslamislardir. Bu durum siteler iizerinde bir rekabetinde
baslamasina yol acmistir. Kuruluglar1 harekete gecirmis ve bu asamada da,
hedeflerine ulagabilmek i¢in kurumsal kimlik devreye girmisdir. Kurumsal kimlikde

renk, ilk etapta algilamrhigi, dikkat cekiciligi, vurgulayiciligi ve akilda kaliciligi
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acisindan 6nemli bir faktordiir. Bir kurum giivenilir olumlu bir imaj sergilemek i¢in
renklerini dikkatli segmek durumundadir.

Yayin yapan reklam ortamlarinin, basili reklam ortamlarindan farki
goriintiilii ve sesli olmasidir. Radyo 1920’lerde kullanilmaya ve yaygimlasmaya
baslamistir. Radyo ulagimi kolay, etkili ve maliyeti diisiik bir yayin araci olmakla
beraber genis kitlelere ulagma imkan saglamaktadir. Pek ¢cok agidan etkili yonleri
bulunmaktadir fakat tv’ ye oranla dinleyici tarafindan algilanma giicii daha zayiftir.

Yayin yapan reklam araglarindan olan radyo, dinleyici ve hedef kitlesi belli
bir program segilerek, reklami yapilacak iiriin ya da hizmete ait reklam mesajlar bu

programlarin arasina spotlar seklinde serpistirilebilir (Giirsozlii, 2006: 58).
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5. SONUC

Grafik tasarim iletisim amachdir. Grafik tasarimin basarisi, izleyen ile
kuracagr iletisimde yatmaktadir. Saglikli bir iletisim icin grafik tasarimci birgok
alanda egitilmelidir. Grafik tasarim egitimi siirecinde tasarimin en Onemli
unsurlarindan olan ‘tipografi ve renk’ iliskisi onemine dikkat cekmelidir.

Tipografi ve renk tasarimin en 6nemli unsurlarindandir aslinda hayatimizin
vazgecilmez unsurlaridir demek dogru olacaktir. Ciinkii yazinin ve rengin olmadigi
bir diinya diistiniilemez. Bu nedenle hayatimizda ¢ok 6nemli bir role sahiptir. Fransiz
diistiniir Diderot ‘‘desendir varliklara bicim veren; renktir onlara yasam veren.”’
soziiyle renklerin yasamimizda onemli bir yere sahip oldugunu vurgulamaktadir.
Tasarimda renk secimleri, dikkat edilmesi gereken Onemli bir husustur. Renklerin
bireyin cesitli psikolojik diirtii, giidii ve ihtiyaclar1 tizerinde de etkili oldugu
unutulmamali bir tasarim kompoze edilirken g6z oniinde bulundurulmalidir. Bilingli
renk secimi tasarim olgusunu da giiclendirmektedir.

Grafik tasarimci renklerin aktardiklart anlami, rengin Kkiiltiirel cagrisimu,
iriinlin karakteri, hedef kitlenin renk tercihi gibi unsurlar dikkate almalidir ciinkii;
amag bireyleri iiriin ya da hizmeti satin almaya tesvik etmek’dir.

Anlagilacag tizere renklerin bir dili vardir. Renkleri ¢agrisimlariyla birlikte
dogru bir bicimde tamiyabilmek tasarimciya yon goOsterir. Rengi yazi alam ile
birlestirmek tasarimi etkileyen en 6nemli unsurdur. Yazida renk vurguyu artirir, renk
sayesinde iletilmek istenen mesaj daha etkili sunulabilir, dikkat ¢eker, okuyucuyu
etkiler.

Her rengin genel olarak kendi icinde barindirdigi o6zelliklerin yanisira,
sonradan kazandirilmis lizerine yiiklenmis kiiltiirlere gore bile farklilik gosterebilen
cagrisimlart mevcuttur. Renkler bu ¢agrisimlart nedeni ile grafik tasarimda biiyiik
onem tasimaktadir. Uriiniin ya da yazinin anlatilmak, yansitilmak istenilen 6zelligi,
temasi renk ve kombinasyonlar ile saglanabilmektedir. Mesajin kolay ve c¢abuk
anlasilmasim1 saglayan tipografi ve renk {iizerinde durulmasi ve derinlemesine

arastirilmasi gereken 6nemli bir konudur.
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EKLER

Tipik ‘Renk -yaz1’ iliskisi, bilinen kuramlar, uygulanan testlerle sonuglandirilmistir.
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EK 1: Renk Testi

‘“Atatiirk'iin glinliigii incelendiginde, onun diisiince diinyasinda doniisiim yaratan asil
kitaplar1 1916 yilinda Dogu cephesinde okudugu anlasilir. Artik 35 yasindadir ve
Pasa olmustur. Bitlis'te giindiizleri cephededir, geceleri ise cadir 1s181nda, Oksiiriik
nobetleri icinde kitap okur. Bu kitaplar arasinda Alphonse Daudet'nin "Paris
Adetleri" adl1 ask roman1 da vardir, Mehmet Emin'in "Tiirkce Siirleri"i de... Her biri
ayr1 bir iz birakir Mustafa Kemal iizerinde... Ornegin iki ask arasinda sikigmis bir
kadinin 6zgiirliik tutkusunu anlatan "Paris Adetleri"ni, 19 Kasim 1916 giinii bitirir. 3
giin sonra Bitlis'ten Silvan'a donerken yolda Kurmay Baskani Izzettin Yarbay'la
(Caliglar) "kadinlara 6zgiirliik verilmesi, értiinmenin kaldirilmasi” konusunda sohbet
eder. Kadinlarin sokaga bile ¢ikmadiklar1 bu uzak Anadolu kosesindeki sohbette
"kadinlarla bir arada bulunmanin erkeklerin ahlaki, duygu ve diisiinceleri iizerinde
yapacagl olumlu etki"den so6z edilir. Yine Dogu cephesinde okunmus kitaplar
arasinda en Onemlilerinden biri Sehbenderzade Ahmet Hilmi'ye aittir. M. Kemal,
"Allaht Inkar Miimkiin Miidiir" adli bu kitab1 1 Aralik giinii okumaya baslar ve 3
giinde bitirir. August Comte"la ve pozitivizmle tamismistir artik... Dini ideolojiye
kars1 fen bilimlerinin yiikselisinin farkina varmis, "hayatta en hakiki miirsidin ilim
oldugu" inancinin temellerini atmistir. Atatiirk'i ve Cumbhuriyeti daha 1iyi
anlatabilmek icin, bu kitaplar giizel bir kiitiiphanede toplanip, yanina not diisiilmiis
satirlar sergilenemez mi? 29 Ekim-10 Kasim araliimin tarihi c¢agrisimlarina
dayanarak "Atatiirk'te Cumbhuriyet fikrinin temellerini atan kitaplar" bahsini
siirdiiriiyoruz. Mustafa Kemal'in 1923'e kadar olan diisiince seriiveni ii¢ asamadan
gecer: Ik asama "hiirriyet" fikriyle donandigi 20'li ve 30'lu yaslaridir. 1920'ere
dogru, zihninde "milli hakimiyet" fikri filizlenir. Ve nihayet Ankara'ya geldikten
sonra "cumhuriyet" fikri olgunlasir. 3 yillik bu son dénemde okudugu kitaplar ve o

kitaplarin Mustafa Kemal {izerindeki etkisi 6zellikle incelenmeye degerdir.”’
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‘“Atatiirk'iin glinliigii incelendiginde, onun diisiince diinyasinda doniisiim yaratan asil
kitaplart 1916 yilinda Dogu cephesinde okudugu anlasilir. Artik 35 yasindadir ve
Pasa olmustur. Bitlis'te giindiizleri cephededir, geceleri ise cadir 1s181inda, Oksiiriik
nobetleri icinde kitap okur. Bu kitaplar arasinda Alphonse Daudet'nin "Paris
Adetleri" adli ask roman1 da vardir, Mehmet Emin'in "Tiirkce Siirleri"i de... Her biri
ayr1 bir iz birakir Mustafa Kemal iizerinde... Ornegin iki ask arasinda sikigmis bir
kadinin 6zgiirlikk tutkusunu anlatan "Paris Adetleri"ni, 19 Kasim 1916 giinii bitirir. 3
giin sonra Bitlis'ten Silvan'a donerken yolda Kurmay Baskani Izzettin Yarbay'la
(Calislar) "kadinlara ozgiirliik verilmesi, ortiinmenin kaldirilmasi1" konusunda sohbet
eder. Kadinlarin sokaga bile ¢ikmadiklar1 bu uzak Anadolu kosesindeki sohbette
"kadinlarla bir arada bulunmanin erkeklerin ahlaki, duygu ve diisiinceleri iizerinde
yapacagl olumlu etki"den soz edilir. Yine Dogu cephesinde okunmus kitaplar
arasinda en Onemlilerinden biri Sehbenderzade Ahmet Hilmi'ye aittir. M. Kemal,
"Allaht Inkar Miimkiin Miidiir" adli bu kitab1 1 Aralik giinii okumaya baslar ve 3
giinde bitirir. August Comte"la ve pozitivizmle tanismistir artik... Dini ideolojiye
kars1 fen bilimlerinin yiikselisinin farkina varmis, "hayatta en hakiki miirsidin ilim
oldugu" inancinin temellerini atmistir. Atatirk'i ve Cumbhuriyeti daha iyi
anlatabilmek icin, bu kitaplar giizel bir kiitiiphanede toplanip, yanina not diisiilmiis
satirlar sergilenemez mi? 29 Ekim-10 Kasim araliginin tarihi ¢agrisimlarina
dayanarak "Atatiirk'te Cumbhuriyet fikrinin temellerini atan kitaplar" bahsini
siirdiiriiyoruz. Mustafa Kemal'in 1923'e kadar olan diisiince seriiveni ii¢ agsamadan
gecer: Ik asama "hiirriyet" fikriyle donandigi 20'li ve 30'lu yaslaridir. 1920'ere
dogru, zihninde "milli hakimiyet" fikri filizlenir. Ve nihayet Ankara'ya geldikten
sonra "cumhuriyet" fikri olgunlasir. 3 yillik bu son donemde okudugu kitaplar ve o

kitaplarin Mustafa Kemal tizerindeki etkisi 6zellikle incelenmeye degerdir.”
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““Atatiirk'iin glinliigli incelendiginde, onun diisiince diinyasinda doniigiim yaratan asil
kitaplart 1916 yilinda Dogu cephesinde okudugu anlasilir. Artik 35 yasindadir ve
Pasa olmustur. Bitlis'te giindiizleri cephededir, geceleri ise ¢adir 1s181inda, Oksiiriik
nobetleri icinde kitap okur. Bu kitaplar arasinda Alphonse Daudet'nin "Paris
Adetleri" adl1 ask roman1 da vardir, Mehmet Emin'in "Tiirkce Siirleri"i de... Her biri
ayr1 bir iz birakir Mustafa Kemal iizerinde... Ornegin iki ask arasinda sikigmis bir
kadinin 6zgiirliik tutkusunu anlatan "Paris Adetleri"ni, 19 Kasim 1916 giinii bitirir. 3
giin sonra Bitlis'ten Silvan'a donerken yolda Kurmay Baskani Izzettin Yarbay'la
(Calislar) "kadinlara ozgiirliik verilmesi, értiinmenin kaldirilmasi” konusunda sohbet
eder. Kadinlarin sokaga bile ¢ikmadiklar1 bu uzak Anadolu kosesindeki sohbette
"kadinlarla bir arada bulunmanin erkeklerin ahlaki, duygu ve diisiinceleri iizerinde
yapacagl olumlu etki"den soz edilir. Yine Dogu cephesinde okunmus kitaplar
arasinda en Onemlilerinden biri Sehbenderzade Ahmet Hilmi'ye aittir. M. Kemal,
"Allah't Inkar Miimkiin Miidiir" adli bu kitab1 1 Aralik giinii okumaya baslar ve 3
giinde bitirir. August Comte"la ve pozitivizmle tanismistir artik... Dini ideolojiye
kars1 fen bilimlerinin yiikseliginin farkina varmis, "hayatta en hakiki mirsidin ilim
oldugu" inancinin temellerini atmistir. Atatiirk'i ve Cumbhuriyeti daha 1iyi
anlatabilmek icin, bu kitaplar giizel bir kiitiiphanede toplanip, yanina not diisiilmiis
satirlar sergilenemez mi? 29 Ekim-10 Kasim araliinin tarihi ¢agrisimlarina
dayanarak "Atatiirk'te Cumbhuriyet fikrinin temellerini atan kitaplar" bahsini
siirdiiriiyoruz. Mustafa Kemal'in 1923'e kadar olan diisiince seriiveni ii¢c agsamadan
gecer: Ik asama "hiirriyet" fikriyle donandigi 20'li ve 30'lu yaslaridir. 1920'ere
dogru, zihninde "milli hakimiyet" fikri filizlenir. Ve nihayet Ankara'ya geldikten
sonra "cumhuriyet" fikri olgunlasir. 3 yillik bu son déonemde okudugu kitaplar ve o

kitaplarin Mustafa Kemal {izerindeki etkisi 6zellikle incelenmeye degerdir.”’
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DEGERLENDIRME

260 Kelimeden olusan Times New Roman karakterinde ve 12 puntoda
yazilmis olan metin birinci paftada siyah renkte, ikinci paftada gri tonunda, li¢iincii
paftada yesilin acik tonunda yazilmistir. Simiflar1 farkli kisilerden olusan ‘Garson,
hemsire, diyetisyen, yOnetici, esnaf, Ogrenci, Ogretmen, radyo spikeri, satis
danigsmani, market elemani’ boyle bir guruba uygulanan kontrastlik testiyle okuma
hiz1 6lciilmiistiir. Okuma sonucunda birinci paftayr 10 kisiden 10’u ortalama 1.23
dakikada icrayr gerceklestirmistir. 100 kisi bu icrayr ortalama 12.3 dakikada
gerceklestirir. Ikinci paftayr 10 kisiden 10’u ortalama 3.073 dakikada icray
gerceklestirmistir. 100 kisi bu icray1 ortalama 30.73 dakikada gerceklestirir. Ugiincii
paftayr 10 kisiden 10’u ortalama 3 dakikada icray1 gerceklestirmistir. 100 kisi bu

icray1 ortalama 30 dakikada gergeklestirir.
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EK 2: Kontrasthik Testi

“Turkiye
Cumhuriyeti’ni
kuran Tiirkiye
halkina Tiirk

millet: denir...”
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‘Turkiye
Cumhuriyeti’ni
kuran Tiirkiye
halkina Tiirk

millet: denir...”



‘Turkiye
Cumhuriyeti’ni
kuran Tiirkiye
halkina Tiirk

millet: denir...”



DEGERLENDIRME

8 Kelimeden olusan Times New Roman karakterde ve 72 puntoda yazilmis
olan metin birinci paftada yesilin koyu tonunda, ikinci paftada mavinin orta tonunda,
iciincli paftada turuncunun hafif tonuyla, yazilmistir. Smiflar1 farkli kisilerden
olusan ‘Garson, hemsire, diyetisyen, yonetici, esnaf, Ogrenci, Ggretmen, radyo
spikeri, satis damgmani, market elemani’ 10 kisilik bir guruba belirli mesafeden
okutturuldu ve okuma sonucunda birinci paftayr %100’liik ikinci paftayr %80’lik

ticiincii paftayr %40’ lik kisim rahat okudu.

172



"Egemenlik giicii
basit ve tektir.
Bu giicii bolmek,
yok etmek
demektir."



"Faemenlik giicii
Egsit ve tektir.
Bu gucii bolmek,
yoﬁ etmek

demektir."



"Egemenlik glicu
basit ve tektir.
Bu glict b6lmek,
yok etmek
demektir."”



DEGERLENDIRME

8 Kelimeden olusan Antik, Modern, Sans serif yazi karekterlerinde 72
puntoda ayn1 renkte yazilmis olan metin birinci paftada Times New Roman, ikinci
paftada Apple chancery, ligiincii paftada Sathu karakterinde yazilmistir. Siniflari
farkli kisilerden olusan ‘Garson, hemsire, diyetisyen, yonetici, esnaf, Ogrenci,
Ogretmen, radyo spikeri, satis danismani, market eleman1’ boyle bir guruba belirli
mesafeden okutturuldu ve Okuma sonucunda birinci paftayr %100’liik ikinci paftay1

%201ik iiciincii paftayr %90’ ik kisim rahatlikla okudu.
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EK 4: Pozitif Negatif Testi

"Ogretmenler; Cumhuriyetin fedakar 6gretmen ve egitimcileri, yeni nesli sizler
yetistireceksiniz. Ve yeni nesil sizin eseriniz olacaktir. Eserin kiymeti, sizin beceriniz ve
fedakarliginizin derecesiyle orantili olacaktir. Cumhuriyet; fikren, ilmen, fennen, bedenen
kuvvetli ve yiiksek karakterli koruyucular ister. Yeni nesli, bu ozellik ve kabiliyette
yetistirmek sizin elinizdedir... Sizin basariniz Cumhuriyetin basarisi olacaktir.”
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"Ogretmenler; Cumhuriyetin fedakar gretmen ve egitimcileri, yeni nesli sizler
yetistireceksiniz. Ve yeni nesil sizin eseriniz olacaktir. Eserin kiymeti, sizin beceriniz ve
fedakarliginizin derecesiyle orantili olacaktir. Cumhuriyet; fikren, ilmen, fennen, bedenen
kuvvetli ve yiiksek karakterli koruyucular ister. Yeni nesli, bu 6zellik ve kabiliyette
yetistirmek sizin elinizdedir... Sizin basariniz Cumhuriyetin basarisi olacaktir."
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DEGERLENDIRME

50 Kelimeden olugan Times New Roman karakterinde ve 12 puntoda
yazilmig olan metin birinci paftada beyaz zeminde siyah yazi, ikinci paftada siyah
zeminde beyaz yazi, liglincii paftada bej lizerrinde siyah yazi, yazilmistir. Siniflart
farkli kisilerden olusan ‘Garson, hemsire, diyetisyen, yonetici, esnaf, Ogrenci,
Ogretmen, radyo spikeri, satis damigmani, market elemani’ boyle bir guruba
okutturuldu ve okuma sonucunda birinci paftayr %100’liikk ikinci paftayr %90’lik

ticiincii paftayr %65’lik kisim rahatlikla okudu.

Okunaklilik testleri, beyaz kagit iizerine yazilmis siyah yazinin en iyi
okunabilirlik 6zelliklerine sahip oldugunu kanitlamistir. insanlar uzun bir metni
okurken beyaz zemin iizerinde siyah yaziy1 tercih ederler ¢iinkii bu iliskiyi gormeye
alisiktirlar.

Ters renkler kullanilacagi zaman, siyah iistiine beyaz yazi gibi, satir araligini
arttirnlmali ve karakter agirligi (font- weight) azaltilmalidir. Bu kural, biitiin 6l¢ii
genigliklerine uyacaktir. Siyah zemin iistiine beyaz yazi1 daha yiiksek kontrastl
olacaktir. Bu sebeple harflerin arasi biraz daha acilmali, karakter agirligi azaltilmali

ve satir aralig1 arttirilmalidir (Boulton, 2005).
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