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GIRIS

Tene giyilen i¢ giysileri, dogrudan iizerine giyilen giysinin gorlntusi
etkileyecek nitelikte oldugundan dis giysinin 6zelliklerine uygun dogru i¢ ¢camasiri
secilmesi gerekir. Bugiin dis gériiniimiine, hijyenine, rahatligina 6nem veren insanlar
icin i¢ gamasir1 segimleri 6nemlidir. Her i¢ ¢camasirinin 6zelligi, kullanim amacina ve
ya malzemesine gore farkliliklar gostermektedir.

I¢c camasirmin tarihine baktigimizda insanlarin éncelikle korunmak amagls,
sonralar1 viicudu istenilen sekle sokmak ya da sosyal statii belirlemek amach i¢
giysileri kullandiklar1 goriilmektedir. I¢ giysileri dnceleri korunmak ve 1sinmak gibi
amaclar1 barindirirken daha sonralari yasam tarzi haline gelmistir. Teknolojiyle
birlikte de biiyiik bir sektor haline gelmistir.

Insanlarin i¢ giyim kullanma amagh ge¢misten bugiine ¢ok da degismemistir.
Hala 1sinmak, kendimizi iyi hissetmek vb. nedenlerden c¢esitli i¢ g¢amasirlar
kullanmaktayiz. Fakat bugiin sektdr gec¢mise oranla kiyaslanamayacak sekilde
geligmistir. Bu gelisimle birlikte akla ilk gelen rekabettir. Bir¢ok i¢ giyim markasi,
miisterileri i¢in en wuygun kalite standartlarmi belirlemeye ¢alismaktadir.
Belirledikleri stratejiler ve bize sunum yontemleri ile bu pazarda tutunmaya
calismaktadirlar.

Bu aragtirmanin amac1 i¢ giyim sektoriinde 6nemli bir yer sahibi olan Triump
markasmin i¢ giyim tarihiyle bagdastirilarak, markalasma siirecini ortaya
cikarmaktir. Buna bagl olarak bir marka olustururken bir baslangi¢ noktasindan
hangi asamalarla ilerlendigini ve ne sekilde sektdrde dnemli bir yere gelindiginin
ayrintilarimin - izlenmesi amaglanmistir. Markalagma siirecini  inceleyecegimiz
markanin, bize iilkemizde kadinlarin i¢ giyim ihtiyag¢lariyla dogrudan ilgili olarak bir
markanin markalagsma stirecinin nasil oldugu hakkinda bilgi vermesi agisindan

faydali olacagi diisiiniilmektedir.



Gilinlimiizde, gegmis ylizyillara ait i¢ giyim bilgileri i¢in yapilan arastirmalar
yetersiz ve anket yapilmasi imkansiz oldugundan, bu konuyla ilgili gorsellerden yola
cikilarak eski donemler yorumlanmistir. Cagdas yazarlarin i¢ giyim tarihi ile ilgili
yazili kaynaklar1 da bu arastirmanin gereclerini olusturmaktadir. Cesitli
yayinevlerinden ¢ikan yabanci yazili kaynaklar i¢ giyim tarihi ile ilgili bilgi vermek
icin kullanilmigtir. Triumph’un markalasma siireci firma ile yapilan gorlismeyle ve

firmadan alinan yazili kaynaklardan elde edilen bilgilerle sunulmustur.



2. GiYiMm

Giyme isi anlamma gelmektedir (www.tdk.gov.tr, 14.02.2012). Giyim,
viicudun tamamini veya bir kismin1 kaplayan her tiirlii kiyafettir. Giyimin bilinen en
eski ve Onemli olan islevi, viicudu cesitli doga sartlarindan koruma ve insanin
ortlinme ihtiyacidir. Viicudu hijyenik tutmak amagli da kullanilir. Giiniimiizde
giyimin en Onemli islevlerinden biri de kisinin zevkini, tarzim1 ve modayi

yansitmasidir.



3.1C Giyim

Viicudun fiziksel sagligin1 koruyan, dis giyime iyi bir goriinlis kazandirmay1
amaclayan ve dogrudan tene giyilen giysiler i¢ giyimi olusturmaktadir.

I¢ giyim iiriinlerinin se¢iminde saglik unsuru agisindan dikkat edilmesi
gereken konular; kullanilan kumaslar ve aksesuarlarin insan cildine zarar
vermeyecek ve kisinin hareket 6zgiirliiglinii kisitlamayacak tiirden secilmesi olarak
ozetlenebilir. I¢ giyim iiriinlerinin seciminde saglik unsuru ile birlikte estetik kaygilar
da biiylik onem tasimaktadir. Di1g giysilerin altina giyilen i¢ giysilerin yani sira,
yatakta veya ev i¢inde giydigimiz giysiler de tanimin i¢ine dahil edilebilir.

Tekel (1990: 10), i¢ giyimi “Estetik kaygilarin giderilmesi i¢in i¢ giyimler;
viicudun sekillenmesini saglayacak o6zellikte olmali ve dig giyimi tamamlamalidir”
olarak tanimlamaktadir.

Bunlarla birlikte “Lingerie” de bir kadin i¢ giyim terimi haline
gelmistir.  Fransizca kelime i¢  ¢amagiri anlamima gelen 'lin' den tiiremistir.
Fransizcada her iki cinsiyet icin de i¢ giyim anlaminda kullanilsa da Ingilizcede
sadece kadinlarin moda i¢ giyimleri (erotik goriiniislii, materyalleri tipik olarak;
Likra, naylon, polyester, saten, ipek olan) anlaminda kullanilmaktadir. Pamuk

kullanilan iriinler igin genelde kullanilmaz®.

I¢ giyimlerin en 6nemli &zelligi; modelin, viicudun rahat hareket
etmesini engellememesi ve viicut 1sistm1 koruyacak, teri emecek
kumaslardan yapilmis olmasidir. Bunlar1 da g6z Oniine alarak i¢
giyimin se¢imini etkileyen bazi etkenleri agiklarsak bunlar:

Iklim ve mevsim

Yas

Viicut 6zelligi

Cinsiyet

Saglik

! tr.wikipedia.org/wiki/Lingerie, Erisim tarihi: 14.03.2012.
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o Gelenek
e Moda
e Ekonomik durum olarak siniflandirilabilir (Bagci, 2009: 7).

3.1. I¢ Giyimi Etkileyen Faktorler

I¢ giyim iiriinlerinde bulunmas1 gereken 6zelliklerin basinda gelen faktérler,
hareket etmeyi kisitlamamasi, ihtiya¢ olan durumlarda viicut 1sisin1 korumasi veya
teri emmesidir. Ozellikle yatakta giyilen i¢ giyimlerin bol ve rahat olmasi

gerekmektedir.

3.1.1. i¢ Giyimde Kumas Ozelligi

I¢ giyim iiriinleri iiretilirken veya satin alinirken en 6nemli dzelliklerden biri,
iriinlin kumas ozelligidir. Fantezi i¢ giyimin disinda, giinliik i¢ ¢amasirlarinda
genellikle rahat etme faktdrii on planda oldugundan, giyildigi siire boyunca

ihtiyaclar karsilayacak tiirden kumas 6zelligi bulunan tiriinler tercih edilmelidir.

I¢ giyimler ten iizerine giyildiginden viicudun terlemesi ve kirlenmesi sonucunda stk
kirlenen ve sik sik yikanmasi gereken giysilerdir. Bu nedenle temizligi kolay
yapilabilen kumaslar tercih edilmelidir. Yumusak, teri emen, pamuklu cins olan
kumaslardan segilmelidir. Kirini gostermesi ac¢isindan acik renkli olmasi iyi olur.
Cok sik yikanmasi nedeniyle kumasin rengini atmamasi ve yikamaya, kaynatmaya,
camasir suyuna dayanikli olmasi gerektiginden beyaz renk ve yikanabilir
kumaslardan olmasi en uygunudur (Giidiil ve Karakiilah, 1991: 108).

Vicudu saran i¢ giyim iirtinleri i¢in dokuma kumaslardan daha yumusak bir
yapiya sahip olduklari i¢in 6rme kumaglarin tercih edilmesi dogru olacaktir. Ayrica
yine direk tene temas eden i¢ giyim friinleri segilirken, kumaginin viicudu tahrig

etmeyecek 6zelliklerde olmasina dikkat edilmelidir.

3.1.2. i¢ Giyimde iklim ve Mevsimler

I¢ giyim iiriinlerinin iiretiminde kullanilacak kumaslar ve uygulanacak model

Ozellikleri, T{riinlin satis1  yapilacagr iklim ve mevsim Ozelliklerine gore
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hazirlanmalidir. Ayrica satisin yapilacagi bolgedeki iklim kosullart dikkate alinarak
tiiketicinin ihtiyac1 karsilanmalidir. Sicaklik oranmin yiiksek oldugu mevsimlerde
teri emen kumaglarin segilmesi gerekirken, soguk havanin etkisini gosterdigi
mevsimlerde viicut sicakligini koruyacak ve artiracak kumas ve model 6zelliklerine

gore iiretim yapilmasi dogru olacaktir.

3.1.3. i¢ Giyimde Yas

Insan gelisimi gdz oniinde bulundurulunca, her yasta viicut ozelliklerinin
degistigi goriilmektedir. Buna bagl olarak, i¢ giyim iiretimi yapan firmalar, insan
gelisimini g6z Oniinde bulundurarak uygun yas gruplari i¢in uygun model ve kumas

secimi yapmalidirlar.

3.14. I¢ Giyimde Insan Anatomisi, Viicut Ozelligi ve Cinsiyet
Farkhliklar:

Cakir (2007:1), “Anatomi insan viicudunun normal sekil, yap1 ve viicudu
olusturan c¢esitli organlar1 ve bu organlarin arasindaki normal iligkileri inceleyen bir
bilimdir” seklinde anatomiyi tanimlamaktadir.

Bayraktar (1996:1), “Viicut 6zelligi dendigi zaman kisinin zayif ya da sisman
olusu veya olabilecek viicut kusuru akla gelmektedir. Ayrica hamile ve emzikli
hanimlarda da viicut yapisi gegici olarak farklilasir” seklinde ifade etmektedir. Fakat
viicut 6zelligi, kisinin sadece zayif ya da sisman olmasi ile kisitlanmamalidir. Saglik
problemlerinden kaynaklanan viicut bozukluklar1 ya da kitalara gore farklilik
gosteren viicutlar da i¢ giyim f{iriinleri liretirken dikkat edilmesi, arastirilmasi ve
incelenmesi gereken unsurlardir. Bunlarin yaninda bir de gegici viicut yapisi
degisimleri vardir. Bunlar; hamilelik, emzirme ve ameliyat sonrasi donemlerdir.
Ayrica insanlar1 yalniz cins, yas ve ik ayrimlarina gore gruplandirmak viicut
tiplerini tespit etmek ic¢in yeterli degildir. Bu konuda tam anlami ile bilgi sahibi
olmak amaciyla diinyanin her yerinden kisiler lizerinde 6l¢ii alma islemi yapilmali,

hatta kadavralar (izerinde de incelemeler gergeklestirilmelidir.



Insan topluluklarinda ¢ok kiigiik ortamda bile beraber yasayan insanlar arasinda ayr1
ayr fertlerin viicutlar1 digaridan goriilebilen cesitli organlarin sekil ve biyiikliikleri
bakimindan birbirinden ¢ok farkli olduklar1 géze carpmaktadir. Ortam1 genisletir ve
birbirinden uzakta gesitli iklim ¢esitli kitalarda yasayan insanlar1 karsilagtirirsak bu
ayrimlar daha fazla artar. Cesitli iklimde cesitli yasama sartlar1 altinda yasayan
insanlar arasinda oOzellikle dig goriiniis bakimindan 6nemli ayrimlar vardir. Bu
ayrimlar 6zellikle viicudun biiylikligii derinin rengi ¢esitli organlarin sekil ve

govdenin gesitli pargalar arasindaki oranlarda goriilmektedir (Cakir, 2007:1).

Kretschmer insanlar1 leptosom, atletik ve piknik olmak Uzere Ug tipe
ayirmaktadir. Leptosom tip; uzun boylu ve dar gdévdeli insanlar icin belirlenen viicut
tipine verilen addir. Bu tipte gogiis kafesi uzun ve dar, bacak ve kollar uzundur.
Atletik tip; kemik ve kaslar1 fazla gelismis ve kuvvetli insanlar i¢in belirlenen vicut
tipine verilen addir. Bu tipte boy uzunlugu ¢ogunlukla orta ile uzun arasindadir ve
genis omuzlar, dar kalca, kalin bilekler dikkat ¢eken ozelliklerdir. Piknik tip; kisa
boylu ve genis govdeli insanlar icin belirlenen viicut tipine verilen addir. Omuzlar ve
gbgls karina nispeten dar oldugu i¢in biitiin viicut bir fi¢1 seklini alir. Boyun kisa ve
kalin, bas yuvarlak sekildedir. Kol ve bacaklar kisa ve genistir.

Viicut 6zelliklerinin cinsiyete gore farklilik gostermesi agagidaki fotograftan
ve MEGEP - Insan Figiirii Cizimi modiiliinden alinan bilgilere gére asagidaki gibi
belirtilmistir ( Bkz. Sekil 3.1).

Sekil 3.1: Erkek ve kadin viicut oranlari.
Kaynak: MEGEP, Insan Figiirii Cizimi Modiilii, 2011, s.5.
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Temel olarak kadin viicudu erkek viicuduna gore kiyaslandiginda; kadin basi
erkeginkinden daha kiigiiktiir, omuzlar1 erkek omuzlarina gore daha dar, gogiisler ve
meme uclar1 da erkege gore daha asagidadir. Kadin beli erkek belinden daha ince,
kalgalar1 nispeten daha biiyiiktiir.

I¢ giyim {iriinlerinin viicut saghgimi korumasi agisindan cinsiyetin getirdigi
viicut tipi farkliliklarina ve anatomik 6zelliklere gore tiretilmesi gerekmektedir.

I¢ giyim iiretimi yine cinsiyete gore incelendiginde; erkekler igin iiretilecek i¢
giyim drdnlerinden &zellikle hassasiyet gosterilmesi gereken bdlge olan cinsel
bdlgenin korunmasi amaciyla tiiretilen alt i¢ giyim friinleridir. Rahatlik ve hareket
Ozglirligliniin kisitlanmamasi amaci ile iiretilen alt i¢ giyim {iriinlerinin kaliplarinin
erkek viicut 6zelligine gore tasarlanmasi gerekmektedir. Kadinlar i¢in iiretilecek i¢
giyim lriinleri viicut yapisina gore incelendiginde, 6zellikle {ist i¢ giyim iirlinlerinin
kalip 6zelliklerine dikkat edilmelidir. Sirt ve gdgiis rahatligi agisindan dlciilendirme

sistemleri dogru sekilde kullanilmalidir.

3.1.5. i¢ Giyimde Saghk

Ic giyim {iretimi yapilirken insan saglig konusunun &nemi dikkate
almmalidir. Insan saghgini tehdit etmeyecek bir i¢ giyim iiriiniinde bulunmasi
gereken oOzellikler; iirtin kumasimin tehlikeli kimyasal maddeler icermemesi, teri

emer Ozellikte olmasi, viicudu tahris etmemesi ve kan dolagimini engellememesidir.

3.1.6. D1s Giyim Tercihlerinin I¢ Giyime Yansimasi

I¢ giyim {iretimi yapan firmalarin, iiretim yaptiklar1 sezona ait dis giyim
trendlerini de takip etmeleri gerekmektedir. Bunun nedeni; tuketici i¢ giyim trunleri
satin alirken, iizerine giyecegi dig giysinin ozelliklerini dikkate almaktadir. Kisinin
genel gorinimiint iyi yonde etkilemek amaciyla, i¢ giyim tiriinleri renk, model,
aksesuar, kumas gibi ozellikleri ile dig giyim {iriinleri ile uyumlu olmahdir (Bkz.

Sekil 3.2, s. N0.9).



Sekil 3.2: Dis giyim tercihinin i¢ giyime yansimasi.
Kaynak:womenist.net/_files/content/3_7d3b45b20e7c95728b389fa5a72f4af4d_001a3cff4e23e19784
40a5454721810c.jpg (20.08.2012).

3.1.7. i¢ Giyimde Gelenek

Yoresel geleneklere gore insanlarin i¢ giyim sec¢imleri degisiklik
gosterebilmektedir. Gegmiste herkes tarafindan kullanilan fakat bugiin ¢ogunlukla
kirsal kesimlerde, hem kadinlarda hem erkeklerde gorebilecegimiz pacali donlar hala

kullanilmakta, ancak kaliplar1 itibariyle model farkliliklar1 gostermektedirler.

Yine eskiden giyilen, giiniimiizde de bazi yorelerde erkeklerin kullandig1 gecelik
entarileri vardir. Bunlar yaz i¢in beyaz patiskadan, kislik olarak da beyaz pazenden
kesilirdi; yalniz giiveylerin gecelik entarileri beyaz iplikliden yapilirdi (Kogu, 1967:
105).

3.1.8. i¢ Giyimde Moda

Her alanda etkilerini gosteren moda unsuru, i¢ giyim sektériinde de 6n plana
cikmaktadir. I¢ giyim iiretimi yapilirken segilen model, renk, kumas ve yardimci
malzemeler; hem i¢ giyim trendleri hem de dis giyim trendleri baz alinarak
kullanilmalidir. Bunun nedeni, bazi i¢ giyim {irlinleri o sezon moda olan dig giyim
Uriinleri ile kullanilmaya baslarken, bazi1 i¢ giyim {iriinleri o sezon moda olan dis

giyim Urlnlerinden dolayi hig tercih edilmeyebiliyor.



3.1.9. i¢ Giyimde Ekonomik Durum

I¢ giyim iiretimi yapilirken hitap edilecek kitlenin; gelir seviyesi ayrica bu
gelir seviyesinden ne kadarini, hangi kalitede i¢ giyim iiriinlerine ayiracagi
belirlenmelidir. Ciinkii firmalarin {iretecegi i¢ giyim iriinleri ne kadar kaliteli,
modaya uygun olursa olsun, tiiketicinin biit¢esine uygun degilse, firma satigini

istenilen nitelikte gerceklestiremeyecektir.

3.2. Estetizm ve Erotizm Yoniinden i¢ Giyim

Gegmis donemlerde erkeklerden ¢ok kadinlarin estetik i¢ ¢amasirlarina dnem
verdigi goriilmektedir.

Viicudun kigkirtict boliimlerini ortaya g¢ikarak, bu bolgelere dikkat ¢ekmek
amacgh kadinlar c¢esitli i¢ giyim {irlinlerini sadece bugilin degil gecmiste de
kullanmiglardir. Bunlar bazen gece giyimi, bazen de korse gibi karsimiza
cikmaktadir. 1880lerde ise namus gostergesi olarak i¢ ¢amagir1 kullanimi zirvedeydi.

Kadin viicudu her zaman estetik bir nitelik tasir ve giysileri cogu zaman erkek
giysilerinden daha ¢ok model 6zelligi icerir. Bunun amaci erkeklerden farkli olarak
kadinlarin kendi cinsiyetlerinin hatlarini ortaya ¢ikarma istegidir. Bu amaca hizmet

eden tiriinlerle kadinlar dis giysileri daha albenili hale getirirler ( Bkz. Sekil 3.3).

Sekil 3.3: Erotizm yoniinden i¢ giyim.
Kaynak: http://www.lifeinitaly.com/fashion/lingerie-history.asp (26.08.2012).
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3.3. Siifsal Ayrim Yéniinden I¢ Giyim

Gegmiste biiyiik bir grup ekonomik smiflarin1 gostermek amaciyla ¢esitli i¢
camagirlart kullanmustir. Firfirhh ve kolali i¢ giysilerini zengin smif tarafindan
kullanilirdi ve bir sinif gostergesi olarak i¢ giyimlerin dis giysilerden gostermek,

genellikle erkeklerde gorilen bir durumdu (Bkz. Sekil 3.4).

Sekil 3.4: Zenginlik gostergesi abartili yaka.
Kaynak: http://img.ehowcdn.com/article-new/ehow/images/a08/86/eh/make-tudor-ruff-800x800.jpg
(25.02.2012).

3.4. i¢c Giyim Tarihi

Cok eski kaynaklardaki fotograflara bakildigi zaman i¢ c¢amasirinin
bugiinkiinden c¢ok farkli bir kullanim alami oldugu goriilmektedir. Gegmiste i¢
camasirinin kullanim amaglar giiniimiizden ¢ok farklilik gdstermemektedir. I¢ giyim
viicudu dis etkilerden korumak i¢in kullanilmasmin yani sira, soguk bdlgelerde
yasayanlar icin hava sartlarindan kendilerini korumak i¢in i¢ giysi giydikleri
bilinmektedir.

I¢ giyim; 1sinmak igin, dis giyim; korunmak amagl kullanilmistir. Birinci

Diinya Savasi’na kadar viicudun hicbir bolgesinin deriyle temas etmemesi konusunda
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tartismalar ¢ikmistir. Fakat bugiin, derimizin birgok kismi dis giysilerimizle temas
halindedir.

Lingerie, Ingilizce bir kelimedir ve i¢ ¢amasir1 anlamma gelmektedir.
Underwear da Ingilizce bir kelimedir ve o da i¢c camasir1 anlamina gelmektedir. Fakat
bu iki kelime arasinda farklilik vardir. Bu da;

e Lingerie; fantezi i¢ giyim icin,
e Underwear; giinliik i¢ giyim terimleri i¢in kullanilan kelimedir.

Lingerie tanimindan bagimsiz olmak kosuluyla i¢ giysiler, ilk ¢aglarda cinsel
uzuvlarin saklanmasindan da once; dis etkilerden, yani olumsuz yasam sartlarindan
korunmak amagcli kullanilmistir. Tarih 6ncesi ¢aglarda insanlar i¢in beslenmek ve
korunmak en énemli ihtiyaglardi. Bu baglamda insanlar beslenmek igin avcilik ve
toplamacilik yontemlerini kullanmaktaydilar. Uretim yapmayi bilmeyen, avcilikla ve
toplamacilikla beslenen insanlar, avladiklari hayvanlarin derisi ile veya dogada
bulunan materyalleri toplayarak ve bunlar1 viicutlarina degisik sekillerde sararak
korunma ihtiyaglarini karsilamaktaydilar. Uretim yapilmaya baslanmasi ile yani cilal
ve yontma tas donemlerinde insanlar dogada ¢ok bulunan ve islemesi kolay olan
madenleri ¢ikarmaya ve kullanmaya basladilar. Sert yapidaki malzemeleri kullanan
insanlarin hayvan killari ile ilk iplikleri bu donemlerde icat ettikleri diisiiniilmektedir
fakat yapilan aragtirmalarda Misir’da ve Cin’de bulunan kumas 6rnekleri dolayisi ile
arastirmacilar kullanilan ilk kumas tlriiniin keten oldugunu sdylemektedirler.
Ketenden sonra yiin, pamuklu kumas ve ipekli kumasin icad: ile kullanilan kumas
turleri gesitlenmistir (Bkz. Sekil 3.5). Insanlarin doga sartlarindan korunmak amaci

ile giydikleri giysileri kat kat giymeleri ile i¢ giyim olgusu olusmustur.

Sekil 3.5: Misirlilar tarafindan mumyalama islemi i¢in kullanilan keten kumas.
Kaynak: http://ancientegyptmoberly.pbworks.com/f/linen.jpg (23.07.2011).

12



Ilkel sekilde kullanilan bu i¢ giysilerin birlestirme ydntemleri de dnceleri
kilgiklar veya ayni kumaslardan seritler olarak goriilmektedir. Daha sonra agag, tas,
balina kemigi, deniz kabuklari, metal gibi sert malzemeler ile kumaslar1 birlestirme

islemi gergeklesmistir (Bkz. Sekil 3.6, 3.7).

Sekil 3.6: Deniz kabugundan diigme.
Kaynak: http://en.wikipedia.org/wiki/Button (31.07.2012).

Sekil 3.7: 17. Yiizyil metal diigmesi.
Kaynak: http://en.wikipedia.org/wiki/Button (31.07.2012).

3.4.1. Gecmiste Kullamilan I¢ Giyim Uriinleri

Bugiin kullandigimiz modern i¢ giyim iirlinlerinin tarihine bakildiginda,
oncelikle insanlarin ihtiyaglariin karsilanmasi i¢in ortaya ¢iktiklarini ve daha sonra

geleneksel Ozelliklere ve moda akimlarma gore sekillendiklerini gormekteyiz.
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Asagida i¢ giyimde kullanilan giysilerin tarihi anlatilmistir. i¢ giyimde kullanilan
giysilerin tarihi anlatilirken, O6rnegin loincloth, subligaculum, chemise vb.
kelimelerin Tiirkge karsiliklart olmadigindan dolay1 Ingilizce terimlere yer

verilmistir ve fotograflarla desteklenmistir.

3.4.1.1. Pestamal Tarihcesi

Ilk¢aglardaki i¢c camasirlarina bakildiginda bel kismima baglanan, Ingilizce
“loincloth” anlamina gelen, Tiirk¢e’ de ismine pestamal diyebilece§imiz kumasg
pargalart goriilmektedir.

Bu pestamallar, bebek bezine benzeyen i¢ camasirinin en basit halidir.
Muhtemelen insanlar tarafindan giyilen ilk i¢ ¢amasirlar1 olmustur. Sicak iklimlerde
pestamal i¢ camasirt disinda dis giyim malzemesi olarak ta kullanilmistir. Ancak
soguk bolgelerde insanlarin giyim temelini olusturmustur ve diger giysilerle
ortiilmiistiir. Eski uygarliklarin mevcut tek i¢ ¢amasirinin bu oldugu bilinmektedir.

Ozellikle eski musir resimlerinde sik¢a goriilmektedir (Bkz. Sekil 3.8, 3.9, s. No. 15).

Sekil 3.8: Tutankamun heykelinde pestamal 6rnegi.
Kaynak: http://img.ehowcdn.com/article-new/ehow/images/a07/c2/gp/advertising-history-underwear-
800x800.jpg (15.06.2012).
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Sekil 3.9: Misir duvar resimlerinden pestamal drnegi.
Kaynak: http://blstb.msn.com/i/1F/80CA193BAE96CB4672B74A79F1D1.jpg (28.07.2012).

Pestamallarin ¢esitli baglama c¢esitleri bulunmaktadir. Baglama c¢esitleri
kumasin kesim sekline ve kullanildigi gelenege gore degismektedir. Gorsellerden
edinilen bilgilere gore, dikdortgen seklindeki pestamallar baska bir materyalle bele
baglanarak kullanilmigtir. Bir diger goriilen gesit ise, dniinde bir parga bulunan ve
arka kismi acgikta birakacak tiirden bir serit kumagla giyilen pestamaldir. Cesitli
tarzlarin ve baglamalarin bulundugu gorseller asagidadir (Bkz. Sekil 3.10, 3.11, 3.12,
3.13, 3.14, s. No. 16, 17).

Sekil 3.10: Ug farkli pestamal tipi.
Kaynak: http://Ih6.ggpht.com/-do_31kx2Vhk/TfwlgJdxtKI/AAAAAAAACIW/sjvIUZKIVLS/TX-
Loincloth-Langoti-D.jpg (28.07.2012).
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Sekil 3.11: Bir tip pestamalin baglanma sekli.
Kaynak: http://Ih3.ggpht.com/-ht5Za0Te_IE/TfwinzXbAKI/AAAAAAAACIS/Ctkv XG2mNGY/T X-
Loincloth-Langoti.jpg (28.07.2012).

Sekil 3.12: Bir pestamal baglama cesidi.
Kaynak: 3.bp.blogspot.com/_IKOn7gWzFeE/SeUh5wPo_al/AAAAAAAAAKS/V5Sq36MmXy4/
(28.07.2012).
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Sekil 3.13: Aztek hiikiimdari tarafindan giyilen pestamal formu.
Kaynak: http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/9/96/Nezahualpiltzintli.jpg (28.07.2012).

Sekil 3.14: Bir oyma tag eserde rastlanan pestamal.
Kaynak: http://www.thehistoryblog.com/wp-content/uploads/2012/04/Halicarnassus-relief.jpg
(28.07.2012).
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Bu pestamallarin  Japonlar tarafindan kullanilanlarma “fundoshi” adi

verilmektedir (Bkz. Sekil 3.15).

Sekil 3.15: Japon Fundoshi.

Kaynak:
http://4.bp.blogspot.com/bOBxCydmx8c/TkFqPMBNIitl/AAAAAAAABUU/Z4CEP5zm4b4/
(28.07.2012).

Eski Roma’da bu pestamallar cesitlendi ve subligaculum adi verildi. Alt
govdeye sarilan sort formuna gelen bir parcadir. Hem erkek hem de kadinlar
tarafindan giyilebilir. Deri subligacula parcalar1 Roma kazilarinda bulunmustur. Bu
salvarlar koyliiler ve krallari tarafindan giyilirdi. Ozellikle sahnede aktérlerin bir

elbise parcast olmustur® (Bkz. Sekil 3.16, 3.17, s. No. 19).

Sekil 3.16: Subligaculum baglama sekli.
Kaynak: http://4.bp.blogspot.com/-IWxY4qTA1rl/Td9g8uwGAUI/AAAAAAAAAEA/BWS)I0Sc7jc/
(28.07.2012).

! en.wikipedia.org/wiki/Subligaculum, 08.05.2012.
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Sekil 3.17: Subligaculum giyen kadin sporcu duvar resimleri.
Kaynak: http://en.wikipedia.org/wiki/File:Casale_Bikini_modified.jpg (27.07.2012).

Pestamallerin hindistanlilar arasinda kullanilan ¢esidine “kowpeenam” adi
verilmektedir. Bu pestemaller yine dikdortgen kaliba sahiptir fakat 6n ve arka

goriiniimii tanga kiilot seklindedir? (Bkz. Sekil 3.18).

Sekil 3.18: Hindistan pestemali 6rnegi “kowpeenam”
Kaynak: http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/b/b2/Palani.jpg (24.08.2012).

Bu pestamallerin “breechcloth” adi verilen bir ¢esidi de c¢ogunlukla
kizilderililer tarafindan, bazen i¢inde bacaklik ile birlikte kullanilmaktaydi. 1ki bacak

? en.wikipedia.org/wiki/Kowpeenam, 19.08.2012
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arasindan ortalanarak gegirilen ve belde bir kemer ile baglanan dikdortgen pestamal
arkadan ve onden dizlere kadar sarkan bir modele sahiptir. Geleneklere gore tizerine

cesitli siisleme malzemeleri eklenmekteydi3 (Bkz. Sekil 3.19, 3.20).

Sekil 3.19: Breechcloth illstrasyonu.
Kaynak: http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/5/56/AoM_breechclothl.png (24.08.2012).

MEN'S CLOTHING

BREECH CLOUT

Sekil 3.20: Kizilderililerde breechcloth ve bacaklik.
Kaynak: 4.bp.blogspot.com/_7fF71qgZtjs/TlarZcxy7EI/AAAAAAAAAWQ/WnGocOsPteA/
(24.08.2012).

? en.wikipedia.org/wiki/Breechcloth, 19.08.2012
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Bu pestamallarin diinyada hala kullanim yerleri vardir. Ornegin Asyalilar bu
pestamallar1 hala geleneksel oldugu igin giymektedirler4. Bu pestamallar i¢in
kullanilan kumaslar yiin, keten veya yiin — keten karisimlari olabilir. ipek, sadece iist

siniflar tarafindan kullanilan bir kumas tiirtiiydii.

3.4.1.2. Chausses Tarihcesi

Chausses kelimesi, Fransizca pantolon anlamina gelmektedir. Ik defa Orta
Cag Avrupa’sinda savaglarda bacaklari silahlarin etkisinden korurken hareket
ozelligini de kisitlamamak amaci ile ¢elik 6rmeden yapilan giysiler olarak karsimiza

¢ikmaktadir (Bkz. Sekil 3.21).

Sekil 3.21: Celik 6rme chausses.
Kaynak: http://cf.mp-cdn.net/d7/04/869330703bebade68158b1493ae9.jpg (27.07.2012).

Uzunluklar genellikle dizden yukarida olan ¢elik 6rme chausses pantolonlar,
14. Yiizyila girerken artik kullanilmaz oldu. Fakat yiin icerikli kumaslardan yapilan
chausses pantolonlar, halk tarafindan soguktan korunmak amaci ile pagali dona
benzer bir kiilota sag ve sol iki yanindan baglanmas1 sureti ile giyiliyordu5 (Bkz.

Sekil 3.22, 3.23, 3.24, s. No: 22, 23).

* en.wikipedia.org/wiki/Loincloth, 17.04.2012.
® http://en.wikipedia.org/wiki/Chausses, 23.08.12.
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Sekil 3.22: Chausses pantolon teknik ¢izimi.
Kaynak: http://www.revivalclothing.com/Productimages/TechDrawings/ChaussesTech.jpg
(28.07.2012).

Sekil 3.23: Chausses pantolon.
Kaynak: http://www.historicenterprises.biz/misc/refpics/chausses.jpg (28.07.2012).
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Sekil 3.24: Chausses pantolon.
Kaynak: http://www.re-enactmentsupplies.co.uk/image/cache/data/Chausses-300x300.png

(28.07.2012).

3.4.1.3. i¢c Gomlek Tarihgesi

15. yy'dan 6ncesine kadar erkeklerde i¢ ¢amasir1 giyinme sart1 sadece sicak
tutma, dis etkilerden korunma gibi amaclar1 giitmekteydi. Alt smiflar tarafindan
giyilen ve sicak tutma Ozelligi bulunan c¢amagirlarin, o6zelliklerinin korunmasi
amaciyla lizerine daha sert malzemelerden yapilmis ikinci bir camasir ile giyildigi
gortinmektedir®. Bugiin soguk havalardan korunmak i¢in kullandigimiz icliklere
benzetebiliriz.

“Chemise” adi verilen tuniklerin ilk kez Roma’da ortaya ¢iktig
gorulmektedir. Buglniin kombinezonlari, biraz daha geriye gidersek i¢ gomlekleri
diyebilecegimiz bu tunikler Ortacag’da Avrupa’da popiiler olmustur. Kadinlar elbise
altina, lst giysiyi kaydirmamasi amaci ile bu tunikleri giydigi goriilmektedir.
Erkeklerde bu tunikler gomlek seklinde goriilmektedir. Bugiiniin atleti ya da tisortii
diyebilecegimiz nitelikteydiler ( Bkz. Sekil 3.25, 3.26, s. No. 24).

® Willett Cecil ve Cunnington Phillis, The History of Underclothes, 1992, Dover Publications, 14 - 15
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Sekil 3.25: Kadin ig elbisesi.
Kaynak: http://historicalsewing.com/wp-content/uploads/Chemise-Oct-1902.jpg (31.07.2012).

Sekil 3.26: Erkek i¢ gomlegi.
Kaynak: http://4.bp.blogspot.com/_NJrGRGET_zl/SwajgfYe_rl/AAAAAAAACPI/7TwFsDAL7yxU/
(31.07.2012).

Bu kombinezonlarda kullanilan kumaslarin baslicalart: keten, kenevir ve ipek
karigimlaridir.

Ic gomleklerinin kullamimi, Ingiltere’nin giiclii bir Rénesans devletine
doniismesinde biiyiik katkilar saglayan Tudors Donemi zamaninda dis elbiselerin
altindan goriinen bir hal almaya baslamistir. I¢ gdmleklerinin dis elbiselerden
goriinmesi akimi, bugiin hala modern moda anlayisina ilham veren abartili Tudors
yakalarinin kaynagi olmustur. Bu i¢ gomleklerin yakalari, Tudors doéneminin
baslarinda gomlekle tek par¢a iken, donem sonlarina dogru yakalar zenginlik
gostergesi simgesinde abartilarak biiylik firfirli ve takip c¢ikarilabilen modellerle
karsimiza ¢ikmaktadir. Yani dik ve firfirli Tudors yakalarinin ilham kaynagi, bir i¢
camasirinin disaridan goriinmesidir (Bkz. Sekil 3.27, 3.28, 3.29, s. No. 25).
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Sekil 3.27: Tudors Donemi VI1II. Henry tzerinde goriinen i¢ gémlegi.
Kaynak: http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/c/ca/King_Henry VIII_from_NPG.jpg
(26.08.2012).

Sekil 3.28: Yakalar1 disaridan goriinebilme 6zelligi olan i¢ gdmlegi.
Kaynak: http://romancingthepast.blogspot.com/2011/02/history-of-mens-underwear-part-two.html
(24.08.2012).

Sekil 3.29: Tudors donemi sonlarinda zenginlik gostergesi haline gelen yakalar.
Kaynak: http://www.the-tudors.org.uk/images/sir-walter-raleigh.jpg (26.08.2012).
http://www.rijksmuseum.nl/aria/aria_assets/BK-NM-13112?lang=en (26.08.2012).
http://www.the-tudors.org.uk/images/elizabeth-1-queen.jpg (26.08.2012).
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Ronesans donemi fotograf ve resimlerine bakildiginda i¢ giysilerin elbise

yakalarindan ve kollarindan goriildiigiinii gormekteyiz (Bkz. Sekil 3.30).

Sekil 3.30: Ronesans donemi giyinme drnegi.
Kaynak: http://2.bp.blogspot.com/YNaJursOJ5A/TiGYtidrpFI/AAAAAAAAACE/fHBQxQovWzs/
(31.07.2012).

18. Yiizyila kadar i¢ camasir1 olarak sadece i¢ gomlekleri dikkat cekiyordu.
Bu donemlerden sonra insanlarin i¢ c¢amasirinin bir koélesi haline geldigini
sOyleyebiliriz. Artik gerek temizlik gerek viicut hatlarini ortaya ¢ikarmak ve hos bir
goriintli yaratmak, gerekse erotizmi vurgulamak amaciyla cesitli i¢ ¢amasirlari

kullandigin1 gérmekteyiz.
3.4.1.4. Corap Tarihgesi
Asagida yer alan fotograf bilinen en eski ¢orap modelinin bir 6rnegidir.

Misir’da yapilan kazilar sonucu bulunan bu model, Viktoria ve Albert Miizesi’nde

sergilenmektedir. M.O. 8. Yiizyilda, Eski Yunanlilar bu ¢oraplari, ayaklar sicak
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tutma amaci ile kecelesmis hayvan kiirkiinden yapmistir. Romalilar, ayaklarini deri

ile sardilar’ (Bkz. Sekil 3.31).

Sekil 3.31: Viktoria&Albert Miizesi’nde sergilenen corap.
Kaynak: http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/2/22/Early_socks.jpg (19.07.2012).

Asagidaki fotografta 12. Yiizyillda Misir’da bulunan pamuktan Oriilmiis ¢orap
bulunmaktadir (Bkz. Sekil 3.32).

Sekil 3.32: Misir’da bulunan pamuktan 6riilmiis ¢orap.
Kaynak: http://upload.wikimedia.org/wikipedia/en/7/7f/1slamic_sock.jpg (19.07.2012).

14. Yiizyilda c¢oraplar ve pantolonlar ayni1 amagla kullanilmaktaydi.
Avrupa’nin giineyinde uzun c¢oraplar kadin isi kabul edilmekteydi. Bunun yaninda,
Katolik Kilisesi, beyaz ketenden diz iistiine ¢ikan ¢oraplar1 papazlarin téren giysisi

olarak kabul etmisti. Pantolon yerine gegen uzun ve dar ¢oraplar erkekler tarafindan

7 en.wikipedia.org/wiki/Sock, Erisim tarihi: 27.07.2012
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tercih edilmekteydi. 16. Yiizyildan itibaren corap, bir slis sembolii olarak da
kullanildi.

1589 yilinda bir 6rgii makinesinin icadi ile corap el drmesinden 6 kat daha
hizli {iretilir hale gelmistir. 1920lerde kadin giysilerinin etek boylarinin kisalmasi ile
bacaklar ve dolayisi ile ¢oraplar goriinilir hale gelmistir. O zamana kadar ¢oraplar

genellikle ipek, pamuk ve ylinden yapilmistir (Bkz. Sekil 3.33).

“THE SToCKING Frame N[

Sekil 3.33: 1589 yilinda icat edilen 6rgii makinesi.
Kaynak: http://cdn.dipity.com/uploads/events/9ecc11490ddbc41edbdb644dcle3d894 1M.png
(24.08.2012).

Corap iretimindeki bir sonraki devrim 1930lu yillarda naylonun tanitimi
olmustur. Bu tarihten sonra kadin giyiminin degismez bir pargasi haline gelen naylon
coraplar, 1960lara dek popiilaritesini stirdlirmiistiir.

Ik naylon ipligi, ABD’li sirket DuPont’un kimyageri Wallace Hume
Carothers tarafindan tesadiifen bulunmus. Eritilmis polyester gecirilen cubuklar
birbirinden uzaklagtirildiginda, ortaya ipege benzer yapida, kopmadan uzayabilen bir
malzeme ¢iktigin1 géren Carothers, bu saglam ipligi degerlendirmeye karar vermis.
Malzemenin giysi yapimina uygun olmadigini kesfeden Carothers, polyester yerine
poliyamid kullaninca 1939°da naylon ¢orap piyasaya siiriilmiis ve dort glin icinde
dort milyon satmistir® (Bkz. Sekil 3.34, s. No: 29).

8 Tiirkdlmez, 2009. Radikal gazetesi arsivi.
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Sekil 3.34: Wallace Hume Carothers ve naylon ¢orap.
Kaynak: http://24.media.tumblr.com/tumblr_m5bwoalppN1rwlp5qol_400.jpg (26.08.2012).

Inceligi ile kadinlarin vazgegilmezi olan ¢oraplar modacilar tarafindan da gok
tutulmus ve DuPont firmasina naylon ¢orap i¢in bir¢ok siparis verilmistir. Var ile
yok aras1 bir goriintii veren naylon ¢oraplar kadinlar icin bir statli gostergesi olmustur
ve giyildigi belli olmasi igin arkasi kalem veya komiirle ¢izilmistir. Hatta Woody
Allen’1n ‘Radio Days’ adl1 filminin bir sahnesinde naylon ¢orap alamayan kadinlarin
bacaklarinin arkalarim1 ¢izdikleri konu olmustur. Bugiin ¢orap iiretimi yapan
firmalara baktigimizda “yok gibi” sloganin1 kullanmaktadirlar ve bu bilgi bize moda
akimlarinin insanlarin tercihlerini nasil etkiledigini goOstermektedir. Bugiin
kullandigimiz arkasinda belirgin bir ¢izgi olan naylon kiilotlu coraplarin ilham

kaynagi o zamanin statii belirleme gostergesi idi® (Bkz. Sekil 3.35).

Sekil 3.35: Corap ile statii belirlemeye 6rnek.
Kaynak: http://www.personal-fashion-journal.info/hosiery.html (31.07.2012).

? Turkdlmez, 2009. Radikal gazetesi arsivi.
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Kiilotlu corap ilk kez Amerika'da Allen Gant Senior tarafindan 1959'da icad
edilmis ve Kuzey Carolina'da Glen Raven Mills sirketi tarafindan tretilmisitir.
Gelistirilen dairesel 6rme makinalar1 hem el is¢iligini azaltmis hem de dikissiz
coraplarin yapimini olanakli kilmistir. Glen Raven Mills sirketi 1965'te ilk dikissiz
kiilotlu ¢orab1 piyasaya siirmiistiir. Kiilot ve ¢orabi birlestiren bu giysi biiytik ilgi
gormiis ve Ozellikle tetikledigi mini etek modasi ile birlikte 1960'larda biiyiik bir
hizla yayilarak naylon ¢orabin yerini almistir. Kiilotlu ¢orabin yayilmasi korse ve
jartiyer kullaniminin da azalmasma yol agmistir. Aym1 donemde Spandex veya
Elastanin icadi kiilotlu ¢orabi daha rahat kullanigh ve sik bir hale getirmistir (
tr.wikipedia.org/wiki/Kulotlu_corap, 27.07.2012).

1960lara kadar kilotlu gorabin sadece sahne sanatgilar1 tarafindan giyildigi
bilinmektedir. Bu tarihten sonra 1970lere kadar kiilotlu corap her kadinin dolabinda

yer alan bir ¢amagir haline gelmistirlo (Bkz. Sekil 3.36).

Sekil 3.36: Glen Raven kiiloth ¢oraplari.
Kaynak: http://www.textilehistory.org/images/Full-fashion_1950.jpg (31.07.2012).

3.4.1.5. Jartiyer Kemeri Tarihgesi

Jartiyer kemerinin ¢ikisi, 19. Yiizyilda popiiler olan korsenin sadece esnek
kumastan yapilan ve viicudu sikmadan saran; herhangi bagka bir giysiyi
desteklemesinden ziyade erkeklerin kendilerini glcli hissetmeleri icin giydikleri ve

kadinlarin bekaret simgesi olarak kabul ettikleri bir giysi tiirii idi'".

10 www.usatoday.com (2007). Erisim tarihi: 25.07.2012

" http://en.wikipedia.org/wiki/Girdle, 23.08.12
30



Bu elastik korseler gogiis altindan kalgaya dogru uzanan ve kadinlar i¢in olan
modellerinde ¢oraplar1 tutan askilarin bulundugu i¢ giyim iiriinleriydi. 1920 ve 1960
yillar1 arasinda naylon c¢oraplarin da icadi ile kadinlarin vazgegilmez bir i¢ giyim
esyasi haline gelmistir ve sayginlik gosteren bir sembol haline gelmistir. 1959 yilinda

kiilotlu ¢orabin icadi ile kullaniminda azalmalar olmustur (Bkz. Sekil 3.37, 3.38).

Sekil 3.37: Elastik korse.
Kaynak: http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/f/f8/Style4321girdlePink.jpg (09.08.2012).

Sekil 3.38: Esnek korseden ¢oraplara uzanan askilar.
Kaynak: http://img0.etsystatic.com/il_570xN.312549448.jpg (31.07.2012).
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3.4.1.6. Codpiece Tarihcesi

16. yiizyilda erkeklerde cinsel organin korunmasi amaci ile sadece tek bir
bolgeyi orten “codpiece” ad1 verilen kese seklinde bir kap kullanilmistir. Baslangicta
sadece cinsel organi gizli tutmak amaciyla giyilen bu camasir, VIII. Henry
hiikiimdarlig1 sirasinda Ingiltere’de en parlak ddénemini yasamustir. Ciinkii bu
donemde codpiece adi1 verilen bu giysiler, gizlenmekten 6te karsit renkler, yastikli,
cikintili gibi modellerle 6n plana ¢ikarildilar. Bu moda durumu Henry’nin kizi

Elizabeth dénemine kadar devam etmistir (Bkz. Sekil: 3.39).

Sekil 3.39: VIII. Henry ve codpiece.
Kaynak: http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/thumb/4/45/Henry-V111-
kingofengland_1491-1547.jpg/220px-Henry-VIlI-kingofengland_1491-1547.jpg (31.07.2012).

Codpiece’in tarihteki yerine baktigimizda cinsel bolgeyi koruma amacina

alternatif olarak erkeklerin cinsel cesaretlerini de ortaya koymak icin bu giysiyi
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kullandiklarini1 gérmekteyiz. Codpiece i¢in bir bagka amacin da, ilag icerigi ile gesitli

ziihrevi hastaliklar1 hafifletmek icin kullanildig: s&iylenmektedir12 (Bkz. Sekil 3.40).

Sekil 3.40: Bir gosteris unsuru olarak codpiece
Kaynak: http://content.artofmanliness.com/uploads//2011/03/codpiecell.jpg (28.07.2012).

Codpiece zamanla bir gosteris objesi olarak demode hale gelmis ve sadece
savaglarda kullanilmak {izere zirhlarin bir pargasi haline gelmis, sert ve dayanikh
malzemelerden yapilmistir. Giinlimiizde Orneklerini Batman filmlerinde veya

Ronesans fuarlarinda gorebiliriz (Bkz. Sekil 3.41, 3.42, s. No. 34).

Sekil 3.41: Savas zirhlar1 i¢in tasarlanmis codpiece drnegi.
Kaynak: http://24.media.tumblr.com/tumblr_m3h0wiV51W1rulrOaol_400.jpg (31.07.2012).

'2 artofmanliness.com, Erisim tarihi: 19.08.12.
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Sekil 3.42: Batman filminden bir codpiece drnegi.
Kaynak: http://content.artofmanliness.com/uploads//2011/03/batman-and-robin-full.jpg (31.07.2012).

3.4.1.7. Korse Tarihcesi

Ronesans donemi ile insanlar modaya 6nem vermeye basladi ve viicutlarini
ideal goriiniime sokacak sekilde giyinmeye basladilar. Giysiler genis eteklere, dar bel
formlarina ve genellikle gogiisleri 6n plana ¢ikaran acik yakalara sahiptiler. iste bu
donemde korseler popiilerligini kazanmaya basladi.

Bu donemle birlikte kadinlarda i¢ ¢amasir1 cazibeyle birlestirilmeye
baslanmistir. Fakat seksilik diistincesinin giinahkar oldugu sosyal ¢evre baskisiyla bu
camagirlar yine st giysilerle kapatilmistir. Yani bu donemde korseler giysi
iizerinden goriinmemekteydi. Asagidaki resimde giysinin altinda giyildiginde belli
olan fakat (zerinde gérinmeyen bir korse 6rnegi gormekteyiz (Bkz. Sekil 3.43, s.
No. 35).
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Sekil 3.43: Ronesans donemini temsil eden giyinme tarzi.
Kaynak: http://4.bp.blogspot.com/-
bcx1a6sWDNM/Tfoc9QAOLIHI/AAAAAAAASIU/gkWDmMYwG8Y U/ (26.08.2012)

Korsenin ge¢misteki Orneklerine baktigimiz zaman, bu giysi tiiriiniin ¢ok
genis bir baslik altinda incelenmesi gerektigi goriilmektedir. Gerek kullanilan
malzemeler gerek formlar1 ile tarihsel siirecte ¢ok fazla degisime ve cesitlilige
ulagtifi ortadadir. Degisen moda trendleri de korsenin yillar igerisinde
farklilagmasina neden olan bir etkendir. Bilinenin aksine erkek igin de korseler

bulunmaktayd: (Bkz. Sekil 3.44).

Sekil 3.44: Erkek korsesi.
Kaynak: http://www.hsl.virginia.edu/historical/reflections/winter2008/images/men_corset.jpg
(31.07.2012).
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Korse kelimesinin ilk kez Ingiltere’de kullamldigi biliniyor. 16. yiizyil
kadinlar1 I. Elizabeth portresindeki goriintliyii yakalamak amaci ile korse kullanmay1

yaygin hale getirmislerdir (Bkz. Sekil 3.45).

Sekil 3.45: |. Elizabeth portresi.
Kaynak: http://www.rooml111lheroes.com/elizabethl05.jpg (31.07.2012).

Bu doénemde “busk™ adi verilen korseler de kullaniliyordu. Geometrik bir
viicut yapist vermeyi amaglayan ve genellikle sadece 6zel durumlarda kullanilan,
Busk ad1 verilen bu korselerin yapiminda genellikle ahsap, boynuz, fildisi, metal ya
da balina kemigi kullaniliyordu ve iizeri kumas ve dantel ile kaplaniyordu (Bkz.

Sekil 3.46).

Sekil 3.46: Busk.
Kaynak: http://digital.coolspringspress.com/rp_columns_images/images/2479.jpg (26.08.2012).

36



Ewings (1972:22), “busk adi verilen Korselerin (zerindeki slsleme
malzemeleri (kumas, dantel vb.) takilip ¢ikarilabilir nitelikteydi. Yani oncelikle korse
viicuda takiliyor ve daha sonra {izerine malzemeleri ekleniyordu” seklinde metal
korseleri ifade etmektedir.

18.ylizyilda Swiss Jean Werly, Fransa’nin Bar — le — Duc bolgesinde, ilk
dikissiz korseyi icat etti. Bu icadin patenti alindiginda korse tarihinde bir donim

noktasi olmustur (Bkz. Sekil 3.47).

Sekil 3.47: Dikissiz korse.
Kaynak: http://www.corsetsandcrinolines.com/timelineitem.php?index=188031 (20.08.2012).

19. yiizyilda korseler makinelerde dikilmeye baslandi. Bu déneme kadar korseler
tamamen el isciligi ile hazirlantyordu. Hatta bu donemde kendi korsesini hazirlamak
isteyenler i¢in dergilerde makaleler yaziliyordu. Yine ayni ylizyil icinde 6zgiirliik
kisitlayan ve zararli denilen korseler i¢in daha biiyiik talepler olusmaya bagladi.
Artik korseler cesitlenmeye basladi. 1884 yilinda Dr. Jaeger tarafindan yiin korse
getirildi. Bu yiin korseler kilo, hazimsizlik gibi sikayetlerde de tedavi yontemi
olarak kullanild: (Ewings, 1972: 22).

Simdiye kadar anlatilan korse, Viktorian korse diye adlandirilan sadece beli
inceltmek icin Uretilen ve giyilen korsedir. Edwardian korse beli inceltmekle birlikte,
kalcay1 da kaldirmak i¢in 1900lerin basinda ortaya ¢ikmis ve popiiler olmustur (Bkz.
Sekil 3.48, s. No. 38).
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Sekil 3.48: Viktorian korse ve Edwardian korse farkini gdsteren bir reklam afisi.
Kaynak: http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/d/d2/Coronet_Corset_Co.jpg (11.08.2012).

3.4.1.8. Sutyen Tarihgesi

Sutyen, tarihiyle yiizyillar i¢inde viicudun degisen goriiniimiiniin ve
dolayisiyla modanin ayrilmaz bir parcasi olmustur. 16. Yiizyildan itibaren bati
diinyasindaki varlikli kadinlarin gogiisleri yukar1 kaldirmak amaci ile kullandiklart i¢
giysisi korse olmustur.

Diinyanin ilk push — up sutyeni Londra Bilim Mizesi deposunda
kesfedilmistir. 200 yasindaki bu sutyenin, push — up modelinin bilinen ilk 6rnegi

oldugu belirtiliyor*(Bkz. Sekil 3.49, s. No. 39).

B www.newslite.tv (2010). Erisim tarihi: 25.07.2012
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© Science & Society Picture Library.

Sekil 3.49: Londra Bilim Muzesi’ndeki sutyen.
Kaynak: http://i.dailymail.co.uk/i/pix/2010/04/23/article-1268276-094514F3000005DC-

129_468x499.jpg (11.08.2012).

Patenti alinan ilk sutyen 1913 yilinda Mary Pheps Jacop tarafindan icat
edilmistir. Iki mendilin birlestirilmesinden meydana gelen ve gdgiisleri kiigiik
gostermesi amaclanan bu sutyenin patenti 1914 yilinda alinmistir. Patent alinmadan
once de cesitli amaglar i¢in de sutyenler kullanilmistir. Bu amaglarn gogiisleri
kigultmek, bir arada tutmak, formda tutmak olarak orneklendirebiliriz (Bkz. Sekil
3.50, s. No. 40).
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Sekil 3.50: Mary Phelps-Jacobs’un 1914 yilina ait sutyen patenti.
Kaynak: http://www.fashion-era.com/images/AdornCorsetry/phelps.jpg (01.08.2012).

http://0.tgn.com/d/inventors/1/0/1/-/1/brapatent3.jpg (01.08.2012).

Ikinci diinya savasi ile korse yapimi icin metal sikintis1 ortaya ¢ikmis ve
korse popiilaritesini kaybetmeye baslamis ve sutyen daha fazla kullanilir olmustur.
Sigmund Lindauer adli girisimci, seri iiretim icin tasarladigi sutyen ile kadinlarin

sutyen ihtiyacini karsilayarak popiiler olmustur (Bkz. Sekil 3.51).

Sekil 3.51: Sigmund Lindauer’a ait sutyen reklam afisi.
Kaynak: http://www.von-zeit-zu-zeit.de/index.php?template=bild&media_id=755&ref=theme_98

(04.08.2012).
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Zamanla savas sona ermis ve Avrupa ve Kuzey Amerika’da moday1 yakindan
takip eden iist kesim sadece sutyen kullanmaya baslamistir. Oradan sutyen Asya,
Afrika ve Latin Amerika’da kadinlar tarafindan kabul edildi.

Diger giyim cesitleri gibi, sutyen de baslangicta kiigiik iiretim sirketleri
tarafindan dikilmistir ve ¢esitli perakendecilere tedarik edilmistir. 1916 yilina kadar
sutyeni tanimlamak i¢in “kap® terimi kullanmilmistir ve farkli beden Oolgiilerini
alabilmek icin gerilebilir (elastik) kaplar kullanmustir®®.

1932 yilinda, S.H. Camp and Company, alfabe harfleriyle gégiis biiytkligi
Sl¢iilendirmesini piyasaya siirmiistiir. Ayarlanabilir bantlar 1930'larda getirilmistir'®

(Bkz. Sekil 3.52).

The
Blood Supply of the Female Breast

Right I'rfiles of Uommon Types of Breasts from the Semall Breast of the Yeoung Girl to the
Fendulous Breast of the Older Woman.

Physiolagical Supports

S. H. CAMP AND COMPANY

Manufacturers, JACKSON, MICHIGAN

ICAGO NEW YORK LONDON
lﬂﬂmw Mart 330 Fifth Avenue 252 Regent Sercet, W.

Sekil 3.52: S.H. Camp and Company - gogiis 6l¢iilendirme sistemi — 1993.
Kaynak: http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/7/7d/S-H-Camp-company-ad-cup-sizes-
1933.jpg (04.08.2012).

O zamandan beri, sutyen korsenin yerini almisg ve sutyen iiretimi ve satisi
milyar dolarlik bir endiistri haline gelmistir. Zamanla sutyen, genis islevselligi ile

moda unsuru olarak yerini almistir.

14 http://en.wikipedia.org/wiki/Brassiere, erisim tarihi 09.04.2012
1 http://en.wikipedia.org/wiki/Brassiere, erisim tarihi 09.04.2012.
'® http://en.wikipedia.org/wiki/Brassiere, erisim tarihi 09.04.2012.
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Sutyenin moda unsuru haline gelmesi ile bircok i¢ giyim firmasi sutyen
iretimine ve satisina baslamistir. Asagida Mexica city’de bulunan Museo del Objeto
del Objeto(nesneler miizesi)’nden fotograflanan Exquisite Form i¢ giyim firmasina
ait sutyen satis paketini gormekteyiz. Uretim sirketinin paket reklam afisinin
cagirisimi kadmin toplum igerisindeki saygmligini gostermektedir (Bkz. Sekil 3.53,
3.54).

Sekil 3.53: Exquisite form sutyen tiretim sirketi paket reklam afigi.
Kaynak: http://en.wikipedia.org/wiki/File:MODOEXxquisite.jpg (17.08.2012).

Sekil 3.54: Mercedes Corset adli bir korse iiretim girketinin, sutyen iiretim afisi.
Kaynak: http://wassily.files.wordpress.com/2008/08/primadonna.jpg (08.08.2012).

42



3.4.1.9. Jupon Tarihgesi

Jipon, Tiirk Dil Kurumu’ndan alinan tamima gore i¢ etek anlamina
gelmektedir. Etegin bedene yapismamasi ya da kabarik durmasi i¢in kullanilir.
Avrupa’da ortagcagin sonlarinda ortaya ¢ikmistir. Cesitli bicimleriyle uzun siire kadin
giyiminin goriiniir bir pargast ya da dis etegin goérkemini vurgulama araci olarak

kaldiktan sonra, 20. Yiizyilda 6nemini yitirerek siradan bir i¢ giysiye doniismiistiir.

Ispanya’da eteklerin abartili olmasi igin, ige belden itibaren telden, tahtadan ya da
balina kemiklerinden yapilms bir jiipon giyildi (Bkz. Sekil 3.55). Can seklindeki bu
i¢ etekler, 16. yiizyilda Ingiltere ve Fransa’da da giyilmeye basland1. Kalcalarin daha
dolgun goriinmesi igin ige yastik gibi ekstra dolgular kondu. O donemde ayrica
elbiselerin altina gogiis altindan bele kadar, bedeni sikica saran, belden sonra
tekerlek seklinde tel cemberli, asagiya kadar serbest i¢ etek giyilmistir (Yiiceer ve
Altinay, 1992: 38).

Sekil 3.55: 16. ylizy1l jiipon ornegi.
Kaynak: 1.bp.blogspot.com/_vk3042il_sg/SOwWbWINiXVI/AAAAAAAACILs/ePDJzZOMOAZ8/
(31.07.2012).
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1545’lerden baslayarak, jiiponlara; etege yarim kiire, can, fig1 gorlinlimii
vermek i¢in asagiya dogru genisleyen ve ahsap ya da tellerden yapilan balenler
ekleniyordu. Beli incelten korselerden sonra kalgalardan asagiya dogru genisleyen
etekler, zamanin modasina uyum saglamak i¢in kadinlar tarafindan ¢ok tutulan bir

goriinimdii (Bkz. Sekil 3.56, 3.57).

COMPARATIVE EIZES OF BELL(E)S.

CEAR EOLOEGL, QUEEN OF RELLES, CITY UALTL
EING OF DELLS, MOSCOW. HEW YORE. EELL.

Sekil 3.56: Can gorinimunde i¢ etek.
Kaynak: 3.bp.blogspot.com/_dzZhsuEfUpjM/SgWeogV5LRIJAAAAAAAABzW/4XeEQItHTQk/

(08.08.2012).

Sekil 3.57: Jlpon Uzerine giyilmis balenin igten ve disaridan goriintiisi.
Kaynak: upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/thumb/e/e5/1856crnl.gif/220px-1856¢rnl.gif
(08.08.2012).
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16. ylizyildan itibaren, onceleri tamamen dis etegin altinda kalan jiiponlar,
eteklerin arkasinda ters “V” seklinde model 6zelligi uygulaninca goriiniir hale geldi
ve disaridan goériinen jliponlara ¢esitli siisleme islemleri uygulanmaya bagslandi. 18.
ve 19. yiizyillarda etekler arkada toplanarak ve birbirine tutturulmus i¢ ige jiiponlar

giyilerek, i¢ eteklerinin daha ¢ok dikkat cekmesi saglandi (Bkz. Sekil 3.58).

Sekil 3.58: i¢ eteklerin, dis eteklerden goriinmesine &rnek.
Kaynak: http://images.nypl.org/index.php?id=817874&t=w (08.08.2012).

Etegin biitiin siislerinin ve kumasinin giizelliginin ortaya konmasina olanak
veren bu moda 1620'ye degin Avrupa saraylarinin ¢ogunda gecerliligini korudu.
1710 dolayinda Ingiltere ve Fransa'da ¢emberli i¢ etekler yeniden ortaya cikti. Dis
etegi kabarik tutacak bi¢imde balenden, saz ya da sogiit dali sepet oOrglisiinden

yapilan bu kafesler 5 m genisliginde olabiliyordu (Bkz. Sekil 3.59).

Sekil 3.59: Abartili balenleri resmeden karikatiir ¢izimi.

Kaynak: http://4.bp.blogspot.com/-8C1yj3-
xr3c/Twuu3_EgZ2I/AAAAAAAADVY/FIuUTSamK9f0/s1600/1850-g-cruikshank-crinoline-
parody.jpg (08.08.2012).
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1800 sonlarina dogru kiiciik mekanlarda ve araba i¢inde hareket 6zgiirliigiinii
kisitlayan jliponlarin kasnaklar1 kiiclltiilmiistiir ve daha hafif materyallerden
hazirlanmaya baglanmistir. Hareket 6zelliklerini kisitlamamasi1 amaciyla kiigiiltiilen
jiponlarin, kasnak diizenekleri de degistirilerek, kullanim rahath@ saglanmistir

(Bkz. Sekil 3.60).

Sekil 3.60: Hareket 6zelligini kisitlamayan ¢ember etek.
Kaynak: architecouture.files.wordpress.com/2008/12/uspatent92811 1869.gif?w=604&h=391
(08.08.2012).

Hareket o6zelligini kisitlamamasi i¢in kiigiiltiilen kasnaklarin, kabariklik
ozelliginin geri kazandirilmasi1 amaci ile 14.yiizyilda kullanilmaya baglayan etek
yastiklar1 19. ylizyilda yayginlasmaya basladi. Etek yastiklarindan sonra jiipona ayni
gorevi goren bir tel kafes tutturulmaya basland1 (Bkz. Sekil 3.61). Arkaya dogru

cikint1 saglayan kafesin iistii kumasla ortiiliiyordu.

Sekil 3.61: Balene tutturulan kafes d6rnegi.
Kaynak: http://www.bergfashionlibrary.com/doc/bewdf/images/full-
ED_f847a0006.jpg%3bjsessionid=ECE4C5942BA763A86870A4EAFI25D323 (08.08.2012).
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3.4.1.10. Kulot Tarihgesi

1500’1i yillarda Catherine de Medici’nin ata binerken etegini katladiginda
bacaklarinin goriinmemesi i¢in bacaklar1 kapatan fakat cinsel organi agikta birakacak

sekilde bir i¢ giysisi giydigi bilinmekte ve bu kiilot tarzi i¢ camagirinin bulusu olarak
kabul edilmektedir'” (Bkz. Sekil 3.62).

ON - ARKA

Sekil 3.62: Catherine de Medici’nin kullandig1 i¢ giysisi teknik ¢izimi.
Kaynak: http://www.richemporium.com/civilwarpantaloons.jpg (14.08.2012).

18. yiizy1l ikinci yarisinda iplik makineleri icadi pamuklu kumas liretimini
kolaylastirmistir. Fabrikalar daha sonra kitlesel i¢ ¢amasirlar liretmeye baslamistir
ve ilk kez insanlar, bu tiir giysilerini evde kendileri yapmak yerine satin almaya
baslamiglardir. 19. Yiizyil ortalarinda, o zamanin radikal moda tasarimcisi olarak

taninan Amelia Bloomer, kendi soyadini tagiyan “bloomer takimi” tarzini yarattl18
(Bkz. Sekil 3.63).

Sekil 3.63: Bloomer kostiimd.
Kaynak: http://www.nps.gov/wori/historyculture/images/Bloomers.jpg (26.08.2012).

v Spies, K. (2007) www.voicesyahoo.com arsivi. Erigim tarihi: 21.07.2012
*® theoriginof.com, Erisim tarihi: 20.06.2012
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Bloomer pantolonlarin ismi bazi kaynaklarda Tirk pantolonu olarak
gecmektedir. Elizabeth Smith Miller, Amelia Bloomer tarafindan yayginlastirilan bu
Tirk pantolonlarin ve diz boyu etekleri giyerek giysi modasinda reform yaratmastir.
Bu takimlar daha sonra kadin haklari savunucular tarafindan eylemlerde giyilerek
iyice popiilerlik kazandi™.

Kadinlar ilk olarak Fransiz Devrimi sirasinda belden asagiya i¢ camasiri
giymistir. 18. ylizyilda Parisli polisler sahnede kisa sort giyecek kadin dansgi
arandigimi bildirmistir. Bunun iizerine “Cancan dansgilar1” denilen kadinlarda ilk

stiper kisa kiilotlar gérﬁlmﬁstﬁrzo (Bkz. Sekil 3.64).

Sekil 3.64: Cancan dansgisi.
Kaynak: http://www.antikbar.co.uk/catalogue/images/PA0199 1 l.jpg (11.08.2012).

1939 New York Diinya Fuari’'nda (1939 New York World's Fair), o zamanin
belediye baskani Fiorello La Guardia ¢iplak sehir danscilarinin giysi giymelerini
istedi ve bunun {izerine tamamen kapanmak istemeyen dans¢i kadinlar cinsel
bolgelerini kapatacak sekilde tanga kiilotlar1 giymislerdir. 1930°lu yillarin son

donemlerine kadar bu tanga kiilotlar Amerikali kadinlar tarafindan ragbet

9 www.nyhistory.com (2012). Erisim tarihi: 25.07.2012.

% www.theoriginof.com (2008). Erisim tarihi: 25.07.2012
48

2



gormemistir. Moda tasarimcist Rudi Gernreich’in 1974 yilinda 6ni olmayan mayo

(mayokini) tasarimi ile tanga kiilotlu ilk plaj giysisini tasarlamistir ( Bkz. Sekil 3.65).

Sekil 3.65: Tanga plaj giysileri temsili fotografi.
Kaynak: http://vi.sualize.us/search/all/bob+cunningham/ (08.08.2012).

Bu tasarimdan sonra Rio de Janiero Brezilya festivallerinde dans¢i1 kadinlar
tarafindan tanga kiilotlar giyilmeye baslandi ve “tanga” adi o zaman ortaya ¢ikt1.
Brezilyali kadin dansgilarin bu kiilotu kullanmasindan sonra, 1970’lerin son
yillarinda tanga kiilotlar Giiney Amerika plajlarinda kadinlar tarafindan en ¢ok

kullanilan bikini alt pargasi olmustur21( Bkz. Sekil 3.66).

Sekil 3.66: Brezilyali kadin dansgi iizerinde tanga kiilot 6rnegi.
Kaynak: Tomczak ve Pask, 2004, s.60.

! Tomczak ve Pask, 2004: 51 — 52.
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3.4.1.11. Sabahhk Tarihcgesi

Britannica ansiklopedisinden sabahligin, korsenin moda oldugu donemlerde
yani 16. ve 17. Yiizyillarda, 6gle yemeginden sonra, dinlenme esnasinda giyilen bol
ve rahat kesimli, ince ve yumusak kumastan dikilen bir giysi tiirii oldugu bilgisi
alimustr.

Sabahlik 16. ve 17. Yiizyillarda varlikli kesim tarafindan kullanilan bir giysi
tiirliydii. 18. yiizyillda Fransa’da tanitilmasi ile herkes tarafindan kullanilmaya
baslamistir. 1900lerin baslarinda ve ortalarina dogru bu sabahliklar fiyonklar,
kurdeleler, dantellerle hazirlanarak, i¢ camasiriyla birlikte anilmaya baslandi.
Genellikle ¢ok katmanli sabahliklar goriilmekteydi. Bunlar modern sabahlik olarak
gecmektedir. Bunun yani sira tek kat yapilan saten sabahlik tiirleri de vardi (Bkz.

Sekil 3.67).
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Sekil 3.67: 18. yiizyila ait, giysi kaliplar1 sunan bir dergiden sabahlik resmi.
Kaynak: http://images.wikia.com/vintagepatterns/images/a/ac/3401s_1950.jpg (27.08.2012).

Naylon ve daha ucuz sentetik kumaslarin yayginlagmasi ile sabahlik biitiin

kitlelerde kullanilmaya baslandi.

3.4.1.12. Pijama Tarihgesi

Pijama ve diinya capinda kullanimi, 18. ve 19. yiizyillarda Giliney Asya’daki
Ingiliz varligmin sonucudur. Miisliimanlar ve Hindistanlilar tarafindan yaygin

kullanilmistir. O zamanlar i¢in pijamayi, belden baglanan genis pantolon olarak
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tanimlayabiliriz. Ciinkii pijama bir yatak giysisi haline 1800 yillarinin sonlarinda

Bati diinyasi sayesinde doniisti?? (Bkz. Sekil 3.68, 3.69, 3.70, 3.71, s. No. 52).

Sekil 3.68: 1844 yilina ait pijama resmi — Hindistan.
Kaynak: http://en.wikipedia.org/wiki/File:Cheetahs_nawab_oudh1844.jpg (16.08.2012).

Sekil 3.69: 1844 yili pijamalarina ait Hindistanli kiz ¢ocugu resmi.
Kaynak: http://en.wikipedia.org/wiki/File:Muslim_girl_indial844.jpg (16.08.2012).

Sekil 3.70: 1867 yilina ait pijama giyen Miisliiman erkekler fotografi.
Kaynak: http://en.wikipedia.org/wiki/File:Muslim_men_bombay1867.jpg (16.08.2012).

22 http://en.wikipedia.org/wiki/Pajamas — Erigim tarihi: 20.05.2012
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Sekil 3.71: 1870 yilina ait pijama giyen Hindistanl1 Miisliiman kiz fotografi.
Kaynak: http://en.wikipedia.org/wiki/File:Muslim_girl_sind1870.jpg (16.08.2012).

3.4.1.13. Gecelik Tarihgesi

19. ylizylla kadar gecelik kavramina yer verildigine rastlanilmamaistir.
Giindiiz giyilen giysiyle gece giyilen giysi bazen ayri tutulmaksizin kullaniliyordu.
Bu yiizyildan sonra hijyen 6n plana ¢ikmis ve gecelik kullanimina baglanmistir.
Rahat kumasglarin kullanilmasina 6zen gosterilen geceliklerde daha sonra romantik

0gelere de yer verilmeye baslandi1 (Bkz. Sekil 3.72).

Sekil 3.72: Romantik bir gecelik resmi.
Kaynak: http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/0/01/1799-chemise-dress-train.gif
(16.08.2012).
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4.1C GIYIM ILE ILGILI TEMEL BiLGILER

4.1. ¢ Giyim Cesitleri

I¢ giyim gesitleri; birgok iiriin arasinda kolayca siniflama yapilabilmesi amac1

ile tene giyilenler, yatakta giyilenler ve ev i¢inde giyilenler olarak tice ayrilmistir.
4.1.1. Tene Giyilen I¢ Giyim Cesitleri

Tene giyilen i¢ giyim c¢esitleri; atlet, fanila, jartiyer, korse, jiipon,

kombinezon, badi, ¢orap, kiilotlu ¢orap, plaj giysileri olarak gruplandirilmistir.
4.1.1.1. Atlet

Ince pamuklu veya ince yiinlii 6rme kumastan yapilan kolsuz derin yakal,
ince veya kalin askilar ile omuzdan birlesen, her cinsiyet ve yastan insanin
kullanabilecegi i¢ giysisidir. Atlet 6n ve arka yaka kesimleri V, kare, besgen

sekillerinde olabilir (Bkz. Sekil 4.1, 4.2, s. No. 54).

Sekil 4.1: Erkek atleti.
Kaynak: http://images.qgittigidiyor.com/3347/SAHIN-KLASIK-PENYE-ATLET-Bu-fiyata-bu-
kalite_ 33472112_0.jpg, (27.07.2012).
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Sekil 4.2: Kadin atleti.
Kaynak: http://www.modasende.com/i/products/small/Ince_Askili_Atlet 2155 29.gif, (27.07.2012).

Atlet tene temas ettiginde kasindirma, dolama gibi rahatsizliklar vermeden viicudu
sarabilmelidir. Bu nedenle atlette kullanilacak dikislerin viicudu rahatsiz etmeyecek
ozellikte olmasi gerekir. Atlette kullanilan dikis ipliklerinin de yumusak biikiimli
olmas gerekir ( Yakartepe, 1995: 865).

4.1.1.2. Fanila

Ince pamuklu veya yiinlii 5rme kumaslardan yapilan, kisa veya uzun kollu
olarak model 6zelligi gosterebilen, genellikle yuvarlak yakali, her cinsiyet ve yastan

insanin kullanabilecegi i¢ giyim triinleridir (Bkz. Sekil 4.3, 4.4).

L&
( ﬁ-«f
! §
Sekil 4.3: Erkek fanilasi.

Kaynak: http://www.undershirtguy.com/wp-content/uploads/2009/05/tommy-john-crew-neck-
undershirt-from-second-skin-undershirt-collection.jpg, (27.07.2012).

o

Sekil 4.4: Kadin fanilasi.

Kaynak: 4.bp.blogspot.com/_MAMXYYNNTJO/TLO_WwhJ8gI/AAAAAAAAAII/SedWiXJISQO/
(27.07.2012).
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Soguk havanin etkisini gosterdigi mevsimlerde genellikle yiinlii kumastan
giyilmesi tercih edilen fanilalar, sicak havanin etkisini gosterdigi mevsimlerde de teri
emen kumaslardan tercih edilebilir.

Fanila dikiminde kullanilan kumas cildi tahris etmemeli, yumusak ve derinin
nefes almasini engellemeyecek tiirde, sik yikamaya elverisli yapida olmalidir.

(MEGEP, 2007 ¢: 5-6).

Fanila beden olgiilerine gore iiretilen tiip kumaslardan, yandan dikissiz iiretildigi
gibi yanlardan dikislide yapilmaktadir. Fanila tene temas ettiginden rahatsiz etmeden
viicudu sarabilmelidir. Bu amagla kullanilacak dikiglerin uygun sekilde se¢ilmesi
gerekir ( Yakartepe, 1995: 865).

4.1.1.3. Jartiyer Kemeri

Jartiyer; jartiyer kemeri, ¢orabi ve askilarindan olusan bir i¢ giysisidir.
Kadinlar tarafindan ve diz {istii coraplar ile kullanilan bir i¢ giysisidir. Gegmiste
coraplarin kaymasinin dnlemek amaciyla kullanilmistir fakat bugiin gelisen teknoloji
sayesinde coraplarda kayma problemi kalmamistir. Bu sebeple bugiin ¢cogunlukla
estetik amacgl kullanilan jartiyerlerin, korse ve jartiyer gorevini birlikte yapan

modelleri de vardir (Bkz. Sekil 4.5).

¥==
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Sekil 4.5: Jartiyer.

Kaynak: http://www.bayanca.org/galeri/jartiyer-modelleri-2.html, (27.07.2012).

4.1.1.4. Korse

Korse; viicudun hemen her kismini1 desteklemeyi, sikilastirarak form vermeyi
amaglayan bir i¢ giysisidir ve uzun siireli kullanimlarda viicut seklini etkiler. Kadin
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ve erkeklerde kullanim alanlari gosteren korseler; estetik kaygilar ve saglik
problemlerinden kaynaklanan durumlarda kullanilabilir. Korse kullaniminda iiriinden
beklenen 6zellikler; giyen kisinin hareket 6zgiirliigiinii engellememesi, uzun siireli
kullanimlarda deriyi tahris etmemesi ve satin alinma nedenlerindeki gorevlerini
yerine getirebilmesidir. Korselerde kullanilan dikis teknikleri, giysi tizerinden belli
olmayacak sekilde kullanilmalidir.

Beden korsesi; kadinlar ve erkekler tarafindan viicudu forma sokmak amaci
ile tiretilmektedir. Kadinlar i¢in iiretilen beden korseleri genellikle kalgadan bedene
dogru viicudu saran esnek ve sert kumasin sutyenle birlesimi olarak goriilmektedir.
Erkeklerde beden korseleri gogiis altindan baglayarak bel altina kadar uzanir. Beden

korseleri kilotlu ve kullotsuz olarak iiretilmektedir (Bkz. Sekil 4.6, 4.7).

"\.

i
LA

Sekil 4.6: Erkek beden korsesi.
Kaynak: http://www.marena.com.tr/MG-Erkek-Cerrahi-Korse-Y uksek-Bel-Kisa,PR-132.html,
(27.07.2012).

Sekil 4.7: Kadin beden korsesi.
Kaynak: http://www.benimtrendim.net/wp-content/uploads/2011/12/bayan-korse/minimizer-straplez-
body-korse-27b13d.jpeg, (27.07.2012).

Kiilot korse; karin bolgesini desteklemek amaci ile her iki cinsiyet i¢in de

tiretilmektedir. Kiilot korselerin bir de pagali denilen ve iist baldira kadar uzanan
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modelleri vardir. Ust bacak bolgesini de desteklemek amaci ile iiretilmektedir (Bkz.

Sekil 4.8, 4.9, 4.10).

Sekil 4.8: Kadin kiilot korsesi.
Kaynak: http://www.icgiyimmarketim.com/images/detailed/2/pr_01_ 1474 max.jpg, (27.07.2012).

Sekil 4.9: Erkek pacali kiilot korsesi.
Kaynak: http://shop.blackspade.com/koleksiyon/ic-giyim/erkek/korse/erkek-korse-boxer-don.html
(27.07.2012).

Sekil 4.10: Kadin pacali korsesi.
Kaynak: http://www.corapicgiyim.com/images/products/00/12/75/1275 kucuk.jpg, (27.07.2012).
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Tayt korse; biitiin bacagi bilege kadar desteklemek amaci ile tiretilen
korselerdir. Belden baslayan modellerin yan1 sira, gogiis altindan baslayarak bilege

kadar uzanan modelleri de bulunmaktadir (Bkz. Sekil 4.11).

Sekil 4.11: Kadin tayt korse.
Kaynak: http://www.formgiyim.com/images/products/00/00/12/12_buyuk.jpg, (27.07.2012).

4.1.1.5. Jiipon (i¢ Etek)

Jipon; etek veya elbiselerin altina giyilen, penye, saten, tarlatan, tiil vb.
kumaslardan iiretilen i¢ etektir (Bkz. Sekil 4.12). i¢ etekte kullanilan bu kumaslari

istenilen forma sokabilmek igin; siinger, kopiik, tel, balen, firfir, volan, vb. yardimei

. |

7y

malzemeler kullanilabilir.

Sekil 4.12: Giinliik kullanima uygun jiipon.
Kaynak: http://www.magicformshop.com/ic-giyim/jupon/jupon-1.html (27.07.2012).
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Bol kesimli olmayan jiiponlarin, diz altina kadar uzanan modellerin
tiretiminde kullanim rahatlig1 icin esneyebilen kumaglara veya yirtmaclara yer
verilmedir. Ciinkii diz altina giyilen ve bolluk payr fazla bulunmayan modellerde
yirtmag 6zelligi de bulunmaz ise, jliponu kullanan kisi adim atarken zorlanabilir.

Jiponlarin ¢esitli kullanim amaglart vardir. Transparan bir dis giyimin i¢inde
kullanilmasinin yaninda, yine dis giysiye dolgun ve kabarik bir goriiniim saglamak
icin de kullanilmaktadir. Viicut hatlarin1 belli eden dis giyislerin altina giyilerek
viicudun goriinmemesini saglar. Ayrica, viicudu tahris edici ve kasint1 verici etek ve
elbiselerin, dar eteklerin icinde kalca ve diz bolgelerinin esnemesini Onlemek
amaciyla kullanilabilir. Gelinlik ve fantezi giysilerde jiipon kullanim amaci ise dis
giysinin kabarik durmasini saglamak i¢indir ve genelde tarlatandan yapilan jiiponlar
kullanilir. Siisleme amaciyla; eteklerin altindan gortinecek sekilde etek ucu dantel

veya fistoyla siislenmis jiiponlar kullanilir.

4.1.1.6. Kombinezon

Kombinezonlar iretildikleri malzeme ile kullanim amaglarina gore ikiye
ayrilir. Pamuklu vb. giinliik kumaglardan {iretilen kombinezonlar jliponlarla ayni
gorevi gormekte ve elbiselerin altinda astar gorevi gérmektedir (Bkz. Sekil 4.13).
Saten vb. daha fantezi kumaslardan tiretilen kombinezonlar genellikle bir gecelik gibi
kullanilabilir (Bkz. Sekil 4.14, s. No. 60). Kombinezon yapiminda i¢ giyim iiriinleri

igin Uretilen ve vicudu rahatsiz etmeyecek biitiin malzemeler kullanilabilir.

Sekil 4.13: Giinliik kullanima uygun kombinezon.
Kaynak: http://www.camasirim.com/Kom-Ayarlanabilir-Askili-Kombinezon-Petty 1786.htmI#0,
(27.07.2012).
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Sekil 4.14: Gecelik olarak da kullanilabilen kombinezon.
Kaynak: http://www.camasirim.com/Yeni-inci-Kombinezon-Set_197.html#0, (27.07.2012).

4.1.1.7. Body (Badi)

Ingilizce “viicut, beden” anlamma gelen badiler, viicudu saran 6zellikte i¢
giyim iirlinleridir. Spor yaparken kullanilan bir giysi olmanin yani sira, atlet ve fanila
gibi bir i¢ giysisi olarak da kullanilir. I¢ giysisi olarak kullanilan badilerin bazilari
korse ozelligi de igermektedir (Bkz. Sekil 4.15, 4.16, s. No. 61).

Sekil 4.15: Erkek badisi.
Kaynak: http://www.gunesmarketing.com/images/urun/20101001132819_0.jpg, (27.07.2012).



Sekil 4.16: Kadmn badisi.
Kaynak: http://www.yasamdizayni.com/wp-content/uploads/2011/10/beyaz-bayan-badi.jpg,
(27.07.2012).

Degisik kol uzunluklarinda iiretilen body, genelde dekolte yaka oyuntusuna ve
bedene oturan kesim konstriiksiyonuna sahiptir. Kesim konstriiksiyonunun yani sira
elastik elyaf icerikli 6rme kumas kullamimindan &tiirii beden hatlarina tam uyum
saglar. Siislemede kullanilan dantellerinde elastiki olmas1 gerekmektedir. i¢ camasiri
olarak kullanilan daha ince ve hijyenik yapidaki body benzeri giysiye de “jumpsuit”
denir (Yakartepe, 1993: 2369).

Badilerin, bir de kiilotla birlesen ve iki bacak arasindaki birlesme noktasinda

kopea kullanilan badi modelleri bulunmaktadir (Bkz. Sekil 4.17).

Sekil 4.17: Tam beden badi.
Kaynak: http://www.modanisa.com/r/pro/z-bisiklet-yaka-yarim-kollu-citcitli-body--nbb-628.jpg,
(27.07.2012).

4.1.1.8. Corap

Pamuk, yiin vb.nden oriilen, ayaga giyilen giyecek (Tiirk Dil Kurumu [TDK],
2012). Ayagi sicak tutar, ayakkabi ile ayak arasinda koruyucudur.
Coraplar kullanim amagclarina gore ¢esitlenmektedirler. Asagida baslica corap

¢esitleri bulunmaktadir.
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Diz alt1 ¢corap: Dizin hemen altina kadar ulasan ¢oraplardir (Bkz. Sekil 4.18).
Genellikle bayanlar ve kiz ¢ocuklari i¢in tasarlanan bu coraplar, elastik oldugundan

bacak kismindan asagiya dogru kayma yapmaz (MEGEP, 2008 a: 10).

Sekil 4.18: Kadin diz alt1 ¢orabi.
Kaynak: www.penti.com.tr (18.08.2012).

Diz iistli corap: Corap agzi diz iistiine kadar uzanan g¢oraplardir (Bkz. Sekil
4.19). Diz iistiine kadar uzanan ve gen¢ kizlarin gok severek giydigi bu ¢oraplar,
mini sortlarin ve mini eteklerin altina giyilerek sevimli bir goriintii yaratir (MEGEP,

2008 a: 10).

r

Sekil 4.19: Kadin diz istii corabi.
Kaynak: www.penti.com.tr (18.08.2012).

Baldir ortasi ¢orap: Cok popiiler bayan ve erkek ¢orabidir. Bu ¢oraplar baldiri
orta yerden hizalar(Bkz. Sekil 4.20, s. No. 63). Cesitli renk ve desenlerde iiretilebilir
(MEGEP, 2008 a: 10).
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Sekil 4.20: Kadin baldir ortasi ¢orabi.
Kaynak: www.penti.com.tr (18.08.2012).

Bilekte corap: Ayak bilegini kapatan g¢oraplardir (Bkz. Sekil 4.21). Spor
corabi olarak 6zellikle tenis sporu ile ilgilenenler arasinda ¢ok popiilerdir (MEGEP,

2008 a: 11).

Sekil 4.21: Kadin bilek ¢orabi.
Kaynak: www.penti.com.tr (18.08.2012).

Cetik corap: Goriinmeyen ¢orap olarak da adlandirilir. Patikten bile daha
kicuktir (Bkz. Sekil 4.22, s. No. 64). Ayakkab1 giyildigi zaman gorap, disaridan ya
hi¢ gérinmez ya da ¢ok az gorinir (MEGEP, 2008 a: 11).

63



Sekil 4.22: Kadin getik ¢orabi.
Kaynak: www.penti.com.tr (18.08.2012).

Hamile ¢orabi: Bir kiilotlu c¢orap c¢esididir. Karin kisminda hamile

anatomisine uygun kalip ve dikis 6zellikleri bulunan ¢oraplardir (Bkz. Sekil 4.23).

Sekil 4.23: Hamile ¢orabi.
Kaynak: www.penti.com.tr (18.08.2012).

Jartiyer corabi: Jartiyer kemerleriyle birlikte kullanilan {ist baldir ortasinda

biten goraplardir (Bkz. Sekil 4.24, s. No. 65).
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Sekil 4.24: Jartiyer corabi.
Kaynak: www.penti.com.tr (18.08.2012).

Spor ¢orap: Sporcunun ayakkabi ile ayak arasinda konforunu saglamak ig¢in
tiretilen ve iplik icerigi bakimindan teri emme 6zelligi bulunan coraplardir. Yapilan
spor dalina gore spor ¢orabit modelleri gesitlilik gosterebilir. Asagida bazi 6rnekler

verilmistir (Bkz. Sekil 4.25).

“ﬁ

Sekil 4.25: Nike markasina ait tenis ¢orabi.
Kaynak: http://www.spor-malzeme.com/nike-elite-tenis-corabi.html (18.08.2012).

4.1.1.9. Kulotlu Corap

Kiilotlu ¢orap, genellikle kadinlar tarafindan giyilen, saglik acisindan
erkeklerin de tercih edebilecegi, belden ayak parmak uglarina kadar biitiin bacak ve
ayak bolgesini kapatan, saydam veya opak (kalin) olarak iki ana gruba ayrilan
giyeceklerdir (Bkz. Sekil 4.26, 4.27, s. No. 66).
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Sekil 4.26: Erkek kiilotlu ¢oraba.
Kaynak: http://cdn2.pantyhose-stockings-hosiery.com/products/RO-118000-B-3.jpeg, (27.07.2012).

A

Sekil 4.27: Kadm kiilotlu ¢orabi.
Kaynak: http://www.modatrendler.com/wp-content/uploads/peti-mona-kulotlu-corap.jpg
(27.07.2012).

Kiilotlu ¢orabimn kullanimda birgok ¢esidi bulunmaktadir. incelik — kalinlik
ozelliklerine gore incelendiginde kiilotlu coraplarin saydamligi denier cinsinden
ifade edilir ve en ince gorap 3 denier, standart incelik 15 denier, yar1 opak 30 denier
ve opak 70 denier olarak siralanir. Kullanilan iplik ve boya ¢esidine gére mat ya da
parlak Ozellikler gosterebilir. Fonksiyonellik agisindan bel kismi korseli kiilotlu
coraplar bulunmaktadir. Ayrica burnu agik ayakkabilarda kullanilmak {izere parmak

bolgesi kuvvetlendirilmis kiilotlu ¢orap ¢esitleri de bulunmaktadir (Bkz. Sekil 4.28).
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Sekil 4.28: Burnu agik ayakkabilarda kullanilmak {izere iiretilen burnu agik gorap.
Kaynak: corapdiyari.com/image/cache/data/bayan_coraplari/italiana_parmaksiz_dizalti_corap-
600x600.jpg (31.07.2012).

Desenli ¢oraplarin yaninda file ¢oraplar da zaman zaman yayginlik kazanan

kilotlu gorap tirleridir (http://tr.wikipedia.org/wiki/Kulotlu_cgorap, 27.07.2012).
4.1.1.10. Plaj Giysileri

Mayo, TDK’dan alinan tanima gore genellikle denize girerken ten iizerine
giyilen, viicudun gerekli kisimlarini sikica orten giysi anlamina gelmektedir.

Kadinlarda mayo; tek par¢a mayo, iki parc¢a bikini, mayokini, tankini, tanga
gibi degisik model 6zellikleriyle ¢esitlilik gostermektedir. Erkeklerde mayo; sort, slip
ve tanga gibi model ozellikleri ile gesitlilik gostermektedir (Bkz. Sekil 4.29, 4.30,
4.31,4.32,4.33, 4.34, 4.35, 4.36, s. No. 68, 69, 70).
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Sekil 4.29: Kadin tek parga mayosu.
Kaynak: http://www.moryesil.com/resimler/2012/kom-beyaz-mayo-modelleri-2.jpg, (27.07.2012).

Sekil 4.30: Erkek sort mayosu.
Kaynak: http://images.askmen.com/fashion/apparel/zanerobe-swim-trunks_1.jpg, (27.07.2012).

Sekil 4.31: Kadin iki pargali mayosu.
Kaynak: http://moda.kadin.ca/tommy-hilfiger-2011-plaj-modasi-trendleri/tommy-hilfiger-beyaz-
bikini/, (27.07.2012).
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Sekil 4.32: Kadin tankini mayosu.
Kaynak: http://www.kadinmoda.net/2011-tankini-modelleri.html (27.07.2012).

Sekil 4.33: Kadin tanga bikini.
Kaynak: http://www.brazilianbikinishop.com/images/MareiaMicro2_sm.jpg, (27.07.2012).

Sekil 4.34: Kadin mayokini mayosu.
Kaynak: http://www.bilgimasasi.com/wp-content/uploads/2012-Mayokini-Modelleri-3.jpg
(27.07.2012).
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Sekil 4.35: Erkek tanga mayosu.
Kaynak: http://i.ebayimg.com/t/Mens-Thong-Brief-Bikini-T-back-Swimwear-Sexy-underwear-
/00/$(KGrHgEOKKME4h,2TChgBOL7+Z5Tfw~~0_35.JPG (27.07.2012).

Sekil 4.36: Erkek slip mayosu.
Kaynak: http://s8.thisnext.com/media/largest_dimension/46072319.jpg (27.07.2012).

Yiizme havuzlarinda ve denizde giyilmek {izere tasarlanan plaj giysilerinin,
cabuk kuruyan, tuzlu suya, giines 1s18ina, kum asimmmalarina, kozmetik maddelere
karst1 dayanikli, viicudu saran ve hareket Ozelligini kisitlamayan Ozellikte

kumaglardan iiretilmesi gerekmektedir.

Plaj giysilerinin tiretiminde dikkat edilecek hususlar sunlardir:
e  Bu kumaslar esnek oldugu icin elle pastal ¢izim ydntemi sakincalidir.
e Kesme isleminde kullanilacak bigaklar dalgali formda olmalidir.
e Kesim sirasinda kumagta meydana gelebilecek erime ve yanmalari dnlemek
amaciyla yiiksek devirde ¢alistimamalidir.
e Mayo dikiminde genellikle esnek bir yapiya sahip overlok, zincir, zikzak
dikisleri gibi dikisler kullanilmalidir.
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e Dikis isleminde kumasi parcalama tehlikesine karsilik kiire uglu igneler
tercih edilmelidir.

e Plaj giysisi dikislerinde esnek kumas yapisina uygun olarak daha g¢ok
polyester gibi esnek dikis iplikleri kullanilmalidir. Ayrica i¢i flament {istii
stapel kapli esneme 6zellikleri iyi olan ipliklerde kullanilabilir (Yakartepe,
1995: 945).

4.1.1.11. Kulot

Pamuklu, yiinlii vb. kumaglardan iiretilen, pacalar1 degisik uzunlukta, model
ozelligine gore bel kisminda lastikli veya lastiksiz olabilen, cinsiyete gore tasarlanan
ve cinsel organlarin dis giysilerin etkilerinden korunmasi amaclh {iretilen i¢

giysileridir (Bkz. Sekil 4.37, 4.38).

Sekil 4.37: Erkek kilotu.
Kaynak: http://www.teknoithal.com/images/images/11632549003.jpg (27.07.2012).

Sekil 4.38: Kadin kiilotu.
Kaynak: http://www.underwearshopping.com.tr/media/catalog/product/mig/13393_1.jpg,
(27.07.2012).

Kiilot kalip tasariminda kullanicinin rahatligi disiiniilerek, paga ve bel
Olciileri ¢ok 1yi tespit edilmelidir. Paca ve belde viicudu ¢ok sikan veya c¢ok bol

kaliplt kiilotlar kullanicinin rahatsiz olmasina neden olacaktir.
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Kiilot iiretiminde saglik unsuru géz oniinde bulundurularak, kiilotun kumas
secimi yapilirken kaynatilmaya ve sicak iitii ile iitiilenmeye elverigli kumaslardan
iiretilmesi gerekmektedir. Kiilot siislemelerinde modelin tasarimina goére viicudu
tahris etmemesi gereken kurdele, dantel gibi malzemeler kullanilir.

Pacali don, kullanim rahatlig1 ve terleme durumlarinda stirekli ac¢ik alanda
calismada calisana kolaylik saglayan bol kesimli pamuklu dokuma ya da pamuklu
kumaslardan pagasi diz kapagina kadar uzananlara kulotlara denir (Bkz. Sekil 4.39,
4.40). Pagali donlar ¢agimizda daha ¢ok kirsal kesimde tarim isleriyle ugrasimda
kadinlarca tercih edilmeye devam edilir. Tarla, bag ve bahge islerinde ¢alisilirken
toprak tizerinde bulunan kiiglik parazitlerin (kene, pire, karinca vs) ve zehirli
canlilarin (yilan, akrep, Oriimcek vs.) bacaktan yukariya ¢ikmasini engellemek ve
korunmak {izere pagasi diz kisminda lastiklidir (tr.wikipedia.org/wiki/Don,
27.07.2012).

Sekil 4.39: Erkek pacali kiilotu.
Kaynak: http://www.keyiflimarket.com/uploads/productsimages/daéedla7-d1b2-4046-b29e-
3bdb1502e167.jpg, (27.07.2012).

Sekil 4.40: Kadn pagali kiilotu.
Kaynak: http://www.tekstilportal.com/firmaresim/Bayan%20Don&Jipon&-844143092.bmp,
(27.07.2012).
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Boxer, sort biciminde fakat pacali kiilotlar kadar uzun olmayan kiilotlar igin
kullanilan isimdir. Sort benzeridir fakat kalip itibari ile farklilik gosterdiginden dis
giyim olarak kullanima uygun degildirler. Kadinlar ve erkekler tarafindan gilindelik
kullanima uygun kiilot gesitleridir (Bkz. Sekil 4.41, 4.42).

Sekil 4.41: Erkek boxer kiilotu.
Kaynak: https://www.icgiyims.com/49-4429-home/strec-boxer.jpg, (27.07.2012).

Sekil 4.42: Kadin boxer kiilotu.
Kaynak: http://www.modanisa.com/r/pro/z-dusuk-bel-dikissiz-boxer-2008--nbb-2388.jpg,
(27.07.2012).
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G - String, 6nden bakildiginda klasik i¢ camasirlarina benzer fakat arka
kisminda kalcalar1 kapatmaz. Kalcalarin arasindan gecen bir ip, bu kiilot ¢esidinin
arka kisminmi olusturur. Kalcayr kapatmayan, bu nedenle giysi altinda ¢amasirin
goriinmemesini saglayan bir i¢ giyim iriinlidiir. Erkek ve kadinlar i¢in iiretilen

cesitleri bulunmaktadir (Bkz. Sekil 4.43, 4.44).

1

Sekil 4.43: Erkek g — string kulotu.
Kaynak:http://www.johnniescloset.com.au/resources/71/1905/picture/DD/16570845.jpg,
(27.07.2012).

Sekil 4.44: Kadin g — string kilotu.
Kaynak: http://www.icgiyimmodasi.net/wp-content/uploads/2012/05/g-string-modelleri-02.jpg,
(27.07.2012).

4.1.1.12. Sutyen

Bayanlarin gogiislerini desteklemek, tutmak ve estetik goriiniim kazandirmak icin
kullandiklar1 i¢ giysisidir. Klasik sutyen modelleri genellikle omuzlardan gecen
askilar ve arka ortada kopga, toka gibi kapama malzemeleri ile tutturulan elastik
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seritlerle sabitlestirilen iki gogiis kilifindan meydana gelir. Sutyende gdgiis formunu
sutyenin gogsii kaplayan kismu verir (Yakartepe, 1995: 868).

Dis giyimin goriiniimii etkileyen bir i¢ ¢camasirt olan sutyen, temel kadin i¢
camagsirlarindan biridir. Uretim yapan firmalar kadinlarin bu temel i¢ giyim {iriin
ithtiyacinm karsilarken gogiis yapilar1 ve problemleri hakkinda bilgi sahibi olmalidirlar
ve buna bagli olarak biiyiik gogiisleri toparlayan kiigiiltiicii, kiiclik gdgiisleri daha
biiyiik gdsteren biiyliltiicii 6zelliklere sahip modeller iiretmelidirler. Ayrica sutyen
tiretimi yapilirken dig giysilerle uyumlu kaliplar kullanilmalidir. Bunlarin yan1 sira
0zel amaclar icin Uretilen, 6rnegin g6giis kanseri hastaligina yakalanmis ve ameliyat
gecirmis kadinlar icin masektomi sutyeni denilen sutyenler bulunmaktadir.

Sutyen ¢esitleri kullanim alanlar1 ve amaglarina gore degisiklikler gosterir.
Sutyen ¢esitleri Ciineyt AYRAL’1in The Siityen, ITKIB’in hazirlamis oldugu ¢
Giyim ve TIGSAD’in hazirlamis oldugu ‘I¢ Giyim Sektorii Pazar Arastirmasi”
kitaplarinda ve yine TIGSAD’1n hazirlamis oldugu “Gogiisler Koruma Altinda” adli
katalogunda yer alan bilgiler birlestirilerek asagidaki gibi siniflandirilmistir (Bkz.

Tablo 4.1).
Tablo 4.1: Sutyen gesitleri

Aski cesitlerine Gore Model Ozelliklerine Gore Ozel Kullamim Amagclaria
Sutyenler Sutyenler Gore Sutyenler
[ ]
e  Straplez sutyenler e Kapsiz sutyenler e  Konsept sutyenler
e Halter sutyenler e V yaka dekolte e Sportif sutyenler
e Tek omuz askili sutyenler e Maternite sutyenler
sutyenler e  Yapistirma sutyenler e Emzirme sutyenleri
e Capraz askili e  Sirt1 seffaf banth e  Masektomi sutyenler
sutyenler sutyenler e  Erkekler igin sutyenler
e  Onden seffaf bantli
sutyenler
e Onden kopgali
sutyenler
e Meme ucu
yapiskanlar1
o  Kigultlict sutyenler
e  Push-up sutyenler
e Dikissiz sutyenler
e Hava ve su dolgulu
sutyenler
e Balkon sutyenler
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e Aski cesitlerine Gore Sutyenler

Straplez sutyenler, kaymadan gogiisleri tutabilen kap yapisina sahiptir.
Straplez dis giyim iiriinleri ile giyilmeye uygundur (Bkz. Sekil 4.45).

Sekil 4.45: Straplez sutyen.
Kaynak: http://gwjocelyn.files.wordpress.com/2012/02/smallbra.jpg, (27.07.2012).

Halter sutyenler, askilari omuzdan baglanan sutyen anlamina gelmektedir.

Omuzdan baglanan dis giysilerin i¢inde kullanilmaya uygundur (Bkz. Sekil 4.46).

WHITE

Sekil 4.46: Halter sutyen.
Kaynak: http://cheer.epicsports.com/images/16065/300/pizzazz-cheerleaders-mvp-halter-sports-
bras.jpg, (27.07.2012).
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Tek omuz askili sutyenler, iki omuz i¢in iki aski yerine, tek askisi bulunan
sutyenlerdir. Tek omuzlu model 6zelligine sahip dis giysiler icin kullanilmaya

uygundur (Bkz. Sekil 4.47).

Sekil 4.47: Tek omuzlu sutyen.
Kaynak: http://www.polyvore.com/cgi/img-thing?.out=jpg&size=1&tid=52684203, (27.07.2012).

Capraz askili sutyenler, arka askilar1 capraz sekilde tutturulmus sutyen

cesididir (Bkz. Sekil 4.48).

Sekil 4.48: Arkasi capraz askili sutyen.
Kaynak: http://www.modaci.tv/victoria-secret-sutyen-modelleri/siyah-arkadan-capraz-askili-sutyen-
modeli/ (27.07.2012).
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e Model Ozelliklerine Gore Sutyenler

Kapsiz sutyenler, klasik goriiniime sahip olan, i¢inde gogiis kab1 bulunmayan

sutyenlere verilen isimdir (Bkz. Sekil 4.49).

Sekil 4.49: Kapsiz sutyen.
Kaynak: http://1.bp.blogspot.com/_1nRxCcj2LWU/S5qlwo6WZTI/AAAAAAAABSO/Bdr-
iZrDJv8/s1600/ayyildiz-balenli-dantelli-sutyen.jpg (27.07.2012).

V yaka dekolte sutyenler, V yaka giysilerin i¢cinde kullanilmaya uygun, gogiis
altina dogru tiggen seklini alan bir kalip yapisina sahip olan sutyen gesididir (Bkz.
Sekil 4.50).

Sekil 4.50: V yaka sutyen.
Kaynak: http://www.lingabooms.com/FB,5169,19,parah-sutyen-klasik-kom.jpg (27.07.2012).
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Yapistirma sutyenler, kumastan yapilmayan bu model diger sutyenlerden
farkliliklar gostermektedir. Ozel yapiskanli kauguktan iiretilmektedir. Bu sutyenler
sirt dekolteli dis giyim {irtinleriyle kullanilabilir (Bkz. Sekil 4.51).

Sekil 4.51: Yapistirma sutyen.
Kaynak: http://www.camasirdeposu.com/userfiles/productlargeimages/product_1092.jpg,
(27.07.2012).

Sirt1 seffaf bantli sutyenler, yapistirma sutyenlere alternatif niteligindedir.
Onden sutyen kaplarma sahip olan bu sutyenin sirtta birlesimi kalin bir seffaf bant ile

saglanir (Bkz. Sekil 4.52).

Sekil 4.52: Sirt1 seffaf bantli sutyen.
Kaynak: http://www.camasirim.com/images_buyuk/f24/Sirti-seffaf-Sutyen_224 1.jpg, (27.07.2012).
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Onden seffaf bantli sutyenler, kaplarin birlesme noktalarinda seffaf bantlara
sahiptirler. V yaka dekoltesi fazla olan dis giyim tiriinleri ile kullanilabilir (Bkz.
Sekil 4.53).

Sekil 4.53: Onden seffaf bantli sutyen.
Kaynak: 1.bp.blogspot.com/_GznM6j2N5n4/SikpBdgQ5pl/AAAAAAAAATY BmKpXpZw5XQ/
(27.07.2012).

Onden kopgali sutyenler, kaplarin birlestigi yerlerden kopcayla baglanan
sutyenlerdir (Bkz. Sekil 4.54).

Sekil 4.54: Onden kopgali sutyen.
Kaynak: http://images.gittigidiyor.com/2200/LE-JARDIN-ONDEN-KLIPSLI-SUTYEN-EN-
UYGUN-7067__22003891_0.jpg (27.07.2012).
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Meme ucu yapiskanlari, sutyen kullanilmayan durumlarda g6giis uclarinin

belli olmamasi1 amacina yonelik bir sutyen ¢esididir (Bkz. Sekil 4.55).

Sekil 4.55: Meme ucu yapiskanlart.
Kaynak: http://static.indirdik.com/products/3628/laura_1.jpg (27.07.2012).

Kiigiiltiicli sutyenler, biiylik gogiislerini kiiglik gdstermek isteyen kadinlara
yonelik bir sutyen cesididir. Toparlayict 6zellige sahiptirler. Genis sirt askilart ve

saglam omuz askilari ile omurgay1 da korur (Bkz. Sekil 4.56).

Sekil 4.56: Kucultici sutyen.
Kaynak: https://www.porsan.com.tr/images/MARKA/ic.giyim-spor.g/Betul/o/303b.jpg (27.07.2012).
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Push-up sutyenler, gogiislerini daha biiyiik ve dik gostermek isteyen kadinlara
yonelik bir sutyen ¢esididir. Gogiislere alttan destek vererek daha biiyiik goriinmesini
saglar. Bu tip sutyenlerin i¢inde kendiliginden bazi1 dolgular oldugu gibi bazilarinda
da ek destek icin cepler ve ekstra minik dolgu yastiklar1 da olabilir (Bkz. Sekil 4.57).

Sekil 4.57: Push — up sutyen.

Kaynak: intostores.com/u/1456 2007062165122 90fc078936d885dc117dcd552adf734a.jpg
(27.07.2012).

Dikigsiz sutyenler, dis giyimden i¢ giyimin belli olmamasi1 amacina yonelik

bir sutyen ¢esididir (Bkz. Sekil 4.58).

Sekil 4.58: Dikissiz sutyen.

Kaynak: http://www.blissfulgifts.co.uk/images/products/Carnival-Seamless-Bra-126-L.jpg
(26.08.2012).
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Hava ve su dolgulu sutyenler, kap kism1 havayla veya su benzeri bir jelle dolu
olan sutyenlerdir ve gogiis dlglisiinii daha biiyiik gostermek i¢in kullanilir (Bkz. Sekil
4.59).

Sekil 4.59: Su dolgulu sutyen.
Kaynak: http://www.simos.sk/katalog.php?kategorie=19224 (26.08.2012).

Balkon sutyenler, yarim kapli sutyen olarak da bilinen bu model, gogiisleri
meme ucuna kadar kapatip tist kismini agik birakarak gogiis dekoltesinin daha biiyiik

goriinmesini saglar (Bkz. Sekil 4.60).

Sekil 4.60: Balkon sutyen.
Kaynak: http://www.meleklermekani.com/moda-tasarimi/160223-gogusleriniz-kucuk-diye-
uzulmeyin.html (27.07.2012).
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e Ozel Kullanim Amaglarina Gére Sutyenler

Konsept sutyenler, giinliikk hayatta kullanimdan c¢ok ©6zel zamanlarda
kullanima yonelik sutyen modelleridir. Bu modeller deri, til, kurdele gibi aksesuarla
stslenir (Bkz. Sekil 4.61).

Sekil 4.61: Konsept sutyen.
Kaynak: http://www.hobidenizi.com/diy-zimbali-sutyen-trendi/ (27.07.2012).

Sportif sutyenler, spor yaparken kullanilan daha ¢ok yarim badi seklinde olan
sutyenlerdir. Balensiz olarak gogiisleri toparlar ve meme baglarinin hareketini

kisitlayarak zedelenmeyi dnlerler (Bkz. Sekil 4.62).

!

Sekil 4.62: Sportif sutyen.
Kaynak: http://medial.tchibo-
content.de/newmedia/art_img/MAIN/5fb786a695e29b36/31402_b1 pv.jpg (27.07.2012).

Maternite sutyenler, hamile kadinlar igin iiretilen sutyenlerdir ve esnek
kaplar1 ile gdgiisler biiyiise de rahatca kullanilabilir. Ayn1 zamanda kalin askilar ile

boyun ve omuz agrisi riskini de onler (Bkz. Sekil 4.63).
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Sekil 4.63: Maternite sutyeni.
Kaynak: Tigsad, Gogiisler Koruma Altinda, 2012, s.4.

Emzirme sutyenleri, dogum yapmis kadinlara kolaylik saglayan bir sutyen
cesididir ve pencere gibi iistten agilan kap boliimi ile sutyen ¢ikartilmadan
bebeklerin emzirilmesini saglar. Ayrica i¢ kisminda kullanilan hijyenik ve alerjik
olmayan kumaslar ile zaten emzirme nedeniyle hassas olan meme uglarinin tahris

olmasini engeller (Bkz. Sekil 4.64).

Sekil 4.64: Emzirme sutyeni.
Kaynak: http://www.icgiyim.com.tr/le-jardin-penye-lohusa-sutyeni-8150/ (27.07.2012).
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Mastektomi sutyenler, gogiis kanseri hastaligi gecirmis ve memeleri
ameliyatla alinmis kadinlara yoneliktir. Gereksinimlerine gore sekillenmis olan bu
sutyenler protez yerlestirilmesi amaci ile i¢inde 6zel bir cep bulundurur. Ayrica
protez kullanmak istemeyen kadinlar icin de tek tarafli sutyen secenekleri

bulunmaktadir (Bkz. Sekil 4.65).

Sekil 4.65: Mastektomi sutyeni.
Kaynak: Tigsad, Gogiisler Koruma Altinda, 2012, s.14.
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Erkekler icin sutyenler, hormonal dengesizlik veya fazla kilo nedeni ile
gogiislerinde yaglanma ile meme olusan erkekler icin fretilmistir. Giydikleri
giysilerden belli olan memeleri bastiran bu sutyenler, jinekomasti ameliyati, yani
fazla yaglarin alinma ameliyatini istemeyen erkekler i¢in bir alternatiftir (Bkz. Sekil

4.66).
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Sekil 4.66: Erkek sutyeni reklamu.
Kaynak: http://www.healthandbeauty.net.au/images/wish-room-man-bral.jpg (27.07.2012).

Sutyenin hangi c¢esidinin tercih edilecegi genellikle kullanim amacina
baghdir. Bunu orneklendirmek gerekirse; bedene straplez bir giysi giyilecekse
straplez ya da askist seffaf sutyen, tek omuzlu giysiler i¢in tek omuz askis1 bulunan
sutyen, sirt dekolteli giysiler i¢in sirt band1 olmayan yapistirmali sutyen, meme ucu
yapiskanlar1 ya da sirt bandi1 seffaf olan sutyen, spor yaparken rahat ve ter emme
0zelligi bulunan sportif sutyen kullanilabilir. Ayrica giinlimiizde satilan bazi sutyen
ambalajlarinin igerisinde bir¢ok 6zelligi tek bir sutyende kullanabilmek i¢in takilip
cikarilabilir askilar ve sirt bantlarr bulunmaktadir. Uriiniin orijinal aski ve sirthiklari
degistirilebilir niteliktedir ve ambalaj icinde cesitli amagclar icin seffaf askilar,
sirtliklar bulunabilir.

Sutyene daha liiks bir goriinlis saglamak i¢in dantel, kurdele gibi yardimci

malzemeler kullanilir.

Sutyen fiiretiminde kullanilan kumaslar %100 pamuklu olabilecegi gibi pamugun
diger yapay liflerle karisimlart veya sadece yapay liflerden olusan kumaslar; dantel
sutyenlerde polyester, polyamit, elastan liflerinin belirli oranlarda karigimlari
kullamlmaktadir (Gokkaya, 2008: 35).
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4.1.2. Yatakta giyilen i¢ giyim cesitleri

Hijyen ve rahathik faktorlerinden dolay1 yatakta giyilen giysiler ve giinliik
giysiler farkli olmalidirlar. Yatakta giyilen i¢ giyim iirlinleri, uyku sirasinda kisiyi
rahatsiz etmemesi agisindan; yumusak kumaglardan iiretilmelidir, deriyi tahris

etmemelidir.

4.1.2.1. Gecelik

Yatakta giyilmek i¢in iiretiken, kadinlar icin tasarlanmis uyku elbisesidir.
Genellikle kullanilacagi mevsimlere goére model degisikligi gosterirler. Soguk
havanin etkili oldugu mevsimlerde, viicut 1sisin1 muhafaza etmek amacina yonelik;
uzun kollu, uzun etekli, yakali ya da yakasiz modelleri iiretilebilir. Sicak havanin
etkili oldugu mevsimlerde; genellikle kisa kollu, kolsuz, uzun ya da kisa etekli
modeller iretilebilir. Giinliik ve fantezi kullanim olarak ta model o6zellikleri
farkliliklar gosterebilir. Gecelik silislemeleri icin, direk tene temas eden bir iiriin
oldugundan, viicudu tahris etmeyen aksesuarlar kullanilmasi gerekmektedir (Bkz.

Sekil 4.67).

Sekil 4.67: Gecelik.
Kaynak: http://www.bilgispot.com/8680/guzel-gecelik-modelleri-2/, (27.07.2012).

4.1.2.2. Baby-Doll

Kalgaya kadar uzanan bir {ist parca ile kiilottan olusan gecelik takimidir.

Baby — doll gogiis altina kadar oturan, gégiis altindan sonra kalgcaya kadar bol kesime
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sahip, aksesuar bakimindan zengin yatak giysisidir (Bkz. Sekil 4.68). Baby — doll ile
kombinezon birbirlerine model o6zellikleri bakimindan ¢ok benzeyen i¢ giyim
iirtinleridir fakat karistirilmamalidir; baby-doll iginde kiilot takimi bulunan i¢ giyim

Urdnleridir.

Sekil 4.68: Baby — Doll.
Kaynak: http://www.arizonafoothillsmagazine.com/afm-style-files/wp-content/uploads/sophie-white-

babydoll-300x246.jpg, (27.07.2012).

4.1.2.3. Pijama

Bir st ve bir alt par¢adan olusan yatak giysisidir (Bkz. Sekil 4.69, 4.70, s.
No. 90). Pijamanin yapiminda kullanilacak kumaslar, yatakta giyilen i¢ giyim
iirtinleri kumas 6zelliklerine gore secilmelidir. Pijamanin insan saglig1 acisindan sik
yikanan bir giyim iiriinii oldugu dikkate alinarak, {iretim asamasinda saglam iplikler

ve ¢abuk atmayan dikis teknikleri kullanilmalidir.
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Sekil 4.69: Erkek pijamasi.
Kaynak: http://www.dagishop.com/images/detailed/6/DE7000.jpg, (27.07.2012).

Sekil 4.70: Kadin pijamasi.
Kaynak: http://www.kadindunyasi.com/wp-content/pijama-takimi-modelleri-3-682x1024.jpg,
(27.07.2012).
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4.1.2.4. Lizoz

Kadinlarin yatakta otururken giymeleri i¢in yapilmis, omuzlar1 ve sirt1 bele
kadar orten, gevsek orgiilii, onden agik yiin hirkadir (Meydan Larousse, 1973: 26).

Lizéz genellikle 6rme kumaglardan yapilir ve logusalik gibi kadinlarin 6zel
durumlarinda, yatak i¢inde otururken, omuzlar iizerinde soguktan korunmak amaci

ile kullanilir (Bkz. Sekil 4.71).

Sekil 4.71: Liz6z.
Kaynak: http://www.dantelsandigi.com/orgu-lizoz-modelleri.html, (27.07.2012).

4.1.3. Ev i¢inde Giyilen I¢ Giyim Cesitleri

Ev icinde giyilen i¢ giyim c¢esitleri, sabahlik veya roptesambir ve esofman
olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Yatakta giyilen i¢ giyimleri gibi insan viicudunun
rahat etmesi amacina yonelik kumaslar kullanilmalidir fakat yardimci malzemeler ve

aksesuarlar daha ¢esitli olabilir.

4.1.3.1. Sabahlik ve Roptesambir

Yatak giysilerinin {izerine giyilen giyim iiriinlerinde kadinlar i¢in tretilmis
olanlara sabahlik, erkekler i¢in iiretilmis olanlara roptesambir adi verilmektedir.
Genellikle bir paltoya benzer bir yapilar1 vardir ve 6n kapamasi i¢in diigmeler ya da

kusaklar kullanilabilir (Bkz. Sekil 4.72, 4.73, s. No. 92).
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Sekil 4.72: Roptesambir.
Kaynak: http://www.gelindamatfirsati.com/firsatlar/diger/porsan/batista/batistal.jpg, (27.07.2012).

Sekil 4.73: Sabahlik.
Kaynak: http://www.kalitecity.com/out/pictures/1/gecelik_sabahlik.jpg, (27.07.2012).

Sabahlik ve roptesambir iiretiminde, altina giyilen yatak giysisini kamufle
etmesi amaci ile seffaf olamayan kumagslar kullanilmaktadir. Yumusak yapidaki ve
kaygan kumagslar da sabahlik ve roptesambir iiretiminde kullanilir. Genellikle bol
kesimli Uretilirler.

Sabahlik ve roptesambir siislemelerinde kurdele, dantel, aplike cepler, firfirlar
ve elde veya makinede yapilan dikis siislemeleri kullanilmaktadir. Gliniimiizde
sabahlik iiretimi yapan firmalar miisterinin begenisi kazanmak amaciyla pijama ya da
geceliklerle takim sabahliklar satmaktadir. Bu durumda kullanilan kumaslar ve

siisleme malzemeleri birbiri ile kombin igerisinde hazirlanir.
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4.1.3.2. Esofman

Yakartepe (1995:404), “Esofman spor yaparken veya giinliik yasantida
serbest ev giysisi olarak kullanilan, {ist ve alt olmak iizere iki par¢adan olusan rahat
bir giysi tirtdir” olarak esofmani tanimlamaktadir (Bkz. Sekil 4.74, 4.75, s. No. 94).
Spor yapmak amagh kullanilan esofmanlarin kumas ve model 6zelligi, yapilacak
olan spor dalma gore ¢esitlilik gdstermektedir. Ornegin zayiflamak igin yapilan
sporlarda, kullanilan esofmanlarda kisinin terlemesi icin disaridaki havayi insan
viicuduna temas ettirmeyerek terleten kumaslar kullanilir.

Evde giyilmek amagli kullanilan esofmanlarda kullanilan kumaslarin ve kalip
Ozellerinin kolay hareket etmeyi saglayan formda olmalar1 gerekmektedir. Spor
yaparken ve evde giyilen esofmanlar i¢in ortak 6zellik niteliginde bulunan bir diger
unsur ise, esofmanlarin dikis 6zelliklerinin kisi hareket halinde iken, viicuda zarar
vermeyecek 6zellikte olmasidir.

Esofmanlarda siisleme yapilirken, kisinin kullanim amacini engellemeyecek
aksesuarlar tercih edilmelidir. Bu ylizden genellikle esofman siislemelerinde baskilar
kullanilir. Ayrica esofmanlarda kullanilan birlestirme malzemesi genellikle
fermuarlar ve ¢it - ¢itlardir. Bunun amaci evde veya spor yaparken, esofmani
kullanan kisinin hareketlerinden dolay1 ceplerine koyduklar1 esyalarin diismesini

engellemektir.

Sekil 4.74: Erkek esofmani.
Kaynak: http://www.dagishop.com/images/detailed/6/DE7200.jpg, (27.07.2012).
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Sekil 4.75: Kadin esofmani.
Kaynak: http://www.tozlusayfa.net/esofman-takimi-modelleri.html/marka-esofman-takimi-modelleri-
18, (27.07.2012).

4.2. i¢c Giyim Uretiminde Kullanilan Kumaslar ve Yardime1 Malzemeler

4.2.1. i¢ Giyim Uretiminde Kullanilan Kumaslar

Viicudumuzla saatlerce direkt temas kuran i¢ ¢amasirinda kullanilan kumas
cok dnemlidir. I¢ camasirda kullanilacak kumaslar:
e Yumusak ve cildi tahris etmeyecek,
e Viicut 1s1s1n1 muhafaza edecek,
e Teri emecek,
e Viicudun nefes almasin saglayacak,
e Rahat hareketi engellemeyecek,
e Sik yikanmaya elverisli kumaglardan tercih edilmelidir (MEGEP, 2007 b: 3 —

4).

Gecmiste keten ve pamuk, kullanimda smiflar arasi farklilik gosteren iki
kumas c¢esidi olmustur. Keten en asagi smifin kullandigi bir kumas tiiriiyken,
pamuklu kumaslar {ist tabaka(zengin kesim) tarafindan kullanilmistir. Yiin, viicudu
sicak tutma amaci ile keten veya pamuktan yapilmis i¢ gOmleklerinin iizerine
giyilmistir. Yiinden yapilan i¢ giysiler genelde yelek olarak goriilmiistiir ve her iki
cinsiyet tarafindan da giyilmistir. Deri genellikle dis giyimde kullanilan bir kumas

tiirii olmustur. Ipek, calismayan smif tarafindan kullanilan bir i¢ giyim kumasidir.
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Kiiciik bir ayrinti da, yine 18. Yiizyilla kadar renkli ¢amasir iiretimi
gorilmemekteydi. Bunun nedeni beyaz rengin temizlik igareti olarak goriilmesidir
(indirimlr.com, 04.04.2012). O doénemde i¢ camasirlart genellikle beyaz renkte
kullanilirdi. Beyaz g¢amasir uzun siire beyaz kalmamaktaydi ve beyaz camasir
kullananlar, ¢amagirlan kirlendiginde degistirebilecek kadar ¢ok i¢c ¢amasirina sahip
olduklarin1 gostermek i¢in bu rengi tercih etmislerdir. Yani beyaz i¢ camasir
zenginligin de bir gostergesiydi. Yalnizca renklendirilmemis ¢amasirlar tiim
kimyasallarla ve siirtinmeyle yikanabilirdi. Renklendirilmis c¢amasirlar boyle bir
temizlige dayanamaz, yipranir ve solard1 (lifestil.com, 04.04.2012).

Ic camasirinda kullanilan en saghkli kumas pamuklu kumaslardir.
Laboratuvar elyafi olan poliamit kumaglar hava gegirgen 6zelligiyle viicudun nefes
almasini sagladig1 i¢in yogun olarak tercih edilir. Bir digeri ise bitkisel elyaftan
tiretilmis olan modal kotondur. Modal koton da saglikli ve rahat kullanima sahip bir
kumastir. Bunlarin disinda model ve kullanim amacina uygun olarak ribana, siiprem,
saten, ipek, kadife ve dantel gibi pek ¢ok kumasta i¢ ¢amasirinda tercih edilen
kumaslar arasindadir (MEGEP, 2007 b: 3). Giiniimiizde i¢ ¢amasirinda en sik
kullanilan kumas pamuklu kumaslardir.

Asagida MEGEP’in hazirlamis oldugu “Giyim Uretim Teknolojisi — Atlet
Kaliplar1” modiiliinden alinan, i¢ giyim triinlerinde ¢ogunlukla kullanilan kumas

cesitlerine yer verilmistir.

4.2.1.1.Ribana

Ribana, kumas ylizeyini olusturan ters diiz ilmeklerin yiikseklik farki
olusturmasiyla, oluklu bir gériiniime sahip, enine oldukga esnek bir kumastir (Bkz.
Sekil 4.76, s. No. 96). Ters yiiz ilmeklerin sayisina gore kumas yiizeyi ve 6zellikleri
farklilik gosterir. Ribana 6rme kumaslar, 6rme kumaslardan yapilmis giysilerin yaka
ve kol agizlarinda, etek uglarinda, bellerinde, esofman pacgalarinda, i¢ gamasirlarda
(atlet, kiilot, vb.) ve viicuda oturmasi istenen iist giysilerde yogun olarak tercih

edilmektedir (MEGEP, 2007 b: 3).
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Sekil 4.76: Ribana.
Kaynak: http://www.ismetorme.com/uploadfile/img/ribana3.jpg, (27.07.2012).

4.2.1.2. Suprem

Stiprem, genellikle pamuklu ve benzeri ipliklerden yapilan tek iplikli 6rme
kumaslardir (Bkz. Sekil 4.77). On vyuzii diuz ilmek, arka yizi ters ilmek
goriiniimiindedir. Esnek ve form sabitligi olmayan, kenar kivrimlarina ve may
donmesine acgik, 6rmeyi olusturan ipligin herhangi bir noktadan kopmasi sonucunda
ilmek kagciklar1 olusabilen, ag¢ik en ve tiip seklinde kullanilabilen bir tekstil yiizeyidir.
I¢ giyimde atlet, kiilot, jiipon vb. {iretiminde kullanilir (MEGEP, 2007 b: 4).

Sekil 4.77: Slprem.
Kaynak: http://urun.turkbusinesscenter.com/images/201001/24190 pr1263383768.jpg, (27.07.2012).

4.2.1.3. Saten

Saten, pamuklu ve parlak goriintiiye sahip bir kumas tiirtidiir (Bkz. Sekil 4.78,
s. No. 97). Saten dokularda ince, tabii veya suni iplik, ipek ipligi kullanilir. Doku tek
taraflidir. Dokunun bir yiizii parlak diger yiizii mattir. Iplik kalitesi her iki yiizde
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farkli olabilir. Yumusak dokiimlii bir kumastir. Saten kumaslar i¢ giyimde gecelik,
sabahlik, jlipon, fantezi sutyen-kiilot takimlarda vb.de kullanilir (MEGEP, 2007 b:
4).

Sekil 4.78: Saten.
Kaynak: http://img03.blogcu.com/images/c/i/ficiftteks/ithal_saten 210 cm_1244493034.jpg,
(27.07.2012).

4.2.1.4. ipek

Ipek, ipek boceginin kozasindan elde edilen ipek zarif bir gériiniime sahiptir
(Bkz. Sekil 4.79). Ipegin degerinde tellerinin kalnligi, nem derecesi, direnci ve
esnekligi 6nemli rol oynar. I¢ giyimde gecelik sabahlik, jiipon, fantezi sutyen-kiilot

takimlarda vb.de kullanilir MEGEP, 2007 b: 4).

Sekil 4.79: ipek.
Kaynak: http://www.supersilk.com/images/Silk_Duvet_Cover.jpg, (27.07.2012).

4.2.15. Kadife

Kadife, bir tarafi diiz diger tarafi dik tiiylerle kapli bir kumas tiiriidiir (Bkz.
Sekil 4.80, s. No. 98). Daha ¢ok fantezi elbise yapiminda kullanilan; ama son
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zamanlarda i¢ giyimde de fantezi amach tercih edilen bir kumas turudur (MEGEP,
2007 b: 4).

Sekil 4.80: Kadife.
Kaynak: http://www.bilgibankasi.org/img/kadife.jpg, (27.07.2012).

4.2.1.6. Dantel

Dantel ipliklerden olusan ve slisleme amaciyla kullanilan bir tekstil yilizeyidir
(Bkz. Sekil 4.81). Ozel makinelerde ya da el isi olarak iiretilebilir. Dokuma danteller,
orgii danteller, kolon danteller ve islenmis danteller gibi ¢esitleri vardir. Ig
giyimlerde model 6zelligine uygun olarak atlet, kiilot, sutyen gecelik ve sabahlik

gibi giysilerde yogun olarak tercih edilir (MEGEP, 2007 b: 4).

Sekil 4.81: Dantel.
Kaynak: http://www.globaltextiles.com/html/images/upload/tradeleads/449/448620.jpg,
(27.07.2012).

Orme yiizeylerde, ilmekler ¢ok rahat hareket edebildiginden, 6rme kumaslar
cok esnektir. Bu nedenle de viicuda ¢ok iyi uyum saglayarak yumusak bir bigimde
sarar. Ilmeklerin hareketli olmasi nedeniyle, 6rme kumaslar tutum, yumusaklik ve
dokiimliilik bakimindan dstiin  6zelliklere sahiptir. Kolayca burusmaz ve
burustugunda da ¢abucak eski haline doner. Ilmeklerin hava tutma dzelligi nedeniyle

I

de gayet iyi sicaklik hissi verir. Pamuklu ormeler ortamdaki nemin %80 ‘ini
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cekebilme 6zelligine sahip oldugu icin i¢ camasirda tercih sebebidir. (MEGEP, 2007
b: 5).

4.2.2. i¢ Giyim Uretiminde Kullanilan Yardimc1 Malzemeler

4.2.2.1. Dikis Ipligi

Dikis ipligi; yapay veya sadece dogal kaynakli ya da her ikisinin karigimi
liflerden hazirlanabilen, istenilen kat sayisi ile bukulebilen, istenilen 6zelliklere gore

son islemlerden gecirilmis; yumak, bobin, makara vb. sarilma islemlerinden

gecirilmis, kumaslarin birlestirilmesinde kullanilan ipliklerdir (Bkz. Sekil 4.82).

Sekil 4.82: Dikis ipligi.
Kaynak: http://www.porttakal.com/resimler/168000/169977_1.jpg, (27.07.2012).
I¢ giyimde ¢ogunlukla pamuk ipligi tercih edilir. Pamuk ipliginin &zellikleri:
e Kivrimlhi degildir. Mikroskop altinda bakildiginda lifin kendi g¢evresinde
helezonik sekilde kivrilmis oldugu goruldr.
e Rengi yetistigi bolgeye gore degisir. Kar beyaz, beyaz, krem, gri, sar1 ve
kahverengi seklinde olabilir.
e Dogal bir mathiga sahiptir. Merserizasyon islemi ile parlak hale getirilir.
e Kendi agirhi@inin % 85’ i kadar, asir1 nemli ortamlarda % 32’ si kadar nem
ceker.
e Seliilozik bir lif oldugundan ¢ok burusur.
e Uzun lifli pamuklar ¢cok saglamdir.
e Siirtiinme saglamlig1 fazladir.
e Sicak tutma 6zelligi azdir.
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¢ Kiif mantarlarindan ¢ok ¢abuk etkilenir.
e Giines 1sinlar1 belli bir stire sonra dayanikliligini diisiiricr (MEGEP, 2007 b:
4).

4.2.2.2. Lastik

Esnek, ince kaucuk veya kaucuk iceren serit anlamma gelmektedir
(tdk.gov.tr, 22.02.2012). Uriiniin viicuda tam olarak oturmasini saglamak amaci ile i¢
giyim tirlinlerinin ¢esitli kisimlarinda kullanilmaktadir. Alt i¢ giyim {iriinlerinde bel
kisminda ¢ogunlukla kullanilir. Ust i¢ giyimlerinde lastigin kullanim alan1 daha fazla
cesitlilik gosterir. Ornek vermek gerekirse; esofman kollari, baby — doll gogiis alt1

kesigi bunlardan iki tanesidir (Bkz. Sekil 4.83).

Sekil 4.83: Lastik.
Kaynak: http://www.gazeteciler.com/data/news/260x198/1312716097-1.jpg, (27.07.2012).

4.2.2.3. Kap

Sutyen formunu saglayan parca yani kap; iist beden bolimlerine giyilen giysilere
sekil vermekte, askisiz giyim egsyasinda gogiis seklini korumakta, ayr1 bir sutyen
kullanmanin giysinin goriiniimiinii bozacag1 yerlerde ve sutyen, sutyen bluzlar,
bustiyer yapiminda kullanilir (Yakartepe, 1995: 871).

Sutyen kaplar1 polietilen, polyester, siinger ve eva gibi malzemeler
kullanilarak tiretilmektedir. Sutyeni kullanim amacina gore cesitlendiren, gogiislerin
ve dig giyimin durusunu istenilen nitelikte degistirmeye yardimci olan bir
malzemedir. Asagidaki sekilde bulunan sutyen kaplarimin her biri gogiislerin

durusunu ve dis giyim goriiniisiinii degistirmektedir (Bkz. Sekil 4.84, s. No. 101).
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Sekil 4.84: Bazi kap cesitleri.
Kaynak: http://rabet.com.tr/yonetim/upload/1001.jpg, (27.07.2012).

A tipi kap genellikle bliyiik gogiislii bayanlar tarafindan tercih edilebilir.
Cinkii  askilik kisminin  yukariya dogru uzanmasi gogiisleri sarkmaya karsi
toparlamaktadir. C tipi kap standart straplez sutyen kabidir. D tipi kap yar1 — straplez
sutyen kabini belirtmektedir. F tip, straplez sutyen kabidir ve push — up modellerde
en ¢ok kullanilan kap gesididir. I tipi kabi iist bedenini genis gdstermek isteyen

kisiler tercih edebilir. Sekil olarak gogiisleri iki dis yana yakin gosterir.
4.2.2.4. Balen
Sutyenlerin gogiis kiliflarinin altinda, kumas icine gecirilerek kullanilan ve

gogislere destek vermek, sekil formunu korumak ayrica forma sokmak amaci ile sert

malzemeden {iretilen yardimc1 malzemelerdir (Bkz. Sekil 4.85).

Sekil 4.85: Balen.
Kaynak: http://www.ozluaksesuar.com/photos/19.jpg (28.07.2012).
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4.2.2.5. Kopca (Agraf)

Kopga; bir giysinin sag ve sol kisimlarini birlestirebilmek amagli, bir tarafi
cengel ve bir tarafi halkadan olusmaktadir (Bkz. Sekil 4.86, 4.87). Uretiminde
genellikle; metal, nikel ve siyah emaye kullanilir. Kullanilacag: iiriine gore ¢esitlilik

gosterebilir. Sutyen ve mayolarda kullanilan kopga gesitleri sunlardir:

e Lastik veya kumastan halkaya gecip tutmak iizere tasarlanmig dikdortgen
seklindeki tokaya benzeyen yassi madensel veya plastik plaka. Sutyen ve
mayolarin omuzdan ¢ikarmali aski uglarmin sutyen kismina takilmasinda
veya sirtta sabitlestirilmesinde kullanilir.

e (Cengel ve karsit1 tokadan olusan, her iki boliimde de baglamak icin aciklig1
bulunan iki parcali, gesitli sekil, boy ve agirlikta bulunan madeni veya
plastik kapama malzemesi.

e Kopgalar giysilerde ¢engel ve gozleri karsilikli gelecek sekilde tek olarak
veya diizgiin araliklarla ¢engel ve gozleri karsilikli olarak dikilmis bir ¢ift
bant halinde kullanilabilirler (Yakartepe, 1995: 2856—2857).

Sekil 4.86: Kopca.
Kaynak: http://bozdagfermuar.com/images/Urun_Resimleri/agraf/agraf.gif, (27.07.2012).

Sekil 4.87: Kopga.
Kaynak: http://www.derinmor.com/magic-form-leopar-desenli-sutyen-1 (27.07.2012).
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4.2.2.6. Aski Ayar Halkasi

Ayar halkasi; sutyen kabindan sirt bandina omuzlar {izerinden uzanan
askilarin uzunlugunu ayarlamak amaci ile metal, plastik gibi materyallerden iiretilen,
birbiriyle birlesik ¢ift halka seklindeki yardimci malzemelerdir. Omuzdan gogiis ve
omuzdan sirt Olgiisiiniin  her kadinda farklilik gosterebilecegi goéz Oniinde
bulundurularak, askilarin kisa olup sutyeni yukari ¢ekmemesi veya uzun olup
sutyenin boslukta kalmamasi amacina yonelik yardimci malzemelerdir (Bkz. Sekil

4.88).

-

v

Sekil 4.88: Sutyen askis1 ayar halkasi.
Kaynak: http://www.derinmor.com/magic-form-leopar-desenli-sutyen-1 (27.07.2012).

4.2.2.7. Aski1 Kancalar

Aski1 uglarina sutyen modeline gore birlestirme malzemeleri kullanilir. Askist
degistirilebilen veya ¢ikarilabilen sutyen modellerinin askilarinin monte edilecegi
kap kenarlarinda ve sirt bandinda, aski kancalarinin gegecegi gozler bulunmaktadir

(Bkz. Sekil 4.89).

Sekil 4.89: Aski kancasi.
Kaynak: http://www.derinmor.com/magic-form-leopar-desenli-sutyen-1 (27.07.2012).
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4.2.2.8. Aski1 Halkasi

Askilar1 degistirilemeyen veya ¢ikarilamayan sutyen modellerinde, askilar ile
sirt band1 arasinda birlesimi saglayan halkalar yer almaktadir. Ayar halkasi ve

birlesim kancalar1 ile ayn1 malzemelerden iiretilirler (Bkz. Sekil 4.90).

Sekil 4.90: Sutyen askis1 birlesim halkasi.
Kaynak: http://www.batangemi.com/images/Sutyen_Askisi_Magic_Bra_1.jpg (27.07.2012).

4.2.2.9. Dantel Serit

I¢ giyim iiretiminde kullanilan dar dokuma yardimci malzemelerdir (BKz.
Sekil 4.91). Dantel seritlerin iiretiminde; esnek ve yumusak dokuma sistemleri
kullanilmalidir ki, insan viicuduna temas ettigi kisimlarda tahris etme olasilig1 riski
bulunmasin. Dantel seritler ¢ogunlukla kadin i¢ giyim iiriinlerinde kullanilmaktadir
ve Uriine yapist itibariyle masumluk veya seksi bir kimlik kazandirabilir. Dantel
seritler genellikle kenar bolgelerde kullanilmaktadir. 6rnegin kadin kiilotlarinda; bel
ve paga kisimlarinda, sutyende kap iizerine gerdirilen kumasin kenar bolgelerinde

kullanilmaktadir.

et

?’*\
)

Sekil 4.91: Dantel serit.
Kaynak: http://www.tr.all.biz/img/tr/catalog/82591.jpeg, (27.07.2012).
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4.2.2.10. Ekstrafor

1-2 santimetrelik seritler halinde genelde pamuklu ipliklerden dokunur (Bkz.
Sekil 4.92). Omuzlari, yaka kenarlarin1 temizlemek, sarkma ve esneme olmasini

onlemek igin kullanilir MEGEP, 2006: 39).

Sekil 4.92: Ekstrafor.
Kaynak: http://www.evimdergisi.com.tr/eski_yeni/01568/imperiaflex_0_0_0.jpg, (27.07.2012).

4.2.2.11. Fermuar

Fermuar; giysinin istenilen bolgelerinin kapanir agilir 6zellikte olmasini
saglamak amagcli, iki tarafi da seritlerin {izerine monteli dislilerden olusan ve
ortasinda elcik adi verilen bir parca bulunan, birlestirici giysi aksesuarina verilen
isimdir (Bkz. Sekil 4.93). Elcik adi verilen parca; yukar1 dogru ¢ekildiginde dislileri
kenetlenip kapanmasini, tam tersi yonde ¢ekildiginde agilmasini saglayan fermuar
parcasidir. Fermuarlar; kemik, metal ve naylondan iiretilen dislilere gore

cesitlenmektedirler. Fermuar se¢imi yapilirken kumas cinsi dikkate alinmalidir.

Sekil 4.93: Fermuar.
Kaynak: http://www.butuntekstilciler.com/sefa%20fermuar_clip_image002_0001.jpg, (27.07.2012).
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4.2.2.12. Diigme

Tekstil {riinlerinde kavusturulmak istenen iki bolge icin kullanilan
malzemedir (Bkz. Sekil 4.94). Kavusturulmasi istenen bir tarafa diigmek dikilir,
diger tarafa ise diigmenin ge¢gmesi amaci ile delik agilir. Bu deliklere ilik ad1 verilir.

Diigmeler plastik, metal, kemik, sedef, tahta vb. malzemelerden

tiretilmektedirler. Kavusturma amacinin yani sira siisleme amacli da kullanilabilirler.

Sekil 4.94: Diigme.
Kaynak: http://www.dugmedunyasi.com/dugmeana.jpg, (27.07.2012).

4.2.2.13. Citcat

Citcit; giysinin istenilen bolgelerinin  kapanir agilir 6zellikte olmasini
saglamak amacli; biri disi biri erkek olarak adlandirilan iki par¢adan olusan ve
birlestirilmek istenen bdlgede kumasa delikler agilmasi sureti ile kumasa monte

edilen yardimc1 malzemelerdir (Bkz. Sekil 4.95).

Sekil 4.95: Citeit.
Kaynak: http://www.fimma.it/images/imgSilentium02.jpg, (27.07.2012).
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4.2.2.14. Harici Aksesuarlar

Sutyen bitmis {irlinii tiiketiciye ulastiktan sonra bazi destek iiriinleri,
sutyenden haricen satilmaktadir. Bunlardan bir tanesi aski klipsleridir. Genellikle
plastikten iiretilen bu klipsler, sutyen askilarinin arkada birbirine yakinlastirarak,
Oornegin halter kesimli bir dig giysisi giyerken sutyen askilarimin disaridan

goriinmemesini saglar (Bkz. Sekil 4.96).

Sekil 4.96: Sutyen aski klipsi.
Kaynak: http://www.glamcheck.com/fashion/2011/03/25/bra-accessories/ (28.07.2012).

Sutyen askilarinin omuzlara baski yapmasini énlemek amaci ile gelistirilen

bir inovasyon Ornegini asagida gérmekteyiz (Bkz. Sekil 4.97).

Sekil 4.97: Sutyen askilar1 i¢in inovasyon 6rnegi.
Kaynak: http://www.glamcheck.com/fashion/2011/03/25/bra-accessories/ (28.07.2012).
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Havali sutyen yastiklari, gégsii kiiciik olan veya gdgiislerini daha biiyiik
gostermek isteyen kadinlar i¢in gelistirilmistir. Alt kisminda bulunan metal diigmeye

basildiginda hava ile dolan yastiklar sutyen icine yerlestirilir (Bkz. Sekil 4.98).

Sekil 4.98: Havali sutyen yastigi.
Kaynak: http://www.excelbrich.com/Bra%20Accessories.html (28.07.2012).
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5. MARKALASMA SURECI VE TRIUMPH

Triumph, 1886 yilinda kurulan 125 yillik bir markadir. Bir ahirda 6 adet dikis
makinesiyle ise baslayan Triumph markasi, 4 yil igerisinde 150 kisilik calisan
kapasitesine sahip olmustur.

1953 yilindan itibaren Triumph International adi altinda faaliyet gostermeye
baslamistir. 1954-1959 yillar1 arasinda Belgika, Ingiltere, Isveg, italya, Finladiya,
Norveg, Danimarka, Avusturya ve Hollanda'da subeler agcarak Avrupa'da biiyiimesini
stirdlirmiistiir (triumph.com.tr, 15.06.2012).

Sirket cesitli markalar1 satin alarak ve gesitli sehirlerde bayilik elde ederek
bliylimesini siirdiirmiistiir. Bu tezde arastirilan Triumph markasinin tarihi gelisiminin
daha kolay incelenmesi acisindan marka ve marka kavramlari ile ilgili bilgi vermek

istiyorum.

5.1. Marka Nedir?

Marka denince akla bir isim, logo, ambalaj veya bazi semboller ya da reklamindan
hatirlanan  slogan, miizik vs. gelir. Bunlar markanin goriinen kismini
olusturmaktadir. Halbuki markalar da insanlar gibi, sadece fiziksel unsurlardan
olusmaz, markalarin da bir ruhu vardir. Disaridan goriinmeyen bir 6zii-¢ekirdegi
vardir ve aslinda markay1 marka yapan da aslinda bu 6zdiir (Sarthan, 2007: 2).
Marka; bir misyon, logo, slogan, sembol, {rlin ya da servis, reklam veya pazarlama
faaliyeti olmanin Gtesinde, hedef kitle ve {iriin arasinda kurulan iligki, her seferinde
hedef kitleyle kurulan soyut ve duygusal bag, bir kalite giivencesi ve tutkudur. Bu
tutkunun devamliligini saglayabilmek igin belirli bir temele oturtmak kaydiyla
marka pazar kosullari, tiketici davramiglarindaki degisimler ve akimlar
dogrultusunda giincellemelidir. Bu temeli olusturmak ve markanin saglam bir
zemine oturtulmast ise giliglii bir marka vaadinin olmasina baglidir. Bir bagka
degisle, “marka vaadi” markanin 6ziidiir ve ambalajlamadan iletisime, dagitimdan
rekabete her tiirli faaliyet bu perspektif cergevesinde gelistirilmelidir. Boylelikle
tiiketici algilamalari siirekli ve biitiin bir ¢izgi etrafinda toplanarak markaya kisilikli,
karakterli, itibarli ve gilivenilir bir imge goéziiyle bakilmasini saglayacaktir (Sarthan,
2007: 2).

Markalar, zihinlerde yarattiklari etki sayesinde, kendi i¢lerinde gii¢lii baglari olan
sosyal gruplar arasinda hizla yayilim gostermektedir. Tekstil gibi bir sektorde,
sosyal gruplar arasindaki bu etkilesimden yararlanmak, dogru stratejiler araciligi ile
mimkiindiir. Grup i¢i etkilesim ve baglar gii¢lii oldugunda markalarin sahip oldugu
yayilma 6zelliginden de faydalanilabilir. Ornegin Zara markasu, ilk etapta 15-35 yas
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aras1 kadinlar1 hedefleyerek, onlarin ihtiyag ve zevklerini tam olarak karsilayabilen
iriinler sunmaktadir. Gen¢ kadinlarin giiglii etkilesim ozelligi disiiniildiigiinde
markanin sahip oldugu gii¢ anlasilabilmektedir (Borga, 2004).

16. yiizyilda marka bu iglevi ile {irtinleri tanimlarken, 17. ve 18. yiizyillarda iirtinleri
birbirinden farklilagtirma amaci giitmeye baslamistir. 19. yiizyillda marka ile
tilketiciye saglanan fayda 6n plana ¢ikmisken, 20. yiizyilda marka bir deger algisi
haline gelmistir. 21. yiizyilin baslarinda yani glinimizde ise Urunlere bir anlam
yiikleyerek tiiketicilerin zihinlerinde ¢agrigimlar uyandirmakta ve diger {riinlerin
arasindan siyrilmayi saglamaktadir (Sarthan, 2007: 3).

5.2. Markanin Tarihi Gelisimi

Markalasma yeni bir fenomen degildir. Zanaatkarlar ve Ureticiler Grlnlerini
digerlerinden ayirmak igin cesitli isaretler kullanmuslardir. Tk tanmimlama isaretleri
tarih oncesi zamanlara kadar dayanir. Hatta isaretler ayni temel sorularin bir ya da
birkacini cevaplamaktaydi:

e  Bunu kim yapt1?

e  Sahibi kim?

e Bu nedir?

e Onu 0zel yapan nedir? (Somaklar, 2006: 1).
Tarih Oncesinin avcilart sahibini belirtmek igin silahlarini imzalamiglardir. Antik
Yunan ve Romali ¢omlekgiler, ¢alismalarini heniiz 1slak haldeyken parmak izleriyle
isaretleyerek tanimlamiglardir. Orta gaglarda ciftlik hayvanlarini isaretle tanimlamak
¢ok olagand1 (Somaklar, 2006: 1).
Antik ¢aglarda sembolik ve dekoratif figiirler krallar, imparatorlar ve hiikiimetler
tarafindan giic ve otoriteyi ilan etmek i¢in kabilesel ya da ulusal amblemler olarak
kullanilmislardir. Ornegin Japonlar krizantemi, Romalilar kartali, Fransizlar aslam
sembol olarak kullanmislardir (Knapp, 2000: 87).
Uriinlerin bir tiir damgaya sahip olmalarimn temel nedeni, o iiriiniin diger
iiriinlerden farklilagmasini saglamasidir. Ingilizce de “branding”  markalama
sOzcliglnilin kokeninin koyliilerin meralarda birbirlerinden ayirmak igin sigirlarin
damgalamalarindan gelmesi bu temel isleve isaret eder. Cagdas anlamda {irlinlerin
markalanmasi ve marka adi kullanilmasina ise 19. yy sonlarinda rastlanmaktadir.
Sanayi devrimiyle birlikte reklamcilik ve pazarlama tekniklerinin gelismesi
sonucunda iriinlerin iyi bir marka adi ile pazara sunulmasi 6nem kazanmaya
baslamistir. Ornegin, 1890’larda Amerika Birlesik Devletlerinde giiniimiizde de
varligint siirdiiren bazi marka adlari, reklamlarda kullanilmaya baglanmigtir
(Somaklar, 2006: 1).
Ureticilerin isyanmi destekleyen en 6nemli gelisme artan tiiketici talebi ve
teknolojik gelisme olmustur. Bu kazanimlar ireticilere genis bir yelpazede iiretim
yapist kurmalart i¢in yatinm olanagi saglamig, bu donemle birlikte giiglenen
ireticiler reklam araciligi ile toptancilarin giiclinii devre dis1 birakabilecek firsati
elde etmistir. Talebi siirekli kilma ve pazar dinamiklerini toptancilarin elinden alma
yoniinde reklamin ¢ok Onemli bir iglev {istlendigi sdylenebilir. Bu siire¢ i¢inde
iireticiler, iirtinlerin dagitimi igin toptancilara en iyi olanaklar1 sunmaktadirlar. Fakat
bu durum, karda bir sikismaya yol agmustir. Bazi iireticiler bu durum karsisinda kar
stkigmasini agmak icin {riinlerini farklilagtirmaya karar vermekte gecikmemistirler.
Ureticiler, farklilasma amaciyla ad vererek, koruma icin patent almislar ve reklami
kullanarak toptanci ve perakendecilerin iistiinde miisterileriyle dogrudan iletisim
kurmuslardir. Ureticilerin bu yondeki ¢abalari, marka yaratmanin dogusu olarak
degerlendirilebilir. Bu siiregte yaratilmis giiniimiizde de varligini siirdiiren ABD
kokenli ilk markalara Levi’s (1873), Maxwell House (1873), Budweiser (1876),
Coca Cola (1886), Campell’s Soup (1893) drnek olarak verilebilir. (Uztug, 2003:
15).
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5.2.1. Triumph International’in Dogusu ve Tarihi Gelisimi

Triump’un dogusu 1886 yilinda Almanya'nin Swabia bolgesinde Spiesshofer
ve Braun adli iki ailenin girisimciligi ile baglamistir (Bkz. Sekil 5.1). Kurulus bir
ahirda 6 dikis makinasiyla ve korse dikimi ile olmustur. Korse ile bu ise
baslamalarinin sebebi; bundan 125 yil 6ncesine gidildiginde korsenin en parlak
donemlerinden biri olmasidir. Korsenin tarihinde de anlatildigi gibi bu donemde
demir, kemik vb. malzemelerden ziyade kumas ile korse dikimine baglanmistir. 19.
Yiizyilda korselerin dikis makineleriyle dikilmeye baglanmasi ile Spiesshofer ve
Braun aileleri de bu yola bas koymus ve Spiesshofer & Braun korse fabrikasi

kurulmustur. Dort yil igerisinde Triumph ailesi 150 kisi olmustur.

Sekil 5.1: Spiesshofer ve Braun.
Kaynak: http://www.triumph.com/tr/tr/1419.html (22.08.2012).

Zafer kurucular1 1886 yilinda korselerle ise basladiklarinda, 2000 altin
baslangi¢ fonlar1 ve c¢alisan 6 personelleri vardi. Bugiin, 36.500 personeli diinyanin
her yerinde ¢alismaktadir. Yaklasik 40.000 adet miisterisi vardir. Yillik cirosu 2010
istatistiklerine gére 2,2 milyar Isvigre frangidir ve 120°den fazla iilkede iiriinlerinin
satis1 yapilmaktadir. Bu veriler hem distribiitorlerden hem de Triumph’un kendisi
tarafindan isletilerek elde edilen toplam bilgilerdir. Sirket halen kurucu ailelerin
biinyesi altinda ve su anda 3. nesilde calismalarina devam etmektedir. YOnetim
kurulu basinda Spiesshofer ailesi bulunmaktadir.

Suan ki ad1 ile Triumph firmasi 1886 yilinda kurulduktan 74 yil sonra, 1960
yilinda, Hong Kong’a yatirim yapilarak ilk kez farkli bir iilkede faaliyet gostermeye
baslamistir. 1960 yilindan bu yana Asyali kadin ve erkeklere yonelik bireysel Asya

koleksiyonlar1 bulunmaktadir. Bu yatirnmdan sonra birka¢ sene iginde Japonya,
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Malezya, Singapur ve Cin’de yatirimlarina devam etmislerdir. Suanda kendi
yatirnmlartyla 50 iilkede faaliyet gOstermektedirler. Bu iilkeler; Arjantin,
Avusturalya, Avusturya, Belcika, Brezilya, Bulgaristan, Kanada, Cin, Danimarka,
Finlandiya, Fransa, Almanya, Yunanistan, Hong Kong, Hindistan, Endonezya,
Irlanda, Israil, italya, Japonya, Kore, Lilkksemburg, Malezya, Yeni Zelanda, Norveg,
Polonya, Portekiz, Romanya, Rusya, Singapur, Slovenya, Giiney Afrika, Ispanya,
Siri Lanka, Isveg, Isvigre, Tayvan, Tayland, Tiirkiye, Ukrayna, Ingiltere, Sili,
Hirvatistan, Cek Cumhuriyeti, Macaristan, Liibnan, Fas, Hollanda, Filipinler ve
Vietnam’dir.

Triumph International sirketinin merkez yonetim ofisi Isvigrenin, Bad
Zurzach boélgesinde bulunmaktadir. Diger oOnemli yonetim merkezleri ise

Almanya’nin Heubach ve Miinih bolgelerinde ve Hong Kong’da yer almaktadir.

5.3. Marka Olmak

Marka olmanin iki farkli anlamindan bahsedilebilir. Birincisi, ticari veya hukuki
anlamda marka olmak ki bu marka olmanin en kolay adimidir. Bu kapsamda marka
olmak igin, bir marka secilmesi ve kullanilmaya baglanmasi yeterlidir. Marka
tescilinin resmi olarak yapilmasi ise, bu marka iizerindeki haklarin korunabilmesini
saglar. Marka olmanin ikinci anlami ise, tiiketici goziinde markanin ifade ettigi
degerle alakali bir durumdur. Giiniimiizde birgok durumda “marka olmak” s6zciigi
ile ifade edilmeye calisilan sey markanin, tiiketici géziinde itibarh bir yere ulagmasi
olarak tanimlanabilir. Bu agamada tiiketici goziinde markay1r marka yapan seyler
onem kazanmaktadir (Sarthan, 2007: 1).

Tarihgesinden de anlasilacagi {izere, markanin var olus ve ortaya ¢ikis sebebi giiven
olusturmaktir. Bugiin de baktigimizda, bir markanin, “marka olmak” yolunda
gerceklestirmesi gereken en Onemli asamanin “giiven olusturmak” oldugu
goriilmektedir. Yapilacak hi¢bir tamitim aktivitesi ve reklam, giiven olusturmayi
basaramamis bir markanin, tiiketici gbziinde bir marka olmasini saglayamayacaktir.
Aksine, tiiketici goziinde giiven olusturamamis bir markanin, yapacagt her tiirli
tanitim aktivitesi de degersiz olacaktir. Bilyilk marka olabilmek igin, miisteri
giivenini kazanarak ise baslanmalidir. Bunu basardiktan sonra yapilacak reklam ve
tanitim aktivitelerin etkisi ¢ok daha yiiksek olacak ve gercekten biiyiik marka olmak
yolunda sirkete katki saglayacaktir (Sarihan, 2007: 1 - 2).

Markanin biiyiik marka olup olmadigini anlamanin en kolay yolu, iiriin ile ayn1 fiyat
seviyesine sahip rakip triinler arasindan, tiiketicinin o markayi tercih etme oraninin
ne olduguna bakmaktir. Tiiketici, bu durumda ¢ogunlukla o markay: tercih ediyorsa,
biiyiik marka olma yolunda 6nemli bir adim atilmig demektir. Bunun bir Ust seviyesi
ise, tiiketicinin, ilgili iiriinii, ayn1 fonksiyonel 6zellik ve faydalar1 sunan baska bir
iiriin daha ucuz olmasina ragmen daha c¢ok tercih etmesidir. Yani, aynm 6zellikteki
iriin daha pahali satilmasina ragmen, tiiketici hala o iiriinii daha ¢ok tercih ediyorsa,
biiyiik marka olma yolunda ¢ok daha dnemli bir asama gecilmis demektir. Tiiketici
ilgili markanin drlniine o kadar fazla glvenmektedir ve farkli degerler
algilamaktadir ki, daha yiliksek bir fiyat talep edilse bile, o iirlinden
vazgecmeyecektir (Borga, 2004).
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Triump’un bu kadar kisa siirede bugiin bu kadar gelismesinin nedeni de,
onceligi tiiketiciye vermesi, tiiketicinin giivenini saglamasidir. Ciinkii 125 yil 6nce
bugiinkii gibi bir reklam anlayisinin olmasini bekleyemeyiz. Ayrica maddi olanaklar
herkesin  reklamin  bulundugu dergi veya gazetelere ulasmasina izin
veremeyebiliyordu.

Triumph’un fason ¢alismamasi ve irilinlerinin imalatlarin1 kendilerinin
yapmasi, pazarda bir acik gordiikleri an o ihtiyaclara ¢ok kolay bir sekilde cevap
vermelerini saglamistir. Finansal agidan kuvvetli olduklar i¢in, ihtiyaglara cevap
verme asamasinda yatirimlarint hizli bir sekilde yapabilmis ve bu sayede gecmiste
hizl bir sekilde kendilerini gelistirmislerdir.

Bugilin yine Triumph International yenilik¢i olmak, pazar ve miisteri

ihtiyaglarina kisa stirede cevap verebilmek igin yatirimlarina devam etmektedir.

5.4. Markaya iliskin Temel Kavramlar

5.4.1. Triumph International Markalasma Stratejilerine Genel Bakis

Triumph ilk iretime basladiginda sadece kadinlara yonelik i¢ giyim
tirlinleriyle baglamistir ve bugiin de yogun olarak kadinlar {izerine i¢ giyim iiriinleri
tiretmektedir. Satin aldig1 ve kendi olusturdugu diger markalarla erkekler i¢inde i¢
giyim {irlin satis1 yapmaktadir. Hedef kitlesi 15 yasindan itibaren hem kadin hem
erkeklerdir. Triumph International’in i¢ ¢amasirlari; viicudu korumak, i1sitmak ve
viicuda destek ve sekil vermek i¢in tasarlanmistir.

Triumph {iretimlerine korse ile baglamis daha sonra korse ile birlikte sadece
sutyen lretimi ile devam etmistir. Bu bilgiye gére markanin izledigi bir strateji
oldugunu gormekteyiz. Neden sadece sutyen ve korse? Cilinkii markalar donemsel
eksikleri kapatip ihtiyaglar karsiladiklar siirece talep alirlar ve Triumph da donem
icerisindeki talepler dogrultusunda adimlar atmustir.

Tekstil ve hazir giyim sektoriinde rekabet kosullar1 giin gectikge
zorlagmaktadir. Triumph’un bu rekabette ayakta kalabilmesinin en 6nemli unsuru
aragtirma ruhunu hi¢bir zaman kaybetmemesi, ayni iiriin gruplar ile ¢alisan diger
markalar1 taklit etmemesi ve siirekli kendini gelistirmesidir. Ge¢misten bugiine
marka dahilinde ¢alisan herkesin fikirlerine 6nem verilmis, kesfetmeye ve yenilik¢i

olmaya yatirim yapilmistir ve bu sayede 125 yildir pazarda lider olan bir markadir.
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Triumph’un tiiketiciler tarafindan tercih edilmesini saglayan en Onemli
ozelliklerinden biri diger i¢ giyim firmalarindan ayirt edici 06zelliklerinin

bulunmasidir.

5.4.2. Markanin Onemi

Marka ile ilgili pek ¢ok bariz soru sorulabilir: Marka neden 6nemlidir? Miisteriler
tarafindan bu kadar degerli bulunmasina sebep olan fonksiyonlari nelerdir? Bu
sorularin cevaplarini ararken karsilasabilecegimiz birgok bakis acgist markalarin
tiiketici ve firmalar agisindan degerini ortaya ¢ikarmaktadir (Keller, aktaran Sarthan,

2007: 5).

Triumph markas1 Tiirkiye marka miidiirii ile yapilan goriismede markayla
ilgili aliman bilgiler dogrultusunda Triump markasinin O6nemi, yani miisteriler
tarafindan degerli bulunmasinin nedeni; markanin kendini gelistirmeye siirekli agik
olmas1 ve miisterilere ihtiyaci olan1 sunmasidir. Sirketin misterilere yonelik yaptigi
caligmalar ve bu ¢alismalar sonucunda ortaya ¢ikardiklar tirtinler miisterilerde giiven
yaratmis, bu noktada tiiketici ihtiyacinin dikkate alindigini bilerek Triumph’u diger
markalardan ayr1 tutmustur.

Triumph markasinin kurulusunun c¢ok eski yillara dayanmasi, istikrarl
satiglari, krizlere kars1 durusunu bozmamasi ve diinya pazarinda iist siralardaki yerini

korumasi ve hi¢ durmadan kendini gelistirmesi de markanin 6nemini artirmistir.

5.4.3. Marka Degeri

Giin gectikge sertlesen piyasa kosullar ile rekabet etmek giiniimiizde ancak marka
degeri yaratmakla miimkiin olmaktadir. Marka sadakatinin ve algilanan degerin
yogun oldugu, yiiksek bilinirlige sahip olan markalar, degerli markalardir. Yiksek
marka degeri, sirketlere cok ¢esitli rekabet avantajlari saglamaktadir ve bunun
neticesinde yiiksek marka degerine sahip giiclii markalar pazarda, satis ve pazar pay1
acisindan lider konuma gegmektedir (Sarthan, 2007: 6).

Triumph dinya i¢ giyim pazarinda lider bir konuma sahiptir. Kendi yatirimi
ile Tirkiye i¢ giyim pazarinda ¢ok yeni olan Triumph markasi, marka degerini suan
olusturma asamasindadir. Marka, yiiksek bilinirlige ulasma yolunda Oncelikle
algilanan degeri en tist seviyeye tasimaya yonelik ar — ge calismalar1 yapmakta ve

olusturacaglr miisteri degerinden sonra, hedef koyduklar1 4 sene igerisinde marka
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sadakatine ulasmay1 planlamaktadirlar. Triumph International’in Tiirkiye i¢ giyim
sektoriinde 4 yillik bir gegmisi bulunmaktadir ve bu 4 yil igerisinde Turkiye i¢ giyim

pazar siralamasinda ilk 5 i¢indedir.

5.4.4. Marka Farkindahg

Marka farkindalig1 kavrami, markanin tiiketici belleginde sahip oldugu izlerin giicii
olarak temelde marka taninirlig1 ve marka hatirlanirhi@imi igerir. Farkindalik markaya
dair algilamalarin, fikirlerin olugmast i¢in 6n kosul niteligindedir (Uztug, aktaran
Sarihan, 2007: 10).
Farkindaligin 6l¢iimiinde de kullanilan marka farkindaligi diizeyleri, su basliklar
altinda siralanabilir:

e  Tamnirlik
Hatirlama
Hatirlamada ilk marka
Marka baskinligt
Marka bilgisi
Marka kanisi (Aaker, 1996: 10).

2008 yilinda Tiirkiye’ye gelen Triumph markasinin Tiirkiye’de bilinirlik
oranit Avrupa ile kiyaslanamaz 6l¢lide azdir. Bunun nedeni markanin heniiz yiiksek
oranda satig aktivitelerini gerceklestirebilecegi magazalarinin bulunmamasi1 ve
tikketicinin goziinde saglam bir noktaya gelmeden reklam yapma amagclari
olmamasidir. Tiketicinin {irlinii satin almaksizin magazalarda {iriinii incelemesi de
bir marka kanisi olusturulmasina yardimcet olacaktir. Ciinkii tekstil sektoriinde iiriin
kalitesi denen olgu, tabii ki 6ncelikle tiriinii kullanmaktan geger fakat eger iiriin satin
alinmayacaksa sadece gorseller bir bilgi ve ya kani olusturmak ic¢in yeterli
olmamaktadir. Uriinle ilgili bir bilgiye dogrudan sahip olabilmek igin tiiketicinin
tirtinii birebir incelemesi ve dokunmasi gerekmektedir.

Triumph markasinin yapilan testlere gore Avrupa’da taninirlik yilizdelerinin
ortalamast %90lardadir. Hatirlanma da taninirlikla dogru orantili olarak yiiksektir.
Triumph markasinin konumu i¢ giyim firmalar1 arasinda bilinir bir yerde oldugu igin,
ayni sektorde yer alan birgok firma arasinda hatirlanilirhk acisindan baskin
durumdadir. Markaya sadik misterileri oraninin yiliksek oldugu baz alinirsa,
tiikketicinin marka hakkindaki bilgi ve elestirilerinin oldugunu soyleyebiliriz. Bunun
yaninda Triumph markasinin reklamlar1 da marka bilgisinde etkili olmakta ve marka

kanisi olusturmakta katkida bulunmaktadir.
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5.4.5. Marka Cagrisimlari

Aaker (1991: 109) marka cagristmini “tliketicinin zihninde herhangi bir
markaya ait, marka ile baglantili sey” olarak tanimlanmakta ve ¢agrisimlart markanin

“kalbi ve ruhu’” olarak nitelendirmektedir.

Cagrisimlar, tiiketiciler tarafindan iiriiniin somut ve fiziksel 6zellikleri ile birlikte
markanin sunum ya da iletisim uygulamalarindan c¢ikarsanmaktadir. Cagrisim
tiirleri, dogrudan ve dolayli olarak iiriinle ilgili nitelik ve yararlar1 igerir. Ornegin,
markanin reklamlarda sik goriinmesi, tiiketicilerde giiclii bir marka algilamasi i¢in
cagrisim yaratabilir (Kirmani ve Wright, aktaran Sarthan 2007: 11).

Markalarin, belirgin marka ¢agrisimlar1 yaratabilmeleri i¢in kime hitap
ettiklerini ve hangi kalite kriterleri goz onilinde bulundurarak iiretim yaptiklarini net
olarak tiiketiciye belirtmelidirler. Aksi takdirde markanin tiiketicinin zihninde
olusturacagi cagrisimlar bir temel {izerine yerlesemeyebilir. Bu dogrultuda Triumph
markasi, kuruldugu giinden bu yana ana kitlesini kadinlar olarak belirlemis ve halen
yogunlugu kadin i¢ giyim iirlinlerine vermektedirler.

Triumph markas: Tiirkiye’ye kendi magazasimi ilk kez 2009 yilinda acti.
Tirkiye’de ¢ok yeni oldugu i¢in herhangi bir medya kanalinda (televizyon, radyo
vb.) reklam1 bulunmamaktadir. Fakat Avrupa’da bilinirligi %95lerde ve buna bagh
olarak satigta daha genis bir yelpazesi oldugu icin ¢esitli reklamlart vardir (Bkz. Sekil
5.2).

Sekil 5.2: Triumph markast Avrupa’da yayinlanan {iriin reklami.
Kaynak: http://www.facebook.com/TriumphThailand (09.07.2012).
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Tiirkiye’de reklam yapmaya daha fazla satis reyonlar1 oldugunda baslamay1
planlamaktadirlar. Bunun nedeni miisterilerin markayla ilgili olumlu duygular1 yoksa
reklam amacini yerine getirmeyecektir. Reklamin istenilen kisilere dogru bir sekilde
ulagabilmesi i¢in oncelikle markanin olumlu yargilar olusturmasi gerekmektedir.

Tiirkiye’de  Triumph markasinin  perakende alaninda reklami, suan
miisterilerle birebir gorsel reklamlar seklinde yapilmaktadir. Yani magazalarda
perakende miisterilerine birebir tanitim ve showroomlarda toptan alicilara tanitim
seklindedir. Ayrica miisterilere olumlu tutumlar yaratmada, satin alma nedenini
gelistirme ve miisteri potansiyelini genisletme i¢in baz olusturmada brosiirlerle

tanitim saglanmaktadir.

Cagrisimlar, markanin rakiplerinden farklilagsmasinda da bir temel saglar. Marka
cagrisimlari, bir markanin rakiplerinden ayrilmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir.
Bircok marka c¢agrisimi, markanin kullanilmasint ya da yararini (satin alma
nedenini) igerir. Bu boyutuyla marka cagrisimlari, satin alma kararini etkilemektedir
(Knox, 2003: 273).

Diinyada bir¢ok markaya ait bircok toparlayici sutyen bulunmaktadir.
Triumph markasinin Doreen model sutyeni, yarattigi cagrisimla markanin
rakiplerinden ayrilmasinda ©onemli bir rol oynamaktadir. Satin alma kararini
etkilemesi agisindan Doreen sutyen, yillar icinde kendi kendinin reklamini yapmis ve

100 yildir satan bir modeldir (Bkz. Sekil 5.3).

Sekil 5.3: Doreen sutyen reklamu.
Kaynak: http://www.corsetiere.net/Spirella/Girdles/Best_foundation.htm (20.07.2012).
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Giglii, tercih edilir ve benzersiz ¢agrisimlar, miisteri odakli marka denkliginin
olugmasini saglar. Marka cagrisimlari farkli gekiller de ortaya ¢ikar ve farkli
boyutlarda simiflandirilir. inanglar, bir kisinin bir seye karsi gelistirdigi tasvir edici
diisiincelerdir. Bu asamada nitel aragtirmalar marka imajini olusturan marka
cagrisimlarinin taniminda etkili rol oynar (Sarithan, 2007: 26).
Inanca bagh ¢agrisimlar giic, tercih edilebilirlik ve benzersizlik agisindan su sekilde
sorgulanabilir:

e Markaya iliskin sahip oldugunuz en giiclii cagrisimlar neler? (giic)

e Markaya iliskin en iyi ve en koti sey ne? Markaya dair neyi

sevmiyorsunuz? Neyi seviyorsunuz? (tercih edilebilirlik)
e  Markay1 6zgiin kilan ne? (Benzersizlik), (Keller, aktaran Sarthan 2007: 26).

Sarthan (2007:26), tarafindan “marka ¢agrisimlarin1 gostermenin en basit ve
en glclii yolu, bagimsiz ¢agrisimlardir ve bunlar tiiketicinin marka hakkinda ne
diisiindiigii soruldugunda akillara gelen her seydir” diyerek Ozetlemektedir. Bu

aciklamay1 orneklendirmek amaci ile cagrisimlar 6rnegi tablosu verilmistir (Bkz.

Tablo 5.1).
Tablo 5.1: Cagrigimlar drnegi
LACOSTE MERCEDES TRIUMPH
Polo Yaka Kalite I¢ Giyim
Sportif Yiksek Fiyat Doreen
Pahali Klasik Kalite
Yiiksek Smif Performans Glven

Marka ¢agrisimlar: olumlu duygular uyararak, bu duygularin markaya tasinmasina
yardime1 olmaktadir. Ornegin taninmus, sevilen bir film yildiz1 ya da pop sarkicist ile
marka arasinda tiiketicilerce kurulabilecek bir iliski, boylesi bir ¢agrisim yaratir.
Marka ¢agrigimlarinin tiim bu 6zelliklerinin sirketler i¢in bir diger dnemli Uistiinliigii

daha vardir (Uztug, 2003: 31).

90’Ih yillarda Triumph, tiiketici ile marka arasinda iligki kurmak amaciyla
push-up sutyen modellerini tanitmasi i¢in katalog ¢ekimlerinde tinlii model Naomi
Campbell ile ¢alismistir (Bkz. Sekil 5.4, s. No. 118). Naomi Campbell’in medyada

dikkat ¢eken ve kadinlar tarafindan begenilen bir model olmasi ile tliketicilerle

kurulan iligkiyi kuvvetlendirmesi amaglanmigtir.
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Sekil 5.4: Naomi Capmbell ile tanitilan Triumph {iriinleri.
Kaynak: http://colnect.com/tr/phonecards/phonecard/225443-Triumph_International 5 -
_Naomi_Campbell_2-Chip_O-Deutsche_Telekom-Almanya (20.07.2012).

2011 yilinda da ayn1 amaglarla model ve fotograf sanatgisi olan Helena
Christensen ile yeni koleksiyonlart olan Triumph Essense serisini Tlrkiye igin
tanitmiglardir (Bkz. Sekil 5.5). Ayni zamanda Christensen, Triumph 2012 i¢in model

tasarimi yapmistir.

Sekil 5.5: Helena Christensen ve Triumph.
Kaynak: http://www.ladieswall.com/images/stories/articles/2011/03/T riumph-Essence-Helena-
Christensen-ss-2011-1.jpg (22.08.2012).
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5.4.6. Markaya Yonelik Tutum

Markaya yonelik tutum o markanin degerlendirilmesidir.

Tiiketici belleginde temel olarak ii¢ tiir degerlendirme mevcuttur:

e Duygusal tepki, markaya kars1 duygusal yonelim,

e (Cikarimsal degerlendirme, marka hakkindaki inanglar,

e Davranigsal niyet, alisgkanliklar.
Markaya yonelik tutumlar, hem marka ile ilgili iletisimde hem de satin alma karar1
ve davranisinda belirleyici rol oynar (Sarthan, 2007: 12).

Triumph’un 125 yillik bir marka olmasi tiiketicinin giivenini saglamakta ve
buna bagli olarak markaya karst olan duygusal yonelimini ve inanglarimi
desteklemektedir. Bunu saglamak amaciyla marka 125 yildir onceligi kaliteye ve bu

kaliteyi kullanacak miisterisine vermektedir.

5.4.7. Marka Sadakati

Marka sadakati; bir markanin {iriinlerini ucuz ya da pahali farki
gozetmeksizin, markaya sadik ve lriinlerini kullanmaya devam eden tiiketicilerin
olmasi anlamina gelmektedir.

Marka sadakati, marka bilinirligine dogrudan bagl bir durumdur. Marka ne
kadar ¢ok bilinirse ve Urunleri kullanilirsa o kadar miisteri sadakatine ulasir. Triumph
markasinin Iskandinav iilkelerinde bilinirliginin oran1 %95tir. Bu oranda bilinirligi
olan bir markanin o tilkelerde marka sadakati olusturmus oldugundan bahsedebiliriz.

Rakiplere gore ucuz ya da pahali degerlendirmelere bagvurmadan Triumph
markasini tercih eden miisteri gruplar1 bulunmaktadir. Markaya sadik miisteriler,
ayni lirlinlin bagka bir markada yar1 fiyatina satilmasina ragmen Triumph markasinin

drdanlerini tercih etmektedirler.

5.4.8. Marka Imaji

Marka imaji, markaya dair bilinen en temel kavramlardan biridir ve tiiketicinin
zihninde yer alan markanin biitiinciil resmi olarak tanimlanabilir. Bu resmi, marka
taninirligl, markaya yonelik tutum ve markanin kalitesine duyulan giiven tamamlar.
Marka imaji, kisilerin bellegindeki ¢agrisimlar sayesinde marka hakkinda olusan
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algilamalardan olusur. Imaj olarak bilinen seyler sadece bazi gorsel unsurlar
degildir. Markanin ne oldugunu, kime hitap ettigini, misyonunu, bunu nasil ve hangi
ortamlarda tanitacagini netlestirmesi, yani kendini konumlandirmasi gerekmektedir.
Marka imaji, tiiketicilerin marka ismiyle iligkilendirdikleri 6zellik ve ¢agrisimlarin
timiidiir ve tiiketici zihninde bi¢imlenmektedir (Sarthan, 2007: 13).

Triumph markasinin  imajim1  ge¢misten  giiniimiize, birgok unsur
olusturmaktadir. Bu unsurlar ge¢cmiste benimsenmis ve bugiine kadar marka imaj
cizgisi olusturmak amaciyla gelistirilerek uygulanmistir. Bunlar;

e Kurumsal kultur,

e Ahlak,

e Moda sezgisi,

e Uzmanlik,

e Kumas ve iiretim kalitesidir.

Triumph markasinin bugiin geldigi nokta goz onlinde bulundurulursa, marka
imaj1 olarak benimsenen ve tiliketiciye yansitilan unsurlarin, uygulamada basarili
oldugu goriilmektedir.

Triumph i¢ giyim markasinin imaj1, oncelikle yiiz yildan fazla bir zaman
diliminde kullanilan bir marka olmasina dayanmaktadir. Triump’un biitiinciil resmi
yogunlukla kadinlara yonelik olmas1 ve gegen yillar igerisinde tiiketici isteklerine ve
modaya da énem vererek modernlikten geri kalmamis olmasidir.

Bir markanin tiiketicilerin goziinde imajin1 olusturan faktorlerden ilki;
tirtinleri birebir tanimaktir, digeri ise reklam, afig vb. tanitim faktorleridir. Triumph
firmasinin ge¢cmisteki tanitim gorselleri incelendiginde, markanin olusturmak istedigi
imaj unsurlarindan en ¢ok dikkati ¢ekenler; moda sezgisi, uzmanlik, kumas ve iiretim
kalitesidir.

Kadinlara yonelik iiretimlerini baglatan Triumph firmasinin ge¢miste
yayinladigr dergi ve gazetelerde bulunan gorselleri ve reklamlari, kadinlarin
markanin kendilerine gore oldugu imajini yaratmaya caligmak, iirlinlerin kaliteli
oldugunu benimsetme cabasi ve kadinlarin ihtiyaclarini karsilamak konusunda ne
kadar uzman olduklarin1 gdsterme amacidir. Asagidaki gorselde, sol alt kdsede
bulunan “Crowns your figiire” slogani, “viicudunuzu taglandirir” anlamina
gelmektedir ve kadinlarin Triumph markasi {riinlerini giydiklerinde kendilerini

kralice gibi hissetmeleri ve bu baglamda Triumph markas: Triinleri ile
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karsilastiklarinda ayni izlenimleri siirdiirerek markanin sahip oldugu imaji bu

izlenimle biitiinlestirmeleridir (Bkz. Sekil 5.6).

Sekil 5.6: “Crowns Your Figure” sloganli Triumph reklamu.
Kaynak: http://www.corsetiere.net/Spirella/Triumph.htm (22.08.2012).

Bugiin Triumph markas:1 ile ilgili miisteri yorum ve diislincelerine
bakildiginda da Triumph markasmnin ge¢cmisten bugline yarattigi imaj ortaya
cikmaktadir. Asagida Triumph markasi imajia yonelik goriisler bulunmaktadir.

Doreen sutyen i¢in Mart 2012 tarihli misteri yorumu: “Yillardir giin i¢inde
bu sutyeni giyerim. Bu destekleyici ve hassas sutyen beni asla yar1 yolda birakmaz.”
— Helen Wylie (amazon.co.uk, 20.07.2012).

Triumph markas: ile ilgili Kasim 2011 tarihli bir internet makalesindeki
yorum; “Inanmasi zor, ama bu modern marka 125 yasinda!” (geniusbeauty.com,

20.07.2012).

5.4.9. Marka Kisiligi

Marka kisiligi, markanin rakiplerinden farklilasmasim1 saglayan Onemli
kavramlardan biridir. Bu kavram temelde markalarin da insanlar gibi kisilik
oOzelliklerine, belli duygular ya da izlenimlere sahip oldugu varsayimina dayanir.
Boylece marka, yas, toplumsal, ekonomik smnif, cinsiyet gibi acilardan
degerlendirildigi gibi; sicak, duyarl, ilgili gibi baz1 tipik kisilik 6zellikleri ile de
iliskilendirilir (Uztug, aktaran Sarthan 2007: 13).

Bu baglamda Triumph’u rakiplerinden ayiran en énemli 6zellik bu sektorde

en eski olmasi1 ve bugiine kadar dogru adimlarla ilerleyerek ayakta kalabilmesiyle
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giiclii kisiligidir. Digeri de miisterinin isteklerine karsi ilgili olmasi, ¢aligmalarini

titizlikle yiirtitmesi ile duyarl kisiligidir.

5.4.10. Marka Kimligi

Marka kimligi, markanin yapilandirilmasi ve yonetilmesinde temel bir kavramdir ve
markanin anlamini, yoneldigi noktalar1 ve amacini belirler. Marka kimligi, tipki
kisilerin kimliklerinde oldugu gibi detaylar1 degil, biitlinii temsil eder. Marka kimligi
kaliteyi temsil eder ve marka vaadini igerir, bu &zellikler ile degerini de ortaya
koyarak marka ile miisteri arasinda giivene dayanan iliskinin kurulmasini saglar
(Sarihan, 2007: 14).

Triumph markasinin yoéneldigi nokta c¢ogunlukla kadinlardir ve amaci
kadinlarin kullandiklar1 i¢ giyim iiriinii ile kendilerini iyi hissettirmektir. Markanin
biitlinline bakildiginda kimligini genellikle kadinlar iizerinde ifade etmekte oldugu
goriilmektedir. Marka kimliginin kaliteyi temsil etmesi gibi, Triumph markas: da
kalite olgusunu kimligine eklemis ve bu vaatle c¢aligmalarina siirekli devam
etmektedir. Bu degerini ortaya koyduktan bir sonraki siirekli amaglar1 da Triumph
lrliniinii satin alan kisinin bunu uzun yillar kullanmasini saglayacak kalite
standardini devam ettirmektir. Gegmisten giiniimiize kalite Triumph International’in

en 6nem verdigi olgulardandir (Bkz. Sekil 5.7).

Sekil 5.7: Triumph International kimligini ifade eden illiistrasyon.
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5.4.11. Marka Denkligi

Marka denkligi kavramu ii¢ duyarlilik noktasinda agiklanabilir. Bunlardan ilki,
markanin parasal degeridir. Bu boyut, markanin finansal bir varlik olarak degerini
aciklar. Tkinci duyarlilik noktas1, marka giicii olarak tanimlanir. Bu boyut, markanin
kendisine sadik tiiketicilerin varligim vurgular. Marka sadakati olarak da
adlandirilabilir. Ugiincii duyarhlik noktasi, marka tanimlamasidir. Bu boyut
geleneksel olarak marka imajimi karsilar (Feldwick,aktaran Sarithan 2007: 16).

Ozetlemek gerekirse, marka denkligi bir markanin biitiin elemanlarinin o
markay1 yansitmasi, o0 markay1 kalkindirmasi anlamina gelmektedir. Asagida marka
denkligini olusturan marka elemanlar1 ve Triumph markasinin marka elemanlara

yer verilmistir.
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6. MARKA ELEMANLARI ve MARKA ELEMANLARININ
SECIM KRITERLERI

6.1. Marka Elemanlari Secim Kriterleri

Marka denkligi elemanlar secilirken miisteri tabanli stratejiler olusturulur ve
amac miisterinin ne istediginin farkina vardirmak, istediginin o olduguna inandirmak,
markayr miisterinin hafizasinda tutmak ya da markayla ilgili herhangi bir marka
elemanina rastladiginda, aklina markanin gelmesini saglamaktir.

Marka elamanlarimin se¢iminin degerini Triumph International’in adina
bakilarak oOrneklendirmek gerekirse; bir i¢ giyim markasinin ‘zafer’ kelimesi ile
adlandirilmasi stratejik bir se¢imdir. Triumph kelimesi basit ve ¢ogu lilkede aym
anlama(zafer) gelmektedir ve ilgili Griin kategorisi icinde isminin i¢ giyim ile ilgili
bir terim icermemesinden dolay1 ayirt edici 6zelligi bulunmaktadir. Ayrica, markanin
sahip oldugu ta¢ logosu, cografik ve kiiltiirel agidan uluslararast bir gorseldir. Bu
asamada marka elemanlarindan olan marka ismi ve logosu se¢iminin, marka denkligi
acisindan ne kadar énemli katkida bulundugunu gérmekteyiz. ideal marka denkligi
olusturmak i¢in ideal marka elemanlarinin kullanilmasindan ziyade, bunlarin
tilkketiciye nasil sunuldugu da oOnem tagimaktadir. Asagida marka elemanlari

tanimlarini ve Triumph markasina ait elemanlari inceleyecegiz.

Marka elemanlarinin segiminde rol oynayan alt1 adet kriter bulunmaktadir. flk iig
kriter, markanin olusturulmasinda karar verici se¢imlerin yapilmasinda rol
oynarken; son i¢ kriter, ¢esitli tehdit ve firsatlar karsisinda nasil korumact bir tutum
sergilenmesi gerektigi ile ilgilenir (Keller, aktaran Sarthan 2007: 19).

6.1.1. Hatirlanmirhk

Marka denkligi kurmak i¢in gerekli sart, markanin yiiksek bir bilinirlik seviyesine
sahip olmasidir. Bu amaca yonelik, marka elemanlar1 hatirlanir ve tanimay1
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kolaylagtiran &zellikte segilir. Belirli isim, sembol ve logolar, iriiniin gorsel
ozellikleri hatirlamay1 kolaylastirip marka denkligine katkida bulunarak daha fazla
dikkat ve ilgi ¢ekerler (Sarthan, 2007: 19).

6.1.2. Anlamhhk

Sarthan (2007: 19), “marka elemanlar1 bilinirligi saglama amacglarinin yani
sira, markanin dogal anlaminin olusturmak i¢in de segilirler. Marka elemanlari,

tanimlayici ve ikna edici anlamlari tagiyabilirler” olarak anlamliligr ifade etmistir.

6.1.3. Begenilirlik

Marka elemanlan tarafindan kurulan iligki her zaman iiriinle ilgili olmayabilir.
Marka elemanlari, gorsel agidan zengin, eglenceli ve ilging olma &zellikleri dolayisi
ile de segilebilirler. Bu, tiiketicilerin bir marka elemanini nasil begendikleri ile
ilgilidir (Sarthan, 2007: 19).

6.1.4. Devredilebilirlik/Aktarilabilirlik

Bu kriter hem iiriin kategorisi ve hem de cografik acidan ele alinmalidir. Isim ne
kadar az spesifik olursa, iiriin kategorisi i¢inde o kadar kolay aktarilabilir. Marka
elemaninin kiiltiirel igerigi ve dilsel dzelligi de dnemlidir. Marka elemani, bir dilde
olumlu bir slogani ifade ederken bir bagka dilde olumsuz, sevimsiz bir anlama sahip
olabilir. Bu agidan firmalar, markalarimi yeni bir pazara sunmadan 6nce butiin marka
elemanlarint kiiltiirel anlamlar1 agisindan gézden gegirmelidir (Sarthan, 2007: 20).

6.1.5. Adaptasyon/Uyarlanabilirlik

Bu kriter, marka elamaninin zaman ic¢indeki adaptasyonu ile ilgilenir. Tiiketicinin
deger yargilar1 ve fikirlerindeki degisiklikler nedeniyle marka elemanlar1 siirekli
giincellenmelidir. Eleman, ne kadar kolay uyarlanir ve ne kadar esnek ise,
giincellenmesi de o kadar kolay olur (Sarthan, 2007: 20).

6.1.6. Yasal Korunabilirlik

Yasal korunabilirlik elemani, yasal rekabete dayali incelenmelidir.
Uluslararasi platformda yasal olarak korunan marka elemanlari icin, diger marka ile
olan benzerlikleri en az seviyeye ¢cekmek gerekmektedir.

Triumph markas1 logosu, marka se¢im kriterlerinden yasal korunabilirlik
maddesine gore incelendiginde; bir i¢ giyim markasi olan Triumph International’mn

logosu ile bir saat markasi olan Rolex logosu ile benzerligi dikkat ¢cekmektedir (Bkz.
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Sekil 6.1). Her iki markanin da logolar1 tag¢ seklindedir. Triumph markasinin tag
logosunun tabani diiz, Rolex markasinin tag logosu tabani disa ovaldir ve tacin iginde
ovallige paralel elips bir bosluk bulunmaktadir. Triumph markasinin tag¢ logosunun
dort adet catali, Rolex markasinin ta¢ logosunun bes adet catali bulunmaktadir.
Triumph markasinin tag logosunun g¢atallarinin her birinin iizerinde catallarla birlesik
olmayan, Rolex markasinin ta¢ logosunun c¢atallarinin her birinin {izerinde catallarla
birlesik noktalar bulunmaktadir. Yapilan arastirmalar ve Triumph Tiirkiye marka
miidiirii ile gériismede alinan bilgilere gore; Rolex markasinin daha sonra kurulan bir

marka oldugu ve bu benzerligin herhangi bir yasal probleme yol agmadigi

W

ROLEX Triumph ¥

ogrenilmistir.

Sekil 6.1: ‘ROLEX’ ve ‘TRIUMPH’ logolar.
Kaynak: http://www.yourlogocollection.com/rolex-logo/
http://i4.cn.cz/protext/multimedia/logo/0/07/triumph_logo.gif (13.08.2012).

6.2. Marka Elemanlari

Uztug (2003: 30), marka taninirligini “markanin renk, 6l¢ii, bigim, ambalaj
gibi fiziksel oOzelliklerini kapsar. Bu nedenle marka tanmirlii, iirlin tasarim,
ambalaj, logo ya da sembol vb. gorsel araglar ile dogrudan ilgilidir” olarak ifade

etmistir. Yani marka taninirli§i marka elemanlari ile dogrudan ilgilidir.

Marka elemanlari, markanin tanimlanmasi ve farklilastirilmasina hizmet eden
araglardir. Baglica marka elemanlar1, marka isimleri, logolar, semboller, karakterler,
sozciiler, sloganlar, basit siirler, ambalajlar ve isaretlerdir. Marka elemanlarinin
secilme amaci, iiriinle ilgili alinan karar ve nasil pazarlandigindan bagimsiz olarak,
miimkiin oldugunca fazla marka denkligi kurmaktir (Sarthan, 2007: 16).

6.2.1. Marka ismi

Marka isminin farkindaligi miisteri zihninde markanin ne giigte oldugu anlaminda
kullanilmakta olup, tiiketicinin satin alma karar siirecinde marka farkindaligi,

126



markay1 tanima ve hatirlama performansii igeren bir olgudur. Marka farkindaligi
tilketicinin bir markay1r nasil hatirladigimin  degisik yollardan 6lgllmesi ile
belirlenmektedir. Bu yollar, taninmislik, hatirlanirlik, hatirlanan ilk marka olmak ve
akla gelen tek marka olmak seklindedir (Aaker, aktaran Sarthan 2007: 6).

Marka ismi, bir markanimn en 6nemli elemanlarindan biridir. Isim, o markanin
ana temasini ya da anahtar ¢agrisimlarini iceren niteliklerde, marka isimlerinin
algilanmas1 hatirlanmast kolay, ayirt edici 6zelliklerinin bulunmasi tercih edilir.
Marka ismi yaratmadan Once sistematik arastirmalara, hatta tiiketici anketlerine yer
verilebilir. Bununla birlikte marka isimleri, olusturulan markanin igeriginden
tamamen bagimsiz da olabilir. Ornegin Apple markas iiriinlerine bakildiginda
ismiyle alakali olmadigi dikkati ¢ekiyor. Gazete yazar1 Siikrii Andag¢’in Ciineyt
Ozdemir ile Steve Jobs’in hayatmni anlatan kitap iizerine yaptig1 roportajdan edinilen
bilgilere gore; markaya Apple isminin verilmesi sadece o donemde Steve Jobs’in
benimsedigi Hint felsefesi ile kendini rahatlatmak amaciyla elma tarlalarinda ¢ok
vakit gecirmesinden dolayr Jobs, marka ismini Apple olarak se¢mistir. Apple
kelimesi segilmeden cesitli marka isimleri diisiiniilmiistiir. Ornegin; matrix, personal
computers vb. teknolojik isimlerdi. Fakat insanlar1 teknolojinin kati isimlerinden
uzaklastirmak amaci ile daha farkli ve 6zgiin, ayirt edici olmasi amact ile bu kelime
kullanilmastir.

1902 yilinda Spiesshofer ve Braun, kullanildiginda akilda kalacak ve
anlasilabilecek bir marka isminin gerekliligini farkettiler. Paris Arc de Triomphe den
esinlenerek “Triumph” yeni marka adi oldu (triumph.com.tr, 05.03.2012). Triumph
International, “Triumph” adin1 almadan 16 yi1l boyunca Spiesshofer & Braun korse
fabrikas1 olarak faaliyet gosterdi. Triumph kelimesi biitiin dillerde “Zafer” anlamina
gelmektedir ve adin1 aldig1 Paris Arc de Triomphe, yani Zafer Taki, 1806 yilinda
Napolyon Bonapart tarafindan Avusturyalilara kars1 kazandig: biiytlik zaferden sonra
yaptirilmistir (Bkz. Sekil 6.2, s. N0.128). Triumph i¢ giyim drinlerini kullanan
kadinlarin kendilerini zafer kazanmig gibi hissetmeleri amaglanarak markaya bu isim
verilmigtir.

Triumph kelimesi marka elemanlar1 se¢im kriterlerinin devredilebilirlik

maddesine gore ele alindiginda, biitiin dillerde olumlu bir anlami ifade etmektedir.
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Sekil 6.2: Paris Arc de Triomphe (Zafer Taki).
Kaynak: http://www.fransadilokulu.com/images/stories/arcdetriomphenightsmall.jpg (26.08.2012).

6.2.2. internet Site Adresleri

Internet giiniimiizde insan hayati igin ¢ok biiyiik ve ©nemli bir yer
kaplamaktadir. Kisiler artik bir¢ok islem igin bu agi kullanmaktadir ve markalar
icinde internet site adlar1 ¢ok Onemlidir. Cilinkli kisi istedigi internet sitesine
ulasabilmek i¢in ilgili adresi hatirlamalidir. Bu baglamda markanin internet adresinin
kendi adin1 icermesi ve kolay hatirlanabilir olmas1 énemlidir.

Triumph markasima http://www.triumph.com adresinden ulasilabilir. Internet
ag1 tzerinden tiiketiciler bu sayfaya ulastiginda markanin bulundugu iilkeleri,
sehirleri ve bu sehirlerdeki magazalarin1 gorebilir. Ayrica magazadaki gibi {irtinleri
gorebilir, dzelliklerini inceleyebilir ve gevrimigi satin alabilir. Markanin kendine ait
bir internet sitesinin bulunmasi1 markalar i¢in 6nem tasimaktadir. Cilinkii bu sekilde
marka daha ¢ok tiiketiciye ulagsabilmekte ve gorsel sunumlarla (video, fotograf vDb.)

kendini tanitabilmektedir.

6.2.3. Logo ve Semboller

Logo ve semboller de o6nemli bir marka elemanidir. Markanin ismi
secimindeki aym kriterleri ve amaglar1 igerir. Ornegin ii¢ ¢izgili bir logo bize
Adidas’1, timsah logosu Lacoste’u hatirlatmaktadir. Triumph markasinin logosu tag¢
seklindedir. Tag¢ seklinde logonun secilmesinin amacit markanin ismiyle baglantili

olarak zafer sahibi kadin olarak agiklanmaktadir. Logonun olusturmak istedigi
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izlenim kadini onurlandirmak oldugu icin ilham kaynaklar1 da kralice benzetmesi
olmustur.

Triumph logosunun 6gelerinden ilki; kirmizi olmasidir. Kirmizi; genelde
hayat, ates, tutku, hareket ve giiclin rengidir. Dikkat ¢eken bir renktir. Kirmizi rengi
dogada gengligi ve olgunlugu sembolize eder. Fakat ayni zamanda, Ofkeyi ve
digerlerine hiikmetmeyi de sembolize edebilir. Bu baglamda Triumph markasi,
giiven ve cesareti anlatmak ic¢in kirmizi rengini kullanmisglardir.

Triumph logosunun ikinci 6gesi; adi ve logosudur. Markanin logosu 2008
yilinda degismistir.  Onceki logo ¢ok kontrollii, geleneksel ve olguya dayali
Triumph’u sembolize ediyordu; yeni logo ise daha agik, duygusal ve zamansiz. Yeni,
daha duygusal ve zamansiz logonun tasarlanma amaci, 6zel olma ve hayran olunma
duygusunu, o6diillendirilme hissinin uyandirilmasidir (Bkz. Sekil 6.3, 6.4). Yeni
logolar1 “Yeterlilik ve Cesaret”i sembolize ediyor.

"
Jriumph

INTERNATIONAI

Sekil 6.3: Triumph eski logo.
Kaynak: http://www.outlet-cities.com/uploads/pics/triumph-logo.jpg (22.08.2012).

Triumph ¥

Sekil 6.4: Triumph yeni logo.
Kaynak: http://www.triumph.com/Ik/cw_assets/gwf_img/news_triumph_logo 222x150_t.jpg
(22.08.2012).

Triumph logosunun tgilincli 6gesi; tag simgesidir. Tag, gecmisten bugiine
markanin sembolii olmustur. Bu ta¢ ne bir ihtisam sembolii, ne de hiikiim siiren bir
kralm tacidir. Ozel ve gdze carpan olmanmn hos ve disi sembolii olarak tag
kullanilmistir (Bkz. Sekil 6.5, s. No. 130). Ta¢ semboliinii Triumph sdyle anlatiyor:
“Peri masali kitaplarindaki prenses taglar1 kadar romantik goriinen sihirli bir taci
andirtyor. Triumph igin sihirli bir hazine. Giindelikten hayranlik uyandirana dogru
degisime tesvik eden.” Tag, ilhami ve cazibeyi sembolize ediyor.
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Sekil 6.5: Tag semboliiniin esin kaynagini olusturan diisiincelerin prezantasyonu.

6.2.4. Karakterler

Karakterler, marka sembollerinin ¢ok 6zel bir halini temsil eder, insan ya da gergek
hayat karakterlerini yansitirlar. Marka karakterleri genellikle zengin bir hayal
giiclinli yansittiklarindan ve renkli olduklarindan dolay1 fazlaca ilgi cekerler ve
marka taninirliginda 6nemli rol oynarlar (Sarthan, 2007: 18).

Karaktere ait ufak bir cagrisimda bize markay: hatirlatirlar. Ornegin Garanti
Bankasi’nin bonus karti tanitmak icin kullandigi bonus sa¢ modeli, Argelik
markasinin reklam filmlerindeki karakteri Celik gibi. Triumph markasinin herhangi

bir karakteri bulunmamaktadir.

6.2.5. Sloganlar

Sarthan (2007: 18)’e gore “slogan, marka hakkinda ikna edici ve tanimlayici
bilgi veren kisa sozciik 6begidir. Sloganlar, marka tanimirligini saglamanin yani sira,
marka konumunu ve ayirt edici dzelliklerini gii¢lendirilmesini amaclar”. Ornegin,
OMO isimli deterjan markasinin “kirlenmek giizeldir” slogani, insanlara
kirlenmekten korkmamalar1 ve bu deterjanin her seyi temizleyebilecegini, Regal’in
“aklimi kullan” slogani ayn1 6zellikteki markalarin iiriinlerinden daha uygun fiyath
oldugunu anlatmaya caligsmaktadir. Triumph markasi her kadinin giizel oldugunu ve
bu giizelligi ortaya g¢ikarmak i¢in onlara destek verdiklerini anlatmak amaci ile

“kadinin igerisindeki tanriga i¢in yaratildik” sloganini kullanmaktadir.
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6.2.6. Jingle/Kisa Sarki

Sarthan (2007: 18)’e gore “jingle/kisa sarkilar marka {izerine yazilmis
miizikal mesajlardir ve tiiketicilerin zihinlerinde kalmayi hedefler. Akilda kolay
kaldi81 igin marka hatirlanirh@ saglar”. Ornegin “bir bilmecem var ¢ocuklar...” kisa
sarkisini duydugumuzda Eti markasina ait oldugunu hatirlariz. Triumph markasinin

bir jingle veya kisa sarkis1 bulunmamaktadir.

6.2.7. Ambalaj

Ambealaj, irlinlin sarilmasi ve paketlenmesinin tasarimi ve {iiretilmesi aktivitelerini
kapsar. Firma ve tiiketiciler agisindan ambalaj, {riiniin teshis edilmesini ve
tanimlayici bilgi verilmesini saglamak, iiriin naklini ve korunmasini kolaylastirmak,
evde depolanmasina olanak vermek, {riiniin kolay tiiketilmesini saglamak gibi
amagclan giider (Sarthan, 2007: 18).

Ornegin beyaz esya firmalar1 nakliyat sirasinda iiriinlere zarar gelmemesi
acisindan iirlinii kopiik veya havali posetlerle kaplamaktadirlar. Miisteri izlenimi
acisindan ise, Ornegin organik iriinler satan bir markanm iriinlerini plastik
posetlerden ziyade karton ambalajlar icerisinde sunmasi daha etkili olacaktir.

Triumph markasinin ambalajlama sistemi toptan ve perakende agidan ikiye
ayrilmaktadir. Toptan iiriin dagitim1 yapilirken tasimacilik sirasinda iirlinlerin zarar
gérmemesi i¢in ayr1 bir paketleme sistemi kullanilmaktadir. Bu sekilde toptan gelen
tirtinler, magazalarda tekrar perakende satisa uygun olarak ambalajlanmaktadir.
Perakende satisa uygun olarak iirlinii magazada sunum sistemi ikiye ayrilmakta ve bu
ayrim iriiniin cinsine gore olmaktadir. Birinci sistem; askida, kutusu olmadan ve
yaninda iiriin bilgi kartlar ile tiiketiciye sunulmaktadir. Bu {irlin kartlarinin tizerinde;
{iriiniin bedeni, kumas 6zellikleri, kullanim talimatlar1 bulunmaktadir. ikinci sunum
sisteminde ise; Uriinler ambalajlanmakta ve yine bu ambalajlarin {izerinde {iriin bilgi
kartlarinin 6zelliklerini igeren bir boliim bulunmaktadir (Bkz. Sekil 6.6, 6.7, s. No.
132).
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Sekil 6.6: Perakende iiriiniin askida sunumu.
Kaynak: 3.bp.blogspot.com/_DIVb71CmW2k/S_w2LrGS2ql/AAAAAAAAGS5M/cOPoA3QyqR8/
(02.08.2012).

Sekil 6.7: Perakende Uriinin kutuda sunumu.
Kaynak: http://www.cornichon.org/cgi/mt4/mt-
search.cgi?IncludeBlogs=2&tag=Galeries%20Lafayette&limit=20 (02.08.2012).

Magaza i¢indeki biitiin tirlinler ambalajlar1 ve sunum sekilleri agisindan,
kendi kendini satabilecek nitelikte olmalar1 amaglanmistir. Uriin bilgi kartlar1 da bu
amaca hizmet etmektedir. Yani miisteri herhangi bir satis temsilcisine ihtiyag
duymadan, Uriinii incelerken ambalaji sayesinde {iriin hakkinda bilgi sahibi olmasi

hedeflenmistir.
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7. STRATEJIK MARKA YONETIMIi, ADIMLARI VE
MARKA OLUSTURMA STRATEJILERI

7.1. Stratejik Marka Yonetimi

Marka yonetimini iki temel faaliyet alani igerir. Bunlardan ilki marka farkindaligi
(hatirlanma ve taninirlik) gerceklestirerek; marka imajimin yaratilmasi ve markayi
zamana ve diger etkilere karsi dayamkli kilmaktir. Ikincisi ise markanin
giiclendirilmesidir. Bu ikinci faaliyet, giiglii ve basarili bir markanin sirketin diger
triinlerine genisletilme olanagi nedeniyle giiniimiizde ¢ok 6nem kazanmistir. GUnki
bir iirlin i¢in yeni bir marka yapilandirmak, sirketler agisindan biiyiik bir maliyeti de
beraberinde getirmektedir (Uztug, aktaran Sarthan 2007:29).

Triumph International {riin yelpazesini genisletmek ve maliyetlerini
yiikseltmek icin, kendi iirettigi ve satin aldigi markalar ile daha biiyiik kitlelerin

ihtiyaclarma cevap vermektedir.
7.2. Marka Yapilandirma

Sarthan (2007: 30), marka yoOnetiminin en Onemli islevlerini “markanin
biitlinclil ve tutarli bir sekilde yapilandirilmasi ve markanin uzun dénemli
performansini arttirmak ig¢in stratejik bir planlama gelistirmek ve uygulamasi”
oldugunu vurgulamaktadir. Triumph International sirketi yapilandirmasini
incelemeden once, sirketin misyon ve vizyonu hakkinda bilgi sahibi olmak bu
konudaki yorumlar1 giiglendirecektir.

Triumph International i¢in miisteriler sirketin her zaman odak noktasindadir.
Basarilarinin kaynagi olarak ihtiyaclar1 hizli karsilamak ve tiiketicinin goziinde
giivenilir oldugunu savunan firma i¢in kar etmek ve markayr genisletmek biiyiik
onem tagimaktadir. Tiiketicilerin beklentilerini asan, yiiksek kalite standartlarinda
tirettikleri tirlinleri ile marka konumu korumak ve markaya bagli personeller ile

caligmalarin1 devam ettirerek, hedefi diinya pazarinda tartismasiz lider olmaktir.
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Triumph markasinin kendini yapilandirmasinda, olumlu bir marka algisi
yaratarak tiiketicilere yonelik olumlu bir tutum gelistirmek ve tutarli bir marka imaj1
olusturmak amaci ile ge¢misten giiniimilize uzanan tarihinde her zaman Onceligi
arastirmaya ve kendini gelistirmeye vermistir. Tiiketicinin glivenini kazanmak i¢in
en onemli faktorlerden biri olan kalite kavrami marka yapilandirmada olumlu marka
algis1 olusturacagi i¢in, dikkate alinmasi gereken bir faktdrdiir ve Triumph markasi

bu baglamda iiriinlerini pazara sunarken bu faktorii dikkate almaktadir.

7.3. Marka Genisletme

Giiglii bir markaya sahip olmanin gerekliligi, bu stratejinin sagladig1 faydalar ile
aciklanmaktadir. Marka yonetiminde, sahip olunan gii¢lii ve basarilt bir markanin
yeni driinlere taginmasi Onemli bir yer tutmaktadir. Birgok firma kendi
yapilandirdiklart basarili markalar1 diger iiriinlerine de gegirerek genisletirler. Marka
genisletme, yeni iriin kategorilerinin kurulmasi i¢in tanimnmis markalardan
yararlanilmasidir (Keller ve Aaker, aktaran Sarthan 2007: 31).

7.3.1. Triumph International Bunyesindeki Markalar

Triumph markasimin genisleme bilgisi ayn1 zamanda bize markanin nasil bu
kadar biiyiidiigii ile ilgili bilgi verecek niteliktedir. Triumph International sirketine ait
4 adet marka bulunmaktadir. Bunlar; Triumph, Sloggi, Valisere ve HOM
markalaridir. Triumph markasina ait 6 adet temel iirlin serileri bulunmaktadir.
Bunlar; Red Label, Miss Triumph, Classics, Essense, Triaction ve Mamabel
serileridir.

Bu iiriin serilerinin yapilandirilma ve satin alinma nedenleri herkese yonelik
driinler sunma amacidir. Bu dirlin ¢esitleri alt serileri ile birlikte her gelir
seviyesinden tiiketiciye yonelik; giinliik i¢ camasirlari, liiks i¢ camasirlari, gelinlik ile
kullanilabilecek i¢ ¢amasirlari, pijamalar, esofmanlar, mayolar vb. olabilmektedir.

Triumph markas1 ve markanin temel {irlin serileri ve Sloggi markas1 Triumph
International sirketinin kurdugu markalardir. Kurulusunda Fransiz markasi olan
Valisere ve kurulusunda Isvigre markasi olan HOM, Triumph Internatinal sirketi
tarafindan satin alinmistir. Triumph International bunu profesyonelligi satin almak
olarak degerlendiriyor. Bunun nedeni; Triumph’un stili diginda {iretim yapan ve

pazarda trlinleri satilan markalarin profesyonelligini satin alarak kendi tiretmedigi
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iirtin yelpazesini bu konuda profesyonellesmek icin vakit kaybetmeden yatirimlari

sayesinde elde ederek kendi ismi altinda tiiketiciye sunmaktir.

Asagida markalara, markalara ait {irlin gruplarina ve serilerinin

aciklamalarina yer verilmistir.

Asagida Triumph International’in gerek kendi olusturdugu gerek satin aldig

markalarin grafigini gormekteyiz (Bkz. Sekil 7.1).

o TRIUMPH
TRIUMPH  [1 °-9¢¢
INTERNATIONAL
= VALISERE
— HOM

Sekil 7.1: Triumph International ve Markalar1.

iC GIYiM
MAYO
PIJAMA
iC GiyiM
MAYO
iC GiyiM
ic Giyim
PIJAMA

MAYO

_Red La_bel ]

{Miss TriL_JmpHi

I¢ giyim iiriinlerinin temel alt serilere ayrilmasi; dzelliklerine gore iiriinlerin

siniflandirilmas1t demektir. Bunun amaci iiriinii satin alacak miisteriye ihtiyaci

dogrultusunda iiriinlerin gruplandirilarak sunulmasidir. Ornegin Triaction serisi spor

ile ilgilenen ve ilgilendigi spor dalinda uygun i¢ giyim {riinleri satin alan kadinlara

yoneliktir.
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7.3.1.1. Triumph

Triump, sadece kadina ydnelik bir markadir. I¢ giyim, pijama ve mayo

iiretimleri bulunmaktadir (Bkz. Sekil 7.2).

Sekil 7.2: Triumph markasi pijama ve mayo triinleri.
Kaynak: http://triumph.com/tia/en/12182.html (13.07.2012).
http://www.triumph.com/at/de/6503.html#.UDKvnt0aP5Q (13.07.2012).

Uriinlerini klasik — seksi temasiyla tasarlanmaktadir. I¢ giyim, mayo ve
pijama iiriin gruplar1 vardir. I¢ giyim iiriin grubunda 6 adet temel Uriin serileri vardir

(Bkz. Sekil 7.3).

= Miss Triumph

- Red Label

- Classics
— KADIN IC GIYIM
- Essence
TRIUMPH KADIN MAYO
- Mamabel
—  KADIN PIJAMA T
- Triaction

Sekil 7.3: Triumph markasi iiriin gruplari ve temel serileri.
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Miss Triumph; 15 — 22 yas aras1 geng kadinlara yoneliktir. Bu seriye ait temel
marka soylemi “ilham” kelimesidir ve gen¢ kadinlara ilham verecegine inandiklari
en son trendlere yonelik i¢ giyim drinleri Gretilmektedir. Hedef kitle olarak genc
kadinlara yonelik tasarimlar sunan markanin bu iirlinleri satin alacak kisilerin yasam
tarzini, son moda {lrilinleri seven ve hemen gardirobuna ekleyen kadinlar olarak

belirliyor (Bkz. Sekil 7.4).

Sekil 7.4: Miss Triumph serisine ait koleksiyon trtn.
Kaynak: http://www.ymoi.com/wp-content/uploads/2009/04/1240884911misstriumph2009-280401-
thumb.jpg (14.07.2012).

Red Label; 22 — 35 yas arasi1 kadinlara yoneliktir. Miss Triumph serisine gore
daha klasik ve modern moda tarzin1 benimseyen bir seridir. Bu seriye ait temel
marka sdylemi gelisim kelimesidir ve ikinci bir ten gibi bedene oturan i¢ giyim
tirtinleri iiretilmektedir. Bu seri Urlinlerini satin alacak kisilerin yasam tarzini, gok
trendi olmadan modern moda tarzin1 benimseyen kadinlar olarak belirliyor (Bkz.

Sekil 7.5).

Sekil 7.5: Red Label serisine ait koleksiyon Grun(.
Kaynak: http://images.asos.com/inv/media/0/1/7/3/2003710/image4xl.jpg (14.07.2012).
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Classics; 35 yas ve ustii kadinlara yoneliktir. Diger serilere gore klasikligi
daha ¢ok on planda olan ve klasik siklig1 seven kadinlara yonelik iiretiliyor. Bu
serinin temel marka séylemi cesaretlendirme kelimesidir ve orta yas ve lizerindeki
kadinlarin bedenlerini sekillendirmeye yonelik tasarim ve kaliplara sahip {irtinlerdir

(Bkz. Sekil 7.6).

Sekil 7.6: Classics serisine ait Doreen sutyen modeli.

Kaynak: http://3.bp.blogspot.com/-

ViUahZTPPHc/T6IJAVOtwWfI/AAAAAAAAAAY [JFPYWcyi5Cg/s1600/Triumph+Doreen+Bra.jpg
(14.07.2012).

Essense; herhangi bir yas grubuna bagli olmadan moday1 takip eden biitiin
kadinlara yonelik olan ve 2011 yilinda Helena Christensen ile tanitilan Triumph
markasinin son serisidir (Bkz. Sekil 7.7). Bu drin serisi i¢in temel marka sdylemi,
“simartic1”’dir ve kadinlarin kendilerini 6zel hissetmeleri temel alinarak iiriinler
tasarlanmaktadir. Bu amaca yonelik olarak kumas ve aksesuarlarda en kaliteli
parcalar kullanilmaktadir, ayrica detaylarda el isciligi yapilmaktadir. Fiyat olarak,

diger {irtin serilerinden daha yiiksektir.

Sekil 7.7: Essence serisine ait koleksiyon Griind.
Kaynak: http://fashion.telegraph.co.uk/galleries/TMG9103522/Helena-Christensen-for-Triumph-
Essence-in-pictures.html (14.07.2012).
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Mamabel; emziren kadinlara yonelik bir {iriin serisidir. Bu iriin serisinde

kapakli sutyenler dikkat cekmektedir (Bkz. Sekil 7.8).

Sekil 7.8: Mamabel serisine ait koleksiyon Grin(.
Kaynak: http://www.underwear-online.com/upload/products/zoom/506-triumph-mamabel-comfort-n-
voedingsbeha.jpg (10.07.2012).

Triaction; i¢ giyim sektorii iginde ilk kadin sporcu serisidir ve Triumph
markas1 tarafindan tretilmistir. Spor yaparken kullanmaya yoOnelik Grinler
iretilmektedir (Bkz. Sekil 7.9).

Sekil 7.9: Triaction serisine ait koleksiyon triind.
Kaynak: http://www.timarco.com/prodimage/16172huge.jpg (14.07.2012).

I¢ giyim {iriinleri temel alt serilere ayrildiktan sonra, kendi aralarinda da
model gruplarmma ayrilir. Bu {iriinlerin satis1 sirasinda miisterinin ihtiyacina tam
olarak karsilik verebilmek amaci ile uygulanan bir stratejidir. Ayrica bu genis iiriin
yelpazesine ilgi c¢ekici isimler verilerek, satisin artirilmasi amacina yonelik bir
strateji uygulanmaktadir. Ornegin; Triumph markas: Triaction serisini miisterinin
yapacagi sporun Ozelliklerine gore de siniflandirmistir. Triaction Soft Power iiriin
grubu c¢ok fazla hareket gerektirmeyen spor dallar1 ile ilgilenenler igin
tasarlanmigken, Triaction Extreme iirlin grubu daha hareketli spor dallar ile
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ilgilenenler i¢in iretilmistir. Miisteri bu sayede istedigi ozelliklerdeki Grtine daha
kolay ulagabilmektedir. Bir diger 6rnek ise; Red Label temel serisine ait ve diger
model gruplar1 arasinda 35 yas ve istli kadinlar i¢in dikkat ¢ekici ozelliklere sahip
olan “Shape Sensation” model {iriinleri, 6zel bir kumas ile iiretilmektedir. Shape
Sensation, “Sekil Hassasiyeti” anlamina gelmektedir. Viicut toparlama 6zelligine
sahip olan bu model serisi triinlerinin 6zelligi, kumasinin ince ve sik dokunur
olmasidir. Bu ince ve sik dokunan kumas, toparlayici iirtinlerde bilindik sert yapili ve
kalin kumaslara nazaran, ince ve rahat yapidadir. Bu dokuma tiirii sert ve kalin
kumasglarla ayn1 sikilagtirma ve toparlama islevini gérmektedir. Ayrica bu iiriinlerde
kullanilan kumaslarin igerisinde kafein ve anti — seliilit maddeleri bulunmaktadir. Bu
niteligin anlamim tiiketiciye etkileyici bir sekilde yansitmak amaci ile “Shape
Sensation” model serisi ismi olarak belirlenmistir.

Asagida Triumph markasina ait temel serilerin (Red Label, Classics, Miss

Triumph, Essence, Triaction, Mamabel) model gruplari bulunmaktadir.

o Accessories o Just Soft

o Adorable Curves o Just Trendy

o Amourette 300 o Lace Sensation

o Amourette Chic o Ladyform

o Amourette Romance o Ladyform Glance

o Amour Fou o Lovely Minimizer
o Amour Secret o Lovely Print

o Amour Tendre o Lovely Romance

o Angel Curves o Lovely Sensation

o Angel Curves Leo Print o Lovely Silhouette New
o Be Classic o Lovely Temptation
o Be Pure o Luxurious Essence
o Body Make — Up o Luxurious Romance
o Body Make — UpVelvet o Mamabel Comfort
o Business Shaper o Mamabel Cotton

o Comfort Minimizer o Mamabel Plain

o Cool Sensation o Mamabel Romance
o Corsina Pretty o Mamabel Soft

o Cynthia o Miss Sexy & Crazy
o Delicate Desire o Miss Sexy Allday

o Delicate Essence o Miss Sexy Allover
o Diamond Sensation o Mysterious Essence
o Dirndl Kiss o My -V

. Dirndl Love . Poetry Feelings

o Doreen o Pure Sensation

o Fabulous Sensation o Pure Shaper
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Retro Sensation
Rich Desire — Modern
Romantic Desire
Sculpting Essence
Seductive Essence
Sensual Kiss
Sensual Lace
Shape Sensation
Sleek Sensation
Smooth Sensation
Soft & Form

Soft Sensation
Sparkling Essence
Stylish Sensation
Super Soft

Tender Desire

Trendy Push — Up
Trendy Sensation
Triaction Energy Profi
Triaction Extreme
Triaction Fitness
Triaction Hybrid Star
Triaction Powermove
Triaction Seamfree Top
Triaction Soft Power
Triaction Toning Star
Triaction Training Star
Triaction Workout
True Curves

Urban Minimize-Modern

Model serilerinin hepsinin degisik 6zelliklerde oldugunu gostermek amaci ile

asagida Red Label model serilerinden Shape Sensation toparlayici beden korsesi

tirtiinti bulunmaktadir (Bkz. Sekil 7.10).

Sekil 7.10: Red Label serisine ait Shape Sensation korse modeli.
Kaynak: http://www.newbeauty.com.tr/wp-content/uploads/2012/03/byn.png (14.07.2012).
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7.3.1.2. Sloggi

Triumph International sirketine bagli Sloggi markasi, 1979 yilinda
kurulmustur. Kadin ve erkekler igin i¢ giyim ve mayo iiriin gruplart bulunmaktadir

(Bkz. Sekil 7.11, 7.12).

KADIN ve ERKEK iC GIYIM

SLOGGI

KADIN ve ERKEK MAYO

Sekil 7.11: Sloggi markasi iiriin gruplari.

Sekil 7.12: Sloggi kadin erkek mayo.
Kaynak: http://www.alisveriskulupleri.com/marka/triumph/gecmis/ (05.08.2012).

Sloggi markasi ile firma bir¢ok yenilige yer vermistir. Pamuk devrimi olarak
nitelendirilen Sloggi markasinin i¢ giyim {iriinleri tretilirken yenilik¢i bir kumas
sistemi kullanmistir. Bu yenilik¢i kumas sistemi pamuk ipliginin ¢ekirdek likraya
sarilmasindan olusmaktadir’. Kumasm ismi “core spun” dur (Tomczak ve Pask,
2004: 48). Bunun anlamu, iiriinde likra kullaniliyor fakat ¢amasirin cilde temas eden

kismi1 tamamen pamuktur (Bkz. Sekil 7.13, s. No. 143).

* sloggibra.co.uk, Erisim tarihi: 25.07.2012.
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AN

Sekil 7.13: Corespun kumas tiirii iplik yapisi teknik ¢izimi.
Kaynak: http://www.rawrdenim.com/wp-content/uploads/2011/06/CoreSpunYarn.jpg (12.07.2012).

Diinyada ilk olan bu farkli dokuma sistemi Triumph International sirketi
tarafindan iretilmis ve patenti alinmigtir. Giinliik i¢ giyim ihtiyacin1 karsilamaya
yonelik iriinler treten Sloggi markasi, ilk tretime bagladiginda sadece kadina
yonelik olmustur ve 1986 yilinda erkekler i¢in de {iretim yapmaya baslamistir. 2004
yilinda i¢ camasirlarinin dig giyimde belli olmamasi1 amaci ile ilk kez Sloggi
markasinda lazer kesimli ve dikissiz i¢ camasirlart iiretilmeye baslanmigtir. Ayrica
yine i¢ camasirinin belli olmamasi amaci ile “moulding” sistemi adi verilen, dikissiz
sutyen tiiretimi ilk kez Triumph firmasi tarafindan Sloggi markasi i¢in iiretilmistir.
Sutyen kaplarinin makinedeki aliiminyum kaplar ile basilmasi sureti ile sutyen kap

kaliplar1 olusturulmaktadir (Bkz. Sekil 7.14, 7.15, s. No. 144).
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Sekil 7.14: Moulding makinesi.

Sekil 7.15: Moulding sistemi ile {iretilmis sutyen.
Kaynak: http://www.aimeronline.com/public/product/2012/06/07/10/4fd017bf653db.jpg
(14.07.2012).
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Olimpiyat yariglarinda altin madalya sahibi iinlii atlet Linford Christie ve
rugby oyunculari Ben Cohen, Mark Taylor, Peter Stringer gibi isimler Sloggi
markasimin erkek i¢c giyimini tanitmak amacgli reklam kampanyalarinda yer

almiglardir? (Bkz. Sekil 7.16, 7.17).

Sekil 7.16: Linford Christie’nin yer aldig1 Sloggi reklamu.
Kaynak: http://www.the-latest.com/files/Sloggi_03.png (25.07.2012).

Sekil 7.17: Ben Cohen, Mark Taylor, Peter Stringer.
Kaynak: http://french-rugby-players.com/wp-content/uploads/image/ben%20cohen%20sloggi.png
(25.07.2012).

Sloggi, 2004 y1linda ingiltere’de sicak hava yaris balonlarma reklam veren ilk

ic giyim markasidir® (Bkz. Sekil 7.18).

Sekil 7.18: Sicak hava balonunda Triumph reklami.
Kaynak: http://www.lindstrand.co.uk/images/sloggi-big.jpg (25.07.2012).

? sloggibra.co.uk, Erisim tarihi: 25.07.2012.
* sloggibra.co.uk, Erisim tarihi: 25.07.2012.
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Sloggi markasi, kadin ve erkek i¢ giyim model serileri asagida yer

almaktadir.

Sloggi Markasi1 Kadin Serileri:

80’11 yillarda kadinlara yonelik klasik modeller calismasi iizerine, iist smif kadin

Sloggi Basic

Sloggi Embrace
Sloggi Invisible Sense Lace
Sloggi Light

Sloggi Light Cotton
Sloggi Light Lace
Sloggi Light Ultra
Sloggi Romance
Sloggi Sensation
Sloggi Sensual Fresh
Sloggi Shape

Sloggi Slim

Sloggi Shape Cotton

7.3.1.3. Valisere

Kurulusunda bir Fransiz markas1 olan Valisere, Triumph International’in

Sloggi Markasi Erkek Serileri:

Sloggi Men Avenue
Sloggi Men Basic

Sloggi Men Basic Contrast
Sloggi Men Black

Sloggi Men City

Sloggi Men Dusk

Sloggi Men 1Q 2.0

Sloggi Men Sculpture
Sloggi Men Sculpture X
Sloggi Men Start

tiketicilere Grtin sunmaya yonelik bu marka satin alinmistir (Bkz. Sekil 7.19).

Sekil 7.19: Valisere markasi kadin i¢ camasiri.

Kaynak: http://futuredesktop.eu/data/media/9/Valisere%20Spring%20-
%20Summer%2014%201280X1024%20Fashion%20Wallpaper.jpg (26.07.2012).
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Valisere markasinda sadece kadin i¢ giyim {driinleri tretimi yapilmaktadir
(Bkz. Sekil 7.20).

VALISERE e —— KADIN iC GIYIM

Sekil 7.20: Valisere markasi {iriin grubu.

Valisere markas1 model serileri agagida yer almaktadir.

e Amour Fou e Réve Avec Moi
e Amour Secret e Tabu
e Amour Tendre e Tabu Acc 03

e Parfum D’Amour

7.3.1.4. Hom

1986 yilinda Triumph International sirketi tarafindan satin alinan HOM
firmasi, 1968 yilinda erkek i¢ giyim iirlinleri {ireten bir firma olarak kurulmustur.
Pijama, mayo ve corap koleksiyonlar1 da vardir (Bkz. Sekil 7.21, 7.22, 7.23, s. No.
148).

— ERKEK iC GIYIM
HOM ERKEK PIJAMA
— ERKEK MAYO

Sekil 7.21: HOM markas iiriin gruplari.
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Sekil 7.22: Hom erkek pijama modeli.
Kaynak: http://www.deadgoodundies.com/apparel/hom-3001-smoking-pyjamas.html (06.08.2012).

Pour les safaris-plage

@IV

Sekil 7.23: Hom erkek mayo modeli.
Kaynak: http://fluffydaze.tumblr.com/image/18081165969 (06.08.2012).
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Marka, erkegin stilini ve bagimsizligim1 yansitmayr hedef almistir. 1968
yilinda erkek kiilotlarinda ilk kez esnek kap kalibin1 kullanan firmadir (Bkz. Sekil
7.24).

Sekil 7.24: Esnek kapl erkek kiilotu.
Kaynak: http://www.hom.com/en/gamme/e-go/ (24.07.2012).

1984 yilinda, diinyada ilk olan, erkek cinsel organin i¢ ¢amasiri i¢inde rahat
bir sekilde konumlanmasini saglayacak cepli bir kiilot tasarlamiglardir (Bkz. Sekil

7.25,7.26, s. No. 150).

Sekil 7.25: Cepli erkek kilotu teknik gizimi.
Kaynak: http://brwebb.files.wordpress.com/2011/07/keyhole-overview.png (17.07.2012).
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Sekil 7.26: Model tizerinde cepli erkek kilotu.
Kaynak: http://www.banglads.com/x-store-58/mens-sheer-underwear-59/n2n-n10-net-pouch-sheer-
boxer-9979.htm (17.07.2012).

1995 yilinda HOMSPORT ismi ile sportif erkek i¢c camasiri liretimine
baglanmistir. 1997 yilinda HOL1 serisi ile ilk defa yatay acilan kiilotlar iiretilmistir
(Bkz. Sekil 7.27).

HO1
Horizontal Opening

Sekil 7.27: Yatay agilan erkek kiilotu.
Kaynak: http://www.giggleberries.co.uk/blog/wp-content/uploads/2010/03/H01-Horizontal-Opening-
300x300.jpg (17.07.2012).
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2002 yilinda 3001 adli bir koleksiyon ile erkekler icin ilk i¢ gamasiri
koleksiyonlarini irettiler (Bkz. Sekil 7.28).

Sekil 7.28: Hom markas1 3001 adli ilk koleksiyonu.
Kaynak: http://www.petite-coquette.co.uk/blog/images/hom/hom-3001-lingerie-0602.jpg
(17.07.2012).

2009 yilinda Black Addict koleksiyonlar1 ile koyu renk i¢ giyim serisi
tirettiler. 2011 yilinda Young Designers (geng¢ tasarimcilar) koleksiyonlari ile canli
renklerden olusan bir koleksiyon yarattilar. Suan yani 2012 yilinda Fransiz modaci
Alexis Mabille ile yaptiklar1 anlagma ile L'HOM d'Alexis Mabille koleksiyonunu
irettiler* (Bkz. Sekil 7.29).

Sekil 7.29: L'HOM d'Alexis Mabille koleksiyonu.
Kaynak: http://www.hom.com/en/gamme/hom-alexis-mabille/ (17.07.2012).

* www.hom.com , 06.05.2012.
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Hom markasina ait iirlin serileri agagida bulunmaktadir.

Hom markasi i¢ camasirt model serileri:

Ba Blason

Ba Liquid Sensation
Ba Sphinx

Ba Used

Black Addict Extra Black
Bogoss

Boxerline

Card

Color Therapy Coton
Comic Strip

Elegant Cotton

For Man New
Freestyle

Goya

Harro new

Hilary

Hol 3 Pour 2

Hol Bicolor

Hol Bicolor New

Hol Holiday June

Hol Original New
Hol Prince De Galles July
Hol Print Markus

Hol Tartan August
Hom World Collection

Hom markas1 mayo model serileri:

Carabian Stripes
Cashmere

Fun

Marina Chic
Palme

Hom markasi pijama model serileri:

Beaute Cachee

Black Addict

Black Addict Backstage
College

Fast Food

Super Ego

University
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Kheops

Lord H

Marine Chic Raye
Montaigne
Nature Fredy
Palazzo

Party Ego
Plume 2P

Plume Il

Points

Pool Chic

Pure Cotton
Pure Cotton O
Pure Cotton V
Shape Sensation H
Shine

Silk 44

Smiley Happy
Smiley Rainbow
Soft Modal
Sprint

Surfeur
Tombeur
Vendome

Sailor

Sea

Seven Seas
Sport 68



7.4. Marka-Lisans-Satin Alma

Marka yapilandirma ve marka genisletme yonteminin yani sira sirketlerin
iiriinlerinde kullanacagi marka haklarini, ad kullanma lisansini satin almak da marka
yonetiminin 6nemli bilesenidir. Bu tiir lisans almanin bir yarar1 marka ailesini
korumaktir. Marka lisansi, iriiniin marka kategorisini ¢agristirmalidir. (Sarthan,
2007: 34).

Triumph International, kendi markasinin {irtinlerinin kategorisini ¢agristiran,
i¢ giyim iiretimi yapan Valisere ve HOM markalarini satin aldiginda, o markalarin

marka haklarini, ad kullanma lisanslarini elde etmis bulunmaktadir.

7.5. Yurtdisi Uretim ve ithalat — [hracat

Firmalar1 dis pazarda iiretim yapmaya zorlayan nedenler ¢ok ¢esitli olmakla beraber
ozellikle tekstil ve hazir giyim sektorleri igin baslicalari, iscilikten kaynaklanan
maliyet farklari, tagima maliyetlerinin yiiksekligi, vergiler, kotalari, hiikiimetlerin
uyguladif1 cesitli tesvikler, politika ve onlemlerdir (Karafakioglu, aktaran Sarihan
2007: 63).

Thracat; bir iilkede iiretilen bir malim, yabanci iilkelere doviz karsiliginda
satilmasina denir. Ihracatin diger bir ad1 da digsatimdir ve ithalatin karsit1 olarak da
tanimlanabilir. Dis ticaret verilerinin en Onemli basliklarindan biri olan ihracat,
ithalatla beraber bir iilkenin dis ticaret dengesini olusturur. Ithalat; yurtdisinda
{iretilmis bir malm, {ilkedeki alicilar tarafindan satin alinmasina denir. Ithalatin diger
bir adi da disalimdir ve ihracatin karsiti olarak da tanimlanabilir. Di1s ticaret
verilerinin en 6nemli basliklarindan biri olan ithalat, ihracatla beraber bir iilkenin dis
ticaret dengesini olusturur (gumrukleme.com.tr, 15.06.2012).

Triumph International bir Alman firmasidir ve Almanya, Malezya, Tayvan,
Tayland, Avusturya ve Fransa’da tretim fabrikalar: bulunmaktadir. Uretim olan her
tilkenin fabrikalarinda farkl: tiriinler tiretilebilmektedir (Bkz. Sekil 7.30, s. No. 154).
Uriinlerin dagitimi yapilmadan once biitiin iiriinler Almanya’da toplanmakta ve
dagitim oradan yapilmaktadir. Tiirkiye’de firmanin iiretim fabrikasi yoktur ve
buradan ihracat yapilmamaktadir. Tirkiye’ye gelen iriinler Almanya’dan

alinmaktadir.
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Yurtdiginda iiretim yapan fabrikalara baktigimizda tamaminin Avrupa’da
oldugunu gormekteyiz. Bunun oOncelikli nedeni firma merkezinin Almanya’da
olmasi, liriinlerin istenilen zamanda istenilen yere daha kisa zamanda ulagtirilmasi ve
Avrupa’da tiretilen trlinlerin kalite diizeyinin diger kitalarda {iretilen {iirtinlere gore

daha yiiksek olmasidir.

Sekil 7.30: Triumph sutyen fabrikasi.
Kaynak: http://hotwallpapersactressphoto.blogspot.com/2012_02_01_archive.html (26.08.2012).

7.6. Uriinlerin Tiiketiciye Sunulmasi

Firmalarin {iriniinti tiiketiciyle bulusturmasi i¢in bir alana sahip olmasi
gerekmektedir. Bu alan toptan alicilar i¢in showroomlar, perakende alicilar icin
magazalar ve ¢evrimigi internet magazalaridir. Firmalarin iirlinlerini sunmasi igin
genis bir alana sahip olmasi; fazla kisiye ulagsmasi ve taniirligini artirmasi agisindan
onem tasimaktadir. Alan genisledik¢e ulasilacak kisi sayisi ile satiglarin artirilmasi
ile ilgili yapilacak faaliyet oran1 da artmaktadir.

Triumph markast bu anlamda ilk satislarini Almanya’da gergeklestirmistir.
1960 yilinda Hong Kong’da ve daha sonra diger iilkelerde yatirimlar yaparak
irtinlerini ulastirdig1 kisi sayisimi artirmistir. Suanda diinyanin 120°den fazla
iilkesinde magazalar1 faaliyet gdstermektedir.

Firmalar {riinlerini satisa sunarken, tiiketicinin ihtiyacin1 karsilayacak
alanlarda satis faaliyetlerini gerceklestirmelidirler. Ayrica benzer {iriin kategorileri

satislarinin gergeklestigi alanlarda iirtinlerin tliketiciye sunulmasi firma acisindan
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fayda saglayacaktir. Buna bagli olarak Triumph International, italya’daki perakende
faaliyetlerini genisletmek hedefindedir. 2011 yili itibart ile Roma ve Milano sehir
merkezlerinde 2012 yilsonuna kadar 10 magaza a¢gmayi planlamaktadir. Bunun
nedeni, moda unsurunun ticari olarak en fazla faaliyet gosterdigi sehirlerden olan
Roma ve Milano’da etkinliklerini artirmaktir. Yine bu amaca bagli olarak Triumph
International, yatirnmlarmi 2012 — 2013 yillarinda en fazla Ingiltere, Fransa ve
Italya’ya yapacaktir. En son Londra’da (Ingiltere) Temmuz 2012°de yeni magaza
acgilmustir.

Tiirkiye’ye Triumph, 1990 yilinda, Altan adli bir firmanin markanin
distribiitorliigiinii almas ile ilk kez Tiirkiye’ye gelmistir. 18 y1l marka sadece bu
sekilde gesitli kiiclik i¢ ¢gamasiri satan isletmelerde, ayrica Boyner ve YKM gibi ¢ok
katl1 magazalarda da satisa sunulmustur. 2008 yilinda Triumph markasi, tirtinlerinin
Tiirkiye’de satildigint gorerek tamamen kendi sermayesi ile toptan satisin yaninda
perakende satislarla da pazardaki yerini aldi. 2009 yilinda ilk magazasin Istanbul’da
Capacity alisveris merkezinde agan marka ikinci magazasii yine aym yil istanbul
Bakirkdy’de, iiglincii magazasim da Istanbul’da Forum Istanbul magazasinda
acmustir. Istanbul Optimum alisveris merkezinde bir de outlet magazalar
bulunmaktadir.

Firmalar iirlin satiglarim1 gergeklestirecegi alanlarin diizenini satacaklarim
tirtine gore hazirlamalidirlar. Bu planlama, tiiketicinin ihtiyaci veya ilgisi olan Griine
yonelmesini kolaylastiracaktir. Vitrin diizeni magaza imajmi sergileyecek ilk
faktordiir ve tiiketicinin ilgisini ¢ekmeye, dolayisi ile tiiketiciyi magazaya davet
etmeye yonelik duzenlenmesi gerekmektedir. Vitrin diizeni faktoriinden bir sonraki
uygulama magaza i¢i sunum seklidir. Tekstil sektoriinde bir giyim (i¢ ve dis giyim)
magazasinda bulunmasi gereken materyaller vardir. Bu materyaller; askilar, askilarin
asilmasi i¢in reyonlar, cansiz mankenler, aynalar, kabinler, 1giklar vb.dir.

Triumph firmasi, tiriinlerini miisterilerine sunarken rahat bir ortamda {irtinleri
incelemeleri  ve aligveris  yapabilmeleri amacma yonelik magazalarim
diizenlemektedirler. Suanda Triumph markasi i¢in kendi perakende magazalarinda
olusturduklart konsept “Women’s Heaven” konseptidir. Women’s Heaven,
“Kadinlarin Cenneti” anlamina gelmektedir ve dolayisi ile magaza diizeni de ismi ile
baglantili olarak kadinlara, kendilerine ait bir cennet olusturuldugu hissini yansitmak
i¢in; magaza i¢inde ¢igeklere, aydinlik ortama ve dantel motifli duvar stislemelerine

yer verilmistir. Suanda Istanbul Bakirkdy’de bulunan Triumph markasma ait
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magazada bu diizenleme bulunmaktadir. “Kadinlarin Cenneti” adli konsepte ait
magaza ici diizeni, miisteri dikkatini {irlinlere daha fazla ¢ekme amac ile degisiklik
gostermeye baslamistir. Markanin temasini olusturan kirmizi renk, bu yeni magaza
konseptinde 6n plandadir. Magaza i¢i duvarlar1 kirmizi renk ile dekore edilip
sadelestirilerek {iriinlerin &n plana c¢ikmasi saglanmistir. Bu degisiklik Istanbul
Optimum Aligveris Merkezi’nde bulunan Triumph markasina ait magazada
gorilmektedir. Asagida eski ve yeni konsept diizenine sahip Milan’da bulunan

magaza fotograflar1 bulunmaktadir (Bkz. Sekil 7.31, 7.32).

D}
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Sekil 7.31: Milan sehrindeki eski Women’s Heaven konsepti.

Sekil 7.32: Milan sehrindeki yeni Women’s Heaven konsepti.
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Triumph International, daha fazla tiiketiciye ulagabilmek i¢in diinyanin her

yerinde magaza arastirmalarini siirekli devam ettirmektedir.
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8. TRIUMPH INTERNATIONAL KALITE STANDARTLARI

I¢ giyim kadinlar igin dnce bir ihtiyag, daha sonra gelisen moda ile kendilerini
ifade etme araci olmustur. Triumph kalite standardi goriisii; gecmiste her zaman
dayanikli korseler liretmek olmustur. Bunun nedeni, bundan 125 yil 6nce moda
akimlar1 - ekonomik durum cansiz ve pazar fazla gesitlilik gosteren {iriin yelpazesine
sahip degildi. Insanlarin satin aldiklar1 iiriinii giivenle giyebilmesi en 6nemli
unsurlardan biri idi. Zamanla gelisen moda anlayisi ile pazarda hareketlenmis ve bu
asamada Triumph, bugiin oldugu gibi bu moda akimi ile kadinlarin ihtiyacim
birlestirmek amaci ile tasarimlarinda ¢agdasliga, rahatliga 6nem vermistir.

Uretim kalitesi agisindan Triumph markasi standardimi ¢ok yiiksek
tutmaktadir. Uretimde Triumph’un 6nem verdigi ii¢ adet kriter bulunmaktadir:
fonksiyonellik, rahatlik ve kalite. Bu kriterler ile birlikte yenilige de 6nem veren
Triumph firmasi, bir¢ok firmanin kullanmadig1 detay tiriinlere yer vermektedir. Yayh
balen bunun bir 6rnegidir. Sutyenlerde rahatlik saglamaya yonelik olan bu inovasyon
triini, ilk defa Triumph firmas1 tarafindan kullanilmigtir. Yayli balenlerin
sutyenlerde kullanilmasinin amaci; kadinlarin  sutyen kullanirken balenlerin

esneyerek koltuk alt1 ve gogsii asindirarak zarar vermemesidir (Bkz. Sekil 8.1).

Sekil 8.1: Yayli balen.
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Bir iiriin olusturulurken, isin basinda gorev tasarimciya aittir. Yeni
koleksiyonlar hazirlanirken ilk olarak miisterilerin ne istedigi dikkate alinmaktadir.
Daha sonra Triumph’un stili, diinya i¢ giyim moda akimlar1 ve ayrica dis giyim
Ozellikleri de yeni tasarimlar1 etkilemektedir. Triumph firmasimnin tasarimcidan
beklentileri sunlardir:

e Tasarim ve stile aktarim,

e Kumas ve bilesenlerin se¢ilmesi,

o Stil dikisi,

e Stil diizeltmesi ve degerlendirmesi,

e Kullanim testleri ve denemeleri,

e Stilin son haline getirilmesi,

e Bilesenlerin renklerinin tutturulmasi,
o Kalite testleri,

e Dikis talimatlarinin hazirlanmasidir.

Seri iiretim ve siirekli kalite yonetimi i¢in Triumph markasinin izledigi
asamalar sunlardir:

e Isciligin her bir modele gore ayarlanmast,
e Kumas ve bilesen alimi,

e Belirli bilesenlerin tiretimi,

e Kumas ve dantel kesimi,

e Kumas degisiklikleri, 6rnegin kaliplar,

e Dikis,

e Paketlemedir.

Triumph markasinin kalite standartlarina gore kumaslarin tedarik
edilmesinden sonra, tiim kumaglar uluslararasi standartlara gore denetlenir ve
kumaslarda zararli maddeler bulunmadigindan emin olunur. Ayn1 zamanda, kumasg
bobinleri kumas inceleme makinelerinden gecirilerek:

e Genisligin dogru ve tutarli olmasi saglanir.

e Dokuma, goriiniim veya dikisteki kusurlar belirlenir.
e Delik, ilmek veya genislik oynamalar: belirlenir.

e Lekeler ortaya ¢ikarilir.

e Seri boyunca renk tutarlilig1 saglanir.

e (izik olup olmadigina bakilir.
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Bu asamalardan sonra kumas 6rnekleri segilir ve bu 6rnekler laboratuvarlarda
asagidaki testlerden gegirilir:
e Zorunlu renk sablonlart ile tutarlilik.
e Kumasin tusesi.
e Metrekare agirligi.
e Yikama sirasinda boylamasina ve enlemesine katlanma.
¢ Yirtilmaya kars1 direng.

e Renk sabitligi, 1518a dayaniklilik ve yikanabilirlik.
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9. MUSTERI ILISKILERI YONETIMI

Miisteri iliskileri yonetimi dogrudan pazarda tutunmaya yonelik bir olgudur.
Pazarda tutunma isi de dogrudan aliciya bagli durumdur. Bu alicilar bireysel ya da
kurumsal olabilir. Miisteri iliskileri yonetimi, isletmelerin rekabeti agisindan
onemlidir. Diger isletmelerden iistiin bir goriintii sergilenmesi i¢in miisteriler ile nasil
iyi iligkiler kurulacagina dair isabetli stratejiler kullanilmalidir. Bu baglamda
misterileri 1yi tantyarak beklentilerini ayrintili olarak bilmek gerekir. Kalite kavrami
her alic1 i¢in degisir. Beklentilere uygun toplu stratejiler gelistirilmelidir.

Uluslararasi bir sirket i¢in tek bir seferde toplu strateji uygulamak miimkiin
degildir. Ciinkii her kitanin cografi kosullar1 ve o kitada yasayan insanlarin vicut
yapilari, kiiltiirleri, begenileri ve beklentileri, kalite anlayislarn farklilik
gostermektedir; Asyali kadinlarin sutyen Olgiilerinin farlilik gostermesi gibi (Bkz.
Sekil 9.1). Bunlarin belirlenmesi i¢in triinlerin satisa sunulacag: tilkelerde fizibilite
caligmalar1 yapilmasi ve raporlanmasi gerekmektedir. Ayrica magazalar icinde
misteri anketlerine yer verilmektedir. Bu anketlerdeki sorulardan bazilari:

e En ¢ok hangi iirlinii satin aliyorsunuz?
e Hangi siklikta iirlin satin aliyorsunuz?

e Uriin gruplar igerisinde en ¢ok ihtiya¢ duyduklarimiz nelerdir?

J

L ¥

Sekil 9.1: Asya’ da 6n planda olan sutyenleri gosteren Triumph reklami.
Kaynak: http://www.amos-style.com/brands/eraberu/index.html?cid=ccim_main (23.08.2012).
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Triumph markasinin en 6énem verdigi liriin gruplarindan biri sutyenlerdir. Bu
yizden kadimlarin sutyen kullaniminda neye o6nem verdikleri markanin sutyen
liretimi i¢in onem tagimaktadir. Miisterinin sutyen ile ilgili taleplerini karsilamak i¢in
her iilkede ayr1 ayr1 fokus gruplara sorulan sorularin baglicalari:

e Kullandigiiz sutyenden ilk beklentiniz rahatlig1 m1 yoksa gorselligi midir?
e Sutyen se¢iminde ne tiir kumaglar tercih edersiniz?
e Kullandiginiz sutyenin dis giyime yansittig1 durusun nasil olmasini istersiniz?

Bu sorulardan Triumph firmasinin aldig1 cevaplara gore tiiketicinin %90lik
kismui satin aldiklar1 sutyenlerin fonksiyonel yani bir¢ok alanda ortak kullanilmasi ve
dis gorlinimde kendilerinde bulduklar: eksikleri kapatmasi yoniindedir.

Farkli kitalardaki insanlarin farkli viicut yapilarina 6rnek vermek gerekirse;
Triumph firmasi, ihracat yaptig1 Asya iilkelerinde iiriinlerinin planladiklar sekilde
satilmadigimi fark etmis ve bunun nedenlerini arastirdiklarinda, Asyali kadinlarin
gogiis Olcti farkliliklarindan ziyade kemik yapilarmin da farkli oldugu sonucuna
varmiglardir. Bu nedenle Asya’ya gonderilen iirlinler diger {iilkelere gonderilen
tirtinlerden farklilik gostermektedirler.

Kadnlarin sutyen kullanimi ile ilgili Triumph firmasinin yaptigi diger
aragtirmalara gore; Alman kadinlarin %20’sinin gogiisleri ile ilgili sorun yagamadigi,
Japon kadinlarin %24’linlin yatarken sutyen kullandigi, Cinli kadinlarin %99’unun
giizel gogiislere sahip olmanim dis goriiniis igin en 6nemli 6zellik oldugu, Italyan
kadinlarin %69’unun seksi goriiniime sahip sutyenleri tercih ettigi sonuclarina
vartlmistir. Ayrica diinya genelinde sutyen ile ilgili Triumph firmasinin yaptigi
aragtirmaya gore; en fazla sutyen kullanim orani Fransa’dadir. Diinyadaki kadinlarin
%96’sin1n siirekli sutyen kullandigi ve %41°lik kadin oraninin da, sutyeni moda
elementi olarak gordiigli sonuglarina ulagilmistir. Londra’da yapilan gosteride

arastirma sonuglar1 halka sunulmustur (Bkz. Sekil 9.2, 9.3, s. No. 163).

Sekil 9.2: Londra’da yapilan sokak gosterisi.
Kaynak: http://www.upliftmagazine.com/uplift/2010/04/feeling-empowered-yet/ (24.08.2012).
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Sekil 9.3: Londra’da yapilan sokak gosterisi.
Kaynak: http://www.upliftmagazine.com/uplift/2010/04/feeling-empowered-yet/ (24.08.2012).

Tiim diinyada her yil moda akimlar1 degismekte ve modayla ilgilenen herkes
bu akimi takip etmektedir. Moda akimlarini takip eden her iilkede her tiiketici yine
kendi yasam tarzini yansitan iiriinlere yonelmekte ve buna bagl olarak her tilkede
cogunlukta talep edilen iirtin gruplar1 farklilagmaktadir. Begenileri ve beklentileri
kesfetmek, miisteriyi yakindan takip etmeye ve miisterinin ne istedigini anlamaya
baghdir. Firmalar talebe gore iilkelere birbirinden farkli {iriinler gonderebilirler.
Triumph markas1 Asyali kadinlar i¢in farkli kalip Olgiileri olusturmanin yaninda,
Rusyali kadinlar i¢in de daha renkli i¢ giyim modelleri iiretmektedirler. Ciinkii
Rusya’da yapilan miisteri anketlerinin sonucunda Rusyali kadinlarin canli renklerden
hoslandiklar1 sonucuna varilmis ve oraya her iilkeye giden ortalama %70lik ayn
modellerin yaninda ek olarak canli renklerde kumas ve aksesuarlarla calisilmis i¢

giyim triinleri gonderilmektedir (Bkz. Sekil 9.4).

Sekil 9.4: Triumph’un rusya uriinlerinden érnekler.
Kaynak: http://www.triumph.com/ru/ru/529.html (23.08.2012).
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Misteri iligkileri yoOnetimi, miisterilerle deger ve memnuniyet arttirma
cercevesinde uzun donemli iligkiler kurmaya dayanan bir pazarlama anlayis1 olarak
tanimlanabilmektedir (Kotler, 2001: 166).

Miisteri iligkileri yoOnetiminin “Miisteride giiven yaratmak, miisterilerin
beklentilerini ve firsatlar1 kesfetmek, miisterilerin yararlanabilecegi ¢ozlimler
sunabilmek ve satis1 takip ederek uzun vadeli iliskileri siirdiirmek” gibi temel ilkeleri
bulunmaktadir. Miisteri iliskileri Y6netimi’nin temeli veri tabanlarina ve veri tabanl
pazarlamaya dayanmaktadir. Bu ¢ercevede kiiresel rekabet baglaminda ortaya ¢ikan
gelismelerden biri olan veri tabanli pazarlama ve veri tabanlari, Miisteri iligkileri
yonetiminin olmazsa olmazlarindandir (Kurban, 2002: 81).

Miisteri iligkilerinde iyi bir yere gelindikten sonra varilan noktada stabil
kalabilmek icin satis sonrasi destek hizmetleri ¢ok Onemlidir. Bu hizmetler her
sektorde degisikler gdsterebilir. Ornegin baz1 sektdrlerde satis sonrasi destek cagri
merkezleri olabilir. Garanti belgeleri de satis sonrasi destek i¢cin dnemli bir rol oynar.

Miisteri bu gibi uygulamalardan tam anlamiyla yararlanabilecegini
diisiindiigi anda firma miisteri memnuniyetini kazanmis anlamina gelir. Memnun
kalan miisteri firma hakkinda olumlu yargilara sahiptir ve ¢evresindeki potansiyel
alicilara da bu memnuniyetini belirterek belki de markanin yeni miisteriler

kazanmasini saglayacaktir ve o markanin reklamini yapmis olacaktir.
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10.TRIUMPH INTERNATIONAL SOSYAL SORUMLULUK
PROJESI

Sosyal sorumluluk; kamu, 6zel sektér ve sivil toplumun bir amag etrafinda
toparlanarak, ortak yasama yonlenmeleridir. Sosyal Sorumluluk; kendi ¢ikarlarinin
oldugu kadar toplumun genel ¢ikarlarin1 da gelistirecek ve koruyacak eylemlerin
yapilmasidir (siviltoplumakademisi.org, 22.08.2012).

Triumph International bu anlamda, tekstil ve moda tasarimi 6grencilerine
destek amagli her yil “Triumph Inspiration Awards” adi1 altinda tasarim yarigmasi
duzenlemektedir. Yarisma yayinlandiktan sonra her iilke kendi i¢inde 6n elemeler
yaparak finale gonderecegi tasarimi secer ve daha sonra her iilkeden secilen
finalistlerin de arasindan birinci segilir. Segilen tasarim iiriinii, Triumph markas1 adi
altinda koleksiyona dahil edilir. Gegen sene dlzenlenen Triumph Inspiration Awards
yarismasinda birinci gelen tasarim Almanya’dan bir tasarimciya aittir ve 2012
koleksiyonunda tasarimi yer almaktadir. yarismada birinci olan tasarimin fotografi

asagida bulunmaktadir (Bkz. Sekil 10.1).

Sekil 10.1: Triumph Inspiration Awards 2011 birincisi.
Kaynak: http://www.catwalkqueen.tv/2011/07/lily_cole_model.html (22.08.2012).
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2012 yilinda diizenlenen Triumph Inspiration Awards’in her llkede yaptigi 6n
elemeler sona ermis, su anda her {iilkede birinci gelen tasarimlar internet oylamasina

sunulmaktadir. Ekim 2012°de yapilacak global final Sangay’da diizenlenecektir.
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SONUC

Insanlar diinyaya geldikleri andan itibaren bir korunma ihtiyaci hissederler.
Korunma ihtiyaglarini ruhsal ve fiziksel olarak ikiye ayirabiliriz ve fiziksel korunma
ithtiyaclarimiz icin giyinmek temel bir unsurdur. Tarih Oncesi ¢aglardan itibaren
insanlar vicutlarimi dis etkilerden koruma amaci ile gesitli sekillerde viicutlarini
kapatmislardir. Insanlarm viicutlarim kapatmasi dendiginde ilk olarak akla gelen
yaprak ile cinsel organlarin gizlenmesidir fakat tarih Oncesi ¢aglarda avcilik ve
toplayicilikla beslenen insanlar iiretmeyi bilmediklerinden, avladiklar1 hayvanlarin
derilerini ya da dogal yasamda topladiklari materyalleri de viicutlarint korumak
amacl kullaniyorlardi. Bilinen ilk iplikler hayvan killarindan ve yiinlerden elde
edilmistir fakat dokunan ilk kumasin Misir ve Cin’den yapilan kazilarin sonuglarina
gore keten oldugu bilinmektedir. Zamanla iiretim yapmaya baglayan insanlar
yonttuklar taglar, dogada bulduklar1 ve kolayca isledikleri madenler ile giysilerini
birlestirmeye basladilar. Bugiin kullandigimiz biitiin dis ve i¢ giysiler, ilk insanlarin
ihtiyaclar1 dogrultusunda icat ettikleri iiriinlere dayanmaktadir. Gegmiste kullanilan
giysiler daha fazla korunmak icin birka¢ kat seklinde giyilmeye baslandiginda, i¢
giyim unsuru da olugmustur.

Bugiiniin modern teknolojisi géz ardi edilerek, giiniimiiz i¢ giysileri ile
gecmis donemlere ait i¢ giysileri karsilastirildiginda, birgok i¢ giyim {iriiniin
benzerlikler tagidigin1 gérmekteyiz. Bu da, i¢ giyimin insan ihtiyaglar1 dogrultusunda
ortaya ¢iktiginin saglamasi niteligindedir. insanlarin ihtiyaglar1 dogrultusunda bugiin
i¢ camasir iiriinleri gesitlenmistir. Uretilen i¢ giyim {iriinleri ile birlikte, insanlarin
kullaniminm1  kolaylastiracak veya fonksiyonel hale getirecek aksesuarlar, bugiin
bircok kiigiik ve biiylik isletmenin kalkinmasini saglamaktadir.

Pazar alanina sunulan {irlinlerin tiiketici tarafindan begenilmesi ve talep
edilmesi, ayrica taleplerin artmasi isletmelerin ayakta kalmalarini saglayan ilk
unsurdur. Ulusal ve uluslar arasi pazarda bir¢ok i¢ giyim firmasi rekabet halindedir

ve sert piyasa kosullarinda isletmelerin ayakta kalmasi giin gectikce zorlagsmaktadir.
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Pazarlama karmasinda her bilesenin ayr1 gorevleri vardir ve bu bilesenlerin
toplam1 marka imajin1 olustururken, tiiketici goziinde de markanin yerini belirler. i¢
giyim firmalarinin tiiketiciye ihtiyaclarini istenilen niteliklerde sunmasi, talep oranini
artiracak nitelikte, dogru hedefli bir stratejidir.

I¢c giyim {iretimi yapan firmalar bir diger stratejisi, tiiketiciye yenilikgi
urinler sunarak dikkati Gzerlerine ¢ekmektir. Moda ve teknoloji ile tiketiciye
sunulan degisik o6zelliklere sahip {riinler, markanin kendini gelistirmesini ve
rakiplerinden 6nde olmasini saglarken, tiiketicinin de ilgisini artiracaktir.

Tiiketicinin ihtiyaglarin1 bilen ve bu ihtiyaclar dogrultusunda iiretim yapan
firmalar yatirnmlarin1 ¢ogalttik¢a, tiiketiciye sunduklari {irlin - cesitliligini  de
artirmalidirlar. Bu baglamda firmalar; stratejik marka yonetimi unsuru olarak,
markayr gerek baska markalar1 satin alarak, gerekse kendisi yeni iiriin gruplari
olusturarak, tiiketiciye tam anlamu ile hitap etmeyi bilmelidir.

Aragtirmanin konusu olan Triumph markasi 1886 yilinda kuruldugunda o
zamanin en biiylik talep edilen i¢ giyim {iriinlerinden biri olan korse ile iiretimlerine
basladiklarinda, dogru bir hedef belirlediklerini gérmekteyiz. Zamanla artan tiiketici
taleplerine karsilik vermek amaci ile bugiin kendi biinyesi altinda dort markaya
sahiptir. Altinc1 bdliimde incelenmeye baglayan ve suanda diinyanin 6nde gelen i¢
giyim firmalarindan olan Triumph markasinin basarisi hi¢bir sekilde tesadiif degildir.
Tiiketiciden elde ettigi gelirleri yine tiiketicinin begenisine daha gelismis bir sekilde
sunmak amaci ile {iriin yelpazesinde bir¢cok yenilik¢i iiriine yer vermis ve
tilkketicisinin goziinde farkindalik yaratmayi basarmistir. Siirekli kendini yenileyen
yapist ve tiliketiciyi tanimaya yonelik her iilkede yaptigi detayli arastirmalar
dogrultusunda, tiiketici ile arasindaki iletisimi saglamlastirmis, siki bir giiven ve
sadakat iligkisi kurmay1 basarmistir. Miisteri sadakatiyle birlikte marka imajm1 da
kuvvetlendirmis, istiinliik tagiyan bir konuma yerlesmistir.

Markalagma, siirekliligi olan bir siirectir ve sadece rakiplerinden farklilasmay1
ve konumlandirmay1 igermez. Markalagsmada tam basar1 i¢in ¢alismalarin uzman ve
acik goriislii bir kadro ile yiirtitiilmesi gerekmektedir. Triumph markas1 bu konuda
gecmisten glinlimiize, calisanlarini bu goriis ile se¢mekte ve caligmalarini
stirdiirmektedir. Ayrica ‘Triumph Inspiration Awards’ ile geng¢ tasarimcilara s6z
hakki vermekte ve iilkeler arasinda birinci gelen tasarimin iiretimini gergeklestirerek

koleksiyonlari icinde sunmaktadir.
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Triumph International Urunleri Turkiye’ye ithal edilmektedir ve firmadan
alinan bilgilere gore markanin Tiirkiye pazarindaki siralamasi ilk bes i¢indedir. Bu
bilgiye gore birgok Tiirk markasinin geride kalmasinin nedeni, marka
yapilandirmada uzmanhigin gelismemis olmast ve marka olmanin tek kosulunun
reklam yapmak olduguna inanilmasi, markay1 olusturan diger kriterlerin géz ardi
edilmesidir. Markalar kendilerini konumlandirmada net olmalidirlar. Yani hedef kitle
ve fiyat stratejisi belirlenmelidir. Bu sekilde olumlu imajlar yaratan ve uzun yillar
ayakta kalabilen markalar olusturulabilir.

Markalar uzun vadede ayakta kalabilmek icin diinyadaki kaynaklar1 en iyi
sekilde degerlendirmeli ve tiiketiciye sunmalidirlar. Yeniliklere siirekli acik olup,
kendilerini gelistirmeye yonelik yatirnmlar masraf olarak goriilmemelidir. Hizli bir
sekilde tiiketicinin ihtiyacimi belirleyip, yine hizli bir sekilde bu ihtiyaca karsilik
vermek markaya yonelik olumlu tutumlart artiracaktir. Biitiin ~ bunlar
gerceklestirilirken marka hedef noktasindan sasmamali ve marka kimligini

kaybetmemelidir.
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