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OZET

Kitle iletisim araglar1 ge¢miste oldugu gibi giiniimiizde de toplumsal
degisimin 6nemli unsurlarindan birisidir. Bu araglar icerisinde olan kadin dergileri de
Avrupa’da ortaya ¢ikmis ve sonrasinda Amerika Birlesik Devletleri(ABD)’nde etkili
olmaya baslamistir. Ozellikle Vogue yaymn hayatina baslamasi ardindan modayi
etkileyen O6nemli bir mecra olmustur. Boylece kadin dergileri moday: etkileyen

belirleyicilerden biri kabul edilmistir.

Tiirkiye’de de oOzellikle Tanzimat ve Mesrutiyet donemlerinde kadin
hareketleri sonrasinda yayimn hayatlarina baslayan kadin ve moda dergileri, kendi
donemlerinde giinlilk yasamdaki moda olgusunu derinden etkilemis ve ciddi bir okur
sayisina ulasmistir. Calisma kapsaminda da bir arsiv taramasit yapilmis ve
Tanzimattan giiniimiize 6nemli kadin dergileri hakkinda igerik bilgisi sunulmustur.
Bu sayede bu dergilerin moda ve o donemdeki moda anlayiglari ile etkilesimleri

degerlendirilmeye ¢alisilmistir.

Genel bir degerlendirme ile moda giiniimiizde tiim kesimleri etkileyen bir
olgu olarak varligin1 siirdirmektedir. Bu konuda ge¢miste ve giiniimiizde yayimlanan
moda ve kadin dergileri de, modanin en 6nemli unsurlar arasindadir. Bu dergilerin
temsil ettigi moda akimlari genis kesimleri etkilemekte ve modanin siirekliligini

saglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Moda, Moda Medya Iliskisi, Kadin Dergiciligi, Moda
Dergiciligi

Vi



ABSTRACT

Mass media has undertaken important roles in process of social change in
both today and the past. Women magazines firstly emerged in Europe and they had
importance in the United States of America (USA). Especially VVogue- continues its
publication- has undertaken important roles about fashion, thus women magazines is

accepted as a determinant affected fashion.

Women and fashion magazines which emerged after women movements
during Tanzimat and Constitutional Monarchy Era affected fashion fact in daily life
and reached serious number of reader. In this working an achieve searching used and
content information was presented. Thanks to this interaction of these women

magazines tried to be evaluated in fashion and fashion understanding.

As a general assumption fashion which is a fact affects all society, continues
its presence. In this sense woman and fashion magazines are accepted as one of
component of fashion. Fashion trends represented by these magazines impress

societies and provide continuance of fashion.

Keywords: Fashion, Fashion Media Relationship, Woman Magazines, Fashion

Magazine
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1. GIRIS

Insanlarda ve toplumlarda zaman zaman istek, ihtiya¢ ve yasam bigimlerinde
degisiklik yapma egilimleri goriilmektedir. Bu degisiklik egilimlerine son zamanlarin
yaygin deyimiyle trend, bu zaman diliminde trendlerin gegici ihtiyaglarina sektorel

bazda cevap verilmesine de moda denilmektedir.

Moda konusunda yapilan tanimlamalar vurgulanmak istenen noktalar ile
birlikte farkliliklar gostermektedir. Tirk Dil Kurumu (TDK) modayr “degisiklik
gereksinimi veya siislenme Ozentisiyle toplum yasamina giren gegici yenilik, belirli
bir siire etkin olan toplumsal begeni, bir seye karsi gosterilen asir1 diiskiinliik ve
gecici olarak yenilige ve toplumsal begeniye uygun olan” seklinde acgiklamistir.
(TDK, 2009) Bir tanima gore moda “sembolik etkilesim araciligryla toplumsallagsma
stirecinde, kurallara gore degil, se¢imlere gore isleyen ve kimlikleri ifadelendiren bir
ara¢” olarak ifade edilmistir. (Hizal, 2003, s:66) Bir baska tanimlamaya gore ise
moda, halk kitlelerinin {izerinde birlestikleri bir genel egilim, bir trend ya da ortak
deger hilkkmiidiir. (Gtirsoy, 2010, s:16)

“Giyim Kiiltiirii ve Moda” isimli ¢alismasinda Giirsoy (2010, s:15) modanin
farkli bilim dallaria gore de farkli tanimlamalarin oldugunu da belirtmektedir. Buna
gore sosyolojik agidan moda, toplumun alt katmanlarinda yer alan insanlarin, yine
ayni toplumun {ist katmanlarinda yer alan insanlar1 6rnek alarak onlar taklit etmesi
iken; psikolojik acidan toplumda {iste ¢ikma ve ustiinliik duygularinin tatminidir.
Moday1 yakindan izleyen bir kisi, kendisini siradan insanlardan farklilagtirmistir.
Kuskusuz moda daha bagka acilardan da tanimlanabilmektedir. Bireysel agidan
insanlarin birbirlerine benzeyerek farklilagtiklari oyundur. Cinsellik agisindan
goriiniisiin yenilenmesi yoluyla erotik ¢ekicilik aracidir. Hiyerarsik agidan ise moda
insanin kendi toplumsal konumunu saptama, bdylece belirli bir toplumsal sinifin

tiyesi oldugunu gosterme aracidir. Toplumsal agidan ise bir toplumun evriminin



yansimasidir. (Hakko, 1980, s:3) Bu kapsamda modanin toplumsal alandaki
yayginligt kitle kiltiirii ile de iligkilidir. Niifusun sehirlesmesi, sehirlerde yeni
siniflarin  ortaya ¢ikmasi, geleneklerin degisime ugramasi, egitim, teknolojik
yenilikler ve kitle iletisim araclari modanin yayginlasmasinda belirleyici olmaktadir.

(Koca ve Kog, 2010, s:262)

Giyimde moda ortak zevkleri anlatmaktadir. Kisacas1 kisilerin kendi
begenileri, arzular1 disinda gelisen zevk ve begeniler moda olarak tanimlanmakta ve
kisiler bunlara uymaya zorlanmaktadir. Insanlar modanin gecici olduklarmi
bilmelerine ragmen, moday takip etmeye ve ona uymaya ¢alismaktadir. Toplumda
modanin kabul edilmesi begeni ve duygulara yonelik olmasindan kaynaklanmaktadir.

(Tezcan, 1983, s:267)

Genel bir degerlendirme ile moda belirli bir toplumda uygun goériinen ortak
zevkler, yasama ve hissetme bicimleri olarak degerlendirilmekte ve kavram bir
nesnenin ya da bir kullanimin birden bire yayginlik kazanmasini ifade etmektedir.
Bunlarla beraber moda, hayatin her alaninda yer alan davranis ve yasayis seklidir ve

insanlarin satin alma kararlarina ve davranislarina etki etmektedir.

Diinyada bilgi ¢caginin ortaya cikisi ile birlikte kent insanlarinin hayatlarinin
hizlanmasi ile moda konusu da boyut degistirmistir. Artik giyinmek, kendini ifade
etmenin yollarindan biridir. Moda dergileri de, iiretilen moda imajlar1 konusunda
medyay1 temsil etmektedir ve 6zellikle kadinlar moda konusunda moda dergilerinin
sundugu standartlastirilmis Olgititleri kabul etmekte ve medyayr bu konuda otorite
olarak goérmektedirler. Medyada, moda ve giizellik konusunda ikon haline getirilen
tinliilerin fikirleri ve davranislar1 da bu anlamda referans olarak alinmaktadir. Bu
kapsamda, calismada Tiirk medyasinda kadin dergilerinin 6nemi ve modaya etkileri

degerlendirilmeye ¢alisilacaktir.

Calisma dort temel boliimden olusmaktadir. Birinci boliim Giris baghgi
altinda moda kavraminin kisaca tanmtilmasina yer vermistir. Ikinci boliimde moda
basligr altinda modanin tarihsel gelisimi, moday: etkileyen faktdrler, moda tasarimi
ve moda etkinlikleri konularina yogunlagsmistir. Calismanin {iiglincii boliimiinde

medyada tekstil ve moda odakl1 araglar konusu degerlendirilmistir. Temel inceleme



alanimizi olusturan kadin dergileri ve moda etkilesimleri ise son bdliimde

aciklanmistir.

Calisma kapsaminda literatiir tarama yontemi se¢ilmistir. Bu konuda yerli ve
yabanci kitap, siireli yayin ve internet siteleri yani sira Osmanli kadin dergileri i¢in
arsiv taramasi da yapilmistir. Caligmanin ilgili boliimiinde ELLE Dergisi yazi igleri

miidiirii Hande Ongéren Dogan ile bir réportaja da yer verilmistir.



2. MODA

2.1. Modanin Tarihsel Gelisimi

Cevre kosullarin g¢esitli olumsuz etkilerinden korunmak igin Ortiinme
amaciyla giyimin, zamanla daha fonksiyonel olmasi gerekliligi duyulmustur. Giyim,
toplumun deger yargilarin1 ve giyenin kisilik 6zelliklerini yansitir hale gelmis, zaman
icerisinde toplumlara gore siirekli degisime ugramistir. Bu degisimler “giyimde
moda” olgusunu ortaya ¢ikarmistir. Hizl1 degisim siirecine girmis toplumlarda gerek
sosyal gerekse kiiltiirel olaylardan etkilenerek, bu degisimin ayni hizla giysiye
yansidig1 ve yayginlastigi goriilmiistiir. Toplumsal acidan bakildiginda “giyimde
moda” olgusunun etkilesim sonucu yayildigi, toplumun deger yargilarini yansittigi
ve toplumun uygarlik seviyesini simgeledigi gorilmektedir. (Aga¢ ve Cegindir,

5:2006)

Giyeceklerin bir gereksinime bagli olmadan, moda denilecek seye baglh
olarak degisime ugramasi 14. ylizyil sonrasinda ortaya ¢ikmistir. Avrupa uygarlig
14. yiizyilda 6zellikle insanin yeniden deger kazandigi Ronesans hareket ile moday1
ortaya ¢ikarmustir. “Insana 6zgii bigimleri ortaya koyup degerlendiren yeni bir
giysinin yenilestirilmesi zengin burjuvazi tarafindan olumlu bi¢imde karsilanmus;
elciler ve 6zel gorevliler araciligiyla saraydan saraya yayilmis ve nedimelerin taklidi

ile beslenen moda 18. yiizyila dek sayginligi belirtmistir. (Hakko, 1980, s:5)

16. yiizyll modasinda siis 6gelerinin kullanilmasi en onemli trend haline
gelmis; kurdeleler, firfirlar, kivrimlar, bukleler, ipek, dantel ve benzeri kumaslar hem
erkek hem de kadin giysilerinde belirgin bir nitelik olmustur. 17. yiizyilda ise zarafet,
giizellik ve konfor anlayisi yeniden tanimlanmistir. (Pektas, 2006, s:39)



Fransa’da 16. Louis doneminde moda tiiccarligr da bir meslek halini almigtir.
Bu donemde moda degisikliklerin gercek nedeni halini almis ve uzmanlagmis

dergilerin ortaya ¢ikis1 ile moda da giindelik yasamin bir parcasi haline gelmistir.
(Hakko, 1980, s:5)

Avrupa’da Ronesans ve Reform ile ortaya ¢ikan aydinlanma diisiincesi, kesif
ve icatlarin pes pese insanligin hizmetine sunulmasi, gelisen ulasim araclariyla niifus
hareketlerinin artmasiyla olusan toplumlar arasi etkilesim; Fransiz Ihtilali ile resmi
olarak insanlar arasindaki din, dil, irk, sinif ayiriminin olmadiginin ilan edilmesi,
kisaca modernlesme siireci hayatin her alaninda gosterdigi etkiyi giyim alaninda da
gbstermis ve giysi bigimleri daha hizli bir degisim silirecine girmistir. Artik giyim
tarzlari, Ortiinmenin iizerinde bir diirtii ile yonlenmeye baslamistir. Sanayi devrimi ile
yayginlagan fabrikalar hem firiinlerine alict bulmak i¢in hem de moda dongiisiiniin

siireclerini kisaltmak icin ¢aba gostermeye baslamislardir. (Okten, 2004, s:3)

Devrim Oncesinin asaletin simgeleri olarak goriilen islemeli etekleri, riba
robler, perukalar, pudralanmis sa¢ tuvaleti ortadan kalkmis; saray isi giyim yerini kir
giyimine birakmustir. Fransiz Ihtilalinin moda {izerinde bir baska etkisi yiizyillardir
giysilerini kendi dikmis olan tabakanin isbdliimiiniin artmasi sonucunda kiyafetlerini
terzilere diktirmesi ve haute couture kavramimin dogmasidir. (Barbarosoglu, 2005,
5:32)



Sekil 2.1.1 Yiizy1ll Modasma Ornek

Kaynak: (1775-1795 in fashion, http://en.wikipedia.org/wiki/1775%E2%80%931795_in_fashion,
31.12.2012)

Moda tarihinde énemli donemlerden biri de 19. yiizyil olmustur ve bu donem
moda acisindan bir kirilma noktasi kabul edilmektedir. Bu donem ile birlikte
kadinlarin toplumdaki konumunun artmasi, giyim tercihlerini de etkilemis ve evden
sokaga cikan kadinlar ekonomik bagimsizliklarinm1 elde etmislerdir. Erkeklerin
egemen oldugu c¢alisma diinyasinda var olabilmek i¢in giysilerinde kadinsi siis
unsurlarindan vazge¢mistir. Hatta viicudundaki kadinsi kivrimlart da gizleyecek
formda giysi modellerini tercih etmeye baglamistir. (Pektas, 2006, s:16). Sosyal
olaylarin moda iizerinde etkisi Birinci Diinya Savagsi sirasinda da kendini gostermis;
bu déonemde ekonomik sikintilar modaya sade ve askeri bir nitelik kazandirmistir. Bu
donemde kabarik etekler savas siiresince varligini siirdiirse de, dar fi¢1 etek modasi
yayginlik kazanmigtir. 1920’ler siiresince de kadin giyiminde erkeksilik 6n plana
cikmistir. La garson modast olarak isimlendirilen bu siirecte sa¢ kesimlerinde de

erkeksilik hakim olmustur. (Barbarosoglu, 2005, s:35)

1930’Iu yillarda moday etkileyen en 6nemli unsur sinema olmustur. Greta

Gabro modasi olarak da adlandirilan bu donemde en 6nemli gelisme, 1920’lerden



farkli olarak giysilerin viicuda oturmasi gosterilmektedir. Donemin pantolonlari
dokiimli; etekler diz altinda ve kiyafetlerin biiyiik cogunlugu bele oturan tarzdadir.
Erkeklerde ise sapka ve frak kullanim1 yayginlagsmistir. Donemin 6zelliklerinden biri
de haute couture’de Berlin’in de en az Paris kadar s6z sahibi olmasi olmustur.

(Giirsoy, 2006, s:20-21).

Ikinci Diinya Savasi sonrasinda moda bir bagkaldir1 olarak degerlendirilmis,
bir bakima Avrupa kiiltiirli yaralarin1 moda ile sarmaya baglamistir. Clinkii yokluk ve
sefaletten bir an Once ¢ikmasi gereken Avrupa’nin tiikketimin ilk basamaklarini
tirmanmasinda moda 6nemli bir aktor olmustur. 1950’ler modasinda ise Paris
modada 6n plana ¢ikmis ve bu konumunu bugiin de siirdiirmektedir. (Gtirsoy, 2006,
s:14) 1950’lerde giyim tarzinda genel geger moda karsisinda olmak 6n plana ¢ikmis
ve metropollerin varoslarinda yetisen gen¢ kusagin onciiliigiinde bir alt kiiltiir modasi
da baglamistir. 1960’larin sonunda {iniversitelerde baslayan genclik hareketleri, ilk
olarak giyim ve siislenme big¢imlerinde ortaya ¢ikmis; gengligin Beatles grubu etkisi
ile giydigi Ispanyol paga pantolon, uzun sag, favoriler, mini etek modasi sisteme ve

ailelere kars1 bagkaldirinin sembolii olmustur. (Kirzioglu, 1992, s:12)

¢ a8 =y

Sekil 1.1.2 ikinci Diinya Savasi Dénemi Modasi

Kaynak: (Fashion Flashback: WWII, www.allthingskate.com/blog/12-07-2012/fashion-flashback-
wwii-womens-fashion, 30.12.2012)

1970'ler ve 80'lerde moda alaninda ¢esitli trendlerin ortaya ¢ikist goriilmeye
baslanmigtir. Bunun sonucunda 6nemli modacilar tarafindan hazirlanan hazir giyim

koleksiyonlar1 gittik¢e artan bir popiilariteye sahip olmaya baslamig, bu da gelir
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diizeyi orta olan insanlarin da markali, tasarimcilar tarafindan hazirlanan kiyafetlerin
giyebilmesini saglamistir. Bu siiregte etnik esintilerden punk stillere kadar bir¢cok
farkli stil, farkli donemlerde popiiler olmustur. Ralph Lauren, Giorgio Armani,
Gianni Versace, Jean-Paul Gaultier, Rei Kawakubo ve Geoffrey Bene gibi basarili
moda tasarimcilar vizyonlarini genisletti, isimlerini markalastirmis, bu sayede ayirt
edici imzalarin1 giyim disinda da; mobilyada, arabada, parfiimde, aksesuarlarda pek

cok alanda hissettirmeye baslamislardir. (Okten, 2004, s:6).

Tim diinya capinda 1990’lara gelindiginde iireticiler ve saticilar, magaza
kalitesini arttirmak, {rlinlerine stil ve yenilik getirmek iizere, tasarimcilarla
calismalarini arttirmiglardir. Moda ve giyim artik ihtiyag olmanin 6tesinde, biiyiik
sermayelerin dolastig1i ve bir takim sosyal degerler de tasiyan sosyo-ekonomik bir
fenomen halini almaya baslamistir. Bu acidan gilinlimiizde moda iizerindeki

sektorlesme bircok alt sektorii de besleyen ticari ve kiiltiirel bir yapiya ulagmistir.

2.2. Turkiye’de Modanin Tarihgesi

Tiirkiye’de moda Batililasma siireci ile birlikte ivme kazanmistir. Ozellikle
Cumbhuriyet’in ilani ile birlikte yapilan devrimler ile geleneksellikten kopus, ilk

olarak kiyafet tarzinda kendisini gostermeye baglamustir.

Birinci Diinya Savast yillarinda tiim diinyada oldugu gibi Osmanh
toplumunda da siisten ziyade ihtiyaca uygun giyinmek On plana ¢ikmistir.
Cumhuriyet’in ilan1 6ncesinde sapkasizlik dolayisiyla baslarina tiil sarmaya baglayan
Ruslardan etkilenen Osmanli kadinlar1 da bu moday1 takip etmeye baslamais, her tiirlii
elbiseyle baslarina bu tiir esarp sararak sokaga ¢ikmak moda olmustur. (Sevin, 1990,

5:144-145),

Cumbhuriyet donemiyle birlikte gelisen kiyafetlerde Batili kadinlar gibi
giyinmek, amag¢ olarak algilanmistir. Ancak moda, giyim sekli olarak
cagdaslagsmanin gostergelerinden biri olarak benimsetilmeye calisilsa da, dar gelirli

halk tarafindan tam olarak benimsenmedigini de belirtmek gerekmektedir. Uzun



yillar bu kesim arasinda giyim sekli {lizerinde yasanan degisim kisitli kalmus,
1920’lerle birlikte her mevsime ait tarzlar moda olarak degerlendirilmistir. (Ozer,

2006, s:349).

Batililasma siirecinde oncelikli olarak erkek kiyafetleri farklilagmis, bu
siiregte en gbze carpan Istanbulin, pantolon, iskarpin ve bu giysileri tamamlayan
semsiye, eldiven, sapka ve baston gibi aksesuarlar 6n plana ¢ikmistir. 1830’lardan
itibaren baston kullanilmis, 1920’lere dek erkek modasmin onemli bir aksesuari
olmayt siirdiirmiistiir. (Ozer, 2006, s:328).

Kadin giyimi tiim bolgelerde oldugu gibi erkek giyimine gore daha sik degisime
ugramistir. Tirk kadin giyimi entariler, salvar ve iclik, etek ve ceketlerden
olusmustur. Bunlar zamanla birgok degisiklige ugramustir. Ornegin kadin sokak

giysisi sayilan ferace giiniimiizde ortadan kalkmistir. (Tezcan, 1992, s:271) .

1920’lerin sonlarinda ¢ay ve sokak elbiseleri modanin belirleyicisi biiyiik
Paris terzilerinden Jenny ve Lanvin tarafindan tasarlanan modellerin Tiirkiye’ye
gelmesi uzun siirmemistir. Moda kloslar, pliler ve godelerle bollastirilmis etekler

sade elbiseler sikligin ve modanin temsilcisi olmustur. (Ozer, 2006, s:329).

Cumhuriyet ile birlikte kiyafette yasanan degisim daha da hizlanmais, 6zellikle
tayyor modernlesen hayatla birlikte kadinlarin en fazla tercih ettikleri kiyafetlerden
biri haline gelmistir. 1920’1 yillarin baslarinda moda dergilerinde bu tarz kiyafetler
sade tayyorler zarif ve sikligin temsilcisi sokak elbiseleri, moday: takip eden
bayanlar tarafindan yeni tarzlar yeni ¢izgiler dergilerin moda sayfalarindan takip
edilmistir. (Ozer, 2006, s:331) Birinci Diinya Savasi sonrasinda, Miitareke yillarinda
gelen gogmenlerin de etkisi ile kisa sag moda olmaya baslamis, ancak 1920’ler
sonrasinda kadinsilik yeniden 6n plana g¢ikmistir. Dénemin gazetelerinin moda
sayfalarinda yayinlanan fotograflarda 6zellikle Paris’te moda olmus sag stiller Tiirk
kadinina 6rnek teskil etmistir. 1925°te sa¢c modasinda kisa sa¢ modasi ve sa¢ bakimi

ile ilgili teknikler genis yer tutmustur. (Ozer, 2006, s:334)



Sekil 2.2.1 1940°h Yillarda Tiirk Modasi

Kaynak: Cumhuriyetten Giiniimiize Tiirk Modasi,
http://www.cnnturk.com/2010/yasam/stil/12/07/cumhuriyetten.gunumuze.turk.modasi/598569.0/
index.html, (30.12.2012)

1950 sonrasinda Tiirkiye’de Bati modasini takip ederek yerel unsurlar1 da
kullanarak 6zgiin bir moda yaratmanin yollar1 aranmaya baslanmistir. Bati’nin bir
pargast olma hedefi ile Tiirkiye’de glizellik yarismalarina katilmaya baglamasi Tiirk
modasinin ortaya ¢ikmasi siirecinde dnemli katkilar saglamistir. Bu anlamda 1932°de
Keriman Halis’in diinya giizeli se¢ilmesi énemli bir adim olmustur. Koca ve Kog’a
gore “Keriman Halis’in yarismada giydigi beyaz elbise iizerine kirmizi giil takmasi
Tiirk Bayragini sembolize etmekte ve batililasmanin yani sira Tiirk kiiltiiriine de

verilen degeri yansitmaktadir.” (Koca ve Kog, 2010, s:264)

2.3. Moday1 Etkileyen Faktorler

Kisisel psikolojinin dogal bir egilimi olarak her birey, giizel, ¢ekici goriinmek
ve siislenmek egilimindedir. Siislenme egilimi insan kadar eski, insanlikla birlikte
ortaya ¢ikmis bir gereksinimdir. Giyim viicudu dis etkilere kars1 koruyan dogal bir
gereksinim oldugu kadar, kisisel goriiniis, kendine giiven, basari, ruhsal ve sosyal

bakimdan da kisiyi etkileyen dnemli faktorlerdendir.

Moda kavrami biinyesinde bazi unsurlari da igcermektedir. Oyle ki moda

giinlik yasamdan, politikadan ve hatta kitle iletisim araglarindaki uyaricilardan

10


http://www.cnnturk.com/2010/yasam/stil/12/07/cumhuriyetten.gunumuze.turk.modasi/598569.0/index.html
http://www.cnnturk.com/2010/yasam/stil/12/07/cumhuriyetten.gunumuze.turk.modasi/598569.0/index.html

onemli oranda etkilenmektedir. Moda yasam bicimlerini etkileyen sosyal, siyasal,
ekonomik etkilesimleri de yansitmaktadir. Toplumdaki giyim kiiltiirii ile toplumdaki

genel kiltlirii yansitmak miimkiindiir.

Giyim, sanat, endiistri kolunun ve ayni zamanda milli kiiltiiriin bir pargasidir.
Giyinmeye duyulan gereksinme ilk ¢aglarda insanlarin viicutlarmi doganin
etkilerinden korumak i¢in dogmus, daha sonraki devirlerde insanlarin kiiltiir ve
uygarlik seviyelerinin gelismesi, her alanda oldugu gibi giyimde de kendini
gostermistir. Giyim, mevsim, yas, cinsiyet, viicut yapisi, sosyal yasanti, cevre,
zaman, model, kumas, estetik degerler, dini inanglar ve toren gibi durumlarda
giyilmesini gerektiren faktorlerle degisiklikler gosterir. Bir toplum i¢inde ilkeler,
hangi, giyim esyalarin1 veya terkibinin kimler tarafindan hangi durumlarda gerektigi

veya giyilmesi zorunlu oldugunu belirtmektedir. (ITO, 2003: s:11).

Moday1 etkileyen unsurlardan birisi de trenddir. Moda etrafindaki tiim 6geleri
kapsayan bir degisim siireci olarak degerlendirilirse, trend de buna paralel olarak
kiiresellesen diinyanin trettigi her tiiketim {iriiniindeki hareketlilikten, yonelimden
bahsedilen bir terimdir. (Baskaya, 2010, s:21) Son moda bir kiyafet dendiginde
aklimiza en son estetik trendleri i¢eren, bulundugu zaman dilimi i¢inde arzulanan,
giizel ve popiiler olan kiyafetler gelir. Ortaya ¢ikan bu stillerin kaynagi, moda
diinyasini olusturanlarin temsilciliginde kiyafetlere yansitilan fikirler biitiiniidiir. Bu
temsilcileri moda okullari, Ogrencileri, tasarimcilar ve tasarim evleri, terziler,
modeller, fotografgilar, renk tahmincileri, moda editorleri, dagiticilar, saticilar,
alicilar, magazalar ve tiiketicilerdir. Bu kiiltiirel ortamlar, gilinlimiiz trendlerin
olusmasini ve yayilmasint saglarlar. Bu ag¢idan moda tasarimi giiniimiizde bagh
basina bir sektdr halini almistir. Giintimiizde moda bagligina sadece giysi alaninda
degil, diger sektorleri hatta yasamin kendisini de dahil edilerek bakildiginda
tilkketicinin moda paralelinde aligveris konusuna, ihtiya¢ kavraminin disinda baktig
goriilmektedir. Popiiler olan iiriin genellikle eldeki eski iirlinleri giyebilmeyle eslesse
dahi, yeni ¢ikan bir trend, beraberinde yeni aligverisi de getirmektedir. Her ne kadar
giiniin modas1 belirli periyotlarla donemsel olarak tekrara girse de, yeni ¢ikan giysi
ve aksesuarlarla yarisamayacaktir. Bu nedenle moda kelimesi, sik¢a aligveris ile

esanlamli tutulmaktadir. (Baskaya, 2010, s:13).
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Giliniimiizde moda iiriinlerinin olusum asamasinda, insanlarin giizel giyinme
arzulariyla birlikte, renk, ¢izgi ve sekil nemli rol oynamaktadir. Moda kendi
kurallarin1 belirlemesi nedeniyle, sanata benzemektedir. Diger taraftan birgok moda
tasarimcist sanatcilarla birlikte calismakta ve kendilerini sanat¢i olarak kabul
etmektedirler. Glinlimiiz moda iiriinleri ve moda sovlar1 daha ¢ok tiyatral sunumlar
seklinde tasarlanmaktadir. Bu gosterilerde genellikle giyilemeyecek {irlinleri sanat
isleri olarak sunulmaktadir. Haute couture ve moda iiriinleri sanatin yeni bi¢imleri
olarak goriinmekte ve asil olarak insan viicuduyla ilgili yeni fikirler yaratmakla

ilgilenmektedirler.

Hazir giyim sektoriinlin kaydettigi ilerlemeler hizli iiretim teknolojileriyle
birlikte ¢cogaltma ve yayilma siiregleri artik ¢ok hizlanmistir. Siparis giyimle ya da
evde iiretme yoluyla bir giyim modelini elde etmek en iyi ihtimalle bir aylik bir
zaman isterken iistelik maliyet agisindan da daha pahali olmaktadir. Oysa hazir giyim
de orta dlgekli bir atdlye de bile hafta da bin parga giysi iiretilmekte ve kisa zamanda
piyasaya siiriilebilmektedir. Bu sekilde moda giysilere daha cabuk ulasan kitleler
arasinda ayni renk, ayni kesim, giysilerin giyilme orani yogunlagsmaktadir. Burada
yine farklilik adma ulasilan yeninin tuzagina diisiilmekte ¢evreyle ayni aynilagsma

rahathigini yasarken tekrarin, monotonlugu ve sikintis1 baglamaktadir. (Pektas, 2006,

s5:52).

Glinlimiiz  sartlarinda miisteri taleplerindeki degisim c¢ok daha hizh
yasanmaktadir. Bu durum belirsizlik getirmekte ve sektdrdeki hazir giyim
firmalarmin pazarin talebini dogru ongorerek liretim yapmasini zorlagtirmakta ve
verimsiz is sonuglarina neden olmaktadir. Bu nedenle tedarik siiresinin kisalmasi
pazardaki belirsizlikle bas edebilmenin en O6nemli yontemidir. Tedarik siiresini
miimkiin oldugu kadar asagiya c¢ekerek sezona en yakin zamanda {retimi
gergeklestirebilmek ve sezon igindeki perakende satiglarina gore revize tahminleri
kullanarak model, renk ve beden iiretimini ayarlayabilmek pazarin tepkisine isabetli

karsilik verebilmek acisindan ¢ok 6nemlidir. (Sen, 2007: s:16) .

Moda pazarlama ile de yakindan iligkidir. Baz1 geligsmeleri tahrik ederek
moda haline doniistirmek ve bunu da iletisimi saglayarak yaymak, moda ve

modacinin temel tavr1 kabul edilmektedir. (Giirsoy, 2006, s:15).
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Moda tasarimcilari, her zaman giyimle ilgili son gelismelerden, renk ve
kumas trendlerinden haberdar olmali ve bunlari, gen¢ kesim ya da ¢alisanlar gibi,
belirli hedef kitlelere gore yorumlayabilmelidirler. Biitiin bu durumlara bagl olarak

yapilan iriiniin, giyilebilecek ve satilabilecek olmasi da olduk¢a 6nemlidir.

Gliniimiizde tiiketiciler trend, stil ve oOzgiinliikkleri nedeniyle hazir giyim
perakendeciliginden aligveris yapma egilimindedir. Bu nedenle hazir giyimde moda
pazarlamasi biiylik 6neme sahiptir ve markalarin birbirinden ayrismasinda moda

pazarlamasinin biiyiik etkileri bulunmaktadir.

Moda, basarili bir koleksiyon anlamina gelmektedir ve basarili bir koleksiyon
su unsurlarin dikkate alinmasi gerekmektedir: (Ertiirk ve Erdogan, 2012: s:4)

- Markanin anlami, kokleri, mesaj1, kiiltlirii

- Ilhamin dogru yorumlanmasi

- Pazar arastirmasi

- Mal ve malzemelerin arastirilmasi/yaratilmasi
- Ana cizgilerin ve gidisin dogru yorumlanmasti
- Algi ve imaja gore dogru fiyatlandirma

- Nihai styling

- Magazanin verdigi imaj

Moday1 etkileyen faktorlerden bir digeri reklamdir. 20. yiizyilin basinda
Lasker radyo, televizyon ve internetin yasamimiza katilmasindan once reklama,
herhangi bir nedenle basili yontemlerle satis yetkinligini arttirmaya yonelik faaliyet
seklinde tanimlamistir. Oysa bugiin reklam; “genellikle bir bedel karsiliginda,
kimligi belirli sponsor tarafindan, g¢esitli iletisim, ara¢ ve yOntemlerle
gerceklestirilen, {rlin, hizmet ve fikirleri tutundurmaya yonelik, dnceden planlanan

ve kisisel olmayan iletisim” seklinde tanimlanmaktadir. (Peltekoglu, 2007, s:39).
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Medya ve iletisim, moda unsurlar1 igerisinde en 6nemli konular arasindadir. 21.
yiizy1l modasinin 6zelliklerini goz oniine aldigimizda medya ve iletisim olanaklarinin

modayi etkileme kapasitesi bir hayli artmistir.

Giysiler insanlarin karsisindakileri tanimasi i¢in ilk isaretlerden biri kabul

edilmektedir. Karsilastigimiz insanlari cinsiyeti, sosyal statiisii, meslegi, milliyeti, ait
oldugu grup, siyasi tercih, tuttugu takim, din v.b. bir¢cok 6zelligi hakkinda yargiya
varmamizda giysiler 6nemli igaretler igermektedir.
Her toplum gecirdigi kiiltiirel ve sosyal siirecler sonrasinda kendine 6zgii giyim
kiiltiirii olusturmakta ve bununla beraber toplumlar arasinda da ortak giyim kiiltiirleri
ortaya cikmaktadir. Bununla beraber ¢evresel kosullar, dinsel inan¢ ve deger
yargilarindaki ve ekonomik yapilardaki farkliliklar (giysilerde kullanilan
obje/malzeme birlikteligine karsin) toplumlara o6zgii orijinal giysi kiiltiirlerinin
giiniimiizde belli boyutlarda da olsa varliklarin1 siirdiirmelerini saglamaktadir.
Ozellikle toplumlar arasindaki kiiltiirel ve tarihsel farkliliklar, insanlarm giyim
kiiltiirlerini yasatmalarinda en etkili faktorlerdir. (Saritas, Tiirksoy ve Bilen, 2007,
5:194).

Tiim bunlarla beraber giyinmek, insanlar i¢in stilin, kimligin ifadesi olurken,
modayi takip ederek giyinmek daha ¢ok kimlik degistirmeyi sembolize etmektedir.
Yirmi y1l 6nce modaya uygun giyinmek, basta ekonomik durum olmak iizere kiiltiir,
egitim gibi degerleri sembolize ederken, hizli modanin egemenligindeki 21. yiizyil
insan1 i¢in giyim, siirekli degisen imajlarin araciligiyla kimlige ait degerlerden ¢ok
degisken ve farkli bir giyim bi¢imine biirlinme anlamina da gelmektedir. (Baskaya,
2010, s:38)

2.4. Moda Tasarimi

Moda tasarimi "bir konu dogrultusunda, tiiketicinin ekonomik ve sosyal
yapisina uygun giysileri bir dizi arastirma ve gelistirme calismalar ile iki ve li¢

boyutlu olarak yorumlamak" seklinde tanimlanmaktadir. (Arslan, 2009, s:51)
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Sekil 2.4. 1. Moda Tasarim Siireci

Kaynak: (Arslan, 2009: 65)

Tasarim, kiiltiirel degerlerin ve sembollerin metalagtigi 6zgiin prototiplerin
irline doniistiiriilmesi olarak tanimlanmaktadir. Moda tasarim ise talebin
cesitlenmesi ve degisimiyle gelisen, yeniligi ve estetigi biinyesinde barindiran

tirlinlerin yaratildig: siirec olarak ifade edilmektedir. (Som, 2010, s:11)

Tasarim siireci egitim ile desteklenen bir siirectir. Tasarim egitimi dogrudan
yaraticiliga dayali bir egitimdir. Yaraticilik 6grenilebilir ve 6gretilebilir olarak kabul

edilmektedir. Ancak tasarimda, geregi duyulan yaraticilik pratik bilgi ve bir giysinin
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nasil yapilabilecegine dair deneyimdir. Profesyonel bir tasarimci olabilmek igin
bunun egitimini almak gereklidir. Yapilacak 6grenimle teknik ydnlerin yani sira

giyimin artistik ve sanatsal yonleri de dgretilmelidir.

Tasarimda iki farkli goriis yaygindir. Anatomist gorlis ve blitliincti goriis,
anatomisi goriis dogrultusunda biitiiniin bir pargasinin tasariminin yapilmasi yeterli
sayllmakta, tasarimi1 yapilan bu parganin biitiin hakkinda yeterli diizeyde bir kavram
olusturacag goriisii temel alinmaktadir. Anatomist goriis i¢erisinde giysi tasarimi ele
alindiginda, giysinin bir pargasinin tasariminin yapilmasi giysi stili hakkinda mesaj
verebilir ancak, biitiinii ile ilgili somut bir anlam vermesi giictlir. Bu nedenle giysi
tasariminda "Biitlincii  GOriis" benimsenmekte ve giysi tasarimlart bu goriis

dogrultusunda gergeklestirilmektedir. (Saymalp, 1997, s:13)

Giyim-Moda tasarimimin olusumunda hayal giicii, sezgi beceri 0gelerinin
olmas1 gerekmektedir. Ayn1 zamanda bir giysi ¢alismasinin tasarim niteligi tasimast
icin belirlenmis bir amagtan yola c¢ikarak belli bir diisiinceyi yansitmasi ve 6zgiin bir

calisma ortaya ¢ikararak yaraticilik degeri i¢eren bir sonug elde etmesi zorunludur.

Moda ve sanatin etkileri tasarimcinin yaraticiligini  6nemli Olcilide
etkilemektedir. Tasarimci fikirlerini ifade edebilmek ig¢in, anlatim araci olarak
tasarim 6gelerinden faydalanir. Bir diizenlemede yer alan " ¢izgi, bigim, renk, doku,

'

olgii " gibi temel elemanlardir. Estetik Tasarim Ogeleri"dir. Bu 6gelerin degisik
materyaller lizerinde bir araya gelip baglanti kurulmasi, bazi ilkelere dayali olarak

gerceklestirilmektedir. (Saymalp, 1997, s:18)

Yenilik gercekte modanin ve tasarimin temel hareket noktasidir. Yenilik
genel olarak tasarim ve pazarlamanin biitiinlinii kapsayan onemli bir stratejiyi ifade
etmektedir. Yenilik stratejileri, {riiniin degil markanin 6n planda oldugu

stratejilerdir. (Giirsoy, 2006, s:43)

Yenilik modacilar tarafindan ya da modacilar eliyle ortaya atilmaktadir. Bazi
donemlerde ise {inlii bir kisinin degisiklik ihtiyaci igerisinde ortaya attig1 bir yeniligi
baskalarinin benimsemesi seklinde ortaya ¢ikmaktadir. Yeniligin ilk ortaya ¢ikisi

havuza atilan tas olarak degerlendirilmis ve benimsenmesi de gittikge yayilan
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halkalar olarak tarif edilmistir. Halkalarin yayilma hizinin ortanin alt tabakalarina

ulastig1 durumlarda demode olma siireci baglamaktadir. (Barbarosoglu, 2005, s:36)

Moda tasarim sektoriiyle iligkili ekonomik faaliyetler genel olarak; kiiltiir
enddistrileri aragtirmalarinda, tiretim ve tiikketim ayaginda tekstil - hazir giyim sanayi
ve perakende satig, ilgili kiiltiir ekonomileri faaliyetleri i¢inde grafik tasarim, iiriin
tasarimi, yayincilik, fotografcilik sektorleri yer almaktadir. Bu kapsamda, sektor
icinde yapilan miilakatlar sonucu moda tasariminda iiretim asamasindan tiiketim
asamasina kadar deger zinciri siireci ve iliski kurulan sektorlere bakildiginda
yukaridaki tanimlamalar diginda; reklamcilik, halkla iligkiler, etkinlik organizasyonu
gibi faaliyetlerle de siiregte etkilesim i¢inde olundugundan s6z edilmektedir. (Som,

2010, s:12)

2.5. Moda Etkinlikleri

Moda etkinliklerinde dongii ve siire¢ biiyiik 6neme sahiptir. Dongii i¢in en
uygun tanim yeni bir goriiniimiin, kiyafetlerle vurgulanan unsurlarda belirgin bir
degisikligin ortaya c¢ikisindan yerini yeni bir modaya birakmasina kadar evreler
halinde gegen zamandir. Siireg ise kisiler, orgilitler ve kurumlar arasinda dogumundan
Olimine kadar bu dongiiye hayat kazandiracak etkilerin, etkilesimlerin,
aligveriglerin, uyarlamalarin ve 6ziimsemelerin karmasik toplamindan olugmaktadir.
(Davis, 1997, 5:119-120).

Gliniimiizde moda, moda merkezi olarak kabul edilen sehirlerden, mevsimi i¢in -iki
sezon halinde- hazirlanan defilelerle yonlendirilmektedir, merkezlerinden verilen
yilin genel ¢izgileriyle modas1 da; az gelismis orta, orta gelismis ve gelismis iilke

olmanin heniiz alt basamaklarinda olan tilkelerce izlenmektedir.
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Sekil 2.5.1 Defile

Kaynak: Defile, http://www.reklammaster.com/defile.html, (14.01.2013)

Moda aktivitelerinin onceliklisi defilelerdir. Defile; koreograf, manken, firma
veya modacidan olusan uzman bir ekiple uzun ugraslar sonucu gergeklesmektedir.
Defileler gorsel bir sunum oldugundan, sunuldugu alanda her zaman izleyenlerin
ilgisini cekmektedir. Kalabalik gruplara hitap eden defile, tanitim acisindan ¢ok etkili
bir unsur olmaktadir. (MEGEP, 2008, s:1) Ozellikle iinlii moda merkezlerindeki
defileler moda dergileri igeriklerinde de oOnemli bir yer tutmaktadir. Defileler

tasarimcilarin tiriinlerini tanitmasi agisindan da etkili olmaktadir.
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3. MEDYADA TEKSTIL VE MODA ODAKLI ARACLAR

3.1. 20. ve 21. Yiizyllda Moda Tasarimi

21. yiizyil her alanda oldugu gibi modada da biiyiik degisimlerin ve kendine
ozglinliigiin ortaya ciktign bir dénem kabul edilmektedir. Ozellikle teknolojik
olanaklarin bas dondiiriicii bir sekilde gelistigi bu dénemde moda tiiketicisi de

degisime ugramis ve hizla moda denilen olgu ortaya ¢ikmustir.

21. ylizy1l heyecan verici ve ozgiirliikkler ¢cag1 olarak da nitelendirilmektedir.
Bu donemde tasarimcilar sokagin sesini dinlemis, tasarimlar i¢in olusturulan trendler,
once Paris, Milano. Tokyo, San Paolo gibi trendin oturdugu sehirlerde ortaya ¢ikmis
ve oralarda kabul gordiikten sonra, hazir giyimciler tarafindan tekrar alinip sokaga

indirilmeye baslanmustir. (ITO, 2003, s:38).

21. yizyill modasi denildiginde internet olanaklar1 sayesinde moda
tiketicilerinin nitelik ve niceliginde degisim baslamistir. Bireylerin internet
lizerinden sanal aligveris yapmalar1 aligveristeki etkilesim unsurunu da ortadan
kaldirmigtir. Moda tiiketicisi moda iirlinlerini internet, medya ve diger tiiketiciler
dahil gilinliik hayatlarindaki gozlemlerden yola ¢ikarak bireysel olarak yapmaktadir.
Glniimiiz tiketici tipini farkli yapan tek oOzellik aligverisini internetten yapiyor
olmasi da degildir. 21. yiizyil tiikketicisi internet ve medyay1 kullanarak kendi bireysel
yayin kanali (blog, web v.b.) aracilig1 ile istedigi tarz1 giindeme de getirebilmektedir.

(Baskaya, 2010, s:18)

Glinlimiizde modanin algilanis bigimi ile ilgili calisma yapan Baskaya (2010,
s:70) internetin moda iizerindeki etkisini su sekilde Orneklendirmistir: Diinyanin
herhangi bir sehrinde, ikinci el veya yeni satin alinan bir giysiyi giyen bir kisi, bir

fotografci tarafindan, sokak modasi i¢in fotograflanip, goriintiisii internette hemen
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paylasilabilir. Bu yayinin yapilmasinin hemen ardindan, bu fotograflanmis giysiyi
internette fark eden bir perakende marka tasarimcisi, internet kaynakli fotografi
Uzakdogu’daki tireticisine yine internet yoluyla gonderir. Fotograftan yararlanilarak
numune hazirlanir ve selection (Koleksiyona girecek model se¢imi toplantisi)’na
gonderilir. Boylelikle yeni ve eski bir giysi, tasarimcilarin ilgisini ¢ekerek, bir {iriin

olusumuna ilham vererek modanin gériinmez dongiisiine dahil olabilmektedir.”

Sekil 3.1.1 Yiizyil Modasi

Kaynak: “Londra Moda Haftas1”, http://blog.limango.com.tr/?pg=24&c=14,
(15.01.2013)

21. ylizyil tiiketicisi s6z sdyleyen ve yorum yapan ozelliklere sahiptir. Burada
ifade edilen s6z sadece begenilen iirlinlin satin alinmasi seklinde degil; ayn1 zamanda
internette konu ile ilgili tercih ve begenilerin ifade edilmesi diizeyindedir. Modern
moda tiiketicisi blog sayfasindan sadece moda iizerine degil, ayn1 zamanda kisisel
hayatina ait tiim begenileri sergileyip bireysel bir stil rehberi olusturarak milyonlarla
paylasabilir. Ayrica sosyal paylasim sitelerinin ¢ogalmasi ve izleyicilerinin artmasi
ile birlikte, stil artik sadece tasinan ve sahip olunan degil, ayn1 zamanda takip edilip

paylasilan bir hal almistir. (Bagkaya, 2010, s:68)
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21. ylizyilda moda yaratim siireci, internet kaynaklarindan sik¢a yararlanmay1
gerektirmektedir. Moda tasarlayanlar, markalarinin yas gruplari ne olursa olsun
internet begenisini dikkate almak, popiiler web sayfalar1 ve magazinleri takip
etmenin yaninda kisisel bloglar1 da gézlemlemek durumundadir. Son yillarda moda
akimlarinin ne yonde gittigi bilgisi, fuarlardan cok internet {izerinden takip
edilmektedir. Giiniimiizde moda tasarimcisi olmak, her seye sahip bir tiiketiciyi
sagirtacak bir yenilik bulmayi, internette insanlarin kisisel gardiroplarini
sergiledikleri web sayfalarmi ve ikinci el diikkanlarin1 gezmeyi gerektirmektedir.

(Baskaya, 2010, s:69)

21. yiizyilda hazir giyim perakendeciligi ekonomik anlamda en Onemli
sektorlerden biri durumundadir. Gerek yarattigi katma deger gerekse istthdam
olanaklar ile Tiirkiye i¢in de belirleyici sektorlerden biri durumundadir. Bunun yani
sira uluslararasi piyasalardaki rekabet olgusu nedeniyle, ZARA’nin onciiliikk ettigi
hizli moda akimi son donemlerde moda alaninda belirleyicilerden biri durumuna

gelmistir.

Markal1 giyim endiistrisinde pazar igerisinde etkin firmalarin ortak 6zelligi
hemen hepsinin fast-fashion olarak isimlendirilen modern ve hizli moda
perakendeciligine odaklanmalaridir. Ekonomi gelistikce, moda da artan Olglide

yonlendirici bir faktor haline gelmektedir.

Sekil 3.1.2 Tiirkiye’de Hizh Moda Akimimin Temsilcilerinden Koton
Kaynak: “Koton’un Yaris1 500 Milyon Dolara Satild1”,
http://www.posta.com.tr/ekonomi/HaberDetay/Koton_un_yarisi_500_milyon_dolara_satildi.ht
m?ArticlelD=126525, (14.01.2013)
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Son yillarda moda olan {irlinlerin miisteri begenilerine gore hizli degisimi
sezon sayisini artirmistir. Artik glinlimiizde iki temel sezonun altinda farkl
ozelliklerde iki veya {i¢ farkli sezondan bahsedilebilmektedir. “Tiiketimde modanin
belirleyici roliiniin artmasi iiretim siireglerini de etkilemektedir. Uretimde parti say1s1
artarken biiyiikliikleri kii¢iilmekte, bu da esnek iiretim sistemlerinin kullanilmasini
zorunlu hale getirmektedir. Modanin zamana bagli olarak miisteri begeni ve istekleri
dogrultusunda siiratle degismesi {ireticilerin hizli liretim ve teslim yoOntemleri
gelistirmelerini zorunlu kilmaktadir. Bu gelisme neticesinde “fast (high) fashion”
denen ¢ok hizli modelleri degisen iiriinlerin uygun fiyatlarla pazara sunulmasi
stratejisini izleyen Zara, Mango gibi firmalar kisa silire i¢inde Onemli gelisme

gostermislerdir.” (Giirpinar, 2010, s:37)

Hizli moda kavraminin yaratilmasi konusunda isletmelerin su unsurlar1 yerine

getirmesi gerekmektedir: (Aksu, Pektas ve Karaboga, 2012)

- Marka imaj1 yaratilmis olmalidir.

- Isletme, kurumsal anlamda ulusal ve uluslar aras1 pazarlardan taninmis
olmalidir.
(Firma imaj1)

- Hedef tiiketici kitlesinin bekledigi dl¢iide kalite imaj1 yaratilmig olmalidir.

- Etkin satig sonras1 hizmetler sunulabilmelidir.

- Tiiketici ile {ist diizey iletisim kurulabilmelidir. (Iliskisel pazarlamas)

- Lojistik/ nakliye faaliyetleri

- Tedarik kaynaklarinin sayis1 ve denetimi

- Uretim yerleri ( isletmenin kendi tesisleri ve/veya fason iiretir

- Hammadde ve malzeme stok kontrolii ve yonetimi

- Satis politikalar1 ( Kendi magazalarinda satis, bayiler araciligiyla satis vb)

- Stratejik satis yerleri ve satis yerleri arasinda koordinasyonu

- Pazarlama bilgi sisteminin etkin kullanimi

- Maliyet ve satis analizleri

- Performans analizleri

- Miisteri memnuniyeti ve gelecekteki beklentilerin tespiti

22



3.2. Moda ve Kadin Dergiciligi

Basili reklam kategorisindeki dergiler; siireli yayin grubu igerisine
girmektedir ve genel olarak yayin periyotlar: haftalik, onbes giinliik, aylik olabildigi
gibi —fazla goriilmemekle birlikte- yillik yayin sikligina kadar esnetilebilmektedir.
Dergicilikte en 6nemli avantajlardan biri gazetelere oranla baski kalitelerinin daha
yiiksek olmasi ve iirlin olarak tiiketiminin gazeteden daha gec¢ olmasidir. Dergiler

genel olarak tiirlerine gore su sekilde gruplandirilmaktadir. (Yalin, 2005, s:288)

- Genel konular1 ele alan dergiler
- Ozel okuyucu kitlesine hitap eden dergiler
- Meslek dergileri

- Ozel yayinlar ve okul dergileri

Kadin dergileri yabanci literatiirde special interest magazine olarak
adlandirilmakta — 6zel ilgi dergileri kategorisi iginde degerlendirilmektedir. Bu tarz
dergilerin okuyucu kitlesi genel olarak iist gelir grubuna dahil egitimli ve kariyerli
kisilerdir. Kadin dergilerinin hedef kitlesi de bu kesime hitap etmektedir. Kadin
dergilerine yonelik en biiyiik elestiri ise bu tarz yayinciligin tiikketim odakli ve

bireyselciligin 6n planda tutulmas: yoniindedir. (Yalin, 2005, s:288)

Gilinlimiizde dergicilik sektoriiniin biitiiniinde yasanan tek bir alana yonelme
egilimi kadin dergilerinde de etkili olmustur. Bu alamdan etkilenen kadin dergileri
yeni begeniler dogrultusunda ilgi alanlarini genisletmistir. Boylelikle gen¢ kizlara
yonelik dergiler, moda dergileri, ¢alisan kadinlara yonelik dergiler, annelere yonelik

dergiler, ev is1, yemek dergileri yayginlagsmaya baglamistir. (Yapar, 1999, s:15)

Vogue her ne kadar ilk olmasa da, moda dergiciliginde bir kilometre tasi
olmus, 17 Aralik 1892 de, New York'ta bir estetik kiyafet reformu ve moda
diktatorliigli doneminde, bir kadin1 havada yiirlirken gosteren ve iizerinde 'Vogue:
Sosyeteye yeni tanistirilan bir gen¢ kiz” yazan bir kapakla yayin hayatina
baslamistir. Haftalik olarak yayimlanan ve on sent degerindeki Vogue kapaginda
igerik olarak su konular duyurulmaktaydi: “Moda, gorgii kurallari, sosyete, tiyatro,
edebiyat, sanat, miizik ve drama " (Watson, 2007, s:190)
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19. yiizyilda baslayan kadin dergiciligi kisa siirede tiim diinyaya yayilmis ve
diinyanin ¢esitli llkelerinde moda agirlikli olarak kadin dergiciligi etkinligini
stirdiirmiistiir. Kadin ve moda dergiciligi giiniimiizde de en fazla ilgi ¢eken yayin

tiiri olmay1 stirdiirmektedir.

3.3. Sosyal Medya ve Moda iliskisi

Moda bilgisi ve etkileri i¢in bir¢cok farkli kanal vardir. Dergiler ve moda
televizyonlari, fikirleri ve goriiniisleri kitlelere dagitirlar ama popiiler televizyon
aktorleri tarafindan giyilen elbiseler ya da agizdan agza yayilan veya internette

olusan sOylentiler gibi daha kiigiik ama etkili seyler de vardir. (Arslan, 2009, s:62)

Giiniimiizde ise iletisim alanindaki inceleme ve tartismalarin odaginda
kiiresellesme olgusu gelmektedir. Ciinkii kiiresellesme diinyayr daha kiiglik bir alan
haline getirirken zamani da kisaltmaktadir. Ekonomik, siyasal ve kiiltlirel agidan
etkilemektedir. Tiim bu gelismelerin merkezinde ise teknolojik yenilikler
gelmektedir. Ozellikle internet, uydu yaymlart ve mobil iletisimin gelisimi
kiiresellesmenin etkinligini arttirmaktadir. Artik bireyler saniyeler i¢inde diinyanin
bir ucuna para gonderebilmekte ve gorintili konusma ile yiiz yiize
goriisebilmektedir. Medya, 6zellikle gelisen iletisim teknolojileri (Bilgisayar, internet
vb) sayesinde son donemlerde ekonomik, siyasal, kiiltiirel yasamda etkilidir. Hatta
dordiincii kuvvet olarak tanimlanan medyanin 6zellikle etkileri konusu son donemin
giincel tartisma ve inceleme konular1 arasinda yer almaktadir. Ancak gilinlimiizdeki
teknolojik gelismeler gorsel ve basili yaym organlariin dnemini gorece azaltirken
sosyal medya ve internet medya ortamint 6n plana ¢ikarmistir. Bunun da en temel
nedeni “hiz” kavranmidir. Ornegin gegmis dénemlerde gazeteleri takip eden insanlar
artik belki de sadece kdse yazilar1 i¢in okuyabiliyorlar. Ciinkii herhangi bir olay ya
da gelisme saniyeler icinde internet medyasinda yer almakta hatta Facebook ya da

Twitter gibi sosyal medya ortamlarinda hizla yayilmaktadir.

Sosyal medya giiniimiiziin bir ger¢egi olarak moday1 etkileyen mecralardan

biri durumundadir. Caga ayak uydurmanin bir geregi olarak modacilar da sosyal
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medyaya dahil olma gerekliligi duymuslardir. Marka iletisimlerini gerceklestirmek

icin de hemen hemen tiim markalar sosyal medyadaki yerlerini almistir.

Marka imajinin sosyal medyada da korunmasi zorlu bir ¢alisma
gerektirmektedir. Facebook ve Twitter gibi ortamlarda 6zellikle igerigin zengin ve
her zaman giincellenir olmasi bu agidan ¢ok onemlidir. Bu online haber sitlerinin
yani sira moda i¢in online aligveris siteleri giindemi diinyanin her bir yerinden canh
aligveris imkani saglamistir. Moda magazacilik aligverisin yani sira ekonomik olarak
ve alternatif {irlin konseptiyle her kesime hitap edip modanin medyadaki giiciinii
artirmaktadir. Bunun yani sira insanlar zamandan tasarruf ederek aligverise

harcanacak zamani en aza indirmis olmaktadirlar.

Boyner Holding kurulusudur.
.com y B

morhipo

OZEL iINDIRIM KULUBU

Her giin en sevdiginiz markalarn yiizlerce iiriiniinde %90’a varan indirimler i¢in hemen iiye olun!

Uyelik igin formdaki gerekli alanlan eksiksiz doldurunuz.

Adnuz :

Soyadimz :

E-Posta :

E-Posta (Tekrar) :

Mobil No :
Dogum Tarihi : [EellNEEES Y -

Cinsiyet : @ KADIN @® ERKEK

Devam E@

Sekil 3.3.1 morhipo.com

Kaynak :www.morhipo.com
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markafoni'ye ozel indirimlerle

Tirkiye'nin lider ozel aligveris kuliibi markafoni, diinyaca tinli moda, tasarim ve yasam tarzi markalarini
%90'a varan indirimlerle tyelerine sunar. Sinirh stire devam eden 6zel kampanyalarla markafoni
ayricaliklarindan yararlanmak igin hemen markafoni'ye tye olun!

UYE DEGILIM UYEYIM

FORMU DOLDURARAK UYE OLUN MARKAFONI'YE GIiRiS YAPIN
Ad Eposta
Soyad Sifre

Eptsta Sifremi unuttum m

Sekil 3.3.2 markafoni.com

Kaynak :www.markafoni.com

Bu nedenle sosyal medya ortami ve internet siteleri medyanin ge¢misteki
giindem yaratma giiclinii yavas yavas kirmaktadir. Gorsel ve yazili medya hala
onemli olsa da giiniimiizde hayatta kalabilmek ya da giindem yaratabilmek i¢in ¢ok
hizl1 hareket etmek zorundalar. Hem ¢ok hizli olunmasi, hem herkesten hizli
olunmasi ve giindem yaratilmasi gereken bir gazetecilik anlayis1 s6z konusudur.
Benzer sekilde TV programlari, tartisma programlari, yarismalar hatta ana haber
biiltenlerinde izleyicilerin goriisleri ve sorularina yer verilmektedir. Bu imkani

saglayan mecra yine sosyal medyadir.
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Bu nedenle giiniimiizde medyanin giicii ve etkileri tartisilirken en fazla
giindeme gelen konu gorsel ve yazili medya organlarin gegmisteki giiciinii internet
teknolojileri ile paylagsmalaridir. Bu teknolojik altyap1 ozellikle kiiresellesmenin
dinamikleri ile birlesince etkisini daha da hissettirmektedir. Ciinkii artik kiiresel
medya diizeni denilen siire¢ teknolojiden aldigi motivasyon ile tiim diinyay1
etkilemektedir. Artitk medyanin internet teknolojileri ile giiclinii paylagsmasi sadece

birkag iilkede degil kiiresellesme sayesinde tiim diinyada gecerlidir.

Kiiresellesme siirecinde medyanin giiciinii sosyal medya ve internet
teknolojileri ile paylagmalart yeni medya diizeni seklinde de yorumlanmaktadir. Yeni
medya Rogers’in ortaya attigi yeniliklerin yayilimi modeli kapsaminda ele
alindiginda teknolojik gelisim bazli olarak degerlendirme yapilirsa, yeni medya
uygulamalarinin ve yeni iletisim teknolojilerinin ortaya koydugu yeniliklerin
yayilmasi arasinda dogrudan bag gelistigi goriilmektedir. “Yeniligin benimsenmesi
siireci, bilgi, ikna etme, karar, uygulama ve saglamlastirma evrelerinden
olugmaktadir.” Rogers modelde yeniliklerin yayilimi i¢in bes asamadan

bahsetmektedir. Bunlar (Tekinalp ve Uzun, 2006, s:98-99);
- Yeniligin varliginin farkinda olma,
- Yenilige iliskin olumlu ya da olumsuz fikir gelistirme,
- Yeniligi kabul ya da reddetmeye yonelik karar gelistirme,
- Yeniligin kullanilmasi,
- Yeniligi onaylama.

Bu durum tiim elestirilere ragmen, teknolojik olanaklarin yeni bir kamuoyu
yaratmaya basladiginin gostergesidir. Kiiresel kamuoyu olarak da tanimlanan bu olgu

ozellikle alternatif iletisim kanallarinin temel hedefidir.

Moda olgusu cercevesinde kadina ve genel olarak modaya yonelik yayim
yapan siteler ve sosyal medya mecralari, giinimiizde yeni ancak dergiler kadar etkili
bir platforma doniismiistiir. Yaymda sinirlamanin olmamasi ve okuyucunun da
interaktif bir etkilemisime girmesi dolayisiyla bu yeni mecranin ¢ok kisa siireler

icerisinde daha bilinir hale gelecegi diislintilmektedir.
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4. TURKIYE’DE KADIN DERGILERi VE MODA

4.1. Dergilerin Kapsamlar

Tanzimat Donemi'nde basinin Osmanli topraklarinda yayginlasmaya
baslamasiyla birlikte ilk kadin dergileri yayimmlanmaya baglamistir. Bu donem kadin
dergilerinin iizerinde durduklar1 konular aile yasami, ahlak, ¢ocuk egitimi, yemek
tarifi gibi konulardir. Bu dergilerde yayinlanan yazilarin ¢ogu imzasiz olarak
ctkmistir.  Yaymlarin amaci, kadinlarin toplumsal rollerini arttirmaktir. Ulke
kalkinmasinda kadinlarin roliine dikkat ¢ekilmis ve sorunlara bu bakis acisiyla

yaklagilmistir.

Osmanli doénemi kadin dergilerinde kadinin egitimi konusu oncelikli
olmustur. Avrupa’da kadin egitiminin kolay ulagilabilir olmasi Osmanli toplumunda
da konunun giindeme gelmesine yol agmistir. Kadinin egitimi ve toplumdaki yeri ne
olmali sorusuna cevap bulmaya yonelik fikirler tartisilmaya acilmis, makaleler

yayinlanmaya baglanmistir. (Seyda, 2006, s:281).

Osmanlt doneminde Tanzimat ile birlikte ivme kazanan kadin dergileri moda
ve kadin gilizelligi konularma da yer vermis ve dergi iceriklerinde Avrupali
kadinlarin giyiminin tanitilmasi basta olmak {izere, kadinin i¢ ve dis giyimi, sa¢

bakimu, taki-aksesuar ve ev esyalarinda donemin moda anlayis1 yansitilmistir.

Mesrutiyet'in ilam ile iilkede hissedilen 6zgiirliik havasi kadin dergilerinin
igerikleri iizerinde de etkili olmustur. Kadin egitimi, moda gibi konularinin yan sira
kadin hak ve ozgiirliikleri kavramlar1 da yayinlarda yerini almistir. Batida gelismeye
baslayan kadin hareketi de dergi igeriklerini biiyiik oranda etkilemistir (Yapar, 1999,
5:55).
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Osmanli’dan Cumhuriyete gecis doneminde kadin dergileri varliklarini
sirdlirmiis ve gen¢ Cumhuriyetin yeni bir ulus yaratmak politikasinda etkili
olmustur. Bu siiregcte kadinin toplumdaki konumunu irdeleyen dergilerin yansira,
kadin modasim1 konu alan dergiler de yaym hayatina baslamistir. Bunlarin bir
kisminin yaym omrii kisa siirse de, uzun soluklu olan ve donemin moda anlayigini
etkileyen kadin dergileri de olmustur.

1980 yil1 sonrasinda kadin ve 6zellikle moda dergileri tiikketime yonelik bir
yayin politikasi izlemeye baglamistir. Reklam gelirlerinin diismesi halinde dergi

patronlarinin dergilerin yayin hayatina son vermesi de bu durumu kanitlamaktadir.

4.2. Dergilerin Moda ile ilgili Rolii ve Onemi

Ingilizce’deki mass ve Latince’deki media sdzciiklerinden olusan mass
media, Tiirkgeye kitle iletisim araglar1 seklinde g¢evrilmektedir. Kitle iletisimi tek
yonlli mesaji ileten ve haberi alan kisi ya da kisiler arasindaki iliskiyi belirtmektedir.
Kitle iletisiminde, yiiz yiize bir iligski ger¢eklesmemektedir. Kitle iletisim araglarinin
baslica Ogeleri; yazili basin, radyo, afig, sinema, televizyon ve internettir. Moda,
yillar igerisinde kitle iletisim araglarinin hepsinden faydalanmis ve bir sekilde bu

araclan etkilemistir.

Gilinlimiizde moda dergiciliginin, moda yaratim ve pazarlamasinda etkisinin
ne denli biiyiik oldugu herkesge kabul edilen bir gergektir. Internetin yaygilasmasi
sayesinde moda dergiciligi de c¢agin gereklerine uymus ve moda dergilerinin

neredeyse tamami internet lizerinde yerini almistir.
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Kitle iletisim araglarinin  kolay ulasilabilirligi sayesinde tiim moda
yaratimlar, genis Kkitleleri etkilemektedir. Ozellikle kitle iletisim araclarinda

tinliilerin stilleri taklit edilmekte ve moda ikonlar1 topluma sunulmaktadir.

Medya, -dergiler, televizyon ve internet dahil- tamami, biiyiikk moda
etkinlikleri ve defileler hakkinda yayin yapmaktadir. Gegmiste daha sinirli kitlelere
hitap eden bu sovlar; gilinlimiizde toplumun ve basinin ilgisini ¢ekmek igin
sahnelenen olaylar haline gelmistir. Toplum, modadaki yeni trendlerden ve
tarzlardan genelde satis sezonundan hemen Once haberdar olmaktadir. Dergilerin
ilkbahar (Subat/Mart) ve sonbahar (Agustos/Eyliil) sayilarinda genelde basyazi
niteliginde makaleler ve ii¢ ay Oncesinde Paris, Milano, Londra ve New York'ta
sergilenen uluslararas1 koleksiyonlarin bulundugu ekler sezon oncesinde ilgililere
fikir vermektedir (Arslan, 2009, s:63). Tiim bunlarla beraber gilinlimiizde internet
medyasinin geldigi nokta gz oniine alindiginda, modanin bu yeni iletisim kanalinin
etkilerine uzak kalamadig1 da goriilmektedir. Sadece internet lizerinden yayin yapan

moda dergileri oldugu gibi, konu ile ilgili ¢cok sayida portal da mevcuttur.

Gilincel ve arsiv haberler, tim diinyadaki kostiim miizelerinin sanal

koleksiyonlari, moda e-biiltenleri, modaya yonelik forumlar ve sohbet odalari, e-

30



ticaret ve e-perakende siteleri, sirket tarihi hakkinda bilgi igeren, ge¢mis ya da
mevcut koleksiyonlar1 bulunduran veya moda sovlarini web iizerinden yayimlayan
tanittm amagclh siteler biiylik bir islev gormektedir. Moda tasarimcilart ya da
Ogrencileri i¢in interneti kullanmak, kumas, dekoratif 6geler, aksesuarlar ve iiretim
konusunda uzmanlik bilgileri bulmak, zaman ve maliyet acisindan oldukea etkili bir

yoldur (Arslan, 2009, s:64).

STYLE.COM/ \*

FASHION SHOWS PEOPLE + PARTIES NEWS TRENDS + SHOPPING ACCESSORIES BEAUTY | VIDEO COMMUNITY  MAGAZINE

FALL 2013 MENSWEAR

Belstaff =

STYLE.COM/PRINT

NEW
NORMAL

only in miuccia prada’s
hands could simplicity
be so provocative

ISLAND LIFE

LANVIN X LANCOME; MISS NEW
YORK TAKES THE CROWN; AND
MORE.

oo fall i O Iima ECCO DOMANI'S 2013 WINNERS
pre-fall from hedi slimane ANNOUNCED

at saint lgurent

Sekil.4.2.2style dergisi

Kaynak: www.style.com

4.3. Giiniimiiz Moda Dergilerinin Hedef Kitleye Etkileri

Kiiresellesme, ekonomi, siyasal ve Kkiiltiirel ortam medyanin kurallarii
degistirmektedir. Giliniimiizde uluslararasi nitelikteki her tiirlii habere ¢ok daha hizli
ulasiimaktadir. Insanlar evlerindeki internetten ya da cep telefonlarindan bilgiye
aninda ulasabilmektedir. Teknoloji kiiresellesmeyi hizlandirmis, mesafeleri
kisaltmistir. Artik kiigiik bir kdyde, glivenlik giiglerinin bir kisiye anti-demokratik
davranig1 cep telefonlar1 ile kayit edilip tiim diinyaya servis edilmektedir. Bu
gelismeler medyanin eski giiciinii kaybetmeye bagladig1 yoniindeki tartismalar1 ya da
yorumlar1 beraberinde getirmistir. Bu nedenle gilinlimiizde gorsel ve yazili medya
organlar1 sosyal medyay1 daha etkin kullanmakta ve zaman sorununu kendi internet

sitelerindeki haberlerin giincelligine dnem vererek gidermeye calismaktadirlar.
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Medya organlar1 artik daha hizli ve etkin olmak durumundadir. Gilintimiizde
birey medya diizeninin 6nemli bir parcasidir haline gelmistir. Cep telefonuna
herhangi bir patlama anini kaydeden bir kisi aynm1 zamanda gazeteci haline
dontismistiir. Teknolojinin gilicli, zaman ve mekanin Gtesine gegmis, her tiirli
haberlesmeyi hizlandirmistir. Kiiresellesme; teknolojinin bir sonucu olarak
mesafelerin kisalmasi olarak yorumlanabilir.

Medya diizeninde alternatif medya, kiiresel medya gibi kavramlar gelisirken
giindelik yasamda da medya ve kiiresellesme iliskisinin etkileri s6z konusudur.
Eskiden trendler, Avrupa’dan Asya’ya haftalar i¢inde yayilirken artik saatler i¢inde
ulagsmaktadir. Bu nedenle bireylerin artik bilgi edinme, haberdar olma gibi konularda
sadece yazili ve gorsel medyaya bagimlilig1 bitmistir. Bu anlamda internet, diger
medya 6gelerinin oniline ge¢mistir. Glinlimiizde internetin toplumun tiim kesimlerine
ulagmast sonucu, yazili basin giic kaybetse de moda ve kadin dergileri, halen

Tiirkiye’de en fazla satilan dergi kategorisini olusturmaktadir.

Barem Research isimli sirket tarafindan yiiriitiilen ¢alismada; Tiirklerin moda
algisina yonelik yapilan arastirma kapsaminda 10 biiyiik ilde 1400 kisi ile bilgisayar
destekli yiiz yiize goriisme yapilmistir. Arastirma sonuglarina gore “Hem kadinlar,
hem de erkekler i¢in ilk ii¢ moda referans noktas1 Vitrinler (% 83), tanidiklar (% 34)
ve sokaktir (% 28). Daha sonra benzer oranlarda TV’deki moda programlari (% 20),
Moda dergileri (% 19), internet (%17) ve Unliiler (% 12) gelmektedir. TV’deki
moda programlari, Moda dergileri ve linliilerin cinsiyeti 6nemli bir parametredir. Her
dort kadindan biri modayr TV’deki moda programlarindan da takip etmektedir
(http://www.barem.com.tr/ogrenimlerimiz.php).

Moda dergileri, kadinlarin % 22’si i¢in moda referanst durumundadir. Kadinlar
erkeklere gore iinliilerden daha fazla etkilenmektedir (% 16). Orani diisiik olmakla
beraber, TV’deki moda dis1 programlar (% 8) ve gazetelerin moda ekleri (% 4) de
insanlarin moday1 takip ettikleri araclar arasindadir. Moday1 yakindan izleyen ve
uygulayan kesim i¢in Moda dergileri (% 39), inliiler (% 22), internet (%25) ve
gazetelerin moda ekleri (% 11) diger kesimlere gore ¢ok daha Onemlidir.”

(http://www.barem.com.tr/ogrenimlerimiz.php)
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ELLE Dergisi Yazi Isleri Miidiiri Hande Ongdren Dogan yaptigimiz
roportajda giinimiiz moda dergilerinin hedef kitleye etkilerini su sekilde

degerlendirmistir : (Kisisel goriisme, 15.11.2012)

Soru 1:Merve TOPCUBASI : Moda dergileri hangi hedef kitleye hedef
kitleye hitap ediyor ? Hedef kitleiizerindeki  etkileri  nelerdir ?(ekonomik
,piskolojik,teknoloji alaninda.).

Cevap: HANDE ONGEREN DOGAN ;

“Moda dergileri disaridan bakan bir gozle hi¢ de d&yle gériinmese bile;
aslinda tiim medya organlart gibi toplumun tiim kesimlerine etki eder. Kendi
ozellerinden bakinca; Istihdam varatilmasindan yeni pazarlar arastirilmasina,
sanatin ozgiin bir sekilde yeniden yorumlanmasindan en modayla ilgisiz denen
insanin gardirobundaki en giindelik parcaya, ¢evrenin korunmasindan hayvanlarin
vasamlarina, tinlii isimlerin genis kitlelerin "riiya gibi" diye adderek oOzendigi
hayatlarmmin pazarlanmasindan en son teknolojinin en eglenceli sekilde sunulup
veniliklerin pek ¢ok insanin kullanmasimin saglanmasinda bir ara¢ olarak
yvararlanilmasina kadar birbiriyle i¢ ice ge¢mis pek ¢ok alanda var olan "moda’nin,
kendi digina ve icine uzanan duyargalari olmalari;, bunlara ek olarak modanin hedef
kitlesi olan tiiketicilerle onlardan ilham alan ve onlar icin yaratan tasarimcilar
arasinda bir képrii gorevi gormeleri nedeniyle de 6nemlidir. Moda insanlarin ¢iplak
gezecekleri bir giin gelinceye kadar insan hayatimin ana atardamarlarinin nabzini
tutan, siirekli olarak geri bildirim veren diger mecralarin yani sira dergilerle de
nefes almaya devam edecektir. Politika, sanat, eglence, spor, ekonomi, trajedi, tarim,
denizler ya da hava, hi¢bir sey modayla iliskilendirilmekten ayri duramaz. Bu
nedenle son teknolojiyle i¢ ice olmaya ve kisinin bir nevi karakterinin dis kabugu
sayilan kiyafetlerle kendini ifade etmelerini saglamaya, bu yonde yeni trendlerle
ortaya ¢tkmaya devam edecek. Herkes futuristik bir diinyada, ultra yiiksek teknolojili
vataklarinda uzamirken kafalarina baglanmig elektrotlar araciligiyla istedikleri
riiyalart gormek iizere bilgisayarlarint programladiklar: bir gelecekte bile moda
dergileri (belki artik kagida basilmiyor olsalar bile) sanal kiyafetlerinizin neler
olacagi konusunda size uygulanabilir ipu¢lart sunan, neyi-nereden-hangi hikdyeyle
alabileceginizi, o kiyafeti aldiginizda diger insanlara su an hangi mesaji vereceginizi

soyleyen bir tiir "dil" olmaya devam edecek.”
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Soru 2.M.T: Moda dergilerinin iceriklerini belirleyen etmenler nelerdir ?

Cevap H.0.D:

“Moda dergilerinin iceriklerini sokaklar belirler. Tipki modanin igerigini de
sokaklarin belirledigi gibi. Insanlarin davranislar: belirler. Bunlar belli bir yerdeki
bir toplumun, "normal" olanin otesine gectiginde ortaya c¢ikan dalgalanmalar
olabilecegi gibi; sira disi bir karakterin iitopik olarak algilanabilen disavurumlar: ya

’

da ¢ok siradan tiplerin giindelik aliskanliklar: olabilir.”

“Modanin insanlar iizerinde giderek boylesine gii¢lii bir etkiye kavusmasinin
ana gii¢lerinden olan dergilerin alaninda basarili, iyi ve giiclii olanlari; bir yandan
vaywmlandiklarin  toplumlarin  gosterileri olmalarimin yani swa; ayni zamanda
toplumun psikologu gibidirler de. Neler moda diisiiriir, hayatin tadimi ¢ikarmak icin
hangi kiiciik zevklere dokunmak gerekir, onlar bilir. Kimseyi yargilamazlar. Bugiin
bunu begenir, yarin étekini severler. Insanin kendisi gibidirler. Duygulu, hareketli,
vasayan... Cok kasmamak gerektigini, hayatin sadece ¢abalamak ve act ¢cekmekten,
umarsizca ¢alismaktan ibaret olmadigini; giyinmenin, gosterigin, kendine giivenin,
tasasizca kendini ortaya sunmanin kolay patikalar: oldugunu da gosterirler. Burada

moda dergileri ve kadinlar arasindaki organik bagi atlamak dogru olmaz.

“Kadinlarin eve kapatilmig tutsaklar olmalarimin tiim toplumlar tarafindan
kabul gordiigii zamanlarda tasarimcilar ve moda dergileri, kadin o6zguirliigii
hareketiyle her zaman yan yana olmuslardwr. Misal bu sorulart sordugunuz ELLE,
Fransiz orijinli bir dergi. Fransizcada hatun, kadin anlamina gelir ELLE, bilirsiniz.
Ve ELLE diinyada basini kaldirmaya baglayan ilk feminist hareketin Fransa'da ve

’

ardindan tiim diinyada onciiltigiinii politik manada yapmus bir dergidir.’

“ Bir yandan hayatin bu kadar sert kaldirimlarinda kendine giiveniyle, kendi
ayaklart iizerinde sapasaglam dururken; bir yandan da piril piril bir elbise ve koyu
bordo dudaklarla dolagsmanin hi¢ de imkansiz olmadigini herkesin anlamasint saglar
moda dergileri. Sislii kadinlarin "aptal fahiseler” olduklari, akilli kadinlarin da
"sokak kadini" gibi gosterigli giyinemeyecegi gibi macgo&arkaik bakis acilarinin
karilyyor olmasint da saglayan araglardir. Bu konudaki savagimlar hala devam etse
de kadimin kendi bedeninin ve kendi kararlarimin tek sahibi oldugunu diinyanin
goziine sokan ama bunu OJfkeyle sikili dudaklarla degil, pozitif bir enerjiyle

kahkahalar atarak yapar moda dergileri.”
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Soru 3: M.T :Internetin giiniimiiz moda dergilerine etkileri nelerdir ?

Cevap:H.0.D:

“Diinya degisiyor. Moda dergileri de. Yasayan hi¢cbir sey sabit kalamaz.
Degismeden, yenilenmeden yagamini siirdiiremez. Bu doganmin kendisine aykiri.
Degismeyen, yenilenmeyen hi¢bir sey bildigimiz kadariyla canli degil:) Bence
internet moda dergilerinin diismant degil. Yeni bir dalga ve yeni bir akimla birlikte
hepsi kendilerini yenileyecekler. Ister interaktif uygulamalarla yumusak bir gegis
seklinde olsun, ister tamamiyla sanal ortama tasinsinlar, isterse isimleri dergi
olmasin; moda dergileri insanlar istedigi surece var olacak. “Tabii ki dergilerin artik
kagitlara basitmiyor, miirekkep kullanilmiyor olmasinin ¢evreye de biiyiik katkist
olacak. Fakat sanal diinyaya ciddi adim atarken, moda dergilerinin bu diinyaya olan
sorumluluklart umarim boyut degistirir. Ciinkii mesela sanal diinyanin yasamasini
saglayan bilgisayarlarin serverlarmmin da diinyanin kirlenmesine biiyiik etkisi var.
Bence onemli olan degigim degil; ¢iinkii degisim ve zamani gegtiyse oliim kaginilmaz.
Onemli olan moda dergilerinin de varoluslarimin sorumlulugunu da diisiinerek o

’

cercevede hareket etmeleri.’

4.4. Osmanh Donemi Kadin Dergileri

I. Megrutiyet ile birlikte basinin halk tizerindeki etkisi artmis, Osmanl
aydinlar1 Bati1 ile yakin iligskiler kurmaya baslamistir. Bu siiregte kadinlarin
geleneksel rollerinin sorgulanmasi da giindeme gelmistir. II. Mesrutiyet sonrasinda
ise kentli kadinlar arasinda ortaya cikan bilinglenme sonucunda kadin dergi ve
gazetelerinde artis yasanmistir. Bu kisitmda Osmanli doneminde yayinlanan belli

baslt kadin dergilerinin incelenmesine ¢alisilacaktir.
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Sekil 4.4.1 Terakki-i Muhadderat

Kaynak: ( Yasar, 2003a, s. 103)

Dergi Adr: Terakki-i Muhadderat (1869)

Basim Yeri: Istanbul

Icerik: Ali Resit ve Filip Efendi’nin birlikte ¢ikardiklari Terakki Gazetesi’nin
Pazar giinleri yaymladig1 eki olan Terakki-i Muhadderat; kadinlara yonelik siireli
yayinlar icerisinde ilk kabul edilmektedir. Derginin her sayisinda Ali Resit’in imzasi
vardir ve Ali Resit derginin tek yazari durumundadir. Derginin igerigi okuyucu
mektuplari, baska gazete ve dergilerden alintilar ve ¢evirilerden olusmaktadir. Kadin
kimligi ve kadinlik bilincine ise bu dergi igeriginde rastlanmamaktadir. (Yasar,
20033, s:99)

“Terakki-i Muhadderat'r her seyden dnce kendini kadinlarin egitimine adamig
bir dergi olarak nitelendirmek miimkiindiir Entelektiiel tartigmalardan ziyade dergi,
kadinin kendisine bigilen es, anne ve ev hanimligi rollerinde daha basarili olmasi
yoniinde egitici, uyaric1 ve hatirlatici bilgiler icermektedir. Terakki-i Mukadderat'ta

hem kadininin aile i¢indeki konumu, hem de toplumsal rolleri konusunda gelenegin
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muhafazasi yoniinde biiyiik bir 1srar s6z konusu oldugu halde, degisen ve degismesi
gereken tek sey olarak kadmin egitim yoluyla terakkisi sz konusu edilmektedir.
Ancak, derginin kadinin egitimi konusunda olduk¢a 6zgiin fikirleri vardir. Terakki-i
Mukadderat' ta kadinlarin egitim diizeyi ile ilgili ¢arpict bilgiler mevcuttur. En sik
tekrarlanan vurgu kadinlarin cahilligi ve geri kalmishgidir.” (Yasar, 2003, s:102—
103)
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Sekil 4.4.2 Demet Dergisi

Kaynak: Atatiirk kiitiiphanesi

Dergi Adi: Demet

Basim Yeri: Istanbul (17 Eyliil 1908)

Yaynevi: Hilal Matbaasi

Icerik: 30 Eyliil 1908 itibariyle Celal Sahir énciiliigiinde ¢ikarilan Demet
Dergisi 7 say1 yaymlanmis ve kadinlardan daha ¢ok erkek yazarlari biinyesinde

barindirmistir. Yazarlarindan bazilar1 Celal Sahir, Cenap Sahabettin, Hiiseyin Cahit,
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Ahmet Samim, Mustafa Namik, Server Cemal, Selim Sirr1 ve Fazil Ahmet’tir.
Dergide yer alan kadin yazarlar ise Ulviye, Fatma Miizehher, Halide Salih (Halide
Edip), Nigar Bint Osman, Ruhsat Nevvare ve Ismet Hakki’dir. (Ozen, 1994, s:25)
Derginin igeriginde kadinlarin egitimi, ¢cocuk bakimi, moda ve yliz bakimi gibi
konularin yani sira siyasal konular yer almistir. (Aydin, 2009, s:149) Genel olarak
Bat1 karsisinda geri kalmisligin, kadinin sorunlarinin temeli oldugunu savunmustur.
Kadmlarimn iyi bir es ve anne olabilmeleri i¢in, bedenen saglikli ve ilim-irfan sahibi
olmast gerektigi savunulmustur. Donemin siyasi yapist igerisinde ilerleme
konusundaki fikirler Demet Dergisi yazilarina da yansimis ve igerikte toplumun
ilerlemesi, kadinin ilerlemesi, kadinin egitimi ve aile igindeki yeri ile ilgili bir dongii

olustugu goze ¢arpmaktadir. (Keskin, 2005, s:290-291)

Dergi Adi: Aile Dergisi (27 Mayis 1880)

Basim Yeri: Istanbul

Icerik: Kadimlar igin ¢ikan ilk dergi olarak tanimlanan Aile Dergisi Semsettin
Sami Onciiliigiinde yayin hayatina baslamis ve igerigi ¢ocuklar, kadinlarin ev iglerine
yonelik olmustur. (Ozen, 1994, s:17) Aile adli dergi, kadinlar1 aile, kadin, ¢cocuk ve

ev igleri gibi konularda bilgilendirmeye ¢alismistir.

Dergi Adi: Insaniyet (1882)

Basim Yeri: Istanbul

Icerik: Mahmut Celalettin onciiliigiinde ¢ikarilmis ve sadece iki say
yayinlanmustir.

Insaniyet dergisinde de kadinlarin agik kimligi belirtilmemis ve Mektepli Kiz,
Iki Okumus Hanmmlar gibi belirsiz ifadeler kullanilmistir. Yayin ¢izgisinde

kadinlarin bilinglendirilmesine yonelik yazilara yer verilmistir.
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Sekil 4.4.3 Siikiifezar Dergisi

Kaynak: (Yasar, 2009:9)

Dergi Adi: Siikiifezar (1886)

Basim Yeri: Istanbul

Yaynevi: Arife

Icerik: Kadinlarm ¢ikardig1 ilk dergi olma 6zelligini tasiyan Siikiifezar, cicek
bahgesi anlamina gelmektedir. Yazarlarinin bircogunu kadmlarin olusturdugu
derginin sahibi Arife Hanim’dir. Bu dergide de kadinlar agik kimliklerini
kullanmamuglar ve Arife, Miinire, Fatma Nevber, Fatma Nigar, Radibe gibi isimler

kullanilmistir. (Unalan, 2007, s:3)

Arife Hanim’in dergi Onséziinde belirttigi su ifadeler derginin igerigi

hakkinda da ipuclar1 vermektedir: (Ozen, 1994, s:18-19) “Biz ki sact uzun akli kisa
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dite erkeklerin hande-i istihzalarina hedef olmus bir taifeyiz. Bunun aksini ispat
etmeye ¢alisacagiz. Erkekligi kadinliga, kadinligi erkeklige tercih etmeyerek ¢alisma
ve isgorme yolunda sebatla adimlarimizi atacagiz. Yazacagimiz seye hakl haksiz
itiraz edeceklermis. Vazifemiz olmayacaktir. Hakli haksiz itirazlara elimizden geldigi

kadar cevap vermek harsimizin hududu i¢indedir. Hig esef etmeyiz.”

Sekil 4.4.4 Kadin Dergisi

Kaynakga: (Kadinlar kiitiiphanesi)

Dergi Adi: Kadin (26 Ekim 1908)

Basim Yeri: Selanik

Yayinevi: Asir Matbaasi

Icerik: Siileyman Basri tarafindan cikarilan Kadin Dergisi’nde Aka Giindiiz

(Enis Avni)’nin yazilarina sik¢a rastlanmistir. Kadin haklarinin savunucusu olan
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dergi batili kadinlarm elde ettikleri haklara sayfalarinda sik¢a yer vermistir. (Ozen,
1994, s:26) Dergi bazi1 kaynaklarda gazete olarak da ge¢mektedir. Kadin Dergisi
resimsiz olarak yayimnlarini siirdiirmiis ve kadin haklar1 konusu agirlikli olarak
kadinlarin sosyal yasamdaki sorunlari, toplumun ilerlemesinin kadinlara bagli oldugu

goriisii islenmistir. (Aydin, 2009, s:153)

Sekil 4.4.5 Kadinlar Diinyas:

Kaynak: (Sarisakal, 2012)

Dergi Adi: Kadinlar Diinyasi (4 Nisan 1913)

Basim Yeri: Istanbul

Yaymnevi: Osmanl Miidafaa-i Hukuk-1 Nisvan Cemiyeti

Icerik: Haftalik olarak yaymlanan derginin icerigi genel olarak edebiyat
agirhiklidir ve dergi yazarlari Hacer, 1. Ferhunde, Esref Nesip ve Ferit Miibin’dir.
(Ozen, 1994, s:28) Osmanli Miidafaa-i Hukuk-1 Nisvan Cemiyeti’nin yaym organi

olan derginin igerigi genel olarak aile hayati, siyaset, egitim, ekonomi agirlikli
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olmustur. Dergi bircok alanda zamanina gore radikal isteklerde bulunmustur.

(Siirtict, 2008, s:2)

Sekil 4.4.6 Mehasin Dergisi

Kaynak: (Sarisakal, 2012)

Dergi Adi: Mehasin (1908)

Basim Yeri: Istanbul

Yaynevi: Hilal Matbaasi

Icerik: Kadinlara yonelik hazirlanan ilk resimli dergi olma 6zelligi tasiyan
Mehasin dergisi, yayin hayatina Eyliil 1908’de baglamistir. II. Mesrutiyet’in getirdigi
Ozgiirliklere 6ven bir yaym ¢izgisine sahip derginin midiiri Asaf Muammer,
basyazari ise Mehmet Rauf’tur. Ziithre Hanim, Cenap Sahabettin, Halide Edip, Celal
Sahir gibi yazarlarin yam1 sira Selanik, Izmir ve Uskiip’ten yazarlarin katkida
bulunduklar1 Mahasin, kadinlarin toplum i¢indeki yerini irdeledikleri gibi, moda, siis,
ev dekorasyonu ve tibbi bilgilere yer vermistir. (Gencay, 2009) Mahasin, doneminde

renkli fotograf yayimlayan ilk dergi olmustur. Bundan dolay1 sekil 6zellikleri dikkate
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alindiginda donemindeki dergilerden farkli oldugu goriilmektedir. Dergide her ne
kadar edebi yazilar fazla olsa da kadinlarla ilgili yazilara da genis bir yer verilmistir.
Egitimden, cemiyet hayatindan, siyasi haklardan baska moda, giizellik, saglik gibi
kadinlar1 ilgilendiren pek ¢ok yazi dergide yer almistir. (Unalan, 2007, s:55)
Mehasin’in giyim ve moda ile ilgili yazilarin ¢ogunlugunda “Avrupa’daki kilik
kiyafet ve moda tanitilmakta ve kadinlar batili tarzda giyinmeye 6zendirilmektedir.
Dergide batili tarzda giyinen kadinlarin fotograflar1 yayimlanarak Avrupali kadin
tipinin 6zendirildigi dikkat cekmektedir. Ozellikle Mehmet Rauf un moda ve giyimle
ilgili yazilar1 dergide dikkat ¢cekmektedir. Kadin okuyuculara kilik kiyafetlerini
tamamlayan elmaslardan yelpazelere kadar bircok konuda bilgi verilmistir. Ayrica
dergide i¢ ¢amasirlari, sag bakimi gibi birgok konu hakkinda bilgi verilmektedir.”
(Unalan, 2007, s:67)
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Sekil 4.4.7 Hammlar Alemi Dergisi

Kaynak :Kadinlar kiitiiphanesi

Dergi Adi: Hanimlar Alemi (1914)

Basim Yeri: Istanbul

Icerik: Fransiz kadinlariin giyim tarzlari, kiyafetleri ve edebi yazilar1 temel
icerigi olusturmustur. Dergide yazan isimler Fatma Neside, M. Rauf, Mehmet Asaf,
Guzide Nermin, Mazhar Neriman, Muazzez Salih, Hatice Rana, Emine Ferhunde,
Ahmet Cevdet, Abdullah Ziihdii, Abbas Liitfi’dir. (Ozen, 1994, s:28)

Dergi Ad: Tiirk Kadini (21 Mayis 1918)

Basim Yeri: Istanbul

Icerik: iki siitiin halinde cikan derginin ilk sayisinda, dnceden Tiirk Kizi
adiyla ¢iktig1 onun da doyup biiyiiyiip artik Tiirk Kadini oldugunu ifade etmektedir.
Dergide amag¢ kadinliga, memlekete ve gelecege hizmet etmektir. Dergide ictimai,

fenni, ev idaresi, tuvalet gibi ilmi ve sosyal hayata dair yazilarin disinda fikri ve

44



edebi yazilar, siirler, hikayeler, pratik bilgiler, dergi ve kitap tanitimlari, egitime
yonelik yazilarda yer almaktadir. Derginin igerigine bakildiginda Tiirk¢iiliik akiminin

benimsendigi goriilmektedir. (Oztiirk, 2010, s:31)

4.5. Cumhuriyet Donemi Kadin Dergileri

Cumhuriyet’in ilani ile birlikte kadinlarin toplum hayatinda daha fazla
yer almaya baslamalar1 ve ortaya ¢ikan kadin hareketleri diislinsel anlamda yayin
yapan kadin dergilerinin ortaya ¢ikmasi yani sira kadin giizelligi ve modasi1 alaninda
dergilerin yaymlanmasinin da yolunu agmistir. Giinlimiize kadar yayinlanan yiizlerce
kadin dergisi igerik olarak kadinlara yonelik konulara agirlik vermekle birlikte, her
dénemde 6ne ¢ikan bazi genel gecer konular da 6n plana ¢ikmistir. Bu kapsamda bu
kisimda Cumbhuriyet’in ilanindan gilinlimiize yayin hayatina baglayan kadin

dergilerinin igeriklerine kisaca deginilecektir.
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Sekil 4.5.1 . Siis Dergisi’nde Yer Alan Moda illiistrasyonlar
(Kaynak: Sahin, 2009, s:9)

Dergi Adu: Siis (16 Haziran 1923)

Basim Yeri: Istanbul

Yaynevi: Hilal Matbaasi

Icerik: Cumhuriyet’in ilk kadin magazin dergisi Siis, Haftalik Edebi Hanim
Dergisi tanittimi ile yaymn hayatina baglamigtir. Derginin sorumlu miidiirligiini
Mehmet Rauf iistlenmistir. Dergicilik alaninda promosyonu ilk uygulayan olmasi
acisindan da Siis Dergisi’nin 6nemi biiyliktlir. Dergide sinema artistleri yarigmasi,
cocuk giizellik yarigmasi, en ¢ok okunan roman gibi yarismalar da diizenlenmistir.
Mehmet Rauf’un Mehasin Dergisi ile karsilastirildiginda Mehasin’de sosyal ve
siyasal meseleler tartisilirken; Siis Dergisi’nde agirlikli olarak moda, ev ve aile
hayati, giinlik yasam konular1 islenmistir. (Karabacak, 2009, s:11-13) Siis
Dergisinin 6nemli 6zelliklerinden biri de iinlii tiyatro yazar1 Miisahipzade Celal’in
moda illiistrasyonlarina yer vermesi ve boylece donemin moda algisini ve gelisimini

gostermesidir.
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Sekil 4.5 2. Hammlar Alemi Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:2)

Dergi Adi: Hanimlar Alemi (18 Nisan 1929)

Basim Yeri: Istanbul

Icerik: Daha cok gazete niteligindeki dergi yeni alfabe ile yaym hayatini
haftalik olarak siirdiirmiistiir. Dergi kendisini su sekilde ifade etmistir. “Diisiindiik,
kadinlarimiz i¢in bir gazete yok... Yalniz sunu pek eyi bilinizki... Agir basl, goniil
sikici, nasihat gazetesi degildir. Sen, sakrak, alayci, fikirdak yazilarla, resimlerle dolu
zarif bir mecmuadir... On alti yasinda sakrak ve oynak bir giizel kiz ruhu
goreceksiniz.” (Mardin, 1998, s:55)
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Sekil 4.5.3 Cumhuriyet Kadim Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:14)

Dergi Adi: Cumhuriyet Kadini (22 Mart 1934)

Basim Yeri: Istanbul

Icerik: 15 giinliik bir dergi olan Cumhuriyet Kadin1 Nisan 1934’e kadar
yayin hayatini stirdiirmiistiir. Cumhuriyet Kadin1 Neden ¢ikiyor baslikli bir yazida
“Yeni bir mecmua ¢ikarmak isteyenler ya her nedense kadinin bir varlik teskil
edebilecek bir kari ziimresi olmadigina kanidirler, yahutta kadin karii okumak ve
O0grenmek ihtiyaglarimin bir kadin mecmuasi ¢ikartacak kadar miithim olmadig1 ve
onlara yevmi gazetelerde bir kadin sahifesi yaptirarak ve bazen de mecmualarda,
kadinliga dair bir iki s6z yazarak ve bir iki model gostererek bu ihtiyacin tatmin
edildigini zannediyorlar... Halbuki biz kadinlar isin bu kadar basit olmadigin
biliyoruz c¢ilinkii mesela biitiin kadinlarin en masum ve en hakli arzusu ile moday1
takip etmek icin hem fazla para vererek ecnebi gazeteleri satin almak hem de onlar1
anlayabilmek i¢in muhakkak bir ecnebi lisan1 bilmek mecburiyetindeyiz.” (Mardin,

1998, s. 15)
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Sekil 4.5.4 Salon Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:20)

Dergi Adi: Salon (10 Eyliil 1934)

Basim Yeri: Istanbul

Yayinevi: Resimli Ay Matbaasi

Icerik: Sac bakimi, moda, giizellik konularina agirlikli olarak yer vermis,

inlii yildizlarin giyiminden 6rnekler de gosterilmistir. (Yapar, 1999)
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Sekil 4.5.5.Kadin Moda Albiimii

Kaynak: (Mardin, 1998, s:22)

Dergi Adi: Kadin Moda Albiimii (Ilkbahar Yaz 1935)

Basim Yeri: Istanbul

Yaynevi: Galata Yiiksekkaldirim

Icerik: ilkbahar Yaz 1935 doneminin moda anlayisini bir albiim seklinde

okuyuculara yansitan dergidir.
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Sekil 4.5.6 Moda Albiimii Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:26)

Dergi Adi: Moda Albiimii (1 Nisan 1936)

Basim Yeri: Istanbul

Yayinevi: Galata Yiiksekkaldirim

Icerik: Tahsin Demiray tarafindan aylik olarak yaymnlanmis bir moda
dergisidir. Dergide daha ¢ok fiziki giizelligi vurgulayan yazilara yer verilmis,

yabanci tilkelerdeki moda akimlari tanitilmistir. (Yapar, 1999, s:63)
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Sekil 4.5 .7 Model Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:36)

Dergi Adi: Model (1 Mayis 1937)

Basim Yeri: Istanbul

Yaymnevi: Yedigiin Yayincilik

Icerik: Tamamen moda iizerine bir yaymn olan Model Sedat Simavi’nin sahibi

oldugu dergilerden biridir ve Mart 1948’e dek yayin hayatinda kalmistir.
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Sekil 4.5.8 Ev Kadin Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:52)

Dergi Adi: Ev Kadin Dergisi (23 Nisan 1945)
Basim Yeri: Istanbul
Yayinevi: Tiirkiye Basimevi

Icerik: Aylik yaymnlanan el-isi, moda ve yemek tarifi konularim kapsayan bir

kadin dergisidir. (Yapar, 1999, s:65)
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Sekil 4.5.9 Ev Kadin Yiin Orgiileri

Kaynak: (Mardin, 1998, s:62)

Dergi Adi: Ev Kadm Yiin Orgiileri (1 Ekim 1947)

Basim Yeri: istanbul

Yaymnevi: Ulkii Basimevi

Icerik: Ev Kadin Dergisi’nin bir eki olarak yaymlanan Ev Kadin Yiin
Orgiileri sonradan bagimsiz bir dergi haline gelmistir ve moda agirlikli aylik olarak

yayinlamigtir.
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Sekil 4.5.10 Salon Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:66)

Dergi Adi: Salon (1 Kasim 1947)

Basim Yeri: Istanbul

Yaymnevi: Resimli Ay Matbaasi

Icerik: Bu dergideki konular genellikle meshur kisiler hakkindaki

dedikodular, giizellik 6nerileri, moda tavsiyeleri, alisveris tavsiyeleridir.
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Sekil 4.5.11 Hanimeli Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:68)

Dergi Adi: Hanimeli (1 Ocak 1948)

Basim Yeri: Istanbul

Yaynevi: Tan Matbaasi

Icerik: Kadinlara yonelik moda, dikis nakis, mutfak bilgilerinin verildigi

dergi 1951 yilina dek yayim hayatini stirdiirmiistiir.
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Sekil.4.5.12 Disi Kus Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:78)

Dergi Adi: Disi Kus (1 Nisan 1949)

Basim Yeri: Istanbul

Yaymnevi: Arif Bolat Kitabevi

Icerik: Klasik bir kadin dergisi niteliginde olan Disi Kus Dergisinde dénemin

giyim tarzi, mutfak ve yasama dair pratik bilgiler yer almistir.
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Sekil 4.5.13 Familya Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:80)

Dergi Adi: Familya (15 Temmuz 1949)

Basim Yeri: Istanbul

Yaymevi: Net Kitabevi

Icerik: Patronlu ve model mecmuasi La Familia’nin Tiirkce eki olarak
1954’e¢ dek yaymlanmistir. Dergi uzun bir yayin hayati stirdiiriir ve klasik kadin

dergilerinde yer alan mutfak bilgileri, pratik tarifler gibi konulara da yer verir.
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Sekil 4.5.14 Kadin Diinyasi Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:96)

Dergi Adi: Kadin Diinyasi (1 Mayis 1952)

Basim Yeri: Istanbul

Yaymnevi: Tirkiye Yaymevi

Icerik: Klasik bir kadin dergisi icerigine sahiptir ve igeriginde modaya da yer

vermistir.
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Sekil 4.4.15 Resimli Hayat Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:102)

Dergi Adi: Resimli Hayat (1 Mayis 1952)

Basim Yeri: Istanbul

Yayinevi: Dogan Kardes Yayinlari

Icerik: 1952 yilinda Sevket Rado tarafindan ¢ikarilan ve ilk defa Tifdruk
teknigiyle basilan Resimli Hayat, bigim ve igerik agisindan yiiksek bir diizey
yakalamis, kendinden Once yaymnlanan magazin dergileri gibi kadma yonelik
konulara agirlik vermistir. Tiim hane halkina seslenmeyi amaglayan dergide, Sevket
Rado ve Miiserref Hekimoglu’nun devlet adamlar1 ve sanatgilarla yaptigi soylesiler,
kadin koseleri ve Hikmet Feridun Es’in gezi yazilar1 yaymlanmus, kaliteli fotograflar
basilmasina 6zen gosterilmistir. Resimli Hayat, 1956 yilinda Hayat adi altinda

yayinina devam etmistir. (Arkberkli, 2011: s:103-104)
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Sekil 4.5.16 Evim Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:116)

Dergi Adi: Evim (Mayis 1955)

Basim Yeri: Istanbul

Yaynevi: Yapikredi Bankasi

Icerik: Evim Dergisi Yap: Kredi Bankasinin Aile Dergisinden sonra
kadinlara yonelik yayimladig: dergisidir. Klasik bir kadin dergisi igerigine sahiptir ve

moda ile ilgili gelismeler sayfalarinda siklikla islenmistir.
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Sekil 4.5.17 Altin Eller Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:162)

Dergi Adi: Altin Eller (1 Kasim 1970)

Basim Yeri: Istanbul

Yaynevi: Giizel Sanatlar Matbaasi

Icerik: Agirhikli olarak moda konusuna yer vermistir. Ogretici metotlarla
yayinlanmis kadin dergisi alt basligi ile yayimnlanan dergi dantel, sofra, yemek ve

moda konularina agirlik vermistir.
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Sekil 4.5.18 Giizel Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:176)

Dergi Adi: Giizel (1-2 Mart 1971)

Basim Yeri: Istanbul

Yayinevi: Artel Nesriyat

Icerik: Ansiklopedik kadin dergisi seklinde yaymlanmistir ve agirlikli olarak

moda, saglik ve gorgii kurallarina sayfalarinda yer vermistir.
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Sekil.4.4.19 Samanyolu Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:180)

Dergi Adi: Samanyolu (1-6 Ocak 1972)

Basim Yeri: Istanbul

Yayinevi: Ceylan Yayinlari

Icerik: Donemin 6zelligi geregi fotoromanlara da genis yer ayiran bir kadin

dergisidir ve 1977’ye dek yayin hayatini stirdiirmiistiir.
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Sekil 4.5.20Milli Gazete Kadin Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:184)

Dergi Adi: Milli Gazete Kadin
Basim Yeri: Istanbul
Yaymnevi: Milli Gazete Yayinlari

Icerik: Milli Gazete’nin eki seklinde yaymlanmistir ve Islami giyim iizerine

yayin ¢izgisini slirdliirmiistiir.
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Sekil 4.5.21 Elele Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:194)

Dergi Adu: Elele (1 Aralik 1976)

Basim Yeri: Istanbul

Yayinevi: Hiirriyet Ofset Matbaacilik

Icerik: Tiik kadin dergiciliginin en onemli dergilerinden biri kabul
edilmektedir. Hiirriyet Grubu tarafindan anne ve anne adaylarina yonelik, aylik
olarak ¢ikarilmaya baslanmustir. Ik sayisinda bir dogum olayim renkli fotograflariyla
yayinlayarak bir ilki gerceklestirmistir. Dergi 1984 yilinda bi¢imim" degistirerek
magazin agirlikli bir dergi olmustur. Derginin amaci kadinlarin kendilerine
giivenmelerim, yalnizca ev islerine yonelik degil topluma yonelik etkinliklere de
katilmalarim saglamak olarak belirlenmistir. Calisan kadinlarin = yagamim
kolaylastirmak, kadin erkek iliskisini sorgulamak temel hedefleri arasinda yer
almistir. Belirli bir egitim ve kiiltiir seviyesine ulasmis, ekonomik 6zgiirliigiinii elde

etmis cagdas bayanlar hedef kitle olarak belirlenmistir. Moda, saglik ve glizellik
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konularina yer vermektedir. Cinsellik ve kadin erkek iliskileri dnemle iizerinde

durulan konulardir. (Yapar, 1999, s. 68)
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Sekil 4.5.22 Eyv isi-El isi Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:196)

Dergi Adi: Ev Isi-El Isi (5 Ocak 1976)

Basim Yeri: Istanbul

Yayinevi: Ceylan Yayinlari

Icerik: 1980’e dek yayimlanan bir moda dergisidir. Erdogan Egeli tarafindan
yayimlanmaya baglayan dergi, Avrupa’da yayimlanan bir derginin yayin haklarinin

satin alinarak Tirkiye’ye uyarlanmasi sonucu ¢ikarilmistir. (Yapar, 1999, s:69)
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Sekil 4.5.23 Samanyolu Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:206)

Dergi Adi: Samanyolu (Ekim 1977)

Basim Yeri: istanbul

Yayinevi: Ceylan Yayinlar

Icerik: Kadmlar oldugu kadar ¢ocuk giyimi iizerine moda agirlikli bir yaymn

cizgisi siirdirmiistiir.
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Sekil 4.5.24 Disi Kus Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:208)

Dergi Adi: Disi Kus (15 Subat 1978)

Basim Yeri: Istanbul

Yayinevi: Ceylan Yayinlari

Icerik: Model agirlikli bir moda dergisidir. Dergi iceriginde dikis, nakis ve

orgili modelleri sunulmustur.
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Sekil 4.5.25 Kadinca Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, 5:228)

Dergi Adi: Kadinca (1 Aralik 1978)

Basim Yeri: Istanbul

Yayinevi: Gelisim Basim ve Yayin

Icerik: 1978 yilinda aylik olarak yayimlanmaya baslanan dergi Bati’daki
orneklerinden esinlenerek Oncelikle giizellik, yemek, moda, ev ve el isleri, ¢cocuk
bakimi1 gibi konulan ele almigtir. Ancak Duygu Asena'nin Genel Yaym Miidiirligii
doneminde kadina daha genis bir agidan bakilmaya baslanmis ve kadinin toplumsal
islevleri, kadin-erkek esitligi ve kadinin cinsel sorunlar1 gibi konulara agirlik

verilmistir. Kendi doneminde son derece basarili olmustur. (Yapar, 1999, s. 70)
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Sekil 4.5.26 Kadinca Orgii Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:230)

Dergi Adi: Kadinca Orgii (1 Mart 1980)

Basim Yeri: istanbul

Yaymnevi: Gelisim Basim ve Yaym

Icerik: 1980 yilinda Gelisim Yayinlan tarafindan yayinlanmaya baslanmistir.
Dergi 6nce Kadinca Dergisi'nin 6zel sayist olarak ¢ikarilmis daha sonra bagimsiz
aylik bir dergi olarak yaym yasamini silirdiirmiistiir. Dergide el isi ve oOrgi
orneklerine yer verilmistir. Derginin yayim 1989 yilinda durmustur. (Yapar, 1999, s.
71)
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Sekil 4.5.27 Vizon Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s5:228)

Dergi Adi: Vizyon (May1s 1980)

Basim Yeri: Istanbul

Yayinevi: Ilbas ileri Basin Yaym

Icerik: 1980 yilinda yayimlanmaya baglayan moda agirlikli dergidir.
Onceleri Giinaydin Gazetesi Grubu tarafindan yayinlanmistir. 1980 yilindan
baslayarak aylik yayinlan dergi, Glinaydin Gazetesi'nin kapatilmasindan sonra, 1990

yilinda Sabah Grubu'ndan yayimini stirdiirmektedir. (Yapar, 1999, s. 71)
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Sekil 4.5.28 Yeni Moda Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:230)

Dergi Adi: Yeni Moda (1 Ocak 1980)

Basim Yeri: Istanbul

Yayinevi: Ceylan Yayinlar

Icerik: Aylik bir moda dergisidir ve derginin Tiirkiye’de yaym hakki Orbis

Verlag tarafindan Ceylan yayinlarina verilmistir.
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Sekil 4.5.29 Sizin I¢in Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:232)

Dergi Adi: Sizin Igin (Kasim 1981)

Basim Yeri: Istanbul

Yayinevi: Ceylan Yayinlar

Icerik: Erdogan Egeli tarafindan yaymlanan kadin magazin dergisidir ve

saglik, moda, giizellik, kadin-erkek iliskileri agirlikli bir yayin ¢izgisi stirdiirmiistiir.
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Sekil 4.5.30 Ev Kadim Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:248)

Dergi Adi: Ev Kadini (1 Nisan 1984)

Basim Yeri: istanbul

Yaymnevi: Gelisim Basim ve Yaym

Icerik: Moda agirhikli aylik bir dergidir. Patron modelleri, 6rgii modelleri,

dantel ve yemek tarifleri derginin diger icerik alanlaridir.
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Sekil 4.5.31 Kadin Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:252)

Dergi Adi: Kadin Diinyas1 (1 Ocak 1984)

Basim Yeri: Istanbul

Yaymnevi: Karacan Yayinlari

Icerik: Moda, giizellik, iliskiler ve magazin agirlikli bir kadin dergisi olarak

yayin hayatina baglamis ve 1993’e dek yayin hayatini siirdlirmiistiir.
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Sekil 4.5.32 Orgii Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:264)

Dergi Adx: Orgii (1 Ekim 1985)
Basim Yeri: Istanbul
Yayinevi: Ceylan Yayinlari

Icerik:  Orgii modelleri ve bunlarm yapilisini gosteren bir igerikle

hazirlanmstir.
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Sekil 4.5.33 Benissimo Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:270)

Dergi Adi: Benissimo (1 Nisan 1986)

Basim Yeri: Istanbul

Yayinevi: Boyut A.S.

Icerik: 1980’lerde yabanci dergilerin cevirileri ekoliine sahip dergilerden

biridir ve moda, kadin giizelligi, ikili iligkiler gibi konular1 islemistir.
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Sekil 4.5.34 Kapris Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:274)

Dergi Adi: Kapris (Nisan 1987)

Basim Yeri: istanbul

Yayinevi: Donemli Yayincilik ve Ticaret

Icerik: Magazin ve moda agirlikli bir dergi olarak 1993’e dek yaymlarin

stirdlirmiistiir.
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Sekil 4.5 35 Marie Claire Dergisi

Kaynak: http://www.istanbul74.com/2012/01/28/marie-claire-feb-2012/

Dergi Adi: Marie Claire (1 Kasim 1988)

Basim Yeri: Istanbul

Yayinevi: Maya Iletisim

Icerik: International Fashion Publishing tarafindan yaymlanmaya baslamigtir
ve halen Tirkiye’de de yayin hayatini siirdiiren moda dergisidir. Derginin yaymn
politikasi 100. sayisinda bir kez daha soyle belirtilmistir: "Bizim dergimiz evrensel
kadimin dergisidir. O kadin giizelligiyle, modayla yakindan ilgilenir. Ama yayin ve
uzak olaylara, gelismelere de yabanci kalmaz, her yenilik, her degisim onun ilgi

alanlarindan biridir. " (Yapar, 1999, s. 76)

80



Sekil 4.5.36 Oya Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:296)

Dergi Adi: Oya (1 Aralik 1988)
Basim Yeri: Istanbul
Yaymnevi: Donemli Yayincilik

Icerik: Magazin ve moda agirlikli bir dergi olarak yaymlarim siirdiirmiistiir.
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Sekil 4.5.37 Vizyon Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:334)

Dergi Adi: Vizyon (1 Mart 1990)
Basim Yeri: Istanbul
Yaymevi: Ekonomik Yayinlar

Icerik: Moda, magazin ve aktiiel konularin islendigi aylik bir yayimdir.
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Sekil.4.5.38 Yeni Bizim Aile Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:336)

Dergi Adi: Yeni Bizim Aile (1 Subat 1990)
Basim Yeri: Istanbul

Yayinevi: Yeni Asya Gazetecilik Matbaacilik
Icerik: Islami icerikli kadin dergisidir.
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Sekil 4.5.39 Burda Dergisi Kasim 2012 Sayisi

Kaynak: “Burda”, http://www.burda.com.tr/dergi/, (Erisim: 03.11.2012)

Dergi Adi: Burda (1 Ocak 1991)

Basim Yeri: Istanbul

Yaymevi: Bir Numara Yayincilik

Icerik: Bir Numara Yayincilik tarafindan yayimlanmaya baslanan ve yayim
yagamim giiniimiizde de siirdiiren bir moda dergisidir. Yayinlanmaya bagladig1 ilk
donemde kimi boliimler Alman 6zgiin bi¢iminden oldugu gibi alinmis ve Almanca
olarak yaymlanmistir. 1992 yilinda dergi biitiiniiyle Tiirk¢e yayimmlanmaya
baslamistir. Ekonomik giyim big¢imlerini ve yemek tariflerini sunmaktir. Derginin
orta sayfasinda kolay bir bigcimde dikilebilecek giyisi patronlar1 yer almaktadir.
(YYapar, 1999, s. 78)
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Sekil 4.5.40 Practica Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:352)

Dergi Adi: Pratica (Haziran 1991)

Basim Yeri: Istanbul

Yaymnevi: Bir Numara Yayncilik

Icerik: Moda, aktiiel ve magazin agirlikli ansiklopedik aylik kadin
dergisidir.
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Sekil 4.5.41 Cosmopolitan Kasim 2012 Sayis1

Kaynak: http://www.cosmodergi.com/, (Erisim: 10.11.2012)

Dergi Adi: Cosmopolitan (Haziran 1992)

Basim Yeri: istanbul

Yaynevi: Bir Numara Yayincilik

I¢erik: 1992 yilinda Bir Numara Yayincilik tarafindan aylik olarak yayimlanmaya
baslanan derginin yayimi, Tiirkiye'de dahil otuzdan fazla iilkede halen siirmektedir.
Dergi Amerika'da 1883 yilindan bu yana yaymlanmaktadir. Derginin igeriginde
agirlikli olarak cinsellik, kariyer,toplumsal,iliskiler,moda,saglik,giizellik, dekorasyon
konular1 iglenmektedir ve hedef kitlesi Oncelikle {iniversite egitimi gormiis, is
yasamina atilmis basarili kadmlardir. Cosmopolitan, "Cosmo Kiz" olarak
adlandirdig1 okur kitlesini, bagimsiz, basarili, yasamin tiim ayrintilarindan zevk alan,
eglenmeyi ve eglendirmeyi bilen, cinselligini uglarda yasayan, evlilik ve anne
sorumlulugunu bir yere kadar tasiyan biri olarak betimlemektedir. (Yapar, 1999,
5:78-79)
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Sekil 4.5.42 Kim Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:364)

Dergi Adi: Kim (1 Nisan 1992)

Basim Yeri: Istanbul

Yaymevi: AD Yaymcilik

Icerik: 1992 yilinda AD Yaymcilik tarafindan yayimlanmaya baslanan
derginin yaymn yonetmenligini Nisan 1998’den sonra Duygu Asena yiirlitmstiir.
Dergi daha ¢ok feminist bir ¢izgi izlemektedir. Kadin haklarmma ve sorunlarina
duyarl bir dergidir. Kadinin toplumda s6z sahibi olmasi gerekliligi savunulmustur.
Siyasetten cilt bakimina kadim ilgilendiren her tiirlii konu derginin arastirma

kapsamina girmektedir. (Yapar, 1999, s:79)
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Sekil.4.5.43 VVotre Beaute

Kaynak: (Mardin, 1998, 5:372)

Dergi Adi: Votre Beaute (1 Aralik 1992)

Basim Yeri: istanbul

Yaynevi: Milliyet Yayinlar

Icerik: Yayn hakki La Societe d'Editions Modernes Parisienne-Editions du
Roland-Point S.A.'dan satin alinmistir. Dergide ozellikle giizellik ve moda konulart

islenmistir.
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Sekil 4.5.44 Mine Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:366)

Dergi Adi: Mine (21 Ekim 1992)

Basim Yeri: Istanbul

Yaymnevi: Hiirriyet Yayinlar

Icerik: Haftalik yaymlanan dergide moda ve aktiiel konular agirlikli olarak

islenmistir.
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Sekil 4.5.45 Harper’s Bazaar Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:380)

Dergi Adi: Harper’s Bazaar (1 Ekim 1993)

Basim Yeri: Istanbul

Yaynevi: Bir Numara Yayincilik

Icerik: ABD kokenli bir dergidir ve moda-giyim agirlikli bir ierige sahiptir.
Modanin yani sira dergide aktiiel konular, sdylesiler ve portrelere de yer verilmistir.
Amaci glinlimiiz kadinlarinin moda ile ilgili yenilikleri takip etmesidir. (Yapar, 1999,

5:80)
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Sekil 4.5.46 Prima Donna Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:402)

Resim Prima Donna

Dergi Adi: Prima Dona (1 Mayis 1993)

Basim Yeri: Istanbul

Yayinevi: Hiir Basim, Dagitim ve Yayincilik

Icerik: Aylik moda, magazin, kadin-erkek iliskileri ve aktiialite agirlikli bir

dergi olarak kisa bir siire yayin hayatinda var olmustur.
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Sekil 4.5.47 Rapsodi in Blue

Kaynak: (Mardin, 1998, s:404)

Dergi Adi: Rapsodi In Blue (1 Haziran 1993)

Basim Yeri: istanbul

Yayinevi: Interpress Yayincilik

Icerik: Aylik moda, magazin, kadin-erkek iliskileri ve aktiialite agirlikli bir dergi
olarak kisa bir siire yayin hayatinda var olmustur.
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Sekil 4.5.48 Face Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:422)

Dergi Adi: Face (1 Kasim 1994)

Basim Yeri: Istanbul

Yayinevi: Sabah Periyodik Yayinlar

Icerik: Aylik moda, magazin, kadin-erkek iliskileri ve aktiialite agirhkli bir

dergi olarak kisa bir siire yayin hayatinda var olmustur.
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Sekil.4.5.49 Maxi Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:428)

Dergi Adi: Maxi (4 Kasim 1994)
Basim Yeri: Istanbul
Yaynevi: Hiirgiic Gazetecilik

Icerik: Moda, magazin ve aktiialite agirlikli bir icerikle hazirlanmustir.

94



8U
FIYATA

ve SUPER KALITE

SADECE
20.000 TL.

OLABILIR
EL FALI
OGRETIYORUZ

Sekil 4.5 50 Sen ve Ben Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:432)

Dergi Adi: Sen ve Ben (14 Ekim 1994)
Basim Yeri: Istanbul
Yaynevi: Sabah Periyodik Yayinlar

Icerik: Moda, magazin ve aktiialite agirhikli bir icerikle hazirlanmistir.
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Sekil 4.5.51 Yeni Oya Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:444)

Dergi Adi: Yeni Oya (26 Agustos 1994)

Basim Yeri: Istanbul

Yayinevi: Bir Numara Yayincilik

Icerik: Aylik moda, magazin, kadin-erkek iliskileri ve aktiialite agirhkli bir

dergi olarak kisa bir siire yayin hayatinda var olmustur.
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Sekil 4.5. 52 Kadin Kimligi Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:502)

Dergi Adi: Kadin Kimligi (1 Mart 1995)

Basim Yeri: Istanbul

Yaymevi: Kimlik Yayincilik

Icerik: Islami bir kimlikle kadin sorunlari, aktiialite ve evlilik konular

islenmistir.
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Sekil.4.5.53 Amica Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:510)

Dergi Adi: Amica (Kasim 1996)

Basim Yeri: Istanbul

Yayinevi: Hiirgiic Gazetecilik

Icerik: Aktiialite ve moda dergisi olarak yaymlarmi siirdiirmiistiir. Derginin
temel konulart moda, magazin, kiiltiirel etkinliklerdir. Derginin hedef kitlesi gelir

diizeyi yiiksek ¢alisan kadinlardir. (Yapar, 1999, s:84)
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Sekil 4.5.54Bayan Sabah Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:514)

Dergi Adi: Bayan Sabah (1996)

Basim Yeri: Istanbul

Yaynevi: Sabah Yayincilik

Icerik: Sabah Gazetesinin iicretsiz eki olarak moda, magazin, kadin-erkek

iligkileri ve aktiialite agirlikli konulara yer vermistir.
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Sekil 4.5.55 Ben Kadin Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:516)

Dergi Adi: Ben Kadin (20 Temmuz 1996)

Basim Yeri: Istanbul

Yaynevi: Bilgin Yaymcilik

Icerik: Yeni Yiizyll Gazetesinin lifestyle dergisi olarak tamitilmistir ve

agirlikl olarak aktiiel konular iglenmistir.
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Sekil 4.5.56 Kadin Diinyas1 Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:524)

Dergi Adi: Kadin Diinyas1 (Eyliil 1996)

Basim Yeri: Istanbul

Yaymnevi: Milliyet Yaymcilik

Icerik: Milliyet Gazetesinin haftalik dergisi olarak tamtilmistir ve agirhikli

olarak aktiiel konular islenmistir.

101



COSKUN AR/
Kadinlar z¢
erkek istemiyc
everim”™ -
¥ae A Herke
: - beda
\0) ’\ BARBARA B(
B A S
1, abiyeye

Jasi

nanuz nasiidl

Uc anli kadini yas|ag

Sekil 4.5.57 Options Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:528)

Dergi Adi: Options (1 Aralik 1996)

Basim Yeri: istanbul

Yaymevi: AD Yayincilik

Icerik: 1996 yilinda AD Yaymcilik tarafindan yayimlanmaya baslanan
derginin isim hakki, yazi ve fotograflarin tiim hakki IPC Magazines'den satin
alinmugtir. Ingiliz kékenli bir dergidir. Dergide kadinlari ilgilendiren her tiirlii
konuyu bulmak olasidir. Kadinlarin 6zgiirliigii ve cinsellik iizerinde énemle durulan

konular arasinda yer almaktadir. 1998 yilinda yayinma son verilmistir. (Yapar, 1999:

5:85)
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Sekil 4.5.58 Beyaz Butik Dergisi

Kaynak:http://modefeminine.blogspot.com/2011/01/sj-beyaz-butik-te.html, (01.11.2012)

Dergi Adi: Beyaz Butik (1999)

Basim Yeri: Istanbul

Yaymnevi: Novamedya

Icerik: Evlilik hazirliklar1 dergisi olarak yaymn hayatina baslamis ve agirlikli

olarak gelinlik modellerine yogunlagmustir.
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Sekil.4.5.59 Elele Dergisi

Kaynak: http://www.elele.com.tr, (09.11.2012)

Dergi Adu: Elele
Basim Yeri: Istanbul
Yaynevi: Dogan Burda Yayncilik

Icerik: Tiirkiye’nin uzun soluklu kadin dergilerinden biri olarak moda,

giizellik, saglik, seks ve yasam konularinda bir igerige sahiptir.
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Sekil 4.5.60 Seninle Dergisi

Kaynak: http://www.seninle.com.tr/, (Erisim: 01.11.2012)

Dergi Adi: Seninle

Basim Yeri: Istanbul

Yaynevi: Dogan Burda Yayincilik

Icerik: Aktiialite, saglik, moda ve giizellik konularinda deginmektedir.
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Sekil 4.5.61Estetica Dergisi

Kaynak: http://www.esteticaturkey.com, (Erisim: 05.11.2012)

Dergi Ad: Estetica (2011)

Basim Yeri:lstanbul

Yaymevi: Dogan Burda Yayimcilik

Icerik: Tiirkiye’nin uluslar arasi ilk sa¢ modasi yaymi o6nemli kabul

edilebilecek bir yayindir ve Kasim 2011°den bu yana yayilarini siirdiirmektedir.
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Sekil.4.5.62 Modamag Dergisi

Kaynak: http://www.modamag.net, (Erisim: 01.11.2012)

Dergi Adi: Modamag (Bahar 2006)

Basim Yeri: Istanbul

Yayinevi: Nice Yayincilik

Icerik: Tamamiyla moda ve moda trendleri konu almaktadir ve Ingilizce

yayin yapmaktadir.
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Sekil.4.5.63 Beauty Turkey Dergisi

Kaynak: http://www.beauty-turkey.com/online-dergi/, (Erisim: 01.11.2012)

Dergi Adi: Beauty Turkey

Basim Yeri: Istanbul

Yaynevi: ihlas Magazin Grubu

Icerik: Aktiialite, saglik, moda ve giizellik konularinda deginmektedir.
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Altin Cag baslhiyor

Taner Ceylan, sanatndaki y eni gags anlatty, Emre Dogru fotograflade

Sekil 4.5.64 Vogue Dergisi

Kaynak: (Vogue Dergisi, http://vogue.com.tr/, 11.11.2012)

Dergi Adi: Vogue (Mart 2010)

Basim Yeri: Istanbul

Yaymnevi: Dogus Grubu Iletisim Yaymcilik

Icerik: Diinyanm en 6nemli moda dergisinin Tiirkge yaymidir ve tamamen
moda trendleri iizerine bir yayin politikasi vardir. Vogue’nin hedef kitlesi sosyal ve
aktif hayatin icerisindeki moda ve marka takipgileridir. Tiirkiye’ye giris lansmaninda
“ve Vogue moday1 yaratt1” sloganini kullanan derginin igeriginde iinlii ve yonetici

kadinlarin moda tercihleri 6n plandadir.
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Sekil 4.5.65 Ala Dergisi

Kaynak: Ala Dergisi Web Sitesi”, http://aliyyulala.com/a/, 11.11.2012)

Dergi Adi: Ala (Temmuz 2011)

Basim Yeri: Istanbul

Yaymevi: Aliyyiil Ala Yaymcilik

Icerik: Islami giyim tarz1 ve tesettiir modasina yonelik bir kadin dergisi olan
Ala; Hanimefendilerin Dergisi alt bashigi ile yaymlanmaktadir ve muhafazakar
Vogue olarak herhangi bir tanitim yapmadan genis kitlelerce taninmistir. Derginin
icerigi sitesinde su sekilde anlatilmistir “4ld Dergi, muhafazakdr giyim basta olmak
iizere Ald olan her seyi okuyuculari ile paylasan bir kadin dergisidir. Konusunda
diinyada bir ilk olan Ald Dergi; kadinlarin vazgegilmez tutkusu olan sik giyinmenin
swrlarini, beklenen bakis agisiyla hedef kitlesine sunuyor. Kisisel Bakimdan saglga,
cocuk gelisiminden dekorasyona uzanan dolu dolu bir icerik ile okurlariyla
bulusuyor. Kiymetli kose yazarlari, en ozel roportajlar, ozel mekan onerileri, kiiltiir

)

sanat ajandasi, gezi rotalari ve daha bircok konu,; Ald Dergi nizde hayat buluyor.’
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Bunlarin disinda modaya da agirlik veren bir¢ok kadin dergisi yaymlanmistir.
Cumhuriyet’in ilan1 ve Ozellikle yeni alfabenin kurulmasi sonrasinda modanin
belirlenmesinde bu dergilerin 6nemli islevleri olmustur. Buna gore yukaridaki
incelememiz disinda kalan kadin dergilerini bazilar1 ve yayin tarihleri asagida

listelenmistir.

Elisi (15 Temmuz 1930)

El Emekleri (Mayis 1931)

Kadin Diinyas1 (1 Mart 1940)
Kadinlar Alemi (1940)

Yeni Holivut Magazin (17 Mart 1948)
Yeni Moda (1 Agustos 1948)

Biiyiik Moda Mecmuasi (ilkbahar Yaz 1949)
Modern Tiirk Kadini (1 Mart 1950)
Kadin Giizelligi (15 Subat 1951)
Anahtar (1955)

Kadin Diinyas1 (31 Mayis 1958)

Sim (17 Ocak 1961)

Moda (1962)

Elisleri (1 Ekim 1964)

Ayse (1 Ocak 1969)

Moda Magazin (1 Aralik 1984)
Rapsodi (Kasim 1988)
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Sekil 4.5.66 Elisi Dergisi

(Kaynak: Mardin, 1998, s:4)

Sekil 4.5.67 El Emekleri Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:10)
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Sekil 4.5.68 Kadin Diinyasi Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:44)

Sekil.4.5.69 Kadinlar Alemi Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:46)
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Sekil 4.5.70 Yeni Holivut Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:72)

Sekil 4.5.71 Yeni Moda Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:74)
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Sekil 4.5.72 Biiyiik Moda Mecmuasi Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:76)

Sekil 4.5.73 Modern Tiirk Kadim Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:84)
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SEKIL 4.5.74 Kadin Giizelligi Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:92)
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Sekil 4.5.75 Anahtar Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:114)
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SEkil 4.5.76 Kadin Diinyas1

Kaynak: (Mardin, 1998, s:124)

Sekil 4.5.77 Sim Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s5:128)
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Sekil.4.5.78 Moda Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:135)
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Sekil.4.5.79 Elisleri Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:144)
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Sekil .4.5.80 Ayse Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:156)

Sekil 4.5.81 Moda Magazin Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:254)
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Sekil 4.5.82 Rapsodi Dergisi

Kaynak: (Mardin, 1998, s:298)
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5. SONUC

Osmanli’nin son déonemlerinde Tanzimat ve Mesrutiyet’in ilani ile baslayan
kadin hareketleri kisa siire i¢erisinde kadin dergiciligi olgusunu da ortaya ¢ikarmustir.
Bu donemde daha ¢ok fikri anlamda yaym yapan dergilerde, kadinlarin toplumsal
hayata daha c¢ok dahil olmas1 ile birlikte moda ve kadin giizelligi konular1 da
islenmeye baslanmistir. {lk donem dergilerde moda konusu ve kadinlarmn Batili gibi
giyinmesinin elestirildigi yazilar agirlikli olsa da; 6zellikle Cumhuriyet’in ilanm ile
birlikte kadinlarin o giline kadar dile getiremedikleri haklarinin verilmesi kadin

dergiciligini de yeni boyutlara tagimistir.

Cumbhuriyet doneminde giinlimiize kadar en etkili dergi gruplari igerisinde
kadin ve moda dergileri hep agirlikli olmustur. Bu nedenle modanin yaratilmasi
konusunda kadin dergileri cok énemli islevler gormiistiir. Ozellikle sosyo-ekonomik
acidan ileri seviyede olan kadinlarin giyim tarzinin, toplumun daha alt tabakalarinca
takip edilmesinde kadin ve moda dergilerini énem kazanmistir. Bunun yani sira
moda disinda klasik kadin konular1 sayilan magazin, dantel, 6rgii ve yemek konulari
da okuyucularin bu dergileri takip etmesinde énemli bir yer tutmustur. Bu nedenle
gecmisten giinlimiize kadin dergileri, kadinlarin medyadaki temsilinde 6nemli bir
islev gérmiistiir. Ayrica moda tasariminin ayr1 bir faaliyet olarak yiikselmesi ile
yaraticiligin ortaya ¢ikmasinda, bu dergilerin yeni trendleri okuyuculara ulastirmasi
da etkili olmustur. Ciinkii yeni tasarimlarin genis halk kitlelerine duyurulmasinda,

daha elit bir is olan defilelerden ziyade moda dergileri kullanilmistir.

Gilinlimiizde yazili basin teknolojik yenilikleri takip eden ve ondan etkilenen
bir duruma gelmistir. Ozellikle internet gibi yeni mecralarin ortaya g¢ikmas,
gazetelerin yani sira dergilerin de geleceklerinin sorgulanmasina yol agmis, ancak
gecen 10 yillik siire zarfinda gazete ve dergilerin okur sayisinda azalma meydana
gelse de; etkinligi devam etmistir. Gergekte bilgiye saniyeler icinde ulagabildigi,

binlerce kilometre uzakliktaki kisilerin canli baglanti ile birbirini gorebildigi, en uzak
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yerlere aninda ulasilabilinen bir diinyada, teknolojinin medya ve kiiresellesme
iligkisini farkli bir boyuta tasidigini gostermektedir. Giiniimiizde medyanin giicii ve
toplum iizerine olan etkilerini tartismak artik neredeyse anlamsizlagmistir. Medyanin
giicli tartismalar1 yerine bu giiclin sonuglar1 daha fazla giindemdedir. Cilinkii kitle
iletisim araclarinin ve teknolojik yeniliklerin hizla ilerledigi bir diinyada, artik
ekonomik, siyasal ve toplumsal diizen daha farkli dizayn edilip isletilmektedir.

Elbette ki bu siire¢ kendi alternatiflerini ve karsitliklarini da yaratmaktadir.

Medyanin etkileri hig¢ siiphesiz giinlimiiz kitle iletisim arastirmalarinin baglica
konularindan biridir. Ayn1 sekilde medya konusundaki tartigmalarin odaginda da
medya ve kiiresellesme iligkisi bulunmaktadir. Bu durum dergi igeriklerine de
yansimig ve artik uluslararasi yayilar ¢ok daha fazla kisiye ulasir hale gelmistir. En
etkili moda dergisi olan Vogue’nin bircok iilkede yayinlanmasi da bunun kaniti

durumundadir.

Bireylerin ve toplumlarin giderek birbirine benzedigi, popiiler kiiltiir ve
Amerikan kiiltiirliniin medya araciligi ile tiim diinyaya nasil hizli yayildigi konular
sikca incelenmektedir. Bu baglamda tespit edilen en Onemli sorun alani son
donemlerde daha da 6n plana cikan sosyal medya ve internet gazeteciligidir. Internet
ortamindaki siteler, arama motorlar1 ve sosyal medya organlari artik gorsel ve yazili

medyanin etkinligini sanal ortama tasimislardir.

Moda dergileri de bu siirecten etkilenmistir ve glinlimiizde hemen hemen her
derginin internet sayfasi da dijital kanallarda yerini almistir. Bunun yani sira
modanin Onciisii olan markalar da sosyal medyada takipgileri ile etkilesim igerisinde
olmanin 6nemini anlamistir. Calismada degindigimiz gibi yapilan arastirmalar
insanlarin moday1 en fazla aligveris sirasinda ve tanidiklart araciligiyla takip ettigini
gostermistir. Bununla beraber medyada TV programlart ve moda dergileri de
modanin takip edilmesinde birincil kaynak olmay: siirdiirmektedir. Kadinlarin moda
referans1 konusunda erkeklerden daha fazla bir sekilde moda dergilerini takip etmesi,
yakin gelecekte de kadin dergiciliginin siirecegini gostermesi bakimindan énemlidir.
Ancak bununla beraber yeni iletisim kanallarinin agilmasi ve hiz, iicret ve etkilesim
acisindan internet kaynaklarmin bir¢ok avantajimin bulunmasi dolayisiyla kadin ve

moda dergilerinin de kendilerini yeni doneme uyarlamalarin1 gerektrmektedir.
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Gilintimiizde etkili olan bazi uluslararasi dergilerin bile dijital mecraya adim atmasi,

moda dergilerinin de evrimlesmesinin gerekli oldugunun kanitidir.

Sonug olarak modanin degistigi gibi medya da siirekli bir degisim halindedir.
Bir asr1 gegcen gecmisi ile kadin dergiciligi de tim donemlerde etkili olmus ve
modaya yon veren bir mecra iglevi gormiistiir. Calismanin genelinde inceledigimiz
tim dergiler, kendi donemlerinin moda anlayisini yansitmis ve genis Kkitlelere
ulagmistir. Ancak medyanin giiniimiizde geldigi noktada; halen faaliyette olan kadin
ve moda dergilerinin de kendilerini yeni gelecek doneme gore doniistiirmesi bir
zorunluluktur. Bu nedenle bir¢ok dergi de simdiden dijital kanallarda yerlerini

almstir.
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