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OZET

“Mythos” Yunanca soz, Oykii anlamma gelmektedir. Mitler kutsal
hikayelerdir. Diinyanin yaratilisini, tanrilarin, kahramanrin maceralarint doganin
aciklanamayan diizenini anlamak i¢in ortaya ¢ikmustir. Her kiiltiiriin kendine ait miti
bulunmaktadir. Mitoloji ise mitlerin ortaya ¢ikisini, yasadigi degisimleri inceleyen
bilim dalidir. Mitolojiler kutsal sayilip mecazlardan olugsmaktadirlar.

Mitler insanlarin dogayi anlama acisindan Onemli baslangic belgeleri
say1lmaktadirlar. Bilim ve sanat yoluyla giiniimiize ulagsmiglardir. Felsefe, psikoloji,
resim, heykel, antropoloji, tarih, edebiyat ve pek ¢ok alana girmislerdir.

Mitler sanatta kullanildig1 gibi reklamcilikta da pek ¢ok defa kullanilmistir.
Insanlarin kiiltiirel degerleri ve hikayeleri basin ilanlarinda iiriin veya hizmetlerin
tamtiminda, daha akilda kalic1 bir mesaj vermek igin kullanilmistir. ilanlarda en sik
kullanilan mitoloji ise Yunan mitolojisidir. Bunun sebebi ise en popiiler ve bilinirligi
en fazla olan mitolojinin Yunan mitolojisi olmasidir.

Bu calismanin yapilis amaci, basin ilanlarinda mitolojinin yaratici strateji
olarak kullanilmasinin siklagmasinin sebeplerini ve bunun reklamciya sagladigi
kolayliklar1 ortaya koymaktir. Ayn1 zamanda mitolojik 6gelerin kullanildig1 reklam
kampanyalarinda hedef kitlenin egitim seviyesinin etkisi incelenmektedir. Calismada
genel reklam stratejisi yontemleri anlatilmis, yaratici strateji kullaniminda Yunan

mitolojisi 6gelerinin kullanimi 6rneklerle agiklanarak reklam analizi yapilmistir.

Anahtar Kelimeler: Mit, Mitoloji, Basin Ilanlar1, Reklamcilik

VI



ABSTRACT

"Mythos" the Greek word, which means the story. Myths are sacred stories.
Creation of the world, gods, heroes have emerged to understand the layout of the
unexplained nature adventures. Every culture has its own myth. The emergence of
myths, mythology, is a branch of science that studies the changes experienced.
Metaphors are composed of sacred mythologies counted.

Myths initial documents are treated as important in terms of understanding
the nature of people. Reached through the science and art of the present day.
Philosophy, psychology, painting, sculpture, anthropology, history and literature
have engaged in many areas.

Myths are used in advertising many times, as used in art. Stories of people's
cultural values and the promotion of products or services, printed advertisements,
used to convey a message more memorable. Ads of the most commonly used Greek
mythology. The reason for this is the more popular and more awareness of the
mythology of Greek mythology.

The aim of this study is to construction, media advertisements, and that the
reasons for the increase in the use of mythology as a creative strategy to reveal the
amenities provided by advertiser. It is also used in the mythological elements in the
education level of the target group investigates the impact of advertising campaigns.
In the study described in the general methods of advertising strategy, creative
advertising strategy is explained using examples of the use of the elements of Greek

mythology were analyzed.

Keywords: Myth, Mythology, Print Advertising, Advertising
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GIRIS

Basin ilanlan ticari iletisimde kullanilan reklam araglarindandir ve basin
ilanlarinin amaci iirlin veya hizmet ile insanlar arasinda iletisimi gerceklestirmektir.
Basin ilanlar1 iirlin veya hizmet ile ilgili bilgi verme ve insanlarin aklinda belirli bir
yere sahip olma 6zelligini tasimaktadir. Iletisim teknolojilerinin gelismesiyle beraber
reklam stratejilerinde farklilasmalar meydana gelmistir. Hedef kitlenin etkilenmesi
ve ikna olmasi i¢in basin ilanlarinda yaratici stratejiler gelistirilmektedir.

Insanlar varoldukga inanislar ve toreler de degismektedir. Zaman igerisinde
degisim gosterse bile belirli kiiltlir degerleri daima yagamaktadir. Toplumun gelisen
teknoloji ile degisse bile mitlerinin ve kiiltiir degerlerinin etkisi daima devam
edecektir. Insanlara {iriinii sunmak ve ikna etmek amaciyla manevi degerler, mitler
ve inanclar kiiltlir 6geleri olarak basin ilanlarinda kullanilmis ve insanlarla iletigim
kurulmustur.

Bu c¢aligmanin konusu; basin ilan1 uygulamalarinda mitsel 6gelerin
kullanimidir.  Popiilerligi nedeniyle Yunan mitolojisi 0Ogelerinin  kullanimi
incelenmistir. Geg¢misten bugiline mitler, pek cok sanat alanina esin kaynagi
olmustur. Mitin basin ilanlarinda kullanim sekli, yapilan benzetmeler, yaratici strateji
olarak mitin reklamcilar i¢in kolaylig1 ve insanlarin aklinda kalig 6zelligi bakimidan
onem kazanmaktadir.

Mitoloji, basin ilanlarinda yaratict strateji olarak konumlandirmada
kullanilmaktadir. Mitolojinin kullanimiyla {irin veya hizmet ile hedef kitle arasinda
duygusal bag kurulmaktadir.

Calisma dokuz boliimden olusmaktadir. Mitin tanimi, ozellikleri, tarihi,
insanlar {lizerinde etkisi ve din ile iligkisi anlatilmistir. Yalnizca Yunan mitolojisi
ogelerinin kullanildig1 basin ilanlar1 incelenecegi i¢in Yunan uygarligi, toplumu ve
mitolojisi, karakterleri ve efsaneleriyle birlikte anlatilmistir. Basin reklamcilig1 ve
ozellikleri, gazete ve dergi ilanlar1 Orneklerle anlatilmistir. Basin ilanlarinda
anlamlandirma ve iligkilendirme, goérsel Ogeler, mitin yaratici reklam stratejileri

arasindaki yeri anlatilmig son boliimde verilen 6rneklerle reklam analizi yapilmistir.



2. MITOLOJI

Mitoloji kelimesi Yunan dilinde {i¢ kelimeyi barindirmaktadir. Mythos, epos
ve logos. Mythos sdylenen veya duyulan sozdiir. Masal, 6ykii, efsane anlamina gelir.
Insanlarin kulaktan kulaga dgrendikleri, her insanin kendine gore siisleyip abarttig
sOylentilerdir.

Platon Mythos i¢in “Gergeklerle iliskisiz, uydurma, bos ve giiliing bir masal”
diye s6z eder. Herodot ise “Tarihi degeri olmayan giivenilmez sdylenti” der. Epos
farkl bir anlam tagir. Belli bir diizen ve 6l¢iiye gére okunan sézdiir. Epos destan, siir
ve ezgi anlamma gelmektedir. Edebiyatta epope ve epik olarak yerini almistir.
Mythos ile epos arasinda bir baglanti bulunmaktadir. Mythos sdylenen, anlatilan
efsanenin icerigi, epos ise onun aldigi siislii ve 6l¢iilii bi¢cimidir. Epos ne kadar
giizelse, mythos o kadar etkili olur. Mythos ve epos kavramlarinin giiniimiize kadar
etkili olmasinin sebebi bu iki kavramin basarili birlikteligidir. Logos ise, evrende,
dogada ve insanda bulunan gercek kanuni diizenin insanlar tarafindan séylenmesine
denir. Logos insanda diisiince, dogada kanundur, her yerde herseyde vardir, ortaklasa
ve tanrisaldir. (Erhat, 1996:3).

Mitoloji, Concise Oxford English Dictionary’de;

1) Mitlerin, 6zellikle de belirli bir dini veya kiiltiirel gelenege ait olanlarin,
bir biitiinii,

2) Yaygin anlamda benimsenmis fakat abartilmis veya kurgusal hikayeler
veya inanglar kiimesi,

3) Mitlerin incelenmesi (bilimi) (Akgam, 2007:1)

Ana Brittanica’da ise mitoloji, “belirli bir uygarliga ya da dinsel gelenege
Ozgii inanglari, uygulamalari, kurumlar1 ya da doga olaylarini agiklamak amaciyla
goriiniliste gergekten yasanmis olaylar1 aktaran, ¢ogunlukla kdkeni bilinmeyen ve en
azindan kismen gelenege dayanan sdylenceler toplami1™ seklinde tanimlanmaktadir.
(Cinar, 2006:1)

19. yiizyilin ikinci yarisinda sdylencebilimsel alaninda arastirmalar yapan Sir
James Frazer, Altin Dal adli eserinde: “Gergek mitlerin diinyanin ve insan orjini,
yildizlarin hareketi, bitkilerin birbirini izleyen degisiklikleri, hava olaylari, giines ve
ay tutulmasi, riizgarlar, atesin kesfi, faydali sanatlarin bulunusu ve 6liimiin gizemiyle

ilgili oldugunu ” sdyler. (Tokel, 2000:11)



Mit, uygar olmayan toplumlarin doganin diizenini almak icin ortaya
cikardiklart Oykiilerdir. Bu Oykiilerde yasayan tanrilarin, kahramanlarin, perilerin,
devlerin hayat ve maceralarindan bahsedilir. Mitoloji bu dykiilerin nasil dogdugunu,
nasil gelisip gilizellestigini, asil manalarin1 ve o uygarliklarin inanglarini bildiren
bilim dalidir.

Mitler, ilkel insan topluluklarinin yeryliziinii, insanin diinyaya gelisini,
dogayi, iyiligi, kotiiliigli ve hentiz sirrin1 ¢ozemedikleri yasamla ilgili herseyi anlamli
bir sekilde aciklama gereksiniminden ortaya c¢ikmis dykiilerdir. Insanlik tarihi igin
onemli bilgiler igermektedirler. Ayni zamanda ilk dini inamiglarin da temelini
olustururlar. Toplumun kiiltiirel 6zelliklerini ve dini inanislarimi aciklarlar. insanin
ilk caglardan itibaren sorduklari varolus sorularinin cevabidir. Mitlerin temelini
insanlarin bilmedigi ve korktugu herseye karsi gelistirdigi olumlu tavir diisiincesi
olusturur. insanlar evreni, dogumu, yasam ve dogay1 kisilestirerek varolus sorularini
oykii ve destanlarla agiklamiglardir.

Rahip A. Kircher mitlerin ortaya ¢ikisin1 “Seytanin bir muzipligi” seklinde
tasvir etmistir. (Meydan Larousse ansiklopedisi, 16. Cilt s.218)

Gostergebilimin kuramcilarindan Roland Barthes’e gore mit bir sey {izerinde
diistinme, onu kavramlasgtirma ya da anlamanin kiiltiirel yoludur. Barthes miti,
birbirleriyle iligkili kavramlar zinciri olarak diisiinmektedir. Barthes, mitlerin ana
islevlerinin tarihi dogallastirmak oldugunu ileri siirer. Barthes’in mitlerle ilgili olarak
vurguladigr bagka bir Ozellik ise mitlerin dinamizmidir. Mitler degisirler, hatta
bazilar1 pargast olduklart kiiltiiriin degisen gereksinimlerine ve degerlerine uyum
saglayabilmek i¢in cok hizli bir sekilde degisebilmektedirler. (Ozcan, 2007:57)

“Levi Strauss’la mitler, metin semiyotiginin oncelikli analiz nesnesi haline
gelirken Barthes’la mitler, her giin i¢inde yasadigimiz kiiltlirin semiyolojik bir
olgusu seklinde ele alinmistir.” (Dagtasg, 2003:66)

Mitler; insanin dogasini, psikolojisini, ihtiyaglarini, isteklerini ve korkularini
yansitir. Her zaman gegerliligini koruyan; Ben kimim? Yasam nedir? Yasamdan
sona erdiginde ne olacak? gibi cogaltilabilecek sorulara kiiltlirel degisiklik gosteren
yanitlar verir. Freud, mitoslar1 insanlarin bilingalt: istek, korku ve i¢ ¢atigmalarinin
bir yansimasi olarak gormiis ve mitoslarin simgesel yanini 6n plana ¢ikarmistir.
Freud’un izinden giden Jung ve Joseph Campbell ise mitoslarin evrensel yoniinii
vurgulayarak onlari, kolektif bilingaltinin yansimasi olarak gormiislerdir. (Cinar,

2006:2)



Mitlerin temelindeki diisiince, eski zamanlarda olumsuz ve tehlikeli olarak
adlandirillan ve aciklanamayan olaylardan kaginip, gilivenli ve olumlu olana
yakinlagsmadir. Korunmay1 amaglayan mitler, inang ve baglilik gosterme temeline
dayalidir. Mitler dogaiistii varliklarin etkinligini ortaya koyarken bu dogaiistii
varliklar1 6rnek olarak gosterir ve kutsal olma 6zelligini anlatir.

Mitolojik Oykiilerde dogaiistii olaylar ve olaganiistii giiclere sahip kisilerin
yaptiklart iyilikler anlatilir ve 6rnek alinacak davranig bicimlerinden bahsedilir.
Efsaneler doga tistii varliklar1 konu alir ve bu efsaneler sozlii yolla yayilarak uzun
siire insanlar tarafindan anlatilir. Her uygarlik, icerisinde yasadigi hayat sartlari,
cevre kosullari, kiiltiirel yapilanma ve diinyayr anlama goriisiiniin ifadesi olarak
mitolojisini olugturmustur.

Mitlerin genel ortaya c¢ikis amaci, ortaya c¢ikan bdlgelerin kurulug
hikayelerini, yaratilis hikayelerini, bagka bir sekilde agiklanamayan kiiltiirel ve dogal
olaylarin agiklanmasidir. O zamanlarda insanlarin agiklamasimi yapamadiklar
herhangi bir seyin agiklanmasi i¢in mitler kullanilmistir.

Mit dogal bir olgunun uygar olmayan bir zeka tarafindan agiklanmasidir. Bir
alegori ya da 0zel bilgi gerektiren bir sembol degildir, zira mitlerde o donemdeki
ilkel bilimin kalintilarin1 arama c¢abas1 bosunadir. Mitler sadece birer agiklamadir.
Ilkel insanlar alegori ile siirdiirebilecekleri derin bir bilime sahip degillerdi. Bilim
adamlarmin  bu zamanda olusturduklart bilimsel kuramlar yerine mitler

olusturulmaktaydi. (Fiske, 2006:34)

2.1. Mitolojinin Ozellikleri

Mitolojik hikayeler daima kutsal ve dramatiktir. Mitler insana, ge¢misini
anlatip, gecmis ile gelecek arasinda baglanti kurmasina ve gelisimini algilamasina
yardimc1 olmaktadir. Bu yiizden mitolojik hikayeler gercek hayatla dogru orantilidir.
Mitler ¢ogu zaman insanlarin agiklayamadigi ve zarar gordiigii doga olaylarim
aciklar veya insanlar doga olaylarin1 mit haline getirmislerdir.

Hemen hemen tlim kiiltiirlerin mitolojilerinde rastlanan yaratilis (kozmogoni)
mitleri; evrenin neden ve nasil yaratildigi gibi konular1 ele alir ve insanlarin kdken
sahibi olma ihtiyacini tatmin etmeyi amaglar. Bereket, av ve ziraat mitleri topragi
isleme, mahsul alma gibi hayatin devamliliginun saglanmasinda 6nemli rol oynayan

bilgilerin sonraki nesillere aktarilmasini saglar. (Cinar, 2006:3)



Mitoloji, insanlarin kendisiyle bagdastirdigi ve Ornek aldigi kahraman
hikayelerinin insanlar {zerindeki etkilerini, iyiyi, kotiiyii, sansi, bilinmeyenin
cekiciligi ve tehlikesini, savasin can ve mala olan tehlikesini, aile veya dostlarin
sadakatsizliginin meydana getirdigi kederi konu eder. Mitolojide insanlar kader ve
kismeti etkileyemez degistiremezler. Mitolojilerin en énemli 6zelliklerinden biri ise
zamanla gelen tiim kiiltiirler tarafindan benimsenip uyarlanmasidir. Degismez
ozelliklerinden biri ise insan duygular ile ilgili acik sozliligiidiir. (Cotterell ve
Storm, 2011:8)

Mitolojik hikayeler genellikle uygarliklarin ortaya cikisini veya yaratiligi
anlatma amaci tasir. Yaratilis efsaneleri ve kurulus efsaneleri bu amag iizerine
kurulmustur. Efsaneler, aciklanamayan doga olaylarinin, kiiltiirel adetler ve yasam
biciminin agiklamasi amacini da tagir.

Mitlerin anlasilmazi zordur ve belirsizlerdir. Birden fazla mecaz anlam
tagirlar. Sabit degil, zamana gore degiskendirler. Zamanin degisen kosullarina gore
bi¢im degistirir, yeni kosullara adapte olurlar. Insanlarin gercegi o6grenme ve
aciklama getirme istegi, ruhsal ve sosyal diirtiilerinin birlesmesinden olugsmuglardir.
Mitler insanlar arasinda sosyal bag olustururlar. Davranis ve yasamin kurallarim
olusturan yasalar gibidirler. Bu kurallar toplumun yapisini, ¢evresiyle olan iligkilerini
ve insanlarin belirli bir diizen igerisinde yasamasini saglar. Toplumu belirli bir
seviyede tutar.

Mitolojiler de siirler gibi mecazlardan olusur. Diinyay1 birbirinin iizerine
oturtur, ta ki birbirinden uzak olan tiim noktalar birbirine dokunup kaynasincaya
kadar. Antropolog Maya Deren’in kelimeleriyle :”Mitler, zihnin gercekleridir.
Olaylarin kurgusunda kendini gergeklestirmislerdir..” (Wilkinson ve Philip, 2011:15)

Mitoloji terimi Yunan mitolojisi veya Roma mitolojisi formunda oldugu gibi
siklikla eski kiiltiirlerin antik hikayelerine atfen kullanilmaktadir. Bazi efsaneler
orijinal olarak sozel bir gelenegin iiriiniiyken zamanla yazil1 hale gelmislerdir.

Cogu efsanenin baslangic noktasi aymi iken degisik cografya ve Kkiiltlirlerden
etkilenerek farklilagmig, birbirinden farkli anlatilar haline donilismiis, orjinal olant
ancak mitologlarin anlayabilecegi kadar kompleks halde kalmislardir.

Eliade Mircea mitlerin 6zelliklerini maddeler halinde soyle aciklamaktadir.

1- Mit dogaiistii varliklarin eylemlerinin dykiisiinii olusturur.

2- Bu 0ykii kesinlikle gercek ve kutsal kabul edilir.



3- Mit her zaman bir yaratilis ile ilgilidir, bir seyin yasama nasil gectigini ya
da davranisi, bigimin nasil yaratildigini anlatir; iste bu nedenle de mitler insana 6zgii
her anlamli eylemin 6rnek tiplerini olustururlar.

4- Tnsan, miti bilmekle nesnelerin kokenini de bilir, bu nedenle de, nesnelere
egemen olmayr ve onlar1 istedigi gibi yonlendirip kullanmay1 basarabilir, burada
distan soyut bir bilgi degil, zorunlu olarak, sasmaz bicimde yasanan bir bilgi soz
konusudur.

5- Su ya da bu big¢imde, insan, miti yeniden animsatilma ve yeniden
gerceklesme asamasina getirilen olaylarin kutsal, cosku verirci giiclinii etkisinde
girmek anlaminda yasar. (Eliade, 2000:28)

Lauri Hanko, mitlerle ilgili modern teorileri “The Problem Of Defining
Myth” adl1 makalesinde on iki baslik altinda siniflandirarak incelenmistir.

a)Bilimsel Kategorilerin Kaynag1 olarak Mitler: Mitler gizemli fenomenlerin
aciklanma araci olarak ve farkli fenomenler arasindaki iligkileri tespit etmek ve
evrendeki farkli bakis agilarini agiklayabilmek i¢in incelenmektedirler.

b) Sembolik Ifade Formu Olarak Mitler: Mitler, miizik siir gibi diger yaratic1
aktivitelerin pargasidir. Mitlerin kendi kurallari, gerceklikleri ve ifade formlari
vardir. Insan mantiginin yansimasi, diinyanin sembolik yapis1 gibi goriiniir.

c¢) Vicdanin Yansimasi Olarak Mitler: Mit, kismen biitiin insanlar tarafindan
kismende ayni 1rk, millet ve kiiltiiriin {iyeleri tarafindan paylasilan inanglar olarak
kabul edilmektedir. Freud, hayallerin mitlerin modelleri oldugunu ileri siirmiistiir.
Mesaj ¢ogalir ve yogunlasir; vicdanin yansimasi kismen gelenek tarafindan, kismen
de yasamin temel olgular tarafindan kontrol edilmektedir.

d) Insanlarm Hayata Adapte Olmasmin Bir Faktdrii Olarak Mitler: Mit,
diinyaya bakis acisidir. Mitlerdeki insan, dogal, kiiltiirel ve toplumsal problemlerin
kokeniyle karsilarsir. Mitler, hem kisisel hem de sosyal ihtiyaglar1 karsilayan farkli
elementlerin se¢im imkanlarimi1 vermektedir. Bu elementlerden, kisisel fakat ayni
zamanda geleneksel olanlar1 yaratmak miimkiindiir.

e) Hareketin Kaynagi Olarak Mitler: Mit, ge¢miste var olan ve simdide
devam etmekte olan davranislar1 destekler. Mitler, sartlar ve cikarlarla ilgili belirli
bir tasavvur saglar.

f) Sosyal Kurumlarin Yasalar1 Olarak Mitler: Mitler, genel dini degerleri

ifade ederek, ritiiellerle birlikte miiesseselesmeyi destekler ve onlarla biitiinlesirler.



g) Sosyal Ilgilerin Isaretleri Olarak Mitler: Mitler, anlatmalarin tesadiifi
kolleksiyonlar1 olarak kabul edilmez. Ait oldugu kiiltiir icerisinde kabul edilmis
sosyal statiinlin ve mitik konularin dagilimi arasinda agik bir baglant1 vardir.

h) Sosyal Yapmin, Kiiltiirlin vb. Aynast Olarak Mitler: Mit, kiiltiiriin baz1
faktorlerinin yansimalarinin dagilimdiri. Bu yansima nadiren dogrudan veya
fotografiktir ama agiklanmasi zor olan degerleri ac¢iklayabilirler.

1) Tarihi Olaylarin Sonucu Olarak Mitler: Mitlerin sekillenmesinde tarihi
olaylar rol oynamaktadir. Mitler, tarihi olaylarin 1518inda degerlendiriler ve yeni
tarihsel gelismelere bagl olarak degisirler.

j) Dini Iletisim Olarak Mitler: Mit, alic1 ve verici arasinda, farkli kanallar
aracilifiyla, bilgi tastyic1 olarak aciklanabilir. Bu iletisim siirecinin daha yakin
analizi, dilde dini unsurlarin ¢ogalmasini, sozsiiz ifade sekilleri ve temel mesaj
elementlerinin tanimi1 v.b igermektedir. (Dénmez, 2001:5)

”Mitsel diisiince, yapili bir kiime, yani dil araciligryla kurulu kiimeler insa
eder. Fakat onun bundan yararlanmasi yapisal diizlemde degildir: Eski toplumsal
s0ylemin enkazindan ideolojik satolar insa eder. (Strauss, 1996:21)

Mitlerde; esdegerlilik s6z konusudur. Diinyanin tiim bolgelerinde temel rol
oynayan bir tema vardir. Mitler, mitik bir bilingdisina y1gilmis masalsi1 arkaiplerdir.
(Fromm, 1997:251)

Mitoloji, diisiince ve tasavvurlari dil ve gosteri araciligiyla sunar. Semboller
toplamidir, simgeseldir. Mitoloji ilk insanlarin kutsal degerler sistemidir. {1k bilimdir
ve ilk egitim aracidir. Bir kistm mitler ritiieldir. Mitoloji edebiyat ve giizel sanatlar
icin 6nemli bir kaynaktir.

Mit kutsal bir dykiiyii anlatir; en eski zamanda, baslangictaki masallara 6zgii
olup bitmis bir olay1 anlatir. Mitin sinirlar1 olay, mekan ve zamandir. Mekan, kozmik
alem; zaman ise kozmik zamandir. Tanrilar ve yar1 tanrilar mitin ana
kahramanlaridir. Mit dogaiistii varliklarin eylemlerinin Gykiisiinii olusturur. Bu
oykiiler kesinlikle gercek ve kutsal olarak kabul edilir. Mit her zaman i¢in yaratilisla
ilgilidir. Simgesel ve kutsal bir agirlig1 vardir. Mitin ihtiyar toplumlarda vazgecilmez
bir yer vardir. Inanislar1 dile getirir. Ahlak ilkelerini savunur, onlar1 kabul ettirir.

Mitler ti¢ gruba ayrilir:

1- Tabiat olaylarini, hayvanlarin kdkenini, toreleri, orf ve adetleri anlatan
mitler.

2- Tarihi olaylar1 ac¢iklayici olan mitler.



3- Sadece mecralar1 anlatan, eglendirici nitelikte olan mitler. (Wilkinson ve

Philip:14)

2.2. Mitolojinin Dogusu

Mitlerin meydana gelisi hakkinda ilk fikir iireten kisi milattan dort yiiz yil
once yasamis olan Evhemeros adindaki Yunan filozoftur. Evhemeros, Ilkel toplumlar
tarafindan uydurulmus olan hayali mitlerde gercek olaylarin izlerini arastirtyordu.
Mitolojide yer alan tanrilarda ve ¢ok eskiden yasamis olan krallarin ve taninmis
insanlarin iyiliklerini veya kétiiliiklerini seziyordu. Bu goriis sonradan 19. yiizyil
Ingiliz filozofu Herbert Spencer tarafindan kabul edilmistir. Bu fikri ilk hristiyan din
bilginleri de benimsediler. Boylece puta tapanlarin, tapindiklari tanrilarin insaniistii
birer kuvvet ve tapinilmaya deger bir tanr1 degil, bayag1 insan olduklarina halki
inandirarak hristiyanlig1 yaydilar. (Ozden, 2003:29)

Mitlerdeki tabiat iistii olaylarin icine tarihi hakikatlarin karigmis olduguna
inanarak, ilahlari, halkin hayranlik duyarak tanistirdiklar: tanistirdiklar: birer sahsiyet
olarak kabul eden Evhemeros’dan sonra gelen ve mitler iizerinde fikir yoran eski
bilginler, onlar1 ahlaki ve dini bakimdan incelemeye basladilar. (Can, 2011:18)

Theagenes, Homeros’un mitlerinde felsefe buldu. Filozof Aristoteles ise
mitleri lejistlatorlerin uydurdugunu soyledi. Bu filozofa gore lejistlatorler, mitleri
kanuni birer meyyide gibi kullanarak halki iyiye sevketmek istediler. St. Augustinus,
Zeus ve Aphrodite’nin ilahi birer sahsiyet degil; seytani birer varlik olduguna
inaniyordu. Miladin {igiincii yilizyilinda gelen Plotinos ile Porphyrios, mitleri felsefi
kanaatlar1, gelenekleri, dini inanglar1 aksettiren birer sembol olarak kabul ettiler. Bu
goriis zamanla unutuldu ve mitler felsefe ve ahlak boliimiinden ayrilarak Tarih bilimi
hududuna girdi. (Can, 2011:19)

Regnault, mitlerin iptidai insanin psikolojik hallerinden dogdugunu,
tecriibesiz, gorgiisiiz ve bilgisiz olan iptidai insanin, gordiigii hadiselerin ani
etkilerinden ilham alarak hayaller kurdugunu sdylemektedir. Vahsi insan medeni
insan gibi tanimak ve bilmek ihtiyaci ile doludur. Tabiat hadiselerinin nedenlerini
aragtirir. 11k insan da bizim gibi nereden geldigini, nereye gittigini, hayatin ne
oldugunu, Sliimiin esrarin1 bilmek istemektedir. Yildizlarin varligi, bulutlar neden
gdkte toplanir, nasil oluyor da yagmur yagiyor, gok giirliiyor, riizgar esiyor...ilkel

insan da bunlar1 bilmek ister ve tabiatta basit gibi goriinen ve yasanan her sey



sasirtict ve korkutucudur; bir bilmecedir adeta. “O” insan tabiat olaylarina akli bir
aciklama yapamaz. Bu yilizden de kainati dogaiistii varliklarla doldurmak
gerekliligini duyar. Bu dogaiistii varliklarin yasaylarini, hareketlerini, karakterlerini
“hayvanlarda bulunmayan birtakim yeteneklerin kendine toplamig olan” insanlarin
yasay1s, hareket ve karakterlerine benzetmek zorunda kalir. Fakat bunlar; insana esit
degil insandan iistiin gilicleri ve yetenekleri, erdemleri ve kotiiliikleri de vardir.
Bunlarin 6lmez olmalart lazimdir. Bunlar yani insan seklindeki tanrilar, icat
edildikten sonra gesit ¢esit masallar uyduruldu ve bu sekilde “mitoloji” meydana
geldi. (Can, 2011:19)

Mitlerin dogusu ile ilgili bir takim teoriler ortaya ¢ikmustir.

a) Scriptual Teori: Bu teoriye gore tiim mitolojik dykiiler kutsal kitaplardan
ortaya ¢ikmuistir.

b) Tarihsel Teori: Bu goriise gore; mitolojide bahsedilen kisiler, eskiden
gercekte yasayan kisilerdi; efsaneler ve olaganiistii gelenekler onlara baglantyordu.
Zamanla kulaktan kulaga yayilan bu ykiilere siislemeler ve ilaveler yapilmistir.

c) Alegorik Teori: Bu teoriye gore; eski ¢aglara ait olan biitlin mitler alegorik
ve semboliktir. Bazi ahlaki, felsefi ve tarihi gercekleri alegori formunda ihtiva eder
ve zamanla yayginlik kazanir.

d) Fiziksel Teori: Bu goriise gore; orjinalinde hava, ates ve su, dinsel tapinma
objeleriydi ve tabii giiclerin kisilestirilmis bas tanrilariydi. Sahislastirilmig
elementelerden, farkli tabiat objeleri lizerine hakim olan olaganiistii varkliklar fikrine
gecis kolay olmustur. (Tokel, 2000:13-14)

Mitoloji farkli milletlerin inanglarinin karsilasmasiyla, dilden dile, kulaktan
kulaga, aktarilarak nesilden nesile biiylidii, degisti ve ¢ogaldi. Yunanlilar arasinda
yaz1 yazma Ogrenildikten sonra sairlerin, trajedi yazarlarinin ve biiyiik filozoflarin
katkilariyla mitler inceldi gilizellesti. Go¢ halinde bulunan uluslarin pesi sira gitti ve
mitolojiden mitolojiye gecti; dinden dine gegerek ¢ogaldi, yayildi, bazen kaybolan
inanglarin icine karigti. Ayni diyarda dogan bir mit bile zamanla o dilin deyimlerine
hayallerine giizelliklerine olgunluklarina yansidir. Tipki bir menderes olusturmus bir

nehir gibi yiiklerine yeni seyler ekleyip yoluna devam etti. (Can, 2011:4)



2.3. Mitoloji ve Din

Diinyada pek ¢ok dinde mitolojinin ¢ok Onemli ve Oncelikli bir yeri
bulunmaktadir. Mit, giinliik kullanimdakinin tam tersi, aslinda bir hikayenin nesnel
anlamda yanlis veya dogru oldugunu anlatmaz, daha ¢ok, nesnel veya materyalist
nosyonlardan ilgisiz olarak dogru veya gecrek kavraminin ruhsal, psikolojik veya
sembolik yonlerine gonderme yapar. Mitsel inang sistemi icerisinde bir dinsellik de
barindirmaktadir. Sistematik inanglara sahip olma agisindan diger dinlerle benzerlik
gosterir.

Dinler, antik caglarda ilk inan¢ sistemini olusturan mitsel diisiince ve
anlatilardan etkilenmislerdir. Ayn1 zamanda dinler, insan hayatini mitlerden daha
tutarl1, kusatict anlam ve agiklama sistemine sahiptir. Mitsel dinlerin veya tek tanrili
dinlerin siiregeldigi toplumlarin ¢ok yonlii orgiitlenmesine bakilinca, insanlarin
belirli kurallar g¢ercevesinde bir arada yasama ideali daha c¢ok dinler sayesinde
gerceklestigi goriiliir. Kiiclik topluluklarda veya bir kiside baslayan inang sistemi,
gelisip degiserek yayginlagmaktadir. Aksi halde inanglar gerileyip azalmakta hatta
ortadan kalkmaktadir. Dinlerde ¢esitli diizeyde kurumsallasma s6z konusudur.
(Akgiil, 2012:34)

Bugiinkii yaygin dinlerin kdkeninde ve gelisiminde tarihi olaylar ve anlatilar
yer almis olsada belli bir kesim insan da bu tarihi olaylarin igerisinde bulunan kisileri
dinlerinin temsilcisi olarak gdrmektedirler. Bir dinin sahip oldugu kavramlar ve
anlatilar, karakteristikleri nedeniyle bilimsel anlamda mitik olabilirler ve buradan
hareketle birisi hristiyan mitolojisi, Hindu mitolojisi veya islam mitolojisinden
bahsedebilir. Bu terimlerden anlasilmasi gereken anlam ise o dinlerdeki bir takim
kavramlarin, kiiltiirel nesne olarak, ruhani, psikolojik veya sembolik yonlerine
yapilan atiftir; bu dinlerin barindirdigr kavram veya anlatilarin yanlhs ve dogru
olmadigi degil. Mit ve mitoloji, materyalist veya objektif bir dogruluk o6zelligi
barindirmadigi gibi bu amaci da barindirmaz. (Akgiil, 2012:42)

Din ve mitoloji iliskisindeki yaygin bir hata da, eski topluluklarin inandig1
dinlerin mitolojileri ile karigtirllmasidir. Din ile mitoloji arasindaki igleyici yakin
iligki sebebiyle belirli bir nesne her iki kiimenin de elemani olabilir. Bununla birlikte
genel anlamda din ile mitoloji tamamen farkli terim ve kavramlardir. Mitoloji salt
mitolojik nesnelerle ilgilenirken, dinin ¢evreledigi alan ve nesneler daha farklidir;

liturjiden eskatolojiye kadar. Dini kavramlarin mitolojik bir yoniiniin olabilir olmasi,
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dini kavramin dini olusunu arkaplana itmez. Bu sebeple 6rnegin Kelt mitolojisi ve
Kelt dini ile kastedilen ayr1 seylerdir; baz1 ayni elemanlar1 barindirsalar ve bir¢ok
iligkileri olsa dahi. (Wikipedia, 2013)

Mitolojiler genel olarak dinsel, ruhani ve evrenin ya da halklarin olusumu
gibi yaratilis veya tiireyis gibi temalar: igerirler. Mitolojiler dinsel, dinler mitolojik
ogeler icermelerine ragmen, mitoloji ve din kavramlar: farkli anlamlara sahiptirler.

Mit ve din iliskisinde S. Tokarev sdyle der: “Mitler ile dini itikatlarla yalniz
belirli dinsel ve sihirsel ayinler ile baglanmaz” Animizm’in savunucularindan olan
Taylor’a goére mitlerin olusmasinda animistik unsurlar 6n plandadir. Mit ekolii
mitolojiyi eski bir din gibi diigliniir. E. Durkeim’e gore mitler dini sistemin pargasidir
ve ritlielin hareketlerle anlatti1 seyleri kelimelerle anlatir. Her ikisinin de birlik ve
beraberlik ruhunu yiiceltmek ve saglamak gibi islevleri vardir. Malinowski’e gore
“mitin ilkel kiiltiirlerde vazge¢ilmez bir islevi vardir, o inancin ifadesidir, onu
derinlestirir ve sifreler; ahlaki korur ve ona gii¢ verir; ritin iiretkenligine kefil olur ve
insan i¢in 6rnek olacak pratik kurallari igerir.” (Saritag, 2011:5)

Dinler felsefelerini ve amaclarini agiklarken mitolojik Ogelere deginirler.
Musevilik, yahudilerin ve komsularinin olusturdugu mitlerden olusur. Hiristiyanlik
da farkli toplumlarin mitolojik unsurlarini biinyesinde barindirir.  Kitab-1
Mukaddes’te yer alan g¢esitli yaratilis Oykiilerindeki fenomenlerin  Stimer

mitolojisinden tiiredigi sdylenir. (Saritag, 2012:7)

2.4. Mit ve Din Arasindaki Benzerlikler ve Farkhiliklar

Fuzuli Bayat mit ve din arasindaki benzerlikleri ve farkliliklar1 s6yle
Ozetlendirir. Mit ve din arasindaki en biiyiik benzerlik her ikisinin de normal mantiga
uymamast, her ikisininde temelinde inancin varolmasidir. Mit ¢aginda yasayanlar
icin mitolojik olaylar tartisilmaz birer gercekliktir. Din de ortaya ¢iktigi andan
itibaren kayitsiz sartsiz gercekliktir. Din de ortaya ¢iktigi andan itibaren kayitsiz
sartsiz inanilan kural ve olaylarla donatilmistir. Din Allah’a dogru goétiiren yol,
mitoloji ise eski insanin ¢evresi ve kendisi hakkindaki ilkel bilimin biitiiniidiir. Dinde
sistemlilik, yani yaratan Allah, Allah’in emir ve vahiylerini ulastiran peygamber ve
ahiret inanci esastir. Mitolojide ise yaratilig, tiireyis mitleri egitimeci fonksiyon
tasimaktadir. Dinde hiikiim ve irrasyonel itikat, mitte ise baglilik ve ilk rasyonel bilgi

vardir. Mitler dinin aracidir, yani zaman zaman dinler mitlere miiracaat etmis, ondan
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yararlanmiglardir. Zaman zaman mitlerin de mazmunu degismis, dini igerik
kazanmigsa da mit dini kullanamamistir. Hem mitlerin hem de dini hikayelerin
dogrulugu mantiksal olarak diislinlilemez ve tarihi kaynaklari aragtirmaya tabi
tutulamaz. Dinde mistisizm, mitolojide somutluk gii¢liidiir. Buna karsin mitolojinin

de zaman zaman mistisizme kaynaklik ettigi olmustur. (Saritag, 2011:4).

2.5. Mitolojinin Insanlar Uzerindeki Etkileri

Mitolojinin insanlar {izerinde pek cok etkisi bulunmaktadir. Tiim insanlar
farkinda olmadan ya da bilerek kokenini olusturan mitolojinin etkisi altinda
yagsamaktadir. Davraniglarin1 ve hayatin1 bu etki altinda siirdiirerek bigimlendirir.
Efsane ve mitolojik anlatilarin glinlimiize kadar gelmesi toplumlarin birliginin
saglanmasi agisindan ¢ok onemlidir. Mitolojik anlatilar toplumlarda ortak bir dil
olusturup, insanlar1 ortak bir yasayisa yonlendirir. Mitlerin bilimsel olup
olmamasmin bir énemi yoktur. Ozelligi toplumu bir araya getirip ayni ydne
yonlendirmesidir. Mitolojiler ele alindiginda toplumlarin kimligi hakkinda fikir
edinilmektedir. Mitler toplumlart canli tutan temel unsurlardir. Bagimsiz toplumlar
kendisini diinyanin merkezine koyar ve kendi mitolojisini olustururlar.

Levi Strauss, “Tim toplumlarin anlamli hale getirmeye ¢alistigi en dnemli
smirin  doga-kiiltiir arasindaki sinir oldugunu sdylemektedir. Dogada var olan
kategorilerin, daha soyut, daha genellestirilmis ve daha kiiltiire 6zgli kavramlarda
aciklanmasi, bunlarin kiiltiirel degil dogal goriinmesini saglamak icin kullanilmigtir.
Mitin temel islevini dogallastirmaktir demektedir. Anlamlandirma siirecinde
toplumlar, kendi kiiltiirlerini ve kimliklerini olusturmak icin kendilerini dogadan
farklilastirmaktadirlar ve dogallastirmaktadirlar. Bu noktada mitler dogallastiric1 ve
celiski giderici olarak islev géormektedirler (Fiske, 1996:158).

Tiim toplumlarda iliskisiz mitlerin varligi, farkli olmasi mitlerin islevinin
degismedigini belirtmektedir. Ciinkii toplumlarin hayatla ilgili anlamlandirmalari
farkl1 olsa da hayata karsi aym1 ve ortak derin endiselerinden otiirii farkliliklarin
yiizeysel oldugunu sdylemektedir.

Insan kendi varolus anlamini, dogal ve toplumsal gevresinde bulabilmektedir.
Insan, mitler vasitasiyla sirastyla kendisiyle mikro kozmos, iirettigi kiiltiiriiyle mezo-
kozmos iligkili oldugu evrenle makro-kozmos ve herseyin 6tesinde yaratici tanrisal

gii¢ ve irade ile uyum i¢inde yasamay1 6grenmektedir. Mitler barindirdig1 inanglar ve
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doga olaylarmin agiklamalariyla, toplumda ahlaki bir diizeni olusturmaktadir.
Barindirdig1 bu 6zelliklerle toplumlarin gereksinimlerini bi¢gimlendirir. Mitler, insana
hayati, dogal olaylar1 ve insanin gelecegine dair yorumlayici bir imge
gelistirtirmektedir. Mitler sayesinde insanlar toplum ve diinya igerisindeki yerini
algilamaktadir. Mitik diislince ve inaniglar giiniimiizde teknolojik gelismelere ve
arastirmalara tezat olusturacak bicimde yasamaya devam eder. (Akgiil, 2012:34)

Antik cagdan bu yana toplumlarin yasayislarinda mitlerin etkileri
goriilmektedir. Eski mitolojik inang¢larin yaninda modern toplumlarda yeni mitlerin
iretildigini ya da eski mitlerin farkl sekillerde yasatildigini goriiriiz.

Modern mitoloji veya c¢agdas mit olarak adlandirilan mitler, kapitalist
sistemin temel degerlerini mesrulagtirmak icin islev gérmektedirler. Barthes, modern
miti giindelik hayattaki nesneleri karmasik toplumsal anlatilar olarak ve kiiltiiriin
nasil c¢alisgtigimi gosteren mikro kozmos olarak gormektedir. Barthes, giinliik
hayatimizdaki bazi seyleri modern mit olarak kabul etmis ve ona gore yorumlayarak,
kiiltiirel elestiriler gelistirmistir. (Ak¢cam, 2007:13)

Fiske’ye gore ilkel mitler, yasam, Oliim, insan ve tanrilar, iyi ve koti
hakkindadir. Modern mitler, erilik, disilik, aile, basari, ingiliz polisi ve bilim
hakkindadir. (Fiske, 1996:20)

Mircea Eliade modern toplumlardaki basart saplantistm1 ve tiiketim
cilginligini da mitsel bir davranis bicimi olarak goriir. “Modern toplumun ¢ok
belirtici bir 6zelligi olan bagar1 saplantisinda mitsel davranislar ortaya ¢ikabilir ve bu
gercek, insanlik durumunun simirlarini gizemli bir asma istegini yansitir; ayni
bicimde, en eski yetkinlik O6zleminin acgiga ¢ikarabilecegi Suburbia’ya goc
olgusundan ve kutsal araba kiiltii olarak adlandirilan seydeki duygusal bosalmada,
mitsel davranislar ortaya cikabilir. Andrew Greeley’in de belirttigi gibi tam bir ritiiel
haline gelmis dinsel bir gosteriyi incelemek i¢in her yil acilan otomobil sergisine
gitmek yeterlidir. Renkler, 1siklar,miizik, hayranlarin derin saygisi, tapinaktaki
rahibelerin (mankenler) bulunmasi, satafat ve liikks, paralarin sacilig savrulmasi,
yogun kalabalik iste tiim bunlar baska bir kiiltiirde dinsel torenlerin usul ve sirasina
uygun gergek bir ayin olusturabilir (Eliade, 1993:39)

Cagimizda antik mit Orneklerinin izleri hala bulunmaktadir. Gilgamis’tan
giinlimiize insan, genclik ve Oliimsiizlik arayisi icindedir, kozmetik sektdrii bu
arayisa cevap vermek i¢in her giin yeni iiriinler piyasaya siirerek eski bir miti canlt

tutmaktadir. Giizellik ve kozmetik alaninda, yunan mitolojisinde giizellik tanrigasi
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olarak ifade edilen Aphrodite ayrica kullanilmaktadir. Aphrodite’in giizelligi 6rnek
gosterilir ve bu miti kullanarak tanriga giizelligi bir bakima vaad edilir.

Belirli giinler i¢in mitolojik kahramanlar kullanilmaktadir. Sevgililer giinii
kampanyalarinda, yunan mitolojisinde Eros roma mitolojisinde Cupid olarak gegen
ask tanrisi kullanilmaktadir. Elinde okuyla, kanatli olarak ifade edilen Eros okunu
att1g1 kisiyi asik eder.

Niikleer ¢aligmalar, dogal kaynaklarin ve tiirlerin yok olmasi, kiiresel 1sinma
ve buzullarin erimesi gibi diinya ile alakali gelismeler tufan mitinin olugsmasina
zemin hazirlar.

Eski mitler kullanildig1 gibi modern toplumlar kendilerine yeni mitler de
iiretmekte veya eski mitleri farkli sekillerde yasatmaktadirlar. Modern toplum
insanina benimsetilen kahramanlar, toplumun hayallerini somut bir sekilde
canlandirirlar.  Siipermen, Oriimcek adam gibi ¢izgi romanlar, Harry Potter,
Yiiziiklerin Efendisi gibi fantastik kurgu romanlar da mitolojik alt yapilara sahiptirler
ve kendi mitolojisini yaratirlar.

Mitler, Sahlins’e gore insanlarin yeni olaylari yorumlayip anlamdirabildikleri
bir kalip sunmaktadir. Hatta daha da ileri giderek mitoslarin birer davranis rehberi
sundugunu, kisilerin eylemlerinde model aldiklar1 prototipleri olusturdugunu sdyler.
Boylelikle bir yandan degisimi agiklarken bir yandan da gergeklesmelerinin zeminini
hazirlamaktadirlar. Sahlins mitosun ¢agdas kosullardaki yeniden canlandirilmasini
mitopraksis olarak adlandirir. Bu mitolojik karakterlerinyasayanlara soyagaci
baglariyla bagl oldugu, 6rnegin seflerin hem tanrilarin sorunlart sayildigi hemde
halklariyla akraba oldugu polinezya gibi toplumlarda daha kolay gerceklesmektedir.
Boylesi durumlarda siyaset kozmogonik savasin baska araclarla devami halini
almaktadir.(Ozbudun ve Safak, 2005:303)

Antik mitler ¢agimizda sekil degistirerek varliklarini stirdiirmektedirler. Ayni1
zamanda insanlar bilmedikleri ve korktuklari durumlarla ilgili yeni mitler liretmeye
stirdiirmektedirler ve olusturulan tiim mitler toplumlarin yasayis ve davranislarini

etkilemeye devam etmektedir.
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3. YUNAN UYGARLIGI

Yunan uygarhg 1.0. 3000-1000 yillar1 arasinda, Yunanistan, Makedonya,
Trakya’nin dogu ve Anadolu’nun bati ve giineybati kiyililartyla, Ege denizinde
bulunan adalar1 i¢ine alan bolgede gelismistir. Yunan uygarligi, siyasal yapilanmasi,
sehircilik anlayisi, felsefi diistincesi, kiiltiir, sanat ve mitolojisiyle kendinden sonraki
uygarliklara esin kaynagi olmus ve Bat1 uygarliklarini derinden etkilemistir. (Cinar,
2006:34)

Yunan uygarligi i doneme ayrilarak incelenmektedir:

1) Baslangicindan M.O. 500 yilina kadar olan dénemi i “Baslangic donemi”.

2) M.O. 500-336 aras1 olan dénemi kapsayan “Klasik Cag”.

3) M.O. 336 yilinda Biiyiik Iskender’in Makedon krali olmasi ile baslayan
“Helenistik Cag”. (Baskent Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi, 2013)

3.1. Eski Yunan Uygarhg’nin Baslangic Dénemi (M.O. 1400-M.O 500):

Antik Yunan uygarliginin ilk donemi Girit (Minos) uygarligidir. Tung
Cagr’'nda bugiin Yunanistan’a bagli olan Ege denizi igindeki Girit Adasi’'nda M.O.
yaklasik 3500’lerde dogmus bir uygarliktir. Minos Uygarligi, M.O. 2700 ile 1450
yillar1 arasinda en parlak donemini yasamis ve zamanla eski giiclinli kaybetmistir.
Girit Adast uzun bir sure boyunca Eski Misir Uygarligi ile ticaret yapmis ve
uygarligin kiiltiirel mirasin1 da oradan almistir. Girit Uygarlig1 baskenti Knossos’ta
yapilan saraylar1 ile on plana g¢ikmaktadir. Zamanla giiciinii kaybeden Minos

Uygarlig1 tizerinde Miken kiiltiirii baskinlagmaya baslamistir.

3.2. Miken (Akha) Uygarhg (M.O. 1400- M.O. 1150):

Avrupa gdcebe topluluklarindan Akhalarm, M.O. 1800’lLi yillarda
Yunanistan’1 istila ederek, yerli neolitik ¢iftgiler lizerinde feudal- askeri bir
egemenlik kurmasiyla baslayan bir kiiltiirdiir. (Wikipedia, 2013 )

Yunanistan yarim adasinin tiim hakimiyetini ele gegiren Miken uygarligi, en
parlak doénemini M.O. 1400°’lii yillarla M.O. 1100’li yillar arasindadir. Girit
adasindaki Minos Uygarligimi yikan Miken krallari, tiim Dogu Akdeniz ticaretini
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kontrol altma almiglardir. M.O. 1184 yilinda Canakkale Bogaz1 yakinlarindaki eski
bir Hitit kolonisi oldugu sanilan Troya kentine saldirarak buradaki uygarligi
yikmistir. Akhalar Girit disinda ¢evre adalara da yayilarak ticarete baglamiglardir. Bu
daha sonraki Yunan kavimleri tarafindan da taklit edilebilecek bir yagam tarzina yol

acmustir. (Baskent Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi, 2013)

3.3. Eski Yunan Uygarhg’min Klasik Cagi (M.O. 500-M.0O 336) :

M.O. 8. Yiizyilda Miken Uygarhgrnin ¢okiise gegmesi ile Yunanistan
Karanlik Cag’indan ¢ikmaya basladi. Kiiltiirel, toplumsal ve siyasal alanlarda biiyiik
canlanmalar bagladi. Okuryazarlik kayboldu ve Miken yazist unutuldu. Ancak
Yunanlilar Fenike Alfabesi’nden Yunan Alfabesini yarattilar. {lk yazili kayitlar
goriilmeye baslandi. Yunanistan tim Yunan cografyasini kendi kendini ydneten
kiigiikk yonetim birimlerine ayirdi. Niifus artisi hizlandi. Niifus elverigli arazilere
oranla ¢cok daha fazlaydi, bu nedenle Yunanlar koloniler kurmaya baslamislardir.
M.O. 499 yilinda Anadolu yarimadasindaki Yunan devletleri Pers egemenligine karsi
ayaklanmis ve Perslere yenilmislerdir. Ayaklanma bastirilmis olsa dahi Atina sehir
devletlerini igsgal etmek icin Pers ordular1 gonderilmis ve Pers savaslari baglamistir.
Savag Pers ordularinin Yunanistan’t isgal edememesiyle sonu¢lanmistir.Yunan sehir
devletlerinden Atina, diger sehirleri isgal etmeye baslayarak Atina imparatorlugu’nu
kurmustur. Bu imparatorluk en parlak yillarini Atinali devlet adami Perikles
zamaninda yagamistir.

Atina’nin imparatorluk kurmasina tepki Sparta ve miittefiklerinden gelmis ve
Atina’nin isgaline yol acacak olan Peloponnesos savasina yol agmistir. Zayiflayan
Yunan sehir devletleri kiiltiirii ve dili Yunanlilarla ayn1 olan ancak genetic olarak
ayni kokenden gelmeyen Makedonlara yenilerek yerlerini yeni bir anlayisa terk

etmislerdir. (Baskent Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi, 2013)

3.4. Helenistik Cag (M.O. 336-M.0 30) :

Biiyiik Iskender’in isgaliyle baslar. Yunanlilarin, Asya ve Misir’daki fetihleri
sonrasi go¢ bu topraklara dogru olmustur. Bu donemin baslamasiyla Diinya’da Grek
etkisi doruga ulasmistir. Helenistik donem, klasik donemi istemistir. Bir baska

goriisle Helenistik dénem Biiyiik Iskender’in 6liimiiyle Roma Uygarlifma gegis
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doneminin baslangicidir. Helenistik Uygarlik, Yunan felsefesi ve akilciliginin

Hindistan ve Orta Asya’ya kadar, dinlerinin ise Bati’ya kadar yayildigi bir sistem

olusturmustur.
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3.5. Eski Yunan’da Toplum:

Eski Yunanistan’da toplumda genel olarak smiflandirilma vardi. Kdleler ve
hurler olarak toplum ikiye ayrilmaktaydi. Sosyal gorev ve sorumluluklar inanilan
dine, cinsiyete, 6nemli bir mevkide akrabaya sahip olup olmamaya gore degisiklik
gostermistir. Sadece hiir insanlar kanunlarin kesin korumasindan faydalanabiliyordu.
Roma hari¢ bagka higbir sehirde 6zel haklara sahip olunmasina izin verilmiyordu.
Atina’da niifus gelir durumuna goére dort tabakaya ayrilmisti. Zengin olan kisiler sinif
atlayabiliyordu. Koleler ise hi¢bir hakka veya sosyal statiiye sahip degillerdi.

Antik Yunan’da toplum icerisinde belirli bir diizen bulunmaktaydi. Herkes
giin i¢inde gorevlerini yapar ve dini gorevlerini de aksatmamaya calisirdi. Atina’da
sik sik festivaller diizenlenirdi ve bu festivallere katilmak bir gérevdi. Festivallerde
tanrilara miizik, siir, drama tiirlerinde hediyeler sunulurdu. Atina’lilar festivalleriyle

oviniirlerdi. (Wikipedia, 2013)

3.6. Eski Yunan’da Din:

Eski Yunan’da ¢ok tanrili bir din anlayisi mevcuttu. Her dnemli doga dgesi
ve insan duygular ile ilgili tanrilar vardi. Insanlar tanrilarini memnun etmek ve
kotiiliiklerden korunmak i¢in kendi anlayislarina gore ibadet eder, kurban keserlerdi.
Istedikleri yerde ve bicimde bunu yapabilirlerdi. Bunun disindaki en belirgin ibadet
sekli kurban kesmekti. Tapinaklar ibadet yeri degil, sadece tanr1 heykelleri ve
tanrilarla ilgili esyalarin saklandig1 bir mabetti. Bu mabetlerin 6niinde dini térenler
yapilirdi. Biiyiik tanrilar adina oyunlar ve spor karsilasmalart diizenlenirdi. Bu
yarigmalarin en biiyiigii bas tanr1 Zeus serefine Olimpos dagi eteklerinde dort yilda
bir diizenlenirdi. ilki M.O. 776’da yapilmistir. Alt1 giin boyunca siiren dini nitelikli
spor yarislarina ¢iplak olarak katilinir, ¢esitli dallarda yarisilirdi. Birinci gelen kisinin
heykelinin yapilmasina izin verilir ve ililkesinde sayginlik kazanirdi.

Yunan dininin olugmasinda destanlarin 6nemli rolii olmustur. Destanlar1
yazan sairler dini sekillendirmislerdir. Yunan sairleri destanlarla birlikte eski Aka,
Dor ve Anadolu tanrilarini kendi tanrilar diinyasina katmislar, bu tanrilarmn ad ve
gorevlerini belirleyip insan bi¢iminde diisiiniip gostermislerdir. Bir kismi erkek bir
kismi1 kadin olan bu tanrilar, insanlar gibi elvenen, yiyip i¢en, ¢ocuk sahibi olan, iyi

ve koti olan ama insanlardan daha giiglii, glizel ve Oliimsiiz varliklard.
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Oliimsiizliikleri ise nectar adli hayat suyunu iciyor olmalari sayesindeydi. (Diinya

Dinleri, 2013)

4. YUNAN MITOLOJiSi

Eski Yunanlar Avrupa’nin biiyiik mit yaraticilaridirlar. Tanrilar, yar tanrilar,
kahramanlar, insanlar, hayvanlar hakkinda anlatilan hikayeler hala onlarin buldugu
isimlerle anilmaktadir.

Atina’li filozof Platon, ilahi eylemlerin hayali kayitlariyla, ger¢ek olaylarin,
yani dogaiistii olanl.a olmayanin ayrimm yapabilmek icin M.O. 400 yilinda
mythologia yani mitoloji kelimesini bulmustur. Zamanla tanr1 ve tanrigalarla alakali
tim bilgilere olan inan¢ azalmasina ragmen Platon mitlerde ¢ok biiyiik bir giiciin
yattigint savunmustur. (Cotterell ve Storm, 2011:12)

Yunan mitolojisinin yaziya gecirilmesi Homeros ve Hesiodos ile baglamis,
daha sonra yazilan hikayelere eklemeler yapilmistir. Yunan mitolojisi 700 yillarinda
tam olarak gelismistir.Yunan tanrilar1 hem dis goriinlis hem de karakter olarak
insanlara benzer. Tek farklar1 6liimsiiz olmalaridir.

Yunan mitolojisine gore yaratilis Kaos’la baslar. Yeryiizii, gokyiizii ve deniz
yaratilmadan once her seyin bir tek goriiniisii vardir. Kaos adi verilen bu goriiniis
karmagik bir kiitledir. Yeryiiziinden, toprak yani Gaia dogar. Gaia toprak ana, ilk
tanrigadir. Gaia gokyiiziinii (uronos) ve denizi (pontos) doguran birincil varliktir.
Tanrilarin atas1 Uranos’tur. Gaia ve Uranos’un birlesmelerinden Titanlar, yiiz kollu
devler olan Hekatonkheir’ler ve Kyklop’lar meydana gelir. Uranos biitiin
cocuklarindan korkup, onlar1 yerin derinliklerine atar ve oraya hapseder. Buna kizan
Gaia kizarak kocasindan 6c almaya karar verir ve gogsiinden ¢ikardigi parlak celikle
keskin bir tirpan yapar. Cocugu olan titan Kronos’la anlasma yaparak, Uranos’u
tirpanlayip viicudunun parcalarini denize atarlar.

Uranos diistiikten sonra kainatin hakimi Kronos olur, titanlar1 yer altindaki
zindanlardan c¢ikarir. Evrenin efendisi Kronos kiz kardesi olan Rhea ile evlenir.
Uranos gibi o da g¢ocuklarindan korkar ve ¢ocugu dogar dogmaz onlar1 yutmaya
baglar. Bu durumdan hoslanmayan Rhea altinci ¢ocuguna hamileyken Gaia’dan
yardim ister ve altinct ¢cocugu olan Zeus dogunca onu Girit’deki bir magaraya saklar.

Kronos’a ise bir bez i¢inde tas verir ve Kronos o tasi yutar. Zeus magarada Rhea’nin
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rahipleri Kuretler tarafindan biyiitiiliir. Zeus Kykloplar ile Hekatonkheir’leri
Uranos’un kapattig1r yer altindan kurtarir ve buna karsilik kykloplar Zeus’a gok
giiriiltiisii, simsek ve yildirimi bagislar. Zeus’un tiim yetkiyi eline gecirmesi igin
Titanlarla savagmasi gerekmektedir. Titanlarla baglayan savag tam on yil siirer. Zeus
bu savasi kazanir ve Kronos’un karninda olan bes kardesini kurtarir. Kronoz ve
Rhea’nin tam alt1 tane ¢ocugu olmustur. Bunlar, Zeus, Poseidon, Demeter, Hades,
Hestia ve Hera’dir. Titanlar yenildikten sonra zincirlenerek Tartaros’a
atilir. Titanlarin yenilgisine dayanamayan Gaia Tartaros’la birlesip basinda yiiz yilan
bulunan Typhon’u dogurdu ve onu Zeus’a kars1 kigkirtir. Zeus Typhon’ a karsi
kazandig1 zaferde egemenligini saglamlastirir ve Olimpos’lu tanrilar kusagini
olusturur.

[k zamanlardaki karisiklik sona erer, kainat diizen bulur. Tabiatin kaba, vahsi
ve kor kuvvetleri; tanrisal zeka tarafindan yenilmis ve emir altina alinmis olur.

(Can, 2011:25)

4.1. Olimposlu Tanrilar:

Yunan mitolojisinde on iki biiylik tanr1 yer almaktadir. Bu tanrilar diinyanin
yoneticileri sayilan tanrilar grubunu olusturmaktadir. Titanlar1 yenerek yonetimi ele
gecirmislerdir.

Bu biiyiik tanrilar Olimpos’da saraylarda yasardi. Olympos Makedonya ile
Tesalya arasinda oldukc¢a heybetli bir siradagin en yiiksek tepesi idi. (Can, 2011:37)
Olimpos daginin {izerinde her tanrinin ayri bir koskii bulunmaktaydi. Kosklerin en
biiytigii tanrilarin krali Zeus’un idi. Zeus Tanrilarin Krali sifatiyla Olimpos’lularin
lideridir. Babasi1 Kronos’u tahtindan indirip titanlar1 yendikten sonra Tanrilarin
kudretli krali olarak kalmistir. Diinyay:1 idare etmek i¢in diger 11 tanrry1r Olimpos
dagina yerlestirmistir. Bu tanrilarin hepsinin aralarinda akrabalik bulunmaktadir.
Aralarinda iki gruba ayrilmiglardir. Birinci kusak denilen ilk doganlar Titan
soyundan gelmektedir. Tkinci kusak ise bas tanr1 Zeus’un ¢ocuklaridir.

Yunan tanrilari insan bigiminde tasvir edilmislerdir. Ancak onlar, insanlardan
daha giiclii ve daha giizel viicutlara sahiplerdi. Insan big¢imdeydiler ancak
oliimsiizlerdi. Kendilerine 6zgii Ambrosia denilen bir meyve ile besleniyorlardi. Bu

meyve onlara olimstizliik 6zelligi katiyordu. Tanrilarin da insanlarin oldugu gibi
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kusurlar1 ve iyi huylart vardi. Namuslu, yalanct veya ahlakli, ahlaksiz olarak
nitelendirilebiliyorlardi.

Yunanlilar antik ¢agda herseyin bir tanrist olduguna inantyorlardi. Daglarin,
denizlerin, goklerin herseyin bir tanrist bulunmaktaydi. Bu tanrilarin en iistlerinde en
yetkili on iki tanr1 yer almaktaydi. Bunlar Olimpos’ta yasayan tanrilardi. Altis1 kadin
altis1 erkekti. Bag tanr1 Zeus, giizel sanatlar ve giinesin tanrist Apollon, savas tanrist
Ares, sanayi tanris1 Hephaistos, oliilerin ruhlarin1 Ares’e gotiiren Hermes, deniz
tanris1 Poseidon, zeka ve strateji tanrigast Athena, giizellik tanricast Aphrodite, aile
tanricast ve ayni zamanda Zeus’un karis1 Hera, avcilik ve ay tanrigasi Artemis,
toprak tanrigasit Demeter. Bu tanri ve tanrigalardan bagka yer altinda yasayan ve yer
alt1 aleminin tanris1 olan Hades ve daha sonra Olympos’a alinan sarap tanrisi

Dionysos vardir. (Can, 2011:35)

Resim 4.1: Tanrilarin evi, Giulio Romano tarafindan italya, Mantua Plazza del’de Devler odasi’nin
tavan freskinde 1528’de resmedilmistir.
http://fineartamerica.com/featured/the-gods-of-olympus-giulio-romano.html
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4.1.1. Zeus (Jupiter):

Yunan mitolojisindeki Olympos daginin en yiiksek tanrisidir. Titanlar Kronos
ve Rhea’nin ogludur. Romal mitolojisindeki adi Jupiter’dir. (Cotterell, Storm,
2011:91) Gokyliziiniin, simsek ve gok giiriiltiilerinin tanrisidir. Elinde simsek ile
resmedilmis, yagmur ondan beklendiginden bereket ile 6zdeslesmistir.

Zeus gorsel olarak elinde simsek veya asa ile kivircik sakalli, uzun ¢ehreli ve
giir saclt bir erkek olarak betimlenmistir. Zeus’un basi bir bantla sarilmis ve zeytin
veya mese yapraklarindan oriilmiis bir ¢elenk konmus olarak gosterilir. Kartal, boga,
mese agact ve simsek en Onemli sembolleri arasindadir. Ayrica Tanrilarin Krali
oldugu i¢in taht ile sik sik betimlenmistir.

Zeus Titanlarla yaptig1 savastan sonra evrende yetkileri paylasmaya koyulur.
Kendisi gogii ve yerle gokte kralligi alir, kardesi Poseidon’a denizi, Hades’e de
yeralt1 iilkelerini verir.

Zeus Titan soyundan tanrigalarla ve kendi kusagindan kardesleriyle bir siirii
tanrisal varlik iiretmeye koyulur. Evlilik ve dogumun tanrigas1 Hera, Zeus un kardesi
ayni zamanda karistydi. Fakat Zeus Hera’dan baska bircok kisiyle iligki yasaymca
Hera asinn kiskang bir tanrigaya doniistii. Zeus’un asklari o6liimlii insanlar da
olabiliyordu, tanr1 da olabiliyordu. Zeus arzu ettigi kadin1 elde etmek icin kendini
farkl sekillere sokabiliyordu. (Wilkinson, Philip,2011:42)

Goklerde ve yerlerde ne varsa hepsi Zeus’undur. Diinyanin, tanrilarin ve
insanlarin babasidir. Zeus kuvvetini ve kudretini gostermek isteyince, firtinalar
kopartir ve simsekler savururdu. Bu sebeple onu yildirimlar sacan tanri diye anarlar.
Korkung firtinalar yarattiginda daglar yarilir, denizler tasardi.

Insanlar dogru yoldan saptiginda, adalet sarsildiginda Tanrilarm Krali Zeus
biiyiik firtinalar kopartir, kasirga ve tufanlar cikartirdi. Bu insanlarin bag ve
bahgelerini siipliriirdii. Evlerinin c¢atilarina yildirimlar sacardi. Bunlar1 sadece
kudretini gostermek i¢in degil, dogru yoldan sapmis olan insanlara ceva vermek igin
yapardi. Zeus adaleti ve dogrulugu sever, haksiz olarak hic¢bir faniyi incitmezdi.
(Can, 2011:44)

Isik, aydinlik, bulut, gok giiriiltiisti, simsek ve yildirim Zeus’un egemenligi

altindadir. Zeus Truva savasinda biiyiik rol oynar, Ida dagmnin tepesi olan Gargaros
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dorugundan yonetmektedir savasi. Onun istemi, buyruguyla olur ne olursa, talih kimi

zaman Akhalarin, kimi zaman Truvalilarin yiiziine giiler. (Erhat,1996:2929)

Resim 4.2: “Zeus of Otricoli” 4. Yy’da yapilmistir. Pio Cclementino miizesinde bulunmaktadir.
http://commons.wikimedia.org/wiki/File:Zeus_Otricoli Pio-Clementino Inv257.jpg
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Resim 4.3. “Zeus” seramik vazo. 1.O. 470-460 yillar1 arasinda yapilmistir. Louvre miizesinde
bulunmaktadir. http://www.theoi.com/Gallery/K1.1.html
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4.1.2. Hera (Juno):

Hera’nin kelime anlami “Hanimefendi” dir. (Cotterel, 2011:49) Bu ismi
biliylik bir sehir olan Argos’un ge¢mis halklarindan almistir. Titan Kronos ve
Rhea’nin kizlarindan biridir. Zeus’un kiz kardesi. Ayn1 zamanda karisidir. Olympos
Tanrilarinin ve goklerin kraligesidir. Roma mitolojisindeki ad1 Juno’dur.

Zeus’un esi olmasmin yani sira, ayni zamanda evlilik, kadin ve dogum
tanricasidir. Dogum sirasinda kadinlarin yardimeisi olarak bilinir.

Hera genglik dolu olmakla birlikte gorkemli, hasin, anag, en gii¢lii, en cesur
ve en giizel tanriga olarak betimleniyordu. Hatta Aphrodite’den bile daha giizel
oldugu sdyleniyordu. Gorsel olarak ise Hera, uzun siyah kivircik sagli, fildisi gibi
beyaz tenli, mavi iri gozlii ve uzun boylu olarak betimleniyordu. Cogu zaman yiiksek
bir taht iizerinde oturmus olarak, elinde ¢ogalmanin sembolil olan nar, diger ucunda
kugu kusu bulunan bir hiikiimdarlik asasi bulunurdu. Sembolleri, nar, zambak, inek,
akrep ve en 6nemlisi tavuskusudur. (Can, 2011:63)

Hera Zeus ile evlenmeden once, 1ssiz bir yerde yalniz basinayken Zeus
omzuna bir kugu kusu olarak geldi ve kondu. Hera onu 1sitmak i¢in eline ald1 ve
gbgsiine koydu. Zeus Hera’ya evlenme teklifi etti ve Hera kabul etti. Hera goklerin
kraligesi, bag tanrinin karisi ve Olympos’un Valide Sultan’t olarak kaldi.
Olympos’un en giizel ve en ¢ok hiirmet géren tanrigasiydi.

Zeus’la Hera’nin oldukea firtinali bir evlilikleri vardi. Zeus ¢apkinlik yapmak
icin yeryiiziine indigi zaman, Hera hiddet ve kiskancligindan adeta deliye doniiyordu.
Hera Zeus’u bir kere terketti ancak Zeus onu hileyle geri kazandi. Hera Zeus’a her
konuda kars1 geliyordu. Hera asir1 kiskangligindan dolayr zamanini Zeus’un
sevgililerinin ve onlarin ¢ocuklarinin pesine diiserek gecirdi ve onlara karsi hep
acimasiz oldu. Hera, Zeus’un sevgilisi olan Kallisto’yu bir ayitya Io’yu ise inege
cevirmistir. Zeus’un insanlardan olma, yar1 tanr1 ¢ocuklarina siirekli act ¢ektirmek
icin ugragmistir.

Firtinalar ¢iktig1 ve gok giiriiltiilerinin costugu zamanlarda Hera ve Zeus’un
kavga ettikleri sanilirdi. Zeus, Hera’ya ona kars1 geldigi i¢in ¢ok kez ceza vermistir.
Bir defasinda onu doviip, viicudunu yara bere i¢inde biraktiktan sonra onu korumak

isteyen Hephaistos’u da Olympos dagindan asag: firlatmistir.
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Resim 4.4: “Hera Campana” 2. Yy’da yapilmistir. Louvre miizesinde bulunmaktadir.
http://tr.wikipedia.org/wiki/Dosya:Hera Campana_Louvre Ma2283.jpg

Resim 4.5: “Hera Barberini” 5. Yy’da yapilmistir. Roma Vatikan miizesinde bulunmaktadir.
http://ancientrome.ru/art/artworken/img.htm?id=1218
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4.1.3 Athena (Minerva):

“Athene” diye adlandirlir. Zeus’un ve Titan Metis’in kizidir. (Cotterel,
2011:27) Roma mitolojisindeki adi Minerva’dir. Zeka, sanat, strateji, ilham ve baris
tanrigasidir. Kendisine pek ¢ok sifat verilmistir. Sehirlerin korucusu sifat1 (Polias),
zafer tasiyan (Nikephoros), esenlik dagitan (Glaukopis), Gili¢li babanin kizi
(Obrimopatre). Sembolleri, migfer, mizrak, zeytin ve baykustur. Athena
evlenmemistir. Erkeklere ziraat ve denizcilik alanlarinda, kadinlara ise dokumacilik
ve nakis gibi siis sanatlarinda yardimei olmustur. (Bayladi, 2012:69)

Metis hamileyken Zeus bir riiya gérmiis ve bu riiyada Metis’in diinyaya
getirecegi cocugun ¢ok zeki, kudretli ve bilge olacagini goriir. Metis dogum sancilari
cekerken Zeus Metis’i yutar ve bir siire onu kafasinda tasir. Sancilar1 Zeus’a
gecmistir. Zeus ates tanris1 Hephaistos’u ¢agirir ve kafasina var giicliyle vurmasini
ister. Tanrilarin kralinin ermine uyarak Hephaistos Zeus’un kafasina var giiciiyle
vurur. Vurdugu yerden Athena dogar. Dogdugu anda iizerinde zirhi, kafasinda
migferi ve elinde mizrag: vardir.

Athena babasinin kafasindan ¢iktig1 sekilde tasvir edilir. Zirhli, migferli ve
elinde mizragiyla. Zirhinda Medusa’nin kafast asilidir. Migferinin ucunda Sphinx
ylikselmektedir. Bir elinde kalkan, bir elinde mizrak bulunur ve bazi tasvirlerinde
omzunda bilgelik sembolii olan baykus bulunur. (Can, 2011: 70)

Athena ayn1 zamanda Atina sehrinin koruyucusudur. Sehir ismini ondan
almistir. Atina sehri kuruldugunda ismi verilmeden 6nce, Athena gibi Poseidon’da
bu sehri istiyordu. Iki tanr1 anlasamayinca Zeus araya girer ve onlara hanginiz sehir
icin daha hayirli bir ig yaparsa sehir onun olacaktir der. Bunun iizerine Poseidon
elindeki yaba ile deniz kenarindaki bir kayaya vurur ve oradan kizgin bir at ¢ikip
kacar. Athena ise mizragini yavas¢a yere dokundurur ve dokundurdugu yerden bir
zeytin agaci ¢ikar. Bu zeytin agaci ayni zamanda barigin semboliidiir. Athena’nin

yaptigint daha faydali bulan tanrilar alkislayarak sehre onun adin1 verdiler.
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> Phidas Tarafindan 4.yy’da yapilmistir. Vatikan Miizesinde
bulunmaktadir.

http://tr.wikipedia.org/wiki/Dosya:Atena-Giustiniani---Vatican.jpg

Resim 4.6: “Athena Giustiniani’
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Resim 4.7:” Poseidon ve Athena’

> Seramik vazo 1.0 540 yilinda yapilmstir.
http://tr.wikipedia.org/wiki/Dosya:Athena Poseidon Cdm_Paris DeRidder222.jpg
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4.1.4 Artemis (Diana):

Titan Leto ile Zeus’un kizlaridir. Apollon’un ikiz kardesidir. Roma
mitolojisindeki ad1 Diana’dir. Vahsi doga, avcilik ve ay tanrigasidir. Pek c¢ok sifati
vardir. Artemis’in sembolleri ok, yay ve geyiktir. Isildayan (phoibe), kardesi Apollon
gibi. Apollon giinesi temsil ederken, Artemis’de ayin temsilcisidir. Homeros Artemis
icin “Ok atan” (Lokheaira) demistir. Ayni zamanda “Avci Artemis” tir (Agrotera) ve
“Vahsi hayvanlarin ecesi” dir (Potnia Theron).

Artemis aym sembolii ve avci kiz olarak kabul edilmistir. Geceleri
hayvanlarin bulunduklart yerleri aydinlatir. Isik sacar, gilinesin sembolii olan
kardesinin kadin seklidir. (Can, 2011:87)

Artemis gorsel olarak giizel endamli, ciddi ifadeli, daima omzunda ok kilifi
ve yaninda bir kdpek veya geyik ile tasvir edilirdi. Ay tanrigasi oldugunu ifade etmek
icin eline mes’ale tutustururlardi. Narin ve hizli kosan bir viicuda sahipti. Elbisesi
kosmasina engel olmamasi i¢in diz kapag1 hizasinda kadar inerdi.

Artemis kirsal alanlarda yasayan halk arasinda en sevilen tanrigaydi. Artemis
av hayvanlarmi oldiiriirken bir yandan da yavru olanlara kanat gererdi. Homeros
Artemis’e “Hayvanlarin anas1” lakabini takmistir. Artemis daglarda periler grubuyla
dolasmay1 sever. Cok giizel ancak bir o kadar da hir¢in bir tanricadir. Kendi
egemenlik alanma girilmesine veya hayvanlarindan birine zarar verilmesine ¢ok
kizar.

Artemis kendisine yapilan bir saygisizligi asla bagislamaz. Banyo yapmak
lizere soyunan Artemis’i Akteon isminde bir avci ¢iplakken goriir. Artemis fark
edince fani bir erkegin bakislariyla kendini kirlenmis hisseder ancak oklar1 yaninda
yoktur bu yiizden ne yapacagini bilemez. Ellerini akan suya daldiraran avci
Akteon’un yiizline serper. Aniden Akteon’un alnindan geyik boynuzlar1 ¢ikmaya
baglar. Boynu uzayip, kulaklar sivrilir. Kollari, bacaklari, govdesi killarla ortiiliir.

Artemis’in avel kdpegi onu dyle goriince saldirir ve paramparca eder.
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Resim 4.8:”Diana de Versailles Leochres 2.yy’da yapilmistir. Louvre miizesinde bulunmaktadir.

http://tr.wikipedia.org/wiki/Dosya:Diane_de Versailles_Leochares.jpg

Resim 4.9: “Artemis of Ephesus” 1.yy’da yapilmistir. Tiirkiye Efes miizesinde bulunmaktadir.
http://tr.wikipedia.org/wiki/Dosya:Selguk statue Artemis.jpg
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4.1.5. Apollon (Phoebus):

Titan Leto ve Zeus’un ogullari, tanrica Artemis’in ikiz kardesidir. Lakabi
Phoibo‘dur. Yunancada parlak veya saf anlamina gelir. (Ana Britannica, 1994: 198)

Tanrilarin en etkili olanlarindandir. Her giin, arabasiyla gogil bir ugtan obiir
uca geger. Tanrilarin en gilizelidir. Tanimlandigr pek ¢ok sifat vardir. “Isikli”
(Lykeios), “Sarigin” (Ksanthos), “Altin sa¢li” (Khyrsokome), “Giimiis yayli tanr1”
(Argyrotoksos). Adi degismeden Roma mitolojisine gegen tek tanridir. Sembolleri,
yay, ok, lir, yunus, akbaba, agustos bocegi, karga ve defnedir. (Bayladi, 2012: 80)

Apollon giines semboliidiir. Giin 15181n1n tanrisidir. Ayni zamanda miizigin,
sanatin, hekimligin, siirin ve okculugun da tanrisidir. Kehanet yapabilir ve bu
ozelligini insanlara verebilir. Apollon’un bir diger gorevi ise insanlar1 cezalandirip
odiillendirmektir. insanlarin suglarmi kabul etmelerini saglar ve onlar1 suglarindan
arndirirdi

Apollon gorsel olarak daima ayakta, geng ve sakalsiz olarak tasvir edilir.
Gtiglii bir viicuda sahiptir ve bukle bukle giizel kokan saglar1 vardir. Hafif uzun ve
oval bir yiizi, genis almi vardir. Kafasinda ¢ogu zaman defne veya zeytin
yapraklarindan olusan bir ¢elenk vardir. Lir, ok vey ay siirekli yanindadir. (Can,
2011: 85)

Apollon babast Zeus gibi ¢cok capkin bir tanriydi. Bir giin irmak kenarinda
gezinirken geng ve giizel bir kiza rastlar. Gilizel kizin ad1 Daphne’dir ve kendini
toprak Anaya adamis, asla evlenmemeye yemin etmistir. Apollon Daphne’yi goriince
ona asik olur ve onunla birlikte olmak ister. Ancak Daphne bunu istemez ¢iinkii
toprak Anaya baglidir. Daphne Apollon’dan kagmaya baslar, Kosmaktan yorulan
Daphne daha fazla dayanamayacagini diisliniip, toprak Anaya yalvarir. “-Ey toprak
ana, beni Ort, beni sakla, beni kurtar” der. Toprak ana Daphne’nin bu yakarislarini
duyar ve Daphne’yi bir agaca cevirir. O glinden sonra Defne agact Apollon’un kutsal
agaci olur.

Apollon’la ilgili bir bagka efsane ise Kral Midas’la ilgilidir. Yar1 kegi yar1
insan olan Marsyas Athena’nin icat ettigi fliitii ¢almaktadir. Fliitii ¢ok iyi ¢aldigini
diistinen Marsyas Apollon’u kendine rakip olarak gdérmeye baslar. Bunun {izerine
Apollon bir yarigma 6nerdi. Bu yarigmada Frigra Krali Midas’ta hakem olarak yer
aldi. Yarigma bagladiginda Apollon ilk olarak gitarini ¢alar ancak Marsyas da en az

Apollon kadar iyi ¢alar. Kral Midas Marsyas’1n tarafini tutunca Apollon Midas’in iyi
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duymadigin1 ve cezalandirilmasi gerektigini sOyler ve Midas’in kulaklarini essek
kulaklarma ¢evirir. Marsyas ise Apollon’a kars1 saygisizlik yaptigi i¢in Apollon onu

bir agaca baglar ve diri diri derisini yiizer.

’ Bernini tarafindan 1622-1624 yillari arasinda yapilmigstir. Borghese
Galerisinde bulunmaktadir.
http://24.media.tumblr.com/tumblr m0c8b6qOAv1qzdalgol 1280.jpg

Resim 4.10:”Apollon ve Daphne’

O ——— .
Resim 4.11: Miizik yarigsmas1 figiirleri icerek seramik vazo. Asteas tarafindan 1.0 340- 360 yillari
arasinda yapilmistir. Louvre miizesinde bulunmaktadir.

http://www.theoi.com/Gallery/K5.13.html
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4.1.6. Hermes (Mercurius):

Zeus ve dev Atlas’in kiz1 Pleiad Maia’nin ogullaridir. Yunancada Hermes
Trimegustus (li¢ kere kutsanmig) anlamina gelir. Tanrilarin en hizlist ve en
kurnazidir. Oyun oynamaktan ve herkesi kandirmaktan hoslanir. Sembolleri kanath
sandalet, asa ve kasktir. (Wikipedia, 2013)

Hermes ticaretin ve yollarin tanrisidir. Ayni zamanda Oliilerin ruhlarini
Hades’e gotiirmekle gorevlendirilmistir. Hermes tanrilarin  6zellikle Zeus’un
habercisidir. Zeus Hermes’e; “Benim 0zel habercim olacaksin! Emirlerimi diger
tanrilara ileteceksin. Benden baska hi¢ kimse senden haberci olmani istemeyecek!..
Bir de o6liiler iilkesinin tanris1 olan Hades ile Persephone’ye hizmet etmeni istiyorum.
Onlarin yasadigi yere inmek, hele tekrar ¢ikmak hi¢ de kolay degil. Ama
cevikliginle, zekanla ve kurnazliinla basarabilirsin. Sandaletlerin, sapkan ve asan
sana yardim edecek” demistir. (Krugmann, 1999:12)

Hermes gorsel olarak giiclii, kuvetli ve olgun bir erkek olarak tasvir edilir.
Uzun ve giir sakalli, kisa, bukleli sacli ve genis omuzludur. Zarif ve adalelidir. Cogu
zaman kanatli sapkali ve kanath topuklar1 ile gosterilmistir. Elinde iki yilana
dolanmig sopa bulunur. Bu sopa Hermes’in her daim mesaj iletmek i¢in hazir
oldugunu ve barisi ifade eder. (Can, 2011: 105)

Hermes’in elinde tasidig1 yilanli sopanin ad1 Kadiike’dir. Sihirli bir sopadir.
Hermes bu sihirli sopa ile o6liilerin ruhlarini toplayabilir, istedigi zaman fanileri
uyutur veya uyandirir. Dokundugu herseyi altina ¢evirme giiciine sahiptir.

Hermes dogduktan bir giin sonra magarasindayken burnuna kizartilmis et
kokusu gelir. Hermes magarasindan ¢ikar ve kokuya dogru gitmeye baslar. Kokuyu
takip edince Apollon’un ineklerine rastlar ve kimseye farkettirmeden Apollon’un elli
tane inegini calar. inekleri iz birakmamaya calisarak magarasinin yakinlarinda bir
yere gotiirlir. O sirada bir kaplumbagaya rastlar ve bu kaplumbagay1 hi¢ sevmeyen
Hermes kaplumbagay1 oldiirerek i¢ini bosaltir. Kabugu kendine yaklastirdik¢a sesi
giizellesir ve giirlesir. Oldiirdiigii ineklerden birinin bagirsaklariyla kabuga
bagirsaklarni gegirerek bir enstriiman yapmis olur. Apollon Ineklerinin kayip
oldugunu farkedince ¢ok sinirlenir ve kehanet giiciinii kullanarak inekleri kimin
caldigint bulur. Hermes’in magarasina gelip Hermes’ten hesap sorarken magaraya
Zeus gelir. Zeus’a yalan sOyleyemeyen Hermes inekleri caldigini itiraf eder.

Apollon, Hermes’in enstriimanini goriince ineklere karsilik enstriimani istedigini ve
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onu affedecegini sOyler. Hermes enstriimani Apollon’a verir ve bdylece O6demis

olurlar.

www.theoi.com

Resim 4.12: ”Hermes” .0. 480-470 yillar1 arasinda Leykthbi tér;ﬁndan yapilmistir. Metropolitan
miizesinde bulunmaktadir.
http://www.theoi.com/Olympios/Hermes.html

Resim 4.13: Hermes heykeli 1.0. 430 y1n y11m1§t1r. Chiramonti miizesinde bulunmaktadir.
http://tr.wikipedia.org/wiki/Dosya:Statue Hermes_Chiaramonti.jpg
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4.1.7. Ares (Mars):

Tanrilarin  krali Zeus ve kralicesi Hera’nmin mesru ogullaridir. Roma
mitolojisindeki adi Mars’tir. Yunan tanrilarinin en sevilmeyeni ve nefret edilenidir.
En kiiciik goriilen tanridir Ares. Kendisine kotii sifatlar baglanmistir. “Yok edici”
(Anaires), “Deli” (Mainomenos), “Go6z yast doktiiren” (Polydakrys) gibi.
Sembolleri migfer, kalkan, mizrak ve kopektir. (Bayladi, 2012:110)

Antik cagda Ares’in firtina tanrisit oldugu diisiiniilmekteydi. Sonralar1 ise
kanli savag tanris1 olarak taninmistir. Ares, tanrilar arasindaki barigi bozmaktan,
insanlarin birbirine girmesinden ve kanli savaslardan ¢ok hoslanirdi. Insanlarin
kalplerine kin ve nefreti sokar korkung kavgalara ve savaslara sebep olurdu. Adam
oldiirmekten, kesip pargalamaktan heyecan duyardi. Gittigi her yere 6liim ve felaket
gotiirlirdii. Bu sebeple tanrilarda oldugu gibi insanlar arasinda da sevilmeyen bir
tanrtydi.

Ares gorsel olarak bastan asag silahli ve giiclii bir savasci olarak tasvir edilir.
Sakalli, kisa sagli, kalin enselidir. Gosterisli adalelere sahiptir. Yaninda daima
mizrak, kisa kili¢ veya kalkan tagir. (Can, 2011:11)

Ares ile Aphrodite arasinda bir iligski vardir. Aphrodite’in kocas1 Hephaistos
Aphrodite’in yaninda ayrilir ayrilmaz yanina gider ve onunla birlikte olur. Bu sirada
kapiya da Alektryon’u bekg¢i olarak diker. Bir giin Alektryon uyuyakalir ve giinesin
dogmasiyla birlikte Hephaistos iliskilerini 6grenir. Ares ve Aphrodit’e bir ders
vermek ister. Bronz bir ag orerek tavana astirir. Yataga girdiklerinde Hephaistos ag1
birakir ve onlar1 sugiistii yakalar. Ttim tanrilar1 da onlara bakip gililmeleri i¢in ¢agirir.
Ares Alektryon’u horoza c¢evirerek cezalandirir.

Ares ve Aphrodite’in ii¢ tane ¢ocugu olmur “Deimos” (Dehset), “Phobos”
(Korku) adinda iki oglu ve “Harmonia” (Uyumluluk) adinda bir kiz1 olur. Ares’in bir
baska oglu Pelopei’dan olma Kyknos’tur. Oniine geleni &ldiiriir ve &liileri babasina
sunar. Bir giin karsisina Heracles ¢ikar. Digerleri gibi onu da kolayca
oldiirebilecegini sanar ancak Heracles onu oldiiriir. Ares oglunun 6ciinii almak igin

Heracles’in karsisina ¢ikar ancak Heracles Ares’i de yenilgiye ugratir.
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Resim 4.14:”Ares Ludovi” 1622’da Bernini taraflndan'yapllmlstlr. Ashmolean miizesinde
bulunmaktadir.
http://tr.wikipedia.org/wiki/Dosya:Ares Ludovisi Altemps Inv8602 n2.jpg

Resim 4.15: “Mars desarme par Vanus” 1982°de Jaques Louis David tarafindan yapilmistir. Briiksel
giizel sanatlar miizesinde bulunmaktadir.
http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/d/d7/Jacques-Louis_David_-
_Mars_desarme par Venus.JPG
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4.1.8. Aphrodite (Venus):

Titan Kronos, babasi Uranos ile catisma halindeyken, Rhea ile Uranos’a
tuzak kurarlar. Kronos bir tirpanla babasinin cinsel organini kesip denize atar. Cinsel
organi beyaz kopiiklere karisir ve bu kopiiklerden Aphrodite diinyaya gelir. Roma
mitolojisindeki ad1 Veniis’tiir. Aphrodite denizde diinyaya gelip, kibris’ta karaya
cikmistir. Homeros’a gore ise Aphrodite Tanri Zeus ve Dione’nin kizlaridir.
Aphrodite’e altin sifat1 verilmistir. Baska sifatlar1 ise igveli, cilveli ve goniil alicidir.
Aphrodite’in sembolleri, giil, glivercin ve deniz kabugudur. (Wikipedia, 2013)

Aphrodite gorsel olarak uzun altin sacl, fildisi tenli, bigimli viicutlu, inci disli
ve ferahlatici giiliise sahip olarak tasvir ediliyordu. “Isik ilahesi” sayiliyordu. Ask ve
giizellik tanrigasidir. Ayni1 zamanda birlikteligi, liremeyi ve bereketi temsil eder.
Erisilmez giizellige sahip olan Aphrodite yer yliziinde herseyi canlandirir ve
giizellestirirdi. Zeus Aphrodite’i demirci tanr1 Hephaistos ile evlendirmistir. Ancak
kocasini pek ¢ok kez, 6zellikle Ares ile aldatmistir. (Can, 2011:115)

Aphrodite’in agik oldugu adamlardan bir digeri de Adonis’tir. Adonis geng ve
yakisikli bir adamdir. Aphrodite gibi yer altt diinyasinin krali Hades’in karisi
Persephone’de ona asiktir. Adonis tercihini Aphrodite’ten yana kullaninca
Persephone ¢ok sinirlenir ve bu olay1 Ares’e anlatir. Ares ¢ilgina donerek bir domuz
gonderir ve bu domuz Adonis’i dldiiriir. Persephone’nin istegi olmus, Adonis yer altt
diinyasina gitmistir. Ancak Aphrodite Zeus’tan Adonis’i geri getirmesi i¢in yalvarir.
Bunun {izerine Zeus bir karar verir. Adonis yilin alt1 aymi yer altinda alt1 ayim ise
yer yiiziinde Aphrodite’in yaninda gegirecektir.

Aphrodite Olympos daginda giizellik tanrigas: olarak yer aldi ancan Hera ve
Athena en az onun kadar giizel oldugunu iddia ediyordu. Bir giin tanrilar Olympos
daginda iken Eris gorlinmeden Olympos’a girer ve masanin iizerine “tanrigalarin en
giizeline” yazis1 bulunan bir elma atar. Hera hemen elmay1 kapar ancak Athena ve
Aphrodite karst gelir. Karisini ve kizlarini {izmek istemeyen Zeus ida dagina
gitmelerini sdyler. Orada se¢imi Troya Krali'min oglu Paris’in yapacagimi, kimi
begenirse elmay1 ona verecegini sdyler. Tanrigalar Ida dagma gider, Paris’e hangi
tanriganin daha giizel oldugunu diisiiniiyorsa elmay1 ona vermesini soylerler ve Paris

elmay1 Aphrodite’e verir.
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Resim 4.16:”Veniis’iin Dogusu” isimli resim Sandro Boticelli tarafindan 1483-1485 yillar1 arasinda
yapilmistir. Floransa Ufizzi’de sergilenmektedir.
http://tr.wikipedia.org/wiki/Dosya:Sandro_Botticelli - La nascita di_Venere -
_Google Art Project - edited.jpg

www.theoi.com O

Resim 4.17: “Aphrodite ve Adonis” seramik vazo. 1.O¢ 340 yilinda yapil
Getty miizesinde bulunmaktadir.
http://www.theoi.com/Gallery/K10.6.html

mugstir. California The J Paul
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4.1.9 Hephaistos (Vulcan):

Tanrilarin  Krali Zeus’un ve Kralice Hera’nin ogullaridir. Roma
mitolojisindeki ad1 Vulcan’dir. Tanrilarin en ¢irkinidir. Sembolleri ¢eki¢ ve Orstiir.
Hephaistos dogdugunda o kadar ¢irkinmis ki alay konusu olmamak i¢in Hera onu
Olympos dagindan asagi firlatmis. Diisiisiin sonunda sakatlanarak topal kalmas.

Hephaistos Lemnos adasinda demircilik sanatini 6grendi. Cok giizel
yiiziikler, bilezikler kalkanlar yapti. Hephaistos annesine “kopek gozli” diye hitap
ederdi ve bir glin ondan 6c almak i¢in bir plan yapti. Annesine altindan ¢ok giizel bir
taht yapti. Ancak bu tahtin bilinmeyen 6zellikleri vardi. Goriilmeyen kiskanglar1 olan
sihirli bir tahtt1. That Olympos’a gonderildiginde Hera tahtin ihtisamina hayran kald1
ancak oturdugu anda kendini tahta kilitlenmis gibi hissetti. Zeus dahil hi¢ kimse onu
o tahttan kurtaramadi. Bunun iizerine Hephaistos c¢agrildi ve Hera’y1 kurtarmasi
sOylendi. Hephaistos’un ise sartlar1 vardi. Olympos dagna tanri olarak kabul
edilecek ve Aphrodite’de ona verilecekti. Bagka caresi olmayan Zeus sartlar1 kabul
etti ve Hephaistos Hera’yi tahttan kurtardi. Aphrodite de istemese bile Hephaistos ile
evlenmek zorunda kaldi. Hephaistos tanrilar arasinda ates ve demircilik tanrisi olarak
yerini almis oldu. (Can, 2011:147)

Hephaistos gorsel olarak kollar1 adaleli, gogsti killi, iri yar1 bir demirci olarak
tasvir edilir. Saclar1 uzun ve darmadagin, sivri sakalliydi. Sag elinde bir ¢eki¢ ve sol

elinde ise kiskag tutardi. (Can, 2011:152)

Resim 4.18:”Vulcan’m ocagi” 1650 yilinda Diego
Valazquez tarafindan yapilmistir. Prado miizesinde bulunmaktadir.
http://tr.wikipedia.org/wiki/Dosya:Diego_Velasquez, The Forge of Vulcan.jpg
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4.1.10. Poseidon (Neptune):

Titan Kronos ve Rhea’nin ogullari, tanrilarm krali Zeus’un kardesidir. Ug
biiylik tanridan biridir. Roma mitolojisindeki ad1 Neptune’diir. Sembolleri ii¢ disli
yaba, yunus ve attir. Ozellikle atlar ve bogalarla 6zdeslestirilmistir. Destanlarda
Poseidon’a verilen sifat “Enosigaios” yani yeri sarsan titretendir. Tanrilarin krali
Zeus’la boy ol¢iismekten kagcinmayan gii¢lii bir tanridir. Hatta bir defasinda Hera ve
Athena ile birlik olup Zeus’u zincire bile vurmustur.(Erhat, 1994:252)

Titan Kronos tahttan indirilince, {i¢ oglu diinyayr kendi aralarinda
paylasmistir. Zeus gokyiiziinii, Hades yeraltin1 ve Poseidon denizlere hilkkmedecektir.
Poseidon denizlerin, adalarin ve sahillerin tanrisidir. Ayni1 zamanda depremlerin de
efendisidir. Renkli denizaltlarinin ¢ektigi bir arabayla denizin derinliklerinde gezer.

Poseidon gorsel olarak genis omuzlu, heybetli, ihtisamli ve uzun bukleli saglt
olarak tasvir edilmistir. Elinde daima ii¢ kollu yabasi bulunur. Korkusuz, sakin ve
karanlik bir goriintiisii vardir. (Can, 2011: 160)

Poseidon, deniz gibi sag1 solu belli olmayan bir tanridir. Sinirlendigi veya
hayal kirikligina ugradigi zaman dalgalar1 kabartir, firtinalar yaratir elindeki yabayla
siddetli depremlere sebep olurdu. Denizlerin tanris1 kizdigi zaman sahilleri
cokertebilecek giice sahipti. Poseidon kurak yerlerde sular fiskirtarak onlar1 mutlu
eder kimi zaman ise bereketli yerlerdeki kaynaklar1 kuruturdu. Poseidon hirs ve giicii
temsil eder. Atlantis sehrinin Poseidon yiiziinden yok oldugu sdylenir. Nedeni ise
miikemmel sehir yaratma arzusudur. (http://tr.wikipedia.org/wiki/Poseidon)

Poseidon deniz perisi olan Amphitre ile evliydi. Triton adinda yar1 balik yar1
deniz adam1 gibi bir ¢ocuklar1 oldu. Ancak Poseidon Zeus gibi ¢apkin bir tanriydi.
Pek ¢ok iliskisi olmustur. Gorgon Medusa ile birlikte olmustur. Medusa’nin kesik
basindan kanatl at Pegasus diinyaya gelmistir.

Girit Krali olan Minos kendisine kurban etmek iizere tanr1 Poseidon’dan bir
boga ister. Poseidon dilegini kabul edip ona bir boga verir ancak bu boga o kadar
giizeldir ki Minos kurban edecegi yerde kendi siiriisiine katar bogay1 ve baska
siradan bir boga sunar Poseidon’a. Buna sinirlenen Poseidon bogay: kudurtur ve
boga biitiin Girit’i birbirine katar. Minos’un karis1 Pasiphae bogaya asik olur ve bu
birliktelikten daha sonra Theseus tarafindan oSldiiriilecek olan Minotaurus dogar.

(Cotterel ve Strom, 2011:77)
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_Ln{__ > A:I_ . - e
Resim 4.19:“Poseidon, Medusa ve Pegasus’un Dogusu” seramik vazo 1.0. 5. Yy’da yapilmustir.
http://www.theoi.com/Gallery/P23.19.html

Resim 4.20:”Neptune” Angelo Bronzio tarafindan 1540-1550 yillar1 arasinda yapilmistir. Brera sanat
galerisinde bulunmaktadir.
http://en.wikipedia.org/wiki/File:Angelo Bronzino 048.jpg
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4.1.11. Hades (Pluto):

Titan Kronos ve Rhea’nin ogullari, Zeus ve Poseidon’un kardesidir. Diinyay1
paylasan ii¢ tanridan biridir. Aidoneus ve Pliiton (zengin) adlariyla anilir. Hades’in
kelime anlami “Goriinmez” dir. Bu sifat hem Hades i¢in hem de hiikiimdar1 oldugu
yeralt1 diinyasi icin gegerlidir. Ayn1 zamanda goriinmezlik 6zelligi olan bir migferi
vardir. Bu migferi Perseus ve Herakles de takmistir. Sembolleri goriinmezlik migferi
ve Cerberus’tur. Roma mitolojisinde Pluto olarak gecer. (Erhat, 1994:115)

Hades gorsel olarak bir taht {izerinde oturur halde, sert sakalli ve uzun sagl
olarak tasvir edilir. Urkiitiicii bir goriiniimii vardir. Tanrilar bile onu gérmek
istemezler. Yiiziinden sertlik ve korku akardi. Sag elinde tanrilik asasini tutardi ve
yaninda daima Cerberus adindaki ii¢ kafali kopek bulunurdu. Bazen elinde anahtarla
tasvir edilir.

Hades yeralti ve Oliiler tanrisidir. Onun i¢in sdylenen bir ka¢ tanimlama
vardir. Bunlar “Biiylik kalabaliklar1 kabul eden” (Polydektes), “Kapilar1 herkese
acik” (eurypyles), “Disar1 ¢ikmak isteyenlere ise kapalidir” (pylartes). (Derman,
2012: 61) Hades’in kapisinda {i¢ basli cehennem kopegi Cerberus vardir. Yeraltina
gelenleri sevimlilikle karsilar, ¢ikmak isteyenleri ise li¢ agzini birden agarak
disleriyle tehdit eder.

Hades yeraltindan pek ¢ikmadigi i¢in ¢ok fazla efsaneye konu olmamustir.
Bilinen bir Oykiisii karist Persephone’yi kacirmasidir. Efsaneye gore Hades,
Demeter’in kizi Persephone’ye asik olmus onu kagirmis ve zorla evlenmistir.
Demeter buna karsi ¢ikar ve Zeus hem annenin hem de Hades’in ¢ikarina bir karar
verir. Bu karara gore Persephone yilin alt1 ay1 yeryiiziinde annesiyle geri kalan alt1

ay1 ise yeraltinda Hades ile birlikte gegirecektir. (Cotterel ve Strom, 2011:47)
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Resim 4.21:”Hades ve Cerberus” 1.0 550 yilinda yapilmugtir.
http://tr.wikipedia.org/wiki/Dosya:Hades-et-Cerberus-111.jpg

o ,
Resim 4.22:”Hades abduction of Persephone” 18.yy’da yapilmistir.
http://en.wikipedia.org/wiki/File:Hades abduction_of Persephone.jpg
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4.1.12. Demeter (Ceres):

Titan Kronos ile Rhea’nin kizlaridir. Roma mitolojisindeki adi1 Ceres’dir.
Homeros’un destanlarinda “Gtizel sagli kralice” yada “Giizel 6rgiilii Demeter” olarak
yer alir.

Tarimin, bereketin ve mevsimlerin tanrigasidir. Ozellilkle bugday: temsil
eder. Homeros onun i¢in “ Bir riizgarin hafif ve tatli bugday tanelerini kabuklarindan
ay1rip ¢ikaran, sari sagli, ela gézlii Demeter” diye bahseder. (Can, 2011:161)

Demeter, islenmis topraklarin ve tarlalarin tanrigasidir. Olympos tanrilarinin
en biiyiik ve en giigliilerindendir. Insanlara toprag: ekip bigmeyi, bugday toplamasini
ve ekmek yapmayir Demeter dgretmistir. Demeter’in bilylime ve canlanma {izerine
ozel gligleri vardir. Atina’nin giineyinde Demeter adina dans ve miizikle kutlamalar
yapilir. Bu kutlamalarda Persephone’nin kaybolup yeniden bulunusu hatirlanir.
Demeter “Toprak ana” demektir. Bu sifat hem Demeter’in simgeledigi bereketli
topraklar1 hem de oOliilerin dinlenme yerini simgeler. (Cotterell ve Strom, 2011:38)

Demeter gorsel olarak bereketi ifade etmek icin giirbiiz bir kadin olarak tasvir
edilmistir. Baygin bakigli, uzun sar1 sagli, giizel bir tanricadir. Sag elinde bugday
basag1 sol elinde ise mesale vardir. Bu mesale kizi Persephone’yi aramasini simgeler.
(Can, 2011:170)

Poseidon, Demeter’e asik olmustur. Firsat bulduk¢a Demeter’e kosar.
Demeter Poseidon’un askina cevap vermez ve siirekli ondan kagar. Ancak Poseidon
pesini birakmaz. Bunun {izerine Demeter kendini bir kisraga ¢evirerek Arkadia’ya
kacar, Poseidon bunu farkedince o da kendisini bir aygira ¢evirerek pesinden gider
ve Demeter ile zorla birlikte olur. Bu birliktelikten bir ayagi insan ayagina benzeyen
bir at dogar. Bu olaydan utan¢ duyan Demeter kendisini bir magaraya kapatir ve yas
tutmaya baglar. Saklandig1 siire boyunca tarlalar ekin vermez ve insanlar a¢ kalir.
Tanrilarin krali Zeus onu bulur, dargin tanriganin gonliinii alir ve onu Olympos’a
geri gotliriir.

Zeus, gonliinii Demeter’e kaptirir ve onunla birlikteliginden Persephone
dogar. Persephone, yeraltinin krali Hades tarafindan kacirilir. Demeter buna karsi
gelir ve Zeus hem Hades hem Demeter i¢in bir karar alir. Bu karara gore Persephone
yilin alt1 ay1 yer altinda Hades ile birlikte, diger alt1 ay1 ise yeryiiziinde annesiyle

birlikte gecirecektir.
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Resim 4.23:”Demeter” 1.0. 425-420 yillar1 arasinda yapilmistir. Madrid Capitolio miizesinde

bulunmaktadir.
http://en.wikipedia.org/wiki/File:Deméter tipo Madrid-Capitolio (Museo_del Prado) 01.jpg

EMIAY Tox EARYX)X

Resim 4.24:”Demeter ve Pluto” seramik vazo 1.0. 350-340 yillar1 arasinda yapilmistir.
http://www.theoi.com/Gallery/K26.1.html
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4.1.13. Dionysos (Bacchus):

Tanr1 Zeus ile Thebai prensesi Semele’nin ogullaridir. Roma mitolojisindeki
ad1 Baccus’tur. Yunan mitolojisinin en ge¢ taninan, en kidemsiz fakat en gizemli
tanrisidir. “Boga boynuzlu tanr1” olarak da bilinir ¢linkii genellikle boga bigiminde
goriiliir. Sembolleri, liziim, asma, ¢ita ve panter gibi biiyiik kedigiller. (Cotterell ve
Storm, 2011:39)

Dionysos ilk once ilkbaharda agaglarin bitkilerin besi suyunun tanrisi
sayilirdi. Daha sonra sarabin tanrisi olarak kabul edildi. Sarabin sadece sarhos edici
ozelliklerinin degil, ayn1 zamanda da sosyal ve faydali etkilerini de temsil eder.
Sayesinde temelleri atilan tiyatronun da tanrisidir.

Dionysos gorsel olarak adeleleri siskin sportmen bir viicutla tasvir edilmistir.
Hafif tombul bir kadina benzer. Giir ve bukleli sacglari omzuna kadardir. (Can,
2011:189)

Zeus Thebai prensesi Semele’ye asik olur. Her gece Hera’dan gizlice
Semele’nin yanina gidip onunla birlikte olur. Hera her gece Zeus’un kayboldugunu
farkeder ve gizlice Zeus’u takip edip Semele ile olan birlikteligini 6grenir. Hera bir
giin yagh bir kadin kiligia girerek Semele’nin yanima gider ve aklina Zeus’un gergek
halini gorme fikrini sokar. Bir gece Zeus Semeleyi ziyarete gelir, Semele Zeus’tan
gercek tanr1 halini gostermesini ister. Zeus Semele’nin istegini kabul eder ve gercek
halini gosterir. Zeus’un ihtisam1 ve parlaklig1 karsisinda Prenses Semele’nin saray1
alev alir ve yanmaya baglar. Semele bu yangin sirasinda yedi aylik ¢ocugunu
diisiiriir. Zeus bu ¢ocugu alip kal¢asinda, dogum zamani gelene kadar saklar. Zamant
geldiginde ¢ocugu kalcasindan ¢ikarir. Bu ¢ocuk tanri Dionysostur.

Bir gilin saraplarin tanris1 Dionysos Frigya’ya gider. Tanrimin Frigya’da
oldugunu duyan Frigya krali Midas, Dionysos’u sarayinda agirlamak ister. Dionysos
bir siire Kral Midas’in sarayinda kalir ve Kral Midas ¢ok giizel bir sekilde
Dionysos’u agirlar. Dionysos Midas’in misafirperverligine ve nezaketine hayran olur
ve ona bir hediye vermek ister. Dionysos Midas’a “Dile benden ne dilersen” der ve
Midas bunun karsiliginda dokundugu herseyin altin olmasini diler. Dionysos,
Midas’in dilegini kabul eder ve Midas’in dokundugu her sey altin olmaya baslar.
Onceleri Midas sevincinden ne yapacagmi bilemez. Altin aski Midas’in sonunu
hazirlar. Midas ne yemek yiyebilir, ne de su igebilir. Bunun iizerine tanrilara dua

etmeye baslar. Dionysos Midas’1 bu beladan kurtarip eski haline dondiiriir.
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Resim 4.25:”Midas’in dokunusu” Nicolas Paussini tarafindan 1630 yilinda yapilmistir.
http://www.futura-sciences.com/fr/doc/t/geologie/d/lor-la-magie-des-alchimistes 686/c3/221/p5/

W= Sit [ﬂ ; ¢y =y S _l\\) / \
Resim 4.26: “Dionysos’un Dogusu” seramik vazo 1.0. 405-385 yillar1 arasinda yapilmistir. Ulusal

Italya Arkeoloji miizesinde bulunmaktadir.
http://www.theoi.com/Gallery/K12.13.html
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4.1.14. Hestia (Vesta):

Titan Kronos ile Rhea’nin kizlari, Zeus’un en biiyiik kiz kardesidir. Roma
mitolojisindeki ad1 Vesta’dir. Diger tanrigalarin aksine Hestia Zeus ile evlenmemis
ve higbir olaya karigmamistir. Sembolii ocaktir. Mitolojide aile ocagini temsil eder.
IIk dogan tanrica olmasi sebebiyle insanlarin saygisini kazanmustir. Hestia hicbir
olaya karigsmaz.

Hestia ailenin ve ocagin koruyucusu sayilir. Zeus ona diger tanrilara
sunmadigt bir ayricalik tanimistir. Hestia hi¢ evlenmemis, Zeus’tan bekar kalmasi
icin izin istemistir. Halbuki Poseidon ve Apollon ona asik olmus onunla evlenmek
istemislerdir.

Hestia ailenin istikrar ve diizenini temsil ediyordu. Site’nin ana tanrigast
kabul ediliyordu. Site biiyiik bir aile demekti. Site’lerin her biri ailenin bir ocagi
sayiliyordu ve oralarda Hestia adina sonmeyen bir ates bulunduruluyordu.

Truva’da ¢ok eski zamanlardan beri Hestia’ya ait bir tapinagin olduguna
inaniliyordu. Truva yikildiktan sonra Roma Krali Numa Pompilius kiire bi¢ciminde
bir tapiak yaptirmig ve bu tapinagin ortasinda Hestia’nin atesi bulunuyormus. Bu
atese diinya egemenliginin gilivencesi olarak bakiliyormus. Eger ates sOnerse,
tekrardan yalnizca giines 1sinlariyla yakilabiliyormus. Bunun i¢in de bir tiir

mercekten faydalaniliyormus. (Bayladi, 2012:51)

Resim 4.27:”Hestia” seramik vazo 1.0.
450 yilinda yapilmustir. Italya ulusal miizesinde bulunmaktadir.
http://www.theoi.com/Gallery/K13.2.html
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4.2. KAHRAMANLAR

4.2.1. Heracles (Hercules):

Tanrilarin krali Zeus ve Miken kralinin kizi Alkmene’nin ogullaridir. Roma
mitolojisinde Hercules olarak gecer. Zeus prenses Alkmene’ye asik olur ve ona
kocast kiliginda yaklagir. Bu birliktelikten Heracles dogar. Bu birliktelikten hosnut
olmayan ve kiskanan Hera, Heracles’in varligindan asir1 derecede rahatsiz olur. Zeus
Hera’nin gonliinii almak i¢in ogluna Heracles adini verir. Heracles “Hera’nin nuru”
anlamina gelir. Heracles tanrisal bir giice sahiptir. Fizik ve moral giiciin simgesi olan
Heracles antik Yunan’da hem tanri hem kahraman olarak saygi goriir. (Wikipedia,
2013)

Hera, Heracles’in dogumundan itibaren onunla ugrasmaya baglamistir.
Heracles daha besigindeyken iki tane yilan gondermis, onu dldiirmek istemistir
ancak Heracles inanilmaz giicii sayesinde iki yilani da bogarak Oldiirmustiir.
Heracles ¢ok iistlin bir egitim gormiistlir. Giliresmek, ok atmak ve at stirmekte ¢cok
lyidir.

Heracles Kitharion ormanlarinda yasayan bir canavart 6ldiirmiis ve odiil
olarak Thebai krali ona kizt Magera’y1 vermistir. Heracles ve Magera’nin ii¢ tane
cocuklart olmustur. Bir giin Hera Heracles’e cinnet gegirtip karisi ve ¢ocuklarini
diisman olarak gormesini saglamis ve bunun iizerine Heracles karis1 ve ¢ocuklarini
oldiirmiistiir. Kendine geldiginde ¢ok pismanlik duyan Heracles’e ceza olarak Miken
krali Eurstyheus’a koélelik yapacaktir. Kral Heracles’e imkansiz olan oniki gorev
vermistir.

Heracles’in ilk gorevi Nemea aslanini Oldiiriip derisini getirmektir. Nemea aslani
korkung ve etrafa dehset sagcan bir aslandir. Heracles, aslant bulmak i¢in yola ¢ikar.
Aslana rastlayan Heracles attifi oklarla aslani 6ldiirmeye calisir ancak bir ise
yaramaz aslanin derisi ¢ok serttir. Attig1 oklar ise yaramayinca bu defa Heracles
bronz bir kiligla aslana saldirir ancak yine ise yaramaz. Silahlar igse yaramayinca
Heracles aslanla giiresmek zorunda kalir. Saatlerce siiren kavga sonunda Heracles
aslan1 bogmay1 basarir. Heracles aslanin derisini yiizmekte zorluk g¢ekince tanriga
Athena ona yardim eder ve en iyi yolun aslanin pengelerini kullanmak oldugunu

sOyler. Heracles aslanin penceleriyle derisini yiizer ve derisinden kendine pelerin

yapar.
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Heracles’in baska bir gorevi Lerna golindeki Hydra adindaki canavari
oldiirmektir. Hydra dokuz baglh bir ejderdir. Bu ejderi dldiirmekteki zorluk, kafasi
kesilince yerine iki tane ¢ikmasidir. Heracles Lerna batakligina dogru yola ¢ikar ve
yarat1g1 bulur. 11k nce yaratigin kafasini odunla ezmeye baslar ancak ezilen baslarin
yerine ikiser tane ¢ikmaya baglar. Bunun iizerine Heracles kesilen baslar1 atesle
daglar ve yerine yenisinin ¢ikmasini engeller. Heracles bu gorevinide basariyla
tamamlar.

Bagka bir gdrev ise Minotor’un babasi oldugu sdylenen Girit bogasiyla
savagmaktir. Girit bogas1 Poseidon’un Girit krali Minos’a kendisine kurban edilmek
tizere verdigi bogadir. Ancak Minos bogay1 kurban etmeyince Poseidon bogayi
kudurtur. Heracles Girit bogasin1 canli olarak getirmek zorundadir. Girit adasina
gider, bogay1 goriir gérmez iizerine saldirir, boynuzlarindan yakalar ve dizlerini
biikerek kuvvetli bir bagla baglayip Eursytheos’a canli olarak getirir ve gorevini
tamamlar.

Heracles’in bagka bir gorevi ise yeralti diinyasinda yasayan ii¢ bash kopek
Kerberos’u esir almaktir. Kerberos yeralt1 diinyasinda bekgilik yapan dehset sagan
bir yaratiktir. Heracles yer alt1 diinyasina iner. Yanina hi¢ bir silah almaz, sadece
aslan postunu giyer. Kerberos ile karsilasinca ii¢ basin birlestigi noktadan tutarak
kopegi yeryliziine ¢ikartir. Bu gorevinde de basarili olan Heracles oniki gorevini de
tamamlar.

Heracles’in diger gorevleri ise Artemis’in disi geyigini canli yakalamak,
Erymantos dagmin yabandomuzunu yakalamak, Stympalos kuslarini oldiirmek,
Augias’in  ahirlarin1  bir glinde temizlemek, Diomedes’in atlarin1 yakalamak,
Geryoneus’un Okiizlerini getirmek ve amazon krali¢esinin kemerini ¢almaktir.

Heracles oniki gorevini tamamladiktan sonra Lydia kralicesi Omphale i¢in
bir yil ¢alisir. Deineira ile evlenir. Yar1 at yart insan olan Sentor Nessos karisina
yaklagsmaya c¢alisir ve Heracles onu oklartyla oldiiriir. Sentor Nessos dlmeden once
Deineira’ya kendi kanindan verir. Bu kan zehirlidir. Bir glin Heracles’in kendisini
aldattigindan siliphelenen Deineira Sentor Nessos’un kanini Heracles’in gomlegine
siirer. Gomlegi giyen Heracles inanilmaz acilar ¢cekmeye baglar ve acisina son
vermek icin ates yakarak kendini bu atesin igine atar. Tanrilar Heracles’in ¢ektigi
acilara c¢ok izilir ve ona Olimsiizlik bahsederek Olympos’a getirilmesini

emrederler.
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Resim 4.28:Heracles yilan1 bogarken 2.yyd yapllmlstlf. italya apitoline miizesinde bulunmaktadir.
http://en.wikipedia.org/wiki/File:Herakles_snake Musei Capitolini MC247.jpg

www.theoi.com

Resim 4.29: Heracles ve Kerberos 1.0. 530 yilinda yapilmistir. Louvre miizesinde bulunmaktadir.
http://www.theoi.com/Gallery/M12.1.html
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Resim 4.30 raesve Hydra 1.0. 525 yilinda yapilmistir. The J Paul Gétty miizesinde
bulunmaktadir.
http://www.theoi.com/Gallery/M13.1.html
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4.2.2. Theseus:

Atina krali Aegeus’un ogludur. Atina sehrinin kahramanidir. Atina sehrinin
ikinci Herakles’i olarak goriiliir. Atina krali Aegeus bir ¢cok kadinla evlenmesine
ragmen bir tiirlii ¢ocuk sahibi olamaz. Sonunda Troezen kralinin kizi Ethra ile
birlikte olur ve bu birliktelikten Theseus dogar. Bagka bir efsaneye gore ise Ethra
yiizerken Poseidon’dan hamile kalmistir ve Theseus’un babasidir.

Kral Aegeus Theseus dogmadan dnce Ethra’ya bir kaya gosterir. Bu kayanin
altinda sandalet ve kilic1 saklidir. Theseus bu kayay1 kaldiracak giice geldiginde kim
oldugunu 6grenecek ve babasinin yanina gidecektir. Theseus genglik ¢agina gelince
annesi onu kayanin yanima goétiiriir ve babasinin isteklerini anlatir. Theseus kayay1
kolayca kaldirir ve babasinin yanina gitmeye hak kazanir.

Theseus kiiclik yaslarda bile ¢ok cesur ve akilli bir ¢ocuktur. Bir giin
Herakles Trezene sehrini ziyarete gelir ve Nemea aslanimin postunu saraydaki
elbiselige birakir. Postu goriip gercek zanneden insanlar kacgigsmaya baglarken
Theseus ise buldugu bir balta ile aslan sandig1 posta saldirir.

Theseus Atina’ya gittikten sonra pek ¢ok maceraya atilmistir. Zamaninda
Poseidon Girit kralina kendine kurban edilmek iizere bir boga géndermistir. Ancak
kral boganin giizelligi karsisidinda kurban etmekten vazge¢cmis ve baska bir hayvan
kurban etmistir. Buna sinirlenen Poseidon bogay1 ¢ildirtmis ve her yere saldirtmistir.
Ayrica boga kralin karisina asik olmus ve birlikteliklerinden minotauros adli yari
insan yar1 boga bir yaratik dogmustur.

Girit krali Minotauros’u bir labirente hapsetmistir ver her sene yedi kiz yedi
erkek ona kurban olarak gonderilir. Bu durumdan rahatsiz olan Theseus yaratigi
oldiirmek icin Girit’e dogru yol alir. Gitmeden babasi ona sag salim donersen
yelkenin beyaz olsun bdylelikle hayatta oldugunu goriiriim der. Theseus Girit’e gider
ve Girit’te Kral Minos’un kiz1 Ariadne Theseus’a asik olur ve Minotauros’a yem
olmamasi i¢in ona yardim eder. Bu yaratia nasil yaklasilacagini anlatir ve labirente
girdiginde tekrar yolunu bulabilmesi i¢in ona bir ip verir. Theseus labirente girer ve
Minatauros’la karsilagir. Yaratik tam boynuzlarin1 vurmak tizereyken Theseus agir
topuzlu sopasiyla Minatauros’a var giiciiyle vurarak onu oldiiriir.

Bu zaferden sonra Ariadne’yi de alarak eve dogru yola ¢ikan Theseus

Ariadne’yi bir adada birakarak yoluna devam eder. Ancak beyaz yelkenini agmay1
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unutmustur ve babasi bunu goriince oglunun 6ldiiglinti diislinlip kendini denize
atarak intahar eder.

Babas1 6ldiikten sonra Sykros’ta bir ¢iftlikte yagsamaya karar vermistir ancak
adaya gidisinden adanin krali Lykomedes hosnut olmamistir. Theseus’u bir tehdit

olarak goérmiis ve onu bir tepeden kayaliklara atmistir.

Resim 4.31:”Theseus ve Ethra” 1640 yilinda Laurent de la Hyre tarafindan yapilmistir. Budapeste
giizel sanatlar miizesinde Bulunmaktadir.
http://tr.wikipedia.org/wiki/Dosya:Laurent _de la La Hyre 002.jpg

Resim 4.32: “Theseus ve Minotor” Etienne Jules ﬁamey tarafindan 1796-1852 yillar1 arasinda

yapilmigtir. Tuiller bahgesinde bulunmaktadir.
http://en.wikipedia.org/wiki/File:Theseus Minotaur Ramey Tuileries.jpg
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4.2.3. Perseus:

Argos krali Akrisios’un erkek c¢ocugu olmuyordu. Bu ylizden tahtini
burakacagi bir varisi yoktu. Bir giin kehanet giicli olan Apollon’a danist1 ve erkek
cocugu olup olmayacagini sordu. Apollon ise kizi Danae’nin bir oglu olacagini ve
onu Oldiirlip tahttan indirecegini sdyledi. Bu haberi alip endiselenen kral kizi
Danae’yi yer altinda tungtan yapilmis bir mahzene kapatti. Danae ¢ok giizel bir kizdi
ve tanrilarin krali Zeus’un kalbini c¢almisti. Zeus altin yagmuru seklinde tung
mahzene girdi ve Danae ile birlikte oldu. Bu birliktelikten Perseus dogdu.

Kral kizinin ¢ocugu oldugunu farkedince korkmaya bagladi ve kizini ve
torununu bir sandiga kapatarak denize attirdi. Bu sandik bir siire deniz {izerinde
gezindi. Zeus’un emriyle dalgalar sandig1 Seriphos adasina gonderdi ve Perseus
burada denizciler tarafindan yetistirildi.

Kral Polydektes Perseus’u ii¢ gorgondan biri olan Medusa’y1 dldiirmek i¢in
gorevlendirilir. Medusa ¢ok korkung bir yaratiktir. Yaban domuzuna benzer disleri,
alev sacan gozleri vardir. Sag yerine kafasinda kivrilmis yilanlar bulunur. Bakislari
ise tas edici 6zellige sahiptir.

Perseus Medusa’nin yasadigi ¢orak memlekete dogru yol alir. Oraya
gidebilmek i¢in dnce Graia’lar adindaki ii¢ ihtiyar kadinin yasadigi yerden gegmek
gerekir. Bu ihtiyar kadinlarin ii¢li ayn1 disi ve gozii paylasir. Perseus ihtiyar
kadmlarin yanina gider ve gorgonlar hakkinda bilgi almak ister. Bu sirada Hermes
ortaya cikar ve ihtiyarlarin goziinii alip Perseus’a verir. Ihtiyarlar Perseus’a istedigi
herseyi vermek zorunda kalirlar. Perseus’a kanatl bir ayakkabi, bir heybe ve birde
goriinmez yapan sag verirler.

Perseus yoluna devam eder ve gorgonlarin yasadigi magarayr bulur.
Medusa’nin bakiglariyla tasa doniisen insanlarin heykellerini goriir. Perseus
magaraya girer. Medusa’ya yaklasir, kilicim1 g¢eker ve bir vurusta Medusa’nin
kafasin1 keser. O anda Medusa’nin figkiran kanlarindan Pegasus dogar. Perseus
Medusa’nin kafasin1 heybeye koyar ve diger gorgonlara yakalanmamak i¢in kanath
sandaletleri sayesinde ugarak oradan kacar.

Perseus ucarken Kepheus adindaki bir kralin iilkesine rastlar. Poseidon bu
iilkeye bir deniz canavari yollamig ve kurtulmanin tek yolu olarak kralin kizinin
kurban edilmesi oldugunu soyler. Kralin kizi Andromeda kurban olarak verilmek

iizereyken Perseus kiza asik olur ve deniz canavarimmi Sldiirerek Andromeda ile
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evlenir. Tanrica Athena Perseus Oldiikten sonra Perseus ve karist Andromeda’y1

gokyiiziine takimyildizi olarak yerlestirir.

Resim 4.33:”Perseus ve Medusa’nin kafas1 Antonio Canova tarafindan yapilmistir. Pio Clementino
miizesinde bulunmaktadir.
http://en.wikipedia.org/wiki/File:Persus-with-the-head-of-med.jpg

Resim 4.34: “Perseus” Piere diosio tarafindan 1513 yilinda yapilmistir. Ufizzi galerisinde
bulunmaktadir.
http://en.wikipedia.org/wiki/File:Piero_di_Cosimo 042.jpg
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4.2.4. Akhilleus:

Akhilleus tanriga Thetis ile Teselya Krali Peleus’un ogullaridir. Thetis
evlenmeden Once Zeus ve Poseidon bu tanrica ile birlikte olmak isterler ancak
Prometheus onlar1 uyarir. Eger Thetis ile evlenir ve bir ¢cocuk sahibi olurlar ise o
cocuk hepsinden giiclii olacaktir. Bunun iizerine tanrilar Thetis’i bir olimliiyle
evlendirir. Peleus’la evlenen Thetis’in Akhilleus adinda bir ogullar1 olur. Ancak
Thetis Akhilleus’u 6liimsiiz kilmak i¢in Hades’in yeralt1 diinyasinda bulunan Sytks
nehrinde yikar. Thetis Akhilleus’u topugundan tutarak nehre soktugu i¢in topugu
hassastir ve tek oliimlii pargasidir.

Akhilleus savas sanatin1 6grenmek icin kentaurlarin lideri Khiron tarafindan
yetistirilir ve ¢ok cesur bir savas¢lr olarak iin salar. Annesi Akhilleus’un Truva
savagina katilmasini istemez bunun {izerine oglunu kadmn kilifina sokarak Kral
Lykomedes’in sarayinda kadinlarin arasina karigmasini saglar. Ancak savas
Akhilleus olmadan kazanilamayacaktir. Bunun {zerine Odysseus Akhilleus’u
aramaya c¢ikar. Akhilleus’u saraya kadar takip eder ve kimligini ortaya cikarir.
Akhilleus savasa katilmak zorunda kalir. Bir siire savagmay1 reddeder ve ¢adirinda
kalir. Ancak asig1 ve silah usagi olan Patroklos Akhilleus’un zirhini giyer ve savasa
katilinca Hektor tarafindan 6ldiiriiliir ve sinirlenen Akhilleus savasa katilir. ilk 6nce
Hektor’u oldiirerek Patroklos’un mezari etrafinda oniki giin boyunca stiriikler. Daha
sonra Truva savasinda yiizlerce insan oldiiriir.

Savas sirasinda Paris’in yayindan ¢ikan zehirli bir ok topuguna, yani tek
olimlii parcasina denk gelir ve Akhilleus bu okla oliir. Akhilleus kibirli bir savas
kahramanidir. Biiyiik iskenderin en ¢ok hayran oldugu mitolojik karakterdir.
Perslerle baslattigi Asya seferinde Akhilleus’un anisina Truva’da yapilan cenaze

oyunlarina katilmistir. (Cotterel ve Storm 2011:15)
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Resim 4.35: Thetis ve Akhilleus” Peter Paul Rubens tarafindan 1630-1635 yillar1 arasinda
yapilmistir. Bojimans Van Beuningen Miizesinde bulunmaktadir.

Resim 4.36: “Akhilleus’un Ofkesi” Giovanni Batista Tiepolo tarafindan 1757 yilinda yapilmistir.
Vicenza miizesinde bulunmaktadir.
http://en.wikipedia.org/wiki/File:The Rage of Achilles by Giovanni_Battista Tiepolo.jpeg
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4.2.5. Odysseus:

Babas1 Leartes, annesi Antikleia’dir. Ancak Babasinin Yunan mitolojisinin
kurnaz karakteri Sisypos oldugu da sdylenir. Odysseus Ithaka krali ve Truva savasina
katilan komutanlardan biridir. Bu savastaki Onemi ve savas sonrasi geri doniis
hikayesiyle taninir.

Homeros destanlarinda Odysseus ¢ok bilmis, ¢ok yonlii, ¢ok akilli ve gérmiis
gecirmis bir yigit olarak gecer. Odysseus’un nitelikleri akil, ¢are bulma ve sabirdir.
Diismanlarin1 zekas1 ve kurnazligiyla yener. (Erhat, 1994:220)

Odysseus zeka istiinliigii yaninda beden olarak da {istiindiir. Hem ¢ok giiglii
kuvvetli hem de yakisikli bir adamdir. Pek ¢ok kadin kendisine asik olmus ve onunla
evlenmek istemistir. Kalipso ve Kirke tanri¢a olduklar1 halde Odysseus’a asik olurlar
ve onunla evlenmek isterler. Ancak o, karis1 Penolopia’ya sadik bir estir.

Truva savasina katilmadan once Odysseus Ithaka tahtina ¢ikar. Menelaus
karist Helen kagirilinca Odysseus’tan yardim ister. Odysseus savasa katilmak
istemez hatta kendini deli gibi gosterir, ¢esitli bahaneler bularak gitmemeye caligir
ancak yalani ortaya ¢ikar ve savasa katilmak zorunda kalir. Truva savasinin
kazanilmasinda ki en biiyiik rolii Odysseus oynamistir. Tahta at fikrini ortaya atmis
ve bu sayede savas kazanilmistir. Ancak bu sirada Poseidon’un nefretini kazanmistir.
Poseidon savastan sonra evine donecek en son komutanimn Odysseus olacagini
sOylemis ve eve doniis yolunda bin bir tiirlii zorluk ¢ikarmistir karsisina.

Odysseus’un eve doniis yolunda yasadigi maceralar Homeros’un M.O 800-
600 yillar1 arasinda yazmig oldugu Odisseas destaninda anlatilmistir. Odysseus on yil
siiren Truva savasindan sonra evi Ithaka’ya doniisii de on yil siirmiistiir. Truva
savagindan sonra Odysseus evi Ithaka’ya dogru yelken agcamistir ancak aksilikler
pesini birakmamistir. Tanrilarla, biiylicii kadinlarla ve canavarlarla savagmistir. Bu
maceralarin hepsi Odisseas destanini olusturmustur.

Odysseus Truva’yr terk edip yola ciktiginda ilk Once bir firtinayla
miirettebatinin biiyiik bir kismin1 kaybeder. Daha sonra gemisi Lotus yiyicilerin
iilkesine varir. Burada miirettebati lotus meyvesini yedikten sonra ge¢mislerini
unuturlar ve bu iilkede kalmak isterler. Odysseus miirettebatini zorla gemiye bindirir
ve tekrar yola ¢ikar. Bir sonraki limanda korkun¢ tepegdz olan Polyphemos’un
tuzagina diiserler. Tepegdz Odysseus’un adamlarini yutmaya baglar. Odysseus

Polyphemos’un tek goziinii ¢ikartir ve buradan kagarlar. Deniz yolculuguna devam
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eden Odysseus adamlarini domuza ceviren Kirke ‘nin adasina gelir. Odysseus
Hermes’in verdigi yabani sarimsagi yiyerek kendi korur ve buradan da kagar. Tekrar
gemiye binen Odysseus sirenlerin yasadigi bolgeden gegmek zorunda kalir. Sirenler
giizel sarkilariyla denizcileri bastan ¢ikarirdi. Odysseus miirettebatina kulaklarini bal
mumuyla kapatmasini kendisini ise direge baglamasini emreder. Boylece sirenlerin
giizel sarkilarin1 dinleyebilecek ancak hareket edemeyecektir. Daha sonra alt1 bash
canavar Skylla ile Kharbodis’in yagadigi yerden ge¢mek zorunda kalir.

Pek ¢ok tehlike atlatan Odysseus sonunda iilkesi Ithaka’ya ulasir. Ancak
yirmi yil boyunca yoklugunda soylu erkekler Penelopia’y1 rahat birakmamis ve
onunla evlenmek istemislerdir. Ancak Penelopia kocasi Odysseus’a sadik kalir.

Odysseus evine dondiigiinde karisi ile birlikte olmak isteyen tiim erkekleri 6ldiirtiir.

Resim 4.37:”Odysseus” 2.yy’daYap11m1st1r'; Sprelonga miizesinde bulunmaktadir.
http://en.wikipedia.org/wiki/File:Head Odysseus MAR_Sperlonga.jpg
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4.3. YARATIKLAR:
4.3.1. Kentauros:

Govdelerinin {ist kismi insan, alt kismi at olan efsanevi yaratiklardir. Iksion,
Hera’nin kiligina girip bulutla birlesince Kenaturoslar dogmustur. Iri ciisseli, yeleli
ve kuyrukludurlar. Doganin karanlik giiglerini temsil ederler. Homeros’a gore
Kentauroslar Teselya’da yasayan karsi koyulmaz giice sahip olan bir kavimdir.
Ormanlarda yasarlar. Giiriiltiicli, yabani ve sehvet diiskiinii olarak bilinirler. Ancak
iclerinde iyi olanlart1 da vardir. Kheiron iyi kentauroslardan biridir. Heracles’i
yetistirmis ve iyi bir kahraman olmasina katkida bulunmustur.

Heracles oniki gorevinden biri olan Erymanthos domuzunu avlamaya
giderken Kentauros Pholos’a konuk olur ve ¢ok iyi bir sekilde agirlanir. Pholos
Heracles’e sarap vermek ister ancak bu sarabin kokusunu alan diger kentauroslar
Heracles’e saldirirlar ve Heracles kentauroslar1 Kheiron’un magarasina kadar
kovalar. Bu sirada attig1 zehirli ok Kheiron’a isabet eder ve Kheiron 6liir.

Lapithler kral1 Peirithoos ve Argos kralinin kizi Hippedameia evlenecekleri
zaman diigiinlerine kentauroslar1 da cagirirlar. Bu diigiine Heracles ile Theseus da
davetlidir. Kentauroslar ictikleri sarapla sarhos olur ve geline sarkintiliga yeltenirler.
Bunun {izerine kentauroslar ile Lapitler arasinda bir kavga ¢ikar ve kentauroslar
stirerler.

Kentauroslarin arasinda en bilge ve en adil olan Kheiron’dur. Zeus Kheiron’u

yay takimyildizi olarak yildizlarin arasina yerlestirmistir. (Bulfinch, 2012:117)
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www.theoi:corm - e i S
Resim 4.38:”Kentaur ve Eros”1.0.2.yy’da yapilmstir.
Louvre miizesinde bulunmaktadir. http://en.wikipedia.org/wiki/File:Sandro_Botticelli_063.jpg

www.theoi.com

Resim 4.39: “Kentauros” 1.0. 520 yilinda yapilmistir. Toledo miizesinde bulunmaktadir.
http://tr.wikipedia.org/wiki/Dosya:Centaur nymph Marqueste Tuileries.jpg
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4.3.2. Satir:

Yunanlilarin ikinci dereceden olan kir tanrilarma verdikleri isimdir. Yari
insan yar1 ke¢i bigimindedirler. Uzun kulakli, boynuzlu, ke¢i ayakli, kisa kuyruklu ve
viicudu killarla kaplidir. Sehvet diiskiinii ve kotii huylu ve tembeldirler. Zevk pesinde
kosmaktan ve eglenmekten baska bir sey bilmezler. Zamanlarinin ¢ogunu perilerin
pesinde kosarak gecirirler.

Ilk satyrlerin Dionysos ve Nikaia’nin ¢ocuklart oldugu sdylenir. Bazi
ozanlara gore ise satyrler aslinda normal insan goériiniimiindeymisler ve Dionysos’un
bekgiligini yaparlarmis. Dionysos siirekli kilik degistirirmis, kimi zaman bir kiz kimi
zaman ise bir teke kiliginda dolanirmis. Hera bunu farketmis ve bekgiligini yapan
satyrler’e bunu engellemedigi icin ceza vermis. Satyrlere keci boynuzlari, keci
ayaklar1 ve keci kulaklar1 vermis.

Satyrler sarap tanrisi Dionysos ile sarap icerken, ellerinde fliit ile tasvir
edilirler. Yash olan satyrlere Silenos denir. Dionysos’u yetistiren yaratigin adi da
Silenostur. Ayni zamanda bir satyr olan Pan titanlar savasinda deniz kabugundan bir
boru yapip iifleyerek herkesi dehsete diisiirmiistiir. Bu yiizden ke¢i kafali ve balik
kuyruklu olarak da diisiiniiliirmiis. (Bayladi, 2012: 160)

% ;

www thesicom . W2
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Resim 4.40:”Satir ve Pan” Roma dénemi heykellerindendir. Louvre  miizesinde bulunmaktadir.

http://www.theoi.com/Gallery/K12.4.html
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4.3.3. Siren:

Kus viicutlu, kadm bash deniz perileridir. ilk basta bakire kuslar olarak
adlandirilmis, sonralari erkekleri bastan ¢ikaran kadinlar seklinde resmedilmislerdir.
Gemicilerin korkulu riiyas1 olmuslardir. Cok giizel sarkilar sdyleyip, dinleyeni
biliylileme giicline sahiptiler. Gemiciler sirenlerin sarkisini duyunca onlara dogru
hareket etmis sonra da seirenler tarafindan parcalanarak oldiiriilmislerdir.

Seirenler Akheloos 1rmagi ile Musalar’dan biri olan Kalliope’nin kizlar
olarak bilinirler. Ayn1 zamanda Persephone’nin arkadaslaridirlar. Persephone, Hades
tarafindan kagirildiginda Seirenler Demeter tarafindan cezalandirilarak kusa
cevrilmiglerdir. (Bayladi, 2012:162)

Seirenler, felaket getiren yaratiklardandir. Odysseus seirenlerin bdlgesinden
gegerken miirettebatina kulaklarini bal mumuyla kapatmasini sdylemistir. Kendini de
direge baglatmistir. Seirenlerin elinden kurtulan bir de Argo gemicileri vardir. Bu
sefere katilan Orpheus liriyle dyle giizel sesler ¢ikarmig ki Seirenler bu ezgilerden

etkilenmis ve sarki soylemeyi birakmislardir. (Bayladi, 2012: 162)

Resim 4.41:”Odysseus ve sirenler” 1.0. 500-480 yillari arasinda yapilmistir. Britanya miizesinde
bulunmaktadir.
http://en.wikipedia.org/wiki/File: WATERHOUSE -
_Ulises_y_las_Sirenas (National Gallery of Victoria, Melbourne, 1891. Oleo_sobre lienzo, 100.
6 x 202 cm).jpg
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4.3.4. Kyklop:

Homeros’a gore Kykloplar Poseidon ile Amphitrite’nin ogullaridir. Kaba,
vahsi iri yar1 devlerdir ve alinlarinin ortasinda tek bir géz vardir. (Can, 2012: 472)

Tiirkgeye “Tepegdz” olarak cevrilir. Bu yaratiklar {i¢ tiirdiir. Birincisi Uranos
ve Gaia’nin ¢ocuklaridir. Uranos yerin altina kapatmistir onlari. Titanlar ve tanrilar
savasinda yer altindan ¢ikarmis ve savasmuslardir. ikinci tiir Kykloplar Hephaistos’a
yardimci olan demir doven demirci Kykloplar ve Odysseia’da adi gegen
hayvancilikla ugragan Polymephos’tur. Polymephos, Poseidon’un ogludur ve
Odysseus tarafindan gozii ¢cikartilmistir. Ugiincii tiir Kykloplar ise iri taglarla driilmiis
surlar1 yapanlardir.

Hades’e goriinmez basligini ve Poseidon’a ii¢ disli yabasini verenler
Kykloplardir. Tanr1 Apollon Kykloplara diismandir ¢ilinkii oglu Asklepios Zeus’un
istegi lizerine Kykloplar yardimiyla Oldiiriilmiistiir. Apollon, Zeus’a bir sey
yapamadigindan Kykloplar1 dldiirmeye kalkar. Zeus bu olaya ¢ok kizar ve oglunu

Tartaros’a atmay1 diisiiniir. Ancak vazgecip Apollon’u bir yilligina Admetos’un

kolesi yapar. Kykloplar efsanelerde 6liimsiiz tanrilar olarak degil, 6liimlii yaratiklar

olarak gecer. (Erhat, 1994:182)

U

Resim 4.42:”Kyklope” Roma doneminde yapilmistir. Bardo miizesinde bulunmaktadir.
http://www.theoi.com/Gallery/F7.1.html

64



4.3.5. Gorgon:

Phorkus ile Keto’nun ii¢ kizlarina verilen isimdir. Saglar1 yilanlardan olusur,
alinlarinda yaban domuzu disleri ve tunctan elleri ve altin kanatlar1 vardir. Bu
yaratiklara bakan tasa doniigiir. Bu {li¢ gorgonun isimleri Stheno, Euryale ve
Medusa’dir. En azilisi Medusa’dir. Ayn1 zamanda iglerinde Sliimlii olan sadece
Medusa’dir. (Can, 2011:453)

Stheno “dayaniklilik, Euryale “uzaga sigrayan” Medusa ise “kralice”
anlamlarina gelmektedir. (Cotterel ve Storm 2011:46)

Gorgonlar Amazonlar gibi savaggidirlar. Atlant’lara yakin bir iilkede
yasamaktaydilar. Amazon Krali¢esi Myrina emri altinda Atlant’larla savagmislardir.
Heracles ve Perseus tarafindan alt edilmislerdir. Perseus Medusa’nin kafasini

kesmistir. (Erhat, 1994:113)

-~
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Resim 4.43:”Gorgon” 1.0. 530 yilinda yapilmustir. The J Paul Getty miizesinde bulunmaktadir.
http://www.theoi.com/Gallery/P23.19B.html
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5. BASIN REKLAMCILIGI VE OZELLIKLERI

Basin insanlarin kullandig1 en eski, en bilinen kitle iletisim aracidir. Tiirk Dil
Kurumu sézliigiinde basinin tanimi: “Gazete, dergi gibi belirli zamanlarda ¢ikan
yazili yaynlarin biitlinli, matbuat” olarak yer alir. (Tdk, 2013)

“Basili reklam araglari, mesajlarin hedef kitlesine yazi, fotograf, grafik vb.
gorsel unsurlarla ulastirdigi reklam ortamlaridir. (Avsar ve Elden, 2004:47)

Basin 6nemli bir reklam aracidir. Yayin yapan reklam araglarma gore daha
etkilidirler ve giin boyu okuyucuya hitap etme 6zelligi vardir. Basin ilanlar1 kolayca
arsivlenebilir ve kisa siire icerisinde okuyucuya ulasma o6zelligi bulunmaktadir.
Basili reklamlar sayesinde ulasilmak istenen hedef kitleye kolayca ulasilmaktadir.
Reklamin hedef kitlesi ayn1 zamanda gazetenin hedef kitlesi olarak belirlenmisse, bu
reklamin okuyucuya ulagmamasi gibi bir durum séz konusu degildir. Basili reklam
araclarinda yer alan reklamlar, yayin yapan reklam araglarina gore daha az biitcelerle
gerceklestirilebilmektedir. Reklamin yayin tarihinin kisa olmasi sebebiyle giincel
olaylarla ilgili reklam verebilme sans1 vardir. Basili reklamlarin istenildigi takdirte
kesilip saklanma ozelligi vardir. Boylelikle istenildigi zaman tekrar gdzden
gegirilebilmektedir. (Kocabas ve Elden, 1997:33)

Basin ilanlarinin bir takim ozellikleri bulunmaktadir. Bu 6zellikler basin
mecrasindan  kaynaklanan avantajlardir. Basili  mecralarin  siirekli alicisinin
bulunmasi, giinliik, haftalik veya aylik yayimlanmalari, tasinabilir olmalari, kalic
olmalar1 ve uzun siire kullanimda kalmalar1 bu 6zelliklerin en 6nemlilerindendir.

Basin ilanlar1 kalic1 olma 6zelligine sahiptir. Gazete ve dergi yoluyla yapilan
reklamlar okuyucuya giin boyu hitap eder. Genis boyutta mesaj verebilir. Uriiniin
temel Ozelliklerinin tanitimin1 vurgulayabilir. Hedef kitleye ulagsmas1 daha kolaydir.
Basili reklamlar daha ekonomiktir. Ekonomik olmasi1 sebebiyle siklikla
tekrarlanabilir. Periyodik olarak yaymlanirlar ve siireklilik arz ederler. (Elden,
2003:177)

Basin ilanlari, hedef kitle segebilme, frekans sikligi, cabukluk, tasinabilirlik,
coklu kullanim, zaman ve erisim bakimindan avantajli olan reklam araglaridir.

Hedef Kkitle secebilme: “Hedef kitleyi iletisim siirecinde mesajin ulagmasi
amaglanan kisi, kiime ya da kitle olarak tanimlamak miimkiindiir. Hedef kitle, ¢esitli

iletisim kanallarindan kendisine ulastirilmaya c¢alisan iletileri, olusturdugu 6n
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egilimleri ile algilar ve degerlendirmelerini yapar.” (Kocabas, Elden ve Yurdakul,
1999:76-77)

Basili materyallerin konularina gore farkli sayfalari, farkli kitlelere hitap
etmektedir. Reklam veren bu ozellikten faydalanarak vermek istedigi mesaji daha
etkili ve dikkat ¢ekici kilabilmektedir. Reklam veren ulagsmak istedigi hedef kitleye
takip ettigi yaymi kullanarak, dogru mesaj gonderme imkanina sahiptir. (Derman,
2007:28)

Frekans sikhigi: Giinliik yaymlar, tekrarlanmak istenen mesajlar igin
uygundur. Basilt materyalin birden fazla sayfadan olusmasi frekans siklig1 yaratmada
bir avantajdir. Bu sayede reklamin goriilme ihtimali artar. (Derman, 2007:28)

Reklam verenin, son reklam teslim tarihinin kisa olmasi sebebiyle, giincel
olaylarla baglantili reklam verebilme sansi vardir. (Kocabas ve Elden, 1997:33)

Cabukluk: Basili ilanlarin yayin siirecinin kisa olmasi reklam veren i¢in bir
avantajdir. Reklamverenin ani degisimlere, firsatlara ve glindemi belirleyen olaylara
reaksiyon verebilmesini saglar. (Derman, 2007:29)

Basili reklam araglari digerlerine gore daha esnektir. Kisa siireli yaym
yapabilme 6zelligi sayesinde hatali basilan veya reklamda istenmeyen boliimler diger
baskida degistirilebilir. (Giirsozlii, 2006:56)

Yayin sikligmin tayini, mesajin ve uzunluk ve kisaligina, kullanilan resmin
biiyiiklik ve kiigiikliigiine, islenecek fikir ve ana temanin sayisina baglidir. Ayni
biitge icinde kiiclik bir ilan biiytlik bir ilandan ¢ok daha fazla sayida, yani ¢ok daha
sik yayimnlanabilmektedir. (Unsal, 1971:430)

Tasmabilirlik ve coklu kullammm: Basin ilanlari, yapilmis olan medya
plania gore birden fazla basin aracinda yer alabilir. Tek bir ilan gazetede, dergide,
afis panolarinda ve el ilanlarinda kullanilabilir.

Basili materyali yaninda tasiyan okur, reklam verenin ilanini da yaninda
tagtyacaktir. Ayrica gazeteler ¢ogunlukla giin igerisinde el degistirirler. Bu sayede
reklam veren tek maliyetle birden fazla okura ulasir.

Zaman ve erisim: Basili materyalde bulunan ilanlar sabit goriintiilerdir. Bu
ozelliginden dolay1 okuyucu ilanla istedigi kadar zaman gecirme imkanina sahiptir
ve ulagim olanaklarinin artmasiyla basili materyale ulagmak miimkiindiir. (Derman,
2007:29)

“Reklam ya da reklam kampanyalarinin en 6nemli asamalarindan biri reklam

mecrasinin se¢imidir. Reklam mecralari, reklam mesajiyla hedef kitlenin bulustugu
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noktadir. Bu noktada yapilacak yanlis bir secim, mesajin dogru hedef kitleye
ulasmamasina neden olur. Kisaca dogru mecrayr se¢cmeden yapilan reklam
harcamalari, bu konuda yapilan ¢alismalarin bosuna gitmesi anlamina gelmektedir.
Bu nedenle reklam mecralariin yapisinin, isleyisinin, olanaklarinin, sinirliliklarinin
ve tirajlarmin arastirilmasi, reklamin dogru mecrada yaymlanmasi adina 6nem
tasimaktadir.”’(Dagtas ve Becerikli, 2013:47)

Basin en biiyiilk medya gruplarindan birini teskil etmektedir. Yaklasik olarak
reklam biitgelerinin %40-50’sini basin almaktadir. Basili iletisim araclari arasinda en

¢ok kullanilan ve tercih edilenler gazete ve dergilerdir. (Unsal, 1971:431)

5.1. Gazete Ilanlar

Gazete ilanlar1 reklam biitgelerinde %25-35 hisse almaktadir. Ekonomik ve
siyasi yonden insan yasantisinda dnemli yeri bulunmaktadir. (Unsal, 1971:431)

Basili kitle iletisim araglar1 igerisinde en etkili ve en c¢ok tiiketilen
gazetelerdir. Hedef kitleye erisimi ve bilgi kaynagi olarak kullanilmasi sebebiyle
reklam verenler tarafindan siklikla tanitim c¢aligmalarinda tercih edilmektedirler.
Gazeteler dapitim alani, yayin sikligi ve igerikleri bakimindan ele alinabilir. (Avsar
ve Elden, 2004:47)

Haberdar etme 0Ozelligi tasiyan gazeteler, hedef kitle iizerinde harekete
gecirme ve arzu yaratma Ozelligi tasimaktadirlar. Gazetelerin okuyucu profillerinin
genis olmasindan dolay1 isletmelerin ¢esitli hedef kitlelerine ulasmasinda kolaylik
saglar. Okuyucu kitleleri ekonomik, sosyal ve kiiltiirel 6zellikleri bakimindan
birbirinden farklidir. Bu durumda reklam veren farkli gazeteleri kullanarak farkl
hedef kitlelere ulagsma sansina sahip olmaktadir.

Gazete ilanlariin diger reklam mecralarina gore basgka bir avantaji da stirekli
giincellenebilir olmasidir. Bir reklamin ne kadar siire yayinlanacagi, giinliik olarak
degistirilmesi ve giincellenmesinin miimkiin olmasidir.

Gazeteler dagitim alanlarina gore li¢ gruba ayrilirlar. Uluslararasi, Ulusal ve
Yerel.luslararas1 dagitim, gazetelerin uluslararast platformda dagitilmasi, ulusal
dagitim denildiginde, biitiin iilke sinirlart igerisinde dagitilmasi, yerel gazeteler
denildiginde ise, sadece belli bir bolgede dagitimi yapilan gazeteler kastedilmektedir.
Yaym siklig1 acisindan ise gazeteler, giinliik, haftalik ve aylik gazeteler olarak

siniflandirilmaktadir. (Avsar ve Elden, 2004:48)
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Tiirkiye’de gazetelerin biiylik ¢ogunlugu giinliik ve sabah gazeteleri olarak
yaymlanir. Gazeteler icerik agisindan incelendiginde ise degisik konulara agirlik
verildigi goriilmektedir. Bazilar1 ekonomi, siyasi, ticari veya magazin konularini 6n
planda tutmaktadir. Bu oOzelligiyle ilgi duyan Kkisilere seslenme olanagi
saglamaktadir. (Kocabas ve Elden, 1997:34)

Gazetelerde ticari reklamlarin yaninda seri ilanlar da bulunmaktadir.
Gazetelerin seri ilan sayfalarina pazar yeri denmektedir. Bu sayfalar tipografi, taslak
ve ya resimleme bilgisi gerektirmez. Basit yazim kurallarinin bilinmesi, ve bu
kurallara uyulmasi yeterli olmaktadir. Seri ilanlarin okuyucuyu eglendirme gibi bir
amaci yoktur. Gorevi bilgi vermektir. Bu bilgiler acik yoldan yapilmali, yalin olmali
ve diizenli bir siralamada yapilmalhidir. Seri ilanlarin kisa ve 6z olmasi
gerekmektedir. (Elden, 2003:178)

Gazeteler, genis erisim, hemen etki, bolgesel vurgu, kupon dagitimi, uzun
metin, iist diizey hedef kitle, uygulama i¢in kisa gerceklestirme siiresi, yeni iiriin
tanitim1 ve baska bir mecraya destek olma gibi hedefleri gerceklestirmek igin ideal
bir mecradir. (Goksel ve Giineri, 1993:57)

Gazetelerin yayin alanlarinin genis ve tirajlarinin biiyiik olmasi sebebiyle en
etkili reklam ortamlarindan biri kabul edilmektedir. Gazetelerin 6zellikle yiiksek
tirajli ve genis alanda dagitilmasi hali, ulasilmak istenen hedef kitlelere daha sik
hitap etme imkanin1 vermektedir. Reklam ortami olarak gazeteler, diger reklam
ortamlarina gore en hizli ve en kolay reklam yapma olanagimi sunar. Ulasilmak
istenen hedef kitleye en uygun ve en kolay sekilde ulagilmasi agisindan gazetelerin
sunduklar1 baska bir avantaj ise, belli sayfalarin belli konulara agirlik vermesidir.
Reklam veren reklamini en uygun sayfada yayinlatarak hedef kitlesiyle birebir
iletisime gegebilmektedir. (Avsar ve Elden, 2004:49)

Gazeteler reklam ortamlari igerisinde en ucuz ortam olarak goriilmektedir.
Diger basili reklam araglar icerisinde gazeteler en kotii kagida basilmis ve baski
kalitesi diisiik olan reklam araglaridir. Basili reklamin tiiketici iizerinde etkisini
arttiran kagit ve baski kalitesinin diisiik olmas1 da zaman zaman hedef kitle iizerinde
olumsuz etkiler birakabilmektedir. (Elden, 2003:180)

Gazete kullaniminin uygun oldugu durumlarda miisteri ve ajans, maliyeti de
etkileyecegi i¢in kullanim segenekleri {izerinde anlasir. Tercih sebebi olabilecek

kullanim sec¢eneklerinden bazirlar1 sunlardir:

69



Cografi pazarlar: Uriiniin iiretildigi ya da satigmin yapilacagi yer pazar
olarak tanimlanabilir. Pazarlar biiylikliiklerine gore de belirlenebilir, ulusal veya
bolgesel olabilir. (Medya rehberi, 2005:5)

Demografik kitle: Hedef kitlenin, yas, cinsiyet, egitim durumu, gelir
durumu, medeni durumu vb. demografik bilgileri edilip hedef kitle analizi
olusturulmaktadir. Reklam verenler hedef kitlesi tanimli olan gazeteleri tercih
edebilmektedirler. Tematik gazetelerin secilmesiyle hedef kitleye dogrudan bilgi
aktarilir. (Altunbas, 2012:25)

Asgari pazar ulasimi: Secilmis gazetelerin istenen cografi alanlarda yeterli
erigimi saglayip saglamadigini gosterecektir.

Hedef kitleye ulasim ve sikhik degeri: Ulasim ve siklikta belirlenmis
hedeflerin olmasi, pazarlarda reklam hedeflerine erisilip erisilemediginin 6l¢iilmesi
icin kriter yaratir.

Reklamin tiirii: Reklam icerigine gore ekonomi sayfasinda, spor sayfasinda
ya da gazetenin ilgi eklerinden birinde yayimlanabilir. Bu bilgi reklamin ¢ok ilgisiz
ya da ters etki yapabilecek baska konularin yaninda yayimlanmasini engeller.
(Demir, 2007:32)

Reklamin boyutu: Basili mecralarda tam sayfa bir reklam, sayfanin dortte
birini kaplayan bir reklamdan daha fazla dikkat ¢ekmektedir. Ayni sekilde renkli
basin ilanlar1 siyah beyaz olanlara gore daha fazla dikkat ¢eker. Reklamin mesajina
ve Dbiitce gbz  Oniinde  bulundurularak  reklamin  boyutuna  karar
verilmektedir.(Altunbas, 2012:93)

Haftanin giinleri: Icerik ve yaym yeri talebi reklamin hangi giinler
yayinlanacagi karari1 {lizerinde onemli bir rol oynar. Ayrica bu giinler reklam
iceriginin ve maliyetinin degismesine de sebep olur. Tatil donemlerinde tatil ilanlar1
agirlikta olurken hafta sonlarinda genellikle sehir digindaki konut ilanlar1 dikkat
cekmektedir. (Medya Rehberi, 2000:5)

Gazete ilan tiirleri i gruba ayrilmaktadir.

Ticari ilanlar: Reklam sirketi tarafindan profesyonel olarak hazirlanir ve
gazete reklam gelirinin biiyiik bir kismini olustururlar.

Simiflandirilmis  kiiciik ilanlar: Fiyat ve verilme nedenleri dolayisiyla
kiigtiktiirler ve toplu bir sekilde yer alirlar. Metin dizgi ve tasarimi gazete tarafindan

yapilir.
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Resmi ilanlar: Hiikiimet ya da sirketlerle ilgili duyurulari halka iletmek
amaciyla yayinlanan ilanlardir.

Insertler: Gazeteler ile birlikte dagitilan reklam amacgh eklerdir. (Teker,
2009:124)

Gazeteler okuyucu agisindan yiiksek giivenirlilige sahip mecralardir. Yer
verdikleri haberler ve bilgiler acisindan tiiketicinin giivenini kazanmiglardir. Haberin
dogrulugu ve gercekligi, tliketicinin gazeteye olan giivenini arttirmaktadir. Hedef
kitlelerin gdzlinde giivenilir bir nitelik tasirlar ve bu nedenle 6nemli bir reklam
mecrasidir. Kampanya donemlerinde gazete en etkin medyadir. Diger kitle iletisim
araclarindan duyurulsa bile, agiklayici bilgiler gazetede yayinlanmadan kampanyanin

basarili olmasi zordur. (Becerikli, 2013:49)

%52 En ¢cok hangi mecra
turunun reklamlarina
incelersiniz?
Gazete Radyo Dergiler Internet

Grafik 5.1: En ¢ok hangi mecra tiiriiniin reklamlarini incelersiniz?
Kirmizi Dergi, Kasim/Aralik 2007, s.18.
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Uriin bilgisi almak icin
en ¢ok hangi mecra tiriini
tercih edersiniz?

Gazete Radyo Dergiler Internet

Grafik 5.2: Uriin bilgisi almak i¢in hangi mecra tiiriinii tercih edersiniz?
Kirmizi Dergi, Kasim/Aralik 2007, s.19.

En cok hangi mecra tiriinden
yvyararlanarak ahisverisinizi

planlarsimz?
Gazete Radyo Dergiler Internet

Grafik 5.3: En ¢ok hangi mecra tiiriinden faydalanarak aligveriginizi planlarsiniz?
Kirmizi Dergi, Kasim/Aralik 2007, s.19.
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5.2. Dergi ilanlar:

Dergiler basili medyalarin ikinci biiyiikk grubunu olustururlar. Renkli ve
kaliteli baski imkanlariyla gazetelere ciddi rakip olmuslardir. Spesifik hedef kitlelere
ulagim bakimindan reklamverenler i¢in ¢ok dnemli bir yere sahiptir.

Dergiler de gazeteler gibi dagitim ve basim alanlar1 agisindan ulusal ve
bolgesel ¢apta yaym yapan dergiler ve spesifik okuyucu kitlesine ya da genis ¢aph
bir okuyucu kitlesine seslenen dergiler seklinde siniflandirmak miimkiindiir. (Avsar
ve Elden, 2004:50)

Pek ¢ok farkli konularda ve ilgi alanlarinda yaymlanan dergiler
bulunmaktadir. Bu dergiler, bilgi verdigi konularda referans olarak kabul edilip,
oldukga belirgin hedef kitlelerine ulasan, kagit ve baski kalitesi yiiksek araclar olarak
reklam ortamlari igerisinde 6nemli yere sahiptir. (Elden, 2003:181)

Dergiler yeni sayilar1 ¢ikincaya kadar giincelliklerini koruduklar1 ve uzun
stire okunduklar1 i¢in reklamin kaliciligi daha uzun siirelidir. Okuyucular reklama
kars1 daha duyarhidir. Donemsel olarak yayin yapan dergilerin yaym donemleri kendi
aralarinda farkliliklar gosterir. Haftalik onbes giinliik, aylik, li¢ aylik ve alt1 aylik
araliklarla yayinlanan tiirleri bulunmaktadir. Dergiler hedef kitlelerine gore dort
gruba ayrilmistir. Genis toplum kesimlerine hitap eden genel konulu dergiler, belirli
toplum kesimlerine hitap eden dergiler, mesleki dergiler ve 6zel yaymlar. (Teker,
2009:127)

Genel konular1 ele alan dergiler daha genis bir kitleye seslenmektedirler.
Daha ¢ok haber agirlikli dergilerdir. Daha spesifik okuyucu kitlesine hitap eden ve
bu kitlenin ilgileri dogrultusundaki konulari isleyen dergiler ikinci grubu
olusturmaktadir. Ugiincii grubu ise mesleki dergiler olusturmaktadir. Bu dergiler
ozellikle bir meslegin mensuplaria yoneliktir. Dordiincii grupta ise 6zel yayinlar ve
okul dergileri yer alir. (Kocabag ve Elden: 1997:37)

Dergilerin reklamverenler tarafindan reklam araci olarak tercih edilmesinin
onemli iki sebebi vardir. Bunlar; hedef kitle kalitesi ve hedef kitle iligkisidir.

Hedef kitle kalitesi: Tiim pazarlara uygun dergi bulunmaktadir ancak {ist
pazar boliimii hedef kitle olarak kullanilmaktadir.

Hedef Kkitle iliskisi: Dergi okurlari iceriklere daha fazla ilgi gostermektedir.
Dergi ilanlar televizyonda izlenen veya radyoda dinlenilen programa gore daha fazla

ilgi gekmektedir. (Elden, 2003:183)
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Dergi aracilifiyla yapilan reklamlar reklamverenlerin istenilen hedef kitleye
ulagma olasilig1 ¢ok yiiksektir. Konularina ve hedef kitlelerine gore pek ¢ok sekilde
boliinebilmektedirler. Okuyucu ilgi duydugu konudaki dergiyi satin aldiginda
derginin i¢indeki reklam da dogrudan hedef kitlesine ulagsmis olur. Daha homojen bir
kitleye seslenirler. Dergiler gazetelere gore daha uzun Omiirlidiir. Okuyucular
dergiyi tekrar tekrar okuma imkanina shaiptirler ve boylelikle birden fazla sayida
reklama maruz kalirlar. (Becerikli, 2013:52)

Basili reklam ortamlari igerisinde en pahali reklam ortami dergilerdir. Kaliteli
kagit, uzun metin kullanimi, illiistrasyon ve diger Ozelliklerine ragmen dergiler,
gazetelerde oldugu gibi baz1 gorsel 6geleri kullanmamaktadirlar. Radyoda kullanilan
ses ya da televizyondaki hareket gibi hedef kitlenin ilgisini reklama ¢ekecek olan
ogeler bulunmamaktadir. Bununla beraber bazi dergiler ¢ip kullanimiyla ses,
hologram ve hareket illizyonu yaratmaktadirlar. Dagitim agisindan dezavantaja
sahiptirler. Cogu dergiler gazete bayilerinde satilmaktayken pek cok dergi de
abonelik sistemiyle satilmaktadir. Bu da sinirli hedef kitlenin hazirlanan reklami
gormesi anlamina gelir.(Elden, 2003:186)

Dergiler, reklam iletisiminde en ¢ok faydalanilan ara¢ konumuna gelmistir.
Belli bir ilgi alanina yonelik verilen bilgilerle, kaliciliklartyla, 6zellikleriyle dergiler
reklam iletisinin okunurlugunu ve algilanmasini gerceklestiren araglardir. Ancak
yayin periyodlarimin uzun olmasi sebebiyle, gilincel konularla baglantili olarak

hazirlanan reklamlar i¢in uygun degillerdir.

5.3. Dergi ilanlarinin Gazete ilanlarina Gére Avantajlar:

Dergilerin okuyucusu, gazetelere gore daha belirgindir. Daha homojen bir
gruba seslenmektedirler. Hangi derginin hangi okuyucu grubuna hitap ettigi
bilinmektedir. Bu nedenle medya planinda hedefe ulasma orani oldukga yiiksektir.
Kampanyanin amacina ulagmasim1 saglar. Konularma goére smiflandirilabilen
dergilerin okuyucular ihtiyaglari dogrultusunda reklama maruz kalirlar.

Dergilerin baski kalitesi gazetelere gore cok daha iyidir. Siyah beyaz ve
renkli baskida yiiksek kalite saglayan kagitlara basilmaktadirlar. Cok farkli reklam
tasarimlar1 dergi reklamlar1 araciligiyla gergeklestirilebilir. imaj reklamlari igin

dergiler daha uygundur.
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Dergiler gazetelerden daha fazla elde kalmaktadirlar. Oyalanmak i¢in birden
fazla defa ele alinmaktadirlar. Ayrica baz1 kisiler tarafindan ciltlenip
biriktirilmektedirler. Boylelikle okuyucu reklamlar1 detayli bir sekilde defalarca
inceleme imkan1 bulur ve dergiler referans kaynagi olarak kullanilirlar.

Dergilerin haber ve bilgi igerigi reklammn daha inanilir ve giivenilir
algilanmasimi  saglamaktadir. Dergi reklamlar1 iiriine ve markaya prestij

kazandirmaktadir. (Unsal, 1971: 439)

Resim 5.3: Adidas Dergi flanm
http://www.damncoolpictures.com/2011/03/creative-double-page-magazine-ads.html

Resim 5.4: Bubble Gum Dergi flan1
http://www.damncoolpictures.com/2011/03/creative-double-page-magazine-ads.html
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6. MESAJIN ALGILANMASI VE ILISKILENDIRME

6.1. Alg1 ve Anlamlandirma:

“Nesnel diinyanin, basta gérme organi olmak iizere insanin duyu organlarin
etkilemesi ve bdylece nesnelerin bilingte yansimasi olarak tanimlanan algi,
beynimize gelen ¢agrisimlar: bir ¢esit organize etme ve anlamlandirma siirecidir.”
(Kelesoglu, 2013:47)

Algilama, kisinin diinyay1r kavrama durumudur. Young’un modeline gore
algilamak, herhangi bir olayi, kisiyi, nesneyi gormek, duymak, dokunmak,
koklamak,  tatmak  ve  hissetmektir. Algilama  duyu  organlarnyla
gerceklestirilmektedir. Reklam algisi ise, reklam mesajiin alinmasi, yorumlanmasi
ve hatirlanmasi stirecidir. Reklam farkindaliginin 6n kosulu maruz kalmadir. Maruz
kalma, reklamin iletisim hedeflerinden biri olan algilamanin ilk basamagidir. Dikkat

ve durdurucu etki ise algilamanin diger asamalaridir. (Sandik¢ioglu, 2012:47)
6.2. Mesajin Cekiciligi:

Reklam1 yapilan {irlin veya hizmete karsilik istenilen tepkinin alinmasi i¢in,
iiriin veya hizmete iliskin mesajin, reklama adapte edilerek “reklam mesaj1” haline
getirilmesi, tasarlanan mesajin uygun ortam ve aragla hedef alicilara sunulmasi
gerekmektedir. Reklamda gerceklestirilmek istenen, reklam farkindaligi yaratarak,
tilketicilerin reklam mesajim1 algilamast ve zihinsel siireglerinde reklam ile
amaclanan iknaya olumlu tepki vermeleridir. Tiiketicinin, algilama, §grenme, ikna
siireglerinde reklam mesajiyla ne sekilde etkilesime gectigi ve bunlart zihninde nasil
islemden geg¢irdigi belirlenerek reklamin nasil ¢alistig1 bilgisine de ulasilmaktadir.

“Etkili reklam mesajlar1 yaratmadaki ilk adim tiiketicilere hangi genel
mesajin iletilecegine karar vermek, yani bir mesaj stratejisi planlamaktir. Mesaj
stratejisi reklam stratejisinin 6nemli bir kismidir; ¢linkii mesajin tiiketicileri ikna
etmesi gereklidir. Mesajin tiiketicilere {irlinii ni¢in almalar1 gerektigini, lirlinlin hangi
acilardan 6zel oldugunu ya da avantajli oldugunu, sundugu degeri iyi anlatmasi

gerekir.” (Oztiirk, 2012:193)

77



Akile1 giidiilere seslenen ve bilgilendirici mesajlarda kanit kullanmak ikna
siirecini olumlu etkileyen faktorlerdendir. Ikna edici mesajin belirli gekicilik
tiirlerinin kullanimiyla organize edilmesi, mesajin ikna edici giiciinii arttirmaktadir.
Tiiketicilerin ihtiyaglar1 ve harekete gegirecek noktalari tanimlandiktan sonra dogru
mesaj ¢ekiciliginin  belirlenerek reklam mesajinin  verilmesi biiyilk 6nem
tasimaktadir. Reklamda kullanilan mesaj c¢ekicilikleri, tiiketicilere sebep iletir. Bu
sebepler, tliketicilerin isteklerine, beklentilerine ve en 6nemlisi de fiziksel, psikolojik
ya da sosyal boyutlar1 olan gereksinimlerine dayanir. Mesaj cekicilikleri daima
tiiketicilerin gereksinimlerine gore kullanilmaktadir. (Onay, 2012:95)

Reklamlarda mesaj farkli sekillerde dile getirilebilmektedir. Bazi
reklamlarda, tinlii kisiler, sporcular veya bilim adamlar1 kullanarak ve onererek iiriine
taniklik etmektedirler. Bazen ise iriinii glinlik hayati i¢inde kullanan siradan
insanlar gosterilerek hayattan bir kesit sunurulur. Uriinlerin {istiinliigiinii bilimsel
kanitlarla gdstermek; korku, mizah gibi duygusal unsurlar kullanmak da mesajlar1
aktarmanin etkili yollarindandir. (Oztiirk, 2012:193)

Reklamda ilgi ¢ekiciligi arttirmak i¢in ¢esitli motifler bulunmaktadir. Bunlar
arasinda akla ilk gelen “cinsellik” motifidir. Ancak asiriya kagilmamasi
gerekmektedir. Bir reklam mesajinda “cinsellik motifi” kullanilarak dikkat ¢ekilmesi
istendiginde, izleyenlerin dikkat “seks objesi” olarak kullanilacak kisinin iizerinde
toplanacak, reklam mesajinin birincil gorevi olan {irlin tanitimi ikinci plana
diisecektir. (Teker, 2009:117)

Ilgi cekmenin baska bir ydntemi ise mizahi anlatim tarzidir. Cok giiclii
olmayan, vaadi daha cekici ve canli kilmak amaciyla kullanilir. Uriine olumlu duygu
yaratarak, kulaktan kulaga iletisimi harekete gegirerek reklam amaclarina dogrudan
hizmet etmesini saglayan bir tekniktir. Ayrica mizah teknigi ile, mesajin
hatirlanabilme ve ekileyebilme olanagi daha fazladir. Mizah anlasilabilir ve ¢ok iyi
gerceklestirilmis olmalidir. (Ozgiir, 2013:115)

Mesaj stratejisinde yaratict ¢abalar yogundur. Tiiketicinin ilgisini ¢ekmek ve
devamli kilmak i¢in giiniimiizde reklam mesajlar1 daha iyi planlanmig, daha

eglendirici ve daha yaratic1 olmak durumundadir.
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7. BASILI REKLAMLARI OLUSTURAN GORSEL OGELER:

Basili reklamlarda en 6nemli nokta, hedef kitleye reklami okutabilmektir.
Gilinlimiizde reklam sayisinin ¢ok fazla olmasi, reklamlarda pek ¢ok farkli kullanimin
tilketilmis olmasi, reklamcilik sektoriinde yaraticilik kavramina verilen Onemin
artmasina neden olmustur. Bir reklami okunabilir kilmak icin pek ¢ok 0Oge
bulunmaktadir. Bunlar, baglik, alt basliki metin, slogan, gorsel 6ge ve mizanpajdir.
Hazirlanan ilanlarda biitin bu 0Ogeler bulunmayabilir ancak kullanim cesitleri

kampanyanin reklam stratejisi ve anlatim tarzi dogrultusunda degisebilmektedir.
7.1. Bashk:

“Basili reklamlarin acilis satirt olan baslik, hedef kitlenin reklama dikkatinin
cekilmesini saglamada en onemli 6gelerden birisidir.” (Elden, Ulukdk ve Yeygel,
2008:402)

Baglik yazilari, reklamin ele aldig1 konuyu belirtir. Baglik, mesajin1 reklama
Ozetleyip hedef kitleyi metne yoneltir. Okuyucunun dikkatini ¢ekmek, merakini
uyandirmak ya da duygulara seslenmek gibi amaglarla olusturulmaktadirlar. Haber
verme, soru, emir bigiminde olabilen bashk tek bir soOzciikten ibaret de
olabilmektedir. Baslik metnin 6ziinii, ilanin mesajin1 yansitmaktadir.

Baghigin islevleri, okuyucunun dikkatini ¢ekmek, ilgisini uyandirmak, ana
metni okumaya yoneltmek, hedef kitleyi okuyucular arasindan se¢gmek, satis mesajini
Ozetlemek, liriin ya da hizmeti tanitmak ve okura bir yarar sunmaktir. (Becerikli,
2013:54)

Baglik tasariminda dikkat edilmesi gereken kurallar vardir. Bunlar; Reklam
metninde yer alan baslik dikkat ¢ekici olmali ve ilgiyi reklama ¢ekmelidir. Insanlari
iiriinden saglayacaklar1 faydalar1 diisiinmeye sevk etmelidir. Secilen kelimeler diger
reklamlardan farkli olmali ve okuyucuyu biktirict sozciikler kullanilmamalidir.
Okuyanlar tarafindan acik ve net bir sekilde anlasilabilir olmalidir. Reklam1 yapilan
iriiniin markas1 belirtilmelidir. Ana fikri gizlenmeli ancak, reklam mesaj1 agik ve
anlasilir olmalidir. Uzun olmamali en fazla sekiz sozciikten olusmalidir. Baglik
tiimiiyle biiylik harflerden olusmalidir. (Goktepe, 2009:23)

Basliklar bir¢cok acidan siniflandirilabilir. Temel olarak direkt, indirekt ve
bilesik baglik olmak iizere ii¢ ¢esit baglik bulunmaktadir.
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Direkt (dogrudan) bashklar: Haber veren ve okunduktan sonra herhangi bir
merak birakmayan basliklardir. Duygusal unsurlara yer verilmez. Reklamin sundugu
vaat dogrudan Ogrenilmektedir. Bilgiyi dolaysiz verir. Higbir carpiciligi yoktur.

Indirekt (dolayl) baghklar: Herhangi bir haber veya bilgi niteligi tasimayan
bagliklardir. Amag¢ duygusal bir sempati yaratip reklam metnini okutmaktir. Baslik
iriin veya hizmetin 6zelligini dogrudan anlatmaz, dolayli yoldan dikkat ¢ekmeye
calisir.

Bilesik bashklar: Uriin veya hizmet ismine bazi kelimeler katilip dikkat
cekilmeye ve bdylece hedef kitlenin merakini uyandirmaya galigilir. Dolayli ve
dolaysidz basliklar beraber kullanilabilir.

Bu {i¢ temel tiir diginda basliklar sdyle siralandirilmaktadir:

Dogrudan vaad bashklari: Reklami yapilan {iriin veya hizmetin okura
faydalarini anlatan bagliklardir. “3 Adimda Yagl ve Karma Cilt Problemine Son!”,
Nivea’nin bakim kremi reklami buna 6rnek verilebilir.

Haber bashklari: Bir gazete haberi gibi sunulan basliklardir. Ilgi ¢eken
bashklardir. Ozellikle kozmetik ve kisisel bakim iiriinleri reklamlarinda
kullanilmaktadirlar. Ornek olarak Nivea Baby Sampuan reklami verilebilir. Reklam
bashig1 “Dermatologlarin ve pediatristlerin isbirligiyle gelistirdik: Sa¢ ve viicut igin
tek sampuan. Nivea Baby’dendir.” Uriinle ilgili haber ve bilgisi baslikta verilmistir.

Kitlesini secen bashklar: Gazete ve dergi okurlari arasindan reklami
yapilacak olan {iriin ya da hizmetle ilgilenecek boliimlere seslenilir.

Ogiit veren bashklar: Uriin ya da hizmeti uzman konumuna getirir. “Nasil
yapmal1?” yaklagimi kullanilir.

Emir bashklari: Tiiketiciyi rahatsiz etmeden emir ciimlesinin soru ciimlesine
cevrilmesiyle elde edilir veya verilen emir ciimlesinden sonra nedeni agiklanir.
Ornegin “Philips alin...Gelecegi yasaym.”(Televizyon) Veya “Bin diisiin, bir karar
ver,...” (Akbank)

Meraklandirict bashklar: Baglikta merak uyandirarak metnin okunmasi
saglanir. Buna Chevrolet Lacetti reklam1 6rnek gosterilebilir. Reklamda bir Lacetti
arkadan fotograflanmis ve baslik da “Lacetti’yi bir de 6nden goérmelisiniz!” seklinde
hazirlanmistir. Amag¢ merak uyandirmaktir.

Soru bashklari: Soruyla yapilan basliklar merak uyandirici ve ilgi ¢ekicidir.
Kisiyi cevabini bulmak icin tiimiiyle metni okumaya yoneltir. Ornek olarak Pril

reklam1 gosterilebilir. “Akip Giden Sizin Paraniz, Farkinda mismiz?” bashigiyla
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tilketiciye bir soru sorup ayni zamanda merak uyandirarak metni okutulmaya
caligilmaktadir.

Iddiada bulunan bashk: Duygusal &gelerin kullanildig1 reklamlarda tercih
edilmektedir. Uriin veya hizmetle ilgili iistiin ve rakiplerinden farkli bir dnerme
sunulmaktadir. Genelde begenilen mallarin reklamlarinda kullanilmaktadir. Ornek
olarak Stork Miicevher Magazalar1 Zinciri reklami verilebilir. “Bin y1lin ilk sevgililer
giiniinii Stork’s ile Olumsiizlestirin” baslig1 yer almaktadir. Reklam, miicevher

alindig1 taktirde unutulmaz bir giin yasanacagina dair iddiada bulunmaktadir.

7.2. Altbashk:

Basili ilanlarin hepsinde altbaslik kullanilmayabilir. Fakat bazi durumlarda
altbaslik kullanilmas1 reklamin etkisini arttirmaktadir. Ik bashg desteklemek,
aciklamasini yapmak i¢in kullanilmaktadir. Ilk baslik ilgi cekmek, altbaslk ise esas
fikri vermek icin kullanilabilmektedir. Eger soru formunda bir baslik kullanilmigssa,
altbaslikta bu soruyu yanitlanabilir ya da metne gecisi kolaylastirmak hedefleniyorsa
altbaslik kullanilmasi yararli olmaktadir.

Altbashik, satis fikrini destekler, basligi okuyan daha sonra da dikkatini
reklama vermeyen okuyucunun dikkatini sakli tutar ve farkli fikirleri
maddelestirerek, reklamin daha kolay okunmasini saglar. (Becerikli, 2013:55)

“Altbaslik kullanimina bircok 06rnek verilebilir. K.V.K’nin Nokia
telefonlarinin 1 yillik sigortalanmasini anlatan reklami altbaglik kullanimina 6rnektir.
Reklamin bagligi “Cep Telefonunuzun Basina Her sey Gelebilir!” olarak hazirlanmis
ve gorselde mizahi bir anlatimla Nokia marka telefonun {iist kismina saplanmig bir
testere fotografi kullanilmistir. Altbaslik olarak ise “Gelsin! 1 Yillik Sigortas1 Var™!
yer almaktadir. Bu yanit olarak yazilmistir ancak hizmet hakkinda c¢ok az bilgi
vermekte, daha detayli bilgi almak isteyenleri ise reklam metnine

yonlendirmektedir.”

7.3. Metin:

“Metinlerde reklamin konusu ve mesaj1 ayrintilariyla agiklanir. Reklam metni
yalin bir dilde yazilmali; bilgi verici, inandirict ve giidiileyici olmalidir.” (Becer,

2008:223)
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Basili ilanlarda reklam metni iiriin veya hizmet hakkinda verilmek istenen
bilgilerin anlatildig1 ya da yaratilmak istenen atmosferin detaylandirildigi kisimdir.
Okundugu taktirde ikna ve satis mesajlarin1 aktaran, tiiketicide istenen davranisi
gerceklestiren reklam metinlerinin tasidigi bir takim temel 6zellikler bulunmaktadir.

Reklam metni inandiric1 ve gergekei bir dilde yazilmali ve konusma diline
yakin olmalidir. Hedef kitlede dstiinliikk taslayici, kliselerin tekrar1 izlenimi
uyandirmamalidir. Kullanilan gostergeler dikkatli se¢ilmeli ve hedef kitlede arzu
edilen etkiyi yaratacak ozelliklere sahip olmalidir. Reklam fikri 6zgiin ve yaratici bir
sekilde islenmelidir. Metin, kisa ve ¢arpici olmali, can sikici kelime ve formiiller
kullanilmamalidir. Reklam metni sayin almaya ikna edici olmalidir. Metin basarili
bir gorsel tasarima sahip olmalidir. Kolay okunabilirlik i¢in 9 puntodan kiigiik yazilar
kullanilmamal1 ve uygun renklerden faydalanilmalidir. (Goktepe, 2009:24)

Metin tiirleri ii¢ ana baslikta toplabilir.

Olaylara dayanan, direkt ya da mantiki yaklasim: Uriin ya da hizmetle
ilgili verilen vaatler, dogrudan aktarilir. Mantiksal ve bilgilendirici bir dil
kullanilmaktadir. Metinde iirlin yarar1 rasyonel bilgi kanitlarla desteklenir ve tiiketici
ihtiyaglari ile birlestirilir.

Yansitic1 ya da duygusal yaklasim: Kurmaca olarak hazirlanmis sorunlar ve
hikayeler bulunarak iiriin ve hedef kitle ile arasinda bire bir baglant1 kurulmaktadir.
(Elden, Ulukok ve Yeygel, 2008:410)

Mizahi Metin: Giiciinii espri ve mizahtan alir. Uriin veya hizmetin farkli
ozelliklerinin agiklanmasina yardimci olur. Eski bir dykiiyl, gliniimiizle kiyaslama
yaparak anlatma, eskiyi giiliing hale sokma, gozden diisiirme gibi yollar kullanilir.
(Pektasg, 1988:27)

Dergiler giinlimiizde fazla imaj agirlikli reklamlara yer verdigi icin dergi
ilanlarinda ¢ok fazla metin 6gesi kullanilmamaktadir. Etkili gorseller ya da basliklar
ile hedef kitleyi etkilemeye ¢aligmaktadir. Ancak bazi hobi gruplarina hitaben ¢ikan
dergilerin reklamlarinda hedef kitlenin, reklami yapilan iirlin hakkinda bilgi istemesi
nedeniyle uzun metin bloklar1 kullanilmaktadir. (Elden, Ulukdk ve Yeygel,
2008:414)

Metin, baslik ve goriintli 6gelerin bir agiklamasidir. Esas gorevi ilan1 yapilan
iiriiniin veya hizmetin ilgi ¢ekiciligini saglamaktir. Bu konudaki tiim bilgileri inanilir
ve anlagilir bir dille anlatmak, sonucta tiiketiciyi alma eylemi i¢in harekete

gecirmektir. (Pektas, 1993:91)
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7.4. Slogan:

Amblem veya logo ile birlikte kullanilan sloganlar genellikle kisa, kolay
hatirlanan ve iirlin veya hizmetin 6zelliklerini anlatan bagliklardan tretilmektedir.
Slogan, reklamin konusundan ¢ok, {iriin ya da hizmetle ilgili mesajlar verir. (Becer,
2008:224)

“Slogan bir seri reklami belirli bir diisiince c¢ercevesinde toplamak igin
yararlanilan ve kolaylikla hatirlanabilen climle veya deyimi ifade eder. Slogan miizik
esliginde jingle olabilir, markay1 igerebilir. “Amerika’y1 isgal eden jean’ler” climlesi,
Lee’nin 100 yildan itibaren kullandig bir slogandir.” (Giirgdzli, 2006:150)

Sloganin reklamlardaki gorevi, agiklayict ve oOzetleyici olmaktir. Ayni
zamanda hedef kitleyi harekete gecirme ozelligi bulunmaktadir. Sloganlar akilda
kalic1 olma 6zelligiyle hedef kitleye daha ¢abuk ulasmaktadir. Basarili sloganlarin
akilda kalici, tiriinii degisik kilan, merak uyandiran, vaatte bulunup tstiinliik belirten,
akici, ahenkli, kafiyeli ve tiiketicinin diger sloganlarla karistirmayacagi tiirden olma

gibi 6zellikleri bulunmaktadir. (Becerikli, 2013:55)

7.5. Gorsel Ogeler:

Basili reklamlardaki gorsel Ogeler, bir fikrin ¢abuk ve dolaysiz yoldan
anlatiminda sozciiklerden daha etkili olmaktadir. Hedef kitlenin dikkatini ¢ekmek,
okuyucunun baslik ve 6zellikle metin ile ilgilenmesini saglamak, reklami yapilan
iriin veya hizmetle ilgili fikir vermek, reklamin inandiriciligini arttirmak ve sozle
ifadesi miimkiin olmayan bir fikri gostermek, basili reklamlarda kullanilan
gorsellerin temel gorevleridir. Gorsel oOgeler sinirli  miktarda kullanilmaktadir.
Ozellikle gazete ilanlarinda kotii kagit kalitesi nedeniyle gorsel 6gelerin ¢ok dikkatli
bir bi¢imde uygulanmasi gerekmektedir.

Basili ilanlarda fotograf kullanimi yaninda bilgisayar tasarimlarindan da
siklikla yararlanilmaktadir. Gorsel 6geler, 6zellikle hedef kitlenin reklam metnine
ilgi gostermeyecegi durumlarda hem dikkat ¢ekmede hem de reklami yapilan iiriin
veya hizmeti gosterip zihne yerlestirebilmede etkili yontemdir. Gorsel 6ge olarak
fotograf veya illiistrasyon kullanilmaktadir. Illiistrasyon ya da fotografin gérevleri,

okuyucunun ilgisini ¢ekmek, {iriin ya da hizmet ile ilgili fikir vermek, sozle ifadesi
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zor olan kavramlar agiklamaya yardime1 olmak ve anlatilan iiriin veya hizmet gorsel
olarak sunuldugu i¢in inandiriciligr arttirmaktir. (Becerikli, 2013:56)

Fotograf: Okuyucular gercek nesneleri ¢izili olanlardan daha kolay ayirt
etmektedirler. Iyi bir fotograf inandiricilik ve giiven dzelliklerini tasir. Fotograf ayni
zamanda Uriiniin kullanimin1 okuyucuya sunar. Reklam iletilerinde anlatilmak
istenen, okuyucunun aklinda, hayal giiclinde somutlastirarak algilamay1
kolaylastirmaktir. Fotograf okuyucuda ¢ok giiclii zihinsel ve duygusal tepkileri
uyandirmaktadir. Reklam fotografi, bireyin yapilan iiriin veya hizmeti
kullanildiginda, diisledigi toplumsal sinifa, yasam bi¢imine ulagacagini vaadeden
iletiyi aktarabilmektir. (Demir, 2007:59)

Illiistrasyon: Iilliistrasyonda bir durum, olay veya tema cizgilerle
anlatilmaktadir. Gelisen teknoloji olanaklarindan faydalanarak, okuyucuyu g¢eken
gorsel imajlarin yaratilmasi miimkiindiir. Gergekiistii imajlarin olusturulmasinda,
mizah duygusunun, dogal ve samimi bir hal yaratilmasinda illtistrasyonlar 6nemli bir
yere sahiptir. Illiistrasyonlar verilmek istenen mesaj1 net, eglenceli ve dramatik bir
sekilde verebilirler. (Becerikli, 2013:60)

“Hegarty illlistrasyonun stratejik ve daha rekabet¢i amaglara hizmet ettigini
diistiniyor. Diinya bir yone giderken sizin aksi yone gitmeniz gerekiyor diye
acikliyor. Eger herkes fotograf kullaniyorsa biz neden illiistrasyon kullanmayalim
diyerek devam ediyor. Hegarty nin sézlerinden anlasilmasi gereken, dogru kullanilan
illiistrasyonun dikkat c¢ekici ve iirlin ya da hizmet igin ayristirict bir gorsel

olacagidir.” (Aitchson, 2006:265)

7.6. Layout:

Basili reklamlarda layout, gorsel ve yazili 0Ogelerin diizenlenmesidir.
Reklamin gorsel 6geleri ile metni arasindaki oran ve dengenin, okuyucunun reklami
okurken izleyecegi yolun belirlenmesidir. Reklamda kullanilan &geler rastgele bir
sira i¢inde oldugunda reklamin okunmasi imkansiz hale gelmektedir. Baslik,
grafikler, illiistrasyonlar, fotograflar, alt baslik, slogan, ana metin, logo ve marka
belirli bir diizen i¢inde yerlestirilerek reklam hazirlanir. (Becerikli, 2013:56)

Layout ilana girecek olan 6gelerin giizel bir kompozisyonudur. Layout, basit,
anlasilir olmalidir. Diizensizlik, sikisiklik ve belirsizlikten uzak olmali, her 6genin

hemen anlasilmas1 gerekmektedir. Layoutta ilgiyi saglayan 6gelerin agirlhigi, giicii
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onemlidir. Ogelerin biiyiikliigii, geometrik yapilari, renkleri, merkezden uzakligi
reklamda agirligi saglayan etmenlerdendir. Bunlarin azligi ya da coklugu dikkat

cekmede rol oynamaktadir. (Pektag, 1988:71)

7.7. Logo:

Logo grafiksel bir element, sembol veya logotype ile birlikte markanin
ikonudur. Tipik olarak bakan kiside hizli bir hatirlanmaya neden olacak sekilde
tasarlanmaktadir. Logo bir markanin olmazsa olmazi, gorsel mesaji olusturan
unsurlar i¢inde marka i¢in en Onemli olanidir. Logo i¢in markanin imzasi da
denilebilmektedir. Logolar basin ilan tasarimlarinda genellikle sayfanin sag alt
kosesinde yer almaktadirlar. Bunun sebebi ise sayfanin sag alt kdsesinin bakilan
sayfada algilanan ilk yer olmasidir. Bu uygulama yaygin olmasi ile birlikte kesin bir
kural degildir ve farkli durumlar da siklikla goriilmektedir. (Demir, 2007:67)

“Reklami yapilan iirlin ya da kurulusun amblem ya da logosu, reklam
iizerinde bir imza islevi goOriir. Bu nedenle biitiin reklamlarda ve reklamcilik

araglarinda vazgecilmez olarak kullanilmaktadir.” (Becer, 2008:224)
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8. BASIN ILANLARINDA YARATICI STRATEJILERIN
KULLANIMI

8.1. Yaratic1 Diisiince:

Yaratict kelimesi Latince “Creareé¢ sozciigiinden gelmektedir ve dogurmak,
yaratmak, meydana getirmek anlamindadir. Yaraticilik; zihinde varolan iki veya
daha fazla kavrami yeni bilesimler seklinde formiile etme yetenegi olarak
tanimlanabilmektedir. Bulmak, kesfetmek ya da genis anlamiyla yaratmak, oncellikle
uygun yer ya da bu yere giden dogru yolu bulmaya dayanir. (Kocabas ve Elden,
1997:20)

Yaraticilik; alisilagelmis olani birakmak, baskalarinin yasantilarina agilmak,
herkesin izledigi ana yolun disina ¢ikmak, yeni bir diislince ¢izgisi ¢izmek, varolan
problemin ¢oziimii i¢in alternatif ¢ozlimler iiretebilmek, varolan diisiinceler arasinda
bir iliski kurmak ya da yeni ve orijinal bir diisiinceye varmaktir. (Kocabas, Elden ve
Yurdakul, 1999:36)

James Webb Young’a gore; “Fikirlerin iiretimi de ayni Ford’larin {iretim
siireci gibi kesin hatlarla belli bir siireci igerir. Fikirlerin {iretimini bir de montaj
(liretim) bandi iizerinde diisiinmek miimkiindiir ki bu iiretimde zihin 6grenebilen ve
kontrol edilebilen etkili bir teknik takip eder ve uygulamada bu etkli teknigin
kullanimi kadar 6nemli olan bir diger mesele de araclarin etkili kullanimidir.”
(Kocabas ve Elden, 1997:101)

Torrance’ye gore yaraticilik, kisilere c¢ekici gelen sihir, deha, {istiin
yeteneklilik gibi ¢oklu kavramlar cagristiran bir kisilik 6zelligi olarak bilinmektedir.
Yaracilik; sorunlara, bozukluklara, bilgi eksikligine, kayip 6gelere, uyumsuzluga
kars1 duyarli olma, giicliigli tanimlama, ¢6ziim arama, tahminlerde bulunma ya da
eksikliklere karsi hipotezler gelistirme, bu hipotezleri degistirme ya da yeniden
sinama, daha sonra da sonucu baskalarma iletmek demektir. (Uztug ve Cinar,
2013:4)

Yaraticilik siirecinin ¢esitli bigcimleri bulunmaktadir. Bu bigimler; mantik
fikirlerin birlestirilmesi, problem ¢ézme ve bagimsiz isbirligidir. Mantik yaraticilik
stirecinin ilk adimimni olusturmaktadir. Mantiksal kurallara uygun bir sekilde yeni

sonuglara ulasmak amactir. ikinci adim ise fikirlerin birlestirilmesidir. Pek ¢ok farkli
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fikrin birlestirilir. Bilgi haznesinin genisletilmesiyle fikirlerin birlestirilme giicii
artmaktadir. Uciincii adim ise problem ¢dzmedir. Yaraticiigi uyaran kosullar
belirlenir. Gergek veriler ve problemler saptanarak alternatif ¢6ziim yollarinin
formiile edilmesiyle en uygun ¢oziim yolu segilir. Dordiincii adim olan bagimsiz
isbirliginde ise fikirlerin serbestce akimina izin verilir ve bu sekilde en iist diizey
yaraticilik ortaminin dogmasi amaglanir. (Teker, 2009:155-156)

Yaraticilik  kavrami  alisilmamis  iliskileri algilayabilmektir. Yeninin
hazirlanmas1 ve eskinin elden gecirilmesidir. Yani yaraticilik, hem yeniyle hem de
eskiyle ugrasan, yeniyle eskiyi kesistiren bir 6zelliktir. Yeni ve o6zgilin bir fikir
bulma, tasarlama yetisidir. Alisilagelmis olanlar1 birakmak, herkesin izledigi ana
yolun disina ¢ikabilmek ve var olan bir problemin ¢éziimii icin alternatif fikirler
iretebilmektir. Yaraticithigin temelinde, akici O6zglin ve esnek diisiinebilme,
dolayisiyla sorun ¢ézebilme becerisi yatmaktadir. Akict diisiinebilmek, kisa siirede,
ard1 ardina pek ¢ok diisiince one siirebilmektir. Yaraticilik insan dogasi geregi tiim
insanlarda farkli boyutlarda ortaya ¢ikabilmektedir. (Uztug ve Cinar, 2013:5)

Yaraticiligin dogustan bir yetenek olmadigini, sonradan Ogrenilebilen bir
kavram oldugunu savunanlar oldugu gibi, aksine bir yetenek oldugunu ve
kazanilabilecek bir yeti olmadigini savunanlar da bulunmaktadir. “Gergekten de
yaratict kisiler iyi bir mizah giicii ve gii¢lii bir hayal giicii bulunan; insanlarla
derinlemesine ilgilenen, ayrica onlar1 harekete geciren seyleri iyi arastirabilen
kisilige sahiptirler. Zihinleri edebiyat, sanat, tarih, miizik, bilim ve politika gibi pek
cok konuda doludur. Diger insanlarin géremedikleri baglantilar1 gorebilirler. Bazi
seyleri degistirebilme ve alisilmadik bir bakis acisiyla degerlendirme yetenekleri
vardir. GOriinenin altinda yatanlar1 kavramak ve olagan olan seylerdeki giizellikleri
bulmak gibi baz1 6zellikler tasirlar.”(Kocabas ve Elden, 1997:21)

Andreasen yaraticiligin ii¢ temel bilesenden olustugunu belirtmistir. Birinci
bilesen Ozgiinliiktiir. Yeni iligkiler, bakis acilar1 ve betimleme yollar1 sezmeyi igerir.
Bu yeni iliskiler dogada kesfedilip yeni doga yasalariyla ya da roman ve siir gibi bir
iiriinle ifade edilebilir. ikinci bilesen fayda ya da ise yararliktir. Faydasi her seyden
once bagkalarinda yeni duygular uyandirmasi, esin yaratmasi ya da insan zihninin
ulasabilecegi korkuyla karisik bir hayranlik yaratabilmesinde yatar. Ugiincii ve son
bilesen ise, bir ¢esit {lirlin ortaya koyulmasi gerektigidir. Yaraticilik bir seyin

yaratilmasini gerektirir. (Uztug ve Cinar, 2012:6)
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8.2. Reklamda Yaratic1 Strateji:

“Reklamcilikta hedef kitlenin dikkatini belirli bir yonde reklama ve
dolayisiyla iirine ¢ekebilmek, hedef kitleyi belirli ve istenen bir davranisa dogru
yonlendirebilmek her zaman ic¢in kolay gergeklesebilecek bir durum degildir.
Tiiketicinin istek ve ihtiyaglarina seslenecek ve onu harekete gecirecek bir reklam
icerigi olusturabilmek yaratici caligmalarin yapilmasini gerekli kilmaktadir.(Elden,
2003:43)

Reklamda  yaratict ve  yaraticililk  kavramlarn  farkli  sekillerde
algilanabilmektedir. Sektdre yeni adim atanlar arasinda yaraticilik O6zgiir olmak,
diledigini yapmak, farkli olmak gibi tanimlanmaktadir. Reklamc1 ve reklamveren bir
iletisim halindedir ve reklamverenden alinan briefe gore hareket edilmektedir.
Tasarlanan reklamin uygulanabilmesi i¢in reklamverenin onay1 gerekmektedir.

Reklam kampanyasi stratejisi iiriin veya hizmet ile ilgili ne sdyleneceginin
planlamasinin yapilmasidir. Yaratici strateji ise nasil sdyleyenecegine karar
vermektir. Yapilacak is, reklam stratejisini daha akilci, orijinal ve ¢arpict bir sekilde
tasarlamaktir. Yaraticilik kendi basma zayif bir stratejiyi basarili kilamaz ancak
giiclii bir strateji lizerine kurulan reklamin etkisini biiylik ol¢ilide arttirir. Giiniimiiz
cagdas reklamcilik anlayisi i¢inde kabul gdren goriis “ne sdyleyecegiz” ve “nasil
sOyleyecegiz” ikilisinin bir arada kullanilip, daha akilc1 ve islevsel hale getirmeyi
basarmaktir. (Kocabas ve Elden, 1997:28)

Etkili olabilecek bir reklam stratejisi olusturabilmek i¢in Oncelikle eldeki
malzemenin dogru ve yeterli bir bicimde ayristirilmasi gerekmektedir. Bu malzemeyi
iriin, hedef kitle, sorun, pazarin yapis1 ve rakiplere iligkin bilgilerdir. Reklamci,
tiiketicinin kafasindan gegenleri, onu harekete gec¢iren diirtiilerini istek ve
beklentilerini, goriislerini iyi bir sekilde analiz edebilmelidir. (Kocabas, Elden ve
Yurdakul, 1999:44)

Yaratict stratejilerde kesin kurallar olmamakla birlikte, tasarimci farkl
yaratict yontemleri kullanarak tasarim siirecini planli ve stratejik bir sekilde
stirdiirmelidir. Yaratici siire¢ igerisinde tasarimcinin heyecan duyarak, a ncak telas ya
da panik i¢inde olmadani analitik, sakin, hi¢gbir seyi gdzden kacirmadan ve zaman
plania uyarak ilerlemesi gerekmektedir. Reklamda yaratict ¢aligmalarda yaratici
diistinceye ulasabilmek icin oncelikle iiriin ve tiiketici ile ilgili bilgilerin toplanmasi

ve bu bilgilerin kisisel bilgi, diisiince ve deneyimlerle birlestirilerek 6ziimsenmemesi
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gerekmektedir. Reklamin kime, nasil hitap edeceginin ve hangi rekabet¢i yararin
sunulacagini belirleyen reklami veren ve reklami yapanlarin bir kilavuzudur. (Teker,
2009:160)

Yaratic1 stratejiler pek ¢ok sekilde olabilirler. Ancak yaratici kisilerin bu
formlar1 goz ard1 ederek yanitlamalar1 gereken sorular vardir. Bu sorular;

1- Gergekte ne satryoruz?

2- Olast tiiketicimiz kimdir?

3- Olast tiiketicimizin sorunu nedir?

4- Satisimiz geleneksel mi yoksa rekabetei bir sekilde mi olacaktir?

5- En 6nemli vaadimiz nedir?

6- Uriiniin hangi dzelligi bu vaadi énermektedir?

7- Kimligimiz nedir?

8- Satislar gerceklestirmeye baska neler yardimci olabilir?

9- Olast tiiketicimizin ne yapmasini istiyoruz?

Jhon Lyons’a gore: “Stratejinin, bir takim yonlendirmelerden olusan, bir dizi
yaratici ¢ozlime ulagtiran bir insan varsayimi oldugunu diisiiniin. Alisilmis kurallari
ve bicimleri bir kenara atarak ¢ézlime ulagsmay1 basaramazsiniz. Coziimler sokaktan
gelir; yonetim kurulu odasindan degil. Tiiketiciyi planlarimiza dahil etmeli, onu
yakindan tanimalisiniz.” (Kocabas ve Elden, 1997:27)

Reklamda yaratici stratejinin tasidig temel 6zellikler sdyle ifade edilebilir.

1- Kampanyanin amacini ve nasil bir etkiyi hedefledigini berlirten bir ifade.

2- Hedef kitlenin tanimi, demografik 6zellikleri tirlin kullanim o6zellikleri,

psikografikler.

3- Hedef kitleye iletilecek mesajlarin baslica ve ikincil yararlari.

4- Duygusal ve rasyonel yonlerin birlestirilmesi.

5- Reklamin stili, tarzi, tonu.

6- Medya planlamasi bilgileri, reklaminuzunlugu, diger kullanilan medyalar

v.b. (Kocabas, Elden ve Yurdakul, 1999:51)
Temel yaratici strateji boliimlenmesi akil ve kalp seklinde yapilabilmektedir. Bazi
reklam mesajlar1 ikna edici 6zelligini; kanitlar ve somut gercekler {izerine kurgular.
Bu sayede mesajin igeriginin tiiketici tarafindan daha mantikli ve akla yakin
bulunmasi amaglanir. Bu tarz reklamlarin rasyonel veya bilgi verici bir yaratici

stratejiye sahip oldugunu sdylenebilir. (Ergiiven, 2012:119)

&9



Reklam kampanyalarinda kullanilan temel yaratici stratejiler

a) U.S.P (Farkli satis 6nerisi ya da temel satis vaadi):

Bu stratejiye gore; “reklamci; mal ve tiiketiciye iliskin bilgileri degerlendirirken
markanin ozellikleri ve buna bagli olarak tiiketiciye verilebilecek vaad {izerinde
durur. Bu yaklagimda tiiketici markay1 hangi 6zelliginden dolay1 satin alacak ve
tiiketici markay1 almakla ne fayda saglayacak sorularina cevap arar.” (Kocabas ve
Elden, 1997:105)

Marka veya iirlin ¢ok net ve rakiplerinde bulunmayan somut bir 6zellik
iizerinden tanitma stratejisidir. Reklamin temel amaciin tiiketici i¢in miikemmel
vaadi sunmak oldugunu savunur. Bu vaat markayi rakiplerinden ayiracak ve
tiiketicinin sorununu ¢dzecek kadar giiclii olmalidir. Reklameilik tarihinde 6nemli bir
yeri olan USP stratejisi pazarlamanin gelisim siirecleri i¢cinde zamanla Onemini
kaybetmeye baslamistir. Uretim miktarlarinin artmasi, rekabetin ortaya ¢ikmasi ve
ozellikle glinimiizde benzesen iriin Ozellikleri reklamlarda USP stratejisini
kullanmay1 gii¢lestirmektedir. (Ergiiven, 2012:119)

Temel satis vaadi stratejisi uyarinca, etkili reklamlar yaratilmasi; reklamcinin
mal ya da hizmete ve tiiketiciye iliskin bilgileri degerlendirirken markanin
ozelliklerini ve bu kapsamda tiiketiciye sunulabilecek saglam bir satis vaadini
vurgulamasi ile miimkiindiir. (Aktuglu, 2013:24)

Unique (farklilik, tek olmak): Reklami yapilan {iriiniin kendisinde bulunan bir
ozelligi temsil eder. Ancak bu farklilik tiiketiciye sunulacak oOneride, yapilacak
vaadde kullanilabilecek bir farklilik olmalidir.

Selling (satig): Satis boyutunu iceren mesajlar, tiiketicinin Oncelikle temel
ihtiyaclarma seslenmelidir. Baz1 durumlarda ya da iiriin ve hizmet kategorilerinde ise
genel ihtiyaclar1 yerine spsesifik ihtiyaclara yonelmek daha etkili olabilmektedir.

Proposition (vaad, Oneri): Stratejinin bu bdliimii vaadi temsil eder. Tiiketici
ancak bu farkli 6zelligi biinyesinde bulunduran iiriinii satin alirsa, bu 6zelligin vaad
ettigi spesifik faydaya ulagabilecektir. (Kocabas ve Elden, 1997:106)

Bagka bir yaklasim ise John Bartle tarafindan ortaya atilmistir. Bartle’a gore
temel satig vaadi kavrami, ¢agimizda “duygusal satig vaadi” ne doniigmiistiir. Bu
yaklasima gore: reklam vaadini desteklemek amaciyla hedef kitlenin duygularim
cekebilmek i¢in reklamlarda bir dizi goriintii, kelime, metin ve ses kullanilmalidir.
Bu kavram reklam ve pazarlama kampanyasi tarafindan yaratilan kendine has olma

ozelligi izerine kurulmustur. (Aktuglu, 2012:25)
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b) Brand image (marka imaj1):

“Uriin imaj1; bir {iriin ya da markaya ait tiiketicinin gelistirdigi tutumlarin toplami,
psikolojik anlamlar halesi, duygularin bilesimi, estetik mesajlarin sade ve kati
fiziksel niteliklerin iizerine silinmeyecek sekilde yazilmasidir. “(Kocabas ve Elden,
1997:107)

Marka imaji, somut bir yarar vaad etmenin disinda, {ist diizey bir soyutlama
asamas1 olarak degerlendirilmektedir. Marka imaji, tliketicinin yalnizca iriiniin
ozelliklerine yonelik izlenimleriyle smirli degildir. Ogilvy’nin deyisiyle, iiriiniin
pazardaki durumunu belirleyen iriinler arasindaki Onemsiz farkliliklar degil,
markanin biitiinsel bir karaktersizligi olan kisiligidir. (Aktuglu, 2012:26)

c) Positioning (konumlandirma):

Konumlandirma, tiiketicilerin aklinda bir bakis ag¢isi, imaj ve durumlar yaratarak o
uriinii rakiplerie gore farkli algilamasini saglamaya yoneliktir. Giiniimiizde
hatirlanabilir, anlamli ve gecerli bir iirlin vaadinin bulunmasinda karsilagilan
zorluklar, reklamcilari konumlandirma stratejisine stirtiklemektedir.
Konumlandirmada, markanin sundugu faydalarin i¢inde onu rakiplerine gore listiin
kilacak ve hedef tiiketiciler i¢in anlamli olan 6zelliklerin sunulmasi gerekmektedir.
Mesajlar markay1 kullanan kisi ilizerinde yogunlasabilir veya o firiinii kullanan
kisilerin digerlerinden daha ayricalikli oldugu vurgulanmaya calisilir. (Ozgiir,
2013:97)

Konumlandirma stratejisinin ¢alisip c¢aligmayacagi, iiriin veya hizmetin
nitelikleri ve imajlarmin tiiketici zihninde genel tutumlarla iligkili olup olmadig: ile
ilgilidir. Tiketicinin marka nitelikleri hakkinda algilari, duygular1 ve inanglarinin
karar alma siirecini etkilemesi ve bu konudaki analizleri, bu kararlara yol gosterici
olmaktadir. Marka stratejileri su sekilde ayrintilandirilabilmektedir; Pazarda ilk
olmak, pazarda iiriinii tek hale getirmek, lider olarak konumlandirmak, liderine gore
konumlandirma, karsi yer, rakibi yeniden tanimlamak, iiretici isletmenin imajini
kullanmak ya da tiretim dalinin genisletilmesi ve anlamlandirma. Reklam mesaj1 ile
marka konumlandirmada esas olan temel cagrisimlar arasindaki uyum reklamin
basarist agisindan olduk¢a dnemlidir. (Aktuglu, 2013:27)

Konumlandirma tiirleri su sekilde siniflandirilabilir:

Uriin farklihigina gore konumlandirma: Isletmenin sattig: iiriiniin farkli bir
ozelliginin bulunmas: ve buna gore konumlandirilma yapilmasini igeren bir

uygulamadir.
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Temel nitelik ve faydaya gore konumlandirma: Uriiniin hedef pazara anlamli
olacak bir yarar1 sunmasina bagl olarak gelistirilmektedir.

Uriinii kullananlara gére konumlandirma: Tiiketicilerin, sanayi ya da kamu
kuruluslarinin olusturduklari pazarlar 6l¢ii olarak alinmaktadir.

Kullanima gére konumlandirma: Uriiniin nasil ve ne zaman kullanildigini
yanitlayan sorular dogrultusunda konumlandirma gerceklestirilmektedir.

Uriin grubuna kars1 konumlandirma: Uriin grubuna gore gergeklestirilir

Belirli bir rakibe karsi konumlandirma: Uriin grubunda yer alan belirli
rakiplere yonelik olarak gerceklestirilir.

Cagrisim yoluyla konumlandirma: Uriiniin farkli bir ézelliginin olmadig: ya
da rakiplerin s6z konusu iiriine gore listiinliige sahip olduklarinda kullanilmaktadir.

Probleme gore konumlandirma: Uriin farkliligmin énemli olmadi durumlarda
tilketicilerin problemlerini anlama ve duygularini paylasma bi¢iminde mesajlar
olusturulmaktadir. (Ozgiir, 2013:99)

Uygun konumlandirma stratejisi tlirii belirlendikten sonra uygulanmasi
gereken stratejinin temel kurallar1 daima gz Oniinde tutularak reklam kampanyasi
sekillendirilir ve gelistirilir. (Elden, 1996:156)

Reklamda yaraticilikla ilgili olarak son ve vurucu diigiinceyi Feridun Hiirel
sOyle ifade etmektedir. “Reklam fikri yeni/farkli m1? Gergerli/uygulanabilir mi?
Yararli m1? (Buradaki yarar elbette, pazarlama stratejilerinde belirlemis olan amaca
uygun olup olmadig1 ve kendisinden beklenen goérevi yerine getirip getirmedigiyle
dlciilecek) Iste bu ii¢ soruya evet diyebiliyorsak yaratici bir reklamla kars1 karsiyayiz

demektir.” (Kocabas, Elden ve Yurdakul, 1999:53)
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Amaclar

Problemi
Tanima

Aragtirma

¢ Etkiler
-Dogal
Yetenek
—p| -Geg
Deneyimler
- Psikolojik
Durum

Problemi
Algilama

Problemle
Karsilasma

Kulucka
Dénemi

Dis Etkiler

- Ajans
Felsefesi

- Is Arkadaglar
- Bltge,
Zaman, Medya
sinirliliklan

Geri Bildirim

Kavramlar

Uygulama

Ajans Yoneticisi
veya Musteri
Tarafindan On
Test ve
Degerlendirme

Reklam ya da
Kampanyanin
Uygulamasi

[zleme ve
Son Test

Yayin

Tablo 8.1: Reklamda yaratici siireg

(Ozden, 2012:49)
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STRATEJILER EN UYGUN KULLANIM REKABETCI
KOSULLARI OZELLIKLER
Jenerik (Genel): Ustiinliik Monopol yap1 ya da asiri Reklamcinin ortaya koydugu

iddias1 olmaksizin dogrudan

iiriin ya da yarar iddias:

baskin triin markasi

marka ile {iriin kategorisi

benzerlik gosterir.

Erken Davranma ((")nce
satin alma) : Uriin iddias:

iceren genel iddia

Gelisen ya da yeni ortaya
¢ikan, rakip reklamlar1 genel
ya da mevcut olmayan

pazarlar en uygun kosuldur.

Reklamer tiiketiciyi ikna
etmede iistiinliik iddias1 ile
basarili olabilir; rakiplerin
cevap verme se¢enegi

sinirhidir.

Temel Satis Vaadi:
Ustiinliik iddiast, tek, farkh
bir 6zellik ya da yarara

dayanur.

Fark noktasi rakipler
tarafindan hemen taklit

edilmedigi zaman uygundur.

Reklamer giiclii ikna edici
ozelligi bulur; rakipleri
agresif bir strateji taklit
etmek ya da segmek i¢in

zorlayabilir.

Marka imaji: iddia,
psikolojik farklar ve
genellikle sembolik iliskilere

dayanur.

En uygun ortam fiziksel
farklar1 gelistirmenin zor ya
da hizla taklit edildigi

homojen mallardir.

Daha ¢ok; nadiren rakiplerin
direkt olarak meydan
okuyacag prestij iddialar1

icerir.

Konumlandirma: Rakiplere
kars1 zihinde uygun bir yer

doldurmay1 denemek.

Bir pazar liderine saldirmak

icin en uygun stratejidir.

Direkt karsilagtirmalar
rakipler i¢in segenekleri

daraltir.

Yankilama: Amaca uygun
ifadeler ya da anlamlar ile
iirlinii donatmak i¢in
depolamis bilgileri

kullanmay1 seger.

Belli iirtinler i¢in uygundur.
Mesaj yapilarini dizayn
etmek i¢in 6enmli tiiketici

anlayisini gerektirir.

Rakip markanin kolayca

taklit edebilecegi bir yapidir.

Duygusal: Fazla satis
vurgusu yapmadan, mizah ve
hoslanilan seyler yoluyla ilgi
ya da duyguyu kiskitrmaya
calismak

Istege bagl iiriinler igin
uygundur. Rakipler
tarafindan etkin kullanimi,
farkliliklart maksimize
etmek i¢in geleneksel

yaklagima baglidir.

Rakipler strateji farkliligin
sarsarak ya da diger
alternatifleri izleyerek taklit

edebilirler.

Tablo 8.2: Reklamcilikta kullanilan yaratici stratejiler

(Aktuglu, 2012:28)
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8.3. Gostergebilim (Semiyoloji):

Gostergebilim isaret bilimi olarak tanimlanmaktadir. Semboller ve
sembollerin anlamlarinin degerlendirildigi bilim dalidir. Gostergebilimin amaci,
isaretlerin mantik gercevesi igerisinde, sozlii ya da yazili olarak ifade edilmesidir.
(Ayman, 2013:24)

“Gostergebilim, en genel ve en bilinen tanimiyla gostergeleri ve gosterge
dizgelerini inceleyen bilim dalidir. Ancak bu tanim, gostergebilimin ele aldigi
konuya gore yapilmis bir tanimdir. Gostergebilimi kullandigi metoda gore de
tanimlayabiliriz. Buna gore gostergebilim, dilbilimsel metotlar1 nesnelere uygulayan,
her seyi (oyunlar, jestler, yiiz ifadeleri, dini ayinler, edebiyat eserleri, miizik
pargalari...) dille tasvir etmeye ve dilsel olmayan biitiin olgular1 da dil metaforuna
doniistiirerek agiklamaya calisan bir bilimdir.” (Derviscemaloglu, 2013:1)

Gostergeler, kendilerinden bagka bir seye gonderme yapan eylemler ya da
yapilardir. Kodlar, i¢inde gostergelerin diizenledigi ve gostergelerin birbirleri ile
nasil iligkilendirilebilecegini belirleyen sistemlerdir. Fiske bu gosterge ve kodlarin
bagkalarina aktarildigini ya da bagkalar1 i¢in hazir hale getirildigini ileri siirer.
Fiske’ye gore gostergeleri iletisimi aktarma ya da alma, bir toplumsal iliskiler
pratigidir. (Ozgiir, 2006:5)

Gostergebilimin  amaci, konusuna giren tiim gosterge sistemlerini
coziimlemek, o gosterge sistemi iginde bulunan gostergelerin iligkilerini kavramak ve
toplumsal yasamdaki kullanim alanlarini siniflandirmaya ¢alismaktir. Bu baglamda,
semiyolojinin inceleme alanina sadece gorsel gostergeler degil, ayn1 zamanda insan
topluluklarinin birbirleri ile iletisim kurmalarini saglayan dogal diller de girmektedir.
(Teker, 2009:74)

Gostergebilime gore anlamlar, gostergeleri sifreler icinde diizenlemeden
gecirerek sosyal olarak insa etmektedir. Gergegin sosyal olarak insasiyla ilgili
varsayimlar sunlardir:

a) Algiladigimiz diinyay1 biliriz

b) Algilarimiz 6grenilmis yorumlar tizerine kuruludur.

¢) Ogrenme sosyal etkilesimden gegerek olur ve sosyaldir.

d) Anlam vermeyi tasiyan araglar: Dil dahil semboller, kiiltiirel mitler,

kurumlarin yapilari, pratikleri ve eylem kurallaridir.
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e) Anlam verme araclar1 beraberce insanlarin diinya goriislerini, kimligini,
amacini, ideolojisini ingaa etmektedirler.

f) Bireyin kendisi, toplum ve kurumlarn etkilesimden gecerek siirekli
degisir.

g) Var olusumuzun gercek kosullar1 6znel degildir. Bu kosullar sosyal
etkilesimden gegerek anlam kazanirlar ve algilanmis degerleri nedenleri
ve Onlemleri sosyal olarak iiretilir.

h) Gergek durumsal ve pragmatiktir: Baglam yorumlar: yonetir.

Gostergebilim teknikleri, igaretlerini analizine yoOnelik olmasindan dolay1
kullanim alan1 oldukg¢a genistir. Bunun i¢in gostergebilimcilerin “gdsterge” ifadesini
aciklamada siklikla kullandiklar1 Rene Magritte’nin “pipo” 6rnegi kullanilmaktadir.
Rene Magritte gergekiistiiciiliik akimin 6nemli temsilcilerindendir. Rene Magritte,
nesnelerin, goriintiilerinin altinda farkli anlamlara sahip olduklarini anlatmak igin
“imgelerin ihaneti” adli bir tablosunda, tuvale bir pipo ¢izerek altina “Bu bir pipo
degildir ” yazmistir. Ressam burada, goriinenin bir pipo degil, bir pipo resmi
oldugunu anlatmak istemistir. “Gergek” farkl sekillerde varolabilmektedir. Herhangi
bir kavram ya da olgu, aslinda altinda baska anlamlar igerebilmektedir. (Ayman,

2013:25)

Ceci nest nas une fufie.

Resim 8.1: Rene Magritte’in “pipo” resmi: “Bu bir pipo degildir.”
http://odgfriends.blogspot.com/2011/09/visit-rene-magritte-pleasure-principle.html
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8.3.1. Kuramcilar:

Gostergebilim tlizerine c¢alismalar yapmis onemli bilim adamlari vardir.
Bunlar, temelde ayni1 disiinceleri farkli kaliplar igerisinde sunmuslardir.
Gostergebilim ¢alismalarinin temelini Charles Saunders Pierce, Ferdinand de

Saussure ve Roland Barthes olusturmustur.

8.3.1.1. Charles Saunders Pierce:

Amerikali mantikbilimci Pierce, gdstergebilim iizerine yogunlasmis ancak
“Semiology” yerine “Semiotics” deyimini kullanmistir. Gostergelerin mantikla olan
iliskisi tizerinde durmustur. Kendisini izleyen diger bilim adamlar1 da “Semiotics”
sOzcligiinii benimsemislerdir. Semiotic sdzciigiiniin anlami “Gostergelerin bigimsel
Ogretisidir.” Pierce tasarladigi bu gostergebilimi de ¢ dala aymrmistir. Salt
(katisiksiz) dilbilgisi, gercek anlamiyla mantik ve salt (katigiksiz) s6zbilim (retorik).
(Ozgiir, 2006:11)

Gostergebilimin kurucusu olarak kabul edilen Pierce, modelini soyle agiklar:

“Bir gosterge, bagka bir seyin yerine koyulabilme 6zelligine ve kapasitesine
sahip olan bir seydir. GOsterge birisine seslenir, yani seslendigi kisinin zihninde denk
bir gosterge ya da belki de c¢ok daha gelismis bir goOsterge yaratir. Yaratilan
gostergeyi, birinci gostergenin yorumlayicisi olarak niteliyorum. Gdosterge bir seyi,

gosterdigi nesneyi temsil eder.” (Elden, Ulukok ve Yeygel, 2008:469)

Boyut Ikon Belirti Simge
Gosteren Benzeme Sebep/sonug Saymaca
Ornekler Fotograf Duman/Ates Hag/Bayrak
Stireg Taninabilir Diisiincede Ogrenilmek
canlandirilir zorundadir.

Tablo 8.3: Pierce’in Gosterge Cesitleri
(Elden, Ulukoék ve Yeygel, 2008: 470)

Gosterge bir nesneyi temsil ediyorsa ikon olmaktadir. Ikonlar nesnelerine
benzemektedir. Gosterge yagmur, duman gibi tam olarak nesnesine baglanirsa belirti

olmaktadir. Belirti gostergelerinde gosterenle gosterilen arasinda nedenli bir bag
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bulunmaktadir. Gosterge saymaca olarak nesnesine baglanirsa simgedir. Simgelerde
bicim ile icerik arasindaki iliski nedenli degil uzlasmaya bashdir, yani niyetlidir.
(Elden, Ulukok ve Yeygel, 2008: 470)

Pierce, gostergebilimsel olgulari eksiksiz smiflandirmak i¢in gostergeler
sistemi olusturmustur. Bu gosterge sistemi igerisinde isaret ve semboller 6nemli yer
tutmaktadir. Pierce dogal dilin dis dis1 gostergeler arasindaki yerini belirlemeye
caligmistir. Pierce, gostergebilimin genel gostergeler bilimi olmasini ve dilbilimin de

gostergebilimin bir alt dali olmasi gerektigini ifade etmistir. (Teker, 2009:74)

8.3.1.2. Ferdinand de Saussure:

Saussure Oncelikle dil ile ilgilenmistir. Gostergelerin  nesneler ile
iligkilerinden cok, diger gostergelerle iliskileri iizerinde yogunlagmistir. Saussure
gostergenin kendisine daha dogrudan odaklanmaktadir. Saussure igin gosterge,
anlami olan fiziksel bir nesnedir. Saussure’e gore gosteren, gostergenin algiladigimiz
imgesi, kagit ilizerindeki isaretler, havadaki seslerdir. Gosterilen ise gdsterenin
gondermede bulundugu zihinsel kavramdir. Zihinsel kavram, ayni dili paylasan ayn1
kiiltiiriin {iyelerinin tiimii i¢in ortaktir. (Ozgiir, 2006:17)

“Saussure’iin  gosterge c¢ozlimlemesi anlamlandirmayi, yani gosterilen
gerceklikle iligkisini ya da Pierce’in gosterge nesne iligkisini ikinci plana iter. O
oncelikle gosteren ve gosterilenle, bir gostergenin diger gostergelerle iligkisi
tizerinde durur. Saussure’iin gosterilen terimi, Pierce’in yorumlayici terimiyle bazi
benzerlikler gosterir, ancak Saussure gosteren-gosterilen iligkisi i¢in asla etki

terimini kullanmaz: ilgisini asla kullanicilar alanina yoneltmez.” (Fiske, 1996:75)

Gosterge
anlamlandirma
Gosteren + Gosterilen Digsal gerceklik
Fiziksel  zihinsel ya da anlam
Varlik kavram

Tablo 8.4: Saussure’iin Anlam Ogeleri
(Elden, Ulukdk ve Yeygel, 2008:472)
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Saussure’nin en Onemli ayrimi dil (language) ve s6z (parole) ayrimidir. Dil
toplumsal, s6z ise kisilerin sdylediklerinin toplamidir. Dil, hem konusma yoluyla
ulasan bir toplumsal iiretim hem de kisilerin uygulamasi i¢in olusturulmus gercekli

uzlagmalarin toplamidir. (Elden, Ulukok ve Yeygel, 2008: 472)

8.3.1.3. Roland Barthes:

Cagdas gostergebilimin Onemli bir ismidir. Gelistirmis oldugu 6zgiin
yaklagimla daha ¢ok popiiler kiiltiir ¢oziimlemeleri lizerinde calismistir. Barthes’in
gelistirdigi yapisal ¢oziimleme yontemi, bildirim amaci icermemekle birlikte anlam
tastyan ¢esitli olgular1 igerir. Biitlin bunlar anlamlama kavrami araciligiyla
gorstergebilime baglanmaktadir. Gostergelerle ikincil gosterilenler ya da yan anlam
gosterilenleri arasindaki bagintilar ilizerinde durur. Barthes, Saussure geleneginint
emsilcilerinden biri olmakla birlikte, Saussure’iin tersine, dilbilimin gostergebilimin
parcast degil, gostergebilimin dilbiliminin bir parcast olmasi gerektigini
savunmustur.

“Gostergebilimin iki terim, bir gosterenle bir gosterilen arasinda baginti
varsaydigini animsatacagim. Bu bagint1 farkl: tiirden nesneleri kapsar, bunun i¢in de
bir esitlik degil, bir denkliktir. Burada bana yalnizca gosterenin gosterileni
belirttigini sdyleyen genel dilbilimin tersine, her tiirlii gostergesel dizgede iki degil,
ti¢ farkli terim karsisinda bulundugumu g6z 6niine almam gerekir, ¢iinkii kavradigim
sey art arda gelen birer terim degil, kendilerini birlestiren bagmtidir; demek ki
gosteren, gosterilen bir de bu iki terimin ¢agrigimsal toplami olan gosterge vardir.”

(Elden, Ulukok ve Yeygel, 2008:473)

8.3.2. Anlamlandirma:

Sozliik ifadesiyle anlamlama; “Bir nesneyi, bir varligi, bir kavrami, bir olay1
anladigimizda canlandirilabilecek bir gostergeye baglayan olus: gosterenle
gosterilenin birlesme siireci, anlam aktarma ve anlam verme eylemidir.” Baska bir
deyisle anlamin eklenisi, anlamin iretilis ve kavranisi. Anlam bir durum ise,
anlamlama bir olaydir. Algilar anlami1 olusturur. Gorsel algilamada genel iki unsur
dikkati g¢ekmektedir. Birincisi duyumlarin Orgiitlenmesi bir digeri ise anlam

kazandirilmasidir. (Denli, 1997:25)
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Gostergebilim, anlam evrenini ¢6zmeyi amaglamaktadir. Anlamin olusumu,
anlam yaratmak, anlamlandirmak gibi soyut bir durumun dizgelestirilmesi, agiga
cikarilmas: gibi konular anlamin en O6nemli unsurlaridir. Anlamla ilgili her sey
gostergebilime girmektedir.

Anlam, iletide mutlak ve sabit bir kavram degildir. Anlamlandirma ise etkin
bir siirectir. Gostergebilimciler bu siirece gonderme yapmak amaciyla yaratma,
iretme ya da miizakere etme gibi fiilleri kullanmaktadirlar. Anlam gdosterge,
yorumlayict ve nesne arasindaki etkilesimin en Onemli sonucudur. Anlam
modellerinin en 6nemli unsurlari, gosterge, gostergenin gonderme yaptigi sey ve
gostergenin kullanicilaridir. (Fiske, 2003)

“Bir gostergede, gosterenle gosterilen arasindaki iliskinin kurulmasina
anlamlama diyoruz. Bir gostereni gordiigiimiiz, duydugumuz, su ya da bu bigimde
algiladigimiz zaman, onun gdsterileni, yani anlami1 zihnimizde olusur. Sinemada bir
“ev” gordiigiimiiz zaman, bu gorlintlisel imge bizde ev kavramimi olusturur.
Dolayisiyla ev goriintiisiiyle, ev kavrami arasinda bir bag kurulur, goriintiiyle kavram
iligkilendirilir, baska bir deyisle anlamlama siireci gerceklesir. Burada dikkat
edilmesi gereken, zihnimizdeki kavramin ya da bir gostergenin tasidigi anlamin,
gercek diinyadaki nesnelerle 6zdes olmadig1 gercegidir. Kafamizin i¢inde gergek bir
ev degil, ev kavrami vardir. Zihnimizdeki kavramla gercek diinyadaki nesneler ayni
seyler degildir. Bu noktada, gostergeyi iki asamali bir birim olarak yorumlamak

dogrudur.” (Erkman, 1987)

8.3.3. Diizanlam (Detonation):

“Anlamlandirmanin birinci diizeyidir. Bu diizey, gostergenin gostereni ve
gosterileni arasindaki iliskiyi ve gostergenin digsal gerceklikteki gondergesiyle
iliskisini betimler. Barthes bunu diizanlam olarak adlandirir. Diizanlam, gostergenin
ortakduygusal, asikar anlamina génderme yapar. (Fiske, 1996:116)

Diizanlam, gostergenin duygusal anlamia gonderme yapmaktadir. Diizanlam
ve yananlam arasindaki ayrim sdyle agiklanmaktadir. “Bir sokak manzarasi fotografi
belirli bir sokag1 gosterir, sokak sdzciligli binalar arasinda uzanan bir sehir yolunu
anlatir. Tamamen ayni sokak onemli derecede farkli bigimlerde fotograflanabilir.
Renkli bir film kullanilabilir, donuk bir giin 15181 secilebilir, yumusak bir odak ayar1

yapilabilir ve sokagi ¢ocuklar i¢in mutlu, sicak, setkat dolu bir oyun alani haline
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getirebilir. Ya da siyah beyaz bir film, sert odak ayari, giiclii kontrastlar kullanarak
ve ayni sokagi oyun oynayan ¢ocuklar i¢in soguk, zalim, barinilmaz ve yikici bir
mekan haline getirebilir. Bu iki fotograf ayni anda ve birbirine yalnizca birkag
santimetre uzaklikta iki fotograf makinesi tarafindan cekilebilir. Bu iki fotografin
diiz anlamsal anlami ayni olacaktir, farklilig1 yaratan ise yan anlamlardir.” (Ozgiir,
2006:37)

Konugma dilinde bir sozcik duyuldugu anda uzlasima dayali olarak
zihnimizde olusan ilk kavram o sozciiglin diizanlamidir. Bir gostergenin diizanlami,
o gostergenin temsil ettigi nesnenin, goren kisi tarafindan oldugu halde kavramasi
haline olusur. Diizanlam gosterge i¢indeki anlamdir, gosterenle gosterilen arasindaki

dogrudan iligkidir.

8.3.4. Yananlam (Connotation):

Yananlam, gdostergenin, kullanicilarin duygulariyla veya heyecanlariyla
bulustugunda meydana gelen etkilesimi betimlemektedir. Bu anlamlarin 6zelligine
dogru kaydig: andir. Bu anda yorum, yorumlayicidan etkilendigi kadar, nesne ya da
gostergelerden de etkilenmektedir. Barthes’a gore, yananlamdaki en 6nemli etmen,
ilk diizeydeki gosterendir. ilk diizey gostereni yananlamin gostergesidir. (Onay,
2012:100)

Yananlam, gostergenin zihinde olusturdugu kavram alanindan yalmiz bir
tanesinin secilerek yeni bir deger kazanmasidir.Yananlamlar, kaliplasmis veya
bireysel olabilmektedirler.

“Diizanlam ile yananlam, anlamanin iki temel ve karsit tiirleridir. Bildirilerin
cogunda bir araya gelmelerine ragmen, bu bildiriler diizanlam ya da yananlam
agirlikli olabilir. Ilke olarak tekanlamli olan bicimsel diizgiiler, bicimsel degiskenler
ve yananlam olanaklarin1 diglar. Buna karsilik yananlam agirlikli olarak sanatsal
diizgiilerde kullanilir.” (Elden, Ulukdk ve Yeygel, 2008: 485)

“Gostergebilimei,  birinci  dizgenin  gostergelerini  ikinci  dizgenin
gosterilenleriyle dogallastiran ya da orten diinyanin karsisinda nesnel bir ¢ézme
islevi yerine getirir. Ne var ki, dogrudan dogruya iistdilleri yenileyen tarihten otiirii

gostergebilimcinin nesnelligi gegici bir nitelik tasir.” (Barthes, 1979:92)
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8.3.5. Mit (Myth)

Mit bir kiiltiiriin, ger¢ekligin ya da doganin bazi goriiniimlerini agiklamasini
ya da anlamasim saglayan bir dykiidiir. Ilkel mitler yasam ve 6liim, insan ve tanrilar,
iyi ve kotii hakkindadir. Barthes’e gore, mit bir sey iizerinde diisiinme,
kavramlagtirma ya da anlamanin kiiltiirel yoludur. Barthes miti, birbirileriyle iliskili
kavramlar zinciri olarak diisiinmektedir. Barthes mitin ana islevinin tarihi
dogallastirmak oldugunu ileri stirmektedir. Mitlerin yaydiklar1 anlamlar tarihi
beraberinde tasimaktadirlar. (Ozcan, 2007:58)

Barthes, miti analiz ederken ii¢ boyutlu bir oriingliden bahseder: gosteren,
gosterilen ve gosterge. Barthes’e gdre mit, semiyolojik sisteminikincil diizenidir. ik
sistemdeki gosterge, ikinci sistemin gostereni haline gelmektedir. Barthes, birincil
semiyolojik diizene dilin objesi, ikincil diizene, yani mite, meta-dil adin1
vermektedir.( Elden, Ulukok ve Yeygel, 2008:485)

Mitlerin ana iglevi Barthes’a gore dogallastirmaktir. Kadinlarin bakip
biiylitme konusunda isini erkeklerden daha iyi yaptiklarina ve bu yiizden onlarin
dogal mekaninin ev olduguna, evde cocuk yetistirmek ve kocalarmma bakmak isini
istlendiklerine ve erkegin yine dogal olarak ekmek parast kazanma roliinii
iistlendigine iliskin bir mit s6z konusu olmaktadir. Bu roller en dogal toplumsal
birim olan aileyi yapilandirmaktadir. Mit bu anlamlar1 doganin bir pargast gibi
savunur ve tarihsel kokenleri gizler. Boylece bu anlamlari evrensellestirir. Bu

anlamlarin hem kadinlarin hem erkeklerin ¢ikarlarina hizmet eder goriinmelerini

saglar. (Fiske, 1996:199)

1. gbosteren 2. gosterilen
3. gosterge II. GOSTERILEN
1.g0Osteren

11I. GOSTERGE

Tablo 8.5: Barthes’in Mit Cozlimlemesi
(Elden, Ulukok ve Yeygel, 2008:484)

“Levi Strauss ve Barthes, miti bir dil bi¢imi, anlamlar1 toplamada yayma

aract olarak inceleyerek Saussure’den yararlanirlar. Levi Strauss’un mit analizi,
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dogum-oliim, glizel-girkin gibi karsitliklara dayanir. Levi Strauss’a gore, ikili
karsitliklarin  kurulmasi temel ve evrensel bir anlamlandirma siirecidir ve tiire
ozgldiir. Baslt basina doga ve kiiltlir iki dnemli karsitliktir ve Levi Strauss’a gore
tim toplumlar, once kendilerini dogadan farklilagtirir; kiiltiirii olustururlar ve
ardindan, kiiltiirel alan1 dogallagtirmaya c¢alisirlar. Tam bu noktada mitler
dogallastirict ve celiski giderici olarak islev goriirler.” (Elden, Ulukok ve Yeygel,
2008:487)

Mitler, yasadiklarimizi, duygularimizi, hayallerimizi ve arzularimizi en kolay
en mikemmel sekilde formiile etmektedirler. Bdylelikle mitlerin islevleri
degismeyip, ¢agin tiiketim anlayisina uygun bir sekilde yeni mitler iiretilmektedir.
Mit, hizla iiretilen ve tiiketilen, tiiketildik¢e yerine yenisi {retilen bir kiiltiirel form
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. (Ozgiir, 2006:44)

Barthes’in mitlerle ilgili olarak vurguladigi bagka bir boyut ise mitlerin
dinamizmidir. Mitler degiskendirler, bazilar1 pargasi olduklart kiiltiiriin degisen
gereksinim ve degerlerine uyum saglayabilmek amaciyla cok hizli bir sekilde

degisebilmektedirler. (Ozcan, 2007:61)

8.3.6. Simge (Sembol):

“Bir nesne, uzlasim ve kullanim araciliiyla bagka bir seyin yerine ge¢gmesini
miimkiin kilan bir anlam kazandiginda simge haline gelmektedir. Rolls-Royce
zenginlik simgesidir ve bir oyunda Rolls’unu satmak zorunda kalan bir adami
sergileyen sahne, o kisinin i¢indeki basarisizligin ve servetini yitirmenin bir simgesi
olabilir.” (Fiske, 1996:121)

“Yorumlayan olmasaydi kendisini gosterge yapan ozelligi yitirecek olan bir
gostergedir.” Bagka bir deyisle simge nesnesi tarafindan yorumlanacagi yonde,
anlamda belirlenen bir gostergedir. Simge herhangi bir seyi bir kural geregi
iletmektedir. (Ozgiir, 2006:13)

Semboller bagka bir seyin yerine gecen veya onu temsil eden bir gostergedir.
Basit belirli bir diisiinceyi yansitmaktadirlar. Sembollerin ¢ogu, iiriinii oldugu kiiltiir
ya da toplumu yansitmaktadirlar. Bagka toplumlardan alinan semboller zamanla
degisikliklere ugrayarak onlar1 kullanan yeni grubun goérenek ve davraniglarini

yansitmaktadirlar.
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Pierce’in terimleri kullanilarak Rolls-Roys 6rnegi incelenirse eger, Rolls-
Roys zenginligin belirtisel gdstergesi, sahibi ise toplumsal konumun bir simgesidir.

Barthes simgelerden baska bir anlamlandirma boyutu olarak bahsetmistir.
Barthes’in simgelere iliskin diisiinceleri, yan anlam ve mitlere oranla daha az

sistemlidir.

8.3.7. Metafor (Egretileme):

Bilinmeyen bir kavrami, bilinen kavramlar ile ifade etmek metafor ya da
edebiyattaki adi ile egretileme olarak isimlendirilmektedir. Bilinmeyenlerin anlami,
bilinenlerin aracilifiyla ortaya konulmaktadir. Metaforlar, kavramsal diinyanin
resimleridirler. Soyut bir kavramin, somut bir kavram kullanarak anlatilmasidir.
“Hayat bir roller- coaster’dir” ifadesinde lunaparkta inigleri ve ¢ikislariyla insanlara
heyecan veren somut bir nesne, hayatta insanlarin yasadigi inis ve ¢ikislarin yerini
almaktadir. (Inam, 2008:43)

Metafor, benzerlik aracilifiyla anlayabilme siirecidir. Metafor bilinmeyeni
bilinen bir aracin 6zelliklerine benzeterek anlatmaktir. Aralarinda benzetme kurulan
iki sey normal bir siirecte birbiriyle iliskili degildir ancak akil, hayal giiciinii
kullanarak yeni bir metaforu anlayabilmektedir. S6zlii ve yazili metaforlar gibi
gorsel metaforlar da bulunmaktadir. (Elden, Ulukok ve Yeygel, 2008:488)

Metaforlar reklamcilar tarafindan ¢ok sik bagvurulan bir yontemdir. Ornegin
vahsi atlar Marlboro sigarasinin metaforudur, dogal yesillikler ise mentolllii
sigaralarin. Bunlar hem aracin hem de anlamin gorsel olarak mevcut bulundugu agik,
asikar metaforlardir. (Fiske, 2006:125)

Metaforlar yalnizca edebi aygitlar degildirler. Lakoff ve Johnson metaforlarin
daha temel, giindelik islevleri oldugunu da gdstermislerdir. Insanlarm yasadig
giindelik deneyimleri anlamlandirilmasma yardimcir olan aygitlardir. (Ozcan,

2007:63)

8.3.8. Metonim (Diizdegismece):

Bir parganin biitiinii temsil etmesinin saglanmasidir. “Avrupa’nin tach
krallar1” denildiginde bir diizdegismece kullaniliyor demektir. Jacobson’a gore

diizdegismeceler romanin, egretilemeler siirin bas tarzlaridir. Diizdegismeceler
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gercegin etkili aktaricilaridirlar. Belirtisel olarak islerler ve temsil ettiklerin seyin
pargasidirlar. (Ozcan, 2007:66)

“Diizdegismeceler gercekei etki yaratmak icin dizimsel olarak islerken,
egretilemeler imgesel ya da gercekiistiicii etki yaratmak i¢in paradigmal olarak
caligirlar. Bu anlamda yanamlarin egretilemesel bir tarzda islendigi soylenebilir.
Yumusak odagin duygu olarak okunmasi, 6zelliklerin hisler diizleminden gdsterenin
ingaas1 diizlemine imgesel bicimde aktarilmasini gerektirir. Yumusak odak duygunun
egretilemesidir. Coziinme bellek ediminin egretilemesidir. Ta¢ ya da altin serit
bicimindeki  diigmeler general riitbesinin yiiksek toplumsal statiisliniin
egretilemesidir. Ama bu yananlamlar dogru egretilemeler olmaktan ¢ok insa edilmis
egretilemelerdir, ¢iinkii Ozelliklerini bir diizlemden digerine imgesel olarak
aktarilmasini igerseler de, diizlemler arasindaki benzerlikleri vurgular ve farkliliklart

onemsizlestirir.” (Elden, Ulukdk ve Yeygel, 2008:489)

Egretileme Diizdegismece

Benzerlige dayali benzeyis Cagrisima dayali benzerlik
Meta-doniisiim, 6tesine Meta-doniisiim

Benzetme: iginde, gibi, ya da kadar Kapsamlayis: i¢ginde, biitiiniin parca ya

kullanilarak kiyaslama yapilan 6nemli bir | da parcanin biitiin yerine gectigi onemli

kategori bir alt kategori

“Hi¢ kimse bir ada degildir...” Kirmizi bir tutkuyu bildirir.

Oriimcek adam giysisi Amerika “yerine gecen” Sam Amca
Uzun, ince nesneler penis olarak Kovboy sapkasi Bati Amerika’y belirtir.
goriilebilir.

Tablo 8.6: Egretileme ve Diizdegismece Karsilagtirmasi
(Elden, Ulukok ve Yeygel, 2008:489)
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8.3.9. Reklamlarda Gostergebilim:

Insanlar dogduklar1 andan itibaren gdstergeler diinyasinda farkinda olmadan
yasarlar. Toplumsal olarak iizerinde uzlagma saglanan kodlarla belirlenmis bir dil
kullanilir, bu dil yaziya dokiiliir, gorsel isaretler, mimikler, viicut dili, miizik, mimari
ve benzeri milyonlarca gosterge dizini ile birlikte yasanmaktadir. Reklamciligin
oziinde bu gostergeler yardimiyla yeni gostergeler dizinleri olusturmak ve bu
gosterge dizinlerini aktarmak yatar. Yaraticili§in en kisa tanimi da bu sekilde ortaya
cikmaktadir: Hedef kitleye, lizerinde uzlasilan kodlar yardimiyla yeni gosterge
dizgeleri sunmaktir. (Giirgozli, 2006:38)

Reklamlar, insanlar1 zamanla daha ¢ok yorumlanmasi gereken bir diinyanin
icine ¢cekmektedirler. Fiziksel yasantinin alisilmig yerlerinden maddi ortamlarindan
koparilmis nesneler, artik nesne degil, gdsterge olduklar1 posterlerin ve perdelerin
iizerinde yeni simgesel anlamlar yiiklenmektedirler. Nesnelerle gostergeleri
kaynastirmaya calismak, reklamlarin imgesel islevinin parcasidir. Levi Strauss’un
betimledigi gibi, kabilesel zihin i¢in dogal diinya desifre edilecek gostergelerle
doludur. Doganin sagladigi bu anlamsal evrenin yerini simgesel sistem almaktadir.
Kendisine dogal statiisii hakki verilen bir sistemdir. Reklamcilikta, alisilmis
bolluklarina karsit olarak {irlinlerin, insanlarin veya dilin dislanmasinin, 6zneye
kendisi i¢in bir anlam iiretmeye “6zgiir” oldugu izlenimi vermeye yaradigi agiga
kavusacaktir. Bu “iretim”in ni¢in fiilen “tiilketim” oldugu anlatilirken 06zgiirliik,
reklamin kisiye verdigi bir konum olarak kalmaktadir. (Williamson, 2000:72)

“Reklamlardaki sakalar ve bilmeceler, mizah ve eksik ifadelendirmeler,
belirli bosluklarin, atlanilan seylere dolayli gondermelerin bizi, reklam araciligiyla
ulagabilecek orada bulunmayan bir anlama ulagsma konumuna soktugu reklamcilik
ornekleridirler. Biitiin reklamlar gostergedir. Fakat bazi reklamlar, bizzat reklamla
gondergeyi kavrayabilecegimiz izlenimini vermektedir. Anlam1 olusturmak zorunda
oldugumuz bdylesine acik gdstergelerin varligiyla bu tiir reklamlar, daha az gosterge
gibi goriiniirler; ¢linkii anlamlarim1  ulasilabilir durumda tutarlar, kendileri
gondergeye giden fiziksel bir yoldurlar ya da dyle goriiniirler ve bu bizi gosterge ile
gonderge arasindaki gercek iligkiyi degerlendirmekten, reklamlarin gercek anlama
siirecini anlamaktan alikoyar. (Ozcan, 2007:101)

Gostergebilim, reklamlarin analizinde en sik kullanilan yontemlerden biridir.

Hemen hemen her reklam gostergebilimsel acidan ele almabilmektedir. Ozellikle
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reklamlarda sunulan yan anlam ya da kullanilan metaforlar ve metonimler agisindan

ele alinmaktadir.

Ny

s. the original

Akimi’m baslatt:

1eye caligildi.

4 yildir benzersiz.

SSGaranti TURK HAVA YOLLARI

Resim 8.2: Garanti Bankasi, shop and miles basin ilan1

www.iku.edu.tr/...ve.../21_03_2012 Reklam Dili_Cozumlemesi_.ppt

Leonardo Da Vinci’nin Mona Lisa adli tablosunun kullanildig basin ilaninda,
Mona Lisa’nin {inli, reklami yapilan iriinii desteklemektedir. Reklam gorsel
malzemeye dayandirilmistir. “The Original” kavramu, tiirkcede benzersiz kavramiyla
es anlaml olarak kullanilmigtir. Gorsel malzemenin benzersizligi ile shop&miles
kredi kartinin benzersizligi bu kavram altinda kullanilmigtir. Reklamdaki dil dis1
gostergeler, Mona Lisa tablosu ve ucgaktir. Portre benzersizligi gostermektedir. Ugak

ise lizerindeki yazidan anlasildigi iizere Tiirk Hava Yollari’nin u¢agidir. Ugagin yonii
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sola yani batiya dogrudur. Bu da modernligin, gelismenin gostereni olarak

kullantlmistir.

Shell V-Power Racing.
Az igazi loero.

Mi fejlesztiik oz Gzemanyogot, amely o Ferrori vovnnyoum hn.fp &3 amely oz On outdidnak is rogyobb mlesitményt,
dinomikusabb gycesulést biziosi. “me 903 okdnszémi Gzom.
anyog, amely mindenben megfelel o mogyor autdsok vezalési -gdrm irek. On is nbr oz elss nnkolassal &ezni fogio
a kilsnbéget. Az extra Kordl. Most | liker Shell V-Power Racing triplo SMART poniot ér

www.shell hy A hullém ereje @

Resim 8.3: Shell V-Power basin ilan
http://tr.adforum.com/award/showcase/6650612/2003/ad/32826
Shell V-Power basin ilanina gdstergebilimsel agidan bakildiginda, 6ne ¢ikan
temel vaatler safkan, gii¢, yenilik ve degisimdir. Reklamda en géze carpan 6ge, saha
kalkmis at gorselidir. Safkan gii¢ temasini agiklayabilecek en iyi gorsel, saha kalkmis
siyah bir at olmaktadir. Yenilik ve degisim ise reklamda arka fonda yer alan 6gelerle
sembolize edilmistir. Giindogumu ve dalgalar bu temalar1 agiklayan sembollerdir.
Her ikisinde de yenilenme, eskisinin yerine yeninin gelmesi, aydinlik ve degisim

temalar1 yer almaktadir. Bu da Shell V-power’in yenilenen giiclinii yansitmada etkili
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olmaktadir. Ayrica dalgalarin secilmesi Shell ismi ile de baglantili olmaktadir.

(Elden, Ulukok ve Yeygel, 2008:490)

9. BASIN iLANLARINDA MIiTiN KULLANIMI

Reklamin kiiltiirel 6geleri ve mitlerle iliskileri, tiiketim toplumu olgusuyla
yakindan ilgilidir. Tiiketim toplumunda, tiikketim ihtiyagtan ¢ok prestiji farklilik, bir
gruba ait olma, kimlik edinme, imaj edinme, siif atlama gibi simgesel degerler
adma yapilmaktadir. Uriin veya hizmet hedef kitlenin totemi haline gelmistir. Mitin
Oykiilendirilmesi ve iiriinlerin hafizalarda tutulmasinda kullanilmaktadir. Evrensel
mitlerde goriilen Ozellikler, beden giizelligi, gii¢, tanrisallik, bagimsiz olma,
kahramanlik, iiretkenlik ve cinsellik gibi degerler tiikketim araglari igin bir sistem
olusturmaktadir. Hedef kitle ne olursa olsun, reklamlarda kullanilan mit, {iriinii veya
hizmeti dolayli yoldan kisinin kendini ifade etme olanagina sahip olmasina imkan
vermektedir.

Uzmanlara gore, mit davranis modeli olarak hizmet etmektedir. Mitlerin en
onemli ozellikleri, tiim yasami ve dnemli toplum aktiviteleri i¢in 6rnek modelleri
ortaya koymaktir. Mitler evrensel bir boyut kazanmiglardir. Zamanin baslangicindan
bu yana insanligin ortak 6zelliklerini anlatmaktadirlar. Ayrica mitler sembolik olarak
da algilanmaktadir. (Maria del Mar Rubio-Hernandez)

Roland Barthes miti konugsma bi¢imi olarak adlandirmaktadir. Mit bir iletigim
cesididir. Barthes mitin belirli bir nesne degil, ikinci dereceden semiyolojik bir
sistem oldugunu agiklar. Mit bir dilbilimdir. Mit; iirlinlerin ve tiiketimin siyasi
yapisini, egemen kiiltiir, tarihi deger ve tutumlart dogallastiran bir iletisim seklidir.
(Duckworth)

Reklamlarda mit, konumlandirmada kullanilmaktadir. Tiiketicinin algilamasi
on plandadir. Mitin islevi hafizay1 harekete gecirmek ve duygusal tepki yaratmaktir.
Mit kiiltiirel davraniglar1 ve degerlerini yansittifi i¢in ayni zamanda reklamda
belirlenen konumlamada tiiketicinin nasil algilandiginin 6l¢iimlenmesinde islevsel
nitelik tagimaktadir. Mitin islevi yaratict reklam stratejilerinin uygulanmasina
otoritece bir rehberlik saglamaktir.

Konumlandirma, bir markanin tiiketicilerin zihninde diger markalara gore

kapladigi alan1 temsil etmektedir. Her {irlinlin tiiketicilerin zihninde bir yeri
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bulunmaktadir. Konumlar, tiiketicilerin algisina dayanmaktadir. Giiglii markalar,
tiiketicilerin zihninde belirgin ve farkli konumlar yaratmuslardir. Ornegin Volvo
markas1 dendiginde tiiketicinin aklina giiven gelmektedir. (Suher, 2012:8)

Ries ve Trout’a gore konumlandirma fikri, iiriin ile baslamaktadir.
Konumlandirma iiriiniin kendisi ya da ne yaptig1 ile ilgili olmayan ancak iiriin
iizerinde yapilan iglemlerin psikolojik olarak tiiketici zihninde nasil yer ettigi ile
ilgilidir. Strateji de reklami gdrmelerinden sonra markanin, tiiketicilerin zihninde
birakacag izlenimi tanimlar. Orne@in verilen mesajlar ile Rolex, diinyanin en biiyiik
saat lireticisi, Coca-cola dlinyanin en biiyiik hafif igecek firmasi, Porche ise diinyanin
en iyi spor araba lreticisidir.

Basarili bir konumlandirmada 6nemli olan sey farklilik yaratabilmektir.
Farklilik yaratabilmek, tiiketici bakis agisi ile sekillenmektedir. Temel yaklasim yeni
ve degisik bir takim seyler yaratmak degil, zihinlerde varolan bir takim baglantilar:
yeniden diizenlemetir.

Tiiketiciler, demografik, sosyo-kiiltiirel, psikografik satin alma davraniglar
bakimindan incelendikten sonra tiiketicinin yasam bi¢gmi ve ilgi alanlar1 da iyi
betimlenmelidir. Markayi rakip markalardan farklilastirmak i¢in tiiketicide yerlesmis
kiiltiirel simgeler kullanilir. Hedef kitleye anlamli gelen simgeler ve bu simgelerin
reklama konu olan marka ile birlestirilmesi yoluyla markay1 tanimlanmaktadir.
Hedef kitlenin benimsemis oldugu kiiltiirel simgelerin 1iyi tanimlanmasi
gerekmektedir. Bazi toplumlar i¢in ¢ok sey ifade edebilen simgeler bir baska toplum
icin higbir sey ifade etmeyebilir. (Kocabas ve Elden, 1997:77)

Yaratict  strateji  olarak toplumun kiiltiirel ~sistemleri reklamlarda
kullanilmaktadir. Reklamcilikta yeniden {liretim, yeniden anlamlandirma birbirine
bagl hale gelmektedir. Toplumda kullanilan kiiltiirel yansimalar, mitler, ritiieller,
totem ve tabular insanlarin kim oldugunu anlamaya ve anlatmaya yaramaktadir. Bu
yoniiyle reklam stratejilerine uygun olmaktadirlar. Kiiltiirel yansimalarin
kullanimiyla reklamlarin sunum tekniklerinde yaraticilik 6n plana ¢ikmaktadir.
Topluma bagli olarak bireysellik arzusu yaratilmaktadir. Nesnel diinyamiz, tirlinlerle
ve {rilinlerin zihinlere yiikledigi ideal ego ile birlikte kendine ayri bir alan
olusturmaktadir. Reklamlar bu iliskiyi kurmada yetenekli formlar sunmaktadirlar.
Simgesel belirtiler reklamlarla yeniden {iretim yoluyla insanlarin belleginde

canlanmaktadir. (Ak¢am, 2007:77)
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Basin ilanlarinin dili, reklamin dikkat ¢ekme ve ikna edici olma &zelligini
arttiran en 6nemli unsurlardan biridir. Ilanlarin yaratici giicii basit anlamdan ¢ikip
farkl diislincelere yonlendiren yan anlamlarin, gorsel 6gelerle sunulabilmesine bagli
olarak giliglenmektedir. Anlamlarin giiglii oldugu bir reklam, ikna edici giiciinii de
saglamlastirarak pekistirmektedir. Ayrica reklamin akilda kalicilig1 ve animsanmast
saglanabilmektedir.

Reklam1 yapilacak olan iirlin veya hizmetin dikkat ¢ekici, akilda kalic1 ve
etkileyici olabilmesi i¢in mitsel 6gelere basvurmak da bir reklam stratejisidir.
Mesajlar fantazi edebiyatindan yararlanilarak siirsellesmis, mistik bir ruhla
verilmektedir. Fantaziler insanlar1 farkli tiikketim dallarina ¢ekmektedirler.
Tiiketiciyle yapilan iletisimde riiya gibi bir ortam sunulmaktadir. Hersey tiiketicilerin
harcamalarin1 kolaylastiracak diizeydedir. Ilanlarda mitolojik &geler kullanilarak
iiretici ve tliketici arasinda simgesel bir bag kurulmaktadir.

Tiiketim ihtiyagtan ¢ok prestij, bir gruba ait olma, kimlik edinme, sinif atlama
gibi simgesel degerler adina yapilmaktadir. Tiiketici ile olan iletisimde reklami
yapilan {irlin veya hizmetlere yasam tarz1 formlar1 kazandirilmistir. Uriin ve
hizmetler tiiketicinin totemi haline gelmistir. Bazi mitolojik hikayelerde
gordiigiimiiz, giic, gilizellik, tanrisallik, kahramanlik ve cinsellik gibi degerler tiikketim
araglari i¢in bir sistem olusturmaktadir. Tiiketici ne olursa olsun reklamda kullanilan
mitolojik Ogeler sayesinde, iirlinii ve iirline sahip olarak kisinin kendini ifade etme
olanagina sahip olmasina imkan vermektedir. (inam, 2008:40)

Ornegin kadinlarin tiiketme eylemine gegmelerini saglamak amaciyla,
reklamlarda, kadinlarin igindeki ‘Veniis’ olma 06zlemi iizerinden stratejiler
gelistirilmektedir. Moda dergileri ve reklam verenler bu imgeyi pazarlamada etkin ve
farkli yollardan degerlendirmektedir. Kadinin toplum ig¢indeki etkinliginin ve gelir
diizeyi artmasiyla, moda dergilerinin ve giizellik kozmetik sanayisi ¢ok sayida
‘Veniis’iin yaratimma katkida bulunacaktir. Toplumun estetik ve gorsel diizeyinin
cok yiikseldigi kadin profili, kadin1 kendi bedenine tusak edecek; akli temsil eden
‘Tanriga Hera’ ile bilgeligi temsil eden ‘Artemis’ ise, kozmetik iirlinlerin tanitimda
kullanilan  imgeler olamayacaklart igin, yalnizca mitolojideki mitlerde
kalacaklardir.(Demircan)

Mitoloji, glinlimiiz medyasinda siklikla kullanilmaktadir. Sinema, tv, miizik
ve pek c¢ok alanda yer almaktadir. Bugiiniin topluluklar1 ayni zamanda kendi

mitlerini de yaratmaktadirlar. Reklam, sembolik form ve modelleme iizerine
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kuruludur. Reklamda mit kullanilirken, mitin ikna ediciligi ve kutsallig1 kullanilarak
tilketiciye ulagsmas1 beklenir. Boylelikle tiiketim daha masumane ve daha etkili bir
hale gelmektedir.

“Mit bigimsel bir ¢erceve rolii, bir diisiince araci rolii oynamaktadir. Simgesel
bir diizene islenmis bir g¢ercevenin, bu aracin diisiiniir ya da bilginlerin soyut
sozcelerinden ayr1 bir anlati bi¢cimi icinde, gergeklikle ilgili bir bilgi oldugu
sOylenebilmektedir. Mit simgeciliginin, bir 6gretim vermek, kutsal, evrensel,
insansal bir bilgiyi anlatilar biciminde kullanildig1 goriilmektedir. Biitiin toplumlarda
mit tepki gosterdigi ya da kendi tarzlarina gore kendilerine kattiklari, sindirdikleri
biiyiik ya da kiigiik degisim paylar1 vardir. “ (Akgam, 2007:97)

Basin ilanlarinda kullanilan mitolojik hikayelerin dogru algilanmasi ve iyi
etki birakmasinda hedef kitle ve hedef kitlenin kiiltiir ve alt kiiltiir yapisinin
belirlenmesi ¢ok biiylik rol oynamaktadir. Etkili bir pazarlama iletisiminin
gerceklestirilmesinde, Oncelikle hedef kitleyi etkileyen faktorlerin tespit edilmesi,
bireylerin demografik 6zelliklerinin belirlenmesi ve hedef kitlenin satinalma siirecini
aciklayan sebeplerin analiz edilmesi gerekmektedir. Tiiketici, insanlar tarafindan
yaratilan degerler sisteminin etkisiyle satin alma davraniglarimi degistirmektedirler.
Reklamcilar alt kiiltiirleri de goz dniinde bulundurmak zorundadirlar. Ornegin Hong
Kong’da sabah kahvaltisi i¢in 10 farkli tiir kahvalti aligkanligi bulunmaktadir. Bu
iilkenin gencligi yaslilarindan daima farkli bir tiiketim kiltiirii olusturur. Sehir
sakinleri genellikle kirsal kesim sakinlerinden farklidir. Bu farkliliklar yaninda
geleneklerin degisimi problemi bulunmaktadir. Gelenek ve gorenek kaynakli varolan
algilar1 yenmek genellikle zordur. Amerika’da yayinlanan, bir kadin banyo yaparken,
bir erkegin kadinin cildine sabunla dokundugu reklami erkekle kadinin ayn1 banyoda
olmas1 diisiincesinin tabu oldugu iilkeler rededecektir.

Basin ilanlarinda mitolojinin kullaniminin dogru hedef kitle ile iletisim
kurabilmesi ¢ok Onemlidir. Sosyo-ekonomik ve kiiltiirel degerlerin hedef kitleyi
etkilemesi disinda egitim diizeyi de reklamin algilanmasinda ¢ok Onemli bir
faktordiir. Kullanilan mitolojik 6gelerin veya benzetmelerin algilanmasi icin, hedef
kitlenin o mitolojik hikaye veya kahraman hakkinda bilgi sahibi olmasi
gerekmektedir. Bu agidan kullanilacak olan mitolojik hikayenin dogru hedef kitleye
ulagacagindan emin olunmasi gerekmektedir.

Toplumlar tarafindan siirekli degisime ugrayan simgeler ve sdylemler kendi

icerigini agma yoluyla araliksiz olarak yeni anlamlar yiiklenmektedirler. Sembollerin
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islevi ve zenginligi reklamcilar tarafindan sanatsal bir tutkunlukla gdsterilmektedir.
Mitin sembolik anlami ve toplumlar agisindan kabul gorme 6zelligi reklamcilarin
isini kolaylastirmaktadir. Evrensel mit, kolektif bellegin ve evrensel kiiltiiriin iiriini

olarak reklamlarla iligkilidir.
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Resim 9.1: Klasik Ipod basin ilan1
http://www.admadness.co/2010/11/ipod-advertising-campaign/

Resim 9.2: Spikes Asia reklam festivali basin ilani
http://adsofchina.com/node?page=50
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Spikes Asia reklam festivali i¢in hazirlanmis olan basin ilaninda Hinduizm
Tanris1 Visnu Ipod dinler halde gosterilmistir. Visnu, Hinduizm’de tanrinin bir
seklidir. Nihai ve gercek tanridir. Koruyucu olarak bilinmektedir. Unlii avatarlar ile
tanimlanmistir. Bu avatarlardan en 6nemlileri Krisna ve Rama’dir. sekiz kollu olarak
tasvir edilmektedir.

Basin ilan1 Ipod’un klasik ilanlart seklinde tasarlanmistir ve ilk bakista Ipod
reklamint hatirlatmaktadir. Ancak dikkat c¢ekilmek istenen, ilanin yaraticiligi,
dolayistyla reklam festivalinin en 6nemli unsurudur. Basin ilaninda Tanr1 Vignu tiim
ellerinde Ipod bulundurmaktadir. Bu yoniiyle Ipod’un popiiler olmasi ve sevilmesi
on plana ¢ikartilmak istenmistir. Ayn1 zamanda ilanda Visnu kullanilarak, reklam
festivaline katilacak olan ilanlarin yaraticiliginin 6nemi vurgulanmustir.

Hint mitolojisine ait olan Tanr1 Visnu, yalmizca gorsel 6zelligi olan sekiz

koluyla ele alinmistir.

If There Really Were g
ACAMELOT, Alal would

Have You Covered.

Best Coverage Worldwide

Resim 9.3: Amerikan Telefon ve Telgraf sirketi basin ilan1
http://creativeadsagency.blogspot.com/2011/03/at-takes-you-with-their-new-print-ad.html

AT&T Amerikan telefon ve telgraf sirketi basin ilaninda Camelot
efsanesinden yararlanilmistir. GoOrsel olarak Camelot sehri illiistrasyonu
kullanilmistir.

Camelot, Kral Arthur efsanesiyle iliskilendiren iinlii kale ve saraydir.

Zamanla Kral Arthur diyarmin fantastik bagkenti ve sembolii haline doniismiistiir.
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Tam olarak konumu agiga ¢ikmamistir. 15.yy’dan itibaren ger¢ek Camelot’un nerede
olduguna dair ¢esitli savlar 6ne siiriilmektedir.

Basin ilaninda reklami yapilan telefonun nerede olursa olsun calisacagi
vurgulanmistir. Telefonun, varligi kanitlanmamis bir sehirde bile kapsama alaninda
olacagi anlatilmig, 6rnek olarak Camelot ile desteklenmistir. Slogan olarak ise

“Camelot gercekten varsa, AT&T sayesinde kapsama alani i¢ersinde olurdunuz.”

ESC=

(3
glenmark s tzend 247 acid control

Resim 9.4: Glenmark ila¢ firmasi basin ilant

http://www.coloribus.com/agencies/point-blank-india/

Glenmark ila¢ firmasinin ¢ikarmis oldugu ila¢ reklaminda gorsel olarak
Budha heykeli kullanilmistir. Ilacin &zelligi, mide asidini kontrol etmektir. Budizm’e

ait olan Buddha simgesi kullanilmigtir.
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Budizm, Tanr1 veya Tanrilara inancin olmadigi bir Dogu dini, ayn1 zamanda
bir felsefe ve bir psikoloji sistemidir. Budizm Sanskritce ve Pali dillerindeki eski
Budist metinlerde “aydinlanmis kisi” anlamma gelen Buddha Dharma ve ya
Dhamma olarak bilinmektedir.

Basin ilaninda “giilen Buddha” gorseli kullanilmis ve slogan
kullanilmamustir. Verilmek istenen mesaj gorsel ile anlatilmak istenmistir. Mide asidi
ilact Buddha’nin gorsel oOzellikleriyle bagdastirilmistir. Elindeki tepside yiyecek
tastyan, sisman bir goriintiiye sahip olan Buddha, fazla yiyecek yiiziinden mide asidi

sorunu yasayan kisilere mesaj verme niteligi tasimaktadir.

9.1. REKLAM ANALIZi

Yunan mitolojisi, diinya iizerinde en popiiler ve en ¢ok bilinen mitoloji olma
ozelligini tagimaktadir. Bilinme orani fazla oldugundan basin ilanlarinda kullanima,
diger mitolojilerin kullanimma goére daha fazladir. Popililer olmasi sayesinde
reklamin vermek istedigi mesajin algilanmasi daha yiiksek orana sahiptir. Yunan
mitolojisinde bulunan tanrilar, kahramanlar, yaratiklar ve destanlar siklikla
reklamlara konu olmuslardir. Uriin veya hizmet 6zelliklerinin, yunan mitolojisiyle
bagdastirilip, mitolojik bir etki ile anlatilmasi, akilda kaliciligr saglayip tiiketicinin

zihninde farkli bir konum elde etmesini saglamaktadir.
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Resim 9.5: Sony Basin {lan1 1
http://www.coloribus.com/adsarchive/prints/sony-zeus-8710905/

B e
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colors ' like.no.other

Resim 9.6: Sony Basin ilan1 2
http://www.coloribus.com/adsarchive/prints/sony-hades-8710855/
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like.no.other

Resim 9.7: Sony Basin ilan1 3
http://www.coloribus.com/adsarchive/prints/sony-poseidon-8649505/

Sony reklam kampanyas: dahilinde ii¢ ilan tasarlamistir. Seri ilanlarin her
birinde, Yunan mitolojisinin {i¢ biiylik tanris1 kullanilmigtir. Markanin ortaya
cikarmak istedikleri yonlerini, Tanrilarin var olan 6zellikleriyle iligskilendirmislerdir.

Zeus Yunan mitolojisinde en énemli tanr1 ve Bastanridir. Titan Kronos ile
Rhea’nin ogludur. Zeus, Titanlarla yaptig1 savasta basarili olmus, kardeslerini
kurtarmis ve Bastanr1 olmustur. Gokyiiziiniin, simsek ve gok giiriiltiilerinin tanrisidir.
Elinde simsek ile tasvir edilmektedir. Bereket ile 6zdeslesmistir ve yagmur ondan
beklenmektedir.

Ik ilan ses ozelligini anlatmak igin tasarlanmstir. Gorsel olarak Yunan
Tanris1 Zeus Olimpos daginda, elinde simsegi ile goriilmektedir. Markanin ses
ozelligi Tanr1 Zeus’un simsegi ve gokgiriltlsiiniin gilicii ile bagdastirilmistir.
Markanin ses kalitesi tanrisal gii¢ degerinde goriilmektedir. Gosterge olarak Bastanri
Zeus ve Zeus’un kuvvetli gokgiiriiltiisii kullanilmigtir.

Ikinci ilanda ise Yeralti Tanris1 Hades elinde ates ile gosterilmistir. Hades
Yunan mitolojisinde Kronos ve Rhea’nin oglu ve yeralti tanrisidir. Oliilere
hiikmeder.Zeus, yeryiiziiniin hakimiyetini kardesleri arasidna paylasirken Hades’e
yeraltt diiser. Korkung bir tanridir ancak kotii degildir. Onu goriinmez yapan bir
migfere sahiptir. Mitolojik Oykiilerde sik¢a yer almaktadir. Hades ayn1 zamanda

Oluler ulkesinin de adidir.
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[landa renk dzellikleri anlatilmak istenmistir. Yeralt1 tanris1 Hades elinde ates
ile her yeri atese vermis ve bir renk climbiisii olusmustur. Marka bu renk climbiigiinii
en iyi gosterebilecek Ozellikte oldugunu savunmaktadir. Gosterge olarak Hades ve
tanris1 oldugu yer altinin renkleri kullanilmigtir.

Uciincii ilanda ise Yunan Tanris1 olan Poseidon kullamlmistir. Poseidon,
Yunan mitolojisinde denizlerin tanrisidir. Kronos ve Rhea’nin oglu Zeus’un
kardesidir. En oOnemli silah1 {i¢ disli yabadir. Poseidon hirs ve giicii temsil
etmektedir. Gosterge olarak Poseidon ve ii¢ disli yabasi kullanilmistir.

[landa Poseidon elinde ii¢ disli yabasiyla, denizin iginde gemilerle savasir

halde tasvir edilmistir. Markanin goriintii kalitesi 6n plana ¢ikartilmak istenmistir.

Sea power. ®YAMAHA

Resim 9.8: Yamaha Basin {lam
http://www.sanjeev.net/printads/y/yamaha-sea-power-poseidon-6329.html

Yamaha deniz motoru icin tasarlanan basin ilaninda denizlerin Tanrist
Poseidon kullanilmistir. Poseidon elinde {i¢ disli yabasiyla denizdeki tahtinda
oturmus, Yamaha deniz motorunun olusturdugu ize sasirmis bir sekilde bakmaktadir.
Yamaha motorunun giicii Tanrilarin giiciiyle kiyaslanip, Tanrilar1 bile sasirtacak
giicte oldugu anlatilmak istenmistir. Slogan olarak “Sea Power” yani “Deniz Gilicii”

kullanilmis, deniz motorunun sahip oldugu gii¢ vurgulanmustir.
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Resim 9.9: “ Promethes brings fire to mankind Heinrich
Fueger tarafindan 1817 yilinda yapilmis tablo
http://commons.wikimedia.org/wiki/File:Heinrich fueger 1817 prometheus brings fire to mankind

JPg

Resim 9.10: Encona Basm flan1 1
http://adsoftheworld.com/forum/136164
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Resim 9.11: “The Theft of Fire” Christian Griepenkerl tarafindan 1912 yilinda yapilmis olan tablo.
http://www.mlahanas.de/Greeks/Mythology/PrometheusGriepenkerl.html

Resim 9.12: Encona Basin flan1 2
http://adsoftheworld.com/forum/136164

Bir sos markasi olan Encona reklam kampanyasi dahilinde iki ilan
tasarlamistir. Bu iki ilanin temasini1 Yunan mitolojisi hikayeleri olusturmaktadir.

Ilk ilanda Heinrich Fueger’in Prometheus hikayesini anlatan tablosu
kullanilmistir. Prometheus, Yunan mitolojisinde Titan fapetos’un ogludur. Zeus’un
Kronos’a karsi savasinda Zeus’tan yana olmustur. Eski Yunan tanrilarindandir.
Prometheus, insanlara atesi getiren kahraman olarak {inlenmistir. Yeni ve giicli
tanrilarin lideri Zeus, atesi saklar ancak Prometheus, atesi calarak insanlara getirir.

Bu durumdan hoglanmayan Zeus, Prometheus’u bir kayaya zincirleyerek cigerini
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yemesi i¢in bir kartal gonderir. Kartal cigeri yedikten sonra, ciger kendini her
defasinda yeniler ve her giin Prometheus ayn1 acilar ¢eker.

Encona basin ilaninda Heinrich Fueger’in tablosu kullanilmis ancak
Prometheus’un elinde tuttugu ates degil Encona sosudur. Slogan olarak “The sauce
of the gods bestowed upon mankind” yani “Tanrilarin bahsettigi sos insanligin
iizerine olsun.” Prometheus’un elinde tuttugu sos gorseli ve slogan bir biitiin
olusturarak mitolojik hikaye ile bagdastirilmistir. ilanda insanlara, Prometheus
tarafindan bahsedilen ates degil sostur. Insanlik i¢in cok dnemli olan atesin yerini sos
almig ve sosun vazgegilmez ve yasamsal bir gereksinim oldugu anlatilmak
istenmistir.

Ikinci ilanda ise Christian Griepenkerl’in tablosu kullanilmistir. Bu tabloda
Zeus, yaninda sevgilisi Ganymedes ile uyurken, Prometheus atesi ¢almaktadir. Ilanda
ise ates yerine yine sos kullanilmigtir. Prometheus, Zeus’tan Encona sosunu
calmaktadir. Slogan olarak ise “Stolen from the firey grasp of the heavens to
enlighten mankind tastebuds” yani “Insanligin damak tadimi aydimlatmak igin
cennetten calindi.” Gérsel ile slogan birbirini destekler durumdadir. Ilana gore
Encona tanrilarin sosu olabilecek kadar iyidir ve insanogluna bahsedilmistir. Bunu

desteklemek i¢in de Prometheus miti kullanilmistir.
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Resim 9.13: “The abduction of Ganymede” Peter Paul Rubens
tarafindan 1612 yilinda yapilmistir.
http://commons.wikimedia.org/wiki/File:Peter Paul Rubens - The Abduction_of Ganymede -
~WGA20282.jpg

The exaulslto b ¥ ore calinicn ¢ fils Bes of Quulity, ks
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Resim 9.14: Budweiser Basin {lam
http://brookstonbeerbulletin.com/beer-in-ads- 1 14-introducing-budweiser-to-the-gods/
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Budweiser birasi i¢in tasarlanmis basin ilaninda Zeus ve Ganymede miti
kullanilmistir. Zeus ve Ganymede Oykiisii pek ¢ok ressama ilham vermistir ve bu ilan
da, hem hikayeden hem de yapilmis olan tablo 6rneklerinden esinlenilmistir.

Ganymede, Yunan mitolojisinde Frigya Krali Tros’un ogludur. Cok yakisikli
bir gen¢ adamdir ve Zeus kendisini onun cazibesinden kurtaramaz. Ganymede’yi
Olimpos Dagi’na c¢ikarmayi diisiiniir. Bir aksam Zeus kartal sekline girerek,
Olimpos’un tepesinden asagi dogru siiziiliir ve Ganymede’yi kaparak Tanrilar dagina
ucurur. Burada Ganymede’yi tanr1 yiyecegi olan Ambrosia ve Nektar ile besler.
Ganymede bu sayede giizel yliziinii ve gengligini sonsuza dek muhafaza eder.

[landa kartal sekline giren Zeus, Ganymede’yi kacirirken tasvir edilmistir ve
Ganymede’nin elinde Budweiser birast vardir. Slogan olarak “Modern Version of
Ganymede, Introduction of Budweiser Beer to the Gods” yani “ Ganymede’ nin
modern hali, Tanrilara Budweiser Bira tanitimi”dir. Mitolojik hikaye basarili bir
sekilde iiriine yansitilmistir. {landa Zeus, Ganymede’yi elindeki budweiser birasi i¢in
kacirmaktadir. Zeus’'un Ganymede’ye duydugu ask Budweiser birasina

yonlendirilmis ve Tanrilara tanitilacak bira olarak 6ne ¢ikartilmigtir.

Resim 9.15: “Tanrilarin evi Olimpos” Giulio Romano tarafindan Italya, Mantua, Palazzo del Te’de
Devler Odast’nin tavan freskinde resmedilmistir.
http://fineartamerica.com/featured/the-gods-of-olympus-giulio-romano.html
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Resim 9.16: Adidas Basin lan1

Adidas ayakkabi i¢in tasarlanmig basin ilaninda, Giolio Romano’nun eseri
olan Tanrilarin Evi tablosundan esinlenilmistir. Tabloda tiim Olimpos Dagi’nda
yasayan tanrilar yer almaktadir. ilanda ise tanrilarin yerini futbolcular almustir.
Adidas ayakkabi giyen futbolcularin, ayakkabi sayesinde tanrisal giice kavustuklar

ve futbolda tanrilastiklar1 anlatilmak istenmistir.

When the podium is Olympus,

gods rise in less than 10 seconds. |
- —

RICTV RECORD

Resim 9.17: Record Tv Basin Ilani
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Olimpiyat oyunlarinin gerceklestigi bir donemde tasarlanmis olan Record Tv
basin ilaninda, gorsel olarak her hangi bir mitolojik 6geye yer verilmemistir. Ancak
Olimpiyat oyunlar1 Antik donemden giiniimiize kaldigindan “When the podium is
Olimpus, gods rises in less than 10 seconds” sloganiyla ilan mitoloji ile
bagdastirilmistir. Olimpiyatlar antik cagda Tanrilar adina, dort yilda bir yapilan
oyunlardir.

[landa televizyonda baslayan kosuyu izleyen ve kosmaya hazirlanan bir adam
gorseli yer almaktadir. Slogan ise “Podyum Olimpos oldugunda, tanrilar on
saniyeden daha kisa bir siirede yiikselir” denmistir. Bu sloganla olimpiyat oyunlar1

mitolojik tarihiyle bagdastirilmistir.

Atmospheric pollution affects everyone. smvaaront
To find out what you can do to help the environmen! t, ERONMENT
VISIE WWW.SeC.Org.com.sg counch.

Resim 9.18: Singapur Cevre Konseyi Basin Ilam

126



Resim 9.19: Terra Tanisma Sitesi Basin flani1 1
http://www.trendhunter.com/trends/terra-soulmate-cupid

Resim 9.20: Terra Tanisma Sitesi Basin flan1 2
http://www.coloribus.com/adsarchive/prints/terra-soulmate-dating-site-cupid-2-12622405/
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FOR LESS IRRITABLE BABIES. |

| g VITAMINS A+ D

VANDOL* Cream

Resim 9.21: Vandol Isilik Kremi Basin flam1
http://www.viralkings.com/2010/09/cool-adverts-5.html

EXECUTIVE

Resim 9.22: Executive Tanisma Sitesi Basin Ilani
http://www.presidiacreative.com/wp-content/uploads/2010/09/ESD_Cupid.jpg
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Basin ilanlarinda ask mitine de siklikla yer verilmistir. Yunan mitolojisinde
ask tanrisi olan Eros, ilanlarda farkli sekillerde kullanilmistir.

Eros Yunan mitolojisinde ask tanrisidir ve Aphrodite ile Ares’in ogludur.
Kiigiik, sevimli bir oglan goriiniimiindedir. Elinde ok ve yay tasir. Okunun degdigi
kisiler ask atesiyle yanip tutusur ve hi¢ kimse hatta tanrilar bile bu oklarin sihirli
etkisini yok edemez. Eros ayn1 zamanda erkeklere olan askin simgesidir. Bereket
tanrisi olarak da gegmektedir.

Singapur Cevre Konseyi icin tasarlanmis olan basin ilaninda ask tanris1 Eros
kullanilmistir. flanda Hava kirliligine dikkat cekilmek istenmistir. Ilanda, Eros hava
kirliliginden etkilenmis, elinde ok ve yayiyla bir arabanin {izerine diigmiistiir. Slogan
olarak ise “Atmospheric Pollution Effects everyone” yani “ Atmosfer kirliligi herkesi
etkiler” yer almaktadir. ilanda hava kirliliginin etkisinin biiyiikliigii anlatilmak
istenmistir. Sadece insanlarin degil, ucarak etrafta dolasan ve insanlar1 birbirine asik
eden agk tanris1 Eros’un bile bu hava kirliliginden etkilendigini gostererek, hava
kirliliginin kotii sonuglar1 goz ontine koyulmustur.

Terra tanigsma sitesi i¢in reklam kampanyasi dahilinde iki ilan tasarlanmistir
ve ilanin temasin1 Eros ask tanrisi olusturmaktadir. lk ilanda Terra tanisma sitesi
icin ¢alisanlar Eros goriiniimiindedirler ve ellerinde yaylarin1 havaya kaldirmis suyun
icerisinde yiiriimektedirler. Slogan olarak “ The Love of Your Life Wont Gent
Away” yani “ Hayatimzin Aski Kacamayacak” kullanilmistir. Birden fazla Eros,
sizin i¢in ¢alisip hayatinizin agkini sizin i¢in bulacak fikri verilmek istenmistir.

Ikinci ilanda ise yine aym konsept yer almaktadir ancak bu defa ask
tanrilarinin ¢aligma alani farkli gosterilmistir.

Vandol isilik kremi i¢in tasarlanmig basin ilaninda Eros kullanilmigtir.
Eros’un ask tanrisi olma oOzelliginden c¢ok goriinlimiinden ve silahlarindan
faydalanilmistir. Eros bir bebek olarak gosterilmis ve bebek isilik oldugu igin
huysuzlanmis yayiyla herkesi vurmaya baslamistir. Slogan olarak ise “For Less
Irritable Babies” yani “ Daha Az Sinirli Bebekler I¢in” kullanilmistir. Bebeklerin
huysuzlugunun sinir1 olarak Eros’un yayiyla herkesi vurmasi 6rnek gosterilmistir.

Executive Copcatanlik sitesi i¢in tasarlanan basin ilaninda ask tanrisi Eros
kullanilmistir. Herhangi bir slogana ihtiya¢ duyulmamis, sadece Eros catida elinde
yayiyla gosterilmistir. Ilanda Eros, insanlar i¢in ¢dpgatanlik yapmak ve onlari okuyla

asik etmek i¢in hazir vaziyette beklemektedir.
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WATEH OuT
FOR THe
UINPLEASANT
SURPRISES.

ALCA-LUFTAL
ANTACID

Resim 9.23: Alfa Luftal Basin ilani 1
http://pul.se/Merchandizer-Demo-Specialist-Prep-for-pharmaceutical-sales-Seattle-Antacid-
26gXGIN8QOdS

WATCH OuT
FOR THE
UNPLEASANT
SURPRISES.

ALCA-LuFTAL
ANTACID

”
=9
ey

Resim 9.24: Alfa Luftal Basin ilan1 2
http://pul.se/Merchandizer-Demo-Specialist-Prep-for-pharmaceutical-sales-Seattle-Antacid-
26gXGIN8QOdS
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WATCH Our
£OR THe
UNPLEASANT
SURPRISES.

ALCA-LUFTAL
N ANTACD

—‘ T‘.a:;“-;“~w
Resim 9.25: Alfa Luftal Basin {lan1 3

http://pul.se/Merchandizer-Demo-Specialist-Prep-for-pharmaceutical-sales-Seattle-Antacid-
26gXGIN8QOdS

Resim 9.26: DHL Basin {lan1
http://theinspirationroom.com/daily/2009/dhl-trojan-horse/

131



“Bow cal
i massive
woples horge.”

See things before they get dangerous.
The Volkswagen Side Assist.

Resim 9.27: Wolkswagen Basin {lani
http://www.ibelieveinadv.com/2011/12/volkswagen-side-assist-bonnie-and-clyde-hannibal-
lecter-caesar-and-brutus-trojan-horse/

o =

Protecting wood from dust.

o
WipZs

Resim 9.28: Old English Basin flan1
http://adsoftheworld.com/media/print/old_english trojan horse
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ANTS [ETCE
woN'T
(L SEEIT
COMING

Resim 9.29: Ant Rid Basm ilan1
http://www.advertolog.com/ant-rid/print-outdoor/ants-wont-see-it-coming-12496605/

Resim 9.30: Sony Basin {lan1
http://www.advertolog.com/sony/print-outdoor/trojan-horse-14101705/
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Basin ilanlarinda  kullanilan  Yunan mitolojisi hikayelerinden en
onemlilerinden biri de Truva savasidir. Truva savasinin simgesi olan Truva ati
ilanlarda siklikla kullanilmisgtir.

Truva savasi, Truva’li Paris’in Sparta Krali Menelaus’un karis1 Helen’e agik
olup onu kagirmasi sonucunda Yunanlilarin Anadolu’daki Truva kentine saldirmasini
konu alan savastir. Savas Yunan mitolojisi ve edebiyatinda ¢ok dnemli bir yere
sahiptir ve detaylar1 Anadolu’lu ozan Homeros’un Ilyada ve Odysseia adli
destanlarinda anlatilmaktadir. Paris, Helen’I kacgirdig1 icin Yunanhlar bunu
kendilerine bir hakaret olarak kabul ederler. Menelaus ve Miken Krali Agamemnon
onderliginde Yunan ordusu Truvalilar ile uzun ve zorlu bir savasa girerler. Uzun
siiren savas sonucu askerler bikkin ve yorgundur. Bunun iizerine Odysseus’un Truva
surlarin1 asmak ve sehre gizlice girmek i¢in bir plan yapar. Truva atinin ingaa
edilmesini Onerir. Tahtadan bir at insaa edilir ve i¢ine askerler gizlenir. Truvalilar,
Yunanlilarin savastan c¢ekildigini diislinlip at1 surlarin igerisine alirlar. Sehre
girdikten sonra askerler atin icerisinden ¢ikar ve sehri harabe haline doniistiiriirler.
Savag sonrasi Truva yikilir, Menelaus ise Helen’I alarak Yunanistan’a yelken acar.

Alfa luftal adli ilag firmas1 reklam kampanyasi dahilinde ii¢ tane basin ilan1
tasarlamistir. Alfa luftal, mide eksimesine karsi hazirlanmis bir ilactir. ilk ilanda
tavuk, truva ati seklinde tasarlanmistir ve ilan antik bir gorilintiiye sahiptir. Bir
bakima Truva savasi canlandirilmistir. Slogan olarak ise “Watch Out for The
Unpleasent Surprises” yani “Tatsiz Siirprizlere Dikkat” kullanilmistir. Tavuk,
insanlarin midesine girerek mide eksimesine sebep olacak Truva ati olarak
gosterilmistir. Tatsiz siirprizlerle karsilasmamak icin Alfa luftal adli ilacin
kullanilmasi 6nerilmistir.

Ikinci ve {iglincii ilanda aym konsept, anlam ve slogan yer almaktadir. Tek
farklar her bir ilanda farkli bir yiyecek truva at1 olarak tasarlanmistir. Birinci ilanda
tavuk iken, ikinci ilanda dana ve iiciincii ilanda domuz olarak truva at1 gdsterilmistir.

DHL basin ilaninda gorsel olarak Truva at1 kullanilmistir. Etrafinda insanlar
ve onu ¢eken askerler bulunmaktadir. Slogan olarak ise “For Important Deliveries
Just Call 800 345 yani “Onemli Teslimatlariniz igin sadece 800 345 I arayin” dur.
[landaki Truva ati paketlerden olusturulmustur ve {izerinde DHL logosu
bulunmaktdir. Truva at1 DHLin paketlemis oldugu 6nemli teslimat olarak ilanda yer
almaktadir. ilanda DHL firmasinin teslimatlara verdigi énem ve giivenilirligi &n

plana ¢ikartilmak istenmistir.
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Wolkswagen basin ilaninda gorsel olarak Truva savasini anlatacak her hangi
bir gorsel kullanilmamais, ancak slogan ve tipografi ile ilan fikri tiiketiciye verilmistir.
[landa Wolkswagen side assist yani bir cesit sensér reklami yapilmaktadir. Slogan
olarak “How Cool A Massive Wooden Horse” yani “ “ Ne Kadar Havali ve Biiyiik
Tahta bir At” kullanilmistir. Agiklama olarak ise “See Things Before They Get
Dangerous” yani “Herseyi tehlikeli olmadan Once gor” diir. Side assist, serit
degistirmede yardimci olan bir sensor olmakla birlikte, siiriicliniin dalgin olmast
dahilinde siiriiciiyii uyaran bir sistemdir. Ilanda Truva ati &rnedi verilmistir.
Truvalilar Truva atin1 ilk gordiiklerinde slogandaki gibi biiyiilenmis ancak sonra act
gercekle karsilasmuslardir. Ilanda da bu benzetme yapilmis, uyari yapilarak iiriin
reklami1 yapilmigtir.

Old English micro fiber bezler icin tasarlanmig basin ilaninda Truva ati
gorseli kullanilmustir. flanda Truva at1 ¢ok tozlu bir ¢éliim ortasinda bulunmaktadar.
Slogan olarak “Protecting Wood from Dust” yani “Ahsap1 tozdan korur”
kullanilmistir. Truva ati1 tahtadan yapildigi ve tozlu bir ortamda bulundugu igin
kullanilmistir. Truva atin1 bile tozdan koruyabilir fikri verilmek istenmistir.

Ant Rid karinca ilact i¢in yapilan ilanda Truva ati kiiglik bir halde
kullanilmustir. Ilanda karincalarm yuvasina dogru giden Truva ati Ant rid ilacina
benzetilmistir. Slogan olarak “Ants Won’t See It Coming” yani “Karmcalar
Geldigini Goremeyecek” kullanilmigtir. Ant Rid karinca ilaci, karincalar
farketmeden onlara yaklasacak ve onlar1 yok edecektir. Bu yoniiyle Truva ati
benzetmesi yapilmistir.

Sony Basin ilaninda ise flash disk reklami yapilmis ve Truva at1 gorsel olarak
kullanilmistir. Truva ati, icerisinde ¢ok fazla sayida asker barindirma ozelligi ile
kullanilmustir. Sekiz gb olan flash disk igin “Store The Impossible” yani “Imkansizi

Sakla” slogan1 kullanilmis ve bu yoniiyle Truva atina benzetilmistir.
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Resim 9.31: Varuna D Jani Basin {lam
http://www.advertolog.com/varuna-d-jani/print-outdoor/daphne-10371805/

Varuna D Jani Hindistan’da bir miicevher markasidir ve basin ilaninda Yunan
mitolojisi dykiisiinden esinlenilmistir. ilanda miicevherlerden bir agac ve bir kadin
figliri olusturulmustur. Bu gorsel ile Yunan mitolojisinde miizigin, sanatin, glinesin
Tanris1 olan Apollon’un asik oldugu kiz Daphne ile olan dykiisii hatirlatilmistir.

Apollon, Daphne’ye umutsuzca asik olur, asik olmasinin sebebi ise ask tanrisi
Eros’un oklarindan birine hedef olmasidir. Apollon Daphne’ye olan askini stirekli
dile getirir ancak Daphne her defasinda onu reddedip kacar. Bir giin Daphne yine
Apollon’dan kacarken yakalanir ve bunun iizerine Daphne “Ey toprak ana! Sana
sadik kalmaya ant i¢gmis olan bu hizmetkarini koru, viicudunun kirlenmesine izin
verme! Beni kurtar!” diyerek yalvarir. Bunun {izerine Daphne, bir agaca doniisiir ve
sonsuza kadar Defne agaci olarak kalir. Apollon ise Defne agacindan aldigi
yapraklarla kendine bir ta¢ yapar ve bu tact basindan hi¢ ¢ikarmaz.

Miicevher basin ilaninda Daphne’nin agaca doniis hikayesi kullanilmistir.
Miicevherlerden bir aga¢ tasarlanmis ortasinda ise bir kadin figiirii bulunmaktadir.
Slogan olarak ise “Imagination, Set in 18k Gold” yani “Hayal et, 18 Ayar Altin Set”
kullanilmistir. Mitolojik 6ykii kullanilarak altin setin inanilmaz bir hayal oldugu

vurgulanmak istenmistir.
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Resim 9.32: Levis Basin Ilan1 1
http://www.advertolog.com/levi-s-3843605/print-outdoor/centaur-8682755/

Resim 9.33: Levis Basin {lan1 2
http://www.advertolog.com/levi-s-3843605/billboard/satyr-8605855/
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BODY WASH. MOISTURIZER. STRIPED TOGETHER. IT'S TWO PRODUCTS
IN ONE AWESOME PRODUCT.

@/r/ NNhIre

Resim 9.34: Old Spice Basin {lani
http://charlieemmacreativeadvertising12-15.blogspot.com/2013 01 01 archive.html

infoiatinstock.com.ar
wwwidtinstock com.ar

Resim 9.35: Latin Stock Basi ilani
http://www.advertolog.com/corbis/print-outdoor/centaur-11288405/
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TOYOTA

AT LAST AN HYBRID THAT ISN'T JUST A MYTH.

Prius Hybrid Synergy Drive® is the only hybrid technology that wisely combines an electric and a gas engine to take care of the planet in an efficient way.

Resim 9.36: Toyota Prius Basin {lani
http://adsoftheworld.com/media/print/toyota prius myth

Yunan mitolojisinde yer alan bir takim yaratiklar da basin ilanlarina konu
olmuslardir. Levis i¢in tasarlanmis basin ilanlar1 buna Ornek olarak
gosterilebilmektedir. Levis reklam kampanyast dahilinde iki tane basin ilam
tasarlamis ve bu ilanlarda Yunan mitolojisinde yer alan kentaur ve satir yer almigtir.

Kentaurlar Yunan mitolojisinde yar1 insan yar1 at bedenli varliklardir.
Yunanllara gore kentaurlar Tksion’un ogullartydi. Homeros’a gore ise Teselya’da
yasayan ve karsi koyulmaz bir giive sahip olan vahsi bir kavimdir. Genellikle kaba
ve kot yaratiklar olarak bilinmektedirler. Kentaur efsanesi at sirtinda savasa giden
savagcilardan gelmektedir. Satirler ise Yunan mitolojisinde yer alan yar1 keci yari
insan bedenli varliklardir. Satirler ¢ogunlukla ellerindeki fliit ile tasvir
edilmektedirler. Sarap tanris1 Dionysos ile birlikte sarap iger, kirlarda dans ederler.

Levis basin ilaninda gorsel olarak kentaur kullanilmistir. Ormanin iginde
yasayan bir kadin kentaur, elinde Levis kot pantolon ile goriilmektedir. Pantolona
izgilin bir sekilde bakmaktadir. Slogan olarak ise “ Find Your Fit” yani “Sana Uygun

Olan1 Bul” kullanilmistir. Kentaur Levis pantolona uygun viicuda sahip olmadigi i¢in
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iizglin bir vaziyettedir. Slogan da bu gorlintiiye uygun olarak kullanilmistir. Bu
ilanda hem Levis kot pantolonun ¢ok istenilen bir pantolon oldugu hem de her
viicuda uygun pantolonun var oldugu anlatilmak istenmistir.

Ikinci ilanda ise yine ayni konsept, slogan ve anlam yer almaktadir. Sadece
gorsel olarak kentaur degil, satir kullanilmigtir.

Old Spice basin ilaninda kentaurun gorsel ozelligi kullanilarak benzetme
yapilmistir. Ilanda bir kentaur banyoda dus almaktadir. Reklami yapilan iiriin ise
kozmetik bir {iriindiir. Uriiniin 6zelligi, hem dus jeli hem de nemlendirici olmasidir.
Bu iki 6zelligi ile kentaura benzetilmek istenmistir. Kentaur hem insan hem at iken,
iiriin ise hem nemlendirici hem viicut jelidir. Slogan olarak ise “It’s Two Things”
yani “O iki sey” kullanilmistir. Slogan ile gorsel ayni seyi anlatmaktadir.

Latin Stock basin ilan1 i¢in kentaur kolaj yapilarak kullanilmistir. Latin Stock
bir imaj sitesidir. Slogan olarak “If You Can’t See It, You Can’t Picture It” yani
“Eger Goremezseniz, Hayal Edemezsiniz” kullanilmistir. Gorsel olarak kentaur
sloganda ki hayal kelimesini temsil ederken, gérmek kelimesi ise Latin Stock
sitesinde bulunan imajlar kastedilmistir.

Toyota Prius i¢in tasarlanan basin ilaninda gorsel olarak mitolojik yaratiklar
kullanilmistir. Otomobil bir ormanin igerisinde, etrafinda ise kentaur, satir, deniz kizi
ve minotor bulunmaktadir. Slogan olarak “At Last, An Hybrid Isn’t Just A Myth”
yani “ Sonunda bir melez sadece bir mit degil” kullanilmistir. Otomobil hem elektrik
hemde gaz motoruna sahip bir otomobildir. Bu 6zelligi ile Yunan mitolojisinde ki

melez yaratiklara benzetilmek istenmistir.
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ONLY INA
Prove it.

Resim 9.37: Jeep Basin ilani 1
http://www.advertolog.com/jeep/print-outdoor/griffin-11442905/

ONLY INA

Prove it.

Resim 9.38: Jeep Basin ilan1 2
http://www.advertolog.com/jeep/print-outdoor/mermaid-11442955/
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100% natural decongestant )

Sea water solution [IONEI(1}

Adultes

Resim 9.39: Sinomarin Basin {lan1 1
http://www.advertolog.com/sinomarin/print-outdoor/mermaid-14914255/

100% natural decongestant
Sea water solution

Resim 9.40: Sinomarin Basin [lani 2
http://www.advertolog.com/sinomarin/print-outdoor/poseidon-14914305/
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Kentaur ve satirler disinda Yunan mitolojisinde yer alan baska yaratiklar da
basin ilanlarinda kullanilmistir. Deniz kizlar1 ve griffinler gibi. Deniz kizlar1 belinden
yukarist bir kadin goriinlimiinde olani ancak balik kuyruguna sahip olan
yaratiklardir. Yunan mitolojisindeki sirenler gibi denizcilere sarki sdyleyip onlar
biiytilerler. Sirenler ile deniz kizlar1 bir tutulmus ve iki yaratik i¢in de ayni sdzciik
kullanilmistir.  Sirenler, giizel sesleriyle denizcileri biiyiileyip onlar1 yediklerine
inanilan yaratiklardir. Griffin, aslan viicutlu, kartal kanath ve kafali mitolojik bir
yaratiktir. Son derece cesur ve gururlu hayvanlardir. Minotor ise boga basli insan
viicutlu bir yaratiktir. Minotor, Poseidon’un Girit Krali Minos’a ceza olarak yolladig:
boga ile Kral Minos’un karis1 Pasiphne’in ogludur. Kahraman Theseus tarafindan
oldurtliir.

Jeep reklam kampanyasi dahilinde griffin ve deniz kizin1 kullanarak iki tane
basin ilan1 tasarlamustir. ilk ilanda griffin gorsel olarak kullanilmis ve slogan ile
biitiinlestirilmistir. Slogan olarak “Prove It, Only In a Jeep” yani “ Kanitla, Sadece
Jeep’te” kullanilmigtir. Griffinin efsanevi olma o6zelligi kullanilmis, ardindan
yalnizca Jeep’te diyerek bu efsanevi ozelligin yalniz Jeep markasinda bulundugu
anlatilmak istenmistir.

Ikinci basin ilaninda ise konsept, anlam ve slogan ayni kullamlmis yalnizca
gorsel degismistir. Gorsel olarak denizkizi kullanilmistir.

Sinomarin burun damlasi i¢in reklam kampanyasi dahilinde iki tane basin
ilan1 tasarlanmustir. {lk basm ilaninda gorsel olarak deniz kizi kullanilmistir.
Damlalardan deniz kiz1 illiistrasyonu yapilmis elinde bir pompa ile betimlenmistir.
Burun damlasinin  deniz suyundan yapilmis olmasi sebebiyle deniz kiz1
kullanilmistir. Slogan olarak ise “ 100% Natural Decongestant” yani “Yiizde Yiiz
Dogal Dekonjestan” kullanilmistir. Deniz kizi kullanilarak hem deniz suyu oldugu
hem de dogal oldugu vurgulanmak istenmistir. Deniz kizi elindeki pompa ile
tikaniklig1 giderecektir.

Ikinci ilanda ise aymi anlam yer almaktadir. Yalnizca gorsel farkli
kullanilmistir. Gorsel olarak denizlerin tanrisi Poseidon elinde siipiirge ile

gosterilmistir.
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Remix \
yourself. \

Resim 9.41: Terra Music Festival Basin ilani

http://www.advertolog.com/terra-6337605/billboard/medusa-7805405/

Terra miizik festivali i¢in tasarlanmis olan basin ilaninda gorsel olarak
Medusa kullanilmaistir.

Medusa, Yunan mitolojisinde Poseidon’un asik oldugu ¢ok giizel bir kizdir.
Poseidon siirekli Medusa’y: takip eder. Bir giin Athena tapiagina gittigini goriip
pesinden gider ve orada Medusa ile birlikte olur. Bunu hakaret olarak kabul eden
Athena Medusa’yi cezalandirir. Medusa bir yaratiga doniigiir. Sag tellerinin her biri
yilana doniligsmiis ve onlara kim bakacak olursa taga doniisiir.

Terra miizik festlivali i¢in tasarlanmis olan basin ilaninda Medusa yalnizca
gorsel olarak kullanilmistir. Herhangi bir mitolojik hikayeyle basin ilani arasinda
baglanti kurulmamustir. ilanda yer alan kadmin saglari medusa’nin saglar1 gibi
tasarlanmig ancak yilanlar yerine kablolar saglarini olusturmaktadir. Slogan olarak

ise “ Remix Yourself” yani “Kendizi Remiksleyin” kullanilmistir.
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RENAULT  Megane Cabriolet. Libera tu imaginacion

Resim 9.42: Renault Basi ilani
http://www.advertolog.com/renault/print-outdoor/renault-cabriolet-pegasus-9990105/

Renault basin ilaninda Mitolojik bir yaratik olan Pegasus kullanilmistir.
Pegasus Yunan mitolojisinde yer alan kanatli attir. Denizlerin tanris1 Poseidon ile
yilan sag¢li Medusa’nin ogludur. Rengi beyazdir ve iki biiyiik kanadi vardir. Zeus’un
yildirimlar getirme gorevini listlenmistir.

Renault reklaminda pegasus gorseli yer almaktadir ve Pegasus bulutlardan
yapilmistir. flan Renault’'un Cabriolet modeli i¢in yapilmistir. Ustii agik spor bir
araba olan Cabriolet ugan at Pegasus ile bagdastirilmistir. Slogan olarak ise “Hayal

Giiciiniizii Ozgiir Birakin” kullanilmistir. Gorsel ile slogan birbirini tamamlar
sekildedir.
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SONUC:

Mit, eski toplumlarda insanlarin olusturdugu, pek cok metaforu iceren bir
dildir. Diisiince ve anlatim sekillerinde yasamaktadir. Yasami ve dogayr kavrama
caligmalarinin ortaya c¢ikardigi bir sonugtur. Mitler, toplumlara dogayr ve
tanimlanamayan giiclerin agiklamasimi yaparlar. Cok fonksiyonlu bir doga
sunmaktadir. Olagantistii kisi ve varliklar1 konu alir. Toplumlarin ¢ogunda goriilen
tanr1, yar1 tanr1 ve kahraman betimlemeleriyle kisilesen dogal gii¢ler giiniimiizde hala
bilinmektedir. Evrenin yaratilist ve diizeni, bu diizen i¢erisinde insanin yeri, yasamin
amaci ve Olim gibi temalara dair agiklamalar insan yasamini anlamli kilmaktadir.
Mitolojik boyut, insanoglunun kendi ile baglantili 6zelliklerinden biridir.

Mitolojiler, antik cagda sanat yapitlarina ¢okga esin kaynagi olmuslardir.
Mitolojiler, barindirdiklar1 kahramanlar, efsaneler ve masallar araciligiyla iiretimin
icinde yagamiglardir.

Tiiketim, gostergelere dayandirilarak topluma sunulmaktadir. Bireyler,
varligini yalnizca tiikketim araglari ile saglayabilir hale gelmislerdir. Basin ilanlarinda
kullanilan mitler, kullanilan kiiltiirel simgeler ve imajlar, reklamin bir kiiltiirel analiz
tagidigini gostermektedir. Modern toplumun, teknoloji ve bilimden etkilenmesine
ragmen, efsanevi Oykiiler toplum bilincinde farkli bir yer edinmistir. Mitolojilerin
gorsel ve duygusal karakterleri masallarin iletimi i¢in kullanilan araglardir. Bu
araclar reklam dili haline getirilerek iiriin veya hizmetin tiiketiciye daha akici bir
sekilde anlatilmasi i¢in kullanilmistir. Reklamcilik mitin  ima 6zelliginden
faydalanmaktadir. Mitolojiyi reklam araci olarak kullanmak, toplumlarda var olan
hayal giiciinii harekete gegirmektedir.

Tiikketim toplumunda reklamlar, mitler sayesinde Onemli bir sekilde
vurgulanmaktadir. Uriinler gostergeler ile idealize edilerek, insanlar tarafindan
giivenilen, arzu edilen ve tatmin edici ozelliklere sahip olmaktadir. Ilanlarda
kullanilan mitler ve insanlarin deger yargilar {iriinlerin imaj1 tizerinde ¢ok biiyiik bir
rol oynamaktadir. Mitler sayesinde iiriinleri kisilestiren ilanlar, aslindan daha anlamli
ve etkili bir yapiya sahip hale gelmektedir.

Bir iirlin veya hizmet i¢in yaratici reklam stratejisi tasarlanirken mitoloji

kaynakli ¢oziim tiretmek karli bir yontemdir. Tiiketici lizerinde mitolojik 6gelerin
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kullanilmas: basin ilanlarmin inandiriciligini arttirmaktadir. Mitolojinin kullanimi
reklamciya mesajini iletmede kolaylik saglamaktadir.

Reklam stratejilerinde mit islevsel olarak kullanilmaktadir. Basin ilanlarinda
kullanilan uygulamalar kiiltiirel ¢oziimlemelerin ilgi odagi haline gelmistir. Mitolojik
karakterler bazi basin ilanlarinda yalnizca gorsel Ozellikleriyle yer alirken,
bazilarinda ise hem gorsel hem anlamsal olarak kullanilmistir. Gorsel ve anlamsal
benzetmelerin kullanildigi basin ilanlarimin etkisi daha fazla olmaktadir. Tiketici
gorsel ile mitolojik Oykiiyli hatirlamakta, ilanin anlami ile de iiriin ile baglanti
kurabilmektedir. Basin ilanlarinda mitin kullanilmasiyla tiiketici ile kiiltiirel bag
kurulmaktadir. Basin ilan1 i¢erdigi mitolojik ve kiiltiirel degerler ile daha akilda
kalic1 ve daha anlagilir hale gelmektedir.

Basin ilanlarinda mitolojinin kullaniminin dogru hedef kitle ile iletisim
kurabilmesi ¢ok Onemlidir. Sosyo-ekonomik ve kiiltiirel degerlerin hedef kitleyi
etkilemesi disinda egitim diizeyi de reklamin algilanmasinda ¢ok Onemli bir
faktordiir. Kullanilan mitolojik 6gelerin veya benzetmelerin algilanmasi icin, hedef
kitlenin o mitolojik hikaye veya kahraman hakkinda bilgi sahibi olmasi
gerekmektedir. Bu agidan kullanilacak olan mitolojik hikayenin dogru hedef kitleye
ulasacagindan emin olunmasi gerekmektedir. Tiirkiye’de basin ilanlarinda mitoloji
kullanimina pek rastlanmamaktadir. Mitolojinin Tiirkiye’de fazla popiiler olmamasi
ve yalnizca belirli egitim diizeyindeki insanlarin mitoloji ile ilgili bilgi sahibi olmas1
buna sebep olmaktadir.

Mitler, insanlarin iiriin veya hizmetle dogrudan baglanti kurabilmesini
saglamaktadir. Kullanilan mitolojik hikaye ile ilan pekistirilerek iiriin akilda kalic1 ve
ilgi ¢ekici hale gelmektedir. Yiizyillardir inanilan inang¢ sistemleri ile dogrudan
iliskiye gecerek iiriiniin mesajin1 vermektedir. Kiiltiirel degerler sistemi tiikketim

toplumundaki reklamlarda yaratici bir siiregten gecerek kendini gosterir.
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