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ABSTRACT

Along with the development in desktop publishing, graphic design and it’s
processes have been gained momentum. The tasks which had been difficult and
would take long time to complete before, now can be done easily in a short time. The
internet has led to this development to take place much faster. The internet provided
fast access to information. Along with it’s advantages, this new possibilities have
brought some disadvantages too. Previously, graphic design industries had fed their
need of “image” with film slide, illustrators, or photo shoot. With the emergence of
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changes have been taking place in the process of graphics design.
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BiRINCIi BOLUM
1. GIRIS
1.1. Problemin Tanimi

1900’li yillarin baslarinda daha ¢ok gazete ve dergilerin fotograf ihtiyacini
karsilayan kiiciik stok fotograf ajanlari ve serbest fotografcilar bulunmaktaydi.
Bunlar daha cok editoryal, tarihsel, bilimsel, cografik, egitimsel, gazetecilik ve
ticaret gibi konularla ilgili ¢calismaktaydilar. 1970 ile 1990’11 yillarin arasinda The
Image Bank ve Comstok gibi biiyiik ajanslar yerlerini saglamlastirmaya baslamasiyla
birlikte artik bazi blyuk ajanslar bazi kiigiik ajanslari, arsiv fotograflarini ve
koleksiyonlar1 satin almaya baslar.

Bilgisayarin kullanilmaya baslanmasindan onceki dénemde stok imajlarin
satis1 i¢in kataloglar kullanilmaktaydi. Tasarimcilar ihtiyaclart dogrultusunda bu
kataloglardan istedikleri bir ¢izim ya da fotografi renk ayrimina gondererek
tasarimda kullanabiliyordu.

Daha sonraki dénemde bilgisayar teknolojisinin icat edilmesi kimi islemlerin
daha pratik hale gelmesini saglamistir. Daha 6nce basili olan kataloglardan segilen ve
renk ayrimina gonderilen imajlar arttk CD teknolojisinin kullanimiyla birlikte direkt
olarak CD’lerden alinip bilgisayar ortaminda kullanilabilir hale gelir.

Internet caginin baglamasiyla birlikte stok imajlara ulasim daha da kolaylasir.
Internet {izerinden arama motorlar1 sayesinde anahtar kelimeler yazilarak istenilen
imajlara ulasmak ve onu indirmek miimkiin hale gelir. Teknolojide yasanan bu
gelismeler hem fotograf, vektor ve illiistrasyon gibi imajlarin Gretimini hem de
tasarim slrecini 6nemli Olglide etkilerken, miisterinin taleplerinin hiz agisindan

artmasina neden olmustur.



1.2. Arastirmanin Amaci

Bu tez; fotografla baslayip vektorel cizimler ve illustrasyonlarla birlikte
devam eden ve devasa duzeyde gelisen stok imaj sektOriiniin grafik tasarima
saglamis oldugu olanaklarin, yaratmis oldugu degisikliklerin ve ortaya c¢ikan
sorunlarin tespitini amaglamaktadir.

Ozellikle internetin ortaya cikmastyla birlikte yaygmlasip hiz kazanan
sektoriin grafik tasarim ve onun siireglerine ne gibi etkilerinin oldugunun
aragtiritlmas1 hedeflenmektedir. Bu genel amaclar cercevesinde asagidaki alt amag

sorularina yanitlar aranacaktir:

e Turkiye’de stok imajin tercih nedenleri ve stok imajin saglamis oldugu
avantajlar ve dezavantajlar nelerdir?

e Stok imajin kurumsal iletisim tasarimina etkileri nelerdir?

e Stok imajin saglamis oldugu is olanaklari nelerdir?

e Stok imaj kullaniminin tasarim siireglerine olan etkilerini nelerdir?

e Stok imaj kullaniminin grafik tasarimciya etkileri ve grafik tasarimcinin stok
imaj kullanim1 sirasinda yasadigi sorunlar nelerdir?

e Stok imaj kullaniminin yaraticiliga olan etkileri nelerdir?

e Stok imajin iiretim siiregleri nelerdir?

e Tirkiye’de stok imaj kullanicilarinin ihtiyag duydugu imaj gesitleri nelerdir?

e Turkiye’de stok imaj kullanicilart kimlerdir?

1.3. Arastirmanin Onemi

Stok imajin Tiirkiye’de bir¢ok sektor tarafindan kullaniliyor olmasi, stok
imajin lretim ve tiiketim siireclerindeki degisikliklerin farkina varilmasi agisindan
onemlidir. Tirkiye’de stok imaj kullaniminin grafik tasarima etkileriyle ilgili
kapsamli bir ¢alisma yapilmamasit bu konuyla ilgili bilgi ihtiyacin1 da ortaya
koymakadir. Stok imajin grafik tasarima olan etkisi ile ilgili yapilan bu ¢alisma ile
stok imaj kullanicilarinin masaiistii yayincilik alaninda kullanilan stok imajin

kullanimina iligkin bilgi ve yonteme sahip olmalar1 amaglanmaktadir.



1.4. Arastirmanin Kapsami

Tim diinyada oldugu gibi Turkiye’de de ozellikle masaiistii yaymnciligin
1980°1i yillardan sonra kullanilmaya baslanmasi sonrasinda stok imaj kullanimi ¢ok
fazla yayginlasmaya baslamistir. Stok imaj kullaniminin grafik tasarim ve sireclerine
onemli oranda etkisi bulunmaktadir. Bu tez ile 6zellikle stok imaj kullaniminin grafik
tasarimin siire¢lerine etkileri ele alinacaktir.

Bu tez boyunca ele alinan ‘stok imaj’ ifadesi ile fotograf, illlistrasyon ve
vektorel ¢izimden olusan gorsel malzemeler kastedilmektedir. Tez boyunca fotograf,
illustrasyon ve vektorel basliklarinin iizerinde durulmasinin nedeni; Stok imaj
saticilarinin genel olarak bu {i¢ basligi kullanarak satis yapmasinin yani sira grafik
tasarim alaninda daha ¢ok bu i¢ imaj gesitlerinin tercih edilmesidir.

Grafik tasarim Ozellikle 1980°li yillarin basinda Aldus firmasinin yazi,
tasarim, yayina hazirlama ve iiretim islevlerini kisisel bilgisayarlara adapte etmesi ve
ilk Macintosh bilgisayarlarin iiretilmesi ile birlikte Onemli oranda gelisme
katetmistir. 1985 yilinda Macintosh bilgisayar, lazer yazict ve Page Maker yazilimi
kullanilarak ilk masaiistii yayincilik islemi gerceklestirilmistir.

Grafik tasarim, bir mesajin gorsel yolla iletilmesi islemidir. Dolayisiyla grafik
tasarim iletilmek istenen mesajin gorsel problemini ¢ozmekle yikiumludir. Grafik
tasarim bir tasarim probleminin ¢6ziimii asamasinda illiistrasyon, fotograf, vektorel
¢izim ya da yaz1 gibi birgok malzeme kullanir. Bu malzemeleri kullanarak tasarimi
gerceklestiren kisi ise grafik tasarimci olarak adlandirilmaktadir.

Bir grafik tasarim projesi esnasinda genel olarak yiiriitiilen bes agsama vardir.
Bunlar sirasiyla; brief, arastirma, yaraticilik, sunum ve uygulama siiregleri olarak
karsimiza ¢ikmaktadir.

Brief olarak adlandirilan siirecte miisteriden yapilmasi planlanan projenin
tanimina iligkin bilgi alinir. Eger bu asamada miisteri tarafindan istenilen bilgiler
yeterli bir sekilde alimamiyorsa miisteriye brief igin bazi sorular sorularak brief
tamamlanmaya caligilir. Bu siirecin dogru isletilmesi yapilacak projenin probleminin
¢ozllmesi agisindan ¢ok 6nemli bir siiregtir.

Daha sonraki asamada alinan brief 15181nda gerekli olan aragtirmalar yapilir,
varsa rakipler incelenir. Ozellikle bu asamada daha 6nce aym sektdrde yer alan
markalar ile bir benzerlik gostermemek, yapilan tasarimlarin biricik, yaratici ve

akilda kalic1 olmasina dikkat edilir. Insanlar giin icerisinde binlerce gorsel mesajin
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etkisi altinda kalir ve benzer nitelikteki mesajlar1 goz ardi eder. Digerlerinden
ayrigibilen yaratict mesajlar ise alici tizerinde etkili olur.

Aragtirmalarin  ardindan gelen yaraticilik strecinde bazi fikirlerin
olgunlagmasi beklenir. Yaratici bir calisma i¢in genelde beyin firtinasi, imaj
taramasi, eskiz gibi yaklasimlar kullanilir. Tasarimin hig¢ siiphesiz en yorucu ve en
Oonemli boliimii bu asamadir. Yapilan biitiin ¢alismalar aslinda yaratici bir fikrin
ortaya ¢ikmasi amacini tagimaktadir.

CGo6zume iligkin yaratic fikirlerin artik ayiklandigi ve bazi taslak ¢alismalarin
yapildig1r sunum surecinde ise artik bazi fikirler iizerinde karara varilmis olunur.
Ortaya ¢ikan en iyi fikirler miisteri tarafindan da dogru algilanmasi agisindan
gercegine yakin halde dijital ortamda, projeksiyon ortaminda, maket, ya da basili
olarak miisteriye sunulur. Sunum sirasinda tasarimda olmasi diigiiniilen fakat maliyet
dolayisiyla yapilamayan seyler sozlii olarak anlatilir ve miisterinin onayina sunulur.

Tasarim siirecinin son asamasi olan uygulama sureci, onaylanan tasarimlarin
tiretilmeye baslandigi donemi kapsar. Bu siiregte tasarimlar kullanilacagi yer ve
mecraya uygun sekilde hazirlanir. Ayni tasarim afis, gazete ilani, banner gibi farkl
ortamlarda yayinlanacaksa bu ortamlarin gerektirdigi teknik oOzelliklere gore
hazirlanir. Tasarimlarda boyutlandirma, renk formatlari vb. islemler bu asamada
yapilir. Hazirliklarin yapilmasinin ardindan tasarimlar iiretilmek iizere matbaa, dijital
baski merkezleri gibi yerlere gonderilir.

Grafik tasarim her tiirlii gorsel iletisim probleminin ¢éziimii agamasinda var
olur. Grafik tasarimin onemli alanlarindan biri de kurumsal iletisim tasarimidir. Bu
alanda grafik tasarime1 kurumun alict ile iletisime gegen butin gorsel malzemeleriyle
ilgili olarak calisma yiiriitiir. Kurumsal iletisim tasarimlari dahilinde; kurumun
logosu, amblemi, antetli kagidi, zarfi, ara¢ giydirmesi, faturasi, cepli dosyasi,
tabelasi, ¢alisan personelinin kiyafet tasarimlari, kurum binasinin i¢ ve dis goriiniimii
gibi seyler yer alir.

Kurumsal iletisim tasariminda dikkat edilmesi gereken en Onemli unsur
yapilan tasarimlarin orjinalligi, biricikligidir. Yapilan tasarimlarin digerleri ile
ayrisabiliyor olmasi izleyici a¢isinda dogru bir iletisimin ortaya ¢ikmasini
saglamaktadir. Ayn1 zamanda yapilan kurumsal iletisim ¢aligmalarinda kurumun bazi
niteliklerini yansitmak daha gii¢lii bir iletisim modeli yaratmaktadir. Ornegin,
kurumun logosunu tasarlarken kurumun hizmet verdigi sektorii ifade eden bir

logonun tasarlanmasi daha etkili ve giiglii bir iletisim saglar.
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Hur tarll grafik tasarim ¢alismasinda kullanilan stok imajin internetin ortaya
¢ikmasi ve yayginlasmaya baslamasindan ¢ok oncelerde kullanildigi gortlmektedir.
1900’1U yillarin baginda kurulmaya baslayan stok imaj ajanslar1 1970’li yillara kadar
daha ¢ok dergi ve gazeteler icin fotograf temin eden kiiciik isletmelerdir. 1970’li
yillardan itibaren artik The Image Bank ve Comstock gibi bazi biiyiik stok imaj
sirketlerin sektordeki yerini almasiyla birlikte artik dergi ve gazeteler disinda reklam
sektoril icin de stok imaj kullanimi yayginlagsmaya baglar. Stok imaj sektoriinde
bulunan baz1 firmalar kiigiik ajanslarin ellerinde bulunan fotograflar disinda kimi
koleksiyonlar1 da satin alarak biiyiir. Kimi 6zel koleksiyonlarin artik bazi firmalarin
elinde olmasi nedeniyle artik bu koleksiyonlarda bulunan fotograflara ihtiyaci
olanlarin bagvuracaklar1 adresler bu ajanslar olur. Yine bu dénemde reklam ajanslari
imaj satin aldiklar1 firmalardan, kullandiklar1 imajlarla ilgili bir takim taleplerde
bulunmaya baslar. Ornegin; kullanacaklar: tasarimlarda fotograflarin iizerine denk
gelecek yazilar i¢in bosluklar, kadraj modelleri ile ilgili talepler sunulur.

Stok imaj kataloglarinin ortaya ¢iktigi donemlerde reklam ajanslari, dergiler,
gazeteler bu kataloglardan satin alir ve ihtiya¢ duyduklart konulara gore buralardan
her biri i¢in belirtilen kod numarasina gore fotograflar1 o firmadan satin alirdi. Bu
kataloglar hem fotograf hem de ¢izimler i¢in ayr1 ayri basilirdi.

1984 yilinda Macintosh bilgisayar, yazici ve sayisallastirilmis yazilarin ortaya
cikmasiyla birlikte artik stok olarak kullanilan imajlar da farkli bir ortama taginmaya
baslar. Daha Once dia’lardan, negatif filmlerden veya kataloglardan bakilarak segilen
ve renk ayrimina gonderilerek kullanilan imajlar masaiistii yayinciligin gelismesiyle
birlikte sayisal ortama tagiir. Daha once lup ile tek tek bakilan ve tasarimda
kullanilmak iizere birgok isleme tabi tutulan fotograflar CD teknolojisinin ortaya
¢ikmasiyla birlikte yiizlerce fotografin kolayca kopyalanmasina, saklanmasina ve
bilgisayar ortamina taginmasina olanak tanir. Bu gelisme ile birlikte daha 6nce basil
kataloglar ile satilan yiizlerce imaj tek bir CD igerisine sigdirtlmig hale gelir. Bu
gelismelerin saglamis oldugu 6nemli yararlardan biri hiz olur. Kataloglardan imajin
bulunup ajanstan temin edilmesi ciddi bir zaman gerektirirken artik telif haklar1 satin
alinmis olarak kullanilan imaj CD’leri ile binlerce fotograf arasindan istenilen
fotograf direkt bilgisayar ortaminda se¢ilip tasarimin igerisine kullanilir hale gelir.

Yazilimlarin yeteneklerinin de gelismesiyle birlikte, satin alinan stok
imajlarin {izerinde baz1 islemler gergeklestirilerek de kullanilmaya baslanir. Ozellikle

ilk goriintii isleme programi olan Adobe Photoshop programinin fotograf {izerinde

5



Olceklendirme, rotus, renk degisiklikleri, kadrajlama vb. bircok islem yapilmasina
olanak saglamasiyla birlikte stok imajlarin sundugu estetik, bakis agis1 gibi
secenekler disinda tasarimcinin da bakis agisinin isin igerisine girdigi bir yeniden
uretim siireci ortaya ¢ikar.

Masaiistii yayincilik ile daha 6nce manuel olarak yapilan dizgi islemi, pikaj,
boya vb. islemler ¢ok daha kisa bir zaman igerisinde bilgisayar ortaminda yapilir hale
gelir. Yapilan bazi hatalarin {izerinde degisiklik yapilmasinin ¢ok zor oldugu pikaj
doneminden artik hizli bir sekilde yeniden iiretime ve degisikliklere olanak taniyan
masalistli yayincilik donemine gegis tasarimcinin Oniindeki birgok engeli asarken
tasarimin siirecine ciddi bir katki saglar.

1990’11 yillardan itibaren stok imajin diinyada popiilerlesmesini saglayan
gelisme olan internetin yayginlagsmasiyla birlikte artik stok imaj sektoru ciddi bir
ivme kazanir. Stok imajlarin internet iizerinden satisa sunuluyor olmasinin ardindan
stok imaj siteleri uluslarétesi bir pazarlama statejisi gelistirmeye baslar. Internetin
kullanilmaya baslandig1 ilk donemlerde bir bilgiye ancak bilginin bulundugu adresi
yazarak ulasabiliyorken daha sonralar1 Altavista, Yahoo gibi arama motorlar1 ile
bilgiye ulasmak daha da kolay hale gelir. Ozellikle 2001 yilinda Google gibi geliskin
arama motorlarinin ortaya ¢ikmasiyla birlikte bilgiye ulasim daha da kolaylasir.
Bilgiye ulagmak igin artik bilginin kaynagmin adresini bilmeye gerek kalmaz.
Google.com adresinde anahtar kelimeler yazarak bilgiye ulasmak miimkiin hale gelir.
Bu gelismeler ayni zamanda Stok imaj satan firmalar i¢in de biiyiik gelisme olur.

2000’11 yillarda kadar yiiksek kalitede fakat pahali imajlar satan makro stok
ajanslar stok imaj sektortndn tek hakimi olur. Makro stok ajanslara gore daha ucuz
fakat diisiik ¢oziliniirliikte imaj satin alma imkan1 sunan mikro stok ajanslarin ortaya
cikmasiyla birlikte stok imaj sektoriiniin yeni hakimi ortaya ¢ikmaya baglar. Bunun
nedeni o zamana kadar c¢ok para verip makro stok ajanslardan imaj ihtiyacini
karsilayan miisterilerin artik makro stok ajanslari tercih etmemeye baslamalaridir.

Daha oOncesinde Ozellikle dergi, gazete ve reklam ajanslart tarafindan
kullanilan stok imajlar bu hizli erisim ve ucuzluk sayesinde Ogrenciler, serbest
tasarimcilar, sunum hazirlayanlar, web tasarimcilar, sanat¢ilar tarafindan
kullanilmaya baslanmustir.

2004 yilinda Shutterstock, Dreamstime ve Fotolia gibi mikro stok ajanslarin
kurulmasiyla birlikte stok imaj sektorii doruk noktasina ulasir. Bu gelismeler

beraberinde yeni bir is olanagi yaratir. Bu yeni is modeli ile igveren, is yeri ve zaman
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kavramlarin1 ortadan kaldiran bir ¢alisma sistemi ortaya cikar. Gergek hayattaki is
modellerinde calisanlar ancak belirli bir alan iizerinde uzmanlasarak is yasamina
girebilir ve para kazanabilirken yeni olusan bu sektorde kisinin hangi meslek
grubundan oldugunun, hangi konuda uzmanlastiginin bir 6nemi yoktur. Stok imaj
ajanslari tarafindan degerlendirilen tek sey belirli formatlarda ve belirli kalitede olan
imajlardir. Bu imajlar1 kimin, ne kadar zaman igerisinde yarattiginin hicbir 6nemi
yoktur. Stok imaj janslarinin dis kaynak kullanimi modeli ile yaptiklar1 bu biiyiime
maliyeti yiiksek olan ¢alisan barindirma, yemek, yol vb. iicretlerden tasarruf etmesini

saglamigtir.

1.5. Simirhliklar

Bu tezde yapilan arastirma; Turkiye’de grafik tasarim uygulamalarinda
kullanilan stok imajin reklam grafigine etkileriyle sinirlandirilmistir. Stok imaj tirleri
olarak fotograf, vektor ve illlistrasyon ele alimmistir. Stok imaj olarak kullanilan;
video, ses, lic boyutlu tasarim, web arayiiz tasarimlar1 gibi tirler, tezin kapsami
disinda birakilmistir.

Tirkiye’de hizmet veren reklam ajanslarinda bulunan art direktor, kreatif
direktor ve tasarimcilarin deneyim, gozlem ve diisiincelerinden yararlanilmistir.
Burada kisiler tespit edilirken ozellikle Tiirkiye’de bulunan 6nemli markalar ile
calisan ajanslar tercih edilmistir. Ayrica Anadolu, Maltepe, Mimar Sinan ve Dogus
Universitelerinde grafik tasarimi egitimi veren Ogretim iiyeleri ile yapilan
roportajlardan alinan bilgilere yer verilmistir. Stok imaj {iretip satis yapan bir¢ok
fotograf sanatcisi ile goriigmeler yapilarak yapilan goriismelerde elde edilen bilgiler
tezin igerisinde kullamlmustir. Igerigin olusturulmasi ve degerlendirilmesi

asamasinda bir¢cok makale, kitap, web sitesi ve gorsel malzemeden yararlanilmastir.



1.6. Tammmlamalar
Araylz: Bilgisayar yazilimlarinin kullanici tarafindan ¢alistirilmasint saglayan,
cesitli resimlerin, grafiklerin, yazilarin yer aldig1 bir mekanizma ile onun kullanicisi

arasindaki etkilesime aracilik eden ortama arayiiz denir.

Bitmap: Goriintiiyli olusturan ve herbiri renk bilgisi iceren piksel veya noktalarin

yanyana ve alt alta dizilmesiyle olusan gorintddar.

Cast: Karakterlere atanan oyuncu, senaryo icin kurulan ekip.

Editorial Licence: Genelde gazete, dergi ve bloklarda egitim ve haber amagh

kullanilan ve reklam amacl kullanilamayan bir lisans tiirtidiir.

Mlliistrasyon: Anlatilmak istenen konuya uygun olarak yapilan resimleme.

Jpg (Jpeg): Joint Photographic Experts Group (Birlesik Fotograf Uzmanlart Grubu)

adi1 verilen standartlastirilmig bir sayisal goriintii kodlama bigimidir.

Konsept: Bir nesnenin veya diisiincenin zihindeki soyut ve genel tasarimidir.

Litografi: Kireg tasi lizerine yagh miirekkeple ¢izilmis sekil ve yazilarin bir ylzeye

aktarilmasi islemidir.

Manipulasyon: Insanlar1 kendi bilgileri disinda veya istemedikleri halde etkileme

veya yonlendirme islemine denilmektedir.

Piksel: Tim sayisal goriintiileri olusturan en kiigiik yap1 birimidir. Her bir piksel

yalnizca tek bir renkten olusur.

Pikaj: Resim, yazi, amblem ve fotograflarin milimetrik kagit ya da resim kagidi

lizerine gonyeli bir sekilde yerlestirilerek baskiya hazir hale getirilmesi islemidir.

Piktogram: Bir obje, nesne, yer veya kavrami niteleyen sadelestirilmis ¢izimlerdir.

8



PostScript: PostScript fontlarin bir dizisi ve yazicilar, film kayit araglari, video

kaydediciler ve bilgisayar gosterim birimleri i¢in bir genelgeger tanimlama dilidir.

Psd: Adobe Photoshop programinin farkli goriintii katmanlar1 iizerinde calisma

imkani saglayan bir dosya formatidir.

Prodiksiyon: Fransizca ‘production’ kelimesinden gelen prodiksiyon dilimizde
yapim anlaminda kullanilmaktadir. Genelde fotograf, film, seslendirme gibi alanlarda

kullanilan bir terimdir.
Raw: Dijital fotograf makinelerinde filmin karsiligi olan sensor iizerine diisen
goruntulerin dijital islemci tarafindan sayisal verilere donistiriliip bellege

yazilmasiyla olusan ham goriintiidiir.

Rotus: Fotograf iizerinde bulunan ¢izik, toz ve benzeri kusurlari kapatmak i¢in

yapilan isleme denir.

Right Manage: Lisansin nerede, nasil ve ne kadar siire boyunca kullanilabileceginin

siirlandirilmast sebebiyle verilen lisans tiirtidiir.

Royalty Free: Right managed’a gore daha genis kullanim igeren ve zaman limitinin

olmadig1 ve 6demenin bir kere yapildigi lisans tiirtidiir.

Sembol: Ardinda bir anlam, ifade barindiran sekil, nesne veya isaretlerdir.

Tiff: Tagged Image Format File’in kisaltmasi olan ve gOrintlyl sikistirmadan

kaydeden bir formattir.

Vektor: Her bir nesnenin X ve Y koordinatlarina goére olusturuldugu ve detay

kaybetmeden herhangi bir boyuta yeniden 6lceklendirilebildigi géruntilerdir.



IKiNCi BOLUM

2. GRAFIK TASARIM ve UNSURLARI

2.1. Grafik Tasarimin Tanmim ve Siirecleri

Grafik tasarim; gorsel bir iletisim sanatidir. Grafik tasarimin amaci; bir
mesaji1 iletmek ya da bir iiriin veya hizmeti tanitmaktir. ilk olarak 20. yiizyilin ilk
yillarinda kullanilmaya baglanan grafik tasarim sozciigii; metal kaliplara oyularak
yazilan, ¢izilen ve ¢ogaltilmak {izere basilan gorsel malzemeler i¢in kullanilir. Grafik
tasarim, teknolojinin gelisimiyle birlikte sadece basili malzemelerde degil video,
bilgisayar gibi gorsel alanlarda da varligin1 gosteren bir alandir. (Becer, 2009: 33)

Sozcik olarak latince kokenli olup, “grafyn”den gelen grafik, ingilizcede
“graphic” olarak yazilmaktadir. (Tepecik, 2002: 17). Twemlow’a (2008: 22) gore
grafik tasarim; “bir diisiincenin tahmini kisilik veya goriintlisiidiir. Yine de etkin
grafik tasarim kisa yoldan hedef kitleye ulasan iirlindiir ve grafikten ote, kisiyi
diistinceyle bulusturur.” Arikan’a (2008: 10) gore; “gorsel bir iletisim sanati olarak
grafik tasarimin en onemli islevi kendisine yliklenen mesaji1 hedef kitleye iletmek ve
hizl bir sekilde analasilir hale getirmektir.”

Grafik tasarim giinlimiizde ¢ok genis bir alana yayilmis olan bir meslek
haline gelmistir. Gazete, dergi, kitap, brosiir, afig, yaz1 tasarimu, illiistrasyon, tablet,
telefon, arayiiz tasarimi, hareketli tasarim gibi birgok alan grafik tasarimin gercevesi
icinde yer almaktadir.

Mesajin gorsel yolla iletilmesi noktasinda devreye giren grafik tasarim bu
noktada bir iletisim gerceklestirmektedir. Bu yonuyle grafik tasarim iletisimin bir
pargasidir. Grafik tasarimci yaptigi tasarimla aslinda bir iletisimci gorevini Ustlenir.
Iletilmesi gereken mesaj bir takim estetik kaygilar, baska ifade bicimlerinden dolay1
golgelenirse orada dogru iletisimin ger¢eklestigini sdylemek miimkiin degildir.

[letisim sozciigii, Latince kokenli ‘communication’ sdzciigiinden gelmektedir.
(Oskay, 2001: 9) Tiirk Dil Kurumana gore iletisim; “duygu, diisiince veya bilgilerin
akla gelebilecek her tiirlii yolla baskalarina aktarilmasi, bildirisim, haberlesme,
komdinikasyon” olarak tanimlanmaktadir. Tutar’a (2008: 15) gore iletisim; “bilgi

uretme, iletme ve algilama sureci”dir.
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[letisimin gerceklesmesi icin bazi unsurlarin bir arada olmas1 gerekmektedir.
Aksi taktirde iletisimin gerceklesip gerceklesmediginden bahsedilemez. Tutar’a
(2008: 20) gore iletisim siireci; “1. Kaynak, 2. Mesaj, 3.Alic1” olmak iizere ii¢ temel
asamada ortaya c¢ikmaktadir. Ac¢ikoz’e (2005: 24) gore; “ileten, ileti, iletilen
uclisunun aktif etkilenis durumudur”

[letisim sirasinda kullanilan bircok dil bulunmaktadir. Bunlar arasinda en
etkili olanlardan biri de goriintii ile kurulan iletisimdir. Lazar’a (2001: 79) gore;
“goriintii nesne olarak varsayildiginda, zevkli ve seyredilebilir temiz bir niyet séz
konusudur. Bir kamuya sunuldugunda ise baktirmakta veya ikna etmekte,
sasirtmakta, kandirabilmektedir.” Grafik tasarimci, kavramlart gorsellestirerek bir
mesaj aktarimi yapar. Bunun i¢in goriintii grafik tasarimcinin dilidir.

Iletisim ¢ercevesi icerisinde grafik tasarim kaynak ile alici arasinda yani
mesaj kisminda durmaktadir. Bu da aslinda grafik tasarimin iletisimde ne kadar
onemli bir misyonu gergeklestirdiginin bir gostergesidir. Mesajin iyi veya kotii,
dogru ya da yanlis olmasi iletisimin de basarili veya basarisiz oldugu anlamini tasir.

Grafik tasarimin karsiladig ihtiyaglardan biri de reklamdir. Yapilan reklamlar
ile gergeklestirilen grafik tasarim iriinlerindeki mesajlar sayesinde tiliketicinin
tercihleri Uzerinde etkili olmak amaglanir. Teker’e (2009: 55) gore; “reklam
mesajlarinin amaci, bireylerin algilama, inanma, hissetme, animsama ve diislinme
gibi ¢esitli biligsel silireglerini etkileyerek, satin alma kararlarin1 belirlemeye
yoneliktir.” Grafik tasarimci problemin ¢oziimii noktasinda hedef kitlenin algisini
dikkate almak durumundadir. Berger’e (2011: 8) gore; “diisiindiiklerimiz ya da
inandiklarimiz nesneleri goriisiimiizii etkiler.”

Grafik tasarim igerisinde sanat, tasarim gibi niteliklere sahipse de bunlar
sadece iletilmek istenen mesaji destekler niteginin Otesine gegemez. Bir grafik
tasarim calismasi mesaj ile hedef kitle arasinda bir koprii gorevi goriir. Bu islev
sirasinda kullandigi her sey onun bir parcasi ve araci haline doniisiir. Bir fotograf,
illiistrasyon, renk, 151k, model, yazi, algi ilkeleri vb. hersey grafik tasarimin sadece
aracidir. Teker’e (2009: 72) gore, “grafik sanat yapitlari, diger giizel sanatlar
dallarinda oldugu gibi, belli bir igten gelis, dogaglama yoluyla ya da ani bir yaratma
istegi sonunda birden bire ortaya ¢ikmaz. ...konu se¢iminde ya da amacin belirlerken
miisterisinin ya da isverinin Onerisini dikkate almak zorundadir.” Senyapili’ya
(1996:1) gore ise iletisim; “bir haber verme, bilgi verme, bilgi génderme, bilgi

yayma ya da daha kisaca sOylenmek istenirse bir yayim eylemidir.”
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Grafik tasarimci bir mesajin gorsel yolla aliciya ulastirilmas: ile ilgili
problemleri ¢6zer. Erdogan’a (Erdogan, 2013) gore; “eger orglitlenmis bir icerik bir
dogal veya teknolojik aragla gonderiliyorsa, gonderilen i¢erik mesajdir.”

Bir tasarimci mesajin hedef kitle tarafindan alinmasi ve anlasilmasina
yardime1 olmak igin iletisim stirecinin kolaylagmasi adina, igerigi diizenler ve belirli
bir yapiya kavusturur. Aym1 zamanda birbirinden farkli bir ¢ok unsuru bilingli bir
bicimde ele alir. (Ambrose ve Harris, 2012: 10)

Tasarim; “bir sorunun ¢dzum igin yapilan bir plandir, bir ide’dir. Buna gére,
dizayn, ilkin bir ide olarak diisiincede var olan bir tasavvurdur. Buna gore, her
tasarim olgusunda, bir ide ve bir de dizayn edilmis, tasarimlanmig bir nesne
bulunur.” (Tunali, 2012: 20)

Grafik tasarim yaklagimi sirasinda bes farkli asama yiiriitiilmektedir. Bu

asamalar sirasiyla; brief, arastirma, yaraticilik, sunum ve uygulama stregleridir.

e Brief olarak adlandirilan siiregte grafik tasarimeci varsa miisteriden problemin
tanimina iligkin diizenli bir kaynak alir. Eger bu asamada miisteri tarafindan
istenilen bilgiler agiklayict bir sekilde alinamiyorsa miisteriye bazi sorular
sorularak daha anlagilir bir brief hazirlanir. Bu siirecin dogru isletilmesi,
problemin ¢oziimlenmesi agisindan ¢ok Onemli bir siiregtir. Erdogan
(Erdogan, 2013) brief ile ilgili olarak yasadiklar1 problemlere iligkin sunlar
sOyliyor; “bazi miisteriler; ‘biz bir lriin ¢ikartiyoruz ve ¢ok satmasini
istiyoruz. Su marketlerde satmay1 diisiiniiyoruz’ seklinde agiklamalarla bize
bir brief veriyor. Yeterli olmayan bu agiklamalar karsisinda miisteri
temsilcimiz bazi sorular sorarak eksik olan briefi tamamlanmaya caligiliyor.”
Zeybek’e (Zeybek, 2013) gore; “iki tlrll brief vardir. Birincisi miisterinin
ajansa vermis oldugu brief. Ikincisi ise ajansin kendi biinyesinde
tasarimcilara verdigi yaratici brief.”

e Daha sonraki asamada alinan brief 1s18inda gerekli olan aragtirmalar yapilir,
varsa rakipler incelenir. Ozellikle bu asamada daha once aymi sektdrde yer
alan markalar ile bir benzerlik géstermemek, yapilan tasarimlarin biricik,
yaratict ve akilda kalicit olmasina dikkat edilir. Giiniimiiz kosullarinda giin
icerisinde binlerce mesajin etkisi altinda olan insan zihni artik benzer
nitelikteki mesajlar1 goz ardi edip algidan uzak tutmaktadir. Digerlerinden

ayrisabilen yaratict mesajlar ise ayrigsarak algi tizerinde etkili olabilmektedir.
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e Arastirmalar 1s181nda yaratici bir siirecin devreye girdigi yaratici sliregte artik
bazi fikirlerin olgunlagmasi beklenir. Yaratici bir ¢alisma i¢in genelde beyin
firtinas1, imaj taramasi, eskiz gibi yaklasimlar kullanilir. Tasarimin hig
sliphesiz en yorucu ve en Onemli bolimii bu asamadir. Yapilan biitlin
caligsmalar aslinda yaratici bir fikrin ortaya ¢ikmasi amacini tagimaktadir.

e Grafik tasarim probleminin ¢o6ziimiine iligkin yaratict fikirlerin artik
ayiklandig1 ve bazi taslak caligmalarin yapildigi asama sunum siirecidir. Bu
stirecte artik bazi fikirler lizerinde karara varilmig olunur. Ortaya ¢ikan en iyi
fikirler miisteri tarafindan da dogru algilanmasi agisindan gercegine yakin
halde dijital ortamda, projeksiyon ortaminda, maket, ya da basili olarak
miisteriye sunulur. Sunum sirasinda tasarimda olmasi diisiiniilen fakat maliyet
dolayistyla yapilamayan 6geler sozlii olarak anlatilir ve miisterinin onayina
sunulur.

e Tasarimlarin kullanilacagi ortamlara goére hazirhiginin  yapildigr  ve
uygulandig1 asama iiretim siirecidir. Bu siiregte grafik tasarimci, tasarimlari
kullanilacagi ortama uygun malzeme ve iiretim tekniklerini kullanmak Uzere
islem yapar. Tasarim1 boyutlandirma, renk formatlar1 gibi baski hazirliklar
bu asamada yapilir. Hazirliklarin yapilmasinin ardindan tasarimlar iiretilmek

lizere matbaa, dijital baski merkezleri gibi yerlere gonderilir.

2.2. Grafik Tasarimin Tarihsel Gelisimi

Grafik tasarim, bir mesajin gorsel yolla, cogaltilarak iletilmesidir. Ilkel
donemlerde insanlarin belirli anlamlar yiikleyerek ¢izmis oldugu resimler, grafik
tasarimin ilk Srnekleri arasinda sayilabilir.

Diinya (zerinde bulunan binlerce dil ve kultir beraberinde farkli birgok
iletisim seklini de getirmektedir. Bu farklilik o topluluk igerisindeki iletisimin
giiclenmesine neden olurken diger topluluklardan da ayrisan bir kiiltiirii beraberinde
getirmistir. Farkli topluluklarin birbirleri ile iletisim kurabilmek ic¢in kullandig:
onemli iletisim araglart semboller ve isaretler olmustur. Gergegini niteleyen fakat
gercegi kadar ayrint1 igermeyen sadelestirilmis bu gorseller ayn1 zamanda birbirinden
farkl1 kiiltiirlerden insanlarin ortak dili haline gelmistir. (Ugar, 2004: 25)

Iletisimin gergeklesmesi ve toplumlarm kendilerinden &nceki kiiltiir ve

medeniyetleri tanimalarina olanak saglayan ve matbaanin ortaya ¢ikmasina neden
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olan yazi, Siimerler’in, kuzeyinde Akad’larin yasadigi Mezopotamya’da ortaya
cikmistir. M.O. 3500’lerde, sosyal ihtiyaglarmn kayda gegirilmesi igin yapay bir
bellege ihtiya¢ duyulmasiyla piktogramlar kil tabletler iizerine kazinmaya
baslanmigtir. (Sakar, 2006: 7) Bilinen en eski basili metin Girit’de bulunan, teknik
olarak kirk bes tahta ve metal kase araciligiyla basilan 1.0. 1700 tarihli olan Phaistos
Kursu’dur. (Cavalier, 2005: 17)

Insanoglu ge¢misten giiniimiize kadar yazili ve gérsel kiiltiiriin gelisiminde
rol oynayan bir¢cok c¢izim ve baski ¢esidi kullanmistir. Eskicaglarda ¢ok yaygin
olmasa da tahta, tapa, canak, ¢omlek parcalari, ¢esitli madenler, kemik, midye
kabugu, fildisi ve kil gibi bir¢ok tasiyict malzeme bulunmaktadir.

Yaklasik olarak 1.0. 4000’lerde ortaya ¢ikan ve 6nemli tastyict malzemeler
arasinda kullanilan papirtis Nil nehri kiyilarinda yetisen ayni adli bitkinin
yapraklarinin ¢aprazlamasina birbiri iizerine yerlestirilip ezildikten sonra agirlik
altinda kurulutlamasi ile elde edilen tastyici bir malzemedir. (Mazlum, 2006: 17)

Balmumu ile kaplanmis ahsap levhalar da yazi araci olarak kullanilmis
malzemeler arasinda yer almaktadir. O donemde yazi, balmumu kapli levhalar
tizerine sivri uglu bir metal t1ig ile yazilmaktaydi. Kullanilan bir diger tasiyici
malzeme ise parsomendir. Parsomen yapiminda genelde koyun, kuzu, keci ve ceylan
derisi kullanilmistir. Parsomen, kagit gibi malzemelere gore daha uzun Omiirlii
olmasina karsin kagittan daha fazla kullanilmamistir. Bunun nedeni malzemesinin
zor elde edilmesi ve hazirlanmasindaki yogun emektir.

Ortaya ¢iktig1 donemden giinimiize kadar en ¢ok kullanilan tasiyict malzeme
kagit olmustur. 1.S. 105 yilinda Ts’ai Lun tarafindan bulunan kagidin kaynagi; suda
1islatilarak yumusatilan keten pagavralari ile dut agacinin kabugu karisimindan elde
edilmistir. (Tez, 2008: 37-38)

Cinde ordaya ¢ikan kagit Araplarin esir aldiklar1 Cinlilerden kagit yapimini
o0grenmeleriyle Arap iilkelerinde de kullanilmaya bagslanir. 11. ve 12. yiizyila kadar
kagit yapimini bilmeyen Avrupalilar ise kagit yapimini Avrupa’da ilk kagit
fabrikasini kuran Miisliimanlardan 6grenirler. (Blomm, 2003: 15)

Tarihte bilinen en eski basili kitap 868 yilinda Cin’de basilan ve Buddha’nin
Ogretilerini igeren Diamond Sutra isimli kitaptir. Bu kitap basim teknigi olarak
ksilografi teknigi ile basilmistir.

Kalip seklinde basilan tekniginin islevinin ¢ok hizli olmast nedeniyle daha

hizli islem yapilan ve kullanilan harflerin istenildig gibi degistirilebildigi hareketli
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harfler ilk olarak 1041 yilinda Cin’de demirci Bi Shaeng tarafindan gelistirilmistir.
Harflerin kil pargalar1 {izerine kazinmasi ve sonrasinda firinlanarak sertlesmesiyle
elde edilen kil harfler kirilgan oldugu i¢in bu teknik pek uzun 6mirli olmaz. Daha
dayanikli oldugu gerekcesiyle Bi Shaeng ahsabin oyulmasi ile elde ettigi harfleri
kullanir. 1403 yilinda ise Kore’de dokme bakir, bronz ya da piringten hareketli bask1
teknigi gelistirilir. 15. yiizyilda Hollandali Coster tarafindan bulunan ksilotipi tahta
harfler ile baski teknigi gelistirilir. (Cavalier, 2004: 22)

1447 yilinda Johannes Guttenberg tarafindan gelistirilen metal harfler ile
tekrar tekrar kullamlabilen hareketli harfler gelistirilir. Once harflerin pring ya da
tungtan kalib1 hazirlanir. Daha sonra kaliplarin ¢evresine kursun dokilerek bir matris
elde edilir. Bu kaliplarin igine de kursun, kalay ve antimon alasimi bir madde
dokulerek elde edilen kliselerle baski islemi yapilir. (Ketenci, 2006: 54)

Matbaada yasanan gelismelerle birlikte artik kitaplarin, gazetelerin ¢ogaltilmasi
ve yayilmasiyla ilgili birgok engelde asilmis olur. Guttenberg’den sonra matbaada
atilan onemli bir adim da Friedrich Konig tarafindan gergeklestirilir. Konig, 1811
yilinda tahta ve demir ¢ubuklardan yapilan ve el ile ¢evrilen ilk baski makinesinin
patentini alir. (Mazlum, 2006: 17) 1819 yilinda merdanelerle yapilan miirekkepleme
islemi hiz kazanir. 1846 yilinda Philadelphia’da gerceklestirilen ¢agdas baski
makinesi ile saatte doksan bes bin baski1 yapilabilir hale gelir. (Jean, 2012: 106)

1776 yilinda, Aloys Senefelder tarafindan tasbaski resim (litogafi) bulunur.
Tas lizerine yapilan resim ile ilk olarak ucuz ve renkli goruntt elde edilir. (Briggs ve
Burke, 2004: 51) Fransiz ressam ve grafiker Eugene Delacroix, Litografi teknigini ilk
olarak Goethe’nin Faust adli eserinin niishasinin resimlemesinde kullanilir. Onun
bulusundan hareketle Gottfried Engelmann ve George Baxter 1830’lu yillarda
Kromolitografi teknigi ile ilk kez dogal renklerde renkli baskiyr gerceklestirirler.
1882-1889 arasinda Georg Meisenbach, tag levhaya gore ¢cok daha hafif olan ¢inko
levha Uzerine klise teknigini gelistirir. (Tez, 2008: 261) Ottmar Mergenthaler 1886
yilinda New York’ta linotip makineyi tasarlar. Klavyeyle makinelerde dizgi satir
halinde yapilir. (Weill, 2012: 12) Linotype makinalar ile saatte 6000 harf dizilir hale
gelir. 1887°de ise Tolbert Lanston monotip dizgi sistemini gelistirir. Dokiim ve dizgi
isinin birbirinden ayr1 ve otomatik olarak yapildigi bu sistemle saatte 8000 harf
dizilir hale gelir. 1814 yilinda Alman Friedrich Koenig tarafindan saatte 1004’i asan
sayida baski yapabilen ilk mekanik pres tasarlanir. 1866 yilinda saatte 20000°1 asan

bask1 yapan ve giinliik gazete basiminda kullanilan hizli rotatif presin ardindan da
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1873’te rulo kagit kullanarak tiraj giicii daha yiiksek baski presi gelistirilir. (Tez,
2008: 262-263) Diiz baski sisteminin basim sanayine uyarlanmig, makinalagmisg, hiz
kazandirilmig ve gelistirilmis sekli olan ofset baski ise 1905 yilinda alman Caspar
Hermann ve Amerikali J.W. Rubel tarafindan gelistirilir. (Ozer, 1995: 52)

Grafik tasarimin gelisimine sebep olan birgok teknolojik gelisme, beraberinde
birgok yeni anlayigi da dogurur. Bu yeni yaklasimlarla beraber grafik tasarima yeni
anlayislar kazandirilmaya baslanir.

19. yiizyilin sonlarina dogru endiistri devriminin olusturmus oldugu sosyal,
ahlaksal ve sanatsal karmasasina bir karsi ¢ikis olarak dogan Art and Craft
haraketinin onderi olan William Morris, Viktorya déneminin ucuz ve ko6t seri
tiretilmis mallarmin niteliksizligine karsi tasarim ve el sanatlarina geri doniisiin
gerekliligi savunur. (Pektas, 1992: 14) Venedik Romen harf karakterlerini inceleyen
William Morris, Golden adini1 verdigi ilk harf tasariminin ardindan Troy ve Chaucer
gibi harf karakterlerini tasarlar. Amerika’da ¢ok yaygin olarak kullanilan
Caledonia’yr tasarlayan William Addison Dwiggins ilk kez ‘grafik tasarimcist’
sOzcligiinii ortaya atan ve kullanan kisi olur. (Ganiz, 2004: 70-83)

1884 ile 1914 yillan1 arasinda gelisen ve siisleme bakimindan zengin bir
dekorasyon, mimarlik ve sanat tarzi olan Art Noveu hareketinde tekrar tekrar
kullanilan ¢izgiler ile yaprak, ¢igek ve sarmasik betimlemeleri 6ne ¢ikar. (Ambrose
ve Harris, 2006: 33) Fransa’da Art Nouveau, Almanya’da Jugendstil ve
Avusturya’da Secessionstil gibi isimlerle bilinen hareketin esin kaynagini Keltik
stislemeleri, Rokoko stili, Arts and Crafts hareketi, Pre-Rafaelit resimleri, Japon
dekoratif tasarimi ve tahta kalip baskilar1 olusturur. Olusturulan tasarimlarda bigim
ve ¢izgiler dogadan kopya edilmeden, yeniden yaratilir. (Pektas, 1992: 17-18-19)

1919 yilinda Almanya’da kurulan ve 1933’c¢ kadar devam eden Bauhaus
Okulu, mimari ile diger endiistriyel sanatlar1 disiplinlerarasi bir yaklagimla ele alan
ve Ogretim kadrosunda sanat¢ilarin yani sira zanaatcilarin da oldugu bir egitimi
igerir. (Becer, 2007: 181)

Her gecen giin teknolojide yasanan gelismeler ile grafik tasarim siirecinde de
degisiklikler yasanir. 1961 yilinda Letraset firmasi tarafindan kuru aktarim
yontemiyle c¢ikartma seklinde yazilar ortaya ¢ikar. Bu sayede tasarimlarin
taslaklarinin hazirlanmasi siireci hiz kazanir. (Sarikavak, 2005: 39)

Masaiistii yayinciligin baslangicindan 6nce tasarimlarin hazirlanmasinda

kullanilan en 6nemli teknik pikajdir. Oranti cetvelleri sayesinde fotograf, illistrasyon
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ve yazi gibi malzemeler pikaj Uzerinde istenilen yerlere yerlestirilerek tasarim
gerceklestiriliyordu.

1980’11 yillarda grafik tasarim sureglerinin ¢ok daha fazla hiz kazanmasiyla
birlikte daha dnce ginler suren islemler bilgisayar ve onun yan driinlerinin bu alanda
kullanilabilir hale gelmesiyle birlikte ¢cok daha kolay hale gelir.

Adobe Systems firmasindan Dr. John Warnock, Apple bilgisayarlarini tireten
Steve Jobs ve Steve Wozniak, Aldus firmasindan Paul Brainard masaiistii
yayinciligin mimarlaridir. Masaiistii s6zctigii ilk olarak 1984 yilinda kullanilir. Aldus
firmasinin yazi, tasarim, yayina hazirlama ve tiretim islevlerini kisisel bilgisayarlarin
diinyasina sokan bir yazilim programi gelistirmesiyle birlikte masaiistii yayinciligin
temelleri atilmis olur. (Becer, 2009: 121) Gergeklestirilen ilk masaiistii yayincilik
uygulamasinda Macintosh bilgisayar, laser yazici ve Page Maker yazilim kullanilir.
(Mazlum, 2006: 57)

Masatistii yayincilik harf ve font tasariminda kokli bir degisim yaratir.
1985’lerde baslayan haflerin sayisallastirilmast yerini sayisal tipografiye birakir.
Sayisal ortamin sagladigi imkanlarla birlikte artik tasarimcilar baglangicta onlarca
daha sonrasinda ise binlerce fontu kullanma imkani bulmaya baslar.

1985 yilinda piyasaya ¢ikan Fontographer yazilimi ile artik herkes karakter
uyarlamasi yapabilir hale gelir. Bu yazilim sayesinde fontlar {izerinde artik istenildigi
gibi degisiklikler yapilabilir hale gelir. (Ambrose ve Harris, 2006: 285)

Kisgisel kullanicilar i¢in gelistirilen bilgisayarlarla birlikte igletim sistemleri
komut satir1 mantig1 ¢alistirilir. Ekranda kullanilan fontlar ise ekran oruntusiine
uygun biteslem temelli piksel fontlardir. IBM’in kisisel bilgisayarindaki siyah zemin
lizerine yesil ve daha sonra turuncu piksel oriintiilii yazilar1 6rnek olarak verilebilir.
Gergek anlamda masaiistii yayincilik dizgesini Apple yaratir. IBM’in komut satir1 ve
Microsoft’'un DOS uygulamalarina karsin, Apple firmasinin kullandig1 arayiiz,
sezgisel giicleri harekete geciren etkilesimli bir goriintiileme sunarak gergcek anlamda
kisisel yayincilik donemini baglatir. (Sarikavak, 2008)

Birgok yazilim sirketinin tiretmis oldugu programlar, kisisel bilgisayarlarin ve
masalsti yaymciligin yayginlagsmasini saglar. 1988 yilinda Adobe firmasi Illustrator
yazilimini, Aldus firmasi Freehand’i, 1990 yilinda Adobe firmasi Photoshop’u ve
ayni y1l Corel firmasi ise Corel programini piyasaya siirer.

Masaiistii Yayinciligin ilk yillarinda sayisal ortamlarda kullanilan fontlar ¢ok

azdir. Apple’in ilk Laser Writer’inda, Helvetica, Times ve Courier in dérder bicemi

17



ile Symbol fontunun tek bigeminden olusan 13 fontluk takim Apple 1
LaserWriter’inda dizgici ve tasarimcilarin gereksindigi temel fontlar kullanilir.
Bilgisayarin yetersiz bellek yapisindan dolayi, LaserWriter iizerinden fontlar
yonetilebilmekte ve basilabilmektedir. Daha sonra LaserWriter’a takilan kartus

sayesinde font takimlar1 arttirilir. (Sarikavak, 2005)

2.3. Tiirkiye’de Grafik Tasarimin Tarihsel Gelisimi

[k Osmanli matbaasinin kurucularindan biri olan Ibrahim Miiteferrika’nin
1670 yili dolayinda su anki Romanya sinirlar1 i¢inde bulunan Erdel bélgesinin
merkezi olan Kolojvar sehrinde dogdugu bilinmektedir. Miiteferrika’nin Katolik
Habsburglarin yonetimine gegen Cizvit papazlarin baskisi altindan kagip Osmanl
Devleti’ne siginarak Miisliiman oldugu bilinmektedir. ilk olarak Dergah-1 ali
miiteferrikas1 sifatin1 tagiyan Macarli ibrahim Efendi, daha sonra okumuslar sinifina
verilen bir riitbe olan haceganliga yiikseltilir. (Kabacali, 2000: 15-16)

Ilk Osmanli matbaasmin kurulmasindan énemli bir yeri olan diger bir kisi
Said Celebi’dir. Sultan ITI. Ahmed tarafindan Fransa’ya el¢i olarak gonderilen Celebi
Mehmed Efendi ile giden oglu Said Mehmed Efendi orada bulundugu siire zarfinda
matbaanin 6nemi hakkinda birgok bilgi edinir. Daha sonra Miteferrika ve Said
Mehmed Efendi bir dilekge ile Istanbul’da basimevi acilmas: talebinde bulunurlar.
(Tez, 2008: 278-279) Matbaanin kurulus asamisinda ilk olarak matbaanin
yararlarinin anlatildigi ve bir¢cok delil ile desteklendigi bir kitap hazirlanir.
Hazirlanan bu kitaba Sadrazam Ibrahim Pasa’nin ardindan, Sultan Ahmet Han ve
ardindan da Padisahin onayindan sonra devletin en Ust diizey hukukgusu ve hakimi
sayilan miiftii de onay verir. Miiftiiden sonra en {ist diizey devlet erkanindan on alt1
kisinin de onayindan gecen kitap; diploma anlamina gelen bir padisahlik yazisina
dontistiirtiliir. Hatt-1 Serif ad1 verilen bu yazi bizzat padisah tarafindan imzalanir ve
matbaanin kurulma siireci baglamis olur. (Babinger, 2004: 13)

Miiteferrika tarafindan ayrica matbaanin kurulmasi i¢in sadrazama bir dilekge
sunulur. 1726-1727 tarihleri arasinda Miiteferrika tarafindan yazildigi varsayilan
istidada Vankulu Liigati’nin bagindan birkag¢ sayfa bastigini aciklayan Miiteferrika,
bu liigatten 500 niishanin basilmasi i¢in izin verilir. (Sabev, 2006: 146-147)

Ibrahim Miiteferrika, 1729 yilmin Ocak aymnda Istanbul’un Yavuz Sultan

Selim semtindeki konaginda ag¢tig1 matbaada ilk olarak Kitab-1 Liigat-1 Vankulu adli
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eseri basar. Ardindan aralarinda Katip Celebi’nin Cihanniima’sinin da bulundugu 17
kitab1 bu matbaada basar. Basilan eserlerin ¢ogunun geviri ve tasarimlart Muteferrika
tarafindan yapilir. (Ketenci, 2006: 62)

1830’Iu yillarda Istanbul’da Jacques ve Henri Caillol tarafindan bir litografi
atolyesi kurulur. Cok sayida resim ve ¢izim bu yolla gogaltilir. 1850 yillarindan
sonra grafik tasarim konusunda uzmanlagmis sanat¢ilar bulunmadigindan posta pulu,
dergi gibi tasarimlar ressam, hattat ya da kaligrafi sanatcilar1 tarafindan yapiliyordur.
Tiirkiye’de grafik tasarim alaninda uzmanlasma daha ¢ok Cumbhuriyet doneminden
sonra baglar. 1882 yilinda Sanayi-i Nefise Mektebi’nde bir gravir atlyesi kurulur.
1920’1 yillarda Miinif Fehim, fhap Hulisi ve Kenan Temizan basin ilani, kitap
kapag1 ve afis tasarimi gibi alanlarda yaptiklari ¢alismalarla Tiirk grafik tasariminin
oncdleri olurlar. (Becer, 2009: 114)

Asil olarak Turkiye’de grafik tasarim egitimi 1933 yilinda Mithat Ozer
onciiliigiinde Giizel Sanatlar Akademisi’nde agilan afis atdlyesinde baglar. 1957
yilinda Istanbul’da Devlet Tatbiki Giizel Sanatlar Yiiksekokulu’nda grafik tasarim, i¢
mimarlik, tekstil, seramik ve dekoratif resim gibi alanlar acilir. Bu okulda daha ¢ok
endiistriyel sanatlar ve tasarim alaninda uzmanlar yetistirmek amaglanir. Okulun
mezunlarinin gesitli sektorlerde is bulup ¢alismasinin ardindan Devlet Tatbiki Guzel
Sanatlar Yuksekokulu mezunu olma sartt aranmaya baglanir. 1936 yilinda, Sabri
Berkel ve Fransiz sanatgr Leopold Leevy’nin Onderliginde graviir calismalari
yapilmaya baslanir. 1962 yilinda Istanbul Devlet Tatbiiki Giizel Sanatlar
Yiksekokulu’nda bir 6zgiin baski atdlyesinin agilmasiyla birlikte geng sanatgilarin
bu teknige yonelmeleri saglanir. (Aslier, 1983: 51)

Istanbul Devlet Giizel Sanatlar Akademisi’nde dgretim iiyeligi yapmis olan
Ismail Hakki Baltacioglu Ankara Gazi Terbiye Enstitiisii Resim-Is boliimi kurucu
kadrosunu Almanya’ya gonderir. Almanya’ya gonderilenler arasinda Ismail Hakki
Tongug ile Hasan Ali Yiicel de vardir. 1957 yilinda agilan ve esin kaynagi Bauhaus
egitimi olan Tatbiki Giizel Sanatlar Okulu’nun ydnetiminde Hayrullah Ors, Stuttgart
Gulzel Sanatlar Akademisi’nden Prof. Schneck ve Schneck’in yedi kisilik kadrosu
1935 yilinda Almanya’ya gonderilen Sait Yada ve Emin Barin bulunmaktadir.
(Meshur, 2011)

1982 yilinda ¢ikan Yiiksek Ogretim Kanunu ile giizel sanatlar ve tasarim
dallarinda egitim veren Guzel Sanatlar Akademisi ve Tatbiki Guzel Sanatlar

Yiuksekokulu Universite statiisii i¢ine alinir. Glizel Sanatlar Akademisi, fen, edebiyat,
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miizik ve sahne sanatlar1 gibi degisik alanlarda egitim veren bazi kurumlar1 da
biinyesinde toplayarak Mimar Sinan Universitesi adin1 alir. Tatbiki Glizel Sanatlar
Yiiksekokulu ise Marmara Universitesi'ne bagli Glizel Sanatlar Fakiltesi’ne
doniistiiriilir. Bunun yam swra Ankara’da Hacettepe Universitesi ve Bilkent
Universitesi’ne, Eskisehir’de Anadolu Universitesi’ne, Izmir’de ise Dokuz Eylil
Universitesi’ne baglt Giizel Sanatlar Fakiilteleri biinyesinde grafik boliimleri agilir.
Agilan bu yeni egitim kurumlar1 sayesinde Tiirkiye’de grafik tasarim alaninin da 6nii

acilmis olur. (Becer, 2009: 115)

2.5. Fotograf Teknolojisi ve Tarihsel Gelisimi

Insanoglu ilk¢aglardan giiniimiize kadar bircok farkli malzemeyi kullanarak
cesitli iletisim yollar1 gergeklestirmistir. Cogu kez rastlantisal olarak elde ettigi
deneyimlerin insan yasamini renklendiren veya kolaylastiran bir bulusa doniistiigii
gorilmektedir. Bu icatlardan énemli biri olarak sayilan fotograf makinesi, tek bir
kisiye maledilmeyecek kadar uzun bir siirecin iirlinii olarak tarihteki yerini almstir.
Herbir yenilik kendisinden 6nce gelenlerin ortaya koymus oldugu ¢alismanin {izerine
eklenerek devam etmistir.

Sanatin ve bilimin gelismesinde 6nemli bir yer tutan fotograf glinlimiizde
iletisimin 6nemli bir pargasini olusturmaktadir. 19. ylizyila kadar goriintiiniin yiizey
Uzerine aktariminin ancak gozlem ve el becerisine dayali oldugu bir ortamda fotograf
teknolojisinin tek basina bu islevi yerine getirmesi resim sanatinin bitmesine neden
olarak gosterilen bir gelisme iken daha sonralari resim yapmanin bir pargasi haline
gelir. Hatta daha sonra kendi basina bir sanat alani olarak goriilmeye baslanir.
Ozellikle yirminci yiizyilda fotografin da varolam aynen yansitmasmin disinda
cekilen karenin onu ceken kisinin bakis agisini yansittigi fikri fotografin sanatsal
degerini yiikselten bir anlayis olur.

Fotograf ¢ekmek (to photograph) ve fotografik (photographic) sézcukleri ilk
kez 1839 yilmin Ocak aymda Ingiliz astronom Sir John Herschel’in notlarinda
kullanilmustir. (Modiano, 2007: 11)

1.O. V. yy’da, Cinli filozof Mo Ti, karanlik kutuda igne deliginden giren
151810 ters goriintii olusturdugundan s6z eden ilk kisidir. (Kili¢ ve digerleri, 2011: 9)
16. ylizyilda, bircok kisi goriintiiyii ayni sekilde elde etmek icin ¢esitli arastirmalarda
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bulunmustur. Leonardo da Vinci her tarafi kapali bir kutunun tam ortasina ufak bir
delik acarak karanlik oda kuralin1 kullanmistir. (Imer, 1981: 16)

Karanlik kutu ile elde edilen goriintiiniin daha kaliteli olmasi icin ¢alisan
Girolama Cardano tarafindan ilk olarak 1550 yilinda, igne deligi yerine camdan
yapilmis bir mercek konulur. BOylece, Cardano’nun, camera obscuranin Oniine
koydugu bir digbiikey mercekle parlak ve net bir goriintii elde edilmis olur.
(Kanburoglu, 2007: 222) 1568 yilinda Venedikli Daniello camera obscuranin 6niine
tek mercek yerine ikinci bir dis biikey mercek koyarak goriintiniin daha belirgin
olmasini saglar. (Kanburoglu, 2007: 23)

Fotograf makinesinin goriintiiyili iyi bir sekilde almasiyla ilgili gelisimi yeni
mercekler, yeni malzemelerle devam ederken, bir yandan da goriintiiniin aktarildigi
yiizeyle ilgili aragtirmalar devam etmektedir.

Aslinda daha énce Tbn Hayyan tarafindan bulunmus olan giimiis nitrat, daha
sonraki donmde Georg Fabricius tarafindan kesfedilir. 1614 yilinda Italyan Kalvinist
Angelo Sala’nin yayimlanig kii¢iik kitapgikta glimiis nitrat tozunun giines 15181indan
etkilenerek karardig: belirtilir. (Kilig ve digerleri, 2011: 15)

1620°de camera obscura ile elde edilen gorunttlerin daha net olabilmesi igin,
bir ince kenarli mercek ile bir diiz ayna kullanilarak, gorintiiniin yatay olarak
yansidigi ¢adirli camera obscura gelistirilir. (Modiano, 2007: 14)

Fotografin teknik gelisiminin 6nemli bir asamaya gelmesinin ardindan,
fotografin yayginlagsmasimin oniinii agmasi bakimindan 6nemli olan bir gelisme
yasanir. Fotograf makinelerinin uzun ugraslar sonucu kurulan diizenekleri ve
hantalliginin sona erecegi taginabilir, pratik yeni tasarimlar yapilmaya baslanir.

17. yilizyill sonlarina dogru, camera oscuranin tamamen tasinabilr ilk
modellerinden biri, Alman kesis Johann Zahn tarafindan tasarlanir. Ingiltere’de
Robert Boyle, camera obscurasina yerlestirdigi saydam yagli kagittan bir yiizey
lizerine goriintii diisiirmeyi basarir. Bu bulus Almanya’da Altdorf Universitesi’nde
matematik profesori olan Johann Sturn igin esin kaynagi olur. Sturn, makineye,
modern fotograf makinelerinin ayna sistemlerini animsatir bi¢imde, mercekle 45
derecelik a¢1 olusturan bir ayna yerlestirerek goriintiiyii alttan yagh kagida yansitir.
(Modiano, 2007: 15-16)

1685 yilinda Johann Zabn’nin kisa ve uzun odakli mercek sistemini karanlik
kutuya uyarlarlamasiyla birlikte artik uzaktan genis bir peyzajin ya da yakindan bir

portrenin goéruntusinin elde edilmesi mumkin hale gelir. 1725 yilina anatomi
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profesdri olan Johann Heinricih Schulze giines 1s1¢inda pozlandiginda kararan
kimyasal maddeler elde eder. Schulze, giimiis nitrat ve tebesir ¢ozeltisinden olusan
bilesimi pozlar. Giimiis nitrat siiriilmiis kdgida karanlikta 1s1kla yazilan yazinin daha
sonra goriilebilir oldugunu belirleyen deneyler yapan Schulze, sekillerin ylizey
tizerinde kalic1 olmasini saglayamaz. (Kili¢ ve digerleri, 2011: 12-13-16)

Dr. William Wollaston tarafindan 1807 yilinda tasarlanan camera lucida ile
goruntl yuzeye silik bir sekilde yansitilabiliniyordu. Bu sayede bir¢ok sanat¢1 dogru
perspektifi kullanarak cizimler yapabiliyordu. (Modiano, 2007: 17)

Isiga duyarl giimiis kloriir ile ilgili ¢alismalar yapan Isvecli kimyaci Carl
Wilhelm Scheele gilimiis tuzlarindan olusan 1s18a duyarhi bir ylizey {izerine
pozlamayla yapilan renk degisiminin kalici olmasini saglar. Bu ¢aligsmalar sonucunda
1750°’1i yillara gelindiginde 1s1ga duyarli maddelerin, 1siktan etkilenerek renk
degistirmesi ile pozlama islemi gergeklestirilmis olur. (Ugar, 2011: 112)

Tasbask1 ile ugrasan ve ¢izim yetenegi olmadigndan goriintiiyli aktarmanin
baska bir yolunu arayan Niepce bir yandan tagbaski teknigini gelistirmeye calisirken
bir yandan da karanlik kutuyu kullanarak 1s1ga duyarli yiizey iizerinde kalici
goriintiiler elde etmeye calisir. Yahuda bitiimii maddesiyle kapladigi levha iizerine
goruntuyu kaydetme calisan Niepce, 1826°da evinin penceresinden ¢ektigi goruntiy
kagida gecirebilmek icin sekiz saat giineste bekletir ve sonunda 1siktan kararmayan
ilk goriintiiyii elde etmeyi basarir. (Imer, 1981: 16-17)

Daguerre, giimiis iyotla kapladigi levhay1 karanlik kutuda ¢ok az pozladiktan
sonra civa buharina tutarak goriintiiniin gelismesini saglar. Boylece hem 1s18a duyarh
ylizey lizerinde ¢ok az bir pozlama ile goriintii olusumunu saglayarak levha iizerinde
gbzle goriilemeyen gizli goriintii olusturmus hem de levha lizerindeki bu gizli
goriintiiyii kimyasal islemler uygulayarak ortaya ¢ikarmis olur. 1837 yilinda hem
goriintii agisindan ¢ok iyi fotograflar elde eden hem de pozlama suresini ¢cok azaltan
Daguerre bu bulusuna Dagerreyotip adin1 verir. Bu yeni bulus ile birlikte insanlar
artik kalic1 fotograflar ¢ekebilir hale gelir. Resim sanatini gergeklestiren bir ressam,
resim yapabilmek icin ¢ok uzun zaman harciyorken dagerreyotip teknigiyle birlikte
varolan bir seyin goriintiisti dakikalar igerisinde alinabiliniyordur. (Kili¢ ve digerleri,
2011: 36-37-38)

Niepce’den sonra gelen bir¢ok fotograf¢i varolan goriintiiyli ayn1 sekilde elde

etmenin Otesinde miidahaleler yaparak tipki ressamlar gibi dogayi yorumlamaya
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calismiglardir. Gelistirdigi yontemle negatif film elde edebilen Talbot, filmin
tizerinde kalemle eklemeler, diizeltmeler yapar. (imer, 1981: 17)

[k defa optik kullanmadan 1s18a duyarli yiizeye gériintii kaydetmeyi basaran
Talbot negatif gorintiyl ve negatifin bir kez daha pozlandirilarak pozitife
donismesinin yanisira yiizey iizerinde elde ettigi goriintiiyii sabitlemenin basit ve
kalict olacak yontemini belirleyen ilk kisi olmustur. Talbot, 1s1ga duyarli hale
getirdigi kagit yilizeyi karanlik kutuda yaklasik bir saat pozlayarak neredeyse pul
biiyiikliigiinde fotograflar elde etmeyi basarir. Talbot, ‘Kiigiik Fare Kapani® isimli
fotograf makinesiyle Kasim 1838’de fotograf denemelerine devam eder. Elde ettigi
fotojenik cekimleri Kraliyet Bilim Akademisi’ne sunmayi diisiinen Talbot’dan 6nce
davranan L. J. Mande Daguerre 7 Ocak 1839 guinu Paris’te karanlik kutunun verdigi
goruntuyu yuzey uzerine kaydederek kalicilik elde ettigini agiklar. Talbot, gallic
asidi, hem 1s18a duyarli kagit yilizey iizerinde hem de pozlanan kagit iizerindeki
gorlintliyli ortaya c¢ikarmak icin kullanir. Talbot, pozlama yoluyla yiizey iizerine
resmetme tekniginin, yani fotografik resmetme tekniginin yeni bir yontemini bulur.
Eyliil 1840°da gerceklestirdigi bu yeni bulusuna, Talbot, Yunanca kahos (giizel) ve
ypos (izlenim) sociiklerinden olusan Kalotip (Calotype) adin1 verir. Pozlama siiresini,
bu yeni yontemle bir saatten birkag¢ saniyeye diisiiren Talbot, 8 Subat 1841 tarihinde
bulusunun patentini alir. (Kilig ve digerleri, 2011: 43-44)

Fotograf tekniginin ilerlemesiyle birlikte bu gelismeler basili yaymciliga da
yansir. 1850°de ilk kez altinda “Amerikalilar birlesin ya da dliin!” yazili bir fotograf
bir gazete sayfasinda yer alir. Amerika’li sanayici George Eastman Kodak 1878’de
ilk olarak jelatin bromiirlii glimiis tabakalar1 hazirlar. 1880 yilinda ise bu duyarh
tabakalarin iretimine baglayan Kodak, 1884’de ilk kagit filmi, 1889°da ise seliiloz
nitrat filmi tiretmeye baglar. 1880 yilinda kurdugu Kodak sirketinin 1888 yilinda
iiretip piyasaya slirdiigii Kodak No: 1 adli kutu kamera, amator fotograf¢iligin hizla
yayginlagsmasinin baslangici olur. Bu fotograf makinelerine, 100 pozluk seliiloz nitrat
rulo film, Kodak firmasi tarafindan yiikleniyor ve kullanicidan, fotograf ¢ekimleri
bittikten sonra makinenin posta yoluyla firma adresine gonderilmesi isteniyordu.
Daha sonra film, banyo ve baski islemleri ise firma laboratuvarlarinda
gerceklestirilip, makineye yeni film yiikleniyor ve kullaniciya postalantyordu. Optik
aygit yapimcisi olan Erns Leitz tarafindan 1924’de {iretimine ve satigina baslanan
Leica-1 modeli, 25 mm genisligindeki serit filmlerin sinema filmi olarak

¢ekilmesinden once test yapmak amaciyla tasarlanir. (Ceyhan, 2003: 39-40-41)
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2.6. Bilgisayar Teknolojisi ve Tarihsel Gelisimi

Bilgisayar insanlik tarihinin sliphesiz en 6nemli buluglarindan bir tanesidir.
Bilgisayarin bulunmasiyla birlikte artik bir¢ok islem daha kisa siirede ve daha az
emek gucl gerektirecek sekilde yapilmaya baglanir.

Tarihte bilinen en eski islem araci abakiistir. M.O. Cinliler tarafindan
kullanilan abakiis boncuklardan olusan ve bazi matematiksel islemler yapmaya
olanak veren bir aractir. (Yanik, 2000: 1)

17. yiizylda Isko¢ matematik¢i John Naiet tarafindan yapilan ve bazi
matematik islemlerini yapmay1 kolaylastiran aract Napier daha da gelistirerek
yapilacak ¢arpma islemine gore yerlestirildiginde islemin sonucunu veren bir arag
tasarlar. Alman bilim adam1 ve matematik¢i Leibnitz’in yaptig1 makine ile mekanik
hesap makinesi yontemi olarak kullanilir. Bu cihazi daha da gelistiren Thomas hesap
makinelerini ticari olarak yayginlastiran kisi olur. (Tas¢1, Mutlu, 1991: 20-21)

1830 yilinda Charles Babbage matematik islemleri disinda logaritma
islemleri yapan bir cihaz gelistirir. (Yanik, 2000: 2) Bu gelismenin ardindan 19.
yiizy1lin sonlarina dogru Isvegli Ohdner, dort islem yapan mekanik bir makine
gelistirir. Felt’in ve cihaza ekleme yaparak onu gelistiren Burroguhs’un gelistirdigi
toplama ve listeleme makineleri Amerikan is diinyasinda yaygin olarak kullanilir.
Daha sonrasinda elektrikle ¢calisan modelleri de yapilan bu cihazlar 1960’11 yillara
kadar kullanilir. (Tas¢1, Mutlu, 1991: 23) Bazi sayisal islemleri pratik olarak yapan
cihazlarin heniiz olmadig1 dénemlerde iilkelerin nifus sayimlari, muhasebe islemleri
gibi islemler ¢ok uzun zaman gerektiriyordur. Yapilan buluslar ile bu islemler ¢ok
pratik bir hale gelir.

1890 yilinda Amerika’li istatistikgi Herman Hollerith tarafindan niifus
sayimlarin1 degerlendirmek tizere gelistirilen makine ile delikli kartlara islenen sayim
sonuclar1 yas, cinsiyet, meslek gibi 6zelliklere gore degerlendiribiliyordur. (Yanik,
2000: 3)

Bir¢ok kisi tarafindan birbirinden kilometrelerce uzak olan tilkelerde iiretilen
teknolojik cihazlar artik yavas yavag bir sektoriin olusumuna 6n ayak olmaya baglar.
Onceleri ¢ok biiyiik ebatlarda yapilan cihazlar daha az yer kaplayan ve daha diisiik
maaliyetlerle iiretilip satilabilecek hale gelir.

Hollerith’in kurdugu sirket baska sirketler ile birleserek 1924 yilinda IBM

adimi alir. Delgi kartt makinelerinin, klavye sistemlerinin ve elektromekanik
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teknolojisinin  gelisimi  bilgisayarlarin yapimi i¢in uygun zemini hazirlayan
gelismeler olur. 1847 yilinda Boole, mantik ciimlelerinin analizi i¢in sifir ve bir
rakamlarin1 yani giiniimiizde bilgisayarin temelini olusturan ikili say1 sistemini
kullanir. (Tasg¢1, Mutlu, 1991: 26)

1935 yilinda Almanya’da ikili say1 sistemini kullanarak ilk hesap makinesini
tasarlayan Zuse, Z1 isimli her tiirlii aritmetiksel hesabi yapan bir bilgisayar tasarlar.
Sonuglar ikili say1 sistemine gore, elektrikli ampuller yardimiyla okunuyordur.
(Tasg1, Mutlu, 1991: 27-28) Zuse’un hemen ardindan 1937 yilinda dort islem diginda
cesitli fonksiyonlar1 yerine getiren ve delikli kart sistemiyle ¢alisgan Mark 1 isimli
makine icat edilir. (Yasar, 2012: 15)

1945 yilinda, ABD’de askeri amaglar igin gelistirilen ilk bilgisayar
ENIAC’dir. 30 ton agirliginda ve 18000 adet radyo lambasi kullanan bu makine 139
m?’lik yer kaplamaktaydi. (Akgobek, 2006: 3)

1948 yilinda Shockley, Brattain ve Bardeen tarafindan transistor adi verilen
yeni bir cihaz gelistirilir. Transistor lambalara gére hem daha az yer kaplayan hem de
daha az enerji harcayan bir bulustur. Tamaminin transistorlerden olustugu ilk
bilgisayar IBM tarafindan 1959 yilinda piyasaya siiriilen 1401°dir. (Tas¢1, Mutlu,
1991: 43-44) Artik ilk bilgisayarlara gore ¢ok daha geliskin bir teknoloji kullanilir
hale gelir. 1k yapildiginda devasa olan ve ¢ok enerji gerektiren bilgisayarlar yerine
artik daha az yer kaplayan ve ¢cok daha az enerji harcayan bilgisayarlar Uretilmeye
baslanir. Bireysel kullanicilarin almasinin miimkiin olmadigi donemden yavas yavas
¢ikilmaya baslanir. Artik neredeyse herkesin sahip olabilecegi fiyatlarda bilgisayarlar
iretilmeye baglanir.

Gelir diizeyi ortalama olan bir kisinin alabilecegi ilk bilgisayar 1976 yilinda
piyasaya siiriilen Commodore bilgisayarlardi. (Tas¢1, Mutlu, 1991: 51) Ilk kisisel
bilgisayar 1981 yilinda IBM tarafindan piyasaya surullir. Bu bilgisayarlar 4.77 MHz
hizinda, hard diski olmayan, 5.25 in¢lik disket suriicii ile ¢alisan ve MS-DOS isletim
sistemi kullanan bilgisayarlardir. (Akgdbek, 2006: 6)

Daha sonraki donemde bilgisayar piyasasina hakim olacak bir marka Steve
Jobs ve Stephen Wozniak isimli iki gen¢ adam tarafindan tretilerck Apple ismiyle
piyasaya surilir. 1976 yilinda, Apple’in iigiincli olan Ron Wayne’in da katilimiyla
Apple, Jobs’un aile evindeki garajda kurulur. ilk olarak (retilen bilgisayarlar ise,
MOS 6502 islemciye sahip Apple | olur. ilk prototiplerini yerel bir bilgisayar

magazasina gotiiren Jobs, 50 bilgisayar siparisi almay1 basarir ve Apple ticaret
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hayatina baslamis olur. Gece giindiiz bir garajda c¢alisarak ortaya ¢ikardiklar1 200
adet Apple I bilgisayar1 satan ekip, ardindan Apple 1l ve Apple HI’U ¢ikarr.
(Applemedya.com)

1981 yilinda ilk IBM PC bilgisayar piyasaya c¢iktiktan sonra artik bilgisayar
pazar1 da IBM tarafindan yonlendirilmeye baglanir. 1960 yilinda Tiirkiye’ye gelen ve
Karayollar1 Genel Miidiirliigii tarafindan kullanilan ilk bilgisayar IBM 650°dir. 1971
yilinin basinda 76 olan bilgisayar sayis1 1973 yili basinda 82’ye ulasir. (Tasc1, Mutlu,
1991: 52-55-56)

2.6.1. Yazihmlar

Yazilim degisik ve ¢esitli gorevler yapma amacli tasarlanmis elektronik
araclarin birbirleriyle haberlesebilmesini ve uyumunu saglayarak gorevlerini ya da
kullanilabilirliklerini gelistirmeye yarayan programlarin tiimiine verilen isimdir.
(Yazilim, 2013) Yazilimlari; isletim sistemleri, hizmet programlari, programlama
dilleri, veritabani programlari ve ticari programlar olarak bes ayr1 kategoride
toplamak mumkundir. (Akgobek, 2006: 30-31) Bilgisayari ¢alistiran, fiziksel kisim
disinda kalan her sey yazilim olarak nitelendirilir. (Bal, 2012: 29) Yazilimlar,
bilgisyar donanimlarinin tanitilmasini ve bilgisayarda islem yapilabilmesini saglayan
bilgisayar programlaridir. Yazilimlar kullanildiklar1 yerlere goére {i¢ baslik altinda
gruplanmaktadir. Bunlar; isletim sistemi yazilimlari, programlama yazilimlari,

uygulama yazilimlari. (Sevim ve digerleri, 2007: 25)

e Isletim Sistemleri Yazilimlari, bilgisayar sisteminin ¢alismasini saglayan ve
bilgisayar ile kullanici arasindaki iletisim saglayan yazilimlardir. Bu
yazilimlar sayesinde g¢evre cihazlarla baglanti kurulmasi, ana ve yardime1
belleklerin etkili kullanilmasi, hizmet ve uygulama programlarinin
calistirilmas1 ve kullanicinin  bilgisayar1 yonetebilmesi saglanir. Isletim
sistemi yazilimlar1 arasinda 6nemli olanlart Windows, Linux, MacOs ve

Unix’dir. (Akgdbek, 2006: 30)
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e Programlama Yazilimlari, istenilen islemleri yapabilecek programlari
gelistirmek amaciyla yapilir. (Akgobek, 2006: 31) Programlama
yazilimlarinin komut satirlar1 birbirlerinden farkhidr. Pascal, Basic, Fortran

yaygin kullanilan programlama yazilimlarina rneklerdir. (Sevim ve digerleri,

2007: 27)

e Uygulama Yazilimlari, kullanici tarafindan girilen verileri isleyerek sonuglari
kullanictya veren programlardir. Uygulama yazilimlari belli bir isletim
sistemi {lizeinde calisacak sekilde hazirlanir. Bu tiir yazilimlarda kullanicilarin
o yazilim disinda bagka bir sey bilmesi gerekmez. Adobe Photoshop, Adobe
[lustrator, Mikrosoft Word gibi programlar uygulama yazilimina

verilebilecek 6rneklerdir. (Sinanoglu ve Oztiirk, 2012: 40)

2.6.2. Donanimlar

Bilgisayarin fiziksel yapisini olusturan ana birimlerin ve g¢evre birimlerin
timiine donanim denir. (Bal, 2012: 29) Donanimi olusturan parcalar kasa, anakart,
islemci, ekran karti, ses kart1, bellek, giic kaynagi, slotlar, suriicli-yazici, kamera,

sabit disk, monitor, klavye, fare, modem ve hoparlordr.

2.7. internet

Tiirkcede karsiligi genel ag olarak verilen internet sozciigli, ingilizce;
International Network’ten gelmektedir. Internet; bir¢ok bilgisayarin birbirine baglh
oldugu, giin gectikce biiyliyen bir iletisim agidir. Bu ag igerisinde bulunan
bilgisayarlar arasinda bilgi cesitli protokollere gére transfer edilir. Internet {izerinde
elektronik posta ve birbirine bagl sayfalar gibi cok cesitli bilgiler ve hizmetler
vardir. Internet ‘diinyay1 saran ag’ anlamma gelen World Wide Web’in kisaltmasi
olarak ‘www’ ile simgelenir. Bu aga bagli olan bilgisayarlar farkli marka ve farklh
isletim  sistemleri  kullanabiliyor olmasina ragmen birbirleriyle iletisim

kurabilmektedir.
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2.7.1. internetin Tarihsel Gelisimi

Internet, olas1 bir saldirida iletisimin zarar gérmesi durumunda haberlesmenin
kesintiye ugramasini engellemek amaci ile baglatilan ¢aligmalarin bir {iriiniidiir.
Bilgisayarlarin birbirleri ile baglanmasi ilk 6nceleri askeri amaclar giidiilerek yapilir,
fakat daha sonra diger alanlarda da kullanilmaya baglanir. (Bal, 2011: 21)

Norolojideki beyin hiicreleri 6ldiiglinde beynin geriye kalan islevlerini nasil
etkili bir sekilde kullandigini bilen Baran, bu ndrolojik model {izerinden her bir
diigiim merkezinin bir kontrol noktasina bagvurmak zorunda kalmadan bilgiyi diger
bir diiglime iletebilecedi goriisiinii savunur. Bu sayede diisman saldirilar iletisim
aginin biiylik kismina zarar vermis olsa bile niikleer giiclerle giivenilir bir komuta
kontrol muharebesi saglanabilecektir. (Ryan, 2010: 13-14) ABD Miisterek Kurmay
Baskanlarinin sozii iizerine, Subat 1958°de Ileri Arastirma Projeleri Ajansi (ARPA)
kurulur. (Ryan, 2010: 24) 29 Ekim 1969 giinii sabah1 saat 10:30’da BBN tarafindan
Stanford Arastirma Enstitiisii ve UCLA’ya verilen iki IMP makinesi ile 350 mil
uzunlugundaki o6zel telefon hatti iizerinden ilk iletisim girisimi gergeklestirir.
ARPA’nin islemekte olan ag1 6nemli bir girisim olmasina ragmen heniiz tam olarak
internet ortaya ¢ikmis olmaz. (Ryan, 2010: 26-29)

1965’te Mass’taki bir TX-2 bilgisayar ile California’daki bir Q-32 bilgisayar
arasinda diisiik hizli telefon hatt1 {izerinden birbirleriyle haberlesme gergeklestirilir.
Bu kurulan ilk genis-alan bilgisayar agi olur. (Dede, 2004: 15)

1966°da ilk kez fiber optik kablolar telefon sinyalleri iletisiminde kullanilir.
O zamanlar internette hangi bilginin, hangi adreste oldugunu bilmek gerekiyordur.
Tek tek elle girilen adres dizileri, Telnet ile baglanilan ¢evrimigi kiitiiphane
kataloglarindan bakilarak bulunuyordu. Daha sonraki donemde DNS sunuculari ve
arama motorlari ile yapilmaktadir. (Chip Online, 2012)

1974 yilina gelindiginde Vinton G. Cerf ve Robert E. Kahn tarafindan halen
kullanimda olan Transmisyon Kontrol Protokolii yani TCP ilk defa yayinlanir. Ayni
yil diger sebekelerle de iletisim imkani saglanmasiyla birlikte gergek anlamda
internetin temeli olusturulmus olur. 1977 yilinda Amerika’da bilgisayarlar evlerde
kullanilmaya baglanir. IBM PC, ilk yilinda 65 bin adet satarak kisisel bilgisayar
pazarmin kalict ismi olur. 1980’li yillarin baginda Yerel Alan Aglari (LAN), kisisel
bilgisayaralar ve is istasyonlarinin yayginlagsmasi, internetin hizla biiylimesine yol

acar. 1980 ortasinda Savunma Bakanligi’na bagli Amerikan askeri bilgisayar agi,

28



ARPANET’ten ayrilarak MILITARY NET adi ile kendi agim1 kurar. (Dede, 2004:
15-16-1718-19)

1977 ile 1978 yillart arasinda gelistirilen Ethernet ve TCP/IP protokoli, 1980
yilinda ARPANet iizerinde kullanilmaya baslanir. Bu sayede aga bagl bilgisayarlar
arasindaki iletisim kolay bi¢imde yapilmaya baslanir. 1983 yilinda tiim ARPANET
ag1 lizerinde kullanilmakta olan NCP’den TCP/IP’ye ge¢ilmis ve ayn1 yil TCP/IP,
ARPANET'®T de igeren Savunma Bakanligi Internet'inde kullanilmak {tizere
standartlagtiritlmistir.  1983’te DNS sisteminin gelistirilmesiyle birlikte sunucu
sitelerinin isimlerle anilmalar1 miimkiin hale gelir. 1974’te diger sebekelere de bu
agla iletisim kurulma imkani verilir ve 1983’te olusturulan DNS standardi ile de
internet halka agilir. (Metu, 2013)

1990’11 yillarin basina kadar, LAN ve WAN arasinda bilgisayar haberlesmesi
saglanir. Daha sonrasinda bir standartlasma ile birlikte TCP/IP kullanilmaya baglanir.
(Demirkol, 2001: 3) Internette yaz1 ve resimlerin ayn1 sayfada kullanilmasina imkan
taniyan interneti daha taninir hale getiren Mosaic internet tarayici Unix isletim
sistemi icin yazilir, fakat daha sonra PC ve Macintosh bilgisayarlar igin de kullanima
hazirlanir. Mosaic’in ardindan Nestscape Navigator ortaya ¢ikar. Internet Explorer’in
ortaya ¢ikmasiyla birlikte Netscape piyasadan silinir. Bunun nedeni; Internet
Explorer’in Windows isletim sistemi icerisinde kullaniciya ulagmasidir.

1993 ortalarinda diinyada 130 web sitesi vardir. 1994 sonlarinda ag 5 yasina
geldiginde bu sayr 12.000 olur. Bunlardan sadece yizde 18'i .com uzantilidir.
Internetin temeli sayilan ilk web sitesi 12 Aralik 1991°de Stanford Universitesi’nden
ABD’li Paul Kunz tarafindan yaratilir. 1992°den sonra bir¢cok kurum internet tabanl
calisacak yazilimlar gelistirmeye baslar. ilk baslarda sadece ilgili olan insanlar
interneti kullansa da yararlar1 anlagilmaya baslandik¢a yayginlasmaya baslar. (Chip
Online, 2012)

1995°ten itibaren ABD internet omurga isletimi tamamen 6zel isleticilerinin
eline gecer. Aym yil alan adi1 isimleri parali olur. 1k elektronik ortam sirketi, 1994’te
First Virtual adiyla bankacilik hizmetleri vermek iizere kurulur. Sanal ticaretin ilk
ornegi 1995’te kurulan Amazon.com’dur. (Dede, 2004: 24) 1999 yilinda diger arama
motorlarmin golgesinde kalan Google, AltaVista gibi devlerin daha iyi algoritmalar
hazirlamak, interneti daha 1iyi tarayip giliclenmek yerine daha ¢ok portal mantigiyla

devam etmeleri nedeniyle bu alanda lider olur.
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Tirkiye’deki ilk genis alan ag1 1986 yilinda tesis edilen EARN/BITNET
baglantili Tiirkiye Universiteler ve Arastirma Kurumlari Agr’dir. Daha sonraki
yillarda bu agin hat kapasitesi yetersiz kalir. Tiirkiye’de ilk internet baglantis1 12
Nisan 1993 yilinda kiralik bir hat ile kurulur. Bu baglant1 ODTU Bilgi islem Daire
Baskanlig1 sistemindeki yonlendiriciler ile ABD’de NSFNET ve TCP/IP protokolu
Uzerinden baglanti kurar. Bu baglanti iilkenin uzun siire tek ¢ikisi olur. Turkiye’de
internetin ticari kuruluslara ulasmasi ise 1996 yilinda miimkiin olur. (Cagiltay, 1997)

Turkiye’de internet erisimini saglayan altyapinin biiyiikk cogunlugu bir kamu
kurulusu olan Tiirk Telekom’un tekelindedir. Internet servis saglayicilar internet yurt
dis1 ¢ikislarimi ve yurt i¢i baglantilarimi Tiirk Telekom’dan kiraladiklar1 hatlar
Uzerinden yaparlar. Tirkiye’'nin internet alan adi uzantis1 olan ‘tr’ ile biten adresleri
vermeye yetkisi Orta Dogu Teknik Universitesi Internet Alan Adi Y&netimi’nin
elindedir.

2.7.2. internet Ortaminda Stok Imaj

Internetin ortaya ¢ikmasindan dnce stok ajanslar, miisterilerine kataloglar ve
CD’ler araciligiyla hizmet veriyorlardir. Miisterilen ya ellerinde bulunan basili
kataloglar araciligiyla begendikleri imajlar1 ajanstan siparis ediyorlardi ya da stok
ajansin satmis oldugu CD’lerden satin aliyor ve bu CD’lerin icerisindeki fotograflari
kullanabiliyorlardi. Daha sonraki donemde internetin ortaya ¢ikmasi ve imajlarin
internete yiiklenebilmesiyle birlite artik miisteriler imajlar1 stok ajansin web sitesi
lizerinden se¢me ve siparis verme sansina sahip olurlar.

Onceleri ¢ok vyiiksek dosya ebatlarindaki imajlar internet ortamma
yuklenemez ve indirilemezken, teknik olanaklarin artmasiyla birlikte yiiklenebilir ve
indirilebilir hale gelmesi, internetin yayginlasmasi, internet Gzerinden kredi kart1 ve
benzeri 6deme sekillerinin ortaya ¢ikmasi gibi nedenlerin sonucunda, internet

Uzerinden imajlara sahip olmak mimkin hale gelir.
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2.7.3. Internet Ortaminda Stok imaj Arama ve Bulma

Internette arama yaparken bir bilgiye ulagsmak igin ya o bilginin bulundugu
adresi yazmak gerekir ya da arama motorlart kullanilarak aranilan bilgi ile baglantili
olan anahtar kelimeler girilir. Yaygin olarak kullanilan arama motorlar1 arasinda
google.com, yahoo.com, bing.com, yandex.com gibi adresler bulunmaktadir.

Yazilan anahtar kelimelerde i, 1, g, s gibi Tiirkce karakterler kullanilmamasi
durumunda aranan anahtar kelimeler arayan kisi tarafindan bulunamaz.

Internet ortaminda arama motorlarinda ilk sayfalarda goriintiilenmek artik bir
yarts haline gelmis durumdadir. Bu durum anlik degisimler gostermektedir.
Mikrostokinder.com sitesinin hazirladigi bir rehberde igeriginin 6nemine iliskin
sOyle bir vurgu yapilmaktadir; “e8er iceriginiz iyiyse insanlar sitenize baglanirlar
veya ondan bahsederler ve zaman igersinde de site iceriginiz demode kalmadigi
miiddetge daha fazla kisi sitenize baglanir ve daha fazla insan sitenizi Google
gorselleri arasinda goriip sitenize girer. (Mikrostokinder.com, 2013)

Bilgisayar bilgiyi organize edip depolamak i¢in muhtesem bir aragtir fakat
s0z konusu bilgiyi bir dijital ortamda bir kez depoladiginizda bir daha onu nasil
bulunacagi 6nemli bir problemdir. Bilgisayar veritabanlar1 gercek arsivlere basili
kataloglardan daha c¢ok benzemektedir. Gorselleri incelemek icin  hemen
ulasamazsiniz, Oncelikle veritabaninda bulunduklar1  yerden c¢ikartilmalari
gerekmektedir. (Frosh, 2003: 179)

Bilgisayar anahtar kelimelerin giiciiyle farkli sozel tanimlamalar isleyip
bunlar1 veritabaninda aranan gorsellerle bir insanin yapabileceginden ¢ok daha hizli
ve verimli bir sekilde eslestirebilmektedir. Anahtar kelime ile arama islemi yerine
gorsel diistinme unsurunu yerlestirme tesebbiisiiyle Comstock, anahtar kelime ile

arama islemini soyle elestirir:

“Anahtar kelime ile arama yaptiginizda muazzam bir fotograf bulma sansiniz
muazzam bir miizik eseri bulma olasiliginizdan daha fazla degildir. Capraz bulmaca
yaparak sanat¢1 olmadiniz. Sanatci oldunuz ¢ilinkil gorselin giiciiniin essiz oldugunu
idrak edebildiniz. Gorsel diisiinmek ve gorsel olarak iletisim kurmak gibi ender
rastlanan bir yetenege sahipsiniz. Iste fotograf ajanslarmin sizin isinize yarayacak
gorsellere “baglamak™ iizere bugiine kadar bulabildigi tek yolun kelimelerden
meydana gelmesindeki ironikligin sebebi de budur.” (Frosh, 2003: 180)
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Comstock’un arama ile ilgiligelistirmis oldugu alternatif, Dinamik Gorsel
Baglama ismiyle adlandirilmaktadir. Kullanicinin girdigi anahtar kelimeye gore
gorsel kategorilerin sdzel bir listesini veren bu sistem daha sonra kullanicinin segtigi
bu kategorilerden biri neticesinde kii¢iik resimler seckisi ¢ikarir. Kullanici bu
seckinin icerisinden istedigi konsepte en yakin gorseli secer ve bu noktada bilgisayar
bu se¢enek dogrultusunda gorsel kategorilere iliskin bir bagka sozel liste sunar.

Stok imaj web sitelerinde imajlar yiikleyen kisilerin, o imaj1 tanimlamak igin
yazmig oldugu anahtar kelimeleri yazarken o imaji arayan kisilerin hangi anahtar
kelimeler ile daha ¢abuk bir sekilde o imajin bulunacagini diisiinmesi gerekmektedir.
Bu nedenle secilecek olan anahtar kelimelerin miisterilere gore diistiniilmesi
gerekmektedir. Bir¢cok imaj yanlis anahtar kelime girildigi i¢in misterisine
ulagamamaktadir.

Bir imaj aramasi yapilirken istenilen imaja kimi zaman yiizlerce hatta
binlerce imajin taranmasindan sonra ulasilabilmektedir. Stok imaj ajanslari satiglarini
yiikseltmek ve icinde bulunduklar1 yarista daha da 6n planda yer alabilmek i¢in
arama motorlarin1 gelistirme yarisindadir. Kullanicilarin daha rahat ulasimini
saglamak acisindan Peopleimages’in gelistirdigi aiBod isimli robot ile ilgili yaptigi
calisma ile istenilen imaja ulasim konusunda daha cok gelisme gosterdiklerini

sOyleyen Arcurs sunlar1 ifade etmektedir:

“Bu yapay zeka kullanarak benzer gorselleri aramaniza yardimci olan kii¢iik bir
robot. Ornegin belli bir pozisyonda oturan bir adam gérseli artyorsunuz ve soz
konusu pozisyonu gosteren iki adet gorsel buldunuz ama bu goérsellerin ikisi de tam
olarak istediginizi size vermiyor. Bu noktada bu iki resmi aiBot’a yerlestiriyorsunuz
ve robot koleksiyonumuzda bulunan bu sekilde oturan insan gorsellerinin tiimiini
sizin i¢in buluyor Ardinda yatan kod olduk¢a teknik ama bircok parametre
kullaniyor ve kullanildik¢a daha da iyi hale geliyor.” (Arcurs.com, 2013)

Ajanslarin  mdsterilerinin ~ kullanimma  sunduklar1 arama motorlar1
birbirlerinden farkliliklar gostermektedir. Sekil 2.1°de diinyada en ¢ok kullanilan
ajanslar arasinda yer alan ve Turkce araylz ile hizmet veren Fotolia, Shutterstock ve
123RF isimli stok ajanslarin arama robotlarinin karsilastirmalar1 yer almaktadir. Bu

tabloya bakildiginda imaj aramasi yapilirken Shutterstock’un yatay ve dikey disinda
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arama robotunda baska bir tercihin olmadigi, diger ajanslarin ise art1 olarak kare
formatta arama yapmaya olanak sagladigi goriilmektedir. 123RF imaj tiirii olarak
fotograf ve vektorel olarak isimlendirme yaparken Shutterstock ve Fotolia’nin farkli
gibi goriinse de ayn1 nitelikte bir isimlendirme yaptig1 goriilmektedir. Renk tercihi ii¢
ajans tarafindan da arama yapilirken kullanilan bir 6zellik. Bu sayede arama yapilan
imajin hangi renk tonlarina hakim oldugu tercih edilebilmektedir. Model tercihleri ile
ilgili Fotolia insanlar icersin ve insanlar icermesin gibi daha genel tercih olanaklar

sunarken diger ajanslar cinsiyet, koken, kisi sayis1 gibi, yapilan imajlarda tercihi

daha da fazla daraltma imkani1 sunmaktadir.

Fotolia Shutterstock 123RF
. Yatay Yatay Yatay
Imajin Dikey Dikey Dikey
Yonu Kare Kare
Hepsi
Fotograf Fotograflar Fotograf
Tir Cizim Illiistrasyonlar Vektorler
Vektor Vektorler
Renk Tercihi | Var Var Var
Insanlar Igersin 1.Sadece insanlarin Model Tercihi
Insanlar fgermesin bulundugu gorseller Beyaz Irk
Hepsi 2. Kisi Cikart Afro Amerikan
Her cinsiyette Asyall
Erkek Hispanik
Kadin Kisi Sayis1
Her ikiside Insansiz
Her Yastan 1 Kisi, 2 Kisi, 3 Kisi
Bebekler, Cocuklar, Gengler 4 Kisi ya da daha fazli
Model 20-29, 30-39, 40-49, 50-59, 60- | Cinsiyet
. . 69, 70+ Yas Herhangi bir cinsiyet
Tercihleri Her Etnik Kékenden Erkek
Afrikali, Afro-Amerikan, Siyah, | Kadin
Brezilyali, Cinli, Beyaz, Dogu Yas
Asyali, Hispanik , Japon, Bebekler
Ortadogu, Amerikan Yerlisi, Cocuklar
Pasifik Adali, Giiney asyali Gengler
Gilineydogu Asyali, Diger Yetigkinler
Kisi Sayis1 Onemsiz Yagslilar
1 Kisi, 2 Kisi, 3 Kisi, Birgok
Kisi
Hepsi Yok Herhangi bir zaman
& o 2 Y1l Son 2 giin
Ig;jé?g: 1 Y1l Gecen hafta
6 Ay Gecen ay
Zamanlari 1Ay Son 3 ay
1 Hafta
L Yok Yok
. XL
Imajin XXL
Boyutlar: 25 MP izeri XXL
Lisanslar
X

Tablo 2.1: Stok imaj Web Sitelerinin Arama Robotlarimin Karsilastirilmasi
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UCUNCU BOLUM

3. BASILI YAYINCILIKTA KULLANILAN STOK iIMAJ

3.1. Stok imajin Tanim ve Tarihi

Imaj kelimesinin Tiirkcede bircok kullammi mevcuttur. Imaj; gorunti
anlaminda kullanildig1 gibi duyu organlarimizla algiladigimiz bir seyin zihnimizdeki
yansimas1 anlamina da gelmektedir. Ingilizce ‘image’ olarak adlandirilan kelimenin
Tiirk¢e karsiliklar1 resim, goriintii, sekil, imaj, imge, tasvir, suret gibi kelimelerdir.
Tiirk Dil Kurumu’nun yayinladig sozliige gore imaj kelimesinin karsiliginda imge
verilmistir. Imge ise sdyle tanimlanmistir; “zihinde tasarlanan ve gerceklesmesi
Ozlenen sey, diis, hayal, hiilya. Genel goriiniis, izlenim, imaj. Duygularla alinan bir
uyaran s6z konusu olmaksizin bilingte beliren nesne ve olaylar, hayal, imaj”.
Cevizci’ye (2010:854) gore imaj; “gercek ya da gergekdist bir sey ya da olgunun
zihindeki temsili; var olan seylerin, zihinde olusan sureti;” olarak tanimlanir.

Bulbul, imgenin, yazinsal yaratinin &gelerinden biri oldugunu séyleyerek

sOyle devam eder;

“Alg1 organlarimizla olusan zihinsel yaratim, nesnelerin ayirdina varma anlamindadir. Belli
cagrist bulunan ve nesnelerle iliskilendirilen imgeler, duyusal, ussal diziminde imgesel 6geler
vardir. Sanatsal yarat1 ve bu baglamda yazin agisindan imge, 6zel bir yer almaktadir. insan 6z
cabasinin, bilincinin bir iiriinii olmasi bakimindan, yazin olgusunu kendi i¢ bilesenleri
yoniyle, sanatsal deger olarak ele alinabilir. Bu da insan belleginde estetiksel imgeler
olusturmakla gerceklesebilir. Sanatg1 imgeleri, dis diinyanin uyaranlar agindan etkilesim
sonucu alir. Tiim sanatsal yaratilarda diisiinceyi derinlestiren, renk ciimbiigiine doniistiiren,
ona ¢ok seslilik ve renklilik katan, belli esneklikler kazandirarak iiretime agik birakan gii¢, bu

zihinsel yaratilarin ve yansimalarin giiciidiir. Yani imgedir.” (Biilbiil, 2005: 15-16)

Stok imaj ise daha Once yaratilmis olan ve her an satisa hazir bulunan
fotograf, vektorel cizim, illlistrasyon gibi gorlintiileri tanimlamak i¢in kullanilir.

Frosh’a (2003:3) goOre stok imaj; “organizasyon ve pazarlama amagli olarak
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fotografik goriintiiler dagitan reklam, muhtelif editoryal amagh ve talebi giderek
artan multimedya iirlinleri ve web siteleri tasarimi i¢in olusturulmus kiiresel bir
endustridir.”

Morris Johnson, Amerika’da bulunan British Columbia Universitesi’ndeki bir
sergide Vincent Trasov ile Morris Johnson’in arasinda, sanat¢inin goérsel bankasi
altinda ¢alisarak kendi agin1 olusturmasi {izerine bir konugmasina tanik olur. Gorsel
Bankasi ifadesi ilk kez 1964 New York Grove Press’den ¢ikan William S.
Burroughs’un romani Nova Express’de kullanilir. (Morris, 2013)

Modern anlamda {iretilen stok fotograf¢iligi ile ilgili olarak J. Abbot Miller’in
1999 yilinda Kiralik Resimler ismiyle yayinlanan yazisinda bu endiistrinin tarihini

incelemenin ne kadar zor oldugundan bahsedilir. (Frosh, 2003: 35)

“Stok fotografciligi hem bir sinir faaliyeti daha saygin yontemlerin {ivey ¢ocugu hem de
gecici ve ticari bir girisimdir. Stok fotografciligi kalici, devamliligi olan veya bagimsiz bir
olus degildir. Fotografik iiretim ve tiikketimin farkli alanlarindan dogan stok fotograf¢iliginin

tek bir ¢ikis noktasi yoktur”. (Miller 1999: 121)

Paul Frosh’a gore stok fotograf¢ciliginin gelisimde ti¢ Onemli dénem

bulunmaktadir: (Frosh, 2003: 35-36)

e Birinci donem, stok fotograf¢iliginin az ¢ok varoldugu veya sadece
potansiyel olarak varoldugu 1970°1i yillara kadar ki ilkel donemdir. Stok
ajanslar1 bu donemde ¢esitli sektor ve amaglara yonelik hizmet veren kigik
isletmelerdir. Daha ¢ok editoryal, tarihsel, bilimsel, cografik, egitimsel,

gazetecilik ve ticaret gibi konularla ilgili ¢alismaktadirlar.

e ikinci donem, 1970 ile 1990’11 yillar arasinda yerini saglamlastirmis olan The
Image Bank ve Comstock gibi ajanslarin liderliginde stok fotografgiligi
sektordeki yerini alir. Bu yillarda stok fotograf¢iligi temel olarak dergi ve
gazeteler icin fotograf tedarik eden yapisindan siyrilip tiikketim reklamciligi ve

kurumsal pazarlama alaninda duyulan ihtiyaca hizmet veren ajanslara
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donlismeye baslar. Bu donem artik reklam endiistrisinin gorseller lireten kolu

olarak ortaya ¢iktig1 Klasik Dénem olarak adlandirilir.

e Ucilincti donem, 1990’lardan giiniimiize kadar hizli ve radikal bir mali,
orgiitsel ve teknolojik degisim riizgarlarinin estigi modern, belki de
postmodern donemdir. Bu donemden itibaren stok imaj sektorii artik
teknolojinin de gelismesiyle birlikte ¢ok hiz kazanir. 2000’li yillardan sonra

internet lizerinden satis yapan stok imaj ajanslarinin ortaya ¢iktig1 donemdir.

1920°de H. Amstrong Roberts tarafindan ilk en 6nemli stok fotograf ajansi
kurulur. (Stok Fotografciligi, 2009)

Helen Wilkinson’un yaptig1 arastirmalar sonucunda 1930 yillarinda Ingiliz
reklam ajans1 Photographic Advertising Ltd’nin stok sirketlerinin Kanney ve Fried
kendi vizyonlarin1 yasamadan ¢ok oncesinde reklam sektoriine dahil olduklarimi
gostermektedir. J. Abbott Miller’e gére, “Underwood and Underwood gibi yirminci
ylizyilin ilk yirmi yilinda faaliyette olan genis stereoskop sirketlerde reklam odakli
stok sistemlerinin kurulmus olduguna inanilmaktadir.” Endiistrinin ilk katalogu ayni
firma tarafindan 1920 yilinda yaymlanir. Gazeteler ve haber ajanslari tarafindan
kurulan haber arsivleri, koleksiyonerler tarafindan derlenen belgesel ve sanatsal
nitelikli fotograf koleksiyonlarinin i¢inde alanin daha saygin dnciilerini de bulmak
mumkindlr. Otto Bettman tarafindan olusturulan ve 1935°li yillarin Nazi
Almanya’sindan gizlice derlenen 25,000 adet fotograf, baski ve negatifle dolu iki
sandik daha sonra Bill Gates’in sahibi oldugu Corbis Corp’un tarihi arsivine katilir.
Cagdas arsivde, United Press International ve Reuters Ajansinin da materyalleri
bulunmaktadir. Stok fotografciliginin gazete arsivleri ve 6zel koleksiyonlarla ilgili
olarak bir diger Ornegi iki diinya savasi arasinda Amerika Birlesik Devletleri ve
Avrupa’da kurulan fotograf ajanslardir. Daha ¢ok fotograf¢ilarin kendileri tarafindan
kurulan bu ajanslar Life, Paris Match ve Picture Post gibi resimli haber
magazinlerinin de iginde bulundugu biiyliyen stok fotograf pazarina hizmet vermek
lizere tasarlanmiglardir. 1936 yilinda Amerika Birlesik Devletleri’nde resimli
gazetelerin foto - makale ihtiyacin1 karsilamak amaciyla kurulan Freelance
Photographers Guild (Serbest Fotograf¢ilar Dernegi) daha sonrasinda FPG
International ad1 altinda faaliyetlerini surddrdr. (Frosh, 2003: 36-37-39)
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1950’1i yillarda Tiirkiye’de de birgok fotografer ellerinde bulunan arsivlerini
ajans, gazete ve dergi gibi sektorlerin hizmetine sunar. 1953 yilinda fotograf
¢ekmeye baslayan Ersin  Alok c¢ektigi fotograflarin zaman igerisinde nasil

stoklanmaya bagladiginin hikayesini su sekilde anlatir;

“1953 yilinda fotograf ¢ekmeye basladim, fakat heniiz ¢ektigim bu fotograflari stoklama
diisiincesi yoktu. Bu yillarda daglarda fotograflar ¢ekiyorduk. Bu ¢ektigimiz fotograflari
kaybetmeyelim, bunlari saklayalim, yarin 6biirsii giin bunlar bize gerekebilir diisiincesiyle
hareket ettik. Prof. Muhaffak Uyanik fotograflarin nasil saklanacagini bana ilk 6greten kisi
olmustur. Fotograflarin negatiflerinin karamela kagitlarinin arasinda saklanmasi gerektigini
sOylerdi. 1956-1957°1i yillara geldigimizde arsiv olusturmaya basladik. Fotograflarin
negatiflerinin bulundugu raflar biiylimeye baslayinca aradigimiz seyleri bulma zorlugu ortaya
¢ikmaya baslayinca fotograflart nasil gruplayalim diye diisiinmeye basladik. Daglar bir
bdlimde olsun, sahiller bir bagka bdliimde olsun gibi bir yaklasimla fotograflar1 kategorize
etmeye basladik. Daha sonra sadece daglar basligi altinda topladigimiz fotograflar da ¢6ziim
icin yetmeyince bu kez de daglar bashgi altinda; aladaglar, cido, kaskarlar vs. gibi
bolimlemeler olugturduk.” (Alok, 2012)

Dijital doneme gegilmeden Once imaj ihtiyact olan miisteriler ellerinde stok
imaj bulunduran ajanslara giderek kiralayacaklar1 veya satin alacaklari imajt
secerlerdi. Misterilerin kendi stidyosuna gelip fotograf segmeleriyle ilgili olarak
Alok (Alok, 2012) sunlar1 ifade etmektedir; “miisteriler fotograflarini secerken gelip
151kl1 masalarin tizerinde lup yardimi ile dialara tek tek bakip secim yaparlardi.”
Erden ise, 0 donemde bu fotograf ajanslarindan fotograf alip kullanan

tasarimcilardan biri olarak sunlari ifade eder;

“Giizel bir fotograf kullanmak istiyorsaniz imaj bankalarindan segecegin herhangi bir
fotografin {icretini ddeyerek fotografi kullanma hakkini elde etmeniz gerekiyordu. Ornegin,
su numaral1 fotografi istiyoruz diyordunuz ve o fotografi iicretini 6deyerek aliyordunuz. Bazi
fotograflar tek seferlik kullanim i¢in alintyordu. O zaman daha ucuz oluyordu. Bazilarin1 da
tamamen satin alma sansiniz oluyordu. Fakat o zaman daha pahali oluyordu tabii ki. Eger
tamamen satin almigsaniz, o fotografi bir daha kimse kullanamiyordu. Aldigimiz fotografin
matbaada renk ayrimia génderdikten sonra firmanin bize verdigi kiralama siiresi zarfinda

aldigimiz firmaya teslim ediyorduk.” (Erden, 2012)
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Telif haklarinin heniiz koruma altina alinmadigi dénemlerde varolan her trli
imaj bagkalar1 tarafindan alinip oldugu gibi ya da baz1 degisiklikler yapilarak
kullaniliyordu. Bu durum telif haklarinin korunma altina alinmasina kadar yogun bir
sekilde devam eder. Bilge, (Bilge, 2012) stok imaj kaynaklari ile ilgili olarak sunlar
ifade eder; “Tiirkiye’ye gelen biitiin yabanci dergiler birer imaj bankasiydi. Birgok
tasarimct o donemde yabanci dergilerden istedigi gorseli alip tasariminda
kullanilmak {izere renk ayrimina gonderebiliyordu.” Ayni kullanim sekline gore
Erden (Erden, 2013) sunlan ifade eder; “stok imajlar daha Onceleri basili olarak
kitaplarda, kataloglarda mevcuttu. Tasarimcilar 0 imajlar tzerinden film cekerek
veya reprodiiksiyon yaparak kullanmaya galisirlardi. Tabii bu imajlar iizerinde bir
kontrol yoktu.”

Stok fotografciliginin sektor ile adapte olmus bir endiistri haline gelmesindeki
en Onemli adim 1975 yilinda The Image Bank’in kurulusu olur. Artik ellerinde
bulundurduklar1 fotograf arsivlerinin yan1 sira sektorde ihtiya¢ duyulan fotograflarin
temin edilmesi yonlnde ¢alismalar yapar.

The Image Bank gibi ajanslarin kurulmasiyla birlikte artik isini ¢ok iyi yapan
fotografcilara, yliksek kalitde fotograflara olan ihtiya¢ daha da artar. Gelisen bu yeni
soktorle birlikte artik birileri fotograf c¢ekerken birileri de bu fotograflarin bu
sektoriin ihtiyaci olup olmadigina karar verir hale gelir.

1960 ve 1970’11 yillarda resimli magazinlerde goriilen diisiisle birlikte maasl
ve kalic1 fotografcilarin sayisinda da bir diislis yasanirken ayni zamanda serbest
fotograf¢ilarin sayisinda da bir artig olur. Serbest fotograf¢ilar hem stok fotografcisi
olarak satig imkan1 bulur hem de ellerinde kalan kullanilmayan fotograflar1 satma
imkanlar1 olur. 1978 yilinda ¢ikan ABD Telif Haklar1 Kanunu; fotografin,
fotografcinin mali oldugunu ve serbest fotograf¢inin miisterisinin de yalnizca
fotografin belli bir maksatla kullanimi i¢in para 6demesi gerekliliginin ortaya
cikmasiyla birlikte stok fotograf¢iligina yeni bir ¢ekicilik kazandirilmis olur. (Frosh,
2003: 41)

1975 yilinda kurulan Topham Picturepoint, Alan ve Joanna Smith tarafindan
satin alndiginda 120.000 imaj bulunmaktaydi. John Topham Ingiltere’nin kirsal
bolgelerinde giinliik yasami fotograflayan bir fotografgiyken (Topfoto.com, 2014)

1975 yilinda kurulan ve amaglar1 endiistriyi desteklemek, miisteri ve
fotografcilarla ¢alisirken uygulanacak etik kurallart olugturmak ve fiyatlandirma, telif

haklar1 ve fikri miilkiyet haklari, standart s6zlesmeler, arsiv yonetimi ve teknolojik
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konular hakkinda kilavuzlar temin etmek olan BAPLA (Ingiliz Fotograf
Kiitiiphaneleri ve Ajanslar1 Dernegi) Ingiltere’de 350°den fazla kiitiiphane ve ajansi
temsil etmekteydi. The Image Bank sonrasi tesadiifi olarak kesfedilen ajanslara
verilebilecek en iyi 6rnek Topham Picturepoint isimli bir ingiliz sirketidir. Topham
Picturepoint’in sahibi olan Alan Smith’in bir kitapta kullanmak {izere esiyle birlikte
kesfettigi, el degmemis bir tarihi arsivin satin alinmasi ile ortaya ¢ikan sirket, zaman
icerisinde diger arsivleri de devralarak kademeli olarak blyir. Alan Smith’in amact;
sirketi Ingiltere’nin bu piyasada uzman olan {ic 6nemli tarihi arsiv biri haline
getirmektedir. Propperfoto ve Hulton Getty diger onemli iki girkettir. (Frosh, 2003:
43-45-46)

Bilgisayar teknolojisinin heniiz ortaya ¢ikmadigi dénemlerde kullanilan bazi
stok imaj kataloglart bulunmaktadir. (Sekil: 3.1) Miisteriler aldiklar1 bu kataloglarin
icerisinden istedikleri 1imaji alip renk ayrimina gondererek tasarimlarinda

kullanabiliyorlardi.

Sekil 3.1: Animals isimli Stok imaj Katalogu
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1941 yilinda kurulan Dover Yayincilik tarafindan hazirlanan Antika
Lokomotifler isimli stok imaj katalogu Isvecli sanat firmasi olan Tryckare Company
tarafindan 1976 yilinda piyasaya siriliir. (Sekil: 3.2) Kitabin icerisinde 1805

yilindan 1963 yilina kadar kullanilan 43 adet eski tren ¢izimi bulunmaktadir.

Sekil 3.2: Antique Locomotives Stok imaj Katalogu

1980 yillarinda stok fotografcilik kimligini kazanmaya baslar. Bu donemde
fotografcilar stok ajanslarina vermek lizere yeni fotograflar ¢ekerler. Bu dénemde
artik ajanslar fotograf¢ilardan ihtiyaca yonelik fotograflar talep etmeye baslar.
Ornegin; dikey cekilen bir fotografin altinda bir bosluk birakilmasi gerekliligi gibi
bir takim talepler yonlendirici olmaya baglar. O donemlerde birgok serbest ¢alisan ve
bu isi hobi olarak yapan fotograf¢i pek ¢ok stok fotografi Uretir. 1981 ile 1999 yillar
arasinda bir¢ok stok fotograf kitabi basilir. (Stok Fotografi, 2009)
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1984 yilinda Windows ve Macintosh isletim sistemleri i¢in tiiketici yazilim
iriinleri gelistirme ve yayilama alaninda oncii bir kurulus olan Nova Development
kurulur. Avanquest Grubun bir pargasi olan Nova Development, yalnizca tiiketiciler
ve kiiclik isletmeler i¢in kurulan en biiyilk Amerikan yazilim iiriin yayimcilarindan
biridir. (Nova Development, 2013)

Nova Development tarafindan piyasaya siiriilen Art Explosion 750.000
Images isimli stok imaj setinin icerisinde vektorel ve bitmap tabanli imajlar yer
almaktadir. (Sekil: 3.3) % 80’1 renkli ¢aligmalardan olusan bu setin igerisinde bir

DVD ile birlikte 1800 sayfadan olusan bir de katalog bulunmaktadir.

Sekil 3.3: Art Explosion 750,000 Images
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CD igerisinde satin alinan imajlarin kullanimina iliskin Ugar sunlan ifade

etmektedir;

“Bunun diginda, Anadolu Universite’sinin kitap tasariminda kullanilmast i¢in CD igerisinde
aldigimiz stok fotograflar bulunmaktadir. Bu fotograflar orjinal adiyla royalty free
fotograflar. Bu CD’lerin igerisinde i yasami, elektronik ortam vs. gibi ayr1 ayri konularla
ilgili fotograflar var. Bunlar1 alip kullanma hakkina sahibiz. Ciinkii biz bunlar1 satin aldik.
Satin aldigimiz i¢in de eger gerekiyorsa tasarimlarm icerisinde kullanabiliyoruz. Bunlar da
yine yaklagik olarak 2000 yillarina ait olan kullanim cesitleri arasinda yer almaktadir.”

(Ucar, 2013)

1987 yilinda Tokyo’da kurulan Photonica 1990 yilinda New York’ta bir sube
acarak uluslararas1 platformda genislemeye baslar. Photonica, jenerik gorselin
estetigine karsi ¢ikan fotograflar igin bir piyasa yaratir. Photonica’nin bu basarisi
birgok ana akim ajansin gittikge artan sayida Photonica’ninki gibi gorseller
uretmesine yol acar. (Frosh, 2003: 184)

1995 yilinda Mark Getty ve Jonathan Klein, Getty Image’i kurar. Amaglari
heniiz gelismekte olan stok fotografciligi isini dijital caga adapte etmektir. Imajlar
lisansli hale getiren ilk sirket olan Getty Images daha sonra bu endiistriyi lisans
modelleri, dijital yonetim araglari ile mikrostok, film ve miizikle daha da ileriye
gotardr. (Gettyimages, 2013)

1995 yilinda Getty Images diinyanin en énemli stok fotograflarina sahip olan
Tony Stones firmasini satin alir. Tony Stones’un ozellikle blinyesinde 1 Milyon
fotografi bulunduran Dupe Master Collection’a sahip olmasi 6nemli bir atilim
gerceklestirmesini saglar. Getty Images tarafindan satin alinmadan 6nce Tony Stones
42 milyon dolarlik sermayesiyle bu konudaki en énemli sirkettir. Tony Stones stok
fotograflar1  disinda cagdas materyallerden, arsiv materyallerine, haber
goruntilerinden, sinema filmleri ve sov diinyasi materyallerine kadar bunyesinde
birgok iriin bulunduran bir firmadir. 1996 yilinda diinyanin en Onemli arsiv
fotograflarina sahip olan Hulton Deutsch isimli firmay1 da satin alan Getty Images
firmasi arsivine 300 farkli koleksiyondan olusan ortalama 15 milyon goriintii daha
katar. Hulton Deutsch firmasinin miisterileri daha ¢ok magazin, haber diinyas1 ve

yayincilardan olusmasma ragmen reklamcilar ve tasarim sirketleri tarafindan da
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kullanilir. Getty Images’in basta Londra olmak tizere, Boston, Chicago, Los Angeles,
New York, Seatle, Toronto, Paris, Munih, Hamburg ve Viyana disinda 20 {ilkede
daha satis ofisleri vardir. (Fundinguniverse, 2013)

Stok ajanslarinin Royalty Free fotograf satisinin ¢ikigina gosterdigi tepki, ilk
etapta rekabet halinde olmasalar dahi, olumludur. Royalt Free sektériiniin hedefinde
telif haklar1 ile koruma altina alinmis stok fotograflarini satin almaya giicli yetmeyen
miisteriler bulunmaktadir. Royalty Free fotograf sektorii cogunlukla ucuz ve kalitesiz
tirtinlerle piyasay1 tehdit eden korsanlar olarak itham edilirler. Royalty Free (rln
tireticileri ise kendilerine yoneltilen bu suglamalarin yiiksek ahlaki ve estetik
degerlere biirindiiriilmiis ticari kaygilardan ibaret oldugunu iddia ederler. Telifsiz
gorsellerin giderek daha ¢ok grafik tasarimecilar tarafindan benimsenip kullanilmaya
baglanmasiyla birlikte gorsel ireticileri arasindaki bu rekabet kisa siirede daha da
yogunlasir. 1997 yilinda reklam, pazarlama ve tasarim gibi alanlarda kullanilan
gorsellerin ylizde 46’sin1 Royalty Free fotograflar olusturmaktadir. Royalty Managed
fotograflarin kullanim orani ise 1996 yilinda yiizde 38’den yiizde 24’e diiser. Bu
durum Royalty Free fotograf sektoriiniin i¢inde de farkli iirlinlerin artarak
uretilmesine ve piyasa icersinde PhotoDisc gibi profesyonel, yaratici, piyasaya hitap
eden ve Royalty Maneged stok fotograflarinin geleneksel miisterilerine el uzatan
endiistri devlerinin ortaya ¢ikmasiyla farkli sektorlerin olusmasina sebep olur.
(Frosh, 2003: 183)

Internet iizerinden imajin bilgisayara indirilebilmesi, imaj endiistrisine teknik
ve finansal agidan bliyiik katkilar saglamistir. Bu sayede daha diisiik maliyetli bir
¢Oziim sunulurken hatasiz bir sekilde fotograf cogaltmanin da onii agilmis olur.
Analog fotograf teknolojisi bu sistemlere gore daha pahaliydi. Analog donemde
fotograf ve dia gibi malzemeler kiralaniyor olmasi ve bu kiralama siireclerinde
kullanilan malzemelerde bir¢ok yipranma meydana geliyordu. Bu da yiikli bir
masraf olusmasini sagliyordu. Internetin saglamis oldugu olanaklar ile birlikte
mitkemmel denebilecek kalitede cogaltilmis olan gorsellerin etkili bir sekilde
dagitim1 gorselleri kitle piyasasina pratik ve diisiik maliyetlerle ileterek stok
fotografciliginda hem bir devrim etkisi yaratir hem de biiyiik ¢apli bir kaygi kaynagi
olusturur.

Hulton Deutsch’u satin aldiktan bir ay sonra Getty, bu sefer Kuzey
Amerika’li stok ajanst olan Fabulous Footage’i satin alir. Fabulous ¢agdas

fotograflar, arsiv fotograflar1 ve cagdas film goriintiisii olmak iizere {ii¢ ayri
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kategoride ¢alisan bir ajanstir. 1996 yilinin Kasim ayinda Getty Images firmasi bu
kez de World View isimli bir firmay1 satin alir. Bu firma ise 1987 yilindan beri
Hollanda, Belgika, Isve¢ ve Danimarka’da Tony Stone Images’in ruhsat sahibi olarak
servis yapakta olan bir ajanstir. 1996’nin sonunda satiglar1 85 milyon dolara ulasan
Getty’nin net geliri 2.7 milyon dolar civarma ulasir. 1997 yilinda ilk kez fotograf
gazeteciligine el atan Getty Images merkezi New York’da bulunan Liaison ajansini
satin alir. 1966°da kurulmus olan Liaison birka¢ milyon 6nemli haber ve eglence
gorintllerine sahip bir sirkettir. Fransa bazli Gamma Presse Images SA ile yaptigi
anlagsma dolayisiyla 750 fotograf gazetecisi ile anlagsmasi bulunan Laison’un ana
miisterileri magazin, kitap ve multimedya yayincilaridir. 1997 yilinda Getty Images
ve IBM firmasi dijital goriintii dagitimi sistemi olusturmak i¢in birlikte ortaklik
kurar. IBM’in damgalama sistemi ile birlikte dijital imajin bir telif hakkinin oldugu
ispatlanmaya baslar. Daha sonrasinda Getty, Hulton Getty Online isini baslatir. Ik
olarak 15 milyon gorintinin birkac bini ekrana konulur. Temmuz 1997°de Getty
Image firmast o donemde diinyanin en 6nemli foto muhabirlerinden biri olan Slim
Aarons’un biitiin fotograflarin1 satin alir. Bu satin alma isleminden bir hafta sonra
Enerji Film Arsivi’ni de satin alan Getty, film ve gorunti koleksiyonunu daha da
blyiitiir. Bu satin alma Getty’nin diinyanin en biiylik film koleksiyonuna sahip
olmasimi saglar. Getty Images firmasinin elektronik ticarete girmesi sirketin kisa
siirede Onemli bir yol katetmesini saglar. Miisteriler artik sadece basili olan
kataloglardan degil ayn1 zamanda internet ortamindaki Getty Images’e ait olan web
sitesinden de imaj secebilir hale gelir. Heniiz islemlerin tamaminin online olarak
gerceklestirilememesinden dolay1 internet lizerinden se¢im yapan kisiler en yakin
Getty Images satig ofisine giderek sectikleri imajin lisans haklarin1 satin almak
zorundaydilar. Miisteriler dijital ve analog formattaki kopyasini yine bu satis
ofislerinden aliyorlardi. Online sistemin rahatlig1 bu gorsel igerik endiistrisinin daha
da giiglii olmasini1 saglamaya baslar. (Fundinguniverse, 2013)

1997 yilinda Visual Communications Group (VCG) tarafindan satin alinan
FPG, artik bir fotograf¢cinin koleksiyonundan olusan bagimsiz bir stok fotograf ajansi
olmaktan ¢ikar. VCG o tarihte Avrupa’daki stok fotograf ajanslari, glizel sanatlar
koleksiyonlar1 ve tarih arsivlerine sahip olan telifsiz goérsel birimlerini i¢inde
barindiran ¢ok uluslu bir ajanstir. VCG, Ingiltere Express Newspapers’mn da sahibi
olan United News an Media PLC’ye aittir. Daha sonra 2000 yilinda FPG ile birlikte
Getty Images tarafindan satin alinir. (Frosh, 2003: 37)
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2000°’li yillarin basinda geleneksel stok fotografciligi ile Royalty Free
fotograf sektorii arasindaki ¢atisma diismanlik boyutundan c¢ikar ve bir nevi
uzlagsmaya doniisiir. Royalty Free soktoriiniin benimsenmesi, fotografcilikla ilgilenen
sirketlerin veya kuruluslarin biiylik stok ajanslari tarafindan royalty free birimi adi
altinda devralinmasiyla noktalanir. Getty Images PLC, 6nde gelen stok ajanslarindan
Stone Images ve Royalty Free sektoriiniin liderlerinden PhotoDisc sirketlerinin
birlesmesi ile olusur. Corbis, Subat 1997 yilinda Royalty Free fotograf iireticisi
Digital Stock’u satin alarak daha da biiyiir. The Image Bank, Kasim 1998’de
Artville’i, Visual Communications Group ise 1999 yilinin sonlarina dogru online

Royalty Free fotograf hizmeti veren Definitive Stock’u satin alir. (Frosh, 2003: 184)

2000’lerin baslarinda piyasadaki kiigiik stok ajanslarini satin alan Jupiter
Medya, piyasadaki {i¢iincii en biiyiik sirket haline gelir. Internetin kiigiik sirketlerin
endiistride varolmasina imkan tanimasiyla birlikte 2000 yilinda istockphoto.com bir
mikrostok imaj degisim web sitesi olarak 1 dolara Royalty free fotograf satmaya
baslar. Buna olanak saglayan 6nemli gelismeler ise yuksek ¢ozinurlikte makinelerin
piyasada rahatca bulunuyor olmasmin yanisira herkesin kendi imajlarim
bilgisayarina yiikleyip paylasabilmesinin miimkiin olmaya baslamast olur. (Stok
Fotografciligl, 2013)

Internet iizerinden imajlarin satisinin hig siiphesiz stok imaj alicilarna etkisi
kadar onlar1 tiiketenlere de etkisi bilyiik olur. Internet {izerinden imaj satis1 ile daha
onceki donemde satilan stok imaj kataloglarina ulagsmanin zorlugu ortadan kalkar.
Arama motorlarin gelistirilmesiyle de daha hizli bir sekilde istenilen imajlara
ulagilmas1 saglanmais olur.

2001 yilinda Google, goérsel arama motorunu piyasaya sunmastyla birlikte
kiigtik sirketler de gorsellerini satmak igin kendilerine 6nemli bir satis kanali bulmusg
olur. Bundan iki y1l sonra Shutterpoint, isteyen herkesin kendi fotograflarini ytikleyip
belli bir tlicret karsiliginda satmasina olanak taniyan yepyeni bir sistem icat eder.
Diger sirketlerin bu sistemi taklit etmesi ¢cok zaman almaz. (Stevesdigicams.com)

Diinyanin en biiylik ikinci mikro stok ajansi olan Fotolia’nin Tiirkiye

temsilcisi Kulhanbey, Fotolia’nin kurulusu ile ilgili olarak sunlar1 sdylemektedir:
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“Webhosting sirketinde stajyer olan Thibaud Elziére yazi isleri i¢in fotograf ararken neden
web sitemizi daha siislii hale getirmek igin binlerce dolar harcayip gorsel satin aliyoruz diye
diigiiniir. Daha sonra bu fotograflari kendilerinin de ¢ekebilecegini diisiinen ve kendisi de
fotografci olan Elziere, kendi fotograflarini kullanmaya baslar. Daha sonra Oleg Tscheltzoff
ile birlikte mikro stok ajansi olan Fotolia’y1 kurmaya karar verirler. Firmanin ana merkezi
New York’ta, Avrupa santrali ise Paris’te agilir. Ik baslarda kendi eserlerini yiikleyen iKili
daha sonra yaptiklari bu isin igerisine belirli fotograf sanat¢ilarini da dahil etmeye baslarlar.”
(Kilhanbey, 2013)

2003 yilinda 40 tlkede 10 ofis ve 62 bayiligi bulunan The Image Bank’in
timil Getty tarafindan satin alinir.

2004 yilinda Dreamstime, Shutterstok ve Fotolia imaj paylasimi ile ilgili
varolan modelleri gelistirip en 6nemli isimler arasina yerlesirler. 2005 yilinda Scoopt
yeni bir haber ajansi kurar. Bu ajansta kamera fonlariyla ¢ekilen fotograflar yiklenir
ve haberlerde kullanilmak tizere satilir. 2007 yilinda Scoopt, Getty Images tarafindan
satin alinir, 2008 yilinda Cutcaster sabit bir fiyat olmaksizin pazarlikla aligveris
yapilabilen bir sistem gelistirir. (Stok Fotografciligi, 2009)

Diinyanin en zengin gorsel materyal arsivine sahip sirketi olan Getty Images
Tony Stone Images, Hulton Getty gibi arsiv fotograf¢iliginda en 6nemli firmalara,
Spor fotograf¢iliginda Allsport’a, digital olarak Royalty Free fotograf veren
firmalarin ilklerinden biri olan PhotoDisc’e, haber diinyasin1 ilgilendiren
materyallere sahip olan Liasion Agency’e, stok film saglayan bir firma olan Energy
Film Library’e sahip olan Getty firmas1 kendi gorsel malzemelerini kataloglar ve

bircok web sitesi sayesinde pazarlar. (Fundinguniverse.com)

3.2. Stok Imaj Cesitleri

Grafik tasarim uygulamalarinda kullanilan stok imaj cesitleri daha ¢ok
vektor, illiistrasyon ve fotograf olmak iizere ii¢ baslik altinda toplanmaktadir. Her bir
imaj ¢esidi kullanim sartlar1 dosya boyutu vb. durumlar neticesinde birbirinden farkli
Ozellikler gosterir. Stok imaj ¢esidi olarak basliklandirilan vektor, illiistrasyon ve
fotograf olarak karsimiza ¢ikan imajlar bazen oldugu gibi kullanilirken bazen de
iizerlerinde birgok degisiklik yapilarak da kullanilir. Ornegin, fotograf olarak satisa

sunulan bir imajin igerisinde bir vektdrel ¢izim yer alabilir.
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3.2.1. Vektor

Vektorel imaj bilgisayar teknolojisinin bulunmasindan sonra bilgisayar
ortaminda hazirlanan sayisal degerlerle gosterilen ve X - Y koordinatlarina gore
calisan bir sistem igeresinde elde edilen goriintiileri tanimlamak i¢in kullanilir. (Sekil
3.4) Vektorel ¢izimin en 6nemli avantaji piksel tabanli elde edilen goriintiilerin

aksine biiytitiiliip kii¢iiltiildiigiinde goriintiide hi¢cbir bozulma olmamasidir.

Sekil 3.4: (http://help.adobe.com/en_US/Director/11.0/help.html?content=06_bitmaps_01.html)

Vektorel ¢izimlerin sagladigi avantajlardan biri de bu gizimleri vektorel bir
programda acip istediginiz degisikleri bu imaj tiirli izerinde yapabiliyor olmanizdir.
Ornegin; vektdrel bir imaj vektorel bir yazilimda agildiginda renk degisikligi, ekleme

ve ¢ikarmalar yapilabilinir.

3.2.2. Fotograf

Fotograf teknik olarak bitmap olarak tanimlanir. Yani goriintii, en kiiciik yap1
birimi olan piksellerden olusur. (Sekil 3.5) Goriintiiniin ilk olarak g¢ekildigi analog
veya dijital makineler ¢ozunurluk seviyelerine gore goruntuyt elde ederler ve bu
goriintliniin ¢ozlinlirliigiiniin bu asamadan sonra ¢ok fazla yiikseltilmesi miimkiin
olmaz. Fotograflarin piksellerden olusmasi ¢Oziiniirlige bagli calisma yapmayi
gerektirmektedir. Vektorel ¢izimlerdekinin aksine goriintii biiyiitiildiigiinde degerlere
bagli olarak gergek olmayan piksellerin olusmasiyla birlikte bozulur.

Fotograf, kullanilan en eski stok imaj turudir. Stoklama isi ilk olarak bu

alanda ortaya ¢ikmusitr.
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Sekil 3.5: (http://help.adobe.com/en_US/Director/11.0/help.html?content=06_bitmaps_01.html)

3.2.3. illiistrasyon

Konuya uygun resimleme anlamina gelen illiistrasyon grafik tasarim alaninda
kullanilan énemli bir imaj tiiriidiir. lliistrasyon vektdrel olabildigi gibi bitmap bir

goruntuden de meydana gelebilmektedir. (Sekil 3.6)

Sekil 3.6: Egitim Konulu illiistrasyon
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[lliistrasyon isi kitap bastminin baslangicindan beri varolan bir istir. Kitabin
resimlenmesi ilk olarak susleme ve konuyu daha iyi aydinlatma gereksiniminden
dogmustur. Bu nedenle yazili eserlerin giizellestirilmesi, yazidan baska motiflerle
stislenmesi yoluna gidilmistir. Basili materyallerin resimlenmesinin nedenlerinden
biri yazilarin daha kolay anlagilmasimni saglamak, bir diger neden ise uzun
metinlerdeki okuma zorlugu nedeniyle resimlerle okuyucuyu rahatlatmaktir.

Kitabin bugiinki sekli ve tam anlamiyla siislenmesi ve resimlenmesi
hristiyanlikla beraber baglar. Hristiyanligin yayilmasiyla beraber, kitap sanatcilari,
mukaddes kitaplar1 dindarlarin saygi ve hayranlik duyacagi birer eser haline getirmek

icin resimleme yaparlar. (Aslier, 1983: 23)

3.3. Stok imaj Web Siteleri

Stok imaj web siteleri, gogunlukla telif hakki gerektiren gorsel imajlarin
ticretli ve ticretsiz olarak erisilmesine olanak saglayan web siteleridir. Stok imaj web
sitelerinin temel amact bir konuda ihtiya¢ duyulan stok imaja, hizli ve ucuz bir yolla
ulasiimasmi  saglamaktir. Internetnet iizerinden satis ve indirme olanaginin
saglanmasindan sonra stok imaj web sitelerinden bir gorselin alinmasi islemi
tamamen online olarak ger¢eklesmeye baglamistir.

Stok imaj web sitelerinde yer alan imajlar miisterilerin olasi ihtiyaglarini
karsilamaya yonelik hazirlanan imajlar1 icermektedir. Ornegin pazarlama ve tanitim
faaliyetlerinde kullanilmak iizere icerik olarak o 6zel giinii imleyen imajlara siklikla
ihtiyag duyulmaktadir. Bunun i¢in stok imaj sanatgilart bu tarihten gok Oncesinde
satilabilecek kullanima hazir goriintiileri iiretip web sitelerine yiiklerler. Ornegin; 14
Subat sevgililer glinlii ve yilbagi gibi bazi 6zel giinler tiim diinyada ayni tarihte
kutlanmaktadir.

Stok imaj sektérinde bulunan ajanslari; makro stok ve mikro stok olmak
lizere iki baslik altinda toplamak miimkiindiir. Onceleri makro stok web siteleri
revactayken daha sonrasinda daha diisiik kalitede fakat daha ucuz olan mikro stok
web sitelerinin kurulmasi ile makro stok web sitelerinin satiglar1 gerilemistir.

Cogunlukla stok imaj web sitelerinde bakilan imajlarin altinda benzer konuda
¢ekilmis fotograflar da gorilmektedir. Bunun nedeni, stok imaj saticilarinnin da

birbirlerinin fotograflarina bakmasi ve hangi fotograflarin daha fazla satiliyor
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oldugunu takip etmesiyle ilgilidir. Bu sekilde isleyen bir sistemle aslinda stok imaj
iireten sanatcilarin da birbirlerinden etkilendikleri bir ortam olusmustur.

Stok imaj web sitelerinde satis yapan kisiler bu imajlart olustururken butin
masraflarini kendileri karsilarlar, fakat pazarlama ve dagitim maliyetlerine katilmaz.
Telif hakkini kaybetmeden satislardan devamli bir gelir elde eder.

Sanatcilarin stok imaj web sitelerine imaj yiikleyip satis yapilabilmesi igin
herhangi bir Gcret 6demesi yapmas1 gerekmiyor. Uyelik icin bazi ajanslar pasaport
zorunlulugu getirirken bazi ajanslar ise sadece kimlik ile iiyelik yapiyorlar. Uyelik
igin gergek bilgilerinin yer aldig1 bir form doldurulmasi gerekiyor. Bunun en dnemli
nedeni ise bu web sitelerinde satis yapan sanatgilarin yaptigi satistan elde ettigi geliri
banka araciligiyla alirken herhangi bir problem yasamamasidir. Bazi ajanslar tiyelik
icin Ornek c¢alismalar isterken bazi ajanslar hi¢bir 6rnek ¢aligma istemeden Uyelik
islemi gergeklestirmektedir. Ornegin, Shutterstock.com igin yapilan iiyeliginin
gerceklesmesi i¢in yiiklenen 10 adet imajin en az 7 tanesinin kabiil edilmis olmasi
gerekiyor.

Bircok stok imaj ajansinin web sitesinin Tiirk¢e olarak hizmeti yokken 2013
yilinda Shutterstock, 123RF gibi ajanslar da Tiirkge olarak hizmet vermeye
baslamistir. Birgok ajansin Tiirkge olarak web sitesi kullanimi olsa da ajansla
yazisma ya da telefon goriismesi yapmak gerektiginde Fotolia haricinde diger
ajanslarla Turkge olarak iletisime gegmek miimkiin degildir. Bunun nedeni ajanslarin
web sitesi Uzerinden uluslararasi hizmet vermeleri fakat yerel hizmetlerinin
bulunmamasdir.

Stok ajanslarin fiyat politikalar1 birbirlerinden farkliliklar gostermektedir.
Tablo 3.1’de gorildigi gibi Fotolia 25 Dolar ile 800 Dolar arasinda bir fiyatlandirma
uygularken, Shutterstock ise 49 Dolar ile 2559 Dolar, 123RF ise 20 Dolar ile 1959
Dolar arasinda bir fiyatlandirma uygulamaktadir. Belirli periyotlarla imaj kullanan
ajanslar genellikle uzun siireli tiyelikler yapmaktadir. Boylelikle daha fazla imaji

daha ucuza satin alma imkani bulurlar.
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Fotolia Fiyat Tablosu (30.01.2014)

Ayda 5 XXL yada 10 M ebatinda 25 Dolar

Ayda 25 XXL ya da 50 M abatinda 75 Dolar
Ayda 100 XXL ya da 200 M ebatinda 150 Dolar

Ayda 500 XXL ya da 1000 M ebatinda 450 Dolar

Shutterstock Fiyat Tablosu (30.01.2014)

Giinliik 25 Adet Indirme | 1 Ay Boyunca 3 Ay Boyunca 6 Ay Boyunca 1 Y1l Boyunca
249 Dolar 709 Dolar 1349 Dolar 2559 Dolar

123RF Fiyat Tablosu (30.01.2014)

Standart Abonelik Kredili Kullanim
5 Adet XX Gorsel/Giin
30 Giin 89 Dolar 20 Kredi 20 Dolar
90 Giin 199 Dolar 40 Kredi 38 Dolar
180 Giin 389 Dolar 90 Kredi 80 Dolar

200 Kredi 175 Dolar
400 Kredi 343 Dolar
Tablo: 3.1. Web Sitelerinde imajlarin Satis Rakamlar

365 Giin 749 Dolar

Stok imaj web siteleri genellikle ii¢ baslik altinda imaj satis1 yaparlar. Fotolia
¢izim, illiistrasyon ve fotograf basliklandirmasini kullanirken Shutterstock ise vektor,
illustrasyon ve fotograf olarak basliklandirmaktadir.

Stok imaj web sitelerine yiiklenen imajlar bir denet¢i grup tarafindan
degerlendirilir. Imajin teknik agidan uygun olup olmadig1 ve ihtiyag duyulan imajlar
arasinda olup olmadigi agisindan degerlendirme yapilarak o imaj kabul edilir veya
reddedilir. Bu denetim sirasinda devreye giren denetgilerin de yaptiklari iste ne kadar
iyi olduklar1 ¢ok Onemlidir. Denetcilerin yeteri derecede teknik bilgisinin
olmamasiin kimi zaman ¢ok iyi kalitede olan imajlarin reddedilmesine sebebiyet

verdigini disiinen Arcurs (Arcurs, 2013) sunlan ifade etmektedir; “gecenlerde bir
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dizi ¢arpict makro ¢ekim goz fotografi problemli oldugu gerekgesiyle geri gevrildi
¢linkii bu fotograflari onay i¢in denetleyen kisi makro ¢cekimlerde ise dahil olan optik
nedeniyle odak planinin olduk¢a dar oldugunu bilmiyordu.”

Imajin iiretim ve tiiketim hizinin daha da gelismesiyle birlikte stok imaj
kullanicilarinin da farkli beklentileri ortaya ¢ikmaya baslamistir. Ornegin, stok imaj
miisterileri artik imaj1 hazir olarak bulmanin 6tesinde satin aldiktan sonra yapmalari
gereken bazi islemlerin de yapilmis olarak satisa sunulmasi yoniinde taleplerde
bulunmaya baslamistir. Kullanict agisindan artik istedigi imaja ulagsmanin disinda o
imaj ile ilgili ihtiyaci olan rétus vb. eklemelerin de gerceklestirilmis olmasi yeni
talepler arasinda yer almaktadir. Shutterstok, Dreamstime, Fotolia gibi neredeyse
hicbir stok imaj web sitesinin stok imaji oldugu gibi satmak disinda bir hizmeti
yoktur. Bu konuda hizmet veren web siteleri arasinda 6nemli bir yere sahip olan

Peopleimages’in kurucusu olan Arcurs sunlar1 ifade etmektedir:

“Siklikla karsilagtigimiz durumlardan biri miisterinin aradigi fotografi bulmasi
ancak soz konusu fotografin tam olarak istedigi sekilde olmamasidir. Kimi zaman
modelin kolunun oldugu kisim kesilmis oldugu i¢in kol gdriinmiiyor veya sagin iist
kismu1 gergevenin igine girmiyor. Bunlar kolaylikla diizeltebilecegimiz seyler, kald1
ki ¢ok zamammzi da almiyor. Uzerinde islem yapmadigimiz tiim cekimleri
muhafaza ediyoruz ve boylelikle de insanlara ¢ok diisiik fiyatlarla i1smarlama rotus

segenegi sunabiliyoruz.” (Arcurs, 2013)

3.3.1. Bir Mikro Stok Ajans Olan Fotolia.com’un Incelenmesi

2004 yilinda kurulan ve bir mikro stok ajansi olan Fotolia’nin 22 iilkede
temsilcilikleri bulunmaktadir. Stok imaj ajanslariin web sitelerini  kullanan
sanat¢ilar ve misteriler icin zorluk saglayan seylerden biri kendi dillerinde hizmet
bulamamalaridir. Diinyada yerel olarak hizmet veren en biyik ajans olan Fotolia’nin
Tiirkiye temsilcisi olan Akin Kiilhanbey (Kiilhanbey, 2013) sanatgilar1 ve miisterileri
icin web sitesinin kullanim kosullarin1 kolaylagtirmak igin yiiriittiikleri politikalara
iliskin sunlar1 ifade etmektedir: “Fotolia olarak herkesin Ingilizce bilme
zorunlulugunun olmadigini, biitiin kullanicilarin hizmetleri kendi dillerinde almalari

gerektigi diislinliyoruz.”
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Diinya ¢apinda 250000 sanat¢1 Fotolia i¢in ¢alisirken Tiirkiye’den katilan kisi
sayist sadece 3500. Bu da Tiirkiye de stok imaj iireten sanat¢ilara ihtiya¢ oldugunu
gosteriyor. Giunde yaklasik olarak 30000 eser yiiklenendirken, bunlarin ortalama
15.000 ile 20000 arast kabiil ediliyor. Stok imaj ajanslarina fotografci, grafik
tasarimct, illustrator ve video sanatgilart tarafindan yiiklenen butin eserler
uluslararasi bir ekip tarafindan tek tek incelenir. Teknik yeterlilikleri ve uygunluklari
bu ekip tarafindan kontrol edilir. Ayrica istatistiksel verilere gore kriterler katalogu
vardir ve nelerin ¢ok satildigr ve talep edildigi dikkate alinarak kabul ya da
reddedilirler. (Kilhanbey, 2013)

Stok imaj web sitelerinde birbirlerinden ¢ok farkli kalitede imajlar bulmak
mumkdin. Bir stok imaj web sitesinde 151k, kadraj ve kompozisyon agisindan ¢ok iyi
fotograflar bulunurken, ayn1 web sitesinde bu teknik nitelikler agisindan ¢ok vasat
calismalarda bulunmaktadir. Bu konuyla ilgili Kiilhanbey (Kiilhanbey, 2013) sunlari
ifade etmektedir: “Bazen soyle elestiriler geliyor. “Benim fotografimdan ¢ok daha
kotii olan fotograflar var, fakat kabiil edilmis. Neden benim fotografim kabiil
edilmiyor?” Gercekten boyle durumlar var, fakat bunun nedeni daha kot
sayabilecegimiz bazi1 fotograflarin ¢ok daha eski tarihte yiiklenmis olmasi ve o
donemde o fotograflara ihtiya¢ duyulmasiyla ilgili.”

Fotolia.com web sitesine fotograf yiikleyebilmek igin fotografin jpg uzantili
olarak kayit edilmis olmasi gerekmektedir. Dosyanin boyutunun ise 30 MB’1
geememesi gerekiyor. Eger yiiklenen fotografa benzer ve ¢ok tercih edilmeyen bir
fotografsa red alabiliyor. Fotolia sitesinde anahtar kelimeler Tirkge girebiliyor, fakat
bu anahtar kelimelerde i, 1, g, s gibi Tiirk¢e karakterler kullanilmamasi1 gerekiyor.
Fotolia’nin ¢eviri motorlart bu harfleri tanimadigi i¢in yazilan kelimeler
kullanilamiyor.

Fotolia satisa sunulan imajlar i¢in belirli kriterler uygulamaktadir. Bu
kriterler disinda kalan imajlar ise reddedilmektedir. Fotolia'ya ylklenmek istenen
vektorel dosyalarinin uymasi gereken kriterler su sekildedir:

e Vektorler Al ya da EPS formatlarinda olmalidir

e Dosya biiyiikliigii 2 MB'1n altinda olmalidir

e Dosyanin gergek yaraticisi (telif hakki sahibi) siz olmalisiniz.

e Resmin i¢inde korunan logo ve ticari markalarin goériintiilenmesi/yer

almas1 yasaktir
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e Resimler yaratici ve detayl ¢alisilmis olmalidir.

e Resim olusturulurken otomatik vektorlestirme kullanilmamalidir

Fotolia'ya yiliklenmek istenen fotograf dosyalarinin uymasi gereken kriterler
su sekildedir:

e Fotograflar JPEG formatinda olmalidur.

e Fotograflarin minimum ¢oziiniirliigii 2400x1600 piksel olmalidir.

e Fotograflarin standartlara uygun orantilari olmalidir.

e Dosya biiytikliigii 30 MB"1 gegmemelidir

e Dosyalar yapay sekilde biiytitiilmemelidir.

e Fotografin gergek yaraticisi (telif hakk: sahibi) siz olmalisiniz.

e Eserlerinizin i¢inde taninabilir sekilde goriintiilenen her kisi igin
gecerli bir model izin belgesine sahip olmalisiniz.

e Fotograflarinizin i¢inde korunan logo Ve ticari markalarin yer almasi
yasaktir.

e Miilkiyet veya fikri haklarca korunan mimari yapilarin, menkullerin

ve gayrimenkullerin veya bolgelerin video icinde yer almasi yasaktir.

Fotolia’nin sanatgilar1 satis durumuna gore bir siralamaya tabi olurlar ve
satiglarin1 arttirdik¢a daha fazla para kazanirlar. Eger bir sanat¢r Fotolia disinda
baska ajanslarla da ¢alisiyorsa, %20’den % 46’ya kadar ¢ikan bir oranda komisyon
alma sansina sahiptir. Eger sadece Fotolia i¢in ¢alisirsa bu oran %35’den baslayip
%63 e kadar ¢ikar. Ornegin, bir fotograf 10 Dolara satildiginda bu paranin %63’l 0
sanatc¢iya gitmis oluyor.

Sanatcilarin  aldiklar1  ylizdeler bazi parametrelere gore degiskenlik
gostermektedir. Fotolia sanatcilari; tam miinhasirlik, kismi miinhasirlik ve miinhasir
olmayan sanatgilar olmak iizere ii¢ grupta toplanir.

e Tam Minhasirlik, sanatgilarin bitin eserlerini sadece Fotolia’da satisa
cikardigina dair yaptigi bir taahhiitnamedir. Miinhasir sanat¢ilar diger
sanatgilara gore daha fazla komisyon alirlar. Tablo 3.2’de tam miinhasir olan
sanatcilarin dosya boyutlarina ve yiiklemis olduklar1 imaj sayisina bagl

olarak kazanacaklar telifin ylizdeleri gosterilmektedir.
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Siralama Telif Hakk HS S 1 L HL HHL H

%35 1 3 5 7 B 10 20
(o Y0 2 ] 10 14 16 20 50
o %45 3 g 15 21 24 ao 100
%i1 3 g 18 24 a0 36 100
b Ydd 3 d 18 24 a0 a6 100
@ %57 3 g 18 24 30 36 100
(9), %A0 3 g 18 24 a0 36 100
Yol 3 4 18 24 a0 a6 100

Tablo 3.2: Tam Miinhasirhk Ucret Listesi

Kismi Miinhasirlik, sanat¢ilarin dosya iizerinden miinhasirlik elde ettigi bir
taahhiitnamedir. Kismi miinhasirlik i¢in belirlenen dosyalar baska web
sitelerinde veya ajanslarda sunulamaz. Tablo 3.3’de kismi miinhasirlik sahibi
olan sanat¢ilarin dosya boyutlaria ve yliklemis olduklar1 imaj sayisina baglh

olarak kazanacaklar telifin yilizdeleri gosterilmektedir.

Siralama Telif Hakk XS 5 il L L AL bt
%420 1 3 g 7 B 10 20

o %23 2 al 10 14 16 20 a0
D Y425 3 = 15 21 24 a0 100
%31 3 = 18 24 a0 36 100

Wy %37 3 g 18 24 aa 36 100
O %440 3 = 18 24 a0 36 100
(19, %443 3 = 18 24 a0 36 100
Y4B 3 § 18 24 a0 36 100

Tablo 3.3: Kismi Miinhasirhk Ucret Listesi

Miinhasir Olmayan Sanatgilar, sanatgilarin gorsellerini hem Fotolia hem de
baska stok fotograf ajanslari iizerinden satisa sunduklari taahhiitnamedir.
Tablo 3.4’de miinhasir olmayan sanat¢ilarin dosya boyutlarina ve yiiklemis
olduklar1 1imaj sayisina bagli olarak kazanacaklar1 telifin yiizdeleri

gosterilmektedir
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Siralama Telif Hakk K3 = 1l L KL KL X

Y20 1 a3 g 7 8 10 20
%23 1 3 5 7 8 10 50
o %25 1 3 g 7 8 10 100
%31 1 3 b 8 10 12 100
(o7 %37 2 B 12 16 20 24 100
@ Yd 3 d 18 24 20 36 100
D %43 3 g 18 24 a0 36 100
Y8 3 = 18 24 30 36 100

Tablo 3.4: Miinhasir Olmayan Sanatcilarin Ucret Listesi

Satilan eser basina alinan komisyon; sanat¢inin satis rakamlaria gore farlilik
gosterir. Yiksek sayida satis gerceklestiren sanatcilar siralama yontemi ile daha

yiiksek bir siraya yerlestirilir. (Tablo 3.5)

Satis Sayisi Seviye

99’un altinda Beyaz

100 ila 999 arasi Bronz

1.000 ila 9.999 arasi Glimiis
10.000 ila 24.999 aras1 Altin

25.000 ila 99.999 arasi Zumrit
100.000 ila 249.999 aras1 Safir

250.000 ila 999.999 arasi Yakut
1.000.000’un Uizerinde Elmas

Tablo 3.5: Satis Sayisina Gore Seviyeler

3.3.2. Makro Stok Ajanslar

Makro stok 2000°1i yillara kadar stok fotograf¢iliginda tekel olan geleneksel
bir pazarlama sistemidir. Bireysel kullanima bagli olarak genelde 500 Dolar ile
10,000 Dolar arasinda fiyatlarla lisanslanir. Makro stok imajlarin en biyik 6zelligi
yiiksek ¢Oziiniirliikte fotograf elde etmeyi saglamasidir. Mikro stok fotograf¢iligin
ortaya ¢ikmasiyla birlikte eski giiclinii kaybeden makro stok ajanslarinin 6nemli

olanlar1 sunlardir:
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e ArtBeats

e Corbis

e Jupiter Images

o Getty Image

e World of Stock

e Though Equity

e National Geographic Stock
e BBC Motion Gallery

e Cnn Image Source

e Alamy

3.3.3. Mikro Stok Ajanslar

Makro stok imajlarin aksine diisiik kalitede fotograflarin, daha ucuz bir
fiyatla lisanslandig1 bir sistemdir. Fiyatlandirma ¢6ziiniirliik kalitesine gore degisim
gostermektedir. Mikro stok ajanslarin bazilarindan bir dolarn altinda bile fotograf

almak mimkiindir. Mikro stok ajanslarin 6nemli olanlart sunlardir:

e Istock

e Fotolia

e Shutterstock

e CanStockPhoto
e DigitalJuice

e The3dstudio

e Stock.xchng

e Clipdealer

e Dreamstime
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3.4. Yazzhmlarin imaj Yaratim Siireclerine Etkileri

Bilgisayar teknolojisinin gelisimi ile artik bilgi sayisallastirilip dijital
ortamlarda kayit edilebilir ve paylasilabilir hale gelmistir. Daha 6nceki dénemlerde
fiziksel olarak cok yer kaplayan malzemeler yerine artik dijital kayit ortami
sayesinde oldukca daha az yer kaplayan birimler icerisine saklanmaya ve
kullanilmaya baslanmustir.

Bilgisayar yazilimlar1 konusunda uzman olmayan kisilerin belli isleri
yapabilmeleri igin gelistirilen ve paket programlar olarak da adlandirilan yazilimlar
ile bir grafik tasarimci program dilini bilmeden tasarimlar yapilabilmektedir.
Gilinlimiizde bircok meslek grubu i¢in {dretilmis olan paket programlar
bulunmaktadir. Paket program kullanicilarina diisen sey, belirli arayiiz ve meni
kullanimlarint 6grenmektir.

Gorsel tasarimlarda fotograf teknolojisinin gelismesine kadar 6nemli ve
etkiliyse, Photoshop vb. goriintii isleme yazilimlarinin da gorsel imaj olusturmadaki
rolu bir o kadar 6nemli ve etkili bir gelismedir.

Dijital teknoloji ile birlikte fotograflar iizerinde ¢ok farkli degisiklikler
yapilabilmektedir. Dijital teknolojinin Oncesinde giliniimiiz kosullarindaki gibi ¢ok
kolay olmasa da birgok degisiklik yapilabilmekteydi. Giiniimiizde oldugu gibi o
donemlerde de fotografta ¢ekim sirasinda elde edilemeyen ya da daha sonrasinda
ihtiyac duyulan bazi goriintiiler eklenip ¢ikartilabilmekteydi. Urper (2012:156)
konuya iliskin sunlar1 ifade etmektedir; “cogunlukla fotografin baski asamasinda
karanlik oda hileleri olarak bilinen diizeltme ya da manipiilasyon amagh bu
miidaheleler, usta bir elde, 6zel bir teknik bilgiye ve hatta yetenege bagli olarak
kusursuza yakin bir bi¢imde yapilabilmekteydi.”

Yazilimlarin giinden giine daha ¢ok gelismesi ile Stok imaj alanindaki
ihtiyaglara da daha fazla yanit vermektedir. Stok imaj olarak alinip kullanilan birgok
imaj, yazilimlar araciligiyla ¢ok farkli bigimlere kavusturulabilmektedir. Helen
Wilkonson’un 1930’lardaki Ingiliz stok ajansi Photographic Advertising iizerine
yapmis oldugu arastirma ajansin neredeyse tiim fotograflarinin miisteri tarafindan
degistirilmis oldugunu hatta kimi durumlarda neredeyse ¢izim gibi goriinecek sekilde
degisiklige ugratilmis oldugunu gostermektedir. 1990’larin sonunda tanitimini yapip

yiicelttikleri fotograflarin yiizde 80-90’min dijital olarak miinipiile edildigini
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sOyleyen Tony Stone Images’in fotograf direktorii Patrick Donahue soyle ozetler;

“Donahue, Adobe Photoshop’u yaratmadi, Tanr1 yaratt1”. (Frosh, 2003: 174-178)
Insanin &zellikle dijital teknolojilerin gelisimiyle birlikte imajlar {izerinde

yapilan degisikliklerin ve saglamis oldugu olanaklartyla ilgili olarak Heron sunlari

ifade etmektedir:

“R0tus, stok fotografeiliginda dijital teknolojiden en sik yararlanilan konudur. Artik
bir stok fotografin satis degerini diisiirecek kusurlar1 ortadan kaldirmak ¢ok kolay...
dijital olarak yeniden dokunusun bir diger yaygin kullanimi ise fotografin seklini
kuvvetlendirmek igin arka plan ekleme islemidir... Ancak goriintii olugturmanin en
heyecan verici yan1 hayal edilmemis fotograflar yaratabilme imkanidir. Bircok
fotografi bir araya getirin, seklini bozun, rengini ve perspektifini degistirin.
Gergekgi bir manzarayi sizin ¢ekebileceginizden ¢cok daha mikemmel hale getirin.

Veya hayal giicliniizii kullanarak imkansiz bir evren yaratin. (Heron, 1996: 176)

Goruntinun manipllasyona ugramasi sadece fotografeilarla ilgili bir durum
degildir. Stok fotograflar sanat yonetmeleri ve grafik tasarimci gibi kisilerin elinde
biiyiik oranda degisiklige ugramaktadir. Sanatgi tarafindan lretilen imajlarin daha
sonra baska ellerde degisik uygulamalar sonucunda farklilastirilmasinin imajlar

yaratanlar agisindan yarattig1 etkilere iliskin Frosh sunlar1 ifade etmektedir:

“Interaktif multimedya teknolojisi kullanicilarin verileri manipiile etmesine,
gorintiileri degistirmesine, duragan resimleri hareketli sekanslara ¢evirmesine ve
miizik ve sanati nevi sahsina miinhasir bir sekilde birlestirmesine olanak tanir. Bu
durum kullanict igin yenilik¢i ve heyecan verici olsa da bir yaraticinin goziinde
boylesi bir manipiilasyon orijinal sanat eserinin degerinden 6diin verilmesine neden

olur.” (Frosh, 2003: 178)
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3.4.1. Sayisal Fotografcihkta Kullanilan Yazilhmlar

Sayisal fotograf¢iligin en Onemli ozelliklerinden biri, ¢ekim sonrasinda
bigisayarda ¢esitli yazilimlar sayesinde ¢ok kolay bir sekilde islenebilmesi ve birgok
degisikligin basitge yapilabilmesidir. Fotograf ile ilgili olarak kullanilan yazilimlar
arasinda Adobe LightRoom, Adobe Bridge, Picasa, Aperture ve Capture One gibi
programlar sayilabilir. (ikizler ve digerleri, 2011: 138-140-141)

e Adobe LightRoom, daha ¢ok fotografin islenmesi ve arsivlenmesi i¢in
gelistirilmis, hem profesyonel hem de amatoér fotografcilarin kullandiklar: bir
yazilimdir.

e Adobe Bridge, fotograf dosyalama, arsivleme, segme, etiketleme ve etkilenen
fotograflarin bulunmasi i¢in tasarlanmistir.

e Picasa, fotograf diizenleme i¢in kullanilan ticretsiz bir programdir. Tiff, Raw,
Psd gibi formatlarda dosyalar1 acamadigi i¢in daha ¢ok amatérlerin tercih
ettigi bir programdir.

e Aperture, genis kapsamli raw isleme yazilimlarindan biridir. Bu yazilim;
cekilen fotografin Dbilgisayara aktarilmasindan islenmesine, organize
edilmesinden internette paylasilmasina kadar birgok temel 6zellige sahiptir.

e Capture One, Raw donstiiriicii olarak iglem yapan bir yazilimdir.

3.4.2. Adobe Photoshop Yazihminin imaja Katkisi

Adobe firmasi tarafindan iiretilen Photoshop bir goriintii isleme yazilimidir.
Bitmap tabanli ¢alisan bu yazilim fotografcilik, gorsel iletisim, animasyon, grafik
tasarim, arayiiz tasarimi, yayincilik ve televizyon gibi alanlarda yaygin olarak
kullanilmaktadir.

Photoshop ile birgok farkli ortamda elde edilen gortintt bir araya getirilerek
farkli gorlintilere donistiiriilebilmektedir. Yaratim ve miidahale esnasinda
Photoshop’un yetenekleri kadar onu kullanan kisinin de yetenekleri 6nemlidir.
Photoshop kullanicinin yaklagimina gére kimi zaman fotografin ¢ekilmesinden 6nce
kimi zaman da fotografin ¢ekilmesinden sonra devreye girer. Kurgusal olarak

hazirlanan bazi goriintiilerde fotografin ¢ekiminden 6nce fotografin mekani, 15181 gibi
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hesaplamalarin yaninda ¢ekilecek olan fotografa Photoshop yaziliminda da nasil
miidahaleler yapilacagi da hesaba katilir. Boylelikle 151k, mekan, makyaj gibi
fotografta diisiiniilmesi gereken Onemli etkilerin yanma Photoshop da bir etken
olarak katilmis olur.

Gercek hayatta gerceklestirilmesi imkansiz olan goriintiileri veya
gerceklestirilmesi miimkiin olan, fakat maliyeti ¢ok yiliksek olan imajlar
Photoshop’ta olusturmak olduk¢a kolay olabilmektedir. Photoshop programini
kullanarak imaj lireten sanatgilarin avantajlarina iliskin Colak (Colak, 2013) sunlari
ifade etmektedir: “Photoshop programi sayesinde birka¢ fotografin birbiri ile
iliskilendirildigi gercek, gercege yakin veya gercekiistii goriintiiler elde edilmektedir.
Elena isimli Ukrayna’li bir sanat¢1 bu sekilde elde edilen gercekiistii fotograflar ile
cok iyi bir basar1 kazandi. Bu basarisini tabii ki Photoshop programi ile elde etti.”
Sekil 3.7°da yer alan imajda birgok farkli kareye ait olan gorsel bir ortamda bir araya

getirilerek bir foto manipiilasyon 6rnegi yaratilmas.
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Sekil 3.7: (http://www.psdbox.com/tutorials/coming-home-photoshop-manipulation)
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Sekil 3.8’de yapilan foto manipilasyon 6rneginde yapilmasi planlanan foto
manipiilasyon ¢aligmasi i¢in dnceden bir kurgu yapilmis ve bu kurgunun gerektirdigi

ortam, 151k ve perspektif hesaplanmis. Daha sonrasinda ¢ekilen ayr1 ayri kareler yine

Photoshop programu ile biraraya getirilerek gercekistl bir manipiilasyon hazirlanmas.

Sekil 3.8:

(http://netdna.webdesignerdepot.com/uploads/photo_manipulation/manipulation-5.jpg)

Bu yazilim kullanilarak goriintlinlin tamamina veya belirli bolgelerine ¢esitli
uygulamalar yapilabilmektedir. Yapilan islemler arasinda dlgeklendirmeler, 151k ve
renk degisiklikleri, kadrajlama, rotus, perspektif, maskeleme, silme, doku tagima gibi
bir¢ok islem bulunmaktadir.

Photoshop programi ile stok imaj sirketleri i¢in ¢alismalar tireten birgok
sanat¢1 bulunmaktadir. Cesitli stok imaj ajanslart i¢cin Photoshop programi ile imaj

tireten Ak¢adogan, Photoshop programinin yetenekleri igin sunlari ifade etmektedir:
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“Ben siirekli yeni yontemler kesfetme arayisi ile denemeler yaparak g¢alisirim. Daha 6nce
kimsenin yapmadigini yapmak icin ugrasirim. Cok cesitli malzeme arayist ile deneysel
yontemlerimi bu program ile dijital ortama aktarabiliyorum. Bu programin en sevdigim
ozelligi, kendine ait 6zgilin bir yapiya doniistiirebilme olanagini tanimasi. Cok katmanli
caligmalarimda 0zellikle kendi tirettigim fir¢alar1 kullanmaya 6zen gosteririm Bu da yapilan

tasarimlarin daha orijinal olmasini sagliyor.” (Ak¢adogan, 2013)

Sekil 3.9’da Akg¢adogan’in Photoshop programinda katman, efekt, yazi vb.

Ozellikleri kullanarak yaptig1 ¢calisma bulunmaktadir.

Sekil 3.9: Irmak inan Ak¢adogan
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Photoshop programinini kullanarak goriintli iizerinde yapilan degisiklikleri
rotus, dijital illistrasyon, efekt, perspektif, renk ve 1s1k gibi basliklar altinda
toplayabiliriz.

Fotograf {izerinde bulunan ¢izik, toz ve benzeri kusurlar1 ortadan kaldirmak
i¢in yapilan islemlere rotus denir. Sekil 3.10’de bulunan gorselde fotografin ilk hali
ile rotus yapildiktan sonraki hali gdsterilmektedir. Ilk fotograf karesinde bulunan
kadinin yiiziinde birgok akne ve ben varken ikinci karede bunlarin tamamen
temizlendigi goriilmektedir. Rotus sirasinda doku tagima, maskeleme gibi bir¢cok

islem kullanilmaktadir.

Sekil 3.10: (http://tahiryildiz.com/fotografta-retouch-islem-listem/)

Photoshop programi ile daha oOnce c¢ekilmis olan fotograflar ile ilgili
diizenlemeler yapilabilindigi gibi ayn1 zamanda bos bir ¢aligma dosyasi acarak da
stfirdan bir imaj yaratabilmek miimkiindiir. Photoshop’un igerisinde ¢izim yapmayi1
saglayan cesitli firga, doku ve renk gibi geliskin dzellikler bulunmaktadir. Ozellikle
masalistii yayincilik araglarinin arasinda yer alan grafik tabletin gelistirilmesiyle
birlikte adeta resim ¢izmek icgin gerekli olan bircok malzeme Photoshop ortamina

taginmustir. Sekil 3.11°de daha once karakalem olarak yapilan bir gizimin tarayici
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yardimiyla bilgisayar ortamina tasimnip daha sonra da Photoshop’da boyandiktan

sonraki hali gérilmektedir.

Sekil 3.11: Ko¢ Bash insan Cizimi

Photoshop’da hazir olarak varolan efektlerin disinda programa eklenti olarak
yuklenebilen birgok efekt bulunmaktadir. Efekt kullanimi imaj iirezinde ¢ok
etkileyici ve giizel sonuglar yaratabildigi gibi kotii sonuglar da yaratabilmektedir.
Calismay1 yapan kiginin efekt kullanirken dikkat etmesi gereken noktalara iligkin
Akgadogan, (Akcadogan, 2013) sunlar1 ifade etmektedir: “Calismalar esnasinda
konunun disina ¢ikmadan aragtirmalar yapilmasi ¢ok onemlidir. Amact unutulmus
bir ¢alisma, ara¢ ne kadar etkileyici oolursa olsun bir sey ifade etmez.” Sekil 12°de
Photoshop programi da bulunan Liquify efekti ile yaratilmig olan ¢alismada imajin

dokusunda deformasyon yaratilmadan bir karikatiirlestirme yapildigi goriillmektedir.
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Sekil 3.12: (http://2.bp.blogspot.com/-
vw4BGmymf71/UBWS4uDJ8WI/AAAAAAAAQIw/Cm5SM47vIFc/s1600/joe-lieberman-2.jpg)

Photoshop yazilimi kullanilarak fotografin ¢ekimi sirasinda olusan birgok
perspektif bozuklugu giderilebilmektedir. (Sekil 3.13) Urper, (2012: 163) fotograf
cekimleri sirasinda olusan perspektif kusurlartyla ilgili sunlari ifade etmektedir:
“Baz1 fotograflarda kullanilan objektiften ya da bakis yiiksekliginden kaynaklanan
dikey cizgilerdeki bozulmalar/egimler teknik bir kusur olarak goriilmektedir.”
Kusurlarin giderilmesinin yani1 sira fotografin perspektifine gore bir gorintinin
yerlestirilmesi de miimkiindiir. (Sekil 3.14)

Sekil 3.13: (http://blogs.adobe.com/photoshopdotcom/files/2013/04/LR5Beta_Uprightl.jpg)
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Sekil 3.14: (http://training.sessions.edu/resources/free-tutorials/adobe-photoshop-
tutorials/vanishing-point-tutorial-two.asp)

Photoshop yazilimi sayesinde renkli olarak cekilen bir fotograf sonradan
siyah beyaza cevrilebildigi gibi, siyah beyaz olan bir fotografta da
renklendirilebilmektedir. Ayrica fotografin ton degerlerinin degistirilmesi gibi birgok
151k ve renk diizenlemesi de yapilmaktadir. (Sekil 3.15) Bazi fotograf c¢ekimleri
sirasinda kullanilan 151k kaynaginin kelvin derecesine bagli olarak renk degerlerinde
degisiklikler, sapmalar meydana gelir. Bu sapmalari ortadan kaldirmak dogal
icerikleri elde etmek c¢ok oOnemlidir. Photoshop ile bdyle durumlarda icerik
diizenlemeleri yapilabilmektedir. Ornegin bir fotografta sar1 151k hakimken bir
digerinde ise kirmizi renk hakim olabilir. Boyle durumlarda ¢ekim sonrasi Photoshop
programinin Match Colar meniisii ile ayr1 ortam 1s1gina sahip olan iki fotograf ayni
renk 1s18ina kavusturulabilmektedir. Yine Channel Mixer, Selective Color, Hue
Saturation gibi menilerle hem genel tonlar hem de ayr1 ayri renk kanallariyla ilgili

ton degerleriyle oynamak miimkiindiir.
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Sekil 3.15: (http://forbairt.com/black-and-white-to-colour-in-photoshop/)

Photoshop’ta 151k ile ilgili bircok ara¢, menii ve efekt bulunmaktadir. Isig1
acma, karartma gibi bircok diizenleme yapilabilmektedir. Sekil 3.16’daki imajda
cekim sirasinda yakalanamayan ayrintilar Photoshop’ta bulunan Shadow-Highlight
segenegi ile Onemli bir oranda ortaya c¢ikarilabilmektedir. Ayrica Brightness-
Contrast, Levels, Curves gibi meniilerle de yine fotografin kontraslik, 151k degerleri

gibi diizenlemeler yapilabilmektedir.

Sekil 3.16:
(http://lwww.tutorialsroom.com/tutorials/details/fixing_backlight_photos.html)
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3.4.3 Adobe illustrator Yazihminin imaja Katkisi

Adobe firmasi tarafindan tretilen Illustrator, vektorel tabanli bir programdir.
Grafik tasarim, web tasarimi, oyun tasarimi ve desinatorlilk gibi alanlarda yaygin
olarak kullanilan bu yazilimin en énemli avantajlarindan biri bu ortamda olusturulan
goruntunun istenilen 6lcllerde buyatilip kdcultilebilmesidir. Bitmap tabanh
goriintii isleme yazilimlarindaki gibi pikseller bu yazilimda yoktur.

Tasarimda en ¢ok ihtiyag duyulan seylerden biri imaj Uzerinde gereken
degisikliklerin yapilabilmesinin miimkiin olmasidir. Bu olanak tasarim agisindan da
Onemli avantajlar saglamaktadir. Daha Once yapilmig olan bir vektdrel tasarimin
rengi, formu, 6l¢egi, yazis1 degistirilebilmektedir. Sekil 3.17°de Illustrator ortaminda
hazirlanan kar tahtasi ¢izminin soldan saga ikinci ve {igiincii halinde farkli renklere

cevrildigi goriilmektedir.

Sekil 3.17: Kar Tahtas1 Vektorel Tasarim
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Ilustrator programinda bulunan Live Trace 6zelligi sayesinde jpg veya tif
gibi bitmap tabanli goriintiiler birgok farkli Ozellik ile vektorel hale
dondstiirilebilmektedir. Bu sekilde bir¢ok illUstratif etki elde etmek mumkindur.
(Sekil: 18)

Sekil 3.18: Kenan Direk

Illustrator programinin saglamis oldugu olanaklardan 6nemlli bir tanesi de 3
boyuttur. Istenilen yaz1 veya sekiller bu program sayesinde ii¢ boyutlu bir etkiye
kavusturulabilmektedir. (Sekil 19)
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Sekil 3.19: (http://vector.tutsplus.com/tutorials/illustration/lets-make-a-playful-yet-robust-3d-
letter-design/)

Sekil 20°de Illustrator programda gercekgi ¢izim imkani da saglayan Mesh
araci i¢in verilen 6rnek bulunmaktadir. Mesh araci ile ¢izilen bir formun igerisine
istenildigi sayida poligon atamak ve bu noktalarin her birinin yerini ayri ayri

oynatabilmek, silmek ve renk vermek mimkindur.

Sekil 3.20: (http://vector.tutsplus.com/tutorials/illustration/illustrate-a-pair-of-sweet-gradient-
mesh-cherries/)
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3.5. Stok imaj Saticilar

Stok imaj saticilar1 arasinda hobi amagli fotograf ¢ekenlerden profesyonel
tasarimcilara kadar bir¢ok kisi bulunmaktadir. Stok imaj saticis1 olmak i¢in konulan
bir yas sinirlamasi vardir. Bu yas sinirlamasi on sekiz olarak belirlenmistir. On sekiz
yasin altinda olanlar Stok imaj satan ajanslarin iiyesi olup para kazanma sansi
bulamazlar. On sekiz yasini gegmis olan bir kisinin cinsiyetinin ne oldugu, hangi irka
veya dine mensup oldugunun hi¢bir 6nemi yoktur. Bu konuyla ilgili Colak sunlari

ifade etmektedir:

“Eger fotograf ¢ekme imkanma ve daha sonrasinda da Photoshop gibi goriintii isleme
programlarinda onu isleme firsatina sahipseniz ne kadar zayif, ¢irkin, gii¢lii, yakisikli
oldugunuzun hicbir énemi yoktur. Pahali veya ucuz bir sehirde yasiyor olmaniz 6nemli
degildir. Fotograf konusunda ¢ok yetenekli birisini taniyorum. Kendisi sosyal iligkiler
konusunda biraz zayif birisiydi ve bu durum onun yetenegini paraya doniistiirmesinin 6niinde
de engel teskil ediyordu. Bir giin stok fotografciligina basladigini 6grendim. Stok imaj web
sitelerinde gergek hayattaki gibi iliskiler kurmak gerekmedigi i¢in bu ¢alisma modelinde
daha ¢ok rahat etti ve simdi ayda 7000 Dolar civarinda para kazaniyor. Bu nedenle ben bu

sektoriin yetenekleri kesfedip insanlara firsat verdigini diistinityorum.” (Colak, 2013)

Stok imaj iiretenlerin bu ise ilgi duymalarinin en 6nemli nedenlerinden biri
kisinin ne kadar ¢alisacagini tamamiyle kendisinin belirleyebilmesi durumudur. Stok
imaj Ureten birinin ne kadar yogunlukta ¢alistig1 yalnizca kendisini ilgilendiren bir
durumdur. Cogunlukla belirli meslek gruplarinda kazanilan gelir belirlidir ve belli
zamanlar neticesinde ve belirli periyotlarla artan bir maas uygulamasi vardir. Fakat
iyi stok imaj iireten bir kisinin aylik kazanci birkag ayda bile normal bir maasin 10
belki 20 katina ¢ikabilir.

Stok imajin heniiz internet ortaminda satisinin yapilmadigi donemlerde stok
imaj Uretip bunlardan para kazananlar daha ¢ok profesyonel sanatg¢ilar olmustur. Bir
¢izim, illiistrasyon veya fotograf ihtiyaci oldugunda bu isi profesyonel olarak yapan
kisiler bulunur ve onlara yaptirilirdi. Internet ortaminda &zellikle mikro stok
ajanslarin hizmet vermeye bagslamasi ile birlikte bu ajanslar sahip olduklar: arsivleri

genigletmek i¢in dis kaynak kullanimi ile amatorlerin de bu alanda {iretim yapma ve
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satma olanaginin Oniinii agmislardir. Stok imaj sektoriiniin herkes igin iyi bir is

imkani yarattigin1 soyleyen, Killhanbey sunlari ifade etmektedir:

“Eskiden herkes fotograf satamiyordu. Belirli referanslara ihtiyaciniz vardi. Bu durum artik
degisti. Bir 6grenci de olsaniz, bu isi hobi olarak da yapiyor olsamiz giizel fotograf
¢ekebiliyorsaniz, ¢ektiginiz fotograflar1 stok imaj web sitelerine ylkleyebilirsiniz. Stok imaj
ajanslar1 higbir sekilde o kiginin 6zgegmisinize bakmadan, sadece eserlerin kalitesine bakarak

eserleri kabiil eder ve satiga sunar.” (Kilhanbey, 2013)

Stok imaj iireten kisilerin 6nemli bir orami bu isi ikinci bir is olarak
yapmaktadir. MicrostockGroup.com’un 700 mikrostok fotografcisi ile yapmis oldugu
anketlerde, fotografcilarin gelirlerinin % 24’inii mikrostok fotograftan ettikleri
gorulmektedir. (Hunchmag, 2013)

Stok imaj sanatgilarinin elde ettikleri kazang tamamiyle kendi caligma
performanslarina ve ne kadar iyi kalitede imaj {iretimi elde ettiklerine baglidir. Bu
kazang yillik olarak birkag yiiz dolar da olabilir, milyon dolar da. Diinyanin en ¢ok
fotografi satilan ve en ¢ok para kazanan kisisi olarak bilinenen Danimarka’li Yuri
Arcurs’un fotograflarina birgok dergi, reklam panosu, magaza vitrinleri vb. yerlerde
rastlamak mumkindir. Arcurs’un fotograflar1 Shutterstock, Fotolia ve Istockphoto
gibi birgok stok imaj ajansinda satilmaktadir. Ayrica Peopleimages isimli kendi stok
imaj ajansinda da satis yapan Arcurs’un yillik geliri 4 milyon dolardan fazladir.

Arcurs’un Guney Afrika ve Cape Town’da 80, sirketin genel merkezinin
bulundugu Danimarka’da ise 20 tam zamanli personeli ¢aligmaktadir.
(Hunchmag.com, 2013)

Yuri Arcurs’un fotograflar1 bir 68renci projesi i¢in alinip kullamildigr gibi
ayni zamanda diinyaca iinlii Time dergisi, MTV, Sony, Microsoft, Canon, Samsung,
Hewlett Packard, Scientific American gibi daha bir¢cok firma tarafindan da
kullanilmaktadir. Yuri Arcurs iist {iste dort y1l boyunca diinyanin en ¢ok satis yapan
fotograf¢ist olmustur. 2005 yilinda Yuri Arcurs ismi ile arama motoru Google’da
arama yapildiginda sifir sonu¢ cikiyorken simdi arama yapildiginda 2.050.000
civarinda sonug ¢ikmaktadir. (Arcurs.com, 2013)

Stok imaj ajanslarinin elinde bulunan milyonlarca imaj bulunmaktadir. Her

glin on binlerce imajin yiiklendigi ve bir kisminin kabiil edilip bir kisminin da

74



reddedildigi bir ortamda artik imaj kabul ettirmek daha da zordur. Stok imaj Ureten
sanatcilar ¢ok iyi fotograf cekmenin diginda artik kendi yarattiklari tarzlariyla

digerlerinden ayrisabilmektedirler.

3.6. Stok imaj Kullanicilar

Ozellikle internetin ortaya ¢ikmasiyla birlikte daha genis kitlelere yayilmaya
baglayan mikro stok imajlarin, 6grencilerin dahi alip kullanabilecegi fiyatlarda
satilmasiyla birlikte ¢ok genis bir kitle tarafindan kullanilmaya baslanmistir. Genel

anlamda stok imaj kullanicilarini su sekilde siralayabiliriz:

e Reklam Ajanslar

e Yaym Evleri

e Medya Kuruluslari
e Haber Ajanslar

o Ogprenciler

e Serbest Tasarimcilar
e Dergiler

o Gazeteler

e Sunum Hazirlayanlar’dir.

Stok imaj sektoriinde mikro stok ajanslarin ortaya ¢ikmasindan 6nce hizmet
veren makro stok ajanslarin {icretlerinin ¢ok yiiksek olmasi ve bir stok imaja
ulagimdaki zorluk stok imajin miisterilerini belirli bir kitle ile sinirlandirmistir. Mikro
stok ajanslarin ucuz imaj politikalar1 ve internetin hizli erisim imkani ile stok imaj
kullanicilar1 da genislemeye baslamistir. Genisleyen miisteri porfoyii ile ilgili

Kilhanbey sunlari ifade etmektedir.

“Bu sektor, hedef kitlesi siirekli degisim gosterebilen bir yapiya sahiptir. Daha 6nceleri yayin
evleri stok imaj ajanslarmin hedef kitlesi degilken, simdi bir¢ok yaymevi bu kanallari
kullaniyor. Associated Press gibi kuruluslar da artik bizim miisterilerimiz arasinda yer aliyor.

Kendi siteleri tizerinden bizim fotograflaramizi dahi satiyorlar artik.” (Kllhanbey, 2013)

75



3.7. Stok imajin Tercih Nedenleri

Stok imajin internet ortaminda satilmaya baslanmasindan sonra stok imajin
tercih edilmesinin nedenleri de artmaya baslamistir. Daha 6nce stok imaj sektoriinde
iiretilen imajlarin pahali olmasi, ¢cok cabuk ulasilamamasi gibi dezavantajlar varken
bu nedenler internetle birlikte degisim gostermis ve bu nedenler su anda stok imajin
tercih edilmesinde en Onemli nedenler arasina yerlesmistir. Stok imajin tercih
edilmesinde etkili olan nedenler arasinda hiz, goriintii kalitesi, gerceklestirilmesi

imkansiz gorseller ve maliyet sayilabilinir.

3.7.1. Hiz

Hiz, stok imajin kullanilmasimnin énemli nedenlerinden bir tanesidir. Ozellikle
bilgisayar donanimlarinin ve yazilimlarinin ¢ok geliskin olmadigi donemlerde
islemler bir hayli zor yapiliyordu. Kullanilan 1.44 MB bellek alani bulunan disketler
ve bunlarla gergeklestirilen islemlerin hizt degerlendirildiginde giiniimiizde
islemlerin ne kadar hiza ulastigin1 anlamak daha kolay olacaktir. Buglin 1-2 GB olan
dokiimanlar1 bile internet vasitasiyla bir lilkeden baska bir iilkeye aktarmanin ¢ok
hizli hale gelmesi beklentileri de bu yonde hizlandirmistir. Bdylesine hiz kazanan bir
ortamda tasarimcilarin imaj ihtiyaglarin1 karsilamak igin bagvurduklart 6nemli
kaynaklardan biri de stok imaj bankalar1 olmustur. Hiz faktorii hem grafik tasarimei
hem de miisteri agisindan onem arz etmektedir. Bir taslagin bile ¢ok uzun zaman
aldig1 donemlerden artik tasarimin birkag saatte uygulamaya hazir hale getirildigi bir
asamaya ulasilmistir.

Stok imaj kullaniminin hiz kazanmasiyla birlikte tasarimin siireglerinde
yasanmaya baslanilan degisikliklere iliskin Erdogan (Erdogan, 2013) sunlar1 ifade

etmektedir:

“Stok imajlar ajanslara olduk¢a ivme kazandiriyor ve hizli bir sekilde ¢6ziime
ulagmamiza yardimci oluyor. Taslaklar1 olduk¢a hizli ¢iziyoruz. Hizli bir sekilde
bitiriyoruz. Bazi1 gorsellerdeki enstantene ve diyafram ayarlari da bize tasarimda
yardimcet olabiliyor. Stok olarak aldigimiz imajlar bazen bizi hi¢ aklimizda olmayan
bazi1 ¢oziimlere yonlendirebiliyor. Miisterinin ertesi giin i¢in istedigi bir ¢alisma i¢in

stok imajlar kullanabiliyoruz. Béyle bir durumda normalde fotograf¢1 da bulamayiz,
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bir cizimle de anlatamayiz. Bu tarz stok imaj web siteleri isimizi ¢ok hizlandiriyor.
[lk énce diisiik ¢oziiniirliikte imaj indiriyoruz ve tasarimda kullaniyoruz. Daha sonra
tasarim onaylandiktan sonra imaji satin aliyoruz ve tasarimin orijinal halini

hazirliyoruz.” (Erdogan, 2013)

Tasarimin bu kadar hiz kazanmasi kimi zaman stok imaj kullanimini tek bir
alternatif haline de getirebilmektedir. Cok kisa bir zaman dilimi igerisinde istenen
bazi tasarimlar i¢in Kahyaoglu (Kahyaoglu, 2013) sunlari ifade etmektedir.
“Ozellikle son dakika isleri dedigimiz kisa bir zaman dilimi icerisinde istenen
tasarimlar oluyor. Boyle bir durumda aslinda diger biitiin alternatifler direkt ¢cope
gitmis oldugu i¢in geriye sadece stok imaj kaliyor.”

Stok imaj grafik tasarimciya konsept olusturma asamasinda da 6nemli oranda
hiz kazandirmaktadir. Konsept olusturma asamasinda stok imajin saglamis oldugu
hiza iliskin Zeybek (Zeybek, 2013) sunlar1 ifade etmektedir; “Her zaman &nce fikir
bulup sonrasinda ona uygun imaji bulmak seklinde ilerlemiyor asamalar. Fikir stok
imajlar arasinda gezerken de diisiiniilebiliniyor. “Soyle bir stok imaj var ve bunun
Uzerine sOyle bir sey yapabiliriz” gibi diisiince siirecleri yasanabiliyor. Ayn sekilde
stok imaj kullanilarak konsept gelistirmeyle ilgili 6grencilerine ¢alistirmalar

yaptirdigini séyleyen Ugar, sunlari ifade etmektedir:

“Ogrencilerime diisiik ¢oziiniirliikte jpg formatinda fotograflarin bulundugu stok
imaj CD’leri veriyorum. 3-4 saat gibi bir slre vererek gorseller Gzerinden bir
kavram, konu distinerek bir miisteri yaratmalarini ve bir mal satan, bir (riin satan,
bir hizmet satan bir de kar amaci giitmeyen bir kurulus icin ilanlar yapmalarini
sOyliyorum. Herkesin elinde klasorler icerisinde hayvanlar, giinliik yasam, seyahat
vb. gibi simiflandirilmig toplam 17.800 gorsel materyal oluyor. Bu calisma,
yaraticihig1 destekleyen bir yaklasim. Ogrenciler, imajlar arasinda kiikreyen bir aslan
gorlntiisu gorlp, imajin altina “6nemli olan ne kadar giiclii oldugunuz degil
kendinize ne kadar iyi baktiginizdir” yazili bir slogan ile X marka bir dismacunu

markasi i¢in 0 anda da bir ey yaratabiliyor.” (Ugar, 2013)
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3.7.2. Gorunti Kalitesi

Goruntl kalitesi, yine stok imajlarin tercih edilmesinde 6nemli bir yer tutan
konulardan biridir. Prodiiksiyon ile gerceklestirilmis c¢alismalarda bile her zaman
goriintii kalitesi iyi fotograflar ya da istenilen kalitede illiistrasyon ve vektorel
cizimler elde edilememektedir. Onceden belirlenemeyen ve sonucu gorilemeyen bir
calisma siirecinde bircok olumsuz siirpriz gelisme yasanabilmektedir. Ornegin;
yapilacak olan bir tasarimda kullanilmak {izere bir mekan fotografi gerekli
oldugunda, bunun igin profesyonel bir fotograf ekibi gerekmektedir. Tam da
fotografin g¢ekilecegi o giinlerde havanin kapali olmasi ve o mekanin fotograflarinin
iyi bir sekilde alinamamas1 mimkun olabilir. Bunun gibi bir¢cok olumsuz nedenden
dolay1 istenilen kalitede goriintiiler alinamayabilir. Halbuki o mekanla ilgili ¢ok iyi
kalitede yiizlerce fotografi stok imaj sitelerinden bulmak mimkin olabiliyor.
Miisterilerin prodiiksiyon ile elde edilecek fotograflarla ilgili olarak yasadigi
tedirginlige iliskin Bilge sunlar1 ifade etmektedir:

“Bir miisterimizin ar1 siitli, polen, bal ve propolis karisimlarindan olusan bir iiriin
icin kampanya yapmamiz gerekiyordu. Mutlu insan portreleri kullanilmasima karar
verilmisti. Reklam veren stok imaj kullanmamizi istedi. Mutlu, gilen insan porteleri
ile yapacagimiz tasarimlarin kullanilacagi yerlerin eczaneler olmasi nedeniyle
uyumlu olmadigini, bu nedenle stok imaj kullanilmamasi gerektigini belirttim.
Eczane ortamlarinda bulunan iirlinlerin daha ¢ok ilag olmasi ve bu ilaglar igin
yapilan birgok caligmada giilen insan portrelerinin kullanilmasi nedeniyle
yapacagimiz tasarimlarda iriinlimiiziin ilag olarak algilanmasi tehlikesinin
oldugunu, bu nedenle de tasarimlarda kullanilacak kisilerin elinde kasik olmasinin
daha iyi olacagini belirttim. Bu sekilde bunun yenilebilecek bir iiriin oldugunu
anlatabilecegimizi s6yledim. Uzun tartismalar sonucunda reklam veren tekrar stok
imaj kullanilmasina karar verdi. Miisterinin prodiiksiyon ile hazirlanan imajlar igin
duydugu en bityiik kaygi ¢ekilecek fotograflarda istedikleri sonucu alamamakti.
Stok imajlarda boyle bir kayginin olmamasi, reklam verenin bu gibi durumlarda

kararini stok imajdan yana vermesini sagliyor.” (Bilge, 2012)
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3.7.3. Gerceklestirilmesi imkansiz Gorseller

Kimi zaman bazi imajlar1 teknik olarak ¢ekmek imkansizken kimi zaman da
imajlar1 zamansal olarak elde etmek miimkiin degildir. Ornegin; teknik olarak uzaya
cikip yeryiiziiniin fotografin1 ¢ekme imkani ya da okyanusun ortasinda bir
transatlantik fotografi ¢ekme imkani1 olmayabilir. Veya kis giiniine ait olan bir sehir
fotografina ihtiya¢ oldugunda mevsimlerden yaz ise ihtiya¢ duyulan fotografin elde
edilmesi yine mimkin olmaz. 1930’Iu yillarda varolan fakat daha sonra yikilan bir
heykel ya da mimari bir yapinin fotografina ihtiyag duyuldugunda o déneme tekrar
gidip o mekam fotograflamak miimkiin degildir. Boyle bir durumda yapilacak tek
sey telif haklarin1 elinde bulunduran ajans veya kisilere para 6demektir. O an igin
elde etme imkanmin olmadigi durumlarda stok imaj kullaniminin bir zorunluluk

oldugunu ifade eden Bilge bu konuyla ilgili sunlar1 ifade etmektedir:

“Diinyanin uzaydan ¢ekilmis haline veya Himalaya tepesindeki dagcilarin
fotograflarina ihtiyag duydugumuzda gercekten o fotograflari ¢ekmenize imkan
yoktur. Tasarimimmizda bdyle bir konuya yer vermeniz gerekiyorsa alip
kullanabilirsiniz. Bu durumlarda hakikaten stok imaj alip kullanmak gercekten
gerekiyor. Fakat sirf Himalaya’daki dagcinin fotografi var diye o imaj ile bir tasarim

olusturmaya ¢alisildiginda tasarimi berbat bir hale getirebilirsiniz.” (Bilge, 2012)

3.7.4. Maliyet

Stok imaj kullanommin Onemli nedenlerinden bir tanesi maliyettir.
Prodiiksiyon ile karsilastirildiginda stok imaj kullaniminin maliyet agisindan ¢ok
daha diisiik bir iicretle elde edilebildigi goriilmektedir. Urper (Urper, 2013) stok
imajin maliyet acisindan Onemine iliskin sunlar1 ifade etmektedir: “Herhangi bir
konuda bir fotografa ihtiya¢ duydugunuzda bir fotograf¢i, mekan ve belki model
kiralamaniz gerekecektir. Sirketler genelde cok 6zel bir kampanya yapmiyorsa
prodiksiyonu tercih etmiyor.”

Ornegin, bir yayinevi 10 sehrin tamtildig1 toplam 10 kitaptan olusan bir set
yapacagl zaman bu kitaplarin tasarimlarinda kullanilmak {izere o sechirlere ait

fotograflar ¢ektirmesi gerekecektir. On ayri sehir i¢in yaklasik olarak 10 giin, 10 ayri
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konaklama yeri, bir arag, en az iki kisilik bir ekip gerektigi disiiniildiigiinde kendi
elemanlarin1 gérevlendirmis dahi olsa yaklasik olarak su sekilde olacaktir:
e Konaklama: 1500 TL
e Yemek: 1000 TL
e Arac Yakiti: 1500 TL
e Maas: 2000 TL (Herbir kisinin 3000 TL maas aldig: diisiiniildiiglinde
iki kisi i¢in 10 giin 2000 TL olarak yansiyacaktir.)

Boyle bir ¢alisma i¢in asgari 6000TL para harcanarak elde edilen fotograflar:
Istockphoto.com’dan 99 Dolara, Shutterstock.com’dan 249 Dolara temin etmek

mUmkuin olabilir.

3.8. Ne Zaman Bir Goriintii Stok imaj Olur?

Bir fotografin ne zaman bir stok goriintii olacagi bilinmez. Bazen bir ani
fotografi bile bir stok fotografa dontisebilir. Bir zamanlar ¢ekilip bir kenara kaldirilan
ve uzun yillar hi¢ ¢ikarilmadan raflarda duran bazi fotograflarin bir giin bir stok
fotografi olma imkani bulunmaktadir. Getty Image gibi bir¢cok stok imaj ajansinin
elinde bulunan tarihi bir¢ok arsiv bir zamanlar birilerine ait olan 6zel koleksiyonlarin
satin alinmasiyla olusturulmustur.

Colak’a (Colak, 2013) gore; “bir fotografin stok imaj olabilmesi igin
insanlarin ulasabilecegi bir web sitesinde satisa sunulmasi gerekir.” Kulhanbey
(Kilhanbey, 2013) bir gorselin stok imaj olarak deger gormesi igin nelere dikkat
edilmesi gerektigi hususunda sunlar1 ifade etmektedir: “Unutulmamalidirki; goérsel
edinmek isteyen ajanslar, tasarimcilar, sirketler miisterilerinin triinlerini veya
hizmetlerini resimlendirmek ister. Bunlarin reklam, tanitim ve/veya sunum islerinde
kullanilmaya elverisli olmas1 gerekir. O zaman o gorsel bir stok imaj olur ”

Bir fotografin stok olabilmesi sadece iyi 151k, kadraj ve kompozisyon gibi
niteliklerine bagli degildir. Birileri i¢in anlamsiz goriinen bir igerik birilerinin
ihtiyacimi karsilayabilmektedir. Rob Sylvan (2011: 5) daha Once c¢ektigi kotii bir
fotografin nasil stok fotograf oldugunu soyle anlatir; “eskiden kabiil edilme

standartlar1 oldukc¢a diisiiktii. Sekil 3.21°deki fotografta 151k ¢ok koti, figir
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arkaplanla karismis durumda, ama bes y1l dnce ben bunu siteden kaldirana kadar 15
defa indirildi.”

Sekil 3.21: (Fotograf: Rob Sylvan)

Bir imajin sanatsal degerinin anlasilmasi i¢in sanat¢inin belirli bir vizyon edinmesi
daha once yapilmis olan eserlerle benzerlik gostermemesi ne kadar 6nemliyse bir stok imaj
saticisinin da yarattigi imajin Stok imaj piyasasinda yer bulup bulamayacagini anlamasi o
kadar 6nemlidir. Stok imaj sanat¢isi olan Rob Sylvan giinliik gezisini yaparken cektigi
ve daha sonra stok imaj olarak satmaya bagladigi bir fotografla ilgili anisin1 soyle

anlatir;

“Bu fotografi kopegimi civar parkta gezdirirken ¢ekmistim. (Sekil 3.22) Bu
fotografa ilk defa Peter Rockwell tarafindan bir yorum yapildi; “iste simdi bir stok
fotograf oldu” dedi. Yeni bir yorum olarak beni etkiledi. Pete’e bir mesaj
gonderdim ve beni bu konuda aydinlatmasini istedim. Bana iki neden oldugunu
soyledi: “Ilk olarak bu imaj bence bir stok fotograf drnegi. Ek olarak da insanlarin
arayip da bulmak istedikleri bir imaj. Bu fotografin 6nemi ¢ok basit ve agik olmasi.
Ve mesajimt direkt sekilde iletmesi.” Benim en iyi fotografim degil ama bu
fotograflar1 eksikliklerine ragmen portfolyomda tutuyorum. Ciinkii bana 6grettigi
ders i¢in geriye doniip bakmami saglayan bir fotograf.” (Sylvan, 2011: 16-17)
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Sekil 3.22: (Fotograf: Rob Sylvan)

Bir stok imajin satisa uygunluguyla o imaji yaratirken harcanan emek
arasinda bir dogru orant1 yoktur. Cok uzun ugraslar ve paralar harcanarak iiretilmis
olan baz1 imajlar ¢cok satilmazken bazi imajlar ¢cok kisa bir zaman dilimi igerisinde
maliyetsiz olarak Uretilmesine ragmen cok satilabilmektedir.

Rob Sylvan 2007 yilinda kendisine hediye olarak gelen yilbasi agacini
sisledikten sonra bahgesine koyar. Sabah kahve suyunun kaynamasini beklerken
Nikon D200 60 mm lens ve tripotunu alarak bahceye gider ve ¢am agacinin 8 kare
fotografini ¢eker. Daha sonrasinda kahvesini i¢erken fotograf (izerinde Photoshop
programinda biraz oynadiktan sonra fotografi satis yaptig1 stok imaj web sitesine
yiikler. (Sekil 3.23) Yilbasindan sonraki giin hesabina baktiginda 6283.43 Dolar
gordr. Bu fotograf 2011 yilina kadar kendisine 13.000 Dolar kazandirir. Agacin,
1siklarla birlikte toplam maliyeti yalnizca 15 Dolardir. (Sylvan, 2011: 9)
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Sekil 3.23: (Fotograf: Rob Sylvan)

3.9. Telif Haklan

Telif hakki, bir eserin devlet giivencesi altina alinarak yasal olarak
korunmasidir. Bir kisi eger bagkasina ait bir eseri kullanmak isterse, o kisiden yasal
olarak izin almak zorundadir. Yasalar cercevesinde, internetten video indirmek,
Google’dan alinan fotografla dergi basip satmak ile biifeden dergi ¢almak arasinda
biiylik fark yoktur, ikisi de hirsizliktir.

Kiilhanbey telif haklariyla ilgili olarak Fotolia’nin politikalarindan su sekilde

bahsetmektedir:

“Alinan ve haksiz olarak kullanilan fotograflarin takibi gelisen teknoloji sayesinde
artik ¢ok daha kolay. Telif haklarin1 zedeleyen kullanicilari bulmak i¢in kurulmus
cok sayida sirket vardir. Bunlarla isbirligi halindeyiz. Lakin telif haklarmin
zedelendigini ilk basta toplulugumuzdan 6greniyoruz. Sanatgilar ve diger miisteriler
gorselin yasadist kullanildigini ¢ok hizli bir sekilde tespit eder ve bunu bize iletirler.
Bundan sonra yasal islemler baglatilir. Fotolia, telif haklarinin korunmasi igin
bilinglendirme kampanyalar1 yiiritmektedir. Telif haklarinin zedelenmesini,
fotografin yasadisi olarak kullanilmasinin 6nlenmesinin yanisira, gorseli Fotolia’ya

yiikleyen sanat¢i tarafindan da zedelenmemesi igin bir dizi onlemler alinmigtir.
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Orneklendirmek gerekirse; Topkapr Sarayi’’mi fotograflayan sanatgiya bu eserin
Topkapt Sarayi‘ndan sorumlu miidiirliik tarafindan onaylanmasi yani izin verilmesi
gerektigi bildirilir. Bunun diginda fotografta gosterilen/yer alan model ile ilgili
gerekli imzalarin, model izin belgesinde olmasi gerekir. Biitiin bunlarin yanisira
gorsellerde filigran kullanarak eserlerin ¢alintt olarak kullanilmasini &nliiyoruz.”
(Kulhanbey, 2013)

Uluslararast hukukta bu konuda ¢ok ciddi yaptirimlar séz konusudur.
Tiirkiye’de de benzer sekilde, korsanla miicadele yasasi olarak bilinen 5101 sayili
yasa ile bu konuda ¢ok ciddi tedbirler alinmistir.

Turkiye’de stok imaj sanatgilarmin ozellikle fotograf ¢ekerken yasamis
olduklart 6nemli problemlerden bir tanesi kisilerin 6zel yasamlarin1 ve haklarim
koruma amaciyla ¢ikarilan model izin belgesidir. Eger ¢ekilen bir fotografin
icerisinde yiizii tanmnir halde insanlar kullaniliyorsa fotografi cekilen kisiye bu
fotografin onun izniyle ¢ekildigini belirten model izin belgesi imzalatmak gerekiyor.
Icerisinde model kullanilan fotograflarin ¢ekimlerinde yasanilan zorluklarla ilgili
Colak (Colak, 2013) sunlar1 ifade etmektedir; “bizim gibi Ulkelerde model izin
belgesi almak biraz zor. Yolda gidip bir fotograf c¢ekiyorsunuz ve fotografini
cektiginiz kisiye ¢ikartip model izin belgesi imzalatmak istediginizde genelde geri
cevriliyorsunuz.” Insanlarmn  genelde fotograflarinin  istemedikleri yerlerde
kullanilacagina iliskin korku yasadigini belirten Kilhanbey (Kilhanbey, 2013)
model izin belgesi imzalatmak istemeyen insanlarin kaygilar1 ve bu konuda alinan
tedbirlerle ilgili sunlar1 ifade etmektedir: “Ornegin, benim fotografim acaba bir porno
sitesinde kullanilir m1? Veya fotografim acaba irk¢i bir afiste yer alir mi gibi
korkular yasiyorlar. Mikro stok siteleri her kesime hizmet verse de sézlesmelerinde
bu tiir kullanimlar1 engelleyen maddeleri var.”

1990 yillarinda royalty free adiyla gelisen bir lisanslama ortaya ¢ikmustir.
royalty free fotograflar tek ticret, ¢ok kullanim ve Kkitlesel dagitim prensibi
dogrultusunda satilmaktadir. Yani, right managed imajlarin aksine royalty free
satiglarda herhangi bir gorselin satin alinmasi s6z konusu gorselin kullanimi i¢in son
derece genis kapsamli hak ve ruhsatlarin da satin alinmasi anlamina gelmektedir ve
satin alan kisi bu gorselleri istedigi zaman ve istedigi siklikta kullanabilmektedir.

(Frosh, 2003: 183)
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Stok imaj ile ilgili telif haklarimi ii¢ baslik altinda toplanmaktadir. Bunlar

right managed, royalty free ve editorial licence olarak adlandirilmaktadir. (Sylvan,
2011: 20)

Right Managed, serbest fotograf¢ilara verilen islerin bir tiirevidir ve stok
fotografeiligin ilk donemlerindeki yaygin modelidir. Lisansin nerede, nasil ve
ne kadar siire boyunca kullanilabileceginin sinirlandirilmasiyla ilgilidir. Eger
miisterin bu imaj1 farkli bir amag¢ icin kullanmasi gerekiyorsa ve bu ilk
lisansta belirtilmemisse tekrar yeni bir lisans diizenlemesi yapilmasi gerekir.

Ucretler lisanstan lisansa tamamen degiskendir.

Royalty Free, right managed’e gore daha genis kullanim iceren bir lisans
tiirlidiir. Ama asil ayristiklart ana konular zaman limitinin olmamas1 ve
odemenin bir kere yapilmasi iizerinedir. Isminden dolay1 yanlislikla bazi
insanlarda higbir zaman bir Ucret 6denmeyecegi izlenimi birakan bu
lisanslama turtinde aslinda isimde kullanilan free kelimesi ekstra bir 6deme
olmayacaginin bir gostergesidir. Micro stok diinyasinda kullanilan en yaygin
model olan royalty free imajlarda genelde imajin ¢Oziinilirliigiine gore
fiyatlandirma yapilir. Royalty free lisanslarin tanimi igin  Kulhanbey
(Kulhanbey, 2013) sunlari ifade etmektedir: “Royalty free imaj kullanicilart
imaj1 hangi mecralarda, ne kadar siire boyunca, ne kadar genis bir alanda
kullanacagina dair sorularla ugrasmazlar. Bir kez alip istedikleri mecralarda
kullanabildekleri i¢in miisteri tarafinda bir rahatlik yasatan bir linanslama

taradar.”

Editoryal License, digerlerinden farklilik igerir. Asil 6zelligi egitim ve haber
amacli olmasi, reklam amag¢li olmamasidir. Bu tarz bir lisanslamanin ana
nedeni bazi gorsellerin reklam baglamma uymamasidir. Ornek olarak
politikacilarmn, tnliilerin fotograflar1 ya da haber kaynagi olan fotograflar

verilebilir. Genelde gazeteler, dergiler ve bloklarda kullanilir.
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3.10. Dis Kaynak Kullanimi

Dis kaynak kullanimi en basit haliyle; daha 6nce sirket i¢inde Uretilen bir mal
ya da hizmetin disaridan tedarik edilmesidir. Di1s kaynak kullanimi (Outsourcing)
kavramu ilk olarak 1980’li yillardan itibaren kullanilmaya baslansa da bir yonetim
stratejisi ve is modeli olarak 1990’11 yillardan itibaren yayginlasmaya baslamustir. Tk
kez 1979 yilinda Oxford English Dictionary’de yer alan dig kaynak kullanimi ifadesi
1981 yilinda Business Week’te ¢ikan bir makalede ilk kez literatiire girmistir. (D1s
Kaynak Kullanimi, 2007)

Neredeyse biitlin stok imaj sirketleri dis kaynak kullanirlar. Stok imaj
sirketleri, kendi biinyesinde fotografci, grafiker gibi elemanlar yerine disaridan
katilimct alirlar. Bu ¢alisma prensibi stok imaj sirketlerinin hem hizli biiyiimesini
hem de daha fazla kar elde etmesini saglamaktadir. Stok imaj sirketleri biinyesine
aldig1 imajlar i¢in belirli kriterler koyarak komisyon aldiklar1 sanatcilarin eserlerini
de denetim altina alirlar. Bu da sirketin gelisi giizel bir arsiv yerine daha nitelikli ve
0zenli bir arsive sahip olmasini saglamaktadir.

Stok imaj ajanslar1 kendi biinyelerinde ¢alistirdiklart elamanlart icin sigorta,
yemek ve maas gibi 6demeler yapmak zorunda kalacaklarindan dolay1 dis kaynak
kullanimi modeli ile iiretilen imajlar i¢in kimseye ekstradan bir iicret 6demeden hem
riski azaltan hem de daha fazla kar elde eden bir sistemi devam ettirirler.

Stok imaj ajanslara disaridan katilan sanat¢ilarin da bu calisma sekli ile
ilgili sahip olduklar1 avantajlar vardir. Bir yandan profesyonel is yasamina devam
ederken bir yandan da zaman, mekan gibi engeller olmadan stok imaj saticisi

olabilmektedirler.
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DORDUNCU BOLUM

GRAFIK TASARIM UYGULAMALARINDA STOK iMAJ
KULLANIMININ ETKIiLERI

4.1. Stok Imaj Kullanimiin Grafik Tasarima Etkileri

Bilgisayar teknolojisiyle birlikte gelisen masaiistii yaymnciligin heniiz ortaya
cikmadigi donemlerde grafik tasarimin tasarim ve iiretim asamalart farkli teknikler
kullanilarak yapiliyordu. Oncesinde pikaj, litografi, aga¢ baski gibi ydntemler
kullanan grafik tasarimcilar, bilgisiyar teknolojisi ve onun yan triinlerin geligimi ile
birlikte hizli ve modern olanaklarla tanismig olur. Yazi yazma, imaj kullanimi,
yayima hazirlama ve iiretim iglevlerinin kisisel bilgisayarlarin diinyasina girmesiyle
baslayan siiregle birlikte tasarimda birgok yenilik yasamistir.

Masaiistii yayincilik araclarinin gelismesiyle birlikte daha 6nce kullanilan
fotograf kataloglarinda bulunan gorseller artik dijital ortamlara aktarilarak bilgisayar
icerisinde de kullanilmaya baslanmistir. Bu gelisme ile birlikte artik bir grafik iiriin
icin siire¢ daha da kolaylagmis olur.

Bir diger stok imaj tiri olan vektorel imajlar da yine masalsty yayinciligin
ortaya ¢ikmasiyla kullanim1 miimkiin olan imajlardir. Vektorel ¢izimlerin, fotografa
gore sagladig1 6nemli bazi avantajlar vardir. Ornegin, vektorel ¢izimlerin ¢oziiniirliik
probleminin olmamasi yani istenildigi kadar biiyiitiilebilmektedir. Fakat fotografin
sahip oldugu c¢oziiniirlik ne ise odur. Bunun disinda kullanilmamasi gerekir.
Vektorel ¢izimlerde renk, form, Olgeklendirme vb. degisikliklerin kolayca
yapilabiliniyor olmasi1 bazi tasarimlarda ozellikle vektorel c¢izimlerin tercih
edilmesine neden olabiliyor.

Stok imajin basili yayincilikta sagladigi en 6nemli avantajlardan biri bazi
gerceklestirilmesi  imkansiz  gorsellerin  elde edilmesini saglamasidir. Tekrar
fotograflanmas1 miimkiin olmayan fakat tasarimda kullanilmasi1 gereken bazi imajlar
oldugunda bunlar1 stok imaj satan ajanslardan bulmak ve kullanmak mimkunddr.
Time dergisinin kullandigi kapak ornekleri arasinda giintimiizden ¢ok uzak
zamanlarda yasamis ve giiniimiizde yasamiyor olan kisilerin fotograflarinin

kullanildigi gérmek miimkiindiir. (Sekil 4.1) Birgok stok imaj satan ajansin sahip
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oldugu tarihi arsivler sayesinde tasarim i¢in ihtiya¢ duyulan tarihi belge niteligindeki

imajlar satin alinip kullanilabilmektedir.

" JOSEPH STALIN

7L I
" collectivisation has ots to say about
program is killing - - liberals and socialists.

millions. le says | ™ Ant dom't gethim

of his detractors: Fop
"No man. No problem.”
I8 he serious or just

= AttENtion

t:rmcs say his The new Cancelior

Sekil 4.1: Time Dergisi Kapak Ornekleri

Telif haklariin koruma altina alinmadigr donemlerde imaj ihtiyacini
karsilayan o©nemli bir kaynak Tirkiye’de yaymnlanmis olan basili tasarim
ornekleridir. Maliyetsiz olmasi ve normal sartlarda elde etmesi ¢ok giic olan bazi
imajlarin kullanim kolayligi o dénemin tasarimcilar1 tarafindan 6nemli bir tercih
nedeni haline gelmistir.

Bir imajin sirf kolay ulagilabilir ve maliyetsiz olmasi o imajin bir tasarimin
ihtiyacin1  karsilayacagr diisiiniilemez. Bilge’ye (Bilge, 2012) gore; “sirf
Himalaya’daki dagcinin fotografi var diye alip o imaj ile bir tasarim olusturmaya
calistiginizda tasarimi berbat bir hale getirebilirsiniz.

Grafik tasarim bir mesaj iletir ve bunu iletmesi gereken hedef kitlesi bellidir.
Eger iletilecek olan mesaj sadece Tiirkiye’de yasayan ev kadinlar1 ise ve bu ev
kadinlar1 40 ile 60 yas arast ise mesajin igeriginin bu durum gozetilerek
olusturulmasi gerekir. Grafik tasarimci her hangi bir malzemeyi her hangi bir
anlatimla ve her hangi bir kanal kullanarak anlatma liiksiine sahip degildir. Ancak
bazi kriterler 1s18inda olusturulan mesaj, hedef kitle baz alinarak tasarlandiginda

basaril1 bir sonug elde edilebilir.
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Dergi, afis gibi tasarimlardan taranarak kullanilan ve her hangi bir sekilde
O0demenin yapilmadigi diisikk maliyetli tasarimlarla diisiik kalitede olan tasarim
ornekleri bulunmaktadir. Ankara Makarnasi i¢in yapilan basin ilan1 ¢aligmasinda
kullanilan {inlii imaj1 ile verilmek istenen mesaj arasinda dogru sekilde bag
kurulamamistir. (Sekil 4.2) Tasarimda “El elden istiindiir!”, “Hakiki bir tercih
yapmak istiyorsaniz Ankara Makarnasini tercih ediniz” ve ‘“Ankara Makarnasi
zevkle yiyeceginiz en nefis makarnadir.” gibi metinler yer almakta. Burada verilen
mesajlar ile kullanilan fotograftaki iinlii aktrisin imaji1 arasinda bag kurmak

neredeyse imkansizdir.

Hakiki bir tercih yap-
mak istiyorsaniz
Ankara Makarnasin

tercih ediniz.

Sekil 4.2: Ankara Makarna Basin ilanlan
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Aktif Dagitim Iletisim Hizmetleri igin hazirlanan basin ilaninda yine stok
imaj kullanilarak bir konsept gelistirilmeye ¢alisilmis, fakat cok 6nemli bir ayrintiya
dikkat edilmemis. (Sekil 4.3) Yapilan bu tasarimda bir dagitim sirketinden beklenen
zamaninda ve dogru teslim edilmesi gerektigi beklentisinin 6zellikle dogru kismryla
ilgili olarak higbir sekilde bagdastirilamayacak bir ¢eliskili anlatim gerceklestirilmis.
Tasarimda iki tane imaj iki tane de slogan karsilastirilarak leylekler tarafindan eksik
yapilan bir igin Aktif isimli dagitim sirketi tarafindan dogru yapildigi vurgulanmaya
calisilmig. Tasarimin iist boliimiinde “leylekler kapiya birakir...” yazist ve bu yaziy1
desteklemesi icin de leylek tarafindan tasindigi ifade edilen bir cocuk imaji
bulunmakta. Tasarimin bu kisminda metin ve imaj arasinda kurulan bag arasinda bir
problem yok. Tasarimin alt kismina bakildiginda ise “biz teslim ederiz.” yazisi ve
onu desteklemesi i¢in de elinde beyaz bir ¢ocuk tutan siyahi bir adam imajidir.
Tasarima biitiin olarak bakildiginda su sekilde bir mesaj verilmektedir; herkesin
bildigi gibi leylekler kapiya ¢ocugu birakiyorlar, fakat Aktif dagitim sirketi siyahi bir

adama beyaz ¢ocuk birakarak aslinda yanlis bir teslimat yapmis oluyor.
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Sekil 4.3: Aktif Dagitim Basin flam
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BP firmasi i¢in stok imaj kullanilarak yapilan basin ilan1 ¢alismasinda yine
imaj ile iletilmek istenen mesajin higbir baglantis1 bulunmamaktadir. (Sekil 4.4)
Verilmek istenen mesajdaki gibi Ozellikle daha kirsal bogelerdeki otoyollarda bu
sekilde bir 6rdek ailesinin yoldan gegerken araglarin durmasina neden olmasi goriilen
hadiselerdir. Fakat bu hadise otoyollarda gerceklesirse ancak araglarin durmasina
neden olur. Kullanilan bu imajda ise bu 6rdek ailesi otoyolla hig ilgisi olmayan kirsal

bir alanda yoluna devam ediyor.

Yolda sizi kucuk surprizler durdursun,
aracinizin yakitr degil.

pompalarmin Gzennde o2el bar filtre bulunuyer, 10 mikron blydklGg
BP givencesinda tagiyor, yida en az bir kare BP'nin Ozel Tank Temizieme ara 2 g1
ister super, istisnasiz bitin akaryakitlanmizda kank kullannoruz, Boylece yakiin kurum ve tortu yaparak motorunuza zarar vermesini énledigimaz gib

aracinizin performansini da artiryoruz

Kisacas) BP"den akaryakit aldigirizda iginiz rahat elsun, ¢lnkd bizim cimiz rahat

bp

petroliin 6tesinde yenilikler

Sekil 4.4: BP Basin ilam
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Stok imaj kullanilarak olusturulan konsept ¢alismalarda imajin tam olarak
mesaj1 karsilayip karsilamadiginin kararinin dikkatli bir sekilde verilmesi gerekir.
Grafik tasarim mesaj1 hedef kitleye dogru sekilde iletmekle yikiimliidiir. Bir imaja
ne anlam ytiiklendiginden ¢ok hedef kitlenin bu mesajdan ne anladigi daha 6nemlidir
Bu nedenle kullanilan imaj eger istenen mesaj1 yeteri kadar karsilamiyorsa ya baska
imaj kullanilmali ya da imaj iizerinde bazi degisiklikler yapilarak, imajin mesaja
uygun hale getirilmesi saglanmalidir. Ornegin, BP ilaninda 6rdek ailesi Photoshop
gibi bir goriintii isleme programinda kolaylikla dekupe edilip bir otoyol fotografi
lizerine yerlestirilerek mesajin daha giiclii olmasi saglanabilirdi.

Heinz ketgaplar1 i¢in hazirlanan basin ilaninda stok imaj yerine prodiksiyon
hazirlanarak fotograf ¢ekilmis ve iletilmek istenen mesaj yazi olmasa bile anlasilacak

duzeyde iyi verilmistir. (Sekil 4.5)

Mo one grows Ketchup like Heinz.

Sekil 4.5: Heinz Ketcap Basin ilam
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Tasarimlarda kullanilmak {izere hazirlanan bazi imajlarin hazirlanmasi
yuksek prodiksiyon maliyetlerine neden olabilmektedir. Genellikle stok imaj
ajanslarinin elleride bulunan imajlar arasinda ¢ok yiiksek maliyet ile gerceklestirilmis
imajlar bulmak pek miimkiin degildir. Genellikle prodiksiyon maliyeti ylksek olan
tasarimlar firmalarin 6nemli kampanyalar1 i¢in yapilmaktadir. Yamaha markasinin
biinyesinde bulundurdugu deniz motorlar1 ig¢in seri olarak yapilan reklam
grafiklerindeki daha oncesinde olusturulan konsept i¢in illlistrasyon c¢aligmalari

yapildig1 goriilmektedir. (Sekil 4.6)

Sea power. @YAMAHA

Sea power. @YAMAHA

Sekil 4.6: Yamaha i¢in Basin ilanlan

94



Stok imajlarda en ¢ok aranan 6zelliklerden biri imajlarin genel olarak stok
imaj kullanicilarinin ihtiyaglarini karsilayacak nitelikte olmasidir. Varolan gorselin
ne kadar zamanda yaratildigi, ne kadar emek harcandigindan ¢ok genel kullanici
kitlesinin ihtiyacini karsilayip karsilamadigi onemlidir.

Shutterstock.com adresinde muzik, gece kuliibii, disko, siliiet, parti, eglence,
illistrasyon vb. anahtar kelimeler yazilarak ulasilan bu vektorel imajin, kullanildig:
tasarimlara gore sekil, Olcek, renk gibi unsurlart degistirilerek farkli firmalar
tarafindan farkli zamanlarda ve farkli Ulkelerde kullanildigi goriilmektedir. Bazi
tasarimlarda degistirilmeden kullanilan bu imajin (Sekil 4.8) baz1 tasarimlarda ise
imajin iizerine bir takim eklemeler yapilarak kullandigi goriilmektedir. (Sekil 4.9)
Stok imaj olarak alinan bir imajin belirli bir sektorde veya belirli etkinlikler igin
stirekli kullaniltyor olmasi artik ayni imajla karsi karsiya kalan uyaricinin da

aynilasan imaj1 zihninde uzaklastirmasina neden olmaktadir.

Shutterst r.lck ﬁ Fotodraflar ilatrazyoniar Wektdrler

EPS10 Party People Yector Background - Dancing Young People

68251710
Yok
HunThomas

vektdir Formati

Bu garsel bir vektar illistrasyonudur ve czonirdk kaybn yaganmadan
Sample Text & herhangi bir boyuta algeklendirilebilin. Bu garsel, bir .eps dosyas olarak
indirilecektir. Bu dosyayr kullanmak igin Adobe lllustrator gibi vektdr
Anzanleyiri hir programa ihtivag doyacakeine

X

Sekil 4.7: (http://www.shutterstock.com/pic-69251710/stock-vector-eps-party-people-vector-
background-dancing-young-people.html?src=ksh6-pMTw40_Vr3pu3341A-1-22)
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Sekil 4.9: (http://www.tividyo.com/photos/reklam/torium_afis.jpg)
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Sekil 4.10’de Ahmet Erdogan’in niikleer tehlike baslikli konu i¢in yaptig1 afis
tasariminda Rus ruleti ile niikleer tehlike arasindaki iliski kurularak bir konsept
gelistirilmig. “Niikleer santrallerin ne zaman gelecegi belli olmayan bir tehlike
icerdigini ifade eden Erdogan’a (Erdogan, 2013) gore; “bu durum tipki Rus ruletinde
oldugu gibi her an 6limi getirebilecek bir tehlike”dir. Olusturmus oldugu bu konsept
icin bir stok imaj web sitesinden konuya uygun bir silah ve niikleer sembolii imaj1
satin aldigim s6yleyen Erdogan (Erdogan, 2013) sunlari ifade etmektedir; “stok imaj
kullanarak tasarladigim bu afis i¢in eger bir fotograf ¢ekme olanagim olsaydi daha
farkl1 bir agidan ve daha farkli bir kadraj ile ¢ekebilirdim.”

Inexhaustible needs of human being move us to
uncertainty. Do we have to run this risk?
Now, it's your turn!

Sekil: 4.10: Ahmet Erdogan
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Stok imaj kullanilarak elde edilen ve tek bir kare olmamasina ragmen, sanki
tek bir kare fotografmis hissi veren birgok ¢alisma bulunmaktadir. Big Bang ajans
tarafindan Sharp markasi i¢in hazirlanan basin ilaninda kullanilan samuray gorseli,
hurdalik, vektorel kipler ve televizyon gorsellerinin hepsi ajans tarafindan
Shutterstock’dan satin alinarak tizerlerinde bir¢ok islem yapildiktan sonra tek bir

kare fotograf haline getirilmis. (Sekil 4.11)

Sekil 4.11: Sharp Basin ilami i¢in Malzemeler

Daha oOncesinde belirlenen bir konsept 1siginda Oncelikli olarak 1maj
arastirmasi yapilmasinin ardindan gergeklestirilmek istenen konsepti en iyi anlatacak
gorseller se¢ilmis. Daha sonrasinda her bir fotograf dekupe edilerek kendi
ortamindan ¢ikarilarak gercekte sanki oradaymis gibi goriindiikleri hurdalik
fotografinin iizerine yerlestirilmis. Fotograflarin 15181 ile ilgili degisiklikler yapilarak
kullanilan materyallerin aym1 kare icerisinde oldugu hissi giiclendirilmis.
Gokyulzinde gergekte varmig gibi akbabalar yerlestirilmis. Hurdalikta bulunan bir¢ok
materyalin {ist kisimlarina bol miktarda samuray tarafindan pargalanmis televizyon
yerlestirilerek bu hurdaligin bir televizyon hurdaligi oldugu fikri yansitilmis. Bir
konsept dahilinde bulunan bu imajlar ile iletilmek istenen mesaj iyi bir sekilde
verilmektedir. (Sekil 4.12)
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Televizyon Teknolojisinde
BIR DEVRIN SONU

Sharp, en yeni televizyonlarda bile kullanilan 3-Renk teknolojisine son veriyor.
Diinyanin iLK ve TEK 4-Renk gériintii teknolojisi yalnizca Sharp'ta...

SHARP
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Sekil 4.12: Sharp Basin ilam
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Sekil 4.13’te Milliyet gazetesinin cocuklara yonelik promosyon olarak
verdigi bir kart oyunu bulunmaktadir. Oyun hem ¢ocuklarin eglenmesini hem de
Ingilizce kelimeler ogrenmesini saglamak amaciyla birbirinden farkli konu
basliklarinin oldugu toplam dokuz adet tasarimdan olugmaktadir. Herbir oyunda bir
konu icin yapilan 20 adet koparilabilir kart bulunmaktadir. Mesleklerin ingilizce
olarak verildigi bu ornek; tasarlanirken Shutterstock’dan yararlanilmis. Ajansin
vektorel imajlari arasinda ayni karakter kullanilarak ¢izilen ve tercih edilen sadece 15
meslek grubunun olmasi nedeniyle ihtiya¢ duyulan 5 adet meslek grubu igin de
tekrardan ¢izimler yapilmis. Serinin bozulmamasi i¢in eklenen astronot, futbolcu,
ciftei, elektrik¢i ve doktor icin ¢izimlerde karakterlerin durus pozisyonu ve ifade

bicimi korunarak gorsel streklililk devam ettirilmis..

MASIL OYNANIR T
‘haal
Ihepsini al

ingilizce Oyun Kartlar

Sekil 4.13: Milliyet Gazetesi Promosyonu
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Stok imaj kullanarak bir tasarimin baski sonras1 asamasini hatta bir ambalaja
doniigmiis halini miisteriye sunmak miimkiindiir. Boylelikle miisteri heniiz tasarimlar
bilgisayar ortamindayken isin basilmis ve ambalaja doniismiis halini dahi kontrol
edilebilmektedir. Sekil 4.14’de Petronet firmasi i¢in hazirlanan ambalaj
tasarimlarinda kullanilmak iizere satin alinan vektorel ¢izimin Sekil 4.15’te renginin
degistirildigi, lizerine logo, yazi vb. bilgilerin eklendigi hali goriilmektedir. Bu teknik
olanak ile heniiz tasarim, uygulamaya gitmeden miisteri tarafindan degerlendirilip

Uzerinde bazi degisiklikler yapilabilmektedir.

ABSTRACT
BACKGROUND

EPS [0

Sekil 4.14: Shutterstok imaj

L] o PETRONET

POMPA
OTOMASYON SiSTEMIi

POMPA OTOMASYON SiSTEMi

'0

Sekil 4.15: Petronat icin Ambalaj Tasarim

| o PETRONET
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Pmar Solen Sucuk i¢in yapilan reklam galismasinda, kis mevsiminde karli
daglarda ¢ocugu ile mangalda sucuk yapan bir baba konu ediliyor. (Sekil 4.16) Boyle
bir reklamin gercek olarak yapilmasi igin bir film ekibi, oyuncular ve teknik ekibin
karli bir daga gidip ¢ekim yapmasi gerekiyor. Cekimin gerceklesmesi i¢in hava
sartlarinin uygun olmasinin yani sira oldukea yiiksek butce gerekecektir. Gerekli olan
hava kosulunun olmamasi ve yiiksek maliyet gerekcesiyle stidyo ortaminda
cekimine karar verilen bu reklam kampanyasi igin olusturulan karli dag havasi
dekorunda oyuncular, mangal, sucuk yapay kar gibi gercek malzemeler, arkadaki
karli dag goriintiisti igin ise stok imaj web sitesinden satin alinan imaj kullanilmis ve

adeta gercgek bir ortam hissi yaratilmas.

Sekil 4.16:
(http://bizimizmir.net/images_haber/078d9350230fd403080b5186b4132chfl427calba73aeal7268
€955500e31526.jpg)

Samsung Galaxy S4 telefonlarin tanitim gecesinde gosterilmek izere yapilan
caligmalarda yine stok imaja bagvuruldugu gorulmektedir. Helikopterden g¢ekilmis
stok imajlar satin alan ajans, Amerika’ya gitmeden sanki reklam orada ¢ekilmis
izlenimini yaratmis. (Sekil 4.17) Bu reklami hazirlayan ekipte bulunan Kahyaoglu

(Kahyaoglu, 2013) bu kampanya igin siireci su sekilde anlatiyor;

102



“Samsung S4 i¢in ¢ekmeyi planladigimiz tanitim filminde goriintiilerin Amerika’da ¢ekilmis
olmasi gerekiyordu. Amerikada’ki bir stadyumun, gékdelenlerin arasinda ¢ekilmis olan bir
fotografini aldik ve onun iizerine spotlar vs. seyler koyarak kullandik. Daha sonra bu reklami
goren herkes bu reklamda helikopterden ¢ekilen goriintiilerin New York’ta g¢ekilmis bir

tanitim gecesine ait oldugunu sand1.”

New York

Samsung Galaxy 54 lansmani

Sekil 4.17: (http://www.alametifarika.com.tr/we-do/turkcell/smasung-galaxy-s4-herkesten-once-

before-everyone-else-042013)

Garanti Bankasi i¢in yapilan reklam kampanyalar1 i¢cin Shutterstock.com
adresinden alinan bazi imajlar, kampanyanin 6nemli bir bdliimiinde kullanilmus.
(Sekil 4.18) Vektorel olan bu imajlar ile kolaylikla form ve renk gibi 6zellikler
tizerinde degisiklik yapilabilmesi kullanim alanlarina goére wuygulamay:r da

kolaylagtirmaktadir. (Sekil 4.19)

shutterstock (L( shuttersto ) shutterstoc

LW

Sekil 4.18: Shutterstock Vektorel Imaj
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Sekil 4.19: Garanti Bankas1 Reklamlari
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Tasarimlarda kullanilacak olan stok imajlar bazen oyuncu kullanilarak
cekilen fotograflardan sonra aranip bulunurken kimi zaman da kullanilacak imajlarin
temin edilmesinden sonra ¢ekilecek olan fotograflarin 151k, perspektif gibi 6zellikleri
hesaplanmaktadir. Sekil 4.20°de bulunan reklamda ©nde bulunan objeler ve
oyuncularin tamamu i¢in fotograf ¢ekimi yapilirken arkada bulunan biitin objeler ve

mekanlar igin stok imaj kullanilmistir.

AKILLI
YURTDISI

"SSA DUNYASI

Sekil 4.20: Turkcell Reklam 1
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Sekil 4.21’de bulunan reklamda kullanilan telefon ve kiipler disinda her sey
stok imaj olarak elde edilmistir. Black Berry Curve 9360’in kampanyasi igin
gelistirilen konsepte sehrin yeni fenomeni olarak nitelendirilen telefonlar i¢in bir
sehrin merkezine yerlestirilen Black Berry telefonlarin goriintiisiine ihtiyag
duyulmus. Tasarimda ihtiya¢ duyulan sey; telefonlarin gergek ebatlarindan ¢ok daha
blylk bir sekilde kullanilmasi. Bunun i¢in tercih edilebilecek yollar arasinda
tasarimin tamaminin 3D olarak hazirlanmast mimkin. Bir diger yol ise ayr1 ayri
karelerde ¢ekilmis olan Black Berry telefon, kiipler ve sehir fotograflarini Photoshop
gibi bir yazilim ile bir araya getirmektir. 3D olarak yapilacak ¢oziimlemenin
maliyetinin ¢ok fazla olmasindan dolay1 kompozisyona uygun olarak Black Berry
fotografi, kiipler stiidyo ortaminda ¢ekilmis. Mekan fotografi ise stok imaj olarak
satin alinmig. Photoshop programinda olgeklendirme renk, 151k gibi teknik

diizenlemeler yapilarak ¢alisma sonlandiriimas.

Sehr”i.n yeﬁi fenomeni
BlackBerry Curve 9360
ilk kez Tu rkcell'de'

"'BtackBerry Cur ve

1 | fimcetaonsk comiTurkeell | twitercomMurkeel | Mzter Hizmetherk #6420 532

Sekil 4.21: Turkcell Reklanm 2

Turkcell 3G igin yapilan reklam ¢alismasinda kullanilan oyuncular ve araba
disinda kullanilan arka plan gorseli stok imaj olarak kullanilmis. (Sekil 4.22) Arkada
kullanilmak tizere stok imaj olarak satin alinan fotograftaki perspektif ve 1s18a gore
Ondeki araba ve oyuncularin yerlesimi ve 151k planlar1 gergeklestirilmis. Daha sonra
Photoshop gibi bitmap tabanli programlar ile imaj {izerinde ¢ekim sirasinda

gerceklestirilemeyen bazi degisiklikler yapilmas.
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Sekil 4.22: Turkcell Reklam 3

Turkcell 3G VINN i¢in yapilan ilan ¢alismasinda anne, baba ve ¢ocuklardan
olusan aile, arkalarinda bulunan esyalarin stiidyo ortaminda fotograflari g¢ekilmis.
(Sekil 4.23) Yine aymi sekilde 3G VINN modem de stiidyo ortaminda ¢ekilmis.
Boyle bir kompozisyonu prodiksiyon ile gercek malzemeler kullanarak yapmak,
gerceklestirilen bu calismaya oranla onlarca kat daha masrafli olacaktir. 3G modem
gorselinin bir araba gibi blyUlk bir maketini yapmak ve igerisine insanlar1 yerlestirip
bir de havada hissini yaratmak cok yliksek bir maliyet yaratacaktir. Ayri ayr1 fotograf
cekerek ve stok imaj kullanimina bagvurarak elde edilen goriintiileri bitmap tabanli

bir yazilim yardimiyla ¢ok iyi bir sonuca daha diisiik maliyetle ulasmak olduk¢a
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mUmkin. Bu ¢alismada da bu sekilde bir yol izlenerek insanlar, esyalar ve 3G VINN
ayr fotograflanmig ve daha sonrasinda da mekan olarak da bir manzara gorseli stok
imaj olarak tercih edilmis. COzuntrlik problemi yoksa Photoshop gibi bir
programda, fotograflari 6l¢eklendirmek oldukga kolay bir is. Araba dlgegine getirilen
3G modemin arkasina hiz efektini olusturacak sekilde motion blur efekti uygulanmus.
Araba niteligi tasiyan 3G modemin altina golge atilarak mekan fotografi ile bir

biitlinliik saglanmus.

Simdi Yazlik VINN alin,

yaz boyu doya doya VINN'layin.

Vinn'inilk 3 ay 1 GB yerine 4 GB kota hediyesiyle, yaz boyunca Turkcell 3G hizinin keyfini stirin.

H 19 90TL

ilk3ay 4GB

o
Fava. e
O P L i Tl B T W Kot

Sekil 4.23: (http://www.dijimecmua.com/flash/index.php?id=8377&page=15)
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Sekil 4.24’de bulunan reklamda, énde bulunan oyuncular, ofis tek bir kare
fotograf olarak c¢ekilmis. Cam disinda goriilen kisim ise stok imaj olarak satin
alinmis ve dlgeklendirme, renk gibi ayarlamalarla fotografa adapte edilerek tek bir
kare fotograf hissi yaratilmis. Fotografta cam disinda goriilen binalarin
yerlestirilmesi i¢in fotograf tizerinde sadece cam olan boliimler segili hale getirilerek

bolgeye uygun perspektifteki fotograflar yerlestirilmis.

Halk miziginden rock’a
milyonlarca sarki Turkcell Mizik'te!

Turkeell Mizik'le sarkilar bilgisayannda, tabletinde, cebinde, her yerde seninle.
Istedigini dinle, listeni yap, sevdiklerinle paylas.

Himdi turkcellmuzik.com’a tklayin hediye 100 sarknn hemen indirin.® ==
e Kt 0TI, v (0 yOetinel R A S Pl ol Eaiitbrie e i

# TURKCELL

Hayat p:

lurkm[mu;il:.-:m| moturkcellmuzik.com | terkoelloomtr | Mister Hizmetiork: 532

Sekil 4.24: Alametifarika
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Sekil 4.25°da kullanilan reklam ¢alismasinda kullanilan 3G modem disinda
kullanilan semsiye, sapka, gozliik, deniz topu, giines gozliigii, ¢canta, deniz yildiz1 ve
giinesli bir yaz giiniine ait olan gokyiizli fotografi stok imaj olarak satin alinarak

kullanilmus.

Ayda sadece

Deniz, gunes 90TL

Ilk 3 ay 4 GB

kum, VINN.

Vinninilk 3ay 16 ine 4 GB kota hediyesiyle, vaz boyunca
Turkcell 3G hizinin key

Sekil 4.25: Alametifarika 2
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Stok imaj kullanimi zamansal a¢idan ger¢eklesmesi miimkiin olmayan
fotograflar1 zamandan bagimsiz olarak miisterilerin kullanimima sunar. Bu imkan
hangi mevsimde olundugundan veya hangi iilkede yasandigindan bagimsiz olarak
siirekli ulagim imkani sunar. Ornegin, Tiirkiye’de yasayan ve Paris ile ilgili bir yaz
glinii fotografina ihtiyag duyan biri e8er mevsim kis ve Paris karlar altinda ise
istedigi fotografi oraya gitse dahi elde edemeyecektir. Sekil 4.26’deki Turkcell akilll
bulut hizmeti i¢in yapilan reklam kampanyasinda senaryo itibariyle Kadir Copdemir
isimli oyuncu Paris, Meksika ve Misir gibi iilkelerden aldigi biblolar1 anlatirken bir
yandan da bu iilkelerde oldugunu gosteren gériintiilere ihtiya¢ duyulmus. Ondeki

obje ve oyuncular digsinda arka planlar tamamiyla stok imaj olarak alinip kullanilmus.

Sekil 4.26: (http://www.alametifarika.com.tr/we-do/turkcell/akilli-bulut-oyuncakci-smart-cloud-
toymaker-102012)
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Lassa markasi i¢in yapilan ilan c¢alismalarinda kullanilan oyuncular ve
tekerlek, stiidyo ortaminda fotograflanarak ¢ekilmis. Arkalarinda kullanilan imaj ise
stok olarak satin alinmis. (Sekil 4.27) Yapilan ilan ¢alismasinin bir seri olmasindan
dolay1 arkada kullanilacak olan manzara imajlart aranirken birbirleri arasinda ortak
bir dilin takibine dikkat edilmis. Kivrilip giden yol, daglar ve gokyiiziiniin

kompozisyondaki konumlari belirli bir tutarlilik igermektedir.

- . » “‘ 4
SAGLAMSA sA GLAMSA
-~ LASSA

SEMIH SAYGINER

Engel tamayan k}; lastigi Engél tamm_ayan A'f; Iéstig“i
SNOWAYS ERA+ : SNUWAYS ERA+

@ YONSOx PorromwAns | () Rkkimene s TaveIvES! Oams.n N YOL TUTUS

Sekil 4.27: Alametifarika 3
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Tiirk Hava Yollar i¢in hazirlanan tasarimlarda kullanilan biitiin imajlar stok
olarak satin alinmis. (Sekil 4.28) Kimi zaman bu tarz ¢alismalar reklam ajanslarinin
kendi  bilinyelerinde  yapilirken, Kkimi zaman da retouch firmalarina
yaptirilabilmektedir. Bu tarz gorintilerle ilgili bir ¢alismanin retouch stlidyosuna
verilip verilmeyecegi bu tasarimlar1 gergeklestiren ajansta teknik olarak giclu
manipiilasyonlar yapabilecek kisilerin olup olmamast diginda ajansin is

yogunluguyla da ilgili bir durumdur.

TURKISH
AIRLINES

A STAR ALLIAMCE MEMBER =, !

We take you to more than 150 cities around the world. We are globally yours.

Sekil 4.28: (http://philipboulton.escuelacampoalegre.wikispaces.net/Turkish+Airlines-
Globally+Yours-Advertisement)
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Stok imaj saticilarin1  birbirinden ayiran seyler arasinda ¢ekilen
fotograflardaki farkliliklar, vektorel ¢izimlerde kendine has teknikler yer almaktadir.
Stok imaj ajanslarin elinde bulunan imajlar arasinda konu, kadraj, 1sik, teknik
acisindan benzerliklerin olugmasi sanatgilarin da birbirinden ayirt edilememesini
saglamaktadir. Stok imaj ajanslari i¢in ¢alisan sanat¢ilarin kendilerine has bir tarz ve
stilleri olusabilmektedir. Kilhanbey’e (Kilhanbey, 2013) gore: “Stok imaj olarak
yaratilmig bir¢ok imaj ¢esidi bulunmaktadir. Bundan sonraki donemde kisiler daha
cok kendi tarzlariyla 6ne c¢ikmaya basliyorlar.” Irmak Akcadogan isimli sanatci,
kullandig1 teknik, renk ve yaklasim agisindan belirli bir stile sahip sanat¢ilardan biri.
Her ne kadar yaptig1 ¢alismalar birbirinden bagimsiz sekilde diisiiniilerek yapilmis
olsa da, yaptig1 tasarimlarda ortak bir dilin olmasi, yaptig1 tasarimlarinin bir sirket

tarafindan satin alinarak bir seri tasarimda kullanilmasini saglamistir. (Sekil 4.29)

2., f<WRA . . e WO 8 974

Maxine Sullivan  f{ Billie Holiday \

St. Louis Blues Fasy Living

Lena Horne Ella Fitzgerald &

Stormy Weather Summertime

24 Blue Music

N -

Sekil 4.29: Irmak Inan Ak¢adogan
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Sekil 4.30’de Irmak Akcadogan’in Shutterstock.com’da satilan vektdrel bir
ciziminin bir firma tarafindan New Bohemia markali bir igecek markasi igin
kullanildig1 goriilmektedir. Kullanilan bu illiistrasyon c¢aligmasinin tasarimda
kullanilirken bazi degisikliklere ugradigi goriilmektedir. (Sekil 4.31) Kullanilan
illiistrasyonun vektorel olmasi, bazi degisikliklerin yapilmasin1 kolaylagtirmis.
Kullanilan illiistrasyonda kadinin sacglarindaki bazi ¢izgilerin atildigi, saglarminn

uclarina dogru bugday basaklarinin eklendigi goriilmektedir.

shutterstack [ a |

vacter girl
A00000HE
Yok

ekt Format

Sekil 4.30: (http://www.shutterstock.com/pic-40009096/stock-vector-vector-
girl.html?src=_odkaTZoruMGDZRPnxRShA-1-27)

Sekil 4.31: Irmak inan Ak¢adogan 2
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Kanyon aligveris merkezinde gergeklestirilen jaz etkinlikleri i¢in yapilan bu

reklam ¢alismasinda kullanilan biitiin imajlar stok olarak satin alinmis. (Sekil 4.32)

Sekil 4.32: (http://www.alametifarika.com.tr/we-do/kanyon/caz-havasi-in-the-mood-for-jazz-
012013)

Sekil 4.33°te bulunan ve stok imaj olarak satin alinan tekerlekli sandalye ve
plastik pet sise kapagi imajlarinm, Medipol Universitesi Sosyal Sorumluluk
Kullibu’nun “Cope atmayimn, kumbaraya atin. Plastik kapaklar biriksin, engellilerin
hayat1 degissin” slogani ile yiiriittiigli kampanyasinda kullanildigr goriilmektedir.
Sekil 4.34°de plastik kapak cogaltilarak tekerlekli sandalyenin tekerleklerini ifade
edecek sekilde kullanilmis. Boylelikle herbir biriken plastik kapagin bir tekerlekli bir

sandalyeye doniisecegi mesaj1 verilmeye caligilmis.

Sekil 4.33: Medicom
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(_Ope atmayin,

kumbaraya atin.

Plastik kapaklar biriksin,
engellilerin hayati degissin.

PLASTIK KAPAK TOPLAMA KAMPANYAS]

SOSYAL v :
SORUMLULUK >« MEDIPOL

KULUBU

Sekil 4.34: Medicom
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Medicom ajans tarafindan organ bagislar1 i¢in yapilan kampanyalar ig¢in
kullanilan ana imaj bir stok imaj web sitesinden satin alinarak hicbir degisiklik

yapilmadan kullanilmis. (Sekil 4.35)

Hayattayken

hayat verin!

\ Yap;(\:gélnlz \ \:

\ organ bagisl, /

* enazdort hayati #
% kurtaracak. ,

/

& Lt

MeDEL | 0 1 V
21244470 44 medipol &

(OZEL ISTANBUL MEDIPOL HASTANESI

Sekil 4.35: Medicom
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Sekil 4.36’de bulunan ve igerisinde bulunan biitiin imajlarin Shutterstock’dan
almarak kullanildig: tasarimlarda elde etmesi ¢cok maliyetli olan bu fotograflar yine
tasarimlar1 yapan ajansin kullandig1 aylik 250 Dolara giinde 25 adet imaj indirme

hakki kullanilarak temin edilmis.

MAC STRONGER
TUM GUCUYLE
MACFit A PLUSTA!

MACFit A Plus Gyeleri
AVM igerisinde gerceklestirilecek bu 6zel grup dersinde,
Halil Hocayla fit olmak i¢in tim sinifanni zorluyor.

Tarih: 25 Ocak Cumartesi
Saat: 13.00
Yer: Atakoy A Plus, Zemin Kat

Maksimum kaulimci sayisi: 20
Rezervasyon igin: MACFit Resepsiyon
Etkinlik gunu kulap igerisindeki MAC Stronger
dersi yaplmayacakr.

BAHANE YOK!

www.macfit.com.tr
05321111 348
BiO g™ & /macfitofficial

MACFit NOVADA

ATASERIR'DE

YER YERINDEN
OYNUYOR!

Ecem Hoca, Subat ayi itibaryla
cumartesi ve pazar gunleri saat 18.30da
ZUMBA dersiyle bagimlilik yaratacak.
Fit olmak icin daha eglenceli bir ders
henlz kesfedilmedii...

BAHANE YOKI

www.macfit.com.tr
05321111 348
Bi & ® & /macfitofficial

Sekil 4.36: Zebra Ajans
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4.2. Stok Imajin Kullaniminin Tasarimeiya Etkileri

Stok imaj web sitelerine yiiklenen ve alicisini bekleyen imajlar daha ¢ok bu
sitelerde satilacagi diistiniilen imajlardir. Stok imaj siteleri i¢in g¢alisan sanatgilar
kendi satiglarim1 arttirmak amaci ile daha ¢ok uluslararasi gecerliligi olan imajlar
yaratmaya calisirlar. Genel olarak ticari bir diisiince ile iiretilse de sanatsal amach
yaratilmig imajlar da yine sanatgilar1 tarafindan bu sitelerde ticari bir amag i¢in satisa
sunulabilmektedir. Stok imaj web sitelerinde kullanilan imajlar ister ticari ister
sanatsal olsunlar onlart yaratanlarin kurgusuna dayanmaktadir. Bu imajlar
tasarimcilar tarafindan kullanmildigi yere go6re yeniden kurgulanabilmektedir.
Boylelikle imajin anlatigi sey ile tasarimdan sonra ortaya c¢ikan anlatim arasinda
farkliliklar olabilmektedir. Kimi zaman da imaj1 yaratan kisinin kurgusu ve anlatim
bicimi imajlar1 kullanan tasarimciy1 yonlendirebilmektedir.

Stok imaj kullanimi tasarimcidan tasarimciya farkliliklar gostermektedir.
Ayn1 imaj1 kullanarak yapilan bir tasarim ¢ok yaratici olabilirken diger bir tasarimda
basit bir hale doniisebilmektedir. Stok imaj kullanimi sayesinde kimi zaman
tasarimci satin aldigi giizel bir imajin lizerine sadece tipografik bir iki diizenleme ile
cok etkili tasarimlar yaratabilmektedir. Bilge’ye (2012) gore; “glniimuzde ajanslar
stok fotograf kullanarak cabucak hazirlanmis ve herkesin begenisini kazanabilecek
tasarimlar hazirlayabiliyor. Tasarimlara baktiginizda kullanilan fotograflarin 1sik,
kontraslik ve kadraj agisindan ¢ok giizel bir fotograf oldugunu goriiyorsunuz.”

Hizli bir iletisim agi, kimi zaman birka¢ saat i¢inde yapilmasi gereken
tasarimlarin yarattigi baski, tasarimcinin bu kisa zaman dilimi igerisinde stresini
azaltacak ¢oziimler arasinda stok imajlara yonlendirebilmektedir. Konuyu en iyi
sekilde ifade edebilecek giizel bir fotograf, illiistrasyon ya da vektorel ¢izim
tasarimcinin i¢inde bulundugu darbogazdan ge¢mesine yardimci olabilmektedir. Stok
imaj kullanilarak hizli bir sekilde gergeklestirilen tasarimlar zamanla tasarimlarin
Ozglnliigiinii de etkilemeye baslamistir. Hizli bir sekilde elde edilen imajlar

kullanan tasarimcilarla ilgili olarak Giirevin sunlar ifade etmektedir:

“Stok imaj kullanimi grafik tasarimcimin Gzgiinlesmesini bitiriyor. Eskiden
diigiiniilmiig bir taslagi miisteriye anlatmak igin ya da tasarimi yaparken uygulama

anlaminda herkes kendi yetenegi kadar bir goriintii ortaya ¢ikariyordu. Bu yaklagim
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da tasarimcmin farklilagmasini  veya digerlerinden ayrigmasini  sagliyordu.
Bilgisayarlarin devreye girmesinden sonra ise tasarimlar birbirine benzemeye
basladi. Bu durum biraz da kimin ne kadar yetenekli olup olmadigina bakmadan
tasarimei olunmasi durumunu ortaya ¢ikardi. Cok yetenekli olmasa da belirli oranda
bir tasarim yapabilme durumu ortaya ¢ikmaya basladi. Bilhassa gesitli zeminler,
renk kullanimlari, renkli soyut zeminleri alip, istiine iki tane yazi koyup, poster
haline getirip oldu durumuna gegiliyor ve aslinda tasarimci ugrasip kendisinin
yapmasi gereken bir seyi birdenbire yok ediyor. Vektorel ¢izimler, illiistrasyonlar,
cocuk cizimleri vb. bir slirii imaj var. Kimse bunlari elle yapmiyor. Bu yaklagim da
kimin yetenekli kimin yeteneksiz olduguna dair bir soru isareti yaratmaya basliyor.

Bence iyi tasarimcinin farkli diger tasarimcilardan ayrigmasiyla belli olur.”
(Glrevin, 2014)

4.3. Kurumsal Kimlik Tasarimlarinda Kullanilan Stok imaj

Stok imaj kullanimina giiniimiizde artik biitiin alanlarda rastlamaktayiz.

Kurumsal kimlik i¢in hazirlanan bir¢ok gorsel materyal igerisinde Stok imaj

kullanimina da rastlamaktayiz.

4.3.1. Kurumsal Kimlik Kavram

Kurum kimligi kavramini agiklayabilmek ic¢in Oncelikle kimlik ve kurum

kavramlarinin agiklanmasi gerekmektedir. Kimlik; insanlarin, nesnelerin baskalari

tarafindan taninmasini ve ayirt edilmesini saglayan 0zelliklerdir. En yalin tanimiyla

kimlik; kisilerin, gruplarin, toplumun veya topluluklarin kimsiniz, kimlerdensiniz,

sorularina verdikleri yanitlardir. (M. Tuna, A. Tuna, 2007: 5)

Kimlik kavramini yapisina gore ikiye ayrilir. Bunlar bireysel kimlik ve

kurumsal kimlik olarak tanimlanabilir;

Bireysel kimlik, kisileri diger kisilerden ayiran 6zelliklerdir. Ornegin, her
insanin parmak izi veya goz retinasi birbirinden farklidir. Bu sebeple bir
su¢ islendiginde parmak izi alinir ya da giivenlik gerektiren bir durumda

g0z retinasi taramasi yapilir. (Meral, 2011: 3)

121



o Kolektifk kimlik, belirli bir alanda kok salmis bir takim gruplarin diger
gruplardan farklarin1 ortaya koymasidir. Kolektif kimlik, ancak o
kolektivitenin iiyeleri, normlar1 ve degerleri, tarihi ve gelecek tasarilari ile
kendilerini biitiinlestirdikleri bir biitiiniin birer pargasi olarak hissetmeye

basladiklar1 zaman ortaya ¢ikmaktadir. (Okay, 2012: 24)

Kurum; ¢ok uzun yillarda olusmus, ¢ok yavas degisebilecek bir kiiltiire sahip
tutucu olmaktan 6te, kendine has bir ekol olusturmus, orgiitsel bir tesekkiildiir. Bu
tesekkiil; kamu kurumu, isletme, dernek, vakif, sendika gibi farkli bigimlerde
kurulabilir. (M. Tuna, A. Tuna, 2007: 5)

Kurumsal kimlik; bir kuruma ait iiriin, hizmet, etkinlik veya markanin logosu,
amblemi, antetli kagidi, zarfi, ara¢ giydirmesi, faturasi, cepli dosyasi, tabelasi,
calisan personelinin kiyafet tasarimlari, kurum binasinin i¢ ve dig goriiniimii, ¢alisan
personelin davraniglari, hizmet ve servis anlayisi, reklam ve halkla iligkiler
caligmalar1 ve cingili gibi kurumun imajina etki eden her tiirlii duyusal mesaji
icermektedir.

Kurumsal kimlik yapisal olarak ii¢ bolimde incelenmektedir. Bunlar;

monolitik kimlik, desteklenmis kimlik ve markali kimliktir.

e Monolitik kimlik, kendi blnyesinde bulunan bdtiin trin ve hizmetler igin
ayni ismin kullanildig1 kimlik yapisidir. Bu kimlik yapisin1 kullanan diinya
lizerinde bir ¢cok firma ve kurulus vardir. Ornegin; Sony bircok farkl {iriiniinii
ayni isim ile piyasaya sunmaktadir.

e Desteklenmis kimlik, kendi isminin c¢ati gorevi giirdigi markalar i¢in
kullanilan kimlik yapisidir. Ornegin; Tiirkiye’de Kog grubu birbirinden farkli
alanlarda faaliyet yiiriiten sirketler grubunda Kog isminin yanina ilgili sirketin
adin vererek Kog ismini bir ¢at1 gérevi olusturacak sekilde kullanmaktadir.

e Markali kimlik, kendi isimlerinden ¢ok kendi biinyelerinde barindirdiklar
markalari ile taninan markalar i¢in kullanilan kimlik yapisidir. Ornegin; P&G
firmas1 Alo, Ariel, Pantene, Pringles, Gillete, Orkid, Ipana gibi kendisinden

daha ¢ok bilinen birgok markay1 biinyesinde barindiran bir markadir.
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4.3.2. Kurumsal Kimligin Unsurlar:

Kurumsal kimlik denildiginde ilk akla gelen, kurumun logosu, kullandig:
renkler ve amblemi gibi unsurlardir. Ancak, kurumsal kimlik sadece bu unsurlardan
olusmaz. Kurumsal kimligin unsurlarin1 doért ana grupta toplamak miimkiindiir.
Bunlar; kurumsal iletisim, kurum kiiltiirli, kurum felsefesi ve kurum imaj1 olarak

siniflandirilabilinir.

4.3.2.1. Kurumsal iletisim

Iletisim; duygu, diisiince veya bilgilerin akla gelebilecek her tiirlii yolla
baskalarina aktarilmasi, bildirisim, haberlesme, komiinikasyon, anlamina
gelmektedir. Bu dogrultuda yapilan tiim faaliyetler kurumsal iletisimin kapsamina
alinabilir. Kurumsal iletisim; varolan rekabet ortaminda kurumlarin bilingli veya
bilingsiz bir bicimde yollanmis gorsel ve isitsel mesajlarin biitiiniidiir. Kurumsal
iletisim hem i¢ hem de dis iletisimden olugmaktadir. Bu baglamda kurumsal iletisim
icerisinde kurumsal iletisim tasarimi ve kurumsal davranis olmak iizere iki ana

basliktan s6z etmek miimkiindiir.

e Kurumsal iletisim tasarimi, kurum ve kurulusun kendisini gorsel olarak ifade
etme bicimleridir. Kurumsal iletisim tasarimimnn igerisinde logo, amblem,
tipografi, font, renk, internet sayfasi, ¢evre, mimari, kiyafetler, tabela, bayrak,
antetli grubu, promosyon {iriinler, dekorasyon sayilabilir.

e Kurumsal davranig, hem kurum i¢i hem de kurum disinda kurumsal iletigimin
bir parcast olarak kurumsal imaja etkide bulunur. Kurumsal iletisimde
alicinin secimine etki eden renk, yazi, ambalaj, kurumsal mimari gibi
faktorlerin yani sira bu se¢im sirasinda rol oynayan 6nemli bir faktor de

kurumsal davranistir.

4.3.2.2. Kurum Kultaru

Kurum kiiltiirii; bir 6rgiitiin i¢indeki birey ve gruplarini yonlendiren normlar,
davranig kaliplari, inanglar, tutumlar ve aligkanliklar sistemidir. Bu kavram; orgiitiin

yaklagilan degerleri, inanglar1 ve davraniglarindan olusan kurum kimliginin sonucu
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olarak ortaya cikar. (M. Tuna, A. Tuna, 2007: 25) Orgiitlerin de tipki bireyler gibi
kisilikleri vardir ve tipki bireyler gibi kat1 veya esnek, uzak ve dektekleyici, tutucu
veya yeniliklere agik olabilirler. Orgiitsel kiiltiir, orgiit iiyelerine farkli bir kimlik
veren ve Orgiite baglanmasina yardimci olan ve orgiit iiyeleri tarafindan paylasilan i¢

degiskenleri sunar. (Akinci Vural, Z. Beril, 2012: 41-42)

4.3.2.3. Kurum Felsefesi

Kurum felsefesi bir kurumu nitelendiren karakteristiklerin bir butiini olup,
bir kurumun gergekte ne oldugunu ifade eder. Kurum felsefesi dort ana unsurdan
meydana gelir. Bunlar; vizyon, misyon, temel degerler ve slogandir. Kurumun
varolus nedenini ortaya koyan misyon, gelecekte varmak istedigi noktay1 ifade eden
vizyon, temel prensiplerini igeren degerler ve sloganlardan olusur. (M. Tuna, A.

Tuna, 2007: 45)

4.3.2.4. Kurum Imaji

Kurum imaji; kurumun g¢evreden nasil algilandigr ile ilgili bir durumdur.
Kurum tarafindan yapilan her sey kurumun hedef Kkitleler tizerindeki imajini
etkilemektedir. Imaj tek basma kurum hakkinda duyulanlarla veya gorilenlerle ilgili
degildir. Imaj bu etkilerin kiside biraktig1 genel goriisii yansitir. Steven Howard’a
gore kurum imaji, isletmeyi olusturan biitiin gorsel, s6zel ve davranigsal ogeleri
kapsamaktadir. (Meral, 2011: 22) Her kurumun bir algilanan, bir de arzu edilen imaj1
vardir. Algilanan imaj insanlarin kurum hakkinda sahip olduklar1 imaj1
gostermektedir. Arzu edilen imaj ise, kurum yoneticilerinin olmasini istedikleri
imajdir. (Gegikli, 2012: 8)

4.3.2.5. Stok Imajin Kurumsal Kimlige Etkileri

Markalarin birbirleriyle olan rekabetinin ¢ok yogun bir hal aldigi ve
kurumlarin bu pazar igerisinde siirekli bir yaris icerisinde olduklart bir gercektir.
Kurumlarin alic1 tarafindan farkedilmesi ancak diger kurumlardan ayrisan belirgin
ozelliklerinin olmasina baglidir. Kurumun akilda kaliciligi ve imajinin tiiketici

tercihleri {izerinde oldukca etkili olmasi bu kavramin oneminin daha da artmasini
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saglamaktadir. Bunun saglanmasi ise ancak etkili bir kurumsal kimlik caligmasi ile
gerceklestirilebilinir.

Stok imajlarin kurumsal tasarimlar igerisinde birgok uygulamada kullanildig:
gorilmektedir. Bir giin bir lojistik firmasi i¢in kullanilan bir stok imajin diger bir giin
yiyecek sektorii i¢in kullamildigr goriilmektedir. Bu yaklagim kurumsal imaj
acisindan Onemli kayiplara yol agmaktadir. Kimlik; bir insanin veya nesnenin
disaridan algilanmasi ve ayirt edilmesi ile ilgili bir durumdur. Kurum imaj1 ise
kurumun alic1 tarafindan nasil algilandigr ile ilgili bir durumdur. Kurumsal kimlik
calismalarinda biitiin kurum ve kuruluslar alici tarafindan olumlu algilanan bir
kurumsal imaj yaratmak ve bunu korumak isterler. Bu durumda kimligin
belirginlesmesi ve akilda kaliciligi gbéz oOniinde tutuldugunda kurumun kendi
kurumsal tasarimlarinda kullandig1 her tiirlii gorsel malzemenin istenilen bu etkileri
olusturmada ne kadar 6nemli oldugu da anlasilmaktadir.

Bir kurum digerlerinden kullandig1 logosu, amblemi, renkleri vb. gorsel
malzemeleriyle ayirt edilir. Kurum kimligi bu 6zellikleriyle ne kadar 6zgiinlitk
iceriyor, ne kadar farkindalik yaratabiliyor ve ne kadar akilda kalicilik
saglayabiliyorsa o kadar da aliciyla basarili bir kurumsal iletisim saglar ve tek tek
gerceklestirilen bu iletisimlerin biitiiniinde ortaya ¢ikan kurumsal imaj daha da
giiclenmis olur.

Stok imaj kullaniminin hiz, maliyet veya baska bir nedenle zorunlu oldugu
durumlarda en azindan kullanilacak olan imajlarin kullanimi1 noktasinda bir takim
kriterlere dikkat edilmesi kurum imajim1 korumak agisindan daha yararl olacaktir.
Kurumsal tasarimlarda kullanilacak imajlarin se¢imi ve kullanimi ile ilgili Ugar

sunlar1 ifade etmektedir;

“Imajlar1 temin ederken bitiin imajlar1 ayn1 gorsel yaklasim icerisinde olan bir
firmadan temin etmek daha dogru bir yaklasim. Diyelim ki bir dersane igin ¢esitli
kompozisyonlarda imajlar gerekiyor; simif gorselleri vs. gibi. Bu imajlari hem A,
hem B, hem de C firmasindan alip bunlan karistirirsaniz sizin kurum kimligizde
karigir. Cilinkii A firmasinin fotografcisinin bakis acisi, objektifi, renginin nasil
ayarlandigi, 15181 nasil kurguladigi, tahtadaki hocanin o giileryiizlii heyacanini nasil
yansittigi, onu nasil koordine ettigi degisecektir. Bir prodiiksiyon yapildiginda bir
fotografci dersaneye gider ve o smifi istedigi sekilde dizenler. “Evet arkadaslar!
Simdi ellerinizi kaldirm, olmuyor, sen arkadagim!” gibi birgok yonlendirme ile bir

yonetmen gibi yonetir. Simdi bunlar1 yapan bir ajanstan alinan imajlar ile bunlar
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yapmayan bir ajanstan alinan imajlar arasinda muhakkak farkliliklar olacaktir. Eger
biitiin firmalardan gelen fotograflarin hepsini birden birlestirip, bir potaya koyup,
benim A dersanesi olarak kendi kurumsal imajim bu diye ortaya koyarsaniz, o
zaman kurumun da inandiriciligl kalmaz. Bu sebeple se¢im asamasinin ¢ok dnemli
oldugunu diisiiniiyorum. Ve miimkiinse ayni dilde, imajlarin kullanilmasi

gerekiyor.” (Ucar, 2013)

Gerek Tiirkiye, gerekse diger pek cok iilke agisindan, imaj yonetimi hem
kazangli bir i3, hem de ticari bir gereklilik haline gelmistir. Cilinkii imaj
caligmalariyla farklilik yaratmak, rekabetin kati kurallar1 igerisinde pazar
ekonomisinin temel ugraslarindan birisini olusturmaktadir. Farklilik yaratmanin son
derece Onemli hale geldigi bir ortamda imaj ydnetilmesi gereken Onemli bir
unsurdur. (Bakan, 2005: 1)

Kurumsal kimlik tasarimlarinda kullanilan 6gelerin imaja etkisine iliskin
Tasc1 (Tasc1, 2013) sunlari ifade etmektedir; “Kurumsal kimlikte baskalarinin da ¢ok
fazla kullanmasindan dolaya helvetica fontunu kullanmamaniz, Peugeot gibi kendi
fontunu tretmeniz gerekiyor. Bir font, kurum igin ne ifade ediyorsa imaj da ayni1 seyi
ifade eder.” (Tasg1, 2013)

Kurum kimligini ve kurum kiiltiiriinii ortaya koyan ve alict ile iletisimi
saglayan onemli bir nokta kurumsal tasarimdir. Kurumsal tasarim ile ortaya konan
her bir mesaj kurumun imajma gelecek olan kar ve zarar olarak diisiiniilebilinir.
Kurum logosu, amblemi, fontu, rengi gibi kullanilan her tiirlii gorsel 6gesi ile
digerlerinden ayrigmaktadir. Kurum, miisterilerle iletisimi, yapilan kurumsal kimlik
calismalar1 ile saglar. Miisteriler kurumun kendilerine karsi yaklagimini samimi
bulmadiklar1 noktada kuruma karsi giivensizlik hissetmeye baslarlar. Bu nedenle
kullanilacak olan imajlarin iletilen mesaj ve igerik ile biitiinlesmesi Onemlidir.
Tirkiye’de yapilan birgok tasarimda kullanilan stok imajlardaki insanlarin
Turkiye’den olmadigi da agikga bellidir. (Sekil 4.37) Bu yaklasim miisteri ile kurum

arasinda ciddi bir giiven kayb1 yaratmaktadir.
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Sekil 4.37: (http://gecce.com/yasam/kariyer/haber/isadamlarina-etkili-sunum-onerileri)

Kurum kimligi stratejisi, bir kurulusun pazarda diger rakiplerinden pozitif bir
bicimde ayrilmasim1 ve kitledeki anonimliginden ayrilarak, cazip ve belirgin bir
konuma gelmesini hedeflemektir. (Meral, 2007: 40)

Tuketiciler her gecen gun daha fazla mesaj bombardimanina magruz
kalmaktadir. Biitlin kurum ve kuruluslar kendi marka degerlerini arttirmak ve bu
kalabalik pazar igerisinde bilinirligini korumak amaciyla yaris icerisindedirler. Bu
karmagiklik igerisinde bir markanin kendi bilinirligini korumasi, tutarli bir kurumsal
tasarim siirecini devam ettirmesine baghidir. Kurumun, kalabalik bir mesaj
bombardimani altindaki algilayiciya yonelik sagladigi kurumsal iletisim unsurlari
siirekli degisim gosteren bir yapi icerisinde sunuldugunda algilayicinin bu kalabalik
mesaj bombardimani altinda o kurumu hatirlamasi daha da gii¢lesir.

Psikoloji alanindaki arastirmalar, yalniz basma tanimanin miizik olsun,
insanlar, kelimeler ya da markalar olsun; neredeyse her seye karst pozitif hisler
uyandirdigini  gostermistir. Caligmalar gostermistir ki anlamsiz kelimelerle bile
tiikketiciler icgiidiisel olarak daha dnce gordiikleri bir 6geyi, kendileri i¢in yeni olana
tercih ederler. Bu sebeple, bir marka tercihi yapildigi zaman, bu karar bilgisayar gibi
tirtinleri ya da reklam ajanslarini igerse dahi, asina olunan markanin bir avantaj olur.

(Aeker, 2010: 24-25)
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Finansbank i¢in hazirlanmis olan kurum kimligi kitapgiginda kullanilmasi
ongoriilen fotograflarin nasil kadrajlanmasi gerektigini tarif edilmistir. (Sekil 4.38)
Finansbank’a 6zgii bir fotograf kadraji kullanimiyla kendi kurumsal iletisimini

giiclendirmek amaglanmustir.

Imaj kullammlan

Temel Fotograf kullarirken resmi dogru sekilde blyGtip kesmek dnemlidir, Bu sayfa bunun nasi
unsurlar yapildityn géstermektedir

Imaj
kullanimlari

23

Sekil 4.38: Finansbank Kurumsal Kitabi 1

Sekil 4.39°da aymi kitapgigin baska bir sayfasinda bireysel bankacilik ile ilgili
yapilacak olan tasarimlara referans olusturmasi i¢cin “her sey detaylarda gizlidir”
sloganiyla da desteklenen bir tarif su sekilde ifade edilmektedir; “Fotograflar insan
duygulari, giilimsemeler, goz temasi ve anlama gibi ifadelerle ilgilidir. Renk tonlari,
bolimlendirme sisteminin Reflex Blue ve Rubine Red renklerinin kontrast olarak iyi

etki yapmast i¢in soluk ve serin olmalidir.”
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Bireysel Bankacilik fotograf kullanimi

Bireysel Bankacihk, *her sey detaylardadir” konseptini kullanmaktadir. Fotograflar insan
Temel duyqgulan, guldmsemeler, gbz temasi ve anlama gibi ifadelerle ilgilidir. Renk tonlari,

bolumlendirme sisteminin Reflex Blue ve Rubine Red renklerinin kontrast olarak iy etki
unsu rlar yapmas: igin soluk ve serin olmalidir

Bireysel -
Bankacilik Lj L
fotograf : | \‘

kullanimi

o F=
- 6

i

; v
Ihtiyag
Kredisi
| SR st

Sekil 4.39: Finansbank Kurumsal Kitabi 2

Bazi stok imajlarin ¢ok tercih ediliyor ve kullaniliyor olmasi, kurumsal
bilince sahip olan tasarimcilarin o imajdan uzak durmasina neden olabilmektedir. Bu
konuya iliskin Kahyaoglu (Kahyaoglu, 2013) sunlar ifade etmektedir; “kullanimina
cok yerde rastladigimiz bazi imajlart kullanmaktan kaginiyoruz.” Stok imajin
kullaniminin zorunlu oldugu durumlarla ilgili Bilge (Bilge, 2012) sunlar1 ifade
etmektedir; “eger gercekten bir stok imaj kullanilmasi gerekiyorsa, o imaj Gzerinde
bir takim degisiklikler yapilmasi yararli olacaktir.” Yapilan bazi degisikliklerle
kullanilacak olan stok imaji biraz farklilastirarak Ozgiinlestirmek en azindan
kurumsal kimligin imajin1 korumak agisindan yapilacak dogru bir adim olacaktir.

Stok imaj olarak satisa sunulan imajlar talebe gore baska baska bir¢ok firma
tarafindan satin alinip kullanilabilmektedir. Bu imajlarin daha 6nce hangi firmalar
tarafindan kullanilmis oldugundan bagimsiz olarak ayni imajin tekrar tekrar
kullanildig:r tasarimlar bulunmaktadir. Ayni imajin bir glin bir gazete ilaninda
kullanimina rastlarken bir giin bir billboard ya da raket iizerindeki reklam
calismasinda goérmek miimkiin. Sekil 4.40’da bulunan fotografin Istockphoto.com
adresinde binlerce kez satildig1 goriilmektedir. Diinyanin en ¢ok para kazanan stok

fotografcist olan Yuri Arcurs’a ait olan bu fotografin indirilme sayisinin bu kadar
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cok olmas1 bu fotografin binlerce tasarimda kullanildigi ihtimalini ortaya
koymaktadir. Sekil 4.41°de bu fotograf kullanilarak bir¢ok kurumun tasarimlarinda

kullanildigina iliskin 6rnekler bulunmaktadir.
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Sekil 4.40: (Fotograf: Yuri Arcurs)

Kurumsal kimlik tasarimlarinda stok imajlar diginda logo vb. tasarimlar i¢in
de stok imaj sitelerinden yararlanilmaktadir. Royalty free imajlar logo olarak
kullanilamazlar. Ayrica logo satist yapan ajanslar bulunmaktadir.

Logo ve amblem bir kurumun en 6nemli gorsel malzemeleri arasinda yer alir.
Logonun sekil, renk, yaz1 gibi 6zellikleri acisindan diger firmalardan ayirt edilebilen
giiclii yanlarinin olmas: gerekir. Ozellikle bilgisayar teknolojisinin tasarim alaninda
kullanimi ile birlikte bircok goriintiiniin rahatlikla kopyalanip bagka goriintiilerle
birlestirilmesi miimkiin hale gelmistir. Bu olanaklarin olusturmus oldugu olumsuz

yaklagimlara iliskin Erden sunlar ifade etmektedir;

“Bilgisayar teknolojisinin igin igine girmesinden sonra bir¢ok goriintii bilgisayar
ortaminda birlestirilmeye baslandi. Internette bir takim bedava indirebileceginiz
logolar var. Tasarimcilar onlar1 aliyorlar ve miisteriye sunuyorlar. Bazi yerlerini
eksiltiyor veya eklentiler yapiyorlar ve sanki yeni bir logo tasarlamig gibi
sunuyorlar. O zaman kisiliksiz, ruhsuz seyler c¢ikiyor ortaya. Tasarlanmis iyi bir
logonun ruhu vardir ve o yillarca yasar. Logolarin ve amblemlerin elli sene
yasamasi gerekir. Yani elli sene gecse de form degerini korumasi gerekir. (Erden,
2012)
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Sekil 4.41: Coklu imaj Kullanin
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Mikro stok ajanslarin satisa sundugu imajlarin en biyik 6zelligi, burada
bulunan imajlarin tekrar tekrar ve farkli kisilere satilabilmesidir. Bu nedenle bir¢ok
kisi tarafindan satin alinan bu imajlarin kurumsal kimlik ¢aligsmalarinda kullanimi
yapilan tasarimlarin  Ozgiinliigiiniide yitirmesine neden olur. Sekil 4.42°de
Depositphotos.com adresinde bulunan ve Engin Korkmaz isimli tasarimci tarafindan
vektorel olarak ¢izilen galismalardan bir tanesinin bir ajans tarafindan logo tasarimi
alternatifi i¢in kullanildigini goriiyoruz. (Sekil 4.43) Ankara’da faaliyet gosteren SR
Group Emlak firmasinin biinyesine kattigi Ankamia Yapi i¢in Tokat’ta bulunan Kim
Reklam Ajansi tarafindan taslak olarak hazirlanan g¢aligmada kullanilan seklin

depositphotos.com isimli stok imaj web sitesinden alindig1 goriilmektedir.
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Sekil 4.42: Depositphotos Logo Tasarimi
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Sekil 4.43: (http://www.bakkimyapmis.com/referanslar/kartvizit/)
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Sekil 4.44°teki imajin Colourbox.com adresinde vektorel olarak 9.50 Avroya
satildig1 goriilmektedir. Eklenen renkler disinda neredeyse alindigi gibi kullanilan bu
sekil Durutem Endiistriyel Temizlik Uriinleri firmas1 i¢in amblem olarak kullanildig

goriilmektedir. (Sekil 4.45)

 CIACICDEE

A=) LEN IO ETE Yo YA Ya ToRtEeYy 1o 3G

&« C' [ wwaw.colourbox.comyvectorfvector-24951227ver =h&utm_expid=22365066-12.L QUrugjPQVUO4phzB ZUN A 28utm_referrer=https%3A% 2F % 2Fwmav.google.com.tr

EM Bu sayfanin dili | Ingilizce ~ | Cevrilmesini istiyor musunuz? | Cevir

Ary stock photo, ar 2350 Foronline and offline use Home | Prices | About = Gontect  FAQ | Signup | login | e

COIDUT‘DOX"’ Advanced T 0ttems | Total €0
People | Nature  Anirmals | Business | Holidays & celebrations  Technology | Food &drink | Energy | More categories ~ W Beinspired
olourbox > Browse © Nature > Ocean » ¥ector: #2495122 Need help? Email us or call us at +45 702033 15

Stock vector
Stock vector of 'vector, wave, sea'

€ 9 50 = | Add vector to cart

' Use this vector for print, web and social media

+" Access to EPS & JPG

EPS file - scalable to all sizes in a vector editor
License: Royalty-free

Wector artist: More from this supplier

Sekil 4.44: (httpAmwwv.colourbox comAvectoriector-2495122er=b&utm _expid=22365066-
121 QUruejPQVUO46zBZUNEA2&utm referrer=httpsY/63A%62FYa2Rmmwv.googlecomtry/e2F)
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Sekil 4.45: (http://www.webweby.com/wp-content/uploads/2012/10/durutem-logo-tasarimi.jpg)
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4.4, internetin Grafik Tasarima Etkileri

Internetin ortaya c¢ikmas ile birlikte daha 6ncesinde ¢ok uzun zaman alan
isler artik ¢cok kisa bir zaman igerisinde gergeklesirken birbirlerine uzak olan
mesafelerde kisalmistir. Ornegin, bir Kanada firmas1 i¢in Tiirkiye’de bulunan bir
tasarimci tarafindan ¢alismalar yapilabilmektedir.

Internetin ortaya ¢ikmasindan énce CD, katalog ve fotograf filmleri gibi
malzemeler ile kullanilan imajlar internetin ortaya ¢ikmasiyla birlikte artik diinyanin
her yerinden ulasilabilinir bir kaynak haline doniismiistiir.

Grafik tasarim alani gibi yaraticilik ile iliskili alanlarda tasarimcinin kendisini
gorsel yonden beslemesi ¢ok Onemli bir yaklasimdir. Internetin heniiz ortaya
¢ikmadigi donemlerde insanlar tasarimlari dergi, kitap ve sergilerden takip
edebiliyorlarken internetin ortaya ¢ikmasiyla birlikte gercek hayatta gorilemeyecek
sayida tasarim Orneklerini, sanatsal caligmalar1 internet ortaminda gorebilmektedir.
Bilginin internet sayesinde evrensel hale gelmesi tasarimcinin vizyonunun gelisime

katkida bulunmaktadir.
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6. SONUC

“Tiirkiye’de 1980 Sonras1 Basili Yayincilikta Kullanilan Stok Imajin Grafik
Tasarima Etkisi” baglikli bu tezde 1980 sonrasinda Tiirkiye’de kullanilan stok
imajlarin grafik tasarima etkileri arastirilmistir.

Birinci bdliimde problemin tanimi, arastirmanin amaci, onemi, kapsami
disinda siirliliklar ele alinmistir. Ayrica tez icerisinde yer alan bazi terim ve
tanimlamalarin acgiklamalar1 yapilmistir.

Ikinci boliimde ozellikle dérdiincii béliimde yapilan degerlendirmelerin alt
yapisini olusturmasi amaciyla, grafik tasarimin tanimi ve siiregleri, grafik tasarimin
tarihsel gelisimi, dis kaynak kullanimi, bilgisayar, fotograf ve internetin tanimi ve
tarihsel gelisimi gibi bilgiler verilmistir.

Uciincli bolimde daha ¢ok stok imajm tamimu, tarihi, gesitleri, stok imajm
olusumunda etkili olan konular, stok imaj web siteleri, yazilimlarin imaj yaratim
sireclerine etkileri, stok imajin tercih nedenleri ve telif haklar1 gibi konular ele
alimmustir.

Dordinct boliimde grafik tasarimin yaraticilik ihtiyaci, internetin grafik
tasarima etkilerinin yani sira Stok imaj kullaniminin tasarima ve tasarimciya,
kurumsal kimlige etkileri arastirilmistir.

Sonu¢ boliimiinde yapilan degerlendirmeler boliimlere gore degil, giris
boliimiinde aranilan sorularin agiklamalar1 seklinde basliklara gore yapilmistir.

Turkiye’de stok imaj kullanicilarin ¢ogunlukla reklam ajanslart oldugu
anlasilmaktadir. Stok imajin reklam ajanslart disinda medya kuruluslari, haber
ajanslari, serbest tasarimcilar, yaym evleri, dergiler, gazeteler, calisanlar ve
ogrenciler tarafindan da kullanildig1 goriilmektedir. Gazete ve dergilerde ¢ogunlukla
haber amacgli editoryal licence tlrindeki imajlar kullaniimaktadir. Bir¢ok sirket
caligan1 stok imaj1 is yerlerinde yaptiklar1 sunumlar igin, 6grenciler ise projelerinde
kullanmaktadir.

Grafik tasarim {riinlerinde kullanilan imajlarin miisteri ve grafik tasarimci
acisindan tercih nedenleri incelendiginde tercih nedenleri arasinda hiz, maliyet,
gerceklestirilmesi imkansiz gorseller ve goruntl kalitesi oldugu anlasilmaktadir.
Matbaa teknolojileri ve masaiistii yayincilik alanindaki gelismelerin yaratmis oldugu
etki ile, eskisine oranla daha kisa bir siirede tasarim yapabilme ve onu iiretebilme

imkani hiz faktoriiniin gelisiminde 6nemli gelismelerdir. Hiz ihtiyacinin artmasiyla
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birlikte bu hiz1 karsilayabilmek ig¢in stok imaj ajanslarimin 6nemi de artmaya
baglamistir.

1980°’li yillarda ortaya c¢ikan masaiistii yayincilik tasarim siirecini ¢ok
hizlandirmistir. Bu siiregte kazanilan zaman tasarimcinin teknik islemlerden ok
tasarim siirecine agirlik vermesine imkan saglamistir. Fakat bu olumlu gelisme ve
kazanilan zaman maalesef kalic1 olmamistir. Bunun nedeni ise; bu siirecin artik
teknik olarak ¢ok fazla zaman gerektirmedigi bilincinin yayginlasmasiyla birlikte
miisteriler de daha 6nce birkac glinde yapilan tasarimlarin artik birkag saat igerisinde
yapilacagini bilir hale geldi ve bu bilgi de beraberinde tasarimlarin talep siiresini
kisaltmis oldu. Hiz kazanilmasi ile eskiden teknik ugrasiya ayrilan zamanin
yaraticilik siirecine aktarilmis olmasi grafik tasarim drlinlerinin ve iletisim
guclenmesine sebep olabilecekken, burada kazanilan zaman maalesef yaraticilik
stirecine yanstyamadan hi¢ kazanilmamuis bir siire gibi yok olup gitmistir.

Tiirkiye’de grafik tasarim bilincinin ge¢ yayilmaya baslamasi, piyasa rekabet
kosullariin hiz ihtiyaci gibi nedenlerden Gtiirii, miisteriler ¢ok kisa siireler zarfinda
tasarim talep etmektedir. Bu talepler neticesinde bazen bir glin, bazen de birkag saat
icerisinde gergeklestirilmesi gereken tasarimlar ihtiya¢ olabilmektedir. Bdyle bir
isleyis igerisinde tasarimcinin giris boliimiinde de belirtilen grafik tasarimin brief,
arastirma, yaraticilik, sunum ve uygulama siireglerini dogru isletebilmesi mimkin
olamamaktadir. Yapilan ajans goriismelerinde ¢ogunlukla miisterilerin grafik
tasarimciya dogru bir sekilde brief vermedigi anlasilmaktadir. Bazi miisterilerin
siirecin dogru islemesinden ¢ok, o an i¢inde bulunduklar1 hiz yarisin1 6ncelikli hale
getirdikleri anlagilmaktadir. Grafik tasarimcinin ortaya konulan problemi, yani
miisterilerin taleplerini anlamasi ancak miisteri tarafindan gelecek olan dogru brief
ile gergeklesebilmektedir. Yanls ifade edilmis bir briefin tasarimi da yanlis olur.
Miisterilerin bu siireci gozardi ederek tasarimlarin saghgindan c¢ok hiz odakl
taleplerde bulunmalari, bu talebi karsilayanlarin da yine hizli bir ¢6ziim olmasi
acisindan Stok imaj kullanimina itmektedir. Bu da kimi zaman siradan tasarimlarin
yapilmasina neden olmaktadir.

Stok imaj kullammminin hiz agisindan sagladigi Onemli avantajlar da
bulunmaktadir. Ornegin, Ozgiirliik Heykeli’nin fotografina ihtiyacinmiz var ve bu
gorselin elde edilmesi i¢in Amerika’ya gidip orada istenilen acida bir fotograf
cekmek ve fotograflar tasarimda kullanmak gerekiyor. Boyle bir durumda zamani

kisaltmasi agisindan stok imaj 6nemli bir bagvuru kaynagidir.
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Stok imajin saglamis oldugu énemli avantajlardan biri de bir teknik ag¢idan ya
da zamansal agidan bir daha ¢ekilmesi mimkin olmayan imajlarin temin edilmesiyle
ilgilidir. Ornegin, baz1 olaylarin tekrarlanmasi ve bunun fotograflanmasi zamansal
acidan miimkiin olmayan bir seydir. Artik o zamana donme sansit yoktur. O
zamandan bu zamana kalan imajlar ne ise odur. Bu durumda varolan koleksiyonlar,
argivler stok imaj kullaniminda 6nemli bir yere sahiptir. Arastirmalar gosteriyor ki
tarihi birgok arsiv Getty ve Corbis gibi biyik stok imaj ajanslari tarafindan satin
alinarak telif haklar1 korunakli bir hale getirilmistir. Yapilacak olan bir afis
tasariminda Adolf Hitler’in elini kaldirmig selam veren bir fotografini kullanmak
gerektiginde yapilacak tek sey stok imaj web sitelerine bagvurmakdir.

Zamansal agidan yine gerceklestirilmesi imkansiz olan imajlar, hava
sartlartyla ilgilidir. Temmuz ayinin ortasinda yapilacak olan bir tasarimla ilgili olarak
size yogun bir karin oldugu bir dag evi fotografi gerektiginde kis mevsimini
beklemek gerekir. Fakat yapilacak tasarimlar Temmuz ayinda gerekliyse burada yine
yapilacak olan sey stok imaj kullanmak olacaktir.

Teknik olarak cekilmesi imkansiz olan imajlar vardir. Ornegin, uzaya gidip
uzayda fotograf ¢ekme sansi yoktur. Bunun igin daha once bununla ilgili ¢ekilmis
olan imajlardan yararlanmak gerekir. Veya prodiiksiyon maliyeti diisiik biit¢eli bir
iste transatlantik fotografina ihtiya¢ duyuldugunda yine teknik olarak gidip
okyanusun ortasinda transatlantik fotografi ¢ekmek miimkiin olmayacaktir.

Stok imaj kullanimimin maliyet agisindan da saglamis oldugu bir¢ok avantaj
bulunmaktadir. Ajanslarla yapilan goriismelerde miisterilerin stok imaj kullanimu ile
ilgili yaklagimlarin gosteriyor ki miisteriler genellikle stok imaj kullanimin1 maliyet
acisindan tercih ediyorlar. Yiksek kalitede ve ¢ok ucuza sunulan bu imajlar ile
prodiiksiyon i¢in harcanan maliyetlerden de kurtulmus oluyorlar. Stok imaj kullanimi1
ve bununla ilgili hizmet veren ajanslarin web sitelerinin artik ajanslarin Gtesinde
miisteriler tarafindan da biliniyor olmasi imajlarin se¢imi noktasinda zaman zaman
miisterilerin de tasarim siirecine katilimi sonucunu dogurmustur. Bu katilim ayni
zamanda tasarim siireci agisindan ve tasarima miisterinin de katilimi agisindan
yenilik¢i bir durumdur. Bu durum ajansin secimlerini gergeklestirip miisteriye
sunmast ve miisterinin degerlendirme yaptiktan sonra tekrar ajansa geri donmesi ve
kimi zaman sunulan tasarimlarda kullanilan imajlarin degistirilmesi talebini kisaltan

bir siirecin olugsmasina sebep olmustur.
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Miisteri ve ajanslarin yasadigi 6nemli kaygilardan biri de prodiiksiyon bitcesi
olan bir iste ¢ekilecek olan fotograf vb. imajlarin sonucunun tatmin edici olup
olmayacagidir. Bu kaygi zaman zaman miisteri ve ajanslar1 stok imaj kullanimina
itmektedir. Ihtiya¢ duyulan imajlarla ilgili daha 6nce cekilmis olan cok kaliteli
fotograf vb. imajlarin olmasi ve bunlarin sonucunu internet baglantis1 olan herhangi
bir bilgisayar, tablet vb. cihazlarla sonucu higbir ugrasi ve kaygi duymadan goriiyor
olmak 6nemli bir tercih nedeni olmaktadir.

Stok imaj kullaniminin kurumsal kimlik agisindan oldukga biiyiik zararlari
bulunmaktadir. Kurumsal kimlik tasarimlarinda ayni imajin bir¢ok farkli firma
tarafindan kullanilmasi, kurumun imajin1 ciddi 6l¢iide zedelemektedir. Kurumsal
kimlik tasarimi igerisinde tasarlanan brosiir, katalog, basin ilan1 vb. grafik
tiriinlerinde kullanilan ve igerisinde Tiirk olmayan kisilerin bulundugu fotograflar
dikkat cekmektedir. Turkiye’de hizmet veren ve hedef kitlesi tamamiyle Tirk olan
sirketlerin kurumsal iletisim tasarimlarinda Cinli, Japon, Ingiliz vb. yabanc1 insanlar
Kullanmasinin yine kurum imajin1 zedeleyen ve miisteri lizerinde giiven kaybina
neden olan bir durumdur. Bu nedenle 6zellikle kurumsal kimlik ¢aligmalarinda stok
imaj kullanilmamasi zorunlu durumlarda ise en azindan imaj {izerinde Onemli
degisiklikler yapilmas1 gerekmektedir.

Stok imaj sektorii birgok yeni is kolunun da ortaya ¢ikmasina neden olmustur.
Bu sektoriin ortaya ¢ikmasiyla birlikte 6grencilerden profesyonel fotografcilara,
tasarimcilara kadar herkesin zaman problemi olmadan yapacag: ikinci bir is imkani
dogmustur. MicrostockGroup.com’un 700 mikrostok fotograf¢isi ile yapmis oldugu
anketlerde, fotograf¢ilarin gelirlerinin % 24’{inii mikro stok fotograftan elde ettikleri
gortlmektedir. Bunun gibi bazi veriler gosteriyor ki Stok imaj ireten kisilerin
yaptiklari iglere ek olarak para kazanabilecegi tamamiyla kendilerinin kontroliinde
olan bir is ortami dogmustur. Bir is yerinde karsiniza c¢ikan hiyerarsi vb.
yapilanmalarin bu isleyis icerisinde olmayis1 da ayri bir cazibe noktasidir. Bu da
kisiye daha huzurlu ve motivasyonu yiiksek bir is imkan1 sunmaktadir. Belirli bir
stireklilik igerisinde ¢aligsma zorunlulugu olmayan bu is modelinde, stok ajanslarinin
sanatgilar1 varolan arsivleriyle siirekliligi olan bir gelir kaynagi elde etmektedir. Bazi
stok imaj Ureticilerinin, stok imaj isini ikinci bir is olarak yaparken, bu alandan daha
cok para kazanmalariyla birlikte asil islerini biraktiklarina rastlamaktayiz. Bu sektor

ile birlikte artik bir takim gizli yetenekler kendilerini varedebilecegi bir ortama
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kavusmustur. Bu isi yapan kisilerin hangi dile hangi irka mensup olduklarinin ya da
hangi tilkede yasadiklarinin 6nemi yoktur.

Tasarim siirecinin igerisine Stok imajin dahil olmasiyla birlikte tasarimin
stireglerinde de bazi degisimler meydana gelmistir. Stok imaj kullaniminin yaygin
olmadigi donemlerde tasarimin konsepti gelistirildikten sonra ihtiya¢c duyulan
fotograf, illiistrasyon vb. materyallerin temin edilmesi asamasina gegilirdi. Stok imaj
kullaniminin yayginlasmasiyla birlikte artik tasarimin siirecinde de degisiklikler
yasandig1 goriilmektedir. Ornegin, artik yaraticilik siirecinde olusturulan konsepte
uygun fotograf ve illlistrasyon gibi gorsel malzemeler stok imaj web sitelerinden
bulunabiliyor. Boylelikle bir 6nceki donemlerde yasananan prodiiksiyon asamasi yer
yer ortadan kalkmis oluyor. Ayrica ajanslarla yapilan bir¢ok goriisme, klasik yaratim
sureclerinin artik ¢ok farkli asamalar ile yiiriidiigiinii gosteriyor. Ornegin,
tasarimcilar artik stok imajlara bakarak da fikir bulup daha sonrasinda o fikrin ortaya
cikmasini saglayan imaj1 satin alip tasarimlarinda kullanabiliyorlar.

Stok imaj kullanimi sirasinda yasanilan birgok problem bulunmaktadir.
Ozellikle ajanslarla yapilan goriismelerde stok imaj kullanirken agilarm birbirini
tutmamasi, kadraj, ¢ozunurluk gibi problemler yasandigi goriilmektedir. Kimi zaman
alinan imaj oldugu gibi kullanilamamaktadir. Bunun nedeni ise varolan imajin sinirh
olmasiyla ilgili bir problem. Bazen bir model fotografi tam olarak talebi karsilarken,
modelin sadece bir kolu veya bacaginin agist talebin karsilanmasina engel
olabilmektedir. Bu nedenle tasarimci kendisine en yakin olan fotografi alip olmasini
istedigi seyleri de fotografa miidahale ederek gergeklestirmektedir. Genelde
yasanilan bu problemlerin ¢oziimii i¢in stok imajlar1 yaratan kisilerin bazi ihtiyaglar
karsilayacak imajlar iiretmesi gerekmektedir. Ornegin, fotografin daha genis bir
kadraj ile, yiiksek c¢oziiniirlikte olusturulmasi, blyik bir problemi ortadan
kaldiracaktir. Bu sayede fotografi tasarimda kullanacak olan tasarimci fotografi
yeniden kadrajlama sansina sahip olacaktir. Yine bir model veya nesnenin
fotogarafin1 sadece bir acidan elde etmek yerine bir¢ok agidan ¢ekilmis alternatifine
ulagmak kullanict agisindan daha iyi bir kullanim kolayligi saglayacaktir. Yapilan
ajans gorismelerinde oOzellikle katmanlar seklinde olusturulmus Psd formatina
cevrilmis ve hatta rétus yapilmis fotograflarin biiyiik bir ugrasiy1 ortadan kaldiracak
bir yenilik olacagi yoniinde bir talep oldugu gézlemlenmistir.

Stok imajin dogru yerde dogru fikir ile birlikte kullanildiginda g¢ok iyi

sonuglar verdigini, yanhs yerde kullaniminin da kotii sonuglar verdigi sonucuna
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varilmistir. Bir stok imajin iizerine iyi bir konsept yerlestirilebildigi gibi iyi bir
konsept icin de yine stok imaj bulunabildiginin 6rnekleri tespit edilmistir.

Bilgisayar teknolojisinin gelisimi ile artik bilgi sayisallastirilip dijital
ortamlarda saklanabilir hale gelmistir. Daha 6nceki donemlerde fiziksel olarak ¢ok
yer kaplayan film, fotograf kagidi gibi malzemeler artik dijital ortam sayesinde
onlarca hatta yiizlerce kat daha az yer tutan birimler igerisine yerlestirilmeye
baslanmigtir. Paket program adi verilen yazilimlar sayesinde bilgisayarda kodlama
dillerini bilmeyen kisilerin de bazi iglemleri yapmalarinin 6nii acilmistir. Bu sayede
bir kisi 6rnegin, Photoshop yazilimini kullanmay1 6grenerek fotograf iizerinde birgok
degisiklik yaratilabilmektedir. Cekilen bir fotograf bir ya da birden fazla fotograf ile
birlestirilerek yeniden bir iiretim saglanabilmektedir. Gergeklestirilmesi imkansiz
olan bazi manipiilasyonlar artik yazilimlar sayesinde ¢ok basit bir sekilde yapilabilir
hale gelmistir. Oyle goriniyor ki, yakin gelecekte yazilimlar gelistikte stok imaj
alanindaki ihtiyaglara daha fazla yanit verecektir.

Stok imaj kullanicilar1 ve reklam ajanslari ile yapilan gériismeler ve stok imaj
web sitelerinin incelenmesi sonucunda Turkiye’de ihtiya¢c duyulan stok imajlar
arasinda en ¢ok ihtiya¢ duyulan fotograflar arasinda Tirkiye’li olan insanlarin yer
aldig1 kompozisyonlari ilk sirada geliyor.

Masaustl yayinciligin ortaya c¢ikmasiyla birlikte grafik tasarim ve onun
stirecleri 6nemli bir oranda etkilenmistir. Daha 6nceki dénemde ¢ok zor olan ve gok
zaman gerektiren isler, artik ¢cok kisa siirede ve kolayca yapilir hale gelmistir. Bu
gelismeyi daha da hizlandiran gelisme ise internetin ortaya c¢ikmasiyla birlikte
yasanmustir. Internetin ortaya ¢ikmasiyla birlikte bilgiye daha kisa bir siirede ulasim
miimkiin hale gelmistir. Bu olanaklarla birlikte birgok avantajin yanisira birg¢ok
dezavantaj da ortaya ¢ikmustir. Onceleri imaj ihtiyaglarii dia banklari, illiistrator ile
ya da fotograf ¢ekimi yaparak karsilayan kimi sektorler, internetin ortaya ¢ikmasi ve
stok imaj ajanslarinin internet iizerinden imaj satisina baslamasiyla birlikte bu stok
imaj kanallarini kullanmaya baglamistir.

Tiirkiye’de stok fotograf¢iligi ile ugrasan kisilerin yasadigi en biiylik
problemlerden biri cektikleri fotograflarda bulunan kisilere imzalatmalar1 zorunlu
olan model izin belgesedir. Bir stok fotograf i¢erisinde eger bir model kullaniliyorsa,
fotografi c¢ekilen kisiye model izin belgesinin imzalatilmas1 gerekiyor. Aksi taktirde

fotografi ¢ekilen kisi fotografi ¢ekip satis yapan kisiyi dava edebilmektedir.

140



Tirkiye’de stok fotogracligiyla ugrasan bir¢ok insanin yasadigi problemlerden biri
sokakta ¢ektikleri bir kisiye bu belgeyi imzalatmaktir.

Daha sonraki donemlerde Turkiye’de bulunan stok imaj kullanicilarinin
ihtiyag duyup da karsilayamadiklari imaj ihtiyacinin, stok imaj konusunda daha gok
kisinin bu is modelinden haberdar olup bu alanla ilgili caligmasina neden olacaktir.
Boylelikle bu konuda yasanilan bir agiklik da kapanmis olacaktir. Ayrica ajanslarin
talep ettikleri, bir¢ok farkli agidan ¢ekilmis ve paket seklinde sunulan fotograflarin
yani sira fotografin i¢inde bulunan her bir boliimiin dekupe edilerek kullanima hazir
bulundugu formatlar1 da daha ilerki donemlerde gergeklesecektir. Bu gelismeler
15181nda stok imaj kullaniminin gelecekte azalmaktan ¢ok artisa gececektir. Bunun
yansimasi olarak da birbirine yakin olan daha fazla tasarim orneklerinin ortaya

cikmasiyla birlikte tasarimdaki 6zgiinliik anlayis1 da daha fazla ortadan kalkacaktir.
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EKLER

ROPORTAJLAR

Tiirkiye’de bulunan dort iiniversitenin grafik tasarim boliimlerinde ders veren

Ogretim lyesi ve Ogretim gorevlileriyle yapilan goriismelerin ses kayitlar1 ve

roportajlarin  desifreleri tarafimda sakli tutulmaktadir. Bu roportajlar sirasinda

sorulan sorular asagidaki gibidir.

1.

1990’1arda bilgisayar teknolojisini kullanmaya ge¢gmeden 6nce kullandiginiz
tasarim tekniklerinizden biraz bahseder misiniz?

Sizce stok imaj neden tercih ediliyor?

Bilgisayar teknolojisi eger bulunmasaydi grafik tasarim su an geldigi
noktadan ¢ok sey kaybeder miydi?

Bilgisayar teknolojisine gecilmeden once stok olarak kullandiginiz imaj
bankalar1 var miydi? Var ise nelerdi?

Sizce stok imaj kullaniminin kurumsal kimlik agisindan olumlu ya da
olumsuz etkileri nelerdir?

Stok imaj kullaniminin olumlu ve olumsuz etkileri nelerdir?

Bir reklamda stok imaj kullanmaniz gerekiyorsa nelere dikkat edersiniz?

Bir akademisyen olarak sizce grafik tasarim egitimi icerisinde stok imaj bir
tasarim  probleminin  ¢oziimlenmesinde hangi asamada ve nasil
kullaniimalidir?

Stok bir imaj tizerine konsept oturtmakla konseptin imajini olusturmak

arasinda sizce nasil bir fark var?
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