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ONSOZ

Medya kavraminin kullanilmaya baslandig: tarihten giiniimiize kadar gelen
siire¢ incelendiginde; insani bireysel olarak veya toplu bir sekilde degistirdigi
gozlemlenmistir. Toplumlar arasinda hizla yayilan bu kavram, sanati ve sanatin
iginde yer alan disiplinlerin de sorgulanmasina yol agtig1 bilinmektedir. Tekstil sanati
ve bu sanatin bir dali olan moda ve giyim alanmi ilizerinde Medyanin 6nemli bir
etkisinin oldugu goriilmekte ve toplum iizerinde olusan bu degisimin ise biitiin sosyal

kavramlar etkilemesine neden olmaktadir.

1990 yillar1 arasinda tiim Diinyada (WWW) Worl Wide Web aglariin
olusmasi ticari sinirlarin kalkmasi ve gelisen teknoloji biitiin ticari alanlar etkiledigi
gibi tekstil ve giyim alaninin kitlelere ulagim seklini de biiyiik bir hizla
degistirmektedir. Internetin giinliik hayatin icerisine girmeye baslamasiyla hayati
kolaylagtiran  biitlin ~ imkanlar internet {izerinden kullanicilara ulasmaya
baslamaktadir. Bu ¢alismada temel amag olarak ge¢cmisten gilinlimiize sanatla gelen
giyim ve moda kavramimin teknoloji ve internet kavraminin toplum hayatina
girmesiyle birlikte sanat, moda ve giyim diinyasini yeniden sekillendirdigini, internet
kavramiyla birlikte olusan sosyal ag ve ortamlarda kullanicilarin modayr kullanma,
algilama, iiretme ve satma bicimlerinin geleneksel yontemlerin disina ¢iktigin
savunmaktayiz.

Genis kapsamli, uzun galigmalar sonrasinda ortaya ¢ikmis olan yiiksek lisans
tezinde sonsuz giiven vererek, Saygi duydugum, tez damismanim ve degerli
akademisyenSayin Prof. Sebnem Temir’e tesekkiir ederim. Yapmis oldugum tez
calismasinda yardimlarin1 esirgemeyen Markafoni ekibine, uzun yillar egitim
hayatinda var olan bu ¢aligmada yardimlarin1 ve desteklerini esirgemeyen saymn Ezgi
Duman, Sibel Yagci ve Burcu Kibar’a ve hayat boyunca desteklerini esirgemeyen

sevgili Glirgay ailesine saygilar sunar sonsuz tesekkiir ederim.

Istanbul, 2014 Sema Hatun GURCAY
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OZET

19.ylizyilin sonlarinda baslayan Endiistri Devrimi; sanayinin gelisimini
saglayarak, Diinya insaninm etkilemis, farkli toplumsal siniflarin da ortaya ¢ikmasina
neden olmugstur. Sanayinin gelismesiyle degisim gosteren teknoloji, medya ve kitle
iletisim araclarinin hizla ilerlemesini saglamistir.

Medya kavrami, "20. Yiizy1l Savaslar1" olarak bilinen I. ve II. Diinya
Savaglariin bitmesiyle, Diinya insaninin sosyal ve kiiltiirel yapisini etkilemis, sanat
ile moda kavramini degistirmistir. Teknolojinin ilerlemesiyle gelisen kitle iletisim
araglarindan (mess media) medya ve iletisim sistemleri, artik sanat alaninda
kullanilarak farkli sanat disiplinlerini de etkilemeye baslamistir. Boylelikle Medya,
moda ve tekstil sanatinin gerek sanatsal gerekse sektorel gelisimini saglamigtir.

Medya ve multimedya (¢oklu ortam) sistemleri, moda diinyasini dergi ve
televizyon araclari ile 1990’11 yillara kadar kitlelere ulagtirmistir. Ancak bu tarihten
sonra Medya iletisim sistemlerinin bir parcasi olan internet kullaniminin hizla
c¢ogalmasi, moda diinyasima ve modayr seven kitlelere yeni sosyal ortam
olusturmustur.

Yapmis oldugumuz tez calismasinda; Internet (WWW) ortaminda moda
kavrami ele alinarak, ge¢misten giiniimiize kadar olan siire¢ arastirilmistir. Sosyal
ortamdaki moda anlayisinin Diinya insani iizerindeki etkisi ve hizli degisimi
incelenmistir. Ayrica, tasarimcilarin ve moday1 seven kullanicilarin sosyal medya
ortaminda (Facebook, Twitter) kitlelere ulasim sekilleri ve etkileme bigimleri ele
alinmustir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Sanat, Medya, Kitle Iletisim araglar1, Moda
Tasarim, Internet, Sosyal Medya
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ABSTRACT

Industry Revolution begun at the end of the 19. Century, it has develop
Industry and that effect the people of the World and rising different societies.
Development of the industry has changed technology, media and mess media.

The concept of the Media was begun at end of the as known °’20. Century
War’* world war I. and World War I1. It has effect social and cultural structure on the
people of the World and also effect art and fashion concepts. Media and mess media
have using in the art World and so it has affected different arts disciplines. Thus
Media has effect big development on the fashion, textile arts and marketing.

Media and communication systems have affect the fashion mess with
magazine and Television in 1990. After that year, rises of using the internet (other
part of media) is prepared new social environment for fashion lovers.

In this thesis we have done; investigate Fashion concept in the internet
surroundings in the past to the present. We investigate fashion and design sense how
affects fashion lovers in social media. In addition, how designers and fashion lovers
affect and re-direct fashion world in the social media (Facebook, Twitter).

Key Words: Digital Art, Media, Mess Media, Fashion Design, Internet,
Socail Media



1. GIRIS

Medya kavraminin ortaya ¢ikisi, Alexender Graham Bell’in duyma engelliler
icin gelistirdigi ve zaman igerisinde yeni Ozellikler Kkatarak binlerce kilometre
uzaktaki insanlarin birbirini duymasini saglayan ‘’telefonun’’ ortaya g¢ikmasiyla

baslamistir. Medya, iletisim kurallarmi gelistirerek binlerce kitle aracin1 da

desteklemesiyle 21. yy’in devi olmay1 basarmustir.

Iplik makinesinin bulusu, Endiistri Devrimin baslangi¢ noktas1 olarak ve
somiirii savaslarinin doniim noktasi olarak bilinmektedir. Iplik egirme makinesinin
bulusu ayn1 zamanda yiizyillarca biitiin toplumlar tizerinde etkisini gosterecek olan

giyim ve moda sektdriiniin dogmasina da neden olmustur.

Moda kavrami sanat egitimi ile birlestirilerek sanat disiplinleri i¢inde estetik
bir yorum katilarak ve bu yorumla yine medya diinyasi i¢inde ozellikle sinema ile
birlesmesiyle biitiin toplumlarda birgok smifa ulasmayr basarir. Medya iletigim
sistemlerinin biiylimesi; sinema, fotograf, sahne sanatlar1 ve miizik alanlarin
gelismesini saglamis ve bu disiplinlerle birlikte paralel olarak bu disiplinler iginde
yer alan ve aym1 zamanda bagimsiz olarak da gelisen moda ve giyim diinyasini
olumlu bir sekilde etkilemektedir. Medya, kitle iletisim ve gorsel sanatlardaki
gelisim giyim, tekstil ve moda kavramimi degistirip, sanat kavrami iginde dijital

sanati da barindirarak gegmisten giiniimiize sunmaktadir.

Yapmis oldugumuz tez arastirmasinda Ozellikle bir asirdan sonra
televizyonun iletisim uzantisi olan internet diinyasimi (WWW) ve bu diinyanin
olusturdugu sosyal aglar i¢inde moda kavrami incelenmektedir. Moda kavraminin,
sosyal medya lzerinde markalar ve sanal internet kitleleri tarafindan algilanis
sekillerini, bloglar, dergiler, Facebook ve Twitter vb. sosyal medya sitelerinde
olusumu, gelisimi ve satig1 i¢in yapilan uygulamalar incelenir ve farkli 6rneklerle ve

gorsel verilerle desteklenilecektir.



2. SANAT

Sanat siibjektif bir kavram olmakla birlikte diinyadaki biitiin insanlara gore

farkli tanimlar icermektedir.

Sanat, bir bi¢cim yaratma yetisidir. Bu tanim bir¢ok sanat bilimcisine ve sanat
tarihgisine gore degismektedir. Ayrica farkli bir goriise gore de sanat insanin kendini
tanimasidir. Unlii sanat egitimcisi Herbert Read’e gdre sanat; “sanat maddeye bigim
verme istegidir”. “Estetik bilimci Hegel ise “ ruhun madde igindeki goriiniimiidiir”
seklinde ifade eder. Giiniimiizde sanat uzmanlarin farkli diisiinceleriyle ifade edilirse

edilsin ancak ortak kabul edilen olgu sanatin i¢inde bi¢im kaygisinin var oldugudur.

Sanat¢imin temel diisiincesi i¢giidiilerini harekete geciren igindeki sanati bir
forma doniistirmektedir. Sanat¢1 doganin 6niine serdigi giizelliklerden etkilenir ve
bu aldig1 hazz1 ise yeniden dogaya sunmaya Ozen gosterir. Tasarim, yasanilan
gevrede en Onemli kavram ve o g¢evrenin en Onemli bilesenlerin biridir. Fark
edilmemesine ragmen tasarim, bireyin iistiindeki etkisi ¢ok anlamli ve degiskendir.
Ancak direk ya da dolayl olarak bireyi bir sekilde etkilemektedir. Gestalt kuramina
gore giinliik karsilasilan 6geler bireyin yasamini, ruh yapisini olumlu ya da olumsuz
etkilemektedir . Dogal cevrenin yani sira, gormekten mutluluk duyulan yada
istenmese bile maruz kalinan o kadar ¢ok nesne o kadar ¢ok goriintii vardir Ki, birey
giin boyu biitiin bu kirlilige maruz kalir. Goethe’nin “En zor sey, gbzlerinizin oniinde
ne oldugunu gérmektir” yaklagimi posterlerin, resimlerin ya da gorsel kiiltiirlin giiclii

etkisinden bahsetmektedir?.

21. yy teknoloji diinyasi gorsel bombardimanlarla doludur. Sadece dis
ortamlar degil, evler, kafeler kamusal alan ya da kamusal alan disindaki her yerde
gorsel bir diinya var. Bu gorsel goriintiiler kisisel kararlari, ruh halini ve olumlu yada
olumsuz her sekilde bireyin yasamini etkilemektedir. Kiiltiirel yasam big¢imini,
gelenek ve goreneklerini, tikketim aligkanlarini ve {iretim aliskanlarina varana kadar

toplumu degistirmektedir.

1 OZTUNA, H. Yakup. (2007). Gorsel iletisimde Temel Tasarimlar. Istanbul: Yorum Sanat ve Yaymecilik, s.18.
>BARNARD, Malcolm.( 2002)Sanat, tasarum ve gorsel kiiltir. Ankara.: Utopya yaymlar, s. 15.



Tasarim, sozsel olarak agiklayamadigimiz diisiinceleri ve duygular1 ortaya
koymada en o6nemli bir iletisim aracidir. Cin atasdziinde gectigi gibi “’bir gorsel

tasarim, kalin bir kitabin sdylemek istediklerini anlatabilir.”’

Berger'in de 'Gorme Bigimleri' adli kitabinin daha ilk satirinda belirttigi gibi,
'edrme konusmadan Once gelir'. Konusmaya baslamadan Once bakip gérmeyi

o6grenmisizdir. Gorsel olanin 6nceligi sanki daha ilk zamandan perginlenmistirS.

Tasarim dilinde temel gorsel semboller, tasarim 6geleri olarak anilmaktadir.
Tasarim ogeleri, ¢izgi, sekil, doku, renk, ton degeri ve mekandan olusmaktadir.
Bunlarin hepsi tasarimcilarin ¢aligmalarini yaratmak amaciyla bir araya getirdikleri
gorsel “parcalardir”. Bu 6geleri kontrol edebilmek i¢in tasarimcilar, gorsel uyum,
cesitlilik, ritim, denge, oran, hareket, odak noktasi, vurgu, egemenlik, gorsel
hiyerarsi ve plastik ekonomi gibi tasarim ilkelerine gereksinim duyarlar. Tasarimin
Ogeleri ve ilkeleri, gorsel kompozisyonun temel yapi taslaridir. Gorsel bilginin

organizasyonu, tasarim ilkeleriyle olusur®.

2.1. Sanat ve Gorsel Kiiltiir

20. Yiizyilin ikinci yarisindan itibaren sanat yoluyla birgok kavram
tartisilmaya baslanmistir. Bu kavramlardan biriside gorsel kiiltiir’diir. Sanatcilar
goriintii tireten teknolojilerin ve kitle iletisim araglarinin gelisimiyle olusan kiiltiirel
yapinin birey ve toplum {izerinde vyarattigi etkiye kayitsiz kalamamislardir.
Kavramsal sanatin yeni kavramlariyla ve farkli disiplinleri birlestiren yeni

acilimlariyla gorsel kiiltiirii tartismaya agmislardir.

Kiiltiir aym yasam alamindaki insanlarin yasama bicimi ve davranislar
toplulugunun tiimii olarak adlandirilabilir (Kongar, E.1986). Kiiltliriin i¢inde din,
inang, gelenekler, iklimsel ozellikler, yasam bi¢imleri vb. degerler bulunmaktadir.
Sanatc1 ise bu degerleri kendi algisal slizgecinden gecirerek evrensel sanata ulagmaya

calisir.

*BARNARD,Malcolm.( 2002)Sanat, tasarun ve girsel kiiltiir. Ankara.: Utopya yaymlary, s. 25.
*OZTUNA, H. Yakup. (2007). Gérsel iletisimde Temel Tasarimlar. istanbul: Yorum Sanat ve Yaymcilik, s. 20.



Toplumlarin veya uluslarin yasam sekilleri, bulunduklar1 cografi konumlari,

sosyo-ekonomik ve kiiltiir yapilarini olusturur.

Toplumsal statiiyii ve cinsiyet kavramini belirleyen moda kavrami sembolik
sinirlar1 da belirler. Bu sinirlar toplumlarin kiiltiirel 6zelliklerine bagli olarak korunur
veya agilir. Dolayisiyla gegmis yiizyillara bakildiginda toplumlarin giyim algisi
toplumsal yap1 i¢indeki statiilerinden anlasilabilir. Toplumsal statiileri belirleyen en
bliyiik isaret toplum igindeki kimliklerdir. Kimligin en belirleyici gostergesi ise
giysidir. Giinlimiizde belli bagh giyim tipleri kamusal alandaki kimlikleri belirler.
Uniformalar, hastane kiyafetleri vb. ¢ok az tip kiyafetler bu kimlikleri ayirt etmek

icin kullanilir.

“Moda ve Gilindemleri” kitabinda Sosyolog Diana Crane kimligi su

ciimlelerle ifade etmistir:

“Avrupa’da ve ABD’de kimligin meslek, bolgesellik, din ve toplumsal siif gibi
bir¢cok farkli boyutu dénemin kosullarina uygun bir bigimde giyimle ifade
edilmistir. Yaygin olarak kullamlan bazi giyim esyalari, Ornegin sapkalar,
edinilmis yada arzu edilen toplumsal statiiyii bir anda goézler 6niine sermeleri
acisindan ozellikle dnemliydi. Giyim tercihlerindeki cesitlilik, farkli toplumlarin
ve toplumlardaki farkli konumlarin nasil yagandiginin ince gostergeleridir.”

(DIANA, CRANE. 2003: 12).

Gorsellik biitiin sanat disiplinlerini kapsamaktadir. Ozellikle nesnellikle
Oznelligin birlestigi plastik sanatlar, gorsel sanatlar vb. diger sanat dallarinda da

acik¢a goriilmektedir.

21.yy teknolojinin hizla gelismesiyle once fotograf makinesinin, ardindan
sinema ve televizyon gibi hareketli goriintiileri saptayan araglarin icadiyla, Diinya
gorsel-igitsel bir dilin kendine 6zgii kurallariyla agiklanabilecek hizla ilerleyen bir
siirecin i¢ine girmistir. Toplumsal iletisimde son yillarda 6nemli bir gorev iistlenen
isitme ve gorsel kiiltlir artik yazili kiiltlirin ~ Oniline gegtigi goriilmektedir.
Kaliforniya State Universitesi letisim Profesdrii Paul Martin Lester Visual
Communication: Images With Messages(Gorsel Iletisim: Mesajlarla Imgeler) adli
kitabinin 6nsdziinde okumanin gilinlimiizde ‘dinlemek ve izlemek’ karsisinda giic
kaybettigini belirtir. Giinlimiiz Bat1 kiiltiiriinde televizyon izleyicisi bireyin giinde

ortalama 3 ila 6 saatini oturma odasina iletilen goriintiiler karsisinda gecirdigini ve



sonsuz bir program akis1 i¢cinde olan televizyonu yakalayabilmek i¢in pasif, sessiz ve
goriinmez izleyici konumunda oldugu bilinmektedir. Tiirkiye’de de benzer durum
s0z konusudur ve her yiiz kisiden doksan altisinin mutlaka televizyon izledigi tespit
edilmis ve gilinde ortalama 3,5 saatini ekran basinda gec¢irdigi saptanmistir. Bu
rakamlar geligmis tlkelerin ¢ok iistiinde olup yayinlarin genel etkisinin beklenenin
cok iistiinde oldugu goriiliir. Bugiin, ylizlerce sayfayla yazilip incelenen tarihsel bir
donemi, 2 saatlik bir sinema filmiyle ya da 1 saatlik belgesel filmle gorsel-isitsel

olarak anlatilabilir®.

Gorsel kiiltiir ve kiiltiirel calismalar {izerine arastirma yapan bilim
adamlarindan biri de Stuart Hall’dur. Stuart Hall ve Jessica Evans’in 1999 yilinda
derledigi Visual Culture: The Reader (Gorsel Kiiltiir: Okur) kitabindaki “Gorsel
kiiltiir nedir?” makalesinde ‘bakma’ ve ‘gérme’ kavramlar1 arasindaki farkliliklari
belirleyerek gorsel kiiltiirii sorgular. Hall ve Evans’a gore, “Gorsel egretilemelerle
(metaforlar) dolu belli temalar ‘bakma’ ve ‘gérme’ siirecleriyle ilgili terminolojiler
kiiltirel ve medya calismalarinin degismeyen diyeti oldugunu ifade etmektedir.
Bunlar; seyreden toplum, gosterim, temsil politikalari; eril bakis, feminist bakis
olanaklari; ayna evresi; fetisizm ve rontgencilik; imgenin yeniden iiretimi; 1rkei
sOylemin yansimasi olarak ‘Oteki’ kavrami” olarak tanimlanir. Hall ve Evans’in da
belirttigi gibi, son yirmi bes yildir kiiltiirel ve medya c¢alismalar1 ‘gorsel kiiltiir’

lizerine olmusturﬁ.

Glinimiizde yapilan diger c¢aligmalar ise; gorsel kiiltiir ve bu kiiltiiriin
algilanmas1 iizerinde durmaktadir. Sanat Elestirmeni John Berger’in “Gorme
Bi¢imleri” (1990) kitabinin heniiz ilk satirinda ‘Gérme konusmadan once gelir’

ifadesini kullanir.

2.2. Sanat ve Iletisim

Sanatta iletisim sorunu estetigin baslica sorunudur. Sanat¢1 bir duygu yada
diisiinceyi iletebildigi 6l¢lide sanatc1 kimligi tasir. Cok giizel seyler diisiinmiis ama
bunlar1 dile getirememis kisiye sanat¢i denilebilir mi sorusuyla sik¢a karsilariz.
Ancak her gergcek sanat, 6ziinde sunulur ya da iletilir. Sanatgmin ruhunun

derinliklerinde ¢ok 6zel seyler yasamis ya da hissetmis olmasi yetmez bunu

5Aydoéan, F. (2004). Medya ve Popiiler Kiltiir. istanbul. Mediacat Yayinlari, s. 101.
®Fotografya Dergisi. (2007). Akademik.maltepe.edu.tr.



izleyicisine en etkin sekilde iletmesi dnemlidir. Sanat¢inin izleyiciye ulastirdigr fikir

0zel ya da genel gecer yaniyla bir fikirdir.

Siirekli bir arayis i¢inde bulunan insan; duyus, diisliniis ve yaratilarim1 diger
kisilere iletme gereksinimi duymaktadir. Bu iletimin kaynaginda ise; bir i¢ olusumun
disa aktarilmas istemini tasir. Insan bunu ortaya koyarken de ilgilendigi sanatin

tiiriine gore sesler, renkler, ¢izgiler, sozler vb. araglar1 kullanir.

[letisim, tiim sanat dallarmin temelinde var olan bir kavramdir. Baska deyisle
her sanat, yaraticisinin bir i¢ hesaplasmasinin sonuglarinin kendi disindaki insanlara
aktarmast ve bu hesaplagmaya diger insanlari da katmasidir. Sanat ve iletisim
arasindaki bu karmasik iligki, sanatsal iletisim ¢oziimlemesine olanak saglamaktadir.
Bu c¢oziimlemede ise temel hareket noktasi iletisim, iletisimin bir bilgi aktarimi

oldugu noktasidir. Bilgi ise, ya sezgilere ya da mantiga dayalidir’.

Sanatta iletisim sorununu sanat yapitinin ruh ve estetik yaninin kesistigi
noktada yapitin olusum kosullarimi bir biitiin olarak ele almak gerekir. Bir bagka
deyisle sanatta iletisim sorununu ¢ozebilmek igin Ozne ve nesnenin birbiriyle
iligkileri i¢inde ele almak gerekir. Yaratici birey, 6znenin ve yapitinin olusum
kosullarin1 kavramadan, sanat ve toplum arasindaki iletisim sorununu aydinlatmaya
calismasi bosa harcanan bir emege neden olmaktadir. Sanat alaninda neyin iletilebilir
oldugunu, iletisimin nasil saglanabildigini gostermek sanat¢r i¢in oldugu kadar
izleyici i¢in de onemlidir. Sanat i¢indeki bilgi, duygu ve diislince arasindaki degis
tokus bir bilinler aligverisi gibidir. Bilim ve felsefede oldugu gibi sanatta da ugras
yalnizca nesnel 6geyle degil 6znel ile nesnelin birlikteligidir. Nesnele gotiiriilememis
Oznelin anlasilmas1 zordur. Sanatta nesnele 6znel katilir ya da nesnel ile 6znel

biitiinlesir®.

Dijital teknolojiler kiiltiirleri ve ¢agdas sanat kavramini derinden etkilemis ve
etkilemeye de devam edecektir. Kitle iletisim araglarimin kiiresel pazarda
kullaniminin yayginlagmasi, internet ortamindan dogan dijital kiiltiiri kavramini
dogurmustur. Dijital kiiltiiriin toplumsal degisimleri gerceklestirmesi bakimindan,

televizyon ve radyonun sahip oldugu potansiyelden daha fazla potansiyele sahiptir.

"http://www.sonmanset.com/Makale.asp?1d=35, (11.04.2014).
8 TIMUCIN, Afsar. (2003). Estetik. Istanbul: Bulut Yayinlari, s. 217.


http://www.sonmanset.com/Makale.asp?Id=35

Televizyon ile radyo “’yaym medyasi’’ olup yalnizca tek yonlii bir iletisim saglarken,
internet, baskalariyla ¢ift yonli bir etkilesim firsati1 saglarken ve daha genis bilgiye

ulagsma imkani1 sunmaktadir.

Cagdas sanatcilar interneti yeni bir sanat araci olarak kullanmakta, dijital
teknolojiyi kendi yaratim siireclerinin bir parcasi olarak gormektedir. Bilgisayar,
sanat¢ilara daha Once asla miimkiin olmayan tiirden eserler sunmalarma imkan
vermektedir. Bunlara 6rnek olarak, elle olusturulamayan ¢ok karmasik goriintiileri,
bir tasa yada madene oymak yerine lic boyutlu veri tabanlarinda yapilan heykeller

gosterilebilir.

Sekil 2.1. Topographic Head, Inkjet Bask1.2002. Javier Roca. Tekno Gergekiistiiniin Katmanli
Ogelerle Birlestirilmesi.
Kaynak:Dijital Cagin Sanat1 s.12.

Dijital sanatin siirlart 1990’1 yillarin ortalarinda genigler. Miizelerde dijital
sanata karsi ilgi duymaya baslamislardir. Boylelikle giinimiiz ¢agdas sanat
topluluklarinda dijital sanat giderek daha yaygin kabul gormeye baslamis ve dijital
sanat sergileri bunun bir gostergesi olmaktadir. Buna ek olarak miizeler ve galeriler

de, geleneksel sanat koleksiyonlarini internet araciligi ile sanal sergiler diizenleyerek



iletisimi daha da kolaylastirmistir. Sanatin toplumdaki yeri kitle iletisim araglari ile
onemli bir degisim ve gelisim gostererek evlere, internet kafelere, internet erigimin
ve yerel agmn bulundugu her tiirlii 5zel ya da kamusal mekéna ulagmigtir®,

Dijital sanat1 agiklarken, (Bkz. Sekil 2.2) algilama kavrami temel 6nem tasir.
Biiyiik sanat eserlerinin ayni anda dort diizeyde birden (algisal, duygusal, zihinsel ve
tinsel diizeylerde) iletisim sagladiklar1 sOylenebilir. Sanati1 ve giindelik diinyaya dair
karmasik tepkilerimizi belirlemeye katkida bulunan 6ge de, beden, yiirek ile zihin

arasindaki bu eszamanliliktir.

Elektronik ve dijital iletisim araclarinin giicii, duyulara nasil hitap ettikleriyle
aciklanir. Herhangi bir hareketin irade disinda gorsel algiyr cezp etmesi bunun
orneklerinden biridir. Sanatin s6z konusu oldugu yerde gorme ve duyma baslica
fiziksel duyular1 olustururken, baska duyularm da etkili oldugu bilinir. Ozellikle

temas ve dokunma ¢agdas sanat eserini anlamada énemli rol oynamaktadir.

Sekil 2.2. Jean Pier re Hebert Dijital Sanatin Onciilerinden.
Kaynak: Dijital Cagin Sanati s.13

° WANDS, B. (2006). Art Of The Digital Age. Londra, s. 8.



Geleneksel miizelerde ve galerilerde ¢okga rastlanilan “’Bakin, dokunmayin’’
etiketleri, giiniimiiz c¢agdas sanat miizelerinde izleyicinin katilimini gerektiren

“’Bakin, dokunun liitfen’’ uyarisin1 Kullanmaktadir.

Sekil 2.3. Kit Galloway Rabinowitz, Elektronik Cafe, 1984. Kiiltiirlerarast Multimedya Tele-Isbirligi
Ag1.
Kaynak: Dijital Cagin Sanati s.26

Dijital sanatin yaratilma siirecinde 6nemli bir yere sahip olan bilim ve
teknoloji ile c¢ok siki bir bigimde i¢ ige gectigi goriiliir. Sanatta teknolojik
determinizmden* (belirlenircilik) ° yana olan disiinceler, bu i¢c ige yapin,
sanat¢ilarin o eserleri yaratmalarina imkan taniyan teknolojinin gelismesi oldugunu
belirtirler. Yine de sanata modern kiiltiirlin bir yaraticit unsuru olarak bakildiginda,

dijital sanat ¢gagdas sanatin bir alt kiimesi olarak degerlendirilmektedir.

Lillian Schwartz, calismalarim1 giin 1s181na ¢ikaran ilk dijital sanatgilardan
biridir. 1968 yilinda, New York’taki Modern Sanatlar Miizesi’nde diizenlenen
“Mekanik ¢agin sonunda goriildiigii sekliyle makine” adl1 sergisi bu agidan 6nemlidir
(Bkz. Sekil 2.4.). Onun dijital teknolojiden yararlanarak sanat analizine ve sanatin

restore edilmesine yaptigi katkilar, dzellikle Italyan resim alaninda genis kabul

10 http://tr.wikipedia.org/wiki/Determinizm/ (12.05.2014).

*Determinizm, belirlenircilik, gerekircilik veya belirlenimlilik evreninin isleyisinin, evrende gergeklesen
olaylarin ¢esitli bilimsel yasalarla, 6rnegin fizik yasalar1 ile belirlenmis oldugunu ve bu belirlenmis olaylarin
gerceklesmelerinin zorunlu oldugunu 6ne siiren dgretidir.



gormiistiir. Flower 1A, ChromaDeepth eseri ti¢ boyutlu gozliiklerle izlemek iizere
paletlerle yaratilmis bir seridendir. Bu seri, sanat¢inin 1960’11 yillarda, Leon Harmon
ve Bela Julesz gibi bilimcilerle baslayan renk ve gorsel algi incelemelerine duydugu

ilginin devamindan gelmektedir ( Bkz. Sekil 2.6).

Sekil 2.4. Lillian Schwartz, Flower 1A, 2000. Dijital Baski Degisken Boyutlarda.
Kaynak: Dijital Cagin Sanati s.68.

Birgok kiirator ve elestirmen, dijital sanata fotograf, sinema ve videonun
mekanik ve elektriksel stireclerinin evrimci bir gelisme goziiyle bakarlar. Bu
yaklasim, fotografin desen ve resimden gelen bir evrim siirecinde ortaya ¢iktigin
ileri siiren daha genis kapsamli bir tarihsel perspektifin pargasini olusturur.
Fotografin ilk ortaya ¢iktigi donemlerde fotografin “giizel sanat” olarak
anlasilmasinda ciddi bir direnis gdsterilmesine ragmen, artik giiniimiizde fotografin
“giizel sanat” olarak kabul gérmiis ve miizelerde cagdas sanatin vazgecilmez bir

disiplini olarak yerini almistir.
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Sinema, teknolojik gelisimde fotograftan sonra gelir. Sinema, kameray1
cabucak hareket ettirmesiyle ve hareketi yakalamasiyla farkli formata sahip olmasina
ragmen, bir arag olarak sinemanin dogasi ile fotografin dogasi aynidir. Bu mantik
cergevesinde ilerlendiginde, en iyi ornekleri Radyo ve televizyon olan internet de
kitle iletisim araclarinin gelismis bir yapist haline gelir. Kitle iletisim araglarinin
ilging yonlerinden birisi, kapsamin daima artmasidir. Filmler fotograf icerebilir,
videolar film ve fotograftan yararlanabilirken, internet metin, goriintii, ses ile video
ve animasyon gibi zaman tabanl iletisim araclar ile bag kurabilir. Dijital sanata
teknolojideki ilerlemelere dayali kronolojik yaklasim, dijital sanatin popiiler kiiltiire

nasil baglandigina dair temel bir kavrayis saglamaktadir.

Sekil 2.5. Sergio Spada, Evolution, 2000.
Kaynak: Dijital Cagin Sanati s.69.

Telekomiinikasyon sanatindaki ilk gelismelerden birisi, Kit Galloway ile
Sherrie Rabinowitz’in, New York ile Los Angeles’taki insanlart video ekranlar

aracilif1 ile birbirleriyle etkilesime sokan bir uydu baglantisindan yararlanan Hole-
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in-Space’leridir. Galloway ile Rabinowitz ortaklasa, tele-komiinikasyon vasitasiyla
farkl kiiltiirler arasinda bag kurmak iizere tasarlanmis kiiresel ¢apli proje olan

Elektronik Cafe’yi (Bkz. Sekil 2.3) kurarlar.

Sekil 2.6.. Javier Roca. X/Y Machina. Inkjet Bask1.2000.
Kaynak: Dijital Cagin Sanat1 .68

X/Y Machina bir metafor, kusursuz kadin/erkek bedeni fikrini irdelemek
lizere tasarlanmis karisik bir calismadir. Bu ¢alismada (Bkz. Sekil 2.6) beden parcali
resimlerin katlarindan yeniden olusturulur; bu sekliyle insan elinden ¢ikmis olan ile
dijital olan arasindaki benzerlikleri akla getirmekte ve insanin kendi genetik

mirastyla oynama arzusunu diga vurmaktadir.

Sanat yaparken dijital teknolojiye basvurmanin dogurdugu c¢eliskilerden
birisi, ‘asil” kavraminda kendisini gosterir. Resimler 6zgiin sanat eserleridir.

Geleneksel yontemlerle baski yapan bir sanatgi, kalip ve baski standardini esas alan
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bir sanatginin sonuca ulagsma emeliyle, bitmek iizere olan bir isi islerler, hatta
fotografcilar bile ‘asil’ ve ‘cogaltma’ anlayisinit benimsemektedirler. Dijital bir dosya
elektronik yolla depolandigi ve higbir 6gesine zarar gelmeden yeniden iiretilebildigi

i¢in, dijital sanat asil kavramiyla nasil bir iligki kurmaktadir?

Sekil 2.7. Robert Micheal Smith , Jogea Dentata, 1999. Tuval Ustiine Dijital Bask.
Kaynak: Dijital Cagin Sanati .68

Dijital sanatin gelecegi ile ilgili diisiincelere bakildiginda karsimiza sanat ve
teknoloji ¢ikmaktadir. Gelecekte sanatgilar bilgisayarsiz bir diinya asla bilmeyecek;
bundan dolay1 dijital ortamlarda ve araglarda sanat yapmak, sanat¢i i¢in olagandisi
bir durum olarak goriilmeyecektir. Cagdas sanat, yeni teknolojileri sanat gelisiminin
bir pargasi olarak benimseyerek evrimini siirdiiriirken, popiiler kiiltiirle oldugu kadar

giindelik hayatla da biitlinlesip gelismektedir.

Tiirkiye'de cagdas sanat miizeleri son on yillik zaman dilimi igerisinde
kurulur ve sosyal yasamda etkinlesmeye baslamistir. Bu siireg, bir sosyal medya
platformu olan Twitter'n dogusuyla da 6rtiismektedir. Miizelerin daha iyi bir toplum
yaratmak konusunda katki saglamak ve bireylerin entelektiiel gelisimine ivme

kazandirmak gibi toplumsal misyonlari dogrultusunda Facebook, Twitter, bloglar,
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networkler gibi sosyal medya platformlarindan etkili bir sekilde yararlanmalari
kaginilmaz hale gelmektedir. Istanbul'daki ii¢ bilyilk sanat miizesinin Twitter
hesaplar1 incelendiginde nitelik ve nicelik olarak ©6nemli diinya miizelerinin
ortalamalarindan farklar1 olmadig1 goriilebilir. Her {i¢ miizenin de Tiirkge tweetlere
eslik eden birer Ingilizce tweete de yer vermesi uluslararasi sanat ortammi hedef
aldiklarin1 gosterir (Bkz. Sekil 2.8). Twitter’s miize odakli bir sosyal atmosfer
yaratmak tizere kullanmaktadirlar. Takipg¢i sayilar1 dikkate alindiginda boyle bir
atmosferin varligin1 ve gelismekte oldugunu sdylemek yanlis olmaz. Istanbul sanat
miizeleri agirlikli olarak diinyadaki diger sanat miizelerinin hesaplarini takip
etmekteyken ¢ok az sayida bireysel Twitter hesabinin takipgisi olur. Buna karsilik
onemli sanat miizelerinin hicbiri onlarm hesaplarini takip etmez. Istanbul sanat
miizeleri pek ¢ok 6nemli uluslararasi sergi diizenlemekte olmasina karsin bu durum

kendilerini yeterince tanitamadiklarini diisiindiirmektedir™.

Istanbul Modern @istanbulmod May 21
We are having a conversation on contemporary art from the Caucasus in
Neighbours. Join us tomorrow at 18.301 bit ly/1knUrX2

. Istanbul Modern (@i

“Komsular sergisinde Kafkasya guncel sanatl (izerine konusuyoruz.
Yarin 18.30'da herkesi bekleriz! bit ly/1)6SYiW

Sekil 2.8. istanbul Modern Sanatlar Miizesi Twitter Paylasim Ornegi
Kaynak: www.twitter.com/istanbulmodern/ (22.05.2014).

Cagdas miizecilik anlayisinda tiim miizelerin ortak amaci, bu iletisim
stireclerinde toplumun gelisimine katkida bulunmak ve ig¢inde bulundugu toplumun

bir gostergesi olmaktir. Bu ortak 6zellik, Uluslararas1 Miizeler Birligi (International

"http://eds.a.ebscohost.com/eds/detail ?sid=7a064f21-8611-4377-8a81-
d9b010806df9%40sessionmgr4002&vid=1&hid=4108&bdata=JNNpdGU9ZWRzLWxpdmU%3d#db=edb&AN=
94.755.406, (11.05.2014).
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Council of Museums-ICOM) tarafindan yapilan miize taniminda belirtilmektedir.
Buna gore miize; “egitim ve eglence amaciyla koleksiyon olusturan, koruyan,
arastiran, iletisim kuran ve sergileyen, toplumun ve onun gelisiminin hizmetinde
olan, kar amaci1 giitmeyen siireklilige sahip bir kurulus olup, insanoglunun ve
gevresinin soyut ve somut bir gostergesidir” (ICOM,2004). Dolayisiyla miizeler,
toplumu gelistirme ve onun bir gostergesi olabilme amacina ulasmak tizere gesitli

hizmet ya da iirtinler sunmaktadirlar.

Miizelerin ¢alisma alanlarindan biride korunarak sergilenen eserlerin tarihi
ve kiiltiirel bilgisini ve gorselini diinya insaninla bulusturmaktir. Bu hedefle hareket
eden miizenin iletisim islevi, giinlimiiz teknolojisinin kullanimiyla da bireyin
beklentisine sonsuz imkanlar sunabilmektedir. Bu sunulan evrim niteligindeki
hizmet, bilginin daha sistemli ve etkilesimli bir bigimde ulasmasini saglamaktadir.
Bilgi hizmetlerindeki gelismelerin miizelere yansimasi, miizenin toplumun
gelisimine katkida bulunmasini desteklemektedir. Nesne odakli bilgi hizmetleri veren
miizeler, sadece sergi kataloglari, sergiyle ilgili yayinlar ve sergi metinleri ile
topluma ulasmaktaydilar. Oysa bu ¢alismalar, miizenin sundugu bilgi hizmetinin
sadece bir kismidir. Miize bilgi kullanimin1 ve sunumunu daha sistematik ve daha
etkilesimli bir hale getirir. Sanal uygulamalarin gerceklestirilmesi, miize iletisiminde
devrimsel nitelik kazandirir. Koleksiyonlar belgelenirken olusturulan dizinlerle,
miize koleksiyonlarmin kiitliphane kataloglar1 gibi taranmasi miimkiin hale gelir.
Miize iletisimindeki sanal devrimin bilgi odakl1 bir hizmet olarak topluma sunulmasi,
bilgi erisim sistemlerinin kullanilmasi ile miimkiindiir. Aksi takdirde sanal miizeler,
brosiir niteliginde olmaktan Steye gidemez. Ornegin San Francisco Modern Sanat
Miizesi (SanFrancisco Museum of Modern Art) SFMOMA nin internet sayfasinda
sanat¢1 lizerinden yapitlara ulagilabildigi gibi mimarlik ve tasarim, medya sanatlari,
resim-heykel, fotograf gibi basliklardan ve belli bir sanat yapit1 ismiyle de arama
yapilabilir. Bu tiir siniflamalarin gelismesi ve standart basliklar altinda yapilmasi,
bugiin miizelerin gelismisliklerini gostermektedir. Ornegin, New York Guggenheim
Miizesi’nin sanat akimlari araciligiyla koleksiyonuna ulagiminin saglanmasi sayisiz
ornekten sadece biridir. Hatta miizelerde bu aktarimlar sadece koleksiyonlara
erisimle sinirli kalmamis, sanal turlara da yansitilir. Uruguay cagdas sanatinm
toplumla bulusturan Muva Miizesi (Museo Virtual de Artes) bu tiir miize

orneklerinden biridir. Sanal sergi turu sirasinda sanat yapitinin bilgisinden sanatgiyla
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ilgili bilgiye, yapitin ait oldugu akimdan, sanat elestirilerine kadar istenilen bilgiye
tur boyunca ulagilabilir. Tiim bu hizmetlerin gelistirilebilmesi, miizenin bilgi yonetim

siirecinde ortaya koydugu amaglar ve izledigi yontemle iliskilidir.

Ote yandan miizeler, bir yandan bilgi hizmeti veren kurumlara referans
kaynag1 olurken, diger yandan arastirmacilar1 destekleyecek bilgi kaynaklari {ireterek
bilgi erisimi alanina katkida bulunmaktadir. J.P. Getty Miizesi, bilgi kaynagi
tiretimine Onciilik eden bir sanat miizesi olarak “Yetke Dizini”, “Sanat ve Mimarlik
Kavramsal Dizini” ve “Cografi Yerler Dizini”ni olusturur. Dolayisiyla miizelerin
teskilatlanmalari itibariyle bu tiir bilgi kaynaklar1 hazirlayabilecekleri bilgi yonetim

stireci de goz Oniinde bulundurulmalidir.

Miizelerde bilgi hizmetleri ortak bir ag tizerinden iletisim kurularak da
yapilabilmektedir. Kanada’dan Kanada Miras1 Bilgi Agi(Canadian Heritage
Information Network-CHIN), ABD’den Sanat Imaji Konsorsiyumu (Art Image
Consortium-AMICO) ve Amerikan MiizelerBirligi (American Association of
Museums) tarafindan gergeklestirilen“Nazi Era Provenance Research Project” (Nazi
Donemi Koken Arastirmasi) ortak bir veri tabani olusturulmasi 6rneklerinden
birkagidir. Miizelerdeki bilgi yonetimi uygulamalarinda bu teknolojilerin varligi goz

ard1 edilemez*?.

Sekil 2.9. 360 Derece Sanal Sergi Uygulamasi. “Ali Cantiirk — Burak Boyraz Resim Sergisi”,
Kiirator: Ahmet Dolunay, 10-20 Aralik 2012, Damla Sanat Galerisi. Istanbul
Kaynak: Burak Boyraz Arsivi

Iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler, internet kullanimi, sanat eserinin

dijital paylasimm pozitif etkilerdir. Ozellikle Video-Art eserler sosyal paylasim

12 http://kaynak.unak.org.tr/bildiri/unak06/u06-11.pdf, (17.05.2014).
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sitelerinde kolayca paylasilir. Bu sayede pek ¢ok sanatgi iirettigi yapitlart kendi
sosyal paylasim siteleri iizerinden kamuya ulastirabilmekte ve bu yapitlara yonelik
geri bildirimler alabilmektedir. S6z konusu sitelerde 6zelikle Video-Art gibi
calismalar video paylasimmna izin verilmesi sayesinde kolayca izleyiciye
ulagmaktadir. Ayrica [-Pad ve I-Phone gibi goriintiilii iletisim olanagi saglayan
cihazlarin bu sitelere uyum saglamasi sayesinde sanat eseri istenilen zamanda

istenilen mekanda izlenmektedir.

Sanal miize veya E-miize, 1990’11 yillarin basindan itibaren teknolojik
gelisimin hiziyla birlikte miizelerin dijital iletisim saglamaya yonelik olarak interneti
kullanmaya baslamalari ile ortaya ¢ikmis bir kavramdir. Sanal Miize, degisik medya
olanaklarindan yararlanilarak hazirlanmis sayisal nesneleri ve bunlara ait bilgileri
barindirmaktadir. Ziyaretci ile iletisimin kesintisiz oldugu ve ¢esitli erisim sekillerini
karsilamak i¢in alisildik iletisim yontemlerinin 6tesinde olan sanal miize kavrami,
diinya ¢apinda erigimini olanakli kilmak amaciyla da fiziksel anlamda bir mekana

ihtiyag duymayan miize seklinde tanimlanmaktadir (Bkz. Sekil 2.9)".

Internet’in sanal sergilemeye bir diger katkis1 da 360 derece olan sanal
turlardir. Ozel bir objektif ve kamera yardimiyla olusturulan bu sistemde sergi
mekan1 360 derece fotograflanmakta ve bu fotograflar sanal ortamda birlestirilerek
ziyaretginin sergi mekanini bilgisayar ortaminda gérmesi saglanmaktadir. Bu sayede
resim, heykel, ve Ozgiin baski gibi klasik disiplinlere yonelik sergilemeler de
dijitallestirilmekte ve serginin ziyaretciye ulasimi da alternatif bir yOntemle
gerceklestirilmektedir. Dijital tabanli eserlerin internet iizerinden paylasilabilmesi
miizecilik i¢inde de ziyaret¢i ve eser kavramlarinin degisimine sebep olmaktadir.
Internet iizerinden eserin paylasilmasiyla “ziyaretci” artik fiziksel bir gayret
gostermek zorunda kalmadan eseri gorebilmekte ve bu sayede “izleyici” konumuna
gecebilmektedir. Bu gercevede sanat eseri de bir meta iken dataya doniisiir. internet
ise miizenin yerine gecerek ziyaret¢i ile eseri bulusturan ortam olma 6zelligini

kazanmaktadir*,

Holografi Sanati adini lazerden once kesfedilen holografiden alir. ilk
holografi kaydi Ingiliz Fizik¢i Dennis Gabor tarafindan 1948 yilinda yapilr.

Holografi ii¢ boyutlu bir nesneden verilerin alinmasi, 6zel bir zemin iizerine yine {i¢

13 http://tr.wikipedia.org/wiki/Sanal_m%C3%BCze, (17.05.2014) .
Yhttp://www.itobiad.com/upload/File/makale/1381659891.pdf, (17.05.2014).
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boyutlu algilanacak bicimde kaydedilmesidir. Daha ¢ok sergilemelere yardimci bir
teknoloji olarak kullanilan holografinin sanatgilar tarafindan yeni medya olarak

kullanilmasi ise heniiz ¢ok yeni bir uygulama alanidir.

Sekil 2.10. Hologram Teknolojisi Yardimiyla Miize Koleksiyonunda Bulunan Nesnelerin ve Bu
Nesnelere Yonelik Bilgilerin Ziyaretcilere Aktarilmasi. Strasbourg Louvre Notre Dame Miizesi,
Strasbourg/Fransa, 2012.

Kaynak: Burak Boyraz Arsivi

Dijital teknoloji eksenindeki sanatlarin son uygulamalarindan biri de internet
sanatidir. Internet sanati cercevesinde iiretim yapan sanatgilarin yaptiklari
uygulamalar bu tiiriin bir akim olarak tanimlanmasini1 ve kavramsal olarak iizerinde
derin incelemeler yapilmasini gerekli bir durum haline getirmektedir. Cikis noktasi
olarak Internet Sanati’nin bazi sanat akimlarindan etkilendigi sdylenebilir.
Kavramsal Sanat, Fluxus, Pop Sanati, Performans Sanati gibi akimlar Internet

Sanatinin olusum siirecine benzer asamalardan gecmektedir.
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3. MEDYA

Iletisim, genellikle ¢’ Bildirisim’> ve ’Komiinikasyon’’ ile es anlamlidur.
Medya ise iletisim ve iletisim araglarinin kitlelesmesiyle bagmtili bir kavramdir.
Kitle iletisim terimi, kamuya, kitlelere yonelik ileti tretimi ve dagitiminin

kurumsallasmis bi¢imlerini anlatmaktadir.

Haber verme, egitim, propaganda, reklam gibi ¢ok degisik islevler tasiyan
“Kitle Iletisimi’ , iletinin ‘kitle iletisim araclar1’ yani ‘Medya’ (gazete, radyo, sinema,
televizyon, dergi ve kitap) araciligiyla genis ve bilinmeyen bir kitleye (dinleyici,
okuyucu ve izleyici kitlesine) iletilmesidir (Encylopedia International, 1968). Ana
Britannica, kitle iletisimini tek yonlii iletisim olarak tanimlamaktadir. Kitle
iletisiminde, iletiyi alanin siirece katilmasi ya miimkiin degildir ya da dolayli
miimkiindiir. Ancak, yukarida bahsettigimiz hizli teknolojik gelisme, tanimlar1 da
yavas yavas birbirine yaklastirmakta, karistirmaktadir. Ciinkii artik bireysel iletisim
araglart ile kitle iletisim araglarinin birbiriyle i¢ ige gectigi “’Multimedya’’ sistemlere
ulagilir. Bilgisayarlar arasi iletisimden dogan dev ’Internet’” agini, bu sistemde
ortaya c¢ikan elektronik medya c¢esitlerini, dikkate aldigimizda, ‘iletisim, Kitle
iletisimi ve medya’ i¢in kullanilan ayr1 ayri tanimlar ya eksik kalmakta ya da

digerine kaymaktadlrls.

Geleneksel olarak, kitle iletisimi, 5 asamali bir siire¢ olarak ele alinmaktadir:

e Profesyonel iletisimciler sunu i¢in degisik igerikli iletiler olustururlar.

e Bu iletiler Mekanik araglar araciliginda hizli ve siirekli dagitilir ya da
yayimlanir.

e Ileti cok sayida ve cesitli (baska bir deyisle kitle durumdaki) izleyiciye ulasr.

15 OZDEMIR, S. (1998). Medya Emperyalizmi ve Kiiresellegme. istanbul: Utopya Yayinlari, s.45, 48.
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e Kitle icindeki bireyler iletiyi kendi deneyimlerindeki anlamlara gore

yorumlarlar.

e Sonugta bu iletiyi alan bireylerde etkilenme goriilmiistiir (Melvin de Fleurand,

EvertteDennis, 1981, 11).

3.1. Medyanin Gelisimi

Belgikali, Ingiliz-Amerikali toplum bilimciler, kitle iletisim kavramni,
kolektif yaym teknikleri ve mess media (Kitle iletisim) olarak adlandirdiklari
seylerin esanlamlis1 olarak gormiislerdir. Sibernetik¢iler (giidiim bilim adamlar1) ve
bilgi islem kuramcilar1 iletisimi, “’En genel anlamda bir bildirinin bir oluk
aracilifiyla, karsilikli olarak bilen bir verici ve bir alict ( canli ya da teknik)

arasindaki iletisimdir’’ diye tanimlamaktadirlar.

Medyanin tiim islevlerinde yonlendirme, kullanma, pasiflestirme ya da
aktiflestirme, degistirme, parcalama, birlestirme ve benzeri yetenekler dikkat
cekmektedir. Mesela bir toplumun eglence anlayisini kendi kiiltiir kaliplarindan
uzaklagtirarak bireyleri o alanda kendi toplumuna yabancilagtirmak miimkiindiir.
Ayni sekilde bilgilendirme sirasinda kisa ya da uzun vadeli bir strateji ile bireylerin
ve toplumun diistince kaliplarini degistirebilmek imkan dahilindedir. Kiiltiirel islevi
ise ¢ok daha belirgindir. Cilinkii medya bir ulusun kiiltiirel kimligini hizli bir degisim
stirecine sokabilir. Kiiltlir emperyalizmi, batililagsma, evrensellesme, kitle kiiltiirii gibi
tartisilan hangi kavram ve siire¢ varsa hepsi medyanin kiltiirel isleviyle baglantili

tartisma konularidir.

“Medyanin  bir de manipililasyon ve propaganda islevleri vardir.
Manipiilasyon, genellikle, bir azinligin menfaatlerinin devami i¢in dogrunun yanlis,
yanlisin dogru, ¢irkinin giizel, glizelin ¢irkin, haklinin haksiz, haksizin hakli olarak

sunulmasi ve bu yolda kamuoyu olusturulmasidir’> (OZDEMIR, S. 1998: 36 ).
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“’Manipiilasyon, uluslararasi iliskilerde daha ¢ok belirgindir. 1990’11 yillara
bakildiginda kitle iletisim araclarinin gelisimi toplumda sadece var olan giice bagh
iken, 21. Yiizyilda ise sadece teknolojiye ve giiglii teknolojiye sahip olan toplumlara
bagli hale gelmistir. Dolayisi ile gegmiste diisiiniilen, kitle iletisim araglar1 6zgiirdiir,

higbir giice bagimli degildir fikri degismistir’> (OZDEMIR, S. 1998: 37).

Medyada hem yaymn alani hem de reklam veren olarak onemli Olciide
kartellesme yasanmistir. Bir on sene Oncesine baktigimizda medya diinyasi ve diinya

mangetleri birkag 6nemli medya patronun elinin altinda oldugu bilinmektedir.

Avusturyali medya patronu Rupert Murdoch diinya genelinde, yiizlerce
gazetenin ve onlarca TV kanalinin sahibidir. Murdoch’in medya imparatorlugunun
kollar1, ABD, Ingiltere, Avustralya, Latin Amerika, Almanya ve pasifik bdlgelerine
kadar uzanmaktadir. Murdoch’in en son projesi 24 saat haber yayin1 yapacak yeni bir
kanalla CNN’e rakip olmakti. ABD’e Twentieth Century Fox Film yapim ve dagitim
sirketi, TV Guide, AmericaFSIs, Theweekly Standard adli dergilerin sahibidir. TV
alaninda ise New York Post gazetesinin, foxbroadcasting Corp.’un, The Fox
Network’un, Fx kablo TV’nin, FXM Kablolu film yaymimin patronudur. Murdoch
Ingiltere’de, The Times, The Sunday Times, The sun, News of the World
gazetelerine, British Sky Broadcasting Group TV yaymina sahiptir. Avusturya ve
Latin Amerika’ da ise bu yaymnlar gibi yiizlercesi vardir. CNN’e rakip olarak
planladig1 TCI isimli 24 saat haber kanal1 ise tipki CNN gibi biitiin diinyaya yayin
yapmast diistiniilmekteydi. Murdoch, 500 milyon dolar1 asan bir yatirrm programina
sahip olacak yenidiinya haber kanalinin 1996 yilsonuna kadar yayina baglayacagini
aciklamisti. Murdoch’a gore, CNN, ABD halkinin ger¢cek tercihlerini
yansitmamaktaydi. Kendi haber kanali muhafazakar yada liberal olma yerine orta
yolu tercih eden bir yaym anlayisina sahip olacaktir. Ustelik sadece haber yaymi
degil ¢esitli konularda haber yaymi da yapacaktir. CNN’in sahibi Ted Turner ise
“’Murdoch’1 tahtakurusu gibi ezecegim’’(yeniyiizyil gazetesi, 7 Subat 1996) ifadesini
kullanmistir (OZDEMIR, S. 1998: 41).

Rupert Murdoch sahibi oldugu News of the World gaztesinin CEO’ su
Rebekah Brooks ve ekibinin 2011 yilinda polise riisvet vermekle karistiklari tele
kulak skandaliyla biitiin Ingiltere sarsilir. Bu haberin ardindan birgok {inlii

oyuncunun ve Ingiltere Kralligmin telefonlar1 dinleme alindig1 ortaya cikar.
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Sekil 3.1. Rupert Murdoch’mn Skandalin Ardindan Yayinlanan Oziir Haberi.
Kaynak:http://www.theaustralian.com.au/media/david-cameron-police-faces-questions-as-rupert-
murdoch-says-sorry-over-scandal/story-e6frg996-1226096119443 (12.03.2013).

3.2. 1990 Yih Sonras1 Medya, fletisim ve Bilgi Toplumu

Iletisimin tarihine bakildiginda, bu alandaki teknolojik gelismelerin hizi daha
iyl anlagilmaktadir. Bazi uzmanlar iletisim teknolojisindeki gelismenin hizinm
vurgulamak i¢in, ’Eger ugak teknolojisi ayn1 hizla gelisseydi, 5 litre benzinle Diinya

etrafinda bir tur atmak miimkiin olabilirdi’> seklinde bir ifade kullanmislardir™®.

2000 yilindan 6nce uzaydaki uydu sayis1t 1000’1 asacak. ABD eski Bagkani
George Bush, korfez savasi sirasinda CNN’in CIA’dan daha fazla bilgi topladigini
sdylemisti’> (OZDEMIR, S. 1998: 50). Bu iki ciimle iletisimin ve medyanin iki farkl

boyutunu ifade etmektedir.

Bilgi toplumunun olusumu iletisim teknolojilerinin gelisimine paralel bir

sekilde gelismektedir. Giiniimiizde ¢agdas toplum kavraminin en 6nemli 6zelliginin,

'8 Briggs, Asa. Peter Burke. (2005). A Social History Of The Media : from Gutenberg To The Internet.
Cambridge: Polity, s. 248.
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tim sektorlerde bilgi ve iletisimin 6n plana ¢ikmasidir. Boylelikle iletisim
teknolojilerinin yaygin olarak kullanilacagi diisiiniilmektedir. Bu da ‘’Multimedya’
sistemleriyle birbirine baglanan iletisim ortaminda bireysel ve kitlesel iletisimlerin

Onemini stirekli beslemektedir.

Ciftciden sanayi is¢isine, finans sektoriinde ¢alisanlara kadar herkes bilgi
teknolojileriyle iki ayri iletisim ortaminda yasamaktadir. Biri kendi ¢alistig1 sektor
alanindaki iletisim ortami, digeri ise aym iletisim teknolojileriyle genel iletisim

ortamidir.

Kitaplarin yerini CD-ROM’lar, IPAD’ ler, e-kitap ve dergiler almaktadir.
Telefonlar 6nce kablosuz olarak cepte tasmabiliyorken simdi cepte bilgisayar
tasinmaktadir. Bu giin, elde edilen bilgiyi aninda internet ortaminda paylasma,
aninda resim ¢ekme ve paylagma, Diinyanin neresinde olursaniz olun cebinizdeki
Diinya ile sanal ortamda istediginiz yerdesiniz. Internet, cok kisa siirede birlestirme,

yorumlama ve kullanma imkan1 sunmaktadir.

Kamu Hizmetleri’ndeki kirtasiye malzemeleri, yazili ortamin hizla yok
olmasiyla ortadan kalkacaktir. Clinkii bilgi teknolojileri sayesinde kagitlara bir seyler
yazmak, onaylamak, gondermek, getirmek ve almak gibi bir¢ok islem ortadan
kalkacaktir. Muhtelif kamu hizmet birimleri arasindaki iliskilerde bile ortak iletigim
ortami, (intra) sayesinde higbir yazigsmaya, gel-git’e yer birakmayacak bir gelisme
stireci yasanmaktadir. Ayn1 seyler 6zel sektor sirketlerinde de yasanmaktadir. Bu
teknolojik alt yapt degisimi kuruluslarin insan niteligini ve hiyerarsilerini de
farklilastirmaktadir. Bu gilin bircok o6zel sektor sirketlerinde bilgi ve bilginin
paylasimini takip eden elemanlar, Ar-Ge birimleri ve sosyal medyay: takip eden

birimler olusturulmustur.

3.3. Kitle iletisimi (Mess Media) ve Kitle Kiiltiirii

Modern medya goriintiisiiniin, ilk olarak 18. Yiizyilda Ingiltere’nin kirsal
kapitalist topluma doniismesi siirecinde belirginlestigi kabul edilmektedir. Sanatsal
iriinler ilk olarak o donemlerde bir meta olarak algilanir ve ‘’sanatsal-edebi’’ eserin

bir fiyati olusur.

Kitaplar, gazeteler, dergiler, kitapgilar, gezici kiitiiphaneler, tanitim dergileri

ve tanitimlar, gazeteciler ve para i¢in yazanlar ile en ¢ok satanlar kavramlari ortaya
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cikar. Burjuva simiflarin yiikselisiyle, ‘roman’ da bu dénemde ortaya c¢ikar. Biitiin
bunlar kirsal kapitalist toplum ve kiiltiiriin, endiistriyel kentsel bir kapitalist toplum
ve kiiltiire dontistimiiyle yakindan baglantilidir. Bu doniisiim, kiiltiirel iretim dagitim
medyasindaki degisme ve genislemenin, ikinci biiyiik evresinin maddi temelini ve
toplumsal orgiitlemesini saglamistir. Uciincii evre, endiistriyel kapitalizmin ilk
asamasindan ikinci asamasina doniistimle, tekelci kapitalizm denen asamaya

gecisiyle cakisir.

Endiistrilesme, kitle iletisim araglarinin kendi ayaklari tizerinde durmalarini
saglamistir. Genellesme ve genisleme olmustur. Boylece kitle iletisim araglar ya da
Medya, kiiltliir iiretiminin ve dagitiminin temel araglar1 ve kanallar1 olarak
belirginlesmistir. Ancak medya igeriginde reklam verenlerin yani uluslararasi
sermayenin belirleyiciligi, medyanin gelisim siirecini kamu yararina olamayacak

sekilde etkilemistir.

Kiiltlir; “’Etnik bir gruba, bir ulusa, bir uygarliga, niteliklerini veren, baska
bir grupta, bir ulusta bulunmayan maddi ve ideolojik olgularin tiimiidiir’> (Biiyiik
Larousse. 1993. Kiiltiir Maddesi. istanbul. Milliyet yaymnlari). Bir milletin maddi-
manevi degerleri: bir milletin biitiin sanat faaliyetlerinin, inanglarimin, orf ve
adetlerinin, anlayis ve davramglarimin, toplami o milletin kiiltiiriidiir ( Rehber
Ansiklopedisi). Yukaridaki tanimlardan da anlasilacag {izere kiiltiir toplum igindeki
bircok iletisim araglar ile i¢ igedir. Dolayist ile kitle iletisim araglarinin gelisimi

toplumun kiiltiirinii pozitif ve ya negatif anlamda gelistirebilir.

17. yiizyilda dogal hukuk filozofu Samuelvon Pufendorf, Kiiltiir sozctigiinii
tek basina olaganin karsiti olarak ve belli bir toplumsal baglam i¢inde ortaya ¢ikan
tim insan yapitlarini belirtmek i¢in kullanmistir. Boylece terime, ¢agdas anlamda
tasidigr gozlem ve eylem boyutlarint kazandirir. 17. yiizyil sonunda Kant da benzer
gorusleri dile getirir. Kant, “kiiltiirii insanin kendi mantiklt dogasindan otiirii 6zgiirce

gegeklestirebilecegi ereklerin tiimii” olarak tanimlar.

Nietzsche kiiltiirden s6z ederken akli kendine mal etmek icin bir insanin kendi
tizerindeki ¢abasim diigiiniir. Daha ¢ok Anglosakson nitelikli olan ¢agdas kiiltiir
goriisii aydinlanma c¢aginda olusur. Cagdas kiiltiir kavraminin mimari olan Herden,
kiltiri; “bir halkin ya da bir toplulugun yasam bigcimi olarak tasarlamakla bu

kavrama tarihsel boyutunu kazandirmaktadir”.
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Kiiltiir ya ¢cok genel bir bigimde insan tiiriiniin yasamin biitiin 6teki yasam
bicimlerinden temelde ayiran sey olarak ya da daha 6zgiir bir bi¢imde yapisal ya da
tarihsel bakimdan bir uygarli@i olusturan g¢esitli kiiltirlerden biri olarak
anlagilabilmektedir. Boyle olunca da uygarlik alanlar1 ve bunlarin kiiltiirel alt
kesimleri daha agik bir bi¢imde sinirlamak istenince, sayisiz giigliiklerle karsilasilir.
Ciinkii boyle bir sinirlama ancak sinirlanmak istenen sey konusunda bir 6n goriisten
yola c¢ikilarak yapilabilir. Kiiltiir insan tiiriine 6zgl, evrensel, toplumsal ve tarihsel

bir olgudur.

Diinyada genellikle iic medeniyet ikliminden bahsedilir; Bati, islam ve
Konfiigyiis. Dogu medeniyeti diye ifade edilen ise Islam ve Konfiigyiis
medeniyetlerini igerigine alan daha iist bir medeniyet kimligidir. Dogu ile Bat1 ile
medeniyetlerinin en temel Ozellikleri ise sosyologlarca, ’Bafi Medeniyetinin
catismaci, maddi planda bagarili, sémiirgen, alici bir karakter tasimasi;, Dogu

medeniyetinin ise mistik, manevi anlamda basarili, verici ve sémiirgecilikten genelde

uzak’’ seklinde karakterize edilmektedir” ( Ozdemir, 1998: 203).

Sosyolog Prof. Dr. Unsal Oskay, “’Kitle iletisimin Kiiltiirel Islevleri’’ isimli

kitabinda Ozetle,

"Kitle iletisimin tiim toplumsal iletisimin siiregleriyle birlikte ele alinmasi
gerektiginin, yeni toplumsal yasam big¢iminde kitle iletisime diisen gdrevin
belirlenmesini, kitle iletigiminin kiltiri diger alt kiiltiirlerde belirli derecelerde
gecerli kirllma giiciiniin  aragtirillmasini, insanin kitle iletisim siirecine
katilmindaki hizlanmanin tespitini, kitle iletisiminin kiiltiirel islevinin sadece
kitle iletigim alt yapisindaki teknolojik gelismeyle ele alinmayip, kiiltiiriin bu
alandaki yer bulma uygunluguna deginilmesini ve 6zellikle Bati toplumlarinin
gelisme modelini uygulamaya ¢alisan {ilkelerde toplumsal egemenligin kendisini
kiiltiirel diizenlemelerle donatmasinin biiyiilk 6nem tasidiginin vurgulanmasini

onermektedir" (OSKAY, U. 2002: 82-83).

Bat1 kiltlirlinlin  medya kanaliyla diger biitlin uluslara aktarilmast,
benimsetilmesi, uluslart Batililastirma g¢abasindan kaynaklanmaktadir. Ancak bu
caba sadece Bati medeniyetlerinin ¢ikarlari i¢in ylirGittiigi bir faaliyet degildir. Biitiin
uluslarda modernlesme ve batililasma birkag yiizyildir en 6nemli ¢abadir. Bu ¢abada
gorev alanlar son derece iyi Orgiitlenmis bir sekilde goniilli ve istekli olarak

caligmaktadirlar. Kendi uluslariin kurtulusunu bu yolda gormektedirler. Ancak 21.
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yiizyil i¢cinde bu goriisli bozan iilkeler ve akimlar meydana gelmeye baglar. Dogru ya
da yanlis kendi istekleri dogrultusunda istedikleri {ilkelerle, kendilerini hakli

gostermek icin kitle iletisim araclarini kullanirlar®’.

Sekil 3.2. Kitle Kiiltiirii Olarak Pop-Art.
Kaynak: http://www.diliminayariyok.com/2013/09/yasasin-kitle-kulturu-butun-erkekler.html,/
(12.04.2013)

“’Anarsist’’* olarak tanimlanan Bati karsit1 {lkeler, ulusal kiiltiirlerini
desteklemek ve kiiltlir yitiminin Oniine gecebilmek ic¢in kitle iletisim araglarinin
igerik agirligina yonelik dayatmalar getirmeye baslarlar. Bu hem toplumsal tepkileri
frenlemeye yonelik stratejik diisiincelerden, hem de bu iilkelerdeki milli kiiltiir
hassasiyeti olan kadrolarin iilke yonetiminde s6z sahibi olmalarindan

kaynaklanmuistir.

Diinya genelinde Bat1 lehine kiiltiirlenmenin temel sebebi biitiin kitle iletisim
ortamlarinin Bat1 iiretimi ve bati dykiinmeli haber ve programlarla dolu olmasiyla

ilgili. “’Kitle Kiiltiirii; kitle iletisim aracglar1 tarafindan iiretilip kitlesel olarak yayilan

" OSKAY, Unsal. (2002). 19.Yiizyildan Giiniimiize Kitle Iletisiminin Kiiltiirel Islevieri. istanbul: Der Yayimlart, s.
82-83.

* Anarsizm, (Antik Yunanca'da an "-s1z, olumsuzluk eki" ve archos "y6netici" sdzciiklerinden tiiretilmistir,
yOneticisiz anlamina gelir) toplumsal otoritenin, tahakkiimiin, erkin ve hiyerarsinin tiim bi¢imlerini bertaraf
etmeyi savunan cesitli politik felsefeleri ve toplumsal hareketleri tanimlayan sosyal bir terimdir. Anarsizm, her
kosulda her tiirlii otoriteyi reddetmektir.
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kolektif davranis, mit ya da tasarimlarin tiimii>”> (OSKAY, U. 2002: 102-103).Biiyiik
Olciide, kitle iletisim araclarinin igerigini olusturan bu vasitalarla diinyaya
pompalanan ne ise kitle kiiltiirii de bunu ifade etmektedir. Bir Hintli, Japon, Tiirk,
Arap ya da Avrupalinin belli bagli Hollywood yildizlarini, miizik starlarini tanimasi
ve benimsemesi medya sayesinde olur. Bu konuda sonug almak i¢in diinyada medya
iceriginin hangi kiiltiirlerin tiretimleri (TV,sinema, dizi, film) agirlikta ona bakmak
gerekir. ABD kendi Kkiiltiirtinii olusturmada ve yaymada bu konuda birinci
konumdadir. 1960’11 yillarda baslayan kiiltiir emperyalizmi ABD de patlayan 6zgiir
genclik furyalari, dizi, film ve yazili basin ile siki bir degisime ugrar. Kdlelikten
kacan herkesin yurdu olan 6zgiir ve riiyalarin kenti Amerika kiiltiirii sanki diinyay1
evrensellestirmektedirls. Amerika kiiltiirli diinyanin her kosesinde rastlanilan bir mal
haline gelir. Diinyanin herhangi bir yerinde en ¢ok izlenen 10 film genellikle ABD
yapimidir. Diinya iizerinde bdylesine inanilmaz bir bombardimanin sadece medya ile
yapmak miimkiindiir. Diinyanin her yerinde bu bombardimandan etkilenmis ve

kiiltiir yitimi yasayan biiyiik kalabaliklarla karsilasabilirsiniz.

Kitle iletisim araglari, tabii olarak dil ve kiiltiirii, evrensellik furyasindan
korumak i¢in de kullanilabilir. Bu konuyla ¢ok baglantili olarak, cesitli kiiltiirlerin en
azindan kendi kiiltiirel, siyasi ve ekonomik c¢ikarlari dogrultusunda kamuoyu
olusturmak i¢in medyayi etkin olarak kullanmalarina verilebilecek en somut 6rnekler
de ABD’de bulunmaktadir. ABD’deki etnik ve etkin lobiler, g¢alismalariyla,
basardiklariyla bu konuda kiigiik bir deney alani olusturmuslardir ( Ozdemir, 1998:
210) .

Kitle Kiiltiirii kavrami, Kitle iletisim araclarinin bir uzantisidir. Medya
tarafindan igerigi olusturulan bir kiiltiir kavramidir. Mesela Yahudilerin, hem niifus
yogunlugu hem de maddi glice dayanikli bir etkinlikleri vardir. ABD’nin 6nde gelen
4 televizyon sirketinin ikisinin ortaklar1 arasinda (NBS, CBS) Yahudi kokenli
Amerikalilar agirliktadir. Ayrica New York Times ve Washington Post gibi etkin iki
bliyiilk Amerikan gazetesinin sahipleri de Yahudi’dir. Gazete ve televizyon
sebekelerinin basinda olmalar1 ayn1 zamanda belli bir kamuoyu olusturma giicii
ellerinde bulundurmalar1 anlamina gelmektedir. Ellerindeki kitle iletisim araglar
sayesinde cemaatlerinin ¢ikarlarini korumak i¢in gerekli kamuoyunu olusturulmasina

yardimc1 olmaktadirlar (OZDEMIR, 1998: 211).

BNAISBITT, John. (1994). Global Paradoks. istanbul: Sabah Yaynlart, s. 78.
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Kitle, kiiltiiriiniin en yaygin tanimi; ©* Kitle iletisim araglariyla birlikte gelisen
tam anlamiyla endiistriyel bir teknige gore iiretilip yayilan davranig, mit ya da
tasarimlarin timii’’ seklindedir . Kavram bu anlamiyla gercekte bir toplumun
cagdas, yayim ve iletisim teknikleriyle donandigi andaki 6zellikleri konusunda bir
gostergedir. Iletisim araglarmin yayginlasmasi, orta smnifin yiikselisiyle birlesince,
Ozel Kkiltirler, azinlik grup kiiltiirleri gegici olarak ortadan kalkma egilimine
girmistir. Bunun sonucu olarak da siradan ve uymaci bir kiiltiir ortaya ¢ikmistir. Bu
acidan bakildiginda medyadan kaynaklanan kitle kiltliriiniin ulusal kiiltiirler
acisindan faydali, etnik milliyetcilik aleyhinde bir etki saglayici nitelige sahip olmasi
gerektigi diigiiniilebilir. Ancak durum boyle degildir.

Kitle kiiltiirii her iki a¢idan da tamamen bat1 kiiltiiriine ¢alisan sistemlerin
cikarlart dogrultusunda ilerlemektedir. Ulusal kiiltiir degisim kriterlerini degistirirken
normallestiriyor. Bat1 degerlerinin yerlesmesinin her ulus i¢in birlestirici/yapistirict
bir unsur olarak fayda sagladigi yargisini kuvvetlendirmektedir. Bunu yaparken de
farkinda olmadan aslinda her wulusun etnik yapisint  miithis basingla
belirginlestirmektedir. Etnik milliyetciligi besleyebilecek, ulusal kiiltiir birliginin
bozulmasini saglayacak her tiirlii yaymciligi ve insan haklar1 adina son derece ukala
bir tavirla savunabilmektedir. Bati1 toplumlarinin saglam homojen yapilart i¢in
tehlike olmayacak bir¢ok kuralin, kanunun, anlayisin diger toplumlarca da
benimsenmesini 6nermektedir. Onerdiklerini benimsemek ve savunmak bir erdem,
karsisinda olmak gericilik, ilkellik olarak tanimlanir. Kitle kiiltlirinliin bireyleri

etkilemesi, yonlendirmesi daha ¢ok tepkisizlik modeliyle ortiisiiyor.

Bireylerin toplum tarafindan benimsenmeyen tutumlar, inanglar ya da
kanaatleri benimsemesi, kitle kiiltiiriiniin her tiirlii talebine boyun egmeyi gerektirir.
Ne kadar geleneksel Kkiiltiirle ters olursa olsun, toplumun ¢ogu dayatilani
benimsememekten korkar. Insanin giinlik zaman diliminde bu kadar ¢ok
baglanmamasi, izledigi bir seyden etkilenmemesi dogal olarak miimkiin degildir.
Medyadan bireye pompalanan her sey, onun hayatin1 her acidan etkileyip
degistirmektedir. Bu zaman ve etkilesim agirhi§indan da apayr bir kitle kiiltiirti

ortaya ¢cikmaktadir.

1STIMISI, N. (2003). Yeni fletisim Teknolojileri ve Demokrasi. Ankara: Dost Kitabevi Yayimnlari, s.27.
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“Kitle Kiiltiirii>> kavrami, kitle iletisim araglarinin bir uzantisidir™®. Medya
igeriginin olusturdugu kiltiir bi¢cimidir. Medya kitle kiiltiirii empoze eder. Kitle
kiiltiirtinde her sey standartlastirilir, kliselestirilir. Formiiller halinde basit mesaj
bombardimanlar1 yapilir. Okumasi, dinlemesi ve seyretmesi kolay mesajlari

¢oziimlemek i¢in diisiince mekanizmasi devreye sokulmaz.

Rigel Medya Endiistrisini; " medya patronlar: ve siyasi gii¢ odaklari, goniil
birligi i¢inde uyusturulan kitlelerin iizerine giinliik ve uzun vadeli kararlarim
demokrasinin hi¢bir kuralina uymadan, uyuklayan kitlelerin wyanik onderleri olarak
uyguluyorlar’’ seklinde ifade etmistir ( Rigel, 1993: 54-55). Kitle Kkiiltiiriniin
beslendigi kiiltiirel kaynaklar ¢ok 6nemlidir. Tiirk toplumunda bir¢ok aydin yillarca
kitle kiiltliriiniin bile Tiirk kiiltiirinden ya da Dogu uygarligindan izler tasimasina
tahammiil gosteremediler. Bu konudaki en yogun tartismalar Arabesk konusunda

yasanmigtir.

Kitle Kiiltliri'nlin herkesin toplumsal gerceklige daha iyi katilimini
zorlagtirdigi, bir kiigiik burjuva mutlulugunu benzetmekten 6te toplum temeline pek

fayda saglamadigi Batili arastirmacilar tarafindan da dile getirilmistir.

Kitle kiiltiiri kavrami, 70°li yillara kadar, iletisim araglarini, yalnizca
bildirilerin igerigini ve yoneldikleri kimselere sagladiklari doyumlar1 ele almaya

yoneltmistir.

Kitle Kiiltiirtinden en ¢ok etkilenen alanlar ise medyanin en ¢ok etkiledigi

sanat, cinsiyet iligkileri, moda gibi toplumun ve kamuoyunun ilgilendigi alanlardir.

2011 Yilinda Misirda baglayan, emperyalizme ve kapitalizme karsi olan bir
grup, Amerika’ da biiyilk sermaye gruplarini proteste etmek icin aylarca Wall
Street’i iggal ettiler. Kendilerini %99 olarak ifade eden grup halkin sémiiriildiigiinii
ve pastanin en biiylik kismini biiyiik sermaye kuruluslari tarafindan yenildigini
belirtiler. Sermaye kuruluslarini %1 olarak adlandiran grup polisin yogun baskisina

ragmen direnislerini aylarca siirdiiriir.

0 RIGEL, Nurdogan. (1993). Medya Ninnileri. Istanbul: Der Yayincilik, s.50.

29



Sekil 3.3. Walstreet Isgali, New York.
Kaynak: http://www.themorningsidepost.com/wp-content/uploads/2011/11/occupy-wall-
street.jpg(19.04.2014).

Ulkemizde 2013 yilinda Wall Street isgaline benzer bir olay yasanir. Taksim
gezi parkini yayalagtirma projesi kapsaminda imar izni olmadan yeniden insaatini
engelleme eylemi olarak baglar. Eylem ilk olarak is makinelerinin parka girmek
istemesiyle ve bir grup siyaset¢i ve aktivistin is makinalarinin {izerine ¢ikmasiyla

baglar.
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Sekil 3.4.Taksim Gezi Parki Olaylar1
Kaynak:http://tr.wikipedia.org/wiki/Dosya:2013_Taksim_Gezi_Park_protests_(15th_June).jpg
(19.04.2014)

27 Mayis 2013 tarithinde gergeklesen bu olayla ilgili olarak Wikipedi internet
ansiklopedisinde s0yle gecmektedir:

“Is makinelerinin parka girmesinin ardindan bu haberin sosyal medya araciligiyla
kisa silirede yayilmast sonucunda bazi aktivistlerin parka gidip calismalari
durdurmaya c¢alismasina polis orantisiz miidahalede bulunur. Bu miidahaleler ve
Erdogan'nin insaatin yapiminda israrci agiklamalari ile protestolar hiikiimet karsitt
gbsterilere doniiserek ve basta Ankara, izmir gibi biiyiiksehirler olmak iizere
Tirkiye'nin diger illerine de yayilir. 1 Haziran tarihinde polis kuvvetleri Taksim
meydanindan c¢ekilir ve protestocular Gezi parkinda bir kamp kurarlar. Kampta
goniillillerin ¢alistig1 kiitiiphane, revir, mutfak gibi tesisler kurulur. 15 Haziran
aksamindaki polis miidahalesi sonrasinda ise Gezi kamp1 dagitilir. Bu olaydan sonra
Tiirkiye'nin gesitli illerindeki parklarda forumlar diizenlemeye baslamr®(Vikipedi

internet Ansiklopedisi)”’.

Zhttp:/itr.wikipedia.org/wiki/2013_Taksim_Gezi_Park%C4%B1_protestolar%C4%B1/ , (03.12.2014).
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Sekil 3.5. Taksim Gezi Parki Olaylar1.
Kaynak:http://tr.wikipedia.org/wiki/Dosya:Banners_in_Gezi_Park_during_Gezi_Protests.jpg
(19.04.2014).

15 Haziran'da birgok basin organinda eylemler sirasinda atilan 13,5 Milyon

Twitter mesajinin analizi yayinlanir.

3.4. Moda ve Kitle Iletisim Araclar
Voltair “Tiim sanatlar kardestir, her sanat Obiir sanatlar1 aydinlatir” der?.

Moda kavrami da etrafinda gelisen plastik sanatlar, gorsel sanatlar ve isitsel

sanatlardan etkilenerek olusan, i¢inde sanat ve teknolojiyi barindiran bir kavramdir.

Latince, olugmayan sinir anlamindaki "modus" kokiinden gelen "moda"
kelimesi, Fransizcada "bi¢im" veya "sekil" anlamina gelmektedir. Kavram olarak da
moda, hi¢ durmayan bir degisimi simgelemektedir. Buna gére moda, belirli bir
donemde giizel karsilanan ve bu nedenle ilgi goren giyim bi¢imidir. Kelime, giincel
dilde yenilik ¢agristiran bir anlamda kullanilmaktadir. Ingilizce karsiligi olan fashion
ise, kavrami farkli agidan ele almakta ve adet, usul, bigim, sekil, tarz, iislip, davranis,

kibar sinif hayati, iist tabaka, yiiksek ziimre gibi ¢esitli anlamlari icermektedir®,

Glinlimiizde moda, tiimiiyle giysi, etiket, stil ve yasanan bir zamanin pargasi
olarak benimsenmis bulunmaktadir. Bu terimin igerdigi kavramlar, zamana, bakis

acisina ve hitap ettigi gruba gore degismektedir.

%2 Timugin, Afsar. (2003)Estetik, istanbul: Bulut Yayinlar, s. 61.
ZARSLAN, K. (2009). Moda Tasarumi. MUSIAD Arastirma Raporlar:. Istanbul. Mavi Ofset Basim ve
Yayincilik, s.120.
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Modanin kesin bir tanimint yapmak zordur. Ciinkii kelime tarih i¢inde, pek
¢ok yan anlama sahip olmustur. Kelimenin anlami ve Onemi, degisik sosyal
yapilardaki insanlarin giyinme aligkanliklarini, giyim kusam alaninda kullanildigi
zaman, viicudu belli bir toplum tabakasinin tanidig1 ve onayladigi kiyafetlerle 6rtmek
anlamma gelir. Diinyadaki temel kavrami g6z Oniine alinirsa, tiim insanlarin
giyinmeye ve vicutlarini siislemeye dair ortak bir giidiileri oldugu goriiliir.
Dolayistyla moda, sosyal statii ve basariy1 yansitmak i¢in kullanilan tiim araglar
kapsayabilir®®. Ayrica bir nesnenin, modanin kapsamina girmesi i¢in “gdzle goriiliir
olma” yani diger insanlar tarafindan rahat¢a algilanir olma gibi Olgiitleri yerine

getirmesi gerekir (Murray, 1998).

Moda teriminin genis bir ¢ergevesi olsa da moda endiistrisi; giysi, aksesuar ve
ayakkab1 gibi lriinlerin satis ve pazarlamasina ve liretim tasarimini igeren islere
odaklanmaya egilimlidir. Aslinda kitle iletisim araglar1 icinde modayla ilgili 6nemli

noktalar1 ifade etmek i¢in kullanilan en yaygin ara¢ giyimdir (Hines ve Bruce, 2002).

Moda ve giyim, ayni seylerin farkli bicimlerinin en belirgin sekilde
orneklenebilecegi alanlardandir. Diistiniilebilecek her giysi, ¢cok ¢esitli tarz, renk,
kesim, doku ve kumaglardan olabilir. Moda ve giyim, bu giysilerin kiiltiirel ve
toplumsal bir kimlik olusturmak ve ortaya koymak amaciyla kullanildiklar:
alanlardir. Yani bu farkl tarz, renk, kesim, doku ve kumaslar, kiiltiirel ve toplumsal
kimlikler olusturmakta kullanildigindan, kiyafetlerin goriiniislerinin farki toplumsal
ve kiiltlirel gruplarin var olmalarinin sonuglar1 oldugu sdylenebilir. Giysiler, en
azindan, c¢ok fakir olanlar disinda herkesin satin alabilecegi kadar ucuz seyler
olduklarindan, moda ve kiyafet, boyle bir islevi yerine getirmekte kullanilacak

potansiyel en iyi 6rnegi olusturur.

Giyinme ihtiyact insanin dordiincii bedensel fonksiyonudur. Insan bu
bedensel fonksiyonunu zamanla sanatla birlikte estetik hale getirdi. Iste moda
kavrami burada kendini Kkiiltiirle, toplumla ve sanatla iliskilendirerek ortaya

¢ikmaktadir (Arslan, K. 2009. s, 15).

18. yy sonu 1755-99 Amerikan Bagimsizlik Bildirgesi, Fransiz ihtilali,

Endiistriyel Devrim moda ve giyim endiistrisinin baslangic1 sayilmaktadir. 18. yy

2*SMITH, MURRAY.. (1998). Early Modern Social Theory: Selected Interpretive Readings. Toronto: Canada
Yayinlari, s. 92-93.
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sonuna dogru tekstil sanayisinin gelisimiyle baslamis, Iplik egirme makinasimin
icadiyla gelisimi hizlanmistir ( 20 Kasim 1828 yilinda John Thorp tarafindan icat
edilip ABD tarafindan patenti alinmistir). 1910 yilinda Avrupali imalatgilar
tarafindan, 1930 yilinda ise Ingiltere kullanmaya baslamistir. Insanlar fabrikalara akin
etmeye baslamis, kirsal alanlarda daha c¢ok kadin, erkek ve g¢ocuklarin galistig

alanlar olmustur.

Endiistri trenini baslatan sehirler, Manchester, sheffield, orta Ingiltere
Birhimngham, Fransa’da Paris, Almanya’da Rhineland, italya'da Torino ve Milan,

Rusya’da Moskova ve St. Petersburg, Ispanya’da ise Barcelona’dir®.

Vogue 17 Aralik 1892 yilinda, New York'ta bir estetik kiyafet reformu ve
moda diktatorliigli doneminde, bir kadin1 havada yiiriiyorken gosteren ve iizerinde
‘Vogue; sosyeteye yeni tanistirilan bir geng kiz’ yazan bir kapakla yayin hayatina
baslar. Haftalik olarak yayimlanan derginin kapaginda icerik olarak ‘Moda, gorgii

kurallari, sosyete, tiyatro, edebiyat, sanat ve drama konu bagliklar1 olur®.

Endiistri devrimi sadece yogun bir fabrika yada sanayi devrimi degil, kirsal
kesimde hizla artan bir sanayi lretimidir. Cok geleneksel olarak baslayan liretim
sistemi, Insanlarin birgok seyi evde iirettigi kirsal zanaatlar biitiiniidiir. Kirsal sanayi
bu sekilde yogunlasir. 19.yy sonunda tekstil sanayi Endiistri Devriminin lokomotifi
haline gelir. Evde calisan kadinlar bu dénemde Ingilizlerin tekstil isletmeleri dedigi
fabrikalarda calismaya baslar. Isvigre Ziirih’in yiiksek yerlerinde el emegine dayali
olarak her tirlii endiistri ya da Avusturya — Macaristan’da tekstil fabrikalarinda

calisan yiizlerce kadin vardir.

Fransa'da modanin gelismesinin en biiyiik nedeni Fransiz devrimdir (1789).
Devrimin etkileri: Localar1 ortadan kaldirdi, herkes ya terzi ya camci yada
ayakkabici olmak yerine, herkes terzi olur. Biyik bir is¢i smifinin ve

“proletaryanmin”*dogusuna sebep olur.

2 http:/iwww.acikders.org.tr/file.php/99/Lectures/PDF/Ders08.pdf, (28.05.2014).
% Tungate, Mark. (2005). Medya Abideleri : Medya Diinyasinin Biiyiik Markalar: Nasil Basarili Oluyor, Nasil
Yasiyor? Giinhan, Giinay (Cev). Istanbul: Rota Yayinlari, s.247-259.

*Proletarya (Latinceproles kelimesinden gelir) alt sosyal smifi tamimlamak igin kullanilan terim, bu sinifa
mensup kisilere proleter denir. ilk olarak ogullarindan bagka mali olmayan insanlar tanimlamak i¢in kullanilan
agagilayici bir kelime iken, Karl Marx'tan sonra is¢i siifini tanimlamak igin kullanilan sosyolojik bir terim halini
almigtir (Kaynak: http://tr.wikipedia.org/wiki/Proletarya, 31.05.2014)
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19. yy 1804-30 Napolyon Imparatorlugu, Waterloo Savasi giyimi etkilemistir.
1830-65 Fotograf sanatinin dogmasi, dikis ve Orgli makinelerinin icadi, Britanya
endiistrisinin diinya ticaret merkezinin haline gelmesi; ayrica o yillarda Fransa da
sanat ve kiiltiir merkezi haline gelmesi moday1 etkilemistir. 1870-90 Ampuliin ve
telefonun icadi, 1889 yilinda Vogue dergisinin yayin hayatina baslamasi, sehir
merkezlerinde biiylik magazalarin agilmasi moda ve giyim sanayisinin gelismesinde

katki saglamistir.

Sekil 3.6. Vogue Dergisi Ilk Kapagi.
Kaynak: In Vogue : The Illustrated History Of The World’s Most Famous Fashion Magazine, s. 10.

1909 yilinda Elektrik, heyecan uyandiran yeni bir olay olur?’. Ayak bilegini
gosteren bir kadin sok edicidir. 1916 yilinda Vogue sdyle yazmustir: ‘bir kadin
sokakta sigara igiyorsa bilin ki aktristir’. Kirmizi ruj stirmiisse fahisedir, pece ve
basortiisii takmigsa cinsel heyecan uyandiran bir giice sahiptir. Pantolon ise
ciiretkarlik demektir. Serseriler sokakta Alexander McQueen’e rastlasalar ona deli

deyip bir yere kilitlemiglerdir.

Moda iki seyle iliskilendirilir; Cinselligin tanimlanmasi ve edep dis1

davraniglar. 1900’14 yillarin basinda kadinlar ikiye ayrilir. Korseliler ve korse

2 MERIMAN, JOHN. (2006). 1648-1915 Avrupa Uygarhgi.http:/fwwwv.acikders.org.tr/course/view.php?id=99
ders notlart.
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takmayanlar. Art and craft (sanatlar ve el sanatlar1)®® adinda kiigiik 6zgiirliikeii bir

kadin grubu korselerin ¢ikarilip atilmasi gerektigini savunmustur.

B JULY, 1909 TEN CENTS

A WEEKLY MAGAZINE
OF FASHION AND SOCIETY

Sekil 3.7.Vogue Dergisi Kapagi
Kaynak: In Vogue: The illustrated History Of The World’s Most Famous Fashion Magazine, s. 12.

19. yy siluet ve stillerine baktigimiz zaman ise kabarik kollar, diisiik yaka,
bell shapes, kabarik etekler ve korse Kralice Victoria’dan bu yana en u¢ noktasina
ulagir. Sade erkek giyimi, beyaz gomlekler, yelekler, fraklar, pantolonlar, botlar 6ne
¢ikmaktadir®”®. Genis gbgiis ve kalca destekleri, dokiimlii etekler, spor yapmak i¢in
taytlar tercih edilir. Calisan kadinlar, pratik “Gibson Kiz1” pargalart giyer. Sutyenin
ilk kez ortaya ¢ikigi 19. yy baslarma denk gelir. Erkekler takim elbiselerinde uzun
pantolonlar giyer. 20. yiizyil ise Rus devrimiyle baslar. Kadinlara oy hakkinin
verilmesi toplu tasima ve hava seyahatlerinin artmasi 20. yiizyilda ortaya ¢ikmustir.
Kitle iletisim araglarinin gelismesi ve tatil kiiltiirii ortaya ¢ikmasi en biiyiik etkilerden
biridir. 1914-18 yillar1 arasinda I. Diinya Savasi yeni olusumlari etkiledigi gibi moda
ve giyim alanmi teknolojik, kiiltiirel anlamda degistirmistir. Sinemanin moday1
popliler hale getirir, sessiz sinemalar sona erer ve fermuarin patenti alinir. Bu
Yiizyilda ayn1 zamanda kadin tasarimcilar yiikselise gecer ve moda igin egitim

tasarilar1 baglar. Korse terk edilir, S siluetler hakim olmaya baglar. Alt1 dar etekler,

Zhttp://tr.wikipedia.org/wiki/Arts_and_Crafts_ak%C4%B1m%C4%B1, (28.05.2014).
2 Watson, Linda. (2007). Modaya Yon Verenler. Ayas, Giines. (Cev). Istanbul: Giincel Yaymncilik, s. 35.
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motorlu tagitlar ve kadinin sosyal hayata ve hareketliligine girmesinden dolay1 yerini
bol tarzlara birakir. Tunikler, dokiimlii kiyafetler kullanilir. Yapay ipek kullanilmaya
baslanir. Rayondan yapilan ilk spor giyimi ortaya ¢ikar, kadinlar tarafindan kisa
pantolonun ve biizgiilii kisa camasirlar giyilir. Ozgiir ve devrimci tarzlar; kare
kesimler kendini gosterir. Erkek giyiminde ciddiyet artar. Birinci diinya savagina
girmeden once Paris’te bircok bekar kadin dikis makinelerine zincirlenmistir. Dikis
makinelerinin borcunu 6demek zorunda olan kadinlar dikis dikmeye baslar. Dikis
makinesi elektrikten once baslar, Elektrik 1909 yilinda icat edildikten sonra piyasa

daha ¢ok c¢ekismeli hale gelir. Elbiseler ve pratik giysiler hakim olur.

Sekil 3.8. Vogue Dergisi Kapagi.
Kaynak: : In Vogue : The illustrated History Of The World’s Most Famous Fashion Magazine, s. 14.

Fransa tam bir aristokrat kenti haline gelir. Felsefe ve plastik sanatlarda
gelisim balar. Kadinlar moda ve aksesuarda kendilerini daha ¢ok gelistirir, Vogue da
onlar1 ne yapmalari konusunda Oneriler vermeye baglar. Hollywood ile Vogue
cekismeli bir rekabete girer. Vogue Hollywood gizemini yakalamak i¢in devamli
senaryolar iiretir, yapilan filimler ve tiyatrolardaki kostiimler Vogue sasirtir. Greta
Garbo sa¢1 ve gizemiyle Marlene Dietrich’in Morocco’ da ki kus tiiyli sapkasiyla

moda olur.
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Sekil 3.9. Vogue Dergisi Kapag: Siirrealizm Etkisi.
Kaynak:: In Vogue : The Illustrated History Of The World’s Most Famous Fashion Magazine, s. 25.

1920 yilinda Almanya’da Weimar Cumhuriyeti kurulur, Amerika’da icki
yasaklanir ve yine bu Yiizyilda televizyon icat edilir. 1926 yilinda Ingiltere isci
smifinin altin tarihi sayilabilecek Genel Grevle isciler kapitalist sisteme karsi

cikarlar. 1929 yilinda Amerika’da borsanin ¢oker ve ‘’Kara Cuma’’ adiyla tarihe

geger.

1936-39 yillar arasinda Ispanya I¢ Savasi ¢ikar ve 1937 yilinda Edward V111
tahtan c¢ekilir. Vionnet, Cress, Ricci, Jean Patou ve Coco Chanel mevcut yasam tarzi
icin daha basit ve daha pratik stiller gelistirirler. Biiyiikk bunalim dolayisiyla ile
olusan kitlik, caz ve gece kuliibii danslarina ragbet, carliston ve tango kisa ve arkasi
olmayan elbiseleri ortaya ¢ikarir. Erkeksi goriiniis; diiz gogiisli, diisiik bel, ¢apraz
kesim; kadinlar saglarin1 kisa kestirir. Sahte miicevherler, boncuklar, pliskiiller ve
kiirk sallar moda olur. Erkek kiyafetlerinde ise bol kesimler ve giindelik rahat trikolar
goriiniir. Biiyiik bunalim; daha uzun viicut hatlari, viicudu saran siluetlerle birlikte,

‘cay kiyafetleri’ giindem olusturur. Ayrica tekstil sektoriinde de yeni gelismeler
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olmaya baglar ve yeni iplikler pazarda goériinmeye baslar. Bu donemde Hollywood

yildizlarinin etkisi kendisini gosterir.

1939-45 wyillar1 Il. Diinya Savasi, atom bombasi gibi tarihi olaylar bas
gosterir. Giyim kuponlar1 ve ekmek karneleri savasin en zor donemleri kendini
gosterir. Dupont naylonu gelistirir. 1947 yilinda yeni akrilik ve polyester ipler igin
sentetik boyalarin piyasaya sunulur. Sehir merkezinde biiylikk magazalar agilir.
Birinci diinya savasma giile oynaya giren lilkeler verdikleri onca kayiptan sonra
Ikinci Diinya Savasina girmek istemediler. Ikinci diinya savasina zorlanan iilkeler .
Diinya Savasinda oldugu gibi birgok sanat¢isini ve entelektiielini 6liim ve goclerle
kaybederler. Entelektiieller gittikleri {iilkelerde kendilerine yeni sanat alanlari
olusturmaya baslarlar. 1950 yilinda ikinci Elizabeth dénemi yasanmaktadir. Camasir

Makineleri evlere girer ve tek hakim gii¢ televizyondur.
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Sekil 3.10. Vogue Dergisi Kapagi.
Kaynak:: In Vogue : The Illustrated History Of The World’s Most Famous Fashion Magazine, s. 135.

Amerikan ve Italyan tasarimcilar dogmaya baslar. Bu arada Amerika’da
Marlon Brando ve Elvis Presley’in idol haline gelmesi ve erkek giyimini etkiler.
Naylon ¢oraplar, kullanimi1 kolay naylon kumaslar kadinlarin ilgisi haline gelir.
Uniseks tarzlar, miizikle gelisen rock and roll, kot ve ekose kumaslar genglerin ilgisi
haline gelir. Kot artik yalnizca is¢i sinifinin giydigi bir is elbisesinden ¢ikip giindelik

hayatin i¢ine girmistir.
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1960 yilina gelindiginde ise John F. Kennedy ABD baskam secilir. Ug yil
sonra bir suikast oldiiriiliir. Iletisim teknolojileri gelismeye devam eder ve kitalar
arasi telefon kablolar1 ¢ikar. Amerikan tarihine kara bir leke gibi yapisacak olan
Vietnam savasi patlak verir. ABD ile Rusya arasindaki uzay yarisi devam eder. Yves
Saint Lauren, Cardin gibi sanat okullarinda egitim gdren tasarimcilar ortaya g¢ikar.
Mini etekler, pop art ve twigy (Bkz Sekil 3.9) tas bebek kiiltii olusur. Miizikle moda
i¢ ige gecmistir ve paralel ilerlemektedir. Beatles da bu sekilde ortaya ¢ikmustir.

1970 yilinda Hippi hareketi olusur. 1967 yilinda Summer of Love (yaz aski)
adiyla baglattiklar1 sosyal fenomen hareketi tiim gegleri ¢eker. Vietnam savasina

karsi, tiikketimi reddeden sex ve alkol ve 6zgiirliik basliklariyla sokaga dokiiliirler.

1980’li yillara ise Diana ve Prens Charles’in evlenmesi damgasini vurur.
MTYV miizik kanalinin genglik tarzini belirler ve popiiler hale getirir. 1980°1i yillarda
saglikli viicut kavramlari, Prenses Diana ve Madonna sokak modasini belirleyen
kiiltlerdir. Miizik moda ile birlikte 80’ler gengligini atesliyor. Tekstilde ise Dupont

ve likra ipleri piyasaya sunulur.

1985 ve sorasinda ilk Live (canli) konserler baslar. Bu furyanin devaminda
AIDS viriisii yayilir. 1989 Berlin duvarinin yikilmasi, sinirlarin ve kiiltiirlerin ve
milliyet¢ilik kavraminin ortadan kalkmasi bakimindan 6nemli gelismelerdendir. Bu
arada moda diinyasinda da Japon tasarimcilar yilikselmeye ve Uluslararast Sokak

markalar1 ylikselmeye baglar.

Entelektiie]l ve sanatsal kiiltlir anlayis1 ortaya ¢ikmaya anti- yani karsitlik
kavrami ylikselmeye ve her insan mutlaka bir seylerin karsiti olarak goriilmeye

baslanir.

1990 yani yirminci yiizyila on kala hala savaslar devam etmektedir. 1991
yilinda Amerika Irak Korfez Savasi, Giiney Afrika’da irk¢iligin sona ermesi ve
Sovyetler birliginin dagilmasi gelisen onemli olaylardir. Yine doksanlarin sonuna

dogru Prenses Diana’nin 6liimii biiyiik yanki uyandirmistir.

Siyasi ve sosyal gelismeler kiiltiiriin yaninda sanat1 ve onu g¢evreleyen diger
sanatlar1 da etkilemistir. Moda bu donemde de en altin ¢cagini yagamistir. Cilinkii Post
modern bir ¢ok tasarimci bu donemde kendini gostermistir. Hiiseyin Caglayan,

Martin Margiela, Jill Sander gibi. Avrupa sanayi ve endiistride olabildigince
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ilerlemeye c¢alisirken Dogu da yeni pazarlar ve yeni tiikketimler ic¢in kapilarim
Avrupa’ya dogru agiyor. Ulkeler arasindaki ticari gelisim resesyona ugrar. Fakat

internetin ve teknolojinin gelisimi farkli kapilar1 ve farkli sektorleri dogurur.

Sekil 3.11. Hiiseyin Caglayan, 1994.
Kaynak: :http://blog.markafoni.com/2010/07/15/huseyin-caglayan-1994-2010/ (15.03.2013).

21. yiizy1l gelisen olaylarla birlikte yeni bir yiizyilin baglayacaginin habercisi
olur. Milenyum yili George W. Bush’un ABD bagkani oldugu bir y1l olarak baslar.
21. yiizy1ll moda anlayis1 hizli gelisen ve daha ¢ok insanin katilimci oldugu bir alan
olur. Toplumlardaki hiyerarsik sinif tabakalarinin dagilmasi, iletisim devrimini
tetikleyen genis internet agi, uluslararasi ticaret sinirlarinin kalkmasi ve iiretimde

gelisen yeni metotlar bu gelisime katki saglamistir.

Endiistrideki teknolojik gelismeler ve tiiketicinin internetle gelisen
adaptasyonu modanin hizli gelisimini etkilemistir. Bu gelisme, moda diinyast ve
moda kiiltlirli i¢in tartismasiz ilk demokratik katilimdir. Simdi isteyen isini blog
tizerinden, forumlardan kurabilir, kendi internet sitelerini kurabilir ya da kendi
tasarimlarinin satigindan olusan isini kurabilir. A¢ik bir ifadeyle hizli gelisen moda
sayesinde su anda Ingiliz moda sokaklarinda en popular moday1 ve 10 sene dnceki
moda olan ikonlara ulagilabilir. Moda diinyasinin tam merkezinde olabilmek icin
trendlerle (egilim) birlikte hareket etmek gerekir. Sokak modasi, Kitlesi ve moda

pazar1 i¢in yonlendirici, dikkate deger bulunulan, hizli tilkenen ve ekonomik
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kiyafetler sunmaktadir. Bu degisimlerin nedeni yenilik¢i teknolojilerin hizla toplum
hayatina girmesi, toplumdaki eski moda algilarinin kirilmasi ve sektordeki firmalarin
akilcr pazar yontemleridir. Hiz, alim giicii ve biitiin moda alanlarmin genis yayilimi
iki keskin kili¢ gibidir. Giinlimiizde moda ¢ok yonlii ve ¢ok hizla de§isen bir olgu
olmasindan dolay1 ¢cabuk yorulan ve ¢abuk normallesen bir olgu halini de kisa siirede
alir. Modanin artik ¢ok radikal olmasi imkénsiz ve her seyin pazarda sattigi bir

donemdir.

Sekil 3.12. Louis Vuitton Monograme Giimiis Renkli Seyahat Cantast.
Kaynak: ...Isms Understanding Fashion s.129.

Louis Vuitton Monograme Seyahat Cantas1 Grafiti Yazist ile (Bkz. Sekil
3.12) 2009 yilinda Loui Vuitton’un bas tasarimcis1t Mark Jacobs tarafindan popiiler
tasarimci cantasi ilan edilirken, tiiketicisi tarafindan ‘o canta’ diye ifade edilmistir.
Bu fenomen zekice tasarlanmis bir pazarlama tekniginden ¢ok reklamda kullanilan

tinliiniin sag kolundaki ¢anta imajidir.
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Sekil 3.13. Net-a-porter.com Online Moda Perakende Sitesi.
Kaynak: ...Isms Understanding Fashion s.129.

Internet, is ve moda diinyasi igin bir devrim olmustur. Modanin satin alinma
sekli, iletisim ve tartigma alanlan kisisel alanlarda, yas ve mobil alanlarda daha
demokratik hale gelmistir.

Teknolojik gelisme moday1 zenginler sinifindan alip ve herkesin ulasabilecegi
katmana doniistiirmiistiir. Tekstil iplik makinesinin icadiyla baslayan endiistri
devrimi 6zellikle biiylik miktarda imalat1 hizlandirmigtir. Artan hiz, kalite ve baski
makinesinin tretim maliyetinin diisiirilmesi modanin dagilimina ve hizina etki
etmistir. 20. yy basinda sentetik materyallerin gelismesi modayr Kkitleler icin
karsilanabilir ve pratik beklentileri karsilayabilecek hale getirmistir. Film, televizyon
ve medyanin evrimi moda diinyasini ve orta tabaka giyimini direk etkilemistir. Fakat
kesinlikle su ifade edilebilir ki internet kullanimindan beri is ve moda g¢evresinin

sismik degisimi paralel olarak yiikselmistir.
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Sekil 3.14. Net-A-Porter.Com Online Moda Perakende Sitesi.
Kaynak: ...Isms Understanding Fashion s.131.

2000 Yilinda Natalie Massenet tarafindan kurulmustur (Bkz. Sekil 3.13,
3.14). Vogue dergisi tarafindan tasarimci liriinlerinin alindigi en iyi ve yenilikgi site
ilan edilir. Bir ¢ok tasarimcinin en yeni ve en pahali iiriinlerinin bulundugu site hala

pazarin biiyiik bir kitlesinin en gézde online (¢evrimici) alis veris merkezidir.

Geleneksellesmis  giyim toptancilar1  baglangicta online (¢evrimigi)
perakendecilige kars1 ve siipheci yaklasirlar. Mantikli varsayimlarla yaklasildiginda
internet ortaminda online aligveristen dnce, bir giysi satin alinmadan énce dokunma
ve deneme gibi duygusal olgulari igerir. Internet ortaminda online (gevrimigi)
aligveris moda diinyasi i¢in vazgecilmez, giiclii ve hizli biiylimeye baslayan bir ortam

olmaya baglamis ve moda ekonomisine gii¢ katmistir.

2009 yilinda Neilsen Online (internet marketciligi arastirma sirketi)’nin
yaptig1 bir aragtirmaya gore 2008 yilinda ev ve moda sektdriiniin internet
marketciligi farkli kategorilerde bes kez biliyiime gostermistir 30 Ayni zamanda

geleneksel moda perakendeciligi sokagin talepleri karsisinda boyun egerken, e ticaret

**MACKENZIE, Mairi. (2009). ...Isms understanding fashion, Londra, s.74.
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moda perakendeciligi biitiin trendleri karsilar ve saglikli bir biiylime kazanir hale

gelmistir.

Pop-starlar modern ¢agin giyim kusaminda en belirleyici rolii iistlenmistir.
Ust smiflar modayr belirleyip giyerken geleneksel hiyerarsiler onlarin

sekillendirdiklerini emer.

Pop starlarin hayranlarina giizel goriinme ¢abasi ile hayran kitlesinin estetik
kaygiya benzeme ve onun gibi goriinme cabasi birbiriyle ortiisiir. Modern ¢ag pop
starlarin ve ikon haline gelmis starlarin ¢agidir. Kars1 konulmaz bir ilgi ile onlarin
nerde olduklari, kiminle olduklar1 nereye gittikleri hayranlar1 tarafindan dikkatle
incelenir. Bu analoglarin nedeni tiiketim seklini belirleyen iinlii ya da starlarin giyim

ve kusamudir. Agik sekliyle gecici bir baski haline doniisen star (yi1ldiz) modasidir.

Reklam diinyas1 bu iinlii etkisini kapitalist yaklasimda kullanmaya devam
etmektedir. Asos.com gibi internet siteleri 6zellikle sinema ve sanat diinyasinin
yildizlan tarafindan giyilen giysilerin birebir aynisin1 ya da benzetmelerini satarak

kitlelere ulasmaya calismaktadir.

Wholly dergisi ise digerlerinden farkli olarak tiim dikkatleri iinliilerin moda
diinyasina vererek adim adim onlarin diinyasini ve giyimlerini okurlara iyi bir
goriiniim i¢in sunar. Sonraki sayfalarda ise bu tiriinleri nereden nasil alacaklarina dair
incelemelerle doludur. Tasarimcilar ise stratejik olarak tiriinlerinin imajini yansitacak
olan tiiketicilerinin istlerindeki (nlii etkisinin farkindadirlar. Herhangi bir
tasarimcinin bir giysisini reklamda kullanan bir yildiz bu giysinin dogrulugunu
sinirlamaz. Bir¢ok {inlii yiiz bu yilizden kendi agirliklarini kendi isim markalarinin

arkasina gizlerler.

Gianni Versace moda diinyasinda sasaali, heycanli ve ticari yapisiyla tnliilerin
diinyasin1 sarar. Bu elbisenin 6n yiiziinii Unliilerin yiiziiyle donatir ve moda
defilelerinde tinliileri kullanir. Reklamlarinda ise {inlii yiizleri tercih eder. Madonna,
Courtney Love, Halle Berry ve Britney Spears gibi tinlii starlar1 tercih etmektedir

(Bkz. Sekil 3.14)31. Bazilar1 sahip olduklari stil ve tasidiklari imajla kendi duruslarini

% MACKENZIE, Mairi. (2009). ...Isms understanding fashion, Londra: s. 135.
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sergilerler. Sex and City dizisinin iinlii yildizi Sarah jessica Parker ile Bitten
koleksiyonunu veren Amerika’nin en biiylik giyim imalatcist Steve and Barry’s,
“The Row” Olsen ikizler tarafindan Ashley ve Mary Kate markalar1 miisterilerinin

iyi niyetlerini kullanmadan bu serilerini sunarlar.

Sekil 3.15. Gianni Versace, Aksam Elbisesi 1996, New York Késtiim Enstitiisi.
Kaynak: ...Isms Understanding Fashion s.132.

Unlii tiiketimin en ug noktalarin1 21. yiizyilda verir. Hollywood ve yildizlari

1930 yilinda bu tiiketimin biiyiik etkisini giincel moda etkileriyle deneyimler.

Yozlagtirict ve parcalayict post modern ¢agin semptomlari i¢inde biiyliyen biiyiik

46



maliyet diisiincesi yeni tasarimci isimlerinin dogmasimi saglar. Olii ve performansi
diisiik olan moda markalarinin yeniden biiyiimesi bu pargali biiylimeyi destekler.
Tom Ford’un Gucci ile 1994°deki baslangici milenyum devrimi i¢in bir canlilik olur

(Bkz. Sekil 3.16).
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Sekil 3.16. Tom Ford Imzali Gucci Takim elbise,1996-7. Kostiim Enstitiisii, Metropolitan Sanat
Miizesi, New york, Amerika.
Kaynak: ...Isms Understanding Fashion, s.135.

Resmiyette basarili ve prestijli moda markalari son on yilda ¢ok konusulan
trend markalar haline gelmistir. Geleneksellesmis ve giderek Olen bir markanin
lizerine nigin yeni bir is yoluna gidilmesin diisiincesi hakim olur. Moda pazarindaki
dev hisse sahipleri yenilik¢i is fikirleriyle bu tlir markalarin iizerine egilirler.
Rekabetgi market iginde ¢ogu yeni is fikriyle kurulan 18 ayda iflas eden yeni marka
doludur. Markette yavas mekanizma sistemi ile az risk alip kisa zamanda iyi1 {iriin
verme adina soylu, geleneksel ve kiiltiirel merkezli kurulmus olan firmalar bu yiizden
tercih edilir. Bu tiir bir girisim i¢in reklam hayati ve ¢ekici bir unsur haline gelir. Bu

teknik cesitli basar1 dereceleri ile birlikte ¢alisir. Buna birkag¢ 6rnek verilirse 6rnegin
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Alber Elbaz 2001 yilinda Lanvin markasinin bag tasarimcist olarak getirilmesi bu
markayi durgun halinden Paris’in 21. yy moda evlerinden biri haline getirir. Fakat
tam tersi durumlarin yasandigi zamanlar da olmustur. ingiliz markasi Biba’nin 2006
yilinda Bella Freud ile olan koleksiyonu basin ve tiiketiciler tarafindan basarisiz

bulunur ve marka tiiketicisi karsisinda biiyiik bir basarisizliga diiser.

Sekil3.17. Alber Elbaz’m 2005 Yilinda Lanvin I¢in Tasarladigi Ipek Elbise. Moda Miizesi, Bath,
Ingiltere.
Kaynak: ...Isms Understanding Fashion, s.134.

Gelenekselin ihtiyacla birlesmesi ve ikinci el giysilerin bir degisimle yeniden
yeni trenlere dontismesi 1990’11 yillarin sonuna denk gelir. Bu da modanin yeni bir

boliimii haline gelir ve dogrulanmig bir isimle ortaya ¢ikar: Vintage.

Vintage kavrami 1990 yilinin ortalarinda ortaya ¢ikmistir. Vintage
toplumdaki fertlerin bireysel moda kavramini benimsemesi sonucu yeni giyim

anlayisi, bir tarz olarak ortaya ¢ikmistir. Customisation (kisilestirme) denilen kavram
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tizerinden ortaya ¢ikan Vintage kavrami kisisel tarzi ortaya ¢ikarmada
cesaretlendirici bir unsur olmustur. Kisinin Vintage giyinmesi kendini modadan
anlayan ve modayi bireysellestirdigini ifade eder. Bu diislince bi¢imi moda medyasi
tarafindan desteklenmektedir. Glossy Magazine -genellikle liikks moda diinyasina
hitap eden dergi- Vintage’in harika diinyasin1 yiicelten ekler tatil kitaplari, nerede ne
zaman, nasil Vintage aligveris yapilmasina dair tavsiyeler vermektedir. Bir¢ok iinlii
dergi tarafindan da bir¢ok sayida islenen vintage temasi tasarimcilarla ve Kate Moss
gibi starlarla Vintage temas: degisik varyasyonlarla anlatilmaya baslanir. Vintage
dalgas1 trendlere de yansiyarak gesitli sekillerde kendini gosterir.Miisterilere gore
Vintage ya da Retro giyinmenin tek yolu tasarim butiklerine ugramaktir. Bircok
tasarimct ve tasarim butikleri de kendilerini vintage ve Retro modasi i¢in yeniden
gbzden geg¢irir. Modanin eskiye donmesi ve eskiyi yasatmasi tabi ki i¢cinde bulunulan
zamanin teknolojisi ile miimkiindiir. Bu ylizden bir¢ok tasarimci Retro ve Vintage
tasarimlar iiretebilmek i¢in eski klasik moda evlerindeki ¢iirlimiis arsivlere kosar.
Klasik stilleri alip Vintage tarzda yeniden diizenlenir. Balangia ve Yves Saint laurent

bu tarzda koleksiyonlar diizenlerler.

Sekil 3.18. Decades inc. Vintage Elbiseler, magaza ici, Melrose sokagi, Los Angeles, California,
Amerika.
Kaynak: ...Isms Understanding Fashion, s.136.

Decades inc. 1997 yilinda Cameron Silver tarafindan Los Angeles’da kurulur
(Bkz. Sekil 3.18). Bu magazanin 6énemi Chanel ve Nina Ricci gibi tasarimcilarin en
degerli couture tasarimlarini sergilendigi yerin olmasidir. Hollywood’da giyilen
giysilerin Vintage fotograflari, bircok fotograflanmis Vintage ve kirmizi hali

kiyafetleri burada sergilenmektedir. Bu magaza bir ¢ok tasarimci ve butik sahipleri
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icin adeta bir miize halini alir. Ayrica yilda iki kere yapilan 6nemli vintage
outletlerde tasarimcilar igin biiyiik bir veri kaynagi olusturur. Bunlar Saratoga Trunk
ve 20. yy Vintage Moda outletleridir. Vintage ticari fuarlarda tasarimcilar i¢in gok
onemlidir. Cilinkli bir¢ok tasarimin esin kaynagi olan bu fuarlar ayni zamanda
modaya yon verme konusunda dnemli bir yer olusturur. Yilda iki Kere yapilan pret-a
porte (hazir giyim) fuar haftasi ya da tekstil ticari sergiler tasarimcilar ve ticari

markalar i¢in biiylik 6l¢iide 6nem tasir.

Yonetici ve elit Parisli Haute-Couture (6zel tasarim) endiistrisi resmi olarak
ilk 1864 yilinda Charles Frederick Worth tarafindan kurulur. 1939 yilinda 70 iyesi
bulunurken bu giin sadece 11 iiyesi bulunur ve hemen hemen hepsi finansal olarak
kayip durumdadirlar. Bu istatiksel durum sunu gosterir Ki -direk 6liim- yani moda
sektoriinde en c¢ok etkilenen sektdor oldugunu destekler. Haute-Couture (6zel
tasarim)sozliilk anlami olarak bol dikisli ve abartili elbise dikimine denir. Modanin
endistrisinin en elite sektoriidiir ve kendi zanaatkarlar1 tarafindan tanimlanir ve
smifsal statliyii gostermek igin kullanilir. Biitiin diinyada begeniyle ilgiyle izlenen
Haute-Couture (6zel tasarim) diinyas1 Chamber Syndicale de la Haute-Couture (6zel
tasarim) tarafindan kontrol ediliyor. Biitlin {iyelerinin uymas: gereken kurallari
belirler. Her iiye senede iki kere koleksiyon yapmak, her koleksiyon i¢in 50 yeni ve
orijinal gilinliik ve aksam kiyafetlerini tasarlamak, 0zel miisterilerine 6zel tasarimlar
yapmak bir yada iki provali, butikler 20 full time ¢alisan personel barindirmak, her

seyin otesinde elle yapma zorunluluklarini koyar.

Moda ekonomisinin bu en goz alici sektorii 1950 yilinda ¢ok onemli bir
donemecten gecger. Astronomik fiyat etiketleri, rekabet¢i ve hizli biiyliyen market
Haute-Couture (6zel tasarim) evlerini zor duruma koyar ve 2009 yilinda sadece 11
tanesi hayatta kalir. Yves Saint Lauret’in 2002 yilinda ardindan 2003 yilinda
Versace, 2004 yilinda Emanuel Ungaro ve 2008 yilinda Valentino’nun Haute-
Couture (6zel tasarim)’dan emekliligini agiklamasi  moda editorlerinin tek

yorumuyla agiklanir: Haute-Couture (6zel tasarim) direk dliiyor.

1964 yilinda Ingiliz magazin dergisi Queen artik Haute Couture moda
evlerinin gelisimde yavas kaldigin1 ve genglerin isteklerinde pahali kaldigini belirler.

Moda artik ¢ok daha esnek ve elit kesim tarafindan yonetilemez hale gelir. Fakat
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Haute Couture butikleri geleneksel yaklasimda kalmaya devam ederler ve ekonomik

gelisimin gerisinde ilerlemeye devam ederler.

Sekil 3.19. John Galliano Tarafindan Christion Dior I¢in Yapilan Ilkbahar yaz koleksiyonu, Kostiim
Enstitiisi, Metropolitan Sanat Miizesi, New York, Amerika.
Kaynak: ...Isms Understanding Fashion S.139

1964 yilindan sonra tasarimcilar iiriin yelpazelerini genigletmeye baslarlar.
Artik Haute Couture butiklerine bagli degillerdir. Hazir giyim koleksiyonlar1 ve
lisansl tasarim {irtinleri, parfiim, gozliik gibi triinler sirketlerin Haute-Couture (6zel
tasarim) isini kendi biinyelerine almalarma ve marka kimliklerinin korunmasini
saglamigtir. Fakat bu cabalar bile Haute-Couture (6zel tasarim) butiklerini ayakta
tutmaya yetmez. Bu gelismeler ayn1 zamanda bu butiklerdeki zanaatin ve tekniklerin
6lmesine gbz yumulur. Bir¢ok destekleyici yan tekstil tirlinlerinin de hazir giyim igin

calismasi Haute Couture butiklerinin ¢ok yalniz kalmasini saglar.

Globalizm ekonomik, politik ve kiiltiirel bir fenomendir®. Diinyadaki en
giiclii endiistrilerden biri moda endiistrisidir. Moda bu gii¢lii fenomene her iki sekilde

(fiziksel ve psikolojik etkiler) baglidir.

*MACKENZIE, Mairi. (2009). ...Isms understanding fashion, Londra: s. 140.

51



Sekil 3.20. Boudica Giysi. 2006, Kostiim Enstitii Teknoloji Miizesi, New york, Amerika.
Kaynak: ...Isms Understanding Fashion s.140.

Globalizm terimi eski ulusal sinirlarin kalkmasi ve dagilmasiyla global
ekonominin ve global kiiltiiriin meydana gelmesini ifade etmektedir. Teorik olarak
biitlin insanlar suanda Diinya vatandasi sayilmaktadir. 1995 Yilindan gliniimiize
kadar gelen siirecte Diinya Ticaret Organizasyonu tarafindan kontrol edilen ulusal
ticari sinirlarin kalkmasi, toplumsal sinif katmanlarinin ve ¢ok kiiltiirlii toplumlarin
gelismesini etkilemistir. Turizm ve seyahat imkanlarmin artmasimi ve Sismik
degisimlerin, diinya c¢apinda iletisim aglarinin, networklerin (www) artmasini
saglamigtir. Ayrica internetin avantajlarnim, diinya ¢apinda yayinlanan magazine
dergilerinin ve ulusal ¢apta yayin yapan televizyon programlarinin artmasina olanak

saglamistir.

Moda diinyasinda siirekli ucuz giyim talebi ve yenilik istegi rekabetci
perakende sektoriinii diinya ¢apinda gelisimini etkilemistir. Moda ve tekstil firmalari
tiretim sistemlerini diisiik perakende maliyetleri nedeniyle degistirir. Bu global
ekonomi yeni gelismekte olan iilkelere ticari firsatlar sunar. Baz1 moda elestirmenleri

giicli moda sirketlerinin gezici egilimlerinin global ekonomi igin engelleyici
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oldugunu diisiiniir. Yetersiz ekonomilerin olgunlagsmasinda bir dengesizlik olusur,

giiclii markalara bagli olan bat1 modas1 daha etkin bir giice sahip olur.

Sekil 3.21. Nike Deri Kriket Ayakkab1 1995 Powerhouse Miizesi, Sidney. Kiiresellesmenin Etkisi
Olarak Endonezya’da Uretilen Ayakkabi.
Kaynak: ...Isms Understanding Fashion s.143

3.5. Moda ve Reklam Olgusu

ABD’de Medya en karli sektorler arasinda yer almaktadir. Buna ragmen
1980’11 yillarda bir¢ok medya kurulusu kapanmistir. Bu sonugta en 6nemli etken ise

reklam pastasindan pay alma yarisindaki basarisizlik olarak gosterilmektedir.

"Reklam verenlerin stratejik ve segici davraniglari onlar, medyanin her
bakimdan sekillenmesini kontrol edici gii¢ haline getirdi. Reklam verenler hedef
kitleye kolay ve genis ulagabilmek i¢in, miimkiin oldugu kadar az basin kurulusuna
yasama sansi vermeyi benimsemislerdir. Aradaki haksiz rekabet kimilerini iflasa
getirirken kimilerini de hi¢ hak etmedikleri kadar yiikseltir. Bu strateji medyada da
tekellesmeyi getirir. 2000°li yillara kadar ABD medyasinin toplam gelirlerinin yiizde

82,5’ini reklam gelirleri olusturuyordu "(OZDEMIR, S. 1998: 52).
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Bu gelirin belirli medya kuruluslaria yonlendirilmesi medyanin miilkiyet ve
icerik yapisint sekillendirmede temel bir yapi olusturmus, diger iilkelere de

yayilmasini saglamistir.

Tirkiye’ de 1999 yilina kadar ki siirecte reklam verenin ideolojik ve siyasi
goriisleri on planda tutulmaktadir. Sag ve muhafazakar kesimler bu reklam
pastasinda payini en az alan kesimlerdir. Ayni zamanda verilen reklamlara bakilacak

olursa bu paydan en ¢ok yine biiyiikk medya kuruluslari yer almaktadir.

Gliniimiiz Tiirkiye modeline bakildiginda ise reklam verenin artik yerini
degistirdigini, televizyon ekranlarinda goriilen reklamlarin artik internet iizerinden
¢ok daha fazla verildigi goriilmektedir. Televizyon reklamciliginin ise daha gok ev
hanimlarina ve cocuklara hitap ettigini dolayisiyla en biiylik kitle olan geclere

yonelik reklamlarin internet iizerinden verildigi sdylenebilir (Ozdemir, 1998: 39).

Ozellikle 1950'1i yillardan itibaren, sanayi kapitalizminden tekelci
kapitalizme gegisle birlikte, iiretimin kitlesellesmesi yeni bir tiiketici grubu ortaya
cikarmistir. Bu yeni tiiketici kitle yeni ¢ikan dayanikli tiikketim mallarina sahip
olmaya ¢alisan, ayn1 zamanda ticretli olarak ¢alisan kadinlardir (Bocock 1997: 101).
1950'1i yillardan once yayinlar, aksam saat 10'da biterken, 1950 yilinda gece
yayinlarina gegilmis, ticari reklamlarin sizmasina uygun olmayan zaman ve mekan
kavrami ortadan kalkmistir. Bu yillarda televizyonda ve reklamlarda bir taraftan
tilketimle tanimlanan orta sinif yasama big¢imi 6ne ¢ikarilirken, 6te yandan calisan
simifin yasaminda aileye ekmek getiren kisinin safligi alaya alinir. Bu yillardaki
Amerikan komedilerinde, sadik tliketici olarak goriilen orta sinif kafali esleri olmasa
is¢i sinifinin erkeklerinin higbir sey yapamayacagi alayli bir bicimde gosterilirken,
boylelikle evdeki melegin tiliketiciligi yasallagtirtlir. Bu  yillardaki  yarigma
programlari, mallarin bol ve kolayca ulasilabilir oldugu yanilsamasini yaratir.
Televizyonda bedava verilen mallar, ev kadinlari tarafindan c¢igliklar atilarak
karsilanir. Televizyonda sunulan ge¢mis, catismalardan ve sanayi tarihinin
dehsetinden biitiiniiyle arindirilir. Tekellesmis bir kiiltiirii evlere tasiyan televizyon,
tilketim mallarim giindelik yasami bir arada tutan lifler ve hayal nesneleri olarak
sunmaya baglanir. Televizyonda tanimlanan yasam bi¢iminde erkeklerden
metalagsmis diinyanin emirlerini galisarak yerine getirmeleri beklenirken, anneler ve

cocuklar tiiketicilik ahlakinin en gozde miisterileri haline getirilir. Tanimlanan bu
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diinyada, ev yasami erkekler icin ¢alisma diinyasindan uzaklagmayi gosterirken,
evdeki melek igin ev, tiiketim kurallarina gére yasanmasi gereken bir yer haline gelir
(Ewen: 209-210)%,

Tarihsel gelisme boyunca, aile liyelerinin iligkileri, birbirine baghliklar1 ve
caligmalar1 iiretim ve tiiketim sorunlariyla birbirine baglamistir. Bagka bir deyisle
aile, tUretim ve tliketim ihtiyaglarmin islevleri etrafinda toplanan bir birlige
doniismiistiir. Ornegin ortaya c¢iktig1 andan itibaren sahip oldugu acimasizhigi ve
hiyerarsisine karsin ataerkil aile kronik bir kitlikla karsi karsiya kalan tarim
toplumunun yasam miicadelesinin ortaya cikardigi bir varolus bi¢imidir. Fabrika
tiretiminin ortaya cikisiyla birlikte, evdeki tiretim diizenli toplumsal iiretimle yer
degistirmis, aile kavramindaki degismenin ilk tohumlar1 atilir. Sanayinin otoritesi
giderek ev otoritesinin ge¢mis, toplumsal iliskiler de fabrika orgiitlenmesinin yapisal
terminolojisinin pargast haline gelir (Ewen 1976:114-115). Buna ek olarak, ailenin
yasamini kazanma zorunlulugu duymayan babanin eski sorumluluklarindan ve
imtiyazlarindan kurtulmasinin gerektigi, kadinlarin ve cocuklarin ekonomik
refahlarmin sanayi orgiitlenmesinden kaynaklandigir sdylenmeye baslanir. Ailenin
otoritesinin son bulusunun kutsanmasi, bu kavramin da meta pazarina
yoneltilmesiyle siirmiis ve babanin otoritesi, sanayimin otoritesiyle yer degistirir.
Aile ethos'unun siirmesine karsin bu yeni diizen, is diinyasinin otoritesinde aile
tiyelerine uygun roller vererek, herkese bireysel bir kaderi uygun goriir. Baba
iktidarinin elestirilmesi, yeni ve 1iyiliksever bir diizen yoluyla dile getirilir.
Gilinlimiizde, kapitalist toplumun kendisi gibi aile kurumu da artan bosanmalarla,

otoritesini kadin hareketleriyle yitirmeye baslayan tartismali bir alan haline gelir.

1910 ve 1930 yillart arasinda ev aletlerinin emekten kazanim yarattig: fikri,
reklamlarda ve ilanlarda kullanilmaya devam edilir. Bu dénemdeki reklamlarda,
kadinlara ¢amasir makinesine, elektrikli siipiirgeye sahip olduklarinda hem mekanik
bir hizmetciye sahip olacaklar1 hem de emekten kazanim saglayacaklar1 sdylenir.
Daha fazla kadmin tiiketici kitlelere katildigi 1950' yillardan itibaren ise sirketler ev
isinin is olmadig1 yanilsamasini siirdiiren ve aletlerin tasariminda bunlar1 kullanan

insanlar1 rahatsiz etmeyecek bicimde estetige onem veren mutfak aletleri liretmeye

®AYDOGAN, F. (2004). Medya ve Popiiler Kiiltiir. istanbul. Mediacat Yayinlari, s.132.
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baslanir. Zamanla gelisen pazar arastirmalari ve kitle iletisim araclari sayesinde
modern kapitalist sistem, kadinlar1 bir tiiketici haline getirmis ve bu iiriinlere

gereksinim duymalarim saglayan ikna yontemleri gelistirilir.

Kadin dergilerinin igerdigi konulara genel olarak bakildiginda ¢alisma hayati,
seks, duygusal yasam, viicut bakimi ve "feminizm" gibi hemen her sayida ayni
konular etrafinda dondiigii goriiliir. Ustelik bu yazilar, suna bir bak, sunu amagla,
suna basla, sunu birak gibi buyurgan bir soylem tasirlar. Kadinlar da dergilerdeki
yapilmali, edilmeli tiirlindeki emirleri biiyiik bir zevkle uygularlar. Aslinda bu
dergiler hem igindeki yazilarla hem de ¢esitli anketlerle, kadinin gergekte nasil biri
oldugunu ortaya c¢ikarmaya caligir, (6rnegin "Bir hayalci misiniz?" "Ne kadar bastan
cikaricisiniz?", "Sicak yoksa vahsi bir seksi mi tercih edersiniz?" gibi sorular
kullanilir). Daha sonra, kadinlarin eger yeterince ugrasirlarsa kendilerini
degistirebileceklerine inanmalar1 saglanir. Burada devreye reklami yapilan metalar
girer. Clinkii yeterince ugrasmak, bu dergilerin kadinlara sundugu metalara sahip
olmaya baghidir (Williamson. 1986: 55-56).Kisaca bu dergiler kadmin, evdeki
melegin, bu dergilerin yargisina gore nasil biri oldugunu kesfettikten sonra, bu
dergilere gore "ise yaramaz" kimligini yeni metalar sayesinde degistirebilecegi
yanilsamasini yaratir. Endiistri devriminin devi olan moda ve giyim sektoriinde
reklamin olgusunun ¢ok &nemli bir yeri vardir. Ozellikle kitlesel olarak kadilarin
ilgisinin moda diinyasinda olmasi bunda ¢ok etkili olmaktadir. Moda diinyasindaki
dev sirketler, dev markalar bu kitleyi gz onilinde bulundurarak halkla iliskiler ve
reklam calismalar1 yiiriitiir. Kadin simgesini kadma karsi reklamda kullanmaya
baglarlar (Bkz. Sekil 3.22).

<
|"l:!'mME
FOR

JUSTICE

FRIDA GIANNINI SALMA HA \YEK PINAUL] \

Sekil 3.22. Liiks Markalarin Kadin Projeleri
Kaynak: http://www.campaigntr.com/2014/01/03/63783/gelecege-donus-filmi-gibi-gecti-2013/
(21.10.2013).
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Kadinlar sosyal medyada baskin ve aktifdirler. Bergdorf Goodman, Neiman
Marcus, Motilo gibi firmalarin projeleri incelendiginde; Angela Ahrendts (2014
yilina kadar Burberry CEO’su olan Ahrendts, suanda Apple android firmasinin
perakende ve ¢evrimigi magazacilik lideri olarak ¢aligir), Natalie Massenet ve Demet
Mutlu gibi is diinyasinda taninmis kadinlarin profesyonel geg¢mislerine deginilir.
Kadinlarin moda ve liiks markalar1 i¢in ne kadar 6nemli bir tiiketici kitlesi oldugunu
anlayan markalar kadiin giiciinii 6n plana ¢ikaran aktiviteler ve projelere daha ¢ok

yatirim yapmaktadirlar.

Gucci’nin kadin haklarini korumak ve giiglendirmek {izere Beyonce, Frida
Giannini ve Salma Hayek tarafindan kurulan Chime For Change (degisim i¢in ¢an
sesleri), onu hemen ardindan takip eden Twitter’la dev isbirligi #ChimeHack gibi
projeler etkileyici olur. Kim Kardashian’in Ebay’de yardim i¢in satisa g¢ikardigi
tiriinlerden gelen gelirin sadece ylizde 10’unu bagisladigini diisiiniiliirse, moda
markalariin bu kadar biiyiik yardim girisimlerine girmesi ¢ok umut verici olur(Bkz

Sekil 3.23, 3.24, 3.25, 3.26)*.

Sekil 3.23. Liiks Markalarin Moda Projeleri.
Kaynak: http://www.campaigntr.com/2014/03/31/70826/air-francedan-moda-cekimlerini-
aratmayacak-kampanya/ (21.10.2013).

**Turhan, Y. (2014). ©*Gelecege Déniis” Filmi Gibi Gegti 2013. Campaign Tiirkiye Dergisi. Ocak 2014, s. 92-93.
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AIRFRANCE 4

FRANCE IS IN THE AIR

Sekil 3.24. Liiks Markalarin Moda Projeleri.
Kaynak: http://www.campaigntr.com/2014/03/31/70826/air-francedan-moda-cekimlerini-
aratmayacak-kampanya/ (21.10.2013).

Sekil 3.25. Dieselin ilk Reklamlarindan Biri.
Kaynak: : Moda Da Marka Olmak s.219.

Sekil 3.26. Dieselin Ilk Reklamlarindan Biri.
Kaynak: : Moda Da Marka Olmak, s.221.
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4. SOSYAL MEDYA ve MODA

Medya iletisim sistemlerinin son versiyonu olan internet giiniimiizde 25
yasina gelmistir. Bu gelisim siireci iginde bu ¢oziillemez ve karmasik gorlinen
teknolojiyi basit, anlasilir ve ulasir kilmistir. Kablolar, widget’lar, ipad’ler, android
uygulama sistemleri gibi baglantili sistemlerin kisilerin giinliik yasamlarina girmesi,
biitliin aligkanlar1 degistirmekle kalmamis, yeni yasam sekilleri, yeni olanaklar ve

yeni aligkanliklar kazandirmustir™.

Dijital diinyadaki bu hizli gelisim ya da dotcom (.com), kisiler tarafindan
bilgi ve firsatlar diinyasi olarak tanimlanmaktadir. Bir ¢ok girisimcinin markete

girmesi i¢in firsat olan bu diinya yeni ortamlar ve kavramlar kazandirmistir.

4.1. internet

Sosyal medya taniminin gergek anlamda anlagilabilmesi i¢in sosyal medyanin

olusumunu saglayan en biiyiilk multimedya araci olan internetin kisa bir tarihine

bakilmalidir.

Internet kisa adiyla www (World wide web) ilk olarak Amerikan savunma
bakanligt ve Amerika’daki bir {iniversitenin arastirma ve gelistirme amacli,
akademisyenlerin ve arastirmacilarin bilgi paylasimini saglamak i¢in olusturulmus
yerel bir paylasim sistemidir. Ayn1 zamanda 1968 yilinda Rusya’nin gelistirdigi
Sputnik (insansiz uzay ugusu) ‘e cevabidir. ARPA (The United States Department Of
Defense’s Advanced Research Projects Administration) tarafindan gelistirilen
baglant1 ¢esidi ile artitk ayni1 ortamdaki birkag bilgisayar kisa mesajlarla birbiriyle
bilgi aligverigsinde bulunabilecektir. ’Sistemin Mimarlari’” bu paket programlari
bilgisayar olan her yerde kullanabileceklerdir. Bu gelisme diger iiniversiteleri de
harekete gecirdi ve ARPANET kurulmustur. Artik birkag Universite bu programi
kendi aralarinda bilgi paylasimi igin kullanabiliyordur. 80’ 1i yillarda artik e-mail

mesajlar gelistirildi ve iletisimde 6nemli yer almaya baslandi. 1991 yilinda www

% HICSONMEZ, B. (2014). “Internet 25 Y1l iginde Kaybolacak”. Campaign Tiirkiye Dergisi, s. 51. Nisan 2014.
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kullaniminda yeni bir ara yiiz gelistiren Berners ve Lee ekibi Time Magazine
dergisinin “’neredeyse Gutenberg’di’' bagligiyla artik internet 21.yy iletisiminin ana

baslig1 olur.( BRIGGS&BURKE,2005: 244-245).

Internetin hizli yayilmasi ve ozellikle elit kesim tarafindan ¢ok fazla talep
edilmesi, biitiin sosyal smiflarin dikkatini ceker. Ilk kullamlmaya baslandiginda
aragtirmacilarin ve Universitelerin elinde olan internet, bilgisayar kullanan biitiin
ticari sirketlere de yayilmaya baglamistir. 95 ile 2000 yillar1 arasinda e-commerce (e-
ticaret) kavramlari olusmaya baslanmistir. Milenyumdaki sosyal medyanin hizh
gelisimi bagh basina bir tez konusudur, ¢iinkii o kadar hizli bir ivme gostermistir ki
biitiin iilkeler sok etkisiyle yiiz yiize gelmislerdir. internetin hizli gelismesinin nedeni
tek basina teknolojinin hizli gelisimi degildir. Teknolojiyle birlikte yagsanan sosyal
olaylar Internetin ’bedava ulasim”’(free Access) (BRIGGS&BURGES: 244) olmasi
onu televizyon ve radyo gibi medya unsurlarindan ayiriyor. Ciinkii hem sorf yapip,
hem bilgilenebilecegi hem de yeni insanlarla tanisma olasiligi onu daha ¢ok ilgi

cekici kilmistir.

Lve II. Diinya savasmin yarattigi soysa ekonomik durumlar, Asya ve
Avrupa’daki iilkelerin 6zgiirlik kavramlarini benimseyip her birinin kendi iginde
farklilasmasi gibi sosyal durumlar medyanin etkisi altinda tiim diinyaca izlenmistir.
1989 da ki ist iiste gelen olaylar dizisi bunun en 6nemli 6rneklerindendir. Berlin
duvarinin yikilmasi, Korfez savasi, Sovyet Birliginin dagilmasi, Amerika’nin
Libya’yr bombalamasi, Bosna Hersek ve NATO’ nun Sirbistan’a saldirmasi ve
milosevigin diislisii tim bu tarihi olaylar artik iilkelerin gelisen teknoloji ve
Ozgiirlesme hareketlerinin karsisinda duramayacaginin kanitidir. Bu geligsmelerin
hepsini medya tarafindan diinyaya nasil hangi goriintiilerle ulastirildig: ile alakalidir.
Ortaya ¢ok dramatik sahneler cikarilirken ya da bazi yerlerde hakli nedenler
sistematik goriintiilerle ve haber basliklariyla toplumlara iletilirken yeni bir ¢agin 6n
izlenimleri yapilmaktadir. 11 Eyliil 2001 yilinda Diinya yeni bir ¢aga girmistir. Bu
olayla birlikte medya ve diinya milenyum c¢agina yani Ozgirliklerin ve
“ozgirliikglilerin®  ¢agina ayak basmistir. Amerika ve Avrupa ‘nin aslinda derdi
sadece petrol degil, derdi gelismemis iilkelerin ekonomik bakimdan ozgiir
bireyleridir. Urettigi tiim yeni teknolojileri ile orta Asya’ da kendine yeni tiiketiciler

bulmaktir.
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4.2. internetten Sosyal Medyaya

Sosyal medya kavraminin genel kabul gérmiis bir tanimi bulunmamaktadir.
Baz1 c¢alismalarda Web 2.0 ile sosyal medya birbirleri yerine kullanilmaktadir
(Fox,2009; Borges, 2009).Baz1 Calismalarda ise bu iki kavramin farkliligina vurgu
yapilmistir(Postman. 2009; Bruns ve Bahnish. 2009). Sosyal medyayi, genis
anlamda, Web 2.0 teknolojileri lizerine kurulan, daha derin sosyal etkilesime,
topluluk olusumuna ve isbirligi projelerini bagarmaya imkan saglayan web siteleri

olarak tanimlamak miimkiindiir (AKAR, E. 2010: 24).

Web 2,0 teknolojik boyutu ve kullanimi 6n plana ¢ikarilarak tanimlanirken,
sosyal medya, sosyal boyutu ve kullanimi 6n plana ¢ikarilarak tanimlanmaktadir

(BRUNS ve BAHNIiSH,2009: 7).

Milenyum ¢aginin internetle baglamasi beraberinde bir siirii uyumsuzlukta
getirmistir. Japon arastirmacilar insanin ruhunu 6ldiiriiyor derken, Avrupa da birgok
aileyi pargalamaya baglamistir. Uzakta yasayanlar i¢in bir umut olurken, bilgi ve
aragtirma meraklilar1 igin ise 7/24 bir hobi olmaya baslamistir. Internetin bilgi
paylasimindan ¢ikip sosyal hayata tam olarak girmesi ise Ingiltere okul arkadaslarim
bulmaya yonelik c¢ikarilan web sitesi facebook’ un yiiksek oranda kullaniciya

ulasmasi ile baslamistir ( BRIGGS&BURKE, 2005: 244-245).

Internetin bu kadar cekici hale gelmesi ise 2000 li yillarda de ¢ikan chat ve
bloglarin, miizik indirme, miizik dinleme gibi bir nevi eglence paketine
dontigsmesidir. Geleneksel medya tiim izleyicilere hitap ederken internet ise P2P (iki
yonli karsilikli iletisim) denilen ikili goriismelere olanak sagliyor olmasidir. Sosyal
medyanin gelismesi ise tabii ki teknolojinin artik masa {stii ve diziistii degil de
ceplerde tagiiyor olmasidir. iphone ¢ nun kurucusu Steve Jobs 2003 yilinda tanitim
konferansinda ise cep telefonunun tasinabilir bilgi yoniinden gelecek ylizyil i¢in bir
tastyict olduguna inandigini belirtmistir. Bu birbirini takip eden yenilikler farkli

toplumlar tarafindan da takip edilmeye baslanmistir.

Sosyal medya, ag sanat1 i¢inde agirlikli tiirlerden biri haline gelir. Bu, sosyal
medyanin internette kapladigi kiiltiirel hacmin genislemesiyle dogru orantilidir.
Sosyal medya ve sanat arasindaki iliski ¢ok yoOnlii: Sergi mekani, liretim araci,

elektronik ortamdan fiziksel mekana dogru (ve tersine) uzama imkani verir.
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Sanat, iletisim devrimi yaratan ag ve bilgi teknolojilerinin sanat igin
sunduklar1 imkanlarla basindan beri ilgili ve bircok Oncii sanat¢i bu yeni alanda isler
iiretmeye, bu teknolojiler genis kesimlere yayilmadan once basladilar. Bir¢ok terimle
karsilansa da ag iizerinde sanat yapmak anlamini tasiyan "ag sanat1" (net art) ve sanat
ortami olarak elektronik iletisim ortamlarinin kullanimini ifade eden "yeni medya

sanat1" (new media art) terimleri 6ne ¢ikar.

Sanat, yeni medyalar ve internetin giderek daha yogun bir iliski kurdugu bir
donemde, gercek zamanli ve sosyal bir iletisim aginin, sanatin ilgi alanina girmesi
dijital sanat i¢in beklenen bir durumdur. Sosyal medya ag sanati i¢inde giderek
agirlikhi tiirlerden biri haline gelir ve bu, sosyal medyanin internet iginde kapladig:
kiiltiirel hacmin genislemesiyle dogru orantilidir. Web 2.0 donemiyle birlikte, sosyal
medya internet kullanimindaki agirligini artirir. Bu, kullanici-tiretimli  igerik,
paylasim kiiltiirii, ger¢ek zamanli bilgi akisi, ¢evrimici etkilesim ve sosyallesme
arasindaki iliskinin derinlesmesi gibi dinamiklerin ag1 belirlemesinin dogal bir

sonucu haline gelir (BRIGGS&BURKE, 2005: 250-255).

Fac

1% Chat (Offne)

4% Chat (Offine)

1% Chat (Offine)

4% Ohat (Offine)

1% Chat (Offine)

1% Chat (Offine)

1% Chat (Offne)

4% Chat (Offine)
1 Chat (Offiae)

L% Chat (Offine)

Facebook Page Performance Art "Glitchr"

Sekil 4.1. Facebook Sayfa Sanat1 Performansi
Kaynak: http://www.goethe.de/ins/tr/Ip/prj/art/med/str/tr9832696.htm (19.04.2014)
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Sosyal medya ve sanat arasindaki iliski ¢ok yonliidiir. Sosyal medyayi, bu
ortamla iliski kurmadan iretilmis sanat eserleri i¢in bir sergileme mecrasi olarak
kullanmak, "sosyal medya sanati1" (social media art) olarak adlandirilabilecek bir sey
degildir. Bir isin boyle adlandirilabilmesi i¢in, sosyal medyanin kendisini bir sanat
ortami, sundugu teknik, sosyal ve kiiltiirel imkanlar1 da sanat araglar1 olarak
kullanmas1 gerekir. Ayrica, bu ortamda ve ondan hareketle iiretilmis islerin sadece
sosyal medyada izlenebilmesi/viicut bulmasi veya sosyal medyadan beslenen, onun
"hakkinda" iiretilen islerin sosyal medyadan c¢ikip fiziksel mekana (galeri, miize,
sokak vb.) dogru uzamasi, oralarda sergilenmesi arasinda da bir ayrim yapmak
gerekir. Bu son iki tiirli, aralarinda ayrim yapmak kosuluyla, "sosyal medya sanat1"

olarak adlandirmak miimkiindiir (Bkz. Sekil 4.1, 4.2).

| Juliet Capulet

1
| Lt

@

[ﬁ] Romeo *Aontagua likes this

) v

Sekil 4.2. Facebook Sayfa Sanati Performansi
Kaynak: http://www.goethe.de/ins/tr/Ip/prj/art/med/str/tr9832696.htm (19.04.2014)

Bir yandan mobil internet erisiminin artmasi, diger yandan "artirilmis

gerceklik" (augmented reality) ve "lokasyon temelli medya" (location-based-media)
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gibi yeni teknolojiler, sosyal medya sanatinin fiziksel ve sanal gergeklikler arasinda
giderek daha da gecirgen hale gelen iliskilerin, kendisini de bir sanat alani haline

getirmesini saglayarak, s6z konusu ayrimi bulaniklastirir.

YouTube, Harvard Universitesi Internet ve Toplum Arastirma Merkezi
Profesorii Yochai Benkler'in "hibrid medya" olarak tanimladigi seyin tipik bir 6rnegi:
Ticari, amator, kir amact glitmeyen, kamusal/resmi, egitsel ve aktivist igerigin
birlikte var oldugu ve karmasik bicimlerde etkilesime girdigi bir mecradir. Bu
bakimdan, farkli iktidar bi¢imlerinin ¢atistig1 ve yeniden uzlastigi bir mekani temsil
etmektedir. Aslinda bu tanim, sosyal medyanin tamamu igin gegerlidir. Ciinkii tipki
YouTube gibi, Facebook veya Twitter da ticari sirketler tarafindan isletilen, kullanici
igerigi lizerinde temellenseler de, ¢cok farkli igeriklerin birlikte var oldugu, bu yiizden

de farkli iktidarlarin ¢atistig1 ve uzlastigi hibrid medyalardir.

Iktidarlar arasindaki bu ¢atismali iliski ve kokten farkli igeriklerin ortak
yasami, sanat i¢in verimli bir ortam olusturur. Sosyal medya sanatinin da daha ¢ok
bu iligkiler iizerinde diisiindiigii, genellikle siyasal ve kiiltiirel agidan aktivist isler
irettigi gozlemlenmektedir. Ag sanatinin en iiretken kollarindan biri olan, "kiricilik"
(hacking) ve "siyasi eylemcilik" (activism) terimlerinin birlesiminden tiiretilmis ve
siyasal amacli hack eylemlerini adlandiran "hacktivizm", sosyal medya sanatinda da
belirgin dinamiklerden biri. Benzer sekilde, sosyal medyay: fiziksel mekéana uzatan
isler de bu ortamdaki siyasal, kiiltiirel davranislarin sosyolojik izlerini siirmektedir.

Elbette saf (iligkisel/relational), estetik tiriinii isler de yok degil.

Gerek popiilerlikleri gerekse farkliliklar1 geregi, YouTube, Facebook ve
Twitter, sosyal medya sanatinin da ayricalikli ortamlari arasindadir. YouTube,
cevrimigi video paylasim 6zellikleriyle sanat i¢in verimli imkanlar sunar. Ozellikle
amator videolarin ¢esitli bigimlerde derlenmesinden olusan isler, ilk bakista
"goriinmeyen" Orgiilerin goriiniir hale getirilmesine izin veriyor: Natalie Bookchin'in
YouTube video kolajlari, veya Perry Bard ve Boyan Dobrev'in Vertov deneysel
belgesellerinden hareketle yaptiklar1 ve videoya bir veri tabani olarak yaklasan isleri

vb. isleri bunlara 6rnek gosterilebilir.

Twitter, 140 karakterlik mikro-blog sinirlamasi, gercek zamanl ve kitlesel
paylasim  Ozellikleriyle sosyal medya sanati agisindan zengin imkanlar

barindirmaktadir. Twitter'mn smirli gorsel kapasitesi ve metin temelli olmasi, ASCII
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kodlamas1 basta olmak iizere "yazilim sanati"nin ag iizerinde gerceklestirildigi

ornekleri 6n plana ¢ikarmaktadir.

Facebook ise kitleselligi ve popiilizmi dolayistyla daha ¢ok sergi mekan
olarak degerlendirilse de, bu mecra da kendine 6zgili sanatsal miidahalelere sahne
olur: Evan Priestley ve Laimonas Zakas'in Facebook'ta gegici sistem hatalarini ¢esitli
kodlarla kigkirtan sayfasi "Glitchr"; Facebook "mavi estetik" sergisi "#0000FF
Gallery"; Facebook'u sokaga dogru uzatan "gerilla" sokak sanat1 6rnekler verilebilir

(Bkz. Sekil 4.1).

Hactivizmden yeni sanat kurumsallagsmalarina, pazarlama ile sanati birbirine
carpan reklam kirici islerden saygin miizeleri medyatize eden miidahalelere,
performans sanatindan gozetim karsit1 miidahalelere, sosyal medya bundan bdyle

sanatin ayricaliklt mecralarindan biri olmaya devam edecektir.

4.3. Sosyal Ag Fenomeni ve Yapilanmasi

Sosyal Ag Kurma kavrami her zaman g¢evremizde olan bir kavramdir. "Bir
sosyal ag bireyler arasindaki iligkileri tanimlayan basitce bir yapidir. Bir sekilde
herkes bir sosyal aga aittir. Ayni olgiide herkes aile, arkadaslar, is yeri, okul ve
hobiler tarafindan tammlanan daha kiigiik, sirli bir aga baghdwr. Sosyal ag
kurmanin temel fikri, arkadaslarimizin arkadagslar:, onlarin  arkadaslarinin
arkadaglart vb. gibi tanisma yoluyla bilinen insan sayisint genisletmedir "(Lincoln,

2009: 134). Online sosyal aglar, bunun internet iizerinden gergeklesen sekline denir.

Online sosyal aglar1 tanimlayan ve onlari diger web sitelerinden ayiran temel

ozellikler vardir. Bunlar:

e Profil Sayfasi: Metin, video ve miizik yoluyla kendinizi tanimlamaya

izin veren bir sayfadir.

o Arkadas agi: Genellikle kiigiik fotografik ikonlar olarak gosterilen

genel ya da yar1 genel arkadaglarin listesi vardir.

e Herkesi agik yorumlama sistemi: Profil sayfasinda herkese acik bir
sekilde goriilebilecek kisa bir not ya da agiklama yazmak i¢in arkadas

ve yabancilara izin veren sistemdir.
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e Gizli mesajlasma sistemi: Profil sayfasi yoluyla arkadaslariniz size

0zel mesajlar1 gondermesini olanakli kilan sistemdir.

Sekil 4.3. intenet Ve Sosyal Medyayla Gelisen Moda. Sanal Ortamda Kullanilan Para Birimi
“BITCOIN".
Kaynak: Campaign Tiirkiye 2014 Ocak sayis1 s.92

"Sanal bir topluluk olarak da bilinen online (¢evrimici) sosyal ag, insanlarin
merkezi bir yerde konusmasi, fikirlerini ve ilgilerini paylasmasi ve yeni arkadaglar
edinmesi igin bir araya getiren internet iizerindeki bir web sitedir "(Marketin
Leadership Council, 2008). Sosyal ag siteleri goriinmez sosyal aglar1 goriiniir
yapmasindan dolay1 giicliidiir. Resimler ve linklerle arkadaglarin kim oldugu, nasil
bir sosyal hayati oldugu, arkadaslarin arkadaslarinin kimler oldugu ve benzerleri
gorsel olarak goriilebilir. Sosyal ag siteleri genellikle, bir temel 6zelligi paylasir. O
da kisisel bir profil yaratma ve paylagsma yetenegidir. Profil sayfalar1 genel olarak
genel kisisel bilgileri, bir resmi, favori filmleri, TV showlarini, gruplari, kitaplari ve
web sayfalar1 gibi listeleri icerir. Baslangic olarak kisisel profil kullanan sosyal ag,
sonrasinda site lizerinde arkadas bulmaya ve diger insanlarla arkadas olmaya izin
vermektedir. Her online (gevrimigi) sosyal agm farkli kurallar1 vardir. Ornegin
myspace, en acik (herkese acik) sosyal aglardan biri olarak diisiiniiliir. Facebook
daha seckin ve grup odakliliga egilimlidir. LinkedIn, davetiye yolladiginiz kisi, Sizin
agmiza katilim davetini kabul ettigi zaman kisi hakkinda bilgi elde edilebilir olsa da

her site iiyesini aramaya izin vermektedir.
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4.4. Facebook Nedir?

Facebook, kisilerin arkadaslariyla ve meslektaslariyla daha etkili bir sekilde
iletisim kurmasmi saglayan sosyal bir fayda olarak tanimlanmaktadir. Sirket,
insanlarin gercek sosyal baglantilariin dijital haritasin1 yaparak, sosyal diyagramlar
yoluyla bilgi paylasimini kolaylastiran teknolojiler gelistirmektedir. Herkes
facebook’a girebilmekte ve giivenilir bir ortamda tanidiklari insanlarla etkilesim

kurabilmektedir (Facebook, 2010).

Harvard yatakhane odasinda Mark Zuckerberg ve kurucu ortaklar1 Dustin
Moskovitz ve Chris Hughes tarafindan subat 2004 yilinda faaliyete gecen facebook,
Mart 2004’te Standford, Columbia ve Yale Universitelerine agilmistir. Aralik 2004
yilinda aktif kullanict sayisi yaklasik olarak 1 milyona ulagsmistir. 2005 yilinda
Eylil’iinde lise aglarin1 da igine alarak genislemistir. 2006 ‘da ise is aglarin1 da
katarak biliylimeye devam etmistir. 2007 yili sonlarinda aktif kullanict sayist 50
milyon lizerine ¢gikmistir. Ayrica yine 2007 sonlarinda Facebook ve Microsoft reklam
anlagsmasini uluslararast pazarlar1 da kapsayacak sekilde genisletmis ve Microsoft,
Facebook’dan 240 milyon dolara bir kisim hisselerini satin almistir. Kasim 2007°de
“’Facebook Ads (reklam)’’i faaliyete geg¢irmistir. 2008 yil1 ortasinda aktif kullanici
sayist 100 milyonu ge¢mistir. 2009 yili ortalarinda Facebook kullanict adlarini
faaliyete gecirmistir. 2009 yili sonunda ise Facebook kullanict sayist 350 milyonu
asmustir (Facebook, 2010).

4.5 Facebook, Iletisim ve Moda

Facebook basarisi bazi agilardan 6nem kazanmaktadir. Bunlar su sekilde

siralanabilir (GABBAY, 2006):

e Facebook, giinliik offline sosyal davranisi site kullanimina yonlendirir:
Giinliik yagsama igerisinde tamamlayict online bir iiriinden yararlanabilen pek
cok aktivite vardir. Ancak eger bu offline davranis sadece birkag ayda bir

kere meydana gelirse, kullanicinin tekrar geri ¢agrilmasi gerekecektir. Yani,

*AKAR, Erkan. (2010).Sosyal medya pazarlamasi: sosyal webde pazarlama stratejileri. Ankara: Efil Yayinevi,
s. 18.
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Kullanicilarin hizmetinizi hatirlanmasi istenmekte ve ihtiyaclarmi doyuma
ulastirmada bunu nasil bulacaklarin1 bilmesi gerekmektedir. Facebook, eger
offline davraniglar hemen hemen ayni giinliik online kullanimla siirebiliyorsa
biiyiik bir hizmet saglamaktadir. Universite 6grencisinin yasaminda yaklasik
her giin yeni insanlarla etkilesim ve tamigma séz konusudur. Insanlar
hakkinda daha fazla bilgi sahibi olma meraki insanin dogasinda vardir. Bu
ylizden Facebook’a girilir. Facebook, Siirekli hizmetin faydasini
giiclendirerek ve kullanicilarla iyi niyet insa ederek neredeyse giinliik ya da
haftalik temelde iiniversite kullanicilari igin yiiksek bir deger saglar. Ozellikle
eger hedef kullanicilarin yasaminda bahsettikleri ihtiyaglar seyrek olarak
meydana geliyorsa, kullaniciy1 tekrar cagirma konusu, bir web girisimcisinin

anlamasi i¢in 6nemli konulardan biridir.

e Facebook, kullanicilar ve servisleri arasinda ilk giivenin nasil olustugunu
gosterir: Giinlimiizde internet Uriinii olusturmak kolayken, kullanicilarla
giiven insa etmek kolay degildir. Girisimci olarak nasil ¢abuk bir sekilde
kullanicilarinizla giiven olusturulacagt onemli bir basar1 faktorii olabilir.
Facebook kayit i¢in sadece birkag iiniversiteye acik olmasindan dolay1 (ilk
baslangigta), hizli bir sekilde ana sayfa yoluyla giiven olusturmustur. Kayit
stireciyle bagli olarak, kullanicilar hizli bir sekilde sitenin sadece iiniversite
ogrencileri tarafindan kullanilabilecegini anlamistir. Bu durum 6grencileri
internette normal olarak gondermeyecekleri bilgileri ortaya ¢ikarma
noktasinda rahat olmaya sevk etmistir. Bu baglamda basit fakat oldukca giiclii
ortam s6z konusudur. Facebook, profil iizerinde gosterilen bilgiler ve bunlari
kimlerin gorebilecegi konusunda kontrolii kullanicilara vermektedir. Fakat
cok kiiciik bir kullanic1 yilizdesi varsayilan ayarlari degistirir. Bu yilizden
ortadaki giivenin temel noktas1 Ozellikler degil, hizmetler hakkinda

markalagma ve mesajlasma ve bunu kimin kullandigidir.

Liiks markalar marka iletisimlerini gergeklestirirken, liiksliikk algisini 6n
planda tutarak bu iletisimi gerceklestirirler. Bu algiyr da segkinlik, nadirlik ve st
smifa ait olma vurgusunu yaparak saglarlar. Kampanyalarin bazilarinda iinli

kullanimi ile seckinlik algis1 desteklenmeye caligilmaktadir
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Facebook’ta kullanicilar igin olusturulan sayfalar kullanicilarma trend
Onerilini yine kullanicilarin fikirleriyle birlikte olusturur. Buna Ornek olarak

bukombin.com adli sitenin sayfasindan 6rnekleyebiliriz (Bkz Sekil 4.4).

' Bu Kombin, bukombin.com'un fotografini paylasti.

kahve jean... (Fulya Tigrak)

Linke tikia!
http://www.bukombin.com/kombin-417880 — Sema Ozkalkan ile birlikte.

Sekil 4.4. Facebook bukombin.com
Kaynak: https://www.facebook.com/gizem.donat.7?fref=ts,(12.03.2014).

Markalar mesajlarini kullanicilarina iletmek igin sosyal medyada yarigmalari
tercih etmektedirler. Bu yarigmalarla sayfalarin takipgi sayilarii arttirir,
miisterilerinin datasini (veri) alir ve takipgilerinin marka mesajini paylagmasini

saglarlar.

Markalar Facebook sayfalarini iriin, marka tanittmindan ¢ok miisteri
sadakatini ¢ekmek icin de kullanir. Corap sektoriiniin Oncii markasi Penti’nin
Facebook sayfasi iizerinden plaj koleksiyonunu tanitmak, markay: takip edenlere
kendi kombinlerini yaratmalarini saglamak icin diizenledigi “’Karistir Yakigtir”
yarismast bu kapsamda degerlendirilebilir. Mayis 2013 tarihinde 3 ay siireyle

diizenlenen yarisma sonunda binlerce insan sosyal medyada penti katologunu inceler
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ve 10 bin kadin takip¢i de kendi kombinlerini satin almak iizere markanin internet

magazasina yonlenir®’
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Sekil 4.5. Sosyal Medya Yarigsmalari.
Kaynak: The Brand Age Tiirkiye Dergisi, S. 62.

Jean giyimin lideri Mavi 5-14 Subat tarihleri arasinda sosyal medyada
gerceklestirdigi “’#asikoldum’ hastag ile baslattig1 yarisma ile marka hayranlarina
ulagsmaya calisir (Bkz. Sekil 4.5). Bu jenerik kalibi, Sevgililer Giinii gibi 6zel bir
giinde sahiplenmek ve mavi modasiyla iliskilendirmek icin gelistirilir. Yarigsmasinin
Facebook’ta yayinlanmasi ile sitenin ziyaretci sayisi artar. Siteye her gelen kullanici,
ortalama 100 mavi iirliniinii inceledi ve mavi.com’un facebook ve twitter trafigi %20

arttig goriiliir(LI, J. 2014: 62-63) .

Moda markalari moda bloglar1 Facebook sayfalar1 iizerinde iletisim
sektoriiniin  biitlin kaynaklarin1  kullanmaya 6zen gosterirler. Fotograf, video

kaynaklariyla desteklemelerinin yaninda, iinlii oyuncularin sahne kostiimleriyle bunu

111, J. (2014). Tiiketicilerin Dijital Cagda Internetten Aligveris Tutumlari; Sanal Magaza. The Brand Age
Dergisi. Aralik 2013, s62-63.
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desteklerler. Kullanicilar markayr begenen diger kullanicilarla etkinlik gibi

iletigimlerle tanisma imkan1 bulurlar.

LADY GAGA FOR

VERSACE

Kapak Fotografi

Official Versace o Begjen Mesaj # ¥

2.495.580 kisi begendi * 61.248 kisi hakkinda konusuyor

Giyim

VERSACE ONLINE SHOP: http://shop.versace.com/ VERSACE

v72,4M

Haldand: Bir Diizanlama Anar v I d ‘ h
v facebook.com/ photo.phpbid=10154060663845176 &set=2.10151351820540176 818039,2607510601758utype=1 FICNENIET Videolar Versace Haas Broth 3¢ 5¢

Sekil 4.6. Facebbok Versace Sayfasi
Kaynak: https://www.facebook.com/versace?fref=ts 12.03.2014

Facebook gibi sosyal medya ortaminin moda tasarimcilari i¢in tasarimlarini
sergileme alan1 ve tanitma alani olur (Bkz. Sekil 4.6). Cok bilinmeyen tasarimcilarin
Facebook’u dogru kullanmalari sonucu e-ticaret alaninda basarili olduklart

goriilmiistiir.
4.6. Twitter Nedir?

Twitter kullanicilarin birbirleriyle maksimum 140 karakter uzunlugunda
olabilen kisa metin tabanli mesajlar1 kullanarak iletisim kurmasina imkan taniyan
ticretsiz mikroblogging hizmetidir. Twitter, ¢esitli aygitlar lizerinde gilincellemeleri
gondermek ve almak icin gili¢lii araclar saglamaktadir. Twitter’in esas amaci,
kullanicilarin = “’ne yaptigin1®® 140 karakter ya da daha aziyla cevaplamasidir
(Weinberg, 2009: 125). Twitter’in kullanicist olarak kimin giincellemelerini almak
istiyorsaniz secebilirsiniz; “’takip’® etmek istediklerinizi belirleyebilirsiniz. Aym
zamanda diger kullanicilarda sizin giincellestirmelerinizi “’takip’’ etmeyi segebilirler.
Tim Twitter topluluguna agik bir sekilde veya yar1 agik bir sekilde sadece sizin
onayladigimiz kullanicilara ya da birebir 6zel mesajlar gonderebilmektedir.

“’Gilncellemeler ya da civildamalar’” olarak adlandirilan bu mesajlar ya web

71



lizerinde ya da cep telefonlarinda goriilebilmektedir (FITTON, 2009: 1). Bu
baglamda Twitterda one ¢ikan bilesenler takip edilenler, takipgiler ve civildamalardir

(tweets) (AKAR, 2010: 58).

Twitter’in e-mail, anlik mesajlasma, metin mesajlasma, blogging, RSS,
sosyal aglar ve bunun gibi uygulamalar benzer unsurlari bulunmaktadir. Ancak

birkag faktor, 6zellikle bir biitlin halinde, twitter’1 benzersiz kilmaktadir. Bunlar:

o Twitter’da gonderilen ve alinan mesajlar 140 karakteri gegmez ya da bir
haber basligi uzunlugundadir. Bu yazma ve okumanin ger¢ek kolay olmasi anlamina
gelmektedir.

o Twitter’da mesajlar blog gonderileri gibi ve yazilanin goriilmesi igin insanlara
izin verilmez. Bu, Twitter’da yeni insanlarla kolayca tanigsabilme anlamina
gelmektedir.

o Mesajlar kullanict se¢imlidir ve insanlar baskalarinin mesajlarini akici bir
sekilde elde etmeyi se¢mektedir (Following- takip edilenler). Bu demektir ki ilging
olmak zorundasiniz yoksa insanlarin ilgisini ¢ekemezsiniz demektir.

o Mesajlar, mobil telefon, bilgisayar, web sitesi ve masaiistii programlar1 gibi
cesitli aygitlarla alinabilir ve gonderilebilir. Hatta ger¢ek zamanli olarak

dagitilmaktadir. Bu, Twitter’in nerdeyse herkesin is akisina uygun oldugu anlamina
gelmektedir (Akar, 2010: 59).

Twitter’in gelisimi kisaca asagida gosterilmistir (infoshots, 2009; Percival, 2009):
o 1985 yili: GSM telefonlar i¢in SMS mesajlagsma teknolojisi gelistirilir.
o 1992 yil1: Ilk SMS Vodafone agiyla génderilir.

o 1995-1996 yillari: bilinen ilk anlik mesajlasma (PowWow,ICQ, AIM gibi)
baslad1 ve sik baglantilar listesi popiiler hale gelir.

o 1997 yili: weblog’u ortaya ¢ikar.

o Agustos 1999 yili: Evan Willams, Pyra Labs kurucularindan biri oldu ve
blogger piyasaya siiriiliir.

o 2000 yili: Jack Dorsey, taksi sevkiyati i¢in gercek zaman agli durum
giincellemelerine imkén taniyan yazilim yazar.

o 2003 yili: Google, Pyra Labs ve Blogger1 satin aldi. Biz Stone, Google
tarafindan Blogger takimina katilir.
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o 2004 yil1: Biz Stone ve Evan Williams, Google’dan ayrildi ve Evan Williams,
Odeo’nun kurucularindan biri olur.

o 2005 yili: Biz Stone ve Jack Dorsey, Odeo’ya katilir.

. Ocak 2006 yili: Jack Dorsey, Odeo i¢in SMS tabanli durum giincelleme
fikrini ortaya koyar.

Home Profile Find People Settings Help

Thinking we're only one signature away
from ending the war in Iraq. Learn
more at http://www.barackobama.com

M\ BarackObama

—
* o Barack Obama

Sekil 4.7. Barack Obama Sosyal Medyadaki Twitter Web Sitesindeki Tweeti
Kaynak: Campaign Tiirkiye Dergisi s. 117.

e 31 Mart 2006 yili: Twitter Beta piyasaya siiriiliir.
e 13 Temmuz 2006 yili: Twitter.com isleme konulur.
e Nisan 2007 yili: Barrack Obama, Twitter’a katilir (Bkz Sekil 4.7).

e Eylil 2007 yili: MTV Twitterda hesap olusturdu ve tiye kitlesine video miizik

odiilleriyle ulasir.
e 31 Mart 2008 yil1: Twitter degisiminde ikinci asama gergeklesir.
e Kasim 2008 yili: Shaquille O’Neil, twittera katilir.

e 31 Mart 2009 yili: Twitter degisiminde ti¢iincii asama gergeklesir.
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e 15 Nisan 2009 yili: CNN, @cnnbrk Twitter hesabini satin alir.

e 17 nisan 2009 yili: Aston Kutcher, 1 milyon takipg¢isiyle Twitter’a girer.

20
=

C

\ Imlﬂ o

Sekil 4.8. Barack Obama Sosyal Medya Reklam Afisi
Kaynak: Campaign Tiirkiye Dergisi s.117.

4.7. Twitter, Tletisim ve Moda
Kisisel Faydalar

o Aile ve arkadaslarla iletisim saglar.

. Benzer ilgili yeni arkadaslarla tanigma imkani verir.

o Yasam, ig ya da hobilerle ilgili bilgileri paylasma imkani verir.

. Konulari, Insanlari, yerleri ve benzeri seyleri arastir.

o Giincel olaylar hakkinda bilgi sahibi olunmasi saglar.

o Kitaplar, filimler, televizyon Showlari, Miizik resim ya da herhangi bir sey

hakkinda konusulanlar1 yayinlar.
. Fikirleri paylagimini saglar.
e [llging linkleri paylasimini saglar.

e Unliiler, politikacilar ve miizisyenler gibi ilging bulunan insanlar1 takip
etmeye olanak verir.
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e Otomatik olarak “’crvildamalar1’ diger sosyal ag sitelerine yonlendirmeyi
saglar.

Orgiitsel Faydalar
e Marka yaratma, giiclendirme ve yayma imkani saglar.
e Isletme, iiriin ya da bireyin kendisinin reklamin1 yapmasina imkan veriri.
e izleyicileri genisletir.
e Aym goristeki i profesyonelleriyle ag kurma imkani verir.
e Tiiketici, miisteri ya da okuyucularla ag kurma imkan1 verir.
e Isletme ya da iiriin {izerine fikirleri toplanmasini saglar.
e Tavsiye isteme yoluyla yeni eleman ve ortaklar bulma faydasini saglar.
e Diger online yerlere trafigi sevk edebilir.
e Yeni is olasiliklar1 bulma firsatini verir.
e Toplantilar1 ve durumlart programlama yapar.

Twitter en eglenceli yonlerinden biri hayata iliskin kiigiik detaylarla ilgili
arkadaglar1 ya da aileyi bilgilendirmek degildir. Bu her ne kadar zevkli olsa da
sadece tek yonlii olarak calismaktadir. Twitter’t 6nemli kilan ¢ift yonlii bir iletisim
aract olmasidir. Bu, uzmanlik gerektiren problemlere iligkin soru sorup cevap

alabilme ve ihtiya¢ duyulan uzman tavsiyeleri elde etme anlamina gelmektedir.

Liiks markalar her ne kadar sosyal medyanin imkanlarindan faydalanmak i¢in
harekete ge¢mis olsalar da sosyal medya lilks markalar i¢in hala kesfedilmemis bir
alandir. Bu degisime adapte olmayi basaranlar ilerde biiyiikk bir avantaja sahip
olacaklardir. Ge¢miste liiks marka iletisimi televizyon ve direk pazarlama gibi
geleneksel medya araglar tarafindan kontrol edilmistir. Izleyicilerin yorumuna agik
olmayan bu mecra sosyal medya ile kirllmig durumdadir. Sosyal medya artik sadece
liks alicilarin degil, liiks tiiketmeyenlerinde marka iizerinde bir etki olusturmasina
firsat yaratmaktadir. Bu durumda markalar sosyal medyada imajlarin1 korumak i¢in
kendi orijinal sayfalarint agmak durumunda kalmaktadirlar. Kendi web sayfalari ve
sosyal medyada sayfalari yok ise onlar i¢in agilan sahte sayfalarda bu iletisim marka
adina baskalar1 tarafindan gerceklestirilir. Tabi ki durum marka i¢in oldukg¢a tehlikeli

olmaktadir.
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Moda markalar1 6zellikle Facebook paylasim sitesindeki kullanici artigindan
sonra twitter sosyal alaninda da bulunmaya baglarlar. Twitter’1 Facebook’tan ayiran
nokta kullanic1 ile direk ikili iletisimde olmasi. Ozellikle takipci sayis1 fazla olan
kullanicilarin markalar1 izlemeleri ve degerlendirmeleri ¢ok Onemli olmaktadir.
Birgok moda markas1 twitter hesaplarin1 kullanirken sahip olduklart marka
kimliklerini korumaya da o6zen gosterirler. Paylasilan Tweetler’in kullanicilar
tarafindan re-tweet edilmelerine ve favorilerine eklemelerine gore kullanicilarin

marka sevgisi dlgiilebilir(Bkz. Sekil 4.9, 4.10).

Beymen ¥ Follow
@Beymen

Marie Antoinette'in giillerinden XV. Louis'nin
kiitiiphanesindeki kitap kokularina, Versay Sarayinin
ilk... instagram.com/p/lzZLH5TG8H1/

11:27 AM - 21 Mar 2014

1 RETWEET 1 FAVORITE - 1 %

Sekil 4.9. Beymen Twettir
Kaynak: http://www.campaigntr.com/2014/03/21/70420/markalar-twitterda-sessizligini-
bozmaya-basladi/ 13.05.2014

R Koton @koton y 13
Cizgililer, bloklar... ilkbahar-Yaz podyumlarindan ilham alan, renkli
parcalar Koton Blog'da! koton.com.tr/blog/?p=2425

View more ghotos

Sekil 4.10. Koton Twettir
Kaynak: https://twitter.com/koton / (13.05.2014).
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Markalarin twitter hesaplarina bakildiginda hesaplarin1 daha ¢ok satis amach
olmaktan ¢ok kullanicilarini marka hakkinda bilgilendirmek, projelerini gdstermek
ve bir sonraki sezon hakkinda ¢alismalarindan bahsetmektir. Ayni markalarin retweet
(tekrar edilen tweet) ve fav (favoroilerine eklenen tweet) gostergelerine baktigimiz
yaklasik her tweet 1500 kere kullanicilar tarafindan tekrar paylasilir. Bu da markanin
reklam c¢aligmalari, marka aski ve marka kimliginin yeniliklerini gostermesi

bakimindan marka i¢in bir firsat olmaktadir.

CHANEL @CHANEL - May 2
Kristen Stewart photographed by Karl Lagerfeld for the #CHANEL Métiers d'Art
campaign. More on chanel-news.com pic.twitter.com/SWjKgXSVOF

& Expand

Sekil 4.11. Chanel TwettirSayfasi.
Kaynak: https://twitter.com/CHANEL (13.05.2014).

Twitter’in en biiyiikk avantaji markayr takip eden kullanicinin markay:
devaml1 takip altinda bulundurmasidir. Markayla ilgili sikayetini aninda yayinlamasi
ise marka icin sosyal medyanin bir dezavantaj olmaktadir. Markalar tweetlerinde
ozellikle Girlin tanitimina da 6zen gosterir. Bunu Twitter’da 140 karakterle paylagsmak

zor olacagindan magazanin sanal magaza linkiyle yonlendirilme yapilmaktadir.

Burberry trengkotu sadece ufak bir siteyle degil, markanin tiim kanallarinda
farkli stratejilerle pazarlanir. Twitter’daki fotograflarda ¢ogu zaman trengkotlu
modellere yer verilirken, Facebook’ta trenckotun odak noktasi oldugu albiimler

paylasilir.
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Sosyal medyada varlik siirdiirmek de olduk¢a zorlu bir istir. Facebook ve
Twitter gibi sitelerde vakit gecirip yorumlara cevap vermek ve sayfayr giincel tutmak
gerekmektedir. internet ve dijital teknolojilerden yararlanmanin 6nemini ¢ogu liiks
marka gec anlar. Sosyal medyada basarili bir performans sergileyen rakiplerinden
dolayt online olma zorunlulugu hisseden pek ¢ok liiks marka internet ve dijital
teknolojileri baslangigta sadece web sayfa ve flag animasyondan ibaret gorseler de bu
alg1 rakiplerinin sosyal medyadaki basaris1 ile yikilir. Gucci markasinin mesaj
igerikleri incelendiginde, iirlinler ve koleksiyonlar hakkinda gorseller ve bilgiler,

inlii kisiler, 6zel giinler ve reklamlar yer almaktadir (Bkz. Sekil 4.12, 4.13).

942 320 1.08M 9 Morev

Sekil 4.12. GucciTwettir
Kaynak: https://twitter.com/gucci. (12.05.2014).

guccl

Tonight Is the night: /BlakeLively will be in Venice to celebrate

Sl GucciPremiere fragrance. bit ly/PKhOYI pic_twitter com/BBUNOOAQ
W Fotogran gizle < Yamtia T3 F * Favorilere ekle

T T ABEDEDE

Tittany i Eyl
guccl (oMr_GlanBo forse avral la fortuna dl vedere lel.. Bellissimal

3‘ Gianluca «n 1
W ManuHomby @ogucci c'é stata lerl sera la cena Gucci

Sekil 4.13. GucciTwettir
Kaynak: https://twitter.com/gucci. (12.05.2014).
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4.8. Online Sosyal Agda Moda Olgusu

Sosyal ag kurma fenomeninin biiylimesini gosteren dort trend (egilim) vardir.
Bunlar, ag kurma web sitelerini ziyaret eden insanlarin sayisindaki artis, sosyal ag
kurma web sitelerinde reklam harcamalarinin artmasi, sosyal ag kurma web sitelerine

global erisim ve sosyal ag sitelerinde gegirilen siiredeki artistir™®,

"Ag kurma web sitelerini ziyaret eden insanlarin sayisindaki artig; son yillarda
ag kurma web sitelerini ziyaret¢i sayisinda olaganiistii bir artis s6z konusudur.
Sosyal ag ve blogging siteleri internet {izerinde en popiiler dordiincii aktivitedir.
Giintimiizde hem bloglar1 hem sosyal aglar1 igine alan “’tiye topluluklari’® kisisel e-
mailden daha fazla bir sekilde global online popiilasyonunun (Avustralya, Almanya,
Fransa, Belgika, ABD, italya, Ispanya, Isvigre ve Biiyiik Britanya) iicte ikisinden
fazlasi tarafindan ziyaret edilmektedir. 2008 Aralikta sosyal aglar ve bloglardaki
internet popiilasyonu bir 6nceki yila gore %5 ten fazladir. Bu biiyiime oram diger
dort biiyiik (arama, portallar, e-mail, PC yazilim1) sektorden daha biiyiiktiir. 2008’de
sosyal aglardaki biiylime, diinyanin en popiiler sosyal agt Myspace’t gegen
Facebook’tan kaynaklanmaktadir. Facebook giiniimiizde her on insandan ii¢liniin

kullandig1 bir sosyal alan haline dontismiistiir" (Nielsen, 2009).

"Sosyal ag kurma web sitelerinde reklam harcamalarinin artmast; e-
marketera goresosyal ag reklam harcamalar1 diinya genelinde her yil yaklasik %10
artacaktir. Pazarlamacilar 2009°da sosyal aglarda 2.35 milyar dolar toplam reklam
harcamasi1 yapacaktir. 2010°da sosyal ag harcamalarina 2,6 milyar dolar
harcanmugtir. 2013°te sosyal ag reklam harcamalart 3.5 milyar dolara ulasacaktir. Bir
onceki yilin tahmin edilen harcamasina gore %9.6’nin iizerinde bir artis s6z

konusudur" (Social Media Trends Report, 2009).

"Eyliil 2007- Eylil 2008 arasinda sosyal ag kurma sitelerinin kullanicilar
diinyaya yayilmistir. Eylil 2008 ’de Kanada’'da sosyal ag kurma sitelerini toplam
online popiilasyon %86.5, Brezilyada %85,2, Biiyiik Britanya’da %78.4, Meksika da
%73, Ispanya’da %70.2 ‘dir. Aym zaman diliminde ABD’de sosyal aglara katilan
internet kullanicilar: %70,2 dir" (Social Media Trends Report, 2009).

Sosyal ag sitelerinde gegcirilen siiredeki artig; 2007- 2008 yillar1 arasinda

global olarak online gegirilen toplam zaman %18 artmigken, ayni periyotta sosyal ag

Bhttp://www.nielsen.com/us/en/top10s.html, (30.05.2014).
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ve blogging sitelerinde gecirilen zaman daha fazla artis gostererek % 63,

Facebook’ta gegirilen zaman ise daha yogun bir sekilde artarak % 566 olur®.
4.8.1 Moday1 Yonlendiren Siteler

Basarili bir analist nerede ve hangi durumda olursa olsun insanlari
izlemelidir. Bir trendin nerede ne zaman baslayacagini kestirmek giictiir. Onde gelen
analiz kaynaklarindan biri olan Worth Global Style Network (WGSN) diinyanin her
yerinden tiiniversitelerden, liselerden ve diger tiim bolgelerden insanlar1 ise alarak
cesitli bolgelerdeki trendler hakkinda bilgi toplamaktadir. WGSN’nin bakis agisiyla

her sokagin moda liderligi i¢in potansiyeli ve sans1 vardir.

WGSN bir moda tahmin sitesinden ¢ok yaklasan trendlere odaklanan global
kariyer sitesi kimligine sahiptir. Bir moda tahminci olarak bu site gelecek sezonda
piste ¢ikacak hazir giyim ftriinlerini, magazalarda sunulacak renkleri, kumaslar1 ve
stillerini 6ngoriir. Wgsn kavrami sadece moday:r degil, haute couture (6zel tasarim),
hazir giyim, kitle pazar ve sokak giyim gibi moda endiistrisinin tiim seviyelerine yon
verir. Site trend (egilim) tahmini yaparken moda disinda otomobil, ilag, gida ve
icecek, edebiyat ve ev esyalar1 gibi diger sektorlere de odaklanan genel bir siireg

izlemektedir.

Moda tahmincileri, tiiketicileri ¢ekmek ve perakende isletmelere yardimci
olmaya sorumluyken, tasarimcilar kendi markalarin1 satmakla sorumludurlar.
Giiniimiizde, moda sanayi isverenleri iinlii dolap ve tasarimci koleksiyonlar
hakkinda bilgi almak, yeni goriiniimler, sicak renkler i¢in internette bu siteye

giivenmektedirler.

Sitede, moda, kadin giyim, erkek giyim, giizellik, sokak c¢ekimleri, iilke
kiiltiirleri, tasarim, moda defileleri, giizellik, grafik tasarimlari, gelecek yetenekler,
yeni mezunlar, tasarimci defileleri, trend tahminleri ve perakendeciler icin 6zel

sayfalar bulunur (Bkz. Sekil 4.14, 4.15, 4.16, 4.17).

®AKAR, Erkan. (2010). Sosyal medya pazarlamasi: sosyal webde pazarlama stratejileri. Ankara: Efil Yaymevi,
S. 22.

80



Brillant mix of prints! Live <from g@beyondcloset at

Sekil 4.14. WGSN Trend Siiregleri.
Kaynak: http://wgsn.tumblr.com/tagged/fashion+week 12.05.2013

#COLOUROFTHEWEEK

Sekil 4.15. WGSN Trend Siiregleri.
Kaynak: http://wgsn.tumblr.com/tagged/fashion+week, (12.05.2013).

WGSN iiziin siireli tahminlerini kullanirken ¢esitli kaynaklardan yararlanir.
Bu analizler genellikle 2 yil siiren Pazar ¢aligmalari, raporlar degerlendirmeler ve

egitimlerden olusur.
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Sekil 4.16. WGSN Sokak Modas1 Ornegi.
Kaynak: http://wgsn.tumblr.com/tagged/fashion+week (12.05.2013).

'PANTONE @

PANTONE & PANTONE @ PANTONE @ i PANTONE & PANTONE &  PANTH
17-1506 TPX 19-4324 TPX 12-1108 TPX g PX 18-1238 TPX 18-1445 TPX 874C

Sekil 4.17. WGSN Pantone Renk Trend Ornegi.
Kaynak: http://wgsn.tumblr.com/tagged/fashion+week (12.05.2013).

Moda tahmincileri iilke ve trend tahminleri yaparken sosya ekonomik
olaylarin, cografi konumlarin perakendeciler iizerindeki etkisini incelerler. Uzun
vadeli tahminler yapilirken, demografik yapilar, sosyo ekonomik olaylarin iilkeler

tizerindeki etkileri, piyasa yapilari, tiiketici beklentileri, teknoloji ve bilimdeki
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geligsmeler, ekonomik ve politik kaymalar gibi 6zellikler 6zel uzmanlar tarafindan

arastirilir.

‘;l\)‘_("(\ﬁl.}(

MOUEEN

Sekil 4.18. WGSN Alexander Mcqueen.
Kaynak: http://wgsn.tumblr.com/tagged/youth/ (12.05.2013).

Iletisim ag1 trend (egilim) analistleri icin en onemli noktalardan biridir.
Tasarimcilar, alicilar ve iireticiler ile iletisim halinde olmak yeni iiriinler, alandaki
yenilikler hakkinda analiste 6nemli bilgiler saglayabilir. Piyasada satig orani yiiksek
ve diisiik tirinler hakkinda analisti aydinlatabilir. Tedarik¢i firmalarin temsilcileri ile
baglant1 halinde olmak trendleri (egilim) tespit etmekte ¢ok yararli olabilmektedir.
Uluslararas1t Moda Konseyi (Fashion Group International Inc.), ITAA-Uluslararasi
Tekstil ve Konfeksiyon Dernegi (International Textile and Apparel Association) ve
ASID ABD’li I¢ mekan Tasarimcilari Dernegi (American Society of Interior
Designers) gibi profesyonel organizasyon ve olusumlara iiye olan analistler moda
sektoriiniin 6nde gelen ve 6nemli figiirleri ile iletisimde kalarak sektordeki yenilikleri
yakindan takip etme imkanini1 web sitesiyle kullanicilarina sunmaktadir (Bkz. Sekil
4.18, 4.19, 4.20)%.

“0 http://library.ima-destek.com/pdf/B004478.pdf, ( 15.05.2013).
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fleurs de serre - greenhou

Sekil 4.19. Desen arastirmalari
Kaynak: http://wgsn.tumblr.com/tagged/youth/ (12.05.2013).

Sekil 4.20. Trend Esin Aragtirmalar
Kaynak: http http://wgsn.tumblr.com/image/72072869184, (12.05.2013).

4.8.2. Bloglar

Bloglar, markalara sunulan sosyal medya Onerilerinin vazgegilmez bir pargasi
haline gelmislerdir. Halkla iliskiler sirketleri, blog yazarlari araciligiyla hizmet
verdikleri markalart duyurmak i¢in yontemler kesfetmeye, markalar da de bu

diinyada nasil yer almalar1 gerektigini ¢ozmeye ¢alisirlar.

1997 yilinda Jorn Barger’in ortaya attig1 bir tanim olan web log 1999 yilinda
Blogger’in bu hizmeti vermeye baslamasi ve kisa sure sonar bunu iicretsiz hale
getirmesi ile yayginlasir. En genel tanimi ile yazarin adi ve yazdigi tarihi belirten,

kronolojik siraya gore yaymlanan ve yorum ekleme Ozelligiyle belirli Olglide
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etkilesime izin veren bir yayin mekanizmasi olarak tanimlanabilir. Web sitesinden
farki ise icerigin gilincel olmasi ve yoruma izin veren yapist ile belirli dlgiide

interaktif olmasidir. Bloglar1 firmalar iki farkli nitelikte kullanabilir.

Firma bloglari ve basin - halkla iliskiler faaliyet bloglar1 olarak
belirtilmektedir. Tiiketicilere giincel bilgiler sunmak, firma durusu ve mesajlarini
iletmek ve geribildirimleri hizli bir bigimde degerlendirmek i¢in bloglarin 6nemi
biiyiiktiir. Bloglar, kisisel ve oOrgiitsel olmak tizere iki bigcimde dijital ortamda
bulunur. Dijital ortam kullamiminda yetkin bireylerin, disiincelerini, fikirlerini,
goruslerini, beklenti ve isteklerini rahat ve hizli bir bicimde dijital ortam okuyuculari
ile paylagsmasi kisisel boglar1 olusturur. Kurum/kurulug/markalarin gerek kurumsal
bilgilerini gerekse {riin/hizmet igerikli tanitim bilgilerini, hedeflerini ve
tilkketicilerinin beklenti ve isteklerine karsilik olusturacak diisiincelerin yer aldig
dijital ortamlar1 da orgiitsel bloglar olusturulur. Uluslararasi, ulusal bir¢ok markanin
son donem mecrasi olarak nitelendirilen bloglarda tekstil diinyasi bir bagka deyisle
modaci ve tasarimcilar iiriinler ve hizmetler hakkinda sunulan bilgiler ile tiiketici

aligveris eylemini etkilerler (Bkz. Sekil 4.21)*.

Sekil 4.21. Bir Moda Blogu
Kaynak: http://www.campaigntr.com/wp-content/uploads/2013/05/luks_pazarlama.jpg, (12.03.2014).

Giliniimiizde moda diinyasinin da dijital ortam1 farkindalik yaratacak
stratejilerin en hizli ve kolay uygulama alani olarak degerlendirdigi goriilmektedir.
Blog listeleri incelendiginde gida, giyim, saglik, otomotiv, insaat ve daha bir¢ok

sektoriin tliketicileri ile iliski kurma ve tiiketicilerin beklentilerine cevap sunuldugu

*! http://www.tojdac.org/tojdac/VOLUME2-ISSUE3_files/tojdac_v02i301.pdf , (13.04.2014).
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gozlemlenebilir. Moda diinyasinin trendleri (egilimler) dijital ortamda yer alan
platformlarda giin gegtik¢e daha fazla goriilmektedir. Ayni diizlemde tiiketicilerin de
giyim aligverisi konusunda bloglardan faydalandigi, bloglarin niceliksel ve niteliksel

raporlarinda goriilmektedir.

Egilimleri takip eden, elestirel bakis acisi ile bloglara konu alan web giinliik
yazarlar1 ayn1 zamanda tiiketicilerin markalar ile olusturacag: iliskide koprii vazifesi
de gormektedir. Aligveris Oncesinde bireyler dijital ortamda giymek istedikleri
giysiler ya da markalar hakkinda kullanici ve {iretici goriislerini edinebilmekte ve bu
dogrultuda aligveris eylemini gergeklestirebilmekteler. Bu islem zaman
kazandirmanin yani sira 6n goriilen fiyat anlaminda da tiiketiciye karsilagtirma
olanag1 sunar. Moda diinyasinin uzmanlari tarafindan igerik olusturulan bloglar ise,
tiiketiciler nezdinde uzman goriisleri olarak degerlendirilmekte ve giyim konusunda
glincel kalma istegine karsilik bulabilmekte. Ayni zamanda bloglar, iiriin ya da
hizmet hakkinda detayli bilgi paylasimini gergeklestirirken, {riiniin kendisine
ulagilabilecek satis web sitelerine de yonlendirmede bulunur. Bu baglamda ¢evrim igi

aligveris eyleminde de yonlendirici isleve sahiptir.

AOVWNMANITS T

Y ITYLEBUBB LR

Sekil 4.22. Ingiltere’de Bir Moda Blogu.
Kaynak: http://www.stylebubble.co.uk/(12.03.2014).

Uriin sonras1 deneyimlerinde blog yazilarma konu olmasi yine tiiketicinin
aligveris kararinda etkili olur. Markalar( moda-tekstil-hazir giyim) kendi

biinyelerinde tasarladiklar1 bloglarla ya da internet kullanicilarinin yogun olarak
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takip ettigi moda {lizerine yazan kisisel bloglarla, iiriin/hizmetlerindeki farkli

ozelliklerini kullaniciya sunar.

Sosyal medyanin giinliik hayat igine girmesinden sonra giinliik yasam
aliskanliklar1 ¢ok degisir. “Unliiniin kendi zevki” sanilan iiriinlerin cogunun aslinda
iistiinde aylarca calisilmis, para harcanmig, emek verilmis pazarlama stratejilerine
sahip oldugu anlasilir. Dergilerde editdrlerin  “sezonun en giizel iirlinlerinin” yani
sira dergiye reklam veren markalarin iirlinlerini de en on sayfalarda yer verilir.
Dergilerin ardindan blog furyasi, moda diinyasina bir nevi “demokratik” bir soluk

getirince, herkes kendi vitrinini kurmaya baslar.

Ingiliz Gazeteci ve Moda Editorii Suzy Menkes’e gore “moda blogger:”
kavrami ve bu akimi izleyen sokak fotografcilari bir nevi tavus kusu hastaligini
(sendrom) yaratir. Sanal olarak iinlii olan kisilerin abartili bir sekilde giyinip defile
alanlarina gitmesi ve fotograflarin1 ¢ektirmesi bir ise doniisiir. Belki moda bu sayede
halka yaklasir eger moda herkes i¢in olmaya baslarsa o zaman gercekten moda olur
mu sorusunun incelenmesi gerektigini belirtmistir. Tehlikeli bir yola girildigini
belirten Menkes genglerin YouTube’da viral bir video ile tinlii olmak varken,

senelerini St. Martins’de egitime yatirmaya tigenir hale geldiklerini aciklamaktadir®.

I Faces I Li

k Video Must
Have:

Tailoring

Sekil 4.23. Bir Moda Blogu.
Kaynak: http://www.campaigntr.com/2012/04/02/7943/luks-markalar-artik-birer-
yayinci/#!prettyPhoto/ (12.03.2014).

Markalarin  blog trendinden neden ve nasil faydalanmasi gerektigi

incelenmesi gereken bir konudur. Moda Editérleri Angelo Flaccavento ve Suzy

“http://www.campaigntr.com/2013/05/01/42180/luks-markalar-bloggerlari-neden-giydirmeli/ (13.04.2014).
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Menkes gibi isimler bu trende kars1 ¢ikarlar. Amerika, bloggerlarin moda haftalarini
ele gegirip, tiim ilgiyi kiyafetlere degil kendilerine ¢ekmesinden bikmig durumdadir.
Bu yilizden gelecek moda haftalarinda sovlara davet edilen ¢ok smirli ve elit bir
blogger tabakasi kalirken, giinlimiize kadar tiim eforunu kendilerini sohret haline
getirmeye sarf eden geng kizlar maalesef sovlari bilgisayar ekranlarindan izlemek
durumunda kalir. Italya’ya baktigimizda her cekirdek aile en az bir blogger icerir.

Markalar kimlerle galistigini ¢ok iyi se¢melidirler.

Moda Editorii Suzy Mankese’in belirtti§ine gore Garage dergisinin yaptigi
“fotograf ¢ektirme takintis1” konulu kisa film Tim Blanks’den Phil Oh’a kadar bir¢ok
inlii ismin goriisiine yer veriilmistir. O ¢ekimde style.com’un editoriiTim Blanks’in
sOyledigi gibi “Biz moda bloggerlarina gitgide artan bir deger vererek aslinda bir
nevi 10 sene oncesinin reality TV kahramanlarint sanal ortamda tekrar yaratmaya
girdik. Neden tinlii olduklarini bile bilmedigimiz, soruldugunda ‘fotograflari her
yerde ¢iinkii’> (Campaign Tirkiye Dergisi. 2014. s, 93). Her moda haftasinda {inii

gerekeelendirmeye calisilan insanlarin izlendigini belirtmistir®.

Moda ve likks markalar1 hikayelerini anlatabilmek ve tiriinlerini pazarlamak
icin dijital ortamda kendi dergilerini yaymlamaya bagslarlar. Dolce & Gabbana’nin
yaklasik iki sene dnce Swide.com ile baslattig1 trend son birka¢ ayda doruga ulasarak
Louis Vuitton, Ermenegildo Zegna ve Christian Dior gibi markalarin dijital

stratejilerine sizar.

Dijital medyanin gelismesi basili yaym organlarina zarar verir. Dazed &
Confused dergisinden: Dergi senede sadece 6 kere yayinlanir fakat internet sitelerine

¢ok sayida yenilikler eklenir®.
4.8.3. Moda Satisi

Hizla gelisen teknoloji, offline (g¢evrimdisi) yasam aligkanliklarini online
(¢evrimigi) platformlara tagir. Son donemlerde online (¢cevrimici) platformlara kayan
davraniglarin basinda internette alisveris yapma olgusu gelir. Internet {izerinden
aligveris yapma, dijital diinyanin sinirsiz secenekleri, maddi ve zamansal avantajlari
ile tliketiciler arasinda hizla yiikselen trendler (egilimler) arasinda yerini almaktadir.

Bununla birlikte online alisveriste mobil cihazlarin yiikselisi de dikkat ¢ekmektedir.

“http://www.vogue.it/en/encyclo/people/b/tim-blanks, (15.05.2013)
“http://www.campaigntr.com/2014/01/03/63783/gelecege-donus-filmi-gibi-gecti-2013/, (11.04.2014).

88



Cevrimici satista en Onemli noktalardan birisi de gelisen teknolojiyle birlikte
kullanilan cihazlarin da birbiriyle baglantili olmalaridir. Ornegin gelistirilen androiad
uygulamalarla, kisiler i-pad, android telefonlarina indirdikleri uygulamalarla kolayca

aligveris yapabilmektedirler.

Diinyadaki aktif internet kullanicilarinin son bir ay i¢inde internet aktiviteleri
arasinda, ‘online (¢evrimigi) aligveris yapma’ oranlari incelendiginde, Tiirkiye’nin
Global Web Inndex arastirma raporuna gore 32 iilke arasinda %62’lik oran ile cihaz
farkliligr gézetmeksizin 13. Sirada geldigi goriiliir. Bu listede ¢in %82’lik online
(cevrimigi) alisveris orani ile birinci sirada yer alir. Almanya, Ingiltere gibi internet
pazarinin en yaygin ve yerlestigi lilkelerde, online (¢cevrimici) satin alma%78’lik ve

%7611k oranlar ile internet davraniglarinin baginda gelir45.

Tirkiye’deki aktif internet kullanicisi tiiketicilerin satin aldiklar1 online
(¢evrimigi)iiriinler arasinda, kategori bazinda incelendiginde ilk sirada giyim
kategorisinin geldigi goriliir*®. Tiirk tiiketicilerin internet iizerinden %36 oran ile

kiyafet satin aldig1 goriilebilir (LI, J. 2014, 92-93).

Gittigidiyor.com, 5 Subat 2001 tarihinde kurulur. 20-49 yas arasindaki 35
milyon kisiye hitap eden site 5 binden fazla kategoride 5 milyonu agkin iiriin ile

hizmet verir®’.

Elektronik ticaret, ticaretin diinya ¢apinda serbest birakilmasi egilimiyle
beraber, 2000’11 yillardan sonraki bilgi iletisimi kolaylastiran teknolojik gelismelerin
bir pargast olarak ¢ikar. Bir ¢ok marka, bilindik pazarlama yontemlerine internetin
sundugu imkani ekler. Boylece moda markalari, sadece belirli bir yerde bulunan bir
kitleye satis yapabilmenin 6tesine gegerler. Bu konuda hizli davranan ve zamanla
giiven kazanan bu markalar zamanla kiiresel e-ticaret baglantilar1 kurma sans1 elde
eder ve bunu korumaya devam ederler. E-ticaret bu giin diinya ¢apinda en hizli
biiyiiten sektdrlerden olmaya devam eder. Isi sadece E-ticaret olan firmalarin bu
biliylimeye katkis1 biiyiiktiir. Fiziksel magazacilik yapan firmalar bu degisimin bir

parcast olma firsatim1 kagirmamaya calisir. Bu alan biiylidiikkce, daha fazla {iriin

L1, J. (2014). Tiiketicilerin Dijital Cagda Internetten Aligveris Tutumlari; Sanal Magaza. The Brand Age
Dergisi. Aralik 2013, s. 44-45.

“BITRIM, H. (2014). “Tiirkiye online aligveriste 13. Sirada’. Campaign Tiirkiye Dergisi. Nisan 2014, s.32.

L1, J. (2014). Tiiketicilerin Dijital Cagda Internetten Aligveris Tutumlari, Sanal Magza. The Brand Age Dergisi.
Aralik 2013, s.66.
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¢esidine, daha az zaman igerisinde erisim imkani olurken ve tiiketiciler, eskisine gore

daha uygun sartlarda beklentilerini karsilayan {iriinlere sahip olabilirler.

Ticaretin smirlarin1 kaldiran bu sistem sayesinde tiiketiciler artik tiim

diinyayla baglant1 kurarak 6zgiirce aligveris yapar hale gelir.

Gitti Gidiyor, birbirini tanimayan internet kullanicilarinin, keyifli ve giivenli
bir sekilde alisveris yapabilmelerini saglayan, Giivenli Ticaret Odeme hizmetini
2001 yilinda sanal diinyaya sunar. "Giivenli Ticaret" sayesinde Tiirkiye'de bireyler
arast ticaret aligkanligi gelismis ve 3 milyonun iizerinde satis islemi problemsiz

olarak gerceklesmektedir (Bkz. Sekil 4.24).

Bul gbzat satis bana 6zel arama yardim

L Kategoriler]

Antikalar & Sangt @ )Mul nm |
Bilgisayar @

E "
Ry d QCBMIL?E Hem ekonomik, hem quzel
Elektronik ses veren muzik sety!
Siyim ucrotsiz
Koleksiyon Tt
Motorly Argglar "I.hm' Ses kalitesine one
Kitap Mizik & Film YACROENCAN) RECASYOD
Qyuncak —

Spor
Toginmazlar guvenli ticaret ( ¢

Diger 120x200cm MUHTESEM
MILAS HALISI
m Test Yayini, Sorunlars ve Hatalars |
} ZSon 5 saati kalan
< Adkatmala s @ - - X
Bot pit gitti_g
fumbplaleg  gftiodiyer  beaunecknler  tombebe ELVIS PRESLEY Logomrs

Sekil 4.24. Moda Satis1 gittigidiyor.com
Kaynak: http://www.gittigidiyor.com/ (13.02.2013).

Gitti Gidiyorda her giin, cep telefonu, fotograf makinesi, bilgisayar, giyim ve
miicevher lrilinlerinden, para, pul, plak, tesbih, eski kitap ve dergi benzeri koleksiyon

malzemelerine kadar, 500.000'e yakin ilging iiriin satisa sunulur.
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Sekil 4.25. Moda Satis1 gittigidiyor.com
Kaynak: http://urun.gittigidiyor.com/giyim-aksesuar/japon-style-abiye-uzun-elbise-bej-iki-renkli-
yaz-114945494, (15.03.2014).

50 bine yakin tekil satici, Gitti Gidiyor'un yliksek teknolojik altyapisi, farkli
satict profillerine gore tasarlanmis hizmet cesitleri ve yogun tamitim faaliyetleri
sayesinde Tiirkiye'nin dort bir kdsesinde yasayan yiiz binlerce alictya 7 giin 24 saat

kesintisiz ulasir (Bkz. Sekil 4.25).

Gitti Gidiyor, Tiirkiye Internet sektdriiniin gelisiminde de nemli bir misyon
listlenir. Sektoriin lider firmalarindan birisi olarak, Is Ortakligi programma iiye
2500'e yakin internet sitesine her ay aktardigi onemli reklam biitgesi ile Tirk

internetinin finansmanina biiyiik katkida bulunur.

Gitti Gidiyor ayrica, AR-GE konusuna yaptigi yatinmlarla da yeni
teknolojilerin ve is modellerinin genis kitlelerce kabul gérmesini saglar. 2001 yilinda
giivenli Ticaret Odeme Sistemi, 2005 yilinda tiklama basima para 6demek yoluyla is
ortakligi programi, ulusal televizyonlarda genis erisimli reklam kampanyalari
benzeri, sektér agisindan Onem arz eden yaratici uygulamalar ilk Gitti Gidiyor
tarafindan yapilir. Gitti Gidiyor'un yonetim kadrosu 3 yonetici ortaktan olusur:

Serkan Borangili, Burak Divanlioglu ve Tolga Kabatas.

GittiGidiyor.com sitesinin moda sektorii i¢in onemi ise, modayla ilgili olan
kullanicilarin satin aldiklar iinlii markalara ait iiriinlerin 2.kalite olarak sitede satma
imkanlaridir. Satislar markanin tizerinden degil, kisiler aracilifiyla daha uygun fiyata

yapilmaktadir. Boylelikle sitede moda konusunda giivenilir kullanicilar olusurken,
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yapilan yorumlara bakilarak bu kullanicilar ve sattiklari {iriiniin kalitesi hakkinda

bilgiler bulunabilir.

Markafoni'nin kurulusu ise, internetin yeni gelismeye basladigi bir donemde
gergeklesir. Tirkiye'de hepsiburada.com, sahibinden.com gibi yatay internet siteleri
yerini alirken, artik zamanin dikey internet sitelerine gelir. Markafoni, bu
diistinceden ¢ikar. Sitede sadece moda giysisinin disinda, moda ve yasam tarzi da
vardir. Markafoni'yle birlikte "impulse buy" denen zaman baskisi ve fiyat
avantajlarinin bir arada oldugu, alisverise tesvik eden yeni bir yontem uygulanir. Bu
"private shop-ping" yani kisiye 6zel aligveris yontemi, Fransa kokenli ve yurtdisinda
uygulanan bir yontemdir. Yontemi, 2008 yilinda Tiirkiye'ye markafoni getirir. 2009
yilinda ¢ok hizli biiyiime saglar. Biiyiime doneminde herkesin dikkatini ¢eker ve
rakipleri artar. 2011 yilinda 6 rakip daha pazara girer. Bu siteleri ziyaret eden ¢ok
fazla insan olmasina ragmen sitelere geldikleri gibi gidebiliyor. Kullanicilar, en

makul {iriin neredeyse arastirip 6greniyor ve onu tercih ederler®® (Bkz. Sekil 4.26).

® ® ®
markafoni.com markafoni.com markafoni.com

Her alveris bi

Her ahgveris bir agh Her ahgveris bir agh

Sekil 4.26. Moda Satis1 Markafoni.com.tr
Kaynak: http://www.campaigntr.com/2012/09/26/21016/markafoni-yeni-kampanyasiyla-farkli-
mecralarda-sahnede/ 20.10. 2013

Moda satis sitelerinin kullanicilarinin iiriin ihtiyaclarimi karsilamak disinda
moda algisint degistirme islevleri bulunmaktadir. Markafoni, Trendyol gibi satis

kanalarmin 0Ozellikle pazartesi gilinlinde itibaren baslayan kampanyalari bunu

“8 http:/Awww.capital.com.tr/3-genc-girisimci-nasil-basardi-haberler/22786.aspx/ ( 15.03.2014).
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desteklemektedir (Bkz. Sekil 4.27). Televizyon reklamlarindaki iinlii yiizler, pop
satarlar, dizi oyuncularinin en begenilen karakterlerini bu kampanyalarda
kullanmalar1 moday1 satis amacinin disina tasimaktadir. Kampanyalarinin ¢ogunu
gece gec saatlerde baglatan siteler bu yolla kullanicilarin siirekli olarak siteyi takip

etmelerini saglamaktadir.

&=R Sateen: Nihat Odabasi

SATEEN Men

Slim Fit Mont

Markafoni'ye ozel fiyat

89 99 « 179,997

Liitfen beden seginiz

Beden Tablosu

Liitfen adet seginiz

1 v

SEPETE EKLE »

Sekil 4.27. Moda Satis1 Markafoni Firmasinin Sateen Kampanyasinda Nihat Odabagi’n1 Kullanmasi.
Kaynak: https://www.markafoni.com/product/7485210/ (30.05.2014)
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5. SONUC

Diinyanin teknolojik tarihine baktigimizda 1876 yilinda telefonun icadiyla
basglayan iletisim devrimi ve 1879 yili endiistri devrimi, {iilkeleri yeni olaylara
stiriklerken yeni teknoloji sitemlerinin gelisimine neden olmustur. 18. ve 19.
yiizyillda yeni buluslar ve Avrupa’daki sermaye sahiplerinin artmasiyla I. ve II.
Diinya savaslarinin ortaya c¢ikmasina neden olmustur. Bu gelismelerle birlikte
Ingiltere’de iplik egirme makinesinin icad1 biitiin bir yiizyill etkisi altina alarak

moda, giyim ve tekstil sanayisinin baslangi¢ noktasi olarak tarihe gecmistir.

I. ve II. Diinya savasi sonrasinda olusan goglerle, niifus artiglart yeni sinirlar
ve yeni kiiltiirler olusturmustur. Ulkelerin kiiltiirel, sosyo-ekonomi, politik ve cografi
yapilarina gore degisiklik gosteren moda ve giyim kavrami gelisen teknolojiyle
birlikte yeni 6zellikler kazanmistir. Bu yeni 6zelliklerle birlikte Sanat kavrami,
aydinlanma doneminde plastik sanatlar olarak anilirken teknolojinin gelismesiyle
birlikte yeni sanat disiplinleri ortaya ¢ikmis ve “Giizel Sanatlar” kavrami olarak

doniismiistiir.

Fotograf sanatinin dogmast moda diinyasiyla medya diinyasini birbirine
baglamistir. Medya diinyasina VVogue Dergisiyle giren moda ve giyim riizgar1 bu
birliktelikle sektore biiyiikk bir giic saglamigtir. 20. yiizyilda kitleleri etkileme ve
yonlendirme etkisi olan medya kavrami moda diinyasinda heyecanli bir kitle

olusturmustur.

Medya, moda diinyasin1 dergi, televizyon ve radyo ile etkilemeye devam
ederken kitle iletigsim araglarin gelismesi medyay1 “multimedya” yani ¢oklu ortam
olarak dontistiirmiistiir. Bu doniisiimle birlikte olusan ¢oklu ortam 1980°1i yillarda
ABD’nin savunma sanayisi i¢in gelistirdigi bir sistem olan internet fenomenini

olusmustur.

Sonug olarak; yeni bir iletisim ortami1 olan internet moda diinyasina yeni bir

yol ve boyut katmistir. Yeniligin ve gelisimin onciillerinden biri olan moda kavrami
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iletisim araglarinin internetle gelismesiyle yeni Kkitleler, yeni sosyal ortamlar

olusturmustur. Bu ortamlar moda diinyasina yeni ortamlar ve imkanlar saglamistir.

Online niifusun 2.5 milyardan 5 milyara yiikseldigi bu giinlerde c¢evrimigi
hareketliligin oldugu sosyal medya ortamlarinda moda en dikkat ¢ekici ve hareketli
konularin basinda olmaktadir. Birbirine bagli ¢ok ekranli diinyalarin olusmasi,
gorsellikle bir biitlin olan moda ve giyim konusunda merakl kitleleri bu alanda
toplamustir. E- ticaret ve e- sosyal ticaret kavramlarinin dogmasina neden olan sosyal
medya ortami, kullanicilarin modaya ulasmalarindan ¢ok moday1 takip edip, marka

ile kullaniciy1 interaktif bir ortamda bulugturmaktadir.

Yapmis oldugumuz tez arastirmasinda elde edilen sonug; sosyal medya
kavramiyla birlesen moda kavrami anlamini degistirmekle kalmamis, tasarim ve
yenilikte artik bire bir kitlesiyle birlikte ¢aligmaktadir. Facebook ve Twitter hesaplari
incelendiginde, her markanin bir sosyal medya hesabiin oldugu ve kullanilan bu
hesaplar lizerinden gelistirilen c¢esitli reklam ve sloganlarla moday1 geleneksel
magaza mimarisinden sanal magaza ortamlarina tasimistir. Yapmis oldugumuz
aragtirma ve incelemeler sonucunda markalarin sosyal medya hesaplarindan 6rnek
resimler, drnek tasarimlar kullanmalar1 dikkat ¢ekmektedir. Ayrica sosyal medyay1
etkin olarak kullanan ve moda satis1 yapan siteler incelenmis ve sosyal medya
disinda ¢ok 6nemli bir yere sahip olan ve modaya yon veren siteler ve moda bloglari

gorsellerle 6rneklendirilmistir.
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