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Bu calismada giinliik yasamimizda siirekli karsilastigimiz logotypelarin,
amblemlerin kurallar1 ve 6nemi incelenmistir. Ciinkii logolar firmalara baska higbir
seyin yapamayacagl kadar imaj kazandirir. Bu denli 6nemli olmasina ragmen pek
cok firma tarafindan Onemsenmemektedir. Bakildiginda ¢ogu firmanin ya sahip
oldugu bir logosu yok ya da gelisi giizel logolar kullanmaktalar. Fakat logolar
firmani yaptig1 is hakkinda bizleri fikir sahibi kilar. Logo, yapilan is ile miisteri
arasinda bir bag kurar. Basarili bir logo, firmanin miisteriye yansitmak istenileni en
hizli sekilde yansitan ve akilda kalan logolardir. Bizler bir firmanin adini, yerini
kolayca unutabiliriz ancak logosu hafizamizda kalir. Ornegin; isimlerini
unuttugumuz yiizlerini hatirladigimiz kisiler gibi. Yiiziimiiz bizler i¢in ne ise logolar
da odur. Bununla beraber renk se¢imleri de ¢ok Onemlidir. Renkler bakislar
yakalamakta onemli bir isleve sahiptir. Renkler logoda garip durmamali, konunun
disma ¢ikip aykirt olmamalidir. Basit gibi goriinen bir logo rengiyle, durusuyla, harf
araligiyla, oraniyla, dengesiyle, fontuyla aslinda ne kadar ¢ok asamadan gegip
basarili bir hale getirilmistir.
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ABSTRACT

In this study, we encounter in our everyday lives constantly examine the
importance of rules and the logotype and emblems. Logos firms can not provide
because of the idea that nothing else gives up the image. Despite the importance of
this is not considered important by many companies. Looking to have a logo that
most companies do not have or are using logos or randomly. Allows us to have an
idea about his work, but the company's logos. Logo establishes a link between the
business and the customer. The fastest way to a successful logo that reflects the
company's customers and catchy or logos that reflect the desired options. We are a
company's name, logo, memories remain in place, but you can easily forget. For
example, such as the names of the people who remember the forgotten faces. He is to
us what the logos on our faces. However, the choice of colors is very important.
Colors have an important role to catch the gaze. Strange colors the logo should not
stop the issue should not be contrary to step outside. A logo that looks like a simple
color, the position of the letter range, rate, balance, how many stages fontuyla
actually become a successful cross examined.
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1. GIRIS

Logo; bir {iriin, hizmet ya da kurumu temsil etmek amaciyla kullanilan,
biitiinsel bir yapiya sahip gorsel sembol veya grafik isaretlerdir. Logo, logotype ve
amblem kavramlar1 ¢ok sik karistirilan kavramlardir.

Logotype, marka isminin 0Ozglin bir tipografi veya grafik form ile

sembollestirilmis halidir.

Go ogle

Apps

YAHOO.’.

bca 0oty

Sekil 1.1. Google, Yahoo ve Cocacola Logolar:

Sekil 1.1 de Google, Yahoo ve Cocacola logolar1 logotype igin iyi birer 6rnek

teskil ederler.



Amblem ise isim ile birlikte ya da bagimsiz olarak kullanilabilen ve yine
temsil ettigi iirlin, hizmet veya kurumun kimligini yansitan gorsel semboldiir.

Apple’in elmas1 amblem ig¢in iyi bir drnektir.

Sekil 1.2. Logotype ve Amblem Logo

Logotype ve amblem logoyu olusturan unsurlar oldugundan genel olarak logo
adiyla anilirlar. Bununla birlikte her logonun mutlaka bir amblemi olmasi da

gerekmez.



2. LOGO ve CESITLERI

/

Sekil 2.1. Bass Bira Logosu

(Cagdas anlamda logo kavraminin kullanimi 1870’lere dayaniyor. Kayitlara
gecen ilk logo, Bass bira markasinin iiggenidir.

Logo tasarimi, grafik tasarimin en 6nemli ve en zor konularindan biridir. Bu
alanda sayisiz kaynak bulmak miimkiin. Ik baskis1 1976’da yapilan Al Cooper’in
“World of Logotypes” kitab1 ise bu kaynaklara iyi 6rneklerden bir tanesidir.
Kitapta yer alan tamami siyah beyaz logolarin ¢ogu bugiin degistirilmis, kaldirilmis
veya ait olduklart firmalarla birlikte yok olmus olabilir. Bazilar1 eski ve demode
goriilebilir. Ne var ki aralarinda hala zamana direnen, yaslanmadan ve yipranmadan
kalanlar da var. Logo tasarimlarini belli basli 6zelliklerine gore siniflandirilabilir. Bir

logo bu tiirlerden birine veya birkagina dahil olabilir.



V

Sekil 2.2. ikonik Logolar

Kurum, firma ya da iriiniin soyut bir temsili olan, sade, minimalist ve
kavramsal degeri olan logolardir. Biiylik c¢apli firmalar i¢in olduk¢a uygundur.
Binlerce magazanin, tabelasinda, pek ¢ok brosiirde, kartvizitte yer alacagindan son
derece kullaniglidir. Bu tiir logolar da da yazi1 bulunmakla birlikte ikon 6n plandadir.
Araba firmalarinda oldugu gibi marka ikonundan taninir ve daha 6nemlidir.

o Kolay algilanir.

e Akilda kalicidir

o Uretimi, yeniden ¢izimi kolay ve kullanighdir.

e Somut veya direkt bir anlatimdan ziyade soyut bir fikre veya degere atifta

bulunur.

BOSCH SONY. Canon
PHILIPS Micresoft: facebook

Sekil 2.3. Wordmark / Yaz1 Logolar

Kurum, firma yada iiriin isminin 6zel tasarlanmis bir yazi karakteri
tasarlanmasidir. Bu tip logolar ikona da sahip olabilir ama yazi 6n plandadir. Bu tip
logolar da:

e Yaz karakteri 6zeldir, sektorde ¢cok kullanilan fontlar tercih edilmez.

e Harflerin birbiriyle olan iliskisi ¢ok i1yi diizenlenmis olup, harf aralarindaki
negatif bosluk olmas1 gerektigi kadardir. Harfler {izerinde 0zel
diizenlemeler yapilir.

e Hem firmanin ismini vermesi, hem de logosu olmasi nedeniyle cok

kullanighidir.



e Tekrar iiretimi nispeten zordur ve saglikli bir iiretim i¢in orjinal dataya
ihtiya¢ duyulur.

o Siklikla ikonik logolar la kombine kullanilir.

<
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Sekil 2.4. Kombine Logolar

Bu tip logolar da ikon ve yazi birlikte tasarlanmistir. Bazi logolarda ikon ve
yazi ayrilamaz bir sekilde biitlinliik gosterir (Fedex ve amazon. com). Bu logolar

ayni zamanda ikonik logo olarak siniflandirilabilir.

Sekil 2.5. Mazda Logo

Mazda 6rneginde oldugu gibi ikon ve yazi ayr1 ayr1 kullanilabilir.

= () M

HONDA MOTOROLA

Sekil 2.6. Lettermark / Harf Logolar



Firma ya da kurumun bas harfleri firmay1 temsil eder. Bas harf ikona
doniistiiriildiigi i¢in ayni zamanda ikonik logodur. Bas harf ya da firma ismi
kisaltmasi seklinde olur. Motorola 6rneginde oldugu gibi bag harften tiiretilen ikon

ayni zamanda baska bir kavrama atifta bulunabilir.

e

Sekil 2.7. Spot Logolar

Market raflarinda goriilen tiriinlerin ¢ogunda rastladigimiz daha ¢ok tiiketim
iriinleri i¢in kullanilan logolardir. Bir fikir igermekten ¢ok canli renkleriyle dikkat

cekmeye calisan logolardir.

HARLEY-AVIDSON

Sekil 2.8. Amblem / Arma Logolar

Tasarlanmis logo kurum yada firma ismi ile birlikte sembole doniismiis ve
ayrilmaz bir biitiinlik olusturulmustur. ikonik degildir. Ayr1 kullanilabilecek yazi
veya ikon yoktur. Tanimlamak yerine 6rneklendirmek daha agiklayicidir,

o Komplike sekillerdir, yeniden tliretimi zordur.

o Rozet, asma tabela, arma gibi figiirlere ¢ok uygundur ve bu yiizden

restaurant gibi igletmeler, kamu kurumlari, dernekler igin ¢ok uygundur.
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Sekil 2.9. Tipografi Oyunlari iceren Logolar

Icerigindeki harfler ile oynanarak elde edilen logolardur.
o lyi bir fikir ile tasarima baslanmalidir.

 Fikir tipografi ile iletilmelidir.

o Bakislar1 yakalayan ve etkileyici logolardir.

o Fikir isimden yola ¢ikilarak bulunursa ¢ok daha etkileyici olur.

Sekil 2.10. illiistrasyon / Maskot Logolar

Resim, karikatiir gibi sanatlarin yardimiyla tasarlanan, ¢ok fazla detay iceren

logolardir. Bazen firmanin logosu yaninda kullandig1 maskotunu da ifade eder.

(1) HEIGT
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Sekil 2.11. Negatif Alan Oyunu iceren Logolar

Logodaki beyaz yani bos alanlarin aktif tasarim 6gesi olarak kullanildigi

logolardir.



o Bakislar1 yakalayan etkileyici logolardir.
o lyi bir fikirden hareketle yola ¢ikilmalidir. flham gelmesi ve tasarlanmasi
nispeten uzun siirebilir.

e Isim ve fikir baglantili oldugunda deyim yerindeyse tam yerini bulan

logolardir.
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Sekil 2.12. Tamumlayici Logolar

Logo bir semboldiir ve genellikle soyut fikirler {izerinden iiretilir. Ama bazi
logolar soyut bir deger yerine direkt firmanin faaliyet konusuna atifta bulunarak
firmayr misterilerine tanimlar. Boylece firma logosuyla ne is yaptigini anlatir.
Sadece kiigiik 6lgekli firmalar i¢in ve yapilan is marka degerinin dniinde olacaksa

uygundur.

2.1. Temel Yaz1 Simiflarin1 Esas Alan Logolar

Logo bagka bir deyisle, logotype, amblem, simge ayni fonksiyonlara sahip
“Grafik Tasarim” {rlinleridir. Baglica fonksiyonlar1 iletisim kurmaktir. Grafik
tasarimda iletisimin amaci ise en kisa siirede, en etkili veriyi, en kalic1 bir sekilde
aktarmaktir. Bu acidan bakildiginda bir logo tasarimindaki en dnemli 6zellikleri su
siralamaya tabi tutulabilir;

- Basitlik: Iletisimin 6ziinde yatan temel olgu budur. Elektronik iletisimin
basladig: ilk yillarda kullanilan Mors alfabesi bu agidan 6rnek gosterilebilecek bir
benzesmeye sahiptir. Mors alfabesinin temelinde sadece iki bi¢im ¢izgi (-) ve nokta
(.) vardir. Bu iki bigimin varvasyonlari bu iletisimin temelini olugturmus ve yillarca

kullanilmastir.



Tablo 2.1. Temel Yaz1 Siniflar1

Harfler

Harf Kodu Harf Kodu
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Buradaki basitlikten kasit asla aleladelik ve ucuzluk degildir. Bu basitlik
yakalanmas1 gayet zor bir tasarim fikrini ifade etmektedir. Logoda sadelik diger

tasarim ilkeleriyle orantili bicimde kullanildig siirece basar1 saglanir.

Omegin; NiKE logosu. —

- Aynistiricihk: Kullanilan logo, benzer isretlerden kesinlikle farkli olmalidir.
Kurumu, baska kurumlardan ayirarak, 6zel bir anlam kazandirmalidir. Benzerlik yani
alinti veya esinlenme kurumu, tasarimcinin sorumlulugunda olmayan ¢ok zor
durumlara sokabilir. Tasarim yapilirken ticari rakipler, sektorel firmalar analiz
edilerek ayni cizgilerin tekrarindan kagmilmalidir. Ornek; Sekil 2.13 teki Coca Cola,
Pepsi logolarini incelersek Coca Cola renk olarak kendine kirmiziy1 segerken Pepsi

ona yakin olan bir rengi se¢mek yerine kendine zitt1 olan mavi rengi tercih etmistir.
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Cols

Sekil 2.13. Cocacola, Pepsi Temel Yaz1 Logolar

Kola reyonunda kirmizi renkli tiriinlerin Coca Cola firmasina, mavi renkli
tirlinlerin Pepsi firmasina ait oldugunu markalarinin logosunu gérmeden de anlamak
miimkiindiir. Firmalar logolarinda kullandiklar1 renkleri kurumsal olarak kullanarak
ambalaj caligsmalar1 ve sosyal medya i¢in televizyon reklamlarinda ve diger reklam
calismalariyla akillra kazimistir.

- Algr: Bir logoda algi, alict bireyle, logo arasinda kurulan iletisimi
saglamaktadir.

Kullamlan Simgeler: Kullanilan simgelerin, hitap edilen simge diline
yabanci olmamasi gerekmektedir. Bunlardan en bilinen simgelerden biri yazi dilidir.
Tipografik ¢aligmalarda yazi karakterleri iyice analiz edilip kullanilmalidir. Logotype
calismalarinda kullanilan tirnakli yazi fontunun diiz bir yazi fontuna goére algilanmasi
ve okunmasi daha zordur. Ayni zamanda resmiyet ve liikks anlamlarini da tasir, resmi
yazilarda tirnakli font kullaniminin amacida budur.

Kullanilan Renkler: Kullanilan renklerin, goérsel kompozisyonu bozacak
sekilde, bir armonik diziye sahip olmamasi gerekmektedir. Aksine birbirini ortaya
c¢ikaran dengeli bir yapiya sahip olmalidir.

Kullanmilan Bicimler: Logo tasariminda kullanilan bi¢imler, logonun tasarim
amacina uygun olmahidir. Ya bi¢imsel olarak uyum saglamali tasarim fikrinden
haraketle uygun zithk veya diger tasarim ilkeleri algida kullanilmahdir. Logo,
tasarimciyr degil {irlin ya da firmayr yansitmalidir. Mesela; IBM logosunun
tasarimcist PAUL RAND ‘e gore logoyu iireten tasarimcidir ancak olusturan
firmanin kendisidir. Yani ilgili kurulusun ya da firmanin 6zelliklerini yansitmalidir.
Secilen ya da tasarlanan font kesinlikle sirketin igerigine uygun olmalidir. Ayrica
kurumun kendisini nasil tanimladig1 ve kurumu yansitan kavramlarin neler oldugunu
bilmek logonun tasarim asamasinda dnemli bir unsurdur.

Logo sadeligin yani sira gerek rengi gerekse sekli itibariyle farkli kosullarda

goriildiigli zaman bile akilda kalict olmalidir.
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Ornegin;

gibi.

Farkli bir iilkeye ait {iriin ya da firma igin logo tasarlanacagi zaman o iilkenin
renklere yiikledigi anlamlar ve kiiltiirleri hakkinda bilgi sahibi olunmalidir. Ozellikle
bir simge kullanilacagi zaman simgenin tastyacagi anlam bakimindan bu bilgi ¢ok
onemlidir.

Logolar bilinen bir fontun kullanimiyla ya da deformasyonu veya stilizasyonu
ile olusturulabilecegi gibi yeni bir font tasarimiyla da olusturulabilir.

Logo tasarimi, bir firmanin kurumsal kimligini en 6nce, ifade eden oldukca
onemli bir noktada yer almaktadir. Firmanin yiizli anlamina gelmektedir ve reklam
etkinligi acisindan ¢ok onemlidir. Insanlarin isimleri gibidir, firmanin digerlerinden
ayrilmasint ve miisterileriyle bag kurmasini saglayan bir ¢alismadir. Logo; bir
firmanin misyonu ve vizyonunu bir resimle, bir harfle, bir isaretle, bir simgeyle en
kisa yoldan anlattimidir. Bu noktada logo sade ve anlagilir olmalidir. Goze hos
goriinmeli ve dikkat ¢ekmelidir. Her cesit baski ve gosterim sekillerinde sorunsuz
kullanima uygun olmalidir.

Karmasik ve agir calisma gerektirmemelidir. Ozgiin yani benzersiz olmalidir
ve baska firmalarin logolarimi g¢agristirmamalidir. Logo tasarimlarinda kullanilan

yontemler asagidaki gibidir.
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2.1.1. San Serif Karakterinden Olusan Logolar

Serifli fontlar Times New Roman gibi ucunda okumayi kolaylastirdigi iddia
edilen kiiciik tirnakgiklar bulunan, Serifsiz fontlar (Sans Serif olarak tanimlanir) ise
Arial veya Verdana gibi, basi ve sonu diiz biten harflere verilen adlardir. Serifli
fontlarin daha iyi ve kolay okunabildigi, ancak serifsiz olanlarin ¢ok daha modern bir
goriiniime sahip oldugu kanis1 yaygindir.

Bu yiizden genelde gazete ve dergilerde serifli fontlar kullanilir. Bir insan
gbziinilin en 1yi algiladigr okuma bigiminin beyaz (A¢ik Renk) zemin iizerine siyah
(Koyu Renk) serifli fontlar ile hazirlanmis dokiimanlar oldugu sdylenir.

Bu tiir hazirlanan logolarda amag basit ama giiclii bir ifade saglamaktir.

W — N (, —[AAY
URIGINL: DG —

facebook.

Sekil 2.14. San Serif Karakterinden Olusan Logolar
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Sekil 2.14 de yer alan logolar da derli toplu, zarif, keskin hatli ve gii¢lii bir
goriiniisleri olan logo Ornekleri yer almaktadir. Bu stil logolar genelde modern

tasarimceiy1 yansitir.

2.1.2. Tek Karakterden Olusan Logolar

Cogu yerde logonun tanimi yapilirken enaz iki karakter olmasindan bahsedilir
ancak isin ash tek karakterden logo olabilecegidir. Tek tipografik karakterlerden
olusan logolar gii¢lii, modern karakterlere sahip fikirler ve isaretleri temsil eder. Bir

¢ok ornegini bulmak miimkiindiir.

WP

AntiParticle

Sekil 2.15. Tek Karakterden Olusan Logolar
Tek bir harfin kullanimiyla olusan bir logo 6rnegidir.

13
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Sekil 2.16. A Harfi Logo Diizenlemesi

Sekil 2.16 da A harfinin diizenlenmesi ile kdpekbaligi formuyla olusan tek

karakterli logo ornegidir.

2.1.3. Cok Karakterden Olusan Logolar
Birden fazla tipografik karakterden olusan bu logolarin en sik kullanim gekli
iki karakterden olusanidir. Cok klasik bir kullanim sekli olmasina ragmen bazen basit

ya da ¢ok karisik sonuglara ulasmak miimkiindiir.

. h%

Sekil 2.17. Cok Karakterden Olusan Logolar
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2.1.4. Kombinasyon Tipi Logolar

Kombinasyon tipi logolar genelde iki ya da daha fazla farkli etkilesimli logo
tipinin kullanilmasindan olusurlar. Harflerin parcalari, golgeler, deforme edilmis
karakterler, el ¢izimlerinin bilgisayarda bir araya getirilip manipule edilmesinden

olusurlar. Ortaya ¢ikan logolar genelde enerji doludurlar.

Sekil 2.18. Kombinasyon Tipi Logolar

2.1.5. Geleneksel Olmayan Logolar
Bu tip logolar genelde alisilmigin digindadir. Biiyiik harf kullanimi, tekrardan
kaginma yeni gii¢lii bir tarzi olusturur. Sanki eski tarz ile yeni tarzin biitiinii gibidir

ya da bagka bir deyisle ge¢misi kullanarak gelecegi tasarlamak da denilebilir.

Sekil 2.19. Geleneksel Olmayan Logolar
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2.1.6. Yeni Tipografik Formlar

Bilgisayarlarin logo tasariminda kullanilmasi ve yeni fontlarin da hizla
gelismesinden sonra tasarimcilara bir¢ok imkan saglanmis oldu. Yaratmak, bozmak,
biikkmek, deforme etmek, egmek gibi sonsuz segenek tasarimcilarin elinde olunca

ortaya da mevcut fontlarin iizerinde oynanarak elde edilen yeni formlari ¢ikti.

FoRUG)vER e fieiaai Ny
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APPRAISERS

Sekil 2.20. Yeni Tipografik Formlar

2.1.7. Kaligrafik Logolar
El yazisi, el ¢izimi ve siislii ¢izgiler kullanilarak yaratilan logolar, klasik bir

yontem olarak goriinmesine ragmen ¢ok modern ve etkileyici sonuglar dogurabilir.

Sekil 2.21. Kaligrafik Logolar

16
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Sekil 2.22. Wordmark Logo Ornekleri

Wordmark logolarin 6zel bir ¢esididir. Yazi karakteri kaligrafik 6zelliktedir.
Kisisel logolar icin Ozellikle uygun olmakla birlikte sektdr ve yapilan is uygun

oldugu takdirde tercih edilebilir.
2.1.8. Rebus — Karmasik Formdaki Logolar

Kelimeler, objeler ve sembollerin bir araya gelmesinden olusan karmasik

tipteki logolar genelde anlasilmasi gii¢ ve hayal giicii yiiksek logolardir.

iR

SPORT

Sekil 2.23. Rebus — Karmasik Formdaki Logolar

2.1.9. Numaralardan Olusan Logolar
Sadece rakamlardan ya da hem rakamlardan hem de harflerden olusan
logolardir. Bu numaralar farkli formlarda kullanilabilecegi gibi genelde 6lgii, mesafe,

uzaklik gibi rakamsal degerleri olan anlatimlar i¢in de kullanilabilir.
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Sekil 2.24. Numaralardan Olusan Logolar

2.1.10. Katmanh, Golgeli, Merkezi Olmayan Logolar

Farkli formlar yaratmak isteyenlerin tercih ettigi belli bir merkezi
bulunmayan, biraz sira disi, katmanlarin (arka plan kullanimi), golgelemelerin
kullanildigr logolardir. Bu sekilde hem derinlik hem de algi farklilig1 saglanan, taze

ve hareketli logo yaratmak isteyen tasarimcilarin logo tipidir.

Sekil 2.25. Katmanlh, Golgeli, Merkezi Olmayan Logolar

2.1.11. Catlak, Kirilgan ve Agrasif Logolar

Tipografik karakterlerin ya da kullamilan sembollerin deforme edilerek,
kirilarak, gizilerek, biikiilerek olusturuldugu logo tipidir. Anlatilmak istenene, bu tiir
hareketler vererek farklilik yaratmak isteyen tasarimcilarin kullandigi bu logo tipine

cok farkli sektorlerde rastlamak miimkiindiir.
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Sekil 2.26. Catlak, Kirilgan ve Agrasif Logolar

Her firma Ambalaj tasarimi yaptirirken veya web sitesi tasarimi yaptirirken
bu logolarmi kullanir, her tiirli basili materyalde logo yerlestirilir. Logo, bir
firmanin dogumundan, pazarda kaldigi siire boyunca kullandigi tek tasarimdir.
Senelerce kullanabilmektedir. insanlar, logo ile iiriin veya hizmetin hangi firmaya ait
oldugunu anlayabilmektedir. Firmalar markalasma yolunda reklam faaliyetlerinde
logoyu etkin bir sekilde kullanmaktadir, bu yiizden logolarin bir his, bir duygu, bir
diisiince veya bir fikir verebilmesi gerekmektedir. Bunun disinda da tasarimi hos,
akilda kalici, basit, anlasilir olmak durumundadir. Logolarin kullanildiklar1 reklam
mecralarinda her tasarimin iginde bir durusa sahip olmali ve kendini gostermelidir.
Gilinlimiizde kullanilan firma logolarinin biiylik ¢ogunlugu, firmanm faaliyet

gosterdigi sektori anlatir sekilde tasarlanmaktadir.

2.2. Logonun Ozellikleri

2.2.1. Logonun Gérsel Kimlik A¢isindan Onemi

Kurumsal kimlik, bir firmanin kim oldugunu, ne yaptigini, nasil yaptigini
belirten ogelerin toplamindan olusmaktadir. Daha genis bir tanmimlamayla, bir
firmani kurumsal dizayni, kurumsal iletisimi, kurumsal davranigi, kurum felsefesi
gibi etmenlerin biitiiniinden olusmaktadir. Bunlardan kurumsal dizayn; sirket ve alt
sirket isimleri, logo veya firmay: temsil eden semboller, harf karakterleri bunlarda
kullanilan renkler ve firmanin gorsel iletisim ic¢in kullanacagi malzemeler

olmaktadir. Kurumsal iletisim ise; firmanin belirlemis oldugu pazar iletisimi, miisteri
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iletisimi, calisan iletisimi, kisisel olmayan iletisim, kisisel iletisim gibi Ogelerin
belirlenmesi ve bunlara iliskin standartlarin olugturulmasi anlamina gelmektedir.
Firmalarin kurumsal davranisindan kasit ise; firmanin toplumsal, siyasal,
bilgilendirme, kalite davranislarinin belirlenmis olmasiyla birlikte pazarlama, tiretim,
yatirim, dagitim, finans, personel, faaliyet vyeri, isbirligi alanlarinda da
davraniglarinin belirlenmesi ve bunlarin uygulanmasi olmaktadir. Son kisim olan
kurum felsefesinde ise; firmanin amacindan ve tarihinden bahsedilmektedir. Yani
degerleri ve tutumlar1 kastedilmektedir. Bunu etkileyen ozellikler de; firmanin
bliylime ve teknik gelismelere olan tutumu, firma ve toplum i¢in kazancin rolii,
calisanlarina ve hissedarlarina karsi sorumluluklari, firmanin kabul edilen faaliyet
kurallar1 ve davranis yasalar1 olmaktadir. Iste biitiin bunlar, kurumsal kimligi genel
anlamda olusturan 6geler olmaktadirlar.

Bir firmanin kurumsal kimligi, ona ¢ok sey kazandirir, bunlardan en 6nemlisi
sosyal alanlarda savunma hakkini elinde bulundurur. Pazar faaliyetlerinde veya
toplumsal faaliyetlerinde, karsisina ¢ikan herhangi bir sorunla karsilagtiginda,
kurumsal kimligi onun savunma silah1 olmaktadir. Firmanin toplumsal, siyasi,
ekonomik, ortakliklar gibi alanlarda olumlu olarak degerlendirilmesini ve ilgi
gormesini saglar. Firmanin pazarda veya toplumsal faaliyetleri esnasinda,
tilkketicilerin veya ilgililerin davranis ve algilarinin, ayrica sosyal etkilesimlerinin
Ol¢iilebilir olmasini, gozlemlenebilir olmasini saglar. Bunun disinda, firmanin
kendisinin de, tiiketicilerine veya diger firmalara, ilgililere karsi davraniglarinin
Olctilebilir olmasini saglamaktadir. Biitlin iletisim ve etkilesimlerin olumlu olmasi
durumunda, kurumsal kimlik, firmanin pazar payini biiyiitmesini yani iiriin veya
hizmet satislarini arttirir. Rekabetini giiclendirir, markalasma yoluna hiz katar.

Kurumsal kimlik, biz, bizden, kendimiz duygusu yani kurumsal giivenin
olusmasini ve bunlarin belirlenmis kiiltiir 6gelerinden olusmasi halinde de,
sayginligin elde edilmesini saglamaktadir. Hem kurum ig¢inden kuruma veya
kurumun disindan kuruma saygi duyulmasimi saglar. Firmanin pazarda faaliyet
gosterirken, gerek markalasma yolunda, gerek {iriin ve hizmet satisinda, tiiketicileri
ile rahat bir iletisime gegebilmesini, kendini ifade edebilmesini, kendine ve tiretimine
giiven duymasin1 ve bu giiveni tiiketicilerine hissettirmesini saglamaktadir. Bunun
disinda, kurumsal kimligin en Onemli getirilerinden biri de firmayi, digerlerinden
ayiran Ozelligi olmasidir. Bilindigi gibi rekabet ortaminda bu 6zellik ¢ok Onemli

olmaktadir. Boylece tiiketicileri karsisinda kendini farkli bir yere koyabilmektedirler.
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Ayrica kurumsal kimlik, firmalarin her tiirlii iletisimde kendini ifade edebilmesini
saglamaktadir. Logolar da amblemde oldugu gibi bir kurumun i¢i ve disinda gorsel
kimligini ifade ederek, kuruma kalic1 bir imaj kazandiran 6nemli unsurlardandir.
Latince kokenli olan amblem ve logotype sozciiklerinin dilimizdeki karsiligi simge
ve Ozgiin yazilardir. Giiniimiizde her ikisi de ayr1 ayr1 anildig1 gibi tek bir sézciik
olarak “logo” diye de kullanilmaktadir. Logolar goriiniim ve olusum bigimlerine gore
farkliliklar gostermektedirler.

Sozciiklerin tipografik harflerinde degisiklikler yapilarak (harfleri birbirine
yaklagtirarak, yapistirarak, aralarim1 acarak, renk farkliligt ile, uzantilarmi
farklilastirarak, sozciikleri boliip alt alta veya yan yana farkli renk bigimleri ile
yerlestirerek vb) olusturulan logo bicimleri bulunmaktadir.

Sozcilige somut, soyut tasarim unsurlari ekleyerek (kurumun o6zelliklerini
pekistirecek simgesel sekiller ve renkler) olusturulan logolarda bulunmaktadir.

Yeni yazi karakterleri yaratilarak olusturulan logolarda mevcuttur.

Bu yiizden logolarin ¢esitli dillerde farkli tanimlarinin olmasina ragmen bir
kurumun gorsel kimligini ifade etmesinde ve o kuruma ait kalict bir imaj
kazandirmakta kullanilan simgelerdir. Tasarim asamasinda ise logoyu olusturan
sOzclglin bitiinligiiniin bozulmamasi dikkate alinmalidir. Hangi dilde kullanilirsa
kullanilsin goérsel kimlik o kuruma belirleyici nitelikteki unsurlari olusturur bununla

ilgili 6rnekler asagidaki gibidir.
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AdBATE

Milangaz

ca]ic]

Sekil 2.27. Kurumsal Logolar

Sekil 2.28 de yesil zemin i¢inde sadece beyaz kullanilarak hazirlanmis sik bir

logo 6rnegi bulunmaktadir.

S o

JACK BE QUICK

LANDSCAPING

Sekil 2.28. Jack Be Quick Logo
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http://logopond.com/gallery/detail/53222

Sekil 2.29 da Disco firmasi i¢in, plak temali sade ve az sayida renkten olusan

etkili bir logo 6rnegi bulunmaktadir.

Sekil 2.29. Plak Temah Logo Ornegi

Sekil 2.30 da bulunan Ornekte anahtar ve kilit temali LocKey logosu tek

renkten olusuyor.

Sekil 2.30. LocKey Logo Ornegi
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http://logopond.com/gallery/detail/52433
http://logopond.com/gallery/detail/50694

Sekil 2.31 de bulunan 6rnekte Girafrica adli ziirafa temali bu logo da en az

digerleri kadar gii¢lii oldugu goziikkmektedir.

Sekil 2.31. Girafrica Logo Ornegi

Sekil 2.31 de bulunan 6rnekte ii¢ boyutlu derinlik hissi veren etkili bir baska

logo 6rnegi yer almaktadir.

-

-
a3

SIDEWINDER

Sekil 2.32. Sidewinder Logo Ornegi
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http://logopond.com/gallery/detail/49409
http://logopond.com/gallery/detail/45222

Sekil 2.33 de bulunan ornekte 151k oyunlart ve perspektif kullanilarak

hazirlanmis ¢ok sik bir logo tasarimi yer almaktadir.

Sekil 2.33. Page Fold Firma Logosu

Sekil 2.34 te ABC Promo firmasina ait bu logoda basaril bir tipografi 6rnegi

yer almaktadir.

Sekil 2.34. ABC Promo Firma Logosu
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http://logopond.com/gallery/detail/43166
http://logopond.com/gallery/detail/41266

Sekil 2.35 te Clean adli bir temizlik firmasi ve elektrik siipiirgesi temal1 giizel

bir logo 6rnegi yer almaktadir.

Y /f/ PG Ay

R?._/"hww ui-""i e wf
\/

Sekil 2.35. Clean Firmasi Logo Ornegi

Gibi bir¢ok basarili 6rnek bulmak miimkiindiir.
Ayrica kurum logosunu olusturan isimleri alt1 kategoriye ayirmak

miimkindir. Bunlar;

Tek bir sahis adimin logo olarak kullanildig: isimler: Bu isimler genellikle

0 kurumun kurucusunun soyadini tasirlar. Ornegin;



http://logopond.com/gallery/detail/31698

OBANCI

HOLDING

SIEMENS

Sekil 2.36. Tek Bir Sahis Adinin Kullamdig1 Logolar

Tarif edici isimler: Bu tir isimler sanki o kurumun kisa bir tanitimini ifade

ederler. Ornegin;

TURK HAVA YOLLARI

Sekil 2.37. Tarif Edici Isim Logolar
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Kisaltilmis isimler: Bu tiir isimler uzun bir kurulus isminin kisaltilmig

sekildeki ifadeleridir. Ornegin;

Sekil 2.38. Kisaltilms isim Logolar

PAN AMERIKAN YERINE PANAM

Sekil 2.39. Kisaltilmus fsim Logolar:

MEYVE SUYU YERINE MEYSU gibi.
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Bas harflerden olusan isimler: Ornegin;

International Business Machines yerine IBM

Sekil 2.40. Bas Harflerden Olusan Logolar

Yapay olarak olusturulmus isimler: Ornegin;

Kodak
OMO

Sekil 2.41. Yapay Logolar
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JAGUAR

kil 2.42. Analog Logolar



2.2.2. Basarih Bir Logonun Ozellikleri
Bir logonun basarisini olumlu yonde etkileyen temel 6zellikler:
Tasarimi 6zgiin olmali,
Kuruma 6zgii, orjinal ve yeni olmali,
Bakis yakalayici ve dikkat ¢ekici olmali,
Algilamada kargasaya yol agmamali,
Estetik olmali, okunabilmeli,
Cagrisim yapabilmeli,
Kolay anlasilmali ve hatirlanabilmelli,
Gorsel kimligi ayirt edici 6zelliklerde olmali, imaji yansitabilmeli,
Benzer kurumlar tarafindan kullanilan tipografik karakterlerden ayirt
edilebilmeli,
Temsil ettigi firmaya, iirline ya da hizmete 6zel olmall,
Temsil ettigi {irlin, kurum ya da firma hakkinda bilgi veriyor olmali,
Kuruma karsi1 giiven pekistirmeli,
Her tiirlii dijital ortamda ve medya icerisinde kullanilabilir olmal:.

Basit bir logo tasarimi, kolaylikla akilda kalici olabilir. Basarili bir logo igin
onemli olan unsur karmasik olmamasi, abartidan uzak olmasi ve benzersiz olanidir.
Kolay anlasilir logolar genellikle akilda kalicilik yoniinden basar1 gosterir. Bir diger
unsur ise basarilt bir logo sliresiz olmalidir ve ¢aglar boyu kaliciligini
stirdiirebilmelidir. Uzun omiirlii logo diyince akla gelen logo hemen herkes igin
aynidir; Coca Cola ve Pepsi. Pepsi’nin logosuna bakildiginda bir logo yaratilirken
uzun Omirliiliik faktoriinin ne kadar 6nemli oldugu anlasilmaktadir, Coca Cola
logosuna bakildiginda 1885 yilindan bu yana ne kadar degisim gosterdigi
bilinmektedir iste buda siiresiz tasarima 6rnektir.

Logo tasarimlarinda yapilan en yaygin hatalar ise;

Rakip firmalardan ayrigsma, fark edilme ve iyi bir imaja sahip olma gibi
amaglar igin profesyonel goriinen bir logo biiyiik katki saglayacaktir. Cok yaygin
yapilan 10 temel hatadan kagimilmalidir.

Profesyonel bir is once goriintiide profesyonel olmahdir. Yeni is kuranlar
ekipman ve is yerleri i¢in biiylik bir biitge harcarlarken, logo tasarima harcanan

paray1 gereksiz gorebilmektedir.
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Iste cogu logonun amatdr isi goriinmesinin baslica nedenleri:

o s sahibi para ve zamandan tasarruf i¢in logosunu kendisi hazirlar.

o Yanls yerlerde sorunu ¢dzerler. Ornegin matbaalar ve baski merkezleri

tasarim ajansi degildir.

e Gergekten ¢ok ucuz olan online tasarimcilara tasarim yaptirilmas.

Tim bu tercihlerin olumsuz getirileri vardir. Eger amator goriiniiliirse,
yapilan iste amatorlesir. Profesyonel bir tasarimciyla ¢alismanin avantajlart:

e Logo essiz ve hatirlanabilir olur.

e Logonun tekrar gizilmesinde sikint1 yaganmaz.

e Yillar gegse bile logo tekrar tasarlatma ihtiyaci hissedilebilir.

- Trend olan logolar tasarlamak.

SMASHING

LIKE EVERYONE ELSE

.web

Sekil 2.43. Smashing Web Sayfasi Logo Ornegi
Nike sembolii, parlama ve kabartma efektleri gibi trendler zamanla kligelere
doniisiir. Iyi dizayn edilmis bir logo zamansiz olmalidir. Trendlerden uzak durmak en

iyisidir.

- Bitmaptan iiretilmis logolar
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. .
Smashing Smashing
DJ DIRECTORY DJ DIRECTORY
Raster Graphic Vector Graphic

Sekil 2.44. Smashing Vektorel Logo Ornegi

Bitmaplar dl¢eklendirmeye uygun degildir.

Logolar vektorel tasarlanmalidir. Vektorel ¢izilmis bir logo sorunsuzca
biiyiitiilebilir, renklendirilebilir, yeniden iiretilebilir.

Vektorlerin temel avantajlari sunlardir;

e Logo istenilen boyuta kayipsiz ve bulaniklagmadan 6l¢eklendirilebilir.

e Diizenlenmesi ¢ok daha kolaydir.

e Her tiirlii platforma uyarlanmasi kolaydir.

- Stok logolardan yapilmasi

" VECTORS

-
1

Cliche Globe

Downloaded: 300,000 times

@ VECTOR ILLUSTRATION $10
ADD TO SWA(

YOUR LOGO?

View more like this? | You have 0 Credibility.

Sekil 2.45. Smashing Vectorel Web Sitesi Ornegi
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Cogu zaman is sahipleri kendi logolarmi tasarlamak icin stok gorsellere
basvurur. Bir logo essiz ve orjinal olmalidir. Ayrica gelecekte dogabilecek lisans ve
patent sikintilarinda karsi risk alinmamalidir. Stok gorselden bir logoya sahip olan
kurumlar bir giin mutlaka ayni logoya sahip biriyle karsilasilabilir.

- Tasarimcinin miisterinin ihtiyacindan ¢ok kendisi i¢in tasarim yapmasi

Sekil 2.46. Smashing Firmasi i¢in Yapilan Logo Ornegi

Bazi logo tasarimcilart bir ¢izgi yakalarlar ve her calismasinda bu ¢izgiden
6diin vermezler. Fakat unutulmamalidir ki logo tasarimi tasarimcinin egosu i¢in degil
miisterinin kutsal ticari amaglari igindir.

- Asir1 karmasik logolar

=

SMASHING

PRINTS §§

Sekil 2.47. Smashin Firmasi i¢in Tasarlanan Karisik Formlu Logo Ornegi
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Bir logo pul iizerine de basilsa bir gokdelenin tepesine de asilsa ayni sekilde
algilanabilir olmalidir. Yakindan bakinca hos goriinen detaylar bazen anlamsiz bir
lekeye doniisebilir.

-Tasarim siirecinde sadece renkli calismak

X 4

Smashing Smashing

Sekil 2.48. Smashing Firmasi i¢in Renkli Tasarim Asama Ornegi

Bu ¢ok yaygin yapilan bir yanlistir. Bazi tasarimeilar is bitene kadar logolara
renk vermezler. Boylece renksiz bile efektif olacak tasarimlar yaptiklarindan emin
olurlar. Renk se¢imi logo tasariminda en son asamadir. Is bitene kadar siyah-beyaz-
gri calismak en uygunudur. Ayrica birbirine degen renkler matbaada sikinti
cikarmaktadir. Siyah beyaz calisildiginda da bu hataya diisme riski azalir.

- Kotii font secimi
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Sekil 2.49. Smashing Firmasi icin Tasarlanan Kotii Bir Font Secimi Ornegi

Kotii segim logonun giicline zarar verir.

Logo profesyoneli olmayanlarin dogal olarak font dagarciklart sinirhidir ve
genelde en begendikleri, ¢ok yaygin, hatta hazir sistem fontlar1 olabilmektedir.
Comic Sans fontu bu konuda ¢ok popiilerdir.

En iyi fontu segmek i¢in tasarimcinin ¢ok deneyimli olmasi gerektirir.

- Cok fazla font kullanilmasi

E3 4

SMASHING

SMASHING

PRODUCTIONS

PRODUCTIONS
RIS BREAKING RECORDS

Sekil 2.50.Smashing Firmasi icin Tasarlanan Logoda Cok Fazla Fontun Bir arada

Kullamim Ornegi

En fazla iki font kullanilmalidir.
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Cok fazla font kullanmak karisikliga neden olur. 2 fontu ge¢gmeden marka
farkedilirligi korunmalidir.

- Kopyalama

En biiyiik hata budur ve ileride biiyiik sorunlar yaratabilir. Logonun diinyada
tek oldugundan emin olunmalidir.

Tasarimn Ilkeleri

Dilimize tasarlama sdzciigii, Ingilizce ve Fransizca da ki “desing” kelimesi
karsilig1 olarak kullanilmaktadir. Desing kelimesi de Latince kokenlidir. Tasarimin
birgok tanimi yapilabilir. Bunlardan bazilari;

Tasarim, algi ile kavram arasinda bir baglama aracidir. Nesnel gerceklik ile
dogrudan iligkisi bulunmaz. Bu nedenle 6nemsiz ayrintilar yerine, 6nemli 6zelliklere
dikkat ¢eker. Bunun sonucu olarakta algilardan genellestirme yapilarak kanilara
varilir.

Tasarim bilgi edinme 6gesidir. Ciinkii, duyumsal tasarim ile zihinsel tasarim
daima birbirini etkiler. Bu nedenle duyumsal bilgi ile ussal bilgi her zaman ig icedir.
Gergek bilgi ise boylelikle olusur.

Giizel sanatlar alaninda tasarim, yaratici siirecin kendisi olup, bir faaliyet i¢in
gerekli olan eskiz ve planlarin hazirlanmasi siireci ¢alismalarini kapsar.

Tasarim, bir seyi zihinde bigimlendirme kurma, tasarlanan bigim, tasavvur.

Bilgisayar alaninda ise; Bilgisayar destekli tasarim, arasgtirma biirolarinda,
yeni bir {iriiniin tasarimi i¢in kullanilabilen bilisim tekniklerinin tiimii.

Tasarim Streci;

1) Problemin Tanimi

2) Bilgi Toplama

3) Yaraticilik ve Bulus Siireci

4) Coztim Bulma

5) Uygulama

1) Problemin Tammmlanmasi: Bir tasarim problemini ¢oziimiindeki ilk
asama, problemi tanimlamaktir. Verilen konunun ne oldugunu tam olarak anlama ve
0 konuyu benimseyebilmektir. Bir problemi tanimlarken, sinirlari zorlamak ve
alisilmis diistince sistemlerine takilip kalmamak gerekir.

2) Bilgi Toplama: Yapilacak tasarimda bir hareket noktasi bulabilmenin tek

yolu, problem hakkinda miimkiin olduke¢a ¢ok bilgi toplayabilmektir.
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3) Yaraticiik ve Bulus: Tasarimci, konu ile ilgili aragtirmalar yapip gerekli
bilgi ve verileri toplamigsa ve bunlar1 degerlendirebiliyorsa yaraticiliga ulasilabilir.
Yaraticilikta iki asama oldugu soOylenebilir. Tasarimci kagida ilk eskizlerini
karaladiginda ilk asama yani disa vurumcu yaraticilik, eskiz biraz daha ayrintili bir
hale getirildiginde ise ikinci agama yani iiretken yaraticilik asamasina ge¢ilmis olur.

4) Coziim Bulma: Yaraticilik ve bulus siireci, problemin ortaya konmasi ve
olasiliklarin arastirilmasina yonelik ¢alismalar1 igerir. C6ziim bulma ise bu olasiliklar
hakkinda bir karara varilarak, arastirmanin sona erdirilmesidir. C6ziim olarak segilen
olasiliklar, daha sonra ayrintili taslaklar halinde hazirlanir.

5) Uygulama: Tiim asamalardan ge¢mis olan tasarimin hazir hale getirilmesi
islemidir.

TASARIM ILKELERI

Bir tasarimin hammaddeleri sunlardir:

1) Cizgi: Diiz yada kivrimls, siirekli yada kesik, grenli yada keskin ozelliklere
sahip olabilir. Cizgiler karakterine yada konumuna bagl olarak bazi mesajlar
iletebilir.

Diisey ¢izgi; Sayginlik, yatay ¢izgi; durgunluk, kivrimli ¢izgi; zafer, diyalog
cizgi; canlilik.

2) Ton: Tasarim yiizeyleri tizerinde en fazla izlenen tonlar; grinin
cesitlemeleri ve siyahtir. Gri tonlar genellikle gorsel imajin yarim ton reprodiiksiyon
teknigiyle tramlanmasi yontemiyle elde edilmektedir. Ton ve ¢izgi; tasarimda
kontrast olusturan elemanlardir.

3) Renk: izleyicide birgok duygular uyandirabilir. Sicak renkler uyarici,
soguk renkler ise dinlendirici etkiye sahiptir.

4) Doku: Bir yiizey tizerinde tekrarlara dayali bigimsel bir diizen bulunuyorsa
orada bir dokunun varligindan s6z edilebilir.

5) Bicim: Bir¢ok cizginin bir arada bulunusu, tek bir ¢izgi igerisindeki doniis
ve kivrimlar ile degisik tonlarin olusturdugu yiizeyler, bir tasarimda bi¢imi olusturan
unsurlardir.

6) Olcii: Tasarim daima degisik ve belirli dl¢iilere sahip gorsel unsurlarmn bir
araya gelmesiyle olusur.

7) Yon: Bir tasarim iizerindeki cizgiler ve noktalar degisik noktalara
yonelerek bir hareket olustururlar. Tasarimci, verecegi etki dogrultusunda bu hareketi

yonlendirmekle ytikiimliidiir.
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Bir tasarimin bes temel ilkesi bulunmaktadir.

1) Denge

2) Orant1 ve gorsel hiyerarsi

3) Gorsel devamlilik

4) Biitiinlik

5) Vurgulama

Tasarim ¢alismalarinda bu bes temel ilke géz onilinde tutulmalidir. Tasarim
hazirlanirken denge, orantt ve goérsel devamlilik bir biitiinliik igerisinde iyi bir
vurgulamayla verilmelidir.

Denge: Grafik tasariminin kullanmis oldugu birbiri arasinda farkli kriterlere
gore diizenlenmesidir.

Iki Tiir denge var:

Simetrik ve Asimetrik denge

1. Simetri: Hayali bir ¢izgi ile ayrilmis iki yonlii bigim benzerligi olarak
algilanir.

Doganin kendisinde simetri mevcuttur, en Onemli kanit1 da insandir.
Dogadan rastlanan simetri tiirleri.

Donel ve Merkezi;

Merkezi simetri, merkezi bir noktadan giines 1sinlar1 benzeri 360 derece
yayilma gosterir.

Donel simetri, Gorsel unsurlarin bir nokta etrafinda esit araliklarla
siralanmas.

2. Asimetri: Biitiiniin pargalar1 arasinda orantiya dayali bir eksiklik
olarak tarif edilir. Asimetride de simetri de oldugu gibi bir optik
merkez s6z konusudur.

Simetri de duraganlik asimetri de hareketlilik s6z konusudur, simetri de kural
asimetri de rastlanti mevcuttur.

Asimetri de biiyiik 6geler dikkati kendine ¢eker siyah beyaz resimde ise ufak
da olsa renkli bir obje dikkati kendine c¢eker.

Oranti: Orant1 aslinda bir sorundur iki ya da daha fazla gorsel malzemenin
bir araya gelmesiyle oranti sorunu yasanir ve bu sorun dogrudan algiy1 ve iletisimi
etkiler.

Bir sorun olmasina ragmen tasarimda hareketliligi saglamak icin orantiya

basvurmak kaginilmazdir.
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Partenon tapmagimin yapilist sirasinda oranti tekniginin kullanmasi c¢ok
onemlidir.

Orant1 Teknigi; Bir ¢izgi herhangi bir yerinden ikiye boliindiigiinde kiigiik
parcanin biiyilk parcaya orani biiyiikk pargcanin biitiinlinlin oranina esittir.
Olgiilerden uzaklasildik¢a daha iyi sonuglara ulasilmaktadar.

Bazen grafik tasarimi i¢inde vurgulanmak istenen 6ge dikkat uyandirirken
bazen de dikkat cekmek i¢in beyaz dengesinden faydalanir.

Devamhlik: G6z bir unsurdan diger unsura kesintisiz gegis yapabiliyorsa
devamlilik saglanmig demektir. Devamliligi saglamak icin gdziin normal hareketine
uyacak sekilde gorsel unsurlar yerlestirilmelidir.

Goziin normal hareket yonii soldan saga ve yukardan asagiya dogrudur.
Devamlilik ayni zamanda birbirini izleyen ipucu seklindeki gorsellerde de
saglanabilir. Devamliliga bir Ornek olarak kitaplarin ayni diziye ait oldugunu
vurgulayarak kitaplarin ayni renklerden olustugu bilinmelidir.

Biitiinliik: Unsurlar bir biitiin olusturacak sekilde bir bir araya getirildiginde
daginikligin 6niine geg¢ilmis olur. Bir biitiin sergileyen unsurlar farkli olani 6n plana
¢ikartmak i¢in de kullanilabilir.

Benzer 6geler ritim olusturacak sekilde tekrar ettiginde de saglanmis olur.
Tasarim  Ogelerini  bir bordur (gerceve) icerisinde gostermekle saglar.
Sayfa kenarlarinda hep aym1 beyaz boslugu birakarak saglayabilir.
Goziin bir yiizeydeki iic noktay: birlestirerek bir liggen yaratma egilimi vardir bu
kural takip edilerek de biitiinliik saglanabilir.

Vurgulama: Tasarimdaki bir 6geyi 6n plana ¢ikartma yontemidir. Oncelikle
vurguda bulunulmak istenen 6genin secilmesi gerekir ardindan vurgulama yontemine

karar verilir. Bu yontem boyut kontrastlik ve renk seklinde olabilir.
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Sekil 2.51. Logolarda Vurgunun Onemini Anlatan Birka¢ Logo Ornegi
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3. AMBLEM VE AMBLEMIN LOGO ILE ILiSKiSI

3.1. Amblem Nedir? Logo Ile Iliskisi Nedir?

Logo (Logotype) ticaretin bagladig1 yillardan beri {irtinleri, kuruluslar1 ya da
hizmetleri birbirinden ayirt etmeyi saglayan bir ya da birkag¢ tipografik karakterden
meydana gelen bir nevi isaretlemedir. Amblem ise tipografik karakterlerin heniiz
bilinmedigi zamanlarda kullanilmaya baslanan ve giiniimiizde okumasi yazmasi
olmayan insanlar1 g6z oniinde bulundurarak hala kullanilmaya devam edilen daha
cok sembollerle yapilan isaretlemedir. Bu iki kavram sik sik birbirine karistirilmak
ile birlikte her iki kavraminda beraber kullanildigi durumlarda artik ismi logo olarak
adlandirilir. Hatta Simge ve Ticari Marka kavramlarinin da logo ve amblem ile
birlikte karigtirildigi da ayr1 bir gergektir. Amblem; Cevremizde gordiigiimiiz her
{iriin kendini amblemlerle tanitmaktadir. Ulkemizde ne yazik ki ambleme verilen
deger pekte i¢ acgici degildir. Biiyilk bir ¢ogunluk hala Bati hayranligi iginde
taklitciligi ve kopyacilig1 kullanmakta sonug olarak cogunlukla giinliikk yagsamimizda
da gérmiis oldugumuz amblemlerin birer alint1 oldugunu gézlemlemek miimkiindiir.
Ozellikle de harflerden iiretilen ya da basit geometrik sekillerden ¢oziilen amblemler
birbirlerine benzeyebilirler.

Amblem Tasarimlari:

Amblem kurulusun c¢alisma alanlarin1 piyasada adi hakkinda olusmus
diistinceleri anlattigindan bir yerde kurulusun imzasidir. Amblem tasariminda su
oneriler gbz Oniine alinmalidir:

1- Amblem tasarimi gotik iriin tasariminda en zorudur. Bunun i¢in ¢ok
arastirma yapip ve 0zgiin bi¢imler aranmalidir.

2- Harfle mi, sekille mi hem harf hem de sekil kullanarak m1 yoksa tamamen
soyut bir bigimler mi olusturulacagina karar verilmelidir.

3- Amblem ¢alismalarinda siyah zeminde beyaz, beyaz zeminde siyah lekeler
aramak olumlu sonug verir.

4- Big¢im aramalarinda geometrik bi¢cim aramak tasarim c¢alismalarini

kolaylastirir.
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5- Tasarim yapilirken orijin yaziyla biitiinlesmesi yararlidir. Onceden
yapilmig bir orijin yazim varsa amblem buna gore diisiiniilmeli yoksa ikisi beraber
tasarlanmalidir.

6- Amblem firmanin imzasi1 olarak kabul edildiginden istigal alanini
yansitmalidir.

7- Amblem de matbu evrak tizerinde her tiirlii reklam arasinda kullanildiginda
kolay basilabilir nitelikte olmal1, hem tipo hem de ofset makinelerde basilabilmelidir.

8- Cok renkli olmamali, ¢ok renkli olsa bile tek renkle de anlatilabilir sekilde
olmalidir.

9- Tonlu amblemler kullanigli degildir. Tonlu g¢alismalardan kaginilmali;
ancak ¢ok 6zgiin renkler bu is i¢in kullanilmalidir.

10- Basit ve akilda kalic1 kilarak mesaj1 bir bakista vermelidir.

Amblem cesitlerini ele alirsak;

Harflerden olusan amblemler; Firmanin harflerini harfin farkli olmasini

tasarlayarak yaparlar.

il
i

s L 4
Sekil 3.1. Harflerden Olusan Logo Ornekleri

Ozellikleriyle firma hakkinda bilgi veren amblemler;

Bu tiir amblemlerde semboller kullanilarak olusturulur.
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Sekil 3.2. Sembol Kullanimu ile Fikir Veren Logolar

Harflerin ve resimlerin beraber kullanildig1 amblemler.

Harflerin ve resimlerim bir kullanildig1 simgelerdir.

Sekil 3.3. Harflerin Ve Resimlerin Bir Arada Kullanilmasiyla Olusan
Bir Logo Ornegi
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3.2. Amblem - Logo Biitiinliigii Olan Tasarimlar

Tiirkcede herkesge kabul gérmiis bir cevirisi yoktur. Logodaki yazili kismi
ifade eder. Cogu logoda logotype ve logo ayni gorseldir. Ornegin; Coca-Cola’nin
meshur fontu aymi zamanda Coca-Cola logosudur. Firmalar igin &zel olarak
tasarlanmis fontlarla yapilan logolar son derece basarili olmaktadir. Clinkii harflerin

birbirine olan oran ve uyumlan titizlikle olusturulmus ve tiim tipografik sorunlar

‘Lely

Sekil 3.4. Tyi Bir Tipografik Logo Ornegi

¢Oziilmiis olur.

Logo bagka bir deyisle, logotype, amblem, simge ayni1 fonksiyonlara sahip
grafik tasarim irlinleridir. Baglica fonksiyonlar iletisim kurmaktir. Grafik tasarimda
iletisimin amaci ise en kisa siirede, en etkileyici, en kalici sekilde ulagsmak agisindan
cok onemlidir. Amblem seyredilir, logotype hem seyredilir hem okunur. Logotype
yapildig: iilkenin dilinde okunuldugu vakit ses halini alabilen seyirlik bir goriintiidiir.
Ancak, yapisal olarak logotype 6zelligi tasiyan her yazi grubu logotype degildir. Bir
lologotype ta uygun olma, okunabilir olma ve seyirlik olma gibi ozellikler
bulunmalidir. Uygun olmalidir ¢iinkii goriinenin okunabilir ve kisilerde uyandirdigi
etkinin mesaja uygun olmasi veya aykirt olmamalidir. Okunabilir olmalidir ¢linkii
logotype aslinda vermek istedigi mesaj1 lizerinde tasir ve kisiler baktiginda bu mesaji
rahatlikla anlayabilmelidir ve seyirlik olmalidir. Bunun nedeni ise; logotype sonugta
bir goriintiidiir, resimdir denilebilir. Hatta logotype lar zamanla insanlarin aklina ve
gdzlerine kazindikca harfler silinip sadece bir amblem seklini alabilir mesala ‘NIKE

logosunu ele alalim,
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Sekil 3.5. Amblem Ve Logonun Bir Arada Kullanimyla Ortaya Cikan Basarih Bir Ornek

Nike logosu, hem markanin yazimiyla hemde sadece amblemiyle

kullanilmaktadir.

Sekil 3.6. Sadece Amblem Kullamimiyla Ortaya Cikan Logo Ornegi

Artik gdze ve zihne islemistir bu amblemi géren kisi Nike diyebilir. Ozgiin ve

akilda kalic1 bir logo 6rnegi denilebilir.

3.3. Amblem ve Logonun Ayr1 Ayr1 Kullanabilecegi Tasarimlar

Amblem ve logo en ¢ok karistirilan ikilidir. Cogunlukla beraber kullanilirlar
ancak ikisini ayr1 ayr1 kullanmakta miimkiindiir. Logo tipografiye girer dolayisiyla
yazidir. Bir kurumsal kimlik c¢alismasinda kurumun adi logosudur. Bu yazi
karakterleri degisiklik gosterebilir. Font se¢cimi yapildiktan yada firmaya 6zel font
tasarimi tamamlandiktan sonra logo hemen hemen olusmus olur. Amblemin tarihi
logodan eskidir. Resim yazidan once icat edildigi i¢in bu anlamda amblem daha
kidemlidir. Kurumsal kimlikte amblem, logonun anlammi kuvvetlendirmede,

firmanin mesajini vermede veya yaptigi isin icerigini anlatmada kullanilan sembolize
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edilmis tiim resimsel ve sekilsel tasarimlardir. Ancak kurumsal kimlik ¢aligmalarinda
amblemler logolarin yardimcisidir. Tek baglarina kurum kimligini olusturamazlar.
Marka bilinirliligi arttiktan sonra amblemler tek baslarina logoyu temsilen

kullanilabilir. Marka dedigimiz kavram logo ve amblemin beraber kullanilmasiyla

bazen de logonun tek basina kullanilmasiyla olusur.

National Survey
of Student Engagement

Sekil 3.7. Logo Ve Amblemin Beraber Kullanmilmasiyla Veya Logonun Tek Basina
Kullanilmasiyla Olusan Logo Ornegi
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4. LOGOLARIN TiPOGRAFIK OZELLIKLERI

4.1. Yaz Ailesi

Yazi  karakterleri, harflerin kalinliklarinda  yapilan  degisikliklerle
yaratilmiglardir. Kimi genisletilmis kimi de daraltilmistir. Bazi karakterler az
daraltilmig, orta kalin daraltilmis ve kalin yaratilmiglardir. Bir¢ok karakter sadece
diiz (roman), egik (italik), kalin (bold) ve kalin egik (bold italik) olarak
bulunmaktadir. Yazi ailesi, bir yaz1 karakterinin biitiin 6l¢ii ve sekillerinin bir araya
getirilmesiyle meydana gelir. Bu sebeple girilen punto degeri, ayni harf yiiksekligini
verecektir. Latin harflerinin her biri, kendisini digerinden tamamen ayiran basit
karakteristik isretler olarak ortaya ¢ikartmistir. Firga, kamis, kalem ve tas

oymacilarin kullandiklar1 keskilerin yazim 6zellikleri, alfabeyi etkilemistir.

4.1.1. Yaz1 Karakterlerinin Kullanilmasi

Her yazi karakterinin kendine ait bir sozii ve tasarimda yarattig1 etkisi vardir.
Ancak tasarim yaparken yazi karakterleri dogru secilmelidir. Bazi yaz1 karakterleri
ciddi, bazilar1 samimi, bazilar1 ise daha teknolojiktir. Bu nedenle yazi karakterleri
seciminde estetik, uygunluk, okunabilirlik ve okutabilirlik {izerinde disiiniilmesi
gerekir. Segilen yazi karakterleri bir kisilige sahiptir. Karakter igerige uygun olmali
ve lrilinle biitiinlesmelidir. Baz1 yazi karakterleri digerlerinden daha kolay okunurlar.
Serifli (tirnakli) (TIME NEW ROMAN) yazilar, (FATURA CONDENSED -
HELVETICA CONDENSED) daha rahat okunurlar. Ayrica harf oranlari tipografinin
onemli bir parcasidir. Bu oranlar1 dort 6nemli degisken kontrol eder. Buna gore ilk
madde olarak harfin yiiksekligi ile et kalinlig1 arasindaki oran denilebilir. Roman
harfleri, ilk olarak Roma kitabelerinde goriilen yiikseklik ve et kalinlig1 orantisina
sahiptir. Bu harfler milimetrik kagit {izerine yerlestirildiklerinde harfin yiiksekliginin,
et kalinliginin on katt oldugu goriiliir. Bir diger ikinci unsur ise; harfin ince ve kalin
cizgileri arasindaki kontrast, onlarin gorsel kalitelerinde degisiklikler yaratir. Ugiincii
unsur; x yiiksekligi ile harfin list ve alt uzantilarindaki oran yani x yiiksekligi ile

majiskiil ve miniskiil tist ve alt uzantilar1 arasindaki iligki, tipografinin gorsel
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kalitesini biiylik olgiide belirler. En son unsur olarak ise harfin genisletilmis ve
daraltilmig bigimleri arasindaki oran denilebilir. Fontun tasarim 6zelligi, harfin eni

genigletilip, daraltildiginda biiyiik degisiklige ugrar.

4.1.2. Puntolar

Bir harfin punto 6l¢iisli, onun yukari uzanan boliimiiniin en altina konan
cizgilerin arasindaki bosluk Olciistidiir. Her karakterin alttaki ve tistteki boslugu harf
seklinde degismektedir. Dolayisiyla her yazi karakterinin, 6rnegin; 12 puntosu ayni
yiikseklikte degildir. Satirlar arasinda ayrica bir bosluk (deger) girilmedigi zaman,
harfler taban ¢izgisinden taban ¢izgisine Ol¢iilerek punto 6lglisii bulunabilir. Harfler
genel olarak iki Olcliye ayrilirlar. METIN HARFLERI: 6, 7, 8, 9, 10, 11, 12 ve 14
puntoda dl¢iilendirilir. BASLIK HARFLERI: 14 punto ve iizerinde 6l¢iilendirilir.

4.1.3. Espas

Bir sayfa tasarimcisi, kagidin iizerindeki pozitif alanlar kadar negatif alanlari
da tasarlar. Dolayisiyla bosluklar (negatif alanlar), tasarimda kullanilmasi gerekli
elemanlardir. Sozciiklerin arasinda bir bosluk birakilir ve bosluk tusu birden fazla
kullanilmaz. Ciinkii metindeki yazinin goriiniimiinii  bozarak negatif alanlar
olusturulur. Noktalama isaretleri, kelimelerin ardindan bosluk birakilmadan
kullanildiktan sonra bir bosluk birakilir. Harf arasi bosluk gereksiniminden fazla
arttirlldiginda veya eksiltildiginde okuma giicliigii dogar. Harfler farkli bosluklari
olan tasarim elemanlaridir. Sayfa tasariminda metin, ayni zamanda gorsel bir etkiye
sahiptir. Tk bakista gri alanlar olusturur ve bu etki giderek tasarimda &nemli bir
gorsel eleman halini alir. Sikigik bosluk kullanildiginda daha siyah etkili bir metin
olusacaktir.

Bu bosluklar;

Profosyonel grafik tasarim boyutunda yazinin puntosuna,

Anatomisinin oranlarina,

Stitun genislik ve satir arasi bosluk gereginden fazla arttirlldiginda veya
eksiltildiginde okuma giicliigii dogar. Harfler yan yana gelerek kelimeleri, kelimeler
satirlari, satirlar metin bloklarini olusturur. Paragraf boslugu enter tusuyla verildigi
zaman, satirlar arasinda fazla negatif alan olusur. Paragraflar arasi bosluk

diizenlemesi yazilimdaki segenekler yardimi ile yapilmaktadir. Paragrafin islevi, bir
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metin i¢inde boliimler yaratarak farkli konular1 vurgulamaktadir. Bdylece metin

icindeki akicilig1 da saglamis olur.
4.1.4. Ozel Etkiler

4.1.4.1. El Yazs: (Script) Karakterleri

Matbaanin icat yil1 olan 1450 yilina kadar biitiin yazilar elle yazilmaktaydi.
Elektronik caga gecilmesiyle birlikte elle yazilan yazilar onemini kaybetse de bir
sanat dali olarak devam etmektedir. El yazis1 karakterleri akigkan 6zellikleri olan
karakterlerdir. Harfler birbirine kusursuz olarak baglanirlar. El yazmalarimi egik
(italik) yaz1 karakterleriyle yaristirmak gerekir. El yazisi karakterlerinin biiyiik ve
kiigiik harfleri beraber kullanilirlar. Bu karakterlerin biiyiik harfleri oldukca gorkemli
olurlar fakat yan yana geldiklerinde baglanti sorunlari c¢ikar. Ciinkii beraber

kullanilmak iizere tasarlanmamuiglardir.

ABCDEFEHIFKLM

NOPORSTUVWIYI
n&fz,?/rtmcuwm??

0123456789/2#
Zodc$@*3(\/)8

Sekil 4.1. El Yazis1 Karakterleri
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4.1.4.2. Tipografinin Rengi

Tipografi her zaman siyah ve beyaz kullanilir. Fakat bunu bu sekilde
smirlamak dogru degildir. Etkileyici ve ¢arpict bir tipografi yaratmak istenilirse
sayfaya renk eklenmesi gerekir. Harfin x yiiksekligi, kalinligi, serifler veya serifsizler
de tipografinin rengini etkiler. Ince serifli karakterler daha ugucu ve gri etkiye
sahiptirler. Kalin serifsiz karakterker ise, birbirine bitisik olduklarindan koyu renk

yaratirlar.

4.1.4.3. Oranlar

Bir harfin genisligini arttirmak  veya daraltmak yoluyla orantisin
degistirmek, yaz1 ailesine yeni bir font eklmenin yoludur. Bu degisiklikler i¢in ultra
expanded (asir1 genis), extra expanted (¢cok genis), medium (normal), condensed
(dar), extra condensed (asir1 dar), ultra condensed (asir1 dar) terimleri kullanilir.
Kimi zaman bold yani kalin fontlar1 tanimlayabilmek i¢in siyah (black), agir
(heavy), ve koyu (thick), darlastirilmis fontlar i¢in sikistirtlmis (compressed), hafif

agirliklart tanimlamak igin ince ¢izgi (lightline), ince (slim) gibi tanimlar kullanilir.

4.1.4.4. Kontrast

Iki deger, kontrast kurallarina uygun olarak birlestirildigi zaman bu iki
degerin etkiside degisir ve artar. Kontrast olmayan degerler bir arada kullanildiginda
ise monotonlukla sonug¢lanir. Bazi kavramlar, yukari-asagi, dikey-yatay gibi
karsitlariyla var olurlar. Baz1 yazi karakterlerinin estetigi ve kolay okunabilirligi;
egrisel — diiz, genis — dar, uzun — kisa, kalin — ince gibi kontrastlara bagldir.
Kontrastli degerler bir araya getirilirken dikkat edilecek nokta, biitiinliik etkisinin
degismemesidir. Kontrastlar uyumluk icerisinde biitiinliik olusturmalidar.

Tasarimini Adrian Frutiger’in (1928-) yaptigt “ U” harfine dayanarak
gosterilen UNIVERS yaz ailesi. Univers tasarimciya bu bir tek aile igerisinde ince —
kalin, ¢izgi — yiizey, dar — genis, agik — koyu, dik - italik, statik — dinamik gibi

kontrastlar yaratma olanag: verir.
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Sekil 4.2. Logolarin Tipografik Ozellikleri

4.2. Optik Kurallar

4.2.1. Kelime Aralarinin Diizenlenmesi

Tipografide kerning, harf araliklarinin font oranlariyla uyumlu bir sekilde
diizenlenmesini ve gorsel acidan dengeli goriinmesini ifade eder. Her harf arasindaki
2 boyutlu beyaz bos alan (negatif alan) yiizolglimleri egit veya yakin olmalidir. Logo
tasariminda harf araliklarinin dogru diizenlenmesi ( kerning ) profesyonel bir
goriiniim ic¢in yagamsal bir 6neme sahiptir. Her tasarimcinin bu yetenegi zamanla
gelisir. Iyi diizenlenmemis harf araliklar1 logonun dengesiz ve amator goriinmesine
neden olur. Harfler yan yana geldiklerinde kelimeleri olustururlar. Kelimeler yayana
geldiklerinde satirlar1  olustururlar. Bu durumda kelime arast bosluklarin
diizenlenmesi gerekmektedir. Kelime arast boslugu goz ile saptanir. Kelime aralari

diizenlenirken, kelime arasindaki noktalama isretlerini de dikkate almak gerekir.

52



Boslugun gerekenden az olmasi durumunda kelimeler birbirine yaklagsacagindan
okuma gii¢liigii dogar. Boslugun fazla olmasi durumunda da negatif alanlar olusacak
ve yazi asa8l dogru akarak gorsel problemler yaratacaktir. Kelimeler arasindaki
espasta kesin bir 6l¢li olmamakla beraber (1) harfinin iki kelime arasinda rahatlikla

girebilecegi kadar bir bosluk, kelimeler aras1 espasta 6l¢ii kabul edilebilir.

4.2.2. Logo ve Amblem Birlikteligindeki Kompozisyon

Logo sadeliginin yani sira gerek rengi gerek sekli itibariyle farkli kosullarda
goriildiigli zaman bile akilda kalict olmalidir.

Farkl1 bir iilkeye ait iiriin ya da firma icin logo tasarlanacagi zaman o tilkenin
renklere yiikledigi anlamlar ve kiiltiirleri hakkinda bilgi sahibi olunmalidir. Ozellikle
bir simge kullanilacagi zaman simgenin tasiyacagi anlam bakiminda bu bilgi ¢ok
onemlidir.

Amblem, ¢izgi ve resimle yapilan isaretlerdir ya da daha genis tanimiyla
"Uriin ya da hizmet iireten kuruluslara kimlik kazandiran, sozciik oOzelligi
gostermeyen; soyut ya da nesnel goriintilerle ya da harflerle olusturulan
simgelerdir".

Bunun yani sira logo ve amblemler de renk kullanimi da ¢ok &nemlidir.
Kurum kimliginin 6nemli 6geleri olan amblem ve logolarin grafiksel tasariminda
renk se¢imi, marka Kimlik stratejisi ve hedef kitleye uygun olarak belirlenmelidir.
Renkler, markanin algilanmasinda ve yeniden taninmasinda oldugu kadar,
konumlandirilmasinda ve kalicilifinda da 6nemli rol oynar.

Renk se¢iminde renklerin fizyolojik ve psikolojik etkilerinin yani sira, farklh
kullanim alanlarindaki uygulamalarda yaratacagi etki de dikkate alinmalidir. Zira, bir
rengin zemini mat olan bir gazete kagidi iizerindeki etkisi ile parlak bir brosiirdeki
goriiniimii ve etkisi ayn1 degildir. Ayn1 sekilde, bir rengin metal kutu veya plastik
ambalaj tizerindeki goriinimii ve etkisi de farklidir. Renkler, farkli malzemelerde
farkli fiziksel ve kimyasal degisimler gosterirler. Bu nedenle renk seciminde,
renklerin ne tiir malzemelerde kullanilacagi hususuna 6zellikle dikkat edilmelidir.

Amblem ve logo gibi farkli mekan, ortam ve farkli malzemelerde kullanilacak
tasarimlarin, renk tutarliligini saglamak amaci ile “pantone” sisteminin kullanilmasi
pratik ¢6ziim olacaktir.

Gorsel tasarim agisindan renk se¢iminin dnem tasidigr diger alanlar arasinda,

bilgisayar, cep telefonu ve televizyon gibi elektronik ortamlar sayilabilir. Bu gibi
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ortamlarda, renk se¢imi, verilmek istenen mesaj ve isaretlerin kolay algilanmasi,
okunabilirligi ve secilebilirligi acisindan 6nem tasir. Renkler CMYK (basim
formatindan), RGB (monit6ér formatina) ya da monitor formatindan basim formatina

kolaylikla ve sorunsuzca aktarilabilir olmalidir.

Hayat degisir Avea'yla

Sekil 4.3. Renk Kullamimu ile Olusan Logo Ornekleri

4.2.3. Rengin Logo Ile Tliskisi

Ton (tints): Renklerin agiklik ve koyuluk oranlari ile ilintilidir. Ornegin % 10
siyah vb.

Renk: Tasarimi meydana getiren yapi taglarindan biri de renktir. Bu nedenle
bir tasarimcinin insanlarin renk tercihlerini géz oniine almasi gerekir. Sicak renkler
izleyeni uyarir ve neselendirirken soguk renkler sakinlestirir ve dinlendirir.

Grafik yiizeylerde sicak renkler sayfadan ¢ikacakmis izlenimi verir ve onde
goriiniir. En 6nde goriinen renk saridir. Soguk renkler ise uzaktaymis izlenimi verir.

Reklam Uygulamalarinda Uriiniin Fark Edilme ve Tanmmasim
Saglamak: Okunabilirligin arttirilmasi, triine kisilik kazandirmak ve taninmighgi
saglamak, ikna giiciinii arttirmak gibi noktalarda renklerden faydalanilir. Dikkat,
uyari, yasaklama, yonlendirme, kodlama v. s gibi pek ¢ok islev i¢in de renklerin

kullanimi ¢ok 6nemlidir.
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Renk; logonun gorsel anlatiminda da 6nemli bir rol oynar. Kimligi ¢ekici,
carpict hale getirir. Logoya uygulanan renk ve ton degerleri sayesinde; bigimleri,
tipografiyi, 6n plan1 goriiniir hale getirmek veya arka plana itmek, gorsel hiyerarsiyi
organize etmek miimkiindiir. Bir marka ya da bir logo i¢in renk segerken, yoneticiler
genellikle yaratmak istedikleri farkli kimligi degil, olusturmak istedikleri ruh halini
gozetirler. Okullarda; logonun 6nce siyah beyaz olarak ise yaramasi sonra gerekli
Rengin renk olarak yeri ile logonun logo olarak islevselligi, birbirleri ile iligkili ama
iki ayr1 konudur. Yoksa her renkli logonun giizel ve temsil etmesi beklenen konuyu
iyi tanimlamas1 gerekirdi ki, ¢evremizde boyle olmayan pek ¢ok Ornege rastlamak
miimkiindiir. Tek renk, bir marka i¢in neredeyse her zaman en iyi renk stratejisiyse
de, bazen birden fazla renk kullanmamiz gerekebilir, Overnight paket teslim sirketi
Federal Express paket tasarimlarinin géz alict olmasini istedi. Bu nedenle, kendince
en etkili iki rengi yani turuncu ve moru birlestirdi. Renk istikrart uzun vadede bir
markanin zihinde elde etmek istedigi yere ulagmasini saglayabilir. Bunu gérmek i¢in,
sarmin Caterpillar’a, kahverenginin United Parcel Services’e, kirmizinin Coca —
Cola’ya ve mavinin IBM’e ne sagladigina bakilacak olursa renklerin 6nemini daha
iyi anlamak miimkiindiir. Ancak renkler 6nemli oldugu kadar tuzaklarla da doludur.
Renklerin sicak ve soguk renkler olarak ayrildigi bilinmektedir. Ornegin; yesilimsi
mavi renk soguktur, kirmizims: turuncu ise sicaktir. Soguk renklerin uzaklik, sicak
renklerin ise yakinlik yarattigi sdylenir. Grafikteki birimler arasi ortak renk dilinin
olugmasini saglayan ve renkleri bir disiplin altina almaya calisan Pantone Inc, Toyo
gibi firmalarin ortaya ¢ikardiklari renk standartlarinda, dogadaki renklerin ancak
kiiclik boliimiiniin ifade edilebildigi goriilmektedir. Genel dogrularla birlikte bir stirii
etmen ve etken renk s6z konusu oldugunda; yere, 1s18a, kullanilan malzemeye ve
cografyaya, yasanilan kiiltiirlere, toplumlarin renge yiikledigi anlayis ve degerlere
gore farkliliklar arz edebilir. Mesela Japonlarin siyaha yiikledigi anlam Avrupalilarin
siyah kiiltiirii birbirinden farklidir. Bu yiizden renkler hakkinda kesin sonuglara
gitmek ¢ogu zaman yaniltict olabilmektedir.

Renk secimlerinde genelde asagidaki S bashk onemlidir;

1- Sektor, faaliyet alani

2- Bolgesellik

3- Hedef ve firma yapisi

4- Uriin ve hizmet
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5- Rakip firma

Renklerin anlamlar1 asagidaki gibidir.
Kirmizi: Kirmizi istah acgict bir renktir. O yiizden diinyadaki gida

firmalarinin ¢ogu logosunda kirmiziy1 kullanir. Bu renk tansiyonu yiikseltir, kan

akigint hizlandirir, sicaklik, sevgi, tehlike, dikkat, erkeklik gibi kavramlarla

@

Sekil 4.4. Kirmizi Renk Kullanimi ile Olusan Logo Ornekleri

bagdaslandirir.

/\_/

Hayatin lezzeti

Yesil: Dinlendirici, huzur, denge ve giiven verici bir renktir. Bu nedenle
bankalar genellikle logolarinda bu rengi tercih ederler. Hastanelerin ameliyat
giysilerinin de yesil renkte olma nedeni budur. Yesil, yaraticiligi koriikler ve siirekli
bakildig1 zaman gozili yormaz, calisma kolaylig1 saglar. Yesil alanda insanlarin daha
az mide rahatsizlig1 c¢ektigi saptanmistir. Acik yesil tonlardaki renkler dogus ve
hayatiyet hissini uyandirir. Tabiat, baris, tazelik, genglik, hayat, dinlendirme ve

bityiimeyle iliskilidir.
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Sekil 4.5. Yesil Renk Kullanim ile Olusan Logo Ornekleri

Siyah: Giicii, likksii ve tutkuyu temsil eder. Bizde ve batida matem,
Japonya’da ise mutluluk rengidir. Fonda kullanilirsa karamsarligi ¢agristirir. Isig1
yok eder. Konsantrasyonu en fazla saglayan renktir. Einstein konsantre olabilmek

icin perdelerini siyah kullanmis ve giin 15181 olmayan odalari tercih etmistir..

. —

=
-

Sekil 4.6. Siyah Renk Kullanimu ile Olusan Logo Ornekleri

Sekil 4.6 da siyah rengi kullanilarak yapilan logo 6rnekleri bulunmaktadir.

Mavi: Enginlik ve derinligin rengidir. Sessizlik ve rahatlik telkin etmesi
nedeniyle dinlendirici ve aynmi zamanda da lider bir renktir. Diisiinmeye, karar
vermeye, yaratici fikirlerin dogmasina yardimci olur. Acik tonlari sinirsiz ve
sonsuzluk duygusunu uyandirir. Duvarlar1 mavi olan okullarda ¢ocuklarin daha az
yaramazlik yaptigir saptanmistir. Hastanelerin koridorlarinin ve odalarinin agik
maviye boyanmasinin nedeni de budur. Gokyiizii, sonsuzluk, sogukluk, gece,

pasiflik, disilik cagrisimlar vardir.
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Sekil 4.7. Mavi Renk Kullanim ile Olusan Logo Ornekleri

Lacivert: Kozmik renk olarak kabul edilir. Sonsuzlugu, otoriteyi, verimliligi,
simgeler. O ylizden diinyadaki firmalarin yaridan fazlasi logolarinda lacivert kullanir.
Hilton logosunu laciverte cevirirken insanlarin goziinde biiyilk kurulus imaji

yaratmay1 amaclamistir.

Ga
advan

Sekil 4.8. Lacivert Renginin Kullanim ile Olusan Logo Ornekleri

Mor: Asaletin, imparatorlugun rengidir. Nevrotik duygular1 agiga ¢ikardig

icin insanlarin bilingaltin1 korkuttugu saptanmustir.
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motorola

a Google company

Sekil 4.9. Mor Rengin Kullanimiyla Olusan Logo Ornekleri

Sari: Dikkat cekiciligin semboliidiir. Trafik 1siklarinda, ikaz lambalarinin
zeminlerinde kullanilir. Ayn1 zamanda tehlikenin de simgesidir. Siyah / sar1 olan
biitiin hayvan ve bitki tiirleri istisnalar olsa da zehirli ve saldirgandirlar. Gegiciligi
temsil eder, o ylizden diinyada taksi renkleri saridir. Araba kiralama sirketleri de
sartyt kullanir. Sar1 renginin bu 6zelliginden dolay1 bankalar kullanmak istemez,
¢linkii paranin gegici degil kalict olmasini isterler. Bunun istisnasi olarak Vakifbank’1

gorebiliriz. Ayn1 zamanda da giines, olgunluk, 1sik, tatille iliskilidir.
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LIVESTRONG'

FOUNDATION

LIVESTRONG

Sekil 4.10. Sar1 Rengin Kullanimiyla Olusan Logo Ornekleri

Beyaz: Beyaz, gelinlik rengi olmasindan da goriilebilecegi gibi safligin
rengidir. Istikrar1, devamlilig1, temizligi simgeler. Politikacilar temiz, diiriist izlenimi

vermek istediginden beyaz rengi severler.

Sekil 4.11. Beyaz Rengin Kullanimiyla Olusan Logo Ornegi

Kahverengi: Insanin hareketlerini hizlandirir. Bu yiizden fastfood
restoranlar1 i¢ mekanlarinda bu rengi tercih ederler. Yapilan bilimsel agiklamalarda
kahverenginin insanlar {izerinde negatif etkisi oldugu kanitlanmistir. Bu renkte
tasarlanmis magaza ve is yerlerinde insanlar ¢ok fazla kalmak istemezken, beyaz
tonlariyla tefris edilmis magaza ve is yerlerinde daha fazla vakit ge¢irme istegi, daha
rahat ettikleri bilinmektedir. Bu nedenle is goriismelerine giden insanlarin

kahverengi giyinmemeleri soylenir.

?SD? & @
&\ | Sistikbal

KahveRengi Her ev gizeldlir

Sekil 4.12. Kahverenginin Kullanimiyla Olusan Logo Ornekleri
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Koyu Kirmuzi: Esrarengiz, egzotik, ciddiyet ifade eder

Sekil 4.13. Koyu Kirmizi Renginin Kullanimiyla Olusan Logo Ornekleri

Acik Mavi, Pembe, Soluk Kirmz ve diger pastel tonlari: Annelik, disilik,

cocuk mamasi ve sefkat duygusunu cagristirdigi saptanmastir.

Windows 8
B 0]

SRR
b LOVE.

Sekil 4.14. Ac¢ik Renklerin Kullanimiyla Yapilan Logo Ornekleri

Renklerin Gizli Anlamlar:

Kirmuzi: 1s1, yogunluk, tutku, tehlike, hiz, kan, saldirganlik
Mavi: baris, huzur, sadakat, giiven, uyum, giiven

Sar1: inang, iyilik, dostluk, iyimserlik, mutluluk, hayal giicii
Gri: tarafsizlik, istikrar, bilgelik

Beyaz: temizlik, saflik, genglik, sadelik, saflik, baris

Yesil: biiylime, para, algakgoniilliiliik, ekoloji, toprak
Turuncu: liikks, tutkuyla, egzotik, heyecan, titreklik

Mor: zenginlik, telif, gizem, maneviyat, adalet
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4.2.4. Logolardaki Siyah — Beyaz Dagilim

Negatif alan logoda beyaz ya da kagit renginin etkili bir bigimde
kullanilmasini ifade eder. Logo 6gelerinin desenli kisimlar1 kadar bos kisimlarini da
aktif olarak logonun bir pargasi olarak kullanmak isin oziidiir. Etkili ve bakislari

tizerinde toplayan pek ¢ok logoda negatif alan kullanimi tercih edilmistir.

AerAid

Sekil 4.15. Logolardaki Siyah Beyaz Dagilimm

Yukaridaki 6rneklerde negatif alan kullanimina giizel 6rnekler bulunabilir.
Ozellikle FedEx Logosunun Ex karakterleri icinde kalan sola dogru ok isareti cok
meshurdur.

Logonun harf aralarinda veya amblemle yazi arasinda kalan kisimlar negatif

alandir ve iyi diizenlenmesi gerekir.

Microsoft SONY
@ Apple W arcelik

Sekil 4.16. Logolardaki Negatif Alan Kullanimi

Negatif alan kullanim1 tiim logolar i¢in gegerlidir. Harf aralari, amblemle yazi

aralar1 negatif alanlarin 1yi diizenlenmesini gerektiren alanlardir.
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4.2.5. Logolarin Yer Aldig1 Alanlar

Her kurumun kendine 6zgii bir durusu vardir. Bunu sahip olduklar1 logolar
sayesinde gosterirler. Bir kurumun logo tasarimlarina bakarak o kurumun
yonetenlerin diinya goriisleri hakkinda bilgiler tahmin edilebilir. Bir logoya bakarak
bir kurumun etik ve estetik degerlere 6nem verip vermedigini, iriiniin arkasinda
durup durmadigini, marka olup olmadig1 gibi birgok yargiya varmak miimkiindiir.

Logo; bir kurumla 6zdeslesmelidir. Logo, kurumu dis diinyada temsil eder.
Markalasmak icinde gereklidir. Kurum kimligi ise; bir kurumun kim veya ne
oldugunu tanimlamaya yarayan bir aractir. Kurum kimligi ve kurumsal imaj
kavramlar1 genellikle birbirlerine karistirilabilen kavramlardir. imaj algiya dayali bir
kavramdir ve kurum kimliginin degismesi kurumun kimligini degistirmesine
yardimer olur. Kurumsal kimlik logo, renk, yazi karakteri (font), marka karakteri gibi
gorsel kimligi olusturan 6gelerin yani sira kurumsal davranig, kurum felsefesi ve
kurumsal iletisim gibi 6geleri de igerir. Logo gorsel kimligin en dikkat g¢ekici
Ogesidir ve logoda yapilacak degisiklik kurumun kimligini ve imajim1 da

etkileyecektir.

Sekil 4.17. Dikkat Cekici Ve Basarih Bir Logo Ornegi
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Logo degisiminin kurumsal kimlik ve o kurumun imaj1 ile olan baglantis
logonun gorsel analizi aracilifiyla incelenerek ortaya konulmalidir. . Bu amagla 2005

yilinda logo degisimi yapmis uluslar arasi bir sirket olan UNILEVER 1iyi bir 6rnektir.

4.2.6. Alg1 Yanilmalar1 ve Altin Oranin Logo Ile liskileri

Alg1 Yanilmalar

Iki tiir alg1 yanilmas1 vardir. Bunlar; illiizyon ve haliisinasyondur.

[lliizyon:

[lliizyonda gercekte bir uyarici vardir. Fakat bu uyaricilar oldugundan farkli
algilanmaktadr. illiizyon, fiziksel ve psikolojik olmak iizere ikiye ayrilir.

Fiziksel Illiizyon:

Algilanan uyaricinin 6zelliklerinden kaynaklanir.

P

Sekil 4.18. Fiziksel illiizyon

&

L
————

Psikolojik Illiizyon:

Algilayan kisinin psikolojik 6zelliklerinden kaynaklanir.
Ornegin: Yerdeki dal par¢asmin yilanmis gibi algilanmasi.

NOT: Fiziksel illiizyon, uyaricinin kendisinden kaynaklandigi igin tiim
insanlarda ayn1 sekilde algilanirken, psikolojik illiizyon ise kisinin psikolojik

ozelliklerinden kaynaklandigi i¢in kisiden kisiye degisir.
Haliisinasyon (sanr1):
Higbir wuyaric1 yokken kisinin bir uyarict varmis gibi algilamasidir.

Ornegin: Kisinin viicudunda ériimceklerin yiiriidiigiinii séylemesi.
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NOT: illiizyonda gergekte bir uyarici varken haliisinasyon da yoktur.

Sekil 4.19. Goz Yamilmas1 Ornek 1

Sekil 4.20. Goz Yanilmasi Ornek 2
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Sekil 4.21. Goz Yamilmas1 Ornek 3

Sekil 4.21 de yer alan ornekte sanki adamin yiiziinde ata binen bir insan

figlirti varmis gibi goziikmektedir.

Sekil 4.22. Goz Yamlmasi Ornek 4
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Sekil 4.22 de yer alan 6rnekte adamin yiiziine bakildiginda sag goziiniin orada
ata binen bir insan sol giliziinde ise baska bir insan hatta omuzlarinda bagka insan
figiirleri yer almaktadir. Yani bu resimde aslinda bir ¢ok yerde insan yiizi figiirleri

yer aliyor.

g

[ | l\\\\ \\\\\\ :

Sekil 4.24. Goz Yamilmas1 Ornek 6
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Sekil 4.25. Goz Yamilmas1 Ornek 7

Sekil 4.25 te yer alan resimde adamin yiiziinde 2 tane insan figiirii yer aliyor
bunlardan bir tanesi goziiniin hemen orada bulunan yaslh insan figiirii digeri ise bir

geng kiz figiiriidiir.

Sekil 4.26. Goz Yanilmas1 Ornek 8
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Sekil 4.27. Goz Yamlmas1 Ornek 9

Sekil 4.28. Goz Yanmilmasi Ornek 10
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Sekil 4.29. Gz Yanilmasi Ornek 11

Sekil 4.29 da yer alan resimde iki yash insan bulunmaktadir ancak sadece
bununla sinirli degildir burada bulunan yasli insanlarin yiizlerinde de dikkatli

bakildiginda goriilen insan figiirleri yer almaktadir.

Sekil 4.30. Goz Yanmilmasi Ornek 12
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ALTIN ORAN

Altin oran nedir?

Ortagagin diisiiniir ve sanatgilar1 insan yapisinin diizeninde, bitkilerin
varliklarin gelismesinde ahengi diizenli ilahi mistik bir 6l¢iiniin var oldugunu sezerek
diisiinmiislerdir. 15. Yiizyillda yasayan bilgin Pacionelli’nin ilahi Oran (Proportio
Divin) yapitiyla ve sozleriyle bu sihirli orani, Ol¢liyli arastirmaya ve uygulamaya
baslamiglardir. Oran, bir uzunlugun veya alanin esit olmayan fakat uyumlu ahenkli
iki pargcaya ayrilmasindan ve birbirlerine orantilandiklarinda ortaya ¢ikan sabit
degerdir. Oran, bir konunun kompozisyonunda ister klasik ister soyut olsun
kurulmasinda, diizeninde ve sisteminde biyiik rol oynar. Leonardo, Diirer gibi
diisiiniir sanat¢ilar, ressamlar insan viicudu ve yiiz kesitleri arasindaki farki
inceleyerek, orantilayarak altin oran hakkinda birgok semalar ¢izerek varligini ispat
etmislerdir. Kabuklu deniz hayvanlarinda, bitkilerde gelisme bu ilahi oran 6lgii ve
diizenine (degismez kanuna) gore gelismekte oldugunu bildirmislerdir. Altin oran
bes koseli yildizin kenarlarinin birbirine orantilandirilmasindan esinlenerek formiile
edilmistir. Bu sonu¢ geometrici Pisagor’a diizglin besgen pantagon i¢inde bes uclu
bir yildizin ¢izilmesi ve bu iki bi¢imin kenarlarinin birbirine orantisi esnasinda
meydana gelen oran degerlerinin (altin boliim, altin kesit) ayni1 oldugunu gormiistiir.
Geometrik olarak bu diizgiin besgen pantalogunun icine ¢izilen bes uclu yildizin
kendi kenar dogrularinin orantilanmasindan 1, 618 deger sayisi bulunur. Noktalardan
boliinen bir dogrunun esit olmayan iki parcasi arasindaki orantilardan ve kendisiyle
orantidan ¢ikan 1, 618 sayr degeri altin oran Olgli birimi olmustur. Bir
kompozisyonun dikddrtgen tuval i¢indeki giizelligi, miikemmelligi altin orantili ve
dengeli kurulusuyla degerlenir.

Fibonacci dizisindeki sayillarda bir sayr kendisinden Onceki sayiya
boliindiigiinde altin oran (1, 618...)'a gittik¢e yaklasan bir dizi elde edilir. Dizideki

13. sayidan itibaren bu oran sabitlenmektedir.

. 3 i
I i 1

A c B8

Altin Oran; CB / AC = AB/ CB =1, 618033988749894...; bu oranin degeri
her 6l¢ii icin 1. 618033988749894... 'dir.
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Fibonacci dizisi nedir?

Fibonacci dizisi sayilar1 0, 1, 1, 2, 3, 5, 8, 13, 21, 34, 55, 89, 144, 233, 377,
610, 987, 1597, 2584, 4181, 6765, 10946, ... vb. seklinde devam eder. Fibonacci
dizisinde her say1, kendisinden dnceki iki sayiin toplamindan olusur.

Altin oranin ozelligi nedir?

Matematik ve sanatta, bir biitiiniin parcalari arasinda gozlemlenen, uyum
acisindan en yetkin boyutlar1 verdigi sanilan geometrik ve sayisal bir oran
bagintisidir.

Altin Oran Nerelerde Kullanilir

1) Aygigegi: Aygicegi' nin merkezinden disartya dogru sagdan sola ve soldan
saga dogru tane sayilar1 oran1 altin oran1 verir.

2) Papatya: Papatyada da aygigeginde oldugu gibi bir altin oran mevcuttur.

3) insan Kafasi: Her insanin kafasinda bir ya da birden fazla saglarm ciktig
diigiim noktas1 denilen bir nokta vardir. Iste bu noktadan ¢ikan saclar dogrusal yani
dik degil, bir spiral, bir egri yaparak ¢ikmaktadir. Iste bu spiralin ya da egrinin
tanjant1 yani egrilik agisi1 altin oran1 verir.

4) Insan Viicudu:

a) Kollar: Insan viicudunun bir parcasi olan kollar1 dirsek iki bdliime ayirir
(Biiytik(iist) boliim ve kiigiik(alt) bolim olarak). Kolun {ist boliimiiniin alt boliime
orani altin orani verecegi gibi, kolun tamaminin st boliime orani yine altin orani
Verir.

b) Parmaklar: Parmaklarin {ist bogumunun alt boguma oran1 altin orani verir,
parmaklarin tamaminin {ist boguma orani yine altin orani verir.

5) Tavsan: Insan kafasinda oldugu gibi tavsanda da ayn1 zellik vardir.

6) Misir Piramitleri: Her bir piramitin tabaninin yiiksekligine orani yine altin
orani verir.

7) Leonardo da Vinci: Bilindigi gibi Leonardo da Vinci Ronesans devri tinli
ressamlarindandir.  Unlii ressamim ¢izmis oldugu tablolardaki altin oranlar
incelenirse;

a) Mona Lisa: Bu tablonun boyunun enine orani altin orani verir.

b) Aziz Jerome: Yine tablonun boyunun enine orani altin orani verir.

8) Picasso: Picasso da Leonardo da Vinci gibi iinlii bir ressamdir. Ve

resimlerinde bu orani kullanmuistir.
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9) Cam Kozalagi: Cam kozalagindaki taneler kozalagin altindaki sabit bir
noktadan kozalagin tepesindeki baska bir sabit noktaya dogru spiraller (egriler)
olusturarak cikarlar. Iste bu egrinin egrilik acis1 altin orandir.

10) Deniz Kabugu: Deniz kabugunun yapisi incelendiginde bir egrilik tespit
edilmis ve bu egriligin tanjantinin altin oran oldugu goriilmiistiir.

11) Titiin Bitkisi: Tiitlin bitkisinin yapraklarinin dizilisinde bir egrilik s6z
konusudur. Bu egriligin tanjanti altin orandir.

12) Egrelti Otu: Tiitlin bitkisindeki ayni 6zellik Egrelti Otu'nda da vardir.

13) Elektrik Devresi: Altin oran sadece matematik ve kainatta degil, fizik'te
de kullanilmigtir. Verilen n tane direngten maksimum verim elde etmek igin bir
paralel baglama yapilmasi gerekir. Bu durumda Esdeger Direng, yani Res= yani altin
oran olur.

14) Salyangoz: Salyangozun kabugu bir diizleme aktarilirsa, bu diizlem bir
dikdortgen olusturur ( bu dikddrtgene altin dikddrtgen denir.) Iste bu dikddrtgenin
boyunun enine orani yine altin oran1 verir.

15) Mimar Sinan: Mimar Sinan'm da birgok eserinde bu altin oran
goriilmektedir. Mesela Siileymaniye ve Selimiye Camileri' nin minarelerinde bu oran
goriilmektedir.

Altinoran logolarda da belirgin bir sekilde kullanilmistir.

Ornegin; Apple logosunda altmoran

Uzun kenart a ve kisa kenar1 b olan bir altin dikdortgen, kenarlar1 a
uzunlugundaki bir kareyle, ortak kenarindan birlestirilirse, uzun kenari a + b ve kisa
kenar1 a olan bir benzer altin diktddrtgen elde edilir.

Asagidaki resimde hem pembe dikdortgen, hem de biiylik dikdortgen altin
dikdortgendir.

a

'
a+b

(at+b)/a=a/b = Altin Oran I¢ i¢e Altin dikddrtgenler Altin Spiral olusturur.
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Apple Logosu:
Apple'in logosu incelendiginde Altin Spiral, Altin Dikdoértgen ve dogal olarak

Fibonacci Say1 Dizisi goriilmektedir.

Sekil 4.31. Altin Oran Ornek 1

Hatta Apple'in iCloud hizmetinin logosuna bakildiginda da Altin Oran"

gormek miimkiindiir.

74


http://www.matematikciler.org/matematiksel-guzellikler/altin-oran.html

Sekil 4.33. Altin Oran Ornek 3
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Sekil 4.35. Altin Oran Ornek 5
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Sekil 4.37. Altin Oran Ornek 6

Sekil 4.37 de bulunan kozalagin kabuklarinin diziliminde saat yoniinde 8 sira
kabuk pulu varken, saat yoniiniin tersinde 13 sira kabuk pulu bulunur. Bu sayilarin

birbirlerine bolimi 1. 6'y1 yani altin orani verir.

..,‘
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Sekil 4.38. Altin Oran Ornek 7
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Sekil 4.39. Altin Oran Ornek 8

Sekil 4.40. Altin Oran Ornek 9
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Her papatyanin ortasinda saat yoniinde 34 spiral varken, saat yoniiniin
tersinde 21 spiral bulunur. Bu sayilarin birbirine bdlimiide 1. 6'y1 yani altin orani

Verir.

Sekil 4.41. Altin Oran Ornek 10
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Sekil 4.42. Altin Oran Ornek 11

Sekil 4.43. Altin Oran Ornek 12
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Sekil 4.44. Altin Oran Ornek 13

Sekil 4.44 te yer alan gorselde her bitkinin yaprak dizilimi, yapraklarin

birbirinin listiine gelmeyerek giinesi en 1yi alabilecegi matematiksel bir diizendedir.

4.3. Ge¢misten Giiniimiize Gelisim ve Degisim Gosteren Logolar

LAS S A

SHRLASSA

DEGISIM YOLDA

Sekil 4.45. Eskiden Yeniye Lassa Logosu
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Bir markanin en Onemli Ogesi logosu amblemidir. Logo sirketin
perspektifinin, kurumsal kimliginin ve modernizminin harmanlandigir bir yapida
olmalhdir. Yine de her c¢aga uygun olabilecek bir logo bir seferde
tasarlanamayacagindan sirketler degisen kosullar karsisinda logolarini yenileme
yoluna gitmektedirler.( Oztiirk s.10)

Bir¢ok nedenden dolayi logolarin da degisime gitme karari alan markalar,
bunu agsamali ve kiigiik oynamalarla gerceklestirebilecedi gibi, keskin bir sekilde
radikal degisikliklerle de gerceklestirebilir.

Logo ve amblemlerden beklenen, ilk bakista markanin sahip oldugu degerleri
tasidigin1  yansitmasidir. Basarili olan firmalarin, bu dengeyi kurabildikleri
goriilmektedir. Bir ¢ok dev markalarin logo veya amblemlerine bakildiginda o
markalarin temel kararkteristiklerini zihinde canlandirmak miimkiindiir. Elbette
bunda markanin yillar boyunca olusturdugu degerleri logolarina yiikleyebilmeleri
etkendir. Bu nedenle, Vardar'n da belirttigi gibi "logo taktiksel bir karar degil, tam
tersine marka stratejisinin bir pargast olmalidir. "(Vardar, s. 23) Uzun vadeli
diisiiniilerek gerceklestirilen ve yonetimsel kararlarin en 6nemlilerinden biri olarak
kabul edilebilecek olan logo ve amblemlerin bu yiizden degistirilmeleri ¢ok kolay
degildir. Musterilere kendisini bu Ogelerle anlatan markalar, radikal logo
degisiklikleri  gergeklestirdiklerinde sahip olduklar1i bu Onemli {stlinligi
kaybedebileceklerdir. Bu nedenle isletmeler genellikle bu degisimleri asamali olarak
veya logo ve amblemlerde kii¢iik oynamalarla gerceklestirirler.

Glinlimiizde baz1 igletmeler logolar1 ya da simgelerinden kaynaklanan yanlis
anlasilmay1 azaltmak i¢in bu alana yonelik olarak milyonlarin1 yatirabilmektedirler.
Ayrica burada isletmelerin yeni logosunu zamana bdlerek hedef kitlesine tanitimini
yapabilmek; tanitim esnasinda hedef kitlelerin zihnine logoyu yerlestirmek; daha da
genis bir alanin bunu benimsemesini saglamak veya yonetimin yeni bir isime sahip
olmayi istemesi gibi farkli amaglar1 vardir. (Oztiirk, s. 11)

Diger bir yandan amblem ve logolar da yapilan degisiklikler igletmenin veya
markanin stratejik karar alanlar1 igerisinde oldugundan ve bu degisikliklerin
isletmenin  vizyonunda, felsefi yaklasiminda veya faaliyet alanlarindaki
degisikliklerle paralel ger¢eklestirdiginden, diger gorsel 6gelerde de bu degisimin, bu
evrimin yansimasi kaginilamazdir.

Isletmeler, logo degisim kararlar1 alirken biitiinlesik bir bakis agisiyla bakip
karar vermesi gerekir. Higbir degisiklik yapmadan yalnizca logoyu degistirmek, yani
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daha dogrusu “durup dururken” logoyu degistirmek ¢ok biiyiik ihtimalle basarisizlig
beraberinde getirecektir. Marka ve/veya isletmeyle logoyu biitiinlestirmis tiiketicilere
yapilan degisikliklerin anlamli bir agiklamasi yapilmali ve bu degisimin neyi ifade
ettigi, hangi anlayis degisikliklerinin bu siireci zorunlu kildigi ve bu degisikligin
misterilere nasil yansiyacagi agiklanmalidir.

Logo ve amblemlerde meydana gelecek degisikliklerin en biiyiik sakincasi
belki de, misterilerin markayla arasinda bag yaratma sansimi azaltmasi, Yok
etmesidir. Belirli markalar1 logolariyla benimseyen miisteriler, 6zellikle radikal bir
logo degisikliginde ¢ok biiyilik tepkiler gosterebilecek ve o markadan
uzaklagsabilecektir. Bunun en iyi Orneklerinden biri pazarlama tarihinin en biyilik
hatas1 olarak kabul edilen Coca-Cola isminin New Coke olarak degistirilmesidir.
Ayni sekilde Nike’in belki de diinyada en cok bilinirlige sahip olan “swoosh
(¢engel)” amblemini degistirmesini diisinmek miimkiin degildir. Bu denli etkin bir
gorsel kimlik olusturulduktan sonra bunun degistirilmesi mantikli degildir. Ancak
Nike’in da yaptigi gibi kiiclik degisimlerle de caga uyum saglandigi da ifade
edilebilir. Nike’in bu ambleminin giiniimiizdeki bilinirligi 6yle yiiksektir ki, Nike,
amblem ve logosunu ayni anda kullanmaktan vazge¢mis yalnizca amblemini
kullanmaktadir. Bu ayni zamanda Nike’in amblemine olan giiveninin de bir
gostergesidir.

Logolarda degisiklik yapmaya karar verildikten sonra 6nemli bir konuda
logolarin tasarimidir. Geg¢miste marka logo ve amblemlerinin tasarlanmasi tesadiifi
ve amatorce gerceklesirken gliniimiizde isletmeler bu tasarimlar1 gerceklestirmeleri
icin profesyonel kisi ve kurumlarla c¢alismakta ve yiiklii miktarda bedeller
odemektedirler. Ornegin Coca-Cola’nin el yazis1 seklindeki logosu sirketin acemi
muhasebecisi Frank Robinson tarafindan tasarlanmistir. Bugiin ise markalar logo
tasarimlari i¢in, bu yeni logolarinin tanitim harcamalarini ve tiim faaliyet gosterdigi
yerlerdeki tabela degisikliklerini de hesaba katildiginda milyonlarca dolarlik
harcamalar yapmakta ve tasarim konusunda uzmanlasmis kisilerle ¢aligmaktadirlar.
Bugiin bazi igletmeler alisilagelmis logolar1 ya da simgelerinden kaynaklanan yanlig
anlasilmay1 azaltmak i¢in bu alana yonelik olarak milyonlarin1 yatirmaktadirlar.
Ayrica burada isletmelerin yeni logosunu zamana bolerek hedef kitlesine tanitimini
yapabilmek; tanitim esnasinda hedef kitlelerin zihnine logoyu yerlestirmek; daha da
genis bir alanin bunu benimsemesini saglamak veya yOnetimin yeni bir ada sahip

olmayi istemesi gibi farkli amaglar1 vardir. (Mandell, s. 68) Logolarda kiigiik
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degisiklikler yapilmasi her zaman en uygun goriilenidir. Eger bir markayi bir bireye
benzetilirse, logo kisinin imzasma denktir. Nasil bireyler imzalarin
degistirmezlerse, markalarinda ¢ok sik logo degisikligine gitmeleri, pek saglikli bir
gelisim olarak goriilmemektedir. Logosunda sik sik degisiklik yapan markalar
miisterinin goziinde giivensizlik yaratabilirler. Ancak her ne kadar radikal logo
degisiklikleri istenmeyen bir durum ise de, zaman zaman sirketler ya da markalar ¢ok
ciddi logo degisikligine gitmek zorunda kalmaktadirlar. Giinlimiizde logo ve
amblemlerde meydana gelen degisikliklerden biri de donemsel olarak yani kisa
stireli, gegici logo degisiklikleridir. Bu degisiklikler yukarida belirtilen, logolar da
meydana gelecek degisikliklerin  kiiciik degisiklikler olmast ve sik sik
degistirilmemesi gerektigi yoniindeki disiinceyle zitlik gosterse de, burada durum
farklidir. Markalar faaliyet gosterdikleri iilkenin 06zel giin ve haftalarinda,
bayramlarinda veya uluslararasi 6zel giin ve haftalarda logolarinda bugiinlere 6zel
degisiklikler yaparlar. Olusturulan bu yeni logo yalnizca o giine veya 0 haftaya ait
olur. Amag toplumun heyecanini, duygularini kendi markasinin da tasidigini
belirtmektir. Bu uygulamaya son yillarda geg¢ilmekle birlikte, en fazla uygulayan
marka Google: “Doodle” admi verdikleri logolar1 yilbasinda, anneler giiniinde,

paskalya bayraminda vb. 6zel gilinlerde Google logosunda degisiklikler yapilarak

1978 1985 Solo Swoosh

Sekil 4.46. Nike Logosunun Degisimi

yeni halini aliyor.

Giliniimiizde ve gelecekte markalar, 6ne ¢ikma, benzersizliklerini ileri siirme
ve kimlik yaratma ihtiyacin1 her zamankinden daha ¢ok hissedecektir. (Lindstrom, s.
213) Bu ihtiyaclar dogrultusunda da kimliklerini yansitmada en énemli unsur olan
logo ve amblemlerini gilincelleme ihtiyaci duyacaklardir. Ries’in tavsiyesi de bu
yondedir: “Giiclii bir marka yaratmak istiyorsaniz, {lirlin veya hizmetinizi var olan

kategorilerden ayirabilecek yollar aramalisimiz. ”(Ries, S. 25) Ries’in bu tavsiyesinde
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“lirlin veya hizmetleri” kavramlar1 yerine “logo veya amblemleri” kavramlarini

yerlestirsek aynt amag¢ dogrultusunda yeni bir yol alabiliriz.

Markalarin, logo ve amblemlerinde gerceklestirdikleri degisikliklerin yani

logolarin gegirdikleri evrimlerin nedenlerini kisaca maddeler halinde toparlamak

gerekirse;

Rakiplerden ayrilmak ve pazarda farklilagsmak

Iyi bir imaja sahip olma istegi

Teknolojik gelismeler

Caga uyum saglamak

Sirket birlesmeleri

Hedef kitlenin demografik yapisinin degismesi
Tiiketicinin, o markanin algisindaki farklilasma

Sirket, Marka pazarinin biiylimesi, uluslararasi pazarlara agilma
Sirket faaliyet kolunun degismesi veya genislemesi
Markalarin kimlik degistirmeleri

Sirket, Marka vizyon, misyon ve stratejilerindeki degisim

Ozel zamanlarda gegici degisimler

Var olan logo ve amblemin eskimesi de bu listeye dahil edilebilir. Ancak bu

yukarida siralanan nedenlerin hepsi logolarin eskimesi sonucunu doguracagindan,

logolarin evrimlesme nedenini tek bir nedenle agiklama gerektiginde; var olan

logonun eskimesi seklinde belirtilebilir.

Sekil 4.47. Buick logosunun giiniimiize kadar gosterdigi degisim
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(1919-1937) (1937-1961) (1961-2003) (2003-bugtin)

Sekil 4.48. Ups logosunun degisimi

Sekil 4.49. Ikea Logosunun Degisimi

g # __
P2 N
Y
® : .

(1976 - 1998) (1998) Su an kullandizn

Sekil 4.50. Apple Logosunun Degisimi
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1954 1957

XEROX XEROX. Xerox .i

CORPORATION )

1961 2004 2008

Sekil 4.51. Xerox Logosunun Degisimi

Livaman NN

Canon Canon

Sekil 4.53. Canon Logosunun Degisimi
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e B SICENIK

Sekil 4.54. Arc¢elik Logosunun Degisimi

Tiirkiye’de de Argelik’in logosunu degistirme Oykiisli logolarin marka kisiligi
ve hedef kitle ile baglantili olmasinin 6nemi agisindan dogru bir 6rnektir. Markanin
birincil hedef kitlesini kadinlarin olusturmasina ragmen eski logo daha erkeksi bir
kisiligi yansitmaktaydi. Bu nedenle yeni logoda kadinlar tarafindan daha kolay
benimsenebilecek bir tasarim karakteri olusturulmasi amaclanmistir. Harfler
kiigiiltiilmis, formlar yumusatilmistir ve logoya kadinlar1 daha ¢ok cezbedecek bir
karakter kazandirilmistir. Sonug¢ olarak marka kendini daha dogru ifade eden ve

hedef kitlesi ile daha kolay iletisim kurabilen gorsel bir kimlik kazandirilmistir.

d D

1930

1900 1904
Shell Shell

1955 1961 1971 1995 1999

Sekil 4.55. Shell Logosunun Degisimi

Bir petrol firmasi olsa da, Shell bir¢ok ticari alanda faaliyet gostermektedir ve
bu alanlarin %90’1nda da meshur istiridye logosunu kullanmaktadir.

Istiridye fotografi yillar boyunca birkag kez degistirilmistir. 100 yildan uzun
bir stiredir “Shell” kelimesi, istiridye amblemi ve belirgin sari-kirmizi renkler Shell

markasinin kimligini olusturmustur ve firmaya kurumsal bir taninirlik saglamistir.
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"Shell" kelimesi ilk olarak 1891 yilinda, Marcus Samuel ve sirketinin
Uzakdogu'ya sevk ettigi gazyaginin ticari markast olarak kullanilmigtir. Londra da
kurulu kiiciik isletme ilk baslarda antika esyalar ve dogunun deniz kabuklariyla
ilgilenmistir. Marcus Samuel 1897'de Shell Nakliyat ve Ticaret Sirketi'ni kurmustur.
1904'te bir istiridye, sirket ve marka adina gorsellik kazandirmistir. 1915'te
Kaliforniyali Shell sirketi ilk servis istasyonlarini insa etmistir ve rakiplerin
arasindan siyrilmasini saglamasi gerektigine karar vermistir. Kaliforniyalilara ters
gelmeyecek parlak renkler kullanmislardir. Eyaletin ispanyollarla giiclii baglantilar:
nedeniyle kirmizi ve sariy1 segmislerdir. Giincel renkler yillar iginde gelismistir ve
1995 yilinda yeni perakende gorsel kimligimizin lansmaniyla birlikte parlak ve

tiikketici dostu Shell Kirmizisi ve Shell Saris1 tanitilmastir.

89



5. SONUC

Bir firmanin ismini de yansitan, ¢izgi ve resimle yapilan isarctlere amblem
denilir. Yazi, ¢izgi ve resimle yapilan isaretlere ise logotype denir. Yani logotype, bir
kisinin, bir firmanin, bir iiriiniin veya bir hizmetin yasal agidan tescil edilerek
korunacak sekilde diizenlenmis, harf ya da kelime dizisinin resimsel 6gelerle de
kullanilmasiyla ortaya ¢ikan isaretleri olarak tanimlanabilir. Logotype Tiirkgedeki
anlamiyla 0Ozglin yaz1 olarak tarif edilebilir. Logotype tanmabilirligi ve
hatirlanabilirligi 6nemli 6lgiide arttirmak, hedef kitle ile aradaki bagi giiclendirmek
ve kurumsal kimligi tam anlamiyla ortaya koyabilmek i¢in, en kisa yollardan ve
olmazsa olmaz degerlerden biridir. Buna gdre bir firma icin basta gorsel kimlik ¢ok
onemli bir yere sahiptir. Iyi bir logo i¢in gerekli olan renk kullanimidir. Mesela iigten
fazla renk kullanimi hem g6z yorar hem de karigik bir gériinlime sahip olabilecegi
icin akilda kalicihigini yitirir. Renk segimlerinde ¢ok parlak, neon ve koyu renk
se¢cimi dogru olmaz. Renk analizleri goz 6niinde bulundurulmali daha agik, soft
dedigimiz renkler tercih edilmelidir. Bunun yani sira yazi 6nemli bir yer arz ediyor
denilebilir, yazi okunabilir olmalidir her kesimden her insanin anlayabilecegi sekilde
dogru font secimi ve espas diizenleri iyl ayarlanmalidir. Logo tasarimlari 6zgiin
olmalidir amblem ve logotype’in yapilis amaci zaten ayirt ediciligi saglamaktir.
Bagka firma ya da iiriinlere ait logolar ile karigikliga sebebiyet vermemelidir. Ayrica
iyi bir logo da siyah beyaz etkisi 6nemlidir. Yani logo renksiz iken de 6zgiin, diizenli
ve verilmek istenileni anlatmalidir. Estetik a¢idan da 6nemli bir yer teskil eder ¢linkii
zaman icinde goziin aligmasiyla okunmasindan ziyade resimsel olarak algilanmaya
baglar. Logo tasariminda moda olan sekillerden ziyade marka olabilecek ve uzun
sire kullanilabilecek bir tasarim olmasina dikkat edilmelidir. Logolarin her yerde
kullanilabilecegini unutmamak gerekir. Logoda keskin konular i¢in keskin, yumusak
konular i¢in yumusak hatlar kullanimi daha dogru olacaktir. Ciinkii aksi takdirde
verilmek istenilenin disina ¢ikar karigik bir goriiniim elde edilir. Logolar da ikiden
fazla font kullanimi ¢ok dogru bir secim degildir. Cok fazla karisik isaretlerin yer
aldig1 logolar akilda kalicilig1 yitirir yani daha kolay algilanabilir ve logo yapilan

firmanmn islevine uygun bir logo tasarimi her zaman akilda kalict olur. Logotype;
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seyredilen, okunabilen, yapildig: iilkenin dilinde okunarak sese doniistiiriilen bir
isarettir. Amblem ve logotype birlikte kullanildiginda genel yapi igerisinde
birlikteligi  tamamlayict  olmali, birbirinden aynn iki farklh  kurumu
nitelendirmemelidir. Tasarlanan amblem, anlami geregi iizerinde ve ¢evresinde

gorsel unsurlar tagimak zorunda degildir.
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