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OZET

Bu calismanin amaci, Tirkiye’de 1980 sonrast toplumsal doniisiimleri
sosyo-ekonomik ve sosyo-kiiltiirel boyutlariyla birlikte ele alarak, toplumda kabul
goren yeni degerleri ve bunlarin giinliik yasama etki eden yeni tiiketim anlayisinin
tekstil ve moda sektoriine etkilerini incelemektir.

1980 sonrasi Tiirkiye’de yasanan doniisiimler, literatiirde siklikla “post-
moderniteye gecis” Vveya ‘“diinya ekonomi sistemine uyumlanma siireci” olarak
islenmistir. Bunlarin sonucu olarak 1980 sonrasinda ithal iirlinlerin yayginlasmasi,
giinliik yasama dair bir¢ok pratigi ve ozellikle tiiketim aligkanliklarini degistirmis;
tekstil ve moda alaninda da markali giyimin 6niinii agmistir. Bu tip bir tiikketim
yonelimi, toplumda kalite algist ve zevk ile birlikte farkli ig¢ilik ve malzeme bilgisi
de olusturmustur. Ekonomik disa agilmanin diger bir sonucu, endiistrilesme siirecini
1970’11 yillarda ilerleten tekstil sektoriiniin, uluslararasi rekabette tasarimcinin
Onemini gérmesi ve “moda tasarimcist” Onderliginde c¢alisma prensibini
deneyimlemesi olmustur.

Bu arastirmanin, Tiirkiye’de 1980 sonrasi yasanan toplumsal doniisiimler
baglaminda, iiretim odakli ¢alisan hazir giyim endiistrisinin, moda tasarimcilarinin
ve tasarimer yetistiren kurumlarin gelisimini biitiinciil bir yaklasimla inceleyerek,
tekstili ve moda alanimin kiiresel ve rekabet¢gi moda diinyasindaki yerinin
anlasilmasina katki saglayacagi beklenmektedir.

Anahtar Kelimeler:1980’ler, Sosyal degisim, Modernism, Moda tasarimi,
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The purpose of this study is to discuss the dimensions of socioeconomic and
sociocultural changes in Turkey after 1980 and analyze the new social values, their
influence on daily life and consumption behavior within the frame of textile and
fashion industry.

The changes after 1980’s in Turkey is often studied as “transition to
postmodernity” or “adaptation to world economic system”. In consequence, the
increase of import goods changed the daily life practices, especially the consumption
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consumption orientation generated a new quality perception and delicacy, together
with different craftsmanship and material knowledge. Another outcome of the
economic expansion is the experience of textile sector, which progressed in
industrialization after 1970’s, understanding the importance of design for
competition and start working with “fashion designers”.

This study is expected to shed light on understanding the presence of
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evolution of production oriented ready-to-wear industry, fashion designers, and
educational institutions for fashion through a holistic view within the context of
social transitions in Turkey after 1980°s.
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1. GIRIS

1980 tarihi Tiirkiye’ de sosyo- ekonomik ve sosyo-kiiltiirel alanlarda bir
doniim noktasini temsil etmektedir. O yi1l gerceklestirilen askeri darbe ve ardindan
gelen Turgut Ozal iktidar1 dénemi, Tiirkiye’nin daha onceki yillara gore
karsilastiritlamayacak 6lgtide 6nemli politik ekonomik ve kiiltiirel alanlardadegisimler
yasamasina yol acmustir. Bu doniisiim literatiirde siklikla ‘Tiirkiye’ de
postmoderniteye gecis ’ veya ‘Diinya ekonomi sistemineuyumlanma siireci’olarak
islenmistir ve bunlarin sonucu olarak1980 sonrasinda degisen tiiketim pratikleri,
yasam tarzi ve piyasadaki {iriin bollugu, toplumda yarattig1 segicilik bakimindan,

giyim ve moda tasarimi konulariyla yakindan ilgilidir.

Tiirkiye’ de 1970’ lerin yoksulluk déneminin ardindan, ekonomik disa agilma
ile beraberi¢ piyasada bir iiriin bollugu donemi baslamis,boylece toplumda yeni bir
tilketim algisinin olugmasina neden olmustur. Yeni tiiketim sistemi, giyim markalari
vegiinliik yasama dair bir ¢ok ithal {iriiniinelde edilmesineimkan vermistir. Toplum,
Amerikan ve Avrupa markalarinin yani sira,Uzakdogu’dan birgok iiriinle, 6zellikle el
islemeleri ve ipek {iirlinlerle tanigmis ve bunlara uygun fiyatlarla ulasir hale gelmistir.
Boyle bir ortamda tiiketim, topluma farkli isgiliklerin ve malzemelerin bilgisi,kalite
algis1 ve zevki de beraberinde getirmistir. Tiketici ihtiyacim1 karsilarken, ayni
zamanda giiniimiizde var olan ‘modern’ tiiketim bigimiyle karsilagsmis ve bir ¢ok

¢esit icinden se¢cim yapma imkanini elde etmistir.

Doénemin oOnemli gelismelerinden biri, Ozellestirilen medya ve ona
eklemlenen reklam sektoriidiir. Yabanci markalarin Tiirkiye” de uyguladigi reklam-
pazarlama anlayisiile, treticilere 6rnek olan markalagma stratejileri yaratmis diger
yandan, giyinme de yeni bir nitelik kazanmistir. Giyim alanindal980 sonrasinda
Tiirkiye’ ye gelen ve ilgi goren birgok yabancit markali {irlin, marka anlayisi ve
markanmn imajin1 olusturan reklamlar, dergiler, televizyon yayinlar1 ve programlari
da bu donemde yiikselise gecmistir. Bunlar, toplumda yeni yerlesen tiiketim

pratiklerinin olusmasinda birer etken olarak niteligindedir.



Arastirmada bugilinkii Tiirkiye® de moda tasarimi sektoriiniin olusmasi
bakimindan 1980 sonrasi toplumsal ve sektdrel doniisiimler neden-sonug iliskisi
icinde incelenmistir. Dolayisiyla, baslangic noktast olarak kabul edilen 1980
yilindaki kirilma noktasin1 hazirlayan temelleri agiklamak i¢in 1970’ 1i yillara kisaca

bakmakta fayda vardir.

1970’ lerde devlet¢i politikalarin askiya alinmasi, 1980’ lere gelindiginde
serbest ekonomi politikalarmin benimsenmesi Amerika ve Ingiltere’ de baslayan ve
gelismekte olan tlkelerin katilimiyla yayginlasarak devam eden bir akimdir. 1970 1i
yillarda ekonomik kalkinmanin temel iistlenicisi devlet olmustur. Kalkinma amaciyla

agirlikli olarak yerli sermaye ile sanayilesmeye oncelik verilmistir.

Diinya ekonomisindeki degisim Avrupa iilkelerini de etkilemistir. Uretimde
degisimin zorunlu olarak ortaya c¢iktig1 kosullarda, issizligin ¢ok diisiik seviyede
oldugundan dolay:r is¢i Ucretleri artmistir. Avrupa’ l1 yoneticiler, pamuk, kumas
dokuma ve giyim iretiminin yoksul insanlarin zanaati oldugu i¢in 3. Diinya
iilkelerine yerlestirilmesi gerektigine karar vermistir. Uretimler bu yolla Tiirkiye de
dahil olmak iizere Dogu Avrupa ve Dogu Asya ‘ ya yayilmistir (Bottan, 2012: 36).
Endiistrilesmenin basladig1 sektorlerden biri olan tekstil, 1970’ 1i yillarda 6nemli
bliylime kaydetmistir. Bu gelismede, donemin sanayiciyi koruyan politikalari
stiphesiz, etkili olmustur. Dolayisiyla bu yillarda endiistri, iiretim hacmini biiyliterek

sermaye birikimini arttirmistir denilebilir.

1970’ 1i yillarin sonlarina kadar diinyada yayginlikla uygulanan ve devletin
ekonomiye miidahaleci olmas1 anlamina gelen ‘Keynesyen’ ekonomi politikasi ile
Tiirkiye’ de saglanan denge ve istikrar, 1970’ 1i yillarin sonlarina gelindiginde i¢ ve
dis baz1 faktorlerin etkisi ile bozulmaya baglamistir. Di1s kaynak ihtiyaci artmis ve
ekonominin dengelenmesi i¢in disaridan kaynak alimi ¢ikar yol haline gelmistir

(Mucuk, Eski, Alptekin; 2006: 4).

Tekstil endiistrisi ise 1970’ li yillar boyunca elde ettigi teknolojileri yalnizca

iretim yapmak amaciyla kullanmis, onunla ilgili teknolojilerin gelistirilmesi ve



yenilenmesi, 6zglin {iriin tasarim {liretimine tiim yatirmmin baslangicta kullanilmasi

nedenyile baslayamamaistir (Er, 2003: 43).

1974 ile1979 yillarinda yasanan petrol Krizleri ve enerji kaynaklarinda
meydana gelen fiyat artiglari, hammadde alimimi zorlastirmis ve dolayisiyla
sanayiciyezarar vermistir. Sanayiinin kotii etkilenmesi, istihdami da kotii etkilemis,
arzin var olan talebi karsilayamamasi sonucunda enflasyon %100’ {in iizerine
cikmistir (Mucuk, Eski, Alptekin; 2006: 4). Ekonomik alandaki bu yetersizlik ve
sikintilar diger yandan {ilkedeki istikrarsiz politik durum, issizlik, kitlikile beraber
Tiirkiye’ yi siyasi ve ekonomik bir bunalima siiriiklenmistir. Issizlik artmis, halk gida
maddelerini dahi karaborsadan almak zorunda kalmistir.Donemin Bagbakani’ nin

‘yetmis sente muhtaciz’sozleri, mevcut durumu 6zetler niteliktedir.

Tiirkiye” de 1970’ 1i yillar, bir yandan kentlere yogun goglerin yasandigi, bu
goc dalgalarinin biiylik kentlerde is¢i siniflarint ve gecekondulagmayla beraber yeni
kent yapilarmin ve toplumsal siniflasmalarin ortaya ¢iktigi bir donemdir (Lodrik,

2013: 1).Sima Hakko Lodrik, bu dénemi soyle 6zetlemistir:

‘(...) Kentlerin biiyiik sehirler haline geldigi, hatir1 sayilir nicelikte bir is¢i sinifinin
sanayiye girdigi, yeni orta siniflarin ortaya ¢iktigi, yeni arzularin, yiikselme arzularinin,
refaha erme hayallerinin, 6rgiitlenme ihtiyacimin ¢ok giiclii oldugu bir dénem. Universiteler
artik sadece kentli ve seckin siniflarin gittigi bir yer degil; Anadolu’dan gelmis heniiz gegis
asamasindaki c¢ok sayidaki gen¢ insanin gittigi ve arzularin gerg¢eklesmesi ic¢in 6nemli

bir arag olarak gordiigii kurumlar(...)’ (Lodrik, 2013, 1).

Genel bir bakisla 1970 li yillarda siyasi siddet bir olgu halini almistir. 1970
yilt sonlarina dogru farkli siyasi gruplasmalar arasinda c¢atismalarin ve terdr
olaylariin artmasiyla bir i¢ savas ortami yasanmis ayrica 1977 segimlerinde de
beklenen istikrar yine saglanamamistir. Kisaca, 12 Eylil 1980 askeri darbesinin
gerekgeleri arasinda iilkede yayginlasan siyasi terdrve bir¢cok turun ardindan

Cumhurbagkanini se¢ilememesi vardir.



Bu gerekceler temelinde 12 Eyliil askeri darbesinin gergeklesmesi,
doneminhalki tarafindan memnuniyetle karsilanmigtir. Cokmiis ekonomik yap1
icerisinde, siyasi iktidarsizlik ortami ve dolayisiyla sokaklarda her giin geglerin
hayatin1 kaybettigi terér olaylar1 son bulmustur. Bu sebeple, darbeye direnis olmadigi
gibi, biiyiilk ¢ogunluk tarafindan darbenin lideri, iilkenin yeni lideri olarak

benimsenmistir.

1980 1i yillarda Ingiltere’ de Margaret Thatcher’ in ABD’ de ise Ronald
Reagan’ n iktidar olmasiyla birlikte yeni ekonomi sistemi ve bunun bir sonucu olan
yeni bir toplumsal biling olusumu baslamistir (Seyidoglu, 2003: 147),
(Kahraman,2002: 7).Tiirkiye’ de seksen sonrasinda gelisen toplumsal degerler,
ekonomi, tiretim ve ekonomiye bagh kirilmalar1 ve degisimleri tahlil etmek igin,
Tiirkiye’ nin bir pargasi oldugu kapitalist diinya sistemindeki egilimleri, kirtlmalar
ve doniistimleri ve iilkenin bu ¢er¢evedeki konumunu dikkate almak gerekmektedir.
Bu degisim yalnizca Tiirkiye’ nin degil, kapitalist diinya genelinde bir ekonomik
sistem degisimidir.S6z konusu degisim 1970’ lerin sonu 80’ lerin bas1 II. Emperyalist
savas sonrasinda gegerli ekonomi sisteminin de sonu olmus ve ilk olarak ABD ve
Ingiltere onderliginde neoliberal ekonomi sitemi yaygmlastirilmistir (Baser,

Kogyigit,0zis, 2011: 13).

12 Eyliil Askeri darbesi ve 24 Ocak kararlari, 1980 Sonras1 déonemde toplum
kiiltiirii tizerinde son derece radikal sayilabilecek degisimleri yaratan ve belirleyici
olaylar olmustur. Askeri yonetim, devlet yonetimine el koymus, fakat ekonomik
sisteme bir miidahalede bulunulmamis, bir yandan ekonomide benimsenen disariya
acilma siireci gelismeye devam etmistir. 12 Eyliil Darbesi ve 24 Ocak kararlar ile
siyasi ¢atigmalarin durdurulmasi ve ekonominin disa agik hale getirilmesi, toplumun;
kiiltiir ve eglence anlayiginda, eglenme, giyim, yeme-i¢gme, ¢alisma, egitim, kisacasi,

yasayisinda bi¢ciminde koklii degisimleri ortaya ¢ikmasi olmustur.

Tekstil sektorii bakimindan 1970’ li yillar, endiistrilesme donemidir. Bu on
yilin basindan itibaren Tiirkiye, pamuk is¢iligi yogun olmak iizere ihracata doniik
tiretim hedefleriyle gelismeye baslamistir. Biiyiik yatirnmlar yapilarak fabrikalar

kurulmusg, iiretim hacmi arttirllmig, ancak Avrupa’ da lretimin her agsamasinda



goriilen gelismelere erisebilmek icin siirekli yenilenme geregi ortaya cikmustir.
Kalkinmanin ilk yillarinda hazir giyim ireticileri, maliyeti diisiik iiretim hacmi
yiiksek bu sistemle yiiksek getiriler beklemisler, yenilenme gerektiginde ise yeni
teknolojileri satin alarak temin etmislerdir. Bu yillarda yoksul olan Tiirk halkina
ihtiyaci olani istedikleri bi¢imde satarak bliyliyebilmislerdir. 1980 lerden itibaren
gectigi ihracat¢1t konuma, yeni bir teknoloji iiretmeden, yalnizca gerektiginde
teknolojileri ithal ederek gelmistir. Bu donemde 6zellikle hazir giyim endiistrisinde -
cografi konumunun da avantajiyla- iretici konuma gelmis, bilinen Avrupa
markalarinin tedarik¢isi olmustur. Bunun bir geregi olarak makine parkurunu

yenilemis bu sekilde fason tliretime devam etmistir (Er, 2003: 39-43).

1980 sonrast ekonomik disa acilma, tekstil sektorii i¢in en basit anlamiyla
kiiresel rekabeti ortaya c¢ikarmistir. 1970° li yillarda sanayilesme ile kendisini
yalnizca ‘iiretim kapasitesi’ bakimindan gelistiren tekstil sektorii, bu {iretici
konumuyla 1980 sonrasi ekonomik disa agilma ile beraber degisen diinyanin
‘tedarikei’ iilkelerinden biri halini almistir (Sevil, 2006: 123). Nuray Er’ in (2003)
belirttigi gibi, bu yillarda rekabet yalnizca yeni teknolojilere sahip olmakla
kazanilmayacak, onemli olan ¢ok yonlii yaratict ¢oziimlerle dogru pazarlarda dogru

iriinlerle yer almak olacaktir (2003: 40).

Hazir giyim iireticileri bu tarihten itibaren Uzakdogu ile iiretim kapasitesi
konusunda rekabet etmek yerine, Avrupa ve Amerika markalariyla rekabet etmeyi
tercth etmis, bu tercihle beraber ilk basta ‘Moda Tasarimcist’” ihtiyact ile
karsilagilmistir. O donemde sektorde aranan ‘moda tasarimcist’ nin, yeterli sayida ve
sektorle biitlinlesik bir yapida olmadigi, bunun i¢in uzun vadede kiiresel markalarla
rekabet etmesi beklenen bir markay: yaratabilecek tasarimcilarin nasil yetistirilmesi,
hangi niteliklere sahip olmas1 gerektigi, sanayici is adamlari, moda tasarimcilari ve

egitim kurumlarinin is birligi ile sekillendirilmistir.

Uzun vadede sonug veren tasarimei yetistirme isinin yalnizca bir dizi yatirom
konusu degil, toplumun sosyo-kiiltiirel ve sosyo-ekonomik degerlerine bagli olmasi

nedeniyle, bu degerlerin doniisiime ugradigi 1980 yili baslangic noktasi kabul



edilmistir. yetistiren bugiiniin Tirkiye’ sine geg¢isini, bu doniisiimiin temelindeki

toplumsal dinamikleri, nedenleriyle birlikte aktarabilmek amaglanmastir.

Arastirmada 1980 ve sonrasi tarihsel siirece ait veri toplama yontemiliteratiir
incelemesidir. Moda tasarimi alaninda Moda Tasarimcilari Dernegi ile yapilan
toplantilarda birincil kaynak olarak Tiirck Moda Tasarimcilarinin  goriis  ve
bilgilerinden kaydedilen verilere yer verilmistir.Bunun yani sira 1980’ 1i yillarin en
yiiksek tirajli haftalik aktiialite dergisi Hayat’ 1, toplumun degisen degerleri,
ekonomi alaninda yapilan yenilikler ve tekstil sektori ile ilgili gorselleri i¢eren haber

arsivine bagvurulmustur.

1980 sonrasi donemde yasanan gelismeleri kapsayan literatiir incelenmis,
moda alaninda olan degisimlerin yaygin olarak kiiresellesme veya markalasma
anahtar kelimeleri kapsaminda ele alindigi goriilmiistiir. Yapilan bu tezin
literatiirdeki Tirkiye® de moda tasarimi sektoriiniin  gelisim siirecini, Tiirk
tasarimcilarinin var olma siirecini, ekonomik ve toplumsal altyapisini, sektorde
arzedilen tasarim giyim irilinlerinin tliketimine olan ilginin olusum siire¢lerini,
tasarim ve tasarimciya duyulan ihtiyact aciklayict yonde katki saglamasi

eklenmektedir.



2. 1980 SONRASI EKONOMIiK ve KULTUREL ORTAM

Ekonomik disa agilma 1980 yilinda alinan 24 Ocak kararlari ile baglamistir.
1970’li yillarda ortaya ¢ikan dis ticaret agig1 ve bunun sonucunda yasanan mali krizi
asmak ve Tiirk ekonomisini diinya ekonomisiyle biitiinlestirici bir yonde gelistirmek
amaciyla uygulanmigtir. 1970’lerin sonlarina dogru yasanan krizler ve ithal
ikamesine dayali sanayilesme politikasinin bu yillarda basarisizlikla sonuglanmasi,
enflasyonun giderek hizlanmasi, doviz darbogazinin yasanmasi, ithal girdi yoklugu,
thracatin durgunlasmasi, dig borg yiikiiniin artmasi, igsizlik oranindaki artisa yonelik
birtakim Onlemler almmigtir. Sonugta dis ticaret aciginda kismen diizelme
gerceklesirken yillik enflasyon oranit daha da artmis, 1980’de rekor seviye olan
%115,6’ya ulasilmistir. Gerekli istikrar tedbirleri alinmasina ragmen ekonomik
bunalimi gidermede yetersiz kalinmis ve daha koklii degisimleri igceren 24 Ocak

1980 istikrar tedbirleri uygulamaya konulmustur (Kol ve Karagor, 2001:383).

‘Disa acilma’ olarak ifade edilen ekonomik modelin, Liberilizm olarak
bilindigini ve tezin ilerleyen boliimlerinde tekrar edecek olan bu terimin
tanimlanmasinin yararli olacagini belirtmekte fayda vardir.Neoliberalizm; ‘toplumsal
yasamda devletin roliiniin biitliniiyle piyasa aktorlerine devredilmesi’ ni(Mutioglu ve

Ozyigit, 2013: 2) ve ekonomi islerinin devlet islerinden ayrilmasini ifade eder.

Oziinde serbest piyasa tesebbiislerinin ekonomide egemen kilinmasi goriisiine
dayanan 24 Ocak kararinin amagclari; yasanan déviz darbogazini agmak, ice yonelik
sanayi yapisi ve bundan kaynaklanan sorunlar1 yapisal bir degisim ile gidermek, daha
fazla dis yatirnm ile atil kapasitenin degerlendirilebilmesi ve devletin ekonomi
alania miidahalesinin azaltilmasi, para politikalarina daha ¢ok serbest piyasanin yon
vermesi yoluyla diinyada gelisen liberal ekonomi politikalarina uyumlanmak

amagclariyla alinmistir (Mucuk, Eski, Alptekin; 2006: 7).

24 Ocak kararlarmimn mevcutekonomi modeli i¢inde koklii degisim onerdigi

konu, Tiirkiye Cumhuriyeti tarihi boyunca, inisli- ¢ikisli da olsa kalkinma bilinci



olarak benimsenen ‘ekonomik gelisme esittir sanayilesme formiillii  olmustur
(Kepenek, 2010: 81).

1980 sonras1 donemde kilit isim olan Turgut Ozal, 1980 sonras1 Tiirkiye’
sinin mimaridir denebilir. 1967 Devlet Planlama Teskilati Miistesarlig1 ve ardindan
1971-73 yillart arasinda World Bank (Diinya Bankasi) Washington’ daki Sanayi
Dairesi Danigsmanligt konumu son derece onemlidir. 1973 yilinda Tiirkiye® ye
donmiis ve Sabanci Holding gibi 6nemli bir kurulusta yetkili bir mevkide goérev
yapmistir. DPT’, World Bank’ te ve ardindan milletvekilligindeki kariyeri ile
ekonomik ve politik dnemini giiglendirmistir(Onis, 2007, 115-116). Kendisinin
uluslararas1 kuruluslarla baglantilari, ekonomi alanindaki deneyimleri sayesinde
Tiirkiye’ deki ekonomik strateji degisiminde basrolii almistir.

Disa acilma politikalar, gergeklestirmek icin gerekli bazi kararlar, hizla
alinmaya baglamistir. Temelde, var olan sistemi disariya acilmaya uygun hale
getirme amacit mevcuttur. Bunun i¢in Oncelikle devlet tarafindan ‘Daha c¢ok 6zel
daha az devlet’ kurali benimsenmis vedevletkurumlarindadzellestirmelere hiz
verilmistir.Bagbakan Turgut Ozal tarafindan ‘siirekli zarar eden devasa boyuttaki
kanserlesmis organizmalar’ olarak nitelendirilen Kamu Iktisadi Tesebbiislerinde
kiiciilme saglamak amaciyla 6zellestirme yoluna gidilmis, ayrica yeni 6zel sektor
tesebbiisleri tesvik edilmis ve vergi indirimleri saglanmistir. ‘Devletin Kiiglilmesi’
kavramui ilk kez ortaya ¢ikmais,liberal ekonomi politikalarina uyum saglama stirecinde
alan bu kararlar radikal bir doniisiim sayilabilecek ekonomik istikrar programim
gerekli kilmigtir. Bu donemde Tiirk Liras1 develiiasyona ugratilmis, sik¢a yapilan
devlet miidahalelerini azaltmak amaci ile, 1 ABD Dolari, 47 liradan 70 liraya
yiikseltilmistir. Boylece ticaret ihracata yonelik sanayilesmepolitikalarina gecilmistir
(Ugkag, 2010: 429), (Yildiz, 2008: 14), (Devrim, 1999: 230).

1980’ li yillarda diinyada yaygin goriilen bir liberallesme akimi ortaya ¢ikmus,
bu akimin baslatilmasinda ingiltere’ de Thatcher ve ABD’ de Reagan Hiikiimetleri
tarafindan uygulanan bazi politik yaklagimlar etkili olmustur. IMF ve Diinya Bankas1
gibi uluslararast ekonomik ve mali kuruluslar da bu donemde gelismekte olan

tilkelere sanayilesmeyi gelistirecek liberal politikalar 6nermistir.



Haberlesme ve telekomiinikasyon sektorlerindedeyeni gelismelersaglanmustir.
Yatirimi gergeklestirilen dijital otomatik telefon santralleri ve hatlariyla, iilkenin
kendi icinde her kosesinde ve ayrica milletlerarasinda rahatlikla haberlesme imkani
saglanmistir. Siyah-beyaz tek kanalli televizyon yayini varken, bir¢ok renkli kanalli
televizyon yayinlarina gecis saglanmistir. Yabanci kanallarda yayinlanan program
veya dizileri izlemek miimkiin olmustur. Bu donemde haberlesme, bilgisayar ve
internet aglar1 ile yaygmlagtirilmak istenmistir. Ayni zamanda teknolojik
gelismelerde, diinyada yiikselen deger olan bilgisayar teknolojisinde hizli
gelismelerin yasanmasi bu yillarda olmustur. Bilgisayar ve teknolojik gereclerin de

ithalat1 kolaylagtirilmistir (Yildiz, 2008: 26).

Devaliiasyon yaninda dis ticarette vergi indirimleri gibi ihracati tesvik edici
yontemlere bagvurulmasi sayesinde heniiz ‘80’lerin ortalarina gelindiginde ihracat
dolar bazinda % 19.7 ve % 12.5 artmistir. Bunun yaninda dis pazarlara agilmanin
isadamlari i¢in biiyiik 6l¢iide zorunluluk halini aldigini1 da belirtmekgerekir.Ciinkii
iilke ekonomi politikas1 ihracati biiyilk oranda desteklemis ve bu avantajdan
yararlanan sirketler karliligini arttirmistir. Dolayisiyla yabanc sirketlerle isbirligine
gitmek veya kendi basina ihracat imkanlar1 aramak sirketlerin biiylimesinin veya
varligin1 siirdlirmesininsartt olmustur. Ayni sekilde Tiirkiye’nin Avrupa Birligi’ne
girme c¢abalar1t yerli tiiccarlarin dis pazarlara agilmalarini  biiyiik o6lgiide
kolaylastirmistir. Ekonomizmin toplumun temellerine yerlestigi bu siirecte ticaretin,
yani para kazanmanin Oniine gecen kurallar ile ilkeler elestirilmis, bunlarin
kaldirilmas1 yoniinde caba harcanmistir. Bu bakimdan devlet¢iligin temelinde
kurallara bagli diizenlemeler ve tiizel kurallar bulunurken Tiirkiye’de izlenen liberal
politikalar, miimkiin oldugunca az kural ve diizenleme Onciiliinden hareket eder. Bu
acidan ‘80 sonrasinda yasanan toplumsal degisimin temelinde ekonomizm vardir.
Yani ekonomi toplumsal iligkilerin temeline Ekonomik alanda benimsenen disa
acilma, dis iliskilere de yansimis ve bu doneme kadar yabanci sermayenin iilkeye
girmesine karsi alian tedbirler sona erdirilmistir. Kahraman, ‘Postmodernite ile
Modernite Arasinda Tiirkiye: 1980 Sonrasi Zihinsel, Toplumsal ve Siyasal Déniigiim’
adli kitabinda, o donemde Tiirkiye’ de yeni ekonomik sisteme adapte olmaya hazir

sermaye birikimini arttirmis varlikli bir kesiminde mevcut oldugunu, bu bakimdan



yapilan ekonomik doniigiimler i¢in dogru bir zamanlama oldugunu belirtmistir

(2002:114).

Cesitli kaynaklarda Turgut Ozal’in ekonomi politikalar1 hakkinda elestiri ve
yorumlara siklikla rastlanmustir. Ozetle ifade edilecek olursa, 1980 &ncesi Tiirkiye
ekonomi stratejileri ile karsilastirilmis ve gorece yenilikgi, atilimer olarak bulunmus,
donemin ‘refah’ diizeyi yiiksek toplumlarinda insanlarin yasayis bi¢imini, Tiirk
toplumuna kazandirma arzusu ile siyaset yapilmis ve gelismis,zengin bir toplum
hedeflenmistir. Bu amagla Tiirkiye’nin gelismis bat1 tilkeleriyle birlikte AB (Avrupa
Toplulugu) catist altinda olmasiistenmis ve bunun i¢in ¢alisilmistir (Yildiz, 2008:

13). Diger bir goriis ise Ataay’ in(2001:10) ifadesiyle:

‘1980°de uygulanmaya baslanan ihracata yonelik sanayilesme modelinin
Tirkiye’nin imalat sanayiini nasil bi¢imlendirdigine iliskin ¢aligmalar, toplam yatirimlar
icinde imalat sanayiinin paymin diistiigiini, kamu kesimi imalat sanayiinden c¢ekilirken
dogan boslugun 6zel kesim tarafindan doldurulamadigini, 6zel kesimin finans, ticaret,ingaat
gibi alanlara yoneldigini, siirecin Tiirkiye i¢in genel olarak 'sanayisizlesme' bi¢iminde
gectigini, ihracata temel olan sanayilerin agirlikla 1970’lerdeki yatirimlara dayandigini,
ihracatta saglanan artisin i¢ talebin bastirilmasi, diisiik iicret ve diigiik tarim fiyatlariyla
saglandigini, disa agilmanin asil artis1 ihracatta degil ithalatta ortaya ¢ikardigini, sanayinin
ithal girdilere olan bagimliliginin azalmadigini, dig borglarin biiyiik artis gdsterdigini,
sanayide dnemli bir verimlilik artis1 saglanamadigini gostermektedir’

Bankacilik ve finans sektorlerinde degisimler yapilmistir. Bunlardan biri
“Temmuz Bankacilig1” olarak bilinen ve 1 Temmuz 1980 yilinda faiz oranlarinin
serbest birakilmasi, pozitif reel faiz uygulamasina geg¢ilmesi ve bankalarin mevduat
sertifikas1 ¢ikarmalarina izin verilmesiyle birlikte mevduat ve kredi faizleri hizla
yiikselmeye  baglamistir.  Aynm1  donemde, banker kuruluslarimin  hizla
artmastyla,bankalar once bankerlerle, daha sonra kendi aralarinda fon toplama
yarisina girmislerdir. Bu rekabet, taraflarin siirekli faiz yiikseltmesi ile devam
etmistir. Fakat Bankerlik kuruluslari arasinda ortaya ¢ikan faiz yiikseltmeleri, bir
siire sonra bankerleri bor¢ alinan paralarin faizinin 6denmesi i¢in, sonradan daha

yiiksek faiz ile borglanilmak zorunda birakmustir. Boyle bir sistemin kisa bir siire
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igerisinde ¢okmesi ise kag¢inilmaz olmustur. Dolayisiyla, 1982 yilinda “Bankerler

Krizi” olarak adlandirilan olay gergeklesmistir (Ozmen, 2011:76).

Ekonomik kriz beraberinde donemin biiyiik tekstil iireticilerinden olan Giiney
Sanayii’ ni de etkilemis, sayisi bes bin yiiz elliyi bulan ig¢i grubuna siiresiz iicretsiz

izin vermek durumunda kalmistir (Hayat Dergisi 1982, say1: 26 sayfa: 7).

Dénemin en bilinen 6rnegi, 1982 yilina aitkaynaklardadasiklikla yer almis
Banker Kastelli olayidir. Bu donemde serbest faiz uygulamasinin ve bankerKastelli’
nin  iflasinin, yiikselen faizler esliginde bankerler hakkinda medya
spekiilasyonlariberaberinde yiizbinlerce kisinin yatirimlarini kaybetmesi ile ve hatta
yatinm yapan firmalarin iflasi ile sonu¢lanmistir. Resim 1° de yasanan Banker

Kastelli olay1, 1982 arsivlerinde detaylariyla islenmistir.

Yasanan ekonomik kriz nedeniyle bankalarin kapandigi donemde, yatirimci
sayisi yiizbinlerle ifade edilen bankerlik kuruluslari Cevher Ozden’ in yurt disina

ka¢masindan bir giin sonra kapatilmistir.

‘...Simdi alacakli vatandaslar paralarini nasil alacaklarini diigiinedursun, yine biiyiik
tirajli gazeteler Cevher Ozden’ in mal varligini bol renkli resimlerle birinci sayfadan
veriyorlardi. Yillar dnce devrin Bagbakani Demirel, trilyonlar1 telaffuz etmeye aligmaliyiz
demisti. Demirel bu s6zii soylerken Tirkiye’ nin biitcesi 450 milyar liraydi. Simdi 1,5
trilyondur ve ortaokul mezunu liseden terk, Rize’ nin Siirmene kazasinin Kastel Kdyiinden
Cevher Ozden, Tiirkiye biitgesinin on beste biri kadar paray iki yil gibi kisa zamanda

toplayip kendi servetini on milyarlara ¢ikarmistir...” (Hayat Dergisi, 1982, say1: 26,

sayfa: 7)
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Cevher Ozden’in odeme guciogy Icine girip,
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Resim 1: ‘Kastelli Olay1’ Hayat Dergisi 1982, say1: 26 sayfa: 7
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Serbest olan faiz oranlarinin bankerlere giinliikk faizlerle verilmesi, ilk
zamanlar sabit gelirli kesimin %140’ lara varan faiz oranlar1 ile enflasyon karsisinda
rahatlamalarin1 saglamis, bir siire sonra bankerlerin faizleri ve ‘0diing aldiklarr’
paralar1 6deyememeleri binlerce insanin magdur olmasi ile sonuglanmistir. Diger bir
yandan, ihracata taninan kolayliklar ve devletin ihracati desteklemesi ‘hayali ihracat’
olaymi giindeme getirmistir. O donem, siklikla ihracat yapilan iilkelerden biri olan
Isvigre’ ye yapilan ihracatlarin %92 sinin hayali oldugu ortaya ¢ikmustir. Serbest
piyasa ekonomisinin yarattigt olumsuzluklar yalnmizca yolsuzluklar olmamus,
enflasyonun ve issizligin artmasi ile ekonomide gerileme yasanmustir. ihracattan
fazla olan ithalat nedeniyle dis borg agig1 artmis, halkin temel ihtiyaglar1 gibi 6nemli
tirtinleri karsilamasi zorlagmistir (Fildis, 2005: 94). Bu durum, konfeksiyon giyim
fiyatlarim1 oldukga yiikseltmis, Resim: 3’ de yer alan Hayat Dergisi’ nde dikis
dikmenin hazir giyinmeye kiyasla ne kadar ucuz fiyata geldigi ile ilgili kiyaslamalar
yer almistir. 1982 yilina aitHayatDergisi donemin ekonomik krizini ¢ Endise’ bashigi

ile Resim 2’ de islemistir.
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LAYLARIN iCINDE

Ekonomik

politika olarak
enflasyonun
tamamen
karsisinda olan
ve biituin tedbir-
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~ karsi alan
Turgut Ozal'in
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da bitin dikkatleri Tirkiye’'nin tzerine cekti.

Ozellikle dis dilnya ekonomik tedbirleri en
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gbrevden ayrilmasini endise ile izledi.

Ozal''n ayrihsi neden bu kadar énemseniyor-
du... Ozal''n ekonomik politikasinin' temeli ney-
di... Uzman kisiler Ozal'in gidisi ile birlikte enf-
lasyon canavarinin yeniden bitin glcu ile dev-

ENDISE!
ENFLASYON
ARTABILIR

lesebileceginden korkuyorlar... Ciinkii  Ozal'in
fikirieri soyle Ozetleniyor:

issizlik : Ekonomide en bilyilk sorun enflas-
yondur. Enflasyonu disiirmeden igsizligi onle-
yecek tedbirlerin hicbir anlami olamaz...

Enflasyon : Bitin dinyada oldugu gibi Tur-
kiye’'de de enflasyon ilk siradaki problemdir.

Faiz ve krediler : Faiz oranlari kesinlikle ser-
best birakilmahdir. Faizlere devlet midahale et-
memelidir.

Resim 2: Hayat Dergisi Arsivi, 1982 Say1: 30 Sayfa: 4

Resim 2> de Ozal’ in Ekonomi Bakanhig1 gérevinden ayrilmasmin siyasi

gerlim yaratacagi ve yeniden enflasyonun ylikselecegi konusunda  uzmanlar

tahminlerde bulunmuslardir. Haberin devaminda temel mutfak ihtiyaglarinin

zamlanmasi, bunununla beraber hazir giyimin de pahalilasacagi iizerinde

durulmustur. Bir sonraki resimde, giyim konusu daha detayli incelenmistir.
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GIYIM ESYALARI IMALATTAN

AN
B

ALICIVA %150 ZAM GORUYOR

m'in k“mamn 1m "ml'k ESLENMEDEP:‘!;:'T? bglkl de
bir bluzu pahal buluyorsamiz Bmmoo:unun ea 6nemii Ihtiya-
1,5 metre vual kumas ¢t glyinmek... Ortinmekten,
hotta  micoktan ve kton

alarak kendiniz d|kip 426 korunmoktian da Ote brr owr: to-
o . s gir oldu giyim... Ve glyi hor

liraya maledebilirsiniz. Soam kasondika, Copksendhon, -

yim egyos.. Kollteli derinin ve hokiki

gu g basit spor pabuclor bile pahalr.

yiden lylye pohalanmayo boglods

Kalin kiyafetiorden cikip doha ho-
fit, doha bosit giyime dofru yonel
digimiz su ginlerde, o basit kiyo-
fotlorin Uzerindeki gotafath etiketl-
lerin sebebini sdyle bir aray
dedik. Igte birkac ornek :

650 lirakk poplin kumogton, &
metre kurdelo, fermuar ve Igclik
Ucretl eklenerek 820 liroya malolan
blzglla bir etek, % 40 toptanc ké-
nyla 1725 lirayo perokendeciye go-
llyor. Soug fiyat ise 2585 liro

Derl egyolor do ayni... Igte bir
spor ¢canta... Derisi 700, aston 40,
fermuarian 70, oksesuan 40, iplik,
yopigkan, mukavva ve difer gerec-
lerl 100 lira olmok Gzere igcilik gi-
derlerlyle moliyeti 1400 lirayo cikor-
ken, % 30-35 arasi toptonc: kdrry-
la perckendeciye geciyor ve vitrin-
de 2500-3000 lira orosmnda satilryor,
Aym contamin birincl sine deriden
yopiimass holinde mollyet 2700 lira
olurken, satigs 6 bin lirayr buluyor

Zorunlu glykm egyolon bile ates
pahos: oldugundan cogu kigi
Imalater, toptonc, fabrika
magazass, yo do defolu mal satan

~ yerleri oror oldu. Amag, tobli ki

biroz daho ucuzo giyinebilmek..

——

zero, % 25 imolotgt kénylo 1875 bi-
rayo malolurken, tiketiciye semtlo-
re gore dedigen bir fiyotla 2500 -
3500 liro orosindo satidigeni Qord-
yoruz

Bu gdzlemiere I¢ camagsrionni
ve diger glyim egyalanni da koth-
Qimizdo vardigimaz sonug, toketicl-
nin bir mol imolat fiyotimn en oz
birbucuk mistine olabiaigidir

imolotton tketiclye kador cegit-
1l el ve yer dedistiran giyim egyo-
lon sonucto biziere o astronomik e-
Uketlerle ulouvot Vo cogumuz do

Spor bir ybn‘:vﬂ; oy bisinie

bu bilirsek fob-
$ y ko riko soty mooozobnm imalat o-
Y ine dogru lerce yo!

dar gecirdigl sornok:n gozledigimiz-
de, derisi 720, sunl koselesi 110, bez
ostori 25, okcesl 40, tobom 20, i
oston 50, llac-civi va dider giderie-

teporok arodifimez moh Og-beg ku-
rus vcuz olobilmenin yollorm oro-
yip duruyoruz. Cinkd pehali glyin-

rl 50, frezesi 75, cesith -
doki Igcilik Ocreti 478 liro olmak O-

me prob gimdilik  bogko
bir cozimi yok | §

Resim 3: Hayat Dergisi Arsivi,*Giyim Esyalar1 Imalattan Alictya %150 Zam Gériiyor’ 1982

Say1: 18 Sayfa: 14

15



Resim 2 ve Resim 3’ de, Ozal’ in ¢ok partili secim dénemi &ncesinde
Ekonomi Bakanlig1 goérevinden ayrilmasi ardindan yasanan ekonomik dalgalanmalar
ve ayni anda yurt disinda da siiregelen petrol krizin iilkenin ekonomisini etkileyecegi
yolundaki haberler yer almaktadir. Resim 2’ de giyim tiriinlerinde toptanci kar
oranlarinin %40 civarinda oldugu dolayisiyla giyinmenin pahalilastigin1 aktarmakta,
insanlar1 yeniden giysilerini dikmeleri tavsiyesini vermektedir. Perakende satista ise
kar oraninin kabaca %30-35 civarinda oldugu belirtilmistir. 1982’ de 6zellikle nihai

tilkketiciye varan zam orani son derece yiikselmistir.

Disartya acik ekonomi sistemine uyum siireci yasanirken, kiiresellesme
baslig1 altindaki tiim ekonomik ve sosyolojik degisimleri tam sanayilesmis diinya
iilkelerine kiyasla daha farkli yasamistir. Ekonomik disa agilmanin olumlu yani,
ihracatin 6nemli Olgiide arttirilmasi olmustur. Tirkiye, tesvik kullanarak 12 Eyliil
sonrasinda ihracatini arttirmayi bagsarmistir. Ancak, ihracatin artig1 Tirkiye i¢indeki
gelismis bir sanayiinin iirliinii olmamis, kaynaklar ve {iretim teknolojileri yoniinden
disa bagimli olmustur. Thracat artisginin ve ithalatin serbestlesmesinin yerli iiretimin
kalitesini arttirict etki yapmis oldugu bir gercektir. Bu siirecin olumsuz yani, dis
rekabete agik bir Pazar olusmast ve Tiirkiye’ nin bu rekabet siireclerinde basarili
olamamasindan kaynaklanmistir. Bu durum, kisaca soyle ozetlenebilir: Diinya’ da
kiiresel rekabet, kendi arastirma- gelistirme faaliyetlerini yiiriiten ve kendi
teknolojilerini lireten biiyiik sirketler arasindadir. 1980 sonrasi neoliberal ekonomi
politikalar1 ile disa agilma doneminde Tirkiye, heniliz kendi teknolojisini {ireten
biiyiik firmalar ile rekabet edecek diizeyde olamamais, bir yandan mevcut olan bir¢cok
Kamu Iktisadi Kurulus, (KIT) tartismali sekilde 6zellestirmeye sokulmustur. KIT’
lerin bakim, onarim ve desteklerde kiiresel rekabete dahil edilmesi ekonomi alaninda

yapilan ¢alismalarda olasi bir ¢6zlim olarak goriilmistiir (Kepenek, 2010: 83).

1980 sonrast disa acilmanin ihracata ilk yansimalar1 tekstil ve konfeksiyon
sanayii i¢in son derece olumlu olmustur. Yapilan ihracat(milyon ton
bazinda)ylikselise gecmistir. 1985 yili verilerine gore, 1980-1985 yillar1 arasinda
tekstil ve konfeksiyon ihracati ortalama olarak %138 artmis boylelikle Tiirkiye’ nin

toplam ihracatinda %30’ luk bir paya sahip olmustur. Yalnizca hazir giyim ihracati
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ise 1980 yilinda 131 milyon ton olarak kaydedilmisken, bu miktar 1990 yilinda 3,331

milyar ton’ a yiikselmistir (Y1lmaz, 2006: 25). Hazir giyim ihracatinin 1980’ den

Tirk modasi Fransuzlar’y biyiiledi

ERECIVE TERE
SATIVORUZ 5=

len Fransiz
hammlar

remiz Leyla
Bulak'la ge-

R ECTIGIMIZ hafto Poris buyuk-

elcimizin guzel ve zorif esi Ley-

Modact Ayla Eryuksel ise «Ben
Paris'te uzun zaman caligma yop-

Tiirk ki- s

@ Bulok sayiori 60 bulan tm Actgim kucuk butikte kiyale: yafetleri
Fronsiz kadmi ile Turkiye'ye lerim begenildi ve alici buldu Ama kﬂdll’ TM
@geldi... Her biri modo ve estetk bu Turk modasim batiya tamitmak
dalinge uzmon olan bu kodnlaro  demek oimuyor  Genis kapsami  Mankenle-
Turkiye'y: tanitmoyl ve bir dostiuk  calismaliyiz. Bu do buyuk kopitalier re dC bl-
beg: kurmoy! omociyordu Fransiz- le olur ancoks diverek gorugierin:
lor Wk defo geldikieri Istanbul'c  ocikiyordu - yildilar.

1990’a kadar kaydettigi sigrama yaklagik %300 civarindadir.

Resim 4: ‘Tereciye Tere Satiyoruz’ : Hayat Dergisi, 1982, say1:42 Sayfa: 37
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1982 Ekim ayinda Istanbul Sadberk Hanim Miizesi’ nde yerli modac1 Ayla Eryiiksel’
in koleksiyonu, Resim 4’ de gosterilmektedir. Organizasyonda Fransiz moda ve
estetik uzmanlarindan olusan gruba defile ile sunuldugundan bahsedilmekte,
Haberden anlasilan, donemin moda tasarimcisi Ayla Eryiiksel’ in Paris’ te kendi
yontemleriyle butigi i¢in fizibilite yaptig1 ve yurt disina acgilmayla ilgili bir sonuca

vardig1 anlasilmaktadir.

‘Ben Paris’ te uzun zaman g¢alisma yaptim. Actigim kiiciik butikte kiyafetlerim
begenildi ve alicit buldu. Ama bu Tiirk modasint batiya tanitmak demek olmuyor. Genis
kapsamli ¢alismaliyiz. Bu da biiyiik kapitallerle olacak.” (Hayat Dergisi, 1982, say1:42
Sayfa: 37)

Ayla Eryiliksel’ in ¢aligmalarinin defileTiirk moda tasarimcisinin kendisini
yurt disina tanitma girisimidir denilebilir. O donemde tiirk modasinin endiistriden
bagimsiz sekilde bir marka olusumu gozetmeksizin varligini = siirdiirmeye

calismaktadir.

Resim 5’ te 1980’ 1i yillarin basinda bir konfeksiyon sanayiinin haberi yer
almaktadir. Haber konusu ise, o donem Tirkiye’ nin biiylik olcekli iiretim
kapasitesine sahip tekstil firmalarindan birinin sahibi Mehmet Okumus’ un yaptig
‘Konfeksiyon sanayii, Tiirk ekonomisini kurtaracak’ aciklamasidir. Ddnemin
deneyimli bir konfeksiyon flireticisi Y. Abanozoglu ‘Tiirkiye’ nin 1 milyar dolarlik
ihracat kapasitesi var, eger krediler yeterli hale getirilirse’ seklinde yorum yapmis,
Avrupa’ nin ardindan orta dogu ve Arap llkeleri tarafindan da tercih edilen kaliteye
sahip olundugunu eklemistir. Habere gore, krizden etkilenen i¢ piyasanin
durgunlugu nedeniyle firmalar ihracata yonelmistir. Bu durumda dahi, tekstil
ihracatindan beklentilerin olumlu oldugu anlagilmaktadir. 1982 haberine gore, ithalat
girdisinin en diisiik diizeyde, ihracatin ise yiikselen bir ¢izgide oldugu goriilmektedir.
O donemde Tiirkiye’ nin ihracat iiriinlerinde ilk sirada et ve ikinci sirada konfeksiyon
gelmektedir. Isverenler, iiretimin daha etliki yapilabilmesi igin ‘uzman eleman
sikintisinin giderilmesi, ihracat girdisinin sifira indirgenmesi’ gibi talepler glindeme

getirmislerdir.
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Resim

KONFENSIYON SANAYII
TURN EKONOMISINI KURTARAGAK

NEYYIRE OZKAN

ONFEKSIYON  sanayiinde
((I( gerek iscilik ve gerek kali-

te yoniinden kaydedilen

geligmeler, bu sanayi da-
hindaki ihracatimizi artirdigh gibi, bu
alandaki ithalatimizi da biiyiik oran-
da ortadan kaldirmigtir.»

1977 yilindan beri faaliyetini sir-
diren ve bu bransta en bagarili ¢
firma arasinda yer alan bir giyim
sanayii kurulugunun sahibi Mehmet
Okumus'un yukaridaki sozleri, kon-
feksiyon sanayiimizdeki ger;zgin
en 0Ozl ifadesidir.

Evet, ithalat girdisi en az dizey-
de, ihracati ise giderek yiikselen bir

cizgide olan konfeksiyon sanayii,
Turkiye'nin ekonomik geleceginde
hem saglam, hem de kurtarici bir
rol oynayacaga benziyor.

istanbul Ticaret Odasi'ndan aldi-
dimiz bilgilere gore, hazir dokuma
giyim egyasi ihracati 1980'de, 89
milyon 897 bin dolarken, 1981'de
239 milyon 871 bin dolarlik bir ra-
kama yikselmistir. Bu sekilde ke-
sin ve net bir geligme saglanmig o-
lurken, ozellikle Avrupa lkelerin-
den gelen yeni talepler, hem bu
gercedi pekistirmekte, hem de -
mitlerimizi artirmaktadir.

Ancak, konfeksiyon sanayiinin de
kendi icinde dyle sorunlari var ki,
bu igle ugraganlarin tiimii tarafin-

dan, bu sanayiin geligmesi icin bi-
rer engel olarak kabul ediliyor.

15 yilik konfeksiyoncu Yiicel A-
banozoglu’'nun bu konudaki gorig-
leri goyle: «Tlrkiye'nin 1 milyar do-
larlik konfeksiyon ihracati yapt

Ihrac mallari arasnda dnemli hir yer
tutan konfeksiyon mamullerimiz kalite
acisindan Avrupa'yla rahat yarisiyor...

Sorunlarin halliyle daha do ileri a-
dimlar atilacak...

Kadin ic camasiriari ve mayola-
niyla Tirrkiye'de sz sahibi firmalar
arasinda yer alan bir kurulusun mi-

cek kapasitesi var. Eger, krediler
yeterli hale getirilirse, kredilerin
bazi biyik firmalarin ellerinde kal-
masi Onlenirse, tescil uygulamast
getirilirse, firsat ve rekabet esitligi
taninirsa,  ihracater  enflasyonuna
mani olunursa bunun gerceklesme-
mesi i¢in hicbir sebep yok.»

dird M fa Erdogan, basta Al-
manya olmak iizere, tim Avrupa'ya
mal génderdiklerini belirtirken, «Av-
rupall ic camasirini ya da mayosu-
nu neden bizden almay: tercih edi-
yor?» sorumuzu, «Ciinkii Turkiye'-
de igei iicretleri diigiik, boyle olun-
ca da maliyet ucuz oluyor. Tirki-
ye'de konfeksiyon alaninda faaliye-

Bu ak a ragmen

_yon sanayiimiz, oncelikle Avrupa,

ardindan da Ortadogu ve Arap (l-
kelerinde bilyiik begeni kazaniyor.

tini siirdiren tim firmalarin drettik-
leri mallar kalite ve model agisin-
dan Avrupa ve diinya standartliari-
na es dederde. Isle bu yizden Av-
rupali ayni kalitedeki mal daha u-
cuza alabildigi icin bizi tercih edi-
yor» diye cevaplandiriyor.

Ek ik krizden digi icin
ic pazarin durgun olmas yiiziinden,
yalnizea ihracata yonelik iiretim ya-
pan bir giyim sanayii firmasinin or-
taklarindan Orhan Cekiger ise, «E-
Ger kumas problemi halledilir ve su
anda Avrupa'dan gelen talepler de-
gerlendirilirse, Tirkiye'de hem bol
doviz getiren, heni de geligen bir
igkolu mutlaka kurulmus olur» di-
yor.

Evet, her ne kadar gida gibl temel
bir tliketim alan olmasa da, gerek
moda faktériiniin bilyik oranda et-
kilemesi, gerekse ucuz maliyeti yii-
ziinden dis talebi fazla olan konfek-
siyon mamullerinin, Tirkiye ekono-
misi icindeki yeri, hi¢c de yabana a-
tilacak gibi degil. Hele hele ithalat
girdisinin sifira indirgenmesi, uz-
man eleman aciginin kapatiimasi
ve taleplerin gerektigi sekilde de-
derlendirilmesiyle, daha da yikse-
lecek olan doviz girdisi dikkate a-
limirsa... Ve ihracatinin  yanisira
yogun bir isglicii gerektirdiginden,
bazi imalatgilarin da belirttigi gibi,
sigsizlige care» olabilirse, konfeksi-
yon sanayiini, Turk ekonomisini
kurtaracak, en azindan onu glclen-
direcek bir yol olarak gormek yan-
hs olmayacaktir. Zaten Tiirkiye'nin
siten sonra en cok ihrac ettigi ve
doviz kazandign mallar konfeksiyon
mallaridir. [ ]

5: ‘Konfeksiyon Sanayii Tiirk Ekonomisini Kurtaracak’ Hayat Dergisi
1982say1 : 16sayfa: 7.
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Turgut Ozal’ m yurt disindan 6zellikle Amerika’dan getirdigi ekonomistler ve
bankacilar toplumda yeni bir kesim olugturmus,yeni bir imaj yaratmistir. 1980’lerin
konjonktiiriinde yeni yiikselen toplumsal aktorler meydana ¢ikmis, gengler giyimleri
ve yeme-i¢meleri ile daha Oncekurulmuselit sinif ailelerin yasam tarzlarina benzer
bir yasam tarzi kurmaya baslamiglardir. 1980’lerin sonlarindan itibaren yasam tarzi
farkliliklar1 yeme, igme ve hayatin tiim tiiketim {iriinlerinde artmistir. 1980°1i yillarda
devletin verdigi olanaklardan faydalanan is adami, statiisiine olumlu etkisi olacagini
diisiindiigii medya yoluyla kendini tanitmaya baslamistir. is adamlar1 toplulugu
genisledikge, farkli kiiltiirel aligkanliklart icine aldikga, iist simif diye diisiiniilen
ekonomik imkanlar1 yiiksek olan bireylerin olusturdugu toplulugun tyeleri
kendilerini toplumdan ayristiracak tarziarayismma gecmistir. Istanbul’da kent de
boylelikle degisime ugramis, yerlesim, egitim, aligveris mekanlar1 farklilasma

yoniinde ilerlemeye baslamistir (Lodrik, 2013, 2).

Toplumsal yasama ve is yasamina dair bilginin iiretimini gerceklestiren
kurum ve kuruluslarda da degisim yasanmustir. 1980 dncesinde sanayi ve toplumsal
degisimlerin giindemlerini takip eden, dl¢en ve raporlayan kurumlar genelde devlet
elinde veya devletin bizzat kurumlar tarfindan yapilmistir. (Devlet Planlama
Teskilati, Maliye Bakanligi vb.) devlet iiniversitelerinin yani sira simirli sayida
iktisadi gelisimleri raporlayan kurumlar (iktisadi Kalkinma Vakfi Ekonomik ve
Sosyal Etiidler Konferans Heyeti gibi) mevcut olmustur. 1980 sonrasinda is
adamlarinin kendi fizibilitesini yapmasi, yatirimlarin1 kendi yonlendirmesi ve buna
bagli olarak piyasa hareketlerini, uluslararasi iliskilerdeki degisimleri takip etmesi
gerekmigstir. Bu nedenle bilgi liretiminde arastirma kurumlari, piyasay: takip eden ve
dayanisma saglayan is adamlar1 birliklerinin sayist 1980 sonrasi1 gozle goriliir

sekilde artmistir (Tezcek, 2009:363).

Yeni ekonomi stratejileri ve kredi imkanlarisayesinde sermayelerini arttiran
finans sirketleri ve bunlarin {ist diizey yoneticileri ile onlarin aileleri para harcama

potansiyeli yiiksek, taninan bir kesmi temsil etmistir. Bu kesim ithalatin sundugu
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likks tiiketim imkanlarindan ilk yararlananlardan olmustur. Bunu Zorlu (2013: 17)

sOyle aciklamistir:

‘Ozal déneminde harcama potansiyeli hizla biiyiien bir kesim vardi. Orta direkten
sayilabilecek vatandaslarin yanina bile yaklasamadig: liikks oteller, restoranlar, gece kliiplerini
dolduranlarin, otomobil ya da yat almak i¢in kuyruga yazilanlarin; banyo fayanslarindan
kopek mamasina kadar tiim ihtiyaclarini disaridan getirenlerin, her tatillerini yurt disinda
gecirenlerin arasinda bu yeni yildizlarin adlarina sik sik rastlanir oldu.’

Temelde monoterist bir politikanin, yani ekonomiyi para politikalar ile
yonlendirme anlayisina dayanan 24 Ocak kararlari, i¢ talebi kismak, ithalatt kisip
ithracatt arttirmak ve dis borglar darbogazin1 agmak amaciyla diizenlenmistir. Bu tiir
kararlar ekonomik istikrara yoneliktir. Fakat ayni zamanda ulusal gelirin biiylime
hizin diistirmek issizligi arttirmak yoksul kitleleri ve ticretli ¢alisanlar1 daha yoksul
hale getirmek gibi sonuglar ortaya ¢ikmistir. Kongar (1993:31), Tiirkiye’ de de bu
klasik sonuglarin ortaya ¢iktigini belirtmis ve eklemistir ‘Fiyatlarin asir1 yiikselmesi
sonunda talep o denli kisilmistir ki, vitrinler mal ile dolmustur. Ciinkii tiikketim
diismiistiir. Tiiketim diisiince ihracat olanaklar1 iyice artmistir.” Dis borg tarihte hig
olmadig1 kadar artmis, piyasa ‘ithal’ malina doyurulmak istenmistir. izlenen fiyat
politikalar1 vedevaliiasyonlar ile talep daha fazla gerilemis, ihracat artarken
insanlarin alim giicii 6nemli Ol¢lide dismistir. Burada dikkati g¢eken nokta,
arttirtlmasinin  halkin yoksullagtirilarak gergeklestirildigi paradoksudur (Kongar,
1993: 32). Ozal politikasini elestirenlerin daha ok iizerinde durdugu konu, bu
politikanin tretime degil tiiketimeyonelik oldugu, yani iilke igerisindeki dovizin
yatirim karsilig1 degil, tiikketim mallar1 oldugu, bdylelikle olan dovizin dis iilkelere
aktarilmas1 olmustur. Diger bir yandan, piyasa liizumsuz tiiketim mallar1 ile dolmasi,
halkin yabanci {irlinlere karsi merakinin olugmasi sonucu piyasadaki ithal iriin
cesidini daha da arttirmasi, ancak parasi olanin istedigi {iriinli elde edebilecek olmasi
da ortaya ¢ikan sonuglardandir (Zorlu, 2013: 17). Bir yandan, halk igin egitim,

saglik, konut gibi temel hizmetler de pahalilagsmistir.
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Herkese esit firsat taninan egitim hizmeti de para ile daha iyisi satin alinabilir

hale gelmistir (Kongar, 1993: 32).

Temelde toplumsal doniisiimii ve tiiketim davraniglarini sekillendiren zeminin
hazirlanmasinda, daha 6nceki on yillarla kiyaslanmayacak derecede 6nemli olan
ekonomik doniisiim etkili olmustur. Kapitalizmin olgunlagmasi Tiirkiye’ nin 1970’
lerde i¢ine distiigii ekonomik darbogazdan ¢ikmak i¢in alinan 24 Ocak kararlariyla
iliskilidir. Bu kararlarin ekonominin 6tesindeki 6énemini Pelvanoglu (2009: X) soyle
aktarmaktadir:

‘Bu kararlarin ekonominin Stesindeki dnemil2 Eyliil” den sonra alinan ekonomik 6nlemlerle

birlikte bir paket olusturmalarindan ileri geliyordu. Bunlar ekonominin Pazar kurallarina

uygun olarak vyiiriitilmesine yonelik onemli kararlardi ve ekonomik, mali, kurumsal,
toplumsal ve siyasal alanlarda bir yeniden yapilandirmay: giindeme getirmek agisindan ayni
zamanda bir ‘yapisal uyum’ programi niteligi tastyorlardi. Yapisal uyum, 1970 ten itibaren
giiclenmeye baslayan kiiresellesme olarak adlandirilan uluslararasi kapitalizmin taleplerini
yerine getirmek i¢in gerekli olan biinye degisikligiydi; bu agidan 24 Ocak kararlar1 Tiirkiye
Cumhuriyeti tarihinde salt ekonomik anlami epey asan bir kirtlma noktasini olusturdu.
Cumhuriyet’ in basindan beri ithal ikameci sanayilesme modelinden, bir anda, ihracata

yonelik yeni bir sanayilesme modeline gegiliyor ve sonugta Tiirkiye’ nin diinya serbest
piyasasina eklemlenmesi amaglaniyordu’.

Kahraman’ a gore (2002: 96) 1980° lerin gelistirdigi ekonomik model,
kokenleri belli bir ideolojiden yola ¢ikan bir modeldir. Modelin énemli yani, devletin
bir 6l¢iide kendini geriye ¢ekmesi ve bu g¢ekisle beraber ortaya bir tercihin ¢ikmis
olmasidir. Devlet, yeni ekonomik stratejiler ile kendi gorevi olan ekonomik
kalkinmay1 burjuvazinin yapmasii istemistir. Toplumun kalkinmasi i¢in gereken
ivmeyi ihracat ile 6zel sermayeli yeni kuruluslarin ekonomiye ve istihdama katki

yapabilecek olan burjuvazinin vermesini istemistir.

Bu bakimdan yasanan degisimler yalnizca ekonomik politika degisimi olarak
goriilmemelidir. Bu siireg, 1980 sonrasi1 ekonomik doniistimlerin etkiledigi Tiirkiye’
nin, yeni bir kiiltiirel kimlik olusturmaya basladigi ve tiiketim eylemini yeniden
sekillendirdigi bir siire¢ olmustur (Kahraman, 2002:96). Donemin siyasi iktidari
Turgut Ozal tarafindan gelistirilen bu ekonomik model ve disariya acilma; holding-
banker patlamasinin yasanmasi, 6zel sermayeli televizyon kanalinin kurulmasi ve

reklam sektOriiniin  bliylimesi, bununla iligskili yeni sektorler ile, mesleklerin
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dogmasi, imaj, marka caginin baslamasi, Amerikan Kkiiltiirinlin yayginlasmasi ve
kapitalist ekonominin Tiirkiye’ de olgunlagsmaya baglamasi gibi toplumsal sonuglari
ortaya ¢ikarmistir. Bunlarin toplumu etkileyen yonii, kapitalizmin temelde kiiltiir
emperyalizmi seklinde ilerleyisi ve toplumu, isteklerini, meslekleri, tikketimini ve

yasayisini degistirmesidir (Pelvanoglu, 2009:36).

Ekonomik doniisiim siirecinde Tirkiye’ de benimsenen tiiketim kavrami
degismis ve bu kavramin bir anlam1 da‘tiiketim yoluyla yeni yerlesmeye baslayan
yagam bigimi’ nin ifadesi olmustur.Dolayisiyla tiiketim, 1980 sonrasi sadece
ekonomik bir kavram degil, ayn1 zamanda sosyolojik bir kavram olarak karigimiza
cikmaktadir.‘Tiiketim i¢in tiilketim’ anlayisi bu donemde benimsenmis ve buna bagh

yeni bir zihniyet ortaya ¢ikmistir (Kahraman, 2002: 88).

Liikiislii, (2013: 78-79) 1989 yapimi Irfan Téziim’ e ait ‘Ikili Oyunlar’ adli
filmin,toplumun 6zellikle geng kesimdeki degisiminin somut drnegi olarak gostermis
ve toplumsal bir incelemeye yer vermistir. Liikiisli, 6 Ocak 1969’ da Robert W.
Kommer’ in ODTU’ ye yaptig1 ziyarette arabasmin yakilmasi ve gelisinin protesto
edilmesinin ODTU’ niin yasamis oldugu énemli bir olay olarak kabul etmistir. Bu
olayla baglantili olarak 1980 sonrasi toplumu, 6zellikle gengligi anlatmak iginde
Kommer’ in arabasinin bir sembol olarak olarak gdstermistir. Filmde 1968 kusagi,
Kommer’ in arabasini yakilmasinda rol alan anne- baba, yaklasikyirmiyil sonra yani
1988’ de zengin bir aile olarak ortaya ¢ikarken, ailece gittikleri gece
kuliibiindeogullariKommer’ in arabasinin modelindeki bir araba oOniinde dans
etmektedir. Burada 1980 sonras1 gengligininapolitizasyonuna vurgu yapilmis, Burada
yeni gengligin eglence hayati, gece kuliiplerinde eglenmenin yayginlagmasi,
apolitizasyon ve marka tiiketimi ironik bi¢ime islenmis, bilinen markali bir arabanin

bir diskonun dekoru haline getirilerek zenginligin dnemi vurgulanmistir.

Tellan, (2008: 99) tiiketim odakli modernlesmenin, batililasma siireglerinin,
‘kiiresellesme stireglerine uyum’ iizerinden gergeklestirmeye calisildigini, sanayi
sonrasi batili toplumlarin ‘refah toplumu’ agsamasindan ‘tiiketim toplumu’ agamasina
gecisinin, batililagma siirecinin bir agamasi olarak goriildiigiinii ifade etmistir. Medya

ve  reklamcilik  iletiiketim  toplumunun  vaatleri ve  bir  bolluk
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toplumunungoériintiisiiyaratilmistir (Giirbilek, 1992: 10). Fakat burada sunu belirtmek
gerekir; 24 Ocakta atilan yeni ekonomik temeller, kiiltiirel ve toplumsal sonuglarini
1980’ lerin ikinci yarisinda, kitleler askeri darbenin baskisindan kurtuldugu zaman ve
yabanc1 sermayenin yurt igine daha fazla girdigi,ithalat-ihracat hareketliliginin arttig1

donemlerdeortaya ¢ikmistir.

Yeni para ve zenginlik algis1, Ozal’ 1n liberal ithalat politikasiyla beslenen bir
tikketim patlamas1 yaratmistir. Yiiksek fiyath liiks iiriinler talep goriir hale gelmis,
vitrinlerde sergilenmistir. Yabanci otomobil markalari, toplumda prestijin ifadesi
olmus, Mercedes, BMW ve Jaguar gibi statii sembolii olan markalara ¢ok yiiksek
fiyatlarla yogun talep olmustur. Bunlarin yam sira antika ve Islami el yazmalar1 gibi
nadide eserlerin yiiksek fiyatlara satis1 baslamis, tablolar da parasal olarak yiiksek
deger kazanmustir. Budonemde,kamukurumlarindahizmet vermek yerine, liberal
serbest girisim diisiincesini benimseyerek 6zel sektore yonelmek daha ¢ok tercih

edilmistir. (Ahmad, 1995: 292).

Uretimden uzak ekonomi anlayisi i¢ dengeleri de degistirmis, tarim ve sanayi
alaninda yapilan yatinmlar gittikce azalmis, 1980 yilinda %40 olan tarim- sanayi
yatirim oran1 2002 ye gelindiginde %23’e kadar gerilemistir (Tellan, 2008: 100).
Ekonomi politikalarinin degisimi, 6zel sermaye ile istihdam yaratilmasi, kurum ve
kuruluglarda yapilan oOzellestirmeler ile toplumun biyiik bir kesimine devlet
kurumlarindan bagimsiz olma, farkli ideolojik goriisleri benimsemis yaymn

organlarina ulasma imkanivetiiketme 6zgiirliigli kazandirmistir.

1980’ 1i yillara kadar siyasi ve ekonomide krizlerin yasandig1 Tiirkiye,oyilin
sonlarina dogru ekonomik istikrar yakalamaya baglamistir. Yabanci sermayenin artist
ile beraber ekonomik vesosyo-kiiltiirel alanlarda disa agilma baslamistir (Pelvanoglu,
2009:37). Bu gelismeler ile Giirbilek, (1992: 21) kiiltiiriin daha once goriilmedik
Ol¢iide piyasaya tabi oldugunu, reklamciligin kisa siirede yiizlerce imgeyi dolagima
soktugu, ¢ok satan haber dergilerinin yayin hayatina girmesiyle kitleler igin yeni bir
haber dili ve kamuoyunun yaratildigin1 ifade etmistir. Bu sayede ‘mahrem’ kabul
edilen birgok alan, kamusal alanda konusulur hale gelmistir. Siiphesiz, bu konularin

basinda ‘cinsellik’ gelmigtir. Liikiisli, (2013: 120) 1980 sonrasi gencliginin
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kiiresellesme ve medyanin etkisinde kalmis oldugunu belirtmis ve onlar1 internet
kullaniminin yayginlagmaya basladig1 bir ortamda biiylimiis, konugsma ve yasayis
tarz1 olarak Batililasma yasayan bir genglik olarak tanimlamistir. Tiiketim anlayisi ile
giyim sekilleri, gelisen bu yeni sistemin kendi kendini yeniden {iretme siirecinin bir
parcast ve farkli sosyal siniflardaki kisilere kendini ifade etme ve toplum i¢inde bir

kimlik olusturma araci olarak sunulmustur (Craine, 2003: 1).

Bu donemin gengligi iizerine yapilmis arastirmalarda, bu kusagin paraya
verdigi onemi destekler nitelikte sonuglara ulasilmistir. Geng kesimin hayatinda
onemli bir yer tutan para kazanma istegi, devletten beklentilerinin egitim hizmetleri
yerine ekonomik alana yonelik (is veya para gibi) istekler gelmistir. Konrad
AdenauerVakfi tarafindan 1999°da yayinlanan‘Tirk Gengligi 98: Suskun Kitle
Biiyiiteg Altinda’ baglikli arastirma sonuglarinda, genclerin isteklerinin baginda
%34,2 ile is ve ekonomik destek yer aldigi kaydedilmistir. Paraya verilen 6nem;
Ozenilen hayat stilinin iyi bir sirkette is sahibi olmak, konforlu yasamak, liiks
markalar giymek oldugu bir sekilde acgiklamistir. Arastirmanin ilging yant,
aragtirmada goriigiilen genclerden orta-tist sinif gelir grubuna dahil olan geng ile bir
tekstil firmasinda kiiciik yastan beri calisan genglerin, isteklerindeki ortaklik
olmustur. Her iki gruptaki gengler de bir giin, kendi is yerlerinin olmasini, miilk
sahibi, zengin ve konforlu bir yasam saglamay1 arzu ettigini sik¢a dile getirmistir

(Lukdislu, 2013: 126).

Tiirkiye’ de yasanan degisim siireci, ayn1 anda tim diinyada goriilmiis ve
1980’ 1i yillar sonras1 genclik donemini yasayan kusagin 6zellikleri ile ilgili olarak
yeni birtakim tanimlamalarin yapilmasint miimkiin kilmistir. S6z edilen geng kusagin
ozellikleri, oncelikli olarak para ve zenginlige verdikleri 6nem, kariyer ve meslek
secimi ile ilgili tercihleri, egitim ile ilgili tercihler, tiikketim davranislari- 6zellikle
moda ve giyinme davraniglari- boyutlarinda birgok kaynak tarafindan ele alinmistir.
Literatiir taramasinda 1980 sonrast gencligi  ‘Yuppie gencligi’ olarak
incelenmektedir. Toplumsal doniisiim bakimindan ‘yuppie’ kusagi, giyim, moda,
egitim, iletisim imkanlar1 vb. énemli konularda yeni toplum diizeni hakkinda bilgi

vermektedir.Yuppie kusagi 1980° lerde 6zellikle Amerika’ da ortaya ¢ikan, borsa,
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finans ve bankacilik sektorlerinde ¢alisan miitesebbis genglige verilen isim olmustur.
Buna benzer sekilde ayni nitelikleri tasiyan Avrupa’ 1 genglere Europpie adi

verilmistir (Kozanoglu: 1993: 9).

Modernlesme temeline dayanan yeni kusak kiiltiiri, ayn1 sekilde
literatiirdeTiirkiye’ de de Yuppieler olarak kaydedilmistir. Bu kusak, daha once
bahsedilen, Irfan Téziim’ e ait ‘Tabutta Rovasata’ filminin incelemesinde, 1980
gengliginin, anne-babalarinin aksine, apolitize, tiiketim ve marka diiskiinii, eglence
meraklis1 ve konformist olarak betimlenmistir. Bu bakimdan ¢okga elestirilmistir.
Erdal Atabek, 2003 yilinda yayinladigikitabinda, gengligin deger kaymasi yasadigini

belirtmis ve bunu su 6rnekle aciklamistir:

‘Bir reklam gérmiistiim, onu énemsiyorum. Bu ¢agin ideolojisini yansitiyor. Yarim
sayfalik, renkli ve yiiksek tirajli bir gazeteye verilmisti. Okulun en gozde 6grencisi kimdir
diye soruyordu reklam. Diisiindim... bize gore en c¢aligkani, sosyal aktivitesi yiiksek,
lider,sporcu 6grenci olabilirdi. Ama reklam bunu séylemiyordu. Ona gore okulun en gézde
Ogrencisi Dexter marka ayakkabi giyen Ogrenciydi. Reklam dogru soylilyordu. Simdi
okullarimiza baktiginiza, Nike’ larin, Lacoste’ larin hakisini giyen 6grenciler gbzde. Altinda
arabasi varsa o daha gozde. Altindaki araba Alfa Romeo ise 0 daha gézde. Onun igin tabii,
yeni modellere bakmak gerekiyor. Burada tiiketim toplumunun degerlerini goriiyoruz. Yanlis

olan gocuklarimiz degil. Ciinkii tiiketerek deger kazanmay1 dgreniyorlar’ (Liikiislii,2013:
135).

Baudrillard’ 1n degindigi iizere, nesnelerin itibar gormesi iizerine sekillenen
tilketime tiim kesimler deger vermistir. Bu yillarda 6ncekine gore daha ¢ok izlenilen
toplumsal aktdrler, (yeni zengin kesim) ilgi ¢eken hayat tarzlarin1 kullanmay tercih

ettikleri markalar tizerinden ifade etmistir (Lodrik, 2009: 85).

Geng kusagin yeni modernlik algisi, en rahat goriilebilenyansimasi olan
giyim- kusam iizerinden betimlenmistir. O donemin giyimdeki liiks markalari
Benetton, Vakko, Lacoste, Levi’ s, smirli sayida olan aligveris merkezlerinde
magazalar a¢mug, varlikli kesmin giyinme adresi haline gelmistir. Pahali
sayilabilecek fiyatlar1 karsilayamayan orta ve alt kesim i¢in, bu markalarin ve ithal
kahve, parfiim, kot pantolon ve markali giysilerin taklitleri, ok daha uygun fiyatlarla

pasajlarda yerlerini almistir.
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Ingilizce’ de Yuppie kelimesinin geng sehirli profesyoneller anlami vardir ve
bu, 80 sonrasi yiikselen deger olan isletme, bankacilik, finans, borsada deger alim
satim1 vb. alanlarinda egitim gérmiis, geng yasta ve kolay para kazanabilme olanagi
yakalamak arzusu tasiyan kitleyi temsil eder. Ingilizceyi iyi derecede bilmeleri,
parali ‘college’ larda veya MBA derecesi alarak yurt disi egitim gormiis olmalari
dénemin geng i adami profilinibelirlemistir. Biitiin diinyada tanimlanmaya baslanan
YuppiekavramminTiirkiye’ deki anlami, soyle agiklamistir “Yalnizca bol parali, zevk
diiskiinii gencligi degil, bu kavram, ayn1 zamanda ekonominin her alaninda esen
genglik riizgarini, sorunlar karsisinda esnek stratejiler gelistirebilen, dinamik ve cesur
insanlar1 anlatiyor’ (Kozanoglu, 1993: 9). Bu kusagin yetismesi, ekonomide iiretici
ve yonetici olarak rol almalari Anadolulu girisimcilerin kurduklar is yerlerinin,
fabrikalarmin gelecegi i¢in Onemli olmustur. Ekonomi Bakani Nihat Zeybekgi,
Tiirkiye’ nin Anadolu’ yu 1980 yilindan sonra kesfettigini sOylemistir. 1980
oncesinde kendi trettigi {irinlerin miktar1 ve kalitesiyle yetinmek zorunda olan
Tiirkiye’ nin, bu tarihten sonra farkli bir boyuta gegmis ve Anadolu’ da da, bolgenin
imkanlarin1 kullanan, iriinlerini diinyaya ihra¢ eden, 8-10 sehirde yiiksek teknoloji

ile liretim yapabilen bir kusak varolmustur (www.cnbce.com/haber-yazdir/14637).

Yuppie’ ler, 1980 sonras1 donemin gengligi olarak 12 Eyliil sonrasi ortaya
cikan, 80’ lerin ortalarinda sekillenmeye baslayan ve ekonomik ve toplumsal
doniisiimiin sonuglarini yansitan kesim olmustur. Uretime yonelik faaliyetlerin
azalmasi, sanayilesme yerine sanayisiz bir biiylimenin ihracatla saglanmak istenmesi,
bundan dolay1 da ticaret ve bankacilik sektoriine prestij gosterilmesi 24 Ocak sonrasi
gelismeleridir. Bu sekilde dénemin meslekler hiyerarsisi yeniden bigimlenmistir. Iste
bu donemde, Yuppie’ lik, is yasamindaki rekabet kosullarinda elde edilen bir
statiiylisimgelemistir ve ¢ogunlukla iyi egitimli genglerden olusmustur. Donemin
gengligi arasinda da Yuppie benzeri 6zenti hizla yayginlagsmistir. Yuppie’ lik ile ilgili
tanimlamalar, icinde elitizm ve popiilizm belirtileri tagiyan bir ideoloji oldugunu
gostermektedir (Kozanoglu: 1993: 74). Bu kesim ile ilgili olarak,iiniversite egitimine
basladig1 andan itibaren kariyer planlar1 yapmaya basladigi, zafer, prestij, sosyal

statii, vb. hirslarin benimsendigi literatiirde siklikla kaydedilmistir.
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Genglikteki bu degisim, toplum yasayisinda temel degisimlere neden olan
disa doniik ekonomi politikalarinn bir {iriinii olarak, Turgut Ozal déneminde
gerceklesmistir. Kahraman (2007: 186). Bu Turgut Ozal’ m politikasim ‘tavizsiz

Amerikanci’ olarak nitelendirmis ve eklemistir:

‘Tiirkiye, tipk1 1960 larda oldugu gibi, bir kez daha Amerikan uygarligi’nin
biiylikliigiinii kesfediyordu (...) Hava tagimaciligi, yaptigi atilimla Amerika yolculugunu
onemli Olciide kisaltti. THY ile dokuz saatte New York’ un ortasina inmek artik miimkiindii.
(Bu dénemde otobiis yolculugu ile Ankara- Istanbul aras1 dokuz saatten fazladir) ABD’ de
egitim gdren binlerce Tiirk 6grenci vardi. Bunlar, aileleriyle birlikte senede birkag kez gidip
geliyorlardi oraya. Sonunda, kiiltlir garip bir degisim gecirmeye basladi. Yasama bi¢iminden
daha ¢ok, davranis bigiminde kendisini disavuran bir degisimdi bu.’

Internet, uydu televizyon ve ulasim imkanlarmn kaydettigi bu sigrama, geng
kusagin yasayisi lizerinde etkili olmustur. Bu imkanlar yurt disina gidip gelmenin
kolaylagsmasi, 1980 sonrasi yasayis bigiminde ‘popiiler’ olan Batililagmay1 imkanlari
elverigli olan kitleler i¢in hizlandirmis, Batili gibi egitim alma, giyinme ve yeme-

icme daha ulasilabilir hale gelmistir.

1980 sonrasi gengliginin tiiketim kiiltlirline toplumda ivme kazandiran Kitle
oldugu bir gergektir. Yeni iletisim teknolojilerinin, internetin, uydu televizyonunun
vb. araglarin kullanilmasi, yazili ve gorsel medya araglarinin tiiketime tesvik etmesi
ve toplumda degisen egitim ve yasayis bicimleri ile gen¢ kesim daha fazla para
kazanmaya yonelmis, ‘mutlu ve iyi bir hayat yasamanin sart1 olarak gormiislerdir.
Bunun disinda, maddi {irlinlere karst asir1 tutku gelismis, bu iirlinlerin gosteris,
yenilik ve Bati kiiltlirline dahil olma gibi amaglarla elde edilmesi ve kullanilmasi
yasam tarzinda 6nemli yer teskil etmistir. Batili yasam tarzi baglaminda 1980 sonrasi
Bat1 kokenli {irtinlerin tiiketim kiiltiiriiniin daha yogun sekilde gelismistir. Gengler ve
iist sinifa dahil olmak isteyen kitlenin statii ve segkinlik simgesi olarak da ithal
iriinlere ve markalara yonelmistir. Amerika ve Avrupa’ da es zamanli olarak
giindem olan son teknoloji iiriinleri, (bunda daha ziyade arabalar dahil olmustur)
Tirkiye’ de de yasam tarzinin yeni gostergeleri haline gelmistir. Bu iirtinlere olan

yogun talep, o donemde arzin daha fistiine ¢ikmis, BMW ve Mercedes marka
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otomobil satin almak isteyenler dort ila alt1 ay beklemek durumunda kalmis, Jaguar
marka otomobil i¢in iiretici firmanin Tiirkiye kontenjani ¢oktan dolmustur (Zorlu:

2013: 18).

Her tiir yabanci markanin satildig1 diikkanlarin, ‘fastfood restorani’,‘Cafe’
gibi kiiresellesme unsurlarin1 barindiran yeni toplanma, bulusma yerleri haline
gelmistir. Bu tiirden yeni zincir restoranlarin agilmaya baslamasiyla zamanda yeme-
igme adeti de farklilik kazanmistir. Artik yurt disinda kurumsallagmis, tirinlerinin
ozellikleri, servis anlayisi, restoran dekorasyonuna kadar standardize edilmis hizmet
sunulmaya baslamistir ve bu yolla insanlar restoran kiiltiiri ve kalitesi degerlerine

sahip olmustur.

Yeni markalarin gelmesi ile olusan tiiketim, tiiketicinin yavas yavas doyuma
ulagmasi ile beraber yerini secicilige birakmistir. Tiiketiciler, tanidiklar1 markalarin

arasindan se¢im yapabilme zevkine ve bilincine sahip olmustur.

Kirsal kesimde yasayan niifusun ¢ogunlugu, kentlere go¢ etmis, varlikli sehir
insanlart kesimine ekonomik imkanlart ve sosyal statiisii bakimindan entegre
olamamustir. Bu donemde 6zellikle Istanbul’ u nitelendiren ‘kent’ kavrami 10 milyon
niifuslu, aligveris merkezleri, fastfoodzincirleri, liiks siteleri, modern goriiniimii olan
fakat bir yandan, hizli kentlesme ile gecekondu kesimini ve kente adapte olmaya
calisan go¢men cogunlugu barindiran ‘yerel ile kiiresel’ arasinda metropoldiir
(Likiisli, 2013: 118-119). Bu radikal degisiklikler, kentlerde toplumun yeni bir
kimlik olusturmasinda rol oynamistir. Yasayis ve toplumsal anlayis degismistir.
Kilik, kiyafet, yasam standartlar1 bu farklilasmanin 6rnekleri olarak 1980 sonrasi

dénemde kendisini gostermistir(Cigek, 2009: 41).

Bu doneme kadar, Tiirkiye Cumhuriyeti’nin 1930’ larda olsun, 1950’ lerde ve
60’ larda olsun, temel dinamigi ve Onceligi iiretim-sanayilesme iken, bu donemden
sonra nitelik degistirerek tiikketim olmus ve bu dogrultuya yonelmesi piyasa kosullari,
caligma iligkileri ve sosyal degerler lizerinde koklii anlayis degisikligine yol agmistir

(Kahraman, 2002: 82), (Tellan, 2008: 13).
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‘Tiiketim kiltiiriiniin gelismesi, pazarin ev halkinin faaliyetlerini ve ¢aligmanin anlamini da
degistirmektedir. Evde yapilan iiretim ve tiikketimle baglantili kavramlar da degismeler
gostermektedir. Ailenin bir sorumlulugu olarak yerine getirilmesi ve ailede {iretilenin gene
aile icinde tiiketim icin sunulup, aile bireyleri tarafindan tiiketilmeler, durumu da tiikketim
toplumu kavrami i¢inde diisiiniilmemelidir. Artik herkes tiiketici olarak tanimlanabildigi gibi,
her sey de satin alinabilir hale gelmistir. Bunlar arasinda sayilabilecek olanlar; kolaylik,
rahatlik, temizlik, moda, yeni olmak gosterilebilir. Tiiketim, insanlarin ¢aligma nedeni
olmustur ve tiiketmek i¢in firsat esitligi yurttaslik kavramlariyla baglantili algilanmaktadir’
(Tellan, 2008: 15).

Baudrillard’ 1n 1973’ te iizerinde diisiindiigli ‘tilketim’ kavramindan burada
s0z etmek miimkiindiir. Tiikketim, Baudrillard i¢in artik sadece ekonomik degil, fakat
cinsellik ve beden olgusu olarak ele alinmakta ve bir bos zaman olgusu olarak
nitelendirilmektedir. Baudrillard’ in gelistirdigi bu modelin etkileri, 1980 sonrasinda
Tiirkiye’ de, sanayi sonrasi toplumlarin kapitalizmle tanismaya basladiklar
zamandakinden ¢ok farkli zamanda ve sekilde goriilmiistiir. 1980’ lerde Tiirkiye,
tilketimle bir sanayi sonrasi toplumu olmadan 6nce karsilasmistir. Tiiketime bagh
kiiltiirel siirecler farkli olusumlar1 ortaya ¢ikarmistir. Arabesk bu olusumlardan

biridir (Kahraman, 2002: 88).

Kente gb¢ eden kitlelerin yeni kiiltiir olustururken kullandig1 ‘ideoloji’ 1s¢ilik
degil, daha farkli bir noktada yer alan esnaflik veya igportaciliktir. Burada kdyden
kente gb¢ eden kesim, sanayilesen toplumun bel kemigi olan ‘is¢i’ sinifindan farkli
bir noktadadir. 1970 li yillarda ortaya ¢ikan arabesk kiiltlirel bir
olusumdur(Kahraman,2002: 84).

Sehirdeki yeni olusum Lodrik tarafindan soyle agiklanmaktadir:

‘Tasradan sehre olan go¢ 1970’lerde hiz kazandigindan , hemgsehrisi ile aym
mahallede oturan gé¢men sehrin kendine ayrilmis mekaninda kendi kiiltiiriinii devam
ettirmeye ¢aligmistir . 1980’lerin ikinci yarisinda sehirliler tarafindan en ¢ok yakinilan
seylerden birisi olan biiyiik sehirlerin “istilas1” ve Istanbul’un “eld en gittigi” olmustur’

Bu ortamda go¢menler kendi siirlerini, seslerini ve uyumlanma siireci
sorunlarini ve ‘memleket 6zlemini’ bu tarzin dili ile 1980° lerden itibaren daha giir

sekilde duyurmustur.

Arabesk, Tirkiye’ de 1960’ larda ve 70’ lerde 6zellikle kentlerin marjinalinde

veya tasradan kente gd¢ etmis alt gelir gruplarina ait bir miizik tiirtiidiir. Bu kiltiiri
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doguran toplum yapisi; varlikli kesimle, yoklugu yasayan kesminbirbirini gérmesi,
fakat ayn1 zamanda yoksul kesmin refah igindeki zengin kesme ulasamamasi olarak
ifade edilebilir (Pelvanoglu, 2009: 31). Temel olarak, bireylerin sosyal siniflarinin
sert bicimde ayrismis oldugu donemde, insanlar1 genellikle esitlikei, miilkiyet karsiti
ve devlet karsit1 bir vizyon g¢erg¢evesinde birlestirme arzusu vardir. Bu konuda, Okay
(1994: 257) Kozanoglu’ nun su sozlerini paylagmistir ‘Arabesk, Cumbhuriyet
kiiltiiriiniin, egemen kiiltiirlin yanindan sigrayarak, kentlerin dis halkalarinda gelisen,
oralardan yayilan 80’ li yillarda renklenen hayatla birlikte daha renkli temalar

iretebilen bir alt kiiltiiriin miizigi...’

Temelinde, kente uyum saglama, kentli kesim ile esit olma isteginin
disavurumudur ve 1960 sonrasi yasanan kentlesme ve gog ile dogrudan iligkilidir,
Oktay’ 1 deyisi ile, (1994: 256) bu tiir, bahsedilen kitlenin toplumsal ve bireysel
diizlemde bagka bir statii ve kimlik edinme isteginin feryadi olmustur. Bu bakimdan
yukaridan dayatilmig bir kitle kiiltiirlinden oOte, halka ait direnme, isyan ve

kabullenmelerin ideolojik ifadesinin bulundugu bir popiiler kiiltiir iirtintidir.

1980’ lere gelindiginde ‘icerik’ bakimindan degisen arabesk, yeni aktorler

tiretmistir. Burada Lodrik’ in deyisi 6nemlidir (2009: 82):

‘Orhan Gencebay’ 1 ¢ileci, dramatik, ve agir bulundugunu, artik dinleyicinin
eskisi gibi kavusamayan sevgililere, baslamadan biten asklara, geri doniisii olmayan
yvollara, bir umut ugruna omiir boyu c¢ekilen acilara dayanamamis’ ve tarzin yeni
sozciisii olan Ibrahim Tatlises tercih edilmeye baslamistir. Bunun sebebi yasamdan

beklentilerin degistigine, mutluluk, yasam tatmini ile refahin herkesin elde etmesi

gereken seyler olduguna ve ‘herkesin herseyi olmasi’ idealine vurgu yapmasidir.

Kongar ise, arabeski yalnizca neoliberal ekonomi politikalarina gegis
dolayisiyla bir gegis donemi kiiltiirii ve bir sosyolojik bir olay olarak agiklanmistir
(1993: 231).

Modernlesen yagam bi¢iminin aksine, arabesk kiiltiiriinde buna kars1 bir tavir
olarak koyliiliiglin ideolojik ve psikolojik degerlerine (yigitlik, kadercilik, katlanma
ve bagkaldirma) baglilhlk 6n planda olmustur. Arabeskin hizla yayginlagsmaya
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baslamis oldugu donem, Aydin Cubukeu tarafindan ‘Cehalete 6vgii’ donemi olarak
tanimlanmistir  (Pelvanoglu, 2009: 34). Arabeskin temelinde yatan isyanin,
disavurumunun neden arabesk seklinde ortaya ¢iktigi, hem sosyolojik hem
miizikolojik bakimdan incelenen bir olgudur. Bu soru, arabeskin nasil siniflar arasi
bir popiilerlige ulastig1r ve kolaylikla kabul gdrdiigli sorusunu giindeme getirmistir.
Popiiler kiiltiir iriinlerinin —ve arabeskin- daha once bahsettigimiz kdoyliligiin
ideolojik ve torel degerlerine sahip ¢iktigini géz oniinde bulundurursak, Laclau’ nun
su yorumu anlam kazanir: ‘bu simge ve degerlerin sehirlerde ayri bir doniisiim
gecirir ve yeniden formiilize edilir. Artik somut bir tabandan séz etmeyip, halk-
iktidar taraflar celiskisini ifade eder hale gelmistir. Sinifsal atiflarin1 kaybetmistir.’
Bundan dolay1 arabesk, farkli siniflarin ideolojisine eklemlenebilir hale gelmistir. Bu
durum, neden Tiirkiye’ de arabeskin farkli siniflarin iltifatin1 almis olduguna 151k
tutmustur. Bir tiir olarak sadece alt sinif insaninin beklentilerini icermemis, yoneten
smif iiyelerinden de kiigiimsenmeyecek sayida tiiketicisinin oldugunu gdstermistir

(Oktay, 1994: 257-258).

Toplumsal bir olay olarak arabesk, Turgut Ozal éncesi Tiirk toplumunun
yasadig1 doniisiim igerisinde yasanmaya baslamis, ve 1980’ lerde de yayginlasarak
donemin kiiltiir yapisinin bir yansimasi olmustur. Toplumsal olan konular, alinip
satilabiliyorsa ayni1 zamanda ticaridir. Bu, arabesk icin de gegerli olmustur. Bir
miizik tiirii olan arabesk, kendi modasini kisa siire i¢inde yaratmis ve plakgilar,
kaset¢iler, film yapimcilari, vb. piyasay: arabesk iiriinleriyle doldurmustur. (Kongar:
1993: 232). Arabesk kiiltiiriin popiiler kiiltir ile olan bagi dikkat cekicidir. 1980
sonrasinda popiiler miizigin ragbet gordiigli donemde arabeskin ylikselisi beraber
pop-arabesk miizik tiiri ortaya ¢ikmistir. 1980 lerde popiiler hale gelen arabesk de,

popiiler kiiltiir tiiketimine dahil olmustur.

1980’ lerden sonra toplumun geri kalani tarafindan benimsenen arabeskin
‘popiiler’ bir yaninin olmasi, var olan kiiltiire ‘tiiketim’ yoniinden eklemlenmesidir.
Vurguladigi ‘yasam tatmini’, argiimaninda var olan ‘kendini kabul ettirme,
sehirlilerden biri olabilme’ arzusunu, onlarla benzer seyler tilketme, onlara benzeme

yoluyla elde etmek istemistir. Donemin Tiirk sinemasinda sik¢a islenen konu, ‘Kent
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Kirsali Ergenlik Cagi Erkek Cocuklarinin Sosyo-Kiiltiirel Cevrelerinin Giyim
Stillerine Etkisi’ adli akademik ¢alismada incelenmistir. Arastirmada bulgular,
arabesk kiiltiirle sosyo-ekonomik diizeyi benzer olan kesimin giyim stillerinde, var
olan iinlli, popiiler ve pahali giysilerin taklitlerini edinme egilimi gorildigi
yoniindedir (Fil, 2013: 62). Giyim tercihlerinde de, belli bir kesime ait olma arzusunu
ifade etmekte ve Giirbilek’ in tabiri ile (2009: 24) yeni olusturulan gorsel bir dil ve
kitleler tarafindan tiiketilen pop tarih olmustur. Dolayisiyla kent kirsali geng kesimde
ozellikle disa vurulan giyinme stili popiiler olanin taklidi olmustur. Bu kesimin daha
once sahip oldugu giyim kiiltiirleri, ¢cevre ve bu yeni ¢evrede etkilendikleri giyim
stilleriyle zaman i¢inde benzerlik gostermistir (Fil, 2013: 98). Tekstil sektorii de
dahil, déonemin is¢i kesimini olusturan bu kesim, kirsal bolgeden kente go¢ etmis is
giicinlii olusturmustur. Kirsal bolgede giyilen salvar vb. geleneksel giyime ait
kiyafetler kent yasaminda kullanimi siirdiiriilmemis, bu kesimin kadinlari, kentli
kadinlar gibi modern giyimi tercih etmistir. Glinlimiizde kirsal bdlgeden gdo¢ eden
kadinlar ve kentli kadinlar arasinda giyim stilleri bakimindan anlasilir bir fark

goriilememektedir.

1980 sonrasi ekonomi politikalarinin degisimi, koklii bir kiiltiir degisimini
beraberinde getirmistir. Donemin bilinen toplumsal aktorleri (siyasetgiler, is
adamlar, tinliiler vb) de farkli yasam bigimlerini tiiketim yolu ile ifade etmislerdir.
Iyi iiniversiteden mezun olmus, yabanci dili iyibilen ve 1980’ li yillarin benimsenen
disa acik politikalar1 sonucunda halkla iligkiler, uluslararasi ticaret, ihracat gibi yeni
ve gozde konularda uzmanlasmis ve belli bir ‘yasam tarzi’ n1 Dagtas’ in da belirttigi
tizere: (2005, s: 154) tiiketim aligkanliklarindan eglence bigimine, dilden sanata,
spordan sofraya ve giyim dahil bir ¢cok konuda yansitmislardir. Burada Lodrik (2009,
s: 85) 1980° lere kadar giyim konusunun {ist sinif i¢in ‘tevazu ve zevkle kaliteli
giyim esyalarinin tiiketilmesi’ seklinde yerlestigi, giyim ve diger tiim tiiketimlerinde
de kiiltiirel birtakim degerlerin etkisi oldugunu belirtmis, fakat 1980 lerden sonra ise
giyim ve diger alanlarda bu kisilerin (ylikselen yeni sinifin) siifsal ve toplumsal
itibarlarmin gostergesi olarak ‘yasam tarzlarmin’ sunuldugu ve yeni zengin kesmi

anlama arac1 olarak bu hayat tarzini incelemenin dogru oldugunu eklemistir.
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Buraya kadar incelenen tiiketim davranmiglar1 degisiklikleri ve degisimlerin
toplumsal sonuglarina bakildiginda, Tiirkiye’ nin giinlimiizdeki tiiketim anlayisini

aciklar nitelikteki doniisiimii goriilebilir.

Ekonomik doniisiim ile gen¢ kusak siiphesiz koklii degisimin sonuglarini
acikca gosteren kesim olmustur. Bu doniisiim, gen¢ kesimin egitim ve meslek
tercihleri, ¢alisma bic¢imleri ve dolayisiyla para kazanma arzusunu etkilemistir.

Toplumda ‘tiikketerek deger kazanma’ yaygin goriis olmustur.

1980 sonrasinin tiikketim kiiltiirii; toplumun smif yapisindaki degisim,
bireylerin kolay para kazanma ve sinif atlama arzusu, temeli bireysellesme olan yeni
anlayis1 getirmistir. Bu durum, 1980 sonrasi degisen medyanin modernlesme
yoniinde serbestlesmesi ile yeni yasam tarzin1 benimsemis kitleye ait olma arzusunu
ortaya cikarmistir. Televizyon ve dergilerde reklamlar1 yer alan ithal iriinler,
aligveris merkezlerinde yer almig ve ulasilabilir hale gelmistir. Modernlesme arzusu
ile batil1 tarzda liiks yasam olgusu ortaya ¢ikmustir. I¢ piyasaya sunulan bir ¢ok ithal
iriin ile, Nescafe’ den, yemek takimlarina, ¢antadan kol saati, ayakkab1’ ya giinliik
tiim ihtiyaglar ulagilabilir hale gelmistir. Dolayisiyla toplumda kadinlar, Avrupa’ i
bir kadinla ayn1 giysi ve aksesuarlar1 kullanabilir, ayn1 zincir restoranlarda yemek

yiyebilir hale gelmistir.

Toplumun modernlesme arzusu, medyada sik¢a tekrar eden ithal iiriin
reklamlari, diziler, filmler ve sanat¢ilarmin, yerli ve yabanct zengin is
adamlarminyagamlarininkonu edildigi magazin programlar1 —literatiirde Televole
kiiltiirii olarak bahsedilmistir- globallesen yeni yasam tarzini gosterir nitelikte
olmustur. Bu bakimdan, bireylerin tiiketerekyeni ve liiks yasamlara sahip olmaya
ozendirildigi bir donem olmustur. I¢ piyasaya sunulan yabanci markalar, giinliik
yasamda yerini almigtir. Yurt dis1 seyahat imkanlarinin artmasi, pahali seyahatleri
karsilayabilen kesim i¢in yurt disindan aligveris olanagini da saglamistir. Bu sayede

belirli bir kesim, daha ¢esitli Batili markalar1 ve iiriinleri elde edebilmistir.
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3.1980 SONRASI SiYASI DONUSUMLERIN TOPLUMSAL
ETKILERI

1980 sonras1 Tiirkiye’si incelenirken dncelikle belirtilmesi gereken nokta, 24
Ocak kararlar1 ve 12 Eyliil Darbesi arasinda neden sonug iligkisini igeren bir iliskinin
varligidir. 12 Eyliil konusu Tiirkiye’ nin yakin siyasi tarihi oldugu kadar, yakin
donem ekonomik degisimler konusu kapsamina da girmistir. Ciinkii donemin cunta
yonetiminin toplumsal koklii degisimlerin yani sira, yeni benimsenen neoliberal
ekonomi sistemine gegis siirecinde kritik sayilabilecek bir rolii olmus, dolayisiyla
ilke lizerinde yalnizca ‘mevcudiyeti ve biitiinliigli’ bakimindan degil, ekonomik

dontigiimler bakimindan da sonuglari dogmustur.

Darbe olayindan sonra, Tiirkiye’ de ne oldugu ve olaylarin sonuglarina dair
cikarimlarda bulunmak ic¢in bu olayr ekonomik gelismeler ile birlikte gorerek ve
biitliniin pargalari olarak incelemek gerekir. Aksi halde incelenen 1980 sonrasi
donem, ‘sosyo-kiiltiirel degisimler’ bakisi acgisindan fotografin tamamini kapsamaz

(Baser, Kogyigit, Ozis, 2011: 14).

12 Eyliil 1980 askeri darbesi, Cumhuriyet tarihinde yeni bir doneme isaret
etmektedir. Genel Kurmay Bagkani Kenan Evren, 12 Eylil giinii televizyondan
okudugu mesajinda; iilkenin siyasi, ekonomik yonlerden ‘tarihin en agir buhranina’
siriiklenmis oldugunu, durumun ‘devletimizin ve milletimizin varhigini’ tehdit
etmekte oldugunu belirtmis, partileri ve politikacilar1 sorumlu tuttugu toplumsal
boliinmeler, ekonomik ¢okiis, anarsi ve siddet hakkinda ayrintilar vermistir(Ahmad,

1995: 255).

Genel Kurmay Baskani Kenan Evren’ in baskanliginda, 1983 yili genel
secimlerine kadar Milli Giivenlik Konseyi kurulmustur. Bunun yani sira, iilkede
giinliik yasamin fiilen yoneten sikiyonetim komutanlari askeri yonetime dabhil
olmustur. Yasa ve diizenin bozulmasi, asir1 diizeyde yiikselen enflasyon, temel
tiiketim mallar1 kitlig1 gibi sikintilar ¢geken halk, o donemde askeri yonetimin istikrar

vaadini memnunlukla karsilamistir (Ahmad, 1995: 256).
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Diger yandan 1970 sonrasi ithal ikameci ekonomi politikalarinda tikanma
yasanmisg, Tiirkiye dis (emperyalist) miidahalelere agik hale gelmistir. Batili finans
kurumlarinin ‘yardimi’ olmadan darbogazdan ¢ikmak miimkiin olmamis ve sz

konusu kurumlarin ‘yardim etmesi’ i¢in yapisal uyum gerekli olmustur.

““Yapisal uyum’ un igerigi en ince detaylarina varincaya kadar s6z konusu finans
kurumlarinca belirleniyordu uyum starti Turgut Ozal’ m Basbakanlik ve Devlet Planlama
Teskilati (DPT) miistesar1 oldugu donemlerde 24 Ocak Kararlariyla verildi. Lakin verili
ideolojik-kurumsal yapu, isleyis ve gecerli sinifsal giic dengeleri, uyum i¢in uygun degildi. En
ufak kirintilar1 da dahil, sinirli demokrasiye dair ne varsa tasfiye edilmesi gerekiyordu.
Ekonomik planda ‘uyum’ un saglanabilmesi, sosyal, politik ideolojik ve kiiltiirel ve kurumsal
planda ‘uyumlanmayr’ gerektiriyordu ki, bunu gegerli parlamenter sistem iginde
gergeklestirmek mumkun degildi. Ekonomi alani disindan koklii Tanzimatlar yapilmadan
ekonomiye istikrar getirmek, velhasil paradigmay1 degistirmek imkansiz gibiydi. Dolayisiyla
12 Eylil cuntasi s6z konusu paradigmay:r gerceklestirmek icin ‘gerekliydi’.Tam bir
kompradolasma programi demek olan yeni paradigmaancak devlet-terér rejimi ile

dayatilabilir, kabullendirilebilir ve kalicilastirilabilirdi.” (Baser, Kogyigit, Ozis, 2011:
19).

Ekonomi politikalar1 ac¢isindan yasama gegirilen bu karar degisikligi yalnizca
bir siyasi partinin (Anavatan Partisi) iradesiyle baslatismis denemez. Tirk
ekonomisinin uluslararast kapitalizmle iligkisi bakimindan liberal ekonomik
politikalarin uygulanmasini iceren 24 Ocak 1980 kararlarinin 6énemli bir milat tegkil
ettigi gibi, asil Oonem tasiyan nokta, 12 Eyliil askeri darbesini gergeklestiren
inisiyatifin de 24 Ocak kararlarinin igerdigi neo-liberal politikalar1 uygulama
konusunda, kararlilik gostermesidir (Boratav, 2005: 74-75).

Buradan hareketle ‘80’lerle beraber yasanan degisim dalgasimnin sadece
tilkenin i¢ dinamikleriyle ilgili olmadig1 sdylenebilir. Tiirk ekonomisi ve siyasetinde
yasanan gelismeler, 1980’lerde baglayan ve 1990’larda giicii 1yice artan kiiresellesme
stirecinden ayr1 tutulamaz. Dolayistyla s6z konusu politikalar bir bakima Tiirkiye’ nin
kiiresellesme siirecine entegre olmasinin sonucu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ayni
zaman diliminde gelismis kapitalist iilkelerde yasanan strateji degisimi ve neo-
liberalizmin yiikselisinin Tiirkiye’ye de yansidigi agiktir. Gergekten de Ingiltere ve

ABD basta olmak iizere gelismis iilkelerin biiylik ¢cogunlugun 1970’lerde yasanan

36



bliylik ekonomik krizin ardindan devletin ekonomi alanindaki roliinii minimize
etmeyi hedefleyen yaklasimlar giic kazanir. Buna karsilik uluslararasi sermaye
kuruluglari, giiclerini neredeyse ulus-devletlerin egemenliklerini zayiflatacak Slglide

artirirlar.

Tiirkiye’de sermaye bakimindan zengin is adamlari ve burjuvazinin devletten
bagimsiz, ekonomilerinin uluslararasi kapitalizmle biitiinlesmesi bu yondeki isbirligi
kanallarinin agilmasinin kiiresel ekonomi politikalarina uyumlanma siirecine biiyiik
katkis1 vardir. Nitekim, darbe Oncesi bir figiir olan ve son gorevi Devlet Planlama
Teskilat1 Miistesar1 sifatiyla bagbakan Siileyman Demirel’in biirokratligin1 yapmak
olan Ozal’m askeri ydnetim tarafindan da benimsenmesinde muhtemelen izleyecegi
politikalarin isaretini alan is diinyasinin etkisi vardir. Bu doénemde isadamlari
uluslararasi isgbirliginin kendileri i¢in devlet¢i politikalardan daha fazla yararl
olabilecegini fark etmis ve askerl yonetime bu yonde politikalar izleyeceginin
giivencesini veren Ozal’la ilgili olumlu sinyaller géndermislerdir. Ornegin Vehbi
Kog, askerl yonetimin lideri Kenan Evren’e bir mektup yazarak ekonomi yonetimi

icin agik¢a Ozal’1 tavsiye etmistir (Ekonomik Yaklasim Dergisi, Cilt:19 say1:35:35).

Darbe sirasindaiilkede her koldan baskilarin arttigi goriilmiistiir. Bunlarin
icinde gazete, dergi, kitap tiiketimi, eglence mekanlarinda eglenme ve aksam gec
saatlerde sokakta bulunma gibi giinliik hayatta normal sayilabilecek eylemler de
girmigtir. Darbe ile basa gelen askeri yonetim doneminde yasanan tutuklamalar,
yargilamalar ve iskenceler yurt i¢ci ve yurt disindan tepkiler alinmasina neden
olmustur. Bu tepkiler, Tiirkiye’ nin AET” e (Avrupa Ekonomik Toplulugu) tam
tiyelik hedefini giderek zayiflamasina, basta Suudi Arabistan ve Pakistan olmak
tizere dogu bolgesindeki islam devletleri ile iligkilerin giiclenmesine neden olmustur
(Ahmad, 1995: x).

Yasaklama eylemlerde topluma asker tarafindan koyulan ambargo kiiltiiriin
her alaninda topluma yansimistir. Buna sanat da dahil olmus, sanatgilara ve sanata
sahne yasaklar1 getirilmistir. Sanata yapilan sansiirler, sanat¢iya konulan yasaklar,
mekanlara kapatilma kararlarinin alinmasi bunlara 6rnek olaylar olmustur. Toplumda

etnik koken ve cinsel egilim bakimindan farkli olan kitlelerin, taleplerini dile
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getirebilecekleri kurumlarin yok edilmesi, gazeteci ve yazarlara yapilan gozalti,
travestiligin, escinselligin bastirilmasi ve yok sayilmast yoluyla yapilan baski, 1980’
lerin ikinci yarisinda farkli bir kitle kiiltiiriiniin olusmasina sebep olmustur (Cigek,
2009: 40).

Bu donemde televizyon kanallarinda goriilen, Tiirk Musiki sanatcist Zeki
Miiren, yeni kanallarin ¢ogalmasi ile televizyonda daha fazla kendisini
gosterebilmistir. Zeki Miiren, 1980 sonrasinda arabesk sarkilar da sdylemis, 6zellikle
giyim stiliyle donemin dikkat ¢ceken Tiirk ikonlarindan olmustur. Sahne kostiimlerini
kendi tecriibeleri ve Devlet Giizel Sanatlar Akademi’ sinden aldig1 slisleme sanatlari

egitimi ile(http://www.zekimuren.net/hayati/)

1980’ li yillarin basinda askeri yonetim doneminin bireylerin yasayis sekli
tizerinde 6nemli etkileri olmustur. 1983 yilinda ise liberal ekonominin 6nemine
inanan politikacilar yeniden iktidara ge¢mistir. Amaglar1t ekonomik iktidar1 ve

bununla beraber ‘¢agdas’ diye nitelendirdikleri yasayis bi¢imini saglamaktir.

Askeri darbenin ekonomi politikalart ile ilgili tavir ve tutumlarinin ekonomi
ve kalkinma {iizerinde 6nemli 6l¢iide etkisi olmustur. Oncelikli olarak belirtmek
gerekir ki, 12 Eyliil yonetimi, 1960 ve 1971 yillarindakilerin aksine, herhangi bir
radikal reformcu tisluba yonelmeden derhal ve kesin bir bicimde ekonomik ve siyasi
programa uyum gostermistir. Askeri yonetim, darbeden hemen sonra IMF ve Diinya
Bankasi gibi batili ¢evrelerle yakin iliskisi olan Turgut Ozal’ m 6nerdigi ekonomik
reformu benimsemis, Turgut Ozal’ 1 ekonomiden tam sorumlu kisi olarak
atamiglardir. Dolayisiyla Tiirkiye® nin Bati® ya yonelik dis politikalart 12

Eyliildarbesinedeni ile sekteye ugramayacaktir.

Askeri yonetim, ‘makul’ bir siire i¢ginde ekonomik stratejilerin devam edecegi
sinyalini vermistir. Turgut Ozal’ 1n bu tarihte son derece kritik bir rolii vardir, hatta
Kongar’ a gore, bu donemin ‘kilit adam1’ olmustur. Kongar, (1993: 29). 24 Ocak
1980 sonrast on yillik dénem boyunca Turgut Ozal’ 1n siyasal rejim boyunca

uygulanan 24 Ocak kararlarini belirlemistir. Bu kararlarin; ilk Demirel’ in hiikiimeti
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zamaninda alinmasi, askeri yonetim donemi boyunca (1980- 1983) uygulanmasi ve
secim ile iktidara gelen olan Anavatan Partisi doneminde de yiiriitiilmeye devam
etmesi Tirkiye tarihi ag¢isindan son derece Onemli ve belirleyici olmustur. ‘Kilit
adam’ Turgut Ozal, bu ii¢ siyasi dénem boyunca ilk dénemde teknisyen olarak,
ikinci donemde ekonomik islerden sorumlu Basbakan Yardimcisi olarak ve tligiincii

donemde de Bagbakan olarak bu kararlari yiiriitebilmistir (Kongar, 1993: 29).

Bu dénemden sonrasinda Turgut Ozal’ a ekonomik darbogazdan ¢ikilabilmesi
icin tam bir serbestlik tanmmustir (Ahmad, 1995: 258). Ozal’ 1n ii¢ yillik darbe
stiresince ekonomi politikalarini yonlendirmis ve 1983 genel se¢imlerinde Bagbakan
olarak iktidara gelmistir. 12 Eyliil yonetiminin, devletin ekonomi politikalari ile ilgili
stratejisi, IMF tasarimli 24 Ocak kararlarini benimsemek ve yiiriitmek olmustur
(Kepenek, 2010: 76).Turgut Ozal dénemini anlatan bazi kaynaklarda, ekonomi ve

siyasetteki yenilik, su ciimlelerle ifade edilmistir:

‘Ozal, iktidara siyasette, idarede, ekonomide ve mevzuatta cok seyidegistirmek,
bastan sona yenilikler, reformlar yapmak fiizere geliyordu. Kafasinda tiim bunlarin
hazirliklarimi, planlarmi yapmisti. Devleti islemez hale getiren biirokrasinin agirhigina,
verimsizligine, zihniyet olarak geri kalmisligina ve biirokratik hantallifa kuvvetle dikkat
cekiyor, yapacaklar1 reformlar ve mevzuat degisiklikleriyle bunu degistireceklerini,

biirokrasiyi ~ azaltacaklari  beyan ediyordu.’(Y1ldiz, 2008: 14),(Birand ve
Yal¢in,2001:339).

Doénemin uzun donemde etkileri goriilen temel niteligi, 12 Eyliil anayasasinda
somutlagsmistir. Akademisyenlerden olusan bir kurul tarafindan hazirlanan ve

Danigsma

Meclisi"nde ayrintili olarak goriisiiliip kabul edilen Anayasa, 17 Kasim 1982
tarthinde yapilan halkoylamasi sonucunda ylizde 92 gibi biiyiik bir c¢ogunlukla
kabuledilmistir. 1982 Anayasasi’nin biiyiik bir ekseriyetle kabuliinii Tirkiye’deki
yonetimgevreleri, Avrupa’yla iliskilerin yoluna konulmasi i¢in dnemli bir vesile ve
firsatolarak yorumlamistir (Y1ldiz, 2008: 72). 1961 Anayasasinin yerini alan 12 Eyliil
anayasast; adalet, yiiksekogretim ve basta sendikalar ile siyasi partiler olmak tizere,

kurumsal yapilarin baskict bir sekilde bicimlendirilmesi olmustur. Bunun yani sira 24
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Ocak kararlarin1 ekonomik, politik ve toplumsal bakimlardan yerlestirmistir. The
Ekonomist’ in 6 Kasim 1984 tarihli sayisinda ‘Thispolicywasprogrammed,
nurturedandcloselywathched in  Washington”  (Bu politika Washington’ da
programlandi, orada beslendi ve yakindan takip edildi) goriisii ekonomik yaklagimin

Washington uzlagmasi ile somutlastigini belirtmektedir (Kepenek, 2010: 79).

Yeni toplumsal degisimin odak noktast kimlik ve demokrasi olgulari
olmustur. Bireylerin 6zellestirilen yayin organlarina kolayca ulasabilmeleri, imge ve
sozde ozgiirligi saglamistir. Kimlik olgusu, bu siirecte bireylere tayin edilen bir sey
degil, bireylerin kendi se¢imleri olarak bir gerceklik kazanmistir (Kahraman, 2002:
X). Bu ortamda o doneme kadar medyanin bastirdigi, adi konulmamis birgok alan,
kamuoyu giindemine gelmistir. Cinsellik, ilk defa bu kadar biiyiik bir 1srarla soze
dokiilmustiir. Farkli cinsel egilimler konusulur hale gelmis ve smiflandirilmigtir

(escinsellik, transseksiiellik vb.) (Giirbilek, 1992: 17).

Ilk bakista 1980 yili askeri darbesi ve 24 Ocak kararlar1 ile neoliberal
ekonomi politikalar1 toplum yasayisinda birbiriyle ¢elisen sonuglar ortaya
koymustur. Baski ve denetimin en yogun hissedildigi donemler ayni zamanda basin
sektoriinde sermaye birikiminin en iist diizeyde artig gosterdigi donem olmustur.

3

Yeni dergi ve gazeteler ¢ikmis Ozellikle dergilerde ¢ 6zel hayat’ konusulur hale
gelmis; ev kadimnlarina, genclere, basarili erkeklere, calisan kadinlara vb. kiigiik
kitlelere hitap edebilecek dergiler piyasaya ¢ikmustir. Haber konularinin en fazla
kisitlandigr donemde, yayin tiirlerinin en fazla artis gosterdigi donem olmustur.
Basmin bu yenilesmeyi gerceklestirebilmesinin ve pazardaki basarisinin nedenini
Giirbilek, (2002: 53) Tiirkiye’ de hi¢ taninmamis haber bolgelerinin, konularinin
yaratilmasina ve 0zel hayatin konu olarak tiiketime sunulmasina baglamaktadir.
Burada Giirbilek’ in vurguladigi nokta, (2002: 54) 80’ lerde yasanan ‘kamusal’
olandan ‘6zel’ olana kaymadaki zorunlulugun; sokaga, is yerine, insanlarin ortak
kullandig1 her mekana uygulanan baskinin toplumu ‘i¢’ e kapanmaya, kisisellige ve

eve c¢ekilmeye zorlamasindan kaynaklandig: fakat 80° lerde bunun i¢e kapanmanin

aksine bir patlamaya sebep olmasi yani, mahrem kabul edilen degerlerin disar
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acilmasi, habere, goriintiiye doniismesi ‘0zel’ ve ‘kamusal’ alanlardaki smirlarin

kismen yok olmast ve bir 6zel hayat endiistrisinin dogmasidir.

Ozel hayat, magazin ve Televole programlarmin baslica 6znesi giyimler
olmustur. Gazeteciler, sinema, kitaplar, dergiler, magazin haberleri, sarkilar dahil
0zel hayat konularimi islemistir. En son moda giysileri giyen zengin aileler sanatgilar
mankenler teshir edilmistir ve halen giyimle 6ne ¢ikmaktadirlar. 1980° lerde, ve
halen Giyimiyle dikkati ¢eken tinliilerden biri Biilent Ersoy, abartili giyim tarzi ve

sahne giysileri bakimindan bir 6rnek olarak verilebilir.

Sima Hakko Lodrik, (2013: 78) 1980’lerde “Gzel hayat” alanininmerak
nesnesi haline dondstiiginic bu yeni merakin haz olarak algilandigini dile
getirmis, bununla birlikte 6zel yasamin ve gosterilen ‘hayat tarzi’nin 6nemli hale
geldigini belirtmistir. Bu baglamda bireylerin hayatsunumunun Onemli hale
geldigini, isilanlarinda dahi basvuru yapan kisinin isi yapabilmesinin yani sira
hobilerinin ve hayat tarzinin isyerine uygunlugunun Ol¢iit haline geldigini

vurgulamaistir.

Ozel radyo yaymlarinin yaygimlasmasi, Tiirkiye’ de o6zellikle geng niifus
arasindaki beklentilerin ve bunlarin ifade edilis bi¢cimlerinin farklilasmasini agikca
gostermistir. Toplumda yeni ifade yeri bulan cinsellik basta olmak iizere 6zel
hayatin, bireysellesmenin ve oOzgilirlesmenin sdylemi bu yolla olusmustur. Bu
radyolarda kullanilan dil ve bigem son derece amorf oldugundan (burjuvaziden is¢i
smifina ve Ogrenci kesimine acilan bir kitle) toplumda benimsenmis deger
yargilarinin protestosunu ya da reddini gosterir bir sdylem olusmustur. Tiim sosyal
siniflara hitap edebilecek sarkilar, toplumdaki genel ¢6zlimlemenin yani her
sosyalsinifa hitap etmenin yolunun °‘giindelik yasama’ ilkesinin yayginlastigini
gostermistir. Bu bakimdan, tv, radyo gibi yayin organlari; bireyligin, 6zgiirliigiin,
spontaneligin, farkliligin, toplumsal hayatin en 6nemli unsurlarimin baski altina

alinmis olmasinin yarattigi birikimi yansitmada kullanilmistir (Oktay, 1994: 261).
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3.1. 1980 Sonrasi Yazili ve Gorsel Medyanin Gelisimive Popiiler Kiiltiir

1980 sonrasi Tirkiye’ de gorsel medyanin agirlik kazanmasi, toplumun
kamusal biling ve tiiketim bilinci tizerinde 6nemli bir etkisi olmustur. Daha Onceleri
yalnizca yazili kaynaklarin basimiyla siirli olan Tiirkiye’ de medya, bu donemden
sonra daha c¢ok gorsel kaynaklarin basimina dogru kaymustir. Kitle iletigim
araclarinin olusturdugu yeni kimligin bireylere gorsel yollarla yeni aligkanliklar
kazandirmaktadir. Boudrillard i¢in tiiketim, yalnizca ekonomik manasinin disinda,
Ozellikle medyalar araciligiyla tiketim sisteminin  desteklenmesi anlamina
gelmektedir (Kahraman, 2002, s:85-87). Ozellikle reklam sektdriine eklemlenmis
olan televizyon, siirekli olarak tiiketim ideolojisini desteklemis ve burada dar gelirli
kesimin orta veya iist gelir grubuna mensup kitlenin ekonomik kaliplarini
benimsemesi gerekmistir. Oktay (1994: 268), Televizyonlarda, sinemalarda,
gazetelerde yayimlanan reklamlara bakarak kitle iletisim araglarinin biiyiik 6lciide
eglence sanayiine hizmet ettigini, halen, en yaygin arag¢ olan televizyonda yaymlanan
programlarin, dizilerin, filmlerin dogrudan dogruya tiiketim ile iliskili igerige sahip

yapimlar1 halka sunmakta oldugunu belirtmistir.

Televizyon ve radyonun devlet tekelinden ¢ikarilmasi yayimlanan programlar
ve program igerikleri bakimindan 6nemli bir olay olmustur. Bu donemden sonra 6zel
kanal sayis1 artmis ve radyolarda da rekabet edebilmek agisindan reklam alma yoluna
gidilmistir. Televizyon programlarina eklemlenen reklam sektdrii, yeni ve ‘modern’
yasam bi¢imini iirlin reklamlari {izerinden topluma aktarmistir. Bu dénemde reklam,
devlet eli ile serbest birakilmis, reklam sirketlerinin ¢ogu 1980’ Ii yillarin ortasindan
itibaren Amerikan sirketleri ile birlesmis veya onlar tarafindan satin alinmistir(Zorlu,
2013: 18). Dogal bir sonug olarak, programlar, diziler ve reklamlar, orta sinif bir
Tiirk ailesine ‘modern’ bir orta sinif Amerikan ailesinin yasamini, yeme-igme, tatil,

eglence, giyim vb araciligiyla, yeni bir ‘tiikketim bi¢imi’ yansitmistir.
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Uydu televizyon antenlerinin kullanilmaya baglamasi ile, biitiin Hollywood
filmleri izlenebilir hale gelmistir. Kahraman (2007: 186) Hollywood’ un yalnizca
film ihra¢ etmedigini, 6rnegin, ideal bir sinema salonunun da nasil olmasi1 gerektigine

karar verdigini belirtmistir.

1980 Sonrast gelisme gosteren iletisim aglart bilgi ve goriintii akislart
kiiresellesme siirecinin belirleyicileridir. Gelismis gorsel igerikli iletisim olanaklar
farkli kiltlirlerin karsilasmasina yan yana goriintiilenmesine olanak saglamakta ve
medya, imaj ve simgeler i¢in olduk¢a etkin bir dagitim sebekesi olusturmaktadir
(I¢li, 2001, s:166). Modanin ve trendlerin gdsterilmesi yaygmlasmasi bakimindan
medya etkili bir aragtir. Medya tiirleri (yazili ve gorsel) i¢inde gelisen fotograf,
gazete, dergi gibi kaynaklar, moda tiiketimini destekler ve moda konularinin

haberlesme niteliginde genis kitlelere yayilmasini saglar (Ongiit, 2007: 14).

1982 sonras1 gorsel medyanin en etkili aract kuskusuz televizyondur. Yabanci
tv kanallarinin da izlenebilir hale gelmesi ile televizyonculuk sektdriinde de rekabet
giindeme gelmistir. Raiting’ kavrami ortaya ¢ikmis, izlenme oranlarinin arttirilmast,
ekonomik gereksinim halini almistir. Bir diger yandan reklam sektorii de, televizyon
kanallar1 ile ekonomik iligki i¢ine girmistir. Raiting almak, reklam yayimlamak,
kanallar i¢in Onemli hale gelmistir. Bu reklamlar iginde yabanci {irtinlerin
reklamlarida mevcuttur. Uriin reklamlarinin yani sira, televizyon programlarinda
tinliillerin yasamlariin sikg¢a gosterilmesi, onlarin yasam, giyinme ve eglence

bicimlerinin toplum tarafindan taklit edilmesine neden olmustur.

1982 oOncesi televizyonun Tiirkiye’ deki oncelikli islevi egemen devlet
otoritesini siirdiirmek olmustur. Ge¢ modern zamanlarda ise televizyon, devlet
otoriter sdyleminin tekelinden ¢ikan, onun ideolojik sdylemini benimsemeden yayin
yapan &nemli bir iletisim araci olarak karsimiza ¢ikmaktadir. iletisim olanaklarmin
devlet tekelinden ayrilmasi her seyden once kisitlanmamis bilginin dolasim hizim
arttirmig, modernlesmenin saglanmasinda etkili bir giic olmustur. Devletin bilgiyi
tekeline almasi veya kisitlamasi s6z konusu olmaktan ¢ikmistir. Bu yalnizca 6zel
Tvkanallariin yayina baslamasina bagli degildir. Ayn1 zamanda yabanci kanallarin

izlenebilir hale gelmesine bagli bir durumdur. 1960 anayasasi ile Ozerklestirilen
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TRT, 1982 anayasasi ile en kati bicimde devlete bagli kurum haline gelmistir. Her
tirlii kiltiirel, siyasi, ekonomik bilgi ve gorseller devlet tarafindan bireylerin bilmesi
veya bilmemesi gerekenler’ olarak 6zenle segilip ayrilmistir. Bu, 1980 darbesinden
sonra etkili sekilde benimsenmis yayin anlayisidir. 1982 Anayasasi ile televizyon
yayinciligi oOzellestirilmistir. Yayina baslayan ilk 6zel kanal Star-1 dir. Star-1
tiriinden medya yayin organlari, toplumu etkileyen yeni modern kiiltiiriin gorsel
temalariyla (giyim, tatil, yeme- i¢me, eglence ve alisveris vb...) Tiirkiye’ nin tanistig1
yeni yasam ve tiiketim bigimi sundugu programlarla desteklenmistir. (Kahraman,
2002, s:153-154-89). Televizyon en biiyiik reklam araci olarak gorevini siirdiirmeye
devam ederken, artik nesneler herkes icin (sadece list sinif degil) ihtiyagtan dolay1
degil, o nesnenin kisiye saglayacagi imaj igin iretilmeye baslanmistir. Giyim,
sliphesiz imaja hizmet eden 6nemli bir unsurdur. Televizyon yayinlan ile diziler,
diziyildizlarinin giyim sekilleri, topluma 6rnek olmus ve taklit edilmistir. Donemin
popiiler tv sovu Work Out With Jane Fonda(Jane Fonda ile Egzersiz) ¢ da Jane Fonda
ve 1981 de baslayarak 1989’ a kadar devam eden ‘Hanedan’ ve yine 1981° de
baslayan ‘Ask Gemisi’ dizisinin kadin yildiz1 ilgi gérmiis ve takip edilmistir. Diger
‘sabun koptigii’ dizi yildizlariin sundugu spor programlart ve giinliik hayata
yerlesmeye baglayan sporcu giyimleri; televizyon sayesinde takip edilen konular
olmustur. 1980’ lerde yabanci dizilerin ve medyatik dizi yildizlarinin yasamlar: ilgi
¢ekmis ve yeni yasam tarzi insasi, onemli hale gelmistir. Hobiler, spor, tatil, seyahat,
saglik, yemek algisi donemin degisiklikleri dogrultusunda yeni anlamlar
kazanmistir.Beden ve ruh saglig, estetik ve devamli genglik istegi gibi diislinceler 6n
plana ¢ikmig, bu olgularla birlikte kiginin uygun giyim esyalarina sahip olma arzusu

dogmustur.

Giinliik yasamin bir pargasi haline gelen spor aktivitelerinde, moda olan spor
giysiler ragbet gormistiir. Resim 6’ da Ornegi goriilen, Parlak renkli mayolar,
taytlarla, renkli tozluklar,olduk¢a renkli spor giysiler, gri penyelerle beraber tercih
edilmistir. Spor giysileri ve aksesuarlart donemin popiiler giyim tarzlarindandir.

Renkli kadifeler spor giyimde kullanilmis, kapiisonlu giysiler moda olmustur.
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Yasam tarzi olarak sportif olma; ayakkabisi, corabi, aksesuarlar1 ve farkl
renk ve c¢esitlerde giysileriyle spor giyim iiretimi yeni bir iiretim dali olarak ortaya
cikmistir. Yeni spor giyim endiistrisi 1980 lerde ortaya ¢ikan taleple biiyiik gelisme

gostermistir.

Resim 6: Donemin popiiler spor programi ‘Workout With Fane Fonda’
http://russhowepti.com/best-tricep-exercises/
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Televizyonda yayinlanan spor programlart ayni zamanda sporcu giyiminin
modasini yansitan, spor giyim markalaringosterisi haline gelmistir. Resim 7° de:
1980’lerinkiilt TV dizisi Hanedan’ inyildiz1 Linda Evans, kendine ait spor salonunda

spor giysi modasini sergilemektedir.

Resim 7:Linda Evans/980° ler Fotograflarla 20. Yiizyilin Sosyal Tarihi, Nick
Yap, Literatiir Yayinlari, 2001: 271.

Birgok spor giyim tireticisi ithalatin artmasi ile beraber {iriinlerini yerli pazara
sokmus ve tv programlar ile de diinya ¢apinda bir tiiketici kitlesi yaratabilmistir.
Sima Hakko Lodrik (2013:225), bir magazacinin tecriibelerinebagvurmus
vekendisinden ‘spor giysiler’ in ylikselisiyle ilgili yorumlarini almistir. Aragtirmada

ad1 agiklanmayan konusmaci sunlari sdylemistir:
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“Uretimi etkileyen faktorlerle ilgili, yiiriiyiis sporunda yasam tarzi ve giyim tarzi
olarak bu sportif giyimin getirmis oldugu ayakkabisindan esofmanina tigortiine varincaya
kadar bir stirii iiretim dali ¢ikt1i. Spor giysi iiretimini arttirmak ve iriinleri pazarlamak icin
ylriiylis, kosu lanse edilmistir. Bunun gerektirmis oldugu moda nedeniyle giyim tarziyla
da bagka bir endiistri dogmus oldu ve bityiik bir gelisme gosterdi.” (Lodrik:2013: 225)

SPOR GIYIM DUNYAYI SARIYOR

Cadin hizh temposuna ayak uydurmak igin
spor qulml secmekten baska care yok. Artik
tim dinya gésteris yerine rahatligi seciyor...
Bu tarz giyimde en cok kullanilan renk beyaz,

-

Spor glyime rogbet

Artik dlnya gencligi

sabah akgam her yerde
spor giyinmey! tercih ediyor
* Rahat glyim, spor giyim
. Modacilann do alogan
haline geldi artik.

Amerikali modocilarin

80z sahibl olmasindan senra
lyles yayginiagan

Resim 8: Hayat Dergisi 1982, ‘Spor Giyim Diinyay1 Sariyor’ say1:12sayfa: 34

Resim 8 © de Spor giyime ragbetin arttig1 ve rahatligin tercih edilmesitizerine

bir haber gosterilmektedir .

‘Rahat giyim, spor giyim Amerikali modacilarin s6z sahibi olmayisiyla iyice
yayginlagan spor giyimde en ¢ok kullanilan renk beyaz (...) her yerde benzer kiyafetlere
rastlanmasina neden oluyor. Boylece kadinlar benim giydigimi baskasi giymesin derdinden
de kurtulmus oluyor’
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Yayginlasan spor giyimin oOnceleri farkli giyinme cabasini gereksiz kilacak kadar
yiikselen bir trend oldugu, insanlarin farklilik ¢abasi tagimadan spor giyime ragbet

ettigi anlagilmaktadir.

Giyinme, 1980 sonrasi degisen yasam bicimi ve tiiketme kiiltiirii dahilinde
‘farkli olma’ miicadelesinin ana konularindan biridir. Batililasma hareketleri
tarthinde kadinlarin goriiniimiiniin 19.yy’ dan beri 6n planda tutulmus ve kadin
bedeninin ‘modernlesme’ yoniinde degismistir. Dolayisiyla kadinlarin  giyimi,
modernlesmenin toplumdaki Sl¢iitii olarak kabul goérmiistiir(Craine, 2003: 1). Deniz
Kandiyoti ise, Tiirk modernlesme projesi igerisinde ‘giyinme tarzinin’ uygunluk
Olciitiiniin ‘Batili toplumlarin giyim tarz1’ seklinde tanimlandigini ve kabul edildigini
belirtmistir (Binark ve Kiligbay, 2000: 10). Siiphesiz, giyim, insanlarin bedenine en
yakin obje ve kendisini en kolay ifade ettigi araglardan biri olarak, tiikketme, ait olma
yoluyla deger kazanma, farkli sosyal siniflardaki kisilere kendini ifade etme arzusunu

gostermis ve devamli degisime maruz kalmigtir. (Craine, 2003: 1).

Giysi tiiketiminde farkli olma ve bir gruba ait olma ikileminin glinlimiizdeki

halinidiger bir konusmaci ise soyle dile getirmektedir:

Artik boyle bir sey kalmadi. Eskiden dedigin gibi giyimde bir farklilik vardi, hi¢ kalmadi.
Herkes simdi esofmanla, herkes lastik ayakkabiyla geziyor. New York’a gittigin zaman
insanlar artik herkes ayni. Boyle bir farkli farkli giyinen bilmem ne kalmadi. Hele giindiiz.
Higbir farklilik yok, ayirt etmek ¢ok zor. Bagimsiz ¢anta cumhuriyetinin de kiymeti kalmadi
ciinkii gantalarin kopyalar1 kendilerinden daha iyi. inanilir gibi degil. O bir gostergeydi.
Eskiden diyorlardi ki Hermes c¢antali kadin. Hermescantali kadin, milyonlarca Hermes
cantali kadin oldu birden bire diinyada. inanilir gibi bir sey degil. Ayirt etmenin imkan1 yok,
her seyin kopyasi var.” (Lodrik:2013: 225)

1980 sonrasi donem, giyimdemarka irlinlerin tercih edildigi donem
olmustur.Giyinme sekilleri, batili tarzi olmakla beraber,marka giysiler giymenin
prestij sagladigi donemde, 6zellikle geng kesim i¢in modern olmak, popiiler olmak
belli markalarin giyilmesi yolu ile mimkiin oldugu distinilmistir. Giyim

tercihlerinde Amerikan ve Avrupa markalar1 Tirkiye’ de i¢ piyasada tercih edilmis,
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diger yandan ‘Tiirkiye’ nin 6nde gelen sektorii” olarak tanimlanan tekstil sektoriiniin

odagi, ihracat yapmak olmustur.

1980 ve oncesine kadarTiirkiye’ de tekstil alaninda iiretim odakli yatirimlar
yapilmis ve bunlar sayesinde sektoriin bir kismi, atdlye sisteminden fabrika sistemine
gecis yapmustir. 1980 sonrasinda tekstil sektoriinde ilk digsa agilma tecriibeleri ile
ihracat pazar1 bulma, genisletme ve iiretim kapasitesi arttirma yoniinde ¢alismalara
agirlik verilmistir. Markali Uriinlerin ilgi gérmesi, yurt i¢inde markalarin pazarlama
ve reklam c¢aligmalart bir nevi Ornek teskil etmistir. Tiirkiye’ de 1980’ lerin ilk
yarisindan itibaren marka yaratma konusunda ¢aligmalar baslamig, bu zaman kadar
olan iiretim kapasitesinin ihracat pazari arttirma yoniinde olan sektor disa agilmanin

tecriibeleriyle hedef degistirmistir.

3.2. Tiirkiye’ de Basilmaya Baslayan Yerli ve Yabanc1 Moda Dergileri

1980 Sonrast siyasi ve ekonomik yeniden yapilanma donemine girildiginde;
siyaset, sermaye ve medya arasinda organik bir iligkinin varlig1 giindeme gelmistir.
Medya alanindaki sermayeyi biiylitmek i¢in benimsenen anlayis dogrultusunda,
medya gerek finansal gerckse teknolojik agidan desteklenerek bir sektor haline
gelmistir.  Bu donemde, medya, farkli sermaye gruplarmin kitle iletisim alanina
girmesiyle ticari radyo ve televizyon kanallar1 sayica artis gostermeye baslamis ve
yayinlanan triin reklamlar1 da, medya i¢in 6nemli bir gelir kaynagi olarak hizla
yayginlagsmistir. Yazili basin ise, 1980 oncesine gore gesit, baski ve sayfa kalitesi
acisindan degisim gecirmis ve bir sektor haline gelmistir (Dagtas, 2005: 125).

1980’ 1i Yillardan sonra dergi satislarinda diislis baslamistir. Bunun baslica
sebebi Ozellestirilen tv kanallarmin artmaya baslamasi ve bununla beraber kitle
iletisim araglarinin toplumda hizla yayginlagmasi olmusur. Goriintiiniin 6nemli hale
geldigi bu yillarda reklamlar, herkesin evinde olmayan 1970’ li yillarin siyah- beyaz
televizyonunun ve daha sonra radyo yayinlarinin ardindan, 1980’ lerde renkli
televizyonlar araciligiyla daha genis kitleler tarafindan goriilmeye baslanmistir

(Lodrik, 2009,s: 83-84).
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Magazin eklerinde moda ve trend sayfalarinin agirlik kazanmasinda, 1980
sonrast donemde Tiirkiye’ yi de etkisi altina alan politikalarin ekonomiye ve
yasantiya yansimalart etkili olmustur. Liiks giyim, kisinin toplumsal statiisiiniin
gostergesi halini almis ve o dénemde Turgut Ozal’ in giyimi de buna érnek olarak
gosterilmistir. Dagtas’ a gore, Ozal’ 11 yillarla birlikte, is aleminin gitgide disariya
acilmasi, yurt dis1 gezilerinin artmasi, gelir diizeyinin yiikselmesi, tv kanallarinin
renkli yayma gegmeleri ve yabanci dizilerin kanallara hakim olmasi gibi etkenler
sonucunda giyim kusam, moda yiikselise gegmistir (Dagtas, 2005, s:152). Magazin
dergilerinde yalnizca moda degil, bununla biitiinlesik olarak donemin egilimlerine
paralel belli bir moda anlayisinin ve yasam tarzinin sergilendigi goriilebilir. Burada
kastedilen ‘biitiinlesik’ tabiri, yurt dis1 ve tatillerde kullanilan otomobil/jiplerden
gidilen eglence ve yemek mekanlarina, ev dekorasyonuna kadar farkli yasam

tarzlarini1 kapsamaktadir.

1980 sonrast yayimlanmaya baslanan dergileri, moda konularinin yani sira
feminizm, kadm-erkek esitligi gibi konulari da ele almaktadir. Ilk etapta sayica artis
gosteren kadin moda dergilerinin bir ¢ogu, daha sonra kapanmistir. Dergilerde, son
trendleri takip eden, i yasamina sahip kadinlar i¢in moda konularinin yani sira ev
hanimlarina yonelik dikis, hazir giysi kaliplar1 ve giysi tamiri lizerine konular yer
almistir. Goneng, (2006) Tiirkiye’ de Kadin Dergileri ve Dergicilik adli kitabinda,
1980 sonras1 donem dahil olmak {izere yabanci ve yerli dergilerin konular1 tizerine

bilgiler vermistir. Bu dergiler kronolojik sirayla incelenmistir.
3.2.1. Yeni Moda: 1980 yilinda yayimlanmaya baslayan aylik moda dergisidir.

3.2.2. Bella: 1982 yilinda yayimlanmaya baslayan moda dergisidir. Ozgiin bigimi
Italya® da yayimlanmustir. Hazir giysi kaliplarina, modaya yer vermektedir. Bunlarin
yani sira yemek, gilizellik, cocuk bakimi gibi kadini ilgilendiren diger konular da

islenmistir.

3.2.3. Kadinca Orgii: 1980 yilinda Gelisim Yaymlar1 tarafindan yaymlanmaya

baglamistir. Daha 6nce Kadinca Dergisinin 6zel sayisi olarak cikarilmis, daha sonra
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bagimsiz aylik dergi olarak yayinlanmaya baglamistir. Derginin yayini 1989 yilinda

durdurulmustur.

3.2.4. Moda Magazin: 1984 yilinda yayimlanmistir. Moda ve magazin konularini

islemistir.

1980’ den itibaren yayimlanmaya baslayan moda dergilerinde dergi iginde
gosterilen modellere ait hazir kaliplar veya orgii motifleri okuyuculara verilmektedir.
Bu bakimdan kadinlar dikis dikerek moday1 takip etmeye calismustir denilebilir.
Yukarida isim ve igerikleri verilen moda dergilerinin tamami yerli dergilerdir.
Bunlarin yani sira, yabanci kokenli olup, Tirkiye’ de Tiirk¢e olarak ¢ikarilmaya

baslana dergiler mevcuttur. Bunlar asagida agiklanmustir.

3.2.5. Ev Kadmm: 1984 Yilinda yaymlanmaya baslamistir. Gelisim Basim ve Yayin
A.S tarafindan ¢ikarilmistir. Bu deergide de moda konulari islenmis, hazir kaliplar ve

bunun yani sira 6rgii motifleri verilmistir.

3.2.6. Marie Claire: 1988 yilinda International Fashion Publishing tarafindan
yayimlanmaya baglamistir ve gilinlimiizde halen ¢ok tercih edilen kadin ve moda

dergilerindendir. Moda, agirlikla ele alinan konudur.

Derginin yaym politikas1 100. Sayisinda bir kez daha soyle belirtilmistir.
Dergi, okuyucu kitlesi olarak; giizelligiyle ve modayla yakindan ilgilenen evrensel
kadinlar1 hedeflemistir. Yasamdaki yenilikler, olaylar, trendler gibi konulara uzak
kalmamakta ve daha iyi bir yasam bi¢imi yaratmaya 6zendirmeye caligmaktadir.
Tiirkiye versiyonu Marie Claire’ in Fransiz versyonundan etkilendigini s6ylemek

olasidir.

3.2.7. Burda:ilk ¢ikist 1950’ lere dayanan dergi, Orijinalde Almanca’ dir. Bu
yillarda sinirli sayida da olsa Almanca versiyonuna ulasilmistir. Avrupa’ I
bayanlarin tercih ettigi giysileri ve onlarin kaliplarii gosteren dergi, Tiirkiye’ de Bir
Numara Yaymcilik tarafindan yayimlanmaktadir. Derginin ilk ¢iktig1 yillarda kimi
boliimler, Almanca versiyonundan ceviri yapilmadan, dylece alindigr 1992 yilinda

ise tamamen Tiirkgelestirildigi bilinmektedir. Derginin i¢inde gorselleri bulunan ve
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moda olan giysi modellerine ait kaliplar yer almaktadir. Burda Dergisi, giinlimiizde

Dogan Yaym Grubu tarafindan halen yayimlanmaktadir (Goéneng, 2006: 81-82-83).

3.2.8.ELLE:Orijinali Fransizca olan dergi, dncelikle kadin, yasam dergisi olarak
cikarilmaya baglanmistir. daha sonralart moda konularina agirlikta olandergi, 1981
yilinda Amerika’ da yayilanmaya baglamistir. glinlimiizde moda konusar1 agirliktadir
ve Tiirkce dahil 26 dilde yayinlanmaktadir.
(http://global.britannica.com/EBchecked/topic/1586345/Elle)

3.2.9. Vouge Tiirkiye:Moda konusunda dergiler i¢cinde 6nemli bir yere ve yiiksek
tiraja sahiptir. 1892 yilinda ilk basilmi yaymlanmistir. giiniimizde 19 iilkede
yaymlanan Vouge, 2010 ° da Tiirkiye’ de Tiirk¢e olarak basilmaya baslanmistir.
Vouge dergisi, moda alaninda diinyanin otoritelerinden olmaya baglamis, model,
moda fotograf¢isi, tasarimct vb moda sektoriindeki tiim uzamnliklar i¢in dnemli bir
kaynak sayilmaktadir (http://www.dogusgrubu.com.tr/web/23-159-1-
1/dogus_grubu_-_tr/sektorler/medya/dergiler)
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4. TEKSTIL SEKTORUNDE DISARIYA ACILMA ve IHRACAT
TESVIKLERI

Tiirkiye tekstil ve hazir giyim sanayii, 1980°1i yillardan itibaren izlenen diga
doniik stratejiler sayesinde ihracatta &nemli bir biiyiime kaydetmistir. Uretim
kapasiteleri artmis, GSMH’ ye 6nemli oranda katki saglamis, ihracat oranlarinda
sektorler bazinda en biiylik paya sahip hale gelmis ve hatta 6demeler dengesinin
finanse edilmesinde de en biiylik paya sahip olmustur (Yilmaz, 2006: 1). 1980 li
yillarin basinda pamuk, elyaf, kumas, iplik gibi tekstil mamulleri ihra¢ edilmeye
baglanmis, 1984 yilindan sonra daha fazla giyim ihracatina ge¢ilmistir. 1990’ I
yillara kadar giyim ihracati artarak devam etmis ve giyim iiretimi toplam iiretim
miktar1 i¢inde dnemli seviyeye ulasmistir (Ongiit, 2007:4), (Y1lmaz, 2006:1). 1980’
li yillarin ekonomik yapiya olumlu yonde kazandirdigi ivme ile tekstil sektorii, diinya
pazarma da giderek artan giiciiyle adapte olabilmistir (Aras, 2006:1). Oyle ki, diinya
thracat siralamasinda, hazir giyimde 4. ve tekstilde 9. sirada yer almis ve hazir giyim
sanayii, ithracatin ve {lilke ekonomisinin itici gilici konumunda olan bir sektori
konumuna gelmistir. Dolayisiyla bu sektor, Tiirkiye’ de yarattigi istthdam ve gayrn
safi milli hasilaya olan katkisi nedeniyle diger sektorler arasindan one g¢ikmus,
giiniimiize kadar halen ekonomi i¢indeki Onemli roliinii siirdiirmektedir(Y1ilmaz,

2006:1), (Aras, 2006: 1).

Ugur (2004: 38), 1980 sonrasi ekonomik degisimlere bagli olarak tekstil ve
hazir giyim sektorlerinin diger sektorlere oranla ¢ok daha biiylik gelisim

gostermesinin nedenini su sekilde agiklamaktadir:

‘Tekstil-giyim sektorlerinin 1980° lerde ihracatta bu derece kendisini gostermesinin
nedenini Osmanli’ nin son dénemlerinden itibaren ithalatin neredeyse yarisimin tekstil-giyim
iiriinlerinin olusturmasinda aramak gerekir. Bu {irlinlerin ithalati yerine Cumbhuriyetin ilk
yillarindan itibaren ithal ikamesi stratejisine uygun olarak baslangigta devlet eliyle, daha
sonra da 0zel sektore verilen tegviklerle yapilan yatirimlar etkili olmustur. Bununla birlikte,
tekstil- giyim sanayiisinin ¢ok biiyiik sermaye gerektirmemesi, iilkenin bu sermaye iginde
yeterli hammadde ve {iretim giiciine sahip olmasi, {iretimin hizla artmasi da diger bir
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nedendir. Yapilan yatirimlar sonucu 1970 lerden baslayarak iilke ic tiiketimini biitliniiyle
karsilayan sektor, 1980’ den itibaren yeni ekonomik stratejiler ve saglanan tesvikler ile
ihracatta da 6n siraya ge¢mistir.’

Tekstil sektoriiniin farkli kollar1 dahil, endiistrinin serbest piyasa sisteminde
1980’ li yillardan sonra yatirimlarini da arttirmistir. Bu donemde alinan yatirim
kararlarinda, devletin yonlendirmesi azalmis, iireticinin iyi bir fizibilite yaparak,
teknolojisini dogru secerek, pazarini goérecek ve iiretim kararmi ona gore alarak
planlamasini kendisi listlenmistir. Bu bakimdan 1980 sonrasi sartlar1 sanayiciyi de
degistirmistir denilebilir. 1980’ 1i yillardan itibaren diinyada toplu iiretimin yapildig:
“Urettigini satarsin’ anlayisinin hakim oldugu sinirsiz piyasa sartlari artik ortadan
kalkmus, tiikenmis piyasa sartlari denilen yeni diizen giindeme gelmistir. Uretim
yapmak, tesis kurmak, 1970 li yillarda veya oncesindeki kadar zor olmayip, asil zor
olan iiretimin tasarim giiciiyle rekabet yetenegininarttirilmasidir. Tiirkiye’ nin tekstil
endistrisi i¢in elde edilen kaynaklardan anlasilan, Avrupa’ da moda olan iiriinleri
kiiciik farkliliklarla taklit ederek, rekabet giiciinden faydalanmak, sanayicinin ilk
tercih ettigi yontem olmustur. Bu iiretim bi¢gimimarka ve model patentlerinin

yayginlastirilmasi sonucunda siirdiiriilebilirligini yitirmistir (Er, 2003: 44).

1980 yilinda toplam ihracatin yiizde 15’ini olusturan tekstil ve hazir giyim
sektorii, 1985 yilinda ihracat oranini ortalama yiizde 138.9 arttirarak ylizde 30,8’ e
cikartmigtir (Ugur, 2004:38). 1980°li yillarla birlikte iilkemizde disa doniik
sanayilesme stratejisinin izlenmesiyle, tekstil ve konfeksiyoniiriinleri ihracatina
yonelik énemli bir biiyiime trendine girilmistir. Ozellikle, 1980°1i yillarda tekstil ve
hazir giyim sanayinde Uretim kapasiteleri artmis, GSMH’ye katkis1 6nemli oranlara
¢ikmis ve dis satim icinde en biiyiik paya sahip sektorlerden biri haline gelmistir
(Yilmaz, 2006:1). Tablo 1 de goriilen, tekstil ve hazir giyim sanayiinin ihracat

oranlarinin tiim sektorler igindeki yerini gostermektedir.
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1980 | 1990 1996 1997 1998 1999 2000
1. Tarimsal Uriinler 1.881 | 3.300 | 4.949 | 5470 | 5.053 | 4.440 | 3.855
2. Madencilik 277 875 991 992 1.033 | 1.078 | 1.151
3. Imalat Sanayii Uriinleri 751 | 8.778 | 17.256 | 19.770 | 20.866 | 21.026 | 22.699
a. Demir- Celik 29 1.490 | 1.926 | 2.248 | 1.824 | 1.737 | 1.865
b. Kimyasallar 47 747 998 1.169 | 1.152 | 1.121 | 1.243
c. Diger Islenmis Ara Mallar 104 672 1602 | 1.875 | 2.035 | 2.057 | 2.280
d. Makineler ve Ulasim 83 855 3.012 | 3.364 | 4.092 | 5.037 | 5.740

Araglar1

Otomativ Uriinleri 50 153 806 665 800 1.438 | 1.531
Biiro ve Haberlesme Cihazlar1 4 259 332 493 898 821 1.019
Diger Makine ve Ulagim Araglari 29 443 1874 | 2.205 | 2.394 | 2.778 | 3.190
e. Tekstil 343 | 1.440 | 2.724 | 3.352 | 3.557 | 3.478 | 3.706
f.  Hazir Giyim 131 | 3.331 | 6.076 | 6.697 | 7.074 | 6.156 | 6.586
g. Diger Tiiketim Mallar 14 243 918 1.065 | 1.132 | 1.080 | 1.279

4. Diger Uriinler 1 5 28 29 22 44 63
Toplam 2.910 | 12.958 | 23.224 | 26.261 | 26.974 | 26.587 | 25.775

Tablo 1.: Yilmaz, 2006:25

Tabloda, 1980 yilindan itibaren 20 yil icinde Hazir Giyim sektoriiniin diger

dektoriilere oranla daha fazla miktarda artis gosterdigidir.

Bu oran, 1980 yilinda

yiizde 4,5 iken yirmi yillik siire i¢inde ylizde 21,3’ e yiikselmistir. Tekstil sektorii ile

beraber ise yaklasik yiizde 34 liik bir ihracat oranina sahiptir.

Yukarida goriilen tekstil-giyim ihracatinin detayli yapisi ile ilgili olarak,

Tiirkiye’nin 1§ gilicii, hammadde gibi etkenler bakimindan daha 6nde oldugu bazi

Avrupa iilkeleri (Almanya, Ingiltere ve Fransa basta olmak iizere) ihracatin %65’ lik

kismini olusturdugu goriilmektedir denilebilir. Bunun yani sira cografi yonden

avantaj, yani ulastirma kolayligi ihracatin siirekli artmasini saglayan 6nemli bir

etkendir (Ugur, 2004: 37).
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Yillar Tekstil-Giyim | Genel  Ihracat | Tekstil-Giyim | Genel Ithalat
Thracati ($) Icindeki %’ si | ithalat1 ($) Icindeki %’ si

1980 451,948,471 15,5 79,401,444 1,0

1981 848,802,940 18,1 78,256,081 0,9

1982 1,142,078,492 19,9 103,451,182 1,2

1983 1,410,591,427 24,6 98,006,013 1,1

1984 2,197,560,112 30,8 117,569,622 1,1

1985 13,035,148,798 | 16,4 145,930,912 1,3

1986 2,172,274,143 29,1 160,014,907 14

1987 3,371,159,931 33,1 202,603,134 1,4

1988 3,615,585,278 31,0 258,497,731 1,8

1989 4,070,553,285 35,0 298,486,747 19

1990 4,771,142,804 36,8 583,458,974 2,6

1991 4,907,332,060 36,1 564,339,154 2,7

1992 5,797,854,577 39,4 736,664,800 3,2

1993 5,929,796,141 38,6 1,605,363,635 3,6

1994 6,776,023,525 37,4 1,146,709,973 4,9

1995 8,653,056,072 40,0 1,161,903,718 3,3

1996 8,799,648,740 37,9 2,282,020,483 5,2

1997 10,048,539,555 | 38,3 2,556,425,454 53

1998 10,630,631,308 | 39,4 2,559,704,721 5,6

1999 9,993,767,514 37,6 2,114,989,668 5,2

2000 10,291,644,697 | 37,1 2,400,156,806 44

Tablo 2. Tiirkiye’ nin 1980-2000 yillar1 arasinda Tekstil-Giyim ithalat ve ihracati

Ugur, 2004: 37.

Tablo 2° de goriilen, toplam ihracatimizin iginde tekstil-giyim orani 1990

yilindan sonra altinc1 bes yillik kalkinma plan1 kapsaminda, hem serbest ekonomi

sisteminin etkisi ile, hem de eski Sovyetler Birligi’ ne bagh iilkelere yapilmaya

baslanan bavul ticareti sayesinde artis gostermesidir (Yilmaz, 2006: 11).
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Konf. Thracatinin
YIL Toplam fhracat Konfeksiyon ihracati Toplam ihracata Oram
2001 31.334.216 7.332.107 23,4
2002 36.059.089 8.945.787 24,8
2003 47.252.836 11.171.096 23,6
2004 63.167.153 12.643.690 20,0
2005 73.476.408 13.411.464 18,3
2006 85.534.676 13.558.054 15,9
2007 107.153.918 15.560.170 14,5

Tablo 3: Kaynak: DTM Ekonomik Arastirmalar ve Degerlendirme Genel Miidiirligii

Tiirkiye’ de hazir giyim ihracatinda yillar ilerledik¢e ihracatin artis1 hizlanmistir.

2009’ a gore %10,1 lik artis ile 2010 yilinda yaklasik toplam 14,6 milyar dolara

ulagsmistir. 2010 ve sonrasi ihracat verilerinde, ihracatin yapildig bolgeler, ilk on

tilke, ilk yirmi iilke, Diger lilkeler ve serbest bolgeler seklinde ayrilmistir.

- 1k 10 iilke, Suudi Arabistan, ABD, Almanya, Irak, Ingiltere, Fransa, Birlesik

Arap Emirlikleri, Rusya Federasyonu, Japonya, Kazakistan olarak
siralanmastir.

Ik 20 iilke listesinde ise ilk on iilkeye ek; Polonya, Belgika, Iran, Kuveyt,
Ukrayna, Tiirkmenistan, Tacikistan, Israil, Afganistan ve Romanya yer

almaktadir.

2010 verilerine gore ilk yirmi iilke dahil toplam 50 ilkeye Temmuz- Ocak

donemleri aras1 toplami18,318,872,000 Dolarlik ihracat yapilmistir. Buradaki toplam

thracatin i¢inde ilk on iilkeye yapilan ise 6,300,326,000Dolar olarak kaydedilmistir.
Bunun icerisinde AB Ulkelerine giden kismi1 6,679,761,000Dolardur.

2011 Ocak- Temmuz arasi ihracat verilerine gore ilk yirmi iilke dahil toplam

50 tilkeye 7,512,915,000 Dolarlik Hazir giyim ihracati yapilmistir. Burada da yine
ilk on ilke 9,804,216,000 Dolar ile biiyilk paya sahiptir. AB Ulkelerine ise

7,937,480,000 Dolar ihracat yapilmistir. Ayrica 2011 yilinda yapilan hazir giyim
ihracatinda ITKIB * in pay1 %76,6 olmustur (itkib.org.tr), (Hedef, 2011, s: 91). Aym
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yilin Eyliil ay1 rakamlar1 ile kadar elli iilkeye yapilan toplam ihracat ise 12,

044,683,000 Dolara yiikselmistir (Hedef, 2012, say1 126, Ekim, s:122).

2014 itibariyle hazir giyim ihracati hakkinda yeni hedefler belirlenmistir.
2013 yilinda 2012 ye oranlar %8,3 artis ile yaklasik 17,4 milyar dolara ulasan hazir
giyim ihracati i¢in yeni hedefler belirlenmistir. Sektordeki derneklerle birlikte,
[HKIB’> in 2017 yili i¢in hedefledigi ihracat miktar1 toplam otuz milyar dolar

olmustur.

Hazir giyim sektoriiniin giiniimiizdeki durumu itibariyle, Tiirkiye’ de 24
sektor iginde en fazla katma degerli {irlin ihra¢ eden sektdr olmustur. Bunun yani sira
2013 yilina ait ihracat hedeflerine ulasilmis, ihracatta dikkate alinan kilogram fiyati
degerleri daha da yukar1 ¢ekilmistir. 24 dolar olan kilogram fiyati, moda ve tasarim
alanina yapilan yatirimlarin sonucuyla 30 ila 35 dolara yiikselmistir. Hedeflenen,
yalmzca ihracatin artis1 degil, her bir kilodaki katma degerin de artisidir. THKIB
Baskant Hikmet Tanriverdi, gelecek hedefleriyle ilgili olarak, artik ihracat
bolgelerinin ABD ve Japonya gibi uzak cografyalara kaydirilacagini belirtmis, ayrica
Uzakdogu tilkeleri ile iiretim rekabetinde yeni bir noktaya gelindigini isaret etmistir.
Tiirkiye’ nin Avrupa iilkelerine yapilan ihracati kilogram fiyat1 17 Euro iken, Cin 12,
Banglades ise 11 Euro’dan gergeklestirmistir (Hedef, 2014, s: 30). Tanriverdi’ nin bu
aciklamalar1 ve gostergeler, Tiirkiye’ nin moda alanindaki yakin tarihinden bu yana
onemli gelismelerin kaydedildigini, tekstil sektoriinlin gelecegi i¢in markalagma
asamasinin, gerceklestirildik¢e, Tiirkiye’ nin 1900” 1i yillarda var olan Uzakdogu
rekabetinden siyrilarak, tasarim odakli bir rekabete dogru yol aldigmm
gostermektedir. Tanriverdi” ye gore, 2014 yilinda ihracat miktarlarinda artis
beklenmektedir. Bunun yani sira, diinya’ da 73 milyar dolar ile en fazla tekstil
ithracatin1 gergeklestiren Amerika’ ya yapilan ihracat miktarinin arttirilmasi lizerinde

caligmalar yapilacak, markalasma yatirimlar siirdiiriilecektir.
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4.1. Istanbul’ da Osmanbey ve Laleli Tekstil Thracat Piyasasinin Olusumu

Sovyetler Birligi’nin son ddénemlerinde ekonomi politikalarinin disariya
acilma ve yeniden yapilandirma gibi reformlar gergeklestirilmistir. Bu reformlar
Rusya Federasyonu doneminde liberalizasyon yoniinde yapilan degisikliklerle
tilkenin diinyadaki diger gelismis iilkelere oranla ekonomide daha hizli bir biiyiime
elde etmesini saglamistir. 1990° larin basinda SSCB’ nin dagilmasiyla ortaya c¢ikan
kaos ortaminda Rusya Federasyonu’ nun ekonomik ¢okiisli s6z konusu olmustur.
Ekonomiyi merkezi planlama sistemine gecirebilmek i¢in alinan dnlemler ile fiyatlar
serbest birakilmis, ticari engeller ve tesvikler kismen engellenmis ve ekonomide
disariya agik hale gelmeye calisilmistir. 1998 Yilinda yasanan ekonomik kriz ile
yeniden Ruble de develiiasyona gidilmis, kamu kuruluslarinda o6zellestirmeler
gerceklestirilmistir. Biitiin bu ekonomik dalgalanmalardan dolayr Rusya ekonomisi,
hizl1 degisen ve dolayisiyla istikrarsiz bir ekonomi olarak kabul edilmektedir. Bu
durum, o donemde Tiirkiye ile yapilan bavul ticaretini 6nemli 6l¢iide etkilemistir.
1997 yilinda Rusya ile yapilan ticaret 1999 yilina kadar 6nemli dlgiide gerilemistir.
Fakat bu durum, 1999 yili i¢inde artis gosteren petrol ve dogal gaz fiyatlan
ekonomideki diisiisiin hizin1 azaltmistir.

Duman ve Samadov’ un 2003 yilinda yapmis oldugu arastirmada, Laleli ve
Osmanbey dahil olmak tizere Tiirkiye’ de yeni ortaya ¢ikan ve kayit dis1 bir ticaret

sekli olan‘bavul ticareti’, kapsamli sekilde agiklanmugtir.

‘Bavul ticareti, Eski Sovyetler Birligi iilkelerinde son yillarda, yurti¢i ticaretin
kotliorganizasyonuna ilaveten yurtdisina ¢ikis imkanlarinin artmasiyla ortaya ¢ikan
uluslararasiticaretin 6zel bir durumudur. Bavul ticareti Rus vatandaglarinca bazi tiikketim
mallarinin yurt disindan ucuz olarak satin alinmasini ve bu mallarin yolcu beraberinde iilkeye
getirilmesini igermektedir. Bu yolla satilan mallar, genis bir iiriin yelpazesi olusturmaktadir
(bijuteri, elbise, kiiciik ev esyalari, ayakkabi...). Bavul ticareti 6nceleri giimriik agisindan
herhangi bir sinirlamaya veya belgeye tabi olmadan yapilmaktaydi. Ancak daha sonra Rusya
Federasyonu, bu ticarete bir takim sinirlamalar getirdi.’

Arastirmada, Tiirkiye’ nin Rusya Federasyonu’ na yonelik yaptigi tekstil
ihracati iki tilke arasindaki ticarette Onemli olan sektor ve {riinler olarak

incelenmistir. Thracat kategorileri incelendiginde, toplam ihracatin %3,4 iinii giyim
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esyast grubunun, %5,3’linlin ise sadece post kiirkiin olusturdugu belirtilmistir

(Duman ve Samadov, 2003: 40-41).

Bavul ticareti basta Rusya Federasyonu olmak iizere bu iilkelerden gelen ¢ok
sayida  yolcunun yanlarinda getirdikleri kullanilmis ve yeni mallar
Tiirkiye’desatmakta ve karsiliginda da Tiirkiye’den tekstil iiriinleri ve diger mallar
satin alipkendi iilkelerine tasimaktadirlar. Bu sekilde 6rnegin Dogu Karadeniz’de ve
DoguAnadolu’daki kentlerimizde “Rus Pazar1” adi verilen aligveris merkezleri
olusmustur.Bavul ticareti kanaliyla Rusya ile is yapan firmalar zamanla cok
Onemlitecriibeler kazanip Onemli isler yapar hale gelmislerdir. Birgok Tiirk
firmasiRusya’da magaza agmis ve markalasmaya baslamistir. Kobiler agisindan en
fazlayatirrmin yapildig: iilkeler bavul ticareti kanaliyla calisan iilkelerdir.Onceleri
kiigiik bir atolyede baslayan Laleli’li isadamlarindan bazilarisonralar1 6zellikle eski
Dogu Blok’u iilkelerinde Tiirkiye'de oldugundan daha fazlataninan markalarin da
sahipleri olmuslardir.Kiiciik atdlyelerinde dikisle ise baslayanLaleli esnafi bu firsat
ile bir anda ihracat¢1 ve onemli isadami sifat1 kazanacaklardir.Buradan ¢ikan bir¢ok
firma yarattig1 degeri yeni yatirimlara harcayarakTiirkiye'nin onemli markalarini
olusturacaklardir. Diger yandan tekstil ve hazir giyimsektorlerinin 6nde gelen tiim

firmalar1 Laleli' de ofisler acarak bavul ticaretininnimetlerinden yararlanmaya

calismiglardir.
Ihracat (milyon Dolar) | 1996 1997 1998 1999 2000
Tekstil Rusya’ ya 53,3 76,7 54,5 38,6 49,2
Toplam 2,352,1 | 2,730,4 | 2,811,7 | 2,733,6 | 2,845,3
Konfeksiyon | Rusya’ ya 4229 |676,6 |3735 |129,7 | 1034
Toplam 6,344,2 | 7,088,6 | 7,644,0 | 7,145,0 | 7,256,5
Deri Egya Rusya’ ya 6,2 3,9 2,6 5,9 6,1
Toplam 38,4 39,6 36,1 30,5 33,7
Deri Giyim | Rusya’ ya 85,7 34,9 31,3 21,0 26,0
Toplam 308,8 |2838 |2904 |231,8 |2674

Tablo 4: Tiirkiye’nin Tekstil, Konfeksiyon, Deri Esya ve Giyim Thracati (Milyon Dolar)
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Tablo 4’ de,toplam giyim ve deri iriinleri ihracatimiz i¢inde Rusya’ ya yapilan
ithracatin milyon dolar bazinda en fazla oldugu {iiriin grubunun konfeksiyon oldugu ve

yillara gore artig gosterdigi kaydedilmistir.

Tiirkiye ve Rusya arasindaki ticari iligkilerin can damarmi olusturan
Laleli,yiizbinlerce insandan olugsan biiyiikk bir iligki ag1 kurulmasini da
beraberindegetirmistir(Sabah Gazetesi, 30.11.2007 “Her sey Laleli’den Basladi” s.5).
Benli’ nin arastirmasina gore, (2008: 68) 2004 yilinda Tiirkiye’ de Tekstil ve Hazir
giyim sanayiinden elde edilen toplam 28 milyar dolar cironun 3 milyar dolart (
%10,71’ 1) yalnizca Laleli” deki bavul ticaretinden elde edilmistir. Merkez Bankasi
ise, 2007 ve 2006 bilangosunda "Bavul Ticareti" olarak ilk defa 1996'da belirtilen
doviz girdisi rakaminin yaklagik 45 milyar Dolar oldugunu ve bu rakamin biiyiik
bolimiiniin Laleli' den yapilan bavul ticaretinden saglandigin ifade etmistir (Giil,

2011: 47).

198011 yillarda Arap turistlerin Tirkiye® ye yogun bir sekilde
gelmesisayesinde Laleli ticaret merkezi konumuna gelmistir. 1991 yilinda Rusya
Federasyonu'nunyasadigi siyasi degisikligi sonrasinda bolgenin ticari etkinligi
artarak, IstanbulLaleli ve Osmanbey gibi diinyanin en biiyiik acik hava aligveris

merkezlerinde aligveris artmis,ozellikle tekstil sektorii daha da canlanmustir.

Tiirkiye tekstil ve hazir giyim sektoriiniin geldigi nokta incelendiginde;
simgesel adiyla “Bavul Ticareti” olarak adlandirilan ve Laleli bastaolmak {izere
Osmanbey, Zeytinburnu ve Merter gibi merkezlerden gerceklestirilen buticaretin,
kiiresellesen tekstil sektoriiniin gelisim siireclerindeki onemli etkileriekonomiye de
olumlu yansimistir.Zamanla artan bavul ticareti hacmi, ekonomide cari agigi
kapatmak icinalternatif ara¢ haline gelmistir.Kayit disi sayilabilecek bu sektor,
devlete vergiavantaji saglamamaktadir, fakat artan oranda ihracat potansiyeli
sektorelanlamdacanlanma  ve  ihracata  donlik  firsatlar  yakalanmasini
saglamistir. Kapali  ekonomilerin  piyasa  ekonomisine  gegerken  ac¢ilim
yapmalarinisaglayan Bavul ticareti iktisadi hayatin degisimine, uluslararasi
diyalogunbaslangicina neden olmustur.Toplumlarin  birbirine yakinlasmasin

saglayankiiresellesme, e-ticaret, mal ve hizmet ticaretinin Ozelliklerinden farkli
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olarakbireylerin 6n plana ¢iktig1 bavul ticareti 2000- 2007 yillar1 arasinda artarak
biiylimiistiir(Hersey Laleli’den Basladi,2007).

Giiniimiizde elliden fazla iilkeye ihracat yapan Osmanbey’li tekstil iireticileri,
1999 yilinda OTIAD catis1 altinda toplandigindayaklasik 800 firmayr kapsamus, orta
ve biiyiik ¢apta birgok firmanin olusturdugu bir ‘a¢ik hava moda fuar:’ olarak yurt
icinde ve yurt disinda bilinirligini arttirmistir. Buradaki firmalarin bir¢ogu kendi
markasi ile {iretim yapan markalardir. Rusya, Arap Ulkeleri ve Balkan Ulkeleri gibi
tilkelerin en 6nemli tedarik¢isi olan Osmanbey, i¢ piyasasinda en dnemli tekstil ve
hazirgiyim kaynagidir. Tiirk Tekstil ve Hazirgiyim Ihracatinin biiyiik bir kismi
Osmanbey’den yapilmaktadir. Osmanbey’i diger esdeger piyasalardan ayiran en
onemli 6zelligi ise moda iirlinlerin iiretiminin ve pazarlamasinin yapilmasive hizl

terminlerle ¢alisan bir merkez olmasidir.

‘Bugiiniin Tiirkiye’ sine bakildiginda, her tarafi tasarim kokan,katma degeri yiiksek {irlinler
yapildigin1 goriirsiiniiz. Aymi sekilde Osmanbey piyasasina ¢ikip baktiginizda da bunu
goriirstinliz. Bu piyasada diinya modasi giinii giiniine takip ediliyor. Miisterimiz, bizim
tasarimlarimiza ve kalitemize giivendigi i¢in mal sattifimiz cografyadaki imajimiz ayri bir
yere sahip’

OTIAD, 2011 itibariyle imajinin yeniden 1970 li yillardaki haline
donebilmesi i¢in ‘Osmanbey’ ismini yurt disinda markalastirmak i¢in tescil ettirme
karar1 almistir. Istanbul’ un hazir giyim alaninda énemli toptan satis adreslerinden
biri olan Osmanbey i¢inoncelikle marka tescili, logoolusturulmasi ve ardindan belli
kalite standartlarinda {irlin {ireten firmalara bu etiketin verilmesiyle, markalasmis bir
Pazar olma niteligini kazanmistir. OTIAD Eski Baskani Ali Ulvi Orhan’ 1n

aciklamasinda projenin amaci yer almistir:

‘Sozkonusu adimla firmalarin iriinlerine ayri1 bir katma deger verecegimizi
diisiiniiyoruz. Bu da Osmanbey’ in en biiyiik avantaji olacak. Firmalarin marka bilinirligini
daha prestijli bir konuma getirmeyi hedefliyoruz. Bu ¢alisma diger yandan kaliteli iiretim
yapan firmalar1 da digerlerinden ayristirmis olacak’
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Ekonomist Dergisinin Aralik sayisinda (2010, s:38) projelerin bir diger amaci

tizerinde durulmustur.

‘1970’ 1i yillarin en 6nemli moda merkezlerinden biri olan Osmanbey, bir donem yabanci
alici sirkiilasyonuyla yurt disina odaklanip unuttugu i¢ piyasaya yeniden doniiyor. ‘I¢ piyasa
bizi unuttu fakat biz istanbul’ un énemli bir merkeziyiz’ diyen Osmanbey’ li is adamlari
bunun i¢in Osmanbey Moda Festivali diizenleyerek logo basta olmak {iizere bir dizi aktivite
planlanan bdlge i¢in 2 milyon dolarlik yatirim yapacak’.

Osmanbey’ in yenilenen imajiyla Merter ve Laleli gibi i¢ piyasaya daha yakin
duran merkezler gibi, I¢ piyasaya dikkat ¢ekmek, i¢ piyasada giivenilir bir aligveris

markasi haline gelmek i¢in yatirimlarin yapildigi anlagilmaktadir.

Alicisinin ¢ogunun yurt disindan olmasi sebebiyle uluslararasi politik ve ticari
iligskilerden kolaylikla etkilenen Osmanbey piyasasinin giincel durumu hakkinda, 15.
08. 2014 tarihli Sabah gazetesininhaberinde (s:10), Osmanbey’ in Arap iilkelerinin
son zamanlardaki uluslararasi olaylardan etkilendigi, son iki yildir Iran’ 1n iilkede
yasanan devaliiasyonlar nedeniyle Tiirkiye’ den hazir giyim alimimi %80 oraninda
azalttigi yazilmis, Iranlhlarin iki yiln ardindan Osmanbey’ e dénmesi ‘Osmanbey
pivasasinda bayram havast estirdi’ seklinde yorumlanmigtir. OTIAD eski baskani ve
Orhan Giyim firmasmin sahibi Ali Ulvi Orhan, iranhilar’ dan yogun talep almaya
basladiklarimi, Iran pazarimin Osmanbey igin biiyiik ihracat potansiyeline sahip

oldugunu su sozlerle aciklamistir:

“‘Su anda kus iiriinleri satilmaya bagland, Iranlilar palto, kaban yagmurluk gibi dig
givimin yam swra ozellikle tunik siparigi veriyor. Bu giinlerde Osmanbey

sokaklarinda ¢ok sayida Iranly’ ya rastlamaniz miimkiin’.

Osmanbey, Bayrampasa, Merter ve Laleli piyasasi dahil, Iran’ a yatirimin dogru bir
adim olacagi ve ayn1 zamanda sikintili siireglerden gecen Ukrayna’ nin piyasadaki

eksikliginde moral olacag1 kaydedilmistir.
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4.2. Anadolu’ nun Yeni Sanayi Bolgeleri: Anadolu Kaplanlar’’ nin Tekstil

Sektoriine Katkilar:

Son yirmi yilda diinya ve Tiirkiye ekonomisinde yasanan degisimler hem
yatirimlarin iilkenin sadece bazi bolgelerinde ve esitsiz sekilde gelisimini hem de
yerlesim sistemi ile yerlesim merkezleri arasindaki hiyerarsiyi yeniden
yapilandirmaktadir. Bu cergevede Tiirkiye ekonomisinde ve sanayinin cografi
dagiliminda 1980 sonras1 ortaya ¢ikan degisimlere yonelik olarak; ‘Yeni sanayilesen
iller, ‘kiiresellesme-yerellesme’, ‘diinya kentleri’, ‘yeni sanayi odaklar1’, ‘Anadolu
kaplanlar1® gibi adlar altinda incelenen iller sanayilesme yoniinde énemli gelisme

kaydetmistir (Ataay, 2001: 1), (Genis ve Adas, 2011: 1).

Bu illerden en 6nemlileri; Denizli, Gaziantep, Konya, Karaman, Kayseri ve
Kahramanmarag’tir. Bu kapsamda degerlendirilen diger iller Edirne, Usak, Afyon,
Corum, Adiyaman, Malatya’dir (Ataay, 2001: 18). Bu iller, hem ucuz isgiicii, hem
hammaddeye yakinlik, hem belli bir sermaye tabanina sahip olmasi, hem de
kamunun cesitli desteklerinden yararlanabilmeleri sayesinde gelisme olanaklar

yakalayabilmistir.

Tiirk ekonomisinin kiiresellesmeye, dolayisiyla uluslararasi1 kapitalizme
eklemlenme siireci yalnizca belirli bir sermaye biiyiikliigline sahip olan isadamlarini
degil, bunlarin yaninda o zamana dek tasranin kisith imkanlariyla yetinmis bir diger
kitleyi de bu firsattan yararlanmaya itmistir. Bu baglamda, 6teden beri Anadolu’da
belirli 6lgekte ticari ya da sinai faaliyet gosteren kesim, liberalizasyon siirecinin
sundugu imkénlardan yararlanarak sermayelerini biiylitmeleri ile ortaya ¢ikmistir. Bu
stirecte yerel, kiiciik ve orta 6lgekli pek ¢ok isletme, kimi zaman aldiklar tegviklerin
de etkisiyle, sermayelerini biiyiiterek ulusal gapta faaliyet géstermeye baglamislardir.
Burada, tasradaki esrafin biiyiik sermaye sahibi kimligiyle ortaya ¢ikmasinda siyasal
iktidarin destekleyici tutumunun biiyiik bir etkisinin alt1 ¢izilmelidir. Turgut
Ozal’inekonomik agidan liberal tutumunun siyasal agidan muhafazakar tavriyla

birlesmesi Islami sermayenin niinii agan bir etmen olmustur (Beris, 2008: 39-40).
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Ozal’;m ihracata doniikk ekonomi stratejisi kiigiik ve orta olgekli isletme
kokenli ve daha ¢ok yurtdisindakiMuhafazakar kesimlerin katkilariyla beslenen
Islami sermayenin ciddi bir biiyiime dénemine girmesine olanak vermistir (Akargay,
2009: 194).

Anadolu Kaplanlar;, Islami egilime sahip aym zamanda ekonomik
kiiresellesmenin nimetlerinden yararlanan serbest piyasa ile barisik, demokratik
degerleri 6ziimseyen ama Islami kimligini de muhafaza eden yeni ekonomik
ziumredir. Bu ziimre, ¢ogunlukla Ortadogu ve Kuzey Afrika iilkeleri ile ticaret
yapmustir (USTAD, 2012: 16). 1980 sonras1 Tiirkiye ekonomisinde yeni gelisen ve
onemli mekansalolusum olan Anadolu Kaplanlari, kendine 6zgii toplumsal biitiinliigii
ile,sanayilesmenin iilke g¢eperine yayilmasi, Anadolu’ da istihdam olanaklarinin
artmasi, Tekstil sektorliniin biiyiimesi ve ihracat hacmini arttirmasinda 6nemli rol

oynamistir (Genis ve Adas, 2011: 293).

Denizli ise tekstil sektorii merkezli sanayilesmistir. ‘Yeni sanayi odagri’,
‘Anadolu kaplan1’ gibi nitelemelere konu olan Denizli, Tiirkiye’nin 1980 sonrasinda
diinya ekonomisi ile eklemlenme bi¢iminin en belirgin oldugu illerden biridir (Ataay,
2001, 22). Denizli, ihracata yonelik sanayi politikalarinin yarattigi olanaklari
kullanmis 6zellikle 1980’den sonra genelde havlu ve bornozda yogunlasarak, hem
ulusal, hem de uluslararas1 pazarda fiyatve kalite avantajlariyla bir yiikselis
yakalamistir (Erendil, 2000: 98). 1980 sonrasi sanayilesme siirecinde itici rol
oynayan Anadolu kentleri arasinda yer alan kent, neo-liberal yeniden yapilanma
sirecinin “kazanan1” olarak nitelendirilmistir. Ancak yeni sanayi odaklarinin
kiireseliiretim aglarina eklemlenmede gosterdikleri basarida, bu kentlerin Tirkiye
ortalamasinin altindaki ticret diizeylerinin, diisiik sendikalagsma oranlarininve benzer
tirtinler tireten ¢ok sayida firmanin fiyat kirarak rekabet etmeye calismasigergeginin

bulundugu da ¢esitli ¢alismalarda vurgulanmistir (Penbecioglu, 2011: 135).

Denizli, 1950 ve 1970’ lere kadar sanayilesme siirecinde gerekli olan sermaye
ve 1§ gliciinlin saplanmasi gibi gereksinimlerin karsilanmasindan sonra 1970’ lerde
devlet tesviklerinin de detegi sayesinde sanayide bir sigrama kaydetmistir.

Bedirhanoglu ve Yalman’ 1n goriisiine gore, (zaten bu sehirler i¢in 1980 yilinin
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sanayilesmeyi gelistiren kirilma noktasi oldugu tam olarak dogru sayilmamaktadir.
Sanayilesmeyi 6zellikle Denizli, daha 6nce dokuma alaninda gelistirmistir. Dokuma
atolyeleri ile tekstil iiretimine baslayan Denizli, daha sonra konfeksion liretimine
doniismiistiir. Konfeksiyon {iretiminin yeni iiretim bdlgeleri arayisinda Denizli,
kalkindirma projeleri kapsaminda olmasinin yami sira cografi konumu ile ayrica
avantaj saglamis durumdadir. Uretimin yerlestirildigi endiistrinin gelismesi, ticari
faaliyetleri arttirarak bugiinkii Denizli Sanayinin temellerini olusturmustur (Unal,

Ondogan, 2006: 617).

Adana ve Igel imalat sanayiinde gerilerken, Gaziantep ve Kahramanmaras’ta
gelisme goriilmektedir. Bu iki ilin gelisme sagladigi en 6nemli imalat sanayii dali
tekstildir. Aslinda biraz daha i¢ bolgedeki Kayseri ve Malatya da dahil edilirse,
Cukurova merkezli bu bolgenin oOzellikle tekstilde {tilkenin Onemli sanayi
bolgelerinden biri olmaya devam ettigi, ancak gelismenin kiyidan iglere tasindig
goriilmektedir. Kayseri’ ninise tekstilde 1980 Oncesinde sahip oldugu agirhig

korumakta oldugu goriilmiistiir (Ataay, 2001: 22).

Giiniimiizde Bitlis, Hakkari, Mus ve Van bolgelerinin de siirdiiriilebilir
kalkinma projelerine ihtiyact devam etmektedir. Dogu Anadolu Kalkinma Ajansi
DAKA, Izmir ve Cukurova Kalkinma ajanlarindan sonra kurulan 8 ajanstan biridir.
2008 yilinda kuruldugunda, bdlgenin sosyo-ekonomik gelisimine dikkat ¢ekmis ve
bolgeye yatirim yapilabilecek uygun imalat sektoriiniintekstil oldugu vurgulanmistir.
Uretim asamasindan tasarima ve ileri teknoloji kullanimina gegmis bdlgelerin emek
yogun sektorlerini bu bdlgeye kaydirilmasi, ucuz maliyet avantaji saglanmasi,
bolgelerin kalkinmas1 hem de sinir ticaretim imkanlarini gelistirmesi bakimindan
yarar saglayacagi belirtilmistir. Devlet Planlama Teskilati tarafindan hazirlanan
Imalat sanayi Ihtisas Komisyonu raporunda da sektdriin yapusi itibariyle, satin alma,
tasarim ve dikim Oncesi islemlerin gelismis metropollerde devam ettirilmesi, dikim,
seri liretim ve dikim sonrasi islemlerin de emegin ucuz oldugu Anadolu sehirlerine
kaydirilmas1 planlanmis bu sayede Istanbul’ un diinyada yer alan bes- altt moda
merkezinden biri haline getirilmesine de yardimer olacagi kaydedilmistir. Ajanslar

bu hedef dogrultusunda Kobi’ lere destek verirken onlarin bati illerinde gelismis
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uireticilerle baglantilariin saglanmasini kapsayan projelere destek vermektedir.
Anadolu illerine tekstil sektorlinii tasimak amaciyla devlet eliyle baslatilan
programlardan biri, Kalkinma Bakanligi’ nin tasarist olan ‘Cazibe Merkezlerini
Destekleme’ programidir. Bu programda da Van’ a tekstil sektoriinii tasima amaciyla
tekstil tiretecek ‘bolgesel kiimeler’ saglamak igin ‘Tekstil Kent’ kurulmustur. 2012
yilinda tasarlanan proje ile, kurulacak iiretim alani yaklasik {ligyliz bin metrekare
biiyiikliigiinde ve genigletilebilir bir yapiya sahip olacaktir (Hedef, 2012, say1: 224:
98).

Hiirriyet Gazetesi kose yazart Vahap Munyar, Osmanbey Tekstilci is
Adamlart Dernegi’ nden; Ayaydin Miroglio Yonetim Kurulu Bagkanmi Yal¢in
Ayaydin, Sahinler Holding Yonetim Kurulu Baskami Keman Sahin, Collezione
Yonetim Kurulu Baskanin Ekrem Akyigit’ in Cnbc- e kanalinda katildiklar:
programdan bazi satirlart 22 Agustos 2011 tarihli kdsesinde aktarmistir. Programda
Collezione Yonetim Kurulu Bagkan1 Ekrem Akyigit, 2006 yilinda biraktiklart yurt igi
iiretimini yeniden baglatacaklarini bildirmistir. Bu nedenle yeni bir fabrika kurulacak
ve bu yatirm da Elazig’ a yapilacaktir. Akyigit’ e gore yatirimin nedeni yeni
giindeme gelen doguya yatirim tesvikleri olsa da, yazar 5 yil sonra Tiirkiye’ de
tiretime donmenin nedenlerinin arasinda Cin basta olmak tizere Uzakdogu’ dan gelen
kumasa, %30, hazir giyime ise %20 ek vergi konulmasiminolabilecegini eklemistir

(http://www.hurriyet.com.tr/yazarlar/18546341.asp).
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4.3. Giimriik Birligi AnlasmasininTekstil Sektoriine Etkileri

Gumriik Birligi’nin temelleriAvrupa tilkelerinin bir araya gelmesi ve yillar
siiren savaglarda kaybettikleri sosyal ve ekonomik degerleri yeniden kazanmalar
amactyla Avrupa Ekonomi Toplulugu (AET) nun kurulmas ile atilmustir. Ilk planda,
ekonomik faaliyetler tabanli kurulan bu topluluk, aslinda bilinen Avrupa Birligi’ nin
ilk asamasidir. Toplulugun kurulma asamasindabu iilkeler; Fransa Almanya,
Belcika, Hollanda, italya ve Liikksemburg olmustur. Tiirkiye’ nin ise bu siirece dahil
olmada ilk adimi1 31 Temmuz 1959 tarihinde Yunanistan’ dan birka¢ hafta sonra
AET’ na iiye olmak i¢in yaptig1 bagvurusudur. Tiirkiye AET iliskileri kapsaminda,

nihai amag¢ Giimriik Birligi anlagsmasinin imzalanmasidir (Birand, 1978: 116-117).

Tiirkiye, AET ve Gilimriik Birligi’ ne tarihindeki batililasma amaci, ve ‘Bati
ile bag kurmak, iliskileri sikilastirip ekonomik darbogazdan kurtulmak icin
yardimlarini almak’ amaci ile bir yandan kredi, diger yandan ihracatimizi arttirict
faaliyetler saglanmasi ve doviz geliri elde etmek amaci ile katilmak istemigtir
(Birand, 1978: 125). Donemin Basbakani Demirel’in su agiklamast AET ile olan
iligkiyi agiklamaktadir (Birand, 1978: 208).

‘... Tirkiye tarihsel, siyasi, ekonomik ve sosyal nedenlerle Topluluk yaninda yer
almigtir ve kendini Avrupa’ nin bir parcasi olarak goérmektedir. Bu ortaklik Batililasma
idealimizi ve onun icerigi olan, giderek serbest piyasa diizenine oturma idealimizi
gerceklestirecektir. ..’

Tiirkiye ile Avrupa Birligi arasindaki Giimriik Birligi, 1980 yilinda baglayan
ticari serbestlesme siirecinin 6nemli bir asamasini olusturmustur.Bundan once tekstil
sektoriine kisitlamalar getiren anlagsmalar Tiirkiye ve AB arasinda alti kez, ve her
anlagmada farkli kisitlamalar1 kapsayarak imzalanmigtir. Bunlarin ilki, 1982-1983
yillarini, ikincisi, 1983-85 yilarini, Gigiinciisii, 1986-87 yillarin1 dordiinciisii, 1988-89
yillarmi, besincisi, 1990-91 yillarin1 ve son olarak altincist 1993 yilimi kapsamuistir.

Konfeksiyon sektoriinde ise 1986 yilinda baglayan kisitlamalar tekstilde oldugundan
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daha hizli genislemistir. 1986 yilinda imzalanan anlasmada on kategoride kisitlama
belirlenmistir.Konfeksiyon sanayiinin {iretebilecegi hemen hemen biitilin iiriinler AB

tarafindan sinirlanma altina alinmistir (Aras, 2006: 53).

Avrupa Birligi ile AET {iyeligi anlagsmasi siireglerinde tekstil sektortii ile ilgili
birgok kararname yaymlanmig ve farkli sektorlerden firiinlerin ihracatina
sinirlamalarin getirilmesi giindeme gelmistir. Bu siire¢ igerisinde 1970’ 1i yillardan
beri tekstil sektorii icin giimriik vergilerinin %100 indirilmesi hedefiyle hareket
edilmis, Turgut Ozal ve Bakanlar tekstil sektdriiniin giimriik birligindeki durumu
hakkinda ‘Bugiin i¢in tekstilde onemli bir ihracatimiz belki yok. Ancak makinelerin
100 bin igneye ¢ikariimasi karari alindi. Yakinda oénemli bir patlama olacaktir.
Tekstildeki kisitlama mutlaka kaldirilmalidir...’ seklinde ongdriide bulunmustur.
Donemin bagbakani Siilleyman Demirel tekstil sektdriinde AET’ in kisitlamalarin
kaldirilmas1 ve tarimda da ilerde yapilacak indirimlerin simdiden otomatik bir

takvime baglanmasi hakkinda 1srarci olacagini belirtmistir.

Donemin Disisleri Bakan1 Semih Akbil ile AET Ortaklik Komitesinin donem
bagkanligin1 yaptigt donemde Belcika’ nin AET daimi delegasyonunda, Akdeniz
iilkeleriyle ilgili boliimiin bagskan1 M. Frerotte ile goriisme sirasinda Tiirkiye’ nin
oncelikli isteklerini belirtmistir: ¢ Her seyden once 1) tekstil, elle yapilan hali ve
diiger tekstil iirtinlerimize mutlaka odiin vermeli ve kisitlamalart kaldirmalisiniz.
Gerekiyorsa tekstil sektoriin korumak icin bir madde koyalim’ Tiirkiye’ nin AET
tiyelik stirecinde tiim komitelerde 1srarci tavir aldig: tekstil kotalar1 konusu, 25 Mayis
1970 tarihli komitede de istenilen sonuca baglanamamistir. AET Tirkiye’ nin
oncelikli bir ortak’ olmadigini belirterek “ her iilke ile yapilan anlagmalarin bir
karakteristiginin mevcut oldugu dolayisiyla (komitede siklikla Ornegi verilen)
Yunanistan gibi bagka bir iilkenin anlagsmasinin baz alinmayacagini’ iizerinde

durmustur.

Komite tekstil sektoriinde istenilen hedefe ulagilamamas, tiitiin vb diger tarim
tirlinlerinde kisitlarin kaldirilmasi ve geri kalan driinler ile ilgili anlasma kararlar
hakkinda revizyona gidilmesine karar verilmistir. Tekstil sektoriinlin kisitlamalarin

kaldirilmasi ertelenmistir. Tiirkiye, 22 Temmuz giinii yapilacak diger komite ile ilgili
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umutlu ve 1srarci tavir almistir. Bu komite sonucunda da 1970 yil1 itibariyle toplam
sanayii Uretiminin %40’ 11 kapsayan tekstil sektorii icin higbir degisiklik
kaydedilmemis, anlagsma bu sekilde imzalanmistir. Tarim sektorii ile ilgili olarak,
tekstil sektoriinii olumsuz etkileyecek olan gelisme gergeklesmistir. Tarim tirlini
olan pamuk i¢in hi¢bir kisitlama kaldirilmamistir. Beklentinin aksine gelisen bu karar
anlagsma sonrasinda pamuk igerikli giysilerin ihracatin1 olumsuz etkilemistir. AET
icin pamuk, tarim iriinii degil sanayii hammaddesi olarakkaydedilmis, ve tarim
avantajlarindan yararlanamamakla beraber, sanayii hammaddesi kisitlamalarina da
tabi tutulmustur. Durumun sonuglar1 1982 yilinda Hayat dergisinin haberinde ‘AET’

In Tisortlerimize Indirdigi Darbe’ bashgiyla islenmistir.
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Avrupalilar,
bugiine

kadar
kapistikian
rengdrenk
tigortlerimizi,
gelecekte <
belki de giye-
meyecekler. -

-

RHavat BT}

AETNIN TISURTLERIM
DARBE

Fransa ve Almanya bas-
ta olmak iizere en cok
batiya tisort satiyoruz.

tistlan ve olumlu bir sonuca he-
niz baglanamayan bir konu var.
AET’nin pamuk ipligine getirdi-

§i simirlama. Tekstil ve konfeksiyon
ihracatcilarinin simseklerini (izerine
ceken bu sinirlamadan sonra Tur-
gut Ozal''n yaptui§ goriigmeler he-
niz olumlu bir sonuca ulagamadi.
iste bu asamada &zellikie Avru-
pa ilkelerine ihrac edilen ve biiyiik
bir déviz kaynadi olan tigortlerimi-
zin bu karardan ne sekilde etkile-
necegi konusunda cesitli cevrele-
rin gorislerini aldik. 1967 yilindan
beri tigdrt ihracati yapan ve Avrupa’
da konfeksiyon sanayiimize belli
bir yer edindiren bir tekstil igletme-
sinin sahibi Hasan Girel bu et-

EKONOMi cevrelerince hala tar-

Kilenmeyi su sekilde acikliyor :
cicinde bulundugumuz sezonun
$ 1 Onceden yapildigindan
bu karardan heniiz etkilenmedik...
Ancak 1983 yilimin siparislerinde
mutlak  etkilenecegiz. Saniyorum
ylizde 50-60 oraninda satisimiz aza-
lacak. Bu nedenle de Arap iilkele-
rine kayma cabasinda olmaliyiz.
Cinkdi buglne kadar Ortadogu ve
Arap ilkeleri, daha ziyade camo-
$ir, gecelik, pijama istiyoriard:. Ti-
sortlerimizin musterileri ise esas o-
larak Avrupa ve Amerika'ydi. On-
lar bizi tercih ediycriardi, cinki
hem modellerimiz Avrupa standart-
larina uygundu, hem de maliyetleri-
miz cok disikti. Urettigimiz tisort-
lerin yiizde 65'ini bati pazarlarinda
satiyorduk.»

Yalnizea bu firmanin 1981 - 82 se-
zonunda Fransa, Almanyo, Amerika,
Belcika, Hollanda, ingiltere gibi ba-
tih dlkelere ihrac ettigi tigdrt mik-
tartnin 900 bin adet oldugu géz 6nii-
ne alindidinda, AET’nin pamuk ip-
ligindeki  sinirlandirmasinin  tigort
ihracatimiza darbe indirecegi ger-
cedi criaya cikiyor.

Ayni konuya iligkin olarak ihra-
catel Yicel Abanozoglu prensip an-
lagmalariylo saptanan 10 milyon a-
detlik tigdrt kontenjanimin, bizim -
rinlerimizin cok disik maliyetli ol-
masindan dolay: batililarca zorlan-
digimi, ihracateilarimizin da bu si-
nin zaman zaman astiklarim belir-
tirken, «iste bu ylizden AET, dam-
ping gibi gerceklerle simirlamalar
getirebiliyor. Biz ihracateilarin do
bu tdr ayrintilara dikkat etmesi ge-
rekirs diyor.

Batili ticcarin daha cok kar ama-
ciyla dusuk maliyetli mallarimizi
tercih ettigi bilinen bir gercek. Bu
da her gecen yil tisort ihracatimizi
artinyordu. Ancak AET'nin toplulu-
ga dye ulkelerdeki ekonomik krize
bir ¢ézim olarak getirdigi kisitia-
ma, Oyle anlagiliyor ki bizim tigort
ihracatimizi biyik Olciide etkileye-
cek ve azaltacak. ]

Resim 9:‘AET’ in Tisértlerimize indirdigi Darbe: Hayat Defgisi, 1982 say1: 19 sayfa :24
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Yapilan anlasmanin Fransa ve Almanya’ ya yapilan ihracatin biiyiik ¢ogunlugunu
olumsuz etkilemistir, cilinkii ihracat yapilan baslica iirin pamuklu tigértlerdir.
Konuyu yorumlayan Hasan Giirel, 1967 den beri tigort ihracati yapan bir firmanin
sahibi olarak bu kararin tekstil ihracatinin gelecegi i¢in tasidigi anlami soyle

yorumlamaistir:

‘Icinde bulundugumuz sezonun anlasmalari dnceden yapildigindan bu karardan
heniiz etkilenmedik. Ancak 1983 yilinin siparislerinde mutlaka etkilenecegiz. Saniyorum
%50-60 oraninda (Avrupa iilkelerine olan) satisimiz azalacak. Bu nedenle Arap iilkelerine
kayma gabasinda olmaliyiz. (...) tisortlerimizin miisterileri ise esas olarak Avrupa ve
Amerika’ydi. (...) ¢iinkii hem modellerimiz Avrupa standartlarina uygundu, hem de
maliyetlerimiz ¢ok diisiiktii. Urettigimiz tigdrtlerin %65’ ini bati pazarina satryorduk’.

Haberin devaminda yer alan bir yorumda ise, yalnizca bu firmanin 1981-82 yilinda
Fransa, Almanya, Belcika Hollanda, Ingiltere gibi Avrupa iilkelerine ihrac ettigi
tisort sayis1 yaklasik 900 bin oldugu bu nedenle toplam tisort miktarinin bu karardan
dolay ‘darbe alacagr’ yazilmistir (Hayat, 1981, s:24).

YURTTAN

 DUNYADAN

| PAMUK IPLIGI PAZARLIGI
" SONUGLANDI

Tirkiye’nin, Avrupa’ya sattigi pamuk ipliginde
ffiyat kirarak, Avrupa tekstil sanayii ile haksiz re-
abet yaptidi gerekgesiyle ipligimize gliimriik du-
arl uygulayan Ortak Pazar, Tiirkiye'nin misille-
e yapmasi sonucu pazarlik masasina oturdu.
Briikksel’de yapilan gériismelerde Tiirk heyeti o-
lumiu sonuglar aldi. :
| Ortak Pazar'i birkag kez uyaran Tirkiye, to-
inilan tutumun degdismemesi lizerine AET de-
[ ir ve celik Griinlerine giimriik koyunca, Briik-
sel’de bir toplanti yapilmasi- kararlagtirildi.

Resim 10:‘Pamuk Ipligi Pazarlig1 Sonuglandr’, Hayat Dergisi, 1982 say1: 15 sayfa: 8
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Resim 9’ da, Tiirkiye’ nin pamuk ipligi anlasmasinda hedefledigi anlagsmay1
elde edemedigi ve buna karsi bir yaptirim uyguladigi anlasiliyor. Dénemin ihracatgisi
icin pamuk o6nemli bir hammadde ve iizerinde uygulanacak vergi de ihracati

etkileyecek bir unsur olmustur.

Tiirkiye’ nin 1987° de yaptigi Avrupa Birligi’ ne tam iiyelik bagvurusu
Tirkiye- Topluluk iligkilerini yeniden baslatmig, Tiirkiye’ nin bagvurusu kabul
edilmemekle beraber, iligkilerin giiclendirilmesi i¢in hazirlanan is birligi
programinda ‘Giimriik Birligi” anlagmas1 6ngdriilen is birligi konularinin baginda yer
almigtir. Sonu¢ olarak Glmriik Birligi’ nin tamamlanmasina yonelik calismalar

baslatilmigtir (Avrupa Birligi Bakanligi, 2011).

1991° den sonra hiz kazanan kiiresel ekonomi merkezlerinin diinya {izerinde
daha derin bir rekabete girmesi ile bu donemin ekonomik birlikteliklerinin
yayginlagmasi saglanmistir. Avrupa Toplulugu ile bir araya gelen Avrupali iilkelerin
kendi aralarinda uyguladiklar1 ekonomik yapilanmalar 1980’ 1i yillarda oldugu gibi,
1990’ 11 yillarda da Tiirkiye’ nin dahil olmay1 amacladig1 yapilanmalar olmustur. Iste
bu ¢ercevede, yiiriitiilen miizakereler sonucu Giimriik Birligi’ ne dahil olunmustur.
Bu sayede, yapisal doniistimleri gergeklestirebilmek i¢in ekonomideki iktidarsizligi
ortadan kaldirmak, Avrupa pazarinda daha yogun ihracat yapmak, yabanci
sermayenin lilkeye girisinde olumlu bir etki yaratmak, biiylik pazarlara ihracat
yapacak ekonominin iiretim giicliniin ve kalitesinin artmasi amaglarini

gerceklestirme olanagi dogmustur (Fildis, 2005: 95-96).

1990’ 11 yillarin sonlarina dogru kiiresel ekonomideki gelismeler ve Tiirkiye’
nin izledigi yapisal uyum programlari serbest ticaret ortaminda tekstil sektorii igin
yeni doniisiim ortami yaratmistir. Bir bakimdan tekstil sektorii i¢cin Gliimriik Birligi
Anlagmasi (GB) ihracat alaninda son derece onemlidir (Tonus, 2007: 4). Giimriik
Birligi, aym1 zamanda disa doniik biiytime politikasi ¢ercevesinde taraf oldugu en genis
kapsamli ticari yapilanma olarak 1 Ocak 1996’da tamamlanmistir. Tirkiye Tekstil
sektorliniin en biiyiik ihracat pazarlarindan birisi Avrupa Birligi (AB) ile imzalanan
Gumriik Birligi anlagsmasiin sonucunda,AB ve Tiirkiye arasindaki tekstil dahil

olmak tizere tiim imalat sanayi Uriinlerinin ticaretinden giimriik vergileri ve diger
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ticareti engelleyici kurallar ortadan kaldirilmistir (Tonus, 2007: 4).Ozellikle tekstil ve
hazir giyim sektorlerine uygulanan glimriikk vergisi 6dnemli olgiide diistiriilmiistiir.
Gumriik Birligi Anlagmasii imzalandig: tarihten itibaren, gecen 5 igerisinde tekstil
basta olmak iizere diger bazi sektorleri olumsuz yonde etkilemistir. 1995 yilinda AB
ilkelerine yapilan tekstil ihracat oran1 %28 iken, 1996’da yiizde 4, 1997°de yiizde 6,
1998°’de ylizde 10, 1999’da yiizde 3 gibi kademeli bir diisiis grafigi izlemigtir
(Ankara Ticaret Odas1 [ATO],2014).

Fakat devaminda olarak Tiirkiye’ nin AB’ ne yonelik Tekstil ihracat1 1995 ve
2000 yillar1 baz alindiginda miktar olarak %372 orandaartmis,toplam ihracat i¢inde
tekstil %32, konfeksiyon ise % 19 oranda artis gdstermistir.lhracatin en yogun
oldugu iilkeler sirasiyla Almanya, Ingiltere Italya, ve Fransa’ dir. Tekstil ve giyim
ithracatinda 1995-2000 yillar1 arasinda AB ‘geleneksel Pazar’ olarak nitelendirilmistir
(Koral, 2006: 65).

Diger yandan, AB ¢ikigh {iriinlere Tiirkiye tarafindan uygulanan giimriik
vergileri de ortadan kaldirilmistir. Bu, Avrupa Birligi’ ne karst korunmanin da
onemli Olgiide azaltilmasi anlamia gelmektedir. Bunu aciklamak adina, farkli iki
tekstil lirtinii ele aliabilir. Bunlarin i¢inde en 6nemli olan pamuk ipligi ve pamuklu
dokumalardir. AB iilkelerindeki yiiksek iscilik maliyetleri nedeniyle Tiirkiye’ nin bu
tirtinlere yonelik ithalati ¢ok azdir. Fakat AB’ den dis alimi1 yogun olan iiriinler,
pamuklu dokumalarin disinda, marka olmasi yoniiyle rekabet yetenegi yiiksek
tirlinlerdir. Bunlar biitiin diinyada taninan ve ithal edilen Lacoste, Levi’s, Channel,

Hugo Boss gibi markalardir.

Bu noktada Istanbul Hazir Giyim ve Konfeksiyon Ihracatgilar1 Birligi
(IHKIB) Yo6netim Kurulu Eski Baskani Siileyman Orakgioglu’ nun yaptigi sektor
degerlendirmesinde Bati Avrupa’ l1 iireticiler tarafindan dayatilan belirli maliyet
kriterlerininbaskilart nedeniyle tdretim hattinin biiylik ¢ogunlugunu doguya
kaydirdigini belirtmis ve eklemistir,Glimriik Birligi sonrasi doguya yonlenme egilimi
artmis, Avrupa’ll iireticilerin giiniimiizlin ithalat¢is1 konumuna geldiklerinden s6z
eden Orakcioglu, Avrupa iilkelerinin yiikte hafif pahada agir triinleri irettiklerini,

yiiksek adetli, diisiik fiyat rekabetine dayanan ve katma degeri diisiik basic triinleri
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dogulu f{reticiler tarafindan iiretildigini belirtmistir (Cebi, 2011:66). Dolayisiyla
Guimriik Birligi ile korumaya alinan, Tiirkiye’nin yogunlukla tirettigi ‘basic’ liriinler
olmus, bu durumda yiiksek adet ve diisiik fiyat rekabetinde Cin, Pakistan, Hindistan
gibi iilkelere karg1 avantaj saglanmistir. Diger yandan i¢ piyasaya giren ve Amerikan

kiltlir endiistrisine hizmet eden biiyiik markalar ile rekabet s6z konusu olmamaistir.

1980 sonrasi1 Tiirkiye’ de bu markalara yonelik tiiketici profili, tiiketmeye hazir, geng
kesim olarak tanimlanmis, fakat alim giicii heniiz bu markalar i¢in yeterli diizeyde
goriilmemistir. Buna ragmen, Tiirkiye’ de i¢ pazara sifir glimriik vergisi ile girmesi,
yiikksek kaliteli Tiirk hazir giyim sektoriinii ciddi bir rekabet ortami ile bas basa
birakmistir (Koral, 2006: 68).S6z konusu rekabetin endiistri alaninda yasanmasi
dogal bir sonu¢ olarak ortaya cikmistir. Temelde, ekonominin disartya agilmasi
konusu, tiim tireticiler i¢in rekabeti ifade eder. Dolayisiyla,tekstil sektorii i¢in rekabet

konusu Giimriik Birligi ile yakindan alakalidir.

Giyimde yabanci markalarin i¢ piyasaya girmesi ve tiiketici tarafindan
begenilmesi, yerli hazir giyimciler i¢in yalmizca rekabetin degil, ayni zamanda
tiretim, dagitim, reklam, imaj, know-how gibi yeni konularin bilgisini de beraberinde

getirmistir.

Levis’ n 1986 yilinda Tiirkiye’ ye gelmesi sube agmasi bugiin iyi bilinen ve
Amerika dahil diinyanin birgok iilkesinde satilan Mavi markasinin ortaya ¢ikmasi
i¢in itici gii¢c olmustur. 2005 yilinda Tiirkiye ile ilgili fizibilite ¢calismasi yapan Levi
Staruss Vakfi, 1993 yilinda kurulan TUSEV biinyesinde Tiirkiyepazari, Tiirkiye’ de
tiretim olanaklar1 vb konular1 kapsayan arastirma raporu Tiirkiye’de Tekstil
Sektériinde Istihdam ve Is¢i Haklarn Fizibilite Calismasi” bashiin altinda
tamamlanmis ve 14 Kasim 2005 tarihinde nihai raporun teslim edilmesiyle son
bulmustur (http://www.tusev.org.tr/tr/sosyal-yatirim/bagiscilar-vakiflari/levi-strauss-

vakfi-tusevin-fizibilite-raporu-dogrultusunda-turkiye-hibe-programini-baslatti).

Rapora:
(http://www.tusev.org.tr/userfiles/image/levis_feasibility tusev_2005_ webversion.p)

linkinden ulasilabilir. Igerige bakildiginda ise, Tiirkiye’ de calisma saatleri, isci
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haklari, iiretim yerleri 6zellikle Tekirdag bolgesi ile ilgili bilgiler, yer almaktadir.
Levi’ s 1n yirlttiigli kapsamli fizibilite raporu, markalagsmis bir kurumun yeni tiretim
ve Pazar stratejilerinin nasil yapildig ile ilgili bilgi verici, ayn1 zamanda Tiirkiye ile

ilgili kapsamli arastirma dikkat ¢ekici niteliktedir.

1990’ 11 yillara kadar Levi’ s ve VF diinyada Jean pantolon markalarinda ilk
akla gelen markalar olarak iiretim yerlerini, yurt dis1 pazarlara, Meksika gibi iiretim
yerlerine yerlesmistir (Bottan, 2012: 36).Bir yandan, bu markalarin Franchise yapilan
tilkelerde magazalar, pazarlama stratejileri, know how vb konularda taktikleri ile
diger girisimcilere 6rnek olmaktayken diger yandan ise, bu markalarin daha biiyiik

alanlarda fason iiretimleri diinyanin birgok yerinde iireticilere cazip gelmistir.

Avrupa’ da yiikselen bir trende sahip olan denim tasarimlar1 1970’ li yillarda
Calvin Klein ve bagka tasarimcilar tarafindan benimsenmis ve daha da popiiler hale

gelmistir. 1981 yilinda denim pantolon satiglart doruga ulagmustir.

Mavi Jeans Icra Kurul Baskani1 Esin Akarlilar, ‘Ozellikle Levis® mn Tiirkiye’
ye gelip yol katetmesi goziimiizii agti, kendi markamizi yarattik’ diyerek 1986
yilindan itibaren giyimde uluslararasi rekabetin avantajin1 vurgulamistir. 1984
yilinda kurulan Erak giyim, Levis’ dan ilham alarak ¢ikardigi Mavi markasini,
Tiirkiye’ de olusturmaya ve tanitmaya baslamistir. Akarlilar, Radikal Gazetesi’ ne

verdigi roportajda sunlar1 sdylemistir:

‘Biz iretimi iyi biliyoruz, en az onlar (Levis) kadar. Ayrica bizim Tiirkiye tecriibemiz var bu
ikisini birlestirip tiiketiciye daha yakin olabiliriz diye diistindiik. (...) 1986- 87’ lerLevis’ inTiikiye’ de
ofis agmasi, fabrika yatirimi yapmasi, ve markali olarak pazarlama, , franchising sistemini oturtmaya
baglamasidir. Onlarin yaptiginin bizim yaptigimizin bir kademe gelismisi olduguna karar verip bunu
biz de yapabiliriz dedik. Uretimimizi markalastirmaya karar verdik’(‘Levis’ in Tiirkiye’ ye Gelmesi
Goziimiizii Agt1, Kendi Markamiz Mavi’yi Yarattik, 2007).

Mavi Jeans donemin rekabet kosullarin1 kendi avantajina cevirebilmis

uluslararasi Tiirk firmalarina ornektir.
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Bir diger 6rnek olarak Altinyildiz Mensucat’ a deginilebilir. 1971 yilindan
beri hazir giyim tretimi yapan Altinyildiz, 1997 yilinda kendi markasini belirterek
erkek giyim alaninda bir marka ortaya ¢ikarmistir. Tiirk kumasini tanitmasi ve temsil

etmesi bakimindan énemlidir ve Beymen’ 1 yaratmistir ( Er, 2003: 65).

Altinyildiz’da da, Mavi Jeans’ in markalasma yontemine benzer bir yontem
goriilmektedir. Uretimi yapmakta olan firma iiretim alaninda deneyim kazandig1 ve
hazir oldugu zaman daha onceden iiretmeyi tasarladigi markayi, belli bir satis-
pazarlama stratejisi ve bir marka imaji altinda sunmakta ve iiretime buradan devam
etmektedir. Erak Giyimin Tirkiye’ deki konumu ile i¢ piyasadaki giiclii tiretici,
Avrupa’ daki konumu ile biiyiik markalarin 6nemli fason imalatcisi, teknikleri ve

tecriibelerinden Mavi Jeans’ 1 ortaya ¢ikarmistir.

Tiirkiye’de disa acik biiylime modelinin baslangicindan itibaren 6ncelikli
sektorlerinden birisi tekstil ve hazir giyim sektordiir. 1980’ 1i yillarda baglatilan
ekonomik doniisiim politikalar1 i¢inde, Giimriik Birligi, tekstil sektoriiniin ihracat
kapasitesini arttirmasi bakimindan tamamlayict olmustur. Temelde, genel olarak
sanayi mallarinin ve endiistri {riinlerinin taraflar arasinda serbest dolasiminm
diizenleyen GB’nin tamamlanmasiyla birlikte bu genis kapsamli ticari yapilanmaya
dahil olmasimin ve dogan rekabet ortaminda tekstil sektoriiniin nasil etkilenecegi

tartigma konusu olmustur (Seki, 2005: 1), (Tonus, 2007: 4).

GB’ nin Tiirk tekstil ve hazir giyim sektorii iizerine diger biretkisi bu anlasma
kapsaminda Tirkiye’ nin Cok Elyaflilar anlasmasini da kabul etmis olmasi
neticesinde AB ve Tirkiye haricindeki {iglincii taraf tlkelerden tekstil ve hazir
giyimithalatinda kota uygulayacak olmasidir. Tiirkiye, bu anlagma ile AB’ nin ortak
ticaret uygulamasina uymak zorundadir. Bu durum, rekabet giicii olamayan hazir
giyim kuruluslarin1 kismen korumaya alabilmektedir. Ciinkii AB disindan gelecek
hemen hemen tiim hazir giyim {iriinleri kota smirlamasina tabi olacaktir.
Arastirmalara gore, bu uygulamanin bir sonucu, tiiketicilerin yiiksek bedelli tekstil ve
hazir giyim iriinlerinin fiyatlar1 ile karsi karsiya kalmalar1 diger bir sonucu ise
Hindistan, Pakistan, Cin, Misin, Tayvan gibi Tiirkiye’ ye dnemli miktarda tekstil ve

hazir giyim iirlinii satan {ilkeler i¢in avantajli olmamistir (Koral, 2006: 69).
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Glimriik birligi kapsaminda avantaj ve dezavantajlardikkate alindiginda

tekstil ve hazir giyim sektoriinde olusan degisimler su sekilde belirtilmistir:

e Marka iiriinlerin Pazar pay1 %5 gibi diislik bir rakama sahiptir. Buna karsin
katma degeri ve rekabet yetenegi yiiksektir. Bu bakimdan marka yaratmak
tiim tekstilcilerin amaci olmustur.

e Diinya ile aym1 anda moday1 takip eden parti Uriinleri iireten hazir giyim
tiretim kapasitesi yaklasik %20 civarindadir ve katma deger bakimindan
marka {irtinlere gore ikinci siradadir.

e Ucuz, giiniin hizli degisen modasina hitap etmeyen hazir giyim iiriinlerinin
hacmensektorde%55-60 gibi yiiksek bir paya sahiptir. Bu en yiiksek iiretim
kapasitesinin bu kategoride iriin icin calisiyor oldugunu gostermektedir.
Kisacasi, rekabet giicli diisiik tiriinlerin iiretimi i¢in kullanilan atil is giicii ve

kapasite, diinyanin ¢esitli yerlerinde de mevcuttur (Koral, 2006. 75).

Seki, (2005: 11)Tirkiye’nin AB ile ticaretinin ihracat alanindaki sektorel dagilimini
su tablo ile gostermistir:

vi Tarim KZﬁ'Feslt('s'iﬁn Demir-Celik ﬁrﬁf&gigiger)
Pay%) Dei(%) | Pay%) Ded(%) | Pay%) Deg(%) g:g’ff/‘l))
1993 | 19.2 - 50.4 - 18 - 20.6 -
1994 | 201 192 | 481 8.3 3.4 1201 | 194 | 66
1995 | 17.7 131 | 483 | 290 4.6 720 | 182 | 206
1996 | 16.1 56 | 49.0 5.7 36 167 | 183 | 46
1997 | 166 9.9 48.4 4.8 5.1 480 | 172 | 00
1998 | 144 47 | 479 9.0 5.2 130 | 171 | 94
1999 | 132 21 | 443 | 16 5.7 164 | 179 | 110
2000 | 106 | -19.1 | 446 17 6.3 109 | 188 | 66
2001 | 104 8.9 416 36 6.2 9.9 186 | 96
2002 | 88 25 | 413 | 138 5.1 60 | 181 | 116
2003 | 8.2 225 | 391 | 254 5.9 530 | 179 | 314

Tablo 5: Tiirkiye’nin AB ile Ticaretinin Sektdrel Dagilimi (% Pay): Thracat alam

Tablo 5 te tekstil ve konfeksiyon sektoriiniin 1993° den itibaren, AB ye olan

thracatinin  yiizde oraninda distiigii  kaydedilmistir. Kotalarin  smirlamalar
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dahilindeagilmasi, AB ye yapilacak ihracatin toplaminda, Tiirkiye’ nin oldugu gibi
diger iilkelerin de olacagi dolayisiyla AB ye yapilan hazir giyim ihracatinda da
Tiirkiye’ nin yeni rakiplerinin olacagi ve bunun ihracat paymi etkileyecegini akla

getirmektedir.

Tablo 6° da ise Ithalatta tekstil ve hazir giyim sektoriiniin pay1 goriilmektedir.
Bu oran, 1995 yilinda %4,9 iken bu oran 1996 — 2003 yillar1 arasinda ortalama %6,2
olarak gergeklesmistir. (Seki, 2005: 12). Parasal deger olarak da, siirekli bir artig
icerisinde olan tekstil ve hazir giyim sektoriiniin, ihracat igerindeki pay1 %48-50’lerden

% 39’lara kadar gerilemistir.

yi Tarim KZﬁlFSEin;gn Demir-Celik ﬁrﬁ:li:?()(/lliger)
Dex% Pay%) DeES) | pein Deg(s)

1093 | 24 - 4.1 - 12.1 - | 384 -

1994 | 21 | -326 4.6 129 | 124 |-194]| 408 | 163
1095 | 47 | 2451 4.9 65.4 110 | 36.8 | 402 | 520
1096 | 29 | -145 6.0 66.5 90 | 124 | 382 | 306
1097 | 21 | 241 6.5 16.8 75 |-100]| 367 | 31
1998 | 20 | -6.8 5.9 115 61 |-217| 374 | 12
1999 | 23 | 25 6.2 75 44 | -357| 384 | -87
2000 18 -2.0 5.3 7.1 5.0 41.3 36.4 17.9
2001 | 17 | 367 7.0 9.3 55 | -246| 435 | 17.9
2002 | 19 | 423 7.0 28.0 6.4 | 490 | 423 | 240
5003 | 18 | 306 5.7 10.2 76 | 609 | 408 | 311

Tablo 6: Tiirkiye’nin AB ile Ticaretinin Sektorel Dagilimi (% Pay): ithalat alam Kaynak: Seki, /,
Giimriik Birligi'nin Tiirkiye nin Net Ihracati Uzerine Etkileri, 1985 — 2003, www.tcmb.gov.tr
alamindan 6 Mayis 2013 tarihinde alinmistir.

Tablolardaki veriler 2003 yilina kadar olan verileri icermektedir. Fakat 2005
yilinda ise kotalarin kaldirilmasi yalnizca Tiirkiye’ de degil diger iilkeler de dnemli

bir doniim noktasini ifade etmistir. Tiirkiye” nin 1900’ lii yillarin sonundan 2004’ e
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kadar olan siirecte tiim diinyadaki iireticilerin Cin ile rekabete girecegi ve sonrasinda
Tiirkiye’ de Tekstil sektoriinde yasanacak sikintilar ve alinacak 6nlemler konulu
bircok toplant1 ve haber giindeme gelmistir. Oncelikli olarak 2004 yilinda tekstil
sektoriiniin 6nde gelen dernekleri tarafindan bazi adimlar atilmistir. Bunlardan biri
Istanbul’ da yaymnlanan ‘Istanbul Deklarasyonu’dur. Burada, 2005 dncesi kotalarin
kaldirilmasi sonrasinda yasanmasi beklenen zorlu rekabet siirecinde, beraber hareket
etme karar1 alan Amerika ve Tiirkiye’ den, onemli Tekstil dernekleri birlikte

aciklanan deklarasyonda imzasi olan dernekler:

AmericanTextileManufacturersinstitute (Amerikan Tekstil Ureticileri Enstitiisii),
AmericanManufacturingTrade Action Coalition (Amerika Ureticileri Ticari Eylem
Koalisyonu), IHKIB (Istanbul Hazir Giyim ve Konfeksiyon Ihracatgilar1 Birligi-
Tiim Tiirkiye Hazir Giyim ve Konfeksiyon Ihracatcilar1 adina), ITHIB (Istanbul
Tekstil ve Hammaddeleri ihracatgilar1 Birligi-Tiim TiirkiyeTekstil ve Hammaddeleri
Thracatgilar1 adina), TUTSIS (Tiirkiye Tekstil Sanayi) ve TGSD Tiirkiye Giyim

Sanayicileri Dernegidir.

Dernekler tarafindan yayinlanan bildirgede kotalarin kaldirilmas: sonrasi yasanacak
zorlu rekabet tizerinde durulmus, tekstil sektoriiniin hazirliksiz oldugu dolayisiyla
kotalarin kaldirilma tarihinin 31 Aralik 2007 tarihine ertelenmesinin, gereken
hazirliklar1 tamamlamak (sektoriin ihracat ve pazar kosullarini gézden gecirmesi)

icin gerekli oldugu bildirilmistir (Hedef, 2004, 28.).

Bilindigi gibi kotalarin kaldirilmasinda herhangi bir ertelenme s6z konusu

olmamustir.
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5. MODA TASARIMI ALANINDA TASARIMCI IHTiYACI

1970’ 1i yillarda sanayilesme ile kendisini ‘liretim kapasitesi’ bakimindan
gelistiren tekstil sektori, bu iiretici konumuyla 1980 sonras1 ekonomik disa acilma
ile beraber degisen diinyanin ‘tedarikgi’ iilkelerinden biri halini almistir (Sevil, 2006:
123). Nuray Er’ in (2003) belirttigi gibi, bu yillarda rekabet yalnizca yeni
teknolojilere sahip olmakla kazanilmayacak, oOnemli olan ¢ok yonlii yaratic

¢oziimlerle dogru pazarlarda dogru iiriinlerle yer almak olacaktir (2003: 40).

1970’ ler icin dahi {iretici pozisyonun Tiirk tekstil endiistrisini diize ¢ikarmak
icin yeterli olmayacagi 6n goriilmiisken, o donemin durumunu Prof. Sabih Gozen

(Giizel Sanatlar Akademisi Tekstil Boliim Baskani) su sozlerle anlatmistir:

‘Memleketteki tekstil firmalari (kumaslary) yurt disindan aliyorlardr. Avrupa’
ya adam gonderiyorlardi, bilhassa Isvicre’ ye gidiyorlardi. Bir metre kumas

alwyorlardi gelip burada onlart kopya edip basiyorlardy’

Kopyalama yapilmasmin tercih edilmesindeki neden, yiiksek iicretlerle alinan
makinalarin masraflarinin bir an 6nce, zarar ihtimali olmayan, satist muhtemel
tirtinlerin garantisiyle amorti etmektir. Diger yandan, firmalarinyurt dis1 seyahatleri
artmis, Avrupa vitrinlerinde goriilen bir {iriin zaman iginde Tiirkiye’ de tretilir hale
gelmistir. Ozellikle kaliteli ve standartlara uygun bir tekstil {iretimi saglanabilmistir.
1980’ den sonra atak yatirima gegen giyim tireticileri Avrupa’ I alicilarin gdnderdigi
her tiirli modeli, Tiirkiye’ de fason iiretimle yapmaya baslamislar, ayni anda
disaridan gelen moda tasarimin yerli kumasla birlikte iiretim sathasinda gegtigi ve

uretildigi, ayrica ihrag¢ edildigi de goriilmiistiir ( Er, 2003: 49).

Tiirkiye’ de moda tasarimcilarinin markalarin1  tutundurma ve ihracat
piyasasindaki paymi yiikseltme girigsimleri, diinya’ da 1980’ den itibaren Serbest
piyasanin hakim oldugu yillarda yasanan {iriin bollugu dolayisiyla, ancak ‘farkli’ ve
‘kaliteli” olanin arzulanmasi ve tiiketicinin segicilige ulasmasi sonucunda yiikselen
marka ¢agina zorunlu bir uyumlanma stireci olarak degerlendirilebilir.Serbest piyasa’

sisteminde, Tiirkiye’ nin iiretim kapasitesi,uzak dogu iilkeleri gibi ucuz is¢ilik
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sunabilendiinya treticileri ile rekabet konusuna gelindiginde yeterli olmamus,
dolayisiylasektoriinkiiresel pazarda kendisini ‘tedarik¢i’ olarak degil, ‘modaya yon
veren’, ‘moda merkezi’ olarak tanitma zorunlulugu ortaya ¢ikmistir (Sevil, 2006:
123).Markalasma, sektoriin geldigi noktada Oniine tek secenek olarak ¢ikmistir
denilebilir. Uzak Dogu’ nun is giicii ve diislik fiyatlariyla rekabet etmek yerine,

Avrupa’ It ve diger uluslararas1 markalarla rekabet etmek gerekmistir.

Dice Kayek markasiyla bilinen Ayse Ege, markalasmanin 6neminin yani sira,
kumas temin etme konusunda da tasarimci olarak tercihlerini aktarmaktadir:

"Su anda Tiirkiye'deki tekstil makinalari, santyorum diinyanin en 6nde gelenleridir,
zaten Cin bir, Tirkiye iki demiyorlar mi?Ama bizimkiler, ipligi buradan sokarsin, 6biir
taraftan kumas cikar, ¢ikani da su kazana sokarsin ¢ikartirsin, boyanmis olur santyorlar ve
maalesef de boyle yapiyorlar, ama kazin ayagi boyle degil. Tiirkiye herseye yatirim yapiyor,
insan hari¢, dikkat edin, bunca issizin oldugu bir iilkede gazetelerin insan kaynaklari
sayfalarinda hep akli baginda, is bilen adam araniyor. Biz bu ige basladigimizdan beri, yedi
yildir bir Tirk Markasini olusturmus ve diinyanin moda merkezine tagimis olmanin 6ncii
gururunu yasayip, bunu Tirkiye ile iligkilendirmeye ugrasiyoruz, ikimizin de, Ece'nin de
benim de dilimizde tiiy bitti, anlatiyoruz, sdyliiyoruz, gosteriyoruz, olmuyor, yine doniip
Fransa'dan, Italya'dan aliyoruz kumaslarimizi.’

(Roportaj: ‘Bir Tiirk Markasini Diinyanin Moda Merkezine Tasiyan Gengler: 1998:

www.bleublancturc.com/TurcsconnusFR/Ece_Ege.htm)

Giliniimiize kadar smirli sayida tasarimcr ve marka ile diinyada rekabet
etmeye calisan tekstil sektdrii, iiretim ve tasarim bakimindan Istanbul ve gevresi ile
sinirlt kalmistir. Sektoriin niteligi, yaratici ve yonlendirici yonde degil, iiretim ve
adet odakli, sinirh kalite ile daha ¢ok maliyet ve diisiik fiyat rekabetine dayali ve
oldukga az tasarimci istindamolarak siiregelmistir. (Simay Biilbiil ile sdylesi, Nisan
2013, Istanbul).

Gelisen sanayiciler kendisini teknolojik altyapi bakimindan yenileme yoluna
girmis, iretimde diinya da talep goren kaliteyi saglamaya baslamistir. Sektorde
tasarimcinin yaraticiligindan yararlanmasi gerektigini anlamig, onu dogru kullanma

¢abasinda olmustur (Er,2003: 46).

Glinlimiizde Tiirk moda tasarimi sektoriiniin diinya moda akimlarinin

olusumunda belirleyici bir ekol haline gelmesi vizyonuyla hareket edilmeye
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baglanmistir. Fakat diger yandan, sektordehalen ozgiin tasarimlardan olusan
koleksiyon hazirlama konusunda yeterli ¢alismanin yapilmadigi,birgok giyim

firmasinin toplamda tasarimci istihdamlari oldukg¢a az oldugu sdylenebilir.

Markalagma alaninda yeniden yapilanma siirecine devlet, pazarlama, dagitim
kanallarinin olusturulmast ve en Onemlisi, Sektoriin geneline hakim olan basit,
standart ve fason iirlin lireten firmalar i¢in bu doniisiimii saglayacak nitelikte destek

vermistir.

Bu konuda rekabette avantaj kazanabilecek yeniden konumlanmaya ihtiyag
dogmustur. Istanbul’ un moda merkezi haline getirilmesi bu calismalarm bir
ayagidir.Istanbul ve c¢evresindeki iiretim merkezlerinin giderek diger bélgelere
kaydirilmas, Istanbul’ un firmalarinin ise tasarim, ar-ge ve moda gelistirme merkezi
haline doniistiiriilmesi amaclanmaktadir. Istanbul, kendi markalari ile basl basina bir
moda merkezi konumuna doniistiiriillmektedir (Sevil, 2006: 132). Bu amagla, diinya’
da gerceklestirilen moda ve giyim alanindaki 6énemli organizasyonlara Tiirkiye’ nin
de katilimi1 6nemsenmis ve Diinyada giyim alaninda 6énemli bir organizasyon olan
Uluslararas1 Hazir Giyim Federasyonu’ nunl19. Diinya Hazir Giyim Kongresi ilk kez
25-28 Haziran 2003 tarihindeTGSD tarafindan Istanbul’ da organize
edilmistir.Organizasyon, Tiirk tekstil sektorii i¢in literatiirde ‘kilometre tagi’ olarak

kaydedilmistir.

IAF, Amerikali, Avrupal1 ve Japon bir grup hazir giyim sanayiciler tarafindan
kurulmustur. Diinyada hazir giyim ve moda alaninda gii¢lii markalarin temsilcilerini
de lye olarak biinyesinde barindiran bu federasyon, 2003 yili itibariyle IF
konsorsiyumu ile birlikte IAF Bagkanlig1’ n1 da yiiriiten Umut Orak¢ioglu tarafindan
organize edilmistir. Tiirkiye’ de 19. su gergeklestirilmis olan bu organizasyona, IAF
tiyelerinin ortak cikarlarini desteklemek, birbirlerinin tecriibelerinden yararlanmak
amaciyla katilim gosterilmis, Orak¢ioglu’ nun IF ile ayni anda bu organizasyonu
Istanbul’ da planlamasi sayesinde, bircok moda- marka danismani ve tasarimci,
Tirkiye’ nin moda tasarimi alaninda ¢alismalarmi ilk kez tanimmis ve
degerlendirmistir.  Bunlar arasinda; Yves Saint Laurent’ in, Terry Mugler

markalarm yaratan Didier Grumbach, Galliano, Rifat Ozbek gibi iinlii modacilarin

83



yetismesine katkida bulunan tasarimci ve Central Saint Martins’ in Egitim Direktorii
Geoff Crook, Tasarimci Stephan Roland, Moda elestirmeni Dianne Pernett gibi,

moda ve marka alaninda uzmanlar vardir.

Tirkiye” de markalasma ihtiyaci hakkinda, uzmanlarla fikir aligverisi
saglanmistir.Bu konularda notlar alinmis, arastirmanin devaminda bunlara yer
verilmistir. Organizasyon, diinya basininda olumlu yansimalar yaratmis ve basinda

da Tekstil sektoriiniin onemli bir basaris1 olarak kaydedilmistir.

Donemin ITKIB Bagkani Siileyman Orakgioglu, bu olay1 sektor agisindan

degerlendirmistir:

‘Sektoriimiiz, Haziran Ay1 iginde birbirinden 6nemli ii¢ biiyiik ve uluslararasi
etkinlie imza att1. ITKiB olarak organize ettigimiz Geng Tasarimcilar Yarigmasi® min 12.” Si
ile baslayan maratonumuz daha sonra Uluslararasi Hazir Giyim Federasyonu’ nun Istanbul
Kongresi ile devam etti. Hazir giyim endiistrisinin en dnemli markalarinin yoneticileri ve
tasarimun devleri Tiirk meslektaslariyla Istanbul’ da bulustu. Bu etkinlige eszamanli olarak
organize ettigimiz ve Tirk Hazir Giyim endistrisinin gelecegi igin biiyiikk umut tasiyan
Istanbul Moda Fuar1 da bir baska biiyiik ve uluslararas: etkinlikti. Gururla sdyliiyorum ki, bu
ti¢ etkinlik de diinya basininda ve diinya hazir giyim sektoriiniin giindeminde olaganiistii bir
yer tuttu. Tasarim, yonetim ve pazarlamaya doniik bu biiyiik organizasyonlarin Tiirkiye i¢in
bir baska gurur verici yani daha var, sektoriimiiz, oniine koydugu markalagsma hedefine,
dolayisiyla iilke ekonomisine daha fazla ihracatla katki yapma arzusuna ulagmak icin
harikulade bir is birligi yapti. Istanbul’ u; Londra, Paris, Milano gibi bir moda kenti
yapacagma inandigimiz ve sagladigt yilizde yiizlik katilim artistyla beklentilerimizi
dogrulayan IF’in etrafinda sektoriimiiziin 11 dernek ve birligi kenetledi. Bu isbirligi,

basarimin artik gok uzak olmadigmin gostergesidir.”(Hedef Dergisi; 2003, s: 4).

Kongre ile eszamanli organize edilen Istanbul Fashion, Tiirkiye’ nin Istanbul’
da organize ederek ayni1 zamanda diinyaya gosterdigi Tiirk modasini ve hazir giyim
sektoriiniin kisa zaman i¢inde gelisimi: ‘1980’ lerde baslayan disa agilma siirecinde
belki de en basarili olan sektor’ olarak degerlendirilmistir. 1980 Oncesinde iplige
kadar biitiin girdilerini ithal etmek zorunda olan sektor, 1990’ 11 yillara gelindiginde
bu siirecte liretim girdilerini kendi temin eden atdlyelerden fabrikalara gegmis tiretici

konumuyla ilerleme kaydetmistir. (Hedef Dergisi, 2003 :5xxx).
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Moda tasarimi alaninda literatiirde de siklikla bahsedilen ‘disa agilma’ ilk
etapta tasarimcilar ve iireticiler i¢in uygun zeminin olusturulmasi bakimindan, Hazir
giyim alaninda derneklerin organizasyonlar ile faaliyete ge¢mistir. Donemin Dig
Ticaret ve Gilimriiklerden Sorumlu Devlet Bakami Kiirsad Tiizmen’ in ifadesiyle
‘Diinya’ nin en biiylik markalarin1 yaratan bu alanda kendi adlarin1 marka haline
getiren insanlar1 Istanbul’ da gérmek, onlarla aym havayr solumak ve onlarin
deneyimlerinden faydalanmak (...)’ moda tasarimi alaninda Onemli katki
saglamistir. Devaminda ise, Tiirkiye’ nin Avrupa’ da moda merkezlerine yakin
konumu, malzemetedarigi bakimindan avantaji ve zenginligi, tretim kapasitesi,
kalitesi bakimindan uygun altyapisinin mevcut ve moda alaninda tasarimcilara

yatirim yapmasi bakimindan uygun oldugu ifade edilmistir.

Markalagsma konusunda, uluslararast uzmanlardan yardim almak, Tiirkiye’
nin markalagma faaliyetlerinden biri olmustur. AIF Fuar1 kapsaminda Tiirkiye’ nn
agirladigr isimlerden biri, Moda-marka konusunda diinyada taninan, Fransa Moda
Federasyon Baskani DidierGrumbach, daha 6nce Yves Saint Laurent basta olmak
tizere bir¢ok Fransiz markasinin marka danismanligini yiiriitmiis ve Emanuelle Khan,
Issey Miyake gibi zamanin geng tasarimcilarinin bugiin bilinen birer marka olmasini

saglamustir.

Grumbach, Fuar kapsaminda geng tasarimcilar1 ve Tiirk modasini tanimig ve gelisim
siireci konusunu degerlendirmede bulunmustur. Grumbach’ m goriisii, Paris’ te
defileler diizenleyip ilgi goren Tiirk tasarimcilarinin oldugu, fakat bunlarin liretim
konusunda ciddi bir potansiyele sahip hazir giyim sektoriinden kopuk oldugudur.Bir
markanin yaratilmas1 ve yaraticilikla sanayinin is birliginin kurulmasi, belli bir
gecmisi olan markalarla igbirligi yapilmasi ve bunlari kullanarak Avrupa ve Amerika
dagitim kanallarma dahil olunmasi Tiirk modasi i¢in 6nemlidir. Istanbul’ un
gelecegi i¢in modanin 6nemli bir yer tuttugunu ve diinyadaki moda-marka yonetimi
sisteminin i¢ine Tirkiye’ nin girebilmesinin son derece onemli oldugunu ifade
etmistir. Markalagma konusunda tasarim ve marka iligkisi ile ilgili bilgiler vermis ve

asagidaki satirlar1 eklemistir:
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‘Bugiin, ismini herkesin bildigi biiyiik moda markalarinin hepsi ise haute-couture olarak
basladi. Saint Laurent markasi gii¢lii bir yaraticiligin istiinde yiikseliyordu. Boyle iistiin
yetenekli, uluslararasi arenada houte-couture takvimine ¢ikmis bir markanin {inli olmasi
kagmilmazdir.(...) DiceKayek bugiin bir ¢ok Japon hazir giyim {ireticisine danigmanlik
yaptyor. Sadece ben degil, bir¢ok kisi onlarin ismini duymus durumda. Tabi Paris’ te adindan
¢ok sz ettiren HusseinCahalayan’ 1 da saymadan gegemem. (...) Paris’ te markalar1 kendine
0zgll yaraticiligin iizerine insaa ediyoruz. Eger kendine has bir yaraticilik, 6zel bir nokta
yoksa marka da yoktur. Ciinkii Fransa’ da iki ¢esit marka vardir: etiket ve marka. Etiket bir
kisiyle ve onun yetenegi ile baglantilidir. Gergek markalar yaraticiliktan, tek bir insanin, tek
bir ismin yaratici giiclinden dogar. HusseinChalayan buna ¢ok iyi bir drnek. Onun gibiler
uzun zamanda yetisir ve bir siire sonra kendi basmna bir sanayii olur. Marka yaraticilikta
baslar ve sanayide son bulur. Ciinkii bizim isimiz sanat degil. Biz, is diinyasinin bir
parcastyiz.’

Disa ac¢ilma stirecinde, Tiirkiye’ nin AB iiyesi olup olmamasiyla herhangi bir
kayip vermedigi, Paris’ teki tasarimcilarin birgogunun Avrupa’ ninbaska yerlerinden
olmasinin buna bir 6rnek oldugu, hatta daha 6nce bahsedildigi gibi, DiceKayek ve
HusseinChalayan’ m zaten Avrupa’ da bilindigi artmistir. Bunu: ‘DiceKayek ve
HusseinChalayan zaten AB iiyesi (...) tipki Paris’ in Fransa’ ya ait olmadigi gibi. O
da Londra gibi bir Diinya kenti. Istanbul’ da ‘diinyanin bas kenti’ tamimlamasini hak

eden bir sehir.” Sozleriyle ifade etmistir.

GeoffCrook, Londra’ da, moda tasarimi egitiminde marka bir okulun olan
Central Saint Martins’ in direktorii olarak, Tirkiye’ deki moda tasarimi alani ve

gelisimi ile 1lgili degerlendirmede bulunmustur:

‘(...)Yaratict Kkiiltiiriin en Onemli ihtiyaclarindan birisi de onu sunabilecek
mekanlardir.Istanbul’ un diinya standartlarinda bir sanat galerisine ihtiyaci var. Diinya’ nin
basarili olmus sehirlerine bakarsaniz, Paris’ in Louvre’ u, New York’ un Gogenheim’ 1 ve
Londra’ nin Milli Galerisi var. Bu, insanlarin yaratict olmasina olanak veren enerjinin bir

pargast’

Moda ve Marka danigsmani, Jean JacquesPicart, GeoffCrook ile benzer bir
ifadeyi kullanarak, HusseinChalayan ve DiceKayek’ in Tiirk moda tasarimcisi

oldugunu, fakat Paris’ te, Londra’ da yasayip o sehirlerden feyz aldiklarini, dogal
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olarak o yasamdan etkilendiklerini kaydetmis ve gercek Tiirk tasarimcisi olmak igin,
Istanbul’ da veya Tiirkiye’ nin baska bir sehrinde yasayip, oradan beslenmesi, oray1

yansitmasi gerektigi tizerinde durmuslardir (Hedef Dergisi, Agustos 2003: 48).

Doénemin 6nemli moda elestirmeni, Dianne Pernett, IF sonras1 Tiirkiye’ nin
moda alaninda 6nemli gelismeler gosterdigini, geng tasarimcilarin desteklenmesinin
dogru bir strateji oldugunu kaydetmistir. Bunun yanmi sira geng tasarimcilarin
calismalarinda Hussein Chalayan’ 1n etkisi oldugunu belirtmistir. Tasarimci adaylari
igin, bir siire uluslararas1 moda diinyasini deneyimlemenin onlari olumlu yo6nde
etkileyecegini, iilkelerine doniince kendilerine has bir ¢izgi yakalayabildiklerinde ¢ok
onemli isler basardiklarini, kendi kiiltiirlerini daha iyi yansittiklarimi belirtmistir.

Vouge Italya’ ya yazdig1 yazisinda, bu gériisleri yayimlanmistir.

1987 ye kadar Kulis adiyla Tiirkiye sinirlar1 igerisinde dagitim yapan ve 1992
yilinda adin1 Colin’s olarak degistiren marka, 1987 yilina kadar fason iiretim yapan
atolye sisteminden, 1990’ larin basinda fabrika sistemine ge¢mis ve ihracata

baslamistir.

Stratejisi Tirkiye’ ye 6zgii olan marka, o donem iiretimin geneline yakin olan
fason tretici konumunun bir basamak olarak kullanmais, yeterli teknolojik altyap1 ve
tiretim kapasitesi elde edildigi zaman kendi ismini verdigi iirlinleriyle dis pazara
acilmistir.Bu noktada, arastirmanin daha onceki boélimiinde agiklamalarinda yer
verilen Grumbach’ 1n ifade ettigi Avrupa’ It markalarin, markalasma siireglerinin tam

tersi bir yontemin uygulanmis oldugu goriilmektedir.

Avrupa’ It markalarin olusum siirecinde, tek bir kisinin ismine ve o kisinin
yaraticiligina dayanan iriinlerin, oncelikle haute-couture alaninda iretilmesi ve bu
yolla kendisini gostermis bir markanin yaratilmasi, ardindan o markanin adiyla hazir
giyim iiretimine taginmasi yoluyla markalasma siireci uygulanmistir. Grumbach’ 1n
Tiirkiye’ de, tam aksine, Colin’ s ve Mavi Jeans orneklerinde goriilebilecegi gibi,
oncelikle giiclii hazir giyim {iretim potansiyeli, teknolojik altyap: saglandiktan sonra
marka imajin1 gelistirecek bir vizyonu gelistirme ¢abalarinin basladigi goriilmektedir.

Mavi Jeans 6rneginde, Colin’ s ile benzer sekilde, ilk 6nce Erak Giyim olarak fason
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iiretime baslamistir. Ilerleyen yillarda, tesisleri genislemis, kapasite artmis ve kaliteli
isciligi ile bilinir hale gelerek kendi biinyesinde Armani, Pradavb diinyaca {inlii
markalar1 tretmistir. 1983 yilinda ise Levi’s markasindan ilham alarak ‘Mavi’
markasini ortaya ¢ikarmis bir markadir. Yalnizca mavi jeans,Colins’ den farkli
olarak her iki firmayida -fason iretici konumundaki Erak Giyim ve marka adiyla
taninan Mavi Jeans- kendi biinyesinde farkli konumlandirmistir.Erak Giyim, elde
ettigi fason iiretim potansiyelinden vazgecmemis, altyapisini Mavi Jeans {iriinlerini

tiretmek i¢in kullanmistir.

Bu doénemde Tiirkiye’ nin benzer yollardan markalagsmig farkli firmalar1 mevcuttur.
Damat Tween, marka adiyla Ispanya ve Almanya’ da magaza zincirleri
olusturmustur. Sarar, Ramsey, IGS ve Uki’ nin Amerika, Almanya, Fransa ve
Ingiltere’ de kendi markalariyla satis yapmalar1 6rnek olarak verilebilir. Bunun yani
sira o donemde AB normlarinda 1996’ dan beri Tiirk Patent Ofisi’ ne yaptiklari

desen, tasarim logo, iiriin tescil miiracaatlart hizli bir artis gostermistir (Hedef, 2004;

s: 57).

Ayni sekilde birgok marka, {liretim standartlarini iyilestirdikten sonra yurt disina
acilmistir. Burada Grumbach’ in bahsettigi yonde ° markayi, bir tek kisinin, bir ismin
yaraticiligl lizerine oturtmak’ yoluyla bir markalasma degil, nesilden nesile el
degistirerek genisleyen, iiretim ve teknolojik bakimdan zengin, tasarimcinin degil
marka olan firmanin adimin bilindigi bir sistemin benimsendigi goriilebilir. Kisacas,
burada gelismis firmalarin marka olma konusunda ‘basarili adimlar atmasi’ soz

konusudur.

Avrupa’ 1 bir marka damismanindan, Fransa’ da, Cumhuriyet rejiminin
ilanindan bu yana markalarin var oldugu bir sistemde, gegen yiizyillardan beri
benimsenmis olan markalasma stratejisi ile, 2000’ i yillarda markalagmaya baglayan
ve Tiirkiye gibi gelismekte olan iilkelerdeki markalasma asamalarinin farklh oldugu
goriilebilir. Gegen yiizyll marka yaratmada onceliklerin, bugiin hala ayni oldugu
goriilebilir. Tek bir kisinin ilk basta yalnizca iiretimei degil, tasarimci olarak markaya
adin1 verdigi yiiz elli yillikk markalarin var oldugu Fransa’ da benimsenmis olan

basarili sistem olmustur. Tirkiye’ de ise 2000’ 1i yillarda markalagsmaya baglamis
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firmalarm, markalasmanin ilk orneklerinden oldugu, ¢ok adetli hazir giyim iiretim
altyapisinin oncelikli oldugu firmalara daha sonradan bir imaj olusturma ve tasarimci

bulmak kaygis1 oldugu goriilebilir.

Colins’ in Yonetim Kurulu Bagkani Sahin Eroglu, bu marka stratejisinin

zamaninda Italya’ nmin stratejisiyle ile benzer oldugunu belirtmistir (Hedef, Agustos,

2003: 48).

Italya, uzun bir zaman boyunca konfeksiyon ve diger bir ¢ok iiretim alaninda
‘Kaliteli Italyan Isciligi’ ile tanmmis, giiniimiizde ise ayn1 zamanda giyim dabhil,

‘Italyan Tasarim1’ bilinir hale gelmistir.

Tirkiye de, 1989 yilina gelindiginde, kaliteli isgiligi ile Avrupa’ nin bir numarali
tedarik¢isi konumuna gelmistir. bu yilda tekstil ve hazir giyim sektoriine imalat
yatirimi toplam sanayii yatirnmlarinin %20’ si kadar yapilmistir. Tiirkiye, ilerleyen
yillarda artan maliyetler ile hesapli is¢ilik ¢ikartamamis, bu yiizden iiretim i¢in karl
olmaktan gikmistir. Uretim uzakdogu’ ya kayarken dzgiin iiretim ile pazarda tercih
edilenin gerekliligi ile krs1 karsiya kalinmigtir. Moda’ nin Onciisii olan iilkeler ile es
zamanl iiriin iiretebilme rekabeti dogmustur. Bu durum mevcutken, {inlii markalar
yeni ve yaratici kolleksiyonlarini sunmada her yil daha hizli davranmaya baglamistir.
Bunun karsisinda yurt disindan satin alinan birer- ikiser iriinlerin takliti

stirdiiriilebilir olmaktan ¢ikmistir. Er’ in aktardig: sekilde:

‘Bavulunu kapan gidiyor Avrupa’ dan kiiciik kumas parcalarini kestirip getiriyor,
ondan sonra bilene onlari raportlatyyor...bastiriyor ve tirettigini yurt iginde

satryor’(Er,2003: 52).

Fason tretimi iireticilerin bir kismi i¢in halen gecerli bir yoldur. Kaliteli Tiirk
is¢iligi’ nin bilinirligine deginen Bottan, calismasinda denim {iretimi iizerinden

sunlar1 aktarmistir:

Avrupa llkelerine satilan (denim) iiriinlerin %30’ u klasik %70’ i ise detayh
modelerden olugmaktadir. Avrupa llkeleri, klasik iiriinlerin imalati kolay oldugu

icin, bunlar1 Tiirkiye’ den daha ucuz iiretim yapan Orta Dogu’ daki firmalara

89



urettirmektedir. Kalip, aksesuarlar, yikama teknikleri bakimindan tiretimi zor, detayli

tirtinleri Tirkiye’ de yaptirmay1 tercih etmektedirler (Bottan, 2012: 61-62).

Belirtmek gerekir ki, giinlimiizde durum bundan farklidir. Yeni rekabet,
tasarim kalitesi lizerinden gelismektedir fakat, burada kastedilen tam olarak yalnizca
tasarim degil, pazarlamasi, sunulusu, imaji, Pazar kosullari, etkenler arasindadir (Er,

2003:62).

Kaliteli is¢ilik yapilan ve biiyiik fason iiretim tesislerinin tasarimla daha sonradan
birlestirilerek bir marka yaratilmasi yukarida belirttigimiz Mavi Jeans Ornegine
benzemektedir. Burada Mavi Jeans adin1 Erak Giyim ile birlestirilmeden, iizerinde
diisiiniilmiis yeni bir marka imajiyla, sunus bi¢imiyle ve hedef kitlesiyle var
olmustur. Jean {ireticisi Kulis Giyim ise, biiyiik entegre tesislerini bir tasarim ve
marka ile birlestirirken ekonomik geri adimlar atmistir. Ekonomik bakimdan
markalagsma siirecinin baslangici duraklama ve gerileme donemi olmus, fason
tiretimde elde edilen karliliktan vaz gecerek marka imajina yatirim yapmalari

gerekmistir.Bunu Eroglu su sozlerle agiklamaktadir:

‘Fason yaptigimiz firmalara (marka adiyla iiretilen idiriinler igin) daha uygun
fiyatlar1 6nerdik. Diyelim ki o zaman X bir markaya on dolara pantolon veriyorsak, Colin’ s
olarak dokuz dolar1 teklif ettik. Colins’ in hikayesi boyle bagladi. Ciinkii markalagsmanin daha

uzun siiregli bir yatirm oldugunu biliyorduk.” (Hedef, Agustos, 2003: 51).

Arastirmada daha once yorumlarina yer verilen Didier Grumbach’ i sozleri ise,
yukaridaki Tirk iireticilerin deneyimlerinin tam tersidir. Grumbach ‘Gerg¢ek markalar

yaraticiliktan, tek bir insanin, tek bir ismin yaratici giiclinden dogar.’

Mavi Jeans, Colins ve hatta siralanabilecek olan; Ramsey, Altinyildiz vb.
markalar tek bir ismin ve bir kisiye ait yaraticiligin tiriinii degildir. Bu Grumbach’ in
belirttigi ‘etiket markalar’ dir. Fakat ‘Dice Kayek, Hussein Chalayan, Bahar Korgan,
Ozlem Siier gibi markalar igin tek bir kisinin yaraticiligindan biiyiiyerek var olmustur

denebilir. Bunlar1 benzetmenin miimkiin oldugu; Coco Chanel, Dior, Armani gibi
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cok koklii isimler de, bir kisinin temelinde kurulmus, fakat kurucu ve yaratici kisiler

bir sonraki nesle devrederekisimleriyle markalagan biiylik kuruluslar halini almistir.

Yukarida ismi geg¢en markalarin yiiz yila yaklasan tarihlerinin oldugu, Tiirk
tasarimcilarin uluslararasi alanda talep gérmeye baslamalari ise yakin gegmistir. Bu

nedenle Tiirkiye tasarim bakimindan ‘geng’ bir iilkedir denilebilir.

Bir marka yaratmak ve marka ile birlikte yeni fikri degerler iiretmek firmalarin sahip
oldugu ekonomik degerlerin ¢ok daha iistiinde ve karli bir deger anlamina
gelmektedir. Tekstil iriinlerinde olusturulan marka degeri, tekstil {iretimindeki
basaridan daha karli olmaktadir (Hedef, Agistos, 2012, s: 94). Eroglu, marka
olmanin tasarima yatinm yapmak oldugunu, tasarima yatirimin ise tasarimciya
yatirim yapmak oldugunu sdylemistir.Ogiiniin sartlarinda markalagsmaya ¢alisan bir

firma olarak, Tirkiye ile ilgili bilgilendirici baz1 s6zler eklemistir:

‘Colin’ s tasarim igine ¢ok dnem veriyor. Marka olmak da bir¢ok seyin yaninda tasarima
onem vermekten geciyor zaten (...) direk olarak biinyemizde ¢aligsan tasarimcilar oldugu gibi,
digaridan hizmet aldigimiz tasarimcilar da oluyor. Italya ve Almanya ile dyle bir isbirligi
yapiyoruz. Ciinki tasarim dedigimiz seyin Tirkiye’ de dyle biiyiikk bir gegmisi yok aslinda.
Bugiin, (2003) Tiirkiye’ de kirk yasin istiindetasarimci pek yoktur. Cilinkii Tiirkiye’nin
tasarim ihtiyact 90’ dan sonra baslamistir. Ama suanda bunun altyapist olusuyor, bu alanda
ciddi yatirimlar var, okular agiliyor (...)Tirkiye” nin ge¢misi ¢ok eski degil. Avrupa’yla ve
diinyayla tanigali 15 yil oluyor. Diinyanin biiyiik markalarinin ise yiiz elli yillik gegmisleri
var. Bu kadar bekleyecegimizi diisiinmiiyorum, daha ¢ok marka ¢ikmast igin Tiirkiye’ nin
imajinin diizelmesine, imajinin diizelmesi i¢cinse daha ¢ok marka ¢ikmasina ihtiyag var.’
(Hedef Dergisi, Agustos, 2003, s: 51).

Colin’ e benzer sekilde, 1990’ dan sonra Loft, edstar, Motor, Interpoll Jeans,
Uncle Sam, Cross Jeans, gibi, pazarlama alaninda da basarili olan markalar ortaya

cikmistir (Bottan, 2012: 49).

Hussein Chalayan da Tiirkiye’nin markalasma asamasini ‘umut verici’ olarak

degerlendirmistir:

‘(...) Kurulus tarihi ¢ok daha eski olan Avrupa iilkeleri yavas yavas tarih i¢inde
boguluyor. Tiirkiye geng bir cumhuriyet ve hep gelecege bakiyor. Gelecek ise kimliksiz bir
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kavram. Yeni olanin bu gelecek i¢inde sansi daha yiiksek. Bu nedenle Tiirkiye’ nin
bulundugu cografyada sans1 daha yiiksek’(Hedef Dergisi, Temmuz, 2010, s:40

Tiirkiye’ de her yil, Avrupa baskentlerinde diizenlenen Paris, Londra, Milano
gibi diinya metropollerinde yapilan ve modaya yon veren kurulus ve tasarimcilarin
bir araya geldigi ‘Moda Haftas:’ min benzeri giiniimiizde Istanbul’ da da
gerceklestirilmektedir. Bu kapsamda geng tasarimcilar ve bilinen Tirk tasarimcilar
koleksiyonlariniglobal ¢apta sergilemektedir. Bu organizasyon Tiirk tasarimcilar i¢in
daha 6nce benzeri yapilmamis bir moda devrimi niteligindedir. Tasarimci- endiistri-
marka isbirligine olanak taniyacak, tasarimcilarin sektordeki varliklarini
giiclendirecek bir proje olarak ortaya ¢ikarilan Istanbul Moda Festivali yalnizca Tiirk
modacilarinin katilimi ile yapilmistir. Huseyin Caglayan, DiceKayek, Atil Kutoglu,
Bahar Korcan, Yazbiikey, Hakan Yildirnm ve birgok geng¢ tasarimci kendileri
tarafindan tasarlanan standlarin yer aldigi performans alaninda tasarimlarini

sunmuslardir (Sevil, 2006: 132).

Tiirkiye> de moda tasarimcilarinin bir marka haline gelmesi siireci,
birgogunun kariyer siire¢lerinde gozlemlenebilecegi gibi, bir tasarim yarigmasinda
derece almak, yurt i¢cinde ve yurt disinda yapilan fuar, defile vb organizasyonlarda
koleksiyon sergilemek olmustur. Biiyiik c¢ogunlugu devlet eliyle desteklenen
projelerde basar1 gostermekTiirkiye’ de moda alaninda marka olmak icin gecerli bir
yol haline gelmistir. Bu konuda Moda Tasarimcilart Dernegi Kurucu Uyesi, moda
tasarimcist Simay Biilbiil, 2013 Nisan ayinda gergeklestirilen Moda Tasarimcilari

Dernegi Bilgilendirme Toplantisi’ nda sunlar1 soylemistir:

‘(...) Kendi tasarimlarimzi {ireterek markamzi yaratmak i¢in, kendi atdlyenizi Kiralamak,
makine satin almak, ¢alisanlara maas 6demek ve diger yandan da, dagitim kanallarinizi, satig
baglantilarimizi  kurmaya ¢alismak geride kaldi...arttk yapmaniz gereken tasarim
yarismalarinda kendinizi gdstermek. Bunu yapan gen¢ moda tasarimcilarina devlet biilyilik
destekler veriyor, kiraniz, reklam giderleriniz bir 6lglide 6deniyor, dagitim kanallarmiz,
fuarlara katilma imkanlariniz, defile organizasyonlariniz ve satis- pazarlama baglantilariniz
saglantyor...’
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Simay Biilbiil, Tiirkiye’ de daha fazla moda tasarimcisina sahip olmak, onlar
yoluyla yeni markalar yaratmak ic¢in devletinkendi desteklerinin geng¢ tasarimcilar
icin en akillica yol oldugunu belirtmistir. (MTD Bilgilendirme Toplantisi, Nisan
2013). Glintimiizde tekstil ve moda tasarimi alaninda kurulan dernekler eliyle her yil
diizenlenen yarismalar, fuar ve organizasyonlar, yurt disinda diizenlenen moda

haftalarina katilim burada bahsedilen desteklerden bazilaridir.

Bir diger gelisme olarak, Tiirkiye’ de marka patenti bagvurular1 artmistir. Bu
artts Diinya Fikri Miilkiyet Orgiitii’ niin raporuna gore, 2011 yili icin diinya
genelinde yaklasik %10, Tiirkiye ise Avrupa’ da birinci siradadir. Ulkelere gore
bakildiginda Cin ilk sirada, Tirkiye ise, Japonya ve ABD’ den sonra 541 adet
bagvuru ile 25. swrada yer almistir. 2012 yilinda Tiirkiye’ den bagvurular %14
oraninda artis gdstermistir. Tiirk Patent Enstitlisii Marka Vekili Zefar Satir, TPE’ nin

durumunu ve markalagsmay1 sdyle 6zetlemistir.

‘Marka tescili ve patent konusunda bilinglenme diizeyinin artis1 ve konunun firmalar
acisindan gerekliligi arttikca bu konuda ciddi mesafeler kat edilmeye baslandi. Prosediir
olarak bir yila yakin siiren marka tescil siireci teknolojik gelismelerin de katkisiyla internet
iizerinden takip edilebiliyor. Tiirkiye’ deki basvurularin artigina baktigimizda basvurular
ylizbinleri agmig durumda ve bu durum ayni zamanda Avrupa’ y1 gegtigimizin de miijdecisi.
Patent enstitlisii’ niin de bu gelismeyle birlikte ¢ehresi degisti diyebiliriz. Eskiye oranla daha
kurumsal bir yap1 olmasi sevindirici’

Diinya patent sayisina bakildiginda Tiirkiye, gelismis iilkelerden geridedir. Fakat
yapilan bagvurularin hizli artis1 umut vaad etmektedir. Artis oraninda 2002- 2010
yillar1 arasinda Cin’ den sonra ilk sirada yel almistir. 2011 yilinda 7bin 262 yerli,
6bin 223 yabanci patent basgvurusu yapilmistir (Hedef, Agustos 2012, s: 94).

Bu desteklerin baslangici ise 2004 yilinda yine devlet eliyle baglatilan Turquality
projesine dayanir. Belirtmek gerekir ki, giinlimiizde artan sayisiyla Tiirkiye’ nin
moda tasarimi alaninda sahip oldugu degerlerin birgogu bu projenin 2004 yilindan bu

yana gelistirilen faaliyetleri sayesinde kazanilmstir.
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5.1. Tasarimcilara Saglanan Devlet Destekleri

2003- 2004 yillar arasinda, Tiirkiye hazir giyim ihracatinda 50 milyar dolar
siniria gelinmistir. Geride kalan bu donem, giliniin ekonomisine gore ‘basarili’
olarak degerlendirilmis fakat ardindan 6nemli bir kirilma noktasi olan 2005 yil1 igin,
kotalarin kaldirilmasindan bir y1l dncesinde, kotalarin kaldirilmasina hazirlik siireci
yogunlagsmistir. Bunun igin, yil igerisinde OECD, iSO ve ITKIB gibi 6nemli
kuruluglarin  destegiyle Uluslararas1 egilimler ve 2005 sonrast beklentilerin
tartisildigl bir¢ok panel ve toplanti diizenlenmistir. OECD biinyesinde g¢aligmalar
siirdiiren ekonomistler, Tekstil uzmanlar1 ve stratejistler Tirkiye’ ye tekstilde
kotalarin kalkmasi siirecinde kritik tavsiyeler vermistir. Bu sirada ‘made in Turkey’
imajinin oturtulmas1 ve giyim {iriinlerine tasarim grubunu genisletme amaclarini

kapsayan yeni bir moda- marka stratejisine ihtiya¢ duymustur.

5.1.1. Turquality Projesi

Donemin Devlet Bakam Kiirsad Tiizmen’ 1n12 Ocak 2004 yilinda istanbul’
da tamittifn Turquality projesi, Tiirk {irlinlerinin diinyada sahip oldugu imaj
tyilestirmek ve uluslararasi pazarda kalict olmasini saglamayr amaglamis ve
belirlenen kalite kriterlerine uyan Tirk markalarinin kullanacagi bir etiket
gelistirilmistir. Isimde ise ‘Tiirk’ ve ‘Kalite’ kelimelerinin birlikte telaffuz edilmekte
ve bu yolla ‘Kaliteli Tiirk Is¢iligi’ imaj1 verilmeye ¢alisilmistir (Hedef,2004/2, s:22).

2004 y1hi ‘Tirkiye’ ninmakalasma yil1” olarak basina yansimistir.

Tiirk trlinlerine dis pazarlarda olumlu imaj saglanmasi ve iirlinlerin tanitilmasi
tutundurulabilmesi amaciyla Made in Turkey Turquality etiketinin kullanildigi 1-2
yillik tanitim programi seklinde bir proje gergeklestirilmistir. Kurulusunda 1-2 yil
gibi kisa vadeli kapsam programlanmigsa da, proje halen orta vadeli planlar
kapsaminda faaliyet gostermektedir. Tekstil ve Hazir giyim sektoriinde artan rekabet

kosullar1 ve degisen tiiketim kaliplar1 uluslararas1 pazarda varlik gostermek isteyen
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isletmeleri, daha fazla katma deger saglamak anlamimma gelen markalasmaya
zorlamaktadir. Bu amagla Tirkiye’nin 2000 li yillara iliskin planlari, iretim
kapasitesinde ylizde olarak daha fazla markali iirlin iiretimi ‘6nde gelen’ sektor olan

tekstil ve hazir giyim igin biiyiik 6nem arz etmektedir.

Dis ticaret giindeminin2005 yilindan itibaren en 6nemli konusu kotalarin
kaldirilmasi ve Cin, Hindistan, Pakistan gibi iilkelerin ihracatta arz ettigi tehdit ve
bunlarin firsata gevrilebilmesi olmustur. Markalagma, liretimde teknoloji kullanimi
ve kaliteli iiretim, iriine kazandirilacak olumlu imaj, disik fiyath {retim
rekabetinden etkilenmeyecek bir hazir giyim sektorii i¢in ¢Oziimler olarak

gosterilmistir.

Turquality Projesi belli standartlar1 yakalamis Tiirk markalarinin uluslararasi
pazarlarda kalite ve imajin1 giiclendirmek ve bilinirligini arttirmak icin
olusturulmustur. Bagka bir ifade ile katma deger sahibi iiriinleri i¢ ve dis piyasadan
ayristirmak i¢in maddi ve yonetimsel destek saglamak amaciyla yiiriitilen bir
projedir.Proje, hazir giyim {irliniiniin tasarimindan magaza rafindaki satisina kadar
tiim siireclerde sistematik kalite yonetimini belgeleyen garantor bir iist kimligi ifade
etmistir. Ayn1 sekilde, tiiketici goziinde de daha {istiin nitelikli bir {iriin olarak
konumlanmistir. Bu sekilde Turquality etiketi bir akreditasyon islemi gorevi olarak
algilanabilir. Uriiniin satis 6ncesi ve sonras1 asamalarini kapsar ve bu siirecler igin

iireticiye bilgilendirme ve finansal destek sunmustur.

Tirkiye’ de marka damigmanligi alaninda destek verilen ve Turquality
etiketini almis hazir giyim markalar1 Vakko, Koton, Mavi, Desa, Defacto,Mithat
Giyim, Polo, LTB, BGN, Ramsey, Damat Tween, D’S Damat, Sarar, ipekyol,
Machka, Kigili, Network ve Koton basglica bilinen markalardir. Bunlarin yani sira
tekstil alaninda da marka damigmanligi alan ve Turquality etiket sahibi firmalar;
Kilim, Altinyildiz  Mensucat, Ozdilek, Tag, Merinos ve Sertexdir.
(www.turquality.com/204.aspx).

2003/3 sayili teblig cercevesinde destek kapsamina alinan ve o&zellikle

Turquality sertifikas1 kullanma izni alabilmek icin firmalarin oncelikle dort yillik
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markalasma faaliyetlerini igeren bir proje ile dogrudan Dis Ticaret Miistesarligi’na
miiracaat etmeleri ve ardindan dort yillik bir akreditasyon siirecine tabi tutulmalari
gerekmektedir. Siire¢ dahilinde firmalar ile ilgili, personel sayilari, tasarimci
istihdamlari, cirolari, markalir iirlin ihracat rakamlari, Ar-Ge faaliyetleri, iletisim ve
pazarlama stratejileri gibi basliklarda incelenmektedirler. Bu alanlarda standart sahibi
olabilen firmalar Turquality komitesi tarafindan Turquality Sertifikasi kullanma
hakk1 verilmektedir. Firmalar kadar, tasarime1 isim ile markalasmuis, ileri moda tirtinii
ithalat1 yapan tasarimcilar da markalar1 i¢cin Turquality sertifikas1 alabilmistir. Atil

Kutoglu, Ece Ege ve Huseyin Caglayan bu konuda 6rnek tasarimeilardir.

Turquality Etiketi, firma ve tasarimcilara farkli avantajlar saglamakta ve
onlan ticari Ustlinliik bakimindan digerlerinden 6nemli Olc¢lide ayirmaktadir. Bu
avantajlar 2003/3 sayili tebligde netlestirilmistir. Bu teblig ¢er¢evesinde Dis Ticaret

Miistesarligi tarafindan destek kapsamina alinan sirketlerin;

Marka tescillerinin uzun siire ile korunmasi ve bu amag¢ i¢in yapilacak
masraflarin %50 oranda veya yillik en fazla elli bin Dolar kadarinin firmaya

O0denmesi,

Projelerinde hedef pazarlar olarak belirtecekleri {ilkelerde destek
kapsamindaki markalarin tanitim, reklam faaliyetlerine yaptiklar1 6demelerin %50

oranda veya en fazla ii¢ yiiz bin Dolar kadarinin firmaya 6denmesi,

Projelerinde hedef pazarlar olarak belirtecekleri iilkelerde faaliyet gosteren
farkli markalarin kendilerine ait reyonlarda satildigi biiylik magazalarda, sadece
destek kapsamin alinan markalarin satilmasi amaciyla kiraladiklar1 ve/ veya
kiralayacaklar1 reyonlara iligkin kira harcamalarinin %50 oraninda veya yillik en

fazla iki yiiz bin Dolar kadarinin firmaya 6denmesi,

Hedef pazarlar olarak gosterilen diger iilkelerde agilacak showroomlar veya
farkli mekanlar i¢in 6denecek kira veya komisyon harcamalarinin %50 oranda veya

yillik en fazla iki yliz bin Dolar kadarmin firmaya 6denmesi,
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Uriinleri ile ilgili olarak Tiirk Akreditasyon Kurumu, Avrupa Akreditasyon
Birligi iiyesi veya bu Birligin Karsilikli Tanima Anlagmasiyaptigi akreditasyon
kuruluglarinin akredite ettigi belgelendirme kuruluslarindan alacagi kalite belgeleri
ile insan, can, mal, emniyeti ve giivenligini gosterir isaretlere iliskin harcamalarin

yine %50 oraninda ya da yillik en fazla elli bin Dolar kadarini firmaya 6denmesi,

Son olarak marka destek programindaki firmalarin yurt disina ‘Franchise’
vermeleri durumundaagilacak magaza basina giderlerin yine %50 oranmi veya
magaza basma en fazla elli bin Dolar kadarinin firmaya &denmesi bu

avantajlardandir.

Tirk Moda Tasarimcilarinin, Projelerinde hedef olarak gosterecekleri
iilkelerde destek kapsamina alinan markalar1 ile ilgili tanitim, reklam, pazarlama
harcamalarinin %50 oraninda ya da yillik en fazla ii¢yliz bin Dolar kadarinin marka

hakki sahibine 6denmesi,

Hedef Pazar olarak gosterecekleri iilkelerde olusturulacak birimleri i¢in kira
giderleri yine %350 oraninda veya toplam her birim i¢inenfazlailigyiiz bin Dolar
kadarinin, Kendi markal1 iirinlerini yurt disinda satacak veya markali iirlinler i¢in
reyon aymrabilecek magazalar ic¢in yapilacak reyon kirasi veya komisyon
harcamalarinin %50 si veya yillik en fazla ikiyiiz bin Dolar kadarinin marka hakki

sahibi tasarimciya 6denmesi,

Farkli iilkelerde iiriin satis1 amagh agilacak showroom ya da mekanlar i¢in
kira masraflarinin = %50 oraninda ya da yillik en fazla iki ylizbin Dolar kadarinin

marka hakki sahibi tasarimciya 6denmesi saglanan desteklerdir.

Proje, diinya markas1 olma yolunda potansiyel sahibi Tiirk markalarinin da
gelistirilmesi desteklenmektedir. Ayn1 zamanda, proje kapsamina alinan markalara
yenileri katilmakta, farkli sektorlerden de firmalar desteklenmektedir. Bunlarin
arasinda beyaz esya, miicevher, gida vb alanlardan firmalar vardir. 2007 yilinda 33
firmay1 kapsayan proje, 2014 yilinda 168 firmaya ulasmistir. Bunlarin ig¢inde 26 hazir
giyim firmasi vardir (Hedef Dergisi, Sayi: 157, 2007: s:29) (www.turquality.com).
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Tasarimci ve sirketlerin yeni girecekleri yurt dis1 pazarlarina iliskin gelistirici
stratejik pazarlama, Pazar bilgisi, yonetim egitimi ve damigmanligi hizmetleri de
saglanmaktadir. Yukarida sayilan desteklerde saglanan 6demelerdeki %50 oran 10
puan arttirtlmis ve %60 olarak uygulanmaya devam etmistir (Sapmaztiirk, 2013: 46),
Sevil, 2006: 137).

5.1.2. Fashion Incube Projesi

Tiirkiye Cumhuriyeti Kalkinma Bakanlig, Istanbul Kalkinma Ajansi ve
Istanbul Hazir Giyim ve Konfeksiyon ihracatgilart Birligi’ nin isbirligi ile 2013
yilinda faaliyete baslayan Istanbul Fashion Incube, yeni ve ilk moda girisimcilik
merkezidir.  Yurt disindan; marka danigsmanligi, satinalma ve tasarim egitimi
konularinda uzmanlardan damismanlik alan proje, geng¢ tasarimcilara profesyonel
destek vermeyi hedeflemektedir. Istanbul’da moda alaninda faaliyet gdsteren en iyi
yeteneklerin isletmelerinin gelisimini analiz ederek, heniiz baglangic agsamasinda olan
bu alandaki girisimlerinin ihtiyaglarina gbére en uygun programi sunmayi

amaglamaktadir.

Tasarimcilara, marka danismanligi ve tutundurma faaliyetlerini igeren hizmetler
sunulmaktadir.Bunlarin yani sira, iiretim, pazarlama, muhasebe ve finansman gibi
destekleyici uzmanlik alanlarin yiiriitmede yardim saglamaktadir.Diger yandan yeni
girisimcileri desteklemek ve ticari olgunluklarini saglamak, tasariminmarkalagmasi

amactyla verileb desteklerdedir.

2014 itibariyle onalti tasarimciy1 biinyesinde barindiran proje, yeni tasarimcilarin
markalarinin olusturulmasi ve tesvik edilmesi yoluyla Tiirkiye’ ye moda alaninda

yeni degerler kazandirmay1 hedeflemistir.

Projenin  portfolyosundaki  tasarimcilarin  ¢ogunun  yarigmalarda
kolleksiyonlarinin basarisint kanitlayan tasarimci adaylart ve kendi imkanlartyla
marka yaratmaya calisan girisimcilerden olustugu goriilmektedir.Proje biinyesinde

gerceklestirilen “Yeni Moda Girisimcileri Programi’ yetenekli moda tasarimcilari ile,
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hizli tiiketim siirecinde olan diinya moda sektoriine yiiksek kalite ve 6zgiin tasarim
bilinciyle biitlinlesmis markalar katmak amaciyla yola ¢ikan bir program olarak

tasarlanmistir (www.fashionincube.com).

5.1.3. Turkish Fashion Identy (ID)

Tasarimcilarin bir marka olarak var olabilmesi ve bu sekilde sektore destek
vermesi amaciyla Moda Tasarimcilart Dernegi ve Kalkinma Bakanligi tarafindan
egitim odakli bir proje baslatilmistir. ‘Turkish Fashion ID’ olarak bilinen bu proje
Moda girisimciligi konularinda tasarimecilara egitim vermektedir. Tasarim konusunun
disinda, farkli uzmanlik alanlarinda da tasarimcilari egitmek i¢in ‘Moda Girisimciligi

Egitim Program1’ adiyla verilen egitim konulari,
Marka yonetimi, marka konumlandirma ve isletme yonetimi,
Is gelistirme,

Satis ve pazarlama plant hazirlama- finansal planlama ,
Risk yonetimi,

Uriin/hizmet plani,

Fiyatlandirma,

Dagitim sistemine,

Uriiniin miisteriye sunumu ve Katalog hazirlama,
Yurtdis1 pazarlarda satis e fuar hazirlama,

Magaza acilisi,

Ihracat prosediirleri,

Fikri miilkiyet haklar1 ve hukuksal yaptirimlar

Promosyon ¢alismalari,
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[letisim calismalari,
Tiketici davraniglar1 ve pazar arastirmasi
Trend arastirmalari, marka kimligi gelistirme

Tirk tasarimcilarin markalagsma asamalarindan yurt disinda rekabet yeteneklerini
yiikseltecek tiim diger uzmanlik konularinda bilgi verilmesi planlanmistir. Bu alanda
uzman yurt i¢cinden ve disindan yonetici, marka danismanlar1 ve hukukgularin egitim
vermesi planlanmistir. Proje, Ozellikle, markalasma, satis veya pazarlama gibi
faaliyetleri ITKIB tarafindan desteklenmeyen sektdrdeki diger tasarimcilar icin de
fayda saglamasi planlanmigtir. 2013 yilmin Eyliil ayinda projenin calismalarina
baslanmig ve donemin Moda Tasarimcilari Dernegi Baskani, Tasarimci Mehtap

Elaidi, bir tasarime1 olarak bu projenin énemi ile ilgili sunlar1 kaydetmistir:

“Hazirlik ¢alismalarimiz yaklasik bir yil siirdii. Bu siirecte Moda Tasarimeilari
Dernegi olarak, tasarimcilarimizin ihtiyag duyduklart ve zaman igerisinde bizlerin
yasamis oldugu zorluklar iizerinden egitim konularimi tespit ettik. Bu ihtiyaglari
kargilayacak bir egitim programi olusturduk. Egitim programimizi ii¢ kur seklinde
kurguladik. Her kur iki buguk ay siiriiyor. “Turkish Fashion-ID” projesi ile ihtiyag
duyulan alanlarda verilen egitimlerle moda diinyasinda yasanan alt yapi
problemlerini gidermek hedef edindigimiz ana konuydu’

Tasarimciya verilen desteklerin yani1 sira, Devletin destek projeleri
haricindesektorel orgiitlenme olusmustur. Giyim basta olmak iizere, isleme, nakis
gibi tekstil yan sanayisi ve bolgesel tekstil pazarlaridahildernek c¢atisi altinda
orgiitlenilmistir. Dernekler, bagli bulunduklar1 illerin Ticaret Odalari, Tiirkiye Moda

ve Hazir Giyim Federasyonu, gibi tekstilin ¢at1 orgiitlerinebagli konumdadairlar.
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1.5.4. Sektorel Dernekler

Dernekler, 1980 sonrasinda artis gostererek, giiniimiizde tekstil {ireticilerinin
kendi iretim bolgesine ve hedef kitlesine Ozel stratejileri fikir aligverisi iginde

biiylimeyi hedeflemektedir. Derneklerden bazilari sunlardir:
*AGSD Ankara Giyim Sanayicileri Dernegi:

Dernek, 2000 yili Mayis ayinda kurulan ve Ankarali hazir giyim ve konfeksiyon
sanayicilerini ¢atis1 altinda toplayan bir sivil toplum kurulusudur. Ankara’ nin
oncelikli amaci olan Istanbul ve diinya ile rekabet etme amaciyla ihracat paymi
arttirma yoniinde calismalar yapmaktadir. Bunun yani sira dernek Onciiliiglinde
Baskent Moda Giinleri organizasyonunu gerceklestirmektedir. Ankara markalarinin

firmalar olarak, diinyaya ve Tiirkiye’ ye tanitmasi amaglanmaktadir.
*BMD Birlesmis Markalar Dernegi:

Birlesmis Markalar Dernegi (BMD), Eyliil 2001'de, basta hazir giyim olmak iizere,
perakende sektoriinden firmalarin katilimiyla kurulmustur. Iletisim, optic, mobilya
vb bir ¢ok sektorden firmalarin katildigi dernek ev tekstili konusunda da iiyeye
sahiptir. Markalagma alaninda arastirmalar yapmak, Tiirk markalarmin giiclinii ve
perakende sektoriiniin - etkinligini artirarak Tiirkiye'nin  marka ekonomisine

dontisiimiinii saglamak amaglar1 arasindadir (www.birlesmismarkalar.org.tr).

*CSD Corap Sanayicileri Dernegi:

1996 yilinda kurulmustur ve 2014 Ocak- Haziran doneminde yaklasik 560 milyon
dolarlik ihracat gergeklestirmistir. Bunun yani sira diinyanin 2. Corap iireticisi olan
Tiirkiye’ nin Tretici firmalarim1  bir ¢at1  altinda toplayan tek dernektir

(www.csd.org.tr).
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» DENIMDER Tiirkiye Denim Sanayicileri ve Is Adamlar1 Dernegi:

Tirkiye’ de denim kumas lizerine iiretim yapan firmalar1 catisi altina toplayan
dernegin amagclar arasinda Tiirk denim hazir giyim sektoriiniin markalagsmasi
calismalarina onciiliik etmek ,bu sanayi dalinin kalifiye eleman ihtiyacini karsilamak
lizere caligmalar yapmak, egitim programlar1 diizenlemek, sektorel ve mesleki
sorunlarin ¢oziimiine c¢aligmak amaci ile teknik ve bilimsel arastirmalar organize
etmek, yeni projeler liretmek ve mevcut sorunlarin ¢6ziimiine iliskin oneriler
gelistirmek mevcuttur. Mesleki egitim alanine katkida bulunan DENIMDER, ayni
zamanda TURHISHBLUE denim tasarim yarismasina kurucu sponsorluk

yapmaktadir (www.denimder.org.tr).
*EGSD Ege Giyim Sanayicileri Dernegi:

1992 yilinda kurulan dernek, ilk basta 30 katilimciyla kurulmustur. Giiniimiizde ise
sahip oldugu iiyelerin hizmet alanlar1 ; konfeksiyon imalati, ihracati ( 6rme —
dokuma) , i¢ piyasa ,yan sanayi ,kumas , aksesuar , makine , organik {iretimi ,
gelinlik — abiye , damatlik firmalari, tasarimolarak siralanabilir. Dernege bagli,
markalasmis firmalar arasinda Mode Bravo, Vena, Cordon, Saragoglu, Rubave

Spazio yer almaktadir. (http://iplikonline.com.tr/v1/haberler/haber.php?id=673)

Ege bolgesi toplam (tekstil ve hazir giyimde) 1 milyar 450 milyon dolar civarinda
ihracat hacmine sahiptir. Dernek bu rakami arttirma konusunda ¢aligmalar yapmakta,
ayn1 zamanda Universite Sanayi Isbirligi cercevesinde E.U Tekstil Miihendisligi,
D.E.U Giizel Sanatlar Fakiiltesi- Izmir Ekonomi Universitesi vb okullar ile ortak

caligmalar , sohbet toplantilar1 gerdeklestirerek egitime katki saglamaktadir.
*INSAD Istanbul Nakis Sanayicileri Dernegi:

1994 yilindan bu yana nakis isleme konularinda yeni bilgi, teknik ve teknolojilerin

paylasildig: toplam yaklasik 160 {iyeden olusan dernektir.

102



*KYSD Konfeksiyon Yan Sanayicileri Dernegi

Tirkiye’ de tekstil ve konfeksiyon firmalar1 gibi, yan sanayii iirtinleri iireten firmalar
da derneklesmistir. Bu derneklerden Tiirkiye’ de en fazla iiyeye sahip olan1 KYSD’
dir. 1995 yilinda kurulan dernek, aski, dar dokuma, diigme, metal aksesuar, tela vb
bir ¢ok iirliin grubunda iretimi kapsayan sanayii gruplarindan tiyelere sahiptir

(www.kysd.org.tr).

*MESIAD Merter Sanayici ve Is Adamlar1 Dernegi:

Merter, Tirkiye® nin tekstil {iretiminin ¢ogunun gerceklestirildigi ve
derneklesmeden once firmalar arasi iletisimin ve etkilesimin de basladig1 yer olarak
tanimlanabilir.Bugiin 6,000 firmas1 ve 40,000'e yakin istihdami ile gergekten biiyiik
bir moda endiistrisine sahiptir ve Tiirkiye’ de toplam konfeksiyon Ihracatinin 5
milyar dolarmini dolayistyla hazir giyim ticari hacminin 6 milyar dolarin1 kendi
basina iistlenmektedir (www.mesiad.org.tr). Dernek, ekonomiye katkilarinin yam
sira Tiirkiye’ nin en eski tekstil firmalarini ve {ireticilerin cogunlugunu tiye olarak
biinyesinde barindirmasi bakimindan da, dernekler iginde 6nemli yere sahiptir. 2014
yili itibariyle 20. Yila ulasan MESIAD, moda etkinlikleri kapsaminda biinyesinde
bulunan firmalarin kolleksiyonlarinin sergilendigi defile organize etmistir. Amag
biinyesindeki firmalarin is birligi ile Merter’ i1 toptan alimlarda bir cazibe merkezi
haline getirerek satislar1 arttirmak, pazar olarak bir marka haline gelmektir (Hedef,
2014, say1: 246:14).

*LASIAD Laleli Sanayici ve Is Adamlar1 Dernegi:

Lasiad, 1997 yilinda kurulmus, Lalelili tekstil firmalarin1 biinyesinde barindiran bir
dernektir. Laleli’ nin, Emindnii dolaylarinin tarihten beri ticaret merkezlerinden biri
olmasi, ozellikle yabanci alicilardan ilgi gormesi sebebiyle, tekstil firmalarinin

ithracat yapmasi bakimindan stratejik dneme sahiptir.
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e Moda Tasarimcilar1 Birlik ve Dayanigma Dernegi:
Ankara’ da kurulan dernek, Ankara firmalarinin ihracattaki paymi arttirmak,
tasarim yarigmalar1 yoluyla egitime katkida bulunmak misyonuyla2011 yilinda

kurulmustur.

*OTIAD Osmanbey Tekstilci Is Adamlar1 Dernegi:

1999 yilinda kurulan dernek, Tiirkiye’ de hazir giyim ihracatinin 6nemli bir

boliimiiniin gergeklestirildigi Osmanbeyli firmalar1 biinyesinde toplamustir.

*TASIAD Tekstil Aksesuar Sanayi ve Is Adamlar1 Dernegi:

2007 yilinda kurulan dernek, ¢ogunlugu Merter ve cevresnde yer alan tekstil
aksesuarlari, dar dokuma, tela vb {rlinleri iireten firmalar gibi Merter’ de

kurulmustur ve ayn1 zamanda IF Konsey tiyesidir.

¢ TDKD Tiirkiye Deri Konfeksiyoncular: Dernegi:

300’ i askin iiyesi bulunan Deri Konfeksiyonculart Derneginin amaci, Tiirkiye’nin
kendine 6zgli Deri modasinin yaratilmasmi ve firmalarin kendi markalart ile dis
diinyaya acilmalariin tesvik edilmesidir. Bu amag¢ dogrultusunda Uluslararasi
fuarlarda yer alan Tiirk deri konfeksiyonculari, 2014 yilinda Le show Moscow Fuar
katilimin1 organize etmekte, ticari iliskileri giiclendirmek ve ihracati arttirmak i¢in

Rusya’ ya yonelmistir (www.tdkd.gov.tr).
*TIGSAD Tiim I¢ Giyim Sanayicileri Dernegi:

2004 yilinda kurulan dernek, Tirkiye® deki tekstil aksesuarlari iiretimi yapan
firmalarin ihracat oranini arttirmak amaciyla, Tiyap Fuar ve Kongre Merkezi  —
Biiyiikcekmece’de her yil IFEXPO  (Uluslararasi Istanbul Corap , i¢ Giyim Fuari )
organize etmekte ve 2013 yilin da 10. Su yapilan organizasyona 55 iilkeden 6529
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nitelikliziyaretgikatilmistir
(http://www.tigsad.org/img/stats/stats_0_27 05 2013 19 17 58.pdf)

*TGSD Tiirkiye Giyim Sanayicileri Dernegi

1976 yilinda kurulan TGSD, Tiirk hazir giyim sanayiinin gelismesi i¢in sektorel is
birligi saglamak amaciyla kurulmustur. Giinimiizde 300’ e yakin iiye firmasiyla
biiyiilk bir dernek olan TGSD, bu firmalarin uluslararasi pazarda bilinirliginin
arttirllmasi amaciyla sektorel yol haritas1 ve ulusal ticari stratejiler {izerine ¢alismalar
yiirlitmektedir. Arastirma kapsaminda, uluslararasi marka stratejistlerini agirlayan

IAF (International Apparel Federation) Seminerlerine katilim gergeklestirmektedir.
Uluslarars: tekstil orgiitlerine dahil olan derneklerimizden TGSD;

1988’de Diinya Hazir Giyim Federasyonu IAF’ a,

1996 yilinda Avrupa Giyim ve Tekstil Organizasyonu (EURATEX) ve

1996 yilinda da Uluslararast Renk Komisyonu (INTECOLOR)’na liye olmustur.

TGSD, hazir giyim tiiretim degerlerini , moda , tasarim , aksesuar , perakende ve
lojistik, sigorta, makine dayanigsmasi igerisinde is gelistirme platformunda bir araya

getirmek amaciyla bir ¢ok etkinlik gergeklestirmektedir.

Bunlardan bazilari;

1. Istanbul Tekstil Moda ve Hazir Giyim Konferansini: Haziran 2008 de Il.cisini
May1s 2009 ve 3.siinii de Mayis 2010 4. istanbul Moda Hazir Giyim Konferansini
(4.Istanbul Fashion Apparel Conference) 2011 yilinda,5. Istanbul Moda Hazir Giyim
Konferansim (5.Istanbul Fashion Apparel Conference) 03 — 04 Mayis 2012
tarihlerinde6. istanbul Moda Konferansini 09 -10 Mayis 2013 tarihinde
gerceklestirilmistir.
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Fashion and Apparel Zone: Tiirk ve Ingiliz moda tasarimcilarinin, tasarimlari ile bir
araya geldigi organizasyon, TGSD ile Ingiliz Ticaret Odas’® nin is birligi ile
gerceklestirilmistir. Organizasyon, lilkelerin birbiri arasinda alimlar gerceklestirmesi

ve ticari is birliginin kurulmasi bakimindan énemlidir (www.tgsd.org.tr).

TGSD tarafindan, Tiirkiye’ nin milli katilim organizasyonunun yapildigi

uluslararas1t Moda ve Tekstil fuarlar1 sunlardir;
Pitt1 UOMO (Floransa)

Domotex Hali Fuar1 (Hannover- Almanya)
Colombiatex (Kolombiya)

Who’s Next Pret a Porter Paris (Fransa)

Salon International De La Lingerie (Fransa-Paris)
Ipso Munich (Munih)

The London Textile Fair (Ingiltere-Londra)
Munich Fabric Start (Almanya-Munih)
Premiere Vision Paris (Fransa-Paris)

CPM Moscow (Rusya-Moskova)

Mosshoes (Rusya-Moskova)

CHIC (Cin-Pekin)

Organizasyonlarin tamamina Tiirkiye’ den bir ¢ok firma tarafindan, Ocak- Mart

2014 doneminde katilim gerceklestirilecektir.
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*TRISAD Tiirkiye Triko Sanayicileri Dernegi:

Dernek, 1994 yilinda ITKIB Trikotaj Meslek Komitesi’ ni olusturan sanayicilerin
onderliginde kurulmustur. Gliniimiizde yaklasik 200 iiyesi bulunmaktadir. Dernek
onderliginde, triko egitimin saglanmasi ve triko alaninda yetismis kaliteli is giicliniin
ve ara elemanin saplanmasi amaciyla Trisad Triko Meslek Lisesi kurulmustur

(www.trisad.org.tr).

e Moda Tasarimcilart Dernegi

Tiirkiye’ de ilk olan Moda Tasarimcilar1 Dernegi’ nin kurulusu, Tirkiye’ de moda
alanmnin markalasmasinda onemli bir gelismedir. Bu yolla ilk kez Moda
tasarimcilari; ulasilabilir, sorulari cevaplayan, yeni tasarimcilar yetistiren, moda
tasarim1 Ogrencilerine asistanlik ve staj imkanlar1 veren duruma gelmistir. Bir
yandan, moda tasarimcilarinin ¢alisma disiplinlerini anlama, buna gore yeni yollar

yaratma bakimindan 6rnek olmustur.

Dernek, egitime hizmet vermekte, Moda tasarimci adaylarina, Tiirkiye’ de
tasarimc1 olmak, yurt disina agilmak, uluslararasi bir marka olusturmak gibi
konularda seminerler diizenlemektedir. Ayni zamanda, kendilerinin devlet
desteklerinden ne kadar yararlandiklari, bir tasarimciya hangi konularda bilgi ve/ya
maddi kaynak saglandigini agik¢a paylasmaktadirlar. Bu tiir bilgiler Tiirkiye’ de
tasarimciligin 6nemini gosterdigi gibi, 6grenimin devam eden geng kusagi da tesvik
etmektedir. Bundan kaynakli olarak, {iniversitelerde ITKIB veya IHKIB
sponsorlugunda  gerceklestirilen yarigmalara katilim  artmaktadir. Yarigsma
kataloglarinda, tinlii hazir giyim markalarinin ve derneklerin yarismalarina katilim
saglayan Ogrencilerin, arka arkaya gergeklestirdigi sponsorlu tasarim projeleri
gozlemlenebilmektedir. Bu, oOgrencilerin egitim kurumlar1 ile ortak yapilan
projelerin, 6grenciler tarafindan ilgi gordiigiinii gostermekte ve mezuniyet sonrasi
kariyer olanaklarin1 genisletmektedir. Bu bakimdan 6énemle desteklenen yarigma ve
projeler, Ogrenciler agisindan , egitim esnasinda Oncelikli bir ‘amag¢’ olarak

gortlebilecek niteliktedir.
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Moda Tasarimcilar1 Dernegi, 2006 yilinda Istanbul’ da kurulmustur. Bahar
Korgan, Arzu Kaprol, Hakan Yildirim, Hatice Gokge, Idil Tarzi, Ozlem Siier ve Umit
Unal’ dan olusan yedi kisilik tasarimei kadrosu ile kurulan dernekdaha sonra ydnetim
kurulu biinyesine gen¢ kusak moda tasarimcilarini da katmistir. Bu isimlerden
bazilar;;Simay Biilbiill, Mehtap Elaidi, Gamze Saragoglu ve Elif Cigizoglu’dur.
Yalnizca tasarim degil, tanitim, reklam vbfarkli disiplinlerde ¢alisan kirk kisi yeni
donem yonetim kurulu i¢in bir araya gelerek dernegin misyon ve vizyonunu
tanimlamistir.Oncelikle, moda tasarimi mesleginde ‘Tiirk Ekolii’ niin tanimlanmasi
asamasinda, farkli basliklar altinda ¢aligmalar ve tanimlamalar yapilmistir. Mesleki
orgiitlenme alaninda yapilan ¢alismalar; Tiirk moda arsivinin olusturulmasi, moda
tasarimciligi meslek etiginin tanimlanmasi ve gelistirilmesi, meslek i¢i dayanismanin
olusturulmasi, mesleki mevzuatlarin gelistirilmesi, moda terminolojisinin

olusturulmasi ve moda tasarimi alaninda yayin yapilmasi olarak belirlenmistir.

Dernegin misyonlariTiirkiye’ de moda tasarimi alaninda markalagsma ve
isbirligisaglamaegilimindedir. Istanbul’ u ‘tasarim havzas1’ haline getirmek ve bunun
igin sehrin kiiltiirel katmanlarmi tasarim ile bulusturmak amaclanmistir. Bu
bakimdan dernek, kiiltiirel degerleri tasarim alaninda kullanarak Moda tasarimi
alaninda Tirk kimligininolusturulmasibakimindandnemlidir.Ayrica dernek, Tiirk
moda tasarimeisinin 6zgiin tasarim iriinii giysilerini tiiketici ile bulusturmak igin
daha Once donemlerde var olan ‘kendi sistemini kendin yarat’” modeli yerine,
tasarimcinin amacina uygun sistem olusturmaya yonelik, diinyada var olan tasarimci-
iretici, tedarikci iliskilerini stratejik bi¢imde diizenleyen, tasarimcilari, 6zgiin
tasarimlar ile markalagmayr hedefleyen firmalarla bulusturan, satis pazarlama

uzmanlari ile finansor destekleri saglanan ¢aligsmalar yapilmaktadir.

Tiirk moda tasarimini tanitma ve gelistirmeadina yapilan en énemli projeler
Dernek biinyesinde diizenlenmektedir. Galata Moda Festivali, Istanbul FashionLab,
Istanbul FashionDays, Istanbul FashionWeek gen¢ tasarimcilara saglanan stand ve
atolye imkanlariyla tasarimlarimi tiiketiciyle ve firmalarla bulusturma imkani
saglamas1 bakimindan o6nemlidir. Ayn1 zamanda ihtiya¢ durulan yeni nesil Tirk

moda tasarimci adaylari i¢in tesvik edici bir mesleki kurulug sunmaktadir. Son olarak
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Diinyaca iinlii moda haftasi organizasyonlarinin sponsoru olan Mercedes Benz’ in bu
yildan itibaren Istanbul FashionWeek i¢in de sponsor olmasi Tiirk modas1 adina ¢ok

onemli bir gelisme olarak gortilmektedir.

Dernek, finansman olarak devlet fonlari, 6zel kurumlardan alinacak
sponsorluklar, iiye aidatlari, reklam gelirleri gibi kollardan finansal kaynagini
tamamlamistir. Ayn1 zamanda dernek kendisini tanitmak amaciyla, Istanbul Moda
Haftasi, Moda Tasarimi yarigsmalari, Tv’ den yayinlanan moda programlari, kendi
internet sitesi ve Tekstil ve Moda Tasarimi egitimi veren liniversiteler ziyaret etmek

ve bilgilendirme toplantilar1 yapmak yoluyla faaliyetlerini paylasmaktadir.

Dernegin iiniversitelerde gerceklestirdigi bilgilendirme toplantilari, Tiirk
moda tasarimcilarimin katilimiyla gergeklesmektedir.Bu toplantilar, Tiirk moda
tasarimin tasarimcilar tarafindan diinya da temsili, tasarimcilar ve ¢alisma prensipleri
gibi konulardir. Moda Tasarimcilar1 Dernegi’nin ve tekstil sektorii kuruluslart ve
devlet tarafindan tasarimci adaylarina vermekte oldugu destekler; Burslar, Yarisma

ve Odiiller, Mesleki seminerler,Stajyerlik ve atolye imkanlaridir.

10-14 Mart 2014 tarihleri arasinda yapilan Mercedes Benz Fashion Week
Istanbul’ a Moda Tasarimcilar1 Dernegi iiyelerinden Zeynep Tosun, Arzu Kaprol,
Hakan Akkaya, Ayse Deniz Yegin, Ozlem Siier gibi tasarimcilarin yani sira, Maid in

Love, DB Berdan By Loreal Professional, Lady Faith gibi markalar da katilmistir.

5.2. Tiirk Markalarimin Ve Tasarimcilarinin Katildi1 Uluslararasi Fuarlar

Gilinlimiizde bazi moda organizasyonlarimin,  giyim markalarinin ve
tasarimcilarin gelismi bakimindan kilometre tasi niteliginde oldugu kabul gérmiistiir.
Fuar- tasarimci iliskisini agiklayacak olursak, bir tasarimei i¢in, giiniimiizde Istanbul
Moda Haftas1’ nda katilimer olarak goriilebilmek, kolleksiyonunu tanitabilmek, Tiirk
moda tasarimi sektorliniin en iyilerinden oldugunu gostermektedir. Bunun nedeni,

moda sektoriinde dnemli bir degerlendirme araci olan bazi fuarlarin Diinya’ daki
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diger prestijli ‘moda giinleri’ kapsaminda sponsorluklar elde etmis olmasi, katilan
alim gruplarinin Milano, Londra, Paris Moda haftalarina da katilmis, bilinen
markalar olmasi gibi kriterler fuarlarin kalitesi bakimindan 6nemlidir. Fuarlarin
kalitesinin yiiksektilmeye calisilmasi, moda tasarimini uluslararasi platformda bilinir

hale getirmesi i¢in daha gii¢lii bir aracin elde edilmis olmas1 anlamindadir.

5.2.1. istanbul Moda Haftas: /Istanbul Fashion Week

Itkib, moda projelerinden biri olan Istanbul Moda Haftas1’ m, ilk kez 26- 29
Agustos 2009 yilinda Istanbul Moda Giinleri (IFD) olarak hayata gecirmistir. Iki
giinlik organizasyonun, katilimcilarin hizli artist nedeniyle yeterli olmamasi
nedeniyle giinler haftaya uzatilarak organizasyon, 2011 yilinda Istanbul Moda
Haftas1 (istanbul Fashion Week IFW) adin1 almistir. 2009 yilinda Tiirk modacilar1 ve
markalarin1 bir araya getiren organizasyon, zamanla diinya sahnesine tasinmis ve
diinyanin 6nde gelen markalarinin ve tasarimcilarin katilimi ile yurt disindaki
metropollerde siirdiiriilen moda haftalar ile ayn1 sekilde diinyaya adapte olabilmis,

New York, Paris, Londra Moda Haftalarinin devami seklinde algilanir hale gelmistir.

2009 yilindaki ilk organizasyon, toplam dort giin boyunca iki milyon dolarin
lizerinde bir ekonomik deger yaratmis ve Ingiltere’ den Japonya’ ya kadar, genis bir
cografyadan katilan basin mensuplarindan ilgi goérmiis, Tiirkiye’ nin tanitin
acisindan ilk ve 6nemli bir rol listlenmistir. IFD, ¢ok sayida sergi ve toplantinin yan

sira 18’ in tlizerinde defile gergeklestirilmistir.

2009 yilinda tasarimci ve markalarin ¢ogunlugunun Tiirkiye’ den oldugu
organizasyona 22 bin 500 kisi, iki y1l sonra IFW’ e ise, aralarinda Harvey Nichols
gibi 6nemli bir alim grubu ile Vouge, Madame Figaro gibi {inlii moda dergilerinden
yazarlar1 kapsayan toplam 32 bin kisi katilmistir. 2010 yilinda Istanbul’ un Kiiltiir
Baskenti secilmesinin ardindan, Kiz Kulesi, Galatasaray Hamam gibi Istanbul” un
tarihi mekanlarindaHussein Chalayan, Dice Kayek gibi Diinyaca {inlii Tiirk
modacilarin sergileri diizenlenmis ve onlarin eserleri, dis basina kendi topraklarinin

kiiltirel miraslariyla birlikte sunulmustur. Bu olay, dis basinin ilgisini ¢ekmis,
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onemli dergilerde kiiltiirel mirasin zenginligi ve moda tasariminin gosterdigi

gelismeyi anlatan yazilar yayilanmigtir.

Uciincii déneme gelindiginde IFW ile Collection Premiere Istanbul (CPI) ile
birlestirilmis, bu sayede katilimc1 sayisini tek bir yerde toplamis, 2011 yilinda 38 bin
500 katilimciya ulagmustir.

Besinci doneminde yine ITKIB’ in yonetiminde diizenlenen IFW, diinya
moda endiistrisinin takip ettigi moda organizasyonlar1 arasina girmek adina 6nemli
gelismeler kaydetmistir. Toplamda 40 bin ziyaret¢inin katildigi moda haftasi
yalnizca moda alaninda degil kent ekonomisine de katkida bulunmustur (Hedef,

2011, Byliil-Ekim, s:60-62).

5.2.2. Collection Premiere Moscow

CPM Avrupa’ nin dogusunda gergeklestirilen en biiyilik fuar olarak, yaklasik
yirmi bin katilimcinin, elli iilkeden katilim gdsterdigi ve her iki yilda bir Moskova’
da gerceklestirilmektedir. Fuar, Avrupa’ nin 6nemli alim gruplarini ve magazalardan
alim yetkililerini genis bir yerleskede bulusturmakta ve kadin giyimin yani sira
erkek, ¢ocuk giyim, i¢ ¢camasiri, kiirk, mayo grubu, abiye, deri gibi farkli alanda

ireticilerinin de ragbet ettigi bir fuardir.

2014 yili itibariyle Tiirkiye’ nin de katildigi fuarin 1,800 koleksiyon sergilenecek ve
ulusal- uluslararast bir ¢ok kanal ve basili yayin organi tarafindan takip edilmesi
planlanmistir. 2014 yilinda Eyliil ayinda yapilmasi planlanan fuara Tiirkiye’ den
yaklasik 90 marka katilmaktadir. Bunlarin i¢inde Elif Cigizoglu, Bahar Korgan,
Simay Biilbiil, Gamze Saragoglu ve Nihan Peker tasarimci olarak katilmaktadir.
Magazacilar ve alim gruplarindan olusan ziyaretgiler, sergilenen 1400 kolleksiyon ve
kadin giyim, erkek ve cocuk giyim, triko, mayo- bikini, denim giysi, deri giyim,

kiirk, giinliik giysiler gibi bir ¢ok kategoride iirlin gruplart ile bir araya gelmektedir.

Katilimer profiline bakildiginda, yilda iki kez gergeklestirilen fuarin sezon agilisina

bu yil 92 Tiirk firmasi katilmigtir (http://www.cpm-moscow.com/brands2014-e.php).
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5.2.3. Colombiatex (de Las Americas)

Giliney Amerika kitasinin 6nemli bir tedarik noktasi sayilan Kolombiya,
bulundugu kitaya agilmak i¢in stratejik bir nokta kabul edilmistir. Bu sebeple 1988
yilinda ilki diizenlenen fuara, ilk kez 2010 yilinda Tiirk firmalar1 da katilmistir.
Fuarda konfeksiyona yonelik kumas tasarimlart moda trendleri diizeninde
sergilenmektedir. Tekstil malzemeleri, Moda Tasarimi, Lif teknolojilerindeki
yenilikler ve kumas bakimindan en kapsamli igerige sahip fuarlardandir. Katilim
gosteren satin alma gruplarinin diinyada prestijli oldgu bilinmektedir. Fuar,
katilimcilarina diinyada tinlii gazete ve dergilerde yer verme, bu yolla reklam hizmeti
saglama taahhiit etmektedir. Fuara gelen c¢ogunluk iilkelerin (Giiney Amerika)

pazarina giris yapabilmek i¢in Tiirkiye’ nin katilim gostermektedir.

Tiirkiye ve Kolombiya arasindaki mesafenin uzakligi nedeniyle iki iilke
arasinda yapilan ticaretin azlig1 dikkati ¢cekmis, 2006’ da Latin Amerika pazarina
acilma hedefi dolayisiyla, ve yeni tasimaciligin kolaylagsmasi sayesinde fuara katilim

gercgeklestirilmistir.

5.2.4. Who’s Next Pret A Porter

Paris’ te gerceklestirilen organizasyon, kadin giyim, erkek giyim, deri ve ¢anta ile
miicevher tasarim gruplarini kapsamaktadir. Organizasyon ayni zamanda farkli
iilkelerden tasarimci sergileri, trend konular1 hakkinda bilgilendirme konugmalar1 ve
defileler seklinde hizmet vermektedir.2012’ den beri, Who’ s Next organizasyonunda
Tiirk Markalarinin ITKIB tarafindan desteklendigi ve Moda Tasarimcilar1 Dernegi
Bagkan1 Mehtap FElaidi tarafindan Onderliginde 11 Tiirk tasarimecmnin katildigi
belirtilmigtir. Organizasyona Dice Kayek, 2013 Jameel Odiilii kazanan Contrast
Istanbul adl1 sergisi ile ilgi gdrmiistiir. Tiirk tasarimcilardan; Mahtap Elaidi, Hussein
Chalayan, Nihan Peker, Aslhi Giler’ in kolleksiyonlar1 sergilenmistir

(www.whosnext-tradeshow.com).
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2014 itibariyle Diinya’ da en iyi moda ve aksesuar fuarlar1 arasinda sayilan
Who’ s Next’ in 2014 organizasyonunda, Turkiye’ den ° Turkey, Guest Nation’
basligiyla bahsedilmis ve Hedef Dergisinin 246. Sayisinda ‘Tiirk Modas1 Paris’ i
Onurlandird’ bashigiyla organizasyona ayrintili yer verilmistir. IHKiB biinyesinde
22 Tiirk firmanin katildig1 Fuar, IHKIB Baskan Yardimcis1 Volkan Atik’ e gore son
derece basarili gegmis, Tirk kiiltiir ve geleneklerini ortaya koyan titiz bir ¢alisma
sergilenmistir. Fuarin gelecekteki organizasyonuna daha giiglii katilimin hedeflendigi
belirtilmis ve 2014 fuarinin katkilarindan dolay1 gelecekte daha biiyiik ihracatin
beklentisi vurgulanmistir. Moda Tasarimcilart Dernegi’ nin belirledigi 10 Tiirk
tasarimet icin, fuarda kolleksiyonlarini sergileme imkani sunulmustur. Tiirkiye’ nin
Bu fuardaki énemli konumuna dikkat ¢eken THKIB Yé&netim Kurulu Baskan Vekili
Kemalettin Giines, su sozleri gegen yillar i¢inde keydedilen gelismeyi

aciklamaktadir:

‘Cok degil, bundan 15 yil 6nce bizleri bu gibi fuarlara kabul etmiyorlardi.
Bugiin ise Tiirkiye olarak bu fuara onur konugu iilke olarak katildik’ (Hedef Dergisi,
say1:246: 24-25-26).

Fuar, Tirkiye’ nin turistik deger ve kiiltliriinii tanitmasi, Tiirk yemeklerinden
Hamam esyalarina kadar sergilenmesi bakimindan orijinaldir. Tasarimcilarin yani
sira Tirk kiiltlirtinli yansitan bir ¢ok marka, kiiltiirel konsept dahilinde kapsamli bir
tamitim gergeklestirmis, Tirk moda tasariminin kiiltiirel biitiinliik dahilinde

gozlemnlenmesineolanak saglamistir.

5.2.5. Pitti UOMO (Floransa)

Erkek giyim modasinin agirlikta sergilendigi PITTI UOMO Fuari, tasarim iizerine
yenilik¢i ‘tarz’ lar sunmak {izerine organize edilmistir. Erkek giyim {ireticilerini yeni
trendlerden haberdar etmek, is iliskilerini gelistirmek ve ayn1 zamanda moda tasarimi
egitimi veren Floransa okullarindan Ogrenciler ile iligkilerin saglanmasi

hedeflenmektedir.

113



Tirk erkek giyim tasarimcilarinda: Hatice Gokge, Niyazi Erdogan, Emre Erdemoglu,
Safak Tokur’ un ve firmalardan; Kigili, Ramsey, Climber, Hatem Sayki ve Litte Big’
in katilmistir. Bundan anlasilabilecegi gibi, wuluslararasi prestijli fuarlarin
katilimlarinda, Tirkiye’ den Turquality projesi kapsamindaki isim ve markalarin yer

almaktadur. (http://www.pittimmagine.com/en/corporate/fairs/uomo/exhibitors.html)

5.2.6. Salon International De La Lingerie (Fransa-Paris)

I¢ giyim alaninda bir ¢ok uluslararasi firmanin bir araya geldigi prestijli bir fuar olan

Salon International De La Lingerie, 2014 yilinda ;
37 tilkede,

480 katilimei firma,

16 bini agkin ziyaretgi ,

95 farkli iilke ziyaret¢iye ulagsmustir.

Istatistikler her y1l fuara katilan alim gruplarinda %14 artis1 gdstermistir. Katilimei
oranlarinda artis saglayan iilkelerin arasinda Fransa basta olmak iizere Italya ve alim
gruplarinda da Japonya’ nin ¢ogunlukta oldugunu gostermektedir. Fuar, Avrupa’
daki i¢ giyimi uzak dogu ile bulusturmasi bakimindan 6nemlidir. Katilimer profiline
goz atildiginda, Tirkiye’ nin katilimi %59 luk ‘diger iilkeler’ payinda oldugu
goriilmektedir. I¢ Giyim modasinda bu fuardaki katilim yiizesi tam olarak
bilinmemekle beraber, Tiirkiye’ nin  ilk sralarda bulunmasigr goriilmektedir

(http://lingerie- swimwear-paris.com/en/visitors/).

5.2.7. Ipso Munich (Munih)
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Tasarimct ve ireticiler i¢in yeni aksesuar ve malzemeleri arayip bulmanin zor
oldugu, ayni zamanda 6nemli bir zaman kaybina yol agtigindan, bu fuarin amaci, bu
zaman kaybm kisilere kazandirarak en yenilikgi tekstil malzemelerini bir arada
sunmak son derece onemlidir.Bu fuarin amaci da, yenilik¢i ve uygun malzeme bulma
islemini basitlestirmek, tasarimcilart ve tekstil malzeme {ireticilerini bir araya
getirmektir.Fuar konseptindeki trend alani Onemli trend alanlarina benzer
tasarlanmistir.Diger fuarlardaki gibi, burada da kalteli alim gruplarinin oldugu

belirtilmistir.(http://munich.ispo.com/en/Exhibitors/)

Fuarda uluslararas1 uzmanlar, tasarimcilar, gazeteciler sergilenecek olan tirlinlerden
bir kismmi segerek degerlendirmeye almakta ve en iyi Urlinler olarak lanse

etmektedirler.

5.2.8. London Textile Fair (Londra Tekstil Fuar / Ingiltere)

Londra Tekstil Fuari Ingiltere’ nin en bilinir kumas ve giyim aksesuarlari
platformudur. Firmalara, Ingiltere’ deki 6nemli alim gruplarmna, tasarimcilarma ve

Ingiltere moda diinyasina iiriinlerini sunma imkani saglamaktadir.

Fuar; Pamuk, jarse, ipek, yagmurluk, dis giyim, baski, kumas alanlarindan, miisteri
ve tasarimcilara son trendleri tanima firsat1 ve bir sonraki sezonun detaylarini gérme
imkan1 sunmaktadir. Avrupa’ ninfarkli yerlerinden katilimcilarin; dar dokumalar,
aski etiketleri, diigmeler, yamalar, aplikeler ve bir ¢ok tekstil yan sanayii {riinleri

genis bir yelpazede sunulmaktadir(http://thelondontextilefair.co.uk/about/)

5.2.9. Munich Fabric Start (Almanya-Munih)

Munich Fabric Start, kumas, giyim ve aksesuarlarin sergilendigi uluslararasi
fuarlardan biridir. Yilda iki kez gergeklestirilen fuarin sezon acgilisina, tiim diinyadan
850° yi askin firma ve  yaklagik 18,500  ziyaret¢i  katilmistir

(http://www.munichfabricstart.com/concept.html).
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Fuarin Avrupa’ daki diger tekstil fuarlar1 arasinda, miisteri ve katilimci iligkilerinin
kalitesi, profesyonel fuarcilik anlayisi gibi bakimlardan lider oldugu, hakindaki
bilgilendirmede belirtilmektedir. Bunun yani sira 2014 yil itibariyle Tiirkiye’ den
azimsanmayacak rakamda katilim gerceklestirilmistir. Faurin katilimci sayfasindan
anlasilan, son yapilan organizasyona 140 Tirk firmasinin  katildigi

goriilmektedir(http://www.munichfabricstart.com/brands-exhibitors.html) .

5.2.10. Premiere Vision Paris (Fransa-Paris)

Premiere Vision bir Fransiz organizasyonudur ve gegtigimiz yillarda; New
York, Sao Paulo ve Shangai de gergeklestirilmistir.2014 yili i¢in 29-31
Eyliiltarihlerinde Istanbul CNR Expo Center’ da yapilmasi planlanmistir.

Premiere Vision baski desenler ve kumas trendleri konusunda Diinya’ da
Oonemli bir yere sahip, konusunda ilk bagvurulan otoritelerden biridir.Fuara firmalarin
yani sira tasarim Ogrencileri veya serbest tasrimcilar stand agmakta ve desenlerini

satisa ¢ikarabilmektedir.

2014 organizasyonu Istanbul’ a 6zel, Istanbul’ dan diinyaya acilan markalarin
yer aldigi, tekstil aksesuarlarinin sergilendigi ve moda alaninda profesyonel
tasarimcilarin genis bir alanda tasarimlarini sergileyecegi, ‘yaratici enerjisi yiiksek ve
inovatif® bir fuar alani tasarlanmistir. Tasarimcilar, zincir magaza ve alim gruplari,
tireticiler, houte coutre ¢alisanlar, hazir giyim markalari, kumas tireticileri ve moda
alaninda profesyonellerin bir araya gelecegi fuarda, istanbul’ un Orta Asya- Dogu
Avrupa konumu, yeni bir baglanti noktast ve bdlgesel bir moda pazari olmasi son

derece Onemlidir.

5.2.11. Mosshoes (Rusya-Moskova)
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[ki 1997 yilinda yapilan fuarin konusu ayakkabi basta olmak iizere, canta ve
aksesuarlardir. Bu konuda Avrupa’ nin en bilinen fuaridir denilebilir. Dolayisiyla, bu
sektorlerden ireticileri ve aralarinda ticari iligkileri bu fuar sayesinde baslamigve
zaman ic¢indeki gelisiminde, ayakkabi ve ¢anta trendlerini endiistriye tanitmistir.2014
yilinda 9-12 Kasimda Moskova’ da gergeklestirilecektir.gerceklestirilen son fuara
Tiirkiye’ den deri ve ayakkabi flizerine iiretim yapan 25 firma katilmistir

(http://en.mosshoes.com/visitors/list/)

5.3. Moda Tasarimi Alaninda Egitim Veren Kurumlar

Tiirk tekstil sanayi, iiretim teknikleri ve teknolojileri bakimindan kendisini
yenileyerek rekabet etmeyi planlamis, 1980’ li yillardan itibaren de ekonomik disa
acilma sayesinde ihracatta yeni bir ivme yakalamstir. Oyle ki, %40 ihracat payiyla
Tiirkiye’ nin en biiylik endiistrisi konumuna gelmistir. 1980 lerin ikinci yarisina
kadar tekstil sanayiinin ve ihracatin ilerlemesinde moda tasarimcisi, tasarim
kavramlar1 giindeme gelmemis, ancak 1980’ lerin ikinci yarisindan sonra ilerleyen
rekabet ortaminda bu tanimlarla karsilasilmistir. Yeni rekabet doneminde sanayiciler
‘moda tasarimi’ ‘tasarimci’ kavramlari ile karsilagsmislar, bu tanimlara uyan
kriterlerde 0zgiin {riin gelistirmede ve marka olusturmada gerekliligine
inanmiglardir. Tasarim ve tasarimci gibi kavramlar Tiirkiye’ de ancak 1980 li
yillardan sonra konusulmaya baslanmis, dolayisiyla o giine kadar gercek anlamda
sektoriin ihtiyaci olan tasarimcilarin nitelikleri ancak birkag tiniversite ile, sanayii

odasiin diizenledigi sempozyumlarda konu olarak islenmistir (Er, 2003: 1x).

Glinlimiizde moda sektorii, tasarimciya ve tasarimci adaylarina gereken
onemin verilmesi konusunda 6nemli yol kat etmistir. Tasarimcinin alaninda etkin
kilacak fuar ve toplantilara katilma, konusuyla ilgili yayin temin etme ve calismak

icin gereken kosullarin saglanmasi konusunda gereken onemin verilmesi, tekstil ve
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moda tasarimi alaninda Ogrenim goren tasarimci adaylar1 i¢in de son derece

olumludur (Er, 2003: 1x).

1980 Oncesi, Yiiksek Ogretim Kurumu reformundan dnceki yillardir ve bu
donemde bir iiniversite biinyesinde giiniimiizdeki gibi tekstil ve moda tasarimi
boliimiinden s6z etmek miimkiin degildir. Sanat ve tasarim alanlar1 -buna tekstil de
dahil- Milli Egitim Bakanligi’ na bagli Akademiler, bir kism1 veya ¢ogu Milli
Egitime bagli iki ya da dort yillik meslek yiiksek okullari, yine Milli Egitime bagl {i¢
yillik enstitiiler olarak faaliyet gdstermislerdir. Yiiksek Ogretim Yasasi sonrasi
akademilerin ve yiiksek okullarin Universitelere baglanmasi yoluyla bugiin bilinen
tiniversitelerin adlarin1 almis, ayni zamanda akademik calisma sisteminin birer

parcasi olmustur.

Yiiksek Ogretim Yasasi, 12 Eyliil hiikiimeti tarafindan, 6grencilerin siyasi
terorden uzak tutmak amaciyla, tiniversiteleri ve Milli Egitime bagli olan diger
egitim kurumlarmi tek elden ydnetmek amaciyla olusturulmustur. Universite
olmayan akademilerin Universiteye ¢evrilmesi karar1 alinmigtir. Bununla birlikte bu
kurumlar 2547 sayili YOK kanunu ile akademik yapilanmaya girmis, bununla
beraber; Devlet Giizel Sanatlar Tatbiki Yiiksek Okulu, Marmara Universitesi,
Istanbul Devler Giizel Sanatlar Akademisi ise Mimar Sinan Universitesi adin1 almus,

Tekstil ve Moda Tasarimi egitimi de, bu kurumlar iginde yapilanmaya baglamistir.

Tiirkiye’ de tekstil ve moda tasarimi egitiminin kokenleri YOK yasasi
oncesinde verilen egitimlere dayanmaktadir. Bu agidan bakildiginda, sanatgi
yetistirmek amaciyla kurulan ve sanatsal egitim veren Devlet Giizel Sanatlar
Akademisi, tekstil teknikleri alanina yonelik egitim veren yiiksek okullardan Devlet
Sanatlar Yiiksek Okulu, ve 0zel tesvik olarak kurulan UESYO, ‘moda tasarimi’
adinin disinda; dokuma, kumas deseni, moda illiistrasyonu, giysi kalibi, dikis

teknikleri temel alanlarinin egitimini vermistir.

Giiniimiizde Tiirkiye’ nin moda tasarimcilarini yetistiren Universitelerini

tantyabilmek, ancak bu kurumlarin ge¢misteki faaliyetlerini inceleyerek miimkiin
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olacaktir. Bu nedenle YOK yasasindan onceki isimleriyle asagidaki béliimde bu

kurumlarin egitimlerine yer verilmistir.

5.3.1. Devlet Giizel Sanatlar Akademisi: Mimar Sinan Giizel Sanatlar

Universitesi

Mimar Sinan Universitesi, eski adi ile Istanbul Devlet Giizel Sanatlar
Akademisi, temelleri Sanayi-i Nefise Mekteb-i Alisi’ ne dayanir ve Tiirkiye’ nin ilk
sanat ve mimarlik egitimi veren yiiksek okuludur. Kurum, Sanat Tarihgisi, Arkeolog,
Miizeci, Ressam Osman Hamdi Bey tarafindan 1882°’de kurulmustur ve 1883°de
egitim Ogretime baslamistir. 1948 yilinda biinyesinde kurulan Kumas Desenleri
Atolyesi, 1981 yilina kadar yalnizca kumas desenleri iiretmis,burada sanatsal agirlikli

bir egitim vermistir.

Akademi biinyesinde, ilk yili tiim farkli branglar1 katildig1 temel egitim, diger
4 yil ise segilen bransa ait egitim alinmistir (Gezgin, 2003: 417).

Prof. Gevher Bozkurt, MSGSU mimarlik Fakiiltesi I¢ Mekan Kiirsii Baskani
ve okulun eski Ogrencilerinden biri olarak, 10 Temmuz 2001 tarihinde verdigi

roportajda Universitenin akademi donemindeki egitimden bahsetmektedir:

‘O zamanlar okulun ad1 Giizel Sanatlar Akademisi idi. 1943°te okula yine sinavla giriliyordu.
Bugiinkii adi MSU Giizel Sanatlar Fakiiltesi... O zamanlar “fakiilte” deyimi yok tabii,
Seramik, Afig, Sinema-TV, Tiirk Siisleme Boliimleri vardi. Siisleme Sanatlar1 Boliimii,
Resim, Heykel ve Mimarlik Boliimii gibi boliimleriyle Giizel Sanatlar Fakiiltesi simdi ¢ok
kapsamli. Resim’i, Heykel’i, Kumas Desenleri’ni, Grafik’i aliyor; o zamanlar Siisleme
Sanatlari’nda Afis Atdlyesi vardi, Seramik vardi. Tiirk Stisleme Sanatlar1 kismi vardi.’

Bozkurt, Tekstil ve Moda Tasarimi egitimine yo6nelik, Moda Resimleri
Atolyesi’ nin gelisimini ve temellerini anlatirken, buna oOnderlik eden Kenan
Temizkan’ dan bahsetmektedir. Berlin Sanat Akademisi’ nde Ogretim {iyesi olan
Kenan Temizkan’ 1n eserlerinde moda illiistrasyonu ve grafik tasariminin agirlikta
oldugu ve Akademi biinyesindeki Moda Resimleri Atdlyesinin agilmasina onderlik

ettiginden bahsetmistir.
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‘(...) Dediler ki, Avrupa’dan bir hoca gelecek, ismi de Kenan Temizan ve Akademi’de sergi
yapacak...Biz tabii fazla iizerinde durmadik bunun. Almanya’dan bir Tirk... (eserleri)Afis
ve moda agirlikliydi.Moda illiistrasyonu ve ¢ok giizel sinema afisleri vardi. Almanlari Tobis
ve Ufa film sirketleri vardi. Bir Tiirk’e vermelerini diislinebiliyor musunuz, boyle bir seyi ve
Berlin Akademisi’nde de 6gretim tiyesiydi, kendisi...Cizgileri ¢ok iyiydi.Simdi ben onlari
goriince Afis Atdlyesi’nden vazgectim. Kenan Hoca ayri bir atélye agti: Moda Resimleri
Atolyesi. Birgok kimse hatta Tekstil’den de birgok kimse kaydi o tarafa.Hoca’min resimlerini
goriip. Moda Resimleri Atdlyesi’nde yalniz stilistlik degildi olay.Yani o ikinci planda bir
olaydi. Terzilik olay1 filan degil. Bir kostiim mesela; terziye onu lanse etmek igin ¢izerek
gosteriyorsunuz. Illiistrasyon agirlikli...’

Bozkurt, Moda Resimleri Atdlyesi’ nin ¢ok degerli insanlar yetistirdigi
tizerinde durmus ve ‘o atélyenin memleket i¢in yaptigi faydali birsey vardi’ diyerek

Olgunlasma Enstitiisii’ nden bahsetmistir.

Olgunlasma Enstitiisii terzilere ‘stilist’ yetistiren ilk enstitii olma 6zelligi tagimistir.
Ankara’ da Yenisehir’ de ve Istanbul’ da ise Beyoglu’ ndaOlgunlasma Enstitiileri
mevcuttur ve buralarda 3 yil egitim almis, giyim kalibi ve drapaj uygulamalari
konusunda egitimli terziler, son smif i¢in Akademi biinyesinde yer alan Moda
Resimleri Atdlyesi’ nde egitim alarak gecirmistirler. Burada aldiklar1 egitimin temeli
ise giyim tekniklerinden farkli olarak sanatsal olmakla beraber, uygulamalar; canl
modelden ¢izim, model iizerinde drapeli kumaslarin resmedilmesi ve stilistlik
egitimidir. Kimi zaman ise figiir lizerinde detayli giysi ¢izimleri uygulanmustir.
Bozkurt, gelenlerin dncelikle iyi terziler oldugunu, mezunlarin, Akademi’ deki son
yil  egitimi  ile  beraber  Ogretmen  olma  hakki  kazandiklarinida
eklemistir. Tamamladiklar1 egitimle beraber Olgunlasma mezunlart Tiirkiye’ nin ilk
terzi- stilistleriolmustur. Bundan dolay1 Akademi’ nin Tirkiye’ de tekstil ve moda
tasarimi alanina katkilar1 son derece onemlidir (Gezgin, 2003: 165).Tiirkiye’ de
sanayiinin endiistrilesmesi, biiyiik fabrikalarin kurulmasi,entegre tesislerin ihracata
yonelik ¢alismalari, gibi gelisimlerin goriildiigii ilk sektorlerden biri tekstil olmustur.
Bu bakimdan tekstil, Tiirkiye’ deki sanayilesmenin Onciisii, literatiirde de siklikla
tekrarlanan tabiri ile ‘lokomotifi’ niteligindedir (Gezgin, 2003: 307). Tekstil
sektoriiniin yurt disina agilmasi, burada ihracat yapan firmalarin tasarimei

ithtiyaglarinin ortaya ¢ikmast Kumas DesenleriAtolyesinden mezun tasarimcilarin
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sektorle daha kolay kaynasmasi miimkiin olmustur. Bu bakima, Kumas Desenleri
Atolyesi ve Moda Resmi Atolyesi,Akademi’ nin Tekstilbolimiiniin temellerini

olusturmustur denilebilir.

Moda Resimleri Atdlyesi’ nin daha sonra 6gretim elemani yoklugundan
dolay1 kapanmas1 giindeme gelmis, halen 6gretim goren Ogrencilerin isrartyla bir
siire daha egitim Ogretimi siirdiirdiikten sonra, Erdogan Aksel’ in 6nerisi ile Tiyatro
Kostiimli ve Sahne Dekorlar1 Boliimii’ ne ¢evrilmistir. Akademi bilinyesinde Moda
Resimleri Atdlyesi’ nin digindaTekstil ve Moda Tasarimi Boliimii ve sonradan ona

bagli olarak kurulan Moda Tasarimi Yiiksek Okulu mevcuttur (Gezgin,2003: 201).

Tekstil ve Moda Tasarimi Boliimii biinyesindeki baski atolyesi ise 1958
yilindaakademinin biinyesinde dahil olmustur. 1966 yilinda Yiiksek Siisleme
Boliimii, Yiiksek Dekoratif Sanatlar Boliimii adin1 alarak ilk mezunlarini vermistir.
1971-1980 yillar1 arasinda Yiiksek Dekoratif Sanatlar Bolimii iginde Tekstil
Sanatlar1 Atolyesi ismiyle tekstil ve moda tasarimi alaninda egitim vermeye devam
etmistir.Devam ettigi siirede 6grenciler yurt i¢inde basarilar saglamis, ITKIB’ in her
yil diizenledigi ‘Geng Stilist’ yarigmalarinda birincilik ikincilik almaya hak
kazanmislardir. Ardarda gelen yillarda kazanilan derecelerle, &diil olarak italya
Domus Akademi’ de burslu yiiksek lisans egitimi gormiislerdir. Yurt disinda egitim
goren Ogrencilerin, oradaki egitimleri ile ilgili tecriibeleri son derece olumludur
Tekstil tasarim1 konusu altinda; dokuma, baski ve giysi olarak {i¢ ana baslikta egitim
verilmistir. Burada bu konularin bir biitiin olarak algilanmas1 gerektigi, tekstil
tasarim1 kelimesindeki biitiinliigiin ifade ettigi, kumas bilgisi, desen bilgisi ve giyim
konularinin her birine hakim olunmasi gerektigi savunulmustur. Tasarimcinin, bir

giysiyi baskisi, dokumasi ve siislemeleri(Gezgin, 2003: 304-309).

1928’de Giizel Sanatlar Akademisi adini alarak tilkemizde Akademi invanin
alan ilk yliksekdgretim kurumu olmustur. Giizel Sanatlar Akademisi, 1969’da 1172
sayitli Devlet Giizel SanatlarAkademileri Kanunu’nun kabul edilmesiyle birlikte
bilimsel 6zerklige kavustu. Kurum, 4.11.1981°de kabul edilen 2547 sayili Kanun ve
20 Temmuz 1982’de ¢ikarilan 41 sayili Kanun Hikmiinde Kararname ile

{iniversiteye doniiserek Mimar Sinan Universitesi adin1 almistir (www.msgsu.edu.tr).
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Giiniimiizdeki haliyle Mimar Sinan Universitesi, Tekstil ve Moda Tasarimi
Anasanat Dal1 kapsaminda Tekstil ve Moda Tasarimi1 Boliimii mevcuttur. Boliimde;
dokuma, baski, desen ve giysi tasarimi egitimleri verilmektedir. Tiirkiye’ de ve
uluslararasi yapilan giysi tasarim yarigsmalarinda mezunlar1 ve 6grencilerinin basari
orani yiiksektir denilebilir. Ayrica, giinlimiizde, diinya ¢apinda taninan Arzu Kaprol,

Ozlem Siier gibi iinlii moda tasarimcilar da MSGSU mezunlari arasindadar.

5.3.2. UESYO: Uygulamal Endiistri Sanatlan Yiiksek Okulu

1971 yilinda acilan, Milli Egitime bagli, Uygulamali Endiistri Sanatlar
Yiiksek Okulu (UESYO) tekstil ve moda tasarimi egitiminin tarihi bakimindan
onemlidir. UESYO Bauhaus sistemine gore egitim veren dort yillik bir yiliksek
okuldur ve biinyesinde Tekstil Sanatlar1 Bolimii mevcuttur. Bu béliimde ¢ogunlukla
teknik agirlikli bir egitim verilmistir. 1973 genel secimleri ile kurulan Biilent Ecevit,
Siileyman Demirel koalisyon hiikiimeti karariyla tiim 6zel okullar ve UESYO Mimar

Sinan Giizel Sanatlar Universitesi’ ne baglanmas1 yoluyla devletlestirilmistir.

Biilent Erkmen, ‘UESYO, Akademi i¢inden, Akademi’ nin yonetiminde farkl
bir biinye iiretmek fikriyle basladi.” Diyerek Akademi ile iligkilerini agiklamstir.
Devaminda kendisinin de 6gretim {liyeligi yaptigr kurum, Akademi’ de ‘gelismis bir

kurs gibi’ seklinde tanimlanmaktadir (Gezgin, 2003: 424).

Devlet Giizel Sanatlar Akademisi Afis Atdlyesi mezunu Yurdaer Altintas,
UESYOQ’ da Ogretim Grevlisi olarak egitim vermis, kendisinin bu yillara ait
izlenimleri Akademi’ ye Tanmiklik 3 adli kitapta yer almistir. Altintas’ 1
goriiglerinden anlagilan, Akademi ile UESYO arasindaki iligkilerin ge¢ olgunlasmis
ve her iki kurumun sanat disiplininde farkli uygulamalar yaptirtyor olmasidir. Geng
bir Ogretim Gérevlisi olarak, kendi dgrenciliginde sanat egitimi ile ilgili Gisiincelerini

UESYO ‘ da uygulama sans1 bulmus ve bunun sonuglarini gézlemlemistir.
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¢ (...) Egitim tarz1 biz profesyonel olarak calisarak geldigimiz i¢cin, onaylamadigimiz
bir tarzdi. Defalarca benim burada (MSGSU) 6nerdigim bazi seyleri orada uygulama olanagi
bulduk. (Biilent Erkmen ile birlikte) bir kere hoca- 6grenci iliskisi farklilasti. Konular
farklilagti. Biraz daha profesyonel yasama doniik isler yapilmaya baslandi. Ve bence
UESYO’ da biitiin olumsuz kosullara ragmen ¢ok verimli, basarili bir kusak yetisti. O donem
gazetelere UESYO mezunu grafiker araniyor’ diye ilanlar ¢ikmaya bagladi.’

Tasarim egitiminde proje bazli caligmalar yapilmaya baslandigini ifade eden
Altintag, o donem Gilizel Sanatlar Akademisi’ nde Ogrencilerin proje odakl
calistirilmadigini, profesyonel yasama doniik olmasi bakimindan bunun gerekliligini
eklemistir. Daha sonraki donemde UESYO’ da yoneticilik yapan Altintag, gérevinin
1980° lerde ‘anarsi’ nin yiikseldigi bir doneme rastladigini ve bu durumda dahi
stirekli boykota giden 6grenci gruplarinin diploma projesi vermeyi tercih etmesinin
kendisi i¢in ¢ok sevindirici bir olay oldugunu sdylemistir (Gezgin, 2003, s:247-248-
249).

Tirkiye’ de endistrilesmeye, teknolojik alanda gelismelere baslandigi
donemde el sanatlari ve endistri sanatlari alanlarinda yasanan eleman ihtiyaci
nedeniyle, bu elemanlar1 yetistirmek tizere ilk olarak Gazi Egitim okulu acilmistir.
Amag tasarim yapacak egitmenleri yetistirmektir. Gegen siire icinde egitimci
yetistirmenin yetmedigini, bu nedenle endiistriye daha uyumlu ve endiistrinin
gelisimine katkida bulunacak tasarimcinin ihtiya¢ oldugu gerekcesiyle Almanya’ da
benzeri okullardan 6rnek alinarak Tatbiki Giizel Sanatlar Yiiksek Okulu kurulmustur
(Bauhaus Ekolu Isiginda Devlet Tatbiki Giizel Sanatlar Yiiksek Okulu ve Marmara

Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi’ nin Diinii- Bugiinii, 2007:19).

5.3.3. Devlet Tatbiki Giizel Sanatlar Yiiksek Okulu: Marmara Universitesi

Giizel Sanatlar Fakiiltesi

Marmara Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi biinyesindeki Tekstil ve
Moda Tasarimi Bolimii’ niin temeli Tatbiki Giizel Sanatlar Yiiksek Okulu’ na
uzanmaktadir. Fakiilte dgretim liyelerinden Prof. Mustafa Aslier’ e gore, bu okul

bahsedildigi gibi Bauhaus’ un bir benzeri ya da devamindan ziyade, o dénemin
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Almanya’ sinda ‘Workschule’ denilen bir nevi ‘sanatli meslek okullar1’ diye tabir
edilebilecek okullarin modeli 6rnek alinarak olusturulmus bir egitim ile &gretim
yapilmaktadir (Bauhaus Ekolu Isiginda Devlet Tatbiki Giizel Sanatlar Yiiksek Okulu

ve Marmara Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi’ nin Diinii- Bugiinii, 2007:20).

1957 Yilinda kurulan; fotograf atdlyesi, resim atolyesi, seramik atdlyesi ve
dekor at6lyesinden olusanDevlet TatbikiGiizel Sanatlar Yiiksek Okulu, tekstil
alaninda egitime ‘El Sanatlari’ adiyla baslamistir. Bugiinkii Tekstil ve Moda
Tasarimi Bolimi’ niin ilk hali kabul edilmektedir. Boliim, tekstil alaninda Bask: ve
Dokuma alanlarinda teknik uygulama prensibine dayali egitim vermistir. Giiniimiizde
tekstil ve moda tasarimi boliimii adiyla 1957’ de baslatilan egitim ii¢ farkli dalda

devam etmektedir. Bunlar; Dokuma, Baski ve Giyim alanlaridr.

Boliim Tiirkiye’ nin marka olusturma hedefleri geregince, 6zgiin tasarim
yapabilecek tasarimei yetistirmeyi misyon edinmistir. Bu bakimdan yeni tekniklerin
Ogretilmesi, sanayii ile uyumlu calisabilecek tasarimcilarin yetistirilmesi bakimindan
tasarim odakli egitim vermektedir (www.marmara.edu.tr), (Bauhaus Ekolu Isiginda
Devlet Tatbiki Giizel Sanatlar Yiiksek Okulu ve Marmara Universitesi Giizel

Sanatlar Fakiiltesi’ nin Diinii- Bugiinii, 2007:71).

5.3.4. Dokuz Eyliil Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Tekstil ve Moda
Tasarimi Boliimii

Universite, Ege bolgesinde, ilk Giizel Sanatlar Fakiiltesinin temellerini
olusturmaktadir.kurulusunun ilk yillarinda yetismis 6gretim elemani sikintisi ¢ekmis
olan kurum, Tiirkiye’ de tasarim egitiminin tek merkezli oldugu sorununu akla
getirmektedir. Giizel Sanatlar Fakiiltesi adiyla kurulusu 1975 yilinda, Ege
Universitesi biinyesinde gerceklestirilmistir. DEU, GSF, Devlet Giizel Sanatlar
Akademisi ve Tatbiki Giizel Sanatlar MYO doneminde sanat egitimi veren
kurumlardan biri olma ozelligi tasir. Sanat egitiminde kokli kuruluslardan
biridir.Sanat egitimine Konservatuar ile baglanmistir.Béliimler daha sonar, 6gretim
eleman1 bulundugunda agilabilmistir.Daha sonra; Sinema, Miizik Resim bdliimleriyle

basladig1 Fakiiltede 1976-77 yillarinda agilan Tekstil tasarimi bolimii eklenmistir.
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Fakiilte Izmir’ in kiiltiir ve sanat yasamina katlida bulunmus sanatgilara ve
etkinlikleresahiptir. Tekstil ve Moda Tasarimi Béliimii dgrencileri, istanbul’ da

egitim alan 6grenciler gibi yarigmalara katilmakta ve derece almaktadir.

Dokuz Eyliil Universitesi herhangi bir Yiiksek Okul veya Akademi gibi degil,
hem teorik hem uygulama derslerinin verildigi, dger giizel sanatlar fakliilteleri gibi
0zel yetenek sinavi ile 6grenci alan, sanat {iretimi bakimindan iiretken ve cagdas
sanatgl- tasarimcilar yetistirmeyi hedeflemistir. Guintimiizde Tekstil sektoriinde
iiretici olarak katilim1 yiiksek sayilmayan izmir’ in tasarimei yetistiren okullarindan

biri olarak Fakiiltenin Tiirkiye’ ye ve Ege bolgesine katkilar1 nemlidir.

Fakiiltede bilimsel calismalarin devam ettirilebilecegi Lisans {istii programlar

mevcuttur, lisans iistiinde de, lisans gibi:

‘Ogrencilerin akademi ya da konservatuar geleneginde oldugu gibi tek ustanin
smifinda onun yeni bir modeli olarak yetismesi yerine; nesnel bakis agisi, dzgiin diinya
goriisii ve sanat¢t kimligini béliim sistemi iginde degisik suniflarda degisikogretim tiyeleriyle
calisarak gelistirme firsati saglamak’

amacina uygun egitim verilmektedir. 1981 yilinda Yiiksek Ogretim Kanunu ile, Ege
Universitesi’nden ayrilarak Dokuz Eyliil Universitesi’ne baglanan fakiiltede, Tekstil
Tasarim1 (Baski, Dokuma, Moda Aksesuar, Moda Giyim), Geleneksel Tiirk El
Sanatlar1 (Hali Kilim Eski Kumas Desenleri, Cini ve Cini Desenleri Onarimlari,

Tezhip, Hat) egitimi verilmektedir.

Yapilanma &zellikleri bakimindan yeni bir model teskit eden DEU, ilk
yillarda Tiirkiye’ nin belirli bolgelerde sinirli kalan sanat yasami ve ondan ayrilarak
burada 6gretim yapmak konusunda g¢ekimser kalan 6gretim elemanlart nedeniyle
egitim kadrosunun saglanmasi konusunda giicliik cekilmistir. Izmir’ de kurulan

Fakiilte’ ye, Ankara ve Istanbul’ dan gretim elemani transferi yapilamamustir.

Bu siirecte sanat egitimi veren Istanbul’ daki okullardan geri kalinan bir

dénemin oldugu Prof. Dr. Murat Tuncay’ 1n su sozlerinden anlasilmaktadir:

‘Kendilerine ¢agr1 yapilan pek ¢ok degerli sanatg1, baslangicta sanat ve kiiltiir ortamu
heniiz istenilen diizeyde olmayan Izmir’e yerleserek yeni bir diizen olusturma konusunda,
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yeni bir 6gretim kurumunun olugmasi ve koklesmesi i¢in 6zveride bulunma girisimlerine
kars1 cekimser kaldilar. Boylece Giizel Sanatlar Fakiiltesi Izmir’de yasayan az sayida
akademisyen ve sanatci ile, kurulu diizenlerini Izmir’e naklederek kariyerlerinde 6zveride
bulunmaktan ¢ekinmeyen sanatc1 ve akademisyenlerle yola ¢ikt1.” (Dokuz Eyliil Universitesi
Giizel Sanatlar Fakiiltesi-Tarihgemiz)

Izmir’ de yer alan iiniversitelerin dgretim iiyesi bulma konusundaki giicliikleri
yasamasindan, Tiirkiye’ de bilinen bir gercek olan moda tasarimi ‘camia’ sini
olusturan; derneklerin, is adamlarimin ve bunlarin tiim organizasyonlarmin da
Istanbul’ da toplanmasinin, bir iiniversitenin akademik kadrosunu olusturacak
yetismis sanatcilar1 biinyesinde toplamasini gliglestirdigi goriilebilir. Tiim sektoriin,
tasarim, lretim, magaza, vb olusumlarinin ayni yerde toplanmasi bolgedeki egitimi

kolaylastirmakta ve giiglendirmektedir denilebilir.

5.3.5. Moda Tasarim Egitimi Veren Vakaf Universiteleri ve Diger Kuruluslar

Istanbul Moda Akademisi,devlet iiniversitelerinden veya Meslek Yiiksek
Okullarindan tamamen farkli bir yapida olusturulmus bir okuldur. Universty of The
Arts London, Polimoda vb yurt dis1 ortakliklar1 kurulmus ve ITKIB tarafindan 2007
yilinda Istanbul’ da kurulmustur. Yalnizca Moda Tasarimi egitimi ile baglamis daha
sonra Isletme, iktisat, reklam ve pazarlama gibi konulardan mezun insanlarim tercih
ettigi moda pazarlama, styling gibi gilincel konular1 egitim proigramlarina eklemistir.
Sertifika programi olan IMA’ nin 6grenci aliminda Giizel Sanatlar Fakiilteleri gibi
herhangi bir yetenek-gizim smavi yapilmamaktadir. Kurumun, ITKIB destekli
kuruldugu i¢in, bu birligin organize ettigi tiim yarigmalara katilma, projelerde yer
alma gibi bir avantaji bulunmaktadir. Ornegin “Who’s Next”, “Prét & Porter Paris”,
“CPM Moskova” gibi uluslararas: sektorel fuarlara ulusal diizeyde katilimi organize
eden THKIB ile beraber dgrencilerin de tasarimlarim sergileme imkani bulduklari
alanlar diizenlenmektedir. Bu sayede Fakiilte 6grencisi olmadan, moda tasarimcilari
ile yapilan organizasyonlara dahilolunabilir, yurt dis1 staj vb. imkanlardan

yararlanilabilmekte ve hatta uluslararasi fuarlara stand agarak tasarimlarini diinyaya
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tanitilabilmektedir. Gliniimiizde Tiirkiye’ de gen¢ moda tasarimcilarina 6zel, marka
gelistirme ve tutundurma programi sayillan Fashion INCUBE’ da da IMA
sertifikasina sahip tasarimci adaylarmmin oldugu goriilebilir. Dolayisiyla burada
yalnizca Universitelerin degil, cesitli sertifika programlariin marka olusturmada

destek kapsamina alindig1 soylenebilir.

Moda tasarimi egitiminin Tiirkiye’ de 6zellikle Istanbul’ da ilgi gdrmesi,
devlet tiniversitelerinde bdoliimlerin agilmasimni saglamig, diger yandan Vakif
Universitelerini de Moda Tasarimi boliimii agmaya tesvik etmistir. Bu nedenle
Istanbul basta olmak iizere bir ¢ok iiniversitede Moda Tasarimi Béliimii agilmistir.
bilinen markalarda veya tasarimcilarin atdlyelerinde is bulma, staj imkan1 ve biitiin
moda etkinliklerine, yakinlik, tasarim agisindan, tekstil malzemelerinin ¢esitlerine ve
piyasasina yakin olmasi, Istanbul’ u tercih agisindan avantajli kilmaktadir. daha 6nce
de belirtildigi gibi, tim bu nedenler, tasarimcilarin faaliyetlerini de burada
siirdlirmesine, {iretimin, ve trlin gelistirmenin malzemeye yakinlik agisindan
Istanbul’ da yapilmas: Tiirkiye’ de Istanbul’ u moda tasarrmi bakimindan
merkezlestirmistir.  Piyasaya eklemlenmis egitim faaliyetleri ve Vakif
Universitelerinin girisimlerinin de Istanbul’ da yogunlasmasi bunlarin bir sonug

olarak ortaya ¢ikmaktadir.

5.4. Moda Tasarim Yarismalari

Koza, Moda sektdriine yeni geng tasarimcilar kazandirmak amaciyla ITKIB
tarafindan diizenlenen bir tasarim yarigmasidir. Tasarim yarigmalari iginde geng
tasarimcilarin kariyerlerine verilen destek bakimindan énemli yere sahiptir. THKIB
Yonetim Kurulu Uyesi ve Jiiri Baskan1 Volkan Atik’ e gore , yarisma, giiniimiize dek
Tiirkiye’ nin en 6nemli tasarimecilarinin sektore katilmasini saglamis, dolayisiyla
moda endiistrisinde kendisini kamitlamistir. Bu nedenle IHKIB iiyeleri tarafindan bu
organizasyon i¢in 0zel bir hassasiyetle calisilmakta, hem jurinin hem de igerigin
belirlenmesi bakimindan 6zenle planlanmaktadir.VVolkan Atik, “(...) eger tasa rim

konusunda kendimizi gelistirmezsek , sektor olarak ulasmak istedigimiz hedefle re
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ulasmamiz miimkiin olmaz. Bu agidan Koza Geng Tasarimcilar Yarigsmasi onemli b ir
platform 6zelligi tasiyor’ Diyerek yarismadan sek toriin beklentilerini vurgulamistir

(Hedef Dergisi: Ocak 2014 say1: 24 s: 16).

Moda alaninda egitim konusu, egitimin yerel veya uluslararast olmasi
bakimindan, toplumun egitim imkanlariyla baglantilidir. 1980 sonrasi yurt digina
seyahat etmenin ve egitim gormenin daha kolaylastigindan arastirmanin
bahsedilmisti, bu, moda alaninda da yurt dis1 egitim imkanini kolaylastirsa da, Moda
tasarimi egitimi alaninda Avrupa’ da bir ¢ok bilinen tasarimciy1r mezun etmis Central
Saint Martin’ s School direktorii GeofCrook, 2003 yilinda IAF fuar1 kapsaminda
yaptig1 aciklamada, okullarinda Tiirk Ogrencilerin yalnizca birka¢ tane oldugu,
Uzakdogu ve Amerika’ dan daha ¢ok ilgi goren, alaninda prestijli olarak kabul edilen

okulun Tiirkiye tarafindan ilgi gormedigini belirtmis ve eklemistir:

3

Tirkiye’ de egitime (moda tasarimi alaninda) yeterince yatirnm yapilip
yapilmadigindan emin degilim (...) mesele, 6grencilerin mezun olduktan sonra ig diinyasinda
yeterince destek bulup bulmamalari. Tiirk hazir giyim sektorii iiretim alaninda teknolojiye
dev yatirimlar yapmig durumda, ama ayni oranda yatirimi heniiz yaraticiliga yapmis degiller.
Oysa gelecekte satilacak {iriiniin yaraticilik oldugu goz oniine alinirsa, bunun 6nemi daha da
ortaya cikar.’

Tasarimcr adaylarinin hizla sektorle biitiinlesmeleri, Tiirkiye’ yi tasarim
alaninda ileri tasiyabilmeleri i¢in bircok alanda yarigmalar diizenlenmektedir. Daha
once arastirmada diislinceleri paylasilan Simay Biilbiil’ iin de belirttigi gibi, tasarim
yarismalart giinlimiizde bir tasarimcinin hayal ettigi markasini olusturmasi ve yerini
saglamlastirmasi baklimimdan en gegerli yoldur. Bu bakimdan ITHIB dokuma, baski,
orme, ve Hali, kumas tasarimi, giysi tasarimi, deri giysi tasarimi vb tasarim alanlarin
kapsayan bir ¢ok yarigsma dilizenlemektedir. Bir bakima sayilan sektorlerin
tasarimcilarla beslenmesi amaglanmistir denilebilir. Yarisma odiilleri ¢ogunlukla;
yurt disinda staj, yurt disinda tasarim alaninda Yiiksek Lisans egitimi, dil egitimi gibi
sektorilin aradig1 tasarimer vasiflarini saglamada gerekli egitimler ve imkanlardir. Bu
organizasyonlar bir bakima Tiirkiye’ nin hazir giyim alaninin tasarim yoniinden

geligebilmesi icin ihtiyact olan kaynak olarak goriilmiis, hazir giyim sektoriine
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gereken katma degerin saglanmasi ve markalasmanin devami agisindan 6nemli bir

rol tistlenmistir.

2005 yilindan bu yana ITHIB tarafindan diizenlenen Kumas Tasarimi
Yarigmasi, Tirk moda tasarimcilarmin Onderliginde, uluslararasi trend tahmin
kuruluglarinin yeni yila dair verdigi son trend ipuglari temel alinarak kumasg
tasarlama {izerinedir (Hedef, 2014: sayi: 246: 10). Amac¢ dokuyarak, desen
tasarlayarak ve farkli malzemelerle kumas yapilarini degistirerek yeni yiizeyler elde
etmektir. Yarigma finalistlerinin Tiirkiye tekstil tasarimi alaninda kariyerlerine
devam etmesi, gelecekte uluslararasi tasarimcilarin kolleksiyonlarinda kullanacaklari
kumaglarin Tiirkiye’ den temin edilebilmesi, moda tasarim alaninda yaratici
kumaslarla destek olabilmesi Yyoluylaglobal moda sektoriine eklemlenmesi
bakimindan 6nemlidir. Burada arastirmanin 77. Sayfasinda yer alan Ayse Ege

ropoOrtajint hatirlatmada fayda vardir:

‘Ipligi buradan sokarsin, obiir taraftan kumas ¢ikar, ¢ikan1 da su kazana sokarsin
¢ikartirsin, boyanmis olur saniyorlar ve maalesef de bdyle yapiyorlar,Ece'nin de benim de
dilimizde tiiy bitti, ‘anlatiyoruz, soyliiyoruz, gosteriyoruz, olmuyor, yine doniip Fransa'dan,
Italya'dan aliyoruz kumaslarimizi.’

Kumas tasarimi ve tiretimi hakkindaki elestirisini Ayse Ege 1998 yilinda yapmustir.
Kumas tasarimima yonelik yarigmalar ise 2005 yilinda diizenlenmeye basladig
diistiniiliirse ihtiyaca cevabin gecikmeli verildigi ve kumas tasarimdaki ihtiyacinsa

eskiye dayandig1 soylenebilir.

Diger yandan denim sektoriinii tasarim bakimindan beslemesi, Denim sektoriinde de
Tiirkiye’ nin konfeksiyon alaninda yakaladigi ivmenin elde edilebilmesi i¢in 2007
yilindan bu yana geleneksellestirilerek devam eden ‘Turkish Blue Denim Tasarimi
Yarismas1® yapilmaktadir. Denimder Baskani Nedim Ozbek, nihai hedeflerinin

Tiirkiye'yi, denimde moda iislerinden biri yapmak oldugunu belirtmistir.
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"Diinya denim modas1 dendiginde, herkesin aklina Tiirk tasarimecilar gelsin istiyoruz.Bu
tasarimcilarin koleksiyon hazirladigt markalar da Tiirk denim markalart olmali.Bu hedef,
DENIMDER'in en énemli misyonu.’

Diyerek yarismaya atfettigi 6nemi belirtmistir
(http://iplikonline.com.tr/v1/haberler/haber.php?id=510).
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6.SONUC

Tiirkiye’ de ‘tiiketici’ nin ve tliketim kavraminin doniisiim yasadigi 1980 ‘li
yillarda toplumun, sosyo-ekonomik ve sosyo- kiiltiirel bakimlardan gegirdigi
degisim, ozellikle ‘tasarim’ kavraminin diinya moda platformunda giiniimiizdeki
anlamiyla anlasilmasina etki eden unsurlardandir. 1970’ lerde arz yoklugunu yasamis
Tiirk halkinin, kisa sayilabilecek bir zamanda uluslararasi bir¢ok markay1 tanimasi ve
secim yapma liikksliini yasamasi, toplumda yeni bir giyim tiiketiminin
sekillenmesinde etkili olmustur. Ozellikle kentli insanin, yasam bicimi, egitimi, bos
zaman aktiviteleri ve bunlara 06zel giyimiyle biitiinliik arz eden doniisim

gerceklesmistir.

Tiirkiye’ nin diinya moda platformunda 6zgiin tasarimlar {iretebilir hale
gelmesi, tasarimin ayricaligini, tilketim olgusuyla yeniden anlamlandirarak tasarimci
yetistiren bir iilke olmasi, 1980’ lerde gegirilen sosyo- ekonomik doniisiimiin
temellerinde gerceklesmistir. Burada, ekonomik disa acilmanin dolayli yoldan halkin
moda ile iliskisini etkiledigi sdylenebilir. Etkenler; yeni medya araclarinin gelismesi,
tv programlarinin yapilmasi, 6zellikle popiiler yabanci moda dergilerinin Tiirkce
versiyonlarinin yayinlanmaya baglamasi olarak ozetlenebilir. bir yandan endiistri
tasarim yoniinde rekabete zorlanirken i¢ piyasadaki tiiketici diinya modasina
eskisinden daha hizli takip ederek ve markalara daha kolay ulasarak adapte
olabilmistir. Clinkii, 1980 sonrasi gelismeler, Tiirk halkinin uluslararast moday1 daha
once olmadig1 kadar yakindan ve aninda takip edebilmesini bunun yani sira goriilen
moda {irlinlerine kolaylikla edinebilmesini saglamistir. Hatta bir kesim i¢in diinyaca
tinlii markalar1 yerinden satin almak miimkiin olmustur. Bu bakimlardan, Tiirkiye’ de

1980 sonrasi yeni bir moda ‘tiiketicisi’ olgusundan s6z etmek miimkiindiir.

Stiphesiz, toplumun daha kolay aligveris yapabildigi, yeni moday1 daha kolay
takip edebildigi bir ortamda moda tasarimcilarinin yetismesi, diinya ile es zamanh

calismalar yapabilmesi son derece 6nemli bir gelisme olmustur. Bu bakimdan, farkli
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bir acgidan ele alindiginda tiiketim toplumuna gecis olarak bahsedilen 1980
sonrasinda, neyin tiiketildigi ve nasil tiiketildigi fikri bir kesim girigimci ve tasarimeti
aday1 igin yol gosterici olmustur. Ozellikle giiniimiizde gelinen noktada, internet
tizerinden takip edilen moda sektoriine dahil; stil danigmani, moda elestirmeni, moda
blogger’1 gibi moda alaninda fikir beyan eden farkli ‘otorite’ ler ve bu alanlara ilgi
gosteren bir  kesim mevcuttur. Moda tasarimima olan ilginin artmasi tasarim
egitiminin, ihracat performansini arttirma kaygist ise sanayicinin alisilagelmis
calisma yontemlerinde kirilma noktasini teskil etmistir. Bu baglamda her iki kesim
icin ortak amag teskil eden diinya moda giindeminde yer alma konusunda, gii¢lerin
birbirini destekliyici yeni bir ¢alisma disiplini gelistirdigi gortilmistiir. 1980 sonrasi
gelisimler agisindan bakildiginda Tiirk moda sektoriiniin gelisiminde esas itici giic,
ticari faktorler olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Bununla beraber moda tasariminin
Tiirkiye’ ye ozgili evrim siireci, Avrupa’ daki gelisim siireci ile kiyaslandiginda
toplumlara 6zgii farkl itici giliclerin varligindan bahsedilebilir. 1980’ lerden sonra
sosyo-ekonomik ve sosyo-kiiltiirel bakimlardan doniisiim, daha dnce yalnizca tiretim
bakimindan geligsmis olan endiistriyi ayakta tutma, bir bakima kurtarma amaciyla
tasarim alaninin desteklenmesini mecbur kilmistir. Tasarimin desteklenmesi
stirecinde, 1980 sonrasinda gelistirilen Sanayici birlikleri ve moda tasarimcilari, aktif
rolii Uistlenmistir denilebilir. Bu yolla, moda tasarimcilar1 ulasilamaz konumlarindan
styrilmis, mesleki orglitlenme iginde derneklesmis yapilar halinde c¢alismaya
baslamis; 6grencilere yarigmalarda, egitim seminerlerinde ve diizenlenen projelerde
sorulara cevap veren tasarimcilara yol gosteren bir ekip yoneticisi konumunda destek
vermeye baslamistir. Burada sanayicinin, tasarimcinin ve tasarimci adaylarinin
Tirkiye’ nin uluslararasi moda sektoriinde bir yer edinme hedefi dogrultusunda, tiim
kuruluslarin, is birligi i¢inde organize olmasi kurumsallagsmis bir yap1 gostermesi

yeni bir gelisme olarak karsimiza ¢ikar.

Tezin oOnceki boliimlerinde de bahsedildigi lizere, Avrupa modasinda
markalasmanin anahtar noktasi, markanin bir insanin yaratict gilicli iizerine
temellendirilmesidir. Tarihteki 6rneklere bakildiginda, bahsedilen insanlar ve rekabet
etmeye calisilan ¢ok eski ve koklii markalar, toplumun ihtiyaci olan {irlinii, inovatif

bir tasarim anlayisiyla gelistirip, topluma sunmuslardir. Avrupa’ da savaslar ve
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toplumu etkileyen diger olaylarin, kadinlarin ihtiyaglarmi degistirdigi, kadinlarin
giinliik yagamlarini ve ¢caligsma hayatlarini etkiledigi ve giiniimiizde koklii marka olan
tasarimcilarin da, o donemde giyim ihtiyacina cevap verdigi goriilebilir. I. Diinya
Savas’ nin ardindan, Avrupa’ da savasta erkek niifusunun azalmasi, bunun i¢in
kadinlarin yasamlarin1 devam ettirmek i¢in calisma hayatinda erkekler gibi var
olmalar1 gerekmis, bunun i¢in kadinlarin daha rahat ¢aligsmalar1 ve kadin kimligi ile
dikkat ¢ekmemeleri igin bel, gogilis ve kalca hatlar1 gizlenmis, saglar ¢ene hizasinda
veya daha kisa kestirilmis ve sapkalar kullanilmistir. 1920’ lerin modas1 olarak
bilinen bu moda, aslinda kadinlarin ihtiyaglarinin yansimasidir. moda tarihinde
benzer 6rnekler gogaltilabilir. Tiirkiye” de moda tasarimi alaninin gelisim siirecine bu
acidan kiyasla bakildiginda, Avrupa ve Amerika’ daki giyim modalarinin gelisim
stireglerinin, moda takip¢isi konumundaki Tiirkiye’ den farkli oldugu goriilmektedir.
Tirkiye’ de moda sektoriindeki marka ve tasarimcilarin, Avrupa ve Amerika

markalarinin olugsumundan farkli bir siire¢ i¢inde evrilerek var oldugu anlagilmistir.

Arastirmada, 1980 yilindan itibaren, Tiirkiye’ deki toplumsal ve kiiltiirel
doniistimler incelenmis, o donemde basina yansiyan ve toplumu ilgilendiren 6nemli
bazi olaylar, Hayat Dergisi’ nin arsivinden, orijinal sayfalarindan alintilanmustir.
Arastirmanin uygulama kisminda, literatlir olarak kaynak gosterilen bu sayfalar;
haber kiipiirleri, mansetler, fotograflar, resimli anlatima sahip kiiltiir-sanat giindemi,
gazete reklamlar1 ve kampanyalar1 vb. materyaller sanatsal ¢alisma kisminda gorsel
bir dile aktarilmis, ¢esitli renklendirme teknikleri uygulanarak kolaj g¢alismasi
yapilmistir. Kolajlar son asamada kumas deseni olarak basilmis, rekli ve siyah beyaz

olarak sergilenmistir.

Uretilmis olan kolajlarda donemin Tiirkiye’ sini anlatan, medya araciliiyla
giindemi olusturan olaylar, haberler ve bu haberlerin cogu zaman igerigi olan siyasi
liderlerinin agiklamalar1 metin igerisinden secgilen kelimelere indirgenmis ve bunlar
birer manset etkisinde biiyiik puntolarla yer almistir. Yine kolajlarda kullanilmak
tizere, Hayat dergisinde topluma sunulan yeni firiinler, 6rnegin siklikla yer alan
ithalyemek takimlari ve deterjan reklamlarinin kampanyalari, renkli televizyon

reklamlar1 gibi belirli, medyada toplumu ¢evreleyen imgeler ve sozler, secilmistir.
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1980 sonrasi ilk yillar i¢inde degisen yasami anlatan kavramlar, eskitilmis
gorseller tizerinden nesnellik vurgusuyla ifade edilmistir. Toplumun benimsedigi
yeni tiikketim anlayisi, ayn1 zamanda siyasi ¢ikmazlar ve enflasyon, diger yandan
reklamlarin artmasi ve Televole kiiltiirii, eglence yasami gibi unsurlar anlatim araci
olarak kullanilmistir. Bunlarin Gérsel dile aktarilmasi ve kompozisyondabiitiinliigiin

saglanmasinda farkl birlestirme sekilleri uygulanmaistir.
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1. Kolaj. Z. Dogan Séziier, ‘isimsiz’, 2014, Kagit iizerine karigik teknik, 50x70 cm.
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2. Kolaj. Z. Dogan Séziier, ‘isimsiz’, 2014, Kagit iizerine karisik teknik, 50x70 cm.
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3. Kolaj. Z. Dogan Soziier, ‘isimsiz’, 2014, Kagit lizerine karisik teknik, 50x70 cm.
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4, Kolaj. Z. Dogan Soziier, ‘isimsiz’, 2014, Kagit lizerine karisik teknik, 50x70 cm.
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5. Kolaj. Z. Dogan Soziier, ‘isimsiz’, 2014, Kagit lizerine karisik teknik, 50x70 cm.
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6. Kolaj. Z. Dogan Soziier, ‘isimsiz’, 2014, Kagit lizerine karisik teknik, 50x70 cm.

Ikinci asamada desen olarak kolajin raportlanmasi yapilmistir.
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Desenl.
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Desen 2.
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Desen 3.
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Desen 4.
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Desen 6.

Calismalarin  kumas desenine aktarilmasinin ardindan kumaslarin kullanilacag:

giysilerin illiistrasyonlar1 sunum paftalari i¢in kolajlarin {izerine yerlestirilmistir.
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Illiistrasyon 1.

Yukarida goriilen, iiglincii asama, tretilen kumas desenlerinin kullanildigi giysi

tasarimlarinin illiistrasyonlarin1 gosteren sunum paftalaridir.
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Iliistrasyon 2.
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Illiistrasyon 3.
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Illiistrasyon 4.
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Illiistrasyon 5.
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Iliistrasyon 6.
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