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ONSOZ

Bu tez sosyal bilimler enstitiisii, grafik tasarimi ana sanat bilim dali, yiiksek
lisans tezi olarak hazirlanmistir.

Giliniimiizde teknolojinin ilerlemesiyle sergileme tasarimlar1 gelismis, Grafik
tasarimi ve enddistri {irlinleri tasarimi birlikte ¢alismaya baslamistir. Tasarlanan, her
tirtiniin gorselligi 6nemli bir rol almastir.

Lisans ve Yiiksek lisans Ogrenimim boyunca bana emegi gecen biitiin
hocalarima, tezin hazirlanmas: siiresince engin bilgisini ve destegini hi¢bir zaman
esirgemeyen tez danismanmim Ogr. Gor. Yeter BERIS’ e ve bana hayatim boyunca her
konuda destek olan aileme tesekkiirlerimi sunarim.
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TURKIYE’DE MOBIL ILETISIM SIRKETLERININ STAND UZERIi
GRAFiK URUNLERDE TASARIM iLKELERI VE UYGULAMA ALANLARI

OZET

Giiniimiizde gorsel iletisimin ihtiyaglar1 dogrultusunda, yeni uygulama ve
sergileme alanlar1 dogmustur. Sergileme tasariminda amag yiiz yiize tanitimdir. Eski
zamanlarda bu sergileme alanlar1 pazar yerleri iken giiniimiizde fuar alanlar1 olarak
degisim gostermistir. Teknolojinin ilerlemesiyle sergileme i¢in kurulan alanlar ve
tasarimlar, gorsel O0gelere, tanitim araglarina onem verilerek degisime ugramistir.
Grafik tasarim ilkelerinde ayn1 zamanda uygulama alani olan sergileme ve stand
tasarimlan izleyiciyi etkileyen, hedef kitleyi iirlinlinlin tanitilacagi alanlara ¢ekerek
sunum ve satis yapmak hedeflenmektedir. Bilinen bir ger¢ek var ki, {irlin sergileme
standlarinin bir iriinii genis bir kitleye tanitmak ve satmak icin, en ekonomik ve
uygun yerler oldugu kabul gérmektedir. Bu tezde, sergileme nedir?, sergilemenin
tarihsel gelisimi, gesitleri, sergileme tiirleri, sergileme mekanindaki gorsel algilama,
Gestalt psikolojisi, antropmetrik ve ergonominin stand tasarimindaki 6nemi, stand
tasarimindaki grafik {riinler, stand ¢esitleri hakkinda bilgi verilmesi amaglanmaistir.
Avea, Turkcell, ve Vodofone gibi Tiirkiye’nin mobil iletisim firmalarina ait stand
tasarimlar1 lizerindeki grafik ftriinler ve uygulama alanlar1 Ornekler {izerinden
incelenmigtir. 1986 yilindan beri yilda bir kere Tiirkiye’de gerceklestirilen
uluslararasi Cebit bilisim fuarinda sergilenmis olan, yukarida belirtilen mobil iletisim
firmalarinin belli basli standlar1 6rnek alinarak yorum yapilmistir.

Anahtar Kelimeler: Stand, Sergileme Tasarimi, Gorsel algi, Mobil iletisim
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At the present day, new applications and exposition fields was born in line
with visual communication needs. Exposition design objective is the introduction of
face to face. In ancient times, while nowadays this exhibition areas, market places
have shown that change as the fair areas. Established for fields and progress of
technology exposition designs, visual elements, promotional tools, has undergone
with attention. Graphic design principles but also applies to the exhibition and stand
designs affect the audience, pulling the audience to perform the areas of presentation
and aims to make sales. There's a known fact that the products to be exhibited are a
product of their stands to introduce and sell to a wide audience, is the most
economical and convenient places accepted. What is the exposition in this
thesis? Tackling the types of historical development, varieties, exposition, visual
perception, Gestalt psychology, antropmetrik and ergonomics in the design of the
stand, the importance in the design of stands graphics products, aimed to give
information about the types of stands. Graphics on products and areas of application
are examined through examples regarding the mobile communication company at
Turkey like Avea, Turkcell and Vodafone The above-mentioned stands of mobile
communication company are taken as an example and interpreted according to
international Cebit fair which is exhibited at Turkey once a year since 1986.
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1. GIRIS

Endiistriyel gelisim, bilimsel ve teknolojik buluslar ile giiniimiiz artik gorsel
iletisimin ihtiyaclar1 dogrultusunda, yeni uygulama ve sergileme alanlar
dogurmustur. Sergileme, bastan sona bir amag¢ veya temayla anlati sunmak {izere
herhangi bir sekilde diizenlenerek bir araya getirebilmeyi tanimlar. Dernie (2006,5.6)
‘ye gore ise sergileme; “nesneleri ya da isleri onermek, agiga vurmak, sunmak,
gostermek” anlamlarma gelmektedir. Bu nedenle grafik tasarimi ile sergileme
tasarimi yakindan iligkilidir.

Turgut’a gore (2003,s.181) grafik tasarim igerisinde yeni bir uygulama alani
olarak degerlendirilmeye baslanmig olan sergileme tasariminin, iiriiniin kitlelere
sunumunda yapilan gorsel bildirisim siirecleri ve tanitim diizenlemelerini kapsadigini
belirtmektedir. Allwood ve Montgomery (1989, s,13) ise bir sergilemenin neden
tercih edildigini belli basli nedenlerle belirlemistir. Bunlar; Bir reklamla bir
sergileme arasindaki maliyetin reklama oranla daha diisiik olmasi, hedef kitleyle
birebir iletisime gegilebilmesi ve detayli bilgi verilme imkani, aliciya gonderilen
brosiir vb. tanitim 6gelerinden daha etkili olmasi, rakip firmalarin {irtinlerini gérme
ve tanigma imkani sunmaktadir. Bununla birlikte sergileme standlarinin bir {irlini
genis bir kitleye tanitmak ve satmak i¢in, uygun yerler oldugu sdylenebilir.

“Sergileme neden yapilir ya da bir stand neden kurulur? Neden televizyon
reklam: ya da ilan1 dururken bir stand ve {izerinde birgok grafik {iiriinle birlikte
sergileme yapilir?” Bu sorulara; Valerde (1988, s.49) “ sergilenecek bir seyin ve
anlatilacak bir hikayenin olmasi” cevabimi vermektedir. Darnie (2006, s.6) ise;
“sergileme yapmanin dogustan gelen bir etkinlik oldugunu” belirterek her bireyin
evlerinin bir sergi alan1 oldugunu, yagamlar1 ve ihtiyaglar1 hakkinda bilgi vermek igin
nesneleri sergiledikleri bir alan oldugunu ifade etmektedir. Sergileme tasarimi bir
iriinii veya fikri genis bir kitleye tanitmak i¢in uygun alanlardir. Sergilediginiz
iriiniin gorsel olarak algilamak insanlarda olumlu etkiler birakir, satis1 arttirir ve
gorsel doygunluga erisilir. Bu nedenle birgok sunum teknikleri i¢inde en yaygin

olani1 sergilemedir.



2. SERGILEME TASARIMI TARIHCESI
Tarihte ilk sergileme ¢alismalar1t M.O 3. yiizyila dayandig1 diisiiniilmektedir.

Aligverigin yapildig1 pazaryerleri de bilinen ilk sergileme alanlaridir. Ticaretin
gelismesi ile olusan agik pazar yerleri, giiniimiizde yer alan fuar stand sergileme
alanlarina pek benzemiyordu. Selguklu ve Osmanli déneminde, ¢ok biiyiik olgekli ve
yilda bir kez agilan, iilkeler arasi niteligi olan pazarlar vardi. Bunlarin en iinliisii
‘Yabunlu Pazar1’ idi. Prof.Dr. Faruk Siimer’in bu konudaki kitabinda ““ Sel¢uklular
devrinde milletler aras1 biiyiik bir fuar olarak tanimladigi Yabunlu Pazari’nin 13.yy.
sonu ile 14.yy. basinda agildigini belirtir. Bu pazar mayis ay1 baslarinda kurulup
haziran ortalarina kadar devam ederdi. Bu Pazar c¢evre lilkelerden gelen tiiccarlarin
bir araya geldigi 6nemli bir ticari olusumdu. Prof. Onder Kiigiikerman ilk stand ve
sergileme kavramlarinin 1700°1i yillarda sanayi devrimi donemi ile ortaya ¢ikmaya
basladigini  belirtmektedir. “ilk sergiler, genellikle ticaret amaciyla Avrupa’da
acilmaya baslanmisti. Bu sergilerde, asil amag¢ olan ticaretin yani sira, cesitli
eglenceler de diizenleniyordu. Aslina bakilirsa o tarihlerde, bir sehre birkag kilometre
uzaktan gelmek de gergek bir macera gibiydi. Bu ylizden ilk sergiler bile, bir
anlamda uluslararasi 6zellik tasiyordu.” (Kiigiikermen,2002,s.9)

Endiistri devrimi ile gelisen yeni tasarim anlayist ve sanat akimlar sergileme
alanlarini yeni bir estetik anlayisla degistirmeye baslamistir. Dernie’e gére (2006,s.9)
19. Yy.”1n sonu 20.yy.’1n basinda soyut sanatin gelismesiyle olusan estetik anlayisin,
sanat sergilerinin sunumunu etkiledigi belirtmistir.

Ik sergilemelerde giiniimiizdeki standlara yer verilmemistir ama toplu
anlamda ilk sunum Ornekleridir. Bu sergiler genellikle agik pazar mantigiyla
kurulmustur. Izumi’ya gére 1850°li yillarda uluslararasi sergiler agilmaya
baglanmistir. 1851 Londra sergisi (London Expo)’nin diinya fuarlarini baslatan ilk
etkinliktir. ( izumi, 1992,s,6) (Sekil:2,1).

Grafik tasarimcilarin sergileme alanlarinda degisik tasarimlar yapmalari
1920’lerin ortasina denk gelmektedir. Weill (2004, s,46) ‘a gore; once bir Bauhaus
ogrencisi, daha sonra bir Bauhaus hocasi olan Herbert Bayer’ in grafik tasarimina
olan tutkusu onu bu alanin pek ¢ok farkli ayrintisin1 kesfetmeye yonlendirmistir.
(Sekil:2.2)

1929°da 6nemli bir sergi a¢ilmistir. Bu sergi ¢ Pressa’ adinda kitap basimiyla

ilgili agilan biiytik bir sergidir. Weill (2004,s.55) ‘a gore, modernizme kapilarini agan



Pressa’nin photographic fresco ( fotografik duvar resmi) olarak tanimlanan
tasarimlart Lissitzky tarafindan yapilmistir. Cevreleri kirmizi-beyaz renklerden
olusan fotomontajlarin onun basyapiti oldugu séylenmektedir. (sekil, 2,3)

Sergilemeleriyle ilk defa {in kazanan tasarimci, mimari alt yapist olmayan
James Gardner’dir. Valerde (1988, s.39)’a gore Gardner 1946’ da yaptig1 “ Britain
can make it”(Britanya yapabilir) adl1 sergileme tasarimiyla ilk kez dikkatleri iizerine
cekmistir. En Onemli basarisi ise 1951°deki “The festival of Britain” (Britanya
Festivali) dir. (sekil:2.4)

Batida gelismeler devam ederken, Kiiciikkerman (2002,s.11) ‘i belirttigine
gore Osmanli imparatorlugu uluslararas: sergilerden uzak kalmamis. 1893 yilinda
Sikago Sergisi’nde II. Abdiilhamit ‘in emri ile resmi bir sergi komisyonu kurularak
sergide Tiirk kdyii kurulmustur.

Amerika Birlesik Devletleri hiikiimeti, Sultan II. Abdiilhamit ‘e 6zel bir heyet
yollayarak davet etmistir. Bunun iizerine bir komisyon olusturulmus ve sergide Tiirk
koyili kurulmustur. Bu kdyde bir cami insa edilmistir. Ayrica hali, ¢ini, mobilya, silah
ve cesitli el sanatlar1 ile gemi maketleri sergilenmis. Biitiin bunlar basinda sdyle yer
almistir:

“Tirk Koyii’nde, her seyi miikemmel bir cami, kirk elli diikkani olan ve
Istanbul’daki Misir Carsis1 biciminde iistii ortiilii bir ¢arsi, fevkalade bir lokanta,
rahat rahat bin kisi alabilen tiyatro, bir cadde ve biiro olarak kullanilan on-on bes ev,
sokak baslarinda ufak tefek mesela sekerleme satan bir¢ok kosk vardi”

Bu atilimin arkasindan sirasiyla; 1909 Bursa sergisi (Bursa zirai Senai Ticari
sergisi), 1923 Izmir iktisat Kongresi Sergisi, 1926 Karadeniz Gemisi ve Ilk “Yiizen
Sergi”, 1927-1950 Izmir —Istanbul sergisi, 1962-1976 Yurtdisina Bagimli yerli
sergileri, 1990-2004 yillar1 arasinda gliniimiiz uluslararas1 fuar kimligi Tiirkiye’de

olusmustur .(Germaner,1991)



Sekil 2.1 Londra sergisi (London Expo)
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Sekil 2.2 Haybert Bayer’in yaptig1 stand tasarim



Sekil 2.4 1946’Britain it Can’ fuarinda kitapci ve spor ve eglence ekipmanlar



2.1. Giiniimiizde Sergileme Tasarimi

Sergileme alan1 ve stand tasarimi giiniimiizde biiyiikk bir gelisim ve onem
kazanmistir. Teknolojinin gelismesiyle tasariminin bilgisayar ortaminda yapildig
g6z onilinde bulundurularak sergileme tasarimlarinin sunuldugu ilk dénemlere gore
tasarimda yalin bir dil yerine; giiniimiiziin ¢agdas, amaca yanit veren, bir¢ok
malzeme c¢esidinin kullanilabildigi modern tasarim Orneklerine doniistiirilmistir.
Masaiistii yaymciligin ve kisisel bilgisayarlarin olduk¢a yayginlastigr giinlimiizde
tasarim yasantimizin bir pargasi olmustur. Bilgisayarlarin 80’li yillarin basindan
itibaren her eve girmesiyle temel kavramsal, islevsel ve gorsel tasarimin yalniz bu
alanin uzmanlari tarafindan degil, ayn1 zamanda tasarimla dogrudan ya da dolayl
olarak ugrasan herkesin tasarim yapilabilmesini saglamistir. Bunun yaninda bu
alanin tasarimcilar1 da ihtiyaglarini tiretim oncesi tasarladigi tiriinii ekranda gorerek,
tasarimin1 daha bilingli, estetik duyarliligi ve yaratict kullaniminin alt yapisini
olusturur. Bu sayede iiretim Oncesinde kendi Olgiitleri ve degerleri cercevesinde
“iyi”, “dogru” ve mesaj1 ileten bir tasarim yaratma olanag elde eder.

Mobil iletisim ve multimedya cihazlarinda diinya devi Nokia’nin Eyliil
2006’da diizenlenen CeBIT Bilisim Eurasia Fuari’ndaki standi, diinyanin en prestijli
tasarim odiillerinden Red Dot’1 kazandi. 450 metrekarelik stand, Demirden Design
tarafindan tasarlanmig ve hayata gecirilmisti. Demirden Design’in “Diissel Harmoni”
adim1 verdigi Nokia standi, ziyaretcilerin tiim Nokia {rlinlerini bire bir denemesini
saglayacak sekilde tasarlanmisti. Stand da ayrica Nokia supersound06 yarigmasina
ayrilmis son derece dinamik bir alan, Diisler At6lyesi calismalar1 ve sergisi, sayisal
fotografcilik, sinema ve miizik konularinda uzman kisilerce diizenlenen 6zel
seminerler de yer aliyordu. (sekil:2,5.2,6)

Ericsson kurum kimliginin uluslararasi dilini standin iki ve {i¢ boyutlu tim
detaylarinda yansitmak istenmistir. Zemine ¢izgili bir hat {izerinde siralanan irtin ve
hizmetlerin yansitildigi,birimlerin mobilyalar1 ve grafikleri 6zel olarak tasarlanmaistir.
Standin genelinde kullanilan beyaz renk ile minimal, rahat bir alg1 ortami
yaratilmistir. Firmanin canli kurumsal renkleri birimleri tanimlamada kullanilarak
grafik fonksiyonellikleri artirildi. (sekil:2,7.2,8)

Aria standi1 2002 yilinda Isingoren Desing tarafindan tasarlanmistir. Standda
Aria’nin teknolojik stiinliigli, standin mimar1 yapisi, kullanilan mazemeler,

uygulama teknikleri ile ziyaret¢ilerin katilimlarina imkan veren etkinlikleriyle



standin yogun ilgi altinda kalmasini saglamistir. Aria standinda kendi i¢inde demo,

eglence, kurumsal ve VIP boliimleri bulunmaktadir. (sekil:2.9,2.10)

Sekil 2.5 Nokia, CeBIT Bilisim Eurasia Fuar1,2006

Sekil 2.6 Nokia, CeBIT Bilisim Eurasia Fuar1,2006



Sekil 2.7Ericsson 2002 Stand Tasarimi

Sekil 2.8 Ericsson, CeBIT Bilisim Fuar1 2002



Sekil 2.10 Aria standi, CeBIT Bilisim Fuari, 2002



2.2. Sergileme Tasarim Tiirleri

Sosyal icerikli, ticari fuar, sanat galerisi, miize sergilemeleri olarak sergileme
tiirlerini  simiflandirabiliriz. Siirekli ya da gegici kullanilmak tizere, islev ve
igceriklerine gore tasarlanan sergilemeler beraberinde farkli kurallar ve sonuglar da
getirebilmektedir. Bazi sergiler bes giinde siirebilir, bes yilda. Sergilerin boyutlari
kiictik bir masada olabilir, kiiciik bir sehir boyutuna kadarda biiyiiyebilir. Sergi ister
ticari ister kiiltiirel olsun her zaman bir fikri ve hikayeyi anlatmaktadir.

Hikayeyi en iyi anlatan sergiler sosyal icerikli sergilerdir. Sosyal icerikli
sergilemeler acik havada, kapali mekanlarda sergilenebilmektedir. Bu sergilemelerin
amaci, sosyal icerikli bir ileti gonderme fikrini savundugu sdylenebilir. Sosyal
icerikli Sergilemelerde, ticari kaygilardan c¢ok estetik kaygilar 6ne ¢ikmaktadir.
Biilent Erkmen, 2004 yilinda diizenlenen “Hikayemi dinler misin? /Taniklarla
Tiirkiye’de Insan Haklar1 ve Sivil Toplum “ adli sergileme tasarimini sdyle
Ozetlemektedir: ‘Sergi konsepti, ‘durumu’ insan hikayelerinin kisiselligi tizerinden
anlatmakti. Dertlerini kendi “sirtlarinda tasittigim”, secilmis bu 32 kisinin
anlattiklar1, her birini daha yakindan tantmamizi saglayan goriintiilerle birlikte, boy
fotograflarinin arkalarindan ¢ikan panolarda yer aldi” (Erkmen,2004,s.119) .
(sekil:2.11,2.12)

Ticari sergiler iriinleri tanitmak ve satmak amaciyla yapilirlar. Belirli bir
iriiniin farkli firmalar tarafindan yeni kampanyalarini, iirlinlerini ve de yeni
firmalarin kendilerini tanitmasi hedeflenerek belirli bir alanda ve silirede sergileme
yaparlar. Miize sergileri uzun siireli sergilerdir. Miizenin amaci, koruma ve
belgelemenin yaninda, yapit ile izleyiciyi bulustururken hedef kitlelerin bilgisini
gelistirmek ve toplumun kiiltiir seviyesini de yiikseltmektir. Bu sergilerde bilgi
verme, deneyim kazandirma gibi amaglar 6n planda tutulur. Sanat galerileri ise 2 ve
3 boyutlu eserler, gorsel olmak iizere her tiirli sanat eserlerinin sergilendigi

mekanlardir.
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http://tr.wikipedia.org/w/index.php?title=Sanat_sergisi&action=edit&redlink=1

Sekil 2.11°Hikayemi Dinler misin? Tanmiklarla insan Haklar: ve Sivil Toplum’ adh sergileme
tasarimmi

Sekil 2.12Hikayemi Dinler misin? Taniklarla insan Haklar1 ve Sivil Toplum® adh sergileme
tasarim
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2.2.1. Sanat Galerisi Sergilemeleri

Sanat galerisi sergilemelerinde ¢oklu ortam, 2 boyutlu, 3 boyutlu sanat
eserleri belirli siirelerle yer alabilmektedir. Bu tiir sergilemelerde Biilent Erkmen’e
gore; “Mekan “giplak, bozulabilir, kirilabilir, eklenebilir olmali, sanat¢inin
sergiledikleriyle birlikte doniigsebilmelidir” (Erkmen 2004, s. 86). Erkmen bu

<

dogrultuda ¢ Garanti Galeri © i¢in galeri icerisine degisebilir bir sergileme tasarimi
yapmistir. Galerinin tasarim silirecini ise sOyle Ozetliyor: "Mimarlik, sehircilik,
tasarim konularindaki sergiler i¢in diisiinlilmiis bir sergileme mekan1 Garanti Galeri
derdim. Bu dar, kii¢iik alan1 yukartya dogru "¢ogaltacak", ¢ok fonksiyonlu, katlanir-
kayar sistem ve konstriikksiyonlu, degisebilir/doniisebilir sergileme duvarlarindan
olusan, masa, raf ve her sergi i¢in gelistirilebilecek her tiir aksesuarin takilabilecegi,
uygulanabilecedi "sergileme standartlarina” sahip bir mekan yaratmakti. Ustelik bu
mekan, bu "sergileme standartlar1" i¢cinde kalarak, birbirinden farkli yeni sergileme
diistincelerine agik olma imkani vermeliydi. Bir siireli yaymn gibi diisiiniilebilir, her
ay yayimlanacak bir derginin nasil bir kimlik standard: olusturulur, sayfa "iskeleti"
yapilir, farkl tasarim ¢ézlimlemeleri o "iskelet" tizerinden ve o kimlik standartlarinin
verdigi imkanlar  dogrultusunda  gelistirilir, iste aynen Oyle. "(Sekil.
2.13,2.14,2.15,2.16)

Arik Levy'nin 'Etkin Doga' baslikl1 Istanbul’daki ilk kisisel sergisi galerist’de
sergilendi. Sanat¢inin giinlitk yasamda var olan konulara, duygulara, sosyal kodlara
ve tabulara yonelik hassasiyeti, insan yapimi dogaya dogru bir doniisiimii ortaya
koymustur. Sergi, Arik levy’ nin son donemde iirettigi heykeller basta olmak iizere
desen, video ve mekana uygun secilmis nesneler sergilenmistir. Sanat¢i, ‘Etkin
Doga’ isimli sergisinde nesnelerin i¢indeki 6zneyi yansitirken, izleyicinin kendi
nesnelligini sorgulamasi ve duyumsamasi i¢in biiyiilii zeminler hazirlamistir. (Sekil.
2.17).

Bir baska ornekte ‘Istanbul Modern’e dogru’, hem liman kenti olan
Istanbul’un ayricalikli konumunu, hem de miizenin kurulus siirecini belgeleyen
gorsel bir Oykii. ‘Karamustafa Tasarim ° tarafindan tasarlanmistir. (‘GMK sergi
kitapgigr 2005, s.78)( Sekil,2.18). Bu sergi, miize mekanmnin igine yerlesmeyi
hedeflemekten ¢ok, mekansal hacmi kendi konsepti ve fiziksel yapisinin i¢ine alan
bir anlayigla tasarlandi. Mekana 0zel olarak boyutlandirilan fotograflarin
yerlestirilmesinde, her serginin gereksinimine gore farkli mimari diizenlemelere

kendini agma potansiyeli tagiyan ¢iplak miize boslugunun vurgulanmasi hedeflendi.
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Sekil 2.13¢“Garanti Galeri” icin tasarladig1 degisebilir sergileme tasarimi

Sekil 2.14¢“Garanti Galeri” icin degisebilir sergileme tasarim 2
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Sekil 2.15¢“Garanti Galeri” icin degisebilir sergileme tasarim 3

Sekil 2.16¢“Garanti Galeri” i¢in degisebilir sergileme tasarim 4
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Sekil 2.17 ‘Arik Levy’nin ‘Etkin Doga’ bashkl Sanat Galerisindeki Sergisinden(Galerist)

MATOMMOIT - OOA

Sekil 2.18¢istanbul Modern’e Dogru’ adh sergileme tasarimi
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2.2.2. Miize Sergilemeleri

Miize sergilemelerini diger sergilemelerden ayiran en biiyiik 6zelligi uzun
siireli olmasidir. Gegmisi bugiinle tanistiran ve gegmisi gelecekle tanistirmasinda rol
oynayan, kiiltiirel mirasin topladigi, saklandig1 bilimsel aragtirmalarin yapildig1 ve
bunlarin sergilendigi yerlerdir. Milletleraras1 Miizeler Konseyi (ICOM) Tiirkiye
Milli Komitesi Yonetmeligi'nin 4 {incli maddesinde miize, “Kiiltiir eserlerini koruyan
ve bu eserleri etiit, egitim ve estetik zevki yiikseltme amaciyla toplu halde teshir
eden, kamu yararina g¢alisan, sanata, ilme sagliga, teknolojiye ait koleksiyonlari
bulunan miiesseseler" olarak ifade edilmistir. Bahsi gegen Yonetmeligin 5’inci
maddesinde, “Daimi teshir boliimleri bulunan kiitiiphaneler ve arsiv merkezleri,
resmi sekil de halkin ziyaretine agik bulunan tarihi anitlar, tarihi anitlara ait binalarin
kisitm veya miistemilati, tarihi, arkeolojik tabii onemi haiz mevkiler ve parklar,
nebatat ve hayvanat bahgeleri, akvaryumlar ve benzeri tesekkiiller bu tarife girer.”
denilerek miize taniminin sinirlar1 genisletilmistir.

Dernie (2006,5.64) “miize sergilemelerinin yapisinin gegici sergilemelerin
aksine daha ayrintili ve yogun hazirlandigini, sergilenen nesneler ile ilgili yorumlarin
On plana ¢ikarildigin1” belirtmektedir. Erkmen, miize sergilerinin diger sergilerden
farkini, olusturdugu miize sergi tasarimini 6rnekleyerek su sekilde aciklar:” burasi bir
“miize” olmaliydi. Ug boyutlu nesnenin yok denecek kadar az oldugu, hemen
hepsinin iki boyutlu resim, ¢izim, belge ve yazidan olustugu bir “malzemeyi”
sergilemenin “miizece” dili bulunmaliydi. Bir miize ile sergi arasindaki kalict olanla
gecici arasinda ayrimin belirleyicisi olan dil, mekan kurgusundan sergileme
tasarimina, aydinlatma anlayisindan malzeme se¢imine kadar yapilan her seyin hem
kendisinin hem birbirleriyle iliskisinin gorsel yapisiyla olusmaliydi. (Erkmen,
2004,S.65)(sekil 2,19.2,20)

Tiirk Telekom Miidiirliigii'niin Ankara Kampiisii'ndeki Iletisim Miizesinde
Tirkiye'de kullanilan ilk mors cihazindan, jetonlu telefona kadar pek ¢ok
telekomiinikasyon aleti var. Miizenin bir salonunda ilk iletisim araglarindan Mors
cihazi, teleks ve teleteks cihazlari, ilk ev telefonlar1 ve ankesorli telefonlar,
telekartlar, oOlcii aletleri, sebekede kullanilan malzemeler ve telekomiinikasyon
altyapt malzemeleri bulunuyor. Tirkiye'de 1972 yilinda hizmete sunulan ilk
ankesorlii telefonunun yer aldigi miizede, ayrica son teknoloji {irlinli, e-posta
gonderen, fotograf c¢eken, video kaydeden multimedya ankesorlii telefon da

sergileniyor. Miizede, yan kisminda bulunan kolun ¢evrilmesiyle santrale baglanan
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ve bu santral lizerinden iletisime gecilmesini saglayan ev telefonu, kadranl ve tuslu

telefonlarda mevcuttur. (Sekil 2,21.2,22)

Sekil 2.20 Biilent Erkmen Osmanh miizesi sergileme tasarim
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Sekil 2.22 Tiirk Telekom Miidiirliigii'niin Ankara Kampiisii'ndeki Tletisim Miizesi
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2.2.3. Ticari Fuar Sergilemeleri

Ticari fuar sergilemeleri, belirli bir {irlinii tanitmak, hedef kitlenin ilgisini
¢ekmek ve triiniin satisin1 saglamak tlizere hazirlanan planli sergilemelerdir. Erol
Turgut sOyle demistir; “Fuarlarda sergileme tasarimi en yaygin uygulama
alanlarindan biridir. Fuarlar giiniimiizde ticaretle ilgili ve ticaretle ilgisi olmayan
tirtinlerin belirli bir alanda bir arada sergilenmesinin geldigi en son noktadir.”

Fuarlarin diger sergilemelerden farki; ticareti gelistirmek, satis amaciyla
iriinleri sunmak ve bir grup tiretici ve dagiticilar1 bir alanda bir araya getirerek {iriin
ve hizmetlerini tanitmaktir. Fuarlarin pazarlama faaliyetleri agisindan ¢ok énemli bir
basamak olduklar1 bilindigine gore, piyasaya sunulan ya da gelistirilen {iriinlerin
tanittiminin  kabul gormesi ve potansiyel miisterilerin {irline olan yaklasimlari
hakkinda dogrudan bilgi edinilmesi ancak ticari fuarlar sayesinde saglanabilmektedir.
Potansiyel miisteriyle dogrudan bulusma olanagi saglar. Ayrica ticari fuarlar,
genellikle belirli bir sektdre yonelik (tarim, otomotiv, bilisim, yap1 vs.)
yapildigindan, ziyaretciler konuyla dogrudan ilgili ve miisteri olabilme potansiyeli
tagiyan kisi ve kurumlardan olugsmaktadir. Bu ziyaretciler genel olarak, fuarda almak
istedikleri iiriinle ilgili sunumlardan etkilenme egilimindedirler. Uriinle ilgili piyasa
ve rekabet durumlar1 belirlenebilir. Fuarlar sadece potansiyel miisterilerle karsilasma
ve onlarin tepki ya da ilgilerini 6l¢ebilme agisindan degil, fuara katilan ayni
sektordeki diger rakip firmalari da gorlip onlarm iriin, strateji ve pazar
potansiyellerini karsilagtirmak agisindan da ¢ok yararlidir.

Fuarlar, farkli yore, iilke ve kiiltiirden insanlar1 bir araya getirmesi, bunlar
arasinda iletisim kurulmasima ve kiiltiirel paylagimlar gerceklestirilmesine yardime1
olmast bakimindan 6nem kazanmaktadir. Bir firma, ne kadar kaliteli iiretim yaparsa
yapsin dogru tamitim yapilmamast durumunda tiiketicilere ulagsmasi ve basari

gostermesi zordur.
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Sekil 2.24 Sertakril Yap: Uriinleri Firmasinin UNICERA 2004 fuar stand tasarim
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Sekil 2.25 Arcelik ISK-SODEX istanbul 2010 fuar stand tasarim
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2.3. Sergileme Mekaninda Gorsel Algilama

Sergileme tasariminin basarisin etkileyecek en 6nemli unsurlardan biri grafik
caligmalardir. Sergi alani i¢inde islevsel olarak gorsel algilama ve iletisim
problemlerinin ¢dziilmesi gerekmektedir. Turgut’a gére “Sergi sirasinda iletisimin
saglikli saglanmasi1 i¢in grafik tasarim kisithh zaman ve yogun izleyici akist
diistintilerek yapilmalidir.” (Turgut, 2002,5.185) Sergilerde gorsel 6gelerin hemen
algilanmasi izleyicinin dikkatinin c¢ekilmesi gerekmektedir. Bu stand tasariminin
basarisinin en 6nemli kanitidir. Gorsel 6geler izleyicinin dikkatini ¢ekmelidir.

Grafik tasarimlar1 ve yazilara ilave bilgi sunmaya ve ziyaretgilerin dikkatini
¢ekmeye yonelik olarak tasarlanmalidir. Firma ve drlinler hakkindaki ilk bilgiler
stand da bulunan firma logosu, ismi ve diger yazilar olacaktir. Stand ziyaretcilerinin
kolaylikla gorebilecegi yerlerde rahat okunacak yazi karakterleri ve bulundugu
zeminle kontrast olusturacak sekilde tasarlanmalidir. Yazilacak metin kisa, basit,
anlasilir ve giiclii bir ifadede olmali, aymi zamanda da 12 kelimeyi asmayacak
sekilde tasarlanmalidir. Yapilan arastirmalara gore fuar ziyaretcileri 12 kelimeyi asan
uzun metinleri okumamaktadirlar. Bu yilizden hazirlanacak yazilar igin kullanilacak
renkler ve yazi karakteri biiylikliikleri de okunabilirlik adina 6nem tagimaktadir.

e 15 cm biiyiikliigiinde yazilmis harfler yaklagik 30 metreden,
e 10 cm biiyiikliigiinde yazilmis harfler yaklagik 22 metreden,
e 5 cm biyiikliiglinde yazilmis harfler yaklasik 10 metreden,

Okunabilmektedir. Yazilacak bilgilerin hiyerarsik olarak tasarlanmasi
onemlidir. Dikkat cekici sloganlar biiyiik harflerle, detay bilgiler kiiciik harflerle
yazilabilir. Ayrica grafik yazilarin goz hizasinda olmasi rahat okunabilmesi i¢in
gereklidir. Stand duvarlarina firma logosu, kalite belgesi, referanslari, iiriin gruplari
ve lretim operasyonlari, kullanilan ileri teknoloji, distribiitor ya da bayi arandiginin
yazildig1 bilgiler fuarlarda gézlenmektedir.

Fuarlarda ve sergileme alanlarinda izleyiciye gorsel olarak giicli, hizh
algilanabilen, hafizada kalabilecek, izleme siirekliligi saglayabilecek gorsellerle
bilgiyi etkili bir bicimde iletebilen stand tasarimlar1 yapilmasi gerektigi sdylenebilir.
”Sergilemede bir ya da iki tane dominant (baskin) grafik iirlin yerlesimi yer almalidir
(Braham,1989,S.127). Velarde, sergileme zeminlerinde ¢ok fazla bilginin
sunulmasinin  kotii  hatta giiliing sonuglarinin  olusabileceginden bahsetmistir

(\Valerde,1988,5.74).
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Bir sergileme boliimiinde tasarimci dogrudan izleyiciyi yonlendirmelidir.
“Goz saniyelerle sayilabilecek zaman dilimlerinde dahi tarama 6zelligi sayesinde,
kimi zaman bilingalti katmanlarinda algilar ve gerektiginde bu bilgileri hatirlar.”
(Ugar,2004, s.22) Kisilerin farkli algilamalari oldugundan sade ve hizli algilanabilir
tasarimlar yapilmalidir. “Tasarimcilarin tasarladiklart sergilemelerde ne kadar zeki
olduklarin1 gostermekten ¢ok, bilgi ve tasariminin birbirinin 6niine gegmeden iletiyi
gondermeleri gerekmektedir ““ (Velarde,1988,s.75).
Grafik etki, standa asagidaki araglar kullanilarak olusturula bilinir;
a) Standda kullanilan renkler,
b) Fotograf ve 1s1kl1 panolar,

c) Video ve hareketli goriintiiler,

a) Standda Kullanilan Renkler

Fuar standinda kullanilacak renkler sirket ve {irlin imajimni1 yansitmalidir.
Ozellikler firmanin kurumsal renkleri fuarin girisinden itibaren izleyiciye net bir
sekilde sunulmalidir. Standin konum olarak alinlig1 en 6nemli sergileme yiizeyidir.
Alinlikta ozellikle firmanin  kurumsal kimligi, amblem logosu bu alana
yerlestirilmelidir.(sekil, 2,26.2,27)

Fuar temasina uygun olarak kurumsal kimlik tasariminin kimlik renkleri ile
birlikte izleyicinin dikkatini ¢ekecek biiyiikliikte ve kontrast etki ile izleyicinin
ilgisine sunulmalidir. Fuar standinda kullanilabilecek dominant renkleri secerken;
fuarlara yonelik rengin psikolojik etkileri hakkinda yapilan ¢aligmalar1 hatirlatmak
gerekmektedir.

e KIRMIZI: Tutkunun rengi olan kirmizi, dikkat arttirici, ilgi ¢ekici,
hareketlilik saglayici, beyni g¢aligtirici, heyecan verici, cesaret, giic
zafer hissi, hayat dolu, 1sitict bir etki tasir. Fakat abartilmasi
durumunda sertlik, siddet, tehlike, rahatsiz ediciligi ifade edilmistir.

e UCUK PEMBE: Nezaket, yumusaklik, tatlilik, ¢ekingenlik,
muhafazakarlik, telkin eden bir renktir.

e TURUNCU: Nese verici, 1sitict, birlik olmaya yonlendirici, zenginlik,
151k ve verimliligi temsil eder. Yogun kullanildiginda ise huzursuz
edebildigi ifade edilmistir.
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SARI: En 1sikli, hareketli, parlak ve neseli olan sari, zenginlik,
bollugu hatirlatir. Sar1 entelektiiel olma, yoneticilik, hirs, iddia ve
ozgiirliktiir. Anlamay1 keskinlestirir ve akil islevini arttirir. Ayrica,
sarinin acik tonlari, alanlar1 genisleterek biiyiitiir ve zihin uyarici
etkisi olan ve iletisim kurmay1 kolaylastiran renktir.

KAHVERENGI: Toprak ana ve agaclarin rengi olan kahverengi,
olgunlugu temsil eden yatistirict bir renktir. Ayag: yere basan, kararli,
ketum bir davranisa yonelticidir ve ciddiyeti simgeler.

YESIL: Genel olarak yesil agaclarin yapraklarinin, ¢cimenlerin rengi
oldugundan serinletici ve sakinlestirici bir etkiye sahiptir. Sessizlik,
verimlilik, hayat, biiyiime, doga, bilgelik ve inanci ¢agristirir. Yesil
kendine saygi, adalet ve giiveni temsil edebilirken, stand alaninda asir1
kullaniminda ise megaloman, otoriter ama kiistah, alayci bir etkiyi
ifade edebilir.

MAVI: Mavi, hosnutluk, iyi niyet, merhamet, acik sozliiliik,
diirtistliik, esneklik, yumusak baglhlik, anlagsma, uzlasma, isbirligi ve
huzuru cagristirir. Heyecan giderici ve sakinlestirici etkisi vardir.
Gevsemenin sevildigi ortamlarda mavi yansimalar bulunmalidir.
Mavi, ister ¢ok koyu, ister agik olsun, iginde Ozgiirlik ve uyum
tastyan bir renktir. Koyu mavi olan lacivert renk, ciddi olmaya ve
kapsamli diisiinceye sevk eden bir renktir. Ozellikle ¢ok solgun
mavilerin bolca kullanildig1 yerlerde pasiflik ve tembellik hissi
getirecegi unutulmamalidir.

MOR: Estetik, asalet, hiiziin, ask ve aklin birlesimi, itibarin rengidir.
Ortagag Avrupa’sinda aristokratlarin favori rengiydi ve saray itibarini
temsil eden bir renk oldu. Mor, biiyiik alanlarda goriildiigi taktirde
korkutucu ve huzursuzluk veren bir renk olabilir.

BEYAZ: Beyaz, biitiin renkleri i¢inde barindirdigindan birligin ve
safligin sembolii olmustur. Bir aciklik ve seffaflik idealini yansitir.
SIYAH: Beyazin zitt1 olan siyah, iyi-kotii, giindiiz-gece, yasam-6liim
gibi var olan dogal ikilemlerin ‘diger’ rengidir. Siyah her birimizin

dogasinda bulunan derin uyusmazliin semboliidiir. Bu renk, yas,
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pismanlik, suglulugu sembolize edebilecegi gibi, derin dinlendirici

sessizlik ve sonsuzluk ya da yapisal kuvveti sembolize eder.

Standda kullanilacak baskin renklerin se¢iminde firmanin logo ve
amblemindeki renkler belirleyici olacaktir. Renk secimiyle ilgili olarak kiiltiirel,
etnik ve dini motiflerinde kullanimda dikkat edilmesi gerekmektedir. Fuarin
gergeklestirildigi lilke ve cografya insanin renk tercihleri de 6nemlidir. Fuara katilan
sirketlerin vermek istedigi imaj gbz Oniinde tutularak bir renk se¢imi yapmak uygun
olacaktir. Glintimiizde sanayi fuarlarinda lacivert, kirmizi ve gri en ¢ok tercih edilen
renklerdir. Yaraticilia ve estetige agirlik verilen tekstil gibi sektor fuarlarinda ise
cok daha farkli renkler kullanilmaktadir. Renk sec¢imlerinde fuar ziyaretcilerini goz
Oniine alirken fuar standinda giinde 8-10 saat gegirecek personel de diistiniilmelidir.
Ozellikle gerginlik ve miskinlik yaratacak renkler stand personelini olumsuz

etkileyebilmektedir.

b) Fotograf ve Isikh Panolar
Fotograf ve ¢izimlerle verilecek ilave bilgiler standlarda olduk¢a 6nemlidir.
Baz1 durumlarda bir¢ok kelime ile anlatilabilecek bir olgu tek bir fotograf veya ¢izim
ile kolayca anlatilabilir. Fuar standinda bulunacak fotograf ve slaytlar neler olabilir?
e Fuar standina taginamayacak biiytikliikteki tirtinler,
e Fuar standinda bulunan ancak, ¢ok kii¢iik (pul, per¢in, conta, vb.
boyuttaki iiriinler)
e Fabrika ici goriintiiler
e  Uretimde kullanilan &zel makineler, test ve laboratuvar birimleri
Isikl1 panolarin nakliye sirasinda kirilma riski olmasi disinda stand insasi
sirasinda elektrik baglantis1 gerektirmesi nedeni ile fotograflar kadar pratik kullanimi
olmayabilir. Ayrica, ABD gibi iilkelerde 110 volt elektrik enerjisi kullanildigi,
iilkemiz i¢in hazirlanan elektrik aksaminin kullanilabilmesi i¢in ilave diizenek
gerektigi unutulmamalidir. Gerek 1s1kli panolarin gerek fotograflarin 6lciileri 50cm
x70cm veya 60cm x 70cm olarak tasarlanabilir. Fotograflarin fotoblok olarak
yaptirtlmasinda fayda bulunmaktadir. Fotoblok, fotograflarin istenen Olgiilerde
biiyiitiilmesinden sonra 6zel-hafif bir malzeme tizerine yapistirilip, tizerleri parlak

veya mat ince bir film kaplanmasi ile elde edilir. Fotobloklarlarin hafif olmasi,
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aydinlatma spotlarina ragmen 15181 yansitarak parlamamasi, her bakis agisindan
fotograflarin net goriilebilmesi fuar standlarinda kullanimina yonelik en Onemli

avantajlardir.

¢) Video ve Hareketli Gorseller

Video filmler, kayan yazilar, multivizyon gosterileri, bilgisayar destekli
sunumlarin standlarda kullanmasi olduk¢a faydalidir. Koridordaki ziyaretcileri bir
anlik da olsa stand ile ilgilenmeye, standi ziyaret edenlere de daha detayli bilgi
verilmesini saglamaktadir. Arastirmalar gostermistir ki hareketli ve sesli standlar
digerlerine gore daha fazla dikkat ¢gekmektedir. Ozellikle, fuar ziyaretgisinin gorsel
yogunluga tutuldugu fuarlarda hareket ve sesler standa birka¢ saniyelik de olsa
dikkat ¢ekmektedir. Gorsel sunumlar mesaj iletiminin en kolay yontemlerinden
birisidir. Ancak yine de dikkat edilmesi gereken bazi hususlar vardir. Oncelikle ses
diizeyinin gerek stand da ki goriismeleri gerekse de komsu standlarin olumsuz
etkileyecek diizeyde olmamalidir. Gorsel malzeme birkag bilgi diizeyinde
hazirlanmalidir. Koridordan gecen fuar ziyaretcilerinin dikkatini ¢ekmek igin
hareketi bol, reklam bandi mantiginda hazirlanmis en fazla birkag dakika
uzunlugunda sunumlar hazirlanmalidir. Amag birka¢ dakikaligina da olsa dikkat
cekerek stand ziyaretini ilging kilmaktir. Bilinmelidir ki, fuar ziyaretgisinin fazla
zamani yoktur. Stand ziyaretcilerine basili dokiimanlarin, firma profillerinin disinda
aktarilmasinda gerek duyulan detay bilgileri iceren daha uzun bir sunum da

hazirlanabilir.
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27



2.3.1. Antropmetrik ve Ergonomi’nin Stand Tasarimindaki Onemi

Bir stand tasariminda izleyicilerin kiiltiirel ve duygusal ihtiyaclar1 gibi sekil

ve Olgiileri de farkli alanlardan gelir. Ergonomi insanin mekanla etkilesiminin ve
insanin mekan tasarimini nasil kullanabilecegi tizerine calisir. Ergonomi: Yunanca
“is yasast” anlamima gelen ergonomi sozciigli dilimize “is bilim” olarak
aktarilmaktadir. Ergonomi Insan, ekipman, calisma alan1 ve gevresi arasindaki
iliskileri inceleyen ve bunlardan dogan problemler setini anatomi, fizyoloji, psikoloji
bilimlerinin temel bulgularindan faydalanarak ¢6zmeye calisan bir bilimdir. Diger bir
tamima goOre, ergonomi; “insanlarin anatomik &zelliklerini, antropometrik
karakteristiklerini, fizyolojik kapasite ve toleranslarini g6z Oniinde tutarak
endiistriyel is ortamindaki tiim faktorlerin etkisi ile olusabilecek, organik ve
psikososyal stresler karsisinda, sistem verimliligi ve insan-makine-gevre uyumunun
temel yasalarini ortaya koymaya calisan ¢ok disiplinli bir arastirma ve gelistirme
alanidir.
Ergonominin temel amaci; insan yeteneklerini en iyi sekilde kullanarak onu dogal
yapisinin i¢inde en uygun ise yerlestirmek ve performansimi en yiiksek diizeye
cikarilmasini saglamaktir. Bagka bir degisle maksimum performansi (verimlilik,
doyum) minimum insanla ilgili maliyet ile (stres, yorgunluk, kazalar) elde etmektir.

Insan ve yapi g¢evresi arasindaki karsilikli iliskiyi anlatmak ve bunlarin
birbirine uygunlugunu arttiracak bilesenleri saptamak amaciyla, ekolojik ve
psikolojik etkenlerin degerlendirilmesine yoOnelik arastirmalar da ergonomi
kapsaminda yiirtitiilmektedir.

Antropometri, ergonominin yogunlukla yararlandigi bir veri kaynagim
olusturmaktadir. Kelime anlam1 ise; insan viicudunun boyutlari ile ilgilenen 6zel bir
bilim dalidir. Insana uygun bir calisma ortaminin diizenlenebilmesi igin konut
mobilyalarinin, antropometrik 6l¢iimlere uyum saglamasi ilk ve gecerli kosuldur. Bu
Olctimler; Uzunluk (kol, ayak vb.), genislik (el, bas vb.), yiikseklik (boyun, dirsek,
omuz vb.), agirlik ¢evre boyutlar1 (gégiis, boyun, bas, kalga vb.) gibi farklilik arz
eder. Antropometrinin biyomekanik yaklagimi ise, genelde hareket hudutlari, kuvvet
gereksinimi, davramis hizi gibi yaklagimlarla, insan viicudu boyutlarina etkisini
inceler. Antropometrik Ol¢timler dikkate alinarak uygun ve yeterli olan bir depo
alaninin (Mobilyanin yiiksekligi, ¢ekmeceler, raflar, dolaplarin yeterli biiytikliikte
olmast ve bu alanlarin yorulmadan kullanilabilmesi) saglanabilmesi i¢in depolama

faaliyetleri yerine getirilirken viicudun temel durumu ile temel hareketlerin tiiri,
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kullanilan esya ve donanim elemaninin gerektirdigi mekana ait verilerin bilinmesi
gerekmektedir. Boylece islerin daha kisa siirede, en yiiksek verim ve tatminle
gerceklestirilmesine yardimci olacaktir.

Ziyaretgiler rahatca gegebiliyorlar mi1? Yangin ¢ikiglarina giden giizergahlar
acik bir sekilde anlagiliyor mu? Gibi sorulart cevaplar. Locker kitabinda “sergi
tasarim1 yaparken tasarimci ziyaretgilerin hareketliligini, isitsel ve gorsel
etkinliklerinde c¢ikabilecek aksilikleri ayrica ©6grenme bozukluklar1 nedeniyle

entelektiiel engellerle karsilasacak kisileri de g6z dnilinde bulundurmalidir.” demistir.

Maksimum
i Vleut Genigligi

Parmak Uglaryla Ulagma Mesafesi

i Kolun Yana Uzanma Mesafes! | ! ;
! | | = Maksimum Vicud Derinligi

|- s { ' ; Kalga Genigligi

.: Arka Dizardi Uzuniugu i i : !
i : E ; Dirsekten Dirsege
Arka Diz Uzunlugu ! Olan Genislk

Arka Topuk Uzuniugu

Arka Bacak Yzunlugu *

Sekil 2.28Antopometrik Viicut Olgiileri
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Tablo 1 Antropometrik Ol¢iimler

Erkek Kadin
Antropometrik Dagilis 6lgiileri Dagilis Olgiileri
Olgiimler %1 | %5 | %50 | %95 | %99 | %1 | %5 | %50 | %95 | %99
Boy 157.6|160.6169.0[179.2]182.4|144.2{147.8156.6|165.4]169.0
Dirsek Yiiksekligi | 97.0 | 98.7 [105.4{112.8|116.4] 77.0| 79.2 | 84.3 | 98.4 | 91.6
Kalgacan yukantg31|eag|so6osafora] - | - | - | - | -
Kaﬁi:‘elklﬁgsek 166|182 224264282 - | - | - | - | -
K?}ﬁig:ﬁhcg}fz 707|724 775826849 - | - | - | - | -
zeminden Diz 1 47 5| 4o 71511 | 56.4 | 57.8 | 34.9] 36.7 | 41.4 | 26.1 | 479
Yiiksekligi
pominden alea [ 36.437.7 (411 |4a9]aes| - | - [ - | - | -
Kalga-Bacak Ac¢ikligi | 41.4 | 43.3|47.4|51.7 (540 - - - - -
Omuz Genisligi | 40.0 | 41.5]45.0|59.2|51.2|31.9]33.1]35.9]39.7|39.0
Oturmus Halde Kalca | 3 1 131 1 [340]37.0f336] - | - | - | - | -
Genisligi
Gogiis Derinligi | 20.020.7 | 22.9]25.7| 27.4 | 12.9| 13.9| 16.3 | 18.7] 19.2
Bacak Kalinlig1 1211128145167 17.7| - - - - -
El Uzunlugu | 17.0|17.5]|18.8|20.3|28.8|14.8|15.2|16.2|17.4] 15.3
El Genisligi 76|80]86|94]|96|66]|68|74]|80]83
Ayak Uzunlugu | 23.8|24.5]26.2|28.0]28.9|205]21.2|22.8|24.4| 255
Omuz-Dirsek Arast | - | - | - | - | - |214|23.0]26.7|30.4]320
Dirsek-Bilezik Arast | - | - | - | - | - |17.3]19.0|22.0]26.6]28.1
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Sekil 2.30 Antopometrik Viicut Olgiileri
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2.3.2. Gorme Alani ve Gorsel Algilama

Bir stand tasariminda arka planda zemin, yiikseklik, yerlestirme,
aydinlatmalar, gérme alanini belirler ve algilamay1 yonlendirebilir. Bloomer’a gore;
nesnelerin  merkezde net ve temiz olduklarini, merkezin disina dogru
belirsizlestiklerini ve gorsel alanin 180 derece yatay, 150 derece dikey olarak
bi¢cimlendigini belirtmistir. (Bloomer,1989,5.125) (Sekil.2.31) Velarde ise normal
gorlis alaninin, zeminden yukariya dogru 90 cm ve 200 cm arasinda oldugunu ve
Oonemli iletilerin bu alana yerlestirilmesi gerekliliginden bahsetmistir. (Velarda
1988,5.74)

Istek’e gore okuyucunun ilgisini siirdiirebilmek igin, okunabilirligin gerekli
oldugunu ve bazi yazi karakterlerinde kendinden olan harf agikligi, harf biiytikligi,
harf boslugu, sdzciik arasi ve satir aras1 boglugu oldugunu belirtmistir.

Harf, sozciik ve satir bosluklart gereginden fazla yakin ya da uzak olmasi,
okunabilirligi olumsuz yonden etkileyebildigi goriilmiistiir. Sarikavak’a gore ° Eger
sOzciik bosluk diizeni, satir bosluk diizeninden daha fazla olursa, géziin algilamasi -
fiziksel unsurlarin uzamsal etkilesimi nedeniyle - soldan saga degil yukaridan
asagiya yonelir. Sekil 2.31 de numara sirasiyla; birinci metinde harf boslugu (espas)
genis diizenlenmis, ikinci metinde satir boslugu sikisik diizenlenmis, tiglincii metinde
kelime normal bogluklarla diizenlenmis Ornekler goriilmektedir. 10 punto Goudy
Sans MdBT karakteri kullanilmustir.

Bir mekanda bulunan insanlarin gorsel alanlari, insanin bulundugu mekan
icindeki konumuna bagl olarak, mekani sinirlayan 6gelerin ve mekandaki nesnelerin
algilanmasinda temel olusturmaktadir. Tasarim esnasinda mekanda gergeklestirilecek
eylemler gz Online alinmak suretiyle, insanin estetik gibi psiko-sosyal
gereksinmelerini de cevap verebilecek, mekan sinirlayici yiizeylerin olusturulmasi,
doluluk ve bosluklarin bu 6gelerin doku, renk gibi ozelliklerine gore malzeme
seciminin yapilmast miimkiin olabilir. Ayrica diisey bicimler ve yiizeyler yatay
diizlemeye oranla gorsel alanda daha aktiftirler, kapalilik ve saglamlik duygusu
vermeleri durumunda mekan ve Dbi¢cimi belirlemede yardimci olurlar.

Bazi eylemlerin yapilacagi mekanlarin bigimlenisi, géz seviyesi ile birlikte
gorsel alan dikkate alinarak tasarlanmaktadir. Bunlara 6rnek olarak; amfilerde, agik
hava tiyatrolari, spor salonlari, tribiinler gibi seyir mekanlarinda doseme yiizeyi,

seyir eyleminin gerceklesmesi i¢in goriis konisi icerisinde kalacak gorsel alandan
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hareket edilerek, kademeli ya da egik olarak ¢oziimlenebilmektedir. (sekil 2.32,
2.33)

Bir mekandaki nesnelerin ve mekan1 sinirlayan yiizeylerin goriilebilmesi ve
mekan ile dis diinya arasinda iliski kurulabilmesi yine gorsel alana baglidir. Mekani
sinirlayan yilizeylerde yer alan pencere ve kapilarin boyutlandirilmasi, oturan ya da
ayakta duran insanlarin goriis alanina giren dis diinyanin 6zellikleri ve mekanda ki
eylemler goz ontline alinarak yapilmalidir.

Insanin  psiko-sosyal gereksinimlerinin  karsilanmas1  sirasinda,  insan
iligkilerine bagli mekan ve sehir mekaninin tasariminda insan siluetine, bilgi
aktarimin1 kapsayan mesafelerinde buna bagli olarak dikkatlice ayarlanmasi 6nem
tasimaktadir. Ozellikle goriis acisina ve mesafeye gore degisen, goérme alanidaki

nesnelerin goriiniis netligi ile ilgili uzaklik iliskilerini incelemek gerekir.

Bunlar ;

-Konusan iki insan arasindaki uzaklik :2.10-3.60m
-Gorsel iligki imkaninin kaybolmaya basladig1 uzaklik :9m

-Bir yiiziin ifadesini gérmek i¢in maksimum uzaklik 1 12m

-Bir yliz gormek i¢in gerekli maksimum uzaklik :24m
-Yapilan bir eylemin ayirt edilme limiti :135m

-Bir insan siluetini ayirt etmek icin limit : 1200m

-G0z seviyesi 1.65 m de bulunan bir insan i¢in ufuk uzaklig 14500 m

Bu degerler sabit bir goriis yani bas hareket etmedigi zaman insanlar ve
onlarin eylemlerinin anlasilmasini esas alan bir 6l¢ek sunmaktadir. Bu tip verilerden,
ozellikle c¢evrenin mekansal derinligi ve iki boyutlu kesitlerin belirlenmesi icin
yararlanabilmek miimkiindiir. (http://www.tezsitesi.com/6ztiirk 2007).

Ozellikle kentsel mekanlarda, cadde ve sokak kesitlerinin belirlenmesinde
kent mekanini olusturan nesnelerin boyutlari arasinda ki oran, gorsel alan limitlerine
gore belirlenebilir. Yani boyun hareketi yapmaksizin insanin goz yliksekliginden
gecen yatay bir dogrudan baslayan 60 derecelik normal gorme agis1 veya nesnelerin
goriilmesi i¢cin uygun olan 30 derecelik ag1 veya 15 derecelik agilardan hareket
ederek, yol ve meydan genisliklerine gore, gorsel alanda kalacak sekilde bina
yiikseklikleri belirlenebilir.

Standda tasarlanan grafik ¢aligsmalar dikkatlice organize edilmeli ve bilgilerin
ziyaret¢i tarafindan kolay okuyabilecegi yiikseklikte olmasi gerekmektedir.
(Resim,2.34)
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NDOKUNABILIRLIK 2)OKUNABILIRLIK
Sayfa tasariminda metin ayni 1 z'.-f; 3]
zamanda gdrselbir etkiye de tasal ¥
sahiptir. i1k bakigta gri alanlar
olusturusrve bu etki giderek
tasarimda Gnemli bir gbérsei

eleman halini alir,

3) OKUNABILIRLIK 4) OKUNABILIRLIK

Sayfz tasenmnda metin  ayni zamanda  gbrsel Sayfa tasanminda metin ayni zamands gBrsel

bir etkiye de sahiptir. ik bakista gri alanlar olugturur bir etkiye de sahiptir. Ik bakista gri alanlar olugturur
ve bu etki giderek tesanmda Gnemli bir gorsel by etd i gﬁ,";k'““mu*%gg:;a
elernan  halini abr. Sikigk  bogluk kullanildifinda dakasiyg etkili hir metin, w

daha siyah etldli bir metin, gevsek bogluk thIamHa@ndadahn gri bir u!u;acaimr

kullamidiinda  daha gri bir metin olugacaktir,

Sekil 2.31 Harf, sozciik ve satir bosluklar1 okunabilirlik 6rnegi

yanlis

a= 200 cm
b= 90cm

Sekil 2.32 Valerde (1988,s.75) gore solda sergilemenin normal goriis alani (a-b arasi), sagda ise
1s1iklandirmanin dogru ve yanhs (15181n yansima yaptigi) yerlesimleri.

B> Yolda Yiriyis ﬁ ﬁ (%

L L : 3 1 ] ] I
‘Meire 240 210 & 180 1% 120 1 % & 0
Herf Kelime hlesaj
Gsriinebilme Girrebiime Algloma
{185 m) (180 m) {105 m)

Sekil 2.33 Sekil ve Resim Goriilebilirlik Mesafe Cizelgesi
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Sekil 2.34 Bilgi Bantlan Yiiksekligi
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Sekil 2.35 Amfilerde Yerlesim Plani
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2.3.3. Altin Oran

Dogada sayisiz canli ve cansiz olan varliklarin yapisinda ve seklinde bulunan
ozel bir dl¢iiye altin oran denir. 15. Yiizyilda yasayan bilgin Pacionelli’nin ilahi Oran
(Proportio Divin) yapitiyla ve sozleriyle bu sihirli orani, dlgiiyli arastirmaya ve
uygulamaya baslamiglardir. Oran, bir uzunlugun veya alanin esit olmayan fakat
uyumlu ahenkli iki par¢aya ayrilmasindan ve birbirlerine orantilandiklarinda ortaya
¢ikan sabit degerdir. Oran, bir konunun kompozisyonunda ister klasik ister soyut
olsun kurulmasinda, diizeninde ve sisteminde biiylik rol oynar. Leonardo, Diirer gibi
disiiniir sanatgilar, ressamlar insan viicudu ve yiiz kesitleri arasindaki farki
inceleyerek, orantilanarak altin oran hakkinda birgok semalar gizerek varligini ispat
etmislerdir. Kabuklu deniz hayvanlarinda, bitkilerde gelisme bu ilahi oran 6l¢ii ve
diizenine (degismez kanuna) gore gelismekte oldugunu bildirmislerdir. Altin oran
bes koseli yildizin kenarlarinin birbirine orantilandirilmasindan esinlenerek formiile
edilmistir. Bu sonu¢ geometrici Pisagor’a diizglin besgen pantagon iginde bes uglu
bir yildizin ¢izilmesi ve bu iki bi¢imin kenarlarmin birbirine orantisi esnasinda
meydana gelen oran degerlerinin (altin bdliim, altin kesit) ayn1 oldugunu gérmiistiir.
Geometrik olarak bu diizglin besgen pantalogunun igine ¢izilen bes ug¢lu yildizin
kendi kenar dogrularinin orantilanmasindan 1, 618 deger sayist bulunmustur.
Noktalardan bdliinen bir dogrunun esit olmayan iki parcasi arasindaki orantilardan ve
kendisiyle orantidan ¢ikan 1, 618 say1 degeri altin oran 6l¢ii birimi olmustur. Bir
kompozisyonun dikdoértgen tuval i¢indeki gilizelligi, miikkemmelligi altin orantili ve
dengeli kurulusuyla degerlenir. Glinlimiizde kullanilan teknolojilerde ve yasadigimiz
hayatta bircok alanda bu oran kullanilmaktadir. Kisaca bu orani géz nizamimnin ve
diizeninin oranmi diye tarif edebilmek miimkiindiir. G6ze goriineni en giizel sekilde
tasarlayabilmektir. Altin orani birgok yerde gérmek ve kullanmak miimkiindiir.

Aygigegi: Aygigegi' nin merkezinden disariya dogru sagdan sola ve soldan
saga dogru tane sayilar1 orani altin orani verir. (sekil: 2,36)

Papatya: Papatyada da ayc¢iceginde oldugu gibi bir altin oran mevcuttur.

Misir Piramitleri: Her bir piramittin tabanimin yiiksekligine orani yine altin
orani verir. (sekil:2,37)

Salyangoz: Salyangozun kabugu bir diizleme aktarilirsa, bu diizlem bir
dikdértgen olusturur ( bu dikddrtgene altin dikdortgen denir ). Iste bu dikdértgenin

boyunun enine orani yine altin orani verir.
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Sekil 2.38 de bulunan kozalagin kabuklarinin diziliminde saat yoniinde 8 sira
kabuk pulu varken, saat yoniiniin tersinde 13 sira kabuk pulu bulunur. Bu sayilarin
birbirlerine boliimii 1. 6'y1 yani altin oran1 verir.

Insan viicudunda altin oran, koklii bir gegmise sahip oldugu diisiiniiliir. Uzun
yillar bilim adamlarindan, tasarimcilara kadar bir¢ok kisi tarafindan farkli sektorlerde
kullanilan ve yararlanilan bir 6l¢li parametresidir. Kokleri 1170 ve 1240 yillar
arasinda yasamis olan orta c¢agin en yetenekli matematik¢isi olarak bilinen
Fibonacci'e dayanir. Fibonacci'nin bulmus oldugu, altin oran ya da Fibonacci dizini
adiyla anilan bu Ol¢li sistemi temel olarak her saymin kendinden bir Onceki ile
toplanmas1 nihayetinde olusturulan bir dizindir. Omegin; 0, 1, 1, 2, 3, 5, 8, 13, 21, ...
gibi. Bu sekilde devam eden bir dizin bir siire sonra stirekli ayn1 farki verir. Bu fark
da 1,618'dir ve altin oran olarak bilinir. Insan viicudunda altin orana 6rnek verirsek,
kollar insan viicudunun bir par¢asi olarak dirsek kismindan iki bolime ayrilmis
durumdadir. Yani biiylik tst kismi ve kiiglik ise alt kismi olusturmaktadir.
Kolumuzun alt boliimiin iist boliime orani altin orani verecegi gibi, ayrica kolun
tamamimin iist kismm oram yine bu orani verecektir. Insan Kafasi: Her insanin
kafasinda bir ya da birden fazla saclarin ¢iktigr diiglim noktas: denilen bir nokta
vardir. Iste bu noktadan ¢ikan saglar dogrusal yani dik degil, bir spiral, bir egri

yaparak ¢ikmaktadir. Iste bu spiralin ya da egrilik agis1 altin oram verir.(Sekil 2.39)
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Sekil 2.36Altin Oran Ornek 1

Sekil 2.37 Altin Oran Ornek 2
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Sekil 2.38 Altin Oran Ornek 3

Sekil 2.39 Altin Oran Ornek 4

39



2.3.4. Gestalt Psikolojisi

20.Yiizyilin baglarinda sanat psikolojisi alaninda ¢aligsan bir grup Alman bilim
adamu ‘sanat algisinin en temel birimi formdur’ 6nerisi hem sanat hem de psikoloji
alaninda bir doniim noktas1 sayilmistir. Almanya’da Nazi baskis1 ve yayinladiklar
psikoloji dergisinin yasaklanmasi iizerine Amerika’ ya go¢ eden bilim adamlari
orada alg1 konusunda iiniversitelerde ders vermis ve yayinlarini siirdiirmiislerdir.

Gestalt kavrami, temelde insanin goziiniin gorsel deneyimlerini nasil organize
edip algiladigin1 arastirir. Gestalt Almancada koymak, yerlestirmek, diizenlemek
anlamma gelen “stellen “ fiilinden tiiretilmistir. Gestalt kuramina gore, problemin bir
biitiin olarak derinligine kavranip biitiin halinde ¢6zliim aranmasi, kisiyi hizli ve
Ozglin tasarimlara gotlirdiigiinii yorumlamuglardir. Ugar’a gore gestalt teorisini
anlayabilmek i¢in gestalt teorisinin temel prensiplerini bilmek gerekir.

Bunlar:

e Gorsel bir imajin parcalari, farkli bileskenler seklinde ¢oziimlenebilir
ve degerlendirilebilinir.

e (Gorsel bir imajin tamami onun pargalarmin toplamindan farkli ve
kapsaml1 olabilir.

Gestalt alg1 teorisine gore, biitiinii olusturan parcalarin sekil-zemin baglantisi
icinde biitline doniistiiriilerek algilanmasi, insan beyninin sahip oldugu orgiitlenme
egiliminin bir sonucudur. Algilamada bir biitiinlik vardir; insan parcalart degil,
parcalarin olusturdugu biitliinii goriir. Buradan ¢ikan sonug¢ ise, bir nesnenin tek
basina degil, ait oldugu iliskiler cercevesinde algilandiginda bir anlam
iiretebilecegidir (Yener ve Ulker, 1999: 417).

Gestalt felsefesini  anlayabilmek tasarimciya hedef kitleye hitap
edebilmesinde ©nemli veriler sunmaktadir. Insan gozii bigimleri ve formlari
gruplandirma ve iliskilendirme 6zelligine sahip oldugu bilinmektedir. (sekil
2.40,4.41,2.42)
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Sekil 2.40 Gestalt Psikolojisi

Sekil 2.41Gestalt Psikolojisi

Sekil 2.42 Gestalt Psikolojisi
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2.3.5. Algilama Tlkeleri

Gestalt kuramcilar1 sanat eserini gorsel ve psikolojik deneyim olarak
tanimlamiglar ve sanati ¢ duyarlilikla diizenlenmis bir biitiin’ olarak ele almiglardir.
Sanat nesnesini algilama kisilik, uyarilma, diisiince, birikim ve bellege bagl
oldugunu, algi siirecinde ise bu unsurlarin siirekli i¢ ige oldugunu belirtmislerdir.
Eser hakkinda olusan goriis sadece bakilan nesnenin 6zellikleriyle agiklanamadigini,
kisinin beyninde olup bitenlere de bagli oldugu varsayilmistir. Algi siirecinde
duyularin kaydettigi uyarilar beyinde diizene sokulur, Sinirsel diirtiilerimiz beyine
ulastiginda ise ‘cekici’ ya da ‘itici’ olarak nitelenir, boylece algi sistemi diizenleme
yetenegi ile aldigi duyumlara anlam verebilmektedir. Tim bu duyumlar algi
ilkelerine gore kiimelenerek diizene sokulur ve anlam kazanir. Algiladigimiz gorsel
nesne ve gorintiiler, farkli bigim, doku, agik-koyu renkten ve birgok parcadan
olusmaktadir. Beyin, bu goriintiiyii bir diizen i¢inde kiimeleyerek anlam verir, nesne
biciminin dis ¢izgisini ve insan seklini arka plandaki zeminden ayirarak anlar.

Algilama ile yapilan arastirmalar sayesinde elde edilen belirli ilke ve
sistemler bulunmaktadir. Ugar’in belirtigine gore bilinen gestalt ilkelerinden énemli

olanlart:

e Sekil-Zemin iliskisi ilkesi
e Denge ilkesi

e Esbicimli uygunluk ilkesi
e Algisal gruplama

e Benzesme- Ayrigma ilkesi
Yukarida belirtilen Ucgar’in belirttigi basliklar ile birlikte, Sekil-zemin

iligkisi, denge ilkesi, tamamlama, benzesme-ayrisma, derinlik algist ve algi

yanilmalar1 adli bagliklar altinda detayli incelenebilinir.
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2.3.5.1. Sekil -Zemin liskisi

Biitiin algilarda bir arka plan ve bu arka plandan 6nce goze carpan bir figiir
bulunmaktadir. Goz, algilanan zemin dikkatimizi ¢eken figiirii goriir ve onu algilar.
Sekil-zemin yer degistirebilir ve dikkat ettigimiz nesne figiir olurken, diger uyaricilar
zemini olusturmaktadirlar. Sekil-zemin algisinda figiiriin kolay algilanabilmesi i¢in
renk diizenlemesi biiyilk 6nem arz etmektedir. Ornegin trafik isaretlerinde algiy:
kolaylastirmasi1 amaciyla, sekil-zemin iliskisinde beyaz zemin tizerine siyah, kirmizi
zemin lizerine beyaz veya sari zemin lizerine siyah seklindeki diizenlemeler ile
kontrast bir etki ve algida secicilik saglanir. (Resim: 2.43) Renklerdeki bu zitlik
iliskisi ile grafik form algisi daha belirgin bir sekilde one ¢ikarilir. Sekil-zemin
iligkisinin dengelenmesi algilanan imgeyi daha belirgin kilar. Alisilmisin disinda
kalan Sekil-zemin iliskisi ilgiyi artirir.

Biiyiik¢elen, Fehmi Kizil’in sekil-zemin iliskisi ile ilgili agiklamasini sdyle
aktarmaktadir: “Sekil iki boyutlu, smirli ve kurguya dayanan bir 6ge olarak tek
basina etkinligi olan temel bir kavramdir; geri plandaki zeminin homojen etkisini
kesmeden onunla biitiinlesir ve kendini etkin kilar. Kapali bir ¢izginin ¢evreledigi iki
boyutlu diizlemsel alan sekildir. ilk bakista ilgisizce serpistirilmis sekillerin kendi
aralarinda ve cevreleriyle birlikteligi vardir. Gergekte higbir sekil yalitilmis degildir.
Bir kagit tlizerine bir tek ¢ember bile ¢izilmis olsa, dikdortgen kagit tizerinde ikincil
bir sekil olarak kalacaktir. Sekil zemin i¢inde anlam kazanir; daha yakin goriiniir ve
daha etkileyici bir izlenim yapar” (Biiyiikgelen, 2007, 25).

Okunabilirlik testleri, beyaz kagit iizerine yazilmis siyah yazinin en iyi
okunabilirlik &zelliklerine sahip oldugunu kamtlamistir. Insanlar uzun bir metni
okurken beyaz zemin iizerinde siyah yaziyr tercih ederler ve bu iligkiyi gérmeye
aligiktirlar. Siyah bir zemin tlizerine yazilmig beyaz bir metin gorsel olarak giicliidiir.
Fakat hatali bir yaz1 karakteri kullanildiginda okunabilirlik ciddi bir bicimde zarar
goriir. Harfler, temelde algilanabilen veya ilk basta algilanamayan bigimlerden
olusturmalidir, algilanabilen bigimler harf yapilarina, Ilk algilamada goriilemeyen
bicimler ise harf yapilar tarafindan kapatilmis kisimlardir. Harf tasarimlarinin oran
diizenlemelerinde harfler baglantisiz veya ayri ayr1 degerlendirmek ¢ok zordur, harf
yapilarim1 gevreleyen bosluklar ilk anda algilanamayabilirler. Fakat bu algilama
gorme duyumuz ve beynimiz araciliiyla islenerek anlamdirilir. Gorme eylemi ancak
1s1kl1 ortaminda gergeklesebilmektedir ve 1siksiz bir ortamda gérme eylemi ve

duyusu bigimleri algilayamamaktadir yani gorememektedir. Harf tasarimi agisindan,

43



bu algilama isleminde harf yapilarin1 kapatilmis yani siyah olan bolgeler ve etrafini
cevreleyen beyaz bosluklar harflerin kendi bigimlerini belirlediklerini ortaya
koymaktadir. Ornegin Frank Lloyd Wright’a gore, mimari aslinda kapatilmis
bosluklarin bir ifadesidir. Duvarlar birgok yap1 malzemesiyle yapilabilir ya da binalar
cok ¢esitli bigim alabilir. Ancak mimari agidan onlarin en son degerlerini belirleyen
olgu kapatilmis bosluklarin ele alinigindaki tutumdur (Gates,1969;1988;24). Namik
Kemal Sarikavak ise, ”Bu, sadece bosluk diizenlemesinin 6nemli oldugunu
gostermez; yapisal ve uzumsal niteliklerin her ikisinin de tasarimin en son
coziimlenmesinde esit oneme sahip oldugunu ve birbirlerini belirleyici bir etkilesim
igince bulunduklarini tanimlar.” demistir.

Bir objenin diizgiin olarak algilanabilmesi i¢in arkasinda zeminin algiy
kisitlayict olmamasi gerekir. Zeminin objeyle etkilesimi algiy1 bozabilir. Bir endiistri
tasariminda ¢ogu zaman bu kanun, iirlinlin yiizeyinde bulunan ve tasarimci tarafindan
yiizeyden farklilastirilmak yada algisal olarak one ¢ikarmak amaci ile yerlestirilen bir

Ogenin belirginlestirilmesi igin kullanilir.( Sekil 2.46)
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Sekil 2.43 Sekil-Zemin iliskisine 6rnek 1

Sekil 2.44 Sekil-Zemin iliskisine 6rnek 2
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Sekil 2.45 Sekil-Zemin iliskisine 6rnek 3

Sekil 2.46 Stand Tasariminda Sekil-zemin iliskisi
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2.3.5.2. Denge ilkesi

Insan, dogas1 geregi simetri ile ortaya ¢ikan bir denge arayisi icindedir.
Gorsel bir materyalde denge, materyalde bulunan 6gelerin algilanan agirlig ile
ilgilidir. Denge 6gelerin agirliklart yatay ve dikey eksenin her iki tarafina da esit
dagitilmas: ile olusur. Iki tiir denge vardir; formal ya da informal. Bir gorsel
merkezden ikiye boliindiigiinde, tasarim her iki tarafa da birbirinin yansimasi ise
denge, simetri ya da formaldir. Informal denge daha dinamik ve izleyenin dikkatini
gorsele daha ¢ok c¢eken diizenlemelerdir, agirlik yaklasik her iki tarafta da esit
olmakla birlikte, her iki tarafta farkli 6geler kullanilir. Dengenin olmadigi bir
gorselde ise, 0geler birbiri iistiine ve bir tarafa yi1gilmis olarak goriiliir.

Ugar’a gore ““ denge her zaman mutlak simetriyle birlikte bulunmak zorunda
degildir. Doku, kiigiik - biiyiik iligkisi gibi farkli durumlar olusturarak da denge
yaratilabilinir. Belki dogada bu derece sik sekiller karsimiza ¢iktigindan dolayi,
simetrik denge siradan ve sikicilik yaratabilir. Ozgiin ve yaratici galismalar
olusturmak i¢in pek ¢ok grafik tasarimei simetrik denge yaratma kolayciligindan
uzak durmaya calisir.

Denge, goriintli alan1 i¢indeki gorsel estetik 6gelerin, nesnelerin ya da
olaylarmn birbirini tartabilecek sekilde diizenlenmesidir. Bir tasarimda denge unsuru
varsa, o tasarim kendisiyle barisik” demektir. Her tasarimin biinyesinde bir hareket
unsuru vardir. Ama hareketi olusturan unsur ya da unsurlar tasarimin temel ¢atisi
icinde yer almaz. Hareket unsurlari, tasarimin iginde kullanilan uygulama
alanlarindan tipografi, fotograf ya da illistrasyonlardaki canliligin igindedir. Bir

tasarim iki farkli denge sistemi i¢inde diizenlenebilir:

a) Simetrik denge,
b) Asimetrik denge

a) Simetrik denge: Simetri sozciigiinin iki anlami vardir. Simetri
denildiginde ilk olarak; iyi orantilanmis ve dengelenmis pargalarin olusturdugu genel
bir yapr1 akla gelir. Diger taraftan, hayali bir ¢izgi ya da diizlemle ayrilmis iki yonlii
bi¢im benzerligi de simetri olarak tanimlanir. Dogada varliklarin hepsinde bir denge

vardir. Insan anatomisi (gdvdesi ve insan yiizii) simetriktir. Simetrik ¢izgiler, sekiller
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ve renkler ile denge kurmak kolaydir. Ancak simetrik gériiniim, resme monoton bir
etki verdigi i¢in, degisik Olgiiler arasinda denge kurulmalidir.

Insan anatomisinin simetrik yapisi, sanat ve tasarim dallarinda simetrik
bicimlere dogru gii¢lii bir egilimin olusmasma yol agmistir. Giiniimiiz grafik
tasariminda simetrik diizenlemeler yaygin olarak kullanilmaktadir.

Dogada simetrinin degisik tiirlerine rastlanmaktadir. Merkezi (radial)
simetride gorsel unsurlar merkezi bir nokta ya da eksenden giines 1sinlarina benzer
bicimde {i¢ yliz altmis derecelik bir yayilma gosterirler. Donel (rotational) simetri ise
gorsel unsurlarin bir nokta etrafinda donerek esit araliklar halinde siralanmalaridir.
Bir ylizey ya da boslukta birbirine benzeyen bigimlerin yogun bir istif diizeni i¢inde
bulunmasi (6rnegin, yer ddosemelerinin olusturdugu dokular) siislemeci (ornamental)
ya da kristal dokulu (crystallographie) simetriye 6rnektir.

Gelenegin, resmiyetin, otoritenin vurgulanacagi tasarimlarda simetrik denge
tercih edilir. Diger yandan simetri, diriistlik ve saygmligin psikolojik simgesidir.
Simetri dengeye dayali kompozisyonlar, daha giivenilir olmalar1 nedeniyle amator
tasarimcilar tarafindan daha gok kullanilirlar. (sekil:2,49)

b) Asimetrik denge: Yirminci yiizyil baslarinda ortaya ¢ikan modern sanat
ve tasarim akimlari, simetrik dengeyi reddederek; geleneksek olarak simetri
noksanligr ya da bitiiniin pargalari arasinda orantiya dayali bir eksiklik anlamina
gelen asimetriyi benimsemislerdir. Modernist akimlar, birbirine benzemeyen ya da
esdeger olmayan gorsel unsurlar arasinda dinamik bir denge ya da diizen saglayan bir
kavram olarak ele alinip kullanilmislardir. Hem simetrik dengede hem de asimetrik
dengede bir optik agirlik merkezi vardir. Ama asimetrideki merkez, geometrik
merkezden farkli konumdadir. Asimetrik diizenlemenin tercih edilme nedeni, cesur
ve sorgulayict olmasidir. Asimetrik denge duygu yiikli ve disa vurumcudur.
(sekil:2,50)

Simetride duraganlik ve kasilma, asimetride ise hareket ve gevseme duygusu
vardir. Birinde diizen ve kural, digerinde rastlant1 ve keyfilik egemendir. Daha genel
bir anlatimla; simetri katilik ve sinirlilig1, asimetri ise hayati, eglenceyi ve 6zgiirligi
simgeledigi yorumlanmuistir.

Bir kompozisyonun simetrik ya da asimetrik dengeye dayali olmasinin en
onemli kriteri, tasarimin konusu ve igerigidir. Gerek simetrik, gerekse asimetrik

diizenlemelerle oldukga etkileyici sonuglar elde etmek miimkiindiir.
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Tasarime1, olusturdugu kompozisyonda optik agirliklara sahip unsurlari

belirli dengeler iginde bir araya getirmeye ¢alisir. (sekil:2,51)

MODADA SON NOKTA

Qui oditiunt in nulpa et, ommo cusam qui-
bus evelic tem doloribus estinte nisqui blacerr
ovidem est ex evelent aut optur, sit quatisq uibus-
dandis cus ut voloritiae. Git estii: si autam int.
Luptus, officil ipsapiet ad ma et quidi dit quas es ea-
que intotatus etus maiorem eat optate vitibus sunt
que nonse sum quid quam im fugitem exerum nis del
moluptatem. Et hil ipition esequas doluptas mod eo-
sandicto qui quassen imoloris ut explaccum ipsanda
eperum volendant aut eum incto blaut optam quibus.
Itate veniation exeribus sum recti berio coreici-

GUZELLER VE MODA

Aui oditiunt in nulpa et, ommo cusam qui-
bus evelic tem doloribus estinte nisqui blacerr
ovidem est ex evelent aut optur, sit quatisq uibus-
dandis cus ut voloritiae. Git estiis es si autam int.
Luptus, officil ipsapiet ad ma et quidi dit quas es ea-
que intotatus etus maiorem eat optate vitibus sunt
que nonse sum quid quam im fugitem exerum nis del
moluptatem. Et hil ipition esequas doluptas
sandicto qui quassen imoloris ut explaccum ipsanda
eperum volendant aut eum incto blaut optam quibus.
Itate veniation exeribus sum recti berio coreicium
fugia versperorem excepreperae solupti quibus aut et
etursinis etendis net hit quo culpavoluAd eos estrumq

mod eo-

Sekil 2.47 Capraz Denge

SIMETRIK VE DENGELT ASIMETRIK VE DENGELI ASIMETRIK VE DENGESiZ

Sekil 2.48 Asimetrik - Simetrik Denge ve asimetrik dengesiz unsurlu Gazete Sayfa Tasarimlari
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Sekil 2.49 Simetrik Denge
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Sekil 2.50 Asimetrik Denge
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Sekil 2.51 Standda simetrik Denge
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2.3.5.3. Benzesme -Ayrisma

Benzesme; bigimlerin grup icinde birlikte algilanmasina karsin, aslinda
birbirlerinden farkli olmalari durumudur. Tahir Erdal tezinde , ‘Birbirine benzer
birimler bir algisal biitiinliik kazanirlar. Kalabaliga baktigimiz zaman bazi
Ozelliklerine gore bireyleri gruplariz; yas benzerligine gore grupladigimizda
cocuklari, gengleri, orta yaslilar1 ve ihtiyarlar1 goriiriiz.; cinsel benzerligi kullanarak
erkek ve disi gruplarinmi algilariz. Ayni toplulugu, giydikleri giysilerin renklerine gore
de gruplayabiliriz. Sekil, renk, doku, cinsiyet vb. pek ¢ok oOzellik bakimindan
birbirine benzer maddeler birlikte gruplanarak algilanirlar. Benzerlik faktorii gorsel
uyaricilarin algilanmasinda oldugu kadar isitsel uyaricilarin algilanmasinda da 6nem
tagir “demistir.

Ucar’a gore, bir yazi blog i¢inde genel dokuyu bozmadan kimi sozciikleri
ortaya ¢ikarmak ic¢in tipografiyi italik veya bold yaparak benzer bir iliskiden
faydalanabilecegimizden bahseder. Bu sistemi kullanmadan harfi biiyiittigiimiiz de
ise oncelik diizeni (gorsel hiyerarsi) farkli bir sekle doniistiiriir ve yapisini istemeden
bozabilir. Bu durumda ise genel dokuyu bozar ve sayfa tasariminda farkli tonda bir
vurgulama yaparken, sozciikleri de baslik seviyesine ¢ikarma tehlikesi dogurabilir.
Bunun yani sira, metin ic¢inde italik hale getirilmis bir sozciik, genel dokunun
karakteristigini siirdiiriirken ayrigma ihtiyacina da cevap verdigini belirtmektedir.

Sekil 2. 52 de hepsi ayn1 boyutta kareler goriiliiyor. Hepsi birbirinin aynist
fakat 3 tane karenin yonii degistigi icin digerlerinden daha kolay ayirt edilebiliniyor.

Sekil 2.53 de ilk baktiginizda A,B,C ve 12, 13, 14 olarak goriiniiyorken, daha
dikkatli bakildiginda B’nin harf degil 13 sayis1 oldugu ayirt edilebilinir.

Sekil 2.54 de Is bankasmin bu standinda benzesme- ayrisma gériilmektedir.
Uriin iizerine gerek fonksiyon gerekse kullanim olarak birbiri ile iliskisi olan
elemanlarin  benzer Ozelliklerde tasarlanarak diger oOgelerden ayrilmasini
amaglamaktadir. Tasarimda benzer forma ve renge sahip turuncu kisimlar ayni iglevi

gormektedir.
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Sekil 2.52 Benzesme- Ayrisma

Sekil 2.53 Benzesme- Ayrisma

53



Sekil 2.54 Standa Benzesme- Ayrisma
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2.3.5.4. Algisal Gruplama

Birbirine yakin gruplamalar, birbirine yakin duran nesnelerin, uzak olanlara
gore daha belirgin gruplar halinde algilanmasi ilkesidir. Ornegin gélde yiizen
ordekleri gordiiglimiizde goziimiiz birbirine yakin olanlar1 gruplayarak algilar. Bu
ilke sayesinde iletisim tasarimi problemleri daha kolay ¢oziimlenebilir. Bir¢ok sekli
ayni zamanda algiladifimizda, bu sekiller anlamli biitiinler olusturacak bigimde
gruplandirilir. Bir bagka deyisle bazi sekilleri bir araya getirerek, bir biitlinlik
kazandiririz. Zaman ve mekan olarak birbirine yakin olan gekiller anlamli bir biitiin
olusturacak bicimde bir araya getirilir. Ucar’a gore algisal gruplama ilkesi dikkate
aliarak hazirlanmis grafik tasarimlarin bilgi ve mesaji ¢ok daha kolay izleyiciye
ulastirdigini ve akilda kaliciligini cevremizde gézlemleyebilecegimizi sdylemistir.

Sekil 2.55° da her iki sekilde de alti nokta bulunmasina ragmen toplu olarak
bulunan noktalar1 algilamamiz daha kolay ve akilda kalicidir. Duyu organlarimizi
etkileyen uyaricilar tek tek degil, anlamli iligkiler biitiinii halinde algilamaktadir.
Ornegin bir insanin yiiziine baktigimiz zaman ayr1 ayr1 goz, agiz, burun gibi organlar
degil, biitiin bir yiiz algilariz. Aslinda bu uyaricilar duyu organlarimizi bizim
algiladigimiz gibi anlamli bir biitiin halinde degil, tek tek etkilemektedir. Buna
ragmen, algimiz orgiitleme 6zelligi sayesinde, bu uyaricilart anlaml biitiinler halinde
algilamamizi saglamaktadir.

Stand tasarimlarinda algisal gruplama kullanilmaktadir. biribirine yakin
sergileme elemanlarindaki iirlin gruplarinin ayni olmasi yada birbirine yakin duran
tirtinlerin benzer 6zelliklere ve ayni1 katogorideki iirlinler olmas: algisal gruplama

ilkesine 6rnek olabilir.( Sekil: 2,56)

55



Sekil 2.55 Algisal gruplama

Sekil 2.56 StanddaAlgisal gruplama
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2.3.5.5 Tamamlama ilkeler

Gorsel bitiinligi bilinen nesneler, sonradan eksik olarak goriilseler de, yine
de eski tam sekliyle algilanabilmektedir. Duyusal anlamda eksik gorsel 6ge igeren
uyaricilar tam olarak algilanabildigi varsayilmaktadir. Bu nedenle bir resimdeki
kisiyi tanimamiz veya bir sekli anlamamiz i¢in resmin veya seklin yarisin1 gormemiz
de yeterli olabilir. Insanlar tamamlanmamis yasantilarini, tamamlanmis olanlardan
daha once ve daha net bir sekilde animsama egilimindedir. Bu egilime “Zeigarnik
etkisi” ad1 verilir. Tamamlama ilkeleri, nesneleri tamamlama oldugu gibi olaylar1 da
tamamlama egiliminde olmamiza neden olur.

Sekil 2.57° de goriildiigii gibi goziimiiz logoda eksik yeri tamamlamaktadir,
oradaki harfi beyinde algilatmakta ve bizim okumamizi saglamaktadir.

Sekil 2.58’de resmin belli yerleri goriilmekte, belli yerleri de
goriilmemektedir. Izleyicinin gozii resmi tamamlamakta ve bu resmin bir kdpek
oldugunu izleyicinin de algilamasina yardimci olmaktadir.

Sekil 2.59°de Solda goriilen ¢izim, seklin ortasit beyin tarafindan {iggene
tamamlanacaktir, sagda goriilen ¢izim de ise bir topuz olarak {i¢ boyutlu bir cisim
gibi algilanacaktir. Parcalanmis sekilde incelendigi zaman soldaki ¢izim ii¢ adet 60
derecelik acist kesilmis daireden olusmaktadir. Sagdaki ¢izim ise koni seklindeki
cubuklarin bir kiire tizerine yerlestirilmesi ile ii¢ boyutlu bir resim elde edilmistir.

Sekil 2.60’de tasarimcinin kullanicilarin  gorsel algilarini  kullanmalarini
saglayarak tirlnii daha ilging kilmak ve benzerlerinden ayirmak icin tasarimda

bilingli olarak eksik birakarak iirlinde biitiiniin devami algilatilmak istenmistir.
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Sekil 2.59 Tamamlama ilkesi

Sekil 2.60 Tamamlama ilkesi
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2.3.5.6 Derinlik Algis1 ve Algida Yanilma

Derinlik algisinda ii¢ ¢esit ipucu bulunmaktadir. Eger bir cisim digerinin
Oniine gegerek goriilmesini kisitliyorsa, tam goriinen cisim digerinden daha yakinmis
gibi algilanir (Sekil 2.61). Farkli biiyiikliiklere sahip cisimler, ayni bigimli objelerle
aynt hizadaysa, objelerden kiiciik olanlar uzaktaymis gibi algillanir. Farkh
biiytikliklerde serpistirilmis daireler, farkli uzakliklardaki ayni biiyiikliikte olan
kiireler olarak algilanir (Sekil 2.62). Son ipucu ise gorsel alanin yiiksekligidir. Bir
diizlem boyunca bakildiginda, uzaktaki cisimlerin goriis alaninin daha yukarisinda
oldugu algilanir. (Sekil 2.63) ( Zengel, 2008.28).

Algi yamlmasi ikiye ayrilir. Bunlar; illiizyon ve haliisinasyondur. Illiizyon:
Gergek bir dis uyaranin yanlis algilanmasidir. Bunun giinliik hayatta pek ¢ok drnegi
vardir. Illiizyon, fiziksel ve psikolojik olmak iizere ikiye ayrilir.

Fiziksel illiizyon, uyaricinin kendisinden kaynaklandigi i¢in tim insanlarda
ayni sekilde algilanirken, psikolojik illiizyon ise kisinin psikolojik 6zelliklerinden
kaynaklandig1 igin kigiden kisiye degisir. Sekil 2.64’de birbirine yatay ¢izgiler ayni
uzunlukta oldugu halde istteki daha uzun goriilmektedir. Bunun nedeni olarak bazi
psikologlar sunu soyler: “Ilerledik¢e siklasan diger cizgiler nedeniyle insan beyni
yukaridaki yatay cizgiyi uzaktaymis gibi algilar, bu uzakligi telafi etmek i¢in bir
miktar biiytikliik ekler.” Yapilan aragtirmalar bu yanilsamanin sadece kagit {izerinde

degil giinliik hayatta da gézlendigini gdstermistir.

Haliisinasyon (sanr1): Bir his organim1 uyaran higbir nesne ve uyarici
olmaksizin, alinan bir sanmn varligma inanma durumudur. Ornek olarak ¢olde ¢cok
kalindigr zaman susuzluk sebebiyle uzakta bir su birikintisi gormek verilebilir.
[lliizyonda gergekten bir uyarici varken haliisinasyonda yoktur. illiizyona &rnek
olarak; Sekil 2.65’de yer alan resimde, sanki adamin yiiziinde ata binen bir insan
figliri varmis gibi gorilmektedir. Sekil 2.66’da adamin yiiziine bakildiginda, sag
goziinde ata binen bir insan; sol giiziinde ise baska bir insan ve hatta omuzlarinda da
baska insan figiirleri yer almaktadir. Yani bu resimde aslinda birgok yerde insan
figlirleri yer almaktadir. Sekil 2.67°de yer alan resimde adamin yiiziinde iki insan
figiirii yer almaktadir. Bunlardan bir tanesi géziiniin hemen orada bulunan yash insan
figiirli, digeri ise bir gen¢ kiz figiiriidiir. Ik bakildiginda adamin eli olarak goriilen
ise bir kopektir. Sekil 2.68’de yer alan resimde ise iki yash insan bulunmaktadir

ancak resim sadece bununla sinirli degildir. Burada bulunan yash insanlarin
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yiizlerine de dikkatli bakildiginda goriilen iki insan figiirii daha vardir. Yagh adamin
kulak kisminda ise bir insan figiirii daha bulunmaktadir.

Sekil 2,69 ve 2.70°de Japon mimar Yoichi Yamamoto tarafindan bacaklari
olmayan bu sandalyeler iki boyutlu grafik bir c¢alisma ile desteklenip, aslinda
tamamen bir goz yanilmasi ile farkli bir sergileme yontemi sunuyor. Mavi
sandalyelerin ahsap sirtlar1 yere dogrudan monte edilmis, ancak sabit bir agidan
dogru perspektifte goriinmesi icin bacaklar zemin iizerine boyanmis. Eger vitrinin
Oniinde sabit bir noktadan bakarsaniz, iic boyutlu nesneler ve iki boyutlu bacak

cizimlerini arka planla basarili bir kompozisyon esliginde sergilendigini goriirsiiniiz.

Sekil 2.61 Ust Uste Binme Durumu

Sekil 2.62 Gérece Biiyiikliik

61



Sekil 2.63 Alanda Yiikseklik

Sekil 2.64 illiizyon Ornegi
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Yanilmasi

kil 2.65 Goz

Se

Yanilmasi

Sekil 2.66 Goz
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Sekil 2.67 Goz Yanilmasi

Sekil 2.68 Goz Yanilmasi
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Sekil 2.69 Mekanda Goéz Yamilmasi
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Sekil 2.70 Mekanda Go6z Yamlmasi
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3. STAND TASARIMINDA GRAFIK URUNLER

3.1. Stand Tanim

Ticari veya ticari olmayan herhangi bir iriinii, hizmeti veya aktiviteyi
sergilemek ve tanmimak maksadiyla kurulan sistemlerin her birine “stand” denir.
Ingilizce kokenli olan bu kelime dilimize gecerken orijinal anlamimi yitirmis ve
‘tezgah, kitap sergilenen alan, teshir yeri’ anlamlartyla gecmistir.

Giliniimiizde stand tasarimi ve stand iistii grafik {irtinlerinin 6nemi artmastir.
Yilmaz, giniimiz fuar standlart i¢in sunlari demistir: ‘Giiniimiiz fuar sayisinin
artmast ve fuar alanlarmin genislemesiyle pek cok yari endiistride oldugu gibi
mimarlar, igmimarlar ve tasarimcilar i¢inde yeni bir is kaynagi olustu. Firmalarin
fuar alanlarinda sadece triinleriyle degil standlarinin mimari kabuguyla da kendi
kimliklerini ve konuya bakis acilarin1 ortaya koymak istemeleri sonucu, pek ¢ok
tasarim ofisi ¢aligmalarmi1 stand tasarimi  yoniinde gelistirdi. Fuar standi
tasarimlarinin enddiistri tasarimi ,mimari, grafik tasarimi gibi li¢ farkli disiplini bir
araya getirmesi tasarimcilari bu konularda uzmanlasmaya yoneltti. Diinyada da
stand tasarimlarinda izlenen son egilim, iiriiniin sergilenmesine degil de standin
akilda kalmasina yonelik. Amag, ziyaret¢iyle iletisim kurabilmek.” Braham ise,
nasil etkili bir kartvizit bir ¢ok kapiy1 agabiliyorsa, ayni1 dogru orantinin, 1yi bir stand
ile biitliinlesmis bir grafik anlatim ve s6z konusu kurum arasinda da gecerli oldigunu
belirtmektedir.

Bir standin dogru tasarlanmasi i¢in bir i¢ mimar, bir endiistiriyel tasarimet, bir
grafik tasarimei ve bir miithendisle ¢alisilmasi gerekebilmektedir. Hasol , ‘Cogu kez
igine girilebilen, i¢inde dolasilabilen bir heykeldir stand... Stand aslinda tasarim, bir
mimarlik triintidiir.’demistir.

Stand tasarimi grafik tasarimcisina iki boyutlu ¢aligmanin yamn sira ii¢ boyutlu
tasarim sunma sansi1 vermektedir. Braham, tasarimcinin, standin uzaktan da dikkat
cekmesi gerektigini diisiinerek, yiikseklik, 151k, renk ve hareket gibi dikkat ¢ekici
unsurlar1 dikkate almasi gerektigini belirtir.

Gliniimiizde stand tasarimlarinin ve stand {izeri grafik tasarimlarinin
Oneminin artmasiyla fuarlarda ‘en 1iyi stand tasarimlari’na 6dil verilmeye
baslanmistir. Yilmaz, yap1 fuarinda ‘amacina en uygun stand 6diili’ verildigine

deginmektedir.
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Sekil 3.1 Uluslararasi 2009 yap1 fuari ‘amacina en uygun stand tasarimr’ 3.’liik 6diilii alan
Kalekim tasarim

Sekil 3.2 izmir fuari 2008 ‘amacina en uygun stand tasarimn’ 2.’liik 6diilii alan Alman Dora
firmasi stand tasarim
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3.2. Stand Tiirleri

Fuarlarda stand i¢in kullanilacak alanin belli olmasi tasarim igin énemlidir.
Belirlenmis alanlar satisi kolaylastirir, stand kurulacak alanin belirlenmesini ve
organize edilmesini de kolaylastirir. Tiiyap fuarciliga gore; cogu zaman fuarlarda
mekan alimlari1 m? olarak yapilmaktadir. Fuarlarda onceden belirlenmis alanlar
vardir. Ornek olarak Istanbul fuar alaninda 12 sergi salonunda 98.000 m?'lik
sergileme kapasitesi bulunurken, Diyarbakir’da 10.000 m? kapali ve 57.000 m? agik
alan toplam 67.000 m* fuar alanindan olusmaktadir.

Alan biiytikliigiiniin tespitinde organizatoriin uygulayabilecegi limitlerin yani
sira biitce de 6nemli bir faktordiir. Ancak bu iki faktoriin yani sira sergi iirtinlerinin
niteligi, sayisi, hacmi, beklenen ziyaret¢i sayisi, gerceklestirilecek aktiviteler, depo,
mutfak vb. bir yere ihtiya¢ olup olmamasi rakip standlarin biiytikliikleri de dikkate
alimmalidir. Stand konumuna karar verirken gz oniinde bulundurulmasi gereken en
onemli faktor standin ziyaret¢i trafiginin en yogun oldugu bdliimlerde yer almasidir.
Uluslararas1 Sergiciler Dernegi’nin belirttigine gore; sergi alanlar1 kapladiklar
alanlara gore, dort ana gruba ayrilmaktadir. Bunlar kiigiik, orta, biiyiik ve biiytik katli

sergilemelerdir.

Sekil 3.3 Uluslararas: istanbul yapi fuar1 2010 ‘amacina en uygun stand tasarimr’® 1.’lik 6diilii
alan Zoom Mimarlk firmasinin tasarladigi Aspen stand tasarimi.
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3.2.1. Kiic¢iik Sergilemeler (37 m? den kii¢iik)

Genellikle merkezi, baskin ve dikkat g¢eken yerlere biiyiik sergilemeler
konumlandirilirken, kii¢iik sergilemeler fuarlarda kose ve kenar kisimlara
yerlestirilebilmektedir. Freysas A.S’nin 2004 uluslararasi yapi fuarinda Siithendan
Peynirci tarafindan tasarlanan stand mansiyon Odiiliinii almistir. Biiyiikk insaatlar
yapan bu firma sadece fotograflarla sergilemesi miimkiin olacag i¢in gorsel sunum
seklinde hazirlamistir. Bu gorsel sunumlar 1sikli, kurum kimligi ve renklerle
detaylandirilmig, derinlikleri olan yalin, estetik bir form seklinde tasarlanmistir.
Diger sunumlar igin ise plazma TV kullanilmistir.(Sekil.3.4, 3.5,)

Kiiciik sergilemeler genelde dikkat ¢eken yerlerde olmadigi igin tasarimlarina
onem verilmelidir. Tasarimci Izleyicinin dikkatini cekerek standa yonelmesini
saglamak i¢in elindeki biitin materyalleri kullanmali ve zenginlestirilmelidir.
Boylelikle biiyiik standlardan ayrilarak izleyicinin dikkatini ¢ekebilir ve tanitimini
daha ¢ok izleyiciye yansitmig olabilir.

Bu tip sergilemelerde panel (dikdortgen big¢imli parca) ve degisik bicimli
baglantilar gibi temel 6geler kullanilmaktadir. Grafik riinler, zemin panelleri, raflar
ve yer varsa diger araglar eklenebilir. Kiigiik sergilemeler diger sergilemelere gore
fuar alaninda geri planda kalabileceginden, bunu engellemek i¢in ¢ok 1iyi
coziimlenmeli ve tanitimi yapilan konunun igerigi dogru yansitilmalidir. Tasarimci,
sergilemede alan1 dogru bir sekilde kullanmali ve grafik {irlinlerle ilgiyi artirmalidir.
Kigiik sergilemelerde genellikle tercih edilen basili grafik iriinler; 6riimecek stand

panelleri, banner tasarimlari, vinil afisler ve donkartlardir.
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Sekil 3.4 Uluslararasi Fuarda Mansiyon Odiilii Kazanan Freysas Fuar Tasarim
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Sekil 3.5 Freysas Fuar Tasarim
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3.2.2. Orta Biiyiik Sergilemeler (37-148 m? arasi)

Stand igerisindeki imgeler artmakta, alan genislemektedir. Tasarimcinin daha
fazla diisiinmesi ve dogru yerlesim yaparak sunum yapmasi gerekmektedir. Ornek
olarak Granitas a.s marble 2004 Izmir fuarinda tasarlanan 100 m?’lik stand
tasariminda teshir edilecek olan malzemeler igin teshir ylizeyini arttirmak ve o6zel
gorliismelerin yapabilecegi bir ortam olusturmak igin toplant1 odasi diisiintilmiistiir.
Toplantt odasinin giris kapisi, firmanin isminin konulacagi bir pano olarak
tasarlanmis ve kapmin iki yanma asilan bayraklarla standin uzak yerlerden de
algilanabilmesi saglanmistir. Stand igerisindeki lineer gegisler sayesinde izleyicilerin
sistematik bir sekilde iriinleri inceleyebilmeleri saglanmistir. Teshir panolarinin
rengi granitleri en iyi sekilde gdstermek i¢in siyah secilmis ve hem monotonlugu
kirmak, hem de goze hos gelmesi amaciyla bu panolara firmanin rengi olan oksit sar1
kolonlar ile gruplandirilmis. Standin kdsesinde teshir edilen granitten yapilma bir
sanat objesi ve standin iki girisinde bulunan orkide ve akvaryum dekarasyonu ilede
granitin dogal bir malzeme olarak ¢esitli kullanim sekilleri ziyaret¢ilere sunulmustur.
Standa kullanilan malzemeler sokiilebilir ve modiiler olarak kullanilabilir olarak
tasarlanmistir.( Sekil 3.6,3.7)

Orta biyiiklikteki standlar, kiigiik standlarin alanlarma gore daha genis
olduklarindan stand igerisinde farkli temalar ve farkli dizaynlar yapilabilmektedir.
Alan genisledikce kullanilan grafik tirlinler fazlalasir ve seyircileri standa daha kolay
¢cekme olanagi saglar. Alan biiyiikliigii ile tasarimcinin diigiinmesi gereken konularin
sayist dogru orantilidir ve stand igerisinde gosterilecek imgelerin artmast anlamina

gelmektedir.
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Sekil 3.7 Marble 2004 —izmir Fuarinda Granitas Fuar Tasarim
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3.2.3. Biiyiik Sergilemeler (149 m>-371 m? arasi)

Bu tiirde; grafik tasarim, yapisiyla kiyaslandiginda ikincil 6neme sahiptir.
Yapinin biiyiikliigiinde saglamlig1 artirmak iizere se¢ilen malzemelerin agirlig kiigiik
sergilemelere kiyasla daha fazladir. Ornek olarak bilisim sektdriiniin en &nemli
firmalarindan biri olan Sony Ericsson Cebit 2003 fuarinda yalin, net ve temiz bir
mekan iginde {irlinlerini 6n plana ¢ikararak ziyaretcileri igeri ¢ekecek mekanlar
yaratilmasini ve gezen kisilerin rahatlikla standin her kosesini algilamasi istenmistir.
Ortaya ¢ikan projede 228 m? lik alan iki boliime ayrilmis arka boliimde ziyaretgilerin
iist katta ikram boliimiinde agirlanmasina olanak verilmistir.( Sekil 3.8)

Standin i¢ kisminda plazma televizyonlar sayesinde gorsel tanitim sunulari,
triinleri fanus seklinde, {izerine yuvarlak alanlar acgarak ve 1siklandirarak
sergilemistir. firmanin logosunda bulunan yesil ve beyaz renkler ile 1siklandirma
yapilarak stand i¢inde canlilik saglanmistir. Standin seyircilerin gezdigi koridorlara
bakan alanlarmma firmanin logosu yerlestirilmis, logonun alt kismina ise firmanin
renkleri kullanilarak bir serit tasarlanmistir. Biiyiik standlarin en biiyiik avantajlar
fuarlarin belirgin yerlerinde olmalaridir, seyirci kiiglik stantlara oranla biiyiik
standlar1 daha kolay algilar ve yonelirler, bu nedenle sade ve yalin bir tasarim
seyirciyl ¢ekmek ic¢in yeterli olabilmektedir. Stand alaninin biiylimesi tasarimcinin
diisiinmesini ve her bir ayrintiyr derinlemesine incelemesi gerekmektedir. Yapilan
biiyiik standlarda kullanilacak gorseller standin bilyiikliigline gére orantil1 bir sekilde
yerlestirilmelidir. ( Sekil 3.9)

Biiyik  sergilemelerde  kullanilan  panellerin  degistirilmesi  kolay
olmayacagindan, tasarim yapilacak son degisikliklerin uygulanabilme olasilig
diisiiktiir. Bu nedenle tasarimin iyi belirlenmesi ve tiim ince ayrintilara dikkatlice

hesaplanmas1 6nemlidir.
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Sekil 3.8 Cebit Bilisim, 2003, Sony Ericsson

Sekil 3.9 Cebit Bilisim, 2003, Sony Ericsson
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3.2.4. Biiyiik Kat Sergilemeler (371 m? den biiyiik)

Demir’in belirttigine gore; dev sergilemeler seyrek olarak tercih edilmeleriyle
ve ¢ok biiylik Olgtileriyle dikkat ¢eker, akilda kalir. Tasarimci karsisinda ¢ikacak her
tirli ani sorunun iistesinden degisik malzemeler ve degisik ¢oziim Oneriyle
gelebilmelidir.

Cebit bilisim fuarinda Vestel City 576 m?’lik alana yapilan stand tasariminda
orta kisminda yay seklinde ve yerden yiikselen bir ¢elik konstriiksiyon tavan
uygulamasi yapilmistir. Ziyaret¢i, cam ve metalin bolca kullanildigi sergileme
alanina fistik yesili taban halis1 ile yonlendirmektedir. Orta boliimde yay seklinde iki
beyaz duvarla ¢ercevelenmistir. Bu duvarlarda firmanin logosu kullanilmistir. Orta
kisimdaki alanda ti¢ tarafi camdan yapilmis odalar bulunmaktadir ve bu odalarda
tirtinleri deneme ve sergileme ortami sunulmustur. .( Sekil 3.10,3.11)

‘Giants’ olarakta adlandirilabilen biiyiik kat sergilemeleri; genellikle bir ¢ok
kiigiik yada orta biiyiikliikteki stand orneklerinin bir araya gelmesinden olusan ve
genellikle fuar alaninda tam bir kati kaplayabilen sergilemelerdir. Kimi zaman
daginik yerlesmis gibi goriinen standlar, ayn1 kavram igerisinde ¢ogunlukla aym
grafik uygulamalarin  destegiyle seyircinin goziinde bir biitliin  izlemini
olusturabilirler. Bu standlar gorsel olarak zengindirler, fuar alaninda dikkat
cekebilirler, reklam alanlarinin biiylikliigli sayesinde standinizi gorsel bir solene
cevirebilirsiniz. Stand tasarimlarinda gorsel 6geleriniz ne kadar ¢ogunlukta bulunursa

seyircinin ilgisi o kadar artmaktadir.
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Sekil 3.11 Cebit Bilisim, 2003. Vestel City
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3.3. Stand Uzeri Basihi Grafik Uriinleri

Stand tasariminda dikkat edilecek en dnemli unsurlardan biri yapilan grafik
calismalanidir. izleyici standi algilaylp standa ydnelmesiyle birlikte stand iizeri
yapilan grafik calismalarinin ilgisini ¢ekmeli ve akilda kalmalidir. Braham’a gore
‘izleyiciyi stand iizerinde tutacak ve vakit gegirerek iriiniin etkisine izleyicinin
belleginde yer hazirlayacak stand tizeri grafik iiriinler, ana fikir verecek kadar kisa,
yalin ve dinamik olmalidir. Goksel ve Sohodol’ e gore ise standa 6zel tasarlanmig
grafik tasarimlar, izleyenin ilgisini c¢ekerek onlar1 daha ayrintili ve dikkatli
incelemeler yapma konusunda yonlendirdigini belirtmektedir.

Gorme duyusu, insanlarin sahip olduklar1 en 6nemli algilama aracidir. Bu
nedenledir ki, ¢evredeki nesnelerle ilk iligski, olumlu ya da olumsuz duyumlarin
uyanmasina neden olan gorsel iletisimdir (Tartan,1992). Cevreden alinan bilgilerin
yaklasik yiizde seksenden fazlas1 goz araciligi ile algilanmaktadir. Bu nedenle stand
tasarimlarinda grafik iiriinler her kitleye hitap edecek sekilde tasarlanmali ve ilgiyi
¢cekmelidir.

Tasarimi yapilacak olan standlarin biitin gorsel ekipmanlar1 toplanarak
izleyicinin ilgisini gekici tasarimlarla zenginlestirmelilerdir. Turgut ‘a gore iriin ile
izleyici arasinda bildirisimi saglayacak tiim grafik tasarim 6geleri bir biitiin i¢inde ele
alindiginda, izleyicinin dogru, eksiksiz bilgilendirilmesi ve yonlendirilmesine olanak
saglanmis olacagini belirtmektedir. Stand {izerinde bulunan ve izleyene ileti
gonderen bir¢ok basili grafik iirlinleri vardir. Bunlardan bazilari; logo tasarimi, afis
tasarimi, banner tasarimi, biiyilk boy wvinil afisler, {i¢ boyutlu sergilemeler,

donkartlar,ve oriimcek sergileme tasarimi bunlarin basinda gelir.
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3.3.1. Gorsel Kimlik

Gorsel kimlik kavramini Grage; “Bir kurulusun goriiniimiintin kurum kimligi
hedeflerine uygun olarak, birbirleriyle uyumlu olan tiim goriinebilen unsurlarina
hedeflenmis bir bigimde olusturulmasini kapsar” seklinde tanimlamaistir.

Gorsel kimlikte temel amag, “Kurumsal kimligin, isletme kimligi,
iiriin/hizmet, grafik ve ¢evre gibi degisik parcalarmin firma/markayi, en giizel, en
carpict ve dogru bir sekilde anlatmasidir.

“Gorsel Kimlik” giiniimiizde logotype, amblem, marka ve renkten olusan
semboller grubunun 6tesinde bir kavram olarak algilanmaktadir. Bagsarili kurumlar,
itinayla olusturduklar1 kurum felsefelerini kamuoyuna aktarabilmek i¢in tasarimin
her tiirlii alanindan ustaca yararlanmaktadir. Grafik tasarim, endiistriyel tasarim ve
mimari tasarim bir biitlin olarak gorsel kimligi meydana getirmektedir.

Grafik tasarimda firmaya ait ana kavraminin, yani “concept”in
yaratilmasiyla baglayan gorsel kimlik olusturma seriiveni, saglam temeller {izerine
oturtuldugu takdirde basarili bir gorsel kimlik hazirlama siireci baglatilmis olur.

Kurumsal kimlik ¢aligmasi bir markanin veya firmanin biyiikliigiine,
ozelliklerine, calisma grubuna goére 6zel bir kurumsal kimlik firmasiyla ya da birkag
kisiden olusan bir danigmanlik grubu ile firmanin kimlikten beklentilerine ve
yaratmak istedigi imaja gore de degisebilir.

Bir gorsel kimliginin &ziinli; “Amblem/logo (logotype), kimlikte
kullanilacak renkler ve yazi karakteri belirler.

Amblem ve logo bir firmay1 kamuoyuna en agik sekilde yansitan, dizayn
ile firmaya 6zel bir anlam yiikleyen kurumsal sembollerdir. Firmalar, aralarindaki
farkliliklari, kurum kimliginin bir pargasi olarak gorsel kimligin destegi ile tiiketiciye
aktarmaktadir.

Gorsel Kimlik ise pazarlama stratejisinin tiiketici ile bulustugu ilk nokta
olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Tiiketicinin belleginde yer eden pazarlama araci,
zamanla marka ile biitiinleserek kurumun, iirliniin ya da hizmetin bir anlamda
“tanimini/tanitimini” yapan gorsel kimliktir.

Firmalar hedef kitle tarafindan daha iyi 6ziimsenmek ve tanimdaki stirekli
cogalan rakiplerinden ayirt edilmek kaygisiyla kurum kimliklerini yansitan gorsel
kimlikler edinmektedir. Gorsel kimlikte temel amag firma veya kurum i¢in dnceden

tasarlanan kurum kimligini en etkileyici, dogru, akilda kolay yer edecek, zamana
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kars1 dayanikli olacak sekilde, amblem ve logotype gibi gorsel 6geler araciligiyla
hedef kitleye aktarmaktir. .( Sekil 3.12)
Bu kimligin etkisi ne kadar yiiksek ve saglam olursa, hatirlanma ve akilda

kalma orani da o derece yiiksek ve saglam olacaktir.

J o

vodafone AVeEa

~) TURKCELL

Sekil 3.12 Turkeell, Avea ve Vodafone gorsel kimlik érnekleri
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3.3.2. Logo Tasarim

Cagdas anlamda logo kavraminin kullanimi1 1870’lere dayaniyor. Kayitlara
gecen ilk logo, Bass bira markasinin iiggenidir. (Sekil.3.13)

Velarde standlarda, ilk dikkat ¢eken seyin firmanin ismi oldugunu belirterek,
uzun isimli firmalarin sadece logolarini kullanarak isimlerini olabildigince biiyiik
olarak stand iizerine yerlestirmeyi tercih ettiklerini belirtmektedir. Stand iizerine
yapilan logonun biiyilikliigii her seyirci kitlesine hitap etmelidir. Weill Union des
Artistes Modernen (Birlesmis Modern sanatc¢ilar) sergisinde, Pierre Legrain
tarafindan yapilmis olan ‘UAM® logosu serginin tasarimini yapan Jean Carlu
tarafindan sergi girisine biiylik boyutlu olarak yerlestirildigine deginmektedir.
(Sekil.3.14)

Teker markanin kolaylikla taninmasinda marka adinin, markanin sozle
sOylenebilen kism1 ve marka isaretlerinin dnemli oldugunu séylemektedir. Mucuk ‘a
gore, marka isaretlerinin; markanin gozle goriilebilen fakat sozle sdylenemeyen
kismi oldugunu belirtmektedir. Braham ise logo tasarimi kendini gosterdigi her yerde
hemen fark edilir ve beraberinde o firmanin imajimni da izleyenlere yansittigin
belirtmistir.

Becer ise marka isareti olan logo tasarimlari, iriin, kurulus yada hizmeti
tanitmak i¢in tipografik karakterlerin, sézciik halinde okunacak sekilde bir araya
gelmesiyle olusturulan simgelerdir ve o markanin hatirlana bilirligini saglayarak,
gorsel kimligini ifade ettigini belirtmistir.

Teker (2003,s.114) logo tasariminda olmasi1 gerekenleri su sekilde
belirtmistir;

e Logo, okunakli, kolay algilanabilir, hatirlanabilir ve anlagilir
olmalidir.

e Logo, tiiketici tarafindan begenilmeli ve rahatsiz edici olmamalidir.

e Logo, rakip firmalarda kullanilan tipografik karakterlerden ayirt
edilmeli ayrica temsil ettigi kuruma 6zgt, farkli ve yeni olmalidir.

e Logo, temsil ettigi kurum hakkinda bilgi verip, onu hatirlatabilmelidir.

e Logo, farkli yerlerde ve iletisim araglarinda kullanildigi zaman

ozelliklerini kaybetmemelidir.
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Biitiin bu 6zellikleri bilisim fuarlarindaki firmalarin  logolarinda ve
standlarinda gorebiliriz. Giiniimiizde logolar, firmalarin isminden ¢ok firmanin
kisiligini ve gegmisini de temsil eder.

Markalarin, logo ve amblemlerinde gerceklestirdikleri degisikliklerin yani
logolarin gegirdikleri evrimlerin nedenlerini kisaca maddeler halinde toparlamak
gerekirse;

o Rakiplerden ayrilmak/pazarda farklilasmak (Rakiplerin cogalmasi)
o lyi bir imaja sahip olma istegi

o Teknolojik gelismeler

e Caga uyum saglamak

o Sirket birlesmeleri

o Hedef kitlenin demografik yapisinin degismesi

o Tiiketicinin, o markanin algisindaki farklilasma

o Sirket/Marka pazarinin biiylimesi, uluslararasi pazarlara agilma
o Sirket faaliyet kolunun degismesi veya genislemesi

o Markalarin kimlik degistirmeleri

o Sirket/Marka vizyon, misyon ve stratejilerindeki degisim

o Ozel zamanlarda gecici degisimler

Finlandiya’da kurulan Nokia firmasinin Fince’de anlami karanhk kiirklii
hayvan anlami tagidigindan, tasarlanan 1865’deki firmanin ilk logosunda bir hayvan
imgesi bulunmaktadir. (Sekil 3.15)

Giintimiizde kullanilan logosu ise sadece basit mavi tek renkli bir logodan
olusmaktadir. Logonun altinda yazan ‘Connecting People’ slogani ise Nokia’yla
biitiinlesmis durumdadir.

Isaac Newton'in yer ¢ekimini bulmasini saglayan elmayi sembolize eden,
iinlii elma amblemli Apple firmasi, bu logoyu ¢ok kisa bir siire kullanmistir. Rob
Janoff'un tasarladigi yenmis elma logosu ise giiniimiize kadar gelmis ve artik sadece

bu amblemle taninir hale gelmistir. (Sekil 3.16)
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1994 yilinda, Turkcell’in ilk sembolii olan "Sinyal Bebek" {inlii grafik
sanat¢ist Mengii Ertel tarafindan tasarlanmistir. Govdesinin alt bolimii tavsan, iist
boliimii salyangoz seklindeki bu sevimli sembol; tavsanin hizini, salyangozun ise
antenleriyle iletisim kurma 6zelligini simgeliyor ve antenleri nedeniyle Sinyal Bebek
ismini tagiyordu. Renk bilimcilerin sarinin en giiler yiizlii ve dikkat ¢ekici, lacivertin
ise en glivenilir ve kurumsal renk olduguna dair tespitlerine dayanarak markanin ana
renkleri olarak bu iki renk segilmistir. Turkcell logosu lacivert, sembolii ise sari
olarak tasarlanmigtir. Sinyal Bebek sonraki senelerde gelistirilerek hareket
kazandirilmig, ve ismi "Cello" olmus, akillarda kolay kalan bir sembol olarak hayat
kazanmistir. Yapilan aragtirmalarda sevimli ve giiler yiizlii goriintiisiiyle dikkat
cekici ve kolay hatirlanan bir sembol olarak 6ne cikmistir. Cello 2011 yilindan

itibaren logodaki yerini giinese ve antenlere birakmustir. (Sekil 3.17)

/

Sekil 3.13 Bass Bira Logosu



Sekil 3.14 Birlesmis Modern Sanatcilar Sergisi icin Pierre Legrain Tarafindan Yapilmis Olan
‘UAM’ Logosu

‘ @ NDKlA’ NDI(IA

(1898) (1965) - Su an kullandig

Sekil 3.15 Nokia Logosunun Degisimi

(1976 - 1998) (1998) Su an kullandizz

Sekil 3.16 Apple Logosunun Degisimi
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TURKCELL

(%) TURKCELL

%) TURKCELL

Sekil 3.17 Turkcell Logosunun Degisimi



3.3.3. Afis Tasarinm

Afig, bir iletiyi topluma aktarmak ve herhangi bir konu fizerine dikkati
cekmek amaci ile yazi, resim gibi gorsel simgelerin, sanat kaygist da gozetilerek
gecerli bir disiplin i¢inde bir araya getirilmesi ile olusturulan grafik tasarim
elamanidir. Biiylik Larousse Ansiklopedisi’ne gore afis, “Reklam ya da propaganda
yapmak, bir duyuruyu iletmek amaci ile halka agik yerlere asilan, genellikle resimli,
basili kagit; duvar ilan’1dir.” (Biiyiik Larousse,Cilt 1: 124,125)

Keser’e gore, bir reklamin ya da duyurunun grafiksel sunusu olan afisi; bir
fikrin, bir ideolojinin propagandasi icin kullanilan bir sanat formu olarak
tanimlamaktadir. Afis izleyicinin dikkatini ilk bakista c¢ekebilmeli ve iletiyi tek
seferde verebilmelidir.

Becer’ gore “Afiste sdzel unsurlar miimkiin oldugunca azaltilmalidir. Ug, dort
ya da bes sozciikten olusan baslik ve sloganlar; mesaj1 daha ¢abuk iletir. S6zel mesaj
on sozciigiin lizerine ¢iktiginda, okuma zorlugu basladig: ifade edilir. Yapilmis olan
tanimlamalardan anliyoruz ki; etkili bir gorsel iletisim araci olan afis, yeni hedef
Kitlesini etkileyebilmek adina dikkat g¢ekici bir mesaja sahip olmak zorundadir.
Afigler gerek bireyi gerek ise bir kurumu veya kurulusu temsil etseler de hepsinin
ortak hedefi vardir; hedef kitleyi, tasidiklar1 mesaji almaya ikna etme
gerekliliklerinin bulunmasidir.

Fuar standlarinda kullanilan afig ¢alismalari tanitilmasi gereken kampanyalari
kisa ve net bir sekilde izleyiciye iletmelidir. Stand ziyaret¢ilerinin kolaylikla
gorebilecegi yerlerde rahat okunacak yazi karakterlerinde ve bulundugu zeminle
zithk olusturacak sekilde tasarlanmalidir. Yazilacak metin kisa, basit, anlasilir ve
gicli bir ifadede olmali, aym1 zamanda da 12 kelimeyi asmayacak sekilde
tasarlanmalidir. Yapilan aragtirmalara gore fuar ziyaretgileri 12 kelimeyi asan uzun
metinleri okumamaktadirlar. Hazirlanacak yazilar i¢in kullanilacak renkler ve yazi

karakteri biiytikliikleri de okunabilirlik adina 6nem tagimaktadir.

85



Sekil 3.18 Thap Hulusi Gorey tarafindan yapilmis afis 6rnegi

Tum kamulular
Turkcell avantajlarina
davet ediyoruz :)

Tars karmu caldanier, abradalan ve yalostan icn

her yone-

300

pakika

TURKCELL

Sekil 3.19 Turkeell reklam afis 6rnegi
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3.3.4. Banner Tasarim

Banner standlar farkl gorsel ebatlarinda tiretilmis portatif sunum iiriinleridir.
Fuarlarda, seminerlerde, kongrelerde, iiriin tanitimlarinda ve reklam ihtiyaci olan her
yerde kullanilir. Ozellikleri; kolay tagmabilir, portatif ve hizli kurulabilen, ¢cok az yer
kaplayan, gorsellerinin sonradan degistirebilmesidir. Dijital baski stiidyolarin
hizmet verdigi banner baski yiizeyi hafif, pratik ve uzun omiirliidiir. Ozel teflon ve
liflerden yapilmis gerdirme cubuklar1 sayesinde her zaman gergin kalabilmektedir.
D1s mekanlarda kullanilan banner standlar su veya kum doldurulabilen tanklari
sayesinde kuruldugu yerde en sert hava kosullarina bile dayanabilmektedir.
Gorselleri 151k gegirmeyen (no-lite), hafiza yapmayan, fotograf kalitesinde baskiya
izin veren malzemeler kullanarak yapilmaktadir. Cift tarafli ve tek tarafli kullanima
elverislidir. I¢c mekan baski ve dis mekan baski kalitesinde tasarimcilar ¢oziim
uretebilmektedir. Sekil 3.20°de tasarim stand duvarinin igerisinde asilarak
konumlandirilmistir, tasarimc1 malzemenin baski kalitesini gozlemleyerek calismay1
vektorel hazirlamistir. Sade bir tasarimla standin sunum temasina uygun ¢oziim
tretmistir.

Standlar 6zel baglanti elemanlar1 Yyoluyla birlestirilebilir. Cift tarafli
kullanima uygun oldugu gibi, yanyana birlestirilmek suretiyle daha genis ebatlarda
paneller de elde edilebilir. Standartlarda olgiileri 88cm-240cm genislik araliginda
gorseller tasarlanabilir. Hafifligine ve fonksiyonel tasima cantasina bagli olarak
tasima kolaylig1 saglar, aynt zamanda dengeli durusu ile dikkat ¢ekmektedir.
Firmalar artik, {iriinlerini ve hizmetlerine genis kitlelere tanitmak i¢in, ¢ok hareketli
bir pazarlama faaliyeti yiiriitmektedir. Uriinlerini bugiin bir aligveris merkezinde,
yarmn bir fuarda, sonraki giin yurtdisindaki bir sunumda tanitmak isteyen firmalar,
artik kolaylikla taginabilen tanitim sistemlerine ihtiya¢ duymaktadirlar.

Sekil 3.21‘de yer alan banner stand tasariminda aliiminyumdan yapilma
profillere giydirilen delikli meshler iiretimde en tercih edilen malzemeler arasindadir.
Bu malzeme fuarlarda cesitli aparatlara gerdirilerek yada asilarak dik durabilen bir
malzeme oldugundan ¢ogunlukla tercih edildigini soyleyebiliriz. Sekil 3.22°de ahsap
bir malzeme kullanilmistir. Delikli mesh ahsap profilin arasmna gerdirilerek dik

durmasi saglanmistir.
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Sekil 3.20 Banner Stand Ornegi

88



Sekil 3.22 Banner Stand Ornegi
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3.3.5. Biiyiik Boy Vinil Afisler

Vinil 280- 320-440-520 gram arasinda degisir. Vinil malzemesinin g¢esitlerine
gore baski ¢Oziimii i¢ mekan ve dis mekan tasarimmna uygun olarak tercih
edilmelidir. Ic mekanlarda kullanilan vinil malzemesine yapilan baskilar istenilen
gram araliginda se¢ilebilmektedir. Bunun yaninda dis mekanlarda ise maruz kalinan,
glines 1s1nlar1, yagmur, riizgar gibi olumsuz hava sartlar1 géz 6niinde bulundurularak
yiiksek gramajli vinil malzeme tercih edilmelidir. Halk arasinda branda olarak tabir
edilen bu malzeme birgok yerde farkli islerde kullanilmaktadir. Branda ve bez
kullaniminin maliyeti yiiksek oldugu icin artik dijital baski teknolojisi kullanilarak
iretilen vinil afiglerde iiretilmektedir. Dijital baskida, vinil malzeme {iizerine i¢
mekan veya dis mekan baski diye iki ¢esit baski maliyeti ve kalitesi sahip olan
iiretimler yer almaktadir. Ozellikle dis mekanlarda maliyeti diisiirmek adma dis
mekan baski kalitesi ile iretimler gormeye aliskin oldugumuz acik hava
reklamlarinin biiyiik ¢ogunlugunu, vinil baskilar olusturmaktadir. Kullanilan baski
yiizeyi Kalitesi 6nemlidir ve malzeme degistik¢e kalite degiskenlik gostermektedir.
Vinil baski Isikli ve 1siksiz olarak ikiye ayrilir. Isikli vinil; florasan tabanh
tabelalarda kullanilir. Isiksiz Vinil; Afislerde, tabelalarda ve dis mekan bina
cephelerinde billboardlarda kullanilir. Mesh vinil, canvas vinil, versaydek vinil, vb.
gibi birbirlerinden farkli tiirlere sahiptir. Gliniimiizde Dijital baski parkurunda son
teknolojik gelismelere gore artik CMYK kodlariyla baski yapilabilmektedir.

Mesh vinil: vinilin delikli olanidir. Riizgara kars1 dayanikliligin artirilmasi
amaci ile {zerinde bulunan delikler sayesinde riizgar alan yerlerde, 1518in
gecirgenliginin saglanmas1 ve disarmin goriinmesi gerektigi bina cephelerinde,
tadilat yapilan cephelerde koruma gorevini yerine getirirken iizerine yapilan dig
mekan dijital baski ile reklam amagli vinillerin yerine kullanilabilen bir iiriindiir.

Versaydek vinil: Genellikle tir gibi araglar1 kaplamak i¢in kullanilmaktadir.

Canvas vinil: ressamlarin tablo yapmak i¢in hazirladiklar1 gergevelere monte
edilmis, tuval bezine dijital baski makineleri ile yapilan baskiya verilen genel
isimdir. Tuvallerde en 6nemli husus bezin kalitesidir. Tuval {izerine dijital baski igin
oncelikle kaliteli bir canvas vinil yilizey secilmesi dnemlidir. Bu sebeple dijital baski

igin tretilen tuval bezlerinin de ayni sekilde yiiksek kalitede olmasi gerekmektedir.
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Uretilecek iiriiniin zamanla 15132 ve baski miirekkebine bagli olarak gdriintii
kalitesinin deforme olmasi gibi sorunlar1 olusturmamasi saglanmalidir.

Biiyik boy vinil malzemelerinin boyutlar1 endiistriyel matbaa baski
malzemeleri Slgeginden farkli oldugu igin; dijital baski linitelerinde dis mekan
baskilarda istenilen boyutlarda ve hatta oldukga biiyiik boyutlarda bile tek parga
baski yapilabilmesi miimkiindiir. Vinil baskilarin maksimum boyutu 5X50 metre
boyutlarindadir. Bir diger avantaji ise baski yiizeyi lizerine istenilen tasarim
teknolojik gelisimler ve baski makine parkurlari sayesinde CMYK kodlar1 ve

minimum 72 dpi ¢oziiniirliikte birebir 6l¢ek renkli dijital baskilar yapilabilmektedir.

Sekil 3.23 Dis Mekan Vinil Afis
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Sekil 3.24 Dis Mekan Vinil Afis

Sekil 3.25 i¢ Mekan Vinil Afis
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3.3.6. U¢ Boyutlu Sergilemeler

3 boyut tanimi; uzunluk, genislik ve derinlik ile alakalidir. Bizler 3 boyutlu
bir ortamdayiz ve her giin 3 boyutlu nesnelerin etrafinda dolasiriz. insanlar 3 boyutlu
objeleri algilayabilir, ¢linkii 3 boyutlu bakis agisina sahip oldugu i¢in aralarinda iliski
kurabilmektedir. Buna ingilizcede ‘depth perception’ denilmektedir. Tiirkce’ye
‘derinlik algilayabilmek’ olarak ¢evirebiliriz. Fuarlarda seyircinin ilgisini ¢ekebilmek
icin 3 boyutlu teshir triinleri sergilenebilir veya biiyiikk 6lgekli tiriinleri 3 boyutlu
maketleri sayesinde seyirciye sunulabilinir. Bu sayede {iriiniin birebir 6rnegini kiigiik
Olgeklerle izleyiciye tanitim olanagi saglanmis olur. Fuar alanlarinda standlarin ilgi
¢ekebilmesi igin 3 boyutlu ¢alismalar yapilabilinir. Hedef kitleye iriinii biiytiterek,
irlinlin ger¢ek boyutta maketlerini ya da gergek iriinlerini, tirtinleri kiigiik 6lgekli
maketlerini {i¢ boyutlu olarak sunulabilmektedir. Firma logolari, tanitim igin
hazirlanmis Kkarakterleri 3 boyutlu ya da maskot karakter olarak sergilenebilir.
Sytropor ve foamboard malzemelerden bilgisayar destekli tiretilen yazilar, logolar,
irtin maketleri, figiirler, stitun kemer gibi dekoratif uygulamalar pratik ve hafif
oluslar1 nedeniyle tercih edilebilir. Kopiik nesneler dis mekanda da kullanilabilir. Bu
sayede hafif, ucuz ve dekoratif tabelalar iiretilmesi miimkiindiir.

Ornegin bir insaat firmasi yaptiklari bir binay tanitmak igin kiiciik 6lgeklerle
yapilmis maketleriyle seyirciye tamitim yapabilirler, resimlerle yapilan tanitimin
yaninda maketler sayesinde seyirciye birebir kiiciiltiilmiis sekli sunulup gorsel olarak
sunum saglanabilir.

Resim 3.27‘de Lays firmasiin {riinii bilyiitillerek goze carpmasi
saglanmustir. Uriiniin birebir ambalaji kullanilarak biiyiitiilmiis ve igine hava ile
sisirilerek sergilenmistir. Resim 3.28’da Exitcom, gelisen teknoloji ile artan e-atik
sorununa ¢oziimler sunmak istemis ve bu konuya ilgi ¢ekmek i¢in standinda e-

atiklardan bir kagni tasarlamigstir.
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Sekil 3.26 New York ‘3D Printshow’ ii¢ boyutlu sergileme

Sekil 3.27 U¢ Boyutlu Sergileme Ornegi
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Sekil 3.28 E-atiklar ile hazirlanmis kagni- Cebit Bilisim Fuari1-2008
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3.3.7. Donkartlar

Donkartlar uygulanacak mekanlara asilmak iizere tasarlanmig, Onemli
konular1 ve kampanyalar1 6zet bir bi¢cimde izleyicileri motive etmek ve bilgilendirme
amagl yapilan tasarimlardir. Donkart imalatinda gesitli kagit ve plastik alasimli bask1
malzemeleri kullanilir. Boyutu itibar1 ile matbaa endiistrisi baski kagit dlgeklerine
uygun oldugundan, kagit donkartlarda baski yapilan kuse kagit, mukavvaya
stvanarak kalin bir kagit elde edilmis olur. Bu Kalinlik don kartlarin saglam bir
sekilde aylarca durmasini saglar. Bunun yaninda teknolojik gelismeler ile plastik-
kagit ya da plastik-tekstil lif malzemelerin karisimindan olusan yirtilmayan, su
gecirmeyen daha dayanikli malzemeler de kullanilabilmektedir.

Donkartta genel olarak triinlerin ya da hizmetlerin tercihen profesyonel
olarak ¢ekilmis fotograflari ya da yiiksek Kkaliteli illiistrasyonlari, vurucu bir
slogan gibi, satisa ve genel tanitima destek olacak bilgiler yer alabilmektedir.
Donkart mutlaka insanlar1 kendisine baktiracak bir tasarima ve albeniye sahip
olmalidir. Bu yiizden tasarim firmalar1 donkart sisteminde olduk¢a O6zen
gostermektedir. Donkart hazirlanirken uygulama alanma gore ebatlar se¢ilmektedir.
Ozel bigak sayesinde donkartlara istenilen 6zel sekiller verilebilmektedir. Bu sayede
izleyicilerin dikkatlerinin ¢ekilmesi saglanmaktadir. Firmalar yapmis olduklar
kampanyalari donkartlar sayesinde izleyicilere aktararabilmektedir.
Donkart tasarimlart hazirlanirken biiyiik puntolu yazilar tercih edilmelidir.
Tasarimlar genellikle hatirlatict amagli olmalidir. Slogan, marka ve gorselleri 6n

planda tutmalidir. Bu 6zellikler sistematik bir sekilde uygulanmalidir.
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Sekil 3.29 Donkart Ornegi

Sekil 3.30 Donkart Ornegi
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Vodafone
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vodafone

Sekil 3.31 Vodafone Donkart Ornegi

Sekil 3.32 Avea Donkart Ornegi
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3.3.8. Oriimcek Stand Sergilemeleri

Aliiminyum profiller ve plastik parcalardan olusturulmus portatif kurulumu
ile, kolay ve tasmabilir gdrsel acidan tercih edilen bir stand ¢oziimiidiir. Oriimcek
stand sistemleri, gli¢lendirilmis 6zel aliiminyumdan yapilmis, dayanikli ve hafiftir.
Ayrica  tekerlekli plastik c¢antalar1 ile sistemin kolaylikla tagimasini
saglayabilmektedir. Sistemlerin modiiler yapisi, uzun vadeli ve esnek olmasini
saglar. Bu iirlinlere sonradan ek yapilarak biiyiitiilebilir, bagimsiz {niteler halinde
par¢a parca kullanilabilir, makas degisiklikleri sayesinde diiz yada kavisli hale
getirilebilir ve ara Dbaglantilar, aksesuarlarla tiimiiyle farkli  formlara
dontstiiriilebilmektedir.

Oriimcek standlara raf ve spot yapilabilmektedir. Metal raf sistemlerinin 15
Kilo agirlik tasima kapasitesi, 0zel giiglendiricilerle 40 Kkiloya kadar
yiikseltilebilmektedir. Orta yada donen panellere uygulanabilen vitrin sistemleri ise
iriin i¢in ekstra teshir olanagi saglayabilmektedir. Vitrinlere igten aydinlatma
yapilabilir ve opsiyonel olarak diiz ya da egimli akrilik vitrin raflan
eklenebilmektedir. Ayrica vitrin yerine barko, LCD ve TV gibi montaj uygulamalari
yapilabilmektedir. Oriimcek  standlarin ~ boyutlar1  istenilen  dlgiilerde
yapilabilmektedir.

Fuar alanlarinda kiigiik alanlarda daha ¢ok Oriimcek standlar tercih
edilmektedir. Maliyet olarak daha diisiik olan bu standlar firmanin tiim ihtiyaglarini
karsilayabilmektedir. Oriimcek standlar yanlarinda banner, 6riimcek masa, brosiir
stand1 vs. ile kullanildig1 zaman profesyonel ve biiyiik bir fuar stand alani elde
etmenizi saglar.

Kiigiik sergilemeler genelde dikkat ¢eken yerlerde olmadigi i¢in Oriimcek
stand tasarimlarina da onem verilmelidir. Tasarime1 izleyicinin dikkatini cekerek
standa yonelmesini saglamak i¢in, modiiler iiretim alami dikkate alinarak tasarim
zenginlestirilmelidir. Her bir parcanin ayri basilip montajlanmasindan dolay1 ister iki
parga ister daha fazla parcadan olusabilen bu stantlara tasarim belli kural ve ilkeler
ile yerlestirilmelidir. Oncelikle kurumsal kimlik ve slogan gibi énemli iletilerin stand

alaninda seyircinin gorebilecegi yerden en az bir metre yukaridan itibaren alanlara
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yerlestirilmesi gerekmektedir. Ozellikle ériimcek standin yapisindan dolayr sag ve
sol yiizeyi mekanizmanin i¢ine dogru sabitlendiginden yada montajlandigindan
dolay1, en sag ve en soldaki panellere goriis mesafesinin kapali olmas1 sebebi ile
onemli iletilerin bu alanlara yerlestiriimemesi Onerilir. Standin 6niinde danisman
bankosu yada oturma gruplari olabilicegide var sayilarak gerekli tiim iletileri merkezi
konumda ve en az yerden itibaren yliksekligi 100-130 cm’lik hizadan baslayarak,
tavana kadar 210 cm arasina yerlestirilmelidir. Boylelikle biiyiik standlardan
ayrilarak izleyicinin dikkatini ¢ekebilir ve tanitimini1 daha c¢ok izleyiciye yansitmis
olabilir.

Bu tip sergilemelerde panel (dikdortgen bigimli parca) ve degisik bigimli
baglantilar gibi temel 6geler kullanilmaktadir. Grafik iiriinler, zemin panelleri, raflar
ve yer varsa diger araglarda standa eklenebilir. Kiigiik sergilemeler diger
sergilemelere gore fuar alaninda geri planda kalabileceginden, bunu engellemek igin
cok iyi ¢Oziimlenmeli ve tanitimi1 yapilan konunun igerigi dogru yansitilmalidir.
Tasarimci, sergilemede alan1 dogru bir sekilde kullanmali ve grafik tirlinlerle ilgiyi

artirmalidir.
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Sekil 3.33 Oriimcek Stand kurulum 6rnegi

Sekil 3.34 Oriimcek Stand Ornegi
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Sekil 3.35 Oriimcek Stand Ornegi

Sekil 3.360riimcek Stand Ornegi
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4. MOBIL ILETIiSIM FIRMALARI STAND TASARIMLARI

4.1. Turkeell

Tiirkiye'de GSM temelli mobil iletisim, Subat 1994'te Turkcell'in hizmete
girmesiyle baglamistir. 27 Nisan 1998'de T.C. Ulastirma Bakanligi ile 25 yillik GSM
lisans anlagmas1 imzalayan Turkcell, abonelerine sundugu mobil ses ve veri
iletisimine dayali hizmetlerin ¢esitliligini, kalitesini ve buna bagli olarak abone
sayisini da artirarak gelisimini stirdiirmiistiir. 2006 Tiirkiye’nin ilk GSM operatdrii
olarak kalmayip, Avrupa’da ilk 3 GSM operatériinden biri olmay1 basarmistir.
CeBIT Bilisim Eurasia, uluslararasi bilgi ve iletisim teknolojileri fuarinin 1998 den
beri ana sponsoru olmustur. Yapilan stand tasarimlariyla ve iriinleriyle izleyiciyi
etkilemeyi basarabilmistir. Avrasya bolgesinin en biiyiik Uluslararasi Bilgi ve
Iletisim Teknolojileri, Uydu Iletisimi, Yayincilik, Kablo ve TV Sektorii Fuari, CeBIT
Bilisim etkinlikleri yillar boyunca gittikge artan etkileyici bir ziyaret¢i ve sirket
katilm oranma sahiptir. Bilgi ve iletisim sektorii fuar organizasyonlarmin lideri
Deutsche Messe AG tarafindan CeBIT Bilisim Eurasia Istanbul'u, bolgenin bilisim
sektdriiniin i3 merkezi haline getirmeyi amaglamaktadir. Ik kez 1992 yilinda
diizenlenen fuar, 2000 yilindan bu yana bir CeBIT Etkinligi olarak
diizenlenmektedir.

Turkcell standlarina ornek olarak, Cebit bilisim fuar1 2005 de Demirden
Tasarim tarafindan 1063 m? alana tasarlanan stand, Turkcell’in giinliik hayatta
nerelerde kullanildigini anlatilarak, ziyaretgilere Turkcell ile gegirecekleri bir giinden
kesitler sunulmustur.

Bunun i¢in evler, agaglar, yollar kullanilarak kiigiik bir iletisim sehri
Kurulmustur. Stand tasarimi 20 cm genisligindeki yol ¢izgilerinin yiikselip farkli
formlarla yere inmeleriyle olusuyordu. Birimler dogrusal dizilerek hem bir diizen
hem de hareket sagliyorlardi. Bu stand tasariminda kullanilan bir¢ok renk ve gorsel
0ge sayesinde standa dikkat cekilip, ziyaretcilerin ilgi gostermesi saglanmustir.

Gorsellerde kullanilan turuncu renk dikkat ¢ekici, mavi renk sakinlestirici bir havayi,
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yesil renk ise dogay1 simgelemistir. Yon isaretleri sayesinde stand iginde Turkcell’in
hangi 6zellikleri oldugu gosterilmis ve tanitim yerlerine ziyaretgileri yonlendirmeyi
amaglamistir. Turkcell standinda yazilan yazilar kisa, net ve anlasilabilir olmustur.
Renkli Pleksiglass insan figiirlerinin i{izerine yapistirlmis folyo kesim
bilgilendirmeler yerlestirilmistir. Grafik iriinlerin ¢ok kullanildigi bu stand
tasariminda sade ve soyut sehir ¢oziimii teknolojik, ayn1 zamanda sicak ve hayata
dair bir gorsellik yaratmaktadir.

Bir bagka Turkcell stand ornegi ise, genglere yonelik teknolojik gelismeleri
sunan bir organizasyon olan Trendshow 2005 igin tasarlanmistir. Amag¢ genglerin
kendilerini rahat hissedebilecegi, yeni, teknolojik, genglige 6zel bir gorsel alan
yaratilmistir. Stand fuar ic¢in sira dist bir malzeme olan su borularini yeni
kullanimlariyla gelistirilmistir. Borularin birbirleriyle olan iliskileri, inis ve ¢ikiglart
ile mekan ve islevler tanimlanmistir. Borulardan olusan stand her yerden giris
saglayan ayni zamanda stand igerisinde dolasima yardimci olan bir sistem

olusturmaktadir. Standa vinil afisler kullanilarak firmanin yeni servis o6zellikleri

sunulmus, triinler hakkinda bilgi akist saglanmstir.

Sekil 4.1 2005, CEBIT, Turkcell Stand
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Sekil 4.2 Turkcell stand

Sekil 4.3 Delikli Mesh Uzerine Dijital Baski Tasarim
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Sekil 4.4 Delikli Mesh Uzerine Dijital Baski Tasarimi
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Sekil 4.5 Renkli Pleksiglass insan figiirlerinin iizerine yapistirilnus folyo kesim bilgilendirmeler
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Sekil 4.6 Uriin hizmetlerini anlatan vinil afis tasarimlar1 Trendshow, 2005, Turkcell

Sekil 4.7 Trendshow, 2005, Turkecell
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Sekil 4.9 Trendshow, 2005, Turkcell
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4.2. Vodofone (Telsim)

1993 yilinda Teknotel adiyla kurulan sirket, daha sonra Telsim adin1 ald1 ve
1994 yilinin Subat ayinda alinan izinle, Mayis ayinda miisterileriyle bulustu. Sirketin
adindaki "TEL", telekomiinikasyonun; "SIM", SIM Kart’m ilk heceleridir. 2005
yilinda ihale sonucu Ingiliz telekomiinikasyon sirketi Vodafone devredilmistir.
2006’da resmi olarak Vodafone'a devredilen Telsim, Mart 2007 tarihine kadar
"Telsim Vodafone" olarak anilmigtir. Bu tarihten itibaren ise yalnizca "Vodafone"
adi ile anilmaya baglamistir.

Telsim stand Orneginde kullanilan gorseller firmanin 6grencilere yonelik
yaptigi kampanyadan esinlenilmistir (Resim 4.10, 4.11). Standda o6ncelikle Telsim
logosu goz alic1 biiyiikliikte merkezi list alana yerlestirilmistir. Bu sayede en uzaktan
bile seyircilerin standin firmaya ait oldugunu gorebilmesi saglanmistir. Tanitimi
yapilan kampanyalarda biiyiikk puntolarla yazilarak ziyaretgilerin ilgisine
sunulmustur. LCD ekranlar konularak tanitimlar hareketli gorseller ile ilginin devami
saglanmistir. Bununla birlikte, grafik tasarimda kullanilan renkler genclerin ilgisini
¢ekmek amagli olup canli sicak renkler tasarimda kullanilmigtir. Standa yerlestirilen
biiylik dairesel form ile her agidan ziyaretgilerin standa yonelmesine neden olan
merak ve ilgi saglanmistir. Ulusal ve uluslararasi 6nemli fuarlara katilan biiyiik
sirketler, ziyaretgilerin ilgisini stirekli kilabilmek igin giinliik program ve etkinlikler
yapmay1 saglayan sahne tasarimlari talep etmektedirler. Gliniimiiz bilisim fuarlarinda
artik sikga goérmeye basladigimiz sahne diizenini, Telsim’in bu standinda da yer
verilmistir. Stand1 ziyaret eden seyircileri tanitim1 yapilan yeni {iriin ve kampanyalara
yonlendirmek igin belli bir diizen saglanmistir.

Vodefone standinda siyah zemin {izerine firmanin logosunda bulunan kirmizi
ve beyaz renkler kullanilarak yalin anlasilir bir tasarim olusturulmustur. 850m?‘lik
alanda bu standda iiriin tanitim bankolar1 yari transfer fiberglas panellerle ayrilabilen
boliimlerden olusmustur. Yine bu standa da orta béliimiinde yer alan sahne tasarimi
ile seyircilere gorsel ve isitsel sunumlar amaglanmistir. Fuar alaninda ziyaretgilerin
her acidan kolaylikla gérmesini saglayan tavana asili 3 boyutlu basili grafik
irtinlerine 6rnek olan balonlar yerlestirilmistir (Resim 4.15,4.16). Almanya’nin
Hannover sehrinde her yil gergeklestirilen “Trade Fair Stand Cebit 2014 Hannover”
bilisim fuarinda Vodefone’da yer almistir. Stand 1500 m?’lik alanda Vodafone ag1
oykiilenen bir 3 boyutlu 1s1k heykeli kurulmustur. Standin tavanina yapilan tiggen
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seklindeki 1s1k ¢ubuklari hareket edebilmektedir ve bu sayede seyircilere 151k
gosterileri sunulmugtur. Standin merkezinde fuar siiresince saglanan kapsamli

eglence programi i¢in bir katlanabilir ekran kulesi tasarlanmistir (Resim 4.17,4.18).
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Sekil 4.11 Telsim Cebit, 2005
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Sekil 4.12 Telsim Cebit, 2006

Sekil 4.13 Telsim Cebit, 2006
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Sekil 4.14 Trade Fair Stand Cebit 2014 Hannover

Sekil 4.15 Trade Fair Stand Cebit 2014 Hannover
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4.3. Avea

Avea, TT&TIM lletisim Hizmetleri A.S. Tiirk Telekom'un GSM Operatdrii
Aycell'in, Is Bankas1 Grubu ve TIM ortaklig: ile kurulmus olan Is-TiM ile birlesmesi
sonucu, 19 Subat 2004 tarihinde resmen kurulmustur. Birlesmeden sonra Aria ve
Aycell markalarinin TT&TIM catis1 altinda devam ettigi kisa bir siire¢ yasanmustir.
23 Haziran 2004 tarihi itibariyle ise birlesme sonucu yepyeni "Avea" markasi, bu iki
markay1 temsilen piyasaya sunulmustur. 15 Ekim 2004 tarihi itibariyle "TT&TIM
Iletisim Hizmetleri A.S" ticari iinvan1 "Avea Iletisim Hizmetleri A.S." olarak
degismistir. "Tirkiye'nin "en begenilen ve tercih edilen" mobil iletisim sirketi

olmak"

vizyonu ile miisterilerine son teknolojinin yani sira yenilik¢i ve kaliteli
hizmet sunmaktadir.

Cebit Bilisim Eurasia 2008 Istanbul fuarinda tasarlanan standda yedi ayri
firma ile katiim saglayan TT Group’un tiim {rlinlerini bir temada birlestirme
caligmasi, simetrik bir konsepte asimetrik alan yaratilmasi olarak tanimlanabilir.
Almanya’dan 6zel olarak getirilen ve tiim alani birlestiren 4 metre eninde, yerden
yiiksekligi 9 metreyi bulan,140 metre uzunlugunda bir LED ekran ana simetriyi ve
konsepti olusturmustur. 4.500 m*’lik bir alana kurulan bu standda LED ekran1 tiim
katilimcilarin ortak sahneyle birlikte ana tanitim paneli olarak kullanilmistir. Boylece
hareketli imajlarla biiyiik alanin duraganliginin oniine gec¢ilmistir. Firmalarin
bulundugu boéliimler kendi kimlik ve konseptlerine gore degisik sekillerde ve
asimetrik olarak yerlestirilmistir. Standin diger fuar alanindan ayrilmasi yine 9 metre
yiiksekliginde bir 1sikli duvarla gergeklestirilmis. Standa vurgulayici sloganlar
firmanin kurumsal rengi olan kirmiz1 ve beyaz ile yazilmistir. Fuar siiresi boyunca

LCD ekranlarda da tanitimlar sunulmustur.
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Sekil 4.16 Cebit,Avea Stand,2008

Sekil 4.17 Sahneden Goriiniis
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5. SONUC

Cok eski yillardan itibaren gelen sergileme tasarimi, giiniimiizdeki ihtiyaclar
dogrultusunda fuar alanlar1 olarak degisim gostermistir. Fuarlarda sergilenen stand
tasarimlari, temsil edilen firmanin bir simgesidir. Firmalarin, varliklarin
siirdiirebilmeleri, teknolojik gelismeleri  yakalayabilmeleri, bunlar1  dogru
kullanabilmeleri, rekabet edebilmeleri ve hedef kitlelere dogru sekilde ulasabilmeleri
i¢cin en uygun yerler olan fuarlar ve standlar, gittikce geliserek yayginlasmaktadir. Bu
gelismeler neticesinde daha ¢ok ziyaretgilere ulasabilme kaygisi fuar mekanlarinda
tasarim problemleri ve yanlis ¢oziimlemelere de neden olabilmektedir. Bu nedenle
firmay1 ve irilinlerini en iy1 ve uygun sekilde izleyiciye anlatacak bir stand tasarimi
zorunlu hale gelmistir.

Mobil iletisim firmalarinin tanitimlarmin yapildig: Cebit bilisim fuarlari, kisi
ile birebir iletisime gecen, her tiirli bilginin iletilebildigi uygun iletisim
araglarindandir. Sergilemede, dogru tasarim ile bilgiyi kolay etkin ve hizli bir sekilde
iletmek miimkiindiir. Bu nedenle stand tiirleri ve stand tizeri basil grafik {riinlerinin
tasariminda ozellikle sergileme tasariminin ayrilmaz bir parcasi, vazgecilemez bir
unsuru olarak yerini almistir.

Standlarda ana hedef, ziyaret¢ilerin dikkatini ¢ekerek standa gelmeleri ve
ziyaret etmelerini saglamaktir. Bu sayede firmalar {iriinlerini ve tanitimlarini yiiz
yiize yapabilme firsat1 elde etmektedir. Fuar mekanlarinda seyircinin ¢evreden en iyi
sekilde bilgi alma yollarindan digeri de gorsel algilamadir. Gorsel algilama, goze
gelen duyumlarin zihinde canlandirilmast ve anlamlandirilmast ile gergeklestirilir.
G0z ve beyin, biiyiikliik, bigim, yon ve renk gibi gorsel 6zelliklere kars1 duyarlidir.
Gorsel algilama islevini yerine getiren gorsel sistem; ¢ok giliclii bir yapidir ve dis
diinyadaki tiim nesneleri algilama yetene8ine sahiptir. Algilama siireci bir
biitiinlestirme  faaliyetini de icermektedir. Ciinkii algilamada ayrintilarla
ilgilenilmemekte, ilgilenilen nesnelerin biitiinliigline dikkat edilmektedir. Nesnelerin
algilanmasinda biitiini meydana getiren parcalar organize edilerek bir bicime
sokulmaktadir.

Standlarda amag izleyiciyi ¢ekmektir, gorsel algiya dayali bir takim tasarim
elemanlarindan yararlanilir. Bunlar; standda kullanilan renkler, yazilar, fotograflar,

1s1kl1 panolar, video ve hareketli gorsellerdir. Bu tasarim elemanlarinin hangilerinin
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nasil kullanilacagimi belirleyebilmek icin stand alani, standa ayrilacak islevsel
alanlar, biitce ve fuara katilim amaglarina bagh olabilmektedir.

Basaril1 bir stand tasariminin ortaya ¢ikabilmesi i¢in firmanin isteklerinin iyi
belirlenebilmesi ve buna uygun bir standin tasarlanabilmesi gerekmektedir. Stand
tasarimda kullanilacak tasarim elemanlar1 oncelikle gorsel algiya dayali tasarimlar
olmalidir. Bu sayede hizl bir sekilde hareket eden ziyaretcilere mesaj yalin ve dikkat
cekici bir kurgu ile sunulabilecektir. Fuar mekanlar1 gorsel yolla iletisimin 6n plana
ciktigt mekanlardir. Bir¢ok rakip firmayr ayni alanda dolasan izleyici gorsel ve
isitsel olarak c¢ok fazla bilgi akisina maruz kaldigindan, seyircinin ilgisini
¢ekebilmek icin kullanilan renkler, fotograflar, 1sikli panolar, video ve hareketli
gorseller kullanilabilir bu sayede akilda kalmas1 saglanabilmelidir.

Bir stand1 tasarlarken firmanin logosunu kullanmak, belirlenen temaya uygun
slogan ve gorsellerin kullanilacagina karar vermek firmalarin tanitimlarinin dogru
sekilde hedef kitleye aktarilmasinda 6nemli rol oynamaktadir. Gorsel ve tipografik
calismalar1 hazirlarken unutulmamasi gereken en 6nemli ve birinci faktor tasarimin
yalin olmasidir.

Ziyaretciler fuar alaninda gezerken ilk dikkat edilen, standlarin biiytikligi,
kullanilan renkler ve firmanin logosudur. Stand igerisine girdikten sonraki
izlenimleri ise grafikler, firmanin gorselleri, kampanyalar1 ve {irlinlerin sergileme
seklidir. Fuarlarda standlarin yerlestirildigi alanlara gore gorsel tasarimlarin 6nemi
artmaktadir. Alanin biyiikligii veya kiiciikliigii g6z Oniinde bulundurularak,
ziyaretcilerin 1lgisini ¢ekebilmek icin, tasarimci ellerindeki dokiimanlari etkili ve
ekonomik olarak biit¢ceye uygun sekilde kullanmalidir. Biiyiik alanlara yerlestirilmis
olan standlar izleyicinin hemen gérmesini ve ilgisini ¢ekerken, daha dar alanlara
yapilan stand tasarimlarinda daha biiyiik izleyici kitlesine ulasarak mesajini
iletebilmesi i¢in kullanacagi gorsellerini dikkat ¢ekici ve merak uyandirirarak ilgiyi
cekmeyi sagliyacak tasarimlar yapilmalidir.. Standin biiytikligli ile tasarimcinin
diistinmesi gereken konularin sayist dogru orantilidir ve stand igerisinde gosterilecek
imgelerin artmas1 anlamina gelmektedir.

Her stand tasarimi fuardaki diger firmalarin tasarimlarindan farkli olacak
Ozellikte, firmanin istekleri dogrultusunda fuara gelen ziyaretci kitlesinin daha fazla
ilgisini ¢cekebilmek amaci ile etkin bir grafik tasarimi ¢caligmasi sergilenmelidir.

Mobil iletisim alaninda Turkcell, Avea ve Vodafone firmalarina ait yaptigim

stand incelemelerinde izleyiciye sunulmasi istenen firma iiriinlerinin yalin ve amaca
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uygun olarak tasarlandigi goriilmiistiir. Bu standlarda kullanilan grafik {iriinler,
kullanilan renkler, yapilan tanitim videolar1 ve sahne etkinlikleri sayesinde
seyircilerin dikkatlerini ¢cekmeyi basarmiglardir.

Her giin devamli degisen ve gelisen teknoloji diinyamizdaki yenilikleri ve
toplumsal gelismeleri de dikkate alarak yukarida bahsedilen tasarimlarin temel
kurallar1 1s18inda firmalarin isteklerine ve evrensel ihtiyaglarin dogrultusunda

ekonomik, tasarim ilkelerine uygun ve gorsel algiyr goz oniinde bulundurularak

tasarlanmasi gerekmektedir.
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