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ONSOZ

Yaraticilik grafik tasarim egitimi siirecinin en O6nemli bolimidiir. Bu tez
calismasinda grafik tasarim egitiminde yaraticilik kavrami incelenmis ve iki kavram
arasindaki iligki kurulmustur. Sonug¢ béliimiinde iiniversitelerde gorevli egitimcilere
sOylesiler yapilmus, fikirlerine yer verilmistir.

Calismamin olusumunda, planlanmasinda, yiiriitiilmesinde, ilgi ve destegini
esirgemeyen Sayin Prof. Dr. Semih Oktay’ a, Yrd. Do¢. Demet KARAPINAR’ a,
tanimaktan onur duydugum yapict yaklasimiyla BAGER AKBAY’ a, teknik
bilgilerini benimle her zaman paylasan Yildiray SARK ve Can GOKCEATAM’ a
tesekkiirlerimi sunarim. Ayrica sdylesiyi ilgi ile yamtlayan basta ULKU GEZER ve
NURI SEZER olmak iizere kiymetli tiim hocalarima tesekkiirii borg bilirim.

Tiim egitim hayatim boyunca maddi ve manevi desteklerini esirgemeyen bana
inanan anneme, kardesime benden yardimlarmi esirgemeyen, her zaman yanimda
olan esime slikranlarimi sunuyorum.

Grafik tasarim derslerinde yaraticiligin potansiyelinin farkina varilmasi ve
gerekli Onemin verilmesi kanaatindeyim. Bulgularim sonucunda, grafik tasarim
boliimlerinde yaraticilik kavramin ders programlarina eklenmesini umut ediyorum.

[stanbul, 2016 Esra BODUR
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GRAFIK TASARIM EGITIiMINDE YARATICILIK

OZET

Yaraticilik hem soyut hem biligsel alt yapiyr iirline doniistiirebilen bir
stregtir. Yaraticilik 6grenilebilir bir kavramdir. Yaratict diisiinmeye grafik tasarim
egitimi sirasinda gereken Onemin verilmesi, yaratict diisiinmenin Gnemini
kavrayabilmesi ve uygulatabilmesi i¢in Ogretim elemanlarina biiyiikk gorev
diismektedir. Her Ogrenci yaraticidir. Asil mesele bu yetenegin yaraticilik
tekniklerinin dogru kullanilmasiyla agiga ¢ikmasimi saglamaktir. Grafik tasarim
egitim sistemi; 0grencilerin yetenegini fark eden ve gelistirebilen diizeyde olmalidir.
Cesaret, esneklik ve merak yaratici tasarimlar iiretmek i¢in oldukca biiyilik 6nem
tagimaktadir. Egitim sistemi igerisinde yaraticiligin gelistirilebilmesi amaciyla
ogrenciler i¢in uygun smif ortami olusturulmalidir. Geleneksel egitim sisteminde
ogrencilere arastirma, diisiinme ve yaratma firsati vermeden dogrudan dogruya kabul
ettirme yontemi Ogrencilerin  yaraticiliklarimi  gelistirmesi  engellemektedir.
Ogrencilerde yaraticilig1 gelistirmek adina ¢agdas egitim anlayist benimsenmeli ve
uygulanmalidir. Yaraticilik ve egitim birbirini tamamlayan kavramlardir. Egitim ve
bilgi birikimi arttik¢a yaraticilik becerisi de artmaktadir.

Arastirmacilarin fikir birligine vardigi nokta; yaratici bir tasarimci olmanin
Ogrenilebilecegi ve bu  yetenegin  yaraticilik  teknikleriyle  zamanla
gelistirilebilecegidir. Bu konuda yapabilecegimiz en dogru sey, dgrencilere yaratici
bir tasarimci olmanin anlamimi algilatmaktir. Bununla birlikte yaratict olmalarina
engelleri saklamalarina yardime1 olmalar1 gerekmektedir.

Bu arastirmada grafik tasarim egitimi ve yaraticilik iligkisi literatiirden
derlenen veriler 15131nda degerlendirilmistir. Universitelerde grafik tasarim proje
derslerini yiiriitmekte olan 6gretim elemanlar: ile sdylesiler yapilmis, grafik tasarim
egitiminde yaraticiligin 6nemi konusundaki goriisleri alinmistir. Arastirmanin
sonunda 6grencilerin yaraticiligini gelistirmek i¢in yontem Onerileri sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Grafik Tasarim, Tasarim Egitimi, Yaraticilik, Reklam,
Kampanya.
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CREATIVITY IN GRAPHIC DESIGN EDUCATION

SUMMARY

Creativity is a process that can convert both abstract and cognitive infrastructure to
the final product. Creativity is a concept that can be learned. Instructors carry a great
responsibility to help students acquire importance and application of creative
thinking by placing necessary emphasis on creative thinking throughout graphic
design education. Every student is creative. What matters 1s bringing out these skills
by proper use of creative techniques. Graphic design education; should be at a level
sufficient to recognize and develop skills of students. Audacity, flexibility and
curiosity are fundamental to coming up with creative designs. Students should be
provided with a proper environment to improve creativity within the education
system. Contemporary methods of education should be adopted for better
development of creativity among students. Creativity and education are concepts that
complete one another. Creative skills grow as level of education and knowledge
grow.

One thing researchers agree upon is that; being a creative designer can be
taught and this skill can be improved over time with creative techniques. Most
important thing we can do in this regard would be to help students realize meaning of
being a creative designer.

In this research, relationship of graphic design education and creativity
were evaluated in light of data collected from the literature. Interviews were
conducted with instructors leading graphic design project classes at universities and
their opinions on importance of creativity in graphic design education were collected.
Methodology for improvement of students’ creativity were presented at the end of
this research paper.

Keywords: Graphic Design, Design Education, Creativity, Advertising, Campaign.
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1. GIRIS

Bu caligmanin amaci grafik tasarim egitiminde yaraticiligin 6nemini
arastirmaktir. Grafik tasarim derslerinde yaratic1 potansiyelin farkina varilmasi ve
gelistirilmesi icin yapilmasi gerekenler 6gretim liyelerinin goriisleri dogrultusunda
belirlenmeye ¢alisilmistir.

Birinci boliimde yaraticiligin genel tanimlarindan baslayarak yaratici bireyin
ozellikleri, yaraticih@ gelistirme yoOntemleri ve yaraticilik egitimi konular
arastirilmastir.

Ikinci béliimde tasarim ve grafik tasarim kavramlar1 incelenmistir. Grafik
tasarim egitimi, yaraticiligi gelistirme yontemleri irdelenmistir. Grafik tasarim ve
reklam arasindaki iliski, yaratici fikirleriyle 6ne ¢ikan “Kirmiz1” 6diilii alan reklam
kampanyalarindan 6rnekler sunularak agiklanmaya caligilmistir.

Sonu¢ boliimde yaraticiligin 6nemi, grafik tasarim derslerinde yaraticiligi
gelistirmek i¢in yararlanilan teknikler aragtirilmistir. Grafik tasarim proje derslerini
ylriiten Ogretim elemanlar1 ile soOylesiler yapilmig, grafik tasarim egitiminde
yaraticiligin rolii konusundaki goriisleri alinmistir. Kiiclik fikir ayriliklari olsa da
cogunluk yaraticihigin Ggretilebilir ve gelistirilebilir bir kavram oldugunu

diistinmektedir.

vii



2. YARATICILIK NEDIiR?

Yaraticilik etimolojik kokeniyle Latince “Crea” sozciiglinden gelmistir.
Yaratmak, meydana getirmek, kesfetmek, yenilik yaratmak anlamina gelmektedir.
Yaraticilik; sihir, deha, yetenek sahibi olma Ozelliklerini cagristirmaktadir.
Yaraticilik, sorunlara ¢6ziim arama, tahminde bulunma, iliski kurma, yeniden
diizenleme ve sonucu baskalarima iletmek olarak tanimlanmaktadir. Yaraticilik her
tirlii soruna ve ¢Oziim Onerilerine ¢ok yonlii bakabilmektir. Kisa siirede ¢ok
secenekli ¢oziim yollar1 bulmak da yaraticiliktir.

Yaraticilik, insanhik tarihi kadar eskidir. Genel olarak tiim bilim ve sanat
alanlarina iliskin bir olgudur ve giinlimiizde sanattaki yaraticilik kadar, bilimdeki
yaraticihk da oldukca 6nemlidir. Insanlar tarafindan olusturulan her calismada
yaraticiligin izlerine rastlamak miimkiindiir.

Yaraticilik ard arda gelen anlardan olugmaktadir. Yaraticilifin gelismesini saglamak
icin bu anlarin analizini yapmak gerekir.

- Yaraticilik yeni fikirlere gotiirmektedir. Yeni olusan bir fikir ya bilinen
diisiincelerin birlesimidir veya onceki fikrin yeni seklidir.

- Fikir gecerli olmalidir. Fayda ve kullanim kaliplarina uygun olmasi gerekir.
Fikir, ya mevcut soruna ¢Oziim getirdigi i¢in, veya ¢Oziime dogru ilerleme
kaydettirdigi icin gecerlidir.

Yaraticilik akil gibi oldukca karmasik bir yapiya sahiptir. Yaraticiligin farkl
acilardan degerlendirilmesi tanimda genelleme yapmay1 engellemektedir. Guilford
ve Kris yaraticiligi fikirlerin hazirlanmasina dayandirmaktadir. Tyler ise yaraticiligi
thtimallerin farkina varilmasi seklinde tasvir etmistir. Cattell’ de yaratici diisiinmeyi
problem ¢6zme yetisi olarak tanimlamistir.

Yaraticilik, o6nceden iliskisi kurulmamis diisiinceler arasinda iliski

kurabilmektir. Boylece yeni bir diisiince tarziyla farkli fikirler ve dirlinler



olusturulmaktadir. Mark Twain’in ‘“yaratmak herkesin olanaksiz dedigine

inanmaktir.” Sozii, yaraticiligin farkini ortaya koymaktadir.

Yaraticilik insanlarin basini dondiiren alisilmisin disinda bir sozciiktiir. “Yaraticilik,
yeni fikirler yaratma yetenegidir” (Baker, 2002: 23) Barlett yaraticiligin tanimini
yaparken ana yoldan ayrilma, sablonlarin disina ¢ikma, tecriibelere agik ve maceraci
olma kavramlari ile agiklamustir.

Landau, degisik kavramlar arasinda daha once iliskilendirilmemis sekilde
baglantilar kurma ve bdylece yeni fikirler ile birlikte {iriinler liretme becerisi olarak
adlandirmistir.

Yaraticiligi tanimlama ¢alismalarn1 1950 — 1985 yillann  arasinda
yogunlagsmistir. Gliniimiizde de bu calismalarin devam ettigi gdézlenmektedir.
Yaraticiligin tanimlar1 asagida detaylandirilmistir.

Binning yaratic1 diisiinmeyi “Bir sistemin gelisen ve degisen dogal yetenegi”

seklinde tanimlamaktadir. Bu tanim {i¢ kavrami i¢ermektedir (Vicari, 1998):

* Dogal Yetenek
Yaraticilik sadece durumdan ibaret degildir. Gelisme, degisme ve yenileme
yetisidir.
e Sistem
Yaraticilik sistem ile yakindan iliskilidir. Bireyler ile birlikte sosyal
sistemlerde girisimler de yaratici olarak tanimlanabilmektedir.
*  Degisim
Yaraticiligin tanimlan tetkik edildiginde “yeni” ve “farkli” olani elde etmeye
yonelik oldugu goriilmiistiir. Yaraticilik ve yenilik birbirine yakin olgulardir. Barker’
i taniminda yenilik bir safhadir; yaraticilik ise sathay1 olasi hale getiren beceri veya
dogal yetilerin toplamidir. Yaraticilik, yeniligi ortaya c¢ikarmak icin yapilan

caligmalarin biitiinli ve somut sonucudur.



2.1. Yaraticthgin Onemi

Toplumlarin gelismesinde, ilerlemesinde yaratici diisiinme Onemli bir
etmendir. Toplumlarin gelismesini saglayan icatlar yaratict diisiince ile birlikte
problemi yaratici bir sekilde sonuca ulastirmaktir.

Yaratici kisileri isaret eden, onlarin projeleri baslatma ve sonuca ulagtirma
yetenegidir. Elle tutulan yaratma becerisinin, yaratict olmanin tek ilkesi olmadigini
bilmek 6nemlidir. Herhangi bir alanda teknik beceri ortaya koymadan yaratici olmak
da miimkiindiir.

Yaraticiligin en ilgi ¢ekici yonlerinden bir digeri, amacin agik bir bigimde
tanimlanmasinin yalnizca daha iyi fikirleri 6zendirmekle kalmayip ¢cok daha 6tesine

151k tutmasidir (Baker, 1996:10)

2.2. Yaratic1 Bireyin Ozellikleri

Yaratict birey ireticidir. Dolayisiyla triinlerinin kalitesi ve gelistirilmesi
konusundaki sorular1 irdeleyebilir. Yaraticilik kavraminin bilimsel analizinde
kisiligin olduk¢a 6nemli bir yeri bulunmaktadir Arastirmalara gore kisinin yaraticilik
potansiyelini etkileyen iki Onemli faktor vardir. Bunlardan birincisi bireyin
giidiilenme derecesidir. Insan bir seyi ne kadar cok isterse, ona ulasmak icin
iiretecegi ¢Oziim sayist o kadar artar. Kisinin yasama bigimi ve sosyal g¢evresi,
yaraticilik potansiyelini etkileyen bir diger etmendir. Bu da dogrudan kisiligin
olusumuna ve gelisimine dayanmaktadir.

Kavram ile ilgili “ Aktiel ve Potansiyel Yaraticilik” ayrimina giden
Lowenfeld’ e gore yaraticilik, herkeste var olan bir potansiyel niteligindedir. Buna
potansiyel yaraticilik denir. Potansiyelin gergege doniismesi kisiden kisiye gore
degisir. Yani herkesin mevcut potansiyel yaratichigimi kullanma, yaratict diisiince
siirecini aktiiel hale getirme sekli farklidir. Bu asamada “Aktiiel Yaraticilik”
betimlemesi ortaya ¢ikmustir.

Yaratici siirecin aktif duruma gegirilmesi hakkinda ¢alismalar yapan Dr. Min
Basadur, yaraticilik tanimini ¢dziimlemistir. Bulgularinin sonucunda yaraticiligin

bilgi ile hayal giiciiniin ¢arpinin oldugunu formdiile etmistir.



Sanat alanindaki yaraticilik iizerinde duran Feridun Hiirel, 1950’li yillarda
caligmalarina baglamistir. Cesitli tanimlar sonucunda degismez {i¢ degiskeninden

2

bahsetmektedir. “ Yeni, faydali olma ve gecerli olma.” Bu dogrultuda Hiirel
yaraticiligl sOyle tanimlamistir. Yaraticilik, yeni, gecgerli ve yararhi fikirlerin
iretilmesiyle sonucglanan bir diisiince siirecidir. Burada bahsedilen kademeler de
hazirlik, olusum, ilham ve dogrulama evreleridir.

Piaget’ a gore yaratici kisi; kesifci ve denetleyici zihin yapisina sahip olan
ayrica kendilerine aktarilan her fikri kabul etmeyen kisilerdir. Carl Rogers’ e gore
ise yaraticilik iki sekilde cogaltilabilmektedir. Bunlar kisiye psikolojik giivenlik ve
psikolojik Ozgiirliikk adi altinda siiflandirmistir. Yaraticilik diizeyinin yiikselmesi
ozellikle egitim ve is sahasinda icerisinde 6nemlidir. Bu baglamda yaratici ¢alismalar
ortaya ¢ikarmak i¢in 6zgiir bir ortam sunulmasi gerekmektedir.

Kisilik, kisiyi diger insanlardan ayiran ruhsal ve biligsel 6zelliklerin tiimii
bigiminde tanimlanmaktadir. Miza¢ ve karakterlerle etkileri de kapsamaktadir.
Kisilik, cogu zaman davraniglarinin biitiiniinde ve toplumsal yasami i¢inde edindigi
aliskanliklarda degerlendirmektedir.

Kisiligin insan yasami i¢in 6nemi farkli agilarda degerlendirebilmektedir.
Yaratic1 diye nitelendirilen kisilerin ortak kisilik 6zellikleri, kisilik ile yaraticiligin
baglantisinda kilit gorev iistlenmektedir. Cok sayida arastirmaci, yaraticilik iizerine
cesitli kisilik veya davranis oOzellikleri arasinda cesitli baglantilar kurmak adina
arastirmalar yapmislardir. Bu arastirmalar sonucunda yaraticiligr kisilik 6zelligi
olarak ele alanlarin yani sira, yaratici kisinin belirgin 6zelliklerini onun kisiligi i¢inde
tanimaya calisanlara da rastlanmistir. Yaraticiligi kisilik 6zelligi olarak inceleyenler;
bireyin degiskenligi i¢inde bulundugu durumlarla iligkili ortaya c¢ikan 06zellik
seklinde tanimlamiglardir.

Yasamlarini yaratict becerilerinin giiciiyle kazanan herkesin i¢inde yer aldigi
yaratic1 profesyoneller, bunun disinda kalan insanoglunun yerine getirmekten uzak
kaldigi, kendi tasidiklar1 hi¢ yoktan var etme becerisini yerine getirmeye
caligmaktadirlar. Bu her seyi bilme sanisi, gerek isyerinde gerekse diger ortamlarda
olumsuz degerlendirilmektedir.

Yaratic1  kisiler yaratict goriinmekten hoslanmaktadirlar. Kural dist
olduklarimi yansitmak i¢cin 6nemli toplantilarina bile giinliik kiyafetleriyle katilmay1

tercih edebilirler.



Yaraticili@i  olusturan varsayim Lowenfeld tarafindan agiklanmistir:
sOzgelimi, giincel yaraticilik ve potansiyel yaraticilik ayrimini yaptiginda: buna gore
yaraticilik, gergekten de, bireylerin tagidiklar1 ve diizeyleri farkli ve konumlara gore
degisen bir cesit 6zelliktir. Maslow” a gore (1959), birincil yaraticilik (kendiliginden
fiskiran, oyun ve eglence ozellikleri tasiyan) ve ikincil yaraticilik (denetimli,
disipline edilen, oyun ve eglenceyle ilgisi olmayan) vardir. Taylor’ a gore (1959) ise,
yaraticilikta bes agsama vardir:

1) Bireyde en Ozgiin yaratict 6zellik olan canli ve zengin yaraticilik. Bu
asamada sOz konusu TUriiniin kalitesi degil, sadece kisinin kendini gostermesi
onemlidir;

2) Gelistirilen ve denetlenen yetenekleri ve egilimleri iceren iiretici
yaraticilik. Boylece, birey, yaptig1 is baskalarinin yaptiklar islere gore gercekten
0zgiin olmasa da, yiiksek bir davranis diizeyi yakalar; 3) daha yiiksek bir soyutlama
kapasitesi vardir ve bu yaraticilik ¢ogu zaman gelismeye yonelik yaratici
farkliliklarla ilgilidir;

4) Daha st bir asama olan yenilik¢i yaraticilik, yiiksek bir soyutlama
kapasitesini  getirmekte ve genellikle ilerlemenin {iretici bir doniisiimiine
dayanmaktadir.

5) En geliskin diizey olan ve yepyeni temel ilkelerden olusan bir anlayisa
denk diisen carpici yaraticilik (Rouquette, 2007:15-16).

Yaratma, sanat¢1 acisindan, oldukga gii¢ bir siireci gerektirmektedir. Sanatg1
bu durum ne kadar gii¢ olsa da gerekli yaraticilik {iriinlerini ortaya koymaktan
cekinmez. Sanat¢i karst koyamadigi yaratma iggilidiisii ile hareket etmeye devam
etmektedir. Sanatsal yaratma, yaratict kisilik 0Ozelligine sahip sanat¢i igin
vazgecilmez bir istektir. Yaratma ¢abasi aninda yaganilan tiim sarsint1 ve giicliiklere
karsin, sanatc1 yaratmaktan vazgecememektedir.

Stein baska arastirmacilarin ¢alismalarim1 da dikkate alarak, yaratici bireyin

kisilik 6zelliklerini agsagidaki gibi siralamistir.

* Yaratici bireyler basarilidirlar.
* Yaratici bireyler diizen gereksinimi ile motive olurlar.
* Yaratici bireyler meraklidirlar.

* Yaratici birey 6z gerceklestirme yanlisidirlar.



* Yaratici bireyler baskiy1 reddederler.

* Yaratici bireylerin motivasyonu devamlidir.

* Yaratici bireyler bagimsiz ve 6zerktirler.

* Yaratic1 bireyler yapici elestirilerde bulunurlar, bu nedenle kolay memnun
olmazlar, tatmin olmalar1 zordur.

* Duygu ve heyecana agiktirlar. Onlar i¢in hissetmek diisiinmekten daha
onemli ve 6zneldir, canli ve ¢oskuludurlar.

* Deger verme ve yargilamada estetik yonleri agir basar.

* Yaratici bireyler ekonomik degerleri diisiik diizeyde 6nemserler.

* Yaratici bireyler kadinims ilgiler olarak tanimlanan konularda daha 6zgiir ve
acik davranirken, erkege 6zgii saldirganliktan yoksundurlar.

* Insanlar arasi iliskilere daha az ilgi duyarlar. Sosyal faaliyetlere, iliskilere
katilmaya istekli degillerdir.

¢ Kendilerini yaratici olarak gortirler.

*  Onsezili ve duygu sezilidirler.

¢ Kendilerini daha az elestirirler.

* Diger kisileri etkileyebilmektedirler ( Stein, 1974: 58-60;9).

2.3. Yaraticih@ Gelistirme Yontemleri

Yaratic1 diistinme alaninda odaklasan ve dagilan diislince olarak ikiye
ayrilmistir. Odaklasan diisiince; beklenen, belirlenmis ve olagan yanitlara 6zgiidiir.
Sonug¢lanmast i¢in Onceden tespit edilen yontemlerden yararlanabilecek yonden
sorunlar ¢ikinca anlam kazanmaktadir. Dagilan Diisiince; dnceden herhangi bir yol
haritas1 olusturmadan ozgiirce ilerleyen diistinme seklidir. Engellerin ortadan
kalkmasi icin hangi adimlarin atilacaginin kesfederek 6zgiin ve yeni ¢oziimlerin
aciga ¢iktig1 tekniktir. Dagilan diisiince yaratici kisideki yaratici ustalig1 yansitan en

onemli olaydir.



2.3.1. Odaklasan ve Dagilan Diisiince

Akil kadar yaraticilik, dogal veya sosyal ortamin bize arz ettigi problemleri
¢oziimleyebilmek icin ortam hazirlamaktadir. Akil ile yaraticilik arasindaki farklari
kiyaslayabilmek i¢in, A. Beaudot, akil testleriyle yaraticilik testlerinin analizini
yapmustir. "Akil testlerinin hepsinde, hedef, daima dogru olan cevabin bulunmasidir.
Bir yandan, cevap tektir. Ote yandan cevabin dogrulugu, mantigin fonksiyonudur.

Gramer veya geometri mantigi olsun, bu budur" (P. Bessis& H. Jaqui, 1973: 27).

Bir akil testinde kullanilan iki soru:

Elma, giil, kelebek, yaprak, cimen kelimelerinden hangisi bu kategoriye dahil
degildir? Dogru yanit kelebektir. Cilinkii kategorideki tek hayvandir.

Ayni sekilde, 2, 4, 8, 16 ... dizisini tamamlamak gerektiginde, verilecek yanit 32 dir.
Bu iki 6rnekte de goriilecegi gibi bir tek dogru yanit vardir.

Buna karsi, yaraticilik testleri, ¢cok daha baska nitelikte problemler arz
edeceklerdir. "Alisilmamis kullanimlar" denen tiplerden bir soru asagidaki gibidir:
Bu tuglanin hangi degisik kullanimlar1 akliniza gelmektedir? Ya da, " sonuglar testi "
sorularindan biri soyledir:

"On yasindan kii¢iik biitiin ¢ocuklarin birden yirmi yas biliyiimiis olmasi halinde,
meydana gelebilecek durumlar tahayyiil ediniz!"

Bu iki probleme tek cevap yoktur. Akil testlerinde s6z konusu olan fikir ¢aligmasi
cinsine, Guilford, "odaklasan diisiince", Yaratici diisiinceye de, dagilan diisiince

denilmektedir. Bu iki diisiince tipi arasindaki farklar su sekilde 6zetlenmektedir:

* (Odaklasan Diisiince
Kisitl problem
Zorlayici veriler
Ani sonuglandirma
Tek sonug
Dar arastirma

Basar1 kriteri ¢etin ve zorlayici



¢ Dagilan Diislince
Cok genis problem
Az zorlayici veriler
Dogru yanlis yoluyla sonuclandirma
Cok sayida sonug
Genis arastirma

Basar kriterleri belirsiz ve az dakik (P. Bessis& H. Jaqui, 1973: 28)

Yaratici ¢aligmalarda belirli bir alanda, hangi diisiince tarzina basvurulacagi
¢Oziimlenmesi gereken problemin cinsine bagli olmaktadir. Guildford der ki: "Bazi
durumlarda problem, biinyesi itibariyle giiclii olarak striiktiirlenmistir, buna ragmen
tek cevap gerektirir. Kisi bu cevabi bir anda bulamaz, ve dolayisiyla dogru yanlisa
basvurur. Dolayisiyla dagilma oldurur. Esnasinda, giinliik hayat boyunca, kisi, ¢cok
kez, odaklasan, sonuca varmak i¢in, dagilan bir diisiince {iretimine girigir. Bu,
tutulacak goriis stratejisinin saptanmasi i¢in gayet onemli bir husustur." Bu son
miilahazadan anlagilmaktadir ki, aralarindaki farklara ragmen, odaklasan diisiince
kadar dagilan hazadan anlasilmaktadir ki, dagilan diislince, bir problemin
sonuglandirilmasinda, beraberce etkili olurlar, ve birlikte ¢aligmaktadirlar
(P. Bessis& H. Jaqui, 1973 :28).

Tasarim siirecinde yaratici diisiinceyi gelistirilebilmek miimkiindiir. Bu
stirecin en 6nemli kosulu olan yaraticilik, egitim siirecinde gelistirilebilir bir yetidir.
Yaraticilik bilgiyle ve bilgi tiretim siiregleri ile birlikte gelistirilebilir.

Bu konuyla ilgili olarak adi 6n plana ¢ikan Harris yaratim kavraminda
asagidaki evreleri belirlemistir.

* Ihtiyacin saptanmasi

* Bilgi toplama

* Bu bilgiyi isleyen diisiince etkinligi

* (oziimlerin tasarlanmasi

* Dogrulama

¢ Uygulamaya gecis (Rouquette, 2007:19)

Odaklasan diisiincenin en net 6zelligi bir sorunun en iyi cevabin ¢alismasina
yonelik olmasidir. Bu diislince bi¢gimi iyi tanimlanmis, kabul edilebilirlik kuralli ve

Olciitii olan problemlerin ¢oziilmesi i¢in uygundur. Dagilan diisiince ¢ok yonlii ve



esnektir. Yaratici birey farkli agilardan yontemleri degistirmekte ve farkli bilgi
alanlarindan yararlanmaktadir. Bu diislince sekli ile olduk¢a fazla sayida cevabi olan
sorunlarin ¢éziimiinde ulagilmaktadir.

Yaratic1 birey yeni bir sorun ile karsilastiginda bu sorun hakkinda diisiiniir ve
karisik fikirlerin cagrisimiyla hareket eder.

Dagilan diisiince anlayis1 oldukca eksiksiz, agiklayici bir teknik sunmaktadir.
Bilim adamlar1 tarafindan farkli goriisler gelse bile dagilan diislince teknigi asagidaki
temel ¢cagrisimlara dayanmaktadir:

a) Diisiince siireci her zaman kesintili ve ayrik unsurlari igler. Bunlar genellikle

sozsel etiketleriyle belirlenen ¢agrisimin temelleridir.

b) Bu unsurlar 6grenme yoluyla belirlenir ve bunlarin her biri, son tahlilde,
bireyin duyumsal deneyimiyle etkin olur.

¢) Bu unsurlar arasinda aralarinda, ¢esitli sekillerde birbirlerine baglanmislardir,
bu baglantilarin her birinin belirgin 6zelligi bu unsurlarin gériinme ve
kullannm sikligina ve 6zdeslik, birlesme ve kesisme gibi bazi mantiksal
islemlerin uygulanmasina dogrudan dogruya bagli olan belli bir giictiir.

d) Herhangi bir materyalin diisiince slireciyle arastirilmasi ve islenmesi bu
iliskilere ve ayni1 mantiksal islemlere gore dagilir (bu baglamda, kiimeler
teorisini bulan ve temel yapitina Diislincenin Yasalar1 adin1 veren George
Boole’ dan soz edilebilir).

e) Bir iligkinin belirgin 6zellikli giicii bu iligskinin igerdigi olabilirligi ve
baglantilarini sagladigi, kullanilan unsurlarini agiklar.

f) Buna gore, “yaratic1” sdzce (énoncé) olabilirligi diisiik bir diisiincedir ve bu
diisiince, ote yandan, bir bicimde s6z konusu sorunsalin kosullarina
uygundur, yani bazi acil gereklilikleri karsilar (Rouquette, 2007: 21-22).
Dagilan diisiince anlayisina kesin bigimini veren Mednick’e gore yaratict bir

¢oziim yollar1 asagidaki gibidir:

1. Rastlanti: Durumun arkasindan ikiden fazla 6ge ortaya c¢ikmaktadir. Bazi
bilimsel buluslar rastlantinin, en azindan yeni olgularin ortaya ¢ikarilmasi
diizleminde 6nemli rol oynadig1 bu bagintiya girmektedir.

2. Benzerlik: Ogelerin ya da uyaricilarinin benzerlikleriyle karsilagsmasiyla
olusmaktadir. Bu baglamda siirsel yaratimdan ve biitiin sanatlardan s6z etmek

mumkindiir.



3. Aracilik: Gerekli kavramlarin hatirlanmas1 ve benzer unsurlar araciligiyla
gergeklesmektedir. Mednick’e gore, bu yontem herhangi bir simge
sisteminden yararlanan alanlarda olduk¢a 6nemli rol oynamaktadir.

Yaratici diisiinme, problemleri fark edebilme, fikir ve varsayim gelistirmektir.
Ozgiin fikir iiretimi, diisiincelerle baglantiyr gdrme ve bilesenleri gelismesini
saglayarak yeni olusumlar elde etmedir.

Insanlar, giinliik hayatlarmi yénlendiren ve ne sekilde hareket edeceklerini
gosteren dilizenlerden yararlanmaktadirlar. Bu siradanlagsma siirecinin aktif hale
gelmesiyle yaraticilik ya bir tarafa birakilmakta ya da gizlemektedir.

Yaraticilik dogustan sahip olunan nitelik degildir. Dogustan gelen nitelikler,
bazi kisilerin birka¢ adim 6ne ge¢gmesini saglamaktadir. Fakat yaraticilik ugras ve
gayret ile birlikte ilerleyebilen bir niteliktir. insanin yaraticiligini sistemli bir sekilde
gelistirebilmesi miimkiindiir. Kendinin yaratic1 oldugunu diistinmeyen bir bireyin
bile yaraticilik tekniklerini dogru sekilde degerlendirerek yaratici fikirler ortaya
cikarmast olasidir. Ancak yaratict bir bireyin platformu, aldigi klasik egitim ve
bireysel faktorler bireyde mevcut olan yaraticili§i gelistirilmesi gereken ozelligi
engellemektedir. Bireyin i¢indeki c¢ocugu harekete gecirmesi yaraticiligin
gelistirmek i¢in en onemli etmen durumundadir. Bu yontemle yetiskinligin getirdigi
bazi engelleri ortadan kaldirmak ve bakis agisin1 genisletmek miimkiindiir. Bu teknik
yaraticiligin gelisimini oldukg¢a kolaylastirmaktadir. John Holt’a gore “Yetiskinler
etrafta dikkatli adimlar ile ytriimektedirler, ¢ocuklar ise bunun tam aksine kosup
atlamaktadirlar. Etrafta tirmanabilecekleri bariyerler aramaktadirlar. Cocuklar ener;ji
ve merak doludurlar. Sorular, konusmalar ve hareketli olmalari masumiyet ile
birlikte yaraticilhik agisindan degerlendirildiginde ¢ok o©nemli bir kaynak
niteligindedir.

Yaraticii@in1  kullanamayan  kisi;  bildiklerinde, deneyimlerinde ve
degerlerinde varolan potansiyelin en biiyilik boliimiinii kullanamamaktadir.

“ Yaraticilik, varolan degerlerden katma deger elde etmenin en ucuz ve en iyi
yoludur” ( De Bono, 1996: 72). Pozitif yaraticiligi basariya ulagsmakta olan bir yolun
giizergah1 olarak diisiiniilebilir. “Hi¢ kimse bilmedigi yola herhangi bir haritaya
danmismaksizin ¢ikmaya cesaret edemez. Dokunabildiginiz her sey gerceklesen
diislerin iirintidiir. Diislemek, aslinda ¢ok saglikli bir egzersizdir”

( Yager Sr. — Wead, 1998:9). Stephen Baker, insanoglunun ulastigr en miikemmel

kazanimlarindan olan, genis bir tabana dayanan ve yukarida tek bir noktaya ulasan

10



piramitlerin  iizerinden incelemistir.  Piramit sistemli problem ¢dzmeyi
yansitmaktadir. Bu anlamda, Resim 2.1. de Piramit ilkesi sunulmustur ve asagida

aciklanmistir. ( Baker, 1996: 7):

Birinci Boliim: Piramidin baslangicini yani temelini olusturmaktadir. Yaratici
diisinmenin baslangicina, bilgilerin bir araya getirilmesi asamasina

rastlamaktadir.
Ikinci Béliim: Birbirinden farkli faaliyetleri ¢dziime ulastirma asamasidir. Insan
beyninin esnek diisiinebilmesine diisiinceleri farkli agilardan degerlendirip

birlestirmesine olanak vermektedir.

Ugiincii Béliim: Caligmalarin sonuca ulastid1 asamadir. Fikir olusumu kademesini

simgelemektedir.

/ Fikir Olu§umu
/ Cozlimleme Siireci

Yaratici Siirecin Baslangici

Resim 2.1 Piramit Ilkesi ( Baker, S.1996: 8)
Piramitte altta bilgiler yer almaktadir. kinci boliim bilgileri ¢oziimleme

stireci ve en yukarida en son {iriin olan fikir durmaktadir.

Ayni piramidi ters ¢evirdigimizde her sey tam ters sekilde olmaktadir. Fikir
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en alta gecerek piramidin geri kalan kisimlarini desteklemektedir. Genellikle eski bir
fikri kullanmak yeni bir yolun diginda, bir hiledir Burada ¢6ziim yolunu yakalayip
ona uyacak sorunu bulmak tiiriinden fikir ¢esitleridir. Bu yolla calisilan yaraticilik
dayaniksiz bir temele dayanmaktadir. Bas asagi piramitten kaginmanin bir yolu da
sorunun tek bir kismimi degil, tiimiini gordiiglimiizden siiphe duymamamizdir.
Gidilen yolun alic1 ucunda bulunan kisi olan tiiketici, her zaman mesaj1 kendi
biitiinliigli igerisinde algilamaktadir. Onu ilgilendiren, her seyden Once mesajin

kendisidir.

2.4. Yaraticithk Egitimi

Arastirmalara gore yaraticiligin birinci egitim alani ailedir. Cocuklarin hayal
giici, yetiskinlerin onlara koyduklar1 kisitlamalarla  engellenirse, cocuklarin
yaraticiliklart azalmaktadir. Evin dagilacagi igin koltugun iizerindeki oOrtiilerin
cekilmesine tepki gosterilirse, ¢ocugun oyun istegi ortadan kalkmis olacaktir.
Cocuklar diinyalarinin yasaklardan olusmadigin1 anlamalidirlar. Cocuklarin hayalleri
stirekli beslenmelidir. Yetigkinler ¢ocuklarinin yaraticiligin gelismesi i¢in her zaman
ve her yerde yardim edebilirler. Yetiskinler, yarinin yetiskinlerinin bir arada
bulunduklar1 her yerde, ailede, kreste, okulda, parkta ve miizede ¢ocuklarin
hayallerine destek olabilirler.

Cocuklarin yaraticiligini yorumlarken, sadece “sanat” ve “miizik” derslerini
aklina getirmek oldukca yanlistir. Yaraticilik biitiin duygu ve zihni ile birlikte tiim
insan1 kapsamaktadir. Yaraticilik kendini sadece okuldaki derslerde gostermez,
cocuklarin  oynadiklari, deneyim edindikleri, c¢evrelerini kendilerine gore
yorumladiklar1 her yerde yaraticiligin izlerini gérmek miimkiindiir.

Yaratict ¢ocuklar fazlastyla yorucudur. Bunun i¢in hem evde, hem de okulda
genellikle zorluk yasamaktadirlar. Hayallerini uygulamaya koyamayan “uslu”
cocuklar anne, babalar ve yetiskinler icin rahat ¢ocuklardir. Bunlar tim emir ve
yasaklara uyar, herkes tarafindan 6viiliirler. Bu ¢ocuklar etrafindakileri kizdirmazlar.
Fakat bunlarin yeni fikirleri, eglenceleri, siirprizleri yoktur. Yetiskinler kendilerini
rahatsiz, huzursuz etmeyen bir yaraticilik ararlar. Yaraticilik olsun fakat catisma
olmasin istemektedirler. Boyle bir yaraticilik s6z konusu degildir. Daha yaratici

cocuklar i¢in bu sistemi kisileri ve kuruluslar1 inandirmak gerekmektedir.
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Cocuklarin yaratict olmasi i¢in, kuskusuz yetiskinlerin bunu goérev edinmeleri
ve bu konuda aydinlatilmalar1 gerekmektedir. Bu bakimdan, eger her seyin oldugu
gibi kalmasinmi istemiyorsak, c¢ocuklarin yalniz eskiden beri denenmis seyleri
yapmamalarini istiyorsak, yaraticilik kaginilmaz bir gereksinimdir. “Ciinkii bir seyin
degismesi miimkiin olursa, o sey i¢in daha baska olanaklar var demektir” (Theodor
W. Adorno). O halde yaraticilik, kurallara da karsi gelip, denenmis seylere karsi
kusku gosterebilmelidir. (Verlag, 1979: 18)

Yaraticilik, “Biz bunu hep bdyle yaptik” formiiliine tamamen karsidir. Biri
“Biz bunu hi¢ boyle yapmadik™” dedigi zaman, yaraticilik gelismektedir. Yaraticilik
ailede, evde ve okulda baslamaktadir. Yaraticilik baska bir sey diistinme, yeni ¢6ziim
yollar1 bulma, yeni olanaklar deneme sansi olarak tanimlanabilmektedir.

Cocuklar sorgucu, merakl, risk alabilen 6zellikleri ile birlikte sonu gelmeyen
o0grenme istegine sahiptirler. Cocuklarin onlerinde zaman engeli ve smir1 yoktur.
Berrak bellekleriyle fikir ve isteklerini ¢ekinmeden soyleyebilmektedirler. Bu
nedenle ¢ocukluk yillar1 insan hayatinin en yaratict donemi niteligindedir.

Yaratic1 birey yas aldik¢a yaratici diisiinme yetenedi azalmaktadir. Iginde
bulunan ortan kisitlamalari, egitim tarzindaki iyi islemeyen noktalar, yetigkinligin
olusturdugu farkl hisler yaraticiligi kisitlamaktadir. Bu yiizden yaraticiligi harekete
gecirmenin ilk kosulu, kisinin i¢indeki ¢ocugu disariya ¢ikarmasidir.

Yaraticilik dogustan gelen bir 6zellik degildir. Yaraticilik 6grenilebilen ve
calismalar ile gelisebilen bir o6zelliktir. Yaraticiligi gelistirebilmek icin sorunlara

gerekli ¢6ziim yollarini bulabilecek goriise sahip olmak gereklidir.

3. TASARIM KAVRAMI

Tasarlama, akilda olan diisiinceyi ve harekete gecirmektir. Tasarim ise, akilda
tasarlanan diisiincenin ilk halidir. Tasarimcinin iletecegi mesaj1 tiiketiciye verirken,
karsilasacag1 sinirlamalar igerisinde farkli agilardan diisiinebilecek kapasiteye sahip
olmas1 beklenmektedir. Bu nedenle grafik tasarimcilarinin kendilerini iyi yetistirmis
tasarimcilar olmasi1 gerekmektedir. Grafik tasarim bir mesajin desen ya da gorsel
sekliyle iletilmesidir. Tasarimci, taslak olusturma becerisini gelistirmis tasarim

teknikleri bilimsel olarak kullanan uzmanlar olarak tanimlanabilmektedir.
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3.1. Grafik Tasarimin Tanim ve Islevi

Tasarim, bir bilgiyi veya ihtiyact ¢oziime doniistlirme siirecidir. Grafik
tasarim, bir tiir gorsel dildir ve iletisim kurmak i¢in kullanihir. Grafik tasarim, kendi
icinde pek cok ihtisas alanlarma sahip, yogun teknik ve uzantilari olan, her gecen
giin yeniliklerin kazanildig1 dinamik bir gorsel iletisim dali olmaktadir (Ucar,
2004: 156). Grafik Tasarim, ¢izgi, renk, doku, sekil, bicim ve yazilar1 kullanir ve
yasamin her alaninda karsimiza ¢ikar. Grafik tasarim tirtinleri, gida ambalajlarmdan
film jeneriklerine kadar uzanan ¢esitliliktedir.

Emre Becer; grafik tasarimin gorsel bir sanat oldugunu, birinci islevinin
de bir mesaj iletmek ya da bir iirlin ya da hizmeti tanitmak olduguna isaret
etmektedir (Becer, 2002: 33). Grafik tasarimin, sanatsal unsurlar1 kullanarak
bilgi ileten bir iletisim yontemi oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Tasarim bir problemin ¢oziimii olarak da degerlendirilebilmektedir.
Grafik tasarim problemleri genellikle iki boyutlu yiizeyler {izerinde
coziilmektedir. Biitiin gorsel sanatlar, 6zel olarak iki boyut icerisinde olan
goriintli sanatlar1 ayni dili kullanir ve bir problem ¢ozerken bu ortak dillerden
yararlanmaktadirlar.

Tasarimer yiiriitme yoOntemlerini ve gorsel algilama ve iletisim
arasindaki iliskiyi bilmek ve uygulamak durumundadir. Grafik tasarim
problem igerisinde tek bir dogru ¢6ziim yolu yoktur.

Iletisim, grafik tasarimin en 6nemli 6gesidir. Grafik tasarimei, kelimeleri dgeler
ile seyircinin anlayabilecegi sozel ve gorsel bir denklem igerisinde iletilmelidir. Grafik
tasarimci mesaji iletici ve bigim diizenleyicisidir.

Jessica Helfand, grafik alaninin popiiler, uygulamali ve eski bir sanat oldugunu
ifade etmektedir. Thames and Hundson Grafik Tasarim ve Tasarimcilar
ansiklopedisinde grafik tasarimin; tipografi, illiistrasyon, fotograf ve baskiy1 ikna,
bilgi ve 6greti amaglh kullanan bir aktivite oldugu anlatilir (Diilgeroglu, 2006: 46).
Grafik tasarim disilinceler ile birlikte gorsellestirilirken iletisim  kurma
maksadindadir. iletisim kurmay1 hedefleyen tasarimci hedef kitlesi ile ortak bir dil
olusturabilmelidir. Grafik tasarim, aymi anda her yerdedir. Bireye genel ve ozel

gereksinimlere yamit vermektedir. Iktisadi ve kullanish olma diisiincelerini
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tagimaktadir. Sanat ve mimari olmak iizere tiim alanlarda bilgi edinmektedir. .

Seval Diilgeroglu, grafik tasarimin iiretim ve tiiketim gelismelerini sosyal,
kiiltiirel ve psikolojik agisindan {i¢ boliimde degerlendirmistir.

- Grafik tasarimin yaratici siireci, tasarimcmin i¢inde oldugu sosyal kiiltiirel ve
psikolojik ¢evre, tasarimciin yaraticiligini  yonlendirmektedir. Tasarimcinin
olusturdugu tasarim tirtiniinii de etkiler.

- Grafik tasarimda tiiketiciye gorsel bir anlatim olusturmada; diisiinceler ve iletiler
olusturulurken, ortak bir iletisim saglamak icin tiiketicinin yapisina uygun ogeler ve
gorseller kullanmaktadirlar.

Grafik tasarim pazarlama diinyasinin i¢inde yer alan bir boliim degildir.
Pazarlamanin her alaninda ¢ok Onemli bir yeri bulunmaktadir. Grafik tasarim,
iletisim araglarinin gelismesi ile birlikte insanin yasaminda daha fazla olmaya
baslamistir. Simdilerde ise modern diinyanin vazgeg¢ilmez bir 6gesi olmustur.

Emre Becer ise grafik tasarimin, tasarimci ve hedef kitle arasinda devam eden
iletisimde iletilen mesaj hakkinda hedef kitlenin duygu diisiincelerinin bilgisini
degistirmeyi veya yeniden olusturmay1 amagladigini detaylandirmaktadir (Becer, 2002:
39).

Biitiin sanatlarin temelinde tasarim kavrami vardir. Cevremizde ileten ve
iletilen mesajlar arasinda ifade edilmeyi ya da anlasilmay1 beklemektedir. Grafik
tasarim insanlar arasindaki iletisimin dogru olabilmesi i¢in vardir. Grafik tasarim
fikirlerinin gorsel dile girdigi bir yaraticilik siirecinden gectigini sdylemek dogru olacaktir.

“Reklamda yaraticiligin "diistinme" tabaninda oldugu disiiniiliirse, grafik
tasarim diisiincelerin en saglikli aktarilmasinda bir yol olarak rol almaktadir”
(Misirhioglu, 1994: 8).

Yaraticilik yeniligi aramaktir. Eskimis, alisilmis ve bilinenin aksine hareket
etmeyi hedeflemektedir. Yaraticilik, kisiyi basariya ulastiracak farkli yollardan
olusmaktadir. Egitim sistemi bu yollarin temelini olusturmaktadir. Tirkiye’ de

Grafik sanat1 degisen grafigi ile zengin ve kapsamli cesitlilige ulagsmstir.

3.2. Grafik Tasarimin Tiirkiye’ deki Gelisimi

1830’lu yillarda Istanbul’da bir litografi atdlyesi kuran Jacques ve Henri
Cailloil, ¢cok sayida resim ve ¢izimi tag baski yoluyla ¢ogaltmislardir (Becer, 1999:
114). Tas baski (litografi) teknigini Tiirkiye’ye tasiyan Cailloil Kardesler’in matbaasi
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ise 1831 yilinda Istanbul’da kurulmustur. Yazi basimi ydniinden hattatlara
gereksinim gosteren bu teknik, uzun yillar kullanim alanit bulmustur (Ketenci ve
Bilgili, 2006: 62).

Tiirk grafik sanatlarinin gelismeye baslamasi, Osmanli déneminde 1860
yilinda ¢ikmaya baglayan ilk Tiirk¢e gazetelerle birlikte goriilmektedir. Bu donemin
gazetelerine ilk resimleri ¢izen Ebuzziya Tevfik olmustur. Tevfik aynm1 zamanda
Osmanli déneminin pul ressami olarak da bilinmektedir. Tiirk grafik sanatlar
tarthinin 6nemli asamasi da Osmanli Devleti’nde tiyatro sanatinin kurulmasi ve
gelismesi olarak gosterilmektedir. Tiyatro afislerinin bu devrede calisildig
gorilmektedir (Tepecik, 2002: 21).

Gazetelerdeki reklam resimlerinin yani sira duvar afiglerinin de yapilmaya
baslandig1 ilk donemse, XIX. yiizy1l sonlartyla XX. yiizy1l baslar1 olmustur (Tansug,
1993: 332). Avrupa’da bol miktarda yer alan karikatiir sanat1 da yiizyilin sonuna
dogru Osmanli Devleti’'nde ¢ikan gazetelerde yer almaya baglamistir. Terciimani
Ahval, Terciiman1 Hakikat, Tasviri Efkar gibi gazetelerde dénemin yOnetimini
hicveden karikatiirler yaymlandig1 goriilmektedir. Ayrica Serveti Fiinun ile Diyojen
adli dergilerin de Tiirk grafik sanati tarthinde 6nemli bir yeri oldugu bilinmektedir
(Tepecik, 2002: 21).

Grafik sanatinin her alanda yogun olarak toplumda yer bulmasi gelisen
pazarlamanin etkisiyle 1960’ larin sonrasina rastlamaktadir. Baski tekniklerinin
gelismesi ile sayilar1 hizla artan reklam ajanslarininda destegiyle grafik tasarim
bugiinkii zenginlige ulagsmistir.

Grafik sanati toplumda bilgi aligverisini saglayan en onemli etmenlerden
biridir. Bakanlar Kurulu karariyla 1 Kasim 1955’ te Devlet Tatbiki Giizel Sanatlar
Okulu kurulmustur. 1957 yilinda egitime baglamistir.

1968 senesinde Yurdaer Altintag, Mengii Ertel ve Sait Maden Tiirkiye Grafik
Sanatcilar Dernegi’ ni kurmuslaridir. 1970 1i yillarin sonunda yeniden acilmistir.
1970’ li yillarda farkl araclarin araya girmesiyle televizyon reklamlari ve bununla
birlikte hikaye ¢izimi ¢aligmalar1 baglamistir. 1970 ve 1980 yillarinda teknolojinin
gelismeye baslamasi grafik tasarim ve reklamcilik alanlari i¢in oldukca verimli
gecmistir. Artan sehirlesme, araglarin ve yaya trafiginin artmasi reklam panolar1 ve
grafik sanatlar i¢in yeni bir alan dogmustur.

Cok milletli firmalarin 1900’ lii yillarda Tiirkiye’ ye gelmesi grafik sanatinin

ehemmiyeti bliyiik 6lgiide arttirmistir. Bu yillarda kurum kimligi ¢alismalar1 artik
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Tiirkiye’ de yapilmaya baslanmis ve  tiim sektorlerde grafik tasarimdan
faydalanilmaya baglanmstir.

Grafik tasarim egitiminin yayginlagsmasiyla Tiirkiye’de yaratict ozelliklere
sahip, nitelikli tasarimcilar yetismeye baslamis; afis, amblem, brostir, kapak tasarima,
etiket, basin ilani, TV grafigi gibi alanlarda yaratici ¢aligmalar yapilmistir. Basili
iletisim teknolojisinin {ilkemize olduk¢a gec girmis olmasi, grafik tasarim egitiminin
diger gorsel sanat dallarina gore heniiz emekleme doneminde olmasi gibi nedenler;
Tiirk tasarimcilarin uluslararas: diizeyde s6z sahibi olmasmi geciktirmistir (Becer,
1999:115).

Yaratim tasarimcinin elinde, tasarimin igeriginde anlam kazanmaktadir.
Tasarimci sorun ¢ézme ve ¢oziim getirme ugrasinda olmalidir. Sanat¢1 hi¢ birseyin
olmadig1 sayfada yaratict giiciiyle tasarima meydan okumalidir. Yaraticilik ve fikir
gelistirme tasarimin temelidir. Yaraticilik grafik tasarimin en onemli unsurudur.
Grafik tasarimin proje derslerinin asil amaci reklam kampanyalar1 tasarlamaktir.

Yaratici reklam tasarimlar tiiketicilerin dikkatini ¢ekmekte biiyiik rol oynamaktadir.

3.3. Grafik Tasarim Egitimi Icerisinde Yaraticiigin Rolii

Yaraticilik kavrami siireg olarak degerlendirilmelidir. Yaratic1 siireg ve
kognitif bir alt yapiy: tiriine doniistiiriirken somut islemleri kapsamaktadir. Yaratici
stirecte egitim yaraticiligin temelini olusturmaktadir.

Yaraticiligin smir1 ve alant bulunmadigi i¢in egitimin her alanda gegerlidir.
Grafik tasarim egitimi incelendiginde akilda kalic1 basarili ¢alismalar tasarlamak i¢in
yaraticiligin 6nemi 6n plana ¢ikmaktadir.

Yaraticihi@r gelistirmek icin grafik tasarim alaninda calisan Ggretim
gorevlilerine oldukca fazla gérev diigmektedir. Baskici, giivenilir olmayan geleneksel
egitim sisteminin disinda anlayis benimsenilmelidir. Ogrencilerin yaraticilik
yeteneklerini kesfedebilmesi ve gelistirebilmesi i¢in onlara destek olunmali,
teknikleri kullanmaya tesvik edilmelidir. Cagdas egitim anlayis1 igerisinde
olunmalidir. Yapilan arastirmalarda yaraticiligin esnek, 6grencileri sinirlandirmayan,
degerlendirme asamasinda yargilayict olmayan, ogrencilerin meraklarint canli

tutulan ¢evrelerde gelistigi sonucuna varilmistir.
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Grafik tasarim egitimi ve yaraticilik arasindaki en 6nemli iligkiyi egitim tarzi
olusturmaktadir. Mantiksal diisiinceye dayali sadece mevcut olan bilgileri
degerlendirmeye yonelik egitim sistemi yaraticiligin gelismesini engellemektedir.

Universitelerde yaraticihk egitimi  yaraticiik  bilincinin ~ gelismesiyle
baslamaktadir. Yaraticilik sorun ¢dzme yetenegi gelistirmektir. Yaraticilik derslerde
bilgilendirme ve yaratic1 diisiinme tekniklerinin Ogretilmesiyle c¢alismalara
yansitilmahidir. Yaratict 6grencilerin yetisebilmesi i¢in yeteneklerinin gelistirecek

ortam ve alistirmalar sunulmalidir.

3.4. Yaraticihk Yontemleri

Yaraticiligin gelistirilmesi yaratici egitim teknikleri ile miimkiin olmaktadir.
Tasarimci; inceledigi bir olguyu diizenlemek icin algi ve hisleriyle birlikte
karigtirmaktadir. Kompozisyonu kurulan, ¢izilen, boyanan eskizler ile ortaya ¢ikan
ogeleri farkl bir ¢o6ziime ulastirmada kullanmaktadirlar. Bu 6gelerden faydalanirken,
genellikle ilk asamada; problemin dogru, ama 0&zglin olmayan ¢oziimlerle
karsilagsmaktadirlar. Yaratici niteliklere sahip olmayan kisi, karsina c¢ikan her
zamanki ¢0zlimii kabul eder ve hi¢bir arastirma yapmadan fikri kullanmaya yonelir.
Emin olma ve dogruyu bulma diisiincesi, tasarim problemlerine gecici ¢oziimler
getirmesine neden olmaktadir. Tasarimci bu tiir 6zgiinliigli olmayan c¢oziimleri
tasfiye etme yetenegine sahiptir. Bu nedenle birbirinden farkli ¢ok sayida care
arastirir ve bunlarin i¢inden en 6zgiin, en alisilanin disinda olmastyla birlikte 1yi bir
¢oziim olma oOzelligini koruyan bir fikri kullanmaktadir. Iyi bir tasarimc,
thtimallerden birini kisa stire igerisinde gorsellestirebilmelidir.

Bir tasarimer stirekli olarak olasiliklar arasindan se¢im yapmaya calismalidir.
Olasilik sayisini arttirma g¢abasi yaratict diisiinceyi kaliplardan kurtararak harekete
gecirmektedir. Bir se¢im rastlantisal olarak yaratilmadiginda, ilerde daha iyi bir
¢Oziim bulunma olasilig1 da bilinememektedir. Tasarime1 hem yaratict oldugu hem
de secici olmak durumundadir. Egitim programlart tasarimcilarin var olan
yaraticiliklarini ¢alisir duruma getirmeyi amaglamaktadir. Kullanilan bazi teknikler

asagida anlatilmistir.
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Soru Teknigi Listesi

Problemin analizi yapilirken 1iyi hazirlanmig sorularin ¢6ziimiinii  genellikle
kolaylastirmalidir. Sorular sistematik bir sekilde hazirlanmis olmalidir. Soru
listesinin etkisi sorularin ¢éziimiine odakli olmalidir. Osborn’un soru listesi 9 degisik

sorudan olusmaktadir. Bunlar agagidaki gibidir:

* Tersine ¢evirmek
Pozitif, negatifin yer degistirse ne olur?
Herhangi bir nesnenin kontrasti nasil olur?

Alt taraf ile iist taraf yer degisirse nasil bir sonug ¢ikar?

¢ Kombine etmek
Incelenen konulari, baska seylerle karsilastirirsak neler ile karsilasiriz?

Amaglari ve fikirleri birlestirirsek nasil olur?

* Bagka tiirli kullanmak

Bir iirliniin kapsamini degistirip baska sekilde kullanabilir miyiz?

e Uyarlamak
Inceledigimiz nesne farkli hangi nesneye benzemektedir?
Buradan baska nasil bir fikir elde edilebilir?

Onceden bu konuyla benzerlikler gorebilir miyiz?

* Degistirmek
Inceledigimiz konuda neyi degistirebiliriz?

Degerlenidirilen nesnenin anlamini ve rengini degistirebilir miyiz?

* Biiyiiltmek
Inceledigimiz konu veya nesneye ne eklemeliyiz?
Hangi boyutlarda ve kalinlikta olmalidir?

Daha fazla parcadan mi1 olugmalidir?
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* Kigiiltmek
Inceledigimiz konuda nelerden vazgegebiliriz?

Tasarim daha kompakt, daha 6z mii olmaldir?

* Yerine ikame etme
Acaba inceledigimiz nesne yerine neyi kullanabiliriz?

Hangi sahsi, malzemeyi, rengi iiretim yontemlerini vb kullanabiliriz?

*  Yeniden diizenlemek
Nesnenin boyutlarmi yeniden tasarlanirsa yada degistirirsek nasil olur? Islem
sirasini ve ¢alisma tarzini degistirirsek ne ile karsilasiniz? (Teker, 2002: 197-198)

Yaraticilik kavramini rastlantilardan kurtarmak i¢in ¢esitli yaraticilik

yontemleri kullanilmalidir. Bu yontemler su sekildedir:

* Cagrisim - Brainstorming ( Beyin Firtinas1) Yontemi

* Analojik ( Benzetici) Yontem

* Matise Bagh Yontemler

* Morfolojik Yontem

3.4.1. Cagrisim Teknikleri Brainstorming (Beyin Firtinasi) Yontemi

Brainstorming en 6nemli yaraticilik teknigidir. Amaci sanayide, reklamda ve
giindelik yasamda iyi aciklanmis problemlerin ¢dzlimiinii kolaylastirmaktir. 1930
yilinda Alex Osborn’ un gelistirtirdigi bu yontem 6zel bir grup oturumu seklindedir.
Braingstorming geleneksel egitim sistemine karsidir. Bu sistemle catisir. Unsurlardan
her birinin dogrulugunu kanitlamadan bir arastirmada ileri gidilmemesi ilkesinin
tamamen ters sekilde ¢alisir. Dikkatli ve tedbirli gidilmeden adim atilmamasina karsi
gelir. Insanlarin gizli yaraticiligini hicbir engel olmadan hayal giiciine dayali olarak
ortaya ¢ikarmay1 amaglamistir. Grup iiyeleri higbir engelleme olmadan 6zglirce 6neri
gelistirebilir. Her oOneri diger oturumdaki iiyeler tarafindan kabul edilir ve
gelistirilmesi istenir. Oturum siiresince elestiri yapilmaz ve gelen onerilerde mantik
kavrami aranmaz. Ozelestiri ve olumsuz diisiinceler miimkiin oldugunca

engellenmelidir. Oturum siiresince 6nemli olan Onerilerin sayisidir.
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Temel Diislince

Oturum tiyeleri serbest ve engelsiz olarak fikir yaratmaya yonlendirmektedir.

Kullanilan Alanlari

Karmasik olmayan agik bir sekilde tanimlanmis problemlerin yaratic1 ¢éziimlerinde

kullanilir.

Kurallari

Elestiri yapilmamalidir.

Brainstorming’ in amaci olabildigince fazla sayida fikir yaratmaktir.
Onerilen fikirler yaratici ve orjinal olmalidir.

Yaratici ¢oziimler olabildigince gorsel olarak sunulmalidir.

Onerilere katkida bulunarak gelistirilmelidir.

Diizenleme Sekli

Oturum birbirinden farkli hiyerarsik seviyelerden katilan gruplardan
olusmaktadir.

Oturumdaki katilimci sayis1 5 ile 15 kisi arasindadir.

Oturum baslamadan programin yeri, zamani, problem ve beyin firtinasinin
kurallar1 belli edilmelidir.

Oturumun siiresi ortalama 30 dakika olmalidir.

Yardimci araglar elde edilmelidir.

Mutlaka bir oturum yd6netici se¢ilmelidir.

Yoneticinin Rolii Temeli Olusturmaktadir.

- Problemi esnek bir anlatim dili ile yansitmalidir.

- Katilimcilar segmelidir.

- Oturumdan birka¢ giin once katilimcilar problemi ortaya koyan bir yaz1 alirlar
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bunda beklenen sonuglar ile ilgili bircok 6rnek bulunmaktadir.

- Yonetici Brainstorming oturumunun temel dort ilkesini yiiriitmekle gorevlidirler.
Soyle ki;

- Elestiri ve 6zelestiriyi yok etmelidir.

- Serbest bir sekilde ¢alisan aklin yaratacagi fikirlerle en uzakta olan fikirleri tam
olarak kabul etmelidir.

- Fikir sayisin1 gézden gecirmelidir.

- Digerlerin fikirlerini temel kabul ederek, diisiinceler bulmaya ¢aligmalidir.

*  Yardimci Araglar

Oturumun yapilacag yer, yazi tahtasi, icecekler, kontrol listesi

e Kontrol Listesi

Fikir hedefe yogunlastiran sorulardan olusmaktadir. Bir problem karsisinda, yonetici

arastirma grubunun ¢alismasini asagidaki sorular ile canlandirabilir ve fikir bulma

asamasini kolaylastirabilir:

- Kullanimin diger sekilleri nelerden olugsmaktadir?

- Uygulamanin farkl ¢esitleri nelerdir?

- Degistirmenin uygun sartlari nelerdir?

- Cogaltmak, eklemek ve biiylitmenin olanagi var midir?

- Nasil aza indirilebilir?

- Yerine neler eklenebilir?

- Yeniden nasil diizenlenebilir? Karistirma ve tasimanin olanagi var midir? (Teker,
2002: 200- 201)

Oturumdan sonra, oturumu takip eden saatlerde harekete gecilerek problem
hakkinda diisinmeye devam eden katilimcilar genellikle farkli fikirler
bulmaktadirlar. Bu fikirleri not ederek, yoneticiye vermelerini kendilerinden istemek
dogru bir hareket olmaktadir. Brainstorming yontemini kullananlardan bazilari
bulunmus olan fikirlerin listesini katilimcilardan herkese vererek bunu
tamamlamalarin1 kendilerinden istemektedirler.

Osborn teknigi basta satis, promosyon ve reklam alanlarinin problemlerini

¢coziimlemek i¢in kullanilmistir. Daha sonra kisisel, idari ve sosyal problemlerin
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coziimlemelerinde kullanilmistir.

3.4.2. Analojik (Benzetici) Yontemler

Analojik yontemlerinin farkli yonlerini ilk kez Gordon, sinetik (synectique)
adin1 verdigi bir arastirma teknigi sayesinde ortaya koymustur.

Gordon kuraminin {i¢ temel dnermesi agsagidaki gibidir:
1. Bulus durumu tarif edilebilir ayn1 zamanda yaratic1 potansiyel durumuna getirilir.
2. Sanat yaraticiligl kadar bilimsel alanda yaraticilikta ayni durumdadirlar ve aym
temel ruh alan1 sayesinde ger¢eklesmektedirler.

3. Grup veya kisi alaninda benzerdiler. Aradaki fark grubun hizlandirici etkisidir.

3.4.3. Matrise Bagh Yontemler

Bulus matrisleri, onlar1 kullananlarinin yaraticiliklarina yonelten araglardir.
Bir bulus matrisi, bulunan sonuglarin, bazi zorlamalar iginde 6nemli noktalar1 tespit
icin yapilmaktadir. Dolayisiyla yaraticilik grup yonetmenlerinin karsilagacaklar
zorluklardan birini ortadan kaldirmay1 saglamaktadir. Bu da ortaya koyulan problem
ait verilerle ait uygun olan en fazla sayida fikir elde etmenin yolunu bulmaktir.

Zorlamalarin niteligi farkli sekiller olabilmektedir. (Ornegin; teknolojik,
ticari, hukuki) Pierre Bessis tarafindan yaratilmis olan, giidiilenme matrisinde amag
fikir arastirmasini hiz kazandirmak ve miisterilerin giidiillenme 6n c¢alismasindan
alian verilere gore yonelmesini saglamaktir. Matrisin kullanis yontemleri asagida
siralanmustir.
1. Serbest Arama: Yonetici problem verir. Gilidiillenme 6n c¢aligmasinin sonuglarini
bildirmez. (Onceden ¢alisilmis durumdadir) yaraticilik ekibine, sonuclar buldurmaya
calisir. Miisterilerinin giidiilenmeleriyle ilgili nesnel bilgiye sahip olmadiklari icin
katilimcilar bunun igine giren tiim riskleri de ortaya koyarak kendi giidiilenmelerini
kullanirlar.
2. Serbest Giidiilenme Arastirmasi: Arastirici, ekibe, giidiilenme 6n ¢aligmasinin ana
hatlariyla sonuglarini bildirir. Bu sonuglar ile ise baslayarak grupta inceleme baslatir.

Yonetici burada, Osborn’ un tekniklerini ve hepsine ek olarak analojik teknikleri
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kullanir.

3. Gidilenme Matrisinin Yiiklenmesi: Yonetici gilidiillenme ©6n calismasini
gerceklestirenler ile birlikte, yukaridaki matrisin yiiklenmesine baglar. Yani matrisin
iizerine, c¢alismasi yapilan iirliniin satinalmay1 giidiillenme nedenlerini tespit eder
kars1 koymalar1 ve 6geleri de gecirmektedir.

4. Matris Ustiinde Arastirma: Yonetici, grubu alman her bir sonug i¢in uygun icin
uygun fikirler bulmaya yoneliktir.

5. Fikirlerin ayirimi: Yeni {riin fikirlerin farkini ele almaktadir.

6. Bu matrisin ilging yonli: Matrisin kullanilmasinda esas nokta eldeki iiriinlerin
satiglarinda satis faktorlerinin diizenleme yoluyla ilerleme elde edebilmek i¢in ¢oziim
yolu aramaktir. Bu matris genel kadro i¢inde ¢esitli giidiileme tekniklerini kullanarak

gercek yeniliklerin bulunmasina yardimei olmaktadir.

3.4.4. Morfolojik Yontem

Morfolojik yontem, Isvigreli Zwicky tarafindan kesfedilmistir. Zwicky 42 yil
boyunca Mount Palomar’ da astrofizik profesorii olarak calismistir. Zwicky bu
yontem sayesinde, galasilerled ilgili ilging kesifler yapabilmistir. Matrisli
yontemlerden farkli olarak Zwicky, bir bulus aleti degil bir ¢oéziimler plani
kurmaktadir. Zwicky bir problemin miimkiin tiim ¢6ziimlemelerinin arastirilmasini
uygun bulmaktadir. Yontemi belirli sayida asamalara ayrilmaktadir.

1. Coziilmesi gereken problem aninda verilir ve problem genel hatlariyla anlatilir.
Ornegin, yeni bir mikser tasarlanmak isteniyorsa, en genis tanimlamasi yapilacaktir:
“Mutfakta bir seyleri ¢cirpmaya yarayan aletin icadi.”

2. Problemin dakik olarak verilmesinden sonra ¢oziimiin bagl olacagi degiskenler
cikartilir. Mikser orneginde bu degiskenler 3’ tiir: karistirma sekilleri, gii¢ kaynagi,
kaplar.

3. Bu degiskenlerden her biri, belirli sayida sekil ve deger alabilmektedir.

4. Cesitli ¢coziimlerin sonucunda degerlendirmeye gidilmemis, boylece, ongoriilecek
¢Oziim sekillerinin daraltilmamasi saglanmistir. Céziimlerdeki basar1 degerlendirmesi
bu asamada yapilmaktadir. Mikser ile ilgili olarak en Onemli 6ge hangisidir?
Ekonomik olmasi, kullanigh veya kolay olmasi midir? Degerlendirme 6lgiitlerinin

hiyerarsisi, piyasanin istekleri, islevi olarak yer almalidir, girisimin olanaklar1 diger
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bir dgedir.

Yaratici diisiinceyi ortaya koyacak olan tasarimcidir. Yaraticiligi gelistirmek
icin yonergelerden uzak ve esnek diisiinebilmeli, yaratici diisiinme tekniklerini dogru

kullanmak oldukg¢a 6nemlidir.

3.5. Grafik Tasarim ve Reklam Arasindaki Iliski

Sanayilesme ile birlikte makinelesme baslamistir. Bu siirecte mal ve hizmet
iretimindeki artis ve kalitenin artmasiyla bu mal ve hizmetlerin genis Kkitlelere
ulastirilmasi sorununu ortaya c¢ikarmistir. Bunun sonucunda reklam olgusu ortaya
cikmigtir. Amerikan Pazarlama Birligi’nin tanimina gore; reklam, herhangi bir
irlinlin, hizmetin ya da diisiincenin bedeli 6denerek ve bedeli kimin 6dedigi
anlagilacak bigimde yapilan ve kisisel satis disinda kalan tanitim eylemleridir
(William, 1981:4).

Baska bir tanima gore reklam; “Bir mal veya hizmetin siiriilecegi piyasanin
ve bu mal veya hizmetin alicist olanaklar1 taninmasi i¢in yapilacak arastirmalar,
reklam amaciin, reklam giderlerinin ve mesaj araglarinin ve nasil kullanilacagi
konusundaki kararlarin ve reklamin igeriginin hazirlanmast vb. Faaliyetler
biitiiniidiir. (Inceoglu, 1985: 165).

Grafik tasarim derslerinin asil amaci reklam kampanyalar1 tasarlamaktir.
Kampanya Latince kdkenli (Campania) sozciigili ilk kez II. Diinya Savasi sirasinda
bir dizi askeri faaliyetleri anlatmak amaciyla kullanilmistir. Bugiin bu terim belirli
bir amag i¢in hazirlanan mesaj ve tanitimlarin planmasi ve diizenlenmesinin biitiinii
seklinde tanimlanabilir (Goksel, B,A. 1993:27).

Reklam kampanyasi bir mal veya hizmetin; satig1 arttirma, prestij yaratma
veya siirdiirme gibi, sonucu ticari olan tiim reklam hareketlerinin 6nceden
planlanmasidir. (Pazarlama Diinyas1,1990:5)

Reklam iletilerinin amaci, insanlarin iletilen mesaj1 algilama, giivenmek,
sezmek, ve diisiinme gibi kavramsal durumlarini etkileyerek, satin alma kararlarin

tespit etmeye yoOneliktir. Bu nedenle satin alma kararlarindan bireyin algilama ve
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karar verme yetisinin ¢alisma seklinin yaratici grafik tasarimci tarafindan bilinmesi
basarili bir reklamin en 6nemli kosuludur.

Reklam, reklamverenin istegi iizerine iiretilen calismalardir. Bu reklamlarin
hangi diizeyde yaratict olduklari, 6ncelikle reklam ajansinda tasarim hazirlanirken ve
degerlendirme asamalarinda ortaya ¢ikmaktadir. Reklam ajansi iirettigi reklami ve
tasarim1 reklamverene sunar. Reklamverenin onayindan sonra reklam iiretim
asamasina gegilir. Uretimden sonra tiiketicilerin karsisina cikar.

Grafik, gorsel algilanan goriintiiler ile ilgili kavramdir. Grafik tasarimi
tamamen algilayabilmek ic¢in insanin gérmeye dayali dogasinin ve bosluk kavraminin
bilinmesi gerekmektedir. Biitiin grafik tasarimlar genellikle iki boyutlu yiizeyler
iizerinde olusmaktadir. Tasarimci, mesajlarin gorsel ve sozel dgelerini iki boyutlu
diizlem iizerinde olusturur. Grafik tasarim, gorsel iletisim dili ve sanatidir. Teknoloji
ile dogru orantili olarak islemektedir. Teknoloji gelistik¢e, sadece basili metaryeller
degil film araciligi ile perdeye yansitilan, video ile ekrana gonderilen bilgisayar
araciligi ile iiretilen gorsel malzemeler de grafik tasarimi alani igine girmis ve bu
Tasarim triinleri, yaratict diisiinceyle ortaya c¢ikmaktadir. Bu iirtinler, objektif ve
fonksiyonel nitelikleriyle kendilerini tamamlayabilmektedirler.

Yaratict kisi; Once problem olusturan farkli 6ge ve olgulari bir araya
getirmektedir. Bunlar arasinda bir se¢me yapip ne sdylenmesi gerektigini belirler ve
sonrasinda sahneye koymaktadir. Grafik tasarimci Ivan Chermayeff, tasarim alaninda
yaratict kisiyi; Odiing alan, es giidiimleyen, temsil eden: teknolojiden, diger
tasarimcilardan, gecmisten ve giinlimiizden bilgi ve literatiiri toplayan kisi olarak
tanimlamaktadir.

Tasarimcinin bir problem iletisim kurma ve agiklamaya yonelik yaklagimi,
onun {islubunu belirlemektedir.

Ron Hoff, yaraticilarin dort nitelige sahip oldugu goriisiindedir:

1. Tasarimcilar imkanlar zorlayan gézlemcilerdir.

2. Insanlara tesir etmek istemektedirler.

3. Ogelere diger insanlardan farkli bir bicimde yaklasirlar.

4. Yeniden olusturduklar1 diinyay1 géormek istemektedirler.

(Yildirim, 2012: 39- 49)

Edebiyat, miizik, sanat ve tasarim alanlarinda yaraticilik; bilinmeyeni bulma

ve her yeni soruna sonug¢ getirme ugrasidir. Biitlin yaratic1 sanatlarin ortak noktasi;

bos bir sayfanin “egemenligine” ya da hi¢bir seyin olmadig1 bir ¢evrede yaraticilik
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giiciiyle meydan okumadir.

Taylor, yaraticilig1 bes evrede incelemistir.

I- Yetenek ve beceriden bagimsiz oOzellikle cocuk zamanlarinda olusan
disavurumcu yaraticiliktir.

2- Tasarimcinin beceri ile mutlak bir gerceklikle vardig: tiretici yaraticiliktir.

3- Tasarimciin bir yaratici gibi eski parcalar ile yeni seyler ortaya ¢ikardigi
bulusa dayal1 yaraticiliktir.

4- Soyutlama becerisinin ortaya koydugu yenilik¢i yaraticiliktir.

5- Tasarimcinin  kendi olusturdugu unsurlardan yararlandigi gelistirmeci
yaraticilik. Gelismeci yaraticilik evresindeki sanat¢i, yiiksek soyutlama
becerisine sahiptir .

Tasarimer ilk eskizlerini ¢izdiginde “disavurumcu yaraticilik”  evresidir.
Eskizlerin ¢ogaltilmas1 detaylandirilip okunabilir duruma getirilmesi ise “iiretici
yaraticilik” evresidir. Bir¢ok tasarimei yaraticiligin bu iki evreden yararlanmaktadir.

Dr. Taylor yaraticilik asamalarinda zeka diizeyinin onemli olmadigini
savunmaktadir. (Becer, 1993: 44). Geleneksel mantik kurallari, yaratici kurallar i¢in

siirlayict olmaktadir.

3.6. Reklamda Yaraticihgin Onemi

Reklam ve yaraticilik birbiriyle gii¢lii iliskisi olan kavramdir. Reklamlarin
hedefi iirlinii sattirmaya yonelik olmalidir. Bu ogeler ise diisiinceler ile birlikte
sozlerdir. Yaraticihik siirecinin ¢esitli evreleri vardir. Ilk evre mantiktir. Birey
mantiksal kurallar cercevesinde yeni sonuglara ulasmak istemektedir. Ikinci evre
fikirlerin birlesmesidir. Bu konuda egitim bireyin bilgi kaynagimi genisletir ve
fikirleri birlestirme yetenegini arttirir. Ugiincii evre ise problem ¢dzmedir. Yaratici
tasarimc1 gercek verileri tespit eder, yaratici alternatif ¢oziim yollarini secer ve
uygular. Dordiincii evre de bagimsiz isbirligidir. Bu ydntem rasyonel olmayan
fikirlerin On yargisiz serbestce akimina izin verildigi zaman {ist diizeyde bir

yaraticilik ortami olusturulmus olacaktir.
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Reklam kampanyalarinda nasil sdylenecegi ne sOyleneceginden daha
onemlidir. Uriin, ve hizmet reklaminda iletilmek istenen mesajin nasil
yonlendirileceginin sinirin1 ¢gizmek onemlidir.

Reklam kampanyalarinda kullanilan marka imaji stratejisi David Ogilvy
araciligiyla gelistirilmistir. Reklam pazarinda birbiriyle benzer metaryeller
bulunmaktadir ve ¢ogunlukla birbirine yakin sozler sunmaya baslamistir. Ogilvy’e
gore tiiketiciler bir iirlinii satin alirken sadece aklin kurallariyla bakmamaktadirlar.

Glinlimiizde siklikla kullanilan konumlandirma stratejisidir. Glokal reklam
kampanyalarinda 6zellikle tiiketici zihninin daha bos ve benzer iirlinlerin daha 6nce
girmedigi pazarlarda s6z konusu olan iirlin, hizmet ya da marka istenilen yere
konumlandirilabilir. Bu noktada unutulmamasi gereken genel hedeflerin disina
ctkmamak ve o iriinlin genel marka tarzina ters bir sekile yerlestirmemek
gerekmektedir.

Reklam kampanyas1 hazirlanirken yaraticilik olmadan ve dogru anlagilmayan

hedef kitlede etkili olunmasi beklenmemelidir. Reklam kampanyalarinda bu
problemi ortadan kaldirmanin yolu iiriinii iilke simirlart i¢cinde kendine o6zgii
yoOnleriyle tanitmak dogrudur.
McDonald’s Tiirkiye Pazarlama Direktorii soyle anlatmaktadir: “McDonald’s,
reklamlarinda calistig1 iilkelere Ozgiirlik taniyor. Amerika’da iiretilen reklamin
aynmisini Turkiye’ de yaymlamak zorunlulugu yoktur. Fakat tiim bunlar markanin
kurumsal kimligine uygun yapilmaktadir.

Reklam yaraticiliginin farkliligin1 anlamaya 6zgii akademik calismalar 2004
yilina kadar yol alamamistir. Bazi arastirmacilar (Smith ve Yang, 2004; Yang, 2006;
Smith vd., 2007; Smith vd., 2008), farkliligin tek boyutlu bir yap1 olmadigini ve alt
etmenlere ayrilarak degerlendirilmesi gerektigini savunmaktadirlar. Buna gore bes alt
etmen asagidaki gibidir.

* Orijinallik: Reklam fikrinin farkli olmasi, klise olmamasi, az goriilen fikir olmasi.

* Esneklik: Reklamin farkli acilardan fikirlerden olusmasi ve bir konudan digerine
gecmesi.

 Sentez: Reklamin birbiriyle bagimsiz nesne veya fikirleri biraraya getirmesi veya
ayirmast.

* Detaycilik: Reklamin sayisiz sayida detaylanmasidir. Basit fikirleri genisletip ve
detaylandirarak karigik veya yaniltici sekilde aktariimasidir.

» Sanatsal Deger: Reklamimn etkileyici niteliklere sahip olmasi. Bir reklam
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kampanyasinin etkinligini belirleyen 6zellikler igerisinde, yaratici ¢alismalarin
0zgiinliik derecesi, dikkat ¢ekiciligi ve akilda kalicilig
bliyiik 6nem tagimaktadir (Smith, 2008: 48).
Bir reklam kampanyasinda gerceklestirilecek yaratici caligmalar arasinda;
* Kampanyada kullanicak hedef kitleye ileticek mesajin belirlenmesi,
* Reklam kampanyasinda kullanilacak baslik ve metinlerin hazirlanmasi,
e TV’ lerde reklam kampanyasinda kullanilacak storyboard’ larin
c¢izilmesi,
e llan ve afis ve diger metaryellerin hazirlanmasi yaratici calismalar
icerisinde sayilabilmektedir (Teker, 2002: 122)
Bir reklam kampanyasmin basarisinda yaratict ¢alismalarin 6nemi oldukca
fazladir. Yaratict ekip reklam kampanyasi hazirlarken calismalarinda kullanacaklari
teknigi, kimler ile c¢alisilacagini hangi alanlarda yaratici caligmalar yapilacagin

belirlemek zorundadir.

3.7. Yaratic1 Reklam Kampanyalar Siireci

Reklamcilik sadece yaratici fikirler gelistiren bir sektor degildir. Basarili bir
reklam kampanyas1 yaratict bir slogandan veya gorsel izlenimler ile
gergeklestirilmektedir. Hedef kitlenin dikkati bu yolla f{irline ve markaya
cekilebilmektedir. Giiniimiliz pazarinda hedef kitleye ulagmanin yolu yaraticiliktan
gecmektedir.

Reklam yaraticiligir toplumda her kesimin {izerinde dogrudan yorum
yapabilecegi olumlu yada olumsuz fikirlerini beyan edebilecegi bir kavram olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Buna karsit olarakta reklam yaraticiligl iizerinde bu tiir
degerlendirme faktorlerinin ortaya konmasi dnemsiz olarak degerlendirilmektedir.

Tasarimcilarin konsept caligmalar1 yaratict kadrolar, teknoloji uzmanlari,
bilgisayar programcilar1 ve dijital uzmanlardan ile birlikte yaratici ¢calismalar hayata
gecirilmektedir.

Diinyada oldugu gibi iilkemizde de c¢ogu Ogrenci yiiksek Ogretim
kurumlarindan tasarim programlarini 6grenerek mezun olmaktadirlar. Ogrenci
yaratici bakis acis1 i¢in bu beceriyi egitim siiresince kazanmaktadirlar. Bu programlar

yaratic1 ekiplerin filmleri bi¢cimlendirmeye ve efekt eklemeye kareler arasinda
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gecisler hazirlamaya imkan saglamaktadir.
Lean Mean Fighting Machine adli dijital ajansin yaratic1 yonetmeni Sam Ball yaratici
reklam ekibini asagidaki sekilde 6zetlemistir.

“Dijital ajanslar ¢alisma bi¢imleri bakimindan birbirinden farkhidir.

Yaratmanin tek bir yontemi yoktur ve hatta yaratici ajanslar giiniimiizde 6nceden hig
olmadig1 kadar ¢esitlilik gostermektedir. Ac¢ikca konusmak gerekirse, ¢ok iyi bir
reklam iiretmek i¢in ¢ok fazla insana ihtiyaciniz yoktur. Bizim politikamiz bir proje
icin olabildigince az insan kullanmaktir. Tipik bir ekip igerisinde bir planlayici, bir
hesap yoOneticisi, yaratici ekip, gelistirici, tasarimci ve yapimci yer alir.
Calisma bi¢ciminizin heyecan verici (bir o kadar da irkiitiicii) noktas1 bazi
talimatlarin (brief) fazlasiyla ucu agik nitelikte olmasi ve bundan dolay1 reklami
iiretmeye baslarken ortaya neyin ¢ikacagini bilmememizdir. Fikir, bir film, bir
uygulama, bir web sitesi aracilifiyla ya da herhangi baska bir sekilde kendini
aciklayabilir. Dolayisiyla bir fikri yasama gecirebilmek i¢in farklt uzmanlik
alanlarinda ¢alisan zeki insanlara erisim saglamaniz gerekmektedir. Bu insanlarin
hepsini kurum igerisinde caligmak {izere ise alamazsmiz c¢ilinkii tam zamanlh
calistiklarinda kurumda gecirdikleri siirenin  %90’1inda yapacak bagka isleri
olmayacaktir.

Ekibin yapisindan ¢ok daha onemli olan, sahip oldugu kolektif anlayis1 ve
ekip icerisinde yer alan her bireyin gurur duyacagi, unutulmaz bir ¢alisma ortaya
cikarmak istemesidir. Cigir agic1 ¢alismalar iiretmek istiyorsaniz bu kilit bir kosul
olacaktir (Burtenshaw, Mahon ve Barfoot, 2014: 60). Yaratici ekibin ¢alisma
bigminin heyecan verici noktast bazi talimatlarin yani brieflerin ucu agik nitelikte
olmast ve bundan dolay1r reklami iiretmeye baglarken ortaya neyin c¢ikacagin
bilinmemesidir.

Yaratic1 reklamlardaki ¢alismalarin tiiketiciye ulasmasinda {iriin, hizmet veya
markaya uygun yer olusturmaya “konumlama” denir. Konumlandirmada bakis agisi,
yeni ve farkli bir seyler yaratmak degildir, zihinlerde var olanlar1 ustalikla

yonlendirerek ve birtakim baglantilarla yeniden diizenleme yapmaktir.

Konumlandirma stratejisi uygulamalarindaki basamaklar asagidaki gibidir.

¢ Rakipleri belirlemek
e Rakipleri degerlendirmek

¢ Tiketiciyi ¢oziimlemek
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¢ Rakiplerin konumunu tespit etmek

* Tespit edilen konumun tiiketici algisini incelemek

Konumlandirmanin anlamsal yansimalar1 dikkate alindiginda ise; pazarda
konumlandirma, tiiketici zihninde konumlandirma, reklamda konumlandirma, marka
iletisim stratejisi olarak konumlandirma gibi farkli bakis ve uygulamalar oldugu da
gortliir (Elden, 2009:72).

Ogilvy basarili, yaratict reklam kampanyalarmin o6zelliklerini su sekilde

siralamaktadir.

* Ne sOylediginiz nasil sOylediginizden daha 6nemlidir.

* Eger kampanyaniz bliylik (muhtesem) bir fikrin etrafinda insa edilmemisse
sonug fiyasko olacaktir.

* Gergekleri verin. Tiiketici moron degildir, onlar sizing esinizdir. Eger siradan
sozler ve sloganlarin onlar1 satin almaya itecegini zannediyorsaniz onlarin
zekalarin1 hafife aliyorsunuz demektir. Tiiketiciler sizden verebileceginiz
biitlin bilgileri isterler.

* Satinalma siirecinde insanlar1 sikamazsiniz. Insanlarin okumayi isteyecekleri
reklamlar yapmaniz gerekir.

* Sempatik olun ama soytarilik yapmayin.

* (Cagdas, modern reklamlar yapin.

* Bazi kurum ve kuruluslar reklamlarimizi elestirebilirler, unutmayin reklamlar
onlar i¢in yapilmaz.

e 1lIyi reklam yazacak kadar sansliysaniz etkisini kaybedinceye kadar
tekrarlayin.

* Ailenizin okumasm istemeyeceginiz reklamlar1 asla yazmayin. lyi iiriinler
sadece diiriist reklamlarla satilabilirler. Eger {riiniin 1iyi olduguna
inanmiyorsaniz o iiriiniin reklamini yapmaym. Imaj ve marka, marka
kisiliginin tamam1 budur. Marka kisiligi pazarda yer bulabilmek i¢in iiretilen
ve sOylenen sagma sapan seyler degildir.

* Asla taklitgi olmaym. Kimse baskasinin reklami ile marka olusturamaz.
Taklitcilik bilerek yapilan bir asirma olmasinin yani sira onu yapan insaninda

iizerine yapisan kotii bir lekedir (Elden, 2003:70)
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3.8. Yaratia1 Fikirleriyle One Cikan Reklam Kampanyalar

Bir reklamin tiiketiciye etkileyici sekilde wulasabilmesi icin yaratici
uygulamalar olduk¢a belirleyici olmaktadir. Elden’ e gore Reklamcilikta hedef
kitlenin dikkatini belirli bir yonde reklama ve dolayisiyla iiriine ¢ekebilmek ve hedef
kitleyi belirli ve istenen bir davranisa dogru yonlendirebilmek her zaman icin kolay
gergeklesebilecek bir durum degildir. Tiiketicinin istek ve ihtiyaclarina seslenecek ve
onu harekete gecirecek bir reklam igerigi olusturabilmek yaratici ¢alismalarin
yapilmasini gerekli kilmaktadir (Elden, 2003:43).

Yaratict diisiincenin ortaya ¢ikmasi icin yaradilistan herhangi bir yetenege
sahip olmak gerekmemektedir. Yaraticilik her zaman sanatsal bir fikir ve slogan
olarak ortaya c¢ikmasi beklenmemelidir. Asil olan hedef kitleye ulasacak olan
mesajlarin dogru bir sekilde ulagsmasidir.

Reklam mesaj1 hedef kitlenin duygularina yonelmelidir. Tiiketicide psikolojik hisler
uyarandirmalidir. Bu konuda yapilan arastirmalar, hedef tiiketicilerin reklama olan
ilgilerinin reklamin basinda en yiiksek noktada oldugunu, reklamin sonuna dogru ise
azaldigim1 gostermektedir (Simsek, 2002:62). Boylelikle hedef tiiketicinin reklamin
basinda uyarilmasi reklamin etkinligini arttirmis olacaktir.

Yaratici grafik tasarimci, iirliniin sinir1 ve pazarlama piyasasinin zor sartlariyla
miicadele eden kisidir. Insanin sat alma bigimleri zamanla degisiklik gdsterebilir
fakat satin alma giidiileri degismemektedir. insanlar hep ayn: giidiilerle satin alma
eylemini gerceklestirirler. Yaratici reklamlarin amaci satin alma faaliyetlerini uzun
ve kisa vadede etkili kilmaktadir. Reklamcilikta yaraticilik, yaraticiy1 digerlerinden
ayiran en onemli faktordiir. Yaratici reklamcilik, herkesle ayn1 aciya bakip, farkl
noktalar1 diistinmekten gegmektedir. Gorsel sanatlar ve reklam alaninda ¢alisan
yaratici tasarimct inceledigi kavrami diizenlerken bilgiye ve sezgiye dayal tim
birikimlerini kullanmalidir.

Yaratic1 reklamciligi 6zendirmek adina diinyada oldugu gibi {ilkemizde de
caligmalar yapilmaktadir. Bunlardan en 6nemlisi Hiirriyet gazetesi yayin grubundan
olan Kirmiz1 dergisi tarafindan diizenlenen Kirmizi Odiilleridir. Reklam alaninda
senede bir kez tekrarlanmaktadir. Bu ddiiller basinda yaraticiligi 6nemli asamalar

kaydettirmistir. 2005 yilindan beri diizenlenmektedir. Basin reklamlarinda
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yaraticiliga tesvik etmek, reklam ajanslarinin ve reklamverenlerin basarilarini

odiillendirmek amaciyla gergeklestirilmektedir.

*  Kirmiz1 6diilleri asagidaki basliklar altinda degerlendirilmektedir:

* Basinda En Iyi Sayfa Kullanimi

* Basinda En lyi Proje Uygulamasi

* Basinda En lyi Yan Yaym Kullanimi

* Basinda En Iyi Giindem Baglantili Reklam

» Basinda En Iyi Ozel Hedef Kitle Uygulamasi

* Basinda En Iyi Gazete Reklam Kampanyas1

* Basinda En lyi Dergi Reklam Kampanyasi

* Basinda En lyi Bolgesel Reklam

* Basinda En lyi Insert Uygulamasi

* Basinda En lyi Profesyonel (Business- To Business) Uriin / Hizmet
Reklami

* Basinda En Iyiler Diger Kategorisi

* Basinda En Iyi Reklam Fotografi

* Basinda En Iyi Banka & Bankacilik Hizmeti Reklami

* Basinda En Iyi Sigorta & Diger Finans Hizmetleri Reklami

* Basinda En Iyi Gida Reklam1

* Basinda En lyi Igecek Reklami

* Basinda En Iyi Perakende Reklami

* Basinda En lyi Bilgi Teknolojisi Reklami

* Basinda En Iyi iletisim Uriinii ve Hizmetleri Reklami

* Basinda En Iyi Mobilya & Dekorasyon Reklami

* Basinda En Iyi Konut & Emlak Reklami

* Basinda En Iyi Otomobil Reklami

* Basinda En Iyi Diger Otomotiv, Yan Sanayi & Aksesuar Reklami

* Basinda En Iyi Kozmetik, Kisisel Bakim & Giizellik Uriinii Reklami

* Basinda En Iyi Dayanikli Tiiketim Uriinii Reklami

* Basinda En lyi Insan Kaynaklar1 Reklami

* Basinda En lyi Turizim & Seyahat Reklami

* Basinda En lyi Kiiltiir, Sanat & Eglence Reklami
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* Basinda En Iyi Sosyal Icerikli Reklam
* Basinda En lyi Egitim Reklami

o Jiiri Ozel Odiilii

* Hiirriyet Ozel Odiilii

* Kirmizi Kalem Egitimleri Odiilii

e Kipkirmiz1 Odiilii

Asagida Kirmizi Odiillerinden; Kipkirmizi, Hiirriyet Ozel, Canli Kirmiz1 ve Geng

Kirmizi kategorisinde 6diil almis yaratici ¢alismalar paylasilmistir.



Resim 3.8.1. Tasarimci: Leo Burnett Istanbul - Odiil: Kipkirmizi -Y1l: 2012
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Resim 3.8.2. Tasarimci: Leo Burnett Istanbul - Odiil: Kipkirmizi -Y1l: 2012

36



Resim 3.8.3. Tasarimci: Leo Burnett Istanbul - Odiil: Kipkirmizi -Y1l: 2012

Oyuncak miizesi i¢in hazirlanan ilanlarda masal kahramanlar1 gorselligi 6n
planda tutularak kullanilmistir. “Eski dostlarina siirpriz yap” cilimlesi yasl eller

kullanilarak oyuncagin goziinii kapatarak cocukluk oyunlar1 yaratici bigimde

kullanilmustir.
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Resim 3.8.4. Tasarimci: Leo Burnett Istanbul - Odiil: Canli Kirmizi- Yil: 2012
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Resim 3.8.5. Tasarimci: TBWA/ Istanbul - Odiil: Canli Kirmizi -Yil: 2012
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Resim 3.8.6. Tasarimci: Big34/ Istanbul - Odiil: Canli Kirmizi - Yil: 2012

- A’/roun/ d'q(,/é,-/

Vodafone Red markasi icin iki saat igerisinde hazirlanmis tasarimlardir.
Vodafone Red’ in kisa zamanda her konuya ¢6ziim getirebilecegi 6zgiin bigimde

anlatilmistir.



Resim 3.8.7. Tasarimci: Hasan Gérkem Ciftgi- Odiil: Hiirriyet Ozel- Yil: 2012

Katilimcilardan, “Siddeti Engelleme Dernegi” icin ilan hazirlamalar
istenmigstir. Kadinlara panik butonu isimli 6zel giivenlik sistemi hakkinda bilgi metin
ile birlikte olduke¢a etkili bir sekilde hazirlanmistir. Giivenlik kuvvetlerinin siddet
gorenin yaninda oldugu duygusu bold ve kirmizi olarak “artik panik butonu var”

climlesiyle verilmistir.
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yanlarinin kahramani olun.
sizin onlart bulmaniza gerek yok; onlar sizi bulurlar.

Resim 3.8.8. Tasarimci: Kadir Has Universitesi/lletisim Fakiiltesi/Reklamcilik

Boliimii — Odiil: Geng Kirmiz1 Yil: 2012

Tasarimda sokak hayvanlarina yemek verilmesinin diginda su verilmediginin
altin1 ¢izmek ve sokak hayvanlarina duyarliligi arttirmak amaciyla hazirlanmistir.
tasarimda cigercinin kapisinda degil sucunun kapisinda bekleyen kedileri gostermek

oldukca yaratic1 olmustur.
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Resim 3.8.9. Tasarimci: TBWA \ Istanbul — Odiil:Kipkirmizi — Yil: 2013



Resim 3.8.10. Tasarimci: TBWA \ Istanbul — Odiil:Kipkirmizi — Yil: 2013
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Resim 3.8.11. Tasarimci: TBWA \ Istanbul — Odiil: Kipkirmizi — Y1l: 2013

Tasarimda markanin ahsap koruyucu iiriine dikkat ¢ekismistir. Sert cisimlerin
ahsaba zarar verdigi ilanin ana fikrini olusturmustur. Ahsap koruyucunun 6zelligini
anlatmak icin 6zel g¢oraplar iiretilmistir. Ahsaba zarar verme ihtimali olan farkh

ayakkabi ¢esitlerini ¢orap seklinde yaratici bir bi¢imde tasarlanmustir.



Dogt sahin slinmez.
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Resim 3.8.12. Tasarimci: Aysu Erenulug & Andag Erkdk Leo Burnett istanbul
Odiil: Canli Kirmiz1 — Y1l: 2013

Radikal Canli Kirmizi yarigmasinda katilimcilarin iki saat igerisindeki
hazirladiklar1 tasarimlar verilen brief ‘e gore degerlendirilmistir. Hayvan ve insan
dostlugu iligkisi yansitilmigtir.  tasarim tipografik olarak “Asl’ y1 kaca aldin”
ctimlesi ile verilmistir. Climle ilk okundugunda net bir anlam vermesede altina kiigiik

puntolar ile yazilan agiklama tasarimin biitiiniinii olusturmaktadir.
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Bir basamak, sa®

Engelsiz bir kent igin, ilk ve son basamak, sizin desteginizi almak.

Resim 3.8.13. Tasarimci1: Okan Okatar - Ender Emiroglu Odiil: Hiirriyet Ozel
Yil: 2013

Tasarimda tekerlekli sandalye merdiven engeli karsisinda kullanilmistir.
Engellilerin sehir hayati karsisinda yasadiklar1 zorluklar slogan ile dikkat c¢ekici

sekilde verilmistir.
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Resim 3.8.14. Tasarimct: Istanbul Kiiltiir Universitesi

Odiil: Geng Kirmizi— Yil: 2013




GELisiM
BEEE

Resim 3.8.15. Tasarime1: Ege Universitesi/letisim Fakiiltesi/Reklamcilik

Odiil: Geng Kirmizi — Yil: 2013
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Resim 3.8.16. Tasarimct: Yasar Universitesi Reklamcilik — Odiil: Geng Kirmizi

Yil: 2013

Sosyal medyanin, giinliik hayatimiz {izerindeki olumsuz etkileri ilanlarda
yansitilmistir. Calismalarda sosyal medyay1 en fazla kullanan basta genglere yonelik
hazirlanmistir. Aslinda tiim internet kullanicilarinin ilgilerini ¢ekmek amacindadir.

Tasarimda an1 yasayip firsatlar1 yakalamanin 6nemi yaratici bigimde verilmistir.
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Resim 3.8.17. Tasarimci: Leo Burnett Istanbul Odiil: Kipkirmizi
Yil: 2014

Tasarimda markaya dair herhangi bir gorsel ve logoya yer verilmeden
hazirlanmigtir. Diinya c¢apinda ikon haline gelen Jeep markasi bu ilanda logo
kullanmanin yerine “Beep” kelimesiyle logonun imzasi olmustur. Jeep’ e benzeyen

kelimeler biiyiik punto ile yazilmis ve logo i¢in ipucu vermektedir.
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Resim 3.8.18. Tasarimci: Alakazam Reklam ve Tasarim Diikkani Odiil: Canli Kirmizi

Yil: 2014
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Resim 3.8.19. Tasarimct: Leo Burnett Istanbul- Odiil: Canli Kirmizi

Yil: 2014
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Resim 3.8.20. Tasarimci: Kreactif Medya Tasarim- Odiil: Canli Kirmiz
Yil: 2014

Dogan Egmont cocuklar i¢in yaym hayatina devam etmektedir. “Okumak
gelecektir” felsefesini tasarimcilar eskizlerine ¢ocuklar1 ve diinyalarii tasimiglaridir.

Yaratic1 tasarimcilar ¢ocuklarin esyalarint ve masal kahramanlarini tasarimlarina

tasimislardir.



Kadin olmak™®

1. gelismek, biiylimek Fy 1. kizigini yitirmek
2. iyi yetismek, iyi bir duruma ge ¥ % o : 2. kocasini, evini iyi yonetmek
3. toplum kurallarina uyuyor olmak 2 TR A “Tark DI Kerum, Gncel Tokce Stziok
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Resim 3.8.21. Tasarimct: Derya Durmaz- Zeynep Giines Ajans: Publicis Yorum

Odiil: Hiirriyet Ozel — Yil: 2014

Tasarimda cinsiyet ayrimciliginda dilin 6nemine dikkat c¢ekilmistir. Kadin ve
erkek portreleri kullanilarak Adam ve kadin olmanin terimleri karsilastirilmistir.
Ayrimcilik olgusunu vurgulamak amaciyla kadin rengi pembe, erkek rengi mavi

kullanilmastir.
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- 22 diiitikoza
& " <P LMFESTIVALI

Ne cektin be
Ogrenci?

Vizeler, finaller derken
cektigim yetmedi bir de Ustine
film ¢ektim dersen,

‘Ulusal Ogrenci Filmleri Yansmasy’
seni bekliyor.

Detayh Bilgi ve Basvuru

wwwaltinkozafestivali.org fr

Resim 3.8.22. Tasarimci: Istanbul Universitesi/ Iletisim Fakiiltesi Odiil: Geng Kirmizi

Yil: 2014
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Resim 3.8.23. Tasarimci: Anadolu Universitesi/ Giizel Sanatlar Fakiiltesi/Grafik

Boliimii- Odiil: Geng Kirmizi — Yil: 2014
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ULUSAL OGRENGI FILMLERI YARISMAS|

“YENIYETMEN

Y ALTIN KOZA FILM FESTIVAL
Son Teslim Tarihi: 1 Haziran / Aynntlh Bilgi icin: www.altinkozafestivali.org.tr

Resim 3.8.24. Tasarimci: Kadir Has Universitesi/iletisim Fakiiltesi/ Reklamcilik
Boliimii Odiil: Geng Kirmizi — Yil: 2014

Geng yonetmenlerle ilgili ilan taslaklarinda, Ogrencilikle/genclikle iliskili
kavramlar ve imgeler, yonetmen denilince ilk akla gelen nesnelerden biri olan rejisor
sandalyesi ile birlestirilmistir. Ortaya yeni kavramlar (yeniyetmen) ve yeni gorsel

imgeler (yaz1 sehpali resisor sandalyesi, kepli klaket) ¢cikmistir.
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4. SONUC

Yaraticilik, yeniligi basarili bir sekilde uygulamanin baslangic noktasidir.
Giliniimilizde yaraticilik kavrami akilda kalici tasarimlar hazirlamak i¢in oldukga
onemlidir. Yaraticilik ve bilgi arasindaki noktaya dikkat cekmek gerekirse yaratici
kisi bir tasarim hazirlamak istediginde konu hakkinda tiim bilgiye sahip olmasi
gerekmektedir. Universitelerin yaraticiligi motive eden bir egitim tarzi1 benimsemesi
gereklidir. Universitelerin grafik tasarim béliimlerinde yaratici, iiretken bireylerin
yetisebilmesi i¢in geleneksel egitim modelinden uzaklasmasi gerekmektedir.
Geleneksel egitim sisteminde denenmis ve dogrulugu ispatlanmis kavramlar
Ogrencilere arastirma yapmadan kabul ettirmek esas oldugu i¢in ogrencilerin
yaraticiliklart sinirlandirilmaktadir ve 6grenciler bu sistemde belirli bir kaliba girerek
pasif duruma gegerler.

Yaraticilik icin zeka gereklidir fakat yeterli degildir. Yaratic1 tasarimlar
iiretebilmek icin yaratict diistinme tekniklerini dogru kullanmak gereklidir. Yaratici
tasarimlar taklitten uzak ve 6zgiin olmalidir. Yaratici tasarimlar, diisiinme, problem
cOzebilme, fikir gelistirme ve Ozgiin fikirler iiretimi gergeklestirerek olusmaktadir.
Yaratict bir 6grenci olmanin ilk kosulu kendine glivenmektir. Sonrasinda teknik
bilgileri dogru kullanmak gerekmektedir. Derslerin ortamimin yaraticilik ig¢in
uygunlugunun saptanmis olmasi gerekmektedir. Yaraticiligin siniri, molasit yoktur.
Yaraticilik egitimi 68rencilerde davraniglart degistirmeye yonelik olmalidir. Cilinkii
hayatin her an1 yaraticilik i¢in firsatlar sunmaktadir.

Universitelerde grafik tasarim derslerini daha ileriye tasimak igin yaraticilik
kavraminin ders programlarina dahil edilmesi gereklidir. Geleneksek egitim sistemindeki
ezbere ve tekrarlamaya yonelik yontemler yaraticiliga ciddi sorunlar yaratmaktadir.
Grafik tasarim derslerindeki sorunlarin tartismaya acilmasi ve yaraticilik igin
brainstorming yontemleri ders programlarina eklenmelidir. Yaraticiliga derslerde yer
verilse de Ogrenciler bu yeteneklerinin gelismesini istiyorlarsa giinliik yasamlarinda
yaraticilik kavramimi hayatin dogal bir parcasi haline getirmeleri gerekmektedir.
Ogrenciler yeni fikirler yaratmak konusunda desteklenmeli, ekip ¢alismalarina dnem
verilmelidir. Yaratic1 diisiinmeye 6gretim siiresi boyunca gereken dnem verilebilmesi
icin 6gretim gorevlilerinin yaratict diisiinmenin 6nemini kavrayabilmesi ve bunu

derslerde uygulamalar1 gerekmektedir.
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Bu tezde yaraticili§in grafik tasarim egitimindeki 6nemi fark edilmis ve yaraticilig
gelistirici teknikler iizerinde ¢alisilmak ile birlikte 6gretim elemanlariyla sdylesiler
yapilmis, fikirleri alinmistir. Soylesideki sorular asagidaki gibidir.
1. Yaraticilik neden 6nemlidir?
2. Ogrencilerin yaraticiligi nasil gelistirilebilir?
3. Grafik Tasarim proje derslerinizde yaraticiligi gelistirmek icin neler
yapiyorsunuz?
4. Sizce Grafik Tasarim ders programlarinda yaraticilik adi altinda derslere yer
verilmeli midir?
5. Yaraticilik adli dersin ders igeriginde sizce neler olmalidir?

Yapilan soylesiler sonucunda ortak fikir soyut bir kavram olan yaraticiligin
gelistirilebilecegi yoniindedir. Yaraticihi§in yasamdaki yerinin tiretmek, farkli bakis
acilar1 kazanmak oldugunu diisiinmektedirler. Ogretim elemanlar1 dgrencilerin sanatta
yaratici olabilmesi i¢in ana okullarindan baslayip, liselerde bu egitimlerin programl
olmasi gerektigini diisiinmektedirler.

Yaraticiligin en 6nemli noktast problem ¢dzme becerisi ve yaratict diisiinme
tekniklerini kullanmaktir. Grafik tasarim egitimi dersleri yaraticiligi tesvik edici
olmali ve yaratici yeteneklerin gelismesine olanak saglamalidir. Ogrencilerin en iyi
kosullarda diisiinmelerini saglamak icin dogru ortam ve dogru ders programlari
olusturulmalidir. Ogretim elemanlar1 proje derslerinde yaraticihigi gelistirmek icin
gergek projeler vererek Ogrencilerin ilgisini canli tutmaya calismaktadirlar. Bu
calismalarda gergek bir brief ile karsi karsiya kalan 6grenci uygulamaya agirlik
yaraticth@gmi canli tutmaktadir. Ogrencileri tesvik edici onlara yapilan siirprizlerde
motivasyon acisindan oldukg¢a gii¢lii etkiler sagladigin1 belirtmek miimkiindiir.
Ornegin: Bir 6gretim elemani dgrenci motivasyonunu saglamak igin hazirlanan
tasarimlari kafelere sergileyip onlara siirprizler yaptigini réportajda paylagmstir.

Grafik tasarim ve yaraticilik birbirini tamamlayan kavramlardir. Ogrencilerin
tasarim siirecinde yaraticilik kavraminin 6nemini anlamalar1 gerekmektedir. Bu
baglamda grafik tasarim egitiminde yaraticiligin Oneminin kavranmasi ve
gelistirilebilmesi icin asagidaki Onerileri getirmek miimkiiniidiir.

Grafik tasarim egitiminde yaraticiligin gelismesi yaraticilik tekniklerini
dogru kullanmak ile miimkiindiir. Ilk derslerde verilen teknik bilgiler sonrasinda

ogrencilerle toplu olarak belirli siire zarfinda bu teknikleri kullanarak fikirler

60



tiretmeleri beklenmelidir. Ogrenciler fikirlerini beyan etmede 6zgiir olmalidir. Ortaya
cikan yaratici fikirler 6grenciler tarafindan tartisilmali ve yeni fikirler bulunmalidir.

Teknolojinin gelismesi grafik tasarim alanini oldukc¢a fazla etkilemistir.
Yaratic1 diisiinme siirecinde kagit ve kalem kullanarak eskizler hazirlamak yaratici
fikirlerin akisi i¢in en etkili yontemlerden biridir.

Yaraticilik kavrami tesvik edici olmalidir. Yaratici sanat yonetmenleri ve
yaratict grafik tasarimcilar {iniversitelerde sdylesiler yapmali, iizerinde calistiklar
isler ile ilgili 6rnekler vermeli yaraticiligl 6grencilere 6zendirmelidir.

Grafik tasarim Ogrencilerine 6zgiirce calisabilecekleri ve tiretebilecekleri bir
sinif ortam1 sunulmalidir. Ogrencilerin kendilerine ait yaraticilik defteri olmalidir.
Fikirler siirekli olarak bu deftere not edilmelidir Ogretim elemanlar1 dgrencilere
ger¢ek projeler vermelidir. Hazirlanan 6devler ve projeler i¢in 6grencilere odiiller
verilmeli bu sayede 6grencilerin dikkati ve ilgisi canli tutulmaya ¢alisilmalidir.

Sonug olarak grafik tasarim egitiminde yaraticilik kavrami ders programina
dahil edilmelidir. Ders ortami yaraticiligin agiga ¢ikmasina yardimci olmalidir. Egitim
sistemi de bunu desteklemektedir. Boylece grafik tasarim 6grencilerinin akademik

olarak basarilarinin yiikselmesi ve yaratici fikirlerinin artmasi ihtimali artacaktir.
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