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ONSOZ
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1. GIRIS

Sosyal medya; bireylerin internet ortaminda birbirleri ile yaptiklar: diyalog ve
paylasimlarin tiimiidiir.

Fotograf sanati; kamera ile 1siktan faydalanarak estetik gorintiler elde etme
sanatidir.

Giiniimiizde gelisen teknoloji ile birlikte insan hayati gecti§imiz her giin hizl
degisim gostermektedir. iletisime dnem veren bireyler gelisen teknoloji ile birlikte
hayatlarindan bir takim kesitleri ve diislinceleri gorsel veya yazili yollardan sosyal
medyada yer vermeye baslamistir.

Gorsel 0ge olarak insanlar tarafindan sosyal medyada en ¢ok kullanilan
iletisim araci fotograftir. Bu duruma cep telefonlarinda yer alan kameralarin
ozelliklerinin giin gectik¢e artmasmin biiylik katkis1 oldugu da g6z ardi edilemez.
Gilinlimiiz fotograf anlayis1 degismis olup, fotograf sadece profesyonellerin ilgi alani
olmaktan ¢ikarak genis kitlelerin ilgi alani olmustur. Fotograf teknolojilerindeki
gelismeler 15181nda fotografa teknik olarak daha kolay hakim olunabilmesi kitlelerin

fotografi en azindan teknik olarak kabul edilebilir 6l¢iide hakim olmasini saglamistir.

1.1. Calismanin Amaci

Giris boliimiinde Ozetlenen konular neticesinde caligmanin amaci, sosyal
medyada fotografin kazandig1r yeni boyutu ve sosyal medyanin fotograf sanatina
etkilerini incelemektir. Bu kapsamda tezin temel sorunsali; giinlimiizde gelisen
teknoloji ile birlikte hayatimiza yer eden sosyal medyanin fotograf sanatina etkisi

konusunu olusturmaktadir.



1.2. Cahsmanin Evreni, Orneklemi, Problemin Ciimlesi, Kapsam ve

Siirhliklar:

Calismada arastirma konusu segilirken dncelikle evren belirlenmis olup daha
sonra ¢alismanin 6rneklemi belirlenmistir. Evren olarak fotograf sanati, érneklem
olarak ise sosyal medyada fotograf sanati incelenecektir.

Yapilan bu caligmada sosyal medya ve fotograf sanati iligkisi ele alinacak
olup sosyal medyanin fotograf sanati tizerindeki etkileri detaylandirilacaktir.

Calismanin sinirliliklarini belirlemede oncelikli olarak sosyal medya kavrama,
ozellikleri, sosyal medya uygulamalari, Tiirkiye’de sosyal medya ve iletisimde
sosyal medyanin rolleri incelenerek aragtirmanin zemini olusturulacaktir. Sonrasinda
fotograf sanati, dijital ve analog fotograf, iletisim araglarinda fotografin yeri ve
oneminden bahsedilecek olup neticesinde sosyal medyada fotograf kullanimi, sosyal
medyanin fotograf sanatina etkileri ve giiniimiizde sanatgilar sosyal medyada
fotograflarint nasil kullandiklar1 yoniinde incelemeler yaparak calismanin sinirlari

belirlenmis olacaktir.



2. SOSYAL MEDYA KAVRAMI

Iletisim kavrami, insanlik tarihinin var oldugu giinden bugiine kadar uzanan
genis kapsamli bir siiregtir. Bu siireg igerisinde bir ¢ok iletisim araci ortaya ¢ikmistir.
Insanlar bu iletisim araclar1 sayesinde diyalog kurabilmis ve kendisini ifade
edebilmistir.

Teknolojik gelismeler sayesinde iletisim araglari gelisme gostermistir.
Internet teknolojisinin gelisme gdstermesi ve yayginlagsmasi ile birlikte sosyal medya
daha ilgi ¢ekici hale gelmistir.

Sosyal medya uygulamalarinin popiiler olmasi ile birlikte milyonlarca
kullanict birbiri ile internet sayesinde kolaylikla iletisime gegebilir hale gelmistir.
Insanlar sosyal medya sayesinde diisiincelerini ozgiirce ifade edebilmekte ve
diistinceler {lizerinden tartisabilmektedir.

Sosyal medya araciligi ile insanlar farkli iilke veya konumdaki diger
insanlarla kolaylikla irtibat saglayabilmektedirler. Bu kolaylik sebebi ile birbirinden
farkli insanlar1 bir arada tutma 6zelligine sahiptir.

Gilinlimiizde sosyal medya iletisim saglamanin yani sira oyun oynama, arama
yapma, bilgi edinme gibi bir ¢ok konuda da kullanicilarina fayda saglamaktadir. Bu
baglamda sosyal medya geleneksel medyaya oranla daha ilgi ¢ekici ve tercih edilir

hale gelmistir.

2.1. Medya Tarihi ve Fotografin Medyada Kullamim Ge¢misi

Haberlesme ve iletisim araci olarak medyanin insan hayatindaki varligi ilk
Misir resmi gazeteleri ile ve M.O. 59 yilinda Roma Senatosu’nun ¢ikarttig1 giinliik
resmi haberlerin kaydedildigi belge olan Acta Diurna ile gergeklesmistir. Bilinen
diger tarihi resmi gazete ise Cin’de ipek lizerine yazilan halkin alinan karalardan

haberdar olmasi, ¢ikan yasa ve mahkeme sonuglar1 hakkinda bilgilendirmeleri iceren



Kaiyuan Za Bao’dur. 1448 yilinda ise Johannes Gutenberg tarafindan el ile
dizilebilen harflerle basim teknigi matbaaciligin gelisimi agisindan 6nemli kilometre
tas1 olmustur. Onceleri el yazmalar1 ve tahta harflerle yazilan eserler metal harflerle
yazim teknigi ile daha fazla iiretilmeye baslanmistir.

Medya tarihi agisindan 6nemli gelismelerden biri fotografin bulunmasi
olmustur. 1826 yilinda fotografin ilk mucidi olarak bilinen Joseph Nicephore Niepce
yaptig1 ¢alismalar sonucu ilk kalict goriintiiyii elde etmeyi basarmistir. 1835 yilinda
ise Daguerre rastlant1 sonucu levha iizerindeki goriintiiniin civa buhari ile goriiniir
hale geldigini gézlemlemistir. Boylelikle pozlama siiresinin yiizde doksan oraninda
azalmasina olanak saglamistir. Daguerre’nin bu bulusundan sonra 151k alan stiidyolar
acilmaya baglanmistir (Dizdaroglu, 2012, s. 16).

Erken donem fotograf c¢alismalarinda fotojenik ¢izimlerin en 6zgiin
orneklerine Anna Atkins ve William Henry Fox Talbot’'un g¢alismalarinda
rastlanmaktadir. 1830’larin baslarinda William Henry Fox Talbot kamera kullanarak
dogadaki objelerin ince detaylarim1 yakalayabilmeye c¢alismistir. 1834- 1835
yillarinda giimiis tuzlarinin 6zelliklerini incelemeye baslamis ve sonrasinda giimiis
Kloriir igeren kagit tireterek ve ilerleyen donemde bu kagidi gelistirerek 1s1ga duyarl
bir kagit elde etmeyi bagarmistir. Talbot 1518a duyarli kagitlarin {izerine yerlestirdigi
yapraklardan 15181 gegirerek nesnelerden fotogram olusturmustur . Bu sadece
fotografin baslangic1 degil ayn1 zamanda fotogramin lens olmadan 1518a duyarli
zeminler iizerine goriintii ¢izme uygulamasinin baslangici sayilmaktadir. Talbot’un
ilk fotogram goriintiileri bitki tilirlerinden ve tekstil malzemelerinden olugmaktadir
(Dizdaroglu, 2012, s. 20-21)

Talbot bahsi gegen elde ettigi desenlere fotojenik ¢izim (photogenic drawing)
ve golge cizim ( skia-gdlge, Sciagraphich) adini vermistir. Fotojenik Cizimler ile
alternatif fotograf baski yontemlerinin ilk baslayisi olmustur. Fotojenik Cizimler
tamamen 1s181n etkisi ile gorlintii liretmeye dayanmaktadir. Bu donemde yapilan
fotojenik cizimler dogada yapilan bir baski teknigidir ve bu 6zelligi ile fotogram ile
benzerlik gostermektedir (Yuvarlak, 2016, s. 166).

Calismalarinda fotojenik gizimlerin 6zgiin 6rneklerine rastlanan Anna Atkins;
yiizlerce ¢esit bitkiyi fotograflamistir. Bitkilerin detayli goriintiilerini elde etmek igin
Cyanotypes yontemini kullanmistir (Algiil, 2014, s. 13).



Cyanotype yontemi demir tabanli bir baski teknigidir. Gorilintii demir tuzlar
yardimi ile olusturulmaktadir. Yontem mavi renginden dolayi (cyan: koyu mavi)
Mavi Baski veya 151k alan béliimlerinin mavi, almayan bdliimlerinin ise beyaz olmasi
sebebi ile Negatif Cyanotype olarakta adlandirilmaktadir . Anna Atkins Cyanotype
yontemini ilk kullanan sanat¢ilardandir (Dizdaroglu, 2012, s. 26)

1843 yilinda Anna Akins’in cyanotype yontemini kullandigr ve fotografik
olarak illiistire edilmis British Algae: Cyanotype Impressions adli ilk kitabi
yayinlanmistir. Kitap fotografeilik tarihinde ilk fotograf kitabi olarak bilinmektedir.
Kitapta 424 adet cyanotype yer almaktadir. Ozel olarak basilan kitap on yila yakin
bir zamanda boiimler halinde yaymlanmistir (Algiil, 2014, s. 15).

Sekil 2.1. Anna Atkins - Cyanotype Fotogram

1850’11 yillara gelindiginde ise fotografin basin diinyasina girdigi
goriilmektedir. Haber veya basin fotografciligi 1855 yilinda ilk Roger Fenton ile

baslamistir. 1856 yilinda Fenton Kirim Savasini goriintiillemek i¢cin Kirim!a gitmistir.



Savasa iligkin ¢ektigi yiizlerce fotograf Fenton’un Kirim Savaglari I. llustrated
London News’te basiimistir (T.C. Milli Egitim Bakanligi, 2011, s. 5).

Fotografciliktaki bahsedilen bu gelismelerin ardindan 1860 yilinda Fransa’da
Pictorialist (Resimsel) akim dogmustur. Pictorialist akim bir sanat anlayisindan gok
bir sanat dénemini olusturmaktadir. Genellikle 1s1k figiirlerin plastik degerini ortaya
¢ikarmak i¢in kullanilirken Pictorialist akim ile birlikte 151k bir deger olarak kabul
edilmis ve 15181 soyut bir sekilde kullanmak yerine gercek 1s1k, giines 15181
kullanilmaya baslanmistir. Pictorialist fotograf¢ilar akim sayesinde 1181 daha iyi
kullanabilir ve yumusak tonlar1 tercih edebilir hale gelmislerdir. (Erutku , 1999, s.
18).

Pictorialist akimin gelismesindeki en 6nemli yayinlardan biri Alfred Stieglitz
tarafindan kurulan 1903-1917 yillar1 arasinda yayinlanan Camera Work Dergisi
olmustur. Dergi sadece davet ile iiye kabul eden Photo- Secession gruba ile baglantili
olarak ¢alismis ve Photo- Secession sergilerindeki fotograflara dergide yer vermistir.
Derginin amaci; sanatsal fotograf ceken fotografcilarin diger fotografcilardan ayirt
edilebilmesini saglamaktir. 1908 yilinda Steiglitz sanat galerisi olmasi amaci ile
Galeri 291°1 kurmustur. Picasso, Rodin, Matisse gibi sanat¢ilarin eserlerine galeride
yer vermistir. Boylece fotograf ilk kez resim ve heykel gibi sanat eserleri ile birlikte
sergilenmistir. 1910 yilindan itibaren dergi sadece fotograf yayinlamanin Gtesinde
modern resimlere de yer vermeye baslamistir. 1914 yilinda Modernizm’in yayilmasi
ile birlikte Pictorialist akim etkisini kaybetmeye baslamistir.

Ilerleyen yillarda gazete, radyo ve televizyon teknolojisi ilerlemeye devam
etmistir fakat habercilik ve medya teknolojileri i¢in en koklii ilerleme internetin icadi
olmustur. Genel ag olarak nitelendirilen internetin temelleri 1960’11 yillarda

atilmustir. Tiirkiye’de ise ilk 1994 yilinda internet kullanilmaya baslanmustir.

2.1.1. Medyamn Giicii

Kitle iletisim araci olarakta adlandirilan medya kavrami 1920°li yillarda

itibaren kullanilmaya baglanmistir. Medya kavrami; s6zlii, yazili, basili, gérsel metin

ve imgeleri igeren genis iletisim araglarin1 kapsamaktadir (Briggs & Burke, 2011).



Medya araciligi ile her cesit mesaj farkli kiiltir ve demografik 6zelliklere
sahip kisilere, medya aracininin kendi amaglar1 ve 6zellikleri dogrultusunda bilgi ve
gorlslerin yayilmasini saglamaktadir. Medya, insanlari sorumluluklar ve tehlikeler
konusunda uyarmakta, toplumsal biling olusturabilmektedir. Medya unsurlar
toplumsal konulara deginmenin yani sira topluma sozciilik etme gorevi de
yapmisglardir (Nalgaoglu, vd., 2003, s.44).

Fotografin yaptinm giicii ve toplumsal etkisi adina gerceklesen Onemli
orneklerden sayilan Jacob Riis’in 1880 yilinda Oteki Yar1 Nasil Yasiyor ve 1892
yilinda yayinladigi Yoksullarin Cocuklar1 baglikli New York gecekondularindaki
yoksullugu gosteren calismalari ve Lewis Line‘n g¢ocuk isciler, yoksullar ve
gdgmenler konularini igeren fotograflar1 gosterilmektedir (Ozdemir A. B., 2015, s.
7).

Jacob Riis calismalar1 ile New York halkini bilinglendirmis ve o donemin
valisi iizerinde reform oOnlemleri almasi yoniinde etkili olmustur. Riis tarafindan
baslatilan toplumsal reformcu etkinlik Lewis Line tarafindan siirdiiriilmiistiir. Lewis
Line 20.yy.’1n baslarina kadar gé¢men ¢ocuklarin olumsuz kosullarda calistiklarini,
cocuk emeginin somiiriildiigiinii gostermis ve bu alanda yaptig1 girisimler karsisinda
iktidar ¢ocuk is¢iliginin onlenmesi ve daha iyi ¢alisma kosullarinin olusturulmasi
i¢in yasalar1 degistirmek igin hareke ge¢mistir (Ozdemir Z. , 2015, s. 8).

1929 yilinda gergeklesen ekonomik krizin ardindan Amerikan sosyal
yasamina 1g1k tutan bir ¢alisma olarak FSA projesi bilinmektedir. 1935 yilinda
Amerika’da Biiyiikk Depresyon’un etkilerini gorsellestirmek amact ile Roy Stryker
yonetiminde devlet destekli Farm Security Administration (FSA) vyani Ciftlik
Giivenligi Kurulusu agilmistir. FSA’ya gore; 1929 yilindaki ekonomik bunalim tiim
calisan kesimde oldugu gibi kirsal kesimlerde yasayan ciftcileri de ekonomik
anlamda derinden etkilemistir. Bu nedenle FSA ¢iftgilerin bu durumunu ¢ok sayida
fotografci ile belgelemistir. FSA projesi gelir diizeyi diisiik gruplarla ilgilenmis
toplumsal belgeci ¢alisma 6rnegidir. 1935 yilinda baslayan 1944 yilina kadar siiren
calismada yer alan fotografcilar arasinda Dorothea Lange, Margaret Bourke, White
Ruusell Lee, Arhur Rothstein ve Walker Evans yer almaktadir ve calisma

kapsaminda 250 bin fotograf ¢ekilmistir (Burak, 2015, s. 21).



Proje donem bilgilendirmesinin yani sira toplumu harekete gegirme amaci da
barindirmaktadir. Bu amaglarin1 gergeklestirebilmek ic¢in ise dramatik bir dil
kullanmuslardir. (Clarke, 1997, s. 148).

FSA fotograflar1 gerek Amerikan tarihi gerekse fotograf tarihi i¢in 6nemli
belgelerdir. FSA biinyesindeki uygulamalar toplumsal ikna edici tarzin gelisimini
saglamistir (Frizot, 1998, s. 525).

FSA fotograflarindan bazilar1 ekonomik bunalimin topluma yansimasini
anlatan en iyi 6rnekler haline gelmistir. Dorothe Lange’in Go¢men Anne fotografi
buna en iyi ornektir. Gogmen Anne adli fotografi donemi en iyi tanimlayan ve ayni
zamanda fotograf tarihinin en ikonik goriintiilerinden biri olmustur. Fotografta
annenin kucaginda uyuyan bir bebek, iki yaninda da annenin omzuna dayanmig
yiizleri arkaya doniik c¢ocuklar bulunmaktadir. Gé¢men Anne; kir ve yoksulluk
icinde olan annenin ve ¢ocuklarinin a¢ ve umutsuz iginde uzaklara bakan halinin

fotografidir (Oral, 2011, s. 22).

Sekil 2.2. Dorothea Lange - Gé¢gmen Anne Fotografi



Tarihsel siire¢ icerisinde diger dnemli fotograflar II. Diinya Savasi, Korfez
Savasi, Vietnam Savasi, Afganistan, Suriye ve Irak’ ta ¢ekilen fotograflardir. Savas,
go¢, miilteci kamplar1 ve insanlik sugu iceren bolgelerde ¢ekilen bircok fotograf
tarthe 151k tutmus ve insanlarin savas konusunda bilinglenmesini saglamstir.
Boylelikle diinyada insanlar Amerikan Yonetiminin saldirganligini protesto etmistir.
Ayni zamanda bu fotograflar ac1 ¢eken insanlarin, gégmenlerin, somiiriilen insanlarin
hakkini korumak ve bunlar1 fotograflarla belgeleyerek toplumun vicdanini harekete
gecirmeyi saglamistir (Ozdemir Z. , 2015, s. 9).

Fotograf ile ilgili diger 6nemli olaylarda biri ise 1877-1878 yillarinda
Eadweard Muybridge ilk olarak birden fazla kamera kullanarak dort nala kosan
atlarin hareketli goriintiistinii elde etmistir. 1879 yilinda haraketli goriintiiniin yiizey
lizerine yansimasini saglayan Zoopraxiscope aygitini icat etmistir. Bdylelikle
hareketli goriintii ¢ekilmesine olanak saglayan alet sinema ve televizyonun icadina
onciulik etmistir. 1923 yilinda John Logie Baird tarafindan televizyon icat edilmis ve
Brain tarafindan 1926 yilinda ilk televizyon yayini yapilmistir. II. Diinya Savasi
sonrasinda ise elektronik hareketli goriintii yayilmaya devam etmistir. 1980°1i yillarin
ortalarinda diinya elektronik araclar1 ucuzlatip piyasa siirmesi ile birlikte elektronik
hareketli goriintii diinya diizeyinde yayginlagsmaya baglamistir (Kiigiikcan, Kesim , &
Altunay, 2013, s. 38-40).

Tiirkiye’de ise ilk kez televizyon yaymi Istanbul Teknik Universitesi
tarafindan 1952 yilinda yapilmistir. Béylelikle Tiirkiye nin ilk televizyon kanali ITU
TV olmustur. 1964 yilinda TRT televizyonun resmen kurulmasi ile birlikte TRT
disindaki kanallara yayin yasagi getirilmis ve 1968 yilinda ise TRT araciligr ile ilk
acik resmi televizyon yayini yapilmistir. 1986 yilinda TRT 2’nin yaymna baglamasi
ile birlikte Tiirkiye’de ¢oklu kanal dénemine gec¢ilmistir (Tanriover, 2012, s. 11-15).

Televizyonun yayginlagsmasi ve ¢oklu kanal donemine ge¢ilmesinin ardindan
tarihte televizyonlarda ilk defa bir savas es zamanli olarak yaymlanmistir. 1991
yilinda gergeklesen 1. Korfez Savasi’nda asker kontrolii altinda foto muhabirlerinin
onceden belirlenmis yerlere girmelerine izin verilmis ve savas CNN televizyonu

tarafindan yayinlanmistir. Haberlerin televizyon araciligi ile ilk kez es zamanh



olarak iletilmesi acisindan Kérfez Savasi medyada énemli bir yere sahiptir (Ozkaya,
1997, s. 567).

Bahsi gegen icatlar ve gelisen teknoloji paralelinde kitle iletisim araglar1 da
gelisme gostermistir. Bu gelisim gosterilen araglardan bir olan internet gilinlimiiziin
vazgecilmezleri arasinda yer almaktadir (Mestgi, 2007, s. 1).

1960’11 yillarda Arpa firmast olasi savas sonrasinda haberlesme yollarinin
kesilmesi durumunda alternatif olarak bir iletisim aginin gelistirilmesi amaci ile
ARPANET baglantisin1 olusturmuslardir. Son derece basar1 olan ¢alisma ¢ok sayida
tiniversitenin tercihi haline gelmistir. 1985 yilindan sonra akademik kurumlarin
tercihi ile gelisme gostermis ve 1992 yilinda da ticari kurumlarin tercihi ile
biiylimiistiir. Bu nedenle biiyiik bir network ag1 olusmus olup buna da internet adi
verilmistir. Tiirkiye’de ilk Internet baglantisi 1993 yilinda ODTU araciligi ile
gerceklestirilmistir. ilerleyen yillarda internet oncelikli {iniversiteler ve ticari
kurumlarin kullanimlar1 ile artis gostermistir. Glinlimiizde ise internet gelisen
teknoloji ile birlikte hemen hemen her evde yerini almis ve sosyal medya

uygulamalari ile ¢ok sik kullanilmaya baslanmistir (G6neng, 2003, s. 88-90).

2.1.2. Sosyal Medyanin Giicii

Giliniimiizde iletisim sosyal medya aracilig1 ile ¢ok daha kolay ve hizli hale
gelmistir. Ekonomi, siyaset, tv programlari, spor, giinliik haber ve bilgiler gibi bir¢ok
konu sosyal medyada tartigtimaktadir. Ozelikle sosyal medya araclarindan Twitter
ve Facebook toplumsal hareketlerde de son derece 6nemli rol oynamaktadir
(Altunbas, s. 1).

27 Mayis 2013 tarihinde Taksim Gezi Parkinin duvarlarinin yikilmasi ve
agaclarin sokiilmesi ile baglayan olaylar, benzer diisiinen kitleleri birlestirme giiciine
sahip olan sosyal medyanin toplumsal olaylarda insanlarin iizerinde son derece etkili
oldugunu gostermistir. Gezi parki olaylarinin yasandigi giinlerde sosyal medyadan
harekete yardim ve destek mesajlar1 yaymlanmistir. Sosyal medya sayesinde ayni
fikirde olan insanlar olduk¢a hizli bir sekilde organize olmuslardir (Turgut, 2013, s.
35).
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Tiirkiye’de toplumsal bir olay esnasinda sosyal medyanin ¢ok yogun
kullanimi ilk kez Gezi Parki olay ile gerceklesmistir. Gezi Parki olayi ile diinyada
bir ilk gercekleserek twitter kullanici ve tweet atma sayisinda olaganiistii artiglar
yasanmistir. Gezi parki olaylarin da en biliyiikk bilgi trafigi Twitter {lizerinden
gerceklesmistir. Mayis 2013°te twitterda bulunan 11 milyon kullanict 31 Mayis- 12
Haziran tarihleri arasinda %6 oraninda artis gostermistir. Ayni tarihlerde
“#direngezipark1”, ‘“#Hoccupygezi” ve “#direnankara” hashtagleri sik kullanilanlar
arasinda yer almaktadir. Toplam atilan tweet sayis1 20 milyon adettir. Boylelikle
tarinte ilk defa bir olay sirasinda atilan tweet rekor sayiya ulasmistir (Inal, 2014, s.
34).

Sosyal aglar toplumda etkisini her gecen giin arttirmakta ve yasanan
toplumsal olaylarda kendisini goéstermektedir. Olaylar esnasinda kullanicilarin
orgiitlenmesinde ve olaylarin hizli duyurulmasinda etkili olan araglarin basinda
sosyal medya gelmektedir. Taksim Gezi Parki olaylar1 sirasinda kullaniminin artmasi
nedeni ile sosyal medya daha da fark edilir konuma gelmistir (Batur, 2014, s. 54)

Twitter 2015 yilinda Periscope adl1 6zelligini devreye sokarak kullanicilarinin
anlik yayin yapabilmesini saglamistir. Sosyal medya araciligi Periscope uygulamasi
ile yapilan canli yayinlar toplumsal olaylarda kullanicilarina yorum yapabilme,
tartigma basliklari agabilme ve organize olabilme olanagi saglamistir (radikal.com.tr,

2016).

2.2. Sosyal Medya ve Geleneksel Medya

Sosyal medyanin kabul gormiis bir tanim1 bulunmamak ile birlikte en genel
olarak internet ortaminda kullanicilarin birbirleri ile yaptiklart diyalog ve
paylasimlarin tiimii seklinde tanimlanabilir. Baz1 kaynaklarda sosyal medya yerine
Web 2.0 ifadesi de kullaniimaktadir.

Sosyal medya, kullanicilarin bilgi, diislince ve ilgi alanlarin1 paylastiklar1 web
siteleri ve ¢evrimigi araglar i¢in kullanilan ortak ifadedir (Solmaz, Tekin, Herzem, &
Demir, 2013, s. 24).
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Diger bir ifade ile sosyal medya insanlarin bir araya geldikleri ve etkilesim
sagladiklar1 platformdur (Uzundumlu, 2015, s. 24). iletisimin yan1 sira sosyal medya
uygulamalar1 glinlimiizde oyun, arama, paylasim, bilgiye erisme gibi bir¢ok alanda
kullanilarak bireylerin diger ihtiyaclarin1 da karsilamaktadir.

Danah M. Boyd ve Nicole B. Ellison sosyal medyay1; sosyal ag sitelerini
bireylerin kendi bilgi ve baglantilarini agik¢a paylasabildikleri sinirlandirilmis bir
sistem igerisinde, halka tamamen veya kismen agik, bir profil gelistirebildikleri, web
tabanli bir hizmet yapisi olarak tanimlamistir ve bu baglantilarin siniflandirilmasi ve
dogasi geregi, siteden siteye cesitlilik gosterebilecegini belirtmisglerdir (Boyd &
Ellison, 2008, s. 211).

Kisaca sosyal medya, web 2.0 ‘in temelleri iizerine kurulmus, igerik
iiretimine ve paylasimina imkan taniyan sosyal etkilesim ve paylasim alanlar

seklinde Sekil 2.1 ‘deki gibi 6zetlenebilir.

Icerik

|

SOSYAL MEDYA

N

Web 2.0 Topluluk

Sekil 2.3: Sosyal Medya’nin Temel Kavramlar1
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Geleneksel medya gazete, dergi, televizyon gibi gorsel ve yazili basin
araciligi ile haberlerin bireylere duyuruldugu iletisim ortami olarak ifade edilebilir.
Geleneksel medyanin 6zellikleri,

e Maliyeti yiiksektir,

e Tek tarafli medyadir,

e Yayin organlar biiyiik kitleleri hedef almaktadir,
e Sonug sosyal medyaya gore daha nettir.

Gelencksel medyada paylasilan haber yok edilemez, ertesi giin haber iizerinde
diizeltme yapilabilir ancak sosyal medyada hemen degisikler yapilabilir.

Tablo 2.1 ‘de geleneksel medya ile sosyal medya arasindaki farklara
deginilmistir. Geleneksel medya yani gazete, dergi, televizyon vb. medya araglarinda
yaymn zamani belli saatler veya belli kurallar gercevesinde iken sosyal medyada
yayin zamani sinirsiz ve anliktir. Internet kullaniminin oldugu her yerde anlik haber
ve olaylara erisilebilmektedir (Kara, 2013, s. 15).

Geleneksel medyaya erisebilmek igin yaym araclarinin olmasi gerekirken
yani smirlama s6z konusu iken sosyal medyaya herhangi bir yerden
ulasilabilmektedir (Kara, 2013, s. 15).

Sosyal medyada her zaman degiskenlik s6z konusudur. Geleneksel medya
degisime agik degildir. Geleneksel medya televizyon, dergi vb. analog kaynaklardan
takip ederken, sosyal medya daha cok dijital kaynaklardan takip edilmektedir.

Geleneksel medyay1 reklam alan1 olarak kullanmak isteyen kurumlar belli bir
maliyeti karsilamak zorunda iken sosyal medyada sirketler veya bireyler reklamlarini
ticretsiz olarak yayinlayabilmektedirler (Kara, 2013, s. 140).

Sosyal medyada kullanicilar karsilikli olarak gerek yliz yiize gerekte yazili
yollar ile etkilesime gecebilirken, genel medya ile karsilikli etkilesim miimkiin

olamamaktadir.
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Geleneksel Medya Yeni Medya (Sosyal Medya)
Yayin Zamani Spesifik Anlik
Erisim Lokal Herhangi Bir Yer
Degisime Yatkinhk - Her Zaman
Tiir Analog Dijital
Reklam Alam Smnirlt Sinirsiz
Etkilesim Smirlt Tam Etkilesim
Izleme Zor Kolay

Tablo 2.1: Geleneksel Medya ve Yeni Medya (Sosyal Medya) Karsilagtirmasi

Gilinlimiizde sosyal medyanin kullanim kolaylig1 ve ulasilabilirligi sebebi ile
genel medyanin 6niine ge¢mis oldugu diisiiniilse bile her iki medya tiirii de birbirini
destekleyen kavramlardir.

Sanatgilar toplumda ilk olarak geleneksel medya ile kendini tanitirken
sonrasinda sosyal medya hesaplar1 araciligr ile kitlelerine ulagarak sosyal iletisim

aglarmi olusturmaya c¢aligirlar.

2.3. Sosyal Medya Ozellikleri

Sosyal medya paylasimlarin en fazla yapildigi online medyanin yeni bir
tiiriidiir ve asagidaki 6zellikleri igerir:

Katilimcilar: Sosyal medya kullanicilara cesaret verir, katilimcilarin geri
bildirim almasina imkan saglar. (Vural & Bat, 2010, s. 3352)

Agiklik: Bireyler sosyal medyada bilgilere kolaylikla ulasabilmektedir.
Sosyal medya servisleri katilimcilara, bilginin ulagilabilirligine ve geribildirime

aciktir (Solmaz, Tekin, Herzem, & Demir, 2013, s. 25).
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Konusma: Katilimcilarin iki yonlii konugsmasina olanak saglar.

Toplum: Sosyal medya topluma daha hizli ulasabilmeyi saglar. Toplumlar
sosyal medyada genellikle ilgi alanlari, fotograf, siyasal goriisler, favori sarki veya
videolar1 paylasirlar.

Baglantulilik: Sosyal medya herhangi bir konuda baglantili linkler

verilmesine olanak tanir.

2.4. Sosyal Medya Uygulamalari

Web 2.0 olarakta adlandirilan sosyal medya araglari hayatimiza hizli bir
bicimde yerlesmistir.

Calismanin bu boliimiinde sosyal medyanin islevsel dagilimi 6 farkli boliim
altinda toplanarak sosyal medya araclarinin tanimlamalar1 yapilmistir. Bu boliimler;
Sosyal aglar, video paylasim siteleri, fotograf paylasim siteleri, dijital ansiklopediler,

profesyonel aglar ve mikrobloglardir.

2.4.1. Sosyal Aglar

Sosyal ag siteleri kullanicilarin profil olusturduklari, tanidiklarini davet
ederek grup kurmalarina, sohbet etmelerine, e-posta géndermelerine ve hazirladiklar
paylasimlar1 birbirlerine iletebilmelerine olanak saglayan internet siteleridir. En

popliler sosyal ag siteleri Facebook, Myspace, Foursquare’dir.

Facebook: Kullanicilarin en yogun ilgi gosterdigi sosyal paylasim ag1 olarak
belirtilebilir. Facebook; insanlarin birbirleri ile iletisim kurmasi ve bilgi aligverisi
yapmasini saglayan sosyal ag sitesidir. 4 Subat 2004 tarihinde Harvard Universitesi
ogrencisi Mark Zuckerber tarafindan iiniversitesindeki 6grenciler icin kurulmustur.
2016 yili itibari ile Facebook’un 1.6 milyar aktif kullanicisi bulunmaktadir
(Webtures, 2016).

Site gliniimiizde kullanicilarina yeni arkadas edinme, kisisel bilgi, fotograf ve

fikirlerini paylasabilme olanaklarini saglamaktadir.
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Facebook’ta kisiler fotograflarin1 kendi aralarinda paylasabildikleri gibi
kendilerini ve arkadaglarin1 da fotograflarin {izerine etiketleyerek paylasabilmektedir.
Paylasilan fotograflar kullanici tarafindan ayarlamalar yapilarak kapatilmadi ise

herkes tarafindan goriilebilmektedir.

Myspace: Kullanicilarin video ve miizik ekleyebildikleri daha ¢ok kisinin
kendi yeteneklerini ortaya ¢ikartmak i¢in kullandiklar1 sosyal agdir.

2003 yilinda kurulan Myspace o donemde kullanilan Frienster’in hedef
kitlesine rakip olmustur. Sosyal aglarda o donemde en cok kullanilan Frienster
sitesinin iyeligini {cretliye g¢evirecegi haberleri kullanicilarini yeni bir arayisa
yonlendirmistir. Bu yillarda kurulan Myspace bu nedenle beklenenden fazla ilgi
gormiistiir. ilerleyen siireclerde Frienster’in profillere getirdigi bazi smirlamalar
bagimsiz rock gruplarini rahatsiz etmis ve onlarin Myspace’i tercih etmesini
saglamistir. 30 Haziran 2011 tarihinde ise Myspace, Specific Media tarafindan satin

almmistir (Ispir, Birsen, & Binark, 2013, s. 79).

Foursquare: 2009 yilinda ABD’de kurulmus olup kullanicilarin konum
bildirmek amagli kullandiklar1 sosyal ag sitesidir. Kullanicilarina mekanlar hakkinda
bilgi vermektedir. Ornegin; bir kafeyi yada restorand1 Forsquare’de inceleyip, mekan
hakkinda daha 6nce oraya gitmis insanlarin yorumlar1 okunabilmektedir. Uygulama
akilli telefonlara yazilim yiiklenerek kullanilmaktadir (Uzundumlu, 2015, s. 29)

Foursquare’in Tiirkiye reklam satis ortagi firmasi Publik’in 2015 yilinda
acikladigr verilere gore Foursquare Tirkiye’de 7.2 milyon kullaniciya sahiptir.
Kullanicilar giinde ortalama 1.8 milyon check-in yapmaktadirlar. Istatistiklere gore;
kullanicilar en ¢ok kafe, ev ve restoranda check-in yapmaktadirlar. En ¢ok gidilen
yerlere bakildiginda AWM olarak Cevahir Aligveris Merkezi, semt olarak
Istanbul’da Kadikdy, Izmir’de Alsancak, Ankara’da ise Kizilay, en gozde yollar

arasinda ise Bagdat ve Istiklal Caddesi yer almaktadur.

2.4.2. Video Paylasim Siteleri
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Youtube, Vimeo, Daily Motion, izlesene siteleri en sik kullanilan video

paylasim siteleri arasinda yer almaktadir.

Youtube: 15 Subat 2005’te video barindirma sitesi olarak kurulmustur.
Merkezi ABD’de yer alan Kaliforniya sehridir. Eski 3 PayPal calisani tarafindan 15
Subat 2005°te kurulmustur. 1.65 milyar dolara Kasim 2006’da Google tarafindan
satin alinmuastir.

Kullanicilarina video yiikleme, izleme ve paylagsma imkani saglamaktadir.
Genel olarak; video klipler, dizi videolari, televizyon videolari, miizik videolari,
kisilerin kendilerine ait cektikleri 6zgiin videolar, egitim videolar1 gibi igerikler
bulunmaktadir. Youtube ‘un gilinlimiizde popiiler olmasi sebebi ile bir¢ok kiside

kendilerine ait 6zgiin video paylasimlari ile tin kazanmistir (Uzundumlu, 2015, s.
37).

DailyMotion: Youtube’dan sonra en ¢ok ziyaret edilen Fransa kokenli video
paylasim sitesidir.

DailyMotion ile oyun, teknoloji, miizik, egitim, sanat, haber, dizi, film gibi
tirlerde video izlenebilir, bu videolar favoriler kismina eklenebilir ve diger sosyal

aylarda paylasilabilir.

Vimeo: Youtube’a benzeyen video paylasim sitesidir. ABD’li Zack Klein ve
Jake Lodwick tarafindan 2004 yilinda kurulmustur. HD video 6zelligine sahiptir.

Yiiksek ¢oziiniirliikte video izleme 6zelligine sahiptir. Bu 6zelligi sayesinde
profesyonel video ve montaj yapan kullanicilar tarafindan daha ¢ok tercih
edilmektedir. Ancak sosyal medya iizerinde paylagimi yeterli olmayan Vimeo

DailyMotion ve Youtube’un gerisinde kalmistir (Uzundumlu, 2015, s. 37)

Izlesene: Tiirkiye’'nin ilk video paylasim sitesi olarak 2006 yilinda
kurulmustur.

Sitede ayda 100 milyondan fazla video izlenmekte olup, giinde 250 binden
fazla tekil ziyaretgi siteye giris yapmaktadir (izlesene.com, 2016).
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2.4.3. Fotograf Paylasim Siteleri

Instagram, Pinterest, Flickr, PhotoBucket, Imageshack, Fotolog siteleri

siklikla kullanilan fotograf paylagim siteleridir.

Instagram: 6 Ekim 2010 yilinda kurulan kullanicilarina video ve fotograf
paylasmasina olanak tanryan uygulamadir. ilk yillarda kullanicilar fotograflarmi bir
kare seklinde smirlandirmak zorunda kalirken yeni giincellemeler sayesinde
kullanicilar 6zgiin ¢erceve orami ile kullanabilmektedir. Aymi zamanda ilk
kuruldugunda sadece fotograf paylasilabilirken artik kullanicilarina video ekleme
imkani1 da tanimaktadir.

2012 yilinda 1 milyar dolara Facebook tarafindan satin alinmistir. Satin
alinmasindan sonra instagramin bilinirliginde ve kullanici sayisinda artis
goriilmiistiir. Onceleri sadece apple iiriinlerinde kullanilabilmekte iken 2012 yilinda
android telefonlar i¢inde kullanilmaya baslanmasi ile instagram kullaniminda biiytik
bir artis yasanmustir.

Instagramin en 6nemli 6zelliklerinden bir tanesi fotograflarin diizenlenmesi
icin cesitli filtrelere sahip olmasidir. Bu filtreler sayesinde en basit fotograflar bile

dikkat cekici ve giizel bir goriiniise sahip olabilmektedir.

Pinterest: Pano sistemi ile ¢alisan, kullanicilarin panoya fotograf ekleyerek
paylasimda bulunduklar1 sosyal paylasim platformudur.

Platform 2010 yilinda kurulmustur. Merkezi San Francisco’dadir. 1402
kisiden fazla aktif ¢alisan1 bulunmaktadir (Biiyiikaslan & Kirik, s. 83).

Pinterest’te kullanicilar ilgi alanlarmmin duyurusunu paylasabilmekte, diger
kullanicilarin =~ panolarmi  goérebilmekte, begendikleri  gorselleri  yeniden
paylasabilmektedir (ids, 2016).

Pinterest Twitter ve Facebook gibi diger sosyal aglarla ortak

kullanilabilmektedir.
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Flickr: 2004 yilinda kurulmus olup 2005 yilinda yahoo tarafindan satin
alinmistir. Yahoo sirketinin fotograf paylasim sitesidir. 2008 yilinda video paylagimi
yapilmasina olanak saglanmistir Program sadece video ve fotograf depolamak ile
sinirlt olmayip ayni zamanda arkadaglar ile iletisime gecilebilen ve paylasilan
resimler hakkinda yorumlar yapilabilen bir sosyal ag sitesidir. Flickr 2012 yilinda
[0S telefonlar igin uygulanabilir hale getirildikten 5 ay sonra ise Android
telefonlarda da kullanilabilir hale getirilmistir. Program kullanicilarina 1TB’ lik depo
alan1 sunmaktadir. Tiirkce destegi bulunmakta olup Flickr’in en Onemli
Ozelliklerinden biri de istenilen fotograflarin indirilmesine olanak tanimaktir

(Uzundumlu, 2015, s. 78).

PhotoBucket: En popiiler video ve fotograf paylasim sitelerinden biridir.
Facebook, Twitter, Myspace, eBay gibi sitelere eklenen linklere program araciligi ile
ulagilabilmektedir. Program kullanicilarina 10 GB’lik resim ve video paylasim alani

vermektedir (teknolojihaberleri, 2016).

Imageshack: 2003 yilinda kurulmus olup ¢evrimi¢i kullanilan resim
barindirma sitesidir. Tiirkiye’nin en ¢ok tercih edilen resim barindirma siteleri
arasinda yer almaktadir. Site kabul ettikleri reklamlar araciligr ile gelir kaynagini
olusturmustur.

Imageshack  kullanicilar1  iicretsiz  olarak resim ve  videolarim
depolayabilmektedir. Ancak sitede Subat 2016 itibari ile Tirkiye icin kisitlama
bulunmaktadir. Kisitlamaya gore siteye kayitli olmayan ziyaretciler, siteye

yiiklenmis resimleri géremeyecektir.

Fotolog: 2002 yilinda kurulmus olan bir sosyal ag sitesidir. Kullanicilarin
fotograflarini paylastig1 blog uygulamasidir.

14 yas ve iizerindeki bireyler tarafindan kullanilabilmektedir. Siteye {icretsiz
kayit olunabilmektedir ve kullanicilar giin igerisinde bir kez fotograf
yiikleyebilmekte ve 20 yorum yapabilmektedir. Site 2007 yilinda en ¢ok kullanilan
20 web sitesinin iginde yer almistir (Sosyomag, 2016).
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2.4.4. Dijital Ansiklopediler

Dijital ansiklopediler internet ansiklopedisi olarakta bilinen sosyal medya

siteleridir.

Wikipedia: Diinya’nin her yerinden goniillii insanlarin fikirleri ile igerigi
olusturulan, kar amaci1 giitmeyen ticretsiz internet ansiklopedisidir. Tiirkiye’de 2003
yilinda hayata ge¢mistir. Gelir amaci olmayan sosyal ag§ Wikipedia Vakfi tarafindan

yonetilmektedir (nedir.com, 2016).

Britannica: Diinyaca iinlii olan Britannica ansiklopedisi internet {izerinden
yaym yapan dijital ansiklopediler arasindadir. Dili Ingilizce olan sitede farkli

kategoriler altinda alinan bir¢ok bilgiye ulasilabilmektedir.

Webopedia: Bilgisayar ve internet konularin1 kapsayan dijital ansiklopediler
arasindadir. Icerik dili Ingilizcedir. Sitede yer alan 6zel arama motoru aranan

bilgilere kolaylikla ulasilmasini saglamaktadir.

2.4.5. Profesyonel Aglar

Sosyal medyada profesyonel is cevresi ile iletisimini arttirmak isteyen

kullanicilarin bagvurduklar aglardir.

LinkedIn: 2003 yilinda kullanima agilan is diinyasindaki kisilerin diger
kisiler ile iletisim kurmasimi saglayan profesyonel agdir. Yirmi dilde hizmet
vermektedir. 2016 yilinda Microsoft tarafindan satin alinmistir (Sosyal Medyanin
ABC’ si, 2014, s. 150) .

Linkedin’in kullanim amaglart;

e Kurumsal iligkileri iist diizeyde tutmak,
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e Miisteri ile veya is yasamindan arkadaslar ile her an iletisimde olmak,

e Yeni miisteriler bulmak ve onlara yeni aktiviteler ile ilgili tanitim
yapmak,

e Kullanicilarla kurumsal konularla ilgili i¢erik paylasmak (Biiyiikaslan

& Kirik, s. 82).

Profesyonel aglardan Linedin’de sanatgilara ve sanat gruplarina ait profiller
de yer almaktadir. Sanatgilara ait Linkedin profillerinde sanatgiya ait deneyimler,
egitim seviyesi, yetenekler, kisisel bilgiler, sertifikalar, takip ettigi gruplar ve
sirketlerin bilgisi yer almaktadir. Sanat¢ilarin yani sira fotograf sanat1 ile ilgilenen

sirketler Linkedin profilinde kuruma ait etkinliklere siklikla yer vermektedirler.

2.4.6. Mikrobloglar

Mikroblog kullanicilarinin anlik olarak fotograf ve ileti paylagmalarim
saglayan sosyal aglardir.

Yazarlarin bloglarina yazdiklari uzun yazilar yerine daha kisa ve 6z yazmaya
basladiklarinda mikrobloglar ortaya ¢ikmustir (Ispir, Birsen, & Binark, 2013, s. 85).
Mikrobloglarin takibi, giincellenmesi, yeni yazi yazilmasi bloglara gore daha kolay

ve hizlidir. Gliniimiizde en sik kullanilan mikrobloglar Twitter ve Tumblr’dir.

Twitter: 2006 yilinda kurulan sosyal ag ve mikroblog sitesidir. Jack Doorsey
tarafindan San Fransisco’da temelleri atilan Twitter ilk kuruldigunda Twttr olarak
hizmet vermeye baslamis sonrasinda ise giiniimiizdeki isimini almistir (Biiyiikaslan
& Kirik, s. 80).

Twitter’da kisiler, diger kisileri ve kurumlari takip ederek 140 yada daha az
karakter iceren anlik iletileri gonderip ayn1 zamanda gorebilmektedirler. Kullanicilar
iilke ve diinya giindeminden haberdar olabilmektedir. Ayrica Twitter’da takipgi

sayis1 fazla olan popiiler hesaplara fenomen adi verilmektedir.
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Nielsen arastirma sirketinin 2012 yilinda yapmis oldugu Social Media Report

2012 verilerine gore her ay 500 bin yeni twitter hesab1 agilmaktadir ve saniyede 750

tweet atilmaktadir (Kara, 2013, s. 20).

Statistic Brain isimli web sitesinin Eyliill 2016 Twitter istatistik verilerine

Tablo 2.2°de yer verilmistir (Statistic Brain, 2016). ya gore 2016 yili itibari ile
Twitterda kayith kullanici sayis1 695.750.000, aktif kullanict sayis1 342.000.000, ve

giinliik 135.000 kullanicinin Twitter’a kayit oldugu goriilmektedir. Ayrica Tablo

2.4’de Twitter’a ait reklam gelirleri de yer almaktadir. Degerlere bakildiginda her

gecen yil Twitter reklam gelirlerinde istikrarli bir artis oldugu gézlemlenmektedir.

Twitter Istatistikleri Deger
Kayith kullanicr sayisi 695.750.000
Aktif kullanict sayisi 342.000.000
Giin bagina kayit olan kullanici sayisi 135.000
Aylik ziyaret¢i sayisi (Farkli kullanicilar) 195.000.000
Glin bagina atilan Tweet sayis1 58.000.000
Mobil araglar araciligi ile Twitter'a giris yapan kullanici erisim

orant 43%
Twitter'da ¢aligan eleman sayisi 2500

Aylik aktif kullanic1 sayisi 115.000.000
Yillik Twitter Reklam Geliri Gelir

2014 $479,078,000
2013 $405,500,000
2012 $259,000,000
2011 $139,000,000
2010 $45,000,000

Tablo 2.2: Twitter Kullamim istatistikleri: Eyliil 2016

Tumblr: 2007 yilinda kurulan sosyal ag ve blog sitesidir. Diger sitelerden

farki, popiiler sosyal ag siteleri ile uyum i¢inde ¢aligmasidir.

Site 2013 yilinda Yahoo tarafindan 1.1. milyar dolara satin alinmistir.

2.5. Sanat Kurumlarimin Sosyal Medyay1 Kullanim
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Glinlimiizde tiim sanat kurumlarinin web siteleri mevcuttur. Kiiltiir ve sanat
kurumlart  web  sitesi  sayesinde vizyon, misyon ve etkinliklerini
duyurabilmektedirler. Siirekli degisim ve yenilenme zorunlulugu, kiiltiir-sanat
kurumlarinin internet sitelerinin haricinde, 6zellikle sosyal medya uygulamalarini

kullanmasini kaginilmaz kilmstir.

2.5.1. Miizeler

Miizeler, sanata ve bilime ait eserlerin bir arada veya ayr1 ayr sergilendigi,
korundugu ve saklandigi yerlerdir. Kar etme diisiincesinden bagimsiz, toplumun
faydas1 i¢in calisan, halka acik, eserleri koruyan ve muhafaza eden, bilgiyi paylasan,
egitim veren siirekliligi olan kurumlardar.

Bu baglamda en bilinen miizeler arasinda bulunan Istanbul Modern Sanat
Miizesi, Pera Miizesi, Sakip Sabanci Miizesi ve bahsi gecen miizelerin sosyal medya

kullanimlarindan bahsedilecektir.

Istanbul Modern Sanat Miizesi: Tiirkiye’nin ilk modern sanat miizesi olan
Istanbul Modern Sanat Miizesi Istanbul Modern olarakta bilinmektedir. 2004 yilinda
Istanbul Kiiltiir Sanat Vakfi tarafindan kurulmustur (Ustiinipek, 2013, s. 21).

Es zamanl sergilere imkan taniyan miize ayn1 zamanda i¢inde barindirdig:
kiitiiphane, restoran, magaza ve sinemasi ile Istanbul’un sosyal alanlarinda biri haline
gelmigtir.

Miize sosyal medyayr haftalik etkinlik programimi duyurmak, restoran
tanittm1 ve fotograflarim1 paylagmak, tasarimcilara ait tiriinlerin satisi, takipgilerini
tcretsiz sergi ¢ekilislerine davet etmek gibi organizasyonlar icin siklikla
kullanmaktadir.

Miizenin Facebook’ta takip¢i sayist 298.364 kisi, Instagram’daki takipgi
sayis1 125.000 kisi, Twitter’daki takipgi sayist ise 1.920.000 kisidir.

Pera Miizesi: 8 Haziran 2005 tarihinde Istanbul Beyoglu’nda acilmis &zel

miizedir. Suna ve Inan Kirag Vakfi tarafindan kiiltiir sanat hizmeti vermek amaci ile

kurulmustur.
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Miizede kalici koleksiyonlarinin bulunmasmin yani sira siireli sergilerde
yapilmaktadir. Miize kendisine ait etkinliklerini internet sitesi ve sosyal medya
uygulamalar1 aracilig1 ile duyurmaktadir. Ornegin Pera Miizesi Twitter’da kendi blok
adresine yonlendirme yaparak etkinlikleri ile ilgili asamalar1 ve etkinlige ait resimleri
takipcileri ile paylagmaktadir.

Miizenin Facebook’ta takipgi sayis1 89.212 kisi, Instagram’daki takipg¢i sayisi
68.300 kisi, Twitter’daki takipgi sayisi ise 382.000 kisidir.

Sakip Sabanci Miizesi: 1998 yilinda Emirgan’da agilan miize 2002 yilinda
sanat miizesi kimligi kazanmig ve 2005 yilinda yapilan diizenleme ile sergi alanlari
genisletilerek daha elverisli hale getirilmistir (Ustiinipek, 2013, s. 21).

Picasso Istanbul’da ve Heykel’in Biiyiikk Ustas1 Rodin Istanbul’da isimli
sergilerle miize uluslararasi alanlarda dikkat ¢cekmeye baglamigtir.

Gliniimiizde miize uluslararas1 sergiler, egitim programlari, konserler,
konferans ve seminerler gibi alanlarda hizmet vermektedir. Miizenin kendi internet
sitesinde etkinliklerin  duyurular1 yer almaktadir. Ayrica sosyal medya
uygulamalarini da etkin bir gekilde kullanan site takipgileri igin etkinlik duyurusunu
bu alandan da yapmaktadir.

Miizenin Facebook’ta takip¢i sayis1 82.733 kisi, Instagram’daki takipgi sayisi
71.100 kisi, Twitter’daki takipei sayist ise 330.000 kisidir.

Istanbul Fotograf Miizesi: Fotograf Dostlar1 Dernegi’nin isbirligi ile kurulan
miize Tiirkiye’nin ilk fotograf miizesi olarak bilinmektedir. Kadirga Kiiltiir Merkezi
Binasi’'nda 19 Kasim 2011 tarihinde miize olarak a¢ilmigtir. Miize sergileri,
koleksiyonlari, yayinlari, kiitiiphanesi, fotograf arsivi ve etkinlikleri ile hizmet
sunmaktadir (istanbulkulturturizm.gov.tr, 2016).

Istanbul Fotograf Miizesi'nin Facebook’ta takipgi sayis1 4.124 Kkisi,
Twitter’daki  takipci sayist 2.842 kisidir. Miizeye ait instagram hesab1
bulunmamaktadir. Tablo 2.3’de ¢alisma kapsaminda incelenen fotograf miizelerinin
sosyal medya uygulamalarindaki takipg¢i sayist ve 2016 yili icerinde olusturduklari
sanatsal aktivitelerin sosyal medya uygulamalarindaki paylasim sayilart yer

almaktadir.
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Facebook | Twitter Instagram | Paylasim | 2016 Yili Sosyal
Miizeler Takipci Takipci Takipci Sayilan Medyada
Sayis1 Sayis1 Sayis1 Paylasilan
Sanatsal Etkinlik
Sayis1

Istanbul
Modern Sanat 298.364 | 1.920.000 125.000 666 22
Miizesi
Pera Miizesi 89.212 382.000 68.300 744 63
Sakip Sabanci 82.733 330.000 71.100 1211 11
Miizesi
Istanbul 4.124 2.842 - 1.472 3
Fotograf Miizesi

Tablo 2.3: Fotograf Miizelerinin Sosyal Medya Uygulamalarindaki Takip¢i ve Paylagilan
Sanatsal Etkinlik Sayis1

2.5.2. Vakif, Dernek ve Festivaller

Vakif ve dernekler sivil toplum kuruluslart olup kar amaci giitmeyen kisi
topluluklaridir. ~ Sanatsal etkinlikleri ama¢ edinmis olan vakif ve dernekler
sanatcilarm eserlerini sergileme ve sanatsal egitimler veren kurumlardir. Istanbul
Kiiltiir Sanat Vakfi, Tiiyap Artist Fuari, Contemporary Istanbul Fuari, Nar Sanat

Istanbul Egitim Ve Kiiltiir Sanat Dernegi, Bursa Fotofest, Fotoistanbul Besiktas
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Uluslararas1 Fotograf Festivali, ifsak Fotograf vakif, dernek ve festivallere &rnek

olarak verilebilir.

Istanbul Kiiltiir Sanat Vakfi: 1973 yilinda Nejat Eczacibasi onderliginde
kurulan vakif kar amaci giitmeden kamu yarari i¢in g¢alisan bir kurumdur. Vakif
diizenli olarak miizik, film, caz ve tiyatro festivalleri diizenlemektedir. Ayrica vakif
Aydm Giin Tesvik Odiilii ve Talat Sait Halman Ceviri Odiilii ile bireyleri tesvike
ederek onlarm kiiltiir sanat tiretimini de desteklemektedir (Www.iksv.org.tr, 2016).

Vakfin kendisine ait internet sitesi mevcuttur. Vakif, blinyesindeki etkinlikleri
ve vakfa ait odiillerin sahiplerinin bulunmasi i¢in yapilan yarigsmalarin duyurularini
ilan etmek icin sosyal medya uygulamalarindan ve kendi internet sitesinden

faydalanmaktadir.

Ifsak Fotograf Giinleri: Istanbul Fotograf ve Sinema Amatérleri Dernegi
olarakta bilinen Ifsak iilkemizde fotograf ve sinema sanatinin gelismesi ve
yayginlagmasi saglamak, kisilerin yeteneklerini gelistirebilecegi kiiltiir ve sanat
ortamini yaratmak i¢in kurulmus kar amaci giitmeyen bir sivil toplum kurulusudur.
[k olarak 1959 yilinda kurulan dernek 1962 yilinda bugiinkii adm1 almustir.

Ifsak biinyesinde 1985 yilindan beri diizenlenen Istanbul Fotograf Giinleri
Tiirkiye’de ve Istanbul’da diizenlenmeye baslanan ilk fotograf festivalidir.

Ifsak Dernegi’nin kendisine ait internet sitesi mevcuttur. Dernek
bilinyesindeki tiim etkinlikleri ilan etmek i¢in kendi sitesinden ve sosyal medya
uygulamalarindan faydalanmaktadir. Ifsak Fotograf Giinleri Facebook takipgi sayisi
28.297 kisi, Twitter takipgi sayist ise 3,078 kisi olup dernek Instagram uygulamasi

kullanmamaktadir.

TUYAP Artist Fuari: 26 yildir Beylikdiizi TUYAP Fuar ve Kongre
Merkezi’'nde Artist / Uluslararas Istanbul Sanat Fuari diizenlenmektedir.

2016 yilinda diizenlenen Artist 2016 Fuari’'nda Umulmadik Topraklar isimli
genis bir sergi, panel ve performanslar sergilenmistir. Fuarda yurti¢i ve yurtdisindan

yaklasik 1000 sanatginin eserlerine yer verilmistir.
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Fuarin kendisine ait internet sitesi mevcut olup ayni zamanda sosyal medya
uygulamalar1 araciligr ile fuar biinyesinde yapilan etkinlikleri duyurmaktadir.
Tliyap’ta diizenlenen son sanat fuar1 olan Artist 2016 hakkinda Facebook uygulamasi
araciligi ile 1 adet etkinlik bildirisi ve fuara ait 6 resim paylasilmistir. Twitter’da 3
fotograf paylasimi Instagram’da ise sadece 1 adet sanat fuari ile ilgili resim
paylasilmistir. Fuarin Facebook’taki takipgi sayist 39.008 kisi, instagram takipgi
sayis1 2.176 kisi, Twitter takipei sayist 2.863 kisidir.

Contemporary Istanbul Fuari: Orta Dogu, Balkanlar ve Dogu Akdeniz
iilkeleri ile birlikte Avrupa ve Amerika’ya uzanan Contemporary Istanbul, tiim
diinyaya hitap eden ¢cagdas sanat fuaridir. 2016 yulinda fuar 11. kez diizenlenen fuara
90 binin {izerinde sanatsever ziyaret etmistir (contemporaryistanbul.com, 2016).

Contemporary Istanbul etkinliklerini kendi internet sitesi ve sosyal medya
uygulamalari araciligl ile duyurmaktadir. Facebook, Twitter ve Instagram hesaplari
araciligr ile sergilerindeki sanatcilara ait eserleri ve sergi videolari siklikla
paylasarak takipgcileri i¢in soSyal medya uygulamalarini giincel tutmaktadir.

Contemporary Istanbul Fuar’’nin kendisine ait internet sitesi mevcut olup
ayni zamanda etkinlik bilgilerini sosyal medya uygulamalari araciligi ile de
takipcilerine iletmektedir. Fuarin Instagram’da takipgi sayist 60.300 kisi,
Facebook’ta takipci sayis1 25.452 kisi, Twitter’da takipci sayis1 23.400 kisidir. Fuar
sosyal medya uygulamalarindan Instagram aracilig1 ile 1133 adet fotograf paylagimu,
Twitter’da 2.406 adet tweet, Facebook’ta ise 618 paylasim ve 2016 yilinda 3 adet

etkinlik bildiriminde bulunmustur.

Bursa FotoFest: Bursa iline ait ilk Uluslararas1 Fotograf Festivali olan Burs
Fotofest Bursa Biiyiiksehir Belediyesi, Bursa Kent Konseyi ve Bursa Fotograf Sanat
Dernegi tarafindan olusturulmustur. Tiirkiye ve Diinya fotograf ve fotograf¢ilarini
bulusturmay1 amag¢ edinmistir. 2016 yilinda altincisi diizenlene etkinlige 8 yerli ve
yabanci iilkeden olmak iizere toplam 130 sanat¢inin fotograflarindan olusan sergiler
diizenlenmistir. (bursaphotofest.org, 2016).

Bursa Fotofest’in Instagram’da takipgi sayis1 1.016 kisi, Facebook’ta takipgi
sayist 8.856 kisi, Twitter’da takipgi sayis1 1.370 kisidir.
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Fotoistanbul Besiktas Uluslararast Fotograf Festivali: Tiirkiye ve diinyadan
bir ¢ok fotograf sanat¢isinin bir araya gelerek eserlerini sergiledigi Besiktas
Belediyesi onciiliigiinde 2016 yilinda tgiinciisii diizenlenen festivaldir. Festivalde
galerilerin disina ¢ikarak sokaklar, unutulmus mekanlar veya konteynirlar sergileme
alan1 olarak kullanilmaktadir. Festival siiresince sergiler, paneller, yuvarlak masa
tartismalari, sanatgilar ile sohbetler, yarismalar diizenlenmektedir (fotoistanbul.org,
2016).

2016 yilinda Tiirkiye ve diinyadan 60 sanat¢iyr konuk eden festival ayni
zamanda Artgalerim, Fotograf Evi, Gama, IFG, Mikser ve O’Art Sanat Platformu
sergilerine de yer vermistir.

Festivalin kendisine ait internet sitesi mevcuttur. Festival, biinyesindeki
etkinlikleri ve tarihlerin duyurularini ilan etmek i¢in sosyal medya uygulamalarindan
ve kendi internet sitesinden faydalanmaktadir. Sosyal medya uygulamalarindan
Instagramda festivali takip eden takipgi sayis1 3.305 kisi, Facebook takipgi sayisi
19.228 kisi, Twitter takipgi sayist 492 kisidir.

Nar Sanat Istanbul Egitim Ve Kiiltiir Sanat Dernegi: 26 Agustos 2009
tarihinde Istanbul Bakirkdy’de yasamakta olan sanat¢i ve sanatseverlerin bir araya
gelerek kurdugu dernektir.

Dernek bircok alanda sanatsal egitimler vermektedir. Miizik, gorsel sanatlar,
sahne sanatlari, dans kurslar1 verdikleri egitimler arasindadir. Dernek kendi internet
sitesi ve sosyal medya uygulamalar1 ile egitimleri hakkinda takipgilerine bilgi

vermektedir.

2.5.3. Galeriler

Sanatta galeri kavrami basta gorsel sanatlar olmak iizere, her tiirlii sanatsal
serginin gerceklestirildigi 6zel veya kamu kuruluslaridir. Sanat galerilerine 6rnek
olarak Zilberman Sanat Galerisi, Arter Sanat Galerisi, Salt Sanat Galerisi, Galeri

Nev, Daire Sanat Galerisi verilebilir.
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Zilberman Sanat Galerisi: 2008 yilinda Tirk ¢agdas sanatgilarini
uluslararas1 platformlarda desteklemek ve ayrica yabanci sanatgilar yerli sanatcilar
ile bir araya getirmek, tanigmalarina vesile olmak amac ile kurulmustur. Zilberman
Galeri ana sergi ve proje mekani ile yilda 10-12 sergiye ev sahipligi yapmaktadir.
2016 yilinda Zilberman Galeri Berlin’de yeni bir sanat galerisi agmistir. Galeri ayni1
zamanda uluslararasi sanat fuarlarinda da 6nemli bir konuma sahiptir. Ayn1 zamanda
galeri sosyal sorumluluk almak gerektigi diisiincesi ise kitap tanitimlari, sanatci
sohbetleri, konferanslar yaparak takip¢i kitlesini genisletmeye caligmaktadir

(zilbermangallery.com, 2016).

ZILBERMANGALLERY

I STANEBUL BERLIN

TR| EN| DE

ANASAYFA  HAKKIM

WALID SITI

The Black Tower

14,01 - 25.02 2017

Zilberman Gallery | Berlin

Sekil 2.4: Zilberman Galeri Web Sitesi Gortiiniimii

Galeri etkinliklerini kendi web sitesi (Sekil 2.4) ve sosyal medya
uygulamalar1 araciligi ile duyurmaktadir. Galerinin Instagram’daki takip¢i sayisi

2.884 kisi, Facebook takipci sayisi 5.643 kisi, Twitter takipei sayist 2.087 kisidir.

29



Arter Sanat Galerisi: Vehbi Kog¢ Vakfi projesi olan galeri ¢agdas sanat
alaninda {iretim ve sergileme yapabilmek amaci ile 2010 yilinda Istanbul
Beyoglu'nda agilmistir. Tiirkiye ve diinyadan 87 sanat¢inin katildigi Starter adli
sergisi ile ilk agilisin1 yapmistir. Galeri giintimiizde de kisisel ve karma sergilere ev
sahipligi yaparak eserlerin ve sanatc¢ilarin sanatseverler ile bulusmasina Onciiliik
etmektedir (arter.org.tr, 2016).

Arter Sanat Galerisi’nin kendisine ait internet sitesi (Sekil 2.5) mevcut olup
biinyesindeki etkinlikleri ve tarihlerin duyurularini ilan etmek i¢in sosyal medya
uygulamalarindan ve kendi internet sitesinden faydalanmaktadir. Sosyal medya
uygulamalarindan Instagramda galeriyi takip eden takip¢i sayist 10.200 Kkisi,
Facebook takipgi sayist 73.254 kisi, Twitter takipgi sayist 18.700 kisidir. Galeri
isntagram araciligi ile 348 adet paylasim ve Facebook araciligi ile ise 2016 yili

igerisinde gergeklesmis olan 18 adet etkinlik duyurusu gergeklestirmistir.
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Sekil 2.5: Arter Sanat Galeri Web Sitesi Gortiniimi
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Salt Sanat Galerisi: 2011 yilinda Istanbul’da kurulan Salt Sanat Galeri’si
galeri disinda sinema, oditoryum, konferans ve film gosterimleri de yapmaktadir.
Istanbul’da Salt Beyoglu ve Salt Galata, Ankara’da Salt Ulus iizerinden bir biitiin
olarak Salt etkinlikleri yiiriitilmektedir (saltonline.org, 2016).

Galerinin kendisine ait sitesi mevcut olup ayni zamanda sosyal medya
uygulamalar1 araciligi ile etkinliklerini takipgileri ile paylagsmaktadir. Facebook’ ta
galeriyi takip eden kisi sayis1 382.563’tiir. Twitter’da takipgi sayist 163.000
Instagram’da takipgi sayisi ise 46.600 kisidir.

Galeri Nev: 1984 yilinda Ankara’da kurulan Galeri Nev bir¢ok sergiye ev
sahipligi yapmugtir. Sergiler agirlikli olarak 1950 yillar1 sonrasini temsil eden
Tiirkiye nin ilk modernistlerinin eserlerinden olugmaktadir. Galeri Tiirkiye’nin sanat
tarihi iiretimine ve elestirisine kuramsal bir yaklasim getirmeyi amag¢ edinmistir
(galerinev.com, 2016).

Galerinin kendi sitesi mevcut olup ayni zamanda sosyal medya hesplarida
bulunmaktadir. Galeri Nev Facebook takipgi sayis1 3.249 kisi, Twitter takipgi sayisi
8.450 kisi, Instagram takipgi sayist ise 3.034 kisidir.

SEZON SERGILERI  SANATCILAR ' YAYINLAR BASKILAR SERGIARSIVi NEVARSIV = ILETISIM GALERIMEevV
ENG

‘ T
FROL AKYAVAS
@ SPEAK NO‘ E\/IL

|alerinev.com/trjsezonsergileri
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Sekil 2.6: Galeri Nev Web Sitesi Goriiniimii

Daire Sanat Galerisi: 2008 yilinda kurulmus olan galeri ¢agdas c¢alismalari

destekleyen, sanatgi kariyerini dnemseyen galeridir. Kisisel sergilerin yani sira

kavram odakl1 sergiler olusturarak toplumsal ve kiiltiirel sorunlar1 sanat ¢ergevesinde

sorgulamay1 amag edinistir.

Galerinin kendi internet sitesi mevcut olup sosyal medya uygulamalarindan

Facebook ve Twitter hesabi bulunmaktadir. Galerinin Facebook takipgi sayist 884

kisi, Twitter takipci sayisi ise 6.296 kisidir.

Facebook | Twitter | Instagram | Paylasim | 2016 Yih Sosyal
Galeriler Takipci Takipci Takipci Sayilari Medyada
Sayis1 Sayis1 Sayis1 Paylasilan
Sanatsal Etkinlik
Sayisi

Zilberman 5.643 2.087 2.884 348 18
Sanat Galerisi
Arter Sanat 73.254 18.700 10.200 293 19
Galerisi
Salt Sanat 382.563 163.000 46.600 715 51
Galerisi
Galeri Nev 3.249 8.450 3.034 369 5
Daire Sanat 884 6.296 - 76 -
Galerisi

Tablo 2.4: Sanat Galerilerinin Sosyal Medya Uygulamalarindaki Takip¢i ve Paylasilan

Sanatsal Etkinlik Say1si
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2.6. Tiirkiye’de Sosyal Medya

Tiirkiye’de sosyal medya platformlar1 4 yildir hayatimiza yer etmis olmasina

ragmen Diinya’da 1970’1i yillarda kurulmustur. 1971 yilinda atilan ilk e posta sosyal

medyanin baslangici sayilmaktadir (Uzundumlu, 2015, s. 15).

Tiirkiye’de ise 1995 yilinda Yahoo ve 1998 yilinda ise Google gibi web

arama siteleri kurulmustur. 2000 yilinda online aligveris siteleri kurulmus ve

bankacilik islemleri artik internet araciligi ile yapilmaya baslanmistir. Bu dénemde

bircok arkadaglik siteleri kurulmus fakat sosyal medya olgusu 2004 yilinda

Facebook, 2006 yilinda ise Twitter’in kurulmasi ile olusmaya baglamistir.

Ocak 2016 tarihide agiklanan, 2015 yilina ait, icerisinde Tiirkiye ile birlikte

30 iilkenin yer aldig1, global alanda faaliyet gosteren We Are Social’a ait Dijital in

2016 raporuna gore;

7,395 milyar kisi olan Diinya niifusunun 3,419 milyar kisisi internete
baglanmaktadir,
2,307 milyar kisi Diinya’da sosyal medyayr aktif olarak
kullanmaktadir,
Diinya’da mobil cihaz kullanict sayisit 3,790 milyar kisi iken, bu
cithazlardan sosyal medyaya baglanan kisi sayist 1,968 milyar kisidir

(We Are Social, 2016).

Dijital in 2016 raporuna gore Tiirkiye’de;

79.14 milyon niifusa sahip Tiirkiye’de internete baglanan kullanici
sayis1 46.3 milyondur.

46.3 miilyon kisiden sosyal medyay1 aktif olarak kullanan kisi sayisi
42 milyondur.

42 milyon aktif kullanicinin 36 milyonu mobil cihazlar ile sosyal

aglara baglanmaktadir.
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e Rapora gore Tiirkiye’de Facebook kullanicilarinin %37’sini kadin,
%63 1inii ise erkekler olusturmaktadir. Tiim kullanicilarin %3611k
cogunlugu 20- 29 yas araligindaki kisilerden olugsmaktadir.

e Tirkiye’de sosyal medya kullanicilar1 bilgisayar basinda yada
tabletleri ile gilinliik 4 saat 14 dakika, mobil telefonlari ile ise 2 saat 35
dakika sosyal medyada vakit gecirmektedir.

e Sekil 2.2’ye bakildiginda rapora gore sosyal medya mecralarinin
kullaniminda ilk sirada %32 ile Facebook, %24 Whatsapp, %20 ile
Facebook Messenger, %17 ile Twitter, %16 ile Instagram, %16 ile
Google + takip ediyor. Sonrasinda ise Skype, Linkedin, Viber, Vine
gelmektedir (We Are Social, 2016).

Tiirkiye'de Popiiler Sosyal Platformlar

Facebook

Whatsapp

Facebook Messenger
Twitter

Instagram

Google+

Skype

Linkedin

Viber

Vine

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Sekil 2.7: Tiirkiye’de Popiiler Sosyal Platformlar
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2.7. Sosyal Medyanin Avantajlar1 ve Dezavantajlari

Giliniimiiziin en 6nemli kitle iletisim araglar1 arasinda yer alan sosyal medya
geleneksel medyadan bir ¢ok 6zelligi devralarak teknolojik yenilikler sunmasinin
yaninda birgok sorunu da beraberinde getirmistir. Sosyal medya hem teknolojik
Ozgiirlik hem de sonu olmayan bir ticari pazardir. Ulasim zorlugu yasayan insanlart
bir araya getirmeye yardimci oldugu avantajimin olmasmin yaninda birbirinin hig
yliziini gormeyen bireylerin arkadaslik kurmalarin1 saglamak, insanlarin
yabancilagsmasini saglamak, evde internetten sosyallesmeye gerek kalmadan her isini
halleden bireyler yaratmak, ¢ocuklarin internete bagimli hale gelmesine sebep olan
dezavantajlar1 da bulunmaktadir (Cakir, 2013, s. 14).

Calismanin bu boliimiinde sosyal medyanin avantaj ve dezavantajlarindan

maddeler halinde bahsedilecektir.

Sosyal medyanin avantajlari;

e Sosyal medya sayesinde yeni bir is kolu olustu ve bir¢ok kisiye
istihdam saglanmistir.

e lletisim kolaylasti ve arttirds.

e Sosyal medya sayesinde kisiler wuzun siiredir gormedikleri
arkadaslarina, akrabalarina ulasabilmektedirler.

e Anlik bilgi akisinin olmasi sebebi ile her gelismeden aninda haberdar
olunabilmektedir.

e Kisilerin fikirlerini 6zgiirce paylasabilecekleri bir ortamdir.

e Sosyal medya tabakalar arasindaki smirlart ve farkliliklar
kaldirmistir.

e Sosyal medya sayesinde toplumsal hareketler daha hizli ve kolay
yapilabilir hale gelmistir. Bireylerde sosyal sorumluluk bilincini
arttirmistir.

e Sosyal medya sirketlerin piyasa daha hizli girmesine olanak

saglamaktadir.
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Sosyal medyanin dezavantajlart;

Sosyal medyanin asir1 kullanimi bireylerde bagimlilik yaratip gercek
sosyal hayattan uzaklagtirmaktadir.

Insan iliskileri zayif, asosyal ve pasif kisilikler ortaya ¢ikarmaktadir.
Gergekligi arastirilmadan yayinlanan yalan haberler aninda tiim

kullanicilara yayildigi icin bilgi kirliligi dogurmaktadir.
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3. FOTOGRAF VE FOTOGRAF SANATI KAVRAMI

Fotograflar an1 yakalayabilme 0zelligi nedeni ile gelecek nesillere belge
birakma niteligi tasimaktadir. Fotograf bir tiir iletisim aracidir.

Fotograf, yasadigimiz diinyayr anlamlandirma ve bi¢imlendirme igin
kullandigimiz basili iletisim aracidir. 19 yy. da kitlesel iletisim araci olarak geligim
gosteren fotograf gelisen teknoloji ile dijital verilere doniiserek daha genis kitleler
arasinda paylasim olanagi bulmustur (Gok, 2016, s. 33).

Fotografin teknik islevlerinin yani sira estetik islevleri de fotografin sanatsal
cevrelerde iletisim araci olmasina sebep olmustur. Cagdas sanatlarin iginde yerini
alan fotograf diger sanat dallari ile de etkilesim halindedir.

Bir sanat eseri genel itibari ile kalicilik, orjinallik, ¢agdaslik ve evrensellik
ozelliklerini barindirmalidir. Fotograf sanati fotograf teknigi kullanilarak yapilan
sanatsal eserleridir. Fotograf sanatinda en 6nemli unsurlardan biri fotografi ¢eken
kisinin bakis agisidir. Bu nedenle fotografin sanat olup olmadigi veya hangi
fotografin sanatsal nitelik tasidig1 tartigmalar1t gecmisten giiniimiize kadar

stiregelmistir.

3.1. Fotograf ve Fotografcilik

Fotograf; optik ve kimyasal 6geleri kullanarak zemin tizerinde kalic1 goriintii
elde etmektir. Goriintii ise, lighoyutlu nesnelerin 151k yardimi ile zemin tizerindeki
suretidir (Kilig, 2012, s. 11).

Fotograf; nesnelerin goriintiisiiniin  fotograf makinesi araciligi ile
resmedilmesi islemidir.

Fotograf ¢ekiminde 1s1k son derece onemli bir faktordiir. Isik nesnelerin
tizerine diiserek nesnelerin goriinebilirligini saglar ve fotografin olusumuna katki

saglar. Fotograf ¢cekiminde ikinci 6nemli unsur ise ¢ekilecek makinenin objektifidir.
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Objektifin diyafram degeri ne kadar kiigiik ise ¢ekilecek fotografin kalitesi o kadar
yiiksek olmaktadir.

Fotograf¢ilik ise; kamera ile 15181 bir yiizeye kaydederek goriintii yaratma
islevidir. Fotografcilik estetik yoniiyle bir sanat dali olarak kabul edilmektedir.
Fotografcilik terimini 1839 yilinda Sir John Herschel Londra’da verdigi bir derste ilk

kez diinyaya tanitmigtir.

3.2. Fotografin Tarihsel Gelisimi

Tarihte fotografin bulunusu farkli ortamlar i¢in ii¢ boliimde incelenebilir.
Bunlar; resmetme teknigi olarak fotograf, ¢ogaltma teknigi olarak fotograf, sanatin
ortaminda fotograf seklindedir.

Resmetme teknigi olarak fotograf; tarihinin temeli magara duvarina cgizilen
resimlere dayanmaktadir. Tarihi kesin olarak bilinmemekle birlikte magara
duvarlarmna ¢izilen resimlerin M.O dérdiincii yiizyila dayandigi sdylenmektedir
(Zengin, 2009, s. 2). Bu dénem 1260-1390 yillar1 arasin1 kapsamaktadir.

Yapilan teknik calismalarin sonucunda 1826 yilinda Joseph Nicéphore
Niepce evinin penceresinden, sekiz saatlik pozlandirma sonucu disaridaki avlunun
cok net olamayan goriintlisiinii yakalamistir. Bahsedilen sekil 3.1°deki fotograf
Diinya’nin bilinen ilk fotografidir. Le Gras’in Penceresinden Goriinlis olarak
isimlendirilmistir.  Gilinlimiizde fotograf New York Kodak Miizesi’nde

sergilenmektedir (estanbul.com, 2016).
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Sekil 3.1. Tarihin {1k Bilinen Fotografi

Joseph Nicéphore Niepce’in dliimiinden sonra L.Daguerre fotograf iizerine
caligmalara devam etmistir. Civa buharindan gelistirerek Daugerreotype adini verdigi
yontem ile 1839 yilinda Fransiz Bilimler Akademisi’nden fotografin icat edildigini

diinyaya duyurmustur (Giiler, 2013, s. 3).
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Sekil 3.2: Tarihte Ilk Insan Unsuru Barindiran Fotograf

Sekil 3.2°de 1839°da Daguerre evinin penceresinden ¢ektigi ilk insan
unusurunu barindirdig: fotograf goriilmektedir. Fotografin ¢ekim stiresi 10 dakikadan
fazla stirmistiir (fotografium.com, 2016).

Cogaltma teknigi olarak fotograf, negatif film yilizeyine goriintiiniin
kaydedilmesi islemidir. Bu sayede fotograf kaydedilen goriintiiyii cogaltarak yayan
bir hal almigtir. Teknik 1841 yilinda William Henry Fox Talbot tarafindan
bulunmustur (Kilig, 2012, s. 7).

Sanat ortami olarak fotograf ise resmetme ve ¢ogaltma tekniginin unsurlari
kullanilarak fotografin sanat dallarina dahil edilmesidir. David Octavius Hill (1802-
1870), Robert Adamson (1821-1848), G.F.T. Nadar (1820-1910), Oskar Gustave
Rejlander (1813-1875), Julia Margaret Cameron (1815-1879) 1845 yilindan itibaren

fotografi sanatin ortamina dahil etmislerdir.
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1855 yilinda Roger Fenton Kirim Savaginda belgesel fotografin ilk drnegini
cekmistir. G.F.T. Nadar ise 1855 yilinda Pierrot Dinliyor isimli fotografi ¢cekmistir.

1857-1858 yillarinda Oscar G. Rejlander ve Henry P.Robinson, fotografi
sanatin ortamina sokmuslardir.

1865 yilinda ise Julia M. Cameron ¢ogunlukla dramatik portreler ¢ekmistir.
Cameron c¢ektigi fotograflarda odak kaymasi, filmlerde parmak izi ve kirilmalar
sebebi ile doneminde ¢ok elestiriler almistir. Ancak {inlii sanat¢i bu kusurlar ile
ilgilenmek yerine daha ¢ok fotograflarinin derinlikleri ile ilgilenmistir. Bu sebep ile
fotograflari donemin en iyi ¢aligmalar1 arasinda yer almistir.

1888 yilinda George Eastman Kodak marka fotograf makinesini iiretmis ve
biiyiik bir ticari atilim yapmistir. 1889 yilinda ise George Eastman, ilk defa rulo
halindeki filmleri tanitmustir.

Fotograf ile ilgili diger Onemli gelisme ise renkli fotografin bulunmasi
olmustur. 1935 yilinda Kodak firmasi ilk renkli filmi tiretmistir. Boylelikle fotografin
hayatimizdaki etki alan1 genislemistir (Ilkyaz & Sahin, 2014, s. 163).

3.3. Fotografin Ozellikleri

Calismanin bu bolimiinde fotograflarin  6zelliklerinden bahsedilecektir.
Bunlar (Kilig, 2012, s. 14):

o Asil nesnenin fotografimn c¢ekilerek cogaltilmasi: Her fotograf,
cekilen nesnenin goriintiisiinii ¢ogaltmaktadir. Fotografin tiirii ve
teknolojisi degisse bile cogaltma 6zelligi degismemektedir.

o Fotografin am c¢ekerek sonsuzlastirmasi: Yiizeyin ve bireyin
fotografi ¢ekildiginde ayni1 zamanda ylizeyin ve insanin gorilintiisii
sonsuzlastirilmig olur.

o Fotograf yasamdan cekilen detaydir: Fotografi ¢ceken kisi yasadig
hayat i¢inde sectigi an1 resmeder. Kendi yasamindan sadece bir ani

kaydeder.
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o Fotograf mekan ve zamam degistirmektedir:  Bir nesnenin
fotografini ¢eken kisi fotografin ¢ekis teknigine baglh olarak nesneyi
farkli mekan boyutu ile sunabilmektedir. Ornegin gercekte birbirine
uzak olan iki bina fotografta birbirine yakinmig gibi goziikebilir. Ayni
sekilde fotografta zaman kavrami da filtreler sayesinde

farklilastirilabilir.

3.4. Fotograf Tiirleri

Gegmisten giiniimiize kadar ¢ok cesitli fotograflar ¢ekilmektedir. Oncelikli
olarak bu boliimde fotografi siyah-beyaz, renkli ve dijital fotograf olmak ftizere ii¢
boliimde inceleyecegiz.

Renkli Fotograflar; ik kez 19. Yiizyilda kullanilmaya baslamis olup
giinimiizde de en ¢ok kullanilan fotograf tiirtidiir. Manzara fotograflar1 en ¢ok
kullanilan tiirtidiir.

Dijital Fotograflar; Piksel ad1 verilen milyonlarca kiigiik noktaciktan olusan
gorlintiidiir. Dijital fotograf makineleri hayatimiza ilk olarak 1975 yilinda girmistir.
Ik renkli dijital fotograf makinesi ise 1994 yilinda Apple tarafindan ABD’de
piyasaya sunulmustur.

Fotografin ¢ekimlerine gore siniflandirmakta miimkiindiir. Manzara, porte,
makro, gece ve panoramik olmak iizere 5 boliime ayrilmaktadir.

Manzara Fotograflari; Doga unsurlarini anlatan fotograf tiirtidir.
Cogunlukla bu tiirde renkli fotograflar ¢ekilmektedir.

Portre Fotograflari; Kisinin sadece bas kismmi yer aldig1 fotograflardir.
Vesikalik fotograflarda portre fotografi olarak ifade edilebilir. Tiirkiye’de portre
fotografinin en bilinen temsilcilerinden birisi Ara Giiler’dir.

Makro Fotograflar; Giin 15181inda ¢ekilecek nesneye ¢ok fazla yaklasilarak
cekilen fotograflardir.

Gece Fotograflari; Gece gekilen fotograflardir. Giindiiz ¢ekilen fotograflara
gore cok daha zor ¢ekilir. Kisith zaman icermektedir.

Panoramik Fotograflar, Kamera ile 360 derece donerek ¢ekim yapilan

fotograflardir.
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3.5. Analog Fotografcihk ve Yeni Anlatim Bicimi Olarak Dijital

Fotografcihik

Fotograf kimyasal tabanli fotograf alanini temsil eder. Kagit ve filmlerle
tiretilen fotograf alanini temsil eder. Cekilen fotograflar daha sonra film banyosu
yaptiritlir. Bu asamaya kadar analog fotograf makineleri ile c¢ekilen fotograflar
goriilememektedir.

Dijital fotograf piksel olarak adlandirilan milyonlarca noktaciktan olusan
goriintlidiir. Dijital fotografcilik ise dijital veriler kullanilarak yapilan fotografciligin
genel adidir. Dijital fotografeilik sayisal fotografeilik olarak da bilinmektedir.

Dijital fotograf¢iligin ortaya c¢ikmasi ile birlikte analog fotografcilikta
kullanilan film ve karanlik oda kullanimi ortadan kalkmistir. Giiniimiizde cep
telefonu ve bilgisayarlarin fotograf ¢ekimi igin de kullanilabiliyor olmasi fotograf
makinesi firmalarini da biiyiik 6lciide etkilemistir.

Dijital fotografcilikta analog fotografciligin aksine g¢ekilen resimler aninda
goriilebilmektedir ve resimlerde  degisiklikler yapilabilmektedir.  Analog
fotograf¢ilikta bir aksilik oldugu taktirde cekilen tiim resimler yanabilir. Dijital
fotograf makinelerinde fotografin yani sira videoda ¢ekilebilmektedir.

Analog fotografcilikta fotografin filmi, banyosu, taratmasi, baskisi ve ayrica
analog fotograf makineleri oldukga pahalidir. Fotograflari bilgisayar ortamina
aktarmakta oldukca zahmetlidir. Ancak analog fotograf makinesini ayarlar1 diizgilin
yapildigr taktirde dijital fotograf¢iliktan daha 1iyi goriintii kalitesi elde
edilebilmektedir.
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3.6. Sanatsal Nesne Olarak Fotograf

Fotograf sanatindan bahsetmeden Once sanattan ve bir sanat eserinde olmasi
gereken 6zelliklerden bahsetmekte fayda bulunmaktadir.

Sanat; genel ifade ile hayal giicliniin simgesidir. Sanat¢inin sectigi sanat
tiriine uygun kendi fikirlerini barindiran kalic1 eser birakmasi seklinde de ifade
edilebilir.

Sanat oncelikli olarak bir diisiince aktarma yontemi sonrasinda ise sanat¢inin
Ozglin yani tek eserler yaratmasi sonucu ortaya ¢ikan nesnedir. Sanat bir iletigim
aracidir. E.H. Gombrich’e gore sanat yapiti sadece i¢erdigi mesaja yada kullanilan
teknige indirgenemez, sanat yapit1 gizemli bir iiriin olmayip, insanin diger insanlar
icin yaptig1 nesnedir (Cakir, 2013, s. 137).

Ernst Fischer’a gore sanat insan ile doga arasindaki kopukluga karsilik
bozulan diizenin arayisi olarak tanimlanirken; Terry Eagleton’a gore tekil ve ¢cogulun
uyumlu sekilde ge¢indigi nesnedir (Cakir, 2013, s. 142).

Tolstoy i¢in sanat; duygularin aktarimini saglayan aragtir.

Gegmisten gliniimiize kadar literatiirde sanatin tanima ile ilgili bir ¢ok kaynak
bulunmakta olup bunun yan1 sira neyin sanat olarak adlandirilacag: yoniinde siirekli
degisik fikirler ortaya atilmigtir.

Bir sanat eseri genel itibari ile kalicilik, orjinallik, ¢agdaslik ve evrensellik
ozelliklerini barindirmalidir. Yapilan sanat eseri mutlaka yaymlanmalidir. Aksi
taktirde eser sadece sanatcinin sahsi eseri olmaktan Gteye gidemez.

Fotograf sanati, fotograf teknigi kullanilarak yapilan sanatsal eserleridir.
Fotograf sanatinda belirleyici fotograf makinesinden ziyade fotografi ¢ceken kisinin
bakis agisidir. Aymi goriintii ayn1 makine ile ¢ekildiginde bile ¢ok farkli sonuglar
dogurabilmektedir.

Walter Benjamin’in “Teknigin Olanaklariyla Yeniden Uretilebildigi Cagda
Sanat Yapit1” isimli makalesine gore fotograf sanati ile birlikte resim yeniden iiretim
siirecine girmis olup en Onemli sanatsal sorumluluklarindan kurtulmustur. Bu
sorumluluklar fotograf sanatina yiiklenmistir. Benjamin fotograf alanindaki
sergileme isteginin resmin kiilt degerini tahribata ugratmis oldugunu diistinmektedir.

Insan yiiziiniin o anda g¢ekilerek Sliimsiizlestirilmesi, kisilerin uzaktaki veya dlmiis
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sevdiklerinin anilarini canli olarak tutma istegi resmin kiilt degerinin 6niine ge¢gmeye
baslamistir. Benjamin i¢in fotograf; zamanin durdurulmasina ve sonrasinda ge¢cmisin
imgesi olmasima aracilik etmektedir. Sanatsal fotograflarda estetik 6n plandadir.
Sanatta fotograf fotografcinin bakisina gore ge¢misi o anda kaydeder ve gegmisin
Ozelliklerini gelecege tasir. Bu nedenle fotograf sanati duragan ve anla sinirh kalan

bir sanat tiirti degildir (Benjamin , 1995).

3.7. Dijital Fotografciigin Fotograf Sanatina Etkileri

1980’11 yillarda diinya ilk kez kisisel bilgisayarlarla tanismis olup bu siireci
takip eden yillarda dijital yada sayisal fotograf¢ilik uygulama alani bulmaya
baslamustir. 1990 yillarda ise yayginlik kazanmustir (O. Saglamtimur, 2016, s. 221) .

Glinlimiizde dijital fotografcilik fotografeilar arasinda pek cok tartigmalara
yol agmigtir. Radikal degisimlere acik olan fotografcilar dijital fotografeiligi
kolaylikla benimserken, degisime karsi olan fotografcilar ise analog fotografeiliktan
vazgecememisglerdir. Tipkir fotograf ilk bulundugunda ressamlarin fotografi
kabullenmemeleri ve fotografin bir sanat dali olmadigini savunmalari gibi.

Deneysel fotografcilar karanlik oda ile ugragsmak zorunda kalmadiklar1 i¢in
dijital fotografcilik uygulamalarin1 daha kolay kabullenmiglerdir. Belgesel fotograf
anlayisina yakin kisiler tarafindan kabul gérmemistir ve dijital fotografciligin
iriinlerini fotograf olarak kabul etmemislerdir.

Dijital fotograf makineleri ile g¢ekilen fotografin sanat olmadigi diisiinen
birgok fotograf¢i bulunmaktadir. Diger bir goriis olarak ise dijital fotograf¢ilikta
bilgisayarda calisirken fotografta yer alan hatalarin  tiimiiniin  ortadan
kaldirilabildigini ancak bu esnada fotograftaki ruhunda ortadan kalkacagini ve
karanlik odada calismanin bilgisayar basinda oturarak ¢aligsma ile yer degistirmemesi
gerektigini savunmuslardir.

Biitiin bu goriislere karst olarak dijital fotograf¢iligin son derece kolaylik
oldugunu, teknolojik ilerlemelerin gerisinde kalinmamasi gerektigini diislinen

kisilerde mevcuttur. Dijital fotografcilifin yayginlasmasi ile birlikte sadece bu konu
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ile ilgili dergilerde yayimlanmaya baslamistir. Sadece dijital fotograf¢iligi konu alan
dergiler arasinda Photo Dijital ve Dijital SLR Photography yer almaktadir.

Fotografta sanat so6z konusu ise geleneksel yada dijital arasinda farkin
olmadigimi 6nemli olan kisinin yaraticiligi ve elindeki malzemeyi kullanma becerisi
oldugunu savunan goriiglerde vardir.

Oldukea yaygin olan dijital fotografcilik giin gectik¢e daha da yayginlasacagi
ve gelecegin fotograf sanatinda yerini daha yukarilara tasiyacagi da diisiinceler

arasinda yer almaktadir.

3.8. Cagdas Fotograf Sanati ve Sanatcilari

Glinlimiizde c¢agdas sanat tanimi, kapsami ve donemi hakkinda birgok
tartisma bulunmaktadir. Ancak tarihsel anlamda sanat kavraminin tartisilmasi 19.
yiizyll sonlarinda baglamistir. Bazi sanat tarihi arastirmacilar1 1860-1960 arasi
doneme modernizm, 1960 sonrasina ise postmodern donem adi1 vermektedirler.

Cagdas sanat; ¢agin kosullarina uyarak ve bu kosullar1 yansitip gelistirerek
uiretilen sanat kavrami olarak ifade edilebilir. Danto’ya gore cagdas sanat; gecmisin
sanatina kars1 gelmeyerek, dnceki sanatlar1 reddetmenin aksine bugiiniin sanatcisinin
ona nasil fayda saglamak istedigine bagl olarak sekillendirilebilecegine imkan veren
sanat tiiri oldugunu vurgulamistir (Danto, 2014).

Cagdas fotograf sanati kavrami ilk olarak Bernd ve Hilla Bencher c¢iftinin
kurucusu oldugu Diisseldorf Sanat Okulu ile giindeme gelmistir. Alman fotograf
giindeminde 6nemli yere sahip olan Diisseldorf Sanat Okulu, 6gretim gorevlisi olan
Bernd ve Hilla Becher ¢iftinin 1950’li yillardan gliniimiize modern sanayi ve tarim
alaninda yer alan mimari Ogelerin fotograf serilerinin yapilmasini saglayan
vizyonlar1 sayesinde dogmustur. Ciftin ¢alistiklar1 konular arasinda; tas ocaklari, gaz
tanklari, depolar, su kuleleri gibi yok olmaya yiiz tutmus yapilar bulunmaktadir.
Endiistriyel yapilar1 fotograflayan ¢ift mimari yapilar1 insansiz ve soyut olarak
tipoloji yontemi ile yorumlamistir. Ciftin yapitlarinda insan resminin olamamasi

bilingli tercihtir (Birinci , 2016, s. 12).
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1974 yilinda Klaus Rinke, 1976 yilinda Bernd Becher, 1979 yilinda ise Nam
June Paik 6gretim gorevlisi olarak ¢aligmis ve Alman ¢ehresini olusturacak bir ¢ok
fotograf¢1 ve sanat¢1 mezun etmislerdir. (Apan, 2011, s. 70). Yetistirdikleri 6nemli
Ogrenciler arasinda; Thomas Ruff, Andreas Gursky, Thomas Struth, Candida Hofer,
Axel Hiitte bulunmaktadir. Ogrenciler hocalar1 ile benzer yollar: izlemis ancak
onlardan farkli olarak, hayvanat bahgeleri, lobiler, bekleme salonu, kantin gibi
alanlarda da eserlerini olusturmuslardir.

Calismanin bu bdliimiinde Diiselldorf Sanat Okulu mezunu olan ve ayrica
diinyada bilinen ¢agdas fotograf sanat¢ilart Cindy Sherman, Richard Prince, Stephen
Shore, Andreas Gursky, Sophie Calle, Jeff Wall, Thomas Ruff’dan s6z edilecektir.

Cindy Sherman: Cindy Sherman 1954 yilinda ABD dogumlu fotograf
sanatcist ve film yonetmenidir. Unlii fotograf sanatcisi iiniversite yillarinda kilik
degistirme ve makyaj ile goOriintisiinii degistirerek otoportrelerini  ¢ekerek
fotografciliga baslamustir. Ilerleyen yillarda filmlerde rol verilen kadmlarm klise
rollerini sorgulayan model olarak, kendisini kullandigi fotograflar1 ¢ok ses getirmis,
hatta fotograflar1 yiliksek {icretten satin alinmistir. Boylelikle sanat diinyasinda ismini
duyurmus ve tartismasiz yerini almistir. Cindy Sherman fotografi kavramsal sanat
malzemesi olarak ele almaktadir. Fotograflarint modern diinya ile ilgili cesitli
konularda yorumda bulunmak i¢in kullanmaktadir. Sherman kavramsal sanat¢i ve

gosteri sanat¢isidir (Yabanlioglu, 2012, s. 33-34).
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Sekil 3.3: Cindy Sherman Fotograf Ornegi

Sherman’m model olarak kendisini kullandig1 Isimsiz Film Kareleri isimli
eserini eserinin 1995 yilinda Modern Sanatlar Miizesi (MOMA) tarafindan satin
alinmasi fotografin sanat olarak kabuliinii gosteren ilk kilometre tasi olmustur.
Boylece cagdas fotograf sanatcisi Sherman’in sanat diinyasindaki yeri ve Onemi

tartigmasiz hale gelmistir.

Richard Prince: 1949 dogumlu Alman ressam ve fotograf sanatgisidir.
Cagdas sanat fotografcisi olarak bilinen Prince yeniden fotograflama yontemini
kullanarak eserlerini iiretmistir. Tamamen yeni fotograf iiretme gibi bir cabasi

olmayan c¢agdas sanatct 1970 yillarinda cesitli dergilerden aldig1 fotograflar
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roprodiiksiyon adi verilen yontemi kullanarak yeniden ¢cekmis ve olusturdugu eserler
de modern hayatin ironi elestirilerini yapmistir (Kinli, 2011, s. 95). Calismalarinda
sectigi fotograflar ¢ogunlukla popiiler kiiltiire ve reklam fotograflarina ait eserler
olmustur (Sahin, 2016, s. 261).

Sam Abell tarafindan ¢ekilen ve Marbora tarafindan kullanilan kovboy resmi
1989 yilinda cagdas sanat¢i Richard Prince tarafindan rdprodiiksiyon yontemi
kullanilarak yeniden c¢ekilmistir. Kovboy ad1 verilen bu fotograf 2005 yilinda bir agik

arttirmada satilarak diinyanin en pahali 10 fotografi arasinda yer almistir.

pa i)
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Sekil 3.4: Richard Prince Kovboy Resmi

Sosyal medyay1 etkin bir sekilde kullanan sanatgi birtakim insanlarin
Instagramda yer alan fotograflariin iizerinde degisiklikler yaparak New York’ta

kisisel sergi agmustir.

Stephen Shore: Stephen Shore 14 yasinda Modern Sanatlar Miizesi’nde
(MOMA) fotograflarinin sergilenmesi ile birlikte kariyerine baglamistir. 1971
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yilinda, Shore Metropolitan Sanat Miizesi’'nde kigisel sergisini yapabilen ikinci
sanat¢1 olmugtur. 1972 yilinda iilkeler arasi yolculuklar yapmaya baslayan sanatgi,
yolculugu sirasinda renklerin cazibesine kapilip sokak, kdy ve kasabalarin dogal
manzaralarint fotograflamaya baslamistir. Bu fotograflarin ¢ekiminde ilk kez

35mm’lik el kamerast kullanmistir.

Sekil 3.5: Stephan Shore Fotograf Ornegi

Ilerleyen siireglerde fotograflart NEA (National Endowment for the Arts),
Guggenheim ve MoMa tarafindan desteklenmistir. Bircok sanat¢i tarafindan ¢ekmis
oldugu renkli fotograflar ve fotograflarinda yansitmis oldugu renkler fotografcilarin
Incil’i olarak kabul edilmistir (stephenshore.net, 2016)

Andreas Gursky: 1955 dogumlu Andreas Gursky genis formattaki

fotograflar1 ile bilinen sanatg1 99 Cent II Diptychon adli eserine 6denen en yiiksek

fiyat sebebi ile diinyanin en pahali fotograf¢isi unvanina sahiptir. Fotografci 1981-
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1987 yillar1 arasinda Diisseldorf Okulu’nda Bencher c¢iftinin 6grencisi olmustur

(Orhan, Suzan;, 2016, s. 12).

Sekil 3.6: Andreas Gursky Fotograf Ornegi

Cok biiylik ol¢iide biyiitilmiis fotograflar1 ve renk kullanimi ile 6n plana
¢ikan sanat¢i 1990 yilinda dijital teknolojiyi ilk kullanan fotografcilardan birisi

olmustur .

Sophie Calle: 1953 dogumlu Fransiz sanatgi eserlerinde insani viicudu,
davraniglari, kederlerini, heyecanlarin1 konu almistir. Fotograflarinda insan zaaflari,
mahremiyeti, kimligini tasvir eden Calle, giinlimiiziin yasayan en biiyiikk cagdas
sanatcilar1 arasinda yer almaktadir.

Sophie Calle 2011 yilinda Newsweek Dergisi tarafindan giiniimiiziin en
onemli 10 sanatgist arasinda gosterilmistir (europe.newsweek.com, 2016).

Unlii sanat¢inin fotograf ve videolardan olusan Denizi Gérmek isimli sergisi

Sabanci Miizesi’nde sergilenmektedir.
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Sekil 3.6: Sophie Calle Fotograf Ornegi

Jeff Wall: 1946 dogumlu Kanadali fotograf sanatgisi ilk olarak 1967 yilinda
fotograf cekmeye baslamistir.

Sinema afislerinden esinlenerek 151k kutusu teknigini gelistiren Wall, cagdas
sanat diinyasinin en 6nemli fotografcilar1 arasinda yer almaktadir. 1978’de ilk kendi
151k kutusunu yaratmistir.

Calismalarinda cagdas sanat teorilerinden beslenen Jeff Wall, aninda
olaylarin  goriintiisiinii  kurgulamak yerine ¢ektigi resimleri senaryolastirip

kurgulayarak fotograflamaktadir.

52



Sekil 3.7: Jeff Wall Fotograf Ornegi

Wall; Koprii (1980), Eski Cezaevi (1987), Kosegenli Kompozisyonlar (1990),
Dev(1992), Ani Bir Riizgar (1993), Goniilli (1996), Sabah Temizligi (1999) gibi
eserleri iinlii fotograf¢inin bilinen eserleri arasinda yer almaktadir. Jeff Wall 2002

yilinda Hasselblad Kurumu’nun Uluslararas1 Fotograf 6diiliinti almistir.

53



Tablo 3.1. Cagdas Fotograf Sanatcilari Sosyal Ag Adresleri ve Takipgi

Sayilar
CAGDAS FOTOGRAF SANATCILARI
Kisisel Web Sitesi | www.cindysherman.com
Facebook Adresi | https://tr-tr.facebook.com/shermancindy/
CINDY - - ———
SHERMAN Twitter Adresi https://twitter.com/cndsherman
Instagram Adresi | https://www.instagram.com/cindyshermancomplete/
Takipci Sayisi 40,198 kisi
Kisisel Web Sitesi | http://www.richardprince.com/
Facebook Adresi | -
RFES:_INA&F\I;D Twitter Adresi https://twitter.com/RichardPrince4
Instagram Adresi | https://www.instagram.com/richardprince1234/
Takipci Sayisi 19,200 kisi
Kisisel Web Sitesi | http://www.stephenshore.net/
. https://www.facebook.com/pages/Stephen-
Facebook Adresi | o\ ) /53445189604
S‘gﬁgl—ééN Twitter Adresi -
Instagram Adresi https://www.instagram.com/stephen.shore/?ref=bad
ge
Takipg¢i Sayisi 13,217 kisi
Kisisel Web Sitesi | http://www.andreasgursky.com/en
Facebook Adresi | -
A(‘;NUDRRS?(A\‘(S Twitter Adresi |-
Instagram Adresi | -
Takipg¢i Sayisi -
Kisisel Web Sitesi | -
Facebook Adresi | https://www.facebook.com/callesophie/
SCC')A\PLI_II_IJEE Twitter Adresi |-
Instagram Adresi | -
Takipg¢i Sayisi 121,509 kisi
Kisisel Web Sitesi | http://jeffwalls.com/
Facebook Adresi | -
JEFF Twitter Adresi -
WALL -
Instagram Adresi | -
Takipg¢i Sayisi -
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John Szarkowski: 1962- 1991 yillar1 arasinda New York MoMA'nin Fotograf
Direktorliiglinii yapmastir.

1978 yilinda Modern Sanatlar Miizesi (MOMA) fotograf boliimii baskanligi
yapmigtir. MOMA’da Mirrors we Windows: American Photography since 1960
adinda biiyiik boyutlu sergi diizenlemistir ve bu sergi ile fotograflar1 kendi anlayisina
gore iki guruba ayirmistir: Pencere ve Ayna. Sanatgiya gOre aynacilar romantik
anlayis ile kendi duyarhiliklarini, goriislerini dile getirenler, pencere fotografcilari ise
diinyay1 kendi gergekleri icinde gosteren fotografeilar olarak tanimlamistir (Alptiirk,
2015, s. 48).

Szarkowski Moma’da Lartigue, Brassai ve Cartier-Bresson gibi Avrupali
fotografcilarin sergilerine ev sahipligi yapt1 ve 1969°da Eugene Atget’in arsivinin
biiyiik bir boliimiinliin miizeye devredilmesini sagladi. Sanat¢i 1976°da heniiz adi
duyulmamig William Eggelston’in ¢alismalar1 sergilemistir. Sergi Moma’da agilan
ilk renkli fotograf sergisidir (O'Hagan, 2010, s. 13).

Szarkowski’ye gore fotografcilik “bir yolculuktan ziyade bir biiyltime oldugu”
i¢in diger sanat bi¢imlerinden farklidir (O'Hagan, 2010, s. 12).

John Szarkowski fotografeilik tarihi ile ilgili diistinceleri asagidaki gibi ifade
etmistir:

"Fotografcilik ve onu anlama seklimiz bir merkezden yayilmis; zerk edilme
yoluyla bilingaltimiza niifus edilmisti. Tipki bir organizma gibi fotografta bir biitiin
olarak dogmustu. Bizim onu halen siirdiiregelen kesfimizin ardinda tarihgesi
yatiyor.”

John Szarkowski New York Modern Sanatlar Miizesi Fotograf Boliimii'niin
eski Miidiirii olarak c¢alistig1 donemdeki gozlemlerini soyle ifade etmektedir:

"Kendilerine sempatiyle bakmayan gozlemciler, yeni fotografcilara kalitenin
cani cehenneme ekolii diyorlar."

Ayrica fotografcilara ait fotograflar i¢in ise:

"Tabii olarak gergek hayatin akisi igerisinden cekilip c¢ikarildigi hissi
uyandiriyor, kurallara ve hesaplara degil, i¢ gorii ve giiclii hislere dayandiklari

anlagiliyor." seklinde sdylemleri olmustur.
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Thomas Ruff: 1977- 1985 yillar1 arasinda fotografa olan meraki sebebi ile
fotograf egitimi alan sanat¢i, ilk grup calismasint 1979 yilinda Alman
apartmanlarmin giriglerine ait detaylar tespit ederek baslamistir. 1982 yilinda bu
apartmanlarin i¢ mekan diizenlemelerini ortaya koyan 30 fotografik dizisinde Alman

toplumunun sosyo —kiiltiirel- ekonomik yapisinin 6rneklerini sergilemistir.

3.9. Tletisim Araclarinda Fotografin Yeri ve Onemi

Kitle iletisim araglarinda ifade edilmek istenen diisiince ve olaylar
anlatilirken en sik kullanilan ara¢ fotograftir. Ciinkii fotograf gercegin kendisini
aninda sunabilme 6zelligine sahiptir (Uzundumlu, 2015, s. 68). Gergegi yansitma
istegi ilk resim sanati ile ortaya ¢ikmis sonrasinda ise fotograf olarak hayatimiza
girmistir.

Glinlimiizde iletisim araclari ileti dagitan bir arag¢ olarak kullanilmaktadir. En
etkili iletisim tiirdi ise gorsel iletisimdir.

Iletisim araglarim kullanan birgok kisi giiniiniin ¢ogunu sosyal medya
aglarindan fotograflar ile anlatmaktadir. iletisim olarak fotograf bir ¢ok sektdrde
kullanilmaktadir.

Sektorlere gore fotografin kullanim alanlari;

Reklam Sektorii; Afis, brosiir ve bilbord,

Medya Sektorii; Televizyon, gazete, dergi ve internet

Moda Sektorii; Katalog ¢cekimleri, vesikalik ¢ekimler seklindedir.

Fotograf bilgi ve belge niteligi barindiran her konu i¢in dnemli bir aragtir.
Iletisim araglarinda fotografin yeri ise iletilmek istenen konuyu iletisim araglarinda

biri olan fotograflar ile somut hale getirmektir (Uzundumlu, 2015, s. 71).
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4. SOSYAL MEDYADA FOTOGRAF SANATI VE AYDIN

BUYUKTAS ROPORTAJI

Fotograf sanatinin ortaya kondugu, diirlinlerin yaymlanmasi konusunda
kullanilan en etkili araglardan biri internet teknolojisinin gelismesine paralel olarak
hayatimiza giren sosyal medyadir. Gii¢ ve hiz agisindan diinya ¢apindaki iletisimi ve
paylasimi saniyeler icinde gerceklestiren sosyal medya sanat ve sanatgilar agisindan
bir devrim olmustur (Coban & Kiyar, 2015, s. 40).

Zaman ve mekan kavramini yok eden internet teknolojisi, aynt zamanda
sanatin topluma sunulmasini da sosyal medya uygulamalarma tasimistir. Sanatci
hicbir galeriye, kuruma veya bir kiiratore ihtiya¢c duymadan eserini diinya tizerindeki
milyonlarca sanat takipgileriyle kisitlama olmadan sosyal medya uygulamalarinda
paylasabilir duruma gelmistir (Coban & Kiyar, 2015, s. 41).

Fotograf sanati agisindan sosyal medyanin giicli sanat eseri fiyatlari, devam
etmekte olan ve gelecekte acilacak sergilerin bilgisi gibi konulara kolaylikla
ulasilabilmesinden kaynaklanmaktadir. Fotograf sanatinda sosyal medya ayni
zamanda sanal galerilere, gen¢ ve taninmayan fotograf sanatcilarina kendilerini
gostermeleri i¢in firsat alanidir (Biiylikaslan & Kirik, s. 266).

Fotograf sanatinda soSyal medyanin yanlis amagclar ile kullanilmasini dnleyici
mekanizmanin olmamasi, canli fotograflar ile karsilasamamak, dijital imgeyle
hissedilemeyen detayli gorememek, yanlis ve eksik bilgiye bazen de fazla bilginin

okumamasi gibi dezavantajlar1 da ortaya ¢ikabilmektedir.
4.1. Tiirkiye ve Diinya Genelinde Sosyal Medyada Fotograf Kullanimi
Fotograf bir iletisim belgesidir. Diinyanin her yerinde anlasilan ortak dil
fotograftir. Fotograf teknoloji ile birlikte hayatin vazgeg¢ilmezi olmustur.

Tiirkiye’de ilk internet sitelerinde fotograf teknik yetersizlikler sebebi ile ¢ok

fazla kullanilamamustir. ilk yillar da internet askeri ve iiniversitelerde kullanilmaya
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baslamis olup ardindan Amerika’da 1995 yilinda o6zel isletmeler tarafindan
kullanilmaya baglamistir. Ancak o donemlerde de fotografin ¢ok yer tutmasi ve hizin
yavaslamasina sebep olmasi nedeni ile yazi1 fotograftan daha c¢ok kullanilmistir
(Ayvaz, 2008, s. 25).

Ilerleyen yillarda gelisen teknoloji ile birlikte fotografa olan talep artmis ve
fotograf basimi gerekliligi dogmustur. Talepler 1930 yillarinda ajanslarin
kurulmasina sebebiyet vermistir (Uzundumlu, 2015, s. 72).

Diinyada gec¢miste giinlimiize kadar uzanan popiiler ajanslardan olan
Magnum Ajansi, Black Star ve Getty Images ajansi fotograf¢ilarin bir araya gelerek
kurdugu ajanslardir.

Magnum Ajansi; diinya ¢apinda gegmisten giliniimiize kadar gelen fotograf
ajansidir. 1947 yilinda basta Henri Cartier-Bresson olmak iizere David Seymour,
George Rodger ve Robert Caba tarafindan kurulmustur. Firmanin New York, Paris,
Tokyo ve Londra’da ofisleri bulunmaktadir. Cok kisa zaman da diinyanin en iyi ve
onemli ajansi olmustur. Ajans lkinci Diinya Savasi sirasinda savasa fotografci
gonderip ¢ekilen fotograflari satarak iyi paralar kazanmustir.

Black Star Ajansi; 1935 yilinda New York’ta kurulmustur. Ajans stok
fotograf¢iligi, haber fotograf¢iligi ve kurumsal fotografeilik alanlarinda ¢aligmalarini
siirdiirmektedir (Ozel, 2014, s. 8). Giiniimiizde ajans hala c¢alismalarina devam
etmektedir.

Getty Images Ajansi; 1995 yilinda Getty Investments LLC adi altinda
kurulmustur. 1997 yilinda fotograf ajansi PhotoDisc Inc ile birleserek Getty Image
admi almustir (Ozel, 2014, s. 10). Sirket kullanim haklarin1 satin alan kisiler igin
goriintiileri indirmeye izin veren elektronik ticaret sitesidir ve aymi zamanda
kurumsal miisteriler i¢in 6zel fotograf hizmetleri sunmaktadir.

Ulkemizde ise sosyal aglarin yiikselisi ile birlikte fotograf herkesin yasaminin
her anin1 olaylikla goriintiilemek i¢in kullanilmaya baslamistir. Sosyal aglarin
yiikselisi ile birlikte ag kullanicilarinda fotograf ¢cekme ve paylasim yapma pratigi
olugmaktadir. 18. ve 19. yiizyilda orta siniflarin toplumsal statiilerini belgeleyen
resim ve sonrast da yayginlasan portre fotograf¢iligi 20. yiizyil itibari ile yerini
sosyal medyada yer alan amator fotografciliga birakmustir (Sener & Ozkogak, 2013,
s. 1).
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Dijital kiltiiriinde artmasi ile birlikte fotograf cekmek anlik ve cok fazla
ugras istemeyen bir isleve doniismustiir. Kisilerin sosyal aglarda paylastiklart
fotograflar kisisel duygu ve diisiincelerin hatirasin1 simgelemekten ¢ok giindelik
hayatin ugraslarini anlatan siradan bir hal almistir (Ozdemir, 2015, s. 122).

Sosyal aglarda kullanicilar ilk olarak profil olustururken fotograf
kullanmaktadir. Olusturulan profil resimleri kiginin kendini ifade etmesi, sunmasi
anlamina gelmektedir. Paylasilan her fotograf kisi hakkinda ipuglari vermeye
yaramaktadir. Siteler ayn1 zamanda kullanicilarin fotograflarini arsivlemektedir.

Fotograf kisinin kendisini sunmasi, duygu ve diisiincelerini ifade etmesi iken
hayatimiza sosyal medyanin girmesi ile birlikte fotograf farkli kullanicilar tarafindan

onaylanma ve begenilme arzusu haline gelmistir (Ozdemir, 2015, s. 123).

4.2. Sosyal Medya ve Goriiniir Olmak

Bireyler yiizyillardir kendilerini gérmek istemislerdir. Oyle ki bireyler
kendilerini gérmekten haz duymaktadirlar. Bu nedenledir ki padisahlarin, krallarin
ve ailelerinin portreleri tarih boyunca yapilmistir. Boylelikle goriiniir olma istegi
portre resim sanati ile baslamistir (Uludag Eraslan, 2013, s. 30).

Portre fotografciligi kisinin goriiniir olma isteginin kisa siirede kolay
cogaltilabilmesi sebebi ile gilin gectikce tiim diinyada c¢ok yaygin bir sekilde
kullanilmaya baslanmistir (Uludag Eraslan, 2013, s. 31).

Teknolojinin geligsmesi ile birlikte portre sanati giiniimiizde fotograf sanat1 ve
sosyal medya ile birleserek en iist diizeyde kullanima ulagmustir.

Begenilmek, takdir gérmek her insanin temel duygulari arasinda yer
almaktadir. Goriiniir olmak, begenilmek her insanin 6ziinde olan bir duygu olsa da
giinliik hayatimizda bunu ag¢iga ¢ikarmak isteriz. Giyimimiz, hareketlerimiz,
taktigimiz bir aksesuar hatta bazen hazirlanan yemek bile bu istegimizi agiga
cikartmaktadir. Bunun en net Orneklerini sosyal medyada siklikla gérmekteyiz.
Sosyal aglarda giin i¢cinde yedikleri yemegi, gittigi yerleri, okudugu kitabi, ailesini,
cocuklarini, s6z, nisan, dugiin fotograflarim1 paylasan kisiler bulunmaktadir
(Uzundumlu, 2015, s. 114).
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Yapilan tiim bu paylagimlarin sebebi kisilerin begenilme arzusudur. Sosyal ag
sitelerinde begen tusunun varligi da bireylerdeki begenilme arzusunun olmasindan
kaynaklanmaktadir.

Sosyal aglarda her yasta insanlar fotograf paylasmaktadir. Son donemlerde
selfie cekmenin popiiler olmasi ile birlikte paylasilan fotograflarda gozle goriiliir bir
artis olmustur.

Prof. Dr. Koray Karabekiroglu Hiirriyet Gazetesi’ne verdigi réportajinda
insanlarin hep goriinmek veya begenildigini net bir sekilde hissetmeyi istemekte
oldugunu belirtmis ancak bu istek bagka alanlarda karsilanabiliyorsa sosyal medyaya
daha az ihtiya¢ duyuldugunu belirtmistir. Karabekiroglu'na gore sosyal kaygi
yasayan kisilerde sosyal medya kullanim1 daha fazla goriilmektedir. Baz1 kisilerde
ise sosyal medya kullaniminin bagimlilik yarattigini da belirtmistir. Karabekiroglu
erkeklerde dikkat bozuklugu ve hiperaktivitenin daha fazla goriilmesi sebebi ile
onlarda oyun bagimliligi, kizlarda ise begenilme arzusunun daha fazla olmasi sebebi
ile sosyal medya bagimliliginin daha fazla goriildiigiinii de dile getirmistir
(hurriyet.com, 2016).

Glasgow Universitesi'nden Dr. Heather Cleland ve Holly Scott’un
arastirmalarina goére devamli sosyal medyada online olma ve tiim yazilanlara cevap
verme ¢abasi kisilerde kotli uyku kalitesi, diisiik 6zsaygi ve yliksek depresyona sebep

vermektedir (istanbulhaber.com, 2015)

4.3. Sosyal Medya ve Sanatei Iligkisi

Sosyal medyada yer alan tinliiler ve sanat¢ilar1 iki ayr1 boliimde incelemek
daha dogru olacaktir. Birincisi; kim oldugu onceden bilinmeyen, sosyal medya
araglart tarafindan herkesin tanidigi, teshir edilen iinliiler ve sanatg¢ilardir. Sosyal
medya tarafindan tanman bu kisiler sosyal medya tarafindan yasatilmaktadir. Bu
kisilere gore reklam cok oOnemlidir ve reklamin iyisi koétiisii olmaz anlayisini

benimsemektedir (Cakir, 2013, s. 29). Bu kisilere fenomen adi da verilmektedir.
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Ikinci olarak ise yillardir geleneksel medyadan takip edilip taniman iinliiler ve
sanat¢ilardir. Calismamizin bundan sonraki boliimlerinde iinlii veya sanatgi olarak
ifade edilen kelime ile bu tanim kastetmis olunacaktir.

Sosyal medyanin hayatimiza yer etmis olmasi ile birlikte geleneksel
medyadan taninan {inlii ve sanatgilarda, kendilerine ait paylasimlarda bulunmak igin,
sosyal medyada yer almaya baslamiglardir. Sanatgilar sevenleri ile iletisimde
bulunmak, fikirlerini ve eserlerini duyurmak i¢in kitle iletisim araglarini kullanmak
zorundadirlar. En yaygin olarak tercih edilen kitle iletisim araci son dénemlerde
sosyal medya olmustur.

Sosyal medya sanatcilara iirlinlinli zahmet c¢ekmeden diger insanlara
ulagtirabilme imkan1 tanimistir. Begenilen bir resmin, fotografin veya bir videonun
paylasimi sosyal medyada tahmin edilemeyecek kadar hizli olmaktadir. Kullanicilar
paylasimlarin altina yazdiklari yorumlarla sanatgiya yon verir hale gelmistir. Ornegin
miizik diinyasinda sanatgilar zaman zaman begeni sayisina gore hangi sarkisina klip
cekmesi gerektigine karar vermektedirler (sosyalmedyahaber.com, 2016).

Sanatgilar; eserlerinin daha fazla ragbet gormesi, calismalarinin daha fazla
insana duyurabilmesi ve bunlarin sonucunda maddi kazan¢ saglayabilmesi igin
sosyal medyaya bagimli hale gelmislerdir. Ciinkii sanatciyr ve lrettigi eseri ayakta
tutan iletisim araglaridir (Cakir, 2013, s. 45).

Sanatcilar ya medyaya baglanmayr yada medyadan ayri yasamayi tercih
etmek zorunda birakilmistir. Medya ile bagimli hale gelip para, rahat ve liiks yasami
secerek yada kendi 0zerk yolunda daha zor siireglerden gegerek yasamayi tercih
edeceklerdir. Cogunlukla sanatgilarin rahat ve litkks yasami tercih etmektedir.

Sosyal medyanin sanatgiya sagladigi avantajlarimin yani sira  sosyal
mecralardaki iletilerin ¢coklugu ve yapilan paylasimlarda yanls kaynak gosterilmesi,
sanat degeri bulunmayan fotograflarin paylasilmasi sebebi ile bilgi kirliligini de
beraberinde getirmistir. Ayrica sanatgilar sosyal medya araciligl ile paylagim
yaptiklarinda eserlerinin ¢alinabilecegini ve bu mecralarin teklif haklarimi koruyan

kanunlara sahip olmadig: diisiincesine sahiptirler.
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4.4. Fotograf Sanatgilarinin ve Sanat¢1 Goriiniimdeki Fotografcilarin Sosyal

Medya Kullanim

Sanatcilar kendilerini anlayan insanlarla iletisim kurmayi ve olabildigince
genis cevrelere hitap etmeyi her zaman tercih etmislerdir. Buda sanatginin, her
zaman ihtiyaci olan, eserlerinin takdir edilmesi isteginden ileri gelmektedir.

Internetin 90’1 yillarin ortalarindan itibaren yaygm olarak kullanmilmaya
baslamasi ile birlikte sanat¢ilarda sosyal medyayr sanat i¢in kullanmaya
baslamislardir (Tiirkmenoglu, 2014, s. 93).

Sanatcilar, sosyal medya aracilifi ile, ilk defa kendilerini bagli hissetmeden
Ozglrce, sanslirden uzak eserlerini gosterebilme olanagma kavustuklarini
hissetmislerdir. Pek cok c¢alisma sosyal medya aracilifi ile internette dolasima
sunulmustur. Giiniimiizde binlerce sanatgmnin sosyal medya hesabi, kisisel web
siteleri bulunmaktadir. Bunun disinda sanat portallari, galeriler, miizelerde de
sanatgilar ve eserleri hakkinda bilgiler verilmektedir (Tiirkmenoglu, 2014, s. 93).

Sanatcilar galeriye veya higbir kuruma ihtiya¢ duymadan eserlerini
milyonlarca takipgisi ile paylasabilir hale gelmistir.

Sanatgilarin yani sira sanat¢i goriinimiindeki fotograf¢ilar yeni medya ile
akillanan cep telefonlar1 sayesinde sosyal medyada yer alan fotograf paylasim
uygulamalarr aracihigi ile fotograf satislart yapabilmektedirler. Ozellikle sosyal
medya uygulamalarindan instagramda profesyonel olmayan fotograf¢ilarin veya
fenomen olarak adlandirilan kisilerin belirli bir ticret karsiliginda reklam amaci ile
cektikleri fotograflara siklikla rastlanmaktadir (Uzundumlu, 2015, s. 88).

Biiyiik bir market haline gelen cep telefonu sektorii ticari fotograflarin cep
telefonlar ile ¢ekilmeye baslanmasina sebep olmustur. Stok fotografi satan siteler
cep telefonu fotograflari i¢in ¢alismaya baslamistir. Giinlimiizde mobil fotografe¢ilik
olarak adlandirilan bu tiir, profesyonel fotograf sanatcilar1 tarafindan tercih
edilmesinin yani1 swra amatdr fotograflar ¢eken insanlarinda ticari amagla
kullandiklar1 bir tiir haline gelmistir.

Giintimiizde c¢ekilen fotograflarin satilabilecegi sitelerde mevcuttur. Bu
sitelerde fotograf yiikleyerek para kazanmak icin kaliteli resimler ¢ekmek veya

profesyonel fotograf¢i olmak gerekmemektedir. Amatdr olarak ¢ekilen fotograflar
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karsiliginda farkli oranlarda para kazanilabilmektedir. Sitelere yiliklenen fotograflari
icerik yaymlayan dergi, ajans, gazete, sosyal medya, internet siteleri almaktadir.
Profesyonellikten uzak, teknik bilgi ve kaliteden uzak bu fotograflar kisilerin
fotografa bakis agisini degistirmekte, sosyal medya ve internette sanatsal fotograf adi
altinda bir¢cok profesyonel olmayan fotograflarin ¢ogalmasini yayginlastirmakta ve

fotografin konumu baslangi¢ seviyesine indirmektedir.

45.  Sosyal Medyanin Fotograf Sanat1 Uzerine Etkisi

Teknolojinin gelisimi ile sanat eserleri, fotograflar kolaylikla gogaltilabilir
hale gelmistir. Bu sanatgilarin sanat eserlerinin miilkiyeti konusunda sorun
olusturmustur. Diger bir ifade ile sanat eserleri izinsiz olarak cogaltilabilmektedir
diyebiliriz. Gilinlimiizde bir fotograf sanatcisinin fotografi izinsiz olarak sosyal
medya uygulamalarinda rahatlikla paylasilabilmektedir. Diger sanat dallarinda bu
durum igin telif tcreti talep edilirken sosyal medya uygulamalari i¢in boyle bir
imkan bulunmamaktadir.

Glinlimiizde de sanatin teknikle olan iligkisi ve c¢ogaltilabilir olmasi
konusunda yapilan tartismalar genellikle Walter Benjamin’in Teknik Olanaklariyla
Yeniden- Uretilebildigi Cagda Sanat Yapit1 adli makalesi etrafinda siirdiiriilmektedir.
Benjamin’e gore teknik olarak sanat yapitinin iiretilmesinin yeni bir boyut oldugunu
ve yeniden iiretim tekniklerinin sanattaki biricikligi yok etmekte, yapitin hakikiligini
yitirmekte ve sanat yapitindaki tarihsel tanikliktan uzaklagtirmaktadir (Cakir, 2013, s.
38).

21. yiizyih yasarken sanatgilarin {irettigi fotograflar internet ortaminda
kolaylikla ulasilabilir ve hatta izinsiz sosyal medya uygulamalarinda paylasilabilir
hale gelmistir. Sanatcilar tarafindan ortaya ¢ikarilan fotograf caligmalari; iginde
barindirdig1 icerik, duygu ve sanatsal teknikten ziyade endiistri unsuru olarak
endiistri diinyasinin dayatmalar1 dogrultusunda kullanilmaya baslanmaistir.

Sosyal medyada bir¢ok kullanici ellerindeki dijital imkanlar dogrultusunda
cektikleri fotograflar1 paylasmaktadir. Kullanicilar fotograf sanatgilar: gibi fotografin

duygular1 ifade etme araci oldugunu sosyal medyanin hayatimiza girmesi ile daha da
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benimser hale gelmistir. Ancak sosyal medyada dijital teknolojinin gelismesi ile
paylasilan fotograflar birbirinin benzeri ve kisilerin giin ici gecirdigi vakitleri ifade
eden fotograflardir.

Sosyal aglarda fotograf sanat eserinden ziyade ilk olarak kisinin kendisini
sunum ifadesi olarak kullanilmaktadir. Paylasimi yapilan her fotograf kiginin kimligi
hakkinda diger bireylere ipuglar1 vermeye yaramaktadir. ikinci olarak sosyal aglarda
fotograf toplumsal iliskileri saglayan bir arag olarak kullanilmaktadir. Ugiincii olarak
begenilme arzusunun giderilmesi, bagkalar1 tarafindan onaylanma arzusu igin
kullanilmaktadir. Dordiincii olarak ise sosyal aglarda fotograf bir an1 nesnesi olma
ozelligine sahiptir (Ozdemir, 2015, s. 122-123).

Gecmiste fotograf cekebilmek maharet ve bilgi isteyen bir is iken
giiniimiizde dijital fotografcilik fotograf cekebilme islevini daha da kolaylagtirmistir.
Kolaylasan fotograf ¢ekimi ve sosyal medya kullaniminin oldukga yayginlagmasi ile
birlikte goriintii kirliligi de olugsmaya baglamistir. Bir ¢cok amatdr sitelerde ve sosyal
medya uygulamalarinda amatorce ¢ekilen sinirsiz sayida fotograflar bulunmaktadir.

Sinirsiz goriintli istilasina ugratilan bireyler, arzulanandan ¢ok daha fazla
fotograf gérmeye baslamistir. Fotograf paylasimindaki artig, resim ve fotografta nasil
ve ne sorularinin yanitini zorlastirmis ve dnceden pek cok fotografin kullanilmis
olmast merak duygusunu uyandiracak malzemeleri tiiketmis ve sanat yapimini
zorlastirmistir (Cakar, 2013, s. 42).

Sosyal medyada paylasilan bir sanat eserinin fotografi bigimsel Olciileri
bakimmdan mutlaka degisime ugruyor. Ornegin 20*30 metrelik bir tablo 5*7
santimetrelik minik bir fotografa donisiiyor. Bireyler eserin gergegi yerine sadece
minik bir fotografini1 gorebiliyor (Cakir, 2013, s. 244).

Teknolojinin gelismesi ile birlikte bilgisayar teknolojisi fotograf sanatini
dontigiime ugratmakla kalmamis internet sanati, dijital sanat gibi tim yeni
formlarinda kabul gérmesini saglamistir (Tirkmenoglu, 2014, s. 90). Dijital sanat;
dijital ortamlarda {iretilen sanattir seklinde tanimlanabilir. Dijital sanatta eser direk
dijital ortamda {iretilebildigi gibi, geleneksel yontemlerle iiretilen eserlerde dijital
ortam aracilig1 ile sergilenerek genis kitlelere ulastirilabilir.

Sanat¢cinin elinden ¢ikan fotograf ister teknoloji yardimi ile olsun isterse

geleneksel yollarla tiretilmis olsun aklin, yiiregin 1s1kla, perspektifle birleserek anlam
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kazandig1 goriintiidiir. Dijital teknoloji yardimu ile fotograflara miidahaleler yaparak
yeni goriintiiler olusturan dncii sanat¢ilar arasinda Nancy Burson, Lillian Schwartz,
Robert Rauschenberg, Andreas Miiler-Pohle gibi isimler Tiirkiye’de ise Sadik
Demirdz, Orhan Cem Cetin, Ilke Veral, Tahir Un ve Mehmet Turgut gibi isimler
bulunmaktadir.

Zaman ve mekan simirlamasi olmadan kullanilabilen sosyal medya ortami

sanatin topluma kolaylikla sunulabilmesini saglamistir (Coban & Kiyar, 2015, s. 39).

4.6. Aydin Biiyiiktas Roportaji

Fotograf sanatcist Aydin Biiyiliktag’in internet ve sosyal medya kullanimi ile
kendisinin fotograf anlayisi iizerine sohbet edilmis olup, kendisine sosyal medyay1
fotograf sanati i¢in nasil kullandigi, sosyal medyanin fotograf sanatina olumlu ve
olumsuz etkilerinin neler olabilecegi, ayrica sosyal medyada goriiniir olma arzunun
fotograf sanatina yansimalar1 konusunda sorular yoneltilmistir.

Calismanin bu boliimiinde Aydin Biiyiiktas ile yapilan roportajda kendisine

sorulan soru ve cevaplara yer vermistir.

Soru 1: Aydin Bityiiktas kimdir ve internet ortamini nasil kullanir?

Cevap 1: 1972’ de Ankara’da dogdum. Bilkent Universitesi Turizm
Isletmeciligi boliimiinii hayallerimde yer tutmadig1 i¢in biraktim. 2000 li yillarda
Istanbul’a yerleserek visual effect, 3D, animasyon ve video alanlarinda kendimi
gelistirip Sinefekt ve Makinefx gibi alaninda lider sirketlerde ¢alisirken 6dil almis
pek c¢ok sinema filmi ve reklam kampanyasinin icinde yer aldim. 2008 de
tasarladigim 3D karakterin, uluslararas1 popiilarite kazanmasiyla freelance islere
agirhik vermeye basladim. Es zamanlh fotografa olan ilgim nedeni ile bu yonde
caligmalara agirlik verdim.

Internetin, dgrendikge biiyiiyen bir bilgi okyanus oldugunu diisiiniiyorum.
Yeni bir sey o6grendikge siz ne kadar az sey bildiginizi goriiyor ve bu bilgi
okyanusunun diisiindiigiiniizden daha da biiyiik oldugunu fark ediyorsunuz. 2000

yilindan itibaren internette gecirdigim zamanlarin %95’ini arastirma ve Kkisisel
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gelisim icin kullandigimi sdyleyebilirim. Gorsel effect, 3D, Animasyon, photoshop

vb konularin tamamini internet iizerinden 6grenmigimdir.

Soru 2: Fotograf sanatina bakis acimiz nedir? Fotograf egitiminiz var

midir?

Cevap 2: Sanat bir biitiindiir. Fotografi bu biitiin igerisinde bir ara¢ olarak
goriiyorum. Ilerde video, 3D yada baska bir arac1 yine anlatmak istediklerim igin bir
ara¢ olarak kullanabilirim.

Sanat ve fotografa ilgi gosterdigim donemlerde fark ettim ki sadece internet
tizerinden kendinizi egitme ¢abaniz bazi1 konulara da sizi eksik birakabiliyor. Bu
nedenle 2012 yilindan MSGSU fotograf boliimiinde akademik egitime basladim ve

2016 yilinda mezun oldum.

Soru 3: Fotografa yaklasimimmz agiklar misimz? Mesaj kaygisi var m1?

Cevap 3: Yukarida da bahsettigim gibi Oncelikle anlatmak istediklerim igin
bir ara¢ olarak goriiyorum. Buna ek olarak fotograf sanati icerisinde farkli ve
sorgulatan bir anlatim yolu tercih ediyorum.

Calismalarimda, giindelik yasam mekanlarini oldugundan farkli gostererek
sagirtma ve sorgulatma kaygisi 6n planda goziikse de, temelinde bilimsel terimleri,
bilim kurgu ve bilimsel kitaplar1 kullanarak bu bdlgenin insanina dayatilmak istenen
konulardan biraz uzaklasarak farklilik yaratmak istiyorum. Bu topraklarda
tiretilmesini istedikleri sanatin bile 1smarlama konulardan olustugunu Avrupa
birliginin {lilkemizde ag¢tig1 fotograf yarigmalarinin konularindan ¢ok net

anlayabiliriz.
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Sekil 4.2: Aydin Biiyiiktas Fotograf Ornegi-2
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Soru 4: Sosyal medyay1 fotograf sanati icin nasil kullanmaya basladiniz?

Cevap 4: Sosyal medyayr kullanmaya mecbur kaldim diyebiliriz. Bu
mecburiyet su sekilde basladi: Sanat diinyasinda, igler sergilenmeden once sosyal
medyada paylasilirsa islerin eskiyecegi ve bir daha hi¢ sergilenmeyecegi gibi genel
bir kan1 var. Ben de bu sckilde diisiinerek “Flatland”’dan 6nceki ¢alismalarimi
eskimesinler diye sosyal medyada paylasmadim ancak bunlari bir yerde sergileme
firsatim da olmayinca isler, kimse gormeden tozlanmaya basladi. “Flatland” i¢inde
ayni yolu izledim. Pek ¢ok galeriye basvurmama ragmen sergileme taleplerim hep
olumsuz yanitlar aldi. Bende madem sergileyemiyorum bari esim dostum gorsiin
diyerek Facebook’ta ve Instagram’da paylagsmaya basladim. Bir kag¢ kisi ve blog
paylasti ve daha sonra kontrolden ¢ikti. Tiim diinya islerimi paylasmak ya da basmak

icin mesaj atmaya bagladi.

Soru S: Basariya ulasmak icin nasil bir yol izlediniz?

Cevap 5: Projeyi planlarken iiretirken ¢ok ¢aligmistim. Pek ¢ok bilimsel kitap
okumustum ama basariya ulastiktan sonra farkli konularda da daha ¢ok calismam
gerektigini hi¢ dilsinmemistim. Yiizlerce dergiye, gazeteye, binlerce insanin bireysel

tebriklerine ve sorularina aylarca ¢ok az uyuyarak cevap vermeye ¢alistim.

Soru 6: Basari ile begeni alma arasinda baglanti var mi?

Cevap 6: Evet var. Begeniler ve paylasimlar diger insanlarin {izerinde sizin
i¢in pozitif bir baski olusturuyor. Islerinize bakis acisim1 degistiriyor. Baslarda

islerimi sergilemek istemeyen gonderdigim maillere yanit vermeyen galerilerin pek

¢ogu daha sonra olusan bu baskidan etkilenerek farkli davrandilar.
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Soru 7: Begendiginiz ve zevkle takip ettiginiz fotografcilar var m?

Cevap 7: Evet, Andreas Gursky ve Gregory Crewdson’un islerini zevkle

takip ediyorum.

Soru 8: Sosyal medyanin fotograf sanatina olumlu-olumsuz etkileri

nelerdir?

Cevap 8: Olumlu etkisi olarak benim yasadigim durumu gosterebiliriz. Artik
bahanelerin ardina saklanmayip, tretmek istedigimiz seyleri kim ne diisiiniirse
diisiinsiin liretmek gerekiyor. Olumlu etkileri o kadar ¢ok ki olumsuzlar bunlarin

yaninda ¢ok bdlgesel, kisisel ya da ufak kaliyor.

Soru 9: Sosyal medyada begenilme arzusu yada egosu , fotograf ¢ekimine

paylasim tarzina yansir mi?

Cevap 9: ik zamanlarda evet bu ego ve arzu agir basiyordu. Uzerimde bu
giin ne paylasacagim gibi bir baski olusmustu. Siirekli takip¢i sayimi kontrol
ediyordum. Ama belli bir siire sonra alistim ve bu giin ne paylasacagim sorusundan
cok eskiden oldugu gibi bir sey iiretirsem paylasmaya basladim. Bu nedenle uzun bir
stire bir sey paylasmadigimda oluyor artik. Takipgi sayisinda hi¢ bakmiyorum. Artik
biliyorum ki gilizel bir seyler iiretirsem yine milyonlara hatta milyarlara

sergileyebilecegim.
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SONUC

Insanoglu var oldugu giinden itibaren iletisim kurma ihtiyaci hissetmistir.
Giiniimiiz teknoloji ¢ag1 olarak bilinmektedir ve bu zaman da sosyal medya en etkin
iletisim arac1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Insanlar sosyal medya araciligi ile hem
iletisim kurmakta hem de eglenmektedirler. Bu yonii ile geleneksel medyadan
ayrilmis ve insanlar tarafindan daha c¢ok tercih edilen iletisim aracit olarak
giintimiizde kullanilmaktadir.

Dijital teknolojinin gelismesi ile birlikte sosyal medya hayatimizda daha ¢ok
yer kaplamaya baglamstir. Ozellikle cep telefonu teknolojisinin gelismesi ile birlikte
internet ve sosyal medya uygulamalariin telefon araciligi ile kullanilabiliyor olmasi
sosyal medyay1 insan hayatinin ayrilmaz bir pargasi haline getirmektedir. Oyle ki cep
telefonlar1 dijital fotograf makinesi yerine ge¢mistir. Cep telefonu ile ¢ekilen
fotograflar internet araciligi ile ¢ok kisa siirede sosyal medya uygulamalarinda
paylasilabilmektedir. Sosyal medya tiim diinyada kisiler arasinda giiclii bir iletisim
kurma araci olarak kullanilmaktadir.

Tiirkiye’de 2016 yil1 verilerine gore en ¢cok kullanilan sosyal ag uygulamalari
Facebook, Whatsapp, Facebook Messenger, Twitter ve Instagram olmustur. insanlar
sosyal aglarda kisiler ile iletisim kurmanin yani sira fotograf paylasiminda da
bulunmaktadir.

Teknolojinin etkisi ile zaman zaman kullanim alanlar1 ve amac1 de8ismis olsa
da fotograf bazen bir sanat 6gesi, bazen bireylerin kendini ifade etme yontemi,
bazense gercegi kanitlamak, tarihe ortak olmak gibi gorevleri her zaman
tistlenmektedir. Teknolojinin fotografa 1srarc1 miicadelesine ragmen bireyler
teknolojik  ortamlarda irettikleri fotografa dokunmak ve tiiketmekten
vazgecememektedir. Bu nedenle fotograf sadece bir sanat unsuru olmanin Gtesine
gecebilecegini hep kanitlamaktadir.

Hayatimiza sosyal medya girdikten sonra bu platformlarda paylasilan
fotograflar kimi bireylerde fotografciligin ve fotograf sanatinin deklansore basarak

goriintii elde etmekten ibaret oldugu diislincesini dogurmaktadir. Sosyal medyada
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yapilan fotograf paylasimlari ¢ogunlukla kisinin kendisini tanitmasini saglayan,
dijital teknoloji ile iiretilen sanatsal unsurlar icermeyen nitelikte fotograflardir. Bu
nedenle insanlar sinirsiz goriintii istilasina ugratilmakta, fotografa olan ilgi azalmakta
ve sanatsal fotograf {retimini zorlagmaktadir. Sosyal medyanin kullanimiin
giintimiizde fazla olmasi sebebi ile bireylerin dijital fotografciliga yonlenmesi inkar
edilemez bir gercek haline gelmektedir.

Analog fotograf makineleri ile ¢ekilen sanatsal nitelik tagiyan fotograflarin
ayni zamanda dijital makineler ile ¢ekilmeye baslanmasi ortaya dijital sanat terimini
cikartmistir.

Arastirma sonucuna gore dijital fotograf makinesi ve analog fotograf
makinesi ile c¢ekilen fotograflarin gilinlimiizde ayni kosullarda karsilastirilip
yorumlanmasi bir cok fotograf sanatgisi tarafindan -elestirilmektedir. Fotograf
sanat¢ilarindan bir kismi dijital makineler ile miidahale edilerek c¢ekilen fotografin
sanatsal unsurlar igeremeyecegini savunmaktadirlar. Diger kismi ise dijital veya
analog makine kullaniminin 6nemli olmadigini, fotograf c¢ekiminde 6nemli olan
faktoriin kisinin bakis agis1 ve aklindan gegenlerin ifade edilme big¢imi oldugunu
savunmaktadir. Bu goriis ayriliklarinin aksine fotograf sanat¢ilari, sosyal medya
kullanicilarinin bireysel hesaplarinda paylastiklar1 fotograflarin, daha ¢ok kisilerin
ailesini, kendisini, giin i¢indeki ¢esitli aktivitelerini, doga ve hayvan unsurlarinm
icerdigi icin bu tiir fotograflarin sanat fotografi olmadigi yoniinde genel fikir
ortakligina sahiptirler. Sanatcilara gore bu fotograflar kisinin kendisini ifade etmesi
amaci ile amatorce ¢ekilen fotograflardir.

Sosyal medyanin yaygin olarak kullanilmasi sebebi ile pek ¢ok sanatgida bu
uygulamalar1 kullanmaktadir. Giiniimiiz fotograf sanat¢ilarinda Aydin Biiyiiktas ile
roportaj yapilmis olup internet, sosyal medya ve fotograf sanati anlayisi ile ilgili
sorular sorulmustur. Sanat¢1 sanati bir biitiin, fotografi ise bu biitiiniin bir parcasi
olarak gordiiglinii belirtmistir.

Biiyiiktas fotograflar1 ile gilindelik yasam mekanlarmi oldugundan farkl
gostererek ¢aligmalarini yapmaktadir. Sanatci fotograf sanati icin ilk sosyal medyay1
fotograflarinin galeriler tarafindan sergilenmemesi iizerine kullanmaya basladigini
ifade ederek sosyal medyada fotograflarin1 paylastiktan sonra tiim diinyanin islerini

paylasmak yada basmak igin aramaya basladigini sdyledi. Ilk sosyal medya
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kullandig1 donemlerde bu uygulamalarin kendisinde begenilme arzusu olusturdugunu
bunun i¢in siirekli takip¢i sayisini kontrol etmeye basladigini, her giin hangi fotografi
paylassam diye diistinmeye basladigin1 belirtmistir. Ancak sonralar1 bu siirece
alisarak sadece {liretim yaptig1 zaman fotograflarini paylastigini dile getirmistir.

Sanat¢1 sosyal medyanin kendi hayatina daha ¢ok olumlu agidan etki ettigini
sOylemistir. Aydin Biiyiiktas gibi kimi sanatgilar eserlerini sosyal medya araciligi ile
paylasmanin eserlerini tanitma asamasinda fayda saglayacagini diisiiniirken kimi
sanatcilar ise eserlerin paylasilmast ile emek hirsizliginin olusabilecegini
disiinmektedirler. Sosyal medya uygulamalarinda eserlerin telif haklarinin
korunmasi i¢in yiiriirlilkte olan heniiz bir kanun bulunmamaktadir.

Sosyal medya sayesinde sanat¢ilar zaman ve mekan sinir1 olmadan eserlerini
paylasabilmeye baslamislardir. Hatta iinlii fotograf sanatcilar1 agacaklari sergilerin
tarih ve yer bilgilerini takipgileri ile sosyal medya aracilig1 ile paylasabilmektedirler.
Boylelikle takipgi kitlelerini yonlendirebilmektedirler. Bu sayede sosyal medya
uygulamalar gergekten fotograf sanati ile ilgilenen insanlarin sevdikleri sanatcilarin
eserlerine kolaylikla ulasilabiliyor olmasini saglamistir.

Kisacasi giiniimiiz fotograf anlayisi teknolojinin gelisiminden sonra ortaya
cikan sosyal medya aglar1 ile degismis ve ilgi odagi haline gelmistir. Ancak bu
siregte fotograflar sanatsal 6ge olmaktan ¢ikip sosyal medya kullanicilarinin
hayatlarini anlatan, giinliik yapilan olaylar1 konu alan, kisinin kendisini sunma bigimi
haline gelmistir. Fotograf sanati ile ilgilenen bazi1 bireylerin ve fotograf sanatgilarinin
ise sosyal medya uygulamalarindan zaman zaman eserlerinin ¢alinabilecegi
konusunda  ¢ekinceleri  bulunmast sebebi ile eserlerini  paylagmaktan
kacinmaktadirlar. Cekinceleri olan kullanicilar daha ¢ok sergi, galeri, sdylesi
yapilacak yerleri ve zamanlar1 sosyal aglarinda paylasarak takipgilerini
bilgilendirmektedirler. Bahsedilenin aksine sosyal aglar1 kullanmayi tercih eden
sanatcilar eserlerini paylasarak takipgilerinden gelen yorumlar1 dikkate alarak

eserlerine yon vermeyi de tercih edebilmektedirler.
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