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1. GIRIS

Insanoglu toplu halde yasamaya basladig1 giinden bugiine kadar daima iginde
bulundugu topluma uyum saglamaya calismistir. Ancak bireyin dikkat ¢ekme ve
begenilme gilidiisii onun yasadig1 toplum igerisinde farkliliklar yaratmasina neden

olacaktir.

ABD'li psikolog Abraham Maslow, Maslow teorisi veya Maslow'un
gereksinimler hiyerarsisi olarak nitelendirdigi calismasinda; aidiyet, begenilme,
cazibe yaratma gereksinimleri ile popiiler ve manipiilatif moda kavraminin
dayanaklar1 agiklanabilir. Insanin dogasinda bulunan bu 6zellikler, kapitalist

toplumda stratejik bir bigimde yonetilmekte/yonlendirilmektedir.

Modaya yiizeysel olarak bakildiginda genellikle giyim-kusam ile birlikte
anilan donemsel degisiklikleri ifade eden bir kavramdir. Ancak moda kavrami,
modern hayatin her noktasinda insanin karsi karsiya kaldigi bir durumdur. Sanayi
devriminin ardindan tiim siyasi ve sosyal degisimlerin bir getirisi olarak kapitalizmin
hakim oldugu bir diinya diizeni olugsmustur. Tiiketim insanlara bilingalt1 diizeyinde
dayatilabilen bir olgudur. Bir iiriin ya da hizmet; popiiler hale getirilip, moda olmasi
saglanarak satilabilir. Bu durum, toplumun kodlarin1 bilerek sistematik halde bir
takim teknikler uygulamaktan ge¢mektedir. Boylelikle farkli cografi bolgelerde ve
topluluklarda da birbirinden degisik stratejilerin uygulanmaktadir. Amag tiiketim

olgusunu tetikleyecek yontemler gelistirmektir.

Sanayi devrimi sonrasi yiikselen makinelesme ve iiretim fazlasini eritmenin
tek yolu insanlar ‘tilketmek’ i¢cin motive etmekten gegmekteydi. Satilacak olan iiriin
ya da hizmeti moda haline getirmenin en etkili yolu reklam olmustur. Bir¢ok farkli
teknigin kullanildigi reklam sektorii, satin almaya motive etmekten gegmektedir.
Kisilere uygulanan satis stratejilerinin en Onemlisi bireyin ihtiyact oldugunu
diisiindiigli tirinii ya da hizmeti elde ettikten sonra biiyiikk bir haz duyacaginin
mesajinin verilmesidir. Boylelikle satin almay1 gergeklestirecek kisinin bir siire sonra

bu hazzi duymasi ve pesinden kosmasi planlanmistir.


https://tr.wikipedia.org/wiki/Abraham_Maslow

Reklam, teknolojinin gelisimiyle beraber kendisine yeni alanlar yaratmis bir
tamtim ve satis teknigidir. Once radyo, sinema ve televizyonda kullanilmaya
baslanan reklam, zamanla teknolojinin gelisimiyle giliniimiiz diinyasinda internet
araciligi ile ¢ok fazla sayida insana ulagsmaktadir. Ayrica giiniimiizde tiiketim oranini
arttirmak icin yeni arayiglara giren sirketler, teknolojik mecralarin yani sira, agik
hava reklamciligi, vitrin tasarimi ve c¢esitli gerilla reklam tekniklerine de agirlik

vermiglerdir.

Giliniimiizde ‘moda’ haline getirmek suretiyle ortaya c¢ikarilmis cesitli
akimlarin 6nce bir takim tirlinler araciligiyla tiiketim dongiisiiniin bir pargasi haline
getirilmesi saglanmaktadir. Daha sonra bu dongiinliin en temel 6gesi olan satin
almanin gerceklesmesi icin esas olan, tim teknikleri kullanarak kisiyi/miisteriyi
manipilile etmeye calisilir. Bdylece manipiile etme siireci, kandirmak ya da
sahtekarlik yapmak degil, duygusal ve zihinsel olarak ikna etmek, dogal bir akis

i¢erisinde satin alma siirecini tamamlatmaktir.

Sanayi Devrimi sonrasi ireticilerin tiim cabasi tiiketimi saglayacak bir grup
insan kitlesini olugturmak ve bunun siirekliligini saglamakti. Kullanilan tim bu

teknikler yillar i¢inde tek bir kavramda toplandi: O da “Moda” kavramiydi.

Moda kelimesinde daima bir popiilerlik ifadesi vardir. Popiilerlik ise; insanin
sahip olma istegini tetikleyen ve sahip oldugu zaman da biiylik bir haz duymasini
saglayan, siirekli ‘yeni’ olana ulagma diirtiisii veya ihtiyact duygusunu ortaya
c¢ikartan bir olgudur. Bu diirtiiyii hareketlendiren tiim stratejilerin ise birlestigi nokta
da manipiilatif yaklagimlardir. Moda ise tiiketmeyi saglayacak her tiirlii yontemin

kabul gordiigii kapitalist diinya diizeninin manipiilatif stratejiler toplulugudur.

Glinlimiiz moda algisinin toplumlar tizerindeki giicii incelendiginde en 6nemli
etkenin yillarca farkli kiiltiirlerle, dinlerle, ekonomi ve politik diisiincelerle,
kiiresellesme v.b bircok unsurla bir arada girift bir sekilde yasamini siirdiirmesidir
diyebiliriz. Ayrica bazen modanin bu faktorlerden etkilendigi bazen de etkiledigi
gozlemlenmektedir. Din, dil, tére ve etnik koken bakimindan kendine 06zgii
ozelliklere sahip topluluklarin kiiltiirii olarak tanimlanan “Alt kiiltiir” olarak goriilen
topluluklardaki geleneksel ozellikler, glincel moda igeresinde sik¢a yer almaktadir.
Bu nedenle zaman igeresinde Alt Kiiltliir olarak tanimlanan toplumlarda kendi

kiltiirlerine ait gelenek ve goreneklerinin hizla yok olmaya bagladigi da


http://www.cokbilgi.com/yazi/dil-nedir-tanimi-anlami-ve-aciklamasi/

gozlemlenmistir. Baz1 cografyalarda moda kavramlari daha hizli benimsenirken,
konservatif toplumlar dinin ve gelenegin etkisiyle bazi giyim sekillerinin, yeme-igme
aligkanliklarinin, televizyon programlarindan sinema filmlerine kadar pek ¢ok
yeniligin benimsenmesini ¢ok zor hale getirmektedir. Konservatif etkileri kirarak,
tiketim toplumu olusturmanin ilk 6nemli asamasi ‘Batililastirmak’tir. Hatta son
yillarda yaygin bir bicimde ‘Amerikalilastirmak’tir. Bu baglamda “Popiilarite ve
Manipiilasyon Olgusu Olarak Moda Kavrami1” isimli tez konusunu arastirirken
oncelikle uygarlik/ medeniyet kavramlarin agiklanmasi, insanin anlasilmasi ve

manipiilatif tekniklerin insanin lizerindeki etkisinin anlagilmasi hedeflenmistir.



2. UYGARLIK/MEDENIYET KAVRAMI

“Uygarlik” terimi ilk kez Fransiz iktisatci Anne-Robert-JacquesTurgot
tarafindan 1752 yilinda kullanilmistir. Bati dillerinde kelimenin etimolojisi “kent”
kokeninden gelir (Niall, 2011:28). Medeniyet ve uygarlik kavramlari, Diinya
tarthinin sistematiklestirilmesiyle beraber, pek c¢ok farkli goriise sahip kisiler
tarafindan tanimlanmis ve ilging bir sekilde farkli sonuglara ulagilmistir. Uygarligin
insanin diinyaya ayak uydurmasiyla ilgili mi yoksa Bati medeniyetine ayak
uydurmastyla mu ilgili bir durum oldugu bugiin hala tartisma konusudur. Ancak 6l¢iit
olarak, Bat1 medeniyeti alinacak olursa, dncesinde kurulmus olan uygarliklar ile ilgili
nasil bir siniflandirma yapilacagi da énemli bir sorunsaldir.

Uygarlik kelimesi, Tiirk Dil Kurumu’nun sozliigliinde; “Bir iilkenin, bir
toplumun, maddi ve manevi varliklarinin, fikir, sanat ¢aligmalariyla ilgili
niteliklerinin timii, medeniyet™ olarak agiklanmistir. Medeniyet kelimesine
baktiginizda ise karsilig1 yalnizea “uygarlik” olarak verilir 2.

Uygarlik ve medeniyet kavramlari ile ilgili en bliylik celiski kavramlari
tanimlama hakki elde edenlerin uyrugu, s6z konusu c¢agin biiyiik giici olmak ile
ilgilidir. Bu sebepten son birka¢ ylizyildir, bu kavramlar1 tanimlama hakki Bat
Medeniyetlerine aittir. Fransiz Tarih¢i Fernand Braudel 1959 yilinda yazdigi bir

ansiklopedi maddesinde uygarlig1 s6yle tanimlar;

“Oncelikle bir mekan, bir “kiiltiirel alan” ... bir yer [s6z konusudur].
Yerle birlikte... evlerin bigiminden, yapimlarinda kullanilan malzemeden ve
cati diizeninden baslayarak, okun arkasina tiiy takma gibi becerilere, bir
lehgeye ya da lehgce 6begine, mutfak zevklerine, belirli bir teknolojiye, bir
inang yapisina, bir sevisme tarzina ve hatta pusulaya, kagida, matbaaya
kadar uzanan ¢ok ¢esitli  “emtia’yi, ayirict  kiiltiirel  ozellikleri

yvansitmalisiniz. Diizenli kiimelesme, belirli aywrict ozelliklerin tekrarlanma

! http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.514626e45f4ee6.24309132, 17. 03.2013
2 hitp://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.51462708537b58.10234163, 17. 03.2013



stkligi, simirlart belirli bir alan icinde hep goriilme durumu... bir tiir zaman

stirekliligiyle [birlesmis olmalidir]. (Niall, 2011:28)

“Uygarlik insan drgiitlenmesinin en biiyiik birimidir ”(Niall, 2011:29). i¢inde kiiltiire
dair her bir 0geyi barindiran komplike bir olusumdur. Bir uygarlik tek basina
gelismislik diizeyiyle degil, Diinyanin olusumuna sagladigi katkiyla varlik gosterir.
Ozellikle modern c¢aglar &ncesindeki uygarlik yapilarina  bakildiginda,
smiflandirmalarda daha ¢ok dinsel etki goriiliir. Uygarhigin sekillenmesinde mimari
olusumlardan, sanata kadar uzanan bir yelpazede, din ¢ok etkilidir. Yazar Adda
Bozeman’a gore, modernlik oncesi diinyada yalnizca bes uygarlik vardir: Bati, Cin,
Hint, Bizans ve Islam uygarhig: (Niall, 2011:29). Matthew Melko ise yedisi yok olan
toplam on iki uygarliktan bahseder. Melko, Mezopotamya, Misir, Girit, Klasik,
Bizans, Orta Amerika ve Andlar’1 yok olmus; Cin, Japon, Hint, islam ve Bati’y1 da
devam eden uygarliklar igerisinde sayar (Niall, 2011:29). Sosyolog Shmuel
Eisenstadt bu listeye Yahudi uygarligini da ekleyerek sayiyr altiya ¢ikarir (Niall,
2011:29). Bu uygarliklarin birbirleri ile olan iletisimleri, diinyadaki tarihsel

degisimin itici gii¢leri olarak karsimiza ¢ikar.



Period Commerce Infrastructure Performance

Ancient Greece
1100 - 146 BC

Roman Empire
50 BC-900

Middle Ages
V-XiVec.

Renaissance
XIV - XVl ¢.
Baroque

XVII - XVl ¢.

Romanticism
XVIII - XIX ¢.

Modern
XIX - midXX ¢.

Resim 2.1: Tarihsel siirecin uygarlik bazinda mimari geligimini gosteren kronolojik tablo

Kaynak: https://www.e-architect.co.uk/images/jpgs/concept/recreation_s090211 1.jpg



2.1. insanmin Baslangici

Insan, Diinya iizerindeki 10 milyon tiirden ve 4000 memeliden biridir. insam
diger tiirlerden ayiran onemli 6zelliklerden birisi de kiiltiir iiretebilmesidir. Insanmn
kiiltiir tiretebilmesi, evrimlesme siirecinin bir pargasidir. “Evrimsel doniistimler,
rastgele gerceklesen mutasyonlarin yarattigi yeni organizmalarin, belirli bir ortama
kendini iyi uyarlamasi sonucunda birdenbire gergeklesir (Haviland W., Prins H.E.L,
Walrath D., McBride B., 2008:176)” . Insan tiiriiniin ilk énemli evrimlesmesi alet
kullanmaya baslamasidir. Alet kullanan ilk insan tiirti homo habilis (becerikli insan)
ismini tagir. Bilimsel aragtirmalar, bu donemde insan beyninin biiyiimeye basladigini
ve buna bagli olarak gdsterdigi gelisimin sonucunda alet kullanmaya basladigin
kanitlar niteliktedir. “Dik duran insan” olarak Homo erectus daha gelismis becerilere
sahip bir tiirdi. Homo habilisten farkli olarak bu yeni tiir iki milyon yil 6nce
Afrika’da ortaya ¢ikmis ve birgok kitaya yayilmistir. Cevresel faktorlere uygun
olarak gelisim gosteren insan i¢in donliim noktalarindan biri, Buzul Cagidir. Bu
donemdeki iklim degisiklikleri homo erectus’u cografyalar arasinda seyahate ve

dolayistyla da evrimlesmeye zorlamistir.

3 e, e AN
Australopithecus Homo habilis Homo
afarensis neanderthalensis
Australopithecus Homo erectus Homo sapien
robustus

Resim 2.2: Insan tiiriiniin evriminin gdsterilisi

Kaynak: https://www.timetoast.com/timelines/past-hominids



Homo erectus bir insan tiirii olarak ¢ok daha gelismis bir tiirdii. Arkeolojik
kazilarda ¢ikan alet g¢esitliligi bu anlamda tahmin yiiriitmeyi kolaylagtirmaktadir.
Homo habilisin kullandig1 baltayla karsilastirildiginda daha keskin kenarli bir balta
yapmis olan bu tiir, el baltasina benzeyen bir tiir satir iiretmis ve bunu hayvanlar
avlamada kullanmistir. Bunun disinda bir tiir kaziyict aleti bulmus, bunu deri elbise
ve yatak yapiminda kullanmistir. (Haviland W., Prins H.E.L, Walrath D., McBride
B., 2008:180)Ayrica bu tiiriin bir milyon yil 6nce atesi kullanmayi 6grendigi de
Afrika’nin giineyinde bulunan kalintilardan dolay1 bilinmektedir. Homo erectus’un
gelisimiyle birlikte et, hayvan derisi, kemigi ve boynuzu elde etme amagli, orgiitlii
avlanmalar yapilmistir. Bunun en 6nemli kaniti ise buluntular arasindaki tahta
mizraklardir. Bu olgular insanin gelisimindeki, biyolojik, kiiltiirel ve c¢evresel
faktorlerin birbirleri ile etkilesimini ve sonucunda ulasilan evrimlesmeyi kanitlar

niteliktedir.

“Atesin kullanilmasi, pisirme ve daha karmasik aletlerin iiretimi gibi
kiiltiirel uyarlanmalar, dil gelisimini de beraberinde getirdi. iletisim alaninda ve
sosyal orgiitlenmedeki gelismelerin, yiyecek toplama yontemlerindeki kullanimi dile
katki sagladi ve avlanma, niifus artis1 ve daha genis bir alana yayilma gibi etmenleri

tetikledi. > (Haviland W., Prins H.E.L, Walrath D., McBride B., 2008:179)

Bu degisim siireci insam1 evrime zorlayarak yiizyillar icerisinde Homo
Sapien’e doniistiirdii.

Tek bir tirden evrimlesen insanin, farkli fiziksel goriiniime ve farklh
kiiltiirlere sahip olmasina sebep olan parametreler bu tezin dayanaklarindan biri
olusturacaktir. Kiiltiir kavraminin ¢ok daha uzun ve paradoksal bir yapiya sahip
oldugu soylenebilir. Ancak fiziksel farklilasmanin sebepleri canlilarin bulunduklari
ortamlara uyum saglayabilme yetenegi ile ilgili bir olgudur. Afrika’daki insanlar
evrimlesirken; havayla temas eden deri ylizeyinin artmasini saglayan uzun, ince
viicutlar1 oldu. Derilerindeki koyu pigment tropikal giines 1s1gindan korurken,
kivircik saclar sicaktan daha az etkilenmeyi sagliyordu (Davis 2005:2). Uzun kislarin
yasandig1 Asya ve Avrupa’da ise gilines 1s1gma daha ¢ok ihtiya¢ duyan insanoglu
daha az pigmentli soluk ve pembemsi bir deriye sahip olmustu (Davis 2005:2).

Evrimlesen insan yalnizca dogal ve fiziksel agidan degisim gdstermemistir.

Ayni zamanda doga i¢inde hayatta kalma giidiisii pek ¢ok becerisini gelistirmistir. Bu



becerilerden belki de en 6nemlisi insanmn iletisim kurma giidiisiir. iletisim kurmak
insanli@in baslarinda, hayatta kalmak, beraber avlanmak ve beraber yasamak gibi
duygulardan ileri gelse de; iletisim ihtiyact konugsma ve yazmaya gotiiren tarihsel bir
stirecin 6nemli bir pargas1 olmustur. Arkeolojik aragtirmalarin ¢ok 6nemli bir parcast
olan prehistorik duvar resimleri iletisim kurma arzusunun onemli bir gostergesidir.
Yaklastk 30.000 yil oOnceye ait bulgulardan elde edilen sonuglar insanin
bireysellesme arzusunu kanitlar niteliktedir. Fransa ile Ispanya arasindaki
Pireneler’de yer alan bir magaranin duvarlarinda 100 adet kadar insan tasvirleri
bulunmaktadir. Bu tasvirlerdeki insanlarin kimisi uzun kimisi kisa sagliyken, sakalli
ve sakalsiz insanlarinda ayr1 ayri tasvir edildigini gérmekteyiz. Orgiilii ve topuz
yapilmis sa¢ modellerinin de bu duvar resimlerinde bulunmasi énemli bir detaydir

(Davis 2005:2).

Resim 2.3: Fransiz Alp’lerindeki bir magaradan, uygarliklara 11k tutan duvar boyamalari

Kaynak: http://www.newworldencyclopedia.org/entry/File:Cogul_HBreuil.jpg



Resim 2.4: Kakadu duvar boyamalari

Kaynak : http://www.newworldencyclopedia.org/entry/File:Kakadu-painting-hero.jpg
(10.02.2017)

10



Insanlarin korunma ihtiyact ve utanma duygusu birincil giyinme nedenidir.
Ancak farkli olma arzusu giiglii bir i¢giidiidiir. Ozellikle toplumsal tabakalasma
igerisinde hiyerarsik bir diizen basladiginda farkli gériinme arzusu daha fazla 6nem
kazanmustir. En basit haliyle avladigi hayvanin kiirkiinii/derisini giyen kisi, avinin
zorluguna gore itibar gormiistiir. Avladiklar1 hayvanlarin  dislerinden ve
kemiklerinden kolye v.b aksesuarlar yaptiklar1 da bugiin bilinen bir gergek. Oliileri

ile beraber gomdiikleri esyalardan bu sonuglar ¢ikarilabilmektedir.

2.2.Uygarhklarin Gelisimi

Uygarlik, toplumlarin refah seviyesinin (yasam kalitesinin) artmasiyla dogru
orantili olarak gelisen, organik bir yapidir. Insan icgiidiilerinin zaman icinde,
yasadigr dogal ortama uygun olarak tecriibeler edinmesiyle baslar. Siire¢ iginde
kemiklesmeye baglayan, hal ve tavirlar, kiiltiirlere dontisiir ve boylelikle uygarlik
kavraminin en temel 6gelerinden birisi olan kiiltiir kavrami olusmaya baglar. “Kiiltiir,
insanlara nasil yasamlar1 gerektigini sdyleyen, Ogrenilmis gelenekler biitiiniidiir ve
insanin varolusuyla ilgili sorunlar1 ¢ozebilecek bir aragtir.”’( Haviland, Prins ,
Walrath, McBride, 2008:206) Insanoglunun hayatta kalmasini1 saglayan edinilmis
tecriibeler, kiiltiirlere doniiserek, jenerasyonlar arasinda aktarilmasi saglanmistir. Bu
bilgi aktarma gerekliligi sayesinde, modern ¢ag insani, ilkel medeniyetler hakkinda
bilgi sahibi olmakla kalmamis; gelisimine katkida bulundugu kiiltiirel kavramlar
aracihigiyla bugiiniin modern medeniyetlerini olusturmustur. Icgiidiisel olarak
baslayan hayatta kalma parametreleri, toplu halde yasama, yerlesik hayat gegme gibi

olgularin 15181nda biiyiik medeniyetlere doniismiistiir.

Hindistan Bagimsizlik Hareketi'nin siyasi ve ruhani lideri Mahatma

Gandhi’nin® uygarlig1 tamimladig: sozleri su sekildedir;

“Once ‘uygarlik’ kelimesiyle ne tiir bir durumun tammlandigini ele
alalim. Uygarlig1 gergek olgiisii i¢inde yasayan halklarin maddi refah
hayatin gayesi haline getirmesinde yatar. (...) Avrupa halklarin
glintimiizde yiiz yil onceye oranla daha iyi insa edilmis evlerde

oturuyorlar. (...) Eskiden postlar giyer v silah olarak mizraklar

% https://tr.wikipedia.org/wiki/Mahatma_Gandi, 12.01.2017
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kullamirlardi. Simdi uzun pantolonlar giyiyorlar ve ... mizrak yerine
tabanca tasiyorlar. (...) eskiden Avrupa’da insanlar topraklarimi esas
olarak kol giiciiyle stirdiiriirlerdi. Simdi tek bir adam genis bir arazi
parcasini buhar makinelerinin marifetiyle siirebiliyor ve béylece biiyiik
zenginlige kavusabiliyorlar. (...) Eskiden insanlar birbirleriyle doviismek
istediklerinde, karsi karsiya gelerek bedensel giicleriyle kapisirlardi;
simdi bir tepede makineli tiifegin arkasina ge¢mis bir tek adamin
binlerce can almasi miimkiin. (...) Giiniimiizde daha dénce insanlarin
aklindan bile gecmeyen hastaliklar ve o hastaliklara ¢are bulmaya
calisan bir doktor ordusu var; bunun sonucunda hastaneler artmis
bulunuyor. Bu bir uygarlik olgiisiidiir. (...) Daha baska ne diyeyim ki?
(...) Bu uygarlik 6yle bir sey ki, kendi kendini yok ettigini gormek igin
insamin sadece sabirli olmasi yeter.”(Naill 2011-163)

Resim 2.5: Magara hayatin1 gésteren ¢izim
Kaynak: http://humanorigins.si.edu/evidence (13.01.2017)
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Ik yerlesik hale gecme olaymin altinda, avlayabileceklerinden daha fazla
hayvanin bulundugu siiriilerle karsilasilmasinin  oldugu saniliyor hayvanlar
muhafaza etmek kosuluyla, hayvan siiriileriyle birlikte yasama gerekliligi
dogmustur. Hayvan siiriileri olusturma stireciyle beraber, ilkel insan yeni bir misyon
olan “gobanlik” sathasina gecmistir. Siirii icerisinde yasama sansi daha az olan
hayvanlarin ilk olarak o6ldiiriilmesi, siiriide kalan hayvanlarin daha giiclii ve saglikli
tiirler olarak evrimlesmesine neden olmustur. Avcl olmanin 6tesinde aynit zamanda
toplayict da olan insanoglu yerlesik hayata gecmeyle birlikte tarim yapamaya baslar.
Her yeni ihtiyag ile birlikte yeni ¢oziimler {ireten insanoglu, evrimlesme siirecinde
bagka bir agamaya gegerek; bugiin bildigimiz anlamdaki kdy hayatina ulasir. (Harari,
2015:22)

Resim 2.6: 1k yerlesik hayata gegisi canlandirmak i¢in yapilmis dioroma
Kaynak: http://keywordsuggest.org/gallery/148242.html (13.01.2017)
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Insanlik tarihinin yerlesik hayata gegisiyle ilgili olarak 1991 yilinda
Avusturya-italya sinirindaki Alpler’de turistler tarafindan tesadiifen bulunan doga
sartlar1 sebebiyle, dogal olarak mumyalanmis Buz adam Otzi adi1 verilen bir insan
bedeni bulunmustur. “Otzi” nin bedeni iizerinde yapilan incelemeler sonucunda
bizim Bakir Cagi (Cilali Tas ile Bronz Cag1 arasi) hakkinda pek ¢ok bilgiye ulasmamizi
saglamistir. Hayatta kalmanin zor oldugu bu donemde ileri yas sayilabilecek olan
kirkli yaglarin da oldugu tahmin edilen bu kisinin okla sol omzunda vuruldugu
diisiiniilmektedir. Tahminlere goére boyunun iki kat1 yiiksekliginde bir g¢ukura
yuvarlanarak kan kaybindan Olmiistiir. Ayrica beraberinde pek cok esya ve gida
tagidig1 da bir diger 6nemli olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Midesinde kegi eti ve
bugday, c¢antasinda ise meyveler bulunmustur. Cantasinda bulunan meyvelere
dayanarak oldiigi ayin agustos ya da eyliil oldugunu séylemek miimkiin. Dénem
insanin iscilikteki seviyelerini gormek acgisindan, kiyafetleri 6zellikle 6nemli olan bir
diger parametredir. Sirtinda hayvan postundan bir kepenek, omuzlarinda otlardan
Ortilmiis bir pelerin, kiirkten bir baslik, sicak tutmasi icin otlarla doldurdugu deri bir
ayakkabisi vardir.* Bunun diginda beraberinde esyalar da oldukca iyi is¢iligin
sonuclar1 olan malzemelerdir. Sirt ¢antasi, kesici kismi bakirdan doviilmiis olan bir
balta, ok ve yay, cakmaktasindan bir kama, iki adet mantar, bir ¢akalerigi ve mermer
boncugu olan bir de piiskiil beraberindeki esyalardir (Davis, 2015:14). Dénem
insanm ulastig1 beceri seviyesi agisindan bakildiginda Buzadam Otzi’nin pek ¢ok
duruma aciklik getirdigi sdylenebilir. Bilim adamlarimin hatir1 sayilir bir kisma,
uygarlik olgusunu bu dénemden sonra baglatir. “Uygarlik sézcligliyle, insanlarin
koylerde veya kentlerde yasadigi, ¢ok sayida degisik iste calistigi, bir yonetime baglh
oldugu, bir Tanr veya tanrilara taptig1 ve okuyup yazabildigi bir yeri kastediyoruz.
Elbette insanlar birdenbire “uygarlagsmadilar” (Davis, 2015:14)

* http://www.iceman.it/en/clothing/ (15.01.2017)
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Resim 2.7: Buz adam Otzi’nin doga sartlar1 sebebiyle dogal olarak mumyalanmis bedeni.
Kaynak: http://3.bp.blogspot.com/-
gxvXyBsm3A/UiTTAaoik8I/AAAAAAAAFyc/8VsmfXdVZok/s1600/otzi.jpg (15.01.2017)
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Resim 2.8: Buz adam Otzi’nin {izerindeki giysiler

Kaynak: http://www.primitiveways.com/Iceman.html (15.01.2017)
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Resim 2.9: Buz adam Otzi’nin {izerindeki giysiler

Kaynak: http://gercektarihvekultur.blogspot.com.tr/2015/04/5300-yllk-dogal-mumya-otzi-
yuksek-bir.html (15.01.2017)

17



Bu baglamlarda bakildiginda, uygarligin parametrelerinin temelinde iletisim
icin gerekli olan dil, din ve beceri gibi pek ¢ok sey sayilabilir. Uygarlik organize
olabilmeyi gerektirir. Dolayisiyla uygarligin olmazsa olmazlarindan biri ‘hiyerarsi’
olarak degerlendirilebilir. Ciinkii organizasyon kavrami gerek gii¢ ile ilgili olsun,
gerek dini gerekgelerle olsun belirli bir hiyerarsi i¢cinde gergeklesir. Hemcinsinden
daha {istiin olma diirtiisii canlilar i¢in degismez bir olgudur. Bu diirtii dogrultusunda
hiyerarsiler ve toplumsal organizasyonlar olusur. Uzun vadede “modern”
sehirlerin/toplumlarin olugsmasindaki ucuz is/is¢i kaynagi olan ‘kélelik’ kurumunun
temelini de bu ilkel diirtii olusturacaktir. Alfred North Whitehead’a gore “Koleler,
ilerlemeyi [uygarligin gelismesini] miimkiin kilan agir bedeli 6deyen sehitlerdi.
(Whitehead, 2011:23) ”

Hiyerarsiyi, organizasyon semasinin dolayisiyla uygarligin temel taglarindan
biri olarak gérmek miimkiindiir. Toplumsal pek ¢ok aciya ve kaosa sebep olan
monarsi ve diktatorliikler hiyerarsilerin sonucuysa da; bu olgu biiyiik sehirlerin
insasini, sanat¢ilart ve mucitleri himayesine alan zengin aileler sayesinde diinya
mirasinin olusmasini, kitaplar yazilmasini ve arsivlerin muhafazasin1 saglamistir.
Dinler sayesinde tapinaklar, merakli ve sikilmis zenginler sayesinde icatlar, ihtisamin
ve kaliciligin pesinde kosan krallar sayesinde yapilar ve sanat eserleri glinlimiize
ulagmustir.

Uygarliklar ugruna fazlasiyla fedakarlik yapilmis olan, bugiiniin diinyasin
var eden en temel olgudur. Insanlik tarihi pek ¢ok farkli evreden gecerek bugiiniin
tilketim toplumunu ve kapitalist diizenini olusturmustur. Insan topluluklar: ilkel
ruhlardakine benzer motivasyon ile hareket ederek, moda olan1 giyen, moda oldugu
icin susi yiyen, moda oldugu i¢in herhangi bir film izleyen modern topluluklara
doniismiistiir. Bu motivasyon begenilme, topluma uyum saglama, dikkat ¢cekme ve
cazibe yaratmak gibi temelde cinsel diirtiileri barindiran ilkel olgulardir. Insanlarin
ilkel diirtiileri modern gerekliliklere adapte edilerek, yeni diinyanin olmazsa

olmazlari haline getirilecektir.
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3. BIR POPULERITE iFADESI OLARAK “MODA” KAVRAMI

Moda kavrami akademisyenler i¢in mesru bir arastirma konusu haline
gelmeden Once hafife, ciddiyetle arastirilacak bir konu olmadigi diisiiniilmekteydi
(Kawamura, 2016:27). Modanin konusu olan tiim &gelerin; giyim, mobilya, yemek
v.b. tiim konular insan hayatinin 6nemli pargalar1 olmasina ragmen incelemeye deger
bulunmamistir. Arastirilmaya baslandigi noktada da genellikle degerini azaltacak
bicimde yorumlar getirmistir. “Feministler kiyafete i¢kin olan, kadina kdstek olan ve
onu hapseden cinsel politikalar1 ve toplumsal cinsiyet baskilarini elestirdiler.
Marksistler moda fetisizmini ve gosteris¢i tiikketim ideolojisini elestirdiler.
Psikologlar moda bagliligin1 bir patoloji olarak ele aldilar.” (Kawamura, 2016:27)
Temel olarak bakildiginda moda tiim insanlarin bilerek ya da bilmeyerek kendini

icinde buldugu toplumsal bir gergekliktir.
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Resim 3.1: Tiiketim kiiltiirii elestirisi olarak hazirlanmis bir karikatiir

Kaynak : http://culturalmedialiteracy.weebly.com/consumerism.html (20.03.2017)
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3.1. Moda Kavram

Modern caglarin bir getirisi olan tiiketim toplumu kavramini diri tutan
“popiilerlik” kavrami “moda” olgusunu olusturan temel 6gedir. Insanin giyim
tercihlerini/aligkanliklarin1  etkileyen faktorlere bakildiginda moda/popiilerlik
kavrami bu olusum i¢inde 6nemli bir yer tutmaktadir. Moda ‘sahip olmak’ kavrami
lizerinden yaratilan bir sistem olarak tanimlanabilir. “Fotograflardaki kadinlar
disinda, moda olan kadinlar bulunmadigini, sadece Moda’yr “yaratma”
yanilsamasiyla Moda’nin pesinden kostuklarmni diigiinsek bile, Moda neyse o
kalacaktir.”® Sosyolog Yuniya Kawamura moda hakkinda incelemeler yaparken; tek
basina bir bilim dali gibi degerlendirmis ve alana modaloji (fashionology) demistir.
Kawamura moday1 giyim/giysi olmaksizin, olguyu iireten, sosyal normlar tarafindan
tasdik edilen, tekrarlanan bir kurumlar sistemi olarak tanimlar.® Moda kavrami soyut
bir olgudur. Giysiler moda olgusu i¢inde, kavramin somut ifadelerinden yalnizca
birisidir. Ulasilabilirligi ve gorsel bir 6ge olmasi sebebiyle modanimn ifadesi
cogunlukla giyim iizerinden tanimlanmistir. Modern insanin artan yasam hizi, hizl
tiretim ve tiketim ile ilgili bir durum olusturmus, bu da insanin en temel
ihtiyaglarindan biri olan giyinme/0rtiinme ihtiyacinin bir dongiiye girmesine neden
olmustur. Ancak moda olgusunu giyimle sinirlamak eksik bir tanimlama olacaktir.

Moda tiiketicileri ayartmak {izerine kurulu sistematik bir degisim kiiltiiriinii
kapsar. Moda kavramina bu sebepten, popiilarite iizerinden bakmak gerekir. Belirli
bir donemde yiikselise gegen ve ‘yeni’ bir ya da birden ¢ok segenek sunulmasiyla
degerini kaybeden Ogeler biitiinii olarak ele almak gerekir. Moda kavrami genis
kapsami sebebiyle siyasetten sanata, sinemadan tiyatroya hatta teknolojiye kadar ¢ok
genis bir baglamda degerlendirilebilir. Sosyolog Thorstein Veblen 1899 yilinda
yayinladigi arastirmasinda modanin {i¢ 6zelligini tanimlar; ilki modanin bir zenginlik
ifadesi oldugudur. ikincisi, giyilen iiriin kisinin fiziksel iiretkenlik gerektiren bir is
yapmadigmin gostergesidir ki bu durum giiniimiiz i¢in gecerli degildir. Ciinki
giinlimiizde giysinin ergonomik yapist moda olma haliyle dogrudan iligkili degildir.
Ucgiincii 6zellik ise modanin ‘simdiki zamana’ olan uygunlugudur.7 Simdiki zamana
uygun olmasi nostaljik etkiler tasimasina engel olmamaktadir. Cilinkii moda yapisi

geregi dongiiseldir. Gegmiste basariyla kullanilmis 6gelerin cesitlemelerinden ve

® Lefebvre H., Modern Diinyada Giindelik Hayat, Metis Yayinlari, Istanbul-2010, 5.179
® Kawamura Y., Modaloji, Ayrint1 yay. Istanbgl-2016, s.16
” Kawamura Y., Moda-loji, Ayrint1 yayinlari, istanbul-2016, 5.45
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yeniden uyarlamalarindan olusur.® Simdiki zamana uygunluk ‘yeniden uyarlama’
halidir. Bir tasarimcinin koleksiyonunun %30’u moda hatta avangart pargalardan
olusur; %60’1 genel tarzi yansitan bir diger deyisle giyilebilir {irlinlerden, %10’u ise
klasiklerden olusur.® Klasikler genellikle yeniden uyarlamalardan olussa da giysi
tarthinde zamansizlagan giysiler de bulunmaktadir. Chanel’in ‘Kii¢iik Siyah Elbise’
(Little Black Dress) gibi klasiklesmis parcalar1 da defilelerin %10’luk bu kisminda

yer almaktadir.

Resim 3.2: Siyah Kiigiik Elbise (Little Black Dress )
Kaynak:100 Years of Fashion Illustration: Cally Black

®Crane D., Moda ve Giindemleri Giyimde Simif, Cinsiyet ve Kimlik, Ayrint1 Yaynlari, istanbul-2000, 5.202
° Crane D., a.g.k. 5.202
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Donemsel/bolgesel modalar, s6z konusu tarih ya da alanin sinirh ifade
bicimleridir. Moda kavrami akiskan, siirekli ve gecici olan organik bir yapidir.
Ozneyi siliklestiren bir topluluk hareketidir. ‘Bireysellesme’ ile baslayan
modernlesmenin, 6zellikle modern sanatin ilk temellerinin bu kavram lizerine bina
edildigi diisiiniilirse modernizmin sonuglarindan biri olan ‘moda’ kavraminin
yiizyillar icerisinde insan1 aynilastiran bir 6geye doniismesi de ironiktir. “Toplumsal
statliniin ve cinsiyetin en belirgin gostergelerinden biri olan ve bu nedenle sembolik
sinirlarin korunmasinda ya da yikilmasinda etkili olan giyim, toplumsal yapilar
icindeki konumlarin farkli ¢aglarda nasil algilandigini ve statii sinirlariin nasil
belirlendigini gosterir” (Crane, 2000:11). Moda kavrami zaman dilimleri ile ifade
edilen bir dongii olarak giindelik hayata girmeden once giysi; mesleksel, bolgesel,
dinsel ve toplumsal tabaka gibi pek ¢cok sembolizme sahip olmustur. Ancak modanin

insan hayatina ve dile dahil olmasiyla birlikte insan giyiminin kodlar1 da degismistir.
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Resim 3.3: Moda zaman ¢izelgesinde yillara gore siluetlerin gosterilisi

Kaynak: https://www.timetoast.com/timelines/the-history-of-fashion--3(20.04.2017)
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Moda kavrami bir otorite olarak tanimlanabilir. Otorite, sistematik isleyislere
sebep olan bir olusumdur. Sistemler genellikle “kurgusal, imgesel hale gelen
uygunlastirma da dahil olmak iizere her seyi ele gegirir. (Lefebvre, 2010:134) ” Her
zaman negatif anlama sahip olmamakla birlikte sistematik/otoriter olgular tek
tiplesmeye neden olan hareketlerdir. Moda, dayatabilme niteliginden dolay1 otoriter
bir kavramdir. Moda kavrami giliciinii ilan ve ispat ettigi andan itibaren,
insanoglunun ifade bigimlerinden biri olan “giysi” nitelik degistirmistir. “Giysi”
insanin malzemesi olmaktan ¢ikarak moda dongiisiiniin ve kapitalist diizenin bir
aracina doniismistiir. Otoriter olusumlarin temel 6zelligi olan “egemenlik” kavrama,

bu yolla modaya sirayet eder.

Resim 3.4: Modanin absiirtlesmesini vurgulamak i¢in Lady Gaga’nin avangart kostiimii

iizerinden yapilmig gorsel
Kaynak: http://www.smosh.com/smosh-pit/photos/12-most-ridiculous-lady-gaga-gifs
(20.05.2016)
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“Moda, giindelik hayati onu dislayarak yonetir. Giindelik olan moda olamaz.
(Lefebvre, 2010:181)” “Hayran olunacak” bir sdylem yaratma iizerine kurulu bir
sistem olarak varlik gosterir. Albenili degerler yaratarak, sahip olma ve ait olma
kavramlar iizerinden cazibe yaratir. “Isabetli bir bi¢imde tiiketiciler “moda olan”
tirtinleri satin alirken bu art1 degerleri de elde ettiklerini disiiniirler (Kawamura,
2016:21)” Modern anlamda Moda, moda dergileriyle dogmus, etki alan1 yiiksek bir
uistdil yerlestirmistir. Kendi yikimi sayesinde yasayabilen bu paradoksal yapi, bu
konuda edebiyattan destek alir. Edebiyat, modanin rakibi ve tamamlayicisidir
(Lefebvre, 2010:182). Moda yazili hale geldiginde, teknik alandan g¢ikarak,
gostergebilim, sosyoloji, ekonomi ve tarih gibi alanlarinda konusu olmaya baslar.
“Dilden yola c¢ikarak bir kendilik, zamandis1 ve stirekli bir tiir 6z, kendi saflig1 ile
belirlenen saf bir bi¢im olusturur: Moda. Moda paradoksal olarak gecici olana yon
verir ve kendi bicimsel safligin1 bu geciciligin ivmelendirilmesinde ortaya koyar.

(Lefebvre, 2010:179)”
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Resim 3.5: Moda diinyasinin son yiizyillik siluetlerinin illiistrasyonlar ile gosterilen genel
hatlart
Kaynak: https://grey-suede.myshopify.com/blogs/news/fashion-always-repeats-itself-1
(13.03.2016)
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Moda yalnizca giysi, mobilya gibi somut bi¢cimler acisindan degil igerik ve
anlam olarakta yiizyillar igerisinde degisime ugramistir. 16. Yiizyila kadar
aristokrasinin yonetebildigi ve sahip olabildigi bir kavramken, Sanayi devrimi ile bu
tekelden ¢ikmis ve daha genis toplum Kkitlelerinin edinebildigi ya da takip edebildigi
bir yapiya biirinmiistiir. 20. yilizyi1ldan itibaren moda toplumun kendi i¢inden dogan
bir 6ge olma 6zelligini yitirmistir. Sistematik olarak giyim, mobilya, sinema, tiyatro
gibi farkli alanlardaki tasarimetlar'® tarafindan hazirlanip sunulan bir yapiya sahip
olmustur.

Marka kavrami, modanin insan {izerindeki etkisini arttiran bir olgu olarak
varlik gosterir. Marka, biitiinligii icerisinde tiiketiciye kaliteden hizmete pek c¢ok
vaatte bulunsa da, temel dayanagi taninabilirliktir. Fransiz sosyolog Pierre Bourdieu

sanat akimlar1 lizerinden “taninabilirlik” kavramini incelerken;

“Biyiik her galeri su yada bu zamanda avangard bir galeriydi, ve
onun flourit (serpilme) ¢agi ne kadar uzaksa, “markasi” ne kadar yaygin
olarak biliniyor ve taniniyorsa, o kadar {inliidiir ve kutsamaya o kadar
olanaklhidir (ya da ayn1 anlamda, o kadar daha ¢ok satar), ama ayn1 zamanda
o kadar da “markaya” hapsedilmis olur (Durand-Ruel, Empresyonist simsar),

ayn1 zamanda bir kader olan s6zde-kavrama.” (Harisson, Wood, 2011:1073)

Pierre Bourdieu yapmis oldugu bu yorum kolayca modaya uyarlanabilir.
Bugiin tekstil sektoriinde s6z sahibi olarak kabul edilen Chanel, Christian Dior,
Alexander McQueen, Valentino gibi markalar, kendi “cagdas”lar1 arasinda avangard
kabul edilmistir. Marka kavramlar1 Oylesine kutsal hale gelmistir ki, 21. Yizyil
cagdaglhiginda avangard bir harekette bulunmalari kabul edilemez. Tek kabul
edilebilir olan ¢aga kendi “lisluplarinda” ayak uydurmalaridir. Ancak marka tavri
2000’11 yillardan itibaren farklilagsmis ve yeni bir yapiya biirtinmiistiir. Yiiksek moda
ve cadde modasi1 olarak ayrilan giyim markalar arasindaki fark giderek azalmstir.
Versace ve Marni gibi markalar H&M i¢in koleksiyonlar irettiler. Gaultier ve
Lagerfeld Coco-Cola igin kreatif direktorliik yaptilar. Bu is birlikleri A+ seviyesinde
miisteri kitlesi olan markalarin segmentlerini seri iiretim iiriinlere kaydirdigim
gostermektedir (Hoskins, 2014:21). Tarih boyunca belirli ziimreler tarafindan

sahiplenilmis olan moda friinler ‘halka’ mal olma yolunda markalarin 1s18inda

10 Creatif taraftaki insanlarm iinvanlar elbette ki uzmanliklarina gére degisecektir. Tasarimet yaratim siirecini yoneten kisiyi
ifade eden genel bir kavram olarak kullanilmustir.
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ilerlemektedir. Markalarin is birligi, modanin ulasilabilirligi ve yayginlagmasi
acisindan son derece dnemli bir ticari girisim seklidir. Bu yontem, markalarin belirli
ziimreler tarafindan, elitist bir yaklagimla sahiplenilmesini engellemektedir. Ancak
kimliklerinin bir parcasi olarak liiks tiiketim markalarini tercih eden kesim ‘halktan’
farkli olmak amaciyla tercih ettikleri iirlinlerin yaygin bir bigimde goriilmesini

istemeyeceginden, firmalar is birliklerinde ayr1 koleksiyonlar hazirlamaktadirlar.
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Resim 3.6: Marka igbirliklerinden Versace-H&M 6rnegi
http://www.bonafide-supernova.com/2011/11/sold-out-in-30-mins-versace-for-hm/ (17.03.2017)
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Resim 3.7: Marka isbirliklerinden Versace-H&M 06rnegi
http://www.trendus.com/versace-for-hm-koleksiyonu-30392#popup (17.03.2017)
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Resim 3.8: Marka is birliklerinden Coco-cola —Lagerfeld &rnegi. Ozel Tasarim siseler.

Kaynak: https://avarady.wordpress.com/2010/04/26/collaboration-karl-lagerfeld-for-coca-cola/
(17.03.2017)
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facebook.com/dietcoke

Resim 3.9: Marka is birliklerinden Coco-cola —Gaultier 6rnegi. Ozel Tasarim siseler.

Kaynak: https://tr.pinterest.com/adelineco/coca-cola/ (17.03.2017)
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Resim 3.10: Marka is birliklerinden Coco-cola —Gaultier 6rnegi. Ozel Tasarim

siseler.

Kaynak: https://tr.pinterest.com/adelineco/coca-cola/ (17.03.2017)
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Moda insani tarih boyunca insani sosyal siniflara ayiran bir yapiya sahip olmustur.
Onciileri genelde ekonomik olarak iist sinifta yer alan kisilerden olusmaktadir. Bu
sekilde bakildiginda avangartlar yillar i¢inde pek ¢ok kiliga biirinmiislerdir;
“Devrimci, ziippe, anarsist, estetll, teknolojik, mistik.” Temel amag farkli, dikkat
cekici olmaktir. Tasarimct 6zgilin olmay1 vaat ederken, alici da avangard olmanin
hayaliyle bu 6zgiinliigiin pesinden kosar. Sinif diye bir sey olmasa moda diye bir sey
olmazdi diyen Hoskins modayi, zenginlerin, giiclerini yeniden firetebildikleri bir

sistem olarak tanimlamaktadir.
Bu noktada Rosalind Krauss’un yorumlar1 yerinde tespitlerde bulunmaktadir;

“Burada, 0Ozgiinliik derken Ezra Pound’un “Yeni olsun!”unda
yankilanan ya da fiitiiristlerin Italya’y1 “say1siz mezarlik gibi” kaplayan biitiin
miizeleri yok etme vaadindeki gibi ¢inlayan bir gelenek karsiti isyandan daha
baska bir sey kastediyorum. Gegmisin reddedilmesi ya da dagitilmasi degil
sadece, avangard Ozgiinliik tam bir koken olarak, sifir diizeydeki baslangig

olarak anlasilir.”

Ozgiinliik bu parametreler iizerinden degerlendirildiginde; kavram biriciklik
(unique) oOzelligi lizerinden mi yoksa fikrin orijinalligi {izerinden mi
degerlendirilmesi sorunsali ortaya ¢ikar. Ozgiinliik sanat eserine pay bigerek tek
olma halinden degerlendirilirse bu “moda” kavrami ile ilgi her bir 6geyi 6zgiin
olmaktan c¢ikarir. Ancak fikir {izerinden “metaforik” olarak degerlendirilecekse;
modaya 0Ozgli avangart ve Ozglin fikirler/tasarimlar oldugu sdylenebilir. Bu
sebeplerden her moda tasarimi pargasi sanat eseri olarak kabul edilemese de, sanatin
birer pargasit olarak literatiire dahil edilebilecek tasarimlar olabilir. Bir takim
konservatif sanat ¢evrelerince moda-tekstil ile ilgili hi¢cbir 68e sanat eseri olarak
kabul edilmemektedir. Sanat elestirmeni Michael Boordro*? “Sanat sanattir ve moda
endiistri, sanat ticaretin {izerindedir. Moda sanat degildir!13” ifadesini kullanir. Ancak
Marcel Duchamp ile endiistrilesen, Andy Warhol ile seri liretime gegen ve
glinlimiizde 6nemli bir yatirim araci olarak kullanilan sanat eserlerinin, herhangi bir

moda tirtiniinden bir farki kalmadigini séylemek yanlis olmayacaktir.

1 Sanatsal iiriinler arasinda giizeli en istiin, en yiice deger sayan kisi, http://www.tdk.gov.tr/, 11.09.2013
12 The Art Of Fashion, Andrea Ragiah, Philament Borders, Regions, Worlds (Issue 16), August-2010,Sydney-Australia, s.1
'3 Art is art and fashion is an industry ... art is above commerce ... Fashion is not art... (Micheal Boordro)
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Modanin son yillarda “¢agdas sanat” igerisinde bir parametre olarak
degerlendirilmesi pek c¢ok elestirmen tarafindan kabul gérmektedir. Bu konuda son
donem yorumlarindan birisi sanatin, siyaset ve tlketim kiiltiiriiyle olan iliskisi
lizerine arastirmalar yapan Chin-Tao Wu’ya aittir. “Oncelikle sunu belirtelim: Moda
ve Sanat diinyalar1 arasindaki iliski yeni degil; moda uzun bir siiredir sanatla flort
ediyor. Zaten cagdas egilimlere para yatirarak kar eden moda diinyasinin, bu treni
kagirmasi beklenemezdi. (Wu, 2005:281)” Bu durum zaten modanin tiikketim
diinyasindaki etkin rollerden birini edinmesiyle beraber Paris’te baslamistir. Bon
Marché, 1900 yilinin uluslararasi sergisinde, refakatciler ve tercimanlarla geziler
diizenleyip agiklamalar yaptirarak magazalari1 Paris’in  goriilmesi gereken
yerlerinden biri olarak sunar (Vigerallo, 2013:199). Bu durum 21. yiizy1l modasinin

algilanis biciminde ¢1g1r acan olgulardan biridir.

Resim 3.11: Met Museum’da sergilenen Andy Warhol’un Campbells Dress

Kaynak: http://www.metmuseum.org/art/collection/search/79778 (17.03.2017)
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Bugiin bir miize edasinda tasarlanan liikks magazalar, enstalasyon yapisindaki
vitrinler, miirit muamalesi yapilan aliciya karsin; tanrisal bir glice sahip olduguna ve
ne yapsa giyilecegine inanan, moda tanriligina soyunan tasarimcilarin diinyas: yeni
bir inang sisteminin kiitlesel bir parcasini olusturmaktadir. Moda kavrami kapitalist
diinyanin en dikkat ¢ekici en goz onilinde ve teknolojiden sonra en biiyiik ekonomik
paya sahip 6gesidir. Moda kavrami otoriter bir 6gedir. Otorite istedigi seyi dayatip
yaptirma giliciine nasil sahip ise moda da dayatma giiciine sahiptir (Lefebvre,
2010:134). Fark: kisiye otoriter bir yapiyla degil, kendi tercihiymis gibi psikolojik
acidan giidiimlemek suretiyle yaptirim uygular. insanoglunun bu kadar ¢ok tercihe
maruz kalmasinin sebebi nedir? Tansy Hoskins insanlarin yiiksek miktarda ‘artik’
rettigini soyler. “Hayvanlar ihtiyaglar1 kadar tretirken, insanlar temel fiziksel
ithtiyaclarmi asacak sekilde yiyecek, barmak, giysi ve bir¢ok alim satim unsuru
tretirler. (Hoskins, 2014:114)” Moda pek ¢ok alternatif 6geyi kullanarak, dikte
etmek suretiyle sattirir. “Moda bilimi, kurumlarin diizenli olarak esanli bir bigimde

yenilik yaratan bu degisimleri nasil tesvik ettigini anlamaya calisir. Modanin igerigi

durmadan degisir, ancak bi¢im olarak moda, moda kentlerde daima oldugu gibi kalir.

(Kawamura, 2016:24)”

Resim 3.12: Shangai’da kurulmus olan 3Gatti isimli magazanin modern sanat miizelerini andiran i¢
dizaym
Kaynak: http://www.urdesignmag.com/architecture/2014/11/11/snd-chongging-store-by-3gatti-
architecture-studio-china/ (17.03.2017)

33



Resim 3.13: The Bag Bar, Louis Vouitton, Tokyo Magazasi
Kaynak: http://www.cpp-luxury.com/affluent-chinese-consumers-returning-to-japan/the-bag-

bar-at-louis-vuitton-tokyo-s-omotesando-location/ (17.03.2017)

Resim 3.14: Louis Vuitton Tokyo Magazasi dig goriinim.
Kaynak: https://tr.pinterest.com/pin/413205334535940881/ (17.03.2017)
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Resim 3.15: Paris, Hermes magazasi i¢ tasarimi
Kaynak:https://www.e-
architect.co.uk/images/jpgs/paris/hermes_rive_gauche_m040311_md3.jpg (17.03.2017)

© WWD/REX/Shutterstock

Resim 3.16: Dior Parfiimeri, New Bond Street
Kaynak: http://www.dailymail.co.uk/femail/article-3617690/1s-boutique-art-museum-Inside-
Christian-Dior-s-opulent-Mayfair-store-silk-carpets-VIP-salons-enormous-sculptures-set-tempt-super-
rich.html (17.03.2017)
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3.2. Modada Bireysellik Olgusu

Modanin toplumsal cogunlugu kavrayan bir olgu olmasinin tesinde, temelde
kisinin bireysellesme arzuna hizmet etmesi kavramin paradoksal yoniinii ortaya
koyar. Toplumun diginda kalmamak adina moda olan &geleri kullanmak aym
zamanda toplumun bir kismindan ayrigma arzusu ile ilgilidir. Modanin biiyiik bir
hizla degismesi ve insanlarin bu hiza sorgulamaksizin yetisme c¢abas1 bir sorunsal
olarak karsimiza c¢ikar. Moda dongiilerinin dayatilmasi; ekonomik agidan
bakildiginda kapitalist modern diinyanin énemli bir parcasi olan tasarimcilarin ve
hazir giyimcilerin ticari beklentilerinin bir sonucudur. Ancak sosyolojik ve psikolojik
acidan bakildiginda insanlarim hizlica benimseyip, sorgulamadan kabullenmesinin
altinda c¢ok daha fazla sebep yatmaktadir. Moda kendi i¢inde bir tiir “kast” sistemini
barindirmaktadir. Kast tabiri tarihsel baglamindan bagimsiz sekilde ele alinmali ve
trendlerin  insan  topluluklar1  arasindaki  hareket  bi¢imi  gozetilerek
degerlendirilmelidir. Simmel’e gbére moda hem taklidin hem de sosyal esitligin bir
bi¢imidir. Ancak bu taklit temel olarak sinif ayrimindan ortaya ¢ikar. Orta sinif, list
smifi taklit ettiginde bu durumdan hosnut olmayan st siif ¢oktan baska bir moda
benimsemis ve ayrismay1 basarmugtir. Ulasilabilirlik agisindan demokratiklestigini
sOyleyebilecegimiz moda kavrami, iist sinifin diglamalar1 sebebiyle kast bigimini de
korur. Trendlerin yayilmasinda zamanla dogru orantili olarak ilerleyen “moda seyri”
belirli gruplar/kitleler arasinda sistemli bir bicimde hareket eder. Pek ¢ok sosyolog
moday1 tanimlarken farkli sosyal gruplarin birbirlerini taklit ettikleri bir siire¢ olarak

ifade eder.

Mumber
of
Adopters

Time

Tablo 1: Trendlerin alicilar/izleyiciler tarafindan benimsenmesi ile trendlerin yayginlagsmasi
arasindaki orantiy1 gosteren tablo

Kaynak: https://courses.cit.cornell.edu/cuttingedge/lifeCycle/03.htm (13.04.2017)
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Doruk
F 3

Satislar Yiikselme /—\ Gerileme

Sunus — Eskime

L J

Zaman

Tablo 2 : Trendlerin sunug-zaman grafigi

Sunusla (Introduction) yiikselme arasindaki ilk asamada, trendleri baslatan ve
sektorle ilk kez tanistiran kisiler, bu yeni trendleri uygulamaktadir. Son derece az
sayidan olusan bu kitle giindelik hayat igerisinde popiilerligi olmayan ama sektor
icerisinde 6nemli kabul edilen kisilerdir (Fashion innovaters). Bu siiregte iiriinler
satisa sunulmamis dahi olabilir. Farkli olma hakkini elinde bulunduran sinirli bir
kitle bu iiriinlere erisim hakkina sahiptir. Yiikselme asamasinda (Rising Phase)
iriinler satisa sunulmus ancak c¢ok yiiksek fiyatli olarak satilmaktadir. Sunus
asamasina nazaran daha fazla insana ulagmak ile birlikte, toplumsal diizen igerisinde
sinirli bir kitlenin sahip olabilecegi markalar altinda satilir. Bu kisiler ¢ogunlukla,
modeller, moda fotografcilari, moda yazarlar1 gibi (Opinian leaders) sektoriin i¢inde
s0z hakk1 olan kisiler ve bu kisilerle birlikte calisan aktor ve aktrisler, miizisyenler
olarak siralanabilir. Trend, doruk (Peak) asamasina geldiginde, baslarda marjinal
olarak kabul edilebilen bi¢imler, bu siirecte kabul edilebilir (Acceptance Phase) hale
gelir. Trendlerin ulastigi kitle (Late Adopters) bu siiregte biraz daha genislemis,
fiyatlar biraz daha diigmiistiir. Bu siirece ulasan tasarimlar, ¢ogunlukla tasarimsal
acidan deger kaybetmis, farkli olma hali azalmistir. Bu siiregte sunus (Introduction
Phase) asamasinda yeni bir trend olusmaya baslamis, digeri ise eskimeye yiiz
tutmustur. Gerileme asamasinda {riin, sektdr igerisinde fazlasiyla yayilmas,
ucuzlamis, herkes tarafindan ulasilabilir hale gelmistir. Tiiketiciler moda olan

iriinleri satin alirken kendilerine art1 bir deger kattiklari inanci ile bunu yaparlar.
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Sunulmus bir modanin, trendin ya da stilin kabul edilebilirlik siirecinin
kitleler {izerinden yukaridaki gibi smiflandirilmasi, moda sektoriindeki kast
olusumunu ortaya koyan bir olgudur. Uriiniin tasarimsal degeri ne kadar yiiksek ise
hitap ettigi kitle o kadar kisith ve maliyeti de o kadar yiiksektir. Bu noktada
bireysellesme kavraminin paradoksal yonii degerlendirildiginde, farklilagsma
arzusunun altinda, toplumun belirli bir kesiminden ayrisma ¢abasi ve bir diger gruba
dahil olabilmek adina, dahil olunmak istenen gruba uygun
giyinmek/davranmak/yasamak s6z konusudur. Tercih edilmeyen gruplarda
“bireysellik” ve “farklilasma” son derece belirginken, bir par¢ast olunan grupta kisi,
grubun herhangi bir liyesidir. Bu agidan bakildiginda ise siradanlik s6z konusu olur.
Modaya uymak kisinin kendisini paradoksal bir durum igerisinde bulmasina neden

olacaktir.

the black dress

3 %'sﬁgle persondkg

dramatic  Classic City Chic

- -

Resim 3.17: Trendlere uymak kisiler i¢in ¢cok 6nemli dahi olsa, insanlar bireysel 6zelliklerini
giyimlerine bilingli ya da bilingsiz yansitirlar.

Kaynak: http://www.timelessbeauties.ca/Whats-your-style.html (20.03.2017)
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“Gosterilenlerle gosterenlerin birbirine ilistirildikleri yer giindelik hayattir.
Giindelik hayatin i¢inde yasayanlar, ellerinden geldigince gosterenlerle gosterilenleri
birbirlerine baglamaya calisirlar; her kisi kendi yaptiginin iistiinliiglinden emindir.
(Lefebvre, 2010:134)” Pek ¢ok kisi kendisini grup iginde lider hissetmek arzusunda
olurken; bir kisim insan i¢in de grubun i¢inde kabul gérmek yeterlidir. Bir bigimde
herkes kendini grupla birlikte “in” hissetmek ister(Lefebvre, 2010:135). Moda gruba
dahil olmanin ve uyum saglamanin en kolay yoludur. S6zlii iletisimin son derece zor
oldugu modern diinyada gorsel agidan uyum saglamak olduk¢a kolaydir. Moda
olgusu diizenli olarak bigimleri yenileyen bir yapiya sahiptir. Ayn1 zamanda nostaljik
olani da yeniden yorumlar. Bu durum modanin bir bagka paradoksudur. Nostaljiye,
gecmise ve gelenege olan duygusal bag, insanin modernize edilmis eski bir giysiyi
benimsemesini  kolaylastiracaktir.  Higbir moda  hayramm  bu  durumu
sorgulamayacaktir. Yenilik kavrami modanin temel yasam kaynagidir ve insanlari
bu kavram {izerinden manipiile eder. Koenig moda takip¢ilerinden bahsederken
“neofil” tabirini tabirini kullanir(Kawamura, 2016:23). Insanlarin yenilige olan
bagimhiligin1 ifade eder. Barthes’te bu durumu benzer bir bi¢cimde ‘“neomania”
yenilik ¢ilginligi olarak Gzetler (Kawamura, 2016:23). Her yenilik farkli gruplara
mensup insan kitleleri tarafindan belirli donemlerle goriilen, benimsenen daha da
Onemlisi satin alarak sahip olunan bir zafer hali olarak ortaya ¢ikmaktadir. Sahip
olma/ait olma duygusu ile kisir bir dongiiniin i¢inde kisitlanmis hissetmeksizin

insanlarin ne hissedecegini de kontrol eden bir sisteme doniismiistiir.

’ fherefore

Resim 3.18: Insanlarim yenilige olan bagimlilig1, sanayi devrimi ile birlikte tiiketim toplumu
kavramini ortaya koymustur. (Barbara Kruger- 1987 —Mary Boone Gallery)
Kaynak: https://acca.melbourne/program/icons-barbara-kruger-i-shop-therefore-i-
am/(20.03.2017)
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Modaya uyum saglama siireci temel siirli psikolojisi diirtiilerini icinde
barmdiran; bunula beraber siiriiniin i¢indeki kara koyun olmay1 da makul bulan bir
durumdur. Hem ‘trendy’ olani kullanmak, buna hayranlik duymak ve sahip olmak
istemek ve bu sahiplikten dolay1 kalabalikta fark etmek; hem de kalabaligin iginde
kaybolmamak ve farkli olmak arzusu i¢indedirler. Burada aslolan gostergedir. Sistem
farkli olmay1 kisinin bireysel tercihi olmaktan ¢ikarip, reklam, medya v.b. aracilarla
yonetir. Farkli olmak dahi tiiketim diinyasinda sanayinin iirettigi bir durumdur. “Fark
kiiltii, farklarin yitirilmesi tizerine kurulur. (Baudrillard, 2013:96)” Moda siirekli
olarak farkli zaman dongiileri icinde yeniden yaratilan, grubun/gruplarin
biitiinlesmesini  saglayan, yaratilmis farkliliklar bitiiniidiir. Farkli gruplar bu
sistemde, kendi aralarinda moda kavramlar1 takas edecektir. Sinirlanan zaman
silsilesi i¢inde her durum, her grubun imajinin bir parcasi olarak ortaya konulacaktir.
Gergek ‘bireysel’ kimlik oOzelliklerine aykiri olsa bile silire¢ iginde yeni olani
benimseyecektir. 21. yiizyilda moda dogumdan, dinden, soydan gelen oze ait
farkliliklar1 da degis tokus edilebilir bir sistemin i¢ine ¢ekti. Bunlar tiikketim toplumu
oncesinde bireyin degistirilemez o6zellikleriyken, modern diinyada ideoloji ve
cinsiyet farkliliklar1 dahi toplumsallastirilmis gostergeler toplulugu iginde yeniden
formiile edilmistir. Bireysellik modern diinyada dogustan ve aileden gelen
ozelliklerin bir harmani degildir. Bireysellik, toplumun dayattigi hangi moda ve
popiilarite kavramlarinin benimsenip, ne kadarinin biinyede eritilerek, nasil bir

kimlik olusturdugu dogal olmayan bir yapiy1 ifade etmektedir.

Everyone else did.

\\
N~

Resim 3.19: Siirii Psikolojisi (Bandwagon Effect) etkisi, firmalarin reklam stratejilerinde

kullanilan 6nemli bir 6gedir.

Kaynak: https://adtechniquesusedonteens.wordpress.com/the-bandwagon-effect/(20.03.2017)
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Resim 3.20: Cok fazla insanin denedigi bir marka ya da {irtinil satin almak, topluma uyum

saglamak konusunda kisiyi destekleyen bir olgudur. ‘Cok’ denemis iiriin marka degeri
acisindan da giliven verecektir.
Kaynak: http://www.dailymail.co.uk/news/article-3049644/How-McDonald-s-founder-
cheated-brothers-REALLY -started-empire-300m-wrote-company-history-left-one-die-heart-
failure-barely-millionaire.html (20.03.2017)
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Cool phones
and great rates.

Whao's in?

Resim 3.21: Reklamin kisi ile gegtigi iletisim bigiminde kullanilan dil kullaniciy1 igerige
dahil ederek merak uyandirir.
Kaynak: http://blogs.ubc.ca/kayleehoude/ (26.04.2017)
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Resim 3.22: Moda ve Kozmetik gibi alanlarda kalabaliklarin sizi belirli trendlere
cagirmasindansa, tinliilerin marka yiizli olmasi stratejileri kullanilmaktadir.
Kaynak: http://ratscape.tumblr.com/post/49781440988/you-can-smell-like-a-pop-star-
celebrity-pop-star (20.04.2017)
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Resim 3.23: Unliilerin marka yiizii olarak tercih edilmesindeki sebep son yillarda insanlarin

kendilerine bu isimleri kahraman olarak segmesi ve onlara benzemek istemesinden
kaynaklanmaktadir. Artan rekabet bir markanin tek basina ortaya koydugu degerlerin yetersiz
kalmasina neden olmaktadir.
Kaynak: http://www.eonline.com/news/656494/rihanna-gets-sexy-in-the-palace-of-versailles-for-dior-

secret-garden-campaign-see-her-first-ads (20.04.2017)
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3.3. Stratejik Olarak Modanin Yonetimi

Moda kapitalist sitemin énemli bir pargasi oldugundan ticari agidan dogru
yonetilmesi gerekmektedir. En basit haliyle tiirden bagimsiz olarak bir arz - talep
olusturma ve alim - satim ile sonuglanan bir yapidan olugsur. Tarihteki varligina
bakildiginda 18. Yiizyila kadar hem kadin hem erkekler i¢in var olan; dncesinde
yalnizca aristokratlara hitap ederken 1600’lerden itibaren ticarette etken varlik
gosteren burjuva smifi da moda triinlerin siki1 bir takipgisi haline gelmistir. Ancak
burjuva sinifi aristokratlarin ucuz takipgileri olarak nitelendirilmekten hi¢bir zaman

kurtulamamustir.

Dames en bagnolette et en mante, d'environ 1758, d’aprés des gravures du temps;
hourgeoise en 1749, daprés Chardin,

Resim 3.24: Burjuva simifi genellikle aristokratlarn taklit¢ileri olmuslar ve abartili
goriiniimleri avam bulunarak elestirilmistir.
Kaynak: https://rmschwartz.wordpress.com/paris/the-life-of-the-parisian-

bourgeoisie/shopping-dress-and-consumerism/ (26.04.2017)
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Resim 3.25: 1911 yilinda yapilmis kapitalizm temali illiistrasyon. Kavram Sanayi

devriminden sonra literatiirde 6nemli bir yer edinmistir.

Kaynak: https://02varvara.wordpress.com/2013/10/29/ (26.04.17)
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Moda diinyast 21. ylizyilda markalar arasindaki rekabetten ileri gelen
yiiksek tiikketim olgusu iizerine kurguludur. Bunun ilk resmi 6rnegini “tiiketici kral”
olarak isim yapan Fransa krali 14. Louis baslatmistir. 14. Louis’nin moda ve sikligin
Italya saray1 ile birlikte anilmasindan duydugu rahatsizlik, tiiketim ¢ilgmnhiginin
temel sebebidir. 14. Louis’e gore eger Fransiz Devleti Avrupa’nin merkezinde
olacaksa politik ve askeri agidan degil kiiltiirel agidan da 6ncii olmalidir (Kawamura,
2016:145). Bu scbepten tablolardan el yapimi halilara kadar saraydaki her sey
siklikla degistirilirdi. Buradaki bir diger 6nemli durumun da moda iirlinlerin, sanat
eserlerini kapsamasi ve kiiltlir ile birlikte anilmasidir. Ciinkii tarih ilerledik¢e bu
kavramlar yozlagarak kiiltlirden uzak kapitalist bir sistemin igine girecektir. Bu
kapitalist sistemin tek olumlu yonii 6zellikle giysi modasinin demokratikleserek,

kitlesel boyutta ulasilabilir olmasidir.

Resim 3.26: 14. Louis’nin modaya olan diigkiinliigiinii gosteren tablo

Kaynak: http://www.visitvoltaire.com/v_louis_xiv.htm (26.04.17)
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Moda 19. Yiizyildan sonra kadini konu edinen bir yapiya biiriinmiistiir.
Ozellikle giysi modasi tamamen cinsiyetlestirilmis ve kadma mal edilmistir. Moda
kadin1 hedef haline getirirtken, erkegi de daha siradan, konservatif bir yapiya
sokmustur. Daha sade ve rutin bir giyim bi¢imi erkege uygun gormiis ve yillar
igerisinde de kadina sonsuz sayida bi¢im Ve renk sunmustur. Simmel ve Veblen bu
durumu yiizyillar boyunca goriinmez kalan kadinin smif tabanli sosyal yapidaki
konumsuzluklarinin bir telafisi olarak degerlendirmislerdir. “Kadin esler ya da kiz
cocuklart giderek dolayli bir gosterinin aracit haline geldiler; burjuva erkegin
zenginligi ve prestiji, sonsuz talepkarligiyla beyhude “hanimefendi”-lik isini {istlenen
esinin ve kizlarinin sikliginda sergilendi. (Kawamura, 2016:28)” Feminist bir bakis
acistyla yorumlamak gerekirse bu durum kadinin metalastirilmasinin resmi bir
gostergesidir. 19. Yiizyil sonrasi sistematik olarak kadin1 merkeze alan moda
diinyasinin sergilenen es ve kiz ¢ocuklarindan ilham aldigina inanmak yanlis bir
cikarim olmayacaktir. Kadini seyirlik obje haline getiren enddistri sonrasi toplumda
erkege kalan rol bu seyirlik objenin ihtiyag¢larini karsilayacak olan ‘yararlilik’ esasina
uygun bir birey olmaktir. “Bugiiniin endiistri sonrasi toplumunda erkekler kadinlara
gore mesleki diinya ile daha fazla iliski i¢inde tanimlandiklarindan, erkeksi giyim
tiriinlerinin anlamlart da ancak c¢alisma ve serbest zaman ortamlar1 gibi farkli
baglamlarda c¢esitlenir. (Kawamura, 2016:29)” Psikanalizden beslenen bir bagka
kurami yayginlastiran James Laver ise giysi modasi i¢indeki tarz degisimlerinin
kadinlarin erojen bolgelerinin degisimine odakli oldugunu soylemistir. Kadin
bedenin farkli bolgelerini vurgulayacak sekilde stiller olusturuldugu iddiasinda

olmustur.

Resim 3.27: James Laver’in teorisini destekler nitelikteki Tom Ford reklami

Kaynak: http://www.highsnobiety.com/2015/06/23/nsfw-fashion-ads/ (14.02.2017)
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Resim 3.28: Giyim markalar1 hem toplumsal olaylara dikkat ¢ekerken seksist

yaklasimlara vurgu yapma yontemini sik sik kullanmaktadirlar. Bazen segilen igerikler rahatsizlik
yaratsa dahi kitlesel boyutta konusulacak olmasi amacina ulagsmasi agisindan yeterlidir.
Dolce&Gabbanna’nin “Gang Rape” isimli reklami bu suruma orenk gosterilebilecek
caligmalardandir.

Kaynak: : http://www.highsnobiety.com/2015/06/23/nsfw-fashion-ads/ (14.02.2017)
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Resim 3.29: Toplumsal olaylara dikkat ¢ekmek amaciyla yapilmis, Brezilya’daki bir
modellik ajansinin yaptigi reklam caligmasi. Moda Diinyasinda yayginlasan aneroxia hastaligina
vurgu yapmak i¢in yapilmis fotograf ¢ekimleri ve illiistrasyonlar.

Kaynak: https://tr.pinterest.com/pin/482448178803850650/ (13.01.2017)
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Resim 3.30: Isabelle Caro isimli model Anorexia hastaligina yakalandiginda, Oliviero Toscani’ye bu
pozlar1 verdi. Moda diinyasinin kadin bedeni iizerinde yarattig1 baskiya bir tepki olarak bu pozlar pek
cok iilkede ¢esitli reklam mecralarinda kullanildi.

Kaynak: http://miexperienciaconlasnuevastecnologias.blogspot.com.tr/p/expresion-plastica.html
(26.04.17)
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1690 yilinda moda endiistrisini ekonomist Nicholas Barbon “ticaretin
ruhu ve yagamin kaynagi olarak (Hoskins, 2015:121)” tanimlamistir. Kavram olarak
moday1 kullanan tiim ticari sistemler iiretimden daha hizlh tiiketmistir. Bu da heniiz
eskimemis bir giysinin yerine yenisinin alinmasina, eskimeyen bir mobilyanin
atilmasma hatta yeme aliskanliklarimizda dahi tercihlerin degismesine sebep
olmaktadir. Modern toplum higbir tercihten tatmin olmayacak bigimde
konumlandirilmak igin teknoloji ve iletisim yontemlerinin sistemli olarak kullanildig1
reklam ve satis teknikleri ile kontrol edilmektedir. Zaman zaman bu ticari teknikler,
siyasi olusumlardan, uluslaras1 kurumlardan hatta hiikiimetlerden de destek
almaktadir. Adbusters Media Foudation 1997 yilinda ‘Buy Nothing Day’ adi altinda
‘Hicbir Sey Satin almama giinli’ baslatmistir. Bugiin ile ilgili olarak Amerikan CBS
kanalinda reklam vermek istediginde iilkenin o donemki ekonomi politikalarina
aykir1 oldugu gerekgesiyle reddedilmistir (Hoskins, 2015:124). Bu durum yalnizca
Amerikan ekonomi politikalarina degil, tiim kapitalist ticari sisteme aykiridir.
Insanlar giindelik islerini halledebilmek i¢in dahi giiniin modasina uygun ‘moda’
giysiler i¢inde olup, modern bir iislupta, moda olan jest ve mimikleri kullanarak
hareket etmeli ve kimlik olusturmalidir. Aksi takdirde bir restoranda yemek siparis
etmek gibi siradan bir eylem dahi imkansiz hale gelecektir. Vogue dergisinde 2009
yilinda yazilmis bir makalede “Isten cikarilmis olmak sorun degil, isten ¢ikarilmis
biri gibi goriinmekse biiylik sorun” yazarak vaatte bulunmay1 ve gézdagi vermeyi
ayni anda basarmustir (Hoskins, 2015:124). Sistem her tirli kotiligin iginde
bulunabilecek bir umut 1s1¢indan bahseder ve o umut 1s1gina giden yol moda
olmaktan gegmektedir. Is bulmak igin iyi goriinmeniz, dogru giyinmeniz, dogru bir
makyaj yapmaniz, dogru ayakkabiy1 se¢meniz gibi pek ¢ok dogru siralanir ve bu
dogrular tamamen giiniin modasina uygun olmakla iligkilidir. Yillar ile ifade edilen
trendler artik sezonlar arasinda dahi bliyiik degisiklikler gostermektedir.

Moda diger bir tanimla tiiketim {izerine kurgulanmis i¢inde pek ¢ok dgeyi
barmdiran ticari sistemler toplulugudur. Endiistri Devrimiyle yeni bir bigim kazanan
diinya ticaret sistemleri, teknolojinin gelismesine bagli olarak giincellenmeye devam
etmistir. 1950’lerden itibaren savas diinyasinin yenilenmesi siirecinde; pek ¢ok
liikksten yoksun kalan insanlar beklentinin ¢ok ¢ok iizerinde bir tiiketime yoneldiler.
Pek cok iirlinlin yeni oldugu bu diinyada artan arz-taleplere karsin hizli bir iiretim
yapilmaya baglanmistir. Bu {iretimin paraya doniismesi noktasinda reklam gibi

tiikketim sistemini yoneten énemli pek ¢cok onemli 68e varlik gostermeye baglamistir.
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1970’lerin ortalarinda yazilan Stuart Ewen’in ‘Biling Kiiltiirii’ kitabinda ileri goriisli
bir i adaminin yalniz mal iretimini degil; alict kitleyi ve tiiketme arzusunu da
iretmeyi planlamasi gerektigini sdyler (Robins, 2013:182). Buradaki ‘kitle’ kavrami
daha 6ncesinde bahsi gecen kast/sinif toplulugunun modern tiiketimdeki yeni adidir.
“Is diinyas1 ‘stmif® kavramim ‘kitle’ye doniistiirerek ihtiyaclarinin ve hiisranlarmin
karsiligint kendi yasaminin niteliklerinde ve iceriginde degil de tiiketim mallarinda
arayan bireyi yaratmak ister. (Robins, 2013:182)” Reklam sektorii bu arayistaki
insanlara ¢oziim sunan renkli bir diinya olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Imaji
biitiinleyen detaylar modanin dogal yapisi i¢inde insanlara satilir. S6z konusu iiriin
tarz ve statiiyii olusturan farkliliklar yarattig1 iddiasiyla pazarlanir ve giindelik hayata

yedirilir.

Resim 3.31: “Change Style. Don’t Follow Your Leader” “Stilini degistir. Liderini takip
etme.” Sloganiyla hazirlanmig Hitler temali reklam galigmasi.
Kaynak: http://www.highsnobiety.com/2015/06/23/nsfw-fashion-ads/ (26.04.2017)
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“ O halde bir Kent sigaras1 yakimiz: “Sanat¢1 sahneye ¢ikmadan, yarisc
kaskini takmadan Once, ressam tablosunu imzalamadan 6nce, is adami en 6nemli
hissedarina hayir demeden 6nce Kent igiyor!... Sigara kiil tablasinda sondiiriiliir
sondiiriilmez kesin, hesapli ve geri doniisii olmayan eylem baslar. (Baudrillard,
2013:97)”

Tarih 1ilerleyip, teknoloji hizlandik¢a sorun mevcut kitleye iirettigini
satmanin &tesine gecmistir. Uretim fazlasmin olusmamasi, tiiketici kitlenin daha
fazla tikketmesine baglhidir ki; bu durum satis sistemlerinin daha fetisist bir yaklagimla
kurgulanmasinin yolunu agmustir. “Sanayilesme arzi degistirmistir. (Vigarello,
2013:197)” Diinya ticareti yalnizca tirettigini tiiketmek degil, markalarin ve rekabetin
olugmaya basladig1 piyasada var olma ¢abasindaki sirketlerin kontroliinde biiyiimeye
baslamistir. Ideal kadin yaratilarak cinsiyetci bir yaklasimla siklik ve giizellik arzusu
firmalar tarafindan somiirilmiistiir. Kadinin metalagtirllmasinin vardigi boyutlar
kadin figlirtiniin kullanildig: {irtin gesitliliginden anlagilabilir. Sabundan beyaz
esyaya, arabadan gidaya pek cok iiriinde kadin imgesi gérmek miimkiindiir. Erkekler
icin tiiretilen tiras bicagi reklamimin bile kadin baglaminda yapildigi pek ¢ok ornek
vardir. Moda olan pek ¢ok iirliniin yiizyillar igerisinde popiilarite grafigi degismekle
beraber, kadin1 meta olarak kullanma ‘modast’ hi¢ degismemistir. Kadin bedeni,
kadinlara pazarlanacak iirtinlerde ideali sunan, erkeklere pazarlanacak iiriinlerde de
fantezi yaratan bir icerikle hazirlanir. Her ikisinde de yaratilan imaj kisilerin
kendilerine dair hayaller kurmas: tetikleyecek niteliktedir. Yaratilan fantazya ve
merak, satin alma siireciyle artar. Kisi memnuniyete ulastiginda da haz baslar. Bu
haz iiriiniin ihtiyact kargilamasindan ve kalitesinden bagimsizdir. Son yiizyildir artan
rekabet ticari pek ¢ok Uriiniin satisinda reklam araciligiyla hayal ve haz yaratmak
tizerine kurgulanmistir. Markalar kimlik satar. Giyinmekte bu kimligin en giicli
sembollerinden biridir. Son donemde kullanilan telefon ve bilgisayarlardan, yemek
yenilmesi tercih edilen restoranlara, binilen arabalardan tatil destinasyonlarina kadar
tim hayatimiz, markalarin diktas1 altinda kimligimizin tamamlayicilar1 haline
gelmistir. Bu sebepten son derece alakasiz goriinen marka isbirlikleri bile artik

yadirganmamaktadir.
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Resim 3.32: 1950°1i yillarda yapilmis olan bira reklami
https://tr.pinterest.com/pin/204491639300410730/ (11.03.2017)
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show her
it’s a man’s world

eusen”

man’s world

o
t For men only! . . . brand new

leS man-talking, power-packed patterns that
tell her it’s a man’s world . . . and
make her so happy it is. And man!. ..
how that Van Heusen sewmanship makes
the fine fabries hold their shape.
And for Christmas ... here’s the
Christmas tie that is really different. $2.00

Other Van Heusen ties from $1.00 to $2.50

Phillips-Jones Corp., N. Y. 1, N. Y., Makers of Van Heusen
Shirts »Sport Shirts « Ties s Pajamas « Handkerchiefs » Collars,

Resim 3.33: Erkeklere yonelik bir iiriin olan kravat reklaminda kadin figiiriiniin kullanimi. 1950’1erde

yapilmis bu reklam kadinlarin erkeklerin diinyasindaki konumlandirmasi ile ilgili olarak yaratilan bir

fantazya.

Kaynak: http://neatdesigns.net/35-extremely-sexist-ads-that-you-should-see/ (26.04.17)
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Resim 3.34 ve 3.35: Yalnizca erkek giysi ve aksesuarlart satan Suit Supply markasinda kadin
imgesinin kullanimu.
Kaynak: https://thetab.com/uk/2017/02/01/small-collection-modern-sexist-ads-will-make-feel-like-
youre-living-timewarp-30228 (20.03.2017)
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Bir pazarlama 6gesinin her ne olursa olsun sistematik bir yapi igerisinde
modaya doniistliriiliip, popiiler hale getirilebilmesi miimkiindiir.. Reklam yillar
igerisinde pazarlama isini sistematik bir bigime dontistiiren ayr1 bir sektore donlismiis
ve diinya ticaretinin onemli bir parcasi haline gelmistir. Modern reklamciligin babasi
olarak taninan John Wannamaker’in bir Amerikan gazetesinde ¢ikan ilk tam sayfa
reklam1 veren kisi oldugu sdylenir. 1878 yilinda Philedelphia Record’da ¢ikan bu
reklam hem ‘tek fiyat’ hem de ‘paranmiz geri verilir’ glivencesinin verildigi yaklasik
2500 sozciiklik uzun bir metindir. “Reklamsiz is yapmaktansa, tezgahtarsiz is
yaparim daha iyi” diyen Wannamaker’in 1800’lerin sonunda yaptigi en ilging
reklamlardan biri de son moda giyinmis alt1 ig¢inin, alti beyaz atin cektigi bir
arabadan el ilanlar1 dagitmasidir. Bagka bir ilging reklam ise iizerinde magazanin
renklerinin bulundugu 10 metre boyundaki balonlar1 havaya salarak, bunlardan birini
geri getiren olursa bedava takim elbise verecegini sOyleyerek yaptigi reklam
calismasidir (Hendrickson, 1995:49).

Reklam diinyas1 rekabetin hayati bir parcasina doniisiince, reklamlarda
espriyle zaman zaman da hakaretamiz sdylemlerle karsilikli atismalara sahne olan
mecralara donlismiistiir. 1900’lerin baginda magazalar arasinda olan bu atisma;
90’larda ve 2000’lerde Audi, BMW, Mercedes gibi devlerin billboardlar iizerinden
atismalarina da sahne olmustur. Reklam dilinde de donem modalar1 her zaman
o6nemli olmus, bu popiiler akimlar teknik agidan etkili bir bigimde kullanilmistir.

Herseyin yeni oldugu yillarda reklam, pazarlama ya da satis ¢ok daha
kolay olmustur. Uriin piyasaya ilk kez siiriilecek ise ve temel bir ihtiyaci karsilayacak
nitelikteyse; iirliniin islevselliginin 6n plana ¢ikarilmasi yeterli olacaktir. Ancak bu
durumlarda dogru bir dil kullanmakta bir diger dnemli gerekliliktir. Lane Bryant
Birinci Diinya Savasi sirasinda kilolu insanlar igin giysi tasarladiginda “Toplu

Gortinmek Yalnizca Bir Giysi Sorunudur!” sloganiyla reklam yapmustir.
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Resim 3.36: Lane Bryant’in toplu kadinlari merkeze alan reklam ¢aligmast. (1920’ler)
Kaynak: http://jezebel.com/1922-ad-touts-lane-bryants-offerings-for-stout-women-1594748991/
(26.04.17)
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Farkli sektorler icin benimsenen gizli ya da agiktan gotiiriilen pek ¢ok
farkli Pazar stratejisi vardir. Moda diinyasi i¢in bu stratejinin temeli icat yonteminin
icat edilmesi (Mcluhan, 1999:384) ve modanin dongiisel bir yapiya
biiriindiiriilmesidir. Icat yonteminin icadi 19. Yiizyilin genel piyasasimnin bir kesfiydi
ve moda diinyasi bu olguyu tiim detaylariyla benimsedi. En etkili strateji Avangard
ya da Postmodern bir yaklagimi destekleyen bir grup tasarimci sektorde desteklenip,
popiiler hale getirilerek, koklii bir yenilik gerektiren yeni bir imaj gii¢lendirilir. Bu
avangard tarzlar halkin bliyiik bir kismi tarafindan kabul gérmez; marjinal olarak
addedebilecegimiz ¢ok kiigiik bir grup tarafindan benimsenip kullanilir. Bu kiiciik
grup cogunlukla medyada giiglii olan bir gruptur. Nicelik olarak biiyiik rakamlari

kapsamasalar da etki alanlar1 genistir.

3.4. Reklam ve Tiuketim

Tiketme teriminin en eski kullanimlarindan biri “tahrip etmek, harcamak,
israf etmek, bitirmek (Featherstone, 2013:51)” gibi anlamlar tasimaktadir. Tiiketim
modern toplumun temel sorunsallarindan biri haline gelmis olmakla birlikte;
giindelik hayatin i¢ine siradan sayilabilecek bir bicimde yedirilmis oldugundan bir
problem olarak goriilmemektedir. Tiiketim kiiltiirii “Kapitalist meta iiretiminin
genislemesine™* dayanir. Sanayi devrimiyle gelisen teknolojiyle artan iiretim,
serbest piyasa sartlarinda ortaya ¢ikan rekabet ortaminin bir getirisi olarak olusan
tiretim fazlasin1 paraya doniistiirmek zorundaydi. Sanayilesme arzi degistirmistir
(Vigerello, 2013:197). Bununla beraber “gesitli sekillerde dolays1 bedensel tahrik ve
estetik hazlar yaratan, tiiketicinin kiiltiire]l hayalinde ve tikel tiiketim alanlarinda
coskuyla karsilanan duygusal hazlari, riiyalar ve arzulari(Featherstone, 2013:39)”
yaratan bir sistem ortaya ¢ikmistir. Bu sistemi benimseyen toplum bir siire sonra
sahiplenmeyi, mucizevi bir etkinlik gibi gormeye baslamigtir. Tiiketim mallart
‘tiiketiciye’ ele gecirilmis gii¢ gibi gortiniir (Baudrillard, 2013:24). Temelde elde
edilen iirlin ya da hizmet degil, biiyilk cogunlugun sahip oldugunun séylendigi ‘sey
(thing)’e sahip olma hazzidir. ‘Mal’1n kiiltiirel kavrami tamamen degismis; marka ya
da tasarimci isimleri sosyal konumlara sirayet etmistir. Uriin baglamindan ve
islevinden tamamen koparilarak, reklam ve pazarlama araciligiyla estetik metalara

dontstiiriilmiistiir. Satilan mal temel ihtiyag kapsamindaki arz-talep iliskisinden

 Featherstone M., a.g.k., 5.38
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styrilip, toplumun bir pargast olma hali ile dogrudan baglantili hale gelmistir. Kisinin
giydigi kiyafet, bindigi araba, tercih ettigi restoran hatta siparis ettigi yemek;
onaylanma, saygi gorme, prestij kazanma, zarif ve kiiltiirlii goriinmesiyle dogru
orantilidir. 21. yiizyill modas1 kabul géren bir imaj i¢in kollektif bir tiikketim paketi
sunar. “Bu nedenle moda, tekil unsurlarin toplami olarak ele alinmaz, bunun yerine
modanin tamamlayic1 pargalari arasindaki etkilesimler dikkate alinmalidir. Bu
ylizden, moda sadece kendine miinhasir bir {riinle degil, kisinin iletmek istedigi
imajin karsilikli olarak birbirini pekistiren temsiline bi¢im veren, durmadan birbirine

eklemlenen bir dizi {irtinle ilgilidir. (Kawamura, 2016:151)”

Tiiketim kavrami sanayi devriminden sonra Bon Marché denilen biiyiik
magazalarin agilmasiyla oOlgiilebilir bir yapiya doniismiistiir. Bu biiyilk magazalar
daha diisiik karla satis yapan ayn1 segmentte pek c¢ok farkli {iriin ¢esidini bir arada
bulunduran satis noktalarina doniismiistiir. 1800’1 yillarda bu magazalar ilk kez
acildiginda 200°den fazla iirlinii ayn1 yerde satan yeni bir yeni bir sistem olarak
kurgulanmigtir. Giinliik yaklasik 15 000 miisterisi bulunan Bon Marchée 1870’1
yillarin ortasinda 50 milyon frank, 1880°li yillarin ortasinda 100 milyon frank, 1906
yilinda 200 milyon franka ulasmistir (Vigerello, 2013:198). Tek basina bu rakamlar
bile tiiketim toplumu kavraminin gelisme hizini ispatlar niteliktedir. Bon Marchéler
insanin, temelde kadinin, siklik ve giizellik arzusunu somiiren ilk sistemli oluglardir.
Emile Zola bir kitabinda bu moderniteyi yorumlarken camdan ve celikten yapilmis
bir kilise imgesi iizerinden hareketle; “Sallantida olan inancin yavas yavas
collestirdigi kiliseler, artik i¢i bosalmis ruhlarda yerlerini magazalara birakmist1.”
der. Bon Marchéler gelecek yiizyilin tiketim c¢ilgmliginin ilk sinyalleridir. Bu
magazalar sadece Uriinlerin bulunacagi ve satin alinacagi bir yer degil; insanlarin
maddi arzularini ve duygularini alevlendirecek sekilde tasarlanmig mekanlardir
(Kawamura, 2016:150). Modern diinyanin magaza stratejileri Bon Marche’lerden

sonra insan psikolojisini manipiile edecek sekilde gelismistir.
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Resim 3.37: 1852°de agilan Paris’teki Bon Marche

Kaynak: http://www.globalblue.com/destinations/france/paris/history-of-le-bon-marche/
(03.02.2017)

Resim 3.38: Paris Bon Marche’sinin 1870 yilindaki i¢ mekamini gosteren illiistrasyon

Kaynak: https://www.studyblue.com/notes/note/n/untitled-flashcards/deck/2932275
(03.02.2017)
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Tiiketim araclar1 insanlara istediklerini vermek ve yeni istekler yaratmak
tizere kurgulanan bir sistemin sonucu olarak yayginlasmistir. Modern reklam sektorii,
igverenler icin devrim niteliginde bir olusumdur. Kapitalist sistemde tiiketici hayati
bir organdir ve reklam bunun ¢ok 6nemli bir parcasidir. Televizyonun ve internetin
icadi tiiketim kiiltiiriine ¢ag atlatan iki Onemli icattir. Bilgi yaymak ve cezbedici
metalar1 gorsel olarak kullanmak daha hizli sonuca ulagtirmigtir. Reklam antik
caglardan beri ilkel big¢imlerde kullanilan bir teknik olmakla birlikte; fotograf,
televizyon, bilgisayar ve internet araciligiyla kapitalist sistemin temel dayanagina
dontigmiistiir. Tiiketilecek iirlin cazibeye doniistiiriilecek bir esere doniistiiriliir.
Reklamcilarin masasinda iiriin bir arzu nesnesine doniisiir. O artik tamamen ihtiyag
duyulan, hayati, sahip olunmasi gereken bir “sey/thing”dir. Burada Marshall

McLuhan’1in formiili sistemi Ozetler:

“ “Arag lletidir.” TV ve Radyo araglarmin verdigi hakiki ileti, kodu agilmus,
bilingsizce ve derin olarak “tiiketilen” ileti, seslerin ve imgelerin goriinen igerigi degil, bu
araglarin teknik 6zlerine bagli olan ve gergegi birbiri ardi sira gelen ve birbirlerine esdeger

olan gostergeler bigiminde garpitan zorlayici yapidir.” (Baudrillard, 2013:141)

Resim 3.39: Markalarin yarattig: titkketim psikolojisine bir elestiri niteligindeki logo

tasarimlari

Kaynak: http://marxistupdate.blogspot.com.tr/2010/11/impulse-to-consumerism-remains-
tied-to.html (03.02.2017)
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Tiiketici tek basina karar almasina miisaade edilmeyecek kadar onemli bir
kisidir. Modern reklamcilik bu kararin alinmasina “yardimci olmak” iizere
kurgulanan bir sistemler biitiiniidiir (Ritzer, 2016:6). Reklam 21. yiizyilin en dikkate
deger kitle iletisim aracina doniismiistiir. Reklam markasindan 6nce satmak istedigi
nesneyi ve kendi baglaminda tiim benzer nesneleri 6ver. Devaminda da markasinin
farkin1 kendi diliyle ifade edecektir. Bu dil tiiketiciyi yakalayabilirse ‘reklam sattirir’
ve slire¢ tamamlanir. Reklam stratejileri artik bir tanitim olmaktan ¢ikmustir. Tanitim
da duyuru olmaktan ¢ikip, liretilmis, sistematik, planlt bir ‘haber’e doniismiistiir. Bu

noktada modern reklam dogmustur (Baudrillard, 2013:141).

Moda diinyasi, reklami basarili kullanan mecralardan biridir. Hizli tiiketimi
saglamak adma manipiilatif reklamlar yapmaktan geri durmayan igerikleri
kullanmaktadir. Son yillarda dikkat ¢eken Orneklerden biri Sarah Jessica Parker’in
Covet isimli parfim i¢in oynadigi reklam filminin konusudur. Parker Paris
sokaklarinda gezerken vitrinde gordiigii parflime sahip olmak i¢in kirmizi tabanli
topuklu stilettolartyla vitrin camimi kirar. (Muhtemelen bu ayakkabilar kirmizi
tabanlartyla in yapmis Christian Loubutin’dir.) Polis tutukladiginda hala bir kez
parfimii sikmayi istiyordur. Son sahnede parmakliklarin arkasindan “Sahip
olmaliydim” der. Bastan sona moda ikonu olmanin asamalar ile ilgili pek ¢ok
gosterge iceren bu reklam ayni zamanda ana fikir olarak moda ugruna her tiir
davranigin kabul edilebilir oldugu mesajini da verir. Her seyi kabul edilebilir
kilmanin ¢esitli kodlar1 vardir. Bu, tiiketilecek nesnenin bir arzu nesnesine
dontstiirilmesi ve bu durumun reklam ve satis teknikleriyle psikolojik olarak
yonetilmesi anlamina gelir. Aksi takdirde diinya ¢apinda, “ aldigimiz giysiler heniiz
eskimeden yenilerini almak igin para harcamamiza sebep olan (Hoskins, 2015:119)”

tikketim ¢ilginlig1 kontrollii bir bigimde biiyliyemezdi.
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Resim 3.40: Sarah Jessica Parker’in marka yiizii olarak kullanildigi Covet Parfiim reklami ve vitrin

tasarimi

Kaynak: http://www.fullydesignco.com/sjp/ (26.04.17)
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Etkin bir tiiketim mecrasi olarak giyim sektorii basi ¢ceken kapsami genis bir
kulvardir. Reklam sektoriiniin kapsadigi tiim alanlar1 kullanan moda tasarimcilar
onlarca yan anlam yiikleyerek “Beden”i nesnelestirir ve tiikketir. “Bin yillik
plritanizmden c¢agindan sonra fiziksel ve cinsel 6zgiirlesme bi¢imi altinda bedenin
“yeniden kesfi” ve reklamda, modada, kitle kiiltiirindeki mutlak varligi —bedenin
etrafin1 kusatan saglik, perhiz, tedavi kiiltii, genclik, zariflik, erillik/disillik saplantisi,
bedenle ilgili bakimlar, rejimler, fedakarca uygulamalar, bedeni kusatan Arzu
sOyleni-, bunlarin hepsi bedenin giiniimiizde kurtulus nesnesine doniistiigliniin
kanitidir. (Baudrillard, 2013:149)” 19. Yiizyildan sonra kadin bedeni gbéz Oniine
cikmaya baglamistir. Dogmatik bakis acilarindan, din, kiiltiir ve gelenek gibi
diktalardan styrilmaya baslayan kadinlarin viicutlar1 daha az gizlenir hale gelmistir.
Ortaya ¢ikan viicutlarin formlarindan bahsedilmeye baslanmis ve ince bel, kivrimh
kalgalar idealize edilmistir. 19. Yiizyilla beraber organize bir “giizellik pazar1”
olugsmaya baslamistir. Bu arz talep yaratilma siireci reklamlar araciligiyla baskict

hale getirilmistir (Vigerello, 2013:190).

Reklam diinyasinin ve tiiketim kiltiiriiniin dogdugu topraklarin Amerika
oldugunu sdylemek yanlis olmaz. Sanayi Devrimi Avrupa’da baslamis olsa da,
tilketim ‘Amerikan Riiyasi’nin bir gerekliligiydi. William Leach’e gore “Bu kiiltiiriin
temel 6zellikleri mutluluga ulasma araci olarak mal edinme ve tiiketim; yenilik kiilti,
istegin demokratiklesmesi ve toplumda tiim degerlerin egemen Olclisli olarak para
degeriydi. (Ritzer, 2016:70)” Amerikan tiiketimi igin kullanilan “hipertiiketim”
kavrami, ihtiyaci karsilig1 olan iiretimi degil, {iretilen herseye ihtiya¢ duyuldugu bir
satin alma sistemi ongoriir ve reklam da bu noktada devreye girer. Benjamin Barber
“Amerikalilarin tiketim kiltiirii tarafindan tiiketilmeye basladigin1” 6ne siirmiistiir
(Ritzer, 2016:70). 2000’1 yillarin rakamlarina gore, ortalama bir Amerikali kirk yil
oncekinin iki katindan fazla tiikketmektedir. Televizyondan bilgisayara, Akill
telefondan otomobile kadar Amerikalilar diinyanin geri kalanina gore pek c¢ok tirlinii
daha fala tiiketmektedirler. Ingilizlerde durum biraz daha farklidir. Sanayi
Devriminin merkezi olarak Ingiltere goriilmesine ragmen, reklam ve tiiketim kiiltiirii
fikrinden nefret ederler. Ingiltere’nin énemli basili yaymlarindan biri olan Punch
Magazine’in 1848’de yayinlanan bir sayisinda “Birakin, bakkallardan olusan bir ulus
olmay1 istedigimiz kadar siirdiirelim, ama reklamcilar ulusu olmamiz i¢in higbir

zorunlu neden yok” cagrist yapilmistir. Amerika i¢in durum daha farkliyd: tiketim
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ve reklam1 benimsemenin Gtesinde, herseyi reklam ile yonetmeye calisan bir sistemi
yastyorlardi. Zaman i¢inde varilan noktada diinyaya pazarlanan Amerikan markalari
degil, Amerikan tipi yasam (American Lifestyle, American Family) reklamina
doniigsmiistiir. Coca Cola’dan McDonals’a, Starbucks’tan Levis’e Amerikan tarzi
pazarlanan temel 6geye doniistiiriilmiistir. Hem Amerikalilarin hem de diinyanin
geri kalaniin merakla takip etmek isteyecegi yeni “moda” son derece kapsamli bir

pazarlama konusuna dontismiistiir.

Drink

It‘s y: ' ¥ Delicious and
farnll}’ affai]‘ ; ' i . “ Refreshing

IR’
z
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Resim 3.41: Tipik Amerikan ailesini ideal bir kavram olarak sergileyen Coco-Cola
reklami1

Kaynak: http://www.coca-colacompany.com/stories/coke-lore-slogans (26.04.17)
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DO YOUR DINNERTIMIN’ AT
McDONALD’S. :
When you're looking for a different place
Mcl_Donald‘s fo have dinner, check out McDonald's.
* You don't have to get dressed up, there’s
no fipping and the kids love it.
You can relax and get down with good food that won't
keep you waitin:
Dinnertimin’ or anytimin; going out is easy at McDonald's.
WEDOITALLFORYOU .

McDonalds

Resim 3.42: Tipik Amerikan ailesini ideal bir kavram olarak sergileyen 1977 tarihli Mc-

Donalds reklami
Kaynak: http://www.huffingtonpost.com/2012/06/27/1976-mcdonalds-ad-
racist_n_1632023.html (19.02.2017)
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Sistem, tiiketimi saglayabilmek i¢in toplumu manipiile edecek mesajlar
veren, giindelik hayati ritiiellestiren kodlar {ireten reklamlar tasarlar. Amag bireylerin
somut ya da soyut olarak diirtiilerini harekete gecirmektir. Herkes kendisine gore
yorumlayarak; gordiigiinii diisler, diisledigini goriir (Lefebvre, 2010:100). Toplumsal
imgelemin hareket noktas1 ¢ogunlukla kadinlara hitap eden mecralardir. “Imge, isaret
edilen nesnenin olabildigince yakininda olma cabasinin karsiligidir. (Taburoglu,
2016:87)” Arzu ve haz barindirip, ¢esitli yontemler araciligiyla insanlara sunulur.
Imgeler ve simgeler aracilif1yla satin alma siireci tamamlanmaya calisilir.

Reklamlarda tliketimi tetiklemek i¢in kullanilan pek c¢ok psikolojik,
sosyolojik ve ticari yontem vardir. Psikolojik yontemler genellikle insanlart ruhsal
olarak motive ve manipiile etmeye calisir. Bu sistemde gereksinimler talep ve arzuya
dontstiirtiliirken, insanin gereksinim algis1 da tilketim toplumunun iginde
degisecektir (Taburoglu, 2016:100). Reklam bir diger yoniiyle de kapitalizmi
sempatiklestirme yontemidir. Reklamcilar ve reklam giindelik hayatin etkili bir
pargast haline gelmis durumdadir. Gorsel ve isitsel olarak evden sokaga, aligveris
merkezlerinden restoranlara hatta tuvaletlere kadar c¢esitli mekanlarda farkli mecralar
aracilifiyla reklama maruz birakiliyoruz. Bu capta kapital bir sistem araciligiyla satin
almaya ikna edilme ¢abasi pek ¢ok insan tarafindan da yogun bir bigimde
elestirilmektedir. Sonug olarak reklamin etkili olmasinin sebebi; reklamcilarin bastan
c¢ikarma arzularindan ¢ok insanin bastan c¢ikarilma arzusundan kaynaklanir

(Baudrillard, 2013:147).
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3.5.Vitrin

Obje ya da iirlinlerin tanittimin1 yapmak ya da teshir etmek amaciyla; magaza
konseptinin yansitildigi mecraya vitrin adi verilir. Vitrin, markanin konsepti ve
satilan {iriin ya da iriinlerin 6zellikleri dogrultusunda mesaj iletmek ve merak
uyandirmak amactyla kullanilir.

Tarihten bu tarafa satis ve pazarlama teknikleri degismis ve gelismistir.
1800’lerin sonunda magaza diizenlemelerinde amag¢ yalnizca mevcut {riini
sergilemektir. Sanayi devrimi sonrasinda artan {iriin ¢esitliligi ve rekabet beraberinde
markalasmayi getirdi. Ilk etapta tercih sebebi iiriin ¢esidiydi. Ikinci diinya savasinda
sonra diizelen diinya ekonomisi ve artan ticari ¢esitlilik markalarin kalite ve tasarim
gibi Ozelliklerini iyilestirmesi zorunlulugunu ortaya ¢ikardi. Reklam diinyasinin
yiikselisi beraberinde ¢ok c¢esitli tanitim teknikleri getirmistir. Vitrin de bunlardan
biri olarak ortaya ¢ikmustir.

Modern anlamiyla ilk vitrin c¢aligmasi 1909 yilinda Gordon Selfridge
tarafindan yapilmustir. Vitrin tasarimin1  yaptiktan sonra vitrine aydinlatma
yerlestirerek aksam saatlerinde etkileyici bir goriintii yaratmis ve halk arasinda ¢ok

ses getirmistir.

s T e T ,; “In this window were displayeﬁ?ﬁig'
SELFRIDGE’S “War Window" s ac stiebanivr L

during the present great VWar,

Resim 3.43: Selfridges magazasinin savag doneminde yaptig1 vitrin ve gordigi ilgiyi
gosteren gazete haberi (1917)
Kaynak: https://www.worldwarlpostcards.com/selfridges.php (20.03.2017)
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Resim 3.44: Selfridges’de yapilan her yeni vitrin tasarim1 halk tarafindan merakla beklenen
bir olguydu. (1930’lar)
Kaynak: http://digital.lib.uiowa.edu/ictcs/ (26.04.17)
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1930 yilinda Salvador Dali Amerika Birlesik Devletlerinde siirreel
sayilabilecek vitrin tasarimlar1 yaptiginda bu durum hem sanatgilart bu siirece dahil
eden hem de vitrin tasariminda limitlerin ne kadar zorlanabilecegini gosteren
ornekler ortaya koymustur. Sanatcilar ile ticari olusumlarin bir araya gelerek ortaya

¢ikardigi bu ¢alismalar modern vitrin tasarimina gelen siiregte onemli asamalardir.

Resim 3.45: Salvador Dali’nin tasarladigi bir vitrin ¢aligmasi

Kaynak: http://collections.mcny.org/Collection/[Surrealist-window-at-Bonwit-Teller.]-
2F34089110U.html (20.04.2017)
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Resim 3.46: Salvador Dali’nin tasarladig bir vitrin ¢aligmasi

Kaynak: http://collections.mcny.org/Collection/[Surrealist-window-at-Bonwit-Teller.]-
2F34089110U.html (20.04.2017)
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Vitrin tasarimi1 son yillarda profesyonel bir meslek dali haline gelmis,
markalarin  detayli konsept c¢alismalar1 yaparak, sanatsal detaylar ekledigi,
enstalasyon olarak ifade edilebilecek bir hal almistir. Insan psikolojisi ve gorsel
algisinin 6nemli oldugu bu alanlarda dikkat ¢ekiciligi arttirmak i¢in pek ¢ok teknik
kullanilir. Uriinlerin yerlesim bicimi, renkler, denge, cesitli hareketlilik 6geleri, ses
efektleri ve miizik bu detaylardan bir kag¢idir.

Giyim sektoriinde vitrin caligmalar1 diger alanlara gore daha fazla One
cikmaktadir. Mevsimsel dongiilerin disinda, sevgililer giinii, yilbasi, anneler giinii
gibi yil igin Uriin sattirabilecek bazi Onemli giinlere de uygun olarak vitrin
tasarlanacaktir. Bu tematik gilinler miisteriyi magazaya ¢ekebilecek nitelikte
tasarlanarak, vitrinlere uygulanir.

Insan godziiniin iiriinden bile 6nce algiladigi temel 6ge renk oldugu igin
vitrinde renk se¢imi ¢ok dnemlidir. Cok fazla iiriinii vitrine yigmamakta bir diger
Oonemli detaydir. Ama¢ miisteriye tim TUriinleri gostermek degil, miisteriyi igeri
¢cekmektir.

Gorsel tasarimin 6nemi son yillarda rekabetin artmasiyla beraber artmigtir.
Vitrinleri etkileyici hale getirmek i¢in donemsel olarak popiiler olan pek ¢ok siyasi
ve sosyal olaylar vitrinlere ve reklamlara konu edilmektedir. Bu duruma gore
irkeilik, escinsellik ya da savaslar olabilir. Insanlarin ilgisini giincel olaylar
tizerinden ¢ekmek dikkatleri canli tutan, insanlar1 tartismaya ve diislinmeye iten bir
teknik olarak kullanilir. Aksam haberlerinde gordiigii siyasi ya da sosyal igerikli bir
konuyu bir vitrin tasariminda gordiigiinde; magazanin 6niinden transit gecemeyecek,
vitrine bakis atarken, iirlinleri fark etmesi saglanmis olacaktir. Bir diger strateji ise
{inlii-marka isbirlikleridir. Unliilerin imajlarm yansitan gesitli gorsel &geler
vitrinlerde kullanilarak miisteriyi magazaya cekmek hedeflenir. Ilk etkili
isbirliklerinden birisi Audrey Hepburn ve Tiffany’s arasindaki anlasmadir. Tam
olarak bir marka yiizi olma durumu degildir, Audrey Hepburn’iin basroliinii
oynadig1 Tiffany’de Kahvalti (Breakfast at the Tiffany’s) filme adin1 da vermis olan
Tiffany co. ‘nun bu yolla bir reklam yaptigi sdylenebilir. Filmin agilis sahnesi
Tiffany’s vitrini oniindedir. Bu sahne Audrey Hepburn ile son derece ortiisen bir
goriintli olarak hafizalarda ye etmistir. Ayn1 zamanda bu filmde giydigi siyah ikonik
elbisesi de Givenchy’dir. Hepburn pek c¢ok filminde Givenchy ile ¢calismistir. 1950°1i
60’11 yillara kadar sinema filmleri ile iinlii-tasarimci isbirlikleri ¢ok daha fazla

sayidadir. 70’lerden sonra baslayan, 90’lar ve 2000’lerde tirmanisa gegen marka-iinlii
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isbirlikleri bicim degistirmistir. Onceleri {inliilerin tasarimcilara tasarlattiklarl
giysileri giyip, tasarimcilar1 meshur etmekten ibaret olan isbirlikleri, hazir giyim
iireten firmalarin, bu iinliilerin imajlarina uygun koleksiyon tasarlayarak adina bir
kapsiil koleksiyon yapmasi ya da bu tinliilerin bizzat bu koleksiyonu tasarlayan taraf

olmasi seklindeki anlagmalara doniistiirmiistiir. Bu durum iki tarafin da taninirlik

grafigi agisindan etkili bir caligsma olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Resim 3.47 ve 48: Tiffany’de Kahvalti filmi moda diinyas i¢in kiilt olmus filmlerden biridir.
Kaynak: http://culturess.com/2016/12/02/memorable-moments-breakfast-tiffanys/
(04.01.2017)
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4. MODA OLGUSUNU ETKILEYEN SOSYOLOJIiK FAKTORLER

Uygarligin olusma stirecine bakildiginda, en genel haliyle insanin yalnizliktan
cikarak, kendi tlirtindeki canlilarla bir araya gelmesi ve geri kalan, daha zayif
canlilart (bitki ve hayvan) ehlilestirmek suretiyle, kendi yasam standartlarini
arttirmasi olarak ele alinabilir. Insan ilk uygarlastiginda durum buydu. Daha ileriki
asamalari, dil, kiiltiir ve din gibi olgular 15181inda ele alinmalidir. Ancak bu olgular
ayni zamanda insanin toplum i¢indeki bireysellesme ¢abasindan ileri gelir. Hayatta
kalmak icin bir arada yasamaya baslayan insan, toplum iginde bireysellesme siireci
ile “uygarlik” kavramini ileri asamalara tagimistir.

Insanhigin uygarlagma siirecinin giyim-kusam agisindan incelenmesi, pek ¢ok
farkli disiplin agisindan bakma olanag tamimaktadir. insan iggiidiisel sebeplerle
giyinmis, dogayla olan miinasebeti sebebiyle giyimin ergonomik yoniini
kesfetmistir. Bireysellesme arzusunun igine dahil edebilecegimiz, kendini
begendirme, giizel goriinme, gili¢ gosterisi yapma (avladigi hayvanlarin kiirkiinii
giymek v.b.) gibi sebeplerle de, giyim aligkanliklarinin farklilagmasini saglamistir.

Giyim aliskanliklarin;

4.1.Kiltiir

4.2.Dini Inanislar

4.3.Politik etkiler

4.4.Sosyal etkiler ve degerler
4.5.Ekonomik etkiler

4.6.Kiiresellesme

basliklar1 altinda incelemek, sosyolojik agidan bu siireci degerlendirebilmeye olanak

saglayacaktir.
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4.1. Kiiltiir

Kiiltiir kavraminin insani nasil etkiledigini anlayabilmek igin, kelimenin
icerdigi anlamlar1 dogru anlamak gerekmektedir. Bek cok dilbilimci, sosyolog,
tarih¢i ve filozofu bu kelimenin kapsamiyla ilgili ifadeleri bulunmaktadir. En sade
haliyle Tiirk Dil Kurumu; “Tarihsel, toplumsal gelisme siireci i¢inde yaratilan biitiin
maddi ve manevi degerler ile bunlar1 yaratmada, sonraki nesillere iletmede
kullanilan, insanin dogal ve toplumsal c¢evresine egemenliginin Ol¢iisiinii gosteren

araclarin bitiinii, hars, ekin”®®

seklinde ele alir. Kiiltiir kavramini tanimlamay1 bu
denli zor hale getiren, olugmasini saglayan “insanin” tiim cografyalarda ayni canli
tiirlii olmasina ragmen, her yapinin son derece kendisine 6zel olmasidir. Bu sebepten,
kiiltiiriin kapsam1 her bolgeye gore degisim gostermektedir. Kiiltiir ile ilgili en temel
realite genel gecerlikten uzak olmasidir. Bu gorecelilik 6gretisini  Pascal
“Pireneler’de dogru olan, Pireneler’in Otesinde yanlistir. (Outwaite, 2008:448)”

seklinde ozetler. Kiiltiir lokalize niteliklerden olusan, sinir gecildiginde ozelligini

kaybeden organik bir yapidir.

4.1.1. Bir Kavram Olarak Kiiltiir

Kiiltiirtin 1slevi hakkinda da genel bir degerlendirme yapmak gerekmektedir.
Kiiltiirtin bir olgu olarak insan iizerindeki etkisi ve toplum iizerindeki yaptirim giicii,
kisilerin davranig bi¢imlerini dogrudan etkiler. Bu sebepten, giyim aligkanliklarini
incelerken, kiiltiiriin islevi dnemli bir yer tutmaktadir. Ilk asamada bilim adamlari
kiiltiirtin, din  vasitasiyla  insanin  yasamma  bir anlam  getirdigine
inanmaktadir(Outwaite, 2008:447). Kiiltiiriin dayattig1 sosyal kurallar, ayni toplumda
yasayan insanlarin birbirlerini anlamasini saglarken, dini araci olarak kullanmak
kaydiyla giinliik yasantiyr diizenlemektedir. Diinya dinlerinin genel olusumuna
bakildiginda, “obiir diinya” ile olan ka¢imilmaz bagina karsin, gilinliik hayati
diizenleyen bir kurallar biitiinii oldugu goriiliir(Outwaite, 2008:447). Bu anlamda
Budizm’in 6nemli bir etki yaratmamasini 6rnek olarak verirler ve gerekce olarak da
tim olusumunun 6teki diinyaya yonelik olmasimi gosterirler. Budizm iginde nikéh

olgusunu dahi barindirmayan bir dindir (Outwaite, 2008:448). Bunun karsit1 bir

5 http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.5186ad02af4¢80.12331041 (05.05.2013)
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ornek verilmek istendiginde ise, Islamiyet’in yayilmasinin gerekgesi olarak hakiki
olduguna inanilmasi degil, giinliik hayattaki pek ¢ok ihtiyaca cevap vermesinden ileri
geldigi sdylenmektedir (Outwaite, 2008:449).

Kiiltiir kavrami {izerine yogunlasmis bir diger onemli isim Edward Said
olmustur. Pek ¢ok kitabinda kiiltiiriin ¢esitli asamalar1 hakkinda ¢esitli yazilar kaleme

alan Said, kiiltiir ile ilgili su yorumu yapar;

“ “Kiltiir” sozcligli benim kullanimimda 6zellikle iki anlama geliyor. Her
seyden Once, betimleme, iletigim ve gosterim sanatlar1 gibi, baslica amaglarindan biri
haz olan ve iktisadi, toplumsal ve siyasal alanlardan gdreli bir 6zerklik icinde,
genellikle estetik bigimlerde var olan uygulamalar anlamini tagiyor. Bunlarin iginde,
kuskusuz, hem diinyanin uzak yerlerine iliskin popiiler bilgi stoklari, hem de
etnografya, tarih yaziciligi, filoloji, toplumbilim ve edebiyat tarihi gibi bilimsel

disiplinlere ait uzmanlik bilgileri var. (Said, 2010:12)

Said, bu ifadeyle kiiltiir kavraminin kapsaminin ne kadar genis olabilecegine
dair fikir vermektedir. Ancak elestirel agidan baktiginda da, Matthew Arnold’1 adres
gostererek kiiltiirlin lokal bir unsur olmasinin getirdigi risklerden bahseder. Arnold
kiiltiiriin; inceltici ve yiikseltici bir 6ge olarak her toplumun bildigi ve diisiindiigii en
iyi seylerden olusan dagarcigi iceren bir kavram olarak tanimlar(Said, 2010:13).
Kiiltiir, modernizmin siddetini zayiflatan bir 6ge olmakla beraber, lokalizasyonu
sebebiyle bir ulus ya da devletle anilir. Bu durumda taraflagsmalara, ayrigsmalara

sebep olan bir olgudur.

4.1.2. Kiiltiiriin Giyim Kusama Etkisi

Kiiltiir modernlesen toplumlarda tarihin bir pargasi gibi degerlendirilip, giyim
kusam konusunda folklorik bir 6ge olarak degerlendirilmektedir. Kiiltiirel 6geler
geemisten glinlimiize dek tasinan, insanlarin duygusal bag kurduklarn 6zelliklerdir.
Her cografi bolge biinyesinde farkli giysi 6zelliklerini barindiran bir takim detaylar
bulundurmaktadir.

Tiirkiye Ornegi lzerinden bakildiginda diiglin, cenaze gibi torensel
durumlarda baz1 geleneklerin siirdiiriilmesi suretiyle giyim kusam baglaminda ortaya

cikar. Kina gecelerinde giyilen bindallilar; her ne kadar modernize olmus olsalar
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dahi; Tiirkiye cografyasinin etkilerini tasir. Ulkenin farkli bolgelerindeki farkl:
sehirlesme oranlart da kiiltirel 6gelerin ol¢iisiinii etkileyen bir diger faktordiir.
Diinya 6l¢eginde bakildiginda da sehirlesmenin daha az etkili oldugu cografyalarda
kiiltir 6gesi giyim kusami dogrudan etkilemektedir. Konservatif hatta dogmatik
kiiltiirlerin modernlesme siirecinde ise moda alaninda c¢ok renkli gecisler ortaya
cikmaktadir. Diinya standartlarinda “modern” kabul edilen giyim tarzlari, kiiltiirlerin
sembolik 6geleriyle bir araya gelerek yeni stiller ortaya koymaktadir.

Giincel moda pargalarla geleneksel 6geler bir araya getirilerek, kendi dilini
olusturarak bir stil elde etmek giincel modanin vazgecilmez trendlerinden biridir. Bu
stillerde Onemli olan, kisinin/kullanicinin giysileri kendi algisiyla segerek
kombinlemis olmasidir. Kiiltiirel Ogelerin defilelerde, sanat¢i ve tasarimcilar
tarafindan yorumlayarak koleksiyonlar hazirlamasi kiiltlirin modaya etkisinde
Oonemli bir yer tutsa da, birey bazinda benzer sonuglara ulagsmak kiiltliriin insan
hayatinda &nemli bir etkisi oldugunu gdstermektedir. Insanlar, igsellestirilen kiiltiirel
sembolleri bilingli ya da bilingsiz olarak giindelik hayatta 6zellikle de giyim kusamda

yansttirlar.
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Resim 4.1: Afrika kiiltiirine ait 6geler ile giincel pargalarin kombinlenerek olusturdugu tarz.

Kaynak: https://tr.pinterest.com/pin/282530576599046730/ (26.04.2017)
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Resim 4.2: Dogu kiiltiiriine ait bir tiirban seklinin yorumlanis bigimi.

Kaynak: http://uniquestyleplatform.com/blog/2015/06/30/micro-trend-ss16-cross-culture/ (26.04.17)
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Resim 4.3:Uzak Dogu kiiltiiriine ait bir giysi olan kimononun yorumlanig bigimi.

Kaynak: http://trendsurvivor.com/wear-a-silk-robe-coat-9-best-street-style-ideas/
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4.1.3. Altkiiltiir

Altkiiltiir kavrami sosyolojik bir kavram olmakla birlikte ortaya ¢ikisinda yer
yer siyasi ve 1rk¢1 baglamlarinda bulundugu bir kavramdir. Ik ortaya ¢ikist etnik

ayrisma iizerinden tanimlanmigsa da modern baglaminda irili ufakli pek ¢ok farkli
grubu temsil eden bir yapiya bilirlinmistir. 1947 yilinda Gordon altkiiltiirii
tanimlarken;

“Ulusal kiiltiir icerisinde; sinif, etnik kdken, bolge ve kirsal bolge veya
kent sakinligi, dini inan¢ gibi Ogelere ayrilabilen toplumsal kosullarin
birlesiminden olusan, ama bir araya geldiklerinde o kiiltiirdeki birey iizerinde

biitiinciil bir etkisi olan islevsel bir biitiinii olusturan bir alt boliim.” (Jenks,
2005:22)

Ifadesini kullanmistir. Ayn1 dénemde yapilmis bir bagka tanimlama da der ki:

“Altkiiltiir terimi... niifusun belirli dilimleri tarafindan sergilenen kiiltiirel

degiskenlere gonderme yapar. Altkiiltiirler, salt bir iki ozellikle birbirlerinden
ayrilmazlar; nispeten kendi iginde baglantili toplumsal sistemler meydana getirirler.

Onlar, ulusal kiiltirimiizin daha genis diinyasinin i¢indeki diinyalardir.” (Jenks,
2005:22)
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Tablo 3: Alt kiiltiiriin (Subculture) sosyal hayat igerisinde konumlanis bi¢imi
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Kaynak: http://fashionmedium.blogspot.com.tr/2010/02/fashion-as-communication.html
(26.04.17)

Toplumlarin modernlesme, sanayilesme, yillar icerisinde monarsiden ya da
feodalizmden demokrasi v.b. yeni siyasi modellere olan gecisi altkiiltiir kavramini,
‘kiiltiirlerin igerisinde farkli eylem ve diisiiniis tarzlar1 olan grup’tan ¢ikarip; farkl
kategorilerde Ogrenilmis davraniglar1 sergileyen grup tanimina doniistiiriir. Zaman
zaman kavram olumsuzlanan, toplumun ¢ogunlugundan farkli davranis sergileyen,
hatta ‘dislanmis’ daha kiigiik gruplar1 tanimlamakta da kullanilir. Sosyolojik ag¢idan
bakildiginda bu Amerika Birlesik Devletleri gibi ¢ok kiiltiirlii toplumlarda etnisite ile
iliskili bir yap1 i¢inde yer bulur. Altkiiltiir, etnik kokenlerin olusturdugu gruplar1 da
i¢cine alan, ancak bundan daha genis bircok toplulugu tanimlayan bir kavram olarak
kabul edilmelidir. Aksi takdirde irk¢1 bir séyleme doniismesi ihtimali ¢ok yiiksektir.
Kavram tarih boyunca —ki kavramin tarihi ¢ok eski degildir- yeniden tanimlanan bir

sey olmustur. Tam olarak kapsaminin ne oldugu konusunda mutabik kalinamamustir.

“Altkiiltiir kavraminin da boyle bir celiskisi vardir. Karmagik bir
toplumun ‘kiiltlir’iinii ne olusturur: onun biitiin altkiiltiirleri mi, sadece
onlarin tekbigimlikleri mi, yoksa egemen olan altkiiltiir mii? Kabaca ifade
edersek, kiiltiir nerede biter ve altkiiltiir nerede baslar? Altkiiltiir, kiiltiirii
sadece saptirir mi1 yoksa tamamen yerinden mi eder? Tim kiltiiriin
sinirlarindaki  herhangi  bir belirsizlik otomatik olarak altkiiltiirlere

yayilacaktir. ” (Jenks, 2005:25)

Altkiiltiir kavrami, insanlarin vazgecemedikleri, duygusal olarak bag kurduklari
ogelerden olusmaktadir. Insanlarmn ge¢mislerine dair baglhliklarmi moda diinyast
yogun bir bi¢gimde kullanmaktadir. Etnik/yerel ogeler, giyimde, mobilyada,
dekorasyonda ve daha pek cok alanda esin kaynagi olmustur ve olmaya devam
edecektir. Amerika’daki en etkili altkiiltiir giyim O6gelerinden biri Zootsuit’tir.
1930’larin sonunda baglayan Afro-Amerikan caz miizisyenlerinin giyim tarzin ifade
eder. Bol pantolonlar, iki renkli ayakkabilar, parlak renklerdeki takim elbiseler
2000’li yillarda hala kadin ve erkek giysilerinde esin kaynagi olarak
kullanilmaktadir. Bunun disinda Amerika’da orijinal formunu koruyarak giyen
siyahiler de bulunmaktadir. Bir diger Altkiiltiir 6rnegi olarak kovboylar gosterilebilir.
Kovboylarin yasam sartlarmin gereklilikleri dogrultusunda sekillenen giyim tarzlari

sonrasinda bir altkiiltlir halini alarak kiiciik bir grubun giyim bi¢imi haline
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doniismiistiir. Bugilin hala bu giyim tarzin1 kullanan insanlar diginda, tasarimilar
kovboy temali pek ¢ok iiriine de yer vermektedir. Amerika menseili bir diger 6nemli
altkiltir Amerikan Yerlilerin kiiltiirel degerleridir. Kizilderililerin de giiniimiiz
modasina katkilar1 kayda degerdir.

Genellikle ¢ok kiiltiirlii ya da ¢ok gbo¢ almis toplumlarda kendini gosteren
altkiiltiirler, modernizmi yasamis ancak bdolgesel olarak yerelligini koruyan
toplumlarda da gériiliir. Ispanya’da Bask ya da Endiiliis; Birlesik Krallikta iskog ve
Irlanda kiiltiirleri; Almanya-Avusturya bolgesindeki Bavyera kiiltiirii; Tiirkiye’de
Yorik, Roman, Alevi kiltirleri, Suudi Arabistanda Bedevi kiiltirii; Baltik
bolgesindeki Sami kiiltiirli; Afrika kitasindaki Tuareg, Masai ve Berberi kiiltiirii;
Japonya’da Geysa kiiltiirii diinya tizerindeki 6rneklerden birkacidir.

Altkiiltiirler hem toplumun i¢inde 6zgilin yapisini koruyan; hem de giincel
moda hareketleri icinde onemli etkileri olan olusumlardir. Bu yerel 6geler, giinimii
koleksiyonlarinda yaygin bir bigcimde kullanilmakta, giincel modaya yon
vermektedirler. insanlarin duygusal yonlerini tetiklemesi sebebiyle de ticari agidan

da etkili bir yontemdir.

4.2. Dini Inamslar

Kiiltiirii sekillendiren temel Ozelliklerden biride dindir. Emile Durkheim’e
gore biitlin toplumsal kurumlar dinden ¢ikmistir (Abali, 2009:58) Bu fikirden yola
cikilirsa toplum kurallarmmi diizenleyen tiim kurallarin din kurallarimi esas alarak
hazirlandig1 sdylenebilir. Evlilik, bosanma, cenaze, dini bayramlar, ibadet bigimleri,
ahlaki degerler gibi olaylarda din, insanm sinirlarini belirler. Insan dogas1 geregi
inanan bir varliktir (Abali, 2009:60). Kisinin inang¢ ya da inkar se¢imi onun sosyal
olaylara yaklasimimi belirler. Bu yaklasimlarin igerisinde giyim-kusam etken
faktorlerden biridir. Clinkli genellikle kiyafet ritiielin veya karst ¢ikmanin sembolik
bir parcasidir. Bunun disinda inang¢ sistemlerinin getirdigi, statii, goérev, riitbe
belirleyici 6zellikte kiyafetlerde bulunmaktadir. Dini kavramlar ve olusumlar tarih

boyunca en gii¢lii manipiilasyon araglar1 olmus, toplumlar1 yonlendirmistir.
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4.2.1. Antik Dinlerden Ornekler

Su anda tiim diinyada yaygin bir bigimde kullanilan alyans ya da evlilik
yiiziigi, ilk olarak dinsel bir ritiielin parcasiydi. M.S. 860 yilinda Papa 1. Nikolas
nisan yiizigliniin, evlenme arzusunu bildirmek {iizere takilmasinin zorunlu oldugu
kararin1 aldi. Bu evliligin kutsalliginin sembolii olarak kabul edildi. Ayrica Papa
bosanma yasaginin da savunucusuydu. Evliligin fedakarlik getirdigi savindan yola
cikarak yiliziigin altindan baska bir madenden olamayacagini soyledi.
Hristiyanlar’da, yiiziik 6nce “baba adma” isaret parmagina, sonra “ogul adina” orta
parmaga, daha sonra da “ruhiil kudus adina” yiiziik parmagia gegirilir ve “amin”
diyerek téren tamamlanirdi. Yiiziik parmagmin Yunanhlar tarafindan M.O. 3. yy’da
bu parmaktan kalbe direkt ulasan bir “ask damari”nin kesfinden sonra secildigi
biliniyor. Bugiin bu gelenek tiim diinyaya yayilmis bir bicimde kullanilmaktadir.
Ancak farkli dinlerde evlilik yiiziigli sembol olarak kullanilmakla birlikte diger
parmaklara takildigi ornekler de vardir. Ornegin Yahudiler isaret, Hindularda
basparmaklarina takarlar. Islamiyet’te ise altin erkeklere yasak olmasina ragmen israf
ve liks manasi tasimamasit ve ‘Orfen zaruret’ kabul edilmesi sebebiyle nikéh

yiiziikleri helal sayilmaktadir (Emiroglu, 2002:58).

Birgok dinde sembol olarak kabul edilen figiirleri insanlar iizerlerinde
tasimiglardir. Ornegin Antik Misir’da “scarebe” denilen bir tiir bocek birgok yerde
karsimiza ¢ikmaktadir. Misir inang sisteminde birkag¢ farkli manada kullanilmustir.
Ra’nin “khepre” seklini temsil eden kullanimlarinda kozmik evrenin meydana
getiriligini simgeler. Bu bdcegin lireme bi¢imi anlatilirken, kendi kendinin yaratici
giicli olmasindan bahsedilir. Burada s6z konusu olan gii¢, yoktan var eden degil, “var
edilen”1 bi¢gimlendiren bir giictiir. Misir’in hiyeroglif yazisinda “verilen bi¢imi alarak
varlik haline doniismek” anlamina gelen “hpr” ya da “kheper” fiili ayaklar1 agik bir
skarabe ile yazilir. Tanr1 Khepra’nin adi da bu fiilden tiiremistir. Bu sembolizmden

dolay1 bircok Antik Misirli aksesuar olarak iizerinde tasir.

Hititlerde dini etkiler ¢ogunlukla basliklarla sembolize edilmekteydi.

Tasvirlerde genellikle tanrilarla krallarin ayni sivri bashiklart kullandiklar1 ancak
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tanrilarin basliklarinda boynuzlar oldugu goriilmektedir. Bu kiilahlar ayn1 zamanda

hiyeroglif yazilarinda da kral simgesi olarak kullanilmistir. (Tiirkoglu, 2002:25)

Ortacag’da Hiristiyanlar, sakallarin saygisizlik oldugunu diisiiniir, bu yiizden
trag olurlardi. Ayrica eski Misir’da tiiy ve sacin kirlilik oldugunu diisiiniirler bu
ylizden tras olur ve baslarina peruk takarlardi. Eski Misir rahipleri de tapinaga

gitmeden Once kaslarina kadar tras olur, 6yle tapinaga girerlerdi (Platt, 2008, 74).
4.2.2. Yahudilikte Giyim

Kutsal kitaplar igerisinde en c¢ok kiyafet bahsi Tevrat’ta ge¢mektedir.
Tanrinin cennetten kovulacak Adem ve Havva igin deriden kiyafetler yaptigindan,
Firavunun yanindan ayrilip 40 yil ¢élde dolasan Israilogullarmin giysilerinin hig
eskimemesinden, insanlarin {iziintiiden kiyafetlerini yirttiklarindan, Yusuf
Peygamber’in kardesleri tarafindan kiyafetlerinin ¢ikarilip kana bulanmasindan

bahsedilir (Abali, 2009:86).

Tevrat’ta kahinlerin giysileri ile ilgili olarak detayli bilgiler verilmistir.
Gogiuslik, efod, kaftan, nakisli mintan, sarik ve kusaktan olusan kutsal giysilerin
giyilmesi gerektigini, bunlar i¢in altin sirma, lacivert, mor, kirmizi iplik ve ince keten
kullanilacag: terletecek ya da yiinlii bir sey giyilmeyecegi seklinde anlatilmistir.
Tevrat’ta Yahudilerin nasil giyinmesi gerektigiyle ilgili kurallar da bulunmaktadir.
Kadinlarin erkek, erkeklerin kadin giysisi giymemesi gerektigi ¢iinkii rabin bundan
tiksindigi belirtilmistir. Ayrica iki iplikten yapilmis kumaslarin “ak” olmadig
gerekcesiyle giyilmemesi gerektigi de anlatilir. Kutsal Yasayr hatirlamak icin her

giysilerinin etegine 4 adet piiskiil dikmeleri gerektigi sdylenir.

Yahudilikte en 6nemli dinsel giysiler tallit, kipa ve tefilin’dir. Tallit’in kelime
karsilig1 ciippe, harmani veya ortiidiir. Tallit omuzlara konulan beyaz bir sali
simgeler. Her kosesinde diigiimler atilarak yapilan piiskiiller bulunur. Bu tallitler
siyah, mavi yada beyaz ¢izgilerle siislenir. Bir diger énemli giysi kipadir. Kipa, dua
ederken erkekler tarafindan giyilmek zorunda olan bir tiir bagliktir. Tanrinin her
zaman onlarla oldugunu hatirlamak icin kullanilir. Yahudi erkekleri sabah dualarini
yaparken baslarinda kipalari, omuzlarinda tallitleri ve kollarinda deri seritler sarilmis
bir sekildedirler. Bu deri seritler ise tefilindir. Bu kiyafetler baz1 bayram giinlerinde

de kullanilmaktadir. Kadinlarla ilgili farkli yorumlar bulunmaktadir. Bunlardan biri
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yiizli Ortiilii olmanin ya da peceli olmanin gen¢ kiz ve kadmlarin bir 6zelligi
oldugundan bahsedilirken baska bir yerde fahiselik 6zelligi oldugundan bahsedilir.
Ayrica Tevrat’ta kadinlarin yas kiyafetlerinin ayr1 oldugu belirtilmis ancak bunlar
ilgili bir tasvir yapilmamistir. Kadinlarin baslarinin ortiilmesiyle ilgili Tevrat’ta bir
emir bulunmamakla birlikte geleneksel anlayisa gore kadinlarin baglart agik
dolagmasi, sinagoglara baglari acik girmesi ve bast acik kadmin dua edilmesi
yasaklanmistir. Baz1 kadinlar yalnizca sinagogda basini orterken bazi kadinlar sapka

veya peruk yoluyla saglarini kapatmaya calisir.
4.2.3. Hristiyanhkta Giyim

Hiristiyanlik, dini semboller agisindan giinliik hayati ¢ok fazla etkileyen bir
din degildir. En yaygin kullanilan sembolii ha¢ isaretidir. Dini agidan 6nemli bir

semboldiir. Giinliik hayatlarinda da ¢okga yer almis bir 6gedir.

“Hiristiyanhigin baglangicinda, ilk 300 yil Hiristiyanlik biiylik bir sug
sayiliyor, Romalilar bu dini kabul edenleri acimasizca yok etmeye galigiyorlardi.
Buna karsilik Hiristiyanlar da aralarinda bazi gizli isaretler gelistirdiler. ilk gizli
sembol 'balik'ti. Romalilar evlerinin kapilarinda veya mezar taglarinda balik sekli

gordiikleri kisilerin balik¢1 oldugunu diisiiniiyorlar ve bunlara dokunmuyorlardi.

Hiristiyanlar birbirlerini tantyabilmek i¢in bagka semboller de gelistirdiler.
Giivercin, gemi ve gemi ¢apasi figiirleri bunlarin arasinda en ¢ok kullanilanlardi. Bu
arada kullandiklar1 'swastika' ad1 verilen bir bagka sembol en emniyetli olan1 oldu.
Art1 seklinde ve uglar1 kivrik, yakin zamanlarda Naziler tarafindan benimsenen ve
gamali hag diye tabir edilen hag¢ sekli ayn1 zamanda putperestlerin mutluluk sembolii

oldugundan dikkati ¢gekmiyordu.

Hiristiyanligin organize olmasi ve yayilmasi siirecinde ilk Hiristiyanlar hag
semboliine pekiyi gozle bakmadilar. Hag figiirii onlarda 6liim, korku, iskence ve
kutsal ruha yapilan bir saygisizligi ¢agristirtyordu. Daha da onemlisi ilk 300 yil
boyunca Hiristiyanlar hagin aslinda putperest orijinli oldugunu bir tiirlii kafalarindan

atamadilar ve sonunda goniilsiizce kabul ettiler. (Abali, 2009:97)

“Hiristiyanligin devlet dini, hacin da onun sembolii olarak kabulii
Imparator Konstantin zamanina rastlar. Konstantin bir gece gokyiiziinde hag
gordiiginii iddia eder ama tarihin akisini asil etkileyen annesi Helena'dir.

Sonradan azize payesi verilen St. Helena'nin, 321 yilinda Hz. Isa'nin
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iizerinde oldiiriildiigii ha¢ seklindeki ¢armihi buldugu, bunun Kudiis'te bir
kilisede muhafaza edildigi ve parcalarinin dolastirilarak cesitli iilkelerde
halka gosterildigi soylentileri hag tizerindeki biitiin olumsuz goriisleri sildi.
Miithis ilgi uyandiran bu soylenti sonucu ha¢ Hiristiyan diinyasinda bir
tapinma arac1 ve inan¢ simgesi durumuna geldi, daha sonralar1 Hz. Isa'nin
tagidigi hagi viicudunda hissetmenin bir gostergesi olarak hag ¢ikarmak adeti
yayildi. Latinler sag ellerini alindan go6giise, sol omuzdan sag omuza
gotiiriip, 'baba, ogul ve kutsal ruh adma' diyerek hac¢ c¢ikartirlarken

Ortodokslar ellerini sadece sag omuzdan sol omuza gétiiriirler. Protestanlar

hag ¢ikartmazlar.’®”

Basortiisiiyle ilgili olarak Incil’in ‘mektuplar’ boliimiinde bazi ibareler yer
almaktadir. Hiristiyanlik, Yahudilikteki basortiisii uygulamasini aynen kabul etmis
ozellikle ikonografilerinde c¢ok genis yer almistir. Tim Hiristiyan ikonalarinda
Meryem Ana bagortiisiiyle resmedilmistir. Hiristiyanlikta reformlarla birlikte,
basortiisii etkisini kaybetmistir. Ancak rahibeler bu konudaki emirleri harfiyen
uygulamaya devam etmislerdir. Ayrica dindar Hiristiyan kadinlarda bu uygulamay1

surdirmektedir.

Hiristiyanliktaki bir diger 6nemli giyim-kusam gelenegi de din adamlarinin
0zel kiyafetler kullanmasiyla ilgilidir. Bu durum mezheplere gore farklilik gosterir.
Bu geleneginde Yahudilik tabanli oldugu sanilmaktadir. Ciinkii Tevrat’ta, tapinakta
gorev yapan Yahudi Baskahinler 6zel kiyafetler giymektedirler. Hiristiyanliktaki bu
0zel kostiimler Katolik ve Ortodoks mezhebine Ozgiidiir. Protestanlar tapinma
esnasinda gilinliik kiyafetlerini kullanirlar. Tek sart temiz olmaktir. Protestanligin
Presbiteryen akimma mensup bazi kiliselerde ayr1 kiyafetler kullanilsa da bu
kiyafetler son derece sadedir. Incil kiliselerinde bdyle bir ayrim bulunmamaktadir.
Onlara gore kiyafet iistiinliik simgesidir ve Incil’de kimsenin kimseden iistiin
olmadig1 sdylenmektedir. Kilisenin dnderi dahi bunu ima edebilecek bir harekette

bulunmamalidir.

Dini gerekgelerle getirilen cesitli renk yasaklar1 da bazi tarihlerde s6z konusu
olmustur. Ekonomik yasaklar tarihte daha yaygin olmussa da dini gerekgeli
yasaklarda getirildigi bilinmektedir. Renklendirme iglemi 14 ve 15. yiizyillarda ¢ok

pahal1 ve zor bir islemdi. Pahali ve g6z alict olmasi gerekgesiyle “saygin ve agirbash

18 http://www.turkcebilgi.com/ha%C3%A7%C4%B1n_anlam%C4%B1/ansiklopedi, 31.03.2011
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bir goriintii sergilemek isteyen herkese yasaktir: Elbette aydinlara, ama ayn1 zamanda
dullara, memurlara ve soylular ile din adamlarina” ¢iinkii bu insanlar 6rnek

Hiristiyanlar olmalidir ve iyi bir Hiristiyan’a yakismadigi diistiniiliir (Pastoureau,
2005:45).

Hiristiyan giyiminde bir diger 6nemli degisiklikte Protestan mezhebinin
ilantyla ortaya ¢ikmistir. Protestan reformu 6zellikle renk konusunda bir takim farkli
goriislere sahip olmustur. Inanisa gore giysi ilk giinahla iliskilidir ve insana diisiisiinii
hatirlatir. Bu nedenle giysi sade ve 6l¢iilii olmalidir. “Tiim Protestan ahlaki, satafatli
giyime, makyaja ve siise, kilik degistirmeye, degisen ya da tuhaf modalara ¢ok biiytlik
tiksintiyle bakar. Zwingli’ye ve Calvin’e gore siislenmek erdemsizlik, makyaj
yapmak edepsizlik, kilik degistirmek igrencliktir. Luther’e yakin olan Melanchton’a
gore, bedene ve giysiye cok biiyiilk dnem verilmesi insan1 hayvandan asagi kilar.
(Pastoureau, 2005:45)” Bu inanislar dogrultusunda giysilere basit bi¢imler ve sade
renkler hakim olmustur. Hakim renkler siyah, gri ve kahverengi iicgenindeki tiim

koyu renkler v safligin ifadesi olan beyazdir.
4.2.4. Islamiyet’te Giyim

Kuran’da hem kadinin hem erkegin ortiinmesiyle ilgili ¢ok ¢esitli ayetler
bulunmaktadir. Bunlarin giyim agisindan en etkili olanlar1 kadinlar i¢in olanlaridir.
“Ortiilerini/basortiilerini gogiis yirtmaglarinin tizerine vursunlar.'™ “Siislerinden,
gizlenmis olduklarinin bilinmesi i¢in ayaklarmi yere vurmasinlar. 18> Ayrica
kadinlarin ibadet esnasinda da ortiinmesi farz kilimmistir. Bir kadin namaz kilmak
istediginde basimi Ortmesi, ayak bileklerine kadar uzun etek giymesi ve kollarini
ortmesi kurallar i¢erisindedir. Erkeklerde takke denilen basliklar1 kullanirlar. Ancak
bu giysi farz degildir. islamiyeti benimsemis baz1 toplumlarda geleneksel bir yapiya
oturmustur. Islamiyet her toplumda farkli bir sekilde ortaya ¢ikmustir. Bazi
mezhepler ve tarikatlar sebebiyle de Islamiyet’e bagli olarak degisik giyim bigimleri
ortaya ¢ikmistir. Afganistan’da kadinlarin burka ya da ¢ador adi verilen kiyafetleri
giymesi bolgesel etkilerin bir sonucudur. Ciinkii Kuran’da bu tiir giysiler ya da ¢arsaf
giyilmesi hakkinda kesin bir hiikiim bulunmamaktadir. Toplumlara goére farklilik
gosteren bir diger giysi ise erkekler tarafindan kullanilan sarik/tiirbandir.

Sarik/Tiirban birgok millette kullanilmakla beraber, Osmanli Devleti zamaninda

7 Nur Suresi 31. Ayet
%8 Nur Suresi 31. Ayet

90



Osmanli sultanlar1 ve din biiylikleri tarafindan takilirdi. Hindistan'da ise Sih'ler
tiirban kullanmaktadirlar. Sihizm ¢ogu kaynakta Islamiyet’in bir kolu olarak
goriilmemekle birlikte icerik olarak Islam Sufizmi ile ortiismektedir. Ayrica
sarik/tiirban Sii erkeklerinde de yaygimn bir bigimde goériilmektedir. Erkekleri dini
acidan etkileyen bir diger yasak ise ipekli kumaglarin kullanimidir. Kadinlara
miisaade edilmis ancak erkeklere yasaklanmistir. Yalnizca savas esnasinda askerlerin
kullanabilecegi sOylenir. Ciinkii ipekli kumaslar pamuklu ve yiinlii kumaslara gore

daha dayaniklidir.

Osmanli’da Miisliimanlar ve gayrimiislimleri ayirt etmek icin getirilen
kurallarin basinda sariklara getirilen kurallar geliyordu. Miisliiman- Tiirkler beyaz
muslin ile dolanan sarik giyiyorlardi. Araplar, Misirlilar, Suriyeliler ve Asya’nin
diger bolgelerinde oturan diger Miisliimanlar alacali veya tek renkli bez kullanirlar,
Kuzey Afrikalilar altin tellerle siislii ipek kumas kullanmayi tercih ederlerdi. Tatarlar
ise mutlaka yesil ¢uhadan yapilma baglik giyerlerdi. Bunlar disinda Tiirkler
ayakkabilarinin renkleriyle de farklilik gosterirlerdi. Ulema koyu mavi renk, geri
kalanlar ise sar1 renk ayakkabi giyerlerdi. Askerlerin bir kismi kirmizi ¢izme
Miisliiman olmayan halk ise siyah ayakkabi giyerlerdi (D’ohhsoon, 1977:36). Bu
uygulamalar dini kaynakli olsa dahi, bolgesel olarak niteligi oldugu da agiktir.

Altin glimiis kullanimi biraz daha farklidir. Miisliimanlar yalnizca glimiis saat
kullanir. Altin saate sahip olan azinlik ise gdsteris olacagi icin asla yaninda tagimaz.

Ayrica altin erkekler i¢in aksesuar kullaniminda da hos karsilanmaz.

Osmanli’da kadmnlarin oOrtiinmesi diger toplumlara gore farklilik gosterir.
Kadmlar disar1 ¢ikarken ferace adi verilen uzun bir kiyafet giyerler. Kadinlarin
yiizleri de ortiiliidiir. Bazen feracenin ucunu elleriyle tutarak yiizlerini orterler, bazen
de pege kullanirlar. Bu gelenek yilizyillar iginde degismis, dnce pegeler incelerek
transparan hale gelmis, sonralar1 ise hi¢ kullanilmamistir. Osmanli igerisindeki
gayrimiislim kadinlarda benzer sekillerde ortiinmiislerdir. Ozellikle Miisliiman
mahallelerini ziyaret etmek istediklerinde ortiinmeleri sart kosulmustur. Ancak yesil
renk onlara yasaklanmigtir. Dinin giyim kusam iizerindeki etkisi bilingli ya da

bilingsiz, kisinin tercihlerini etkilemistir.
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4.2.5. Tasavvufta Giyim

“Tasavvuf, Islam’mn daha ilk yiizyih i¢inde belirmeye baslayan siyasal ve
toplumsal degisimlere pasif bir tepki olarak bir hayat tarzi olarak kendini

gostermistir.(Inalcik, 2002:124)”

Tiim giyim-kusam olaymnn disinda Islamiyet’te tasavvufi diisiinceyle gelisen
“bir lokma, bir hirka” inanis1 vardir. Bu dervisler i¢in giyim kusamin hicbir 6nemi
olmadig1 gibi, zaten farkli giyinmenin ve giysi araciligiyla iistlin goriinmenin de
yanlis olduguna inanirlar. Sufi kiyafetlerinde genellikle manevi semboller yer alir.
Omegin Mevlevi semazenlerin basindaki kiilah mezar tasina, hirkasi mezarma,
sirtindaki beyaz tennuresi de kefenine isarettir. Genellikle dervisler kece kiyafetleri

giyerler. Pek az1 kumastan giysi giymeye yetkilidir.

4.3. Politik Etkiler

Politik etkiler, tarih boyunca tiim diinyay1 etkilemistir. Politik iliskiler geregi
yapilan evlilikler, ticari iligkiler, kolonilesme, kolelestirme, fetih yoluyla ele gegirilen
topraklarin kiiltiirlerinin benimsenmesi, uzun siiren savaglarin kiiltlirlerin karismasina
yol agmasi, insanin giyim kusamint dogrudan etkiler. Bunun disinda insanin kisisel
diislincesi, siyasi goriisii, bir gruba dahil olma arzusu gibi durumlarda giyimi politik
acidan etkileyen bir durumdur.

Bunun en bilinen 6rneklerinden biri Urbino Prensesi Caterina de Medici’nin
Fransa Krali II. Heinrich ile evlenmesinden sonraki etkilesimdir. Caterina de
Medici’'nin Italya’dan Fransa’ya gelin gelmesiyle, italyan modasinin etkileri
Fransa’da goriilmeye baslamistir. Ozellikle Caterine de Medici’nin, kendine has yaka
tarzlar - ki bu yaka tarzina Medici yaka da denmistir-, taki tasarimlar1 ve bu ailenin
kozmetige olan ilgisinden kaynaklanan formiilleri siyasi amagclar giidiilerek yapilan
bir evlilik sayesinde Fransa’ya taginmis, zengin ve soylu aileler arasinda bir hayli
yayginlagsmstir.

Politik karmasalarin sebebi ya da sonucu olarak gelisen savaglar, uzun
stirdiigii takdirde kiiltiirel aligverislerin yapildigt 6nemli olaylardandir. Haglht
seferlerinin Avrupalilarin Dogu medeniyetlerinden bir¢ok el sanati ve teknolojik
gelisme Ogrenmesine sebep olmustur. Avrupalilar, deri ve cam islemeciligini,

dokuma sanatin1 ayrica barut, pusula, kagit, matbaa gibi teknolojik olaylar
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Ogrenmisler ve {ilkelerine tasimistir. Bunun yani sira savas ticari iligkilerin
gelismesini saglamis, Ozellikle kumas tiiri geleneksel bir¢ok malzeme Avrupa’ya
tasinmustir. 16. ve 18. Ylzyillar arasinda Avrupa’da yayilan turquerie akiminin
zeminini olusturan gelismelerde bu tarihlere dayanmaktadir. 20. yiizyilda siyasi
olaylarin yansimalar1 daha farkli olmustur. Yeni siyasi kavramlar ortaya ¢ikmaya
baslamis, monarsik yapilar ¢okiise gegmis, soylulara ek bir burjuva sinifi etkinligini
ortaya koymus, dengeler degismeye baslamistir. Demokrasi, sosyalizm,
bagimsizligini ilan eden iilkeler, beyaz adama kars1 direnmeye baglayan bir Afrika ve
Hindistan yilikselmistir. 1910’lardan itibaren yiikselen bir¢ok Ozgiirliik ¢igliginin
yaninda kadin haklar1 bagka bir yer tutmustur. Ciinkii moda agisindan kadinlar
tizerindeki degisikliklerin biiyiik farklar yaratmasi bu tarihlerle baslar. 1903 yilinda
korsesiz bir kiyafet tasarlayan Paul Poiret’nin kadin bedenini 6zgiir birakmasinin
hemen ardindan, 6nce kabarik etekler sonmeye baslamis ardindan da etek boylari
kisalmustir.

Biitlin diinya cografyast once kendi i¢cinden kaynamaya baslamisti. Diinyanin
her yerinden i¢ savas haberleri geliyordu. Diinya bu kargasaya daha fazla
dayanamadi ve 1914’te savas patladi. Bu savasin baglamasiyla biiylik ¢ogunlugu
askere alman erkeklerin yerini “dzgiirliilk” isteyen kadinlar aldi. is hayatinda yer
almaya baglayan kadinlar, daha rahat giyinmek adma erkekler gibi giyinmeye
basladilar. Etek ve ceketten olusan takimlar giyilmeye baslandi. Hemgsire tarzi
tunikler giymek, askeri tarzda apoletler, diigmeler ya da bashiklar kullanmak
onemliydi. Ayrica saclar kisa kesilerek, erkeksi tarza daha hakim bir goriintii elde
edilmeye c¢alisiliyordu. Uniforma goriintiisiinde kiyafetler olmazsa olmaz haline
gelmisti. Ozellikle erkelerde, kiyafetin ne kadar iyi oldugundan 6te rengi énemli hale
gelmisti. Ingiliz tegmenlerinin haki rengi, Alman Hauptmann’nin toprak grisi ya da
Fransiz tegmeninin toz mavisi giyilmeliydi. Savasin ardindan diinyada yeni liderler
yiikselmeye basladi. Lenin, Mussolini, Atatiirk... Atatiirk Tiirkiye’de 1925°te sapka
ve kiyafet inkilabini halka duyurdugunda tiim modanin degismesini sagladi. Modern
cizgileri tiim llkeye tasiyarak, dini etkilerin getirdigi carsaf, fes, sarik gibi giysileri
yasakladi. Tiirkiye gelisimleri daha yavas benimserken, Avrupa ve Amerika’da
kadinlar bagimsizliklar1 birde sigara yoluyla ilan ettiler. Halka ag¢ik alanlarda sigara
iciyor olmanin artik ‘hafifmesrep’ ya da ‘ciiretkar’ olmak gibi bir anlam i¢ermedigini

savunuyorlardi. Bunun adi artik feminizmdi! 1930°da Elsa Schiaparelli ‘Kadinlar
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icin Pantolon’ sloganiyla bu modaya Onciiliikk edecek kadimnlar i¢in ¢ok onemli bir
adim daha atmis olacakti.

Kadin haklarindan sonra sosyalist etkilerin bir sonucu olarak, is¢i haklar1 da
konusulmaya basland. Is¢i haklar1 saglik, ¢alisma saatleri, izin giinleri gibi konularin
yant sira ergonomi ve rahatligi da giindeme getirdi. Bu konu iscilere yonelik
kiyafetler iiretilmesini saglamis, tekstil iiretiminde yeni bir kulvar olugsmustur.

II. Diinya Savasi tarihin seyrini degistiren bir diger siyasi olaydi. 1945°te
savag bitene kadar herkes liniforma giyiyordu. Moda 6nemini yitirmis bir sdzciiktii.
Yiyecek icecek gibi temel ihtiyaclarin yani sira, sivil kiyafetlerde karneye
baglanmisti. Savas sona erdiginde Christian Dior ve diger modacilarin dnciiliigiinde
liiks tiim ihtisamiyla geri dondii.

Ozellikle giysinin karneye baglanmasi karaborsay1 desteklemekle beraber
yani pazarlar yaratti. Bunlardan biri kadinlarin kuafore giderek bacaklarini boyatip,
corap varmig gorlintlisii vermelerini saglamalartydi.

1950’ler diizeni temsil eden yillar olmaya calistyordu. Ulkelerdeki i¢ savaslar
son halini alirken sonralar1 pop kiiltiiriin ikonik kahramani olacak olan Che Guevera
diinya sahnesinde yerini aliyordu. Bir diger ikonik kahraman olan Malcolm X’te
varligini ilan etmisti. Sonralar1 bunlar gibi daha bir¢ok siyasi kahraman podyumlarda
ve vitrinlerde boy gosterdi. Her sey bir yana bu durum onlarin ilkelerine ter diismiis
onlar1 kapitalizmin bir par¢asi haline getirmistir.

Ikinci diinya savasmin ardindan Amerika diinya iizerindeki giiciinii ilan
etmisti. Savasin ardindan zihinlere yerlesen Amerikan riiyasi, Amerikan trasi,
Amerikan tarzi giyim, Amerikan arabalarii popiiler hale getirmisti. Ve hippilerin
babasi olarak kabul edilen Beatnick’ler savas karsiti ama bagimli olarak diinyaya
geldiler. Onlar mevcut diinya diizenine karsilardi. Budizm gibi dogu kiiltiirlerine ilgi
duyuyorlar ve o kiiltiirlere ait giyim-kusam ve sembolleri iizerlerinde tagiyorlardi.

1961°de Kennedy baskan olarak secildiginde onunla birlikte popiiler olan
Jackie Kennedy Onasis donem ikonu olarak moda sayfalarina gecti. Kendine has
tarzi ve sikligiyla tiim kadinlarin 6rnek aldigi bir stili vardi. Bu arada savas karsiti
yeni bir grup yiikseldi: Hippiler! Ozellikle Vietnam savasiyla son derece ilgililerdi.
Modern diinyanin siyasi, ahlaki, dini tim dogmalarina karsilardi. Karavanlarda
yastyorlar, uyusturucu kullantyorlar, rengarenk giyiniyorlar, yepyeni bir tarz

ciziyorlardi.
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70’lerden sonra hippiler ile benzer sebeplerle siyasi/sosyal cephelerde yer alan
gruplar tliredi. Punklar, gotikler, rock’n roll’cular... Ancak bu gruplar ¢ok biiyiik
moda hareketlerine sebep olamadi. Moda artik seyrini siyasi olaylara gore
belirlemiyordu. Sosyal hayatin iginden beslenen bir yapiya biriinmiisti. Kendi
ikonlarin1 yaratiyor, sanat akimlariyla paslasiyor, diinyay1 yeni bir yone sokabilecek
modacilar ve moda figiirleri yetistiriyordu. Siyasi olaylar etkisi siirdiirse de, olaylar

tizerindeki giiciinii kaybetmistir.

4.4. Sosyal Etkiler ve Degerler

“Her farklilasma ¢abasi, aslinda bir gruplastirma, her gruplasma ve gruplastirma

oziinde, bir farklilasma denemesidir. (Giiveng, 1992:220)”

“Insanlik genel yasam bigimi olarak cemiyeti (association) yarattr. (Simmel,
2009:58)” Her c¢ag, kendi dinamik yapisina uygun olarak toplumsal tabakalar
olusturur. Bu ayrigmalar tarihsel, ekonomik, cografi, alt ve st kiiltiirlerin etkisinde
sekillenir. Bu ayrismalara uygun olarak giyim bigimleri birer gosterge, ifade bigimi
haline gelmeye baslar. Bir kisi giyim bi¢imiyle bir gruba ait olup olmadigini belli
edebilir. Sosyal ayrigmalar incelenirken, bu gruplarin birbirleri ile olan iliskileri,
birlerine olan istiinliikleri ya da esitsizlikleri bu olusumlar1 etkileyen temel
parametreleri olusturur (Saunders, 2001:2). Kendi i¢inde tekrar ayristirilmak

istendiginde ise cinsiyet, etnik ya da irksal faktorler de goz 6niinde bulundurulur.

Kavramlar Ikili Olgiiler
Cinsiyet Erkek Kadin
Yashlik Yash Geng
Evlilik Bekar Evli
Varlik Zengin Fakir

Tablo 4: Farklilagtirma — gruplagtirma olgiitleri
Kaynak: Giiveng B., Insan ve Kiiltiir, Remzi Kitabevi, Istanbul-1994, 5.220
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Insanlarin giyim bigimleri, temelde zorlama kabul edilebilecek ancak dogal
stirecte kaniksanmis gereklilikleri vurgulama araclarindan biridir. Kisilerin bu sosyal

konumlar1 giysi araciligiyla ifade edilebilir.

“Nasil davranmak, giyinmek, bir tavir belirlemek, ikamet etmek, kendilerini
nasil tanitmak, nasil evlenmek, ¢ocuklarini nasil egitmek zorunda olduklari, oliilerini
nasil ugurlamak, yoksullarina nasil yardim etmek, yabancilari nasil agirlamak ve
diismanlarina nasil davranmak zorunda olduklar belirlenmis olacaktir. Bundan bdyle
yasama bicimleri herkesin ne oldugunu ve herkesin ne olmak zorunda oldugunu
birbirinden ayrilmaz bir bi¢imde ifade ederken dogal ve kuralc1 nitelikleriyle kendini

gosterecektir. (Todorov, Foccroulle, Legros, 2012:67)”

Giyinmek insanin kimliginin énemli bir pargasi ve ifade bi¢imi oldugu i¢in bu
zorunluluklara dair sembolik bicimler giyside yer alacaktir. Evlenirken kadinin
giydigi beyaz gelinlik, erkegin giydigi siyah takim elbise ya da cenazelerde koyu
renkli giysilerin tercih edilmesi, hiyerarsik ve sosyal olgular esliginde bigilen rollere

uygun davranmanin gerekliligidir.

“Hiyerarsik ve komiinoter yapi dogal goriindiiglinde, ayrilmaz bir bigimde
dogal ve kuralc1 gorlinecektir ¢linkii bu yapiy1 olusturan hiyerarsiler, topluluklar,
birlikler iiyelerine hem ne olduklarini (dogal olarak ve temelde) hem de ne olmalari
gerektigini sdylerler; ne olduklar1 dogal aidiyetlerine gore, ne olmalart gerektigi de
dogustan belirlenecektir; ne olduklar1 dogal olarak dogustan sdylenecektir, ama ayni
zamanda toplumsal siniflara, cinsiyetlerine, topluluk aidiyetlerine gore yasamak i¢in
nasil yasamak zorunda olduklari da sdylenecektir. (Todorov, Foccroulle, Legros,

2012:66)”

Ozellikle sanayilesme &ncesi toplumlarda, moda kavraminin heniiz “halk”a
ulasamadigi, yalnizca aristokratlara 6zgii oldugu toplumsal bir yapida giyim
bicimleri, kisinin sosyal konumu net olarak vurgulayan bir olgudur. Cogu zaman
mesleki yoniinii, evli ya da bekér oldugunu, yas tutup tutmadigini giysiler araciligiyla

Ogrenebiliriz.
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“Moda sosyal denetim olarak islev goren {ist ve alt katmandakiler arasindaki
iligkilerin disavurumunun bir semboliidiir. Sakatlanmalar, sunumlar, ziyaretler, hitap
sekilleri, unvanlar, nisanlar ve kostlimler aracilifiyla ortaya ¢ikan bircok saygi
bi¢cimi hakimiyeti ve itaati vurgular ve bu sayede moda bir sosyal kademe ve statii

sembolii haline gelir. (Kawamura, 2016:47)”

Sosyal etkiler incelenirken, toplumsal kurallarin insan giyimi {izerindeki
etkinin yanisira, moda kavraminin hiyerarsik yoniinii de degerlendirmek
gerekmektedir. Bir ifade bigimi olarak modanin olusturdugu tabakalasmay1 da analiz
etmek gerekir. “Genel olarak, moda “farklilasma ile degisimin ¢ekiciligini, benzerlik
ile uyumun ¢ekiciligi”yle birlestiren, ¢ogunlukla toplumsal farkliliklar1 ifade etmek
tizere smiflarda kendini gosteren bir toplumsal formdur. (Simmel: 2003:41/42)”
Toplumlar pek ¢ok yonden hiyerarsik yapilara biiriiniirler. Bu emir komuta zinciri
gibi yukardan asagi kademeli bir yap1 olusturabilecegi gibi, ekonomik sartlardan
kaynaklanan “kast” benzeri bir gruplagsmaya da doniisebilir. Bu durum toplumlarin
sosyal olusumlarinda kacinilmaz bir realitedir. “Giysiler, toplumsal kimlikleri
empoze etme yetileriyle davranislar1 “yaratir” ve bireylerin gizil toplumsal
kimliklerini ifade etmelerine olanak saglarlar. (Crane, 2000:12)” 19. Yiizyilda giyim
tercihleri moda kavrami (zaman dilimleri) ile siniflandirildiginda giysi bir ifade
bi¢gimi olarak imgesel yonden degisime ugramistir. Mesleki ve sinifsal bir ifade
bicimi olan giyim, sanayilesme ile birlikte kolay ulasilabilir hale gelmis, bu da
giysinin “sosyal” hayattaki anlamimni degisiklige ugratmistir. Sosyal vurgular yeni
kavramlar ile ifade edilmeye baslanir. “Moda uygun giyinmek”, “Trendy olmak”™ ya
da bir marka araciliiyla bir “stil”’e ait olmak gibi yeni bir dil olusturmustur. Bu
ifadeler sanayi devrimi Oncesi toplumsal tabaklarda olmayan, yeni bir dile aittir.
Sanayi devrimi Oncesi toplumlarda resmi ya da gayri resmi her tirli “sosyal
tabakalagsma” daha net ¢izgiler ile ayrilir. Genellikle ekonomik duruma gore olusan
bir tabakalagma olmak ile birlikte, diinyanin genelinde bu tabakalar kan bagi
araciligiyla siirdiiriilmiistiir. Sanayilesme ile birlikte bu net ayrismadaki dengeyi
bozan “burjuva sinifi” Avrupa ve Amerika’da topluma dahil olmustur. Bu aradaki
keskin gegisi bozan bir olgu olarak karsimiza ¢ikar. Bu durum “ moda” kavraminin
da yeniden tanimlanmasina neden olmustur. Moda temelde “halk” ile
“aristokrat”larin giyim big¢imleri agisindan benzesmesini kimi zaman yazili kurallar

araciligiyla, kimi zaman da yazisiz toplumsal kurallar araciligiyla belirleyen bir
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sistem iken; herkese esit derece moda objesini elde etme imkani tantyan, popiilerlik
ile ilintili bir kavrama doniismistiir.

Sanayilesme Oncesi donemde, sosyal tabakalarin etkin oldugu toplumlarda,
“seckinler” olarak nitelendirilebilecek olan iist sinif, begenileri belirleme giiciine
sahiptir. Bu anlamda “moda” kavrami bu smifin etkisi altindadir. “Orta ve alt
smiflarin toplumsal altyapilar1 ve kiiltiirel pratikleri, {ist siif begenilerini tamamen
oziimsemelerini engeller. Ust ve orta smiflarla iliskili kiiltiirel mallarin tiiketimi, isci
smifi tiyelerinin kolaylikla erisemeyecekleri birtakim tavirlar1 ve bilgiyi gerektirir.

(Crane, 2000:20)”

4.5. Ekonomik Etkiler

Giyim aligkanliklarinin ekonominin etkisi altinda oldugu durumlar birkag
farkli acidan ele alinabilir. Bu bireysel ekonomik sartlarin kisinin giyim seklini
etkilemesi, kiiltiirlere gore degisen ¢esitli sekillerdeki kast sistemlerinin etkilemesi ve
diinyanin ekonomik yapisinin donemsel grafiklerinin genel moda olgusuna etkisi

olarak ele alinabilir.

45.1. Bireysel Ekonomik Yapinin Giyim Sekillerine Etkisi

Ekonomi, her toplumun giyim sekillerini farkli bigimlerde etkilemistir.
Toplumlar ekonomik durumlara sekil alan kast sistemlerinin farkli bigimlerini
biinyelerinde bulundururlar. Bunlar Hindistan’daki gegislere kapali bir yap:
olabilecegi gibi, Cin’deki gibi smavlarla smiflar aras1 gecisin yapilabilecegi bir
sistemde olabilir. Avrupa’da sistem daha farklidir. Hindistan’da oldugu gibi net
kurallarla belirtilmemisse de bir kdlenin yeterli parayr kazanip burjuva seviyesine
cikmast oldukga giictiir. Soyluluk ise tamamen bu gecislerin disinda tutulabilir.
Soyluluk dogustan gelen bir 6zelliktir. Bazen evlilikler yoluyla soylu ailelere dahil

olunsa da bu oldukga giictiir.

“Bizans saraymnin en onemli gorevlerinden biri de imparator ya da prensi
evlendirme sorunudur. Gelecekte Augusta ya da Basilissa unvanini alacak gelinin en
belirgin 6zelligi giizel, geng, bakire ve iyi egitimli, ailesinin soylu, saygin ve varlikli

olmasiydi. Ornegin Imparator II. Theodosius evlenecegi kizin asil ve zengin
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olmasina bakmayip, sahane bir giizellikte olmasimi istemisti. Kiz bulma isiyle
gorevlendirdigi ablasi Pulkheria, kardesinin arzu ettigi gilizelligi ancak Atinali
Athenais’te (evlendikten sonra ismi Eudokia) bulmustu. Gelin adayinda aranan
sartlar arasinda gen¢ kizin ve ailesinin gecmisi de Onem kazaniyordu. Bizans
tarihinde bu 6zelliklere uymayan imparatoriceler de vardi. Ornegin 1. Iustinianos’un
esi Theodora, giizelligi ve zekdsi disinda yukarida belirtilen 6zelliklerin higbirine
sahip degildi. Babas1 Hippodrom’da ay1 oynatiyordu. Theodora ve kiz kardesleri
gosterilere c¢ikip, kilisenin ve toplumun hos karsilamadigi ahlak disi bir yasam
stirdiiriyordu. Gegmisi pekiyi olmayan bu kadin, imparatorun kalbine girip
imparatorice olmay1 basarabildi. Benzer bir ornek de meyhaneci kizi olan
Anastaso’dur. Carpict giizelligiyle II. Romanos’u o denli etkilemis olmali ki,
imparator ilk gordiigiinde onunla evlenmeye karar vermis (955) ve Anastaso Once

“Theophano” adin1 alarak imparatorice olmus, II. Romanos’un éliimiinden sonra da

imparator Nikephoros II. Phokas’la ikinci evliligini yapmustir.*”

Smuf farkliliklar1 zaman zaman kural ve yasaklarla, zaman zaman da
insanlarin gelir durumunun bir sonucu olarak bazi giyim sekilleri ortaya ¢ikarmistir.
Antik Yunan’da ‘kiton’ ad1 verilen bir tunik giyilmistir. Bu tunik hem kadinlar, hem
de erkekler tarafindan tercih edilen bir giysidir. Bu giysinin boyu giyen kisinin sosyal
konumu ile dogrudan alakali olmustur. Diz ile ayak bilegi arasinda gesitli boylarda
yapilabilen bu tunikleri is¢i smifindan bir kisi aristokratlarla ayni boyda
giyememistir. Bunun ekonomik gelirle alakali olmasmin disinda, hareket
Ozgirligiiyle de ilgisi vardir. Tirli islerde galismak zorunda olan isgiler rahat ve
hizl1 hareket edebilmek i¢in ¢ok uzun kiyafetleri tercih edemezlerdi. Antik Roma’da
statli ayrimlar1 ayakkabilar yoluyla yapilmistir. Modelleri hiikiimet tarafindan
belirlenen ayakkabilar, senatorler ve askerler tarafindan giyilmistir. Bu ayakkabilar,
seritlerle tutturulmus, {izeri altin, giimiis ve ¢esitli taslarla islenmistir. Kdlelerin bu
ayakkabilar1 giymesi yasaktir. Roma’daki bir diger yasak ise zenginler arasinda ¢ok
fazla kullanilmaya baslanan altin i¢in getirilmistir. Yiiziikler basta olmak igin her
tirli taki, kadinlarin saglarii altin bantlara ve tokalarla siislemeye baslamasi gibi
durumlardan sonra M.O. 3. yiizyilda Lexoppia Yasasi ¢ikartilmis, bu yasa ile
kadinlarin tasiyabilecegi altin miktart yarim unze (ons) ile smirlandirilmistir
(Dereboy, 2004:25). Orta Cag Avrupa’sinda soylularin daha farkli tercihleri

olmustur. Kiirk ve ipek o donemin 6nemli giyim unsurlarin iki haline gelmistir.

19 http://www.obmuze.com/2010/metin_240210.asp, 05.04.2011, makale Giilgiin Kéroglu
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Ayrica zengin sinifa mensup insanlar, altin iplikten dokunmus astar1 olan pelerinler
giymislerdir. Kdyliiler ise sert keten ve ylinden giysiler sahip olmuglardir. Her sinif
kiirkten kiyafetlere sahip olmussa da kiirkiin cinsi siiflara gore farklilik gostermistir.
Zenginler rakun ve samur kiirkleri tercih ederken koyliiler koyun derisi, porsuk ve

tilki kiirkleri giyebilmistir. 18. Yiizyilda yagamis bir elestirmenin dedigi gibi;

“Soylular hicbir kosulda altin yaldizli bir giysiden nefret etmezler, o
giysiyi mevkice kendinden asagi bir insanin iizerinde gormeleri disinda.

(Hoskins, 2014:117)”

19. ylizyilda sinif kavraminin niteligi daha farkli bir hal almistir. Sanayi
devrimi, soylulara ek olarak yiikselen zengin bir burjuva smifi ve is¢i sinifi gibi
farkli ekonomiye dogrudan bagimli siniflar tiiremistir. Ozellikle Avrupa ve
Amerika’da burjuva ve is¢i sinifi arasindaki farklar gozle goriliir bir duruma gelmis,
bu yillarda soylular halkin giyimi {izerindeki etkisini kaybetmeye baglamistir. Sanayi
devrimiyle birlikte hazir giyim gelisene kadar giysi bir insanin en kiymetli mal
sayllmistir. Fakir halk yeni giysiler satin alamayacak durumda oldugundan genellikle
kullanilmis giysiler giymiglerdir. Fakir bir erkegin en iyi ihtimalle diiglin toreninde
giymek tizere aldig1 tek bir takim elbisesi olur ve o elbiseyi tiim hayati boyunca
kullanmas1 gerekirdi. “1780°de Paris ve ¢evresinde tutuklanan 278 kisiden yalnizca
28’1 birden fazla giysiye sahipti (Crane, 2003:14).” Giysi sanayi devrimine ragmen
cok degerli bir 6deme araci olmustur. Zaman zaman hizmetlerin karsilig1 olarak giysi
verilmistir. Sikintiya diisen kisilerin giysilerini tipki bir miicevher gibi rehin
biraktiklar1 durumlar da s6z konusu olmustur. Giysinin déonem i¢indeki ekonomik
degerini gosteren bir diger 6rnek ise zenginlerin hak ettigini diislindiigli akrabalara ya

da hizmet¢ilere gardiroplarini miras birakmalaridir.

19. yiizyilda sanayilesmenin yukari dogru ivme kazanmasi sayis1 gittikce
artan bir is¢i sinifin1 da beraberinde getirmistir. Is¢i smifinin artis1 orta ve iist sinifin
aradaki ugurumu genisletmesiyle dogru orantili bir matematige sahiptir. Yiizyilin
sonunda Fransa’da % 73, Ingiltere’de % 85, Amerika’da ise % 82 oraninda bir isci

sinif bulunmaktadir (Crane, 2003:15).

Alt sinif ile Ust siif arasindaki ekonomik farklar ¢ok yiiksek oranlarda olsa
bile giysi bu standartta bir aile i¢in bile ¢ok dnemli olmustur. Ozellikle geng kizlarin

ceyizinde Omiir boyu kullanacagi diisiiniilen giysiler, i¢ ¢amasirlari ve ev
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tekstillerinin bulunabilmesi i¢in geng¢ kizlarin tiim akrabalar kii¢likliigiinden itibaren
bu ceyizi hazirlamaya ¢alismislardir. Bu o kadar &nemlidir ki Ingiltere’de fakir

aileler giysi parasi denklestirebilmek i¢in dernekler kurmuslardir.

Moda her zaman varlik nedenini zenginlere bor¢lu olmus, geri kalanlarda {ist
siniflar1 taklit etme ¢abasi iginde ¢esitli trendlerin yasam siirelerini sonlandirdiklar
duraklar olmustur. Ancak 19. Yiizyilin sonlarina dogru artan {iretimin bir sonucu
olarak giysi ucuzlamis ve alt smflar igin kolay ulasilabilir hale gelmistir. Isci
sinifinin kadinlart maaslarint modaya uygun giysilere harcarken, orta ve iist siniftan
kadinlarda, aile gelirlerinin biiyiik kismini giyimleri i¢in harcamigslardir. Kostiim
tarih¢ileri siniflar arasi giyim sekillerinin benzerlik gostermeye baslamasindan dolay1

19. Yiizyili “giyimin demokratiklesmesi (Crane, 2003:16)” olarak yorumlarlar.

20. yiizyilda hazir giyim yukari dogru bir ivme kazanmis ve g¢esitli
kademelere ayrilmistir. Bu ayrilmanin en 6nemli kismi her biitgeye gore iiretim
yapilmasidir. Bunun disinda giyimin ¢esitlenmesi, cocuk giyimi, spor giyim, isciler
icin ayri1 {iretim yapilmasi farkli pazarlar agilmasini saglamistir.1919°da ilk tenis
kiyafeti Jean Patou tarafinda tasarlanmig, ayni yilda ilk defa ¢ocuklara ve genglere
ozel kiyafet tasarlayip dikmistir. Ilk kez spor giysiler iizerine calisip tek parca

mayoyu lreten kiside yine Jean Patou olmustur.

Sporun ve spor kiyafetlerinin ylikselise ge¢mis olmasi sanayi toplumu
olmanin dolayli bir sonucu olarak karsimiza ¢ikar. Konusulmaya baslanan isci
haklar1 ergonomik diizenlemelerin yani sira berberinde tatil kavramini da getirmistir.
Insanlarin ¢alisma saatlerini ve tatil giinlerini diizenlemesi sonucu “bos zaman” ve
beraberinde hobiler, sporlar hatta piknikler modanin bir parcasi haline gelmistir.
1900’lerin baslarin goriilen biiyiik hasir sapkalar bu pikniklerin vazgecilmez bir

parcas1 haline gelmistir.

Giyimi tarihsel siire¢ icinde ekonomik acidan sekteye ugratan bir bagka
parametre ise savaslardir. Ozellikle I. ve II. Diinya savaslar1 giyim sektoriinii dnemli
Olciide etkilemistir. Her iki savastaki ekonomik krizlerin yani1 sira savaslarin yarattigi

olumsuz hava tasarimlardaki egilimlerin degismesine sebep olmustur.

I. Diinya savasi zamani tasarimin en iyi zamanlarmi yasadigi tarihler

olmamistir. Sanayi ataga gectigi bu yillar demir-gelik, silah ve gemi sanayi en iyi

101



zamanlarim1 yasiyordu. Tekstilde olduk¢a iyi durumdaydi ancak iiretimin biiyiik
kismini askeri malzemeler kapsiyordu. Bu arada artis gosteren is¢i krizleri ve grevler
sendikalar tarafindan destekleniyordu. 1912°de IWW sendikas1 Massachusetts,
Lawrence’taki tekstil is¢ilerini desteklerdi ve dort yil sonra ii¢ yiizden fazla IWW
tiyesi hapse atildi (Yapp, 2005:63).
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Resim 4.4. Jean Patou’nun tasarimini yaptigi tek parca mayo

Kaynak: http://istoe.com.br/172020_A+BIBLIA+DO+ESTILO/ (20.05.2017)
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II. Diinya savasi daha sikintili bir doneme sebep olmustu. Zaten tamamen
toparlanamamis olan diinya tekrar savasa girmisti. Silah ve cephane disinda her seyin
kit oldugu bir donemdi. Hatta iilkelerdeki bu kitlik savastan sonra bile devam etti.
Giyeceklerde dahil her sey karneyle dagitiliyordu. 1945 yilina kadar tiniforma
giymek ¢ok modaydi ancak ortada giyebilecek pek fazla bir seyde yoktu zaten. Sivil
kiyafet dikebilmek i¢in gereken her tiirlii malzeme oldukca kisitliydi. Savasin sonuna
dogru karaborsa yiikselise gecti. Cilinkii donem parasizliktan ¢ok yoksun olma
donemiydi ve bu dolandiricilar, yumurtadan naylon ¢oraba kadar ne istenirse bulup

getiriyorlardi.

Moda kavrami her zaman st smiflara 6zgli bir ayricalik olma niteligi

tagimistir.

“Baz1 kuramcilar, mevkileri giivende olan ve zenginlik ve miras temellerine
dayanan {ist statii gruplarmin en son modalara gorece ilgisiz kaldiklarini, alt statii
gruplarindan {ist statii gruplarina yiikselenlerin ise kendilerini asagidakilerden
ayiracak statii gostergeleri olarak gordiikleri yeni stilleri benimsemek {izere harekete

gectiklerini savunurlar. (Crane, 2003:18)”

Bu kismen dogrudur ve Simmel’in moda tanimi da bu goriisii destekler
niteliktedir. Simmel modanin devinimini; segkinlerin toplumsal astlar1 tarafindan
taklit edilmeleri siireci olarak tanimlar. Bu kurama gore astlar iistlerin stillerine yakin
tarzlarda giyinmeye basladig1 noktada iistler yeni bir moda belirlerler. Bu devinim

beraberinde biiyiiyen, hizli degisen bir tekstil sanayini de beraberinde getirir.
45.2. Yiikselen Giyim Sanayi ve Etkileri

Sanayi devrimiyle beraber yiikselise gecen makinelesme tiim diinyada
ekonomik ve sosyal agidan biiyiikk degisimlere yol agmistir. Arz talep dengesini
degistirmig, {iretimin artmasini dolayisiyla bir¢ok {irlinlin ulagilabilir olmasim
saglamistir. Bununla beraber agtig1 yeni is alani yeni sosyal siniflar olusturmustur.
Insanlarin giyime olan tiikenmez arzusu, giyim sanayinde ciddi bir biiyiime
saglamistir. 19. ylizyildan bugiine dek yaptig1 etkilere genel olarak bakilirsa giyim
insan ihtiyacinin 6tesine gecerek biitiin siniflara hitap edebilecek farkli siniflara sahip
bir moda endiistrisi haline gelmistir. Bu ‘moda’ endiistrisi beraberinde biiyiik bir
reklam endiistrisi dogmasini saglamistir. Modellik, moda fotografciligi, moda ve

medya iligkilerinin gelismesi hatta bu isin tasiyict kolanlarindan birisi haline
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gelmesini saglamistir. Bunlarin tamaminin sonucu olan hizli tiiketim ve rekabet,
tireticileri tretim maliyetlerini diislirebilecek yollar aramaya zorlamistir. Bu yeni
yollar figilincii diinya {ilkesi olarak tanimlanan cografyalarda son bulmustur.
Buralarda kurulan fabrikalar 20. yiizyilin yeni is¢i sinifin1 giindeme getirmistir.
Diinyanin giindemine oturan bu yeni ig¢i siniflar1 tiim diinyada markalarin kurtaricisi
olmanin Otesinde gegmis protestolar yiliziinden bircok marka i¢in koti bir hal

almstir.

Siirecin  ilk asamasi imalathanelerdi. Bu imalathaneler artitk evden
calisamayan zanaatkarlarin igverenler tarafindan bir araya getirilerek ayni ¢ati altinda
calistirilmasiyla kurulmus yerlerdi. Zanaatkar ¢ok ucuza calistirilan {icretli isgiler
haline geldigi icin isverenler fazla sayida zanaatkar calistirabiliyordu. “Ornegin
ticretli iscilerin ¢alistig1 bir toplu igne imalathanesinde, is¢ilerden biri metal teli agar,
ikincisi diizeltir, igiinciisii keser, dordiinciisii uglarini sivriltirdi. Oteki isciler toplu
ignenin basi1 yaparlardi. Tek bir toplu ignenin yapimi 18 iscini isbirligini
gerektirirdi. Imalathanelerde is boliimiiniin genis O6lciide uygulanmakta oldugu
goriilmektedir (Yeliseyeva, 2009:85).” Normal sartlarda tek bir zanaatkarin
yapabildigi bu isleri bir¢ok imalathane iscisini bir araya getirerek yaptirtyorlardi. 18.
Yiizyilda sanayi devrimi dogdugunda makineler ilk olarak 1765 yilinda pamuklu
sanayide kullanilmaya bagladi. Hargeaves adinda bir dokumaci bir tezgéh icat etti ve
buna kizinin onuruna ‘Jenny’ adimi verdi. Bu elle ¢alisan tezgahlarin aksine ayni
anda 16 pamuk ipligi gerilebiliyordu. Dokumacilar is¢ileri ¢ikar1 yerine bu
makineleri almamaya bagladilar. Bdylece memnuniyetsiz is¢i sayisini ve olasi
grevleri de bertaraf ediyorlardi. Daha sonra mekanik dokuma tezgahlarmin da icat
edilmesiyle artik bugiinkii fabrikalara benzeyen kurumlar olusturulmaya basladi. Bu
kurumlar 2-3 katli binalarda alti yiiz kisiye kadar is¢i caligtirabilen yerlerdi.
Ingiltere’de bu fabrikalar ilk olarak 1771°de kuruldu. Onceleri su giiciiyle galisan
tezgahlar oldugu icin yalnmizca irmak kenarlarina kurulabilen bu fabrikalar, James
Watt’in buharli makineyi icadindan sonra farkli yerlerde de kurulabildi. Benzer bir
sistemle calisan baska bir buharli makinede Ivan Ivanovic adli bir Rus tarafindan icat
edildi. Ancak Rusya’da hala devam eden koélelik ve ucuz el is¢iligi sebebiyle orada
makinelesme ¢ok daha ge¢ olmustur. (Yeliseyeva, 2009) Buharla ¢alisan mekanik
dokuma makinesi power loom 1750’ye dogru John Kay tarafinda icat edildi ancak

fiilen devreye sokulmasi 1820’leri bulmustur. (Braudel, 1993) Zaten ivme kazanmis
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olan fabrikalasma power loomun icadindan sonra daha hizlanmis, aile dokuma
atdlyeleri yok olmustur. Is boliimii yapilabilecek durumlara daha az ihtiyag
oldugundan is¢i sayilari azaltilmistir. Aile dokuma atdlyelerinin kapanmasi daha
farkli durumlar ortaya ¢ikarmistir. Neredeyse tiim tarih boyunca aileleri ile birlikte
calisan c¢ocuklar, aynm1 sekilde aileleri ile birlikte fabrikalarda da c¢alismaya
baslamistir. Madenler ve iplikhaneler ¢ogu zaman grup halde ise girmek isteyen
aileleri tercih etmislerdir. Ancak Eski tezgahlar yalnizca iki yardime1 gerektiriken,
1824’ten sonra Richard Roberts tarafindan gelistirilen yeni dokuma makinesi, ¢ok
hizl1 bir egirme yaptig1 i¢in makineyi gozetim altinda tutan erkek ya da kadin iscinin
yani sira sayilart dokuza varan gen¢ yardimcilar gerektirmistir. Bu gelismeyle

birlikte cocuk iscilere olan ihtiya¢ artmistir. (Braudel, 1993)

[lk icat edilen makine Jennynin pamuk egiriyor olmast yiin ve ketenle yapilan
dokumalarin neredeyse yok olmasina sebep olmustu. Pamuk ipliginin egirmenin
kolay olmasi sebebiyle herkes bu tarafa yoOnelmisti. Daha sonra Jenny yiin
endiistrisine de uyarlandi. Ancak yiiniin makinelesmesi 30 y1l gecikmeli olmustur bu

yiizden pamuk kadar mesafe kat edememistir (Braudel, 1993).

Tekstil miihendisi Joseph-Marie Jacquard dnceden belirlenmis sayida sekil
iceren kumast dokumak ve mekigi kontrol edebilmek icin 1804 yilinda delikli kart
dizileri kullanarak dokuma yapabilen bir makine gelistirdi. Bu Hargreaves’in
icadindan daha biiytik bir ilerlemeydi. Delikli kart veri depolama sisteminin atasiyda.
Belki de en onemlisi, bir giin bilgisayarin bunalara bagl olarak isletilecegi dual
ilkesini olusturmustu. Jacquard tezgdhinin tiim ¢alisan pargalar1 donanim, delikli kart

dizileri ise yazilimdi(Davies, 2006:34).
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Tekstil endiistrilerinin giincel sorunlart sekil agisindan degistiyse de bazi
icerikler ayn1 kalmistir. Ornegin isgilerin ¢alisma kosullar ile ilgili tartismalar hala
siirmektedir. Sanayi devrimi ve hemen sonrasinda kolonilesme ve kolelik arasinda
gidi gelen iscilik sorunlari, bugiin ii¢iincii diinya iilkesi olarak tanimlanan eski
kolonilerde kurulan fabrikalarda devam etmektedir. Higbir seyi olmayan insanlara
biraz bir seyler vererek iiretim maliyetleri disiiriilmektedir. Bu yalnizca iicretle
alakal1 degildir. Bunun yaninda ergonomi, ¢alisma kosullari, ¢alisma saatler ve saglik

sorunlar1 da beraberinde gelen sorunlardandir.

Resim 4.5. ‘Spinning Jenny’ dokuma makinas1 — 1760’1lar

Kaynak:
http://www.newlanark.org/uploads/image/The%20spinning%20jenny.jpg
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Yoksulluga karst bir yardim kurulusu olan Oxfam calisma alanlarindaki
uygunsuz kosullart inceleyerek insanlarin durumunu degerlendiren raporlar
yayinlamistir. Bunlardan biri Play Fair at the Olympics isimli rapordur. Bu raporda
“Is giicii somiiriisii Olimpiyatlarda yer alan bir spor dali olsayd1 spor giyim devleri
kesinlikle madalya kazananlar arasinda olurdu. (Tungate 2006:94)” Seklinde bir
aciklama bulunmaktadir. Bu durum moda dongiilerinin kisalmasi, siirekli makine
teknolojilerinin degismesinin siirekli bir yatinm gerektirmesi ve rakiplerin artmasi
gibi gerekcelerden dolayi iiretilen firma stratejilerinden ileri gelir. Oxfam, en hizh
biiyiiyen endiistri sehri olarak Cin’in Guangdong eyaletinde inceleme yapmuis, giysi
fabrikalarinda c¢alisan kadinlarin her ay 150 saat fazladan calistiklarin1 ancak bu
kadinlarinin  %60°nin yazili bir sozlesmesi olmadigini, %90’ninin ise sosyal
giivencesinin olmadigini belirtmistir. (Tungate, 2006:67) Ayni kurulusun Fas’ta
yaptig1 bir baska arastirmada ise isin saat basina cok sayida parga iiretilmesiyle
Olciildiigli bir fabrikada yedi aylik hamile bir kadina giinde on saat ¢alismasi ve
tuvalet izninin bile verilmedigini belirtmektedir. Nike, Adidas gibi biiyiik spor
markalar1 basta olmak iizere bir¢cok firma iiretimlerini Giiney Amerika, Asya gibi
farkli bolgeler tasimistir. Bunun sebepleri arasinda, deniz ve hava yolu
tagimaciliginin ucuzlamasi, Ozellikle Asya iilkelerinin vergi indirimleri, yatirim
tesvikleri ve sendikasiz isgiicii vaatleri sayilabilir. Ornegin Zara iiretimini bir kismin
Ispanya’daki kendi fabrikalarinda iiretse de 2003 yilinda yaymladifi raporda
giysilerin %30’unu Asya’da, %5’ini Kuzey Afrika’da, %3 linii Giiney Amerika’da
iretiyor. Ancak yaptiklar1 bir baska aciklamada kendi standartlarina uyan “temiz”
fabrikalar bulabilmenin sikinti oldugunu, uygun bulduklar1 fabrikalarda standartlar:
koruyabilmek i¢in ¢ok siki bir teftis uygulandiklarini sdylemislerdir. H&M’de benzer
bir uygulama yaparak, kendi miifettislerini habersiz bigimde fabrikalara gondererek

calismaktadir. Eger fabrikalarda bir sorun tespit edilirse sozlesmeler askiya aliniyor.

Baz1 firmalarda pazarlama stratejilerini tersine isletmeyi tercih etmistir.
American Apparel adli firma, Amerikali miisterilerine toptan olarak diiz tisortler
satan bir firma olarak ise baslamisti. 2002 yilinda parekende isine girdiginde ilk
yaptig1 fabrikasin1 Los Angeles’a tagimak oldu. Onun slogani Amerika’da iyi ¢aligma
kosullarinda tiretim yapiyor olmakti. Yerlesik diizene kars1 durusu tiiketici tarafindan

takdir ediliyordu. Bu sayede hizli bir biiylime gostererek ABD i¢inde, Kanada’da,
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Avrupa’da ve Asya’da magazalar agti. Basinla olan iligkileri ve firmanm kurucusu
Don Charney’nin belirli ararliklar yaptigi aciklamalar ile siirekli olarak bu
politikalarim1  desteklemislerdir. Tasarimcilari, iiretimin tim departmanlarini,
pazarlamacilar1 yani ihtiya¢ olan her bir boliimii tek ¢at1 altinda toplamanin getirdigi
kaliteyi ve bagarityr basina anlatmis, Meksika’daki diisiik standartli firmasini

hatirladikga tiiylerinin diken diken oldugunu séylemistir. (Tungate, 2006:38))

Markalarin insani kosullar konusunda tiiketicileriyle karsi karsiya geldigi
durumlarda firmalar ciddi sorunlar yasamistir. Nike bu firmalar arasinda en g¢ok
kavga veren giyim firmalarindan biri olmustur. En biiyiik Nike karsiti eylem 18 Ekim
1997°de on ti¢ iilkede seksenbes sehrin katilarak yaptigi eylemdir. Eylem biiyiik
kalabaliklarin katildig1 bir eylemden ¢ok bdlgesel yayilimdan dolayr Nike’1 sikintiya
sokmustur. Firma yetkilileri her {lilkede basinla ayr1 ayr1 ugrasmak zorunda kalmistir.
Nike ile ilgili bu durumun en can alict noktasi, hitap ettigi miisteri kitlesinin ¢okta
zengin olmayan bir kesim olmasidir. Magaza sahiplerinden Steven Roth bu

durumdan duydugu rahatsizlig1 s6yle anlatmistir:

“Bundan dolayr hem ¢ok yoruluyorum hem de yipraniyorum. Her zaman
yoksul insanlardan para kazandigim gercegi ile kars1 karsiya kalmak zorundayim. Bu
insanlarin ¢cogu sosyal yardim aliyorlar. Bazen yaninda ¢ocuguyla bir anne magazaya
gelir; cocuk hem kirli hem de fakir goriiniimliidiir. Ama ¢ocuk yiiz yirmi dolarlik bir
cift ayakkab1 ister ve aptal annesi de onlar1 alir. Bu, ¢ocugun igsel olarak ihtiyaci
olan bir sey; bu seylere sahip olma ve beraberinde getirecegi hisleri duyma istegi;
ama iglerin boyle yiirlimesi beni rahatsiz ediyor. (Klein, 2002:60)” Magaza sahibinin
maddi degil igsel bir ihtiya¢ olarak tanimladigi durum temelde satis stratejilerinin
basarili oldugu gergeginin ispati niteligindedir. Ancak etik degerler agisindan son

derece gayri ahlaki bir durum olarak nitelendirmek yanlis olmayacaktir.

Nike her zaman yoksul mahallerde kurtarict kimligiyle var olmus bir
markadir. Varostan kurtulmanin yolu zaten sporcu olan “sen”i dogru ayakkabiyla
tamamlamaktir. Just Do it! (Sadece yap!) Bir sosyal hizmet gorevlisi olan Mike
Gitelson ailelerin giicli yetmemesine ragmen bu ayakkabilar1 almasindan gergek
anlamda bikmisti. Cocuklar1 vazgecirmek i¢in “Tutumlu olun!” tavsiyesi yerine
cocuklara bu ayakkabilarin liretim seklini anlatmayi tercih etmislerdir. Ciinkii ona

gore burada ayakkabilarin {lizerindeki fiyatlar tiliketiciyi istismar ederken, baska
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tilkelerde de daha fazla satis yapabilmek i¢in oradaki insanlari istismar ediyorlardi.
Gitelson ¢ocuklara, Endenozya’da giinde 2 dolara g¢alisan isgilerin 5 dolara mal
ettikleri ayakkabilar1 nasil 100 dolara sattiklarin1 anlattiktan sonra merkezdeki

cocuklar Nike’1 mektup yagmuruna tutmuslardir. Cocuklardan biri:

“ 100 dolara bir ¢ift Nike aldim, yaptiginiz dogru degil. Adil bir fiyat 30 dolar
olmaliydi. Liitfen bana 70 dolarimi1 geri gonderir misiniz? ” seklinde bir mektup
yazmistir ve Nike cevap olarak standart bir form yollamistir. Isin daha vahimi bu
netlikte bir realite bile Nike ya da benzeri markalarin satiglarin1 olumsuz
etkilememektedir. Bu tiir gercekler satiglar1 etkileyecek sekilde medyada giindeme
geldiginde, firmalar, icerisinde sosyal sorumluluk barindiran yeni bir reklam
kampanyas! ile isimlerini temize ¢ikarmaktadir. Istismar iki yonlii olarak siirse dahi

satig grafikleri eski haline hizli bir bi¢imde donecektir.

21. yiizyillda bireysel ekonomik yapilardan bagimsiz olarak, ihtiyaci
olmaksizin pek ¢cok moda iiriiniine sahip olmak isteyen insan kitleleri olusmustur. Bu
insan Kkitlelerini tiiketim toplumu olarak siniflandirmak kabul goren bir ifade
bigimine dontsmiistir. Gustave Le Bon u insan kalabaliklarin1 tanimlarken

13

“Kitlelerdeki zihniyetin teklesmesi kanunu” yada diisiinsel aynilasmasinin
psikolojik kanunu (Le Bon, 2015:26)” olarak 6zetler. Modanin taniminin tam karsina
da yazilabilecek olan bu ifade, tiiketim toplumunun da varolusunun dayandig algiyi
Ozetlemektedir. Bu ylizyilin tiim reklam, pazarlama-satis teknikleri sistematik olarak
tiketim toplumunu hedef alacak bi¢cimde kurgulanmakta ya da kisiyi tiiketim
toplumunun bir pargasina doniistiirmek {lizere planlanmaktadir. Giyim sanayindeki
teknolojik yiikselisler, liretimi, tasarimi ve {irlin ¢esitligini arttiran olgulardir. Ancak

beraberinde gelen rekabet, somiiriiyii, manipiilasyonu, etik disi hamleleri de legalize

etmistir.
4.6. Kiiresellesme

Kiiresellesme iilkeler arasindaki ekonomik, siyasi, sosyal iligkilerin
yayginlagmasi ve gelismesi, ideolojik ayrimlara dayali kutuplagsmanin ¢okmesi, farkl
toplumsal kiiltiirlerin, inang ve beklentilerin daha iyi taninmasi gibi pek ¢ok olguyu

kapsayan bir kavramdir.”’ Ulkelere ait degerlerin sinirlarin Stesine ulagarak, tiim

2 http://www.tasam.org/tr-TR/Icerik/211/kuresellesmenin_boyutlari_ve_etkileri, 24.12.2016
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diinyanin bilgisine sunulmasi1 durumudur. Kiiresellesme birkag ylizyildir devam eden

bir olusumdur. Su anda tiglincii evresi yasaniyor;

“Birinci kiiresellesme 1490 yilinda merkantilizmin etkisiyle yasanmis ve
somiirgecilikle sonuglanmustir. Tkincisi 1890 yilinda sanayilesme ve onun dogurdugu
gereksinimler sonucunda yasanmis ve somiirgecilik emperyalizme dontismiistiir.
Ucgiincii kiiresellesme ise 1970 yilinda ¢ok uluslu sirketlerin dogmasi,1980’lerde
iletisim devriminin yasanmasi ve son olarak 1990 yilinda SSCB’nin yikilmasi ve
batinin rakibinin kalmamasiyla yasanmaya baslanmistir. Yasadigimiz son

kiiresellesme bilgi islem, iletisim ve iiretim orgiitlenmesindeki biiylik degisim ile

baglantilidir. #*

Giiniimiiz enddistrisi cezbetme ve haz iizerine kurgulanmaktadir. Sistem,
kisisel diirtiileri kullanarak, ticari sistemlere yon verir. Amag¢ tatmin degil, haz
duygusunun tekrarini saglamaktir. Louvain Katolik Universitesi Profesdrlerinden
Ricardo Petrella kiiresellesmenin ticari sonuglarini 6zetlerken “Kiiresellesme (mal ve
hizmetlerin 6mriinii son derecede ve evrensel diizeyde kisaltarak) ekonomileri gelip
gecici, ugucu ve (gegici, esnek ve parca basi islerle) istikrarsiz liretimin kucagina
itmektedir.(Bauman, 2016:91)” Siirekli arzi mesrulastiran bu dongiiniin bir limiti
yoktur. Reklam basta olmak iizere pek cok farkli ticari teknik ile arzunun sonsuz
olmasi saglanacaktir. Sonuglari ise vahim bir bigimde diinyay: savaglara, fakirlige ve
acliga siiriikleyen bir hal almistir ve durumun katlanarak gittigi tartisilmaz bir

gergektir. Jeremy Seabrook kiiresellesmenin sonuglarini;

“Yoksulluga “care” bulunamaz; ciinkii o kapitalizm hastaliginin bir
semptomu degil, tam tersine, kapitalizmin saglikli ve giirbiiz oldugunun, giderek
daha biiyiik birikimi ve ¢abayi tesvik ettiginin kanitidir... Diinyanin en zenginleri
bile, her seyden dnce feragat etmek durumunda kaldiklar seylerden yakinirlar...
En ayricalikli olanlar bile daha fazlasini elde etmek i¢cin ¢abalama mecburiyeti

duyarlar...”.(Bauman, 2016:91) seklinde ifade eder.

Kiiresellesmeye kiiltiirel agidan bakildiginda genel tablo son derece olumsuz bir
imaj c¢izmektedir. Bat1 egilimli bir kiiltiirel homojenlesme tiim diinyada tiiketim
kiiltiirti ile birleserek; yer yer Batili, yer yer de Amerika’li olarak tanimlanabilecek

bir doniisiim silsilesi yaratmaktadir. Kiiresellesmeyi Batili toplumlarin genis alanlara

2 http://www.tasam.org/tr-TR/Icerik/211/kuresellesmenin_boyutlari_ve_etkileri, 24.12.2016
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yayilma ¢abasinin kiiltiirel boyutlarin1 kapsayan bir iggal formu olarak tanimlamak
yanlis olmayacaktir. Bu iggal genis topraklara sahip olmak degil, baska cografyalar
kesfetmeyi, kendi kiiltiirinii tasimay1 ve misyonerlik hareketlerini de kapsadigi genis
ve sistematik bir siireci icerir. Bu baglamda kiiresellesme aslinda gii¢lii olanin
digerlerine yaptigt miidahaleler ve kiiltiir karsilasmalart sonucunda, farkli
uygarliklarin/toplumlarin/kiiltiirlerin  homojen ve kiiresel bir yasam bi¢imine
indirgenmesidir. Ciinkii kiiresellesme zayif kalan kiiltiirel ve sosyal olusumlari
blinyesinde eriten bir yapiya sahiptir. Bu sebepten dolayr bugiin kiiresellesme,
modernlesme ve batililasma ayni sey gibi gorlinmektedir. Son yiizyilda bu durum
‘somiirgelesme’ olarakta ifade edildiyse de; kiiresellesme, batililasma gibi kelimeler

daha olumlu bir ¢agrisim yaptigi igin tercih edilmektedir.

Bir siire¢ olarak incelendiginde kiiresellesme; tiim diinyanin yasadigi tarim ve
sanayilesmenin ardindan gelen, iletisim ve bilisim c¢agmin bir tezahiirii olarak
karstmiza ¢ikmaktadir. (Ozkul, 2008) Kiiresellesme, diinyanin modernlesme
stirecinin asamalarindan biridir. En 6nemli agamasi iletisim ve ulasim teknolojisinin
hizli yol kat etmesinin bir sonucu olarak ulusal smirlarin 6nemini yitirmesidir.
“Kiiresellesme daha sonra da, bilim, sanat, hukuk, siyaset, kiiltiir ve iktisadi alanlarda
diinyadaki biitlin iilkelerin birbirlerine daha ¢ok bagimli hale gelmeleri ve ortak
deger, yaklagim ve tavirlar benimsemeye zorlanmalar1 siirecini de ifade etmeye
baslamustir. (Ozkul, 2008:122)” Olumlu ve olumsuz pek ¢ok farkli ydnii bulunmakla
beraber, Ozellik katacak yerel bir takim degerlerin kaybolmasiyla tiim diinyanin
aynilasmasina sebep olmaktadir. Ozellikle sanat dallari ile iliskili alanlar icin bu

olumsuz bir sonugtur.

Baz1 kaynaklarda kiiresellesme kavrami iki farkli baglamda kullanilmaktadir.
Kavramlardan birisi, diinya toplumlarinin birbirine benzemesi ve buna bagli olarak
ortak bir kiiresel kiiltiir elde edilmesini ifade ederken, diger yoniiyle toplumlarin
kendi farkliliklarini tanimlama ve diinyaya ifade etme siireci olarak kullanilmaktadir.
(Ozkul, 2008:125) Bu durumun bir sonucu olarak bazi toplumlarda kiiresellesmeye
kars1 bir tepki olarak lokalize hareketler goriiliir. Bu hareketler toplumu bir tiir
yerellesmeye kendi kiiltiir ve kimliklerine tutunmaya ¢aligsan bir yapiya gotiiriir. Bazi
durumlarda bu lokal hareketlere radikal boyutlara varabilmektedir. Afganistan ve
[ran’da yasanan Islami devrimler Batililasma/kiiresellesme/modernlesme hareketinin

bir sonucudur.
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Kiiresellesme ve modernlesmeyi son derece girift iki kavramdir. Bu yapiy1 bu
kadar bagimli hale getiren Ozelliklere bakilacak olursa, bazi durumlarda
modernlesme kiiresellesmeyi dogururken, bazi durumlarda da kiiresellesmenin bir
sonucu olarak modernlesme hareketlerinin basladig1  goriilecektir. Anthony
Giddens’e gore modernlik “6zii itibariyla kiiresellestirici” bir 6zellige sahiptir. Bazi1
yazarlara ve disiiniirlere gore kiiresellesme ideolojik bir olusumdur. Altinda yatan
farkli ideolojik gerekgeler gosterilmistir. Bunlardan biri 6nceligi Avrupa’ya hatta
Ingiltere’ye vermek suretiyle, somiirgecilik ve emperyalizm planinin bir asamasidir.

Baska bir ideolojiye gore ise temel gerek¢e misyonerlik faaliyetleridir.

Bir ideolojiye dayandirilmasi gerekirse emperyalist gerekgeler daha giiclii bir
nitelik tasiyabilir. AB, NATO gibi birliklerin olusturulmasit ve sayilarinin artig
gistermesi bir isaret olabilir. Ayrica girebilecek iiyenin niteliklerinin kurulus
tarafindan belirlendigi bu yapilar bir tiir kiiltiir emperyalizmine de sebep olmaktadir.
Kavramin somiirgecilik tarafi da oldukca giigliidiir. Modernlesmeyi teknolojiyle denk
tutan iilkeler, teknolojiye sahip olduklart dl¢lide zengindirler. Bu zenginlikleri ya da
teknolojiyi, modernlik adi altinda bir ig¢iincii diinya iilkesine gotiirdiiklerinde, bu
“modern” makineden kazanacagi parayla hayatini idame ettirebilecegini
kavradiginda, makineyi nasil kullanacagin1 6greten kisilerin 6nce dilini 6grenmekle
ise baglayacaktir ve bundan tereddiit etmeyecektir. Ardindan o dilin sahibi gibi
giyinecek, onun esyalarinin benzerine sahip olmak isteyecektir. Ayakkab1 giyecek,
yatakta yatmaya baslayacaktir. Hatta imkan bulanlar kaynagina gidecek ve bu
noktada gogler vasitasiyla da kiiresellesmenin bagka bir yonii yasanacaktir.
Kiiresellesme yereli ve insanlarin aidiyetlerini pek ¢ok farkli yolla yok etmistir.
Insanlarin kimliklerinin énemli bir parcasi olan lokal 6zellikleri alip; yerine Bati’nin
0zellikle ABD’nin standardize edilmis bir versiyonunu ihra¢ etmistir. Batili olmayan
geligsmekte olan iilkelerin ekonomik korunmasizlig, kiiltiirel korunmasizlikla esdeger
hale gelmis, bu ozellikleri bir ¢ikis yolu olarak benimsemistir (Held, Mcgrew
2008:320). Batili iilkelerin iigiincii diinya iilkelerine kurdugu fabrikalar gibi istihdam
yaratacak is kollar1, para kazanmanin 6nemli bir noktas1 haline gelmistir. Gegimlerini
saglamalarina yardimci olan bu medeni insanlarin dillerinden baslayarak pek c¢ok
Ozelliklerinin sempatik gelerek benimsenmesi dogal bir sonugtur. Bazi durumlarda
da bu ‘medeni’ toplumlara karisabilmek icin hem goriintii hem de hal ve tavir

acisindan onlara benzemek zorunlulugu hissetmislerdir. Kiiresellesme tarihinin bir
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kisminda bazi toplumlar kiiltiirel standardizasyona direng gosterdiyse bile, ekonomik
rahatlama ve Batinin sundugu konfor insanlarin bu yeni kiiltiirel kavramlar1 ¢abuk
benimsemesine engel olamamistir. Cografyalar arasindaki bu etkilesimden yeterince
faydalanamayan insan topluluklari bahsi gegen teknoloji ve konforun kaynagina
gitmek istemislerdir. Tarihteki ‘Kavimler Gogli’ etkisi yaratamadiysa da;
kiiresellesme etkilesimli yiizyillara yayilan bu insan hareketliliginin yarattig1 kelebek

etkisi kayda deger degisimlere yol agti.

Gogler, en yaygin bilinen anlamiyla “asil yerinden, ulasmak istenen yere hareket
(Karpat, 2010:179)” olarak tanimlansa da iginde birgok farkli gerek¢e barindirabilir.
Bu afetlerden dolay1 ya da ozgiirliik arayisi (siyasi, dini, v.b.) sebebiyle olabilir.
Tarihteki Orneklerin aksine, modern diinyada en etkili olan gerekce ekonomik
gerekcelerle olanidir. Gog alan toplumlarda kiiltiir etkilesimini hizlandiran en 6nemli
etken evliliklerdir. Gogler entegrasyon ile baslayan genellikle asimilasyon ile
sonuglanan sosyal hareketlerdir. (Karpat, 2010:147) Go¢ kavrami, 6zellikle soguk
savas donemi sonrasi, tarihteki halinden biraz daha farkli bir hal almistir.
Sanayilesme ve kapitalizmin kontroliinde biiyiiyen kiiresellesmenin bu i¢ dinamigi,
Amerika’da ve Avrupa iilkelerinde demografik dalgalanmalara yol acabilecek bir hal
almistir. Gelisen sanayii ile beraber disaridan gelecek insan giiciine de ihtiyag
duyuyorlardi. Bu is giicii saglamanin temelinde yatan iki sebep vardi. Bunlardan biri
yerli is giiclinlin el siirmek istemedigi islere istthdam edebilecek kisilere ihtiyag
duyulmasi, ikincisi ise ticretleri belirli bir seviyede tutabilmek. Baglarda bu iilkeler
“is glici” saglamak icin dis iilkelerden “yabanci/konuk isci (Ozbudun, 2003:44)”
ithal ederken bir¢ok resmi onlem almistir. Bu diizenlemeler kisi sayilarini ve giris
cikislart kontrol altinda tutabilmek i¢in yapilmistir. “Ancak Bati1 kapitalizmi,
aragsalct yonelisi i¢inde bir gergege goziinii kapatmis, gelen(ler)in “isgiicii” degil,
canli, gereksinimleri, arzulari, diisleri olan “insanlar” oldugunu gdérememisti.
“Resmi” denetim ve kisitlamalar, “konuklar” iizerinde caydirici olamadigi gibi,
ailelerin birlestirilmesi yoluyla sayilarini katlayarak ‘“kalicilagmalari™na yol agcti.
(Ozbudun, 2003:65)” Kalict hale gelen bu gruplar kendi mahallelerini olusturarak
lokal alanlarda (Gettolarda) kendi i¢lerinde yasamaya basladilar. Kiiresellesmenin bir
sonucu olan bu “azinlik” olma hali beraberinde lokallesme, kendi kiiltiiriinii koruma
cabasini da getirmektedir. Bayramlar, dini inaniglar, dillerini koruma hatta

giyimlerini tamamen koruyamasalar dahi kiiciik semboller araciligiyla nereli
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olduklarin1 ifade etme ¢abasi olarak ortaya ¢ikmistir. Normalde Kiliseye gitmeyen
birinin kendi etnik kimligine ait kiliseye gitmeye baslamasi ve oraya giderken uygun
kiyafetleri giyerek gitmesi bu duruma Ornek olarak gosterilebilecek en basit ve

yaygin olgudur.

Kiiresellesmeyi en c¢arpict yapan oOzelligi yayilim hizinin her gecen giin
artmasidir. Amerika’da radyo icat edildikten sonra 40 yilda 50 milyon kisiye ulasti.
Kisisel bilgisayarlar ayn1 sayiya 15 yilda ulasti. Internet diinya sahnesine ¢iktiginda
tim Amerika’ya yayilmasi yalnizca 4 yildan biraz fazla sirmisti (Giddens:
2000:32). Bu rakamlar diinyanin her yerinde ayni seyri izlemese de her zaman yukari
dogru artan bir tempo yakalamistir. Bugiinse kiiresellesme hiz1 basta internet olmak
lizere, televizyon ve iletisim araglarinin ulagilabilirligiyle 6l¢iilmektedir. Bir bolgeyi
kiiresellesmeye dahil etmenin, kiiltlirline miidahale etmenin ve ayak uydurmasini
saglamanin en kolay yolu televizyon ve internet aracilifiyla sunulacak olan renkli
diinyay1 gostermektir. Yeni kavramlar1 kabul ettirmenin giiniimiizdeki sekli savaslar
ya da dayatma degil, karsi tarafa dogru pazarlamaktir. Kiiresellesmenin
modernlesmeyi gecip artitk ekonomiler ilizerinden gittigine dair pek ¢ok Ornek
bulunabilir. Bugiin “kiiresel” biiylikliige ulasmis markalar incelendiginde “saldirgan
(Tomlinson, 1999:12)” yapilar1 geregi lokal Ozellikleri olduk¢a iyi kullanirlar.
Burada oOrnekleyebilecegimiz markalar iriinleriyle birlikte pazarladiklar1 lokal
ozelliklerin yaninda asil ait olduklar1 iilkenin kimligini de alt metinlerde sunarak
aslinda bir hayat tarz1 satarlar. Ornegin General Motors, “Beyzbol, sosis, elmali turta
ve Chevrolet. Amerika’da bunlar beraber gider.” Sloganin1 kullanmistir. Ayni firma
Avustralya’da Holden Otomobillerini satmak i¢in, “Futbol, kofte, kanguru ve Holden
Otomobilleri. Giiney yildizlar altinda hepsi beraber gider.” der. Bu slogan o tilkeye
hitap etse de satin alan kisi “Amerikan” bir iirlin satin aldigmi bilir. Coca Cola ya da
Disney karakterlerinde de benzer bir yapi1 mevcuttur. Coca Cola gittigi iilkelerin
yerel 6zelliklerini olduk¢a 1y1 kullandig1 gibi, giincel olaylardan da yararlanir. Futbol
maglari, dini bayramlar gibi siireli olaylar1 da her zaman siselerinin {izerinde bir
sembolle isaretler. Onlar kendi dillerinde “cola” satarlar ama pazarlamay1 yaptiklar
kiiltiirle 6ylesine biitiinlesirler ki satin alan kisinin ilk aklina gelen Amerikali olmasi
degildir. Ama bir sekilde Amerikan riiyasinin yorumu bir yerlerde vardir.

(Tomlinson, 1999:34)
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Coca Cola, Big Mac, Levi’s kot pantolon gibi pek ¢ok ‘batili” iiriin diinyada genis
bir yayilim gostermektedir. Ancak ayni oranda diinyadaki pek c¢ok toplum etnik
0zelligini koruyabilmek adina kiiresellesmeye direng gosterir. Kiiresellesmenin kagit
istiinde getirdigi liberallesme ve demokratiklesme denemeleri de, farkli etnik
gruplarin gatist altinda yasadiklar1 devletlere karsi tavir koyarak belirli haklar elde
etmesine ortam saglamistir. Bu durum asimilasyonu azaltarak, etnik 6zellikleri korur
ve donem igerisinde kaybolan din ve geleneklerin canlanmasina imkan saglar.
Omegin Mogolistan’da Komiinizm dagildiktan sonra unutulan Samanizm tekrar
yaygin hale gelmistir. Bir diger dnemli 6rnekte Kanada devletinin yerlilere verdigi
haklar ile beraber ‘Nunavut’ ad1 verilen yeni bir eyalet kurulmasidir (Haviland, Prins,
Walrath, McBride, 2008:76). Insanlar bir bicimde genetik olarak bagli/bagiml

olduklar1 hallerine geri donme 6zlemi icerisinde olmaya devam edecektir.

Kiiresellesme kavrami olumlu-olumsuz pek cok o6zelligi olan ve toplumu
derinden etkileyen bir olgudur. Yalnizca tliketim toplumunun girift bir 6gesi olarak
bile diinya niifusunun ¢ok biiyiik bir kismini etkilemistir. Sebebi mi yoksa sonucu mu
oldugunu tam olarak sdyleyemedigimiz teknoloji sayesinde kiiresellesme kavrami
batililasma kisvesi altinda amazon ormanlarinin ulasilmasi zor noktalarina bile etki
etmistir. McLuhan ilk tipografik insanlardan bahsederken aslinda kiiresellesmenin
ilkel haline 151k tutmaktaydi. “Tipografi yalniz bir teknoloji degil, tipki pamuk ya da
kereste ya da radyo gibi, kendi icinde dogal kaynak ya da temel iiriindiir; ve biitiin
temel irilinler gibi, yalmz kisisel duyu organlarina degil, ayn1 zamanda komiinal
karsilikli bagimlilik modellerine sekil verir. (Mcluhan, 199:231)” Kitlesel oOlgiilere
ulasabilen her sey, kiiresel iletisim ve etkilesim bigimlerini ortaya c¢ikaracaktir.
Matbaa en fazla sayida insana ulasma araclar1 arasinda ilk 6nemli teknolojik
gelismeydi. McLuhan’a gore ‘sdylem’; ambalajli, tasmnabilir enformasyona
cevirilmistir. Bu olumlu gelisimin yaninda kitap bir 6rnek ve yenilenebilir bir araca
dontistiiginde ‘mal’ olarak tanmimlanabilir hale gelmistir. Bu da okuryazarligin
otesinde bir fiyat sistemi ve pazar yaratmistir. Teknoloji ilerledik¢e yazinin hiikmii
altindaki tipografik kiiltiir cok uzun siirmemis, toplumlar, elektronik ¢ag ile beraber

tekrar sozlii diinyaya dahil olmuslardir (Taburoglu, 2016:211).

Kiiresellesme moda kavramimin dogrudan bagimli oldugu bir olgudur.
Kiiresellesmenin hayati organlar1 olan teknoloji, tiiketim toplumu ve modernizm

olmadan modanin yol almast mimkiin olmayacaktir. Bir seyin/thing moda
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olabilmesi, popiilerliginin arttirtlmasi igin kiiresel boyutta tanitim ve ikna edici
giiclere ihtiya¢ vardir. Bu {irlin ya da hizmeti cazip hale getirecek sanal veya gercek
Ozelliklerin ifade edilmesini saglayacak yayin mecralari, bu durumu onaylayacak
popiiler insanlar ve kiiresel boyuta ulastiracak uluslararasi destek ancak kiiresel
iliskiler sayesinde gerceklesebilecektir. Popiilarite ve manipiilasyon i¢in gerekli tim

Ogeler, kiiresellesme kavraminin hem sebepleri em de sonuclarina doniismiislerdir.
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5. SONUC

Insan, topluluk iginde yasamak iizere programlanmis bir canlidir. Primitif
caglarda, yalniz basina hayatta kalmanin neredeyse imkansiz oldugu dénemlerde bu
ihtiyacini anlamig ve buna uygun davranmistir. Grup igerisinde kabul gérmek, gruba
uyum saglamaktan ve grup ic¢in vazgegilmez olmaktan ge¢cmektedir. Bu sebepten
topluluk icerisinde engelli, zayif, gii¢siiz, yash hatta cocuk olmak pek cok devirde
sanssizlik sayilmistir. Ozellikle gdcebe toplumlarda giigsiiz olan pek ¢ok insanin

geride birakildigi tahmin edilmektedir.

Insanm ilkel ddnemlerden giiniimiize dek topluluga ya da gruba olan ihtiyaclari
devir degistikce nitelik degistirmistir. Ancak bu ihtiya¢g tamamiyla yok olmamustir.
Toplumda giiglii olmak, giizel olmak, faydali olmak, zeki olmak gibi kavramlarin
modern ¢aglardaki ifade bigimi yasam sekilleri aracilifiyla imaj olusturmak iistiine
kurgulanmigtir. Insamin toplumdaki varligi bigimsel olarak kurgulanabilir hale
gelmistir. M.O. 2000°de gii¢ kavram1 yalnizca fiziksel yeterlilik ile ilgili bir durum
iken 1900’li yillarda para ve niifuz gibi olgularin niteledigi bir kavrama

doniismiistiir.

Glig, glizellik, zeka gibi kavramlart hem primitif, hem antik hem de modern
caglarda benzer bir sembolizm ile ifade edilmistir. Bu 6zelliklere dair semboller,
aksesuarlar, giysi sekilleri ve renkler pek ¢ok cagda ve toplumda kullanilmistir.
Oldiirdiigii giiclii hayvanin pengesinden yapilmis kolyeyi boynunda tasimak ya da
postunu giysi olarak kullanmak ilkel ¢aglarin sembolii iken, antik cagda giysilerin
kumas miktar1 ve etek boylarmin uzunlugu mevki sembolii olmustur. Renkte bazi
toplumlarda makam ifadesi olmustur. En etkili 6rneklerinden birisi Bizans’ta mor
rengin sadece asiller tarafindan giyilmesine izin verilmesidir. Modern ¢aglar ise tiim

bunlarin cografi ve kiiltiirel yapilarindan siyrilarak daha kiiresel bir hal almasina
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neden olmustur. Bugiin takim elbise is adamlar1 ve yiiksek topuk is kadinlari i¢in son
derece sembolik dgelerdir. Bu iiriinlerin markalarinin niteledigi degerler ise ¢ok daha
genis anlamlar ile beraber daha kiigiik kitleleri nitelemektedir. Modern ¢aglarda
sembollerin ifade ettigi gostergeler arttikca, yayginlastigi kitleler daralmaktadir.
Primitif ¢aglarda ©nemli semboller c¢aba sonucu kazanilan objeler ya da
aksesuarlardir. Modern ¢aglarda semboliin ifade ettigi deger, ederi/pahasi ile

Olgiilmektedir.

Insan bilingsel olarak aidiyet duygusunu giiclii bir bicimde icinde
hissetmektedir. Bu aidiyet i¢in hirsi arttik¢a, kiiresel ve kapitalist modern diinya, bu
arzuyu insanlhigin aleyhine kullanmistir. Kiiresellesme ve kapitalizm insanligin
toplum igerisinde var olma g¢abasin1 yonlendirmek adina yontemler gelistirmislerdir.
Bu yontemler kavramlarin insanlar iizerinde manipiilatif bir bicimde kullanilmasi
seklinde ortaya ¢ikmaktadir. Bu arastirma, sozii gegen manipiilatif kavramlar tek tek

incelemis ve insanlar iizerinde yaptig1 etkilerin sonuglarini incelemistir.

Moda kavrami yaygin kullanimin aksine yalnizca giyim-kusam degil, giindelik
hayatimiza dair her seyi kapsayabilecek bir duruma gelmistir. Yagsami sekillendiren
son derece basit olgular dahi son yilizyllda moda kavraminin bir pargasi haline
gelmistir. Giysiler, okunan kitaplar, yapilmasi tercih edilen sporlar, yemek yenilmesi
tercih edinilen restoran hatta hastalaninca gidilen hastane bile reklam v.b. yontemler
ile kisilere dikta ettirilen ve kimligin bir pargasi olarak goriilen se¢imlerdir. Kimi
zaman toplumun bir kesimine dahil olmak, ‘o mekan’da goriinmek, ‘onun’ gibi
giyinmek icin bilingli olarak bu tercihler yapilir. Olusturulan bu yeni imaj, ait
olunmasa dahi yeni bir gruba girmenin kapisini agabilir. Kimi zaman da kullanilan
agresif reklam stratejileri sebebiyle bazi iirlinler ve/veya markalar bilingaltina
yerlesir. Satin alma isleme gergeklesirken secti§imiz markalar bilingsizce elimizin
gittigi  markalardir. Magazalardaki stratejik konumlandirmalar, paketleme

yontemleri, secilen renkler tamamu bilingaltini etkilemek iizere planli hareketlerdir.

Kavram tiiketmek motivasyonu iizerine sekillenmistir. Siire¢ i¢inde, yogunlagan
rekabet, artan iiretim hiz1 ve ¢esitliligin sonucu olarak tiikketim toplumu dedigimiz
olguyu ortaya cikmustir. Tiketmek diirtiisii, yenisini alma istegi, piyasa denilen

olusumun daha ¢ok iiretmesine ve elindeki fazla ‘mal’1 satmak ig¢in stratejiler
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gelistirmesine neden olmustur. Bu stratejilerin tiimii insanlara ihtiya¢ duymadiklari

herseyi/herhangi birseyi satmak tizerine kuruludur.

Sanayi Devrimi Oncesi toplumlarda satin alma olay: ihtiyag duyma ile dogru
orantili olmustur. Ayakkabi1 eskiyince ya da sabun bitince yenisini almak olagan bir
durumdur. Ya da tatil amagl seyahat etmek ¢ok kiiclik bir kesimin yasayabilecegi bir
likkstiir. Modern diinya, makine ¢ag1 yada tiiketim toplumu gibi tanimlarin timden
kapsayabilecegi kiiresel diinyada ihtiya¢ olgusunun anlami tamamen degismistir.
Ayakkab1 pek ¢ok farkli modelde ve renkte olmasi gereken bir aksesuardir. Farkli
durumlarda farkli amaglara hizmet eder. Bir giin icin evde giydigimiz, iste
giydigimiz, aksam kokteylde ya da spor yaparken kullanilan ayakkabi farklidir.
Modern insan bir giin i¢inde 3-4 farkli ayakkabi giyebilir. Hi¢ kimse bunu
yadirgamayacak ya da elestirmeyecektir. Sabun yalnizca temizlik amach degil, pek
cok farkli kozmetik amaca hitap edebilir. Farkli amaglarla farkli sabunlar
kullanilabilir. Hatta banyolarda siisleme amagli olarak dahi dekoratif bir aksesuara
doniisebilir. Hi¢ kimse kullanilmayan fiyonklarla siislenmis bir sabunun banyonun
bir kenarinda ne gerekce ile durdugunu sorgulamayacaktir. Modern makine g¢agi
insanin geldigi noktada her tiirlii tiikketim olgusunun bir mantikli bir aciklamasi

olabilir. Bu durum manipiilasyon olgusunun insan iizerindeki giiciinii gdstermektedir.

20. yiizy1l giysi modasindan bahsedilirken vurgulanan 6nemli olgulardan biri
‘giyimin demokratiklesmesi’dir. Bu, insanlarin istedigi her seyi satin alabilecegi, kast
sistemi yada aristokratik engeller olmayacag: ifade etmek igin kullanilir. 21. Yiizyil
bu demokratiklesmeye ek olarak, satin alma hakkinin olmasindan oOte, daha
ulagilabilir bir hale getirmistir. Cok pahali giysi ve aksesuarlarin daha ucuz
replikalarinin tretilmesi, kredi kartlari, taksit gibi 6deme kolayliklar1 satin almay:
tesvik etme amagcl, satis sistemleridir. Onemli tasarimcilarin, hizli iiretim (fast-
fashion) ve seri lretim (Pret-e-porte) markalariyla is birlikleri yaparak alinabilir

fiyatlar ile liretim yapmasi da bu tekniklerden biridir.

Arastirmada manipiilasyon ve moda kavraminin iligkisi ve bu olgularin tiikketim
toplumunun yaratilmas: siirecindeki etkileri incelenmistir. Tiiketim toplumunun
yillar igerisindeki evrimi, satin alma motivasyonun insanlardaki gilidiillenme
yontemleri ve rekabet yiiksek oldugu piyasada bu kavramlarin kullanilma

bi¢imlerinin énemi vurgulanmistir. Moda kavraminin yalnizca giyim-kusam ile ilgili
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degil, insan hayatinin timiinii kapsayan bir hale doniismesiyle beraber, markalarin
insanlarin hayatin1 gekillendiren kapsayici bir sadakat yaratma asamalar1 bu tezde
isaret edilmek istenen bir diger olgudur. Kiiresel diinyanin, tiikketim toplumunda
insanligin biiyiik ¢ogunlugu, bir gruba dahil olma arzusu kadar ilkel bir diirtliniin
giiciine yenilip, yiizlerce yil igerisinde diisiinen insandan, tiiketen insana
doniismiistiir. Bu evrim zihinsel ve ruhsal bir evrimdir. Insanmn bilincaltinda son
derece giiclii bir sekilde kodlanmis olan primitif diirtiiler araciligiyla manipiile edilip,
yeni bir toplum yaratilmistir. Bu arastirma yaratilan bu yeni toplumun bir analizi

niteligindedir.
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1. GIRIS insanoglu toplu halde yasamaya basgladigi ginden bugiine kadar daima iginde bulundugu topluma
uyum saflamaya caligmigtir. Ancak bireyin dikkat gekme ve befeniime gldisi onun yasadigi toplum
icerisinde farkhihklar yaratmasina neden olacakbr. ABD'li psikolog Abraham Maslow, Maslow tecrisi veya
Maslow'un gereksinimler hiyerargisi olarak nitelendirdidi cahigmasinda; aidiyet, be§enilme, cazibe yaratma
gereksinimleri ile popiiler ve manipllatif moda kavraminin dayanaklan agiklanabilir. insan fitratinda dogal
olarak bulunan bu &zellikler, kapitalist toplumda stratejik bir bigimde yonetimekte/yénlendiriimektedir.
Modaya ylzeysel olarak bakildifinda genellikle givim-kugam ile birlikte anilan dénemsel degisiklikleri ifade
eden bir kavram olarak kargimiza gikmaktadir. Ancak moda olgusu, modem hayatin her noktasinda
kargimiza gikmaktadir. Sanayi devriminin ardindan tiim siyasi ve sosyal dedigimlerin bir gefirisi olarak
kapitalizmin hakim cldufu bir dinya dizeni clugmustur. Taketim insanlara bilingaltl dizeyinde dayatilabilen
bir olgudur. Uriin ya da hizmet fark etmeksizin; popiiler hale getirilerek, moda clmas: sadlanarak satilabilir,
Bu durum, toplumun kodlarini bilerek sistematik halde bir takim teknikler uygulamaktan gegmektedir,
Baylelikle farkh cografi bilgelerde ve topluluklarda da birbirinden dedigik stratejilerin uygulandid gbriilir,
Amac tiketim olgusunu tetikleyecek yantemler gelistirmektir. Sanayi devrimi sonrasi ylkselen makinelesme
ve Gretim fazlasim eritmenin tek yolu insanlan ‘tOketmek’ icin motive etmekten gegmekleydi. Satilacak olan
driin ya da hizmeti moda haline getirmenin en atkili yolu reklam olmusgtur, Birgok farkh teknigin kullamidid
reklam sektdri, satin almaya motive etmekten gecmektedir. Kigilere uygulanan satig stratejilerinin en
dnemlisi bireyin ihtiyac oldugdunu disind(40 Urind ya da hizmeti elde ettikten sonra bly(k bir haz
duyacadinin mesajinin veriimesidir. Boylelikle satin almay gergeklestirecek kisinin bir slre sonra bu hazzi
duymasi ve pesinden kogmasi planlanmigtir. Reklam, teknolojinin gelisimiyle beraber kendisine yeni
mecralar bulan bir tanitim ve satis teknididir. Once radyo, sinema ve televizyonda kullaniimaya baslanan
reklam, zamanla teknolojinin gelisimiyle ginimiz dinyasinda internet araciids ile gok fazla sayida insana



ulagmaktadir. Ayrica ginimizde tiketim cramim arttirmak igin yeni arayiglara giren girketler, teknolojik
mecralanin yan sira, agik hava reklamcilifi, vitrin tasanm ve gesitli gerilla reklam tekniklerine de agirik
vermiglerdir. Glinimizde ‘moda’ haline getirmek suretiyle ortaya ¢ikanlmig ¢esitli trendlerin dnce bir takim
Uriinler aracih@iyla thketim déngisinin bir pargas haline getiriimesi saglanmaktadir. Daha sonra bu
dénginin en temel G3esi olan satin almanin gergeklesmesi icin esas olan, tim teknikleri kullanarak
kigiyiimisteriyi maniplle etmeye calisilir. Béylece maniplle etme slreci, kandirmak ya da sahtekarl ik
yapmak dedil, duygusal ve zihinsel olarak ikna etmek, dodal bir akig igerisinde satin aima slrecini
tamamlatmaktir. Sanayi Devrimi sonrasi Greticilerin tim ¢abas: tiketimi saflayacak bir grup insan kitlesini
olugturmak ve bunun sireklilifini saglamakt. Kullanilan tim bu teknikler yillar iginde tek bir kavramda
toplandi: O da “Moda" kavramiydi. Moda kelimesinde daima bir popdlerik ifadesi vardir. Popllerlik ise;
insanin sahip olma istegini tetikleyen ve sahip oldugu zaman da biyik bir haz duymasini sadlayan, srekli
‘veni' olana ulagma dirtisi veya ihtivac duygusunu ortaya gikartan bir olgudur. Bu dirtdyl hareketlendiren
tiim stratejilerin ise birlestigi nokta da manipdlatif yaklagimlardir. Moda ise tiketmeyi saglayacak her tirl
yontemin mibah sayildiji kapitalist dinya dizeninin manipllatif stratejiler toplulujudur. Ginlmiz moda
algisinin toplumiar Gzerindeki glcd incelendiginde en gnemli etkenin yillarca farkh killtirderle, dinlerle,
ekonomi ve politik disincelere, kiiresellesme v.b birgok unsurla bir arada girift bir sekilde yasamim
siirdirmesidir diyebiliriz. Ayrnica bazen modanin bu faktdrlerden etkilendigi bazen de etkiledigi
gtzlemlenmektedir.

38Din, dil, tére ve etnik kbken bakimindan kendine dzgli &zelliklere sahip

topluluklarin

kiiltiiril olarak tarumlanan “Alt kiiltir” olarak gérilen topluluklardaki geleneksel tzellikler, gincel moda
igeresinde sikga yer almaktadir. Bu nedenle zaman igeresinde Alt KGltOr olarak tammianan toplumlarda
kendi kiltirlerine ait gelenek ve géreneklerinin hizla yok olmaya bagladiji da gézlemlenmigtir. Bazi
cografyalarda moda kavramlan daha hizli benimsenirken, konservatif toplumlar dinin ve gelenegin etkisiyle
bazi giyim gekillerinin, yeme-igme aligkanliklannin, televizyon programlanndan sinema filmlerine kadar pek
ok 5 yeniliin benimsenmesini ok zor hale getirmektedir. Konservalif etkileri kirarak, tiketim toplumu
olugturmanin ilk Snemli agamas ‘Batiilagtirmak'tir. Hatta daha da ileriye g&ritirlp *Amerikalilagtirmak'tir,
Bu badlamda “Popdlarite ve Manipulasyon Olgusu Olarak Moda Kavrami® isimli tez konusunu incelerken ve
aragtinrken &ncelikle uygarik/ medeniyet kavramlaninin agiklanmasi, insanin anlagiimasi ve tekniklerin
insanin (zerindeki etkisinin anlagiimas: hedeflenmistir. 2. UYGARLIK/MEDENIYET KAVRAMI “Uygariik’
terimi ilk kez Fransiz iklisatg Anne-Robert-JacquesTurgot tarafindan 1752 yilinda kullamimigtir. Bat
dillerinde kelimenin etimolojisi “kent” kikeninden gelir (Miall, 2011:28). Medeniyet ve uygarlik kavramian,
Diinya tarihinin sistematiklestiriimesiyle beraber, pek ¢ok farkl gorige sahip kigiler tarafindan tamnimlanmig
ve ilging bir sekilde farkh sonuglara ulagiimistr. Uygarhi@in insamin dinyaya ayak uydurmasiyla ilgili mi yoksa
Bati medeniyetine ayak uydurmasiyla mi ilgili bir durum oldudu bugiin hala tarigma kenusudur. Ancak Slgit
olarak, Bati medeniyeti alinacak olursa, dncesinde kurulmus olan uygarhiklar ile ilgili nasil bir siniflandirma
yapilacad) da 6nemli bir sorunsaldir. Uygarhk kelimesi, Tirk Dil Kurumu'nun sézliginde; “Bir Glkenin, bir
toplumun, maddi ve manevi varliklarimin, fikir, sanat ¢aligmalaryla ilgili niteliklerinin tdmi{, medeniyet™
olarak agiklanmistir. Medeniyet kelimesine baktifinizda ise karsii yalmizea “uygarl k™ olarak verilir 2.
Uygarlik ve medeniyet kavramlan ile ilgili en blyik celiski kavramlan tammlama hakk elde edenlerin
uyrugu, stz konusu cadin blylk glich clmak ile ilgilidir. Bu sebepten son birkag ylzyildir, bu kavramlan
tamimlama hakki Bati Medeniyetlerine aittir. Fransiz Tarihgi Fernand Braudel 1959 yilinda yazdid bir
ansiklopedi maddesinde uygaridi soyle tanimiar; “Oncelikle bir mekan, bir “klitirel alan™ ... bir yer [sbz
konusudur]. Yerle birlikte... evierin bigiminden, yapimlannda kullanilan malzemeden ve gab dizeninden
baglayarak, okun arkasina tiy takma gibi becerilere, bir lehgeye ya da lehge ébegine, mutfak zevklerine,
belirli bir teknolojiye, bir inang yapisina, bir sevisme tarzina ve hatia pusulaya, kajida, maibaaya kadar
uzanan gok gesitl “emtia™yi, ayinc kiltdrel Szellikler yansitmahsinz. Dizenli kimelegme, belidi ayine
dzelliklerin tekrarlanma

101 http:/iwww.tdk.gov.triindex.php?
option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.

514626e45f4e26.24309132, 17. 03

10.2013 2 http:/iwww.tdk.gov.trlindex.php?



oprIoN=com_grs&arama=gis&guia=IvR.bl 3.

5146270853Th58.10234163, 17. 03.2013 sikhdi, sinirlan belirli bir alan iginde hep gérilme durumu... bir tir
zaman sirekliligiyle [birlesmis olmahdr]. (Niall, 2011:28) “Uygarhk insan drgltlenmesinin en biyik birimidir
"(Miall, 2011:29). Iginde kiltire dair her bir 8geyi barindiran komplike bir olusumdur. Bir uygarlik tek basina
geligmiglik diizeyiyle degil, Dinyanin olusumuna sagladigi katkiyla varlik gosterir. Ozellikie modern gaglar
oncesindeki uygarhik yapilanna bakildifinda, simflandirmalarda daha cok dinsel etki gérilir. Uygarhigin
sekillenmesinde mimari olugumlardan, sanata kadar uzanan bir yelpazede, din ok etkilidir. Yazar Adda
Bozeman'a gore, modernlik dncesi dinyada yalmzea bes uygarik vardir: Bab, Gin, Hint, Bizans ve lslam
uygarhid (Niall, 2011:29). Matthew Melko ise yedisi yok clan toplam on iki uygarliktan bahseder. Melko,
Mezopotamya, Misir, Girit, Klasik, Bizans, Orta Amerika ve Andlar'i yok olmus; Gin, Japon, Hint, Islam ve
Bal'y: da devam eden uygarliklar icerisinde sayar (Niall, 2011:29). Sosyolog Shmuel Eisenstadt bu listeye
Yahudi uygarh§in da ekleyerek sayiy altiya gikanr (Niall, 2011:29). Bu uygarhklann birbirleri ile olan
iletigimleri, dinyadaki tarinsel dedisimin itici glgleri olarak karsimiza gikar. Resim 1: Tarihsel slirecin uygarhk
bazinda miman gelisimini gbsteren kronolojik tablo Kaynak:

20https:/'www.google.com. tr /search?q= human+timeline
&espv=2&site=swebhp&sourcesinms&tbm= is ch &sa=X&ved=
OahUKEwiJjbmX2aTTARVISiwkKHazkBR4Q _AUIBIgB&biw=1600&bih=7T70# tb m
=isch&qg= civilization+timeline &imgrc=

OnJMjUUUFyOIxM: 2.1. Insanin Baslangici Insan, DOnya Gzerindeki 10 milyon tirden ve 4000 memeliden
biridir. Insam diger tirlerden ayiran énemli dzelliklerden birisi de kiltir Gretebilmesidir. Insanin kiltir
tiretebilmesi, evrimlesme sirecinin bir pargasidir. “Evrimsel déniisiimler, rastgele gergeklesen mutasyonlarin
yaratti§ yeni organizmalann, belirli bir ortama kendini iyi uyarlamasi sonucunda birdenbire gergeklesir
(Haviland W., Prins H.E.L, Walrath D., McBride B., 2008:176)" . Insan tirtinin ilk énemli evrimlesmesi alet
kullanmaya baslamasidir. Alet kullanan ilk insan tird homo habilis (becerikli insan) ismini tagir. Bilimsel
aragtirmalar, bu dénemde insan beyninin biyimeye bagladigini ve buna badl olarak gosterdigi geligimin
sonucunda alet kullanmaya bagladi§im kamitiar niteliktedir. “Dik duran insan” olarak Homo erectus daha
gelismis becerilere sahip bir tird(. Homo habilisten farkh olarak bu yeni tr iki milyon yil 8nce Afrika'da
ortaya ¢ikmig ve birgok kitaya yayilmistir, Cevresel faktdrlere uygun olarak geligim gbsteren insan igin
dénim noktalanndan biri, Buzul Cadidir. Bu dénemdeki iklim degisiklikleri homo erectus'u cografyalar
arasinda seyahate ve dolayisiyla da evrimlesmeye zorlamistir. Resim 2: Insan tiriiniin evriminin gésteriligi
Kaynak: hitps:/fwww.timetoast.comftimelines/past-hominids Homo erectus bir insan tird olarak gok daha
gelismis bir trdd. Arkeolojik kazilarda gikan alet gesitlili§i bu anlamda tahmin yUritmeyi kolaylagtirmaktadir.
Homo habilisin kullandif baltayla kargilagtinldiinda daha keskin kenarl bir balta yapmig olan bu tir, el
baltasina benzeyen bir tir satir Gretmis ve bunu hayvanlan aviamada kullanmistir. Bunun disinda bir tor
kaziyici aleti bulmug, bunu deri elbise ve yatak yapiminda kullanmigtir.

22(Haviland W., Prins H.E.L, Walrath D., McBride B., 2008:

180)Aynca bu tlrdn bir milyon yil Gnee atesi kullanmay &§rendidi de Afrika'nin gneyinde bulunan
kalintilardan dolay: bilinmektedir. Homeo erectus’un gelisimiyle birlikte et, hayvan derisi, kemidi ve boynuzu
elde etme amagl, Grgltll avianmalar yapiimigtir. Bunun en dnemli kanit ise buluntular arasindaki tahta
rmizraklardir. Bu clgular insanin gelisimindeki, biyolojik, kiltirel ve cevresel faktdrierin birbirleri ile etkilesimini
ve sonucunda ulagilan evrimlesmeyi kanitlar niteliktedir. “Atesin kullaniimasi, pigirme ve daha karmagik
aletlerin Uretimi gibi kaktdrel uyarlanmalar, dil gelisimini de beraberinde getirdi. lletisim alaninda ve sosyal
argltlenmedeki geligmelerin, yiyecek toplama yontemlerindeki kullammi dile katki safladi ve avianma, niifus
artii ve daha genis bir alana yayima gibi etmenleri tetikledi. ~

22(Haviland W., Prins H.E.L, Walrath D., McBride B., 2008:

179) Bu dedisim sireci insam evrime zorlayarak yiizyillar icerisinde Homo Sapien'e donistirdl. Tek bir
tarden evrimlegen insanin, farkh fiziksel gérinime ve farkh kiltdriere sahip olmasina sebep olan
parametreler arastirmanin temel dayanadini clugturacaktir. Kilthr kavraminin gok daha uzun ve paradoksal
bir yapiya sahip olduju soylenebilir. Ancak fiziksel farklilagmanin sebepleri canhlann bulunduklan ortamlara



uyum sajlayabilme yetenedi ile ilgili bir olgudur. Afrika‘daki insanlar evrimlesirken; havayla temas eden deri
ylzeyinin artmasin

8saglayan uzun, ince viicutlara oldu. Derilerindeki koyu pigment tropikal

gines 1sigindan korurken, kivircik saclar sicaklan daha az etkilenmeyi sagliyordu (Davis 2005:2). Uzun
kislanin yasandif Asya ve Avrupa‘da ise glines 151dina daha ¢ok intiyag duyan insanodlu daha az pigmentli
soluk ve pembemsi bir deriye sahip olmustu (Davis 2005:2). Evrimlegen insan yalmizca dodal ve fiziksel
agidan dedigim gostermemistir. Ayni zamanda doda icinde hayatta kalma gOdish pek gok becerisini
gelistirmistir. Bu becerilerden belki de en énemilisi insanin iletisim kurma gldosir. lletisim kurmak baslarda,
hayatta kalmak, beraber avlanmak ve beraber yasamak gibi duygulardan ileri geldiyse de; bu durum
konugma ve yazmaya gotiiren tarihsel bir slirecin dnemli bir pargasidir. Bugln arkeolojik aragtirmalann gok
anemili bir par¢asi olan duvar resimleri iletigim kurma arzusunun dnemili bir géstergesidir. Yaklagik 30.000 yil
anceye dair bilgiler edinebildidimiz baz| duvar resimlerinin, modern insana kanitladid en Snemli clgulardan
biri de insanin bireysellegme arzusudur. Fransa ile Ispanya arasindaki Pireneler'de yer alan bir magaranin
duvarlaninda 100 adet kadar insan tasvirleri bulunmaktadir. Bu tasvirlerdeki insanlann kimisi uzun kimisi kisa
sacghyken, sakall ve sakalsiz insanlannda ayn ayn tasvir edildigini gdrmekteyiz, Orgiili ve topuz yapilimig
sag¢ modeillerinin de bu duvar resimlerinde bulunmasi dnemili bir detaydir (Davis 2005:2). Resim 3: Fransiz
Alp'lerindeki bir majaradan, uygarhiklara 151k tutan duvar boyamalan Kaynak:
https:/iwww.pinterest.com/searchipins/?q=cave paintings

21 france&rs=typed&term_meta[l= cav e [typed&term_meta[]= paintings
[typed&term_meta[]=france%

TCtyped (10.02.2017) Resim 3: Fransiz Alp'lerindeki bir madaradan, uygarliklara 151k tutan duvar boyamalan
Kaynak : hitps:/’www.pinterest.com/search/pins/?g=cave paintings

21 france&rs=typed&term_meta[]= cav e |typed&term_meta[]= paintings
[typed&term_meta[]=france%

TCtyped (10.02.2017) Insanlann giyinmeleri ile ilgili sirece bakildiinda, korunma ihtiyac ve utanma
duygusu birincil neden olarak ele alinabilir. Ancak farkh olma arzusunu da gtz ard| etmemek gerekir.
Ozellikle toplumsal tabakalasma igerisinde hiverarsik bir diizen basladiginda farkl gériinme arzusu daha
fazla dnem kazanmigtir. En basit haliyle aviadigi hayvanin kirkini/derisini given kigi, avinin zorluguna gére
itibar gérmistir. Avliadiklan hayvanlann dislerinden ve kemiklerinden kolye v.b aksesuarlar yaptiklan da
bugin bilinen bir gergek. Oldleri ile beraber gémdikleri esyalardan bu sonuglara varabiliyoruz.

2.2 Uygarhiklann Geligimi

45Hindistan Bagimsizlik Hareketi'nin siyasi ve ruhani lideri Mahatma Gandhi’

nin3 uygarhg tanimladid stzleri su gekildedir; “Once ‘uygarlik’ kelimesiyle ne t0r bir durumun tanimlandigini
ele alalim. Uygarliiy gergek dlgls iginde yagayan halklanin maddi refahi hayatin gayesi haline getirmesinde
yatar. (...) Avrupa halklanm ginimizde ylz yil énceye oranla daha iyi inga edilmig evlerde oturuyorar. (...}
Eskiden postlar giyer v silah olarak mizraklar kullanirlardi. Simdi uzun pantolonlar giyiyorlar ve ... mizrak
yerine tabanca tagiyorlar. (...) eskiden Avrupa'da insanlar topraklanini esas olarak kol glclyle sGrdUrirlerdi.
Simdi tek bir adam genig bir arazi pargasin buhar makinelerinin marifetiyle stirebiliyor ve béylece biyik
zenginlife kavusabiliyorlar. (...) Eskiden insanlar birbirleriyle déviigmek istediklerinde, kars: karsiya gelerek
bedensel glgleriyle kapigidard:; simdi bir tepede makineli tifedin arkasina gegmis bir tek adamin binlerce
can almasi mimkin. {...) Ginlmidzde daha &nce insanlann aklindan bile gegmeyen hastaliklar ve o
hastaliklara gare bulmaya galisan bir doktor ordusu var; bunun sonucunda hastaneler artmis bulunuyor. Bu
bir uygarik digUslddr. (...) Daha baska ne diyeyim Ki? (...) Bu uygarhk &yle bir sey ki, kendi kendini yok
ettigini gtrmek igin insanin sadece sabirh olmasi yeter."(Maill 2011- 163) Uygarlik, toplumiarin refah
seviyesinin (yasam kalitesinin) artmasiyla dogru orantili olarak geligen, organik bir yapidir. Insan
icgiidlerinin zaman iginde, yasadi§ dodal ortama uygun olarak tecrilbeler edinmesiyle baglar. Streg iginde
3 hitps:/itr.wikipedia.orgiwikiiMahatma_Gandi, 12.01.2017 14 kemiklegmeye baglayan, hal ve tavirlar,



kiltirlere donisor ve biylelikle uygarik kavraminin en temel S§elerinden birisi olan kialtdr kavrami olusmaya
baslar. “Kiltdr, insanlara nasil yagamlan gerektigini styleyen, 6grenilmis gelenekler batiinddir ve insanin
varoluguyla ilgili sorunlan ¢dzebilecek bir aragtir.”( Haviland, Prins , Walrath, McBride, 2008:208)
Insanodlunun hayatta kalmasini sadlayan edinilmis tecribeler, kiltUrere dénlgerek, jenerasyonlar arasinda
aktarilmasi saglanmigtir. Bu bilgi aktarma gerekliligi sayesinde, modern ¢agd insani, ilkel medeniyetler
hakkinda bilgi sahibi olmakla kalmamig; gelisimine katkida bulundudu kilthrel kavramlar araciliiyla
bugiinin modern medeniyetierini olusturmustur, igglidOsel olarak baslayan hayatta kalma parametreleri,
toplu halde yagama, yerlesik hayat gegme gibi olgulann 1s1§inda bayilk medeniyetiere donismistir. Resim
4: Magdara hayatim gosteren dioroma Kaynak:

12https:/iwww.google.com. ir [search?q= cave+life+museum
8espv=28&siteswebhp&sourceslnms&tbm= i sch &sa=X&ved=
0ahUKEwiEq4HJ- KTTAhXFDCWKHQCKBtkQ _AUIBygC&biw= 1600 &bih=

770#imgre=HLp1Ghjh-8WLhM (13,01,2017) ik yerlesik hale gegme olayinin altinda, aviayabileceklerinden
daha fazla hayvanin bulundugu sdrilerle karsilagiimasinin oldugu saniliyor hayvanlan muhafaza etmek
kosuluyla, hayvan slrlleriyle birlikte yasama gereklili§i dogmustur. Hayvan sirlleri olugturma sireciyle
beraber, ilkel insan yeni bir misyon olan “gobanlik” safhasina gegmistir. Sirl igerisinde yasama sansi daha
az olan hayvanlann ilk olarak dldariimesi, sGride kalan hayvanlann daha gicli ve saghikh tarler olarak
evrimlesmesine neden olmusgtur. Avcl olmanin dtesinde aym zamanda toplayici da olan insanoglu yerlegik
hayata gecmeyle birikte tanm yapamaya basglar. Her yeni ihtiyag ile birlikte yeni gozimler lireten insanodlu,
evrimlegme sdrecinde baska bir asamaya gegerek; bugin bildidimiz anlamdaki kéy hayatina ulagir. (Harari,
2015:22) Resim 5: lik yerlesik hayata gegisi canlandirmak igin yapilmis dioroma Kaynak:
http:/ikeywordsuggest.org/gallery/148242 himl (13.01.2017) Insanlik tarihinin yerlesik hayata gegisiyle ilgili
olarak 1991 yilinda Avusturya-ltalya siminndaki Alpler'de turistier tarafindan tesadifen bulunan doda sartlari
sebebiyle, dodal olarak mumyalanmis Buz adam Otzi adi verilen bir insan bedeni bulunmustur, “Otzi” nin
bedeni Gzerinde yapilan incelemeler sonucunda bizim Bakir Cadi (Cilah Tas ile Bronz Cagdi arasi) hakkinda
pek gok bilgive ulasmamizi saglamistir. Hayatta kalmanin zor oldugu bu dénemde ileri yas sayilabilecek
olan kirkh yaslann da oldugu tahmin edilen bu kisinin ckla sol omzunda vuruldugu disiniimekiedir.
Tahminlere gore boyunun iki kat ylikseklijinde bir gukura yuvarlanarak kan kaybindan Simuistir. Aynca
beraberinde pek ok esya ve gida tasidifi da bir dider Gnemli olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Midesinde
keci eti ve bugday, cantasinda ise meyveler bulunmustur. Cantasinda bulunan meyvelere dayanarak 8ldigo
ayin ajustos ya da eylil cldugunu séylemek mimkin. Dénem insanin iggilikteki seviyelerini gérmek
agisindan, kiyafetler dzellikle Snemli olan bir dijer parametredir. Sirtinda hayvan postundan bir kepenek,
omuzlannda oflardan &riimis bir pelerin, kirkten bir baghk, sicak tutmas igin otfarla doldurdugu deri bir
ayakkabisi vardir.4 Bunun diginda beraberinde egyalar da oldukga iyi is¢ilidin sonuclan olan malzemelerdir.
Sirt cantasi, kesici kismi bakirdan davilmis olan bir balta, ok ve yay, cakmaktasindan bir kama, iki adet
mantar, bir gakaleridi ve mermer boncugdu clan bir de plskil beraberindeki egyalardir (Davis, 2015:14).
Donem insanin ulagtii beceri seviyesi agisindan bakildifinda Buzadam Otzi'nin pek gok duruma agiklik
getirdigi stylenebilir. Bilim adamlaninin hatin sayilir bir kismi, uygariik olgusunu bu dénemden sonra baglatir,

8“Uygarlik sbzcigiyle, insanlanin kiylerde veya kentlerde yasadig, ¢ok
sayida degisik igte galistigi, bir yonetime baglh oldugu, bir Tann veya tannlara
taptigi ve okuyup yazabildigi bir yeri kastediyoruz. Elbette insanlar

birdenbire

“uygarlagmadilar” (Davis, 2015:14) 4 http://www.iceman.it/en/clothing/ (15.01.2017) Resim 8: Buz adam
Otzi'nin dofa sartlan sebebiyle dodal olarak mumyalanmig bedeni, Kaynak: hitp://3.bp.blogspot.com/-
gxvXyBsm3A/UIT TAaolkBI/AAAAAAAAFyc/BVsmiXdVZok/s1600/0tzijpg (15.01.2017) Resim 7. Buz adam
Otzi'nin Gzerindeki giysiler Kaynak: http:f'www,primitiveways.com/lceman.html (15.01,.2017) Resim 7: Buz
adam Otzi'nin Gzerindeki giysiler Kaynak: hitp://gercektarihvekultur.blogspot.com.tr/2015/04/5300-ylik-dogal-
mumya-otzi- yuksek-birhtml {15.01.2017) 20 Bu bajlamlarda bakildiginda, uygarii§in parametrelerinin
temelinde iletisim icin gerekli olan dil, din ve beceri gibi pek cok sey sayilabilir. Uygarlik organize olabilmeyi
gereklirir. Dolayisiyla uygarlifin olmazsa olmazlanindan biri ‘hiyerargi’ olarak degerlendirilebilir. GOnkd
organizasyon kavrami gerek gig ile ilgili olsun, gerek dini gerekgelerle olsun belirli bir hiyerarsi iginde
gerceklegir. Hemcinsinden daha Ustiin olma dirtiisi canlilar igin dedigmez bir olgudur, Bu dirti
dogrultusunda hiyerargiler ve toplumsal organizasyonlar olugur. Uzun vadede “modern”



genirennftoplumiann olugmasindak! UCUZ 1Ig1$E6 kaynag olan "Kolelk' kurumunun temehm de bu kel durtu
olusturacaktir. Alfred North Whitehead'a géire "Kdleler, ilerlemeyi [uygarhidin gelismesini] mimkon kilan adir
bedeli ddeyen sehitlerdi. (Whitehead, 2011:23)" Hiyerarsiyi, organizasyon semasinin daolayisiyla uygarhdin
temel taglarindan biri olarak gdrmek mimkindir. Toplumsal pek ¢ok aciya ve kaosa sebep olan monarsi ve
diktatorlikler hiyerarsilerin sonucuysa da; bu olgu blyik gehirerin ingasini, sanatgilan ve mucitleri
himayesine alan zengin aileler sayesinde dinya mirasinin elusmasini, kitaplar yazilmasini ve argivierin
muhafazasim saglamigtir. Dinler sayesinde tapinaklar, merakh ve sikilmig zenginler sayesinde icatlar,
ihtisarmin ve kalicihigin peginde kosan krallar sayesinde yapilar ve sanat eserleri ginimize ulagmistir.
Uygarliklar udruna fazlasiyla fedakarlik yapiimig olan, buglnin dinyasim var eden en temel olgudur.
Insanlik tarihi pek cok farkl evreden gegerek bugiinin tiiketim toplumunu ve kapitalist dizenini
olusturmustur. Insan topluluklan ilkel ruhlardakine benzer motivasyon ile hareket ederek, moda olani giyen,
moda oldugu igin susi yiyen, moda oldu§u igin herhangi bir film izleyen modemn topluluklara dénligmistir, Bu
motivasyon bedenilme, toplurma uyum sadlama, dikkat cekme ve cazibe yaratmak gibi temelde cinsel
diirtiileri barindiran ilkel olgulardir. Insanlann ilkel dirtiileri modern gerekliliklere adapte edilerek, yeni
dinyanin olmazsa olmazlan haline getirilecektir. 3. BIR POPULERITE IFADESI OLARAK *MODA" KAVRAMI
Moda kavrami akademisyenler igin megru bir arastirma konusu haline gelmeden once hafife, ciddiyvetle
arastinlacak bir konu oimadidy distndimekteydi (Kawamura, 2016:27). Modanin konusu olan tim égelerin;
giyim, mobilya, yemek v.b. tim konular insan hayatimin énemli pargalan olmasina ragmen incelemeye deger
bulunmamigtir. Aragtinlmaya baglandiji noktada da genellikle dederini azaltacak bigimde yorumlar
getirmistir. “Feministler kiyafete igkin clan, kadina kéistek clan ve onu hapseden cinsel politikalan ve
toplumsal cinsiyet baskilanni elestirdiler. Marksistler moda fetigizmini ve gosterisci tiketim ideolojisini
elestirdiler. Psikologlar moda bagliligini bir patoloji olarak ele aldilar.” (Kawamura, 2016:27) Temel olarak
bakildi§inda moda tim insanlann bilerek ya da bilmeyerek kendini iginde buldudu toplumsal bir meseledir.
Resim 8: Tiketim kiltir( elestirisi olarak hazirlanmig bir karikatir Kaynak :
http:feulturalmedialiteracy.weebly.com/consumerism.html (20.03.2017) 3.1. Moda Kavrami Modern ¢aglann
bir getirisi olan tiketim toplumu kavramini diri tutan “popllerlik” kavrami “moda” olgusunu olugturan temel
6gedir. Insamin giyim tercihlerini/aligkaniiklanini etkileyen faktoriere bakildijinda moda/popilerlik kavrami bu
olusum iginde &nemli bir yer tutmaktadir. Moda “sahip olmak’ kavrami (zerinden yaratilan bir sistem olarak
tanimlanabilir. “Fotodraflardaki kadinlar disinda, moda olan kadinlar bulunmadi§ini, sadece Moda'yi
“yaratma” yanilsamasiyla Moda'nin pesinden kostuklanm disinsek bile, Mada neyse o kalacaktir."S
Sosyolog Yuniya Kawamura moda hakkinda incelemeler yaparken; tek basina bir bilim dah gibi
degerlendirmis ve alana modalgji (fashionology) demigtir. Kawamura moday giyim/giysi olmaksizin, olguyu
Ureten, sosyal normlar tarafindan tasdik edilen, tekrarlanan bir kurumlar sistemi clarak tanimlar.6 Moda
kavrami soyut bir olgudur. Giysiler moda olgusu iginde, kavramin somut ifadelerinden yalmizca birisidir.
Ulagilabilirligi ve gorsel bir 6§e olmas: sebebiyle modamin ifadesi gogunlukla giyim Gzerinden tanimlanmigtir.
Modern insanin artan yagam hizi, hizh Gretim ve tiketim ile ilgili bir durum olusturmug, bu da insanin en
temel ihtiyaglanindan biri olan giyinme/&rtiinme ihtivacimin bir dénglye girmesine neden clmustur, Ancak
moda olgusunu giyimle similamak eksik bir tanimlama olacaktir. Moda taketicileri ayartmak lizerine kurulu
sistematik bir dedisim kOtUrOnd kapsar. Moda kavramina bu sebepten, popllarite Ozerinden bakmak gerekir.
Belirli bir donemde yilkselise gecen ve “yeni’ bir ya da birden ¢ok secenek sunulmasiyla degerini kaybeden
dgeler biitini olarak ele almak gerekir. Moda kavrami genis kapsami sebebiyle siyasetten sanata,
sinemadan tiyatroya hatta teknolojiye kadar ok genig bir baglamda degerlendirilebilir. Sosyoclog Thorstein
Veblen 1892 yilinda yayinladid arastirmasinda modanin (¢ dzellidini tammiar; ilki modanmin bir zenginlik
ifadesi oldugudur. lkincisi, giyilen Or0n kiginin fiziksel Gretkenlik gerektiren bir is yapmadidinin géstergesidir
ki bu durum giiniimiz igin gegerli dedildir. Cinkd gindmizde giysinin ergonomik yapisi moda olma haliyle
dodrudan iliskili dedildir. Uglined dzellik ise modanin ‘simdiki zamana' olan uygunlugudur.7 Simdiki zamana
uygun olmasi nostaljik etkiler tasimasina engel olmamaktadir. Clnkil moda yapisi geredi dénglseldir.
Gegmiste basanyla kullamilmis 63elerin gesitliemelerinden ve 5
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2010, 5.179 6 Kawamura Y., Modalgji, Aynnti yay. Istanbul-2016, 5.16 7 Kawamura Y., Moda-loji, Ayrint
yayinlan, Istanbul-2016, 5.45 23 yeniden uyarlamalarindan olusur.8 Simdiki zamana uygunluk ‘yeniden
uyarlama’ halidir. Her dénem igin gecerli bir defile kural vardir ki bir tasanmcinin koleksiyonunun 0'u moda
hatta avangart par¢alardan olugsur; 1 genel tarzi yansitan bir difer deyigle giyilebilir pargalardan, 'u ise
klasiklerden olugur.9 Klasikler genellikle yeniden uyarlamalardan olugsa da giysi tarihinde zamansizlagan
giysiler de bulunmaktadir. Chanel'in "Kiglk Siyah Elbise’ (Little Black Dress) gibi klasiklegmis pargalan da
defilelerin 'luk bu kisminda yer almaktadir. Resim 9: Siyah Kigik Elbise (Little Black Dress ) Kaynak:100
Years of Fashion lllustration: Cally Black 8Crane D.,





