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OZET

Yiizyillardir hayatimizda var olan miizik endiistrilesme silirecine yakin
zamanda girmistir. Bat1 diinyasinda notalarin yaziya dokiilmesi ve nota yayinciliginin
baslamasiyla endiistrilesme baslamis, teknolojik gelismelerle beraber karl bir endiistri
haline gelmistir. Tiirkiye’de miizigin endiistrilesmesi Bati’dan daha ge¢ bir donemde
baslamig, Cumhuriyet donemi sonrasinda meydana gelen gelismeler endiistrilesme
siirecine  Onciiliik etmistir. Giinlimiize geldigimizde teknoloji ve internetin
gelismesiyle miizik dijital ortamlara tasinmis, miizik endiistrisinde Onemli bir

doniigiim gerceklesmistir.

Halic Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisi’nde Yiksek Lisan Tezi olarak
hazirlanan bu tezde, teknolojinin ve internetin gelismesiyle dijitallesen miizik
sektoriinde Tiirk Sanat miiziginin internet iizerinden pazarlanmasi durumu ve
gunimiz muzik isletmeciligi ortamindaki yeri ortaya konmustur. Bu ¢alismada Tiirk
Sanat miizigi bir iirlin olarak ele alinip, donemler bazinda tarihi siireci incelenerek
tanimlanmaya caligilmigtir. Devam eden bdliimlerde dijital pazarlama kavrami ve
ozellikleri, miizigin diinyada ve Tirkiye’de endiistrilesme siireci, dijital miizik
endiistrisi ve miizik endiistrisinde dijital pazarlama uygulamalari ile ilgili genel bilgiler

aktarilmistir. Calismanin sonunda Tirk Sanat miiziginin dijital platformlardaki arz
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talep dengesi lizerine pazarlanmasi durumu ve miizik isletmeciligi ortamindaki mevcut
konumunu tespit etmek amaciyla gercgeklestirilen alan arastirmasindan elde edilen

veriler paylasilmistir.

Anahtar Kelimeler: Tirk Sanat Miizigi, Klasik Tirk Miizigi, Miizik

Endustrisi, Dijital Mizik Endustrisi, Dijital Pazarlama, Internet
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ABSTRACT

Music, being in our lives for centuries, has been recently undergoing an
industrialization process. The industrialization started upon transcription and
publication of notes in the western world, and has become a profitable industry with
the technological developments. Industrialization of music in Turkey started in a later
period compared to the West, and developments after the early Republic period
pioneered the industrialization process. Today, music has been digitalized, and a
substantial transformation has occurred in music industry with development of

technology and the Internet.

This study, conducted at Hali¢ University Social Sciences Institute as Master’s
Thesis, investigates online marketing of Turkish Art Music within digitalizing music
market upon development of technology and the Internet, and its status within Turkish
music business. In this study, we handled Turkish Art Music as a product, and
endeavored to examine and define its historical process on the basis of periods. The
following chapters provide information about the concept and characteristics of digital

marketing, industrialization of music in the world and in Turkey, digital music industry
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and digital market practices in the music industry. The data obtained from the literature
review conducted to determine supply and demand equilibrium of Turkish Art Music
on digital platforms and its status within the music business in Turkey is provided at

the end of this paper.
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1. GIRIS

Gelisen teknoloji ve internet miizik endiistrisinde onemli degisikliklere yol
acmis, miizik iirtinlerinin iiretiminden dagitimina kadar olan biitiin siirecleri etkilemis
ve dijital miizik endiistrisi dogmustur. Insanlarin miizik dinleme aliskanliklari
degismis, tiiketici miizigi dijital kanallardan dinlemeye baslamistir. Bu degisimlerden
dolayr miizik sektoriinde CD, kaset, plak gibi fiziki alblim satiglar1 azalmis, yerini

online miizik dinleme platformlar1 almistir.

Bu calisma ile bir iirlin olarak degerlendirilen Tiirk Sanat miiziginin,
dijitallesen miizik sektoriiniin ana oyuncularindan olan dijital platformlardaki arz talep
dengesi ilizerine nasil pazarlandig1 ve glinlimiiz miizik isletmeciligi ortamindaki yeri

ile ilgili durum tespiti yapmak amaglanmaktadir.

Bu dogrultuda pazarlamanin ana konusu olan “iirlin” i dogru tanimlamak
onemlidir yaklagimiyla, derin bir tarihe sahip Tiirk Sanat miiziginin ilk tohumlarinin
atildig1 ve serpildigi asamalar incelenerek calismaya baslanmistir. Bu koklii gegmis
hakkinda temel bir anlayisa sahip olmak bugiinii anlamamiza ve gelecek hakkinda fikir
sahibi olmamiza yardimci olabilmektedir. Diger taraftan Tiirk miiziginin tarihi dongi
igerisinde bir Uretim haline doniismesi, bagka bir deyisle metalagmasi siirecini

olusturan gelismeler de ¢alismamiz igin 6nem teskil etmektedir.

Calismamizin devaminda yine teknolojinin ve internetin gelismesiyle degisen
bir pazarlama yontemi olarak dijital pazarlama kavrami ve 6zellikleri hakkinda bilgiler
verilmig, miizik endiistrisi ile i¢ ice gelisen siiregleri incelenmistir. Diinyada ve
Tiirkiye’de miizik endiistrinin gelisimi, dijital miizik pazar1 ve dagitim kanallari
hakkinda bilgilerle devam eden ¢alismamizin sonunda ana konumuz olan Tiirk Sanat
miiziginin internet ilizerinden pazarlanmasi durumu ve mevcut miizik isletmeciligi

ortamindaki yeri ile ilgili yapilan alan arastirmasi yer almaktadir.



Yapilan alan aragtirmasinda 6rneklem olarak se¢ilen miizik sektoriiniin farkl
alanlarinda son 10 yildir aktif olarak faaliyet gdsteren kisilerle soru-cevaba dayali
miilakat yontemiyle goriismeler yapilmis, elde edilen bilgiler ilgili konu basliklar

altinda aktarilmaya caligilmistir.

Arastirma, Tiirk Sanat miiziginin dijital platformlarda tanitimi1 ve pazarlanmasi
olarak sinirlandirilmakla beraber, Istanbul merkezli olarak miizik endiistrisinin farkli
alanlarindan katilimcilarin aktardigi bilgiler dogrultusunda, Tiirkiye miizik sektoriiniin
giincel durumu, miizik isletmeciligi ortaminda yasanan degisimler, giiniimiiz insanin
muzik tuketim aligkanliklari, daha ¢ok talep goren miizik tiirleri gibi konularda da
veriler edinilmesine olanak saglamistir. Tiirk Sanat miiziginin arz talep dengesi
tizerine dijital ortamlardaki mevcut konumu ile ilgili arastirmaya katilan kisilerin

aktardig1 sorunlar ve 6neriler de caligmamiz icerisinde yer almaktadir.



2. BIR URUN OLARAK TURK SANAT MUZIiGi

Bu bolimde miizigimizin TUrk tarihi ile birlikte baglayan siirecinin Klasik Tlrk
mizigine ve gunimuizde Turk Sanat miizigine gelene kadarki tarihi akisi, degisen

kiiltiirel, sosyal ve ekonomik gelisim stirecleri ile birlikte incelenecektir.
2.1. Tiirk Sanat Miiziginin Tarihsel Siireci

Tarih boyunca ¢ok genis bir cografi alana yayilarak varligini siirdiiren Tiirkler,
kendi kiiltiir degerlerini yaratmis, bununla yetinmeyerek Cin, Hint, Fars, Arap, Bizans
kiiltiirleri gibi insanlik tarihinin en koklii kiiltiirleri ile etkilesime girmis, yeni sentezler
olusturmus ve bugiin sahip oldugumuz zenginlige ulastirmistir. Tiirk kiiltiirini
olusturan unsurlarin en basinda hig¢ siiphesiz pek ¢ok koldan beslenmis zengin bir

kiiltiir mirasinin izlerini tagiyan “Tiirk Miizigi” gelmektedir.

Tiirk miizigi tarihi bugiine kadar detaylariyla incelenebilmis bir bilim alani
degildir. Bazi tarih¢i ve miizikologlar, ¢ok eski caglardan beri miizikle ilgilendigi
bilinen Tirklerde miizigin Tiirk tarihi kadar eskiye dayandigini ileri stirmekte, bazilar
ise 6000 yillik Tiirk miizigi tarihinden s6z etmektedirler. (Yener, 2014: 11)

Tiirk tarihinin ancak son 1500 yillik donemindeki yazili belgelere
ulasilabildiginden dolay1 bundan 6nceki donemlere ait kiiltiir ve sanat verileri oldukca
kisithdir. Bir Orta Asya kavimi olan Tiirkler ¢cok genis bir cografyada bir¢ok farkli
kiltiirle iliski igerisinde yasadiklarindan, bugilin sahip oldugumuz Tiirk miizigi

geleneginin kokleri Asya ve Anadolu’daki etkilesimlere dayanmaktadir.

Tiirkler, On Asya’ya gelene kadar gogebe bir toplum olarak yasadiklarindan,
miizik icrasinda kolay taginabilen ¢algilar kullanmislardir. Miiziklerindeki ses sitemi

de bu dogrultuda sekillenmis ve tamamen dogal seslerden olugsmaktadir.

Tiirk miizigi denildiginde akla gelen bazi1 6zellikler vardir. Bunlardan birisi

Tiirk miiziginin agirlikli olarak s6z esliginde kullanilan bir miizik olmasidir. Bazi
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miizikologlar Tiirk miizigini sozel bir miizik olarak tanimlarlar. Bir diger 6nemli
ozellik, tarihin bilebildigimiz donemleri i¢inde yer alan Tiirk miiziginin makamsal bir
miizik oldugudur. Asya’da giiniimiizde kullanilan miizik sistemi “Pentatonik™ yani bes
sesli muzik sistemi iken, On Asya, Anadolu ve Balkanlara gidildikce bu sistem yerini

makamsal miizige birakmistir. (Kortkeu, ?)

Eski Tiirklerin Islamiyet’ten 6nceki en baskin dini Samanizm olmustur ve
miizik dini inanglarla birlesip biitlinlesmistir. Gok Tanr1 inancina bagli olan ve Saman,
Kam, Baksi gibi isimler alan din adamlig1, ozanlik gibi gorevleri iistlenmis bazi kisiler,
ellerindeki davullar ile bir yandan hekimlik, ozanlik, din adamligi yaparken diger
yandan toplumun sosyal ihtiyag¢larini yine miizik araciligi ile ¢ozmeye ¢alismiglardir.
Bu kisiler zaman zaman etkili olmus ve bununla birlikte miizige de yon vermislerdir.

(Korukeu, ?).

Eski Tirklerde vurmali ¢algilardan kopuz ve davul 6nemli bir yere sahiptir.
Bayrakla ve sancakla yan yana olan davul ¢ogu zaman hakimiyet ve 6zgirlik semboli
olarak kabul edilmistir. Tarihte ilk Tiirk devleti olarak bilinen Hunlarda askeri miizigin
cok onemli bir yeri olmus, “Tug” adi1 verilen ¢algi toplulugu her giin hiikiimdarin
sarayl Oniinde miizik icra etmistir. Bu Onemli gelenek Uygurlar, Gazneliler,
Harzemsahlar, diger Tiirk devletleri ve Selguklular tarafindan da gelistirilerek
stirdiiriilmiis, Osmanli donemine kadar intikal ederek mehter miiziginin dogusuyla

sonuglanmistir. (Yener, 2014: 12)

VIIL. yiizyilin sonunda Arap akim istilasiyla baslayan Islami dénem, Orta
Asya’ya yeni bir Yakin Dogu’lu etkisini getirmis, bu yiizyildan itibaren Islamiyet
yavas yavas Tiirkler arasinda yayilmaya baglamistir. Tiirk topluluklariin kitleler
halinde Islamiyet’i kabulii X. yiizy1li bulmus, Arap, Grek, iran, Tiirk gibi milletlerin
miizik unsurlarinin birbiriyle etkilesmesi sonucunda Tiirk miizigi yeni bir gelisim
stirecine girmistir. Gocebe hayattan yerlesik hayata gecilmis, sehirlesme hizlanmus,
yaz1 edebiyata doniigsmiistiir. Arap ve Fars kiiltiiriiniin etkileri dile de yansimig, Tiirk¢e
ile basta Arapca ve Fars¢a olmak iizere ¢esitli diller arasinda 6nemli aligverisler
yasanmistir. Bugiin geleneksel Tiirk Sanat Miizigi’nin terminolojisinde dilde yagsanan
bu etkilesimlerin izlerini somut olarak gérmek miimkiindiir. Yegah, Dugah, Segah gibi
perde ve makam adlari bunlardan bazilaridir. (Levendoglu, 2005: 255)



X. yiizyilda yasamis olan biiyiik hekim ve filozof Farabi (870-950), muzik
bilimi ile de ilgilenmisg, Kitab’ll Musiki el Kebir (Blyik Muzik Kitabi) adli eserini
Fars¢a yazmistir. Eski Yunan miizik kitaplarin1 ve dogudaki miizik uygulamalarini
inceledigi kitabi, dogu miizik nazariyatina dair en énemli eser kabul edilmektedir.
Tiirk miiziginde ¢ok énemli isimlerden olan Ibni Sina da eserlerinde miizik iliminden
bahsederken yine Farsc¢a’yr kullanmistir. Bu 6rnekler de Arap ve Fars kiiltiirlerinin

dile yansiyan etkilerini gostermektedir. (Yener, 2014: 13)

1071 Malazgirt zaferiyle Anadolu’ya yerlesmeye baslayan Tiirkler, Anadolu
medeniyetlerinin kalintilartyla tanisip etkileserek miiziksel gelisimlerini siirdiirmeye
devam etmistir. XIIl. yiizyilin ikinci yarisinda Anadolu’da yasayan Yunus Emre,
Horasan’dan gelen Biyik Tlrk mutasavvifi Mevlana Celaleddin Rumi ve Hac1 Bektas

Veli gibi sahsiyetler Turk mizik kalttrine 6nemli katkilar saglamistir.

Tura (1988: 33),“bu donemde miizigimiz agisindan, 6nemli bir baslangicin
ifadesi olarak Hz. Mevlanad ve ondan sonra devam eden Mevlevilik tarikati,

vurgulanmasi gereken bir konudur” seklinde ifade etmektedir.

Islam medeniyeti déneminde miizikoloji konusunda en Onemli calisma,
Farabi’den sonraki donemde yasamis dnemli sahsiyetlerden Giiney Azerbaycan’li bir
Turk olan Safiyuddin Urmevi (1224-1294) tarafindan yapilmigtir. Safiyuddin’in,
musiki Uzerine Arapga olarak kaleme aldigi iki kitabi vardir. Bunlar “Risaletii’s
Serefiye” ve “Kitabd’l Edvar’dir. Kitabii’l Edvar adli eserinde Tiirk miiziginde
oktavin 17 esit olmayan araliga boliiniigiinii esas alan bir sistem agiklamustir. (Yener,
2014: 13)

XV. yiizyil baglarinda yine Azerbaycan’li bir Tiirk olan Abdiilkadir Meragi,
6nemli bir mizikolog, besteci ve hoca olarak doneme damgasini vurmustur. MusiKki
lizerine birbirini tamamlayici Ozellikte, igerik olarak benzer; Cami’ul Elhan,
Makasid’ul Elhan, Serh’ul Kitab’ul Edvar, Fervaid-i Asere, Ziibbet’iil Edvar, Kenz’iil
Elhan olmak iizere alt1 kitap yazmustir. Bu kitaplar, misiki nazariyat1 ile ilgili olarak
daha sonraki nazariyat¢ilara kilavuz olabilecek c¢ok degerli bilgiler vermektedir.

(Korikei, 1998: 12)



Sark-Islam musikisinin bu ¢ok &nemli sahsiyetleri, Klasik Tiirk Miiziginin
hazirlayicilar1 olarak kabul edilmektedir. Ozellikle Kar, Murabba gibi buyik
formlarda besteledikleri eserleriyle, musikimizde klasik kurallarin ve miizikal yapinin

olusmasinda yol gosterici olarak olmuslardir.

Bu donemde Tiirk miizigi, bir yandan eski geleneklerinin izini tagirken, diger
yandan da Islam medeniyetinin degerlerini kendi dokusuna katmistir. Bu etkilesim
bugiin “Klasik Tiirk Miizigi” olarak anilan tiiriin dogmasina zemin hazirlamistir. Orta
Asya’dan beri getirilen geleneksel diziler zaman icerisinde makamsal kimlige

biirlinerek gittikge zenginlesmistir.

Bolim 2.2.°de deginecegimiz iizere, tarihin devam eden akisi igerisinde
“Klasik Tiirk Miizigi” de kiiltiirel, sosyolojik ve ekonomik degisimlere paralel olarak
onemli doniisiimler gec¢irmistir. Giinlimiize gelindiginde, klasik kaliplarin
onemsenmedigi, formlarin kiigtildigii, sarki formunun hemen hemen tek form olarak
one ciktigl, dili, miizikal yapisit ve icra anlayisiyla degismis olan ve “Tiirk Sanat

Miizigi” olarak adlandirilan bir miizik haline doniistiigii goriilmektedir.

2.2. Kultarel, Sosyolojik ve Ekonomik Ag¢idan Donemsel Olarak Klasik
Turk Miizigi

Tarihi akis siirecinde Klasik Tirk miziginin insan-kultlr-miizik iliskisini
degerlendirmek, gelenekselleserek siiregelen maddi ve manevi degerlerin tiimiiniin
incelenmesiyle miimkiin olmaktadir. Bu baglamda Klasik Tiirk miiziginin donemsel

olarak ifadesini yapabilmek oldukca zordur.

Calismamizin devam eden boliimlerinde, Klasik Tiirk miiziginin tarihsel
gelisimi ile birlikte kiiltiirel, sosyolojik ve ekonomik etkenler dogrultusunda materyal
bir iiretim haline doniligmesi siirecini olusturan gelismeleri donemler bazinda

degerlendirmeye calisacagiz.
2.2.1. XV. ve XVIII. Yiizyilllar Arasinda Klasik Tiirk Miizigi

Boliim 2.1°de aktarmaya ¢alistigimiz tizere, ¢ok derin bir gegmisten gelen Tiirk
muzik kaltord, XV. yiizyilda kendi kisisel karakterini olugturmaya baslamistir. Bu

yiizyilda saraym ve donemin padisahlarinin destegiyle ilim ve sanat ¢ok ilerlemis,
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diinyanin farkli bolgelerinden bir¢ok miizik insani, Osmanli iilkesine gelerek basta
Istanbul olmak iizere Edirne, Bursa gibi merkezlerde toplanmistir. Tiirk miizik
tarthinin ilk Tiirk¢e kitaplar1 bu déonemde yazilmaya baslamis ve ¢ok sayida eser

tiretilmistir. (Levendoglu, 2005)

Giinlimiizde Klasik Tiirk Miizigi olarak kabul ettigimiz miizigin baslangicini,
Osmanli Sarayr’nin XV. yiizyll sonlarina dogru yerlesik diizene gectigi zamana
dayandirmak dogru olur. Imparatorlugun yerlesik saray yasamina gecmesi ile birlikte,
cesitli ihtiyaglarin karsilanmasini saglayacak kurumlar olugmustur. Bunlardan en
onemlisi saray ve devlet i¢in ileri seviyede egitim almis kisiler yetistirmek amaci ile
kurulan saray okulu EnderGn’dur. Sultan Il. Murat devrinde (1421-1451) kurulan
ancak gergek teskilat yapisina Fatih Sultan Mehmet (1451-1481) doneminde kavusan
Enderdn, 1833’te 1. Mahmut (1785-1839) tarafindan kapatildig tarihe kadar, Osmanli
imparatorluk sarayinin en biiyiik kurulusu olarak kabul edilmistir. Tamamen kendisine
0zgu nitelikleri olan bir Universite mahiyetinde olan kuruma, dlkenin c¢esitli
bolgelerinden devsirilen ve belli egitimlerden gegtikten sonra segilen g¢ocuklarla,
sarayla ilgili sahislarin ¢ocuklar1 alinmistir. Secilenlerin zeki, kabiliyetli, yakigikli,
ahlakl1 ve terbiyeli olmasina dikkat edilmis, din, siir, musiki, hukuk, mantik, felsefe,
geometri, cografya, astronomi gibi gesitli alanlarda egitimler verilmistir. (Korikcu,

1998: 14)

Topkapt Saray-1 Hiimayun’da kurulan Enderun musiki mektebi Tirk
musikisinin en biiyiik egitim merkezi olmustur. Nesilden nesile aktarimin mesk
yoluyla saglandigi bu 6nemli kurumda kalburiistii Osmanli musikicileri hem kendileri
egitim almis, hem egitim vermislerdir. Burada verilen egitimler ile Tiirk miizigi
kurumsallagsmis ve klasik nitelik kazanmigtir. Ayrica Enderun’dan saray kadrolarina
gecmis olan sanatkarlar ve hiikiimdarin huzurunda yapilan fasillara disaridan ama
devamli gelen miizisyenlerin birlikte icra ettikleri Klasik Tiirk miiziginin “Havasi’l
Havas” denilen en (st duzeydeki entelektiiel saray gevresine icra edilmesi, musiki
egitiminin bu cevrede yiiksek ilimlerden sayilmasini da beraberinde getirmistir.

(Korikci, 1998: 20)

Enderun ile kiyaslanabilecek diizeyde musiki egitimi yapan ikinci kurum
Mevlevihanelerdir. Buyuk musiki mektepleri olarak Mevlevihaneler asirlarca

sOhretlerini korumus ve musiki alaninda dahiler yetistirmistir. Ak (2014: 36),
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“Mevlevi dergahlarinda yalniz “Mevlevi Musikisi” degil, dindis1 ve dini misikinin
her ¢esidi ve her tiirlii saz, edebiyat ve dil gibi biitiin yardimer ilimlerle beraber

ogretiliyordu” seklinde ifade etmektedir.

Bir diger onemli egitim kurumu askeri musiki i¢in egitim yeri olan
Mehterhanelerdir. Bolum 2.1.’de degindigimiz iizere kokeni tarihte ilk Tlrk devleti
olarak bilinen Hun imparatorlugu dénemine uzanan ve her zaman hakimiyetin ifadesi

olan Mehter gelenegi saray musikisinin yaninda hep var olmustur.

Yukarida bahsedilen kurumlarin disinda tekkeler, camiler ve Ozel
meskhanelerde de musiki egitimi yapilmig, toplum iginde taninip sevilmesi ve

yayginlagsmasi saglanmaistir.

XVI. yiizy1l klasik Gslubun yavas yavas olusmaya basladigi dénem olarak
bilinmektedir. istanbul’da yapilan miizik Fars/Acem etkisinden tedricen uzaklasmus,
yerini daha yerel bir Usliba birakmistir. Bu yiizyildan itibaren 6zellikle s6zlt muzik
eserlerinde bugiin de bildigimiz Kar, Murabba’ Beste, Nakis, Semai, Sarki, Pesrev,
Saz semaisi gibi yepyeni formlar ortaya c¢ikmistir. Yine bu yiizyil igerisinde,
miizigimizde ¢ok Onemli yeri olan usuller anlayis ve igerik itibariyle yenilenmis,
kullanilan ¢algilar degismistir. Makamlar yeniden tanimlanmis, dini ve tasavvuf
miizikleri 6zgiin form ve ifade bi¢imleri edinmeye baslamistir. Bu donemde
miizigimizdeki bir diger 6nemli gelisme, s6zlii eserlerde Arapga ve Fars¢a’nin yerine

agirlikla yeni bir dil olan Osmanli Tiirkgesi’nin kullanilmasidir. (Behar, 2015: 14-15)

XVIIL. yiizyill Klasik Tirk musikisinin olgunlasma ve Osmanli etkisinin
miizikte iyice hissedilmeye bagladig1 donem olarak degerlendirilmektedir. Bu yiizyilda
bestekarlik ve icra ¢ok ilerlemis, her zaman “mesk™ adi verilen yontemle sozlii olarak
ogretilip aktarilan geleneksel Tiirk musikisi, aslen yabanci ancak layikiyla Turk

musikisine vakif miizisyenler tarafindan yaziya dokiilmiis, yani notaya alinmistir.

Gunlmize kadar ulasmis olan bu iki 6nemli nota derlemesinin ilki 1630’lu
yillarin basinda yapilan savaslarin birinde esir diisen Leh asilli Wojciech Bobowski
(1610?-1675)’ye aittir. Istanbul’a getirildikten sonra Ali Ufki admn1 almis, miizisyen
ve terciman olarak Topkapi Sarayi’nda yirmi yila yakin bir siire kalmistir. Avrupa

nota sistemini kullanarak, vokal ve enstriimantal olmak {izere sarki, tiirkii, murabba,



ilahi, pesrev vs. gibi bes yiizden fazla eseri kayda aldigi ve Mecmua-y1 Saz ii S6z adin1
verdigi eser, yazildig1 dénem Istanbul musiki kiiltiiriiniin en 6nemli kaynag: olmustur.

(Behar, 2015: 25)

Saraya girdikten sonra sazendeler arasina giren ve santur ¢almay1 6grenen Ali
Ufki Bey’in saray yasaminda gozlemledikleri Tiirk miiziginin sosyolojik yapisi

hakkinda 6nemli bilgiler vermektedir. (Behar’dan aktaran Asiroglu, 2009: 12)

Ikinci derlemeyi yapan yabanci asilli miizisyen Bogdan Prensi Demetrius
Cantemir (1673-1723)’dir. “Kantemiroglu Edvar1” olarak da bilinen derlemesini
1700’1 yillarin baglarinda kaleme almis, donemin repertuarina ait ii¢ yiiz elli kadar
pesrev ve saz semaisini kendi icadi olan ve harflerin birlesmesinden olusan bir

notalama sistemiyle kdgida dokmiistiir. (Behar, 2015: 25)

Musiki ¢evrelerince pek kabul gérmemesine ragmen, Ortadogu ve Islam
cografyasinda modern oncesi doneme ait tek miizik notasyonlari olmas1 sebebiyle bu
iki derleme musiki tarihi agisindan ¢ok 6nemli bir yere sahip birinci el kaynaklardir.
Eserlerin bestelendikleri donemde veya ondan kisa bir siire sonra kagida dokiiliip,
notaya alinmalari, asillarina yakin olmasi sebebi ile de ¢ok biiyiik 6nem tagimaktadir.

(Behar, 2015: 25)

Tiirk miiziginin o dénemde basili bir kaynak olarak tanitilabilmesine ve
dagitilabilmesine imkan saglamasi bakimindan degerlendirildiginde, Ali Ufki ve

Kantemiroglu’nun kaleme aldig1 notasyanlar bir liretim-emtia 6zelligi tagimaktadir.

Bu yiizyilda yasamis ve musiki agisindan énemli bir diger eseri yazmis olan
yazar Evliya Celebi’dir (1611-1682). Seyahatlerini kaleme aldigi 10 ciltlik
Seyahatname’sinde, biitiin Osmanli toplumunu tasvir edip anlatirken, ddnemin miizigi,

miizisyenleri ve miizik aletleri hakkinda da bilgiler vermistir. (Gurbuz, 2010: 11)

Yine bu dénemde gerek iilke i¢inden, gerekse iilke disindan pek ¢ok sanatkar,
hem 6grenmek, hem de 6gretmek igin Tiirk-Islam diinyasinda bir ilim ve sanat merkezi
haline gelmis olan Istanbul’da toplanmustir. Biitiin Avrupa diinyada ilk kez Tiirkler
tarafindan kullanilan ve gelistirilen askeri miizigi yani “Mehter Musikisi’ni tanimais,
bazi Avrupa’li besteciler bu miizikten etkilenerek mehter taklidi bandolar
kurmuslardir. (Tanrikorur, 2011: 26)



XVII. yiizy1l musiki tarihimiz acisindan sonraki yiizyillar1 etkileyecek olan
degerli bestekarlarin eserlerini verdigi bir donem olmasi bakimindan da 6nemlidir.
Ustat besteci Hafiz Post (1630-1694), bu yiizyilda yasamis, dini ve din dis1 pek gok
eser bestelemistir. Giinlimiize sadece 10 eseri gelebilmis olan 6nemli bestekar, ayni

zamanda bir diger Ustat besteci Itri’yi yetistirmistir. (Gurbuz, 2010)

Korukgl (1998: 44), “Giderek olgunlasan iisliibu ve belirlenen kurallari ile
Klasik Mdsiki doruk noktasina Buhdri-zdde Mustafa Itri Efendi (1640-1711) ile
ulasmistir. Bu acidan baktigimizda klasik donemi Itri ile baslatmak miimkiindiir”

seklinde ifade etmektedir.
2.2.2. XVIII. ve XX. Yiizyillar Arasinda Klasik Turk Miizigi

XVIII. yiizyila gelindiginde, Tiirk musikisi biitiin hiz1 ile ilerlemeye devam
etmis, yetismis olan biiylik bestekarlarin klasik tavrin biitiin geleneklerine bagh
kalirken bazi yenilikler ekleyerek ¢ok sayida eser vermeye devam etmesiyle “Klasik
Dénem” zirveye ulasmistir. Bu donemde Tiirk musikisi Arap ve Iran musikisini de

bliytik olciide etkisi altina almistir.

Yiizyilin ilk otuz yili, barist ve sanati destekleyen III. Ahmed (1673-1736) ve
damadi sadrazam Nevsehirli ibrahim Pasa (1670-1730) sayesinde 1718-1730 yillar
arasinda yasanan ve ‘“Lale Devri” olarak bilinen bir huzur donemi olarak yasanmustir.
Bu dénemde Avrupa ile savagilmamis, Avrupa’y1 daha yakindan taniyabilmek ig¢in
Paris, Londra gibi sehirlere elciler gonderilmis, ticaret kiiltiir ve sanat hayati
gelismistir. Bu sebeple Osmanli’da Batililasmanin baglangicini Lale Devri ile
iliskilendirmek dogru olacaktir. Lale Devri’nin getirdigi yenilik hareketlerinin
etkisiyle musikide yayginlagsmaya baglayan sarki formu 6n plana ¢ikmustir. Tiirklerin
1727°de matbaay1 kurup kitap basmaya baslamasi da bu doneme denk gelmektedir.
(Gurbuz, 2010: 16)

Bu yiizyilda da Istanbul’da bir nota sistemi olusturup miizigi yaziya dékmeye
calisanlar olmustur. Galata Mevlevihanesi seyhi ve biiyiik besteci Nayi Osman Dede
(1645?-1729) ve Abdiilbaki Nasir Dede (1756-1821) bir nota sistemi gelistirmeye
caligmiglar ancak bu caligmalar da daha oncekiler gibi musiki ¢evrelerinde kabul

gérmemistir. Yiizyilin sonlarina dogru Ermeni kilisesi ilahicisi ve besteci Hampartzum

10



Limoncuyan (1768-1839) bir notasyon sistemi olusturmustur. “Hampartzum Notas1”
olarak anilan bu sistem bir 6l¢iide yayginlik kazanabilmis ve o donemdeki Tiirk
musikisi eserleri kolay ve kullanigli olan bu notasyon sistemi ile kdgida dokiilebilmis,

bu sayede pek ¢ok eser unutulmaktan kurtulmustur. (Behar, 2014: 27)

Yine bu donemde Hampartzum tarafindan kagida dokiilen bu notalar tiretim-

emtia olma 6zelligi tasimasindan dolayr 6nemlidir.

“Kalsik Donem” olarak kabul edilen (Bach, 1685-1750 ve Beethoven, 1770-
1827) ve yiizyildan fazla devam eden bu dénemde Klasik Tiirk miizigi ve Klasik Bati
miizigi arasinda benzerlikler goriilmiistiir. Bat1 miiziginde kongerto, senfoni seklinde
tiretimler olurken Tirk miiziginde Kar, Beste, Semai gibi biiyiikk formda eserler
tiretilmistir. Bu iiretimlerin aristokratlar ve saray mensuplari tarafindan desteklenmesi
uygulamasi sanatc¢ilarin yasam sartlarini 1iyilestirerek daha verimli olmalarim
saglarken, ayn1 zamanda miizigin bir siparis sanati haline gelmesini beraberinde

getirmistir. (Asiroglu, 2009: 8)

Hiikiimdarlarin ve soylularin istegi tlizerine miizigin siparis sanati haline
gelmesi bir bakima donem bestekarlarinin yaraticiliklarimi smirlandirmis olabilir.
Ancak anlasilan o dur ki, besteleri karsiliginda kendilerine statii ve refah bir yasam
imkani taninmistir. Bu bakis agisiyla degerlendirdigimizde, 0 ddnemde miizigin yine
bir iiretim olarak insanlarin ihtiyac ve isteklerini karsilamaya yonelik bir miibadele-

degisim araci oldugunu goriiyoruz.

1789°da, Fransiz ihtilalinin yapildigi donemde tahta ¢ikan III. Selim, klasik
kurallar1 zorlayan bir musiki akimini tesvik ederek Tirk musikisinde bir ekoliin ortaya
c¢tkmasia neden olmustur. 20 y1l devam eden hiikiimdarlik siirecinde yenilesme
yolundaki girisim ve ¢abalarinin disinda, musiki ve siire ¢ok ilgi gostermis, kendisi de

bizzat bir¢ok beste yapmis ve makam terkip etmistir. (Ak, 2014: 137)

Geleneksel Osmanli/Tiirk musikisinin deyim yerindeyse altin ¢agr XIX.
yiizyildir. XVIIL. ve XVIIL ylizyillar bu gelenegin olusum ve olgunlagma donemi iken,

XIX. yiizy1l “Batililagsma” adi verilen siyasi, sosyal ve kiiltiirel siirecin baglangicidir.

XVIIIL. yilizyilin sonlar1 ve XIX. ylizyilin baglarinda Avrupa’da diisiince

anlayis1 ve politikada 6nemli degisimler yasanmis ve bu degisimler tiim sanat
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dallarinda etkili olmustur. Uluslar1 saray ve soylu egemenliginden soyutlayan
dinamizm, demokratik kural ve kurumlara yonelik yasami isaret etmis ve sanatgilara
ilham vermistir. Orta sinifin kalkinmaya baglamasiyla, yeni bir dinleyici kitlesi ortaya
¢ikmis ve daha gesitli repertuarlarin olusturulmasi giindeme gelmistir. Orkestralar
genislemis, partisyonlarin karmasiklagmasi ile orkestra yonetimi bagskemancidan sef
miiessesine  gegmeye baslamistir. Bati  dlinyasindaki ve  Osmanli’daki
demokratiklesme hareketleri ile sanat halka inmis ve sadelesmistir. Klasik dénemin
aksine lirizm 6n plana ¢ikmis, melodik yap1 degisime ugramis, formlar kiictilmiistiir.

(Koriikgii, 1998: 62)

Ak (2014: 135), “Tiirk kiltiir hayatina 30-40 y1l gecikerek gelen bu akim en
belirgin sekilde Tiirk masikisinde etkisini gostermis, derin yankilar uyandirmis,
yiizyilin ortalarindan itibaren masiki san’atimizda “Romantik Edebiyat” dogmustur”

seklinde bilgi vermektedir.

Osmanl1 toplumunda “Tanzimat™ adi verilen bu yenilik¢i hareketler, kiiltiiriin
biitiin unsurlarini etkilemis ve bu donemde Bat1 miizigine biiylik ilgi duyulmustur.
Donemin padisahi II. Mahmut (1784-1839)’un saltanat yillarina denk gelen bu dénem
Turkiye’deki Avrupa musikisinin resmi anlamda kurumsallastigi ¢ok 6nemli bir

zaman dilimi olmustur.

1826 yilinda devletin temel askeri birimi olan yenigeri ocagi dagitilmis, yerine
yeni bir yapt ve anlayisla modern bir ordu kurulmaya calisilmistir. Bu olgu Tiirk
miizigi acisindan askeri musiki igin egitim yeri olan “Mehterhane-i Humayun” un
kaldirilip yerine “Muzika-yt Humayun” un kurulmasi gibi onemli bir anlam
tasimaktadir. Bu kurumla birlikte bat1 miizigi saray ve ordu kanaliyla imparatorlugun
cok bilesenli kiiltlir yagsamina resmen dahil olmustur. Miizik kurumlarinin en
onemlilerinden biri olan Mehterhane’nin kapanmasi bu miizik gelenegi igin ciddi bir
gelisme olmus, Enderun’u derinden sarsarak zamanla yok olmasina sebep olmustur.
(Kaygusuz, 2014: 1466)

Mizika-yr Humayun’un basina Italya’dan getirilen Giuseppe Donizetti
(Donizetti Pasa) (1788-1856), tamamen yeni bir yaklasimi da beraberinde getirmis,
saraya bat1 notasinin girmesiyle Tiirk miizigi eserlerine piyano partileri yazilmig, mars,

opera, operet, vals gibi bat1 formlarinda yeni icra sekilleri yerlesmeye baslamistir.
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Ozellikle saray cevresi ve varlikli ailelerin yasamina Batili zevkler ve davranis
bicimleriyle birlikte giren piyano, ud, kanun gibi geleneksel aletlerin giderek terk

edilmesine yol agmistir. (Kaygusuz, 2014: 1466)

Bu yiizyilda yasayan Sultan Ill. Selim, Sultan 1l. Mahmut, Hammami-zade
Ismail Dede Efendi gibi onemli bestekarlar, bir yandan Divan Edebiyati’nin agr,
agdal1 bir dille yazilmuis siirleri lizerine kar, beste, agir semai gibi biiylik formda eserler
yapmaya devam etmis, diger yandan Halk Edebiyati’ndan etkilenerek siirler yazmas,
sarki formunda besteler yapmislardir. Sarki formunun ilk 6rnekleri zamanla geliserek
Haci1 Arif Bey (1831-1885) ile zirveye ulasmis, XX. yiizyila gegilirken artik klasik
kurallar ve tislup bitmeye baglamistir. (Korukcu, 1998: 64)

Bu donemde saray bestecileri ve icracilari, eski ve koklii bir sanatin temsilcisi
olarak degerlendirdikleri Bat1 sanatina hosgorii ile yaklagsmis, donemin padisahlarinin
Bat1 miizigine olan alakalarina ilk yillarda ¢ok tepki gostermemislerdir. 1. Mahmut’un
Turk miizigine olan sevgisi donem besteci ve icracilarina giiven vermis, guclu eserler
bestelenmeye devam etmistir. Ancak Abdiilmecid yonetiminin saraya getirdigi ani
alafrangalagma, Tiirk miizigi bestecilerinin giderek ikinci plana itilmesine ve klasik
musikimizin ancak kuru bir resmiyetle sarayda varlik siirdiirebilmesine sebep olmus,
basta Ismail Dede Efendi olmak iizere birtakim besteciler saraydan uzaklasmaya

baslamistir. (Karamahmutoglu, 2014: 563)

Batililasma yolunda yasanan bu tarihsel siireci ve beraberinde musikimizde
baslayan degisimi, hayatina ve eserlerine ustalikla aktaran biiylk bestekar Ismail Dede
Efendi, Tanzimat’in ve Abdiilmecid doneminin miizikteki modernlesme adimlarina o
biiyiik bestecilik erdemiyle bir miktar uyum saglamaya ¢alismis, vals ritmindeki “Yine
Bir Gllnihal Aldi Bu Goénlimiu” gibi saheser eserler bestelemistir. Ancak devrin
degismesinden ¢ok hosnut olmadigi, soyledigi rivayet edilen “bu oyunun artik tad
kalmadi” s6ziinden de anlasilmakta, bu s6z onun miizige dair simgesel vasiyetnamesi

olarak kabul edilmektedir. (Ozcan, 2014: 435-436)

Sultan Il. Abdulhamid (1842-1918) doneminde, kisisel olarak mesk edilmis
sOzlii eserlerin gecici bir listesi olarak goriilen “Giifte Mecmualar1” yayinlanmaya

baslanmustir. Klasik Tiirk musikisi repertuart giiftelerinin basilmaya baslanmasi ile
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bircok besteci eserlerini sadece Ogrencilerine mesk ederek degil, bastirdiklar:

mecmualar ile tanitma ve yayma imkanina sahip olmustur. (Behar, 2014: 44)

Bu gelisme o donemde eserlerin tanitim ve dagitim imkani ile birer emtia
haline gelmesi agisindan ve yazili kaynaklar olarak TiUrk miiziginin gunimiize

aktarilmasi agisindan ¢ok dnemlidir.

Yine bu donemde Avrupa’dan gelen opera ve operet kumpanyalarinin etkisiyle
ozellikle gayrimiislim Osmanli sanatcilar1 bu tiirde eserler vermeye calismiglardir.
Diger yandan musikimize blylk hizmetlerde bulunan ve giinimize kadar gelmesine
vesile olan degerli bestecilerimiz de, ekonomik kaygilarindan 6tiirii bu akima ayak

uydurarak operetler bestelemislerdir.

Ozetlemek gerekirse, modernlesme ve batililasma hareketlerinin yasandig1 bu
onemli yiizyil, yerli musikiye kapilarin tamamen kapatildigi bir donem olmamistir
ancak devlet artik resmi tercihini Avrupa musikisinden yana kaydirmaya baglamistir.
Onceden Osmanli sarayindaki tek musiki yerli musiki iken, artik sarayda Avrupa
musikisi de vardir. Bazi miizikologlara gore, XIX. yiizyil basglarindan itibaren Bati
etkisine agilan bu yol, geleneksel Osmanli/Tiirk musikisinde kimlik sorununu ortaya
cikarmus, iki farkl kiiltiiriin karsilagmasi orijinal Tiirk musikisinin zamanla kaybolma

stirecini baglatmistir. (Kaygusuz, 2014: 1467)
2.2.3. Cumhuriyet Doneminde Klasik Tiirk Miizigi

Cumhuriyet doneminde Tiirk miizigi, basli basina bir konu olup, diger
donemler gibi Oncesi ile birlikte dislniiliipp degerlendirilmesi gerekmektedir.
Cumhuriyet donemindeki siyasal ve sosyal yapi, biitiin sanat dallarinda oldugu gibi
miizigi de etkilemis, XX. yiizyilin basindan giiniimiize gelene kadar Tiirk musikisi

adina hem olumlu hem olumsuz 6nemli gelismeler gergceklesmistir.

1908’de II. Mesrutiyet’in ilanindan sonra, toplumsal yasamda meydana gelen
hiirriyet yanlis1 gelismeler tilkedeki miizik ortamini derinden etkilemis, Enderun
kapatilmig, boylelikle Tirk musikisinden devlet destegi c¢ekilerek kendi haline
birakilmistir. (Koriket, 1998: 200)
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Bu ortam iginde, iilkenin her yaninda evlerde ve biiyiik konaklarda bu miizigi
seven ve takdir eden kisilerin kurduklar1 topluluklar tarafindan musiki meskleri
yapilmaya baslanmis, bu sivil yapilar kanaliyla halkin miizik ihtiyac1t énemli 6lciide
karsilanmistir. Giinlimiizde “Musiki Cemiyetleri’nin temeli olarak sayilan bu girisim
birer okul niteliginde 6grenci yetistirilmesine imkan saglamigtir ve Tiirk miizigi

tarihinde ¢cok dnemli bir yere sahiptir.

1912 yilinda Istanbul’da “Darii’l Bedai” ad1 verilen bir tiyatro okulu kurulmus,
verilecek temsillere yerli miizik {retilmesi amaciyla bir de musiki kolu
olusturulmustur. Bu olusum, Tiirk miiziginin Enderun’dan sonra ilk defa bir okul
niteligindeki egitim kurumu olmasi agisindan 6nem teskil etmektedir. 1. Diinya
Savasi’nin zor sartlarindan dolayr ¢cok uzun Omiirlii olamayan Darii’l Bedai’nin
tamamen kapatilmasindan sonra, yalniz miizik egitimi veren ve klasik eserleri tespit
etmesi amaciyla yeni bir kurum olarak “nagmeler evi” anlamindaki Dari’l-Elhan

kurulmustur. (Pagac1 1998: 12)

1923 yilinda Cumbhuriyet’in ilani ile birlikte ulus-devletin kurulus siireci
baslamis, homojen bir niifus halinde olan yapimin tek tip bir milli kimlige
kavusturulmas1 ve tarihsel kiiltiirel yapinin yeniden ele alinip tanimlanmasi
hedeflenmistir. Cumhuriyet’in ilk 10-15 yil1 bu hedefe ve Bati medeniyeti diizeyine
ulagmak amaciyla gosterilen yogun ¢abalarla 6nem arz etmektedir. (Pagaci, 1999: 13)

Bu hedefler dogrultusunda devletin resmi miizik politikas1 Bat1 miizigi tabanli
olarak belirlenmis, Klasik Tiirk miizigi yeniden degerlendirilmeye alinmistir. Bu
degerlendirme sonucunda, Klasik Tirk musikisinin Tirk-Islam sentezi, baska bir
deyisle Osmanli’ya ait olmasi diisiincesiyle bir takim aydinlar tarafindan tamamen terk
edilmesi savunulmus, 1926 yilinda kurulan “Sanayi-i Nefise Enciimeni” yani Guzel
Sanatlar Komisyonu’nun aldig1 tasfiye karari ile Dartilelhan’dan Tiirk miizigi egitimi

kaldirtlmis, kurumun adi Konservatuar olarak degistirilmistir. (Koriikgii, 1998: 200)

Turkiye’de ilk radyo 1927 Mart ayinda Istanbul’da baslamis, radyo yaymncilig
halkin cok ilgisini ¢ekmistir. Miizisyen ya da miizikolog olmayan Ziya Gokalp’in
(1876-1924) baslattigr bir hareketle, 1934 yilinda radyo nesriyatindan alaturka

miizigin yasaklanmasi siireci baglamistir. (Pagaci, 1999: 19)
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Koriik¢ii’niin (1998) ifade ettigi gibi:

Ziya Gokalp; Tiirk Sanat Musikisi’nin tamamen kaldirilip, Halk Misikimiz ile Bati
Misikisi’nin sentezinden olusan ¢ok sesli (polifonik) bir misiki yaratilmasini, bunun
icin Anadolu Masikisi’nden iyilerin secilip, armonize edilerek yola g¢ikilmasini
savunuyordu. Musiki bilmedigi i¢in; Sanat Musikisi ile Halk Misikisi’nin temelde
ayni, Usllp ve sekilde farkli oldugunu kavrayamiyordu. (Koriikeii, 1998: 200)

O donemde yetisen insanlar batililasma yanlist bu gelismelerden etkilenmis,
aydin kesim ve iist diizey biirokratlar arasinda Tiirk musikisi karsisinda olmak yaygin
bir hal almistir. Bu fikirlerle yetisen egitimciler 6grencilerine bunu aktarmis, Tirk

insan1 dogasinda olan ile empoze edilmek istenen arasinda kalarak ikilem yagamistir.

Cumhuriyet doneminde biitiin olumsuzluklara ragmen, bircok olumlu ve
degerli ¢alismalar da yapilmistir. 1936 yilinda Ankara Devlet Konservatuari, 1938’de
Ankara Radyosu hizmete agilmis, nota kiitiiphanesi ve radyo arsivi olusturulmustur.
Dar’iil Elhan istanbul Belediyesi’ne devrolmus ve Istanbul Belediye Konservatuari
adim almig, 1943 yilinda Hlseyin Sadettin Arel’in konservatuarin basina gelmesi ile

tekrar Tiirk miizigi egitimleri verilmeye baglanmistir. (Pagagi, 1999: 19)

Bu kurumlarin disinda Cumhuriyet’in ilk 50 yilinda devletin tiim olanaklar
kullanilarak Miizik Muallim Mektebi, Ankara Devlet Opera ve Balesi, Ankara Gazi
Egitim Enstitiisii, Cumhurbaskanligi Senfoni Orkestrasi, istanbul Devlet Opera ve
Balesi, Istanbul Devlet Senfoni Orkestrasi, Izmir Devlet Konservatuari kurulmustur.

(Kaygusuz, 2014: 1468)

Bu donemde Klasik Turk musikisinin ilim yapis1 ve hesaplart ile ilgili dnemli
caligmalar yapilmis, Rauf Yekta Bey, Suphi Ezgi ve Hiiseyin Sadettin Arel tarafindan
giinlimiizde de gecerli olan nazariyat sisteminin temelleri atilmistir. Bu ¢alismalar
kitap haline getirilmis ve degerli miizik insanlar1 tarafindan bu kitap esas alinarak
birgok nazariyat kitab1 yazilmigtir. Yine Turk musikisi tarihi ile ilgili calismalar ve
aragtirmalar yapilmig, “Giifteler Antolojisi”, “Musiki Mecmuast” Tiirk Musikisi

Dergisi” gibi yayinlar basilmistir. (Korukel, 1998: 201-204)

1976 yilinda 6nemli bir gelisme daha olmus, Erclimend Berker yonetiminde
Tiirk Sanat ve Tiirk Halk miizigi agirlikli, Bat1 miizigi destekli bir 6gretim uygulamak

tizere “Devlet Tiirk Musikisi Konservatuar1” kurulmustur. Bunun yani sira Tirk
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miizigini dogru bigimde icra etmek ve repertuarini yasatmak amaciyla, Dr. Nevzad
Atlig sefliginde “Kiiltiir Bakanlig1 Devlet Klasik Tiirk Misikisi Korosu” kurulmustur.
Bu gelismeler ile birlikte 1980°den sonra devlet korolarinin sayisi artmis, 1982°de
Konservatuarlarin  {iniversitelere baglanmasi ile yurdun ¢esitli bolgelerinde

universitelere bagli konservatuarlar agilmaya baslanmistir. ( Koriikgu, 1998: 201)

Plak sanayisinin yayginlasmasi ile bir¢ok sanat¢i daha kolay anlasilir ve
sOylenir sarkilar yapmaya baglamistir. Kaptanzade Ali Riza Bey, Muhlis Sabahattin
Bey, Neveser Kokdes gibi 6nemli bestekarlar, Bati1 miiziginden etkilenerek o giine dek
rastlanmayan bir {islupta sarkilar ve fanteziler bestelemislerdir. Dénemin bir diger
onemli bestekari, kendine has bir ekol yaratmis, birgok besteciyi etkilemis ve ¢ok
sayida eser tiretmis olan Sadettin Kaynak’tir. Musiki tarihimize tek basina konser
verme gelenegi getiren, konserlerde frak giyen ve ayakta sarki sdyleyen, ayni zamanda
koro esliginde solo okuma gelenegini de basariyla ilk kez uygulayan Munir Nurettin
Selcuk donemin 6nemli sanatgilarindandir. (Korikel, 1998: 210-219)

Sanatin ve miizigin 6n planda oldugu solo konser anlayis1 zamanla bozulmus,
eglence sektoriine yonelik konserler 6n plana c¢ikmaya baslamistir. Gazinolarin
cogalmasi, sohretin biliyiilk kazanimlar saglamasi sanatgilari radyodan koparmus,

bir¢ok tinlii sanat¢1 eski tislup ve tavirlarini kaybetmeye baslamistir.

1980’lere kadar Tiirkiye Radyo ve Televizyonlar1 (TRT) Tiirk miiziginin
koruyucusu olmus ancak 1990’dan sonra yayin hayatina giren 6zel radyo ve

televizyonlar ile birlikte tiim kiiltiir ve sanat anlayisimiz degismeye baslamistir.

Bugiin i¢inde bulundugumuz miizik ortaminda, teknoloji ve 6zellikle internetin
gelismesi ile ¢ok sayida yerli ve yabanc1 muzik tlrindn var oldugu gorilmektedir. Bu
gelismeler toplumun miizik begenisinde biiyiik bir degisiklige yol agmis, popiler
miizik iretimleri yogunlukla talep edilirken Tiirk Sanat Miizigi daha az tercih edilir

hale gelmistir.
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3. GELISEN TEKNOLOJIiYLE BIiRLIKTE DEGISEN BiR
PAZARLAMA YONTEMI OLARAK DIJITAL
PAZARLAMA

Teknolojinin degisim hiz1 ve yenilenme siireci her gegen giin artan bir hizla
yukselmekte ve her yenilik bir degisimi beraberinde getirmektedir. Bunun sonucunda

sosyal yasamda ve kurumsal hayatin isleyisinde ¢ok biiyiik farkliliklar olusmustur.

Teknolojinin meydana getirdigi yeni diizene dayali olarak insanlarin davranig
sekilleri ve aligkanliklar1 farkli bir boyuta dogru kayarken, ticari kurumlarin da
miisterileriyle ve birbirleriyle olan iliskileri ve iletisim sekilleri degismistir. Bu

degisim farkli stratejilerin ve pazarlama yontemlerinin olugsmasina sebep olmustur.

Calismamizin bu bolimiinde 6ncelikle genel olarak pazarlama kavrami
tanimlanacaktir. Devaminda dijital doniisiimiin en temel belirleyicisi olan internetin
gelisim siireci ve Tirkiye’ye gelisi ile ilgili bilgiler verilecek, sonrasinda da
teknolojinin gelisimi ile ortaya ¢ikan internet pazarlamasi, yaygin kullanimiyla dijital

pazarlama ve isleyisi hakkinda bilgiler verilecektir.
3.1. Pazarlamanin Tanim

Prof. Dr. Ismet Mucuk, Temel Pazarlama Bilgileri adl1 kitabinda genis anlamda

pazarlamayi su sekilde tanimlamustir:

Pazarlama, temelde insanlarin ihtiyag ve isteklerini karsilamaya yonelik bir miibadele
(degisim) islemidir. Tki veya daha fazla taraftan herbiri kendi ihtiyacin1 karsilamak
amaciyla diger tarafa degerli birseyleri (mal, hizmet veya fikir) verip, degerli bagka
seyleri (para, alacak, kredi vb.) elde etmektedir. (Mucuk, 2005: 2-3)

Eski yaklasima gore pazarlama; mal ve hizmetlerin {reticiden tiiketiciye
ulagsmasi i¢in yerine getirilen isletme aktiviteleri olarak tanimlanmaktadir. Zaman
igerisinde bu tanimin yetersiz oldugunun alti ¢izilmis, 1970’lerin basinda
pazarlamanin yalniz isletmelere yonelik bir faaliyet olmadigi, kar amaci gozetmeyen
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kurumlart da i¢ine aldig1 ifade edilmis ve kapsami genisletilmistir. Boylelikle,
pazarlama yalniz mal ve hizmetlerle ilgili bir degis tokus olmaktan ¢ikmis, bir siyaset¢i
igin yiritiilen se¢im kampanyasi veya sigaranin zararlari ile ilgili bir kampanya gibi

amaci para kazanmak olmayan faaliyetleri de kapsar hale gelmistir. (Mucuk, 2005: 3)

Bu geligmeler dogrultusunda, 1985 yilinda pazarlama dalinin en biiyiik mesleki
kurulusu olan Amerikan Pazarlama Dernegi (American Marketing Association)

kapsamini genisleterek pazarlamay1 yeniden tanimlamistir:

Pazarlama, kisisel ve oOrgiitsel amaglara ulagsmay1 saglayacak miibadeleleri
gergeklestirmek  iizere, fikirlerin, mallarin ve hizmetlerin  gelistirilmesi,
fiyatlandirilmasi, tutundurulmasi ve dagitilmasina iligkin planlama ve uygulama
stirecidir. (Mucuk, 2005: 3)

Bazi kiigiik degisiklikler olsa da Amerikan Pazarlama Dernegi’nin yaptigi bu
tanimlama literatiirde en yaygin kabul goren tanim olmustur. Artik pazarlama kavrami
yalniz mal ve hizmetlerin degil, fikirlerin de hedef kitlelere ulastirilmasina ve
benimsetilmesine yardimci olan bir faaliyetler sistemi olarak degerlendirilmektedir.
Diger taraftan bu sistem hem ticari kar elde etmek isteyen kuruluslar tarafindan hem
de hedeflerine ulasmak isteyen her tiirlii 6rgiit veya kurum tarafindan yuruttlmektedir.
Burada alt1 ¢izilmesi gereken onemli bir konu da pazarlamanin, hedeflere ulagsma
yolunda planlama ve uygulama siireciyle, baska bir deyisle “strateji” ile de yakin bir

iliskisinin oldugudur. ( Mucuk, 2005: 5)

Geleneksel pazarlama devamli olarak rekabet ortaminda basar1 saglayacak
imkanlar1 arastiran, kurumun basarili olmasi i¢in ¢ok Onemli olan bir isletme
unsurudur. Pazarlama ayni zamanda ulusal verimi ve toplumsal refah diizeyini
yiikseltme hedefinin bir pargasidir ve iiretici ile tiiketiciyi bir araya getiren bir
kopriidiir. Mal ve hizmeti, uygun sekilde, istenilen zaman ve mekanda hazir
bulundurarak tiiketicilerin bu mal ve hizmetlere ulasmasini saglar. (Onal’dan aktaran

Bulunmaz, 2016: 353)

Pazarlama aktivitelerinin yiiriitilmesi sirasinda bir pazarlama ydneticisinin
tizerinde karar vermesi gereken temel degiskenler pazarlama bilesenleri veya
pazarlama karmasi olarak adlandirilmaktadir. Pazarlama karmasi tiriinler i¢in; mamul,

fiyat, tutundurma ve dagitim olmak iizere dort elemandan olusmaktadir. Ingilizce’de
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product, place, price, promotion sdzclikleriyle ifade edilen pazarlama karmasi bu
kelimelerin bas harflerinden yola ¢ikilarak “4P” seklinde ifade edilmektedir.
Hizmetlerin pazarlanmasi i¢in bu dort eleman yeterli olmadigindan siireglere insanlar
ve fiziksel kanit olmak iizere ii¢ unsur daha eklenerek sayr 7’ye cikartilmis ve
genisletilmis pazarlama karmasi olarak tanimlanmistir. Pazarlama karmasinin biitiin
elemanlar1 kendi iginde ayr1 bir 6neme ve degere sahiptir. Basarinin 6n kosulu, bu
elemanlarin hepsinin odaginin insan olmas1 ve sosyolojik perspektiften hedef kitlenin

degerlendirilmesidir. (Bulunmaz, 2016: 353)
3.2. Internetin Gelisimi ve Tiirkiye’ye Gelisi

En kisa tanimiyla aglar arasi iletisim anlamina gelen internet, birgok bilgisayar
sisteminin birbirine bagli oldugu, tiim diinya genelinde yaygin olan ve devamli gelisen

bir kitle iletisim aracidir.

Internetin kokeni Amerika Federal Hiikiimeti Savunma Bakanligi’nin
aragtirma, gelistirme birimi olan Savunma ileri Diizey Arastirma Projeleri Kurumu’na
(orijinal ismiyle DARPA- Defence Advanced Research Project Agency)
dayanmaktadir. Savunma Bakanli§i’nin olusturdugu Amerikan Askeri Arastirma
Projesi ile (ARPANET), Massachusetts Institute of Technology (MIT) nin birlikte
gelistirdikleri ¢aligmalarla 1962 yilinda ilk defa giindeme gelmistir. (Aydin, 2010: 53)

Bir¢ok degerli bilim insaninin zaman ig¢inde arastirma ve gelistirme
caligmalarina dahil olmasiyla internet baglantisinin temelini olusturmak igin teoriler
gelistirilmis, bilgisayarlar arasinda deneme baglantilar1 kurulmus ve 1969 yilinda
ARPA kurularak internet kavrami olarak kullanilmaya baslanmistir. Baglangigta 4 ayri
tiniversitede bulunan ana bilgisayarlarla baglantida olan ARPA, birkag yil igerisinde

pek cok tliniversite ve enstitii ile baglantiya gecmistir. (Aksoy, 2006: 11)

Internet baslangicta siradan insanlarin kullanabilecegi kolaylikta olmadig1 icin,
bilgisayar uzmanlari1 ve kiitiiphaneciler tarafindan kullanilmistir. Yapilan iyilestirme
calismalar1 sonucunda 1972 yilinda elektronik posta ARPANET e uyumlastirilmis ve
e-mail kullanilmaya basglanmistir. 1983°de tiim ARPANET kullanicilart igin
giiniimiizdeki internet agmin ana halkasi olan “Internet Protokolii” yiiriirliige

alimmustir. (Aydin, 2010: 53) Bu dénemden sonra internet pek ¢ok devlet ve egitim
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kurulugu tarafindan kullanilmaya baslanmig ve bilime c¢ok degerli katkilarda

bulunmustur.

1993 senesinde TUBITAK-ODTU (TR-NET) isbirligi ile Tiirkiye global
internet agma baglanmis, TR-NET’i 1994’de Ege Universitesi, 1995°de Bogazici
Universitesi ve 1996°da Istanbul Teknik Universitesi baglantilar1 takip etmistir.
1996’da TURNET devreye girmis, 1999°da yerini TTNET e birakmistir. Giintimiizde
ise internete erisim 6zel servis baglayicilarin disinda kablo net, GPRS ve ADSL ile

saglanmaktadir. (Aydin, 2010: 53)
3.3. Dijital Pazarlamanin Tanim

Son yiizyilin en 6nemli bulusu olarak kabul edilebilecek internet, 6zellikle 21.
yiizyilin baglangicindan itibaren her gegen giin kullanim sahasini ve hizini gelistirerek,
pek cok yeniligin ve degisimin tetikleyicisi olmustur. Giliniimiizde yeni medya ve
iletisim teknolojileri olarak adlandirilan ve merkezinde internetin oldugu bu yeni
donem, pazarlama diinyasinda da sistemin tamamini biitiiniiyle revize eden bir siireci
baglatmistir. Dijital pazarlama olarak tanimlanan ve geleneksel pazarlama
yontemlerinin sanal ortamda uygulanmasi olarak degerlendirilen bu yeni pazarlama
yontemi, kendine has 6zellikleriyle isletmelere birgok avantaj saglamasinin yani sira,

hedef kitleyle kurulan iletisim strecini de degistirmistir. (Bulunmaz, 2016: 357)

Dijital pazarlamanin pek ¢ok tanimi mevcuttur. Kotler’den aktaran Kuyucu
(2015: 392), “¢evrim i¢i pazarlama internet tizerinden iiriin ve hizmetleri tanitmak ve
miisterilerle iligki kurmak icin kullanilan yontem ve gergeklestirilen eylemlerden

olusur” seklinde ifade etmektedir.

Bagka bir tanima gore dijital pazarlama, mal ve hizmetlerin hedef pazarlar
dogrultusunda internet ortaminda gelistirilmesi, fiyatlandirilmasi, tutundurulmasi ve

dagitilmas1 yoniinde olusan stratejik bir siirectir. (Ilker’den aktaran Kuyucu, 2015:
392)

Dijital pazarlama, internetin ortaya ¢ikist ve mobil teknolojilerindeki
ilerlemeler neticesinde giiniimiiziin en etkin ve 6nemli pazarlama sekli olmustur.
Toplumlarin degisen yasam sekilleri ve artan tiiketim, teknolojiyi ve dolayisiyla dijital

pazarlamayi insan hayatinin 6nemli bir par¢asi haline getirmistir.
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Internet, isletmelere miisterileri ile etkili iliskiler kurabilme firsati vermis,
sirketler kisiye ozel iiriin ve hizmetleri iiretip tiiketicilere sunabilmistir. internetin
direk bir pazarlama kanali olarak kullanilmasiyla elektronik ticaret, sanal ortamda alis
veris gibi kavramlar giinliik hayata yerlesmeye baslamistir. Dijital pazarlama veya
cevrim i¢i pazarlama olarak adlandirilan bu kavramlar, pazarlama hedeflerine
ulasmada interneti ve internet tabanli biitiin teknolojileri kullanmaktadir. (Kuyucu,

2015: 393)
3.3.1. Dijital Pazarlamanin Ozellikleri

Internet kanaliyla yapilan pazarlama iletisimini geleneksel pazarlama
iletisiminden ayiran bazi ozellikleri (Tasoglu’'ndan aktaran Kuyucu 2015: 393),
asagida gibi ifade etmistir:

Interaktiflik (Interactivitiy): Iletisim ve bilgi alma isteginin miisteri
tarafindan baglatilmasiyla, kurum miisteriden dogrudan tepki alabilmekte, web

sayfasini inceleyen miisterinin dikkatini yogun bir sekilde ¢cekebilmektedir.

Bilgi (Intelligence): Anket, forum gibi ¢esitli yontemlerle internet tizerinden

miusteri ile ilgili detayl1 bilgi edinmek miimkiindiir.

Bireysellestirme (Individualisation): Geleneksel pazarlama iletisiminde
ulastirilmak istenen mesaj kitlesel olarak iletilmekteyken, dijital pazarlama ile

ulastirilmak istenen mesajin kisiye 6zel iletilmesi miimkiindiir.

Entegrasyon (Integration): Internet biitiinlesik pazarlama iletisimi igin de
onemli imkanlar saglamaktadir. Kurumlarin yeni miisteriler kazanmak, mevcut
miisterileri elde tutmak ve bu miisterilere hizmet sunmak i¢in gergeklestirilen biitiin

pazarlama iletigimi faaliyetlerinde internet tamamlayici bir aragtir.

Sanayiinin Yeniden Yapilanmas1 (Industry Restructuring): Dijital
pazarlama, hangi arac1 kurumlarla ne sekilde c¢alisilacagi, rakip isletmelerin sundugu
iirlin ve hizmetlerin fiyatlarinin ve sagladiklar1 faydalarin neler oldugu gibi énemli

konularin incelenmesine olanak saglamaktadir.
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Mekan Bagimsizhgi (Independence of location): Internet, kurumlarin {iriin
ve hizmetlerini, fiziki olarak bulunduklar1 yerden bagimsiz olarak pazarlamasini ve

global pazarlara ulastirmasini miimkiin kilmaktadir.
3.3.2. Dijital Pazarlamanin Avantajlar

Dijital pazarlama, her ¢esit pazarlama faaliyetinin giiciinii ve olusturdugu
etkiyi arttirabilecek, kitlelere aninda ulagsma olanagi saglayan hizli bir pazarlama sekli
olarak birgok avantaja sahiptir. (Kuyucu 2015: 393-395), bu avantajlari ve pazarlama

bilimine sagladig: katkilar1 asagidaki gibi 6zetlemistir:

Yeniliklere Acik Olmasi: Yeniliklere agik bir uygulama alani olarak dijital
pazarlama ile ilgili her gecen giin yeni fikirler ortaya atilmakta ve yeni uygulamalar
gergeklesmektedir. Reklam denildiginde eskiden sadece televizyon, radyo, gazete ve
dergi gibi geleneksel medya araglari disiiniiliirken, internetle beraber bu araglarin
sayist artmistir. 2000’11 yillardan itibaren internet ortaminda alis veris giinliik hayatin
bir pargasi haline gelmis, web teknolojilerindeki gelismeler sayesinde Facebook,

Twitter gibi sosyal medya mecralar1 internet pazarlamasina katki saglamislardir.

Etki Alaminin Genis Olmasi: Geleneksel pazarlama yontemleri ile yapilan
aktiviteler lokal seviyede kalirken, teknolojinin yardimi ile pazarlamanin etki alani
genislemistir. Dijital pazarlama ile tiim cografi engeller asilarak, ¢ok daha genis ve

global kitlelere ¢ok diisiik maliyetlerle ulasilmaya baslanmustir.

Aninda Erisim Imkam: Dijital pazarlamada pazarlama karmasinin bir
elemani olan dagitim ¢ok daha hizli ger¢eklesmekte, 6zellikle geng insanlarin internet
kullaniminin artmasiyla hedeflenen genis kitlelere dogrudan erisim miimkiin

olabilmektedir.

Guglendirici Etki: Dijital pazarlamanin bir diger avantaji, kii¢iik ve orta
Olcekteki isletmelere bile iirlin ve hizmetlerini daha biiyiik 6lgekte tanitabilmeleri igin

Onemli firsatlar sunmasidir.

7 x 24 Ulasma imkan1: Internetin giiniin ve gecenin her saatinde ulasilabilir
olmasi, misterilere gilincel bilgi akis1 saglarken, dijital ortamlardaki sanal

magazalardan zaman sinirlamasi olmaksizin aligveris yapma imkani saglamaktadir.
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Stok ve Dagitim Maliyetlerinin Diismesi: Dijital pazarlamanin alic1 ve
saticilara sundugu en Onemli avantajlar dagitim, tasima, depolama gibi maliyeti
yuksek kalemlerde tasarruf edilebilmesine imkan saglamasidir. Maliyetlerin diismesi
ile iirlinler alicilara daha uygun fiyatlarla sunulabilmekte ve dolayisiyla saticilar daha
fazla kar elde edebilmektedir. Dijital pazarlama yapan bir igletme internet ortaminda
kuracagi sanal magazada istedigi kadar iriinii fiziki bir magaza kiralamak ve vitrin
hazirlamak mecburiyetinde olmadan tiiketiciye sunabilmektedir. Kuracagi internet

sitesi hem magaza, hem vitrin iglevini yerine getirmektedir.

Hedef Kitleye Dogrudan Ulasma: Internet satin alma eyleminin basinda veya
sonunda miisteri bilgilerinin geri bildirimini saglamaktadir. Boylelikle daha uygun
imkanlarla pazar arastirmalar1 yapilmasini, birinci ve ikinci derece hedef kitlelere

direk erisilmesini miimkiin hale getirmektedir.

Maliyet Avantaji: Internet iizerinden yapilan pazarlama, dergi veya agik hava
panosu gibi geleneksel medya kanallar1 ile yapilan reklam c¢alismalar ile

karsilastirildiginda ¢ok daha uygun maliyetlidir.

Olc¢timlenebilme: Dijital pazarlamanin en 6nemli dzelliklerinden biri internet
iizerinden gerceklesen her seyin yiizde yiiz oraninda &lgiimlenebilmesidir. Isletmeler,
kurduklar1 web sitelerinin ziyaretgi sayilarini, bu siteler tizerinden yaptiklari bir reklam
kampanyasinin tiklanma sayisin1 kolaylikla 6lgebilir ve boylelikle kampanyanin
basarisi, ilgilenen misteri profili ve davranis sekilleri hakkinda vb. 6nemli verilere

sahip olabilirler.

Kisisellestirme: Dijital pazarlama kisisellestirilmis bir pazarlama yontemi
olarak tiketicilerin gevrim igi aligveris tercihleri hakkinda bilgi edinilmesine olanak
sagladigindan, miisterilere kisiye 6zel, ihtiyaca yonelik Grlnler sunabilmeyi ve onlarla

birebir iligki kurabilmeyi miimkiin kilmaktadir.

Dijital pazarlama, yukarida aktarmaya ¢alistigimiz bilgilerden de anlasilacagi
tizere, tek tarafli bir iletisime imkan taniyan geleneksel pazarlamanin aksine, her
asamasinda hedef kitlenin diislince ve yorumlarina acik bir iletisim saglayarak, cesitli
kanallar araciligiyla hedef miisterilere ulasilmasina, zaman, emek ve maliyet agisindan

bliyiik faydalar elde edilmesine imkan tanimaktadir.
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Dijital pazarlama, internet, mobil platformlar ve sosyal medya mecralar ile
hedef kitleye erigsimi miimkiin kilmaktadir. Akilli telefonlar ve tabletlerin kullaniminin
artmasiyla 6nemli bir dijital pazarlama kanali haline gelen mobil platformlardan dolay1
isletmeler, tirettikleri icerigi bu platformlarla uyumlu hale getirirken ayn1 zamanda bu
alana 6zgii igerik iiretmek durumunda da kalmislardir. Yeni medya araglar olarak da
tanimlanan mobil platformlar, hizli bir sekilde icerige ulasma, bilgi ve haber alma
acisindan  kullanicilara sagladigi  kolaylik ve ulasilabilirlik  olgiitleri  ile

degerlendirildiginde ¢ok dnemli bir konumda bulunmaktadir. (Bulunmaz, 2016)
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4. MUZIGIN ENDUSTRILESME SURECi VE DIiJiTAL
MUZIK PAZARI

Toplumlarda ortak bir ruh ve birliktelik duygusu yaratabilme guciyle tarih
boyunca 6nemli bir sanat dali olan miizik, yiizyillardir var olmasina ragmen yakin

gecmiste endiistrilesme siirecine girmistir.

Sozlii gelenek doneminde iiretim ve dagitimi sadece dogal araglar yoluyla
yapilan miizik, yazili kiiltiire gecis ve devaminda kayit araglarinin gelistirilmesi ile

beraber {liretim haline gelmis yani metalastirilmistir.

Bu bélumde, giiniimiizde artik dijital ortamlarda gelisimine devam eden miizik
endustrisinin diinyada ve Tiirkiye’de ki tarihsel gelisimi incelenecek, kiresel ve yerel

dijital miizik pazar1 hakkinda bilgiler verilecektir.
4.1. Dinyada Miizik Endiistrisinin Tarihsel Gelisimi

Yazili ¢ogu kaynakta “para kazanmak icin mizik yapan bireyler, bunu
pazarlayan sirketler ve miizik satislarindan olusur” climleleriyle tanimlanan miizik
endustrisinin temelleri, miizigin dinleyiciye kayitli bir sekilde sunulmasindan yani

gramofondan dncesine dayanmaktadir.

1800°1i y1llarin sonlarinda Amerika Birlesik Devletleri’nde nota yayiciliginin
baglamasi miizigin sanayilesmesinin ilk adimi olarak degerlendirilmektedir. Yaprak
nota yayinciligi olarak da bilinen bu dénemde, nota yayinciliginin kisa zamanda karl
bir ticaret alan1 haline dontismesi, bu sektorde bir¢ok isletmenin kurulmasina sebep

olmus, yogun bir rekabet ortami1 olusmustur. (Celik, 2012: 179)

6 Aralik 1877°de Edison, iizerinde ince bir kalay levha bulunan silindiri
cevirerek, celik igne ile bir ¢ocuk sarkisinin kaydini yapmis ve alete de “Fonograf”
adin1 vermistir. Sonrasinda bu cihaz gelistirilmis ve “Gramofon” adini almstir.

Gramofonun mucidi ve patent sahibi ABD’li Emile Berliner, patent tarihi 1887 yilidir.
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Fabrikasyon olarak ilk iiretim ayni yi1l Almanya’nin Hannover kentinde yapilmis,
gramofon ve plak ticari anlamda 1887 ve 1889 yillarinda piyasaya c¢ikmistir.
(Cavdaroglu, 2009)

Gramofonlarin ve plaklarin yayginlagsmasi ile plak yapimciligimin karlh
oldugunun farkina varilmis ve bu alanda yatirimlar yapilmaya baglanmistir. 1904
yilinda, bir Alman sirketi olan Odeon ilk ¢ift yiizlii plaklar1 {iretmistir. Ilerleyen
donemlerde Ozellikle dans miiziginin sektorii hareketlendirmesi ile yeni girisimlerin
onii agilmig, 1912°de 3 olan miizik firmasi sayis1 1916’da 46’ya ulagsmistir. (Kuyucu,
2014: 21)

1920’lerde radyo mecrasinin gelismesi miizik endiistrisi i¢in olumlu bir adim
olmustur. 1930’lara gelindiginde radyo tam bir miizik aract haline gelmis, reklam ve
tanitim baglaminda bir par¢anin populer olmasinda ¢ok 6nemli bir rol oynamustir. Plak
sirketlerinin sanat¢t ve miizik {izerinde ¢ok Onemli bir giiciiniin ve mutlak
egemenliginin oldugu bu ortamda, imza giinleri gibi etkinliklerin disinda sanatgilarin
hayranlart ile iligkisi ve iletisimi hi¢ yoktur. Radyo, sanatcilarin ve albiimlerin tanitimi

icin en giiclii ve etkili yol olmustur. (Onen, 2016: ?)

Ikinci Diinya savas1 sonrasinda ABD temelli Rock and Roll miiziginin ¢ikis1
ve popiiler olmasi, bagimsiz miizik sirketlerinin yeni miizik g¢esitlerine verdikleri
destegin olduk¢a énemli oldugunu ortaya koymus, yeni miizik akimlarinin meydana
gelmesi icin muzik endistrisine yol gostermistir. 1950’lerde profesyonel
miizisyenlerden olusan orkestralarin yerlerini amator miizisyenlerden olusan gruplar
almaya baslamig, bu siireci en iyi sekilde temsil eden geng bir grup olarak Beatles

1960’larda zirveye oturmustur. (Kuyucu, 2014: 25)

1980’lerin basindan itibaren 1990’larin ortalarina kadar devam eden yeni bir
donem baglamis ve bu donem miizik sanayisinin altin ¢agi olarak kabul edilmistir. Cok
bliyiik degisimlerin oldugu bu donemde basta plak sirketleri olmak iizere sektorde yer
alan herkes hi¢ olmadigi kadar iyi gelirler elde etmistir. Bu degisimlerden ilki Compact
Disc yani kisa adiyla CD’dir. Piyasaya siirlilmesinin ardindan kisa siire i¢inde plak
sirketleri i¢in ¢OK Karli bir iiriin haline doniisen CD, hem yeni bir format olmasindan
hem de ses kalitesinden dolay1 plak ve kasetten daha pahali bir fiyata satilmistir.

Bir¢ok plak sirketi, kataloglarinda bulunan taninmis ve popiiler sanat¢ilarinin daha
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once plak olarak bastiklari, kayit, prodiksiyon ve reklam masraflar1 hali hazirda
kargilanmig albiimlerini CD formatinda tekrar satisa sunmus, bu plak sirketlerinin
kazanglar1 agisindan bir doniim noktas1 olmustur. Elde edilen bu biytk kérlar kisa stire
i¢cinde biiyiik sermayeli ve ¢cok uluslu dev sirketlerin ilgisini gekmis, bunun sonucunda
bu sirketler biiyiilk ancak bagimsiz yonetilen plak sirketlerini satin alarak muzik

sanayisine girmislerdir. (Onen, 2016: ?)

Ticari televizyon yayinciliginin hizla gelistigi ve belirli konularda yayin yapan
televizyon kanallarinin ortaya ¢iktig1 1980’11 yillarda, miizik sanayisi agisindan dnemli
bir gelisme daha olmus, Agustos 1981°de 24 saat miizik yayin1 yapan ilk miizik kanali
olarak MTV (Music Television) yayina baslamistir. Kisa siirede popiiler hale gelen ve
radyoya rakip olan MTV ile, sadece miizik degil sanatginin gériiniimii de 6ne ¢ikmus,
gorselligin muzik kadar hatta bazi durumlarda miizikten daha 6nemli oldugu
anlasilmistir. Bu gelisme ile plak sirketleri, tanitim bitcelerine video klipler icin yeni
bir kalem daha eklemis ve bunun sonucunda miizik sanayisinde bir alt dal olarak video

klip sektorii dogmustur. (Onen, 2016: ?)

Kuyucu (2014: 26), “bu konuda MTV’nin Sony Muzik ile beraber iirettigi
Michael Jackson’in “Thriller” adli albiimiinde yer alan “Billy Jean” ve “Thriller”
klipleri miizik endiistrisinde ilk profesyonel tiretilen video klipler olmustur” seklinde

bilgi vermektedir.

1990’larin ortalarina gelindiginde artik internet ¢agir baslamis ve ilk MP3
dosyalar1 paylasilmistir. Diigiik degerlerle kodlanmis MP3 dosyalarinin ses kaliteleri
cok iyi olmasa da, internet tzerinden bilgisayarlara parca indirebilme ve bu pargalari
baskalar1 ile paylasabilme fikri bir¢ok insana cazip gelmistir. Yine bu yillarda,
gecmiste oldukca pahali bir teknoloji olan CD yazicilarin, artik bilgisayarlarin
tizerinde standart bir donanim haline gelmesi ile bireyler arasinda albiim paylasimlari
da artmistir. Kisaca bu donem, miizik sanayisinde yillardan beri siiregelen isleyisin
dijital miizik dosyalar1 ve bunlarin internet iizerinden paylasimi sonucunda degismeye
baslayabileceginin sinyallerinin verilmeye baslandig1 bir dénem olmustur. (Onen,

2016: ?)
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2000’1li yillara internet teknolojisinde meydana gelen gelismeler damga
vurmus, bu gelismeler miizik endiistrisi i¢in ¢esitli firsatlarin ve tehditlerin es zamanl

ortaya ¢ikmasina sebep olmustur.

Web 2.0 teknolojilerinde yasanan gelismeler ile plak ve kasetlerle dinlenen
miizik dijitalleserek once CD’lere ge¢mis, internet ile beraber MP3 olmus ve
devaminda ¢evrimici kanallarla dinlenmeye baslanmistir. Bu durum fiziki albiim
satiglarii disiiriirken ayn1 zamanda fonogram yapimcilarinin kazanglarini olumsuz
yonde etkilemistir. Bu doniistimle miizik endistrisinde “dijital miizik pazar1” olarak
tanimlanan yeni bir doneme gecis yapilmis, gecmiste albiim satiglarindan para kazan
yatirimcilar artik dijital miizik endiistrisi tizerinden gelir elde etmeye baglamistir.
Diger taraftan iletisim ve bilgilere erisim kolayligi saglayan internet, telif haklarinin

korunmasi konusunda zorluklar yaratmis, telif konusunu 6nemli hale getirmistir.

(Kuyucu, 2014: 28)

Fiziki satislarda yasanan azalma ve miizigin korsan olarak dijital tiiketilmesi
miizik endiistrisinde yeni arayislara sebebiyet vermistir. 2001°de Apple hem iTunes’u
hem de iPod’u tanitmis, iPod kisa siire iginde 21. yiizyilin “walkman”i haline gelmistir.
Miizik endiistrisinde adeta devrim niteliginde bir hizmet olan iTunes Store 2003’te
acilmis, korsan olarak Ucretsiz tlketilen dijital muzik Grtnlerinin resmi bir bicimde
ticret karsiliginda satilmasi yani ticaret i¢in kullanilmasi miimkiin hale gelmistir.
iITunes iizerinden yapilan satislardan sanatcilar her zaman oldugundan daha biiyiik
karlar elde etmemistir. Apple satislar iizerinden aldig1 paylar ile, plak sirketleri de
fabrikasyon ve paketleme giderlerinin ortadan kalkmasiyla biiyiik kazanclar elde

etmeye baslamistir. (Onen, 2016: ?)

iTunes Store’da giincel sarki rakami 45 milyondan fazla seklinde bilgi

verilmektedir. (Apple Tlrkiye Resmi Sitesi)

Dijital sarki satislar1 plak sirketleri i¢in karli olsa da internet tizerinden dosya
paylasimi genel olarak albiim ve single satiglarini olumsuz yonde etkilemis, plak
sitketleri konser, turne gibi etkinlikler ilizerinden para kazanabilmek amaciyla
sanatcilarla sadece alblim anlagmalar1 degil, ayn1 zamanda menajerlik anlagmalar1 da

yapmaya baslamislardir.
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2000-2007 yillar1 arasinda 6nemli bir gelisme daha olmus, Pandora, Spotify,
Rhapsody, Deezer gibi ¢esitli veri akist (streaming) saglayan miizik siteleri ve
servisleri kurulmustur. Bu servislerden yasal olarak ise baslayanlar kullanicilarindan
aylik ya da yillik iicret alarak veya reklamlardan gelir elde ederek plak sirketlerine ve

sanatcilara telif iicreti 6deme sistemi ile ¢alismaktadir. (Onen, 2016: ?)

Bundan sonraki donemde gordiigiimiiz en 6nemli gelisme sosyal medya
araciligiyla sanatg1 ve dinleyici arasinda dogrudan iletisimin baslamasidir. Sosyal
medya denilince genelde Facebook ve Twitter akla gelmektedir ancak sosyal medya
icine YouTube, Tumblr, Instagram, WordPress, Foursquare, LinkedIn, Flickr,
MySpace ve Google+ gibi ¢esitli paylasimlar1 ve etkilesimleri saglayan siteler de
dahildir. (Onen, 2016: ?).

Simdiye kadar olan donemlerde sanat¢i Onceleri sadece plak sirketi ile
baglantili olmus, dinleyici ile imza giinleri gibi etkinlikler disinda dogrudan bir
iletisimi olmamustir. Plak sirketleri satmak istedikleri iiriinlerin tanitimini1 radyo,
televizyon ve basili yayin organlari araciligi ile yapmus, {irtinleri dagitimer firmalar ve
perakende satis noktalar1 iizerinden dinleyicilere ulastirmistir. Bu noktada sosyal
medyanin miizik endustrisine en biy(k etkilerinden biri sanat¢1 ve dinleyici arasinda
saglanan dogrudan iletisimle, plak sirketlerinin, yani aracilarin ortadan kalkmasi
ihtimalidir. Aracilarin ortadan kalkmasi ihtimali her ne kadar cazip gibi goriinse de,
teknik ve finansal agilardan gergekten g¢ok zor bir is olan prodiksiyon ve ¢ok blyik
biitceler gerektiren tanitim ve promosyon isleri en etkin sekilde ancak plak sirketleri
tarafindan yapilabilmektedir. Bu sebeplerden 6tiirii, sanatcilar sosyal medya iizerinden
dinleyicilerine ulasabiliyor olsa da daha fazla sayida insana ulasmak ve yeni
dinleyiciler kazanmak i¢in internet ve geleneksel medya iizerinden es zamanli tanitim
yapmak durumundadirlar. Diger taraftan bakildiginda, giiniimiizde sosyal medya ve
benzeri araglar1 kullanarak dinleyici kitlesi olusturmak, eskiden ulasilamayacak kadar
cok insana ulagmak miimkiin olmus ve sanatg¢ilarin se¢im sansi artmistir. Bagimsiz
olarak devam edip gelir saglanabilecegi gibi, bir plak sirketi ile anlagilarak mevcutta
bir dinleyici kitlesine sahip olundugu i¢in kontrat maddeleri iizerinde pazarlik

yapilmas1 miimkiin hale gelmistir. (Onen, 2016: ?)

2012 yilinda YouTube o6zellikle gengler arasinda miizik dinlemek ve yeni

sanatgilar kesfetmek i¢in en ¢ok tercih edilen platform haline gelmistir. Orta ve ileri
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yastaki dinleyiciler icin radyo hala gegerli bir aragken, gencler igin ayn1 seyi soylemek
pek miimkiin degildir. Nielsen sirketinin Amerika’da yaptig1 bir arastirmanin
sonucuna gore genglerin tigte ikisinden fazlas1 miizik dinlemek i¢in YouTube’u tercih
etmektedir. (Onen, 2016: ?)

2013 ve sonrasinda servisler ve plak sirketleri i¢in veri akisi (streaming) daha
karli olmaya baslamistir. Bununla birlikte pazara Apple Music, Google Play ve Tidal
gibi yeni oyuncular girmeye baslamistir. (Onen, 2016: ?).

4.1.1. Dunyada Dijital Muzik Gelirleri ve Dijital Miizik Pazari

IFP1 2018 raporuna gore 1999 yilindan beri diisiiste olan global muzik gelirleri
2015 yilinda biraz artig gostermis, 2016 ve 2017 yilinda 17.3 milyar dolara ulagmistir.
(International Federation of the Phonographic Industry [IFPI], 2018)

KURESEL KAYITLI MUZIK ENDOSTRISI GELIRLERI 1999-2016 (MiLYAR
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Onen (2018: ?), IFPI’nin yayinladigi 2018 Global Miizik Raporu’na gore
muzik endusrisindeki global gelirleri asagidaki gibi degerlendirmektedir:

Gelirlerin dagilima:

o Fiziksel (CD ve plak): %30
o Dijital (download + streaming): %54
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e Temsili Alan Haklar1 (umuma iletim + halka a¢ik mekanlarda ¢alinma):

%14

e Senkronizasyon (film, TV, reklam, senkronizasyon): %2

Bu yiizdeler global bazda verilmekte olup gercekte iilkelere gore farklilik
gostermektedir. Ornegin fiziksel format olarak global gelirlerde oran %30 iken,

Almanya’da %43, Japonya’da %72 dir.

Dinya muzik endustrisinde ilk defa 2014 yilinda esitlenen fiziksel ve dijital
gelirler, 2015 yilinda az bir farkla fiziksel gelirleri gegmis, 2016 ve 2017 yillarinda da
artigina devam etmistir. Dijital gelirler 2016°da toplam gelirin %50’sini olustururken,
2017 yilinda bu oran %54’e ¢ikmustir.

Tablo 4.1: 2014-2017 Dijital Gelir Dagilimi

2014 2015 (2016 |2017

Fiziksel o o o o
(CD ve Plak) 42% 39% 34% 30%

Dijital
(Download ve 42% 45% 50% 54%
Streaming)
Umuma iletim ve halka
acik mekanlarda 14% 14% 14% 14%
calinma

Senkronizasyon 2% 2% 2% 2%

*Kaynak: IFPI Resmi Sitesi

Dijital gelirlerin kendi icindeki dagilimi incelendiginde streaming gelirlerinin
onemli bir artig gostererek tum dijital gelirlerin %70’ini olusturdugu g6zlenmektedir.
Diger taraftan streaming gelirleri global gelirlerin %38’ini olusturmaktadir ve bu oran

toplam fiziksel gelirlerin oranindan yuksektir.

Tablo 4.2: 2014-2017 Dijital Gelirler iginde Streaming Dagilimi

2014 2015 |2016 |2017

32% 43% 59% 70%

Dijital gelirler igindeki
streaming yiizdesi
Toplam gelirler icindeki
streaming yiizdesi

13,5% 19,5% 29,5% 38%

*Kaynak: IFP1 Resmi Sitesi
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Diinyadaki iicretli kullanici sayilarina baktigimizda Spotify ve diger streaming
servislerini kullanan kisi say1sinin 2014 yilinda 4 milyon iken 2015 yilinda 68 milyona
cikt1ig1, 2016 yilinda aile abonelikleriyle birlikte 112 milyona ulagtigi gériilmektedir.
2017 yilinda ise biiyiik bir artig gostererek kullanici sayisi 176 milyona olmustur. 2017
gelirlerine gore diinyadaki en biiyiik pazarlar biiytlikliik sirasina gére; ABD, Japonya,
Almanya, Ingiltere, Fransa, Gliney Kore, Kanada, Avustralya, Brezilya ve Cin’dir.
(Onen, 2018: ?)

4.2. Turkiye’de Miizik Endiistrisinin Tarihsel Gelisimi

Tiirkiye’de miizigin endiistrilesmesinin Bati1 diinyasindan daha ge¢ bir
donemde basladig1 goriilmektedir. Bu siiregte Bati’dakine benzer ekonomik, siyasal
ve sosyal etmenler belirleyici olmus, 6zellikle Cumhuriyet’in ilanindan sonra meydana

gelen gelismeler miizigin endiistrilesmesine Onciiliik etmistir.

Bati diinyasinda miizik yaparak gecimini saglamak Ortacag’dan itibaren
baslamis, Yeni¢ag’da notalama sisteminin gelisimini tamamlamasiyla ticari boyuta
gecilmistir. Oysa ¢alismamizin ikinci boliimiinde degindigimiz tizere, Osmanli miizik
geleneginde 19. yiizyilin sonlarina kadar nota bulunmamakta, miizigin aktarimi ve
egitimi en az geleneksel Turk musikisinin kendisi kadar eski olan “mesk” yontemiyle

yapilmaktaydi.

Taklit ve tekrar {izerine kurulu olan “mesk” yonteminde miizik eseri 6grenciye kisim
kisim ve biitiiniiyle defalarca tekrarlatilarak bellekte yer etmekteydi. Diger bir ad1 “eser
gecmek” olan “mesk”te 6grenci sadece bir ¢algiyl, bir teknigi ya da hocanin tislubunu,
icrasini, yorumunu &grenmekle kalmayip, var olan miizik repertuarini da 6grenmis
olmaktaydi. Boylece mesk ile hocadan &grenciye aktarilan eser, eserler, repertuar bir
zincirin halkalar1 gibi kusaktan kusaga gecirilmekteydi. (Behar’dan aktaran Karlidag,
2010: 180-181)

Yine ¢alismamizin ikinci bélimde bahsettigimiz tizere, 18. ylzyilin sonlar1 ve
19. yilizyilin basinda, musiki kiiltiiriimiizde “Batililasma”nin etkisiyle koklii bir
doniisiim yaganmistir. Dede Efendi, Sakir Aga gibi donemin 6nemli bestekarlar1 Bati
miizigi formunda eserler {iretmis, romantik donemin egemenligi ile klasik akimin siki
kuralciligindan uzaklasilmaya baglanmistir. Devaminda 19. yiizyilda Hac1 Arif Bey’in
sarki formunda eserler iiretmeye baslamasiyla Tiirk miizigi popiilerlesme siirecine
girmistir. Ancak bu dOnemlerde basili notanin olmamasi sebebiyle ortak bellege

dayanan Osmanli miiziginin metalagsmasi miimkiin olmamustir.
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Diinya iizerinde miizigin sanayilesmesi ve ticari bir meta haline gelmesi, Sultan
Il. Abdulhamid’in (1876-1908) saltanat yillarina rastlamaktadir. 1887 ve 1889
yillarinda ticari anlamda piyasaya ¢ikan gramofon ve plak, 1896-1897 yillar1 arasinda

Istanbul’a kadar gelmistir (Cavdaroglu, 2009: ?).

Sekil 4.2: Fonograf Kutusu Kapaklari ( Muammer Karabey Koleksiyonu)

*Kaynak: Cumbhuriyet’in Sesleri Kitab1

1900’1i yillarin baslarindan itibaren yaklasik altmis sene boyunca Tiirkiye
miizik piyasasinda, ABD ve Avrupa merkezli sirketlerin egemenligi goriilmiistiir. Bu
sirketler, 1904’de Almanya’da kurulan ve 1906’dan itibaren Tiirkiye’de faaliyetlerine
baslayan Odeon, 1897 yilinda Ingiltere’de kurulan ve 1924 yilinda Tiirkiye’de
faaliyetlerine baslayan His Master’s Voice yani Sahibinin Sesi, 1890’da ABD’de
kurulan Columbia ve 1894 yilinda Fransa’da kurulan Pathe’dir. Dénem dénem
birbirleriyle de ortakliklar kuran bu sirketler, Tirkiye miizik piyasasinda tekel
konumuna gelmistir. Donemin miizik sirketleri ¢ogunlukla Tiirkiye’li Ermeni ve
Museviler tarafindan yonetilmistir. Gayrimislimlerin miizik piyasasindaki bu
konumlari, 6zellikle Istanbul ve Izmir’de var olan kozmopolit bir sehir hayatinin ve
gayrimiislimlerin bu sehir kiiltiiriindeki agirliklarinin bir sonucu olarak goriilmektedir.

(Akgul ve Cogulu, ?)
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Sekil 4.3: 1927°de Yayimlanan Aylik Yeni Kitap Mecmuasi; Colombia Plaklar1 ve Gramafonu {lani

*Kaynak: Cumhuriyet’in Sesleri Kitab1

Istanbul halkinin gramofona biiyiik merak ve ragbet gosterdigi bu dénemde, ilk
bakista her ne kadar Istanbul’a 6zgii eserler kayda aliniyor gibi goriinse de, isin asli bu
sekilde olmamistir. 11k tas plak kayitlarna bakildiginda gériilen en onemli 6zellik,
cesitlilik gdsteren Osmanli kiiltiir yapisinin aynen plaklara yansimis olmasidir.
Sirketlerin diizenli yayinlanan kataloglarina bakildiginda piyasaya siiriilen plaklarin
imparatorluk niifusunu olusturan irili ufakli pek ¢ok toplulugun musiki érneklerinden
izler tasidigi gorilmektedir. Osmanli Imparatorlugu’nda yasayan cesitli halklarin
dillerinde seslendirilen Tiirkce, Rumca, Ermenice, Arapca Sirpga, Ispanyolca,
Yunanca gibi bircok plaga rastlanmaktadir. Bu cesitlilik Tiirk tag plak repertuarina

ilging ve renkli bir koleksiyon olma 6zelligi kazandirmistir. (Duygulu ve Unli, ?)

20. ylzyilda II. Mesrutiyet’in ilani ile olusan Ozgiirliik yanlis1 gelismelerin
miizik ortamin1 derinden etkiledigini ifade etmistik. Mesrutiyetin bu coskulu havasi
musikiye en ¢ok marslarla yansimistir. 1907°de plak piyasasina giren Favorite firmasi
Ozgiirlik havasini yansitan ve Abdiilhamid yonetimine agir elestirilerin yer aldig1 pek
cok sozlii plagi doldurmus, gramofon plaklari repertuarina bu marslar1 kazandirmistir.

(Duygulu ve Unli, ?)

Ilerleyen zamanlarda Istanbul’da plak sirketleri kurulmaya baslamistir.
Zonophone ve Odeon firmasinin Istanbul temsilcisi olan Blumenthal Biraderler 1911-
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12 yilinda Ferikdy’de ilk Tirk plak fabrikasin1 kurmus, Onfeon ve Orfeos Record
etiketiyle iiretime baslamistir. Balkan ve ardindan gelen I. Diinya Savasi yillari
olmasina ragmen 6nemli bir sanatsal ve ticari basar1 gerg¢eklestiren bu girisim, 1925
yilinda fabrikanin Columbia’ya satilmasina kadar devam etmistir. Bir dénem
oncesinin Unli sanatgilarindan basta tanbur, kemenge ve diger sazlarda virtiioz olan
Tanburi Cemil Bey olmak tzere donemin 6nemli sahsiyetlerini kendisine baglayan

Blumenthal Biraderler Tiirk plak¢iliginin kurucularidir. (Duygulu ve Unli, ?).

Cumhuriyet’in ilk yillarinda kanto artik bir tag plak malzemesi olmus, konu
itibariyle yine kadm erkek cekismesine egilmekle birlikte artik Unli besteciler
tarafindan sahne i¢in degil, dogrudan plak icin tasarlanmaya baslamistir. Basta
Columbia olmak iizere, plak firmalar1 Kaptanzade Ali Riza Bey, Refik Fersan, Dramali
Hasan, Saadettin Kaynak gibi 6nemli sanatcilara siparis kanto yazdirmistir. Makamlar
ayni kalmis ancak sazlar degiserek kantolar ciimbiis, ud, calpara, kanun gibi sazlarla

calinmaya baslanmistir. (Cavdaroglu, 2009: ?)

Odeon firmasi ilk plak ¢aligmalarini Hafiz Ahmet ile yapmis, bu plaklarin
sayist yiizbinleri agmistir. Bu ¢alismadan hiz alan firma daha sonra Asiye Tanyeli,
Semahat Hanim, Mahmure Handan, Bedia Riza Giz, Hamiyet Yiiceses ve Ifakat
Hanim gibi 6nemli sanatgilarla faaliyetine devam etmistir. Yukarida belirttigimiz
isimler, Trkiye’deki tas plak diinyasinin o donemdeki en popdler isimleri olmus, hatta
Sadettin Kaynak ses sanatgisi olarak sohretini tas plak kayitlariyla kazanmistir.
1929°’da The Gramaphone Company, Gramafon Tiirk Ltd. Sti. tinvamiyla bir plak
fabrikas1 kurmustur (Cavdaroglu, 2009: ?).

Turkiye’de faaliyet gosteren iiretici firmalarin ithal ettikleri “Alafranga” ve
“Rumca” plaklar sayesinde, basta klasik olmak {izere pek ¢ok diinya miizigi Tiirkiye
piyasasina girmis, tango, fokstrot, carliston gibi danslar moda olmustur. 1932 yilinda
ilk sozIU Tirk tangosu “Mazi” Seyyan Hanim tarafindan plaga okunmus ve Tiirkge
sOzlii tango donemi baslamistir. O yillara damgasini vuran diger bir 6nemli akim da
operettir. Ray Kardeslerin Istanbul Sehir Tiyatrosu’nda gosterilen Ug¢ Saat, Liikiis
Hayat, Deli Dolu, Hava Civa gibi ¢ok taninmis operet parcalar1 plaklara okunmustur.
1930’1u yillar gramofon tarihinin diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de en verimli ve
parlak oldugu yilar olmus, gramofonun giindelik yasamdaki vazgecilmez yeri, pek ¢ok

sanat¢cinin sOhrete kavusmasina yol agmistir. Deniz Kiz1 Eftelya, Yesari Asim Arsoy,
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Lale-Nerkis Hanimlar, Miizeyyen Senar, Safiye Ayla gibi sanat¢ilarin yildizlart 1930-
1940 yillar1 arasinda parlamigtir. Toplu icra ses kayitlarindan konservatuar olarak
tanitilan Dartittalimi Musiki Heyeti’nin doldurdugu plaklar miizik tarihimiz ve otantik

icra yonunden gok biiylik 6nem tasimaktadir (Cavdaroglu, 2009: ?).

O donemlerde tlim yurtta hakim olan Batililagsma ¢abalar1 dogrultusunda, Bati
miizigini topluma benimsetmek maksadiyla 2 Kasim 1934 tarihinden 6 Eyliil 1936
tarihine kadar radyolarda Tiirk miizigi yasaklanmistir. Getirilen bu yasakla Tlrk
miizigi dinlemekten mahrum kalan dinleyici Arap radyolarina yonelmistir. Toplumun
miizik zevki zorla Bati’ya yonlendirilmeye g¢alisilirken hi¢ istenmeyen bir durum
olusmus, Arap radyosu kanaliyla Dogu etkisi Tiirk miizik zevkine islemistir. (Kuyucu,

2014: 42)

1935 yilinda Misir’dan sinema filmi ithal edilmesiyle Tiirk miiziginde yeni bir
donem baglamis, bu filmlerde yer alan sarkilarin iizerine Tiirkce sozler yazilarak veya
konusundan etkilenerek yeni besteler yapilmistir. Sadettin Kaynak, Selahattin Pinar,
Artaki Candan, Siikrii Tunar, Haydar Tatliyay, Serif icli, Sadi Isilay, Kadri Sencalar
dénemin en tinlii adaptasyon bestecileri olmustur. Pek ¢cok sosyal bilim arastirmacisina
gore, Arap filmlerine yapilan bu besteler Tiirkiye’de arabesk miizigin baslangici olarak
degerlendirilmektedir. (Aydin, 2010: 13)

Gramofon ve tas plak teknolojisinin en ¢ok kullandig1 bir diger musiki formu
“gazel” olmustur. Bu siire¢ uzun silire devam etmis ancak 1940’1 yillarin sonlarina
dogru gazelin saltanati son bulmustur. Yine bu donemde halk musikisi de g6zde
olmustur. Miinir Nurettin, Sadettin Kaynak, Selahattin Pinar bestelerinin yani sira
“Sarardim Ben Sarardim”, “Karanfil”, “Esmer Bugiin Aglamis” gibi tiirkiileri de

plaklara okumustur (Cavdaroglu, 2009: ?).

1940’1 yillar ikinci Diinya Savasi’nin getirdigi sartlar sebebiyle plak
sanayisinde durgunluk yasanan bir zaman dilimi olmustur. Devrin hikiimetinin 1942
senesinde yiiriirlige koydugu “Varlik Vergisi” bu durgunlugun 6énemli sebeplerinden
biri olarak kabul edilmektedir. Hukuki bir tabana oturtulmadan, spekiilatif amaclh
kazanglar1 ve karaborsayr engellemek amaciyla hazirlanan bu kanun, hazineye
beklenen geliri saglamadigi gibi, Tiirkiye’de plak sirketlerini de Onemli Olgiide

etkilemistir (Cavdaroglu, 2009: ?).
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1950°de Demokrat Parti doneminde Tiirk miizigi ile ilgili yeni diizenlemeler
yapilmis, devlet radyosunda Tiirk miiziginin yayin saati arttirtlmistir. Adnan Menderes
yonetimindeki yeni hiikiimetin yasadig1 bazi sikintilar topluma yansimis ve biiyiik
oranda i¢ go¢ gergeklesmistir. Koyiinden kalkip biiyiik sehirlere gelen topluluklarin
yasadigt uyum problemi ile arabesk miizigin sekillenip gelismesi i¢in ortam

yaratilmistir. (Aydin, 2010: 13)

Yine bu yillarda miizik diinyasina yeni yildizlar diismeye baslamistir. Perihan
Altindag ve hemen arkasindan Zeki Miiren bir yildiz pariltisi ile miizik yasamimizda
yerlerini almistir. Sahibinin Sesi firmasi iki sanat¢iyla da anlasmis, Zeki Miiren’in
doldurdugu “Zehretme Hayat1”, “Bu Askin Istirab1” plaklar1 ile Perihan Altindag
Sézeri’nin doldurdugu “Bir Ihtimal Daha Var”, “Estergon Kalesi” Tiirkiye’nin her
yoresine yayilmis ve c¢ok satilmistir. Haci Arif Bey’in “Bakmiyor Cesm-i Siyah
Feryade” sarkis1 Odeon firmasi tarafindan Hamiyet Yiiceses’e okutturulmus, bu plak

25 cm’lik ve 30cm.’lik iiretilmis ve satis rekorlar1 kirmistir. (Karabey, 1999: 171)
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Sekil 4.4: 1950’lerin Ses Yildizlar1 ve Reklamlari

*Kaynak: Cumhuriyet’in Sesleri Kitab1

1955’te Grafson firmas1 Avrupa’dan tas plak makineleri ithal etmis, ilk yerli
sermaye olarak Topkap1’da bir plak fabrikasi kurmustur. Bu girisimle birlikte yatirimei
Mihran Giirciyan “Fixsage” sistemini baglatarak ilk defa plak yapan sanatciyla ve telif
hakki1 sahipleri ile bastan bir iicretle anlagsma yapmaistir. Devrim niteliginde bir anlagsma

olan bu sistem bundan sonraki miizik tiretimlerinde de devam etmistir (Karabey, 1999:

171)
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Amerika’da ve Avrupa’da 45 ve 33 devirli plastik plaklarin baslamasindan
sonra 1958’de plastik plak tiretimi Tiirkiye’de de devreye girmis, tag plak {iretimi ve
satig1 azalmaya baglamistir. 1960’11 yillarin ortalarinda plastik plak piyasasi zirve
yapmustir. Birgok yatirimei plastik plak fabrikalart kurmus, 1962°de Dogubank Is
Hant’nin bodrum kat1 plakeilara tahsis edilmistir. Boylelikle birgok firma miizik
yapimciligina yonelmis, ciddi bir piyasa olugmustur. Bu donemlerde miizik
yayinciliginda telif haklarinin korunmasi ile ilgili bir yasa olmadigindan kargasa
artmis ve korsan yapim giindeme gelmistir. Tas plak doneminde 6nemsenmeyecek
kadar az olan korsan plaklarin baskisi plastik plak doneminde, neredeyse yasal yapima
yaklasmustir. 1960’11 yillar 45°1ik plastik plaklarin altin ¢agi olmus, basta Zeki Miiren
olmak Uzere, Nesrin Sipahi, Behiye Aksoy, Mediha Demirkiran, Mustafa Sagyasar,
halk miiziginde ise Ahmet Sezgin ve Nuri Sesigiizel donemin zirve isimleri
olmuslardir. (Karabey, 1999: 172)

Yine bu donemlerde arabesk miizigi yayginlastiran 45°1ik plaklar da yogun bir
sekilde tretilmistir. Besteci Suat Sayin ile baslayip 1968’de Orhan Gencebay ile
patlayan arabesk miizigin etkisi giinlimiizde halen devam etmektedir (Aydin, 2010:

14)

1960’11 yillar Tiirk pop miiziginin gelismesinde de 6nemli bir donem olmustur.
Avrupa’daki sarkilara Tiirk¢e sozler yazilarak Tiirkiye’de “Tiirkge Sozli Hafif Bati
Miizigi” kavrami olusmustur. Bu sekilde yapilan ilk calisma Fecri Ebcioglu’nun

yaptig1 “Bak Bir Varmis Bir Yokmus” isimli sarkidir (Aydin, 2010: 14).

1970’11 yillara gelindiginde yaprak dokiimii baglamig, Gramofon Ltd, Grafson,
Odeon gibi birgok firma fabrikalarmi kapatmaya baslamig, bir kismi da yerli
yatirimcilara devir olmustur. Yine bu donemde kaset ve kasetgalar diye adlandirilan
bir yenilikle ses kayit sisteminde 6nemli bir degisiklik yasanmistir. Ozellikle gurbetci
is¢ilerimizin yurda gelirken getirdikleri ucuz ve kolay taginabilir olan bu yenilikler
topluma cazip gelmis ve hizli bir sekilde yayilmistir. Yurt disindan gelen bos kasetler
miisterinin istegi dogrultusunda perakendecilerde dolduruluyor ve doldurulmus kaset
teslim ediliyordu. Miizik yapimcilar1 bu gelismeyi yakindan takip etmis, bazilar
cogaltict olarak kasete yonelmistir ve boylelikle yasal kasetcilik bagslamadan korsan

piyasaya girmistir. (Karabey, 1999: 173)
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Piyasa belli olmustu, bunun ad1 “kaset¢ilik” idi. Firmalar uyanmisti, Kervan, Yavuz
otomatik makinalar ithal ederek seri imalata gectiler. Griinberg’ler Haramidere’de
Plaksan’1 kurdular, Raks 1979°da bos kaset ve 1980’de dolu kaset tiretmeye bagladi.
Kamel o6nceleri, bos kaset ve sonralari dolu kaset tiretimine gegti. Piyanist santorler
Ferdi Ozbegen ve Umit Besen ile canlanan kaset piyasasi, sonralar1 Ibrahim
Tatlises’in Mavi Mavi’si ile iki milyonu yakaladi. Sezen Aksu rekorlar kirdi. O
giinleri yasayan miizik yapimcilart kendi kendilerine soruyorlar, “Acaba yasal mi1
onde gidiyordu yoksa korsan mi?” diyorlar ve “Denk gibiydi” diye ekliyorlar.
(Karabey, 1999: 173)

1970’lerde yasanan bu gelismeler ile Tiirkiye’de miizik endiistrilesmeye
baslamis, modernlesme ve kiiltiiriin popiilerlesmesi sonucunda miizik giderek “meta”
haline doniismiis, popiiler miizik yayginlagmistir. Yine bu donemlerde Tiirkiye’de
miizigin endiistrilesmesi siirecine gazino Kkiiltiirliniin de olumlu etkisi olmustur.
Gazinolarda gsohreti yakalayan isimler sektoriin hareketlenmesinde ©6nemli rol

oynamistir.

1980 yilinda yapilan askeri darbe miizik piyasasini olumsuz yonde etkilemis
ve sektorde bir durgunluk donemi yasanmistir. Bu durum askeri darbe yonetimi ve
yasaklarinin tamamen bittigi 1980 ortalarina kadar siirmiis, sonrasinda piyasa yeniden
canlanmistir. Diger taraftan bu yillarda gazinonun yerini alan televizyon tek kanal
olmasina ragmen miizik sektoriinii olumlu anlamda etkilemistir. Bu yillarda 6nemli
olan gelismelerden bir digeri Kiiltiir Bakanligi’nin Tiirk musikisi korolar1 kurmaya

baslamasidir.

1980’lerden sonra Bati’da gelisen teknolojilerin Tiirkiye’ye de gelmesi,
kamusal yaymdan 6zel radyo ve televizyon yayinciligt donemine gegisin baslamasi
gibi onemli gelismeler ile popiiler miizik baska hicbir donemde olmadig kadar
yaygmlasmistir. Ithal elektronik gereclerin yasal olarak iilkeye sokulmasinin
saglanmasi, miizik setleri, kasetcalar gibi aygitlarin yayginlagmasi, radyo ve
televizyon yayinlarinin artmasi, miizik yapimcilarinin kar amacli ¢aligsmalar1 ve tilke
niifusunun ¢ok biiyiik bir kesimini olusturan genglerin hedef alinmasi pop miizigin bu

denli yayginlagmasinin sebeplerindendir (Kuyucu, 2014: 17)

TRT nin popiiler olan1 gormezlikten gelme politikasi, 1990’lara kadar yani
0zel radyo ve televizyon yayinlarinin baglamasina kadar devam etmistir. Tiirk
miizigine kars1 tamamen yasaklamak gibi kat1 tutumlar1 yumusamistir ancak arabesk

miizige uyguladig: sansiir 1990’lara kadar siirmiistir.
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1990’1ar tilkemizde hizli bir tiketim c¢agma girilen yillar olmustur. Ticari
kanallarin ortaya ¢ikmasi, internet ve 6zel radyolarin artmasi ile medya 6zellesmis,
varlhigini siirdiirebilmek icin tiiketicilere ve daha ¢ok para kazanmak icin hizli tiiketime
ihtiya¢ duymaya baglamistir. Bu ortam 1990’larda pop miizigin yeniden glindeme
gelmesine ve yeni pop miizik starlarinin dogmasina sebep olmustur. Yonca Evcimik,
Burak Kut, Tarkan, Kenan Dogulu gibi sanatcilarla beraber Tiirkiye’de pop miizik
biiyiik bir yiikselise ge¢mistir. (Kuyucu, 2014: 49)

Bu degisimlere paralel olarak, 1990’l1 yillarda miizik endiistrisi hizli bir
gelisme gdstermis, miizigin siirekli ve licretsiz bigimde yayilanmasi baslangicta diger
ilkelerde oldugu gibi albiim satislarini olumsuz etkilemisse de kisa siire sonra satiglar

artmis, yiiz binlerden milyonlara kadar ifade edilebilen sayilarda ger¢eklesmistir.

Aydin (2010: 17) “sik tekrar eden sarki s6zleri, akilda kalic1 ve basit melodiler,
ses giizelliginden ve miizikaliteden ¢ok dig goriiniisiin 6nem kazanmaya baslamasi

miizikte tiiketim ¢aginin 6zellikleri olmaya baslamistir” seklinde bilgi vermektedir.

Tiirkiye’de miizik endiistrisini en ¢ok etkileyen gelismelerden bir digeri 1994
yilinda ilk Tiirkge miizik kanali olan Kral TV’nin kurulmasidir. Kesintisiz miizik
yayin Kral TV ile televizyona taginmis, miizik gorsel ve isitsel kullanim yoniinden
tamamen gosteriye ve emtiaya doniistiiriillmiistiir. Ayn1 zamanda Tiirkiye’de video klip
sektorii gelismeye baslamis ve miizik endiistrisinin onemli bir pargas1 haline gelmistir.
Bu gelismeler dogrultusunda korsan kaset¢ilik ve yapimciliktan korsan yayinciliga
gecis yapilmis, miizik endustrisi yasal olmayan bir dizen icerisinde kurulmaya

baslanmigtir. ( Bagcan’dan aktaran Kuyucu, 2014: 49)

Diinyada oldugu gibi Turkiye’de de 2000°1i yillar mizik teknolojisinde dijital
doneme gecildigi yillardir. iletisim teknolojilerinde yasanan hizli gelismeler ile artik
miizik kitleler tarafindan plak, kaset, CD gibi araglardan degil internet lizerinden
dinlenilmeye baslanmis, miizik endiistrisi yeniden sekillenerek farkli bir ortama gegis
yapmustir. Miizik treticileri kataloglarini dijital ortamlara tasimis, fiziki satiglar

diismeye baslamis, dijital platformlarda yeni is modelleri gelistirilmistir.
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4.2.1. Turkiye’de Dijital Mlzik Gelirleri ve Dijital Miizik Pazari

Mi-Yap Resmi Sitesi’nde verilen bilgilere gore Turkiye’de aktif olarak
internet ve sosyal medya kullanan kisi sayis1 48 milyon, penetrasyon orani %60’tir.
Mobil abonelik sayis1 ise 71 milyona kadar ¢ikmustir. Tiirkiye’de giinliik bazda internet
kullanim oran1 %77, cep telefonlar1 araciligi ile sosyal medya erisiminde bulunan kisi
sayist 36 milyondur. %32 kullanim orani ile Facebook en c¢ok tercih edilen sosyal
medya platformudur. Bu veriler miizik endiistrisinde dijital alanin 6énemini agikca

gostermektedir. (Baglantili Hak Sahibi Fonogram Yapimcilari Meslek Birligi [MU-

YAP], 2018)

Tablo 4.3: 2017 Bandrol Adetleri

Yabane1 CD
OCAK 6499
SUBAT 22158
MART 447273
NISAN .81
MAYIS 26088
HAZIRAN 35.900
TEMMUZ 24728
AGUSTOS 24984
EYLOL 27138
EKiM 11.061
KASIM 25085
ARALIK 23508
TOPLAM 309.297

200
300
1.320

170
263
40
205
80
350
185
3.093

Yabanci LP
4179
1.341
8220
1.409
5.486
7.264

12.445
4.555
13.778
4721
7.250
14.909
85.557

56
52
250
55
25
35

50
270

793

Yerli CD
214.350
355510
380.150
213725
360.225
745100
283.860
260.028
216.950
220.800
273988
306 400

3.831.086

1.000 20.563
3.500 12.494
2.500 16.967
500 5.195
7.000 11318
9.218

15.253

4.000 14.810
3.000 12.840
10.000 4415
500 12438
21.868

32.000 167.379

246.591
500 395.757
452.462
257.210
410170
300 800.977
336.582
150 308.567
273.911
251127
319.861
300 367240

1.260 4.420.455

*Kaynak: Mi-Yap Resmi Sitesi

Mu-Yap’in verdigi bilgilere gore bandrol adetleri 2004 yilinda 44 milyon
seviyelerinde iken 2016 nin sonunda 6 milyon adete kadar diigmiistiir. 2016 yihi
itibariyle fiziki formatta {iretilen miizik kaseti bitmis, diinya miizik piyasasindakine

benzer sekilde Long Play satiglart artmistir. (Baglantili Hak sahibi Fonogram

Yapimcilar1 Meslek Birligi [MU-YAP], 2018)
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Tablo 4 4: 2017 Turkiye Muzik Endustrisi Gelirleri (Bin ABD $)

Fiziki Satislar
Dijital Satislar
Temsili Alan*
Senkronizasyon
Toplam Pazar

2014 2015 2016
18.900  15.200 14.100
0.600 19.7000 32.700
7.600 12.600 12.900
300 1100 1000
36.400 48.600 60.700

*2014 temsili alan gelirleri sadece yapimailar, 2015-2016 temsili alan gelirleri yorumculan ve yapimailan icermektedir.

*Kaynak: Mu-Yap Resmi Sitesi
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Sekil 4.5: Toplam Muzik Enddstrisi (Bin ABD $)
*Kaynak: Mi-Yap Resmi Sitesi

30.000

25.000

20,000

15.000

10.000

5.000

.,
28.500

2012

Fiziki Satislar (Bin ABD %)

Fiziki Satislar (Bin ABD 5)

22.a00
1s.500
15200  ——=
14.100
2013 2014 2015 2016

Sekil 4.6: Fiziki satiglar (Bin ABD $)

*Kaynak: Mi-Yap Resmi Sitesi
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Dijital Satiglar (Bin ABD $)

35.000

32.700
30.000
25.000

20.000 19.700

15.000

10.000 / 9.600

o600
000 e 4.100

2012 2013 2014 2015 2016

Sekil 4.7: Dijital Satiglar (Bin ABD $)
*Kaynak: Mi-Yap Resmi Sitesi

Temsili Alan Gelirleri (Bin ABD $)
14.000

12.600 —9  12.900

12.000

10.000

8.000
/ 7.600
6.600
6.000 /

® 5.200

4.000

2.000

2012 2013 2014 2015 2016

*2012-2013-2014 temsili alan gelirleri sadece yapimalan, 2015-2016 temsili alan gelirleri yorumculan ve yapimalan igermektedir.

Sekil 4.8: Temsili Alan Gelirleri
*Kaynak: Mu-Yap Resmi Sitesi

4.2.2. Tiirkiye’de Faaliyet Gosteren Yasal Dijital Miizik Platformlar:

Teknolojinin ve internetin gelismesiyle, akilli telefonlarin kullanimi yayginlik

kazanmis ve miizik taginabilir bir hal almistir. Boylelikle miizik dinlemek ¢ok daha
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ulasilabilir olmustur ve bunu saglayan unsurlarin basinda olduk¢a yaygin bir sekilde

kullanilan online miizik dinleme platformlar1 gelmektedir.

Miizik alaninda diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de biiyiikk bir doniisiim
yaganmustir. 2013 yilinda yasal dijital miizikte iicretli abonelik donemine gegilmis, pek
cok yabanci dijital miizik uygulamasi Tiirkiye pazarina girmistir. Yerel ve global
bircok miizik sirketinin rekabet ettigi Tiirkiye pazarinda kullanim oranlar1 giderek
artmakta, miizik satiglarinin %40°1 fiziksel, %60°1 ise dijital satiglardan olugsmaktadir.
Tiirkiye’de farkli abonelik secenekleri ve ticret tarifeleri ile hizmet veren 5 dijital
miizik servisi sunmaktadir. Bunlar; Spotify, Apple Music, Deezer, TTNet Miizik ve

Turkcell Fizy’dir. (Yeniova, 2017: ?)

4.3. Miizik Endiistrisinde Dijital Pazarlama Uygulamalari

Calismamizin bu bdliimiinde dijital pazarlamada kullanilan yontemler ve

miizik endiistrisindeki uygulamalar1 aktarilacaktir.

Miizik endiistrisindeki dijital pazarlama uygulamalarii sekiz temel baglikta

gruplandirmistir (Kuyucu, 2015: 395-405):

Cevrim i¢i Reklam (Banner): En 6nemli hedefi satiglar1 artirmak ve marka
bilinirligi yaratmak olan ¢evrim i¢i reklam, dijital pazarlamada en yaygin sekilde
kullanilan uygulama alamdir. internet ortaminda kullanicilarin dikkatini ¢ekmek icin
hazirlanan bu reklamlar, Google, Yahoo gibi saglayicilar araciligiyla, web sayfalarinin
altinda veya {listlinde bant seklinde ve hareketli olarak ve fikir aligverisi ortaminin
olusturuldugu elektronik platformlarda kullanilmaktadir. Televizyon reklamlar1 gibi
araya girme 0zelligi olan bu yontem miizik endiistrisinde faaliyet gosteren sirketler ve
sanatcilar tarafindan albiimlerinin ve konser etkinliklerinin duyurularini yaparken
yogun bir sekilde tercih edilmektedir. Bu reklam yontemi i¢in miizik isletmelerinin
tercihi ¢ogunlukla dijital miizik platformlar1 ve hem fiziki hem dijital miizik veya kitap
satis1 yapan sanal magazalardir. Miizik yorumculari kendi internet sitelerinde yer alan
cevrim i¢i reklamlarla faaliyetlerini dinleyicilerine duyururken, diger sitelerde
yayinlanan ¢evrim ic¢i reklamlarla potansiyel hedef Kkitlelerine ulasarak yeni

dinleyiciler kazanmay1 amaglamaktadir.
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Elektronik Posta Pazarlamasi: Internet kullanicilarina elektronik posta ile
tanitim mesajlart gondermek yliksek cevaplama ve uygun maliyet avantajlariyla
internet reklamciliginin en etkin yontemlerinden biri olarak degerlendirilir. Miizik
isletmeleri tarafindan da yogunlukla kullanilan bu pazarlama yonteminde miizik
{iriiniinlin haber ve tanitimini yapan medya ve bu iiriinii tiikketen tiiketici olmak iizere
birbirine bagl iki hedef kitle vardir. Miizik iireticileri yeni iirlinlerini tanitmak i¢in
hazirladiklar1 basin biiltenlerini basin mensuplarina iletirler ve basin mensuplar1 da

aldiklar1 bu bilgileri haberlestirerek ilgili mecralarda yer verirler.

Arama Motoru Optimizasyonu: Arama motoru pazarlamasi olarak da biline
bu yontem, web trafigini yonlendirme becerisidir. Kullanicilar internet ortaminda
aradiklarini bulabilmek i¢in ¢ogunlukla Google, Yahoo gibi arama motorlarini tercih
etmektedir. Arama motoru optimizasyonu yonteminin hedefi, belli bir web sitesini
daha fazla trafik saglamak amaciyla arama motorlarinda {ist siralara
konumlandirmaktir. Miizik endiistrisi ag¢isindan, miizik {ireticilerinin sarkilarini,
albiimlerini vb. tamitirken kullandiklar1 kelime ve kavramlar ¢ok &nemlidir. Ornegin
cocuklar i¢in miizik iiretimi yapan bir isletme veya sanat¢i optimizasyon yaparken
cocuk, muzik gibi anahtar kelimeleri SEO olarak kullanarak hedef Kkitleleri olan

cocuklu ailelerin arastirdiklar1 arama motorlarinda {ist siralarda yer alabilirler.

Satis Ortakhg: internet pazarlama ydntemlerinin temel unsurlarindan olan
satig ortaklig1 bir bagka sirketin {iriin ve hizmetlerini tanitma karsiliginda komisyon
kazanma seklidir. Miizik iireticileri internet sitelerinde triinlerinin fiziki ve dijital
satisin1 gerceklestiren sanal magazalara linkler vererek miizik tiiketicisinin resmi

yollarla miizik satin almasina veya dinlemesine (stream) imkan saglamaktadir.

Viral Pazarlama: Internetin ortaya ¢ikmasiyla gelisen bir kavram olan viral
pazarlama agizdan agiza yapilan tanitimin sanal seklidir. Olduk¢a uygun maliyetli bir
pazarlama yontemi olan viral pazarlama daha ¢ok forum ve sosyal medya mecralarinda
yer alan yorumlarin yayilmasi ile olusmaktadir. Miizik endiistrisi tarafindaki
kullanimina baktigimizda bir miizik yorumcusunun performansi, yeni bir sarkis1 gibi
yorumlar forumlarda yer almakta ve agizdan agiza yayilarak viral pazarlamaya yol
acmaktadir. Bu pazarlamada en biiyiik risk yapilan yorum ve haberlerin kontrol dig1
olmasidir. Olumlu haberler yapilabildigi gibi rakipler tarafindan bilingli olarak

olumsuz haberler de yapilabilmektedir. Viral pazarlama akilli telefonlar iizerinden
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SMS yolu ile cep telefonlarina gonderilen “satin almak i¢in su linki tiklayin, indirmek

icin tiklaymn ™ gibi mesajlarla daha da gelisme gdstermistir.

Sosyal Medya Pazarlamasi: Sosyal medya pazarlamasi gilinlimiizde
isletmelerin en ¢ok kullandig1 dijital pazarlama yontemlerinden biri konumuna
gelmistir. Miizik sirketleri sosyal medya aglariin yaygin bir sekilde kullanilmaya
baslamasiyla bu mecray1 pazarlamada siklikla kullanmaya baslamislardir. Sanatcilar
Facebook, YouTube, Instagram gibi en ¢ok kullanilan sosyal medya platformlarinda
hesap acgarak bu mecralar1 kullanan kitleye pazarlama faaliyetinde bulunmaktadirlar.
Siirece dahil olan kullanicilarin bu igerikleri kendi aglarindaki insanlarla

paylasmasiyla pazarlamanin etkisi artmaktadir.

Mobil Pazarlama: Mobil pazarlama cep telefonlar1 araciligiyla mal ve
hizmetlerin tanitilmasi siirecinde kullanilan bir pazarlama aracidir. Miizik sektoriinde
en yaygin kullanim sekli cep telefonu melodileridir. Cep telefonu melodilerini satin
alan miisteriler sayesinde miizik iireticileri gelir elde etmektedir. Mobil pazarlama
olanagi saglayan bir diger unsur mobil aplikasyonlardir. Sanatcilar hazirladiklar:
aplikasyonlarda kendileri ile ilgili giincel haberleri verirken, fotograf ve video
paylasiminda da bulunabilmektedir. Mobil miizik pazarlamasinda en giincel
kullanimlardan biri de QR kodu uygulamasidir. Miizik iireticileri bu kod sayesinde
akilli telefonlarn internette hedeflenen miizik platformuna yonlenmesini
saglamaktadir. Mobil reklamlar kanaliyla yapilan {iriin tanitim1 da yine mobil miizik
pazarlamasinda kullanilan yontemlerdendir. Miizik tiiketicisi mobil reklamlar
araciligiyla dogrudan Amazon veya iTunes gibi global miizik platformlarina ulasarak

mizik satin alabilmektedir.

Webcasting: internet radyosu olarak da bilinen webcasting internet kanali ile
yapilan ve interaktif olmayan yayin olarak ifade edilmektedir. Yalniz internet kanali
ile sunulan ve radyo yayinlarini eszamanl olarak internet (izerinden sunan servisler
olmak iizere iki sekilde yapilmaktadir. internet iizerinden yayin yapan bir radyo miizik
ireticisinin miizik tirliniinii diinyanin her tarafina iletmesine olanak saglar. Bir miizik
isletmesi veya sanat¢1 kuracagi kendi internet radyosu ile Urinlerini Ucretsiz olarak

dinleyiciye sunarken kendi medyasina da sahip olabilmektedir.
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Dijital pazarlama ile tiiketicinin kisisel zevklerinin 6l¢iimlenmesi kolaylasmais,
miizik dreticisinin dinleyicisine dogrudan ulagmasit saglanmistir. Pazarlama
maliyetlerini diistiren dijital pazarlama ile miizik ireticisi trtinlerini tanitmak igin
geleneksel medyada kullanilan yiiksek maliyetli reklam biitgelerinden kurtulmustur.
Ozellikle sosyal medyanin gelismesi ile dijital pazarlama daha énemli bir konuma

gelmis, miizik {ireticisinin tirlinlinii iicretsiz olarak tanitmasi miimkiin hale gelmistir.
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5. TURK SANAT MUZIGININ INTERNET UZERINDEN
PAZARLANMASI DURUMU VE MUZIK ISLETMECILIGI
ORTAMINDAKI YERI iLE ILGILI YAPILAN ALAN
ARASTIRMASI

5.1. Arastirmanin Amaci, Yontemi ve Sinirhhiklar:

Arastirmanin amaci, teknolojinin ve internetin geligsmesi ile dijitallesen miizik
sektoriinde, Tiirk Sanat miiziginin dijital mecralardaki arz talep dengesi iizerine nasil
pazarlandig1 ve giinlimiiz miizik isletmeciligi ortamindaki konumu ile ilgili durum
tespiti yapmaktir. Ayni zamanda tezin bugiine kadar islenmeyen miizik
endistrisindeki isletmecilige ve Tiirk Sanat miiziginin isletme boyutuna bakisi

acisindan alana katki saglamasi1 amaglanmaktadir.

Nitel bir arastirma olan bu ¢alismada betimsel analiz yontemi uygulanmustir.

Betimsel analiz, ¢esitli veri toplama teknikleri ile elde edilmis verilerin daha 6nceden
belirlenmis temalara gére 6zetlenmesi ve yorumlanmasini igeren bir nitel veri analiz
thrudir. Bu analiz tiiriinde arastirmaci goriistiigli ya da gozlemis oldugu bireylerin
goriislerini ¢arpici bir bigimde yansitabilmek amaciyla dogrudan alintilara sik sik yer
verebilmektedir. Bu analiz tiirinde temel amag¢ elde edilmis olan bulgularin
okuyucuya oOzetlenmis ve yorumlanmis bir bigimde sunulmasidir. (Yildirim ve
Simsek, 2003: 336)

Orneklem olarak yapimci, yorumcu, bestekar, meslek birligi, dijital miizik
platformu ve radyo olmak tizere, miizik sektoriinii olusturan farkli alanlarda, son 10
yildir aktif olarak faaliyet gosteren 10 kisiyle soru-cevaba dayali ve mulékat teknigi
kullanilarak goriisme yapilmistir. Calismada goriismeler ortalama 30 dakika siirmiis
ve kayit altina alinmistir. Arastirmada elde edilen veriler, metin icerisinde
kullanilmistir. Yapilan gorismelerin  ¢0zimlemeleri tezin ekler bolimdnde

sunulmustur.
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Arastirmanin evrenini, Istanbul ilinde Anadolu ve Avrupa yakasinda bulunan
miizik sektorliniin  farkli alanlarinda son 10 yildir faaliyet gosteren kisiler
olusturmaktadir. Arastirma Tiirk Sanat miiziginin dijital platformlardaki pazarlamasi

ve isletmecilik ortamindaki mevcut konumu ile sinirlidir.
Arastirma i¢in goriisme yapilan kisiler asagidaki gibidir;

1) Yapimailar: Kalan Muzik Sahibi Hasan SALTIK, Kalan Mizik Edition-
Publishing Yetkili Suat SARIBAG.

2) Yorumcu: Dilek TURKAN, Cumhurbaskanligi Klasik Tiirk Miizigi Korosu
Sanatcisi

3) Bestekarlar: Bilge OZGEN, Hiisnii USTUN, Tiirk Sanat Miizigi
Bestekarlari

4) Meslek Birligi: Burcu ALNIACIK, MSG Interaktif Lisanslama ve Dagitim
Departmani Yetkilisi, Eviim DOMEKELI, MSG Uye liskileri Miidiirii.

5) Dijital Muzik Platformu: Hikmet DEMIRKOL, Turkcell Mizik Uretim
Mudiiri, Haluk CERAHMAN, Turkcell Miizik Igerik Miidiirii.

6) Radyo: Do¢. Michael KUYUCU, GBTIMES Medya Tirkiye Genel
Mudrii, CRI TURK ve TRT FM Radyo-TV Programcisi

5.2. Arastirmamn Problemi

Internet ve dijital platformlarda Tiirk Sanat miiziginin talep almamasindan

dolay1 arz edilmedigi tespit edilmistir.
5.3. Bulgular

Arastirma kapsaminda yukarida belirtilen ilgili sektorlerde faaliyet gdsteren
kisiler ile eklerde yer alan minferit sorular cercevesinde yapilan gériismelerden elde

edilen bulgular, ilgili konu basliklar1 altinda toplanarak asagidaki gibi aktarilmistir.
5.3.1. Dijital Gelirler, On Izin ve Telif, Miizik Uretimi
Teknoloji ve internetin gelismesi muzik tiketicisinin  -muzik dinleme

aliskanliklarini degistirmis, tiiketici miizigi dijital kanallarla dinlemeye baglamigtir. Bu
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degisimlerden dolay1 miizik sektoriinde CD, kaset, plak gibi fiziki albim satislar

azalmis, yerini online miizik dinleme platformlar1 almistir.

Kalan Mizik Yapim’in sahibi Hasan Saltik Tiirkiye’de de muzik sektérinde
giincel durumun benzer oldugunu, fiziki iretimin ortadan kalktigint ve miizik
sektOriiniin tamamuyla dijitallestigini belirtmistir. Cikardiklari albiimleri artik sadece
dijital ortamlarda satisa sunduklarini ifade eden yapimci, dijital satislardan elde edilen
gelirlerin hali hazirda fiziki satislar kadar olmadigini ancak artik bir ivme kazandigini
ve artmaya basladigini ifade etmistir. Yeni oyuncularin miizik sektdriine katilmasi ve
akilli telefonlarin gelismesiyle artik herkesin dijital ortamlarda miizik dinlemeye
basladigin1 da belirten Hasan Saltik, pazarin giderek biiyliyecegine isaret etmistir.
“Dijital gelirlere baktigimizda Tiirkiye’de 3 sene 6nce 1 milyon dolardi, simdi 20
milyon dolara kadar c¢ikti. Her sene %Z20-%30 biiyiiyecegini diisiiniiyoruz bu
gelirlerin.” (EK, 1)

Turkiye muzik sektoriindeki dijital gelirler ile ilgili olarak MSG Interaktif
Lisanslama ve Dagitim Departmani Yetkilisi Burcu Alniacik, dijital kanallardan elde
edilen gelirin mekanik kismin iizerinde oldugunu ve giin gectik¢e arttigimni ifade

etmistir.

Kurulus amaglarinin az bilinen kiiltiirleri ve miizik tiirlerini derleyip bunu
miizik piyasasina arz etmek oldugunu ve bunu gerceklestirdiklerini ifade eden Hasan
Saltik, maddi kaygi goézetmeksizin kiiltiire katki amagli yapilan bu caligsmalar
kapsaminda Tiirk Sanat miizigine ¢ok destek verdiklerini belirtmistir. Bu konuyu su

sekilde ifade etmektedir;

Takip etmissinizdir Tiirk Sanat miizigine de Kalan Miizik olarak en ¢ok destegi biz
veriyoruz. Eskiden ¢ok albiim satiyorduk. Senede 150 bin dolar kadar bir paray1 bu
islere yatiriyorduk. Ornegin Neyzen Tevfik’i ¢ikaralim veya Padisah Bestekarlari
veya Laterna miizigi. Bu alblimleri hi¢ para kazanmayacagimizi bilerek, tamamen
kiiltiire hizmet olsun diye yaptik. (Ek, 1)

Hasan Saltik hi¢gbir kurumdan destek almadan, kendi finansmanlariyla hayata
gecirdikleri bu projeleri eskisi kadar ¢cok olmasa da yapmaya devam edeceklerini

bildirmistir. Bu konuyu su sekilde agiklamaktadir; “Eskiden 30 kiiltiir yaymi
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yapiyorsak simdi 10’a diisiirecegiz. Ciinkii artik CD satmadigimiz i¢in gelirlerimiz ¢ok

diistii”. (Ek, 1)

Goriisme yapilan farkli sektorlerden katilimcilar, Tiirk Sanat miiziginin
Tiirkiye’de yeterince gelismemesinin, yeni liretimlerin yapilmamasinin ve kataloglarin
birbirini tekrar etmesinin en 6nemli sebeplerinden birinin 6n izin ve telif konusunda
yasanan sinirlandirmalar oldugunu ifade etmistir. Eser sahibinin 6liimiinden 70 yil
sonra telif hakkinin ortadan kalktigi, telifin disinda Avrupa’dan farkli olarak
Tiirkiye’de 6n izin uygulamasinin oldugu bilgisi alinmistir. Telif ve 6n izin konusunda
goriislerini aldigimiz Kalan Miizik Edition & Publishing Yetkilisi Suat Saribag su

bilgileri vermektedir;

Omegin Miinir Nurettin Selcuk’un hicbir eseri su anda izin verilmedigi icin
okunamiyor. Yine drnegin Vecdi Bingdl’iin bir eserini almak i¢in 8 tane varisine ayr1
ayri1ulagmaniz ve izin almaniz gerekiyor. Bu zaman ve emek isteyen olduk¢a maliyetli
bir siire¢, ¢ogu zaman tiim variscilere de ulasamiyorsunuz zaten. Bu sebeplerden
dolay1 yapimcilar agisindan kullanimi zor bu tarz eserlerin ve mecburen izinli eserleri
kullantyoruz, bu da tekrara sebebiyet veriyor. Bu anlamda Turk Sanat miizigi
alblimlerine yatirim yapmanin riskli oldugunu diisiiniiyoruz. (EK, 1)

Kalan Muzik olarak Tiirk miizigi albiimleri yapmaya devam edeceklerini ifade
eden Suat Saribag bu miizigin {liretimin bitecegini diisiinmedigini ancak telif ve 6n izin
konularindan dolay1 kataloglara genellikle aynmi eserlerin okundugunu, bunun da

tekrara yol agtigin1 belirtmistir.

Telif ve 6n izin konusunda gorlisme yaptigimiz Cumhurbagkanligi Klasik Tiirk
Miizigi Korosu Sanatgisi yorumcu Dilek Tiirkan, telif haklari konusun ¢ok énemli bir

konu oldugunu ifade etmis ve konu ile ilgili su bilgileri vermistir;

Alblim agsamasinda en zor donem telif haklarini alma siireci. Birgok sarki bestecisinin
varisleri bulunamadigi i¢in albiime kaydedildigi halde son anda albiimden ¢ikarilmak
zorunda kalintyor. Kendi adima bu anlamda ¢ok zorluklar ve yorgunluklar yasadim.
Albiim hazirlamanin bu kadar zor oldugu dénemde sarki telifleri maddi manevi
sanatcty1 yoran bir konu. Sarkilar halkin degil kisilerin oluyor. Bu da bazen sarkilarin
yasamasina engel teskil ediyor. (Ek, 3)

Telif haklar1 ve 6n izin konusunu, eser sahiplerinin haklarini takip etmek ve
korumak amaciyla faaliyet gosteren, Turkiye’deki iki meslek birliginden biri olan
MSG ile de goriistik. MSG Uye lliskileri Miidiirii Evrim Doémekeli, eser sahibinin
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6liimiinden 70 yil sonra telif hakkinin ortadan kalkmasi uygulamasinin bir¢ok diinya
tilkesinde, ozellikle Avrupa’da da benzer sekilde yiiriitiildiigiinii, sadece 6n izin

konusunun Tiirkiye’ye has bir durum oldugunu ve bir seferlik alindigini ifade etmistir.

Yurt disindan farkli olarak maalesef Tiirkiye’de miizik tiikketimi takibinin ok
iyl yapilamadig1 ve diizgiin ¢aligmayan yapimcilardan dolayr 6n izin konusunun

kanunla belirlendigi bilgisini vermistir. Konuyla ilgili diger diisiinceleri su sekildedir;

*...bir eseri, ancak eser sahibinin iznini alarak kullanabilirsiniz. Normalde para alin
diye bir sey sdylemiyor aslinda kanun, bedava da verilebilir. Para isteme konusu
tamamen eser sahibiyle alakali. Tabi bu da giivenli bir iliski kurulamamasindan
kaynaklaniyor aslinda. Eser sahibi dogal olarak “en basta ne kadar para alabilirsem
alayim, bir daha buradan bana ne kadar gelir” diye korkuyor. Ciinkii baktiginiza ne
telif {icretleri tatmin edici diizeyde, ne de albiim satiglarindan bir sey
kazanabiliyorlar”. (Ek, 2)

Gorligmelerde, son yillarda yogunlukla talep goren dizi miizigi iiretimi ve Tiirk
Sanat miiziginin telif ve 6n izin konusundaki engellerinden dolay1 oldukg¢a biiyiik olan

bu pastadan pay alamadigi konusu da giindeme gelmistir.

Konuyla ilgili olarak yapimci Hasan Saltik, Tiirk toplumunun seyreden bir
toplum olmasindan dolay1 dizilerde biiyiik bir firsat yakaladiklar1 ve biiylik gelirler
elde ettikleri bilgisini vermistir. Hasan Saltik dizilerin tanitim agisindan ¢ok etkili
oldugunu, yorumcularin popiilerliginin ve dijital platformlarda sarkilarinin dinlenme
oranlarinin artmasina dogrudan etkisi oldugunu ifade etmistir. “Mesela Cukur dizisine
bir tirk( verdik, tiirkiiyii normalde pek kimse dinlemez, Cengiz Ozkan’in sesinden bu

diziye 5 boliimdiir koyuyoruz bu tiirkiiyti, 65 milyon tiklanmasi var.” (EK, 1)

Hasan Saltik, dizilerin yurt disinda yasayan vatandaslarimiz tarafindan da ¢ok
seyredildigini ve onlarin da dizilerde duyduklar1 bu sarkilar1 bulunduklar iilkeden
dinlediklerini ve yurt disindan gelen bu gelirin Tirkiye’dekinden ¢ok daha fazla
oldugunu belirtmistir.

Konuyla ilgili olarak Turkcell Miizik’te gerceklestirdigimiz goriismede de
benzer bilgiler alinmistir. Turkcell Muzik Icerik Miidiiri Haluk Cerahman

goriismemizde Musa Eroglu’nun seslendirdigi “Mihriban” turktsunu 6rnek olarak
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aktarmigtir. Bilinen eski bir tiirkii oldugunu, aniden bir numaraya oturdugunu

sebebinin de “Cukur” dizisi oldugunu belirtmistir. Bu 6rnegi su sekilde aktarmistir;

Ne oldu, bu sarkiyr kim tanitt1 diye arastirmaya basladik, Google’a baktik, karsimiza
dizi ¢ikt1. Dizi ne zaman yayinlandi, sarki ne zaman bir numaraya ¢iktt bunlart kontrol
ettik. Orada bizim yaptigimiz higbir sey yok, kullanici dizide c¢alan “Mihriban”
kelimesini yakaliyor. Demek ki o diziyi seyreden kitle bizim gergekten kullanicimiz
gelip bizde arastirmasini yapiyor “Mihriban” var m1 yok mu diye ve sarkiy1 o kadar
cok dinliyor ki 1-2 giin igerisinde bir numaraya tasiyor ve o sarki bir numarada kaliyor
sabit bir gekilde, su anda da top 15’in igerisinde. (Ek, 4)

Yapimci Suat Saribag dizilerden saglanan bu biiyiik avantajin, telif ve 6n
izinden dolayr maalesef Tiirk Sanat miizigi eserleri i¢in degerlendirilemedigini su

sekilde ifade etmistir;

Tirk Sanat miizigi tarafinda biz 6rnegin bir diziye Zeki Miiren’in sesiyle bir eser
koyamiyoruz. Tirk Egitim Vakfi var, Mehmetc¢ik Vakfi var, kendi yapimcilar1 var.
Alinan telif oranlar1 yiiksek tutulunca yapimcilar o biit¢eleri hakli olarak vermek
istemiyor. Dizilerde kullanilan Tiirk Sanat miizigi eserleri genellikle “Kimseye Etmem
Sikayet”, “Yine Bir Giilnihal” gibi anonime diismiis eserlerdir. Avni Anil eserlerini
koyamiyoruz 6rnegin. Bunlari koyamayinca da biiyiik bir izleyici kitlesine ulasamamais
oluyorsunuz. (Ek, 1)

Suat Saribag “Cukur” dizisinin yaymlandigi zaman diliminde 18-19 milyon
civarinda insana ulastigini, Tirk Sanat miiziginde bu sekilde bir sinirlandirma
olmasinin bodylesine biiyiik kitlelere ulasma olasiligini ortadan kaldirdigini ifade

etmektedir.

Yapimci Hasan Saltik Tiirk Sanat miizigi tiretimi ile ilgili farkli bir konuyu
daha gundeme getirilmistir. Konservatuar egitimli kisilerin simnavdaymis gibi sarki
okudugunu belirten Hasan Saltik, bu tavrin ¢ok diizgiin oldugunu kabul etmekle

birlikte halk tarafindan talep gérmedigini ifade etmistir.

Kalan Miizik sahibi Hasan Saltik Tiirk Sanat miizigi iiretimi ile ilgili alt yap1
diizenlemelerinin degismesi konusunda da goriis beyan etmistir. Bu konuyla ilgili
yorumcu Dilek Tirkan da geleneksel Tiirk miiziginin iiretimini tamamlamis bir miizik

oldugunu ifade etmistir.
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5.3.2. Popiiler Miizik, Tiirk Sanat Miizigi, Miizik Isletmeciligi Ortam

Dijitallesen giincel miizik sektoriiniin farkli kanallarinda yaptigimiz
goriismelerde, diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de iiretim ve tiiketim anlaminda yaygin
olan miizigin popiiler miizik olarak tabir ettigimiz miizik tiirii oldugu tespit edilmistir.
Glinlimiizde artik miizige ¢ok kolaylikla ulasabiliyor olmak, insanlara istedikleri
miizigi dinleme firsat1 sunmaktadir. Bununla birlikte bir¢ok insan ayni1 miizik tarzlarini

veya ayni popiiler sanatgilar1 ve o sanatcilara ait poptiler sarkilar tercih etmektedir.

Haluk Cerahman Fizy uygulamasindaki kataloglarin da agirlikli olarak popiiler

miiziklerden olustugu bilgisini vermistir Ve bunun sebebini su sekilde agiklamaktadir;

Bence bu pastanin biiyiikliigii ve ticaretin isleyisi ile alakali bir durum. Sdyle diisiiniin
restoranlarda, aligveris merkezlerinde, barlarda, sokakta, radyoda biitiin bu alanlarda
popiiler kiiltiiriin egemenligi var. Yurt diginda da farkli degil, yani yurt disinda da
radyolara bakarsaniz sadece popiiler sarkilar calar. Pastanin biiyiikligii tiiketim
aliskanlig1 ve miisterinin ¢oklugu burada oldugu i¢in tabi iiretim de orada, yapimci da
oraya kosuyor, televizyon da oradan pay almaya calisiyor, reklam da onun iistiine
kuruluyor. (Ek, 4)

Haluk Cerahman gizlilik politikast geregi platformlarinin abone sayilari
hakkinda tam bir rakam verememecktedir. Ancak Turkcell’in operator olarak 35
milyonun {izerinde abonesi oldugunu ve bu giiciin Fizy’ye abone sayis1 anlaminda
yansidigini ifade etmektedir. Kullanici profilinin agirlikli geng oldugunu e ¢ok hizl

bir tiketimin gerceklestigini belirtmistir. Bu konuyla ilgili su bilgileri aktarmaktadir;

Bu donemsellikle ilgili. Kullandigimiz akilli telefonlar igin de gegerli, hep yeni bir
model ¢ikiyor, hep yenisini almaya c¢alisiyoruz. Miizikte buna benziyor, yeni
tiketiliyor, reklam da kullaniliyor, bir sponsorluk anlasmasinda sarki kullaniliyor,
internette tiiketiliyor, milyonlar dinliyor, sonra atiliyor. (Ek, 4)

Tiirk Sanat miiziginin popiiler kiiltiir igerisindeki ve giinlimiiz isletmecilik
ortamindaki yerini anlamaya yonelik goriismeler c¢ercevesinde, dijital platformdaki
dinleyici profili, tercih edilen miizik tiirleri ve tiikketim aligkanliklar1 hakkinda bilgiler

edinilmistir.

Hikmet Demirkol, kullanicilarin ¢ogunlukla en yenileri dinlemek gibi bir

egilimi oldugunu su sekilde belirtiyor; “gelsin dinleyeyim, tiiketeyim, yenisine
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geceyim, yani bu bizim son 3-4 senedir gordiigiimiiz bir davranig bigimi, hig
degismiyor.” (Ek, 4)

Haluk Cerahman, Tiirk kullanicisinin lokal ve popiiler igerigi tercih ettigini, bu

yiizden de Fizy uygulamasinda agirlikli olarak popiiler miiziklere yer verdiklerini

belirtmektedir ancak yine de tiim miizik kategorilerine esit mesafede durmaya

calistiklarinin

etmektedir;

Dijital

altin1 ¢izmektedir. Hikmet Demirkol bu konuyu su sekilde ifade

Herhangi bir yapimcty1, herhangi bir sanatciyr herhangi bir sarkiyr bir digeriyle
kiyaslamamaya calistyoruz. Genelde c¢ok esit dagilmaya, hem sanat¢i, hem yapimci
tarafina seffaf olmaya calistyoruz, yani hi¢ kimseyi digerinden istiin tutmamaya
calistyoruz. O yiizden ¢ok siki bir pazarlama yonetimimiz var, uygulama igerisinde
oOzellikle. (Ek 4)

platformlarda daha c¢ok popiiler miiziklerin tercih edildigi bilgisini

ilettigimiz ve bu konudaki diisiincelerini sordugumuz Tiirk Sanat Miizigi Bestekar

Hiisnii Ustiin, konuyla ilgili sunlar1 aktarmaktadir;

Hisnu
etmektedir;

Nagizane sosyal medya mecralarini agtigimda “Gittiginde Anladim” sarkimi 12
yasinda ¢ocuk kanunuyla ¢aliyor, 14 yasinda geng gitariyla, klavyesiyle, kemaniyla
¢aliyor, bunlar1 gorebiliyorum. Bu mesela beni ¢ok memnun etmistir. (Ek, 5)

Ustiin, popiiler miizikle ilgili olan diisiincelerini de su sekilde ifade

Popiiler miizik denen sey Tiirk miiziginin kirintilar1. Her sey Tiirk miizigi iizerine insa
edilmistir. Kendi 6z musikimiz o. Topluma kendinden olmayan bir sey veremezsin.
Kayahan niye Kayahan’di. “Odalarda Isiksizim” diyor, Ussak makamidir o sarki.
Tiirk miizigi makamlariyla, Tirk miizigi motifleriyle yapmistir. Sezen Aksu’nun
yaptigt nedir? “Haydi Artik Cik Git Yoluna Bikmisim Dertten” diyor, Nikriz
makamidir. “Sorma Ne Haldeyim” 5/8’lik Tiirk miizigi, yani hepsi kendi 6ziinden
yapilmigtir. Melih Kibar-Cigdem Talu, “Seni Diigiindiim Diin aksam Yine” Hicaz,
Tirk Aksagi. Yani her devirde bu yapilmis, endise duyulmamasi gerekiyor.(Ek, 5)

Bestekarlara genglerin Tiirk Sanat miizigini hiiziinlii bulduklar i¢in dinlemek

istemediklerini ilettigimizde Hiisnii Ustiin, “benim konserlerde gordiigiim sarkilar cok

yayilarak okunuyor. Boyle olunca da hakli olarak dinlenilmiyor.” (Ek, 5) yorumunu

yapmustir. Ayn1 konuyla ilgili olarak Tiirk Sanat miizigi Bestekar1 Bilge Ozgen’de
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benzer diisiincede oldugunu iletmis ve sunu aktarmistir; “Mesela benim “Seninle
Bulusmamiz Ne Kadar Zor Olsa da, Senden Sadece Beni Sevmeni Istiyorum” sarkim

o kadar agir metronomda okunuyor ki ben o sarkiy1 6yle bestelemedim”. (Ek,5)

Tiirk Sanat miiziginin Fizy uygulamasindaki varligi, sarki sayisi, dinleyici
profili ve talep edilme durumu ile ilgili sorularimiza Hikmet Demirkol’a asagidaki gibi

cevap vermistir;

Tiirk Sanat miizigi sarkis1 ¢ok katalogumuzda. Dijitalde olan tiim sarkilar bizde de
vardir ama yiizde olarak ¢ok bir bilyiik bir yiizde oldugunu sanmiyorum. Tirk Sanat
miizigi ve Tiirk Halk miizigi gergekten sevenin ve bilenin takip ettigi bir miizik, jazz
da Oyle, metal de Gyle bence. Tiirk Sanat miizigi ¢ok mass kitlesi olmayan ama nis ve
sadik bir kitle. Bu tarz miizikler hep gercekten kendi takipcilerinin takip ettigi
miizikler, higbir zaman bence bir pop miizik kadar iistte olmasi ¢ok kolay degil ancak
her zaman kemiklesmis kategoriler bu miizikler. Ornegin su an popiiler bir
numaradaki sark: 2 ay sonra top 100°de olmayabilir ama bu tiirdeki sarkilar hep vardir
ve var olacaktir da. Kullanict duygu efkarina veya giiniin durumuna gore bazen
popiiler bir seyi dinlerken, bir Cumartesi aksami esiyle, dostuyla otururken Tiirk sanat
miizigi dinlemek isteyebilir. Ama tiiketim anlaminda hep ayni seyi sdyleyecegim
hichir zaman popller miizik gibi olmaz, bu miimkiin degil. Biz tanitsak da yine de
olmayacaktir. (Ek, 4)

Yorumcu Dilek Turkan ise Tiirk Sanat miiziginin internet ortamlarindaki
varliginin son derece yetersiz oldugunu ifade etmistir ve bu konu hakkindaki

diistincelerini su sekilde aktarmaktadir;

Bugiin Spotify’da bir Tiirk miizigi sanat¢isinin adin1 yaziyorsunuz karsiniza besteciler
¢ikiyor. Benzer miizikler boliimiinde alakasiz miizik tiirleri ¢ikiyor. Bu, heniiz bu
platformda yer bulamamaktan kaynaklaniyor. Ayrica Youtube da alakasiz gorseller
iizerine yerlestirilmis Tiirk miizigi sarkilari son derece acemi video kliplerle prestijini
her gegen guin kaybediyor. (EK, 3)

Diger taraftan Dilek Tiirkan teknolojik gelismelerin yalniz Tiirk miizigini degil
akustik yapidaki tiim miizik tlirlerini olumsuz etkiledigini ifade etmis ve bu konuda

sunlar aktarmistir;

Teknolojinin aktif olarak hayata gegisi ile sadece Tirk miizigi degil akustik miizik
yapisindaki tiim miizik ¢esitleri olumsuz olarak etkilendi. Miizik dijital alana hizla
yayilirken akustik miizik geri planda kaldi. Hizli yasam diyaloglar1 sanat1 da hizli ve
teknolojik forma soktu. Tiirk miizigi bu anlamda yavas ve sikici tabir edilen bir miizik
tarzi haline geldi. Bu sanayi devrimi ile baglayan bu giine uzanan bir seriiven. (Ek, 3)
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Miizik isletmecilik ortaminin bir unsuru olarak medya mecralarindan radyoya
baktigimizda, ne radyoda, ne geleneksel medyanin dijital uygulamalarinda Tiirk Sanat
miizigine yer verilmedigi bilgisi alinmistir. GBTIMES Medya Turkiye Genel Mudurd,
CRI TURK ve TRT FM Radyo-TV Programcis1, Dog. Michael Kuyucu bu konuyla
ilgili su bilgileri aktarmaktadir;

Tirk Sanat Miizigi'nin Ozellikle yeni nesli hedef kitlesine alan radyolarda talep
almadigimi goriiyoruz. Bunda yeni neslin genel olarak bu miizik tiiriinii tanimamast
ve dolayisiyla sevmemesinin etkili oldugunu sdyleyebilirim. Geleneksel radyolarda
hedef kitlesi 30 yas ve iistiinde olan kitlelerde bir kii¢iikte olsa talebi var ama bu ¢ok
diisiik. Dijital radyolarda ise durum biraz farkli. Dijitali bugiin yeni nesil daha ¢ok
takip ettigi i¢in alaturka web radyolar1 bu mecrada da fazla ilgi almiyor. Daha ¢ok bir
nis iiriin gibi kaliyor. Bunun en biiyiik nedeni bence Tiirk genglerine kendi kiiltiirleri
kendi 6zleri olan TSM sunulmuyor, bu konuda egitim verilmiyor. Béyle olunca geng
nesil bu miizigi tanimadan uzaklagiyor. (Ek, 6)

Bu boliimde aktarilmaya ¢alisildigi iizere miizik sektoriinde tiiketim anlaminda
pastanin biiyiik bir kisminin popiiler miizik tercihlerinden olustugu bilgileri alinmistir.
Bu durum yalniz Tiirkiye i¢in degil, tiim diinya iilkeleri i¢in gegerli bir durumdur. Bu
noktada ¢arpict bir 6rnek olarak Tarkan’in “Ahde Vefa” albiimii Turkcell Mizik
gorismesinde de glindeme gelmis ve ilgili kisilerden bunun sanatg¢inin popiiler

olmastyla ¢cok yakindan ilgili oldugu yoniinde goriis alinmistir.

Tarkan’in ¢ikardig: ilk Tirk Sanat miizigi albiimii olan “Ahde Vefa”, IFPI
raporuna gore Tiirkiye’de 2016 yilinin en ¢ok satan albliimii olmustur. iTunes Store
tizerinden 35 iilkede satisa sunulmus olan alblim anlik da olsa Tiirk Sanat miiziginin

giindeme gelmesine biiylik katkida bulunmustur.

5.3.3. Dijital Faydalar, Aktif Sosyal Medya Kullanimi

Dijital ortamlarin miizik sektoriinde faaliyet gdsteren kullanicilarina sagladig
en Onemli faydalardan bir tanesi arttk her seyin en ince ayrintisina kadar

Olctimlenebiliyor, takip edilebiliyor olmasidir.

Bu konuyla ilgili Hasan Saltik su bilgileri aktarmaktadir;

Dijital diinya o kadar farkli ki ben elimdeki akilli telefondan her seyi giinliik
gorebiliyorum. Sarki kag¢ tiklanmis, ben kac para kazanabiliyorum her seyi. Sanatct
da ayn1 sekilde giinliik takip edebiliyor. Her sarkinin bir ISRC kodu var, kimligi var.
Bu kimligi yiikledigin an Brezilya’da bir radyoda bile ¢alinsa hemen aninda uydu
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buradaki meslek birligine ve bizim bagh bulundugumuz dijital platforma bilgiyi
iletiyor. Eskiden mesela sanat¢i kag tiklanmis, CD’si ne satmis, hep bir muammaydi.
Ornegin Youtube’daki atlanabilir reklamlardan gelirleri soyliiyor, reklam geldiginde
iyi para kazantyorsun. Sanat¢1 bazinda veriyor, yani her seyi gorebiliyoruz. (Ek, 1)

Yorumcu Dilek Tiirkan kendi meslegi ile ilgili dijital ortamlarin sagladigi

faydalar su sekilde aktarmaktadir;

...bundan sadece 20 dnce hicbir kayda ulasamayan miizik severler ve icracilar, basta
Youtube olmak iizere dijital platformlardan sayisiz eski icralara ulasir, onlari istedigi
anda dinleyebilir oldu. Ben konservatuar yillarimda ¢ok iyi hatirliyorum ki eski bir
plak kaydina ulagmak icin tiirlii yollar arar hocalarimiza arkadaslarimiza yalvarirdik
bir giinliik de olsa o kayitlara ulasip dinleyebilmek igin. Simdi ise bunlar bir tik kadar
yakin. (Ek, 3)

Sosyal medyanin 6zellikle sanatgilar tarafindan dogru ve aktif bir sekilde
kullanilmasinin iletisimin ve pazarlamanin giiciinii artirdig1 bilinmektedir. Bu konuyla
ilgili olarak Turkcell miizik goriismemizde sanat¢ilarin sosyal medya kullanim
aligkanliklarinin  albiim satiglarina destek olup olmadigi sorulmus ve Haluk

Cerahman’dan su bilgiler alinmistir;

Kesinlikle oluyor. Dijitale inanilmasi lazim, artik fiziksel satislar diistii, insanlar hizli
tiketimi, kolay yerlerden miizige ulasabilecekleri alanlar1 tercih ediyor. Burada var
olabilmek icin sanat¢cinin mutlaka dijital alana yatirim yapmasi lazim, kendini biraz
dijitallestirmesi lazim. Bunu kendi de yapabilir veya bu isi yapabilecek firmalarla
calisabilir ki profili olusturulsun, kullanict sarkilarini aradigi zaman bir yerlere
yonlenebilsin. (Ek, 4)

Haluk Demirkol ise konuyla ilgili goriislerini su sekilde aktarmistir;

Pazarlama bence dijital miizik alan1 i¢in konusuyorum yani bizim gibi oyuncularin
tanitiminin diginda sanat¢inin da bu ise destek vermesiyle etkilesiyor ¢iinkii tek tarafli
iletisim yetmiyor, biz onu yapiyoruz o giin, iki gilin, ¢ gun sonra 6burune gegiyoruz
yani o orada kaliyor. Eger sanat¢1 bunu kendisi tanitmayi, kendi fanlarina tasimay1
tercih etmez veya yapmazsa o bizim i¢in rutin bir tanitima giriyor ve geri doniislerde
buna gore oluyor ister istemez. (Ek,4)

Sosyal medyay1 oldukga aktif bir sekilde ve profesyonel ajanslarla birlikte
calisarak dogru kullanmaya 6zen gosterdigini ifade eden Dilek Tiirkan, konu ile ilgili

sunlar aktarmistir;
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Siireci kendim sekillendirmekle birlikte bir ajansla birlikte ¢alisiyoruz.
Burada dikkatinizi ¢ekmesi gereken en 6nemli nokta dogru kisilerle birlikte bu
calismanin ylritiiliyor olmasi sarti. Tiirk miizigi anlasilmasi kolay olmayan bir
mizik. Bu anlamda bu miizigi seven ve bilen kisilerle ¢alisiyor olmak en 6nemli detay
ve biylk bir avantaj. (Ek, 3)

Bu boliimde, gerceklestirilen goriismeler ¢ergevesinde arastirmanin amacina
iliskin oldugu diisiintilen konulara ait goriisler paylasilmaya calisilmistir. Miizik
sektoriinii yakindan ilgilendiren farkli konular ile ilgili diger goriisler eklerde yer

almaktadir.

5.4. Oneriler

Gergeklestirilen gorligmeler kapsaminda, arastirma konusu ile ilgili problem
olarak isaret edilen konulara, katilimcilar tarafindan bir takim 6neriler de sunulmustur.

Calismamizin bu boliimiinde bu 6nerilere yer verilmistir.

Tiirk Sanat miiziginde telif ve 6n izin konulari ile ilgili olarak Suat Saribag, bu
konuda yapilacak iyilestirmelerin tiretimi ve ¢esitliligi artiracagin diisiindiigiinii ifade
etmistir. Ayn1 zamanda yapilacak bu iyilestirmelerin, Tiirk Sanat miizigi eserlerine
dizilerde kullanabilme imkani saglayacagii ve bdylelikle ¢ok daha genis kitlelere

ulagsmanin miimkiin oldugunu belirtmistir.

Yorumcu Dilek Tiirkan konu ile ilgili olarak bestekar ve giiftekarlarin maddi
degerler anlaminda daha ¢ok isbirligi icinde olmalarinin gerekliligini vurgulayan su

ifadeleri aktarmistir;

Beste ve giiftekarlara duydugum sonsuz kiymete ragmen sarkilar arasindaki kisiye
bagli olan maddi deger farkliliklari bizleri olduk¢a zor verilen kararlara mecbur
ediyor. Bu miizigin yarina aktarimi ig¢in hepimiz elimizden geleni yapiyoruz. Bu
anlamda birlik beraberlige ihtiya¢ duyuyoruz. (Ek, 3)

Hasan Saltik TSM’nin icrasiyla ilgili olarak, konservatuar mezunu kisilerin
okuyus sekilleri ile ilgili olarak onerisini su sekilde aktarmistir; “Biraz nagme yapmasi
lazim, kirli okumasi lazim, o sekilde okunursa bizim halkimiz daha ¢ok seviyor.” (EK,

1)
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Hasan Saltik TSM’de alt yap1 diizenlemelerinin gerekliligi ile ilgili 6nerisini

Kardes Tiirkiiler’e yapilan diizenleme 6rnegi ile agiklamaya ¢aligmistir.

Hasan Saltik farkli bir konunun daha altin1 ¢izerek Tirkiye’nin diinya iilkeleri
icinde kendi 6z kiiltiiriine bagli sayili milliyet¢i toplumlardan biri oldugunu ifade
etmis, dogru degerlendirildigi takdirde bu 6zelligin TSM gibi miizikler i¢in bir firsat

olabilecegini belirtmistir.

Hiisnii Ustiin ise icra ile ilgili dnerisini sarkilarin metronomdan diismeden,
devirli bir sekilde sdylenmesi gerekir seklinde ifade etmis, “hizni dinamizmle birlikte

vermek lazim” demistir. (Ek, 5)

Konu ile ilgili Dilek Tiirkdn’in Onerisi ise su sekildedir; “Yeni olan tim
tretimlerin bagka bir isim altinda toplanmaya ihtiyaci var. Bunun ig¢in de iyi

miizikologlara ve elestirmenlere ihtiya¢ var.” (Ek, 4)

Yeni iiretim konusunu Subat 2018’de c¢ikardigi “An” albiimii {izerinden

orneklendiren yorumcu, konuyu su sekilde agiklamistir;

Makamsal miizik tiretimi neredeyse hi¢ yok, olanlar ise bir ddnem miiziginin taklidi
niteliginde bugiin yagamasi zor olan bir miizik. Onlarin sayist oldukga az iken, “An”
alblimii gibi Tiirk motiflerinin oldugu ama altyapi ile yorumlanan sarkilar ne jazz, ne
pop miizigi, ne de fantezi. Bu yapidaki sarkilarin yeni bir isim altinda toplanmasi
gerektiginden bahsettim. (Ek, 4)

Konu ile ilgili Bestekar Hiisnii Ustiin dnerisini su sekilde ifade etmektedir;

Tiirk miiziginde 6zii koruyarak dogal bir ¢agdaslikla bir seyler yapilabilir. Cagdas
olmak bestekarin kendinde olmali. Geleneksel alt yapiy1 bozmayarak ¢agdas olmak
gerekiyor. Gelecegimiz olan genglere Tiirk miizigini yavas yavas ama kaliteden 6diin
vermeden nasil tangolar yapilmis, o sekilde vermek lazim. (Ek, 5)

TSM’nin tiiketiminin popiiler kiiltiirden daha farkli oldugunu belirten Dilek

Tiirkan’1n bu konudaki diisiinceleri ve onerisi de su sekilde olmustur;

Popiiler kiiltiirdeki calismalar saman alevi gibi parlayip sonerken Tiirk miizigi
calismalar1 agir ama siireklilik getiren bir alan. Albiim satislar1 kisa zaman siirecinde
popiiler kiiltiirle yarisamazken uzun vadede getirisi daha yiiksek oluyor. Sabirli olmak
gerekiyor. (Ek, 3)
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Sanatcilarin sosyal medya kullanimlar ile ilgili de onerilerde bulunan Dilek

Turkan konuyu su sekilde ifade etmistir;

Bu platform 6ncelikle kendi adina kullanmadan dnce arastirilmali tecriibe edilmeli.
Diinya iizerinde ¢ok 6nemli sanat¢ilarin yaptiklari takip edilmeli ve kisisellestirilerek
kendi alanimiza uyarlanmali. Dijital platform dogru kullanilmazsa felaketler
yasanabiliyor. Once donamim. Sunum yapmadan once kendimizi analiz etmek
gelistirmek ve yeniliklere kigisellikten 6diin vermeden uyum saglamak. Bunun en
dogru yontemi ise kendimizden emin oldugumuz takdirde bir uzmanla birlikte hareket
etmek. Onu dogru yonlendirmek. Beraber c¢alistiginiz ajans sizi yeteri kadar
tanimiyorsa ortaya size yabanci baska biri ¢ikabilir. Bu da olduke¢a tehlikeli bir
durum.(EKk, 3)

TSM’nin egitimine dikkat ¢eken Michael Kuyucu, konu ile ilgili su 6neride
bulunmustur; “Bence bu egitim daha anne ve babalarda yani evlerde baslamali tim

kademelerde egitim kurumlarinda da devam etmeli.” (EK, 6)
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SONUC

Teknoloji ve internetin gelismesi ile {iretiminden tiilketimine miizik
endiistrisinde dnemli bir déniisiim yasanmstir. insanlarin miizik dinleme aliskanliklar:
degismis, gramofon, kasetcalar ve CD calarlar araciligi ile dinledigimiz miizik, akill
telefonlarin yayginlagmasi ile birlikte online miizik dinleme platformlari {izerinden
dinlenilmeye baslanmistir. Bu calismada dijitallesen miizik endiistrisi i¢inde Tiirk
Sanat miiziginin arz talep dengesi lizerine nasil pazarlandigi ve gliniimiiz miizik

isletmeciligi ortamindaki yeri tespit edilmeye ¢aligilmistir.

Calisma kapsaminda bir iriin olarak degerlendirilen Tiirk Sanat miiziginin
Tirk tarihi ile birlikte baslayan siireci, Klasik Tiirk miizigine ve gliniimiizde Tiirk
Sanat miizigine gelene kadarki tarihi akisi, degisen kiiltiirel, sosyal ve ekonomik
gelisim siiregleri ile birlikte incelenmeye ¢alisilmistir. Bu 6nemli tarihi miras hakkinda
temel bir bilgiye sahip olmak bugilinii anlamamiza ve gelecege 151k tutmamiza

yardimci1 olabilmektedir.

Calismanin devaminda oncelikle genel olarak pazarlama kavrami ile ilgili
tanimlamalar verilmis, internetin gelisim siireci ve bu gelisim ile birlikte degisen bir
pazarlama yontemi olarak dijital pazarlama kavrami tanimlanmaya calisilmistir.
Dijital pazarlamanin 6zellikleri olan interaktiflik, bireysellestirme, mekan bagimsizligi
gibi belli basl 6zelliklerine ve yeniliklere acik olmasi, etki alaninin genis olmast,
Olciimlenebilmesi gibi avantajlarina deginilmis, miizik endiistrisi ile i¢ ice gelisen
sirecleri incelenmistir. Diinyada ve Tiirkiye’de miizik endiistrisinin tarihsel gelisimi
ve dijital miizik pazar1 hakkinda bilgiler, Tiirkiye’de faaliyet gdsteren yasal dijital
miizik platformlar1 ve miizik endiistrisinde dijital pazarlama uygulamalar1 da yine

aktarilmaya calisilan konu basliklarindandir.

Tezin ana konusu olan Tiirk Sanat miiziginin internet {izerinden pazarlanmasi
durumu ve mevcut miizik igletmeciligi ortamindaki yeri ile ilgili alan aragtirmasi
yapilmistir. Alan arastirmasi kapsaminda 6rneklem olarak secilen yapimei, yorumcu,

bestekar, meslek birligi, dijital miizik platformu ve radyo olmak Uzere mizik
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sektoriiniin farkli alanlarinda son 10 yildir aktif olarak faaliyet gosteren kisilerle soru-
cevaba dayali miilakat yontemiyle goriismeler yapilmis, elde edilen bulgular ve
oneriler ilgili konu basliklar1 altinda aktarilmistir. Arastirma ayn1 zamanda Tiirkiye
miizik sektoriiniin giincel durumu, miizik isletmeciligi ortaminda yasanan degisimler,
giiniimiizde insanlarin miizik dinleme aligkanliklari, daha ¢ok talep goren miizik
tiirleri, dijital miizik dinleme platformlarindaki pazarlama uygulamalar1 gibi konularda

da veriler elde edilmesine olanak saglamistir.

Arastirmanin sonucunda Tiirk Sanat miiziginin glinimiizdeki dijital miizik
dinleme platformlarinda kategori olarak var oldugu ancak tiiketici tarafindan arz
edilmedigi i¢in talep gérmedigi tespit edilmistir. Bununla ilgili olarak katilimcilar

cesitli gorlisler ve Oneriler sunmuslardir.

Goriismeler ¢ergevesinde yapimci firma Kalan Miizik Edition & Publishing
yetkilisi Suat Saribag, Tiirk Sanat miiziginin yeterince gelisemedigini, yeni tiretimlerin
yapilamadigin1 ve kataloglarin birbirini tekrar ettigini belirtmis, bunun en 6nemli
sebeplerinden birinin de 6n izin ve telif konusunda yasanan sinirlandirmalar oldugunu
ifade etmistir. Saribag, eser sahibinin 6liimiinden 70 yil sonra telif hakkinin ortadan
kalktigini, telifin disinda Avrupa’dan farkli olarak Tiirkiye’de 6n izin uygulamasinin
oldugunu belirtmis ve 6rnek olarak Miinir Nurettin Selguk’un higbir eserinin su anda
izin verilmedigi i¢in okunamadigini aktarmistir. Bu durumdan dolay:1 kataloglara
genellikle ayn1 eserlerin okundugunu, bunun da tekrara yol actigin1 belirten Saribag,
telif ve 6n izin konularinda yapilacak iyilestirmelerin tiretimi ve ¢esitliligi artiracagini

diislindiiglinii ifade etmistir.

Telif ve 6n izin konusunda goriisme yaptigimiz Cumhurbaskanligi Klasik Tiirk
Miizigi Korosu Sanat¢is1 yorumcu Dilek Tiirkan, telif haklar1 konusunun ¢ok 6nemli
bir konu oldugunu, kendi adina bu anlamda ¢ok zorluklar ve yorgunluklar yasadigini
belirtmistir. Konunun ¢6ziimii ile ilgili olarak bestekar ve giiftekarlarin maddi degerler

anlaminda daha ¢ok isbirligi i¢cinde olmalarinin gerekli oldugunu ifade etmistir.

Bu konuda, eser sahiplerinin haklarini takip etmek amaciyla faaliyet gosteren
MSG kurumundan Uye iliskileri Miidiirii Evrim Démekeli ise, eser sahibinin
Oliimiinden 70 y1l sonra telif hakkinin ortadan kalkmasi uygulamasinin bir¢ok diinya

iilkesinde, 6zellikle Avrupa’da benzer sekilde yiiriitiildiiglinii ifade etmistir. Sadece 6n
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izin konusunun Tiirkiye’ye has bir uygulama oldugunu ve bir seferlik alindigini
belirten Domekeli, bu uygulamanin da maalesef Tiirkiye’deki miizik tiiketimi

takibinin ¢ok iyi yapilamamasindan kaynaklandigini aktarmistir.

Gorligmelerde, son yillarda yogunlukla talep goren dizi miizigi iiretimi ve Tiirk
Sanat miiziginin telif ve 6n izin konusundaki engellerden dolay1 oldukga biiyiik olan
bu pastadan pay alamadigi konusu da giindeme gelmistir. Konuyla ilgili olarak Kalan
Miizik’in sahibi Hasan Saltik, Tiirk toplumunun seyreden bir toplum olmasindan
dolay1 dizilerde biiyiik bir firsat yakalayarak oldukga iyi gelirler elde ettikleri bilgisini
vermistir. Dizilerin tanitim agisindan ¢ok etkili oldugunu, yorumcularin popiilerliginin
ve dijital platformlarda sarkilarinin dinlenme oranlarinin artmasina dogrudan etkisi
oldugunu ifade etmis, drnek olarak “Cukur” dizisinde Cengiz Ozkan’in sesinden 5
boliim yayinlanan ve 65 milyon tiklanma alan bir tlirkiiyii vermistir. Konuyla ilgili
olarak Turkcell Miizik I¢erik Miidiirii Haluk Cerahman’da benzer bilgiler vermis, yine
ayni dizide yayinlanan Musa Eroglu'nun seslendirdigi “Mihriban” tiirkiisiiniin
kullanicilar tarafindan ¢ok dinlenildigini ve haftalarca bir numarada kaldigini ifade

etmistir.

Suat Saribag dizilerden saglanan bu biliyiikk avantajin, telif ve On izin
konusundan dolay1 Tiirk Sanat miizigi eserleri i¢in degerlendirilemedigini, yalnizca
“Kimseye Etmem Sikayet” gibi anonime diigmiis eserlerin kullanilabildigini aktarmus,
bu konularda yapilacak iyilestirmelerin, TSM eserlerine de dizilerde kullanilabilme ve

dolayisiyla daha genis kitlelere ulagabilme imkani saglayacagini ifade etmistir.

Yapimc1 Hasan Saltik, TSM {iretimi ile ilgili olarak da goriis bildirmistir.
Konservatuar egitimi almis kisilerin sinavdaymis gibi sarki okudugunu, bu tavrin ¢ok
diizglin oldugunu kabul etmekle birlikte halk tarafindan talep gérmedigini, biraz daha
kirli okunursa halkin daha ¢ok tercih edecegini ifade etmistir. Ayrica TSM’de Kardes
Turkiiler’de yapildigi gibi yeni alt yap1 diizenlemelerinin yapilmasinin gerekli
oldugunu aktarmistir. Konuyla ilgili olarak yorumcu Dilek Tiirkan, geleneksel Tiirk
miiziginin liretimini tamamlamig bir miizik oldugunu, yeni olan tiim iiretimlerin baska

bir isim altinda toplanmaya ihtiyaci oldugunu belirtmistir.

Bu goriislerle Tiirk Sanat miiziginde 6zellikle dijital platformlarin ana takipgisi

olan genclere ulagmak i¢in yeni alt yapilar ile bir reformasyona gidilmesinin gerekliligi
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ifade edilmistir ancak bu yaklasim ayni zamanda Tiirk Sanat miiziginin orijinal

yapisindan uzaklasarak bir deformasyona ugrayabilir mi sorusunu da akla getiriyor.

Tirk Sanat miiziginin popiiler kiltiir igerisindeki ve gliniimiiz muzik
isletmeciligi ortamindaki yerini anlamaya yonelik goriismeler cercevesinde dijital
platformlardaki dinleyici profili, tercih edilen miizik tiirleri ve tiikketim aliskanliklart
hakkinda da bilgiler edinilmistir. Kullanicilarin ¢ogunlukla en yenileri dinlemek gibi
bir egilimi oldugu, diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de iiretim ve tiiketim anlaminda
yaygin olan miizigin popiiler miizik oldugu tespit edilmistir. Turkcell Miizik yetkilisi
Haluk Cerahman bunun pastanin biiyiikliigii, tiiketim aligkanlig1 ve ticaretin isleyisiyle
alakali bir durum oldugunu ifade etmis, kendi platformlarindaki kataloglarin da
agirlikli olarak popiiler miiziklerden olustugunu belirtmistir. Kullanici profilinin
agirlikli geng oldugu ve ¢ok hizli bir tiiketimin gergeklestigi bilgisini veren Cerahman,
yine de tiim miizik kategorilerine esit mesafede durduklarini, her sarkinin ayni sansa
sahip oldugunu, talebi belirleyenin kullanicilarin dinleme tercihleri oldugunu ifade
etmistir. Tlrk Sanat miiziginin Fizy uygulamasinda kategori olarak var oldugunu ve
dijitalde olan tiim sarkilarin uygulamalarinda mevcut oldugu bilgisini aktaran Turkcell
Miizik Uretim Miidiirii Hikmet Demirkol, TSM’nin ¢ok fazla sayida olmasa da nis ve
sadik bir dinleyici kitlesi oldugunu aktarmistir. Kullanicilarin duygu durumuna goére
bazen TSM dinlemek isteyebilecegini ancak tiiketim anlaminda hi¢bir zaman popiiler

miizik gibi olmayacagini ifade etmistir.

Yorumcu Dilek Tiirkan ise popiiler olan miizigin yaninda Tiirk Sanat
miiziginin sansinin olduk¢a az olmakla birlikte bu miizigin tiiketiminin popiiler
kiiltiirden farkli oldugunu, popiiler kiiltiirdeki ¢aligsmalarin saman alevi gibi parlayip
sonerken Tiirk miizigi ¢aligmalarinin agir ama siireklilik gerektiren bir alan oldugunu
belirtmistir. Albiim satiglarinin kisa vadede popiiler kiiltiirle yarisamazken uzun

vadede getirisinin daha yiiksek oldugunu, sabirli olmak gerektigini de ifade etmistir.

Bu konuda carpici bir 6rnek olarak Tarkan’in ¢ikardig ilk Tiirk Sanat miizigi
alblimii olan “Ahde Vefa”nin, IFPI raporuna gore 2016 yilinin en ¢ok satan albiimii
olmast ve iTunes Store lizerinden 35 iilkede satisa sunulmasi, TSM’nin popiiler
kiltirle birlestirilerek pazarlandigi takdirde anlik da olsa bir talep yaratabilir

diistincesini gundeme getiriyor.
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Miizik isletmeciligi ortaminin bir unsuru olarak medya mecralarindan radyoya
baktigimizda, ne radyoda, ne geleneksel medyanin dijital uygulamalarinda Tiirk Sanat
miizigine yer verilmedigi bilgisi alimmistir. GBTIMES Medya Tiirkiye Genel Miidiirii,
Do¢. Michael Kuyucu bunun Tirk genclerine kendi kalttrleri, kendi 6zleri olan
TSM’nin sunulmamasindan ve bu konuda egitim verilmemesinden kaynaklandigini,
bu egitimin evlerde baglamasi ve tiim kademelerde egitim kurumlarinda devam etmesi

gerektigini ifade etmistir.

Yapimci Hasan Saltik’ta bu konuya benzer olarak Tiirkiye’nin diinya iilkeleri
icinde kendi 6z kiiltiiriine bagli sayili milliyet¢i toplumlardan biri oldugunu, dogru
degerlendirildigi takdirde Tiirk Sanat miizigi gibi miizikler i¢in firsatlar olabilecegini

ifade etmistir.

Bestekar Hiisnii Ustiin’de yine benzer bir yaklasimla her seyin Tiirk miizigi
tizerine insa edildigini, kendi 6z musikimizin Tiirk miizigi oldugunu ve topluma

kendinden olmayan bir seyin verilemeyecegini ifade etmistir.

Goriismeler ¢ergevesinde dijital ortamlarin miizik sektoriinde faaliyet gésteren
kullanicilarina sagladig1 faydalar ve sanatgilarin sosyal medya kullaniminin 6nemi ile
ilgili de gortgler alinmistir. Yapimci Hasan Saltik, akilli telefonlar araciligiyla
sarkilarin ne kadar ve nereden dinlenildigini, hangi mecralarda ¢alindigini, hangi
sanatc1 ne kadar tiklanmis gibi birgok bilgiyi giinliik takip edebildiklerini, ayni sekilde
bu takibin sanatcilarin kendileri tarafindan da yapilabildigini iletmistir. Yorumcu
Dilek Tiirkan bundan sadece 20 y1l 6nce higbir kayda ulasamayan miizik severlerin ve
icracilarin basta Youtube olmak iizere dijital platformlardan sayisiz eski icralara

ulasabildigini ve dinleyebildigini ifade etmistir.

Sanatcilarin sosyal medyayr dogru ve aktif kullanmalarinin 6nemi ile ilgili
olarak Turkcell Miizik yetkilileri dijitale inanilmas1 gerektigini, bu platformlarda var
olabilmek i¢in sanat¢ilarin mutlaka dijital alana yatirim yapmalari ve kendilerini biraz
dijitallestirmeleri gerektiginin altin1 ¢izmistir. Fizy uygulamasinda yaptiklar1 banner,
mobil pazarlama gibi uygulamalara sanatgilarin da kendi taraflarinda destek vermesi

ile iletisimin ve pazarlamanin giiciiniin 6nemli 6l¢ilide arttigini belirtmislerdir.
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Yapilan alan arastirmasi sonucunda, daha dnce de belirtildigi iizere Tiirk Sanat
miiziginin dijital miizik dinleme platformlarinda, 6zellikle bu platformlarin ana
kullanicis1 olan geng kitle tarafindan tercih edilmedigi i¢in talep gormedigi tespit
edilmistir. Burada belirtilmesi gereken 6nemli konulardan biri, bu platformlarda biitiin
diinya genelinde oldugu gibi Tiirkiye’de de yaygin olan tiikketimin popiiler miizik
olarak adlandirilan miizik tiiri oldugu ve kullanicilarin en yenileri dinleyip tiiketerek
hemen bir yenisine ge¢cme egiliminde oldugunun goézlemlenmesidir. Bu ¢ercevede
degerlendirildiginde Tiirk Sanat miiziginin miizikal ve geleneksel yap1 itibariyle bu
tilkketim aliskanligi ile 6rtlismedigi ve popiiler kiiltiirden fakli oldugu, daha agir isleyen

ama siirekliligi olan bir alan oldugu sdylenebilir.

Telif haklar1 ile ilgili olarak, dijitallesen miizik endiistrisinin bu konuda
lyilestirmelere imkan saglamasinin miimkiin olabilecegi Ongoriilebilir. Dijital
platformlarda artik her verinin ¢ok daha saglikli ve dogru bir sekilde
Olctimlenebilmesi, telif konusunda ge¢miste yasanan sikintilar1 biraz daha azaltarak
Tirk Sanat miizigin {iretiminin arttirilmasina ve diziler gibi daha etkin platformlarda

kullanilarak daha fazla kitleye ulasmasina yardimci olabilir.

Ozellikle Tiirk Sanat miizigi sanat¢ilar1 tarafindan dijital gerceklik kabul
edilerek online platformlarda daha ¢ok yer almalar1 ve bu platformlar1 etkin bir sekilde

kullanarak dinleyiciyle daha interaktif iligkiler kurmalar1 miimkiin olabilir.

Tiirk insaninin 6z Kllturiine ve degerlerine baglh, milliyetgi bir toplum olma
ozelliginden dolayr kendi kiiltlirlinden dogan miiziklere bagli olmasi Tiirk Sanat
miizigi i¢in bir firsat olarak degerlendirilebilir. Aileden baslayan dogru bir egitim ile
bu siirecin tiim egitim kademelerinde devam ettirilmesi ile bu 6nemli kiiltiir mirasi

daha 1yi tanitilabilir ve daha giincel konumda tutulabilir.

Tiirk Sanat miizigi ginimuzde dijital miizik dinleme platformlarinda tiiketim
anlaminda popiiler miizik kadar tercih edilmeyebilir ancak yukarida belirtilen konular
dikkate alinirsa gelecekte daha ¢ok tanitilabilir ve 6zellikle geng kitle olmak {izere

daha ¢ok dinleyiciye ulagabilir.
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Ek. 1: Kalan Miizik Yapim ile Yapilan Goriisme Metni
Goriisiilen Kisiler: Hasan SALTIK, Suat SARIBAG
Goriisme Tarihi: 20.03.2018

1) Giiniimiizdeki miizik sektorii ve isletmecilik ortamm ile ilgili ne
diisiiniiyorsunuz?

H. S. : Gliniimiizde bildiginiz gibi fiziki iiretim ortadan kalkmaya baslad1 ve
miizik sektorii tamamen dijital ortamlara tasindi. Artik kimse CD almadigi igin plak
sirketlerinin bu tarafta kaybettigi gelirin sadece yilizde onu dijital gelirlerden
karsilaniyordu. Son sekiz yildir ibre ilk defa bu sene artik plak sirketlerini kurtarir hale
geldi. Yani hep diistiyordu gelirler diinyada simdi ufak ufak yukar1 ¢ikmaya basladi.
Bunun sebepleri yeni oyuncular girdi, akilli telefonlar diinyada gelisti, herkes oradan
dinlemeye basladi. Bu aradaki zaman kaybinda diinyadaki bir¢ok plak sirketi batti.
Dijital gelirlere baktigimizda Tiirkiye’de 3 sene once 1 milyon dolardi, simdi 20
milyon dolara kadar ¢ikt1. Her sene %20-%30 biiyliyecegini diisliniiyoruz bu gelirlerin.
Tiirkiye’de 7 tane firma var sektoriin %70’ine hakim, biz bunlardan biriyiz, diger 300
firma %30’una hakim. Uretim yapan, repertuar1 iyi olanlar kurtard1 Tiirkiye’de.
Bogazici Miizik, Yasar Plak gibi eskinin plak sirketleri yeni iretim yapamadiklari,
cag1 yakalayamadiklar1 icin, diinyada da benzer ornekler var artik ufalip ufalip
kayboluyorlar.

2) Kalan Miizik olarak sektoriin liderlerinden oldugunuzu ilettiniz.
Digerlerinden farklh neler yaptimz, bahsedebilir misiniz lGtfen?

H. S. ! Bizim toplumumuz maalesef seyreden bir toplum oldugu igin,
okumayan bir toplum oldugu i¢in buradaki firsatlar1 biz Kalan Miizik olarak ¢abuk
gordiik, fuarlarda uyandik. Bize 8 yil 6nce sOyliiyorlardi bu akilli telefonlardan artik
film indireceksin, film izleyeceksin diye inanmiyorduk. Biz bu gelecegi cabuk gordiik
ve hemen stiidyolastik, Kalan Miizik olarak film ve dizi miizigine yoneldik. “Hatirla
Sevgili”, “ Elveda Rumeli” dizileri vard1 hatirlarsiniz, o dizilere yaptigimiz miiziklerle
biz ¢ok biiyiik gelirler elde ettik. Unkapani buna uyanmadi, biz hemen bunun
formiiliinii gelistirdik. Biitiin miizisyenlerimize dizi miizigi yapmaya yonelik egitimler
yaptik, o farkli bir alan neticede. Dolayisiyla biz ¢ok biiyiidiik. Su anda Tiirkiye’de
uclncl ya da dordiincii siradayiz hizmet ve miizik iiretmek konusunda. Hatta Sony
Miizik gibi yabanci sirketleri de gectik. Repertuarimiz genis oldugu icin genellikle dizi
yapimcilar1 bize danisiyor su sahnede ne olabilir diye. Bilgiyi biz paraya cabuk
doniistiirdiik ve bu bize bir gii¢ sagladi. Mesela “Cukur” dizisine bir tiirkii verdik,
tiirkiiyli normalde pek kimse dinlemez, Cengiz Ozkan’in sesinden bu diziye 5
boliimdiir koyuyoruz bu tiirkiiyii, 65 milyon tiklanmas1 var. Ceylan Ertem’e bir sarki
okuttuk, “Zalim”, “Cukur”a verdik, yorumcunun popiilerligi artti. Diger taraftan
burada 1 milyon tiklama 500-600 TL getiriyorsa, Avrupa’dan tiklandiginda daha ¢ok
gelir elde ediliyor. Onun i¢in biz dizilere miizik veriyoruz ki yurt disindaki
vatandaslarimiz da ¢ok Tiirk dizisi seyrettigi igin, hemen cep telefonundan o tlrkiyu
dinlemek istiyor.

3) Kalan Miizik olarak kiiltiire yonelik bir¢ok albiim yaptiniz ve yapmaya devam
ediyorsunuz. Bu ¢calismalar ile ilgili biraz bilgi alabilir miyim liitfen?
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H. S. : 1991 yilinda yola ¢ikarken az bilinen kiiltiirleri ve muzik tdrlerini bir
arsiv halinde derleyip bununla ilgili miizik piyasasinda bir pazar yaratmay1 kendimize
amac¢ edinmistik ve bunu da gerceklestirdik. Bugilinkii farkimizin da bundan
kaynaklandigini diisiiniiyoruz. Takip etmissinizdir Tiirk Sanat miizigine de Kalan
Miizik olarak en ¢ok destegi biz veriyoruz. Eskiden ¢ok albiim satiyorduk. Senede 150
bin dolar kadar bir paray1 bu islere yatirryorduk. Ornegin Neyzen Tevfik’i ¢ikaralim
veya Padigsah Bestekarlar1 veya Laterna miizigi. Bu albiimleri hi¢ para
kazanmayacagimizi bilerek, tamamen kiiltiire hizmet olsun diye yaptik. Ornegin
Ermenilere ¢cok yardimci olduk, Anadolu Ermenilerine. Ermenistan’da bile bu kadar
Ermenice albiim yoktur. Osmanli’da Tiirk Sanat miizigini gelistiren Ermeniler zaten.
Nota sistemini, Hamparsum notasin1 bulan onlar. Biz etnomiizikologlarla ¢aligsarak
bunlarin hepsinin orijinal notalarin1 bulduk, tiim Anadolu derlemelerini yayinladik.
Konservatuarlarin, iiniversitelerin, Kiiltiir Bakanligi’nin yayinlamasi gereken bu
islerin hepsini biz yaptik ve biz hep kendi kendimize finanse ettik. Diger ¢ok satan
alblimlerden kazandigimiz paralar1 bu islere yatiriyorduk, oyle biiyiidii burasi,
disaridan hi¢ yardim almadik biz. Normalde diinyada bu tiir seyler i¢in vakiflar vardir,
destek saglar sirketlere, dyle ¢ikar bu tiir prodiksiyonlar o tlkenin kiltird ile ilgili.
Biz eskisi kadar olmasa da yapmaya devam edecegiz. Eskiden 30 kiiltiir yaymi
yapiyorsak simdi 10’a diisiirecegiz. Ciinkii artik CD satmadigimiz i¢in gelirlerimiz ¢ok
diistii. Bu anlamda ¢ok iyi bir arsivimiz var, hepsini ¢ikarmamiz miimkiin degil tabi,
sonunda bir yere bagislayacagiz.

4) Kalan Miizik olarak albiimlerinizi hangi ortamlarda satisa sunuyorsunuz?

S. S. : Miizik sektoriiniin glinlimiizde artik dijital ortamlara tasinmasindan
dolayr c¢ikardigimiz albiimleri fiziki marketler yerine dijital ortamlarda satisa
sunuyoruz. Biz Orchard ile anlagma yapiyoruz. Orchard bize bir panel veriyor, biz bu
panel iizerinden albiimlerimizi paylasiyoruz. Bu panel kendi i¢inde 242 kanala
dagiliyor. En ¢ok gelir getiren kanallar Youtube, Spotify, iTunes, Fizy. Fiziki satiglar
artik durma noktasina geldi hatta 2019’da belki hi¢ kimse CD {iretimi yapmayacak.
Sadece gegmise yonelik olarak prestij amagli plaklar ¢ikartiliyor.

5) Dijital platformlarin ne gibi kolayliklar: var? Bu platformlarda gelir dagilim
nasil oluyor?

H. S. : Dijital diinya o kadar farkli ki ben elimdeki akilli telefondan her seyi
giinliik gorebiliyorum. Sarki kac tiklanmig, ben kag para kazanabiliyorum her seyi.
Sanat¢1 da ayni sekilde giinliik takip edebiliyor. Her sarkinin bir ISRC kodu var,
kimligi var. Bu kimligi yiikledigin an Brezilya’da bir radyoda bile ¢alinsa hemen
aninda uydu buradaki meslek birligine ve bizim bagli bulundugumuz dijital platforma
bilgiyi iletiyor. Eskiden mesela sanat¢i ka¢ tiklanmis, CD’si ne satmis, hep bir
muammaydi. Ornegin Youtube’daki atlanabilir reklamlardan gelirleri sdyliiyor,
reklam geldiginde iyl para kazaniyorsun. Sanat¢i bazinda veriyor, yani her seyi
gorebiliyoruz.

S. S. : Dijjital platformlarda satiga sundugumuz tiim alblimlerin takibini her an
yapabiliyoruz. Hangi albiim nerede ne kadar satmis, ka¢ kisi dinlemis, dinleyici
profiline varana kadar tiim bilgileri aninda rapor olarak alabiliyoruz. Biz iirettigimiz
her parcaya bir kod veriyoruz. Bu kod ile Orchard iizerinden kolaylikla her tiirlii
takibini yapabiliyoruz. Dijital iiretimin gelire donmesi biraz daha ge¢ oluyor. Yapimci,
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yorumcu, platform gibi her kanalin belli bir oranda gelir diizeyi var ve buna gore
dagilim yapiliyor.

6) Tiirk Sanat miiziginde yapimcilar ve yorumcular ag¢isindan on izin ve telif
tarafinda sikintilar oldugunu biliyoruz. Bu konuyu a¢iklayabilir misiniz?

H. S. : On izin ve telif konular1 Tiirk Sanat miiziginin Tiirkiye’de yeterince
gelisememesinin sebeplerindendir. Tiirk Sanat miizigi s6z ve miizik bakimimdan eser
sahipleri ¢ok telif istiyor, miizik sektorii yatirim yapmak istemiyor.

S. S. : Bizim ulkemizdeki uygulamaya gore eser sahibinin 6limuinden ancak
70 yil sonra telif hakki ortadan kalkiyor ve eserler anonim hale geliyor. Son yillarda
baktigimizda Hafiz Burhan, Bimen Sen gibi hak sahiplerinin eserleri anonime diisti,
boyle olunca tekrar liretim yapmaya baglayabiliyoruz. Tiirkiye’de bir de Avrupa’dan
farkl1 olarak &n izin uygulamasi var. Ornegin Miinir Nurettin Selguk’un hicbir eseri su
anda izin verilmedigi i¢in okunamiyor. Yine 6rnegin Vecdi Bingdl’ln bir eserini
almak i¢in 8 tane varisine ayri1 ayr1 ulagsmaniz ve izin almaniz gerekiyor. Bu zaman ve
emek isteyen oldukca maliyetli bir silireg, ¢ogu zaman tiim varisgilere de
ulagamiyorsunuz zaten. Bu sebeplerden dolay1 yapimcilar agisindan kullanimi zor bu
tarz eserlerin ve mecburen izinli eserleri kullaniyoruz, bu da tekrara sebebiyet veriyor.
Bu anlamda Tiirk Sanat miizigi albiimlerine yatirnm yapmanin riskli oldugunu
diisiiniiyoruz. Simdiye kadar yaptigimiz Tiirk Sanat miizigi dahil tim etnik albiimler
klltiire hizmet amaciyla yapilmis islerdir. Telif ve 6n izinde iyilestirmeler olursa daha
cok tiretim yapilabilir diye diisiiniiyoruz.

7) Tirk Sanat miiziginin iiretimi ve dijital platformlardaki yeri, daha ¢ok
duyurulmasi hakkinda ne soyleyebilirsiniz?

H. S. : Tiirk Sanat miiziginde sdyle bir durum var. Konservatuarli okudugu
zaman sinavdaymis gibi okuyor, dyle oldugu zaman olmuyor. Biraz nagme yapmasi
lazim, kirli okumasi lazim, o sekilde okunursa bizim halkimiz daha ¢ok seviyor. Bana
da biitlin konservatuarlilar geliyor, onlar da aldiklar1 egitimden dolayr soyledigim
sekilde okumuyorlar. Yani birgoguna albiim yaptik, biraz daha kirli okurlarsa daha
basarili olurlar diye diisiiniiyorum. Mesela biz Sevval Sam’a “Sek” diye bir albiim
yaptik, konservatuardan egitimli kisiye yaptigimiz albiimii 1000 tane satamadik, onun
albiimii 150 bin satti. Ne oldu millet bundan cesaret alarak Tiirk Sanat miizigi
alblimleri yapmaya bagladi, iiretimi artti. Bir de bu miizigi icra eden sanatcilar,
yorumcular var ama alt yap1 diizenlemelerinin degismesi lazim diye diisiiniiyorum.
Nasil Halk miiziginde degisik alt yapilar yapildiysa 6rnegin Kardes Tiirkiiler diye bir
sound yaptik, uctu gittiler. Ayni tiirkiiyii TRT mantiginda kimse calmak ya da
dinlemek istemiyor, onun i¢in Kalan bu kadar meshur oldu, sound’unu degistirdik
¢linkii miizigin. Aym tiirkiiyii TRT ¢ikariyor, biz Cengiz Ozkan diye birisine
okutuyoruz uguyor, gidiyor. Biz de bu isin inceliklerini zamanla 6grendik. Bagka bir
konu daha var benim sahsen 6nemli oldugunu diisiindiigiim. Diinyadaki biiyiik plak
sirketleri o lilkelerin son 15 yilini ele gegirdiler, o lilkelerin plak sirketlerini satin alarak
yabanci miizigi empoze etmeye ¢alistilar. Artik Almanya’da 6rnegin Almanca miizik
dinlenilmiyor, bdyle bir sey yok lokal miizikten bahsediyorum. Hep diinya starlarina
yer veriliyor. Yunanistan’da Ornegin birgok plak sirketi batti ancak Tiirkiye’de
kontrolii saglayamadilar. Diinyada lokal miizigine sahip c¢ikan 6 iilke var, Tiirkiye,
Hindistan, Cin, Meksika, Brezilya ve Rusya. Biz milliyetci, kendi 6z folklorunu
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dinlemek isteyen, kiltiiriimiize bagliligimiz olan bir milletiz. Bu 6nemli bir noktadir
ve caga uygun sekilde degerlendirilebilirse miizik sektoriine her anlamda 6nemli
katkilar saglayabilir diye diisiiniiyorum.

S. S. : Biz Kalan Miizik olarak bir¢ok Tiirk miizigi albiimii yaptik ve yapmaya
da devam ediyoruz, bu miizigin iiretiminin bitecegini diisiinmiiyoruz. Ancak su bir
gercek ki son donemde eserler hep bir birini takip ediyor, kataloglara genellikle aynm
eserler okunuyor, sadece icraci, yorumcu degisiyor. Bu da ¢ogunlukla konustugumuz
telif ve 6n izin ile ilgili olarak eser sahiplerinden kaynaklaniyor. Tiirk Sanat miiziginde
yeni diizenlemelerin de yapilmasi gerekiyor 6zellikle dijital mecralar1 daha ¢ok takip
eden geng kitleye ulasabilmek i¢in. Bir seyi belli bir siire iiretmedikten sonra yeni
genglik onu bilmiyor. Giiniimiizde televizyon ve diziler de artik tanitim agisindan ¢ok
etkili oluyor. Su anda yaptigimiz en dénemli islerden biri dizi danismanligl. 22 tane
dizim var danigmanlik yaptigim. Yeni ¢ikan bir¢ok albiim dizilerde kullanabilmemiz
icin tanittim amacl bize gonderiliyor. Mesela Tiirk Sanat miizigi tarafinda biz 6rnegin
bir diziye Zeki Miiren’in sesiyle bir eser koyamiyoruz. Tiirk Egitim Vakfi var,
Mehmetgik Vakfi var, kendi yapimecilart var. Alinan telif oranlar1 yiiksek tutulunca
yapimcilar o biit¢eleri hakli olarak vermek istemiyor. Dizilerde kullanilan Tiirk Sanat
mizigi eserleri genellikle “Kimseye Etmem Sikayet”, “Yine Bir Giilnihal” gibi
anonime diismiis eserlerdir. Avni Anil eserlerini koyamiyoruz ornegin. Bunlari
koyamaymnca da biiyiik bir izleyici kitlesine ulasamamis oluyorsunuz. Ornegin
“Cukur” gibi bir dizide bir parca yayinlayalim, o saatteki izlenme oranina baktigimizda
dizinin 18-19 milyon civarinda kisi tarafindan izlendigini goriiyorsunuz, ne oluyor, bir
anda o parcayi o kitleye sunmus oluyorsunuz.
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Ek 2: MSG 1le Yapilan Goriisme Metni

Goriisiilen Kisiler: Burcu ALNIACIK, Evrim DOMEKELI
Goriisme Tarihi: 12.04.2018

1) MSG’nin isleyisi ve sektordeki rolii hakkinda bilgi verebilir misiniz?

B. A. : Biz sektorde eser sahiplerinin haklarini koruyan iki meslek birliginden
biriyiz. Eser sahibinden kasit; s0z yazari, besteci ve aranjorlerin haklarini koruyoruz.
Bir de s6z yazar1 ve bestecilerin haklarini temsil eden bazi1 editorlerin haklarini da
korumakla miikellefiz. Son olarak karsilikli anlagsmalarimiz olan bazi1 meslek birlikleri
var, yurtdist meslek birlikleri. Onlarin da Tiirkiye’deki haklarin1 koruyoruz, ancak
dedigim gibi sadece sz, beste ve aranje haklari i¢in gegerli bu koruma. Su anda zaten
eser sahibi adina bu haklarin korunabilecegi baska bir platform yok, meslek birlikleri
disinda. Eser sahibi tabi kendine ¢ekebilir bunu, yani “ben kendim bakacagim her seye,
tiim haklarimin korumasin1 kendim takip edecegim” diyebilir, boyle bir hakk: var,
ancak birine devretmek isterse meslek birliklerinden bagka bir secenegi yok. Kolektif
toplamak adina ya bizimle ¢alisacak, ya MESAM ya MSG ya da kendi bireysel takip
edecek, boyle bir anayasal hakki da var. Tabi bireysel takip her zaman ¢ok daha zor
bildiginiz gibi, toplu hak yonetimi ¢ok daha kolay. Clinkii diisiinsenize, biz onlarca TV
kanaliyla, onlarca umumi mabhalle, dijital platformlarla, bir siirii barla, radyoyla
anlasma yaparken MESAM’la birlikte sahip oldugumuz yaklagik 15.000 iiyenin
hakkiyla gittigimizde tabi karsinizdaki muhatap sizi daha ciddiye aliyor, daha ciddi
goriismeler oluyor ve stire¢ cok daha hizli ilerliyor. Soyle diisiiniin, ¢ok {inlii bir sanat¢1
bile olsaniz, bir kanala gittiginizde “ben sizden telif istiyorum” diye, bir kere kanal
zaten size ne kadar para verecegini hesaplayamaz. Ciinkii orada tonlarca sarki ¢aliyor
ve kisiye 6zel hesaplama yapmalar1 konusunda ciddi karisiklik ortaya ¢ikar. O yiizden,
suanda biitlin eser sahipleri, yani yiizde 99’u diyeyim, MESAM ya da MSG uyesi.
Disarda hakki kalan yok, en azindan benim bildigim hi¢ yok diyebilirim. Zaten artik
bir sarkinin popiiler oldugunu, patladigin1 goérdiiglimiizde meslek birlikleri olarak biz
ulagsmaya caligiyoruz eser sahibine. O nedenle glinimuzde eser sahibinin bu konuda
bilgisi olmasa bile, bizler tarafindan bir sekilde ulasiliyor onlara.

2) Meslek birlikleri olarak sizlerin para kazanma kaynagi nedir?

B. A. : Bize iiye olan eser sahiplerinden aldigimiz iiyelik iicreti ve bunun
yaninda aldigimiz komisyon var. Yani iiyelik {icreti dedigimiz sey ¢ok komik bir
rakam, yillik olarak sembolik bir rakam alintyor. Onun disinda, toplanan telif bedelleri
tizerinden kestigimiz bir komisyon var. Mesela dijitalde bu oran %10. O da zaten
sekreterlik gideri, yonetimsel giderler vs. olarak kullaniliyor. Bir nevi araci kurum
mantig1 denilebilir. Tabi bu rakamlarin hep minimum diizeyde tutulmasina 6zen
gosteriliyor. Neticede bizler kar amaci giitmeyen kurumlariz. 60’a yakin ¢alisanimizla
biitlin masraflar1 minimal diizeyde tutarak, iiyeye daha cok para kazandirma
amacindayi1z.
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3) Toplanacak olan telif iicretlerini nasil hesaphiyorsunuz?

B. A. ! Alnan telif iicretleri konusunu soyle izah edeyim; mekanlar bize
caldiklari miiziklerin listesini gonderiyorlar. Bizim sodzlesmelerimizdeki ana
kosullardan biri; mekandan liste almak. Ciinkii alinan paranin bir de hakkaniyetli
dagitilmasi kismi var. O yiizden biz liste talep ediyoruz ki, o listeye gore bir eserin kag
kez calindigini kontrol edip ona gore bir licret hesaplamasi yapiyoruz. Bu durum TV
kanallari, radyolar ve dijital platformlar i¢in de ayn1 sekilde.

4) Bu listelerin diizgiin olarak gonderimi saglaniyor mu size?

B. A. : TV ve radyolar acisindan higbir sikint1 yok, dijital platformlar zaten
kesinlikle sorunsuz bu konuda. Umumi mahallerde ise buyiik ve kurumsal olanlar,
zincir olanlar acisindan yine sikint1 yok, listeler saglaniyor ama tabi kiiciik kafeler
bazen bu listeleri diizgiin saglayamayabiliyor. O zaman da yine bizim ydnergemizde
yer alan bir projeksiyon yontemi yapiliyor. Nedir o derseniz; mesela o sene 2015
senesinin parasi alindi diyelim. 2015 senesinde ¢alan radyolardan, TV’lerden bir
havuz olusturuluyor ve orada c¢alan sanatgilara yine kendi paylasimlarina istinaden bir
o6deme yapiliyor. Bizim bagl oldugumuz bir konfederasyon var; CISAC, biitiin meslek
birlikleri buraya bagli zaten. Bu yontem CISAC’in agiklamis oldugu bir tavsiye
aslinda. Ciinkii liste alamadigimizda, bu paray: adaletli dagitmak adma bir yontem
bulmak zorundayiz. Bulunan yontemde iste bu projeksiyon yontemi.

5) Konuyla ilgili olarak dijital ortamdaki ilerleyis nasil? Telifler konusunda
uygulamada diger platformlardan farkh bir durum s6z konusu mu?

B. A. : Dijital alanda durum biraz farkli ilerliyor. 2013 yil1 itibariyle yapimcilar
dijital haklarint MUY AP’tan cektiler. Yani bundan sonra dijital haklarini herkes kendi
yonetmek istedi. Her yapimci kendi pazarlamak istedi. Aslinda buradaki mantik su;
eskiden dijital yayinda mekanik denen bir kisim vardi, iste kaset, CD, plak vs. gibi.
Eskiden yapimcilar bunlarin satigin1 yaparken fiyatlandirma konusunda bireysel olarak
karar verebiliyorlardi. Biri 5 liraya satiyordu, biri 10 liraya, kendileri belirliyorlardi.
Mekanik kisim bittikten sonra, dijitale doniildiikten sonra yapimcilar bu 6zgiirliigii
burada da almak istediler. Yani diger alandaki satis imkani bitti, ama en azindan
dijitalde ne kadar satacagina kendileri karar vermek istediler. Bu nedenle de
MUYAP’taki haklarin1 gekerek, her yapimci kendi anlasmalarini yapmaya basladi.
Ama tabi eser sahibi haklar1 yine MESAM ve MSG’de. Biz yine iki meslek birligi
olarak tim kullanicilarla ortak yapiyoruz anlagmalarimizi. Hem vyerli, hem kuresel
anlamda.Yani suan i¢in dijitaldeki durum bu sekilde; yapimcilar bagimsiz, onlarin
ticari anlagsmalar1 farkli, eser sahipleri alanim1 da MESAM ve MSG olarak biz
Cydrutiyoruz. Telif konusunda, eser sahipleri agisindan baktigimizda dijital kisimda
uygulama olarak bir farklilik yok. Hatta kafelerden, umumi mahallerden ¢ok daha
verimli sonug¢ aliyoruz dijital platformlardan. Cok daha diizgiin, daha kolay takip
edilebilir bir alan oldugu i¢in giinliik sonuglar aliyoruz. Ona gore de dinlenme, izlenme
ya da indirme adetlerine gore hak edisleri hesaplamak ¢ok daha kolay oluyor. Listesiz
hicbir sonu¢ gelmedigi i¢in, tamamen adaletli ve hakkaniyetli bir sekilde hesaplanip
dagitildigini sdyleyebilirim. Bu ¢alisma da zaten MESAM’la ortak yaptigimiz bir
calisma. Dolayisiyla kagak bir sey olma imkéani da yok. Ciinkii ayn1 zamanda, iki
meslek birliginin birbirlerini kontrol ettikleri bir mekanizma da var. Bu nedenle dijital
kisimda ne bildirim konusunda ne de dagitim konusunda hicbir sikintimiz yok.
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6) Dijital gelirlerin diger kanallara gore dagilim nasildir?

B. A. : Gin gectikce yukseliyor. Cok net olarak soyleyebilirim ki, mekanik
kismin oldukga tizerinde. Basili albiim, CD vs. onlar kat kat asmis durumda. Yani
artik CD’leri bile koleksiyoncular ¢ikarir hale gelecek zaten, her sey dijitale dondii.
Tabi ki buradaki gelirler TV ve radyolar1 heniiz asamadi ama tek mecra bazinda
bakarsak, mesela Youtube platformundan bahsetmek gerekirse; Turkiye’deki bircok
TV kanalindan daha ¢ok telif 6diiyor suan. Zaten onlarin farkli bir telif isleyisi var;
hem kanal sahiplerine 6deme yapiyorlar, hem eser sahiplerinden dolay: bizlerle de
anlagmalar1 var, hem de yapimcilara 6deme yapiyorlar. Kendi isleyislerini oturtmus
durumdalar bu anlamda. Meslek birlikleri i¢in de ciddi bir gelirleri var suanda. Biz
onlarla 2014’ten sonra anlagsma imzalayabildik ve biiylik bir gelir kaynag1 olduklar
kesin. Yani toplamda baktiginizda dedigim gibi TV ve radyolardan daha az goziikse
de, tek tek baktigimizda bazi dijital mecralarin ¢ok daha yiiksek telif 6dediklerini
soyleyebilirim. Oniimiizdeki giinlerde de artarak devam edecektir ¢iinkii artitk TV
kanallar1 bile kendilerine dijital platformlar aciyorlar. Sadece miizik anlaminda
bakmayin, bir¢cok kanal internet iizerinden yayin yaptiklari yeni internet kanallar
actyor simdi. Kanal D’nin agmis oldugu BluTV, Star TV’nin agmis oldugu PuhuTV
gibi. Yani artik tiim platformlar dijitale kaymaya bagladi. Bu platformlar ¢ok yeni
oldugu i¢in tabi, lisanslar konusunda ¢alismalarimiz devam ediyor onlarla da. Ortak
bir noktada bulusuldugunda, bu platformlar ne zaman agildiysa o donem itibariyle
anlasmalarimiz1 yapiyoruz tabi. Yani eser sahiplerinde herhangi bir hak kaybi
olmamasi acisindan ge¢mise yonelik hak takibini de yapiyoruz.

7) Tiirkiye’deki telif haklarinin ozellikle yapimcilar ve yorumcular a¢isindan
sikint1 olusturdugu bazi1 konular var; on izin, eserin sahibin oliitmiinden 70 yil
sonra anonim sayilabilmesi gibi. Bu konu hakkindaki degerlendirmeleriniz
nelerdir?

E. D. : 70 yilik siire i¢in sOyle soOylenebilir; aslinda diinya iilkelerine
bakarsaniz da 6zellikle Avrupa’da ¢ogu iilke bizim gibi. Yani yapimcilar bu konuda
sikdyetci olabilir, neticede bu durum onlarin ¢ok da isine gelmeyen bir sey. Ama diinya
geneli zaten bu sekilde bir uygulama yapiyor, bizim iilkemize has bir durum degil. On
izin konusuna gelince, diinya da bdyle bir uygulama yok. Bu bizim lkemizde gecerli
bir konu diyebiliriz. Bir eser ilk kez piyasaya ¢ikacaksa, oncelikle eser sahibinden
alinmasi gereken bir izin var, buna 6n izin diyoruz. Bir kere izin alinip piyasaya
ciktiktan sonrada bir daha izine gerek kalmiyor. Eser anonim olmuyor, telif yine
doguyor ancak 6z izin alinmiyor bir daha. Bunun sebebi de, yurt disina baktigimizda
CD dolum merkezlerinden tutun tiim yapimcilara kadar hepsinin ¢ok ciddi takibi
yapiliyor. Ne kadar CD kalmis, ne kadar satilmig, hepsinin verisi ellerinde var ve
meslek birlikleri bu telifi toplayabiliyor rahatlikla. Tiirkiye’de ise kimin ne sattigini
bilemezsiniz. Turkiye’de bir albiime alinan bandrol rakamlarinin bir bagka albiime
yapistirildigimi da gordiik, cok oldu bunlar. Bu noktada aslina bakarsaniz, ¢ok iyi
calisan yapimcilari tabi ki tenzih ediyorum ama niyeti bozuk yapimecilarin da etkisi
biylk. O nedenle bu 6n izin konusu kanunla belirlendi zaten. Yani bir eseri, ancak
eser sahibinin iznini alarak kullanabilirsiniz. Normalde para alin diye bir sey
sOylemiyor aslinda kanun, bedava da verilebilir. Para isteme konusu tamamen eser
sahibiyle alakali. Tabi bu da giivenli bir iliski kurulamamasindan kaynaklantyor
aslinda. Eser sahibi dogal olarak “en basta ne kadar para alabilirsem alayim, bir daha
buradan bana ne kadar gelir” diye korkuyor. Ciinkii baktiiniza ne telif iicretleri tatmin
edici diizeyde, ne de albiim satiglarindan bir sey kazanabiliyorlar. Dedigim gibi,
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Tirkiye’de bandrollii alblimiin kontrolii dogru diizgiin yok maalesef. Yani kimse
deposunda kag albiim kald1, kacini satt1, kagiyla ilgili para 6demesi gerekiyor, bunun
son halini diizglin bir sekilde beyan edemez. O zaman da dolayisiyla yapimciya
yiikleniliyor, ka¢ bandrol aldiysa, ornegin 10.000 mi? Satip satmamasi bizi
ilgilendirmiyor, biz onun telifini aliyoruz ve eser sahiplerine yatiriyoruz. Yapimcilar
bu On izin konusunu paragdzliik olarak goriiyor olabilirler ama bakildiginda eser
sahibinin de bir eseri kimin okuyup kimin okumamas1 konusunda bir tercihi de olmasi
dogal aslinda. Yani dogru okunacak mi, giizel yorumlanacak m1 gibi ¢ekinceleri de
olabiliyor acikcasi.
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Ek. 3: Yorumcu ile Yapilan Goriisme Metni

Goriisiilen Kisi: Dilek TURKAN
Goriisme Tarihi: 21.04.2018

1) Bir sanat¢1 ve yorumcu olarak teknolojinin, 6zellikle internetin Tiirk
miizik sektoriinii nasil etkiledigini diisiiniiyorsunuz? Olumlu, olumsuz neler
katti teknoloji miizik sektoriine sizce?

Teknolojinin aktif olarak hayata gecisi ile sadece Tiirk miizigi degil akustik
miizik yapisindaki tiim miizik ¢esitleri olumsuz olarak etkilendi. Miizik dijital alana
hizla yayilirken akustik miizik geri planda kaldi. Hizli yagam diyaloglari sanati da hizli
ve teknolojik forma soktu. Tiirk miizigi bu anlamda yavas ve sikici tabir edilen bir
miizik tarzi haline geldi. Bu sanayi devrimi ile baslayan bu giine uzanan bir seriiven.
Bunun yaninda getirileri ise; bundan sadece 20 dnce higbir kayda ulasamayan miizik
severler ve icracilar, basta Youtube olmak {izere dijital platformlardan sayisiz eski
icralara ulasir, onlar istedigi anda dinleyebilir oldu. Ben konservatuar yillarimda ¢ok
1yl hatirliyorum ki eski bir plak kaydina ulasmak igin tiirlii yollar arar hocalarimiza
arkadaslarimiza yalvarirdik bir giinliik de olsa o kayitlara ulasip dinleyebilmek igin.
Simdi ise bunlar bir tik kadar yakin. Bu ise pastanin olumlu tarafi.

2) Tiirk Sanat miizigi o6zelinde miizigimizin internet ortamlan ile
entegrasyonunu nasil buluyorsunuz?

Son derece yetersiz buluyorum. Bugiin Spotify’da bir Tiirk miizigi sanat¢isinin
adin1 yaziyorsunuz karsiniza besteciler ¢ikiyor. Benzer miizikler boliimiinde alakasiz
miizik tiirleri ¢ikiyor. Bu, heniiz bu platformda yer bulamamaktan kaynaklaniyor.
Ayrica Youtube da alakasiz gorseller iizerine yerlestirilmis Tiirk miizigi sarkilar1 son
derece acemi video kliplerle prestijini her gegen giin kaybediyor.

3) Sony Music kanal ile ¢ikardiginiz 'AN' albiimiiniiz 9 Subat'ta tiim
miizik marketlerde ve sanal ortamlarda satisa sunuldu. Bu surecte siz alblm
duyurunuzda sosyal medyay1 aktif olarak kullandinmiz. Sosyal medya
calismalarimiz icin belli bir ajanstan bir damsmanhk ahyor musunuz yoksa
kendiniz mi programhyorsunuz siireci?

Siireci kendim sekillendirmekle birlikte bir ajansla birlikte ¢alistyoruz. Once
miizigi, ulagsmasi gereken alani, zamani, anlatilmasi gereken ana basliklar
belirliyorum. Bursa’da faaliyet gosteren basinda da Tiirk miizigini ¢ok iyi anlamis ve
bilen bir sanatseverin oldugu Dreamer isimli bir sirket ile ¢alistyorum. Onlara albim
c¢tkmadan tiim kayitlar1 gonderiyorum. Bir siire onlar miizigi dinleyip hazmettikten
sonra toplantilar bashiyor. Miizigin yaziya, miizigin gorsele donligmiis halleri taslak
olarak olusuyor. Sonrasinda tiim bu ¢alismanin basinda durmak kaydi ile gorseller
hazirlaniyor. Alblimiin ¢ikis tarihi Sony miizik tarafindan en dogru zaman saptanarak
belirleniyor. Dreamer dijital platformda yapilmasi gereken her seyi planliyor, dijital
reklam, Facebook, Instagram gibi. Ayrica albiimiin tiim ¢alisma asamasi da
Istanbul’da faaliyet gdsteren, sirketin basinda yine Tiirk miizigini seven ve bilen bir
sanatseverin oldugu Melon Danismanlik tarafindan gorsel olarak kayita alintyor. Bu
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kayitlar diizenlenerek backstage, klip gibi videolara doniistiiriiliiyor. Bunlarin ¢ikis
planlamas1 da isgbirligi icinde tim bu platformalara servis ediliyor.
Burada dikkatinizi ¢ekmesi gereken en 6nemli nokta dogru kisilerle birlikte bu
caligmanin ylriitiiliiyor olmasi sarti. Tirk miizigi anlasilmasi kolay olmayan bir
miizik. Bu anlamda bu miizigi seven ve bilen kisilerle calisiyor olmak en 6nemli detay
ve buyuk bir avantaj.

4) Albiimiiniizii fiziki marketler ve sanal marketler bazinda erisimi nasildir?
Hangi kanallardan daha ¢ok ulasilmaktadir? Sizce sebepleri nelerdir?

Popiiler olan miizigin yaninda bu miizigin sanst olduk¢a az. Bunu oncelikle
kabul etmek gerekiyor. Popiiler kiiltiirdeki ¢alismalar saman alevi gibi parlayip
sonerken Tiirk miizigi calismalar1 agir ama siireklilik getiren bir alan. Alblim satislar
kisa zaman siirecinde popiiler kiiltiirle yarisamazken uzun vadede getirisi daha yiksek
oluyor. Sabirli olmak gerekiyor. Benim yaptigim ilk albiim dahi bugiin hala satin
alintyor. Tiirk miizigi alaninda fiziki satisg dijitale gére hala biraz daha iyi iken bu
albiimle birlikte gortiyorum ki dijital diinyaya uyum saglarsak bir seyler degisebiliyor.
“An” alblmu iTunes de 1 hafta boyunca en ¢ok satan albiimdi. Bu anlamda umut
verici bir ilerleme var. Spotify iicretsiz oldugu icin ¢ok tercih ediliyor.
Hangi alanda giiglii olmak istediginizin kararina varip stratejik ilerleyebilirsiniz.
Mesela albiim ¢iktiktan bir siire sonra Spotify a koymak bir strateji olabiliyor, fiziki
satisa fayda saglamak agisindan. Ulasamayinca satin almak zorunlulugu oluyor. Ya da
Youtube bu anlamda dinleyici tarafindan ¢ok tercih ediliyor. Albiim satiglarini
olumsuz etkiliyor. Ben kendi adima klip disinda sarkilarrmi Youtube da
yayinlamiyorum. Bu bir tercih. lyi ve kétii taraflar1 var. Bu dinleyiciyi satin almaya
tesvik ederken, alblime dair sadece klip sarkis1 kadar az esere ulasmis olmasi da bir
handikap yaratiyor. Ulagmak istediginiz alan daraliyor. Biz tiim dijital platformlarda
variz. lyi tarafi bunlar1 takip edebilme giicii. Her sarkiy1 tek tek analiz edebiliyoruz
kimler tarafinda ka¢ kez dinlenmis. Bu da bize ileriye doniik 6nemli ipuclar1 veriyor.

5) An albimuinde totalde hangi CD'niz daha ¢ok dinleniyor acaba? 2018'mi,
1918'mi? paylasmamzi rica ediyorum. Bu platformlar dinleyici profili hakkinda
da veri saghyorsa size bu profil nasil bir profil?

Bunu maalesef su an bilemiyorum. Bununla ilgili tiim dokiimanlar albiim ¢ikis
tarihinden itibaren 6 ayda bir elime wulasacak. Heniiz ulasmadi.

6) Albiimiiniizde 1918 yilina ait, tas plaklara okunan cok degerli bestelere yer
verdiniz. Bunun sebebi nedir ve dinleyici tarafindan nasil karsilandigim
diisiiniiyorsunuz?

Bu benim Turk miizigi olmadan yasayamama sebebimden. Yeni seyler yapmak
ama eskiye de sahip ¢ikma istegimden. Bu sarkilarin bizi giizellestirecegine olan
inancimdan. Daha genis kitlelere ulastirma amacim tamamen bu. Dinleyici tarafindan
cok sevildi. Iki farkli CD’nin bir arada olmasi kitleyi birlestirdi. Herkes kendi adina
kendine daha yakin buldugu CD’ye agirlik vererek dinliyor ama her biri diger
miizikten haberdar oluyor. Bu bence miizik ve dinleyici agisindan biiyiik zenginlik.
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7) Tiirk Sanat Miizigi iiretimi yapan sanatc¢ilarin sosyal medyayl, internet
ortamlarimi nasil kullanmalar1 gerektigini diisiiniiyorsunuz? Diger bir deyisle
miizigimizin daha genis kitlelere ulastirilmasi i¢in internet ortamlari nasil etkin
kullanilabilir? Aktif bir kullanici olarak bu ortamlarin size sagladig artilar ve
eksiler nelerdir?

Bu platform oncelikle kendi adina kullanmadan once arastirilmali tecriibe
edilmeli. Diinya iizerinde c¢ok oOnemli sanatgilarin yaptiklari takip edilmeli ve
kisisellestirilerek kendi alanimiza uyarlanmali. Dijital platform dogru kullanilmazsa
felaketler yasanabiliyor. Once donanim. Sunum yapmadan &nce kendimizi analiz
etmek gelistirmek ve yeniliklere kisisellikten 6diin vermeden uyum saglamak.
Bunun en dogru yontemi ise kendimizden emin oldugumuz takdirde bir uzmanla
birlikte hareket etmek. Onu dogru yonlendirmek. Beraber calistiginiz ajans sizi yeteri
kadar tanimiyorsa ortaya size yabanci baska biri ¢ikabilir. Bu da oldukga tehlikeli bir
durum. Bunun detaylarin1 calistigim ajanslardan bahsederken belirttim size.
Bu alanin bana dogru kisilerle ¢alistigim ve kendi adima da anlamak 6grenmek adina
mesai harcadigim i¢in art1 kazanclari oldu, higbir eksi tarafi oldugunu diisiinmiiyorum.

8) Genel olarak Tiirk Sanat Miizigi'nin durumu hakkinda neler soylersiniz?

Geleneksel Tiirk miizigi bugiin liretimini tamamlamig bir miiziktir. Yeni olan
tiim tretimlerin bagka bir isim altinda toplanmaya ihtiyaci var. Bunun igin de iyi
miizikologlara ve elestirmenlere ihtiyag var. Yakin geg¢misteki kotli icralar
unutturmak i¢in yepyeni 1iyi icralarin ortaya ¢ikmasi bu miizigi gelecege dogru
aktaracak ve bu derin misiki sonsuza dek bir tarih ansiklopedisi gibi yasayacaktir.

9) Yeni olan bu iiretimlerden kastiniz sizin “An” albiimiiniizde yaptigimiz 2018
sarkilar1 gibi mi? Yeni iiretim konusunu biraz daha detaylandirabilirseniz ¢cok
sevinirim, bu noktanin énemli oldugunu diisiinityorum.

Evet tam da bundan bahsediyorum. Makamsal mizik Gretimi neredeyse hic
yok, olanlar ise bir donem miiziginin taklidi niteliginde bugilin yasamasi zor olan bir
miizik. Onlarin sayisi1 oldukca az iken, “An” albiimii gibi Tiirk motiflerinin oldugu
ama altyapi ile yorumlanan sarkilar ne jazz, ne pop miizigi, ne de fantezi. Bu yapidaki
sarkilarin yeni bir isim altinda toplanmasi gerektiginden bahsettim.

10) Miizigimizdeki telif haklan ile ilgili ne diisiinmektesiniz? Ulkemizde dijital
miizikte telif haklarinin yeterli oldugunu diisiiniiyor musunuz?

Telif haklar1 cok 6nemli bir konu ve 6nemli bir ayrintt. Bununla ilgili yeni
diizenlemeler yapiliyor ama higbiri gegmisi kapsamayacak. Umarim bu diizenlemeler
sayesinde besteci, sz yazari ve icraci hak ettigi degeri kazanacak. Albiim asamasinda
en zor donem telif haklarmi alma siireci. Bircok sarki bestecisinin varisleri
bulunamadigi i¢in albiime kaydedildigi halde son anda albiimden ¢ikarilmak zorunda
kalintyor. Kendi adima bu anlamda ¢ok zorluklar ve yorgunluklar yasadim. Albiim
hazirlamanin bu kadar zor oldugu donemde sarki telifleri maddi manevi sanatgiyi
yoran bir konu. Beste ve giiftekarlara duydugum sonsuz kiymete ragmen sarkilar
arasindaki kisiye bagli olan maddi deger farkliliklar1 bizleri olduk¢a zor verilen
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kararlara mecbur ediyor. Bu miizigin yarina aktarimi i¢in hepimiz elimizden geleni
yapiyoruz. Bu anlamda birlik beraberlige ihtiya¢ duyuyoruz. Bu destek ise her zaman
gergeklesemiyor. Sarkilar halkin degil kisilerin oluyor. Bu da bazen sarkilarin
yagsamasina engel teskil ediyor. Umuyorum ki bu sarkilar sonsuza dek yagamin i¢inde
bizlere eslik eder, yol gosterir.
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Ek. 4: Turkcell Miizik ile Yapilan Gériisme Metni

Goriisiilen Kisiler: Hikmet DEMIRKOL, Haluk CERAHMAN
Goriisme Tarihi: 04.05.2018

1) Turkcell Miizik pazarlama tarafinda isleyis nasildir?

H. D. : Bize Orchard iizerinden anlagsmali oldugumuz yapimci firmalardan
icerikler geliyor. Icerik geldikten sonra bize yine yapimcilar su sanat¢inin albiimii su
giin girecek seklinde kendi tanitim planlarini génderiyor. Bazen bize sarkilar miinhasir
geliyor. Miinhasir su demek sanatc¢i diyor ki 1 hafta sadece size verecegim. Boyle
durumlarda biz tanitim alanlarimizi biraz daha farklilagtirtyoruz. Tarkan ornegi ile
aciklayabiliriz bunu. Tarkan bir sarkisi sirf bizdeyse, Tarkan ¢ok popiiler ve merak
edilen de bir sanat¢1 oldugu icin uygulamanin igindeki belli tanitim alanlaria
cogunlukla kendisinin sarkisini koyarak ilerliyoruz. Uygulama alaninin acildig1 yerde
bir carousel’i var, orada bir banner da doniiyor, biraz daha popiiler islerin yer aldigi,
ilk defa girdiginde miisterinin goziine carpan bir alan oldugu i¢in orada
degerlendirebiliyoruz. Bizim bir de sicak sicak boliimiimiiz var yine uygulama
igerisinde. Bu alan yeni ¢ikan sanatgilarin daha ¢ok yer aldigi, tanitim1 obiirline gore
biraz daha uzun soluklu olan bir boliim. Ana banner tarafi hizli tiiketim oldugu i¢in
biraz daha sik degistirmek zorunda kaldigimiz bir yer ve bir de orasi donerek devam
eden bir tanitim alani oldugu i¢in sicak sicak gidilmesi gerekiyor, yani agtiginizda
orada duruyor, iiste yenileri geldik¢e asagiya dogru inen bir alan, biraz daha
sirkiilasyonu uzun soluklu onun i¢in tanitimi biraz daha farkli bir alan. Bir de yeni
cikanlar diye bir boliimiimiiz var. Burasi da bu anlattigimiz iki yerin tamaminin
birlestigi bir alan gibi diisiinebilirsiniz. Popiilerlik veya yeni taninmaniz 6nemli degil,
yeni ¢ikan igeriklerin %90’ 1na orada mutlaka yer veriyoruz ve kullanici bir yerden
kagirirsa, bir yerden gorebiliyor. Herhangi bir yapimciyi, herhangi bir sanatgiyi
herhangi bir sarkiyr bir digeriyle kiyaslamamaya calisiyoruz. Genelde ¢ok esit
dagilmaya, hem sanat¢i, hem yapimci tarafina seffaf olmaya g¢alisiyoruz, yani hig
kimseyi digerinden {istiin tutmamaya calisiyoruz. O yiizden ¢ok siki bir pazarlama
yonetimimiz var, uygulama igerisinde 6zellikle. Bu uygulama tarafi. Bir de bizim
tanitim alanlarimizda sosyal medya ve dijital taraflar var. Esas aslinda isin disar1 bakan
tarafi burasi. Bize yapimcilardan ve sanat¢i menajerlerinden cesitli yollarla bilgiler
geliyor. Iste diyor ki su albiim ¢ikacak, nasil bir tanitim yapabiliriz sizinle ilgili? Biz
de diyoruz ki eger bize dijital taraftaki tanitimla alakali sosyal medyada iste Twitter,
Facebook, Instagram genel mecralarimiz, e8er bize farkli, biraz daha normal
standardin disinda video gibi farkli bir materyal verme sansiniz olursa farkli tanitimlar
yapabiliriz, ¢iinkii miisterinin tepkileri dijitalde biraz daha farkli. Standart formatlar
cok hizli geciyor arttk ama video ve sanat¢ilarin bire bir kendisinden aldiginiz
iletisimler onemli. Sosyal medyada daha fazla takip edilen, paylasilan, hele ki
sanat¢inin da sosyal medya kullanimi biraz varsa ve bizi desteklerse bu bdyle karsilikli
tanitimla biiyiiyen bir sey. Ciinkii onun gibi bir siirii sark1 geliyor, bu boyle bitmeyen
bir dongii. Stirekli biz bunu yapiyoruz her hafta hatta her giin. Buradaki igerigin
planlanmasi bize direk yapimcilardan geliyor. Kimisi bize haftalik, kimisi aylik
veriyor bize ¢ikislarini, biz de ona gdre biitiin size konustugum hem uygulama i¢i hem
de sosyal medya alanlarinda bir plana tutuyoruz. Biz haftalik planlama yapiyoruz,
hangi gln neyi tanitacagimiz %90 bellidir. Bazen ¢ok net olmayan zamanlarda iste
deniyor ki, yarin sunu ¢ikaracagiz, acilen destek verir misiniz? Iliskilerimiz ¢ok siki
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oldugu i¢in biz hemen elimizden geldigi sekilde uygulama ici veya dijitalde tanitmaya
gayret gosteriyoruz. Bunun disinda bir de dijital alanlar var. Bu Google Display
Network dedigimiz bir sey. Bizim Turkcell’in medya ekibinin yillik anlagmalar
sayesinde tanitim alanlar1 var. Bu biitiin {riinler i¢in gecerli, bizim de kendi
kotalarimiz var o alanlarda. Biz baz1 6zel islerde bu alanlarimiz da oldugu i¢in buralari
kullantyoruz. Miisterinin Fizy’ye gelmesinin en biiyiik kaynagi aslinda buralar, ¢linkii
ornegin Hiirriyet okurken veya hi¢ bilmediginiz bir sayfada gezerken sizin kullanici
Ozelliklerinize gore oradaki banner alanlarinda o reklamlar ¢ikartiyorlar aslinda. Siz
onun i¢in target audiance oluyorsunuz.

H. C. : Bunlar ne olabilir iste bize miinhasir verilmis igerikler olabilir, ya da
bizim tanitmak istedigimiz igerikler olabilir. Dogru hedef kitleyi secerken dogru bir
sekilde dogru kullanicinin geg¢misine gore gidip karsisina o reklam c¢ikartiliyor.
Kampanya da olabiliyor, icerik de olabiliyor. Aslinda ben ¢ok daha devam etmeden
bir seyden bahsetmek istiyorum. Biz marketiz aslinda yani bize igerik saglayicilar,
sizin de tanistiginiz bir siirli yapimei firma igerikleri génderiyor. Bizim yaptigimiz tek
sey bu icerigi gercekten editdryel bir ekip tarafindan dogru alanlara, dogru miisteri
kitlelerine ulastirmak ve bu igerigin daha fazla tiiketimi saglayabilmek i¢in o
stratejileri gelistirmek. Yani Tarkan &rneginde oldugu gibi, Tarkan ¢ikti1 zaman
gergekten Fizy’nin, uygulamanin ya da web sayfasinin en iist seviyesinde, en
goriinebilir yerinde olmasi gerekiyor. Yani bu tamamen sOyle, markete gittiginiz
zaman ilk rafta boyunuzun hizasinda gordiigiiniiz mallarla asagilarda ve yukarilarda
gordiigiiniiz mallar arasinda ¢ok fark var alim bakimindan. Biz aslinda tiiketimi
cogaltabilecek sekilde ileriye yon veriyoruz yani dogru hedef kitleye dogru tiikketimi
de gosterebilecek seviyede de yapabiliyoruz. Mesela sizin dinleme istatistiklerinizi de
bilebiliyoruz aslinda. Sizin ne tarz miizigi daha ¢ok ya da hangi saatte ne dinlediginizi
bilebiliyoruz. Insanlarla ¢ok spesifik bire bir iliski kurmuyoruz ama dinledigi tiire ve
dinledigi sanat¢iya gore biz targeted bir kesim olusturup onu hedefli reklamlar
cikartiyoruz. Bu Google Display’de olsun, uygulama icerisinde olsun en ¢ok geri
dontisiim aldigimiz alan. Tarkan’dan 6rnek verdik daha ¢ok, Tarkan ¢ilinkii Fizy nin
yuziydu, hala da yiz, belli bir doneme kadar devam edecek. Soyle bir 6rnek verelim
isimden bagimsiz. Var olan bir sanatginin yeni bir alblimiiniin ¢iktigini diistinelim. Bu
sanat¢ty1 kimler dinlemis bizim miisteri kitlemizde, onu toparlayip “yeni alblimii geldi
bak kacirma” diye bir iletisim yapabiliyoruz. Bu sefer ne oluyor sanatcgiyir takip
etmeyen hayrani tekrar canlandirmis olabiliyoruz. “Bak senin daha dnce dinledigin
sarkicilardan yeni bir albiim geldi, gel bunu dinle” dedigimiz zamanki o tiklanma
orani, dinlenme orani digerlerine gore ¢cok daha yiiksek oluyor. Bize gelen bdtlin
igerikler bir paket seklinde geliyor CD’ler ya da MP3 dosyalar1 seklinde. Biz sadece
gercekten ciddi bir analiz yapip elimizdeki mevcut kitleyi dogru igeriklerle
yonlendirmeye calisiyoruz.

H. D. : Fizy servisinin kirilim noktas1 ve insanlarin farkli seyler dinlemesinin
sebeplerinden bir tanesi miizik listeleri aslinda. Biz her ne kadar 6ne ¢ikartip bagka
sanatc1 tanitsak da, kullanici giindelik hayatinda miizige ¢ok bire bir meraki yoksa ister
istemez o One ¢ikarttigimiz miizik listelerinden sarkilar begenerek kendi begenilerini
olusturuyor aslinda. O yiizden bu anlattiklarimizin disinda bir diger pazarlama
aracimiz da aslinda miizik listeleri. Biz siirekli miizik listeleri yapiyoruz hem tiire gore,
hem moda gore, hem giiniin veya dénemin durumuna gore. Ornegin simdi bahara
giriyoruz, bahar sarkilari, enerjik seyler ¢ikacak muhtemelen. Anneler giinii geliyor,
anneler giinline 0zel iletisim yapmaya calisiyoruz. 23 Nisan’da ¢ocuklara 6zel sarki
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listeleri ¢ikartip onlere koyduk. Bu yaptigimiz sey pazarlamanin diger bir yolu. Miizik
listelerinin diginda bizim bir diger yaptigimiz sey, miisterinin begendigi seyi kendine
gostermeye calistigimizda bizim kullandigimiz bir ara¢ var. Push Notification. Yeni
bir sey c¢iktiginda bildirim gonderiyoruz. Tanitimin bir diger yolu da aslinda
Hiirriyet’in de yaptig1 6ne ¢ikartma hali. Bu bizim Fizy’de gordiiglimiiz en degerli
tanitim mecras1 aslinda. Biitiin bu saydiklarimizin i¢inde en {iiste bunu koyabiliriz
¢linkii bire bir miisterinin elindeki telefona direk ulasma firsatimiz oldugu icin kendi
izin verdigi siirece tabi. Eger kapatirsa bildirimleri ulasamayiz kendisine ama biz o
dengeyi tutturduk artik senelerdir. Cok sikmadan yeni bir sey ¢iktiginda albiim, single
veya duruma gore liste tanitim1 gondererek kendisini haberdar ediyoruz. Bu,
uygulamay1 agip dinlemesine sebep oluyor. O an agmasa bile haberini almis oluyor,
diyor ki “evet Ferhat Goger’in yeni bir sarkisi ¢ikmis, bak Fizy’deymis” diyor.
Duymasa bile bir glin gazeteyi actiginda Ferhat Goger’in yeni sarkisi ile ilgili bir haber
gordiiglinde “a evet ben gegen giin bunu Fizy’de gérmiistim” diye aklinda kaliyor
aslinda. Listeler aras1 dinlemeler ile ilgili siralama aldigimizda hep en yeniler 6nlerde
oluyor. ilk 3’te hep yeni listeler var, yeni sarkilar var daha dogrusu. Cogu zaman
insanlarin en yenileri dinlemek gibi bir talebi var. Gelsin dinleyeyim, tiikketeyim,
yenisine geceyim, yani bu bizim son 3-4 senedir gordiigiimiiz bir davranis bi¢imi, hig¢
degismiyor. Bu bence ya genglerin uygulamalarla iliskisinden kaynakli ya da yani
genel tiketim aliskanligi. Bu belki sirf miizik i¢in degil her sey i¢in gegerli ve o buraya
da sirayet etmis olabilir. Ve bunun tiiketimi ¢ok az bir siire gercekten de, dinliyor, 3
giin sonra hop yenisi gelsin istiyor. Gelmediginde miisteri hemen yaziyor, o niye
gelmedi size, bunu niye koymuyorsun diye. Ornegin bize miinhasir degil, Apple
Miizikten ¢ikmus, ilk haftasi orda, hemen yaziyor niye sarki Fizy’de yok diye. Ciinkii
takip ediyor ve istiyor ki hemen gelsin. Yani yeni miizik tiiketimi biraz garip aslinda.

H. C. : Turk halk: yeni bir sey kesfetmeye, yeni bir sey aramaya hevesli degil,
o yiizden servis edilmesi ¢ok hosuna gidiyor. Biliyor ki profesyonel insanlar sevdigi
miizik tiirinde listeleri hazirlamis olacak, ben yeni bir seyle ugrasmayayim, play
tusuna basayim ve dinleyeyim istiyor. Sevmedigi bir sarki ¢ikarsa karsisina bir sonraki
tusuna veya geri donme tusuna basarak ilerliyor, yani temeli bu. Biz sadece ger¢ekten
bir aracity1z bunu daha farkli kitleye ulagtirmak i¢in. Tabi burada igerigin kalitesi de
Oonemli, yani artik ¢ok hizli tiikketiliyor ve ¢ok hizli sikiliyor kullanicit. Yeni bir seyler
ariyor insanlar, bu yiizden de bu dénemin 2-3 aylik bir donem oldugunu goriiyoruz.
Hi¢ duymadigimiz no name bir single ¢iktig1 zaman gercekten bir ya da iki glinde 1
numaraya oturdugunu goérebiliyoruz biz bir destek vermesek bile, ¢linku biz de
bilmiyoruz, duymamis oluyoruz. Bu arada bize giinde yiizlerce, binlerce albiim gelir,
hepsini her giin takip etmemiz miimkiin degil. Iste bizimle paylasilan programlar
dogrultusunda inceleriz, bunlar 6nemli ¢ikiglardir, bunlar takip edin, bunlarla ilgili
tanitim deste8i verin bilgisi geldigi noktada biz takip edebiliyoruz. Bu arada bu
tamtimlarin tek tarafi biz degiliz. Ornegin Hasan Saltik Bey ile goriistiigiiniiz igin
buradan 6rnek veriyorum, kendisiyle yakin zamanda bir isbirligi yaptik. Bize sunu
sOyledi, dedi ki “Cukur” dizisinde Zalim sarkisi. Bizim tek yaptigimiz sey dizideki
sarki ¢ciktig1 siirede televizyona alt bant seklinde bir reklam verdik. “Su an dinledigin
sarkiyr hemen gel Fizy’de dinle” iletisimini yaptik ve sarki miinhasir degildi, her yerde
acikti, tek bizde degildi. Bize aslinda Hasan Bey sunu soyledi. Sevgili Fizy bak bu
sarki surada, su saatte yaymlanacak, bir sey yapmak istersen bir firsat ¢ikabilir size
dedi. Biz de dogru zamanda dogru biit¢eyle alt bant reklami ¢iktik. Ertesi giliniin
sabahinda, bizde giinliik degisir top chartlarimiz, 1 numaraya oturmustu o sarki. Bu
arada sarki ismi yazmadan biz sadece banner alanina koyduk, {ist siralarda goriiniir
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hale getirdik. Birgok mecranin 360 derece degerlendirilmesi lazim. Biz bu tanitimin
bir dijital ayagiyi1z. Bunun televizyon ayag: var, basin gibi bir siirii ayagi var. Hepsinin
ayni anda, ayni sekilde birbirini destekliyor olmas1 gerekiyor. Eger boyle bir dongiiyt
yakalarsan o zaman o sarki ger¢ekten yiirliyor. Bizim verdigimiz destek kadar sanatci
tarafi ve onun PR ekibi de 6nemli, burada ¢ok girift calisiyoruz.

H. C. : Yine Cukur dizisinden baska bir 6rnek verelim. Bir sabah ofise
geliyoruz ii¢ numarada ama her giin istikrarl bir sekilde yukariya ¢ikiyor. Bir numara
olmus ve giinlerdir bir numara. Yani bakiyoruz sarki “Mihriban” sarkisi, bilinen eski
bir sarki. Ne oldu, bu sarkiyr kim tanitt1 diye arastirmaya basladik, Google’a baktik,
karsimiza dizi ¢ikti. Dizi ne zaman yayinlandi, sarki ne zaman bir numaraya ¢ikti
bunlar1 kontrol ettik. Orada bizim yaptigimiz hi¢bir sey yok, kullanic1 dizide ¢alan
“Mihriban” kelimesini yakaliyor. Demek ki o diziyi seyreden kitle bizim gercekten
kullanicimiz gelip bizde arastirmasini yapiyor “Mihriban” var m1 yok mu diye ve
sarkiy1 o kadar ¢ok dinliyor ki 1-2 giin i¢erisinde bir numaraya tasiyor ve o sarki bir
numarada kaliyor sabit bir sekilde, su anda da top 15’in igerisinde. Yani top 100’e
girebilmesi i¢in gercekten c¢ok saglam dinlenmesi lazim. Rakamsal bir sey
sOyleyemiyoruz gizlilik politikasi geregi ama Turkcell’in Tirkiye’deki giiciinii
biliyorsunuz, 35 milyonun U(zerinde abonesi olan bir operatérden bahsediyoruz.
Fizy’nin ilizerinde de hatir1 sayilir bir abonemiz var. Oradaki bazimiz olduk¢a kuvvetli,
demek ki bu baz gorsele de deger veriyor, isitsel bir algisi da var, bunu ¢dziim ortagi
olarak gelip Fizy’den arama sonucunda ulasabiliyor. Yine ayni seye gelecegim dogru
bir sekilde desteklenirse tiiketici cok hizli tiiketiyor, ¢cok hizli buluyor. Artik aradigi
her seyi aninda bulabiliyor ve o sarkiy1 ya da o igerigi bir numara da yapabiliyor, o
icerigi bir sekilde oldiirebiliyor da.

2) Fizy kataloglarinin daha c¢ok popiiler miizikten olustugunu ifade ettiniz.
Platformunuzda rakamsal olarak Tiirk Sanat miizigi kategorisinde ka¢ sarki
vardir veya tilm katalogun yiizde kacin1 bu miizik olusturmaktadir? Dinlenme
durumu nasildir?

H. C. : Tiirk Sanat miizigi altinda spesifik bir kategorimiz var. Bu kategorinin
icerisine gidip Tirk Sanat miizigi i¢cin hazirlanmis igeriklere ulasabiliyorsunuz. Evet
gindem biraz daha hizli tiiketiliyor, ¢linkii Tiirk kullanicist lokal ve popiiler igerigi
tercih ediyor yiizdesel anlamda agirlikli olarak ama bundan dolayr baska miizik
tiirlerini arka planda birakmiyoruz.

H. D. : Bir yiizde vermemiz ¢ok zor aslinda. Tiirk Sanat miizigi sarkisi ¢ok
katalogumuzda. Dijitalde olan tiim sarkilar bizde de vardir ama yiizde olarak ¢ok bir
biiyiik bir yiizde oldugunu sanmiyorum. Tiirk Sanat miizigi ve Tiirk Halk miizigi
gergekten sevenin ve bilenin takip ettigi bir miizik, Jazz da 6yle, Metal de 6yle bence.
Tiirk Sanat miizigi ¢ok mass kitlesi olmayan ama nis ve sadik bir kitle. Bu tarz
miizikler hep gergekten kendi takipgilerinin takip ettigi miizikler, hi¢bir zaman bence
bir pop miizik kadar iistte olmasi ¢ok kolay degil ancak her zaman kemiklesmis
kategoriler bu miizikler. Ornegin su an popiiler bir numaradaki sarki 2 ay sonra top
100’de olmayabilir ama bu tiirdeki sarkilar hep vardir ve var olacaktir da. O yiizden
biz kategorileri yaparken buna ¢ok dikkat ederek yaptik, yani temel alanlar1 ayirarak
listelerimiz ona gore olusturduk. Kullanici duygu efkarina veya giiniin durumuna gore
bazen popliler bir seyi dinlerken, bir Cumartesi aksami esiyle, dostuyla otururken Tiirk
sanat miizigi dinlemek isteyebilir. Buna uygun bir igerik aradifinda arastirmak
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istemiyor, biz ona aradig1 seyi listeler seklinde sunuyoruz. Bundan miisteri gok mutlu
ama tiiketim anlaminda hep ayn seyi sdyleyecegim hicbir zaman popiiler miizik gibi
olmaz, bu miimkiin degil. Biz tanitsak da yine de olmayacaktir. Bu konuda
yasadigimiz bir istisna vardir aslinda, Tarkan’in ¢ikardigi Tiirk Sanat Miizigi albiimii
“Ahde Vefa”. 2016 nin en ¢ok satan alblimii olmustu ve bir¢ok iilkeye pazarlanmisti
bu albiim. Bu tabi Tarkan ¢ok popiiler bir sanat¢1 oldugu i¢in boyle oldu. Anlik da olsa
Tiirk Sanat miiziginin giindeme gelmesini saglamisti o donemde.

3) Sizce bunun sebepleri nelerdir?

H. C. : Bence bu pastanin biiyiikliigii ve ticaretin isleyisi ile alakali bir durum.
Soyle diisiiniin restoranlarda, alisveris merkezlerinde, barlarda, sokakta, radyoda
bitun bu alanlarda populer kilturiin egemenligi var. Yurt disinda da farkli degil, yani
yurt disinda da radyolara bakarsaniz sadece popiiler sarkilar ¢alar. Pastanin biiyiikligi
tilketim aligkanlig1 ve miisterinin ¢oklugu burada oldugu i¢in tabi iiretim de orada,
yapimc1 da oraya kosuyor, televizyon da oradan pay almaya ¢alisiyor, reklam da onun
iistline kuruluyor. O sarkicinin oldugu reklamlar doniiyor, o sarkicinin reklami
doniince, o sarkiciya daha fazla albiim yaptiriyorlar. Bu boyle ¢ok birbirini takip eden
bir zincir, yeni denklem boyle gidiyor maalesef ve o ylzden de belki Turk Sanat
miizigi gibi igerikler i¢in daha az iiretim yapiliyor ama yine de bu yiizden bu demek
bence ¢cok dogru degil. Popiilerlikle alakali bir sey ve tiiketim boyle maalesef ki.

4) Sanatcilarin sosyal medya platformlarini aktif kullanmalar: sarkilarinin veya
albiimlerinin tanitimina destek oluyor mu sizce?

H. C. : Kesinlikle oluyor. Dijitale inanilmas1 lazim, artik fiziksel satiglar diistd,
insanlar hizli tiikketimi, kolay yerlerden miizige ulasabilecekleri alanlar1 tercih ediyor.
Burada var olabilmek i¢in sanat¢inin mutlaka dijital alana yatirim yapmasi lazim,
kendini biraz dijitallestirmesi lazzim. Bunu kendi de yapabilir veya bu isi yapabilecek
firmalarla ¢aligabilir ki profili olusturulsun, kullanict sarkilarini aradigi zaman bir
yerlere yonlenebilsin. Bence o bolim toplanirsa eski sanatgilar igin tekrar
canlandirilma ihtimali olabilir. Insanlarin hatirlamalarindansa bazi alanlarda
sanat¢inin kendini biraz daha g6z oniinde tutmasi lazim. Bunun 6rneklerini goriiyoruz.
Karsilikl1 birbirimize destek verdigimizde ¢ok iyi geri doniisler aliyoruz. Kimisi var ki
varligi bile yok dijitalde, tamam biz saygimizdan, sevdigimiz i¢in bir seyler yapiyoruz
ama tek tarafli olmuyor. Herkesin bir noktada dijitale aligmasi lazim.

H. D. : Pazarlama bence dijital miizik alani i¢in konusuyorum yani bizim gibi
oyuncularin tanittmimin disinda sanat¢inin da bu ise destek vermesiyle etkilesiyor
clinkii tek tarafli iletisim yetmiyor, biz onu yapiyoruz o giin, 2 giin, 3 giin sonra
6bdrlne geciyoruz yani o orada kaliyor. Eger sanat¢1 bunu kendisi tanitmayi, kendi
fanlarina tagimayi tercih etmez veya yapmazsa o bizim i¢in rutin bir tanitima giriyor
ve geri doniislerde buna gore oluyor ister istemez.

5) Tiirkiye’de dijital miizik pazarmin durumu nedir? Fizy’nin pazardaki yeri
nasildir ve diger servislerden farklari nelerdir?

H. C. : Tiirkiye’de sizin de bildiginiz lizere dijital miizik pazarinda Spotify gibi
global oyuncular mevcut. Bu oyuncular globalde hizmet veren servisler oldugu igin
biz Tirkiye pazarmi ayr1 degerlendiriyoruz. Fizy olarak ¢ok yakin zamanda
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Almanya’da, Ukrayna’da servis actik, bugiin Belarus’da aciyoruz, biz de global olma
adayiyiz. Tiirkiye ayagina bakarsak ben Tiirkiye icin bizim lider konumda
oldugumuzu diisiiniiyorum ama genel pazara bakarsak ilk Ucte olmayabiliriz ¢iinki
global oyuncularin kullanici baz1 ve bulundugu iilke sayis1 bizden kat be kat fazla. Bir
de Youtube gergegi var, Youtube’un Oniine kimse gecemiyor. Biz parali bir miizik
servisiyiz, kullanici bu isin telifini 6deyerek miizik dinlemesi gerektigini yeni yeni
Ogreniyor ve alisiyor, biz de biraz bu konuda yardimci oluyoruz. Operator
avantajimizdan dolayi, faturaya dahil ediyoruz, o ylizden ¢ok goze batmiyor. Genel
olarak Tiirkiye’de abonelik fiyatlarimizin rakip platformlara gore daha uygun
oldugunu sodyleyebiliriz. Bizim reklam destekli bir servisimiz yok, farkimiz bu.
Bizdeki video klip genisligi diger oyuncularda yok. En biiyiik avantajlardan biri biz
Turkcell kullanicilarina data ticretsiz sunuyoruz bu servisi. Yani Fizy’den miizik
dinlediginizde veya video klip seyrettiginizde internet paketinizden kullanim olmuyor.
Yeni yeni radyo 6zelligini de ekledik Fizy’ye. Eger iicret vermeyen bir kullanicimiz
varsa belli adetteki karasal radyoyu Fizy icerisinden dijital olarak dinleyebiliyor. O
ylzden biraz Tiirkiye pazarina da hitap edip, diger rakiplerden farkli fonksiyonlar
sunuyoruz. Radyo hicbirinde yok. Konserleri canli yayinliyoruz, bir siirii Tarkan
konseri yaptik. Yani platformumuzu dinamik tutmaya calisiyoruz, her yerdeki her
kesimi yakalamaya calisiyoruz.

6) Fizy iizerinden elde edilen gelir nasil dagitiliyor?

H. C. : Tiirkiye’de gelir {ige bollinliyor. Eser sahibi tarafi, yapimci tarafi ve
yorumcu tarafi. Diinyada ¢ok yorumcu konusulmuyor ama Tiirkiye 6zelinde 3 tane
farkli kaleme bdlityoruz. %100 gelir paylasimina dayali bir sistemimiz var. Yani ne
kazaniyorsak, ne kadar dinlettiysek hangi kategoriden, hangi katalog sahibinden ona
gore bir gelir paylasma modelimiz var. Eser sahibi kism1i MESAM, MSG’ye gidiyor,
yorumcu kismi MUYORBIR’e gidiyor ve calisigimiz yaklasik 10 tane yapimci,
dagitic1 var onlara dagitiyoruz. Orchard iizerinden bize icerik saglayan yapimcilar
bunlar. Bu kismi da siirekli genisletiyoruz c¢ilinkii yabanci platformlar Tiirkiye’de
bizden daha fazla katalogla, yani icerikle servis veriyorlar. 40 milyon sarkimiz var diye
lanse ediyorlar kendilerini, biz de biraz daha az var, yakalamak ic¢in yapimci
anlagmalarmi genisletmeye calisiyoruz. Su andaki katalog sayimiz net bir rakam
olarak rekabetten dolay1 paylasamiyorum ancak 40 milyondan az, 20 milyondan fazla.
Realiteye baktiginiz zaman gercekten 40 milyon sarkinin hepsi tiiketilmiyor. Bugiin
tiikketilen sarki adeti oldukca az, oldukea diisiik bir yiizde. 40 milyon isin bir pazarlama
ayagl ama tiikketim o kadar sarki lizerinden olmuyor, daha az oluyor. Biz su anda
katalog olarak zengin oldugumuzu diisiiniiyoruz, her gegen giin de genisletmeye
calistyoruz.

7) Fizy’nin iiye profili nasildir?

H. C. : Profil agirlikli geng ama orta yas bir profilimiz de mevcut tiketim
anlaminda, ama agirlikli geng oluyor, hizli bir tiiketim var. Bu donemsellikle ilgili.
Kullandigimiz akilli telefonlar i¢in de gecerli, hep yeni bir model ¢ikiyor, hep yenisini
almaya calisiyoruz. Miizikte buna benziyor, yeni tiiketiliyor, reklam da kullaniliyor,
bir sponsorluk anlagsmasinda sarki kullaniliyor, internette tiiketiliyor, milyonlar
dinliyor, sonra atiliyor. O yiizden eski ve koklii sanatcilar bugiin top 100’de olmasa
bile her zaman dinlenebiliyor, onlar1 ariyoruz, dinlemek istiyoruz. Bugiin hizli tiiketim
yapan ve no mame ¢ikan isimler belki de ileride devam edecek bu sekilde bir seyler
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yapmaya ama bu miizige kendini, yasamini adamis insanlar gibi tekrar tekrar
dinlenebilecek mi onu bilemiyoruz, bunu bize zaman gosterecek. Cunkl 3 ay kullan
at gibi, kullandi, dinledi ve su anda unuttu gitti. Tekrar donerler mi o isimlere
bilmiyorum ama bugiin bir Sezen Aksu’nun sarkilarini belli bir ortamda her zaman
dinleyebiliyoruz. i¢lerinden gercekten yeni yetenekte olsa istikrarli devam edenleri de
goriiyoruz ama bir sefer bir sey yapmis sonra kaybolmus insanlar da var.
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Ek. 5: Bestekarlar ile Yapilan Goriisme Metni

Goriisiilen Kisiler: Bilge OZGEN, Hiisnii USTUN
Goriisme Tarihi: 10.05.2018

1) Musikimize 40 yili askin siiredir, TRT repertuarina katilms bir¢ok eserinizle
hizmet veren bestekarlar olarak, Tiirk Sanat miiziginin gencler tarafindan tercih
edilmesi icin alt yapr olarak yenilenmesi gerekiyor goriisii konusundaki
diisiincelerinizi aktarabilir misiniz liitfen?

H. U. : Benim tespitime gore bitiin diinya tlkelerinin miiziklerinde biraz Turk
miizigi melodileri mevcut. Aslinda Tiirk miizigi diinya miizigiyle i¢ ice, tipki
diinyadaki diller gibi. Mesela bizim her ikimizin de 6zelligi, Tiirk miizigi, Halk miizigi,
Bat1 miizigi sentezi adamlariz. Dolayisiyla bu da ayr1 bir avantaj teskil ediyor.
Nagcizane sosyal medya mecralarin1 actifimda “Gittiginde Anladim” sarkimi 12
yasinda ¢ocuk kanunuyla ¢aliyor, 14 yasinda geng gitariyla, klavyesiyle, kemaniyla
caliyor, bunlar1 gorebiliyorum. Bu mesela beni ¢ok memnun etmistir. Gengler sevdi
bu miizigi, demek ki Tiirk miiziginde 6zii koruyarak dogal bir ¢cagdaslikla bir seyler
yapilabilir. Cagdas olmak bestekarin kendinde olmali. Geleneksel alt yapiyi
bozmayarak ¢cagdas olmak gerekiyor. Gelecegimiz olan genglere Tiirk miizigini yavas
yavas ama kaliteden 6diin vermeden nasil tangolar yapilmis, o sekilde vermek lazim.
Ben 0rnegin yarin Fenerbahge Orduevi’nde program yapacagim. Ne yapiyorum ben,
elimde udum, yanimda baska bir Tiirk miizigi saz1 yok, iyi bir klavye, iyi bir gitar var
yanimda, ritim var. O kadar ¢agdas bakiyorum miizige. Bir de devirli araba kullanmak
gibi sarki sdylemek lazim, devirmeden. Arabanin vitesinin devri varda sarkinin olmaz
mi1? Yanimda klavye ve gitarla iist diizey, egitimli miizisyenlerle ¢agdas bir ut calma
sekliyle miizik yapiyoruz. Mesela gitarla basladim ben, gitar, saz, ut, iigliniin sentezi
bir sey cikti. Beni program yaptigim yerlerde sahneden indirmiyorlar. Tabii uzun
yillarin tecriibesi var, bir de nabiz tutma var. Yani hazirlik yok, kagit yok, kalem yok,
nota yok, her sey dogaclama. Simdi bir galalar yapiyorlar, hazirlik, notalar falan o
konser. Sahnede eline alacaksin enstriimanini, oraya c¢ikacaksin, nabiz tutup bir
ortalamaya bakacaksin. Ben 76 yilinda basladim, tabi sahneyi artik uzun yillardir
biliyorum, hig¢bir hazirhik yapmiyorum, ortama bakiyorum ve ben 25 yasindaki
genclere 3 saat boyunca Tiirk miizigini dinletiyorum. Bu sarki yeni mi diyor geng,
halbuki “Dudaklarimda Arzu, Kollarimda Yalniz Sen” sarki bu veya “Sevil
Neselen,Sevme Yanarsin”, “Gokten Yagmur Gibi Sevgiler Yagsin”. Gengleri yeni mi
diye sorduguna gore bu sarkilar1 sorun genclerde degil bence, sorun onu vermekte.

B. O. : Ben de aym sekilde diisiiniiyorum. Ozii koruyarak, cagdas iiretimler
yapilmalidir. Tirk miiziginde boyle ¢agdas tiretimler yapiliyor aslinda ancak maalesef
dinleyen yok. Ornegin “Sevgi Dolu Su Gonliim Sarkis1” bu sarkinin devri geger mi
sizce?

2) Gengler Tiirk Sanat miiziginin insana hiiziin verdigini bu yiizden de dinlemek
istemediklerini ifade ediyor. Bununla ilgili ne diisiiniiyorsunuz?

H. U. : Hiiznii dinamizmle birlikte vermek lazim. Eger yayryorsan bir sarkiy1
dinlenmez. Son zamanlarda metronomda 6lgun bir durum var. Benim konserlerde
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gordiigim sarkilar c¢ok yayilarak okunuyor. Boyle olunca da hakli olarak
dinlenilmiyor.

B. O. : Mesela benim “Seninle Bulusmamiz Ne Kadar Zor Olsa da, Senden
sadece Beni Sevmeni Istiyorum” sarkim o kadar agir metronomda okunuyor ki ben o
sarkiy1 Oyle bestelemedim.

3) Giiniimiizde dijital platformlarda daha cok popiiler miizik diye tabir ettig¢imiz
muzikler dinleniyor. Bu konuyla ilgili ne sdyleyebilirsiniz?

H. U. : Popiiler miizik denen sey Tiirk miiziginin kirmtilari. Her sey Tiirk
miizigi iizerine insa edilmistir. Ben sahsen Tiirk miizigi ile ilgili kayboluyor, bitiyor
bir endise duymuyorum. Kendi 6z musikimiz o. Topluma kendinden olmayan bir sey
veremezsin. Kayahan niye Kayahan’d1. “Odalarda Isiksizim” diyor, Ussak makamidir
o sarki. Tiirk miizigi makamlanyla, Tiirk miizigi motifleriyle yapmistir. Sezen
Aksu’nun yaptigi nedir? “Haydi Artik Cik Git Yoluna Bikmisim Dertten” diyor,
Nikriz makamidir. “Sorma Ne Haldeyim” 5/8’lik Tiirk miizigi, yani hepsi kendi
Oziinden yapilmistir. Melih Kibar-Cigdem Talu, “Seni Diisiindiim Diin aksam Yine”
Hicaz, Tiirk Aksagi. Yani her devirde bu yapilmis, endise duyulmamasi gerekiyor.
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Ek. 6: Radyo Yoneticisi Ile Yapilan Goriisme Metni

Goriisiilen Kisi: Michael KUYUCU
Goriisme Tarihi: 24.05.2018

1) Bir isletmeci, akademisyen ve medya yoneticisi olarak Tiirkiye'deki miizik
isletmeciligi hakkinda ne diisiiniityorsunuz?

Turkiye'de muzik isletmeciligi kavraminin tarih boyunca gelismedigini
sOyleyebilirim. Miizik yapimcilar1 genelde usta - ¢irak iligkisine gore calismislar ve
Unkapani’nda bu mantikta islerini siirdiirmiislerdir. Bir isletmeden ¢ok esnaf gibi
calismustir diyebilirim tiim miizik sirketleri. Tarih boyunca Prestij Mizik, Raks Mizik,
Universal miizik gibi 6nemli kurumsal miizik isletmeleri kurulmussa da bunlarin hepsi
iflas etmistir. Son yillarda DMC (Dogan Music Company) bir kurumsal isletme gibi
caligsa da onun da son bir ka¢ yilda bu yapisin1 kaybettigini gérdiim. Kurumsal
yapisint Dogan Medya Grubundan alan DMC, son bir ka¢ yilda bu kurumsalligini
yitirdi, 6zellikle 2018 Martinda Dogan Grubu satilinca DMC Aydin Dogan'in elinde
kaldi. Bundan sonra DMC'de bu yapidan da etkilenecektir. Bundan sonra kurumsal
ve profesyonel bir miizik isletmeciliginden bahsetmek bence ¢ok zor.

2) Yoneticiligini yapmakta oldugunuz CRI Tiirk radyosunda daha cok ne tiir
yaymnlar yapilmaktadir?

CRI TURK 'te "easy listening" denen uluslararasi bir format uyguluyoruz, tim
zamanlarin - tiim dillerin ve tiim tiirlerin en iyi hitlerini yaymliyoruz. Bu kapsamda
diger pek ¢ok radyonun aksine Tiirk sanat miizigine yer veriyoruz.

3) Tiirk Sanat miiziginin dijital radyo kanallarindaki yayinlanma durumu nedir?
Talep edilmiyorsa sebepleri nelerdir?

Turk Sanat miiziginin 6zellikle yeni nesli hedef kitlesine alan radyolarda talep
almadigin1 goriiyoruz. Bunda yeni neslin genel olarak bu miizik tiiriinii tanimamasi ve
dolastyisla sevmemesinin etkili oldugunu séyleyebilirim. Geleneksel radyolarda hedef
kitlesi 30 yas ve iistiinde olan kitlelerde bir kiigiikte olsa talebi var ama bu ¢ok diistik.
Dijital radyolarda ise durum biraz farkli. Dijitali bugiin yeni nesil daha ¢ok takip ettigi
i¢cin alaturka web radyolar1 bu mecrada da fazla ilgi almiyor. Daha ¢ok bir nis {iriin
gibi kaliyor. Bunun en biiyiik nedeni bence Tiirk genglerine kendi kiiltiirleri kendi
0zleri olan TSM sunulmuyor, bu konuda egitim verilmiyor. Boyle olunca geng nesil
bu miizigi tanimadan uzaklasiyor. Bence bu egitim daha anne ve babalarda yani
evlerde baglamali tiim kademelerde egitim kurumlarinda da devam etmeli.
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Cocuk yaslarindan itibaren sanatin gesitli dallari ile ilgilenmis, korolor ile

tanismasindan sonra TUrk Sanat mizigine yonelmistir. Son 12 yildir Asiyan Musiki
Dernegi’nde korist ve solist olarak gorev yapmaktadir.
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