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ÖZET 

INTERNET ve ELEKTRON K YAYINCILI IN  
E T M ÜZER NDEK  ETK S N N GÜZEL SANATLAR FAKÜLTES  

Ö RENC LER  ÜZER NDE NCELENMES  

Günümüz dünyasnda teknolojik geli melere ba l olarak ya am ko ullar, 

bilgiyi üretmek ve kullanmak konusunda hzla de i mekte ve geli mektedir. Bilgi 

teknolojileri ve internetin hzl geli imi ile çok yönlü ara trma ve mevcut bilgi 

birikiminden yararlanmak kolayla t  gibi zengin ara trma ortamlar da 

sa lanmaktadr. Teknolojideki hzl geli im hem bireylerin bilgiye olan 

gereksinimini pozitif yönde arttrm  hem de hzla artan teknolojik geli meler, hem 

bireylerin bilgiye olan ihtiyacn arttrm  hem de bilgiye ula mak ve kullanmak 

konusunda snrsz kolaylklar ortaya koydu u söylenebilir. Ayrca bu geli melerin 

Bili im biliminin do u u ve hzl geli iminin yannda tüm sektörlerde kullanlmasn 

sa lad  söylenebilir. Tüm bu geli imlerden hareketle bu ara trmann amac Haliç 

Üniversitesi Güzel Sanatlar Fakültesi’nde okuyan ö rencilerin internet kullanm 

amaçlarn ve kullanma yo unluklarnn belirlenmesidir. Veriler Likert türünde ve 

toplam 11 sorudan olu an bir anket geli tirilerek toplam 127 ö renciye uygulanarak 

toplanm tr. Elde edilen veriler SPSS 15:0 paket programna aktarlarak frequency 

yöntemi ile analiz edilmi tir.  

Elde edilen bulgulara göre ö rencilerin internet ortamn her gün 

kullandklar, ülke gündemini izlemek, bilgi edinmek ve ara trmalarn yapmak 

amacyla kullandklar sonucuna varlm tr. 

Anahtar Kelimeler: nternet, Ö renci, e-yaynclk. 
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                                          SUMMARY 

 

The INTERNET and ELECTRONIC PUBLISHING 
IMPACT ON EDUCATION of STUDENTS ON THE INVESTIGATION OF 

FINE ARTS FACULTY 
 

Depending on technological advances in today's world living conditions, to 
produce and use knowledge about the rapidly changing and improving. With the 
rapid development of information technology and internet multi-faceted research and 
knowledge to take advantage of existing rich research environment also provides 
easier.  

Technology, rapid development and individuals' knowledge, the need to 
positively increased and rapidly increasing technological advances, and individual 
knowledge of the need for increased and access to information and use on unlimited 
facilities revealed that it can be said. It also advances the science of emergence and 
rapid development of it in all sectors by providing it can be said to be used. 

 
The purpose of this study is to determination of the level and intensity of the 

students of the different departments of Haliç University. The dates were collected 
from the 127 students with the questionnaire that was developed at Likert kind and 
include eleven questions. All dates were analyzed by SPSS 15:0 programmed and 
frequency technique. 

 
With respect to the results it has decided that the student use the internet to 

carry on the news of country, to develop their knowledge and to research. 
Key Words: Internet, Student, e-publication. 
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1. G R  

Günümüz dünyasnda teknolojik geli melere ba l olarak ya am ko ullar, 

bilgiyi üretmek ve kullanmak konusunda hzla de i mekte ve geli mektedir. Bilgi 

teknolojileri ve internetin hzl geli imi ile çok yönlü ara trma ve mevcut bilgi 

birikiminden yararlanmak kolayla t  gibi zengin ara trma ortamlar da 

sa lanmaktadr. 

 

Yaznn icadyla birlikte dü ünce, söz ve bilgi kaydedilmeye ba lanm , 

di er insanlara ula trlma olana na kavu mu tur. Kimilerine göre dü üncenin 

ölümsüzlük kazanmas yaz ve resmin birlikte kullanlmas ile olmu tur. Bilginin 

kaydedilmesi, söz, dü ünce ve bilgilerin unutulmas ve kaybolmasn büyük ölçüde 

engellemi tir. Yazl dü üncelerin ço altlmas ise ancak matbaann icadyla 

mümkün olmaya ba lam tr. Ülkelerin basm ve yaynclk geçmi leri, çal malar 

ve gelecekleri sosyal, siyasal, kültürel, ekonomik ve teknik alanlardaki tüm geli me 

ve de i melerden etkilenmi tir (Ya murlu, 2006).  

 

Bilginin önemi, ya amn çe itli alanlarnda, politikada, sanatta, i  ve insan 

ili kilerinde üphesiz uzun yllardan beri biliniyordu. Çok eski ça lardan beri bilgi 

sahibi ki iler yüceltilmi , bilginin korunmas için büyük özen gösterilmi tir. 

Bilginin aktarlmasnda ilk ça larda ba layarak hikayeler, masallar ve destanlar 

arac olmu tur. 12. yüzyldan sonra da üniversiteler, medreseler ve kitaplar önemli 

roller üstlenmi lerdir (Barutçugil, 2002. Akt: A r, 2005).  

 
Tarma dayal geleneksel toplum yapsndan sanayi toplumuna dönü üm 

uzun yllar alm t. 100 yl a kn bir dönem içinde sanayi toplumunun yaps 

kurumla p olu mu tu. Oysaki bilgi toplumu daha, ilk on ylnda önemli ve çok 

köklü de i iklikler getirmi tir. Her ne kadar bilgi toplumunun yap ve kurumlar 

henüz olu um ve ekillenme a amasnda ise de, gelecekteki alabilece i yapla ma 

biçimleri bugünden ksmen belirginle mi tir (Erkan, 1997. Akt: A r, 2005).  
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Bilgisayar ve ileti im teknolojilerindeki bu geli melerin en önemli etkisi, en 

azndan ksa dönemde, insanlar ve organizasyonlar arasndaki ileti im ve bilgi 

payla m yetene i üzerinde olmaktadr. Bunun en etkili örne i internettir. 

 

nternet üzerindeki trafik her yüz günde bir, ikiye katlanmaktadr. Bu 

büyüme, bilgisayar, yazlm, hizmetler ve ileti im alannda yaplacak yatrmlarn ve 

sa lanacak gelirlerin ne kadar büyük olaca n göstermektedir. nternet, geli en bilgi 

ekonomisinin en büyük ate leyicisi ve destekçisi oldu unu artk kantlam tr. 

nternet sayesinde insanlar ve organizasyonlar arasnda ileti im ve ba lantllk 

alannda ya anan patlama, Bilgi Ekonomisinin tam anlamyla temellerini 

olu turmaktadr (Barutçugil, 2002. Akt: A r, 2005).  

 Teknolojideki hzl geli im hem bireylerin bilgiye olan gereksinimini pozitif 

yönde arttrm  hem de hzla artan teknolojik geli meler, hem bireylerin bilgiye olan 

ihtiyacn arttrm  hem de bilgiye ula mak ve kullanmak konusunda snrsz 

kolaylklar ortaya koydu u söylenebilir. Ayrca bu geli melerin Bili im biliminin 

do u u ve hzl geli iminin yannda tüm sektörlerde kullanlmasn sa lad  

söylenebilir. 

 

Bilgi devriminde bilgi teknolojileri, Sanayi devrimindeki teknolojilerin 

geli imine göre hzl geli mektedir. Bilgi devriminin temel unsuru olan bilgi orta ça  

sonras Rönesans ve reform hareketlerinden sonra daha rahat yaylma imkan 

bulmu tur. Akademik dergiler akademisyenlerin geli en bilgilerden daha kolay 

haberdar olmalarn sa lam tr (A IR, 1997). 

 

 Bu çal mann amac üretilmesi, depolanmas ve kullanlmas bu derece önem 

ta yan “elektronik yayncl n” güzel sanatlar alanlarnda üniversal e itimlerine 

devam eden ö rencilerin bu alandan ne ölçüde bilgi edindikleri konusunda sonuçlar 

ortaya koyarak elektronik yayncl n geli tirilmesine yönelik çözüm ve öneriler 

ortaya koymaktr.  
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2. GENEL B LG LER 

 

2.1 nternet  

nternet, teknik olarak, birçok bilgisayarn veya bilgisayar sistemlerinin 

birbirine ba l oldu u, dünya çapnda yaygn olan ve sürekli büyüyen bir ileti im 

a dr. Bu ileti im a nda bilgisayarlar birbirlerine fiziksel olarak kablolar, uydu 

ba lantlar, telsiz ba lant ve benzeri durumlara ba ldr. Daha basit anlatmyla iki 

mahalle ötenizdeki kom unuzun bilgisayar ile ba lant kurabilmek için aranzda bir 

ba lant olmas gerekiyor yani kablo. Bunun için çok uzun bir kablo gerekece i için 

biz Türk Telekom telefon alt yapsn kullanrz. Geli tirilen baz özel protokollerle 

(TCP/IP) birbirine ba l bilgisayarlar arasnda bilgi payla mna dayal birçok i ler 

yaplabilir (dosya alma/ gönderme, sohbet vb gibi) 

(http://www.internetdevri.com/internet-nedir/ ). 

Internet bir bilgi teknolojisi sistemidir. nternet insanlarn her geçen gün 

gittikçe artan “üretilen bilgiyi saklama/ payla ma ve ona kolayca ula ma” istekleri 

sonrasnda ortaya çkm  bir teknolojidir. Bu teknoloji yardmyla pek çok alandaki 

bilgilere insanlar kolay, ucuz, hzl ve güvenli bir ekilde eri ebilmektedir. 

(http://www.internetdevri.com/internet-nedir/ ). 

 

Tam Türkçe kar l  bulunmayan internet sözcü ü a larn a  olarak 

tanmlanmaktadr. nternet dünyadaki binlerce bilgisayarlarn birbirlerine a larla 

ba lanmas sonucu ortaya çkan elektronik bilgi payla mdr. nternet, insanlarn, 

dünyann neresinde olursa olsunlar, birbirleri ile ayn a  üzerinde imi  gibi 

haberle melerini ve bilgilerini en verimli ekilde payla malarn sa layan bir 

teknolojidir (Klç ve Karaaslan, 1998). 
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nternet, tüm dünyay kapsayan, 110 ülkeye da lm  ve 2.000.000’dan 

fazla bilgisayar birbirine ba layan yakla k 5000 bilgisayar a nn toplamdr. 

nternet genel bilgiye eri imi destekler ve elektronik posta (elektronik mail), 

konferans, bildiriler gibi konularda ileti im hizmetleri sa lar. Bütün bilgi ve servisler, 

interneti olu turan çe itli a lara da tlm tr ve geçerli bir internet adresi ve fiziksel 

ba lants olan herhangi bir yerden ula labilir durumdadrlar. Kurulu lar internete iki 

ana nedenden dolay ba lanmaktadrlar. Birincisi, internet yararl bilgilere dünya 

çapnda bir ba lanabilirlik ve eri im sa lar, ikincisi, internete ba lanmak, kurulu lara 

özel bir geni  bölge a  kurmaktan daha ucuza mal olmaktadr.  nternetin kullanm 

bir zamanlar ara trma, e itim ve devlet kurulu larnn etkinlikleriyle snrlandrldysa 

da, son zamanlarda ticari kullanm büyük oranda artm tr (Akn, 1996, s:34-35). 

 

2.2 nternet'in Tarihi 

 

nternetin ortaya çks Amerikan Federal Hükümeti Savunma 

Bakanl 'nn ara trma ve geli tirme kolu olan 'Savunma leri Düzey Ara trma 

Projeleri Kurumu'na (DARPA- Defence Advanced Research Project Agency) 

dayanr. 1969'da çe itli bilgisayar bilimleri ve askeri ara trma projelerini 

desteklemek için Savunma Bakanl  ARPANET adnda Paket Anahtarlamal A '  

olu turmaya ba lad. Bu a , ABD'deki üniversite ve ara trma kurulu larnn de i ik 

tipteki bilgisayarlarn da içererek büyüdü. 1973 ylnda, a  için bir protokol seti 

geli tirmek amacyla Stanford Üniversitesi'nde - daha sonra BBN'in ve University 

College, London' in da dahil oldu u - bir internet working projesi ba latld. 1978'e 

kadar ' letim Kontrol Protokolü, nun (TCP - Transmission Control Protocol) dört 

uyarlamas geli tirildi ve denendi. 1980'de bu küme sabitle ti ve ARPANET'e ba l 

bilgisayarlar arasndaki ileti imi kolayla trd ( Cenk, 1999). 1983'te tüm 

ARPANET kullanclar letim Kontrol Protokolü/Internet Protokolü (TCP/IP 

Transmission Control Protocol/Internet Protocol) olarak bilinen yeni protokole geçi  

yaptlar. O yl TCP/IP, ARPANET'i de içeren Savunma Bakanl  Internet'inde 

kullanlmak üzere standartla trld. ARPANET 1990 Hazirannda kullanmdan 

kaldrld. Yerini ABD, Avrupa, Japonya ve Pasifik ülkelerinde ticari ve hükümet 

i letimindeki omurgalar (backbone) ald. ARPANET'in kaldrlmasna ra men, 

TCP/IP Protokolü kullanlmaya devam etti ve geli ti (Akn 1996, s:36-38). 
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Ülkemize internetin ilk kez 1993 ylnn Nisan aynda ba land  ve bu 

ba lantnn da ODTÜ'den yaplm  oldu u bilinmektedir.  

 

2.3 nternet Uygulamalar 

 

nternet'te kullanlabilen birçok uygulamann oldu u ve genelde E-posta, 

FTP (Dosya Transfer Protokolü), WWW (web sayfas) ve ERC (Chat) kullanld  

bilinmektedir. 

 

2.3.1 E- Posta 

 

nternet dünyann en büyük elektronik posta (e-mail) a dr. Bugün yaygn 

olarak kullanlan elektronik posta sistemleri arasnda büyük farklar vardr. Buna 

ra men, internet, kullanclarna mesajlar okuma, saklama, gönderme, sraya sokma 

ve yantlama gibi çe itli hizmetler vererek kullanclarnn dünyann dört bir taraf ile 

haberle mesini sa lamaktadr. Internet'in ani popülerli inin nedeni aslnda elektronik 

posta servislerinde sundu u artan etkile imli ba lantdr. Internette kullanc kodu 

bulunan bir ki i di er Internet kullanclaryla oldu u gibi, Compuserve, BITNET, 

MCI, Applelink ve benzer posta sistemleri kullanclaryla da elektronik posta 

ileti imi kurabilir. Benzer ekilde bu sistemlerin kullanclar da Internet'i kendi 

aralarnda bir ileti im yolu olarak kullanabilirler (Ça ltay, 1997). 

 

Internet'e ba lanld nda e-posta programnz aracl  ile bir çok ki iye e-

posta gönderebilirsiniz. Bu yönü ile bu i lemler mektupla mann yerini alm  

durumdadr demek fazla iddial olmasa gerek. Bu kanalla her tür bilgiyi kolaylkla 

payla abilir ve bilginin payla m hzlandrlabilir. 

 

E-posta programnzda ISS'nizin belirtti i ayarlar yaptktan sonra Al 

(Recive) komutu vererek bu posta kutularn kontrol eder ve size gelen mesajlar 

sisteminize aktarr ve okuyabilirsiniz. Ayn ekilde e-posta programnzda yeni bir 

mesaj sayfas açp, kar  tarafn e-posta adresini yazp, bu adrese mesajnz 

gönderebilirsiniz. Bu sefer yazd nz e-posta adresinden hangi sunucuya gidece i 

belirlenir ve mesajnz kar  tarafn posta kutusuna gönderilir. E-postalar genelde 
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birkaç saniye içinde posta kutularna ula r, kullanclarn tek yapmas gereken, 

Internet'e ba lanp posta kutularn kontrol etmektir 

(http://www.bilisimterimleri.com/bilgisayar_bilgisi/bilgi/8.html). 

 

Günümüzde internet kullanclarnn hemen hepsinin e-posta adresi oldu u 

gibi birden fazla e-posta adresi olanlarda mevcuttur. Bu nedenle e-posta internetin en 

eski ve en yaygn kullanm alandr.  

 

2.3.2 Dosya Transfer Protokolü (FTP) 

 

FTP’nin açlm File Transfer Protocol’dür; yani Dosya Transfer 

Protokolü. Adndan anla labilece i gibi bu sunucular dosya sunar. Örne in bir 

bilgisayar firmas yeni donanm sürücülerini, bedava yazlmlarn kullanclara FTP 

sunucusu üzerinden iletebilir. Web sayfalarndan dosya indirmekten fark, ço u FTP 

sunucusu hat kesintisi gibi durumlarda yarda kalan dosyalar kald  yerden 

indirmeyi destekler, farkl bir protokol olarak daha hzl dosya indirmeye izin verir; 

ayn zamanda çift yönlü oldu undan kullancnn FTP sunucularna dosya iletmesini 

de sa lar ( http://www.bilisimterimleri.com/bilgisayar_bilgisi/bilgi/9.html). 

 

Örne in bedava Web alan veren bir siteden bir alan aldnz; 

hazrlad nz Web sayfalarn olu turan dosyalar bu alana göndermek istiyorsunuz. 

Bu i lemi, size verilen kullanc ismi ve ifrenizi kullanarak ilgili FTP sunucusuna 

gönderebilirsiniz. Bir kural de ildir ancak, genelde Web adresleri www. ile 

ba larken, FTP sunucu adresleri ftp. ile ba lar. Baz FTP sunucularna sadece belirli 

ki iler kullanc ismi ve ifreyle girebilirler. FTP sunucular PC’nizde oldu u gibi 

klasörler eklinde düzenlenmi tir ve herkesin kullanmna açk olan klasörler 

genelde pub adl klasör altnda bulunur. Geli mi  özelliklere sahip bir FTP 

programnn adn vermek gerekirse, Cute FTP’yi örnek gösterebiliriz. FTP 

sunucularna Web tarayc programlarmzla da ba lanabiliriz ama bu i  için özel 

geli tirilmi  FTP programlar daha fazla özellik sunar ( 

http://www.bilisimterimleri.com/bilgisayar_bilgisi/bilgi/9.html). 

File Transfer Protocol sözcüklerinin ba  harflerinin bir araya getirilmesiyle 

olu turulmu  FTP, internete ba l bilgisayarlar arasnda dosya al  veri ini 

düzenleyen bir internet protokolüdür (Cahit Akn, 1996; Akgül ve Gökçöl, 1997).
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2.3.3 Internet Relay Chat (IRC) 

 

Elektronik postaya ek olarak, Internet çe itli gerçek zaman i lemlerini de 

desteklemektedir. Örne in, Amerika'daki belli ba l üniversitelerdeki ö renciler 

birbirleri ya da cevrim-içi programlarla 'etkile imli oyunculuk benzetimleri' ve di er 

etkinlikleri gerçekle tirmektedirler. Bu benzetimler gerçek ya da hayal urunu olan 

politik veya tarihsel olaylardan olu abilmektedir. Ö rencilerden var olan 

karakterlerden kendi rollerini seçmeleri istenir. Ö renciler bu rolleri oynarken ayn 

zamanda derslerini de ö renirler 

(http://www.bilisimterimleri.com/bilgisayar_bilgisi/bilgi/16.html). 

 

Karar verme benzetimlerinde, ö renciler çevreye en az etkisi olan çe itli 

çevre ve in aat problemleriyle kar  kar ya braklrlar. Buna örnek olarak 

verilebilecek bir program, Michigan Üniversitesi E itim Okulu'nda Etkile imli 

leti im ve Benzetimler Projesi dahilinde dokuz yldr çal maktadr. Bu zaman 

içerisinde yirmi ülkedeki dört yüz okuldan on iki binden fazla ö renci programn 

çe itli ö renim benzetimlerine katlm tr 

(http://www.bilisimterimleri.com/bilgisayar_bilgisi/bilgi/16.html). 

 

Internet Relay Chat (IRC) ileti im tahtas sistemlerinin gerçek zaman 

uygulamasdr. Her çevrim içi kullancnn girdisini konuya ilgisi olan ve konu 

ba l na ya da listesine üye olan di er kullanclara yaynlayan bir konferans 

sistemidir. Liste güncel politik olaylar, profesyonel u ra lar ya da haber payla m 

gibi konularda odaklanabilir (Öztürk, 2000, s:19, Kulaço lu, 1999). 

 

2.3.4 World Wide Web – (WWW) 

 

Aranlan bilgilere, birtakm tarama mekanizmalar (Search Engines) 

sayesinde kolayca ula labilir. Klasik Web tanm 1996'dan sonra, Web'in ba ka bir 

i levi daha ortaya çkt : Web aslnda bir i letim sistemi!! Birbirine ba l 

bilgisayarlar arasnda veri payla m için kurallar olan, iyi bir grafik ara birimli bir 

i letim sistemi. u an bile, Web ara yüzü ile, sabit diskimizdeki dosyalar arasnda 

gezinebiliriz. Tpk, ba ka bilgisayarlardaki sayfalar arasnda gezindi imiz gibi. 
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Web ara yüzlü i letim sistemleri konusunda ciddi ara trmalar var 

(http://www.bilisimterimleri.com/bilgisayar_bilgisi/bilgi/25.html). 

 

Üzerinde resim yaz, ses ve görüntü kaytlan bulunduran sayfalara denir. 

Web sayfalar ile ba lant kurularak di er sayfalara geçi  yaplabilmektedir. Web 

sayfalan birçok ortam içerisinde bulundurabildi inden dolay multimedya özelli i 

ta r. Sayfada hareketli resimler, filmler, ses kaytlan ve yazlar bulundurabilirsiniz. 

E itim açsndan bakld nda bu büyük bir olanaktr. Web sayfalarnda bulunan 

linkler sayesinde di er internet uygulamalarndan faydalanabilirsiniz (Akn, 1996, 

s:302). 

 

Birçok web sayfalarnn birle mesinden olu an sayfa grubuna web sitesi 

denir. Bir web sitesine ba land mzda kar mza çkan ilk sayfa ana sayfa( home 

page ) denir. Bu sayfadaki linkler ile di er sayfalara veya ba ka bir web sitesine 

ba lanabilir (Akgül ve Gökçöl, 1997). 

 

Web siteleri ve sayfalar tarayc programlar aracl  ile 

görüntülenmektedir. En yaygn olanlar ise internet explorer ve Netscape oldu u 

bilinmektedir. 

 

2.4 Uniform Resource Locator, (URL) 

 

URL (Unform Resource Locators), Web Browser'lar içinden bir web 

servisine ya da di er baz internet servislerine yönlendirme yaplabilmesini sa layan 

bir komut formatdr. URL'ler bir bakma, internet üzerinde eri ebilece imiz 

servisleri belirtmek, tanmlamak için kulland mz adreslerdir. Web Browser 

içinden 'Open URL' ya da 'Open Location' eklinde bir seçenek üzerinden uygun 

URL satrlar verilerek, Web, FTP, news, gopher, wais, telnet eri imi yaplabilir. 

unix için lynx kullanarak, bu URL'ler bir parametre gibi verilir (lynx ) ya da ilk 

sayfadan GO seçilir. URL satrlarnn genel format:  

 

://[:port_numaras]//dosya_ad eklindedir. yerine web için http; gopher için 

gopher; wais için wais; haber gruplar için news; telnet için telnet yazlmaldr. 

A a da baz örnek kullanmlar görülmektedir: 
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Web Eri imi:  

http://www.tubitak.gov.tr/form/index.html 

http://www.metu.edu.tr/METU/CC/OL/atlas.html  

http://www.itu.edu.tr http://www.itu.edu.tr/FAC/AER/AER/AER.HTML 

 

Gopher:  

gopher://gopher.itu.edu.tr:70/11/inet-turkey 

gopher://gopher.bilkent.edu.tr News:news:comps.os.linux 

 

FTP:ftp://ftp.metu.edu.tr/pub/mirrors/cica/winsock (anonymous FTP);  

ftp://akgul:xxx@info.bilkent.edu.tr 

xxx yerine sifre gelmeli 

 

ftp için,  

file://... eklinde bir kullanm da mümkün).  

 

Netscape Navigator, msie gibi baz programlar, web adreslerini, http:// ön 

eki yazmadan da kabul etmektedirler 

(http://www.bilisimterimleri.com/bilgisayar_bilgisi/bilgi/24.html). 

 

URL satrlarna dikkat edilirse, http, gopher, news ve ftp eklinde tantc 

kelimeler URL satrlarnn ba na gelmektedir. Bunlar, ba lanlacak servise 

yaplacak ba lant türünü (ftp, telnet, web gibi) belirtir. //'dan sonra gelen ise, 

ba lanlacak makina ad ve istedi imiz bilginin dizin/dosya ad bilgisidir 

(http://www.bilisimterimleri.com/bilgisayar_bilgisi/bilgi/24.html). 

 

Web eri iminde, browser tarafndan görüntülenen hiper ortam dosyalarnn 

uzants html ya da htm'dir. E er browser tarafndan listelenecek html döküman ismi 

verilmezse, o web servis sa laycsna ait ilk giri  sayfas gelir. Buradan uygun 

linkler takip edilerek istenilen bilgilere kolayca ula labilir. gopher eri iminde de 

e er sadece gopher servis sa laycsnn adresi verilmi se kar mza o servisin Ana 

Gopher Menüsü çkacaktr 

(http://www.bilisimterimleri.com/bilgisayar_bilgisi/bilgi/24.html). 
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2.5 nternetin E itim Arac Olarak Kullanlmas 

 

O'Neill'e (1999) internetin yeni yüzyln e itim arac oldu unu ve a z ile 

konu ma, yazl medya, ve yayn medyasndan soma dördüncü büyük ileti im 

ortamn temsil etti ini vurgulamaktadr.  

 

Gray (1998) bir yazsnda internet birçok ö retmen için bir iyi, bir de kötü 

haberim var akas gibi oldu unu belirtmi tir. Güzel haber snfta internet 

ba lantsnn olmas, kötü haber ise interneti e itimde kullanmak zorunda 

olmalardr. nternet dayanlmaz ö renme imkanlar sunmasna ra men çok büyük 

zaman ve enerji yatrm gerektirdi ini vurgulamaktadr. 

 

Bilindi i üzere internette e  zamanl ve e  zamanl olmayan ileti im 

gerçekle tirilebilir. E  zamanl ileti im annda verilebilir; her iki taraf da ayn anda 

mevcuttur. E  zamanl olmayan ileti im ise alc ucunda bir gecikme olan, gerçek 

zamanda yaplmayan ileti imdir. nternet e  zamanl olmayan bir çok uygulama ile 

de e itim olanaklar sunmaktadr. Bu uygulamalar sayesinde ö rencilerin birlikte 

çal ma davran lar desteklenmektedir. Hatta bu uygulamalarla farkl ö renciler 

bir araya getirilmektedir (Öztürk; 2000, s:13). 

 

Karchmer (2000) ö retmenlerin interneti kullanm amaçlarn üç ana ba lk 

altnda toplam tr. lk olarak, birçok ö retmen e-postay geni  ve çok kültürlü 

tecrübeleri snfta payla mak için kullanr. nternet ö rencilere kendi ileti imleri 

d ndaki insan ve yerler hakknda bilgi ö renme imkan sa lar. kinci olarak 

ö retmenler ö rencilerine güncel bilgiler sa layabilmek için kullanyorlar. Birçok 

ders kitab ve kütüphaneler internet teknolojisinin sa lad  kadar güncelle tirilmi  

bilgiler veremez. Üçüncü amaç ise ö rencilerin çal malarn online olarak 

sergilenmesidir. Ö rencilerin çal malarnn online olarak sergilenmesi ö rencileri 

motive etmektedir (Ekonimist; 2000). 

 

Aileler kendilerine verilen bir ifre ile ev ve ofislerinden siteye giri  

yapabilmektedirler. Ö rencilerin devamszlklarn ö renebilmekte veya 
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ö retmenlerin web sayfalarna giderek onlarn ö retim metotlarn, verilen notlan ve 

ödevler hakknda bilgi almaktadrlar. Aileler ö retmenlerle online olarak bulu up 

ö rencileri hakknda tart abilmektedirler (Ekonimist; 2000). 

 

nternet ile sa lanabilen e itim etkinliklerinden bir kaç a a da çkarlm tr 

(Harasim, 1990, s:39-67). 

 

a) Etkile imli özel ders: WWW’in ortaya çkmasyla birlikte artk 

internetten etkile imli olarak, seçmeli derslerin ve snavlarn bilgisayar destekli 

e itim modeline dayanlarak uygulanmas olanakldr. 

b) Proje baznda e itim: nternet ara trma için çok geni  olanaklar 

sunmaktadr. Ö renciler ö retmenle e-posta yoluyla veya web sayfasna 

dönü türebilecek raporlar yoluyla ileti im kurarak proje baznda ba msz çal malar 

yapabilirler. 

c) Olay tabanl e itim: internet birbirlerinden fiziki olarak uzak olan 

insanlara bir masa üstü bilgisayar aracl yla ile ortak bir deneyimi payla ma olana  

sunmaktadr. Dünyann çe itli yerlerinde ö renciler olaylara internet üzerinden 

katlabilmektedirler. 

d) Mektupla e itim: Uzaktan e itimin bu en eski yakla m bile internetle 

birlikte yeni bir boyut kazanmaktadr. Program ve ö renim materyalleri www'ye 

aslabilir ve ö rencilerin e-posta adreslerine gönderilebilir. E-posta aracl yla 

ö renci ö retmen arasnda daha fazla ve daha zamannda ileti im kurmak olanakl 

hale gelmektedir ve buda e itimi daha samimi bir süreç haline getirir. 

Turoff ve Hiltz (1990:1-6)’e göre internete dayal e itimin çekicili ini: 

Zaman esnekli i: e itimin günün her saatinde gece veya gündüz, haftann, 

ayn ve yln her günü olanakldr. 

Mekan esnekli i: Ö renciler ve ö retmenler ayn zamanda ve mekanda 

bulu mak zorunda de iller. 

Birlikte ö renme kolayl : ö renciler birbirleriyle ileti im kurabilir. Bu da 

ö renme sürecinde önemli katklar sa lamaktadr. 

Özel ileti im biçimleri: Bilgisayar yüz yüze yaplan snflarda sunulandan 

daha fazlasn ba arabilecek özelle mi  ileti im biçimleri sunar. 
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Kaynaklara ula ma kolayl : Kütüphaneler üniversitelerin ayrlmaz birer 

parçalandr. Derslerde internet kullanm ile kütüphanelerin ö rencilerin hemen 

yannda olmalarna gerek yoktur. Ö renciler online kütüphaneler ve ö retmenlerinin 

ilgili linkleri ile gerekli kaynaklara kolaylkla ula abilirler (Bigelow, 1999).  

 

Ö renci istedi i okulun yada kurumun kütüphanesine ula abilir ve 

kaynaklan gözden geçirebilir. Ödev ve çal malar hazrlanrken internetin kaynak 

olarak kullanlmas üniversite ö rencileri arasnda giderek yaygnla maktadr. 

Ö renciler klasik kütüphanelerden çok internet ortamn tercih etmektedirler 

(D'Esposito, Gardner, 1999). 

 

Di er olanaklardan yararlanma ans ki isel bilgisayarlarda 

yaplamayacak büyüklükteki projeleri ö renciler kendilerine kullanm hakk 

verilen üniversiteler ya da kurumlardaki bilgisayarlara ba lanarak 

gerçekle tirebilirler. Internet tabanl de erlendirme ve test sistemi e itim 

ara trmaclarna yeni baz açlardan da tek araç sunar. Yap ve ekil esnekli i, çok 

büyük miktarlarda veri toplama imkan ve ders içeri i ile uygunlu unu içeren çok 

büyük avantajlar sunmaktadr (Bonham ve di erleri, 2000). 
 

nternet ba lantsnn olmas elde edilecek bilgilerin anlaml bir ö renme 

için kullanlaca n garanti edemez. Örne in masa tenisini seyretmek onu 

oynamay ö renmek anlamna gelmez. nternet yoluyla ö rencilerin var olan 

bilgilerinin yeni bilgilerle birle mesinde ö renciler aktif rol oynamaldrlar 

(Sunal, ve Smith; 1998). 

 

Böyle bir sistemin tüm avantajlarna ra men elbette ki baz snrllklarnn 

veya kar la labilecek ciddi problemlerin de olmas mümkün olabilir. nternetteki 

bilgilerin organizasyonu ve bilimsel bir denetimin yannda zararl saylabilecek 

bilgilerin denetlenerek ayklanmas gerekti i dü ünülebilir. nternette ço u zaman 

isteyenin istedi i bilgiyi denetim olmakszn yaynlayabilen bilginin kalitesinden ne 

ölçüde emin olunabilirinde dü ünülmesi gerekir. 
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2.5.1 Konuyla lgili Yurtiçinde Yaplan Çal malar 

Meral tarafndan yaplan bir çal mada stanbul'daki dört üniversitede 

(Bo aziçi Üniversitesi, Marmara Üniversitesi, stanbul Üniversitesi, stanbul 

Teknik Üniversitesi) ö retim elemanlar ve ö rencilerinin internete bak  açlan ve 

kullanmlarn belirlemeyi amaçlam tr. Bu ara trmada 527 anket 

de erlendirmeye alnm tr. Ara trma sonuçlan öyle özetlenmi tir. 

 

Üniversitelerde internet ö retim elemanlar ve ö renciler tarafndan 

yeterince tannmamakta ve kullanlmamaktadr. nternet kullanmnn alt yaps 

bulunan, olanakl üniversitelerde kullanm düzeyi yüksek, di erlerinde dü üktür.. 

Ö retmen yeti tiren fakültelerdeki ö retim elemanlar ve ö rencileri di er 

fakültelere oranla daha az internetten yararlanmaktadrlar. Saysal a rlkl 

bölümlerin sözel a rlkl bölümlere oranla interneti daha çok kullandktan 

belirlenmi tir. Ö retim elemanlarnn ve ö rencilerin çok az interneti e itim 

amacyla kullanm lardr (Meral ,1999; s:121-124). 

 

Kaynak (1998) tarafndan yaplan bir çal mada da internetin 

Türkiye'deki üniversitelerde akademik amaçl kullanm ara trlm tr. Ara trma 

sonuçlarna göre akademisyenlerin internetin sundu u olanak ve hizmetler vb. 

daha iyi anlamalarna yönelik, yaygn bir eri im, hzl bir ba lant, e itim 

imkanlarnn sa lanmas gerekti ini ortaya çkarm tr. 

 

Vural (1998) tarafndan yaplan bir çal mada internet ö retiminde 

bireysel ve grupla çal ma yöntemlerinin etkinli ini saptamay amaçlanm tr. 

Ara trma sonuçlarna göre; her iki yöntemle de basan yakalanm tr. Yani internet 

grup çal malarnda ve bireysel çal malarda da kullanlabilmektedir. 
 

2.5.2 Konuyla lgili Yurtd nda Yaplan Çal malar 

Pensilvanya'daki okullarda yaplan bir çal mada ö rencilerin internet 

üzerinde veya ka t kalem snavlarna kar  tutumlar incelendi inde ö rencilerin 

ba arlar arasnda istatistiksel olarak fark olmasa da ö renciler interneti daha çok 

tercih etmektedirler. Ayrca bu ara trmada bilgisayar okuryazarl  fazla olan 
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ö rencilerin internet snavn daha çok istedikleri gözlemlenmi tir. ki grupta 

internete olumlu tutum geli tirmi lerdir (Bicanich, Slivinski, 1997, s:61-66). 

 

ngiltere'de 36 okuldaki co rafya ö retmenlerini kapsayan bir ara trmada; 

ö retmenlerin internet tabal e itime ili kin tutum, tecrübe ve dü ünceleri nelerdir?, 

bu uygulamalar ö renciler için uygun mudur? Ve internet tabanl e itimde 

kar la lan problemler nelerdir? sorularna cevap aram tr. Ara trma sonuçlarna 

göre mesleki kariyerin ba nda olan ö retmenler di er ö retmenlere göre daha 

olumlu tutum sergilemektedirler. Genellikle ö retmenler internet tabanl e itime 

kar  olumlu tutum göstermektedirler. Ö retmenlerin %76's internet ve 

uygulamalarn kullanmaktadr. En çok web sayfas kullanlmaktadr. Ö retmenlerin 

ço unlu u internetin bir e itim arac oldu una inanmaktadr. Ö retmenler yeteri 

kadar internet ba lants olmad ndan dolay tecrübelerinin az oldu unu ifade 

etmektedirler (Öztürk, 2000 s: 58-61). 

 

Üniversite web sayfalarnn personel geli mesindeki etkileri ara trlmas 

amacyla Avustralya'daki 32 üniversitenin web sayfalan incelenerek e itim içerikleri 

ve akademik personeli geli tirme ve ö renme ve ö retmeyi destekleyici bilgilere 

snflandnd. Ara trma sonuçlarna göre üniversitelerin web sayfalan personellerin 

geli mesine ve ö renme ve ö retme ortamlarn desteklediklerini ortaya çkarm tr. 

Aynca ara trmaclara göre online ö renme ö retme içeri i hzla de i mesinden 

dolay, personel geli imi de hzl ve sa lkl olmaldr. Web sayfalan personel 

geli imini desteklemede önemli bir yere sahiptir O'Reilly ve ark., (2000). 

 

James (2000) ve arkada lar tarafndan yaplan bir ara trmada ö retmenlerin 

hipermedya ve internete ili kin tutumlar incelenmi tir. Ara trma sonuçlarna göre 

ö renme tipleri ve daha önceki bilgisayar tecrübeleri ö retmenlerin internet ve 

hipermedyaya ka  tutumlarn etkilemektedir. 

 

Faux , Black ve Hughes ( 2000) tarafndan yaplan bir çal mada internetin 

sosyal derslerde birinci ö retme metodu olarak kullanlmasnn etkinli i ara trlm . 

Çal mada üç grup olu turulmu  ve birinci gruba geleneksel ders verme ve tart ma 

metodu kullanlm tr. kinci gruba ise tamamen internet tabanl metot 
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kullanlm tr. Üçüncü gruba ise internet ve tart ma metodunun birle imi 

kullanlm tr. Ara trma sonuçlarna göre; her üç metot da ö rencilerin ba arsnda 

artnc etki yapm tr.  

 

2.6 Elektronik Yaynclk 
 

 
Yaynclk; dergi, gazete, kitap, ara trma raporu gibi ürünleri basm yoluyla 

ço altarak okurlara sunmaktr. (Gülsoy,1999,s.421). Elektronik yaynclk (e-

yaynclk) ise bilginin, yazlmn ya da sanatn, internet, CD-Rom ya da di er 

elektronik araçlar yardmyla elektronik olarak üretilmesi ve izleyiciye 

ula trlmasdr. (Ebookcrossroads, 2005). E-yaynclk ayrca tüm bilgi 

hizmetlerinde (bilginin alnmas, i lenmesi, depolanmas ve da tm vb.) bilgisayarn 

bilgi teknolojisinin öngördü ü biçimde kullanlmas i lemlerini kapsayan bir bütün 

olarak da alglanabilir (Aktaran: Ke , 2006).  

 

Elektronik yaynclk kavramnda iki ana yap göze çarpmaktadr. Bunlardan 

birincisi, basl ürünlerin bilgisayar kullanlarak daha kolay hazrlanmas, ikincisi de 

ileti im sistemlerinde, bilgisayarlarn kullanlarak bilgilerin kullanclara 

ula trlmasdr. Bilginin kullancya bilgisayar aracl yla ula trlmas teknolojik 

olarak iki ksmda incelenebilir. lki, bilginin ana bir bilgisayarda depoland  ve 

kullanclara ileti im yollar vastasyla da tld  teknoloji ki bu teknolojinin içine 

çevirim içi veritabanlar da girmektedir. Di eri ise bilgilerin disket ve CD-ROM gibi 

fiziksel olarak ta nabilir ortamlarda depoland teknolojidir (A r, 1997, s:11).  

 

E-yaynclk yalnzca CD-Rom ya da internet kanalyla yaplan yaynclk 

olmayp, genel ba lamda elektronik araçlarla yaplan bütün yaynlar kapsamaktadr. 

Fax, televizyon gibi araçlar elektronik yayncl n kapsamna girse de, günümüzde 

elektronik yaynclk denilince web sitelerinde çevirim içi (online) yaplan yaynclk 

akla gelmektedir. Bununla birlikte, nternet’ten yüklenilen saysal seslere sahip olan 

uzun metrajl sinemalar, video klipler ( hareketli ksa görüntüler) üç boyutlu hareketli 

görüntüler, parltl parça görüntüler (flash klipler), saydam gösterileri ve web 

sayfalar elektronik yaynlardr. (Clyde ve Alojipan,2005). (Aktaran: Ke , 2006).  
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Gazete ve dergiler nasl basl yayn araçlar ise a a da sralanan araçlar da 

bilginin, belgenin, bir sanat yaptnn ve hareketli görüntünün yer ald  e-yayn 

araçlardr; 

 
E-dergiler: 
 .Asl basl ama elektronik olarak yaymlanan (ko ut yaynclk), 
 .Asl elektronik az miktarda da basl yaymlananlar, 

 .Yalnzca elektronik olarak yaymlanan dergiler. 
E-bültenler 

Web sayfalar 

Tart ma listeleri / haber öbekleri belgelikleri (Archives: Belgelik). 

E-gazete, magazin  

E-posta grubu 

E-kitap 

E-haber bültenleri mektup yayncl , (icrdt, 2004; Ebookcrossroads, 2005). 

(Aktaran: Ke , 2006).  

 
2.7 Basl Yaynclk 

 
En eski ça lardan en ileri toplumlara kadar insan, her zaman etrafnda olup 

bitenlere merakl ve ba na gelenleri payla mak, anlatmak, olaylar üzerinde 

dü ünmek, de erlendirmek ve bu de erlendirmeleri ba ka insanlarla payla mak, 

iletmek ihtiyac içinde olmu tur. Bu ihtiyaç yaznn icadyla sözlü olarak 

gerçekle tirilmek d nda farkl imkanlarla kar la m tr. Yayncl n ilk admlar 

yaznn icadyla ba lam  ardndan da ka dn icad basl yayncl n geli imine 

neden olmu tur.  

 

Avrupa kültürünün kayna n olu turan Yunan ve Roma uygarl  

incelendi inde kitapçlk sanatnn bu kültürlerin ö esi durumunda bulundu u 

görülür ( çeli, 1990). 

 

lkça ’da Julius Sezar döneminde (M.Ö. 100-44) senato oturumlarna ait 

tutanaklarn “Acta Senatus” adyla yaynlanm tr. Bir süre sonra gayet çabuk bir 

geli me olmu , bugünkü resmi gazetenin ilk ekli olan “Acta Publica” adl bir 

sayfalk bültenler yaynlanm tr ( nu ur, 1993). 
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Ortaça  Avrupas’nda ise yayn faaliyetleri genellikle kilisenin denetim ve 

tekeli altnda yürütülmü tür. Kilise uzun süre görü lerine uyan kitaplar ke i lere 

yazdrmak suretiyle ço altm tr. O zamanlar eytan i i olarak nitelendirilen kitap 

bask sanatnn ortaya çk ndan sonra ise yazl eserlerin ço altlmas i lemi 

kolayla m tr. Ancak, modern anlamda kitapçl n ve gazetecili in do u u çok 

sonralar mümkün olabilmi tir ( çel, 1990). 

 

XVII. yüzyln gazetelerinde haber, hikaye ve iirden ba ka yaznn 

bulunmay , siyasi yazlara yer verilmeyi i ba l ba na bir özellik arz etmektedir. 

Ayrca basl yayncl n geli mesi ve yaygnla mas bakmndan da ba l ba na bir 

özelli e sahiptir. Çünkü ilk dergiler de bu yüzylda kurulmu tur. Dergi niteli inde ilk 

edebi ve ilmi gazete 1665 ylnda Paris’te yaynlanan Le Journal des Savants’dr. 

Ayn yl ngiltere Londra’da Philosophical Transactions of the Royal Society of 

London ve yaynlanmaya ba lanm tr (A r,1997,s:8). 

 

1789-1852 döneminde basl yaynclk teknolojilerinde önemli geli meler 

ya anm tr. lk olarak 1828’de harf dökümü ngiltere’de makineyle yaplmaya 

ba lanm tr. !853’te yeni bir döküm makinesi icat edilmi  daha sonra bu makine 

geli tirilerek bir günde 40-50 bin harf dökümü yaplmas sa lanm tr 

(A r,1997,s:8). 

 

19.yüzyl boyunca bugünün modern yayncl na dair ilk izler görünmeye 

ba lam , yazarlardan aldklar kaynaklar i leyerek kitap haline getiren editör 

kavram yerle meye ba lam tr. Ayn zamanda geli en bask teknolojisi, yayncl  

bir Pazar haline getirmi  ve yaynevlerinden uzak olanlar için posta ile yaynclk 

ba latlm tr. Bu srada yaynclkta bir devrim saylacak olan, cep kitaplar 

geli tirilmi tir (Akyaz, 1997). 

 
Yirminci yüzylda dizgi makinelerinin icad, rotatiflerinin i letilmesi, basnn 

ülkelere göre de i ik tempo ve biçimde geli mesini sa lam , bu geli me bugünkü 

modern gazetecili i do urmu , basn dünyas büyük a amalara sahne olmu tur 

( nu ur, 1993). 
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2.7 Masaüstü Yaynclk 
 

 
1980’lerde ki isel bilgisayarlarn geli imi ve kullanc arabirimlerinin grafik 

tabanl hale gelmesi masaüstü yayncl n geli mesini sa lam tr. Masaüstü 

yaynclk metnin birle tirilmesi, montaj ve el ilanlar aylk bültenler, bro ürler, 

irket formlar, kitaplar ve magazinler gibi, profesyonel görünümlü yaynlarn daha 

randmanl olabilmesi için bilgisayarda elde edilen elektronik görüntüler sürecidir 

(Aydn, 1996). 

 

2.9 A  Üzerinde Yaynclk 
 

Ayn ofisteki, binadaki veya daha büyük ölçekli ortamlardaki bilgisayarlarn 

birbirlerine ba lanmasyla olu turulmu  çal ma düzenine bilgisayar a  ad verilir. 

Bu ba lant, do rudan kablolar yardmyla yaplabilece i gibi telefon hatlaryla da 

sa lanabilir. Önemli olan çok kullancl bir çal ma düzeninin olu turulmasdr 

(Akn, 1996). 

 
Genel olarak bilgisayar a lar yerel a lar (LAN,Locak Area Network), ve 

geni  alan a lar (WAN, Wide area network) olarak iki snfa ayrlabilir. Yerel a lar, 

kablo ile do rudan birbirine ba l bilgisayarlar ve sunucu bilgisayarlardan olu ur. 

Geni  alan a lar ise modern aracl  ile telefon hatlar veya özel hazrlanm  hatlar 

yoluyla birbirlerine ba l denetleyici bilgisayarlar ve terminal bilgisayarlardan 

olu urlar (Sütçü, 1994). 

 
Bilgisayar a larnda kullanlan bilgisayarlar ve ileti im sistemlerinin 

karma k donanm ve yazlm yaplarnn anla lmasn, tasarmn ve üretimini 

kolayla trmak için katmanl bir yap kurulmu  ve ayn katmanlar arasndaki ileti im 

mantksal olarak belirli protokollerle tanmlanm tr. Bir bilgisayar a nn 

katmanlardan olu an yaps ve bu katmanlar arasndaki protokolleri, bir bütün olarak 

bilgisayar a  mimarisini olu tururlar (Ceyhun, 1997).  

 
Her a da bir sunucu ve a  yöneticisi bulunur. A a eri ebilmek için öncelikle 

o a n yöneticisi tarafndan verilen bir kullanc ad (user ID) ve ifre (password) 

sahibi olmak gerekir (A r,1997,s:15). 
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A  üzerinde yaynclk ilk defa 1960’larda tasarlanm , 1970’li yllarda 

bilgisayarlarn büyük veri tabanlarn i lemek için yeterli güce ula t  zamanda 

uygulamalarn gerçekle tirilmesi çal malarna ba lanm tr. lk uygulamalar ticari 

bilgi veritabanlar olarak geli mi tir. Halen a  sistemleri üzerinde hizmet vermeye 

devam eden Dialog, OCLC (Online Computer Library Center) ve RLIN (Research 

Libraries Information Network) gibi ticari ya da kooperatif kurulu lar ilk 

uygulamalar gerçekle tirilmi lerdir. Günümüzde Knight-Ridder Information 

Services (eski Dialog) her konuda yüzlerce bibliyografik ve tam metin veri taban 

bulundurulmaktadr (Tonta, 1995) (Aktaran: A r,1997,s:15). 

 
2.10 Yayncl n Geli ti i Ba lca A lar 

 
A  üzerinde yaynclk farkl a lar üzerinde zamann teknolojileri 

kullanlarak geli mi tir. Bitnet, Usenet a larnda Elektronik posta (E-posta) ile 

yaynlarn da tan akademik kurum ve akademisyenler, bu hzl ve pratik 

geli meden oldukça fazla yararlanm lardr (A r,1997,s:16). 

 
2.10.1 Bitnet 

 
Bitnet ticari amaçlarla kullanlmayan, reklam yaplamayan bir a dr. 1981 

ylnda geli tirilmi  ve “Because It’s Time Network” kelimelerinden ksaltlarak 

isimlendirilmi tir. A n i letimi CREN (Corporation for Research and Educational 

Networking) tarafndan gerçekle tirilmektedir. Bu kurumun asl amac, dünya 

genelinde e itime, ara trma kurumlarnda çal an bilim adamlarnn bilimsel 

amaçlarla ileti im kurabilmesini sa lamak amacyla geli tirilmi tir (Akn, 1996). 

 

ABD, Meksika, Kanada (NetNorth) ve Avrupa’daki (Avrupa Akademik 

Ara trma A , EARN) a larnn birle imini ifade eder. Bitnet, nternet, Usenet ve 

di er dünya çapndaki a lar arasnda geçi ler mevcuttur. Kullanclar bilgiyi ki iler 

ve ortak ilgi gruplaryla elektronik posta aracl yla payla rlar. Listserv yazlm, 

mektuplarn ve dosyalarn sunucu makineden da tm için kullanlr. Bitnet, New 

York ehir Üniversitesinde IBM bilgisayarlarn küçük bir a  olarak ba lad ve 

sakla-ilet (Network Job Entry/Network Job Interface, NJE/NJI) protokolleri üzerine 

temellendirilmi tir. Dü ümler (nodes) aras ba lant en az 9.6 Kbps bir hzda 

i letmeyi gerektirmektedir. Ayrca üyelerden di er üyelerin ve irketlerin Bitnet’e 
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ba lantsn sa lamak için ücretsiz olarak en az bir çk  sa lamalar istenmektedir 

(Tennant ve ark., 1996) (Aktaran: A r,1997,s:16). 

 
2.10.2 Usenet 

 
1979 ylnda Duke Üniversitesi’nde Jim Ellis ve Tom Truscott adl iki 

lisans ö rencisi tarafndan geli tirilmi tir. “USENIX Network” sözcüklerinden 

türetilmi tir. Belirli bir yönetsel yaps olamayan Usenet’e katlm herkese açktr. 

Usenet dünya çapnda gönüllü üyeli e dayal bir a dr. Merkezi bir otoriteye sahip 

olmad  için belirli bir merkezden finanse edilmemektedir. A  üzerindeki her host 

kendi masrafn kendi üstlenmektedir (Akn, 1996). 

 
Usenet Unix’ten Unix’e kopyalama protokolü (UUCP) üzerine 

temellendirilmi tir ve böylece neredeyse yalnzca Unix i letim sistemini kullanan 

sistemlerle snrlandrlm tr. Bir açk, da tk ilan tahtas ve konferans sistemi 

Usenet’e e lik eder, böylelikle bütün kullanclar mesaj gönderebilir ve bütün 

mesajlar bütün kullanclar tarafndan okunabilir (Tennant ve ark., 1996) (A r, 1997, 

s:17).  

 

Yaplan bu yaz malar ve haberle melerden dolay bir di er ad da Haber 

A dr (Netnews). Bu sisteme yollanan mesajlar, konularna göre, haber grubu 

(newsgroup) ad verilen kategorilere ayrlrlar. Halen 5000 den fazla tart ma grubu 

vardr. Mesajlar düz yazlardan olu abilece i gibi kodlanm  ikili (binary encode) 

bilgilerden de olu abilir. Mesajlarn ba lk bilgilerine bakarak kimden geldi ini, ne 

zaman yolland n, nereden yolland n, ve benzeri bilgiler elde edilebilir (Akn, 

1996). 

 
2.10.3 Internet 

 
ABD Savunma Bakanl  devre anahtarlamal telefon sistemini so uk sava  

yllarnda daha güvenilir bir ekilde kullanlabilecek bir ileti im sistemi geli tirilmesi 

iste inden yola çklarak ileri Ara trmalar Kurumu (ARPA Advanced Research 

Projects Agency) aracl yla çe itli üniversite ve firmalarda ara trma projeleri 

ba latm tr. Paket anahtarlama fikri ilk defa böyle ortaya çkm  ve paket 

anahtarlama ilkesi ile çal an ilk bilgisayar a  Aralk 1968’de BBN firmasna ihale 

edilmi tir. Dört dü ümden ve 56 kbps hznda ileti im hatlarndan olu an ve 
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ARPANET olarak adlandrlan deneysel a  Aralk 1969’da çal maya ba lam tr 

(Ceyhun, 1996). 

 
1973 ylnda ARPA, yeni adyla DARPA (Defense Advanced Project 

Agency), Internetting Project adl bir proje ba latm tr. Bu projenin temel hedefi, 

mevcut bilgisayar a larnn birbirine nasl ba lanaca n ara trmakt. Böylece çe itli 

a lar tarafndan kullanlan farkl yöntemler bir potada eritilecek ve ortak bir ileti im 

yöntemi geli tirilecekti, yani a lar aras bir a  kurulmas tasarlanm tr. Gateway ad 

verilen geçitler yardmyla a lar arasnda bilgi aktarlmas dü ünülmü tür 

(Akn,1996) (Aktaran: A r,1997,s:18). 

 
1980’li yllarda Ulusal Bilim Vakf (National Science Foundation, NSF) 

tarafndan, ARPA projeleri yürütmeyen üniversite ve ara trma kurumlarnn da 

ARPANET’e ba lanmas amacyla önce CSNET a , daha sonra da 1984’de 

NSFNET a  i letime alnm tr. NSF tarafndan finanse edilen süper bilgisayar 

merkezlerini 45 Mbps hznda birbirine ba layan bir bilgisayar a  omurgas 1990’da 

NSFNET içinde hizmete sokulmu tur. Yakla k ayn dönemde ARPANET i letimi 

durdurulmu tur. 1991’de ABD Kongresi gigabit hzlarnda çal acak Ulusal 

Ara trma ve E itim A  (National Research and Education Network NREN) 

kurulmas için kanun çkartm  ve gerekli ara trma ve geli tirme çal malarn 

ba latm tr (A r,1997,s:18-19). 

 
Internet a  bugünkü küresel yapsna ula mas, birçok ara trma ve teknolojik 

geli meleri kapsayan uzun bir süreçtir (Tablo 1) (Akn, 1997). 
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Tablo 1: Internet’in Kronolojik Geli imi 
 
1957 Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler Birli i, SSCB, Sputnik’iuzaya frlatt. Amerika 

Birle ik Devletleri de ARPA’y kurdu. 
1962 Paket Anahtarlamal (package switching) ileti im a lar tanmland. 
1967 Association for Computing Machinery i letim sistemleri sempozyumunda, paket 

anahtarl bir ileti im a  plan tantt. 
1969 ARPANET kuruldu. lk dü üm, University of California Los Angeles UCLA oldu. 
1971 Dü üm says 15, host says 23 oldu. lk E-posta program yazld. 
1973 Norveç ve ngiltere, ARPANET2e ba land. 
1974 Ethernet’in ana hatlar belirlendi. TCP protokolü bir kitapta ayrntlaryla açkland. 

Telenet kuruldu. 62 host. 
1976 UUCP geli tirildi. Usenet kuruldu. 
1982 TCP/IP olu turuldu Eunet açld. 235 host. 
1983 Domain Name Service, DNS geli tirildi. NCP’den tamamen TCP’ye geçildi. 500 host. 
1984 DNS piyasaya sürüldü. Japonya JUNET’i kurdu. 1.000 host 
1986 56 Kbps’lik omurga hzna sahip NSFNET kuruldu. NSF, be  tane süper bilgisayar 

merkezi kurdu. 5.000 host. 
1987 NSFNET’i Merit Network yönetmeye ba lad. 20.000 host. 
1988 lk Internet virüsü! 6000 host etkilendi. 
1989 NSFNET’in hz 1,544 Mbps’e (TI) çkartld. Compuserve ile Internet arasnda 

ba lant kuruldu. 100.000 host. 
1990 ARPANET kendini feshetti. Electronic Frontier Foundation EFF kuruldu. 
1991 Commercial Internet eXchange, CIX kuruldu WAIS piyasaya sürüldü. Gopher 

çkartld. National Research and Education Network, NREN kuruldu. 617.000 host. 
1992 WWW piyasaya sürüldü. NSFNET omurgas hzn T3’e (44,763 Mbps) çkartt. 

1.000.000 host. 
1993 InterNIC olu turuldu. Beyaz Saray Internet’e online ba land. Ticaret ve medya 

sektörleri Internet’i ke fetti. 2.000.000 host. 
1994 Internet’te Mosaic frtnas, Internet 25 ya nda. ABD Senatosu ve Beyaz Saray 

enformasyon servisleri kuruldu. Internet’te al  veri  ba lad. 3.000.000 host. 
1995 Çok sayda irket Internet eri im hizmeti vermeye ba ald. 4.000.000 host. 
 

Internet, yönetsel açdan Dünya’nn belki de en özerk ve en özgür 

toplulu udur. Herhangi bir merkezi yönetim birimi yoktur. Internet’e ba l a lar 

kendi kendilerini yönetirler. Internet’in geli mesi yönünde çe itli tart malar yapan, 

dökümanlar hazrlayan, raporlar üreten, sorunlar çözmeye gönüllü bir dizi kurulu  

vardr. Bunlardan bazlar: ISOC (Internet Society), IAB (Internet Architecture 
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Board), CNI (Coalition for Networked Information), CREN (Coalition for Research 

& Education Networking), IR (Internet Registry) (A r, 1997,s:20). 

 
Internet, omurga (backbone) ad verilen katmanlardan olu mu tur. 

Internet’teki her a  bir omurgada yer alr ve omurgalar da hiyerar ik yapy 

olu tururlar. Internet’in en büyük omurgas ANSnet (Advanced Networking & 

Services Network) olup üzerinde NSFNET (National Science Foundation NETwork) 

ve ticari bir servis olan ANS CO+RE a lar yer almaktadr (A r, 1997,s:20). 

 
Internet’e do rudan ba l her bilgisayarn özgün bir numaras vardr. Bu 

numaraya Internet Adresi ya da IP Adresi ad verilir. Bu numara, aralarna nokta 

koyulmu  dört ksmdan olu ur. Örne in Marmara Üniversitesi’nin Internet adresi 

193.140.143.3 Her ksm 0-255 arasnda de i ebilir. Internet adresleri 32 bit 

uzunlu undadr. nternete ba l a lar hiyerar ik bir yap içerisinde yer alrlar. Bu 

hiyerar ik yapda yer alan a lar snflandrlm tr. Bir host bilgisayarn numarasn 

soldan sa a do ru izlenecek olursa, o bilgisayarn Internet hiyerar isi içerisinde 

nerede yer ald  belirlenebilir. En soldaki numara, numara bilgisayarn ba l oldu u 

domain’i ifade eder. Herhangi bir a , bir adrese sahip olduktan sonra bu adresi kendi 

kullanclar arasnda diledi i gibi kullanabilir. Örne in Marmara Üniversitesi’nin 

Internet sunucusundaki Internet adresleri her zaman 193 ile ba lar. Marmara 

Üniversitesi’nin Internet birimi tarafndan saptanr. “Domain Name System” ad 

verilen bir yazlm sayesinde, ksaltmalar halinde verilen adresin saysal kar l  

bulunur ve i lem yine bu numara üzerinden gerçekle ir. Domain Name System, 

Internet adlarn organize etmekle yükümlü bir servistir. Bu servis, Internet’e ba l 

host’lar hiyerar ik bir yap içerisinde adreslendirir. Daha basit bir anlatmla asl 

i levi, host adlarna kar lk gelen Internet adreslerini bulmaktr (A r,1997,s:21). 

 
Internet kullanmnda çe itli ksaltmalar kullanlmaktadr. Bu ksaltmalar a n 

statüsüne göre de i ir. Kullanlan bu ksaltmalar a a daki gibidir: 

 

com - Ticari kurumlar için kullanlr. (gmail.com,homail.com vb.) 

gov - Devlet kurumlarna ait sayfalar için kullanlmaktadr. 

Edu - E itim kurumlarna ait kullanm için geçerlidir. 

net - Yönetsel örgütlemeye ait a lar için geçerli bir kullanmdr. 

org - Vakflar ya da derneksel kurumsal için kullanlmaktadr. 
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mil - Askeriyeye ait kurumlar için kullanlr.  

 
Bu hizmetlerden en çok kullanlanlar E-posta, Listserv, Gopher, FTP ve 

WWW’dir. Türkiye, Internet’e 1993 ylnn Nisan aynda ba lanm tr. Bu ba lant 

ilk olarak ODTÜ’den yaplm tr ve sonra di er üniversiteler de Internet adreslerini 

alm lardr. Türkiye’de Internet’in ticari olmayan iki çk  noktas vardr: ODTÜ ve 

Ege Üniversitesi, Bunlardan Ortan Do u Teknik Üniversitesi ba lanty ABD’deki 

NSFNET ile kurmu  olup hat hz 128 Kbps’dir. Ege Üniversitesi ise Almanya ile 

ba lantl olup EBONE omurgasn kullanmaktadr ve hat hz 64 Kbps’dir (Ceyhun, 

1997). 

 
2.11 Yaynclk Ve Elektronik Yayncln Geli im Süreci 

 
nsano lu tarih boyunca kendisini güvende hissedebilmek için çevresinde 

olup biteni ö renme ve edindi i bilgileri de ba kalarna aktarma çabas içerisinde 

olmu tur. nsanlarn bilgi edinme ve edindi i bilgileri ba kalarna ve gelece e 

aktarma çabasndan kaynaklanan yaynclk, bilginin elde edilip, görsel i itsel ve 

yazl olarak kitlelere ula trma faaliyetlerini tanmlar. Teknolojinin geli imine 

paralel olarak insano lu ilk önce yazl, ardndan i itsel ve son olarak da görsel 

yaynclkla tan m tr (Akyaz, 1997). Yayncl n ve ileti im teknolojilerinin 

Tarih Boyunca Geli imi tablo 2’de gösterilmi tir (Eldeniz, 1996). 
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Tablo 2: Yayncl n ve leti imin Tarih Boyunca Geli imi. 
 

MÖ.4000 Kil tabletler üzerinde Sümer Yazlar. 
MÖ.3000 lk Msr Hiyeroglifleri. 
MÖ.1800 Fenike Alfabesi. 
MÖ.600 lk Latin Yazlar. 
MÖ.450 Yunanllar posta güvercinlerini kullandlar. 
MÖ.130 skenderiye Kütüphanesi in a edildi. 
350 Kitaplar ka t tomarlarnn yerini ald. 
600 Çinde kitap basm. 
676 Ka t ve mürekkep Araplar ve Persler tarafndan kullanld. 
1453 Gutenberg incili basld. 
1562 lk aylk gazete talya 
1594 lk dergi, Almanya. 
1639 Amerika’da ilk bask makinesi. 
1642 Blaise Pascal toplama makinesini geli tirdi. 
1709 ngiltere’de telif haklar yasas. 
1791 Amerikan anayasasnda basn özgürlü üne ili kin ilk de i iklik. 
1819 David Napier düz kazanl bask makinesi geli tirdi. 
1827 Metal levhalar üzerinde ilk foto raflar. 
1830 Koening buharl bask makinesi geli tirdi. 
1834 Babbage Analitik Makine’yi geli tirdi. 
1835 Samuel Morse telgraf tantt. 
1846 Yüksek hzl bask makineleri. 
1855 Yazl telgraf, David Hughes. 
1866 Transatlantik kablo tamamland. 
1876 Alexander Graham Bell telefonu buldu. 
1888 Radyo dalgalar tanmland. 
1894 Edison kinetoskopu geli tirdi. 
1895 Guglielmo Marconi radyo telgraf geli tirdi.  
1895 Film kameras, Auguste ve Lous Lumiere. 
1900 Radyo dalgalar ile konu ma aktarld. 
1907 Deforest radyo yayncl n ba latt. 
1923 Zworkyn elektronik televizyonu tantt.  
1933 FM radyo tantld. 
1939 Ticari televizyon yayncl  ba lad. 
1946 lk elektronik bilgisayar. 
1947 Bilgisayarlarda transistor e geçildi. 
1951 Amerika’da renkli televizyon yayn ba lad. 
1957 Rusya ilk uzay uydusu Sputnik’i frlatt. 
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1975 Fiberoptik teknolojisi geli tirildi. 
1980 Ki isel bilgisayarlar üretildi. 
1981 Video disk sat a sunuldu. 
1982 Avrupa konsoriyomu uydu frlatmaya ba lad. 
1985 Mobil telefon. 
1986 CD-ROM yayncl  ba lad. 
1992 nternet. 

 
 

Elektronik yayncl n geli iminde iki önemli geli im dönemi vardr. 

Bunlardan birincisi bilgisayarn geli tirilmesi ve bilgisayar teknolojilerinin geli imi 

ikincisi ise a  teknolojilerinin geli imidir (A r, 1997, s:5). 

 
Bilgisayarn geli imi ilk hesap makinelerinin geli tirilmesine kadar 

uzanmaktadr. lk hesap cihaz, 1623 ylnda Wilhelm Schickard’n geli tirdi i 

“hesap saati”dir (Brader, 1994) (Aktaran: Ke , 2006, s:5). Sonralar ABD 

hükümetinin deste iyle IBM irketi tarafndan ilk elektronik bilgisayar olan MARC-I 

(Machine Readable Catalogue) üretilmi . Bu bilgisayarlardan sonra II.Dünya 

Sava ’nn kaynak te kil etti i radar ara trmalar ile elektronik özellikleri içeren bir 

bilgisayar olan ENIAC (Elektronik Numerical Integretor and Calculator) 

geli tirilmi tir (Akyaz,Erhan) (Aktaran: Ke , 2006, s:5). 

 
Bilgisayarn geli iminin birinci evresinde, çal t  zaman Pitsburg 

kendindeki tüm evlerin voltajnn dü mesine neden olan ve i letim zamannn büyük 

bir bölümünü yanan lambalar de i tirmekte harcand , 1955 ylna kadar 244 adet 

üretilen ENIAC yer alm tr. 1950 ylnda radyo lambalarnn yerini alan transistor 

lerin ke fiyle geli tirilecek 2.nesil bilgisayarlar (IBM 1401) 1.nesil’e göre çok daha 

güvenli olmalarnn yan sra daha az bakm gerektirmi tir. 2.nesillerin ardndan, 

düzinelerce transistor ün birle mesinden olu an entegre devrelerin kulland , küçük, 

hzl ve güvenilir olmas nedeniyle ilgi gören (IBM 360) 3.nesil bilgisayarlar 

geli tirilmi tir.1971 ylnda Intel firmasnn bir dü me büyüklü ündeki silikon 

yongasna 200 binden fazla transistor ü s drmasyla 4.nesil bilgisayarlar devreye 

girmi tir. Yapay zeka ya da uzman sistemler diye adlandrlan bilgisayarlar ise 

5.nesili te kil etmektedir (Ke , 2006, s:5-6). 

 
Geli imin ikinci a amasnda a  yapsnn ve a  teknolojilerinde 

gerçekle tirilen geli meler yer almaktadr. A  yapsnda amaç tüm elektronik 

aygtlar birbirine ba lamaktr. Bu çaba sonucunda büro elemanlarnn seri bir 
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ekilde çal ma gruplar biçiminde otomasyona yöneldi i gözlenmi tir. Bu akmla 

beraber ki isel bilgisayar yerel alan a lar LAN (Local Area Network) mimarisi ile 

çok kullancl çal ma grubu bilgisayarlarna, bu gruplar çok amaçl bilgisayar 

a larn içeren minibilgisayarlara, minibilgisayarlardan tüm i letme verilerine sahip 

anabilgisayarlara ba lanm lardr. letmelerin d a açlmalar beklendi inden irket 

bilgisayar uydular vastasyla öteki irketlerin bilgisayarna ba lanm  ve evrensel 

bilgi a nn yaratlmasna öncü olmu lardr (Aktaran: Ke , 2006, s:6). 

 
E-yaynclk denemelerinin temel arac olan “e-posta iletisi 1964’lerde MIT 

(Massachusset Institute of Technology) ve Cambridge Üniversitelerinde 

kullanlm tr” (Tonta, 2000, s.89). 

lk e-yaynclk, e-postada düz metin biçiminde 1980’lerde E-posta listesi 

aracl yla liste sürdürümcülerine gönderilmi tir. Düz metinlerin, sunum olarak 

oldukça kötü, ekil ve resim açsndan ise yetersiz kaldklar bilinmektedir. lk 

yaynlardaki tablolar ve formüller oldukça karma ktr ve uygun bir yolla kontrol 

altnda tutmak ve yönetmek oldukça zor olmu tur (Pettenati, 2001, s:1-2). (Aktaran: 

Ke , 2006).  

 

1970’lerden sonra bilgisayar ve ileti im teknolojilerindeki geli meler 

sonucunda yaynclktaki ortamlar ve uygulama yöntemleri de i mi tir. Geli en 

teknolojiler ile yaynclk sektörünün özellikle son 10 ylnda yaynclkta köklü 

de i iklikler ya anm tr. (Tablo 3) (A r, 1997, s.12).  

 
Tablo 3: 1987-1997 Yllar Arasnda Yaynclktaki Ba lca Geli meler 
 
 1987 1997 
Girdi Aygtlar 
 

Optik karakter okuyucular, 
bilgisayar terminalleri. 
 

Optik karakter okuyucular, 
bilgisayar terminalleri, 
ki isel bilgisayarlar. 

Depolama Aygtlar 
 

Manyetik bantlar, disketler. 
 
 

Sabit diskler, CD-ROM, 
optik diskler, yedekleme 
kartu lar, disketler. 

leti im Araçlar 
 
 

Telefon hatlar, koaksiyel 
kablo, haberle me uydular. 

Telefon hatlar, yerel ve 
uluslararas ileti im a lar, 
haberle me uydular. 

lem Birimleri 
 
 

Merkezi bilgisayarlar ve mini 
bilgisayarlar. 

 istasyonlar ve ki isel 
bilgisayarlar.  

Düzenleme ve sayfa tasarm 
aygtlar 
 

Bilgisayar terminalleri, 
elektronik dizgi ve mizanpaj 
makineleri. 

 istasyonlar ve ki isel 
bilgisayarlar. 
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Çk  Aygtlar Fotografik pozlandrclar, 
elektronik daktilolar ve satr 
yazclar. 

Do rudan filme ya da bask 
kalbna çk  alan Lazer 
pozlandrclar ve lazer 
yazclar. 

 
 
 

1980’li yllarda “ Hem basl hem de elektronik kopyalarn birlikte 

yaynlanmas anlamna gelen “paralel yaynclk” demesi gerçekle tirilmi tir. Paralel 

yaynclk, 1983’de, Amerikan Kimya Kurumu (American Chemical Society)’nun 

yaynlam  oldu u dergilerinin tam metinlerini bir ticari irket (Bibliographic 

Retrieval Services, BRS) aracl yla hizmete sunmasyla ba lam tr. Ancak Internet 

ve di er ilgili akademik a lar aracl yla gerçek anlamda elektronik yaynclk 

yapma projeleri 1989’da meydana gelen “so uk füzyon” olayndan sonra hz 

kazanm tr (Yar, 2004). (Aktaran: Ke , 2006).  

 

1990’l yllarn ba nda CD-ROM’lar e-yaynclk için etkili bir araç olarak 

görülmeye ba lam tr. Çünkü CD-ROM’larn resim ve ekilleri yüksek nitelikte 

saklayabildikleri, uzun ömürlü olduklar ve dü ük maliyetli olduklar bilinmektedir. 

E-yayncl n bu çe idi özel yaynlar için (sözlük, atlas, ansiklopedi) hala 

kullanlmaktadr ve uzun yllar da kullanlaca  tahmin edilmektedir. CD-ROM’lar 

etkin klan özelliklerinden bir di eri de kapasitesi, yüksek güvenilirli i ve bununla 

birlikte çoklu ortam ta yabilecek yapda olmasdr (Ke , 2006, s:3).  

 

E-dergi ilk 1994-95 yllarnda yaynlanm tr. IEE  (Institution of Elektrical 

Engineers) tarafndan da tlm  olan ilk e-dergi, çevirim içi mektuplardan 

olu maktadr (Elektronics Letters Online). Elektrik Mühendislik Kurumu OCLC 

aracl yla bu derginin da tmn yapm tr. OCLC okuyucu istasyonuna 

kurulabilen Guidon adl bir istemci icad etmi tir. Guidon zengin bir fonksiyonu olan 

bir araç olmasna ra men, web tabanl bir araç de ildir. E-dergilerin da tm için 

web kullanlr kullanlmaz, onun modas da geçmi tir (Pettenati, 2001,s.1-2). 

(Aktaran: Ke , 2006).  

 

Gazetelerin elektronik sürümleri 1995 ylnda ABD’de görülmeye 

ba lanm tr. Sekiz büyük gazete (The Washington Post, Time, Mirror, Tribune 

dahil) baskya hazr sayfalarn çevirim içi olarak annda aktarmak için Yeni yüzyl 
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yayn a  adyla irket kurarak haber yayncl na ba lam lardr ( Onursoy, 2001,). 

(Aktaran: Ke , 2006).  

 

Web payla m ve yayncl  1995-96 yllarnda ba lam  ve büyük bir ba ar 

sa lam tr. Web’in çoklu ortam araçlarnn kullanmna olanak tannmas, (metin, 

ses ve hareketli görüntünün aktarm) PDF biçimini kullanmas ve metin içinde 

ba lantlar sa lama olanaklaryla e-yayncl n geli imine katkda bulunmu tur. E-

yaynclk, Internet’in geli imine paralel olarak: Listserver (liste sunucusu), FTP 

(File Transfer Protokol- Dosya De i im Protokolü), Gopher ve web ile yaynclk 

evrelerini geçirmi tir (Ke , 2006, s.4).  

 
2.12 Elektronik Yayncl n A  Ortamndaki Geli im Süreçleri  

 
A  ortamnda yaynclk a da kullanlabilen araçlara göre geli im 

göstermi tir. Örne in E-posta a  üzerinde kullanlabilen ilk araçtr. E-posta’nn 

kullanld  Listserv’ler vastas ile yaynclk bir ba langç olmu  daha sonra 

ya anan teknolojik geli melerin getirdi i yeni araçlar kullanlmaya ba lanm tr. 

Ayrca a n fiziksel özelliklerine göre de araçlar geli im göstermi tir. E-posta ve 

Listservler tüm geni  a larda kullanlabilen araçlar iken Gopher ve WWW (World 

Wide Web) gibi geli mi  araçlar ancak nternet a nn sahip oldu u altyap sayesinde 

geli tirilebilmi lerdir (A r, 1997, s:22).  

 
2.12.1 Listserv ile Yaynclk 

 
nternet ortamnda, belli bir konuda yaz mak isteyen akademisyenler ve 

di er kullanclarn haberle mesine yönelik listeler, ilan tahtalar gibi yönetim 

paketleri bulunmaktadr (Akgül, 1999). (Aktaran: Ke , 2006). 

 

Oldukça yeni ve hzla geli en a  ortamnda yaynclkta Listservler 

elektronik dergilerin yaynlanmasnda kullanlm tr. Elektronik dergi terimi, ço u 

kez çok çe itli süreli yayn türlerini kapsar biçimde kullanlm tr. Bu yaynlar; haber 

bültenleri, dergiler, hakemli dergiler ve basl kar l  bulunmayan yeni tür yaynlar. 

Belgelerin binlerce aboneye E-posta ile kolayca ve hzl bir ekilde iletilebilmesi, 

dergielrin geleneksel olarak sa lad  ksa ve güncel bilgi iletimine uygun 

dü mektedir (Tennant ve ark.) (Aktaran: A r, 1997).  
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2.12.2 FTP ile Yaynclk 
 

File transfer Protocol ba  harflerinin bir araya getirilmesinden olu an FTP 

ya da dosya ta ma protokolü nternet üzerindeki bilgisayar sistemleri arasnda dosya 

al veri ini sa layan bir hizmettir. Dosya al veri i düzenleyen FTP programlar 

sayesinde bir kullanc ki isel bilgisayarna nternet’e ba l dünyann herhangi bir 

yerindeki bir bilgisayardan dosya çekebilir veya di er kullancnn bilgisayarna 

dosya gönderebilir (Ke , 2006, s.4).  

 

A  üzerindeki kullanclarn bilgisayarlarna ula mak için güvenlik 

engellerini a mak gerekir. Kar  kullanc ayet izin verirse (kullanc kodunu ve 

ifresini verirse) onun bilgisayarna ya da FTP adresine girebilirsiniz. Ancak genel 

kullanma yönelik dosyalarn payla m için “ nternet üzerinde kurulan “Anonymous 

FTP” (anonim FTP) hizmeti ile kullanc kodu ve ifre gibi engeller kaldrlm  ve 

dosya payla mnda nternet üzerinde en çok kullanlan hizmetlerden biri haline 

gelmi tir” (Ça ltay, 1995) (Aktaran: Ke , 2006).  

 

Kullanclar e-dergilere FTP hizmeti sunan sitelerle ula abilmektedirler. E-

dergilerin web sitesi yöneticileri, FTP hizmeti sa layan sitelere dergideki makaleleri 

dosyalar halinde brakmakta, sürdürümcüler de bu sitelere girerek yaynlar kendi 

bilgisayarlarna aktarabilmektedir. Ayrca masaüstü yaynclkla da yazarlar ve 

tasarmclar tarafndan kullanlmakta, baslacak makale ya da tasarmlar FTP ile kar  

bilgisayarlara aktarlabilmektedir (Ke , 2006, s.5).  

 

Elektronik olarak olu turulan dergiler FTP sitelerinden aboneleri tarafndan 

alnabilmektedir. FTP hizmetinde yalnzca çe itli biçimlerde saklanm  dosyalar 

alnabildi inden, derginin o saysnda içindekilerin neler oldu undan haberdar 

olunmas gerekmektedir. Özellikle yayn materyallerinin metin biçimli 

saklanmasnn yetersiz oldu u disiplinlerde –matematik, fizik, kimya vb. –

yaynlanan dergiler farkl biçemlerde olu turulmu  ve kullanclar bu dergileri 

alabilmi lerdir. Özellikle postscript biçemi herhangi bir  postscript uyumlu yazcnn 

özgün formda (tüm biçimleme ve ekillerle birlikte) basabilece i ve herhangi bir 

yazlma ihtiyaç duyulmayan bir biçem oldu u için çok kullanlmaktadr (Tennant ve 

ark. 1996) (Aktaran: A r,1997). 
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FTP ile yaplan ilk yaynlar matematik alannda yaynlanan dergilerdir. 

Dergilerdeki materyaller Postscript biçeminde veya TEX (matematik biçem dili) 

biçeminde hazrlanmaktadr (Hitchook, 1996) (Aktaran: A r,1997).  

 

 

 
2.12.3 Gopher ile Yaynclk 

 
Gopher (1992) ylnda Minnesota Üniversitresi’nde, önceleri yerle ke 

içerisinde küçük çapl dosya/belgelere bakmak-almak amacyla geli tirilmi  bir 

yazlmdr. Di er bir deyi le, “da nk noktalardaki dokümanlara (bu noktalar farkl 

ülke ve ktalarda da olabilir) menü temelli bir arayüz yardmyla ula lmasn 

sa layan bir internet hizmetidir” (Ça ltay, 1995) (Aktaran: Ke , 2006).  

 
Fakat daha sonra nternet bilgisayar a  üzerindeki yerel ve uzak 

merkezlerden bilgi aramak, bilgiye eri mek ve bu bilgileri göstermek için 

kullanlmaya ba lanm tr. Gopher bunu istemci-sunucu modelini kullanarak 

gerçekle tirilmektedir. Bu modelde kullanclar kendi yerel bilgisayarlarndaki 

“istemci” yazlmn çal trrlar. Bu yazlmla ilgi duyular bilgiye sahip uzak 

“sunucu”larla ya da ileti im sa larlar. Belge eri ime ek olarak, gopher aracl yla 

uzak sistemlerle çevirim içi ba lantlar kurmak da mümkündür. Di er geli mi  

varl  gopher sunucularna eri mek için kullanlan istemci yazlm türüne ba ldr 

(Tennant ve ark.) (Aktaran: A r,1997).  

 

Gopher’in kullancya sundu u di er hizmet ise, text veya binary dosyalar, 

ses ya da görüntü içeren bilgilerin kar  bilgisayarlardan ki isel bilgisayarlara 

kopyalanabilmesidir. Anahtar kelimeleri arama menüsüne yazarak yaplabilmekte 

ayrca, di er bilgi hizmet sa layclar (WWW,WA S, Archie, WHOIS) ya da 

nternet hizmet sa layclarna (Telnet, FTP) Gopher yolu ile geçi  yaplabilmektedir 

(Ke , 2006, s.6).  

 
2.12.4 WWW ile Yaynclk 

 
Web, ilk olarak, Mart 1989’da, “Yüksek Enerji Fizi i” konusunda dünyann 

de i ik kesimlerinde ara trmalar yapan ki iler arasnda etkin ve kolay bir 
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haberle me platformu olarak Tim Berners-Lee tarafndan Cern’de (European Particle 

Physics Laboratory) geli tirilmeye ba lanm tr. 1990 sonbaharnda ilk metin 

izleyiciler geli tirilmi  ve CERN’deki bilim adamlar, CERN’de, hipermetin 

dosyalarna ve di er bilgilere eri imi sa lam lardr. Bir belgenin ilgili bilgiler 

bulunan di er belgelere birçok ba lantlarnn bulunabildi i hipermetin (hypertext) 

kavramna dayandrlm  ve HTML (Hypertext Markup Language, Hipermetin 

aretleme Dili) olarak isimlendirilen bir dilde tanmlanm tr. HTML dökümanlarn 

uzaktaki merkezlere aktarabilmek için yeni bir protokol geli tirilmi tir. Bu protokole 

Hipermetin Aktarm Protokolü (Hypertext Transfer Protocol http) ismi verilmi tir 

(Stanek ve ark.) (Aktaran: A r,1997).  

 

WWW sisteme yüksek düzeyde esneklik ve kullanc kolayl  sa layan 

birçok a  ve elektronik belge protokol ve standartlarn kullanmaktadr.  

a) Hipermetin Aktarm Protokolü (Hypertext Transfer Protocol: 

HTTP). Hipermetin bilginin nternet aracl yla aktarmn 

destekleyen standart protokole Hipermetin Aktarm Protokolü ya 

da ksaca http ad verilir. http bir dökümandan di erine geçme ve 

doküman içinde indeksleme yapma olanaklarn sunmaktadr 

(Stanek, Robert William,1997) (Aktaran: A r,1997).  

 
b) Tekbiçim Kaynak Buldurucular (Uniform Resource Locator: 

URL) nernet Üzerinde nerede olursa olsun bir kaynaktan di erine 

ba lantlar mümkün hale getiren, kayna n yerini tanmlamak 

iççin kullanlan standart, nternet kaynak bulma standartdr 

(Tennant ve ark.) (Aktaran: A r,1997). 

 
c) Hipermetin letme Dili (Hypertext MarkUp Language: HTML). 

Hipermetin letme Dili, Web yöneticilerinin bir belgenin çe itli 

kesimlerini tanmlamalarna olanak veren bir belge “etiketleme” 

(tagging) dilidir. Böylece Web istemci yazlm hem belgeyi iyi 

gösterebilir, hem de di er belgelere uygun ba lantlar yapabilir. 

HTML Standart Genelle tirilmi  aretleme Dili’nin (Standart 

Generalized Markup Language SGML) basit bir doküman tipi 

tanmdr (A r, 1997).  
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WWW, dünyadaki en büyük üst metin yazlm projesi olarak gösterilebilir. 

WWW i levsellik açsndan Gopher servisine benzemektedir. Ancak hem üst metin 

yazlm temelli bir nternet servisi olmas, hem de grafik ö elerle bir bütün olarak 

tasarlanmas nedeniyle, kullanc ile daha uyumlu (user friendly) ve i levseldir. 

Gopher’n menü temelli yapsndan farkl olarak kullanc WWW tarafndan önüne 

getirilen belgeyi incelerken ba lant noktalarna tklayabilmekte ve di er ba lant 

noktalarna ula p tekrar ayn belgeye dönebilmektedir. WWW sa lam  oldu u 

arayüzler, resim, hareketli görüntü ve sesi i lemeye uygun bir yapdadr (Ça ltay, 

1995) (Aktaran: Ke , 2006).  

 

WWW sayesinde ücretsiz olarak gazete ve dergiler rahat bir ekilde 

okunabilmekte, çe itli bilgi bankalar ve kütüphanelere rahat bir ekilde 

eri ebilmektedir. Bu durum ara trmaclar için zaman ve para açsndan büyük 

tasarruf sa lamaktadr. Akademik çal ma yapanlar birçok makaleye bu sayede 

ula abilmekte yenilikleri izleyebilmektedir. nternet ve WWW’nin bilgi 

hizmetlerinde sundu u olanaklar a a daki gibi sralanabilir; 

 
 Kültürel de erlerin ve bilgilerin yaylmasn sa lamak 

 E itim, 

 Sanat ve be eri bilimler (mimari, görsel sanatlar, edebiyat vb.), 

 Ticaret ve ekonomi (yatrm, pazarlama, reklam, uzaktan al veri ), 

 Fen bilimleri, (Fizik, Kimya, Biyoloji, Astronimi ve di er bilim dallar) 

 Resmi veya idari konularda bilgilendirme, 

 Sa lkla ilgili konularda bilgilendirmek ve e itmek, 

 Toplumbilimsel çal malarn (antropoloji, sosyoloji vb.) payla m, 

 Bilgisayar destekli çal malar, 

 Oyun ve e lence, 

 Elektronik yaynclk (güncel haberler, dergi, gazete vb.) 

 Elektronik sanal kütüphaneler, 

 Co rafya bilgisi, (ülkeler, bölgeler co rafyas vb.) 
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Bu kadar geni  bir alana hizmet vermesinin yannda web, yaynclk içinde 

dinamik bir ortamdr. Web’in dinamikli i, onun metin ve görüntünün birlikte 

kullanm, etkile imli i, çoklu ortam ve üç boyutlu görüntülerin kullanm 

özelli inden kaynaklanmaktadr. Bu tür özellikler Web yaynclk alannda da çekici 

klmaktadr (Ke , 2006, s:8). 

 
Web’de yaynlanan kitaplara elektronik kitap ad verilmektedir. Binlerce 

elektronik kitap, elektronik olarak yaynlanm tr. Elektronik kitaplar herhangi bir 

kategori veya tarzla snrlandrlmam tr. Roman d  düzinelerce kategoride eserler 

yaynland  gibi her tarzda romanda yaynlanmaktadr (A r,1997). 

 
Web’de akla gelebilecek her kategoride yaynlanm  birçok dergi vardr. 

Dergilerin ço u okuyucuya bedava sunulan küçük edebi eserler veya deneme 

yaynlardr (A r,1997). 

 
2.13 Elektronik Yayncl n Pozitif Yönleri 

 
nternet, içinde bulundu umuz yüzyln bilgi yayma açsndan kulland  

en yaygn araçtr. Bilgisayar teknolojisinin hzla artmakta oldu u ve yeti en 

ku aklarn bu teknolojiyle büyüdü ü göz önüne alnrsa elektronik yayncl n 

yaygnla makta ve hzla geli mekte oldu unu gözlemlemek mümkün olmaktadr.  

 
Elektronik yaynclk, zaman kullanm ve ka t tüketimi açsndan 

dü ünüldü ünde birçok avantaj bulunmaktadr. Yaynlanacak herhangi bir makale 

ya da ula trlmas dü ünülen herhangi bilginin kullancya iletilmesinde zaman 

kullanmnn azalmas önemsenecek yararlarndan biridir. Görsel, i itsel birçok 

aracn internet ortamnda da kullanlabilir olmas tercih nedenlerinden biri olarak 

saylabilir. 

 
üphesiz e-yaynlarn okuyucu / izleyici kitleye getirdi i olumlu ve 

olumsuz yönler bulunmaktadr. E-yayncl n olumlu yönlerine e-gazetecilik 

yönünden bakld nda; e-gazetelerin okurlaryla sürekli etkile im halinde olduklar 

görülür. Okur bir tklama ile bilgiye ya da habere kolayca ula abilmekte, sayfalar 

arasnda kolaylkla dola abilmekte, okudu u metin dikkatini çekmi se o sayfaya 

tekrar dönebilmektedir. E-gazeteler web teknolojisinin getirmi  oldu u olanaklar, 

ses, resim, hareketli görüntü sayesinde okuyucusunun dikkatini çekip onunla 
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etkile im sa lamaktadr. Ayrca sklkla ve kolayca güncellenebilir olmas da onu 

basl yayna göre üstün klmaktadr (Onursoy, 2001) (Aktaran: Ke ,2006,s:8) 

 
Daha genel ba lamda e-yayncl n olanaklar sralanacak olursa; 

 
1- Java programlama dili ve çoklu ortamn kullanm için gerekli yazlmlar 

bilgisayara yüklendi inde yaz ve görüntünün yanna ses de 

eklenebilmektedir. 

2- Uluslar aras etkile im: Java program ve CGI (Computer Graphic 

Interface) grafik arayüz sayesinde, ekiller ve görüntüler kullanlarak okur 

yönlendirilebilir (uzaktan e itim). 

3- E-yaynlarda amaca uygun bilimsel bilgi, ürün çal mas ve da tm daha 

hzl yaplabilmektedir. 

4- Üst metinler/ba lantl metinler (Hypertext) sayesinde, Küresel a da 

yaynlanan makaleden, atfta bulunulmu  di er e-bilgiye ula abilmektedir. 

5- Ara trma zenginli i: ara trmalarda bilimsel kolaylk, geni lik editöre 

mektup ile tart ma konular yaratlarak bu zenginlik hayata geçirilebilir. 

6- E-yayn araçlar bilgiye eri im kolayla trmakta ve yöntem geli tirme 

zenginli i sa lamaktadr. Günümüzde WAP (Kablosuz eri im protokolü) 

teknolojisinin geli imi ile cep telefonlarna e-yayn yaplabilmektedir. Bu 

duruma en güzel örnek Turkcell’in “ ubuo” hizmetidir. 

7- E-gazeteler sayesinde, okur ayrntl hava tahminlerine, yol ve deniz 

durumlarn anlatan raporlara ula abilmektedir. 

8- Okur açsndan yine önemli bir neden, e-gazetelerin ücretsiz olmasdr 

(baz gazeteler, sürdürümcü (abone) yayn yapsa da ). 

9- Evrensel düzeyde yaynlar izleyebilme olana  sa layabilmektedir. Okur, 

dünyann herhangi bir yerinde yayn yapan e-dergi ya da e-gazeteden bilgi 

edinebilmektedir.  

10- Zaman tasarrufu sa lar. Çal malar ve ileti imin büyük ksm nternet 

ortamnda yürütüldü ü için yaym süreci çok daha ksa sürede 

gerçekle tirilebilmektedir. 

11- Co rafi kstlamalar ortadan kaldrr. Da tm sorunu, bask masraflar, 

kurumsal giderler yoktur. Sermaye ba mll  olmakszn yaynclk 

yaplabilir. 
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12- Basl yayncl a oranla, çok daha büyük okur kitlelerine 

ula labilmektedir. 

13- Bask maliyeti olmad  için çok daha kapsaml ve zengin içeri e sahip 

olabilir. Özellikle foto raf dergicili inde, basl yaynlardan çok daha 

fazla foto raf yaymlama olana na sahiptir. 

14- Dayan mac ve i birlikçi bir kültürün olu turulmas için daha uygundur. 

Kitle ileti im alanndaki seçenekli yaynclk aray larna yant verme 

gizil gücü yüksektir. Elektronik yaynclk, bireylerin do rudan katlmna 

dayal olmas ve “do rudan demokrasi”’ye yönelik siyasal ve kültürel 

açlmlar içermesi nedeniyle, entelektüel etkinlikleri, seçkin, dar grup 

snrlamalarnn d na çkarak kitleselle tirme potansiyeline sahiptir. 

15- Ka t kullanmna ba l çevresel ykma katkda bulunmaz (Onursoy, 

2001; Gürcan ve Batu, 2001; Kutup ve Benli, 2005). (Aktaran; Ke , 

2006,s:10) 

 
E-yaynlardan olan E-kitaplarn da kendi biçimine uygun olumlu yönleri 

bulunmaktadr; 

 
1- Kütüphanelerde bulunan be nternet aracl yla eri ilebilen ba vuru e-

kitaplar sayesinde ö renciler okula gitmeden ara trmalar ile ilgili kitab 

masa üstüne indirebilmekte, yine kütüphanenin sa lam  oldu u yazlm 

sayesinde okuyabilmektedir. 

2- E-yaynlarda kullanlan çoklu ortam (Multimedia) özellikleri sayesinde e-

kitap, ö renciler için daha cazip hale gelmektedir. Okur hem görüntülü 

hem sesli bir ekilde kitab okuyabilmektedir. Birçok duyu organ 

kullanlarak elde edilen bilgi daha kalc olmaktadr. 

3- Ka t kitaplar, yrtlp, da labilir, ta nmas ve saklanmas zor, ayrca 

üretim açsndan pahal olmasna ra men e-kitaplar bunlarn ço undan 

etkilenmemektedir. Kolay depolanabilmekte, ka t gibi ypranmamakta, 

fiziksel açdan fazla zarar görmemektedir. 

4- Bir di er olumlu yan da 24 saat istenilen yerden eri im olana nn 

bulunmasdr. Ayn kayna , ayn anda birden fazla ki i 

kullanabilmektedir. 
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5- Elektronik yaynclkta, özellikle de nternet sitelerinde, okuyucuya 

sundu unuz sayfalar sürekli elinizin altnda ve sizin denetiminizde oldu u 

için sayfalarnzda yaplan bir hataya annda müdahale edebilir, herhangi 

bir sayfadaki hatay diledi iniz zaman düzeltebilirsiniz. Basl yaynlarda 

ise, yayn matbaada basldktan sonra hatalar düzeltmenin yolu yoktur. 

Ancak bir sonraki sayda düzeltme metni yaynlanabilir ya da derginin 

arasnda ek olarak bir düzeltme ka d sk trabilir (Clyde, 2005; Dede, 

2005) (Aktaran: Ke , 2006,s:8-9-10). 

 
 
 

2.14 Elektronik Yayncl n Negatif Yönleri 
 

E-yaynlarn eri imde, fiziksel ve teknolojik birçok olumsuz yön de 

bulunmaktadr. Bu olumsuz yönler maddeler halinde sralanacak olunursa: 

 
1- nternet gazetesi okurunun tavr, ba lklara öyle bir göz atan geleneksel 

gazete okurunun tavrndan hiç farkl de ildir. Ancak nternet gazetesinde 

yer alan bir haberin en basit düzeyde bile olsa aracn do asndan 

kaynaklanan farkllklar söz konusudur. Öte yandan okuru ba ka 

sayfalara yönelmeyi te vik eden çok fazla ba lant, yava  yüklenme, 

okuma güçlü ü gibi teknolojik problemler de okurun ilgisinin geleneksel 

gazetede oldu undan çok daha çabuk da lmasnda neden olmaktadr. 

2- Telefon hatlarnda çkacak bir sorun ba lanty etkileyebilmektedir. Bu 

durum e-yayna eri imi olumsuz yönde etkilemektedir. 

3- E-yaynlar, basl yaynlara oranla daha az ciddiye alnmaktadrlar.  

4- Teklif haklarnn korunmas konusunda ha la yeterli teknolojik yazlm ve 

hukuki düzenleme sa lanamam tr.  

5- E-yaynlardan yararlanabilmek için teknolojik altyap deste i (en azndan 

bir bilgisayar ve nternet eri imi) ve belirli bir seviyede bilgisayar 

kullanm bilgisine gereksinim vardr. Özellikle geli mekte olan ülkelerde 

e itim ve ekonomik nedenlerin etkisiyle bilgisayara sahip olma oran ve 

nternet olana  ha la yeterince geli memi tir. 

6- Ekonomik açdan ha la basl yaynclk kadar karl bir ticari yatrm 

seçene i de ildir. 

7- Sunum sa layan aracn hizmet d  olmas. 
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8- Yayn yapan irketin kapanmas. 

9- E-kitab nternet’ten indirmek ve okumak için uygun yazlma gereksinim 

vardr. 

10- Bilimsel çal malarda kullanlan alntlar yeterince güvenilir 

olmamaktadr. 

11- E-ortamlarda   n keskinli i uzun metinlerin okunmasn 

güçle tirmektedir (Gürcan ve Birsen, 2000; Clyde, 2005) (Aktaran: Ke , 

2006, s:8-10). 

 
 
 

2.15 Elektronik Yayn Araçlar 
 

Elektronik yayn araçlar bilgileri ula trmak amacyla teknolojinin tüm 

geli melerinden yararlanmaktadr. Bu geli meler sayesinde kullancya daha hzl ve 

daha verimli bir ekilde ula abilmektedir. Bütün geli meler sonucunda yazlm 

araçlar ve donanm araçlaryla okuma biçimini de etkilenmi tir (Ke , 2006, s:15). 

 

Son on ylda elektronik yaynlarn çe itli aktarm biçimleri görülmektedir. E-

yaynclk çok geni  bir kavramdr ve birçok farkl yaynlama biçimini içerir; ki 

bunlar arasnda elektronik kitaplar, istek üzerine basm (POD-Print-on-demand), e-

posta yaynclk, e-bülten, e-mürekkep, e-dergi ve web yayncl dr. Yakn zamanda 

daha da farkl e-yayn teknikleri geli tirilebilir (Ke , 2006, s:15). 

 
2.15.1 E-kitaplar 

 
E-kitaplar, normal bildi imiz kitaplarn, tüketiciye saysal (digital) biçimlerde 

sunulmu  halidir. Bu saysal biçim, sunulu  ekline göre çe itlilik göstermektedir. E-

kitaplar, CD-ROM’da yaynlanabilece i gibi nternet ortamnda da e-kitap siteleri 

üzerinden yaynlanabilmektedir ve okumak için indirilebilmektedir (Clyde, 

2005)(Aktaran:Ke ,2006,s:15). E-kitaplar HTML ve XML (Uzatlabilir / 

Geni letilebilir Biçimleme Dili) biçiminde sunulmasnn yan sra okuyucularn bu 

tür kitaplar rahatça okuyabilmeleri için birçok ürün geli tirilmi tir. Kitabn veya 

belgenin sayfalarn ekranda daha kolay okunmasn sa layan özel yazlmlar yazlm 

firmalar tarafndan piyasaya sürülmektedir. Bu yazlmlardan biri Adobe’nin üretmi  

oldu u PDF biçiminde “Adobe Reader”, di eri ise Microsoft firmasnn üretti i 
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“Microsoft Reader”’dr. Adobe ve Microsoft web sitelerin Reader yazlmlarn 

ücretsiz olarak sunmaktadrlar. Ayrca Microsoft web sitesinde “Microsoft Reader” 

kullanmn artrmak için ücretsiz olarak e-book (e-kitap) yaynlamaktadr. Son 

yllarda e-kitap yazlmlar için açk kod kaynakl bir ölçüt olan OEB (Open eBook / 

Açk e-kitap) geli tirilmi tir. E-kitap yazlmlarndaki geli meler gücü gizli bir Pazar 

olu umunu sa lam tr. Her ne kadar yazl basn terk etmeme konusunda ciddi 

direnmeler olsa da toplumun önemli bir kesimi e-kitaplarn yararna inanmaktadr. E-

kitaplar toplumsal e ilimi yakalam  görünmektedir. Yaygn olarak bilinen kadn 

dergisi “Vogue” nun son saylarnda olmazsa olmaz aksesuarlar arasnda e-kitap 

okuyucular da  alm  durumdalar. Aslnda bu Pazar, beklenenden fazlasn da 

verebilir; çünkü pazarn önde gelen basmevleri ve teknoloji irketleri bu i e akl 

almaz derecede yatrm yapm lardr. Açkcas hangi ölçütün ba arl olaca n ve 

insanlarn e-kitaplara ne zaman al aca n imdiden kestirebilmek olas de ildir. E-

kitaplar okumada, kullanlacak cihazlarn 50 USD altna dü mesiyle daha kolay 

benimsenece i yadsnamaz bir gerçektir (Desktoppub.about, 2004) (Aktaran: 

Ke ,2006, s:15-16). 

 
2.15.2 E-Dergiler 

 
E-dergiler sosyal, kültürel, siyasi, spor, edebiyat, sanat gibi konularda, 

makaleler, deneme, ara trma, röportaj eklinde yazlarn yaynland  e-ortamlardr. 

E-dergiler magazinel ve güncel olabilece i gibi bilimsel ya da akademik de 

olabilmektedir. nternet ortam incelendi inde ço u dergilerin basl uyarlamasnn 

nternet’e ta nm  hali oldu u görülmektedir. Yeni yeni olu an güvenle birlikte 

akademik dergiler sadece elektronik olarak yaynlanmaya ba lam tr. Bilim adamlar 

ve akademisyenler nternet’i yalnzca haberle mek için kullanmayp bilimsel 

yaynlarn yaynlayabilecekleri ortam olarak da kullanmaya ba lam lardr (Ke , 

2006,s:18-19). 

 
nternet’in e- yaynclk üzerindeki etkisi teknolojik geli melerle birlikte 

sürekli artmaktadr. E-kitaplar ve kablosuz içerik yakn tarihte hayatmzda daha çok 

önemli roller alacaktr. E- yaynclk teknolojik geli imle birlikte birçok yeni araçlar 

da gündeme ta yacak toplum ihtiyac olan bilgiyi, e lenceyi ihtiyac olan ço u eyi 

e-yaynlar sayesinde alabilecektir. 

 

 40

2.15.3 E-Bülten Yayncl  
 

E-posta yayncl na benzer e-bülten yayncl  nternet i  dünyasnn 

vazgeçilmez yaynlarndan biridir. Hzl ve kolay olu unun yannda konuya yakla m 

biçimi ve tarzyla da bir farkllk olu turur. Bültenler e-posta ile aboneye ula trlr ve 

magazin, tart ma listesi gibi i levi vardr. E-bültenlerde de zorlama yoktur. Ki i 

isterse abonelikten vazgeçebilir. Ticaret dünyasnda yaygn olarak kullanlan e-

bültenler, mü terilere yaplm  olunan yenilikleri haber vermek için kullanlr. E-

bülten yayncl nda ticari kayglarla yayn yaplmaktadr. Ayrca uzun süreli 

etkinlikler de de e-bülten yayncl  kullanlabilmektedir. Örne in; Mimarlar 

kongresinin e-bülteninin yayn hayat, kongrenin amblem yar masndan ba layarak 

etkinlik bitinceye de in yakla k üç yl devam etmi tir (Ke , 2006,s:17-18). 

 
2.15.4 E- Mürekkep 

 
E-mürekkep teknolojisi, medya ve yaynclarn ilgisini çeken geli mekte olan 

bir yöntemdir. Bu yöntem kendi kendini güncelleyebilen gazete ve kitap yaratmada 

kullanlmaktadr. Ayrca içerik istenilen zamanda de i mesi için 

programlanabilmektedir. Sürekli olarak farkl görüntüler sergileyen reklam ve ilan 

panolar bunlara örnek olarak gösterilebilir. Xerox ve ciddi yatrmclardan olu an e-

mürekkep irketleri u anda tüm hzla bu teknik üzerine çal maktadrlar 

(Desktoppub.about, 2004) (Aktaran: Ke , 2006, s:17). 

 
2.15.5 E-Posta Yayncl  

 
E-posta yayncl , haber, makale ve ksa bilgilendirme iletilerinin kolaylkla 

“e-postalarndan” almaktan ho nut olan insanlar için gayet bilinen bir seçenektir. 

Buna benzer bilgi iletilerin üretimi ve tüketiciye ula trlmas, hemen her türlü 

konuda tart ma ve e-posta listelerinin olu masna sebep olmu tur. Hatta i  

çevrelerinde, tüketiciye bu ekilde ula mak üzere birimler olu turulmu tur. Bu tür 

iletiler ayrca medya irketlerince kendi nternet hizmetlerini tamamlamak için 

kullanlmaktadr. Birçok yazar okuyucu kitlesini artrmak, yeni kitaplarn duyurmak 

ve imza günlerini bildirmek için yazm  oldu u metni binlerce ki iye ayn anda 

gönderir (Ke , 2006, s:17). 

 
Farkl biçim ve tarzlarda yaplan E-posta yayncl  gittikçe büyüyen bir 

yaynclk arac olarak görülmektedir. Oldukça farkl konularda bültenler vardr, 
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bazlar çe itli özel konular üzerinedir.Baz e-posta bültenleri basl bültenlerle ya da 

küçük dergilerle benzer içerik ve türdedir. E-postalar, e-yaynlarn özetlerinin 

sürdürümcülere da tld  bir araçtr. nternet’in kullanld  ilk yllarda, bilim 

insanlar tarafndan makale ve özetlerin bir birleri arasnda payla mndan 

kullanlm tr. Günümüzde de e-yaynlarn içerik özetleri sürdürümcülere günlük ve 

haftalk olarak e-posta aracl yla ula trlmaktadr (Writerswrite, 2005) (Aktaran: 

Ke , 2006, s:18). 

 
 
 
 

2.15.6 stek Üzerine Basm 
 

Yeni olan bu yöntem kitabn bir defal na ya da talep üzerine basmn ifade 

eder. Bu yöntem sayesinde serbest yaynclarn gere inden fazla basks önlenebilir. 

Bu yöntem lazer bask sistemleri ve yazclarn okuyabilece i elektronik biçimlerini 

içerir. Birçok yaync bu yöntemle daha az sayda kitap basarak daha fazla gelir 

sa layabilece ini dü ünmektedir. Kullanlan teknoloji imdilik pahaldr. Newyork 

Times’da yaynlanan habere göre, e-kitapta öncü irketlerden biri olan Lightening 

Source Inc. Yaynclardan kitap ba na 4 USD’dan fazla bir ücret almaktadr. Bu da 

az miktarda seri üretime göre yüksek bir fiyattr. Teknolojinin ucuzlamas ise daha 

çok yayncnn bu sisteme geçmesine ba l. Aslnda bu yöntem normal kitaplarla 

elektronik olanlar arasnda bir geçi  basama  olarak da dü ünülebilir. Yine de bu 

yöntem eskisi gibi kayt sayfalar kulland  için, e-kitaplar gibi hzl ve ucuz 

biçimde tüketiciye ula trlmamakta ve uzun vadede öhretini yitirebilmektedir. 

Tüketicilerin e-kitap yazlmlar ve donanmlarna al tklar dü ünülürse, talebe göre 

bask yöntemi önemini yitirecektir (Desktoppub.about, 2004) (Aktaran: Ke , 2006, 

s:16). 

 
2.15.7 Saysal çerik 

 
Saysal içerik kitaptan daha ksa olan her türlü yazl belge anlamna 

gelmektedir. Yaynclar bu içeri i tüketicilerin el bilgisayar ve di er kablosuz 

araçlarna gönderebilmektedirler. Bu tür içeri in gönderilmesinde kullanlan 

teknoloji Adobe, PDF, HTML, Wap ve di er tekniklerdir. Teslimat esnasnda 

“güvenli i” sa lama, yaynlarn en büyük endi esidir. Çünkü içeri in kopyalanmas 

ve yasa d  olarak satlmas önemli bir tehdit te kil etmektedir. çeri in tüketicinin 
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telefonlarna, cep bilgisayarlarna hatta elbiselerine aktaran kablosuz içerik pazar, 

gücü tam olarak bilinmeyen çok büyük bir pazardr. Bu gerçek, önde gelen birçok 

medya irketleriyle yaync firmalarn dikkatini çekmektedir (Desktoppub.about, 

2004) (Aktaran: Ke , 2006, s:16-17). 

 
2.15.8 Web Yayncl  

 
Web yayncl  yayn endüstrisi ve yazarlar üzerinde güçlü bir etkiye 

sahiptir. Çünkü birçok radyo ve televizyon haber hizmeti sa layanlarda oldu u gibi 

(NBS, CNN vs.) hemen hemen bütün gazeteler çevirim içi (online) uyarlamaya 

sahiptir. Magazinlerin ço u- bask uyarlamalarnn d nda- özgün web içeriklerine 

sahip olmaya ba lam lardr (Writerswrite, 2005) (Aktaran: Ke , 2006,s:18).  

 

Birçok gazete halen basl olarak yaynlanrken ayrca web ile de 

yaynlanmaktadr. Okuyucu gazetelerde ba lklara bakabilece i gibi detayl bilgileri 

de elde edebilmektedir (Aktaran:A r, 1997,s:28).  

 

Bu geli meler internet üzerinde olmayan irketleri elektronik yaynclk 

dünyasna girmeye zorlam tr. Bütün büyük irketler web sitelerini, hem ürün ve 

hizmetlerini tantmak hem de mü terilerinin sorunlarn giderme ve sat lar 

destekleme amacyla kullanm lardr. Web yazarlar için birçok frsat sunmu tur; 

artan okuyucu kitlesiyle, i lerini sergileyece i bir vitrin ve ayn zamanda bir i  alan 

olmu tur. Ayrca yazarlar sahip olduklar web siteleriyle çevirim içi yaynlarn 

yapabilmekte ve web yaynclk dünyasna kolayca adm atabilmektedirler. Bu 

yönüyle web yayncl  bireysel yayn yapabilme özgürlü ü de getirmi tir. Bir yazar 

alan ad ve alan kiras satn alarak web yayn yapabilir, dü üncelerini di er web 

okurlar ile payla abilir. Ayn zamanda kitabn ki isel web sitesinde e-kitap olarak 

yaynlayabilir. Web yayncl , bütün e-yayn araçlarn (e-dergiler, anakaplar, e-

posta servisleri gibi) içinde barndran bir yapya sahiptir (Writerswrite, 2005) 

(Aktaran: Ke , 2006,s:18). 

 
2.16 Basl Akademik Dergilerin levsel Özellikleri 

 
Akademisyenlerin çal malarn kitaplara göre daha hzl bir ekilde iletebilmek 

amacyla yaynlamaya ba ladklar bilimsel dergilerin en temel i levi ileti imdir. 

Akademisyenlerin çal malarn, projelerini, raporlarn veya ele tirilerini, 
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akademisyenlere ve konuyla ilgilenen çe itli kurumlara iletilmesini sa lar. Bilimsel 

dergilere, bireysel olarak abone olunabildi i gibi kütüphanelerde de 

bulunabildiklerinden bilgi sadece akademisyenlerce de il isteyen herkes tarafndan 

temin edilebilir (Roes, 1994) (Aktaran: A r,1997,s: 32) 
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3. YÖNTEM 

 

3.1 Ara trma Gurubu 

 

 Bu ara trmann verileri Haliç Üniversitesi Beden E itimi ve Spor 

Yüksekokulu Antrenörlük Bölümünde 31 (2 Bayan ve 29 Erkek), Rekreasyon 

Bölümünden 23 (9 Bayan ve 14 Erkek); Güzel Sanatlar Fakültesi Tekstil ve Moda 

Tasarm Bölümünden 44 (25 Bayan ve 19 erkek), Grafik Tasarm ve Endüstriyel 

Tasarm 29 (9 Bayan ve 20 Erkek) olmak üzere toplam 127 ö renciye uygulanan 

anketle elde edilmi tir. Toplam 150 test da tlm tr. Geri dönen ve en az 11 sorunun 

cevapland  testler de erlendirilmeye alnm tr. 

 

 3.1.1 Snrllklar 

 

 Bu ara trmada elde edilen sonuçlar ad geçen fakülte, yüksekokul ve 

bölümlerle snrldr. 

 

 3.1.2 Sayltlar 

 

 Bu ara trmann verilerini toplamak amacyla uygulanan testi bütün 

ö renciler do ru olarak cevaplayarak gerçek dü üncelerini yansttklar var 

saylmaktadr. 

 

 3.2 Veri Toplama Arac 

 

 Bu ara trmann verilerini toplamak amacyla Likert türünde geli tirilen ve 11 

sorudan olu an bir anket uygulanm tr. Test hazrlandktan sonra Türkçe ve 

kullanlan ifadelerin anlam durumunu test etmek için farkl snf düzeyinde 

ö rencilere, ö retim elemanlarna ve Türk Dili uzmanlarna uygulanm  ve onlarn 

önerileri do rultusunda gerekli düzeltmeler yapldktan sonra veri toplamak amacyla 

uygulanm tr. 
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 3.3 Verilerin Analizi 

 Bu ara trmada elde edilen veriler SPSS 15.0 paket programnda Frequency 

yöntemiyle analiz edilmi tir. 
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4. BULGULAR ve TARTI MA 
 
4.1 Elde Edilen Bulgularn Tablo ve Açklamalar 
 

Bu ara trmada elde edilen bulgular tablolar ve açklamalar eklinde a a da 
sunulmu tur. 
 

Tablo 4: Ara trma Gurubunun “ nterneti Ne Sklkta Kullanrsnz” 
Sorusuna Verdikleri Cevaplarn Snflara Göre Da lm 
Tablosu. 

 

1. SINIF 2. SINIF 3. SINIF PARAMETRELER n % n % n % 
Her Gün 55 79,7 31 91,2 16 66,7 
Gün A r 6 8,7 - - 4 16,7 
Haftada Bir Kez 5 7,2 1 2,9 1 4,2 
Bazen 3 4,3 2 5,9 3 12,5 

 

 

 Tablo 4’de görüldü ü gibi 1. snflarn %79,7’si, 2. snflarn %91,2’si ve 3. 

snflarn %66,7’si her gün internet kullanmaktadr. Bu oranlar oldukça yüksektir ve 

elektronik ortamla ba larnn yo un oldu unu göstermektedirler. 

 

Tablo 5: Ara trma Gurubunun “ nterneti Ne Amaçla Kullanrsnz” 
Sorusuna Verdikleri Cevaplarn Snflara Göre Da lm 
Tablosu. 

 

1. SINIF 2. SINIF 3. SINIF PARAMETRELER n % n % n % 
Arkada larmla 
Haberle mek 17 24,6 6 17,6 3 12,5 

Ö renmek stedi im 
Bilgiye Ula mak 38 55,1 19 55,9 14 58,3 

Ülke Gündemini Takip 
Etmek 5 7,2 4 11,8 6 25,0 

Di er 9 13,0 5 14,7 1 4,2 
 

 

 Tablo 5’de görüldü ü gibi 1. snflarn %55,1’i, 2. snflarn %55,9’u ve 3. 

snflarn %58,3’ü “Ö renmek stedi i Bilgiye Ula mak” amacyla interneti 
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kullanmaktadr. Bu yüzdeler dikkate alnd nda her snftaki ö rencilerin yarsndan 

fazlasnn bilgiye ula mak için öncelikle elektronik ortam tercih etmektedirler. 

 

Tablo 6: Ara trma Gurubunun “Bilimsel Nitelikte Ara trma, Ödev ve 
Benzeri Çal malarnzda Ula mak stedi iniz Bilgilere 
Öncelikle Hangi Ortamdan Ula may Denersiniz” Sorusuna 
Verdikleri Cevaplarn Snflara Göre Da lm Tablosu. 

 

1. SINIF 2. SINIF 3. SINIF PARAMETRELER n % n % n % 
Kütüphane 28 40,6 15 44,1 9 37,5 
Elektronik Dergi 16 23,2 4 11,8 8 33,3 
Elektronik Makale 22 31,9 15 44,1 7 29,2 
Di er 3 4,3 - - - - 

 

 

 Tablo 6’de görüldü ü gibi 1. snflarn %40,6’s, 2. snflarn %44,1’i ve 3. 

snflarn %37,5’i bilimsel ara trma ve ödevlerini yürütebilmek için öncelikle 

interneti kullanmaktadrlar. Elektronik dergi ve elektronik makale oranlarnn da 

yüzde de erleri yüksektir.  

 

Tablo 7: Ara trma Gurubunun “Gazetede En Çok Okudu unuz Bölüm 
Hangisidir” Sorusuna Verdikleri Cevaplarn Snflara Göre 
Da lm Tablosu. 

 

1. SINIF 2. SINIF 3. SINIF PARAMETRELER n % n % n % 
Haber 24 34,8 12 35,3 11 45,8 
Politika 5 7,2 4 11,8 3 12,5 
Spor 35 50,7 8 23,5 3 12,5 
Karikatür 1 1,4 - - - - 
Müzik 2 2,9 - - - - 
Ekonomi - - 1 2,9 1 4,2 
Moda 2 2,9 9 26,5 6 25,0 

 

 

 Tablo 7’de görüldü ü gibi 1. snflarn %50,7’si interneti daha çok sporla 

ilgili bilgiler için kullanmakta, 2. snflarn %35,3’ü ve 3. snflarn %45,8’i ise 

interneti haber amaçl kullanmaktadrlar. 1. snflarda haber amaçl kullanm %34,8 

tir. Ayrca 2. ve 3. snf ö rencilerinin moda takibi ile ilgili tercihlerinin oranlar 

yüksektir. Bu duruma birinci snftaki ö rencilerin daha çok BESYO a rlkl, 2. ve 
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3. snf ö rencilerinin Güzel Sanatlar Fakültesi a rlkl olmasnn etkisi oldu u 

dü ünülmektedir.  

 

 

Tablo 8: Ara trma Gurubunun “Gazeteleri Elektronik Ortamda m 
Yoksa Satn Alarak m Okuyorsunuz” Sorusuna Verdikleri 
Cevaplarn Snflara Göre Da lm Tablosu. 

 

1. SINIF 2. SINIF 3. SINIF PARAMETRELER n % n % n % 
Satn Alarak 55 79,7 17 50,0 17 70,8 
Elektronik Ortamda 14 20,3 17 50,0 7 29,2 

 

 

 Tablo 8’de görüldü ü gibi 1. snflarn %79,7’si ve 3. snflarn %70,8’i 

gazeteleri satn alarak takip ederlerken 2. snflarda bu oranlar yar yaryadr. Bu 

de erler göstermektedir ki ö renciler elektronik ortamda daha özel ve mesleki 

bilgilere ula may tercih etmektedir.  

 

Tablo 9: Ara trma Gurubunun “Üye Oldu unuz Herhangi Bir Dergi 
Var m” Sorusuna Verdikleri Cevaplarn Snflara Göre 
Da lm Tablosu. 

 

1. SINIF 2. SINIF 3. SINIF PARAMETRELER n % n % n % 
Evet 15 21,7 7 20,6 6 25,0 
Hayr 54 78,3 27 79,4 18 75,0 

 

 

 Tablo 9’da görüldü ü gibi 1. snflarn %78,3’ü, 2. snflarn %79,4’ü ve 3. 

snflarn %75,0’nn üye oldu u herhangi bir dergi bulunmamaktadr.  

 

Tablo 10: Ara trma Gurubunun “Elektronik Dergi ve Elektronik 
Yaynclkla lgili Bilginiz Var m” Sorusuna Verdikleri 
Cevaplarn Snflara Göre Da lm Tablosu. 

 

1. SINIF 2. SINIF 3. SINIF PARAMETRELER n % n % n % 
Evet 35 50,7 14 41,2 13 54,2 
Hayr 34 49,3 20 58,8 11 45,8 
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 Tablo 10’de görüldü ü gibi 1. snflarn %50,7’si ve 3. snflarn %54,2’sinin 

elektronik dergi ve elektronik yaynclkla ilgili bilgileri varken; 2. snflarn 

%58,8’inin bu yönde bilgileri yoktur.  

 

Tablo 11: Ara trma Gurubunun “Satn Almak stedi iniz Bir Ürünle 
lgili nternet Ortamnda Ara trma Yapar msnz” Sorusuna 

Verdikleri Cevaplarn Snflara Göre Da lm Tablosu. 
 

1. SINIF 2. SINIF 3. SINIF PARAMETRELER n % n % n % 
Evet 62 89,9 28 82,4 22 91,7 
Hayr 7 10,1 6 17,6 2 8,3 

 

 

 Tablo 11’de görüldü ü gibi 1. snflarn %89,9’u, 2. snflarn %82,4’ü ve 3. 

snflarn %91,7’si satn almak istedikleri ürünlerle ilgili de bilgi edinmek amacyla 

öncelikle elektronik ortam kullanmaktadrlar.  

 

Tablo 12: Ara trma Gurubunun “Yapt nz Ara trma Sonuçlar 
Kararnz Üzerinde Etkili Olmakta mdr” Sorusuna Verdikleri 
Cevaplarn Snflara Göre Da lm Tablosu. 

 

1. SINIF 2. SINIF 3. SINIF PARAMETRELER n % n % n % 
Evet 60 87,0 28 82,4 21 87,5 
Hayr 9 13,0 6 17,6 3 12,5 

 

 

 Tablo 12’da görüldü ü gibi 1. snflarn %87,0’si, 2. snflarn %82,4’ü ve 3. 

snflarn %87,5’i satn almak istedikleri ürünlerle ilgili elektronik ortamdan elde 

ettikleri bilgilere göre hareket etmektedirler.  
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Tablo 13: Ara trma Gurubunun “Elektronik Yaynclktan 

Yararlanmay En Çok Tercih Etti iniz Alan Nedir” Sorusuna 
Verdikleri Cevaplarn Snflara Göre Da lm Tablosu. 

 

1. SINIF 2. SINIF 3. SINIF PARAMETRELER n % n % n % 
Gazete 22 31,9 20 58,8 13 54,2 
Dergi 11 15,9 2 5,9 1 4,2 
Emlak 6 8,7 2 5,9 - - 
Turizm 8 11,6 5 14,7 5 20,8 
Makale 1 1,4 3 8,8 2 8,3 
Di er 21 30,4 2 5,9 3 12,5 

 

 

 Tablo 13’da görüldü ü gibi 1. snflarn %31,9’u, 2. snflarn %58,8’i ve 3. 

snflarn %54,2’si elektronik ortamdan en çok gazeteleri takip ettiklerini 

belirtmektedirler.  

 

Tablo 14: Ara trma Gurubunun “Ara trma Yapmak çin Öncelikli 
Olarak nternet Ortamn m Yoksa Basl Materyallerimi 
Tercih Edersiniz” Sorusuna Verdikleri Cevaplarn Snflara 
Göre Da lm Tablosu. 

 

1. SINIF 2. SINIF 3. SINIF PARAMETRELER n % n % n % 
Internet 64 92,8 31 91,2 22 91,7 
Basl Materyal 5 7,2 3 8,8 2 8,3 

 

 

 Tablo 14’de görüldü ü gibi 1. snflarn %92,8’si, 2. snflarn %91,2’si ve 3. 

snflarn %91,7’si her konuda basl materyallere göre öncelikle elektronik ortam 

tercih ettiklerini belirtmi lerdir.  
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Tablo 15: Ara trma Gurubunun “ nterneti Ne Sklkta Kullanrsnz” 
Sorusuna Verdikleri Cevaplarn Fakültelere Göre Da lm 
Tablosu. 

 

BESYO GÜZEL 
SANATLAR PARAMETRELER

n % n % 
Her Gün 42 77,8 60 82,2 
Gün A r 4 7,4 6 8,2 
Haftada Bir Kez 5 9,3 2 2,7 
Bazen 3 5,6 5 6,8 

 

 

Tablo 15’de görüldü ü gibi BESYO ö rencilerinin %77,8’si, GSF 

ö rencilerinin %82,2’si interneti her gün kullandklarn belirtmi lerdir. 

 

 

Tablo 16: Ara trma Gurubunun “ nterneti Ne Amaçla Kullanrsnz” 
Sorusuna Verdikleri Cevaplarn Fakültelere Göre Da lm 
Tablosu. 

 

BESYO GÜZEL 
SANATLAR PARAMETRELER 

n % n % 
Arkada larmla Haberle mek 18 33,3 19 35,2 
Ö renmek stedi im Bilgiye 
Ula mak 23 42,6 11 20,4 

Ülke Gündemini Takip Etmek 5 9,3 21 38,9 
Di er 8 14,8 3 5,6 

 

 

Tablo 16’de görüldü ü gibi BESYO ö rencilerinin %42,6’si interneti 

ö renmek istedikleri bilgiye ula mak, GSF ö rencilerinin %38,9’u ise ülke 

gündemini takip etmek için kullandklarn belirtmektedirler. 
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Tablo 17: Ara trma Gurubunun “Bilimsel Nitelikte Ara trma, Ödev ve 

Benzeri Çal malarnzda Ula mak stedi iniz Bilgilere 
Öncelikle Hangi Ortamdan Ula may Denersiniz” Sorusuna 
Verdikleri Cevaplarn Fakültelere Göre Da lm Tablosu. 

 

BESYO GÜZEL 
SANATLAR PARAMETRELER

n % n % 
Kütüphane 19 35.2 33 45,2 
Elektronik Dergi 11 20.4 17 23,3 
Elektronik Makale 21 38.9 23 31,5 
Di er 3 5.6   

 

 

Tablo 17’de görüldü ü gibi BESYO ö rencilerinin %38,9’si, GSF 

ö rencilerinin %45,2’si edinmek istedikleri bilgiye öncelikle elektronik makale 

aracl yla ula maya çal tklarn belirtmi lerdir. 

 

 

Tablo 18: Ara trma Gurubunun “Gazetede En Çok Okudu unuz 
Bölüm Hangisidir” Sorusuna Verdikleri Cevaplarn Fakültelere 
Göre Da lm Tablosu. 

 

BESYO GÜZEL 
SANATLAR PARAMETRELER

n % n % 
Haber 12 22,2 35 47,9 
Politika 3 5,6 9 12,3 
Spor 35 64,8 11 15,1 
Karikatür 1 1,9 - - 
Müzik - - 2 2,7 
Ekonomi - - 2 2,7 
Moda 3 5,6 14 19,2 

 

 

Tablo 18’de görüldü ü gibi gazetede en çok okudu unuz bölüm nedir 

sorusuna BESYO ö rencilerinin %64,8’i spor, GSF ö rencilerinin %47,9’u ise haber 

olarak yantlam lardr. 
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Tablo 19: Ara trma Gurubunun “Gazeteleri Elektronik Ortamda m 

Yoksa Satn Alarak m Okuyorsunuz” Sorusuna Verdikleri 
Cevaplarn Fakültelere Göre Da lm Tablosu. 

 

BESYO GÜZEL 
SANATLAR PARAMETRELER 

n % n % 
Satn Alarak 46 85,2 43 58,9 
Elektronik Ortamda 8 14,8 30 41,1 

 

 

Tablo 19’de görüldü ü gibi BESYO %85,2’si, GSF ö rencilerinin %58,9’si 

gazeteyi satn alarak okuduklarn belirtmi lerdir. 

 

 

Tablo 20: Ara trma Gurubunun “Üye Oldu unuz Herhangi Bir Dergi 
Var m?” Sorusuna Verdikleri Cevaplarn Fakültelere Göre 
Da lm Tablosu. 

 

BESYO GÜZEL 
SANATLAR PARAMETRELER 

n % n % 
Evet 12 22,2 16 21,9 
Hayr 42 77,8 57 78,1 

 

 

Tablo 20’de görüldü ü gibi BESYO ö rencilerinin %77,8’si, GSF 

ö rencilerinin %78,1’i, üye oldu unuz herhangi bir dergi var m sorusuna hayr 

cevabn vermi lerdir. 

 

 

Tablo 21: Ara trma Gurubunun “Elektronik Dergi ve Elektronik 
Yaynclkla lgili Bilginiz Var m?” Sorusuna Verdikleri 
Cevaplarn Snflara Göre Da lm Tablosu. 

 

BESYO GÜZEL 
SANATLAR PARAMETRELER 

n % n % 
Evet 26 48,1 36 49,3 
Hayr 28 51,9 37 50,7 
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Tablo 21’de görüldü ü gibi BESYO ö rencilerinin %51,9’si, GSF 

ö rencilerinin %50,7’sinin elektronik dergi ve elektronik yaynclkla ilgili bilginiz 

var m sorusuna hayr cevab vermi lerdir. 

 

 

Tablo 22: Ara trma Gurubunun “Satn Almak stedi iniz Bir Ürünle 
lgili nternet Ortamnda Ara trma Yapar msnz?” Sorusuna 

Verdikleri Cevaplarn Fakültelere Göre Da lm Tablosu. 
 

BESYO GÜZEL 
SANATLAR PARAMETRELER 

n % n % 
Evet 46 85,2 66 90,4 
Hayr 8 14,8 7 9,6 

 

 

Tablo 22’da görüldü ü gibi BESYO ö rencilerinin %85,2’si, GSF 

ö rencilerinin %90,4’ü, satn almak istedikleri bir ürünle ilgili internetten ara trma 

yapmay tercih ettiklerini belirtmi lerdir. 

 

 

Tablo 23: Ara trma Gurubunun “Yapt nz Ara trma Sonuçlar 
Kararnz Üzerinde Etkili Olmakta mdr?” Sorusuna 
Verdikleri Cevaplarn Fakültelere Göre Da lm Tablosu. 

 

BESYO GÜZEL 
SANATLAR PARAMETRELER 

n % n % 
Evet 46 85,2 63 86,3 
Hayr 8 14,8 10 13,7 

 

 

Tablo 23’de görüldü ü gibi BESYO ö rencilerinin %85,2’si, GSF 

ö rencilerinin %86,3’ü, yaptklarn ara trma sonuçlarnn kararlar üzerinde etkili 

oldu unu belirtmi lerdir. 
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Tablo 24: Ara trma Gurubunun “Elektronik Yaynclktan 
Yararlanmay En Çok Tercih Etti iniz Alan Nedir” Sorusuna 
Verdikleri Cevaplarn Fakültelere Göre Da lm Tablosu. 

 

BESYO GÜZEL 
SANATLAR PARAMETRELER

n % n % 
Gazete 18 33,3 37 50,7 
Dergi 5 9,3 9 12,3 
Emlak 6 11,1 2 2,7 
Turizm 5 9,3 13 17,8 
Makale 1 1,9 5 6,8 
Di er 19 35,2 7 9,6 

 

 

Tablo 24’de görüldü ü gibi BESYO ö rencilerinin %35,2’si, GSF 

ö rencilerinin %50,7’si elektronik ortamdan gazete ve di er ihtiyaçlar için 

yararlandklarn belirtmi lerdir. 

 

 

Tablo 25: Ara trma Gurubunun “Ara trma Yapmak çin Öncelikli 
Olarak nternet Ortamn m Yoksa Basl Materyallerimi 
Tercih Edersiniz” Sorusuna Verdikleri Cevaplarn Fakültelere 
Göre Da lm Tablosu. 

 

BESYO GÜZEL 
SANATLAR PARAMETRELER 

n % n % 
Internet 49 90,7 68 93,2 
Basl Materyal 5 9,3 5 6,8 

 

 

Tablo 25’de görüldü ü gibi BESYO ö rencilerinin %90,7’si, GSF 

ö rencilerinin %93,2’si öncelikle internet ortamn tercih ettiklerini belirtmi lerdir. 
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Tablo 26: Ara trma Gurubunun “ nterneti Ne Sklkta Kullanrsnz” 
Sorusuna Verdikleri Cevaplarn Bölümlere Göre Da lm 
Tablosu. 

 

ANT. GRA.TAS. REK MOD.TAS PARAMETRELER n % n % n % n % 
Her Gün 26 83.9 25 86.2 16 69.6 35 79.5 
Gün A r 2 6.5 3 10.3 2 8.7 3 6.8 
Haftada Bir Kez 2 6.5 1 3.4 3 13.0 2 4.5 
Bazen 1 3.2   2 8.7 4 9.1 

 

 

Tablo 26’de görüldü ü gibi Antrenörlük bölümü ö rencilerinin %83,9’si, 

Grafik Tasarm Bölümü ö rencilerinin %86,2’si, Rekreasyon Bölümü ö rencilerinin 

%69,6’s, Tekstil ve Moda Tasarm Bölümü ö rencilerinin %79,5’i nterneti ne 

sklkta kullandklar sorusuna her gün olarak cevap vermi lerdir. 

 

 

Tablo 27: Ara trma Gurubunun “ nterneti Ne Amaçla Kullanrsnz” 
Sorusuna Verdikleri Cevaplarn Bölümlere Göre Da lm 
Tablosu. 

 

ANT. GRA.TAS. REK MOD.TAS PARAMETRELER n % n % n % n % 
Arkada larmla 
Haberle mek 11 35.5 2 6.9 7 30.4 6 13.6 

Ö renmek 
stedi im Bilgiye 

Ula mak 
13 41.9 23 79.3 10 43.5 25 56.8 

Ülke Gündemini 
Takip Etmek 2 6.5 - - 3 13.0 10 22.7 

Di er 5 16.1 4 13.8 3 13.0 3 6.8 
 

 

Tablo 27’de görüldü ü gibi Antrenörlük bölümü ö rencilerinin %41,9’si, 

Grafik Tasarm Bölümü ö rencilerinin %79,3’si, Rekreasyon Bölümü ö rencilerinin 

%43,5’i, Tekstil ve Moda Tasarm Bölümü ö rencilerinin %56,8’i interneti ne 

amaçla kullandklar sorusuna ö renmek istedi im bilgiye ula mak olarak 

yantlam lardr. 
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Tablo 28: Ara trma Gurubunun “Bilimsel Nitelikte Ara trma, Ödev ve 
Benzeri Çal malarnzda Ula mak stedi iniz Bilgilere 
Öncelikle Hangi Ortamdan Ula may Denersiniz” Sorusuna 
Verdikleri Cevaplarn Bölümlere Göre Da lm Tablosu. 

 

ANT. GRA.TAS. REK MOD.TAS PARAMETRELER n % n % n % n % 
Kütüphane 9 29.0 13 44.8 10 43.5 20 45.5 
Elektronik Dergi 5 16.1 6 20.7 6 26.1 11 25.0 
Elektronik Makale 14 45.2 10 34.5 7 30.4 13 29.5 
Di er 3 9.7 - - -- - - - 

 

 

Tablo 28’de görüldü ü gibi bilimsel nitelikteki ara trmalarda ula lmak 

istenen bilgiye Antrenörlük bölümü ö rencilerinin %45,2’si elektronik makale, 

Grafik Tasarm Bölümü ö rencilerinin %44,8’i kütüphane, Rekreasyon Bölümü 

ö rencilerinin %43,5’i kütüphane, Tekstil ve Moda Tasarm Bölümü ö rencilerinin 

%45,5’i kütüphane olarak belirtmi lerdir. 

 

 

Tablo 29: Ara trma Gurubunun “Gazetede En Çok Okudu unuz 
Bölüm Hangisidir” Sorusuna Verdikleri Cevaplarn Bölümlere 
Göre Da lm Tablosu. 

 

ANT. GRA.TAS. REK MOD.TAS PARAMETRELER n % n % n % n % 
Haber 8 25.8 18 62.1 4 17.4 17 38.6 
Politika 2 6.5 6 20.7 1 4.3 3 6.8 
Spor 20 64.5 3 10.3 15 65.2 8 18.2 
Karikatür 1 3.2 - - - - - - 
Müzik - - 2 6.9 - - - - 
Ekonomi - - - - - - 2 4.5 
Moda - - - - 3 13.0 14 31.8 

 

 

Tablo 29’de görüldü ü gibi gazete en çok hangi bölümü okuduklar sorusuna 

Antrenörlük bölümü ö rencilerinin %64,5’i spor, Grafik Tasarm Bölümü 

ö rencilerinin %62,1’i spor, Rekreasyon Bölümü ö rencilerinin %65,2’si spor, 

Tekstil ve Moda Tasarm Bölümü ö rencilerinin %38,6’s haber olarak yant 

vermi lerdir. 
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Tablo 30: Ara trma Gurubunun “Gazeteleri Elektronik Ortamda m 
Yoksa Satn Alarak m Okuyorsunuz” Sorusuna Verdikleri 
Cevaplarn Bölümlere Göre Da lm Tablosu. 

 

ANT. GRA.TAS. REK MOD.TAS PARAMETRELER n % n % n % n % 
Satn Alarak 27 87.1 15 51.7 19 82.6 28 63.6 
Elektronik Ortamda 4 12.9 14 48.3 4 17.4 16 36.4 

 

 

Tablo 30’de görüldü ü gibi Antrenörlük bölümü ö rencilerinin %87,1’si, 

Grafik Tasarm Bölümü ö rencilerinin %51,7’si, Rekreasyon Bölümü ö rencilerinin 

%82,6’s, Tekstil ve Moda Tasarm Bölümü ö rencilerinin %63,6’s gazeteleri satn 

alarak okumay tercih ettiklerini belirtmi lerdir. 

 

 

Tablo 31: Ara trma Gurubunun “Üye Oldu unuz Herhangi Bir Dergi 
Var m” Sorusuna Verdikleri Cevaplarn Bölümlere Göre 
Da lm Tablosu. 

 

ANT. GRA.TAS. REK MOD.TAS PARAMETRELER n % n % n % n % 
Evet 7 22.6 6 20.7 5 21.7 10 22.7 
Hayr 24 77.4 23 79.3 18 78.3 34 77.3 

 

 

Tablo 31’de görüldü ü gibi Antrenörlük bölümü ö rencilerinin %77,4’si, 

Grafik Tasarm Bölümü ö rencilerinin %79,3’si, Rekreasyon Bölümü ö rencilerinin 

%78,3’s, Tekstil ve Moda Tasarm Bölümü ö rencilerinin %77,3’ü üye olduklar 

herhangi bir dergi bulunmad n belirtmi lerdir. 

 

Tablo 32: Ara trma Gurubunun “Elektronik Dergi ve Elektronik 
Yaynclkla lgili Bilginiz Var m” Sorusuna Verdikleri 
Cevaplarn Bölümlere Göre Da lm Tablosu. 

 

ANT. GRA.TAS. REK MOD.TAS PARAMETRELER n % n % n % n % 
Evet 11 35.5 15 51.7 15 65.2 21 47.7 
Hayr 20 64.5 14 48.3 8 34.8 23 52.3 
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Tablo 32’de görüldü ü gibi elektronik yaynclkla ilgili herhangi bir 

bilgininiz var m sorusunu Antrenörlük bölümü ö rencilerinin %64,5’i hayr, Grafik 

Tasarm Bölümü ö rencilerinin %51,7’si evet, Rekreasyon Bölümü ö rencilerinin 

%65,2’si evet, Tekstil ve Moda Tasarm Bölümü ö rencilerinin %52,3’ü hayr 

olarak belirtmi lerdir. 

 

 

Tablo 33: Ara trma Gurubunun “Satn Almak stedi iniz Bir Ürünle 
lgili nternet Ortamnda Ara trma Yapar msnz” Sorusuna 

Verdikleri Cevaplarn Bölümlere Göre Da lm Tablosu. 
 

ANT. GRA.TAS. REK MOD.TAS PARAMETRELER n % n % n % n % 
Evet 27 87.1 28 96.6 19 82.6 38 86.4 
Hayr 4 12.9 1 3.4 4 17.4 6 13.6 

 

 

Tablo 33’da görüldü ü gibi Antrenörlük bölümü ö rencilerinin %87,1’si, 

Grafik Tasarm Bölümü ö rencilerinin %96,6’si, Rekreasyon Bölümü ö rencilerinin 

%82,6’s, Tekstil ve Moda Tasarm Bölümü ö rencilerinin %86,4’ü satn almak 

istedikleri ürünle ilgili internet ortamnda ara trma yapmay tercih ettiklerini 

belirttiler. 

 

 

Tablo 34: Ara trma Gurubunun “Yapt nz Ara trma Sonuçlar 
Kararnz Üzerinde Etkili Olmakta mdr” Sorusuna Verdikleri 
Cevaplarn Bölümlere Göre Da lm Tablosu. 

 

ANT. GRA.TAS. REK MOD.TAS PARAMETRELER n % n % n % n % 
Evet 27 87.1 28 96.6 19 82.6 35 79.5 
Hayr 4 12.9 1 3.4 4 17.4 9 20.5 

 

 

Tablo 34’de görüldü ü gibi Antrenörlük bölümü ö rencilerinin %87,1’si, 

Grafik Tasarm Bölümü ö rencilerinin %96,6’si, Rekreasyon Bölümü ö rencilerinin 

%82,6’s, Tekstil ve Moda Tasarm Bölümü ö rencilerinin %79,5’i yaptklar 

ara trmalarn kararlar üzerinde etkili oldu unu belirtmi lerdir. 
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Tablo 35: Ara trma Gurubunun “Elektronik Yaynclktan 
Yararlanmay En Çok Tercih Etti iniz Alan Nedir” Sorusuna 
Verdikleri Cevaplarn Bölümlere Göre Da lm Tablosu. 

 

ANT. GRA.TAS. REK MOD.TAS PARAMETRELER n % n % n % n % 
Gazete 11 35.5 12 41.4 7 30.4 25 56.8 
Dergi 3 9.7 6 20.7 2 8.7 3 6.8 
Emlak 3 9.7 - - 3 13.0 2 4.5 
Turizm 1 3.2 5 17.2 4 17.4 8 18.2 
Makale 1 3.2 3 10.3 - - 2 4.5 
Di er 12 38.7 3 10.3 7 30.4 4 9.1 

 

 

Tablo 35’de görüldü ü gibi Antrenörlük bölümü ö rencilerinin %38,7’si, 

Grafik Tasarm Bölümü ö rencilerinin %41,4’si, Rekreasyon Bölümü ö rencilerinin 

%30,4’s, Tekstil ve Moda Tasarm Bölümü ö rencilerinin %56,8’i elektronik 

ortamda en çok gazeteden yararlandklarn belirtmi lerdir. 

 

 

Tablo 36: Ara trma Gurubunun “Ara trma Yapmak çin Öncelikli 
Olarak nternet Ortam m Yoksa Basl Materyallerimi Tercih 
Edersiniz” Sorusuna Verdikleri Cevaplarn Bölümlere Göre 
Da lm Tablosu. 

 

ANT. GRA.TAS. REK MOD.TAS PARAMETRELER n % n % n % n % 
Internet 29 93.5 27 93.1 20 87.0 41 93.2 
Basl Materyaller 2 6.5 2 6.9 3 13.0 3 6.8 

 
 

Tablo 36’de görüldü ü gibi Antrenörlük bölümü ö rencilerinin %93,5’i, 

Grafik Tasarm Bölümü ö rencilerinin %93,1’i, Rekreasyon Bölümü ö rencilerinin 

%87’si, Tekstil ve Moda Tasarm Bölümü ö rencilerinin %93,2’si öncelikle internet 

ortamn tercih ettiklerini belirtmi lerdir. 
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Tablo 37: Ara trma Gurubunun “ nterneti Ne Sklkta Kullanrsnz” 

Sorusuna Verdikleri Cevaplarn Cinsiyete Göre Da lm 
Tablosu. 

 
ERKEK BAYAN TOPLAM PARAMETRELER n % n % n % 

Her Gün 65 79,3 37 82,2 102 80,3 
Gün A r 6 7,3 4 8,9 10 7,9 
Haftada Bir Kez 4 4,9 3 6,7 7 5,5 
Bazen 7 8,5 1 2,2 8 6,3 

 

 

Tablo 37’de görüldü ü gibi erkek ö rencilerin %79,3’ü, bayan ö rencilerin 

%82,2’si ve toplamda %80,3’ü interneti her gün kullandklarn belirtmi lerdir. 

 

 

Tablo 38: Ara trma Gurubunun “ nterneti Ne Amaçla Kullanrsnz” 
Sorusuna Verdikleri Cevaplarn Cinsiyete Göre Da lm 
Tablosu. 

 

ERKEK BAYAN TOPLAM PARAMETRELER n % n % n % 
Arkada larmla 
Haberle mek 17 20,7 9 20,0 26 20,5 

Ö renmek stedi im 
Bilgiye Ula mak 40 48,8 31 68,9 71 55,9 

Ülke Gündemini Takip 
Etmek 12 14,6 3 6,7 15 11,8 

Di er 13 15,9 2 4,4 15 11,8 
 

 

Tablo 38’de görüldü ü gibi erkek ö rencilerin %48,8’ü, bayan ö rencilerin 

%68,9’u ve toplamda %55,9’u interneti ö renmek istedikleri bilgiye ula mak için 

kullandklarn belirtmi lerdir. 
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Tablo 39: Ara trma Gurubunun “Bilimsel Nitelikte Ara trma, Ödev ve 
Benzeri Çal malarnzda Ula mak stedi iniz Bilgilere 
Öncelikle Hangi Ortamdan Ula may Denersiniz” Sorusuna 
Verdikleri Cevaplarn Cinsiyete Göre Da lm Tablosu. 

 

ERKEK BAYAN TOPLAM PARAMETRELER n % n % n % 
Kütüphane 27 32,9 25 55,6 52 40,9 
Elektronik Dergi 19 23,2 9 20,0 28 22,0 
Elektronik Makale 34 41,5 10 22,2 44 34,6 
Di er 2 2,4 1 2,2 3 2,4 

 

 

Tablo 39’da görüldü ü gibi bilimsel nitelikli ara trma vb. gibi çal malar için 

öncelikle hangi ortam kullanrsnz sorusuna erkek ö rencilerin %41,5’i elektronik 

makale, bayan ö rencilerin %55,6’s kütüphane ve toplamda ise ö rencilerin 

%40,9’u kütüphane ortamndan ula tklarn belirtmi lerdir. 

 

 

Tablo 40: Ara trma Gurubunun “Gazetede En Çok Okudu unuz 
Bölüm Hangisidir” Sorusuna Verdikleri Cevaplarn Snflara 
Göre Da lm Tablosu. 

 

ERKEK BAYAN TOPLAM PARAMETRELER n % n % n % 
Haber 25 30,5 22 48,9 47 37,0 
Politika 12 14,6 - - 12 9,4 
Spor 37 45,1 9 20,0 46 36,2 
Karikatür 1 1,2 - - 1 ,8 
Müzik 1 1,2 1 2,2 2 1,6 
Ekonomi 2 2,4 - - 2 1,6 
Moda 4 4,9 13 28,9 17 13,4 

 

 

Tablo 40’de görüldü ü gibi gazetede en çok okudu unuz bölüm hangisidir 

sorusuna erkek ö rencilerin %45,1’i spor, bayan ö rencilerin %48,9’u haber ve 

toplamda %37’si gazetelerde en çok haber, yine toplamda %36,2 ile spor bölümlerini 

takip ettiklerini belirtmi lerdir. 
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Tablo 41: Ara trma Gurubunun “Gazeteleri Elektronik Ortamda m 
Yoksa Satn Alarak m Okuyorsunuz” Sorusuna Verdikleri 
Cevaplarn Cinsiyete Göre Da lm Tablosu. 

 

ERKEK BAYAN TOPLAM PARAMETRELER n % n % n % 
Satn Alarak 56 68,3 33 73,3 89 70,1 
Elektronik Ortamda 26 31,7 12 26,7 38 29,9 

 

 

Tablo 41’de görüldü ü gibi erkek ö rencilerin %68,3’ü, bayan ö rencilerin 

%73,3’ü ve toplamda %70,1’i gazeteleri satn alarak okuduklarn belirtmi lerdir. 

 

 

Tablo 42: Ara trma Gurubunun “Üye Oldu unuz Herhangi Bir Dergi 
Var m” Sorusuna Verdikleri Cevaplarn Cinsiyete Göre 
Da lm Tablosu. 

 

ERKEK BAYAN TOPLAM PARAMETRELER n % n % n % 
Evet 21 25,6 7 15,6 28 22,0 
Hayr 61 74,4 38 84,4 99 78,0 

 

 

Tablo 42’da görüldü ü gibi erkek ö rencilerin %74,4’ü, bayan ö rencilerin 

%84,4’ü ve toplamda %78’i üye olduklar herhangi bir dergi olmad n 

belirtmi lerdir. 

 

 

Tablo 43: Ara trma Gurubunun “Elektronik Dergi ve Elektronik 
Yaynclkla lgili Bilginiz Var m” Sorusuna Verdikleri 
Cevaplarn Cinsiyete Göre Da lm Tablosu. 

 

ERKEK BAYAN TOPLAM PARAMETRELER n % n % n % 
Evet 36 43,9 26 57,8 62 48,8 
Hayr 46 56,1 19 42,2 65 51,2 
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Tablo 43’da görüldü ü gibi “Elektronik dergi ve elektronik yaynclkla ilgili 

herhangi bir bilginiz var m?” sorusuna erkek ö rencilerin %56,1’i hayr, bayan 

ö rencilerin %57,8’i, evet ve toplamda ise %51,2’si hayr cevabn vermi lerdir. 

 

 

Tablo 44: Ara trma Gurubunun “Satn Almak stedi iniz Bir Ürünle 
lgili nternet Ortamnda Ara trma Yapar msnz” Sorusuna 

Verdikleri Cevaplarn Cinsiyete Göre Da lm Tablosu. 
 

ERKEK BAYAN TOPLAM PARAMETRELER n % n % n % 
Evet 72 87,8 40 88,9 112 88,2 
Hayr 10 12,2 5 11,1 15 11,8 

 

 

Tablo 44’de görüldü ü gibi erkek ö rencilerin %87,8’i, bayan ö rencilerin 

%88,9’u ve toplamda ise %88,2’si satn almak istedikleri ürünle ilgili internette 

ara trma yapmay tercih ettiklerini belirtmi lerdir. 

 

 

Tablo 45: Ara trma Gurubunun “Yapt nz Ara trma Sonuçlar 
Kararnz Üzerinde Etkili Olmakta mdr” Sorusuna Verdikleri 
Cevaplarn Cinsiyete Göre Da lm Tablosu. 

 

ERKEK BAYAN TOPLAM PARAMETRELER n % n % n % 
Evet 72 87,8 37 82,2 109 85,8 
Hayr 10 12,2 8 17,8 18 14,2 

 
 

Tablo 45’de görüldü ü gibi erkek ö rencilerin %87,8’i, bayan ö rencilerin 

%82,8’i ve toplamda %85,8’i yaptklar ara trmann kararlar üzerinde etkili 

oldu unu belirtmi lerdir. 
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Tablo 46: Ara trma Gurubunun “Elektronik Yaynclktan 
Yararlanmay En Çok Tercih Etti iniz Alan Nedir” Sorusuna 
Verdikleri Cevaplarn Cinsiyete Göre Da lm Tablosu. 

 

ERKEK BAYAN TOPLAM PARAMETRELER n % n % n % 
Gazete 40 48,8 15 33,3 55 43,3 
Dergi 6 7,3 8 17,8 14 11,0 
Emlak 5 6,1 3 6,7 8 6,3 
Turizm 8 9,8 10 22,2 18 14,2 
Makale 5 6,1 1 2,2 6 4,7 
Di er 18 22,0 8 17,8 26 20,5 

 

 

Tablo 46’de görüldü ü gibi erkek ö rencilerin %48,8’i, bayan ö rencilerin 

%33,3’ü ve toplamda ise %43,3’ü elektronik yaynclktan yararlanmay en çok 

tercih ettikleri alan olarak gazete cevabn vermi lerdir.  

 

 

Tablo 47: Ara trma Gurubunun “Ara trma Yapmak çin Öncelikli 
Olarak nternet Ortamn m Yoksa Basl Materyallerimi 
Tercih Edersiniz” Sorusuna Verdikleri Cevaplarn Cinsiyete 
Göre Da lm Tablosu. 

 

ERKEK BAYAN TOPLAM PARAMETRELER n % n % n % 
Internet 75 91,5 42 93,3 117 92,1 
Basl Materyaller 7 8,5 3 6,7 10 7,9 

 

 

Tablo 47’de görüldü ü gibi erkek ö rencilerin %91,5’i, bayan ö rencilerin 

%93,3’ü ve toplamda %92,1’i ara trma yapmak için öncelikli olarak internet 

ortamn tercih ettiklerini belirtmi lerdir. 
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4.2 Elde Edilen Bulgularn Grafikleri 
 

Bu ara trmada elde edilen bulgular grafikler eklinde a a da sunulmu tur. 
 

Grafik 1: Ara trma Gurubunun “ nterneti Ne Sklkta Kullanrsnz” 
Sorusuna Verdikleri Cevaplarn Snflara Göre Da lm Grafi i. 
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Grafik 2: Ara trma Gurubunun “ nterneti Ne Amaçla Kullanrsnz” 
Sorusuna Verdikleri Cevaplarn Snflara Göre Da lm Grafi i. 
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Grafik 3: Ara trma Gurubunun “Bilimsel Nitelikte Ara trma, Ödev ve 
Benzeri Çal malarnzda Ula mak stedi iniz Bilgilere 
Öncelikle Hangi Ortamdan Ula may Denersiniz” Sorusuna 
Verdikleri Cevaplarn Snflara Göre Da lm Grafi i. 
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Grafik 4: Ara trma Gurubunun “Gazetede En Çok Okudu unuz Bölüm 
Hangisidir” Sorusuna Verdikleri Cevaplarn Snflara Göre 
Da lm Grafi i. 
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Grafik 5: Ara trma Gurubunun “Gazeteleri Elektronik Ortamda m 
Yoksa Satn Alarak m Okuyorsunuz” Sorusuna Verdikleri 
Cevaplarn Snflara Göre Da lm Grafi i. 
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Grafik 6: Ara trma Gurubunun “Üye Oldu unuz Herhangi Bir Dergi 
Var m” Sorusuna Verdikleri Cevaplarn Snflara Göre 
Da lm Grafi i. 
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Grafik 7: Ara trma Gurubunun “Elektronik Dergi ve Elektronik 
Yaynclkla lgili Bilginiz Var m” Sorusuna Verdikleri 
Cevaplarn Snflara Göre Da lm Grafi i. 
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Grafik 8: Ara trma Gurubunun “Satn Almak stedi iniz Bir Ürünle 
lgili nternet Ortamnda Ara trma Yapar msnz” Sorusuna 

Verdikleri Cevaplarn Snflara Göre Da lm Grafi i. 
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Grafik 9: Ara trma Gurubunun “Yapt nz Ara trma Sonuçlar 
Kararnz Üzerinde Etkili Olmakta mdr” Sorusuna Verdikleri 
Cevaplarn Snflara Göre Da lm Grafi i. 
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Grafik 10: Ara trma Gurubunun “Elektronik Yaynclktan 
Yararlanmay En Çok Tercih Etti iniz Alan Nedir” Sorusuna 
Verdikleri Cevaplarn Snflara Göre Da lm Grafi i. 
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Grafik 11: Ara trma Gurubunun “Ara trma Yapmak çin Öncelikli 
Olarak nternet Ortamn m Yoksa Basl Materyallerimi 
Tercih Edersiniz” Sorusuna Verdikleri Cevaplarn Snflara 
Göre Da lm Grafi i. 
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Grafik 12: Ara trma Gurubunun “ nterneti Ne Sklkta Kullanrsnz” 
Sorusuna Verdikleri Cevaplarn Fakültelere Göre Da lm 
Grafi i. 
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Grafik 13: Ara trma Gurubunun “ nterneti Ne Amaçla Kullanrsnz” 
Sorusuna Verdikleri Cevaplarn Fakültelere Göre Da lm 
Grafi i. 
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Grafik 14: Ara trma Gurubunun “Bilimsel Nitelikte Ara trma, Ödev 
ve Benzeri Çal malarnzda Ula mak stedi iniz Bilgilere 
Öncelikle Hangi Ortamdan Ula may Denersiniz” Sorusuna 
Verdikleri Cevaplarn Fakültelere Göre Da lm Grafi i. 
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Grafik 15: Ara trma Gurubunun “Gazetede En Çok Okudu unuz 
Bölüm Hangisidir” Sorusuna Verdikleri Cevaplarn Fakültelere 
Göre Da lm Grafi i. 
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Grafik 16: Ara trma Gurubunun “Gazeteleri Elektronik Ortamda m 
Yoksa Satn Alarak m Okuyorsunuz” Sorusuna Verdikleri 
Cevaplarn Fakültelere Göre Da lm Grafi i. 
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Grafik 17: Ara trma Gurubunun “Üye Oldu unuz Herhangi Bir Dergi 
Var m?” Sorusuna Verdikleri Cevaplarn Fakültelere Göre 
Da lm Grafi i. 
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Grafik 18: Ara trma Gurubunun “Elektronik Dergi ve Elektronik 
Yaynclkla lgili Bilginiz Var m?” Sorusuna Verdikleri 
Cevaplarn Snflara Göre Da lm Grafi i. 

 

 

0

10

20

30

40

50

60

n % n %

BESYO GÜZEL SANATLAR

Evet
Hayr

 
 
 
 
 
 
 

 



 75

Grafik 19: Ara trma Gurubunun “Satn Almak stedi iniz Bir Ürünle 
lgili nternet Ortamnda Ara trma Yapar msnz?” Sorusuna 

Verdikleri Cevaplarn Fakültelere Göre Da lm Grafi i. 
 

 

0
10
20
30
40
50
60
70
80
90

100

n % n %

BESYO GÜZEL SANATLAR

Evet
Hayr

 
 
 
 
 
 
 

Grafik 20: Ara trma Gurubunun “Yapt nz Ara trma Sonuçlar 
Kararnz Üzerinde Etkili Olmakta mdr?” Sorusuna 
Verdikleri Cevaplarn Fakültelere Göre Da lm Grafi i. 
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Grafik 21: Ara trma Gurubunun “Elektronik Yaynclktan 
Yararlanmay En Çok Tercih Etti iniz Alan Nedir” Sorusuna 
Verdikleri Cevaplarn Fakültelere Göre Da lm Grafi i. 
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Grafik 22: Ara trma Gurubunun “Ara trma Yapmak çin Öncelikli 
Olarak nternet Ortamn m Yoksa Basl Materyallerimi 
Tercih Edersiniz” Sorusuna Verdikleri Cevaplarn Fakültelere 
Göre Da lm Grafi i. 
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Grafik 23: Ara trma Gurubunun “ nterneti Ne Sklkta Kullanrsnz” 
Sorusuna Verdikleri Cevaplarn Bölümlere Göre Da lm 
Grafi i. 
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Grafik 24: Ara trma Gurubunun “ nterneti Ne Amaçla Kullanrsnz” 
Sorusuna Verdikleri Cevaplarn Bölümlere Göre Da lm 
Grafi i. 
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Grafik 25: Ara trma Gurubunun “Bilimsel Nitelikte Ara trma, Ödev 
ve Benzeri Çal malarnzda Ula mak stedi iniz Bilgilere 
Öncelikle Hangi Ortamdan Ula may Denersiniz” Sorusuna 
Verdikleri Cevaplarn Bölümlere Göre Da lm Grafi i. 
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Grafik 26: Ara trma Gurubunun “Gazetede En Çok Okudu unuz 

Bölüm Hangisidir” Sorusuna Verdikleri Cevaplarn Bölümlere 
Göre Da lm Grafi i. 
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Grafik 27: Ara trma Gurubunun “Gazeteleri Elektronik Ortamda m 
Yoksa Satn Alarak m Okuyorsunuz” Sorusuna Verdikleri 
Cevaplarn Bölümlere Göre Da lm Grafi i. 
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Grafik 28: Ara trma Gurubunun “Üye Oldu unuz Herhangi Bir Dergi 
Var m” Sorusuna Verdikleri Cevaplarn Bölümlere Göre 
Da lm Grafi i. 
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Grafik 29: Ara trma Gurubunun “Elektronik Dergi ve Elektronik 
Yaynclkla lgili Bilginiz Var m” Sorusuna Verdikleri 
Cevaplarn Bölümlere Göre Da lm Grafi i. 
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Grafik 30: Ara trma Gurubunun “Satn Almak stedi iniz Bir Ürünle 
lgili nternet Ortamnda Ara trma Yapar msnz” Sorusuna 

Verdikleri Cevaplarn Bölümlere Göre Da lm Grafi i. 
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Grafik 31: Ara trma Gurubunun “Yapt nz Ara trma Sonuçlar 
Kararnz Üzerinde Etkili Olmakta mdr” Sorusuna Verdikleri 
Cevaplarn Bölümlere Göre Da lm Grafi i. 
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Grafik 32: Ara trma Gurubunun “Elektronik Yaynclktan 
Yararlanmay En Çok Tercih Etti iniz Alan Nedir” Sorusuna 
Verdikleri Cevaplarn Bölümlere Göre Da lm Grafi i. 
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Tablo 33: Ara trma Gurubunun “Ara trma Yapmak çin Öncelikli 
Olarak nternet Ortam m Yoksa Basl Materyallerimi Tercih 
Edersiniz” Sorusuna Verdikleri Cevaplarn Bölümlere Göre 
Da lm Grafi i. 

 
 

0,0
10,0
20,0
30,0
40,0
50,0
60,0
70,0
80,0
90,0

100,0

n % n % n % n %

ANT. GRA.TAS. REK MOD.TAS

Evet
Hayr

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Grafik 34: Ara trma Gurubunun “ nterneti Ne Sklkta Kullanrsnz” 
Sorusuna Verdikleri Cevaplarn Cinsiyete Göre Da lm 
Grafi i. 
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Grafik 35: Ara trma Gurubunun “ nterneti Ne Amaçla Kullanrsnz” 
Sorusuna Verdikleri Cevaplarn Cinsiyete Göre Da lm 
Grafi i. 
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Grafik 36: Ara trma Gurubunun “Bilimsel Nitelikte Ara trma, Ödev 
ve Benzeri Çal malarnzda Ula mak stedi iniz Bilgilere 
Öncelikle Hangi Ortamdan Ula may Denersiniz” Sorusuna 
Verdikleri Cevaplarn Cinsiyete Göre Da lm Grafi i. 
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Grafik 37: Ara trma Gurubunun “Gazetede En Çok Okudu unuz 
Bölüm Hangisidir” Sorusuna Verdikleri Cevaplarn Snflara 
Göre Da lm Grafi i. 
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Grafik 38: Ara trma Gurubunun “Gazeteleri Elektronik Ortamda m 
Yoksa Satn Alarak m Okuyorsunuz” Sorusuna Verdikleri 
Cevaplarn Cinsiyete Göre Da lm Grafi i. 
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Grafik 39: Ara trma Gurubunun “Üye Oldu unuz Herhangi Bir Dergi 
Var m” Sorusuna Verdikleri Cevaplarn Cinsiyete Göre 
Da lm Grafi i. 
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Grafik 40: Ara trma Gurubunun “Elektronik Dergi ve Elektronik 
Yaynclkla lgili Bilginiz Var m” Sorusuna Verdikleri 
Cevaplarn Cinsiyete Göre Da lm Grafi i. 
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Grafik 41: Ara trma Gurubunun “Satn Almak stedi iniz Bir Ürünle 
lgili nternet Ortamnda Ara trma Yapar msnz” Sorusuna 

Verdikleri Cevaplarn Cinsiyete Göre Da lm Grafi i. 
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Grafik 42: Ara trma Gurubunun “Yapt nz Ara trma Sonuçlar 
Kararnz Üzerinde Etkili Olmakta mdr” Sorusuna Verdikleri 
Cevaplarn Cinsiyete Göre Da lm Grafi i. 
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Grafik 43: Ara trma Gurubunun “Elektronik Yaynclktan 
Yararlanmay En Çok Tercih Etti iniz Alan Nedir” Sorusuna 
Verdikleri Cevaplarn Cinsiyete Göre Da lm Grafi i. 

 
 

0

10

20

30

40

50

60

n % n % n %

ERKEK BAYAN TOPLAM

Gazete
Dergi
Emlak
Turizm
Makale
Di er

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Grafik 44: Ara trma Gurubunun “Ara trma Yapmak çin Öncelikli 
Olarak nternet Ortamn m Yoksa Basl Materyallerimi 
Tercih Edersiniz” Sorusuna Verdikleri Cevaplarn Cinsiyete 
Göre Da lm Grafi i. 
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4.3 Tart ma 

 

Ara trma gurubunun interneti ne sklkta kullanrsnz sorusuna verdikleri 

cevaplar snflara göre de erlendirilmesinde ikinci snf ö rencilerinin di er snflara 

oranla daha yüksek düzeyde her gün elektronik ortamdan yararlandklar dikkat 

çekmektedir. Bu oranlar tüm snflar için yüksektir ve ö rencilerin elektronik ortamla 

ba larnn yo un oldu unu göstermektedirler. Ayn durum Fakülte düzeyinde 

de erlendirildi inde de BESYO ö rencilerinde %77,8 ve Güzel Sanatlar Fakültesi 

ö rencilerinde %82,2 gibi yüksek katlm dikkat çekmektedir. Bölümler açsndan 

de erlendirildi inde ise Antrenörlük bölümü ö rencilerinin %83,9’si, Grafik Tasarm 

Bölümü ö rencilerinin %86,2’si, Rekreasyon Bölümü ö rencilerinin %69,6’s, 

Tekstil ve Moda Tasarm Bölümü ö rencilerinin %79,5’i internetten her gün 

yararland  ve bu orann d nda erkek ö rencilerin %79,3’ü, bayan ö rencilerin ise 

%82,2’si internetten her gün yararlanmaktadr. 

 

Ara trma gurubunun interneti ne amaçla kullanrsnz sorusuna ö rencilerin 

verdikleri cevaplarn üçüncü snf ö rencilerinde daha yo un olmakla birlikte 

%50’nin üzerinde “elde edilmek istenen bilgiye ula mak” amaçl oldu u ve bu 

orann BESYO ö rencilerinde bilgi edinmek amaçl olmasna ra men Güzel Sanatlar 

Fakültesi ö rencilerinde “ülke gündemini” takip etmek amaçl oldu u görülmektedir. 

Bu oranlar bölümler dikkate alnarak yapld nda ise bilgi edinmek amaçl kullanm 

ön plana çkmaktadr. Cinsiyete göre da lmda ise bilgi edinmek amaçl kullanm 

erkek ö rencilere oranla bayan ö rencilerde daha yüksektir. 

 

Ara trma gurubunun bilimsel nitelikte ara trma, ödev ve benzeri 

çal malarnzda ula mak istedi iniz bilgilere öncelikle hangi ortamdan ula may 

denersiniz sorusuna ö rencilerin verdikleri cevaplar snflara göre 

de erlendirildi inde ikinci snflarda di er snflara oranla daha yüksek olmakla 

birlikte elektronik dergi ve elektronik makale seçeneklerinin tercih edildi i 

görülmektedir. Bu oranlar Güzel Sanatlar Fakültesinde BESYO’ya oranla daha 

yüksek olmakla birlikte öncelikle olarak elektronik makale seçene i yo unluk 

kazanmaktadr. Ayn durum bölümler baznda de erlendirildi inde ise Antrenörlük 

Bölümü ö rencilerinin daha çok elektronik makale seçene inde yo unla malarna 
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kar n Grafik Tasarm, Rekreasyon ve Tekstil ve Moda Tasarm Bölümleri daha çok 

kütüphane seçene ini tercih ettikleri görülmektedir. Cinsiyet faktörüne göre ise erkek 

ö rencilerin elektronik makale seçene ine kar n bayan ö rencilerde kütüphane 

seçene i ön plana çkmaktadr. 

 
Ara trma gurubunun gazetede en çok okudu unuz bölüm hangisidir 

sorusuna verdikleri cevaplar dikkate alnd nda birinci snflarn interneti daha çok 

sporla ilgili bilgiler için, di er snflarn ise daha çok haberlerle ilgili bilgi edinmek 

amaçl kullandklar; bu durumun fakülteler ve bölümler baznda da paralellik 

gösterdi i ve sadece Tekstil ve Moda Tasarm bölümü ö rencilerinin habere dönük 

bilgiler için tercih ettikleri görülmektedir. Ayrca erkek ö renciler daha çok sporla 

ilgili bilgi edinmek amaçl kullanm tercih etmelerine kar n bayan ö rencilerin daha 

çok haber amaçl tercihleri dikkat çekmektedir. 

 

Ara trma gurubunun gazeteleri elektronik ortamda m yoksa satn alarak m 

okuyorsunuz sorusuna verdikleri cevaplar de erlendirildi inde ise birinci ve üçüncü 

snflar satn alarak takip ettiklerini belirtirken ikinci snflarn yars satn alarak 

yars da internet ortamn tercih ettikleri görülmektedir. Bu durum fakülteler dikkate 

alnd nda satn alarak kknn daha fazla tercih edildi i ve bu orann bölüm ve 

cinsiyet faktörlerine göre de paralellik gösterdi i dikkat çekmektedir. 

 
Ara trma gurubunun üye oldu unuz herhangi bir dergi var m sorusuna 

verdikleri cevaplar dikkate alnd nda snf, fakülte, bölüm ve cinsiyet faktörlerine 

göre büyük bir ço unlu unun böyle bir tercihinin olmad  gözlenmektedir. 

 
Ara trma gurubunun elektronik dergi ve elektronik yaynclkla ilgili bilginiz 

var m sorusuna verdikleri cevaplar dikkate alnd nda birinci ve üçüncü snf 

ö rencilerinin böyle bir yaynclkla ilgili bilgilerinin olmasna kar lk ikinci snf 

ö rencilerinin bu konuda bilgilerinin olmad  gözlenmektedir. Fakülteler dikkate 

alnd nda ö renciler bu tür yaynclkla ilgili bilgilerinin olmad n belirtmi lerdir. 

Bölümler dikkate alnd nda da Antrenörlük ve Tekstil ve Moda Tasarm 

bölümlerinin bilgilerinin olmad  gözlemlenirken Rekreasyon ve Grafik Tasarm 

Bölümlerinin bilgi sahibi olduklar görülmektedir. Ayn durum erkek ö rencilerde 

bilgilerinin olmad  yönünde tespit edilirken bayan ö rencilerin bilgilerinin oldu u 

görülmektedir. 
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Ara trma gurubunun satn almak istedi iniz bir ürünle ilgili internet 

ortamnda ara trma yapar msnz sorusuna verdikleri cevaplar snflara göre 

de erlendirildi inde tümünün bu yönde bilgi edindikleri yüksek oranda 

gözlemlenirken bu durum fakülteler, Bölümler ve cinsiyet faktörlerine göre de 

paralellik gösterdi i görülmektedir. 

 
Ara trma gurubunun yapt nz ara trma sonuçlar kararnz üzerinde etkili 

olmakta mdr sorusuna verdikleri cevaplar snflar, fakülteler, bölümler ve cinsiyet 

faktörlerine göre paralellik gösterdi i ve yüksek oranda elektronik ortamda elde 

ettikleri bilgilerin kararlar üzerinde etkili oldu unu belirttikleri görülmektedir. 

 
Ara trma gurubunun elektronik yaynclktan yararlanmay en çok tercih 

etti iniz alan nedir sorusuna verdikleri cevaplar dikkate alnd nda ö rencilerin 

snflar baznda en çok gazeteleri takip etmek, fakülteler baznda ise gazeteleri takip 

etmenin d nda di er gereksinimleri içinde internet ortamndan yararlandklarn 

belirttikleri görülmektedir. Bu durum bölümler ve cinsiyet faktörlerine göre büyük 

oranda gazeteleri takip amaçl oldu u görülmektedir. 

 
Ara trma gurubunun ara trma yapmak için öncelikli olarak internet ortamn 

m yoksa basl materyallerimi tercih edersiniz sorusuna verdikleri cevaplar 

de erlendirildi inde snflar, fakülteler, bölümler ve cinsiyet faktörlerine göre 

öncelikli ve yüksek oranda internet ortamn tercih ettikleri görülmektedir. 

 
Elde edilen sonuçlar de erlendirildi inde ara trma gurubunun hemen her 

gün internet ortamndan yararlandklarn ve bu i lemleri elde etmek istedikleri 

bilgiye ula mak amaçl yaptklarn gözlemlemek mümkündür. Bununla birlikte 

internet ortamnda üye olduklar her hangi bir derginin olmad  görülmü tür. 

Ara trmalarnda elektronik makale üzerinde yo unla an ö rencilerin ayn zamanda 

elektronik ortamndan elde ettikleri sonuçlara güvendi i ve de bu eri imlerin 

kararlar üzerinde etkin oldu u dikkat çekmektedir. 

 

nternet Son Kullanclar Ara trmalarnda ele alman bir ba ka konu ise 

gelecekteki pazarlar incelemek amacyla olu turulan potansiyel kullanclar bölümü. 

Potansiyel kullanclarn % 17,6's kendisini geli tirmek üzere; % 16,3'ü dersleri ya 
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da e itimi için; % 15,2'si ise PC ya da nternet hakknda bilgi edinmek amacyla 

nternet eri imi istedi ini belirtiyor. Kasm 2000'de yaplan ara trmada soru 

yöneltilen potansiyel kullanclarn % 68,6's, nternet'e ba landklar zaman e itimle 

ilgili Web sayfalarna girece ini ifade ediyor. Haziran 2000'de bu oran % 56 olarak 

gerçekle mi ti (Btnet, 2001). 

 

1996 ylnda Victoria üniversitesinde üniversite personeli ve ara trma 

ö rencileri üzerinde bir çal ma yapld. Çal mada personel ve ö renciler için 

internetin kullanm ile ilgili bir program düzenlendi. Kurs sonunda akademik 

personel ve ö renciler internetin verdi i avantajlara gerçekten ihtiyaç duyduklarn 

belirtiler. Ayrca bu ksa programdan sonra internet akademik çal malardaki kymeti 

anla ld. Ayrca Ara trmacya göre birçok ilk okul ö rencisinin bile rahatlkla 

kulland  internet üniversitelerdeki akademik personel tarafndan kullanlmad  

söylenmektedir (Oke,. 1997). 

 

ngiltere'de 36 okuldaki co rafya ö retmenlerini kapsayan bir ara trmada; 

ö retmenlerin internet tabanl e itime ili kin tutum, tecrübe ve dü ünceleri nelerdir?, 

bu uygulamalar ö renciler için uygun mudur? Ve internet tabanl e itimde 

kar la lan problemler nelerdir? sorularna cevap aram tr. Ara trma sonuçlarna 

göre mesleki kariyerin ba nda olan ö retmenler di er ö retmenlere göre daha olumlu 

tutum sergilemektedirler. Genellikle ö retmenler internet tabanl e itime kar  olumlu 

tutum göstermektedirler. Ö retmenlerin %76's internet ve uygulamalarn 

kullanmaktadr. En çok web sayfas kullanlmaktadr. Ö retmenlerin ço unlu u 

internetin bir e itim arac oldu una inanmaktadr. Ö retmenler yeteri kadar internet 

ba lants olmad ndan dolay tecrübelerinin az oldu unu ifade etmektedirler 

(Öztürk, 2000). 

Üniversite web sayfalarnn personel geli mesindeki etkileri ara trlmas 

amacyla Avustralya'daki 32 üniversitenin web sayfalan incelenerek e itim içerikleri 

ve akademik personeli geli tirme ve ö renme ve ö retmeyi destekleyici bilgilere 

snflandnd. Ara trma sonuçlarna göre üniversitelerin web sayfalan personellerin 

geli mesine ve ö renme ve ö retme ortamlarn desteklediklerini ortaya çkarm tr. 

Ayrca ara trmaclara göre online ö renme ö retme içeri i hzla de i mesinden 
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dolay, personel geli imi de hzl ve sa lkl olmaldr. Web sayfalan personel 

geli imini desteklemede önemli bir yere sahiptir (O'Reilly ve ark., (2000). 

 

Faux, Black ve Hughes ( 2000) tarafndan yaplan bir çal mada internetin 

sosyal derslerde birinci ö retme metodu olarak kullanlmasnn etkinli i ara trlm . 

Çal mada üç grup olu turulmu  ve birinci gruba geleneksel ders verme ve tart ma 

metodu kullanlm tr. kinci gruba ise tamamen internet tabanl metot kullanlm tr. 

Üçüncü gruba ise internet ve tart ma metodunun birle imi kullanlm tr. Ara trma 

sonuçlarna göre; her üç metot da ö rencilerin ba arsnda artnc etki yapm tr.  

 

Elde edilen sonuçlarn    altnda ö rencilerin e itim ortamnda mesleki ve 

ilgi alanlarna göre bilgiye ula mada internet ortamn yo un bir ekilde tercih 

ettikleri ve bu durumun literatürce de desteklendi i görülmü tür. Yürütülmekte olan 

e itim programlarnda bilgiye ula mak kadar bilgiyi ele tirel okuma ile 

de erlendirmek ve kullanmak yönünde yönlendirilmeleri durumunda sa lkl ve daha 

verimli sonuçlar elde edilece i görü ü a rlk kazanm tr. 

 

lerlemenin paralelliklerden çok ztlklardan olu tu u dü ünüldü ünde 

verilen e itimde ara trma ve sorgulamaya dönük ara trma çal malaryla da 

desteklenen e itim durumunda yeni fikir ve görü ler olu abilecek ve e itim 

felsefesinin de öngördü ü ö retme ve ele tirel okuma özelli i de geli mi  olacaktr. 
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5. SONUÇ ve ÖNER LER 

 

5.1 Sonuçlar 

 

1 – Ö rencilerin hemen her gün internet ortamn kullandklar belirlenmi tir. 

2 – nternet ortamn bilgiyi, özellikle mesleki bilgiyi elde etmek için tercih ettikleri 

belirlenmi tir. 

3 – Ülke gündemini izlemek ve ürün elde etmek için bilgi edinme amaçl 

kullandklar belirlenmi tir. 

4 – Elektronik dergi ve elektronik yaynclkla ilgili bilgilerinin oldu u belirlenmi tir. 

5 – Ö rencilerin üye olduklar herhangi bir elektronik derginin olmad  

belirlenmi tir. 

6 – Ö rencilerin ara trma yapmakta öncelikle internet ortamn ve elektronik 

makaleleri tercih ettikleri belirlenmi tir. 

 

5.2 Öneriler 

1 – Benzer çal malar farkl anabilim dallar ve daha geni  ara trma guruplar 

üzerinde yaplarak sonuçlarn kar la trlmasnda yarar vardr. 

2 – Benzer çal malar deneysel nitelikte yaplarak e itimin kalitesine etkileri 

ara trlmasnda yarar vardr. 

3 – Anabilim dallarnn kendi alanlarna yönelik çal malarnn yer alaca  e-

kütüphane nitelikli web sayfalar geli tirilebilir ve bu ortamn destekleyece i 

e itimin e itim kalitesine katklar ara trlmasnda yarar görülmektedir. 

4 – Benzer çal malar bir alt e itim olan lise ve lisans üstü e itime devam eden 

ö renciler ve ö retim elemanlar düzeyinde ara trlarak aradaki varsa farkllklarn 

çözüm yollarnn belirlenmesinde yarar vardr. 
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INTERNET KULLANIM ANKET  
 
Ad Soyad : 
Okul-Bölüm : 
Snf  : 
 
 AÇIKLAMA: Bu anket sizin elektronik yayncl  (Interneti) nasl 
de erlendirdi inizi belirlemek için yaplm tr. Bilgiye ula ma ve bilgiyi kullanma 
açlarndan elektronik ortamda ne tür durumlarn sizin tercihleriniz açsndan önemli 
oldu u belirlenmeye çal lacaktr. Lütfen her soruyu dikkatle okuyunuz ve karar 
verdikten sonra yalnzca bir kk i aretleyiniz. 
 Katklarnz için te ekkürler. 
 
1. Interneti ne sklkta kullanrsnz?  

(  )Hergün     (  )Gün a r 
(  ) Haftada bir kez    (  ) Bazen 
 

2. Interneti ne amaçla kullanrsnz? 
(  ) Arkada larmla haberle mek  (  ) Ö renmek istedi im bilgiye 
ula mak 
(  ) Ülke gündemini takip etmek  (  ) Di er 
 

3. Bilimsel nitelikte ara trma, ödev ve benzeri çal malarnzda ula mak istedi iniz 
bilgilere öncelikle hangi ortamdan ula may denersiniz? 

(  )Kütüphane (Kitap-Dergi-Periyodik) (  ) Elektronik dergi 
(  ) Elektronik makale    (  ) Di er 

 
4. Gazetede en çok okudu unuz bölüm hangisidir? 

(  )Haber     (  )Politika 
(  )Spor     (  )Karikatür 
(  )Müzik     (  )Ekonomi 
(  )Moda 

 
5. Gazeteleri elektronik ortamda m yoksa satn alarak m okumay tercih 

ediyorsunuz? 
(  )Satn alarak    (  )Elektronik ortamda 
 

6. Üye oldu unuz herhangi bir dergi dergi var m? 
(  )Evet     (  )Hayr 
 

7. Elektronik dergi ve elektronik yaynclkla ilgili bilginiz var m? 
(  )Evet     (  )Hayr 
 

8. Satn almak istedi iniz bir ürünle ilgili Internet ortamnda ara trma yapar 
msnz? 

(  )Evet     (  )Hayr 
 

9. Yapt nz ara trma sonuçlar kararnz üzerinde etkili olmakta m dr? 
(  )Evet     (  )Hayr 

 



 99

10. Elektronik yaynclktan yararlanmay en çok tercih etti iniz alan nedir? 
(  )Gazete     (  )Dergi 
(  )Emlak     (  )Turizm 
(  )Makale     (  ) 
(  ) 

 
11. Ara trma yapmak için öncelikli olarak internet ortamn m yoksa basl 

materyalleri mi tercih edersiniz? 
(  ) nternet     (  )Basl materyal 
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