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MIMARLARA YONELIK BiR SOSYAL AG SIiTESININ TASARIMI VE
GELISTIRILMESI

OZET

Bu tez ¢alismasinda tilkemizdeki mimarlara yonelik bir sosyal ag sitesinin (Social network
site), Mimari Platform (MP), tasarim1 ve gerceklestirilmesi sunulmaktadir. Mimarlar igin 6zel
tasarlanmis igeriginde, haberler, duyurular ve mimari kataloglar gibi bircok degisik bilgiyi
barindiran bir web sitesi gelistirilmistir. Ayrica sosyal ag sitelerinin diinyadaki hizli gelisimi
incelenmistir.

Sosyal ag siteleri giiniimiizde sosyallesmenin en yogun olarak yasandigi yerler haline
gelmektedir. Diinya genelinde Facebook ve Twitter gibi sosyal ag sitelerinin kullanici sayilari
hizla artmaktadir. internet iizerindeki sosyal ag kavraminin hizli gelisimine paralel olarak sosyal
ag siteleri farkli alanlarda da olusmaya ve bilyiimeye baslamistir. Is aglarinin hizli gelisimi ve
yayginlagmas1 buna Ornek olarak gosterilebilir. Sosyal ag siteleri daha c¢ok genglerin ilgi
gosterdikleri genel kullanima acik aglar, flort amacgh kullanilan aglar ve profesyonellere yonelik
tasarlanmis is aglar1 gibi pek ¢ok degisik alanda yayginlasmaya baslamustir.

Giiniimiizde sosyal ag sitelerinin hizli gelisimleri ve kullanim alanlarinin yayginlagmasi yeni
bir kavram olan Sosyal Medyay1 dogurmustur. Sosyal Medya, bireylerin internet {izerinden
birbirleriyle diyalog ve etkilesim halinde bulunmasina denir. Sosyal Medya, kullanicilar
tarafindan iretilen igeriklerin bir ¢ati altinda toplanmasi ile olusur; yani Sosyal Medya, igerik
oldugu kadar bunlarin yaymnlandigi platformlardir. Sosyal Medya ara¢ olarak Facebook,
Myspace, Google Groups, Twitter, Friendfeed gibi sosyal aglar1 kullanmaktadir.

Ulkemizde alaninda bir ilk olan MP sosyal ag sitesinin tasarlanmasinin amaci, iilkemizdeki
iireticiler, mimarlar, i¢ mimarlar, 6grenciler ve mimariye merakli ziyaretciler i¢cin bir bulusma
noktast olusturmaktir. MP bu hedefler dogrultusunda ireticiler ve mimarlar i¢in iriinlerini
sergileyebildikleri, 68renciler ve dgretim tiyeleri i¢in mimari gelisimleri takip edebildikleri ve
siirsiz mimari kaynaktan yararlanabildikleri, mimariye merakli ziyaretciler igin ise giincel biitiin
mimari haberlere ve kataloglara tek bir noktadan kolayca ulasabildikleri bir mimari bilgi sitesi
olmak i¢in olusturulmustur.

Subat 2010 tarihinden itibaren yayinda olan MP sitesi (http://www.mimariplatform.com)
Haziran 2010 tarihi itibariyla 43.000 tekil ziyaret¢i sayisina ulagmistir. A¢ilis tarihinden itibaren
ziyaretciler tarafindan en ¢ok ziyaret edilen MP sayfasi 2500 ziyaret rakami ile i¢ mimari iirtinler
sayfas1 olmustur. Ziyaretcilerin %350’lik boliimii siteye Google iizerinden yapilan aramalar
sayesinde ulagmistir. Toplamda %38’lik boliim ise siteye MP’nin sosyal medya olarak kullandig:
Facebook sayfasi iizerinden ulagsmustir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal ag sitesi, sosyal medya
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DESIGN AND DEVELOPMENT OF A SOCIAL WEB SITE FOR ARCHITECTS

ABSTRACT

In this thesis, the design and implementation of a social network site, Architectural Platform
(AP), for architects in our country are presented. A web site that consists of news,
announcements and architectural catalogues in its content which is specifically designed for
architects is developed. The rapid development of social networks throughout the world is also
studied.

Social network sites are becoming the platforms where socialization is practiced widely. The
users of social network sites like Facebook and Twitter are increasing rapidly. Parallel to the
increasing development of social networking concept in the world social networking sites have
started to appear and grow in different fields. The rapid improvement and wide spreading of the
business networks can be shown as an example for this. Social network sites, which mostly draw
the attention of the young people, are spreading in many different fields like public networks that
are open to general usage, networks used for flirting purposes and business networks designed
for professionals.

The improvement of the social network sites and widening of their fields of use have brought
up the term “social media”. Social media is the dialogue and interaction of users with each other
using Internet. Social media is formed by the collection of the contents that are produced by the
users in a frame; social media is also the platform that the content is published. Social media uses
social networks like Facebook, Myspace, Google Groups, Twitter and Friendfeed as tools.

The design purpose of the website MP which is the first in its area in our country is to create
a meeting point for the producers, architects, interior architects, students and visitors who are
interested in architecture. Following those goals, MP is formed to be an architectural information
website where students and lecturers can display their products and benefit from unlimited
architectural sources, visitors who are interested in architecture can reach all the architecture
related news and catalogues from one point, easily.

MP (http://www.mimariplatform.com) website which is active since February 2010 has
reached 43.000 unique visitors as of June 2010. Since its opening date the most visited MP page
has been the architectural products page with 2500 visitors. 50% of the visitors have reached to
the site from searches made through Google. %38 of the total visitors have reached the site
through from Facebook which MP uses as a social media.

Keywords: Social web site for architects, social media
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1. GIRIS

Sosyal ag (social network), bireylerin birbirlerine gesitli iliskilerle bagli oldugu bir yapiy1
temsil eder. Bu yapidaki baglantilar genelde arkadaslik {izerine dayansa da finans ve ticaret gibi
farkli konularda da olabilir.

Bir sosyal ag sitesinin (social network site-SNS) en temel 3 o6zelligi, site sayesinde
kullanicinin profil olusturabilmesi, kullanicinin iliskide olduklarinin listesini agiklayabilmesi ve
kullanicinin diger kisilerin baglanti listelerine ulasabilmesidir [1]. Bir sosyal ag sitesini diger
sitelerden farkli kilan baslica nokta, bireylerin tamimadiklari kigilerle de kendi aglarim
paylasabilmelerine imkan saglamasidir. Ilk sosyal ag sitesi 1997°de kurulan “Sixdegrees.com”
dur ve kullanicilarina ilk kez profil olusturabilme ve mesaj gonderme imkani saglamistir. 2001
yilindan sonra olusan farkli sosyal ag siteleri miizik dosyalar1 paylasabilme, grup olusturabilme
gibi yeniliklerle sosyal ag kavramini ilerletmislerdir. Gliniimiizde Facebook [2] ve Twitter [3] en
popiiler iki sosyal ag sitesi olarak goze ¢arpmaktadir [4]. Diinya genelinde 400 milyondan fazla
kisi aktif olarak Facebook kullanirken, Twitter’in 106 milyondan fazla kayith iyesi
bulunmaktadir [4].

Sosyal aglar giiniimiizde sirketler iginde uygulanabilecek faydali bir yatirim haline
dontismiistiir. Ancak gilintimiizde sosyal aglarin sirketlerin igine girmesi fikri is verimliligini
azaltir seklinde genel bir kani vardir. Yine de siirekli gelisen sosyal ag siteleri amaca yonelik
etkili bir sekilde kullanilabilirse sirket i¢i kullanimlarda verimliligi diistirmek yerine arttirabilir.
Sirketlerin kullanmalar1 i¢in tasarlanmis soysal ag sitelerinin ilk ornekleri arasinda Twitter’in
sirket modeli olmay1 amaglayan Yammer [4] ve salesforce.com tarafindan gelistirilen sosyal ag

hizmeti Chatter bulunmaktadir.

1.1. Tezin Amac

Internette sosyal ag sitelerinin kullanim1 hizla yaygimlasmaktadir. Bu aglarin olusturulmasina
zemin hazirlayan yeni web teknolojilerinin gelismesi ve yayginlagsmasina paralel olarak, bu

aglara iiye olanlarin sayilarinda biiytlik artiglar goriilmektedir.



Bu tezin amaci mimarlara yonelik bir sosyal ag sitesi, Mimari Platform (MP)

(http://www.mimariplatform.com ) olusturarak, bu paylasim sitesi tizerinden Tiirkiye’dekKi

sektdrel bir toplugu bir araya getirmektir. Bu temel amagla gelistirilen ve iilkemizde alaninda bir
ilk olan MP, iireticiler, mimarlar, i¢ mimarlar, 6grenciler ve mimariye merakli ziyaretciler i¢in
bir bulusma noktasi olmay1 hedeflemektedir. MP sitesi bu hedefler dogrultusunda iireticiler ve
mimarlar i¢in lrtinlerini sergileyebildikleri, 6grenciler ve 6gretim tiyeleri icin mimari gelisimleri
takip edebildikleri ve sinirsiz mimari kaynaktan yararlanabildikleri, mimariye merakli
ziyaretgiler i¢in ise giincel biitlin mimari haberlere ve e-kataloglara tek bir noktadan kolayca

ulasabildikleri bir mimari bilgi sitesi olmak i¢in olusturulmustur.

1.2. Tezin Yapisi

Bu tez sekiz boliimden olusmaktadir. ikinci béliimde, ilgili ¢alismalar incelenerek sosyal ag
sitelerinin gelisimi detayli olarak anlatilmistir. Ayrica sosyal ag siteleri siniflandirilmig ve Alexa
[5] verileri incelenerek Avrupa genelinde en ¢ok tercih edilen sosyal ag sitelerinin iilkelere gore
dagilim1 olusturulmustur. Ugiincii béliimde, MP’nin genel bir tanitimi yapilmistir. Bu béliimde
mimari platformun fonksiyonel olmayan Ozellikleri arasinda yer alan kullanilabilirlik,
giivenilirlik, performans, donanim gerekleri, yasal durumlar ve gizlilik incelemelerine yer
verilmistir. MP’nin sosyal ag sitesi olmasi i¢in gereken ozellikler ele alinmistir. Ayrica sosyal
medyanin tanimi yapilmis ve MP’nin sosyal medyadan ne sekilde yararlandigi agiklanmustir.
Dordiincii boliimde MP’nin gelistirilmesinde kullanilan teknolojiler kisaca anlatilmis ve sunucu
ve veritabanlarmin yapilar ile ilgili bilgiler verilmistir. Besinci boliimde ise MP sosyal ag
sitesinin  Facebook iizerinde yaymladigi reklam ve genel trafik verileri analizlerine yer
verilmistir. Altinct bolimde tez c¢aligmasi ile ilgili elde edilen sonucglara deginilmistir. Bu
boliimde MP’nin gelecek planlar1 ve teknolojik iyilestirmeleri i¢in yapilacak ¢alismalarin detayli
anlatim1 yapilmistir. Yedinci boliimiinde tezin kaynaklarina ve sekizinci son boliim Ekler’de
MP’nin web sitesine ait dnemli ana bolim sayfalarmin goriintiilerine ve bu sayfalar ile ilgili

detayli agiklamalara yer verilmistir.


http://www.mimariplatform.com/

2. ILGILI CALISMALAR

Bilgi teknolojileri, sosyal aglarin gergek yasamdakinden daha farkli bir sekilde yeniden
kurulmasini saglamigtir. Bir kurulus igerisinde bulunan bir yerel alan agi i¢inde mesajlasan
calisanlar, e-posta listesindeki kisiler ve e-posta gruplari ilk sosyal ag ornekleridir. Daha sonra
Internet iizerindeki bloglar ve sosyal ag siteleri gibi sosyal isbirligini saglayan teknolojilerin
gelismesi insanlarin iletisim kurduklari, bilgilerini paylastiklart ve birbirleriyle siirekli

haberlestikleri sanal topluluklarin inanilmaz bir diizeyde artmasina neden olmustur [6].

Sosyal ag siteleri bireylerin halka agik ya da yar1 halka acgik olarak profillerini kayitl bir
sistemde olusturmalarini, bir baglantiy1 paylastiklart diger kullanicilarin listesini gostermesini ve
sistem igerisinde bulunan kisilerin iliski listelerini de gormeyi saglamaktadir. Sosyal ag sitelerini
Ozglin yapan, bireylere yabancilarla tanisma imkani sunmasi degil, kullanicilarin kendi sosyal
aglarin1 gostermeleridir. Sosyal ag sitelerinde kullanicilarin amaci yiiz ylize olarak seyrek

gortstiikleri ya da uzun zamandir gériismedikleri kisileri sosyal aglarina katmaktir [7].

Bu boliimde ilgili calismalar incelenerek sosyal ag sitelerinin gelisimi detayli olarak
anlatilmistir. Ayrica sosyal ag siteleri smiflandirilmig ve Alexa verileri incelenerek Avrupa

genelinde en ¢ok tercih edilen sosyal ag sitelerinin iilkelere gore dagilimi olusturulmustur.

2.1. Sosyal Ag Sitelerinin Gelisimi

Sosyal ag siteleri diinyada gelisimine 1997 yilinda Sixdegrees ile basladi. 2002 yilinda
Friendster [8] ve Linkedin [9], 2003 yilinda Myspace [10] ve son olarak 2004 yilindan itibaren

en yaygin olarak kullanilan Facebook en ¢ok kullanilan sosyal ag siteleri olarak one ¢ikti [7].

Sixdegrees sitesi 1997 yilinda kullanicilarinin  profillerini  ve arkadas listelerini
olusturmalarina ve 1998 yilinda arkadas arayabilmelerine imkan saglayan bir yapiy1 gelistirdi.
Bu ozellikler 1997 yilina kadar ICQ [11] gibi farkli programlarda bulunan o6zelliklerdi fakat
Sixdegrees biitiin bu 6zellikleri ilk bir araya getiren sosyal ag sitesi oldu [12].

Friendster 2002 yilinda match.com gibi arkadaslik (¢Opcatanlik) sitelerine rakip olarak
gelistirildi. Bircok sosyal ag o donemde insanlar1 tanimadiklar1 kisilerle tanistirmak igin
sistemler kurarken, Friendster ger¢ek hayattaki arkadaslarinin arkadaslariyla tanismak ve bir

sosyal ag olusturmak isteyenler i¢in bir alternatif oldu [13].
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Linkedin is ag (business network) kurmak igin ve tamidigi insanlarin tanidiklarin
gorebilmesi i¢in olusturulmus bir site olarak gelistirildi. Facebook ve myspace sitelerinin aksine
Linkedin profesyonel anlamda kullanilan sosyal ag sitelerinin basinda gelmektedir [14].
Linkedin profesyonel bir is ag kurmak isteniyorsa, bir¢ok yonden gelistirilecek sosyal aga drnek
olabilir. Kullanicilarin iiye olmak i¢in bir baska site iiyesi tarafindan davet edilmesinin
gerckmedigi bu sitede; kisiler eski c¢alisma arkadaslarina, eski sinif arkadaslarina, mevcut
caligma ortamindaki is arkadaglarina ulasabilmektedirler. Sitede yayimnlanan ig ilanlarina bakarak
kendileri i¢in yeni is firsatlar1 olusturabilir, sosyal agdaki diger liyeler arasinda bulunan
profesyonel yonetici ve is kolu uzmanlarina mesleki konularda danisabilir, tavsiyelerini alabilir
ve bilgi paylasimi yapabilmektedirler [14].

2003 yilinda MySpace interaktif ortamda kullanici kontroliinde iletisim ve arkadasliklar
kurulabilen, kisisel profillerin, bloglarin, gruplarin, resimlerin, miizik ve videolarin
barindirilabilecegi bir sosyal ag sistemi olarak kuruldu. Myspace kullandig1 farkli teknik altyapi
sayesinde kullanicilarina kendi sayfalarini kisisellestirme 6zelligi sunarak sosyal aglar igin bir
yenilik getirmis oldu [15].

2004 yilinda Facebook sadece Amerika’da liniversite 6grencileri i¢in kurulan bir sosyal ag
olarak farkli bir kitleyi hedef alarak olusturuldu. Ilk olarak sadece Harvard ogrencileri igin
kurulan sistem kisa siirede biitiin Amerika’daki okullar1 biinyesine aldi. 2006 yilinda Facebook
belirli bir yas simirlamasi uygulayarak herkese agik bir sosyal paylasim sitesi olarak yeniden
yapilandi. Farkli teknik altyapisi agisindan Facebook giinlimiizde en basarili Web 2.0

uygulamalar arasinda yer almaktadir [12].

Cember.net [16] is hayatindaki profesyonelleri bir araya getirmeyi amaglayan ve Tiirkiye’de
faaliyet gosteren bir sosyal ag sitesiydi. Bu site, Linkedin gibi dileyen herkesin iiye olabilecegi
bir sosyal ag degildi. Ciinkii iiye olabilmek i¢in bir iiyenin kullaniciyr davet etmesi
gerekmekteydi. Xing [16] Tirkiye’de faaliyet gosteren Cember.net’i satin ald1 ve birlesme 26
Temmuz 2008 de gergeklesti.



Ecademy [17] is ve sosyal ag fonksiyonlarmi birlikte sunan bir yap1 olusturmustur. s
adamlar1 ve is dilinyasi i¢in 1998 yilinda kurulan bu site gliniimiizde de biiylimesine devam
etmektedir. Ecademy, is diinyasinin tyelerini, is aglarina baglayarak birbirleriyle is amach
temasa gecmelerini, diger liye aglar ile ortak projelerde ¢alismalarini, yeni is, yeni eleman, yeni
tedarikgiler, sponsorlar, yeni is imkanlar1 bulmalarin1 saglayan bir platformdur. iginde belirli ag
gruplar1 (ecademy kuliipleri), bloglar, giindemde gergeklestirilecek olan aktiviteleri (kongre,

toplanti, seminer, v.s), meslek duyurularini barindiran bir yapisi vardir.
2.2. Sosyal Ag Sitelerinin Stmiflandirilmasi

Gilinimiizde sosyal ag sitelerinin belirli siniflar altinda toplandigini gorebiliriz. Asagida
Tablo 2.1°de sosyal ag siteleri, daha cok genglerin ilgi gosterdigi genel kullanima acik aglar,
profesyonellere yonelik is amagli olusturulan is aglari, Giiney Kore i¢in olusturlan Cyworld ve
Rusya genelinde tercih edilen V kontakte gibi yoresel ozellikler tagiyan etnik aglar, tanisma ve
evlenme amagh kullanilan flort aglar1 ve kadin ¢alisanlar igin olusturulmus aglar olarak 5 alanla

siniflandirilmstir [18].

Tablo 2.1. Sosyal ag sitelerinin siniflandirilmasi.

Open
e If““amma Facebook Twitter MySpace | Friendster Orkut hi5 P .
Acik Aglar Social
Is Aglan
(business LinkedIn BNI GBN Cember Xing Ryze Ecademy
networks)
Etnik Agl Cyworld Asian Black Corazones |V Kontakte

g o Avenue Planet

Flort Aglar: Siberalem Yonja Habibimol Badoo
Kadin Cahisan . Woman Cd .
Aglari il Owned Bizwomen Vi




2.3. Avrupa Genelinde En Cok Tercih Edilen ilk U¢ Sosyal A§ Sitesi

Asagida verilen Tablo 2.2. Alexa sitesinde yer alan tilkelere gore en ¢ok ziyaret edilen 100
site listesi incelenerek olusturulmustur. Sitede yer alan veriler Mayis 2010 baz alinarak son bir
aylik trafik bilgilerinden olusmaktadir. Tablo incelendiginde Avrupa genelinde Facebook
kullannminin birinci sirada oldugu goriilmektedir. Avrupa’da yer alan 39 iilkenin 37’sinde
kullanicilarin sosyal ag siteleri arasindaki ilk tercihleri Facebook’dur. Facebook yerini sadece
Rusya ve Ukrayna’da koruyamamistir ve bu lilkelerde V Kontakte sosyal ag sitesi en ¢ok ziyaret
edilen sitelerin basinda gelmektedir. Bunun nedenlerinden biri VV Kontakte sosyal ag sitesinin
Ruslara 6zel 6zellikler icermesidir. Twitter sosyal ag sitesinin Avrupa genelinde 26 iilkede ikinci
tercih oldugu goriilmektedir. Twitter Facebook’tan iki sene sonra 2006 yilinda kurulmasina
ragmen hizla bilyimeye ve yeni iiyeler kazanmaya devam etmektedir. Tablo 2.2 incelendiginde
Avrupa genelinde genel kullanima acik aglarin agirlikli olarak tercih edildigini gérmekteyiz.
Linkedin ve Xing gibi profesyonellere yonelik is aglari ise listede kendilerine ancak tigiinciiliikte

yer bulabilmektedirler.

Tablo 2.2. Avrupa genelinde sosyal ag sitelerinin dagilima.

Ulke 1. 2. 3.
Almanya Facebook Twitter XING
Arnavutluk Facebook Twitter Flickr
Avusturya Facebook Twitter XING
Azerbaycan Facebook Twitter

Belgika Facebook Twitter LinkedIn
Bosna-Hersek Facebook Flickr Twitter
Cek Cumhuriyeti Facebook Badoo Twitter
Estonya Facebook Orkut Twitter
Ermenistan Facebook Twitter LinkedIn
Finlandiya Facebook Twitter LinkedIn
Fransa Facebook Skyrock Twitter
Giircistan Facebook V Kontakte Flickr
Hirvatistan Facebook Twitter Myspace
Hollanda Facebook Twitter LinkedIn
Ingiltere Facebook Twitter LinkedIn
Irlanda Facebook Twitter LinkedlIn
Ispanya Facebook Twitter Flickr
Isveg Facebook Twitter Flickr
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Isvicre Facebook Twitter Flickr
Italya Facebook Twitter Flickr
Izlanda Facebook Flickr Twitter
Letonya Facebook Twitter V Kontakte
Litvanya Facebook Twitter Flickr
Liiksemburg Facebook hi5 Twitter
Macaristan Facebook Twitter Myspace
Makedonya Facebook Twitter Myspace
Moldova Facebook V Kontakte Twitter
Malta Facebook Twitter LinkedIn
Norveg Facebook Twitter LinkedIn
Polonya Facebook

Portekiz Facebook hi5 Badoo
Romanya Facebook hi5 Twitter
Rusya V Kontakte Facebook Twitter
Sirbistan Facebook Twitter Flickr
Slovakya Facebook Twitter

Slovenya Facebook Twitter Netlog
Tiirkiye Facebook Twitter FriendFeed
Ukrayna V Kontakte Facebook Twitter
Yunanistan Facebook Twitter Myspace

2.4. Sosyal Ag Sitelerinin Temel Ozellikleri

Gilinlimiizde birbirinden farkli 6zelliklere sahip binlerce sosyal ag sitesi bulunmaktadir. Bu
siteler sosyal ag sitesi kavramina uygun olarak kendi yapilarina siirekli yenilikler katmaktadirlar.
Sosyal ag sitelerinin kurulus amaclarini iyi anlayabilirsek temel 6zelliklerine de kolaylikla
ulasabiliriz. Sosyal ag sitelerinin temelde kurulus amaglari ¢evrimi¢i topluluklar meydana
getirmek ve bu topluluklarin tiyeleri arasindaki etkilesimlerin ve UCC (kullanicilar tarafindan
olusturulan igerikler) paylasimlarinin olusmasini saglamaktir. UCC’leri genel olarak fotograflar,
videolar, kullanict profilleri ve kullanicilarin olusturdugu yazilar olarak tanimlayabiliriz [18].
Tablo 2.3. giinlimiizdeki en popiiler sosyal ag sitelerini temel Ozellikleri incelenerek

olusturulmustur. Asagida bu 6zellikler agiklanacaktir.



Tablo 2.3. Sosyal ag sitelerinin temel dzellikleri.

1. Kullanic1 Profilleri

2. Cevrimici Baglantilar Olusturabilme Ozelligi

3. Cevrimici Gruplara Katilabilme Ozelligi

4. Cevrimici Baglant: Listesi Ile iletisim Kurabilme Ozelligi

5. UCC Paylagim

6. Goriis Paylasabilme Ozelligi

7. Bilgiye Ulasabilme Ozelligi

8. Kullanicilar1 Tutabilme Ozelligi

2.4.1. Kullanici Profilleri

Giiniimiizde pek ¢ok sosyal ag sitesi kullanicilarina profil olusturma ve bu profilleri
ozellestirme ozelligini sunmaktadir. Fakat her sosyal ag sitesi icin bu ozellikler farkliliklar
gostermektedir. Onemli olarak vurgulayabilecegimiz sosyal ag siteleri kullanicilarina profil
bilgilerini saklayabilme ve profillerine ait kisith bilgiler gosterebilme 6zelliklerini de
sunmaktadir [18]. Ornek olarak Twitter sadece isim ve iilke bilgisi almaktadir ve kullanici
profilleri bakimindan az bilgi tutan bir yap1 olusturmustur. YouTube ise isim, fotograf, dogum
tarihi, cinsiyet ve mail adresi bilgilerini alarak daha temel bilgilerden olusan bir kullanic1 profili
yapist olusturmustur. Facebook igerisinde olusturulan kullanici profili sayfasi ise daha karmagik
bir yapidan olusmaktadir. Facebook kullanict profili sayfasi i¢in temel bilgiler, kisisel bilgiler,
iletisim bilgileri, egitim ve is bilgilerini igeren dort farkli bilgi istemektedir. Temel bilgiler
boéliimiinde isim, resim, yas, dogum tarihi, evli ya da bekar bilgisi gibi bilgiler istenmektedir.
Kisisel bilgiler boliimiinde ise, ilgi alanlari, en sevilen televizyon ve miizik programlari, filmler,
kitaplar gibi daha &zel bilgiler istenmektedir. Iletisim bilgileri béliimiinde cep telefonu, sabit

telefon, mail adresi, ev adresi gibi kisisel iletisim bilgileri istenmektedir. Son olarak egitim ve is
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bilgileri boliimiinde mezun olunan okul bilgileri ve is yeri ile ilgili bilgiler istenmektedir.
Facebook kullanici profilleri béliimiinde yer alan bu bilgiler dogrultusunda kisilere muhtemel

olarak tanigmak isteyebilecekleri kisiler ile ilgili bilgileri sunmaktadir.

2.4.2. Cevrimici Baglantilar Olusturabilme Ozelligi

Bir¢ok sosyal ag sitesi kayith kullanicilarin birbirleri ile iletisim kurmasin1 saglayan
fonksiyonlar igerir. Kullanicilar site igerisinde birbirleri ile e-posta, anlik mesajlasma veya

arkadaslarinin arkadaglarini 6neren gruplar araciligi ile iletigsim kurarlar.

Flickr, Facebook, Twitter gibi sosyal ag sitelerini kullanan kayitli kullanicilar sosyal ag
sitesine giris yaparken Yahoo mail, Gmail, Hotmail gibi e-posta adreslerini kullanirlar. E-posta
adresleri ile sosyal ag sitesine giris yapan kullanicilar ¢evrimi¢i duruma gelirler ve anlik
mesajlagsma sistemlerini kullanmaya baglayabilirler. Bu sosyal ag sitelerine giris yapan
kullanicilar mezun olduklari ya da okuduklar1 okula gdre, mevcut is durumlarina gore veya
bulunduklar1 sehre gore birbirleri ile ortak paylasim alani kurabilirler. Pek cok ag sitesi liyelerine
ya da iiye olmayan kullanicilara gruplar arasinda gezinme imkani saglamaktadir. Gruplar
arasinda gezen kullanicilar, gezinme islemi sirasinda grup iiyeleri arasindan ¢evrimigi olan belirli

bir kullanicr ile iletisim kurabilirler.

Bir ¢ok sosyal ag sitesinde yer alan kayith kullanicilara sistemde yer alan arkadas ekle
secenegi ile sosyal ag sitesine yeni kullanict davet etme imkani sunulmustur. Bu daveti kabul
eden yeni kullanici sistem iizerinde kayith eski kullanici ile ¢evrimigi arkadas konumuna gelmis
olur. Bu sayede kullanicilar birbirlerinin kisisel profillerine ulasabilirler ve iletisim kurmaya
baglayabilirler. Diger yandan Twitter gibi bazi sosyal ag sitelerinde arkadas olabilmek i¢in

kullanic1 onayma gerek yoktur.

2.4.3. Cevrimici Gruplara Katilabilme Ozelligi

Birgok sosyal ag sitesi grup olusturabilme ve bu gruplardan bir veya birden fazlasina yeni
tiyeler ekleyebilme 6zelligini desteklemektedir. Sosyal ag sitesine iiye olan kayith kullanicilar ya
da kayit olmamig biitiin kullanicilar belirli bir gruba ait icerikleri gorebilirler. Fakat, sadece
kayitli kullanicilar bulunduklari grup icinde yeni igerik olusturabilirler. Ornek olarak, LinkedIn
sosyal ag sitesinde, iiniversite mezun gruplari, is gruplari, kar amaci glitmeyen gruplar ve

profesyonellere yonelik gruplar gibi degisik kategorilerdeki gruplar yer almaktadir. Uyeler bu
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gruplar altinda yeni alt gruplar olusturabilmektedirler. Diger yandan Flickr ve Myspace gibi
sosyal ag siteleri sadece ii¢ ¢esit grup olusturmaya izin vermektedirler. Bunlar herkese agik
gruplar, herkese acik fakat sadece davetiye ile iiye olunan gruplar ve 6zel gruplardir. Facebook
sosyal ag sitesinde ise iiyelerin olusturduklar1 gruplara “sayfalar” denmektedir ve bu gruplara
katilan iyeler “hayran” konumuna gelip grubu takip edebilmektedirler. Bu grup sayfalari
genellikle kendi markalarini tanitmak amaci ile tnliiler ve is amacgh 6zel firmalar tarafindan

kullanilmaktadir.
2.4.4. Cevrimici Baglant1 Listesi ile Tletisim Kurabilme Ozelligi

Bir ¢ok sosyal ag sitesi kullanicilarina birbirleri ile ¢evrimigi iletisim kurabilmek i¢in ¢esitli
fonksiyonlar saglamaktadir. Bunlara 6rnek olarak Internet telefon servisleri, e-posta, anlik
mesajlasma, 6zel veya herkese agik mesajlasma sistemleri gosterilebilir. Facebook ve Myspace
gibi sosyal ag siteleri iiyelerine mesajlasma ve Internet telefon servislerini kullanarak birbirleri
ile iletisim kurabilme 6zelliklerini sunmaktadirlar. Sosyal ag sitelerinde kayitli kullanicilarin
birbirleri ile kolay iletisime gegmelerini saglayan sistemler olusturulmustur. Bunlar duyurular ve
giincellemeler olarak kayitli kullanicinin profil sayfasinda goriintiilenmektedir. Bu sayede kayith
kullanict sosyal ag sitesine girdigi zaman, c¢evrimi¢i olmadigr zamanlar dahilinde bile, iliye
arkadaslarinin neler yaptigmi kolayca takip edebilmektedir. Ornek olarak Facebook bu sistemi
“duvar” olarak adlandirmistir. Duvar sayesinde kullanicinin arkadas listesinde yer alan diger
kullanicilar, kisinin profilini takip edip cevap ekleyebilmektedirler. LinkedIn sosyal ag sitesi ise
bu sistemi “cevaplar” olarak adlandirilmistir. Cevaplar boliimiinde, iiyenin ¢evrimici baglantilar
sayesinde diger iliyelerden gelen sorularina cevap bulmasi saglanmistir. Bu sayede site iiyeleri

birbirleri hakkindaki en son bilgilere soru-cevap sistemi iizerinden ulagmis olurlar.
2.4.5. UCC Paylasimi

Giliniimiizde sosyal ag sitelerinin biiyiik cogunlugu kullanicilar tarafindan tiretilen igeriklerin
(UCC'lerin) paylasilmasima imkan saglarlar. Bu igerikler miizik, resim, yazi ve bir¢ok degisik
formatta olabilmektedir [18]. Sosyal medya siteleri genel olarak UCC’lerin paylasimina daha ¢ok
onem veren bir yap1 icermektedirler. Bu nedenle sosyal medya sitelerinde sosyal ag sitelerine
gore pek ¢ok farklit UCC paylasimi metodu goriilebilmektedir. Her sosyal ag sitesinde UCC

paylasimi &zellikleri degisiklik gosterebilmektedir. Ornek olarak Twitter sosyal ag sitesi
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kullanicilarina sadece 140 karakterlik yazi yazma 6zgiirliigii tanimaktadir. Twitter icerisinde
kullanicilar sadece iki adet profil resmi ve bir adet arka fon resmi ekleyebilmektedirler. Diger
yandan Facebook ve Myspace gibi sosyal ag siteleri UCC paylasimi konusunda daha kapsamli
bir sistem olusturmuslardir. Bu sitelerde resim, miizik, video, yazi gibi bir¢cok farkli igerik

paylasilabilmektedir.
2.4.6. Goriis Paylasabilme Ozelligi

Sosyal ag sitelerinin biiyiik bir bolimi kullanicilarina, kullanicilar tarafindan olusturulan
iceriklere yorum ekleyebilme 6zelligini sunmaktadirlar. Her bir sosyal ag sitesinde bu 6zellikler
farkliliklar gosterebilmektedir. Genel olarak bazi sosyal ag sitelerinde video boliimiine yorum
ekleme 6zelligi varken, diger sosyal ag sitelerinde eklenen yorumlara yorum ekleyerek iletisimi
stirdiirme 6zelligi bile bulunabilmektedir. Bir¢ok sosyal ag sitesinde bu ozelliklere ek olarak
oylama sistemleri ile goriis paylasabilme &zelligi bulunmaktadir. Ornek olarak Facebook ve
benzeri sosyal ag sitelerinde videolara yorum ekleyebilme ve kullanicilar tarafindan olusturulan

icerikleri oylayabilme 6zellikleri bulunmaktadir.

2.4.7. Bilgiye Ulasabilme Ozelligi

Sosyal ag sitelerine iiye olanlar ya da iiye olmayanlar iki cesit yolla aradiklar1 bilgiye
ulagabilmektedir. Kullanicilarin istenilen bilgiye ulagsmasi tarama yolu ile ya da anahtar kelime
bazli arama yapma yolu ile miimkiin olmaktadir. Kelime bazli arama yolu ile yapilan segimlerde
kisilerin adlari, bulunduklar1 grup isimleri veya kisilerin olusturduklar igerikler yeterlidir.
Tarama yolu ile yapilan aramalarda belirli bir kategori tlizerinden gidilmektedir. Bu yontem ile
kisinin olusturdugu icerikler icinden ya da segilen gruplar iginden tarama yaparak aranilan
bilgiye ulasilabilinir. Birgok sosyal ag sitesi metin tabanli igerikler i¢inden anahtar kelime bazli
arama yapilmasina izin vermistir. Sosyal ag sitelerinde bilgiyi arama cesitliligi ne kadar fazlaysa

o sosyal ag sitesinde o kadar giiclii bir arama motoru vardir.

Sosyal ag siteleri bilgiye ulasma yontemleri bakimindan farkliliklar gosterebilmektedir.
Ornegin Twitter sadece insanlarin isimlerinden yararlanarak arama destegi sunmaktadir.
Linkedin ise anahtar kelime bazli arama yaparken kisilerin islerini, sirketlerini, cevaplarini, gelen
kutularimi ve gruplarini desteklemektedir. Ayrica Linkedin gelismis arama segenekleri sayesinde

kisilerin adlarini, soyadlarini, islerini, okullarin1 ve bulunduklart sehirlerin bilgilerine kolayca
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ulagilabilme imkan1 saglamistir. En gelismis sosyal ag sitelerinden birisi olan Facebook’da arama
gruplar, olaylar ve uygulamalar igerisinde yer alan kisiler tistiinden yapilmaktadir. “Kisiler”
arama sonuglarinda Oncelikli olarak gosterilir, bunu takiben kisilerin isleri, okullar1 ve e-mail

adresleri arama sonuglarinda gosterilmektedir.
2.4.8. Kullamcilar1 Tutabilme Ozelligi

Bir¢ok sosyal ag sitesi kullanicilarin sistemi siklikla ziyaret etmeleri ve site igerisinde daha
cok vakit gegirmelerini amaglayan degisik 6zellikleri icerisinde barindirmaktadir. Bu 6zellikler
sayesinde kullanicilar aradiklarint daha kolay bulup sistem igerisinde daha ¢ok vakit gegirmeye
baslarlar [18]. Bu 6zelliklere en giizel 6rneklerden birisi Facebook iiyelerinin arkadas listelerinde
yer alan iiyeler ile ilgili en son giincellemeleri, arkadaslarinin en son hangi gruplara iiye olduklari
hakkindaki bilgileri ana sayfalarindan siirekli gilincel olarak takip edebilmeleridir. Ayrica bir¢ok
sosyal ag sitesinde kullanicilarin en ¢ok yorum yaptiklar ya da ilgi gosterdikleri icerikler diger
kullanicilara belirli araliklarla duyurulur. Bu sayede siirekli gilincellenen veriler vasitasi ile

kullanicilarin sosyal ag sitesinde daha fazla vakit gecirmesi saglanmis olur.
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3. BiR SOSYAL AG SIiTESi: MIMARI PLATFORM

Mimari Platform ( http://www.mimariplatform.com/ ), mimarlik ve i¢ mimarlik ile ilgili;

farkli ihtiyaglara sahip kurumsal ve bireysel tiyelerin karsilikli etkilesim temelinde aradiklarini
bulabilmeleri amaci ile tasarlanmigtir. Mimari Platform iiriin tedarikgileri, mimarlar, i¢ mimarlar,
ogrenciler, akademisyenler ve mimariye ilgili ziyaret¢ileri ayn1 platform iizerinde bir araya
getirmeyi hedeflemektedir.

Bu bolimde mimari platformun genel bir tanitimi yapilmistir. Mimari platformun
kullanilabilirlik, giivenilirlik, performans, donanim gerekleri, yasal durumlar ve gizlilik
incelemelerine yer verilmistir. Ayrica sosyal medyanin tanimi yapilmis ve mimari platformun

sosyal medyadan ne sekilde yararlandigi agiklanmistir.

3.1. Genel Bakis

Mimari Platform sitesi glinlimiizdeki mimari gelisimleri takip etmek, cok hizli degisen
mimari egilimler hakkinda giincel bilgi veritabanlari olusturmak ve yonetmek, ziyaretciler ve
mimari sirketler arasinda bir bag kurmak, sahip oldugu ¢ok genis mimari veritabani sayesinde
sektoriinde bir numarali mimari bilgiye ulasma noktas1 olmak hedefleri ¢ercevesinde kurulmus
bir bilgi ve paylasim agidir. Ureticiler, mimarlar, i¢ mimarlar, 6grenciler ve mimariye merakli
ziyaretgiler i¢in bir bulugma noktasi olmayr hedefleyen MP sitesi bu amag¢ dogrultusunda
dreticiler ve mimarlar icin {rlinlerini sergileyebildikleri, 6grenciler ve Ogretim iyeleri igin
mimari gelisimleri takip edebildikleri ve sinirsiz mimari kaynaktan yararlanabildikleri, mimariye
merakli ziyaretgiler i¢in ise gilincel biitiin mimari haberlere ve e-kataloglara tek bir noktadan

kolayca ulasabildikleri bir mimari bilgi sitesi olmak i¢in olusturulmustur.

MP’nin iyelik gesitlerine gore sagladigi farkli avantajlar vardir. Profesyoneller igin proje
coziimleri hakkinda fikir aligverisi yapabilme, ilan tahtasi ve vitrin sayesinde kendileriyle
calisacak yeni yetenekler tanima imkani, ulusal ve uluslararasi egitim, yarisma, fuar, seminer,
konferans ve workshop duyurularini takip ederek giincel gelismeleri takip edebilme imkani
sunulmustur. Ayrica profesyonel iiyeler haber, duyuru ve trend boliimlerine igerik ekleyerek
konusunda uzman bir ekibin hazirladigi, i¢inde degisik marka ve liriinlere yer veren bir web
sitesi tizerinden siteyi ziyaret eden diger meslektaslarina ve dekorasyon meraklilarina seslerini

duyurma imkani bulmus olurlar.
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Sekil 3.1. Hedef kitle: Kurumsal kullanicilar

Ogrenciler icin sektdriin onde gelen iiriin tedarikgisi firmalara, markalara, mimarlik ve ic
mimarlik sirketlerine vitrin boliimiinde yayinlayabilecekleri projeleri ile kendilerini tanitabilme,
yapi sektoriinlin 6nde gelen tedarik¢i firmalart ile mimarlik ve i¢ mimarlik sirketlerine staj ve is

basvurusu ilanlar1 gonderebilme se¢enekleri sunulmustur.

i 2 29
\ >

PROFESYONELLER AKADEMISYENLER

NiHAi DIGER OZEL
TUKETICILER KiSILER

Sekil 3.2. Hedef kitle: Bireysel kullanicilar

Akademisyenler i¢in sektérdeki ulusal ve uluslararasi diger egitim kuruluslarina mensup
meslektaslariyla bilgi ve fikir alisverisinde bulunma, ulusal ve uluslararasi egitim, yarisma, fuar,
seminer, konferans ve atdlye duyurularmi takip ederek giincel gelismeleri takip edebilme

secenekleri sunulmustur.
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Diger tiim tiyeler igin dekorasyon meraklilari, evini dekore etmek isteyenler ve sokak sokak
mobilya arayanlar igin; aligveris Oncesi alacaklarina karar verebilme, alacaklar1 iirliniin
markasiyla ilgili bilgiye ulasma ve ilgili tedarik¢i firmanin adresini harita {izerinde goriintiileyip
kolayca istedikleri iiriine ulasarak zamandan tasarruf etme olanaklar1 sunulmaktadir. Sekil 3.1 ve
3.2’de MP bireysel ve kurumsal iiyelik sisteminin ileri asamalarda ne sekilde detaylandirilacagi

goriilmektedir.

3.2. MP’nin Ana Fonksiyonlari

Mimari Platform; iiriin kataloglarini, marka firma bilgilerini ve sektorle ilgili haber ve
duyurulart riinler, markalar, firmalar, haberler, trendler, vitrin ve duyurular ana basliklar

altinda toplamaktadir.

Uriinler béliimiinde site icinde olusan e-katalog sistemi bulunmaktadir bu sistem ziyaretgiler
icin bliyiikk avantajlar igermektedir. E-katalog, Sekil 3.3’de verilen ornek gibi, ger¢ek baskili
katalog ve brostirler gibi ¢evrilebilen sayfa yapisina sahip olup, bu sayfalara yerlestirilebilen
akilli butonlar (tikla ve goster) sayesinde sayfalarin goriintiilenmesini pratiklestirmektedir. E-
katalog, en temel bilgisayar kullanicilarinin bile zorluk ¢cekmeden sadece tiklayarak sayfalar
arasinda gezinmesini, istedigi iiriine ya da bilgiye rahatlikla ulasabilmesini saglayacak sekilde
tasarlanmistir. Mimari Platform igeriginde yer alan e-katalog sistemi vasitasi ile ziyaretgiler

mimari alanda ¢ok genis bir {irlin katalog yelpazesine rahatlikla ulagmis olurlar.

Markalar boliimiinde tiyelerin ilgi veya ihtiyac setleri temelinde, Mimari Platform’da yer alan
marka’larin iriinleri ile ilgili yeniliklerden haberdar olmak isteklerini ‘takibe al’ fonksiyonu ile

aktive edebildikleri bir yap1 uygulanmistir.

Firmalar boliimde tyeler, Mimari Platform’da yer alan marka’larin {riin tedarikgisi
firmalarinin iletisim bilgilerine de erisebilecekleri gibi Google Maps araciligiyla harita iizerinde

de gorsel olarak konum detay bilgisine de erisilebilen bir yapi tasarlanmustir.

Haberler boliimii igerigini glincel mimari giindemin olusturdugu sektorel haber kdsesidir.
Haberler yerli ya da yabanci giincel gazete, dergi, ¢evrimici yaymlardan ve meslek birliklerinin
duyurularindan derlenen giindemdeki konular1 icerir. Uyeler haberlere okuduktan sonra
yorumlarini ekleyebilir ve/veya 3. kisiler ile paylasabilirler. Uyeler, her giin giincellenen haber
kosesine haber ekleyebilirler ancak eklenen haberler benzer eklenebilir tiim igeriklerde oldugu

gibi admin onayindan gegtikten sonra site iizerindeki yerini alir.
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Sekil 3.3. MP e-katalog sayfasi.

Trendler boliimiinde tiyeler devamli giincel ve yenilenen egilimleri, diinyanin her yerindeki
sanatsal olaylar1 kolayca tek bir noktadan takip edebilmektedirler. Gilinlimiizde diinya siirekli
degisim halindedir. Begeniler ve zevkler siirekli yeni akimlari ve egilimleri olusturmaktadir.
Tasarim diinyasinda da yeni egilimleri siirekli bir degisim ve gelisim halindedir. Bu sebeplerden
otiiric Mimari Platform sitesi liyelerine en yeni egilimler hakkinda giincel bilgileri bu baslik
altinda sunmaktadir. Ayrica kendi alanlarinda egilimlere yon veren mimar ve sanatcilarin
yaptiklarini takip edip giincel soylesiler diizenleyerek sanatgilarin amaglarini ve vizyonlarini,
Ogrencilere ve meraklilarina aktarabilecekleri bir platform olusturmak bu bolimiin

amaclarindandir.

Vitrin boliimii bireysel iiyelerin mimari ile ilgili projelerini tanitmalar1 igin tasarlanmistir.
Uyeler projeleri ile ilgili gorselleri ve proje detaylarmni bu béliimde sergileyebilir ve projeleri ile

ilgili yapilan yorumlar1 degerlendirebilirler.
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Duyurular boliimiinde {iyeler egitim ve is olanaklar ile ilgili giincel duyurulara ulasabilirler

ayrica tiyeler kendi duyurularini bu boliimde sergileyip geri doniigleri takip edebilirler.

3.3. MP’nin Sosyal Ag Sitesi Olarak One Cikan Ozellikleri

MP sitesi kullanicilar tarafindan olusturulan igerikler bakimindan g¢ok esnek bir yapiya
sahiptir. Uyeler site igerisinde mimari veya i¢c mimari ile ilgili haberler, duyurular, trendler ve
projeler gibi pek c¢ok farkli tiirde icerik olusturabilmektedirler. Bu igerikler yazi, resim ve video
seklinde siteye eklenebilmektedir. MP igerisinde olusturulan biitiin icerikler iiyeler tarafindan
yorumlanabilmektedir. Bu 6zellik sayesinde iiyelerin birbirleri ile iletisim kurma ozgiirligii
arttinlmistir. MP {izerinde her iiyeye ait 6zel bir profil sayfasi olusturulmustur. Uyeler profil
sayfalarinda iletisim bilgileri, firma bilgileri, ilgi alanlari, meslek bilgileri ve egitim durumlari ile
ilgili detayli bilgileri olusturabilmektedirler. MP {izerinde ayrica iiyeler i¢in 6zel tasarlanmig
bilgiye hizli ulagimi saglayan detayli arama fonksiyonlari da yer almaktadir. Bu ozellik
sayesinde kullanicilar mimari veya i¢ mimari ile ilgili aradiklar1 bilgiye her sayfadan ¢ok hizli bir
sekilde ulasabilmektedirler. Bu asamada MP iizerinde ¢evrimici baglantilar olusturma ve arkadas
listeleri olusturma fonksiyonlar1 yer almamaktadir. Fakat MP iizerinde kullanicilar i¢in
olusturulan profil sayfalar1 ¢ok esnek ve detayli olarak tasarlanmistir. Bu sayede cevrimigi
baglantilar olusturabilme, profil iizerinden anlik mesajlasma ve arkadas listeleri olusturma

ozellikleri ileri asamalarda MP sistemine eklenecektir.

MP igerisinde yer alan fonksiyonlar bireysel iliyeler ve kurumsal iiyeler i¢in farkliliklar
gostermektedir. Tablo 3.1 MP iiyelerinin MP igerisinde yer alan ana fonksiyonlardan hangilerini

kullanabildiklerini listelemektedir.
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Tablo 3.1. MP {iye fonksiyonlart.

Kullanicilar

Kullanim Alanlari

MP Ana Fonksiyonlari

Bireysel Uyeler

1,2,3,4,56

Kurumsal Uyeler

7,89

Haber Ekleme
Duyuru Ekleme
Trend Ekleme

Proje Ekleme
Markay1 Takibe Alma

o g k~ w D PE

Katalog Sayfas1 Kaydetme
(Arsiv Olusturma)

7. Uriin Ekleme

8. Marka Ekleme

9. Katalog Ekleme

3.4. Fonksiyonel Olmayan Ozellikleri

3.4.1. Kullanilabilirlik

Mimari Platform web sitesi mimari ve i¢ mimari olarak iki ana baslikta ve bu ana basliklara
ait lirlinler, markalar, firmalar, haberler, trendler, vitrin, duyurular ve etkinlikler alt basliklarini

kapsayan bir yapidan olugsmaktadir. MP’de her ana boliim igin sade ve kullanict dostu bir tasarim

ve agiklayici bilgiler sunan bir sayfa yer almaktadir.

Mimari Platforma iiyelik zorunlu degildir. Site icerisinde iiyelere saglanan avantajlardan
yararlanmak isteyen herkes MP’ye iiye olabilir. Uyelik islemi iki asamali olarak
ger¢eklesmektedir. Kullanicilara rahatlik saglamasi agisindan iiyelik islemi ile ilgili ilk form ¢ok
kisa tutulmustur. Bu formu doldurup MP’ye iiye olan herkes iiyelik sisteminin sagladigi

avantajlara sahip olur ve sistemi kullanmaya baglayabilir. Kullanict MP’ye iiye olduktan sonra

yonlendirmeler cergevesinde eger isterse daha detayl profil bilgilerini olusturabilir.
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3.4.2. Giivenilirlik

Mimari Platform’da yer alan her tiirlii i¢erik admin kontroliinden gegtikten sonra sitede yer
almaktadir. Uyeler uygunsuz bulduklari icerigi ya da kisileri rapor et fonksiyonu sayesinde site

yonetimine sikayet edebilmektedirler.

3.4.3. Gizlilik (Privacy)

MP {iyeleri sisteme kayit olurken site kullanimi ve olusturduklar1 kullanici profilleri ile ilgili
gizlilik sartlarin1 okuduklarini ve kabul ettiklerini onaylarlar. Bu sartlart kabul etmeyen
kullanicilarin iiyelik islemi gerceklestirilmemektedir. Gizlilik s6zlesmesi dahilinde kullanicilar
bazi arastirma ve kampanyalarda kullanilmak {izere kisisel bilgilerinin talep edilebilecegini
onaylamis olurlar. Profili olusturan kullanicilar, bilgilerinin ticari veya sosyal kampanyalarda,
reklam ve tanitim ¢aligmalarinda, proje gelistirme caligsmalarinda ve bunlarla sinirli kalmamak
kaydiyla her tiirlii sosyal ve ticari ¢alismada kullanilabilecegini kabul etmis sayilirlar. Bu
asamada MP sistemindeki kullanici profilleri boliimiinde kullanicilar i¢in olusturulmus gizlilik
ile ilgili 6zel bir boliim bulunmamaktadir. Kullanicilara ait biitiin profiller site ziyaretgileri
tarafindan goriintiilenebilmektedir. Fakat kayith kullanicilar goriintiilenmesini istemedikleri
bilgiler ile ilgili formlar1 doldurmama o&zgiirliigliine sahiptirler. MP ile ilgili ileriye doniik
caligmalarda iiyelere ait profillerin kullanici tarafindan gizlenebilir bir yapiya doniistiiriilmesi
diistiniilmektedir. Bu sayede tiyeler goriintiilenmesini istemedikleri profil bilgilerini kolay bir

sekilde goriinmez hale getirebileceklerdir.

3.4.4. Yasal Durumlar

MP {izerinde yayimnlanan biitiin kataloglarin site {izerinde yaymlamasi ile ilgili yasal haklar
ilgili firmalardan yazili sozlesme ile alinmigtir. S6zlesme kosullart cergevesinde firmalar
kataloglarinin bir yil siire ile MP iizerinde yayinlanmasimi kabul etmis olurlar. Bu yasal
sozlesmeler firmalar ile iletisime gecilerek diizenli olarak her yil firma memnuniyeti de goz
oniinde bulundurularak yenilenecektir. Bu sayede MP biinyesinde yer alan firmalar ile daha
saglikli ve stirekli bir iletisim saglanmig olacaktir. MP igerisinde yer alan bireysel iiyeler ise her
tiirlli igerik paylasimlari ile ilgili yasal sorumluluklarin kendilerine ait oldugunu iiye olma islemi
sirasinda kendilerine sunulan gizlilik sézlesmesi ve kullanim kosullar1 bilgilerini kabul ederek

onaylamis olurlar.
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3.4.5. Performans

Mimari Platform web sitesi ilk etapta ayni1 anda 200 kullanici baglantisin1 kaldirabilecek bir
alt yapi iizerinde kurulmustur. Mimari Platforma ait sunucu aylik 1000 GB veri transferine izin
vermektedir. MP sunucusunun donanim o6zellikleri asagidaki gibidir;

AMD XP 2600+ GHz islemci
1 GB DDR RAM

80 GB HD

1000 GB Data Transferi

24]7 Destek

5 Adet Statik IP

3.4.6. Donanim Gerekleri

MP’ye ulagsmak icin Internet baglantisi olan herhangi bir bilgisayar kullanilabilir. MP’nin
icerisinde yer alan katalog sistemi ve igerik gorselleri ig¢in JavaScript uygulamasi kullanilmistir.
Bu nedenle gorsellerin daha saglikli goriintiilenebilmesi igin Internet Explorer 8 ya da Firefox

3.6 stirimleri Onerilmektedir.

3.5. Sosyal Medya

Sosyal Medya, bireylerin Internet iizerinden birbirleriyle diyalog ve etkilesim halinde
bulunmasina denir. Sosyal medya kullanicilar tarafindan iretilen igeriklerin bir cati altinda
toplanmasi1 ile olusur yani sosyal medya bir igerik oldugu kadar bunlarin yayinlandigi
platformlardir. Geleneksel medyada igerigi sunanlar profesyonelken sosyal medyada bunun tam
tersi bir yap1 goriilmektedir. Yeni donemde sosyal medya kavrami aslinda sosyal aglarin etkili
bir sekilde kullanilmasi ile sirketler i¢in bir tanitim pazari olusturmustur [19]. Sosyal medya arag
olarak Facebook, Myspace, Google Groups, Twitter, Friendfeed gibi sosyal aglari

kullanmaktadir.
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Sosyal medya ortamlarinin belirli ortak 6zellikleri vardir. Erisilebilirlik, programlanabilirlik,
olgeklenebilirlik ve dinamizm bu 6zelliklerin en 6nemlileridir. Sosyal medyaya ortamlarina her
zaman her yerden erisilebilmektedir. Bu 06zellik sosyal medyanin en temel &zelligidir.
Gilinimiizde gelistirilen her sosyal agin kendine has ya da belirli standartlari kullanan bir
uygulama gelistirme ara yiizii vardir. Bu sayede siirekli bir takim araglarla kullanicilara ek
fonksiyonlarin saglanmasi miimkiin olmaktadir. Buda programlanabilirlik yonii iyi olan sosyal
aglar i¢in en Onemli Ozelliklerin basinda gelmektedir. Sosyal medyanin en belirgin 6zelligi
aslinda sosyal aglarin dogasina uygun olarak de her seyin siirekli giincelleniyor olmasidir. Bu

yiizden sosyal medya ortamlar1 aslinda ¢ok dinamik ve degisken yapilardir.
3.5.1. Sosyal Medya Pazarlama

Sosyal Medya Pazarlama, Internet araciligi ile sergilenen bir iiriin veya hizmetin tanitimimin
sosyal aglar kullanilarak yapilmasidir. Sosyal medya ortamlari hedef kitlenin firma ya da marka
ile dogrudan iletisime gecebilmesini saglayan ortamlar sunarlar bu durumda temel olarak miisteri

ve firma arasindaki etkilesimi arttir [19].

3.5.2. MP Sosyal Medya Y énetimi

MP web sitesi igin Sekil 3.3 ve Sekil 3.4’da goriildigii gibi sosyal aglardan Facebook ve
Twitter tizerinde igerigin kolay takibini arttirmak amaciyla sayfalar olusturulmustur. MP {izerine
eklenen her igerik giin icerisinde es zamanli olarak belirlenen sosyal aglarda yayinlanmaktadir.
Facebook iizerinde olusturulan MP hayran sayfasi sayesinde kullanicilar ile dogrudan iletigim
kurulabilmektedir. Bu durum yeni olusturulan MP sitesinin hangi tiir i¢eriklerinin daha ¢ok takip

edildigi ile ilgili net bilgileri toplamak agisindan 6nemlidir.
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Sekll 3. 4 MP nin Facebook sayfas1

MP’nin Facebook iizerinde 6500 aktif takipg¢isi bulunmaktadir. Su an i¢in bu say1 giinliik
trafigin %40’ 1n1 olusturmaktadir.
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Get short, timely messages from Mimari Platform.
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Name Mimari Platform
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Sekil 3.5. MP’nin Twitter sayfasi
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4. MP’NIN GERCEKLESTIRILMESI VE MIMARISI

MP’nin yapiminda, uygulama gelistirme platformu olarak PHP [20], veritaban1 olarak
MySQL [21], Linux tabanli sunucu ve sunucu yazilimi olarak Apache [22] kullanilmistir. Flash,
XML ve HTML teknolojileri de proje yapiminda kullanilmistir.

4.1. PHP ve MySql Yapis1

MP’nin yapiminda agirlikli olarak PHP programlama dili kullanilmistir. Ayrica MP
icerisinde yer alan katalog sisteminde gorseller i¢in JavaScript kodlarindan faydalanilmigtir. Bu
sayede kataloglarin biiyiikk gorseller halinde ekran i¢inde sorunsuz agilmasi saglanmistir. PHP
platformdan bagimsiz (Windows, Linux, vb.) calisabilen sunucu tarafli, HTML goriiniimlii
giiniimiizde forum yapilarinda, bloglarda ve portallarda yaygin olarak kullanilan bir
programlama dilidir. PHP C/C++ yapisina benzeyen bir script dilidir. PHP pek ¢ok farkli
veritabani sistemi ile glivenli baglanti kurabilmektedir. Genellikle PHP platform olarak “Linux &

Apache & MySQL” ile birlikte kullanilmaktadir.

MP’nin yapiminda PHP programlama dilini destekleyen MySql veritabani sistemi yogun
olarak kullanilmigtir. MP igerisinde yer alan firmalar, tirtinler, markalar, haberler, trendler, vitrin,
duyurular, etkinlikler ve kullanicilar i¢in veritabanlari MySql {izerinde olusturulmustur. Bu
veritabanlart mimari ve i¢ mimari ana bashklar altinda iki farkli yapida gruplandirilmistir.
MySql 1996’dan beri kullanilan hizli ve saglam bir veritabani yonetim sistemidir. MySql
standart veritabani sorgulama dili olan SQL’i (Structured Query Language) kullanir. MySql
sunucusu verilere ulagimi kontrol ederken ¢ok sayida kullanicinin ayni anda ¢aligsmasina imkan
saglar. MySql GPL lisans sartlarina uygun olarak kullanildig1 siirece agik kaynak olarak {icretsiz
kullanilabilmektedir. MySqgl web sunucularinda en ¢ok kullanilan veritabanidir, ASP ve PHP

gibi bir¢cok web programlama dili ile kullanilabilir.

Sekil 4.1.’de MP’nin web sunucusu ve veritabani sunucusundan olusan veritabani yapisi

goriilmektedir. MP ana veritabani es zamanli olarak giivenlik nedenleri ile yedeklenmektedir.
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MP Web Sunucusu

MP Veritabam

Sekil 4.1. MP’nin veritaban1 yapist

Ileri asamalarda yedekleme ve sistemin sunucu iizerinde c¢aligmasi islemlerinin MP’nin
performansini etkilememesi i¢in birden ¢ok sunucuya dagitilarak Sekil 4.2°deki gibi performans

arttirma teknikleri uygulanmasi diisiiniilmektedir.

pren
= SUY =
S Y P
A Web Sunucular
Veritaban1 Sunuculari A
S S
] <) Q ®
X X N N
NS NS 7,/ NS / NS
A A A
4 y \ 4
Veritabanlari

Sekil 4.2. MP i¢in diisiiniilen sunucu yapist.
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\_/

Sekil 4.3. MP veritaban iligkileri.

MP veritaban1 yapisi olarak mimari ve i¢ mimari ana boliimlerine ayrilmaktadir. Bir ana
veritabani etrafinda olusturulan ufak veri marketleri (datamartlar) ile boliimler ve her boliim i¢in
gerekli veriler bu 6zel taniml alanlarda tutulmaktadir. Sekil 4.3’de gortildiigli gibi firmalar,
markalar, iriinler, e-kataloglar, haberler, duyurular, iiye arsivleri ve projelerin toplandigi
boliimler ana veritabani ile baglantili olarak olusturulan veri marketleri olarak tasarlanmistir. Bu
yapt sayesinde veri tabaninin ilgili boliimlerine daha hizli ve sorunsuz iletisim kurulmasi

saglanmistir.
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5. MP SOSYAL AG SITESINIiN ANALizi

Bu boliimde MP sosyal ag sitesinin Facebook iizerinde hayran sayfasini desteklemek amaci
ile yayinladigi reklam verileri incelenmistir. Ayrica site acilisindan itibaren gecen siire igin

Google Analytics [23] verileri incelenerek detayl trafik analizleri yapilmistir.

Google Analytics, web site trafigi ile ilgili kapsamli bilgiler veren kurumsal sinif bir web
analizi ¢oziimiidiir. Google Analytics entegrasyonu sayesinde site ile ilgili giinliik, aylik, yillik

trafik bilgileri ¢evrimigi olarak etkili bir sekilde takip edilebilmektedir.

5.1. Reklam Analizi

MP’nin Facebook iizerinde genis kitlelere ulasabilmesi igin orta Olgekli reklam
uygulamalarindan yararlanilmistir. Bir ay boyunca MP Facebook sayfasi ile ilgili bilgiler reklam
olarak Facebook icerisinde yerlestirilmistir. ilk 3 aylik dénemde Facebook iizerinde reklam
uygulamasina yer verilmemistir. Bu donemde Facebook lizerinde MP’yi takip eden aktif 500

kullanic1 varken reklam uygulamasindan sonra bu say1 6500’e ulagmustir.

1.4.2010 — 14.5.2010 tarihleri arasinda Facebook iizerinde olusturulan reklam verilerine
bakilacak olunursa MP reklaminin 12109 kez tiklandig1 goriilmektedir. Sekil 5.1 incelendiginde
tiklanma oraninin Nisan ayinda %0,050 iken Mayis aymda %0,033’e geriledigi goriilmektedir.
[k ay gergeklestirilen yogun tanitim sayesinde MP ile ilgili bir farkindalik olusturuldugu igin
ikinci ay tiklanma oranlarinda gerileme goriilmiistiir. 12109 kez tiklanan reklam sayesinde
MP’nin 500 olan aktif takipg¢i sayis1 yaklasik bir aylik bir siire¢ igerisinde 6500°e ulagsmistir. Bu

veriler reklamin %40 oraninda geri dontisiim sagladigini gostermektedir.

Reklam Raporunu Gor [ Permaiink | Raporu Disa Aktar (csv) | | BaskaBir Rapor Olustur |
zk;;lém#erfurmanm Kar;p:any—a ) ;/kaj - 0;‘04j26f0-14‘05‘2010
28.819.930 csccrvier 12,109 riznisr 0,042% 0wy 1.771,24 TLtransn 0,06 TLeow 0,15 TLoe

Tekil
Tiklama
Orani

Doniisiim Harcanan Tekil Tekil

Kampanya Kampanya Tiklama cpe
Orani (TRY) Gosterimler  Tiklamalar

Adi Kodu Gosterimler Tiklamalar Orant

Eylem _. . .
Otani Doniisiimler

Eylemler

rg;?g Reklamlanm 6002714149687 15.491.221 7.704 0,050% 1.495 0,010% 3.197 2,064h 0,11 0,05 811,43 69.411 6.729 9,694%
Mayis

2010 Reklamlanm 6002714149687 13.328.709 4.405 0,033% 831 0,006% 1.360 1,020 022 0,07 959,81 74.470 4.011 5,386%

Sekil 5.1. MP Facebook reklam verileri
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Sekil 5.2. ve Sekil 5.3 incelendiginde en yiiksek geri doniisiim oraninin 23 Nisan ve 25 Nisan
tarihlerinde 2 milyon gosterim ile elde edilen 1300 tiklanma ile olustugu goriilmektedir. En

diisiik geri doniislim oraninin ise 29 Nisan tarihinde 1.3 milyon gosterim ile elde edilen 500

tiklamadir.

Sekil 5.2. MP Facebook 20 Nisan - 29 Nisan reklam tiklanma verileri.
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Sekil 5.3. MP Facebook 20 Nisan - 29 Nisan reklam gosterim verileri
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5.2. MP Trafik Verileri

MP trafik bilgilerini izlemek amaci ile sistem iizerine Google Analytics entegrasyonu
yapilmistir. Sekil 5.4 incelendiginde 25 Ocak 2010 — 17 Mayis 2010 tarihleri asarinda MP
sitesinin 35.690 toplam ziyaretci sayisina ulastigi goriilmektedir. Bu ziyaret¢ilerden 27.230’u
benzersiz tekil ziyaretcidir. Buna karsilik site acilisindan itibaren elde edilen toplam site i¢i sayfa
gezinme sayist 166.181°dir. Belirlenen tarih aralifinda siteye %76,14 oraninda yeni ziyaretci
girigi gerceklesmistir. MP’yi ziyaret eden bir kisi site lizerinde ortalama 4.66 sayfa gezinmesi

gerceklestirmektedir. Elde edilen veriler 1s1ginda MP sitesi agildigi tarihiden buyana Facebook

hayran sayfasi gibi uygulamalar sayesinde siirekli bir yeni ziyaretgi trafigi olusturmustur.

Ziyaretgilere Genel Bakis

25 Oca 2010 - 17 May 2010

m,

SR I P S I I N S T

Bu siteyi 27.230 kisi ziyaret etti

——

pe— |
TS|
Mo Amnas
WMo
yr——
N

35.690 ziyaretler

27.230 sadece Benzersiz Ziyaretgiler
166.181 Sayfa Géruntlleme Sayist
4,66 Ortalama Sayfa Goriintilleme Sayisi
00:02:41 sitede Gegirilen Siire

% 57,86 Hemen Gikma Orani

% 76,14 Yeni Ziyaretler

Teknik Profil

Ziyaretier

plorer 2467

6.974
3,001
713

227

Ziyaret¢i Segmentasyonu

Ziyaretgilerin Profili: diller, ag yerleri, kullanici tanimh

Tarayici Profili: tarayicilar, igletim sistemleri, tarayici ve igletim sistemleri, ekran renkleri,

ekran gozinirlukleri, java destedi, Flash

€ Harita Yerlegimi

Ziyaret yuzdesi Baglant Hy Ziyaretier
% 69,13 DosL 28730

% 19.54 Unknown 4586
%841 " 9262

% 2.00 Dialup 805

%064 Cable 540

Sekil 5.4. MP Google Analytics ziyaret verileri
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Sekil 5.5°de 16 Nisan 2010 — 16 Mayis 2010 tarihleri asarindaki bir aylik trafik verileri
incelendiginde 17.329 ziyaret¢inin MP’ye giris yaptigi goriilmektedir. Bu saymin 12.949°lik
bolimiinli benzersiz tekil ziyaretgiler olusturmaktadir. Bir aylik donemde ziyaretgiler MP
iizerinde 78.871 sayfa gezinmesi gergeklestirmistir. Her bir tekil ziyaret¢i MP iizerinde ortalama
4,53 sayfa gezmistir. Veriler incelendiginde en diisiik ziyaret oranlarmin Cumartesi ve Pazar
giinleri oldugu goriilmektedir. MP icerik girisleri su an i¢in sadece is giinleri yapildigindan site

takibi hafta sonu azalmaktadir.

Ziyaretcilere Genel Bakis 16 Nis 2010 - 16 May 2010
Ziyaretglier g
/O~.—.\ =
O, O e e g O 0, o g
_o—./'—_°/._.§."—-/ ! \'\./ s \'/ \O\.

Bu siteyi 12.946 kisi ziyaret etti

ANV 17.392 Ziyaretler Ziyaretgi Segmentasyonu

_ ™ 12.946 Sadece Benzersiz Zyaretgiler Ziyaretgilerin Profili: diller, ag yerleri, kullanici tanimli

. Tarayici Profili: tarayicilar, igletim sistemleri, tarayici ve igletim sistemleri, ekran renkleri,
NNV T78.871 Sayfa Goriintiileme Sayisi ekran gozunurlukleri, java destedi, Flash
Vv 4,53 Ortalama Sayfa Gérintiileme Sayisi
vV~ 00:02:35 sitede Gegirilen Stire

""" % 60,54 Hemen Gikma Orani

Y % 72,57 Yeni Ziyaretler

&

Harita Yerlegimi

Teknik Profil
Tarapct Ziyaretier Ziyaret yozdesi Baglant Hizn Ziyaretier Ziyaret yizdesi
Internet Exploter 11448 %6582 DSL 13848 % 79,62
Firefox 357 %2053 Unimown 221 % 13,06
Chrome 1864 % 10,72 T 518 %298

afari 316 % 1,82 Dialup 415 %239
Opera 127 %073 Cavle 306 %176
am . U goru: nr. u 1

©2010 Google | Analytics Ana Sayfas: | Hizmet Sartlan | Giziiik Pobtikas: | Bize ulagin | Analytics Blogu (Ingilizos)

Sekil 5.5. MP Google Analytics bir aylik ziyaret verileri.
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Sekil 5.6. incelendiginde bir aylik donemde site trafiginin %37,27lik boliimiiniin dogrudan
siteye erisim seklinde olustugunu goriilmektedir. Ziyaretlerin %16,63’likk bolimii ise Facebook
benzeri yonlendirme siteleri tizerinden gelmektedir. %46,10’luk ziyaretgi ise Google ve benzeri
arama motorlar1 sayesinde siteye ulagsmaktadir. Bu donemde 6.482 kisi dogrudan siteye ulagmis,
5.684 kisi Google aramalari iizerinden siteye ulasmis ve 2.201 kisi Facebook iizerinden siteye
erisim saglamistir. Ziyaretgiler Google tizerinden yapilan aramalarda en ¢ok model (451), haber
(450), bilgi (392) , iiriin (299) ve mimari platform (286) anahtar kelimelerini kullanilarak MP’ye

ulagim saglanmislardir.

Trafik Kaynaklarina Genel Bakis 16 Nis 2010 - 16 May 2010
V" Ziyatetier Q | S
O e § e 0,
—, / N 0,
/. \o\ e WO o S
"o—./'—'/.—.\.\’—i/‘ 5 .\‘\./ \./ \'\-
Tiim trafik kaynaklari toplam 17.392 ziyaret gonderdi
A~ % 37,27 Dogrudan Trafik 8 Arama Motortan
8.018,00 (% 46,10)
o % 16,63 Yénlendirme Siteleri ¥ Dodrudan Trafik
6.482,00 (% 37.27)
e\ % 46,10 Arama Motorlan 8 Yonlendirme Siteleri
289200 (% 1683)
En Popiiler Trafik Kaynaklari
Kaynakiar Ziyaretier Ziyaret yuzdesi Anahtar Kelimeler Ziyaretier Ziyaret yuzdesi
rect) ((none)) 6482 %3727 model 451 %575
googie (organic) 5684 %3268 haber 460 %574
facebook com (referral) 2201 % 12,66 ] 392 %439
246 %141 uun 299 %373
219 %126 mimari platform 286 %357

tam raporu gorantile tam rapoey Qorintile

Sekil 5.6. MP Google Analytics bir aylik trafik kaynaklari.
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6. SONUC

Tez calismasi sonucunda Tiirkiye genelinde ¢alisan belirli bir sektore hizmet eden MP web
sitesi hayata gecirilmistir. Ayrica ilgili ¢alismalarin incelenmesi sonucunda sosyal ag sitelerinin

onemli 6zellikleri, gelisimleri ve kullanim alanlar ile ilgili detayl verilere ulagilmigtir.

Giintimiizde bir¢ok farkli amag¢ dogrultusunda kurulan birbirinden farkli sosyal ag siteleri
bulunmaktadir. Bu sitelerin temel ortak o6zellikleri, kullanicilarin profil olusturabilmesi,
kullanicilarin iligskide olduklarinin listesini agiklayabilmesi ve kullanicilarin diger kisilerin
baglanti listelerine ulasabilmesidir. Bu dogrultuda MP {izerinde kullanici profil sayfalar1 detayl
bir sekilde olusturulmustur. MP iiyelerinin siteye ekledikleri icerikler MP iizerinde yer alan
kisiye 0zel tasarlanmig profil sayfalarinda yer almaktadir. MP iizerinde kullanicilar tarafindan
olusturulan icerikler diger kullanicilar tarafindan yorumlanabilmektedir. Isteyen kullanicilar
haber ya da proje igerigi olusturan kullanicinin profil sayfasini ziyaret ederek kullanici ile ilgili
detayli bilgilere ulasabilmektedir. Igerik sahibi olan kullanici ile iletisime ge¢mek isteyen
ziyaretci profil sayfasi sayesinde dogrudan site tizerinde olusturulan e-posta sistemini kullanip
ulagmak istedigi kisi ile iletisime gecebilmektedir. Ayrica MP {izerinde olusturulan rapor et
fonksiyonu sayesinde kullanicilar zararli oldugunu diisiindiikleri igerikleri site yOnetimine
dogrudan iletebilmektedirler. MP iiyeleri site icerisinde resim, video, yazi gibi pek c¢ok farkli

UCC olusturabilmektedir.

Su asamada MP tlizerinde arkadas listeleri olusturma fonksiyonu olusturulmamistir. Fakat MP
iizerinde yer alan biitiin profil sayfalar1 ileride bu sistemin olusturulmasi géz Oniinde
bulundurularak yapilandirilmistir. Yakin zamanda, olusturulan MP sitesini daha basarili bir
sosyal ag sitesi haline getirmek i¢in arkadas listeleri olusturma ve site i¢i mesajlagsma gibi temel

sosyal ag sitesi 0zellikleri sisteme eklenecektir.

MP sitesi aym1 anda 200 kullanicinin baglanabilecegi bir sunucu sistemi iizerinde
caligmaktadir. Yakin zamanda gelistirilecek diger sosyal ag sitesi fonksiyonlarinin sisteme
eklenmesi ile sunucu sistemi ftizerinde yenilikler yapilmasi distiniilmektedir. MP sitesi
performans arttirmak i¢in es zamanl ¢alisabilecek birden ¢ok sunucu iizerine kurulup ayni anda

daha ¢ok kullaniciya hizmet verebilecek bir sunucu yapisina ulastirilacaktir.
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Subat 2010 tarihi itibari ile yayin hayatina baslayan MP sitesi ilk 4 aylik siiregte 43.000 tekil
ziyaretci sayisina ulasmistir. Agilis tarihinden itibaren ziyaretciler tarafindan en ¢ok ziyaret
edilen MP sayfas1 2500 ziyaret rakami ile i¢ mimari Urlinler sayfasi olmustur. Ziyaretgilerin
%50’lilik bolimi siteye Google lizerinden yapilan aramalar sayesinde ulasmistir. Toplamda

%38’lik boliim ise siteye MP’nin sosyal medya olarak kullandig1 Facebook sayfasi iizerinden

ulasmustr.
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8. EKLER

MP sitesi mimari ile ilgili ziyaretcilerin aradiklarina kolay ulagabilmeleri i¢in mimari ve i¢
mimari olarak iki ana béliimden olusturulmustur. Bu boliimiinde MP’nin web sitesine ait onemli
ana boliim sayfalarinin goriintiilerine ve bu sayfalar ile ilgili detayl: agiklamalara yer verilmistir.

mimari .
platform  /©nalanigy, a 1

v (e

Mimar sektorin bulugma noktasina hoy geddiniz » Uye Girlgl » Yeni Uye
: i =
‘ flan Ver IR
B Uriinler
¢ perk Eide
= Katalog sayfalanm arsivinize ekleyin
& Proje e B ‘ Markalar 00 By s
begendiginiz sayfaya kolayca ulagin...
W Reklam Ver W
© Onerileriniz ;“0-“ i 'na[a'

& Aym Firmas: Editérin Secimler) w

P

Guncel Urunler

3 Onerilen Firmalar

> > -
;o 3 :"%':
W p e
ARLATS
Egitict Oyun Aragl Spor Malzomeleri Yastklar Sabit Standilar
» Enpmaniar » Epmaniss » AkSesyanss » Mobdyalar

Sekil 8.1. MP ana sayfasi.

Sekil 8.1’de MP ana sayfasi yer almaktadir. Ana sayfa {izerinde sag alanda yer alan kare Flash
animasyonu sayesinde kullanicilara mimari platformdaki yenilikler ve 6zellikler
duyurulmaktadir. Sol alanda yer alan editoriin se¢imi bdliimii her hafta glincellenen haberlere yer
verilen dinamik bir boliimdiir.
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mimari

platform LW=E22als

Mimari sektorun bulugma noktasina hog Urunler > Dye Girigl » Yeni lye
i > Markatar

@ Il Linkler rQll u =
m E s Firmalar . mari 1=l PR
“ ilan Ver _ Haberler =

g Trendler
¢/ lgerk Exle

Vitrin Katalog sayfalarini arsivinize ekleyin,
Duyurular begendiginiz sayfaya kolayca ulasin...

Etkinlikier

& Proje Ele
*®  Reklam Ver

. I' .
© Onerileriniz S

&3 Ay Firmasi Editor(in Secimleri w
w Geo 1y Farkh Bir Okuma' Petra De Jong ve Aksel Coruh
W 2011 Vi Azandas) Fotodra! Yansmast “Kultur ve
' W Gergeklestinimemis Mimarlik Qdulien
.m W RAF Yaps Makzemes| Gdulu 2010
w Jlusiararas: Yazik Emiax Fuan

) Onerilen Firmalar

Pasan E 1 Ugge

Nl

ReAA TS
Edatici Oyun Aragl. Spor Malzemeleri Yastskiar Sabit Standlar
» Expmaniar » Ecpmaniar » Aksesuariar » Mobéyslar

Sekil 8.2. MP ana sayfa mimari meniisii.

Sekil 8.2°de MP ana sayfasi iizerinde yer alan Mimari ana meniisiiniin agilhimi goriilmektedir.
Mimari boliimiinde yer alan Uriinler, Markalar, Firmalar, Haberler, Trendler, Vitrin, Duyurular
ve Etkinlikler boliimlerine hizli ulasim bu menii lizerinden saglanmaktadir.
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mimari

platform W=2=2als

Mimar sektoran bulugma noktasing hog geldmniz.. Urunier

— " Markalar

W B} o @ sosyal Takip e Fi — Miman [+] wicw
R itan ver a Haberier E— 2 ]
s % Urunler Trendier

¥ lgerik Exie

Vitrin ¥
z n1 arsivinize ekleyin
9’010 Ekn b . rwarka‘ar Du)'ululav yl X

=
® Reklam Ver / - > * = Etkinlikier -~
o (R » Mimari I¢c Mima

rileriniz Ak

€3 Ayin Firmas: Editoriin Segimleri r
rd
W Yapr-Enduatn Merke 0 Fuanan
#r PANTONE VIEW 201172012 Ki§ m Renk Plantaye
' W Pantong View Hame « Intenors 2011 Guide
* Hettict Mutfak Konseps
Guncel Urtinter

3 Onerilen Firmalar

aeaAl®
Editici Oyun Aragh_ Spor Malzemeleri Yastekiar Sabdt Standlar
» Ekpmaniar » Epmaniar » Aksesuariar » Mobdyalar

Sekil 8.3. MP ana sayfa i¢ mimari meniisii.

Sekil 8.3’de Mp ana sayfas iizerinde yer alan I¢ Mimari ana meniisiiniin agilim1 gériilmektedir.
I¢c mimari béliimiinde yer alan Uriinler, Markalar, Firmalar, Haberler, Trendler, Vitrin,
Duyurular ve Etkinlikler boliimlerine hizli ulasim bu menti tizerinden saglanmaktadir.
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Mimari sektorun bulugma noktasma hog gekdiniz.. » Uye Girlgt » Yeni Uye
@) stte Tore g K} L&) (@ sosyal Takip. &Y imari [+] wiw

R itan ver Mimari

§) lgerix Exie -

& Proje Ekle

*  Rekiam Ver

© Onerieriniz

& Ay Firmasi

IEx

Uriinler

Akustic Panelier, Asanséeier, Aydnistma Armatirieri,
Boyalsr, Cephe Elemanian, Cati Kaplamaiar, Spa
Ek K , Kig Bahgeleri ve daha bir cok

Markalar
Nimari ") Yy eny
bigler, Grin glan, letsgin
bégéeri ve marka takii
Firmalar

Dinyanin en iyl markalann satsn lokal firmalar,
hakinds bigler, frmalann sehir hardas: Gzernde
Kooummu ve detnim bigieri

Sekil 8.4. Mimari ana sayfasi

Sekil 8.4’de mimari ana sayfasi goriilmektedir. Mimari platformda yer alan her ana bdliimiin
kendisine 6zel tasarlanmis bir sayfasi1 bulunmaktadir. Bu sayfa sayesinde mimari ana bolimii ile
ilgili biitiin kisa ac¢iklamalara tek bir noktadan ulasilabilmektedir.
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mimari

platform

Mimnari sektorin bulugma noktasina hog geldiniz.. » Uye Girigl » Yoni Uye

Al £ o @ o e @ uewn ] e

B itan ver ic Mimari timeless fun

¥/ Igerik Exle

& Proje Exle
W Reklam Ver

€ Onerileriniz

& Ayin Firmasi
IHK
[t}

3 Onmerilen Firmalar

Urlanler
Gnteler Pencereir, Kapéor, Kumagar, O :
Alsesuvariar ve daha birgok kategoride Urin grubu..

Markalar

g Mimari

Mnl;f ’l'min glan, hetigam
bilgleri ve marka takibi .

Firmalar
DaGnyasn en iyl markalane satan okal frmalar,

haklnda bigier, fumalann gehic harkas: (zerinde
konume ve letgim bigleri

Sekil 8.5. i¢ Mimari ana sayfas.

Sekil 8.5’de i¢ mimari ana sayfas1 goriilmektedir. Mimari platformda yer alan her ana boliimiin
kendisine 6zel tasarlanmig bir sayfasi bulunmaktadir. Bu sayfa sayesinde i¢ mimari ana boliimi
ile ilgili biitiin kisa agiklamalara tek bir noktadan ulasilabilmektedir.
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mimari

platform /»Onalaniar

& Ozerk Onder » Profilim [degigtir] > Takip Listem » Icerikierim > Argivim » Cikig
i 0 & @ @ = a— N C— |

5 Haber exie |‘; Mimari Uriinler Ig Mimari Urun Kategosileri

#) Trend Ekle > Aksesuarisr

i Mimari > Urunier

v

> Akustk Panaler
/7 Proje Ekle

v

Asansbrier

Sayfa 1/96 - Toplam 1998 kayt 1M23 459, > Aydnlatma Armatirier
» Banyolsr

S iletigim > Boyalsr

Pilsan , Display/Fuar/Yonlendirme
Sistamien

¥ Duyuru Ekic

3 Ayin Firmasi

D8

* Donsaeniar

> Diseme Kaplamalan

Duvar Kaplamalan

Ekipmanisr

Elektrik Aksesuarian ve

Donanenian
Rre =5
- ~ QeAm e , GUvenik ve KontrolTskip
- . Sistemieri
Egitici Oyun Aragl... Egitici Oyun Aragl.. Spor Malzemeleri
» Ekpmankr » Moblyalsr » Epmaniar » Havuzisr
> Kapfar

> Onerilen Firmalar

> Karonplyerier
Piisan > Korkulsidar
» Kumaglar
* Kopegteler

> Merdivenier

> Iobiyalar
> Mutfakior
» Panjuriar
N~ e ) . SR . > Pencersler
'\""',‘ u\g.. I\“‘,.‘ a\-.‘. '&""‘1“ u\"..
> Perde Sistemer)
Egitim Levhalan Yaz Tahtalan Oyun Parkian R i
> Ekipmaniar s Exipmanisr » Elipmaniar > Radyatorier

> Sesgk/Gorintd Satemeri

» Spa Ekpmanian
Sekil 8.6. I¢ Mimari iriinler sayfasi.

Sekil 8.6’da i¢ mimari {irlinler ana sayfasi yer almaktadir. Sag alanda yer alan iiriin kategorileri
listesi kullanicilara aradiklar1 {iriinleri daha hizli bulma kolayligi saglamak amaci ile
tasarlanmistir. Uriin ana sayfasinda liste halinde {iriin ile ilgili bir gorsel, iiriiniin kategorisi ve
iirlin ismi gorsel olarak yerlestirilmistir.
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Uriinler Markanm Dijer Katalogian [w] | Yemek Masalan (46> 55) [

| E 15 > E 15 Genel Katalogu Sayfa: [1)

Ana sayfaya git

=
Sayfs: 46 Sayfa 47 Sayfs 48 Sayfs; 49 Sayfa 50 Ssyfa 51
B
Sayfa:S4 Sayfa. S5
Sayfa: [1]

Imieglerim

B Cok Onemli (0) | imiech sayfalar [+] Bl Onemii(0) [imet sayfalar [+] Bl vormal (0) [imieck sayfatar [v]

Eklediginiz imlegler, Katalog sayf: L a veya siteden gikig yapinca silinir, Sayfalan kaydetmek igin litfen “Sayfayr argive kaydet" o6zelligini kullanin,

Sekil 8.7. MP katalog sayfasi.

Sekil 8.7°de mimari platform katalog gezinme sayfasi yer almaktadir. Bu boliimde altta yer alan
imleglerin fonksiyonu sayesinde ziyaretciler istedikleri sayfalara daha sonra hizli erigim
saglamak amaci ile sayfa ayirma imleci ekleyebilmektedirler.
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Uriinler [Markann Diger Kotaloglan [ | Hizh Mend =

| E 15> E 15 Genel Katalogu Sayfa: ¢ 1.. 23 24 [25) 26 27 .40 » Ana saylaya git

. Sayfaya imlec ekle Sayfa: 43 + Sayfay: arsive kaydet . Sayfaya imlec ekle Sayfa: 49 «+ Saytay: arsive kaydet

Sekil 8.8. MP katalog sayfas: ikili gosterimi.

Sekil 8.8’de mimari platform katalog sayfasi ikili gdsterim bigimi yer almaktadir. Ikili gdsterim
sistemi sayesinde kataloglar gercek boyutlarina yakin olarak ziyaretgilere sunulmaktadir. Bu
boliimde altta yer alan sayfay arsivime ekle 6zelligi sayesinde ziyaretciler begendikleri sayfalar
kendileri i¢in 6zel ayrilmis arsivleri i¢ine kaydedebilmektedirler.
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Sekil 8.9. MP katalog sayfasi biiyilitme 6zelligi

Sekil 8.9°da katalog sayfasi biiyiitme 6zelligi yer almaktadir. Bu 6zellik sayesinde ziyaretciler
begendikleri ve detayli incelemek istedikleri sayfay biiyiitebilmektedirler.

44



mimari

platform

3 Ozerk Onder > Profilim [degigtir] » Takip Listem » igeriklerim > Argivim » Cikig

Sl 6 @ @ CER—C R m—

Mimari Haber Kategorien

§ Haber Exle Mimari Haberler
Trend Ekle > Seitdrel sar
Onemli Haberler Tam Haberler DeubrelTaveria
. > Genel Haberler
/ Proje Ekle
® Duyuru Ekle Yuri Grigoryan - Mimar gibl Mimar
\} ot Arkitera Mimariik Merkezinin 6n ayak oldugu Arkimeet Bulusmalan kapsamnda
oabzt b 11 Mays 2010 tarhinde Bahcesehrr Universitesinde Rus mmar Yuri Grigoryan
projelenini bizimie paylast lyikid
&3 Ayin Firmas: 13.05.2010 1€ dpet | Yorum (D)

PROSteel 2010 Celik Yapt Tasann Ogrenci Yangmasi...

Borusan Mannesmann Boru'nun ana sponsoriugunda, Turk Yapisal Celic
Dernedi (TUCSA) ve Borusan Mannesmann Boru tarafindan dizenlenen
PROSteel 2010 Celk Yap Tasanm Odrenci Yangmas: 0dol tor

P

3 Onerilen Firmalar

30.04 2010 | Ekleyen; Zeynep Kipel | Yorum (0)

Tum Haberler

Orijinal Bir Mimari Konsept: Ryoichi Kojima'dan Sandvig Ev

;]blum " Arada srada garip gorinisii eviere yer veriyoruz. Bas asagy, garip sekill,

akgimadik malzemelerden yapdan, garip yerierde insa edimis evier. Bu ev de
original evier istemzde yerini aki

g
=
|

18.02.2010 1 Ekleyen: Zeynep Kipek I Yorum (0) i

6 Milyon Bira §igesinden Ev

Bu ik dedil Daha dnceleri de dzelikle Amerika Birlegik Devietierinde gigelerden
ev ve hatta kiise yapidigni duyduk. TRo Ingenieri de sayh gige eviernde birisini
kendisi icin 19 yida

Sekil 8.10. MP haberler sayfasi.

Sekil 8.10’de mimari haberler ana sayfas1 yer almaktadir. Mimari ve i¢ mimari bdliimlerinde yer
alan haberler editor tarafindan her giin giincellenmektedir.

45



mimari

platform  WS3Sals

Mimari sektorin bulugma noktasing hog geldniz. » Uye Girigi » Yeni Uye

BlAedammmmy K oo@ oo @ e ) wim  © UyosAvantapan

R itan ver Bireysel Uye Girisi Bueysel Uye [v]
i ict.r-k Ekie ’.’&i ]

Eposta:
Lider bir bilgi ve paylagim

s Proje Exie b .
Sifre: agmda yerinizi ahn!

*  Rekiam Ver

Q Onertletiniz Pl SeniMelris > Sifras Usutium ‘ ,‘la

Kendinizi ve portfoyunuzy

0 Ayn firmas: tanitin, iy baglantdan Kurun!
\ ' 1 A A
C .
Kayit O i 1‘3 “ i
. Sevdiginiz marka ve drunberi
lm takibe alin!

< )
Fy | J” M

Ve daha birgok uyelik
avantajianndan faydalanin!

&) Onerilen Firmalar

llum

Sekil 8.11. MP bireysel iiye girisi sayfasi.

Sekil 8.11°de mimari platform bireysel iiye girisi sayfast yer almaktadir. Ziyaret¢iler mimari
platformda yer alan 6zellikleri kullanabilmek igin {iye girisi yapmak zorundadirlar. Uye girisi
sisteme kayit olurken belirtilen e-posta ve sifre bilgileri ile gerceklesmektedir.
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Miman sektorin bulugma noktasna hog geidiniz...

Baciammmm, Ko @ oo @ ueran ] e

" Han Ver Uye“k Kaylt B"eysel UV""" F]
¢/ kenk Ekde
Ad:
o Proje Exie
Soyad:
W Reklam Ver
Eposta:
© Onerileriniz Sifro:
Onay:
3 Aym Firmas: e
Kategort: L'_]
Ih Cinstyet: Ercek Kadin
.m Guveniik Kodu: 125474

71 Kutuyu igaretiemen ile Qeelik Sozlesmes! ve Kullanim Kosulian igenBini kabul etmis olursunuz

& Onerilen Firmalar

Lutfen farkh bir e-posta lle kayt yapinz

Sekil 8.12. MP bireysel iiye kayit sayfasi.

Onemii: Sunucu ayaran nedeniyle, “xsa bir sdre Igin” Hotmail adres!l yenl Uye kayd anmamakiads

» Uye Girigd » Yeni Uye

> Uyelk Avantajlan

a"i:%—

Lider bir bilgi ve paylagsm
alpnda yerinizi aln!

-7

Kendinizi ve portfoyunizi
tanein, i5 baglantban kurun!

\ 1 PR 4
117
Sevdiginiz marka ve drunieri
takibe ahin!

¢ £ J 2 o
P 13 M s

Ve daha birgok Uyelk
avantaglanndan faydalsnn!

Sekil 8.12°’de mimari platform iiyelik kayit sayfasi yer almaktadir. Uyelik islemi iki asamali
olarak gergeklesmektedir. Kullanicilara rahatlik saglamasi agisindan tyelik islemi ile ilgili ilk
form ¢ok kisa tutulmustur. Bu formu doldurup MP’ye iiye olan herkes iiyelik sisteminin
sagladig1 avantajlara sahip olur ve sistemi kullanmaya baslayabilir. Kullanict MP’ye {iye
olduktan sonra yoOnlendirmeler cergcevesinde eger isterse daha detayli profil bilgilerini

olusturabilir.
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=

» Ozerk Onder » Profilim  [dedigtir] » Takip Listem > Igerikierim » Argivim » Cikiy
& Haver ekl Uye Profil Sayfasi
%) Trend Ekie

Ozerk Onder Protesyonel

7/ Proje Exle

% Duyuru Ekle Dogdum Tarhit01 04 1582 & i \f gdnder
lesa) g e
Qi Sehir Istanby r "
letigim
3 Aym Firmasi A Rapor et

Kayt Tarind 2008.07.20 115510 | Bu sayfa ( 28 ) kex gdrintllenms 0 mnas S
il
= B =3

Adres: etier ucaksavar

Posta Kodu:

3 Onerilen Firmalar

Ulke:
gehir: Blandul

ih;(-:

7 il s

Sekil 8.13. MP bireysel iiye profil sayfasi.

Sekil 8.13’de mimari platform iiye profil sayfasi yer almaktadir. Bu sayfa iizerinde sag iist alanda
yer alan menii sayesinde iiyeler profil goriintiileme, degistirme, takip listesi diizenleme, siteye
ekledikleri igerikleri gérme, diizenleme, arsiv boliimiine kaydettikleri sayfalara erisim saglama
ve diizenleme islemlerini yapabilmektedirler. Ayrica sol boliimde yer alan menii {izerinden siteye
haber ekleme, trend e¢kleme, proje ekleme, duyuru ekleme islemlerini de
gerceklestirebilmektedirler. Kullanicilar tarafindan siteye eklenen igerikler admin kontroliinden
sonra site icerisinde goriintiilenmeye baslamaktadir. Uyeler istedikleri zaman iceriklerim
bolimiini kullanarak siteye ekledikleri haber ve duyuru gibi igerikleri silebilmektedir.
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Ozerk Onder

B & @ sosyai Takip. & Uereri ] e

By Haber Eide Arsiv Listem
%) Trend Ekie

7 Proje Ekle

%, Duyuru Ekie

Katalog Sayfalan
© letigim

3 Ayin Firmasi

IPx

=

3 Onenien Firmalar

7blum

Sayfa 111 - Toplam 14 kayt {1}

Sekil 8.14. MP arsiv fonksiyonu.

Sekil 8.14’de mimari platform icerisinde yer alan arsiv listem sayfasi yer almaktadir. Sekil
8.8’de yer alan arsive ekle fonksiyonunu kullanan iiyeler begenip arsivlerine ekledikleri sayfalara
bu sayfa iizerinden ulasabilmektedirler. Arsive eklenen sayfalari arsivden ¢ikarmak ve ilgili
notlar1 okumak i¢in ziyaretgiler iiye girisi yapmis olmalidirlar.
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