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OZET

[YURT, Dudu].Siyasal iletisim Siirecinde Propaganda ve Siyasal Reklam: 7
Haziran 2015 Genel Se¢imlerinde Adalet ve Kalkinma Partisi’nin Gazete Reklamlarinin
Analizi, Yiiksek Lisans Tezi, 2019, (83).

Bu calisma siyasal iletisim baglaminda sec¢im siirecinin siyasal reklam ve
propaganda olgusunu ele almistir. 7 Haziran 2015 Genel Segimlerinde ulusal
gazetelerde yer alan siyasal reklamlar analiz edilmistir. Calisma kapsaminda reklamlar
incelenerek kamuoyuna verilmek istenilen mesajlar irdelenmis ve siyasal reklamlarin
onceki genel secimlerde kullanilan reklamlar ile arasindaki anlamsal farklilik
belirlenerek, Ak Parti’nin 7 Haziran 2015 genel secimlerinde aldigi oy orani ile
iligkilendirilmistir. Caligmanin birinci kisminda literatiir taramasi yapilarak siyasal
iletisim, propaganda ve siyasal reklam baglaminda teorik g¢erceve olusturulmustur.
Ikinci kisimda ise Ak Parti’nin 7 Haziran 2015 genel se¢im siirecinde ulusal basinda yer
alan siyasal reklamlar1 i¢erik analiz yontemiyle incelenmistir.

Arastirma sonucunda elde edilen veriler incelendiginde siyasal reklam
caligmalarinin se¢imlerin kaderini ve sonuglarini dogrudan etkiledigi goriilmektedir.
Calisma kapsaminda oOrneklem olarak Ak Parti tarafindan hazirlanan reklamlar
incelendiginde yer aldiklar1 gazetelerle iktidar iliskilerine bakildiginda objektiflik ve
tarafsizlik ilkesinin g6z ard1 edildigi sonucuna ulasilabilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal Iletisim, Siyasal Reklam, Propaganda, Adalet ve

Kalkinma Partisi, 7 Haziran 2015 Genel Secimleri



ABSTRACT

[YURT, Dudu].Propaganda and Political Advertising in the Process of Political
Communication:Analysis of Advertising Banners in Newspapers During the June 7,
2015 General Election Process of the Justice and Development Party, Master’sThesis,
2019, (83).

In this study, in the context of political communication, the effectiveness of
propaganda and political advertising has been dealt with in the political electoral
process. Political advertising published on the national newspapers in the June 2015
General Elections were analyzed. Within the scope of the study, the advertisement
posters the messages to be publicized were analyzed, and the meaningful differences
between the advertising posters and advertising banners used in the previous and the
next general elections were determined, and the voting rate of the Justice and
Development Party (Ak Parti) in the June 2015 elections and advertising banners within
the scope of the elections campaigns were linked. In the first party of the study, a
theoretical framework has been established in the context of political communication,
propaganda and political advertising. In the second part of the study, the advertising
banners of Justice and Development Party published in national newspaper June
election process were analyzed through content analysis methodology and the
differences in the in the newspapers were shown in accordance with the publication
policies.

When the data obtained as a result of the study is examined, it is seen that political
advertising Works directly affect the fate and results of the elections. When the
advertisements prepared by the Ak Parti which has been examined as a sample within
the scope of the study are examined, it can be conclued that the principle of objectivity
and objectivitiy is ignored when the power relations with the newspapers in wihich they

take place are examined.

Keywords: Communication, PoliticalCommunication, PoliticalAdvertisement,

Propaganda, NationalistMovementParty, June 2015 General Elections
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GIRIS

Giliniimliz modern toplumlarinda demokrasi ve iletisim teknolojilerinin
gelisimine paralel olarak iletisim ve siyaset kavraminin etkilesim i¢inde olmadigi bir
yasam disiiniilemez. Bundan dolay1 bireyler sadece yonetilen degil ayni zamanda
yonetenlerle diyalog halinde olmak ister. Siyasal iletisim kavrami, toplumsal, kiiltiirel
ve bireysel boyutlar1 olan siyaset ve iletisim olgusunun kesisim noktasinda yer
almaktadir.

Siyasal iletisimin 6nemli bilesenlerinden olan propaganda ve siyasal reklamin
kamuoyunu etkileme ve ikna etme amaci vardir. Dolayisiyla bu siirece kadar ortaya
konmus bilimsel ¢alisgma sonuglar1 da bu yargiy1 desteklemektedir. Spesifik olarak Ak
Parti’nin 7 Haziran 2015 Genel Se¢imi ile sinirlandirilan bu ¢alisma daha once yapilmis
olanlarin 1s18inda ve bunlari desteklemesi baglaminda giincel bir 6rnek {izerinden
literatiire farkl bir perspektif getirecektir.

Iki béliim olarak sunulan calismanin birinci béliimiinde konuya dair literatiir
taramasindan elde edilen bulgular gergevesinde siyasal iletisim, propaganda ve siyasal
reklama yonelik kavramsal tamimlar yapilacak ve konuya dair teorik bir iligki
kurulacaktir. Ikinci béliimde ise ulusal basinda 6rneklem olarak tercih edilen
gazetelerde 7 Haziran 2015 genel se¢imi siirecinde yaymlanan Ak Parti’ye ait siyasal
reklamlar icerik analizi yontemi ile incelenecektir.

Yazili basinda yer alan bu gazetelerin 6rneklem olarak tercih edilmesinde etkili
olan faktorler ulusal ve ideolojik yayin yapmalari, tirajlarinin da yiiksek olmasidir.
Incelenen gazetelerden alt1 tanesi ideolojik baglamda Ak Parti ile ortiistiigiinden 1
Mayis ile 6 Haziran 2015 arasinda her giin farkli sayfalarda ve tam sayfa seklinde
reklamlarina yer vermistir, diger dort gazete ise Ak Parti’nin ideolojiSine ters diigmesi
hasebiyle reklamlarina yer vermemistir.

Habertiirk, Hiirriyet, Milliyet, Yeni¢ag, Aksam, Star, Cumhuriyet, Yeni Safak,
Sozcli ve Sabah gazetelerinin 1 Mayis-6 Haziran 2015 donemlerine ait gazeteler
incelendiginde gazetelerde toplam 180 adet Ak Parti’nin siyasal reklamlarinin
yayinlandigi goriiliirken, 30farkli sloganin yer aldigi se¢im reklaminin farkl tarihlerde,

farkli gazetelerde ve farkli boyutlarda yaymlandigi goriilmiistiir.



Bu ¢alisma kapsaminda 6rneklem alinan gazeteler arasindaki farkliliklara dair
¢ikarimlarda bulunulmus ve Ak Parti’nin 7 Haziran 2015 genel se¢imi 6ncesinde siyasal
iletisim siirecini nasil kullandig1 yayinlanan reklamlarin analiz edilmesi ile ortaya
konmustur. Bu arastirmalar neticesinde Ak Parti siyasal iletisim ¢alismalarini kapsamli
yiiriiten parti olma 6zelligi gostermis ve bu caligmalar Ak Parti’nin on {i¢ y1l tek basina

iktidarda kalmasina olanak saglamistir.



BiRiNCi BOLUM
1. SIYASAL ILETiSIM

1.1. Siyaset Kavram

Siyaset, insanligin yerlesik diizene gegmesiyle ortaya c¢ikmis bir olgudur.
Insanlarin bir arada yasama gereksinimleri ve tarimsal faaliyetlere baslamalari siyasetin
olusmasina zemin hazirlamistir. Eski ¢aglardan giinlimiize kadar olan siirecte toplumlar
en ilkelinden en gelismisine tarih sahnesinde siyasal bir nitelik tagimislardir.
Toplumlarda yoneten yonetilen iligkisi siyaset kavramina farkli bir perspektif getirmis
olup, siyaset toplumun tamaminin yararini gézeten bir diizen kurma araci olmustur.
Arapga kokene sahip olan “Siyaset” kavrami “at egitimi “anlamina gelir. Bu kavramin
Batr’daki karsiligi “politika” sozcligiiniin ise Yunan kokenli oldugu bilinmektedir.
Yunanca’da “polis” kent devletlerine verilen isim iken politika kelimesi “devlete ait
isler" anlamina gelmektedir (Kislali, 1999: 17).

Siyaset, toplumda yasayan bireyler arasinda bir ¢atisma, bir miicadele ve kavga
halidir. Insan yaratilis1 itibariyla, sosyal ve ekonomik bakimdan farkli fikirlere ve
cikarlara sahiptir. Insanlar arasindaki fikir, ¢ikar ve psikolojik egilim ayriliklarindan
dogan gatisma siyasetin temelini olusturmustur (Kapani, 1992: 17).

Geg¢misten giiniimiize kadar siyaset kavraminin bir¢ok farkli tanimi yapilmigtir.
Yapilan bu tanimlar siyasetin farkli bir yoniine 151k tutmus ya da tanimi yapan
uzmanlarin ideolojik perspektifini yansitmistir. Herkes tarafindan kabul goren bir
siyaset tanim1 su ana kadar yapilamamistir ve bundan sonra da iizerinde fikir birligi
yapilacak tanim olasilig1 diisiiktiir (Yayla, 2004:2).

Bazi bilim insanlarina gore konu yalnizca “devlet” ile sinirlidir. Ama ¢ogunluk,
daha kapsamli bir kavram olan “iktidar’dan hareket etmektedir. Iktidar kavrami, karar
alma ve uygulama, uygulatma giiciinii kapsamaktadir. Siyaset bilimini ilgilendiren
baslica konular iktidarla ilgili olan siirecleri, siyasal iktidarin olusumu, paylasilmasi
isleyisi ve kullanilmasi olarak degerlendirilmektedir (Kislali, 1999: 18).Her seyden 6nce
siyasetin, zaman ve mekan bakimindan evrensellik ve siireklilik nitelikleri mevcuttur.

Siyasetin 6zl toplumdaki degerlerin dagitimi ile ilgili bir fikir ve ¢ikar gatismasi, bir



iktidar miicadelesidir. Siyaset yalnizca ¢atisma degil, ayni zamanda bir uzlagma halidir.
Siyasetin her tilirlii deger yargisindan uzak, ¢iplak bir kuvvet ve ¢ikar ¢atigmasindan

ibaret olarak diistiniilmesi, tartisma gotiiriir bir gortistir (Kapani, 1992: 19-21).

1.2.1letisim Kavram

Iletisim, insanin varolusuyla ortaya ¢ikmis bir gereksinimdir. iletisimin tarihi
gecmisi insanin var olmasiyla baslamistir. Ilkel insanin biitiin ihtiyaglarini1 gidermek icin
kullandiklar1 yontemler, iletisim ihtiyac1 karsilamak, gidermek i¢in de kullanilmistir.
flkel insanlarin magara duvarlarina cizdikleri resimler, Kizilderililerin ates yakarak
cikardiklari dumanlar, Afrika yerlilerinin tam-tam sesleriyle yapmak istedikleri,
iletisimden bagka bir sey degildir (Aziz, 2013:25).

Iletisim, kavramsal olarak gelisim gosterdigi 19. yiizyildan 20.yiizyilin basina
kadar, soz, yazi, telefon, telgraf gibi iletisimi olanakli kilan araglar vasitasiyla kisiler
arasindaki karsilikli mesaj aligverisidir (Erdogan, 2002:11). Bu baglamda iletisim bir
bireyden digerine mesaj gonderme ise bu ayn1 zamanda ¢izgisel isleyen de bir siirectir
(Glingor, 2013:20).

“Iletisim” kavrami Latince kokenli “communication” kavramma karsilik
gelmektedir. “Birbirlerine ortamlarindaki nesneler, olaylar, olgularla ilgili degisimleri
haber veren, bunlara iligskin bilgilerini birbirine aktaran, ayni olgular, nesneler, sorunlar
karsisinda benzer yagam deneyimlerinden kaynaklanan, benzer duygular tasiyip bunlari
birbirine ifade eden insanlarin olusturdugu topluluk ya da toplum yasami icinde
gerceklestirilen tutum, yargi, diisiince, bildirisimlerine iletisim denilmektedir (Oskay,
2001:9). lletisim kaynaktan alictya mesajin iletilmesi olarak ifade edilir (Kiligaslan,
2013:8). Insanin iletisim kurmaktaki amaci duygu ve diisiincelerini karsisindakine
dogru ve etkili bir bicimde aktarabilmesinde yatar. Insan iletisim kurmakla birlikte
kendisini ifade edebilme olanag1 bulmaktadir. iletisim bes temel 6zellige sahiptir; var
olmak, haberlesmek, paylagmak, etkilemek ve eglenmektir (Erdogan ve Alemdar,
1990:151).



1.3. Siyasal Tletisim

“Siyasal Iletisim” kavraminin ortaya cikis1 ve terim olarak kullanilmasi Antik
Yunan donemine kadar uzanmaktadir. Antik Yunan doneminde yoneticiler, devlet
adamlar1, adina “siyasal iletisim” demeseler de toplumu yonetirken siyasal iletisim
yontem ve tekniklerini kullanmiglardir. Tarihsel silirecte ise bu konuda farkli
uygulamalar goriilmiistiir; toplumlar biiyiidiikce, toplumsal gelisme hizlandikea,
kiltiirler ¢esitlendikce, teknoloji ilerledikce, siyasal iletisimde kullanilan yontem ve
teknikler, icerik, aktorler de farklilasmistir. Zaman igerisinde yOnetilenlerle
yoneticilerin iligkilerinde kullandiklar iletiler, bunlarin igerigi, bu iletisimi olugturmak
icin kullanilan yontemleri de degistirmistir. Tim disiplinlerde oldugu gibi siyasal
iletisim de gelisim siireclerinden ge¢mis ve zaman igerisinde siyasal iletisimin kendine
Ozgii bir jargonu, yontemi oldugu gercegi kabul gérmeye baslamistir (Aziz, 2007: 2).

Siyasal iletisim kavrami ve uygulamalari 2. Diinya Savasi sonrasi ABD’de
1950’1i yillarda dogup gelismistir. 1960’11 yillardan itibaren de Bat1 Avrupa iilkelerinde
siyasal iletisim uygulamalarina baslanmigtir(Topuz, 1991: 7). Kavramsal olarak siyasal
iletisim “Iletisim siirecleriyle siyasal siiregler arasindaki iliskileri ele alan
aragtirmalardan olusan, disiplinler arasi bir akademik alan.” olarak tanimlanmaktadir
(Mutlu, 1995: 304).Siyasal iletisim disiplinler arasi bir ¢alisma alanidir ve siyasal
iletisimin; siyaset, tarih, hukuk, iletisim, sosyoloji, sosyal antropoloji, sosyal psikoloji,
psikoloji, felsefe, yonetim bilim, halkla iligkiler ile yakin bir iligkisi s6z konusudur
(Aziz, 2007:9).

Kavram olarak “Siyasal iletisim” yerine “politik iletisim”1 kullanan Koker’e
(2008: 22-23) gore siyasal toplulugun diisiinme ve inanma bigimlerini, etkilenme
sekillerini, kars1 koyma tutumlarini ortaya ¢ikarabilmek amaciyla kamuoyunun tekrar ve
bilimsel olarak tanimlanma siireci politik iletisim olarak tanimlanmig, politika bilimi ile
iletisim bilimi arasinda bag kurulmustur.

Siyasal iletisimin demokrasiyle yakin bir iligskisi oldugunu sdylemek
miimkiindiir. Ozellikle kitle iletisim teknolojilerinin gelismesi ile giiniimiizdeki
anlamma ulasmis ve insan hayatinin hemen her alanina sirayet etmistir (Ozsoy,
2009:21). Siyasal iletisim kavrami "siyasal arenada birbirini anlama ve anlatma bigimi"
olarak tanimlayan Kentel (1991) bu yaklasimu ile siyasal iletisim kavramini Tirkiye

Ozeline indirgemistir. Kentel (2008: 32), 1980 Oncesi yasanan siddet olaylarindan



¢ikarilan dersin, 1980 sonrasinda yerini anlama ve anlatmaya biraktigini belirtirken,
siyasal iletisimin toplumsal barisa ve huzura yaptigi katkilara dikkat cekmeye
caligmaktadir. Kentel, birbirini anlayanlarin ve kendini anlatmada basarili olanlarin,
siddet ve kavganin yerine isbirligini tercih ettigini belirtmektedir.

Siyasal iletisim kavrami ozetle sOyle tanimlanabilir; Kamuoyunun giiven ve
destegini saglayabilmek ve bu ortam saglandiktan sonra iktidar olabilmek i¢in siyasal
stirecin ve zamanin gerektirdigi, propaganda, reklam ve halkla iliskiler yontemlerinden
yararlanarak siirekli olarak gergeklestirilen tek ya da ¢ift yonlii iletisim ¢abasidir (Uslu,
1996: 790).

Siyasal iletisimin se¢imlerin sonraki giiniinde sona erecegi kanisi yanlig bir
degerlendirmedir. Oysa siyasal iletisim, ister iktidardaki parti i¢in isterse de
mubhalefettekiler i¢in olsun, se¢im sonrasinda da siirdiiriilmesi gerekli olunan
defacto bir durumdur. iktidar segmenlerine iyi bir segim yaptiklarmi
inandirmaya ¢alisirken muhalefetteki partiler de kendilerini gelecek se¢imlerde
secerlerse ne kadar iyi bir se¢cim yapmis olacaklarmi iktidarin icraatiyla
karsilastirarak bunu hedef kitlelerine inandirma ¢abasi igerisine girmektedirler
(Yavasgel, 2004:147).

Siyasal iletisim, iki farkli boyutta siyasal kampanya- secim donemi ve se¢im

sonrast zaman olarak ele almanin miimkiin oldugu ifade edilmektedir. Sec¢im siirecinde
gerceklestirilen siyasal kampanya iletisimi profesyonel bir bigimde yiiriitiilmesi gereken
bir iletigim tiirii olarak siyasal rekabette iistiinliik kurmay1 hedefler (Uztug, 2004: 18).

Siyasal iletisim kavrammin farkli bir tanimina gore ise; siyasal iletisim
bireylerin veya toplumlarin girdikleri iktidar miicadelesinin kendine 6zgili bir tiirlinii
teskil etmektedir. Propagandadan dedikoduya, hiyerarsiden iktidar kurumlarindaki
isleyise, baski gruplarinin etkinliklerinden halkla iliskilere, basina, haber olusturmadan
televizyon acik oturumlarina, beyin yikama tekniklerinden siyasal reklamciliga,
kapsamli bir yelpaze icerisindeki siyasal amagh tiim iletisim faaliyetlerinin bu
cergevede yer aldigi sdylenebilmektedir (Cankaya, 2015: 13).

Genel oOgeleri agisindan, siyasal iletisim siireci iletisim olgu ve siireciyle
benzerlik gostermektedir. iletisim olgusu ve siirecinde yer alan bes 6ge; verici, alici,
kanal, mesaj / ileti ve geri besleme olarak siyasal iletisimde aynen ya da az farklilikla
yer bulmaktadir (Aziz, 2007: 5). Siyasal aktorlerin, segmen ile kuracagi iletisimde
iletisim kanallarin1 etkili kullanmas1 gerekir. Iletisim teknolojisinin gelisimine paralel

olarak siyasi liderler ve secmen kitlesi diyalog halinde olmak ister (Olger, 2016: 752).



Siyasal iletigsim siyasal aktdrlerin kitle iletisim araglarini kullanarak ideolojik amaglarini
kitlelere kabul ettirmek i¢in kullandiklar tiir ve tekniklerdir.

Kavram olarak, “siyasal iletisim nedir?” sorusuna verilecek cevaplarin fazla
olmast kavramin tanimlanamamasi ya da belirsizliginden degil genis kapsamli bir
kavram olmasiyla aciklanabilmektedir. Biitiin bu giicliige ve karmasikliga ragmen;
siyasal aktorlerin ideolojik amaclarini, belli gruplara, Kitlelere, iilkelere ya da bloklara
kabul ettirmek ve gerekirse eyleme dontistiirmek, hayata gecirmek tlizere cesitli iletisim

tiir ve tekniklerinin kullanilarak yapilmasi olarak tanimlanabilir (Aziz, 2007:3).

1.4.Siyasal letisimin Tarihsel Gelisim Siireci

Insanlarin yerlesik hayata ge¢mesiyle birlikte, siyasal iletisimin ad1 konmasa bile
onem kazandigini sdylemek yanlis olmaz. Toplumlar arasinda kitle iletisiminin gelisim
stirecine kadar yonetimde etkin iletisim sekli sozlii iletisimdir. So6z1i iletisimde dnemli
olan etkili konugmadir bu 6zelligi iyi kullanabilen bireyler daima 6n planda olmustur.
Sozli iletisim insanligin varolusu ile ortaya c¢ikmistir. Daha sonra yazili iletisime
gecilmistir, yazil iletisim sistematik ve daha resmidir (Kiligaslan, 2013:14).

Siyasal iletisim tarihsel gelisimi igerisinde antik Yunan site devletlerinin egemen
oldugu evrede baslamistir. Antik Yunan’da bireylerin veya toplumlarin bir konuda ikna
edilebilmesi i¢in yapilan iletisim akla ve mantiga dayanan giizel hitabet olarak ifade
edilen “retoriksel” konugsma seklinde yapilirdi. Retoriksel konusma higbir zaman igi
bos, yalan, karsi tarafi kandirmaya yonelik konugsma olarak alinmamig aksine iinlii
siyasetcilerin kitleleri ikna etmedeki giigleri olarak ifade edilmistir (Aziz, 2007:17-18).

Kole imparatorluklari donemine bakildiginda devlet baskisinin 6n planda oldugu
goriilmektedir. Bunun en 6nemli gerekgesi ise devletin tiim toplumu kucaklayamamasi
olmustur. Koélelik imparatorluklar1 ve iliskileri belirli bir siyasal giiclin hegemonyasi
altinda olmustur. Koélelik imparatorlugu miilkiyet iliskilerinin belirlendigi devlet denen
ve genis topraklar ilizerinde egemenlik kuran ve kolelie dayanan siyasal yapidir.
Ortacag donemi incelendiginde ise siyasal iliskilerin o donemki ekonomik ve sosyal
bakimdan toplumda ayricalikli yani hiyerarsik olarak iist diizey kisiler tarafindan siyasal
iletisim ¢alismalar1 yapilirdi. Feodal sistemlerde, devletin sahipleri feodal lordlar,
baronlar, krallardir ve feodal devlet tarimda somiirdiigi kitlelerle savasir (ERDOGAN
1997°den aktaran, KILICASLAN, Emine 2013: 15). Dolayisiyla Bati’da feodalitenin



yikilmasi sonucunda burjuvazi sinifi siyasal, ekonomik ve sosyal yagami egemenlikleri
altina almiglardir. Bu ugraslar sonucunda yasanan, bilim ve teknoloji alanindaki
ilerlemeler yeni iletisim teknolojilerinin gelismesine olanak saglamistir. Iletisim
alanindaki bu gelismeler kitlesel iletisimi kolaylastirmis sinif miicadelelerinin de
etkisiyle siyasal iletisimdeki egemen sinifin istekleri dogrultusunda evrilmistir
(Kiligaslan, 2013:15).

Siyasal iletisimin 6nem kazanmasi ve bu alanda yogun calismalarin baslangici 2.
Diinya Savasi sonrasina rastlamaktadir. Siyasal iletisim 2. Diinya Savasi sonrasinda
demokrasilerin yeniden insasina yonelik yogun ¢abalar ile beslenmistir. Demokrasilerin
yeniden insasi yapilirken toplumlarin diisiinme ve inanma big¢imlerini, etkilenme
tarzlarini, karst koyma tutumlarini aciga ¢ikarabilmek amaciyla kamuoyunun yeniden
ve bu defa bilimsel olarak tanimlanmasi siireci baglamistir. 1. Diinya Savasi yillarinda
radyonun toplumla iletisim kurmak ve propaganda yapmak i¢in kullanilmasi ve 2.
Diinya Savasi yillarinda da televizyonun iletisimde onem kazanip yayginlagmaya
baslamasiyla siyasal iletisim uygulamalar1 6nem kazanmis ve kullanim alani genis bir
yelpazeye yayilmistir (Koker, 1998: 22). Bu dénem, nispeten istikrarli ve giiglii siyasi
kurumlarla baglantili, parti yanlis1 diislincelerin ve tutumlarin yansitildigi siyasal
iletigimin ilk evresini olusturur. 1940 sonlar1 ve 1950’1i yillarda kitle medyasinda yer
edinmek kolaydi. Daha sonra, siyaseti izleyicilerinin sayisini artiran daha giiglii bir
kurum haline getiren, televizyon kanallarinin smirli oldugu bir déneme gelindi. Bu
donem Bati diinyasinda 19. ylizyildaki medeniyet gotiirme ideolojisine benzer,
medeniyeti her tiirlii diigmana karsi koruma ve azgelismislik kavramlariyla tanimlanan
modernlesme ideolojisi anlayisi hakim olmustur (ALEMDAR ve ERDOGAN aktaran,
KILICASLAN, Emine 2013: 16).

Dolayisi ile kitle iletisim araglart ile kiiltirel egemenligi ele gegirmek
miimkiindiir. Bu donemde o6zellikle kitle iletisim araglarindaki hizli gelisme siyasal
iletisimin  kullanim alan1 olarak boyut degistirmesini ve c¢ok yayginlasmasini
saglamistir. Bunda rekabet olgusu da onemli rol oynamistir. Giintimiizde ise Kkitle
medyasi ile birlikte iletisim araglarinin hizli bir sekilde ¢ogaldigi goriilmektedir. Bu
sebep ile giiniimiiz iletisiminin hizla arttig1 her yere ulastig1 ve iletisim zenginliginin

yasandig1 bir donem olarak nitelendirilir (Kiligaslan, 2013: 16).



Teknolojinin gelismesine paralel olarak yeni bir siire¢ baslamistir. Siyasal
iletisim siirecinin tekniklesmesi afis ile baslamistir. Afis kdken olarak 15. yiizyila
dayanmaktadir. Gilinlimiizdeki anlamiyla afig 1860’11 yillarda kullanilmistir. 1. Diinya
Savasi’yla beraber afisin bu donemin karakteristigi olan savas ve toplumsal miicadeleler
icerisinde etkin kitle iletisim araci haline geldigi bilinmektedir. James
Montogomery’nin parmagini bize uzatmis “Seni Orduya Istiyorum” diyen Sam Amca
afisi {inliidiir. Ingiltere’de siyasal reklamciligin en 6nemli rneklerinden sayilabilecek
olan AdvertisingAgency yapimi “Your Country WantsYou” afisidir (Cankaya,
2019:61).

Radyonun tarihsel gelisimi televizyondan daha eskiye dayanmaktadir. Radyo
yayinciliginin baslangict 1921 yilina kadar dayanir; ancak aktif kullanimi 2. Diinya
Savagi donemidir. Radyoyu bu donemde siyasal iletisim araci olarak ilk kez Avrupa
tilkeleri kullanmigtir. Almanya radyoyu propaganda araci olarak kullanmistir (Topuz,
1991:131).

1948 yilinda Amerika’da yapilan bagkanlik se¢imleri Thomas Dewey ile Harry
S. Truman arasinda gerceklesmistir. Kamuoyu yoklamalarina gore Harry S. Truman,
Thomas Dewey’in oldukc¢a gerisindeydi. Yazili basin bozguna ugrayacagini ifade
etmistir. Se¢cim sonunda Truman kazanmistir. Se¢imleri kazanmasindaki en Snemli
faktor olarak Truman’in sloganm1 “Give ‘em Hell, Harry- Onlar1 cehenneme gonder

Harry !” slogani olmustur (Cankaya, 2019: 77).

1.5.Tiirkiye’de Siyasal Iletisimin Gelisim Siireci

Tiirkiye’de siyasal iletisim calismalart Avrupa’nin gerisinde kalmistir. Bu
durumun baglica sebebi, iletisim teknolojilerinden istenilen Sl¢lide faydalanilamamasi
ve llkedeki siyasi yapinin siyasal iletisim c¢aligmalar1 i¢in elverisli olmamasidir
(Eraslan, 2018:195).1923’te Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurulmasiyla birlikte tek partili
donemde siyasal se¢im kampanyalarinin yiiriitiildiigiinii sdylemek miimkiin degildir.
1946 yilina kadar Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) yasal olan tek parti olma 6zelligine
sahiptir. CHP’nin karsisinda rakip bir partinin olmayisi, demokratik ortamin temel
gereklerinden olan diger partilerden yoksun olusu siyasal se¢im kampanyasi

yapilmasina gerek duyulmamistir (Aktas,2004: 70).



Tiirkiye’de Cumhuriyet’in kurulmasindan sonra bir¢ok kez cok partili siyasal
sisteme gecis denemeleri yapilmistir (Ozgiir, 2016: 424). Tiirkiye’de ¢ok partili siyasal
yasama gecis ile birlikte gercek anlamda bir siyasal rekabetin ortaya c¢ikmasi hig
siiphesiz se¢cim kampanyalarinin ve buna bagh iletisim ¢alismalarinin yapisini
degistirmistir. YOnetenler, yonetime aday olanlar ile yonetilenler arasindaki iletigimin
profesyonellesme siireci uzun zaman almistir (Uztug, 1999:25). Bu baglamda ilk siyasal
kampanya calismalar1 ¢ok partili siyasal hayata gecis slireciyle birlikte 1950°de
basladigin1 soylemek yanlis olmaz (Devran, 2004:14-15).

Tiirk siyaset tarihi ve se¢im kampanyalari agisindan, tarihi en 6nemli gelisme hig
kuskusuz 1950 se¢imlerinde yasanmistir. Bu secimlerde se¢im kampanyalarinin
Tiirkiye’deki ilk ornekleri goriilmiistiir. Demokrat Parti’nin (DP) “Yeter, S6z Milletin!”
sloganinin yer aldig1 ver dur isareti yaparcasina kararl bir sekilde yerlestirilmis olan
afisi asla hafizalardan silinmeyecek ve unutulmayacak o denli basarili bir se¢im afisi
olmustur. Demokrat Parti se¢im Oncesinde radyoda yiiriitiilen propaganda ile birlikte
yaygin bir afisleme ¢aligmasi yiiriitmiistiir. Se¢cimlerde Demokrat Parti’nin kullanilan
diger afis sloganinda ise parti baskani Adnan Menderes’in 6n cepheden fotografinin yer
aldig1 ve isaret parmagi ile resme bakan kisiye gosterdigi “Biiyiik Tiirkiye icin
Desteginizi Istiyorum!” sloganinin yer aldig1 afistir. Demokrat Parti Tiirkiye’de ilk kez
o giine kadar goriilmeyen bir se¢im kampanyasi ortaya koymus, hem radyoyu hem de
afisleri oldukga etkin bir bigimde kullanmistir (Aktas, 2004: 71).

Siyasal iletisim Tiirkiye’nin siyasi hayatina farkli bir renk ve ivme
kazandirmistir. Diizenlenen miting ve toplantilarla halk karsisinda adaylar ilk kez
gormiistiir bu durum ise toplumun siyasal duyarliligmi artirmustir. 1950 Genel
Se¢imlerinde DP’nin iilke ¢apinda yaptig ikna edici iletisim ¢aligmalariyla hafizalardan

')’

silinmeyen “Yeter! So6z milletindir!” sloganiyla tek basina yonetime gelmistir.
Ulkemizde siyasal iletisimin gelismesinde DP’yi iktidara tasiyan bu iletisim faaliyetleri
biiyiik 5nem arz etmektedir (Ozkan, 2004: 261). 1950 yilinda yapilan genel secimlerde
kullanilan afiglerin yani sira radyo ¢ok etkili siyasal propaganda araglarindan biri haline
gelmistir. 1945°ten sonra DP’nin istegi iizerine 5392 sayili Basin-Yayin Turizm Genel
Miidiirliigii Yasasi’nda yapilan degisimle secime giren partiler secime 15 giin kala ve
secim giiniinden iki giin Oncesine kadar olan siire i¢inde radyonun parasiz olarak

konugsma yapma siiresi taninmasi bu alanda Onemli bir adim olarak
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degerlendirilmektedir (Cankaya, 2015:163). Radyo ve gazetenin haricinde kitle iletisim
araclar1 olmadigindan ilk cok partili se¢im doneminde yiiz ylize iletisim tercih
edilmistir.

1960’11 ve 1970’11 yillarda yapilan se¢imlerde en etkin kitle iletisim araci olarak
gazete kullanilmistir. Gazeteler se¢gmenlerin kampanyalar1 ve siyasal ortami izlemekte
en onemli kitle iletisim araglarindandir. Gazeteler, se¢im donemlerinde miting ve
gezileri izlemekte, lider ve adaylar1 segmenlere tanitmakta, konulara yonelik durus ve
tavirlarii segmene aktarmaktaydi. Bu da gazeteleri en etkin iletisim araci haline
getirmigtir. 1970 ara se¢imlerinde iktidar partisi konumunda olan Adalet Partisi (AP)
gazetelere reklam ilanlar1 vermistir. Geleneksel olarak kullanilan afislere brosiirler ve el
ilanlar1 eklenmistir ve basili malzemeler okur-yazar oranindaki artisa paralel olarak kent
merkezi cevrelerinde agirlikli olarak dagitilmustir (Uztug, 1999:28-29). Ilk defa
profesyonel bir ajanstan yardim alarak se¢ime giden siyasal parti Adalet Partisi’dir. 5
Haziran 1977 yilinda yapilan segimlerde Cenajans ajansiyla anlasan Adalet Partisi
gazete ve dergi reklamlarini da bu ajans ile yiiriitmiistiir (Topuz, 1991:15). Kampanyada
ajans gerek buldugu ilging sloganlarla, gerek 5 milyon bastirdigi el ilanlar1 ve parti
bagkan1 Siileyman Demirel’in sesinden mesajlar veren 20 bin kaseti hazirlayip
dagitmasi ile se¢im kampanyasini yiiritmistiir (Aziz, 2007:143).

12 Eyliil 1980 darbesinde ordu yonetimi ele gegirdi ve Tiirkiye Biiylik Millet
Meclisi’ni (TBMM) feshetti. Bunun sonucunda siyasi partiler kapatildi ve 1983 Genel
Se¢imlerine kadar olan siiregte Tiirk Silahli Kuvvetleri (TSK) yonetimi {istlendi.
1983’te yapilan segimlere yeni kurulan ii¢ parti ile girildi: MDP (Milliyetgi Demokrat
Parti), ANAP (Anavatan Partisi) ve HP’dir ( Halkg1 Partisi).

Tiirk siyaset sahnesine yeni ¢ikan partilerin katildigi 6 Kasim 1983 segimleri
secim kampanyalarinda goriilmemis yeni iletisim tekniklerinin ve genis dlglide siyasal
reklamciligin devreye girmesiyle Siyasi tarihimizdeki yerini almistir. Ddneminin
iletisim araclarina bakildigi zaman c¢ok kisitl olsa da radyo ve televizyonun disinda
basin ilan1 6zel donanimli se¢im otobiisii ve hoparlor kullanimi dikkat ¢ekmektedir. Bu
tir geleneksel/konvansiyonel iletisim araglarinin yani sira o giinlerdeki Tiirkiye i¢in
yeni bir olgu olan videokasetten de yararlanildigi bilinmektedir (Cankaya, 2015: 173).

29 Kasim 1987 secgimlerinde dort siyasi parti liderinin halk oylamasiyla

yasaklart kaldirilmigtir. Bununla birlikte liderler isim degistiren partilerinin basina
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tekrar gegmislerdir. Bu secim kampanyalarinda 1983°de gazetelerde baslayan siyasal
reklam verme hakki 1987 genel secimlerinde radyo ve televizyonlar i¢inde taninmistir.
O donemde en dikkat ¢ekici siyasal reklam ise Sosyal Demokrat Halk¢1 Partisi’nin
(SHP) Yorum Ajansi araciligiyla yaptigi reklamda ‘limon sikma’ slogani ile sikilmig
limon goriintiileri oldukga etkili bir siyasal reklam olmustur (Aziz, 2007:145).

Tirkiye’de 1968 yilinda devlet onciiliigiinde olan Tiirkiye Radyo ve Televizyon
Kurumu (TRT)televizyon yaymn hayatina baslamistir. Bdylece radyodan sonra
televizyonda siyasal iletisim alaninda kullanilacak mecra olmasi hasebiyle 6énemlidir.
Ancak televizyonun siyasal iletisim arenasinda kullanilmasi 1990’lart bulmustur.
90’larda 6zel televizyon kanallarin1 gormek miimkiindiir. 1990’1 yillardaki gelismeler
profesyonel hizmetleri zorunlu kilmstir.

1991 yilinda yapilan genel segimler, tim dengeleri degistiren segimler olarak
tarihe gegmistir. Siileyman Demirel, Biilent Ecevit, Alpaslan Tiirkes ve Necmettin
Erbakan gibi siyasi yasakli parti liderlerinin 1987 referandumuyla tekrar siyasete
girmesi 1991 segimlerinin siki bir siyasi rekabet icine girmesine sebep olmustur. Ilk
defa 1991 seciminde biitiin siyasi partiler ajanslarla genis yelpazeli is birligi
yapmiglardir. Sanatgilar alanlarda konserler vermis, gelisen teknolojiye paralel olarak
dev ekranlar kurulmustur. Partilerin se¢cim harcamalar1 zirveye ¢ikmistir. Bu siiregte
dikkat ¢eken en Onemli unsur diinyaca bilinen Fransiz reklamci Séguéla ile ANAP
arasindaki is birligi olmustur. O senelerde Séguéla yazdig: kitaplar disinda Mitterrand’a
yapti1§1 siyasal kampanyalarla da Tiirkiye’de iinlenmistir (Ozkan, 2004: 129-132).

1991 genel segimlerinde Séguéla Tirkiye’de daha once uygulanmamis bir
kampanya stratejisi yontemi uygulamistir. Lider odakli se¢im kampanyasi olarak bilinen
kampanyada parti lideri Mesut Yilmaz’m tek bir portresi kullanilmigtir (Topuz, 1991:
48).Tirkiye’de 1994 yilinda bas gosteren ekonomik kriz, artan igsizlik ve yolsuzluklar
toplumsal bir infial yaratmistir. Toplum 1995 se¢imlerine bu huzursuz ortamda girmistir
Tansu Ciller, Mesut Yilmaz ve Necmettin Erbakan farkli siyasal iletisim kampanyalari
yirtitmiistiir. Ciller negatif kampanya yiiriitiirken, Yilmaz ve Erbakan pozitif siyasal
reklamcilik politikasi yliriitmiistiir.

1995 Genel Secimlerinde siyasi partiler farkli ajanslar ile calismis ve farkl parti
sloganlar1 gelistirmislerdir. Medyay1 kullanim acisindan da birbirlerinden farklilik

gostermislerdir. Refah Partisi, kitle iletisim araglarint diger partilerden farkli
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kullanmistir. Diger parti liderleriyle yan yana televizyon programlarma katilmama
ilkesini uygulayan Erbakan kitleyle iliskisini miting meydanlarinda yaptig1 konugmalar,
kasetler ve tek basina ¢iktig1 TV konusmalartyla sinirli tutmustur (Cankaya, 2015: 235).

Tiirkiye 1999 Genel Se¢imlerine mevcut ekonomik kriz ve toplumsal gerilimin
golgesinde girmigtir. Siyasi parti liderleri bu se¢im doneminde negatif reklam
kampanyalar yliriitmiistiir. Bu sartlar altinda yapilan se¢imden birinci olarak ¢ikan parti
Dogru Yol Partisi (DYP) olmustur.2002 genel segimlerinde ise gelismis iletisim
teknolojilerinden faydalanilmis ve iletisim tekniklerinin daha etkin kullanildig1 bir
se¢cim donemi olmustur. Bu segimler uzunca bir siire su gotiirmez tartismalara
doniismiistiir (Aktas, 2004:81).

3 Kasim 2002 genel secimleriyle Tiirk siyasal yasaminda yeni bir donem agan
Adalet ve Kalkinma Partisi (Ak Parti — AKP), pek ¢ok agidan ‘ilk’lerin yaraticisi
olmustur. ilk kez bir siyasal parti kurulusunun hemen ardindan segimlerde iktidara
gelmis, ilk kez bir parti kazandig1 takdirde basbakanin kim olacagi belli olmayan bir
secim kazanmis ve yine ilk kez bir siyasal parti ulusal basinda degil, yerel medyada
kampanya yayinlama yoluna gitmistir (Cankaya, 2015: 290). Ak Parti kurulusundan
itibaren Arter Ajansiyla siyasal kampanyasim yiiriitmiistiir. {letisim teknolojilerini aktif

olarak kullanmastir.

1.6. Siyasal Iletisimin Diger Disiplinlerle iliskisi

Siyasal iletisim kavraminin disiplin olarak kabul gérmesinde etkili olan
faktor, siiphesiz siyasetin bilimsellestirilmesidir. Siyasal iletisimin bir¢ok alan
ile iligskisi mevcuttur (Aziz, 2007:9). Siyasal iletisimin bir¢ok bilim dali ile
iligkisi vardir. Ancak konumuzun igerigi baglaminda halkla iliskiler, lobicilik ve

pazarlama kavramlari ile sinirlandirilmigtir.

1.6.1. Siyasal Iletisim ve Halkla iliskiler

Halkla iligkiler kavraminm ilk defa ABD Baskani 1807°de kongreye yolladig:
ileti de kullanmistir (Kazanci, 1997:5). Herhangi bir kurum, kurulus, isletme ya da daha
kapsamli bir ifadeyle orglit ile ¢evresi arasinda gilivene, onaya, rizaya, dayali iligkiler

kurmak ve siirdiirmek i¢in yapilan bilingli, planl ve siirekliligi olan ¢aligmalar halkla

iligkiler olarak tanimlanmaktadir (Biber, 2003:32).
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Siyasetin ana bilesenlerinden olan halkla iligkiler siyasal iletisim kavramiyla da
cok yakindir. Halkla iliskiler olgu ve siireci diger disiplinlerde oldugu gibi iletisimin
olusum siirecine dayanmaktadir. Kamu alanindaki toplumlara gonderilen iletilerin
“halkla iliskiler” olgu ve siireci igerisinde c¢aligmasi gerekmektedir. Kamudaki halkla
iligkiler calismalarinin iki gerekcesi bulunmaktadir. Birincisi yonetim erkini elinde
bulunduranlara yonelik toplumda giiven teskil etmek, ikinci olarak tekrar sorun
dogmasina engel olmak ve sorunun krize doniismesini énlemektir. Bu a¢idan kamunun
yonetimindeki halkla iligkiler olgusu iletisim siireciyle benzerlik gostermektedir. Bazen
siyasal iletisim aktorleri kamuoyunu ikna etmek i¢in halkla iligkilerden
yararlanmaktadir (Aziz, 2007: 13).

Siyasal iletisimde aktarilan mesajlar siyasal niteliklidir. Siyasal iletisim siirecinin
akisini belirleyip yonlendiren halkla iligkiler bolimiidiir. Bu iki boliimde benzerlik ve
farklilik bulunmaktadir. Siyasal iletisim c¢alismalarinda halkla iliskiler yontem ve
teknikleri kullanilmaktadir. Halkla iliskilerde oldugu gibi siyasal iletisim de uzun siireli

planlar yapmay1 gerekli kilar (Kiligaslan, 2013: 31).

1.6.2. Siyasal Iletisim ve Lobicilik

Lobiciligin tarihsel gelisimi incelendiginde ilk lobicilik faaliyetlerinin ABD’de
ortaya c¢iktig1 gorilmektedir. Amerika’da lobiciler kamu gorevlilerinin  meclis
komisyonlarinda goriiglerini anlatirlar. Amerika’da demokratik siyasal sistemin yasal
biitiinleyicisi olarak algilanmaktadirlar. Lobicilik en fazla siyaset arenasinda kendini
gostermektedir. ABD’de se¢cim kampanyalarinin yliriitiilmesi sirasinda lobiciler 6nemli
gorevler tstlenirler (Kiligaslan, 2013:32).

Lobicilik faaliyetleri li¢ 68enin bir araya gelmesiyle olusmaktadir; bunlar ‘lobi,
lobici ve lobicilik’tir. Lobi kavrami “koridor” olarak tanimlanmaktadir. Lobi
kavraminin sozliikteki tanimlart genellikle illegal cikarlar elde etmek niyetiyle
parlamento koridorlarinda toplananlar, genis gevrelerce basinda menfaatgi bir siyasi
olusumu gerceklestirmek isteyen kisilerin olusturdugu kitledir. Kavramin ikinci 6gesi
olan “lobici” ise; lobi faaliyetini kismen yiiriiten, siyasi amagla c¢aligsanlar veya bask1
gruplarinin yarar1 i¢in siyaset mekanizmasinin tlirlii kademedeki calisan kisilerle
ilgilenilmesi i¢in kiralanan uzmanlara verilen isimdir (Dinger, 1999: 48). Kavramin son

ogesi ise lobiciliktir. Ingilizce’de “lobbying” olarak ifade edilen, kulis faaliyeti
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cikar/baski gruplart tarafindan belirli konularda etkin olabilmek igin yOnetenler
nezdinde, ozellikle de yasama ve yiritme {izerinde, kendi ¢ikarlarini
gerceklestirebilmek i¢in yiiriitiilen faaliyetlerdir (Aziz 2007: 29).

1.6.3. Siyasal Iletisim ve Pazarlama

Pazar, belirli bir {iren ve hizmetleri satin almaya istekli ve bunlar1 alabilecek
giici olan insan grubu olarak tanimlamak miimkiindiir. Siyasal pazarlama, toplumda
gereksinim olan programlari, hizmetleri ve ¢ikarlar1 gerceklestirebilmek ve destek elde
etmek amaciyla siyasal oOrgiitler tarafindan yiriitilen etkinliklerin timudar (Tan,
2002:15).

Siyasal pazarlama bir fikrin pazarlanmasidir. Siyasal pazarlama, oy verme hakki,
demokrasi ve bilgi araglarindaki gelismelerin sonucu ihtiya¢ duyulan siyasal iletisimin
en son araglarindan biridir (Bongrand, 1991:9).Teknolojik degismelerdeki hiza paralel
olarak degisen ve cesitlenen insan ihtiyaglari, birer is firsati olarak algilanmaya
baslayinca pazarlama faaliyetleri iirlin sinirlarini asar. Birgok isletme igin fiziksel
iriinlerin yan1 sira kisilerin orgiitlerin ve fikirlerin iiretilmesinden ve satilmasindan da
sO0z edilir. Siyasal isletmeler de pazarlamanin kendi eylemlerine yapacagi olumlu
katkiyr kavrayarak faaliyetlerini bilingli ve bilimsel temellere oturtmak ihtiyaci

hissetmislerdir (Tan, 2002:19).

1.7. Siyasal iletisim Baglaminda Propaganda ve Siyasal Reklam

1.7.1. Propaganda Kavram

Propaganda, bir fikrin veya diisiincenin kitle iletisim araglar1 kullanilarak hedef
kitleye o fikri veya dislinceyi ulastirma, aktarma faaliyeti olarak tanimlanabilir.
Propaganda tarihsel olarak insanlik tarihi ile esdegerdir ve propagandanin insanlarin
konusma 6zelliginin ortaya cikisi ile birlikte basladigi kabul edilmektedir. Propaganda,
hedef kitlenin diisiince ve davraniglarini etkileme, degistirme veya kontrol altinda
tutmaya yonelik bilingli bir davranis olarak da ifade edilmektedir. Bir davranisin veya
sOylemin propaganda faaliyeti sayilabilmesi i¢in kani1 ve goriisleri denetlemeye yonelik
bilingli bir davranigin olmasi1 gerekmektedir. Propaganda toplumsal ve siyasal sartlar
degistirmekte tek basma yeterli olmamakta; ancak insanlarin disiincelerini,
davraniglarini degistirebilir ve kisileri ikna edebilir. Tiim bu tanimlamalar kapsaminda

propagandanin odaginda ikna etme davranisi yer almaktadir (Ozsoy, 2009:69).
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Insanlik tarihi kadar eski olan propaganda Ikinci Diinya Savasi oncesi ve
sonrasinda Alman lider Hitler tarafindan iletisim teknolojilerinin kullanimiyla birlikte
sik bagvurulan bir yontem olmustur. Hitler yonetiminde ‘Propaganda Bakanligi’ adinda
bir bakanlik kurulmus, bakanligin basina ise giintimiizde propaganda teknikleri ile sik
sik glindeme gelen iinlii Joseph Goebbels getirilmistir. Kullanilan dilin farkli oldugu ve
"diis" olusturmaya yonelik bir ¢aba ile yapilan propaganda, giiciinii iletileri aktarmak
i¢in kullandig1 dilden alir. Bu nedenle propaganda tiretim siirecindeki mesajlar dili etkin
kullanan profesyoneller tarafindan hazirlanmaktadir (Aziz, 2007:15-16).

Kitlelerin bilgilendirilme ve bilinglendirilme islevinin tek yonli olmasi ve
propaganda ile kamuoyunun dikkatinin tek tarafli bir sekilde istenilen yone ¢ekildigine
dikkat ¢ceken Bektag’a gbre propaganda, bu siirecte 6nemli bir aktordiir. Propaganda
kamuoyunu etkilemek ve yonlendirmek isteyenler igin olduk¢a 6nemli bir aractir ve
tabii olarak demokratik sistemlerin siyasileri de bu vasitay1 en etkili sekilde kullanmaya
caligmaktadirlar. Gliinimiiz demokratik sistemlerinde siyaset ve iletisimin birlikteligi,
siyasal iletisim ya da siyasal reklamcilik olarak isimlendirilmektedir. Yogun siyasal bir
siirecin yasandigr demokratik sistemlerde, se¢cmenlere farkli argiimanlarla yaklasarak
onlarin siyasal tercihlerini, kanaatlerini etkilemeye veya degistirmeye ¢alisilmasi
propaganda faaliyeti olarak tanimlanabilir. Yapilan ¢aligmalar, belli amaglar
dogrultusunda cikarlar1 olan kisilerin ya da gruplarin, baskalarmin davranislarim
etkilemek maksadiyla Onceden tasarlanmis, ikna ve telkin yontemlerini kullanarak
meydana getirdikleri fiilin propaganda olarak tanimlanmasinda goriis birligi
saglamaktadir (Bektas, 2000:150).

Propaganda siirelerine gore kisa, orta ve uzun siireli propaganda olarak {i¢ gruba
ayrilmaktadir. Kisa siireli propaganda, genellikle se¢im donemlerinde kullanilan siyasal
kampanyalar olarak adlandirilabilir. Orta ve uzun siireli propagandalar ise hem igerigi
hem de kullandig: iletisim kanallar1 agisinda farklilik gostermektedir. Ornegin, Sovyet
Rusya’da komiinizmin ve Italya’da fasizmin toplumsal yap1 icerisinde uzun bir siirede
yerlestirilmesi ve yasatilmaya c¢alisilmast i¢in kullanilan sdylemler, gerceklestirilen
uygulamalar orta ve uzun vadeli propaganda icin bir 6rnek teskil etmektedir (Aziz,
2014:58-59).

Siyasal iletisimin bugiin de var olan ve belki de en eski sekli olarak da

diisiiniilebilecek olan propaganda teknikleri giiniimiizde birgok bilim insan1 ve siyasal
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aktoriin itiraf edebileceginden daha fazla etkinligini siirdirmektedir. Kelime olarak
propaganda, Protestanligin yiikselisi ile miicadele etmek igin 1622'de Roma Katolik
Kilisesi’nin kurdugu bir organizasyona konulan Latince sodzciikten tiiretilmistir. Bu
sekilde Katolikligi inkar ettikleri i¢in Protestanlarin cehennemin sonsuz atesinde
yanacaklar: korkusunu yaymislardir. Tuhaf bir sekilde bu dil, ABD Baskan1 Bush ve
Ingiltere Basbakani Blair'in "Terdrle Savas" meselesini dne siirerken kullandiklar1 dille
paralellik gostermektedir. Fakat propaganda, olusturulan korku atmosferinde sadece iyi
ile kotii arasindaki catismayla ilgili degildir. 21. yiizyilda propaganda, iktidarin
enformasyonunu daha fazla destekleyecek bir konuma gelecektir (Lilleker, 2013:223).
Kitle iletisim araglarinin gelismesi ve bu araglarin kullaniminin toplumun bir¢ok
kesimine yayilmasi ile birlikte, propagandanin insanlar {izerindeki etkisi de artmistir.
Ornegin, genel segimler dncesinde kararsiz olan se¢men radyo ya da televizyondaki
secim konusmalar1 sirasinda bir siyasi aktoriin sozlerini ¢ok begendigi ve etkilendigi
icin secim tercihini 0 siyasi aktorden yana yapabilir. Iletisim bilimcilere gore
propaganda iletisim ve toplumsal etkilesim siireci igerisinde olugmaktadir. Kanaatlerin
olugmasini belirleyen ya da etkileyen temel unsurlar bireylerin gordiikleri, duyduklari
veya okuduklar1 seylerdir. Bir gosteri seyretmek, bir siyasal konusmay1 dinlemek bir
kanaatin olusmasini ve yonlendirilmesini saglayabilir (Bektas, 2000:159).
Propagandanin hedef kitleyi etkilemek, yonlendirmek, ikna etmek ve harekete
gecirmek gibi  bir takim amaglart  vardir. Propagandanin  bu amaglarim
gerceklestirebilmesi i¢in 6nceden belirlenmis, ayiklanmis bilgiler hedef kitleye sunulur
ve belli yontemler kullanir. Propagandada en etkili olduguna inanilan simgeler,

semboller one plana ¢ikarilir.

1.7.2. Propaganda Cesitleri

Propaganda, toplumlarda siyasi, ekonomik ve ideolojik ¢ikarlara gore farklilik
gosterir. Dolayisi ile propagandanin yapildig iilkelerde farkli etkiler gozlemlenir. Buna
gore bazen birlestirici olabilirken bazen ise ayristirici olabilmektedir. Ayn1 zamanda

propagandanin beslendigi kaynaklarda birbirinden farkli olabilmektedir.
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1.7.2.1.Beyaz Propaganda

Beyaz propaganda tiiriinde propagandasi yapilacak aktoriin iyi ve olumlu
Ozellikleri 6n plana ¢ikarilmaya calisilir ve hedef kitlede olumlu etki yaratilmak istenir.
Beyaz propagandada propagandayi yapan kisi veya kisiler bellidir. Bu yiizden
propagandanin etkili olabilmesi ve amacina ulasabilmesi i¢in kaynak agik ve giivenilir
olmak zorundadir. Mesajlarin nereden kimden veya kimlerden geldigi bilinmelidir. Bu
propaganda tiirtinde gliven duygusu c¢ok Onemlidir ve mesajlarin igeriginden veya
kaynaktan duyulan herhangi bir siiphe hedef kitlenin giivenini zedeleyecektir. Hedef
kitlenin siiphe duymadan kabul ettigi bu propaganda tiiriinde verilecek yanlis bilgi,
propagandanin etkisiz kalmasina ve hedef kitlenin yeni kaynaklar aramasina sebep
olur(Bektas, 2002:35).Dolayiyla beyaz propagandada verilen bilgilerin seffafligi
onemlidir aym1 zamanda propagandanin kaynagi bilindigi i¢in siipheye yer yoktur.
Amag kars1 tarafi ikna etmek oldugu i¢in tek tarafli bir iletisim s6z konusudur (Tarhan,
2006:37).

Beyaz propaganda siyaset arenasinda sik¢a bagvurulan bir yontemdir. Segim
stireclerinde siyasi liderler kars1 tarafi yipratmaya yonelik soylemler gelistirirler. Siyaset
ortaminda bu sekilde soylem gelistirmek olagan karsilanmaktadir. Beyaz propagandada
seffaflik s6z konusu oldugu i¢in kamuoyunu ikna etme giicii daha fazladir (Denegli ve
Denecli, 2014: 38). Siyasal iletisim baglaminda iktidar olma amaci tasiyan siyasal
aktorler adina beyaz propaganda yapilir. Bu kisiler kamuoyu nezdinde giiven veren,

samimi ve basarili kisiler olmalidur.

1.7.2.2. Siyah Propaganda

Siyah propagandada ise beyaz propagandanin tam tersi olarak kisinin lehinde bir
etki yaratilmaya ¢aligilmasinin yani sira rakiplerinin olumsuz o&zelliklerinin ve
davraniglarinin  iizerinden yipratma politikas1 izlenmesidir. Siyah propagandanin
igeriginde asparagas haberler, ¢arpitma ve gercek disi beyanlar yer alir. Kaynagi belli
olmadig i¢in hedefledigi kisileri kolay etkileyememektedir.

Siyah propaganda igerisinde birgok hileyi barindirir, ayni zamanda
propagandanin etkisi bireyin kabul etmesine baglidir. Bu tiir bir propaganda yapilirken
ileti ve kaynagin kitlelerin toplumsal ve siyasi g¢evrelerle iyi iliskiler gelistirilmesine

dikkat edilmelidir (Bektas, 2002: 37).Siyah propaganda tam olarak kaynagini
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aciklamamakla birlikte sanki kaynagi belli imaj1 verilip, bilginin herhangi bir kaynaktan
gelecegi imajini olusturur ve propagandanin ana hedefi yerlesmis bir imaj1 yikmaktir

(Tarhan, 2006:41).

1.7.2.3.Gri Propaganda

Gri propaganda daha ¢ok dedikodu, yalan,iftira gibi sdylemler lizerinden yapilan
bir propaganda cesididir. Amag olaylarin ¢arpitilarak hedef kitlede yanlis bir algi
olusturulmasidir. Gri propaganda teknigi beyaz ve siyah propaganda arasinda yer alir.
Bu tiir propagandada haberin ya da mesajin kaynagi ¢ogu kez gizlenmektedir.
Dolayistyla verilen haberin ya da iletilen mesajin giivenirligi sorgulanabilir. Bu tiir
propagandada ¢ogu zaman yalan ve gercek i¢ ige gecer ve rivayet ile dedikodular
kullanilir. Olaylar ise carpitilarak ya da abartili bi¢imde sunulur. Bazen giindem
saptirilarak hedef kitlenin dikkati diger gelismelere ¢ekilir bazen de iletilen mesajlar
abartilarak ilgi ¢ekici hale getirilir (Bektas, 2002:37). Gri propaganda da bir belirsizlik
soz konusudur, iletinin kaynagi bazen net bir sekilde aktarilirken bazen de gizli tutulur
(Tarhan, 2006:38).

1.7.3. Siyasal Reklamin Tarihsel Gelisimi

Siyasal reklam, siyasi partilerin veya liderlerin se¢im kampanyalarinda kendi
goriiglerini tanitmak ve topluma aktarmak icin sik bagvurulan yontemlerdendir. Bir¢ok
tilkede, siyasal reklamlara se¢im ¢alismalarinin vazgegilmez bir parcasi goziiyle
bakilmaktadir. Se¢im kampanyalarinin yolunu saptamakta, hangi siyasi hareketin veya
adaymn se¢imi kazanacaginin belirlenmesinde, siyasal reklamlarin rolii biiyiiktiir ve etkili
bir yontemdir. Kitle iletisim araglarinin son zamanlarda hizli bir gelisim gostermesi,
siyasal reklamcilikta da oldukg¢a onemli degisiklikleri birlikte getirmistir. Parti ya da
adaylar tanmitilirken daha fazla kitle iletisim araglarmi kullanarak siyasal reklam
caligmalarinin yapilmasi, segmenlerin karar verme siirecini ve oy verme tercihlerini
etkilerken, siyasal reklaminda basarisin1 ortaya koymaktadir (Tan, 2002: 95).Siyasal
reklam, kamuoyunun ihtiyaglarin1 gidermek ve se¢menlerin destegini alabilmek adina
siirecin yonetilmesidir. Siyasal reklamcilikta siirecin dogru yonetimi 6nemlidir. Dogru

yonetilen siirecte degisim ve doniisiim kisa stirede gergeklesir (Yalg¢inkaya, 2018: 200).
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Siyasal reklam ve kampanya faaliyetlerinde yasanan degisim ve doniisim
diinyanimn her yerinde ayni olmamustir. Ulkelerin teknolojik ekonomik gelismeleri ve
demokrasi kiiltiirtiniin etkinligi gibi bir¢ok faktor siyasal reklam faaliyetlerinin farklilik

gostermesine neden olmustur.

1.7.3.1. Diinyada Siyasal Reklamecilik

Geride biraktigimiz asirda kitle iletisim araglarindaki ¢esitliligi ve sayisal olarak
yasanan artig, yapilan siyasal reklamcilik ve propaganda faaliyetlerinde de Onemli
doniistimlere sebep olmustur. Siyasal reklamlarin ilk olarak gazetelerde kullanilmasi ve
teknolojinin gelisimine paralel olarak radyonun daha sonra ise televizyonun bu reklam
faaliyetleri igin kullanilmasmi beraberinde getirmistir. Ozelikle televizyonun siyasal
reklam ve tartigmalara acilmasi se¢menin siyasal iletisimle daha fazla karsilagsmasina
ortam olusturmustur. Bu durum siyasi mesajlarin se¢gmene daha fazla ulagmasini
saglamigtir. Artik segmen ya da hedef kitle daha fazla mesajla karsilasmaktadir
(Tokgoz, 2010: 171).

1. Diinya Savasi’ndan sonra kullanim1 yayginlagsmaya baslayan radyodan siyasal
amaglarlar igin de faydalanmslardir. ilk 6nce Amerikalilar, sonra Sovyetler, Almanlar
ve Italyanlar olmak {izere birgok bati iilkesi radyoyu bir propaganda araci olarak etkili
bir sekilde kullanmistir. Buna gore siyasal reklamcilik uygulamalarinin yayilmasinda
kullanilan ara¢ radyo olmustur (Topuz, 1991: 131).

Amerika’da 2. Diinya Savasi’ndan sonraki donemlerde televizyonun ¢ok hizli
bir bicimde yayginlagsmasiyla birlikte, siyasi partiler hizla gelisen bu iletisim aracindan
yararlanma yollari1 aramaya koyulmuslardir (Topuz, 1991: 55). Dolayisiyla
televizyonun yayginlagsmasi ve kullaniminin artmasi, kitle iletisim araglarinin, modern
se¢im kampanyalarini belirleyen bir konuma getirmistir. Milyonlarca segmenle, basin
ve yayin organlar1 ve araglari sayesinde iletisim kuran partiler ya da adaylar, ulusal
kampanya faaliyetlerini siirdiiriirken de ¢ogunlukla televizyonu kullanmislardir. Ayrica
bu kampanya yontemlerindeki yeni tekniklerin ortaya c¢ikmasi ve kitle iletisim
araclarmin giderek oneminin artmasi, reklam, halkla iliskiler, siyasal iletisim siireci ve

kamuoyu arastirmalart profesyonellerine olan gereksinimi de artirmigtir (Kalender,
2000: 92).
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Siyasal reklamcilik uygulamasini, ilk kez 1950 yilinda ABD’nin New York’taki
valilik segimleri silirecinde Cumhuriyet¢i Parti’nin adayr olan Thomas Dewey’in
kullandig1 bilinmektedir. 1950’li yilina kadar diinyanin bir¢ok iilkesinde oldugu gibi
ABD’de de siyasi partiler adaylarin1 ‘karanlik odalarda’ tayin ediyor ve bu adaylarini
se¢cmenin Oniine ¢ikararak se¢ilmeleri igin gayret gosteriyorlardi. Yerelde parti orgiitleri
secim bolgelerini tarayarak belki de segmenlerin bir kez olsun karsilasmadigi, hakkinda
hicbir bilgisi olmayan adaylara destek talebinde bulunuyorlardi. Oysa televizyon gibi
bir kitle iletisim aracinin siyasal kampanyalarda kullanilmasiyla beraber bu gelenek,
kokten degisimi de birlikte getirmistir. Televizyon lizerinden adaylar kendilerini ve
siyasal diislincelerini kamuoyuna aktarma imkanina kavustugu gibi se¢gmen de oy
verecegi adayin dig goriiniisii hakkinda kismen de olsa bilgi sahibi olmaya baslamistir.
Ayrica sozii edilen modern anlamdaki ilk siyasal reklamcilik uygulamalari, reklamlarin
tiretildigi donemin toplumsal yapisinin ve siyasal konjonktiiriinlin bir yansimasi
seklinde olmustur. (Devran, 2004: 9-11). Kitle iletisim araglarinin gelisimi ve bu
araglarin siyasal iletisim ve propaganda siire¢lerinde kullanilmasi siyasete yon veren bir
rlizgar1 da beraberinde getirmistir.

Amerika’da ilk kez yararlanilan siyasal reklam farkli iilkelerin siyasetcilerini de
harekete gecirmistir. Baz1 Avrupa iilkelerinde de 1960’11 yillarin sonuna dogru siyasal
reklam uygulamalar1 gériilmeye baslanmistir (Ozkan, 2004:19). Amerika’daki
geligsmeleri uzaktan izleyen Fransa’da ilk siyasal pazarlama faaliyetleri 1963 yilinda
goriilmiistiir. O yillarda bir iletisim uzmanhginda kisa siirede {in yapmis
MichelBongard, 1965 Cumhurbaskanligi se¢im siirecinde De Gaulle’ye karst adayligini
aciklayan Jean Lecanuet’in se¢im ¢alismalarini ve kampanyasini planlayarak segimlere
yeni bir tarz katmigtir. S6z konusu se¢imlerle ilk kez siyasal pazarlama organizasyonu
ile tanigsan Fransa, izleyen se¢cimlerde de bu tiir tanitim faaliyetlerini Bongrand, Seguela
gibi reklam alaninda biiyiik faaliyetler gosteren isimlerle yiriitmiistiir (Topuz, 1991: 9-
10).

Radyoyu 2. Diinya Savasi’nda ¢ok etkili bir propaganda araci olarak kullanan
Almanya’da ise siyasal reklamcilik 2. Diinya Savasi sonrasinda gelisim gostermeye
baglamistir. Bu yillardan itibaren parti ve adaylar reklam, slogan gibi uygulamalari

siyasetin vazgecilmezi olarak gérmeye baglamiglardir.

21



Avrupa tilkelerinde gergeklestirilen secim kampanyalarinda kullanilan siyasal
reklam unsurlar1 yonetim bi¢imine paralel olarak Amerika’dan farkli bir sekilde
uygulanmistir. Daha net bir sekilde ifade edilmek istenirse, klasik parlamento
gelenegine sahip Avrupa iilkelerinin siyasal yapilarinin “baskanlik™ geleneginin hiikiim
stirdiigi ABD’den farkli olusunun izlerini, siyasal reklamcilik faaliyetlerinde de gérmek
miimkiindiir. Dolayisiyla Amerika’da her ne kadar Cumhuriyet¢i Parti ve Demokrat
Parti gibi iki bliylik parti olsa da baskanlik sistemi geregi lider odakli kampanyalar
goriilmektedir. Buna karsilik Avrupa genelinde siyasal kampanyalarin odaginda ise
agirlikll olarak partiler yer almistir. Ancak 1990’lardan sonra bu kalin ¢izgiler giderek
islevini yitirmistir. Son donemlerde Amerikan reklamciligiin etkisinin iyice artmasi
neticesinde, Avrupa’da da lider odakli kampanyalar gerceklestirilmeye baslanmigtir
(Cankaya, 2008: 124).

1.7.3.2.Tiirkiye’de Siyasal Reklamcilik

Siyasal kampanyalarin gelisimi Tirkiye’de, ABD ve Avrupa iilkeleri ile ayni
dogrultuda ve zamanda gergeklesmemistir. Bu durumun baslica nedeni ise iilkemizde
siyasal iletisimde Onemli bir yere sahip olan radyo, televizyon ve yazili basmn
araglarindan istenilen bi¢imde faydalanilmamis olmasidir. Tiirkiye’de 1950’lere kadar
devam eden tek parti doneminde segmenlerin tercih edebilecegi baska bir se¢enegin,
partinin bulunmamasi, se¢im siirecinde herhangi bir kampanya veya faaliyet
diizenlenmesine gerek duyulmamistir (Aktas, 2004:69). Fakat ¢ok partili hayata gegis
ilebirlikte gercek bir siyasal rekabetin olusmasi, siiphesiz se¢im kampanyalarinin ve
buna bagli olarak ¢esitlenen ve degisen iletisim faaliyetlerinin donilisiimiinii saglamistir.
Siyaset arenasinda birgok farkli tiirde gelisme yasansa da diinya standartlarindaki
uzmanlagma siirecinin Tiirkiye’de goriilmesi adaylar ve se¢menler arasinda siyasal
iletisim faaliyetlerinin entegre olmasi belirli bir siire¢ gerektirmistir (Uztug, 1999:25).

Tiirkiye’de se¢cim kampanyalariin siirli da olsa, tek parti doneminden bu yana
yapilmasina ragmen bu kampanyalar etkili faaliyetler olarak degerlendirilememektedir.
Tirkiye’de 1950°de yapilan genel segimlerde ilk kez ciddi bir siyasal iletisim
kampanyas: yiiriitiildiigi sdylenebilir. Bu se¢im siirecinde 1946’da kurulan Demokrat
Parti 1950°de ikici kez segime girmis ve rakibi CHP karsisinda kapsamli ve yogun bir

secim kampanyasi yiirlitmiistiir. O donem sartlarinda etkin bir kitle iletisim araci olarak
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radyo kullanilmigtir. Radyo araciligiyla giincel gelismeler ve haberlerin yani sira
muhalefet ve iktidar partisi haberlerine, propaganda konusmalarina yer ve zaman
ayrilmistir. Tiirkiye siyasi yasaminin doniim noktasi sayilan 1950 se¢imlerinde radyo
disinda el ilanlar1 ve duvarlara asilan afisler muhalefet partileri tarafindan kullanilmigtir
(Aziz, 2007:136-137).

Bu yeni siirecte demokrasi ve ozgiirliikler adina olumlu gelismeler baglamis olsa
da ilerleyen siirecte bazi kisitlayici diizenlemeler yapilmistir. 1950 secimlerinde
propaganda amagli olarak Siyasi Partiler Kanunu’nda yapilan degisikliklerle radyo
yayinlarinda ilk kez muhalefet partilerini de kapsayacak sekilde radyodan se¢im
konusmasi: yapma hakki tanmmistir. Ancak Demokrat Parti 1954 yili segimlerinde
radyolardan yapilan se¢im konusmalarmma yasak getirmistir. Bir sonraki 1957
secimlerinde de tek elektronik kitle iletisim araci olan radyodan muhalefet partileri
yararlanamamustir. Dolayistyla muhalefet partilerinin se¢im kampanyalart mitingler,
afisler ve yandas gazetelerin partilere yaptigi desteklerle sinirhi kalmistir (Aziz,
2007:137-138).

1960’11 yillarda gergeklestirilen se¢im kampanyalarinda partiler, acik hava
toplantilarr, kapali salon toplantilari, hoparlorle konusmalar, radyo propaganda
konusmalar ile el ilanlar1 ve brosiirlerle halka ulasmaya ¢alismislard1 (Tokgoz, 2010:
176). Bu yillarda siyasal afigler yogun bir sekilde kullanilmistir. Se¢im donemlerinde
aday olan kisiler, yol boylarini ve duvarlar1 resimlerinin oldugu afislerle kaplamislardir.
Reklam profesyonellerince dizayn edildigi igin igerik ve bigim yoniiyle degisime
ugrayan bu yeni donemin siyasal afislerinde, 3-4 metreyi bulan daha biiyiik olgiiler ve
carpict renkler tercih edilmistir (Topuz, 1991: 167-168).

1960’larin sonunda Tiirk halki, tiim diinyada ilgiyle karsilanan bir kitle iletisim
araci olan televizyon ile gecikmelide olsa tanismistir. 30 Ocak 1968yilinda, anayasal
olarak 6zerk bir yapiya sahip olan TRT araciligiyla ilk televizyon yayinlari siyah beyaz
olarak baglamis ve yayinlar yaklagik 1 milyon kisi izlemistir (Tekinalp, 2003:242).
Tiirkiye diinyada radyoyu ilk kuran iilkelerden biri olmasina karsin, kitle iletisim araci
olarak televizyon yayin sebekesini kuran son iilkelerden biri olmustur (Sarmasik, 2000:
19).

1970’ten itibaren, ulusal ¢apta izlenebilir hale gelen televizyon yayinlari, siyasal

iletisimde de yeni bir sayfa agmistir. Parti liderleri, TRT nin yayin ilkelerinin el verdigi
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Olciide, yalnizca sesleriyle degil goriintiileriyle de se¢gmene ulasabilmeye baglamislardir.
Tek kanalli ve siyah beyaz gergeklesen yayinlar, giiniin ancak birka¢ saatinde izleyici
ile bulusabilmistir. Kisa siirede, tilkedeki en etkin eglence, dinlence ve enformasyon
aracina doniisen televizyon, glinlimiize higbir mecranin sahip olmayacagi giicte bir
erisim oranima ulagmustir (Ozkan, 2004: 45).

12 Mart 1971 ile 12 Eyliil 1980 askeri miidahalelilerinin arasinda kalan yillarda,
gerek genel milletvekili gerckse yerel yonetimlerle ilgili segim kampanyalari, liderlerin
on plana ¢ikarildigi, onlarla ilgili isimlerin bulundugu miting, toplant1 tiirii yiiz yiize
siyasal iletisim kaliplarinin yogun olarak kullandigi se¢imler haline gelmistir. Bu tiir
propagandalarda ortaya ¢ikan Cumhuriyet Halk Partisi Biilent Ecevit i¢in “Karaoglan”
nitelemesi, Adalet Partisi lideri Siileyman Demirel i¢inde ’Baba’® lakaplarin
kullanilmast ve bunlara uygun olarak partilerin kimligi ile de uyusan sloganlarin
kullanilmas1 se¢im kampanyalarinin 6nemli niteliklerindendir. Bu tiir gelismelerin genis
kitlelere ulasabilmesi i¢in ise el ilanlari, duvar afisleriyle gazete radyo ve televizyon
yasal diizenlemeler ¢evresinde yogun bir sekilde kullanilmistir (Aziz, 2007: 142-143).

1977 yilinda yapilan se¢imlerde partilere licretsiz olarak televizyon araciligiyla
propaganda yapma imkani da sunulmustur. Siyasi partilerin, se¢mene radyo ve
televizyon araciligiyla ulasabilmesi ise Se¢im Kanunu’nda yapilan diizenlemeyle
miimkiin olmustur. Bir¢ok ilke sahne olan 1977 se¢imlerinde biiyiik partiler disinda
marjinal sol partilere de Yiiksek Se¢im Kurulu’nun (YSK) ¢izdigi simirlar ¢er¢evesinde
televizyondan propaganda yapma imkani taninmustir. Yine 1977 genel segimleri
oncesinde Adalet Parti’si ilk kez Hiirriyet gazetesinde siyasal reklam yayinlatarak farkli
ve yeni bir uygulamaya imza atmistir (Tokg6z, 2010: 176).

Yiriirliikten kaldirilan 1961 Anayasasi’nin ardindan tamamen askeri iradenin
irtinii olarak sekillenen 1982 anayasasi referandumla oylanarak kabul edilmistir. 1983
yilindan itibaren yeni partilerin kurulmasina izin verilmis ve bu izinle birlikte 15 yeni
siyasal parti faaliyete baglamistir. Darbe Oncesi eski siyasetgilerin siyaset yapma yasagi
devam ederken, yeni kurulan partilerden de veto yemeyen ii¢ parti: Anavatan Parti,
Milliyetgi Demokrasi Partisi ve Halk¢1 Parti katilabilmistir. 6 Kasim 1983 tarihinde
yapilan secimlerde Anavatan Partisi ylizde 45.1 oy alarak tek basina iktidara gelmistir
(Tokgoz, 2010: 47).
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Anavatan Partisi ve Milliyetci Demokrat Parti de 1983 secimlerinde ajanslarla
calismaya baglamiglardir. ANAP bu secimlerde Manajans’la calisirken, Milliyetci
Demokrat Parti Ajans Ada’dan profesyonel destek alarak secim kampanyalarini
yiiriitmiislerdir ve bu siyasal iletisim tarzi daha sonraki se¢cimlerde ve 1987°de yapilan
referandumda da siirdiiriilmistiir. SHP de 1987 secimlerinde Yorum Ajans’la nitelikli
bir ¢caligma yiiriitmiistiir. Siyasal partilerin profesyonel reklam ajanslariyla siirdiirdiikleri
caligmalar 6zellikle 1983 se¢imleriyle birlikte kampanyalarin daha profesyonellesmesini
saglamis ve bu alandaki gelismeleri hizlandirmistir (Uztug, 1999: 32).

1987 yilina gelindiginde Tiirkiye’de 1980°de siyasi yasakli durumda olan
liderlerin siyasete donmesi referandum ile kabul edilmis, daha sonra erken genel
secimle iktidara kimin gelecegini belirlemeye doniik bir doneme girilmistir. 1987 genel
se¢imi reklam ajanslar1 ve modern reklamcilik teknikleri, Siyasetin ve segimlerin bel
kemigini olusturmustur (Cankaya, 2008: 182-186). Bu se¢imlerde genel olarak iletisim
teknolojilerinin  getirdigi avantajdan da yogun bir bi¢imde yararlanilmistir.
Kampanyalarda siyasal partiler, se¢gmen Kkitlelerini kendilerine g¢ekmek igin farkli
sloganlar ve yan sloganlar iiretmislerdir. Ornegin Anavatan Partisi, “Cag atliyoruz”,
“Tirkiye cag atliyor”, “Tirkiye ¢ag1 yakaliyor” seklinde ana sloganlarla farkli segcmen

kitlesine hitap eden 17 gazete reklami yayimlatmistir (Aziz, 2007: 146).

1.7.4. Siyasal Reklam Tiirleri

Siyasal reklamlar1 negatif ve pozitif olmak flizere incelemek miimkiindiir.
Siyasetciler siyasal kampanya siireglerinde siyasal reklamin 2 ¢esidini de
kullanabilmektedirler (Giirbiiz ve Inal, 2004: 152). Reklam tiirleri kullanim alanlarina
gore farklilik gdstermektedir. Amaglart dogrultusunda cesitlilik gosteren bu reklamlar

siyasal reklam diizleminde oldukg¢a sik kullanilmaktadir.

1.7.4.1. Pozitif Siyasal Reklamlar

Pozitif reklamlar, siyasal pazarlama siirecinde rakip partilerin uygulamalarin
yakindan izleyerek kamuoyuna faydali konulara dikkat ¢ekmek isteyen ayrica segmen
nezdinde taninma ve giiven olusturma amaci giiden reklam tiiriidiir (Giirbiiz ve Inal,
2004:152). Dolayisiyla bir siyasal kampanya calismasinda aday ya da parti kampanya

donemi siiresince rakiplerine higbir sekilde saldirmama stratejisi takip edebilir. Segmen
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nezdinde gii¢lii bir imaj1 olan partinin ileti stratejisi genellikle olumludur. Ayrica pozitif
unsurlar iizerine kurgulanmis mesajlar, genel olarak muhalefete kars1 giiclii iktidarin
kullanacagi bir strateji olarak degerlendirilmektedir. Pozitif mesaj stratejisinde siyasal
partiler aday olan kisinin ideolojisini agiklamak ve liderlik 6zelligini 6n plana ¢ikaran
olumlu iletiler kullanilmaktadir (Devran, 2004: 137).

Johnson-Cartee ve Copeland’a (Aktaran, Bekiroglu ve Bal, 2014: 117) gore
siyasal reklamcilik genellikle su temel amagclar i¢in kullanilmaktadir;

1. Adayin taninmasini saglamak.

2. Adayin liderlik 6zelligini tanimlamak.

3. Se¢menlerle aday arasinda 6zdeslesme saglamak.

4. Aday hakkinda kahraman imaji yaratmak.

5. Adaym belirli konulardaki goriislerini agiklamak ve bu goriislerin

se¢cmenlerin goriisler ile ne kadar uyumlu oldugunu vurgulamaktir.

Siyasal reklamcilikta aday siyasetginin karakterine atifta bulunularak adayin,
miitevazi, sempatik, bilgili gibi olumlu 6zellikleri 6n plana g¢ikarilmaktadir. Siyasal
reklamlar, haber medyasinin yani sira kampanya iletisimi ig¢in de temel bir bilgi kaynagi
olarak  goriilmektedir. Ozellikle haber yaynlarimin  bilgilendirici  islevinin
maniplilasyona agik olmasi, siyasal reklamlarin bilgilendirici olma 6zelliginin 6nem

kazanmasini saglamistir (Uztug, 1999: 166).

1.7.4.2. Negatif Siyasal Reklamlar

Siyasal kampanyalarda pozitif mesajlar iletme anlayisinin yani sira rakip aday
hakkinda siirekli negatif mesajlar da aktarilabilir. Kampanya siiresince karsi tarafin
sOylemlerini siirekli manipiile eder, adayin iyi bir yonetici ve biirokrat olamayacagini
kamuoyuna anlatarak aday hakkinda negatif algi olusturmak ister (Devran,
2004:140).Negatif siyasal reklam, rakip adaya ya da partisine yonelik yapilan saldiri
olarak tanimlanabilir (Balci, 2007: 124).

Bir¢cok se¢men, negatif reklami onaylamamasina ragmen se¢menlerin aklinda
olumsuz mesajlarin daha fazla kalmasi nedeniyle kampanyalarda bu tiir reklamlara
yogun bir sekilde yer verilmektedir. Negatif reklamlar1 kullanan siyasetgilerin temel
hedefi, once rakip parti ya da adaym segmenler iizerindeki algisin1 olumsuz yonde

degistirmek ardindan fikir degistirmis olan se¢menleri de kendi saflarina ¢ekmektir.
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Negatif reklamlar, bu tiir yanlis uygulamalar nedeniyle sik¢a elestirilmektedir. Ancak
uygun bir sekilde diizenlenmis negatif siyasal reklamlar, bir adaya oy kazandirmada
etkili olabilmektedir. Bu baglamda, dogru bir stratejiyle uygulanan negatif siyasal
reklam, somut ve igerigi dolu ileterek se¢gmenlerin aday Kalitesi, pozisyonlar1 ve
icraatlarin1 ayirt etmelerini saglamaktadir. Ayrica, adaylar arasinda algilanan daha
biiyiilk farklar1 ortaya c¢ikartarak rakiplerle ilgili daha yiiksek oranda tutum
farklilasmasina neden olmaktadir. Bu agidan negatif siyasi reklamlar, se¢gmenlerin segim
kararinin netlesmesine yardimci olurken, onlarin siyaset giindemine katilimlarini da

arttirmaktadir (Bal ve Bekiroglu, 2014: 118).

1.7.5.Siyasal Reklamlarda Kullamlan Ara¢ ve Yontemler

Demokrasinin var oldugu toplum yapilarinda, kitle iletisim teknolojilerinde yer
alan araglar yonetenler ile yonetilenler arasindaki enformasyonun gerceklesmesi adina
Oonemli bir goreve sahiptir. Giiniimiiz toplumlarinda medya, kanaatlerin olusumunda
onemli bir sacayagidir. lktidar veya muhalefet kamuoyunu ikna edebilmek ve
ideolojilerini  kabul ettirebilmek adma kitle iletisim araglarim1 aktif olarak
kullanmiglardir. Se¢im donemlerine yakin zamanda siyasetgiler kitle iletisim araglarini
etkin kullanmaktadir.

Diinden bugiine gergeklestirilen se¢imlere genel olarak bakildiginda
siyasetgilerin i¢inde bulunduklar1 zamanin sartlarina gore hedef kitleye ulagsma kanallar1
acisindan farkliliklar goriilmiistiir. Gilinlimiiziin modern se¢im kampanyalar1 ise
geleneksel yontemlerin yaninda tiir ve sayica artan kitle iletisim araglar1 kullanilarak
daha genis cevrelerde ve cesitlilikte gerceklestirilmektedir. Siyasal reklamda aktarilmak
istenen mesaj, hangi kitle iletisim araci i¢in daha uygunsa ona gore bir tercih yapilmasi

gerekmektedir (Bal ve Bekiroglu, 2014: 129).

1.7.5.1. Televizyon

Televizyon ilk ortaya ¢iktigindan bu zamana kadar kitlelerin en ¢ok ilgi
gosterdigi teknolojik araglarin baginda gelmektedir. Hem goze hem de kulaga hitap
edebilmesi, giiclii bir anlatim teknigine dayanmasi, takip edilebilmesinin bir {icret ve
egitim gerektirmemesi gibi bircok 6zelligiyle televizyon, gilintimiizde kitlelerin “serbest

zaman” olarak da nitelendirilen bos vakitlerinin biiyiik bir kismini1 bu aracin karsisinda
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gecirmesine sebep olmaktadir. Bu siire zarfinda insanlarin diinya hakkindaki bilgi ve
kanaatlerinin biiyiik bir kismini televizyon tizerinden edinmesi, haliyle kitlelerin siyasi
tutum ve kararlarinin olusum siirecinde, “sihirli kutu” olarak da tabir edilen televizyonu
giiclii bir arag olarak 6n plana ¢ikartmaktadir (Bal ve Bekiroglu, 2014:130).

Secim siireglerinde partiler ve adaylar televizyonu c¢ok etkin kullanmaktadir.
Ciinkii televizyon kitlelere ulagsmada basarihidir. Adaylar televizyon aracilifiyla
kamuoyunu ikna eder. Genis kitlelere hitap ettigi ve hemen herkesin tercih ettigi bir
kitle iletisim araci olmasi hasebiyle siyasetgiler tarafindan tercih edilen iletisim aracidir.
Televizyon, siyasal reklam baglaminda siyasi partileri ve adaylar ticari bir iiriin gibi
pazarlamaktadir (Mezda, 2017:4).

Siyasal partilerin segmen kitlesine mesajlarin1 daha etkin bir bigimde ulagtirmak
adina televizyonlarda yer alan siyasal reklamlardan iki sekilde faydalandig
goriilmektedir. {lk yontem, pek ¢ok iilkede uygulanma bigimi ile televizyondan zaman
satin alinarak siyasal reklam filmi yayinlatilmasidir. Diger bir yontem ise televizyonda

yayinlanan programlarin satin alinmasidir (Aziz, 2007: 120).

1.7.5.2. Radyo

Siyasal reklamlarin ve halkla iliskiler uygulamalarinin yapildigi onemli kitle
araglarindan biri de radyodur. Radyo yaymnciligt 1921 yilinda Amerika Birlesik
Devletleri’nde baslamistir. Radyo ilk kez 1. Diinya Savasi sonrasinda, Amerika’da
baskanlik segimleri sirasinda kullanilmistir. Radyo propaganda araci olarak ¢ok dnemli
bir isleve sahiptir. 2. Diinya Savasi sirasinda Almanya’da Nazilerin iktidara gelmesinde
radyonun yadsinamaz bir basarisi vardir. Almanya kitleleri ikna etmek igin radyoyu
etkin bir propaganda aract olarak kullanmistir (Tokgoz, 2014: 37).

Radyodaki siyasal reklamlarda dikkat ¢eken en Onemli unsur adayin sesidir.
Radyodan iletilen ses adayin inanirhi@ini, giivenilirligini, kendine duydugu giiveni ya da
giivensizligi ve heyecanini alicilara aktarmada Onemli bir etkiye sahiptir. Reklamda
kullanilan miizik, adayin ideolojisi ve yasam sekilleri hakkinda énemli ipuglar1 verir
(Uztug, 1999: 185-186).

Radyo, yalnizca olayin ses boyutunu aksettirebilmesi nedeniyle en ucuz
elektronik ortam olarak distiniilmektedir. Televizyonla kiyaslandiginda ekipman ve

iscilik giderleri daha azdir (Giirbiiz ve Inal, 2004: 91). Bu nedenle, insanlarin dinlerken
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baska mesguliyetlerine mani olmamasi, hareket halindeyken de kullanima uygun
olmasi, en iicra yerlere kadar ulasabilmesi ve ayrica ara¢ olarak da ediniminin kolay ve
ucuz olmast radyoyu reklam verenler agisindan avantajli kilmaktadir. Sundugu
avantajlara ragmen, giiniimiiz siyasal reklam faaliyetlerinde radyo; televizyon, internet
ve gazete gibi diger kitle iletisim araglarina gore daha geri planda yer almaktadir. Ancak
son donemlerde iilkemizdeki haber temali ve siyasal partilere yakin bazi radyo
kanallarinin, parti liderlerinin mitinglerini uzun siireli canli yayinlarla aklandiklar1 da

gozlemlenmektedir (Bal ve Bekiroglu, 2014: 133).

1.7.5.3. Gazete ve Dergi

Diger kitle iletisim araglarina kiyasla daha uzun siiredir hayatimizda olan gazete
ve dergiler, bu anlamda siyasal reklamcilik faaliyetlerine aracilik etmesi bakimindan
onemli bir mecra olarak goriilmektedir. Gazetelerin ve dergilerin fark yaratan 6nemli bir
ozelligi hitap ettikleri kitlenin egitim seviyesi goreceli olarak daha yiiksek kisilerden
olugmasidir. Tiim konularda oldugu gibi siyasal bilgilerin aktarilmasinda da daha
derinlemesine bilgi verme Ozelligine sahip gazete ve dergiler, iceriklerinde yer
verdikleri yorumlarla da okuyucularinin farkl fikirlerle zenginlesmesine imkan
tanimaktadir. Bu nedenle siyasal reklam yayinlatmak isteyen parti veya adaylar, bilgi
diizeyi yiiksek se¢menlere ulasmak adma oOzellikle gazetelere 6zel bir Onem
atfetmektedirler (Bal ve Bekiroglu 2014: 134).

Her ne kadar televizyon, internet ve akilli telefonlarin hayatimiza girmesiyle
gazetenin etkisinin azaldig1 diisiiniilse de Ozellikle se¢im kampanyalarinda gazeteler
sundugu birtakim avantajlarla tercih edilmeye devam eden kitle iletisim araglarindan
biridir. Bu avantajlar1 Oktay (Aktaran Bekiroglu ve Bal, 2014: 134) su sekilde
aktarmaktadir:

1) Modern teknoloji, gazetelerin reklam ve ilan kabul etme ve basma siiresini
cok kisaltmis ve hizlandirmistir. Bir ilanin ya da siyasal reklamin bir gecede
basilip ertesi giinkii niishada yayinlandig1 goriilmektedir.

2) Radyo ve televizyonla neredeyse hiz bakimindan rekabet etmeye baslayan
gazetelerin onemli bir avantaji da, radyo ve televizyonun kisa baslhkla ve
spotlar halinde verdigi bilgilerin, daha ayrintili ve listelik her zaman okumaya

miisait kalic1 bir sekilde verilmesidir.
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3) Ayrica, gazetelerin yerel ekleri finanse edilerek ya da yerel basinda yer
alarak, belirli bolgelerdeki se¢menlere direkt seslenmek de miimkiin
olmaktadir. Gazetelerle birlikte, parti ekleri, ¢ikartmalar ve afisler de,
anlagsma karsilig1 ek olarak verdirilebilmektedir.

4) Gazetelerin bir bagka avantaji da, politikacinin ¢ok dnem vererek duyurmaya
calistigi bir mesajin, radyo ve televizyonda kisa ses alintilar1 olarak
verilmesine karsin, gazetede konugma metninin tamaminin yer alabilmesi
imkanmdir.

Dergilerde siyasal reklamcilik faaliyetleri ise gazeteler dahil olmak iizere diger
kitle iletisim araglariyla kiyaslandiginda dikkat ¢ekici bir diizeyde olmadigi
goriilmektedir. Yaymlanma periyodu ve yayin ¢izgisi ne olursa olsun, dergilerin toplam
tirajlarinin gok diisiik seviyelerde kalmasi, dergi reklaminin toplam maliyetinin gazeteye
gore daha diislik kalmasina ragmen, siyasal partilerin bu reklam aracina soguk baktig
bilinmektedir. Insanlarin dergi okumaya yénelik ilgisizlikleri devam ettigi siirece,
boylesi bir tablonun dogal olarak dergilerde reklam yayinlatmayir diisiinenleri de

olumsuz yonde etkileyecegi agiktir (Giirbiiz ve Inal, 2004: 90).

1.7.5.4. Postalama

Siyasal kampanya c¢aligmalarinda yiiz yiize iletisim yontemleri kullanildig1 gibi
geleneksel posta yontemi de kullanilmaktadir. Adaylar 6zenle segilmis dar bir kitle ile
posta mesaji gondererek iletisim kurabilmektedirler. Posta ile iletisimde o6zellikle ev
hanimlari, ¢alisan hanimlar, 6gretmenler veya otuz yasin altindaki segcmenler seklinde
farkli gruplandirmalarla belirli segcmen kitlesine mesaj gondermek miimkiin olur
(Devran, 2004: 222).

Kampanya doneminde posta yontemini kullanmak, ulagilmasi amaglanan
se¢cmen sayisinin ¢ok yiiksek olmasi durumlarinda yiklii bir maliyeti de beraberinde
getirmektedir. Geleneksel postalama yontemindeki maliyeti nedeniyle, artik glinlimiiz
kampanyalarinda segmenlere internet teknolojisinin sagladigi bir imkan olarak e-posta
tizerinden ulagilmaktadir. Bu agidan, son donemlerde internetin giderek ucuzlamaya
baslamasi ve kullaniminin yayginlasmasiyla beraber {iicretsiz olan e-posta hizmetleri
siyasal kampanyalarda tercih edilen modern bir yontem olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Se¢im donemi haricinde de kullanilabilecek olan e-postalarin kisiye 6zel ve hizli olmasi,
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diinyanin her yerine ayni anda gonderilebilmesi, gerektiginde reddedilebilmesi, anket
yapilabilmesi, metinle beraber ses, video, sekil gibi unsurlarin eklenebilmesi gibi bir¢ok

Ozellik, bu yontemi ayricalikli kilan temel hususlardir (Bal ve Bekiroglu, 2014: 140).

1.7.5.5.Telefon ve Cep Telefonu

Oncelikle ABD ve Bati Avrupa iilkelerinde gerceklestirilen segim
kampanyalarinda reklam ve tanitim faaliyetleri i¢erisinde bagvurulan telefondur (Topuz,
1991: 192-193).Bircok geleneksel se¢im yoOntemi gibi sabit telefonlar da yani
teknolojilerin devreye girmesiyle kampanyalarda daha az tercih edilir duruma gelmistir.
Bu noktada cep telefonlarinin hayatimiza girmesi, siyasal parti ya da adaylarin reklam
mesajlarin klasik telefonlardan mobil telefonlara dogru kaydirmasina neden olmustur.
Diinyadaki kullanici sayisinin 5 milyara, iilkemizde ise 70 milyona yaklastigi
diistintildiiglinde, cep telefonlarinin kitleler tarafindan olaganiistii bir ilgiyle karsilandig1
sOylenebilir. Giiniimiizde ileri teknoloji bir¢ok unsurun entegresiyle bircok aracin
islevini tek bir ¢atida bulusturan cep telefonlari, siyasal reklam faaliyetleri a¢isindan da
onemli bir ara¢ olarak goriilmektedir. Nitekim cep telefonlar1 Tiirkiye’de ilk defa 2002
genel segimlerde Geng Parti tarafindan kullanilmaya baslanmistir (Bal ve Bekiroglu,
2014: 144).

O donemde medya grubunun yani sira GSM operatoriine de sahip Geng Parti
lideri Cem Uzan, segmenlerine mesajlarin1 dogrudan kisa mesaj (SMS) ile ulastirmaya
calismigtir (Devran, 2004: 28).2002 secimleriyle siyasal kampanyalarin 6nemli bir
parcast haline gelen cep telefonlari, sonraki tiim secimlerde yogun bicimde
kullanilmaya devam etmistir. Klasik telefonlarda oldugu gibi adaylar, cep telefonlarinda
da kaydedilmis ses bantlarin1 segmenleri arayarak dinletme yontemine bagvurmaktadir.
Ancak ucuz ve tekrar okunabilir olma Ozelligiyle kisa mesajlar (SMS), se¢im dis1
donemlerde de siyasetgilerin se¢menlerine ulasmasinda en ¢ok kullandiklari aragtir.
Gerek dogrudan arama gerekse kisa mesaj gonderiminin asiriya kagmasi segmenleri
rahatsiz edecegi i¢in, bu mecranin yerinde ve 6l¢iilii kullanilmasina dikkat edilmelidir
(Bal ve Bekiroglu, 2014:145).

1.7.5.6. Acik Hava Reklam Araclari

Siyasal kampanyalarin topluma ulasmasinda kitle iletisim araglarindan baska

reklam iletilerinin paylasildigi mecra agik hava, afis, poster ve billboard araglarindan
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olugmaktadir. Bu araglarinin ¢ok kullanilmasinin sebebi ise siyasal reklam filmleri ve
gazetede yayinlanan ilanlardan daha ekonomik olmasidir. A¢ik hava reklamciliginin bu
baglamda amaci siyasi aktorlerin tanitimina katkida bulunmak ve kararsiz se¢meni
gorsel araglar yardimi ile sandiga gotiirmektir (Uztug, 2004: 344).

Agik hava reklamlar diger reklam tiirlerinden farkli olarak herhangi bir kistasa
gerek duymadan tiim topluma agiktir. Belirli yas, egitim diizeyine ve ekonomik diizeye
gereksinimi yoktur. Bundan dolayidir ki siyasal reklam calismalarinda ¢ok sik tercih
edilmektedir. Icerigi, rengi, boyutu ve sunulan alani iletinin etkisini artiran bir
bilesendir. Kiigiik boyutta anlasilmasi zor ifadelerin yer aldigi reklamlar se¢men
nezdinde kabul gormemektedir (Bal ve Bekiroglu, 2014:139).

Iletilerin sabit bir bicimde yer alan afis ve panolar ile kamuoyuna sunulmasinin
yant sira diger kitle iletisim araglarindan olan mobil araglar vasitasiyla gorsel ve isitsel
amaca ulasilmaktadir. Fakat rakip tarafindan gereginden ¢ok tercih edilen sesin ortaya
cikaracag giriltii faktori kamuoyunda olumsuz bir tepkiye neden olabilmektedir.
Bundan dolayr bu yodntem kullanildiginda ses yliksekligine dikkat edilmeli ve
kamuoyunun tepkisi ¢ekilmemelidir (Giirbiiz ve Inal, 2004: 93).

1.7.5.7. internet ve Sosyal Medya

Internetin iletisim teknolojilerinde kullanim1 oldukga yenidir. Kamuoyu ve siyasi
adaylar arasindaki enformasyonun yayilmasina farkli bir perspektif kazandirirken ayni
zamanda taraflarin etkilesimine zemin hazirlamaktadir. Siyasi partilerin veya adaylarin
segmenle etkilesim kurmalarint kolaylastirmaktadir. Giiniimiiz toplumlarinda yoneten
ve yonetilen diyalog icinde olmak ister. Bu baglamda internet, yoneten yonetilen
iliskilerini olduk¢a kolaylastrmistir (Tokgdz, 2014: 253).internetin aktif olarak
kullanilmaya baslamasi ile birlikte bireyler arasinda karsilikli bir etkilesim baglamistir.
Bunun yani sira daha hizli veri akigini kolaylastirmistir (Caglar ve Ko6klii,2017:150).

Internet kullanimiyla birlikte siyasal partiler verileri kisa zamanda ve daha seri
bir bicimde se¢mene ulastirabilmektedir. Boylece siyasi partiler se¢gmenine ulastirmak
istedigi iletileri direkt ve herhangi bir degisime ugramadan aktarabilmektedir. Internetin
bu 6zelligi sayesinde siyasilerin isi oldukca kolaylagsmaktadir. Siyasi partilerin medyada
yer edinebilmesi olduk¢a maliyet gerektirmektedir; ancak bir web sitesine sahip olmak

daha ekonomiktir. Bundan dolayr siyasi partiler farkli ekonomik yapilarma karsin
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internet sayesinde esit hale gelmektedirler (Alemdar ve Koker, 2011: 232-234). Bu
baglamda oOzellikle geleneksel kitle iletisim araclarinda seslerini duyurma imkani
bulamayan birgok kiigiik siyasi parti daha fazla segmene ulasmak adina maliyeti daha az
ve herhangi bir baski unsuru igermeyen interneti tercih etmektedir. Bunlara ek olarak
siyasi partilerin web sitelerini kullanmalarindaki amag ¢agin gerisinde kalmadiklarini
teknolojiyi takip ettiklerini segcmene aktarmaktir (Oksiiz ve Yildiz, 2004: 994).

Siyasal partiler i¢in ¢ok avantajli olan internet, se¢ime yakin donemlerde
segmenlerin nabzini 6lgmek adina gesitli anketleri kisa siirede ve diisiik bir maliyetle
yapabilmeye olanak saglamaktadir. Bundan dolay1 internet spesifik kamuoyuna
ulasabilmek ve ileti géndermek adina énemlidir (Devran, 2003: 21).internet, bugiiniin
en cok ilgi goren kitle iletisim araclarindan biri olarak degerlendirilmektedir. Isitsel,
gorsel ve yazili tiim unsurlar1 blinyesinde toplayan ve anlik gilincellenebilmesiyle hizli
haber ve enformasyon aktarabilen internet, se¢im kampanyalarinda bir siyasal reklam
mecrasi olarak da kullanilmaktadir. Geleneksel kitle iletisim araglarina kiyasla yer satin
almada ¢ok ucuz olan bu ortamda yayinlanan siyasal reklamlar, istenilen biiyiikliikle
metin, ses ve goriintiiyli farkli efektler esliginde sunabilmektedir (Bal ve Bekiroglu,
2014: 142).

Internetin sagladigi bir imkan olarak Facebook, Twitter, Youtube gibi sosyal
medya uygulamalari, son dénemde hayatimiza hizla girmeye baslamistir. Ornek vermek
gerekirse, kullanici sayist diinyada 2.13 milyar olan Facebook, internette goriintiilenen
sayfalarin yaklagik yiizde 20’sini olusturmaktadir. 126 milyon civarinda kullaniciya
sahip olan Twitter iizerinden giinde ortalama 1.7 milyon mesaj gonderilirken, Youtube
giinde ortalama 2 milyar kez goriintiilenmektedir (Ozkan, 2014).

Diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de ¢ok kisa bir siire iginde karsilik bulan sosyal
medya ortamlar1 siyasal bilgilenme siyasal katilim agisindan 6nemli bir mecra geline
gelmistir. Bu agidan siyasal partiler ve parti liderleri bu giiclii ortamdan yararlanmanin
gerekliligini savunmaktadir. Dolayisiyla Tirkiye’de tiim siyasal partilerin resmi web
sayfas1 ve siyasilerin kisisel resmi sayfalar1 bulunmaktadir. Boylece se¢men ile daha

kolay etkilesim kurabilmektedir (Bal ve Bekiroglu:2014, 143).
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IKiNCi BOLUM

2. ADALET VE KALKINMA PARTISI’NIN 7 HAZIRAN 2015 GENEL
SECIMi SURECINDE GAZETELERDE YER ALAN
REKLAMLARININANALIZI

2.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Bu ¢alismada 7 Haziran 2015 genel se¢imlerinde partilerin yazili basini siyasal
iletisim kapsaminda kullanmasi ve Ak Parti 6rneginde kullanilan siyasal iletisim
tiirlerinin tespit edilmesi amaglanmistir. Bu kapsamda ulusal gazeteler incelenerek Ak
Parti’nin gazetelere verdigi reklam afisleri lizerinden analiz yapilmistir. Bu calisma
siyasal iletisimin farkindaligin1 artirma noktasinda literatiire katki sunacaktir. Yiiksek
Ogretim Kurumu’nun tez veri tabani incelendiginde 7 Haziran 2015 genel segimlerine
yonelik Ak Parti’nin gazete reklamlarinin analiz edildigi herhangi bir c¢alismaya
rastlanilmamistir. Bu ¢aligmanin bundan sonra yapilacak siyasal iletisim ¢aligmalarina
151k tutmasi agisindan kaynak saglayacagi diistintilmektedir. Arastirmada Ak Parti’nin 7
Haziran 2015 Genel Seg¢imi siirecinde siyasi reklam amagli gazetelerde yayilanan
gazete reklamlar1 incelenmistir. Yazili basinda yer alan gazete reklamlarinda 30 farkli
sloganin yer aldigi tespit edilmistir. Toplamda Ak Parti tarafindan hazirlanarak
gazetelere gonderilen 180 adet reklam igerigi 6 farkli ulusal gazetede yayinlanirken, 4

ulusal gazetede ise reklama yer verilmemistir.

2.2. Evren ve Orneklem

7 Haziran 2015 genel segimlerinin inceleme konusu oldugu bu ¢alismanin
evrenini Tiirkiye’de yayinlanan ulusal gazeteler ve donemin TBMM’de bulunan siyasal
partileri olusturmaktadir. 2015 yili TUIK verilerine gore Tiirkiye’de 2731 gazete
yaymlanmaktadir. Tirkiye’deki ulusal basmin kapsamli olmasi (yerel, bolgesel ve
ulusal) nedeniyle konu daraltilarak 6rneklem olarak ulusal mecrada yer alan on gazete
tercih edilmistir. Yazili basinda ulusal gazetelerden on tanesinin 6rneklem olarak tercih
edilmesinde gazetelerin ideolojik yapisi ve tirajlarin1 yliksek olmasi dikkate alinmistir.

Yine caligmanin konusunu teskil eden donemde TBMM’de yer alan dort siyasi parti
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icerisinde Ak Parti 6rneklem olarak tercih edilmistir. Ak Parti’nin 6rneklem olarak

secilmesindeki temel hareket noktasi, iktidar partisi olmasidir.

2.3. Arastirmanin Kapsam ve Simirhiliklar:

Ulusal basinda yer alan gazetelerden Hiirriyet, Cumhuriyet, Sabah, Aksam,
Milliyet, Sozcii, Star, Habertiirk, Yenicag ve Yeni Safak Gazetesi arastirmamizin
kapsamani olusturmaktadir. Ak Parti’nin 7 Haziran 2015 genel se¢imlerinde gazetelere
vermis oldugu reklamlar ise 1 Mayis ile 6 Haziran 2015 tarihleri ile sinirlandirilarak,
calisma kapsaminda bu tarih araliginda incelenmistir. Bu tarih aralifinin tercih edilme
sebebi ise secim tarihine yakin olmasi ve o donemde siyasal reklamlarin yogun
yaymlanmasidir. Calismanin kapsamini olusturan on ulusal gazeteden sadece alti
tanesinin sayfalarinda Ak Parti reklamlarina yer verilmistir. Bu gazeteler Yeni Safak,
Sabah, Milliyet, Aksam, Habertiirk ve Star gazeteleridir. Cumhuriyet, S6zcii, Yenicag
ve Hiirriyet gazetelerinde Ak Parti’nin reklamlarini girmemistir. Bu durum ¢aligmanin
en Onemli smirhiligint olusturmaktadir. Calismanin verimliligi agisindan dort ulusal
gazetede reklamlarin yer almamasinin nedeni 6grenmek adma hem Ak Parti Genel
Merkezine gidildi hem de Cumhuriyet ve Hiirriyet gazetelerinin ilgili birimlerinde
gorevli kisiler ile iletisime gegildi. Iki tarafa da ‘neden reklam verilmedi ya da alinmadr’
sorusu yoneltilmistir ve iki tarafinda cevabir ‘medya politikas1 geregi yanit veremiyoruz’

seklinde olmustur.

2.4. Arastirma Sorulari
Bu calisma siyasal iletisim ve propaganda baglaminda gazetelerde yer alan
reklamlar1 incelemektedir. Bu kapsamda arastirmanin sorular1 soyledir:
- Siyasal iletisim ve propaganda baglaminda gazetelerin 6nemi nedir?
- Siyasal reklamlarin propaganda baglaminda rolii nedir?
- Siyasal iletisim ve siyasal reklam uygulamalarinin se¢im siirecindeki rolii nedir?
- Ak Parti’nin 7 Haziran 2015 genel segimlerinde siyasal reklam ve propaganda
baglaminda ulusal gazetelerdeki yansimalar1 nasildir?
2.5. Arastirmanin Yontemi
Bu arastirmada 7 Haziran 2015 genel secimlerine iliskin Ak Parti’nin 6érneklem

olarak secilen ulusal gazetelerde yer alan reklamlar1 nitel icerik analizi yontemi ile

35



incelenmistir. Bir yontem olarak igerik analizi; 6nceden belirlenen kurallar ¢ercevesinde
iletisim iceriginin belli degiskenler ¢ercevesinde olusturulmasini saglayan arastirma
yontemidir. Igerik olarak tanimlanabilecek bircok yayimn vardir. Televizyonda yer alan
haber veya filmler, radyo yayinlari, sinema filmleri gibi gazetelerde yer alan haberler
veya makaleler de icerik ornegi olarak incelenebilmektedir. Gorsel, metinsel, isitsel her
tiirlii kaynak ve belge icerik analizi teknigiyle ele alnabilir. Ozellikle toplum bilimiyle
ilgili arastirmalarda ve kitlesel iletisim araglarinda yer alan igeriklerin analizlerinde
sik¢a kullanilan ‘igerik analizi teknigi’ nicel ve nitel olarak ikiye ayrilmaktadir (Geray,
2011: 151).

Nicel igerik analizi yontemi, olgu ve olaylar1 nesnellestirerek gozlemlenebilir,
Olciilebilir ve sayisal olarak ifade edilebilir bir sekilde ortaya koyan bir arastirma
tiriidiir. Nitel icerik analizi yontemi de gozlem, gériisme ve dokiiman analizi gibi nitel
veri toplama yontemlerinin kullanildigi, algilandig1 ve olaylarin dogal ortamda gercekei
ve biitiinciil bir bigimde ortaya konmasina yonelik bir siirecin izlendigi aragtirma
turtdiir. (Akman, 2014:10-14).

Bu ¢alisma kapsaminda 7 Haziran 2015 genel se¢imlerinde siyasal partilerin
yazili basini siyasal iletisim kapsaminda kullanmasi ve Ak Parti 6rneginde kullanilan
siyasal iletisim tiirlerinin tespit edilmesi amaglanmistir. Ak Parti'nin 7 Haziran 2015
Genel Secimi siirecinde siyasi reklam amacgh Tirkiye’de ulusal yaym yapan 187
gazeteden 10 gazete incelenmistir. 30 farkl: sloganin yer aldigi toplam 180 adet gazete
reklami 6 farkli ulusal gazetede yaymlanmistir. Gazetelerde yayinlanan reklamlar nitel
icerik analiz yontemi kullamlarak incelenmistir. Incelemedeki kriter gazete
reklamlariin sloganlaridir.7 Haziran 2015 genel segimlerine iligkin Ak Parti’nin
orneklem olarak tercih edilen gazeteler nitel arastirma yontemi ile analiz edilmistir.
Yapilan analiz sonucunda siyasal iletisim ve siyasal reklamlarin etkisinin Ak Parti’ye
yansimasi ortaya konmaya calisilmistir. Yazili basinin Ak Parti tarafindan nasil
kullanildig1 siyasi sOylemlerini nasil olusturdugu yorumlanmistir. Arastirmaya konu
olan gazeteler Milli Kiitliphane’nin siireli yaymlar kismindan tedarik edilmistir. Ulusal
yayin yapan bazi gazetelerin web sitelerinde arsiv bulunmaktadir ve bu gazetelere iicret

mukabilinde ulasilabilmektedir.
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2.6. Ak Parti’nin Siyasal Ge¢cmisi

14 Agustos 2001°de kurulan Ak Parti’nin kokeni Refah Partisi’ne
dayanmaktadir. Refah Partisi’nin kapatilmasindan sonra Recai Kutan baskanliginda
Fazilet Partisi kurulmustur. Fazilet Partisi’nin de bir siire sonra kapatilmasi yenilikgiler
ve gelenekgiler arasindaki boliinmeye son noktayr koymustur. Refah Partisi’nin yash
lider kadrosuyla diisiince ayrilifi yasayan gen¢ kadro, partinin kapatilma siireci
sonrasinda yenilik¢i demokrat ve muhafazakar bir parti kurmak amaciyla yola ¢ikmis;
Fazilet Partisi’nin de kapatilmasi iizerine kurulan Saadet Partisi’ne katilmayip, 2001
yilinda kendi partilerini yani Ak Parti’yi kurdu. Recep Tayyip Erdogan, Binali Yildirim,
Abdullah Giil, Abdiillatif Sener, Idris Naim Sahin ve Biilent Aring gibi isimler yeni
partinin kurucu tiyeleri olarak kadroda yer aldilar. Ak Parti’nin kurulmasindan kisa bir
stire sonra 1 Kasim 2002’de genel secimlere girmistir. Genel Baskan Recep Tayyip
Erdogan okudugu bir siir sebebiyle aldigi hapis cezasi neticesinde 2002 segimine
katilamamistir. Parti bu kosullar altinda girdigi 1Kasim 2002 segimlerinde yiizde
34.63’liik oy oraniyla iktidara gelmistir (Ozkan,2015:32).

Secim sonrasinda 58. Hiikiimet Abdullah Giil baskanliginda kurulmus ve
gerceklestirilen Anayasa degisikligiyle Recep Tayip Erdogan’in siyasi engeli
kaldirilmigtir. Bunun iizerine Abdullah Giil baskanligindaki 58. Hiikiimetin istifa
etmesiyle Erdogan, Cumhurbaskanindan hiikiimet kurma gorevini aldi. Erdogan daha
sonra 15 Mart 2003 tarihinde 59. Hiikiimeti kurdu. Yargitay Bagsavcist Abdurrahman
Yalcinkaya, 14 Mart 2008’de Ak Parti’nin laiklige uymayan eylemlerin odak noktasi
durumuna geldigi gerekcesiyle Anayasa Mahkemesi’nde Ak Parti’nin kapatilmasi
istemiyle dava agmistir. Bagsavci, Erdogan ve Giil’iinde aralarinda bulundugu 71 kisi
hakkinda siyasetten 5 yil uzaklastirmasmi istemistir. Acilan dava neticesinde 30
Temmuz 2008’de verilen kararda, 10 {iyenin 6’s1 partinin kapatilmasi1 4’i hazine
yardimi kesilmesi yoniinde oy kullanirken, Anayasa Mahkemesi Bagkant Hasim
Kilig’1n ret oyuyla partinin kapatilmasi énlenmistir (Ozkan, 2015:33).

Ak Parti’nin savundugu ve yargi alaninda onemli degisimleri i¢ceren, Anayasa
degisikligine gidilmesini de saglayan diizenlemelere yonelik halkoylamasina gidilmistir.
Referandum (halkoylamasi) sonucunda ise yiizde 58’lik oy oraniyla, yargi alaninda
radikal degisiklikler yapilmistir. 12 Haziran 2011°de yapilan genel se¢imlerde Ak Parti

yizde 49.83 ile 1. Parti olmustur. 21 milyonun fiizerinde oy alan parti meclise 341
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milletvekiliyle girmigtir. Ak Parti’nin yiikselen bir ivme kazanmasinda iki 6nemli faktor
vardir: Birincisi; Tiirkiye’nin giiclenen ekonomisidir. Ikinci faktdr ise; Erdogan’mn
kendine giivenen bir siyaset¢i olmasi ve kamuoyuna giiven vermesidir (Ozkan,
2015:33).

2.7. Adalet ve Kalkinma Partisi’nin Secim Reklamlarimin Yayinlandigi
Ulusal Gazeteler ve Yayin Politikalar

Ulusal gazeteler iilke genelinde dagitim yapan ve igeri8i itibariyle genis bir
yelpazeyi kapsama Ozelligine sahiptir. Ulusal yayin yapan Habertiirk, Sabah, Milliyet,
Hiirriyet, Cumhuriyet, Soézcii, Yeni Safak, Aksam, Star, Yeni¢ag’in tercih edildigi
gazeteler sahiplik yapisi ve ideolojik baglamda degerlendirilmektedir.

Habertiirk Gazetesi: Habertiirk; kokeni televizyon yayinciligina dayanan
bugiin hepimizin bildigiHabertiitk TV ve Habertiirk gazetesi ile yaym sektoriinde
faaliyet gosteren bir kanaldir.1 Mart 2009 tarihinde yayin hayatina baglamistir. Ciner
Medya Grubuna bagli bir yaym organidir. Tiirkiye’de sag-muhafazakar siyasi yonelime
hitap eden bir gazetedir(https://kimkurdu.com/haberturk-kimin/2019). Ak Parti’nin
reklamlarina gazetenin i¢ kisimlarinda yer vermekle birlikte ele alinan siyasal
reklamlarin hepsinin tam sayfa olarak yer aldig1 goriilmiistiir

Hiirriyet Gazetesi: Hiirriyet Gazetesi, 1 Mayis 1948 tarihinde Sedat Simavi
tarafindan yayin hayatina girmis olsa da Osmanli Devleti'nde Yeni Osmanlilar
dahilinde c¢ikarilan gazetenin ismidir. Hiirriyet Gazetesi Tirkiye’de yaymn hayatina
gecmesiyle o giine kadar olmayan teknolojinin kullanilmasi ile yayincilik hayatina
baglamistir (Adakli, 2006’dan aktaran, Sevimli, 2013). Olaylardan nasil yararlanacagini
bile bu gazete, modern baski teknikleriyle donanmistir (Topuz, 2003’den aktaran,
Sevimli, 2013). Gazete yayin politikasin1 Bati kiiltiirii yanlis1 ve yi1g8in gazeteciliginden
belirlemis, politik yonde haberlerin yaninda okuma yazma bilmeyen okurun da
yararlanabilmesi adma resim agirlikli, magazinsel ve spor agirlikli haberlerinde
olusumu saglamigtir (Glindogmus, 2009°dan aktaran, Sevimli, 2013).Ak Parti iktidarina
mubhalif bir yayin politikasi yiiriiten Hiirriyet gazetesinde hicbir reklama yer verilmemistir.

Milliyet Gazetesi:Milliyet Gazetesi, 3 Mayis 1950 tarihinde Ali Naci Karacan
tarafindan kurulmustur. Ancak bu tarihten once, Siirt Milletvekili Mahmut Soydan

tarafindan, finansmani1 Is Bankasi’nca saglanarak 11 Subat 1926’da yine “Milliyet”
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adiyla bir gazete cikartildigi bilinmektedir ( Karaca, 1995°den aktaran, Erdem,
2011).Abdi Ipekci 1954'te yaz1 isleri miidiirii olunca Milliyet gazetesi Tiirkiye'nin en
etkili siyasi gazetelerinden biri haline gelmistir.Abdi Ipek¢i 1954'te yaz1 isleri miidiirii
olunca Milliyet gazetesi Tiirkiye'nin en etkili siyasi gazetelerinden biri haline
gelmistir(www.demirorengazetecilik.com.tr, 2019).

Sabah Gazetesi:22 Nisan 1985 yilinda kurulan Sabah Gazetesi *’Tiirkiye nin en
iyi gazetesi’’ slogani ile yayincilik hayatina baslamistir. Gazete okur-severlerine, 1997
yilinda internet {izerinden okunabilme olanagina sahip kazandirmistir. Siyasi goriisiir
Liberal Demokrat-Merkez Sag olan gazetenin genel merkezi Besiktag’ta yer almaktadir.
Giinlik gazete olmasi nedeniyle her sabah Tiirkiye’nin pek ¢ok bolgesinde dagitimi
gerceklestirilen Sabah gazetesinin daha Onceki adi Yeni Sabah’tir.Zirve Holding
biinyesinde yer alan Turkuvaz Medya Grubu’na bagli bir yaymn organidir. Ak Parti
iktidarina yakinligi ile bilinen Sabah gazetesinde Ak Parti reklamlarini, tam sayfa olarak
i¢c kisimlarda yer verilmistir (https://kKimkurdu.com/sabahi-kim-kurdu/, 2019).

Yeni Cag Gazetesi: Yenicag gazetesi, 2002 yilinda “Tirkiye Tirklerindir” ve
“Diinyayr Tirkce Okuyun” sloganlariyla yayin hayatina baslamistir. Atatiirk¢ii ve
Milliyet¢i bir ideoloji ile yaym yapan bir gazetedir. Ak Parti’nin reklamlarina yer
vermemistir(www.gazeteler.org/yenicag-gazetesi-hakkinda/,2019).

Sozcii Gazetesi: Giiniimiizde o6zellikle muhalif kimligi ile bilinen S6zcii
Gazetesi; 27 Haziran 2007 tarihinde Istanbul’da kurulmustur. Yani; diger bircok
gazeteye gore ¢ok geng ve yenidir. Genel yayin yonetmenligini ise Metin Yilmaz
yapmaktadir. Tirkiye'de sol kesimi temsil eden bir gazetedir. Genellikle Ak Parti
hiikiimetine karst yayin yapan bir yayin organidir. Ak Parti’nin reklamlarina yer
vermemistir (Www.gazeteler.org/sozcu-gazetesi-hakkinda/,2019).

Yeni Safak: Yeni Safak gazetesi, 10 Subat 1974 yilinda ilk olarak
yayimlanmistir. 5 Aralik’ta sona eren bu birinci donem yaymindan sonra, idari
kademedeki degisiklikle; 23 Ocak 1995°te tekrar yayimlanmaya baslanmistir. Gazete, 9
Ekim 1994 yilinda bir tip doktoru olan Yakup Yonten tarafindan yayimlanmaya
baslamistir ve gazetede Zakir Barutgu genel yayin yonetmeni, Fatih Bohiirler, Cemal
Ragip Derin, Akif Emre gibi isimler de iist diizey yOnetici olarak gorev almistir. Daha
sonra gazete, Ahmet Sigsman tarafindan satin alinmistir. Genel Yayin Yonetmeni Nabi

Avci olmustur. Avcr’'nin disinda gazetede Mehmet Ocaktan, Yusuf Ziya Comert,
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Mustafa Karaalioglu, Ersin Balci, Rahmetullah Karakaya, Mustafa Ozcan, Hakan
Albayrak, Akif Emre, Ibrahim Kiraz gérev almistir (Ozdemir, 1998°den aktaran, Sark,
2010).

Aksam Gazetesi: Necmettin Sadak, Kazim Sinasi Dersan, Falih Rifki Atay, Ali
Naci Karacan tarafindan 20 Eyliil 1918’de kurulmustur. Gazetenin ilk ¢ikis kii¢iik boy
ve tek yapraktan olusmaktaydi. Milli miicadeleyi destekledi. Ak Parti iktidarina
yakinligiyla bilinen genellikle sag kesime hitap eden bir siyasi egilim gostermektedir.
Ak Parti’nin reklamlarina gazetenin i¢ kisimlarinda ve tam sayfa olarak yer verilmistir
(www.gazeteler.org/aksam-gazetesi-hakkinda/,2019).

Star Gazetesi:8 Mart 1999 tarihinde kurulmustur. Tiirkiye’de giinliik insanlara
sunulan bir gazetedir. Ak Parti iktidarina yakilhigiyla bilinen gazete liberal
muhafazakar, merkez sag hitap eden bir siyasi yonelim gostermistir. Ak Parti’nin
reklamlarina gazetenin i¢ sayfalarinda yer vermekle birlikte ele alinan reklamlarina tam
sayfa olarak yer wverildigi  gorilmistir  (www.gazeteler.org/star-gazetesi-
hakkinda/,2019).

Cumhuriyet Gazetesi: Tirkiye’nin en eski gazetelerinden olan Cumbhuriyet
Gazetesi; Mustafa Kemal Atatiirk ile Istanbul basmi arasinda soguklugun siirdiigii
yillarda kurulmustur. Bu yillarda Istanbul’da, Ankara’ya yakin bir gazeteye ihtiyag
duyulmustur. Yeni rejimi destekleyecek ve bu yonde kamuoyu olusturacak bir gazetenin
gerekliligi  diistintilmiistiir. Bu amaglarla, Mustafa Kemal’in salik vermesi ile
Cumbhuriyet gazetesi kurulmustur. Gazetenin ismini de yine Mustafa Kemal vermistir.
Yunus Nadi, Zekeriya Sertel ve Nevizade Hamdi ortaklig: ile kurulan gazete, 7 Mayis
1924 yilinda yayin hayatina baglamistir (Usakligil, 2011°den aktaran, Erdem,2013).

Cumhuriyet gazetesi, yayinlanmaya bagladiginda basyazari Yunus Nadi, Yazi
Isleri Miidiirii ise Miimtaz Faik Fenik’tir. Cumhuriyet gazetesini Tiirk basmnindaki diger
gazetelerden ayiran belirgin 6zelligi; gazetenin yoneticilerinin ¢ok uzun siireli olarak
gorevde kalmalaridir. Gazeteyt kuruldugu giinden 1945°¢ kadar Yunus Nadi
yonetmistir. 1945°ten 1988’e kadar Yunus Nadi’nin oglu Nadir Nadi ile 1962 yilinda
gazeteye giren Ilhan Selguk birlikte uzun siire ydnetmislerdir. Bu ii¢ isim de Atatiirkgii
diistince 47 ¢izgisindedir. Gazetenin belirli donemler disinda yayin ¢izgisinde énemli

bir degisiklik olmamustir (Ozerkan, 2009°dan aktaran, Erdem, 2013).
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Tablo 2.1. Gazetelerde 7 Haziran 2015 Sec¢imleri Siirecinde Ak Parti‘nin

Reklamlarimin Kullanim Arahg:

Gazeteler Kullamilan Afis Savisi Afislerin Kullamildig1 Giinler
Aksam 30 1 Mayis- 6 Haziran 2015
Cumhuriyet 0 1 Mayis- 6 Haziran 2015
Habertiirk 30 1 Mayis- 6 Haziran 2015
Sabah 30 1 Mayis- 6 Haziran 2015
Star 30 1 Mayis- 6 Haziran 2015
Sozcii 0 1 Mayis- 6 Haziran 2015
Hiirriyet 0 1 Mayis- 6 Haziran 2015
Milliyet 30 1 Mayis- 6 Haziran 2015
Yenicag 0 1 Mayis- 6 Haziran 2015
Yeni safak 30 1 Mayis- 6 Haziran 2015
Toplam 180

Siyasal iletisim calismalar1 partilerin se¢im siireglerinin vazgecilmez bir
parcasidir. Bu baglamda ¢alisma kapsaminda Ak Parti’nin 1 Mayis ve 6 Haziran 2015
genel secimleri siirecinde ulusal basinda yer alan gazetelerin bu tarih araligindaki
niishalar1 incelenmistir. Incelemeler neticesinde yukarida ele alinan 6 gazete Ak

Parti’nin gazete reklamlarina yer verirken 4 gazete yer vermemistir.

2.8. Ak Parti'nin 7 Haziran 2015 Genel Secimleri Kapsaminda Gazetelerde
Kullanilan Reklamlarda Yer Alan Sloganlar

e istikrar ve Giivenle Yeni Tiirkiye

e Yeni Tirkiye Biiyiik Ekonomi

e Yeni Tiirkiye’nin Giicii Egitimli Nesiller

e Saglikta Diinyada Lider Ulke

o Giiclii Kadin Giiglii Tiirkiye

e Ustiinliiklerin Hukukundan Hukukun Ustiinliigiine

¢ Giiglii Demokrasi Giiglii Millet

e Yeni Tirkiye Yeni Anayasal Sistem

e Yeni Tiirkiye Engelsiz Hayat

e Tarima Biiyilik Destek

e Enerjide Dev Atilimlar

e Biz Birlikte Tiirkiye’yiz
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e Artik Sosyal Devlet Var

¢ Genglerimiz Gelecegimiz

e Ulasimda Dev Adimlar

e Yeni Tiirkiye Marka Sehirler

e Calisana, Uretene Biiyiik Destek

e Yeni Tiirkiye Ileri Teknoloji

e Temiz Cevre Mutlu Gelecek

e Oncii Ulke Tiirkiye

e Yeni Tiirkiye Yerli ve Gliglii Savunma
e Yeni Tirkiye’de Vesayete Gegis Yok
e Bize Her Yer Tiirkiye

e (alisana, Emekliye Daha Cok Destek
e Yeni Tirkiye Muhtesem Projeler

e Dogru Karar Yeni Tiirkiye

e Dogru Karar Ekonomide Istikrar

e Dogru Karar Birlik Beraberlik

e Dogru Karar Giiven ve Istikrar

e fhanete Gegit Verme Kirli Ittifaka Dur De
e Tiirkiye Senin Karar Senin

e Millet VVar Ak Parti Var

2.9.7 Haziran’da yapilan 2015 Genel Secimlerinde Ak Parti‘nin Gazete
Reklamlarimin Analizi

Ak Parti, 7 Haziran’daki se¢ime lider degisikligiyle girmistir. Kurulusundan bu
yana partinin genel baskanlik koltugunda olan Recep Tayyip Erdogan, Cumhurbaskani
olunca Ahmet Davutoglu, 7 Haziran 2015 Genel Segimlerinde genel baskan sifatiyla
segmen karsisina ¢ikmistir.

Ak Parti 7 Haziran 2015 Genel Segimleri kapsamindaki ¢aligmalarinda “Onlar
Konusur, Ak Parti Yapar” sloganini ana slogan olarak kullanmistir. Parti se¢im
kampanyasimin ana sloganina 13 yillik iktidar1 siiresince yaptiklarini kamuoyuna

hatirlatmay1 koymustur. Yaptiklari icraatlar1 se¢mene teferruath bir sekilde anlatmistir.
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Bu baglamda kararsiz se¢gmeni ikna etmek agisindan 6nemlidir. Diger partilere oy verme
egiliminde olan kararsiz segmenin bu sayede Ak Parti’nin vaatlerini gerceklestirebilen
bir parti oldugunu animsamasi bu nedenle oyunu Ak Parti’den yana kullanmasi
amaclanmistir. Segmene biz yapariz digerleri yapamaz bize oy verin mesaji veren Ak
Parti secim sonrast 258 Milletvekiliyle Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi’nde se¢gmeni
temsil etme hakkini elde etmistir.

Ak Parti, propaganda amagli se¢im afislerini ve sloganlarini toplumun tiimiine
ulastirabilmek i¢in kitle iletisim araclar1 ve dolayisiyla medyay1 etkili bir bigimde
kullanmustir. Ozellikle gazeteleri secim kampanyasi siiresince etkin bir reklam mecrasi
olarak kullanan Ak Parti gazete tirajlarina gore gazeteleri segip, yiiksek tirajli gazetelere
ilanlarin1 vermistir. Diger yandan Ak Parti goriis olarak da kendine yakin gazetelere
ilanlarin1 vererek buradan hedef segmenine mesajini iletmeye ¢alismistir.

Ak Parti secim kampanyalarinda iktidar sdylemini tercih etmistir. Se¢im
kampanyasinda istikrari, giiveni, vesayet rejimine yoOnelik yiriittiigii demokrasi
miicadelesini 6ne planda tutmustur. Reklamlarinda 2002’den bu zamana kadar yapilan
icraatlar ve 2023 te yapilmak istenen projelere anlatilmistir.

Ak Parti se¢im kampanyasinin ana hedefini “Yeni Tirkiye’ soylemi iizerine
oturtmustur. 7 Haziran 2015 se¢imlerinde kullanilan ana tema da “Yeni Tiirkiye’ temasi
olmustur. Insan onuruna énem veren, demokratik hukuk devleti ilkelerine bagli yargmin
bagimsizligl, ekonomik kalkinmanin ileri seviyelere tasinacagi ifadeleri 6n plana
cikmistir. Kampanya boyunca siyasi, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel alanlarda iilkenin
yeniden sekillenecegi mesaj1 verilmek istenmistir. ‘Yeni Tiirkiye’ mesaji ile segcmene,
“eger Ak Parti’yi destekleyerek tekrar iktidar olmasi saglanirsa, icraat ve hizmetlerin
kesintisiz sekilde devam edecegi’ mesaji verilmektedir. Mesajin igeriginde istikrar
vurgusunu yineleyerek tek basina iktidar olmanin iilkeye ve halka saglayacagi faydalar

vurgulamastir.
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Sekil 2.1. Ak Parti’nin “Yeni Tiirkiye Biiyiik Ekonomi” Bashkl Slogam

Ak Parti’nin, 7 Haziran 2015 segimleri i¢in hazirlanan reklam afisi
incelendiginde, ’Onlar Konusur Ak Parti Yapar” ana slogani ve "Yeni Tiirkiye" temasi
lizerine caligmalarimi yiiriittiigii  goriilmektedir. Ak Parti, "Yeni Tirkiye Biiyiik
Ekonomi" sloganiyla segmene ekonominin giiclenerek devam etmesi i¢in kendilerini
tercih etmeleri gerektigi mesajini vermektedir. Ekonomisi gelismis, demokrasisi gii¢lii,
insani gelismislik diizeyi yiikselmis, teknolojisi gelismis, vizyon sahibi bir iilke
vaadinde bulunulmustur. Reklam afisinde yer alan Ak Parti aday1 Ahmet
Davutoglu’nun giiler yiizlii ve kendinden emin bir durusunun oldugu fotograf sempatik
bir algi olusturma ve ayni zamanda adayin karizmatik bir lider olma ozelligi
vurgulanmaktadir. Sloganlar ise ana tema olarak belirlene “Yeni Tiirkiye” vurgusunu
desteklerken giiclii ekonominin de ancak Ak Parti tarafindan saglanabilecegi mesaji

segmene net bir bi¢imde iletilmektedir.
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Sekil 2.2. Ak Parti’nin “Yeni Tiirkiye’de Vesayete Geg¢it Yok” Bashkl Slogam
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27 Mayis 2015 tarihinde yaymlanan bu afis “Yeni Tirkiye’de Vesayete Gegit
Yok” sdylemiyle darbelere atifta bulunulmus ve artik darbelerin tarihe karistigi mesajini
secmene vermek istemistir. 27 Mayis 1960 askeri darbesinin yil doniimiinde 6zellikle
yayinlanan ve iizerinde calisilmis olan bu afis oldukc¢a basarili bir sekilde planlanmistir.
Darbe donemlerinin yikict etkilerini olduk¢a yakindan yasamis Tiirkiye toplumuna ve
dolayisiyla segmen kitlesine verilen mesajda o donemlerin bir daha gelmeyecegi ve
artik geride kalacagi vaat edilmektedir. “Yeni Tiirkiye” vurgusunun da yapildig: afiste
vesayet donemlerinin gectigini fakat kendilerinin iktidarimin kontroliinde bunun
saglanabilecegi alt mesajlar1 da s6z konusu gazete ilaninda yer almaktadir. Bu
dogrultuda Ak Parti ve aday olarak Ahmet Davutoglu, yeni ve sivil bir anayasa
yapilacagi, demokratik hukuk devleti ilkelerine bagh kalinacagi, yargi bagimsizliginin
saglanacag1 seklinde sozler vererek segmen tercihini etkilemeye calismistir. Biitiin
afislerde oldugu gibi bu afiste de Davutoglu’nun sempatik goriindiigii bir sekil tercih
edilerek, Ak Parti ambleminin altinda “evet” miihrii vurulmus bir oy pusulasi gorseliyle
de se¢menin bilingaltina mesaj verilmeye calisilmistir. Yine “Birlikte daha giiclii”
slogani da kullanilarak, giiclii olmanin Ak Parti ile beraber olmaktan gectigi alt mesaji

hedef kitleye verilmeye calisiimistir.
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Sekil 2.3.Ak Parti’nin “Yeni Tiirkiye Yerli ve Giiclii Savunma” Bashklh Slogani
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Ak Parti Genel Baskani Davutoglu’nun 6n planda tutuldugu afiste biz ve
digerleri zithgindan faydalanilarak tasarlanmis bir reklam afisi kullanilmigtir. Ak
Parti’nin kurumsal renkleri olan sar1 ve siyahin yaninda mavi ve kirmizi renkleri de
etkiyi arttirmak amaciyla tercih edilmistir. “Onlar Konusur Ak Parti Yapar” sloganin
biz ve o6teki karsitligi agikga goriilmektedir. “Biz yapariz digerleri yapamaz o nedenle
bize oy verin” anlami tagiyan sOylemde ayni zamanda rakipleri kiigiimseyen bir alt
anlamda bulunmaktadir. Davutoglu’nun kendinden emin ve giilimseyen fotografta
neredeyse biitlin afis tasarimlarinda yer verilmistir. ‘Evet’ miihrii Ak Parti logosunun
altina basili sekilde gosterilen oy pusulast da segmen tercihine yonelik bir yontem
olarak kullanilmistir. Gliglii bir savunma politikas1 vaadi verilen yukaridaki afiste
yerlilik vurgusu da dikkatlerden kagmamaktadir. Donemin giivenlik sorunlari ve
ozellikle disa bagimli bir mevcut savunma sanayinin artik yerli olacagi vurgusu
secmende Ak Parti’ye giiveni arttiracagi diislinlilmektedir. Ak Parti’nin izleyecegi

giivenlik politikalar1 hakkinda ipuclar verilen afiste askeri alanda yasanan gelismelere

de yer verilerek se¢gmen ikna edilmeye calisilmistir.
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Sekil 2.4. Ak Parti’nin “Millet Var Ak Parti Var” Bashkl Slogani
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Millet vurgusu yapilan afiste Ak Parti’nin milletle biitiinlestigi mesaj1 verilmek
istenmektedir. “Miihiir Sende Karar Senin” sloganin da yer aldig afiste bu kez Ahmet
Davutoglu’nun kravatsiz bir fotografi tercih edilerek daha samimi ve toplumun
icerisinden biri olma yoniinde bir alg1 olusturulmaya calisiimistir. Milletin karar verici
oldugu vurgusu da yapilarak segmenin tercihine saygi duyulacagi seklinde bir mesaj
iletilmeye caligilmigtir. Birlik, istikrar ve huzurun adresi oldugunu vurgulayan Ak Parti
segimkampanyasinda bu mesajlar1 sik¢a kullanirken, milletle en iyi biitiinlesen
partiimajint da basarili bir sekilde kampanyasina tasimistir. Millet ve Ak Parti
0zdeslestirilmesi yapilan yukaridaki afiste de goriilecegi lizere milletin desteginin Ak

Parti ile beraber oldugu mesaj1 gii¢lii bir sekilde verilmektedir
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Sekil 2.5.Ak Parti’nin “Yeni Tiirkiye’nin Giicii Egitimli Nesiller” Bashkl Slogani

Egitim alaninda da yapilacak yenilik ve diizenlemelerin vurgulandigi afisle,
toplumun biiylik bir bolimiini ilgilendiren egitime yonelik calismalar anlatilmais,
Ogrenci, 6gretmen, veliler basta olmak iizere bu alanla ilgili segmenin dikkati ¢ekilmeye
calisgtlmigtir. Egitimle ilgili afiste enerji ve canlilifin simgesi olan renkler kullanilarak,
dikkat ¢eken ve gencligin enerjisini yansitan bir tasarim tercih edilmigtir. Ak Parti ve
digerleri (onlar) vurgusu kampanya boyunca hazirlanan reklamlarin hemen hemen
hepsinde yer almaktadir. Genglere verilen mesajla egitimli nesiller i¢in calisilacagi

yoniindeki icerik ‘yeni’ ve ‘giiglii’ kelimeleriyle 6zdeslestirilerek verilmistir.
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Sekil 2.6. Ak Parti’nin “Yeni Tiirkiye Muhtesem Projeler” Bashkl Slogani
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Afiglerde 13 yildir iktidar olmanin verdigi o6zgilivenle yeni projeler sik sik
vurgulanmaktadir. Maddeler halinde hazirlanmis uzun bir listeyle segmene yapilacak
projeler sunulmustur. Ak Parti ve otekiler karsithigi bu reklam afisinde de yerini

almastir.
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Sekil 2.7. Ak Parti’nin “Yeni Tiirkiye Ileri Teknoloji” Bashkli Slogan1

—

Yenilik¢i, teknolojik gelismeleri takip eden bir parti ve aday imaji ¢izilen bu
afiste oOzellikle ‘yeni’, ‘ileri’, ‘teknoloji’ gibi kelimler ardi ardma kullanilmistir.
Se¢mene yeni Tiirkiye’nin ileri doniik ve teknoloji dostu oldugu ve bunun saglanmasi
icin Ak Parti’ye yani Ahmet Davutoglu’na ihtiya¢ oldugu algis1 iizerine ¢aligilmig bir

tasarim olarak degerlendirilebilir.
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Sekil 2.8.Ak Parti’nin “Yeni Tiirkiye Yeni Anayasal Sistem” Bashkh Slogam
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Giintimiizde yiiriirliikte olan Anayasa, darbe sonrasi hazirlanmis bir Anayasa
oldugu icin bircok kesim tarafindan elestirilmektedir. Ak Parti déneminde yapilan
halkoylamasiyla bazi maddelerinin degistirilmesinin Oniiniin ag¢ilmasi saglanmigti. Ak
Parti neredeyse biitiin secim kampanyalarinda Anayasa degisikligi vaadini
tekrarlamaktadir. 2015 segimlerinde de yukarida goriilmekte olan afiste bu konu
tizerinde durularak segmene yeni bir Anayasa vaadi sunulmustur. Yeni Tiirkiye ve Yeni
Anayasal sistem vaadi biiyilk puntolarla ve asagida yer alan gerekgelerle birlikte

se¢cmenin tercihinde goz oniinde bulundurmasi amaciyla tasarlanmistir.
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Sekil 2.9. Ak Parti’nin “Yeni Tiirkiye Engelsiz Hayat” Bashkh Slogani
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Sosyal devlet anlayisiyla hareket ettiklerini iddia eden Ak Parti segim
donemlerinde de bu konudaki vaadlerini segmenle bulusturmaktadir. Engelliler 6zelinde
yapilacak yenilikler, ve giindelik hayata adaptasyonlarini saglayacak diizenlemeleri
secim vaadleri arasina alan Ahmet Davutoglu, gazete ilanlariyla da bunu se¢gmenine
ulagtirmistir. Afis tasariminda yer alan igerikte yine ‘Yeni Tiirkiye’ vurgusu yapilirken,

rakibini pasivize eden biz ve onlar karsitlig1 da bir kez daha vurgulanmistir.
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Sekil 2.10. Ak Parti’nin “Dogru Karar Yeni Tiirkiye” bashkh slogani
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Se¢meni ikna etmeye yoOnelik hazirlanan yukaridaki afiste de bilingaltina hitap
eden bir ileti tliri kullanilarak ve kaynak belirtilmeden yonlendirme cabasi
gosterilmistir. Yeni Tiirkiye kavramina alistirilan toplum, bu sdylemin Ak Parti’ye ait
oldugunu kolaylikla anlayabilmektedir. Etkili bir propaganda teknigi olan sik tekrarlar
sonucu Yeni Tiirkiye sdylemine alistirilan toplum icin hazirlanan afiste bunun ‘dogru
karar’ olduguna dikkat ¢ekilmistir. Dolayli olarak Ak Parti’nin ‘Yeni Tiirkiye’yi’ insa
edecegi ve bunun se¢menin verecegi ‘dogru’ kararla olacagi imasi s6z konusudur.
‘Miihiir Sende, Karar Senin’ sloganiyla da segmene verilen mesajin ardindan &zgiir

oldugu ve dogru karar1 verecegi dikte edilmektedir.
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Sekil 2.11. Ak Parti’nin “istikrar ve Giivenle Yeni Tiirkiye’ye” Bashkh Slogani

- - .

Sloganlarda Ak Parti’nin iktidarda kalmasinin Tiirkiye’yi daha giiglii iilke haline
getirecegi vurgusu yapilmaktadir. 7 Haziran 2015 secimleri igin gazetelere verdigi
reklamlarda reel vaatlere isaret eden somut mesajlar vermistir. “Yerli ve Giigli
Savunma, Marka Sehirler, Egitimli Nesiller, Muhtesem Projeler, Tleri Teknoloji, Yeni
Anayasal Sistem, Engelsiz Hayat, Dogru Karar, istikrar ve Giivenle Yeni Tiirkiye”

sloganlariyla yaptiklari icraat ve hizmetleri segmene anlatmustir.
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Sekil 2.12.Ak Parti’nin “Giiglii Kadin Giiglii Tiirkiye” Bashkli Slogani
B B - -

Toplumdaki farkli kesimlere ve farkli kesimlerin ihtiyaglarina yonelik politikalar
iiretme vaadinde olan Davutoglu, se¢im kampanyasinda engelliler gibi kadinlara yonelik
de ayr1 galismalar yaparak bunu se¢cmenle bulusturmustur. Yukaridaki goriilen afiste
oldugu gibi ‘kadin’ ve ‘gii¢’ imgeleri bir arada kullanilmistir. Kadinin gii¢lii bir konuma

taginacaginin mesaji bu afisle segmene ulastirilmistir.
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Sekil 2.13.Ak Parti’nin “Giiclii Demokrasi Giiglii Millet” Bashkl Slogam
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Bu afiste Ak Parti demokrasi vurgu yaparak se¢imli demokratik bir yonetimi
benimsediklerini anlatamaya caligmistir. Reklamda 2002°den bu yana Ak Parti’nin
yasadig1 antidemokratik uygulamalar anlatilarak bu tarz uygulamalara karsi olduklarini
aciklamiglardir. Siyasi alanda yasanan ve topluma sirayet eden demokrasiyle
bagdagmayan uygulamalar nedeniyle bir¢ok haksizliga maruz kalan toplumun biiyiik bir
boliimii demokrasiden yana tercihini kullanmaktadir. Bu yonelimi iyi bilen Ak Parti
secim c¢aligsmalarinda ve se¢im kampanyalarinda demokratik yonetim Ozleminin

gerektirdigi vaatleri topluma sunarak oy kazanmak istemektedir.
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Sekil 2.14.Ak Parti’nin “Tiirkiye Senin Karar Senin” Bashkh Slogani
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Se¢menin dogru karar verecegi ve istikrar1 tercih edecegi diislincesini gorsel
olarak bilingaltina gonderen yukaridaki afisteki mesajlar da oldukga ince diistiniilerek
hazirlanmistir. Se¢ime bir giin kala artik sozli segmene birakan gazete ilaninda yer alan
climlelerin her biri 0zenle secilmistir. Ak Parti’ye verilecek oylarin demokrasi,
Ozgiirliik, biiyiime, istihdam, beraberlik ve huzur getirecegi mesaji verilen metinde, aksi
takdirde tuzaklarin, krizlerin, kirli pazarliklarin olacag: algisi olusturulmaya caligilarak
korku ve endise algisiyla segmen tercihinin etkilenmesi hedeflenmektedir. Se¢mene

‘karar senin’ denilerek aldatici bir 6zgiirliik hissi olusturulmaktadir.
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Sekil 2.15.Ak Parti’nin “ Dogru Karar Ekonomide istikrar” Bashkli Slogan
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Siyasi tercihlerin belirlenmesinde 6nemli bir yeri olan ekonominin ve ekonomi
politikalarinin segmen iizerinde etkisi oldukg¢a biiyiiktiir. Bu nedenle tiim siyasi partiler
secim stratejilerinde ekonomik vaatlere yer veririler. 7 Haziran 2015 se¢imlerinde de Ak
Parti ekonomik istikrar vurgusu yaparak se¢cmen tercihini yonlendirmeye c¢alismistir.
Ekonomik istikrarin ancak kendilerinin segilmesiyle saglanacagimi savunan Ak Parti
yukaridaki afisinde aksi halde olabilecekleri de kendi perspektivinden se¢mene

sunmustur. Dogru kararin istikrar saglayacagi ve bunun da Ak Parti sayesinde

olabilecegi segcmene oldukca profesyonel bir sekilde hazirlanan igeriklerle sunulmustur.
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Sekil 2.16. Ak Parti’nin “Cahsana, Uretene Biiyiik Destek” Bashkli Slogam

Ekonomiyle iligkili vaatlere genis yer verilen secim donemlerinde Ak Parti de bu
yolu izleyerek secilmeleri halinde yapmay: taahhiit ettikleri proje ve destekleri se¢im
reklam afislerinde kamuoyuna agiklamistir. Ureticiye ve calisana verilecek destegin
deklare edildigi afiste yine gorsel olarak Ak Parti adayr Ahmet Davutoglu’nun giiven
veren bir fotografi kullanilmistir. Onlar-biz karsithiginin yine yer aldigi reklam afisinde
yapilanlar ve yapilacaklar listesi vatandasa sunularak, oy tercihleri doniistiiriilmeye

calisilmistir.
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Sekil 2.17.Ak Parti’nin “Dogru Karar Giiven ve Istikrar” Bashkh Slogan
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Ak Parti basartyla yiiriittiigi politikalarinin reklamini yaparak bundan sonra
yapacaklari i¢in de gecmisteki ¢alismalarini referans gostermektedir. Giliven ve istikrar
sagladigin1 savunan bir se¢im kampanyasi yliriiten parti, vaatleri arasinda da yine giiven
ve istikrar vurgusu yapiyor. Yukaridaki afiste de goriilecegi iizere dogru kararin giiven
istikrar oldugu ve bunun da Ak Parti ile saglanabilecegi mesaji hedef kitleye

ulastirilmaktadir.
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Sekil 2.18. Ak Parti’nin “Tarima Biiyiik Destek” Bashkl Slogani
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Tarmmin 6nemli bir sektdr oldugu Tiirkiye’de tarim politiklar1 da bir o kadar

onem arz etmektedir. Bu nedenle ¢ift¢i ve tarim dostu politiklar vatandaslar tarafindan

desteklenmektedir. Ahmet Davutoglu da se¢im kampanyasi kapsaminda hazirlattig:

afiste tarima biiylik destek miijdesi vermektedir. Tarim alaninda yapilan ve yapilacak

olan projelerin anlatildig1 afisle segmen tercihi etkilenmeye caligilmistir
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Sekil 2.19. Ak Parti’nin “Genclerimiz Gelecegimiz” Bashkh Slogani
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Niifusun ve se¢men Kkitlesinin dnemli bir boliimiiniin genglerden olustugu
diistintildiigli zaman Tiirkiye’de politika yapanlarin g6z oniinde bulundurmasi gereken
alanlarin basinda olmalidir. Geng segmen tercihi Ozglirliikk¢ii ve yenilik¢i projelerle
0zdeslesmektedir. Bu nedenle genclerin oyunu almak isteyen adaylarin genclere
sundugu baslica vaatler de bu yonde olmalidir. Yukaridaki afiste de goriildiigii gibi Ak
Parti gen¢ se¢cmene Ozel mesajlar hazirlayarak, onlarin oy tercihini kendine
yonlendirmeye ¢aligmistir. Gelecek ve genglik mesajiyla genglere verdikleri 6nemi ve

gengler i¢in yapilacaklart anlatmiglardir.
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Sekil 2.20.Ak Parti’nin “Dogru Karar Blrllk ve Beraberlik” Bashkh Slogani
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Ak Parti’nin, yaptig1 ve yapacagi projeleri ve faaliyetleri anlatilarak iktidarinin
devam etmesi durumunda tiim bu faaliyetlerin devam edecegi mesaji kamuoyuna
verilmektedir. Eger se¢gmen tarafindan tekrar segilirse 13 yillik iktidart boyunca
yaptiklarin1 yapacaklarimin teminati olarak anlatmaktadirlar. Gazeteler araciligiyla
topluma aktardigi mesajinda Ahmet Davutoglu, birlik ve beraberlik icin ¢alisacagini
taahhiit etmektedir. Teror ve etnik kimlikler izerinden yasanan gerginliklerin toplumsal
baris agisindan biiyiikk bir problem oldugu Tiirkiye’de birlik ¢agrist olumlu bir mesaj

olarak algilanmaktadir.
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Sekil 2.21.Ak Parti’nin “Saghkta Diinyada Lider Ulke” Bashkh Slogani
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Saglik alaninda yaptigi diizenlemelerle 13 yillik iktidarinda arti puan kazanan
Ak Parti, 7 Haziran se¢imleri i¢in hazirladigi afislerinde de bunu vurgulamaktadir.
Afiste de goriilecegi lizere ‘Saglik alaninda diinya lideri’ olundugu baglikta verilirken
afisin metin kisminda da saglik alaninda yapilanlar ve yapilacak olanlar se¢mene

aktarilmaktadir.
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Sekil 2.22.Ak Parti’nin “Oncii Ulke Tiirkiye” Bashikh Slogam
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Tiirkiye’nin ¢evresinde ve bolgede oncii iilke oldugu afis araciligiyla topluma
sunulmaktadir. Dis politika uzmani bir aday olan Davutoglu, se¢im kampanyasinda dis
iliskilerde gelinen noktalar1 segmene anlatmaktadir. Davutoglu, dis politika hedeflerini

de anlattig1 se¢cim kampanyasiyla hedef kitlenin oylarini etkilemeye ¢alismaktadir.
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Sekil 2.23.Ak Parti’nin “Yeni Tiirkiye Marka Sehirler” Bashkh Slogam
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Ak parti bu se¢cim kampanyast reklaminda sehirlerin doniisim ve degisim
gecirecegini segmene aktarmak istemistir. Sehirlerdeki bu koklii degisimin ancak Ak
Parti iktidarin1 segmek ile miimkiin olacagi mesajini vermistir. Ankara ve Istanbul’da

baslatilan kentsel dontisiim projeleri bu kampanyaya 6rnek teskil etmektedir.
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Sekil 2.24. Ak Parti’nin “Bize Her Yer Tiirkiye” Bashkh Slogan:
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Millet ve Ak Parti biitiinlesmesini mesajlarinda giiglii bir sekilde anlatan Ak
Parti, Tirkiye partisi olduklar1 imajin1 da se¢im kampanyalarinda olusturmaya 6zen
gostermektedir. ‘Yeni Gii¢ Biiyiik Tiirkiye’sloganiyla da desteklenen Tiirkiye mesajinda
giiclii bir tilkeye sahip olmanin yolunun Ak Parti iktidarindan gececegi algisiyla segmen

tercihini yonlendirme hedeflenmistir.
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Sekil 2.25.Ak Parti’nin “ihanete Ge¢it Verme Kirli ittifaka Dur De” Bashkh
Slogan
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Rakibini ihanet ve kirli ittifak yapmakla su¢layan Ak Parti, yukaridaki afisle bu
durumu se¢gmene anlatmay1 hedeflemistir. Eski Tiirkiye, Yeni Tiirkiye ayrimi yapilan
se¢im kampanyasi boyunca benzer sdylemler kullanan Ak Parti, zaman zaman sert bir
islupla rakiplerini devre dis1 birakmaya c¢alismistir. Kendilerini demokrasi
miicadelesinin neferi olarak lanse eden Ak Parti, kendisi disinda gelisen olusumlarin

oniinli kesmek icin sert elestiri ve sdylemleri se¢cim kampanyasinda kullanmustir.
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Sekil 2.26. Ak Parti’nin “Calisana, Emekliye Daha Cok Destek” Bashkl Slogani

[CALISANA
EMEKLIYE

Ureticiye destek verecegini agiklayan Davutoglu, bu reklam calismasinda da
calisanlara ve emeklilere vaatlerde bulunarak oylarma talip olmayr amaclamistir.
Giindelik hayatin devami i¢in ¢alismak durumunda olan ve artik emekliye ayrilmis olan
vatandaslar hiikiimetlerden emeklerinin karsiliginin verilmesini beklemektedirler. Ak
Parti de secim kampanyasinda ¢alisan ve emekli haklarina yonelik projelerini anlatarak

oylarini talep etmistir.
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Sekil 2.27. Ak Parti’nin “Biz Birlikte Tiirkiye’yiz” Bashkh Slogam

BiZ

BiRLIKTE
“T & RKIYE’YlZ

e A e ol et .k'hk‘ hgine r)-'-lﬂm nnluun Barr A QUCR) B wode ©010- 40 bogdulc B ok
e Haert ropesini TR B glott
Sy IO v i

ARLTREER B I R
e e " rwwwmwkw
o verik.

Zaman zaman ayristirict dil kullanilsa da se¢cim kampanyalarinda tercih edilen
ve vatandaglar tarafindan da daha ¢ok kabul goren usliip kucaklayici ve biitiinlestirici bir
dildir. Davutoglu da, 7 Haziran se¢im calismasinda sik sik birlik ve beraberlik mesajlari
vermistir. Hazirlanan afiste de toplumun her kesimini kucaklayan bir baglik tercih
edilmistir. Bu sekilde toplumun farkli kesimlerinin de oy tercihleri etkilenmeye

calisilmigtir.
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Sekil 2.28. Ak Parti’nin “Ulaslmda Dev Adimlar” Bashkl Slogani
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Ak Parti 7 Haziran se¢im siirecinde Bagbakan Davutoglu’nun gii¢lii lider imaji
ile kampanyasini yiirtitmiistiir. Ak Parti iktidar1 doneminde yapilan ulagim projelerine

dikkat ¢ekilen afiste yapilacak yeni projeler de topluma anlatilmistir.
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“Enerjide Dev Atilmlar” Bashkh Slogam
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PARTI

Enerji stratejileri hiikiimetler i¢in olduk¢a Onemli alanlardir. Ak Parti se¢im
kampanyasinda enerji alaninda atacagi adimlar1 topluma anlatmak amaciyla yukaridaki
afisi hazirlamistir. ‘Enerjide Dev Adimlar’ olarak niteledigi ve kampanya basligina

tasidig1 enerji politikalar1 se¢gmenin oy tercihini etkileme potansiyeline sahiptir.
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Cevre politikalar1 tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de olduk¢a onemli bir
alandir. Siyasi aktorler toplumun ¢evre duyarliligini géz 6niinde bulunduran stratejiler
belirlemek zorundadirlar. Aksi takdirde hem biiylik felaketlere zemin hazirlanirken hem
de halk saglig1 tehlikeye atilmis olur. Ak Parti de se¢cim kampanyasinda bu mesaji 6n
plana cikararak cevre ve mutlu gelecek iliskisi kurmustur. Cevre duyarliligt vurgusu
yapan parti bu sekilde ¢evre hassasiyeti bulunan segmenin tercihini kendisine ¢evirmeyi

amaglamistir.
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SONUC ve DEGERLENDIRME

Siyasal iletisim siireciyle beraber siyasi partiler belirli ideolojiler ¢ergevesinde siyasi
hayatlarina yon verirler. Siyasi partilerin ideolojileri kamuoyuna, reklam g¢alismalari,
propaganda ve gelisen teknolojiyle beraber aktif olarak kullanilan radyo, TV ve internetle
hizla aktarilmaktadir.Bu ¢alismalar sonucunda alinan olumlu ve olumsuz doniitler siyasi
partilerin gelecekte atacagi adimlar1 6nemli 6l¢glide belirleyecektir.

Organizasyonlardaki doniisiime yogunlasmak son yillarda degisimin belirleyicisi
olmustur. Siyasal etkinligin kullanimi bakimindan kiiltiir 6geleri, siyasi kampanyalarda
onemli bir faktordiir. Siyasiler kamuoyunu ikna edebilmek i¢in kiiltiirel 6gelere, toplumsal
davramglara ve degerler sistemine ihtiyag duymaktadir Siyasi parti yoneticileri, se¢im
doneminde kamuoyu karsisinda etkin olabilmek ve bu siireci iyi yonetebilmek adma kiiltiir
kavramini on plana ¢ikartan ayn1 zamanda toplumun sempatisini kazandiran gesitli kiiltiirel
organizasyonlart destekleyip aktif katilim gerceklestirirler. Tiirkiye’de bir¢ok siyasi parti,
kiiltiirii siyasal bir arag¢ olarak kullanarak, gelenekler {izerinden algi olusturma yolunu tercih
etmistir. Oysaki, siyasi partilerin kiiltiirii sadece halki motive edici bir ara¢ olarak
kullanmasindan ziyade biitiinlestirici yani daha homojen bir kiiltiir kavramini ortaya
cikarmasi gerekir.Bu nedenle partiler arasinda ortaya ¢ikabilecek ideolojik ¢esitlilik, deger
yargilari, diisince ayriliklari, farklilagan ¢ikarlar olusturulan tek bir alt kiiltiirle manipiile
edilebilecektir.

Yonetim, devletin toplumdaki roliinii, yoneten ile yonetilen arasindaki iliskileri
yeniden sekillendiren bir mekanizmadir. Burada asil hedef devleti kiicliltmek veya
biiylitmek degil kamuoyunun yonetime katilmasia genis diizlemde olanak saglamaktir.
Demokrasilerdeiyi bir yonetimin amaci degisim ile uyumlu hale gelmek, yonetim ile
toplumu bir biitiin olarak kabul etmek ayrica toplumu yonetime dahil etmektir.

Siyaset ve propaganda birbirinin tamamlayicisi 6nemli iki unsurdur. Propagandanin
dogusuyla birlikte bu kavrami siyaset arenasinda gormekteyiz. Siyasete aktif olarak girmis
bir kisi siyaset¢i kimligine de girmistir. Hiyerarsik diizlemde birgok siyasetci iist diizeyde
yer alir. Ayn1 zamanda birgok iist diizey yonetici siyasetin i¢inde yer alir. Bu hiyerarsi

olagan bir devinimdir. Dolayisiyla bir siyaset¢i ayn1 zamanda iist diizey bir yoneticidir.



Siyasal iletisimin, siyasal reklam ve propagandanin kullanim alaniyla dogrudan
iligkisi vardir. Se¢im kampanyalarinin amaci siyaset arenasindaki partilerin iktidara gelip
iilke yonetiminde s6z sahibi olmasmi saglamaktir. Bu baglamda siyasi partiler ve
siyasetgiler ideolojilerini, vaatlerini kamuoyuna anlatmak igin iktidar s6ylemi kullanarak
ileti Uiretirler ve bu iletileri de kitle iletisim araglari vasitayla kamuoyuna ulastirirlar. Siyasal
iletisim siirecinde siyasal partiler, simiflar, gruplar ve kisiler siyasal iletisimin tim tiir ve
tekniklerine bagvurarak amagclarina ulasmay1 hedeflemektedir. iletisim ile siyasetin kesisme
noktasinda yer alan siyasal iletisim giin gectikce daha onemli hale gelmektedir. Siyasal
iletisimde bagarili olmanin sart1 dogru tiir ve teknikleri kullanmaktir.

Ak Parti etkili siyasal iletisim yontemleri kullanmig ve gazetelerdeki reklamlari
tam sayfa olarak yayimlatmistir. Parti kitle iletisim araclarini televizyon basta olmak
tizere etkin propaganda araci olarak kullanmasina ragmen 7 Haziran 2015 se¢imlerinde
se¢menden istedigi karsiligr bulamamistir.2011 Genel Segimlerinde 21 milyon 320 bin
207 oy alarak yiizde 49.80 oy oranina ulagmistir. 7 Haziran 2015 Genel Sec¢imlerinde
ise se¢gmen sayisinin artmasina ragmen Ak Parti, 3 milyon oy kaybetmis ve Ak Parti’nin
oy oraninda yiizde 9 diizeyinde diisme saptanmistir. Ug ddnem iist iiste iktidar olan
partinin oy kayb1 yasamasina neden olan bir¢ok faktor vardir.

Bunlardan bazilar1 sdyledir; Ak Parti’nin se¢im yasaklarina kadar olan dénemde,
secim kampanyasinda devlet imkanlarindan faydalanilmasi, Cumhurbaskani Erdogan’in
katildig1 etkinliklerin miting havasinda ge¢gmesi ve Erdogan’in kamuoyuna Ak Parti’yi
ovmesi ve muhalefet partilerini yermesi se¢men nezdinde partili cumhurbaskani algisi
olusturmustur. Halklarin Demokratik Partisi’nin (HDP) yiizde 10 barajin1 ge¢mesi,
partinin temel projelerinden biri olan baskanlik sisteminin segmene agik ve ikna edici
bir bi¢cimde anlatilamamasi, CoOziim Siireci’nin se¢mende karsilik bulamamasi,
Tiirkiye’nin smir komsusu olan Suriye’deki savas ortaminin iilkemize olumsuz
yansimasinin se¢gmende yarattigi kaygilar. Dolayisiyla Ak Parti, 7 Haziran 2015 se¢im
kampanyasinda se¢menin endiselerini giderecek bir ¢6ziim ortaya koyamamistir.
Se¢cmene seffaf ve ikna edici bir mesajin verilememesi oylarin diismesinde énemli bir
etken olmustur.

Ak Parti’nin oy kaybinin bir diger 6nemli nedeni de segmende 7 Haziran 2015
seciminde bir hikayesinin olmadig1 kanaatinin olugmasidir. Ak Parti, 3 Kasim 2002

Genel Secimi’nden 7 Haziran 2015 se¢imine gelinceye kadar kamuoyuna esasli bir
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hikdye anlatamamistir. Dile getirilen baglica mesaj Yeni Tiirkiye’nin ingasi
kamuoyunda yeterince karsilik bulamamisadalet, hukuk, kalkinma, istikrar ve giiclii

demokrasi sdylemleri yeterli bulunmamustir.

Ak Parti, 1 Kasim 2015 secim siirecinde 7 Haziran 2015 se¢cim dénemindeki
kadar yogun siyasal kampanya yiiriitmek yerine toplumun birincil ihtiyaglarina 6ncelik
verecek sekilde kampanya yiiriitmistir. Parti, 1 Kasim 2015 se¢im kampanyasinin
temeline ‘Istikrar, Huzur ve Baris’1 almistir. “Tiirkiye I¢in Tek Basina Is Basina”
sloganiyla tek carenin kendisi oldugu algisina calisan Ak Parti, tek basina iktidar
olmasinin iilkenin huzuru ve gelecegi i¢in ¢ok mithim oldugu vurgusu yapmistir. 7
Haziran 2015 se¢iminin ardindan Ak Parti’nin tek basma iktidara gelememesi,
koalisyon hiikiimetinin de kurulamamasi nedeniyle iilke bir siire hiikiimetsiz kalmis ve
sonrasinda se¢im hiikiimeti kurulmustur. Bu gecen dort aylik zamanda huzuru,
giivenligi, ekonomiyi ve barisi tehdit eden gelismelerin izlerini Ak Parti’nin se¢im
kampanyalarinda gérmek miimkiindiir. Koalisyon donemlerinin karalandigi, tek partili
bir iktidarin olmamasinin {ilkede problemlere neden olacagi, istikrarsizlik ve ekonomik
dar bogazin yasanacagi algis1 yeni secim kampanyasinin ana mesaji haline gelmistir.
Se¢mene yogun bir sekilde bu yonde mesajlar verilmistir.

2002 Genel Segimleriyle iktidara gelen Ak Parti, tek bagina iktidar olmanin iilke
icin ne kadar énemli oldugu vurgusu yapmistir. Kamuoyuna vermek istedigi mesaji
yalin ve dolaysiz bir bigimde iletmistir. 1 Kasim 2015 genel se¢iminde siiresinin kisa
olmas1 hasebiyle istenilen sekilde siyasal iletisim faaliyeti yiiriitilememistir. Ana tema
olarak Ak Parti 1Kasim secimlerinde istikrarin 6nemi segmene anlatmis ve tek basina
iktidar olmanin Tiirkiye’nin istikrar ve gelecegi i¢cin Onemine atifta bulunmustur. Ak
Parti Genel Baskan1 Ahmet Davutoglu medyay1 ve siyasal iletisim araglarin1 ¢ok etkin
ve dogru kullanarak se¢cmenin oy verme davranigini olumlu yonde etkilemistir. Tek
basina iktidar olma sansin1 7 Haziran 2015 se¢iminde kaybetmesine ragmen Ak Parti,
dort ay gibi kisa bir siirede oylarin1 dokuz puan yiikselterek yeniden tek basina iktidar
olmasinda siyasal iletisim kampanyalarmi etkin planlamas: ve medyay1 aktif olarak
kullaniminin rolii biiyiiktiir. 1 Kasim 2015 secimlerinde se¢menden yiizde 49.49
oraninda 23.673.541 oy ile 1. Parti olarak mecliste temsil hakki kazanmistir. 7
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Haziran’da 258’e¢ diisen sandalye sayisi 1 Kasim’da 317 yiikselmis ve se¢cmen
tarafindan tekrar tek basina hiikiimet kurma gorevi verilmistir.

Arastirma sonucunda elde edilen veriler incelendiginde siyasal reklam
calismalarinin  se¢imlerin kaderini ve sonuglarin1 dogrudan etkiledigi goriilmektedir.
Caligma kapsaminda orneklem olarak incelenen Ak Parti tarafindan hazirlanan reklamlar
incelendiginde yer aldiklar1 gazetelerle iktidar iligkilerine bakildiginda objektiflik ve
tarafsizlik ilkesinin goz ard1 edildigi sonucuna ulasilabilmektedir. Tiirkiye’deki ulusal yaymn
yapan gazeteler yayin politikalari dogrultusunda Ak Parti’nin reklamlarma gazete
sayfalarinda yer vermistir. Ak Parti de parali olarak yayinlattigr ilan niteligindeki
reklamlarim1 diisiince ve ideoloji olarak kendisine yakin gordiigii medya organlarinda
yayinlanmast  talebinde  bulunmustur.  Ekonomi-politik  iliskiler — ¢ercevesinde
degerlendirilecek bu davranisi goz ardi ederek inceledigimiz veriler 1s18inda Ak Parti’nin
mesajlarini yayinlamak igin kitle iletisim araglarini kullandigini ve bu yolla etkili bir siyasal
iletisim siireci gecirdigini soyleyebilmekteyiz. 7 Haziran 2015 secimlerinde elde ettigi
sonug beklentisini karsilamasa da Ak Parti mesajlarini etkin bir sekilde segmene ulagtirmayi
basarmustir.

Ideolojik olarak Ak Parti’ye yakin olan Milliyet, Sabah, Habertiirk, Aksam, Star ve
Yeni Safak gazetelerinde yer alan siyasal reklamlari muhalif olarak gériilen ulusal basinda

bu mesajlar yer almamastir.
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