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TESEKKUR
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Ozet
Yiiksek Lisans Tezi

Ortaégretim Ogrencilerinin Medya Okuryazarhgi Duzeyleri
(Giresun Ili Ornegi)
21. yiizyihn ilk geyregine yaklasirken insanlar hizina yetisilmesi miimkiin olmayan

teknoloji ve medya araglarina siirekli maruz kalmakta ve bunun sonucu olarak bu araglar
insan hayatinda etkisini siirekli hissettirmektedir.

Arastirmada, ortadgretim 6grencilerinin medya okuryazarlig1 diizeylerinin incelenmesi
amaglanmistir. Arastirmanin  6rneklemini; Giresun il merkezindeki 5 farkli ortadgretim
kurumunda 6grenim goren 542 6grenci olusturmaktadir. Arastirmada modeli olarak, tarama
modellerinden iligkisel tarama modeli kullanilmigtir. Tarama modelleri, gegmiste ya da halen
var olan bir durumu var oldugu sekli ile betimlemeyi amaglayan arastirma yaklasimidir.
Arastirmanin verileri SPSS 22.0 ile analiz edilmis olup ve ANOVA ve t-testi ile
yorumlanmustir.

Ortadgretim ogrencilerinin medya okuryazarlik diizeylerini belirlemek amaciyla

hazirlanan ¢alismanin bulgularindan hareketle; ortadgretim 6grencilerin medya okuryazarligi

diizeylerinin kararsizim (; = 3,056) diizeyinde oldugu tespit edilmistir. Bunun yani sira bes
saatten fazla televizyon izleyen ve internet kullanan Ogrencilerin medya okuryazarlik
diizeylerinin daha yiiksek diizeyde oldugu gibi sonuglara ulagilmistir.

Sonu¢ olarak, medya okuryazarlik egitimi, hayat boyu 6grenme bilinci ile ogretilip
ogrencilerin bu konuyu igsellestirmeleri ve medyanin aktardiklarmi dogru anlama,
yorumlama, analiz etme i¢in egitim kurumlarinin konuyla ilgili daha fazla ¢alisma yapmalari
onerilmistir.

Anahtar Sozciikler: Medya, okuryazarlik, ortadgretim, Tiirkge egitimi



Abstract
Master Thesis
The Media Literacy Levels of Secondary Education Students
(Giresun City Sample)

As we approach the first quarter of the 21st century, people are constantly being
exposed to technology and media tools which we can’t catch up with and therefore these tools
always make their effect felt.

In this study, it is aimed to study the media literacy levels of secondary education
students. Research sample is composed of 542 students studying at five different secondary
schools in Giresun city-centre. For research model, relational screening model in survey
models has been used. Survey models are research approaches which aim to describe a
situation which existed in the past or still exists in a such way that exists. The findings of the
study have been analysed with SPSS 22.0 and interpreted with ANOVA ve t-Test.

In the light of the findings from the study which has been conducted to determine the

media literacy levels of secondary education students; it has been established that the media

literacy levels of secondary education students is neutral (i = 3,056) . Moreover, some results
have been obtained such as the media literacy level of students who watch TV or use the
Internet more than five hours is higher.

As a conclusion, it has been suggested that media literacy education should be
provided with a conscious of life-long learning and that education institutions should carry
out further studies regarding this issue in order for students to interiorise  this  issue,

understand, comment and analyse what the media conveys.

Key Words: Media, literacy, secondary education, Turkish education
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I. BOLUM

“21. yiizylda okuryazar olmayan kisiler, okuma yazmayt bilmeyenler
degil; ogrenmeyi bilmeyen, ogrendiklerini unutup yeniden 6grenmeyi
beceremeyen kisiler olacaktir.”

Alvin Toffler

1. GIRIS

1.1.  Problem Durumu

Sosyal bir varlik olan insan, toplumsal hayat igerisinde gerek bilgi edinim
gerekse bilgi aktarim siireci gegirmektedir. Baska bir deyisle insanlar 6grenmek ve
ogrendiklerini aktarmak gibi bir gereksinim hissederler. Bu durum, anlama ve
O0grenme siirecinde okuma; aktarim ve anlatma siirecinde ise yazma kavramlarini
ortaya ¢ikarmaktadir.

“Okuma, ses organlar1 ve géz yoluyla algilanan isaret ve sembollerin beyin
tarafindan yorumlanarak degerlendirilmesi ve anlamlandirilmasi siirecidir”
(MEB,2006:6). Akyol’a (2009: 15) gore okuma “okuyucu ve yazar arasinda uygun
bir ortamda gergeklesen goriis alisverisidir.” “Yazma, aktarilmak istenen anlamlarin
harf adi verilen sembollerle kodlanmasidir. Kodlama, iizerinde uzlasilmis ortak kod
ya da sembollerle gerceklesir” (Maden ve Karadag, 2013:266). Baska bir deyisle
yazma, ortak kabul gormiis isaretler yardimiyla kisinin kendini ifade etme,
diigiincelerini disa vurma durumudur. Yapilan tanimlardan hareketle okumada yogun
bir sekilde anlama ve anlamlandirma varken yazmada ise anlamanin yam sira
anlasilani aktarma, iletme gibi yogun bir siire¢ s6z konusudur.

Eskiden sadece adin1 okuyup yazabilene, bir seyler okuyup yazma becerisini
cesitli iletisim durumlarinda ve kendini ifade etmede kullanabilen kisilere okuryazar
deniliyordu. Yani  “Okuryazarlik, basit-temel ciimleleri ~ okuyabilmek ve
yazabilmektir” (IK-1). gibi genel bir kanaat hakimdi. Fakat zamanla degisen yasam
kosullar1 ve gelisen teknoloji bu simirli 6l¢iitleri degistirmeye baslamistir. “Bilginin
ve yeni teknolojilerin artistyla birlikte ¢oklu/yeni okuryazarliklar giindeme gelmistir.
Icinde yasanilan ¢aga uyum saglayabilmek ve yasam kalitesini yiikseltebilmek igin
sOzli iletisimi igeren baski ya da yazi okuryazarligi yeterli olmamaktadir. Medya

okuryazarligi, bilgisayar okuryazarligi, kiiltiirel okuryazarlik, sosyal okuryazarlik,



cevre okuryazarligy, isitsel okuryazarlik ve gorsel okuryazarlik gibi yeni okuryazarlik
kavramlari ortaya ¢ikmistir” (Kellner, 2001°den akt. Alpan, 2008: 75).

Okuryazarlik anlayigina yeni bir bakis agis1 getiren tlirlerden birisi de hig
stiphesiz ki medya okuryazarhigidir. Milli Egitim Bakanligi medya okuryazarligini
2007- 2008 y1linda se¢meli ders olarak ortaokullarda uygulama karar1 almistir. Boyle
bir karar alinmasi da medya okuryazarligi dersini daha g¢ekici ve popiiler hale
getirmistir. Medya okuryazarligi konusuna deginmeden 6nce medya kavramu ile ilgili

yapilmis birkag¢ tanimdan bahsetmek dogru olacaktir;

e “Medya, yiginlarla iletisimi saglayan radyo, televizyon, gazete ve dergiler
gibi basin yaymn organlarmmin timiinii kapsayan ortak ad, Kitle iletisim
araglari, basin yayin” (1IK-2).

® “Medya, gercekligin ses (dil) ve goriintii (resim) unsurlarina dayali
soyutlamalart kullanarak, gercekligi kendisinden bagimsiz bir mesaja
dontistiirmesidir” (Giines, 1996 102).

o “Medya terimi modern iletisim medyasinin tiimiinii igerir: televizyon, sinema,
video, radyo, fotograf¢ilik, reklamcilik, gazete ve dergiler, kaydedilmis miizik,

bilgisayar oyunlari ve internet” (IK-3).

Medya ve medya araglarinin bireylerin hayatlarin1 her yonde etkiliyor oldugu
gercegi kacinilmazdir. Oyle ki medya araglari, sabah uyanmadan gece yatmaya
kadar, yoklugunda kisinin kendisini eksik hissetmesine neden olan, isteklerini onunla
kolay ve hizli yaptigina inandigi bir giic héline gelmistir. Kisi bilerek veya
bilmeyerek bu medya araclarina maruz kalmakta ve diinyay1, diinyada olup bitenleri
bu araglarla anlamakta ve bu araglar tarafindan yonlendirilmektedir. Bu giiciin etki
alan1 giinden giine daha da genisleyecektir. Bu durumun sonucu olarak da
etrafimizda var olan medyay1 anlamlandirmak, elestirmek, analiz etmek amaci ile

medya okuryazarligi kavrami olusturulmustur.

“Medya okuryazarligir egitimden, sagliga, siyaset biliminden, din alanina
kadar farkli disiplinlerin ¢alisma alan1 oldugu i¢in her alanin amaglar1 dogrultusunda

farklilasan bir¢ok tanim oldugu goriilmektedir” (Cakmak, 2010: 12).

(3

Sadriu’ya gore (2009: 72) medya okuryazarligi, “egitim ve &gretim iginde

coziimleme siiresince bilgilendirdigi, eglenceli mesajlarla incelenebilen bir beceri



olarak tanimlanmaktadir. Medya okuryazarligi, teknolojik ortamlarin en Onemli
triinleri olan videolar, internet diinyasi, yani medyanin varligi, televizyon
programlarinda ve ayrica filmlerde, akilli isaretlerin kullanimi gibi elestirel
degerlendirmeler yapabilecek yeteneklerin gelistirilmesini hedeflemektedir. Medya
okuryazarlig1, medyada olup bitenleri ve medyanin ne anlama geldigiyle ilgili soru
sorma becerisini amaglamaktadir.” Kejanlioglu’na gore (2007: 261) ise medya
okuryazarligi, “cesitli bi¢cimlerde olan yazili, gorsel ve isitsel ortamlardaki tiim
iletilere erisme asamasi olarak ele alinmaktadir. Ayni zamanda iletilere anlam
yiikkleme konusunda analitik yeterlilige ve gerekli degerlendirmelerin yapilabilmesi
icin bilgi birikimine sahip olmasi acisindan kullanilan bir kavram olarak One

surilmektedir.”

20. ylizyildan itibaren baslayan ve hala devam etmekte olan teknoloji ve
haberlesmedeki hizli gelisim sonucu medya, hayatimizin her alaninda kendine yer
edinmis ve bu ¢ag ‘enformasyon ¢agi’ seklinde tanimlanmistir. Yapilan arastirmalar
sonucunda medya okuryazarlig: ile ilgili, 6gretim programi karsilastirmalari, medya
okuryazarlig1 dersi lizerine yapilan caligmalar, farkli iilkelerdeki medya egitimi,
medyanin tiiketimi, ortaokul 6grencilerinin medya okuryazarligi diizeyleri, 6gretmen
adaylarimin medya okuryazarligi diizeyleri, 6gretmenlerin medya okuryazarligi
diizeyleri konularinda calismalar yapildigr goriilmiis; fakat ortadgretim alaninda
yeterli ¢alismalar yapilmadig1 fark edilmistir. Bu durumlara istinaden ortadgretim
ogrencilerine yonelik bdyle bir ¢alismanin yapilmasi gerekliligi ortaya ¢ikmistir. Bu
gerekcelerden yola ¢ikarak; ortadgretim Ogrencilerinin medya okuryazarlig
diizeylerini incelemek amag¢lanmustir.

1.2. Arastirmanin Amaci

Bu calismanin amaci; ortadgretim Ogrencilerinin medya okuryazarligi
diizeylerini tespit etmektir. Bu amag¢ dogrultusunda asagidaki sorulara yanit

aranmistir:

1. Ortadgretim dgrencilerinin medya okuryazarligi ne diizeydedir?
2. Ortadgretim Ogrencilerinin medya okuryazarligi durumlar sif

diizeylerine gore degismekte midir?



3. Ortadgretim oOgrencilerinin cep telefonunda internete baglanma
durumlan ile medya okuryazarligi durumlari arasinda nasil bir iliski
vardir?

4. Ortadgretim Ogrencilerinin  medya okuryazarhi@i diizeylerinde
cinsiyete gore bir farklilik var midir?

5. Ortadgretim oOgrencilerinin televizyon izleme siireleri ile medya

okuryazarlig1 diizeyleri arasinda nasil bir iliski vardir?

1.3.  Arastirmanin Onemi

Kiiresellesen diinya diizeninin gereksinimi olarak teknoloji ve onun kullanimi
hayatimizin her yaninda etkisini biiyilk oranda hissettirmekle beraber medya ve
medya araglarinin sinirlart giin gectikge genislemektedir. Bu durum kisilerin daha
fazla sosyallesmesine ve cevreleri ile etkilesim kurmasina onciiliik etmektedir.
“Yasadigimiz ¢agda cocuklar ve gencgler zamanlariin énemli bir boliimiinii medya
ve medya araglart ile gegirmektedir. Gengler vakitlerinin 6nemli bir bolimiinii
medya araglariyla gegirme ile birlikte medya araglarindan ciddi bigimde etkilenmekte
ve yasam sekillerini medya araglarma gére belirlemektedirler” (Ozay, 2014: 4). Bu
durum, kisinin medyatik unsurlar tarafindan aktarilan iletileri degerlendirmesini,

yorumlamasini, algilamasini ve elestirmesini etkiletmektedir.

“Medya okuryazarligi, c¢esitli bigcimlerdeki (televizyon, video, sinema,
internet ve reklamlar gibi) medya iletilerine erisim, onlar1 ¢oziimleme, elestirel
olarak degerlendirme ve iiretimini kapsamaktadir” (Scheibe ve Rogow 2004’ten akt.
Akti, 2011: 6). “Medya okuryazarhigindaki amag; medya mesajlarinin dogru
algilanmasi, elestirel bir bakis acisiyla alinabilmesi, gergeklik-kurgusallik ayriminin
yapilabilmesi, medyanin sundugu diinyanin, gercegin kendisi olmayabileceginin
anlagilmasi, medyanin yonlendirme ve yonetme fonksiyonlariimn oldugunun farkina
varilabilmesi, mesaji gonderenlerin kendi diislincelerini empoze etme gayreti iginde
olabileceklerinin degerlendirilmesi gibi hedefleri icermektedir. Yani medya
okuryazarligi, kaynagi her ne olursa olsun, bilgiyi degerlendirip onu yerinde

kullanabilen bireyler olmayi, bdyle bireyler yetistirmeyi hedeflemektedir” (IK-4).



Ortadgretim oOgrencilerinin medya okuryazarligi diizeylerini belirlemek
amaciyla hazirlanan bu ¢alismada, 6grencilerin medya okuryazarligi diizeyleri cesitli
degiskenler (smif diizeyleri, TV izleme siireleri, cinsiyet vb.) 1s18inda ele alinmustir.
Aragtirma, alanyazinda yer alan mevcut caligmalara katki saglamasi agisindan
Oonemlidir. Bununla birlikte arastirma sonuglar1 daha sonra yapilacak olan ¢aligmalara

da kaynaklik edecektir.

1.4. Arastirmanin Simirhhiklari:
1. Arastirma, 2016-2017 egitim 6gretim yilinda Giresun il merkezindeki
liselerde 6grenim goren 6grenciler ile sinirlidir.
2. Aragtirma siiresi, yiiksek lisans tez siiresiyle sinirlidir.
3. Arastirma, bilgi ve bulgularla sinirlidir.
4. Arastirma sonuglari, anketle elde edilen bulgularla sinirlidir.
1.5. Sayiltilar:
1. Arastirmaya katilan 6grencilerin anket maddelerine samimi cevap
verdikleri kabul edilmistir.
2. Veri toplama araci arastirmanin amacina ve konusuna uygun olarak
secilmistir.
3. Veri toplama aract arastirmanin amacina uygun olarak kullanilmistir.

4. Aragtirma bilimsel yonteme uygun olarak yapilmaistir.

1.6. Tammlar:

Okuma: “Okuma, gordiigiinii anlama faaliyeti olup fiziksel ve zihinsel
dgelerin birlikte kullamldig1 karmasik bir bil becerisidir” (Ozbay, 2009: 2).

Yazma: “Yazma, duygu, diisiince, istek ve olaylarin belli kurallara uygun

olarak birtakim sembollerle yazilmasidir” (Ozbay, 2011: 115).
Okuryazarhk: Okuma yazmasi olan, 6grenim gérmiis kimse (IK-5).

Medya: “Medya; gazete, radyo, televizyon ve internet uygulamalart gibi
kitlesel iletisime olanak saglayan ortamlar basta olmak {izere, kisilerarasi

iletisime de olanak saglayan teknoloji ve uygulamalardir” (Bilici, 2014: 5).



fletisim: “Insanlarin simgeler ve semboller (mesaj) araciligi ile bilgileri,

diisiinceleri, duygulari biriktirip aktarmasina iletisim denir” (Tutar ve Yilmaz,

2013: 20).

Kitle iletisimi: “Kitleye haberin, bilginin, kanaatlerin, diisiincenin veya
kiiltiirlin ¢esitli ara¢ ve tekniklerle aktarilmasina kitle iletisimi denir” (Tutar

ve Yilmaz, 2013: 108).

Medya okuryazarhgi: “Cesitli yapilarda bulunan medyaya erisme, analiz

etme, degerlendirme ve yaratma yetenegi” (Thoman ve Jolls, 2003: 20).



II. BOLUM

“Cocuklarimizi ve genc¢lerimizi gii¢lii resimlerin,
sozciiklerin ve seslerin etkili oldugu bir diinyada

’

vasamak i¢in hazirlamak zorundayiz.”

UNESCO, 1982

2. ARASTIRMANIN KURAMSAL CERCEVESI
2.1. Okuma

Anlama  becerilerinden  biri  olan okuma, yazili kodlamalarin
seslendirilmesinden anlam kurma, degerlendirme, yorumlama, analiz etmeye kadar
birgok farkli niteligi olan bir kavramdir. Alanyazinda okumanin tanimu ile ilgili pek

¢ok tanim yer almaktadir:

e “Okuma bes duyu organinin gesitli hareketlerinden ve zihnin, anlami
kavrama ¢abasindan meydana gelen karmagsik bir faaliyettir” (Aytas, 2005:
462).

e “Okuma o6n bilgilerin kullanildigi, yazar ve okuyucu arasindaki etkili
iletisime dayali, uygun bir yontem ve amac¢ dogrultusunda, diizenli bir
ortamda gerceklestirilen anlam kurma siireci” olarak tanimlanmistir” (Akyol,
2012: 1).

e “Okuma islemi, gozlerin ve ses organlarinin c¢esitli hareketleri ve zihnin
yazili sembolleri anlamasiyla olusur. Okuma yoluyla, yazar ile okuyucu
arasinda bir bag kurulur ve yazarmn iletmek istedigi mesajin ne oldugunu
anlamasi istenir” (Demirel, 2002: 75).

e “Okumak, bir yaziy1 meydana getiren harf ve isaretlere bakip bunlar

coziimlemek veya seslendirmek” (TDK, 2011: 1793).

Yukaridaki tanimlardan da yola ¢ikarak okumanin ¢ok boyutlu bir siireg
oldugu, anlama ve anlamlandirma gibi bir¢ok kavrami i¢inde barindiran karmasik

ama anlamli bir yap1 oldugu sonucuna ulasilabilir.



“Okuma insann kavrama ve diisinme yonlerini gelistirir. Ogrenme
kavrayisini, analiz ve sentez giiclinii, yorumlama ve yeni hiikiimler verme yetenegini
artirir” (Ozbay, 2009: 2). Okumanm basariya ulasmasi igin kisinin fiziksel ve
zihinsel unsurlar etkilidir ve bunlar esgiidiim icerisinde daima birbirini destekledigi
dl¢iide okuma eyleminde basariya ulasilacaktir. Ozbay’dan hareketle (2009) cesitli
g0z hareketleri, gorme alani, ses organlari, yazi punto biylikliigii vb. durumlar
okumanin fiziksel unsurlari iken, gérme alani igerisindeki sekil, kelime, grafik beyin
tarafindan  algilanip yorumlanmasi, okumanin zihinsel unsurlar1 olarak
adlandirilmaktadir. Akyol’a (1997:26) gére “Insan beyniyle ilgili siirecler, cocuk
gelisimi ve davranig bilimleriyle ilgili yapilan arastirma sonuglarina gére okumanin

bes temel ilkesi vardir:

o  Okuma bir anlam kurma stirecidir.

o Okuma akict olmak zorundadir.

o  Okuma mutlaka stratejik olmalidir.

e Okuma motivasyon gerektiren bir faaliyettir.

o  Okuma devamli gelisen bir beceridir.”

Ilkelerden hareketle okuma eyleminin bir defada kazanilamayacak bir beceri
oldugu goriilmektedir. Okuma ile ilgili bu ilkelerin hepsi 6nem arz etmekle beraber
okumanin 6zellikle —az/¢ok- devamli olmasi bu becerinin kazanilmasinda etkilidir.
Bu ilkelerin yani sira okuma siirecinde okumanin daha anlamli olmasi igin

ogrencilere kazandirilmasi gereken bazi stratejik eylemler vardir. Bunlar:
“Okuma 0ncesi;

o  Okuma amacin belirleme,

e Metni gozden gecirme,

o Icerigini tahmin et(tir)me,

e (Kendi kendine) metinle ilgili sorular sorma

e  On bilgileri harekete gecirme.
Okuma sirast;

e Metni okuma,



e Okurken not tutma,

o  Okuma hizint ayarlama,

o Belli araliklarla metni dogru anlayip anlamadigini kontrol etme,
o Anlamada zorlaninca metnin iizerine iyice yogunlagsma,

e Gerekirse sesli okuma

o Dikkati dagilinca tekrar okuma, dagildig: yerden tekrar siirme,

e Metindeki onemli bilgileri belirleme, yuvarlak icine alma, altini ¢izme.
Okuma sonrasi;

o Metinle ilgili tahminlerin dogrulugunu sorgula(t)ma,

e Metnin konusunu belirleme,

e Metnin ana diistincesini belirleme,

e Ana diisiinceyi destekleyen yardimci diisiinceleri belirleme,

e Metnin anahtar kelimelerini belirleme,

o Metni kendi ciimleleriyle ozetle(t)me,

o Metnin kavram haritasimi ¢ctkarma,

o Islenen konu ve ana diisiinceyi dogru kavradigim denetlemek icin

baskalariyla (sinif ortaminda) tartisma” (Karatay, 2013: 233-234).

Yapilan alanyazin taramasi sonucunda okumanin Onceleri genellikle bilgi
edinme ihtiyacin1 karsilamak i¢in kullamildigi goriilmektedir. Bununla birlikte
Onceleri okuma, basili irinler tUzerinden harflerin  anlamlandirilmas: ve
¢oziimlenmesine dayanan bir eylemdi ancak okuma, teknoloji ile beraber giinden
giine islevsel ve elestirel boyut kazanmustir. Ozellikle “Televizyon, bilgisayar, gibi
elektronik araclarin ve internetin hizli bir bicimde hayatimiza girmesi, bunun
sonucunda olusan sanal ortamda bilginin depolanmasi, paylasilmasi ve yenilenmesi
insanlar1 elektronik araglarin ekranindan okumaya yoneltmistir” (Maden ve Maden,
2016: 1306). Teknolojideki bu tiir gelismeler basili iiriinlere olan ilgiliyi zamanla
azaltirken, dijital okuma, medya okuma gibi tiirlerin ortaya ¢ikmasina neden olmus
ve kisilerin elektronik ortamlardan okuma ragbetini artirmistir. Ayrica okuma
tiiriindeki biiyiik degisim (elektronik araglardan okuma) insanlarin yasamlarindan

cikaramayacaklar bir tiir haline gelmistir.



2.2. Yazma

Okuma kadar karmasik bir siire¢ igeren yazma becerisinin okuma ile
arasindaki en belirgin fark; okumada anlama ve anlamlandirma siireci varken
yazmada ise anlanilani ¢esitli kod ve sembollerle anlamli bir sekilde aktarma
stirecinin olmasidir. Okumada oldugu gibi yazma kavramui {izerine de yapilmis ¢esitli
tanimlar bulunmaktadir. Yazi, sozlii ifadelerin belli kodlar yardimiyla ifade edilmesi;
yazma ise, yazinin kodlama siireci olarak ifade edilebilir. Goriildiigii gibi aralarinda
kiiciik de olsa farklilik bulunan yazma ve yazi terimleri, alanyazin incelendiginde
birbirinin yerine kullanilan ve yakin tanimlar etrafinda agiklanan iki kavram olarak

gbze carpmaktadir.

e “Yazma; duygu, diisiince ve hayallerin, istek ve arzularin, bilinen ve
goriinenlerin, okunan ve duyulanlarin dil araciligi ile kagit, tas vb.
materyaller lizerine aktarilmasi olarak tanimlanabilir” (Calp, 2005’ten

akt. Maden ve Durukan, 2011: 37).

e “Yaz, Ogrencilerin bilgilerini birbiri ile iligkili olan bir¢cok ciimleyi
dilbilgisi kurallarina uygun olarak art arda siralamasi gereken uzun

stireli bir slire¢ eylemi” olarak tanimlanir” (Ungan, 2007: 462).

e “Yazi, disiinceyi, duyguyu, olay1 yazi ile anlatmadir” (Demirel, 2002:
100).

e “Dilin seslerini goriintiilye cevirmek, bdylece dil kullanimlarimi kalict
kilmak amaciyla olusturulmus ¢izimsel diizendir” (Hengirmen

1998°den akt. Dincel, 2016: 41).

e “Yazma, s06z ve diisiinceyi 0zel bir isaret veya harfle anlatmak™ (TDK,

2011: 2562).

Goriildigii lizere yazma hakkinda pek c¢ok tanim yapilmistir. Yapilan
tanimlarin ortak yonii, belli bir durumu harf adi verilen sembollerle anlamli halde

aktarma ve iletme istegi seklindedir.
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Dogru ve nitelikli yaziyr olusturan iki temel ogeden planlama ve

degerlendirme siirecinin basamaklar1 su sekildedir;

1. “Hazirlik: Konuyla ilgili beyin firtinast yapma, ogrencilerin konuyla
ilgili neler bildiklerini belirleme, arastirma yapma, gézlem ve

deneyimlerden yararlanma, neler séyleyebilecegini belirleme

2. Yazma taslagint olusturma: Konuyu swmmirlama, yazma amacini

belirleme, ana maddeleri, basliklar: diizenleme

3. Yazma taslagint gozden gecirme/diizenleme-gelistirme: Konuyla ilgili
nelere deginildigini veya deginilmedigini ve konuya nasil deginildigini

gozden gegirme, diizenleme

4. Yaz diizeltme: Dil ve anlatuim yéniinden, yazim ve noktalama

acisindan diizeltme

5. Yazyr ortaya koyma-yayinlama: Yazili anlatim metninin okurla

paylasiimas:” (Karatay, 2011: 28-29).

Dil becerileri arasinda (dinleme, konusma, okuma, yazma) siirekli bir iligski ve
birbirini tamamlama durumu vardir. Dolayisiyla yazma becerisinin tam ve dogru bir
sekilde yerine getirilebilmesi i¢in diger becerilerin tam ve dogru oranda kazanilmasi
gerekmektedir. Yazma becerisi bir anlatma becerisidir. Bu becerinin aliskanlik haline
gelmesi igin kisinin yogun bir sekilde yazma ¢alismas1 yapmasi gerekmektedir. Oyle
ki Bolat (2005: 93) yazma aligkanligini su 6rnekle ifade etmektedir: “Otomobilinizi
piyasadaki en giiclii akii ve batarya ile donatmis olabilirsiniz; ancak otomobilinizi
uzun zaman c¢alismadan bekletildikten sonra calistirirsaniz, bir gii¢lendiriciyle
desteklenmedik¢e motor yeteri kadar azim ve sevkle calismayacaktir.” kisi yazma
becerisini aligkanlik haline getirmek istiyorsa diizenli ve stirekli bir sekilde yazma

caligmalar1 yapmalidir.

Onceleri sadece kalem ve kagit aracihg ile yapilan yazma eylemi
giinimiizde elektronik araglarla (bilgisayar, telefon, tablet vb.) yapilabilmektedir.

Dahas1 devam eden teknoloji hiz1 nedeniyle giiniimiizde bazi arastirmacilar, kalemle
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yapilan klasik el yazisinin yanmi sira 6zellikle 6grencilere seri klavye (on parmak)
Ogretiminin gerekliligi gibi diisiinceler tizerinde durmaya baslamiglardir. Sonug
olarak bu gibi durumlar hem yazmanin taniminin de§ismesine hem de yazma
eyleminin gergeklestigi ortamin degismesine neden olup ¢esitli okuryazarlik

tiirlerinin meydana gelmesine zemin hazirlamistir.

2.3. Okuryazarlhk ve Tiirleri

Gegmiste yazili bazi1 kodlamalar1 ve sembolleri anlamlandirmaya dayanan tek
tip bir okuryazarlik hakimdi. Fakat teknolojinin siirekliligi ve arz ettigi dnem, tek tip
okuryazarliktan ziyade yeni okuryazarlik cesitlerini gerekli kilmigtir. “Giiniimiizde
olgu ve olaylar sadece kagit tizerinde degil, ¢esitli medya araglar1 yardimiyla etkili
resimler ve sesler yardimiyla okuyucuya ulastiritlmaktadir” (Thoman & Jolls, 2008:
24).

Okuryazarhigin ne anlama geldigi {izerine alanyazinda birgok tanim

bulunmaktadir. Bunlardan bazilar su sekildedir;

e “Okuryazarlik, gorsel sembollerle iletisim kurma yetenegidir” (Mc
Laughlin’den akt. Ulker, 2012: 12).

e “Okuryazarlik, bir dilin yazilarin1 okuyabilme, okunan 6geleri algilama
ve kavrama yetisine sahip olunmasidir” (IK 6).

e “Okuryazarlik, kiiltiirel, sosyolojik, psikolojik ve dilbilimsel temelleri
olan, ¢oziimleme gibi mekanik siireglerin yani sira, anlamlagtirma
stireclerini de kapsayan, anlam olusturma siirecidir” (Pearson ve
Stephens 1994’ten akt. Cakmak, 2010: 11).

e “Okuryazarlik, sembolleri kodlamak, kodunu ¢6zmek ve mesajlari
tizerinde sentez ve analiz yapabilme yetenegidir” (Namle 2013 ten akt.
Tanrikulu, 2014: 13).

Tanimlardan yola c¢ikarak, geg¢miste okudugunu anlamaya yonelik olan
okuryazarlik, yeni iletisim araglar1 ve medyanin iletileri neticesinde biinyesinde

sadece okudugunu anlama gibi basit bir siireci barindirmayan, bununla birlikte
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bilginin sadece yazili olarak degil ¢cok farkli boyutlarla iiretilmesi ve okuyucuya

iletilmesi gereken iist diizey bir beceri gerektirdigi sonucuna ulasabilir.

Mesajlarin bu kadar ¢ok ve farkli katmanlarda aktarilmasi yeni becerileri ve
okuryazarliklar1 glindeme getirmistir. Bu durumun neticesinde, elestirel okuryazarlik,
bilgi okuryazarligi, dijital okuryazarlik, islevsel okuryazarlik gibi okuryazarlik

cesitleri literatiirde yer edinmeye baslamistir.

.Alfabeye Dayall
Okuryazarhk

islevsel
Okuryazarlik

OKURYAZARLIK

Elestirel
Okuyrazarhk

Ekran
Okuryazarhgi

Dijital
Okuryazarlik

Bilgisayar
Okuryazarhgi

Sekil 1: Okuryazarlik Tiirleri
2.3.1 Alfabeye dayalt okuryazarhik

Alfabeye dayali okuryazarlik tiiriine femel okuryazariik tirii de denilebilir.
Yaklasimin temelinde alfabe sistemi yer almakla beraber, alfabede yer alan harfleri
(kodlar1) anlamli bir biitiin olusturacak sekilde yan yana yazma veya yazili olan bu
kodlamalar1 ¢oziimleme, anlamlandirma sistemi vardir. “Bu tiirlin  erken
donemlerinde okuryazarlik; 6grencilerin harfleri nasil seslendirdikleri, yazarken ise
harfleri nasil ¢izdikleri ve birlestirdikleri {izerinde durmakta, metnin
anlamlandirilmasi asamasina gegmemektedir. Metni kavrama ve ifade etme becerileri
egitim programlarinin 6nemli bir pargasi olarak goriilmektedir” (Mcluhan, 2007’den

akt. Tiizel, 2012: 2).

Alfabeye dayali okuryazarliga bagli olarak sadece bireyin okuryazar olma

durumu séz konusu iken cagimizda alfabeye dayali okuryazarlik ihtiyaclar
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karsilayamamakta ve bundan 6tlirii ¢agin yeni ihtiyaclart bu okuryazarlik tiiriiniin
yani sira yeni okuryazarlik tiirlerine hakim olmay1 ve bunlart iyi diizeyde
kullanabilmeyi gerekli kilmaktadir.

2.3.2 Islevsel (Fonksiyonel) okuryazarlik

Islevsel (fonksiyonel) okuryazarlik en genel anlami ile iginde yasanilan
toplumsal sartlarin, kiiltiirin, giincel yasamin pratik gereksinimlerini karsilayan ve
bu dogrultuda gelisme gosteren bir siireci ifade etmektedir. Giines’e gore (1994:
5007) “islevsel okuryazarlik, okuma-yazma ve aritmetikle ilgili edinilen bilgi ve
becerilerin bireysel, sosyal, ekonomik ve kiiltiirel alanlarla kullanilabilme durumunu
anlatir. Fonksiyonel okur-yazarlikta agirlik, okuma-yazma ve aritmetikle ilgili temel
bilgi ve becerilerin 6grenilmesi ve bunlarin giinliikk yasamda kullanilmasina
yoneliktir. Bagka bir deyisle fonksiyonel okur-yazarlik diizeyi hem teknik beceri hem
de islevsel becerileri kapsamaktadir. Hatta bireyin sosyal, yurttaglik ve ekonomik
rollerine daha iyi hazirlanmasina ve gelismesine yardimci bir diizey olarak
goriilmektedir.”

UNESCO kaynaklarinda De Castel islevsel okuryazarlikla ilgili olarak; “bir
birey sahip oldugu okuryazarlik becerileri yardimiyla mesleki, sosyal, politik ve
kiiltiirel alanlarda, icinde yasadigi toplumda Onemli sayilabilecek etkinliklerde
bulunabiliyorsa, bu kisiyi islevsel okuryazar olarak nitelendirmenin olasi oldugunu
dile getirmektedir” (Savas, 2006°dan akt. Ozeng ve Asici, 2012: 550).

Tanimlardan yola c¢ikarak islevsel okuryazarligin, kisinin kendini
gerceklestirmesine, gelistirmesine ve bu yondeki ¢abasina bagli olarak okuma,
yazma ve aritmetikle ilgili becerilerini giinliik hayatta etkin ve etkili olarak

kullanabilmesi oldugunu sdyleyebiliriz.

2.3.3 Elestirel okuryazarlhk

Ilgili aragtirmalar, elestirel okuryazarligm Jean-Jaques Rousseau’nun etkisi ile
gelisen radikal egitim yaklasimi ile baslayip giinlimiize kadar devam eden ve
giinlimiizde de kullanilan bir okuryazarlik tiirii oldugunu gostermektedir. Kellner ve
Share (2007)’e gore “Elestirel medya okuryazarligi, okuryazarlik anlayigini, kitle
iletisimi, popiiler kiiltiir ve yeni teknolojilerin farkli sekilde genisletilmesini

hedefleyen egitimsel bir tepkidir” (akt. Inan, 2013: 35).
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“Elestirel okuryazarlik alanindaki en 6nemli isimlerden biri Freire’dir. “Freire;
bireylerin okuduklarmmi yeniden okumaya yoneldikleri, metnin her tiirlii
varsayimlarindan 6zgiir aklin kullanilmasiyla siyrildiklari, okuduklarin1 hayatlarin
degistirmede ve doniistirmede araci olarak kullandiklar1 elestirel okuryazarlik

hareketinin Onciisii olarak kabul edilmistir” (Ttzel, 2012:5).

Medyay1 anlamada, medyaya elestirel olarak bakmada g¢esitli beceriler
insanlarin hayatlarinda biiyiik 6neme sahiptir. Bu becerileri su sekilde siralamak

miumkindiir;

e “Haberleri ve reklamlari analiz etmeyi 6grenmek,
e Miizigin toplumsal islevlerini incelemek,
e Propaganda, fikir ve bilgi arasindaki ayrimi yapmak,
e Eglence ve haber medyasinda farkli irk, cinsiyet ve smiflarin temsil edilip
edilmedigini incelemek,
e Medya ekonomisi ve miilkiyet anlayisin1 kavramak,
e Siddet ve cinselligin tasvir edildigi medya mesajlarin1 yorumlayabilmek”

(Hobbs ve Jensen, 2009°dan akt. Inan, 2013: 36).

Cagimizin vazgegilmezi olan medya ve medyatik araclardan gelen mesajlari
algilayip, yorumlamak ve analiz etme agisindan, 6zellikle gelen iletilere ‘neden?’
sorusunu sorabilme ag¢isindan bu tiire birgok gelismis iilke ilgi gdstermektedir. Bagka
bir ifadeyle medya ve medya araglarindan gelen subliminal (bilingalt1) iletilerin
farkinda olmak, goriinenin altindaki asil verilmek istenen mesaji anlamak,
yorumlamak, diisinmek ve analiz etmek anlayip yorumlayabilmek iyi diizeyde bir

elestirel okuryazarlig1 gerektirmektedir.

2.3.4 Bilgi okuryazarhg
Bilgi okuryazarligi genis anlamiyla, gelisen medya, bilgisayar gibi teknoloji
araglarindan aktarillan bilgiye ulasmak igin bir ¢aba, bu c¢abanin neticesi olarak

bilgiye ulasma ve g¢esitli argiimanlarla bu bilgileri degerlendirme, analiz etme,
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yorumlama ve iletme gibi iist diizey becerilerin kullanilmasini gerektiren ¢ok yonlii
bir olgudur. “Bilgi okuryazarligi gelisen bilgisayar teknolojileri ile birlikte bilgi
teknolojisi olarak da ifade edilmektedir. Bilgi teknolojilerinden faydalanabilme
becerileri bireylere kisisel amaclarina ulagabilmede, yazilim uygulamalarindan, veri
tabanlarindan ve diger teknolojik araglardan faydalanabilme olanaklar
saglamaktadir. Dolayisiyla bilgi okuryazar1 bireylerden de baz1 teknoloji

kullanabilme becerilerine sahip olmalar1 beklenir” (Ozbay ve Celik, 2013: 12).

Bruce ve Christine (2000)’e gore “Bilgi okuryazarligi genellikle amaglarin
etkin olarak siralanmasinda bilginin elde edilmesi, yoOnetilmesi ve kullanilmasi
becerisidir. Etkin karar verme, sorun ¢dzme ve arastirmaciya “kapsamli beceri”
kazandirma agisindan 6nemlidir. Ayrica kisinin mesleki ve kisisel yasaminda siirekli

ogrenen olmasini saglar.” (akt. Polat, 2006: 252).

Doyle’ ye gore (1994: 7-8) bilgi okuryazari olan kisilerin bazi &zellikleri

vardir. Bunlar;

“Dogru ve yeterli bilginin karar vermedeki onemini bilir
e  Bilgi ihtiyacini tanir
e Bilgi ihtiyaglarina dayali sorular: formiile eder
e Potansiyel bilgi kaynaklarin tanimlar
e Bagsarili arama stratejileri gelistirir
e Bilgisayar tabanli ve diger teknolojik bilgi kaynaklarina erisir
e Bilgiyi degerlendirir
o  Pratik uygulamalar icin bilgiyi diizenler
e Yeni bilgileri mevcut bilgilere entegre eder.”

Alanyazin incelendiginde bilgi okuryazarliginin ne oldugu konusunda daha
bir¢ok tanima ulasmak miimkiindiir. Alanyazinda yapilan tanimlardan hareketle bilgi
okuryazarligimin bilgiye ulasmada teknoloji ve bilgisayar ile bir biitiin oldugu agik
bir sekilde goriilmektedir.

2.3.5 Dijital okuryazarlik

Teknoloji g¢evresinde gelisen ve siirekliligi olan durumlar yalmizca basili

materyalleri degil; dijital ortamlardaki (bilgisayar, telefon, televizyon, tablet vb.)
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materyalleri de okumaya ve bu araglardan bazilar1 iizerinde yazma eylemine firsat
sunmaktadir. Oyle ki giiniimiiz insam 6zellikle bilgisayar veya akilli cep telefonlart
ile haberlesebilmenin yanmi sira e-ileti kullanabilme, merak ettiklerini hemen
O0grenebilme, hastaneden randevu alabilme, sosyal bir eglence i¢in sanal ortamda
kendine yer edinebilme, e-kitaplar okuyabilme, gerektiginde bu cihazlara cesitli
notlar alabilme vb. daha bircok durumdan yararlanabilmekte, yani istedigi zaman
bilgi edinebilmekte veya bilgi aktarabilmektedir. Dijital okuryazarlik igin bazi

becerilere ihtiyag vardir. Bu beceriler sekil 2°de gosterilmektedir.

Dijital
Okuryazarhk

Aragsgl Ao (bemers Toplumsal stratejik
beceri beceri beceri

Sekil 2: Dijital Okuryazarlik I¢in Gerekli Olan Beceriler (IK-7).

Sonug olarak teknoloji ¢ag1 olan giiniimiizde etrafimizda gelisen olaylardan
yazinsal olarak bilgiler edinmekten ziyade okuryazarlik kavrami; gorseller, sesler,
gorsel medya iletileri ile harmanlanmig olan yeni bir okuryazarlik kavramini ve
tirlerini ortaya ¢ikarmig ve bunu pedagojik anlamda da bir ihtiyag haline

dontstiirmiistiir.
2.3.5.1. Ekran okuryazarhgi

Yasadigimiz yiizyilda teknolojinin hizla yol kat etmesi bilginin kaynagina
erismede, bilgiye ulasmada, bilginin dagitimi ve paylasiminda 6nemli degisikliklere
yol acmustir. Onceden gazete, dergi vb. gibi basili araglarla aktarilan bilgilere
ulagiyorken giiniimiizde televizyon, -6zellikle- bilgisayar, internet gibi araglarla bilgi
hem iiretilebilmekte hem de iiretilen bu bilginin aktarilmasi ve kullanilmasi oldukca
kolay olmaktadir. Cagin kosullar1 geregi kisiler sadece basili tiriinlerdeki bilgilere

bagli kalmamakta ayn1 zamanda ekran iizerinden de bilgiye erisebilmektedir. “Ekran
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okuma, okuyucu, metin ve ortam olmak iizere {i¢ bilesenin siirekli etkilesimine dayali
gerceklesmektedir. Bu siirecin en aktif bileseni okuyucudur. Okuyucu, ekrandaki
yazilar1 gorme, algilama, seslendirme anlama, iliskilendirme, sorgulama, zihinde
yapilandirma gibi ¢esitli islemleri gerceklestirmektedir” (Giines, 2010: 3).

Dolayisiyla ekran okumanin belli agamalara gore gergceklesmesi gerekmektedir.

“Ekran tizerinden okuma, insanlarin artik yasamlarindan g¢ikaramayacaklari
bir okuma eylemi ve tiiriidiir. Yeni kusaklarin bu okuma tiiriinii dogru ve bilingli
kullanacak sekilde yetistirilmesinin gerektigi acik¢a goriilmektedir” (Maden ve
Maden, 2016: 1307).

2.3.5.2. Bilgisayar Okuryazarhg

Gelisen bilim ve teknoloji ile 6zellikle bilgisayar temelli teknoloji kullanimi
bireylerin bilgisayar okuryazarligt kavrami iizerinde yogunlasmalarina neden
olmustur. Bilgisayar okuryazarlig1 “bilgisayar ile ilgili temel bilgileri bilmek ve bilgi
kaynagi olarak kullanabilmek bilgisayar okur-yazarlig1 olarak tanimlanabilir (Caspo,
2002’den akt. Geger ve Dag, 2010: 21). Yukaridaki tanimdan hareketle bilgisayar
okuryazari, bilgisayar sistemini bilen, bilgisayardaki programlar1 (Microsoft Office
uygulamalar1 vb.) kullanabilen, bilgiye bilgisayar ve internet araciligiyla rahatga

ulasabilen ve bunu aktarabilen birey olarak tanimlanabilir.
2.4. Medya

Medya, yaslis1 genci demeksizin kisileri her yoniiyle etkileyen ve teknoloji
varhgm siirdiirdiigi miiddetge de etkilemeye devam edecek olan etkin ve devasa bir
olgudur. “1920’lerden itibaren kullanilan “medya” kavramimin kokeni Latincede
ortam ara¢ anlamina gelen “medium” kelimesinden gelmektedir” (Mora 2008’ den
akt. Ankarahgil, 2009: 34). Nalcaoglu'na gore (2003) Ingilizcede “media” s6zciigii
ortam, arag, aract anlamlarina gelen Latincedeki “medius” kelimesinin ¢oguludur.
Diger yandan, Tiirkgede media sozciigiinii karsilamak tizere “kitle iletisim araglart”

kavrami kullanilmaktadir.

“Medya; gazete, radyo, televizyon ve internet uygulamalar1 gibi Kkitlesel

iletisime olanak saglayan ortamlar basta olmak {izere, kisiler arasi iletisime de olanak
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saglayan teknoloji ve uygulamalar1 kapsamaktadir” (Bilici, 2014: 5). Seylan’a gore
(2008) medya yasama, yiiriitme ve yargidan sonra dordiincii kuvvet olarak kabul
edilir. Ulkemizde ve yeni diinya {izerinde zaman zaman kendisinden &nce gelen diger
tic kuvvet lizerinde dahi etkili olmaktadir. Tirk Dil Kurumu sézliigiine gére de

“medya, iletisim ortamu, iletisim araglar1 anlamina gelmektedir” (TDK, 2011: 1643).

(/ -\_\..I
Basih Gorsel
Kitaplar, gazeteler, dergiler Filmler, televizyon, fotograflar, cizimler
B
Medya
\ 4
Sesler Dijital
Radyo, kayith miizikler, CD'ler, MP3 tntel'net, e-posta, video oyunlari, online
dosyalar: sosyal medya

Sekil 3: Medya Tiirleri (Hobbs’dan akt. Tanrikulu, 2014: 17).

Kisilerarast iletisim ve etkilesim arasindaki iliski 20. ylizyil baglarindan
giiniimiize degin 6nemli degismeler ve gelismeler yasamis, bu durum hayatin her
yaninda biiyiik oranda hissedilmeye baslanmis devam eden siire¢ de medya
diizeninde oOnemli donilisiimlere zemin hazirlamisgtir. Medyadaki  Onemli
doniisiimlerle medyanin baz islevlerinin olmasi gerekliligi ortaya ¢ikmis ve RTUK

tarafindan medyanin yedi temel islevi soyle aciklanmistir:

“Bilgilendirme ve Haber Verme: Medyanin en 6nemli islevlerinden biri
haber ve bilgi aktarmasidir. Modadan, sagliga, siyasetten ekonomiye iliskin ulusal ve
uluslararas1 diizeyde pek c¢ok bilgi, kitle iletisim araglari ile genis Kitlelere
ulagmaktadir. Insanlarin, yasadiklari diinyayla ilgili belli algilar olusturmasinda
medya son derece etkilidir. Cilinkii bilgi ve haber toplumlarin ilerlemesinde ve

siyasallagsmasinda medya belirleyici olmaktadir.

Toplumsallastirma: Medya, bireye i¢inde yasadigi toplumla biitiinlesme

olanag1 saglayacak, toplumsal birlesmeyi ve kamusal yasama etkin bir bigcimde
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katilma i¢in zorunlu olan bilinglenmeyi kolaylastiracak ortak bir bilgi ve diislince
formu olusturmaktadir. Ozellikle kamusal yaymcili§1 benimseyen medya kuruluslari,
toplumsal yapinin gelismesine ve bireylerin bu yapi i¢inde sosyallesmelerine olanak

saglamaktadir.

Egitim: Medya diisiincenin gelismesine, kisiligin olusmasina, yasamin biitiin
asamalarinda yetenek ve becerilerin elde edilmesine yardimci olacak bilgiler iletir.
Ozellikle gelisme cagindaki cocuklarin algi ve biling diizeyini yiikselterek, onlarin
egitimlerinde yardimci bir rol oynar. Bireylerin zihinsel gelisimlerine yardimec1

olurken, ayn1 zamanda egitimin gelistirilmesi yoniinde yayinlar yapar.

Eglendirme: Medyanin en 6nemli iglevlerinden biri de insanlar1 eglendirerek,
onlarin rahatlamasini ve daha mutlu olmalarini saglamaktir. Giindelik hayatin rutin
isleyisi i¢inde yorulan insanlar, ciddi haberlerden cok, eglendirici haber ya da
programlarla “vakit gegirmeyi” yeglemektedirler ve en 6nemli eglence kaynagi da

siiphe yok ki medyadir.

Kiiltiirel Degerlerin Korunmasi: Medyanin bir diger 6nemli islevi de
kiiltiirel degerlerin korunmasidir. Medya dogru kullanildig: takdirde gegmis mirasin
savunucusu ve kiltiiriin gelistiricisi olarak rol oynayabilir. Toplumlarin bellegi
olarak islev gorebilen medya, estetik ve kiiltiirel degerlerin yasatilmasinda da oncii
rol oynayarak tarihsel ve sanatsal bir gorev yiiklenir. Insanlar resim, edebiyat, miizik,
siir vs. gibi pek ¢ok sanatsal faaliyeti medya araciligi ile dgrenirler ve yine medya

araciligiyla bu faaliyetlere katilirlar.

Denetim/Elestiri ve Kamuoyu Olusturma: Medya kamusal bir gorev ifa
eder. Bu baglamda o6zellikle de hiikiimeti, siyasi partileri, kamu kuruluslarini,
sirketleri, vs. kamu adina denetleme ve elestirme yetkisini elinde bulundurur. Bu
ozelligi medyaya 4. giic olma vasfini vermistir. Denetim ve elestiri medyanin

sorumlulugudur. Medya bu gorevini yerine getirmezse, gorevini eksik yapmis olur.

Tanitim: Medya devletlerin, sirketlerin, kurum, kurulus hatta bireylerin en
Oonemli tanitim aracidir. Tanitim iletisim demektir, iletisim de gliniimiizde yaygin olarak

medya aracilifiyla gerceklestigi icin medyanin tanitimdaki rolii inkar edilemez. Giiniimiiz
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ekonomisi pazarlama iizerine kuruludur. Pazarlamanin en 6nemli aract da medyadir.”

(RUK, 2007: 26-28).

Gorildiigii tizere medyanin sadece bir islevi olmayip birden fazla islevi
bulunmaktadir. Bu islevleri tanimak ve islevlerin farkinda olmanin temel yolu,

bilingli medya kullanicis1 olmaktir.

Medyanin temel islevlerini bilmenin yanmi sira olusturacagi mesajlarin olusma
stirecini ve dayanaklarim bilmekte fayda vardir. Thoman’a gore (akt. Altun, 2008) medya

mesajlarimin olugma siireci ve dayanaklari su sekildedir:

o Tiim medya mesajlar: yapilandirilmistir.

e Yapilandirilan medya mesajlart kendi kurallari olan yaratici bir dil kullanir.
o Farkh kisiler ayni medya mesajint baska tiirlii yagarlar.

e Medya, temelinde kazan¢ amagl bir sektordiir

o  Medyaya degerler ve farkli bakis acilar: yerlestirilmistir.

Kisiler her ortamda medyaya maruz kalmaktadir. Medya ise etki alanini
giinden giine genisletmektedir. Medyay1 anlaylp anlamlandirma i¢in de cesitli
becerilere sahip olup bilingli medya kullanicis1 olma adina medyanin egitimi kavrami
tizerinde durulmasi gerekmektedir. Medyanin aktardiklarinin farkinda olmak ig¢in

bireyin iletisim kanallarinin daima agik olmasi gerekmektedir.

2.4.1. Tletisim

Dogas1 geregi insan, sosyal bir varliktir ve ¢evresindekilerle iletisim kurmak
zorundadur. Iletisim yazili ve sozlii sekillerde olabilmekle beraber, kisi genellikle dil
ile yapilan iletisimi yani konusmay:1 tercih etmektedir. “Latince kokenli olan
“communication” sozcligliniin karsiligi olan iletisim kavraminin iki yilize yakin
tanimi yapilmistir. Arastirmacilar iletisim kavramini tanimlarken iletisime farkhi
acilardan bakmis ve iletisimin farkli boyutlarin1 vurgulamayi1 ihmal etmemislerdir”
(Bilsin’den akt. Sur, 2012: 2). Iletisim en sade tanimiyla, “duygu, diisiince veya
bilgilerin akla gelebilecek her tiirlii yolla baskalarina aktarilmasidir” (Baltag, 1992:

20). Tutar ve Yilmaz’a gore (2013) iletisim, insanin simgeler ve semboller (mesaj)
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araciligiyla bilgileri, diisiinceleri, duygulari biriktirip aktarmasidir. Iletisim, mesajin

kaynak (gonderici) ve hedef (alic1) arasindaki aktarilma siirecidir.
Atlioglu’na gore ise (1994) iletisim;

o Istendik etkiler meydana getirme siireci

e  Bireyler arasinda duygu ve diistincelerin akist

e  Bir bireyin diisiincelerini ve duygularim diger bireylere a¢ik secik belirtmesi
stirecidir.

e Bir kaynagin, bir iletiyi bir kanal iizerinden alicrya iletmesi siirecidir.

Atlioglu’nun iletisim tanimindaki son maddede de yer alan ve iletisim
stirecini anlamli hale getiren bazi kavramlar vardir. Bunlar iletisimin ana kaynaklari
olan; “kaynak, ileti (mesaj), kodlama, kanal, hedef kitle (alic1), tutum-davranis
degisikligi ve geri besleme (feedback) seklinde siralanabilir” (RTUK, 2007:6).

Cevresel Baglam

Giiriiltii Giiriiltii
KAYNAK = NMESAJ PARAC » ALICTLAR MESAJIN

KODUNU COZER

I |

' FEEDBACK (GeriBildirim) ‘

Giiiriiltii Giiriiltii

Sekil 4: Insan Iletisiminin Temelleri (RTUK, 2007: 6).

Sekilde gosterildigi gibi iletisim siireci, mesaj1 iletmek ilizere kodlayan kisi ile
baslayip cesitli evrelerden gegerek aktarimlar yoluyla olusan bir dongii seklindedir.
Konunun daha iyi kavranmasi agisindan yukaridaki kavramlari bagliklar halinde

incelemek daha dogru olacaktir.

Kaynak: “lletisim  siirecinde mesaji  gonderen, kaynak olarak

tanimlanmaktadir. Iletisim siirecini baslatan 6gedir. iletisim siirecinin baslangicinda
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kaynak, iletmek istedigini, kendi ve alicinin anlayabilecegi sekilde kodlar. Iletisim
siirecinin baglamasini saglayan ve bir diger kisi ya da oOrgiiti ¢esitli iletisim
bicimleriyle etkileme ¢abasinda olan iletisim 6gesi, kaynak olarak tanimlanmaktadir”
(Tuna, 2012: 6). Kaynak bir bilgisayar, cep telefonu, radyo, televizyon, haber spikeri,
herhangi bir konferanstaki konugsmaci olabilir. Kaynak konumundakilerin en temel
ozellikleri ve ortak yonleri belli durumlar1 konugma ya da yazma yoluyla karsi tarafa
aktarmak ve onlar1 etkilemektir. Kaynak aktarmak istedigi iletiyi ne kadar

anlasilabilir bir sekilde kars1 tarafa aktarabilirse o derece etkili olacaktir.

Mesaj (ileti): “Alicty1 uyaran, onu bir tutum ve davranista bulunmaya iten ve
kaynak tarafindan gonderilen iletilerdir. Mesaj, iletisimin {i¢ zorunlu unsurundan
biridir. Diisiince, duygu veya bilginin kodlanmis bi¢imidir” (Yilmaz ve Turar, 2013:
54). Mesajlar sozel ve sozel olmayan sekillerde olabilir, mesajin en sade
anlamlarindan biri de; kaynak (ileten) ile hedef (alici) arasindaki iletisimi ve iliskiyi

saglayan temel 6ge olmasidir.
Iletisim siirecinde mesajin tasimasi gereken bazi 6zellikler vardir. Bunlar;

e “Mesaj anlasilir olmalidir.

o Mesaj acik olmalidir.

o Mesaj dogru zamanda iletilmelidir.

e  Mesaj uygun kanali izlemelidir.

e Mesaj kaynak ve alict arasinda kalmalidi” (MEB, 2014: 5).

Kodlama: “Iletisim siirecinin ikinci dge olan kodlama, kaynak tarafindan
iletinin sinyal haline getirilmesi islemine denilmektedir. Yani kodlama; bilginin,
diisiincenin, duygunun iletime uygun, hazir bir mesaj bi¢imine donustiiriilmesidir”
(RTUK, 2007: 10). Kodlama anlamli ve dogru oldugu siirece kars1 tarafa bilgi
aktarimi, istenilen Ol¢iide saglanabilir. “Dil, kodlama i¢in en Onemli basamagi
olusturmaktadir. Nesneleri, olgular1 ve olaylar1 nasil anlamlandiracagimizi
bilemezsek, onlar hakkinda iletisimde bulunmamiz giiclesmektedir” (RTUK, 2007:
10).
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“Kaynak kodlama yaparken iletisimin etkin olarak gerceklesebilmesi icin
alici da bildigi sembolleri kullanmalidir” (MEB, 2014:5). Dolayisiyla kodlamada
kaynagin iletileri anlamli sekilde iletimi kadar alicinin da etkin olmas1 6nemlidir. Bu
durum sozlii iletisimde dinlemenin; yazili iletisimde okumanin yerini ortaya

¢ikarmaktadir.

Kanal: “letinin kodlanarak, kod agma siirecinin gerceklestigi, aliciya kadar
izledigi yol kanal olarak adlandirilmaktadir” (Tuna, 2012: 9). “Mesajlar kanallar
aracilig1 ile duyu organlarina ulasir. Goz gorsel ortami, kulak isitsel ortami algilar.
Yiiz yiize iletisimde gorsel ve isitsel kanallar birlikte kullanilir. Mesaj iletiminde
sayist ne kadar fazla olursa, iletisim etkinligi de o Ol¢ilide artar” (Yilmaz ve Tutar,
2013: 60). “Kanal; ses ve 151k dalgalari, telefon kablolari, sinir sistemi gibi mesaji
aliciya ulastiran fiziksel sembollerdir. Gazete ve dergiler, reklam panolari, telefonlar,
internet, e-ileti gibi kiiresel iletisim aglar1 6nemli iletisim kanallaridir” (MEB, 2014:
5).

Hedef Kitle: “Iletisim siirecinde {izerinde en ¢ok durulmasi gereken
konulardan birini, belki de en Onemlisini hedef kitle ve onun Ozellikleri
olusturmaktadir. Hedef kitle, mesajin ulagmasi amaclanan kisi ya da grup olarak 6n
plana ¢ikmaktadir” (RTUK, 2007: 13). Hedef kitle, temel dil becerileri (dinleme,
konusma, okuma, yazma) konusunda yeterli degil ise kaynagin gonderdigi iletilerin
kod acilimini eksik ya da yanlis yapacaktir. Buna ek olarak hedef kitlenin bilgi
diizeyi iletisimin verimli bir sekilde saglanmasinda 6nemli bir etken olarak

goriinmektedir.

Geri Bildirim (Doéniit): Literatiirde doniit olarak da adlandirilan kavram,
iletisim stirecinin son halkasidir. Kaynak iletiyi kanallar yolu ile hedefe (alici)
iletmistir. Iletinin ise hedef iizerindeki etkisi ancak alicinin verecegi doniit ile
anlagilabilir. “Geri bildirim bir tiir kontrol mekanizmasidir ve iletisim siirecini
etkiler” (Yilmaz ve Tutar, 2013: 69). Geri bildirimin etkili olmasi i¢in baz1 6zellikler

vardir. Bunlar;

e “Mesajla ilgisi olmayan geri bildirim verilmemelidir.

e Uygun zamanlama tercih edilmelidir.
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e Amag iyi tespit edilmelidir.

o Geri bildirim somut olmali, beklenilen davramisi tamimlamalidir” (MEB,

2014: 7).

Giiriiltii: En genel anlamiyla sozli iletisimin aksamasina neden olan her
tirli olusuma giirdiltii denmektedir. “Glirtiltii kaynaklari; mikrofondaki bir ariza,
isitme bozukluklari, ¢evreden kaynaklanan giiriiltiiler olabilecegi gibi darginlik,
anlagsmazlik, yanlis anlama ve yorumlama, onyargi ve inan¢ ve deger yargilar1 ve
goriis farkliliklarini da iletisimi engelleyen giiriiltii engelleri igerisinde saymak

miimkiindiir” (Elgiinler ve Fener, 2011: 36).

Sonu¢ olarak “insan yasaminin her aninda gerekli olan iletisim kurma
ihtiyact, insanin sosyallesebilmesi, ¢agin ve toplumun sartlarina uygun olarak
yetisebilmesi i¢in ¢ok dnemlidir. Bu nedenle yagamin ve egitimin her alaninda etkili

iletigsim becerilerine 6nem verilmelidir” (Maden, 2010:146).

2.4.2. Kitle iletisim araclari

Insanoglu gecmisten bugiine, tas, tahta, kagit, elektronik ortamlar vb. araclar
ile stirekli olarak iletisim kurmustur. Tiirk¢e Sozliige gore Kitle, “insan toplulugu”
demektir (TDK, 2011: 1453). McQualin’e gore kKitle, “kalabalik, daginik, birlikte
eylemde bulunabilme yeteneginden yoksun insan toplulugudur. Cesitli teknolojik
aracglarin gelistirilmesiyle (televizyon, radyo, bilgisayar vb.) kalabalik, birbirinden
haberdar olmayan, kendi basina eylemde bulunamayan gruplara ileti dagitmaya
baslamistir. Bu durum yeni bir kavram olan kitle iletisiminin dogmasina neden
olmustur” (akt. Ozay, 2014). Kitle ve iletisim kavramlarinin biitiinlesmesi ile ortaya
kitle iletisimi kavrami ¢ikmistir. Alan yazinda yapilan ¢alismalarda kavram farkl
sekillerde tanimlanmistir. Yilmaz ve Tutar’a gore (2013) “kitle iletisimi, toplumu
bilgilendirmek, bir kurumu veya kisiyi 6vmek, su¢lamak, savunmak amaciyla
kurulabilir.” Janowitz’e gore “kitle iletisimi uzmanlagmis gruplarin genis, heterojen
ve farklilasmis izleyicilere, sembolik igerik yaymak {iizere teknolojik aygitlar
hizmete soktugu kurum ve teknikler olarak tanimlamaktadir.” (akt. Sur, 2012)

Tanimlardan da yola ¢ikarak kitle iletisiminin bir ihtiya¢ neticesinde ortaya ¢iktigini
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ve teknolojinin gelismesine paralel olarak mesajlari ileten materyaller/cihazlardaki
artig nedeni ile de etki alanin1 genislettigini sdylemek yerinde bir ifade olacaktir.

2.4.2.1 Gazete ve dergiler

Kisi etrafinda ve diinyada olusan durumlart siirekli 6grenme ve iletme
egilimindedir. Bu durum belirli dlgiilerde her insanda vardir. RTUK e gore (2007:88)
“kisinin 6grenmesi veya 6grendiklerini aktarmasi i¢in bugiin basin-yayin denilen ve
toplumlardaki dordiincli kuvvet olarak nitelendirilen “basin miiessesi” dogmustur.
Dar anlamiyla basin, sadece gazete ve dergileri kapsamaktayken, genis anlamda
basin belirli zamanlarda basilip, her ¢esit haber ve fikirleri topluma ulastiran tiim
yayin iriinleridir.” Tiirk¢e Sozliik’e gore (2011) gazete; ““ Cesitli konularda haber ve
bilgi vermek igin her giin veya belirli zaman araliklariyla ¢ikarilan biiyiikk boy yayin”
anlamma gelmektedir. “Eski Roma’da gazete, kelime itibari ile para ismidir.
Ulkemizde ise Cumhuriyet oncesi dénemde gazetenin adi, zabitname, tutanak

anlamina gelen ‘ceride’dir” (RTUK, 2007: 88).

Teknolojinin giinden giine hizli bir sekilde gelismesi gazete, dergi ve diger
basili tiirlerin kullanimmi azaltmistir. 20. ylizyilin sonlarma dogru baglayan ve
ozellikle 21. yiizy1l baslarindan itibaren basili materyallere olan talep, yerini dijital
ortamlardaki araclara birakmaya baslamistir. Bu durum bir yoniiyle faydali da
olmustur. Ciinkii basili materyallerin kagit, baski, dikis dagitim gibi maliyetleri

bliylik oranda azalmis ve netice olarak kisileri elektronik ortamlara yonlendirmistir.

“2010’larda cep telefonu, avug ici bilgisayar, elektronik ajanda gibi kiigiik
elektronik {iriinler igin iiretilen versiyonlar yaygimlasmaya baglamistir. Ornek olarak
Project Gutenberg, genellikle telif siiresi dolmus klasik kitaplarin elektronik
versiyonlarina internet {izerinden {icretsiz ve kisitsiz olarak erisim sunan gesitli
aygitlarda ¢alisacak formatlarda kitap dagitmaktadir” (Bilici, 2011: 23). Giiniimiizde
de, gerek dergilere gerekse gazetelere elektronik ortamlardan rahatca
ulasilabilmektedir. Oyle ki basil1 kiiltiiriin yerine sadece elektronik olarak ¢ikarilan
bilimsel, magazinsel ve sosyal e-dergilerin sayisi gittikge artmaktadir. Teknolojinin
hizli ilerlemesi ile ortaya ¢ikan bu geligsmeler, basili yayinlarin zamanla ortadan

kalkacag diistincesini destekler niteliktedir.
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2.4.2.2. Radyo

Radyo sozciigii, “Latince radius (1sinlama) ve Yunanca fone (ses)
sOzciiklerinin bir araya gelmesi ile olusan radyofoni s6zciigiiniin kisaltilmis halidir.
Radyo yayinlar istenen her yere kolaylikla ulasabilen ve diinyada yaygin olarak
kullanilan bir kitle iletisim aracidir” (RTUK, 2007: 78). Bilici’ye gore (2011) temel
islevi eglence ve haber aktarma araci haline indirgenen radyo, kamuoyu olusturma ve
reklamecilik gibi farkli alanlarda kullanilabilmesiyle her zaman ve her yerde insanlara
sesini duyuran bir medya aract olarak yerini korumaktadir. “Bir kitle iletisim aract
olarak radyo ilk yillardan itibaren devletlerin resmi ideolojilerini yayinladigi, siyasi
propaganda yapabildigi, haber verme, egitim, eglence ve pazarlama sektoriinde de
reklamcilik amagli kullanilan bir arag olmustur” (Kogak, 2011: 32). Giliniimiizde
teknolojinin bas dondiiriicii bir hizla gelismesi, geleneksel kitle iletisim araglarinin
yani sira radyonun da geri planda kalmasina neden olmustur. Bu araglar geri planda

kalsalar da varliklar1 hala devam etmektedir.

2.4.2.3. Televizyon

20 yil oOncesine kadar gorsel-isitsel iletisim araglari nelerdir diye
soruldugunda akla ilk gelen ara¢ siiphesiz ki televizyonlardi. Televizyonlar, hem
g6ze hem de kulaga hitap etmesinin yani sira bazi olay ve olgular1 insanlara canl
olarak aktarabilmesi agisindan olduk¢a 6nemli bir isleve sahiptir. Kisiler, televizyonu
eglence, haber alma, sosyal bir aktivite gibi amaglarla yogun bir sekilde
kullanmiglardir ve kullanilmaya da devam etmektedirler. “Fransizca’dan (télévision)
dilimize aktarilan televizyon, uzak (tele) ve goriintii (vision) kelimelerinden olusur
ve uzagl gormek anlamima gelir. Teknik bir degerlendirme yapildiginda ise
televizyon, ses ve gorlintiinlin bazi elektronik islemler yardimi ile elektromanyetik
dalgalar araciligiyla bir noktadan hedeflenen bir bagka noktaya iletilmesi anlamina
gelir’ (RTUK, 2007: 61). “Televizyon; mesafe olarak uzak (Konya-Kenya), zaman
olarak uzak — yakin geg¢misteki (1914 1. Diinya Savasi — 2010 Wikileaks bilgi
savasl), seyretme acisindan tehlikeli yer (Etna Yanardagi) ve konular1 (akreplerin
hayati) insanlarin ayagina getirmektedir” (Bilici, 2013).

Ulkemizde televizyon yaymi Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu (TRT) ile

baglamistir. TRT, devlet adma radyo ve televizyon yaymlarini gerceklestirmek
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amaciyla, 01 Mayis 1964’de, Ozel yasayla Ozerk tiizel bir kisilige sahip olarak
kuruldu. 1972’deki anayasa degisiklikleri ile kurum “tarafsiz” bir kamu iktisadi
kurulus olarak tanimlandi. 31 Ocak 1968’de Tiirkiye’nin ilk deneme televizyon
yaymi Ankara’da Mithatpasa Stiidyosu’'nda Mahmut Tali Ongéren’in acilis
konusmasiyla bagladi. TRT, bugiin 13 televizyon kanali, 5 ulusal, 5 bolgesel, 3
uluslararasi  ve 3 yerel radyo istasyonu, trt.nettr ve 41 dilde
hazirlanan www.trtvotworld.com isimli web siteleri, teleteks yayini, "Televizyon",
"TRT Cocuk", “Radyovizyon” isimli basili dergileriyle Tiirkiye ve diinyaya yayin
yapmaktadir” (IK-8).

2.4.2.4. internet

Kitle iletisim araglarinin smiflandirilmasinda  “yeni” olarak bir sifat
ekleyebilecegimiz interneti hayatimizin bircok bdliimiinde, gerek bilgisayarlarimizda
gerek akilli telefonlarda aktif olarak kullanmaktayiz. “Ingilizce internet kelimesi,
“kendi aralarinda baglantil1 aglar” anlamina gelen Interconneted Networks teriminin
kisaltmasidir” (IK-9).

“Bilisim teknolojilerinin giiniimiizde son derece popiiler bir hale gelmesinde
biiyiik bir hizla yayilan internet aginin ¢ok biiyiik bir rolii oldugu aciktir. Internet
sayesinde zaman ve mekan g¢oklugu teke indirgenmis, milyonlarca kilometrelik
mesafeler, bir tusa dokunma siiresi kadar anlik bir zaman birimiyle tanimlanabilir
olmustur. Bu durum diinyayr ve bireyin yasam bi¢imini derinden etkilemistir”
(RTUK, 2007: 98). Insanlar internet sayesinde olduklar1 yerden istedikleri her seye
aninda ulagabilmekte, cevrelerinde ve diinyada olup bitenleri 6grenebilmektedirler.
Internetin bu denli yayilmasinin nedeni kisilerin hayatlarini pratiklestirmesi, kisilere
yapacagi islerde (bilgi arastirma, uzaktan egitim, e-ileti, sohbet, cesitli rezervasyonlar
yapma, iiriin satin alma ve satis yapma, tanitim, eglence araci olarak kullanma, haber
takip etme, giindemden haberdar olma vb.) kolayliklar sunmasidandir. “Internet tiim
diinyay1 kapsayan ve milyonlarca bilgisayar1 birbirine baglayan bilgisayar aglar
toplamidir. 21. yiizyil basi itibariyle 287 milyonu askin insanin kendi arasinda
etkilestigi, bilgi degis tokusu yapabildigi ve kendi yazim kurallarim1 koyabildigi bir
topluluktur. Internet, diinya iizerindeki tiim bilgisayarlarin telefon hatlar1 ve uydu

baglantilar1 aracilifiyla birbirlerine baglanarak olusturduklart bir agdir” (RTUK,
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2007: 98). Giindogdu’ya gore (2006) “internet lizerinde bilgi, hem nicelik hem de
nitelik olarak siirekli artmaktadir. Ozellikle internetteki bilgilerin kolay
giincellenebilir olmasi, bilginin nicelik ve niteligi agisindan artisin1  da

hizlandirmaktadir.”

2.4.3. Kitle Kkiiltiirii ve sosyal medya

Kiiltiir, en genel anlamiyla bir kisinin disiiniisiinii, gelenegini ve tim
yasantisini olusturan normlar biitlinidiir. Cagimizda kiltirin  kitlesel olarak
sekillenmesinde kitle iletisim araclarinin biliylikk oranda pay sahibi oldugu
yadsinamaz bir gergektir. Dolayisiyla kitle kiiltiirii ile kitle iletisim araglar1 arasinda
dogrudan bir iliski vardir; kitle iletisim araglarinin tiretimi, yayilmasi ve kitlesel
pazara (halk) imal edilmesi sonucu kitleler bu araclar1 yogun bir sekilde
kullanmaktadir. “Kitle kiiltiirii sanayi devrimini izleyen yillarda ortaya ¢ikmis
kavramlardan birisidir. Kitle kiiltiirii kavrami ile daha ¢ok, endiistriyel tekniklerle
iiretilen ve ¢ok genis kitlelere yayilan, kars1 konulmasi gii¢, davranis, mitos ya da
temsili olgularin tiimii anlatilmak istenir” (Sar1, 2006: 42). Topguoglu'na gore (1996)
“kitle kiltiriinii agiklayan iki temel durum endiistriyel’lik ve kKitlesel’liktir. Kitle
kiiltiirii gercekle iligkisi bulunmayan bir kisilik mitolojisi olusturur. Bu araglarin
olusturdugu pay evren icinde gercek ve imgesel olan seyleri ayni pota igerisinde

eritmektedir.”

Glinlimiizde teknolojinin hizla gelismesi, kitle iletisim araglarindaki artis ve
internete rahat, kolay ve ucuz erisim imkani kisileri 6zellikle de sanal ortamlarda
yeni arayislara yoneltmistir. “Teknolojik paradigmanin toplumsal yap1 ve
hareketlerde ortaya ¢ikardigi doniisiim yasadigimiz toplumun “ag toplumu” olarak
ifade edilmesine neden olmustur” ( Al, 2013:109). Onceleri arastirma ve haber alma
seklinde kullanilan internet, giinlimiizde 6zellikle sosyal medya olarak tanimlanan
Instagram, Tweetter, Facebook, Snapchat, Whatsapp, Tango vb. uygulamalarmin
yayginlagmasi ile kisilerarasi iletisimi etkili ve hizli bir bi¢imde saglayan sosyal bir
olgu haline gelmistir. Sosyal medyanin 6ziinde kisisellik var olsa da kisi paylagimlar
ve kullanimu ile gevresi ve ¢evresindeki kisilerle istedigi her an; evde, yolda, okulda,

dolmusta, kisaca hayatin her sahasinda iletisim kurabilmektedir. Onat’a gore (2010,
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S:105) “sosyal medya; kullanicilarin birbirleriyle bilgi, goriis, ilgi alanlari,
ideolojilerini paylasarak etkilesim ve iletisim kurmalarina olanak saglayan online

araclar ve web sitelerini ve uygulamalarini igermektedir.”

“Dijital pazarlama ajans1t We Are Social in Global Web Index verilerileri ile
hazirladig1 rapora gore, diinya genelinde 3,790 milyar insan internete baglaniyor,
2,307 milyar kullanict sosyal medyada aktif olarak yer aliyor. Raporda Tiirkiye
istatistiklerine bakildiginda; iilkemizdeki 79,14 milyonluk niifusun 46,3 milyonunun
internete baglandig1 goriilmektedir. internet kullanicilarinin 42 milyonu aktif olarak
sosyal medyada yer alirken, bu kullanicilarin 36 milyonu mobil cihazlardan

ulagmaktadir.

C+

TOTAL ACTIVE ACTIVE SOCIAL MOBILE ACTIVE MOBILE
POPULATION INTERNET USERS MEDIA USERS CONNECTIONS SOCIAL USERS

Poe®®

79.14 46.28 42.00 71.03 36.00

MILLION MILLION MILLION MILLION MILLION

URBANISATION: 74 PENE TRATION: 68% PENETRATION: 63 vs POPULATION:90%  PENE TRATION: 45

Sekil 5: Tiirkiye Sosyal Medya Kullanim Istatistigi (IK-10).

Tiirkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal medya platformlarina baktigimizda ilk
sirada %32 ile Facebok yer almaktadir. Facebook’u %24 ile Whatsapp, %17 ile
Tweetter, %16 ile instagram takip etmektedir” (IK-10).

Yukaridaki bilgilerden hareketle; kitlesel kiiltiir, kitle iletisim araclar1 ve
sosyal medya kavramlarinin i¢ ige oldugu goriilmektedir. Bilgi ve iletisim ¢ag1 olan
21. yiizyilda daha yeni uygulamalarin olusturulmasi ile bu iligkilerin devam edecegi
hatta daha siki olacagi Ongoriilmektedir. Kitlesel araglarin, sosyal medya
uygulamalarinin ve medyatik etkenlerin kisileri bilingli veya bilingsiz olarak
etkiledigi su gotiirmez bir gergektedir. Bu durum ozellikle medya kavraminin

pedagojik acgidan ele alinmasi gerekliligini de ortaya koymaktadir.
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2.5. Medya Okuryazarhg

2.5.1. Medya okuryazarhgi nedir?

Kiiresellesen diinya diizeninde kisiler siirekli olarak medyatik araglara ve
medyaya maruz kalmaktadirlar. Bu durumun neticesinde de iletisim ve etkilesim
hizla artmaktadir. Giinlimiizde iletisim, yazili ve basili materyaller olmaktan ¢ikip
teknolojik ve medyatik araclara dayandig: i¢in okuryazarlik kavramlarinda da gesitli
degisikliklerin olmasi, medyanin aktardig iletileri egitimsel ve dgretimsel olarak da
incelemeyi gerektirmis ve medya okuryazarligi gibi yeni bir kavramin ortaya
c¢itkmasma neden olmustur. “Medya okuryazarligi, kavram olarak yeni olmasina
ragmen, bir ilgi, ¢calisma ve disiplin olarak 20. yiizyilin baslarina kadar uzanan bir
gecmise sahiptir” (Kincal ve Korkmaz, 2015: 76). Literatiirde medya okuryazarligi

ile ilgili gesitli tanimlar bulunmaktadir.

“Medya okuryazarligi, yazili medyadan videoya, videodan internete, ¢egitli
vapilarda bulunan medyaya erisme, analiz etme, degerlendirme ve yaratma
yetenegidir” (Thoman ve Jolls, 2003:21).

“Ogrencilerin medya iizerinden sunulan tiim materyallerin hazirlanis
stireglerini ve amaglarii taniyip secicilikle, elestirel bir gozle tiiketmesi medyay1
‘okuma’st; kendi g¢evresinden topladigi bilgileri alternatif bir format ve ortamda
sunmasi, imkan varsa yaymlanmasi ise ‘yazma’ olarak kabul edilmektedir. Medya
okuryazarligi bunlari yapabilme yetisidir” (Bilici, 2014: 29).

“Medya okuryazarligr izleyicileri medyada siddet konusunda elestirel
diisiinme becerisini gelistirmelerini saglamak ve medya uygulamalarini, mesajlarin
ve etkilerini sorgulamaktir” (Cantor ve Wilson 2003 ’ten akt. Ozay: 2014: 18).

“Medya okuryazarligi gorsel, isitsel, yazili gibi gesitli bicimlerdeki medya
iletilerine erigebilmeyi ve erisilen bu iletilerin analiz edilip degerlendirilmesini ayrica
kisinin medya iletisini olusturabilmesi seklinde tanimlanmaktadir” (MEB, 2016: 16).

“Medya okuryazarligi, medya mesajlarinin nasil bir islevsellige sahip
oldugunun, bu mesajlarin kisisel deneyimlerden ve birbirlerinden nasil ayrildiklarim
ve medya mesajlarinin ana unsurlarinin 6grenilip kullanilmasidir” (Hart’tan akt.

Alagozli, 2012: 5).
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Yapilan tanimlamalarda medya okuryazarligi kavraminda 6zellikle medyatik
unsurlardan aktarilan iletileri anlamak ve anlamlandirmak i¢in medya firiinlerine
elestirel bir sekilde yaklagsma, medya {iriinlerini analiz edebilme, degerlendirebilme
becerilerinin gerekliligi, bunun yani sira medya mesajlarina ‘bilingli’ bir sekilde

tepki verme becerisinin gerekliligi gibi bazi ortak noktalara deginilmistir.

Medya kavraminin ¢izgilerini belirlemek ve dogru sekilde tanimlayabilmek
adina medyanin ne oldugunu bilmenin yani sira ne olmadigin1 bilmenin de faydasi
vardir. Bu amagla g¢esitli arastirmacilar (Thoman ve Jolls: 2003: 34) medya
okuryazarliginin ne olmadig1 konusunda c¢esitli sinirlamalar olusturmuslardir. Onlara
gore medya okuryazarligi sunlar degildir:

e “Sadece videolar, CD-ROM’lar veya medya igerikli materyalleri sinifa

getirmek,

e Medya okuryazarligi medyaya “saldirmak” ama medya okuryazarlig1 cok
sik olarak medya elestirilerine yer vermek,

e Medya okuryazarligi medya ile ilgili etkinlikler veya projeler iiretmeyi
icermesine ragmen medya okuryazarligi sadece medya iiretmek,

e Medya okuryazarligi basitge politik glindemi, 6n yargilart ve yanlis
aciklamalan takip etmek, (ayn1 zamanda bu olaylar1 “normalmis” gibi
gosteren sistemin sorgulanmasi demektir.)

e Medyada verilen mesajlara sadece bir kisinin bakis agisindan veya
deneyimlerinden bakmak, (¢iinkii medya farkli goriis agilar1 kullanilarak
incelenmelidir.)

e Medya okuryazarligi “sakin seyretmek”, (¢linkii medya okuryazarligi
“dikkatlice seyret, elestirel diisiin” demektir.)

e Medya okuryazari olan bir kisinin ayn1 zamanda medya ve medya
mesajlarmin yapisimt ve Kkiiltiiriimiiz {izerindeki etkilerini kesfetmesi

gerekmektedir.”

2.6. Medya Okuryazarhg Egitimi
Hizla gelisen teknoloji ve kiiresellesen diinya, medya araglarindan aktarilan
iletileri anlamak, degerlendirmek, analiz edip yorumlamak i¢in medyanin egitimini

gerektirmistir. Bu hizli teknoloji ve medya yiginlar1 uzmanlarca (Thoman ve Jolls:
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2003) “medya artik bizim kiiltiirimiizii sekillendirmiyor. Medya bizim kiiltiiriimiiz
oldu.” seklinde yorumlanmustir. Kisiler artik egitimlerini sadece sinif ortaminda
veya informal ortamlarda degil, ayn1 zamanda uzaktan egitim yoluyla medya
tizerinden de almaktadirlar. Medya hayat boyu devam eden bir etkileme araci olacagi
icin gerek cocuklar gerek gengler gerekse de yetiskinlerin medya egitimine
ihtiyaglar1 vardir. Bilici’ye gore (2014) medya okuryazarligi egitimi, “6gretmekten
ziyade O0grenme ve uygulama gerektiren bir alandir. Ulusal degerler gergevesinde
bakildiginda medya okuryazarligi; ‘okuryazar’ vatandaglarin sahip olmasi gereken

(entelektiiel meselelerle ilgilenebilecek diizeyde) temel yeterliliklerdir.”

Divina’ya gore (2006) medya egitimi hususunu acil hale getiren bazi

gelismeler olmustur. Bu gelismelerin en 6nemlileri su sekildedir;

o “Teknolojik gelismeler: Elektronik medyada biliylik capli bir artis

olmustur. Bu da tiiketiciler icin bir¢ok secenegi beraberinde getirmistir.

o FEkonomik gelismeler: Medya cagdas kiiltliriin daha genis ticarilesmesine

yol agmustir.

o Sosyal gelismeler: Cagdas diinyanin getirileri ile yerlesik inang sistemi ve
yasam bigimleri yipranmis ve bildik diizenler yikilmistir. Medya bu

yapinin temel kaynagi olarak goriilmektedir.

o Kiiresellesme: Kiiresel ve yerel arasindaki denge, hem Kkiiltiirel hem de
ekonomik bakimdan adil olmayan yollarla degismektedir. Kiiresel
markalar 6zellikle geng insanlar arasinda ortak kiiltiir ya da uluslararasi bir

olusturmaktadir” (akt. Ertek, 2013: 22).

Yukarida bahsedilen gelismeler genc kitle i¢in oldukca faydali gelismelerdir
ama medyanin bir egitimi olmadig takdirde bu gelismeler ayn1 oranda gencler icin
zararli da olabilir. Bu nedenle, meydana gelen bilgi patlamasi, enformasyon
yogunlugu ve cagdas medyaya kars1 aktif duruma gelebilmek ve medya iiretimlerinin

mesajlarini anlamlandirmak i¢in medya okuryazarlik egitimi gerekli goriilmustiir.
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“Medya okuryazarligi, oncelikle medyay1 “okumay1” ve “yazmay1” kapsar.
Bu nedenle medya egitimi hem elestirel anlamayr hem de aktif katilimi
gerceklestirmeyi amacglar. Geng insanlarin yorumlamasini ve medya tiiketicileri
olarak bilgili hiikiim vermelerini saglar; ama ayni zamanda onlarin kendi hesaplarina
medya yapimcilar1 olabilmelerine imkan saglar” (IK-11). Topuz’dan akt. Ertek’ten
hareketle (2013) egitim ve medya iliskilerinde iki yaklagim vardir: Birincisinde
medya, radyo ve televizyon egitiminde yardimei bir arag olarak kullaniliyor. Yani,
gazete ve dergilerde ¢ikan yazilardan, radyodan ve televizyonlarda yapilan
konusmalardan ve yayinlanan programlardan ilk ve ortadgretimde genel kiiltiir
dallarinda yararlanihyor. Ikinci tiir yaklasimda, medya masaya yatirilarak
inceleniyor. Haber kaynaklari arastiriliyor. Cesitli kaynaklardan gelen haberler birleri
ile karsilastiriliyor. Haberi ya da programi olusturulan mekanizmalar arastiriliyor.
Sonu¢ olarak kisi medyanin oyununa gelmiyor ve medyayr degerlendirmeyi

ogreniyor.

21. yiizyll egitiminde yogun bir sekilde kullanilan medyatik araglar
(Bilgisayar, projeksiyon, akilli tahta vb.) Ozellikle 6grencilerin bilingli okuryazar
olabilmeleri yolunda 6nemli bir etkendir. 21. yilizyil egitiminde medyanin islevselligi

ve egitim ile baglantisi tablo 1’de net bir sekilde goriilmektedir.

Tablo 1: Geleneksel Egitim ve 21. Yiizyil Egitimi (Thoman ve Jolls, 2003: 8)

19. ve 20. yiizy1lda 6grenim 21. yiizy1lda 6grenim

1. Bilgiye ve habere 0Ozellikle basilmis 1. Bilgi ve habere artan bir sekilde internet
materyaller yoluyla siirli ulasgim yoluyla sinirsiz ulagim

2. Gergek hayatta kullamlip 2. Islem becerisine dayali dayali émiir boyu
kullanilmayacagi o6nemli olmayan icerik devam eden 6grenme

bilgisine dayali 6grenme 3. Ogrenme becerisiyle ( Erisim-Analiz-
3. Icerik bilgisine hakim olmayr amaglar. Degerlendirme- Yaratma) problem ¢dzmeyi
(6rnegin edebiyat, tarih, fen vb.) amagclar

4. Ogrencilerin  bilgi ve gerekgelere 4. Ogretmenlerin  kesfetmeye  yonelik
Ogretmenlerin beslemesi ile ulasmasi arastirma temelli yaklasimlar: kullanmalari
5. Basilmis araglar temelli bilgi analizi 5. Cesitli medya araglart temelli bilgi

6. Diistinceleri ifade etmek i¢in kalem, kagit  analizi
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ve sozciikler kullanilmasi 6. Diisiinceleri ifade edebilmek igin giiglii
7. Smifla sinirh 6grenme ve sunus medya teknolojilerinin kullanilmasi
8. Ders kitaplarina ve ek kaynaga dayali 7. Biitiin diinyayr kapsayan Ogrenme ve
Oogrenme sunus
9. Bireysel temelde kavramsal 6grenme 8. Bircok kaynaktan gorsel ve elektronik
10.Smnav ve ddevler de ist diizey seviyede olarak ger¢ek zamanli ve ger¢ek diinyadan
olma ogrenme
11.0gretmen merkezli egitim ve dgretim. 9. Gruba dayali proje temelli 6grenme
12.0gretmenin ~ degerlendirdigi ve not 10.igerik bilgisinin kisisel bazda esne olarak
verdigi proje ve ddevler. verilmesi
13.Devlet tarafindan her alan i¢in hazirlanan  11.Cesitli medya araclarinda iist seviyelerde
ders kitaplariyla sorumluluk almadan ¢ok az  olma
degisiklik yapilarak yapilan 6gretim 12.0gretmenin smirlarim ¢izdigi ve rehber
oldugu egitim ve 0gretim
13.Devletin koydugu standartlar etrafinda

sorumluluk alinarak yapilan 6gretim

Tablo 1’de de goriildiigii {izere geleneksel egitimde medyaya ve medya
araclarina neredeyse hig¢ yer verilmezken 21. yiizyil egitiminde medyaya olan vurgu
net bir sekilde belirtilmistir. Ogrenmenin kaliciliginda siiphesiz ki gérmenin yan1 sira
isitme ve uygulamanin da etkisi oldukga biiyiiktiir. Geleneksel egitim, kalem kagit ile
sadece gdrme becerisini aktif kilarken giiniimiiz egitim sistemi gérmenin yani sira
diger duyu organlarin1 da aktif kullanmay1 gerektirmektedir. Medyaya kars1 aktif bir
ogrenci olabilmek medya okuryazarliginin en temel 6zelliklerinden biridir. Medya ile
etkilesim halinde olup bunu egitim boyutunda kullanmak medyaya kars1 sorgulayici
olarak bakmanin, elestirel yaklagmanin en 6nemli basamaklarindan biri olup kisi

medyatik unsurlara bilingle ve elestirel yaklastig1 6l¢iide uyanik (aktif) olacaktir.

Thoman ve jolls’a gore (2003) medya okuryazarligi egitiminin bireye farkli

acilardan fayda saglar. Bunlar on maddede toplanabilir;

o “Diistincelerini sorumlu bir sekilde itiretebilmek ve bilgiyi yonetebilmek
igin kiiresel medya kiiltiiriiniin giiclii araglarimi kullanan kisiler yetistirerek,

ogrencilerin akilli bir medya tiiketicisi olma ihtiyaglarim karsilar.
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e Diinya medyasint sinifa getirip bunu ‘“gercek yasamdaki” égrenme ile
iliskilendirerek ve égrencilerin medya kiiltiiriinii 6grenmesi igin zengin bir

ortam olusturmada kullanarak 6grencilerin merakini uyandirir.

e Ogrenci ve 0gretmenlere elestirel diisiinme icin benzer bir yaklasim ortami

saglar ve bu oziimsendigi anda yasamlart ikinci dogal bir ortam olusturur.

e Biitiin disiplinlere uygulanan genel bir sozciik hazinesi yaratarak, biitiin

konu alanlarini igine bir ortam olusmasina firsat saglar.

e Resmi programa uygunluk saglarken, aynmi zamanda ogrencilerin

hoslandigi yeni ve giincel medya igerigini kullanir.

o Ogrencilerin genis (ve gittikce biiyiiven) yazili ve elektronik medya
formunda -hatta wuluslararasi alanda- iletisim kurma ve diisiincelerini

aciklama yetenek ve yeterliliklerini artirir.

o Medya okuryazarhigimin “arastirma sireci” ogretim seklinde degigim
saglar ve ogretmenlerin ogrencilerle birlikte 6grenmeleri konusunda ozgiir
birakir —boylece ogretmen “sahnedeki aktor” olmak yerine “kenarda duran

bir rehber’” konumuna gelir.

o Ogrencilerin igerik bilgisi yerine yontem yetenegine odaklanarak herhangi
bir medya aracinda yer alan herhangi bir mesaji analiz edebilme ve medya
tarafindan ele gegirilmis bir diinyada hayatlarint daha gii¢lii bir sekilde

yetenegine sahip olurlar.

o Uygulama icin yinelenerek kullanilan modelleme yéntemi ile zaman
icerisindeki tekrar ve takviyelerle, 6grenciler hayatlarini devam ettirecekleri
kiiresel medya kiiltiirii ile anlasmalarimi saglayacak bir kontrol listesi

olusturabileceklerdir.

o Cesitli araglar ve yontemlerle saygi duyulan bir konusma yetenegine sahip
olma konusunda tesvik eder ki bu da toplumsal tartismalara katilmak ve

katkida bulunmak i¢in gerekli olan karsilikli anlayis ve vatandaslik bilincini
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verlestirecek ve boyle sadece birey olarak é6grenciler degil aymi zamanda

)

toplum da bundan yararlanacaktir.’

2.7. Diinya’da Medya Okuryazarhgi

Medya okuryazarligi kavramini daha iyi anlayabilmek i¢in farkli iilkelerdeki
medya okuryazarligina olan bakis, medya okuryazarliginin egitimi, medya
okuryazarlik egitimindeki giicliikler vb. durumlarin neler oldugunu bilmek faydal
olacaktir. Yapilan alanyazin taramasi sonucunda medya okuryazarligi iizerine
calismalar yapan ve bu alanda &ne ¢ikan ABD, Ingiltere, Fransa, Almanya,

Finlandiya, Kanada arastirmaya ornek olusturan tilkelerdir.

2.7.1. Amerika Birlesik Devletleri

ABD’de medya egitimi 1932’de New York Times’in girisimi ile baslatildi.
[k baslarda 17 bin okulda cesitli gazeteler gonderildi, 48 bin 6gretmen bu programin
uygulanmasinda gorev aldi ve 350 basin kurulusu da programa destek verdi
(Topuz’dan akt. Ertek, 2013: 35). “1970-80 arast New York’ta 6gretmenler igin
goniillii yaz kurslar1 diizenlenmis ve televizyon, medya iliskisini {lizerine yogun
calismalar yapilmistir. 1982°de UNESCO, International Symposioum on Medya
Education adli uluslararasi bir sempozyum diizenlemistir. Bu toplantidan
Declaration on Media Edication adli bir bildiri ¢ikmistir. 80’lerin sonlarinda
ABD’de medya okuryazarligi ivme kazanmistir. Medya okuryazarligi kaynaklari
olusturulmus, egitmenlerin egitim programlar1 diizenlenmis ve Strategies adli dergi

cikarilmistir” (Bilic1,2014: 69).

Diinyada en fazla televizyon seyreden {ilkelerin arasinda Amerika
gelmektedir. Televizyon ve medya i¢ i¢e olan olgular oldugu i¢in Amerika’da medya
egitimi elestirel yaklasim olmaktan ziyade korumaci yaklasima yoneliktir. Korumaci
yaklagim 6zellikle ¢ocuklart ve gengleri, medyanin ve medyatik araclarin aktardig
sug, cinsellik, madde bagimliligi, olumsuz durumlar gibi iletilerden korumaya
yonelik bir yaklagimdir. “Medya okuryazarligi egitimi, hizla biiyliyen kiiltiir
sanayisinin rahatsiz eden sansasyonu ve yayilmaci propagandalarina karsi bilissel bir
savunma araci olarak anlagilmistir. 20. yiizyilin ikinci yarisinda medya okuryazarligi

konusunda disiplinler arasi ¢alisma vizyonu ortaya ¢ikmistir. Bu vizyon Amerikan
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tiniversitelerinde ve diinyada gelismeye baglamistir” (Hobbs ve Jensen’den akt.

Ardig, 2016: 82).

2.7.2. ingiltere

Ingiltere medya okuryazarligmin etkisini ve hayatiligini erken yillarda fark
etmis iilkelerin basinda gelmektedir. Oyle ki “medya egitimi dgrencilere Ingilizce
dersi ile Vatandaslik dersinin icinde verilmektedir” (IK-12). Buna ek olarak “iilkede
ulusal egitim programinda medya egitimi zorunludur. Medya egitim konusunda
master derecesi saglayan 5 {iniversite ve konu ile uzmanlasmigs Medya Okullar
bulunmaktadir. Medya egitimi Ulusal Egitim Programmin ana alani olan Ingilizce

icine entegre edilmistir” (Keles, 2008: 44).

Ingiltere’de medya okuryazarlig1 alaninda faaliyet gdsteren bazi teskilatlar ve

kuruluslar vardir (Alagdzlii, 2012). Bunlar;

e “Iletisim Ofis (The Office of Communications)

e ingiltere Egitim Bakanlhg (Department for Education)

e Ingilizce ve Medya Merkezi (English and Media Center)
e Medya Egitim Birligi (Media Education Association)

e Akilli Medya (Media Smart)

e Ingiliz Film Enstitiisii (British Film Institute)

e Film Sokag: (Film Street)

e Ingiliz Yaymncilik Kurulusu (British Broadcasting Corporation)
e Londra Cocuk Film Festivali (London Children’s Film Festival)
e Kanal 4 (Channel 4)

¢ Sinema Kuliibii (Cineclub)

e Thinkuknow

e Dijital Birlesme (Digital Unite)”

Alagozlii’ye gore (2012) “lilkede medya {ireticisi teskilatlar olmasina ragmen

Ogretmenlerin  egitimi  eksiktir; c¢ogunlukla kisa egitim c¢alismalar1 ile
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gerceklestirilmektedir. Medya egitimi i¢in net bir ama¢ olmamasi nasil bir egitim

verilecegi konusunda tartigmalara neden olmaktadir.”

2.7.3. Fransa

“Fransa’da medya okuryazarliginin gelismesinde UNESCO’nun onemli
katkilar1 vardir. Grunwald Konferansi’nin (1982) ardindan 1992 yilinda UNESCO
tarafindan diizenlenen ve CLME (Center for Liaison Between Teaching and
Information Media) tarafindan desteklenen “Medya Okuryazarliginda Yeni
Yonelimler adli konferans diizenlenmistir. Bu konferanslarin ardindan 2005 ve 2007
yillarinda UNESCO Fransiz Komisyonu tarafindan diizenlenen iki konferans bu
iilkede medya okuryazarliginin gelisimine Onemli katkida bulunmustur” (Bilici,
2014: 99). “UNESCO’nun ¢alismasina gore, Fransiz okullarinda resmi bir medya
egitimi izlencesi olmamakla birlikte okuldncesinden ortaokulun sonuna dek sinema
ve gorsel isitsel egitime bagvurulmaktadir. Ulkede medya egitimi ile amaglanan,

ogrencileri elestirel tiiketiciler olarak giiclendirmek ve onlar1 gelecegin yurttaslar

olarak hazirlamaktir” (Binark ve Bek, 2010°dan akt. Ertek, 2013: 35).

2.7.4. Almanya

“Medya egitimi konusunda farkli goriislerin yer aldigt Almanya’da medya
okuryazarligi konusunda bir program yoktur. Medyaya kars1 baslangicta korumaci
bir yaklasim sistemini benimsemislerdir” (Karatas,2008: 31). Bilici’ye (2014) gore
ise “Almanya’da korumaci yaklasim ile baglayan medya egitimi, ¢esitli aktivitelerle
ogrencilerin medyay1 analiz etme yetilerini gelistirme ve cesaretle medyanin tizerine
gitmek lizere medya iiretimine yonelmistir. Miifredatlarda miistakil bir medya egitim
programi bulunmamakla birlikte, okullarda medya egitimi ve yeni iletisim

teknolojilerine yogunlagilmigtir.”

2.7.5. Finlandiya

Finlandiya’nin bugiin diinyanin en iyi egitim sistemine sahip olan {ilkelerin
biri oldugu bilinmektedir. Finlandiya’da medya okuryazarligi dersi zorunlu bir
derstir ve 6grencilere medya metinlerinin iletilerinin okutulmasi, medya mesajlarinin
aktardig1r mesajlar1 analiz etmeleri, medya iiretebilmeleri kisisellik acisindan 6nemli

olmasinin yani sira yurttaslik icin 6nemli kavram olarak goriilmektedir.
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“Finlandiya’da medya egitimi, Lapand ve Helsinki Universitelerinin medya
egitimi programlarinin yani sira medyanin da yardimiyla yapilmaktadir. Lapand
Universitesi medyanin arag¢ olarak kullanilmasi, medyanin iiretilmesi ve medyanin
elestirel bir sekilde kullanilmasi arasinda ayrim yapmaktadir” (Apak, 2008: 54)
“Ulusal Miifredat’ta iletisim ve Kkitle iletisim egitimi medya egitimin bir pargasi
olarak kabul edilmistir. letisim egitimi, ger¢ek hayatta bas edilmesi gereken iletisim
becerileri, metin analizi, konugsma becerisi ve dil, anadil egitimi ve edebiyat
cercevesinde ele almmustir” (Bilici 2014: 117). Ozellikle dgrenciler ve geng kitleler
icin korumaci yaklagima ek olarak temelinde medyanin aktardigi mesajlar1 anlama,

anlamlandirma ve sorgulama yer alan elestirel yaklasim da kullanilmaktadir.

2.7.6. Kanada

Kuzey Amerika iilkelerinden biri olan Kanada, medya okuryazarlig
konusunda kendini gelistirmis tilkelerin basinda yer almaktadir. “Kanada okullarda
medya egitimine en ¢ok dnem veren iilkelerden biridir. Kanada’da tiim bolgelerde
medya okuryazarligi dersleri miifredata eklenmistir. Ancak medya egitimi Standart
degildir. Bolgeden bolgeye ¢esitlilik arz eden bir yapida gelismistir” (Vallocheril’den
akt. Bilici, 2011: 99).

Kanada’da medya egitiminin kokeni 1960’larin sonlarinda,  okullarda
ilkogretim ikinci kademe 6grencilerine verilen “ekran egitmi” (Screen education) adi
altinda film ve televizyon iizerine odaklanmis egitimlerle baslamistir ( Ardig, 2016:
29). Ulkede 90’11 yillarda hiz kazanan medya egitimi, dersliklerde etkin bir sekilde
yer almaktadir. Kanada’da hemen her smifta her derslikte internet mevuttur.
Dinleme, anlama, yazma, izleme kendi iletisini yaratma becerilerinin yaninda, medya
okuryazarlig1 dersinin amaci 6grencilerin elestirel bakis acisin1 yakalarayarak medya
metinlerini degerlendirme becerisi kazanmalarim1 saglamaktir (Seylan, 2008: 79).
“Kanada’da medya okuryazarligt 2000 yilindan itibaren ulusal diizeyde tiim
okullarda 7-12. smiflarda dil sanatlar: programinin ig¢inde zorunlu ders halinde
uygulamaya konulmustur ayrica medya okuryazarligi agirlikli olarak Ingilizce
derslerinde yer almakla birlikte, sanat egitimi ve saglik derslerinin iginde de

bulunmaktadir” (Bilici, 2014: 93).
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2.8. Tiirkiye’de Medya Okuryazarhg

Enformasyon cag1 olarak adlandirilan giiniimiizde her yas grubundan insan
farkli sekillerde medyaya ve medyatik araglara maruz kalmaktadir. Ozellikle 20.
yiizyilin ikinci yarisindan itibaren hizla artan kitle iletisim araglari, bilgiye ulasma
kolayligi, teknolojik ilerlemeler kisileri olumlu veya olumsuz, bilingli veya bilingsiz,

surekli etkilemektedir.

Medyanin kisiler {iizerindeki etkisinin farkindaligini artirma, medyay1
degerlendirme, anlama, gibi gerekcelerle medya okuryazarligi konusu diger
tilkelerde oldugu gibi Tiirkiye’de de 6énemli bir durak olmus ve bu konu iizerinde
Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) calismalar baslatmis ve devam siirecte
Milli Egitim Bakanligi (MEB) ile isbirligi yaparak ¢esitli calismalar yapmaya devam
etmistir. Genel bir ¢erceve ile bakilinca Tiirkiye medya okuryazarligi konusunda
diger iilkelerden bir adim daha geriden gelmektedir. Bunun nedeni, bu vakte kadar

medyanin kisi tizerindeki etkisinin ve iglevinin ge¢ goriilmiis olmasidir.

2.8.1 Radyo ve Televizyon Ust Kurulunun yaptigi calismalar

Televizyon, internet ve radyo gibi kitle iletisim araglarinin ¢ocuklar {izerinde
olumlu etkiler olusturdugu kadar olumsuz etkiler de olusturdugu gercegi
kagimilmazdir. Medyatik araglardan aktarilan iletiler sonucu okullarda olusan siddet
olaylarindaki artis, televizyon ve bilgisayar oyunlarindaki siddet igeren unsurlarin
artmas1 Radyo ve Televizyon Ust Kurulunun bu konuyu giindemine almasina neden
olmustur. “2004 yilinda Devlet Bakanlhigi biinyesinde kurulan, Siddeti Onleme
Platformunda ilk kez ilkogretim okullarinda medya okuryazarligi derslerinin
okutulmasi énerilmistir” (IK 8). Bu 6neriden sonra RTUK, medya okuryazarhig: ile

ilgili caligmalarini hizlandirmistir.

2006 yili Radyo ve Televizyon Ust Kurulunun medya okuryazarligi iizerine
yaptig1 c¢alismalarin doniim noktast olmus ve bu tarihten itibaren kurul cesitli
paneller, konferanslar, bildiri kitaplari, televizyon diizenlemeleri, ¢cocuklara yonelik
ekranik ve web uygulamalar1 gibi calismalarla medya okuryazarlig1 tizerine biiyiik
oranda egilim gdstermistir. 2006 yilinda RTUK tarafindan “Ilkdgretim Cagmdaki

Cocuklarin Televizyon Izleme Aliskanliklar1 Kamuoyu Arastirmasi” adli ¢calismada
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(IK-13)’ten hareketle; dgrencilerin hafta ici televizyon izleme siireleri ortalama 2
saat, hafta sonu ise ortalama 5 saat olarak tespit edilmistir. Buna ek olarak
ogrencilerin %66’lik bir kisminin televizyon izlemeyi sevdikleri i¢in izledikleri,
%21.4’lik bir kisminin da hayal diinyalarimi gelistirdigi icin izledikleri
goriilmektedir. Ayrica ilkogretim c¢agindaki Ogrenciler arasindaki en ¢ok izlenen
program tiirlerinin basinda %72.1 orani ile ¢izgi film geldigi goriilmektedir. Sonucun
boyle olmasi medya okuryazarlik egitiminin gerekliligini agikca gostermistir.
“RTUK, 24 Kasim 2006’da Ankara’da Uluslararasi Medya Okuryazarligi Paneli
diizenleyerek akademisyenlerin ve yabanci iilkelerde gorev yapan yetkililerin
goriiglerini ve deneyimlerini aktarmustir. Ayrica RTUK yetkilileri medya
okuryazarligi kavramini tanitan, medya okuryazarliginin gerekliligini vurgulayan

konusmalar yapmustir” (IK-8).
RTUK ’iin yaptig1 diger calismalar1 su sekilde siralamak miimkiindiir;

Akalli Isaretler: Televizyon yaymlarmin igerigiyle ilgili bilgilendirici bir
siiflandirma sistemidir. Bu sistem, televizyon yayincilarinin, anne babalarin ve
genelde toplumun, cocuklart ve gengleri televizyon yayinlarimin olast zararh
etkilerinden koruma sorumlulugunu yerine getirmelerinde onlara yardimci olmak
lizere tasarlanmistir (IK-14). Akill isaretler sistemi uzmanlar tarafindan gelistirilmis
karma bir sistem olmakla beraber iki konu hakkinda bilgi vermektedir. Bunlar;

programin olas1 zararl icerigi ve hangi yas diizeyine uygun oldugu seklindedir.

AKILLI ISARETLER
Siddet / Korku Olumsuz Ornek Olusturabilecek Cinsellik
Davramslar
7 Yas ve Uzeri Igin 13 Yas ve Uszeri icin 18 Yas ve Uzeri icin Genel Izleyici Kitlesi

Sekil 6: Akilli Isaretler (IK-13).
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Cocuk Web Sitesi: Bu web sayfast Radyo ve Televizyon Ust Kurulu
tarafindan ¢ocuklarin ekran okuryazarligini gelistirmek icin tasarlanmigtir. Site

icerisinde yer alan uygulamalar sirasi ile;

*RTUK e TV Okuru
o Atatiirk Kosesi o E-Kart
¢ Belirli Giin ve Haftalar ¢ Arkadasim Televizyon
¢ Yardimlagsma e Kitap Tanitimlari,
¢ Buluslar ¢ Genel Kiiltiir
e Spor o Sozliikler
e VVitamin e Cocuk Haklari
e Neyi Izleyelim? e Haber ve Etkinlik
¢ Oyun e Cocuk Parki
e Eskiden TV
(IK-15).

Sekil 7: Cocuk Web Sitesi Gorseli (IK-15)
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2.8.1.1. Ilkégretim Medya Okuryazarhg Dersi Ogretim Program

2006 yilinda Radyo Televizyon Ust Kurulu ve Milli Egitim Bakanlig isbirligi
ile hazirlan, ilkogretim okullarinda uygulamaya konulan medya okuryazarlig iizerine
yapilmis ilk programdir. Programda, Tirk Milli Egitiminin Amaglart bashgi yer
almaktadir. Programin giris kisminda medya okuryazarligimin neden gerekli
oldugundan, programin temel yaklagimindan bahsedilmis Programin Yapisi bashgi
altinda genel amaglari; degerler, kazanimlar, etkinlikler ve agiklamalar seklinde

stralanmustir.

Program 8 iiniteden olugsmaktadir ve her bir {inite i¢in kazanim sayilari, siire
saati ve oranlar1 agikga belirtilmistir. Programda yer alan tiniteler su sekildedir:

o [letisime Giris

o Kitle Iletigimi

e Medya

e Televizyon

o Aile, Cocuk, Televizyon

e Radyo

e Gazete ve Dergi

e Internet (Sanal Diinya)

Iletisime Giris programin ilk {initesidir. Bu {initede iletisimin ne oldugundan,
iletisim stirecinden ve oOgelerinden, iletisim tiirlerinden, kisilerarasi iletisimden
bahsedilmistir (RTUK 2007). Programda bu {initeye 2 saatlik bir siire verilmistir.
Dersin islenis siireci genel olarak soru-cevap teknigi olmakla beraber yer yer kismi

de olsa canlandirma tekniklerinden olan dramatizasyona yer verilmistir.

Kitle Iletigimi programin ikinci {initesidir ve bu iinite icin de 2 ders saati
uygun gdriilmiistiir. Unitede kitle iletisiminin ne oldugunda bahsedilmistir. dersin

islenisi beyin firtinast sekilde olup bazi gorsel etkinliklerle de cesitlendirilmektedir.

Medya programin igiincii {initesidir. Bu iinite i¢in 7 ders Saat, uygun
goriilmiistiir. Unite “Medya, Toplum ve Kiiltiir, Medya ve Ekonomi, medya ve Etik,
Nasil Medya Okuryazar1 Olunur?” (RTUK ve MEB, 2006). seklindeki alt

basliklardan olusmaktadir. Programda hemen her baslik i¢in bir adet etkinlik 6rnegi
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yer almaktadir. Fakat Medya Okuryazarligi Ogretim Programi’nda medya gibi
onemli bir konuya sadece 7 ders saati uygun goriilmesi konunun etraflica ela
alinmadigin1 ve programin bu konuda yiizeysel kaldigin1 kismen de olsa ortaya
koymaktadir. Ayrica her an etkisinde kaldigimiz medyatik araglar konusunda
verilecek bir egitimin 7 saat gibi az bir slirede 6gretilmesinin miimkiin olmayacagi da

distiniilmektedir.

Televizyon programin doérdiincii linitesidir. Bu {inite i¢in 4 ders saati uygun
goriilmiistiir. Unite “Televizyonun Etkin Nitelikleri, Ne Fark Var, Haydi Afis
Hazirlayalim, Kim Neyi, Neden Ne Kadar ve Ne Zaman Izliyor?” (RTUK ve MEB
2006). seklindeki alt basliklardan olusmaktadir. Unitede her alt baslik igin bir adet

etkinlik 6rnegine yer yerilmistir.

Aile, Cocuk ve Televizyon programin besinci tinitesidir. En fazla ders saati bu
linite i¢in uygun goriilmiistiir: 9 saat. Goze carpan ilk durum bir Onceki iinitede
Televizyon bashigi varken ayni konunun farkli bir alanda miistakil olarak ele alinmasi
durumudur. Unitede yer alan etkinlikler Televizyon {initesinin alt basliklar1 ile
iligkilendirilmis ve smif ortaminda gesitli televizyon programlarinin izlenmesini

Onermistir.

Radyo programin altinci initesidir. Bu tinite i¢in 3 ders saati uygun
goriilmiistiir. Unite “Radyoyu Taniyalim, Radyo Dinlerken Nelere Dikkat Edelim?”
seklindeki alt bagliklardan olugsmaktadir. Programda yer alan etkinliklerden hareketle

soru-cevap yonteminin uygulandigi gériismektedir.

Gazete ve Dergi programin yedinci tinitesidir. Bu {inite igin 3 ders saati uygun
goriilmiistiir. Unite ‘Gazeteleri inceleyelim, Haydi, Gazete Hazirlayalim, Dergileri
Inceleyelim’ seklindeki alt basliklardan olusmaktadir. Unitede oncelikle gazete ile
ilgili temel bilgiler verilerek kavramlarin tanitilmas1 amacglanmaktadir. Bu baglamda
ilk etkinlik olan bulmaca etkinligi konunun anlagilmasi ve kavranmasi agisindan

etkili olacaktir.

Internet (Sanal Diinya) programin son iinitesi olan sekizinci {initedir. Bu iinite

i¢in 6 ders saati uygun goriilmiistiir. Unite “Internetin Ozelliklerini Kesfediyorum,
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Internet Kullaniyorum, Internette Nelere Dikkat Etmeliyiz?” seklindeki alt
basliklardan olugmaktadir. Cagimizin en O6nemli kitle iletisim aract olan internet
kavramini en sona birakmakla konuya daha fazla vurgu yapmak amaglanmis
olabilecegi diisiiniilmektedir. Unitenin girisinde internet hakkindaki temel bilgiler,
internetin  6zelliklerinin tanitilmas1 ve genel bilgiler verilmesi Ogrencilerin bu
konudaki eksiklerinin giderilmesi ag¢isindan faydali bir baglangi¢ oldugu

distiniilmektedir.

Programin o6lgme degerlendirme kisminda medya okuryazarlifi dersinin,
ilkogretim okullarinin 7. siniflarinda haftada bir saat olarak okutulacak se¢gmeli ders
olacag: ifade edilmekle beraber bu dersin notla degerlendirilmeyecegi ve sadece
karnede 6grencinin dersi aldiginin goriinecegi seklinde aciklamalara yer verilmistir
(RTUK ve MEB, 2006: 16). Program iizerinde derste kullanilabilecek &lgme
degerlendirme tiirlerinin bircogunun agiklamasi yapilarak verilmis ama not
verilmeyecegi i¢in agik uglu, ¢coktan segmeli test, proje veya performans gérevlerine
yer verilmemistir. Bu agidan programin eksikleri giderilince daha etkili olacagi

distiniilmektedir.

Medya okuryazarligi programi genel bir cergeve ile degerlendirilecek olursa,
program toplamda, sekiz (8) {inite, yirmi dort (24) kazanim ve 36 ders saatinden
olusmaktadir. Programin énem derecesi goz oniinde bulundurulursa 36 saatin yeterli
olmayacag: fark edilmektedir. Unitelere ayrilan ders saatleri konularin énemine gore
belirlenmeye c¢alisilmis ancak Medya bashigindaki agiklamada da belirtildigi gibi

medya konusunda verilen saatin yeterli olmadig: diistintilmektedir.

Programda her bir baslik i¢in bir etkinlik verilmesi konuya hakim olunmasi
ve Ogretmenin bizzat yapacagi ¢aligmalara ornek olusturmasi agisindan faydalidir.
Ayrica etkinlikler igerisinde beyin firtinasi, dramatizasyon, soru-cevap seklindeki
yontem tekniklerin kullanilmasi 6g8rencileri {ist biligsel diisiinceye, elestirel

diisiinmeye, degerlendirme ve sorgulamaya tesvik etmesi acgisindan olumludur.

Sonug olarak ge¢ de olsa RTUK ve MEB’in hizla gelisen teknolojinin ve

medyanin 6nemini fark edip ogrencilerin farkindaliklarini artirma, degerlendirme,
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analiz, sentez, yorumlama gibi iist diizey beceri gerektiren bir program hazirlayarak

medya okuryazarliginin egitimi konusunda isbirligi yapmalari olumlu bir gelismedir.

2.8.1.2. flkogretim Medya Okuryazarh@ Ogretmen El Kitabi

Kitap RTUK tarafindan 2007 yilinda hazirlannigtir. Kitabin yazilma amaci
ve Onemi Onsdzde su sekilde belirtilmistir: “Yapilan biitiin aragtirmalar ve bunlar
lizerinde yapilan degerlendirmeler; gorsel, isitsel ve yazili medya karsisinda
savunmasiz bir alict durumunda bulunan ¢ocuklarin ilkdgretimden baslayarak medya
karsisinda bilinglendirilmelerinin  gerekliligini ortaya koymaktadir. Bdylelikle
O0grenci; medya karsisinda pasif bir alici olmak yerine, medyay1r okuyabilecek,
medyanin dilini ¢odzebilecek bilin diizeyine ulasarak iletisim olgunda aktif
olabilecektir. Calisma, medya okuryazarligl egitimini verecek dgretmenlere gerekli

donanimi saglamak amaciyla hazirlanmistir” (RTUK, 2007: 3).
Hazirlanan kitap 8 {initeden olugmaktadir. Bunlar sirasiyla;

o [letisime Giris

e Medya Kavrami ve Medyanin Islevieri

e Medya Okuryazarligi ve Tiirkiye 'deki Uygulama Alanlar
e Aile, Cocuk ve Televizyon

e Radyo

e Gazete ve Dergi

] fnternet

Unite baslklarindan da anlasilacag iizere kitap bazi degisiklikler haricinde
[Ikogretim Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Programi ile yakindan iliskilidir.
Kitapta her lnitenin sonunda yer alan kaynakc¢a bdliimleri yer almakla beraber
kitabin olduk¢a detayli bir sekilde hazirlandigi goriilmektedir. Ayrica kitabin
sonunda Serbest Yazilar bolimi yer almaktadir. Bu bolimde de farkli alanlardan
akademisyenler medya ve medyatik araglarin etkileri, yaklagimlar ile ilgili yazilar
yazmiglardir. Bu da kitabin ¢ok yonlii bir bilimsel bakis ile yazildiginin agik

gostergesidir.
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2.8.2. Milli Egitim Bakanhgr’nin yaptig1 cahsmalar

2.8.2.1. Ortaokul ve imam Hatip Ortaokulu Medya Okuryazarhg
Ogretim Materyali

Kitap Milli Egitim Bakanligi (MEB) tarafindan 2016 yilinda hazirlanmistir.
Kitabin girisinde istiklal Mars1, Genglige Hitabe yer almaktadir. Devaminda kitabin

kisa tanmitim1 yapilmistir. Kitapta 4 tinite bulunmaktadir. Bunlar;

Eglencem Diinya

Medyaya Soru Soruyorum

Once Bir Diisiineyim

Benim Medyam

Eglencem Diinya kitabm ilk iinitesidir. Unite ‘Medyanin Hayatimizdaki Yeri,
Medya Kullanicist mi, Medya tiiketicisi mi?, Medyada Igerik ve Bigim, Eglence
Medyasi, Kendimi Degerlendiriyorum’ adli basliklardan olusmaktadir. Kitabin ilk
tinitesinde 100 temel eserden bazi kesitler alinarak gilintimiizle iliskilendirildigi
goriilmektedir. Bunun yani sira medyanin tanimi, medyanin tarihi siire¢ icerisindeki
gelisimi, medya kullanilmasinda dikkat edilecek hususlar, akilli isaretler sisteminin
tanitimi, medyanin igeriginde nelerin oldugu gibi konular cesitli gorsellerle ve
bilimsel Orneklerle agiklanarak anlatilmigtir. Medyanin igeriginden bahsedilirken

kullanilan bir 6rnek resim ve agiklamasi;

EeN
L

(nn .
e

Sekil 8: Medyanin igerigi Konusu Ile Tlgili Ornek Gérsel ( MEB, 2016: 23).
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Medyaya Soru Soruyorum kitabin ikinci iinitesidir. Unite “Bilgiye Erigim,
Giindemimiz Medya, Medyanin Kurgusu, Anlamlandirmak: Anlam Bizde..., Gergegin
Pesinde, Farkli Pencerelerden Bakmak!, Okul Gazetesi Hazirliyoruz” bagliklarindan
olusmaktadir. Bu {initede bilgiye erisimin ne sekillerde olabildigi, internetteki arama
motorlarinin tanitimi, web sitesi ile ilgili uzantilar (com, net, org, edu, gov, mil),
medyanin olumlu ve olumsuz yonleri, gergek bilgiye ulagsma gesitleri, okul gazetesi
olusturulurken ne gibi yollar izlenecegi, medyadan nasil yararlanilacagi gibi
konulardan bahsedilerek ogrencilerin medyaya karsi nasil bilingli bir tutum

sergilemeleri gerektigine dair agiklamalar yer almaktadir.

Once Diisiineyim Kitabin iiglincii iinitesidir. Unite “Gérdiiklerim ne
anlatiyor?, Ikna Etme Teknikleri, Medyada Karakter Yaratmak, Beni ikna et”
basliklarindan olugmaktadir. Bu {initede reklamlarda gosterilen {iriinlerin gercekten
farkl1 olup olmadigi, bir fotografin okunmasi ve teknik kelimeler (Kadraj), medyanin
insanlart nasil ikna ettigi, ikna etme teknikleri, kisileraras1 iletisim, medya iiretimi
nasil ve hangi yollarla olur gibi konular birgok gorselle iliskilendirilerek

aktartlmistir.

Benim Medyam kitabin dordiincii ve son iinitesidir. Unite “Sosyal Medyam,
Ne Kadar Ozgiirlik O Kadar Sorumluluk!, 80 Saniyede Devr-i Alem, Afis
Tasarlama, Duyariiyim, Medyada Dil Farkindaligi” basliklarindan olugsmaktadir. Bu
tinitede, sosyal medyanin ozellikleri, yeni sosyal medya ortamlari, dijital hikaye
olusturma, sosyal medyada karsilasilan olumsuz durumlar (taciz, tehdit, siber saldir1),
giivenli internet kullanimi, afis tasarlama hangi asamalarda olur medyada dil

kullanimi gibi konulardan bahsedilmektedir.

Unitedeki medyanm dil kullanimindan bahsedilirken Tiirkgenin kullanimina
yeterince 0zen gostermedigi, goz ardi edildigi ortaya ¢ikmustir. “Televizyon izlerken
gorilntiilerin, seslerin ve yazilarin olusturdugu etkileyici igerik karsisinda sorgulama
becerilerimizi calistirmazsak Tiirkgeye iliskin yapilan bir¢cok dil yanlisii fark
edemeyiz. Tirkg¢enin kullanimina iligkin her giin yiizlerce hata yapilmaktadir ve bu

giindeme dahi gelmemektedir. Kelimelerin Tiirk¢e dogru yazilislarina ve kurallarma
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Tirk Dil Kurumu’nun internet sayfasinda yer alan ‘sozliikler’

ulagabilirsiniz. http://www.tdk.gov.tr” (MEB, 2016: 172).

sekmesinde

Her aksam izlenilen cesitli ulusal televizyon kanallarinda yogun bir sekilde

kelime hatalar1 yapilmaktadir. Bunlardan bazilar1 Sekil 9°da gosterilmektedir.

MEDYA DILI DOGRUSU
“Mustafa ¥Yildiz'in cansiz cesedi yolda yatarken ™

kullamilmas: gereksiz.

Yilmaz, Bodrum’da keyf ¢atiyor..™ keyif

__laf salataligini biralan da. ™ salatasim

“Omnlara ilk yapilacak onlemler nelerdir?...”

Bizim’le yangir misimz?. Bizimle

kazang saghyor. ™

Maddi kazang kazaniyor.. ™

“Biitiin bunlar birtakim pazarliklarin oldugunu akla | akla getiriyor

diigiiriiyor. ..

“NATO nun 8 Mayis'ta 33 hedefe taarmuz vaptig:
%72 basan sagladigi bildinildi ™

taarmuz ettigy

thtimali /[ olasilig:

*___diigiik yapma sans1._”

“Zevkler ve renkler tartigilmaz diye bir kelime | séz
wvardir 7

ceset zaten cansiz olacag: igin “cansiz” ifadesinin

Sekil 9: Medya dili ve Dogrusu (MEB, 2016: 173).

Uniteler ile birlikte kitabin sonunda sézliik ve kaynakga bulunmaktadir.

Genel olarak ile degerlendirildiginde, hazirlanan ortaokul medya

okuryazarlig1 6gretim materyali, medya okuryazarlig1 konusunda verilecek olan tiim

bilgileri diizenli bir sekilde aktarmistir. Kitap, medya okuryazarliginin geregi olan

anlama, analiz etme, degerlendirme, elestirme, bilingli kullanma, aktarilan bilginin

farkinda olma, sorgulama, iiretme, gibi kavramlar1 biinyesinde barindirmaktadir.

Kitabin bol gorselle, canli renklerle desteklenmesi kitabin 6grenciler agisindan ilgi

cekici olacagini diigiindiirmektedir. Medyanin ve medya kiiltiirliniin, teknoloji ile

biitliinlesik olusunu giincel bilgilerle destekleyerek 6grenciye aktarmasi acisindan da

Kitap basarili bir sekilde hazirlanmistir. Medya okuryazarligi ile ilgili yapilacak diger
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calismalarda kullanilabilecek bir materyal olmasi agisindan O6nemli oldugu

distiniilmektedir.
2.9. Tiirkce Egitimi Ve Medya Okuryazarhg Iliskisi

Tiirkge egitiminde temel hedef kisinin temel dil becerilerini (dinleme,
konusma, okuma, yazma) gelistirmektir. Bir beceri alan1 digerini etkilemekte ve o
beceri alanini gelistirmektedir. Bu becerilerin kazanilmasi da bir siire¢ ile meydana
gelmektedir. Siire¢ odakli beceri kendini canli, giincel tutmak zorundadir. Gelisen ve
degisen hizli teknoloji her alan1 oldugu gibi Tiirk¢e egitiminde yer alan temel dil
becerilerini de etkilemistir. MEB’in baslatmis oldugu FATIH Projesi ile genelde tiim
siiflarda ve derslerde, 6zelde ise Tiirkge derslerinde medya araglari ve teknolojik
cihazlar (akilli tahta, projeksiyon, video, internet vs.) yogun bir sekilde

kullanilmaktadir.

2015 Tiirkce Ogretim Programi’nin genel amaglarindan biri de “Basili
materyaller ile ¢oklu medya kaynaklarindan medyaya erisme, bilgiyi kullanma ve
tiretme becerilerini gelisgtirmek” (MEB, 2015: 5). seklindedir. Bu baglamda -
cagimizin da gerektirdigi gibi- 6grencinin sadece basili materyallerden degil aym
zamanda dijital ortamlardan, c¢oklu medya ortamlarindan bilgiye erigsmeleri

beklenmektedir.

Ogrenciler zamanlarinin biiyiik cogunlugunu internet, akilli telefonlar ve
televizyon gibi kitle iletisim araglariyla gecirmektedirler. Ozellikle temel dil
becerilerinden olan dinleme/izleme becerisi bu kitle iletisim araglarindan
aktarilanlar1  dinlemede ve  e-okumanin  gerceklesebilmesinde  Onemini
hissettirmektedir. Ayrica 2015 programina gore Ogrencilerin medya okuryazari
olmalarimin yaninda medya tireticisi olmalarini da tesvik etmektedir. Medya {ireticisi
olmanin temel kosullarindan biri de medyatik ortamlar ile konu aktarimlar
(sozli/yazili) yapabilmektir. Bu nedenle konusma ve Yyazma becerilerinin
ogrencilerin kendini ifade etmede, ¢esitli konularda aktarim yapabilmelerinde medya

iireticisi olmalar1 acisindan 6nem arz etmektedir.
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2.9.1. 1981 Ilkégretim Okullar1 Tiirkce Ogretim Program

Programin Genel Amaclar bashgindaki 2. madde su sekildedir: “Onlara,
goriip izlediklerini, dinlediklerini, okuduklarini, incelediklerini ve diigiindiiklerini,
tasarladiklarint soz ya da yazi ile dogru amaca uygun olarak anlatma ve beceri
kazandirmak” (MEB, 1981). maddede dogrudan medyaya vurgu yapmasa da -
maddedeki goriip izlenilen olgulardan biri de televizyon oldugu varsayilir ise- dolayl

bir sekilde bahsedildigi goriilmektedir.

Programda Anlama Ozel Amaclar bashg1 altindaki Dinleme ve Izleme Teknigi
bakimindan 6. smifta Ogrencilerinin Kazanacaklar1 davraniglardan 2. madde
“Radyoda, televizyonda, ilgi duydugu haberleri vb. yaynlar: dinleyip izleyebilmek”
seklindedir. 4. madde ise “Diizeyine uygun bir filmi, réportaji, oyunu, miisamereyi
izleyebilmek” seklindedir. 2. madde dogrudan medyatik araglara vurgu yapmaktadir
ancak dgrencinin sadece izlemesi, kazanacagi bir davranis olarak kabul edilmektedir.
Medyadan aktarilan bilgiye karsi 6grencinin tutumu, anlamasi, degerlendirmesine
dair herhangi bir bilgi ge¢cmemektedir. Anlama Teknigi Bakimindan O6grencinin
kazanacag davranislardan 2. madde “Izlenen bir filmin, oyunun, okunan bir yazinin
ve olaylarin sirasini, sebep-sonug iliskisini, baslica kisilerini, kisilerin fiziksel ve
karakter niteliklerini kavrayabilmek” seklindedir. 2. madde dogrudan medya
kelimesinden bahsetmese de kitle iletisim araglarindan olan televizyona vurgu

yapildig1 goriilmektedir ve izlenilecek filme nasil yaklasilacag belirtilmektedir.

7. smifta Dinleme ve Izleme Teknigi bakimindan 6grencilerin kazanacaklari
davraniglardan 2. madde su sekildedir: “Radyoda, televizyonda, diizeyine uygun
yayinlart dinleyip izleyebilmek”, 4. madde ise su sekildedir: “Diizeyine uygun bir
filmi, roportaji, oyunu, miisamereyi izleyebilmek” 7. smifta da yine medyatik
araglara yonlendirme varken diizey vurgusu yapildigi goriilmektedir. Yine 7. sinifta
anlama teknigi bakimindan Ogrencilerin kazacaklari davranislarin 2. maddesi su
sekildedir: “izlenen bir filmin, oyunun, okunan bir yazimin olaylarinin swrasini,
yerini, sebep- sonug¢ iliskisini, baslhca kisilerini, kisilerin belirgin niteliklerini
kavrayabilmek” (MEB, 1981). Bu madde de yine dogrudan medya kelimesinden
bahsetmese de kitle iletisim araglarindan olan televizyona vurgu yapildig

goriilmektedir ve izlenilecek filme nasil yaklasilacagi belirtilmektedir.
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8. sinifta da 7. smifta yer alan maddeler yer almakla beraber yine medyatik

araglara vurgu yapilmaktadir.

Programda Anlatma Ozel Amaglar bashg altindaki 6, 7 ve 8. sinif maddeleri
aym olmakla beraber Anlama Ozel Amaglar maddelerinde “anlama” kelimesi
tizerinde durulurken bu bélimde ise “tanitma, ifade etme, belirtme” kelimeleri

tizerinde yani aktarma eylemi iizerinde durulmustur.

Programin Ara¢ ve Geregler bashgi altinda medyatik araglara teknolojinin
gelismesine dogrudan vurgu yapildigr goriilmektedir. “ Cagimizda hizla gelisen ve
yayilan gorsel ve isitsel araglar, egitim teknolojisinde ©Onemli bir yer almis
bulunmaktadir. Bunun sonucu olarak bugiin egitim ortamlarinda cansiz resim ve
sekiller, kara tahta, film seritleri, projeksiyon vb. bile yetersiz kalmis; Kkitle
haberlesme araglar1 olan basin, radyo ve televizyonun giincel bir sekilde egitimde rol
almas1 zorunlu olmustur” (MEB, 1981). Bunlara ek olarak yine programda o
zamanlarda televizyonun sinirli olmasindan 6tiirii televizyonu olanlarin olmayanlara

izletme konusunda yardimci olmasi konusunda ¢esitli ifadelere yer verilmistir.

Goriildugii tizere programda medya kelimesine dogrudan vurgu yapilmasa da
medya araglarina, kitle iletisim araglarinin 6nemine, gelisen teknolojiye vurgu
yapilmustir. Bu araglar da medya ile dogrudan ilgilidir. Ogrenci kazanimlarinda da
dolayli sekilde teknolojiden ve medyatik araclarin etkisinden s6z edilse de bunlarin

nasil kullanilmasi gerektigi konusunda herhangi bir agiklama yapilmamistir.

2.9.2. 2006 Tiirkce Dersi Ogretim Programinda medya

okuryazarhgi

2006 Tiirkge Dersi Ogretim Programi (TDOP) Genel Amaglar bashgma
bakildiginda 8. madde “Ogrencilerin bilgiye ulasmada kitle iletisim araclarindan
vararlanmalar:, bu araglardan gelen mesajlara karsi elestirel bakis agisi
kazanmalart ve segici olmalart” seklindedir (MEB, 2006: 4). Bu ifadede dogrudan
medya ve medya okuryazarligina vurgu yapilmasa da Tiirkce dersi ile medya
okuryazarlig1 egitiminin hedefleri arasinda bir benzerlik iliskisi oldugu goriilebilir.

Programin Temel Beceriler baslig: altindaki “bilgi teknolojilerini kullanma™ becerisi
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dogrudan bilgiyi elde etmede teknolojik araclardan faydalanmaya vurgu

yapmaktadir.

Programda Dinleme/lzleme Becerisi bashig1 altinda bu beceri ile ilgili olarak
“Gorsel ve isitsel araglarin hayatin her alaninda yayginlasmasi ve bu araglarin
egitimde kullanilmasi etkili bir dinleme/izleme egitimini gerekli kilmaktadir. Bu
becerinin  gelistirilmesi ile Ogrencilerden dinledikleri/izlediklerini  siralama,
siniflama, sorgulama, iliskilendirme, -elestirme, elestirme ve bunlarla ilgili
¢ikarimlarda bulunma gibi st becerileri gerceklestirmesi beklenmektedir” (MEB,
2006: 5). ifadesine yer verilmektedir. Bu ifade dogrudan medya okuryazarlig:

egitiminin beklentileri ile iliskilidir.

2005 ilkokul Tiirkce Dersi Ogretim Programinda miistakil bir 6grenme alani
olarak olarak ‘Gorsel Okuma ve Gérsel Sunu’ bashigina yer verildigi goriillmektedir.
Bu bashigin agiklamalarinda su ifadeler yer almaktadir: “Bu ogrenme alani sekil,
sembol, resim, grafik, tablo, beden dili, doga ve sosyal olaylar: okuma, anlama ve
zihinde yapilandirmayr  kapsamaktadir” (MEB,2005: 18). Bu agiklamalardan
hareketle, her ne kadar miistakil bir 6grenme alan1 olarak ele alinmis olsa da bu alan

icerisinde medyaya ya da teknolojik araclara hicbir sekilde yer verilmemistir.

Programda dogrudan medya veya teknoloji kavramlari ile ilgili olmasa da
iliskili oldugu diistiniilen baz1 amag ve kazanimlar vardir (MEB, 2006). Bunlar;

Dinleneni/izleneni anlama ve ¢o6ziimleme amaci icerisinde;

e Dinlediklerinde/izlediklerinde sebep-sonug iliskisi kurar.

o Dinledikleri/izlediklerindeki ortiilii anlamlar: fark eder.

e Dinlediklerine/izlediklerine iliskin sorular olusturur.

o Dinlediklerinin/izlediklerinin oncesin ve/veya sonrasina ait kurgular

yapar.
o Gorsel/isitsel unsurlarla dinledikleri/izledikleri arasinda ilgi kurar.
o Dinledikleri/izlediklerini kendi hayati ve giinliik hayatla karsilastirir

seklinde kazanimlar yer almaktadir.

Etkili dinleme/ izleme aligkanligi kazanma amac igerisinde ise;
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e Cok yonlii iletisim araglarindan ilgi, istek ve ihtiyaglarina uygun olanini

takip eder. seklindeki kazanim ifadelerine yer verilmistir.

Yukaridaki bilgilerden hareketle, programda dogrudan medya kavramina
deginilmese de dolayli yollarla kitle iletisim araglari, bilgi teknolojilerini kullanma,
bunlardan yararlanma gibi ifadelere yer verildigi goriilmektedir. 21. yiizyildaki en
genis kapsamli okuryazarlik tiirli olan medya okuryazarligindan programda

bahsedilmemesi bir eksiklik olarak goriilmektedir.

2.9.3. 2015 Tiirkce Dersi Ogretim Programinda medya

okuryazarhgi

2016-2017 yilinda uygulamaya konulan 2015 Tirkce dersi (1-8. simiflar)
Ogretim Programi’min vizyonuna dair 6. maddede: “Bilgi teknolojilerini giivenli
sekilde kullanarak bilgi edinme, olusturma ve paylasma becerileri gelismis bireyler
yetistirmek” (MEB, 2015: 3). agiklamalari yer almaktadir. Bu madde ile teknolojiden
ve bilgiye teknolojik ortamlardan ulasilmasi net bir sekilde bahsedilmistir.
Programin Temel Yaklasimi bashg igerisinde “Ogrencilerin fiziksel, zihinsel ve
duyussal olarak hazirlik yapmalarini, etkinligin amacin belirlemelerini, etkinlik icin
gerektiginde teknolojiden de yararlanarak on bilgiler edinmeleri gerekebilir’ (MEB,
2015: 4). seklindeki ifadelerde de yine teknoloji kavramina deginildigi

gorilmektedir.

Programin Genel Amaci baghgi igerisindeki 9. madde “Basilt materyaller ile
¢oklu medya kaynaklarindan medyaya erigsme, bilgiyi kullanma ve iiretme
becerilerini gelistirmek” ile 10. madde “Coklu medya ortamlarinda aktarilanlar
sorgulamalarini saglamak” (MEB, 2015: 5). seklindedir. Bu maddeler dogrudan
medyaya vurgu yapmakta ve medya okuryazarligi egitiminin hedeflenen 6zellerine

atif yapmaktadir.

Programdaki temalar incelendiginde Bilim ve Teknoloji temasinin igerisinde
‘iletisim, haberlesme, kesif, sosyal medya, teknoloji’ gibi alt basliklarin oldugu
goriilmektedir.  Bu acidan da medyaya ve medyatik unsurlara deginildigi

sOylenilebilir.
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Programdaki Sozlii Iletisim 63renme alan1 4. siif kazanimlarina bakildiginda
5. kazanim dogrudan medya ile ilgilidir. “Okunan bir metni, medya icerigini veya
sozel sunumu kendi ifadeleriyle anlatir. Bu kazanimda, medya iceriklerine giivenli
erigim ve bunlart giivenli kullanma; giivenilir olan kaynaklardan bilgi edinme,
bilgileri paylasmada giivenlik onlemleri vb. iizerinde durulur” (MEB, 2015: 23).
Okuma 6grenme alanindaki 14. kazanim “Bir bilgiye veya icerige erismek i¢in basili
ve dijital igeriklerde icindekiler ve sozliik béliimiinii kullanmayr bilir.” dogrudan

dijital ortamlarla ilgilidir

Programdaki 5. sinif Okuma &grenme alanindaki 10. kazanimda medya ve
medyatik ortamlar net bir sekilde belirtilmektedir. Soyle ki; “Coklu medya
kaynaklarinin giivenilirligini sorgular. Medya kaynaklari; edu, gov, com, org. vb.
seklinde ele alinmalidir” (MEB, 2015: 27). Yazma 6grenme alaninin 4. kazaniminin
5. maddesinde; bilgi toplamada medya araglarindan faydalanilmasi gerektigi ifade
edilmektedir: “Yazili kaynaklar veya c¢oklu medya kaynaklarindan goriislerini
destekleyebilecek gerekgeler ve kanitlar toplar, bunlar: goriisiinii desteklemek icin
kullanir” (MEB, 2015: 28). Yine aymi alanin 13. kazanmiminda ““Yazdiklarini,
vazili/basili olarak veya imkan ve firsatlar élgiisiinde ¢oklu medya ortamlarin
kullanarak paylagir” (MEB, 2015: 27). seklinde medya ortamlarinda da paylasilmasi

ifade edilmektedir.

Programdaki 6. smif kazanimlar1 5. simif kazanimlar ile birebir aynidir.
Bunun yani sira 7. simif kazanimlari da 4., 5. ve 6. smif ile aymidir. 7. smifta farkh
olan tek kazanim sudur: “Yazili kaynaklardan veya ¢oklu medya kaynaklarindan
goritislerini destekleyecek gerekgeler ve kanitlar toplar, bunlart dogrudan alinti veya
atif yaparak kullanir” (MEB, 2015: 34). maddesinden hareketle yazili kaynaklarda

alint1 ve atif yapmaya vurgu yapildigr goriilmektedir.

Programdaki 8. smuf Sozli [lletisim Ogrenme alaninin 9. maddesinde
“Dinledigi/izledigi bir metnin, medya iceriginin veya sézel sunumun ortiilii anlamini
belirler” (MEB, 2015: 36). ogrencilerin medyadaki mesajlarin ardinda yatan
bilingalti mesajlar1 fark etmelerine dogrudan deginir. Diger taraftan Okuma 6grenme

alanmin 9. ve 10. kazaniminda bilgiye ulagsmada medyatik ortamlardan da

56



yaralanabilecegi ifade edilir. 9. kazamm; “Coklu medya kaynaklarindan edindigi
bilgilerin giivenirligini sorgular” seklinde iken; 10. Kazanim “Bir bilgiye veya
icerige erismek icin basili ve dijital iceriklerde icindekiler veya sozliik boliimiinii
kullanmayr  bilir” seklindedir. Ayni Ogrenme alaninin 23. kazanimi medya
ortamlarindaki mesajlar1 anlamay1 ve degerlendirmeyi ifade etmektedir (MEB, 2015:
37). Son olarak Yazma 6grenme alaninin 4. kazanimin 5. maddesi su sekildedir:
“Yazilr kaynaklardan veya ¢oklu medya kaynaklarindan goriislerini destekleyecek
gerekgeler ve kanitlar toplar, bunlari dogrudan alinti veya atif yaparak kullanir”

(MEB, 2015: 37).

Sonug olarak incelenen 3 dgretim programinda medyaya, medya ortamlarina
ve dijital ortamlara en fazla deginen, beklenildigi gibi 2015 Tiirkce Dersi Ogretim
Program: olmustur. 2015 programi medya okuryazarligi agisindan yasadigimiz ¢agin
kosullari, teknolojik boyutu, medyanin kisileri nasil etkiledigi, dijital ortamlar ve
sosyal medyanin etkisi g6z Oniinde bulundurularak hazirlanmistir. Bu agidan

ozellikle 2006 programina gore daha basarili oldugu diistilmektedir.

Medya okuryazarligi egitiminin hedefi medyay1 elestiren, sorgulayan,
degerlendiren, anlayan ve anlamlandiran, bilinci medya mesajlarina kars1 daima acik,
yeri geldiginde medya da iiretebilen bireyler yetistirmektir. Bu baglamda da medya
kavraminin 2015 programinda 4. siniftan 8. siifa kadar kademeli olarak ve sarmal
bir yap1 ile Ogrenme alanlar1 icerisinde yerlestirmesi agisindan basarili
goriilmektedir. Ek olarak 2015 Tiirkge Dersi Ogretim Programi’nin medya kavrami
izerine bdylesine genis Ol¢lide durmasi, konunun Tiirkce egitimi ile yakindan iligkisi

oldugunu da ortaya koymaktadir.

2.9.4. 2015 Tiirk Dili ve Edebiyat1i Dersi (9-12. Smif) Ogretim

Programinda medya okuryazarhg

Tiirk Dili ve Edebiyati dersi (9-12. Smif) Ogretim Programindaki Programin
Amact bagh@imin altindaki “iletisim araglar: vasitasiyla karsilastiklart gorsel ve

isitsel metinlere karsi elestirel bir biling kazanmalari amag¢lanmaktadir” (MEB,
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2015: 3). maddesi dogrudan medyaya vurgu yapmamaktadir. Ancak iletisim ara¢lar

vasitastyla cimlesinden medyatik araclar oldugu kismen de olsa anlagilmaktadir.

Programin Uniteler bashig1 altinda “iinite tablolarinda masal, fabl, destan,
efsane, siir, tiyatro, hikdye, roman, senaryo, ani, deneme, gezi yazisi, fikra, giinliik,
blog, elestri, otobiyografi, miilakat, séylev, makale, dilekge, tutanak, mektup, e-posta,
haber ve reklam olmak tizere 28 farkh tiire dair bilgi ve uygulamalara yer
verilmigtir” (MEB, 2015: 8). Aciklamalarinda dogrudan medya kelimesine vurgu
yapilmamaktadir. Ancak, blog, e-posta, reklam gibi tiirlerle kitle iletisim araglarina

vurgu yapildigi agikca goriilmektedir.

Programin dokuzuncu sinif 1. Donem unitelerindeki Okuma, Yazma, Sozlii
Iletisim basliklar1 altinda, kitle iletisim araclarina yonelik herhangi tiir hakkinda bilgi
verilmemisken, dokuzuncu sinif II. Dénem ftnitelerindeki Okuma, Yazma, Sozlii
Iletisim bashiklar: altinda kitle iletisim araglarina yonelik “7. iinite: Senaryo. Sozlii
Iletisim bashgi: Kisa Film Hazirlama”, 9. iinite: Mektup/E-posta. Okuma ve Yazma
bashiklart altinda”, “10. iinite: Giinliik/Blog. Okuma bashigi altinda” (MEB, 2015:
9). kazanimlarin oldugu goriilmektedir. Kazanimlarda medya araglarina herhangi bir
vurgu yapilmamustir. Ancak, kisa film hazirlama, e-posta, blog gibi kavramlara

deginilmesi kitle iletisim araglarina vurgu yapildigini gostermektedir.

Programin onuncu simif I. Donem tinitelerindeki Okuma, Yazma, Sozlii
Iletisim basliklar1 altinda, kitle iletisim araclarina ydnelik herhangi tiir hakkinda bilgi
verilmemisken, onuncu sinif II. Donem tunitelerindeki Okuma, Yazma, Sozlii letisim
basliklar altinda kitle iletisim araglarina yonelik “9. znite: Reklam. Okuma, Yazma
ve Sozlii iletisim bashgr altinda” (MEB, 2015: 10). kazanimmin yer aldigi
goriilmektedir. Ozellikle Yazma bashigi altinda olan bir kazanimin “Reklamin
vapulacagi medya aracini belirleme” (MEB,2015:61). seklinde olmasi, dogrudan
medyaya vurgu yapildigim1 gostermektedir. Bunun yani sira reklam kavrami ile de

kitle iletisim araclarina vurgu yapildig goriilmektedir.

Programin on birinci sinif I. Dénem ve II. Dénem tnitelerindeki Okuma,
Yazma, Sozlii Iletisim basliklari altinda kitle iletisim araglarina yonelik herhangi tiir

hakkinda bilgi verilmemistir.
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Programin on ikinci sinif 1. Dénem finitelerindeki Okuma, Yazma, Sozlii
Iletisim basliklar1 altinda kitle iletisim araglarmna yonelik “4. Unite: Senaryo. Kisa
Film Hazirlama Sozlii iletisim becerisi altindadir” (MEB, 2015:11). Ayn1 siifin II
dénem fiinitelerindeki Okuma, Yazma, Sézlii Iletisim bashiklar altinda kitle iletisim
araglarina yonelik “6. Unite: Tiyatro. Sozlii Iletisim bashgi altinda Radyo Tiyatrosu
Dinleme ve Seslendirme” (MEB, 2015: 11). kazanimlari yer almaktadir.
Kazanimlarda medya araglarina herhangi bir vurgu yapilmamistir. Ancak, kisa film
hazirlama ve radyo tiyatrosu dinleme gibi durumlarla kitle iletisim araclarina vurgu

yapildig1 goriilmektedir.

“Uniteler olusturulurken bazi hususlar dikkate alinmistir; dgrencilerin giinliik
hayatin ihtiyaclarina yonelik olarak mektup/e-posta, giinliik/blog, tartisma metni,
dilekge, tutanak, is goriismesi, biyografi, otobiyografi, 6zgecmis, miilakat gibi
tirlerde yazma c¢alismalarina yer verilerek bu tiirlerdeki yazma becerilerinin
gelistirilmesi amaglanmistir” (MEB, 2015: 13). Aciklamasinda dogrudan medya
vurgusu yapilmamistir. Ancak, e-posta, blog gibi kavramlara deginilmesi, kitle

iletisim araglarina vurgu yapildigini géstermektedir.

Programin Yazma Kazanimlar: bashgt altindaki 20. Kazanim ve agiklamasi
“Yazdigi metni baskalariyla paylasir. Aciklama: Ogrencilerin yazdigi metinleri
yiiksek sesle okuma, panoda sergileme; elektronik ortamlarda, kitap, dergi ve
gazetelerde yayimlama,; yarismalara katilma gibi yollarla paylasabilecekleri
belirtilir” (MEB, 2015: 33). Bu kazanim ve agiklamasinda dogrudan medya
kavramina deginilmemistir. Ancak Ogrencilerin yazdigr eserleri elektronik
ortamlarda sergilemesi kitle iletisim araglarina (bilgisayar, cep telefonu, radyo vb.)

dogrudan vurgu yapmaktadir.

Sonu¢ olarak, Tiirk Dili ve Edebiyat1 Dersi (9-12. Smif) Ogretim
Programinda medya ve kitle iletisim araglarina yeterince deginilmedigi
gorilmektedir. Ortadgretimin temel derslerinden olan Tiirk Dili ve Edebiyati dersinin
Ogretim programinda, cagimizin vazgegilmez unsuru olan elektronik cihazlar ve

medya iriinlerine yeterince deginilmemesi programin bu acidan eksik kaldigini
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gostermektedir. Kaldi ki programda sadece bir defa medya kelimesinin kullanilmasi

yukaridaki agiklamalar1 desteklemektedir.
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2.10. Tlgili Arastirmalar

Gormez (2014) arastirmasinda, ortaokul 6grencilerinin medya okuryazarligi
diizeylerini tespit etmeyi ve Ogrencilerin karsilastiklar1 kitle iletisim araglarim
yorumlarken okulda almis olduklar1 medya okuryazarlig1 dersinin bu dersi almayan
ogrencilere kiyasla bir etkisinin olup olmadigin1 ortaya koymayr amaclamistir.
Aragtirmasinda nitel veri toplama araglarindan goriisme yontemini kullanmuastir.
Aragtirma kapsaminda medya okuryazarligi dersini alan 10 ve almayan 10 sekizinci
smif dgrencisi ile bu Ogrencilerin velileriyle arastirmaci tarafindan hazirlanan yari-
yapilandirilmig goriisme formu kullanilmistir. Arastirmanin sonucunda medya
okuryazarlig1 dersini almis 6grencilerin bu dersi almamis 6grencilere gore iletisim
nedir?, Kitle iletisimi, Medya, Televizyon, Gazete ve Internet iinitelerinde yer alan
kazamimlar1 daha fazla icsellestirdikleri ancak Internet iinitesiyle alakali kazanimlari
daha fazla igsellestirdikleri ancak Internet {initesiyle ilgili kazanimlar1 i¢sellestirme
bakimindan iki 6grenci grubu arasinda bir farkin olmadig1 sonucuna ulasilmistir. Her
iki 0grenci grubu velileriyle yapilan goriismelerde de Ogrencilerin evde en fazla
zaman ayirdiklar kitle iletisim aracinin TV oldugu, televizyonda program se¢me,
belli kriterlere uyma konusunda medya okuryazarligi dersini almig 6grencilerin biraz
daha dikkatli olduklari, yine aile i¢in iletisim konusunda medya okuryazarlig1 dersini
almis 6grencilerin daha duyarli olduklari ancak internet kullaniminda her iki 6grenci
grubunun yeterli imkan ve bilince sahip olmadiklar1 sonucuna ulagilmistir. Gormez,
medya okuryazarligi ders igeriginin, giiniin degisen sartlarina uygun olarak
giincellestirilmesi ve medya okuryazarhigi ders Ogretmenlerinin de bu
giincellestirmeleri yakindan takip ederek kendi eksiklerini gidermeleri bu dersten
istenilen verimi almada atilacak 6nemli bir adim olarak gormektedir.

Cinelioglu (2013) arastirmasinda, Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin
medyadaki siddet sunumlarina bakis agilarinda medya okuryazarlig1 dersinin etkisini
belirlemeyi amacglamistir. Tarama modelinde yapilan arastirma, Balikesir
Universitesi Necatibey Egitim Fakiiltesi ile Denizli Pamukkale Universitesi Egitim
Fakiiltesi Sosyal Bilgiler Ogretmenligi birinci, ikinci, {i¢iincii ve dérdiincii sinifta
O0grenim goéren 406 oOgrenciden olugmustur. Arastirmanin sonucunda Orneklemi
olusturan 6gretmen adaylarinin yarisindan fazlas1 medya okuryazarligi dersini almis

bulunmaktadir. Medya okuryazarligi dersini almis olan 6gretmen adaylarinin genel
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tutum puanlari, heniiz almamis olan Ogretmen adaylarina gore daha yiiksek
bulunmustur. Arastirmada cinsiyet ve sinif diizeyine gore herhangi bir farklilagmaya
rastlanmamakla birlikte, 6gretmen adaylarinin bilgi edinme amagli en ¢ok internete
ve televizyona basvurduklari, yine en ¢ok vakitlerini gegirdikleri medya kaynagi

olarak internet ve televizyonu tercih ettikleri sonucuna ulasilmistir.

Yilmaz (2013) arastirmasinda, siif 6gretmeni adaylarmin gazete ve dergi
takip etme aligkanliklar1 ile elestirel ve medya okuryazarlik diizeyleri arasindaki
iligkiyi belirlemeyi amaglamistir. Arastirmada nicel arastirma metotlarindan
betimsel-iliskisel tarama modeli kullanilmistir. Arastirmanin ¢aligma evrenini 2012-
2013 egitim dgretim yilinda Adnan Menderes Universitesi Egitim Fakiiltesi Sinif
Ogretmenligi Boliimii normal dgretim ve ikinci dgretimde dgrenim goren tiim simif
Ogretmeni adaylart olusturmustur. Arastirmanin sonunda kizlarin erkelere gére daha
fazla gazete ve dergi takip etme aligkanligina sahip olduklari, adaylarin anne ve baba
egitim durumlart ile dergi takip etme aligkanliklari arasinda anlamli bir iligskinin
oldugu, aragtirmaya katilan adaylarin cinsiyetlerine, sinif diizeylerine ve baba egitim
durumlarina gore medya bagimlilik diizeyleri arasinda anlamli farklar oldugu

sonucuna ulasilmistir.

Kartal (2013) arastirmasinda, Ogretmen adaylarmin aktif vatandaslik
diizeyleri ile medya okuryazarlik diizeyleri arasinda bir iliski olup olmadigim
belirlemeyi amaclamistir. Arastirma karma yontem ile gergeklestirilmistir. Karma
yontem nicel ve nitel veri toplama tekniklerinin birlikte kullanildigi bir modeldir.
Calismanin evrenini Canakkale Onsekiz Mart Universitesi Egitim Fakiiltesi’nde
O0grenim goren Ogretmen adaylar1 olusturmaktadir. Calismanin 6rneklemine, 1033
O0gretmen adayr dahil olmustur. Arastirmada ii¢ model altinda ele alimman medya
okuryazarlik diizeyleri ile sosyal ve bireysel katilim diizeyleri arasindaki iliski
analizlerinde; medya okuryazarliginin iletisim becerileri boyutunun diisiik diizeyde,
pozitif yonde ve anlamli olarak 6gretmen adaylarimin sosyal katilim diizeylerini
yordadig1 ve diger degiskenlere gore en dnemli belirleyici oldugu diisiiniilmektedir.
Sosyal katilim baglaminda, 6gretmen adaylarinin her tiirlii medya metinlerine erigim
ile sosyal medya metinlerini elestirel olarak analiz ve degerlendirme diizeyleri etkili

olmamakta, sadece medya liretim becerileri etkili olmaktadir. Fakat ayni sonuglarin
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bireysel katilim anlaminda yansimamasi dikkat ¢ekicidir. Bireysel katilim diizeyi ile
medya okuryazarlik diizeyleri arasinda diislik diizeyde, pozitif ve anlamli iliskiler

mevcut oldugu seklindeki sonuglara ulasilmistir.

Tutkun (2013) arastirmasinda, 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik ve
aktif vatandashigin “temsili demokrasiye katilim” ve “protesto ve sosyal degisime
katilim” boyutlarindaki diizeylerini belirleyip aralarindaki iliskiyi ortaya ¢ikarmak ve
boylelikle Ogretmen yetistirme programlarinin aday O6gretmenlerin vatandaslik
becerinin ne sekilde etkiledigini belirmemeyi amaglamistir. Tarama modellerinden
kargilastirma tiirii iliskisel tarama kullanilarak yapilan aragtirmanin o6rneklemini
2011-2012 egitim-6gretim yilinda Canakkale Onsekiz Mart Universitesi, Egitim
Fakiiltesinde 1. ve 4. siniflarda 6grenim goren 1101 o6grenci olusturmaktadir.
Arastirma kapsaminda 6gretmen adaylarina uygulanan anketten elde edilen verilerin
analizi sonucunda; adaylarin medya okuryazarlik ve aktif vatandashigin “temsili
demokrasiye katilim” ve “protesto ve sosyal degisime katilim” boyutlarindaki
diizeylerinin diisiik oldugu ve lisans siirecinde bu diizeylerin gelismedigi tespit
edilmistir. Medya okuryazarligr ile “temsili demokrasiye katilim” ve “protesto ve
sosyal degisime katilim” arasinda tespit edilen anlamli iliskinin aktif vatandaglik
diizeyini etkileyen diger sosyo-ekonomik faktorlerin etkisi sabit tutuldugunda da var

oldugu sonucuna ulagilmistir.

Yazgan (2013) arastirmasinda, 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik
diizeyleri ile aktif vatandashgin demokratik degerler boyutunda kiiltiirel ¢esitlilik,
tolerans, ifade Ozgiirliigii ve demokrasi degerleri arasinda iliski olup olmadigini
incelemeyi amaclamaktadir. Arastirmada nicel ve nitel veri toplama yontemlerinin
bir arada kullanildig1 karma yontem kullanilmistir. Arastirmanin nicel boyutunda,
anket; nitel boyutunda ise bireysel gorligme uygulanmistir. Nicel boyutunun
ornekleminde 1066, nitel boyutunda ise 26 Ogretmen adayi arastirmaya dahil
edilmistir. Arastirmadan elde edilen bulgulara gore, Ogretmen adaylarin
okuryazarlik diizeylerinin “iletisimsel yetenekler” boyutunun diger boyutlara gore
daha diisiik oldugu; temel vatandas yeterliliklerinin biligsel boyutunun yeterli
diizeyde oldugu; temel vatandas yeterliliklerinin duyussal boyutunda siyasal katilim

ve siyasi partilere giivenin diisiik oldugu; d6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik

63



diizeylerinin ve aktif vatandasliga iligkin demokratik degerlerinin farkli boyutlarinin
smif, boliim, cinsiyet, ailelerin aylik geliri ve siyasi goriis degiskenlerine gore

anlaml olarak farklilastig1 sonuglarina ulasilmstir.

Aydemir (2013) aragtirmasinda, ortaokul 8. sinif Ogrencilerinin medya
okuryazarlik diizeylerini; sosyo-demografik 6zellikleri, sosyo ekonomik durumlari,
medya iletisim araglarin1 kullanim sikliklar1 ve medya okuryazarligi dersini alip
almama durumlar1 agisindan incelemeyi amaglamistir. Calismada nicel aragtirma
yontemlerinden iligkisel tarama yontemi kullanilmistir. Arastirmanin sonunda sehir
merkezindeki okullarda 6grenim goren, anne-baba egitim diizeyi ve sosyo ekonomik
diizeyi daha yiiksek olan, kitap, dergi ve gazete okuma aligkanligi olan, daha az
televizyon izleyen, internet baglantili bilgisayar1 ve cep telefonu olan 6grencilerin
medya okuryazarlik diizeylerinin daha yiiksek oldugu gorilmiistiir. Arastirmada
ortaya ¢ikan sonuglar degerlendirilerek Ggrencilere medya okuryazarligina iliskin
bilgi, beceri ve tutumlarin kazandirilmas1 yoniinde yapilacak olan uygulamalarin
gelistirilmesinin, gelecekte bilgiyi yalnizca tiikketen degil ayn1 zamanda bilgiyi insa
eden, bilingli, sorumluluk sahibi ve ¢evresine duyarli bireyler yetistirmek agisindan

faydali olabilecegi diigiiniilmektedir.

Fidan (2013) arastirmasinda, Erzincan Universitesi Egitim Fakiiltesi Simf
Ogretmenligi son smif ogrencilerinin  medya okuryazarlik diizeylerinin
belirlenmesini  amaglamistir.  Arastirma tarama modelindedir. Arastirmanin
sonucunda simif 6gretmeni adaylarmin medya okuryazarlik diizeyleri ortalamanin
tizerinde bulunmustur. Cinsiyet degiskeni acisindan kadinlar lehine bir sonug
cikarken, ailesinin gelir diizeyi ve Ogrencinin ikamet etigi yer degiskeni acgisindan
anlaml bir farklilik gozlemlenmistir. Bununla beraber 6gretmen adaylari elestirel

degerlendirmelerini ilgililere aktarma konusunda ilgisiz bulunmustur.

Kocgak (2011) aragtirmasinda, ilkogretim 7. ve 8. sinif dgrencilerinin medya
okuryazarligina iliskin algilarin1 belirlemeyi amaclamistir. Arastirma genel tarama
modeline uygun olarak gerceklestirilmistir. Arastirmanin evrenini 2010-2011 egitim
ogretim yilinda Erzurum ilinde 6grenim gormekte olan 5 ilkdgretim okulundaki 7.

ve 8. smif Ogrencileri olusturmaktadir. Arastirma sonucunda Ogrencilerin medya
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okuryazarligi dersini genelde olumlu algiladiklar1 belirlenmistir. Ogrencilerin
Ogrenim gordiikleri okullara gore medya degiskeni ile medya, medya okuryazarligi
dersinin islenisi, medya okuryazarligi dersinin algilanisi ve medya okuryazarliginin

etkileri arasinda bazi anlamli farkliliklar bulunmustur.

Akt1 (2011) aragtirmasinda, ilkdgretim sekizinci simif dgrencilerinin medya
okuryazarlik diizeyleri ile sosyal beceri diizeylerinin ¢esitli degiskenler goz 6niinde
bulundurularak iligkisini belirlemeyi amaglamistir. Arastirma, genel tarama
modellerinden iligkisel tarama modeli 6zelligine sahiptir. Elazig il merkezinde
bulunan bes farkli egitim bolgesinden secilmis okullarda 6grenim goéren 947
sekizinci smif O6grencisi olusturmaktadir. Arastirmanin sonucunda sosyal beceri
diizeyi ile medya okuryazarlik diizeyi arasinda anlamli bir iliskiye rastlanmistir.
Ogrencilerin cinsiyetinin medya okuryazarhk diizeyinde anlamli bir fark
olusturmadigi ancak sosyal beceri diizeyinde anlamli bir fark olusturdugu ve kiz
dgrencilerin sosyal beceri diizeyleri daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Internet
kullanma siiresine gore bakildiginda sosyal beceri diizeylerinde anlamli bir farka

rastlanmistir. En yiiksek sosyal beceri diizeyine sahip 0grencilerin giin i¢inde hig

internet kullanmayan 6grenciler oldugu goriilmiistiir.

Bakan (2010) arastirmasinda, ilkogretim 6, 7 ve 8. sinifta okutulan Medya
Okuryazarlhig1 dersinde 6grencilerin elestirel diisiinme beceri diizeylerini belirlemek
ve elestirel diisiinme beceri diizeylerinde gozlenen varyansin 6grencilerin yasi,
cinsiyeti, okul basarisi, sosyo-ekonomik diizey ve c¢esitli degiskenler agisindan
incelemek amaciyla ¢alismay1 hazirlamistir. Aragtirma sonucunda 2009 programlari
hakkinda yapilacak yorumlar, programlarin iki yillik uygulama siiresinden elde

edilecek bulgular degerlendirilmistir.

Ankarahgil (2009) arastirmasinda, ilkogretim 6. ve 7. simf dgrencilerinin
elestirel diisiinme diizeylerinin, medya okuryazarligi dersi ve ¢esitli degiskenler
acisindan incelenmesi ve kitle iletisim araglarini kullanma aligkanliklar1 agisindan
medya okuryazarligi dersini alan ve almayan Ogrencilerin arasinda bir fark olup
olmadiginin saptamak amaciyla gerceklestirmistir. Arastirmanin Orneklemini

Istanbul’da 8 farkli ilkdgretim okulunda 6. ve 7. siniflarda dgrenim gdren 725
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Ogrenci olusturmaktadir. Arastirma sonucunda, ogrencilerin elestirel diisiinme
puanlarinin medya okuryazarligi dersini alma degiskenine gore anlamli diizeyde
farklilastigi  goriilmektedir. Ogrencilerin  kitle iletisim araclarim1  kullanma
aligkanliklar1 elestirel diisiinme puanlar arasinda; kitle iletisim araglarini kullanma
aligkanliklar1 ve medya okuryazarligi dersini alma degiskeni arasinda bazi anlamli
farkliliklar tespit edilmesinin yani sira sosyo-demigrafik ozellikler agisindan, yas,
cinsiyet, sinif, gelir diizeyi, ebeveyn egitim diizeyleri ele alinmis, 6grenciler elestirel

diisiinme puanlarinda bazi farkliliklar tespit edilmistir.

Karatas (2008) arastirmasinda, Ogretmen adaylarinin goriislerine gore,
O0gretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeylerini belirlemeyi amaclamstir.
Caligsma grubu olarak, 2007-2008 6gretim yilinda Usak Egitim Fakiiltesi’nde kayith
Siif Ogretmenligi, Tiirkce Ogretmenligi ve Sosyal Bilgiler Ogretmenligi
ogrencilerinden olusan 560 kisilik 6gretmen aday1 se¢ilmistir. Aragtirmada 6gretmen
adaylarinin liseden mezun olduklar tiirleri, bilgisayar sahipligi, internet baglantisinin
olup olmamasi, gazete okumalari, TV izleme sikliklar1 ve internet kullanim

sikliklarinin medya okuryazarlik diizeyi tizerinde etkisi oldugu tespit edilmistir.
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I11. BOLUM

3. YONTEM

Calismanin bu boliimiinde arastirmanin modeli, ¢aligma grubu, veri toplama
araclar1 ve verilerin toplanmasi ve degerlendirilmesi islemleri hakkinda bilgiler

verilmistir.

3.1. Arastirmanin Modeli

Bu aragtirmada ortadgretim Ogrencilerinin medya okuryazarligi diizeyleri
cesitli degiskenler acisindan incelemek amaciyla nicel yontemlerden biri olan tarama
modellerinden “iligkisel tarama modeli” kullanilmistir. “Tarama modeli, gegmiste ya
da halen var olan bir durumu oldugu sekilde betimlemeyi amaglayan bir arastirma
yaklasimidir” (Karasar, 2015: 77). “Iliskisel tarama modelleri, iki veya daha ¢ok
sayidaki degisken arasinda birlikte degisim varligin1 ve/veya derecesini belirlemeyi
amaglayan tarama modelidir. Bu tiir bir diizenlemede, aralarinda iligki aranacak
degiskenler, ayr1 ayri sembollestirilir. Ancak bu sembollestirme (Degerler verme,
Olcme), iliskisel bir ¢oziimlemeye olanak verecek sekilde yapilmak zorundadir”
(Karasar, 2015: 81).

3.2. Arastirmanin Calisma Grubu

Aragtirmanin evrenini, 2016-2017 egitim Ogretim yilinda Giresun ilinde
O0grenim gormekte olan 5 lisedeki 9. ve 12. simiflardaki 542 6grenci evreni ornek
temsil edecek sekilde tesadiifi metotla belirlenmistir.

Arastirmanin Orneklemini, Giresun Fen Lisesi, Giresun Sosyal Bilimler
Lisesi, Hamdi Bozbag Anadolu Lisesi, Mimar Sinan Anadolu Lisesi ve Nurettin
Canikli Anadolu Imam Hatip Liselerindeki 9. ve 12. smf 542 &grenci
olusturmaktadir.

Orneklem ile ilgili bilgiler su sekildedir;

9. sitmif 12. sitmf
Giresun Fen Lisesi 58 51
Giresun Sosyal Bilimler Lisesi 56 54
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Hamdi Bozbag Anadolu Lisesi 58 50
Mimar Sinan Anadolu Lisesi 57 50
Nurettin Canikli Anadolu Imam Hatip 59 49
Lisesi

Toplam 288 254

3.3. Veri Toplama Araci

Arastirmada, medya okuryazarlig1 diizeyi ile ilgili ¢esitli kaynaklar taranarak

aragtirmaci tarafindan gelistirilen “Medya Okuryazarlik Olgegi” kullanilmustur.
3.3.1. Medya Okuryazarhk Olcegi

flgili alan yazin taramasi yapilmis ve 3 farkli tez yazarlarindan izinler
aliarak (Tiizel, 2012. Ertek, 2013. ve Aydemir, 2013) 82 maddeden olusan havuz
olusturulmustur. Olusturulan madde havuzunun kapsam gecerliliginin saglanmasi
icin uzman destegi esliginde maddeler analiz edilerek ve ¢esitli maddeler de eklenip

gelistirilerek anket 4 boliime ve 31 maddeye indirgenmistir.

Ortadgretim 9. ve 12. smif 6grencilerin medya okuryazarhigr diizeylerini
dlecmek amacryla hazirlanmis olan Medya Okuryazarlik Diizeyi Olgegi 4 boliim ve
31 maddeden olusan 5°li likert tipi bir 6l¢iim aracidir (Ek-1). Hazirlanan 6lgegin
giivenirligini test etmek icin 100 lise Ogrencisi lizerinde uygulama yapilmis ve
Cronbach Alfa degeri 0,76 olarak belirlenmistir. Ogrencilerden anketin II. III. ve V.
boliimlerindeki her bir ifadeye “Kesinlikle Katilmiyorum”, “Katilmiyorum”,
“Kararsizim”, “Katiliyorum”, “Kesinlikle Katiliyorum” sec¢eneklerinden kendilerini
en iyl yansitan segenegi isaretlemeleri istenmistir. Elde edilen veriler sayisal sekilde

kodlanarak bilgisayar ortamina aktarilmistir.

Medya Okuryazarlik Diizeyi Olgeginin 1. Béliimiinde Sosyo-Demografik
icerikli ifadeler, II. Bolimiinde Medya Algisi igeren ifadeler, III. Boliimiinde
Televizyonu igeren ifadeler ve IV. béliimiinde ise Internet ve Sosyal Medyay iceren

ifadelere yer verilmistir.

I. Boliimde o6grencilerin okul adi, simif diizeyi, cinsiyeti, evde internet

kullanimi, cepten internet kullanimi, giinlik ka¢ saat televizyon izledikleri, giinde

68




ka¢ saat internet kullandiklarma iliskin 7 maddeden olusan kisisel sorular yer

almistir.

II. Béliimde Ogrencilerin medya algisi tespit edilmeye calisilmistir. Bunun
icin Ogrencilere medya igerikleri, medyanin aktardigi iletilerin farkinda olma

durumlari, medyaya giiven vb. seklinde 7 madde yoneltilmistir.

III. Bolimde Ogrencilerin televizyon iligkisi tespit edilmeye c¢alisilmistir.
Bunun i¢in 6grencilere reklamlar, bilgi kaynaklari, akilli isaret vb. seklinde 13

madde yoneltilmistir.

IV. Boliimde 6grencilerin internet ve sosyal medya iligkisi tespit edilmeye
calisilmigtir. Bunun i¢in 6grencilere kisa mesaj uygulamalart (WhatsApp, Messenger
vb.), cep telefonu kullanimi, internet kullanimi, sosyal medya kullanimlar1 seklinde

11 madde yoneltilmistir.
3.4. Veri Toplama Siireci

Medya okuryazarlik Olgegi, arastirmanin veri kaynag olup 6lgegin
uygulanmasi i¢in Milli Egitim Midirliiglinden gerekli izinler alinarak &grencilere
elden uygulanmis ve uygulanan Olgcek elden toplanip bilgisayar ortamina

aktarilmistir.
3.5.  Verilerin Analizi

Ortadgretim Ogrencilerinin medya okuryazarlik diizeylerini belirlemeyi
amaclayan arastirmada elde edilen veriler, amag¢ ve alt problemler dogrultusunda,
SPSS 16.0 programi kullanilarak ¢oziimlenmis; bulgular, tablolar halinde sunulmus

ve yorumlanmastir.

Verilerin toplanmasinda kullanilan 0Olgekte yer alan aralik degerlerini
derecelendirmek icin aralik hesaplama yoluna gidilmistir. Bu dogrultuda olcekte yer
alan aralik degerleri n=5 olmak iizere, n= (n-1)/n formiili ile (5-1)/5=0.80 aralik

genisligi formiilii uygulanmis ve asagidaki araliklar ortaya ¢ikmigtir:
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Tablo 2: Olcek Puan Arahklar:

Secenekler Verilen Puanlar Puan Arahgi
Kesinlikle Katilmiyorum 1 1,00-1,79
Katilmiyorum 2 1,80 -2,59
Kararsizim 3 2,60 -3,39
Katilyyorum 4 3,40- 4,19
Kesinlikle Katiliyorum 5 4,20-5,00

Elde edilen wverilerin analizinde, medya okuryazarligi diizeyine dair
ortalamalarin ¢ozlimlenmesinde aritmetik ortalama, sinif, cepten internete baglanma
ve cinsiyet degiskenlerinin etkisini test etmek i¢in parametrik istatistik tekniklerden
Bagimsiz Orneklemler t testi, televizyon izleme ve internet kullanim siireleri
degiskenlerinin etkisini test etmek i¢in tek yonlii varyans analizi (One Way Anova)
kullanilmistir. Elde edilen verilerin analizinde anlamlilik diizeyi 0,05 (p<0,05) olarak

uygulanmigtir.
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IV. BOLUM

4. BULGULAR ve YORUM

4.1. Ortadgretim Ogrencilerinin Medya Okuryazarhk Diizeylerine

Yonelik Bulgular

Tablo 3: Ortadgretim Ogrencilerinin Medya Okuryazarlig1 Diizeyleri

Maddeler Ortalama
(1-5 Std.
Arahgr) Sapma
1. Gergek hayatta rastladigim olaylarin biiyiik bir kismi medya
e £ Y e Y 35701 | 94079
araglarinda da yer almaktadir.
2. Medya araglarinda yer alan igerikler bana biitiin boyutlariyla eksiksi
v aae Y ¢ Hn DOYHTAY ‘ 26125 | 1,03777
olarak aktarilir.
3. Med larind lan karakterl k hayatta da kolaylikl
e y.a arzig.t arinda yer alan karakterler gercek hayatta da kolaylikla 2 9539 110272
rastlayabilecegim davraniglarda bulunurlar.
4. Med larind lan karakterler topl deg 1
: edya araglarinda y.er alan karakterler toplumun deger yargilarina 34871 1,05611
gore hareket etmemektedirler.
5. Medya araglarinda yer alan siddet eylemleri ger¢ek hayattaki siddet
ya aragatinga y padet ey gergek hayatlakl s 38432 | 1,09753
eylemlerine zemin hazirlar.
6. Medya araglarinda yer alan haberler dogrudur. 2,9373 ,89759
7. Medya araclarimmin aktardigi Ortiikk (geri planda kalan), subliminal
yecya ares s (gerl p ) 36753 | 1,00723
(Bilingalt1) mesajlarin farkina varirim.
8. Med larind lan bilgi, hab layl dogrulug
edya araglarinda yer alan bilgi, haber ve olaylarin dogrulugunu 1.9705 09864
bagka kaynaklardan aragtirmama gerek yoktur.
9. Medya araglarinda uzman olarak fikirlerine basvurulan kisilerin
ya aragiant LT eTne b ; 2,5590 | 1,03328
konuyu en iyi bilen insanlar olduklarini diistiniiriim.
Medya Algis1 Boyutu Toplam 3,0677 0,40784
10. Medya araclarinda yer alan reklamlarin, triinlerle ilgili bana bilgi
yo araganines yer aan e s 5 30830 | 1,11887
vermek i¢in hazirlandigini distiniiriim.
11. Medya araglarinda yer alan reklamlardaki uzmanlarin soylediklerine
ve gordiiklerime gilivenirim (Ornegin: Volvo ara¢ reklamindaki aracin 2,6790 1,13436
saglamlik testi goriintiileri).
12. Takip ettigim televi dizisinin basl 5 ti sabirsizlikl
[akip ettigim televizyon dizisinin baslayacagi saati sabirsizlikla 27509 1.39935
bekliyorum.
13. Medya araciligi ile bana aktarilan iletilerde kullanilan gorsel dgelerin
ya araetig ve aran b SOTSEL 08 34151 | 1,04572
ve ses efektlerinin beni nasil etkiledigini sorgularim.
14. Medya aracilig1 ile bana aktarilan iletilerin diger insanlar tarafindan
ya aasligl T oana aran an & 34935 | 1,11158
nasil algilanabilecegi lizerine diistintiriim.
15. Medya araciligi ile bana aktarilan iletilerde bazi insanlarin deger ve
3,7952 1,05686

gorlislerine yer verilirken bazilariinkine yer verilmedigini diigiiniiriim.
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16. Takip ettigim dizilerde sevdigim karakterlerin basina bir sey

geldiginde endiseleniyor iiziiliyorum. 2,9410 1,44914
17.izledigim programin ne tiir islevinin (bilgilendirme, eglence, egitim,
kamuoyu olusturma vs.) oldugunu belirleyebilirim. 4,0738 1,04169
18. Medya araciligiyla bana aktarilan iletileri anlamlandirirken yaziyi,
s0zii ve gorselleri ayr1 ayr1 degerlendiririm. 3,3764 1,09039
19. Televizyon izlemedigim zamanlarda, izledigim programlar1 diistinerek
yeniden televizyon karsisina gececegimi diistinmek beni mutlu ediyor. 2,2749 1,22666
20. Akill1 isaret sembolii programin bana uygun olmadigini gosterse de o
programi izlerim. 3,2528 1,33236
Televizyon Boyutu Toplam 3,1941 0,48353
21.Kisa mesaj uygulamalarim siklikla kullaniyorum (Whatsapp, Tango
vs). 3,9041 1,24087
22. Veri gonderimlerinde e-posta kullantyorum. 2,8229 1,33971
23.Cep telefonumu yanima almayr unuttuSum zamanlarda eksiklik
hissediyorum. 3,4871 1,39275
24. Planladigimdan daha uzun siire internette kaliyorum. 3,1236 1,38163
25. Disardayken bir an dnce eve gidip internette dolagmak istiyorum. g 2,4594 1,33944
Lo
26. En sevdigim sanat¢inin ne yaptigini, ne giydigini 6grenmek i¢in sik sik
medya araglarin1 takip ediyorum 2,4262 1,41718
27.Internet, sosyal medya ve televizyondaki reklamlarm insanlari
bilingsiz 6zendirdiginin farkindayim. 3,8376 1,13074
28. Telefondan/bilgisayardan uzun siire internete giremedigim zamanlar
onlarin eksikligini hissediyorum. 3,0720 1,34741
29. Hayatimda bir degisiklik oldugu zaman bunu sosyal paylagim agindaki
hesabimda (Facebook, twitter, instagram, snapchat vb.) paylasmak i¢in 2,3358 1,30610
sabirsizlantyorum.
30. Okuldayken biran 6nce eve gidip bilgisayar, oyun konsolunda ya da
telefonda oyun oynamak istiyorum. 2,2878 1,29059
31. Dersteyken sik sik cep telefonuma bakmak istiyorum. 2,2417 1,30358
Internet ve Sosyal Medya Boyutu Toplam 2,9089 0,74124
Toplam 3,056 0,41398

Ortadgretim Ogrencilerinin medya okuryazarhigi genel ortalamalarmin 3,056

diizeyinde oldugu ve bu ortalamanin 6lgek araliklarina gore Kararsizim’a denk

geldigi goriilmektedir. Calismanin Medya Algisi bolimiindeki “Medya araglarinin

aktardigr ortiik (geri planda kalan), subliminal (Bilingalty) mesajlarin farkina

varrim.” maddesinin ortalama agirliginin 3,6753 oraninda olmasi Ogrencilerin,

medya araglarindan aktarilan Ortiik (subliminal) mesajlarin farkinda olmaya
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basladiklariin gostergesidir. Bu maddeyi destekler nitelikteki “Medya araglarinda
yer alan icerikler bana biitiin boyutlaryla eksiksiz olarak aktarilir.” maddesinin
agirlik ortalamasi 2,6125 olmasi 6grencilerin, medya araclarin yer alan igeriklerin
biitlin boyutlariyla eksiksiz olarak aktarilmadiginin farkinda olduklarini yani
bilingalt1 ve Ortilk mesajlar1 fark etme egiliminde olduklarini gostermektedir.
“Medya araglarinda yer alan siddet eylemleri gercek hayattaki siddet eylemlerine
zemin hazirlar.” maddesinin ortalamasmin 3,8432 agirliginda olmasi 6grencilerin
medya medyadaki siddet eylemlerinin gercek hayattakine zemin hazirladigim
diisiindiikleri egilimini gostermektedir. “Medya araglarinda yer alan bilgi, haber ve
olaylarin dogrulugunu baska kaynaklardan arastirmama gerek yoktur.” maddesinin
ortalamasmin  1,9705 olmas1  Ogrencilerin, medya araglarina tamamen
giivenmediklerini, medyadaki bilginin veya haberin kaynaklarini bagka yerlerden de
arastirdiklarini ortaya koymaktadir.

Calismanin Televizyon Boyutu boliimiindeki “Medya araglarinda yer alan
reklamlardaki uzmanlarin soylediklerine ve gordiiklerime giivenirim (Ornegin: Volvo
ara¢ reklamindaki aracin saglamlik testi goriintiileri).” maddesinin ortalamasinin
2,6790 agirliginda olmasi Ogrencilerin, reklamlar konusunda medyaya pek
giivenmediklerini ve kararsiz’a yakin bir egilim iginde olduklarini gostermektedir.
“Medya araciligi ile bana aktarilan iletilerde bazi insanlarin deger ve goriiglerine
yer verilirken bazilariminkine yer verilmedigini  diistiniiriim.”  maddesinin
ortalamasinin 3,7952 agirliginda olmasi Ogrencilerin, medyanin yanli davrandig
konusunda katiliyorum’a yakin bir egilimde olduklarini gostermektedir. “Izledigim
programin ne tir islevinin (bilgilendirme, eglence, egitim, kamuoyu olusturma vs.)
oldugunu belirleyebilirim.” maddesinin ortalamasinin 4,0738 agirliginda olmasi
ogrencilerin, medyanin aktardig: iletilerin tiirliniin ve islevlerinin ne oldugunun
farkinda olduklar1 sonucunu ortaya koymaktadir. “Akillr isaret sembolii programin
bana uygun olmadigin gosterse de o programi izlerim.” maddesinin ortalamasinin
3,2528 agirliginda olmasi, dgrencilerin, akilli isaret sembollerinin sundugu direktifler
konusunda kararsiz olduklarin1 géstermektedir.

Calismanin Internet ve Sosyal Medya Boyutu boliimiindeki “Kisa mesaj
uygulamalarmm  siklikla ~ kullaniyorum (Whatsapp, Tango vs).” maddesinin

ortalamasinin 3,9041 agirliginda olmasi, Ogrencilerin bu maddede katiliyorum’a
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yakin bir egilim iginde olduklarimi gostermektedir. Bu maddeden hareketle
ogrencilerin biiyiikk bir bolimiiniin giinliik hayatta kisa mesaj uygulamasin
kullandiklar1  goriilmektedir. “Cep telefonumu yamima almayr unuttugum
zamanlarda eksiklik hissediyorum.” maddesinin ortalamasinin 3,4871 agirliginda
olmasi, 6grencilerin bu maddede katiliyorum’a dogru bir egilim i¢inde olduklarini
gostermektedir. Bu maddeden hareketle Ogrenciler, cep telefonlarinin yanlarinda
olmamasmni bir eksiklik olarak gérmeye basladiklar1 sonucuna ulasilabilir. “Internet,
sosyal medya ve televizyondaki reklamlarin insanlart bilingsiz 6zendirdiginin

2

farkindayim.” maddesinin 3,8376 agirliginda olmasi, Ogrencilerin bu maddede
katiliyorum’a yakin bir egilim halinde olduklarim1 gdstermektedir. Bu maddeden
hareketle Ogrencilerin biiylik bir boliimiinlin medya araclarindaki mesajlarin,
reklamlarin, kisileri bilingsizce 6zendiklerinin farkinda olduklarin1  ortaya
koymaktadir. “Dersteyken sik sik cep telefonuma bakmak istiyorum.” maddesinin
ortalamasinin 2,2417 agirliginda olmasi 6grencilerin dersteyken telefonla ilgilenmeyi
isteme durumlarinin katilmiyorum yéniinde bir egilim oldugunu gostermektedir. Bu

madde 6grencilerin biiylik bir boliimiiniin, dersteyken sik sik cep telefonuna bakmak

istemediklerini ortaya koymaktadir.

4.2. Ortabgretim Ogrencilerinin Simif ve Medya Okuryazarhg
Diizeyleri Arasindaki Iliskiye Yonelik Bulgular

Tablo 4: Ortadgretim Ogrencilerinin Simf ve Medya Okuryazarligi Diizeyleri Arasindaki
Miski

p
Sinif N Ortalama Std. Sapma t
Ssmif 950 3,0505 0,40143
-0, 338 0,735
R2.smf 554 3,0626 0,42846

Ortadgretim 6grencilerinin sinif degiskeni agisindan medya okuryazarligi diizeyleri
arasinda anlamli farklilik bulunmamaktadir. Bagka bir ifade ile arastirmaya dahil

olan Ogrencilerin medya okuryazarlik diizeyleri, siif diizeylerine bagli olarak

" Anlamlilik Dizeyi 0,05 olarak kabul edilmistir.
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farklilagmamustir. Arastirmaya katilanlarin 288’1 9. siif 6grencisi, 254’1 12. smif
ogrencisidir. Bu bulgudan hareketle 6grencilerin sinif diizeylerine bakilmaksizin
medya okuryazarlik diizeylerinin benzer oldugu sonucuna ulasilabilir. Bu
arastirmada smnif diizeyi, medya okuryazarlik diizeyini belirleyen bir degisken
olmamistir. Yani siif diizeyi ve medya okuryazarlik diizeyi arasindaki sayisal

farkin, istatiksel olarak anlamli olmadig1 goriilmektedir.

4.3. Ortadgretim Ogrencilerinin Cep Telefonundan Internete Baglanma

Durumlari ile Medya Okuryazarhg Diizeyleri Arasindaki iliskiye Yonelik Bulgular

Tablo 5: Ortadgretim Ogrencilerinin Cepten Internete Baglanma Durumlar1 ile Medya

Okuryazarhig Diizeyleri Arasindaki Iligki

Cepten Internet N  Ortalama Std. Sapma t p
Kullanimi
Evet, kullaniyorum 493 3,0849 40595
5,279 0,000
Hayir, kullanmiyorum 48 27621 138805

Ortadgretim Ogrencilerinin cep telefonundan internet baglanma agisindan kullananlar
lehine, medya okuryazarligi diizeyleri arasinda anlamli farklilik bulunmaktadir.
Baska bir ifade ile arastirmaya dahil olan 6grencilerin medya okuryazarlik diizeyleri,
cep telefonu kullanimina bagli olarak farklilagsmistir. Tabloda da goriildiigi lizere
ogrencilerin biiylik bir gogunlugu (493) cep telefonundan internet kullanmaktadir ve
cep telefonundan internet kullanimi ile medya okuryazarligi arasinda dogru oranti

oldugu goriilmektedir.

4.4. Ortadgretim Ogrencilerinin Cinsiyet Farki ile Medya Okuryazarhg
Diizeyleri Arasindaki iliskiye Yonelik Bulgular
Tablo 6: Ortadgretim Ogrencilerinin Cinsiyet Farki ile Medya Okuryazarligi Diizeyleri
Arasindaki liski

" Anlamlilik Dizeyi 0,05 olarak kabul edilmistir.
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N  Ortalama Std. Sapma t p

Cinsiyet
Erkek 232 3,0849 40595

-0,610 0,542
Kiz 310 27621 38805

Cinsiyet degiskeni acisindan erkek Ogrencilerin medya okuryazarligi diizeyleri ()_(:

3,08), kiz t')grencilerin(}: 2,76) diizeyinde medya okuryazarligina sahip oldugu
tespit edilmistir. Bu sonuglar erkek ve kiz 6grenciler arasinda medya okuryazarlik
diizeyi agisindan anlamli farklilik bulunmadigini gostermektedir. Bagka bir ifade ile
arastirmaya dahil olan Ogrencilerin medya okuryazarlik diizeyleri cinsiyet
durumlarina bagli olarak farklilagmamistir. Bu bulgudan hareketle 6grencilerin
cinsiyetlerine bakilmaksizin medya okuryazarlik diizeylerinin benzer oldugu
sonucuna ulagilabilir. Bu arastirmada cinsiyet, medya okuryazarlik diizeyini
belirleyen bir degisken olmamistir. Yani cinsiyet ve medya okuryazarlik diizeyi

arasindaki sayisal farkin, istatiksel olarak anlamli olmadig1 goriilmektedir.

4.5. Ortaégretim Ogrencilerinin Televizyon Izleme Siireleri ile Medya
Okuryazarhg Diizeyleri Arasindaki iliskiye Yonelik Bulgular
Tablo 7: Ortadgretim Ogrencilerinin Televizyon Izleme Siireleri ile Medya Okuryazarlig

Diizeyleri Arasindaki iliski

TV izleme

Siiresi Ortalama Std. Sapma F p

1 saat 365 3,0185 ,39559

2 saat 122 3,1267 41996

3 saat 40 3,1734 ,50392

2,575 0,027
4 saat 10 3,1738 /47390
4
saatten 31742 43074
fazla

Ortadgretim Ogrencilerinin televizyon izleme siireleri ile medya okuryazarligi

diizeyleri arasinda anlami farklilik bulunmaktadir. Baska bir ifade ile arastirmaya
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dahil olan 6grencilerin medya okuryazarlik diizeyleri, televizyon izleme durumlarina
bagli olarak farklilik gostermistir. Bu bulgu, arastirmaya katilan 6grencilerin
televizyon izleme sikliklar1 ile medya okuryazarlik diizeyleri arasindaki iligkinin
yakin oldugu seklinde yorumlanabilir. Giinliilk 1 saat televizyon izleyen (N=365)
ogrencilerin medya okuryazarlik diizeyleri ortalamalar1 ( X=3,0185) iken bu 5 saatten
fazla televizyon izleyen (N=5) 6grencilerin medya okuryazarlik diizeyi ortalamalari
(X= 3, 1742) seklinde olmasi, televizyon izleme siiresinin arttikca, medya

okuryazarlik diizey ortalamasinin da arttigin1 gostermektedir.

Varyansin Kareler . Kareler F(LSD
< S.Derecesi Post- p Anlamh fark
Kaynag Toplamm Ortalamasi
Hoc)
3 Saat-2 Saat
Gruplararasi 1,745 4 436
i 2 Saat-1Saat
Gruplarieh g5 979 537 169 2575 0,027
Toplam g, 714 541

Yapilan LSD Post-Hoc analizine gore, 3 saat televizyon izleyenlerin 2 ve 1 saat
izleyen Ogrencilerden daha yiiksek diizeyde medya okuryazarligina sahip oldugu
belirlenmistir.

4.6. Ortaégretim Ogrencilerinin Internet Kullamim Siireleri ile Medya
Okuryazarh@ Diizeyleri Arasindaki iligkiye Yéonelik Bulgular

Tablo 8: Ortadgretim Ogrencilerinin internet Kullamm Siireleri ile Medya Okuryazarligi
Diizeyleri Arasindaki Iliski

internet

Kullanim Siiresi N Ortalama Std. Sapma F p
1 saat 169 2,9079 40583
2 saat 135 2,9945 37988 19,680 0,000
3 saat 100 3,0697 , 34754

77



4 saat 48 3,2419 38932

4 saatten fazla 90 3,3133 40741

Ortadgretim Ogrencilerinin internet kullanim siireleri ile medya okuryazarlig
diizeyleri arasinda anlaml farklilik bulunmaktadir. Bagka bir ifade ile arastirmaya
dahil olan 6grencilerin medya okuryazarlik diizeyleri, internet kullanma durumlarina
bagli olarak farklilik gostermistir. Bu bulgu, arastirmaya katilan 6grencilerin internet
kullanma sikliklar1 ile medya okuryazarlik diizeyleri arasindaki iliskinin yakin
oldugu seklinde yorumlanabilir. Giinliik 1 saat internet kullanan (N=169)
ogrencilerin medya okuryazarlik diizeyleri ortalamalar1 ( X=2,9079) iken bu 4 saatten
fazla televizyon izleyen (N=90) 6grencilerin medya okuryazarlik diizeyi ortalamalari
(X= 3, 3133) seklinde olmasi, internet kullanim siiresinin arttikca, medya

okuryazarlik diizey ortalamasinin da arttigin1 géstermektedir.

Varyansin Kareler . Kareler F(LSD
< S.Derecesi Post- p Anlamh fark
Kaynag Toplam Ortalamasi H
0c)
Gruplararasi 3 Saat-1 Saat
11,854 4 2,963
Gruplarigci 4 Saat-
80,860 537 ,151 19,680 0,000 1,2,3Saat
Toplam 4 Saatten
92,714 541 Fazla-1,2,3
Saat

Yapilan LSD Post-Hoc analizine gore, 4 saatten fazla, 4 saat ve 3 saat internet
kullananlarn 2 ve 1 saat kullananlardan daha yiiksek ortalama ile medya

okuryazarligina sahip oldugu belirlenmistir.
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V. BOLUM

5. SONUC VE ONERILER

Bu boéliimde; arastirmanin problemi ve alt problemi kapsaminda ulasilan
bulgulardan hareketle elde edilen sonuglar sunulmus, arastirma sonuglar ile ilgili
alan yazinindaki benzer calismalarin sonuglar1 karsilastirilip tartisilmistir. Ayrica

elde edilen sonuglar dogrultusunda Onerilere yer verilmistir.

5.1. Sonug¢ ve Tartisma

Bu arastirmanin amaci, ortadgretim Ogrencilerinin medya okuryazarlik
diizeylerinin belirlenmesi ve bu diizeylerin ¢esitli degiskenler agisindan
incelenmesidir. Bu amag¢ kapsaminda ogrencilerin, sosyo-demografik ozellikleri,
smif diizeyleri, cinsiyetleri, evde internet kullanimi, cepten internet kullanimi,
televizyon izleme siireleri ile medya okuryazarligi durumlari, internet kullanimi ile
medya okuryazarlik iligkileri gibi degiskenler agisindan incelenmistir. Arastirma
boyunca elde edilen verilerin istatistiksel ¢oziimlemeleri sonucunda asagidaki

sonuclara ulagilmistir.

v" Ortadgretim Ogrencilerinin medya okuryazarhigi diizeylerinin X 3,06
ortalama ile genel olarak kararsizim diizeyinde oldugu ortaya ¢ikmistir.
Bu bulgu ile Karatag (2008)’in bulgular1 ortiismemektedir. Nitekim
Karatag’in (2008) 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeylerini
belirlemeye calismis ve Ogretmen adaylarinin medya okuryazarlik
diizeyleri iyi derece oldugu sonucuna ulasmistir. Bu sonuglardan
hareketle yas, sinif, ¢evre gibi faktorler degistikce medya okuryazarlik
diizeylerinde de o oranda artma olmaktadir.

v Ogrencilerin yarisindan fazlasinin medya araclarmin aktardigi ortiik
(geri planda kalan) subliminal (bilingalt1) mesajlarin farkinda olduklari
goriilmiistiir. Bu bulgu o6grencilerin, medyadan aktarilan iletilerin
farkinda olduklarinin  ve medyanin neyi aktardiginin farkinda

olduklarmin gostergesidir.
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v Bulgulardan hareketle O6grencilerin medya ve medya araglarina
tamamen glivenmedikleri ortaya c¢ikmistir. Bu durum Ogrencilerin
medyanin aktardigi mesajlarin farkinda olduklar1 sonucunu ortaya
¢ikarmaktadir.

v Aragtirma sonuglarmma gore, ogrencilerin biiyiik bir boliimiiniin
izledikleri programin ne tiir islevi oldugunun (bilgilendirme, eglence,
egitim, kamuoyu olusturma vb.) bilincinde olduklar1 ortaya ¢ikmustir.
Bu bulgu, Gérmez’in (2014) bulgulan ile ortiismektedir. Nitekim
Gormez (2014) ortaokul 6grencilerinin medya okuryazarlik diizeylerini
incelemis ve bu baglamda medya okuryazarlig1 dersi alan ve almayan
Ogrencilere ¢esitli televizyon programlari inceletmistir. Sonug¢ olarak
her iki Ogrenci grubunun da izledikleri programlarin tiirlerini ve
islevlerini ayirt ettikleri sonucuna ulagmistir.

v' Arastirma sonuglarina gore oOgrencilerin  genelinin  kisa mesaj
uygulamalarint  (WhatsApp, Messenger, Tango vb.) siklikla
kullandiklar1 ortaya ¢ikmistir. Bu durum oOgrencilerin genelinin akill
telefon kullandiklarinin ve internete baglandiklar1 sonucunu da ortaya
koymaktadir.

v' Aragtirma sonuglarma gore, ortadgretim ogrencilerinin simif degiskeni
acisindan medya okuryazarligi diizeyleri arasinda anlamli farklilik
bulunmadig1 ortaya ¢ikmaistir.

v Arastirma sonuglarina gore, cepten internete baglanan Ogrencilerin,
cepten internete baglanmayanlara oranla daha fazla oldugu ve cepten
internete baglanan 6grencilerin medya okuryazarlik diizeylerinin daha
yilksek oldugu ortaya cikmistir. Bu sonug¢ ile Karatag’in (2008)
bulgulart ortiigmektedir. Nitekim Karatag (2008) 6gretmen adaylarinin
medya okuryazarlik diizeylerini belirlemeye ¢alismis ve interneti daha
stk kullanan 6gretmen adaylarmin medya okuryazarlik diizeylerinin
daha yiiksek oldugu sonucuna ulagsmistir.

v Arastirmaya katilan Ogrencilerin biiyiik bir bolimiiniin erkeklerden
olustugu ve cinsiyet degiskeni agisindan medya okuryazarlig: diizeyleri

arasinda anlamli farklilik bulunmadigr ortaya c¢ikmistir. Bu bulgu
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5.2.

Akt’nin (2011) bulgulart ile Ortlismektedir. Nitekim Aktt (2011)
ilkdgretim sekizinci sinif dgrencilerinin medya okuryazarlig: diizeyleri
iizerinde cinsiyet degiskeni agisindan anlamli bir farklilik olmadigi
sonucuna ulagmistir. Ancak az da olsa, kiz Ogrencilerin erkek
ogrencilere oranla daha iyi bir diizeyde oldugu sonucuna ulagmistir.
Arastirmada, 6grencilerin biiyiik bir boliimiiniin giinliik ortalama 1 saat
televizyon izlediklerinin ortaya ¢ikmasimin yani sira giinliikk 4 saat ve
iizeri televizyon izleyen Ogrencilerin diger 6grencilere oranla medya
okuryazarlik diizeylerinin daha yiiksek oldugu goriilmiistiir. Bu bulgu,
Aydemir’in (2013) bulgulartyla ortiismemektedir. Soyle ki Aydemir
(2013) ortaokul 2. sinif dgrencilerinin medya okuryazarligi diizeylerini
cesitli acilardan incelemis ve bes saat veya iizeri televizyon izleyen
ogrencilerin medya okuryazarlik diizeylerinin dort veya daha az ve hig
televizyon izlemeyen o&grencilerden daha disiik oldugu sonucuna
ulasmistir. Akt1 (20011) ise yaptig1 calismada televizyon izleme siiresi
ile medya okuryazarlik diizeyi arasinda bir farklilik olmadig1 sonucuna
ulagmustir.

Aragtirmada, Ogrencilerin genelinin ortalama 1 saat cep telefonundan
internete baglandiklar1 goriilmistiir. Bunun yani sira 4 saat ve iizeri
cepten internete baglanan 6grencilerin, 4 saat altinda baglanan kisilere
oranla medya okuryazarlik diizeylerinin daha yiiksek oldugu ortaya

cikmustir.

Oneriler

Arastirmada 6grencilerin 6zelikle medya araglarindan olan televizyonun
yani sira cep telefonu ve interneti yogun olarak kullandiklari tespit
edildiginden, medya algilarin1 daha ac¢ik tutmalari, medya araglarindan
aktarilan iletileri anlamlandirmalar1 ve degerlendirmeleri i¢in medya
okuryazarlig1 dersinin saati artirilmasi ve séz konusu dersin zorunlu

hale getirilmesi gerekmektedir.
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RTUK tarafindan kisilerin medyaya elestirel yaklasimini ve medyay1
dogru kullanmalarini hedefleyen c¢alismalar yapilmalidir.

Ulkemizde medya alaninda egitim vermekte olan akademisyenler ile
medya okuryazarh@ ile ilgili calistaylar ve bilimsel toplantilar
diizenlenmelidir.

UNESCO ve AB gibi kuruluglarin yani sira medya okuryazarlig
konusunda geligmis iilkelerden olan Kanada, Amerika, Finlandiya gibi
ilkelerin programlari yakindan takip edilmelidir.

Medya okuryazarligi sadece okuldaki birka¢ saatlik ders ile sinirl
degildir. Ogrenci, aile icerisinde ve sosyal yasamida medya araglaria
maruz kalmaktadir. Dolayisiyla medya 6grenci tizerinde etkili oldugu
kadar aile lizerinde de etkilidir. Bu baglamda okul-aile iligkileri ile
velilere konu ile ilgili bilgilendirmelerin yapilip velilerin farkindaliklar
artirilmalidir.

Medya okuryazarligi ile ilgili uzman kisiler yetistirmek igin
tiniversitelerde medya okuryazarligi dersi miistakil olarak verilebilir.
Hizla gelisen teknolojiden dolayr medya egitimi sadece Tiirkge
derslerinde degil diger tiim branglarda da miistakil olarak ele alinabilir.
Ogrencilerin  medyayr daha etkili ve dogru sekilde nasil
kullanabileceklerine yonelik cesitli konferanslar/calismalar yapilabilir.
Arastirma sonuglarina gore dgrencilerin iletisim kurmada sosyal medya
ve kisa mesaj uygulamalarmma dair bir egilim i¢inde olduklar
goriilmistiir. Bu nedenle bu ortamlarin daha egitici hale getirilmesi i¢in
cesitli uygulamalar yapilabilir.

Arastirma sonuglarinda 6grencilerin medya okuryazarlik diizeylerinin
orta diizeyde oldugu goriilmiistir. Ogrencilerin daha bilingli,
gordiiklerini yorumlayabilen, yorumladiklarini analiz eden, analiz
ettiklerini {iretebilen ve c¢evresine aktarabilen bireyler olmalarim
saglamak i¢cin medya okuryazarlik egitimi ilizerine egitim sisteminde

(program, ders kitab1, ortam vb.) diizenlemeler yapilmalidir.
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v' Teknoloji hayatimizda var olduk¢a medya araglarinin etkisi devam
edecektir. Dolayisiyla medya okuryazarlik egitimi hayat boyu 6grenme
bilinci ile Ogretilip Ogrencilerin bu konuyu igsellestirmeleri

saglanmalidir.
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EKLER

Ek-1

Medya Okuryazarlik Diizey Olcegi

Sevgili Ogrenciler;
Bu anket “Ortadgretim Ogrencilerinin Medya Okuryazarhigi Diizeyleri” adli tez ¢alismasinda
veri toplamak Uzere olusturulmustur. Burada belirteceginiz gorisler yalnizca arastirma
amaciyla kullanilacak ve sonuglar tiim sinifin cevaplari dikkate alinarak degerlendirilecektir.
Bu nedenle elinizdeki kdgida adinizi soyadinizi yazmaniza gerek yoktur. Size yoneltilen
maddelerden en yakin olan segenegi (X) isaretini kullanarak isaretleyiniz.

Emrullah BANAZ

Okul Adr:

Sinifi:

Cinsiyet:

Evde internet kullaniyor musunuz? Evet () Hayir ()

Cepten internete giriyor musunuz? Evet () Hayir ()

Giinde kag saat televizyon izliyorsunuz?
1() 2() 3() 4() 4 saatten fazla ( )

Giinde kag saat internet kullaniyorsunuz?
1() 2() 3() 4() 4 saatten fazla ( )

Kesinlikle
katiliyorum
Katiliyorum
Kararsizim
Katilmiyorum
Kesinlikle
katilmiyorum

1 | Gergek hayatta rastladigim olaylarin biyuk bir
kismi medya araclarinda da yer almaktadir.

2 | Medya araglarinda yer alan igerikler bana bitiin
boyutlariyla eksiksiz olarak aktarilir.

3 | Medya araglarinda yer alan karakterler gergek
hayatta da kolaylikla rastlayabilecegim
davranislarda bulunurlar.

Medya Algisi

4 | Medya araclarinda yer alan karakterler toplumun
deger yargilarina goére hareket etmemektedirler.

5 | Medya araglarinda yer alan siddet eylemleri
gercek hayattaki siddet eylemlerine zemin
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hazirlar.

Medya araclarinda yer alan haberler dogrudur.

Medya araclarinin aktardig 6rtik (geri planda
kalan), subliminal (Bilingalti) mesajlarin farkina
varirim.

Medya araclarinda yer alan bilgi, haber ve
olaylarin dogrulugunu baska kaynaklardan
arastirmama gerek yoktur.

Medya araclarinda uzman olarak fikirlerine
basvurulan kisilerin konuyu en iyi bilen insanlar
olduklarini distndrim.

Televizyon

10

Medya araclarinda yer alan reklamlarin,
Grinlerle ilgili bana bilgi vermek icin
hazirlandigini dislnGrim.

11

Medya araclarinda yer alan reklamlardaki
uzmanlarin soylediklerine ve goérdiklerime
givenirim (Ornegin: Volvo arag reklamindaki
aracin saglamlik testi gérintdleri).

12

Takip ettigim televizyon dizisinin baslayacagi
saati sabirsizlikla bekliyorum.

13

Medya araciligi ile bana aktarilan iletilerde
kullanilan gorsel 6gelerin ve ses efektlerinin beni
nasil etkiledigini sorgularim.

14

Medya araciligi ile bana aktarilan iletilerin diger
insanlar tarafindan nasil algilanabilecegi tizerine
disindram.

15

Medya araciligi ile bana aktarilan iletilerde bazi
insanlarin deger ve goruslerine yer verilirken
bazilarininkine yer verilmedigini dislinlrim.

16

Takip ettigim dizilerde sevdigim karakterlerin
basina bir sey geldiginde endiseleniyor
Gzuliyorum.

17

izledigim programin ne tiir islevinin
(bilgilendirme, eglence, egitim, kamuoyu
olusturma vs.) oldugunu belirleyebilirim.

18

Medya araciligiyla bana aktarilan iletileri
anlamlandirirken yaziyi, s6zii ve gorselleri ayr
ayri degerlendiririm.

19

Televizyon izlemedigim zamanlarda, izledigim
programlari diisiinerek yeniden televizyon
karsisina gegecegimi diisinmek beni mutlu
ediyor.

20

Akilli isaret semboli programin bana uygun
olmadigini gosterse de o programi izlerim.

internet

21

Kisa mesaj uygulamalarini siklikla kullaniyorum
(Whatsapp, Tango vs).

22

Veri gonderimlerinde e-posta kullaniyorum.

23

Cep telefonumu yanima almayi unuttugum
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zamanlarda eksiklik hissediyorum.

24

Planladigimdan daha uzun siire internette
kahyorum.

25

Disardayken bir an dnce eve gidip internette
dolasmak istiyorum.

26

En sevdigim sanatginin ne yaptigini, ne giydigini
ogrenmek icin sik stk medya araclarini takip
ediyorum

27

internet, sosyal medya ve televizyondaki
reklamlarin insanlari bilingsiz 6zendirdiginin
farkindayim.

28

Telefondan/bilgisayardan uzun siire internete
giremedigim zamanlar onlarin eksikligini
hissediyorum.

29

Hayatimda bir degisiklik oldugu zaman bunu
sosyal paylasim agindaki hesabimda (Facebook,
twitter, instagram, snapchat vb.) paylasmak igin
sabirsizlaniyorum.

30

Okuldayken biran 6nce eve gidip bilgisayar, oyun
konsolunda ya da telefonda oyun oynamak
istiyorum.

31

Dersteyken sik sik cep telefonuma bakmak
istiyorum.

Ek-2

izin Dilekgeleri
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