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ONSOZ

Ulkemizdeki Universitelerin giin gegtikce sayilar1 ve buna bagl olarak da
ogrenci oranlar1 artmaktadir. Toplamda Iki yiizii askin devlet ve 6zel iiniversitesi
bulunmaktadir. Sekiz milyonu yakin &grenciyi biinyesinde barindiran tiniversiteler
siiphesiz kent ekonomisine direk etki etmektedir. Bir¢ok ilin kalkinmasinda etki eden

ogrencilerin tiiketim egilimleri 6nem arz eder konumdadir.

Bu ¢alismada TUIK enflasyon sepetindeki ana basliklar dikkate almarak
hazirlanan anket, Ogrencilerin demografik ve is giicliyle alakali sorularin da
eklenmesiyle desteklenmistir. Anket galismasi Giresun’un tiim ilgelerini kapsayacak

sekilde 6grenciler ile birebir yapilmistir.

Ogrenci ve aileleri egitimin maliyetlerinin hesaplanmasi akabinde bu
maliyetin nasil karsilanacagini iyi planlanmalidir. Bu tir bir planlama
yapilmadiginda, 6grencinin egitim silirecinin aksamasi ve hatta okul birakma, kayit
dondurma gibi sonuglari ortaya ¢ikabilmektedir. Bu dogrultuda 6grenci ve ailesine
destek saglayacak giincel analizlerin kullanilmasi, yapilacak planlamalara biiyiik
destek saglayacaktir. Ancak bu analizlerin 6grenci ve ailesi agisindan kolay

ulasilabilir, anlagilabilir, kullanilabilir ve karsilastirilabilir olmas1 gerekmektedir.

“Giresun Universitesi Ogrencilerinin Tiiketim Egilimleri” iliskisini ortaya
koymak i¢in yapilan bu arastirma siirecinde oncelikle, ilgi ve destegini gordiigiim,
bilgi ve tecriibelerinden faydalandigim, tezin yaziminda yol gosteren, elestirileri ve
diizeltmeleri ile katkida bulunan danigman hocam Prof. Dr. Servet CEYLAN’a,
aragtirma ile ilgili tavsiyelerde bulunan Dr. Ogr. Uyesi Burcu YILMAZ SAHIN’e,
anket calismasi siirecinde ve sonrasinda destegini esirgemeyen Ogr. Gor. Omer
Faruk KORKMAZ’a, Ogr. Gor. Torehan TURAN’a, Ars. Gor. Mustafa Malkog
YASAR’a ve Ars. Gor. Aytagc ERDEM’e, tesekkiirlerimi sunarim.



Uzun ¢aligma siirecinde beni hep anlayisla karsilayan, zorlu anlarimda her
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OZET

Bu arastirma ile ekonomik gostergelerle Giresun Universitesindeki
Ogrencilerin bolge ekonomisine olan etkilerinin ortaya konulmasi ve {iniversite
Ogrencilerinin  tiiketim  harcamalarimin  analizinin  yapilmasi amaglanmistir.
Tiiketicilerin tiiketim aligkanliklar1 ve kararlar1t ¢esitli faktorler tarafindan
etkilenmektedir. Bu faktorler tiiketici profiline gore degisiklik gosterebilmektedir.
Yapilan arastirma ile birlikte Giresun Universitesi’nde okuyan dgrencilerin tiiketim
tercihlerini ne sekilde gerceklestirdikleri incelenmistir. Yas, cinsiyet, okudugu bolim
ve yer, ailenin yasadig1 bolge ve gelir diizeyi belirlenmistir. Bu faktorlerinin serbest
piyasa kosullarinda 6grencilerin tiiketim egilimini ne sekilde etkiledigi incelenmistir.
Tiiketim tercihlerinde nelere dikkat ettikleri, tiiketici sepetindeki gruplar Grnek
alinarak hazirlanan anket sorularina verilen cevaplar ile belirlenmistir. Boylelikle
Ogrencilerin bolge ekonomisi i¢in dnemi arastirilmastir.

Yapilan degerlendirmeler neticesinde ailelerin gelir durumlar1 6grencilerin
tiiketim harcamalarini dogrudan etkiledigi tespit edilmistir.

* Ailelerin gelir diizeyi ile 6grencilerin barinma i¢in yaptiklar1 harcamalar
arasinda pozitif yonde anlamli bir dogrusal iligki mevcuttur.

*Aile gelir diizeyi ile 6grencinin son bir yilda bir iste ¢alisma durumu
arasinda pozitif yonde anlamli bir dogrusal iliski mevcuttur.

*QOgrenci ailesinin gelir diizeyi ile 6grencilerin aylik bireysel harcamalari
arasinda pozitif yonde anlamli bir dogrusal iligki mevcuttur.

*QOgrencilerin geldikleri bdlge ve Giresun’daki konaklamalari arasinda nasil
bir iliski oldugu incelendiginde negatif yonlii bir baglanti oldugu goriilmektedir.
Buna bagli olarak ayni Bolgede okusalar da farkli illerde olmasindan o6tiirii sonug
negatif yonlii ¢ikmistir. Ogrencilerim tiiketim harcamalarinda dncelikleri barinma ile

gida ve igecek olarak goriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: TUFE, Tiiketim Egilimi, Harcama Aliskanliklar:



ABSTRACT

The aim of this study is to investigate the effects of students at Giresun
University on the regional economy and to analyze the consumption expenditures of
university students with economic indicators.

Consumption habits and consumption decisions may be influenced by various
factors. These factors also may change according to the consumer profile. In this
study, age, gender, department and place of study, region and income level of the
family were used in order to determine consumption decisions.The effects of these
factors on students' consumption tendency in free market conditions were examined.
The survey method was used to clarify consumption preferences. However, , the
importance of students for the regional economy was also investigated.

As a result of the analyze, income levels of the families directly affect the
consumption expenditures of the students. These are;

* There is a positive linear relationship between income level of families and
students' expenditures for housing.

* There is a positive linear relationship between family income level and
employment status of students in the last year.

* There is a positive linear relationship between the income level of the
student family and the monthly individual expenditures of the students.

* When the relationship between students’ accommodation and their
accommodation in Giresun is examined, the results showed that there is a negative
connection

due to they were in different provinces even they studied in the same region.
Finally the results showed that priority in consumption expenditures of

students consists of basic needs such as shelter, food and beverage.

Keywords: CPI, Consumption Tendency, Spending Habits
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GIRIS

Ulkemizde 2008 yili itibariyle her ilde iiniversite bulunmaktadir. Ozel ve
devlet olmak {iizere sayilar1 giin gectikce artan liniversiteler aynit oranda Ogrenci
sayisinin da atmasina sebep olmaktadir. Artan 6grenci sayisi bolge ekonomisiyle
birlikte il ekonomisine de katki saglamaktadir. Kent i¢i ulasim aginin genislemesi,
iletisim ticretleri, sosyo-kiiltiirel yapmin geligsmesi, kentteki yatirimlara etki, refah
seviyesinin artmasi Vb. gelismeler Ggrencinin sadece ekonomik degil, biitiiniiyle
kente katkisin1 gostermektedir. Bu baglamda Giresun kent genelinde tiniversitenin
kurulmasiyla birlikte 6grenciye yonelik yapilan yatirnmlarda da artis goriilmiistiir.
Ozel yurtlar, kafeteryalar, konut, dolmus hatlarindaki servis sayilar1 gibi dgrenciye
yonelik gelismeye agik sektorlerdeki hareketlilik kent ekonomisinde Onemli
degisikliklere neden olusturmustur. Tiim bu degisiklikler biitliniiyle kentteki yasayan
insanlarinda sosyo-kiiltiirel ve ekonomik hayatlarinda farkliliklar olugsmasina neden

olmaktadir.

Giresun Universitesi’nde okuyan 6grencilerin tiiketim tercihlerini ne sekilde
gerceklestirdikleri ¢aligmanin ana temasidir. Arastirma dort boliimden olusmaktadir;
Birinci boliimde tiiketime yonelik kavramlar, ikinci boliimde tiiketim teorileri,
iclincii boliimde literatiir taramas1 ve arastirma hakkinda bilgiler ile anket analizi,

son boliimde ise bulgular ve yorumlamalar yapilmistir.

Arastirma dogrultusunda iiniversitenin sadece merkez kampiisii degil tim
kampiisleri kapsayacak sekilde calisma yapilmistir. Boylelikle geneli kapsayan bir
calisma olmustur. Ogrencilere uygulanan anket ile &grencinin biitiiniiyle kente
yapmis oldugu katkinin ortaya konulmasi amaglanmistir. Bu amag¢ dogrultusunda
Giresun Universitesi dgrencileri ana kiitle olarak belirlenmis ve mevcut dgrenci

niifusunun %3’liikk kismina anket sorular1 yoneltilmistir.



BiRINCi BOLUM

1. TUKETIM EGILIMINE YONELIK KAVRAMLAR

1.1. Tiiketim

Tiiketim kavraminin, insanlik tarihinden bu yana insanin madde ile olan
iligkisinden otiirii ortaya c¢iktigi diistiniilmektedir. Bu diislinceden yola ¢ikarak
insanin gegmisten giiniimiize kadar tiiketme egilimi i¢cinde oldugu sdylenebilir. Giin
gectikge kapitalizmin de etkisiyle birlikte toplumlarin eskiye oranla daha fazla
tiketmeye yonelik hareket ettigi goriilmektedir. Son c¢eyrek asirlik doneme
baktigimizda teknolojinin gelismesiyle birlikte bilgi aktariminin hizli olmasi, tiiketim
egilimlerinin de artmasia neden olmustur. Siirekli gelisen ve degisen diinyamizda
bireylerin bilgiye erisiminin kolaylagmasinin tiiketim egilimlerindeki artisa dogal bir

zemin hazirladig1 sdylenebilir.

Tiiketim kavramini tam olarak anlayabilmek igin tiikketime ydnlendiren
ihtiyaglara bakilmas1 gerekmektedir. Thtiya¢ kisaca yasam icin gerekli olan her seyi
kapsamaktadir. Yokluk hissiyle olusan tedirginliin temelde giidiisel bir eylem
oldugu da soylenebilir. Kisaca ifade edilecek olursa, ihtiyacin veya yasam igin
gerekli olan herhangi bir seyin yoklugunun gerilim hali olusturdugu soylenilebilir.
Burada dikkat edilecek nokta; yokluk hissi olusturan ihtiya¢, hayati 6nem arz
ediyorsa veya ruhsal olarak kisinin kendisini iyi hissetmek i¢in dnemliyse bireylerde

daha gii¢lii bir gerilim halinin olusacag diistiniilebilir (Terzi, 2012: 4-5).

Torlak’in ifadelerinden yola ¢ikarak tiiketimin; fiziksel, sosyal, kiiltiirel ve

bircok bakimdan ihtiyaglarini karsilayabilmek ic¢in disa bagimli olan insanin bu



ihtiyaglarinin giderilmesi yolunda girisimde bulundugu her tiirlii faaliyet oldugu
sOylenebilir. Bu tanimin diginda kalarak giderilmesi zorunlu olmayan ihtiyaclarin da
tiikketimi s6z konusudur. Oyleyse tiiketimin karsilanmasi zorunlu olan veya olmayan
her tiirlii ihtiyacin giderilmesinde seferber edilen maddi ve manevi degerler oldugunu

sOyleyebilmek miimkiindiir (Torlak, 2000: 17 akt. Terzi.2012:5).

Tiiketim kavraminin, tiim ekonomiyi kapsadigi ve iiretimin nedeni oldugu
goriilmektedir. Bireyin ihtiyaglari, arzu ve istekleri ise, tiiketimin itici giiciini
olusturmaktadir. Bireysel veya toplumsal herhangi bir ihtiyacin olmadigi bir diinya
hayal edilirse boyle bir ortamda tiiketim kavrami 6nemini Yyitirecektir. Tiikketiminden
bahsedemedigimiz bir ortamda iiretimin varhig anlamsiz kalacaktir. Uretimin
olmadig1 bir diinyada ise ¢cagimizin gelismis is diinyasinin temel tasi niteligindeki
Ozel tesebbiislerden, pazarlardan, ekonomik diizenlerinden ve politik sistemlerinden
s0z etmek manasini kaybedecektir. Bu nedenle, tiiketime dahil olan tiim olgular ve
bu olgularin agikligi, tizerinde degerlendirilme yapilmasi gereken olduk¢a mithim bir
alam teskil etmektedir. Mala talebin bulunmadigi ¢evrede 6zel tesebbiislerden
bahsetmek imkansiz olacaktir. Bu sebeple, 6zel tesebbiislerin tiim girisimlerinde

oncelikli olarak mala talebin olmas1 hususunu esas almalar1 gerekecektir.

Tiiketim olgusunun kiiltiir olgusuyla iligkilendirilmesinin, 1950 nin sonlari ile
1960’mn  basinda duruma dair yapilan degerlendirilmeden cereyan ettigi
anlasilmaktadir. 1970’li yillarda tiiketim olgusunun kiiltiirle iliskisine dair ¢alismalari
kapsam1 c¢ergevesinde gerceklestirilen hatta alt kiiltiirlerin, ticari mallarin1 nasil
kendilerine ait olarak pazara sunacaklari, degisik ve zit manalar ¢ikarmay1
hedeflediklerini degerlendiren diisiince ile belirginlestigi vurgulanabilir. Tiketim
olgusu toplumsal agidan irdelenirse biitiin toplumsal siniflamalarin devamli olarak

aciklandigi faal bir durumdan s6z edebiliriz (Hiz vd., 2010: 2-3).

Bilgiye erisimin daha kolay oldugu, teknolojinin hizla gelistigi kiiresel
toplumlarda tiiketim egilimlerinin diger toplumlara gére daha fazla artmasi dogal bir

sonug olarak 6zetlenebilir.



Ozetle tiiketim olgusunun, isletme, kent ekonomisi ve diger kavramlar igin
oldukga biiyiik bir éneme sahip oldugu, sirketleri etkileyerek mevcut pazardaki
rekabet kavraminimn olusmasinda énemli bir unsur oldugu sdylenilebilir. Ozellikle
stirekli kiiresellesen diinyada tiiketim olgusuyla birlikte pazardaki mal ve hizmet
cesidinin yalnizca kendini yenileyerek kalmadan, hizli bir sekilde arttig1 ve pazarda

da sirketler arasindaki rekabette etkin bir rol oynadig1 rahatlikla goriilmektedir. !

1.2. Tiiketici

Tiiketim islemini gerceklestiren tiiketicilerin istek ve beklentilerinin
kiiresellesen diinyaya ayak uyduran ve hizla gelisen pazar yapisi tizerinde etkisi
oldugu goriilmiis ve tiiketici davramiglar1 faktoriine dikkat cekilmek istenmistir.
Konuyla ilgili olarak literatiirde tiiketici davramislari tizerine yapilmis farkli
tanimlarin meveut oldugu goriilmiistiir. Tiiketici, iirlin ve sunulan hizmetten tiimiiyle
sahsi ve ailevi ihtiyaclari amaciyla faydalanandir. Uriin ya da hizmetlerden
faydalanan birey, tiiketici olarak nitelendirilebilir. Tiketici eylemi, iriin ve
hizmetlerden sahsi amagla fayda saglayan kisi ya da aileye ait bireylerden son
tilketicilerin yararlanma durumunu belli eden eylemlerdir. Biitiin bu sonuncu

tiiketicilerin toplamu tiiketici pazar1 denilen kavrami olusturur.

Kiiltiirel degerler tiiketiciler i¢cin 6nemli bir etkendir. Tiiketicinin kiiltiirle olan
bag1 ge¢misten giiniimiize ¢esitli degigsmelere ugrayarak giinlimiize kadar gelmistir.
Tiiketicinin bu siiregte bir yandan talep ettigi mal ve hizmetlerden faydalanirken bir
yandan da toplumdaki sayginligi igin tiikketim tercihlerinden vazgegemedigi
gorilmektedir. Kisacasi tiiketici iginde yasadigi toplumdan bagimsiz olmadan,
topluma ait sosyo-kiiltiirel degerleri ve kendi yerini géz Oniinde bulundurarak

tiiketim eylemlerini gergeklestirmektedir (Torlak vd., 2007:95-96).

Bu bilgiler 1s181nda tiiketiciyi, mesru olan veya olmayan ihtiyaclar dahilinde

! Erdogan KOC, Tiiketici Davramsi ve Pazarlama Stratejileri: Global ve Yerel Yaklasim,
Seckin Yayincilik, Ankara 2008, s.22,24



tirtin, mal ya da hizmetlerden faydalanan, bu degerleri satin alip kullanan kisi olarak
tanimlamak miimkiindiir. Tiiketicilerin bircok unsurdan etkilenerek tiikketim siirecine
yon verdigi goézlemlenmis buna bagli olarak da pazarda sirketlerin tiiketicileri
anlamak ve davramislarii dogru bir sekilde yorumlayabilmek ig¢in birtakim
cabalariin oldugu goriilmistiir. Sirketlerin bu dogrultuda tiiketicilerin tiiketim
egilimlerini etkilemek cabasinda olduklari, boylece kendilerine satin alma Oncesi,
satin alma asamasi, satis sonrast ve hatta bir sonraki satis donemi i¢in tiiketicileri
etkilemek ve memnun etmek gibi hedefler koyduklar1 goriilmiistiir. Buradan da
anlasilacag iizere Ozetle tliketicilerin iiretim ve pazarlamayr etkileyen en O6nemli

unsurlardan biri oldugu soylenilebilir.?

1.3. Tiiketici Davranisi

Sirketlerin etkili ve ideal bir pazarlama yapma g¢abasina girdikleri zaman
oncelikle potansiyel tiiketicileri anlamasi ve onlarin Sorunlarina ¢6ziim bulmaya
calismasit gerekmektedir. Bu noktada tiiketicilerin davraniglarinin incelenmesinin

onlarin ihtiya¢ ve sorunlarini anlamak icin oldukga yararli olacag: diisiiniilmektedir.

Tiiketici davraniginin; bireylerin tiiketim stirecinde istek ve ihtiyaglarim
tatmin etmek amaciyla sectigi, satin aldig1 ve kullandig iirtin, mal ve hizmetlerden
ve bu diriinleri tiiketmeye yonelik bireysel aktivitelerinden olustugunu séylemek
miimkiindiir. Diger bir sekilde ifade edilecek olursa tiiketici davranisinin; bireylerin
mal ve hizmetleri satin alma ve kullanmasini etkileyen, belirleyen ve bu etkilesime
neden olan bir karar verme siireci oldugunu sdyleyebiliriz (Caglar ve Kilig, 2013:
67). Tiketici davranisi, tiikketicinin satin alma, istek, ihtiya¢ vb. davraniglarini ve bu

davraniglarin sebeplerini irdeleyen uygulamali bir bilim dalidir (Coruh, 2011:3).

Tiiketici davranisi, bireylerin ihtiyag, beklenti ve isteklerini kargilamak
amaciyla triin, mal ve hizmetlerin tercihini yaparken, kullanirken ve tiiketirken

yaptiklar biitlin diistinsel, duygusal ve fiziksel etkinlikleridir seklinde tanimlanabilir.

2 Burcu ARACIOGLU ve Rezan TATLIDIL, Tiiketicilerin Satin Alma Davramsinda
Cevre Bilincini Etkileri, Ege Akademik Bakis Dergisi, 9 (2) 2009 s.435,462



Tiiketici davranigi, bireyler ile gruplar arasindaki degisim siirecini inceleyen;
trlinlerin, mallarin, hizmetlerin, diisiincelerin ve tecriibelerin mevcut var olusu,
tiketilmesi ve harcanmasi tizerinde yogunlasan genis bir alandir denilebilir

(Tagyiirek, 2010: 57).

Tiiketici davranigsina yonelik tanimlardan birkagina bakacak olursak: “Bir
karar verme birimi tarafindan trlnlerin, hizmetlerin, fikirlerin ve zamanin elde
edilmesi, tiiketimi sonrasi elden ¢ikarilmasina iliskin davranislardir” yine baska bir
tanima gore, “ihtiya¢ ve arzularini tatmin etmek amaciyla bireyler veya gruplarin
tiriinler, hizmetler, fikirler veya deneyimleri se¢gme, satin alma, kullanma ve kullanim
sonrast elden ¢ikarilmasi siireglerini kapsayan davraniglardir.” seklindedir. Bu
tanimlar irdelendiginde, tliketici davranislar1 kavrami, tiiketicilerin ihtiyag ve
isteklerini karsilamak ig¢in, tiiketim siireci boyunca gerceklestirdigi davraniglarin
biitiinii seklinde ifade edilebilir. En genel anlaminda tiiketim seriiveni, tiiketicinin bir
ihtiyacin varligin1 hissedip, bu ihtiyaci karsilamak igin izledigi yollar, mevcut
segenekler ig¢inden tercih yapma davranisi, satin alma karari, iiriinlin tiikketimi,
tiketim tecriibelerinin degerlendirilmesi ile tiikketim sonrasinda triinden kurtulma
asamalarin1 i¢ine alan bir seriiveni ifade eder. Tiiketici davramiglar1 sadece
ihtiyaglarin karsilanip, kullanilmasi ile kisith degildir. Tiiketim sonrasi siiregte de
miisteri deneyimleri ve yorumlartyla, tiikketim faydasi elde ettikten sonra iiriinlere ait
kurtulma davranis1 gibi unsurlarin da tiiketici davraniglar1 iginde ele alindigi

goriilmiistiir (Islamoglu ve Altunisik, 2013: 7-8).

Altunigik’in ifadelerine baktigimizda (2007); “insan davraniglarinin ve 6zel
olarak da tiiketici davraniglarinin son derece gizemli bir yapiya sahip olmasinin temel
nedeni, organizma ile ¢evresi arasindaki ¢cok yonlii, sonsuz ve karmasik bir etkilesim
icinde olmasidir. Tiiketici davranislarinin ¢ok sayida faktér ve etkenlerin etkisi
altinda ve karmasik bir etkilesim neticesinde sekillendigini sdylemek miimkiindiir”.
Tiiketiciler satin alma davranislarinda cesitli psiko-sosyal faktorlerin de etkisi altinda
kalabilir. Yani tiiketici davranislarimi etkileyen c¢evresel faktorler de mevcuttur

(Torlak vd., 2007: 115).



Sonug olarak tiiketici davraniglarini irdeledigimizde, tiiketici oncelikle kendi
istek ve ihtiyaclarini belirler ve buna bagli olarak o ihtiyacin1 karsilama egilimine
gider. Aldig1 iiriin, mal ya da hizmetten ya memnun olur ya da memnuniyetsiz kalir.
Uriin, mal ya da hizmetten memnuniyet ya da memnuniyetsizlik durumuna gore yeni
bir davranis gosterir. Bu tiir konular da tiiketici davranislari arasindadir. isletmelerin
bu tiir tiiketici davramslarina yonelik calismalar yaptigin1 gérmekteyiz. Isletmelerin
de tirlin, mal ya da hizmet iiretirken tiiketici davraniglarini her yoniiyle ele alip, ona

gore calismalar yiiriitmesi gerekmektedir.®

14. Tiiketici Davramsi Temel Ozellikleri

Tiiketici davraniglari, iiretim piyasasindaki eylemlerin belirlenmesinde her
doénem i¢in 6nem arz etmektedir. Tiiketicinin bir tiriinii, hizmet ya da mal1 satin alma
karar1 Oncesinde, sirasinda ve sonrasindaki davraniglarina gore {reticilerin ve
pazarlamacilarin da bu noktalara dikkat etmesi gerekmektedir (Durmaz ve Bahar,
2011: 62).

Tiiketici davranisim1 agiklayan Ozellikleri toplamda yedi ana baslikta

belirtirsek (Odabasi ve Baris, 2004, Wilkie, 1994 akt. Tasyiirek, 2010: 59-60):

- Tiiketici  davraniglar1  sartlanmis  davramiglardir:  Hedeflenene
ulagilamadiginda insanda catisma olusturan istekleri tatmin etmektir. Davranigin
kendisine bir ara¢la ulasilmasi ise temel istenen hedefle aciklanir.

- Tiiketici davranist duragan bir siire¢ degildir: Tiketici davraniglari,
satin alma ve sonrasinda ortaya ¢ikabilecek sonuglar birbirinden bagimsiz degil;
aksine birbiriyle iligkili ve sonrasinda devam eden bir durumu ifade eder.

- Birgok tiiketici davranist vardir: Tiiketici olarak bireyin fikirleri,
kararlar1, tecriibeleri ve elestirileri mevcuttur. Magazalar1 dolasip karar verme,
reklamlar1 seyredip, digerlerini gdzlemleme, satis damigsmanlari ile irtibat, marka

secimi, Uriinii kullanma, 6deme yapma, kullandig: iiriinle ilgili degerlendirmelerini

3 Yavuz ODABASI, Tiiketici Davrams1 ve Pazarlama Stratejisi, Eskisehir: Anadolu
Universitesi Yaynlari, 1996, 5.21,26



cevresindekilerle paylasma bazi tiiketici davraniglarindandir.

- Tiiketici davraniglart karmasik ve degiskendir: Zamanlama, karar
alim ve sonrasindaki siireci agiklayan kavram olarak belirtilebilir. Acikca
anlasilamayan karmasiklik kavrami ise verilecek olan veya verilmesi diisiiniilen bir
kararda 6dnemli olan etkenlerin miktarini ve kararin giigliigiinii agiklar. Karar verme
durumu ne kadar karmasiksa onun igin ayrilan zaman da o kadar uzun olur.

- Tiiketici davramiglart  farkli rolleri igerir: Tiiketici satin alma
asamasinda, gerceklestirdigi en az ii¢ farkli rol oldugu sdylenebilir. Bir tiiketici,
etkileyen, satin alan ya da hizmeti alan kisi olabilir. Farkli bu durumlarda tiiketicinin
rolleri degisebilir. Ayrica satin alma eyleminde bulunan bir ya da daha ¢ok kisi
rollerini degistirebilir.

- Tiiketici davramiglar1 ¢evresel faktorlerden de etkilenebilir: Yani
tiiketici davramis1 degisken ozellik gosterir. Isteklerimizi ertelemek ya da hemen
karsilamak buna 6rnek verilebilir.

- Tiiketici davraniglar bireylerin kisisel 6zelliklerine gore de degiskenlik
arz edebilir. Clinkii her birey farklidir, dolayisiyla her bireyin tiiketici davraniglar1 da

birbirinden farkli olacaktir.

15. Tiiketici Davramislarim Etkileyen Faktorler

Tiketici  davramiglaniyla  ilgili  yazilan  ¢esitli  degerlendirilmeler
incelendiginde, tiiketici davranislarini etkileyen faktorlerin bulundugu goriilmektedir.
Bu faktorler tiiketicilerin icinde yasadigi topluma ait Ozellikler, sosyokiiltiirel,

sosyoekonomik yapisi, tiiketim aligkanliklari, teknoloji gibi faktorlerdir.

Niifusun yapisina ait ozellikler ve ekonomik 6zellikler de, pazarlamacilara
yardimci olacak bilgiler verebilir. Ancak bu bilgiler yeterli degildir. Ciinkii tiiketici
davranislar1 degiskendir. Bir tiiketici “A” marka tiriinii hep ayn1 yerden alirken; farkli
bir zamanda farkl1 bir yerden baska bir {irinii tercih edebilir. Bunun sebebini tiiketici
dahi anlamlandiramayabilir. Onemli olan isletmenin pazarlamadaki etkililigi ile

tiiketicinin ihtiyacina karsilik verebilmesidir (Mucuk, 2012: 74-75).



Tiiketici; bir iirlinii, mal ya da hizmeti satin alirken, kullanma ve sonrasi
siirecte cesitli i¢ ve dis faktorlerden etkilenmektedir. Bu faktorler; kisisel, sosyal ve

psikolojik faktorlerdir.

1.5.1. Kisisel Faktorler

Kigisel faktorler tiiketicinin  satin  alma  davraniglarimi  dogrudan
etkilemektedir. Tiiketicinin satin alma davraniglarini etkileyen diger faktorler; yas,
cinsiyet, medeni hal, gelir diizeyi, egitim ve mesleki sartlar gibi faktorler olarak

siralanabilir.

1.5.2 Yas

Tim yas guruplarmin ilgi ve ihtiyag duydugu fiirtin, mal ve hizmetlerin
kendine 6zgii 6zellikleri bulunur. Yash tiiketici bireylerin bir markaya olan sadik
kalis1 o markaya olan tecriibelerinden kaynaklanabilirken; geng tiiketiciler bunun tam
tersine tliketici  bilinglenmesi siirecini  gerektiren bir donemde olabilir.
Pazarlamacilarin pazar siniflamasinda yas grubu faktoriinii kullandig belirlenmistir.
Bunun sebebini incelersek; birbirine benzeyen yas gruplarinda ve ayni zamanda
bulunmus tiiketici bireylerin benzer tilketim ve satin alma davraniglar
gosterebilecegi fikridir denilebilir (Durmaz, Bahar ve Kurtlar, 2011: 118-120). Yas
gruplamasiyla birlikte tiiketici niifusun birtakim alt kiiltiirlere de ayrilarak

incelenmesi gerekir.

1.5.3. Cinsiyet ve Medeni Durum

Bireyin kendisiyle ilgili faktorlerden olan cinsiyetin; {riiniin tercihinde

oldugu kadar satin alma kararinda da etkili oldugu goriilmektedir. Uriin ve
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hizmetlerden bazilar1 erkeklere bazilar1 ise kadinlara yoneliktir. A. Carrel’n
diistincesine gore erkek ile kadinlar arasindaki fark, erkekte olan ve kadinda olan
farkli hormonsal salgilardan kaynaklanir. Demografik faktor etkilerini inceleyen
cesitli bilimsel kaynaklar, reklamlarin bir¢ogunda cinsiyet faktoriiniin tercihlerde

belirleyici oldugunu ortaya koymustur.

Gegmisten giliniimilize kadar yapilmis ¢alismalarda kadin tiiketicilerin daha
detayc1 ve cevre goriisiine daha ¢ok dikkat ettigi goriilmiistiir. Erkeklerin ise karar
vermede bir iriinii tercih etmede daha Ozgiir ve daha nesnel kararlar aldigi
gozlemlenmistir. Erkeklerin aligveriste kadinlara gore daha az zaman kaybettigi
gbzlemlenmistir. Pazarlamacilarin iiriinlerini sunarken gerek reklamlarda gerekse
diger calismalarinda cinsiyet ayrimini1 gz ardi etmemeleri gerekir. Reklamlarin da
icerigi hazirlanirken kadin ve erkek ayrimina dikkat ederek hazirlanmasi gerekir.
Kadinlar igin daha hassas, zarif ve duygusal tercihler 6n planda tutulurken erkekler
icinse daha reel daha teknik mesajlar igeren Ogeler kullanilmalidir (Giiz,1998,
Verma, 2009, Arnold, Price ve Zinkhan, 2004, Simsek, 1990, akt. Tasyiirek,
2010:112-113).

1.5.4. Meslek, Gelir ve Egitim Diizeyi

Tiiketicinin meslek grubu, satin alma giiciinii ve tercihlerini, ihtiyacini ve
isteklerinin siralamasin1 6nemli Glgiide etkileyen bir faktordiir. Bir is adami yat
almay1 diisiiniirken; asgari iicretle ¢alisan bir is¢i cocuguna yeni bir bisiklet almay1
diisiinebilir. Tiiketicilerin istek ve ihtiyag listeleri de birbirinden farklidir. Ogrenim
seviyesi de tiiketicinin istek ve ihtiyaglarinda degiskenlik gosterir. Ekonomik durum,
tiiketici bireyin iirlin, mal ve hizmet tercihinde hali hazirda elindeki mevcut maddi
sartlaridir. Bu sartlarin degiskenligi tiiketicinin alim giliciinii de degistirir (Durmaz,
Bahar ve Kurtlar, 201)

Egitim diizeyi, gelir seviyesi, sosyal ve kiiltiirel faaliyetleri gibi faktorlerin

yaninda, satin alma kararinin asamalarinda gosterdikleri davraniglar da birbirinden
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farklidir. Her seyden once bireyin egitim seviyesi ile meslegi arasinda yakin bir iligki
bulunmaktadir. Bireyin almis oldugu egitim, meslek gurubu, bireyin inang tercihini,
deger yargilarini ve davraniglarini etkiledigi goriilmiistiir. Bireyin egitim seviyesi ve
mesleki kariyerinin durumu ilerledik¢e satin alma giiciiniin ve talep durumunun da

buna bagli olarak degistigi goriilmiistiir (Asenbekova, 2007: 22).

Tiiketicilerin meslek, egitim ve gelir diizeyinin birbirinden farkli olmas1 gibi
unsurlarin, pazarlama sektoriinde sirketlerin de hedef kitleye gore reklam ve tanitim

calismalar1 yapmada etkili faktor oldugunu gdstermektedir.

1.5.5. Roller ve Statiiler

Roller ve statiiler de tiiketici davraniglarini belirlemede etkili kavramlar
arasindadir. Yasam sekli; bireyin faaliyetleri, ilgileri, hayata dair izledigi yol ve bakis
acist ve davranislaridir. Bireylerin, kiiltiir veya alt kiiltiir statiisii, sosyal sinif ve ayni
meslekten gelmelerinin yani sira yaptig1 faaliyetler, sahip oldugu fikir yapisindan da

satin alma davranislariyla ilgili sonuglar elde edilebilir (Caglar ve Kilig, 2013: 77)

1.5.6. Psikolojik Faktorler

Tiiketicinin satin alma asamasindaki karar alma siirecini etkileyen en 6nemli

faktorlerden biri de psikolojik kokenli olanlaridir. Bunlar; motivasyon (giidiileme),

algilama, 6grenme, tutumu, inang ve kisilik yapisi olarak siralayabiliriz.*

1.5.7. Motivasyon

Motivasyon ya da giidii, bireyin davranisinin en temelinde bulunan,

davranigin yapilmasini saglayan etkendir. Yani giidiiyii, bireyi harekete gegiren ig

4 Muhittin KARABULUT, Tiiketici Davramslari, 1.U. Isletme Iktisadi Enstitiisii, Istanbul
1989, s.54
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giicler ya da kisinin birtakim i¢ ya da dis uyaricilarin etkisiyle harekete ge¢mesi
seklinde tanimlayabiliriz. Motivasyon ayni zamanda davraniglar1 olumlu yonde
etkileyen bir faktordiir. Cilinkii motivasyon hem bireysel tatmini saglarken hem de

tiikketim tercihlerinin yon vermesine katkida bulunmaktadir (Mucuk, 2012: 78).

1.5.8. Algilama

Algilama ¢evremizdeki duyumlari yorumlama ve bu duyumlari anlamli bir
hale getirme siirecidir. Bes duyumuza gelen uyarilar yorumlanir, anlamlandirilir ve
boylelikle dis diinya anlasilmaya calisilir. Algilama tiiketici davranislar1 acisindan
incelendiginde; tiikketim Oncesi, tilketim esnasindaki ve tiiketim sonrasindaki yorum
ve karar verme olarak tanimlanir. Kisacasi algilama seriiveni bireylerin bes duyu
organiyla ¢evresinde olanlart kisilik, tutum, deneyim ve inang¢ siizgecinden
gecirilerek anlamaya ¢alistiklar: bir siirectir. Nihayetinde algilama, pazarlamacilarin
stratejilerini etkileyecek diizeyde tutumlar gelistirilmesinde o6nemli rol oynar.
Boylelikle pazarlamaci, tiiketicilerin ihtiyag, beklenti ve isteklerine yonelik atacagi
adim1 nasil segmesi ve planlamas: gerektigini belirler (Islamoglu ve Altumisik, 2013:
96).

1.5.9. Ogrenme

Ogrenme, bireylerin deneyimleriyle iliskili bir siireci kapsar. Bu noktada
ogrenme faktdrii, pazarlamacilarin dikkat etmesi gereken hususlardan biri
olmaktadir. Buna istinaden 6grenmeyle ilgili olan 6grenme modelleri pazarlamacilar
icin 6nem teskil etmektedir. Soyle ki 6grenme modelleri, tiiketicilerin marka
aligkanliklarinin degistirilmesi ve yeni marka aliskanliklarin kazandirilmasinda,
tiriinlere duyulan heyecanin artirilmasi ve talep olusturulmasi hususunda olumlu bir
motivasyon saglayici olarak kullanilmaktadir. Bu modeller i¢inde Ivan Pavlov’un
“kosullu refleks” temeline dayali uyaran tepki (stimuli-response-S-R) modeli diirtii,

uyaran ipucu, tepki ve pekistirme olmak {izere dort unsura sahiptir. Diirtii, bireylerin
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iclerinden gelen uyaricilar1 kapsar. Istek, davramisin yapilmasmi giidiileyen bir
etkendir. Ornek; ag bir insan1 diisiiniirsek, karnin1 doyurmak igin yiyecek arar. Ipucu
kavramu ise bireyin organizmasinin ne zaman, nerede ve ne tepkide bulunacagini
belirleyen cevresel ya da kisisel daha zayif uyaricilardir. Ornegin, televizyonda su

reklami izleyen birinde bir seyler igme diirtiisliniin uyanmasi gibi (Caglar ve Kilig,
2013: 80).

Ogrenme kavrami, bireyin yasantilari sonucunda meydana gelen davranis
degisiklikleridir. Psikologlara gore, bireyin psikolojik algilarini belirleyen 6grenme
siirecinde edindigi deneyimleridir. Ogrenmenin sekli, icerigi ve nitelikleri birey
davraniglarim1 etkileyen unsurlarin basinda gelir. Insanin 6grenme mekanizmasi

hakkinda gegmisten gliniimiize {iretilmis farkli teori ve modeller mevcuttur (Mucuk,

2012: 80).

1.5.10. Tutum ve inanglar

Tiiketici davraniglariyla ilgili ele alman hususlarin  basinda tiiketici
tutumlarmin  olusturulmas: ve degistirilmesi hususlar1  gelmektedir. Burada
bahsedilen tutum kavrami; nesneler, insanlar veya olaylar hakkinda olumlu ya da
olumsuz degerlendirmeler biitlinlidiir. Tutum, dogustan degil sonradan dgrenilerek
kazanilir. Tutumlar ge¢misteki deneyimlerden ve yasanilan c¢evreden Ogrenilir.
Cevresel baskilar ve bazi degiskenler sebebiyle tiiketiciler tutumlarinda tutarh
davranamayabilirler. Ornegin; zararli gordiigiimiiz sigaraya karsi tutumumuzla
tilketimimiz arasinda ¢eliski olmasi gibi. Tutum, olumlu ya da olumsuz yonde
degisebilmektedir. Ornegin olumlu olarak gérdiigiimiiz ¢ay gec¢ saatlerde
tiikkettigimizde uykumuzu kagirtyorsa artik bizim i¢in ¢ay tiiketimi olumsuz bir tutum

olarak degisebilir (Islamoglu ve Altumsik, 2013: 133-136).

Tutum faktdrii inang olgusunu da etkilemektedir. Inang, kisinin edindigi
deneyim ya da dogru, yanlis bilgiler, goriisler ve kanilardir. Mamul tercihinde, satin

alma kararlarinda tutum faktoriiniin etkili oldugu belirlenmistir Mucuk, 2012: 80).
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1.5.11. Kisilik

Her bireyin kendine ait bir kisiligi vardir. Bu kisilik bireyin satin alma karari
tizerinde etkilidir. Kisilik, insanlar1 birbirinden ayiran, kendine ait farkli biyolojik ve
psikolojik karakteristiklerdir. Kisilik, bazi iirin ve markalarin tercih edilmesine
neden olan tiiketici davraniglarinin analiz edilmesinde faydalidir (Caglar ve Kilig,
2013: 80).

Kisilik kavrami, bireyi yetenek ve ozellikleriyle tek ve essiz yapmayi ifade
eden bir kavramdir. Kisilik degerlendirmesinin farkli boyutlari vardir. Bunlar
algilama bigimi, zeka, duygusal durumu, egilimleri, ¢atismalarla bas edebilme yetisi,
toplumsallik gibi degisik boyutlar1 ile ele alindigi goriilmiistiir. Sergiledigimiz
davraniglar kisiligimizin bir yansimasidir. Davranis¢1 psikologlara gore kisiligi,
bireye ait olan ya da gozlenebilen davramis ve aligkanliklarin tamami olarak
tanimlanmak miimkiindiir. Bunun disina bazi psikologlara gore de kisilik, bireylerin
toplum icerisinde yer aldigi farkli roller ve bu rollerin baska bireyler iizerinde

biraktigi etkilerin tamami denilebilir (Tagytirek, 2010: 91).

1.5.12 Tiiketimi Etkileyen Diger Faktorler

Hipotezlerde deginilen faktorler arasindan gelir disinda, kisa vadeli olarak

tilketimi etkileyen daha birgok faktor vardir ve bunlarin tiiketimle olan iligkileri de

sunlardir;

e Fiyat Beklentileri

Bireyler gelecekte fiyatlarin artacagini diisiinerek hareket ettiklerinde tiikketim

harcamalarint artirirlar. Tersi durumda fiyatlarda diisme olacagina yonelik tutum

sergilediklerinde tiiketim harcamalarin1 azaltma yoluna giderler.
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e Faiz Oranindaki Degismeler

Faizler, harcanabilir gelirin tiiketimle birikimler arasinda nasil dagitilacagin
etkileyen faktorlerden biridir. Diger faktorlerin etkisi de diistintildiigiinde su kuralin
gecerli olabilecegi varsayilmaktadir; faiz oranlarinda goriilen artislar mevcut
gelirdeki tasarruf oranimi artirirken tiiketim harcamalarinin azalmasini saglar. Faiz

oranlarinda goriilen azalma ise harcamalarda artis1 saglamaktadir.

e Para Yanilgisi

Para yanilgisi; nominal gelir ile enflasyonun dogru orantili olarak artmasi
durumunda kisinin nominal gelirdeki artis1 gercek gelir artis1 gibi algilamasidir. Para
yanilgisindan dolayi tiiketiciler iki sekilde etkilenmekte ve tiikketim iizerinde iki zit

sonuclar olugsmaktadir. Bu sonuglar sunlardir:

a. Tiketicilerden bazilari, (hem nominal gelirde hem de fiyatlarda artis
olmasina ragmen) yalmizca fiyatlardaki artis1 g6z Oniinde bulundurduklarinda

durumlarinin kotiiye gittigini diistinerek tiiketimlerini artirma yoluna giderler.

b. Geri kalan tiiketiciler ise sadece gelirlerindeki artis1 goz Oniinde
bulundurduklarinda durumlarinin iyilestigini diisiinerek daha fazla tasarruf yapma ve

daha az tiiketme yoluna giderler.

e Gelir Dagilimm

Tiiketim harcamalarint etkileyen faktorlerden biri de ilke i¢indeki gelir
dagilimmin adaletli olup olmadigidir. S6z konusu goriisii kisitlayan bir¢ok etmen
olmasima ragmen bu konuda en fazla kabul goren goriis, gelir dagilimindaki adalet

arttik¢a tiiketim harcamalarinin da artacag: yoniindeki goriistiir.
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e Finansal Aktifler

Finansal aktif; kisilerin sahip oldugu nakit, vadeli ve vadesiz mevduat, hisse
senedi, tahvil vb. gibi unsurlara verilen isimdir. Bu aktiflerin fazla olmasiyla tiiketim
harcamalarina olan etkisinin analizi yapilirken tiiketim harcamalarin da artacagini
diistinmek dogru bir ¢ikarim olmayabilir.

Tiketim iligkisinde belirleyici unsur olan finansal aktif kavrami finansal

aktiflerin reel bir getirisidir. Bu durumda s6z konusu olan iki sonug vardir.

a. Fiyatlarin artmasiyla bireylerin sahip oldugu finansal aktiflerin reel degeri
diiserek harcamalar azalir. Fiyatlar azaldiginda ise finansal aktiflerin degeri ve
tilketim harcamalari artar. Bu durum ‘’Pigou Etkisi’’ olarak bilinen finansal aktiflerin

reel degerindeki artisin tiikketimi tegvik etmesidir.

b. Faiz oranlar ile finansal aktiflerin (tahvil fiyat1) degeri ters orantili bir
iligkiye sahiptir. Faiz oranlarmin artip finansal aktiflerin degerinin diismesiyle
tilketim harcamalar1 azalirken faiz oranlar1 azalip, finansal aktiflerin degeri artacagi
igin tiikketim harcamalar1 da artar. Faiz oranlarindaki degisimin finansal aktifleri ve

dolayl1 olarak tiiketim harcamalarini etkilemesine “Metzler Etkisi” denir.

e Vergi Indirimleri

Vergi indirimlerinin tiiketime olan etkisi Ricardo’dan bu yana tartisma
konusu olmustur. (Ricardo Denklik Hipotezi) Bu tartismalarin yeniden giindeme
gelmesi Barro ile olmustur ve literatiire “Barro-Ricardo Denklik Hipotezi” olarak

yerlesmistir.

Bu hipotezi su 6rnekle aciklayacak olursak; denk biit¢e politikasina gidilerek
hiikiimetin vergi indirimi uygulamasiyla ortaya ¢ikan biitcedeki agik borglanma
yoluyla finanse edilecek yani tahvil ¢ikartilacak ve faiz verilecektir. Vade sonunda
anapara+faiz 6demeleri icin hiikiimetin yeniden vergi artisina gidecegi varsayilirsa

hiikiimet tarafindan bugiin yapilan vergi indiriminin bir dénem sonra artis seklinde
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karsimiza ¢ikmast s6z konusu olacaktir. Boylece siirekli gelir hipotezinde de
belirtildigi  gibi  vergilerde yapilacak degisiklik tliketim tiizerinde etki

olusturamayacaktir.

Vergi indirimleriyle ilgili yukarida ifade edilen goriislere ek olarak su

goriigler bulunmaktadir:

a. Vergilerdeki indirimin tiiketim ve faiz oranlarinda artis meydana

getirmesiyle dislama etkisi olusmasi ve yatirnmlarin azalmasi s6z konusu olmaktadir.

b. Vergilerdeki indirime bagl olarak dislama etkisinin olusmamasi ve bu
durumda faiz oranlarindaki artigin, tasarruflar artirip, tiiketimi azaltmasi s6z konusu

olmaktadir.
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IKiNCi BOLUM

2. TUKETIiM TEORILER

2.1. Mutlak Gelir Hipotezi

Keynes, 1936’da yayimlanan Genel Teori adli eserinde tiiketim konusuna da
yer vermistir. Keynes’ten once klasik diisiincenin tiikketim konusundaki yaklasimi;
Klasiklere gore tiiketime yon veren etken faiz oranidir. Piyasa faiz orani ile tiiketim
arasinda zit yonli bir iliski vardir. Faiz orani azaldikga tiikketim artar, tasarruflar
azalir, tersine faizler arttik¢a tiikketim azalir, tasarruf artar. Keynes, bu diislinceyi
kabul etmemistir. Keynes’e gore tiiketimin belirleyicisi o donemde kazanilan gelir
diizeyidir. Elde edilen gelirle tiikketim arasinda dogru yonlii iligki vardir. Keynes’in
tiketimle ilgili yaptig1 aciklamalar “Mutlak Gelir Hipotezi” olarak adlandirilir
(Keynes, 1936: 96).

Mutlak Gelir Hipotezi’nde Keynes’e gore;

a. Kisa donem itibariyle tiikketim harcamalar1 harcanabilir gelirin artan bir

fonksiyonudur.
b. Marjinal tikketim egilimi(MPC) sifirla-bir arasinda deger alir

c. Harcanabilir gelir arttikg¢a tiiketim harcamalar1 da artar. Ancak tiiketimdeki
artis, harcanabilir gelirdeki artistan kiigliktiir. Bu durum “temel psikolojik yasa”

olarak bilinir.
d. Ortalama tiiketim egilimi marjinal tiikketim egiliminden biiytktiir.
e. Marjinal tiikketim egilimi gelir arttik¢a azalir.

f. Ortalama tiiketim egilimi gelir arttik¢a azalir.
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2.2. Tiiketim Bulmacasi

Keynes tarafindan tiiketim konusunda one siiriilen hipotezlerin dogrulugunun
smanmast amaciyla gelir dagilimi uzmani olan S. Kuznets kisa ve uzun donemli
(1869-1940) zaman serileri olarak uyguladigi testlerden su sonuglara ulasmistir

(Kuznets, 1952, 507);

a. Keynes’in tliketim alanindaki hipotezleri kisa donemde gegerlidir.
b. Uzun donemde ise; gelirin atmasiyla ortalama tiiketim egilimi azalmayarak

sabit kalmakta, ve marjinal tiikketim egilimine esit konuma gelmektedir.

Bu duruma literatiirde “Tiiketim Bulmacasi” veya “Tiiketim Bilmecesi” adi
verilmektedir. Tiiketim Bulmacasina gore ortalama ve marjinal tiikketim egilimleri
aynidir ve buna bagh olarak tiikketim egrileri de Ortiismektedir. Buradan elde edilen

sonug tiikketim ve gelirin ayn1 dogrultuda artmasidir.

Sekil:1:Tiiketim Bulmacasi

CoA C Uzun Doneml Kuznets
Tiketin: Fonksivonu

__ C:EKiza Donemli Keyvnasyen
-~ — — - .
i Tuketim Fonksivanu

Kaynak: https://www.mahrecler.com/2016/03/tuketim-teorileri.html

Birtakim iktisatgilar ise Keynes’in Mutlak Gelir Hipotezi’nden “durgunluk
tezi” olarak isimlendirilen bir sonug elde etmislerdir. Elde edilen bu sonuca gore;
gelirin artmasiyla azalan ortalama tiketim egilimleri diger faktorler sabit

tutuldugunda ekonomide durgunluk siirecine girilmesine yol acacaktir. Bu
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istenmeyen siirecin Onlenmesi adina devlet eliyle genisletici maliye politikasi

uygulanmasi gerekmektedir.

2.3.  Nispi Gelir Hipotezi

1949°da J. Duesenberry tarafindan gelistirilen bu hipotez kisa ve uzun dénem
tilketim fonksiyonlarini tiikketici davraniglarindan hareketle agiklamaya calismistir.
Ozetlenecek olursa bu hipotezde amaglanan; harcanabilir gelir artarken, ortalama
tilkketim egiliminin neden degismedigini, diger yandan kullanilabilir gelir azaldiginda
bireyin hayat standardini neden disiiremedigini bagdastirmaktir (Douglas,
Isherwood, 1999: 63).

Nispi gelir hipotezi iki temel gézlemden olugsmaktadir. Bunlar:

Keynes’in tespitine gore tiiketicilerin tiiketim davranislari, yalnizca
kullanilabilir gelire baghdir ancak ¢evredeki diger bireylerin tiikketim davranislar1 da
onemli bir etkendir. Ornegin bir bireyin geliri iki kat arttiginda gevresindeki kisilerin
geliri de iki kat artiyorsa, yani kiginin nispi geliri ¢evresine gore degismiyorsa bu
kisinin tiiketim kaliplarinda (ortalama tiiketiminde) bir degisim olmayacaktir. Bu
ornekten yola cikarak nispi gelir hipotezi, Kuznets’in ifade etti§i uzun donem

ortalama tiiketim egiliminin sabitligi ilkesini desteklemektedir.

Ekonomide daralma yasanmasi ve kisinin elde ettigi harcanabilir gelirin

diismesi durumunda tliketim harcamalarinin nasil degistigi sorusu su sekilde

yanitlanabilir:

Bir kisinin geliri azaldiginda bu kisinin harcamalar1 da aymi dogrultuda
azalmayacak, kisinin dnceki donemde yasadigi yiiksek hayat standard: stirdiiriilmeye
calisilacaktir. Bunun miimkiin olabilmesi i¢in kisinin ge¢miste yapmis oldugu
tasarruflarin1 harcamaya dontstiirmesi gerekir ki boylece tiikketimin yavas yavas

azaltilmasi beklenir.
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Sekil 2: Nispi Gelir Hipotezi

£ C; Uzun Dénemli Tiketim
rd Fanksivenu
A
C ...__...___......................}_,./
A
/./ . C: Kisa Danem Tiketim
[ — ——" Fonksiyvenu
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Mispi Gelir Hiporezi ; Mandal/Takaz Eckisi

Kaynak: https://www.mahrecler.com/2016/03/tuketim-teorileri.html

Gelir Y1 iken tiiketim C1 diizeyindedir. Gelir Y2’ye diistiigiinde tiikketimin de
C2’ye diismesi gerekir. Ancak bireyler tasarruflarini ¢ozerek gelirlerini Y kisa

durumunda tutarlar ve C kisa biiyiikliigiinde tiiketim gergeklestirirler.

Tiikketimin yavas yavas azaltilmasi ekonomideki durgunlugun olumsuz

etkisini nispeten hafifletir/azaltir. Bu olgu literatiirde “mandal etkisi”, “takoz etkisi”,

“disli etkisi”, “raket etkisi”, “tik etkisi” gibi isimlerle anilmistir.

2.4.  Zamanlararasi Tiiketim Secimi Hipotezi

1930’lu  yillarda 1. Fisher tarafindan One siirlilen bir yaklagimdir.

Zamanlararasi Biit¢e Kisit1 olarak da bilinmektedir. Yaklasimin temeli su sekildedir;

Fisher’in diisiincelerine gore bireyin tiketim harcamalarii gergeklestirirken

iki farkl: sekilde tutum sergilemesi miimkiindiir;

Tiiketici; bugiin gerceklestirdigi tiiketimini gelecekteki tiiketime tercih
edebilir. Yani kisi gelecekteki durumunu hig diisiinmeden mevcut gelirinin tamamini
tilketip su anki gelir diizeyinin iizerinde tiiketim yaparak borglanabilir (Friedman,
1957: 7):
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Tiiketici gelecekte yapacagi tiiketimi bugiinkii tiiketimine tercih edebilir. Bu
durumda kisi mevcut geliriyle tiiketim yapmaktan c¢ekinerek tasarruf yoluna
gidebilir. Bagkalarina bor¢ vermek suretiyle karsiliginda faiz geliri elde edebilir.
Boylece gelecekte yapacagi tiiketim ise, bugiinkii geliri ve bu gelirden tasarruf

etmesiyle elde edecegi faiz oraniyla denk olacaktir (Pehlivan, 2006: 12).

Mevcut donem geliri Y1, tiketimi C1 ve gelecek donem geliri Y2, tiiketimi

C2, faiz orani i ise,
Mevcut Donem Tasarrufu: SI=Y1 - C1

Gelecek Donem Tiiketimi: C2=(1+i1) S1+Y2 kadar olur. Tiiketicinin iki
donemdeki tiiketimi ve geliri su formiil yardimiyla iligkilendirilir;
Yz

Cz
Ci+ - = Yi+ -
1+i 1+i

Faiz orani, i=0 olmasi durumunda C1 + C2=Y1 + Y2 olur.

Faiz oranmnin sifirdan bilyikk oldugunda tasarruflar igin faiz geliri elde
edilecektir. Boyle bir durum karsisinda bireyin gelecekteki geliri mevcut donemdeki
gelirinden daha degersiz olur. Buna istinaden bireyin bugilinkii harcamalar1 de

gelecekteki harcamalarindan daha pahali olur.

Gilinimiiz ve gelecekteki tiiketim arasindaki bag fayda maksimizasyonu
acisindan da ortaya konulmustur. Fisher’e giiniimiiz ve gelecek donemdeki tiiketim
arasindaki iligki, giiniimiiz ve gelecek donemdeki tiiketimin marjinal faydalarina
esittir. Tiketim harcamalar1 simdiki gelire degil gelecek donem gelirlerine de
baghidir. Bu yaklasim, daha sonralar1 giindeme gelen Modigliani’nin émiir boyu gelir

hipotezi ve Freidman’m siirekli gelir hipotezlerinin temel dayanag olmustur. °

5 Sabri AZGUN, Siirekli Gelir Hipotezinin Alternatif Bir Testi: Zamanlararas: Tiiketim
Dalgalanmalari, Ulusal Nakit Akimi ve Cari Islemler Agiklari, Ege Universitesi Ege Akademik
Bakias Dergisi, Cilt: 11, Say1: 4,Ekim 2011 s. 608
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2.5.  Omiir (Yasam) Boyu Gelir Hipotezi

F. Modigliani, A. Anda ve R. Brumberg tarafindan gelistirilmistir. Keynes’in
mutlak gelir hipotezinin yetersizliklerini gidermeyi amaglar. Omiir (yasam) boyu
gelir hipotezi I. Fisher’in zamanlararasi tiikketim hipotezini baz alir ve bu hipotezi
biitiiniiyle hayata yayar. Kisacasi birey tiiketimini planlarken sadece anlik gelirini
degil gelecek donemlerdeki (6miir boyu) kazanacagi geliri de dikkate alir (Pehlivan,
2006: 42)

Bu hipoteze gore tiikketim sadece bugiine ait gelirin degil yasam boyunca elde
edilmesi 6n goriilen gelirin bir fonksiyonudur. Bireyin yasam boyu elde etmeyi

planladig1 gelir yasam evrelerine gore degisir.

Bireyin gelirinin en yliksek oldugu zaman dilimi orta yas dénemleridir. Bu
donemde birey pozitif tasarrufta bulunur. Emekli olduktan sonra serveti diiser.
Gegmise doniik hayat standardini yasamak i¢in genclik doneminde yapmis oldugu
birikimleri harcar (Modigliani ve Tarantelli, 1975: 834).

Bu eylemiyle birey biitiin hayati boyunca istikrarli bir harcama diizeyine

ulasir. Kisacasi gelirdeki degismeler tiiketim oranini etkilemez. Bu durum literatiire

“tiiketim diizlestirmesi” olarak ge¢mistir.

Sekil 3: Modigliani Pramidi

SERVET

EGRISI v,
Y K

TASARRUF
c N
L NEGATI
TASARRUYX
» ZAMAN
0 R T
EMEKLILIK ~ HAYATIN

SONU

Kaynak: Karaman, Yildirim, 1999, 595
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Kisinin ¢ahsirken elde ettigi; Emekli olduktan sonrasi;
Gelir :QOYKR Tiiketim: RLNT
Tiiketim : OCLR

Tasarruf : CYKL

Kisinin g¢alistig1 siire¢ igerisinde gergeklestirdigi pozitif tasarruf, emeklilik

sonrasi ortaya ¢ikan negatif tasarrufa esittir (Karaman, Yildirim, 1999; 595).
CYKL=RLNT

Omiir Boyu Gelir Hipotezinde tiiketim fonksiyonu su sekilde ifade

edilmektedir;

T= beklenen 6miir

W=sahip olunan servet

R= ¢aligilan y1l

Y= calisilan y1l boyunca elde edilmesi 6ngoriilen gelir olmak iizere bireyin
Oomiir boyunca sahip olacagi kaynak = W+RY olur. Birey bu kaynagi T yilinda

tikketecegi ve esit dagilim yapacagi dikkate alinirsa her yil gerceklesecek tiiketim;

W+RY 1 R
C= ve O=—W+—Y olur.
T T T

Ornegin; birey, R=25 yil ¢alismay1 planliyorsa ve on gériilen dmiir, T=60 y1l

ise tiikketim fonksiyonu;
1 25
C=—W+—VY C=001W+04Yolur
&0 &0

C=0.01W + 0.4Y denklemi su sekilde yorumlanir;

Bireyin tiikketimi servete ve emek gelirine dayanir. Servette meydana gelecek
1 TL’lik artma tiketimi 0.01 TL, gelirde meydana gelecek 1 TL’lik artma ise
tilketimi 0.4 TL artirir.
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Fonksiyon: C =aW +BY olarak genellestirilebilir.

Burada;

o= servet lizerinden marjinal tiikketim egilimi
B = Gelir lizerinden marjinal tiiketim egilimi
W= Servet

Y = Gelir (emek geliri)

Hipotezin bazi sonuglari; (Tasarruflar i¢in miras birakilmadigi ve faiz

alinmadig1 varsayimlari temel alinarak)

1. Kisa donemde servetin olmadig1 varsayildigindan ortalama tiiketim egilimi

diiser. (Keynesyen Mutlak Gelirde oldugu gibi)

2. Uzun donemde servet arttiginda(tiiketimde artar) ortalama tiiketim egilimi

degismez. (Kuznets’in tiiketim bulmacasinda oldugu gibi)

3. Gelir ve servetin kullanilabilir gelir i¢indeki paylar1 degismedigi siirece

uzun donemde ortalama tiiketim egilimi de degismez.

Omiir(Yasam) boyu gelir teorisinde iilkeler arasindaki tasarruflarin farkl

olmast sunlara baghdir.
- Beklenen hayat siirelerinin farkli olmasi
- Niifusun yas yapisinin farkli olmasi
- Sosyal giivenlik sistemlerinin farkli olmasi

- Miras birakma yaklagimlarinin farkli olmasi
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2.6.  Siirekli Gelir Hipotezi

M. Freidman tarafindan gelistirilmistir. Siirekli gelir hipotezi, |. Fisher’in
zamanlar arasi tiikketim hipotezine dayanir. Freidman’a gore geliri ve tiiketimi siirekli

ve gegici seklinde ikiye ayrilir.

Gelir(Y) =Siirekli Gelir(Yp) + Gegici Gelir(Yt) Y = Yp+Yt

Tiiketim (C)= Stirekli Tiiketim(Cp)+ Gegici Tiiketim(Ct) C = Cp+Ct

Siirekli gelir; kisinin mevcut beseri olmayan servet ile her yil elde etmeyi

planladigi uzun vadedeki geliridir.

Gegici gelir ise, pozitif ve negatif gegici gelir olarak ele alinir. Pozitif gegici
gelir, beklenmedik gelir artislarin1 ifade eder. Ornegin, bir anda piyangodan para
cikmas1 ya da beklenmedik bir yerden bir anda miras kalmas: gibi. Negatif gecici
gelir ise, kisa siireli isten ¢ikarilma ya da mevcut isi degistirmeye bagl gelir
azalmasidir. Uzun doénemde pozitif ve negatif gelirin birbirini dengeleyecegi

varsayilip, gecici gelir sifir olarak alinmaktadir (Friedman, 1957; 222).

Freidman’inin diislincesine gore;

1) Siirekli gelir ile gegici gelir ve siirekli tiiketim ile gegici tiiketim arasinda
birbirini etkileyen bir iligki yoktur.
2) Gegici gelir sifir olarak alindiginda gegici tiiketim de sifir olarak (Ct=0)

alinmaktadir.

3) Sadece siirekli gelir ve siirekli tiiketim arasinda fonksiyonel bir iligki

bulunur. Bu iliski; Ct=0 oldugundan

Cp=f(Yp) secklinde ifade edilir. Yani siirekli tiiketim siirekli gelirin bir
fonksiyonudur.
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Stirekli gelir hipotezinde de bireylerin tiiketim diizlestirmesi yaptiklari
varsayllmaktadir. Bu durumda tiiketim, siirekli gelirin bir oranidir. Uzun vadede

ortalama tiiketim egilimin de de degisme olmaz.

C=kYp

Burada Ki; uzun doénem marjinal ve ortalama tiketim egilimi ile

ortiismektedir. Yani k=c=ortalama tiikketim egilimi esitligi mevcuttur.

2.7.  Rassal Yiiriiyiis Hipotezi

Gerek Omiir boyu gelir hipotezi ve gerekse siirekli gelir hipotezi, tiiketim
tahminlerini gelecekte elde edilmesi planlanan gelirlere gore diizenledigi i¢in bir
anlamda ileriye doniik bir yaklagim sergilemektedir. Bu iki modeldeki, gelecege
yonelik gelir tahminleri gegmis gelirlerle iligkilendirildiginden daha ¢ok uyarlayici

bekleyisler yaklagimi i¢cinde kabul edilebilirler.

Bu dogrultuda rassal yiirliylis hipotezi, gelecege doniik gelir beklentilerinde
uyarlayic1 beklentiler yerine rasyonel beklentilerin konulmasiyla olusturulmus bir
hipotezdir. Rasyonel Beklentiler Hipotezi’nin ortaya ¢ikmasindan sonra R. Hall
tarafindan1970’lerde gelistirilmistir. Bu hipoteze gore, rasyonel beklentiler soz
konusu oldugundan bireyler gelecekteki gelirlerini dogru olarak tahmin ederler ve
tilketimlerini de ona gore ayarlarlar. Gelirde beklenmeyen bir degisme bulunmadikca

tiketim istikrarli olur.

Tiiketimde degisme meydana gelmesi i¢in beklenmedik/tahmin edilemez ya
da oOngorilemez olaylarin  olmasi gereklidir. Tiiketimdeki degismelerin

ongoriilemedigi durum ise “tiiketimin rassal yliriimesi” olarak isimlendirilir.
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Bu modele gore beklenmedik durumlar olmadigi taktirde, bir sonraki
donemin tiiketimi ile, mevcut donem tiiketimi Ct ile hata paynin (e) toplamina
esittir.

Ct+1=Ct +e

Bu hipotezin iki 6ngoriisii vardir.

1) Gelirdeki “beklenmeyen ” degisimler tiikketimi etkiler

2) Gelirdeki “beklenen” degisimler tiiketimi etkilemez.

Ancak yapilan arastirmalara bakilirsa bu 6nggriileri destekleyici degildir;

1. Tiiketimin gelirdeki beklenmeyen degismeleri etkilemedigi goriilmistiir.
Bu durum ““asin1 diizlestirme” olarak tanimlanir.
2. Tiketimi etkileyen gelirdeki beklenen degismeler ise “asirt duyarlilik”

olarak tanimlanir.®

2.8.  Anhik Hazzin Cazibesi (2001, D. Laibson)

Simdiye kadar ele alinan tiiketim teorilerinde tiiketicilerin fayda diizeyinin en
yiiksek olmasi dikkate alinarak rasyonel davranis gosterdikleri varsayilmistir. Ancak
son yillarda tiiketicilerin bir tercihte bulunurken rasyonelligi dikkate alip almadiklar

sorgulanmaya baglanmistir.

Bu konu iizerinde ¢alisan iktisatgilar bireylerin psikolojik durumlarini géz
onlinde bulundurmuslardir. Psikolojinin iktisada dahil edildigi bu yeni alt dal
“davranigsal iktisat” olarak tanimlanir. Tiketim konusunda literatiirde yer alan

davranigsal iktisatgilarin basinda D. Laibson gelmektedir.

® Feride BASTURK HAYIRSEVER, F/K oram ve F irma Biiyiikliigii Anomalilerinin Bir
Arada Ele Alnarak Portfoy Olusturulmasi ve Bir Uygulama Ornegi, T.C. Anadolu Universitesi
Yayinlari, No: 1564, Eskisehir 2004
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Yapilan arastirmalar neticesinde arastirmacilar; tiiketicilerin  tiiketim
kararlarinda rasyonelligi ¢ok fazla dikkate almadan anlik karar verebildikleri, kisa ve
uzun dénem arasinda ayrim gozetmedikleri gibi goriisler 6ne siirmiislerse de bu

goriislerin heniiz olgunlagsma asamasinda oldugu diistiniilmektedir.
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UCUNCU BOLUM

3. GIRESUN UNIVERSITESI OGRENCILERINE YONELIK
ARASTIRMA

Bu calismanin amaci; iiniversite 6grenimi géren 0grencilerin yapmis oldugu
harcamalarinin yasadiklar1 ilin ekonomisine katkisini ortaya koymak olarak
belirlenmistir. Bu amagctan yola ¢ikarak Giresun Universitesi 6grencileri ana kiitle
olmak iizere s0z konusu oOgrencilerin ekonomik giderlerinin dagilimi cesitli
degiskenler acgisindan degerlendirilerek arastirma konusu olmustur. Literatiir
incelendiginde ogrencilerin kentte harcama yaptiklar1 giderler arasinda en ¢ok
barinmak i¢in konut, yeme-igme ihtiyaglar1 icin gida ve ulasim alanlarinin
bulundugu; sosyo-kiiltiirel ve spor faaliyetleri bazinda ise ¢ok fazla giderlerinin
bulunmadigr goriilmiistiir. Diger tniversitelerde 6grencilerin tiikketim egilimlerini
Ozetleyen bilgiler Tablo 1 de yer almaktadir. Arastirmanin evreni ve Orneklemi,
arastirmanin sinrliliklari, arasgtirmanin modeli, hipotezleri ve arastirmanin yontemine

bu boliimde yer verilmistir.

3.1. Literatiir

Iktisat alanindaki mevcut literatiire bakilacak olursa yiiksekdgrenim
kurumlar1 ve {tniversite Ogrencilerinin yerel kalkinma iizerine olan etkilerinin
incelendigi cesitli aragtirmalar bulundugu sdylenebilir. Ozellikle baz1 kiigiik il ve
ilcelerde kent ekonomisinin biiylik bir payini dgrencinin tiiketimi belirlemektedir.
Wilson &grencilerin ekonomiye olan katkilarini ele alan ¢aligmalardan biri olan
arastirma c¢alismasinda (1972:122-126), 1971 yilinda Tulsa Universitesi’nde

liniversite okuyan Ogrencilerin yillik harcamalarinin toplamda 6400 $ oldugunu ve
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bu ogrencilerin toplam harcamalara 25.207.814 § katkida bulundugunu ortaya
koymustur. Bu baglamda Bleaney vd. (1992:305-311) 1992 yilinda Nottingham
Universitesi’nde 6grenim goren Ogrencilerin gelir-harcama iliskisini inceledigi
caligmasinda Ogrencilerin yapmis oldugu harcamalarindaki oranlar igerisinde en
yiiksek %28’lik dilimin barinma ve %17’lik dilimin gida alanlarinda oldugunu ortaya
koymustur.

Ulkemizde Tan vd. (1998) tarafindan 1998 yilinda yapilmis Kahramanmaras
Siitcii Imam Universitesi dgrencilerinin tiiketim harcamalarinin dagilimimi konu alan
arastirma c¢alismasinda s6z konusu Ogrencilerin tiim harcamalar1 igerisindeki en
yiiksek oranin %32 ile gida alaninda oldugu belirlenmistir. Atik tarafindan (1999:
99-111), 1999 yilinda yapilan arastirma galismasinda; Erciyes Universitesi’nin bolge
ekonomisine olan katkis1 dolayli, dolaysiz ve uyarilmis olmak ftizere ii¢ farkli
kategoride ele alinarak toplamda 7.675 kisiye is olanagi saglandigi sonucuna
ulagilmistir. Erkekoglu (2000: 203-210), tarafindan 2000 yilinda yapilan arastirma
caligmasinda; Sivas Cumhuriyet Universitesi’nin yerel ekonomiye olan katkisi statik
ve dinamik olarak iki farkli kategoride ele alinarak 1998 yilindan itibaren toplamda
5.965 kisiye is olanagi saglandigi ve bolgesel ekonomiye ortalama 15 milyon TL
katkida bulunuldugu sonucuna ulasilmistir. Bilginoglu vd. (2002), tarafindan
yapilmis ¢alismalar sonucunda elde edilen bulgulara gore Erciyes Universitesi’nin
2000 y1l1 itibariyle bolgesel ekonomiye ortalama 9 milyon TL katkida bulundugu ve
2001 wyili itibariyle de Kayseri’de 2.969 kisiye dolaysiz is olanagi saglandig

sonucuna ulagilmistir.

Ergiin (2003: 63-78), tarafindan 2002 yilinda Afyon Kocatepe Universitesi
Boldavin Meslek Yiiksekokulu’nun Boldavin ekonomisine katkisinin arastirilmasi
maksadiyla 500 iiniversite Ogrencisine anket calismasi yapilmistir. Anket
sonuglarindan elde edilen bulgulara gore Boldavin Meslek Yiiksekokulu
ogrencilerinin yapmis olduklar1 harcamalarin ilge ekonomisine ortalama 3 milyon TL
katkida bulundugu, Boldavin Meslek Yiiksekokulu personellerinin yapmis olduklari
harcamalarin ortalama 500.000 TL oldugu ayrica yiiksekokul katkilariyla yillik kisi

basina diisen gelir artisinin ise ortalama 70 milyon TL oldugu sonucuna ulasilmistir.
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Tugcu (2003: 8-13), tarafindan 2002 yilinda yapilmis calismada Erciyes Universitesi
Nevsehir yerleskesinde iiniversitenin bolge ekonomisine olan katkilar1 dolayls,
dolaysiz ve uyarilmis olarak kategorilere ayrilmis ve ekonomiye ortalama 4 milyon
TL katkida bulundugu buna ek olarak 278 kisiye is olanagi saglandigi sonucuna

ulastlmistir.

Konuyla ilgili Tar1 vd. (2006: 168-179), tarafindan 2006 yilinda Kocaeli
Universitesi dgrencilerinin gelir ve tiiketim iligkisinin incelendigi calismada goze
carpan bir diger unsurun toplam harcamalar igerisinde barinma ve beslenme
harcamalarinin en biiyiik paya sahip olmasi ve farkli egitim programlarina devam
eden Ogrencilerin tiiketim davranislarinda énemli bir farklilik olmadig1 sonuglarina

varilmas1 olmustur.

Diger literatiir ¢aligmalarina bakilacak olursa Kasli ve Serel (2008: 99-113)
tarafindan 2008 yilinda Balikesir Universitesi Génen Meslek Yiiksekokulu ndaki
554 ogrenciye ait gelir-harcama iliskisinin incelendigi arastirmada 6grencilerin aylik
gelirinin 518,86 TL oldugu ve yillik ortalama 2 milyon TL harcama yaptiklar
toplamda en fazla eglence alaninda harcamanin bulundugu, bunu sirasiyla barinma,
elektrik, su, gaz ve iletisim harcamalarinin takip ettigi tespit edilmistir. Bununla
birlikte s6z konusu caligsmada tiniversite 6grencilerinin Génen’deki yasam maliyetine
iliskin algilarinin arastirilmasi1 sonucunda 6grencilerin yiyecek-igecek ve barinma

giderlerini “pahal1” bulduklar1 sonucuna ulagilmistir.

Ada ve Bilgili'nin (2008), 2008 yilinda Erzurum’un sosyo-ekonomik
kalkinmasinda Atatiirk Universitesi'nin etkisini arastirmak maksadiyla yapmus
olduklar1 ¢alismalarinda {niversitenin, Erzurum ilinin ekonomik ve sosyokiiltiirel
acidan gelismesinde olumlu bir etkisinin  oldugunu ayrica ogrencilerin
harcamalarinin dagiliminin incelenmesi sonucunda dgrencilerin aylik harcamalarinin
%35’inin gida, %30 unun barinma, %17’sinin haberlesme, %5’inin giyim, %4 {iniin
kitap ve eglence, %3’ liniin kirtasiye ve %2 ’sinin ulagim harcamalar1 oldugunu ortaya

koymuslardir.
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Gorkemli (2009: 169-186), Selguk Universitesi’nin 2002-2003 egitim dgretim
yilinda Konya ekonomisine katkilarin1 2009 yilinda yapmis oldugu g¢alismasinda

direkt, dolayli ve uyarilmis olmak iizere ii¢ farkli kategoride incelemistir.

Direkt olarak; Istihdam edilen personelin ihtiyaclarmi gidermesi icin yerel

ekonomiye katkis1 6nemlidir.

Dolayli olarak; Universite kendi personeli disindaki kisi ve kuruluslara
harcanan paralar ya da {iniversite 6grencileri tarafindan yapilan harcamalar sonucu

olusan gelir dolayl olarak kent ekonomisine katki saglamaktadir.

Uyarilmis olarak ; dolaysiz ve dolayl katkilara bagli olarak meydana gelen
gelir ve istihdam artisidir (Bilginoglu vd., 2002: 135). Universitenin sagladigi direkt
ve dolayli istihdam sonunda gelir elde eden bireyler, elde ettikleri gelirleri yerel
olarak tiiretilen mal ve hizmetlere harcarlar. Bu sekilde ortaya ¢ikan uyarilmis etki,
“Keynezyen Carpan Etkisi” olarak da adlandirilirlar (Atik 1999: 102-110).
Keynesyen Carpan Etkisi, bir marjinal tiiketim egilimi degerine baglh olarak, yapilan
harcamalarin ekonomide kendisinin birka¢ kati kadar bir artis yaratacagi varsayimi
tizerine kurulu bir teoridir. Genele baktigimizda bu varsayimlar altinda, liniversiteler
biinyesinde bulunan idari, akademik personel ve 6grencilerin yapacagi harcamalarin,
ekonominin sahip oldugu marjinal tliketim egilimi degerine bagli olarak, yerel

ekonomide biiylik miktarda bir genisletici etki yaratirlar (Tugcu 2004).

Bu incelemeler sonucunda iiniversitenin biit¢e harcamalarindan elde edilen
dolayli gelir ile 559 kisiye, 68renci harcamalarindan elde edilen dolayli gelir ile
7.315 kisiye, doner sermaye harcamalari ile elde edilen dolayli gelir ile 962 kisiye,
vakif harcamalarindan elde edilen dolayli gelir ile 302 kisiye, saglik kiiltiir ve spor
dairesi harcamalarindan elde edilen dolayli gelir ile 359 kisiye dolayli is olanagi
saglandigin1 ayrica direkt katkilardan elde edilen gelir ile 4.205 kisiye, dolayli
katkilardan elde edilen gelir ile 9.497 kisiye ve uyarilmis katkilardan elde edilen gelir
ile 34085 kisiye istihdam saglandigini ortaya koymustur.
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Bolgesel kalkinmada yiiksekdgretim kurumlarinin roliiniin ele alindig1 Dalgar
vd. (2009: 39-50) yapmis oldugu calismalar sonucunda Bucak ilgesi’nde bir
Ogrencinin aylik ortalama 468 TL harcama yaptigini ve 2008-2009 egitim-6gretim
yili igerisinde ilgede okuyan 3.920 6grencinin ortalama 17 milyon TL ekonomiye
katkida bulundugunu ayrica yiiksekdgretim kurumlarimin bdolgesel ekonomiye
toplamda 45 milyon TL katkida bulunarak 372 kisi i¢in is olanagi sagladigini ortaya

koymuslardir.

Atatiitk  Universitesi  6grencilerinin  gelir-harcama iliskisini; toplam
harcamanin, harcama gruplar itibariyle dagilimin1 ve iiniversite Ogrencilerinin il
ekonomisine katkisini aragtirmak amactyla 900 dgrenciye anket uygulayan Ozer vd.
(2010: 231-249), yapmis olduklar1 ¢alismada ankete katilan 6grencilerin ortalama
aylik harcamalarinin 475,943 TL oldugunu ve iiniversite Ogrencilerinin
harcamalarinin il ekonomisine ortalama 16 milyar TL katkida bulundugunu ortaya
koymuslardir. Bununla birlikte 12 harcama grubunun toplam harcama igerisindeki
paylar1 ve harcama gruplarmin gelir esneklikleri 9 fonksiyonel kalip yardimiyla
belirlenerek gelir-harcama iligkileri ve 12 harcama grubu agisindan gelir esneklikleri

ise Engel Fonksiyonlari araciligiyla tespit edilmistir.

Siileyman Demirel Universitesi dgrencilerinin 2003, 2005, 2007 ve 2009
yillarinda yapmis olduklar1 harcamalarin il ekonomisine katkisini ortaya koymak
amaciyla Akgakanat vd. (2010: 165-178), yapmis olduklar1 ¢alismada 2009 yil1 i¢in
bir 6grencinin aylik ortalama 474 TL harcamada bulundugunu, barinma ve gida
harcamalarinin toplam harcama kalemleri igerisinde %60 oraninda oldugunu ve
ogrencilerin il ekonomisine yillik ortalama 81 milyon TL katkida bulunduklarini

tespit etmislerdir.

Ogrencilerin yapmis olduklari harcamalarin il ekonomisine katkisimni
aragtirmak amaciyla yapilan bir diger c¢alismada Caliskan (2010: 169-179),
tarafindan Usak Universitesi’nde 2008-2009 6gretim yilinda 6.316 grenci arasindan
secilen 462 O6grenciye uygulanan anket analizleri sonucunda elde edilen bulgulardan

yola ¢ikarak Usak Universitesi’nde 6grenim goren bir dgrencinin aylik ortalama 560
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TL harcama yaptig1 ve dgrencilerin il ekonomisine yillik 50 milyon TL civarinda
katkida bulundugu ortaya konulmustur. Benzer bir arastirmada Sosyal vd. de (2011:
261-276), 2011 yilinda yapmis olduklart c¢aligmalarinda Kilis 7 Aralik
Universitesi’nde 6grenim goren 417 Ogrencinin harcamalarmm il ekonomisine
katkisin1 arastirarak ogrencilerin aylik 414 TL harcama yaptig1 ve yaklasik 6.000
ogrencinin il ekonomisine yillik 30 milyon TL civarinda katkida bulundugu

sonucuna ulagmistir.

19 Mayis Universitesi ogrencilerinin harcama yaptiklar1 alanlara gore
harcadiklart miktarin Samsun iline katkisin1 ortaya koymak amaciyla 3.290
Ogrenciye anket uygulayan Cakir’in (2011: 1-7), 2011 yilinda yapmis oldugu
calismasindan elde edilen analiz neticesinde %78 oraninda bir 6grenci kitlesinin
alkol ve sigara alaninda hi¢ harcama yapmadigi; gida ve barinma alanlarindaki
harcamalarinin yaklagik 300-400 TL oldugu belirlenmistir. Bununla beraber Cakir’in
(2011) caligmasinda {iniversite biinyesinde 30.000 6grenci oldugu gbz Oniinde
bulundurularak 6grenci harcamalarinin Samsun iline biiylik bir katki sagladig

sonucu ortaya konulmustur.

Yaylali vd. (2011: 1-13), 6grencilerin gelir-harcama iligkilerini ve 9 harcama
grubunun toplam harcama igerisindeki paymi arasgtirmak amaciyla Selguk
Universitesi Seydisehir Meslek Yiiksekokulu’nda 6grenim gdren 564 oOgrenciye
uygulamis olduklar1 anketler neticesinde yaptiklar1 analizlerden elde ettikleri
bulgulara gore 6grencilerin aylik ortalama 475,943 TL harcama yaptigini1 ve Konya il
ekonomisine yaklasik 16 milyar TL katkida bulunduklarini tespit etmislerdir. Ayrica
calismadaki harcama gruplarindan gida, barinma, egitim, ulasim ve haberlesme
harcamalarinin 6grenciler i¢in zorunlu harcamalar; sans oyunlar1 harcamalarinin ise

liikks harcama oldugu sonucunu elde etmislerdir.

Selcuk ve Bagar 2012: 89-106), Kafkas Universitesi’nde egitim goren
Ogrencilerin il ekonomisine katkilarin1 ve bu 6grencilerin Kars iline karsi yasam
maliyet algilarini arastirmak amaciyla 2012 yilinda yaptiklar1 ¢alisma neticesinde

ogrencilerin aylik ortalama 549,63 TL harcama yaptigini, Kafkas Universitesi’nde
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O0grenim goren 12.500 6grencinin il ekonomisine yaklasik 54,9 milyon TL katki
sagladigini ayrica en ¢ok harcama yapilan kalemin %21,23 oraniyla barinma ve en az
harcama yapilan kalemin ise %3,67 oraniyla haberlesme oldugunu ortaya
koymuslardir. Aym1 zamanda bu c¢alismayla elde edilen; Ogrencilerin Kars ilinde
diger illere oranla okumanin maliyetini “¢ok yliksek” bulduklari sonucu goze carpan

bir diger unsurdur.

Yine Seleuk (2012: 317-330), Atatiirk Universitesi 6grencilerinin
harcamalarinin analizini yapti§1 c¢alismasiyla; {iniversite O6grencilerinin bir ayda
ortalama 744,66 TL harcama yaptigini, 31.726 6grencinin Erzurum il ekonomisine
yaklasik 186,3 milyon TL katki sagladigini ayrica 6grencilerin harcama kalemleri
icerisinde en fazla harcama yaptiklar1 kalemin barimma en az ise sportif aktivite

oldugunu tespit etmistir.

Gaziosmanpasa Universitesi'nin Tokat ekonomisine katkisini arastirmak
amaciyla Yayar ve Demir (2013: 106-122) tarafindan yapilan ¢aligmadan elde edilen
bulgulara gore bir 68rencinin aylik gelirinin 646,97 TL ve aylik harcama miktarinin
572,22 TL oldugu, tiniversitenin il ekonomisine yillik yaklasik 112 milyon TL
katkisinin oldugu belirlenmis olup ayni ¢alismada iiniversite personelinin yaptig
harcamalar ile iiniversitenin il ekonomisine katkis1 analiz edildiginde ise iiniversite

personelinin aylik 2.153,24 TL harcama yaptig1 sonucuna ulagilmistir.

Diyarbakir ilinde tiniversite 6grenimi goren 0grenci harcamalariin harcama
kalemlerine olan dagilimmi ve Dicle Universitesi’nin il ekonomisine katkisimni
arastirmak amaciyla 829 Ogrenciye anket uygulayan Tosten v.d. (2013: 90-114),
2013 yilinda yapmis olduklar1 ¢alismada Ogrencilerin harcama kalemleri igerisinde
en fazla barinma, yiyecek-igecek ve ulasim alanlarinda harcama yaptigini; sosyal,
kiiltiirel ve sportif faaliyet alanlarinda ise ¢ok fazla harcama yapmadigini
belirlemistir. Bununla birlikte Tosten vd. (2013) arastirma sonuglarindan elde
ettikleri bulgulara gore; 6grencilerin 2012 yilinda aylik 550 TL, 2013 yilinda aylik

650 TL civarinda harcama yaptiklarini ve {iniversite biinyesinde 27.500 6grencinin
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O0grenim gordiigii géz online alinarak dgrencilerin il ekonomisine yillik 132 milyon

TL katkisinin oldugu sonucuna varmislardir.

Son olarak; Aver ve Geng (2015: 10-25) Giresun Universitesi Istatistik
Danismanlik Uygulama ve Arastirma Merkezi tarafindan gergeklestirilen Iktisadi ve
Idari Bilimler Fakiiltesi (IIBF) Ogretim Uyesi Dog. Dr. Kurtulus Yilmaz GENC ve
Fen Edebiyat Fakiiltesi Istatistik Boliimii Ogretim Uyesi Yrd. Dog. Dr. Esin AVCI
tarafindan yapilan anket caliymasinda, Giresun Universitesi’nde gorevli 652
akademik ve 345 idari personel tarafindan verilen cevaplarda Giresun
Universitesi’nin Giresun iline katkilar1 belirlenerek bir rapor olusturulmustur. Bu
raporda 30 bin &grencisi bulunan Giresun Universitesi dgrencilerinin Giresun’a aylik
katkist 51 milyon 720 bin lira olarak tespit edilmistir. Giresun Universitesi 1IBF
Ogretim Uyesi Dog. Dr. Kurtulus Yilmaz Geng'in Lithuania Business University of
Applied Sciences, Journal of Management dergisinde yayinlanan 2015 yilinin Nisan
aymnda 244 Ogrenci iizerinde uyguladigi anket sonucuna gore; 6grencilerin aylik
ortalama harcama miktar1 1.724 TL dir. Ankete katilan akademik ve idari personelin
aylik ortalama geliri 4.317 TL olurken, ankete katilanlarin Giresun'da ortalama
harcama miktarlar1 3.250 TL olarak tespit edildi. Ankete katilan 997 kisinin toplam

ortalama aylik harcamasi ise 3 milyon 240 bin 250 TL dir.

Tablo 1: Literatiir Ozeti

Yer Yazar ve Yili Bilgeye Harcama istihdam
Katkisi(Yillik) Paylan Pay1(Kisi)
Tulsa Universitesi Wilson,1972 6400 $ - -
Nottingham Universitesi | Bleaney vd.,1992 - %28 Barinma -
%17 Gida

Kahramanmaras Siit¢ii Tan vd. ,1998 - %32 Gida -
Imam Universitesi
Erciyes Universitesi Atik, 1999 - - 7675
Sivas Cumhuriyet Erkekoglu, 1998 - - 5965
Universitesi
Erciyes Universitesi Bilginoglu vd. - - 2969




38

,2002
Afyon Kocatepe Ergiin, 2003 4 milyon TL - 278
Universitesi
Kocaeli Universitesi Tar1 vd. ,2006 - - -
Balikesir Universitesi Kagl ve Serel, 2 milyon TL - -
2008
Atatiirk Universitesi Ada ve Bilgili, - %35°Gida -
2008 %30’Barinma
Stileyman Demirel Akgakanat vd. 81 milyon TL % 60’ Gida -
Universitesi ,2010
Usak Universitesi. Caliskan, 2010 50 milyon TL - -
Kilis 7 Aralik Sosyal vd. ,2011 30 milyon TL - -
Universitesi
Kafkas Universitesi Selguk ve Basar, 54 milyon TL %21,23” barinma -
2012
Atatiirk Universitesi Selcuk, 2012 186,3 milyon TL En fazla -
Harcama
Barinma
Gaziosmanpasa Yayar ve Demir, 112 milyon TL - -
Universitesi 2013
Dicle Universitesi Tosten vd. ,2013 132 milyon TL En Fazla -
Barinma
Yiyecek igecek

Not:Bu tablodaki veriler farkli yillara ait oldugu i¢in karsilastirma yapilamaz.

3.2. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Giresun Universitesi’nde okuyan &grencilerin tiiketim tercihlerini ne sekilde
gerceklestirdikleri caligmanin ana temasidir. Yas, cinsiyet, okudugu boliim ve yer,
ailenin yasadig1 bolge ve gelir diizeyi faktorlerinin serbest piyasa kosullarinda
Ogrencilerin tiiketim egilimini ne sekilde etkilendigi ve tiiketim tercihlerinde nelere

dikkat ettikleri saptanmaya ¢alisilmistir. Tiiketici sepetindeki gruplar 6rnek alinarak
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hazirlanan anket sorularmma verilen cevaplar kapsaminda Ogrencilerin bdolge

ekonomisi i¢in dnemi arastirilmistir.

Yoneltilen anket sorular1 ile Giresun’da okuyan 0&grencilerin alternatif
kentlere fiyat ve maliyet karsilastirmalari yapilmistir. Bu tarz bir aragtirma Giresun

genelini kapsayacak sekilde ilk kez yapilmustir.

3.3. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Hipotezleri ve modeli test etmek amaciyla demografik degiskenler disinda 22
soruluk bir anket hazirlanmis ve kullanilmistir. Bu 6lcekler, Giresun Universitesi
biinyesinde 10 fakiilte, 3 yiiksekokul, 7 meslek yiiksekokulunda okuyan 6grenciler
lizerinde yapilmis olup, toplam Ogrenci sayisinin %3’i baz alinarak 900 o&lgek
dagitilmis ve geri doniisii yapilan 788 Olgek igerisinde, analizler icin toplamda 637

Olcek kullanilmistir.

3.4. Veri Toplama Araclari

Verilerin  toplanmasinda, demografik bilgiler formu disinda,
Ogrencilerin inovasyon, tiiketici tutumlar1 ve egilimleri ile reklama bakis agilarini ve

iliskilerini belirleme amaciyla bes farkli 6l¢ekten yararlanilmistir.

Tiiketim egiliminin analiz edilmesine yonelik maddeler Turan (2015)
tarafindan yapilan ¢alismadan derlenmistir. Yirmi iki sorudan olusan bu 6l¢ekte besli
likert tipi ifadeler yer almaktadir. Olgek igin yapilan giivenirlilik analizinde
Cronbach Alpha katsayist 0.68 olarak bulunmustur. Kolmogorov Smirnov testi,
carpiklik ve basiklik orani (skewness ve kurtosis orani) -1 ile +1 arasinda oldugu i¢in

dagilim normaldir.
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3.5. Tiiketim Egilimleri Olcegi

Tiiketim ve tiiketici yenilik¢iliginin analiz edilmesinde Turan (2015), Simsek
(2015) ve Aslan (2015) tarafindan yapilan ¢alismalardaki 6l¢eklerden derlenmistir.

Yirmi iki sorudan olusan bu 6lgekte besli likert tipi ifadeler yer almaktadir.

3.6. Arastirmanin Simirhiliklar:

Arastirma, Giresun Universitesi dgrencilerine yonelik yapildigindan arastirma
evrenini olusturan tiim iiniversite Ogrencilerinin fikirlerini yansitamamasi
bakimindan sinirlidir. Ayrica toplamda 28 ayr1 orneklemin 20 tanesinde anket
calismas1 yapilarak %3’liik 6grenci oraniyla Giresun Universitesi’nde genele hitap

edecek bir caligma yapilmustir.

3.7. Arastirma Hipotezleri

Aragtirma ile 1lgili ortaya atilan hipotezler asagida siralanmustir.

H1: Ogrencilerin Giresun’daki maliyetlere bakis acisiyla ailelerinin gelir
diizeyi arasinda anlamli iligki vardir.

H2: Ailelerin yasadigi bolge ve konaklama egilimleri arasinda anlamli iligki
vardir.

H3: Ogrenci ailesinin gelir diizeyi ile dgrencilerin aylik bireysel harcamalar
arasinda pozitif yonde anlamli bir dogrusal iligki mevcuttur.

H4: Aile gelir diizeyi ile barinma i¢in yapilan harcama arasinda pozitif yonlii
bir iligki mevcuttur.

H5: Aile gelir diizeyi ile eglence ve kiiltiir harcamasi arasinda pozitif yonlii
bir iliski mevcuttur.

H6: Aile gelir diizeyi ile son bir yilda bir iste calisma durumu arasinda pozitif

yonlii bir iliski mevcuttur.
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3.8. Arastirmanin Yontemi

Arastirma ogrencilere yonelik tiiketim egilimleri ile ilgili daha 6nce yapilmis
literatiiriin yan1 sira “Giresun Universitesi 6grencilerinin tiiketim egilimlerini” ortaya
koyacak olan alan arastirmasini igermektedir. Arasgtirmada, asagida ayrintili olarak
ifade edilen, gecerlilik ve giivenilirlik analizleri yapilmistir. TUIK enflasyon

sepetindeki ana basliklardan yararlanarak hazirlanan anket 6grencilere sunulmustur.

Arastirma i¢in Giresun Universitesi’nde bulanan 10 fakiilte, 3 yiiksekokul ve
7 meslek yiiksekokulu olmak tizere, toplam 6grenci sayisinin (2017 yil1 30513 kisi)
%3’ cinsiyet ve fakiilte oran1 gozetilerek tesadiifii 6rneklem olarak 915 anket formu
dagitilip bunlar 788 adeti geri donmiistiir. Geri doniis yapan 788 anketin 151 adedi
cesitli sebeplerden otiirii gegersiz sayilmistir. Gegerli olan 637 anket lizerinden analiz
ve degerlendirme yapilmistir. Sekeran (2003: 253)’¢ gore 637 anket sayisi/orani

yeterlidir. Bizim ¢alismamizda bu anlamda yeterlilik kriterlerini tasimaktadir.

Arastirma iligkisel arastirma niteligindedir. Arastirmada veri toplama aract
olarak yapilandirilmis anket kullanilmistir. Anket formu demografik degiskenler ile
tiketim egilimlerinin incelenmesine yonelik olusturulmustur. Her bir 6nerme igin
farkli araliklar1 kapsayan ifadelerini igeren 6°li Likert tipinde bir tercih listesi
bulunmaktadir. Puanlamada Onermelere verilen yanitlar her soru igin farkl
planlanmigtir. TUIK enflasyon sepeti igin olusturulan harcamalar1 kapsayan
onermelerde ise yanitlar sirastyla 0, 1-100, 101-249, 250-499, 500-749, 750 ve iizeri
olarak planlanmistir. Normal dagilim i¢in Skewness ve Kurtosis degerleri -1 ve +1

arasinda bulunmus olup, dagilim normaldir.

Arastirma kapsaminda elde edilen veriler istatistiki analizlerden (frekans
dagilimlari, korelasyon, ) SPSS analiz programi ile degerlendirilerek hipotezler test

edilmistir.
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DORDUNCU BOLUM

4. BULGULAR VE YORUMLAR

Calismanin bu bolimiinde aragtirma sonunda elde edilen bulgular, bulgularla
ilgili yorum ve degerlendirmeler, arastirmanin teorik ve alan arastirmasi ile ilgili
sonu¢ ve Onerilerin yani sira ¢alismanin metodolojik, teorik ve yonetsel etkileriyle

ilgili goriis ve degerlendirmelere yer verilmektedir.

4.1. Arastirmaya Katilanlarin Demografik Ozellikleri

Giresun Universite Ogrencileri tiiketim egilimine yonelik hazirlanan
tiniversite 6grencilerinin cinsiyet, yas, fakiilte, 6grenim tiirii, ailesinin yasadig1 bolge,
kaldig1 yer gibi demografik bilgilerin disinda Giresun’daki 6grenci maliyetinin
alternatif sehirlere gore nasil oldugu, Giresun’daki yiyecek-icecek fiyatlarmin nasil
oldugu, son bir yil icerisinde gelir elde etmek amaciyla ¢alisip calismadigi; yas,
cinsiyet, medeni durum, aylik harcama, fakiilte, sinif gibi demografik bilgilerin yan1
sira, aile gelir diizeyi, aylik bireysel harcama tutar1 ve TUIK sepetindeki ana

basliklar baz alinarak sorulan sorular yoneltilmistir.
. Katilnmeilarin Cinsiyete Gore Dagilim
Aragtirmaya katilan 6grencilerin  cinsiyet dagilimi Tablo:2’de

gosterilmektedir. Arastirmaya katilan 6grencilerin % 50,1’1 (319 Kisi) bayan
Ogrencilerden, % 49,9°u da (318 Kisi) erkek d6grencilerden olustugu goriilmektedir.



43

Tablo 2. Katihmeilarin Cinsiyet Dagilimi

Siiflar [Frekans Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Kadin 319 50,1 50,1
Erkek 318 49,9 100,0
Toplam 637 100,0

. Katilnmeilarin Yaslarina Gore Dagilim

Arastirmaya katilan 6grencilerin yas dagilimi Tablo 3°de gosterilmektedir.
Ankete katilan Ogrencilerin %69,4’liniin (442 Kisi) 21-25 yas araliginda
oldugu gorilmistir. Katilimcilarin % 26,7’sinin (170 Kisi) en geng¢ grup
diyebilecegimiz 6grencilerden olustugu goriilmiistiir. Katilimeilarin geri kalan kismi
ise Ogrenciler igerisinde yasca biraz daha biiyiik , %2,7’sinin (17 Kisi) 26-30 yas
araligin da oldugu ve %]1,3’linilin (8 Kisi) 31 ve istii yaslarda oldugu belirlenmistir.

Tablo 3. Katihmcilarin Yas Arahiklar:

Siiflar Frekans Yiizde Kiimiilatif Yiizde
16-20 yas 170 26,7 26,7
21-25 yas 442 69,4 96,1
26-30 yas 17 2,7 98,7
31 yas ve Ustil 8 1,3 100,0
Toplam 637 100,0

J Katilmcilarin Okudugu Fakiilte/MYO ve Program Tiirii

Aragtirmaya katilan dgrencilerin okudugu akademik birimi ile ilgili bilgiler
Tablo 4’de gosterilmektedir. Arastirmaya katilan ogrencilerin, % 4,1 (26 Kisi)
Miihendislik, % 0,5’i (3 Kisi) Konservaturar, % 12,9’u (82 Kisi) Iktisadi ve idari
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Bilimler , % 1,9°u (12 Kisi) Tip, %3,9’u (25 Kisi) Gorele Giizel Sanatlar Fakiiltesi,
% 3,5°1 (22 Kisi) Tirebolu Iletisim Fakiiltesi, % 4,6’s1 (29 Kisi) Gorele Uygulamall
Bilimler Meslek Yiiksek Okulu, % 4,6’s1 (29 Kisi) Saglik Bilimleri , % 10’u (64
Kisi) Sosyal Bilimler MYO, % 2,4°t (15 Kisi) Kesap MYO , % 1,6’s1 (10 Kisi)
Dogankent MYO, % 8’1 (51 Kisi) Tirebolu MYO, % 4,6’s1 (29 Kisi) Sebinkarahisar
UBYO, %2,2’si (14) kisi Sebinkarahisar Teknik Bilimler MYO, %5,8’1 (37 kisi)
Sebinkarahisar Sosyal Bilimler MYO, %5,8’1 (37 kisi) Espiye MYO ve %1,6’s1 (10
kisi) Eynesil MYO 6grencileri olduklart goriilmiistiir.

Tablo 4. Katihmcilarin Fakiilte Dagilimlari

Siniflar Frekans Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Miihendislik 26 4,1 41
Konservatuar 3 0,5 4,6
[IBF 82 12,9 17,4
Tip 12 1,9 19,3
Egitim 86 13,5 32,8
Fen edebiyat 43 6,8 39,6
Islami Ilimler 13 2,0 41,6
Gorele Giizel Sanatlar 25 3,9 455
Tirebolu letisim 22 3,5 49,0
Gorele UBYO 29 46 53,5
Saglik Bilimleri 29 4,6 58,1
Sosyal Bilimler MYO 64 10,0 68,1
Kesap MYO 15 2,4 70,5
Dogankent MYO 10 1,6 72,1
Tirebolu MYO 51 8,0 80,1
Sebinkarahisar UBYO 29 46 84,6
Sebinkarahisar Teknik Bilimler MYO 14 2,2 86,8
Sebinkarahisar Sosyal Bilimler MYO 37 5,8 92,6
Espiye MYO 37 5,8 98,4
Eynesil MYO 10 1,6 100,0
Toplam 637 100,0
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Tablo 5°de ogrencilerin %75,7’si (482) 1.0gretim, %24,3’i (155 kisi)

2.0gretim dgrencileri tarafindan olusmaktadar.

Tablo 5.Katihmecilarin Program Tiirii

Siniflar Frekans Yiizde Kiimiilatif Yiizde
1.0gretim 482 75,7 75,7

2. Ogretim 155 24,3 100,0
Toplam 637 100,0

. Ailelerin Cografik Dagilim

Arastirmaya katilan 6grencilerin ailelerinin yasadigi bolge asagidaki Tablo

6’da gosterilmistir.

Ankete katilan 6grencilerin ailelerinin yasadigi bolgelere gore en fazla oran
% 47,9 (305 kis1) Karadeniz Bolgesi’dir. Burada 6grencilerin iiniversite tercihinde
aileye yakin olma konusunda tercih sirasini etkiledigi goriilmektedir. Karadeniz
bolgesinden sonra sirasiyla %14,1°i (90 kisi) Marmara, %12,7’si (81 kisi) I¢
Anadolu, %7,2’s1 (46 kisi) Akdeniz, % 6,8’1 (43 kisi) Dogu Anadolu, %4,1°1 (26
kisi) Giineydogu Anadolu, %3,8’1 (24 kisi) Ege ve %3,5’1 (22 kisi) yurtdisinda

yasamaktadir.

Tablo 6. Katihmecilarin Ailelerin Cografik Dagilim

Smiflar Frekans Yiizde Kiimiilatif Yiizde
|Marmara 90 14,1 14,1
[Ege 24 3,8 17,9
Akdeniz 46 7,2 25,1
IKaradeniz 305 479 73,0
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Ic Anadolu 81 12,7 85,7
Dogu Anadolu 43 6,8 92,5
IGiineydogu Anadolu 26 41 96,5
Yurtdist 22 3,5 100,0
Toplam 637 100,0

. Ogrencilerin Konaklama Bilgileri

Arastirmaya katilan Ogrencilere ait konaklama bilgileri Tablo 7’de
gosterilmektedir. Arastirmaya katilan 6grencilerin; % 35,3’ (225 Kisi) kiralik ev, %
24,2’si (154 Kisi) devlet yurdu, % 18,7’si (119 Kisi) 6zel yurt, %18i,1°1 (115 Kisi)
aile, % 3,5’1 (22 Kisi) pansiyon, %0,3’1(2 kisi) de otelde kalmaktadir.

Tablo 7. Katilimcilarin Konaklama Harcamalar

Smiflar Frekans Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Kiralik Ev 225 35,3 35,3
IDevIet Yurdu 154 24,2 59,5
Iozel Yurt 119 18,7 78,2
IOteI 2 0,3 78,5
[Pansiyon 22 35 81,9
Aile 115 18,1 100,0
Toplam 637 100,0

. Ogrencinin Maliyet Karsilastirmasi

Aragtirmaya katilan Ogrencilerin  alternatif sehirlere goére maliyet
kargilagtirmasini  sordugumuzda olusan bilgiler Tablo 8’de gdsterilmektedir.

Ogrencilerin; % 47,11 (300 Kisi) Giresun’daki 6grencilerin biiyiik bir cogunlugu
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alternatif sehirlere gére maliyetin yiiksek oldugunu belirtiyor. % 21,5’1 (137 Kisi)
ayni, % 21,41 (136kisi) cok yiiksek, %8’1 (51 Kisi) diisiik ve % 2’si ( 13 Kisi) ¢ok

diisiik cevabini vermistir.

Tablo 8.Katihmecilarin Ogrencinin Maliyet Karsilastirmasi

Smiflar Frekans Yiizde Kiimiilatif Yiizde

[Cok yiiksek 136 21,4 21,4

[Yiiksek 300 47,1 68,4

Ayni 137 21,5 90,0

Diisiik 51 8,0 98,0

[Cok diisiik 13 2,0 100,0
Toplam 637 100,0

. Ogrencinin Giresun’daki Yiyecek ve Icecek Fiyatlar1 Degerlendirmesi

Arastirmaya katilan ogrencilerin Giresun’daki yiyecek-icecek fiyatlari
hakkindaki diisiinceleri bilgiler Tablo 9°da gosterilmektedir. Ogrencilerin; % 45,8’i
(292 Kisi) Giresun’daki yiyecek ve igecek fiyatlarini pahali bulmaktadir. % 33’1
(210 Kisi) normal, % 20,9’u (133 kisi) c¢cok pahali, % 0,2 (2 kisi) ise ucuz
bulmaktadir.

Tablo 9.Katihmeilarin Yiyecek ve icecek Fiyat Degerlendirmesi

Siniflar Frekans Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Cok Pahali 133 20,9 20,9
Pahali 292 45,8 66,7
INormaI 210 33,0 99,7
{ucuz 2 0,3 100,0
Toplam 637 100,0
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° Gelir Elde Etmek Amaciyla Calisma Durumu

Aragtirmaya katilan Ogrencilerin son bir yil igerisinde gelir elde etmek
amactyla bir iste calisip calismadigia dair bilgiler Tablo 10°da gosterilmektedir.
Ogrencilerin; % 56,51 (360 Kisi) calismamis, %43,5%1 ise (277 Kisi) gelir elde etmek

i¢in ¢alismustir.

Tablo 10.Katimeilarin Calisma Durumu

Smiflar Frekans Yiizde Kiimiilatif Yiizde
|Evet 277 43,5 43,5
Hay1r 360 56,5 100,0
Toplam 637 100,0

. Ogrenci Ailelerinin Ayhk Gelir Diizeyi

Arastirmaya katilan  dgrencilerin ailelerinin aylik gelir diizeyler Tablo 11°de
gosterilmektedir. Gelirler; % 35,371 (225 kisi) 1401-2000 arasi1 aylik gelir diizeyi
olduguna, % 26,7’si (170 Kisi) 2001-3000 TL arasi1, % 23,5’1 (150 Kisi) 0-1400 TL
arasi, %7,7’si (49 Kisi) 3001-4000 TL aras1 ve % 6,8’1 (43 Kisi) 4001 ve istii aylik

gelir diizeyi oldugu goriilmiistiir.

Tablo 11.Katimcilarm Aile Gelir Durumu

Simiflar Frekans Yiizde Kiimiilatif Yiizde
0-1400 150 23,5 23,5
1401-2000 225 35,3 58,9
2001-3000 170 26,7 85,6

3001-4000 49 7,7 93,2
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4001 ve tizeri 43 6,8 100,0
Toplam 637 100,0
. Katihhmeilarin Ayhik Bireysel Harcama Tutar

Arastirmaya katilan Ogrencilerin aylik bireysel harcama tutarina vermis
olduklar1 detayli bilgiler Tablo 12 ’de gosterilmektedir. 637 6grencinin vermis
oldugu cevaplarin ortalamasi aylik 758,45 TL olarak saptanmustir. 2017 Y1l Giresun
Universitesi Ogrenci Isleri Daire Baskanlig1 verilerine gére Aralik ay1 aktif 6grenci
niifusu 30.513°diir. Bu ¢alismadan hareketle Giresun Universitesi grencilerinin

aylik kente katkis1 23.142.584 milyon TL’dir.

Tablo 12.Katihmcilarin Ayhk Bireysel Harcamalarn

Siniflar Frekans Yiizde Kiimiilatif Yiizde
100,00 3 0,5 0,5
150,00 2 0,3 0,8
175,00 1 0,2 0,9
200,00 13 2,0 3,0
250,00 2 0,3 33
275,00 1 0,2 35
300,00 28 4,4 7.8
350,00 8 13 9,1
400,00 58 91 18,2
425,00 9 14 19,6
430,00 1 0,2 19,8
450,00 15 2,4 22,1
470,00 3 0,5 22,6
480,00 2 0,3 22,9
500,00 85 13,3 36,3
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525,00 1 0,2 36,4
550,00 5 0,8 37,2
575,00 1 0,2 37,4
600,00 59 9,3 46,6
630,00 1 0,2 46,8
650,00 9 1,4 48,2
700,00 51 8,0 56,2
750,00 11 1,7 57,9
800,00 62 9,7 67,7
850,00 4 0,6 68,3
900,00 24 38 72,1
1000,00 93 14,6 86,7
1100,00 6 0,9 87,6
1200,00 21 33 90,9
1250,00 1 0,2 91,1
1300,00 7 1,1 92,2
1400,00 4 0,6 92,8
1500,00 27 4,2 97,0
1700,00 2 0,3 97,3
1750,00 2 0,3 97,6
1800,00 1 0,2 97,8
1975,00 1 0,2 98,0
2000,00 5 0,8 98,7
2500,00 3 0,5 99,2
3000,00 5 0,8 100,0
Toplam 637 100,0

. Aylik Gida ve Alkolsiiz icecek Harcamalar

Arastirmaya katilan 6grencilerin aylik gida ve alkolsiiz i¢ecekler i¢in yaptigi

harcamalara vermis olduklar1 detayli bilgiler Tablo 13’de gosterilmektedir.
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Gortilecegi lizere arastirmaya katilan 6grencilerin aylik gida ve alkolsiiz igecekler
icin yaptig1 harcamaya bakildiginda % 38’1 (242 kisi) 101-249 TL arasi, % 31,9’u
(203 Kisi) 1-100 TL arast, % 24,81 (158 Kisi) 250-499 TL aras1, %3,8’1 (24 Kisi)
500-749 TL aras1, % 1,1 (7 Kisi) para harcamadigini sodylerken %0,5’1 750 TL ve

tizeri harcama yaptig1 gorilmustiir.

Tablo 13. Katihmcilarin Aylik Gida ve AlKolsiiz icecek Harcamalar

Simiflar Frekans Yiizde Kiimiilatif Yiizde
0 7 11 11
1-100 203 31,9 33,0
101-249 242 38,0 71,0
250-499 158 24,8 95,8
I500-749 24 38 99,5
750 ve tizeri 3 0,5 100,0
Toplam 637 100,0

Aylik Alkollii icecekler ve Tiitiin Harcamalar

Arastirmaya katilan 6grencilerin aylik alkollii i¢ecekler ve tiitiin i¢in yaptigi

harcamalara vermis olduklar1 detayli bilgiler Tablo 14’de gosterilmektedir. Aylik

alkollii icecekler ve tiitiin i¢in yaptig1 harcamaya bakildiginda toplamda % 81,5’lik

gibi biiyiik bir payin alkollii igecek ve tiitiin i¢in harcama yaptigin1 gérmekteyiz.
Bunlardan %53,7°1 (365 kisi) 1-100b, % 12,9’u (82 Kisi) 101-249 TL arasi, % 9,4’1
(60 Kisi) 250-499 TL arasi, %1,9’u (12 Kisi) 500-749 TL aras1 harcama

yapmaktadir. % 18,51 (118 kisi) ise bu kaleme para harcamamaktadir.

Tablo 14. Katihmeilarin Ayhk Alkollii icecekler ve Tiitiin Harcamalari

Simiflar

Frekans

Yiizde

Kiimiilatif Yiizde

118

18,5

18,5
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1-100 365 57,3 75,8
101-249 82 12,9 88,7
250-499 60 9,4 98,1
500-749 12 1,9 100,0
Toplam 637 100,0

. Aylik Giyim ve Ayakkabi1 Harcamalari

Aragtirmaya katilan oOgrencilerin aylik giyim ve ayakkabi icin yaptigi
harcamalara vermis olduklar1 detayl bilgiler Tablo 15°de gosterilmektedir. % 49,1°1
(313 kisi) 1-100 TL arasinda, % 36,9’u (235 Kisi) 101-249 TL aras1, % 10,4’i (66
Kisi) 250-499 TL aras1, %2’si (13 Kisi) harcama yapmazken % 1,4’ (9 kisi) 500-
749 TL % 0,2°si (1 kisi) ise 750 TL ve tizeri harcama yapmaktadir.

Tablo 15.Katihmeilarin Giyim ve Ayakkab1 Harcamalari

Smiflar Frekans Yiizde Kiimiilatif Yiizde

0 13 2,0 2,0

1-100 313 49,1 51,2
101-249 235 36,9 88,1
250-499 66 10,4 98,4
500-749 9 1,4 99,8

750 ve tizeri 1 0,2 100,0
Toplam 637 100,0

. Barinma Harcamalari

Arastirmaya katilan Ogrencilerin aylik barmmma ic¢in yaptigi harcamalara
vermis olduklar1 detayli bilgiler Tablo 16°’da gosterilmektedir Harcamalara

bakildiginda % 31,9°’u (203 kisi) 101-249 TL arasinda, % 27,81 (177 Kisi) 250-



53

499TLaras1, % 19,2’si (122 Kisi) 500-749 TL aras1, %11,1’1 (71 Kisi)1-100 TL
arasinda, % 7,8 (50 kisi) harcama yapmazken % 2,2°si (14 kisi) ise 750 TL ve iizeri

harcama yapmaktadir.

Tablo 16. Katihmcilarin Barinma Harcamalari

Siniflar [Frekans Yiizde Kiimiilatif Yiizde
0 50 7,8 7,8
1-100 71 11,1 19,0
101-249 203 31,9 50,9
250-499 177 27,8 78,6
I500-749 122 19,2 97,8
750 ve tlizeri 14 2,2 100,0
Toplam 637 100,0

. Saghk Harcamalar:

Arastirmaya katilan 6grencilerin aylik saglik i¢cin yaptig1 harcamalara vermis
olduklar1 detayli bilgiler Tablo 17°de gosterilmektedir. Harcamalara bakildiginda %
84,81 (540 kisi) 1-100 TL arasinda, % 8,51 (54 Kisi) 101-249 TL arast, % 3,6’s1 (23
Kisi) harcama yapmazken % 2,7’si (17 Kisi) 250-499 TL arasinda, % 0,3 (2 kisi)
500-749 TL arasi, % 0,2’si (1 kisi) ise 750 TL ve lizeri harcama yapmaktadir.

Tablo 17 Katihhmcilarin Saghk Harcamalar:

Smiflar |Frekans Yiizde Kiimiilatif Yiizde
0 23 3,6 3,6
1-100 540 84,8 88,4
101-249 54 8,5 96,9
250-499 17 2,7 99,5
I500-749 2 0,3 99,8
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750 ve tizeri

0,2

100,0

Toplam

637

100,0

e Ulasim Harcamalar

Aragtirmaya katilan 6grencilerin aylik ulasim i¢in yaptig1 harcamalara vermis
olduklar1 detayl1 bilgiler Tablo 18 ’de gosterilmektedir. Harcamalara bakildiginda %
51,31 (327 kisi) 1-100 TL arasinda, % 38,5’1 (245 Kisi) 101-249 TL arasi, % 7,7’si
(49 Kisi) 250-499 TL, %1,6’s1 (10 Kisi) harcama yapmazken % 0,8 (5 kisi) 500-749
TL arast, % 0,2’si (1 kisi) ise 750 TL ve lizeri harcama yapmaktadir.

Tablo 18. Ulasim Harcamalari

Smiflar Frekans Yiizde Kiimiilatif Yiizde

0 10 1,6 1,6
1-100 327 51,3 52,9
101-249 245 38,5 91,4
250-499 49 7,7 99,1
1500-749 5 0,8 99,8
750 ve tizeri 1 0,2 100,0

Toplam 637 100,0
° Haberlesme Harcamalari

Arastirmaya katilan 6grencilerin aylik haberlesme i¢in yapti§i harcamalara
vermis olduklar1 detayli bilgiler Tablo 19’da gosterilmektedir. Harcamalara
bakildiginda % 78,6’s1 (501 kisi) 1-100 TL arasinda, % 16,5’1 (105 Kisi) 101-249
TL aras1, % 3,31 (21 Kisi) 250-499 TL, %]1,3’sii (8 Kisi) harcama yapmazken, %
0,31 (2 kisi) 500-749 TL arasi harcama yapmaktadir.
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Tablo 19. Haberlesme Harcamalar:

Siiflar Frekans Yiizde Kiimiilatif Yiizde
0 8 1,3 1,3
1-100 501 78,6 79,9
101-249 105 16,5 96,4
250-499 21 3,3 99,7
500-749 2 0,3 100,0
Toplam 637 100,0

Eglence ve Kiiltiir Harcamalar

Arastirmaya katilan Ogrencilerin aylik eglence ve Kkiiltiir icin yaptigi

harcamalara vermis olduklar1 detayli bilgiler Tablo 20’de gosterilmektedir.

Harcamaya bakildiginda % 75’1 (478 kisi) 1-100b arasinda, % 20,7’si (132 Kisi)

101-249TLaras1, % 2,2’si (14 Kisi) 250-499b

%1,7’s1 (11 Kisi)

harcama

yapmazken % 0,3’1 (2 kisi) 500-749 TL aras1 harcama yapmaktadir.

Tablo 20. Eglence ve Kiiltiir Harcamalari

Simiflar Frekans Yiizde Kiimiilatif Yiizde

0 11 1,7 1,7

1-100 478 75,0 76,8

101-249 132 20,7 97,5

250-499 14 2,2 99,7

500-749 2 0,3 100,0
637 100,0
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. Egitim Harcamalar

Arastirmaya katilan 6grencilerin aylik egitim i¢in yaptig1 harcamalara vermis
olduklart detayli bilgiler Tablo 21’de gosterilmektedir. Harcama siniflarina
bakildiginda % 68,9’u (439 kisi) 1-100 TL arasinda, %13,2’si (84 Kisi) harcama
yapmiyor, % 12,2°s1 (78 Kisi) 101-249 TL aras1, % 5,3’ (34 Kisi) 250-499 TL
arasinda, % 0,3°1 (2 kisi) 500-749 TL aras1 harcama yapmaktadir.

Tablo 21. Egitim Harcamalari

Smiflar Frekans Yiizde Kiimiilatif Yiizde
0 84 13,2 13,2

1-100 439 68,9 82,1

101-249 78 12,2 94,3

250-499 34 53 99,7

500-749 2 0,3 100,0

Toplam 637 100,0

° Lokanta Harcamalari

Aragtirmaya katilan Ogrencilerin aylik lokanta icin yaptigi harcamalara
vermis olduklar1 detayli bilgiler Tablo 22’de gdsterilmektedir. Harcama siniflarina
bakildiginda % 51,5°1 (328 kisi) 1-100 TL arasinda, %36,6’s1 (233 kisi) 101-249 TL
arast, % 7,51 (48 kisi) 250-499 TL arasinda % 3,51 (22 kisi) harcama yapmiyor , %
0,971 (6 kisi) 500-749 TL aras1 harcama yapmaktadir.

Tablo 22. Lokanta Harcamalari

Smiflar Frekans Yiizde Kiimiilatif Yiizde

0 22 3,5 3,5
1-100 328 51,5 54,9
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101-249 233 36,6 91,5
250-499 48 75 99,1
500-749 6 0,9 100,0
Toplam 637 100,0

4.2.  Aragtirma ile ilgili Korelasyon Analizleri (Hipotez Testi Sonuclar)

Tablo 23 ’de goriilecegi lizere;

<> Ogrencilerin Giresun’daki maliyetlere bakis acisiyla ailelerinin gelir
diizeyi arasinda giiclii pozitif yonde anlamli bir dogrusal iliski mevcuttur (p<0.001).
Dolayisiyla H; arastirma hipotezi kabul edilmistir.

<> Ogrencilerin geldikleri bolge ve Giresun’daki konaklamalari arasinda
0.05 diizeyinde anlamlilik vardir. Bu iliski negatif yonlii anlamli bir iligkidir. Ayn
bolgede okusalar da farkli illerde olmasindan Gtiiri bu testin sonucu negatif yonlii
cikmistir.

<> Ogrenci ailesinin gelir diizeyi ile ogrencilerin ayhik bireysel

harcamalar1 arasinda pozitif yonde anlamli bir dogrusal iliski mevcuttur. (p<0.01).

Dolayistyla Hz arastirma hipotezi kabul edilmistir.

<> Ailelerin gelir diizeyi ile Ogrencilerin barmmma i¢in yaptiklar
harcamalar arasinda pozitif yonde anlamli bir dogrusal iliski mevcuttur (p<0.001).
Dolayisiyla Hs arastirma hipotezi kabul edilmistir.

<> Ailelerin gelir diizeyi ile Ogrencilerin barinma igin yaptiklar
harcamalar arasinda pozitif yonde anlamli bir dogrusal iliski mevcuttur (p<0.001).

Dolayisiyla Hs aragtirma hipotezi kabul edilmistir.
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<> Aile gelir diizeyi ile son bir yilda bir iste ¢alisma durumu arasinda
pozitif yonde anlamli bir dogrusal iligki mevcuttur (p<0.001). Dolayisiyla He

arastirma hipotezi kabul edilmistir.

Tablo: 23 Korelasyon Analizi

Degiskenler Hipotezler SpearmeanRho
Gelir, Maliyet Ogrencilerin Giresun’daki Korelasyon ,125**
6grenci maliyetine bakis katsayis1
Ia ailelerinin eelir diizevi
agstyla ailelerinin gelir diizeyi yr—— 0.02
arasinda anlamli iligki vardir.
Bolge, Konaklama Ailelerin yasadig1 bolge ve Korelasyon -,097*
konaklama egilimleri arasinda katsayis1
anlamli iligki vardir.
Anlamlilik ,014
Gelir, Bireysel Harcama Ogrenci ailesinin gelir diizeyi Korelasyon ,397**
ile grencilerin aylik bireysel katsayisi
harcamalari arasinda pozitif
yonde anlamli bir dogrusal Anlamlik 000
iliski mevcuttur.
Gelir, Barinma Aile gelir diizeyi ile barinma Korelasyon ,106**
icin yapilan harcama arasinda katsayisi
i vonlii bir iliski
POZIHE YO DITIISEL Anlamlilik ,008
mevcuttur.
Gelir, Eglence ve Kiiltiir Aile gelir diizeyi ile eglence Korelasyon ,138**
ve kiiltiir harcamasi arasinda katsayist
ozitif yonlii bir iligki
postity ; Anlamlilik 000
mevcuttur.
Gelir, Calisma Aile gelir diizeyi ile son bir Korelasyon ,092*
yilda bir iste ¢aligma durumu katsayisi
arasinda pozitif yonlii bir iligki
Anlamlilik ,021
mevcuttur.

*. Kolerasyon 0.05.diizeyinde anlamidir

** Kolerasyon 0.01.diizeyinde anlamidir
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637 6grencinin bireysel harcama sorusuna vermis olduklar a¢ik uglu sorunun
ortalamasia baktigimiza aylik 758,45 TL olarak saptanmistir. 2017 Yili Giresun
Universitesi Ogrenci Isleri Daire Baskanlig1 verilerine gore Aralik ay1 aktif 6grenci
niifusu 30.513’diir.Bu calismadan hareketle Giresun Universitesi 6grencilerinin aylik
kente katkist 23.142.584 milyon TL’dir. Bu sonu¢ kentte 6grencinin ekonomik

katkisin1 gormemiz agisindan 6nem arz etmektedir.

Anket sonuglarindan elde edilen verilere gore 115 kisi (%18,1) ailesi ile
birlikte yasamaktadir. Ailesi ile yasayan O0grencilerin genel olarak en ¢ok harcama
yapilan barinma giderlerinin olmayisindan dolay1 eglence ve kiiltiir alaninda daha

fazla harcama yaptiklar1 goriilmektedir.

Genel anket sonuglarina gore Ogrenciler Giresun’da yasam standartlarini
pahali bulmaktadir. Bolge odakli diisiindiiglimiizde her bolgenin farkli gelenek
gorenekleri oldugu gibi farkl tiikketim egilimleri de olusabilmektir. Giresun sehrinde
arazinin engebeli olmasindan dolayi ingaat sektoriindeki giderlerin alternatif sehirlere
gore pahali olmasi barinma noktasinda {icretlerin yilikselmesine neden olmaktadir.

Bununla beraber kentteki 6grenci yurt sayilarinin az olmasit da 6nem arz etmektedir.

Bu c¢alisgmay1 diger c¢aligmalardan ayiran en biyik Ozellik 6rneklem
kiimesidir. Diger c¢alismalar tek bir kiimede gergeklestirilmisken bu calismada
orneklem farkli ilge ve kiimelerden secilmistir. Boylelikle genele hitap eden bir
calisma olmasina 6zen gosterilmistir. Diger calismalarla ortak olarak ise en fazla

harcama kalemi barinma olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Ankete  katilan  Ogrencilerin  sadece  24,2’si Devlet = Yurdundan
yararlanmaktadir. Geri kalan kismi 6zel yurt, kirallk ev vd. tercih etmek
mecburiyetinde kalmaktadir. Bu noktada dgrenci barinma maliyeti artmakla beraber
devlet yurtlarinda saglanan bircok sosyal haktan da mahrum kalmaktadir. Bu
baglamda 6grencilerin devlet yurtlarindaki sosyal haklardan yararlanabilmesi ig¢in

yeni devlet yurtlarinin yapimi desteklenmelidir.
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SONUC VE DEGERLENDIRME

Ogrenci harcamalar1 kent ekonomisinde 6nemli bir yere sahiptir. Bu ¢alisma
ileride yapilabilecek olan 6grenci enflasyon oranina yonelik farkli bir calismaya
temel hazirlamaktadir. Giresun Universitesi dgrencilerini tiiketim egilimlerine

yonelik olarak yapilan arastirma sonucunda;

Ogrencilerin Giresun’daki maliyetlere bakis agisiyla ailelerinin gelir diizeyi
arasinda giiclii pozitif yonde anlamli bir dogrusal iliski mevcuttur. Ogrencilerin
geldikleri bolge ve Giresun’daki konaklamalar1 arasinda negatif yonlii anlamli bir
iligki vardir. Buna bagl olarak ayni bdlgede okusalar da farkli illerde olmasindan
otiirii sonug negatif yonlii cikmustir. Ogrenci ailesinin gelir diizeyi ile égrencilerin
aylik bireysel harcamalar1 arasinda pozitif yonde anlamli bir dogrusal iliski
mevcuttur. Ailelerin gelir diizeyi ile 6grencilerin barinma i¢in yaptiklar: harcamalar
arasinda pozitif yonde anlamli bir dogrusal iliski mevcuttur. Ailelerin gelir diizeyi ile
Ogrencilerin barmma i¢in yaptiklari harcamalar arasinda pozitif yonde anlamli bir
dogrusal iliski mevcuttur. Aile gelir diizeyi ile son bir yilda bir iste ¢alisma durumu

arasinda pozitif yonde anlamli bir dogrusal iliski mevcuttur.

Gelir ile tiketim egilimleri arasinda giiclii pozitif dogrusal bir iliski tespit
edilmistir. Bu sonug gelir tiketim egilimlerinin de bu yonde artacagi seklinde

yorumlanabilir.

llgelerde okuyan 6grencilerin ulagim igin yapmis oldugu harcamalarda il
merkezine gelmekte olduklar: anlasilmaktadir. Bulancak, Piraziz ve Kesap illerinde
yapilan anketlerde ulasim kaleminin fazla c¢ikmasmin sebebi 0Ogrencilerin il

merkezinde ikametgah ettiklerini varsayiminin ortaya ¢ikarmaktadir.
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Ogrencilerin tiiketim egilimlerini etkileyen demografik etkenler barinmadan,
ulagima kadar tiim harcama kalemlerine etki etmektedir. Ailesi ile yasayan 6grenciler
ile il disinda yasayan 6grencilerin kente ekonomik katkisi arasinda biiyiik bir fark
vardir. Bu da ailesi ile kalan 6grencilerin barinma, beslenme gibi temel ihtiyaclara

para harcamamasindan kaynaklanmaktadir.

Aile gelir durumu yiiksek olan Ogrencilerin bireysel harcamalarinin yiiksek
oldugu goriilmektedir. Aile gelir durumu diisiik olan 6grencilerin ise 6grenim siireleri

disinda kalan zamanlarda ¢aligarak gelir elde ettigi saptanmustir.

Tiiketim ge¢misten giiniimiize bir¢cok bilim dalina konu olmustur. Buna bagl
olarak da bircok arastirma konusu ortaya c¢ikmistir. Literatiir taramasindaki
incelemelerde benzer orneklerin sadece merkez odakli oldugu goriilmektedir. Bu
calismada geneli kapsayan bir yontem kullanildig1 i¢in diger ¢alismalardan farkli
olmasmi saglamaktadir. Giresun ili i¢in Ogrenci tiiketimine yonelik yapilan ilk

calisma olma 6zelligi de calismanin 6nemini artirmaktadir.
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EKLER

EK 1: ANKET FORMU

Giresun Universitesi Ogrencileri Tiiketim Egilimi Anketi

1-Cinsiyetiz? ( ) Bayan () Erkek

2-Yasimz? ()16-20 ()20-25 () 25-30( )30 ve iistii

3- BOIUMUNUZ? oo
4-Fakiilte/MYO?
5-Ogrenim Tiirii? ( ) 1. Ogretim ( ) 2. Ogretim

6- Ailenizin yasadig1 bolge?

( ) Marmara Bolgesi ( ) Ege Bolgesi ( ) Akdeniz Bolgesi
( ) Karadeniz Bolgesi ( ) I¢ Anadolu Bélgesi ( ) D. Anadolu Bolgesi
( ) Giineydogu Anadolu Bolgesi () Yurtdist

7-Nerede kaliyorsunuz?

( ) Kiralik Ev ( )Devlet Yurdu ( ) Ozel Yurt () Otel
( ) Pansiyon () Aile ( ) Diger (Liitfen belirtiniz)

8- Sizce Giresun’daki 6grenci maliyeti, alternatif sehirlere gore nasildir?

( ) Cok Yiiksek () Yiksek () Aym ( )Disik () Cok Diisiik
9- Giresun’da yiyecek-igecek fiyatlarini nasil degerlendirirsiniz?

( ) Cok pahali ( ) Pahali ( )Normal () Ucuz ( ) Cok ucuz
10-Son bir y1l igince gelir elde etmek amaciyla bir iste ¢alistiniz mi1?

( ) Evet ( ) Hayir
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11-Ailenizin gelir diizeyi ne kadar?
( ) 0-1400tl () 1400-2000 ( ) 2000-3000  ( ) 3000-4000
( )4000 ve usti

12-Aylik bireysel harcama miktariniz toplam ne kadar?

13-Aylik Gida ve Alkolsiiz Igecekler i¢in yaptiginiz toplam harcama ne  kadardir?
()0 ()1-100TL ( )101-249TL () 250499 TL

( )500-749 TL ( ) 750 TL ve tstii

14- Aylik Alkollii igecekler ve Tiitiin i¢in yaptigimz toplam harcama ne kadardir?
()O ()1-100TL ()101-249TL ()250499 TL
( )500-749 TL ( ) 750 TL ve tstii

15-Aylik Giyim ve Ayakkabi i¢in yaptiginiz harcama toplam ne kadardir?

()o ()1-100TL ()101-249TL ()250499 TL

( )500-749 TL ( ) 750 TL ve tstii

16-Aylik Barinma(ev kirasi, yurt iicreti, pansiyon iicreti vb.) i¢in yaptiginiz harcama

toplam ne kadardir?

()o ()1-100TL ()101-249TL ()250499 TL
( )500-749 TL ( ) 750 TL ve tstii

17- Aylik Saglik i¢in yaptiginiz harcama toplam ne kadardir?

()o ()1-100TL ()101-249TL ()250499 TL

( ) 500-749 TL ( ) 750 TL ve iistii
18-Aylik Ulastirma (dolmus {icreti vb.) igin yaptiginiz harcama toplam ne

kadardir?
()0 ()1-100TL ()101-249TL () 250-499 TL

() 500-749 TL ( ) 750 TL ve iistii
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19- Aylik Haberlesme (Cep Telefonu Gériisme Ucreti vb.) igin yaptiginiz harcama
toplam ne kadardir?

()O0 ()1-100TL ( )101-249TL () 250499 TL

( )500-749 TL ( ) 750 TL ve tstii

20- Aylik Eglence ve Kiiltiir (Gazete, Kitap Sinema, Tiyatro, Bilgisayar Oyunlar,
Sans Oyunlari v.b.) i¢in yaptiginiz harcama toplam ne kadardir?

()O0 ()1-100TL ( )101-249TL () 250499 TL

( )500-749 TL ( ) 750 TL ve tstii

21- Aylik Egitim (Dershane, Dil Kursu vb.) i¢in yaptiginiz harcama var mi? Varsa
toplam ne kadardir?

()0 ()1-100TL ( )101-249 TL () 250499 TL

( ) 500-749 TL ( ) 750 TL ve tstii

22- Aylik Lokanta i¢in yaptiginiz harcama toplam ne kadardir?

()o ()1-100TL ()101-249TL ()250499 TL

( )500-749 TL () 750 TL ve fstii
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EK 2: OZGECMIS

1991 yilinda Karabiik’iin Safranbolu ilgesinde dogdum. Ilk ve orta
ogrenimimi Safranbolu Emek Ilkokulunda tamamladim. 2009 yilinda Safranbolu
Lisesi’nden mezun olarak lise dgrenimimi tamamladim. 2011 yilinda basladigim
Giresun Universitesi iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Iktisat Boliimiinii 2015
yilinda tamamlayarak yine aym yil Giresun Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
Iktisat Anabilim Dali Tezli Yiiksek Lisans Programi’na basladim 25 Eyliil 2019
tarihinde Giresun Universitesi Ogrencilerinin Tiiketim Egilimlerinin Arastiriimasi

adli tez caligmami savunarak Yiiksek Lisans 6grenimimi tamamladim.





