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Onsoz

Bu ¢aligmam ile Tiirkiye’de kamu spor yaymciliginin ortaya ¢ikisi, spor olaylarinin
toplumsal boyutlari, TRT yayincilik standartlariyla ve gériismecilerin TRT ile spor
organizasyonlariyla tanigmalar1 anlatilmistir.

Basvurdugum kaynaklar, TRT kanallarinin koordineli ¢galismasi, TRT yillik
raporlarinin, yillik istatiksel bilgilerin 15181inda ve 6zellikle TRT Sporu ’un
katkilariyla tamamlanmistir.

Tesekkiirlerimle. ..



Ozet

TURK SPOR YAYICILIGINDA TRT’nin ROLU
TUNCAY YUREKLI Beden Egitimi ve Spor Anabilim Dali

Tez Danigsmani; Prof. Dr. Kiirsat KARACABEY, 2017

Toplumun gereksinimlerinden dogan, sosyal devlet olma geregi kamu
yararina hizmet yapma, kamu gereksinimlerinin kargilanmasi gibi konular kamu
hizmeti kavramini ortaya ¢ikarmistir. Arastirmanin kapsami dahilinde; kamu hizmeti
olarak yayimcilik esaslari, kamuyu aydinlatma bilgilendirme, kiiltiirel farkindalik,
giindemden haberdar olma gibi toplumsal fayda saglayan hizmetlerin medya araglar
tarafindan saglanmasi, literatiirde de yayinciligin kamu hizmetine girdigine dair
bir¢ok goriiste belirtilmistir. Bu baglamda kamu yararia yayincilik anlayisi ve kamu
yayincilarinin iglevi, 6zel yayincilarin ise piyasa igerisinde nasil yerlestirildigini
konularma deginilmistir. Spesifik olarak spor medyas1 arastirilmig, kamu
yaymcilifinda tematik yaymn ya da Oznelde spor medyasina bakisicist
degerlendirilmistir. Tiirkiye, monist yayinciliktan tecimsel yayinciliga gecis ve
giinimiize gelindiginde karma yayinciligin benimsenmis olusu ve spor medyasinin
degisimini eszamanli olarak teknolojik destek ile uluslararasi basari yakaladigi
goriilmiistiir. Ancak asil dnemli gelisme, kamu yayincist olarak TRT'nin toplumun
sporun biledikleri dallartyla televizyon yayinlari sayesinde tanistigl gercegini ortaya
cikarmistir. Yani, TRT tek yayincilik tarithinden bu yana bir neslin spor kiiltiiriiniin

olusmasinda 6nemli bir aktordiir.

Tiirkiye’de yeni spor kuruluslarinin olugmasina tesvik, kitleleri spora
6zendirme gibi olumlu gelismeleri saglamistir. Ulusal ve uluslararast miisabakalarin
takibi izleyicilere yeni bir vizyon, birlik ve beraberlik ruhu katmakta, sporun fiziksel
bir faaliyet olarak goriilmesinin Gtesinde toplumsal, sosyolojik bir olgu olarak
bakilmasmin gerekliliginin alt1 ¢izilmistir. Tarth sahnesinde yayin modelleri,
olimpiyatlarin milletler i¢in 6nemi, kamu yayincilik anayasal ¢ergevesi, spor medyasi

gibi konular da ayrica ehemmiyet gosterilen diger konular arasindadir.



TRT biinyesinde, acilis tarihinden bu yana unutulmayan spor olaylarina yer
verilmis, ayrica uzun yillar TRT'de gorev yapmis degerli spor programcisi, ¢aligan ve
ilgili boliim koordinatorlerinin goriislerine basvurulmus, ¢ocuklugu TRT 'nin tek
yayincilik donemini yasamis sonrasinda TRT Spor ‘da gorev almis kisilerle
derinlemesine goriismeler yapilmistir. Kamu spor yayinciliginin, tecimsel spor

yayinlarindan farklari ana hatlariyla ortaya konmaya ¢aligilmaistir.

Anahtar Soézciikler; Kamu yayinciligi, Spor Medyasi, TRT



Abstract

The TRT’s Role of Sports Broadcasting in Turkey

TUNCAY YUREKLI Department of Physical Education and sports

Supervisor; Prof. Dr. Kiirsat KARACABEY
2017
In the abstract public service has emerged within being social state and public
requirements. Under the research limitations,, public servicing has been claimed that
media tools are able to inform to public, create culturel awareness , address to public
requirements. In the same vain , many aspects reffered public broadcasting
determined as a public service in literature. Specifically, this papper has been
focussed on public broadcasting in sport. Also, it has been stated the process of sport
boradcasting from monopol publishing to private broadcasting terms in Turkey. The
most significant improvement was to establish Turkish Radio and Television
Corporation. This resarch has specifically involved TRT audience since its
foundation and later on who is working in the organization. The main reason is to
understand how to affect TRT Sport into their perpective about sport organizations .
Results are very astonishing in positive way; all interviewers has come across with

different sport branches for the first time due to public broadcaster.

In addition, national and multinational sport organizations have contributed to global
peace, also providing unity and national solidarity. This reseacrh contains; history of
boradcasting types, importance of olimpics , regulations and law in boradcasting ,

sport media.

Keywords; Public Broadcasting, sports media, TRT ,
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Boliim 1: GIRIS ve AMAC

Degisen diinya dinamikleri, kitle bilgi kaynaklarinin da hizli gelisimine sahne
olmaktadr. Iletisim teknolojileri degistikce haber kaynaklari, kitlelerin haber ulasim
yontemleri, kullanilan araglar hizlica gelismekte, medya sektorii kendi i¢
dinamiklerini olusturmaya baslamaktadir. Medyanin kamuoyu olusturma giicli
derinlemesine, kitleler tizerindeki etkisi de ayrica incelenmesi gereken bir konudur.
Medya, kamuoyu olusturmay1 bir siirecin sonu olarak degerlendirebilir. Diger bir
degisle, belirli bir konu veya durumla ilgili olarak, toplumun farkli kesimdeki
cogunluk yada azmhgin iletisimleri sonucunda ortaya c¢ikan ortak yargi olarak

nitelendirilebilir (Yiiksel, 2007 s. 572)".

Kitle iletisim araglarmin etkileri iizerine birgok iletisim uzmani ortak bir
payda da bulusmuslardir; dis uyaricilarin kitlelerin karar verme mekanizmasi

tizerinde ciddi etki alanina sahip olmasidir (Ataizi, 2012;Watts, 2007;Combs, 2013).

Kamuoyu olusturma olgusu, kullanilan iletisim araglar1 dogrultusunda
degisim gosterebilir. Kitle iletisim araglarinin ‘kamuoyu olusturma’, ‘giindem
belirleme’ sonrasinda da spor giindemi olusturma konularina deginilecektir. Medya
iletisim araclar1 arasindan 6zellikli olarak televizyon yayinciligi, yayin tiirii olarak ise
spor medyas1 lizerinden TRT yaymcilik anlayisi, TRT-Spor iliskisi 6znel olarak
degerlendirilecektir. Ayrica, 6zel radyo ve televizyon yayinlarin hayatimiza girisiyle
yayincilik lizerine degisen dinamikler, diinya Ornekleri, spor olaylar1 {izerinden
ozellikli degerlendirmeler de bu arastirma kapsami igerisindedir. Kamu yayincilik
ilkeleri, TRT ve diger diinya kamu yayincilart lizerinden bir¢cok orneklere de yer

verilecektir.

Gutenberg’in matbaayr icadi bilginin yayilmasi agisindan baslangic noktasi
sayilabilir, bilginin siirlarmin genislemesi, farkli cografyalara yayilmasi saglanmis
oldu (Dalkiran, 2013, s 172-190). Sanayi devrimi ile ise toplumlar arasi iletisim

farkli boyutlar kazanmustir. Uretimin kolaylagmasi, kolay bilgiye ulasmis, kitle

! Yiiksel, E. (2007). Kamuoyu Olusturma ve Giindem Belirleme “Kavramlari Nerde Kesismekte,
Nerede Ayrilmakta” Ozkan Tokves, idare Hukuku, 12.
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iletisim araclar1 teknolojik bir form kazanarak yeni medya araglarini ortaya

cikarmistir.

Haberlesme ¢agindaki bu ivmeli yiikselis, iletisimin giderek 6nem kazanmasi,
medya “enformasyon ¢agi” ya da “iletisim ¢ag1” olarak bir nitelik kazanmistir.
Uygun teknolojilerin toplumsal hayatla birlesimi, yeni medya araglarinin kullanim
kitlelerin genislemesi, iiretim destekli ekonomik kalkinma ile birlikte beseri kosullar
saglamistir. Tarihsel geligim olarak, sirasiyla yazili ve gorsel basin gelmektedir, bunu

radyo yayincilig1 ve televizyon yayincilii izlemektedir (Atabek, 1997).

Radyo ve televizyon yayinciligi 3 temel model iizerine kurulmus sayilabilir
;”’Kamu Hizmeti Modeli”, “Tecimsel” ve “Devlet Yayinciligit Modeli” (Cayli, 2003).
Bu arastirma Kamu hizmet, modeli {izerinden, iilkemizde kamu yayimcilik yetkisine
sahip Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu incelenecektir. Oznelde, TRT nin spor
bakis acisi, kamu yayincilik sorumluluklar1 iizerinden sporun olaylarinin
incelenmesi, kisaca spor yayincilik tarihi, yaymcilik modelleri ve uluslararas1 kamu

yayincilik 6rnekleri ile arastirilmistir.

13



Béliim 2: GENEL BILGILER

Radyo ve Televizyon

2.1 Radyo ve Televizyon Kisa Tarihi

Literatiire bakildiginda sozliik anlami karsiligin “Radius” ve “Fone”
kelimelerimin birlesiminden olusan “Radyofoni” sozciigliniin kisaltilmis seklidir
(Tekinalp, 2003). Radyo; sesin elektromanyetik dalgalarin alicilar sayesinde
anlamlandirilip ses olarak hizmete sunulmasi ya da sesin elektromanyetik dalgalar
cevrilmesi seklinde tanimlanabilir. Ingiliz arastirmact James Clerk Maxwell
elektromanyetik dalgalarla ilgili bircok kuram gelistirmis, Hertz ise bu kuramlar

pratikte uygulamaya gecirmistir (Mahon , 2003).

Maxwell’in ¢aligmalar1 iizerine Hertz 1880’lerde sesin elektromanyetik
dalgalarla alicilar tarafindan kodlanip, tekrar sese doniisebilecegini kanitlamistir.
1895’lerde ise Marconi, ses dalgalarinin uzak mesafelere yayilmasint 1907 lerde ise
Amerika’da kitalar arasi ses gonderimi yani telsizin kullanilmasi, sonrasinda Fransiz
bilim adami1 Lee de Forest bosluk tiipii icat ederek anten yardimiyla radyo
yaymlarina baslamistir. ilk defa bugiinkii kullanim anlamimda I. Diinya Savas’i
sirasinda Fransiz askerlerine moral verme amcaciyla, kesintisiz radyo yayini
yapilmustir. 1920’lere gelindiginde ise Amerikali KDKA radyo kanalinin haber

yayin1 yapmastysa radyo doneminin baslangici sayilir (Kasim , 2009).

Radyo kullaniminin yayginlagmasi iizerine 1910 yilinda ‘telsiz yasasr’
cikmistir. Radyonun gelisimi donemsel olarak incelendiginde, 1927 yilina kadar
amator radyo yayinciligi, 1945’lerde ise igerik bakimindan savas donemi nedeniyle
sinirlamalar getirilmis, 45’11 ve 60’1 yillar i¢cinde ise televizyonun icadiyla rekabet
donemine girilmis, 6nemli Olgiide kitle kaybetmistir (Bay, 2007). 1990’larda ise
transistorlii radyolar sayesinde ergonomik agidan kullanim kolayligi saglandigindan
farkli kitlelere ulasmistir. 1990 sonrasi1 donem i¢in ise televizyondan tamamen
ayrilarak radyo igeriklerin gdre haber agirliklt programlardan farkli programlara
gecmis ve Ozel yayincili@i baslatmistir. 2000’ler ve sonrasi icin ise dijital medya

ortaya cikisiyla ¢evrimigi iizerinde de dinlenebilen radyoculuk, akabinde internet

14



radyoculugu sadece internet iizerinden yayin saglayan alternatif kaynaklar ortaya

cikmistir (Bay, 2007).

Televizyon ise; Yunan ve Latin dili kokiinden ‘uzaktakini gérme‘ anlamina
gelmektedir. Teknik olarak radyoya nazaran daha karmasik teknik bir yapiya sahip
olusu, tarih sahnesine cikisini geciktirmis olarak sayilabilir. irlandali bilim insam
May tarafindan 1873 yillinda 1s181n elektrik akimina gevrile bilinmesi tekniginin
tizerine, Nipkow’un bu 1s1k akimini tarayabilen bir icat gelistirmesi ‘doner disk
’adinda gorlintliiyli baska aktarabilme 6zelligi televizyonun temelli olarak sayilabilir.
1926 yilinda ise 24 resmin hizli sekilde taranarak net goriintii elde edilmesi,
elektronik aktarim anlaminda 6nem arz etmektedir. Zworykin ise ‘ikenoskop’ adi
altinda goriintli yayin1 yapan bir teknik gelistirmis, bugilinkii teknigin ilkel hali olarak
sayilabilir. 1928 yilinda NBC uzak mesafeli deneme yayini yapmis, Farnsworth ise
verici ve alict frekanslarla net izleme olanagi saglamis, 1931°de ise alict yapimina

baslanmistir (Suveyden ve Unver, 2015).

Radyo ve televizyonun ayni frekanslar i¢inde olusu goriintliyii etkilediginden
VHF (Very High Frequency- Yiiksek Kalitede Frekans) gecilmis, 1935’te ise FM
(Frequence Modulation) ses bandina gecilmistir (Aziz, 1980). ilk diizenli yaym ise
1936 yilinda Ingiltere’de daha sonra Amerika ve Sovyet Rusya Birligi izlemistir.

Renkli yaymlara gecilmesi 1928’lerde Ingiliz Bilim adami tarafindan ilk
renkli goriintii elde edilmisse bile kaba goriintiiler elde etmekten Steye gidememistir,
ilk tecimsel renkli yayin ise Amerika tarafindan 1950’ler de olmustur. Renkli
yayincilik Amerika National Television System Committe (NTSC) sistemi olarak
adlandirilmistir, bunu takiben SECAM ve PAL sistemleri yayginlagsmistir (Suveyden
ve Unver, 2015).

2.2 Radyo, Televizyon Yayin Modelleri

Radyo, televizyon yayin modellerine bakildiginda “Kamu Hizmet Modeli” ve
“Ticari Model” olarak bir ayrim karsimiza ¢ikmaktadir. Yayincilik faaliyetlerini
genel olarak diislintildiigiinde, kitlelere bilgi ulasimi islevinin yerine getirilmesi ve
bunun belli diizen i¢inde yliriitiilmesine dair islemler olarak tanimlayabiliriz. Kitle

iletisim tiirlerinden biri olarak yayincilik, toplumun bilgilendirilmesi, haber alma
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hakki ve diislindiiklerini belirli platformlarda dile getirmesi bir bakima kamu

yararinin gozetilmesidir (Koksalan, E. 2009).

Radyo ve televizyonun tarih sahnesine ¢ikisi, yazili medyanin gorsel ve isitsel
boyut kazandirilmasidir. Genis kitlelere daha kolay ve cabuk erisim seklinde
gerceklesmistir. Bilgi ulasim hiziyla orantili olarak diger iletisim araglarindan daha

etkin oldugu yadsinamaz (Aziz, 1980).

Ozellikle radyonun tarih sahnesine ¢ikisi 19. yiizyil baslarinda Fransa ve
Almanya basta olmak iizere diger Avrupa iilkelerinde radyo yaymlarinin devlet

tekelinde oldugunun kanun ¢ikarilmistir (Kaythan ve Unver, 2007).

Radyo ve televizyon modellerinin, kamusal nitelik kazanmasi her iilkenin
kamu yararin1 gézeden mevzuat ya da igtihatlarinda yer alir. Yayincilik denetimine

gore yayin tiirleri ortaya ¢ikmistir (Tokgoz, 1972).
eMonist -tekelci Modeller
eRekabet¢i Modeller

Monist Modeller; devlet denetimi altinda kamu yayincis1 yetkisi verilen
kurumlar tarafindan isletilir. Tam ve mutlak tekel, kamu kurulusu ya da yar1 kamu
kurulusu ve 0Ozel sirketlere tanina tekel olmak tizere ayrilir (Tokgdz, 1972).
Rekabet¢i modeller ise tecimsel, ticari 6zel tesebbiisler kurulmus serbest piyasa
kosullarinda yayincilik faaliyetinin gosterilmesiyle ortaya ¢ikmistir. Amerikan tarzi
yayincilik anlayisi en belirgin &rneklerindendir. Ingiltere'de genel durum ise kamu
yayincist olan BBC 'nin yani sira yar1 kamu olarak nitelendirilen yayimcilik anlayis
vardir. Sistem hem 6zel hem de kamu yaymciligina izin vermektedir. Yayinlar farklh

kurulus tarafindan degerlendirilmektedir (Uzeltiirk, 2011).

Radyo ve televizyon sistemleri igerisinde; Tirkiye’deki modelin, 1993
yilindan 6nce salt kamu yayinciligi oldugu aciktir. Monist (tekelci) model olarak,
Tiirkiye’de radyo ve televizyon tekeli, devlete aitti. 1993’te yapilan Anayasa
degisikligi ve 1994 tarihinde ¢ikarilan 3984 sayili kanun ile radyo-televizyon
yayinciliginda ‘rekabet¢i model’e dogru bir gecis oldugunu séyleyebiliriz (Seker,
2007).
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Nitekim Tiirkiye’de birgok 6zel radyo ve televizyon kurulmus ve halen
faaliyete devam etmektedirler. Dikkati ¢eken bir diger nokta, Tiirkiye’de kamu
yayinciligindan vazgecilmemis olmasidir. TRT ve 6zel radyo-televizyon kuruluslar
yayincilik hayatlarina birlikte devam etmektedir. Bir bagka ifadeyle, Tiirkiye’de
karma nitelikli yayincilik modeli gegerlidir. Bu baglamda, Tiirkiye’deki radyo-TV
yayinciliginin ‘sui generis’ yani kendine o6zgii ozellikler gosterdigi sdylenebilir

(Ongéren, 1982 s. 273).

Radyo ve televizyon rejiminin hukuki kaynagi, ilk olarak 1961 Anayasasi’nin
121’inci maddesinde yer almistir. Bunu izleyen diizenlemeler ise 1963 tarihli ve 359
sayili Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu Kanunu’dur. Kamu yayinciligini ve devlet
tekelini isaret eden diizenlemelerin yer aldigi 1961 Anayasasi doneminde TRT,
devlet televizyonu olarak tek basina faaliyet gostermekteydi. 12 Mart 1971 tarihli
askeri miidahaleden sonraki Anayasa degisikligiyle, devlet tekelinin radyo ve
televizyon yayinciliginda agirligi artmis ve TRT, 6zerk olmaktan ¢ikarilip tarafsiz bir

kurulus haline getirilmistir (TRT, 1971).

1982 Anayasast doneminde ise Anayasa, 133’lincii maddesinde, 1961
Anayasasi’ndaki hiikme paralel olarak, yaymcilikta devlet tekelini Ongdrmiistiir.
Buna iligskin olarak 1983 yilinda ¢ikarilan 2954 sayili Tiirkiye Radyo ve Televizyon
Kanunu da anayasal diizenlemeye uygun olarak faaliyetlerin devletin yetkisine
gectigli agiklanmistir. Bu kanun, s6z konusu yaym tekelini Tirkiye Radyo-
Televizyon Kurumu’nun (TRT’nin) kullanmasimi Ongdrmiistiir. 1993 yilinda
Anayasa’nin  133’ilincli maddesinin degistirilmesinden sonra 6zel radyo-TV
yayinciligi anayasal zemin kazanmistir. Bunun ardindan, 1994 yilinda “3984 sayili
Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yaymlar1 Hakkindaki Kanun’un” kabuliiyle
Tirk radyo-televizyon hayati degisime ugramistir. Bu sektorde devlet tekelinin
kalkmas1 ile yurt ¢capinda bir¢ok 6zel radyo kurulmus ve 6zel televizyonlar da yavas

yavas bu alandaki yerini almistir (isbir, 2007).

Yani, monist ya da tekelci yayin zaman igerisinde 6zerklik kazandirilmais,
uydu ve yeni teknolojilerin destegiyle de yeni kanallarin ortaya ¢ikarilisi, devlet yetki
organlarmin belirli kanallara vermesiyle baslica ayrim kamu yayincilar1 ve 06zel

yayincilar modeli olarak ayrilacaktir. Bu modeller radyo ve televizyon baglaminda
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farkliliklar gozetmektedir (Cankaya, 2003). Bu nedenle kamusal yayin ayrimi ‘Kamu
Radyo Hizmeti’ , ‘Kamu Televizyonu Hizmeti’ ve ‘Tecimsel Radyo ve Televizyon

Modelleri’ olarak incelenecektir.

2.2.1 Radyoda Kamu Hizmeti Modeli:

Kamusal yayincilik esas itibariyle, kar esasina dayanmayan, devlet destek
kuruluglart ya da beraberinde 6zel istirakle yapimlarin yayinlanmasi esasina
dayanir. Ana prosediir , ’kamu yararina halkin lehine yayincilik anlayis1 ve
sorumlulugu i¢inde olmak’ (Kocabasoglu, 1980). Ozellikle merkezi teskilatlanma
yapisinin  baskin oldugu, devlet otoritelerinin kamu yararina yayinlar

sekillendirdigi platform olarak sayilabilir.

Radyo yayinciligi, radyonun icat amaciyla paralel olarak baslangicta
haberlesme, iletisim araci olarak aksedilmistir. Yani radyo kamusal amacl bir yayin
aracidir. Ingiltere’de kamusal radyo yaymciliginin basladigi ilk yer sayilirken,
Amerika ise serbest tecimsel yayin disinda radyo yaymcilifi goriilmemistir.
Amerika’da ticari yaym anlayis1 benimsenirken; icerik, format ve tiir basliklar
altinda kategorize etmislerdir. Igerik olarak program anlayisi ve amaci, format olarak
sunus format ve tiir olarak haber, eglence gibi ayrima gidilmistir. Ote yandan Ingiliz
sistemi ise ticari sisteme nazaran muhafazakar ve bilgilendirme amagl yayinlarin
baskinlig: goriiliir. Ikinci Diinya savasi diinya iizerinde yiikselen trendin Amerikan
formatli yayimnlar oldugu hissedilmistir. BBC radyolar1 bile bu doénem icinde

Amerikan yayincilarina izin vermistir (Hilmes, 2012).

BBC Kamu Radyo Yaywciligi; 1927 yilinda kurulmus, BBC ‘British

Broadcasting Corporation’ kamusal amagli yayin kurumudur.

1927-1972 donemleri kamusal yayin disinda ticari radyo yayinlara izin
verilmemistir. Ticari televizyona (ITV, Independent). 1954’lerde izin verilirken
1972’ye kadar herhangi bir ticari radyo yayimni yapilmamistir. BBC televizyon ve
radyo reklam yaymlarin1 kisitlayabilir ve kontrollerde bulunabilir. Ornegin reklam
strelerinin 6 dakikayr gecmemesi gibi kisitlamalar. Genel yapiya aykir

uygulamalara yasaklama, BBC genel ilkelerine uygun icerik olusturulmas: saglama
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gibi kistaslar getirebilir. Paylagim icerik, genel yapimlarin toplum yararina olacagi
g0z edilerek kamu bilgilendirme konusunda da gorev edinmislerdir. Kaliteli ve dogru
habercilik, gercege uygun program igerikleri giincel giindem takibi kamuoyu
olusturmak i¢in 6nemli kriteryalaridir. Kamu radyo yayinciligindaki genel esaslar,
biitiiniiyle kitle eglendirme dayanmamasi, ticari amac¢ gilitmemesi, tarafsizlik
ilkesinin korunmasi catist altindadir. Yurtdist muhabirleri ise radyo gazeteciliginin
gelismesinde 6nemli rol oynamistir. Kamu radyo modellerine baktigimizda ingiliz ve
Amerikan radyo ilk aktorlerden sayilir (Kirik, 2012). Bu nedenle modeller
anlatiminda BBC gibi 6rneklere bagvurulmustur. Ayrintili BBC incelenmesi , ‘Kamu

Yayimciligr’ ve ‘Kamu Spor Yaymcilig1’ boliimlerinde isleyise yer verilecektir.
2. 2.3 Ticari Radyo Modeli

Amerika Kamu Radyo Modelleri; Amerika kamu radyolar ticari radyonun
yalnizca %12’sini olusturur. 1950°lerde frekanslar icinde, egitim ve kiiltiir amagl 20
kanal ayrilmistir. 1967°de ise Corporation of Public Broadcasting yani kamusal yayin
sirketi ad1 altinda kamu radyolarin1 diizenleyen sirket kurulmustur. NPR (National
Public Radio). , Ulusal Kamu Radyo  istasyonu sayesinde kar amaci giitmeksizin
kolej egitimi ve kiiltiirel programlar yapilmistir. Amerika’nin Sesi Radyosu; kamusal
amagh diger bir kamu yaymidir. 1939 yilinda ‘The Voice of America’ adi altinda
kurularak 53 dilde yayin yapan Amerika propaganda radyosu olarak sayilir. 80’ler de
alt yap1 giiclendirmesi ile Rus blogunun rejim degismesinde de rolii oynadig:
diistintiliir. 90’lara gelindiginde televizyon iizerinden de yaym yapilmistir (Read,

1998).

Bagimsiz Radyo Modelleri; Kamusal ve ticari radyolar disinda diger yayinci
kuruluglar sayilabilir. Bu radyolar genellikle etnik azinlik, yoksul ve yaslilara yonelik
yayin igerigi olan radyolardir. ABD’de NFCB, Hollanda’da OLON, Norve¢’te Sami
irkina mensup yayinlar 6rnek sayilabilir. Tirkiye ise 2007’lere gelindiginde hiikiimet
politikas1 olarak farkli dil ve lehgelerde radyo—televizyon yaymi yaptirmistir

(Goneng, 2007).

2009 yilinda 24 saat Kiirtce yayin yapan TRT radyosu kurulmustur. Ermenice
ve Arnavutca ’da yer almaktadir (TRT, 1971). Topluluk radyolar: ticari anlamda

yetersiz destek olacagindan genelde kamu yarar1 g6z oniinde bulundugundan kamu
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radyolar1 ¢atisi altinda olusumlardir. Avrupa ve Tirkiye Radyo modelleri; Avrupa ve
Tiirkiye radyo baslangic amaci olarak haberlesme, haber akisini saglama, siire icinde
ise egitim misyonuna kazanmis, eglendirme amacinin 6tesinde kamu yarar1 fikriyle
dogmustur. Ozellikle uzun yillar yerlesik diizen, merkezi devlet politikas1 izleyen
tilkeler kamusal amagli devlet tekelinde yayincilik anlayis1 izlemislerdir. Zaman igin
Amerikan sistemi, alt yap1 ¢alismalari, igerik format ve sunus anlaminda degisimlere
gidilmis, diinya trendleri de 6zel ve ticari radyoculuk anlayisini benimsemistir

(Birsen ve Ozgiir, 2011).

2. 3. Televizyon Yayin Modelleri
2. 3. 1 Kamu yaymncilik Modeli

Diinya kamu yayincilik gelisimine bakildiginda, kamu yarar1 gézeten igerikler
maddi destek goremediklerinden otiirli bagimsiz yayinci olarak devam edilememistir.
Amerikan Educational-TV buna o6rnek olabilir. Public Broadcasting Service’in
kurulmasiyla (Amerika Kamu Yayincisi), kamu yararina olan kanallar1 kendi
blinyesine toplamistir. Kamu yayinciligr, yaninda uzmanlagsmayr getirmistir,
toplumsal goérev ve dogru giivenilir yayincilik anlayis1 geregi standartlar

olusturulmustur (Goéneng, 2007).

PSB devlete bagli bir kurulus olmamasina ragmen %?20 oranin devlet
blitcesinden destek saglar. Diger gelirleri ise liye Odenekleri ya da benzer tiizel
kuruluslardan, bagislardan saglanir. Avrupa’da kamusal yayinciligin basladigr yer ise
Ingiltere’dir, onu Belgika, Danimarka ve Hollanda izlemektedir. Kamu yayinciligi
bakimindan en dogru 6rnek olarak devlet otoritelerine baglilik, geleneksel yonetim
yapist ve muhafazakar yaymcilik anlayisi Ingiliz BBC’dir. Hatta ve hatta Ingiliz
sosyolog Stuart Hall BBC’yi Ingiliz kiiltiir tasiyicisi, en 6nemli otorite olarak
kimliklendirmistir. Yaymcilik anlayis1 devlet otoritesiyle koordineli olarak gitmesi
gerektigini savunmustur. 1927°den 1954°e kadar ticari yayinlara izin verilmemistir.
Bu baglamda kamu yayinciliginin devlet politikasi oldugu ortaya ¢ikmistir (Bardoel
ve Dhaenens, 2008).
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2.3. 2 Televizyon Ticari Yayin Modelli

Kar amaci1 giiden rekabet sartlarina gore sekillenen yayin modelidir. ABD
yayin anlayis temeli ticaridir ve en agik ornek sayilabilir. Tecimsel yani kar amacgh
ticari yaymlar Ozel tesebbiisler tarafindan radyo ve televizyon aracilifiyla para
kazanmaya yonelik istasyonlardan olusur (Kdksalan, 2009). Kamu yarar1 amaci
disinda daha ¢ok eglendirme amacli yayinlardir. Devlet otorite kanalindan daha ¢ok
0zel kisi medya sahipleri gibi ya da ticari kuruluslarin 6n planda oldugu modeldir.
Ozel girisimciler ilk etapta iletisim aract olan radyonun ticari amagh
kullanilabilecegi goriisiindelerdi, ancak her devlet otoritesi kendi ¢atis1 altinda
denetim organlar1 olusturup, kontrole tabii tutulmuslardir. Ozellikle merkeziyetci
yapilar halkin aleyhine ve sistem karsit1 yayin anlayisi kabul edilemez bu nedenle her
iilke kendi biinyesinde denetim heyeti olusturur, Tiirkiye’de RTUK otoritesi gibi
isleyisi siirdiiriir (Avsar, 2004).

Ticari yaymlar piyasa ve pazar ekonomisi tiizerinden caligma prensibi
icindelerdir. Devlet serbest piyasa aktdrlerine miidahale etmez. Bu baglamda haber
ajanslari, medya pazarlamacilari, danigmanlik firmalari ortaya c¢ikmistir (Baslar,

2013).

Ana gelir kaynag1 reklamlardir. Program kitlelerine izlenme sayisi, format
icerik temel alindiginda karsilasacagl izleyici kitlesi ve dogru yerlestirmeler
sirketlere biiyiik oranlarda geri dontisiimler saglar. Genis ¢apli pazar arastirmalar
dogru programlarla izleyici eslestirmesi yapilir. Yani reklam vermek yalnizca yaym
kurulusu ve sirket odakli degil, oncesinde hazirlik gerektiren ticari anlamda
beklentiler igeren bir siiregtir. Zaman i¢inde kar marjlarina paralel olarak, ticari
model televizyon igeriklerini, formatlar1 da sekillendiriyor. En etkin 6l¢iim araci
olarak reytingler ve izleyici kitleleri reklam alis oranlarimi dogrudan etkiliyor

(Gabszewicz, Laussel ve Sonnac, 2004).

Amerikan Ticari Model; genel medya isleyisine bakildiginda ticari modelin
anavatant Amerika olarak kabul edilir. Radyo etkilerini kisa siirede dogru teknik ve
altyap1 desteklemesi ile 1923 yilinda ilk reklam satis programi yapmis, ticari ve kar
amaciyla yaym donemi baglamistir. Televizyonu ise Amerika’da ilk 1925 yilinda

Francis Jenkis’in Washington alicisina iletilmesiyle baslar. 1927 yilinda kapal
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sistemden yayin goriintiilenmesi, 1928 yilinda Londra-New York goriintii iletimi ile
gerceklesmistir. Bugiin ki anlamda 1939 yilinda ilk anlamda diizenli yayinlar
baslamistir. 1948 yili ise televizyon iyice yayginlasmaya bagslamis, 16 olan
televizyon istasyon sayis1 108’e yiikselmistir. Kamusal yayimncilik pay1 %12 iken bu
oran 0zel yaymciligi biiylik bir endiistri haline doniigmiistiir. Biliylik medya
kuruluglar1 nispeten reklam gelirleri ile isleyisi saglayan orta Ol¢ekli ve kiigiik
istasyonlar1 biinyelerine katarak biiyiik ve bagimsiz kuruluslar haline getirmisler, bu
anlayis pazar rekabetini biiylik medya kuruluslar1 arasinda dondiirmiistiir. (Streeter,

1996).
Ornek olarak; ABC (American Broadcasting Company) . 1940 yil1 igin 216 istasyon
NBC (National Broadcasting Company) . 1926 yil1 igin 220 istasyon

CBS (Columbia Broadcasting Company). 1927 yili i¢in 220 istasyon
(Stateofthenews Media Report, 2013).

Bu ¢ biiyiik kurulus televizyon yayinciliginda tekel sayilabilir. Yalnizca program
tiretimi i¢in degil disaridan yaptirilan programlar ve yapim alimlar1 seklinde de diger
kar muadilleri olugsmustur. Reklam siirlamalarinin yaninda 1 saatte 6 dakika gibi,
strenin kisali§1 reklamlarin dakikalik fiyatlarini ytlikseltmistir. (Stateofthenews

Media Report, 2013).

Bir diger 6nemli gelisme ise kablolu yayinin ortaya ¢ikisidir. Baslangi¢ fikri
olarak, erisim engeli yasayan kitle i¢in kablo teknolojisinin evlere ulagsma fikrinden
yola c¢ikarilarak baslatilmis olsa bile zaman i¢inde ticari yayin kuruluslarinin daha
fazla yaymn satabildigi platform haline gelmistir (Colak, 2007). Kablolu televizyon
sistemi abonelik sistemi gelistirmis, izleyiciler kanal ¢esitliligi bakimindan 6zellikle
tercth eder olmuglardir. Tematik yayinlarin, izleyici kitlelerin ilgi alanlarina gore
yeni kanallarin ortaya c¢ikmasi ve kesintisiz yayimlarin ortaya ¢ikist diger biiyiik
etkendir. Bu anlamda da ticari rekabet daha da biiylimiis, ileriki donemler i¢in parali
televizyon ‘coziicii’ anlayisina zemin hazirlamiglardir. 1994 yilinda DBS sistemi
uydu iizerinden yayin sistemini ortaya ¢ikarmig kablo teknolojisine gerek
duyulmadan ‘receiver’ ya da ‘saglayict’ yardimu ile sifre ¢oziicii tanimlanarak yaym

erisimleri saglanmistir. (Silman , 1974).
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Amerikan modellerine bakildiginda, yaym denetim sistemi farkli isleyise
sahiptir, Ozellikle kamu yaymcilik sistemi merkez esas alinan {ilkelerle
kiyaslandiginda. Federal Comminication Commision adi altinda federal iletisim
komisyonu tarafindan iletisim yasasi ile diizenlemeler getirildi ancak bu uygulamalar
kisitlayicr hiikiim niteliginde degildi. Yasa, ictihat ve tiiziiklerde ise herhangi haber
alma ya da basin ozgiirliigiinii kisitlayict hiikkiim konamaz ibaresi yer almaktadir. Bu
denetim mekanizmasi teknolojik altyapr konusunda da analog yayinlarin dijital

ortama aktarilmasi gibi standartlar getirmistir (Coase, 2013).

2.4 Ozel Radyo ve Televizyon Yaymecihig

Yayincilik gelisimi yasalarla da eszamanl olarak degistirilmis, ses, goriintii
gibi konularda da belli kriterler ortaya ¢cikmistir. Devletin genel olarak yaptigi bu
denetim "kamu hizmeti" niteligindedir (Sezer, 2012). Yani devlet toplumun
haberlesme 6zgiirliigiiniin saglanmasi, toplumda gerceklesen olaylardan haberdar
olma, bilgi akisinin saglanmasi gibi 6nemli gorevler iistlenmektedir. Hizmet niteligi
bakimindan degerlendirildiginde hizmet vermenin devlet ya da 6zel kurulus olmasi
arasinda fark yaratilmaz. Ortak nokta olarak biitlin yayin modellerinin ortak paydasi,
kamu yararinin goéz edilmesidir (Whittle, 2004). Bireylerin haber alma hakkinin
kullanimlarinin saglanmasi, kamu yararmin gerceklestigi Ol¢lide kamu hizmeti
sayilabilir. Televizyon ve radyo yaymciligi da ayni dlciide degerlendirilmesi gereken

bir konudur.

Kamu hizmeti kavrami kamu yararimin gergeklesmesine yonelik yapilan
biitlin faaliyetlerdir (Cirakman, 1976). Ancak bu faaliyetler kapsami1 konusuna tam
olarak atif yapilmamustir. Atay, bu konuyla ilgili temel siiflandirmayr ; “maddi
anlamda kamu hizmeti”, “organik anlamda kamu hizmeti” ve “bi¢imsel a¢idan kamu
hizmeti” olarak belirlemistir. Buna gére maddi anlamda kamu hizmeti, faaliyeti
yiriiten organlardan bagimsiz olarak, faaliyetin igerigine bakilmak suretiyle
belirlenir. Organik anlamda kamu hizmetinde ise, yiiriitiilen faaliyetin niteliginden

cok, bu hizmeti yiiriiten kisilere gére degerlendirmesi yapilandir. Bigimsel anlamda
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kamu hizmet ise, kamu hizmeti olarak nitelendirilen faaliyetin gergeklestirilmesi i¢in

kullanilan yontemleri ifade etmektedir (Atay, 2006).

Ulusoy ise; kamu yarar1 iceren faaliyetlerin 6zel hukuksal diizenlemeye tabii
tutulmasiyla kamu hizmeti kapsamina girdigini savunmaktadir (Ulusoy, 2004).
Yaymncilik ag¢isindan degerlendirildiginde kamu yarar1 oOlgiitii oldukg¢a goreceli
sonuclar ¢ikarabildigidir. Toplumun haber alma ve haberlesme hakkinin saglanmasi
birincil amag, 6zel ya da devlet kuruluslarinin her iki anlamda kitleleri etkileme ve

haberlesmeyi saglama olarak ifade edilebilir.

Diger kistas ise Ozel faaliyet olarak sunulmasinin miimkiin olmamasidir.
Anonim sirketlerin 6zel hukuk tiizel kisileri olmasindan 6tiirii bu konuda tartismaya
aciktir. Ancak yayin yapilabilmesi i¢in de RTUK kanalindan izin alma zorunlulugu
altindadirlar (3984 Sayili Kanun, 2011). Yani yayin faaliyetleri bagimsiz olarak
baslatilamaz. Kamu tiizel kisisi ve taraf olarak Radyo ve Televizyon Ust Kurulu

ruhsat izni ile faaliyete baglayabilir.

Kamu hizmeti statiisiine koymak adina diger bir 6nemli unsurda, kamu
hizmetlerinin 6zel olarak diizenlenen hukuki rejime tabiligidir. RTUK otorite olarak
bu gorevi tistlenmis, akabinde de 1982 anayasasinin 133. maddesiyle ¢izilmis, 3984
sayill1 kanunla da diizenlenmistir. Radyo ve televizyon yayincilik hizmeti ister 6zel
ister kamu hukuku kurallar1 tiizel kisilerince yiiriitiiliiyor olsun kamu hizmeti
kavramindan ¢ikmaz (3984 Sayili Kanun, 2011). Giinlimiiz idare hukuku da ayni
goriistedir ve diizenleyici niteliktedir. Her ne kadar yeni gelismeler 6zel yaymciligin
artmasma yonlendirse de, yaymlar kamu yararimin benimsendigi anlayisi
degistirilemez (Saygin, 2016). Yani, ruhsat yolu zaten kamu yararinin gozetilmeme
durumunda yetki verilmeyerek, izin mekanizmasi aslinda her yaymin kamu yarari

standartlarina uydurulmasi niteliginde bir karar olmustur.

RTUK ten yayin izni ve ruhsati alinmasi zorunludur. Kamu hizmetlerinin
goriiliis usulleri dikkate alinirsa, 6zel radyo ve televizyon yayinciligi ruhsat usuliine
gore yiiriitiilen bir kamu hizmeti oldugu goriiliir. Yayinciligin bir kamu hizmeti
olarak nitelendirilmesi, hizmette kalite, se¢im imkan1 ve cesitlilik, izleyici ve

dinleyicilerin korunmasi gibi avantajlari beraberinde getirir (Beyaztas, 2002).
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2.5 Televizyonlarda Uzmanlasma

Yaym teknolojilerindeki alternatif sistemler yillar icinde degisip gelismistir.
Yaymn teknolojileri gerek gorsel gerek ise veri aktarimlari kalite degisim ‘High
Definition* gibi modellerin ortaya c¢ikisi dijital platformlarin igerik ve gorsel
konusunda oldukga ileri yaymlarin izleyici kitlesiyle bulusmasina olanak vermeye
baslamistir. Ancak bir diger yandan igerik ve formatlar olustururken kanal odakli
uzmanlasma fikri olusmustur. Buna tecimsel yayincilardan 24 saat kesintisiz haber
yayini yapan CNN Cable News Network, Nickelodean ¢ocuk kanali, CBN (Christian
Broadcasting Network) eklenmistir. Hristiyan yayin istasyonu uzmanlasan kanallar
acisindan belirgin 6rneklerdir (Sayilgan, 2014). Bu tarz alternatif programlar kablolu
televizyon iizerinden baslangicta servis edilse de kamu yayincilart da zaman ic¢inde
uzmanlagmaya gitmis ve oldukca basarili 6rnekler ortaya ¢ikarmiglardir. Tecimsel
yayinlarin akabinde, toplumlari ilgi alanlarina gore sosyal yarar saglayici entelektiiel
anlamda, kamu bilgisi olusturma gibi amaglar iizerinden uzmanlasmis yayincilik fikri
ortaya ¢ikmustir. (Sayilgan, 2014). Spor, miizik, din, egitim gibi sosyal yonii olan
kamuyu bilgilendirme, tesvik ve egitmeyi amaglayan uzman programlar kamu

yayinci istasyonlari i¢inde yer almaktadir.(Sayilgan, 2014)

2.6 Giindem Belirleme ve Kamuoyu Olusturma Kavramlarn

Kamuoyu olusturma giicli ise literatiire bakildiginda, kavram olarak ‘amme
efkarr’ , "halk efkér1’ ya da ‘halkin kamu ilgili konulara iligkin Kanaat’inin olusmasi,
tutumlarin belirleme, halkin ortak oyu seklinde tanimlanabilir (Atabek, 2002). Bir
baska tanim ise, belli konular lizerinde toplum tarafindan yaratilmis ortak yorum ya
da ortak toplum olgusu’ seklinde yer almaktadir (Yiiksel, 2007). Ancak, ortak bir
toplum olgusunun olusmasi siire¢ alan bir konudur ve toplum igerisindeki farkl
tutum ve goriisler ortak bir kamuoyunu olusturma bakimindan dogru anlamda bir
kanaat yaratamayacaktir. Yani, kamuoyu toplum cogunlugun yarattigt bir olgu
olarak, ¢cogunluk ve azinlik goriislerinin etkilesimleri sonucu ortaya ¢ikan bir siireg

olarak degerlendirilebilir (Vural, 1999).
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Kamuoyu; Tiirk Dil Kurumu sozligiinde ise, *Toplumsal yasamin olay ve
olgular1 konusunda toplumsal kiimelerin ya da toplumun ortaklasa yargisini yansitan
diisiince ve kavramlarin toplami. * seklinde yer almaktadir (TDK, 2016).Medya
kitleler iginde kamuoyu olusturma giicline sahiptir. Kamuoyunun olusumu, kitlelere
toplum normlarinin ne oldugunu, nasil olmasi gerektigini ve ilerleyisinin gosterildigi
temel aragtir (Anik, 1994). Yani medya kitleler iizerinde tutumlarin belirlenmesi,
toplum normlarmin olusmasindaki en 6nemli kontrol mekanizmasidir. Medyanin
etkisinin kasitl ya da kasitsiz, bir amaca uygun sekillendirilmesi, Onceden
planlamasi ya da zittt durumlarinda kasitli olarak suiistimal edilmeye agikligi

bakimindan da goz ardi edilemez ehemmiyete sahiptir (Atabek, 2002).

Bu gibi sebepler, haber kirliligi, gerceklige dayanmayan ya da taraflarin
lehine haber dagilimlarinin engellenmesi bakimindan devlet tarafindan denetim ve
gozetime tabii tutulmalidir. Kamuoyu olusturulurken, medya kamu yararina
yayincilik ilkesini korumakla yiikiimliidiir (359 Sayili "Tiirkiye Radyo - Televizyon

Kurumu Kanunu", 1961)

Yapilan birgok arastirma Ozellikle deneysel ¢alismalara dayanarak, modern
medya araclar1 icerisinde Orgiin olarak en ¢ok kullanilan ve etki alan1 bakimindan
daha biiylik kitlelere hitap eden televizyonun tartisilmaz yeri ve Onemi vardir.
Ozellikle kamuoyu olusturma amaci altinda, simgesel ¢evreleme (symbolic
environment), i¢erik analizleri (content analysis) ve kanaat-davranig arastirmalari
(opinion-attitude survey) sonucunda, televizyonun toplumlar1 ger¢eklikler konusunda
etkileme ve harekete gecirme kapasitesine sahip olmasit medyanin en giiclii olusani

haline getirir (Macnamara, 2005).

Toplumlara bagli olarak, algi ve karakteristikler degisirken, etki alami ve
degerlendirme toplumlarin kiiltiirel ¢ergevelerine gore ¢izilmelidir. Yaymlar toplum
kimliklerinin analizlerine gore belirlenip uygun igeriklerin hazirlanmasi haline
olusacaktir. Aksi takdirde ise kamuoyu medyanin yoOnlenmesinde toplumsal
farklilagsma, uyumsuzluk, ortak menfaat ya da goriis yaratamama ihtimallerini yaratir
(Arslan, 2004). Medya’nin kolektif ve Oznel etkilerine bakildiginda, Barret ve
Braham’in 1995 yilinda yaptig: bir arastirma dogrultusunda; medya periyodik olarak

yinelenen yayinlar, uyaricilar, imgeler, icerikler sayesinde o6zellikle ¢ocuklarin ve

26



genclerin meslek ve siyaset gibi konulardaki egilim, tutum, duygu, deger, beklenti ve
davraniglarin1 iizerinde sekillendirici ve belirleyici etkiye sahiptir. (Barret ve

Braham, 1995).

Yani kisaca nesnel olarak kamuoyu medya etkilerinden aritilarak veya
ayrilarak digiiniilemez. Medya Kamuoyu yaratma, Kkitleleri etkileme, egilimleri
degistirme, hatta ve hatta art-niyetli kullanimlarda kitleleri yonlendirme gibi
siralanabilecek ciddi olgiide dnemli giice sahiptir. Oznel olarak medya iletisim
araclarina arasindan ise toplumun her kesimine ulasabilen televizyon gelmekte, yani
kamuoyu olusturmanin 6nemi ve televizyon yaymlarmin kamuoyunu olusturma

degistirme giicli yadsinamaz.

Giindem Belirleme: Donald Shaw’in 1972 yilinda yazdigr bir makalede,
medya insanlari ne hakkinda diisiinecekleri {izerine belirleyicileri olarak
tanimlamistir. Literatiire bakildiginda, karsiligi olarak ‘giindem kurma’ (Kalender,
2000; Hazar 1996; Hazar, 2000), ’giindem saptama ve koyma ° (Yumlu, 1994)
seklinde belirtilmistir.iletisim sézliigiinde ise; ‘glindem kurami® bashigi altinda yer
alir, 6te yandan medyanin bir iglevsel 6zelligi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ayrica
medyanin giindem yaratabilme kapasitesi ve etki giicii seklinde de yorumlanabilir
(Severin ve Tankard, 1994; McQuail, 1994). Kavram olarak ise tarihsel sahneye ilk
getirenler Maxwell E. McCombs ve Donald L. Shaw’dir. Medya giindemindeki
haberleri Onemlilik siralamasinin  donemin se¢menlerinin  karalarini  nasil
etkileyecegiyle ilgili yapacaklar1 ¢alismalar arasindaki iliskiye dair arastirma tizerine
kavram tanimlanmistir, ’kitle medyasi islevi’ olarak s6z edilmistir (McCombs ve
Shaw, 1972). Bir iletisim kaynagi olarak medyanin insanlar iizerindeki etki

diizeylerine bakildiginda zaman icerisinde etki alanlarinin arttig1 gozlemlenmistir.

Farkinda olmak ya da bilgi edinme uzun donemde ise tutum olusturma,
gerceklestirme siireci ise davranis degisikligi olarak ayrilir (McCombs ve Shaw,
1980). Kisaca etki diizeyleri, ’biligsel’, ‘duygusal’ ve ‘davranigsal’ olarak da
aciklanir (Severin ve Tankard, 1994). Bu baglamda ilk medya giindemi belirleme
calismalart McCombs ve Shaw tarafindan uygulatilmistir. Ozellikle karar vermemis
segmenlerin karar asamalar1 incelenmis, gazete ve haberlerin verilis sekli, 6nemi

karar asamalarina da paralel olarak etkilemistir. Yani secmen giindemle koordineli
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bir tutum sergilemistir. Bu aragtirmadan hareketle ‘karsilagtirmali i¢erik analizi
ortaya ¢ikmistir (Flew, 2008). Farkli tanimlamalar 1s18inda, giincel olaylarin dnem
siralara gore kategori edildiklerinde kamu zihninde olusan algi ve oncelik sirasi

giindem belirleme kavramini ortaya ¢ikariyor.

Toplumsal sorunlarin ehemmiyet sirasi, ¢0ziim asamalart anlaminda da
kamuda farkindalik yaratmaya c¢alismak da medyanin etki giicii igerisindedir. iletisim
arastirmalart modelleri igerisinde kisisel etki paradigmasi bakimindan iki asamali
modelin 6ne ¢iktig1 goriilmekte (McQuail and Windahl, 2015). Bilgi akisinin birey
tutumlar1 lizerindeki degisimi g6z Oniline alindiginda, ’kanaat Onderleri’ tarafindan
iletilen unsurlarin giivenilirlik bakimindan kitleleri etkiledigi ortaya ¢ikmistir. Yani
medya kisiler iizerinde dogrudan etkiler ’kanaat liderleri’ tarafindan izleyicilere

ulastig1 sonucunu ¢ikarmistir (Yaylagiil, 2010).

Glindem Belirleme Kurami; McCombss ve Shaw’in hipotezin yola ¢ikilarak,
stirekli takip edilen medya konular1 zamanla konuya hakimlik bakimindan kitlelere
konuyla ilgili bakis acis1 kazandirir, yani kisi zaman igerisinde konu hakkinda goriisii
olusur. Igerik, gazete ya da yaym organmin yayinladig1 smirlar icerisinde sekillenir.
Kuram ise medyada anlatilanin kitleler tarafindan ne derece anlamlandirilmasi ve
yorumlanmasina baghdir (Yiksel, 2007). Yayin organlarinin belirli konulari
kamuoyu icerisinde vurgulama sekli, kitlelerin zihinlerinde fikir yaratici bir

etmendir.

Gilindem belirleme modelinde medyanin etkisi bazi olaylara yer vererek bazi
olaylar1 ise gormezden gelerek toplumun giindemini ve kamuoyunu
olusturabilmesinde saklidir. Bu modele gore izleyiciler medyadan hem hangi
konularla ilgilenmeleri gerektigini hem de bu konuyla ne derece ilgilenecekleri
ogrenirler (Yaylagiil, 2010). Ozellikle kampanya ve se¢im ddénemleri gibi siradan
olmayan zamanlarda insanlar enformasyonun biiyiik boliimiinii kitle iletisim araglar
sayesinde edinmektedir (Cohen’den aktaran McCombs ve Shaw, 1994). Bu durum
gindem belirleme modelini uygulayan—arastiran-caligmalarin  bu donemlerde

yapilmasina yol agmustir.

Yaylagiil, giindem belirleme modelinin sinandig1 ilk 6rnek olarak Maxwell

McCombs ve Donald L. Shaw’in 1968’deki bagkanlik secimleri sirasinda yaptigi
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caligmalar1 ornek verse de ayrintili arastirmalar sonradan yapilmistir (Yaylagiil,
2010). “Kitle Iletisim Arastirmalarmin  Giindem Olusturma Islevi” isimli
makalelerinde McCombs ve Shaw medyanin giindemi belirledigi gergegini
Trenamen ve McQuail’in 1959 genel se¢imlerinde ortaya attigi “se¢gmen Ogrenir”
savinda bulduklarini belirtmektedir (McCombs ve Shaw, 1994) . McCombs ve Shaw,
bu c¢alismalarinda asli ve tali olarak ayirdiklar1 se¢im kampanyalar1 haberlerinin,
bliylik oranda karasiz olan se¢menlerin giindemlerini ne yonde ve ne kuvvette

etkiledigini bulmaya ¢alismiglardir.

Giindem belirleme modelini sinamak i¢in yapilan diger bir ¢aligma ise David
Weaver tarafindan 1976 yilindaki baskanlik se¢imlerinin kampanyalar1 hakkinda
yiriitiilen caligmadir. McCombs ve Shaw’un bulgulariyla paralellik gdsteren bu
calisma benzer bir sekilde medyanin kisilerin glindemini belirleme giiciine sahip

oldugunu 6ne stirmektedir (Yaylagiil, 2010).

Sonug olarak, McCombs ve Shaw’in izinden giderek medyanin giindem
belirleme giiciinii —ve giindem belirleme modelini- Bernard Cohen’in ifadesiyle

2

Ozetleyebiliriz gazeteler, insanlara ne diislinmeleri gerektigini sdylemek
konusunda basarili degillerdir, ancak okuyuculara ne hakkinda diisiinmeleri

gerektigini sdylemek konusunda oldukga basarilidir” (McCombs ve Shaw, 1994).

Medyanin toplumsal etkileri incelenecek olursa, olgular iizerinden gitmek
daha dogru sonuglar1 gosterebilir. Bunu yaparken oOncelikli olarak “iletigim”
konusuna bir géz atmak gerekir. Iletisim, alici ile gonderici arasinda gergeklesen bir
iliski, etkilesimdir (Kocatas, 2006). Bu iligkiler bir karsiliklilik esasina dayali oldugu
i¢in, konuya bir toplumsal etkilesim olayi1 olarak da bakilabilir. Bu yiizden, medyanin
etkileri incelenirken hem gondericinin hem de alicinin 6zellikleri dikkate alinmak
zorundadir. Medya ile dinleyiciler-izleyiciler arasindaki bu iligki olduk¢a cok
boyutlu ve karmasik niteliklidir. Haliyle, medyanin yapabilecegi etkiler, bu etkilerin
tiirleri, derece ve siddetleri bir¢ok faktdr tarafindan belirlenir (Mora, 2011).

Konu bireyler boyutunda ele alindiginda, izleyicilerin toplumsal 6z
gecmisleri, yasi, cinsiyeti, meslegi, yasam bi¢imi, hayati1 algilayis sekli, zihinsel
ozellikleri ve zekasi, kisiligi, dini inanclar1 ve oteki bireysel karakteristikleri gibi

birgok etken isin icine girmektedir. Bireylerle ilgili olarak sayilan, biitiin bu
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toplumsal ve psikolojik 6zellikler, medyanin bireyler iizerinde yaratacagi etkinin
tiirlinii, seklini ve siddetini belirlemede belirli 6l¢lide rol oynar. Hi¢ kuskusuz bu
konuda mesajlarin simgesel yapis1 da gézden uzak tutulmamalidir (Arslan, 2006).
Yine ayn1 sekilde, verilen mesajlarin kaynagi da, yaratilabilecek etkilerin niteligi ve
siddeti iizerinde belirleyici rol oynayan bir baska énemli etkendir. Ornegin, alaninda
otorite ve glivenilir kaynaklara dayali mesajlar, bagka kaynaklara dayali mesajlardan,

hem nitelik ve hem de nicelik bakimindan ¢ok daha etkili olmaktadir. (Mora, 2008).

Ote yandan, bazi arastirmacilar da ilgilerini, “medyanm onemli bir bilgi
yayma, genig halk Kkitlelerini bilgilendirme araci olma” niteligi {iizerinde
yogunlagtirmiglar. Bu arastirmacilara gére medya, toplumdaki bireylerin, egitim ile
ilgili esitsizliklerden ve toplumsal kesimler arasindaki Ote bir takim sosyal ve
ekonomik farkliliklardan dogan bilgi eksikliklerini-aciklarint gidermede (gap-closing
effect) oldukca onemli gorevler yerine getirir (Bernhardt, Mays, Kreuter, 2011). Bu
degerlendirmenin kismi bir gerceklik payr olmasina ragmen, toplumdaki
gerceklikleri tiimiiyle yansitmaktan uzaktir. Bu konuda McQuail’in “medya bir
taraftan bazi agiklar1 kapatirken, 6te yandan var olan boslulara bir¢ok yenilerini

ekler” (Barrett ve Braham, 1995).

Ozetle, medya bireylerin bilgi, kanaat, tutum, duygu ve davranislari iizerinde
biiyiik oranda bir etkileme giiciine sahiptir. Yalnizca bireyler degil, onlarin yan1 sira
toplumsal gruplar, organizasyonlar, kurumlar, kisacasi biitiin toplum ve Kkiiltiir,
medyanin giiciiniin etkileme alaninin sinirlart i¢indedir. Klapper, medyanin toplumu
degistirme dogrultusundaki etkilerini 3 ana kategori i¢inde toplar; degistirip
doniistiirme, Onemsiz degisiklikler yapma, kuvvetlendirme (Barrett ve Braham,

1995).

McQuail’in de belirttigi gibi (Barrett ve Braham, 1995). , baz1 diisiiniirlere
gore genelde medya ve 6zelde de televizyon kurulu, endiistriyel diizenin kiiltiirel
kollar1 gibidir. Bu diisiince, kitle iletisim araglarinin kitleler {izerindeki olumsuz etki
alanlarinin olmadigin1 savunur. Tam tersine, toplumsal sosyalizasyon ydniine, yani
yalnizca iletisim arac1 olma disindaki islevselligine de vurgu yapilir. Scannel’in 1992
yilinda da belirttigi iizere, basin ve yayin araglari toplumsallastirma konusunda

(sosyalizasyon) kiiltiirel liretim sistemi araci olarak tanimlamistir (Scannel, 1992).
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Egitim aract olarak kitleler i¢in 6grenme siirecidir. Bu siire¢ i¢inde bireyler hangi
durumlarda nasil davranacaklarini 6grenirler. Yine bu siire¢ i¢inde bireyler, sahip
olduklar1 ya da toplum tarafindan kendilerine verilen rollerin ve bunlarin sonucu
olarak sahip olunan statiilerin gerektirdigi davranis bi¢imlerini, toplumun ve Oteki

bireylerin kendilerinden beklentilerini 6grenirler (Arslan, 2006).

Birey, toplum ve kiiltiir agisindan tasidigi 6nemin biyiikligli nedeniyle
sosyalizasyon konusunu biraz daha ayrintili bir sekilde incelemek yararli olacaktir.
Sosyalizasyon siireci i¢inde birey kendi toplumunun bir iiyesi olmayi; toplumu
tarafindan kabul goren davranig Oriintiilerini, insanin davraniglarina yon veren,
bunlar1 belirleyip sekillendiren temel toplumsal ve Kkiiltiirel degerleri, normlari
ogrenir. Ogrenmekle de kalmayip bunlari igsellestirip kendisine mal eder ve bu deger

ve normlar dogrultusunda davranmaya baglar (Atabek, 1998).

Daha 6z bir anlatimla, bu siire¢ sayesinde birey toplumu ile biitlinlesir,
toplumunun bir parcast haline gelir. Zaman icerisinde olusturulan kiiltiirel ve bilgi

birikiminin bireylere aktarilmasi ve toplumsal uyum saglanmis olur.

Kamuoyu olusturma, giinde belirleme kavrami medyanin toplumlar
tizerindeki etkisin ortaya koyan iki 6nemli kavramdir. Bireylerin bir¢ok anlamda
vermesi gereken karar verme asamalarinda ya da ortak olusturulan kanaatin
azinliklar1 nasil etkilediklerinin sergilendigi mecra medyadir. Medyanin kamuyu
etkileme giicii, giindem belirleme siireglerindeki bas aktorlerdendir. (McCombs,
2013). Bu nedenle zaman icerisinde Ozellikle merkeziyet¢i yapi, sosyal devlet
anlayisin1 benimsemis iilkeler, devlet politikasi olarak medyay1 ele almig, kamuyu
aydinlatma kamuoyu olusturma, kamuyu bilinglendirme gibi en temel ihtiyaglardan
Otiirii zaman i¢inde kamu yaymeciligi yapma ihtiyact ortaya c¢ikmustir. (losifidis,

2007).
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2.7 Kamu Yaymncihigi

Kamu yayincilik kavraminin anlasilabilmesi i¢in, kamu hizmetinin sinirlarini
ortaya koymak gereklidir. Kamu yararia yapilacak hizmetin yayincilik adina nasil
yorumlanmali, hangi gorevleri iistlenmesi, ilgili idareler tarafindan belirlenmistir.
Kamu Hizmeti Yaymciligi, "Halk i¢in yapilan, halk tarafindan finanse edilen ve halk

tarafindan kontrol edilen" yayimciliktir (Aksiit, 2011).

Bu tanim kamu yaymn kuruluslan ile diger (ticari-devlet) yaym kuruluslar
arasindaki farki da ortaya koymaktadir. Kamu yayin kurumunun hedef kitlesi biitiin
iilke niifusudur. Biitiin niifus, teknik olarak erisimi ve toplumdaki biitiin grup ve
katmanlar1 kapsar. Kamu yaym kurumlar1 toplumdaki tiim gruplarin farkh
gereksinimlerini karsilayacak sekilde yayin yapmak zorundadir. Kamu Hizmeti
Yayimnciligl, sirasiyla bilgilendirmeyi, egitmeyi ve eglendirmeyi amag¢ edinmistir.
(TRT Komisyon Raporu, 2003). Kamu yaym kurumu bulundugu iilkenin cografi
olarak tiimiinii kapsamak ve {ilkenin tiim yurttaglarina yaymn hizmeti gotiirmek
sorumluluguna sahiptir. Ticari yayin kurumlari ise reklam verenlerin ilgisini ¢eken
potansiyel tiiketici olan izleyici gruplarina yaym gotiirmeyi amaclamaktadir ya da
bagka bir tanimla ticari yaym kuruluslan izleyiciyi reklam verenlere pazarlamay1

amag edinmektedir. (Akstit, 2011)

Kamu yayim kurumlar1 hiikiimet, siyasi parti ya da diger gii¢ odaklar1 ve ¢ikar
gruplart i¢in degil, halka hizmet i¢in vardir. Kamu hizmeti yaymciliginda kalite,
yiiksek izlenme oranlarini/paylarin1 degil hedeflenen kitlenin gereksinimlerinin
karsilanip karsilanmadigim ifade eder. Izleyici ve dinleyicinin 6zellikle ¢cocuklarin
korunmasi kamu yayin kurumlarinin temel ilkelerindendir. Kamu yaym kurumlari,

kiiltiirel ortamin gelismesini ve kusaktan kusaga kiiltiirel gecisi saglar (Ersin, 2007).

Girig boliimiinde bahsedilen, kamuoyu olusturma ve giindem belirleme
kuramina binaen spor medyast olusturma, yerel ve uluslararasi spor yayinciligi,
kamu yaymcist olarak spor bakis acist 0znel olarak TRT oOrnegi ile

iligskilendirilecektir. Ayrica diinya sahnesinden spor medyas: Ornekleri de kamu
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yayincilar1 kapsaminda da BBC Sport’ta yer verilecektir. Kamu yayincisi olarak spor
medyasin1 anlayabilmek adma oncelik kamu yayimncilik esaslarindan bahsetmek,
kavram olarak tanimi ve tecimsel yayinlardan farkli olarak hangi misyonlara sahip

oldugu bu boéliimde ortaya konacaktir.

Kamu yayincilig, medyanin bir iletisim araci olarak kullanilmasi, halki
haberdar etme fikrinden ortaya ¢ikmaktadir. Asil tarih sahnesinde 6nemin artmasi, 1.
ve 2. Diinya Savaslarn sirasinda biiyiik kitlelere haber yayimlariin yapilmasina,
devletlerin bu yayinlarin kontrol altina alma zorunluluguna ve tek yaymeci olmasina
dayanir. Tecimsel yayinlara kadar kamu tekelinde yayincilik 6zellikle merkeziyetei
yonetim toplumlarinda, devletin sesi konumundadir (Ozbek, 2010). Kamu sdzliik
anlami olarak umuma acik, herkesi kapsayan halka ait anlamina gelmektedir. Yani
kamusal bir olgu herkesin denetimine agiktir. Kamu hizmeti kavram olarak toplumda
ortak ve genel ihtiyacin belirlenmesi, bu ihtiyacin siireklilik tasimasi yani
giderilmekle tilkenmemesi, yenilenmesi ve tatmin edilmemesi halinde toplumda
huzursuzluk dogacagi birlik ve beraberligin bozulacagr varsayimindan hareketle
devletin 6zel yasa ya da igtiiziiklerle kamu hizmeti denilen bir faaliyete doniismesi

olarak tanimlanir. (Gozler, 2003).

Yani kamu hizmeti 6zel bir ihtiyactan ¢ok kitle olarak kamusal bir ihtiyacin
kamu yararin karsilanmasi seklinde olabilir. Kamusal bir ihtiyacin giderilmesi
konusunda karar merci yasama organlaridir (Yayla, 1990). Kisaca kamu hizmeti,
kamu ¢ikarmi korumak, yarar saglamak adina yapilacak olan faaliyetlerin timiidiir
seklinde 6zetlenebilir. Tam olarak Idare Hukuk’u alanma girmekte, genel olarak
kamu “ihtiyaglarinin karsilanmasi yine kamusal orgiitler lizerinden devam ederken,
ozel istirakle girisimcilere ruhsat ya da imtiyazlar vermek suretiyle yetki hakki

verilmesi” de saglanabilmektedir (Yayla, 1990 s. 96).

2

Mevzuat icinde ise kamu hizmeti;” Devlet ve diger kamu kuruluslar
tarafindan dogrudan dogruya ve ya bir kamu kurulusunun siki gézetimi, denetimi ve
sorumlulugu altinda toplumsal ihtiyaglari, yararlart karsilamak i¢in yapilan

faaliyetler kapsamidir. > (Parlak ve Sobaci, 2005).

Idarenin yiiriitmekle hiikiimlii oldugu biitiin kamu hizmetleri kamu gérevlileri

ya da yetki otoriterleri tarafindan yerine getirilir (Yayla, 1990).
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Bu yetki ise idare hukuku alanma girer. Kamu hizmet alimi olarak ozel
hizmeti yetkilendirip kontrolii dahilinde kamu yararina sunulur. Genel olarak
bakildiginda kamu hizmetleri yiiritiildiikleri alana gore yetki hakkini tekelinde ya da
hizmet alimi1 seklinde disardan yapabilir. Egitim hizmeti, saghik disaridan hizmet
alimi seklinde olabilecegi gibi, 6te yandan demiryolu tasimaciliginin ise devlet

tekelinde olmasi iki tiir kamu hizmetine de 6rnektir (Cirakman, 1976).

Ulke genelinde ve yiiriitmesine devlet kanadia ait ise ‘milli kamu hizmeti’,
belirli bir bolgeyi kapsiyor ise ‘mahalli kamu hizmeti’ halini alir. Kamu hizmeti
kavrami, algi olarak yalnizca devlet kavramiyla kullanilsa da toplumun ortak
thtiyacinin belirlenmesi, siirekli olarak karsilanabilmesi, toplumda birlik ve diizen
saglamasi icin kurulacak diizen i¢in bir idare sayesinde kamu hizmetinin olugmasi,
kamu ihtiyaglarinin  karsilanmasi  seklinde tanimlanir. Kamu hizmetleri

siniflandirmasi bakimindan,;

o “Iktisadi Kamu Hizmeti; egitim, saglik, bayindirlik
e Idari Kamu Hizmetleri; elektrik, telefon
e Sosyal Kamu Hizmetleri; sosyal giivenlik, emeklilik

e Bilimsel ve Kiiltiirel Kamu Hizmetleri; arastirma gelistirme, radyo televizyon

yayimciligi” (Yayla, 1990, s: 71-79).

Bilimsel ve kiiltlire] kamu hizmetler, diger kamu hizmetlerinden farkli olarak
kamuyu aydmlatma amact i¢inde kiiltiirel agidan bilgilendirme gorevi de
tistlenmislerdir. Bu bakimdan bu hizmetlerin 6zel ya da kamu olsa bile serbest
idarelerin olmas1 ancak hukuki mevzuatin daha baskinligi isleyisi saglar. Kamu
hizmetlerinin kurulus ve yliriitme asamalarinda dahil olunan her 6zel tesebbiis ya da
devlet kanadinin anayasa tarafindan hizmeti yiirtiten kurulla ilgili hukuksal yapisinda
degisiklikler meydana getirilmesi de miimkiindiir. Anayasanin 47. Maddesi kamu
hizmeti 6zelligi tasiyan 6zel girisimlerin kamu yararina devletlestirilebilecegi, ayni
sekilde de kamu yarar1 gozetildiginde kamu hizmeti tamamen ozellestirilebilecegi
ongoriilmektedir. Karar merci olarak ise ‘Yasama Organi’ ve ‘Hiikiimet’ yer alir

(Ozay, 2004).
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2.8 Kamu Hizmeti Ozellikleri;
2.8.1 Kamu Hizmetinde Siireklilik- Diizenlilik
Kamu hizmetinin kesintisiz ve diizenli sekilde yiiriitiilmesinin gerekliligi,
icerik ve yogunluk bakimindan ise istikrari barindirir. Yaymncilik iizerinden 6rnek
verilecek olursa, program yayimn saatlerine uyulmasi, izleyicinin yaymn akisini
izleyebilmesi ve buna yayinci teknik bir ariza olmasi durumu haricinde keyfi olarak

yayin arasi veremez. Yayin politikalarina uymalar1 gerekmektedir (Giilan, 1998).

2.8.2 Kamu Hizmetlerinden Yararlanmada Esitlik Nesnellik

Hizmet ihtiyaci olan herkese esit sekilde hizmet sunulmasi ve herkese esit
sekilde yararlanmasi saglanmalidir. Kamu hizmetlerinin amaci toplum yarari
oldugundan idare nesnel, objektif sekilde bireylere esit muamele gostermelidir.
Ornegin televizyon yaymciliginda, ulusal ve yerel televizyonlarin yayin alanlari
bakimindan {iilkenin her yerinden izlenilebilme zorunlulugu getirilmistir (3984 Sayili

Kanun, 1994).

1994 tarihli 3984 sayili Radyo ve Televizyon Kurulus ve Yaymlar
Hakkindaki Kanunun 18. maddesi; “Ust Kurulun ulusal yaywn izni verdigi kuruluslar
izin tarihinden itibaren en ge¢ ikici yilin sonunda Tiirkive alamimin %70’ ine
yvaymlarint  ulastrmak ve haftada asgari seksen saat yayin yapmak
mecburiyetindedirler “seklindedir. Bu sayede ulusal c¢apli yaym sarti ile kamu
hizmeti esit sekilde ulasmasi saglanmistir (3984 sayili Radyo ve Televizyon Kurulus

ve Yaymlar1t Hakkindaki Kanunun, 1994)

2.8.3 Kamu Hizmetinde Degiskenlik —Uyarlama

Icerik ve formatlarin inovatif sekilde giincele uygun olmasi yeniliklerin
uygulanmasidir. Televizyon yayinciliginda ise degiskenlik teknolojik gelismelerin
yakindan takip edilmesi seklinde yorumlanabilir. Kamu yayin kuruluslar1 teknolojik

her tiirlii ihtiyag iizerinden ticari kar elde etmeksizin kullanmalidir (Dogan, 2013).
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2.8.4 Kamu Hizmetinde Bedelsizlik

Hizmet karsiligit 6denmesi gereken bir fiyatin olusmasi, kamu hizmeti
kavrami da olsa karsimiza ¢ikmaktadir. Yalmiz bu yalmizca ciizi bir miktar
seklindedir ve hukuksal olarak fiyat olarak degerlendirilmez. Katki ya da katilma
pay1 olarak nitelendirilmesi dogru olur. Kamu hizmetinin en belirgin 6zelligi karin
s0z konusu olmamasidir. Eger idari otorite bir hizmeti gelir elde etmek adina yerine
getirirse hicbir sekilde kamu hizmeti olarak diisiiniilemez. Kamu hizmetlerinden

yararlanma bedelsizdir (Gozler, 2003).

2.9 Kamu Hizmeti Olarak; Yaymcihik

Yayincilik alaninda faaliyet gosteren yayin kurularini inceledigimizde
karsimiza ii¢c model c¢ikmaktadir. Kamu hizmeti yaymciligi, ticari (tecimsel)
yayincilik ve devlet yayimnciligidir (Koksalan, 2013). Modeller arasinda bir takim

farkliliklar vardir. Bunlari su sekilde gozetlemek miimkiindiir.

Kamu yayinciligi, ’Halk i¢in yapilan, halk tarafindan finanse edilen’
yaymciliktir  (Avsar, 2004). Kamu Hizmeti Yaymciliginin islevi toplumu
bilgilendirme, egitme ve eglendirmektir. Bu nedenle kamu hizmeti yayincilig1 yapan
kurumlar, belgeseller, sanat programlari, egitim programlari gibi genel izleyici
grubunun takip ettigi programlart belli bir oranda yaymlamak zorundadir. Kamu
hizmeti yaymnciligr yapan kurumlar, kamu yararin1 gozetmekle yiikiimli toplumu
egitmek bilgilendirmek ve eglendirmekle gorevli bagimsiz ancak devlet tarafindan
dolayli ya da dolaysiz olarak denetlenebilen kuruluslardir. Kamu yayin kurumlari;
hiikiimet, siyasi parti ya da diger gii¢ odaklar1 ve ¢ikar gruplar i¢in degil, halka
hizmet i¢in vardir (Oztekin, 2007).

”Kamu hizmeti yaymciligt kavrami son derece agiktir. Kamu yayin
kurumunun 6ncelikli sorumlu oldugu kisi, hissedarlar1 degildir. Ruhsat iicretlerini ve
kamu yayin kurumunun gelir kaynaklarini dogrudan ya da dolayl olarak belirleyen
ve kontrol edebilen hiikiimetler ya da devlet de degildir. Kamu hizmeti yayinciliginin

ortaklari, sorumlu oldugu izleyici kitlesi yaymn kurumunun ait bulundugu iilkenin
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halki yani yurttagidir.’ifadesi Ali Nihat Yazici’'nin ‘Kamu Yayin Kurumlarr ve
Yeniden Yapilanma’ yukaridaki sekilde ifade edilmektedir (Aksiit, 2011).

Bu tanimdan da anlasilacagr gibi, kamu yaymn kuruluslarini tecimsel
yayincilardan ayiran en biiylik fark burada ortaya konmaktadir. Ticari yayinlarda
temel amag, kar elde etmek i¢in program hazirlamakken, kamu hizmet yayimcilik

anlayisi ise daha fazla kitlelerin nasil toparlanacagi seklindedir.

Bir bagka yazar Tekinalp ise; “Hangi isim altinda olursa olsun, radyo ve
televizyonlarin kamuya ait frekanslart kullandiklar1 i¢cin kamuya karsi sorumlu
olmalar1 gerekir. Ancak tecimsel televizyonlar s6z konusu oldugunda, uygulamada
bu sorumluluk kamunun yararindan c¢ok kisi veya kisilerin yararma kaymuistir.
Tecimsel kurumlarla rekabete giren kamu kurumlar da giderek kamusal ilkelerden

sapmigladir. ” (Ege, Karayal¢in, Aysan, Tiirkkan, Atiyas ve Tekinalp, 2002).

Gliniimiiziin kamu hizmeti yaymciligi hakkinda en ¢ok tartigilan ‘kamu
hizmeti yaymciligina ihtiyag olup olmadigi’ sorusuna karsilik verilecek cevaplar
elbette ki farklilik gosterecek, kimse o©zel yayinciligin ortadan kalkmasinin

istemeyecek ve elestirilerini kamu hizmeti yayinciligina yoneltecektir (Coban, 2007).

Ancak kamu hizmeti yayincilarinin tarafsiz ve dogru bilgi vermek, herkesin
erisimine agik olmak, egitim ve kiiltiir programlari, azinliklara yonelik programlar ve
yerel haberler gibi, ticari televizyonda olmayan programlar yayinlamak gibi
yiikiimliiliklerinin olmas1 bize; kamu hizmeti televizyonunun basit bir iletisim
aracinin Otesinde, genis bir toplumsal rol iistlenmesi gerektigini gostermektedir

(Collins, Finn, Mcfadyen, Hoskins, 2001).

Dolayisiyla kamu hizmeti yaymciliginda, sosyal sorumluluk ilkesini biraz
daha agarak kamu yayin kurumunun, bulundugu tlkenin cografi olarak tiimiinii
kapsamasi ve iilkenin tiim yurttaglarina yayin gotiirmesi sorumluluguna sahip olmasi
gerektigini soyleyebiliriz. Onde gelen kamu yayinciligi kuramcilarindan Wedell, bu
konuda; “Yurttaglarin esit bir sekilde, radyo ve televizyon sinyallerini (nerede
olurlarsa olsunlar) alma haklari, kamu yaymciliginin basindan beri gbz oniine aldig

temel bir ilke” oldugunu belirtmistir (Wedell, 1968).
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Kamu yayinciliginin, 6zel kanallarin yayginlasmasiyla isleyisini ne derece
etkileyecegine iliskin tartismalarda ‘kanallarin ¢ok sayida olmasi durumunda kamu
yararin1 gozetmeye gerek kalmayacaktir ve kamu yayinciligi idaresi, maliyet ve
izlenilirlik agisindan etkin olmayan bir duruma gelecektir.” seklindeki goriisleri
Wedell reddetmistir (Syvertsen, 2003). Konuyla ilgili olarak, kamu hizmeti
yayinciliginin ‘yiiksek erisim’ saglamasinin yani sira, izleyicilerin kamu yaym
kurumuna karsi olan baglilig1 ve inancinin yogunlugu karsisinda yayin kurumunun
ne kadar biiyiik bir sorumluluk aldiginin bilincinde olmasi gerektigini de belirtmistir.
Glinlimiizde kamu hizmeti yayinciligina yapilan elestirileri bir kenara birakirsak
“Avrupa’da Televizyon” adli aragtirmada, vatandaslarin haber almada hala en ¢ok
giivendigi kitle iletisim aracinin kamu kuruluslar1 oldugunun da altin1 ¢izmekte fayda

vardir (Wedell, 1968).

Birgok iilkede oOzellikle sermaye, ticarete dayali ekonomilerde ve 80’ler
donemi sonrasinda, diizenleyici otoritelerin, ticari yayin kuruluslarindan kamusal
yayma da yer verilmesi konusunda baski yapilmasi, ticari yayincilart tamamiyla
kamu hizmeti yayinciliginin gereksiz oldugu gibi bir fikre kapilmalarma yol
acmaktadir. (Syvertsen, 2003). Ticari yayincilar, bu gorevi kismen kendilerinin,
kismen ise sivil toplum kuruluslarinin yapabilecegini one siirerek, var olan bir
rekabet ortaminda tiim ihtiyaclarin giderilebilecegini de savunmaktadirlar. Kamu
hizmeti yaymciliginin aslinda bir “dengeleyici unsur” oldugu goézden kagmaktadir.

(Avsar, 2004).

Wedell, kamu yararmin, yayincilik araciligiyla saglanabilmesinin en 6nemli
yollarindan bir digerinin de her ne sekilde olursa olsun yayimlanan programlarin

yiiksek kalitede olmasinin saglanmasi oldugunu belirtmistir (Wedell, 1968).

Ancak burada karsimiza ¢ikan sorun, program kalitesinin herkes tarafindan
farkli yorumlandigidir. Kaliteden kasit, pahali, sik, cok satilan ya da marka imaj
yiiksek olan gibi degerlendirilmekle beraber, kiiltiirel anlamda ele alindiginda, elitist
ve entelektiiellite bakimindan belirli kitlelere yonelik olarak da degerlendirilebilir
(Kavka ve West, 2004). Wedell yayimlanan programlarin yiiksek kalitede olmasinin,
belirlenmis hedef kitlenin, daha 6nceden belirlenmis gereksinimlerinin en 1yi sekilde

tatmin edilmesiyle miimkiin olabilecegini belirtmektedir. (Wedell, 1968). Kamu
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yayinciligi agisindan kalite, yiiksek izlenme oranlari ya da yiiksek maliyetli yapimlar
demek degildir. Bir program %S5 olarak hedeflenmis izleyicisinin tim
gereksinimlerini karsiliyorsa, bu programin daha yiiksek izlenme paylarina sahip
olan programlardan daha yiiksek kaliteye sahip oldugunu sdyleyebiliriz (Akarcali,
1997).

Kamu hizmeti yayinciliimi ticari yaymnciliktan ayirarak kamusal yarar
saglayan onemli farkliliklardan birisi de ¢esitliliktir (Avsar, 2004). Kamu hizmeti
yayinciligi, iilkenin tamamina hitap edecek c¢esitlilikte, genis bir program akisina
sahip iken, klasik bir ticari yaymn kurulusunun akis planinin 6énemli bir boliimiinii,
diziler, arkasi yarinlar, sinema, hafif eglence programlar1 olusturmaktadir (Peters,

1994).

2.10 Diinya’da Kamu Yaymecihk Isleyisi

Kamu yararinin ancak demokratik bir ortamda saglanabilecegi ve Avrupa’da
demokrasinin en dnemli unsurlarindan bir tanesinin kamu hizmeti yayinciligr oldugu
‘Avrupa Izleme Raporunda- 2004’ belirtilmistir. Kamu yaymncilarin yaninda,
birden fazla yaymn kuruluslarinin olusu, ¢esitlilik ve farkli bakis acgilarindan yayimn
anlaminda bitiin kitlelere hitap edilmesi saglanir. Kamu yayinlar1 farkli olarak
“kamu bilinglendirme” konusu iizerinde hemfikirde olup, diinyanin her yerindeki
orneklerinden yola ¢ikarak 6zellikle “sosyal devlet anlayis1” benimsemis toplumlarda

onemli bir hizmet aracidir (Kejanlioglu, 2004).

Devlete ait yaym kuruluslari incelendiginde karsimiza devlet tarafindan

finanse edilip ve devlet tarafindan kontrol edilen yayin kuruluslari ¢ikmaktadir.

2 ¢

” Devlet Yayinciligi” modeli “Kamu Hizmeti Yaymcilig” ‘ndan ayri bir
yapidadir. Bu modele iletisim tekeli siyasal erkin irade ve denetime baglhdir
(Berkowitz, 1987). Yaymlarin tarafsizligi, yaym kuruluslarin o6zerkligi ya da
bagimsizligr s6z konusu diisiiniilemez (Tolu, 2000). Ancak bu anlayis her kamu

yayincisinin, bir otoriteye baslanmis oldugu algis1 yaratsa bile devlet otoritelerinin
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tizerinde kamu bilinci ve tarafsizlik anlayigini benimsemis kamu yayincilari

cogunluktadir (Meijer, 2005).

Sanayiye dayali 6zellikle 6zel tesebbiislerin oldugu tlilkelerde devlete ait
yayin kuruluslar1 yoktur. Ancak bu kullanim sekli tarih boyunca devlet yayinciligini

propaganda merkezi olarak taninmasina neden olmustur (Catal, 2006).

Kamu yaymeciligi tarih sahnesine ilk kez Ingiliz yaymn kurumu BBC ‘nin
kamu yararina bir tekel olarak yayin yaptig1 donemlerde, ilk genel miidiirii Sir John
Reith tarafindan ortaya atilmistir. Bu anlayisa gore yayincilik herkese ulasmali ve
mali kaygilardan ¢ok toplumsal onceliklere vermeli, gelirlerini reklama dayali degil,

kamusal ruhsat {icretlerinden temin etmelidir (Gawlinski, 2003).

Kisaca yaymcilik, Ingiltere’de toplumun ortak ve genel ihtiyaglarinin
tahminine yonelik bir hizmet olarak dogmustur. Bu yaklasimdan yola ¢ikarak diger
Avrupa {lkeleri de 06znel kosullarina gore kendi kamu yayin kurumlarini
olusturmuglardir. Kamu yaymciligt kavraminin  tanimlanmasinin  ardindan
Ingiltere’de birtakim tartigmalar1 da beraberinde gelmistir. Tartigmalar kitle iletisim
araci olarak 6nem tasiyan radyo yayincilifinin, kar amaci gbzeten, denetlenmesi zor
0zel deneticiler mi yoksa dogrudan devlet kanadiyla idare edilmesi iizerine olmustur.

(Gawlinski, 2003).

Tartismalarin sonucunda ise yaymciligin, milli ¢ikarlar1 koruyan 6zerk bir
kamu kurulusu tarafindan yiiriitiilmesi uygun goriilmiistiir. BBC’nin bu kamu hizmet
yayincilik anlayisi, II. Dlinya Savasi sonrast Bat1 {ilkelerinde model olarak alinmis ve
uygulanmistir. Boylelikle siyasal iktidardan bagimsiz egitim kiiltiir hizmetlerine

onem veren kamu hizmeti modeli kisa stirede yaygilagmistir (Linfoot, 2011).

Devletler kamu hizmetinin kapsam ve bu hizmeti yiiriitecek kamu
kuruluslarina verilecek yetki genisligi bakimindan genellikle ikiye ayrilmislardir.
Liberal iilkelerde devletin faaliyet alan1 daraldigindan, devlet sadece bazi
faaliyetlerde diizenleyici roldedir. Muhafazakar devlet anlayislarinda ise biitlin
ihtiyaclarin karsilanmasi devletin yilikiimliiliigiinde ve eylem alani genis olmasi

seklindedir (Akarcali, 1997). Kamu hizmeti yaymciliginin II. Diinya Savas’indan
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sonra Ozellikle 1950°li yillarda Avrupa’da gelistigini gormekteyiz. Oysa ayni
tarihlerde, Amerika Birlesik Devletleri’nde bambaska bir yayincilik anlayigi
benimsenmistir (Bknz. Yayin modelleri Amerikan modeli). Biiylik istasyonlar
piyasada baskin olup 6zel yayincilar televizyonculuk anlaminda yeni bir anlayisi

ortaya ¢ikarmiglardir (Avsar, 2004).

Giliniimiizde, kamu hizmeti yayinciliginin en 6nemli sorunu finansmanidir.
Avrupa iilkelerindeki kamu hizmeti yayinciligi yapan kurumlarin finansmani, ruhsat
ticretleri, reklam gelirleri ve devlet siibvansiyonlar1 yoluyla saglanir.(Aksiit, 2011)
Genellikle bu gelirlerden biri, yaymn kurumunun finansman i¢in yeterli olmaz ve bu
kalemlerin bir kag1 bir arada kullanilir. Reklam yayinina izin verilmeyen bazi Avrupa
iilkeleri disinda en yaygin olani reklam gelirleri ve ruhsat iicretlerinin gelir
kaynaklarin1 olusturmasidir. Devlet siibvansiyonlari, daha c¢ok, bu kurumlarin
biitgelerinin agik vermesi durumunda devreye girer (Pekman, 1997). Amerika’da
yaygin olan ve Avrupa’daki kamu hizmeti yayin kurumlarinda baslarda izin
verilmeyen Sponsorluk uygulamasi da giderek yaygin hale gelmektedir. Avrupa’da
Ingiltere, Norveg gibi bazi iilkelerde kamu televizyonlarmin reklam almasi yasaktir.
Danimarka gibi baz1 iilkelerde reklam siirelerinde kisitlamalar vardir. Ancak italya,
Polonya gibi 0zel televizyonlarla reklam konusunda rekabete giren kamu

televizyonlart da bulunmaktadir (Karlsson, 2006).

Hollanda, Iskandinavya, Avusturya ve Isvigre’deki kamu hizmeti yayimncilari
giiclii bir kamusal ve finansal destege sahiptir. Dijital teknolojinin benimsenmesinde
de bas1 ceken iilkeler olmuslardir. Ozellikle bu iilkelerdeki kamu yayincilari yeni
gelisen teknolojilerde uygulama alani igerisine almuslardir. Iskandinavya’da,
piyasanin nispeten kiiciik boyutlar1 nedeniyle, 6zel ve kamu isletmecileri bazi
projeler lizerinde birlikte calismakta ve dig piyasalarda birlikte biiylimektedirler
(Murdock, 2004). isveg, Norveg, Danimarka, Finlandiya’dan tipik “Nordik” temalar
yaymlayan Iskandinavya kanali Nord-vision, 1999°da kurulmus ve Amerika’da
yasayan 16 milyonu askin Nordik kdkenli Amerikali’ya Norveg’ten uydu araciligiyla
ulagmaktadir. Kanal, reklam ve abonelik ile finanse edilmekteydi (Molsky, 1999).

Reklama yer vermeyen yayin anlayisi ile baslayan, kamu hizmeti yayin

kurumlarinin basinda BBC gelir. BBC reklam almamakla birlikte, BBC iiriinlerini
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pazarlayan, BBC Prime ve BBC World gibi uluslararas1 yayin yapan ve reklam alan
televizyon kanallarin1 yoneten ticari kurulusu Worldwide hayli gelir elde
etmekteydi.Zamanla reklam konusunda esneme saglasalar da, ana kontrol kanalin
kendi gelirleri sayesindedir. Ingiltere’de, 2004 yilinda, BBC nin gelirleri % 5 kamu
stibvansiyonu, % 68’1 ruhsat iicreti, % 27 diger ticari gelirlerden olusmaktadir
(Karlsson, 2006). BBC’nin Amerika’ya, Avustralya’ya yonelik yaymn yapan
televizyon kanallari, BBC News 24, BBC Choice, BBC Parliament, BBC Learning
gibi kanallar1 ve bagka kuruluslarla ortakliklar1 bulunmaktadir (Kiing-Shankleman,
2000). Ulke icindeki kanallarma reklam bile almayarak gercek bir kamu hizmeti
sunan BBC, diger yandan serbest piyasa kurallarinin gegerli oldugu pazardaki
basarili bir 6zel sektor girisimcisi gibi ylriittiigli faaliyetlerinden gelir elde
edebilmektedir. BBC, ticari kolu Worldwide nedeniyle ticari bir isletmeye

dontismekle de su¢lanmaktadir (Steemers, 1999).

Birden ¢ok kanala sahip olan kamu yayin kurumlarmin cogunda 1.
kanallarda daha ¢ok haberler, dramalar gibi genel hedef kitleye seslenen programlar
yer almakta, ikinci kanallar ise kiiltiir-sanat gibi daha ozel ilgilere seslenen
programlar yerlestirilmektedir.(Orak, 2007) Birinci kanallara daha c¢ok maliyeti
yiiksek yerli yapimlar1 koyma egilimi vardir. Ornegin BBC’de ruhsat gelirlerinin %
35’1t BBC1’e harcanmaktadir (Molsky, 1999).BBC agirlikli olarak kurum igi
programlara agirlik veren bir yayin politikasin giitmesine karsin 6nemli bir oranda
dis kaynakli yapimlara da yer verir. BBC’nin dis kaynakli yapim orani her gecen yil
diismektedir. BBC’nin dis yapimlarinin 1984°te, % 70’i ABD, % 11’i isveg, % 5’i

Fransa ve diger Avrupa iilkelerinden alinmistir (Schlesinger, 1986).

Ingiltere’de ABD yapimlarinin oranmin fazla olmasinda muhtemelen dil
farkliliginin olmamasi da etken olmustur. 1985 yilinda BBC’de yerli yapimlarinin
orant % 71, dis kaynakli film ya da dizilerin oran1 % 16, 9°dur (Schlesinger, 1986).
2005 yilinda tiim giinde bu oran ayni kalmakla birlikte, en ¢ok izlenen zaman
diliminde (BBC, bu saati 18.00-22. 30 olarak belirlemis) BBC 1’in yerli yapimlarin
orani % 90, BBC2’nin % 80 seklindedir (BBC Kurumsal, 2016).

Cogu Avrupa llkesinde kamu hizmeti yayinciligi, 6zel kanallarla rekabete

girip izlenme oranlarini artirmaya calisirken, 6zel kanallar da baz1 program tiirleriyle
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kamu yaym kurumlarina rakip olmakta, bdylece kamu hizmeti yaymciligi, 6zel
kanallar i¢in lokomotif olabilmektedir (Steemers, 1999). Ornegin, Almanya’daki iki
kamu yayin kurumu ARD ve ZDF, haber programlarina biiyliik 6nem vermekte, bu
programlarin yliksek standardi rakiplerini etkilemektedir. RTL Almanya’nin en
saygin Ozel haber dergilerinden biriyle ortaklifa giderek Spiegel TV adli haber
programlar1 {iretmistir. Isve¢’teki SVT’nin drama programlarindaki basaris1 da
TV3’ii kendi segkin dramlarinin iiretmesini saglamistir. Kamu hizmeti yayincilarinin
programa ayirdiklart biitgelerinin ¢ogu doga, tarih, sanat gibi degisken biitcelere

sahip ve nitelikli izlenme oranli tiirlere harcanmaktadir (McKinsey, 1999).

Kamu yayin kurumlarn i¢in genellikle, lisans iicretleri ve reklam/sponsorluk
gelirleri olmak iizere karma bir finans yontemi s6z konusudur (Blumber, Brynin,
Nossiter, 1986). Tirkiye’de dahil olmak lizere bir¢ok iilke bu gelirlere ek, elektrik
faturalarindan ya da diger vergi gelir gruplarindan (tax-financed public services) belli
oranlarda pay almaktadirlar (Collins, Finn, McFadyen, Hoskins, 2001). Bu oran

belirlenmesi yetki merci ise hiikiimet ya da parlamentodur.

Finansman Yapilan Kamu Hizmeti Yaymncilar

Lisans Ucretleri Birlesik Krallik -BBC

Lisans Ucretleri Danimarka-DR

Lisans Ucretleri Isve¢-SVT

Lisans Ucretleri ve Reklam Gelirleri Almanya-ARD

Lisans Ucretleri ve Reklam Gelirleri Almanya-ZDF

Lisans Ucretleri ve Reklam Gelirleri Danimarka-TV?2

Lisans Ucretleri ve Reklam Gelirleri Irlanda-RTE

Lisans Ucretleri ve Reklam Gelirleri Avusturya-ORF

Reklam Gelirleri, Kamu Fonlar1 ve Lisans

Fransa-France2

Reklam Gelirleri, Kamu Fonlar1 ve Lisans

Italya-RAI

Reklam Gelirleri ve Devlet Yardimlar:

Ispanya-RTVE

Reklam Gelirleri ve Devlet Yardimlari

Portekiz-RTP

Reklam Gelirleri ve Devlet Yardimlari

Belcika-RTBF
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Reklam Gelirleri ve Kamu Fonlari Hollanda —-ND1, ND2, ND3

Elektrik Ucretlerine Yapilan Eklemeler ve Yunanistan-ERT
Reklam

Ruhsat Ucretleri ve Ticari Kanallarin Finlandiya-YLE
Verdikleri Isletme Ucretleri

Tablo 1: Avrupa Birligi iilkelerinin Kamu Hizmeti Yayin Kuruluslari

Finans Yapasi, 2007 (Orak, 2007)

2.3.1 Uluslararasi Yaymci Kuruluslar

Televizyon radyo yayincilik anlayislart diinya iizerinde ortaklasma ve
isbirliginin saglandigi, teknik destek, hukuksal igbirligi, program aligverisi gibi
uluslararas1 orgiitlenmeler kamu yaymncit kuruluglarinin  {iye oldugu birgok
uluslararast kuruluglar bulunmaktadir. Temel amag, olabilecek karisikliklarin
onlenmesi uluslararasi isleyisinde koordineli olarak saglanmasidir.

ITU Birlesmis Milletlerin bir uzantis1 olarak, Uluslararasi1 Telekomiinikasyon
Birligi radyo ve yayin istasyonlarmin giderek artmasi ve radyo dalgalarinin
iletisiminin ¢esitli alanlarda kullanilmaya baglanmasi sonucu dogabilecek yayin
karisikliginin 6nlemek amaciyla kurulmustur (ITU, 2016). EBU, Avrupa Yaymn
Birligi ise Avrupa iilkelerinde bulunana radyo ve televizyon orgiitleri arasinda
program aligsverisinde bulunma, teknik, hukuki alanlarda isbirligi yapma amaciyla
kurulmustur. TRT’de kurucu iiye ve yonetim kurulu iiye iilkeler arasindadir (EBU,

2016).

ABU Asya Yaym Birligi, Asya Pasifik {ilke radyo ve televizyon
istasyonlarini bir araya getirmek adina yapilandirilan bir organizasyondur. Teknik ve

program konularindan yayin birligi saglamak baslica amaclarindandir (ABU, 2016).

2.4 Kamu Yaymcilik Gereklilikleri

Kamu hizmeti yaymciliginin hedef kitlesi biitiin iilke niifusudur. Kamu Hizmeti

Idare Hukuku alanina girdigi gibi kitle iletisim hukuku 6zelinde kamu yaymciligima
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deginilmistir (Colak, 2007). Bu nedenle vatandaslarin esit sekilde radyo ve
televizyon sinyallerini almalarin1 saglamakla gorevlidir. Hangi cografya olursa olsun
tiim vatandaglara yayin yapmayi temel ilke olarak kabul etmistir (Sezer, 2012). Ticari
yayincilar ise, reklam verenlerin taleplerine gore, potansiyel tiiketicilerin ya da
belirlenmis izleyici gruplarin yayin gotiirmeyi amaglamaktadir. (Taylan ve Arklan,

2008).

Kamu yayin kurumlari, toplumdaki tiim gruplarin gereksinimlerini
karsilayacak sekilde genis yelpazede yaymn yapmak zorundadir. Bu prensip
programlarda c¢esitlilik saglanmasi ilkesiyle de Ortiismektedir. Toplumun her
kesiminden kasit, yalnizca etnik gruplar degil toplumun yas, cinsiyet, sosyo-
ekonomik unsurlarda g6z Oniinde bulundurularak bir yayimcilik politikasi
benimsenmistir (Sezer, 2012). Ticari yaymlarin ortak amaci ise kar1 artirmak
tizerinedir. Kitleleri, program 6niinde daha fazla vakit gegirmeyi saglamak ve bundan
gelir elde etmektir. Kamu yayinciligi ise aksine izleyicinin ulusal kimligini, aidiyet
duygusunu ve yasadigi iilkenin bir vatandasi olduguna parmak basici programlar

olusturur (Cayli, 2003).

Kamuoyunun, kamu bilincinin olugmasina parmak basar. Bu tiir yaynlarla,
kamu yararina hizmet verilerek kamusal alan gii¢lenir. Kamu yayinlari, toplumsal,
sanatsal ve kiiltiirel ortamin gelismesine katki saglayict program igerikleri ve
formatlart tiretir (Avsar, 2004). Yalnizca belli bir kitlenin begenileriyle degil, ortak
begeni genel gecer deger yargilardan kurtarip topluma bakisicist olusturmak, katma

deger saglamak amacindadir.

Kamu yayinciligimin diger 6nemli gorevlerinden biri ise; egitim misyonudur.
Toplumu bilgilendirme disinda, egilmede etkili bir yoniidiir. Egitim programlari
sayesinde, teknik yetersizlikler nedeniyle egitim hizmeti alamayan, ya da
yetersizlikleler yiiziinden yiiksekogrenime Orgiin olarak devam edemeyen kesim
icinde ayrica yeni bir firsat olusturma hep devlet geregi yerine getirilip hem de kamu

yararina hizmet verilmis oluyor (Sikes, 1975).

Kamu yaymciliginda normal yayinlara oranla daha 6nem verilen bir diger
konu ise; izleyiciye saygi. Program iceriklerinin, yaym anlayislarinin oncelikle

izleyici lehine siddet ya da asirilik igeren formatlarin, igeriklerin izleyiciye
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ulagsmamasi ¢ocuklara uygun yayinlarin kullanilmasi, herhangi bir program igerisinde
olusan asiriliklara karsi sinirlamalarin getirilmesi gibi konuslar 6nem arz etmektedir.
Yaymn kalitesi izlenirligi, kamu yayimncilarinda izleme oranlarina degil, kitlelerin
ihtiyaclarinin ne derecede karsilanip karsilanmadigina bagli olarak bakilir (Coteli,
2016). Kamu yayinciligr higbir zaman propaganda ve ya ticari kazang gibi amaglar
gozetilerek kaliteden 6diin verilmesi uygun goriilmez (Canorug, 2009). Reklam
gelirlerini  diisiinmek ticari kaygi giitmek sayilacagindan Oncelikler arasinda

sayllmamalidir.

Franklin Reith’in kamu hizmeti yaymciliginda dort ilkeye inandigini yazar

(Sihvonen ve Simpson, 2015).

Birincisi, yaymcilik ticari baskilardan ve kar giidiisiinden korunmalidir.
Ikincisi, radyo ve televizyon yaymciligi toplumun biitiiniine hizmet gétiirmelidir,
yayinciligin  erisimi ulusal olmalidir. Ugiinciisii, yaymcilik, birlesik denetim
tarafindan karakterize edilmelidir, Yayincilikta tekel herhangi bir bolgeye tercih
edilmelidir, yani” yayincilik belli bir sinifin elinde olacagina devlet tekelinde olsa
daha iyidir” anlayisi. Dordiincii olarak da yayincilik yiiksek standartlari kurmak

izere diizenlenmeli ve programlar yiiksek kaliteli olmalidir.

Franklin’e gore, Retih’in saptamalarindan sonra kamu hizmeti yayincilig
felsefesi, yayincilik sistemine uyarlanan basit ilkeler olarak goriilemez. O giin i¢in
Ingiltere’de var olmayan ama tahayyiil edilen 6zel yayincihig da kapsar (Franklin,
2001). Capli da, ingiltere’de ortaya gikan ve ulusal ¢ikarlara hizmet ederek, halki
kaliteli bi¢cimde eglendirecek, bilgilendirecek ve egitecek kamu hizmeti

yayinciliginin ilkelerini 7 maddede toplar:

I. “Yaymlarin tim {iilke cografyasini kapsamasi: Toplumdaki farkli kesimlerin

yayinlara erisim olanaginin saglanmasi,
2. Toplumdaki tiim farkl: ilgi ve zevklere hitap etme: Cogulculuk ve ¢ok seslilik
3. Azinliklara hitap etme,

4. Ulusal kimlige saygi,
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5. Mali acidan bagimsizligin saglanmasi i¢in kurum gelirlerinin dogrudan

saglanmast,

6. Izleyici/dinleyici sayis1 i¢in rekabet yerine kaliteli yayin i¢in rekabet,

7. Yayinlarda kalite ve program tiirlerinde c¢esitlilik: Haber, kiiltiirel ve egitsel

programlar ve kaliteli eglence. ” (Capli, 2002).

3984 sayili Radyo ve Televizyon Kurulus ve Yaymlar1 Hakkindaki Kanunun 2.

Boliim 4. Maddesine gore yayin kuruluslarinin uymasi gerekenler asagidaki gibidir;

O

“Toplumun milli ve manevi degerlerine,

Genel ahlak, toplum huzuru ve iilke aile yapisina,

Anlatim 6zgiirliigiine, iletisim ve yayinda ¢ogulculuk esasina,

Insanlarin 1tk cinsiyet, sosyal sinif veya dini inanglari dolayisiyla higbir
sekilde kinanmamasi ilkesine

Toplumu siddet, terér ve etnik ayrimcilia sevk eden toplumda nefret
duygular1 olusturacak yayinlara,

Yayinlarda adalet ve tarafsizliga, yasalara saygi olma esasina

Kisi ya da kuruluslar elestiri sinirlar1 6tesinde kiigiik diisiiriicii, asagilayici
veya iftira niteligi tasiyan yayinlara,

Ozel amag ve cikarlara hizmet eden ve haksiz rekabete yol agici yaym
yapilmamasi esasina,

Aksi yargr karariyla kesinlesmedik¢e hi¢ kimsenin suglu olarak ilan
edilmeyecegi ilkesine,

Kisi ya da kuruluglarin cevap ve tekzip haklaria saygili olunmasi ilkesine,
Haberlere spor programlara ve reklamlara ayrilmis zamanlar hari¢ olmak
lizere, yayincilarin, yaymn zamanlarinin en az yarisinin yerli yapimlara
ayrilmasini saglamak,

Bu orani, seyirci taleplerini gbz Oniine alarak ve yayincinin haber verme
egitim kiiltlir ve eglendirme sorumluluklarin1 dikkate alarak yayin tiirleri ve
sireleri ile asgari niteliklerini de dngérmek suretiyle, asamali bir bigimde
gerceklestirmeleri hususlarinda,

Demokratik kurallar cercevesinde kamunun siyaset, egitim ve kiiltiirel

alanlardaki beklentilerine cevap verecek sekilde demokratik gruplar ve siyasi
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partiler arasinda firsat esitliginin saglanmasi esasina, uygun olmak suretiyle
yapilir. ” (3984 sayili Radyo ve Televizyon Kurulus ve Yayinlar1 Hakkindaki

Kanun).

Yukaridaki ilkeleri izlemek, toplumsal bir gorevdir. Kamu huzurunu bozan
anlayistan kagmilmanin gerekliligi ve Onemine vurgu yapilmistir. Adli makama
intikal etmis olaylarin yayinina izin verilmemesi, hakkaniyete saygi gosterilip olaymn
her iki tarafina ayni ifade hakki verilmesi, kamu vicdanini yaralayici herhangi bir
yaym yapimi durumunda RTUK uydu iizerinden de olsa yayini kesebilir (Baykal,
2007).

2.11. Tiirkiye Radyo ve Televizyon Kurumu

Tiirkiye radyo icadinin hemen akabinde radyoyla tanigmistir. Ancak donemin
ekonomik durumu radyo kullaniminin yayginlagtirilmasina olanak saglamamistir.
Diinya’da radyo yayinlarinin yapim zamani, lilkemizde Kurtulus Savas’1 yillarina
denk gelmektedir. ABD’de ilk naklen radyo yaymni, 1922°de Newyork-Chicago
futbol karsilamasidir. Benzer bir 6rnek ise Riistii Uzel’in kendi radyo vericisiyle
okulundaki miizik dinletisini, liniversiteye yaymlamasi 6nemli bir deneme olarak

sayilabilir (Kocabas, 2006).

1925’lere radyo yaymlarinin baslamasi ve gerekli hukuksal mevzuat
diizenlerinin saglanmasi adina “Telsiz Telgraf Hakkinda Kanun” yiiriirliige girmistir.
Ankara ve Istanbul’da birer telsiz telgraf istasyonu kurulmustur. Radyonun kurulusu
1926’lara Is Bankasi ve Anadolu Ajansi isbirligiyle, Tiirk Telsiz Telefon Anonim
Sirketi (TTTAS). ortaya ¢ikmis radyo yaymciliginin temelleri atilmistir. (Cankaya,
2003). Her ne kadar ticari bir kurulus goziikse bile kamu kurulusu olmasi énemlidir.
TTTAS nin i¢ isleyisi de BBC modeline benzer, Royal Charter mekanizmasi gibi 10
yilda bir degisen yonetimin olusturulmasi ve isleyis ona benzetilmistir. 6 Mayis 1927
giinii ilk radyo yayminin Esref Sefik Bey anasonuyla basladigi kabul edilir.
(Kejanlioglu, 2004).

Radyo yaymlarimin baglamasinda herhangi bir mevzuat ya da ilgili bir yasayla

baglanmamistir. Yalnizca ylrtirlilkte olan 406 sayili “Telgraf ve Telefon Kanunu”
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bulunmakta denetim ya da isletme hakki devlete ait olup mutlak denetim ise
PTT’nindir (Resmi Gazete, 2004). 1933 yili Ankara Radyosuna kadar uzun soluklu
yayinda s6z etmek miimkiin degilken 29 Ekim Cumhuriyet Bayrami 6zel yaymn

yapilmustir.

1934 wyilinda ise ilk kez spor miisabakast naklen yayni yapilmistir.
Fenerbahge-Avusturya WAC takimlar1 arasindaki futbol karsilamasidir (Cankaya,
2003). 1936’lara gelindiginde diinyada devlet radyoculugu dénemi yasanmaktadir.
Almanya, Italya Sovyet Birligi gibi iilkeler radyolar siyasi propaganda araci olarak
kullanmaktadir. Ulkemizde ise devlet radyoculugunun baslamasi Telsiz Yasasi
olarak kabul edilmekte 1940 yilina kadar da PTT denetiminde kalmistir (Cankaya,
2003). Telsiz Kanunu ile beraber her tiirlii telsiz haberlesmesi devlet kontroliine
girmistir.
1940’lardan 60lara gelindiginde radyoculuk iilke glindeminin hizli degisimiyle
bircok dalgalanmalara sahne olurken, diinyadaki radyonun propaganda araci olma
egiliminden de nasiplenmis Cok Partili Donem ve sonrasin askeri darbe yasanan

olaylar radyonun igleyisini degistirmistir (Vural, 1986).

Tiirk siyaset tarihi 27 Mayis siirecinden sonra geg¢is doneminde gecilmis ve
yeni anayasa hazirlik donemini beraberinde getirmistir. Yeni anayasa ile kurum
yeniden yapilanmasi, sivil toplum gibi kuruluslarin ortaya ¢ikmasi, lniversitesi,
radyo televizyon kurumu gibi kurumlarin yeni yapilanma igerisinde yer almalar1 da
s06z konusu olmustur (Arsel, 1985). Bu donem radyoculugun toplumsal gelismelere
ayak uydurmasit ve yeni bir yapilanma siirecine girmesi gerektigi Ongormiistiir.
Siyasetten bagimsiz, 6zerk bir kendi biit¢esine sahip bir yayin kurumunun gerekliligi
ongoriilmiistiir. {1k kosul anayasal giivence altina almmasidir. Radyolarin Partizan
tutumlardan kurtarilmas: tarafsizligin anayasal bir glivenceye baglanmasi istenmistir

(Canorug, 2009).

1961 Anayasasimin 121. Maddesine gore;
“Radyo ve televizyon istasyonlarmin idaresi, 6zerk kamu tiizel kisiligi
halinde, kanunla diizenlenir. Her tiirlii radyo ve televizyon yaymlari, tarafsizlik

esaslarina gore yapilir. Radyo ve Televizyon idaresi, kiiltiir ve egitime yardimcilik
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gorevinin gerektirdigi yetkilere sahip kilimir. Devlet tarafindan kurulan veya

devletten mali yardim alan ajanlarin tarafsizligi esastir. ” (Canorug, 2009).

Ik kosul kamu kurulusu olarak bir organizasyonun kurulmasi, radyo ve
televizyon hizmeti yiiriitecek bir kamu kurulusunun ‘6zerk’ ve ‘tarafsiz’ ilkelerini
edinmesidir (Avsar, 2004). Diger bir sorumlulugu ise ‘kiiltiir ve egitime yardimci
olma’ ve buna bagli program igerikleri hazirlama gorevidir. Yukarida siralananlara
binaen hazirlanan 1961 Yasasi’nin 121. maddesi o donem giindeme gelse de, yasanin
kabulii 1963 yilinda 359 sayili yasayla remi olarak Tiirkiye Radyo Televizyon

Kurumu — TRT kurulmustur.

Kanuna gore:

“Tirkiye Radyo Televizyon Kurumu adiyla, tiizel kisilige sahip 6zerk bir
iktisadi tesebbiis kurulmustur. Kurumun remzi TRT’dir. Kurumun merkezi
Ankara’dir. > Ifadesi yer almustir (359 Sayil Tiirkiye Radyo ve Televizyon Kurumu

Kanunu, m1).

3. 1 Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu’nun Kurulus Asamasi

Tiirkiye’de radyo ve televizyon kurumunu incelerken mutlak olarak TRT nin
kurulus oncesi ve gerekliliginin agiklanmasi, sonrasinda kurulustan giincel tarihe
kadar olan siirenin ayr1 ayr1 incelenmesi gerekmektedir. Anayasal kurulus, yani kamu
yayincist olarak TRT’nin ilant ve giinlimiize kadar olan dénem ise bu boliimde

incelenecektir.

Ulkemizde Televizyon yayinlar1 resmi olarak 1968’lerde baslamistir. Ancak
yine radyo kullaniminin hizlica yayginlasamamanin benzer sebebi gibi ekonomik
kisitliliklar nedeniyle televizyonunda iilke bazinda kullanimimin artmast oldukca
gecikmistir (Batmaz ve Aksoy, 1995). Istanbul Teknik Universitesin’de birgok
deneme yayini yapilmis, sonrasinda Beyoglu’'nda Kore Savasi ile ilgili bir film
gosterilmis ve gazeteci Burhan Felek konusma yapmistir. Yayin igerikleri ise genel

olarak, haber, tiyatro, miizik (Klasik, Tiirk Sanat-Halk), saglik ve kiiltiirel programlar
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seklindedir. Universite yaymlar1 resmi yaymlara gegis siireci igeresinde onemli

degere sahiptir (Cankaya, 2003).

Basin Yayin Midirliigline bagli Arastirma Biirosu yayinci istasyonlar
kurmaya istekli yabanci sirketlerin bagvurularini dikkate almistir, ancak 60 olaylari
bu girisimleri askida tutmustur. Ote yandan Devlet Planlama Teskilati’nin hazirladig
“Bes Yillik Plan “i¢inde aktif olarak yayin yapan televizyon tesislerinin kurulmasi ve
televizyonun egitim araci olarak degerlendirilmesinin gerekliligine vurgu yapilmustir.

(Batmaz ve Aksoy, 1995).

3.2 TRT’nin Kurulusu ve TRT Spor

359 sayili yasanin yiiriirliige girmesi 1 Mayis 1964 yilinda resmi olarak
kurulmusg ve yasada asagidaki sekilde belirtilmistir.

“Herkes; konusma, fikrini agiklama ve haber alma Ozgiirliigline sahiptir.
Fikirler sozlii, yazili ve diger yollarla bireysel ya da toplu olarak aktarilabilir.
Tiirkiye’de radyo, televizyon hizmetleri kamu hizmeti olarak diizenlenecektir. Bu
amagla kurulan kurum o6zerk ve O6zel hukuki statliye sahip, program lretim ve
yayimninda tarafsiz birinci planda kiiltiir ve egitimi destekleyen bir yapida olmadir. ”

(359 sayili yasa, 1964).

Bu yasa ile beraber ilk kez yasa ile glivence altina alinmistir ve donemin tek
resmi yayincist olarak kaydedilmistir. Ayrica radyo televizyon istasyonlarinin
kurulma ve isletme hakkinda dogrudan ve yalnizca TRT’ye verilmistir (359 sayili
yasa, 1964). Ote yandan renkli yaymcilik diinyada 1964 yilinda baglamist1 (Gray ve
Bell, 2013). 1971 yiiinda TRT, ITU ile isbirligi yaparak Istanbul’da Ankara
baglantil televizyon yayimni baslamistir. Akabinde Izmir’de gergeklesen ‘Akdeniz
Oyunlary’ naklen yayinlanarak ilk sehirlerarasi yaymn gerceklestirilmistir. Yaymlarin
tarafsiz gerceklesebilmesi i¢in, hiikiimet miidahalesini ortadan kaldirmak adina
ozerklik getirilmistir (Canorug, 2009). Bu sayede siyasal iktidara bagli kalmadan,
yonetim ve mali 6zerklik saglanmistir. Ancak bu tutum mutlak bir serbesti, mevcut
diizenden bagimsizlik anlamina gelmemektedir, devletin bekas1 ve kamu yararin1 en

iist derecelerde tutulmasi, bu tutumla program igeriklerinin hazirlanmasi énemlidir.

51



Bu o6zerklik, demokratik diizenin ve temel haklarin da giivence altinda oldugunun

kanit1 seklinde yorumlanabilir (Ertug, 1966).

Yukarida belirtilen egitim, kiiltiir olgusu yaratma disinda diger yayincilik
Odevleri ise, iilke tanitici, yurt genelinde televizyon istasyonlar1 kurmak teknik
destek saglanmasi, radyo televizyon yayin ahengin saglamak, uluslararasi radyo
televizyon Orneklerinin iizerine arastirma yapmak, giincel yeni teknikler hakkinda

AR-GE olusturmak konularinda da gorevlendirilmislerdir (Seker, 2007).

1974 yilinda televizyon yayinlar1 Tiirkiye yiizol¢limiiniin %28’ine, niifusun
%55’ine ulasir hale gelmistir. 1980’lere gelindiginde ise iilkenin siyasi durumu
anayasal degisikligi giindeme getirmistir (Ozgaglayan, 2000). Y&netim ve mali
ozerklige sahip TRT bu degisimden etkilenmistir. Farkli ¢evrelerce devletin biitgesi
tizerinden devletle yapilan yayinlarin toplumsal birligin siirdiiriilebilmesi adina

yayincilik anlayisi yapilmasi savunulmustur (Yiizer, 2002).

Ancak o donem boyunca yasananlarin tam olarak yansitilamamasi yapilan elestiriler
arasindadir. Kamu yararinin tiim kesimlerine esit sekilde yaym hakkinin
saglanmamasi dne siiriilerek yeni diizenlemeye ihtiya¢ oldugu one siiriilmiistiir (inal,
2010). Tirkiye’de 1984 yilinda renkli televizyon, 986 yilinda ise “TRT 2” 2. Kanal
olarak yayina baglamistir. 1989 tarihinde TRT-3 ve Dogu ve Glineydogu Anadolu’yu
kapsayan TRT GAP televizyonu yayina ge¢cmistir (TRT, Kurumsal 2016).

90’lara gelindiginde ise televizyon iizerinden bilgi akisinin saglandig1 yeni bir
sistem “Teletekste” deneme yayini baslamistir. Programlar hakkinda bilgiler yayin
akisi, kisa haber takibini miimkiin kilan yayin araci olusturuldu (Cakir ve Giilnar,

2007).

‘Telegiin’ yani teletekst yayin amaci, toplumun ihtiya¢ duyabilecegi, giinii
gelisen haberleri hava yol durumu, spor aktiialite, radyo ve televizyon programlari
kiiltiir ve sanat etkinlikleri, turizm seyahat gibi yerleri ile ekonomi konularinin
teletekstli televizyonlardan istenildiginde 6grenilme imkani saglamaktir (TRT, Genel

yayin Plani, 2003).

Bunun yanmda 1990 yili italya Diinya Kupasmi radyo ve televizyon

tizerinden naklen yayinladi. 28 Subattan itibaren ilk kez uydu teknolojisi kullanilarak
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“TRT-INT”, 30 Temmuz 1990 tarihinde egitim kanali olarak TRT 4 yayima
gecmistir. Bu donem igerisinde TRT nin televizyon yaymi 5’1 yurti¢i, 1’1 yurtdisi
olmak iizere 6 kanala ulasmistir. Uydu teknolojisine kadar tek yayinci olarak TRT

hizmet vermekteydi (TRT, Kurumsal, 2016).

1980’lerin basinda baslayan ve hizlica yayilan uydu teknolojisi Tiirkiye’de de
koklii degisikliklere neden olmustur. Uydu isletme kuruluslarindan Intelsat ve
Eutelsat’a iiye olunmustur. TURKSAT AS. tarafindan isletilen Golbas1 yer
istasyonundan, Atlantik iizerinde bulunan Intelsat uydusu ile yurtdigina ilk televizyon
canli yaymi yapilmistir (Tokgdz, 2006). Intelsat uydusunun kullaniimaya
baslamasmin ardindan TURKSAT projesi baslamistir. Bu gelismelerin yaninda
Anayasa’nin 133. maddesine ve 2954 sayili yasanin engeline ragmen 1 Ekim 1990
yilinda ‘Magic Box’ sirket uydu iizerinden Star-TV yayinina baglamistir (Yangin,
2001).

Bu yaym Tiirkiye’de 6zel yayincilik anlaminda en 6nemli gelisme olarak
sayilip, sonrasindaki biitiin 6zel yayincilik hareketlerinin baslangict sayilabilir. 1992
yilinda Star-TV’nin ardindan Telel0, Show-TV, Cine5, HBB ve Kanal 6
televizyonu, daha sonra TGRT, Kanal D izlemistir. Cine5 ise Tiirkiye’de ilk sifreli ve
paral1 kanal olma 6zelligindedir (Kocabas, 2006).

3. 3 Ozel yaymncilik Sonrasi Anayasal Diizenlemeler

Ozel yaymcilarin sahneye ¢ikisi yeni yasal diizenleme gerekliligini ortaya
cikarmigtir. O doneme kadar 1982 anayasasinin 133. Maddesi; “Radyo ve
Televizyon Isletmeciligi, ancak devlet eliyle kurulur ve idareler tarafsiz kamu tiizel
kisiligi halinde diizenlenir. ’seklindeyken 1993 tarihli 3913 sayili kanunla “Radyo ve
televizyon istasyonlart kurmak ve isletmek, kanunla diizenlenecek sartlar
cergevesinde serbesttir. ” degistirilmistir. Bu degisiklik, radyo ve televizyon

sektoriinde yasa ile diizenleme zorunlulugunu koymustur. (Canorug, 2009).

3984 sayili kanunla “Radyo ve Televizyon Kurulus ve Yaymlar1 Hakkinda

Kanun “parlamentoda kabul edilip idare devlet tekelinde kaldirilarak ticari yaymecilik
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donemini baglatmistir. Bu kanun, elektromanyetik dalga diginda kalan diger kablolu
yayin, kapali devre yayin, uydu yayinlar1 potansiyel teknolojik yayinlar1 kapsam
icine almaktadir. Bu kanunla tek yayinci olan TRT’ nin 6zel ve kamu yayincisi olarak
ayrimi glindeme gelmistir. Bu yeni kanunlar gérev alani yalniz TRT olan Radyo ve
Televizyon Yiiksek Kurulu'nun gorev alan1 hem kamusal yaymci hem de diger ticari
yayincilarin denetlenmesi seklindedir, ancak gorev TBMM tarafindan belirlenen 9
tyeli Ust kurulunun oOzerk ve tarafsiz kamusal yayinciligt saglamak adina
kadrolarmm RTUK’e baglanmasi seklindeydi. TRT nin denetlenmesinin, anayasal
cercevede yayin ilke ve kurallarina uymasi konusunda RTUK’e yetki verilmistir.
Ayrica TRT yonetim kurulunun belirlenmesi konusunda da RTUK aday belirleme ve

bakanlar kuruluna teklifte bulunma yetkisine sahiptir. (Canorug, 2007).

Ayni kanun metninde reklam gelirlerinden briit oranda %35 pay kesilmesi ve
reklam gelirlerinin pay1 ddenmis sermayenin %25°ni gegmemesi yoniindedir (RTUK,

Radyo ve Televizyon Yayicilig1 Sektor Raporu, 2014).

TRT’yi 6zel televizyon kanallarinin hizla ¢gogalmasinin ve izleyicilerin biiyiik
boliimiiniin tercih etmesinin ardindan TRT izleme oranlarini paylagmistir. Bir yandan
0zel televizyon kanallarina izleyici kaptirmakla, igerik olarak eglence amach
programlar hazirlayamamakla su¢lanmakta, diger bir yandan TRT’nin kamusal
yayincilik gorevinin 6zel yayincilikla rekabet etmek olmadigr séylenmektedir
(Unliier, 2000). Liberal politikalarm da etkisiyle TRT’nin artik kamuya yiik
olmamasi gerektigi, izleyici toplayacak programlar yaparak reklam geliri elde etmesi

gerektigi goriisleri de giderek yayilmaktadir (Ozgaglayan, 2000).

TRT 1997 yilindan itibaren “yeniden yapilanma” ¢aligmalar1 giindeme gelir.
Bu caligsmalan yiirlitmek {izere kurum iginde 1999°da bir “Degisim Ofisi” kurulur.
BBC’nin yeniden yapilandirma c¢alismalarint yiiriiten McKinsey ve Company
firmasindan danmismanlik hizmeti alinir. Bu siralarda, Tiirkiye’deki bir kamuoyu

arastirma sirketine (Strateji-Mori) izleyici aragtirmast yaptirilir. (Cankaya, 2003).

Hangi izleyicinin hangi saatte hangi kanali izledigi arastirilir ve bu sonuglara
gore program akiglar1 olusturulmaya calisilir. TRT’ nin imajinin degistirilmesi igin
logosu ve renkleri de degistirilir. Bu calismalar i¢in de Pittard Sullivan sirketiyle

anlagma yapilir (Cankaya, 2003).
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3.4 TRT’nin Ozel Yayin Esaslari

Genel Yayin Planinda, TRT’nin Radyo Televizyonlarin Kuruluslar
Kanunu’ndaki ilkelerden baska kendi uydugu yayin esaslarina da uyacagi belirtilir
(359 Sayili "Tiirkiye Radyo - Televizyon Kurumu Kanunu", 1961). Bu ilkelerin ¢ogu
toplumun ahlak anlayisinin gozetilmesi, tilke ¢ikarlarin1 koruyup kollama gibi ilkeler
disinda, evrensel basin, meslek ilkeleriyle ve kamu hizmeti yayinciligi anlayisiyla da

uyumludur (Canorug, 2009).

61 anayasasmnin 133. maddesinde tarif edilen 6zerklik ve yayinlarin
tarafsizlig1 ilkesi goz Oniinde bulundurularak, katilimci demokrasi ve hukukun
tstiinliigiine uygun olarak, TRT nin yayin esaslarinin g¢ergevesinin ¢izilmesinde

onemle iizerinde durulan konular ve esaslar asagidaki gibidir; (TRT, 2011)

TRT Genel Yaym Plani, 2005:

A. Yasalara saygili olarak ac¢ik oturumlar vb. programlarda tartigilacak,

B. Resmi goriisiin yan1 sira; basin, liniversite, arastirma kuruluslari, sendika
ve meslek kuruluslari, sivil toplum Orgiitlerinin de fikirleri alinarak, TRT yaymn
ilkeleri dogrultusunda adaletli ve tarafsiz olarak karsit goriislere de yeterince yer
verilip, halkin dogrular1 6grenmesi saglanacak,

C. Verilmek istenen mesajin dinleyici ya da seyirciye dogru ulagabilmesi igin,
“program i¢i denge” nin iyi kurulmasina 6zen gosterilecek,

D. Katilimci, ilgi ¢ekici ve giincel bir yayincilik yapilacak,

E. Ayni program ig¢inde karsit goriislerin dengesinin saglanmasi esastir.
Ancak, ayn1 programda denge saglanamamigsa (saglanamama nedeni de belirtilerek).
miimkiin olan en kisa siire i¢ginde dengenin saglanmasi yoluna gidilecektir.

1. Yerli yapimlarda, konu se¢imi ve tiplemelerde;

Toplum ahlak anlayisi, aile yapisi, inanclari, gelenek ve gorenekleri
gozetilecek, Olumlu 6rnek ve davranislara 6zendirici olma tavri benimsenecek, dili,
dini ve tarihi alay konusu yapacak, insanlar1 1irk, cinsiyet, sosyal sinif, dini inanglari
ve mezhepleri bakimindan asagilayabilecek, kiigiik dislirecek yapimlar
yapilmayacaktir.

2. Ulkemizin jeopolitik ve jeo-stratejik konumunu ve bu konumun

avantajlarini, potansiyelini ve tehditlerini bir arada goz oniine alarak;
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3. Programlarda; 6zel amag ve ¢ikarlara hizmet edilmeyecek, haksiz rekabete
yol acilmayacak, suclulugu hitkkmen sabit oluncaya kadar kisiler suclu gibi
teshir ve ilan edilmeyecektir.
4. Programlarin; toplumumuzun ortak Ozellikleri, davranis big¢imleri, Dini
inanglari, gelenekleri ve deger yargilart g6z Oniinde bulundurularak
iceriklerin hazirlanmasina 6zel itina gosterilecek, Ozellikle aile birligini
zedeleyici konu, goriis ve goriintiilere yer verilmeyecektir.
5. Yayinlarda; hedef kitlenin ruh saghigimni bozacak ve kisilik gelismeleri
tizerinde olumsuz etkiler birakabilecek, sebepsiz korkular ve cesitli duygular
yaratabilecek, siddete 6zendirebilecek (intihar, savas ve siddet eylemleri ile
trafik kazalarmi iceren sahnelerin tekrar edilmesi ve goriinti agirlikli
verilmesi gibi). , 1rk¢t duygulart kiskirtabilecek, yapimlara yer
verilmeyecektir.

6. Programlarin yayin saatleri; konu, zamanlama, sunus ve bi¢im bakimindan

hedeflenen kesimlerin; yas, dikkat siiresi, 0grenme diizeyi ve diger gelisim

ozellikleri dikkate alinarak tespit edilecektir. Cocuklar i¢in uygun olmayan
yayinlarda mutlaka 6nceden uyar1 yapilacaktir.

7. Sigara, alkol, uyusturucu, kumar gibi kotii ve zararli aliskanliklara karst;
dinleyici ve seyirciler programlarda dogrudan oldugu kadar dolayli yollarla da
uyarilacak, tiitlin ve tiitlin mamulleri aligkanliginin zararlar1 konusunda yayinlar
yapilacak yer alan bu konularla ilgili goriislerin kisileri 6zentiye sevk etmemesine
o0zel bir itina gosterilecek.

8. Ulkemizde 6nemli can ve mal kaybma sebep olan ve yol acgtigi aile
travmalar ile kazaya maruz kalan insanlardan ¢ok daha genis bir kitleyi etkileyen
trafik kazalarmin Onlenmesi amaciyla kamuoyunun egitim ve bilinglendirilmesine
yonelik;

10. Tiuketicileri egitici, aydinlatici, bilgilendirici ve haklarin1 arayabilmeleri
icin yol gosterici programlar, radyo ve televizyonun haftalik yaym siiresinin %
I’inden az olmayacaktir

11. Radyo ve televizyon yaymlarinda hayvanlarin korunmasi ve saglikli
ortamlarda yasayabilmeleri ile ilgili programlara ayda en az iki saat yer verilecektir.

Bu programlarin %?20’sinin izlenme ve dinlenme oranit en yiiksek saatlerde
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yayinlanmasi esastir. Radyo ve televizyon uygulama {initeleri konuyla ilgili olarak
gerekli koordinasyonu saglayacaktir.

12. Sinir 6tesine yoneltilen televizyon yayinlarinda yer alan programlar ve
reklamlarda “Avrupa Sinir Gtesi Televizyon Soézlesmesi “nin ilgili hiikiimlerine

uyulacaktir (TRT Genel Yayin Plani, 2005).

3. 5 Tiirkiye’de Yayin Denetim

Yaymcilik ilke ve denetim mekanizmasi olan kurum Radyo Televizyon Ust
Kurulu (RTUK) ile Televizyon Yaymncilart Dernegi’nin (TVYD) isbirligiyle
yiiriittiigii ¢alismalar sonucu hazirlanan “Yaywncilik Etik ilkerleri” ile yayin
kuruluglarinin kamuoyu Oniinde daha giivenilir hale gelmesi hedeflenmistir. Bu
ilkelerle amaglanan denetim faaliyetlerinin RTUK disindaki kurumlar tarafindan da
bir 6z denetime doniistiiriilerek yapilmas1 gerektigidir (RTUK, 2016).

RTUK, temel amag yayincilarin kendi kendini kontrol mekanizmas1 yaratma ancak
medya organizasyonlar1 i¢inde kendi denetimlerinin olusmasi adina bu ilkeleri

yayinlamis ve uymasini bu zorunlu hale gelmistir.

12 maddeden olusan yayincilik etik ilkelerini siralamistir ( RTUK, 2016).

1. Insan onuruna, temel hak ve dzgiirliiklere saygili olmak,

2. Ifade 6zgiirliigii ve haber alma hakki cercevesinde, olay ve olgular1 dogru,
tarafsiz ve eksiksiz yayinlamak,

3. Yaynciligr haksiz amag ve ¢ikarlar dogrultusunda kullanmamak,

4. Coksesliligin ve kiiltiirel ¢esitliligin korunmasina 6nem vermek,

5. Yaymlarimizda ik, renk, dil, din ve cinsiyet ayrimciligina, asagilama ve
Onyargilara yer vermemek,

6. Kisi ve kurumlarin cevap ve diizeltme haklarina saygili olmak,
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7. Toplumda korku ve infial yaratabilecek olaylar karsisinda ve kriz zamanlarinda
sagduyulu davranmak,

8. Siddeti tesvik etmemeye ve mesrulastirmamaya 6zen gostermek,

9. Ozel hayata ve mahremiyete saygili olmak,

10. Kadinlarin sorunlarina duyarli olmak ve kadinlar1 nesnelestirmekten kaginmak,

11. Cocuk ve gengleri uygun olmayan icerikten korumaya 6zen gostermek.

12. Izleyicilerin ve dinleyicilerin gereksinim, begeni ve hassasiyetlerine &nem

vermek.

Toplum yarar1 gozeden her yayin bu ilkeleri igermelidir, 6zellikle kamu
yayincilari bu ilkeler dogrultusunda programlar yapmalidir. Olaganiistii durumlarda,
kriz yonetimlerinde ticari yaymn gibi kuruluslarin yaymlarinin ne olacagi kontrol
disinda gelisebilecek bir durumla karsi karsiya kalabilir. Karsilasilan potansiyel
olaylarin kamuoyunda nasil sunulacagi, hangi durumlarin o&zellikle glindeme
getirilmesi gerektigi gibi hassas noktalarin yayincilar tarafindan dogru belirlenmesi

gerekir (Avsar, 2004).

Terér olaylarmin ekrana nasil yansitilmasi gerektigi, 6zel uzmanlik gerektiren
konularin tartisildig1 programlarda hangi uzmanin gelecegine dikkat edilmelidir.
Yani seyirci sayist odaklt yayin formatlar1 yerine, icerik bakimindan toplumsal yarar

saglayan yapimlarin getirilmesi uygun olacaktir (Turgay, 2006).

4. Spor Medyasi

Kamu Yaymcist olarak spor yaymlart konusunun derinlemesine
anlasilabilmesi i¢in; kamu hizmeti kavraminin ortaya ¢ikisi, kamu yayincisi olarak
istlenilen gorev mekanizmasi, ilke ve kurallarin belirlenmesi, Tirkiye yaymecilik
tarthine kisaca bakis radyo ve televizyon yayimnlarinin mihenk taglari, gelisimi ve
gelecek igerisinde yerinin etkili incelenmesi gerekmektedir. Bu nedenle yukarida
kamu yayinciligi kavrami oncesinde de kamuoyu olusturma ve giindem belirleme
modellerine basvurulmustur. Arastirmanin bu boéliimiinde ise spor medyasi kavrami

ve TRT nin spora bakisicisi, 6zellikle tek yaymcilik doneminde spor miisabakalar1 ve
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izleyici etkilesimleri derinlemesine yapilan saha goriismeleriyle desteklenerek, diinya

karsilastirmalari olarak yer verilecektir.

Spor giinliikk yasamin olagan aktiviteleri, ilgi alanlar1, fizyolojik ve psikolojik
ihtiyaclarin karsilanmast bakimindan ciddi ehemmiyete sahip olmasi, sporun
toplumlarin gelisimlerine Onemli Ol¢lide katkilart yetki, becerilerin belirli bir
platform iizerinde ortaya konmasi bakimindan yapilan faaliyetler biitiinii olarak
tanimlanabilir (Bourdeu, 1978). Benzer sekilde spor, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel
kalkinmanin temel faktorleri olan bireylerin, kisiligin olusumunu karakter
Ozelliklerinin gelisimini saglamak, bilgi, beceri ve yetenek kazandirarak topluma
uyumunu kolaylastirmak, kisiler, toplumlar ve uluslararas1 dayanisma, kurallara gore
rekabet Olgiileri igerisinde miicadele etme, heyecan duyma, yarigma ve yarismada

iistlin gelme faaliyetleri olarak tanimlanmistir (Yetim, 2005).

Sosyolojik agidan ele alindiginda ise spor, ferdin dogal ¢evresini sosyal ¢evre
haline getirirken, elde ettigi kabiliyetleri de gelistirme firsati bulabilecegi bir ortam
yaratir. Belirli kurallar altinda arach veya aragsiz, bireysel veya toplu olarak serbest
zaman faaliyeti kapsami i¢inde veya mesleki ugras olarak yaptigi, sosyallestirisin,
toplumla biitlinlestirici, ruh ve fizigi gelistiren, rekabetci, dayanismaci ve kiiltiirel bir

faaliyet olarak tanimlanabilir (Erkal, 1998).

Yukaridaki benzer tanimlarin sporun yalnizca fiziksel yoniiniin olmadigi
sosyolojik ve kiiltiirel bir olgu olarak toplumsal bir vizyona sahip oldugu bireylerin
faaliyetler i¢cinde toplum icerisinde sekillenmesine de meydan veren yoniiniin oldugu
da goriilmiistiir. Spor bir olgu olarak toplum igerisinde sekillenen ulusal ve
uluslararas: olciitleri olan bireysel ve kolektif faaliyetler biitiinii haline gelmistir

(Filiz, 2002).

Beden egitimi, diizenli ve sistemli olarak gergeklestirilen faaliyetlerin timi
olarak genel geger bir tanmim yapilsa da spor fiziksel faaliyet analizlerinin ¢ok
Otesinde zaman igerisinde boyutlamis bir olgu olarak nitelendirilebilir. Farkli bircok
konjonktiirde bakildiginda; fiziksel, ekonomik, kiiresellesen, sosyal, zihinsel, saglik
gibi bircok farkli boyutlar da degerlendirilebilir. insan performansia dayali, rekabet
yarisma gibi Ozellikleri igerir (Karahiiseyinoglu, Ramazanoglu, Demirel ve

Altungiin, 2005).
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Tarihi boyutuna bakilacak olursa, yiyecek avlanma gibi temel ihtiyaclarindan
kaynakli doga i¢inde kogma, avlanma, tirmanma gibi etkinliklere dayandirilabilir. Bu
sayede beden i¢in gelisim ve degisim sz konusu faaliyetler ortaya ¢ikmustir. insanlik
tarithinden bu yana zaman igerisinde yalnizca fiziksel bir aktivite olmaktan ¢ikmis
sosyal ve zihinsel yonii bakimmdan yasam kalitesini arttirici, bireylerin aidiyet,
basarma duygusunu gelistirici 6nemli bir aktiviteye doniismiistiir (Atasoy ve Kuter,
2005). Spor aktiviteleri genel olarak bos zamani degerlendirme, fiziksel kondisyonu
artirma, saglikli yasam, kisinin kendine olan giiveni, aktif yasama tarzi gibi
amagclarla yapilmaktadir. Toplumsal yonii ise spora yonlendirilmis toplumlarin refah

seviyelerine bagli olarak gelisme gosterdigi kabul edilir. (Smith, 2009).

Tiirkiye baglaminda bakildiginda gen¢ popililasyona sahip bir iilke
oldugundan, spora ilginin yiiksekligi ve yapilabilirligi bakimindan ciddi bir
potansiyele sahiptir. Ancak mevcut sartlar, spora yonlendirici okul ya da ozel ilgi
gerektiren spor dallarinda yetersiz egitmenlerin, yonlendiricilerin olmayisi, spor
kuliiplerinin  yayginlasgamamast gibi olumsuz kosullar potansiyellerin 1yi
kullanilmamasina yol agmistir (Giir, Dalmis, Kirmizidag ve Boz 2012). Mevcut spor
federasyonlarina, futbol hari¢ kayitl lisansli kadin erkek toplam sporcu sayis1 3. 534,
312 “dir .Ote yandan futbol kayitli lisansli oyuncu: 919. 731(Spor Genel Miidiirliigii,
2015).

Yani genel bakis Tiirkiye’de her 110 kisiden 1’1 profesyonel anlamda sporla
ugragmaktadir (Spor Genel Miudiirligi, 2015).

Spora yonlendirme adina yapilan birgok politika yiirtitiilmektedir. Genglik ve
Spor Bakanlig1 gibi yiiriitiicii kurum birgok strateji ve proje iireterek spora tesvik her
gecen giin arttirilmaya ¢alisilmaktadir. Ote yandan Spor Miidiirliigiine bagh
Federasyonlar kurularak Tiirkiye’de yaygimn olmayan spor branslart tanitilip,
katilimin artmasia yonelik caligmalar da siirmektedir. Ancak Avrupa geneline
bakildiginda ise, demografik artis oranlarin diisiikliigii nedeniyle sporcu sayilar
dikkat ¢ekmektedir. 2011 yili Niifus Kayit Sistemi’nin verilerine gore; 10-29 yas
grubuna mensup; 25, 3 milyonu asan toplam niifusun ise % 31, 6’sin1 olusturan bir

kitle vardir. (Ahmet, 2014).
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Ulkemizin sahip oldugu potansiyelin iyi degerlendirilmesi, genglerin zihinsel
ve fiziksel gelisimine katki da saglayici bir spor dalina yonlendirilmeleri bu alanlar
da egitim aldirilmalar1 gerekmektedir (Hergiiner, 1992). Milli Egitim Bakanligi’nin
spor egitimini zorunlu kilmasi ya da mevcut spor agirlikli lise egitimlerinin
verilmesi, tiniversitelerde spor akademilerinin kurulmasi, yerel yonetimlerin dnemli

adimlardan sayilir (Zengin ve Oztas, 2002).

4.1 Spor Medyasi ve Kamu Yayincihigi

Spor, medya aracilig1 ile tiim toplumlarin sevgisini kazanirken medya ise kitle
iletisim araglarinda biiyiik bir boslugu doldurmaktadir. Her ikisi de birbirinden
etkilenmektedir. Gelisen teknoloji, uydu antenleri ve frekanslar sayesinde biitiin
diinya yapilan bir spor etkinligini aninda milyonlarca insanin izlenmesini saglamistir

(San, 1991).

Dosyillmaz’a gore medyanin asagi yukart %50’sini  spor olaylar
doldurmaktadir. Reyting olay1 agisindan spor, medyanin en Onemli 0gesini teskil
etmektedir. Spor programlari, haber sonrasi spor haberleri, naklen yayinlar spor i¢in
yapilan agik oturumlar, gazetelerin spora ayirdigi sayfalar spor magazin programlari
ve daha niceleri medyanin biiyiik bir kismint olusturmaktadir (Ddsyilmaz, 1998).
Spor medya iliskileri Tiirkiye’de cumhuriyetin ilk yillarindan gilinlimiize dek siire
gelmistir. Cumhuriyetin kurulusundan sonra spor alaninda da hareketlenmenin
olmasi ozellikle yazili basin agisindan ¢esitli spor dergilerinin ortaya g¢ikmasina
neden olmustur. Ozellikle 1950°1i yillardan itibaren giinliik gazetelerin ve radyonun
sporla daha fazla ilgilendikleri goriilmektedir. Bu giinkii anlamda spor medya
iligkilerin ise 1990’11 yillardan itibaren yogunlasmis, giinliikk gazete sayisinin artmasi
ve gazetelerin cesitli sayilarda spor haberleri veren sayfalarin artmasina, gorsel
medya da meydana gelen hizli degisim ve televizyonlarin ¢cok kanli hale gelmesi spor

kavraminin da 6nemini artirmistir (Dosy1lmaz, 1998).

Spor Medyasinda Etik Sporda basar1 6l¢iisiinde "sporcu olmak" da dnemlidir.
Hatta insan agisindan baktigimizda "sporcu" ya da "sportmen" olabilmek basaridan

once gelir. Ciinkii spor bir yasama bi¢imidir, insan yasantis1 tamamlar ve gelistirir.
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Kiiciik yasta baslayan spor egitimi basarmin sporun 6ziine gore gelismesini saglar
(Arslan, 2016). Boylece gen¢ hem kendisini, sinirlarini, giiciinii bilip, onu gelistirip,
yetkinlestirmek i¢in yapmasi gerekenleri bilerek calisacak, hem de sportif basari
ugruna spor ahlakini goz ard1 edemeyecektir. Sportif erdem de spor gibi 6grenilir. Bu
nedenle "'spor yapilarak asilanmasina karsin gercek bir eylemdir " (Erdemli, 1996).
Uzun'un 2004 yilinda, "bir meslek sayginligini yitirdiginde, islevlerini yerine
getiremez, boylelikle meslegin mesruiyet zemini agimi" ifadesi gergeklesecek ve
ilerleyen yillarda spor medyasinin varligindan veya kamuoyu iizerindeki etkili

olmasindan bahsetmek giiglesecektir (Uzun, 2004).

Bu nedenle, 6nce medya organi sahipleri ve yayin editorleri olmak {izere tiim
medya calisanlari, basta dogruluk degeri olmak iizere diger etik degerlere sahip
cikarak kendi saygimliklarimi korumak, kollamak ve mesleklerinin mesruiyet

zemininin aginmasina izin vermemek durumundadirlar (Uzun, 2004).

Spor medyasia genel bakisicist yazili ve sozlii kaynaklar olarak ayirmak,
genel tabloyu gormeyi oldukg¢a kolaylastirir. Yaymnciligi ya da yazili basini tek
boyutlu diisiinmek spor medyasina ve kamu yayincilik anlayisini ortaya koymak igin
yetersiz kalabilir. Yazili basinla desteklenmis yayincilik anlayisi, 6zellikle spor
medya yayincilig1 agisindan 6nem arz eder. Spor medyasini incelemeden Once yayin
modelleri iizerinden kamu yaymcilik esaslarini sablonlamak konuyu incelmek
acisindan dogru olacaktir. Kamu yayinciligini derinlemesine anlamak adina, radyo ve

televizyonun tarihsel siireglerine genel olarak bakilmalidir.

4.2 Sporda lletisim ve Medya Kullanim

Sporun yayilmast konusunda kullanilan etkin araglarin basinda medya
sayilabilir. Farkli cografyalar da yapilan, ortaya ¢ikan, o bdlgeye 0zgii-lokal olan
spor aligkanliklarinin yayilmasi medya aracilifiyla olur. Toplumlardaki spor
bilincinin olugmasinda, sporun insan hayatinda olmasina 6zendirici olmasinda da
medyanin rolii tartisilamaz (Wanner, 1995). Spor medyasini, sadece hangi spor
branglarinin veya hangi miisabakalarin secilip, sunulmasi ile sinirlandirmak eksik

kalir. Aym1 zamanda karsilagmalar i¢inde vurgulanacak diger konularin, yorumlarin
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ve kiiltiirel bilgilerin verildigi, cografi o6zelliklerine de yer verildigi programda

cergevelendirir, bu sayede kamuyu bilgilendirme yapilmis olur (Atasoy, 2005 ).

Spor medyasi; halki bilgilendirmek, sporun kitlelere ulagsmasi, jimnastikten
tenise, eskrimden ylizmeye kadar fakli branslarda sporlarin farkli kitlelere tanitmak
ve tesvik etme giiciine sahiptir (Nichols, 2002). Spor medyasiyla ulagilmak istenenler

baslica asagidaki sekilde siralanabilir;

e Halki bilgilendirme

¢ Genis kitlelere ulasma

e Amator spor branglarinin tanitimi

e Spor kiiltiirii yaratmak

e Spora tesvik saglamak

e Toplumlar egitici aktivitelere yonlendirmek
e Aktif yasam tarz1 yaratmaya 6zendirmek

e Sosyal-kiiltiirel birikim olusturmaya ¢aligmak

o Uluslararasi interaktif kiiltiirel birlesim saglamak (Whannel, 2005).

Tiirkiye icin genel bir degerlendirme yapildiginda ¢agdas spor bilincini
olusturma konusunda sirlt kaldigi, spor algisinin yalnizca futbol {iizerinden
yaratilmasi. Tiirk spor medyasiin asil ilgiyi izleyici kaygis1 gibi sebeplerden Gtiirii
futbol {izerinde yogunlagmasi baslica elestiriler arasinda sayilabilir (Seker ve Golcii,
2008). Spor medyasinin yazili kismina baktigimizda durum benzerlikler
gostermektedir. Alternatif spor kollarinin glindem cerisinde yer almasi tanitimi gibi

konularda medyanin yetersiz olusu goriilmektedir.

Prime-time denilen en yiiksek izleyiciye wulasilan zamanlarda spor
yayinlarinin yine futbol lizerinden izlenmesi de Ozellikle 6zel yayincilarin ticari

kaygilar1 sebebiyle igeriklerini diizenlemeleri arasinda sayilir (Sentiirk, 2007).

Ancak ote yandan dogru kullanildiginda dogru kitlelere spor bilinci yaratma,
taninmayan spor dallarinin bolgesel yayilimlari, spor giindemi belirlerken ticari
kaygilardan arindirilarak yayincilik anlayisi baglaminda, kamu yayinciliginin tizerine

diisen gorev artmaktadir (Talimcler, 2008).
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Benzer elestirilere karsilik, spor medyasinin kamu yararma gozetme 6devi
gerceklestirecek organ olarak kamu yayimnciligiin 6nemi ortaya ¢ikmakta. Sporun
ekonomik boyutu diisliniildiiglinde piyasa icindeki degerin oldukg¢a biiyiikk yer
kaplamasi, ticari yaymnlarin igerik ve gdsterim dnemi de ona gore degismektedir. Ote
yandan ticari kaygi giidiilmeyen yayinlarin, kamu yararini gozetecek yeni sporlarin
tanitilmasi, amator sporlarin desteklenmesi, kamuyu bilgilendirme gibi sosyal
yonlerin geceklestirilmesi konusunda kamu spor yayinciligi karsimiza ¢ikmaktadir.

(Giiglii, 2001).

4. 3 Diinya’da Spor Medyasi

Gectigimiz yiizyil igerisinde diinya ¢apinda spor medyasi ele alindiginda
uydu gelisim siiregleri 1964 yili ‘Tokyo Olympics’ sayesinde gercek anlamda
diinyaya yayilimi olarak sayilabilir (Tagsold, 2009). Siiphesiz ki, bir¢ok farkli goriis
uluslararasi baglamda en biiylik gelismelerin yalnizca uydu kullanimi ya da Tokyo
Olimpiyatlar iizerinden olmayacagi yoniinde. Spor medyasi 6zellik bakimindan her
yerde bulunabilme, kolay erisim, devamlilik, yerel miisabakalara hakimiyet gibi
niteliklere olanak verir. Uydu kullaniminin artmasi, sonrasinda internet kullaniminin
yayginlagmasi, dijital medyanin ortaya ¢ikmasi gibi esas gelismeler sporun ¢ok yonlii
olarak olgunlagmasini ve diinya c¢apinda spor medyasinin gelismesine zemin
hazirlamistir (Rowe, 2011).

Ozellikle sporun smirlar1 asan yonii, sadece batili otoritelere bagli olmaktan
cikip kiiresel capl bir kiiltiirel form sagliyor, hatta bu diinya etkilesimi sporun medya
araciligiyla yayilimiyla millet ayrim1 yapmaksizin kiiltiirel bilgi erisiminin sagladi bir

platform haline getiriyor (Schere ve Whitson, 2009).

Nitekim serbest televizyon olanaklar1 ana spor miisabakalarinin yayini
Olimpiyat oyunlar1 ve Diinya Futbol Kupas1 gibi etkinliklerin genis cografyalarda
yayinlanmasi temel hak ve Ozgiirliiklerinden, beseriyetten dogan haklarin bir nevi
gbstergesi  sayilabilir.  Ilgili  organizasyonlarin, uluslararasi  komitelerin,
federasyonlarin izleyici ve miisabaka katilimcilarini angaje etme birlestirme gibi

misyonlara da sahiptir. Diinya 6rnekleri arasinda, 2010 yili1 FIFA hedefleri arasinda ;
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‘... develop the game , touch the world , build a better future ‘ yani , oyunu gelistir ,
diinyaya dokun , daha iyi bir gelecek yarat sloganiyla futbolun diinya ¢apinda sosyal
kalkinmaya katki saglayiciligini kanitlar nitelikte (FIFA , 2010). Benzer sekilde
futbol gibi oldukca popiiler spor dallar1 sayesinde toplumlarin birbirlerini olumlu
etkilesimlerin  saglanacagi yonilinde. Uluslararast organizasyonlarin insancil,
toplumsal yonlerinden baris¢il misyonlarinin yani sira ekonomik konjonktiirde rant
saglama amacinda olduklarina dair bazi elestirel goriislerde var (Jennings 2006;
Sugden ve Tomlinson , 2003). Ancak genel gecer goriis bu tur organizasyonlarin
toplumlar1 olumlu yonde etkileyecegi yoniinde.

Spor olaylarinin uluslararas1 platformlara tasinmast ve medyanin bu
platformlar: ileten temel ara¢ oldugu g6z oOniinde bulundurularak, spor medyasinin
toplumsal esitlik adalet, bireylerin toplum igerisinde aktif rol almasi, toplum olma
bilinci yaratma, insancil yoniin ortaya ¢ikmasi gibi sosyal ve toplumsal yOniiniin de
unutulmamasi gerekmektedir (Sabo, Jansen, Tate, Duncan and Legget 1999).

Ayrica medya organizasyonlari i¢in olusturulan istihdam olanaklari, diinya
sahnesine ¢ikis yeri olarak milli oyunlarin tanitilmasi, tilke kiiltliriiniin yayilmasi,
temsil sorumlulugu bakimindan da milletleraras1 kiirsiiler de yiiksek dereceli
onemlidir (Devecioglu, 2007).

Diinya tizerinde genel gecer kurallarin olusturulmasi, sporun centilmenlik
cergevesi igerisinde organize edilmesi, sporcularin haklarinin gozetilmesi uluslararasi
miisabakalarin olusturdugu standartlarla saglanmistir. Bu baglamda, bu standartlarin
yayilmasi da yine medya araclari sayesinde olmustur (Altinbas, 2007).

Medya araglarinin yayin kurallar1 da belli kurallar dahilinde yaymlanmasina
izin verilmistir. Olimpiyat oyunlar1 gibi yaymlarin dagilimi diinya c¢apinda bir
perspektifte bakilmasi gereken bir diger 6nemli konudur. Denetim, yayin haklarinin
devri ve yaymn standartlarinin olusturulmasi ilgili medya kuruluslariyla yapilan
anlagsmalarin kiiresel misyonlara uygun niteliklere sahip olmasi, temel amaci
vizyona, olimpiyat ruhuna ya da benzeri organizasyon yapilarinin biitiinliigline
uygun olarak ve bundan dogabilecek her tiirlii haklarin medya temsilci kuruluslarinin
sik1 kontroliinlin saglanmasi, dogabilecek uyusmazliklarin 6nlemesi kapsamlar1 da

igtiiziiklerle belirlenmistir (Rowe, 2011).
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Dagitict medya kuruluslartyla ilgili diizenlemelere 6rnek verilecek olunursa;
Tiirk Milli Olimpiyat Komitesi I¢ Tiiziigii madde 49;

1. Konusu Olimpiyatlar dahilinde olan her tiirlii medya kanal1 yayin, igerik
olarak olimpiyat ruhuna uygun yayin yapmak, tesvik edici igerikler hazirlamak ve

deger ve prensipleri korumakla yilikiimliidiir.

2. I0C (Uluslararas1 Olimpiyat Komitesi). belirledigi diizenlemeler ve
standartlar, medya araglar1 teknik Ozellikler, temsilci kriteryalar1 gibi konular

tiiziikteki sekline uygun olmalidir.

3. Akreditasyonu saglanmis, profesyonel muhabir ve haberciler tarafindan
sunulmasi, ayn1 sekilde katilimer atlet, kog ve resmi basinin ayni akredite olmasinin

medya kuruluslar tarafindan saglanmasi gerekmektedir.

Bu baslica standartlarin saglanmasi medya yayin kuruluslarinin da isbirligiyle
bu tip uluslararasi organizasyonlarin kurumsal hale getirilmesi saglanmistir. Diinya
ornekleri tizerinden Olimpiyat Oyunlari’na benzer uygulamalar FIFA tarafindan da
olduk¢a genis c¢apli yayin alani olmast bakimindan yayin lisansorlerine benzer

standartlar getirmistir (Tiirkiye Futbol Federasyonu, 2016).

Spor olaylari, yayin erisimleri medya sayesinde dinamizm kazandirilmistir.
Basaril1 yapim siiregleri, ulusal spor miisabakalarinin kiiresel sahneye ¢ikmasina izin
vererek, birgok toplum ulagsmaya diinya sinirlarii azaltmak gibi misyonlariyla
kiiresellesmenin gozle goriiniir sonuglarini ortaya koymustur (Atasoy ve Kuter,

2005).

Diinya ¢apinda hedef kitlelere ulasilmasiyla ilgili elde edilen bilgiler de ayni
medya arastirma mecralari tarafindan ortaya konulmustur. Ozellikle ulasilan izleyici
kitlesi, goriintiilenme sayisi, diinya rekorlar1 gibi 6zellikle anlamda spor olaylarinin
kiiresel 0lgekli etkileri dikkate alindiginda medya etkili bir arastirma araci haline de
doniismektedir (Devecioglu, 2007). 2008 Bejing Olimpiyatlari, bir¢ok diinya
rekoruna ev sahipligi yapmis ve en ¢ok izlenen oyunlar bu donem kaydedilmistir.
Nielsen firmasinin yaptigi medya arastirmalarina gore, kiimiilatif olarak 17 giin

icerisinde (8-24 Agustos 2008). 4.7 milyar izleyici ile Pekin Olimpiyatlari, 3.9 milyar
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izleyiciyle 2004 Atina Olimpiyatlari, 1.1 milyar izleyiciyle Sydney Olimpiyatlar
izlemektedir (Nielsen, 2008).

4.7 milyar kisi ise dogrudan televizyon izleyicisi olup kendi dillerinde
yayinlara ulagabilmis, bu oranlar diinya niifusunun %70 yani her 3 kisiden 2si’dir.
Benzer sekilde genis kitlelerce izlemis diger 6nemli spor olaylar1 arasinda FIFA ve
Diinya Kupasi yer almaktadir. 2010 yili FIFA finali, canli olarak televizyon
tizerinden 700 milyon kisi tarafindan izlenmis, ayni sekilde Diinya Kupasi’nda 700
milyon kisiye ulagmustir. , final mag1 2008 Pekin Olimpiyat agilis seremonisini

tahtindan indirmistir (Reuters, 2010).

FIFA’nin 2010 kayitlarina goére ise, multimedya platformlar1 arasinda
“Twitter” bildirimlerini izleme oranlariyla dogru orantili olarak arttigini da ortaya
koymustur. Milyonlar1 asan izleme oranlarinin yaninda FIFA’nin resmi “Twitter”
hesab iizerinden 220. 000 takip¢i kazanilmis, ¢ok sayida “Tweet” , liyelik kaydi, cok
sayida yorumlara ulagilmistir. 31 giinde; 150 milyon kullanici, 7 milyar sayfa
goriintiilenmesi, gilinliik 410 milyon sayfa goriintiilenmesi, eszamanli olarak,
Ingiltere-Amerika mac1 i¢in 1.000.000 goriintiilenmeye ulasiimistir. 2010 yil1 iginde
dijital medya lizerinden FIFA 1, 5 milyar yeni kullaniciya ulasarak, dijital ortamda ki
bu birlesme kiiresel ¢apta ciddi bir basariya sahne olmustur (FIFA, 2010).

Dijital medya kitle ulasimi anlaminda mihenk tasi sayilabilir. Dijital medya
etkilesimi sayesinde, yeni kullanicilar yani izleyici kitlesi sisteme dahil oluyor. Bu
biiyiime Rowe, 2004 tarafinda ‘spor medyasi kiiltiirel birlesim olarak’ kavram olarak
tanimlanmistir (Rowe, 2004). Yani, sistematik olarak dijital paylasimlarin izleyici

sayilarini dogrudan etkiledigi gériilmiistiir.

Spor medyasinin kiiresellesmesiyle, spora fiziksel derecesinin yaninda
sosyokiiltiirel bir aktivite ve popiiler eglence aktivitesi, ¢cok kiiltiirlii topum iligkileri
yaratma, diplomatik ve politik yanlarinin da oldugu unutulmamalidir. Olgusal olarak
incelendiginde spor medyasi, uluslararasi ¢apli bir organizasyon olarak
algilanmalidir, bircok otorite kiiresellesmenin ivme kazanmasinda sporun etki
alanina dikkate ¢cekmektedir (Atasoy ve Kuter, 2005). Kiiresel medya asamalariyla
ilgili olarak, kiiresellesme, medya ve spor iligkisine deginilecektir. “Kiiresel” tanim

olarak kosullara bagl olarak yargilar, protokoller pratikler bakimindan farkli yollarla
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olarak kolay bilgiye erisim olarak tanimlanmistir (Anheirer ve Isar, 2010). Medya ise
iletisim araglar1 sayesinde sosyo-kiiltiirel alanlara taginan, zaman ve tarihi bariyerleri
olan bilgi akisidir (Currran, 2010). Spor ise siirekli olarak degisim gosteren, genel

gecer tahminlerin 6tesinde pratik ve degerler dizinimi temsil ediyor.

Yani kiiresel spor medyasi, spor sayesinde mesrulastirilan bilgi akiminin
medya araglar1 sayesinde diinyaya dagilimi, ulusal baglamda bilgilerin nasil
organizasyonlar dahilinde diinya sahnesinde hangi yollarla kiiresellestigine dair
sosyal bilim olarak degerlendirilebilir (inal, 2008). 20.yiizyiln en énemli medya
aract olarak televizyonun liiks tiikketimden giinliikk hayat icerisindeki zorunluluga
doniis siireci igerisinde medya araglarinin gelisimi, teknolojilerin kullanim yerlerinin
artmas1 sayesinde, evden bilgi alimi saglama, bireyler i¢cin kendi olanaklar
cergevesinde sosyallesme faaliyeti olarak gorilmiistiir. Spor olaylari baglaminda,
miisabakalarin yerinde izlemeye gerek birakmadan ev ortaminda erisim imkani

dogrudan medya araclar1 sayesinde olugsmustur (Altinbas, 2007).

4. 4. Spor Yaymeihginda Olimpiyatlarin Onemi

Diinya olimpiyat yayin lisanslaria bakildiginda, goriiniis Avrupa kitasinda
kamu yaymcilarinin elinde, nitekim Tiirkiye’de de TRT kurulusundan bu yana
olimpiyatlar1 biinyesinde yaymlamistir. igerik olarak bakildigindan 6zellikle kamu
yayincilar1 bakimindan neden bu derece ilgi ¢ektigini incelemek adina olimpiyatlar
ayr1 olarak ele alinmistir. Olimpiyatlarin toplumlar: evrensellestirisi, biitiinlestirici
yanit siyasetler iistii bir organizasyon olarak degerlendirildiginde spor yayincilig

kapsaminda 6nemlidir (Gtglii, 2001).

Kamu spor yayincilik acisindan bakildigindan, mikro anlamda kamuyu
bilgilendirme, haberdar etme amaci, makro anlamda ise uluslararasi farkindalik, barig
bilincinin saglanmasi konusunda 6neme sahiptir. Bu bdliimde genel yapr itibariyle
belirtilen faktorler géz onilinde alindiginda spor kamu yayinciliginda olimpiyatlarin

neden bu denli 6nemli oldugu arastirilacaktir (Cetin, 2003).

4. 4. 1. Olimpiyat Ruhu
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Yaz olimpiyatlarimin belirli bir takim degerlere dayali olarak glindeme
getirildigini belirtmek gerekir. Bu etkinliklerin fikir babasi Baron de Coubertin’e
gore, olimpiyatlar “evrensel bir bakig/anlayis, kardeslik ve baris” gibi ii¢ dnemli
degerin yayginlasmasina aracilik edecektir. Bu degerler, olimpiyat oyunlarini, diger

biiyiik spor olaylarindan ayirt eder (Crowther, 2004).

Bu tiirden organize spor olaylari, Coubertin’e gore, hem fiziksel hem de
kiltiirel bir yenilenme anlamina gelecektir. Oyunlar, bir taraftan fiziksel gelismemizi
tesvik edecek; diger taraftan, demokrasi ve sosyal esitlik caginda, farkli uluslar1 ve
sosyal siiflar1 bir araya getirecektir. Coubertin, olimpiyat oyunlarinin her sene kendi
iilkesinde yapilmasi i¢in lobi faaliyeti yiiriiten Yunanlilara kars1 ¢ikmis, olimpiyat
oyunlart her dort yilda bir, farkli kentlerde yapilsin demistir. Olimpiyatlarin bu
sekilde organize edilmesi bu oyunlar oOzgiirliik, esitlik ve ilerlemeden ibaret
olimpiyat ruhunun biitiin diinyada yayginlasmasinin bir araci haline getirecektir
(Essex ve Chalkley, 1998). “Olimpiyat Kenti’nde, atletleriyle, edebiyatiyla, sanatiyla
birlikte uyumlu bir kent idealini gdérmektedir (Liao ve Pitts, 2006). Olimpiyatlarin
bugiin geldigi noktaya bakildiginda; o6zellikle, esitlik ve kardeslik gibi degerlerin,

simgesel olarak kalic1 hale getirildigini gérmek miimkiindiir.

Ornegin, olimpiyatlarin simgesi olarak kullanilan birbiri i¢ine ge¢mis olan
bes tane yiiziikk/halka vardir; bunlarin her birisi, ayr1 bir kitayr temsil etmektedir.
Uluslararas1 Olimpiyat Komitesinin resmi sitesinde (http://www. olympic. org/uk).
yer alan bilgilere gore; yliziikklerin tamamiyla birbirinin ayni olduguna dikkat
edilmelidir. Yiiziiklerin i¢ ice ge¢mesi, bir anlamda, kitalarin ve bu kitalardan gelen

atletlerin birligini temsil etmektedir.
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Srran Kentin Adh Cilkenin Ad Yl

1 1 B4% Atina (*) Yunanistan
2 1900 Paris Fransa

3 1904 St Lows ABD

4 1908 Londra ingiltere

3 1912 5tockholm Isver
f(**) 1920 Antwerp Belgika

7 1924 Paris Fransa

b1 1928 Amsterdam Hollanda

9 1932 Los Angeles ABD

10 1936 Berlin Almanya
11(***) 1948 Londra ingiltere
12 14932 Helsinki Finlandiva
13 1956 M elbourne-Stockholm Avustralya-lsvep
14 14960 Koma Italya

15 1964 Tokyo Japomya
16 1968 Meksika Meksika
17 1972 Munth Almanya
1] 1976 Montreal FKanada

19 1980 M oskova 55CB

20 1984 Los Anpeles ABD

b | 1988 Seoul Ciiney Kore
12 1992 Barselona Ispamya

13 1996 Atlanta Kanada

24 2000 Sidney Avustralya
15 2004 Atina Yunanisian
26 2008 Pekin in

2T (R 2012 Londra ingiltere

Tablodaki bilgiler Uluslararas) Olimpiyat Komitesi (lOC)nin sitesinden alinmistir. Genis bilgi icin bkz. http/fwww.olympic.org/uk.

Tablo 2:Uluslararasi Olimpiyatlar (I10C, 2012).

(*). Ik olimpiyat oyunlari, bu oyunlarin ilk ortaya ¢iktigi yer olan Antik

Yunan’a gonderme yapmak icin Atina’da diizenlenmistir.

(**). Birinci Diinya Savasindan dolayr 6. Olimpiyat oyunlari ancak 1920’de

oynanabilmistir.

(***). Ikinci Diinya Savasindan dolay1 11. Olimpiyat oyunlar1 ancak 1948’de
oynanabilmistir. Aslinda, Olimpiyat oyunlar1 Helsinki’de, bir sonraki de Londra’da
yapilacakti. Savasin uzamasiyla bu olimpiyatlar 1948 ve 1952 yillarinda ve iistelik

once Londra sonra Helsinki’de yapilmistir.

(***%) 2012 yaz olimpiyatlar1, Ingiltere’nin Londra kentinde yapilmistir
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4. 4. 2. Olimpiyat Oyunlarinin Yapildig Ulkeler Uzerindeki Etkileri

Olimpiyat Oyunlarimin yapildigi {ilkeler iizerinde etkilerini ii¢ ana baslikta
toplayabiliriz. Bunlar siyasal, ekonomik ve kiiltiireldir. Siyasal agidan savasa karsi
olmasma ragmen, olimpiyat anlayisi, ilkeler arasi savasi engelleyememis ve
1.Diinya savasi, 2.Diinya Savasi, Afganistan’in isgali, Bosna Hersek Savast hem
olimpiyatlarin yapilmamasina hem de insanlarin 6lmesine mani olamamustir. 1912°de
Stockholm’de 5.0limpiyat Oyunlarinin bitmesinden sonra 6.0Olimpiyat Oyunlarinin
Berlin’de yapilmasi planlanmigti. 1.Diinya Savast 1914 yilinda savastan dolay1

olimpiyat oyunlarina ara verilmek zorunda kalind1 (Gtiglii, 2001).

Isvigre’nin Cenevre kentine tasinan Baron Pierre de Coubertin, 2 Eyliil 1937
yilinda gecirdigi kalp krizi sonucu hayata gozlerini yumarak Tokyo Olimpiyat
Oyunlarin1 géremedi. Ayrica, 1936 Berlin Olimpiyat Oyunlarindan sonra, 1939
yilinda II. Diinya Savasi sinyallerini verdi. 1940 Tokyo ve 1944°de yapilmasi
planlanan oyunlar kanla, barutla, insanhia 1stirap vererek savaslardan
yapilamamistir. Baron Coubertin gibi insanlik da Tokyo oyunlarini gérememistir
(Karakiigiik, 1988). 1972 Miinih Olimpiyat Oyunlarinda “Filistin Kurtulus Orgiitii”
tarafindan Israilli sporcular kagirilarak 6ldiiriildii ve Olimpiyatlara terdrizmin kan1 da
bulagsmis olmustur (Olimpik Hareket, 1988). 1980 Moskova Olimpiyatlarin’da
Afganistan Sovyet askerleri tarafindan isgal edildigi i¢in bati blogu tilkeleri ABD ve
66 llke tarafindan boykot edilerek katilamamustir (Karakiiclik, 1988). 1984 Los
Angeles Olimpiyat Oyunlarinda, Sovyetler Birligi, 1980 yil1 i¢in verdikleri oyunlara
katilma garantisinden sonra, aradan geg¢en zaman igerisinde ABD’ye ve CIO’ ya
basvuruda bulunarak “gilivenlikleri” ve sporcularin “hak ve haysiyetlerinin”

korunmasina dair bir takim isteklerde bulundu (Karakiiciik, 1988).

Yasananlarin karsiliginda, SSCB ve Varsova Paktina iiye iilkeler oyunlari
boykot ettiler. Uluslararast Olimpiyat Komitesi’'ne tiye 159 iilkenin 142’si katilim
miiracaatinda bulundu. Sonradan iki iiye iilke katilimdan vazgecti. 17 iilke de
giivenlik nedeniyle katilmaktan vazgecti. Sosyalist lilkelerden yalniz Romanya, Los

Angeles Oyunlarina katildi (Olimpik Hareket, 1988).
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Diinya yakin tarihinde yasanilan bu gelismeler sonucunda anlasiliyor ki;
diinya politik istikrarin politikadan arindirilmaya calisilan olimpiyatlar icin bile
katilimi etkiledigi hatta organizasyonlari iptal raddesine getirildigi goriilmekte. Yani
genel bakis olarak, olimpiyat oyunlarinin, uluslararasi siyasi iligkilerin ve diinya

baris dengesinin bir vitrini olarak degerlendirebilir.

4. 4. 3. Olimpiyatlar ve Spor Turizmi

Sportif miisabakalarin bir diger 6zelligi, ekonomik anlamda kalkinmaya
tesvik edici Ozellikte olusu. Bu anlamda spor turizmine verilecek en giizel
orneklerden biri de uluslararasi turizm olayr haline gelebilen Olimpiyat Oyunlaridir.
Hem ev sahibi iilkenin tanitimi, katilimci sporcularin, organizasyonda yer alan
calistirici, basin, hakem heyeti gibi kisilerin yani sira izleyicilerin katilimi normal bir
turizm etkinliginin disinda degerlendirilmesi gereken bir durum dogurmustur (Giigld,
2001). Yani alisilmisin disinda yaratilan bu turizm etkinligi olarak {ilkelere katma
deger saglar. Turizm etkinligi olarak sporun etkinliklerinin ortaya ¢ikmasi, ilgi
alanlarma gore seyahat eden yeni bir kitlenin de ortaya ¢ikmig oldugunu gosterir

(Hazar, 2007).

Gelisen diinya da insanlarin merak ve hayal ettikleri tlkeleri olimpiyatlar
sayesinde gorme, gezme ve Kkiiltiirlerini tanima ve aktarma imkanina sahip
olmuslardir. Hans Stoessel, “Sport und Fremdenverkehr” adli kitabindan spor
turizmini soyle bahsetmektedir: “Spor turizmi, spora ilgi duyan kisilerin turizme
katilmalarindan dogan olaylar ve iligkilerin biitiiniidiir. ”Spora ilgi duyan kisilerle
‘Stoessel’ aktif spor yapanlar, seyirciler, idareciler ve taraftarlarin anlasilacagini
belirtmektedir. Spor organizasyonlar1 katilanlarin ve seyircilerin disardan gelen aktif
spor yapanlar, seyirciler, basin mensuplari, spor turizmine katilanlari meydana
getirir. Spora merakli olan kimselerin gelecekte yapilacak veya ge¢miste yapilmis
olimpiyat oyunlar1 tesislerini gérmek icin bu tesislerin bulundugu yerleri ziyaret
etmesi, ilgi ¢ekici oyunlarin cereyan ettigi veya edecegi yerlerde bir kere olsun

bulunabilmek arzusundan dogmaktadir (Toskay, 1989).
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Bu spor turizmi bir ekonomik sektoriin dogmasina ve sektor sayesinde
iilkelerin insan ve kiiltiir alisverislerini hizlandirmistir. Ulkeler arasindaki kiiltiirel
yakinlagma, egitim, tanitim kampanyalari, sportif karsilasmalar ve bu konu alaninda
uygulanan kolayliklar turizmin gelismesinin yani sira cazibesini de artirmaktadir.
Biiyiik bir turistik kitlenin olimpiyat oyunlarinin yapildig: bolgeyi gezmek, gormek
istedigi de turizm hareketinin gelismesi, gelismis ve gelismekte olan iilkelere dogru
bir gelir akimin1 dogurur. D1s temaslarin spor alanlarinda gergeklestirilmesi, tilkeler
arasindaki sosyal, ekonomik ve kiiltlirel iligkilere zemin teskil edebilir (Yaman,

1989).

Genel goriis sporun yalnizca, fiziksel, sosyal faydasinin olusumunun disinda
yeni bir c¢er¢evede degerlendirilmesi gerektigi yoniinde. Spor kendi dinamikleri
icerisinde, ekonomik, uluslararast deger kazandirmayi saglayan bir ara¢ haline
gelmistir. Politik anlamda da 6zellikle kiiresel ¢apli oyunlarin iilkelere katma deger
marj1 olduke¢a yiiksektir. Politik gelismeler, olimpiyat oyunlar1 iizerinden verilen
barig, birlik ve beraberlik icinde yasama mesajlar1 diinya c¢apinda iilke imajlar
vitrinleri i¢in 6nemli bir firsattir. (Solberg ve Preuss, 2007). Nitekim ekonomik
konjonktiirde olimpiyat sehrine yaptigt ekonomik kalkinma, piyasalar
canlandirmanin yani1 sira, serbest piyasalar diinya borsalar1 gibi bir¢ok diger
platformlarda da basariyla agirlanan, organize edilen spor etkinliklerin geri doniisleri

yadsinamaz (Hazar, 2007).

Kamu yayincilik baglaminda, sosyal yonii daha da yiiksek her spor dalinin
karsilagmasina imkéan veren olimpiyatlar, reyting, sponsorluk gibi kaygilardan bir
nebze arindirilmis uluslararasi centilmence yarigsmayi olas1 kilan, sonunda bdyle bir
organizasyona katilmanin ya da ev sahipligi yapmasinin itibar olarak sayilabilecegi,
tilkelerin kalkinmasina fayda saglayacak organizasyonlarin basinda olimpiyatlar gelir

(Sahin, 2010).

O nedenle spor kamu yayinciliginda spor medyast incelenirken olimpiyat

ruhunun, organizasyon yapisinin ve kisa bir ge¢misinin incelenmesi yararli olacaktir.
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4. 4. 4. Tiirkiye’de Olimpiyatlarla Ilgili Cahsmalar

Tirkiye 1908 tarihli Londra Olimpiyatlar’'ndan bu yana olimpiyatlara
katilmaktadir. Tiirkiye, Milli Olimpiyat Komitesinin teklifi ile “Istanbul 2000” ve
“Istanbul 2004 olimpiyatlarina talip olmustur. Diinyada ilk defa bir iilkede
olimpiyatlarla ilgi yasa Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisinden cikarilmustir. istanbul’un
olimpiyat oyunlar i¢in adaylik ¢alismalarini yiiriitmekle sorumlu organ, Olimpiyat
Yasastyla olusturulan Istanbul 236 Olimpiyat Oyunlar1 Hazirlik ve Diizenleme
Kurulu’dur (HDK) kurulun bilesimi sdyledir (Olimpiyat Tanitim Brosiirii, 2004) ;

Baskan: Genglik ve Spordan Sorumlu Devlet Bakan1 Asbaskanlar: Istanbul
Biiyiiksehir Belediye Baskani, Genglik Spor Genel Miidiirii, T MOK Baskan1 Uyeler:
Disisleri Bakanliginca gorevlendirilecek bir biiylikelgi, TMOK Genel Sekreteri,
Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskaninca gorevlendirilen iki iiye, Genglik ve Spor
Genel Midiirligiince gorevlendirilen iki iiye, TMOK Baskaninca gorevlendirilecek

iki iiye. (Milli Olimpiyat Komitesi, 2016).

Istanbul’un adaylik calismalarmin finansman1 Olimpiyat Yasas1 geregince
cesitli kamu kaynaklarindan HDK’ ye ayrilan gelirlere saglanmaktadir. Gelirler, Spor
Toto-Loto gelirlerinin %1°1, Milli Piyango idaresi Genel Miidiirliigiiniin bir 6nceki
yila ait safi hasilatimin %5’i, konut fonunda toplanan gelirlerinin %l i, Istanbul
Biiytiksehir Belediyesi’nin tasdik edilen biit¢esinin %1’ 1, at yariglar1 miisterek bahis
bilet satis hasilatinin %1°1, Bakanlar kurulu bu miktar1 bes katina kadar ytikseltmeye
yetkilidir. (Ozsoy, 2008).

Yasa ayrica TBMM’ nin HDK’ ye ortak biitceden bir pay ayirmasina da
olanak tanimaktadir (Olimpiyat Tanitim Brosiirii, 2004). 1994 yili Aralik ayinda
Istanbul Belediyesinden “Olimpik Park” yapmak i¢in 584 hektar arazi alindi. Dokuz
ana spor dali i¢in 33 spor tesisinin planlan projeleri hazirlanmistir. Ornek olarak
Ikitelli’de Toplu Konut Alani ile Altin sehir yerlesim bdlgesiyle cevrili 5 milyon 849
bin 414 metrekarelik “Olimpik Park” arazisinde ylikselecek tesisler verilebilir.
Ayrica 85. 000 kisilik Olimpik Stadyum, 5. 000 kisilik Badminton Salonu, 10. 000
kisilik Boks Salonu, 15000 kisilik Hentbol ve Taekwondo Salonu, 15. 000 kisilik
Giires ve Judo Salonu, 5. 000 kisilik Halter Salonu. Bunlarin disinda 15. 000 kisilik
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Beysbol Sahasi, 3. 000 kisilik Kano Slalom sahasi, 5. 000 kisilik Cim Hokeyi Salonu
ve tesislerin idari ve giivenlik binalar1 bu alanin i¢inde bulunacaktir. Olimpiyat
evinin yanindaki 25. 000 seyirci kapasiteli olimpik yiizme havuzu ve yanindaki 20.
000 seyirci kapasiteli salonda insa edilmistir (Atabeyoglu, 1997). Okullara konulan
olimpiyat dersleri, paneller, konferanslar, ¢ikarilan yasalar ve planlanan ve yapilan
tesisler bu konuda almmis olan mesafeyi gostermektedir. Ulke stratejisi olarak
olimpiyatlar planlanmasinin iyi organize edilmesi, basl basina bir kurulun kontrolii
dahilinde gerekli spor salonlarinin insasi, mevcut tesislerinin iyi hale getirilmesi,
onarimi, katilimcilarin rehberlik hizmetleri, bunlara ayrilacak biit¢elerin tanzim
edilmesi, reklam ve tanitiminin profesyonel ve kiiresel c¢apli iilke tanitimlari
oldugunu g6z oniinde olarak yapilmasi, sponsorluk ve reklam anlagmalarinin uygun
ve prosediirlere uygun markalarla desteklenmis, iilke imajina zarar verici herhangi
bir iirin ya da siyasi diisiincelerden ayrilmis, belli bir ziimre ya da gruba mal
edilmeden organizasyonlarin yapilis siireglerinden tarafsiz olunmasi baslica
standartlar arasindadir. (Giiglii, 2001). Ayrica yayincilik hizmetleri verilirken, ileri
teknolojilerin kullanilmasi, c¢ekim kalitelerinin belli standartlarda verilmesi oOte
yandan yalnizca ev sahibi iilke miisabakalarinin degil biitiin kargilasmalarin ayni
onem sirasinda yaymlanmasi, kamu yaymciligmin iistlendigi gorevlerdendir. Ulke
tamitimlarinin  ya da karsilasma aralarinda roportajlarda ev sahibi iilkenin
organizasyonlari hakkinda goriisler alinabilir, ancak yalnizca ev sahibi takimin
karsilasmalarin1  yaymlamak etik ve profesyonel sayilmayabilir (Oztiirk ve

Yazicioglu, 2002).

4. 5. Spor Yaynlar: ve Spor Dallarn
Spor yaym igerikleri degerlendirildiginde farkli spor dallariyla

karsilagilmakta, yayincilik anlayislarina gore igerikler degismektedir. Bu farkliliklar

basta 6zel yayincilar ve kamu yayincilar1 olmak iizere igerik ve spor dallar1 agisindan
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goriilebilir. Bu nedenle yayin akislar1 iizerinden hangi spor dallarinin yayinlar i¢inde

ne kadar siireler verildigi, tek tek goriilebilir (TRT Yayin Akislari, 2016).

BBC spor, TRT spor ve 6zel spor temali yaymlarin hangi spor dallarina yer
verdigine dair 1 -10 Kasim aras1 yaym akiglar1 incelenmistir. Kamu ilgi alanlarina
gore hangi spor dali yayinlarina yer verildigi 6zel kanallarda ki yansimasi, ozellikle
prime-time yani en ¢ok izleyici kitlesine ulasilan zaman igerisinde hangi spor

dallarinin daha ¢ok yayimlandigina odaklanilmistir.

Yalnizca yayin akiglarint g6z Onlinde bulundurarak spor dallarinin
hangilerinin gézde oldugunu anlamak kisith kalabilir. Cilinkii boyle bir ¢alismanin
olusturulmast i¢in derinlemesine 1 yillik giinliik analizlerin birlestirilmesi dogru olur,
ozellikle bazi, sezonunda yapilabilen spor dallari gbz Oniinde bulunursa yapilacak
calisma eksik kalabilir. Ancak genel tablo bize kamu yaymcilarinin belirlenmis
tarihler arasinda alinan sonuglara gore belirlenen spor yayin icerik analizleri, lilkelere

gore spor izleme aligkanliklarini agiklamak adina yararl olabilir.

4.5.1. BBC Sport:

Spor TV Goriintiilenme Katilim Ilgi Oranlan
Futbol 46% 12% 45%
Rugby 21% 3% 25%
Tenis 18% 3% 23%
Kriket 17% 2% 20%
Golf 11% 6% 16%

Tablo 3: ingiltere spor dallarina olan ilgi (BBC Sport, 2015).
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Yayin iceriklerine Gére Spor Dallari

= Futbol = Rugby = Tenis Kriket = Golf

Sekil 1: Ingiltere Yayin iceriklerine Gére Spor Dallar1 Dagilimu,

(BBC Sport, 2015).

4.5.1 ingiltere Yayin iceriklerine Gore Spor Dallar:

Futbol; ingiliz Kamu Yaymcis1 BBC, 10 giinliik siire boyunca futbol yayni
30 saat ve iizeri, futbol yorum 15 saat ve {izeri, gilinliikk spor haberlerinde
igeriklerinde de futbol baskin oldugu goriilmektedir. (BBC, 2015). Futbol yayinlarina
bakildiginda Premier Lig’i en c¢ok haberi yapilan ve yaymi yapilan futbol
karsilasmasi olurken, onu The FA Cup 6zellikle Ingiltere sehir takimlarinin, amator
takimlarmda yer aldign karsilasmalar takip etmekte, Galler ve Iskogya liglerinin
oldugu futbol yayinlar1 olmak tizere siralamaktadir (Buraimo, 2006).

Kamu yayincist ve spor dallar1 arasinda Ingiltere genelinde en popiiler
sporunda futbol olmasi spor yayin akislar1 {lizerindeki egemenligi goriilmektedir.
Ancak bunun yaninda kamu yayincilik gerekliligi agisindan incelendiginde yalnizca
belirli spor kuliiplerinin spor karsilasmalarin1 degil amator liglerin ve diger tilkelerin
karsilagsmalarina da yer vermesi, futbol iceriklerinin makul dagilimma 6zen
gosterdikleri goriilmektedir. Ancak prime-time yayinlarinin izleyici kitlesinin ilgi
alanlariyla paralel olarak, Premier Lig karsilasmalarina ayrildigi goriilmektedir.
Bunun yam sira giin icerisinde gorsel medya araglarinin yani sira en ¢ok okunan,
tiklanan ve paylasilan verilere bakildiginda Premier Lig karsilagsmalarinin, spor

kuliibii haberlerinin yalnizca sportif faaliyetleri degil, oyuncu secimi, yonetim
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kadrosundaki degisiklikler gibi haberlerinde ciddi kitleye sahip olmasi bakimindan
ayrim s6z konusudur (Diselvo, Gregson, Atkinson, Tordoff, Drust, 2009).

Yani Futbol yalnizca mag¢ sonuglar1 olarak degerlendirmek, canli yayinlarla
sinirlt kalmamasi, haber igeriklerinde de ¢okca yer verilmesi de bu futbol egemen

spor yayinciliginin temel nedenleri arasinda sayilabilir.

Rugby; Tiirkiye izleyici kitlesi olarak ¢ok tanmidik olmasa da Ingiltere’de
futbolun ardindan yiiksek izleyici kitlelerine sahip bir diger spor dali ise rugbydir.
Rugby futboldan farkli olarak iki takim arasinda el ve ayak kontrol edilerek say1
yapilmasi esasina dayanan bir spor oyunudur. Ragbi ligi futboldan farkli oval bir
topla oynana ve farkli kurallara sahip olan bir oyundur. Anavatani ise Ingiltere’dir.
Bu nedenden dolayr futboldan sonra ingiliz ada iilkelerinde olduk¢a popiilerdir.
Rugby ve Rugby Ligi olmak tizere 2 farkli sekli vardir ve kurallar, oyuncu kisi sayisi
gibi farkliliklar1 vardir.

Sonrasinda Avustralya, Yeni Zelanda, iskogya, Irlanda ve Giiney Afrika
ilkelerinde de oldukca yiiksek izleyici kitlelerine sahip olmustur. 1-10 Kasim BBC
Sport verilerine baktigimizda 24 saat ve iizeri yayin ile en ¢ok izlenen 2. spor dali

olmustur (BBC. com, 2015).

Tenis; Tenis Ingiltere spor kiiltiiriiniin futbol ve Rugby ’den sonra en ¢ok
izleyiciye sahip spor olaylaridir. Her yil Wimbledon 20-26 Haziran ayinda
gerceklesmektedir. Belirlenmis tarihler arasinda tenis turnuvasi diizenlenmediginden
yayin akisi icerisinde yer verilmemistir. Ancak Ingiliz spor kiiltiirii ve medyasi igin

tenisin izleyici kitlesi ciddi anlamda 6nem tasimaktadir (Maglus ve Grassan, 1998).

Kriket: Diinya spor dallar1 arasinda 6zellikle anavatani Ingiltere ve Hindistan
mengeli olmasi yine Ingiltere’de oldukga fazla kriket izleyicisine sahip oldugunu

kolayca agiklanabilir (Hargreaves, 1986).

Golf: Ingiliz izleyicisinin ve spor kiiltiirii bakimindan iilke olarak golf ilgi
goren spor dallar arasinda. 11% TV goriintiilenme oranlari, katilim %6 ve ilgi orani
bakimindan da 16% yiizdeligiyle neredeyse ilk 5’te yer almakta. Buradan ¢ikisla, TV
goriintiilenme ya da turnuva donemleri, takim sayisi gibi kistaslar goz oniinde
bulunduruldugunda, futbola nazaran daha az golf organizasyonu olmasi TV

goriintiilenme oranmi ilgi oranlarina gére daha az olmasinin sebebini bu sekilde
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aciklanabilir. Ancak golf Ingiliz Spor kiiltiiriiniin 5nemli pargasi, Ingiltere anavatani
olan golf sonralart Amerika’da da hem spor hem de spor yayini olarak ciddi taraftar

grubuna sahiptir. (Boyle, 2009).

Diger: 1-10 Kasim tarihleri arasinda yayin akisi igerisinde yer verilen diger
spor dallarina bakildiginda karsimiza “Amerikan Futbolu “, ”Bilardo” , “Dagcilik «,
“Paralimpik Atletizm” , “Maraton” , “Formula 17, ”Dart”, “Motor Yarislar1” ve At

yarist” gelmektedir (BBC, 2016).

Amerikan Futbolu: Genel kanal yapisina bakildiginda, Ingiliz anavatan1 olan
sporlarin oldukca yiiksek ilgi oranlarina sahip oldugunu goriiyoruz. Ancak Amerikan
futbolu da Ingiltere’de yiiksek izleyici kitlesine sahiptir. Ozellikle 1-10 Kasim BBC
Sport yayin akisina bakildiginda prime —time yayimlarinda Amerikan Futbolu yer
aldig1 goriilmekte, spor aktivite olarak yaygm olmasa da, onemli Ingiliz kitlesine

sahip olmus durumda (BBC Sport, 2016).

Bilardo: 22 bilardo topu ve bilardo istekasiyla oynanan ve belirli kurallara
sahip yine anavatani Ingiltere olan bu spor dali en ¢ok takipgilere sahip spor dallari
arasindadir. TV goriintiilenme 10% , katilim oran1 2% ve ilgi orami ise 11%’dir
(BBC. com, 2016). 1-10 Kasim tarihleri arasinda incelendiginde Tenis sporunun
ardindan 15 ve Ustli yaymn siiresiyle en c¢ok yayinlara yer verilen spor olarak
sayilabilir. Yine kriket ve rugby vb. anavatani Ingiltere olusu izlenme oranlariyla

dogrudan baglantil1 olabilir.

Dagcilik: Dagcilik, diger sporlara nazaran rekabet oranlarinin az oldugu bir
spor ¢esididir. Bu nedenle izlenme oranlar1 diger spor dallarina nazar farklidir.
Degerlendirme agisindan da 6zel ilgi alanlar1 dahilindeki izleyici kitlesi tarafindan
takip edilir. Ancak izlenme oranlar1 ya da sponsorluk gibi faktorler disinda kamu

yayincilik sorumlulugu adina da farkli spor dallarina yer verilmesi 6nemlidir.

Paralimpik Atletizm: Ingiltere spor kiiltiirii igerisinde atletizm de énemli yer
tutmakta  Ozellikle olimpiyat tarihinin eskiye dayandigi g6z Oniinde
bulunduruldugunda atletizmin uzun donemde yiiksek izleyici kitlesine sahip olmasi
spora olan ilgiyi de arttirmistir. Ote yandan Paralimpik oyunlar engelli sporcularin

katildig1 farkli spor dallarmi igerir. Yaz ve Kis olimpiyatlarindan sonra her yil
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olimpiyatlar diizenlenmektedir. Olimpiyatlar kapsaminda agirlik kaldirma, judo
kizak gibi bir¢cok spor dali bulunmakta. 1-10 Kasim arast BBC Sport yayin akigsinda
Paralimpik spor dallarina yer verilmis ayrica haber biiltenleri i¢inde de konu baslig

olmustur.

Maraton: 1-10 Kasim aras1 yayin akisinda Eryri Maratonu Galler bolgesinde
diizenlenen dogal spor maratonuna da yer verilmistir. Her yil izleyici kitlesi hizlica
artmaktadir. Yani yeni spor dallarina olan ilgi ve Galler Bolgesi’nin dogal tabiat
alanlarin tanitimi, Galler’e olan turistlik ilginin de artmasina neden olmustur (BBC

Sport, 2016).

Formula 1: Diinyaca iinlii bir diger popiiler spor olayi; Formula 1°dir. Spor
faaliyeti olarak yaygin olmasa da izleyici kitlesi kiiresel Ol¢ekli oldukca fazladir.
Spor anlaminda Formula 1’1 kategorize etmek zor olsa da televizyon olay1 ve takipgi

sayis1 bakimindan azimsanamayacak durumdadir (Boyle, 2009).

Dart: Ingiliz anavatan1 olan bir diger spor dali dart *tir. Ingiliz spor

izleyicisinin takip listesinde ilk 10 spor olaylar1 arasinda sayilir (BBC Sport, 2015).

Motosiklet Yarislari: Rekabet ve dinamik bir spor olmas1 bakimindan motor
yarislart oldukea ilgi ¢gekmektedir. Motosiklet yariglarinin kategorilere ayrimi yarigin
yapilacag pistlere nazaran olusturulmaktadir. Ornegin “Geleneksel Motor Yarislar1”
sehirler icinde sokaklarda 6zel izinler alinarak organize edilip, sehir turlar seklinde
yariglar tamamlanir. Diger kategori ise; motosiklet yariglart i¢in 0zel tasarlanmis
’Grand Prix ¢ yarislar1 yani motor yaris sahasi. Motosiklet yariglari, motor gii¢lerine
ve tiirlerine gore farklilik gosterir. 1-10 Kasim BBC Sport yayin akisi iginde yer aligi
ilgi gbsterilen spor igerigi olarak degerlendirilebilir (BBC Sport, 2016).

At Yansi: Ingiliz spor kiiltiiriine has spor dallarmi gdz oniin
bulunduruldugunda “Geleneksel Sporlar” baslig: altinda at yaris1 karsimiza ¢ikmakta.
Ingiliz kiiltiirii igerisinde at yetistiriciliginin énemli bir yansimasi olarak bu spor
oldukca ilgi duyulan dallar arasindadir. Kraliyet sembolii olarak da goriilen atcilik ve
at yarist, ayricalik ve belirli imtiyazlara sahip grubun baslattig1 bir faaliyet olarak
goriilebilir. Ozel organizasyonlar igerisinde spor faaliyeti olmanin disinda

sosyallesme ortami yaratan, izleyici kitlesi ya da spora aktif katilmanin disinda
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etkinliklere imkdn veren bir organizasyondur. Yani at yetistiriciliginin Ingiliz
kiiltiiriiniin pargas1 olmasi, eski tarihlere dayanan ge¢misiyle Ingiliz spor seyircisinin

ilgisini ¢gekmistir (Mason, 1989).

4.5. 2. TRT Spor

Tiirk spor izleyici tercihleri incelendiginde karsimiza Ingiltere’yle benzer
olarak 1. tercih sirasinda futbol sporu gelmektedir. Ancak siralamanin devami ise
farkl1 spor dallarinda degisiklik gostermektedir. Tiirk spor izleyicisi “Perform”
aragtirma sirketinin “Kiiresel Spor Medyas1 Tiiketim Rapor’una gore haftalik 15, 2
saat spor takibi yapmaktadir, diinya siralamasinda ise 14 iilke arasindan 2. Sirada yer

almistir (Perform, 2013).

Benzer sekilde 1-10 Kasim TRT Spor yayin akislar1 incelendiginde haftalik
yayin siireleri goz oniine alindiginda karsimiza ilgi oranlarina gore spor dallar1 ortaya
cikmaktadir. Siiphesiz ki spor dallarinin sezonlar1 g6z 6niinde alinarak dogru ve
kesin bir sonuca ulasmak miimkiin olmasa bile genel tablo ¢izmek adina faydali bir
calisma olacaktir. Kamu yayincist olarak TRT’nin izleyici kitlelerinin hani spor
dallarina ve sorumluluklari 1s18inda yayinlarinda hangi iceriklere yer verildigine de

atif yapilacaktir.
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1-10 Kasim TRT Spor Yayin Igerik

Yelken

Enduro Yariglari
Boks

Glres
Basketbol

Futbol

Sekil 2: TRT Spor yayin Icerik (TRT Spor, 2015).

Futbol: Haftalik yayin akis1 igerisinde 30 saat ve lizeri yaymn akisi ise futbol
gelmektedir. Paralel olarak Tiirkiye futbol seyirci sayilart agisindan diinya
siralamasinda da ilk 10°da yer almakta. Economist’in 2014 yili haberlerine goére
Delloite’un yaptig1 arastirma kapsaminda diinyada en yiiksek futbol seyircisi
siralamasinda ilk 10’da yer almakta (Economist, 2014). Kiiresel Spor Medyasi
Tiiketim Raporu’nda 2013 Tiirkiye’de aktif 22 milyon spor takipg¢isinin bulundugu
ve bunlarin %641 futbolu izlemektedir. Bu oranlarla Ispanya ile birlikte Avrupa
futbola en ¢ok ilgi gosteren lilke konumundadir. Arastirmaya dahil olan 14 iilkede
990 milyon sporsever bulundugunu ortaya koyan rapora gore, bu iilkelerde futbolu
aktif olarak takip edenlerin sayis1 460 milyonu buluyor. Tiirkiye’deki 22 milyon
sporseverin en c¢ok takip ettigi spor dali yiizde 64’le futbol. Tiirkiye bu oranla, ylizde
68’le ilk sirada bulunan Brezilya’nin ardindan Ispanya ile birlikte futbolun en gok
takip edildigi iilke olarak ikinci sirada yer aliyor. Bu oran ayni zamanda Avrupa

tilkeleri arasinda Tiirkiye’yi ilk siraya tagiyor (Perform, 2013).

Futbolun sevilmesinin yaninda Tiirkiye futbol takimlarmin taraftarlarinin
ciddi sayilara ulasmis olmasi, diinya futbol ve yerel organizasyonlarin takibine de
olanak saglamakta. Yani izleyici aligkanliklar1 futbola olan ilgiyi arttirmaktadir.

Buna tarth sahnesine futbol spor dalinda Tiirk takimlarimin basarilart da
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desteklemigtir. Uluslararasi organizasyonlarda milli takim ya da Tiirk takimlarinin
basaris1 da futbola olan ilginin ulusal bir tutku haline getirmis sayilabilir. (Erdogan,
2008). Futbolun zaman i¢inde endiistri haline gelmesi, yliksek oranli transferlerin
olmasi, final maglarinda ilginin iki ya da ii¢ katina ¢ikmasi, takim taraftarlarinin mag
disinda takimlarin taraftar {riinleri alma gibi faaliyetleri vb. seklinde sektdriin

dinamik tutunmasi saglanmis olur (Ongéren ve Karadogan, 2002).

Ote yandan futbol yaymcilign 6zel iiyelik isteyen yayincilarm eline
gecebiliyor. Yani futbol izleyicisi yurti¢i ve yurtdist liglerini takip edebilmek adina
bir bedel 6demek zorunda kaliyor, ancak bircok anlamda futbola olan ilgi goz
oniinde bulunduruldugunda, yiiksek reyting oranlar1 ve yayincilarin garantor olarak
nitelendirdigi 6zellikli (derbi maglari, final maglar1 gibi) yayincilar i¢in ciddi geri
doniisleri olmaktadir (Aytekin, Sahin ve Diivenci, 2008). Ote yandan TRT ve kamu
yayincilik anlayisi baglaminda, kamuya firsat yaratmak, kamuyu bilgilendirmek, ilgi
alanlarma gore yaymcilik anlayisi iizerine birgok ligin lisans haklarini alma
konusunda calismalar yapilmistir (TRT, 2016). Tiirkiye ligler siniflandirmasinda
Stiper Lig, PTT 1. Lig, 2. 3. Lig ve Amator Futbol Sampiyonasi olmak {izere
siniflandirilmigtir. TRT PTT Siiper lig FIFA ve UEFA dahil olmak tizere baslica spor
yayinlar1 ayrica futbol yorum programlarina giinliik olarak yer vermektedir (TRT

Spor, 2015).

Prime-time izleme oranlarina bakildiginda da UEFA ve PTT 1. Lig mag
yayinlar1 yer almaktadir. Kamunun ilgisiyle orantili olarak futbol yayinini herhangi
bir liye olmaksizin kitlelere ulastirmak, kamu yayincilik anlayisinin da bir geregi
seklinde yorumlanabilir. Ote yandan amatdr lig takimlarinin karsilasmalarinin

gosterimi gibi amator liglere ve takimlara da destek saglanmis olur.

TRT nin diger tematik spor yayincilarindan farkli olarak en biiylik avantaj,
tek yaymcilik doneminde Tiirkiye’de ilk spor igeriklerine yer vermis olmasi ve bunu
yayin akislart icerisinde ‘Efsaneler’ gibi temalarla nostaljik spor karsilagmalarini

yayinliyor olmasidir (Cankaya, 1993).

Basketbol: Tiirk izleyicisi, basketbol liglerinin sezon dénemleri ve Ote
yandan Tiirk takimlarinin bagarili yiikselisleri ile bu spora olan ilgiyi artirmis ve

futboldan sonra en ¢ok takip edilen spor bransi olarak yer almistir (Altinbasg, 2008).
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ULEB ya da Euroleague adiyla Avrupa Basketbol Sampiyonasi yiiksek izlenme
oranlariyla sporseverlerin ilgisini ¢cekmektedir. Yayin akiglart i¢inde igerik olarak 20
saat ve iizeri yayinla 2. Sirada yer almaktadir (TRT Yayin Akisi, 2016). Ayrica
Tirkiye Basketbol Ligi kapsaminda;

e Tiirkiye Basketbol Sampiyonasi

e Istanbul Basketbol Ligi

e Basketbol Toto Erkekler Tiirkiye Kupasi

e Cumbhurbagkanligi Kupasi

e Bayan Basketbol Tiirkiye Kupast

e Tirkiye Kadinlar Cumhurbaskanligi Kupasi yer almaktadir.

Giires: 1-10 Kasim yaym akis1 dahilinde, diger bir spor dali ise giirestir.
Giires geleneksel Tiirk sporlar1 iginde sayilir ve hala gilinlimiizde miisabakalar devam
emekte nesilden nesile aktarimlar saglanmaktadir. 1996 Federasyonun kurulusuyla,
bu spor dali kurumsallasmis ve giliniimiize kadar gelmistir. TRT Spor’da “Er
Meydan1” haftalik yayin siiresi igerisinde 10 saatlik bir icerik ayirmis ve 654.
Geleneksel Kirkpmar Yagli Giireslerini yayinlayarak geleneksel Tiirk sporunun

tanitilmasina olanak saglamistir (TRT Spor, 2015).

Boks:1-10 Kasim Yayin Akisi igerisinde yer alan bir diger spor dali ise boks
olmustur, 10 saat ve iizeri yayin siiresiyle (TRT Spor Yayin Akisi, 2016). Boks Tiirk
Spor tarihine bakildiginda 6zellikle 1940 ‘Altin  Eldiven’ amatér boks
sampiyonasinda 66 kiloda Melih Acba’nin birinciliginden itibaren, agirlikli olarak
Olimpiyatlar dahil olmak iizere birgok basarilar kazanilmistir (Ozsoy, 2011). Spor
izleyici kitlesi ozellikle eskiden siiregelen aligkanliklar acisindan da boksa ilgi
duyulmaktadir. TRT AIBA Diinya Boks Sampiyonasi’na yayinlar igerisinde yer
vermektedir (TRT Spor, 2016).

Enduro Motosiklet ve Bisiklet Yarislari: Belirlenmis tarihler igerisinde
yayin igeriklerine bakilarak, bir diger spor dali ise dag bisiklet ya da dag motosiklet
yariglart kargimiza c¢ikmakta. Kasim ay1 icerisinde Motorkros finalini Tiirkiye
Motorkros Kaynagli Motor Sporlart Merkezi’nden TRT Spor tarafindan yayimlamas,

bu sayede Tiirkiye’de gelismekte olan spor dallarina destek verme amaci yerine
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getirilmistir. 5 saat ve {lizeri yayin siiresiyle yayin akisi i¢inde yer almistir (TRT Spor,

2015).

Yelken: Yelken spor 6zel kosullar, riizgar uygun yerler saglanarak yapilan
bir spor dalidir. Tiirkiye 3 tarafi denizlerle kapli ve riizgar bakimindan uygun
sezonlar dahilinde sporun gelismesi bakimindan uygun bir iklim ve cografyaya
sahiptir. Ancak profesyonel anlamda yelken faaliyetler Tiirkiye Su Sporlar
federasyonundan ayrilarak 1957 yilinda kurulmustur (Tiirkiye Yelken Federasyonu,
2016). TRT ise 1-10 Kasim yayin akisi icerisinde 5 saat ve lizeri yayin siiresiyle yer
vermistir (TRT Spor, 2016).

Engelli Sporlari: 1-10 Kasim yaymn akislar icerisinde engelli spor turnuva
donemi olmadigindan TRT spor naklen yayinlara yer vermese de spor haberler
iceriklerinde engelli sporcular ‘Ampute Futbolu °, *Tekerlekli Sandalye Basketbolu’
gibi engelli spor dallarma sik¢a yer vermektedirler. Kamu Yayincilik esaslarina
binaen, Milli Engelli Sporculara tam destegin verilmesi, yayinlar i¢inde de 6zellikle

vurgulanmasi 6énemlidir (TRT Spor, 2016).

Isitme Engelliler Spor Biilteni: Normal spor haberleri igeriklerinden farkli
olarak, TRT Spor ’un, sosyal sorumluluk geregi her giin yaynladigi isitme
engellilere yonelik spor biiltenleri bulunmaktadir. Diger tematik kanallardan farkl
olarak kamuda farkindalik yaratma amaciyla program formatlarini, engellilere 6zel
kurgulanmig, giinliik yayin akisi i¢inde yer almistir. Kamunun bilinglenmesi,
farkindalik yaratma engelliler adina kamuoyu olusturma baslica sorumluluklardandir.
TRT bu anlamda izlenme kaygisindan arindirilmis program igeriklerine yer vermistir

(TRT Spor, 2015).

4.3 Spor Yayincihigi ve Medya Haklar

Ileri iletisim teknolojileri —uydu, kablo, genis bant, mobil internet dahil olmak
lizere-spor yayinciligl genis izleyici kitleleri, dnemli spor miisabakalarina olan artan
ilgiyle kokli degisikliklere sahne olmustur. Bir¢ok televizyon kurulusu ve medya
organizasyonlar1 6zel olarak yetki hakkina sahip olmak adina ciddi meblaglarda
yatirmmlarda  bulunmuslardir (Giindogdu ve Devecioglu, 2008). Ornek vermek
gerekirse; 2010 yili FIFA Diinya Kupast 3,7 milyar dolar toplam hasilat bilet

satiglarinin  disinda  saglamiglardir. Bu gelirlerin 2,4 milyar1 yaym yetkisinin
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verilmesinde elde edilmistir. Diger yan haklari; pazarlama, lisans gibi satislar disinda
elde edilen gelirleri ise ayr1 olarak 1,1 milyar dolara tekabiil etmektedir (FIFA Diinya
Kupas1 Lisans Haklar1 Raporu, 200).

Spor organizasyonlarinin en biiyiikk gelir kaynagi olarak yayin yetkisi
vermeden saglanan haklar sayilabilir. Olusturulan bu gelir organizasyon tarafindan
belli standartlarin saglanmasina yonelik kullanilma amacindadir (Senalux, 2008).
Pekin Olimpiyatlar i¢in ortalama olarak 1,7 milyar dolar yayimn yetkisi i¢in elde
edilen gelirlerin yar1 miktar1 organizasyon komitesi diger yarisi ise genis kapsamli
olimpiyat faaliyetleri, ulusal ve uluslararas1 spor federasyonlarmma dagitilmaktadir
(Y1ldiz ve Aydin, 2008). Pekin Olimpiyatlar1 i¢in 6. 000 c¢alisan 1. 000 kamera, 575
dijital video kaydedici, 350 yayin arac1 62 adet yayin karavani bu gelirler iizerinden).
Benzer sekilde, *Tour de France’ 108 iilkede yaym, %60 oraninda gelirleri yayin
satislar1 sayesindedir. Ingiliz ‘The English Premier League ¢ 102 iilkede yaymnlanmis
yerel ve uluslararasi olarak haklar 3 sezon i¢in 3, 2 milyar Euro’ya satilmistir (WIPO

Magazine, 2014).

Yayin Sahibinin Haklari;
1. Izlenme oranlari yiiksek ihtimalli spor olaylari icin garantdr taraf olmak
2. Girisimcilik ve yayinei kuruluslar i¢in farkindalik ve ddiillendirme

3. Kiiltiirel ve bilgi etkilesimi yaratmak icin isbirli§inin olusturulmasi ig¢in

farkindalik ve 6diillendirme (International Sport Convention, 2006).

Spor medyasina giderek ivme kazanmasi, Pazar pay: bliylkligi kiiresel
piyasa igerisinde de biiyiik bir endiistri olusturmustur. Medya kuruluslari, spor
otoriteleri ve sponsorlarin arasindaki anlagma sartlar1 piyasa oranlarini yiikseltmis ve
olduk¢a cetin rekabet oranini artirmistir (Atasay ve Kuter, 2005). Canli spor
yayinlarinin yalnizca televizyon yaymni disinda dijital medya {izerinden de farkli
sekillerde yayin yapmalar1 yeni medya kaynaklarinin da pazarin i¢inde yer edindigini
gostermistir. Birgok uluslararasi spor komiteleri, spor yayimlarint belli bir medya
kurulusunun ya da destekleyici firmalarin tekeline birakmamak adina

organizasyonlar1 kendileri tistlenmistir (Ekmekgi, 2013).
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4.6 Spor Medyasi ve Kiiresellesme

Spor medyasini analiz ederken unutulmamasi gereken en 6nemli noktalarda birisi
ise, zaman igerisinde gelisen ve degisen diinya dinamikleri, kullanilmaya baslanan
yeni teknolojiler, sadece sporu ‘spor oyunlar’’,‘fiziksel faaliyet’ ekseninde
degerlendirmek, spor medyasina bakis agisini iki boyutlu degerlendirmekle sinirh
kalir.

Medya basli basina devinim ve dinamik yapiya sahip bir endiistridir. Teknolojik
gelisimler, yeni medya teknikleri, arastirma gelistirmeler sonucunda siirekli
yenilenen inovatif bir yapiya sahiptir (Horne, 2006). Kiiresellesme olgusuna da ivme
kazandiran, diinyayr angajmaninin saglanmasi, ulusal sinirlarin ¢ok Otesine
cikilmasinda baglica aktorlerden biri de medyadir. Kiiresellesme ve medya oldukca
derinlemesine incelenmesi gereken bir mevzudur. Ozellikle 6zel medya kanalarin
sahneye ¢ikisi televizyonculuk bakimindan kamu yayinciligindan ¢ikmistir (Avsar,
2004).

1980°lere kadar egemen olan devlet yaymciliginin yerini 6zel radyo ve
televizyon yayinlarinin almasiyla, yayincilik kamuyu bilgilendirme, “ulusun kamusal
ve siyasi hayatina katkida bulunmasi ve demokrasinin biitiinleyicisi olmas1 “ gibi
amaglarimin disinda ekonomik anlamda kar saglanabilen bir endiistri haline
doniismesi, spor medyasinin finansal bir endiistriye donligmesine sebebiyet vermistir
(Coban, 2006). Tiiketim toplumlarinin dogal bir sonucu olarak, sporun uluslararasi
diizeyde popiilaritesinin artis1, sponsorluk, takim finansmanlari, yayinci rekabet orani
anlaminda siki rekabet ortaminin olustugu serbest bir piyasaya donligmiistiir.
1980’lerden itibaren yaymcilik alaninda “kamu yarar1” ilkesi yerini “karlilik”
ilkesine birakmistir. (Ekmekei, 2013).

Serbest piyasa anlayisinin gelismesi ve buna paralel olarak kamu
hizmetlerinin 6zellestirilmesi; uydu teknolojisindeki gelismelerin smir Otesi
yayinciligi dogurmasi; teknolojinin yerel yaymnciligt miimkiin kilacak oSlglide

ucuzlamasi, yerel ve Kkiiltiirel farklilik haklarinin glindeme gelmesi ve somut
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kazanimlarin saglanmasi, yayincilik ilkesinin degisiminde ekonomik, hukuki ve
teknolojik alanlarda ilk akla gelebilecek etkenlerdir (Baslar, 2013).

Artik yayincilik alaninda wulusal kiiltiir ve kimlik endisesine medya
piyasasinin karliligini ve gelisimini engelleyecek faktor olarak bakilmaktadir. Medya
sirketlerinin kar oran1 ulasmis oldugu izler kitle ile dogrudan orantili oldugu igin,
yayinlarin hem cografi olarak genislemesi hem de yogunlasmasi hedeflenmektedir.
Bu nedenle ulusal topluluklarin eski sinirlar1 ve engellerin yikilmasi artik zorunludur
ve bu smuirlar, ticari stratejinin yeniden Orgiitlenmesinin oniindeki keyfi irrasyonel
engeller olarak goriilmektedir (Morley ve Robins, 1997).

Bircok otorite, medyanin kiiresellesmesinin toplumlar1 olumsuz etkileyecegi
yoniindedir. Ozel yaymciligin kanallarin artmasina bagh olarak sermaye merkezli
toplumlarin  olusturdugunun tiiketime 6zendirme, belli grup ve kuruluslarin
destekleyici yaymlar kiiresel kitle kiiltiiriiniin olugmasi, dil, teknoloji gibi yayilimi
engelleyen sinirlarin asilmasiyla birlikte piyasa oldukca hareketli hale gelmistir
(Tarkan ve Arklan, 2008). Yeni teknolojilerle desteklenmis, ornegin uydu
televizyonunun kullanilmasiyla yabanci yayinlarin mahalli pazarlara girmesi,
kiiresellesmenin bir araca hale gelmesine sebep olmustur. Ozel yayincilik, serbest
piyasadaki finansal giigleri aktor haline getirebilen bir platform haline gelmis,
sermaye egemen, ideolojileri propaganda aract haline getirme, misyonunda
yayincilik sunulmaktadir (Atasoy ve Kuter, 2008).

Global medya yenidiinya diizeninin serbest piyasadaki finans giiciiniin yan1
sira en 6nemli aracidir. Kiiresellesmenin en atesli avukati olan kiiresel medyanin asil
amaci her tiirlii yerel, bolgesel, ulusal deger yargilarina kars1 ¢ikarak serbest piyasa
ve sermayenin egemenligini ongdren yenidiinya diizeni ideolojisinin bir propaganda
aract olmaktir (Girgin, 2002).

“Kiiresellesme siliphesiz diinya ¢apinda ekonomik alanda gelismemis iilkelerin
aleyhine biiyiimeyi hizlandirmakta medya sektorii de toplumun diger kurumlari ile
kiiresel kiiltiiriin yaratilmasinda gelismis Bati diinyasina hizmet etmektedir. Bati
merkezli kiiresel kitle kiiltlirlinlin yonlendirici gii¢c kaynaklari da batinin ilerlemis
teknolojisi, tekelci sermaye, batili toplumlarin yasam tarzi ve gorselligi olmaktadir*

(Atilgan, 2001).
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4.7 Tiirkiye’de Spor Politikasi

Spor orgiitlenmesi ve hizmetlerin halka ulastirilmasi da kamu hizmeti olarak
yiriitiiliir. Devletin yerine getirmek zorunda oldugu egitim saglik gibi hizmetlerin
icerisinde de sayilabilir (Devecioglu, 2005). Giinliimiizde spor yapilanmasi,
devletlerin siyasal ve ekonomik orgiitlenmesindeki yapilanmayla koordineli devam
etmektedir. Spor, ekonomi, saglik, kamu giivenligi, ¢cevre gibi kamu politikalarinin
konusu haline gelmistir (Fisek, 2003). Diinya konjonktiiriinde de refah seviyesi,
kamu hizmetlerinin isleyisine bagli olarak gelisim gostermektedir. Hemen hemen
cogu iilkelerde devlet, sporu destekleyici, denetleyici ve Ozendirici roller
tistlenmektedir. Spor yatirimlari, hizmetlerin yiiriitilmesi, yerel ydnetimlere,
federasyonlara, 6zel ve goniillii kuruluslara destekler saglanmaktadir (Devecioglu,

2005).

Tiirkiye’de spor yonetiminin basinda Genglik ve Spor Bakanligi ile ona bagh
kurulusu olan Spor Genel Midiirliigi yer almaktadir. Bu kurumlar disginda Milli
Egitim Bakanligi, Tirkiye Milli Olimpiyat Komitesi (TMOK), Tirkiye Milli
Paralimpik Komitesi (TMPK), Tiirkiye Amator Spor Kuliipleri Konfederasyonu
(TASKK) gibi destekleyici kuruluslar bulunmaktadir (Tiirkiye Genglik ve Spor
Bakanl1£1,2016). Sporun yayginlastirilmasi, 6zendirilmesi, katilim artirict politikalar
igerisinde baglh kuruluslar ve sivil toplum Orgiitlerinin ¢alismalarinin yaninda
medyanin oldukca onemli etkisi vardir. Bireylerin aktif olarak spora katilmalari,
yasam tarzi olarak sporu belirlemeleri biitiinciil ¢oziim ve cergeveler iginde
degerlendirilmelidir. ilgili kuruluslarin ilgili basin yaym organlar ile desteklenip
programlar hazirlama kisminda medyanin 6nemli katkis1 goriilecektir (Devecioglu,
2005). Ekonomik Konjonktiirde; spor yeni teknolojilere dayali devamli degisen ve
gelisen endiistri ve olanaklar yen spor aktivitelerini beraberinde getiriyor. Serbest
zaman artig1 ve bireylerin spora yonelisi endiistrinin hizlica gelismesine zemin

hazirlamaktadir (Atasoy ve Kuter, 2005).
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Spor endiistrisi ciddi kitlelere istihdam saglayan bir iskolu haline gelmistir.
Giincel rakamlar yillik 500 milyar dolarlik gelir yaratma potansiyeline sahip oldugu
yoniinde. Branglara gore ayrildiginda siiphesiz ki futbolun neredeyse Pazar paymin
250 milyon gibi yarisina yaklasan pay1 yer almakta. Ulkemize bakildiginda ise bu
pay | milyar 250 milyon dolara ulasmakta (Perform, 2014). 825 milyonu futboldan
saglanmakta. Sporun kendi katma degerini yarattig1 varsayilirsa rakam 13, 5 milyara
rastlamakta, bu rakam diinya ¢apinda oranlandiginda %2, 7’lik kisma tekabiil
etmekte. Yani iilkelere bakildiginda Tiirkiye spor ekonomisinin ciddi boyutlara

ulasan iilkeler arasinda iist siralarda yer almaktadir (Devecioglu, 2005).

Tiirkiye’de spor hem kamu kuruluglar1 hem de 6zel sektdr anlaminda iiretim
tilketim boyutlariyla da baglantili. Spor hizmetlerine olan talep, sosyo-ekonomik ve
kiiltiirel gelismislik diizeyi yaratilabilecek girisimcilik projelerine bagli olarak ilgi
¢eken bir endistridir. Yani bu baglamda bakildigindan genis boyutlar1 ve yiiksek
hizmet talepleriyle kamu hizmeti iizerinden yiiriitiilmesi ¢ok miimkiin goriilmemekte
ve genel talebi karsilayacak kapasiteye sahip olunamamasi bakimindan 6zel sektore

yonelme ihtiyaci ortaya ¢ikmistir (Giigli, 2001).

Spor olaylarimin  organizasyonu, sponsorluk uygulamalart sonrasinda,
miisabakalarin diinyaya yayilmasi, yayimn izni, distribiitorlere verilmesi gibi, piyasa
icerisinde spor kuliiplerinin degeri, borsa oranlar1 vb. gibi ¢ok fonksiyonlu

diisiiniilmelidir (Argan, 2004).

4. 8. Tiirkiye’de Spor Kiiltiirii ve Medya Ahskanhklari

Spor kiiltiirii, spora iligkin her tiirlii degeri, liriinii davranis1 belirtir. Toplum
ithtiyaglarin bir {iriinii olarak, isleyis ve iliskiler bakimindan toplumsal bir kurum
olarak spor kabul edilebilir (Kaplan, 2014). Genis boyutta ise spor; farkli amacg
degerlerle yaptirimlarca yonlendirilen, performansa dayali, bilingli olarak zorluklarin
olusturulmasi ve bunlarin asilmasin1 hedefleyen ve haz veren fiziksel, psikolojik ve
sosyal etkinliklerin tiimii olarak degerlendirilebilir. Olgusal olarak ise, toplum icinde
sekillenen istihdam yaratan, gelir O0gesi, sosyal statli sosyal cevre olusturma

toplumsallagma gibi kavramlari i¢inde barindirir (Ekmekei, 2013).
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Spor 6gesi olarak sporun kiiltiiriin Tiirkiye’deki izdiistimiine bakildiginda ise,
spor kiiltiiriiniin futbol baskinlig1 altinda oldugu gortilmektedir. Futbol baskini spor
kiltiri, kiiltirel anlamda ¢esitlilik ve zenginlik yaratmadigi gibi spor yapmaya
yoneltmek yerine izleme kiiltiiriiniin yayginlastig1 goriilmektedir. Ozetle Tiirkiye’de
spor kiiltiirti, futbol kiiltiiriine dogru 6zellestirilmis durumdadir (Devecioglu, 2005).
Spor medyasinda Tiirkiye’de futbolun sunulusu, izleyici oranlarmin yiiksekligi,
ekonomik tirajlarin yliksekligi gibi baslica nedenler futbolun diger spor dallarindan
daha fazla yer almasina neden olmustur (Sentiirk, 2007). Diger elestiriler ise,
futbolun medya tizerinde baskin kuliiplerin iizerinden yaymlarin yapilmast 6zel
yayincilarin ticari kaygilari baslica sebeplerindendir. Amator spor kuliiplerinin ya da
sehir takimlarinin tesvik gérmemesi de spor medyasi ilizerinden daha az yer

verilmesidir (Aydin, Hatipoglu ve Ceyhan, 2008).

Onde gelen dijital spor medya arastirma sirketlerinden Perform, 2013 yili
Kiiresel Spor Medyasi Tiiketim Raporu’na gore arastirmaya déhil olan 14 {ilkede 990
milyon sporsever arasindan 460 milyonu aktif olarak futbola ilgi duyuyor ve takip
ediyor. Tiirk sporseverlerin %94 lisporu oncelikli olarak televizyondan takip
etmektedir , %85 orani ile internet ve %64 oraniyla mobil araclar1 kullanmaktadir.
Tiirkiye genelinde 22 milyon aktif spor takipgisi, bu oranin %68’1 ise futbol seyircisi
seklindedir. Diinya futbol seyircisi oranlarina bakildiginda ise Brezilya’dan sonra
ispanya ve Tiirkiye en ¢ok futbolun takip edildigi ortaya c¢ikmaktadir. Futbolu
takiben diger ragbet goren spor dali ise %48 orani ile basketboldur (Perform, 2013).
Tiirk futbolseverler diinya genelinde iicretli yayin platformlari iizerinden en ¢ok
abonelik hizmeti alan tilkeler arasinda. Futbol izleme aligkanliklarinin tarihsel siire¢
icinde ilgi odaginin daha ¢ok arttig1 goriilmekte. Bu oranin spor yayincilarinin
ozellikle ticari kanallarin futbol baskin yaym yapmalar etkili oldugu sayilabilir

(Seker ve Golcii, 2008).

4. 9. Tiirkiye’de Tematik Televizyon Yayincihig:

Tiirkiye’de tematik yayimcilik ilk olarak TRT tarafindan uygulanmaya
konulmustur. TRT 2 kiiltiir ve sanat temali yayincilik yaparken TRT 3 spor ve
genclik TRT4 ise egitim temali yayinlar yapmislardir. Diinya’da tematik yayincilik

anlayisi, izleyicilerin 6zel ilgi alanlarina gore yayin talebi iizerine 1980’ler ABD’de
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miizik kanali olarak MTV ve kesintisiz haber kanali olarak CNN ile baslamis.
Tiirkiye’de de 1990’lar da TRT temali kanallarla yaymn vermistir. Bunun yaninda
Star TV‘nin MTV-Avrupa’yr kisa bir silire i¢inde yayimnlanmasi da ilk temali
yayincilik o6rnekleri arasindan (Celikcan, 2001).Temali yayincilik, haber agirlikli
kanallarin haber disinda 6zel ilgi alanlarindan uzman bilgilerinin ortaya kondugu
zamanla bu yaymlarin izleyici ilgisini de ¢ektigi goriilmiistiir. Izleyici toplama,
begeni konusunda da igerik ve format iizerinde uzmanlasmanin da yolu agilmistir

(Kirhan, 2007).

Tiirkiye’de tematik yaymciik TRT oOnderliginde baglamig, diinya
uygulamalarinda oldugu gibi, haber, spor, miizik cocuk ve belgesel temalarinda
faaliyet gostermektedir. (Sayilgan, 2014). Ozel yayincilara gelindiginde 1994 yilinda
miizik temali Kral TV, 1996 yilinda NTV, 1999 CNN TURK, 2000’lerde CNBC-¢
faaliyete gecmistir (Necla, 2008). 11 Nisan 2011 yilinda TRT3 yalnizca spor igerikli
programlarin yer aldigi, ulusal uluslararast tiim spor miisabakalarint ve
organizasyonlarint canli ya da banttan ekrana tasiyan TRT-Spor’a doniligsmiistiir.

Kanalda farkli spor dallarina yer verilmektedir (TRT Spor, 2016).

4. 10. Kamu Hizmeti Olarak: TRT Spor Temah Yayincihk

Kamu yaymcilig1 genel ilke ve hedefleri dogrultusunda 6zel spor yayinciligi
anlayislardan farkli olarak yaymcilik anlayist sunmaktadir. Yillik genel yaym
hedeflerine bakildiginda;

“l. Sporun sevdirilerek kitlelere yayginlagtirilmasi, amatér ruhun tesvik
edilerek, ¢ocuklarin genclerin, yashlarin, emeklilerin ve oziirliilerin fiziki yapilarina
uygun spor etkinliklerine yonlendirilmelerine,

2. Ata sporlarmin ve geleneksel dallarin  benimsetilmesine ve
yayginlastirilmasina,

3. Milli egitimin hedefleri dogrultusunda okullarda ve is yerlerinde beden
egitimi ve spor etkinliklerinin yayginlastirilmasina ve sporda temel egitimin
verilmesine,

4. Gengligin ruh ve beden gelismesinde 6nemli rolii olan amatdr spor

etkinliklerine yer verilerek, bu tiir spor dallarina ilginin artirilmasina,
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5. Dinleyici ve seyircinin yurtta ve diinyada meydana gelen onemli spor
olaylarindan haberdar edilmesine, egiticilik vasfi ve genel seyirci ile dinleyici
kitlesinin ilgisi oraninda uluslararasi spor yarismalarinin duyurulmasina,

6. Yurtta ve diinyada oziirliilerin ve yashilarin katildiklar1 spor faaliyetlerinin
tanitilmasina, 6zendirilmesine yardimci olunacaktir. “ (TRT Spor Yayin Hedefleri
Raporu, 2015).

Kamu yayincilik ilkeleri ise asagidaki sekildedir;

* Spor karsilagmalarinin yaymlamasinin yani sira, sporun sosyal kiiltiirel ve
psikolojik yonlerini anlatilacak, sik sik “Spor, baris ve kardesliktir” sloganina yer

verilecektir.

* Sporun baslt bagina bir olgu, hayat tarzi oldugu géz 6niinde bulundurularak,
degisik ve ilgi ¢ekici spor magazin programlarina da yer verilecektir.
« Milli ve geleneksel sporlara 6zel 6nem verilecek, iiniversitelerde ve okullarda

yapilan 6nemli spor karsilasmalar1 degerlendirilecektir.

TRT spor program formatlarini baslica; spor haberleri, spor magazin ve

naklen yayin olarak kategorize etmistir (TRT, 2013).

Yukarida belirtilen ilke ve hedefler kamu yayincisi olarak sporun toplum
yararina programlar formatina nasil doniisecegi, sekillenecegi konusunda yol haritasi
olmustur. Ticari yaymncilar ve diger 0zel tematik spor yayincilarin aksine sosyal
sorumluluk anlaminda kamu yararina programlar tiretmek oOncelikli amacg olarak
kabul edilmistir. (Avsar, 2004). TRT Spor ayrica dijital medya haber kaynag: olarak
da siirekli giincellenen web sitesi, sosyal medya sayfalari, mobil uygulama olarak da
kullanicilara ulasmaktadir. 2012-13 ve 14 yillar i¢in asagidaki erilen tablolardaki

organizasyonlarin lisans haklarin1 alinmis ve asil yayinci yetkisi verilmistir.
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2012 SPOR ORGANIZASYONLARI

DUNYA SALON
ATLETIZM
SAMPIYONASI
(ISTANBUL)

AVRUPA HALTER SAMPIYONASI
(ANTALYA)

HAZIRAN SAMPIYONASI, 7-10 HAZIRAN EXTEREME SAILING, 10 HAZIRAN OLIMPIK GUN 8 KENTTEN,

2012 LONDRA

TEMMUZ OLIMPIYATLARI

LONDRA
PARALIMPIK
OYUNLARI

AGUSTOS 2012 LONDRA OLIMPIYATLARI

EYLUL LONDRA PARALIMPIK OYUNLARI

EKIM WTA TENIS SAMPIYONASI

AVRASYA FUARI

AVRASYA
MARATONY

ARALIK

Sekil: 3 2012 Lisans1 Alinan Spor Organizasyonlar1 (TRT, 2015).
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2013 SPOR ORGANIZASYONLARI

SAMSUN
JUDO
GRAND
PRIX

49. Cumhurbaskanhgi Bisiklet Turu

OLIMPIK
GUN
ANTALYA
GOLF

Mersin Akdeniz Oyunlari,

WTA Tenis $Sampiyonasi

Sekil: 4 2013 Lisans1 Alinan Spor Organizasyonlar1 (TRT, 2015).

2014 SPOR ORGANIZASYONLARI

9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31

OCAK

SUBAT

MART

CUMHURBASKANLIGI
NISAN BISIKLET TURU

CUMHURBASKANLIGI

S BISIKLET TURU

HAZIRAN FiFA 2014

TEMMUZ FiFA 2014

AGUSTOS

EYLUL

Sekil: 5 2014 Lisans1 Alinan Spor Organizasyonlar1 (TRT, 2015)
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Tablolardan da goriilecegi gibi, farkli spor dallari icin hem ulusal hem de
uluslararas1 miisabakalarin yayincist olmak, yalnizca tek spor dalina kanalize
olunmadiginin, diger spor dallarinin da desteklendigi sonuglar1 ¢ikarilabilir. Kamu
yarar1 adma farkli spor dallarinin tanitiminin saglanmasi, ayni sekilde Tiirkiye ev
sahibi iilke oldugu bircok organizasyonda kamu yayicisi olarak yaym yapilmasi,
Tiirkiye’nin tanitimi, diinya sahnesinde hem teknik yayincilik anlaminda hem de

toplumsal birlik anlaminda da 6nemli bir 6dev listlenmistir (Sahan ve Cinar, 2004).

Bunun yaninda parali yayin yapan kanallarin disinda FIFA gibi genis izleyici
kitlesine sahip organizasyonlarin iicretsiz olarak yayini da saglanmistir. Ayrica
mahalli miisabakalarin kaliteli ¢ekim teknigi, uygun formatlarda yaymnlariyla yerel
ekonomilere de bu tiir yaymlarin pozitif anlamda geri doniisleri olmustur (TRT

izleyici Raporu, 2016).

Tiirk yaymeilik tarihinde bir ilk olarak 4K* teknolojisiyle UEFA Avrupa
Ligi, Fenerbahge-Ajax karsilasmasini yaymlamistir. 4K teknolojisinin yayinda
kullanim1 Avrupa’da onciiliiglinii de yapmakta (TRT, 2016). Yiiksek ¢oziintrliiklii
yayin formati, ilk defa Avrupa’da dahil olmak {izere futbol maginda denenmis ve
2015 yili sonu UHD-4K teknolojisi test yaymmma TRT ile 2016’dada normal
yayinlarda yiiksek ¢oziiniirliiklii bu yeni teknoloji kullanilacaktir.
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BOLUM 3: GEREC VE YONTEM

Kapsam; Bu calisma oOncelikli olarak, yayincilik modelleri iizerinden kamu
yaymciliginin  6zel yayincilik anlayisindan farkli  toplumsal bilinglendirme
misyonuyla ne anlama geldigini agiklayarak kamu yayimnciligi kavramini tarihi
boyutlariyla da incelemek istenmistir. Kamu hizmeti yayinciliginin kitalar arasi farkl
anlayislar iizerinden degerlendirilmektedir. Ornegin Amerika yaymcilik anlayist
tamamen 6zel sektdr iizerine kuruludur, Avrupa ise kamu yayinciligi ve 6zel kanallar
lizerinden yayinlar bulunmaktadir. Spor medyasina genel bakis, tek yayimncilik
donemi sonrasinda 0zel kanallarin sahneye ¢ikist ve dijital medyanin kullanilmaya
baslanmasiyla gliniimiiz haline deginilecektir. Arastirmanin ana noktasi ise “Tlrkiye
Radyo Televizyon Kurumu” spor yayincilik esaslarina dayalidir. Radyo televizyon
tarihine kisaca gz atmak, kamu yayinciliginin ¢ikis noktasini anlamak adina yerinde
olacaktir. Bu baglamda Tiirkiye’de tek yayincilik doneminden, 6zel yayinlara kadar

olan siireci 1yi tanzim edilmesi acisindan daha 6nemlidir.

Calisma genel olarak kamu yayinciligi ve spor, TRT’ nin spora bakis agis1 ve
toplumsal spor bilincinin olusturulmasina yoneliktir. Saha c¢alismasi olarak ise,
Tiirkiye’de tek yayincilik donemini yasamis 5 katilimer ile derinlemesine gortiismeler
yapilacak. Katilimcilarla TRT nezdinde spor yayincilik anlayislari, tek yayin donemi
ve yeni medya araglariyla ile degisen, gelisen anlayislarin izleyiciler iizerinde nasil
yorumlandigina dair goriisleri, TRT sayesinde Tiirkiye’ye tanitilan spor dallar1 ve
sonrasinda spora olan tesvik ile ilgili etkileri arastirilacaktir. Ek olarak Tirkiye’de
spor medyasi, kamu yayimncilifi ve 6zel yaymcilik kavramlarinda 6rneklendirilerek

yer verilecektir.

Kamu yaymcist olarak, giindem belirleme ve kamuoyu olusturma kavramlar1 da
genel olarak incelenecek , ”Spor Gilindemi Belirleme”, giindem olusturulurken
yararlanilan materyaller, kamu yararina yayinlarin nasil iyilestirilebilecegi ve bunun
genel olarak medyaya etkileri tartisilacaktir. Spor yayincist olarak TRT’nin spor
yazil1 ve gorsel medyadaki faaliyet kapsamina, amag, vizyon ve tarihsel gelisimine

de basvurulacaktir.

Yapilacak olan etrafli gorlismeler de, gorlismeciler ozellikle tek yaym donemi

yasamis 45 yas ve lizeri kisiler arasindan secilmis, gegmis ve giincel karsilagsmalar
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yapmalar1 istenmis, 6zellikle yasanmisliklar {izerinden olaylarin anlatimi seklinde

miilakatlar gerceklestirilmistir.

Yontem; Oncelikle, yayincilik anlayisi ve toplumsal sorumluluk anlaminda kamu
yayinciliginin gerekliliklerinin belirlendigi igtihatlar, spor miisabakalari, komite ya
da federasyonlarin belirledigi yayin standartlarina, olimpiyat vb. milletleraras1 yaym
lisans anlasmalarina dayanarak spor yayinciligi incelenmis, TRT spor yayincilik
esaslari, arsivler icerisinde yaymlanmis Ozellikli Orneklere bagvurulmus ve ilgili

kisilerle goriisiilmiistiir.
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BOLUM 4:BULGULAR

TRT’nin Spor Yaymecihk Anlayisi ve Izdiisiimleri: Saha Cahsmasi

Tirkiye’de ilk spor temasi ile yaym yapan TRT-3 2 Ekim 1989 yilinda
faaliyete gecmistir. Kanal, seyircilerin 6zellikle spor olaylarindan haberdar olmasinin
saglanmasi amaciyla kurulsa da zaman i¢inde farli program formatlar1t TBMM TV

gibi donlisiimlii yayinlara da yer vermistir (TRT Kurumsal Tarihge, 2016).

Ancak TRT-3 yayin igerigi olarak genis kitlelere spor dallarinin tanitilmasi
anlaminda oldukg¢a tatminkardi. Bir¢ok kisi olimpiyat oyunlar1 basketbol, buz pateni,
tenis gibi sporlar1 TRT-3 sayesinde televizyon araciligiyla ilk kez karsi karsiya
gelmistir. Arastirmanin saha ¢alismasi kisminda derinlemesine yapilan goriismelerde
benzer goriisler icermektedir. Goriismeler soru cevap seklinde, kisilerin yasam

tecriibelerinden hareketle sohbet havasinda gegmistir.

“Hatirladiginiz, televizyon sayesinde ilk kez karsilagtiginiz spor dali ya da

miisabakas1 var m1 ve hangi kanal {izerinden takip etmekteydiniz?

(13

Gortigmeci 1: “...ilk kez buz pateni yarismalarint TRT3 ekranlarindan
izlenmis, Katarina Witt gibi 6nemli basarilara imza atmis sampiyonlar1 tanima firsati
yakalanmist1 donem i¢in oldukcga ciddi sayida izleyiciye sahip bir spor dali haline
gelmisti. 1990’1ar distiniildiigiinde hatirladigim kadariyla baska bir spor yayincisi
yoktu. Hatta ve hatta buz pisti sahalarinin, konfederasyonlarin kurulmasi, TRT3
olimpiyat yaymlarindan sonra yayginlasmistir donem i¢in buz pateni oldukga ragbet
goren bir spor haline gelmis, hafta sonlar1 buz pateni sahalar1 paten yapmak

isteyenlerle dolup tasiyordu...”

Gorligmeci 2: “...80ler basinda buz pateni futboldan daha popiiler bir spor

dal1 iken gilinlimiizde spor kiiltiirii futbol bilgisiyle 6l¢iiliiyor. ”

Gorligmeci 3: “...TRT 3’ln en akilda kalici, yaymlar1 bence 2008 Yaz
Olimpiyatlaridir. Ozelikle Tiirk atlet Ramazan Sahin’in giires sporunda altin madalya
kazanmasi, gurur verici bir basaridir. Aymi oyunlarda Tiirkiye’de farkli spor
dallarindan Tiirk sporcularin katildigindan haberim yoktu. Atletizmden, tekvando,

aticilik yelkene kadar bir¢ok Tiirk sporcu olimpiyatlarda yer almisti. ”
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Gorligmeci 4: “...buz pateninden farkli olarak, ilk kez Curling adli sporla
TRT sayesinde karsilasmistim. Kanada-Norve¢ magi yayinlaniyordu. Goriiniis olarak
buz hokeyi gibi ali yaratilsa da oldukga farkli bu spor tiirlinden haberim o ana kadar

haberim olmamuist1. ”

Goriismeci 5: “... TRT3 benim ic¢in ‘Roland Garros Tenis Turnuvasi’ni
hatirlatmaktadir. Ayrica Avusturalya Ag¢ik ve Wimbledon miisabakalarin1 da TRT
tizerinde takip ediyordum. ” “Diinya atletizm sampiyonasini kagirmadan izledigimiz
zamanlar, ilk defa profesyonel anlamda uzun atlama, engelli kosu gibi sporun farkli

dallariyla karsilagmigtik. ”

Derinlemesine goriismelerden anlasilacag: gibi farkli spor dallarinin kitlelere
tanitilmas1 amaci olduk¢a gerceklestigini sOyleyebiliriz. Kamuyu yeni spor dallar
hakkinda bilgilendirme gérevini de yerine getirmis olur. Ozellikle ve zaman iginde
izleyiciler yeni spor dallariyla tanisarak yeni ilgi alanlar yaratip, yeni spor dallarina
ilgiyi artirip 6zendirici bir etki de yaratmistir. Kamu yayimciligindaki bir diger
onemli unsur ise sosyal sorumlulugun yaymcilik {izerinden yerine getirilmesi.
Toplumun biitiin kesimlerinin yasama hakki gibi spor yapma, kamusal her hizmetten

yararlanma haklarina sahiptir, herhangi bir ayrimcilik gozetilmez.

Kamu yaymncist olarak engelli sporcularin yayin igerisinde yer verilmesi,
toplum i¢inde farkindalik engellerin asilmasi konusunda diger engelli vatandaslara
tesvik Ozendirme gibi amagclarin giidiilmesi, bunun birincil kamu goérevi oldugu
ozellikle vurgulanmalidir. Kamu yayincilarina diisen diger onemli bir gorev ise
toplumun biitiin kesimlerde empati duygusu gelistirip, toplumsal farkindalik

yaratmaktir. Bu anlamda engelli spor miisabakalarinin yayinlanmasi1 kamu 6devidir.

Tiirkiye’de spor yayinciligini nasil buluyorsunuz? Spor medyasi anlaminda
haber kaynaklariniz nelerdir. Tek yayincilik donemi ve diger yeni kanallarin ortaya

¢ikis donemlerini kiyaslayabilir misiniz?

Goriismeci 1: “...glinlimiizde spor yayinciliginda tek izledigim c¢ogunlukla
futbol oluyor. Ancak bunu toplum olarak futbola olan ilgimize bagliyorum. Tek
yayincilik doneminde sehir futbol takimlarinin daha ¢ok glindem igerisinde yer

aldigini, Tiirk futbolcularin daha ¢ok tanindig1 hafizalarimda.
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Gortigmeci 2: “TRT3 disinda spor kanali olarak, Eurosport hatirlamaktayim
ancak uydu, kablolu TV {izerinden miisabakalarin hemen hemen hepsi Ingilizce
yayin verilmekteydi. Yalnizca goriintiiler iizerinden yorum yapabiliyor, ancak bazi

zamanlar naklen yayinlar yerel yayincilara gore daha ilgi ¢ekici olabiliyordu. ”

Goriismeci 3: “Sporu en ¢ok televizyondan takip etmekteyim. Ikinci olarak
gazete ve mobil geliyor. Ozellikle takip ettiim spor dallar1 igin ise interneti

kullandigim zamanlar oluyor.

Gortismeci 4: “Sosyal sorumluluk gerektiren spor dallart baglaminda
engelliler kosusu gibi yalnizca kamu yayincist olan TRT {izerinden yayinlaniyor.
Yani 6zel yayincilar arasinda bu tiir sosyal sorumluluk gerektire yaymlarin azlig
ortaya cikiyor. Ayni sekilde iiniversite {izerinden profesyonel spor yapan genglere
yonelik haber akis1 da ¢ogunlukla TRT {iizerinden ya da 6zel {iniversitelerin yayinci
kuruluslarinda karsilastyoruz. Bu baglamda spor yayinciliginin sosyal yoniiniin

ozellikle 6zel yayinci kuruluslar tarafindan ilgi gormedigini sdyleyebilirim. ”

Gorligmeci 5: “...0zel yaymlarin genelde futbol, basketbol, Formula 1 gibi
giincel sporlar1 yayinladiklarini, TRT nin ya da tek yayimcilik déneminde at yarisi,
olimpiyat oyunlari, bisiklet yariglarinin yayinlandigini hatirliyorum. Bu yiizden ticari

yayincilarin daha ¢ok popiiler sporlar lizerinden yayin yaptiklarini diisiiniiyorum.

Bu kisimda ise kamu yararma yayincilik anlayisinin 6zel yayimcilarda
herhangi bir etki yaratamamasi, izleyiciler tarafindan fark edilmistir. Goriigmeciler
ozellikle tek yayin donemlerine sahit etmeleri Onemli kistas oldugundan,
kiyaslanmalari istenmis, gilincel yayinlarin ticari kaygili oldugunu diistinmektedirler.
Amator sporcularin, 6zel ilgi gerektiren spor dallarmmin yalnizca kamu yayincisi
tarafindan yayinlaniyor olmasi, engelli yarislari gibi ve genel durum 6zel yayincilarin
reyting kaygist nedeniyle ilgi gdstermiyor olmalari ve bunun izleyiciler tarafindan

fark edilmesi de bir diger 6nemli nokta haline geliyor.

Kamu yaymciligindaki bir diger 6nemli unsur ise sosyal sorumlulugun
yayincilik tizerinden yerine getirilmesi. Toplumun biitlin kesimlerinin yasama hakki
gibi spor yapma, kamusal her hizmetten yararlanma haklarma sahiptir, herhangi bir

ayrimcilik gozetilmez. Kamu yayincisi olarak engelli sporcularin yayn igerisinde yer
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verilmesi, toplum ic¢inde farkindalik engellerin asilmasi konusunda diger engelli
vatandaslara tesvik 6zendirme gibi amaglarin giidiilmesi, bunun birincil kamu gorevi
oldugu o6zellikle vurgulanmalidir. Kamu yayincilarina diisen diger 6nemli bir gérev
ise toplumun biitlin kesimlerde duygudaslik duygusu gelistirip, toplumsal farkindalik

yaratmaktir. Bu anlamda engelli spor miisabakalarinin yayinlanmasi kamu ddevidir.

En akilda kalici TRT 3 ya da TRT Spor yayinlar1 programlar1 var midir ve

neden?

3

Gortigmeci 1 “...95 yil1 Avrupa artistik patinaj buz pateni sampiyonasi, esli
ve ayri olarak performans gostermislerdi, ilk kez bu iizerinde dans miisabakasi
izlemis ve ilgi duymustum, katilime1 tilkeler buz pateni kurallar1 ve estetik hakkinda

bakisicist olusturmustu”

Gorligmeci 2: “2008 pekin olimpiyatlar;, Elvan Abeylegeesse madalya

kazanmisti. ”
Gortismeci 3: “2012 Londra olimpiyat acilis toreni, oldukca gorkemliydi”

Gortismeci 4: “...yilm1 hatirlayamiyorum ancak Naim Siileymanoglu ve

Halil Mutlu’nun diinya sampiyonluklarini TRT sayesinde haberdar olmustuk. ”

Gortismeci 5: “... Ben en c¢ok TRT’nin arsiv yaymlarmi takip etmeye
calistyorum. Unutulmaz magclari, unutulmaya yiiz tutmus futbolcular: tarihe gegmis
anlarla tekrar bulusma firsatt buluyorum, biraz da belgesel tadinda olusu beni o

giinlere gotiirebiliyor...”

Yine yukaridaki benzer sebepler sayesinde izleyici kitlesi daha once
karsilagmadig1 spor dallarini izlemekten keyif aliyor ve kiiltiirel birikim sagladigini
diisiiniiyor. Buda sporun sosyal yoniinii, televizyonun ise bilgi edinme araci olarak
kullanilabildiginin kanitidir. Diger bir goriis ise 6zellikle Tiirk sporculart katildig
oyunlara olan ilgi, bu sayede toplumsal olarak birlik olma bilincini de asiliyor olusu,
Tiirk sporcular1 desteklenmesinin toplumsal 6nemini vurgular. Arsivlenen spor
miisabakalar1 da izleyicileri ilgisini ¢eken bir diger unsur olarak kabul edilmelidir.
Tarihsel kayitlar belgesel niteliginde, olup donemle ilgili bircok anlamda bilgiye

ulasilmasi da saglanmis olur.
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TRT Spor yayimncilig: tarihi oldukga eskilere dayanmaktadir. Bu donemi iyi
anlatmak adina yapilan derinlemesine goriisler, 6zellikle tek yaymncilik donmende
yapilan spor miisabakalarinin ilk spor yayincilik 6rnekleri oldugunu distniirsek,
arsivlerden yararlanilmasinin yani sira o donemi yasayan kisilerin goriisleri donemi

degerlendirmek adini etkili niteliktedir.

Tek yayincilik donemine dair hatirladiginiz spor karsilagsmalart ve sosyal

etkileri nasildir?

Gortigmeci 1 ; “Spor etkinlikleri toplumsal bir olay olarak degerlendirilip
adeta milli bayram havasinda gegmektedir. Tiirk sporcularin katildigi miisabakalar
ozellikle vurgulaniyordu. Buz pateni, jimnastik zihnimde tek yayincilik doneminde

dair TRT ile biitlinlestirdigim spor olaylari arasindadir...

Goriismeci 2 ; “70’ler de Cevdet Sunay’in Izmir’deki olimpiyatlarda yaptig:

acilis konugmasi ve agilis oldukg¢a gorkemliydi...”

Gorligmeci 3 ; “1974 Diinya Kupasi, ilk defa yabanci futbol etkinlikleri
televizyon tlizerinden gosterilmisti. O donem i¢in herkes biitiin takimlarin isimleri

ezbere biliniyordu. ”

Gorlismeci 4 ;* Olimpiyatlar, en az futbol maclar1 kadar sabirsizlikla beklenir

ve izlenirdi”

Goriismeci 5 ; “Televizyonun yayinlarinin stirekli olmadigi donemler i¢in, her
yaymn fenomene doniisiiyordu, spor seven sevmeyen herkes mutlaka televizyon

yayinlarini kagirmamak adina spor miisabakalarini takip ederdi.

Gorligmecilerle yapilan miilakatlardan da anlasilacagi gibi ¢ogunluk
televizyon fenomeninin yeni yeni yayginlasmaya basladigi, teknolojik anlamda da
yayincilik erisiminin kolay olmadigi tek yayincilik doneminde televizyon bugiin
oldugundan oldukc¢a genis kitlelere erisim sagliyor, donem i¢in baslica haber alma
kaynagi oldugundan Tiirk toplumu adina spor gibi dallarin kitlelerce ilgi gormesine
neden olmustur. Goriismecilerin 1960-65 yillar1 arasinda dogdugu varsayilinca 70
donemlerindeki spor miisabakalarin arasinda en 1ilgi cekenlerin; buz pateni,
olimpiyatlar, jimnastik, futbol geliyor. Tek yayincilik doneminde kamu

yayinciliginin geregi olarak halki bilgilendirme, Tiirk sporcularin desteklenmesi gibi
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konularda hedeflerin gergeklestigini de gormekteyiz. Bu baglamda birincil fark
tecimsel yaymcilik anlayisi, milli oyunlar gibi toplumsal olaylara olan ilginin

dagilmasina sebebiyet veriyor olabilir, sonucunu ¢ikartabiliriz.

Tek Yayincilik ve Giiniimiiz spor yaymciligimi kiyasladiginiz sizce temel

farklar neler olabilir?

Goriismeci 1 ; “Tek yaymcilik donemi, yayinlarin daha ¢ok halki
bilgilendirme amacinda oldugu giiniimiiz yayincilik anlayislarinin genel begeniler

tizerine oldugunu sdyleyebilirim. ”

Goriismeci 2 ; “Tek yaymcilik donemi Televizyon en Onemli haber
kaynagiyken, zaman i¢inde kanallarin ¢cogalmasi spora olan ilgiyi azaltmis olabilir.
Bizim donemimizde kadin erkek yaslisi genci herkes ortak olimpiyatlari, futbol

magclar1 hep beraber izlenirdi. Suan futbol erkek egemenliginde izleyicilere sahip ”

Goriismeci 3 ; “TRT spor kiiltiirii adina yalnizca futbola sinirlandirmadigi
yayinlariyla genel kiiltiir anlaminda oldukg¢a yararli, glinlimiiz spor yayinciligi bir

nebze futbol baskinina ugradiginda eski giinleri farkliyda.

Goriismeci 4 ;“Teknolojiyle dogru orantili olarak aslinda ben giincel
medyanin spor anlaminda daha kolay erisim firsati yakaladigimiz1 diisiiniiyorum.
Ozel ilgi alan1 olan spor dallarina internet {izerinden ulasilabilirken, eskiden yaynci
kontroliinde belirli kistaslara gore spor yayinlar1 yapiliyordu. Eskiden yalnizca tek
spor kanali varken suan yerli yabanci farkli bir¢ok kanal var. Yani artik sporun her

dalina ulagabilmek miimkiin. ”

Goriismeci 5 ; “Tek yayincilik donemi, spor olaylari daha milletge
yasadigimiz bir donem iken ve kisith erisimde iken daha ¢ok bilgi sahibiyken, suan
stirekli bir haber akis1 olmakta, erisim ¢ok hizli. Ancak eski heyecan 6rnegin milli
takim maglar gibi hissedilmiyor, eskiden televizyonda izlenen her spor dali giinliik

tesvik edici etkisi vardi. ”

Bu bolimde ise tek yaymcilik donemi spor miisabakalarina bakig
degerlendirilmesi istenmistir. Goriismeci 1, 2, 3 ve 5 geg¢mise spor yayincilig
konusunda, tek yayimcilik donemi kapsaminda 6zlem duymaktayken, goriismeci 4 ise

teknolojinin spor yayinciligi anlaminda erisim kolaylig1 sagladigi yoniinde. Ancak
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yas gruplar1 géz Oniline alindiginda tek yaymcilik donemi i¢in televizyon ana medya
iletisim araciyken, gilinlimiiz teknolojileri i¢inde televizyon haber kaynaklarindan

yalnizca biridir.

Kamu yayincilik anlayisimin tek yaymcilik doneminde kamu bilgilendirme
anlaminda oldukca basarili oldugu, ayrica toplumsal birligin olusmasi, i¢ barisin
saglanmas1 adina spor miisabakalarinin O6nemli katkilar1 oldugu goriilmekte.
Toplumsal spor kiiltiirii yaratma anlaminda da tek yayincilik donemi goériismeciler
tarafindan basarili ve etkin bulunmus. Giincel yayinlarin sporun yalnizca bir dalina
kanalize olmas1 kiyaslamalar arasinda elestiriler arasinda. Kisitli erisim olanaklarin
sinirli olusu televizyon yaymlarinin giiniimiiz etkisinden daha fazla oldugunu
gostermekte. Televizyon kurumuna bakisicisinin 1970’ler i¢in oldukc¢a dnemli bir
ara¢ oldugu ortaya c¢ikmakta, televizyonun birincil haber kaynagi oldugu

goriismelerin ortak yorumu olarak kabul edilebilir.

Farkli bir bakis acis1 olarak goriismeci 4’iin, uydu teknolojisi, spor temali
kanalarin fazlalagmasimnin bilgi akisini kolaylastirdigi yoniinde. Tek yayimcilik
doneminin kisith erisim sagladig1 yoniinde, yani 6zel yayimcilarin pozitif bilgi akis
yarattigini savunuyor. Tematik yaymnciligin yayginlasmasi, uydu ya da diger
teknolojilerin diinyadaki diger spor kanallarina erisimi miimkiin hale getirmesi spora

ilgiyi daha da arttirdig: fikri de ulasilabilecek diger hipotezlerden.

Ancak genel gorisler tek yayincilik doneminde spor ruhunun toplumsal bir
olgu olarak kabul edildigi, spor miisabakalarinin toplumun her kesiminden merakla
beklendiginin, ilginin daha da fazla oldugunu gosteriyor. Goriismeci 2, ise diger
goriismecilerden farkli bir noktaya vurgu yapmus, ailenin her ferdinin spor olaylaria
kayitsiz kalmadigr ve ilgisini ¢ektigini belirtmistir. Siiphesiz ki, donem i¢in
televizyona olan ilginin, imkéanlarin daha kisitli olusu ilgiyi daha da arttirmis olsa da,
televizyondan spor karsilasmasi izlemek toplu olarak yapilan bir aile aktivitesi olarak
degerlendirilmis. Ozellikle sporun futbol egemen anlayisindan 6tiirii genel izleyici
kitlesinin erkek olarak diisiiniildiiglinde, tek yayimncilik dénemi i¢in kadin izleyici

profillerinin daha ¢ok oldugu sonucu da ¢ikartilabilir.
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Sosyal anlamda, spor olaylarinin toplumu birlik beraberlik i¢inde tutmast,
ozellikle milli kargilasmalarin birlestiriciligi gorlismecilerin demeglerinden de

anlasilabilir.

TRT nin spora bakisicisinin etraflica incelenmesi icin 6zellikle tek yaymcilik
donemine de tamiklik etmis olmasi ve uzun yillar TRT haber ve spor spikerligi
yapmis oldugundan Zafer Akyol dogru bir adres olmustur. Tiirkiye spor yayincilik
tarihi, TRT spor ve kamu yayincisi olarak spor gibi konular hakkinda goriislerine

basvurulmus aragtirmayla oldukca paralel sonuglar elde edilmistir.

Zafer Akyol’u kisaca 6zge¢cmisine bakildiginda, 1962 Ankara dogumlu Akyol
Hacettepe sosyoloji mezunu olup, 84 yili radyo spikerligiyle géreve baslamis haber
spikerligi ve 1994 yilindan itibaren spor spikerligi yapmaktadir. Ozellikle saha
caligmasi bakimindan 1960’11 yillarda dogmus olmasi diger goriismeciler bakimindan
uygunluk gosterir. Roportaj etik olarak goriismecinin bilgisi ve izni dahilinde

olmustur.

TRT’ nin tek yayincilik doneminden bu yana, Tiirkiye’de spor yayinciligini

gelisimini ve 6zel yayinlarin olusmasiyla degisimini nasil degerlendiriyorsunuz?

“Spor spikerligi meslegi segmem dahil, bu meslegi bu kadar ¢ok sevme
sebebim aslinda ¢ocukluk anilarim igerisinde tek yaymcilik donemine dayanir. 1971
Akdeniz Oyunlar ilk sinyal yayinlarindandir. Akdeniz Oyunlarinin bir diger 6zelligi
[zmir Atatiirk Stadyumunun agilisinin da gorkemli bir tdrenle gerceklesmesiydi.
Farkli uluslarin katiliminda her millet acilis yiirliylisii sirasinda grup liderlerinin
ellerindeki testilere kendi {ilkelerinden su tasiyarak yiiriiyiisiin sonunda biitlin
milletler sularini ortak havuzda topluyorlar sembolik olarak diinya milletlerinin
birlik, baris ve huzur i¢inde olmalar1 mesaj1 veriliyor ve bu biiyiik organizasyonun ev
sahibi iilkesi Tiirkiye olmasi olduk¢a gurur vericiydi. Donemin Cumhurbaskani
Cevdet Sunay da agilis toreninde konusma yapmistir. Yine aymi yil hafizalara
kazinan bir diger spor karsilamasi ise Ajax-Hollanda ile Panatinaikos—Yunanistan
Avrupa finaliydi. Ajax donem igerisinde iist liste sampiyonlugu oldukc¢a tutkuyla
maglart izlememizi ve tek yayincilik donemi iginde hatirladigim en biiylik spor
olaylarindandi. TRT nin ilk naklen aldig1 yaymi ise 1972 Miinih Olimpiyatlar1 idi.

EBU iiyeliginden sonra alman ilk yaym olmasi bakimindan énemlidir. Ozellikle
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TRT’nin unutulmaz spor spikerlerinin sunumlartyla Giines Tecelli, Tansu Polatkan
gibi meslegin duayeni kisiler tarafindan yaymlarin sunulmasi yayinciliga dair 6nemli
yapitaglaridir. Tek yayincilik doneminde spor bugiinden oldukg¢a farkli pozitif
anlamda izleyicilerin daha ¢ok etkilendigi mecralardi. Giinlimiizde sporun endiistriye
doniislisti, 6zel yaymncilarin kar beklentileri lizerinden degisiklige ugrasa da TRT

kamu yayincilik sorumlulugu bakimindan 6nemli gérevler tistlenmistir.

“Toplumun farkli spor dallarina olan ilgilileri zaman igerisinde degisiklik
gostermis olmasi, 6rnegin 60’11 yillar buz pateni, jimnastik gibi sporlar yiiksek ilgi
goriirken zaman iginde rekabetin daha ¢ok hissedildigi spor dallar1 daha ¢ok izleyici
cekmektedir. Yani toplumsal spor ilgi alanlar1 bakimindan zaman asimina
ugrayabilir. Izleyici aliskanliklart da bu yénde degisebilir. Giiniimiizde en g¢ok

futbolun ilgi gérmesi belki bu sebeplerden agiklanabilir.

“TRT kamu yayinciligi anlaminda ilk defa tek yayincilik ve 6zel yayincilar da
dahil yeni spor dallarinin Tiirk milletine taginmasina vesile olmustur, en ¢arpici

ornekler yiizme, binicilik, buz pateni, ok¢uluk buz hokeyi, atletizm verilebilir.

“Kamu yayincilik anlaminda 6zellikle dikkat ¢ekilmesi gereken bir diger
nokta ise engelli sporcularin karsilasmalarinin yayimnlanmasi, federasyonlara ve
sporculara destek verilmesi olduk¢a oOnemlidir. Ampule futbolunu ilk naklen
yayinlayan kanal yine TRT‘dir. Ayrica geleneksel Tirk ata sporlarin tanitimi

nesillere aktarilmasi gibi amaclarla bir¢cok yayima da yer verilmistir.

“Ozel kanalarin, yalnizca spor yaymlarmin yapilmasi, uydu iizerinden ya da
sifreli yaymlarla diinyanin her yerindeki yaymnlara ulagim imkén, internet
kullaniminin yayginlagsmasi rekabete dayali spor futbol basketbol gibi sporlarin, sans
oyunlarina olan ilginin artmasi gibi konular spor yaymnciligmi bir endiistriye
donligmesine sebebiyet vermistir. Ancak TRT kamu yayinciligi standartlarim
korumaya c¢alismig, kamu yararina, bilgilendirmeyi amacglayan spora olan ilgi ve
alakay1 6zendirici, milli beraberlik bilincini arttirmaya yonelik yayincilik anlayisin

bircok noktada degerli tutmus ve bu sekilde yayincilik anlayisint benimsemistir. ”

“Tek yaymncilik donemi ve giincel teknolojilerle desteklenmis yaymlari

kiyaslandiginda spor yaymlarinin teknolojik bakimindan naklen sunulmasindan,
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tizerinde yapilan ses, montaj gibi format degisiklikler i¢inde ciddi bir yol kat etmistir.
Tek yaymeilik doneminde, teknik altyapinin kisith olusu naklen yaymlarin siirekli
miimkiin olmayis1 gibi konularda yayincilar ciddi zorluklarla karsilasmislardir.
Ancak teknolojik gelismeler, yiiksek c¢oOziinlirliklii ¢ekimler, uluslararasi spor
olaylarma kolay erisim giiniimiiz yayiciligimin yayimncilik hayatin1 énemli derece de

kolaylastirdigin1 gostermistir. ”

Akyol arastirmanin saha ¢alismasi boliimii icin TRT spor yayincilik gegmisi
konusunda dikkat ¢ekici Ornekler vermistir. Tek yayincilik déneminden 1971
Akdeniz oyunlari, Avrupa Futbol Kupa finali, 1974 Miinih Olimpiyatlar1 gibi
Tiirkiye spor yayincilig: tarihi ve TRT bakimindan ilklere imza attig1 goriilmiistiir.
1971 Akdeniz oyunlar Tiirkiye ev sahibi iilke konumunda olup, 15 milleti agirlamig

18 farkli spor dallarinda organizasyonlar yapmis ve yayin hizmeti vermistir.

Yine spor yayincilik tarihi bakimindan 1974 diinya kupasi Avrupa kupalari
da, EBU, European Broadcasting Union, Avrupa Yaymn Birligi iiyeliginden sonra
TRT’nin yapti§i unutulmayan yayimlarindandir. Tek yayincilik donemi genel
bakisicist itibariyle giiclii yayin igerikleri, toplumsal spor olaylarna olan anlayisin
degismesine, kitlelerin spor Kkiiltiirlerinin olugsmasinda 6nemli katkilar1 oldugu
goriilmekte. Bircok spor dali i¢in ilklerin yasandigi diisiintiliirse, TRT nin kamu
aydinlatma amaci adresine ulasmistir. Kamu yaymcilik anlaminda, kamuya kiiltiirel

ve sosyal birikim saglama, spora 6zendirme hedefleri de gerceklemistir.

Diinya spor yayinlar1 da zaman igerisinde degisime ugramistir. Yani ge¢miste
ilgi goren spor dallarinin zamanla ragbet goérmemesi, zaman iginde belli spor
dallarina olan ilginin azalmasi, spor bir sosyal olgu olmaktan ¢ikip endiistriye
doniismesi gibi etkiler zaman igerisinde belli spor dallarinin digerlerine gore daha
fazla 6ne ¢ikmasina yol agmistir. Spor endiistrisi bagli basina incelenmesi gereken bir
diger konudur. Spor endiistrisi, futbol ekonomisi gibi kavramlar zaman iginde
olusmus sporun kar getirisi arttigindan endiistriyel anlamda yayincilikta reyting ve
reklam getirileri gibi kaygilar nedeniyle negatif anlamda etkilenmistir. Ancak kamu
spor yayinciligi bu baglamda ekonomik kaygilardan daha c¢ok kamu hizmeti
yiikiimliiliglin de oldugundan yayincilik anlayisi toplum lehine olmalidir. Nitekim

TRT genel spor yaymcilik tarthi ve gilincel programlar degerlendirildiginde
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Olimpiyat  yaymcisi, 0Ozel nitelikli  spor  etkinliklerinin  yayinlanmasi
(Cumhurbagkanlig1 Bisiklet yarisi, Bogazi¢i Yiizme, Paralimpik Olimpiyatlar1 2012

Londra vb.) gibi konularda gorevlerini yerine getirmistir.

Ayrica amatdr spor dallarinin  konfederasyonlarinin  kurulmasi, spor
sahalariin olusmasina tesvik etmis, geleneksel Tiirk sporlarinin yeni nesillere
aktarimim1 da saglamistir. Yeni teknolojilerin kullanimi 6zellikle spor yayinci
piyasasinin rekabetci kosullarinda olduk¢a Onemlidir. Kamu yayincist olarak
diistintildiiginde milli miisabakalarin ya da ana yayinci olarak Tirkiye’nin ev
sahipligi yaptig1 organizasyonlarindan yeni teknik altyapiyla desteklenmis yayinlarda
sunulmaktadir. Ayrica uluslararast miisabakalara ev sahipligi yapma ayn1 zamanda
Tiirkiye tanitimi acisindan da énemlidir. TRT Tiirkiye’de spor yayincili§i ve spor

tematik yayinciliga geciste kurucu niteliktedir.
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BOLUM 5: TARTISMA VE SONUC

Spor medyasi, zaman igerisinde degisim ve gelisim gdstermistir. Teknolojik
geligsmeler, tematik yayin, naklen yaym gibi yayimncilik metotlarinin degisimi, spor
olgusunun fiziksel bir faaliyet 6zelliginden ¢ikip, sosyal ve toplumsal bir olay haline
gelmistir. Hem izleyici hem de sporcu bakimindan ciddi kitleye sahiptir. Ozellikle
sporun tiim diinyada bir sosyal olgu olarak gelmis oldugu konumda kitle iletisim
araclarinin biiyiik rolii vardir, ayn1 zamanda spor yapma olanagina sahip olmayan
cogunlugunda spora ilgi duymasi kitle iletisim araclar1 sayesinde olmustur (Oztiirk,

1998).

Tiirkiye’de spor genis bir yelpazesi olan bir kavram haline gelmistir. Spor
medyas1 da bu durumda kendine diisen pay:1 almaktadir. Spor medyasi takipte dnemli
bir paya sahip olup, medyanin insanlar {iizerindeki giiciinii fazlasiyla fark
ettirmektedir. Spor basin1 sayesinde, kamuoyu karsilasma sonrasi verilen kararlari,
sporcunun performansini kurallar gercevesinde, elestirel gozle
yorumlayabilmektedir. Sporun toplumsallagsmaya katkis1 i¢in o toplumu olusturan
aile, kiiltiir, spor alt yapis1 ve bunlardan ne derece de yararlandig1 arastirilmalidir.
Bolgelerin ekonomik yapisina, gelismislik seviyesine uygun olarak, sporun
gelistirilmesi ve yayginlastirilmasi gerekmektedir. Bu noktada da insanlar1 etkileme

giicli olan medya yerel seviyeye inerek etkili bir ara¢ olarak kullanilmalidir.

Bu arastirmanin ¢ikis noktasi ise, kamu yayincilik anlayis1 altinda spor
yayinciliginin nasil olmasi gerektigi ve TRT'nin bu konudaki basar1 olciitleridir.
Konunun derinlemesine anlagilmasi i¢in yayincilik metotlari, kamu hizmeti anlayisi,
gerekli anayasal diizenlemeler, spor endiistrisi ve spor bilgi akisini ilk elden TRT
sayesinde almis kitleyle saha calismasi ve uzun yillardir TRT'de spor spikerligi
yapmig, Zafer Akyol'un goriislerine basvurulmus, ge¢misten giliniimiize spor
yayinciliginin degisimi ortaya sunulmaya c¢alisilmistir. Tiirkiye yayimcilik anlayigina
goz atildiginda tekel yayinlardan 6zel yayincilifa gegis, yasanilan gelismeler ve
degisen aktorler géz Oniinde alindiginda hukuksal diizenlemelerin dogru bir adim
oldugu anlasilmakta, bagimsiz yayinlarin kamu yararit olmaksizin izin ya da ruhsat

otoritesinin verilmesi konusunda oldukca hassas yaklagiminda oldugu goriilmiistiir.
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Ozellikle yaymlarin nitekim daha bagimsiz oldugu tecimsel yaym modellerinde,
Amerikan modeli yayinlarda kamu yayincilik otoriterleri ¢ogunlukla 6zel yayincilara

verilmistir.

Tirk radyo televizyon modeli karma karakterli olup, kamu yayincilik
anlayisinin tamamen 6zel yaymciliga verilmesinin istenmeyen sonuglar yaratabilme
durumuna karsin, denetim mekanizmasinin daha siki tutularak, 6zel yaymn
kuruluglarinda sermaye ortagi olma gibi durulmalarda, karsiliklilik, tarafsizlik ve
esitlik ilkelerinin yer almasi &nemlidir. Ozel isletmelerin 6zel hukuk baglaminda
yayinct olarak yetkilerinin olmasi, yalnizca ticari bakimindan ya da 6zel hukuk
kosullarina bagliligin yeterli olacagi anlamini tasimadig: gibi, baslica denetim kamu
yarart ilkesi ve kamusal diizenlemelerinde birincil denetim unsuru oldugu

unutulmamalidir.

Spor yayinciligr da, benzer sekilde kamuyu aydinlatma kiiltiirel gelisimin
saglanmasi, ilgi alanlarinin goz 6niinde bulunmasi, spor iizerinden birlik beraberlik,
toplum bariginin saglanmasi konularinin da kamu hizmeti olarak verilmesinin
gerekliligini ortaya konmustur. Spor yayincilig lizerinde toplumsal fayda yaratmak,
yayincilik anlaminda da spor olaylarini destekleme, amator sporlarin desteklenmis,
spor dallarinin ve sporcularin halka arz edilmesi kamusal anlamda spor yayinlarinin
cercevesini olusturur. Yiksek reyting oranlari, her kesime hitap etmesi bakimindan
genis kitlelere etki bakimindan endiistrilesmeye miisait, Ozellikle belirli spor
dallarinin ekonomik anlamda getirileri g6z Oniinde alindiginda (futbol gibi),
yayinlarda baskin olarak verilmesi, 6zel spor yaymcilarindan fark yaratmak adina

onemli bir adimdir.

Tiirkiye kamu spor yayincilig tarithine bakildiginda gerek saha calismalari,
gerekse yapilan roportajlarda 6zellikle 50 yas iizeri neslin hayatlarin ilk defa
gordiikleri spor olaylar1 kamu yayincist olan TRT sayesinde olmustur. Ayrica bu
arastirma Tiirkiye yayimcilik gegmisine dair doniim noktalarini da gostermistir. Bu
baglamda alt1 ¢izilen 6nemli gelismelerden biriside toplumsal ve sosyal tarafi olan
olimpiyatlarin kamu yayincilarin agisindan Onemidir. Siyasetten olabildigince
bagimsiz kalmaya calisan spor medyasi aslinda toplumsal anlamda baris destekgisi

bir olgu olmustur. Olimpiyatlar, diinya kupalari, karsilikli centilmenlik yani fair-play
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ruhu gibi bir¢cok noktada toplumlar birlestirici ¢ok 6nemli bir platform olmustur.
Benzer sekilde, c¢alismanin  olimpiyatlar  boliimiiniin ~ bagimsiz ~ olarak
degerlendirilmesinin baslica sebebi de kamu yararinin kiiresel capta bu gibi spor
miisabakalariyla belirlenmesidir. Olimpiyatlar farkli spor dallarim1 da igerdiginden
genis izleyici kitlelerine sahip olmalari, tilkeleri birbirlerine yakinlastirmasi, ev
sahibi 1llkelerde ekonomik kalkinma saglamasi bakimindan O6nemli olusu
vurgulanmis ve bir¢ok Ornekte verilmistir. Diinya genelinde oldugu gibi spor
medyas1 da popiiler kiiltiirden nasibini almis, eskiden ilgi duyulan buz pateni,
atletizm, okguluk gibi dallar1 zaman iginde ragbet gérmemesi, her iilkenin farkli ilgi
alanlarinin farkli spor dallarinin indekslerini yiikseltmistir. Diinyada genel egilimin
ozellikle futbol yayinciligi lizerinde olmasi, futbolun diger spor dallari ona gore daha
fazla endiistrilesmesine yol agmistir. Yiiksek biitgeler, o6nemli karsilagmalarin yayin
hak ve yetkilerinin alinmas1 gibi konularin futbolun sportif yoniinden daha ¢ok ticari
hakimiyetine izin vermistir. Futbol zaman i¢inde fenomene doniistiigiinden, 6zellikle
iilkemiz gibi futbol egemen toplumlarda olumlu ve olumsuz yonde etkilesimler

yaratmaktadir.

Genelde ticari yayincilik modelinde karst karsiya kaldigimiz futbol
olaylarinin, aslinda kamu yayincilar1 tarafindan lisanslarinin alinmasi olumlu
anlamda bir nebze olsun ticari kimlikten c¢ikarabilecegi yoniinde olabilir. Kamu
yararina kamuyu tesvik edici, bilgilendirici spor yayimlarinin yalnizca futbol ya da
benzer spor sallar1 odakli yayinciliktan ¢ok genis yelpazede igeriklere yer verilmesi
kamu yayinct gorevlerindendir. TRT Spor degerlendirildiginde, ticari kaygilardan,
belirli takimlarin  karsilagmalariin  gosterilmesi  gibi  konulardan  arindig1
gozlemlenmistir. Ozellikle TRT'min 2012-2013-2014 yili spor olaylar1 lisans
alimhilarina  baktigimizda Cumhurbaskanligt Bisiklet Yarisi, WTA  Tenis
Sampiyonasi, Londra Paralimpik Olimpiyatlari, Avrupa Atletizm Sampiyonas1 gibi

organizasyonlarin yayin yetkilerini almistir.

Buradan da anlasilacagi gibi kamu yarari birincil unsurdur, spor medyasi
tizerinden kamu yayincilig1 toplumu spora tesvik, kiiltiirel kalkinmanin saglanmasi
adma uluslararas1 miisabakalarin yaymlamak, farkli spor kollarin1 tanitmak, halki
bilinglendirmek asli gorevleridir. Bu lisans sozlesmelerinde de anlasilacagi gibi

kamu yayincisi olarak gorevlerini yerine getirmistir.
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Diger onemli nokta ise, milli oyunlarimizin nesillere aktarilmasi, milli
takimlarin  desteklenmesi, amatdr takimlarin ya da yeni kurulacak spor
federasyonlarinin tanitiminin yapilamasi da kamu spor yayincilik adina yapilmasi
gereken Onemli noktalardandir. TRT bu baglamda amator futbol takimlarinin
maglarini, curling, eskrim gibi sporlarin  Tiirk sporcularin  karsilagmalarini
yayinlamistir. Arastirma da ¢cok boyutlu olarak, kamu spor yayincilik gerekliliklerini
TRT oOrnegiyle ortaya konmaya calisilmistir. Gerek arsiv ornekleri, saha ¢alismalari
ve ilgili yayimnlara bagvurulmus genel cerceve cizilmistir. Literatiire bakildiginda
genel olarak kamu yayinciligi, spor medyas1 ya da karsilastirmali olarak kamu ve

0zel yayincilik anlayislari yer almaktadir.

Bu c¢alisma, kamu spor yayinciligt ve TRT baglaminda fark yaratmaktadir.
Tematik kamu yayinciliginin, spor olaylariin toplumsal yonlerine deginilmis, kamu

farkindalik anlaminda sporun énemli bir faaliyet oldugu konusuna odaklanmustir.
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