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Her gecen giin kiiresellesme ve inovasyon (venilik) faaliyetleri yogunluk
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Yontem olarak Lojistik Regresyon Analiz yontemi bu ¢alismada modelleme
stirecinde kullamilmistir. Bu yontem dogrultusunda elde edilen sonug;
Tiirkiye 'de firmalarin uluslararasilasmast ile inovasyon faaliyetleri arasinda
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GIRIS
Ulusal smirlar igerisinde gergeklestirilen sosyal, siyasal, kiiltiirel, ekonomik,
teknolojik vb. faaliyetler ¢esitli sebeplerden dolay1 bu smirlarin disina tagsmaktadir.
ifade edilen bu faaliyetlerden biri olan ekonomi, iilkelerin kiiresellesme siirecinde
oldukg¢a 6nemli bir yere sahiptir. Ciinkii glinlimiiz diinyasinda iilkelerin gelismis bir
ekonomiye sahip olabilmesinin kosullarindan biri kiiresel ekonomiye entegre olmasi
gerektigidir. Bu gereklilik genel kabul goren bir diisiincedir. Bundan dolay1
uluslararasi ekonomi faaliyetleri iilke acisindan oldukca 6nemlidir. Ulke ekonomileri
icerisinde bulunan firmalar bu faaliyetlerde etkin bir sekilde yer almaktadirlar.
Dolayistyla bu agidan firmalarin uluslararasilasmasi, ¢alismanin odak noktalarindan
birini olusturmaktadir. Diger bir odak noktasi ise uluslararasilasmanin inovasyon

uzerine etkisidir.

Inovasyon (yenilik) literatiirde son yillarda yogunluk kazanmis konularmn basinda
gelmekle birlikte sinirlar1 oldukca genistir. Inovasyon, rekabet giiciiniin saglanmast,
kar oranlarinin arttirilmasi, maliyetlerin diistiriilmesi gibi ¢ok ¢esitli alanlarda avantaj
saglamaktadir. Bundan dolay1 gerek firma gerekse lilke bazinda inovasyonun 6nemi
giinden giine artmaktadir. Nitekim uluslararasilasma girisimlerinde bulunan
firmalarin inovasyonla da ilgilenmeleri, akademik zeminde bazi tartigmalarin
yogunluk kazanmasina neden olmaktadir. Bu tartismalar literatiirii mesgul etmekte
ve ilerleyen zamanlarda da bunun olgunlasacagi yapilan literatiir taramalarindan
anlagilmaktadir (Boermans ve Roelfsema, 2014, Golikova vd., 2013, Ozsagir ve
Siit¢ii, 2015, Hajela ve Akbar, 2013, Williams ve Shaw, 2011, Ruzzier vd., 2013).
Bu baglamda tartismalar, inovasyon ve uluslararasilagsma arasinda bir iliskinin varhigi
ya da yoklugu tzerinde sekillenmektedir. Dolayisiyla bu tez ¢alismasi
uluslararasilasmanin inovasyon iizerine etkisi var mi? sorusuna yogunlasip, Tiirkiye
acisindan durumu irdelemektedir. Bu soru ayni zamanda calismanin amacini da
ortaya koymaktadir: Tirkiye’de firmalarin uluslararasilasma faaliyetlerinin
inovasyona etkisini arastirip, istatistiksel bir bakis a¢isiyla durumu analiz etmektir.
Nitekim burada ¢alismadan beklenen, uluslararasilasmanin inovasyon kapasitesini
arttirdigr yoniindedir. Ciinkii firmalarin kiiresel faaliyetlerinin etkisi, kendi ig
dinamiklerinde inovasyonu tesvik ettigi diisiiniilmektedir. Literatiir irdelendiginde bu

iki degiskenin arasindaki iliski ile ilgili konu, gerek Tirkiye’de gerekse uluslararasi



literatiirde yapilan bir ka¢ ¢aligma ile sinirli kaldig: tespit edilmistir. Bundan dolay1
bu tez ¢alismasinin yapilmasi, hem literatiirdeki mevcut boslugu doldurmak hem de

0zgiin bir konunun irdelenecek olmasi bakimindan gerekli gorilmiistiir.

Calismada, ecle alinan inovasyon ve uluslararasilasma konusunun daha fazla
yogunluk kazanmasi i¢in istatistiki bir temel olusturularak giincel bir paket programi
olan STATA’da veriler islenmekte ve yontem olarak Lojistik Regresyon Analizi
kullanilmaktadir. Bu yontemin kullanilmasinin  sebebi, bagimli degiskenin
(inovasyon) ikili cevap seklinde olmasi ve bagimli ve bagimsiz degisken arasindaki
iliskiyi daha anlasilir daha kolay ve daha gergekgi bir sekilde optimal diizeyde
acikladigr disiintildigiinden dolayidir. Ayrica calismada istatistiksel modelde

kullanilan veri seti Yatay Kesit verileridir.

Calismada yer alan degiskenler (bagimli ve bagimsiz) belirlenirken literatiir
taramalarindan faydalanilmis olup, 6zellikle Boermans ve Roelfsema (2014)nin
caligmas1 baz alimmustir. Calismalarinda ele aldiklari degiskenlerin aynisina ilk
olarak bu calismada da yer verilmistir. Yani bagimli degisken inovasyon, bagimsiz
degiskenler ise ihracat, uluslararas1 dig kaynak ve dogrudan yabanci yatirim (FDI)
olarak tasarlanmistir. Fakat daha sonra verilerin temin edildigi anketlerde dis kaynak
degiskeninin uluslararas1 degil de i¢ piyasa agisindan ele alindigi tespit edilerek
modelden c¢ikarilmis ve onun yerine ithalat degiskeni eklenip devam edilmistir.
Ithalat  degiskeninin  alinmasinin  nedeni  daha  &nceki  calismalarda
uluslararasilagsamanin bir gostergesi olarak kullanildigindan kaynaklidir (Golikova
vd., 2013, Ozsagir ve Siitcii, 2015, vb.). Boylelikle ithalat, ihracat ve dogrudan
yabanci yatirim bagimsiz degiskenleri uluslararasilasmanin gostergeleri olarak kabul
edilip, inovasyon bagimli degiskeni ile arasindaki iliski calismada irdelenmistir.
Ayrica caligmada kontrol degiskenler (firma sektérii ve firma boyutu) de yer
almaktadir. ki degisken (inovasyon ve uluslararasilagma) arasindaki iliski ile ilgili
elde edilen bulgular yillar (2002, 2005, 2008 ve 2012) itibariyle degisiklik
gostermektedir. Genel olarak kurulan modelin bir biitiin olarak anlamli oldugu
gozlemlenmistir. Degiskenlere tek tek bakildiginda ise, ithalatin tiim yillar, ihracatin
2002 ve 2012 yillarinda, FDI'in da 2008 ve 2012 yillarinda anlamli oldugu

gbzlemlenmistir.



Dort bolimden meydana gelen bu calismanin, ilk bolimiinde uluslararasilagsma
kavramiyla ilgili ¢esitli tanimlamalara yer verilmekte ve bu kavramin siiregleri ve
gostergeleriyle ilgili bilgiler aktarilmaktadir. Ikinci béliimiinde ise inovasyon
kavrami tizerinde durularak bu kavramin farkli tanimlamalarina, tirlerine, tarihsel
siirecine, ekonomi ve firma ile arasindaki iliskiye deginilmektedir. Ugiincii béliimde
ise tizerinde yogunlasilan konular; uluslararasilasma ve inovasyon, uluslararasilasma
ve Tirkiye ve inovasyon ve Tirkiye’dir. Dordiincii boliimde ise ¢alismada kurulan

modelin materyal ve yontemi tizerinde durulmaktadir.



1. BOLUM: ULUSLARARASILASMA

Uluslararasilasma 1ile ilgili bu kisimda genel olarak uluslararasilasma kavrami
tizerinde durulmakta olup, literatiirde yapilmis olan tanimlamalarina yer
verilmektedir. Calismada iic adet degiskenden olusan uluslararasilasma, kurulan
modelde bagimsiz degiskenleri temsil etmektedir. Bu nedenle uluslararasilasma

kavrami ¢calismamiz a¢isindan olduk¢a 6nemlidir.

1. 1. Uluslararasilasmanin Tanimi

Uluslararasilasmanin iki genel tamimi mevcuttur; bunlardan ilki bir firmanin
uluslararas: faaliyetlerle daha fazla ilgilenmesiyken ikincisi ise firmalarin yabanci
piyasalar i¢in hizmet ve Uriin benimsemesi siireci olarak tanimlanip,
uluslararasilasmanin pazar yonii ortaya koyulmaktadir (Bogunovig, 2006). Yapilan
bu tanimlamalardan Bogunovi¢’e gore genelde ilk tanim daha yaygin olarak
kullanilmakta fakat eger uluslararasilasma makroekonomi seviyesine incelenirse ilk
tanim yetersiz kaldigindan ikinci tanima da bagvurulmaktadir. Burada sozii edilen
tanimlardan ilkinin iktisadin, makro iktisat boyutunu ilgilendiren uluslararasilagmay1
makro agidan tanimlamakta yetersiz oldugu ve ikinci tanima da bagvurmak zorunda
kalindigin1 gostermektedir. Bunun sebebini uluslararasilagsma siirecinde hem mikro

hem de makro gostergelerin bu siireci etkilemesi seklinde ifade etmek uygundur.

Uluslararasilasmanin bagka bir gostergesi ise firmalarin faaliyetlerini ulusal sinirlar
disina yaymasidir. Bu olgu tarihsel anlamda ¢ok eskilere dayansa da giincel olarak
uluslararasilagsma eylemi c¢agimiza Ozgiidiir. Literatiirde uluslararasilasmanin ilk
basamagi olarak ihracat asamasi isaret edilmektedir. Firmalar 6nce dogrudan veya
dolayli kiiciik Olgekte ihracatlarla dis pazarlara girmeyi denemekte daha sonra
tecriibesi ve bilgisi arttikca uluslararasilagmanin diger safhalarina ge¢mektedir
(Erkutlu ve Eryigit, 2001). Nitekim burada uluslararasilasmanin koken olarak eski
oldugu ancak giintimiizde islevsellik acisindan yeni bir boyut kazandig1 vurgulanmis
olup ihracat vasitasiyla yurtdisi pazarlara asamali bir sekilde niifuz ettigi ifade

edilmektedir.



fhracat bu sekilde uluslararasilasmanin  bir asamas1 olarak goriildiigiinde
uluslararasilagmay1 bizim ylizyilimizin bir olgusu olarak kargilamak miimkiin
degildir. Zira ortagagda hem Avrupa da hem Asya da tilkelerarasi ticari faaliyetlerin
mevcut oldugu tarihsel anlamda bir gergektir. Mesela Selguklular zamaninda ahilerin
bazilari ticaretle ugrasmis olduklart bu yolla biiyiik mal ve para kazandiklari 6zellikle
Ahi Ahmet sah isminde bir ipek tiiccarinin hem Konya hem de Tebriz’de ticaret
hanelerinin bulundugu tarihi bulgular géstermektedir (Aktaran: Erkutlu ve Eryigit,
2001). Boylelikle uluslararasilasmanin bir kademesi olarak ihracat ele alindiginda
bunun tarihsel olarak bir karsiliginin mevcut oldugu yani eski zamanlarda da sinir

disina yapilan ticari aktivitelerin varlig1 s6z konusu oldugu goriilmektedir.

Uluslararasilasmanin bu sekilde tarihsel anlamda nitelendirilmesi disinda daha yakin
bir zaman agisindan da ele almak miimkiindiir. Uluslararas: ticari gelismeler ikinci
Diinya savasindan beri kiiresel iliskilerin ve firmalarin faaliyetlerini ulusal
siirlariin digina daha fazla yaymasi bigiminde de ifade edilebilir (Akben, 2008:
11). Dolayistyla bu giincel nitelendirmede de yine sirketlerin sinir Gtesi ticari

faaliyetleri s6z konusudur.

Uluslararasilagsma ile ilgi yapilan bagka tanimlamalar da literatiirde mevcuttur. Buna
gore uluslararasilagma iki farkli bigimde ele alinmakta olup bunlarin ilki, firmanin
yabanci bir tilkeye egiliminin artmasi digeri ise yeni lilkelerde basarili faaliyetlerin
gerceklestirilmesi  olarak tamimlanabilir (Johansen ve Vahlne, 1977). Ik
tanimlamada, vurgulandigina gore bir sirket uluslararas1 faaliyetlerle ilgilendiginde
bunun devami getirilemeyebilir ¢iinkii konuyla ilgili daha onceki yapilan ¢aligmalar
gosteriyor ki gelismenin herhangi bir asamasinda uluslararasilasma ortadan kalkabilir
(Ghanatabadi, 2005: 5). Ikinci kistmda yapilan tanimlama dikkate alindiginda ise
uluslararasilagsma faaliyetine basarili olmasi misyonunun yiiklendigi goriilmektedir.
Burada ifade edilen basarmin kistasi, firmanin yabanci piyasaya entegrasyonu, piyasa

ile ilgili bilgisi, faaliyetleri, vb., durumlarinin artmasi olarak nitelendirilebilir.

Uluslararasilasma; bir firmanin uluslararas1 faaliyetleri, fiziksel mallardan ziyade
ticari bilgiler ve iriinler i¢in kisitlanmis bir olanak saglar (Renko, 2006: 32).

Sagladigi bu olanak uluslararasilasmaya yiiklenmis diger bir misyon oldugu
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vurgulanabilir. Sonug itibariyle uluslararasilagsma, uluslararasilasmaya konu olan
cesitli kisitlamalara tabi tutulmus ticari bilgiler ve lriinler ile basarili uluslararasi

faaliyetler gerceklestirmesi seklinde tanimlanabilir.

Uluslararasilagmayla ilgili daha 6nceki tanimlamalar1 da kapsayacak sekilde yapilan
yeni bir tanimlamada ise firmalarin hem gelecekte uluslararasi islemlere dogrudan ve
dolayli etkilerle ilgisinin artmasi hem de diger iilkelerle iliski kurma siireci olarak
ifade edilmektedir (Aktaran: Ghanatabadi, 2005: 25). Burada yapilan tanimlamada
uluslararasilagmanin yabanci bir tilke ile iligski gelistirme yontemlerinden biri oldugu

ayrica firmalarin bu iligkide etkin bir rol tistlendigi anlagilmaktadir.

Firmanin tutum ve davranislar1 ile uluslararasilasma arasinda yakimn bir iligkinin
varligi s6z konusudur. Tutumlar, kararlar i¢cin temeldir bu tutumlar uluslararasi
girisim ve deneyim faaliyetlerini etkiler. Firma verecegi kararlarina odaklanmak
zorunda ¢iinkii uluslararasi aktivitelerine kararlar1 yon verir ki boylelikle aktiviteleri
incelemek de kolay olur (Johanson ve Wiedersheim, 1975). Dolayisiyla burada
firmanin dis piyasalara agilma konusunda kararli bir tutum sergilediginde basladigi
bu uluslararasilasma siirecinin gerekliliklerinin yerine getirilmeye g¢alisildig gesitli
hareketlenmeler i¢inde oldugu ve basar1 odakli oldugu sdylenebilir. Ancak kararl bir
tutum sergilenmedigi takdirde bu girisimin basarisizlikla neticelenebilecegi ve
firmanin varligin1 yabanci piyasada devam ettirmesinin zorlasacagi seklinde ifade

edilebilir.

Sonug itibariyle anlasilacagi tizere literatiirde uluslararasilasma ile ilgili cesitli
tanimlamalar ve degerlendirmeler yer almaktadir. Bu tanimlardan yola ¢ikarak;
uluslararasilagma, firmanin ticari deger tagiyan faaliyetlerinin, ulus fikri ile ¢izilmis
siirlarin digina tagmasi ve yoneliminin artmasi ile kavramsallasmig bir yap1 oldugu
ifade edilebilir. Boylelikle yapilan bu tanimlama literatiire ilave bir tanim olarak

fayda saglayabilir.

1.2. Kiiresellesmenin Tanim
Kiiresellesme kavrami anlam olarak uluslararasilasma kavrami ile farkli 6zellikler

tagimakta ancak benzerlikleri de mevcuttur. Bu iki kavram yer yer ciimlelerde aym
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anlamda kullanilmaktadir. Burada kiiresellesme kavrami ile ilgili bilgi
verilmesindeki amag iki kavram arasindaki farklar1 belirtip olasi anlam karmasasini
onlemektir. Bu eksenden hareketle asagida literatiirde yapilmis olan kiiresellesme

tanimlarina yer verilmektedir.

Bir kavram olarak kiiresellesme ya da globallesme sozciikleri irdelendiginde,
kokeninin bundan 400 yil Oncesine dayandigi goriilmesine ragmen bu kavram
oldukca yenidir (Cetin, 2008: 16). Ilk defa 1968°de ‘‘Uluslararas1 Sosyal Bilimler
Dergisi’’nde yer verilen bir ¢calismada bahsedilen kavram, 1983’te Thedore Lewitt
adinda Amerikan kokenli bir akademisyenin ‘‘The Globalization of Markets’’
(Pazarlarin Kiiresellesmesi) baslikli makalesiyle akademik literatiire kazandirilmistir
(Aktaran: Cetin, 2008: 16). Buradan da anlasilacagi tizere kokleri eski zamanlara
dayansa da kiiresellesme kavraminin kesfi giiniimiize olduk¢a yakin bir tarihe
dayanmaktadir. Bununla birlikte kavramla ilgili yapilan tanimlamalar oldukga

karigiktir.

Kiiresellesmenin  tanimlanmasiyla ilgili genel kabul gormiis bir tanim
bulunmamasina ragmen kiiresellesme ile temel olarak insanlarm, kiltirlerin,
ekonomiksel anlamda metalarin, ortak iktisadi anlayisin diinya ¢apinda yayilmasi ve
sacilmasinin kastedildigi soylenebilir (Cetin, 2008: 25). Dolayisiyla kiiresellesme,
Oziinde insani faaliyetleri i¢eren bir yayilma harekete olarak ifade edilebilir. Fakat
yine de bu tanimlama yeterli sayilabilecek bir boyutta degil ve i¢inde eksiklikleri

barmdirmaktadir. Bu eksiklikleri gidermek amagli tiirlii yontemler kullanilmaktadir.

Kiiresellesmeyi tanimlarken karsilasilan zorluklari ve c¢esitlilikleri agmanin
yontemlerinden biri olarak, baslica unsurlar1 siralanabilir. Kiiresellesme serbest ve
rekabetgi ticaretin ahlaki iizerine insa edilmis ve bu ticaret doktrinine Ricardo’dan
beri yapilan tek katki muhtemelen mallar ve buna ek olarak tiretimdeki payr hizla
artan hizmetlerin smir Gtesi serbest ticaretinin degerinin vurgulanmasidir (Gokdere,
2001). Buradan da kiiresellesmenin baglica unsuru olarak iilkelerarasi serbest mal ve
hizmet ticareti oldugu soOylenebilir. Bu unsur ile birlikte kiiresellesmeye ticari
perspektiften bir yaklasim sergilenmistir. Dolayisiyla kiiresellesmenin ekonomi

boyutu iizerine yogunlasilmistir.



Kiiresellesme esasen ¢ogu arastirmaci agisindan ekonomik bir kavram olarak
goriilmekte fakat kiiresellesmeye yalnizca ekonomi agisindan bakmak anlasilmasini
zorlastirir. Nedeni su ki kiiresellesmenin sadece ekonomik bir siire¢ olmadigi, bu
stirecin politik, sosyal ve Kkiiltiirel yonlerinin de oOnem tasidigi goriilmektedir
(Kivileim, 2013). Bundan dolay1 yalnizca iktisadi bir bakis agist sunmak bu kavrami

sinirlandirir ve anlagilmasinda kisir bir dongiiniin olusmasina zemin hazirlar.

Kiiresellesmeye literatiir agisindan bakildiginda, bir ulusun sahip oldugu Kiiltirel,
sosyal ve siyasal degerlerin yan1 sira ekonomi faaliyetlerinin de ulusal simirlar1 asip
baska uluslar ile etkilesime geg¢me siireci oldugu gozlenmektedir. Kiiresellesme
kavramina ¢alisma perspektifinden bakildiginda uluslararasilagsma ile tam olarak ayni
sey olmadigi fakat ¢ok yakin anlamlar tasidigi goriilmektedir. Bu iki kavram
arasindaki farki belirtmek literatiir agisindan bir katki, c¢alisma acisindan ise
Ozglnliigiinii vurgulamak icin bir firsat olabilir. Dolayisiyla kiiresellesmenin
uluslararasilasmayr  kapsadigi  ve kiiresellesmenin  ekonomi (firma bazli)
perspektifinin uluslararasilagma ile ayni anlam tasidigini ifade etmek literatiirsel

birikime katk1 sunabilir.

1. 3. Uluslararasilasmanin Siirecleri

Uluslararasilagsmayla ilgili ¢esitli tanimlamalara bu kisma kadar yer verildi. Buradan
itibaren uluslararasilasgmanin daha iyi anlasilmasi agisindan hangi siireglerden ve
nasil gectigiyle ilgili cesitli bilgilendirmeler yapilmakta ve konu ile ilgili

arastirmalara yer verilmektedir.

Uluslararasilagsma siireci ile ilgili ozellikle Johanson ve Wiedersheim-Paul ve
Johanson ve Vahlne’nin arastirmalari, bir firmanin uluslararasilagsma stireci ile
yakindan iligkilidir. Onlarin  g¢alismalar1 muhtemelen inovasyonla ilgili

uluslararasilagsma modellerinin gelistirilmesine de ilham vermistir (Andersen, 1993).

Firmalarin uluslararasilasmasi, uluslararasi faaliyetlerinin asama asama artmasi
stirecidir. Ekonomik ve ticari faktorler ¢ercevesinde firmalarin uluslararasilasmasinin

hiz ve modelinin etkisi bu silirecin varsayimi icin mantikli goriiliir. Firmanin
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uluslararasilagsma siireci, Ozellikle asama asama entegrasyonu, yabanci piyasa ile
ilgili bilgisi, aktiviteleri ve yabanci piyasaya bagliligin basarili bir sekilde artmasi
olarak nitelendirilebilir (Johansen ve Vahlne, 1977). Dolayisiyla burada
uluslararasilasma siirecine bir basart misyonu yiliklendigi ve bu misyonu
gerceklestirdikce firmanin uluslararasilastigt sdylenebilir. Tabi burada firmanin
uluslararasilagma siirecinin ekonomiye onemli etkileri s6z konudur. Bu etkilerin de

yansimasi sektorel farkliliklar gostermektedir.

Ekonomide uluslararasilasma siireci kismi olarak reel sektérden daha giiglii finansal
sektorde algilanir. Ciinkii finansal sektorde uluslararasilagsmanin kosullart IMF,
Diinya Bankas1 ve Diinya Ticaret Organizasyonu gibi kiiresel kurumlar tarafindan
tanimlanir ve bunlar bir bilgi sistemine bagl degillerken, reel ekonomi ve rekabet
piyasasi gelismis bir bilgi sistemine ihtiya¢ duyar (Bogunovig, 2006). Reel ve
finansal yap1 yonlerinden uluslararasilagsmay1 6l¢mek i¢in de ek degiskenlere ihtiyag
duyulur. Bu degiskenler piyasayasa baglilik, kararlar ve mevcut stratejiler olarak
ifade edilebilir.

Sekil 1.1: Uluslararasilasma Degiskenlerinin Degisim Yonii ve Durumu

Piyasa
Bilgisi

Piyasaya Baghilik
Baghilik Kararlan

Kaynak: Andersen (1993)

Firmanin uluslararasilagma siireci  Sekil 1.1’de  gosterilmektedir. Burada
uluslararasilagma degiskenlerinin, degisim yonii ve durumu arasindaki farklilik
aciklanmaktadir. Bu durumda yonler, faaliyetler ve yabanci piyasa ile ilgili piyasa

bilgisi ve piyasa baglhiligin1 gosterir. Degisim yonleri mevcut isletme faaliyetlerinin
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performansini ve kaynaklara bagliliklarinin ifade eder (Ghanatabadi, 2005: 29). Bu
degiskenler degisimin yOniini gosterdigi gibi ayrica uluslararasilagmanin
Ol¢iilmesinde de kullanilir. Boylelikle firma uluslararasi faaliyetlerini kontrollii bir
sekilde gerceklestirilmeye c¢alisilir. Ayrica bu faaliyetleri gelistirmek i¢in de ¢esitli

uluslararasilagsma modelleri mevcuttur.

“Uluslararasilasma modelleri firmalarin uluslararast faaliyetlere
yonelme sebeplerine ve sekline agiklik getirmekte ve bu tiir firmalarin
davramslarimt kavramsallastirmaya ¢alismaktadir. Bu modeller, iktisadi
bir yaklasimi icermekle birlikte uluslararasi pazarlamayi gelistirme
modelleridirler. Uluslararasilagma bir siirectir ve c¢esitli asamalardan
olusmaktadir. Uluslararasilasmanin agamalarimi  aciklayan ii¢ ayr
model bulunmaktadir. Uppsala Modeli, Yenilik Modeli ve Sebeke Ag
Modeli olmak iizere adlandirilan bu modellerin her biri kendi icerisinde

cesitli asamalart icermektediv’’ (Glillii, 2005: 143).
1. 3. 1. Uppsala Modeli
Uluslararasilasmanin asamalarinin agiklanmasinda ileri siiriilen modellerden biri olan

Uppsala Modeli dort asama seklinde ifade edilmektedir (Tablo 1.1).

Tablo 1.1: Uppsala Modeli Asamalar:

Asamalar 1. 2. 3. 4,
Johansen ve Diizenli bir sekilde | Bagimsiz Bagli kurulus ile | Yabanct
Wiedersheim ihracat temsilciler- yabanci piyasada
(1975) aktivitelerinin vasitalar piyasaya satis iiretim/ima
olmadig araciligiyla lat yani
ihracat FDI

Bu dort asama firmanin piyasada basarili bir sekilde daha biiyiik baglilik ve oldukca
farkli piyasa deneyimlerine neden olur (Johanson ve Wiedersheim, 1975). Bu
stirecleri Johanson ve Wiederscheim-Paul tek tek anlamsal olarak ifade etmektedir;
ilki, firma piyasa kaynaklarina bagli olmamakla birlikte eksik piyasa bilgilerine

sahiptir. Ikincisi, firma satis faktorleri etkisi ile diizenli bilgi araciligiyla piyasaya
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kanalize olmas1 ve ayrica piyasaya belirli bir baglihig: vardir. Ugiinciisii, piyasaya
kanalize olmak icin bilgi kontrolii firmaya direkt piyasada bilgiyi takip etmek igin
yetenek kazandirtyor. Dordiinciisti ise piyasada daha genis arastirma bagliliginin
olmast durumudur. Birbirini takip eden bu dort asamaya firma uluslararasilasma
stirecinde maruz kalmaktadir. Her asama bir 6ncekini tamamlar nitelikte olup firma
kazanim elde ettikge bir {list asamaya gegmekte oldugu goriilmektedir. Ancak
belirtmek gerekir ki bu asamalar arasinda gecislerin bir sirayr takip etmedigi

durumlarda s6z konusudur.

Johanson ve Wiederscheim-Paul (1975) asamalarin Tablo 1.1.’de gosterildigi gibi bu
sekilde siralanmasini gerceklesme zinciri olarak adlandirip, firmalarin iki istisna
disinda bu zinciri takip edecegini ifade etmislerdir (Olmez, 2006: 26). Belirtilen bu
istisnalardan Olmez’e gére birincisi, kaynaga ihtiyac duyulan asamalardan dolay
baz1 pazarlarin gerekli biiyiikliige sahip olmadigi durumdur. Ikincisi ise baska
pazarlardan 6nemli tecriibe edinmis olan firmalarin bulundugu zincirde ziplamalar
yapabilecegi durumudur. Ifade edilen bu durumlara 6rnek vermek gerekirse; zincirin
ikinci asamasinda bulunan bir firma tiretimini gerceklestirdigi {irtin i¢in gerekli ham
maddeyi bulundugu piyasada temin etmekte sikinti yasiyorsa ve bu sorunu aracilar
sayesinde de olsa ihracat yaptig1 yabanci pazarda asabiliyorsa direkt bu pazarda
tiretime baglayabilir. Ya da birinci asamada olup ancak bagka piyasalarda daha 6nce
faaliyet yiirlitmiis olan bir firma bu tecriibesine dayanarak direkt {i¢iincii asamaya
gecip, bir ortak ile bagka bir yabanci piyasaya iiriin satisina baglar ve boylelikle

zincirde ziplamalar yapilmis olur.

Firmanin burada belirtildigi gibi dort asamanin timiinden gegmesi zorunlu
kilinmamaktadir. Bu durum firmanin biiyiikliigii ve sahip oldugu bilgiyi benzer
piyasalarda kullanabilecek birikime sahip olmasi halinde bu asamalardan biri ya da
birkagini atlayarak yabanci lilkeye yatirimini gergeklestirebilir. Uppsala modeli bu
yaniyla dogrudan yabanci yatirnmlar (FDI) teorisine benzemekte ve diger asama
modellerinden ayiran belirgin farki asamalarin sonunda firmanin dogrudan yatirim

yapmasidir (Yildirim, 2007: 24).
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Sonug itibariyle uluslararasilagma siirecindeki Uppsala modeli asamalari kendi i¢inde
kat1 bir takibe dayali yapt yerine son derece esnek bir bi¢ime sahip oldugu
goriilmektedir. Uppsala modelinin asamalarinda hareket noktasi ihracat (dolayl

ihracat) olup varis noktasi ise FDI oldugunu ifade etmek uygundur.

1. 3. 2. Yenilik Modeli

Uluslararasilasmanin asamalarini agiklayan modellerden bir digeri ise Yenilik
Modeli’dir. Tablo 1.2.°de de bu modelin asamalariyla ilgili gesitli goriislere yer
verilmekte ve modelde bir yeniligi benimseme ile baglantili 6grenme sirasina
odaklanilmaktadir. Dolayisiyla burada uluslararasilasma firma i¢in bir yenilik olarak
diisiniilmekte ve olusturulan bu model Roger’in adaptasyon siireci asamalarindan
kaynaklanmaktadir (Aktaran: Andersen, 1993). Uppsala modelinde oldugu gibi
Yenilik modeli de uluslararasilagmaya ihracat eksenli bakmaktadir. Dolayisiyla
Yenilik modelinde ihracat firma i¢in yenilik olarak algilanmaktadir. Bu baglamda
firma yenilige (ihracata veya uluslararasilasmaya) adapte olma ya da reddetmeye

karar verirken ¢esitli asamalardan gegmektedir.

Tablo 1. 2: Yenilik Modeli Asamalari

Asamalar Bilkey ve Tesar Cavusgil Reid Czinkota
[1977] [1980] [1981] [1982]

1. Yonetim ihracat Firma yalnizca i¢ Ihracat Yonetim ihracatla

ile ilgilenmiyor piyasada faaliyet farkindaligi: firsat | ilgilenmiyor
gostermektedir sorunu, ihtiyacin
canlanmast

2. Yénetim tesadiifi | Firma bilgi edinme | Ihracatta niyet: Thracatla kismi
talepleri ve ihracat motivasyon, olarak
karsilamak igin olanaklar1 i¢in tutum, inang ve ilgilenilmektedir
istekli ancak aragtirma yapiyor ihracatla ilgili
ihracat beklenti.
arastirmasi igin
¢aba harcamiyor

3. Yénetim ihracat | Isletme yakin Ihracat denemesi: | Ihracatla tam
igin faal olarak tilkelere ihracata kasitli ihracatla olarak
fizibilite basalar bireysel deneyim | ilgilenilmektedir
caligmalarina
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baglar

4. Isletme elde etmis
oldugu
deneyimlere
istinaden yakin
olan iilkelere

ihracat yapmaya

Isletme elde etmis
oldugu tecriibe ile
daha fazla iilkeye
ihracat
gerceklestirir ve

satig hacmini

Ihracat
degerlendirmesi:
ihracatta mesgul

olunan sonuglar

Firma artik

tecriibe sahibidir

baglar arttirmis olur
5. Firma deneyimli | Yonetim sinirl Thracat kabulii: Firma deneyim
bir ihracatgi kaynaklarini i¢ ve ihracatin kazanmus kii¢iik
konumundadir. dis piyasa i¢in adil gerceklestirilip- 6lgekli
bir sekilde gerceklestirilmem | ihracatgidir
bolistiiriir esi i¢in karar
asamasi
6. Yonetim daha Firma deneyim

uzak mesafedeki kazanmig bityiik

tilkeler i¢in Olgekli
ihracat ihracatgidir
arastirmasi

yapiyor

Kaynak: Andersen (1993: 213)

Tablo 1. 2.’ye gore uluslararasilagmanin asamalarmin temelini ihracat faaliyeti
olusturmaktadir. Ilk asamada firma ihracatla genel anlamda ilgilenmemektedir.
Sonraki asamada firma ihracatla kismi olarak ilgilenmeye baslar. Uciincii asamada
firma ihracat eksenli denemeler yapmaya baglamaktadir. Bu denemeler sonucunda
elde edilen tecriibe ve bilgi sonucu dordiincii asamada ihracat yogunluk kazanir.
Besinci asamada ise firma artik tam anlamiyla bir ihracat¢1 firmaya doniismiistiir.
Ancak Reid (1981) modeline gore bu asama ihracat¢i olup olmama konusunda bir
karar agamasidir. Altinct ve son asamada ise Bilkey ve Tesar (1977) ve Czinkota
(1982) modellerine gore firma ihracat hacmini genisletme ve daha uzak mesafelere
satis yapmaktadir. Ayrica tabloda goriildiigii iizere yenilik modelinin agamalar: farkli

sayidadir.

Yenilikle alakali uluslararasilasma konusunda ¢ok cesitli ¢alismalar da mevcut

olmakla birlikte bu ¢alismalari; 1962°de Roger ile 1968’de de Simmonds ve Smith
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gerceklestirmis olup, uluslararasi pazarlamay1 ¢esitli safhalardan olusan bir 6grenme
stireci olarak algilarlar (Akben, 2008: 15). Uluslararasilasma modelleri, sayica ¢ok
fazla ve ozellikleri agisindan birbirlerine benzemesine ragmen, en belirgin ayriliklar
modellerin her birinin sayica farkli asamay1 biinyesinde barindirmasidir (Morgan,
1997: 72). Ornegin Cavusgil (1980) ve Reid (1981)’in modelleri bes asamadan
olusurken, Bilkey ve Tesar (1977) ile Czinkota (1982)’nin modelleri alti asamadan

meydana gelmektedir.

1. 3. 3. Sebeke Ag1 Modeli

Uluslararasilasmanin agamalarini agiklayan Uppsala ve Yenilik modelleri disinda bir
diger model ise Sebeke Ag1 Modeli’dir. Sebeke agi modeli kurulan uzun dénemli ve
saglam iliskiler neticesinde, firmalarin yabanci pazarlarda sahip oldugu imkanlari
kullanirken, is birligi yaptig1 diger firmanin olanaklarini da sebeke agina bagli olma
kosuluyla kullanmay1 6ngoriir (Akben, 2008: 17). Burada temel olarak bir sebeke agi
icerisinde firmanin uluslararasilagsmasi miimkiin kilinmaktadir. Ayrica model
firmalarin uluslararasilasma siirecinde birbirlerine ag (iliskiler yumagini temsil

etmekte) araciligiyla destek olduklarini ifade etmektedir.

Sebeke ag1 modeli, firmalarin is yapabilmek icin biiyiilk oranda bilgiye ihtiyag
duymas1 varsayimina ve firmalarin bireysel olarak diger firmalar tarafindan kontrol
edilen kaynaklara bagimli oldugunu varsayan kaynak bagimliligi teorisine
dayanmaktadir (Gilli, 2005: 155). Dolayisiyla bu model, uluslararasilasma siireci
boyunca firmalarin diger firmalar ile etkilesimi 6grenmeye ve piyasa bilgisini asama
asama gelistirmeye ihtiya¢ duydugu vurgusunda bulunur (Ghanatabadi, 2005: 40).
Buradan da modelin asamalarinin 6grenme ve bilgi edinme eksenli oldugu

anlasilmaktadir.

Sebeke ag1 modelinde, firmalar birbirlerine bagimli olduklarindan yani bir firmanin
varligint kullanmasi diger firmalarin varliklarini kullanmalaria bagli oldugundan
dolayr yatirim siiregleri ve onlarin sonuglar1 da sebeke aginda birbirine baglidir
(Johanson ve Mattsson, 1987). Boylelikle modelde firmalarin uluslararasilasma
siirecinde birbirlerine bagimli oldugu belirtilmektedir. Uluslararasilasmanin itici

giicli, firmanin Kaynaklarini uzun doénemli ekonomik hedeflerine yardim edecek

14



bi¢imde kullanmak ve gelistirmek oldugundan, firmalar kendi i¢in yasamsal dneme

sahip olan karliliklarini artirmak igin uluslararasilagirlar (Giilld, 2005: 156).

Sebeke ag1 modeline gore, bir firmanin uluslararasilasmasi siireci; ilk olarak ulusal
bir aga dahil olmas1 ve ondan sonra bagka iilkelerdeki aglarla baglanti kurmast, nihai
olarak da farkli iilkelerdeki aglara entegre olmasi seklinde gerceklesmektedir

(Aktaran: Giilli, 2005: 157).

Sonug itibariyle sebeke agi modeli, uluslararasilasma siirecinde firmalarin gesitli
sekillerden birbirlerine bir ag icerisinde bagimli olduklarini ifade etmekle birlikte
yabanci piyasada basarili olmak i¢in ag ici saglam iliski ve etkili is birliginin

kurulmasi gerektigini vurgulamaktadir.

1. 4. Uluslararasilasmanin Degiskenleri

Calismada kurulan modelde bagimsiz degiskenler (ihracat, ithalat ve FDI)
uluslararasilagsma adi altinda ifade edilmektedir (Sekil 1.2). Dolayisiyla bu kisimda
sozi edilen degiskenler ile ilgili gerekli bilgiler verilerek tek tek irdelenmektedirler.
Bu degiskenler esas itibariyle firmalarin ticari faaliyetlerini sinir disina yaymasinda

bir yontem olarak goriilmektedir.

Sekil 1.2: Uluslararasilasmanin Degiskenleri

Uluslararasilagma

Thracat FDI Ithalat

Firmalar verdikleri karar ve benimsedikleri stratejilerin ardindan genel olarak dis
pazara agilma dolayistyla uluslararasilagsma yontemlerine (ihracat/exporting, lisans

vermek/licencing, ortak istirak/joint venture ve dogrudan yabanci yatirim/foreign

15



direct investment) karar verirler (Sahin, 2006).

Boylelikle uluslararasilagsmada

bagvurulan yontemlerin ayni zamanda onun gostergeleri oldugu soylenebilir. Clinkii

bir firmanin 6rnegin ihracat degiskenine bakip onun dis pazardaki hareketleri

hakkinda fikir edinilebiliyorsa bu ayn1 zamanda onun bir uluslararasilasma gostergesi

oldugu yoniinde giiclii bir séylem olabilir.

Tablo 1. 3: Di1s Pazara Ac¢ilma Yontemlerinin Karsilastirmasi

Yontem Uygun sartlar Avantajlari Dezavantajlari
Thracat Hedef iilkede limitli satis | Yatirimui ve riski minimize | Ticaret  engelleri  ve
potansiyeli eder glimriik masraflari
Hedef  iilkede  {irem | Pazara giris huz1 yiikksektir | maliyete eklenir
maliyetleri ¢ok yiiksek Olgek ekonomisinden ve | Nakliye maliyeti Yerel
Liberal ithalat tarifeleri bunun yaratacagi | bilgiye ulagmay1
Yiiksek politik risk firsatlardan faydalanir zorlagtirir
Firma kullanic
tarafindan milli olmadig1
gerekcesiyle diglanabilir
Lisans Ithalat ve yatirim engelleri | Risk ve yatirimi minimize | Varliklarm kullanimimin
Vermek Hedef iilkede yasal tiretim | eder. kontroliinde eksiklik.
engelleri Pazara giris hiz1 yiiksektir. | Satici  (licensee) rakip
Hedef tilkede satig | Ticaret engellerinden | olabilir.
potansiyeli digiik. kagar. Lisans siiresi limitli
Kilturel farkliliklar fazla. | Yiiksek ROI
Rekabetci olma yetenegini
kaldirir
Ortak Ithalat engelleri var Ortak caligma sayesinde | Yonetim zorlugu var.
Istirak Kiiltiirel farkliliklar fazla. | kiiltiirel farkliliklarin | Kontrol mekanizmasi
Varliklar  tam  olarak | iistesinden gelinebilir gevsek
maliyetlendirilemez. Iki iilkenin kaynaklarm | fhracat ve satiy magazasi
Yiiksek satig potansiyeli birlestirir acmak riskli
Politik riskler var Potansiyel ogrenme | Ortak firma rakip
Yabanci sahipliginde | ortamidir olabilir.
hiikiimet sinirlamasi Yabanci firma yerliymis
Yerli firma kaynaklar, | gibi benimsenebilir
dagitim kanali, marka ismi | Daha az yatirim gereklidir
gibi kritik yerel noktalart
belirleyebilir
Dogrudan | Ithalat engelleri var Yerel market bilgisi fazla | En yiiksek riski tagir
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Yatirim Kiiltiirel farklar az Uzmanlasmig  yetenekler | En  fazla kaynak ve
Varliklar  kesin  olarak | daha iyi uygulanabilir taahhiit igerir
fiyatlandirilamiyor Bilgi transferini minimize | Yerel kaynaklar1
Yiiksek satig potansiyeli | eder yonetmek zor olabilir
var Diigiik politik risk Yabanct firma milli gibi

benimsenebilir

Kaynak: Sahin (2006: 16)

Tablo 1. 3’te uluslararasilasma yontemleri olarak ihracat, lisans vermek, ortak istirak
ve dogrudan yatirimlar kullanilmaktadir. Ayrica tabloda kullanilan bu yontemler igin,
etkilesime gegilecek iilkelerdeki kosullarin saglayacagi avantajlar ve dezavantajlar da

irdelenmektedir.

Firma ihracat yaparak diisiikk baglilik ile uluslararasi faaliyetlere baslar (bu ayni
zamanda yenilik modellerinin asamalarindan birinin 6zelligi olarak da ifade edilir) ve
ardindan lisanslama aktiviteleriyle faaliyet alanlarinin hacmi genisler bununla
birlikte yabanci piyasalara tam baglilik ile FDI basaris1 saglar ve yabanci sirketlerle
ortak girisim kurulur (Karabulut, 2013: 69). Dolayisiyla firma ihracat, lisanslama ve

akabinde dogrudan yabanci yatirimlar ile uluslararasilagma Siirecini insa etmis olur.

Uluslararasilagsma siirecini firma farkli sekillerde de insa edilebilir ki bu ii¢ kategori
olarak ele alindiginda; uluslararasi dis kaynak kullanimi, ihracat ve dogrudan yabanci
yatirimlar seklindedir (Boermans ve Roelfsema, 2014). Ayrica kategorilestirme
disinda Boermans ve Roelfseman, firma seviyesinde veri kullanarak ihracat, FDI ve
dis kaynak kullaniminin inovasyon iizerine farkli etkilerini arastiran literatiirde ilk
calismayr gerceklestirmistirler. Dolayisiyla bu calismadan da anlasilacagi lizere
degiskenler firmalarin uluslararasilagsmasinin bir gostergesi olarak ifade edilebilir.
Boylelikle uluslararasilasma ile inovasyon arasinda firma bazinda iliskiler

kurulabilir.

Firmalar uluslararas: ticari faaliyetlerle ilgilendik¢e, inovasyon yapmak i¢in kararlar
degisebilir Oyle ki ithalatgr firmalar daha fazla gelismis {riin teknolojileri
kullandiginda daha fazla iiretken olurlar ve ithalat rekabeti inovasyon yapmak icin

tesviki arttirirken 6te yandan da ihracatg1 firmalar da gergeklestirdikleri ihracat ile
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pazar paylarinin artmasina, Ar-Ge ve diger inovasyon maliyetlerinin azaltmasina
yardimc1  olur (Golikova vd., 2013). Dolayisiyla iilke (firma bazinda)
uluslararasilastikga -bu ithalat ve ihracat gostergeleri agisindan ele alinmakta- bunun
inovasyon tizerine etkisi oldugu anlasilmakta ve dis ticaretin inovatif hareketler

tizerinde niifuzu s6z konusu olduguna vurgu yapilmaktadir.

Burada ifade edilen dis ticaret, herhangi bir tilkenin baska tilkeler ile belli bir zaman
araliginda yaptig1 mal ve hizmet aligverislerini gosteren toplam ithalat ve ihracat
faaliyetlerini yansitmaktadir (Ocal vd., 1989: 63). Yapilan bu tanimlamadan da
anlasilmaktadir ki ithalat, dig ticaretin sahip oldugu onemli iki kalemden birini
olusturmaktadir (Goze, 2014: 70). ithalat da ihracat gibi bir iilke icin uluslararasi
pazarlara agilmanin yollarindan biridir (Ondogan, 2004). Dolayisiyla ithalatin
uluslararasi faaliyetlerde etkin rol oynadigini ve uluslararasilasmaya katilim saglayan
bas aktorlerden oldugunu ifade etmek literatiir agisindan sorun teskil etmeyecegi

diistiniilebilir.

Calisma konusu perspektifinden duruma bakildiginda uluslararasilagma, bir bagimsiz
degisken olarak (bagimli degisken inovasyon) ihracat, dogrudan yabanci yatirim ve
ithalat ile temsil edilmektedir. Bu temsilcilerin belirlenmesinde literatiirde var olan
Boermans ve Roelfsema, (2014), Ozsagir ve Siitcii, (2015) ve Golikova vd., (2013)

gibi bazi1 ¢aligmalar baz alinmistir.

1.4. 1. Thracat
“Ihracat, yurtici iiretime yonelik dis taleptir. Ihracati yabanci iilkelerin
gelir diizeyi, ihracata konu mallara yonelik talebin gelir ve fiyat
esnekligi, diger iilkelerin bu mall ihrag ettigi fiyat iilkelerin dis ticaret
rejimleri gibi unsurlar belirlemektedir. Bu nedenle ihracati, ihracatct

tilkenin gelir ve hasila diizeyinden bagimsiz olarak olusan otonom bir

degisken olarak kabul ediyoruz’’ (Yildirim vd., 2010: 173).

Uluslararas1 piyasalara girmenin en basit sekli olan ihracat, iilke ekonomisi ve
firmalar igin biiylimeyi tetikleyen bir mekanizma olmasmin yani sira, Yyerel

piyasalarin kiiciilmesi ve mevsimlik dalgalanmalar gibi olumsuzluklar karsisinda
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firmalara baska alternatif pazar imkanlar1 sunan ve makro cergevede iilke
ekonomilerinin, mikroda ise firmalarin gelismesi i¢in ¢ok derin bir 6neme sahiptir
(Atabay, 2005). Ayrica ihracatta firma temel iriinii genellikle yurtdisina satar yani
¢ogu satiglar uluslararasidir (Boermans ve Roelfsema, 2014). Diger taraftan firmanin
ihracat yaparak inovasyon maliyetlerini azalttigi sdylenebilir (Golikova vd., 2013).
Dolayisiyla da firma ihracat yaparak yeni iriinler imal etmekte ve/veya yiiksek

maliyetlerden koruna bilmektedir.

Nitekim burada ya yeni iiriinlerin iretilmesi veya mevcut iriinlerde degisiklikler
yapilmasi bigiminde, ya da yiiksek olmayan maliyetli yontemlerin segilmesi
bigiminde olsun, inovasyon her haliikarda ihracatta bir artisa sebep olacagi diistiniiliir
(Pergin vd., 2015). 1961°de Posner’in gelistirdigi ‘‘teknoloji acig1 teorisi’’ ile
1966’da Vernon’nun gelistirdigi ‘“iirlin donemleri teorisi’’de inovasyonun ihracatta
pozitif yonde etki yarattig1 ve ihracat yapmay1 kolaylastirdigin1 vurgular (Pergin vd.,
2015). Bu baglamda ihracat¢1 firmalarin her agidan (etkili bir denetim giicli, daha
genis bir piyasa bilgisi vb.,) hacmini genisletmek i¢in inovasyona egilimli oldugu
sOylenebilir. ~ Ayrica ihracat¢1 firmalarin sadece i¢ piyasada hizmet yapan
firmalardan biiyliklik, yapilan {iretim, sahip olunan sermaye ve Odenen fiicretler
acisindan daha ileri bir diizeyde oldugu goriilmektedir (Seker, 2011). Dolayisiyla
ihracat¢1 firmalarin ihracatgi olmayan firmalara nispeten ¢esitli agilardan daha

avantajli oldugunu ifade etmek uygundur.

Thracatla ilgilenen firmalar i¢ piyasada iirettikleri iiriinleri yabanci piyasalara dolayl
ve dolaysiz (dogrudan) olmak tiizere iki sekilde ihracatin1 gerceklestirmektedirler

(Atabay, 2005).

1. 4. 1. 1. Dolayh Ihracat

Dolayl ihracatta isletme, {irlinlerini yurticinde mevcut olan aracilar vasitasiyla ihrag
eder ve ihracatin dolayli olarak gergeklesmesi sebebiyle, aracilarin sayisi ve
cesitliligi de fazladir (Riistemli, 2008). Ote yandan ihracat satis1 ikinci elden
gerceklestigi icin bu da alict agisindan ticarete konu olan malin biraz daha maliyetli
oldugu anlamina gelebilir. Burada dolayli ihracatta yer alan aracilar genel olarak

(Kazimov, 2004) asagidaki bi¢imde siralanabilir;
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e Yerli tliccarlar

e (Cesitli komisyoncular

e ihracatci birlikleri ile kooperatifler

e Yabanci tiiccarlar ile temsilciler

e Ureten kurumdan bagimsiz ancak onun mallarin1 yabanci piyasaya satan
ihracat firmalari

¢ Genel ihracat¢i firmalar

e Birlesik ihracat yonetimi isletmeleri

Dolayli ihracat1 genelde biinyesinde bir ihracat kanali kuracak kadar biiylik olmayan
ancak dis piyasalara girmek isteyen firmalar, dis satimlarmi araci kurumlar

vasitastyla gerceklestirirler (Seyidoglu, 2002: 139).

1.4. 1. 2. Dolaysiz (Dogrudan) ihracat
“Isletmeleri dolaysiz ihracata yénlendiren en biiyiik nedenlerden biri;
uluslararasi pazarlamada dolayli ihracata kiyasla daha fazla kontrolii
elinde tutmak gerekgesi one siiriilebilir. Bunun yanminda dolaysiz ihracat
firmalara daha fazla kazang elde etme olanagi tamir. Dolaysiz ihracat
tercih  eden isletmeler saglam bir organizasyonu da kurmak
zorundadirlar’’ (Kazimov, 2004 13).

Dolaysiz ya da diger adiyla dogrudan ihracat yontemi i¢ piyasada iiretilen bir malin
dis piyasaya satisinin herhangi bir aract kurum kullanilmadan gerceklestirilmesi
durumu olarak ifade edilebilir. Dolaysiz ihracat yontemini kullanan firmanin her

acidan hacmi dolayli ihracat yapan firmaya gore ¢ok daha biiyiiktiir.

Dolayli ve dolaysiz ihracat yontemleri zit kavramlar olarak goriilebilmesine karsin,
bunlar 6ziinde birbirleriyle uyum gostermekte ve ikisinin de amaci tretilen iiriiniin
disa satilmasidir (Riistemli, 2008). Ancak birinde firma, genis ve yiiksek hacimli
pazarlara ihracatin1 dolayli olmayan yolla yaparken, digerindeki firma daha kiiciik
hacimli olan pazarlara dolayli olan yolla ihracat yapmaktadir. Dolayisiyla buradan da

dolaysiz ihracat gelirinin diger yonteme gore daha fazla oldugu sdylenebilir.
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Dolaysiz ihracat isletmelere yalnizca yiiksek gelir saglamaz, ayni zamanda daha
etkili bir denetim giicli, daha genis bir piyasa bilgisi ve uluslararasi pazarlama
boliimiinde uzmanhi@in gelistirilmesi gibi faydalar da saglamaktadir (Atabay, 2005).
Bu baglamda dolaysiz ihracat yonteminin daha orgiitlii ve daha sistematik oldugunu

sOylemek uygundur.

Buraya kadarki kisimda ihracatla ilgili teorik bilgiler genel anlamda verilmeye
calisilmistir. Uluslararasilagmanin bir gostergesi olarak ihracatin, ¢alisma agisindan
inovasyon ile arasindaki iligkiyi ampriksel olarak irdeleyen bazi literatiir

caligmalarina bu kisimdan itibaren yer verilmektedir.

Sungur vd., (2016), yapmis olduklari bir ¢alismada, Ar-Ge isgiicii ile ihracat
degiskenleri arasinda ¢ift yonlii pozitif bir iligki tespit etmislerdir. Ayrica ihracattan
Ar-Ge isgiiciine ve Ar-Ge’den de ihracata dogru negatif bir iliskinin var oldugu

sonucuna ulagmaislar.

Percin vd., (2015), ¢aligmalarinda nedensellik testi sonuglari, Ar-Ge yogunlugundan
ithracat yogunluguna dogru nedensel tek yonlii bir iligskinin var oldugunu gostermekle
birlikte elde edilen bulgular, Posner’m Teknoloji A¢ig1 Teorisi ve Vernon’un Uriin
Donemleri Teorisi’ne gore Tiirk tiretim endiistrisinde inovasyon ve ihracat arasindaki

iligkinin var oldugunu destekliyor.

Ifade edilen bu iki teoriden kisaca bahsetmek gerekirse; teknoloji agig1 teorisi’nde,
yeni bir iriin veya tretim siireci kesfeden geligsmis bir iilke bu iriinlerin ilk
ithracatgis1 olur fakat zamanla taklit etme gibi yontemlerle diger iilkelerde bu
teknolojiye eristikten sonra, sahip olduklart ucuz emek veya dogal kaynak
istiinliikleri gibi nedenlerden dolayr bir zamanlar ithal ettigi mali ihra¢ etmeye
baslarlar (Seyidoglu, 2009: 101). Uriin dénemleri teorisi ise teknoloji acig1 teorisinin
gelistirilmis sekli olup buna gore, triiniin ilk icat¢ist onun tiim rantini elde etmekte
fakat bu siirede tirtinii taklit¢i de tiretmeye baslamakta ve zamanla ilk icat¢r tiriini
artik ithal eder duruma gelmektedir (Seyidoglu, 2009: 103). iki teorinin de &zii {iriinii
icat eden lilke ihracat yapmaya bagliyor ancak zamanla icat ettigi iiriinii ithal eder

duruma gelmektedir. Ulke inovatif iiriinii ile ihracata basladig1 igin burada
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inovasyonun ihracat1 arttirdigi seklinde yorumlanmaktadir dolayisiyla inovasyon ve

ihracat arasinda bir iliski s6z konusudur.

Ihracat ve inovasyon arasinda cari zamanda istatistiksel ve ekonomik olarak pozitif
yonlii bir iliski mevcut ve bu iliski nedensellik yonii ile ilgili olarak inovasyon siireci
ve ozellikle hizmet sektorii i¢in iki yonlii olup, inovasyonun mevcut yeni {iriinii cari
zamanda yliksek olasilikla yeni ihracat¢i yapar (Palangkaraya, 2012). Dolayisiyla
yapilan inovasyonun sektorel farklilik gostermesiyle birlikte ihracati tetiklemek gibi

bir misyon yiiklenebilecegini ifade etmek uygundur.

Damijan vd., (2014), literatiirdeki ¢alismalarda genel olarak elde edilen bulgularn,
basarili inovasyonun firmanin Olgegini arttirdigi belirtip, kendi c¢alismalarindaki
bulgularm ise ihracatin ilk olarak orta O6lg¢ekli ikinci olarak da kiigiik olgekli
firmalarda inovasyon iizerinde daha gii¢lii etkiye sahip oldugunu ifade etmisler.
Buradan ihracatin inovasyon {iizerine etkisinde firma boyutunun da onemli bir
belirleyici oldugu kanisina varilabilir. Damijan vd., ayrica bu ¢alismalarinda eskiye
nazaran yeni Avrupa Birligi (AB) iiyesi devletlerde ihracatin firma boyutunun
inovasyon performanst {iizerine etkisinin olduk¢a az oldugu sonucuna da

varmislardir.

Inovasyon ile ihracat arasidaki iliskide inovasyonun tiirii de énem arz edebilmekte
Oyle ki iirlin inovasyonu ihracat davraniglarimi belirleyen temel faktorken (hem
thracat katilim1 hem de ihracat yogunlugu agisindan) siire¢ inovasyonu i¢in bdyle bir
durum s6z konusu degildir (Bocquet ve Musso, 2011). Ayrica literatiirde yapilmis
olan galismalar gosteriyor ki ihracata baslamak muhtemelen {iriin inovasyonuna

ilgiyi 6nemli bir sekilde arttiracaktir (Bocquet ve Musso, 2011).

Ampiriksel sonuclar, inovasyonun ortaya c¢ikmasinda oOzellikle de {iriin
inovasyonunda ihracat yogunlugunun oénemli bir unsur olduguna dikkat ¢ekmekte
olup, bu sonuglar inovasyonu tesvik etmek ve ihracatta rekabeti 6zendirmek igin

gerekli politikalarin uygulanmasini 6nermektedir (Belderbors vd., 2009)
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Genel olarak ifade etmek gerekirse; inovasyon ile ihracat arasinda bir iligkinin
mevcut oldugu ve bu iliskide firmanin 6lgek biyiikligii, yer aldigr sektor, yaptigi

inovasyonun tiirii gibi etkenler de belirleyici bir rol oynayabilir.

1. 4. 2. ithalat

“Kelimenin kokeni Arapg¢a’daki ‘‘idhal’’ kelimesidir. Bu da icine alma,
girme anlamindadir. Dis ticaret iliskileri ¢ercevesinde, bir iilkenin diger
iilkelerden satin aldigi mal ve hizmetlere ithalat adi verilir. Ihracatin
tersidir. Ithalat ve ihracat aymi islemin iki farkly ucunu temsil eder. Satici
durumda olan ihracat¢i, alict durumda olan ithalat¢idir. Dis alimlar
icinde ¢ogunlukla en biiyiik payr mal akimlar: olusturdugu icin genellikle
ithalat yalniz bunlart ifade i¢in kullanilir’’ (Seyidoglu, 2002: 311).

Dis alim olarak da adlandirilan ithalat baska tilkelerde tretilmis olan triinlerin
tilkedeki mevcut alicilar tarafindan satin alinmasidir. Diger bir ifadeyle, bir {iriniin
yasalara uygun olarak tiizel ya da gercek kisiler tarafindan yurt disindan alinip ve
karsihiginin yurt disina 6denmesi seklinde tanimlanirken ozellikle gelisme c¢abasi
icinde olan {ilkeler sanayilesmek i¢in makine, teghizat ve bazi ham maddelerin
temini konusunda ¢esitli sebeplerden (sermaye birikiminin azligi, yetersiz teknoloji
gibi) dolayi ithalata yonelmek zorundadirlar (Yurdakul, 2014). Bu baglamda ithalatin

baz1 durumlarda bir gereklilik oldugunu s6ylemek miimkiindiir.

Ithalat tipk1 ihracatta oldugu gibi uluslararasi piyasalara girmenin ydntemlerinden
biri olmakla beraber burada bagka iilkelerin malin1 yani dig piyasanin malinin kendi
iilkesinde yani i¢ piyasada pazarlamak durumu séz konusudur (Ondogan, 2004).
Bundan dolayr yabanci pazarlarda bir {rinin temin edilmesi aslinda
uluslararasilagmay1 giindeme getirmektedir. Dolayistyla da uluslararasilagsma

faaliyetlerinde ithalatin bir yontem olarak kullanildigini séylemek uygundur.

Ithalat yapmanin genel olarak iki yontemi mevcuttur. Bunlardan ilki dogrudan

(direkt) ithalat ve ikincisi ise dolayl: ithalat yontemidir (Ondogan, 2004).
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1. 4. 2. 1. Dogrudan ithalat

Uluslararasi pazarlarda en ¢ok karsilagilan ithalat sekli olmakla birlikte 6zellikle dis
pazarlardaki egemenlikleri nedeni ile gelismis iilkelerin ve ¢ok uluslu sirketlerin
tercih etmis oldugu bir yoldur (Ondogan, 2004). Dolayisiyla dogrudan ithalatin az

gelismis ya da gelismekte olan iilkeler tarafindan pek tercih edilmedigi s6ylenebilir.

1. 4. 2. 2. Dolayh ithalat

Dolayli ithalat 6zellikle az gelismis veya gelismekte olan tilkelerin tercih ettigi bir
dis alim yontemidir. ithalata ilk kez baslayan, piyasayr daha tanimayan sirketler
tarafindan tercih edilen dolayli ithalatin en biiyiikk dezavantaji aracilara verilen
komisyondur ¢iinkii ticarete konu olan mal ilk saticidan direkt olarak alinmayip
ikinci elden alindiginda maliyeti de buna paralel artabilmekte ancak yine de araci
firmalar piyasadaki etkinlikleri nedeni ile ithalat¢i agisindan bu dezavantaji yok
etmektedir (Aktaran: Ondogan, 2004). Bunlardan kaynakli dolayli ithalat seklini

gelismis tilkelerin fazla kullanmadig sdylenebilir.

Buraya kadar ithalatla ilgili teorik bilgiler genel olarak aktarilmaya g¢aligilmistir.
Ithalat degiskeni ¢alismada uluslararasilasmanin  bir gostergesi olarak ele
alinmaktadir. Ithalat ile inovasyon arasindaki iliskiyi istatistiksel olarak inceleyen

baz1 literatiir ¢alismalarina bu kisimdan itibaren yer verilmektedir.

Ozsagir ve Siit¢li, (2015), inovasyonu patent basvuru sayilarinin temsil ettigi
caligmalarinda, dis ticaret (ithalat ve ihracat) ile inovasyon arasinda iligkinin var

olmakla beraber bu iliskinin ¢ift yonlii ve pozitif oldugu sonucuna varmislardir.

Golikova vd., (2013), Rusya ile smirli olan bir ¢alismada, firmanin Ar-Ge igin
muhtemel yatiriminin uluslararasi ticaretteki deneyimine (hem ithalat hem de
ihracatta)  bagli  oldugunu  bulmuslardir.  Dolayisiyla  buradan,  firma
uluslararasilastikca inovasyon alaninda yatirimlarinin da arttigi ve bu iki degisken

arasindaki bir dogru orantinin mevcut oldugu sonucuna varilabilir.
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Liu, (2014), italya ve Almanya’yr kapsayan, inovasyonun ithalat {izerine etkisi
arastirdigi bir calismada;

e Ulke diizeyinde inovasyonun ithalat {izerine 6nemli bir etkisinin olmadig
saptanmistir.

e Ithalatc1 iilkelerde diisiik teknoloji sektorlerinde inovasyonun ithalat {izerinde
herhangi bir etkisi s6z konusu degilken, yiiksek teknoloji sektorlerinde
etkisinin mevcut oldugu gorilmistiir.

e Inovasyonun ithalat iizerine etkisi sektorlere gore degisiklik gdsterdigi

gozlemlenmistir.

Bu bulgular yiiksek kaliteli mal iiretimine karsi diisiik maliyet agisindan rekabet
avantajina bagl tlkeler arasinda farkli uzmanliklardan kaynaklanmaktadir (Liu,
2014). Dolayisiyla inovasyon ile ithalat arasindaki iliskide, ithalat¢1 {ilkede

inovasyonun yapildigi sektorlerin 6zelliginin de 6nem arz ettigi anlasilmaktadir.

Bloom vd., (2015), Cin mal1 ithalatinin yapildig: sektorlerdeki galismalarinda; ithalat
yapan firmalarda ithalatin, teknolojik degisimin artmasina gelismis firmalarin daha
teknolojik olmasina ve firmalar arasinda istthdamin yeniden paylastirilmasina neden
oldugu tespit edilmekle birlikte artan Cin mali ithalat rekabeti ayrica bu firmalarda
istihdamda ve vasifsiz ¢alisan sayisinda azalmaya neden oldugu goriilmiistiir. Cin
gibi diisiik tcretli uluslarin aksine gelismis iilkelerde ithalatin inovasyon iizerine
onemli bir etkisi vardir (Bloom vd., 2015). Dolayisiyla 12 Avrupa iilkesi ve 1996-
2007 yillarin1 kapsayan verilerle yapilan bu ¢aligmada ithalatin inovasyon {izerine

etkisi iilkenin gelismislik acisindan seviyesine gore degistigini gostermektedir.

1. 4. 3. Dogrudan Yabanci Yatirim (FDI)

Dogrudan yabanci yatirim, firmanimn {iretimini bulundugu tlkenin disindaki diger
tilkelere yaymak i¢in ana merkezinin yer aldigi ulusal siirlarin disindaki yerlerde bir
tiretim ag1 olusturmast ya da mevcut olani satin almasi seklinde tanimlanir
(Seyidoglu, 2009: 598). Yapilan bu tanim ¢ergevesinde dogrudan yabanci sermaye
yatirimi ya da diger adi ile dolaysiz yabanci yatiriminin (foreign direct investment),

firmanin merkezinin disinda yani yabanci bir tilkede ya yeni bir tiretim tesisi kurmasi
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(ana merkeze bagli) ya da mevcut olan iiretim tesisine ortak olmasi seklinde ifade
edilebilir.

Ulke disindaki firma genellikle ana firmanin ticari sirlarini, teknolojisini, yonetim
bilgilerini, ticaret tinvanin1 ve bu gibi diger olanaklarmi ¢ikarlar1 dogrultusunda
kullanip bunun Karsiliginda ise, bir kismi veya tamami kullanilan karlari,
hammaddeleri, yar1 islenmis ya da mamul mallar1 firma merkezine transfer eder
(Seyidoglu, 2009: 600).

Firma, dis iilkeye sermaye, teknoloji ve insan giicii kaynagi transferi araciligiyla
kuracagr liretim alaninin sahibi durumundadir (Sahin, 2006: 13). Burada FDI'in
ulusal ekonomiler tizerindeki etkisi de hesaba katilarak tiirlii yaklagimlar gelistirilmis
olup, bu yaklasimlarda dolaysiz yatirimlarin belirlenmesinde goérev alan temel
etkenler olarak, pazar yapilari, teknoloji (teknolojik {istiinliik), tcretler (emek

maliyetleri) ve kurumsal yapilar gosterilmektedir (Sahin, 2006: 13).

Dolaysiz yabanci yatirimlar ileri diizeyde teknolojinin dagitilmasinda geleneksel
olarak énemli bir kanal oldugu diisiiniilmektedir (Chen, 2007). Ornegin bu durum
yiiksek teknolojiye sahip bir firmanin uluslararasi arenada sahibi veya ortagi oldugu
(FDI araciligiyla) diger bir firma ile mevcut teknolojisini paylasmasi seklinde ifade
edilebilir. Bu durumun da firmanin, FDI vasitasiyla inovasyon kapasitesi tizerinde

arttirici bir etki yaratabilir.

FDI’in ayrica bolgesel inovasyon lizerine de giiglii etkisi olabilir fakat yine de bu
durum bolgelerin bilgiyi ve yeniligi massetme (emme) kapasitesine bagli olup,
sadece gerekli kapasiteyi tanimlamak, 6ziimsemek ve faydali dis bilgiyi gelistirerek
FDI'mn icindeki ileri teknolojiler ile bu bolgelerden etkili bir sekilde yararlanilabilir
(Fu, 2007). Bu konuyla ilgili bazi arastirmalar gosteriyor ki firma seviyesinde
massetme kapasitesinin etkin rolii olmasina ragmen, gelismekte olan iilkelerde
bdlgesel inovasyon sisteminin doniismesinde massetme kapasitesinin rolii yeterince
etkin degildir (Fu, 2007). Bu durumda gelismekte olan ekonomilerde FDI araciligiyla

firmalarin  bilgiyi ve yeniligi yeterince benimseyemedigi seklinde c¢ikarimda
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bulunulabilir. Dolayisiyla dogrudan yabanci yatirim yontemi uluslararasilagsma

stirecinde basar1 elde edemeyebilir.

FDI gelismis ve gli¢lii ekonomilerde uluslararasilasmanin dlgiilmesiyle ilgili etkin rol
oynayabilir ancak daha zayif ve o6zellikle gecis ekonomilerinde durum boyle degil
clinkii hala uluslararas1 piyasalarda oOzellikle kiigiik ve orta Slgekli girisimciler
katmaninda rekabet¢i degil ve bundan dolayr FDI en iyi Ol¢iim olmayabilir

(Bogunovig, 20006).

Chen, (2007), Cin’de yaptig1 bir ¢alismada, dogrudan yabanci yatirirm ve bolgesel
inovasyon kapasitesi (RIC) arasindaki iligki analizinde, FDI'in yayilma etkisinin
genellikle disiintildiigli kadar 6nemli olmadigi ve FDI’in bdlgesel inovasyon
kapasitesi lizerine etkisinin zayif hatta yerli inovasyon kapasitesini arttirma ilizerine
hicbir etkisinin s6z konusu olmadigini tespit etmistir. Dahas1 FDI i¢ piyasada Ar-Ge
aktiviteleri ve inovasyon lizerine dislayici etkide bulunabilecegi vurgulamistir. Fakat
yine de bir uluslararasilasma yontemi olarak FDI’mn inovasyonu arttirdigr yonde

calismalar da mevcuttur.

Fu, (2007), Cin’in bir panel veri setini kullanarak dogrudan yabanci yatirimin
bolgesel inovasyon kapasitesinin gelismesi {lizerine etkisini arastirdigi calismada,
FDI'im genel olarak bolgesel inovasyon kapasitesi iizerine pozitif bir etki yaptig
saptanmistir. Bu baglamda dogrudan yabanci yatirimlar arttikga bunun inovasyon

tizerine etkisi olumlu yonde oldugu sdylenebilir.

Nihai olarak, bagimli degiskeni inovasyon olan ¢alismada kurulan modelde,
bagimsiz degiskenleri ihracat, FDI ve ithalat ve ayrica kontrol degiskenler ise firma

sektorii ve firma boyutu seklinde belirtilmistir. Burada olusturulan model;

Inv = B, + B Ihr + B,Fdi+ B, Ith+ B,FS + B,FB + ¢

seklinde ifade edilebilir.
Inv = inovasyon (iiriin ve siire¢ inovasyonu), 0 inovasyon yapilmiyorsa 1 inovasyon

yapiliyorsa
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Ihr = ihracat (dolayli ihracat + dogrudan ihracat)
Fdi = dogrudan yabanc1 yatirimlar

Ith = ithalat (dolayl ithalat + dogrudan ithalat)
FS = firma sektorii

FB = firma boyutu

£ = hata terimi

Modelde kullanilan inovasyon bagimlhi degiskeni ile ilgili gerekli bilgilere ikinci

boliimde deginilmektedir.
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2. BOLUM: INOVASYON

Calismada kurulan modelde inovasyon bagimli degisken olarak ele alinmaktadir.
Bundan kaynakli olarak inovasyon c¢alisma agisindan biiyiik bir neme sahiptir. Bu

boliimde inovasyon ve 6nemi ile alakali gesitli bilgilere yer verilmektedir.

“Inovasyon son 30-40 yillik donemde, o6nemi daha fazla anlasilmas,
onceki donemlere gore iizerinde daha fazla arastrma yapilmis
konulardan biridir. Son doénemlerde inovasyon kavramimin daha fazla
onem kazanmasinin en onemli nedeni, iilkelerin kiiresellesme olgusunu
lehe doniistiirebilme ¢abasidir. Bilgi tiretebilen ve teknolojik yenilikler
yapan iilkeler, kiiresel bazda satabilecekleri mal ve hizmetler
tiretebilmektedirler. Kiiresel bazda mal ve hizmet iiretilmesi,

kiiresellesmenin avantajli bir hale dénmesine yol agmaktadir’’ (Ozbek ve

Atik, 2013: 194).

Kiiresellesen diinya ekonomisinde siirece basarili bir sekilde dahil olmak ve bu
alanda rakiplere karsi rekabet avantaji elde etmek iilke ekonomilerinin gelisme
hedefleri agisindan olduk¢a onemlidir. Bu baglamda uluslararasi alanda istenilen

hedeflere ulasmanin yolunun inovasyondan gectigini sdylemek uygundur.

2. 1. Inovasyonun Tanim
Inovasyonun, literatiirde hemfikir olunmus bir tanimlamas1 bulunmamak ile birlikte

bu konuda ¢esitli tanimlamalar yapilmaya ¢aligilmistir.

Bilim, teknoloji ve ekonomi alaninda en fazla konusulan konularin basinda bati
literatiiriinde inovasyon sozciigii ile ifade edilmeye ¢alisilan olgu yer almakta olup,
anlamini tam olarak yansitacak sozciigiin Tiirkgede karsiligi olmadigindan dolayi
zaman zaman ‘yenilenme’ veya ‘yenilik’ seklinde c¢evrilse de bu kavramlar
inovasyon terimini karsilamakta eksik kalmaktadir (Ozsagir, 2014: 23). Bu agidan
inovasyonu, salt yenilik olarak tanimlamak bilimsel agidan yetersiz bir tanimlama

olmus olur.
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Inovasyon, yapilan yeni ve farkli bir sey anlamindaki Latince innoware sézciigiinden
tiretilirken, Cambridge Lerner’s Dictionary ‘de yeni bir yontem veya fikrin
kullanimi1, Webster sozligiinde ise farkli ve yeni bir sonug¢ seklinde tanimlanir
(Ozsagir, 2014: 24). Inovasyon kavrami bu sozliikler disinda diinyanin nde gelen

OECD ve AB gibi ¢esitli kuruluslar tarafindan da ele alinmistir.

OECD ve AB literatiiriinde siire¢ olarak inovasyon, bir fikri ticari agidan iiriin veya
hizmete, yeni ya da iyilestirilmis bir tiretim veya dagitim yontemine ya da yeni bir
toplumsal hizmet sekline doniistiirmeyi ifade eder (Ozsagir, 2014: 24). Bu tanimdan
da anlasilacag iizere, inovasyon yani yenilik kavramina ticari bir misyon yiiklenmis

olup, toplumsal hizmette bir arag olarak goriilmiistiir.

Rogers, (1983), inovasyonu, birey ya da toplum tarafindan bir fikrin, uygulamanin
veya bir nesnenin yeni olarak algilanmasi seklinde tanimlamistir. Burada birey i¢in
algilanan yenilik fikri onun tepkisini belirleyecegini ve fikir eger birey i¢in yeni
goriiliiyorsa onun bir inovasyon oldugunu belirtmistir. Rogers ayrica, yeniligin

inovasyon yoniinii bilgi, ikna veya bir karar1 benimseme agisindan ifade etmistir.

Yenilik isletme biinyesindeki uygulamalarda, organizasyonda ya da dis iliskilerde
yeni veya onemli Olgiide gelistirilmis bir iriiniin (malin veya hizmetin) veya bir
slirecin, yeni bir pazarlama ya da organizasyonel yontemin gerceklestirilmesi
seklinde de ifade edilebilir (OECD, 2005). Dolayisiyla yenilik ya da diger adi ile

inovasyonun gesitli sekillerde ifadesi sz konudur.

Inovasyon, isletme bilimi liigatinda teknolojinin bir sonraki asamasi olup, gelisen
teknolojinin  kullanim alanlart  yaygm duruma getirilerek pazarlanabilmesi
asamalarini igermektedir (Yildirim, 2015). Asamalar bu noktada artik inovasyonun

kar giidiisiiyle hareket etmesine doniismuistiir.

Inovasyon firma igin bir rekabet silahi olarak piyasada rekabet (inovatif) avantaji
saglar ve boylelikle inovasyonun, piyasaya sunulan iriinlerin kalite, ¢esit ve
fiyatinda firmalarin birbirleriyle rekabet etmesi igin serbest bir piyasa siireci sonucu

oldugu sdylenebilir (Unlii ve Cetin, 2015). Dolayisiyla firma yaptig1 inovasyonlar ile
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bulundugu piyasaya tutunmaya calisir ve bu c¢abasi da inovasyon agisinda bir
stireklilik arz etmis olur. Zaten inovasyon faaliyetleri biitiin bilimsel, teknolojik,
organizasyonel, finansal ve ticari adimlar1 icermekte olup devam eden bir siirectir
(OECD, 2005).

Kaygisiz, (2015), inovasyonu, yeni veya gelistirilmis bir iiriin, hizmet, i planlamasi
ya da piyasa sartlarinin rekabet avantaji saglamasi amaciyla iyilestirilmesi ve etkili

bir bigimde yiirlitiilmesi seklinde ifade eder.

“Inovasyon en genis anlamiyla, bilginin ekonomik ve toplumsal faydaya
doniistiiriilmesi olarak tanimlanir. Bu nedenle de teknik, ekonomik ve
sosyal siiregler biitiiniidiir. Degisime olan istek, yenilige aciklik ve

girisimcilik ruhuyla ozdeslesen bir kiiltiiriin tirtiniidiir’ (El¢i, 2006 2).

Inovasyonun literatiirde yapilmis olan bazi tanimlamalarina bu kisimda yer
verilmeye ¢alisilmistir. Yapilan tanimlamalar dikkate alinarak inovasyonun, bireyin
ve i¢inde bulundugu toplumsal yasamin daha rahat bir sekilde devamini, ticari
kazang giidiisiiyle paralel saglayan yenilikler oldugu soylenebilir. Boylece bu tanim

literatiirde yapilan diger tanimlamalara katki sunabilir.

2. 2. inovasyonun Tiirleri

[novasyon birgok tiire sahip olmakla birlikte bunlar konusuna gore
smiflandirilabilirler. Ornegin, sosyo-kiiltiirel sistemlerin inovasyonu, ekosistemlerin
inovasyonu, isletme  modellerinin  inovasyonu, lrlinlerin  inovasyonu,
organizasyonlarin inovasyonu, kurumsal diizenlemelerin inovasyonu vb. (Norman ve

Varganti, 2012) seklinde siiflandirmak miimkiindiir.

Inovasyon (yenilik) farkli sekillerde de siniflandirilabilir. Yenilik diizeyi, icerdigi
farklilk ve degisim diizeyi bakimindan; Radikal Inovasyon, Arttirnmsal (Kismi)
Inovasyon ve Doniisiim Getiren Inovasyon ya da Yikic1 Inovasyon olmak iizere iie

ayrilir (Ozsagir, 2014).
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¢ Radikal inovasyon, tamamen yeni bir ¢esit inovatif iiriin ve genis ¢esitlilikte
uygulamalari ile iiretim siirecinin tamamiyla yeni bir tiiriidiir (Aktaran: Unlii
ve Cetin, 2015). Cogu radikal inovasyonlar 6nemli sayilabilecek miktarda
zaman aldig1 kabul edilmekle birlikte basarili radikal inovasyonlar belirli bir
alan iginde belki 5 ile 10 yil arasinda seyrek siklikla ortaya ¢ikar (Norman ve
Varganti, 2012).

e Arttinmsal (Kismi) inovasyon, bir iirliniin performansini gelistirmede yardim
etmek, maliyetleri diisirmek ve cazibesini yiikseltmek ya da sadece ortaya
cikan yeni bir modeli duyurmak gibi kiiciik degisiklikler anlamina
gelmektedir (Norman ve Varganti, 2012). Dolayisiyla radikal inovasyona
nazaran arttirimsal inovasyonun ugrastiricilik ve etki alan1 daha diistiktiir.

e “‘Doniisiim getiren Yenilikler ya da yikici yenilikler ise driin ve
hizmetleri olusturan, malzeme, parca veya konfigiirasyonlarda icat ve
kesiflere dayalt olarak meydana gelen sigramalar seklinde
gergeklesen yeniliklerdir. Bu tip yenilik rekabeti yok eden ya da yikan
bir sonu¢ dogurur. Yikici yenilik, bir sektérdeki performans
parametrelerini yeniden olusturarak diger firmalarin bu yeni duruma

kisa donemde adapte olmamasini getirir ve sektorii yeniden dizayn

eden bir yeniliktir* (Ozsagir, 2014: 28).

Yukarida ifade edilenler disinda inovasyonun baska tiirleri de mevcuttur. Bunlar
Oslo Klavuzu’nda dort kategoride ele alinmaktadir; {iriin, siire¢, organizasyonel ve

pazarlama inovasyonu (Ozsagir, 2014: 29).

2.2. 1. Uriin inovasyonu

Uriin inovasyonu, yeni veya mevcut bir {iriiniin 6zellikleri ya da kullanim
amagclarinin 6nemli sayilacak 6l¢iide gelistirilerek (teknikte, parca ve malzemelerde,
yerlesik yazilimda, kullanim kolayliginda veya diger islevsel 6zelliklerde) piyasaya
sunulmasidir (Ekonomi Bakanligi, 2016). Uriin inovasyonunda, 6zgiin yani yeni bir
tirtin yaratilir ya da mevcut triin gelistirilir veya 6zelliklerinde kokli degisiklikler

yapilir.
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Uriinde yapilan yenilikler, yeni bilgi ve teknolojileri kapsayabilir veya var olan bilgi
ve teknolojilerin gelistirilerek yeni kullanimlara ya da kombinasyonlara
dayandirilabilir ancak burada ifade edilen iriin terimi sadece mal igin degil aym
zamanda hizmetleri kapsayacak bigimde de kullanilmaktadir (Oslo Klavuzu, 2005).
Dolayistyla iirlin inovasyonunu yeni bir mal ya da hizmetin yaratilmas1 veya mevcut
durumunun iyilestirilmesi seklinde ifade etmek de uygundur. Ornegin bilgisayar
farelerinin eskiden oldugu gibi kablo vasitasiyla bilgisayara baglanmasi yerine,
giinimiizde arttk kablosuz olarak islem gbérmesi {irlin inovasyonu olarak

degerlendirilebilir.

2. 2. 2. Siire¢ Inovasyonu

Siireg inovasyonu Ekonomi Bakanligi kaynaklarinda, yeni veya onemli derecede
gelistirilmis iiretim ya da dagitim yonteminin uygulanmasi ile teknik 6zelliklerde ve
ekipman ya da yazilimda yapilan onemli degisiklikler olarak geg¢mektedir. Bu
inovasyon tiirii ile ilgili en iyi bilinen 6rnek, Ford’un gelistirmis oldugu tiretim band1
yonteminin uygulamaya konulmasidir (Ekonomi Bakanligi, 2016). Bu yontem,
niteliksiz is¢ilerin her birinin tretim bandinda 6nemsiz islerde c¢alistirilmasi tizerine
kuruludur. Bu sekilde firma seri iiretim, diisik maliyet ve yiiksek kazang elde

etmektedir.

Oslo Klavuzu’nda siire¢ yeniliginin, iretim ya da teslimat yonteminde yeni veya
etkin bir sekilde gelistirilmis bir mekanizmaya sahip oldugu vurgulanmaktadir. Bu
yenilik tiirii, tiretim ya da dagitim maliyetlerini azaltmak, niteligi arttirmak yeni veya
onemli Ol¢iide gelistirilmis triinler tiretmek ya da teslim etmek olarak ifade edilebilir
(Oslo Klavuzu, 2005).

2. 2. 3. Organizasyonel inovasyon

Bu inovasyon tiirii, yeni bir ¢alisma ve is yapma seklinin yaratilmasi veya mevcut
yontemlerin gelistirilerek firma kosullarina entegre edilmesi olarak ifade edilmekle
birlikte, teknoloji eksenli inovasyon kategorisinde degerlendirilmez ama yine de
onun kadar onemlidir (Elgi, 2006: 11). Bu inovasyon tiirii i¢in en giizel érneklerden
biri Dell (Amerika merkezli kisisel bilgisayar iireten firma)’dir. Buna gore Dell 1994

yilinda gelistirmis oldugu siparis lizerine iiretim modelinde stoklamak yerine
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miisterinin istegi lizerine tasarlanmis sistemleri satmak bu firmanimn biiylik gelirler
elde etmesine neden olmustur (El¢i, 2006: 12). Buradan da organizasyonel yeniligin

cesitli agilardan firma i¢in ne denli 6nemli oldugu anlasilmaktadir.

Organizasyonel yenilikler, idari ve islem agisindan maliyetleri azaltmak, isyerinde
memnuniyet seviyesini (bunun araciligiyla da is¢ilik verimliligini) yiikseltmek, ticari
kapsam igerisine girmeyen varliklara (diizenlenmemis dis bilgiler vb.) erisimi
saglamak veya teknik malzeme maliyetlerinin diisiiriilmesiyle isletme performansinin

arttirilmasi olarak ifade edilebilir (Oslo Klavuzu, 2005).

2. 2. 4. Pazarlama Inovasyonu

Bu inovasyon, f{irlinlin tasarimimnda veya paketinde, yerlestirilmesinde,
promosyonunda ya da fiyatlandirmasinda yapilan 6nemli derecede degisiklikleri
kapsayan yeni bir pazarlama sekli olup, buna diinyanin en {inlii fast-food markasi
olan McDonald’s 6rnek verilebilir (Ekonomi Bakanligi, 2016). Bu firma iiriinlerin
paketlenme sekli veya tasarimi ve lirliniin yaninda verilen hediyeler ile pazarlama

yenilikleri kapsaminda biiyiik atilimlar gergeklestirmistir

Pazarlama yenilikleri, firmanin satiglarini artirmak amaciyla, misteri taleplerini daha
etkili bir bicimde karsilamayi, yeni pazarlara girmeyi ya da bir isletmenin {iriiniinii
pazara yeni bir yontemle yerlestirmeyi amaglamaktadir (Oslo Klavuzu, 2005).
Pazarlama yenilikleri de organizasyonel yenilikler gibi teknolojik olmayan yenilikler
smifina girmekte ve teknolojik yenilik ile ayn1 oneme sahiptir (El¢i, 2006: 13).
Ornegin Elgi’ye gore, Ar-Ge calismalarinda elde ettigi sonuglar1 kullanilarak
teknoloji eksenli inovasyon faaliyeti yiiriiten bir firmanin inovasyon tiirlerinden biri
olan pazarlama inovasyonunu yapmamasi halinde elde etmis oldugu iiriinle optimum

seviyede ticari bir kazanima ulagsmasi miimkiin degildir.

2. 3. Inovasyonun Kisaca Tarihsel Siireci

Tarihsel siiregte inovasyon genel olarak tasarlanmis ve bu baglamda tanimlanmustir.
Bu siiregte inovasyon sanatsal, bilimsel, teknolojik, orgiitsel, kiiltiirel, sosyal veya
bireysel olarak yeniligin her tiirlii cesidiyle ilgilenmistir (Godin, 2008). Ozellikle

iktisadi alanda varligini etkili bir bicimde daima hissettirmistir.
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“Iktisatcilar, teknolojik yeniligin iktisadi gelisme icin tasidigi hayati
onemin, her zaman farkinda olmuslardir. Nitekim Adam Smith Milletlerin
Zenginligi adli kitabimin, birinci boliimiinde, ‘‘makinelerin gelismesi’’ ve
isholiimiiniin ozel buluslart nasil tesvik edecegi tizerinde durmustur.
Marx ise kapitalist ekonomi modelinde sermaye mallarinda teknolojik
veniliklere merkezi bir rol atfetmis ve “‘burjuvazi, iiretim arag¢larinda
stirekli bir devrim yapmadik¢a yasayamayacag tizerinde durmustur’’.
Marshall, “‘bilgi’’yi ekonomideki gelismenin temel motoru olarak
tammlamistir”’ (Ozsagir, 2014: 69).

Boylelikle teknoloji, bilgi, yenilik gibi kavramlar1 biinyesinde barindiran inovasyon,

iktisadi tarih sahnesinde ¢esitli sekillerde tizerinde hep durulmustur.

Inovasyonun ekonomik biiyiime igerisindeki roliiniin énemini kesfeden ekonomist
Schumpeter (1939), yeni iriin eksenli rekabetin, mevcut {iriinlerin fiyatlarindaki
marjinal degisikliklerden bile 6nemli oldugunu ifade etmistir (Korkmaz, 2004: 10).
Omegin Korkmaz’a gore, iilkelerin yeni kimyasallar, yazilimlar ve ilaglar
gelistirmelerinin ekonomik biiyiime {izerine etkisi, mevcut telefon, otomobil vb.
mallarin fiyatlarinda uygulayacaklari indirimlerle gerceklestirecekleri biiyiimeden
daha etkilidir.

18. ve 19. yiizyillarda ekonomi ¢arkinin donmesinde etkin giicii teknolojik degisim
ve sermaye birikiminin olusturdugu herkes¢e benimsenen bir goriis oldugu ve
ozellikle 19. yiizyilda yapilan inovasyonlar bu yiizyilin endiistri devrimini tetikleyen
en 6nemli nedenlerdir (Korkmaz, 2004: 11). Dolayisiyla tarihsel siirecte ekonomi
alanindaki sicramalarda inovatif faaliyetlerin etkin bir rol oynadigi sodylenebilir.
Ayrica belirtilen bu roliin 6nemini Schumpeter 1930’larda kurumsal bir yapiya

kavusturarak modern biiylime teorisinin kurucusu olmustur (Korkmaz, 2004: 11).

I1. Diinya Savasi sonrasi inovasyonla ilgili ekonomistlerin yapmis olugu arastirmalar
hiz kazanmis olup, bu donemde endiistriyel Ar-Ge ¢aligmalarinin inovasyonu

etkileyen en Onemli etkenler oldugu belirtilmis ayrica savas doneminde askeri
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aragtirmalar ile Ar-Ge calismalari radar, havacilik, roketler, yeni silahlar vb.
alanlarda 6nemli inovasyonlara ve teknolojik gelismelere neden olmustur (Korkmaz,
2004: 12). Ve zaman ilerledikge teknolojik yenilikler ve inovasyon faaliyetleri askeri

alanlar digina yayilmaya baglamistir.

21. ylizyila gelindiginde inovasyonun etkisi; iilkelerin geleneksel ekonomik
yapilarin1 inovasyon ekonomilerine doniistiirmedeki becerileri, siirdiiriilebilir bir
ekonomik biiylime ve toplumsal gelisim performanslarini belirlemektedir (El¢i,
2006: 41). Dolayisiyla bu yiizyilda ekonomi ve toplumsal gelisim politikasi
inovasyon endeksli olup bu alanlarda ilerlemenin yolu inovasyonu etkin bir sekilde

kullanabilme becerisine bagli oldugu sdylenebilir.

2. 4. Inovasyon ve Ekonomi
Inovasyon gibi kapsamli ve karisik bir konunun daha anlasilir olmasi ve inovasyonun
ekonomideki yerinin net bir sekilde belirtilmesi i¢in inovasyon ve ekonomi baslig

ad1 altinda ¢alismada yer verilmektedir.

Ekonomi bilimine inovasyonu tastyan isim Joseph Schumpeter’dir (BTSO, 2007: 8).
Schumpetere’e gore ekonomik siireg i¢erisinde yasanan degisimler ve bu degisimlere
ekonomik sistemin verdigi tepkilerin, tiim etkileri ile birlikte temel nedeni
inovasyondur. Yani ekonomik degisim siirecinin temelinde inovasyon var ve bu
inovasyon ise yeni bir iiretim fonksiyonunun olusturulmasidir (Schumpeter, 1939:
82).

Schumpeter yaratilan bilginin (icatlarin), kullanilabilir ya da ticarilestirilebilir {iriin
ve siireglere kendiliginden doniismedigini ayrica teknolojik bilgi kapsamina giren ve
girmeyen bilginin yalnizca yeni kombinasyonlarinin, yeni ekonomik ve toplumsal
katma deger {iretebilecegini ifade etmistir (BTSO, 2007: 8). Bu baglamda
inovasyonun ekonomik biiylimeye sistematik bir sekilde katki sunabilecegi
diisiiniilebilir. Yani genel bir ifade ile inovasyon ve ekonomik biiylime arasinda bir
iliskiden bahsedilebilir. Tabi burada inovasyonu icatlar ve Ar-Ge g¢aligsmalar1 temsil
edebilmektedir. Ayrica patent bagvurular1 da ayn1 zamanda inovasyonu temsil eden

diger bir degiskendir (Ozsagir ve Siitcii, 2015).
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Belirli bir zaman araliginda iiretim faktorleri basina verimliligin siirekli olarak
yiikselmesi nedeniyle bir tilkede reel Gayri Safi Milli Hasila (GSMH) ya da kisi
bagina diisen gelir miktarinda artmanin gergeklesmesi bigiminde ifade edilen
ekonomik biiylime ile Ar-Ge ve inovasyon arasinda pozitif yonde bir iliskinin varlig
mevcuttur (Sungur vd., 2016). Dolayisiyla bu iliskiden hareketle inovasyonda (Ar-
Ge, icat, patent sayisi vb.) meydana gelecek artisin ekonomik biiyiimeye olumlu
yonde katki sunacagi sOylenebilir. Burada inovasyon ve ekonominin olusturmus

oldugu birliktelik inovasyon ekonomisi olarak da ifade edilebilir.

Inovasyon ekonomisi kendisini vasifli bir isgiicii; bu isgiicii icin yiiksek kazanglar
vadeden is imkanlar1 ve bu imkanlar1 sunan hizli bir sekilde biiyliyen firmalar ve
onemli sayida yeni kurulan isletmelerle gosterir (Elgi, 2006: 40). Bu durumda

inovasyon ekonomisine, ekonominin nitelige biirlinmiis halidir de denebilir.

2. 5. Inovasyon ve Firma

Inovasyon firma i¢in ¢ok etkili bir rekabet araci ciinkii firmada karlilig1 ve verimliligi
yikseltmekte, yeni pazarlara agilmayr ve var olan pazarin genisletilmesini
saglamaktadir (El¢i, 2006: 27). Boyle niteliklere sahip olan firmalarin yer aldigi
ekonomiler biiylir ve uluslararasi boyutlara ulasabilir. Ayrica Elgi’ye gore iilke
ekonomileri ac¢isindan inovasyon, siirdiiriilebilir biiylimeyi, toplumsal refahi,
istihdam artisin1 ve yasam kalitesini giivence altina alan en Onemli etkendir.
Inovasyonun firma aracilifiyla ekonomi icin oldukga biiyiik bir neme sahip

oldugunu so6ylemek uygun olur.

Inovasyon ile hem kiigiik hem de biiyiik firmalarin performansi arasindaki iliskiyi
anlamak, arastirmacilar ve politikacilar ile kiigiik ve biiyiik sirket yoneticileri igin
onemlidir (Kemp vd., 2003). Ciinkii firma yatirimlarini, tretimlerini, pazar
durumunu vb. bu dogrultuda belirleyebilmektedir. Firmalar1 inovasyona tesvik
etmek, daha iyi bir ekonomik performansa neden olacagi igin; daha yiiksek biiylime,
daha fazla is ve daha yiiksek ticret demektir (Sirelli, 2000: 96).
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Inovasyonun isletme performans: ile yakindan iligkili olduguyla ilgili Geroski
(1994), iki alternatif goriis ileri siirmektedir (Aktaran: Neely ve Hii, 1998: 29).
Bunlardan ilki, rekabetgiler ile iliskilerde inovatif faaliyetlerde bulunan firma
rekabet¢i pozisyonunu koruyabilir ve gii¢lendirirse biiyiime kaydeder. Ikinci goriis
ise, inovatif doniisiim siirecinde bir firma temel olarak i¢ kapasitesini arttirarak daha
esnek olur ve inovatif olmayan firmalardan daha fazla piyasa baskisina adapte olur.
Neely ve Hii (1998)’ye gore ise bu durum isletmenin inovasyon performansi arttirir
¢linkii liretimde inovatif aktiviteler bir firmay1 daha rekabet¢i yapar ve inovatif siireg

bir firmanin i¢ kapasitesini gelistirir.

Geleneksel olarak inovasyon, hizli degisen endiistrilerde rekabet avantajlarindan biri
olarak algilandigindan dolayr degisen tiiketici zevkleri ve piyasa giiclerine ayak
uydurmak i¢in firmalarin hem i¢ hem de dig bilgiden faydalanarak inovatif olmasi
gerekir (Oshri ve Kotlarsky, 2012: 9). Dolayisiyla firma agisindan inovasyon bilginin
i¢sellestirilerek piyasada rekabet avantaji saglayabilmenin kosullarindan biri olarak

goriiliir.

Piyasanin ihtiyag¢larinin 6nceden belirlenerek bunlarin yeni ya da yenilik¢i mallar ile
giderilmesi glinlimiiz firmalarinin var olmasinin esas nedeni durumuna gelmistir
(Korkmaz, 2004: 12). Nitekim burada firmanin varligini devam ettirebilmesi igin
teknoloji eksenli siirekli bir degisim ve vyenilik halinde olmasi gerektigi

anlasilmaktadir.

Giniimiizde ekonomik  biliylimenin ve inovasyonun temelini  firmalar
olusturmaktadir. Yeni sayilabilecek bu diislincede, firma icindeki {iretim
organizasyonu ve teknik alandaki is boliimii sonucu meydana gelen teknolojik
ogrenme ve yenilenme temel alinmaktadir (Korkmaz, 2004: 17). Dolayisiyla burada
firma agisindan inovasyonun bir netice oldugu goriilmektedir. Firmanin elde etmis
oldugu inovatif bir {irlin mikro agidan firmanin makro agidan ise bulundugu iilke

ekonomisinin gelismesine fayda saglayacagi sdylenebilir.

Esas itibariyle firma ile inovasyon arasinda kurulan iligkilerin iyi anlagilmasi ¢alisma

acisindan 6nem arz etmektedir. Ciinkii firmalardan elde edilen veriler dogrultusunda
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inovasyonla ilgili bu calisma gergeklestirildiginden aralarindaki iliskiyle ilgili fikir

sahibi olunmasi ¢alismanin anlasilirligi agisindan aydinlatict olabilir.

2. 6. Cahsma Acisindan Inovasyon Degiskeni

Irdelenen literatiirde inovasyonun giiniimiiz ekonomisinde ne kadar biiyiik bir Sneme
sahip oldugu goriilmektedir. Ulke ekonomilerinin ilerleme kaydetmesinde,
uluslararasi rekabet giicli kazanmasinda, toplumsal gelisimde, firmalarin kazanglarini
arttirmasinda ve biiylimesinde 6zellikle piyasalarda rekabet avantaji saglamasinda en

temel faktorlerden birinin inovasyon oldugu sdylenebilir.

Inovasyonun sahip oldugu onem ve akademik calismalardaki yeni sayilabilecek
konumu itibariyle ¢alismada ele alinan temel iki konudan biri olmasi (digeri
uluslararasilagma) firsati verilmektedir. Ayrica ¢alismada iistlendigi misyon ile konu
bakimindan Tiirkiye {izerine yapilan 6zgilin bir ¢alisma olmasi da inovasyona yer

verilmesinde 6nemli rol oynamaktadir.

Calismada bagiml bir degisken olarak yer verilen inovasyonda, bagimsiz degisken
uluslararasilasmanin yansimalar1 gozlemlenmeye ¢alisiimaktadir. Genis bir kapsama
sahip olan inovasyon bagimli degiskeni iiriin ve siire¢ inovasyonlar1 ile

Ol¢iilmektedir. Bu durum Sekil 2.1°de de yansitilmistir.

Sekil 2.1: inovasyonun Olgiimii

Inovasyon

Uriin Inovasyonu Stire¢ Inovasyonu
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3. BOLUM: ULUSLARARASILASMA VE INOVASYON

Uluslararasilasma ve inovasyon bashigi altinda bu boliimde iki degisken arasindaki
iliski ile ilgili c¢esitli teorik bilgiler ve yapilmis literatiir g¢alismalarina yer

verilmektedir.

Uluslararasilasma ve inovasyon arasindaki iliski ile ilgili yapilan ¢alismalarda elde
edilen bulgular ¢ok karisik ve kategorilerin analizi olduk¢a genis olup, bunlara ek
olarak inovasyon bigimlerinin ¢ok farkli oldugu ve uluslararasilasmanin ise yabanci
pazarlarin sayisi ve satig payr gibi c¢ok farkli perspektiflerden oOlgiildiigii tespit
edilmistir (Ruzzier vd., 2013). Bu Ol¢limlerin ayrica ihracat, ithalat, dogrudan
yabanct yatirm Ve lisans vermek gibi yontemlerle de yapilabildigi
gozlemlenmektedir. Dolayisiyla uluslararasilasma ve inovasyon arasindaki iliskiyi

aciklama cabalart literatiir agisindan pek kolay olmadigini sdylemek uygun olur.

Uluslararasilasma ve inovasyon arasindaki iligki tic sekilde diisiiniilebilir;
uluslararasilagma inovasyonun bir bi¢imidir, basarili uluslararasilagma inovasyon
gerektirir ve uluslararasilagsma nitelikli bilgiye sahip olmay1 gerektirir (Williams ve
Show, 2011: 2). Dolayisiyla firmanin uluslararasilagsma seriiveninde inovasyona ve

ciddi bilgi birikimine ihtiyaci vardir.

Firmalar genelde biiylimek ve iirlinlerini ya da hizmetlerini yabanci iilkelere satarak
kazang saglamak egilimindedir (Kylldheiko vd., 2011). Bundan dolay: firmalar
uluslararasilagir ve/veya tekonolojileri ve siiregleri, hizmetleri ya da {irlinlerini
gelistirmeye veya tiretimini daha inovatif hale getirmeye karar verirler (Ruzzier vd.,
2013: 580).

Firmalar uluslararasilasmada, yabanci piyasada daha aktif olmak i¢in basari elde
etmek zorundadir (Ruzzier vd., 2013: 592). Ayrica Ruzzier vd., gére, inovasyonlarda
basarili olmak ve inovasyonun faydalarindan yararlanmak i¢in uluslararasilasma
hareketleri daha fazla olur. Dolayisiyla inovasyonda bagari elde etmek igin
uluslararasilasmak ve uluslararasilasmada bagar1 elde etmek icin inovasyon

gereklidir. Buradan da anlasilacagi iizere inovasyon ve uluslararasilasma arasinda bir
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orant1 s0z konusudur. Ayrica bu iki degisken arasindaki iliskiyle ilgili literatiirde

gesitli calismalar da mevcuttur.

Hindistan’da 2002 ve 2008 yillar1 arasini kapsayan ve 29 yazilime1 KOBI ile panel
veri kullanilarak gergeklestirilen bir ¢alismada uluslararasilasma ve firma (teknoloji
alaninda faaliyet yiirliten) performansi arasinda pozitif yonli bir iliskinin oldugu

saptanmistir (Hajela ve Akbar, 2013).

Ruzzier vd., (2013), Slovenya’da ¢ogu uluslararas1 108 firma ile yapmis olduklar1 bir
calismada, iiriin inovasyonu ve uluslararasilagsma arasinda bir iliskini mevcut oldugu
fakat siire¢ inovasyonu ile uluslararasilagsma arasinda istatistiksel olarak 6nemli bir
iliskinin olmadig1 sonucuna varilmistir. Bu baglamda, iki degisken arasindaki iliskide

inovasyonun tiiriiniinde belirleyici etken oldugu soylenebilir.

Yapilan baska bir arastirmada, uluslararas: faaliyetlerle ilgilenen sirketlerin tiimiiniin
inovasyondan ayni 6l¢iide faydalanmadiklart sonucuna varilmistir (Aktaran: Ruzzier
vd., 2013: 583). Dolayisiyla burada inovasyon ve uluslararasilasma arasindaki
iliskinin yeteri kadar giiclii olmadig1 anlagilmaktadir. Fakat Mlakar ve Ruzzer ayni
zamanda uluslararasilasmis sirketlerin uluslararasilasmamis sirketlere gore daha

inovatif olduklarini da kabul etmekteler (Ruzzier vd., 2013).

Boermans ve Roelfsema, (2014), gecis ekonomisi olarak ifade edilen, Belarus,
Kazakistan, Sirbistan, Ozbekistan, Romanya, Rusya, Ukrayna, Bulgaristan, Litvanya
ve Polonya’y1 kapsayan caligmalarinda, firmalarin uluslararasilagmasinin inovasyon

egilimini arttirdig1 sonucuna ulagmislar.

Uluslararas1 alanda rekabet ortaminda inovatif olmak oOnemlidir. Ciinkii firmalar
rekabet avantaji elde ettiginde, inovasyon stratejileri bu rekabetin siirdiiriilebilmesi
icin yardimer olabilir (Zapletalova, 2013: 179). Ancak firma inovasyon ile
ilgilenmedigi takdirde yabanci piyasada rekabet avantaji elde edemeyebilir. Ciinkii
inovasyonun firmanin verimliligini ve karliligini arttirdigi, hacmini genislettigi ve

maliyetlerini azaltip, rekabet avantaji sagladig: diigiiniiliir.
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Uluslararas1 arenada rekabet, firmalarin etkinligini artirmaya ve yeni ftriinler
gelistirmeye mecbur kildigindan dolayi, kiiresellesme ekonomilerin yeni endistrilere
adapte olma ve onlarin kurumsal yapilarina uyum saglama yoniinden 1srarci olarak,
endiistriyel isleyisini degistirebilir (Oslo Manuel, 2005). Bundan dolayi kiiresellesme

yani dis pazarlara agilma fikri inovasyon politikalarin1 gerekli kilmaktadir.

Inovasyon politikalar: neticesinde meydana gelen teknolojik ve ydnetimsel
degisimler kiiresellesme diisiincesinin ve yarisinin en temel unsurlaridir (Ozsagir ve
Ciitcti, 2015). Bu diisiince kiiresel diinyaya ayak uydurmaya caligan iilkeler agisindan
var olan teknoloji kapasitesi ve teknolojik yenilik ortaya koyabilme yetenegi kiiresel
rekabette ve dis ticarette rekabet¢i avantajlar ortaya koyabilmenin en oOnemli

dinamikleridir (Ozsagir ve Ciitcii, 2015).

Genel olarak ifade etmek gerekirse, inovasyon ve uluslararasilagma ararasinda pozitif
yonde bir iligskinin var oldugu diisiiniilmektedir. Fakat bu iliskiyi inovasyonun tiirii
ve uluslararasilasmanin ne kadar basarili oldugu belirlemektedir. Ayrica inovasyon
ve uluslararasilagsmanin basarili bir sekilde devam etmesi rekabet avantajinin da bu

eksende stirdiiriilebilirligi agisindan 6nem teskil ettigi soylenebilir.

3.1. inovasyon ve Tiirkiye

“Ulkemizde inovasyon ve inovasyon politikalari Avrupa ile hemen
hemen aym dénemlerde konusulmaya baslandi. Inovasyona yonelik
politikalarin, bilim ve teknoloji politikalar: kapsaminda ilk defa ele
alinmast ve Ulusal Inovasyon Sisteminin Kurulmasi ana hedefinin
benimsenmesi Yedinci Bes Yillik Kalkinma Plant’yla (1996-2000) oldu.
Plandaki inovasyona iligkin politika ve hedefler, Tiirk Bilim ve Teknoloji
Politikasi: 1993-2003 ve Bilim ve Teknolojide Atilim Projesi (1995) adin
tasiyan iki onemli dokiimandan yola c¢ikilarak sekillendirildi’’ (Elgi,
2006: 86).

1997°de bilim, teknoloji ve inovasyon alanlarinda en iist diizey koordinasyon birimi
olan Bilim ve Teknoloji Yiiksek Kurulu (BTYK), inovasyon temelli bilim ve
teknoloji politika dokiimanini onayladi (Elgi, 2006: 88). 2002’de BTYK’nin vermis
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oldugu karar dogrultusunda gelecek 20 yilin bilim ve teknoloji politikalarina sekil
vermek icin konuyla alakali tiim kesimin  katithmiyla, TUBITAK’in
koordinasyonunda Vizyon 2023 Projesi hayata gegirildi (Elgi, 2006: 88). Dolayisiyla
bu kararin sadece teknoloji politikalarini sekillendirmekle kalmayip Tiirkiye
ekonomisinin gelecekle ilgili ¢izecegi yolun da belirlenmesine yardimer oldugu

sOylenebilir.

Tiirkiye ekonomisi, Bilim Teknoloji ve inovasyon (STI) kapasitelerinin insasinda
onemli atilimlar yapmis ve Ar-Ge’ye yapilan gayri safi harcama (GERD) 2007-2012
yillart arasinda yillik yaklasik olarak %8’ arttirmis olup, Tiirkiye su anda Bilim ve
Teknoloji Yiiksek Kurulu (BTYK)nun kabul ettigi Ulusal Bilim Teknoloji ve
Yenilik Stratejisi (UBTYS) 2011-2016’y1 uygulama siirecindedir (OECD, 2014:
436).

OECD, (2014)’ye gore, UBTYS oncelik olarak dokuz sektdre yogunlasmaktadir:
otomotiv, makine ve imalat teknolojisi, enerji, su, gida, saglik, savunma, Bilgi ve
lletisim Teknolojileri (BIT) ve uzay. Ayrica Bilim Sanayi ve Teknoloji Bakanhig
(BSTB) tarafindan yatay kesit teknolojileri olarak biyoteknoloji, nanoteknoloji ve
BIT yazilim ile ilgili Ar-Ge ve yenilik (inovasyon) strateji eylem planlari
hazirlanmaktadir (OECD, 2014: 437).

Ar-Ge ve yenilik gelismis devletler arasinda yer almak isteyen Tiirkiye’de, firma
acisindan biiylik bir 6neme sahip olup katma deger iyilestirmede Oncii bir gorev
gormekte, istihdamin artmasina etki yapmakta, yasam kosullarini gelistirmede ve
tiretim verimliligini artirmada da ¢ok 6nemli bir yere sahiptir (Dogan ve Albeni,
2015). Dolayisiyla genis bir yelpazede sundugu faydalardan dolay1 inovatif
faaliyetlere daha fazla yogunlasilmasi, Tiirkiye’nin gelismis bir ekonomiye sahip
olmast i¢in gerekliliklerden biri oldugunu sdylemek uygundur. Ayrica bu alana daha

fazla yogunlasilmasi uluslararasi rekabet giiciine de katki saglayabilir.

Ar-Ge ve yenilik odakli stratejileri uluslararasi rekabetin giigliikleri karsisinda
firmalarin basar1 saglamalar1 i¢in, takip edecekleri yollarin merkezine yerlestirmeleri

kiiresel rekabet giiclerini ve ekonomik kazanimlarint muhafaza edip gelistirmeleri
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acisindan Onemlidir (Dogan ve Albeni, 2015). Buna paralel olarak, firma
politikalarinin merkezine Ar-Ge ve yenilik faaliyetlerini koydukca uluslararasilagsma

siirecinde rekabet gii¢leri artacaktir.

Tiirkiye’de Ar-Ge profili incelendiginde; GERD (Ar-Ge’ye yapilan gayri safi
harcama)’in biiyiime hizinin 2007-2012 yillar1 arasinda OECD ortalamasindan ¢ok
daha hizli oldugu, ekonomik krizden sonra 6zel Ar-Ge harcamalar: hizli bir sekilde
iyilesmis oldugu ve 2012’de GERD, gayri safi yurti¢i harcamalari (GSYIH) nin
%0,92’sini  olusturmus oldugu goézlemlenmektedir (OECD, 2014: 438). Ayrica
OECD’ye gore hiikiimet, Bilim Teknoloji ve Inovasyon (STI)’da siirekli yatirimlari
ve GSYIH’daki GERD ve BERD (Ar-Ge’ye yapilan &zel tesebbiis harcamasi)

degerlerinin 2023’e kadar sirasiyla %3 ve %?2 olacagini taahhiit etmistir.

Tiirkiye’de son yillarda inovasyon alaninda ciddi ilerlemeler kaydedilmekte ve
inovatif faaliyetlere biitgeden Onemli miktarlar ayrilmasina ragmen yine de
rakiplerinin gok gerisinde kalmaktadir (Ozsagir ve Siitgii, 2015). Bundan dolay: daha

fazla inovasyon alaninda yogunlagsmasi gerekmektedir.
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Tablo 3. 1: Tiirkiye’de inovasyon: Global Endeks, Altyapi ve Beseri Sermaye ve

Arastirma
Puan | Sira Puan Sira
Global inovasyon Endeksi 39.0 |42 Altyapi 43.6 62
(128 iilke)
Inovasyon Cikt1 Alt Endeksi | 35.5 37 Bilgi Ve letisim Teknolojileri | 50.7 63
Inovasyon Girdi Alt Endeksi | 42.5 |59 | Bilgi ve Iletisim 60.0 66
Teknolojilerine Erisim
*Inovasyon Verimlilik 0,8 13 | Bilgi ve lletisim Teknolojileri | 37.7 66
Endeksi Kullanimi
Global inovasyon 2015 37.8 58 Online Hiikiimet Hizmeti 55.9 53
Endeksi (141 iilke)
Beseri Sermaye ve 39.2 |43 E-katilim 49.0 64
Arastirma
Egitim 50.0 57 Genel Altyap1 38.2 60
**Egitim Harcamalari, 2.9 103 | Elektrik Uretimi, Kwh/cap 3,265.5 | 59
GSYIH%
*Yiiksek Ogretim Kaydi, % 39.0 16 Lojistik Performansi 35 29
Bilim ve Miihendislik 20.9 | 49 | Ekolojik Siirdiirebilirlik 421 66
Mezunlart
Ar-Ge 28.6 38 Birim Basina Enerji Kullanimi, | 9.1 43
2000$ SAGP/kg esdegeri
Ar-Ge Harcamalari, GSMH, 1.0 35 Genel Altyap1 38.2 60

%

Kaynak: Insead (2016: 292).

*Giiclii  **Zayif

Tablo 3.1 irdelendiginde inovasyon alaninda Tiirkiye’nin profilinin ele alindigi

goriilmektedir. Genel olarak, Inovasyon Verimlilik Endeksi’nin ve Yiiksek Ogretim

Kaydi’'nin (%), giiclii oldugu goze c¢arpmaktadir. Ancak Egitim Harcamalari’nin

GSYIH (%)’daki paymnin zayif oldugu goriilmektedir.
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Tablo 3. 2: Tiirkiye’de Inovasyon: Yaratia Ciktilar ve Bilgi ve Teknoloji
Ciktilar:

Puan | Sira Puan | Sira
Yaratic1 Ciktilar 42.0 31 Bilgi ve Teknoloji 29.1 45
Ciktilar
*Maddi Olmayan Varliklar 675 |5 Bilgi Yaratma 270 |35
*Yurti¢i Marka Tescili/bn 1312 | 4 Yurti¢i Patent 3.4 33
SAGP $ GSYIH Basvurular/ bn SAGP $
GSYIH
*Endiistriyel Tasarim/ bn SAGP | 27.2 1 Uluslararas1 Patent 0.6 30
$ GSYIH Bagvurular/bn SAGP $
GSYIH
BIT ve Is Modeli Olusturma 61.2 |51 *Yurtici Faydali Model | 2.3 11
Basvurulari/bn SAGP $
BIT ve Orgiitlenme Modeli 520 |68 Bilimsel ve Teknik 16.8 | 44
Olusturma Makineler
Yaratict Mal ve Hizmetler 23.0 63 Bilgi Etkisi 38.6 53
Kiiltiir ve Yaraticilik Hizmeti 0.0 72 *Bilgisayar Yazilim 0.6 9
Thracati, % Harcamalar1, GSYTH %
*Yaratict Mal Ihracati, % 3.0 14 Bilgi Yayilmasi 21.7 81
Basin ve Yayim Uretimi, % 1.1 57 Yiiksek Teknoloji 1.2 62
Ihracatinin Azhg,
Yeniden Thracat, %
Aylik Vikipedi 7939 | 81 **BiT Ihracat, % 0.1 116
Incelemesi/Niifus 15-69
Youtube Uzerinden Video 179 |56 Yeni  Isletmeler/Niifus | 1.1 64
Yiikleme/Niifus 15-69 15-24
Kaynak: Insead (2016: 293). *Giiclii  **Zayif

Tablo 3.2°de Tiirkiye’deki inovasyon goriinlimii, Yaratict Ciktilar ve Bilgi ve
Teknoloji Ciktilar1 perspektifinden yansitilmigtir. Nitekim burada, Endistriyel
Tasarim, Maddi Olmayan Varliklar, Yurti¢i Marka Tescili, Yaratict Mal Thracat1 (%),
Yurti¢i Faydali Model Bagvurular ve Bilgisayar Yazilim Harcamalar gibi alanlarda
giiclii oldugu gozlemlenmektedir. Fakat Bilgi Islem Teknolojisi (BIT) Ihracati
(%)’da ise zayif oldugu goriilmektedir.
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Tablo 3. 3: Tiirkiye’de inovasyon: Piyasanin Cok Yoénliiliigii ve Isletmenin Cok
Yonliiliigii

Puan | Sira Puan | Sira
Piyasanin Cok Yonlilliigii | 47.7 46 Patent aileleri 2+ ofisler/bn SAGP | 0.3 39
$ GSYIH
Ozel Sektore Verilen 74.6 39 Bilgi Emilimi 27.0 |72
Yurtici Kredi, %GSYIH
Yatirim 38.6 56 Patent Odemeleri, % 0.3 72
Yatirimcilarin Korunmasi 68.3 20 Yiiksek Teknoloji Ithalatmin 8.9 49
Kolaylig: Azlig1, Yeniden Ithalat %
Girisim Sermayesi 0.0 64 | BIT Ithalati, % 0.1 118
Firsatlari/TR SAGP $
GSYIH
*Ticaret, Rekabet ve Piyasa | 78.3 12 Egitim Sunan Firmalar, % 28.4 61
Olgegi
*Yerel Rekabetin 81.2 9 Sirketlerin Ar-Ge Performansi, % | 0.5 36
Yogunlugu
Isletmenin Cok Yonliiliigi | 27.6 86 Sirketlerin Ar-Ge Finansmani, % | 50.9 20
Bilgi Iscileri 32.8 83 Inovasyon Baglantilari 22,9 93
Bilgi-yogun istihdam, % 19.7 71 Universite Sanayi Isbirligi 448 | 59
Egitim Sunan Firmalar, % 28.4 61 Yurtdis1 Ar-Ge Finansmani, % 11 87
Kaynak: Insead (2016: 294). *Giiclii  **Zayif

Tablo 3. 3’te de yine diger Tablolarda oldugu gibi Tiirkiye’nin inovasyon profili
yansitilmaktadir. Tablo irdelendiginde, Tirkiye’nin Ticaret, Rekabet ve Piyasa

Olgegi ve Yerel Rekabetin Yogunlugu gibi alanlarda giiglii oldugu gériilmektedir.

3.2. Uluslararasilasma ve Tiirkiye

Uluslararasilasma ve Tiirkiye basligi adi altinda bu kisimda, ¢alismada bagimsiz
degisken olarak kullanilan uluslararasilagsmanin Tiirkiye’deki durumu ile ilgili
bilgiler verilerek Tiirk firmalarinin bu siireci nasil gergeklestirdigi {izerinde

durulmaktadir.

Tiirkiye lizerine kiiresellesme siirecinin etkileri arastirilmaya baslandiginda, oncelikli
olarak dikkat ¢eken konu, Tirkiye kiiresellesmede ekonomik, teknolojik/iletisimsel,

siyasi/giivenlik, c¢evresel/demografik ve kiiltiirel perspektiflerden diinyadaki diger
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birgok iilkeye gore, oldukea yiiksek bir diizeyde etkilenmesidir (Bayar, 2008). Bunun
temel sebebi, Tirkiye’nin cografi olarak stratejik bir konuma sahip oldugu yani
Asya, Avrupa ve Afrika’nin kesistigi bir kavsak noktasinda yer almasidir. Bundan
kaynakli olarak kiiresellesmenin etkilerine oldukg¢a agik oldugu ve dolayisiyla bu

etkiler diger alanlarda oldugu gibi 6zellikle ekonomi alaninda da goriilmektedir.

Ekonomi alaninda Tiirkiye, 1980 yili sonrasinda derin bir yapisal degisiklige
gidilerek, ithal ikameci ve korumaci ekonomik sistemi yerine ihracat tesviklerine ve
serbest pazara dayanan, doviz kurunun, dis ticaretin, sermaye hesabiin ve faizin
serbest birakildigr bir sistem olusturulmustur (Bayar, 2008). Boylelikle Tiirkiye
ekonomisinin 1980°den bu yana uluslararasinda niifuz ettigi alan1 genisletmeye ve
uluslararasilagsma hareketlerine ivme kazandirmaya baslamis oldugu seklinde ifade
edilebilir.

Karabulut, (2013), istanbul ile siirli yapmis oldugu bir calismada, Tiirkiye’nin
uluslararasilasmasi; Uppsala Teorisi’nde de agiklanmasina gére Tiirk KOBI’lerin
asama asama uluslararasilastigini ortaya koymustur. Uppsala modeli daha onceki
boliimlerde de ifade edildigi gibi Johanson ve Wiedersheim (1975)’in ortaya
koydugu dort asamali bir modeldir. Buna gore firma ilk asamada ihracat yapmaz,
ikincisinde aracilar vasitasiyla ihracata baglar, ii¢iincli asamada yabanci piyasaya
entegre olup bilgi kontroliinii saglamakla birlikte satig yapar ve dordiincii yani son
asamada ise piyasaya dogrudan yabanci yatirim faaliyetlerinde bulunur. Tiirkiye’deki
firmalarin da uluslararasilagsma siiresinde bu asamalar takip ettigi ifade edilmektedir.
Dolayisiyla Tiirkiye ekonomisinin asama asama uluslararasilastigini sOylemek

uygundur.

Tirkiye’de firmalar ilk kuruldugunda uluslararasilasmak i¢in teknoloji bilgisi
avantajina sahip degil ancak girisimcileri, orta yasli, yiiksek egitimli, en az bir
yabanci dil konusabilen, is tecriibelerine sahip oldugundan bu durum
uluslararasilasmak icin avantaj saglamakta fakat Tiirk KOBI girisimcileri, hizl1 bir
sekilde uluslararasilasma icin yeterli yabanci piyasa tecriibelerine sahip degiller
(Karabulut, 2013). Bundan dolay1 Tiirkiye’de uluslararasilasma siireci yavas bir
sekilde gergeklesmektedir.
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Her ne kadar yerli firmalar piyasa tecriibelerine sahip olmasalar da bu eksikliklerini
yabanct firmalarla ortakliklar kurarak gidermeye c¢alistiklarindan dolay1
uluslararasilasma siireci Tiirk firmalarinin FDI araciligiyla gelisme seviyesini agik
bir sekilde gostermektedir (Kaya, 2005). Buna paralel olarak Tiirkiye’deki firmalar
uluslararasilasmadaki  eksikliklerini  FDI  vasitasiyla gidermeye ¢alistiklari
sOylenebilir. FDI firmalari, sosyo-eckonomik gelismenin sonucu oldugu igin,
teknolojik kabiliyeti, sermaye biriktirmesi, uzmanlik alanlari, icat ve yenilik
yetenekleri, organizasyon yetenekleri, Tiirk kokenli FDI’larin ortaya g¢ikmasinda
Tiirkiye’nin ekonomik gelismesinin bir isareti olarak kabul edilebilir (Aktaran: Kaya,
2005).

Sonug itibariyle Tiirkiye ekonomisinde firmalarin uluslararasilasmasinin, yetersiz
yabanci piyasa deneyimleri gibi sebeplerden dolayir tam olarak olgunlasmadigi
gbzlemlenmektedir. Bu konudaki eksikliklerini dogrudan yabanci yatirim ortakliklar
gibi  cesitli  yontemlerle gidermeye ¢aligmaktadirlar. Ayrica  firmalarin

uluslararasilagsma seklinin Uppsala modeli ile uyumlu oldugu goriillmektedir.
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4. BOLUM: MATERYAL VE YONTEM

Bu bolimde calismada kurulan model i¢in kullanilan veri grubu ve yapilan analiz

yontemiyle ilgili ¢esitli bilgilere yer verilmektedir.

4. 1. Materyal
Materyal kisminda veri tiirii (ikincil veriler) ile ilgi bilgiler yer almaktadir. Ayrica
calismada kullanilan veri tlriiniin se¢ilme sebebi kapsamli bir sekilde

agiklanmaktadir.

4. 1. 1. ikincil Veriler
Ikincil veriler, arastirmaci disindaki kisi veya kuruluslarca belirli bir amag
dogrultusunda ge¢miste temin edilmis veriler olup, bu veriler ¢esitli durumlarda

firma kayitlarinda erisilemeyen bilgiyi 6zgiin bir arastirmaya ihtiyag duymadan dis
kaynaklardan elde edebilir (Akben, 2008: 22).

Tiirkiye’de bu disg kaynaklar genelde, bakanliklar (Ekonomi, Maliye, Saglik, Disisleri
vb.), resmi kurumlar (TUIK, TUBITAK, Madem Arastirma Kurumu vb.), Borsalar,
Sendikalar, resmi ve 6zel bankalar, Ticaret ve Sanayi Odalar1 vb.’dir. Bu kaynaklara
ek olarak Uluslararas1 Ticaret Orgiitleri, Fuarlar, Birlesmis Milletler, Elgilik
Raporlar1, Elektronik Bilgi Kaynaklar1 vb. farkli kaynaklardan da bilgi temin
edilebilir fakat bu bilgilerin gegmise ait olduklar1 ve gelecek ilgili kesin bilgiler
vermeyecegi unutulmamalidir (Akben, 2008: 22). Yani bu bilgilerle gelecege dair

yapilacak olan yorum ve analizler sadece olasiliklar iizerine kurulu olacaktir.

Bu caligmada da ikincil veri tiirii olarak ifade edilen veri grubundan yararlanilmistir.
Bunun ilk sebebi, ¢alisma igin gerekli olan anket uygulamasinin olduk¢a karmasik,
maliyetli ve zaman alic1 olmas1 iken bir diger sebebi ise daha 6nce diinya capinda

sayginlig1 olan ¢esitli kurumlar tarafindan anket calismasinin yapilmis olmasidir.

4.1.1. 2. Cahisma Verileri
Calisma verileri Diinya Bankasi Grubu (World Bank Group), Girisimci Anketleri
boliimiiniin teknik ekibi ile iletisime gegilerek sadece bu c¢alisma dogrultusunda

kullanilmasi kosuluyla temin edilmistir. EBRD (Europe Bank for Reconstruction and
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Development), TOBB (Tiirkiye Odalar ve Borsalar Birligi) ve World Bank (Diinya
Bankasi) is birliginde c¢esitli yillarda Tiirkiye iizerine yapmis oldugu anket
caligmalarim1 (firma diizeyinde) kapsamaktadir. Ayrica bu anket caligmalari dort
dalgada da (2002, 2005, 2008 ve 2012) aym sorularla yaklasik ti¢ yilda bir farkli
sayidaki firmalara uygulanmistir. Bu firmalar imalat (gida, tekstil, kimya vb.) ve
hizmet sektoriinde (nakliyat, IT (bilisim teknolojileri), toptan ve perakende ticaret;

motorlu cihazlar onarimi, kisisel ve ev iiriinleri tasimaciligi vb.) yer almaktadirlar.

Yapilan anket calismalarmin amaci tlilkede gerceklesen ticari faaliyetleri daha iyi
anlamak ve iilkeler arasinda mukayese yapabilmektir. Ayrica hiikiimetlere girisimci
biiylime, yeni projeler gelistirme ve 6zel sektor iizerindeki agir yiikii hafifletme gibi
konularda politika 6nerilerinde bulunmaktir. Anket ¢alismalarina firma katiliminin
sayist yillara gore siralandiginda 514, 1310, 474 ve 1275°tir. Bu anket verileri

firmalarin danigsman veya sahipleri ile goriisiilerek olusturulmustur.

4.2. Yontem

Yontem olarak, lojistik regresyon (ikili resresyon) analizi kullanilmaktadir. Bu
yontemin kullanilmasindaki amag, bagimli degiskenin iki kategoride (evet/hayir)
olmas1 ve dolayisyla da mevcut verilerin de bu yonteme uygun olmasindan

kaynaklidir.

4. 2. 1. Lojistik Regresyon Analizi

Lojistik regresyon, degiskenin (bagimli) tahmin edilen degerlerini olasilik seklinde
Olgerek, olasilik prensiplerine bagli smiflandirma yapma olanagi saglayan
istatistiksel bir yontemdir (Ozdamar, 2015: 542). Dolasiyla lojistik regresyonun,
hareket noktas: bagimli degisken olan ve analizlerini bu dogrultuda yapan bir metot

oldugu sdylenebilir.

Lojistik regresyon analizinin amaci, degiskenler (bagimli ve bagimsiz) arasindaki
iliskiyi minimum degisken ile optimal seviyede olacak sekilde bir model kurmaktir
(Bozkurt, 2011: 8). Kurulan modelde bagimli ve bagimsiz degiskenler arasindaki

baglantinin tutarli dolayisiyla kabul edilebilir olmas1 gereklidir.
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Lojistik regresyon modeli, bagimli degiskenin ikili ya da c¢oklu kategorilerde
gozlemlendiginde bagimsiz degiskenler ile neden-sonug iligkisini irdeleyen bir
yontemdir (Kasko, 2007). Bu yontemin kullanilmasi i¢in bagimli degiskenin en az iki
secenekli olmasi1 gerektigi anlasilmaktadir. Bagimli degiskenin istenilen degerinin
olasiliginin bagimsiz degiskenlere gore tespit etme yontemi olan lojistik regresyon,
ayrica bagimsiz degiskenlerin etkileri g6z Onilinde bulundurularak verilerin

kategorilendirilmesinde de kullanilabilmektedir (Kasko, 2007).

Lojistik regresyon modeli tarihsel olarak irdelendiginde; ilk kez biyolojide yapilan
deneylerin analizi i¢in Berkson (1944) tarafindan Onerilmis olup, Cox (1970)
tarafindan ise c¢esitli uygulamalar1 yapilarak gelistirildikten sonra 1972 yilinda
Finney ile de lojistik regresyon probit modeline alternatif olarak onerildigi
goriilmektedir (Kasko, 2007). Burada ifade edilen probit modelinin, en kiigiik kareler
yontemi i¢in uygun olmayan, anlasilmasi ve yorumlamasi agisindan oldukca
karmasik olan ayrica logit kadar yaygin olarak kullanilmayan bir yontem (Tar1, 2011:
253) oldugu soylenebilir.

Lojistik regresyon modelinin kullaniminin yaklagik olarak son g¢eyrek asirdir gesitli
alanlarda (meteorolojide, i¢ gd¢ hareketlerinde, askeri konularda ve egitim alaninda)
arttig1 gorilmektedir (Cokluk, 2010: 1360). Bu artisin temel sebeplerinden biri
Cokluk’a gore, istatistiksel alanda kullanilan paket programlariin yayginlagmasidir.
Ayrica lojistik regresyon modellerinin ekonomi alaninda da kullanimimin mevcut
oldugu orneklerle incelenmistir (Aktaran: Kasko, 2007). Dolayisiyla genel anlamda
bu analiz yontemi c¢esitli amaglar dogrultusunda farkli farkli alanlarda

kullanilmaktadir.

Lojistik regresyon analizinin kullanim amaglar1 asagida maddeler halinde ifade
edilmektedir (Siimbiiloglu ve Akdag, 2007: 38).
e Degiskenler ile kategorik bagimli degiskeni saptamak.
e Degiskenler (bagimsiz) tarafindan varyanstaki degisimin agiklama oranini
(%) tespit etmek.
e Bagimsiz degiskenlerin yiizdesel oranlarini tespit etmek.

e Degiskenler arasindaki iliskileri ve iliskilerin kuvvetini saptamak.
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Dolayisiyla lojistik regresyon analizinin kullanim amaci genel olarak, bagimli ve
bagimsiz degiskenler arasindaki iliskinin agiklanmasi ve degiskenlerin (bagimsiz)

oransal bazda irdelenmesi olarak ifade edilebilir.

Lojistik regresyon, bagimli ve bagimsiz degiskenler arasinda logit bir baglantinin
mevcut olugu varsayiminda bulunur; nitekim lojistik regresyonun iirettigi modeller
dogrusal olmayabilir (Baydemir, 2014: 28). Bundan kaynakli model kurmakta
giicliikle karsilasilabilir ve modelin tercih edilmesini zorlastirabilir. Ancak model
dogrusal hale doniistiiriildiiglinde sorun ortadan kalkar ki bdylelikle rahat bir sekilde

bu analiz yontemi tercih edilebilir.

Lojistik regresyon analizinin tercih edilme (Baydemir, 2014: 28) sebeplerini su
sekilde ozetleyebiliriz:

e Bagiml degiskeni yapay (kategorik) olmasi ve bagimsiz degiskenlerin siirekli
veya siirekli olmamasina (siireksizligine) yonelik herhangi bir sinirlama
getirmemesi.

e Lojistik modelde model eger dogrusal degilse, dogrusal hale doniistiiriilerek
model kurulumu basitlestirilmesi.

e Lojistik regresyon analizi yapabilen paket programlarinin (SPSS, SAS vb.)
yaygin olmasi.

e Bagimsiz degiskenlerin olasilik fonksiyonlarinin dagilimiyla alakali bir sart
bulunmamasi.

e Lojistik regresyonda negatif olasilikla kargilagsma sorununun olmamasi.

e Bu analiz yonteminde, bagimsiz degisken ile bagimli degisken arasindaki
baglantinin dogrusal olmasi sart degildir. Degiskenler arasindaki iliski iistel

ya da polinom iligkisi de olabilir.

Lojistik regresyonun ismi, bagimli degiskene uygulanan logit doniistirmeye
dayanmakta olup, bagimli degiskenin oOlgiildiigii 6lgegin ¢esidine ve bagiml
degiskenin segenek sayisina gore ii¢ kategoride ele alinmaktadir (Cokluk vd., 2012:
60). Nitekim burada yapilan smiflandirmada bagimli degiskenin yapisi belirleyici

olmaktadir. Bu siiflandirmay1 Cokluk vd. (2012), asagidaki gibi yapmuistir.
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1. Ikili Lojistik Regresyon (BLOGREG, Binary Logistic Regression)
2. Siral1 Lojistik Regresyon (OLOGREG, Ordinal Logistic Regression)
3. Cok Terimli Lojistik Regresyon (NLOGREG, Multinominal Logistic Regression)

4.2. 1. 1. ikili Lojistik Regresyon (BLOGREG, Binary Logistic Regression)

Bu lojistik regresyon yontemi ikili cevabi kapsayan degiskenlerle yapilan bir
analizdir ve tek ya da daha fazla bagimsiz degiskenle (agiklayici veya ortak
degisken) ikili bagimli degisken arasindaki iligkiyi ortaya koyar (Kasko, 2007).
Dolayisiyla burada, Blogreg ya da Binary lojistik regresyon analizi de denen ikili
lojistik regresyon analizinde bagimli degiskene atfedilen ikili cevap, evet ve hayir
tirevleri olarak temsil edilmektedir. Soruya verilen cevap hayir ve tiirevleri ise ‘0’

evet ve tlirevleri ise ‘1’ ile gosterilmektedir.

Olgiim sirasinda sunmus oldugu kolaylik ve analiz neticelerinin dolaysiz bir sekilde
yorumlanabilmesi sebebiyle kullanim zemini giderek artan ikili lojistik regresyon,
cogu bilim alaninda (genellikle sosyal bilimler ve biyoloji) faydalanilan yontemdir
(Kasko, 2007).

Ikili lojistik regresyon analizinde tanimlama islemleri, islemleri gerceklestirenin
dogrudan tanimlamasi metoduna gore olusturulabilecegi gibi asamali regresyon
yaklasimiyla da yapilabilir (Bozkurt, 2011: 9). Mesela, akademik bir programi
bitirme kosuluna gore Ogrencilerin basarisiz olmasi ya da olmamasi seklinde
degerlendirilmesi durumunda ikili lojistik regresyon uygulanir (Cokluk vd., 2012:

.....

kaynaklidir. Veri yapilar1 kurulan modelleri belirlemektedir.

Ikili degiskenli lojistik regresyon modeli;

e/’o*ﬂlx 1

P(y)= 1)

14 efohx 14 e Borhn

seklinde ifade edilmektedir.
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Netice itibariyla ikili veya binary lojistik regresyonu da denilen blogreg analiz
yonteminin yukarida da ifade edildigi gibi kolay ve yaygin kullanimi ayrica
sonuglariin  uygun sekilde yorumlanabilmesinden dolayr bu ¢alismada
kullanilmistir. Inovasyon bagimli degiskeni firmalarin vermis oldugu cevaplar

dogrultusunda yapildi veya yapilmadi seklinde veri seti dahilindedir.

4.2.1.2. Sirah Lojistik Regresyon (OLOGREG, Ordinal Logistic Regression)

Siralt lojistik regresyon yontemi mevcut degiskenin sirali olgekli ve en az fig
kategoride oldugu durumlarda uygulanir (Ozdamar, 2015: 557). Ornegin egitim
aldiklar1 akademik programdaki Ogrencilerin basarisi, s6z konusu oldugunda

siralama su sekilde olmalidir; diisiik <orta<yiiksek (Cokluk vd., 2012: 60).

Bagka bir siralama sekli ifade etmek gerekirse mesela bir konu hakkinda goriis ile
ilgili siralama s6z konusu ise; siralamalar, katilmiyorum <kararsizim <katiliyorum
<kesinlikle katiliyorum seklindedir. Bu isimsellerin kod degerleri de ayni1 biiyiikliik
siralamasini izlemesi gerekir; 1 <2 <3 <4 vb. Siral1 lojistik regresyon analizi isimsel

kategoriler yerine kod degerleriyle islemektedir (Bozkurt, 2011: 10).

Sirali lojistikte ideal lojit modeller belirlenirken kategori sayisimin ikili
kombinasyonlar1 oraninda ((c-1)/2) modeller tanimlanarak bu alt modellerin
paralellikleri analiz edilir veya en yiiksek degeri biinyesinde barmndiran cevap
referans alinarak buna gore lojit modeller yaratildiktan sonra analizi tabi tutulur
(Bozkurt, 2011: 11).

Siral1 lojistik regresyon modeli genel olarak;

t; —(By + BiXy + BoXo .o+ BeX)

exp(6, +6,z, + 6,2, +...+6,7,)

link (Y;) = (2)

seklinde ifade edilmektedir.
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Denklemde (2) Y; j. kategori i¢in birikimli olasilik degeri t;j. Kategorinin esik

degeri, Bi... By regresyon katsayilari, konum parametreleri i¢in, X ... X, aciklayici

degiskenler ve k acgiklayict degisken sayisidir. g ve 6 bilinmeyen konum ve dlgek

parametreleri vektorii ikenY; bilinmeyen kesme noktalar1 vektorii ve z, olgek

parametreleri i¢in agiklayici degiskenlerdir (Aktaran: Memis, 2012: 24).

4.2.1. 3. Cok Terimli Lojistik Regresyon (NLOGREG, Multinominal Logistic
Regression)

Bu lojistik regresyon, bagimli degiskenin ¢ok terimli (isimsel) o&lgekli oldugu
hallerde uygulanan bir metot olup, bagimli degiskeni minimum {ii¢ kategoride
gbzlenen degerlerini kapsamaktadir (Ozdamar, 2015: 544). Bu degerlerin kodlanmasi
durumunda kategorilerin bir diizen i¢inde olmas1 zorunlu degildir (Bozkurt, 2011: 9).
Ornegin {iniversitede boliimlerin tercihlerinde Kkategoriler; iktisat, ekonometri,

istatistik, cografya, bankacilik, tarih vb. seklinde isimsel olarak saptanabilirler

Isimsel lojistik regresyonda en uygun logit modelleri belirlenirken kategori sayisinin
ikili kombinasyonlar1 kadar ((c-1)/2) model tanimlanarak analizi yapilir veya
kategorilerden herhangi bir tanesi referans alinip buna gore ikili logit modeller

kurularak analiz edilir (Ozdamar, 2015: 544).

Sonug itibariyle NLOGREG de denilen isimsel ya da multinominal lojistik regreyon
analiz yonteminin uygulanabilmesi i¢in bagimli degiskenin minimum {i¢ tane
degiskene sahip olmasi ve bir siralamanin s6z konusu olmamasi gereklidir. Bu

kosullar saglandigi takdirde yontem uygulanabilir.

Isimsel (Multinominal) lojistik regresyon modeli:

P(y) = ezz ve P(y)= (3)

l1+e

-z

bigiminde ifade edilir. Burada Z , bagimsiz degiskenlerin dogrusal kombinasyonu
seklindedir.
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L=Py+ X+ B, X+ 4+ B, X, (4)

bigiminde ifade edilir.

Genel olarak ifade etmek gerekirse; lojistik regresyon analizi bagimli ve bagimsiz
degisken arasindaki iliskiyi basit ve anlasilir bir sekilde oransal olarak irdeleyen bir
yontem oldugunu sdylemek miimkiindir. Lojistik regresyon analizi bagiml
degiskenin niteligine gore bir kategoriye tabi tutulmaktadir. Yani bagimli degisken
iki segenekli ise Ikili lojistik, minimum ii¢ segenekli ve bir siralamaya tabi ise Siral
lojistik, en az ii¢ secenege sahip ama belli bir siralamaya tabi degilse de isimsel

lojistik regresyon analizi adin1 almaktadir.

4. 2. 2. Lojistik Regresyon Modelinin Kurulmasi
Cevap degiskeninin varyansinin degiskenin ortalamasinin fonksiyonu durumundaki

dogrusal olmayan bir regresyon modeli 6zel olarak irdelensin (Rawlings vd., 2016:
509). Bir veya iki degerli cevap degiskeni Y; nin degerlerinin ‘0>’ ve ““1”’ oldugu
varsayiminda bulunulsun. Mesela, 1 bir kisinin hastaliginin olup olmadigina gére

Yi=1yada Y, =0 olsun. Bu kosulda

e(y;)=P(Y; =) =p, ®)
ve
var(Y;) = p;1- p;)- (6)

Burada, P;’nin ger¢ek bagimsiz degiskenlerle arasinda iliski kurulmasi
istenmektedir. Mesela, kalp rahatsizhigi ile ilgili bir ¢alismada P; Kkisinin yasi,

cinsiyeti, kolesterol seviyesi ya da uyrugu olabilir. Bagimsiz degiskenler ile P,

arasindaki baglantt dogrusal olmayabilir. Literatiir incelendiginde modellerin

bazilarinda P; nin bagimsiz degiskenin fonksiyonu olacak seklinde tanimlandigi
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goriilmektedir (Rawlings vd., 2016: 509). Bu tiir fonksiyon lojistik regresyon modeli

ile aktarilir

pi = f(Ti';e)
_exp(r;0)
 1+exp(z,6)

()

¢ ve T’nin biitiin degerleri i¢in 0< P; <1 olsun. Buna ek olarak &teki bagimsiz

degiskenler sabit diisiiniildiigiinde P; 'nin her bir bagimsiz degisken i¢in monoton
fonksiyon oldugu belirtilebilir. Lojit oldugu i¢in bu durum lojistik regresyon modeli

olarak isimlendirilir, odds oraninin logaritmasi

log (%) 70 )

0 parametrelerine gore dogrusaldir. I)i / (1— pi) = P(Yi :1)/ P(Yi = 0) :, oranit

‘karsit orani’ olarak bilinmektedir (Rawlings vd., 2016: 510). Lojistik regresyon

heteroskedastik hatalar ile dogrusal olmayan bir model olarak nitelendirilir. Ozel

olarak

B exp(z; 0) re. )
1+ exp(z;)

olup, burada, e(e) 0 ve Var(e) p(l p)dlr @’nin iteratif olarak yeniden

agirlandirilmis en kiigiik kareler tahmin edicisi

: 2
l exp(r; &
S { X0(7,0) } (10)
= p,L-p)| 1+exp(r,0)

minimizasyon ile elde edilir. Burada, ﬁi ve 6’nin var olan tahmininde Olgiilen
Pi ’nin degeridir.
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@’nin en yiiksek olabilirligini tahmin edebilen olarak éM . tanimlanmis olup éM L ’nin
n n )

L(O) =Y Y, 7,6 - log(L+exp(z; 6) (11)
i1 i-1

ifadesini en yiiksek yapan 6 degeri oldugunu belirtmistir (Aktaran: Rawlings vd.,

2016: 510). Agresti calismasinda éML ’y1 saglamak icin iteratif siireci tanimlayip,

tahmin edicinin @ ortalama ve [('diag(f)i L-p,)X jvaryans ile yaklagik normal
dagilimli oldugunu belirtmistir (Rawlings vd., 2016: 510). Ayrica Rawlings vd., gore

0, 'nin asimptotik dagilimi ve olabilirlik oran testleri § parametresine gore uygun

hipotezlerin test edilmesinde kullanilabilir.
Lojistik regresyon modelinin kurulumu ile ilgili matematiksel bilgiler genel hatlar
itibariyle yukarida verilmistir. Buna ek olarak sekil 4.1.’de ise Lojistik regresyon

modeli grafiksel olarak ifade edilmektedir.

Sekil 4. 1: Lojistik Regresyon Modeli ve Dogrusal Olasihik Modeli

L ojistik Regresyon Modeli

Y=0
/ Dogrusal Olasilik NModeli

Kaynakc¢a: Aktaran: Kasko (2007: 25)
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Logistik regresyonda bagimli degiskenin aldig1 degerler ya 0, ilgili degiskenin agiga
cikmamasi ya da 1, ilgili degiskenin gerceklesmesi olarak ifade edilmektedir. Basit
logistik regresyon modelinde bu olasiliklar1 X bagimsiz degiskeni yatay eksende
ifade edilmek tizere grafiklestirildiginde gozlemler ya Y=0 diizleminde ya da Y=1
diizlemi {izerinde siralanacaktir. BoOyle bir dagilim diyagrami veri iken bu
degiskenler arasindaki iliskiyi tahmin edebilmek i¢in dogrusal regresyon modelinin
kullanilmasi dogru olmayacaktir. Ciinkii X’in artan ve azalan degerleri i¢in Y
gercekte sonsuzda Y=1 diizlemine veya Y=0 diizlemine teget olacak ve dolayisiyla
alabilecegi degerler yaklasik olarak ya O ya da 1 olabilecektir. Ancak dogrusal
regresyon bize Onerecegi tahmini degerler (0,1) araligmmin ¢ok &tesinde degerler
olacag: i¢in gercekci olmayacaktir. Bunun yerine logistik regresyonun ongordiigii
“S” seklindeki tahmin egrisi ki bir durumun agiga ¢ikmasi veya ¢ikmamasinin farkli
diizeylerdeki oranini ifade eden odd rasyosu olarak (0,1) araliginin i¢inde kalarak
iliskiyi daha tutarli bir sekilde tahmin edilmesine yardimeci olacaktir. Dogrusal
formda yapilacak bir analiz teorik olarak da miimkiin degildir. Cilinkii dogrusal
modelin varsayimlarindan biri degiskenlere iligskin verilerin normal dagilima sahip
olas1 kosuludur. Bu tiir veri setlerinde bu kosul ihlal edilmektedir ve dolayisiyla
dogrusal regresyon modeli kullanilmas1 uygun degildir. Ayrica boyle bir model hata
terimleri varyansini ¢ok biliylitecek ve buna bagli olarak test istatistigi sonucunda

verilerin anlamsiz ¢ikma olasilig1 artacaktir.

Ayrica calismada, degisen varyans sorunu ele alinmamistir. Bunun sebebi yapilan
literatiir aragtirmalarinda, logitin zaten bir likelihood (olasilik) analizi oldugu ve
sonuglar anlamliysa eger yiiksek bir ihtimalle degisen varyansin olmayacag: seklinde
goriigler yer almasindadir. Boermans ve Roelfsema, 2014 ¢alismalarinda (baz alinan

makale) bu eksende hareket etmektedir.
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ARASTIRMA BULGULARI

Uluslararasilasmanin gostergesi olarak ele aldigimiz bagimsiz degiskenlerin (FDI,
ihracat ve ithalat) inovasyon bagimli degiskeni iizerine, 2002, 2005, 2008 ve 2012
yil1 i¢in, etkisine iliskin elde edilen bulgulara bu kisimdaki tablolarda yer verilmistir.

Veriler lojistik regresyon yontemi kullanilarak, tahmin edilmistir.

2002 yilina ait veriler icinde yer alan sektdr degiskeni iki deger almaktadir. Uretim
sektorii 1 ile hizmet sektorii 0 ile simgelenmistir. Burada madencilik insaat ve imalat
iretim sektoriinii olarak ifade edilirken tagimacilik ve buna bagl eylemler, toptan ve
perakende satiglar ara¢ tamiri, egitim, saglik vb. diger aktiviteler hizmet baslig
altinda toplanmigtir. EK-1’de soru setinde doérdiincii sorusuna karsilik gelmektedir.
Diger kontrol degiskenimiz firmanin biiyiikligiine iliskin veridir. Burada EK-1‘de
besinci soruya karsilik gelmekte olup, firmalar kii¢iik orta ve biiyiik firmalar olmak

lizere li¢ kategoriye ayrilmistir.

Tablo 5.1: 2002 Yih Verileri Tanimlayici Istatistikleri

n Ortalama S.Sapma

Inovasyon

Inv 514 0.340 0.474

Uluslararasilasma

Thr 514 0.272 0.445

Fdi 514 0.124 0.330

Ith 514 0.231 0.422
Kontrol D.

FS 514 0.373 0.484

FB 514 1.459 0.705

Tablo 5.1’de modelin tanimlayici istatistiklerine yer verilmektedir. Inovasyon
bagimli  degiskenin ortalamast 0.340 iken standart sapmasi 0.474’tiir.
Uluslararasilasma bagimsiz degiskenlerinin de ortalamasi ve standart sapmasi
sirasiyla tabloda yer almaktadir. Modelin daha anlamli olmasi i¢in yer verilen firma
sektorii (FS) ve firma boyutu (FB) kontrol degiskenlerinin degerleri sirasiyla
ortalamalar1 0.373 ve 1.459 iken standart sapmasi 0.484 ve 0.705 oldugu

gorilmektedir.
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Tablo 5. 2: 2002 Yili inovasyon ve Uluslararasilasma Iligkisi

Katsayi S. Hata z P> 1zl
Ihracat 0.701*** 241 2.91 0.004
FDI 0.268 .307 0.87 0.384
Ithalat 0.470*** 257 1.83 0.068
FS 0.830*** 216 3.83 0.000
FB 0.024 151 0.16 0.870
Sabit -1.405 230 -6.10 0.000
poem
n
Model | /nv = —1.405 + 0.701 /A + 0.268 Fd: + 0.470 /th + 0.830 Skt+ 0.024 Byt + &

% n<0.01, **p<0.05, *p<0,10

2002 yili verilerinin yansitildigi tabloda, modelimizin bir biitiin olarak anlamli

oldugu tespit edilmistir (}( ¢ =0,000 <0,01). Modelin bilesenleri tek tek
incelendiginde ihracat, ithalat ve firma sektdriiniin anlamli oldugu ve FDI, firma
boyutunun ise anlamsiz oldugu goriilmektedir. Ayrica modelde degiskenler arasinda
¢oklu baglanti sorunun olmadigi (katsay1<0,6) yapilan analizler neticesinde

gozlemlenmistir (Tablo 5.3).

Tablo 5.3: Lojistik Modelde Katsayilarin Baglantisi

FS FB Fdi ith ihr Sabit
Invasyon
FS 1.0000
-0.1943 1.0000

Fdi 0.1318 -0.1558 1.0000

ith -0.0585 -0.1930 -0.2387 1.0000

ihr -0.2472 -0.1397 -0.0425 -0.2714 10000
Sabit -0.1450 -0.7774 0.0018 0.0537 -0.0060 10000

Tablo 5.2°de ihracat degiskenine baktigimizda katsayisinin pozitif ve istatistiki
olarak anlamli oldugu gériilmektedir (P = 0,004 <0,01). Burada ihracatta 1 birimlik
artig inovasyon olasiligini bir alt duruma gore %0.701 oraninda arttirmaktadir. Bu
netice ise ihracatin inovasyon iizerinde olumlu etkilerinin olabileceginin bir

gostergesi olarak addedilebilir. Bu durum literatiirdeki, Beldersbars vd., 2009,
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Sungur vd., 2016, Per¢in vd., (2015), Palangkaraya, 2012 vb. ¢alismalari
desteklemektedir.

Dogrudan yabanci yatirimlara (FDI) bakildiginda iliskinin anlamsiz oldugu
goriilmektedir (P =0,384>0,10). Yani diger bir ifade ile dogrudan yabanci
yatinmlar’da meydana gelen artis inovasyonda herhangi bir etkiye sebep
olmamaktadir. Bogunovig, 2006 ve Chen, 2007 bu sonucu desteklemektedir. Chen,

FDI ile inovasyon arasinda iliskinin ya zayif ya da hi¢ olmadigini ifade etmektedir.

ithalat degiskenine bakildiginda, etkisinin pozitif yonde ve istatistiki olarak anlamli
oldugu tespit edilmistir (P =0,068<0,10). Burada ithalatta 1 birimlik artis

inovasyonu firmanin bir alt durumundaki degerine gore olasiligini %0.470 oraninda
arttirmaktadir. Dolayisiyla ithalattaki artisin inovasyon tizerinde olumlu bir etkiye
sahip oldugu gozlemlenmistir. Bu sonug literatiirdeki Golikova vd., 2013 ve Ozsagir

ve Siitgii, 2015 gibi ¢aligmalar1 desteklemektedir.

Modelin anlamliligii arttirmak i¢in kullanilan kontrol degiskenlerine bakildiginda,

firma sektoriiniin inovasyon ile iliskisinin anlamli oldugu (P =0,000<0,01)bu

sonucun Palangkaraya, 2012 gibi bazi ¢aligmalari destekledigi goriilmektedir. Burada
tiretim sektdriinde inovasyon yapma egiliminin hizmet sektoriine gore daha fazla
oldugu soylenebilir. Ancak firma boyutunun herhangi bir anlam igermedigi

(P =0,870>0,10) gozlemlenmektedir.

Ozetlemek gerekirse, uluslararasilasmanin gostergesi olarak modele dahil edilen
ihracat, FDI ve ithalatin Tirkiye’nin inovasyon kapasitesi tizerinde olumlu etkiler
yaptig1 tespit edilmistir. Baska bir ifade ile Tiirkiye ekonomisi uluslararasilastikca

inovasyon kapasitesi de artmaktadir.

2005 yili ele alindiginda, anket sorularinda sektorle ilgili soru direkt olarak
sorulmayip, kar getiren aktivitelerinizin % kag1 tiretim ve % kac1 hizmetlerden elde
ediyorsunuz seklinde sorulmustur. Burada her iki sektérde de calisan firmalarin
oldugu goézlemlenmistir. Gelirlerinin %50’sinde fazlasini tiretimden elde eden
firmalarin iiretim sektdriinde faaliyet gosterdikleri varsayilmistir. Ihracat ve ithalat
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verileri firmalarin direkt ve dolayli ihracat ve ithalatlariin toplami olarak % olarak
ifade edilmistir. Firma biiytikligt 2002 yili anket verilerindeki kriterler kullanilarak
olusturulmustur. 2005 verilerinde calisan kisi sayilar1 verilmistir. Bu sayilar 2002 yili
calisanlar1 sayilarma gore 50°den az is¢i calistiran firmalar kiiglik, 50-249 isci
calistiranlar orta ve 250 ve iizerinde is¢i calistiranlar biiyiikk firma olarak ifade
edilmis ve sirasiyla 1, 2 ve 3 olarak kodlanmustir. inovasyona iliskin veri yirmi 29s
sorudaki yeni bir iirlin veya iiretim hatt1 gelistirip gelistirmedigi sorusu ve var olan
bir iiretim siirecini upgrade yapilip yapilmadigi sorusuna verilen cevaplara gore
olusturulmustur. Diger secenek 30. sorudaki veri ilizerinden olusturuldu. Burada
isletmenin son ii¢ yilda yeni bir iiretimi tetikleyen veya var olan ana liriinde 6nemli

degisiklige neden olacak yeni bir teknolojiyi elde edip etmedigi sorulmaktadir.

Tablo 5.4: 2005 Yih Verileri Tanimlayici Istatistikleri

n Ortalama S.Sapma

Inovasyon

Inv 1323 0.673 0.469

Uluslararasilasma

Thr 1323 30.375 36.036

Fdi 1323 0.038 0.192

Ith 1310 13.468 24.728
Kontrol D.

FS 1323 0.968 0.175

FB 1323 1.701 0.750

Tablo 5.4’te modelin tanimlayici istatistiklerine yer verilmektedir. Uluslararasilasma
bagimsiz degiskenlerinin ortalamasi1 ve standart sapmasi sirasiyla tabloda yer
almaktadir. Inovasyon bagimli degiskenin ortalamasi 0.673 iken standart sapmasi
0.469’dur. Modelin daha anlamli olmasi i¢in yer verilen FS ve FB kontrol
degiskenlerinin degerleri sirasiyla ortalamalar1 0.968 ve 1.701 iken standart sapmasi

0.175 ve 0.750 oldugu goriilmektedir.
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Tablo 5. 5: 2005 Yili inovasyon ve Uluslararasilasma Iliskisi

Katsayi S. Hata z P> 1zl
Ihracat 0.0008 .001 0.50 0.620
FDI -0.0825 .367 -0.22 0.822
Ithalat 0.015*** .003 4.76 0.000
FS 0.139 .339 0.41 0.681
FB 0.221** .089 2.47 0.014
Sabit 0.032 .355 0.09 0.927
;o
n
Model | 7nv = 0.032 + 0.0008 /4 —0.0825 Fdz + 0.015 /t4 + 0.139 Skt + 0.221 Byt + &

% n<0.01, **p<0.05, *p<0,10

2005 yili verilerinin islendigi modelin tablosu irdelendiginde modelin bir biitiin

olarak anlamli oldugu goriilmektedir (x = 0,000 <0,01) Modelin degiskenleri tek

tek ele alindiginda ithalat ve FB degiskenlerinin inovasyonla iligkili oldugu ancak
ihracat, FDI ve FS’nin ise iliskili olmadig1 goriilmektedir. Bunlara ek olarak modelde
degiskenler arasinda c¢oklu baglanti sorunun olmadigr (katsayi1<0,6) yapilan

arastirmalar sonucunda tespit edilmistir (Tablo 5.6).

Tablo 5.6: Lojistik Modelde Katsayilarin Baglantisi

ihr FS FB Fdi ith Sabit
invasyon
ihr 1.0000
-0.0862 1.0000
0.2577 -0.0056 1.0000
Fda -0.0379 -0.0179 -0.1155 1.0000
ith -0.0987 -0.0110 -0.1941 -0.1793 10000
Sabit -0.0511 -0.9083 -0.3484 0.0538 0.0262 10000

Tablo 5.5°te ihracat degiskenine bakildiginda istatistiki olarak anlamli olmadig
gozlemlenmektedir (P = 0,620 >0,10). Sonug olarak burada ihracat ile inovasyon
arasinda istatistiki olarak anlamli bir iliskinin olmadigi sdylenebilir. Bu sonucu ise
Bocquet ve Musso, 2011 ve Ruzzier vd., 2013, galismalar1 desteklemektedir. Bu
calismalar ihracatin iirlin inovasyonu ile aralarinda iliski oldugunu, siire¢ inovasyonu
ile olmadigin1 bulmuslardir. Dolayisiyla Tiirkiye’de firmalarin baz yili itibariyle
siire¢ inovasyonu yaptigr ve bu yiizden ihracatla arasinda iligski yakalanamadig:
yorumu yapilabilir.
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Modelin diger degiskeni olan Dogrudan Yabanci Yatirnmlar’a bakildiginda
degiskenin anlamsiz oldugu géze carpmaktadir (P = 0,822 >0,10).

ithalata bakildiginda, degiskenin pozitif ve istatistiki olarak anlamli oldugu tespit
edilmistir (P = 0,000 <0,01). Burada Ithalatta 1 birimlik artis inovasyonu bir alt

durumda agi18a ¢ikan olasiligina gore oransal olarak olasiligini %0.015 arttirmaktadir.

Yani ithalatta meydana gelen artis inovasyona etkisi olumlu yondedir.

Modelin anlamliligini arttirmak i¢in kullanilan kontrol degiskenlerine bakildiginda,

firma boyutunun inovasyon ile iligkisinin anlamli oldugu (P =0,014<0,05)bu

sonucun Damijan, 2014 gibi baz1 calismalar1 destekledigi goriilmektedir. Firmanin
hacmi arttikga inovasyon yapma egilimi artmakta oldugu yorumu yapilabilir. Ancak

firmanmn bulundugu sektoriin herhangi bir anlam icermedigi (P = 0,681>0,10)

gbzlemlenmektedir.

2008 yil1 ele alindiginda, ilgili sektore iliskin bilgiler olustururken iiretim sektorii 1
ve digerleri 0 ki hizmet sektorii olarak ifade edilecek sekilde gruplanarak veriler
diizenlenmistir. Thracata iliskin veriler derlenirken firmalarin direkt ve dolayl ihracat
oranlart beraber kullanilacak sekilde bir araya getirilmistir. Uretim siirecinde
firmalarin kullandig1 girdilerin yiizde olarak ne kadarlik kisminin ithal ham ve/veya
ara mal olarak ithal ettigini ifade etmektedir. Inovasyon verisi soru setinde yer alan
yeni bir iirlin hatt1 kullanimi, var olan bir hattin gelistirilmesi ve bu alanda firma ici
veya disaridan firmalarla anlagsmalar yapilmasini igeren ii¢ ana baslikta toplanmistir
(ECAol1, ECAo03 ve ECAo013). Firmalarin yabanci ortakli olmalart durumu yabanci
sermaye kullanimina iligkin bir gdsterge olarak alinmistir. Firmalarin % olarak ne
kadarlik kisminin yabancilara ait oldugu durumu ifade eden veriler iki durumlu
veriye doniistiiriilerek yabanci sermaye olanlar 1 olmayanlara 0 olarak yeniden ifade

edilmistir.
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Tablo 5.7: 2008 Y1l Verileri Tanimlayici Istatistikleri

n Ortalama S.Sapma

Inovasyon

Inv 1132 0.704 0.456

Uluslararasilasma

Thr 1140 0.552 0.499

Fdi 1143 0.037 0.190

Ith 487 0.595 0.491
Kontrol D.

FS 1152 0.403 0.490

FB 1144 1.527 0.717

Tablo 5.7’de modelin tanimlayici istatistikleri bulunmaktadir. Inovasyon bagimli
degiskenin ortalamasit 0.704 iken standart sapmasi 0.456’dir. Uluslararasilasma
bagimsiz degiskenlerinin ortalamasi sirayla 0.552,0.037 ve 0.595 ve standart sapmasi
sirasiyla  0.499, 0.190 ve 0.491 olarak tabloda yer almaktadir. Kontrol
degiskenlerinin degerleri sirasiyla ortalamalar1 0.403 ve 1.527 iken standart sapmasi

0.490 ve 0.717 oldugu goriilmektedir.

Tablo 5. 8: 2008 Y1l Inovasyon ve Uluslararasilasma Iliskisi

Katsayr S. Hata z P> 1zl
Ihracat 0.029 292 0.10 0.920
FDI 0.566 .636 0.89 0.374
Ithalat 0.482* .263 1.83 0.067
FS -0.732%** .252 -2.90 0.004
FB -0.084 77 -0.48 0.635
Sabit 1.635 .330 4.95 0.000
;o
n
Model Inv=1.635+0.029/hr + 0.556Fd: + 0.482/th—0.732FS — 0.084FB + ¢

*% n<0.01, **p<0.05, *p<0,10

2008 yili verileri kullanilarak elde edilen sonuglarin ozetlendigi Tablo 5.8°de

gosterildigi iizere model anlamlidir (°=0,009 <0,01) . Ancak modelin degiskenleri
incelendiginde modelimizde yer alan bes degiskenden ikisi olan ithalat ve FS’nin
anlamli oldugu, digerlerinin ise anlamli olmadig1 géze carpmaktadir. Ayrica modelde
degiskenler arasinda c¢oklu baglantt sorunun olmadigr (katsay1<0,6) yapilan

caligmalar sonucunda bulunmustur (Tablo 5.9).
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Tablo 5.9: Lojistik Modelde Katsayilarin Baglantis1

Fdi ihr ith FB FS Sabit
1.0000
-0.0390 1.0000
-0.0402 -0.2227 1.0000
-0.0768 -0.1524 -0.3414 1.0000
-0.0285 -0.0353 0.0865 -0.3000 10000
0.0328 -0.4132 0.0111 -0.5503 -0.1909 10000

Tablo 5.8°da ihracat degiskeni incelendiginde anlamsiz (P = 0,920 >0,10) oldugunu

ve dolayisiyla ihracatta meydana gelen artisin inovasyonu etkilemeyecegini

sOyleyebiliriz.

Bir diger degisken olan FDI irdelendiginde, FDI ile inovasyon arasinda istatistiki

olarak anlamli bir iligki olmadig1 (P = 0,374 >0,10) tespit edilmistir.

Ithalat gozlemlendiginde, istatistiksel olarak anlamli oldugu (P = 0,067 <0,10)

goriilmektedir. Bu baglamda ithalatta 1 birimlik artisin inovasyonda bir Onceki
durum dikkate alindiginda 90.482°lik gibi bir oranda artisa neden oldugu
sOylenebilir. Literatiirdeki Liu, 2014 ve Blomm vd., 2015 ¢alismalarin
desteklemektedir. Ayrica Liu’ya gore yiiksek teknoloji sektorlerinde yapilan ithalat
ile inovasyon arasinda iligkinin var oldugu, diisiik teknolojilerde ise herhangi bir
iligkini olmadigi yoniindedir. Blomm vd., 2015 ise iki degisken arasindaki iliskinin
gelismis {lkelerde yakalandigini ifade etmektedirler. Baz yili itibariyle Tirkiye
ekonomisinde uluslarasilasma (yalnizca ithalat ekseninde) gergeklestikge bunun

inovasyon tizerinde arttirici etkileri oldugu tespit edilmistir.

Kontrol degiskenleri irdelendiginde, firma sektdriiniin inovasyonla iligkisinin var
oldugu (P = 0,004 <0,01)ancak bunun negatif yonlii oldugu goriilmektedir. Firma
boyutunun ise anlamsiz oldugu (P = 0,635 >0,10) gdzlemlenmektedir. Bu da bize
ilgili doneme iliskin veri setimizde ankate katilan firmalar i¢inde agirlikli olarak
hizmet sektoriinde faaliyet gosteren firmalar inovasyona verdikleri onem iiretim
sektoriinde faaliyet gosteren firmalara gore daha fazla oldugu seklinde

yorumlanabilir.
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2012 yili irdelendiginde, anket sorularinda yenilik¢ilik kavrami ¢ok baglik altinda
toplanmis evet ve hayir secenekli sorulardan olugsmaktadir. Bu sorular iiretim ve
hizmet inovasyonu, silire¢ inovasyonu, organizasyon inovasyonu, pazarlama
inavasyonu vb olmak tiizere alt bagliklara ayrilmis. Biz burada herhangi bir inovasyon
aktivasyonu olup olmadigini inceledigimiz i¢in bunlardan birinin gerg¢eklesmis
olmasi inovasyon eylemini ifa ettigi durum olarak kabul edilmistir. Yurt disindan

saglanan girdilere iliskin veriler d12 nolu soruya verilen cevaplardan derlenmistir.

Tablo 5.10: 2012 Yih Verileri Tamimlayic: Istatistikleri

n Ortalama S.Sapma

Inovasyon

Inv 1317 0.320 0.466

Uluslararasilasma

Thr 1325 0.518 0.499

Fdi 1344 0.064 0.246

Ith 1330 0.284 0.451
Kontrol D.

FS 1344 0.815 0.388

FB 1328 1.446 0.662

Tablo 5.10°da modelin tanimlayici istatistiklerinde, inovasyon bagimli degiskenin
ortalamasi ve standart sapmasi ile uluslararasilasma bagimsiz degiskenlerinin
ortalamast ve standart sapmasi sirasiyla tabloda yer almaktadir. Modelin daha
anlamli olmasi i¢in yer verilen FS ve FB kontrol degiskenlerinin degerleri sirasiyla
ortalamalar1 0.815 ve 1.446 iken standart sapmasi 0.388 ve 0.662 oldugu

goriilmektedir.

Tablo 5. 11: 2012 Yih inovasyon ve Uluslararasilasma fliskisi

Katsayt S. Hata z P> 1zl
IThracat 0.536 143 3.74 0.000
FDI 0.680*** 244 2.78 0.005
Ithalat 0.612*** .148 4.13 0.000
FS -0.042 185 -0.23 0.819
FB 0.301 097 3.09 0.002
Sabit -1.717 .196 -8.75 0.000
O I
n
Model Inv=-1.717 + 0.536/hr + 0.680Fd: + 0.612/th— 0.042FS + 0.301FB + &

% n<0.01, **p<0.05, *p<0,10
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Tablo 5.11°de 2012 yil1 verileri ile olusturulmus gériiniimde, modele bir biitiin olarak

bakildiginda anlamli oldugu (y = 0,000 < 0,01) gozlemlenmektedir. Modelin
degiskenlerine ayr1 ayri yogunlasildiginda FS degiskeninin anlamli olmadigir ancak
otekilerinin anlamli oldugu goriilmektedir. Bunlara ek olarak modelde degiskenler
arasinda ¢oklu baglanti sorunun olmadig1 (katsayi<0,6) yapilan incelemeler

neticesinde tespit edilmistir (Tablo 5.12).

Tablo 5.12: Lojistik Modelde Katsayilarin Baglantisi

FS FB ihr ith Fdi Sabit
1.0000
-0.0828 1.0000
-0.1540 -0.2009 1.0000
-0.2327 -0.1565 -0.2454 1.0000
0.0677 -0.0377 -0.1292 -0.0882 10000
0.0328 -0.5511 -0.0859 0.1549 -0.0387 10000

Tablo 5.7’de ihracat degiskenine bakildiginda, istatistiksel olarak anlamli oldugu
(P = 0,000 <0,01) goriilmektedir. Sonug itibariyle ihracatta gergeklesen 1 birimlik

artisin inovasyonda %0.536’lik gibi bir artis1 tetikledigi sdylenebilir.

Tabloda FDI degiskeni ele alindiginda, istatistiki ag¢idan anlamli oldugu
(P =0,005<0,01) goriilmektedir. Dolayisiyla FDI faaliyetlerindeki artisin

inovasyon kapasitesini arttirdigi sOylenebilir. Bu ise Fu, 2007 ve Chen, 2007 gibi

caligmalar1 desteklemektedir.

Ithalat  degiskeni irdelendiginde  goriilmektedir ki  model  anlamlidir

(P =0,000<0,01). Yani buradan, ithalatta gerceklesen 1 birimlik artisin

inovasyonda %0.612’lik bir artis meydana getirebilirlik sonucuna varilabilir.
Genel olarak,Tiirkiye’de 2012 yili itibariyle uluslararasi ticari faaliyetler ile

inovasyon kapasitesi arasinda istatistiki olarak anlamli bir iligkinin var oldugu

sOylenebilir. Dolayisiyla yerli firmalar ulusal sinirlar1 asarak yabanci piyasalar ile
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etkilesime girdikge inovasyona yonelik faaliyetlerde de bu eksende ilerleme

kaydettigi sdylenebilir.

Tablo 5.13: Yillara Gore Genel Gériniim
Inovasyon ihr FDI ith FB FS

2002 Anlamh
2005 Anlamsiz Anlamsiz Anlamh Anlamh Anlamsiz
2008 Anlamsiz Anlamsiz Anlamh Anlamsiz Anlamh

2012 Anlamh Anlamh Anlamh Anlamh Anlamsiz

Dort dalga seklinde incelenen modelin, Tablo 5.9°da genel goriiniimii yansitilmistir.

Anlamsiz Anlamh Anlamsiz Anlamh

Dolayisiyla bagimsiz degiskenlerin inovasyon bagimli degiskeni ile aralarindaki
ilisgkinin anlamli olup/olmama durumu yillar itibariyle toplu bir sekilde yer

verilmigtir.
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SONUC VE ONERILER

Uluslararasilasmanin inovasyon kapasitesi iizerindeki etkilerini tespit etmek igin
yapilan calismada farkli yillarda Tirkiye’nin 6zel sektoriinde faaliyet gosteren
firmalara uygulanan anketler kullanilmigtir. Diinya Bankasi, EBRD ve TOBB
kuruluslarinin 6nciiliigiinde 2002, 2005, 2008 ve 2012 yillarinda bu anket faaliyetleri
yiriitiilmistir. Dolayisiyla dort dalga olan verilerimiz yillar itibariyle STATA paket
programi kullanilarak logit regresyon modellemesiyle tahmin edilmistir. Elde
ettigimiz bulgular uluslararasilasmanin inovasyon iizerinde farkli boyutlarinin

etkilerinin donemler itibariyle farklilastigini1 gostermistir.

2002 yilina bakildiginda, kurulan modelin bir biitiin olarak anlamli oldugu sonucuna
varilmistir. Baz alinan yil itibariyle uluslararasilasmanin bilesenleri olan iharacat ve
ithalat degiskenleri ile kontrol degisken olan firma soktoriiniin, inovasyon kapasitesi
tizerinde istatistiki olarak anlamli etkiye sahip olduklar1 g6zlemlenmistir. Ancak FDI
bagimli degiskeni ile firma boyutu kontrol degiskeninin inovasyonla iliskisinin

olmadig1 sonucuna varilmistir.

Ikinci dalga olan 2005 yilina bakildiginda, kurulmus olan modelin anlamli oldugu
gozlemlenmistir. Bu model degiskenleri irdelendiginde, firma boyutu ve ithalat’in
anlamli oldugu ancak ihracat, FDI ve firma sektorii degiskenlerinin ise anlamsiz
oldugu tespit edilmistir. Dolayisiyla burada firma boyutu ve ithalatin inovasyon
tizerinde arttirict bir etkiye sahip oldugu diger degiskenlerin ise herhangi bir etkisinin

olmadigi seklinde ifade edilebilir.

Ugiincii dalga olan 2008 yili incelendiginde, modelin anlamh oldugu tespit
edilmistir. Degiskenlere tek tek bakildiginda, ithalat ve firma sektorii degiskeninin
inovasyonla aralarmda bir iligkinin varligi s6z konusu iken diger degiskenlerin ise

inovasyonla aralarinda herhangi bir iligkinin olmadig: tespit edilmistir.
Son dalga olan 2012 yilina bakildiginda, istatistiksel olarak modelin anlamli oldugu

goriilmiistiir. Burada uluslararasilagmanin  bilesenleri incelendiginde, ihracat,

ithalatin, FDI ve firma boyutunun anlamli oldugu yani inovasyonla aralarinda bir
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iliskinin olugu ancak kontrol degisken olan firma sektoriiniin ise anlamsiz oldugu

tespit edilmistir.

Genel olarak, baz alinan yillar itibariyle Tiirkiye’de her haliikarda ithalatin firmanin
inovasyon kapasitesini arttirdigi gdzlemlenmektedir (Tablo 5.9). ihracatin ise daha
yiiksek olasilikla iirlin inovasyonu ile aralarinda istatistiksel bir iligkinin var oldugu,
literatiirde yapilan diger calismalar goz Oniinde bulundurularak sdylenebilir. Son
degisken olan FDI'in ise Tiirkiye’de inovasyon iizerinde etkisinin sadece 2012

yilinda yakalandig1 goriilmektedir.

Sonug olarak, Tiirkiye’de uluslararasilagmanin inovasyon tiizerine etkisinin varligi
s0z konudur. Uluslararasilasma faaliyetleriyle ilgilenen firmalarin yabanci piyasada
rekabet giliciinii arttirmasi, hacmini genisletmesi, maliyetlerini azaltmasi1 ve kar
oranlarint arttirmast i¢in inovasyonu silirekli glindeminde tutarak daha fazla
yogunlasmasi gereklidir. Bu sonu¢ Boermans ve Roelfsema, 2014, Ozsagir ve Siitgii,

2015, ve Ruzzier vd., 2013 gibi ¢alismalar1 desteklemektedir.

Tiirkiye’de firmalar biinyesinde inovasyon bilinci olusturmak igin personelini
bilgilendirici toplantilar diizenleyip, politikalarini inovasyon ekseninde olusturabilir.
Yeni bir iirlin ya da mevcut olanin yapisinda iyilestirmeler yapmak icin faaliyetlerde
bulunabilirler. Bu baglamda politika yapicilart ve ilgili kamu kurum ve

kuruluglarinin da gerekli tesvik ve destekler ile firmalar1 desteklemelidirler.
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EKLER

EKLER 1: ANKET
BUSINESS ENVIRONMENT AND ENTERPRISE PERFORMANCE SURVEY
SCREENER QUESTIONNAIRE

The purpose of this survey is to better understand constraints that hinder the
development of businesses like yours (in Turkey). This study is being conducted by
World Bank, EBRD and TOBB. The initial goal is to better understand conditions for
doing business in your country and how they compare to other countries. The
ultimate goal of this research is to advise governments on ways to change policies
and practices that impose a burden on private firms and to develop new projects and
programs that strengthen support for enterprise growth. Your answers should reflect

only your perception and experience of doing business in your country.

I would like to assure you, that the information obtained here would be treated
strictly anonymously and confidentially. Neither your name nor the name of your
firm will be used in any document based on this survey. Neither the European Bank
for Reconstruction and Development nor the World Bank nor any Governmental
organisation will be informed of any individual firm’s responses or participation in
this survey.

Thank you.

1. Developed successfully a major new product or product line? Yes (1) or No (2)
2. What percentage of your firm’s sales are:
e Exported directly (%)
e Exported indirectly through a distributor (%)
3. Agreed a new joint venture with foreign partner? Yes (1) or No (2)
4. What percent of your establishment’s material inputs and supplies are:
e Imported directly (%)
e Imported indirectly through a distributor (%)
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5. How would you best describe your firm’s main area of activity in terms of sales?
e Check manufacturing quota

e Check services quota

6. How many full-time employees work for this company?
e Check Size: Small Firm Quota (2-49)
e Check Size: Medium Size Firm Quota (50-249)
e Check Size: Large Size Firm Quota (250-9999)

7. In fiscal year 2007, what percent of this establishment’s annual sales was
accounted for by products or services that were introduced in the last three years?
(%)

8. In fiscal year 2007, did this establishment spend on research and development
activities, either inhouse or contracted with other companies (outsourced)? (Yes or

No)

9. In the last three years, has this establishment upgraded an existing product line or
service? (Yes or No)

10. Material inputs or supplies of foreign origin? (%)
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EKLER 2: ANKET

IS ORTAMI VE ISLETME PERFORMANSI ANKETI
DERLEYICI ANKET FORMU
Bu anketin amaci Tiirkiye’de sizin gibi sirketlerin gelismesini engelleyen zorluklar
daha iyi anlamaktir. Bu c¢alisma Diinya Bankasi, EBRD ve TOBB tarafindan
yapilmaktadir. Oncelikli amac iilkenizdeki isletmeleri diger iilkelerdekilerle
kiyaslamak ve kosullarini daha iyi anlamaktir. Bu arastirmanin nihai amaci ise,
girigimei biiylimeyi giliclendiren programlar yapmak, yeni projeler gelistirmek ve
O0zel firmalar tizerindeki agir yiikii hafifletmek icin hiikiimetlere politika
tavsiyelerinde bulunmaktir. Cevaplariniz sadece iilkedeki is yapma deneyimi ve

algisini yansitmalidir.

Burada elde edilecek gizli bilgilerin kesinlikle anonim olarak kalacagi konusunda
sizi temin etmek istiyorum. Bu anket tizerinde herhangi bir dokiimanda ne sizin ne de
firmanizin ismi kullanilmayacaktir. Bu ankete katilim veya firma cevaplari ne
yeniden yapilanma ve gelisme i¢in Avrupa Bankasi’na ne Diinya Bankasi’na ne de

herhangi bir hiikiimet organizasyonuna verilmeyecektir.

Tesekkiirler.

1. Gelistirilmis Basarili 6nemli yeni bir {iriin ya da iiretim bandi var mi? Evet (1) ya
da Hayir (2)

2. Firmanizin satiglarinin ytizde kacu:
e Dogrudan ihracat (%)

e Bir komisyoncu araciligiyla dolayl: ihracat (%)

3. Yabanci girisimci ile yeni bir ortak girisim yapildi m1? Evet (1) ya da Hayir (2)

4. Kurumunuzun madde girdisi veya arz1 yiizde kag:
e Dogrudan ithalat (%)
e Bir komisyoncu araciligiyla dolayli ithalat (%)
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5. Nasil en iyi sekilde firmanizin satislar agisinda ana faaliyetlerini tanimlardiniz?
e Uretim Kotas1

e Hizmet Kotasi

6. Bu sirkette kac kisi tam giin ¢calismaktadir?
e Kiiciik firma Kotasi (2-49)
e Orta boy firma kotas1 (50-249)
e Biiyiik boy firma kotas1 (250-9999)

7.2007°de bu sirkette yillik satislarin yiizde kagini son ti¢ yilda iiretilen {iriinler veya

hizmetler olusturmaktadir? (%)

8. 2007°de bu sirket ya icinde ya da diger firmalarla ortak bir sekilde Ar-Ge’ye
harcama yapti mi1? (Evet ya da Hayir)

9. Son ii¢ yilda, bu sirket {iretim ya da hizmet siirecinde 1yilestirmeler yapt1 mi1?

(Evet ya da Hayir)

10. Yabanc iilkeden getirilen girdi ya da hammadde yiizde kagtir?
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