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2. GIRIS

Son 15-20 yildir ekonomik yapida, gelignekte olan iilkelerden beklenen
gelismenin saglanamadifi, sanayi yatinmlannmin yavagladifi goriilmektedir.
Ekonomik sorunlarin giderek agirlagtifi Tiirkiye'de tarimin bu genel mekanizma
disinda bir performans géstermesi miimkiin goriilmemektedir. Tiirkiye artik tanmsal
ve hayvansal iiriinlerde kendine yeterli bir iilke niteligini koruyamamaktadir.
Kendine yeterlilik bir ¢ok iiriin agisindan tartisilir hale gelmigir. Hayvancilik da bu
sektorii gdz ard1 eden yaklagimlar nedeniyle genelde yasanan olumsuzluktan daha da

agir bicimde etkilenmigtir.

Ekonomide liberallegmenin bir gere§i olarak 24 Ocak 1980'de alinan
ekonomik tedbirler ile bagta et olmak iizere hayvansal iiriinler destekleme kapsami
digina ¢ikanilmustir. Diger taraftan et, damzlik hayvan ve besi hayvani dis
alimlannda giimriik vergi muafiyeti veya vergi indirimi 6nlemlerinin getirilmesi iilke
icinde besicilik faaliyetlerini olumsuz yonde etkilemis, kasaplik et iiretiminde 6nemli
azalmalara neden olmustur. Diger taraftan ekonomik istikrar tedbirleri igerisinde
izlenen kredi faiz politikalar1 hayvancilik sektoriinde kredili yatnm taleplerini
olumsuz yonde etkilemis, isletme girdi maliyetlerindeki 6nemli artiglar kargisinda
(kredi faizi, yem, ilag v.b.) istikrarli bir fiyat politikasinin uygulanmayig1 da bu
sektordeki igletmeleri ¢ok diigiik bir rantabilite ile, hatta zaranna galigmaya
zorlamigtir. Bu durum gerek ulusal beslenme, gerekse hayvan ve hayvansal iriinler

digsatimi agisindan ulusal ekonomiyi olumsuz yonde etkilemigtir (71).

Kirsal kesim gelirlerinin milli gelir icindeki pay: yiizde 16 civanndadir.
Bunun belirlenen yillara gére yiizde 33-38 arasinda degisen kismi ise hayvansal
iiretimden elde edilmektedir. Tiirkiye'de hayvansal iiretimin milli gelirdeki pay ise,
yiizde 6 dolayindadir. Geligmis iilkelerde kirsal gelirler iginde hayvancilifin pay: ise
yiizde 50-80' dir (73).

Bir iilkenin hayvansal iiretim ve tiiketim diizeyinin yiiksekligi bir geligmiglik
gostergesi oldugu dikkate alinacak olursa, dogal potansiyelimize ragmen yeterli

gelismigligi yakalayamamig oldugumuz anlagilmaktadir (26).

Tiirkiye'de tiiketilen hayvansal kokenli besinler, Avrupa'da tiiketilenin iigte
biri kadardir. Cagdas beslenme standartlarina gore, bir kisinin yilda asgari 36 kg et
titkketmesi gerekmektedir. Siit tiiketiminde ise bu miktar 180 It dolayindadir.
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Ulkemizde 1990 y1ili verilerine gore Kisi bagina et tiikketimi 26.5 kg, siit tiiketimi 161
It olduguna gore asgari kosullarda et tiiketiminde 9.5 kg, siit tiikketiminde ise 20 It
¢apgdag yasam standardinin altinda bir tiiketim s6z konusudur. Avrupa Toplulugu
tilkelerinde kisi basina yilhk et tiiketimi, 1988 yihinda 90.0 kg dolayinda
gergceklesmisgtir (73).

Tiirkiye hayvanciligi, yalnizca ekonomik veriler bakimindan degil, fiziksel
anlamda da iilke tarimimin temel gercegidir. Kirsal alandaki 3.650.000 dolayindaki
isletmenin yiizde 86' sinda bitkisel ve hayvansal iiretim birlikte yapilmaktadir.

Yalnizca hayvancilikla ugrasan igletmelerin oran ise yiizde 3' diir (71).

Tiim igletmelerin yiizde 22.80' inde biiyilikbag, ylizde 53.47' sinde kiigiikbag
hayvan bulunmamaktadir.

I-9 biiyiikbag hayvana sahip igletme orani, yiizde 67.85 gibi énemli bir
boliimii teskil etmektedir. 10-19 bilyiikbag hayvana sahip isletme orani ise yiizde
9.28, 100 basin iistiinde biiyiikbas hayvana sahip igletme orani1 da 0.01" dir.

50' nin altinda kiigiikbag hayvana sahip igletme oram, yiizde 33.22
dolayindadir. 50-250 kiigiikbag hayvana sahip igletme orani ise yiizde 12.88, 250-500
ve daha yukari sayida kiigiikbas hayvana sahip igletme oran: da sadece 0.32' dir.

10-99 ve daha fazla biiyiikbas hayvana sahip ylizde 9.29 igletmenin, 50-250
ve 250-500 ve daha fazla kiigiikbaga sahip, ylizde 13 dolayinda igletmenin, lilke
kosullarinda rasyonel bir yapiya sahip oldugu sdylenebilir. Geri kalan ve 6nemli bir
boliimiinii olugturan isletmelerde iiretimin hem geleneksel hem de irrasyonel bir

karakter tagidig1 goriilmektedir.

Avrupa Birliginde, igletme bagina diisen ortalama sigir sayist 32'yi
bulmaktadir (54).

Tiirkiye'de 1963 yilindan beri uygulanan plank kalkinma galigmalarina
ragmen hayvancilikta beklenen gelismeler saglanamamugstir. Nitekim planlarda
ongoriilen hedefler, yiizde 4.7-5.6 arasinda degisirken, gerceklesme yiizde 2.6-4.7

dolayinda kalmustir.



Planh kalkinma donemlerinde iiretim hedef ve gergeklesmelerine ait veriler

Tablo 2.1' de verilmistir.

Tablo-2.1. Planli Dénemlerde Hayvansal Uretimde Hedef ve Gergeklesmeler (19)

Plan D6nemi Hedef (%) Gergeklesme (%)
1. BYKP 5.6 2.6
II. BYKP 4.8 4.0
III. BYKP 5.0 47
IV.BYKP 5.5 4.0
V. BYKP 4.7 44
VI.BYKP 4.9 35

Kalkinma planlannda, isletmelerde yem bitkileri iiretimine daha fazla yer
verilmesi, igletmelerin icinde yiiksek verimli hayvan irklan ile melezlerinin giderek
arttinlmast, dreticilerin girdi siibvansiyonlan ve projeli yatinm tegvikleri, istikrarl
fiyat uygulamasi ile desteklenmeleri ve etkin bir pazarlama organizasyonunun
kurulmasi, sletmelerdeki hayvansal iiretim faaliyetlerinin gelistirilebilmesi lizerinde

onemle durulan konular olmugtur (19).

Aragtirmada, hayvancailik sektdriinde ¢ok yasamsal bir sorun olan
pazarlamanin yapisi ve bu yapi iginde onemli bir yere sahip hayvan borsalarindan
Ankara Hayvan Borsasi analiz edilmeye ¢aligilmigtir. Et iiretimi ve kasaplik hayvan
ve et pazarlamastnin yogun olarak yapildigi ve bilyiik bir tiiketim merkezi olan
Ankara ilinde Hayvan Borsasinin kasaplik hayvan ve et pazarlamasinda yeri ve

Oonemi ortaya konulmaya ¢aligtlacakur.

Ankara ilinin hayvancilik ekonomisinde oldukg¢a 6nemli bir yeri vardir. Bu

onemi ortaya koyan ¢egitli rasyolar agagida Tablo 2.2' de verilmistir.



Tablo-2.2. Tiirkiye'de Hayvansal Uretim Degerlerinin 1990 - 1993
Arasi DonemdeYlizde Olarak Degisimi (11)

Yillar

1990

1991

1992

1993

Tiirkiye Hayvansal Uretim
Degerinin, Tiirkiye Kirsal
Uretim Deperine Orani

34.11

41.36

4492

4302

I¢ Anadolu Bolgesi Hayvansal
Uretim Degerinin, Tiirkiye
Hayvansal Uretim

Degerine Orani

24 44

26.28

2592

28.00

Ankara Hayvansal Uretim
Degerinin, Tiirkiye Hayvansal

Uretim Degerine Oran

240

2.33

2.33

247

Ankara Hayvansal Uretim
Degerinin, I¢ Anadolu

Hayvansal Uretim Degerine Orani

9.82

8.88

9.00

3.81

Tablodan da goriilebilecegi gibi, 1993 yihinda I¢ Anadolu Bolgesi hayvansal
tiretim degerinin, Tiirkiye hayvansal iiretim degeri igindeki payi ylizde 28; Ankara
ilininin hayvansal {iretim degerinin, Tiirkiye hayvansal iiretim degeri i¢indeki pay:
ise ylizde 2.47' dir. Ankara ili hayvansal iiretim degerinin, [¢ Anadolu Bélgesi

hayvansal liretim degeri icindeki pay: da yiizde 8.81 olarak tesbit edilmistir.

Ankara ili, I¢ Anadolu bolgesi ve Tiirkiye'de hayvansal iiretim degerleri ve
toplam hayvansal iiretim degeri iginde canli hayvan ve hayvansal iiriinlerin 1993

yilindaki, paylan da Tablo 2.3' de verilmistir.
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Tablo -2.3. Ankara ili, I¢ Anadolu Bélgesi ve Tiirkiye'nin Hayvansal Uretim
Degerleri (11)

(1993)
IC ANADOLU
ANKARA BOLGESI TURKIYE
Hayvansal | Uretim | Hayvansal | Uretim | Hayvansal | Uretim
Uretim | Degeri Uretim Degeri Uretim Deger
Hayvanlar Degeri |Icindeki Degeri I¢indeki Degeri Icindeki
Payi Payi Payi
Biiyiikbag 1.773.195 38 24.616.544 47 83.841.985 44
Hayvanlar
Kiigiikbag 971.325 21 9.551.050 18 37.071.668 20
Hayvanlar
Kiimes Hayvanlar1 | 589.779 13 5.016.267 95 9.755.109 S
Hayvansal Uriinler } 1.315.205 28 13.597.688 25.5 | 57.776.257 31
ToplamHayvansal |4.649.504 100 52.781.549 100 188.445.019 100
Uretim Degeri

Deger : milyon TL

Tablo’dan da izlenebilecedi gibi, Ankara ilinin, toplam hayvansal iiretim
degeri icinde, biiyiikbag hayvanlann pay: yilizde 38, kiigiikbag hayvanlarin payi
yiizde 21, kiimes hayvanlartnn pay: yiizde 13, hayvansal iiriinlerin pay ise ylizde 28

olarak gerceklegmistir.

I¢ Anadolu bélgesinin, toplam hayvansal iiretim degeri iginde, biiyiikbag
hayvanlarin pay:1 ylizde 47, kiigiikbag hayvanlarin payr yiizde 18, kiimes
hayvanlarinin pay yiizde 9.5 hayvansal iiriinlerin payi ise yiizde 25.5 olarak tesbit

edilmigtir.

Tiirkiye'nin toplam hayvansal liretim degeri iginde, biiyiikbag hayvanlarin
pay! yiizde 44, kiiglikbag hayvanlarin payr yilizde 20, kiimes hayvanlarinin payi
yiizde 5 ve hayvansal {irlinlerin payi yiizde 31 olarak belirlenmistir.

Ankara ilinde toplam kirsal iiretim degerinin, bitkisel diretim degerinin ve
hayvansal iiretim degerinin 1988-1993 yillan arasindaki gelisimi Tablo 2.4' de

verilmigtir.




Tablo-2.4. 1988-1993 Déneminde Ankara ilinin Toplam Kirsal Uretim Degeri,
Bitkisel, Uretim Degeri, Hayvansal Uretim Degeri Ve Indeksleri (11).

Toplam Hayvansal Bitkisel
Yil Kirsal Indeks Uretim indeks Uretim Indeks

Uretim Degeri Degeri

Deferi
1988 1.030.803 1100 428.992 100 601.811 100
1989 1.307.660 | 127 546.045 127 761.616 127
1990 2.450.935 1238 745945 174 1.704.990 {283
1991 3.956.497 ]384 1.377.247 |321 2.579.250 1429
1992 5.978.689 1580 2.645.545 617 3.333.144 ]554
1993 11.982.110 ]1162 4.649.503 11084 7.332.607 1218

Deger : Milyon TL.

Tablo 2.4' de 1988-1993 doneminde, Ankara ilinde, toplam kirsal iiretim
degerinde, hayvansal iiretim ve bitkisel iiretim degerindeki artiglar goriilmektedir. Bu
donemde, bitkisel iiretim degerindeki artigin yiizde 1118 oraninda, yani yaklasik 11
kat arttif1 ve hayvansal iiretim degerindeki artigtan daha fazla oldugu tesbit
edilmigtir. Alt1 yilhk donemde, hayvansal tretim degerindeki artis orani ise yiizde
984 olarak belirlenmig bagka bir degisle 9.8 kat bir artig meydana gelmigtir.

Toplam kirsal iiretim degerindeki artigin ise, 1988 yilina gére 1993 yilinda
yiizde 1062 oldugu yani 10.6 kat arttig: anlagtimaktadir.

Kasaplik hayvan ve et iiretim ve tiiketiminin yogun olarak yapildif1 Ankara
ilinde, kasaplik hayvan ve et pazarlamas: konusunda yapilacak aragtirmalar,
sorunlarin belirlenmesinde, Tiirkiye'de kasaplik hayvan ve et pazarlamasinda akilci
¢oziim Onerilerinin ortaya konulmasinda, 6nemli yararlar saglayacak ve bu konuda

yapilacak bilimsel ¢aligmalara katkilar saglayabilecektir.

Tiirkiye'de kirsal alanda geleneksel ve irrasyonel bir yapida olan hayvan
yetistiriciligi, alinacak diger tedbirler ile birlikte, canli hayvan ve hayvansal liriinler
pazarlanmasina kazandinlacak etkinlik sayesinde biiyiik bir gelisme saflama

imkanina sahip olabilecektir.



Pazarlamaya kazandinlacak etkinlik, pazar yapsi, arz, talep, fiyat ve
pazarlama hizmetlerinin tam olarak bilinmesi ve sorunlarinin belirlenmesi ile
miimkiindiir. Aynca Tiirkiye tanirmimin Avrupa Birlgi tanmui ile uyum saglamasnda

ozel sorunlart bulunan hayvancilifin ¢ok yonlii incelenmesi gerekli bulunmaktadir.

Pazarlama sorunlarinin aragtinlmasinda tarihsel gelisim i¢erisinde dort farkl:
yaklagim s6z konusudur. Bu yaklagimlar asagidaki sekilde siralanabilir. Bunlar (48):

a) Uriin yaklagimi : Pazarlama sorunlarinin, séz konusu iiriinler icin ayn ayn
ele alinarak incelenmesidir.

b) Kurumsal yaklasim : Uretici ve tiiketici arasinda yer alan pazarlama
kuruluglarinin ele ahnarak, sorunlann, kurumlan iyilestirmek suretiyle
¢oziimlenmesi yoluna gidilmesidir.

c) Fonksiyonel yaklagim : Satin alma, tagima, depolama, isleme,
standardizasyon, paketleme, tanitim, risk tagima, v.b. gibi pazarlama hizmetlerinin
ele alinarak incelenmesi ve pazarlama iglevlerinde uzmanlagmis faaliyetlere agirhk
verilmesidir.

d) Sistematik yaklagim : Modern pazarlama anlayisi, sistematik yaklagimi
benimsemigtir. Bu anlayig, yukarida verilen tiim yaklagimlan birlestirmekte ve olayi
bir biitlinliik icinde ele alarak, ilgili tiim degiskenleri sisteme dahil etmek suretiyle
incelemektedir. Ciinkii pazarlama sistemi i¢inde yer alan tim katihimcilar ve
degiskenler birbirleriyle stk1 bagimh ve igigedirler. Sistematik yaklasimda iiriinler,
hizmetler, kuruluslar, topluca ele alinmakta, ilikiler kantitatif olarak analiz
edilmektedir (44).

Caligmada, pazarlama konusu sistematik bir yaklagimla ele alinmus,
pazarlama hakkinda genel bilgiler verilerek, Tiirkiye ve Ankara ilinin hayvan varligi
ile kirmuzi et iiretim yapis ve gelisme durumu ortaya konulmugtur. Kasaplik hayvan
ve etin arz karakteri ve arzi etkileyen faktorler ile Ankara Hayvan Borsasina intikal
eden hayvan arzi iizerinde durularak, kasaplik hayvan ve et pazarlamasinda fiyat
olusumu ve buna etki eden faktorler, Ankara Hayvan Borsasinda satig gekilleri ve
fiyatlar, iiretici ve tiiketici fiyatlarinin kargilastinlmasi konularina yer verilmigtir.
Ayrica Ankara Hayvan Borsasinin igeyisi, Ankara'da canl: hayvan ve et pazarlama
kanallar1 aragtinlarak, Ankara Hayvan Borsasinda, terminal pazarda yer alan

aracilarin pazarlama marjlan tesbit edilmeye ¢aligiimistir.
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3. MATERYAL VE METOD

"Ankara Hayvan Borsasinin, kasaplik hayvan ve et pazarlamasindaki yeri ve
onemi ile pazarlama verimlikleri ve aract marjlan" konulu tez galigmasi igin gerekli
olan veriler agagidaki kaynaklardan saglanmustir:

a) Ankara Ticaret Borsas: ve Canli Hayvanlar Miidiirliigii kayitlan

b) Devlet Istatistik Enstitiisii ve Devlet Planlama Tegkilatinin hayvan ve et
tiretimi ile ilgili cesitli yayinlar1 ve yazigma yoluyla istenen bilgiler,

c) Ankara Ticaret Borsas: biinyesinde bulunan Canli Hayvan ve Et Borsalan
sube Miidiirleri ile toptanci kasap, komisyoncu ve perakendeci kasaplarla yapilan

sozlii gbriigmeler.

Arastirma, 1990-1994 yillan arasindaki bes yillik dénemi kapsamaktadir.
Calismada oncelikle, kasaplik hayvanlann, ilgili dénemde, borsaya ulasan arz
miktarlart, canli kg toptan et kg ve perakende et kg fiyatlan derlenmistir. Kasaphk
hayvanlar, koyun ve siir baghklan altinda iki grupta toplanmis ve Ankara Hayvan
Bosasi'nda, tiiketim pazarina yodnelik hizmet veren aracilara ait marjlar
hesaplanmisgtir. Marjlar, cari fiyatlarla hesaplanmistir. Enflasyon oramnin yiiksek
olmas: nedeniyle, fiyatlarin bes yilhk siire iginde degistigi diisiiniilerek, faaliyet
degerinin standardizasyonu igin, fiyat indekslerinden yararlanilarak veriler

diizeltilmistir.

Sabit fiyatlara doniistirmede, Devlet Istatistik Enstitiisii tarafindan 1987 yih
baz alinarak hesaplanan indeks sayilanndan yararlamlmistir (12). Fiyatlar ve
hesaplanan marj degerleri agagidaki sekilde sabit fiyatlara doniistiiriilmiigtiir.

Canli Hayvan Fiyat
Canli1 Hayvan Sabit Fiyati = X 100
Toptan Canli Hayvan

Fiyatlar indeksi

Toptan Et Fiyati

Toptan Et Sabit Fiyat1 = X 100
Toptan Gida Fiyatlari Indeksi
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Ankara ili igin yayinlanmug toptan canlt hayvan ve toptan et fiyatlari
indeksleri bulunamamistir. Bu nedenle hesaplama yaparken Tiirkiye indeksleri
kullamilmigtir.

Ayrnica Tirkiye i¢in yaymlanmg toptan et fiyatlan indeksi bulunamamug,

yerine toptan eti igine alan toptan gida, tiitiin, icki indeksi kullamlmigtir.

Perakende Et Fiyati
Perakende Et Sabit Fiyati

X 100
Tiiketici Fiyatlan Indeksi

Canli-Perakende Marj
Canli-Perakende Marj Sabit Fiyati = X 100
Tiiketici Fiyatlan Indeksi

Canh-Toptan Marj
Canli-Toptan Marj Sabit Fiyati = X 100
Toptan Gida Fiyatlari Indeksi

Toptan-Perakende Marj
Toptan-Perakende Marj Sabit Fiyati = X 100
Tiiketici Fiyatlan Indeksi

Seriler arasindaki baginti, ya da daha yaklapik bir deyimle de§isme
paralelli§ini ortaya koymak igin korrelasyon teknigi kullamlmugtir (57). Aralarinda
iligki olabilecegi diigiiniilen aylik veriler arasinda korrelasyon katsayilan
hesaplanmigtir. Korrelasyon katsayilannin hesaplanmasinda, SPSS bilgisayar
programindan yararlanilmigtir. Bulunan korrelasyon katsayilari, o= 0.05 hata pay ile
degerlendirilmigtir. Ancak hata payinin biiyiik olabilecegi diisiiniilen baz: verilere ait
korrelasyon katsayilann degerlendirilirken a= 0.10 olarak alinmgtir.
Degerlendirmeler su sekilde yapilmigtir:

1) P < «a ise, hesaplanan korrelasyon katsayis istatistik anlamlihiga (6neme)
sahiptir. Ele alinan iki degisken arasinda anlamh bir iligki var demektir.

o= 0.05 segilmisse, bu anlam diizeyi (giiven diizeyi), gliven arahig: ylizde
95'tir.

o= 0.10 se¢ilmisse, bu anlam diizeyi, yiizde 90'dir.
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2) P >a ise, korrelasyon katsayisi anlamli (6nemli) bulunamamig (iki

degisken arasindaki iligki tesadiife baglanabilir niteliktedir) demektir.

Ankara Hayvan Borsasinda, 1990-1994 doneminde, kasaplik hayvan ve et
pazarlamasindaki araci marjlari, koyun ve sigirda; canli-perakende pazarlama marj,
canli-toptan pazarlama marji ve toptan-perakende pazarlama marji olarak

belirlenmistir.
Aylar itibariyle marjlar, gesitli pazarlama kademelerindeki alim ve satim

fiyatlari arasindaki fark alinarak bulunmustur.

Canli-perakende marj hesaplanirken, bir kg etin perakende fiyat ile onun

ciftlik degeri arasindaki fark alinmustir.

Bir kg etin ¢iftlik degerinin hesaplanmas: ig¢in ise, hangi miktar canl
agirhigin, bir kg ete karsilik geldigi bulunarak, o miktardaki canh hayvan fiyat

alinmugtir.

Sifir ve koyunda, cani1 hayvan-perakende et pazarlama marjinin hesabinda;

Bir kg canli agirlign et degeri = Perakende et kg fiyati X Randiman, formiilii
kullanilmugtir. Koyunda ortalama randiman, yiizde 50, sifirda ortalama randiman

yiizde 55 olarak alinmugtir.

Sigir ve koyunda, canli hayvan-toptan et pazarlama marjinin hesabinda;

Bir kg canli agirhigm et degeri = Toptan et kg fiyaa X Randiman formiilii

kullamlmstir.

Kasaplik sifir ve koyunun canli agirlik kg fiyatlan ile toptan et kg fiyatlan,
Ankara Ticaret Borsasi bilgisayar kayitlanindan saglanmustir,

Perakende koyun eti ve perakende sigir eti fiyatlari, Devlet Istatistik

Enstitiisii kayitlanndan saglanmgtir.

Koyun ve si§irda toptan-perakende pazarlama marjt, canli-perakende marj ile

canli-toptan marj arasindaki fark alinarak belirlenmistir.
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Bir kg canli agirlhifa diign sakatat geliri, sifir ve koyunda canli agirhk kg
fiyatlarinin yiizde 10'u olarak alnmis ve bu oranin aylar ve yillar itibariyle
degismedigi kabul edilmigtir. Yapilan aragtirmalarda, marj hesaplamalari igin sakatat
primi koyunlarda yiizde 10, sifirlarda yiizde 5-10 olarak bulunmustur. (39,44).
Bagka bir arastirmada ise beginci ¢eyregin degerinin, canli hayvan toplam degeri

icinde ylizde 8-16.5 oldugu bildirilmistir (24).

llgili dosnemde, her yil igin, satis fiyat1 iginde, toptanci kasap ve perakendeci
kasap marjlarinin paylar belirlenmistir. Toptanci kasabin payi belirlenirken, yllik
ortalama canli-toptan marjlann, ortalama yilhk satig fiyatin yiizde olarak ifadesi;
perakendeci kasabin pay: belirlenirken ise, yillik ortalama toptan-perakende

marjlarin, ortalama yilhk satig fiyatina oraninin yiizde olarak ifadesi alinmigtir.
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4. GENEL OLARAK PAZARLAMA KAVRAMI VE PAZARLAMANIN
EKONOMIK GELISMEDEKI ONEMI

4.1. Pazarlamanm Tanim

Pazarlama, bir toplumun gereksinimleri ile o toplumun, bu gereksinimlere
verdifi veya verece§i cevaplar arasinda bir kopriidiir. Pazarlama fonksiyonu
yardimiyla insanlar kurum ve kurulslar, sunularini piyasalarin veya bagka insanlarin
siirekli degisen istek ve gereksinimlerine uydururlar. Pazarlama fonksiyonunun
temel amacglan olarak; tiiketimin, tiiketici tatmininin, kigilerin segeneklerinin ve
yagsam kalitesinin maksimuma ¢ikarilmas: gibi goriigler ortaya atilmigtir. Aslinda
pazarlama bu amaglarin herbirine belli 6l¢iilerde hizmet etmektedir. Bugiin hicbir
ekonomik ve siyasal sistemde pazarlamanin s6z konusu olmadig1 bir konu veya alan
diigiinlilemez. Yasamlarinin hemen her asamasinda hem alict hem de satici
islevlerini géren, tiim bireyler igin pazarlama, bugiin artik bir "yasam bilim" haline
doniigmiistiir. Bagka bir deyigle pazarlama, insanlar arasindaki en azindan kisa
doénemde ve dogrudan kir amagsiz aligveris ve iletisimlerde etkinli§i artarmak

bakimindan da 6grenilmesi gereken bir bilim dalidir (74).

Pazarlamanin kelime anlami ahg verig yapmakur. Ancak bilim dilinde
pazarlama kelimesi s6zliigiin bu dar anlamindan ¢ikarak, olduk¢a genis bir anlam
kazanmigtir (46). Arastirmada pazarlama kelimesi, Ingilizce "marketing" kelimesinin
kargilig1 olarak kullanilmaktadir. Marketing kelimesi, ¢ok cesitli teknik ve ekonomik
safhalari kapsamakta ve ifade etmektedir (24).

Pazarlama, gesitli kaynaklarda cesitli sekillerde tanimlanmigtir. Hepsinde
ortak bazi unsurlar olmakla birlikte kullamm amacina gore bazi degigklikler

goriilmektedir.

Thomson, pazarlamayt ¢ok genis bir sekilde ele alarak "yiyecek
maddelerinin, hammaddelerin ve bunlardan yapilan mamul maddelerin, iireticiden
son tiiketiciye kadar gecirdigi biitiin iglemleri ve bu islemlerin, iiretici, aract ve
tiiketici iizerindeki etkilerini inceleyen bir bilim" olarak tanimlamaktadir. Bu

tanimlama, hem ekonomi hem de teknoloji alaninda ¢aliganlar: ilgilendirmektedir

(1.
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Amerika Marketing Cemiyeti Kavramlar Komitesi, pazarlamayi, mallarin ve
hizmetlerin iireticiden son tiiketiciye kadar akigini saglayan olaylan ve bu akigtan

dogan faaliyetleri inceleyen bilim olarak tanimlamaktadir.

Cemalcilar'a gore pazarlama, pazarlarla iligki kurmak, insanlarin ihtiyaglarini

doyurmak amaciyla degisimi gerceklestirmektir (35).

Bilir'e gore tarimsal pazarlama, iiretici ve tiiketici iligkilerini en iyi sekilde
organize ederek, iireticinin menfaatlerini, tiiketicinin arzularin1 6n plana alarak,
tarimsal iiriinleri, tiiketicinin arzuladi§1 yer, zaman, sekil, kalite ve miktarda ve
normal pazarlama fonksiyonlar igcinde saglamay: hedef alan bir ekonomik ve teknik
aktivitedir (29).

Aral'a gore ise; canli hayvan ve hayvansal iiriinler pazarlamas:, canh hayvan
ve hayvansal iiriinler hizmetlerinin, iiretimden tiiketime kadar ulagim safhasinda arz,
talep, fiyat ve masraf faktorlerinin, onlarin gesitli zaman, yer ve sekildeki

durumlarina gore takindi§i reaksiyonlarn inceleyen bir ilimdir (24).

Pazarlama ozet olarak, talebin taninmasi, degerlendirilmesi ve tahmin
edilmesi; talebin artmasi, canlandinlmas: ve harekete gegirilmesi ve talebin
kargilanmasi olarak tanimlanan temel faaliyetlerin tiiketici ihtiyaglarinin tesbiti ile

talep edilen mal ve hizmetlerin satig ve dagitim hedefine yoneltilmesidir.

Pazarlamanin 8zii satigtir. Ancak kavram ve igerik olarak bu iki iglem

birbirinden ayrilmstir.

Pazarlamanin amaci; segilmis muhtemel miisterilerin sorunlarina ¢dziim
getirmek olarak tanimlamr. Satig ise; iiriiniin tiiketici dikkate alinmadan elden

¢ikarilmasidir.

Bagarih bir pazarlamada; diiriist yani vaadettigini yerine getirebilen ve gergek
bir ihtiyaci kargilayan iriiniin iiretilmesi temeli olusturur. Tiiketici iiriin degil, belli
sorununa ¢bziim arar.Boyle bir iirlinii elde ederek, tiiketiciye ilk gotiiren firma,
istiinliik elde eder ve bu iistiinliikk uzun bir siire devam eder. Miisterilerle siirekli

temasta olan saticilar yeni iiriin fikirleri icin &nemli bir kaynakar.
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Pazarlama g¢aligmalarinin hedef aldig1 kitleye yonelik politikalari yamnda
firmanin bazi ana pazarlama hedefleri vardir. Bunlar (3).

1- Satig hedefleri,

2~ Kér hedefleri,

3- Yatinm doniisiimii hedefleri,

4- Pazar payi hedefleri,

5- Kurulug goriintiisti hedefleri,

6- Kaynak birikimi hedefleri,

7- Toplumsal hedefler.
olarak siralanabilir.

Pazarlama faaliyeti i¢inde iriin politikasi pazarlamanin kalbi olarak
tanimlamir. Uriin politikas: ile birlikte mamiil politikas: kurulugun mamiil cesitlerini
derinlik ve genislik bakimindan optimuma ulastirmay: hedef alir. Pazarin kesimlere,

miisteri gruplarina ayrilmas: geregi, mamiil degisikliklerini yerine getirir (46).

Pazarlama ag1 iginde difer 6nemli bir konu, dagitim politikasidir. Dagitim,
satis kanallarinin seg¢imi ve pazarlama tesislerini kapsar. Satts kanallannin
yapilannin segiminde kir ve ciro katkilan yerine; dagitim masraflan, pazarlama
araglarinin uygun sekilde kullanimi, pazarlama araglarinin her safhada kullanm
etkileri ve denetleme olanaklari ve bir sistemin degismelere uyan yetenedi

degerlendirilir.
4.2. Pazar ve Pazarlamanin Tarihsel Geligimi

Ik caglarda insanlarin ihtiyaglan az oldugu gibi bu ihtiyaglari karsilama
araglari da azdi. Ik zamanlarda avcilik, balikgilik ve kendi kendine yetisen agaglarin
ve otlarin meyve ve tohumlanyla gecinen insan, her ihtiyacim kendi kargiliyordu.
Ozellikle avcilik insanlarin takim halinde ve bir 6nder yonetimi ile davraniglann
diizenlemeye yol agmug, 6nceleri fizyolojik bagkaliklar, zamanla geligen i boliimiine
temel olmugtur. Is béliimiiniin bagka kaynagi da etnik kiimeler arasindaki
ayriliklardir. Gergekten bu etnik kiimelerin sosyal katlasmada 6nemli paylari
olmustur. Boylece ortaya ¢ikan organizasyonda bir yonden bagimli simif, mal ve
hizmetler {iretiyor, 6biir yandan baga gecen sinifin aile baglar1 bu mal ve hizmetleri
boliigtiirme yetkisini tagiyorlardi. {1k topluluklarda, topluluk igindekilerin irettigi
mallarin birbirleriyle degistirildigi bir pazar yoktu. Baslangigta, ticaret, ayn: boy
veya toplulugun kisileri arasinda yapilmayip degisik etnik kiimeler arasinda



17

yapilmugtir. Yani ticaret o zamanlar topluluk ici bir olay olmayip topluluk dst bir
olayd: ve pazarlama fonksiyonlann: bir kerteye kadar boy baslari iistlerine

almuglardi.

Pazar, birbirine bagli olmayan yabanci etnik kiimelerin kendilerinde
bulunmayan, 6biirlerinden elde etmek ihtiyacindan dogmustur. 1k pazarlann ortaya

cikmasi boy ici degil fakat boy digt degisme ihtiyaglarindan dogmustur (61).

Bugiinkii anlamda miibadele, ilk defa Roma toplumunda ortaya ¢ikmig ve
parali ekonomilerle birlikte parali miibadele dogmustur. Roma Ymparatorlugunun
gelisme devrinde tesekkiil eden biiyiik sehirlerde ve sehirler arasinda genis capta
degisme islemleri cereyan etmigse de Suriye ve Misir gibi iilkelerde bu degisme

islemlerini bizzat hiikiimdarlar tanzim etmislerdir (61).

Roma imparatorlugunun yikiligindan sonra Ortacagda Avrupa'da feodal
kesimde biitiin faaliyetler derebeyleri tarafindan diizenlenmis ve miibadele ortadan
kalkmugtir. Derebeyligin son zamanlarinda, derebeylik sisteminin disina gkabilen
bazi zenaatkérlar, zenaatlarini icraya baglarken miibadele de baslamis oluyordu.
Ancak bu devrede yapilan iiretim ¢ok simirlidir ve zenaatg devamlt kontrol
altindadir. Ozellikle yiikte hafif pahada agir mallar uzaklara gétiiriip satan tiiccarlar,
daha fazla mal iiretimini tegvike basliyor ve bdylece iiretilen mal da dar bir saha

icerisinde sikigip kalmiyordu.

Roma imparatorlugu'nun yikilmas: ardindan, bu genis pazarlama eylemi kisa
sayilabilecek bir duraklamadan sonra siiriip gitmis; pazarlamacilann bol
bulunduklari ve kendilerinin akin merkezi edindikleri limanlar ve igerlerdeki kavsak
noktalarinda shirler geligmigdir. Yedinci ylizyilhin ikinci yansinda, islamhgin
genislemeye baglamasi ve Arap imparatorlufunun yayilmasi, Akdeniz'in Arap
korsan ve tacirlerinin eline gegmesi, Avrupa'da feodalizmin geligmesi ile bir arada
giderek pazarlama eylemlerinin gittikge korelmesine; pazarlamaci takimin kendi
kabuguna gekilerek yavag yavas engelleri agma istcklerini ve atilganliklarim
kaybetmesine yol agmigtir. Ancak Doguda Bizans ve Arap Imparatorluklar iginde

pazarlama eylemleri biiyiik bir geligme gostermistir.

Akdeniz ticaret yollarinin Arap Imparatorlugunun tekeline girmesi yiiziinden
Avrupa ticarct ve gehir hayati sonmiigtiir. Onuncu yiizyilin sonlanna dogru 6nce
Venedik, sonra Pisa ve Cenova'da bagliyan ticari kipirdamalar ve hagh seferlerinin
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yarattig1 bulusmalar, onceleri [talyan sehirlerini sonra Akdeniz'in oteki sehirlerini
gittikge gelistirmis ve deniz ticaretindeki gelisme cabuk olarak igerilere iglemistir.
Bunun sonucu olarak, sehir ve kasaba hayat1 yeniden serpilmis, tarim hayatinda ve
derebeylik diizenlerinde degismeler olmus, oniiciincii yiizyilin sonlarina dogru
yoresel pazarlara benzemeyen, meslekten tacirlerin toplanma ve degis yeri haline
getirilen fuarlar Avrupa'da rol oynamaya baglamigtir. Tacirler arasindaki bu
bulugmalar ve sik sik yapilan ticari igler sonucu pazarlama fonksiyonlar: gelisme ve

diizeltilme yolunu tutmus, ticaret kurallari, kredi araglari ve kurumlari serpilmigir.

Yerli sanayii, iilkenin ihtiyacindan ¢ok iiretince, bunu uzak pazarlara gotiiriip
satacak aracilann ortaya gikmasi gerekmis ve bdyle bir pazarlamac: takiminin

gosterecegi canlilia gore i¢ sanayiideki gelsme duraklamig veya ilerlemigtir,

Iste bu yollarla saglanan ve biriken agini kazanglarin, sonradan ozellikle

ondokuzuncu yiizyilda sanayiin gelismesinde biiyiik pay: olmugtur.

Ilk zamanlarda pazar arayan, sanayiilesmis Avupa Devletleri, pazar bulma

yolunda birbirleriyle yanstyorlar ve gerekli pazar sahasini da buluyorlard:.

Pazar ve pazarlama, ozellikle kiimeli iiretimi olagan kilan yaratmalann ve
tabiat giiclerinin sanayie uygulanmasina 6zendirdigi gibi, bu uygulamalardan ortaya
cikan gelismenin gabuklastinimasinda da biiyiik pay almigtir. Boylece gittikge artan

tiretimi massedecek yeni pazarlar bulma isi pazarlamaciya diismiistiir.

Ozellikle ondokuzuncu yiizyilin ikinci yansinda ulagtirma yollarinda ve
araglarinda kendini gosteren geligme, bolgeler ve kitalar igerilerine dogru sizmay:

arttirmig, alig-veris giderek genislik ve gabukluk kazanmustir.

Pazarlama galigmalari, pazarlar1 genislettikge, iiretimi de gogaltmak gerekti.
Bu yiizden makinelegsmeye ve daha ¢ok igbdliimiine gidildi. Kdylerden sehirlere gog
eden igciler artan iggiici isteklerini kargiladilar. Biitiin bunlar kapali iktisat diizeni
yerine genis dlgiide ig bdliimiine ve miibadeleye dayanan agik bir iktisat diizeninin
gelismesine yol agmistir. Bdylece, dnceleri oldugu gibi, yalnizca ilkel tasima araglart
ile ulagilabilen uzak ve daginik pazarlara gidilmekle kalinmadi. Diizenli ve her
zaman gelis ve gidige elverigli yollarla birbirine baglannus bir i¢ pazarlar ag: ile tek
bir pazar haline getirilen i¢ pazarda da gittikge koyulagan bir pazarlama didinmesinc

alan oluyor, bu ise iiretimi biisbiitin kamg¢iliyordu. Bu gelgmelerin yer aldigt
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iilkelerin gelir diizeyleri yiikseldi ve her yonde gittikge artan bir cabuklukla
ilerlemeler oldu. Sanayiilesme dedigimiz bu olay iktisadi ve sosyal kurumlarda,
insan, psikoloji ve davraniginda genis etki ve tepkiler yaratmustir. Iktisadi hayatin
temel unsurlarini olusturan bu kurumlar ve davraniglarda gerekli ayarlamalar
yapilmakla sanayinin ve ekonomik hayatin bilyiimesi igin gerekli ortam

hazirlanmugtir.

Teknolojik geligmeler dolayis: ile isletme olgeklerinin artmast yiiziinden,
biiyiik 6lgiide sermaye ihtiyac1 ve biiyiik sermayeye dayanan yiginsal tretimi talep
edecek bir pazar ihtiyaci, bugiin geri kalmig iilkelerin biiyiik sikintisina yol
acmaktadir (61).

4.3. Pazarlama Fonksiyonlar:

Pazarlama sirasinda goriilen ve pazarlamaya 6zgii bir hale gelmis olup
pazarlama iglerinin yiiriitiilmesinde temel sayilan bir eyleme pazarlama fonksiyonu
denir. Cesitli yazarlarca diizenlenen pazarlama fonksiyonlar ile ilgili listeler ok
degisiklikler gosterirler. Ancak yapilmadiklari hallerde pazarlamanin miimkiin
olamayacagi eylemler, pazarlama fonksiyonu olarak ele alinmaldir.Yazarlar
arasinda, fonksiyonlarin boliimlendirilmesinde tam bir anlagmanin olamamasi,

amaglarindaki bagkaliktan ileri gelmektedir.

Asil amacin, tiiketiciye gerekli mal ve hizmetlerin bol ve ucuza saglanmasi
oldugu sarti ile fonksiyonlarin ele alinmast pazarlama ile ilgili analizleri

kolaylastiracaktir.

Bazi yazarlann pazarlama fonksiyonlarini bolimlendirme bigimleri agagida

gosterilmisgtir.

Paul D. Converse ve Harvey [ Huegy, fonksiyonlari gbylece

boliimlendirmektedirler (61).

I. Fiziksel eylemler (mekan ve zaman faydas yaratarak) :
1- Tagtma,
2- Depolama,
3- Paketleme,
4- Bolme,
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5- Deneyerek, gdzden ve elden gecirerek, béliimlere ayirma,

6- 1smarlanan seyleri biraraya getirme-1smarlanmiglan toparlama.
II. Sahiplendirme ile ilgili eylemler (miilkiyet faydas: yaratarak)

1- Ihtiyaglarin belirlenmesi (bilgi toplama),

2- Talebi kizigtirma veya yaratma,

3- Satin alicilann veya satictlann bulunmasi,

4- Pazarlik etme (fiyatlar veya obiir sartlar1 belirlemek),

5- Salik verme,

6- Miilkiyeti aktarma.
III. Pazarlama Y®netimi:

1- Giidiilecek politikay: bigimlendirme,

2- Finanslama,

3- Donatim ve organizasyonu saglama,

4- Denetleme,

5- Muhasebe,

6- Pazarlama bilgilenmesi,

7- Risk tagima.

Harold H. Maynard ve Theodore N. Beckman ise pazarlama fonksiyonlarini

soyle boliimlendirmiglerdir.

A. Aligveris fonksiyonlart :
I- Satinalma,
2- Satma,
B. Mal ile ilgili fiziksel fonksiyonlar:
3- Depolama,
4- Tagima,
C. Kolaylastinct fonksiyonlar:
5- Standartlagtirma,
6- Pazarlama finanslamast,
7- Risk tagima,
8- Pazarlama bilgilenmesi ve pazarlama aragtirmalari.

Pazarlama fonksiyonlarinin yerine getirilmesi igin yapilan giderler, pazarlama
giderlerini olusturmaktadir. Fonksiyonlarin yiiriitiilmesi pahaliya maloluyorsa,

pazarlama giderleri yiiksek olmakta ve pazarlamanmin etkinlik derecesi de

diismektedir (61).
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4.4. Pazarlama Organizasyonu

Bugiinkii diinya ekonomi sistemi i¢inde organizasyonun 6nemi ¢ok biiytiktiir.
Son yillardaki ekonomik durgunluk, sanayilesmis iilkeleri digalimlanni kisitlamaya
zorlarken, geligmekte olan iilkeleri de digsatimlanni arttirmaya yoneltmistir. Bu
temel strateji, lilkeleri pazar paylarini korumak veya arttirmak icin di§ ticaret
yapilaninda etkinlik saglayacak, pazarlama hizmetlerini rahat yapabilecek giiglii

organizasyonlar kurmaya itmigtir.

Pazarin genislemesinde, endiistriyel organizasyon etkili oldugu kadar, pazar
ve pazarlama organizasyonunun diizeltilmesi ve iyilestirilmesi ile pazarlama
giderlerinin azaltilmasi da etkilidir (61). Yalmz bu diizeltme ve iyilegtirme isinde
simdiki iligkilerde ve kurumlarda degisiklikler yapilirken veya bunlar degigirilirken,
once bunlarin varoluglarinin nedenleri aragtinlmalidir. Eser baz:1 yerlesmis gikarlar
veya kurumsal gerekler rasyonel ve ekonomik olmayan pazarlama iligkilerinin ve
kurumlarinin degisip gelismesine engel oluyorsa, bu halde bu alanlarda gerekli
tedbirler alinmali ve gereken diizeltme ve iyilestirmelere girisilmelidir. Buna kargilik
ekonomik yeterlilik ile teknik yeterlilik birbirine karigtinlmamalidir. Gergekten
teknik bakimdan yeterli olmayan bir kurum veya iligkiler, i¢inde bulunulan dogal ve
ekonomik durum altinda, ekonomik yonden yeterli olabilir. Bunun sonucu olarak,
eger teknik yeterlilik amag olarak alinir da diizetme ve iyilestirilmelere girigilirse
maliyetin arttinlmasi tehlikesi de ortaya gikabilir. Ozellikle aracilann azaltilmas
veya bazi pazarlama fonksiyonlannin belli safhalarda ortadan kaldinlmak istenmesi
halinde, 6nce bunlarin var olmasini gerektiren ekonomik nedenler iizerinde
durmalidir. Birgok hallerde, iginde bulunulan duruma gore, degistirilmek istenen
diizen, yerine konmak istenen diizenden daha ekonomik ve daha elverislidir. Bu
durumda ya iginde yasanilan durumu de§igtirerek var olan diizen de yeni olugan
duruma uydurulmali ve isi ekonomik gii¢lerin 6zgiir akiglart sonucuna birakmalidir.
Denilebilir ki, tek yonlii bir diizeltmeye gidig, maliyeti arttirmaktan bagka bir sonug
vermez. Ama gimdiki kurumlar ve iligkiler bilgisizlikten, kurumsal gereklerden veya
yerlesmis ¢ikarlann benciliginden dolay: tutunuyorsa, bu halde pazar ve pazarlama
diizeltmeleri ve iyilegtirmeleri, bunlar1 ortadan kaldirmak igin gerekli bir sart haline
gelecektir (61).

Bir kurulugta pazarlama orgiit bicimi secimi de ¢ok Onemlidir.
Organizasyonda goriilecek aksakhklan giderecek drgiitlenme modelinin karakteristik

ozellikleri su sekilde onerilmektedir (3).
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1- Firmalararasi gereksiz rekabete son vermeli,

2- Pazarlama zincirindeki tiim taraflari ortak menfaat etrafinda birlegirecek,
biitiinlestirici, kendi iginde uyumlu ve tutarl,

3- Sermayece giiglii,

4- Ulusal ¢ikarlan 6n plana alan,

5- Gelir dagiliminda adil ve tarafsiz,

6- Piyasada diizeni ve fiyat istikrarin1 saglayabilecek yetki ve imkanlarla
donatilmus,

7- Konusunun uzmanlarinin istihdam edildigi,

8- Devlet, 6zel sektor ve ireticinin giigbirlidi ve igbirligi anlayigi iginde

biitiinlegmis bir yapida olmalidir (3).
4.5. Pazar ve Pazarlama Aragtirmalar

Pazar aragtirmalari; pazarlama aragirmalari ve tiiketim aragtirmalar ile
birlikte pazarlama faaliyetlerinin ana fonksiyonlarindan biridir.

Pazar aragtirmalar; pazar potansiyelini tahmin etmek, iiriin talebini ve pazar
isteklerini degerlendirip pazara uyum saglamak ve pazarlama hizmetlerini pazar

isteklerine gore gelistirmek igin yararlidir.

Pazarlama aragtirmasi ise; malin dogru pazarda, uygun fiyatla, istenilen

miktar ve zamanda bulundurulmasina yardimci olmaktadir (28).

Uretimi diisiiniilen bir malin iiretim planlamasina gegmeden once gerek ig
gerekse dig pazar yoniinden ekonomik ve teknik pazar aragtirmalarinin yapilarak
tirlinlerin pazarlama fonksiyonlarinin ayn ayn istatistiki degerlemeye tabii tutulmast
gerekmektedir. Bunu takiben pazarlamacinin yapacagi faaliyetler agagidaki

asamalan igermelidir (6) .

a) Malin durumu ile ilgili bilgilerin derlenmesi: Piyasada satilmak istenen
mallar, ¢esit ve miktar bakimindan bol oldugu gibi bu mallann kaliteleri arasinda da
farklar vardir. Bu driinlerin durumu incelenerek, bunlardan piyasaya arzedilecek
iirliniin benzerleri arasindaki yerinin ve durumunun tesbiti gereklidir. Bunun igin
yaptlacak aragtirmada, iiriinlerin kalitesi, ambalaj durumu, sekil ve bigimi, maliyeti,
talcp kapasitesi, pazarlama aragtirmasi yapilan iilkenin durumu sosyo-ekonomik
geligmiglik diizeyi (niifus, gelir diizeyi, sosyal ve ekonomik durumu, egitim,
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haberlegsme ve yol durumu), ithalat ile ilgili sorunlar (glimriik vergileri, izlenen fiyat
politikast, kotalar, ambalajla ilgili hiikiimler, standartlar) ve dagitum kanallar:
tizerinde durulmalidir.

b) Pazar durumu ile ilgili bilgiler : Bu konudaki aragtirmalar, pazann tiiketim
glicii, pazarin durumuna (rakip mallann durumu, tiiketiciler, satig ile ilgili konular,
reklam ve ilan durumu) yonelik olmalidir.

c) Degerlendirme : Bilgilerin degerlendirilmesinde asagidaki noktalar
iizerinde durulmalidir:Yabanci pazara girerken yapilmas: gereken zorunlu toplam
maliyetin hesaplanmasi, gelecek yil iginde gesitli bolgelerde, gesitli tiiketicilere
yapilacak satiglarda, satig fiyatlarinin hesaplanmag, muhtemel satig miktari,
olabilecek satiglardan elde edilecek kar miktari.

Muhtelif pazar sahalarinda yapilan etiit ve arastirmalar degerlendirildikten
sonra hangi pazar sahalarinin daha avantajh oldugu tesbit edilerek yapilan hesaplar
sonunda uygun goriilen pazara girme karari verilir. Biitiin bu degerlendirmelerden
sonra §zellikle iiriinlerin arzinin, talep esnekliklerinin, fiyat analizlerinin, fert bagina
diigen milli gelirin, gida maddeleri tiiketim harcamalarinin, iiretilen driinlerin ne
miktarinin hangi zamanlarda hangi tiiketim merkezlerine gotiiriildigiiniin, ne
miktarinin bolgede tiiketildigi ve ne miktarinin depolandigmin, diriinlerin i piyasa ve
dis piyasadaki pazarlama marjlarinin, deneme ihracaatlarinin, depolama muhafaza,
ulastirma konularinin teknik ve ekonomik ydnden bir an ©nce arastirmalarinin

yapilarak tiretim hedeflerinin ona gore degerlendirilmesi gerekmektedir (6).

Isletmeler, dogarken, galisirken ve hayatinin her safhasinda pazarini tayin ve
tesbit etmek ve elden kagirmamak i¢in onu bir an gézden uzak tutmamak zorundadir.
Bunun igin pazarlama aragtirmalar her alanda oldugu gibi, kasaplik hayvan ve et

pazarlamasinda da kesintisiz ve devamli olarak yapilmalidir (5).
4.6. Pazarlamanmin Ulke Ekonomisi Agisindan Onemi

Genis anlamda pazarlama, gelisme icin bir kriterdir diyebiliriz. Pazarlarin
gelismemis ve diizensiz olusu, az geligmiy iilkelerin belirgin bir karakteridir.
Geligmemis pazarlar ve bunun sonucu iiriin fiyatlarindaki diizensizlikler, tagima
fiyatlarinin yiiksekligi, uygun zamanda malin taginmast ve depolama yaptlabilmesi
icin sermaye yetersizlifi ve tiiketicinin satin alma giiciiniin azhg gibi 6nemli

nedenlere dayanmaktadir (32).
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Pazariama, bicim degistirme yolu ile fayda yaratma kadar hatta ondan da
onemli iktisadi eylemlerdendir. Ciinkii pazarlama eylemlerinin gelismesi ve bu yol
ile pazarn genislemesi yiiziinden cografi ve fonksiyonel isb6liimii artmakta; y1ginsal
iiretim olabilmekte ve biitlin bunlann sonucu, bicim degistirme yolu ile fayda
yaratma diye tanimladifimiz {iretim, daha bol daha verimli ve daha ucuza

saglanabilmektedir (61).

Hayvansal iiretimde gelisme, ileri pazarlama kolayliklan ve iglemlerini
gerektirmektedir. Bu gekilde iyi bir pazarlama ile iiretilen iiriinlerin tiimiiniin
degerlenmesi miimkiin olacaktir. Ustelik ilerdeki yillarda daha fazla iiriin igin
iireticiler tegvik edilecektir. Ciinkil yetistiricinin pazar bulma kaygisi olmayacaktir
(27).

Pazarlama sisteminin ekonomik gelisme iizerindeki etkilerini sdyle
siralanabilir :

1) Pazarlama sistemi pazar kosullan ile ilgili bilgilerin akimin1 diizenli bir
bicimde saglayarak rizikolar azaltir,

2) Toplumca belirtilen ihtiyag ve isteklere gore iiretim ve dagitimi etkin
bicimde koordine eder,

3) Pazarlama kuruluglari, ekonominin diger sektorlerine hem sermaye saglar
hem de yetenekli girisimciler yetistirir,

4) Pazarlama sistemi, ekonominin pazarlarini genigleterek iiretici igletmelerin
parasal ve teknolojik yOnlerden igletme i¢i ve igletme dig1 maliyetlerinin diigmesini
saglayabilir,

5) Pazarlama sistemi, kapalt ekonomi tipi liretim yapan isletmeleri de para ve
pazar ekonomisine yonelterek daha verimli ¢aligmaya tegvik eder,

6) Pazarlama kuruluglar1, dagitim: daha rasyonel hale getirerek fire, bozulma
gibi kayiplan dnleyerek, tiiketicinin daha ucuza mal almasini saglar,

Artik maddeler miktarnini ve kaynaklarin verimsiz kullanimint azalar (3).

7) Pazarlama kuruluslari, tiiketicinin cazip bulacagi yeni veya daha iyi mallan
pazara siirerek arz ve talep esnekliklerini arttirabilir,

8) Pazarlama sistemi, rekabeti arttirarak, alimsatim ve miibadele iglemlerine
harcanan giderleri diigiirebilmekte ve pazarlama sistemi iginde pazarlama marjlarin
azaltabilmektedir,

9) Pazarlama sistemi, degisik bolge pazarlari arasinda etkin baglanti kurarak
fiyat farklarimi azaltip, boylece daha istikrarl bir fiyat diizeni saglayabilir.
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Kasaplik hayvan ve hayvansal iriinlerde pazarlamanin hedeflerini iki grupta

toplayabilmek miimkiindiir (27).

1) Mevcut pazarlama, yontem ve kaynaklarini daha iyi kullanmak,

2) Yeni tekniklerin yayilmasini tegvik etmek.

Pazarlama sisteminin yap: ve performansi, herhangi bir malin {retimi,
tiiketiciye intikal fiyati ve modern iiretim metodlarini benimsetmesi bakimindan
bilyiik énem tagimaktadir. Bu tiir bir koordinasyonun saglanmasi ve gelistirilmesi
icin, hayvansal iiriinlerin tiiketici talebini kargilamaya yeterli miktarlarda piyasaya
arz1 gergeklestirilmeli ve bunlarin ireticiye etkin bir bigimde ulagmasini
kolaylastinci tedbirler ainmali, dider yandan da hayvansal iiretim aruginin iireticiyi
kayba ugratmadan pazarlara, tiiketiciye ulagmasi saglanmalidir. Bunun sonucunda
ise daha entegre bir milli ekonomi dogacak, ekonomi canlanacak, kirsal kesimin

kentsel iiriinlere, kentsel kesimin ise; kirsal {iriinlere olan talebi artacaktir.

Sonug olarak, biitiin sektorler arasinda dengeli bir gelismenin saglanmast igin,
sektorler arast miibadeleyi saglayan pazar koordinasyonunun hayati bir nem tagidig:

soylenebilir.

Hayvanciligin gelismesi; hayvancilik igletmelerinin karlihgma, bu karhlik da
gerek canli hayvan ve gerekse hayvansal iiriinlerin pazarda gorecegi ilgiye ve normal

pazarlama fonksiyonlar: iginde degeri olan fiyata satilabilme durumuna baghidir (29).

4.7, Pazarlamada Devletin Rolii

Devlet hayvansal iiriinlerin iiretimini tegvik edici, iiriin kalitesini yiikseltici ve

pazarlama hizmetlerini iyilestirici bir pazarlama politikas izlemelidir.

Nakliyat, depolama, imalat, kredi, risk tagima ve pazar haber sistemi gibi
konularda devlet, iireticilere ve pazarlamacilara, gereken onderligi saglayarak soz
konusu hizmetlerin etkinliklerini artirabilirse, pazarlama hizmetlerinin masraflari
biiyiik ol¢iide diigiiriilerek hayvansal iiriinlerimiz, yurt i¢i ve yurt dis1 pazarlarda

diger iilkelerin iiriinleri ile rekabet etme imkanina kavusgabilir (52).

P . R
L L SO PITUIA |
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Ayrica devlet, iiretici drgiitlenmesini saglayacak ve tegvik edecek yasal
diizenlemeleri yaparak, pazarlama hizmetlerinin geligmesi ve pazarlama

masraflarinin diisiiriilmesi ile ilgili kolayliklar1 saglayabilir.

Diger 6nemli bir konu da, iirlinleri standart hale getirmek, paketleme ve
ambalaj islerini diizenlemek ve kalite kontroliiniin yapilmasini saglamaktir. Bu
amagcla, hayvancilik gletmelerinden baslamak ilizere pazarlama ve igleme
asamalarindaki tesislerin asgari teknik ve hijyenik ozelliklere sahip olmasi

saglanmalidir (19).
4.8. Pazarlama Anlayisindaki Degisimler

Pazarlama anlayisinda ondokuzuncu yiizyilin ikinci yansindan bu yana
ekonomik gelismeye paralel olarak bazi degisiklikler olmugtur. Pazarlamanin
tiiketiciye yonelik olma niteligi giderek agir basmaktadir. Bu degigklikler li¢ ayn
dénemde ele alinabilir. {lk donem, mal ve hizmetlerin kithd ile belirlenen agamadir.
Bu dénemde esas olarak tiretimi ve produktiviteyi arttinci eylemler yogunluk
kazanmistir. ikinci dénemde mal ve hizmetlerin kithgi kismen azalmig ancak
finansal sorunlar ortaya ¢itkmigtir. Bu ilk iki ddnemin belirgin 6zelligi, liretimi
arttirmak ve dolayst ile maliyetleri diigiirerek optimum &lgege ulagsmak oldugundan
bu iki donemdeki pazarlama anlayisina eski pazarlama anlayisi diyebiliriz. Bu
anlayiglarda hareket noktast, iiretilecek mal ve hizmetlerdir. Bunlar, cesitli satig ve

tesvik araglari kullanilarak en fazla kir elde edecek sekilde satilmaya gahsilirlar.

Ugiincii veya bugiinkii ddnemde belirgin nitelik, mal ve hizmetler kadar hatta
onlardan daha gok pazarlarin kit olusudur. Bu nedenle iireticiler pazara ySnelmek
zorundadirlar. Bu anlayisin hareket noktasi, tiiketicilerin gerek bireysel diizeydeki
gerekse toplu (sosyal) gereksinme ve istekleridir. Son yillarda Kargilagtlan fuzh
enflasyon, igsizlik ve enerji darbofazi gibi olumsuz ekonomik kosullar,
pazarlamanin eskiye oranla daha sosyal ve rasyonel bir goriiniim kazanmasint

gerektirmigtir (60).

Eski pazarlama anlayisinda hedef, mallar ve mallar ile ilgili bilgiler oldugu
halde yeni pazarlama anlayiginda hedef, tiikcticiler ve onlarin izlenmesidir. Eski
pazarlama anlayiginda uygulama, satig v toplam satiglar: arttirma iglemleridir. Yeni
pazarlama anlayisinda ise yaratilan pek g¢ok pazarlama fonksiyonlarinin
tamamlanmast s6z konusudur. Biitiin pazarlama hizmetlerinin yapildif1 bu harekete
"biitiinlesmis pazarlama" denilmektedir (46). Uretim, ihtiyaglari belirlenmig pazar
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isteklerine gore yonlendirilmektedir. Bu sonucun alinabilmesi igin, gerekli
mekanizmanin tiimii itibariyle liretim yeteneklerinin, belirlenmis bulunan pazar
isteklerine gére uydurulmas: zorunlulugu vardir. Ongériilen mekanizma, artan iiriinii
absorbe edemedigi ve dagitamadig siirece, ihtiyacin mevcut olmasi durumunda bile,
biitlin islemler basansizliga ugramaktadir. Buna goére hayvansal iiriinlerde,
pazarlamanin bagarist, genis ¢apta bir depolama, ambalajlama, geligtirme ve
pazarlama ile yakindan iligkili fonksiyonlarin ayn1 zamanda ve birlikte ele alinmas

ile saglanabilmektedir.
4.9. Iktisadi Uriin Niteliginin Pazarlama Uzerine Etkileri

Tarimsal pazarlama, tipik bazi 6zelliklere sahiptir ve buna bagli olarak bazi

fonksiyonlar: yerine getirme durumundadir.

Herseyden oOnce tarimsal pazarlama, pazarlanan iiriiniin tabiatindan ileri
giderek, oldukga sabit bir taleple, dalgalanan arzin dengelesmesini saglamaktadir.
Gergekten toplam tarimsal iiriin talebi, genellikle siirekli, oldukga istikrarlt ve agir
bir yiikselig seyri i¢inde olmasina ragmen, toplam tarimsal iiretim ve ona ba3li olarak
toplam arz; 6nemli &lgiide mevsimlik ve yilhk dalgalanmalar g6stermektedir.
Tarimsal pazarlama sistemi, oldukga sabit olan bu toplam talebi, dalgalanan toplam

arz ile kargilagtirmay: basarabilmelidir.

Tarimsal pazarlamanin tipik 6zelliklerinden birisi de bu sistemde pazarlanan
tirlinlerin tabiatindan ileri gelerek yapilan iglemlerin 6zel bilgi istemeleri ve masrafly
olmalandir. Tanmsal iirtinlerin pek ¢ogu kisa zamanda depolanmazlar ve tiiketiciye

ulagtinlamazlar ise bozulmakta ve zayi olmaktadirlar.

Genel olarak kasaplik hayvan, et ve iiriinlerinin marketing faaliyetlerini de

maddeler halinde §6yle siralamak miimkiindiir (24).

1- Ulkenin her bdlgesinde, istenilen yerde ve istenildigi zaman mal ve hizmet
temin edebilen bir sistem, gerek iilkenin biitiinii ve gerekse bdlgeler icin faydahdir,

2- Marketing sisteminin akigina engel olabilecek her engel, sistemi verimsiz
duruma getirir,

3- Dagitum sistemi, iiretim merkezlerinden gkan iiriinleri yeteri derecede
tasiyacak ve dagitacak kapasite ve nitelikte olmadi$1 zaman, yiin halinde iiretim

faydasiz olur,
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4- Dengeli bir ekonomik geligme, ancak talebin liretimi arttirmas: seklinde

meydana gelebilir.
4.10. Pazarlama Etkinligini Olgmede Analiz Yontemleri

Pazarlamanin yeterli olup olmadimn: analiz ederken iki kategoriye
ayirabiliriz (29).
1) Teknik veya isletme yeterliligi,

2) Ekonomik veya fiyat yeterliligi.

Teknik yeterlilikte amag, pazarlama masraflarint miimkiin oldugu kadar
azaltmak, tiiketiciye iyi nitelikte gida maddesi sunmak, alic1 ve saticilara pazarlama

yoniinden her tiirlii imkanlari saglamaktir.

Ekonomik yeterlilik,alim satimlann rekabet sartlari iginde yapilmasi ve
liriiniin degeri olan fiyat bulmas: kadar, tiiketicinin pazarda azami 6deme giiciiniin

tesbit edilmesi iyi bir dl¢iidiir.

Pazarlama fonksiyonlar olan, degisim fonksiyonlari, fiziksel fonksiyonlar ve

kolaylik saglayan fonksiyonlar bakimindan analiz de oldukga 6nemlidir.

Pazarlamanin analizi i¢in belli ydntemlere ihtiyag vardir. Bu amagla
gelismekte olan iilkelerde "Static costs and efficiency" - Sabit masraflar ve etkinlik
diye adlandinlan bir ydntem kullanilmaktadir. Bu ydntem, "nakliye, depolama,
isleme ve bunun gibi diger pazarlama fonksiyonlarindaki masraflarin azaluimasi ya

da maliyetin diigiirlilmesi ile ilgilidir (33).

Bu arastirmada, tiiketime doniik pazarlamanin ekonomik ve teknik
yeterliligini analiz ederken, pazarlamanin degisim fonksiyonlari olan alimsaum ve
pazar yerlerinde arz ve talebe gére olugan fiyatlar ile bu alimsatimda rol oynayan
aract marjlarinin tesbit edilmesine agirhk verilmgtir. Pazarlama igerisinde, serbest
piyasa ekonomisinde, fiyat 6nemli bir unsurdur. Fiyat hareketlerinin izlenmesi,
isletmelerin gelecek hareketlerine yon vermelerini saglar. Bu nedenle, kasaplik

hayvan ve et pazarlamasinda fiyat konusu ayn olarak incelenmigir.

Buraya kadar pazarlama fonksiyonlari, organizasyonu ve devletin roli

konularinda genel bir degerlendirme yapilmaya galigilmugtir. Bundan sonraki
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bolimde ise; bu genel degerlendirmelerin 1513inda hayvan ve hayvansal iiriinlerin

pazarlamasi iizerinde durulacaktr.

Pazarlama faaliyetleri, piyasa ekonomilerinde iiretim faaliyetleri kadar hatta
ondan gok daha 6nemli faaliyetlerdir. Uretim faaliyetinin geligmesi, pazarlama
faaliyetinin geligmesine baglidir. Kasaplik hayvan pazarlamas ¢iftlikte baslar, etin
tiiketiciye ulastinlmas: ile sona erer. Uretici, devamli ve tatminkar bir pazar temin
edebilirse, iiretim faaliyetleri geligir, gerek kalite ve gerekse miktar ¢ogalir. Aksi
halde iiretim metot ve sistemleri ilkelikten kurtulamaz. Kisaca denebilirki pazan
saglanmamig bir iiriiniin ne miktarini artirmaya ve ne de kalitesini 1slah etmeye
imkan olmadig: gibi zorunluluk da yoktur (29).

Sadece iireticiler degil, firma yoneticileri ve tiiketicileri de pazarlama
problemleri ile karsi kargiya kalmaktadir. Bu gruplardan biri ihmal edilirse pahali ve

yetersiz igleyen bir pazarlama sistemi ortaya ¢ikmaktadir.

Tarim iiriinlerinin pazarlanmasinda iiretici, tiiketici ve aracilarin beklentileri
oldukga farklidir (3). Ureticinin kafasini meggul eden; Pazar ne istiyor, ne kadar
istiyor; ne kalitede istiyor; ne fiyatta, nerede ve ne zaman istiyor; istenen iiriinii en

ucuz ve en iyi sartlarda tiiketiciye nasil ulagtirabilirim, sorulandir.

Tiiketicinin diisiindiikleri ise; iiriiniin kalitesi; fiyat1; ikame diriinler; kaliteli

bir liriinii daha ucuz bir fiyatla, ne zaman, nereden alabilirim.

Aracilann beklentisi ise ; nerede hangi iiriin var; piyasaya siiriilecek miktar
ve stok durumu nedir; hava gartlan ve beklenmeyen durumlara gére pazarin durumu
(fiyat, arz, talep) ne olabilir; ne zaman iiriin toplanmalidir; iirlin hangi yollarla

piyasaya getirilmelidir.

Taraflardan her biri pazarlama ve iiriin igleme konusunda kendi yoniinden en

uygun ve en diigiik maliyetli bir hizmeti salamak arzusunda ve egilimindedir.
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5. TURKIYE'DE CANLI HAYVAN VARLIGI VE KIRMIZI ET URETIMI

Tiirkiye'de et ve et lriinlerinin tretminde kullanilan baslica hammadde
kaynagin: kasaplik canli hayvanlar olusturmaktadir. Belirli bolgelerimizin d@al ve
cografi kogullari ile sosyo-ekonomik yapisi, bu bolgelerimizi gesitli tiirlerde hayvan

yetistiriciligine ve hayvan igletmecili§ine yoneltmigtir (24).

Et iretiminin temel kaynag: olan hayvan tiirleri lilkeden iilkeye farkilik
gostermektedir. Tiirkiye'de si8ir, koyun, kegi basta gelen kasaplik hayvan kaynaklandir.
Kirmizi et iiretim kaynag: olarak nitelendidlen bu hayvanlar yaninda, beyaz et grubunu

olusturan kanatlilar ve su {iriinleri de diger et iiretim kaynaklandir,

Tiirkiye'de hayvan varhg: ile ilgili rakamlar oldukga tartgmahidir. Bunda DIiE
tarafindan son hayvan sayiminda kullanilan tekni§in 6ncekilerden farkli olmasi, veri
toplama ve degerlendirme sistemindeki eksiklikler kadar, hayvansal iiretimin ¢ok sayida
kiiglik isletme (initelerinde ¢ogu kez yan ufras dali olarak ve pazardan gok aile

gereksinimler igin yiiriitiilmes de rol oynamaktadir (62).

Bugiin Tirkiye, 11.910 milyon bas sigir, 37.541 milyon bag koyun, 316.000 bas
manda ve 10.133 milyon bag ke¢i mevcudu ile bu tiirlerin sayisal varliklari bakimindan
diinya iilkeleri arasinda on siralarda yer almaktadir. Tiirkiye ve secilmis baz1 iilkelerdeki

hayvan sayilan tablo 5.1'de verilmistir

Tablo-5.1. Baz1 Ulkelerde Hayvan Varliklari (18)

(1993)
Ulke Sigr Koyun | Ulke Sidur Koyun
ABD 100.988 9.600 | Yunanistan 680 9.604
Avusturalya 24.732 132.609 | Kanada 12.306 22
Almanya 15.891 2.360 Yeni Zellanda 8.550 50.135
italya 7.683 10.370 Meksika 30.702 5.905
Isvec 1.830 483 | Arjantin 50.000 20.000
Fransa 20.112 10.452 Pakistan 18.146 28.975
Yugoslavya 1.809 2.752 Tiirkiye 11910 37.541
Portckiz 1.322 5.991 Diinya 1.288.124 ]1.086.661
Norve¢ 1.003 2.316 Tr/Diinya 0.9 3.5

Hayvan sayisi: milyon bag
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Tiirkiye'nin hayvan vark@: diger iilkelerle karsilastinldiginda, yaklasik olarak
siZir varlifinda sekizinci, koyun varbginda ise Avusturalya ve Yen: Zellanda'nin

arkasindan iigiincii sirada dnemli bir konuma sahip oldugu anlagilmaktadir.

Diinya sigir varhiginin yaklagik yiizde 1, koyun varliginin ise yiizde 3.5'inin

Tiirkiye'de bulundugu anlagilmaktadir.
5.1. Tiirkiye'de Hayvan Varhgi ve Yapisi

Tiirkiye'de hayvan varhgmnin yillar itibariyle deSisimi incelendignde, hayvan
sayilarinin 6nceki yillarda siirekli artma egiliminde oldugu goriilmektedir. Bu artis son
10-15 yil igersinde 6nce durmus daha sonra da yerini gerileme egilimine birakmstir.

Tiirkiye'de mevcut hayvan varli§inda sayisal gelismeler Tablo 5.2'de gosterilmistir.

Tablo -5.2. Tiirkiye Hayvan Varhig: (16)
(1987-1993)

Y1l Koyun Keci Sigir Manda Toplam
1987 43.796 13.057 12.713 524 70.090
1988 45.384 12914 12.562 485 71.345
1989 43.647 11.942 12.173 429 68.191

1990 40.553 10.977 11.377 371 63.278
1991 40.433 10.764 11.973 366 63.536
1992 39416 10.544 11.951 352 62.263

1993 37.541 10.133 11.910 316 59.900

Hayvan sayisi : milyon bag

Tiirkiye hayvan varliginin 1987 yilindan itibaren 1994 yilina kadar olan sayisal
durumunu incelendifinde hayvan tiirlerinin hepsinde sayisal azalma oldugu
goriiimektedir. Bu sayisal azalma, en fazla yiizde 22 oranla kegi ve yiizde 40'lik oranla
manda da meydana gelmigtir. Koyun sayist 43.796 milyon basgtan 37.541 milyon basa
diiserek yiizde 14'liik azalma gostermistir. Sifir sayisindaki azalmanin 1987 yilina gore
daha az oldugu goriilmektedir. Bu oran yiizde 6'dir. Toplam hayvan varlifindaki azalma

ise 1987 yilina gore ytizde 15 olarak tesbit edilmigtir.
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Tiirkiye'de hayvan varli§inin azalmasinin nedenleri olarak; gird fiyatlarinin
yiiksekligi, hayvansal iriin fiyatlarimin digiikligi, hayvanciliga yonelik kredi
kaynaklarinin rasyonel dagitim ve kullamminin yaplmayisi, bir kisim dreticilerin yerli
irk hayvan yerine ¢ok az sayidaki daha vedmli kiltiir irki hayvan yetistinciligi
yapmalari, yanlhs et ithalat ve ihracaat politikalan, halkin gelir diizeyindeki azalma ve
Dogu ve Giineydogu Anadolu Bdlgelerimizin 6zel durumundan dolay, yetistincilerin

hayvansal iiretim faaliyetinden vazgegmek zorunda kalmalan sayilabilir (2, 22).

Koyun varhigindaki azalmada sigir sayisindaki azalmaya gore wllar itibariyle
dnemli sayilabilecek farkliliklar vardir. Daha ¢ok mera ve amza dayali ekstansif bir
goriiniimii arz eden Tiirkiye koyunculugu ¢ayir ve mera alanlarinin giderek daraltilmast
ve mera alanlarinda yeterli 1slah ¢aligmalarinin yaplamamas: nedeniyle bu olumsuz
gelismelerden oldukga etkilenmis bulunmaktadir (19). Tiirkiye'de toplam hayvan sayisi
ve gelisme indeksi ile ilgili veriler Tablo 5.3'de gosterilmistir.

Tablo- 5.3. Tiirkiye'de Hayvan Sayisi ve Gelisme Indeksleri (1980 = 100)
(1980-1993)

Yillar Toplam Hayvan Biiyiikbag Hayvan Kiigiikbag Hayvan
Sayist Sayist Sayist
1980 100 100 100
1985 82 77 83
1987 83 77 84
1988 85 78 87
1989 81 74 82
1990 75 69 76
1991 75 73 76
1992 74 73 14
1993 71 | 72 71

Tablo'dan anlagilacag: gibi, 1980 yilina gore, biiyiikbag hayvan sayisinda yiizde
28, kiiciikbag hayvan sayisinda ve toplam hayvan sayisinda ise yiizde 29 oraminda bir

azalma meydana gelmistir.
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Hayvan varlig1 giderek azalirken, iilke niifusu bu durumun tersine olarak hizl
artmaktadir. 1980 yilinda Tiirkiye niifusu, 44.736 milyon'dan yaklagik 17 milyon kisi
artarak, 1994 yilinda, 61.500 milyona ulagmisgtir. 1980'de mevcut sigr, koyun, kegi
varligini 1993 yili sonu itibariyle karsilgtirdigimizda; hayvan sayisinda 13 yillik

dénemde 6nemli sayisal azalislarla kargilasilmaktadir.

Tiirkiye'de niifus artig indeksi ve hayvan sayisi geligme indeksi ile ilgili veriler

Tablo 5.4'de gosterilmistir.

Ayrica Tiirkiye'de genel niifus artis oran, yiizde 2.17 iken, sehir niifusu arti hizi
ise yiizde 4.3'diir (22). Kdyden kente gégle birlikte sehir niifusunun hizla artmasi
sonucunda, hayvancilikla ugragan insan sayis giderek azalmaktadir. Yurdumuzda
hayvancilik isletmeleri geleneksel btir yap: tagidigy igin bu durum, yetistinlen hayvan

sayistmin azalmasina da neden olmaktadir.

Tablo-5 4. Tiirkiye'de Niifus Artig Indeksi Ve Hayvan Sayisi Geligme Indeksi (21)
(1980 - 1990)

Niifus Biiyiikbas Kiigiikbag
Yil Niifus Artig Hayvan indeks Hayvan | Indeks
indeksi Varhg Varlig
1980 447 100 16.9 100 67.4 100
1985 50.6 113 13.0 77 558 33
1990 56.5 126 11.7 69 51.5 76

Niifus : milyon kisi; hayvan varligi :milyon bag

Tablonun incelenmesinden goriilebilecegi gibi, 1980-1990 arasndaki on yillik
donemde, Tiirkiye niifusunun, 1980 yilina gore yiizde 26 artmasna karstlik aym
donemde biiyiikbas hayvan varhiginda yiizde 31, kiigiikbag hayvan varlifinda ise yiizde

24 oraninda bir azalma meydana gelmistir (21).

Niifusun giderck hizli bir sekilde artufr Tiirkiye'de, ulusal ve sektorel
kalkinmada 6ngoriilen hedeflere ulasma bakimindan gerckli tedbirlerin alinmast ve
uygulamaya konulmast kagintlmaz olarak goriilmektedir. Bu amagla, genel olarak
hayvansal iirctimc tesvik ©nlemleri daha da arturniimali; 1slah  gabgmalan

yogunlastinimali, yem bitkiler iirctiminin ekimi 6zendidlmeli, hayvan hastaliklant ilc



34

miicaadeleye daha fazla nem verilmeli, hayvan ve hayvansal tirlinlerin fiyatlarinda

iireticiyi olumsuz yonde etkileyen dalgalanmalar azaltilmalidir. Ozellikle besicilikte

optimal besi siiresini gereksiz yere uzatan ge¢ alimlar 6nlenmelidir (19). Tirkiye'de

hayvan varliginin bolgelere gore dagilimi Tablo 5.5' de vedlmistir..

Tablo-5.5. Tiirkiye'de Kasaplik Hayvan Varh8inin Bolgelere Gore Dagilimi (15) (1992)

Bolgeler Koyun Kil Kegisi | Tiftik Kegid Sigir Manda | Toplam
1. Bolge 4.462.870 | 399.740 659.270 1.601.000 | 76.280 | 7.199.160
(Orta Kuzey)
2. Bolge 3.568.730 | 1.851.030 8.610 1.406.000 | 2.740 | 6.837.110
(Ege)
3. Bolge 1445510 | 295.780 90 936.880 24,090 | 2.702.350
(Marmara)
4.Bolge 2.438.660 | 2.360.030 40 851.930 2.240 | 5.652.900
(Akdeniz)
5. Bolge 5.950.100 | 411.300 2.350 1.556.510 | 23.060 {7.943.330
(K.dogu)
6. Bolge 10.814.300 | 2.695.200 77.400 1.256.190 | 29.090 ]14.872.180
(G.dogu)
7. Bolge 1.785.650 | 141.110 62.280 2.059.940 | 107.930 | 4.156.910
(Karadeniz)
8. Bolge 3.546.560 } 713.040 270 1.303.550 | 69.240 }5.489.720
(Ortadogu)
9. Bolge 5.546.560 } 572.760 203.690 978.970 17.330 | 7.319.310
(Ortagiiney)
Tiirkiye 39.416.000 § 9.440.000 § 1.014.000 | 11.951.000} 352.000 ]62.172.970

Hayvan varlig: : bag

Bolgelere gore hayvan varligi ve bu bolgelerdeki niifus yogunlugunun

incelenmesi, canli hayvan pazarlamast ve canli hayvan arz akiginin ydnlendirilmesi,

diizenlenmesi bakimindan 6nem tagimaktadir (29).
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Tablo incelendiginde, tarimsal bolgelerin alanlarinin farklt biiyiikliikte olmast,
dogal, ekonomik ve kiiltiirel yapilarinin farkliliklan nedeniyle gesitli tiirlerin bolge

icinde dagiliminin da farkk oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

11.951 milyon bas olan toplam si3ir varliZinin, yiizde 17.2'si Karadeniz
Bolgesinde bulunmaktadir. Bu bolgeyi sirast ile Ortakuzey Anadolu, KuzeydoZu
Anadolu, Ege Bolgesi, Giineydogu Anadolu, Ortagiiney Anadolu, Marmara ve Akdeniz
Bolgeleri izlemektedir. Akdeniz Bolgesinde toplam sigir varhig1 yiizde 7.1 dolayinda

bulunmaktadir.

Tiirkiye koyun varliginin ise yiizde 27.4'i Giineydogu Anadolu Bdlgesinde,
yiizde 15.1'i Kuzeydogu Anadolu, yiizde 14.1'i Ortagiiney Anadolu, yiizde 11.3'i ise
Ortakuzey Anadolu Bolgesindedir. En az koyunun bulundugu bélge yiizde 3.7 ile

Marmara Bolgesidir.

Kil kegisi varlif1 bakimindan en yofun bdlge, yiizde 28.6 ile GiineydoZu
Anadolu Bolgesidir. Karadeniz Bolgesinde ise yiizde 15 oraminda kil kegsi

bulunmaktadir.

Tiftik kegisi varhi@ bakimindan yiizde 65'lik oranla Ortakuzey Bdlgesi Hrinci
sirada yer almaktadir. Bu bdlgeyi Akdeniz, Marmara ve Ortadogu Bdlgeleri

izlemektedirler.

Manda varliginda ise yiizde 30.7 ile Karadeniz Bolgesi dnde gelmektedir.

Akdeniz Bolgesi ise ylizde 0.6'lik bir payla sonuncu durumdadir.

Tiirkiye'deki biiyiikbag hayvan varliginin irklarina gore dagilimt ise Tablo 5.6'da

gosterilmistir.
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Tablo-5.6. Biiyiikbag Hayvan Varliginin Irklarina Gore Miktar Ve Oran1  (15).

(1992)
Biiyiikbas Hayvan Hayvan Sayisi Oran (%)
Kiiltiir irks 1.337.000 10.87
Kiiltlir Melezi 4.132.000 33.58
Yerli Si18ir 6.482.000 52.69
Manda 352.000 286
Toplam 12.303.000 100

Hayvan sayisi : bag

1992 y1li itibariyle Tiirkiye'de mevcut bulunan biiyiikbag hayvan varliginin yiizde
52.69'unu yerli 1rk sigirlar, yiizde 33.58'ini kiiltiir melezled, yiizde 10.87'sini kiiltiir irks
sifirlar ve yiizde 2.86'sini manda olusturmaktadir. Toplam bilyiikbas hayvan

mevcudumuz 12.303.000 bagtir.

Tirkiye'deki kiiltiir irka sigirlar ile melezleri ve yerli sidirlarin tarimsal

bolgelerdeki sigir varlig1 igindeki paylan da Tablo 5.7'de verilmistir.

Tablo-5.7. 1991 Y1 itibariyle Tarimsal Bolgelerdeki Sgir Populasyonunda Cesitli
Genotip Gruplarinin Dagilimi (%) (19).

Bolgeler Kiiltiir irklan Melezler Yerli irklar
l 13.39 32.61 54.00
2 27.34 37.31 35.35
3 25.14 5201 22.85
4 11.70 36.51 51.79
5 4.45 20.40 75.15
6 1.92 7.30 90.78
7 8.19 38.22 53.59
8 9.04 20.51 7045
9 13.73 33.50 52.77
Genel 11.92 30.18 57.90
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Yapilan degerlendirmelere gore, Siyah Alaca ve Esmer irk ile bunlarin melezleri
hemen her bolgede bulunmaktadir. Ancak bazi bolgelerde Esmer ve melezleri,
bazilarinda Siyah Alaca ve melezleri saf ve melez populasyon iginde daha biiyiik yer
tutmaktadirlar. Jersey irki ise 7. bolgede en yiiksek sayiya ulasmaktadir.

Bolgeler iginde en fazla yerli 1rk, altinct bolgede (Giineydou Anadolu
Bolgesinde), en az yerli itk si8irda ticiincii bolgede (Marmara Bolgesi) bulunmaktadir.
Buna bagli olarak en az sayida melez irk ve kiiltiir irkt s1girin bulundugu bolgenin de
Giineydogu Anadolu Bolgesi oldugu goriilmektedir. Kiiltiir irki si8irlar en fazla Ege ve
Marmara Bolgelerinde, melez irk siirlarin ise en fazla Karadeniz, Marmara ve Ege

boélgelerinde bulunduklar tesbit edilmisgtir.

Tablo-5.8. Kiiglikbag Hayvan Varliinin Tiirlere Gore Dagilimi (%) (15).

(1992)
Kiiciikbas Hayvan Hayvan Sayist Oran (%)
Koyun 39.416.000 79.03
Kil Kecisi 9.440.000 18.93
Tiftik Kecis 1.014.000 2.04
Toplam 49.870.000 100

Toplam olarak 49.870.000 bas olan kii¢iikbag hayvan populasyonunun yiizde
olarak dagilim Tablo 5.8' de gostenlmistir. Bu duruma gore, kiigiikbas hayvan
varliginin yitizde 79.03'linii koyun, yiizde 18.93'inii kil kegisi, ylizde 2.04'iinii ise tiftik

kecisi olusturmaktadir.

1992 yili itibariyle koyun varlginin yiizde 97.9'u yerli rklardan, yiizde 2.1'
kiiltiir irklann ve melezlerinden olugmaktadir. Yerli irklardan Akkaraman, Orta
Anadolu'da; Morkaraman, Dogu ve Kuzeydogu Anadolu'da; Kivircik, Marmara ve
Trakya'da, Daglig, Ege-Orta Anadolu gegit bolgelerinde; ivesi, Glineydogu Anadolu'da;

Karayaka Karadeniz bolgesinde yaygin olarak yetistirilmektedir.

Tiirkiye hayvan varhiinin tiirlere gdre oransal dagilimiincelendifindc ise yiizde
80.21'nin kiigiikbag ve yiizde 19.79' unun biiyiikbag hayvanlardan mecydana geldigi

anlagilmaktadir.
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5.2. Tiirkiye'de Kirmzi Et Uretimi ve Gelisme Seyri

Tiirkiye'de yeterli sayida ve yiiksek verimli irklardan hayvan yetigtinlememesi,

direk olarak et ve et iiriinleri diretimini de olumsuz yonde etkilemektedir.

Et iiretimi, kasaplik hayvanlarin kesilmesiyle baglamaktadir. Tiirkiye'de kasaphk
hayvanlarin 6nemli bir boliimiiniin kesimi, halen her tiirlii teknolojik olanaklardan ve
saglik kontrollerinden uzak, ¢ok kiigiik, mezbaha bile denlemeyecek kesim yerlerinde
gergeklestirilmektedir (29, 42).

Ulkede kesilen hayvan sayist ve et iiretimine iligkin rakamlar, bazi varsaym ve
tahminlere dayanmaktadir. Ciinkii mezbaha ve kombinalar digindaki kesimler hakkinda
giivenilir veriler bulmak olanaksizdir. Devlet Istatistik Enstitiisiiniin verilerine gore
gesitli yillarda, tiirler itibariyle ve toplam olarak mezbaha ve kombinalarda kesilen

hayvan sayilan ve et iiretimleri Tablo 5.9'da gosterilmigtir.

Tablo-5.9. Tiirkiye'de 1987-1994 Yillan Arasinda Kesilen Hayvan Sayist Ve Uretilen Et
Miktani (15)

Koyun Keci Sigir Toplam

Kesilen | Uretilen | Kesilen | Uretilen | Kesilen |Uretilen | Kesilen | Uretilen
Yil | Hayvan Et Hayvan Et Hayvan Et Hayvan Et
Sayist Sayisi Sayist Sayisli

1987 9.28 141 1.72 27 3.17 300 14.17 468

1988 8.73 131 1.58 24 245 300 12.76 455

1989 10.78 168 1.58 24 2.92 338 15.28 530

1990 943 144 1.47 23 2.78 329 13.68 496

1991 7.93 129 1.20 20 2.16 310 11.29 459

1992 7.48 123 1.05 17 2.07 301 10.60 441

1993 6.87 113 0.96 16 2.09 296 9.92 425

Hayvan sayisi : milyon basg; iiretim: bin ton
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Tablo incelendiginde 1987 yilindan itibaren keslen hayvan sayilannda ve 1989-
1990 yillan diginda, et tiretiminde yildan yila bir azalma goriilmektedir. 1987 yilinda
kesilen 14.170 milyon bas olan hayvan sayist 1993 yilinda 9.920 milyon basa
diigmiistiir. Uretilen toplam kirmizi et miktarnin ise 1987 yilinda, 468 bin ton ve 1993

yilinda 425 bin ton olarak gerceklestigi goriilmektedir.

Tiirkiye'de kesilen si8ir ve iiretilen si§ir eti miktarlarindaki gelisme ve indeksler

Tablo 5.10 verilmigtir.

Tablo-5.10. 1987-1993 Yillan Arasinda Kesilen Sigir Ve Uretilen Sigir Eti Miktar Ve
Indeksle;i (1987=100) (15).

Kesilen
Yil Hayvan Basit Zincirleme | Uretilen Sabit | Zincirleme
Sayisi Indeks Indeks Et Indeks Indeks

1987 3.17 100 - 300 100 -
1988 2.45 77 77 300 100 -

1989 2.92 92 119 338 113 113
1990 2.78 88 95 329 110 97
1991 2.16 68 78 310 103 94
1992 2.07 65 96 301 100 97
1993 2.09 66 101 296 99 98

Kesilen hayvan sayist : milyon bag; et liretimi : bin ton

1987 yilinda kesilen 3.17 milyon bag sigirdan 300 bin ton kasaplik et elde
edildigi goriilmektedir. Buna karsilik 1993 yilinda; 2.09 milyon bag sigirdan 296 bin ton
et elde edilmigtir. Yaklagik yedi yillik siire iginde kesilen sifir sayisinda yiizde 34'liik bir
azalma olmasina karsilik, diretilen sifir eti miktannda yiizde 1'lik bir diigis olmustur.
Kasaplifa giden sigir sayisina gore; iiretilen et miktarindaki azalma oraninin daha digiik
olusu, sigir bagina karkas veriminde onemli artglar saglanmis oldugu seklinde
yorumlanabilir (2). Tiirkiye'de kesilen koyun ve iiretilen koyun eti miktarlarindaki

gelisme indeksler Tablo 5.11°de verilmisgtir.
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Tablo-5.11. 1987-1993 Yillan Arasinda Kesilen Koyun Ve Uretilen Koyun Eti Miktan

Ve Indeksleri (1987= 100) (15)

Kesilen

Yil Hayvan Basit Zincirleme | Uretilen Sabit | Zincirleme
Sayist Indeks Indeks Et Indeks Indeks

1987 9.28 100 - 141 100 ~
1988 8.73 94 94 131 93 93
1989 10.78 116 123 168 119 128
1990 943 102 89 144 102 86
1991 7.93 85 84 129 01 90
1992 7.48 81 94 123 87 95
1993 6.87 74 92 113 80 92

Kesilen hayvan sayisi : milyon basg; et iiretimi : bin ton

1993 yilinda keslen koyun sayisinda, 1987 yilina gore, ylizde 26 oramnda,
tiretilen koyun eti (kuzu eti dahil) miktannda ise yiizde 20 oraninda azalma oldugu
goriilmektedir. Kesilen koyun sayisindaki azalma orani, koyun eti iiretimindeki azalma
oranina yakindir. Buna bagl olarak koyun karkas agirliklannda yillar itibariyle dnemi

bir artis saglanamadi§1 sdylenebilir.

Ayrica et tiretimi i¢inde §girin paymnin giderek yiikseldigi, 1987 yilinda ylizde 64
olan bu payin, 1993 yilinda yiizde 70'e ulagti§1 anlagilmaktadir. Ayn1 dénemde koyun
etinin payi, yiizde 30'dan yiizde 26'ya, keq etinin payi ise yiizde 6'dan yiizde 4'e
gerilemigtir. 1960 yili baz akndiginda toplam et iiretimi iginde sigir etinin payinin
yiikseligini ¢ok daha belirgin olarak gérmek miimkiindiir. Tablo 5.12'de 1960 yilinda
mezbahalarda kesilen 0.98 milyon bag sifirdan, 68 bin ton et elde edildigi
goriilmektedir. 1993 yilinda ise 2.09 milyon bag sigirdan, 296 bin ton et iiretilmigtir. 33
yillik dénemde kesilen sigir sayisinda yiizde 115, liretilen sgir eti miktannda ise yiizde
335'lik bir artis meydana gelmigtir. Elde edilen karkas ette meydana gelen bu artig 1960
yihina gore, 1993 yihinda yiizde 40'lik artis1 ifade etmektedir (2). 1960 yilindan bu giine

koyun ve kuzu karkas agirliklannda ise 6nemli bir artig saglanamamugtir.
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Tablo-5.12. Cesitli Yillarda Ve Farkli Yaglarda Kesilen Sigir Sayist, Uretilen Karkas
Miktari Ve Oranlan (%) (2).
(1960 - 1993)

Toplam Ergin Dana Toplam Ergin Dana Karkas Agirl.

Kesilen Uretilen
Y1l | Biiyiikbas § Mik.] % §{Mik.}] % | Karkas § Mik. | % | Mik. | % | Ergin | Dana

1960 0.98 065] 66 1033 | 34 ] 684 586 { 8 | 98 ] 14] 902 | 29.7

1970 1.58 085] 54 1073 ] 46 ] 953 724 1 76 | 229 |1 24 | 852 | 314

1980 1.82 089149 1093} 51 ) 1067 | 747 ] 70 | 320 § 30 ] 839 | 344

1989 2.92 170 | 58 122 ] 42 } 3382 | 2147 63 | 1235} 37 | 1263 | 101.2

1993 2.09 1.05] 51 {103 ] 49 296 1544 ] 52 | 1414] 48 ] 126 -

Kesilen sigir sayist : milyon bag ; et {iretimi: bin ton

Tablo 5.12'de ayrica anlagilacag: gibi yillar itibariyle kesilen s13r sayisinda
artigla birlikte, yasli veya ergin hayvanlarin toplam kesilenler igersindeki paylannin
giderek azalmakta oldugu, dana oraninin ise artmakta oldugu ve karkas agirli§inda yillik
ortalama yiizde 1.2'lik gelisme oldugu goézlemlenmektedir. Si8ir ve dana karkas
agirhiklannda 6zellikle 1980 yilindan sonra belirgin bir artis olmustur. S6z konusu bu
degisiklikler, kismen beside geng hayvanlarin tercih edildigmi ve besi tekniklennin daha
bilimsel yiiriitiildiigiini gostermekle birlikte, kismen de son yillarda artan kasaphk

hayvan ithalatinin iiretime etkisi olarak degerlendirilebilir (2).

Son yillarda goriilen karkas verim artiglarina kargin, Tiirkiye'de hayvanlarin et
verimleri ve kaliteleri diger lilkelere gore oldukga diigiik diizeydedir. Bu durum ozellikle
populasyonun diigiik verimli yerli irk hayvanlardan olugsmast, yani kiiltiir itk ve
melezlerinin hayvan varligmdaki payinin diisiik olmasindan kaynaklanmaktadir. Verim
diigiikliigiiniin ikinci nedeni ise yetistincilidin gelencksel ekstansif niteliginin
stirdiiriilmesi, bilgi eksikligi ve ekonomik yetersizlikler nedeniyle hayvanlann mevcut

kapasitelerini ortaya koymalari igin gereken beslenme kogllarinin saglanamamasidir.

Devlet Istatistik Ensttiisii tarafindan, Tiirkiyc'deki biiylikbas ve kiigiikbag
hayvanlarin karkas agirliklan; koyun 20 kg, kuzu 13 kg, kil kegisi 18, tiftik kegis 17 kg,
kiiltir ki s1@ir 221 kg, kiiltiir irki dana 159 kg, melez sifir 173 kg, melez dana 120 kg,
yerli itk siir 126 kg, yerli irk dana 95 kg, manda 173 kg, malak 106 kg olarak tesbit
edilmistir (17).
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Cesitli Ulkelerdeki Sigir ve Dana Eti Uretimled, kesilen sigir ve dana sayist ile

karkas agirliklan Tablo 5.13'de verilmigtir.

Tablo-5.13. Bazi Ulkelerde Sigir Ve Dana Eti Uretimleri Kesilen Hayvan Sayilan Ve
Karkas Agirliklan (18).

ULKE SIGIR KOYUN

Kesilen Kesilen

Hayvan Karkas Et Hayvan Karkas Et

Sayisi Asithg Uretimi Sayisi Asichd | Uretimi
AB.D. 35.185 318 11.199 5.000 30 151
Avusturalya 8.282 220 1.825 32.581 20 642
Almanya 5.000 300 1.500 2.180 18 40
Italya 4.900 241 1.180 8.600 9 78
Isvec 524 265 139 220 19 4
Fransa 5.896 283 1.667 8.058 17 140
Isvicre 800 183 147 260 21 6
Portekiz 497 229 114 3.228 8 25
Norvec 351 240 84 1.251 20 25
Yunanistan 320 266 85 7.700 11 88
Kanada 3.095 300 930 512 21 11
Y. Zellanda 3.039 186 565 30.840 16 482
Meksika 6.186 221 1.365 2210 14 30
Arjantin 12.200 212 2.590 4.375 16 70
Pakistan 1.784 190 338 12.185 20 246
Yugoslavya 594 160 95 1.474 20 30
Tiirkiye 1.967 145 286 23.000 13 300
Diinya 238.597 212 50.509 460.954 15 6886
Tr/Diinya 0.8 68 .4 0.6 49 86.7 44

Kesilen hayvan sayisi : bin bag; et iiretimi: bin ton; karkas agirhgi: kg
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Tablo incelendiginde, Amerika Birlesik Devletlerinin kesilen si8ir sayisi ve sigir
eti iiretimi bakimindan, diinyada 6n sirada old@u gériilmektedir. Bu tlkeyi Arjantin ve
Avusturalya izlemektedir. Bu iilkelerde kesilen sigirin, toplam diinyada kesilen sigir

icindeki paylari sirasiyla; yiizde 15, ylizde 5 ve yiizde 3 4'diir.

Amerika Birlesik Devletlerinde, Arjantin ve Avusturalya'da iiretilen sgtr etinin,
diinyada iiretilen toplam sigir eti i¢indeki paylan da swrasiyla, ylizde 22, yiizde 5 ve
yiizde 3.6 'dir. Bu iilkelerdeki sigir karkas adirliklan da diger iilkelerin si8ir karkas
agirhklannin iizerindedir. Sigir igin en yiiksek karkas agirligt olan, 318 kg’in Amerka

Birlegik Devletleri'ne ait oldugu goriilmektedir.

Tiirkiye'de kesilen sigirin, diinyada kesilen toplam sigir igindeki pay1 yiizde 0.8,
Tiirkiye'de iiretilen sifr eti paymin, diinyada iiretilen toplam sgir eti igindeki pay1ise
yiizde 0.6'dir.

Secilen iilkeler iginde, sgir karkas agirlig1 en diigiik olan iilke Tiirkiye'dir ve 145
kg olan bu agirlik, diinya sigir karkas agirhi1 ortalamasinin yiizde 68 4'li kadardur.

En fazla kasaplik koyunun kesildigi iilkeler olarak, Avusturalya, Yeni Zellanda
ve ligiinciiniin Tiirkiye oldugu gériilmektedir. Avusturalya'da kesilen koyunun, diinyada
kesilen toplam koyun sayisi igindeki payi, yiizde 7, Yen Zellanda'da kesilen koyunun,
diinyada kesilen toplam koyun igindeki pay: yiizde 6.7 ve Tiirkiye'de keslen koyunun,

diinyada kesilen koyun igindeki pay: ise yiizde 4.9'dur.

Diinyada en fazla koyun etinin iiretildigi iilkeler olarak da Avusturalya, Yeni
Zellanda ve Tiirkiye goriilmektedir. Bu iilkelerdeki koyun eti {iretimlerinin, diinya koyun
eti iiretimi igindeki paylar1 da sirasyla, yiizde 9.3, yiizde 7 ve ylizde 4.3 olarak

belirlenmigtir.

Tiirkiye'de, koyunun ortalama karkas agirli, 13 kg olarak goziikmektedir. Bu
deger, diinya koyun karkas agirligmin, yiizde 86.4'i kadardir. Amerika Birlesik
Devletlerinde koyunun karkas agirhgi, 30 kg'dir ve diger iilkeler iginde, en yiiksek
karkas agirlifina sahip iilke olarak goziikmektedir. En diigik koyun karkas agirhgma
sahip lilke ise 8 kg'lik agirlik ile Portckiz olarak tesbit edilmigtir.



44

53.Kasaphk Hayvan Uretiminin Et Pazarina Etkisi ve Kasaplik Giig

Tiirkiye'nin hayvan varhig: diger iilkelerle karsilastinldiginda kiigiimsenmeyecek
bir diizeyde oldugu anlagilmaktadir. Ulkede hayvan sayisindan ¢ok, bunlarin kasaplk
giicleri ve bu giice gore elde edilecek et iiretimi esastir. Kiimes ve av hayvanlartile balik
ayr tutulursa Tiirkiye'de canli hayvan varhi§indan, kasaplik giice ayrilan hayvan sayis,

protein kaynaginin esasint olusturmaktadir.

Toplam hayvan varhiginda bir azalmaya neden olmadan bir yilda kesilebilecek
hayvan miktarina "kasaplik hayvan giicii veya kesim potansiyeli" denir. Diger bir

deyimle her irk hayvamn kendine 6zgii "kasaphk verim giici" vardr (58).

Tiirkiye'de kasaplik gii¢ hayvanlar arasinda, degisik arastirmalarda farkli olarak
belirtilmigtir. Kiligoglu'na gore (58) kasaphk giig, bilyiikbag hayvanlarda yiizde 18,
kiigiikbas hayvanlarda yiizde 40 dolayindadir. Ozhan (66), biiyiikbaglarda, yiizde 15,
kiigiikbaglarda yiizde 30; Aral (24) ise biiyiikbaglarda yiizde 18-20, kiigiikbaglarda yiizde
38-40 olarak hesaplamiglardir.

Devlet Planlama Teskilati tarafindan yapilan son analizlerde ise bu oran,
bliyiikbag hayvanlarda yiizde 22, kii¢iikbas hayvanlarda yiizde 40 olarak alinmistir (19).

Devlet Planlama Tegkilati'nin kasaphk gii¢ oranlar kullanilarak yapilan
hesaplamalarda, 39.416.000 bas koyunun yiizde 40'1; yani 15.766.400 bas: ve
11.951.000 bag s1girn yiizde 22'si, baga bir ifade ile 2.629.220 bas'i kasaph§a aynilan

miktar olarak bulunmugtur.

Biiyiikbag hayvanlarin ortalama karkas verim afichigi, 149 kg, kiigiikbag
hayvanlarin karkas verim agirlif1, 16.5 kg olarak kabul edilerek, kiigiikbag hayvanlarin
et veriminin 260.146 ton ve biiyiikbag hayvanlarin, et veriminin de 391.754 ton oldifu
ve yillik toplam kirmizi et {iretim giiciiniin 651.899 ton oldugu tesbit edlmisgtir.

Devlet [statistik Enstitiisii verilerine gore, 1992 yilinda Et ve Bahik Kurumu ve
Belediye mezbahalarinda kesilen, kasaphik sifir ve dana sayist, 2.065.000 bas; kesilen
koyun ve kuzu sayisi, 7.478.000 bag; iirctilen sigir ve dana eti, 300.605 ton; koyun ve

kuzu eti tiretimi, 122.940 ton olarak tesbit edilmistir (17).
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Bu hesaplamalara gore, Tiirkiye'deki biiylikbas ve kiigiikkbas hayvanlardan
kasaplik olarak ayrilan miktar ile resmi kayitlara gecen kesilen hayvan sayis arasinda,
bilyiikbas hayvanlarda 564.220 bas, kiiciikbas hayvanlarda 8.288.400 bag fark
goziikmektedir. Bu fark, resmi olmayan kesimler olarak ifade edildiginde, kagak kesim
orani, biiyiikbag hayvanlarda yiizde 21, kiigiikbag hayvanlarda, ylizde 52.5 ve toplam
kesilen hayvan sayisinda yiizde 48 olarak tesbit edilmistir.

Ayni sekilde kirmizi et iiretiminde de kasapik giice dayanarak iiretilmesi gereken
et iiretim miktarlari ile resmi kayitlara gecen et iiretim miktarlar arasinda, sgir etinde,
91.131 ton, koyun ve kuzu eti iiretiminde, 137.206 ton ve toplam kirmizi et liretminde
228.354 ton fark bulundugu tesbit edilmistir. Bu verilere bagh olarak kirmizi et

tiretiminin yiizde 54'iiniin kontrolsiiz yapldig: ifade edilebilir.

Ozhan, Tiirkiye'deki et iiretiminin yiizde 38inin mezbahalardan, yiizde 62'sinin

mezbaha digt kesimlerden saglandiini bildirmektedir (66).

Yildinm ise, toplam kirmizi et iiretiminde, kontrollii kesmlerin payini, yiizde 42,

kontrolsiiz kesimlerin payim yiizde 58 olarak belirtmistir (79).

Kasaplik hayvan kesimlednin, onemli dlgiide denetimsiz ve kagak olmasi hem et
isleme sanayiinin gelisememe nedenlerinden bid, hem de pazarlamanin dnemli bir

olumsuzluk gostergesidir (62).
5.4. Hayvansal Uriinler Talebi ve Tiiketim Durumu

Tiirkiye'de hayvanlann et, siit vb.verimlerinin diigik olmast, hayvansal iiriin
tiiketimini de olumsuz yonde etkilemektedr. Hayvansal iiriinlerin kigi bagina tiiketim
miktarlari, niifusun olmasi gereken hayvansal protein ihtiyacinin kargilanabilme durumu,
gelismis tilkelerle kargilagtinldiginda Tiirkiye'nin hayvansal tretimde kendine yeterli bir
lilke olarak kabul edilmesi miimkiin goriilmemektedir. Tiirkiye'de bazi hayvansal
iiriinlerde (et ve yumurta) ig talep karsilandiktan sonra bir miktar ihracaat yapiiyor olsa
da, aslinda ig¢ piyasada, bu iiriinlerin fiyatlarindaki artig, 6zellikle diisiik gelirli
tiiketicilerin reel gelirlerindeki artigtan fazla olmasi nedeniyle i talepte bir daralma s6z
konusudur. Sonugta tiiketilen hayvansal iriin miktarlari, gergek talebin altinda kalmakta,

yeterli ve dengeli bir beslenme olanagi sajlanamamaktadir. Hayvansal proteinlerin



titketimi yerine bitkisel gidalara dayali br beslenme rejimi kendini gostermektedr. Kisi
basina diisen gelir miktan yiiksek olan iilkelerde et tiiketimi yiiksek, tahul tiiketiminin az

oldugu gozlenmektedir (67).

Baz lilkelerde kisi basina digen gayri safi yurt i¢i hasila ile giinliik hayvansal
protein tiiketim miktarlari arasindaki iligkiyi ortaya koyan veriler Tablo 5.14' de

gosterilmistir.
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Tablo-5.14. Baz1 Ulkelerde Kisi Bagina Diisen GSYIH Ve Kisi Bagina

Diigen Hayvansal Protein Miktari

(1993)
Kisi Bagina Kisi Bagina
Kisi Bagina Diisen Kisi Bagina Diigen
Ulke Diigen Hayvansal |Ulke Diisen Hayvansal

GSYIH Protein GSYIH Protein
Avustralya 34.890 68.5 italya 19.919++ 58.2
Isvicre 33.449 59.0 Kanada 19.187 742
Danimarka 26.105 629 Finlandiya 16.495 60.3
AB.D. 24.626 91.5 ispanya 12.223 61.2
Norvec 23.995 58.5 Portekiz 8.530*+ 54.5
Avusturya 23.508+ 64.6 Yunanistan 7.133 59.3
Fransa 23.045% 77.8 Meksika 3.678+ 399
Isvec 21283 64.7 Tiirkive 2.728 25.5
Almanya 21.102 64.2 Cin 367 15.9

+: 1992, ++: 1991 yilina ait verilerdir. Digerleri 1993 yilina aittir.
K.B.D. G.S.Y.i.H.: dolar; K.B.D. hay. prot. : gr/giin

Tablo'daki veriler degerlendirildiginde, kisi basina diisen gayri safi yurt i¢i hasila
miktaninin yiiksek oldugu iilkelerde, kisi basina tiiketlen giinliik hayvansal protein

miktarinin da artmakta oldugu goriilmektedir.

Kisi bagina diigen GSYIH, 12.223-35.000 dolar arasinda olan iilkelerde, kisi bagina
tiketilen giinliik hayvansal protein miktan 92-61 gr arasinda defigmektedir. Bu
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iilkelerde kigi basina diisen GSYIH ortalama 23.000 dolar iken, kisi bagina tiiketilen
hayvansal protein miktar1 ortalama 66.37 gr diizeyindedir. Bu grup iilke igerisinde
ortalamadan biraz farkli olan ililke Amerika Birlesik Devletleri'dir. Amerika Birlegik
Devletlerin'de kisi bagina diigen GSYIH 24.626 dolar iken, kisi basina tiiketilen
hayvansal protein miktan 91.5 gr'dir. Bu grupta yer alan diger iilkelere ait veriler

birbirine yakinlik gostermektedir.

Portekiz ve Yunanistan'in kisi bagina diisen GSYIH ve kisi bagina tiiketilen giinliik
protein miktarlar1 birbirlerine yakinlik gostermektedir. Bu iki iilkenin ortalama kisi
bagina GSYIH ortalamas: 7831 dolar olup, ortalama kisi basina tiiketilen hayvansal

protein miktan 56.9 gramdir.

Meksika ve Tiirkiye'de ise kisi basina diisen GSYIH min azliina bagl olarak kisi
basgina tiiketilen hayvansal protein miktarlar daha diisiiktiir. Bu iki iilkenin ortalama kisi
basina diisen GSYIH s1 3203 dolar, kisi bagina tiiketilen hayvansal protein miktar

ortalamasi 32.7 gr olarak goziikmektedir.

Cinde ise kisi bagina dilsen GSYIH diisiikliigiine bagli olarak, kisi bagina tiiketilen
hayvansal protein miktan oldukga diisiik; 15.9 gr dir.

Tiirkiye'de et tiiketiminin arttnlabilmesi igin tiiketiciyi eitme yaninda, iireimi,
milli geliri ve dolayis: ile kisi bagina diisen milli gelir muktarini, arttinic: tedbirlerin

alinmasi gerekmektedir.

Genel olarak tiiketilen giinliik proteinin ortalama yiizde 50'sinin hayvansal
kaynakli olmasi insanlarin fiziksel yapilarini ve beyin giiciini gelistirmektedir. Bu
durum, yeni teknolojilerin yaratilmasini ve toplumsal kalkinmay hizlandirmaktadir.

1986-1988 doneminde gelismis iilkelerde giinliik protein alimi 102.7 gr,
gelismekte olan lilkelerde 51.7 gr ve diinya ortalamast ise 70 gr'dir. Gelismis iilkelerde
giinliik protein tiiketiminin yiizde, 57.6'st, gelymekte olan iilkelerde isc ylizde 21.5'i
hayvansal kaynakl: proteindir. Tiirkiye'de giinliik toplam hayvansal protein tiiketimi 17.9
gr ve giinliik toplam protein tiiketimi iginde hayvansal proteinin pay: yiizde 21.3'c

ulagmstir (73).
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Avrupa Birligi tilkelerinde hayvansal proteinle beslenme aragtirmalarina gore
Tiirkiye'de giinliik hayvansal lriinlerin tiiketilen miktar1 ortalama 161 gramdir. Bu
miktardan yiizde 8 oraninda enerji ve ylizde 22 oraninda protein saglanabildigi

belirtilmektedir.

Hayvansal iiriinlerin yurtigi talepleri ve dolayst ile kisi bagina tiiketim miktarlart,
yillik niifus artigi, hayvansal triinlerin iiretim miktarlar, niifusun yas ve cinsiyete gore
dagilimi, iiriinledn fiyatlar1 ve ikame driinlerin fiyatlan, tiikeim ve beslenme
aligkanliklar1 v.d. birgok faktorlere baglidir. Genel olarak tiiketilen hayvansal iiriinlerin
miktar, talebin fiyat ve gelir elastikiyetine bagli olarak degismektedir (19). 1988-1994
doneminde kirmizi et tiikeiminde gelir-tiiketim esnekligi 0.7 olarak belirlenmigtir (8).
Ankara ili igin yapilan Hr aragtirmada, kirmizt et ve et iriinleri icin gelir-tiiketim

elastikiyeti katsayisi 1.05 olarak belirlenmistir (42).

1994-2000 doneminde tasarrufu arttirma, i¢ talebin kisilmasi tedbirlerine agirlikli
olarak devam edilmesi ve déviz girdsinin temini amaciyla dis sattmimin arttinlmast igin
tesvik tedbirlerinin devam ettirilmesi zorunlulugu karsisinda talebin gelir esnekliginin

kirmizi etigin 0.80 olacag: tahmin edilmigtir (19).

Hayvansal diriinler tiiketiminin seyri bakimindan bazi farkhliklar dikkati
cekmektedir. Ulkemizde kisi bagina diign kirmizi et tiiketim miktarlar: incelendiginde,
1972'de yilik kirmizi et tiiketimi 15.1 kg'dan yiizde 18.41'Fk bir artigla, 1977'de 17.88
kg'a 1980'de yiizde 30.86'lik artigla 19.76 kg'a ¢ikmugtir. 1988'de ise 1980'e gbre yiizde
16.37'lik artigla 19.9 kg'a ulagmustir. 1993'de kisi bagina tikeimin 22 kg olarak
gerceklestigi kabul edilmistir. Yedinci plan dénemindeise kisi bagina diigen kirmizi et
miktan, 1994 yilinda 22.4 kg ve 2000 yilinda yiizde 10'luk artigla 24.6 kg olacag: tahmin
edilmektedir (8,19).

Yedinci Beg Yillik Kalkinma Plani Déneminde, 1994-2000 yiilar arasinda kirmizi
ette hayvan sayist ve bim bagina verim artigt dikkate alinarak, yillik yiizde 3.3
dolayinda bir geligme hizinin saglanacagi, niifusun ylizde 2.2 oraninda artacagi,
kalkinma hizinin yiizde 4.8 dolayinda gergeklegecegi tahmin edilmektedir.

1994-2000 déneminde kirmizi et ve toplam et iireim projeksiyonu, Tablo 5.15

verilmigtir.
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Tablo-5.15. Et Uretim Projeksiyonu (19)
(1993 - 2000)

Uriinler 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 |} 2000
Kirmizi Et 1.284 | 1325 ] 1369 | 1414 | 1.561 | 1509 | 1.558 | 1.610
Tavuk Eti 460 488 517 548 580 616 652 692

Toplam Et 1.744 | 1813 | 1.891 | 1.970 1 2.053 | 2.139 | 2.229 | 2.325

Et iiretimi ; bin ton

1993 yilinda, 1.284 bin ton olarak gerceklestigi kabul edilen kirmizi et iiretiminin
yiizde 25 artigla, 2000 yilinda 1.610 bin tona ulagcagi, toplam et iiretiminin ise 1.744
bin tondan, yiizde 33 artigla 2.325 bin tona ulagacag: tahmin edilmektedir.

Et talebi tahminleri ve et iiretimi ile talebi arasindaki farklar Tablo 5.16' da

verilmigtir.

Tablo-5.16. Et Talep Tahminleri Ve Kirmizi Et Uretim Talep Farki (19).
(1993 - 2000)

Uriinler 1993 1994 1995 | 1996 1997 | 1998 | 1999 § 2000
Niifus 614 62.7 64.1 65.5 66.9 684 | 699 71.5
Kirmizt Et 1350 1404 1455 | 1513 1565 | 1628 | 1692 | 1759
Tavuk Eti 460 483 506 531 555 581 608 644
Toplam Et 1810 1887 | 1961 | 2044 | 2120 | 2219 | 2300 | 2403
Kirmizi Et Uretim{ -66 -79 -86 -99 -104 | -119 | -134 | -149
Talep Farki

Niifus : milyon kisi; et iiretimi : bin ton

DPT tarafindan yapilan tahminlerde; Tablo 2.16' da goriildii§ii gibi, 1994-2000
déneminde, niifusun 61 4 milyondan, beg yilda 10.1 milyon artarak, 2000 yilinda, 71.5
milyon olacagi, kirmiz: et talebinin ise 1.350 bin ton iken 409 bin ton artarak 1759 bin
tona ulagacagi 6ngoriilmektedir.

Bu durumda, et iiretim projeksiyonu ile et talep tahminleri kargilagtinldiginda;
1993 yilinda, 66 bin ton dolayinda olan kirmizi et agignin, 1994'de , 79, 1997'de, 104,
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2000 yilinda ise 149 hin tona ulasacag: tahmin edilmektedir. Ancak 1995-2000
doneminde uygulanmasi 6ngoriilen, kuzu-dana besi uygulamalan ile elde edilecek ilave
et liretimi sonucu bu agiklarin, 1994'de aynen kalacagi, 1995'de, 16 bin tona, 1996'da, 22
bin tona, 1997'de, 19 bin tona ve 2000 wilinda ise 40 hin tona diigece§i tahmin
edilmektedir (19).

1994-2000 Donemine iligkin kigi basina disen kirmizi et ve toplam et tiiketim

tahminleri de Tablo 5.17 'de verilmigtir.

Tablo-5.17. Kisi Bagina Diigen Et Talep Tahminleri (19).
(1993-2000)

Uriinler 1993 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000
Gergeklesen

Kirmizi Et 22.0 224 | 227 | 23.1 ] 234 | 238 § 242 | 246

Tavuk Eti 7.5 7.7 7.9 8.1 8.3 8.5 8.7 9.0

Toplam Et 295 30.1 § 306 | 312 | 317 | 323 | 329 | 336

KBD et talep tahmini : kg/y1l

Ad1 gecen donem iginde niifus artiginin yiizde 2.2 olacagi, harcanatilir gelirin ise

yiizde 2 oraninda gergeklesecegi tahmin edilmigtir.

1993 yilinda kisi bagina gergeklestigi kabul edilen 22.0 kg" kirmizi et, 7.5 kgl
beyaz et olmak iizere toplam 29.5 kg et talebinin, 1994 yilinda 30.1 kg'a, 1995'de 30.6
kg'a ve 2000'de ise 33.6 kg'a ulagmas: 6ngoriilmektedir. Boylece kirmiz: ette kisi bagina
diigen et tiiketiminin 1994-2000 doneminde 2.2 kg, tavuk etinde ise 1.3 kg dolayinda
artabilecegi tahmin edilmektedir.
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6.. ANKARA iLiNDE CANLI HAYVAN VARLIGI VE KIRMIZI ET URETIMI

6.1. Ankara ili Hayvan Varhg: ve Yapis:

Ankara ilinin hayvan varb§indaki degigme ve gelismeler Tablo 6.1'de verilmistir.
Tablonun incelenmesinden anlagilacag: gibi ilde hayvan varhgindaki geligsmeler Tiirkiye

genelindeki geligmelerden soyutlanamayacak niteliktedir.

Tablo-6.1. Ankara ili Kasaplik Hayvan Varligi (17)
(1987 - 1994)

Yil Koyun | Kil Kegisi Tiftik Sigir Manda Toplam
Kecisi

1987 1.359.760 | 27.060 568.780 351.840 17.700  ]2.325.140
1988 1.345.180 | 32.060 561.490 334.250 14950 ]2.287.930
1989 1.360.480 16.830 423.590 267.780 9.800 }2.078.480
1990 1.120480 | 11.460 347.300 246.930 10.060 | 1.728.230
1991 1.061.710 | 13.370 320.740 258.340 8.120 | 1.668.680
1992 1.010.600 | 11.790 269.280 262.380 7.140 1.561.190
1993 937.180 9.260 244 240 269.090 5.690 1.465.460
1994 900.910 9.073 190.380 263.430 5.030 1.368.823

Hayvan sayisi : bag

1987-1994 doneminde, Ankara hayvan varlifinda, tiim tiirler i¢in sayisal olarak bir
azalma goriilmektedir. 1987 yili baz alindignda bu azalma, 1994 yilinda, koyunda yiizde
33.74, kil kegisinde yiizde 66.47, tiftik kegsinde yilizde 66.53, sigirda yiizde 25.13,
manda da ise yiizde 71.58 oraninda olmustur.

Ankara hayvan varlifinin, yilizde 82.86'sim1 kiigiikbag ve yiizde 17.14'linii
biiyiikbag hayvanlar olugturmaktadir. Kiiciikbag hayvanlarin yiizde 78.24'ii koyun ve
yiizdé 21.76's1 kegidir. Biilyiikbag hayvanlarin isc dagilimi, ylizde 98.19 sigr, geriye
kalan kismi1 mandadir.

Ankara ili hayvan varligmm, tiirlerc gore oransal dagilimi ise yilzde 65 koyun,
ytizde 17 si§ir, yiizde 18 kegi ve yiizde I'e ulagmayan manda olarak belirlenmigtir.
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Ayrica mevcut keginin yiizde 96's: tiftik kedisi, yiizde 4'ii kil kegisi; mevcut koyunun ise

ytizde 86's1 yerli koyun, yiizde 14'li merinos koyunudur.

S1gir populasyonunun wrklara gore dagilimi incelendiginde, yiizde 47 yerli 1irk,
yiizde 40 melez wrk ve ylizde 13 kiiltiir irki s18irlardan meydana geldigi anlagilmaktadir.

Ankara ilinde 1993 yili kiigiikbag hayvan populasyonu, Tiirkiye kiigiikbag hayvan
populasyonunun yiizde 2.5'unu, biiyiikbag hayvan populasyonu ise Tiirkiye biiyiikbag
hayvan populasyonunun yiizde 2.25'ini olugturmaktadir.

6.2. Ankara ilinde Kirmiz1 Et Uretini ve Geligme Seyri

Ankara ilinde, 1987-1993 doneminde, hayvan varlifinda goriildiigii gibi, et
tiretiminde de azalma olduBu tesbit edilmistir. Aynca ilgili tablolardan da izlenebilecegi
gibi, Ankara'da hem hayvan sayistndaki azalma hem de iiretilen et miktarindaki
azalmanin, Tiirkiye hayvan varli§1 ve et iiretimindeki azalma oranlanndan daha fazla

oldugu belirlenmigtir.

Hayvan stoklarindaki azalma, et iiretimlerindeki azalma ile birlikte olmaktadir.
Eger et iiretimindeki azalig, sadece et fiyatlarimin goreceli digmesine bagh olsayd,
hayvan stoklarinda bir azaliy olmamas gerekirdi. Et iiretimi ile birlikte hayvan
stoklarinin azaliyor olmas ise et fiyatlari diginda dier etkenlerin varhim

gostermektedir (55).

Hiikiimetlerin uyguladiklan hayvancilik politikalannin tutarsizliklari nedeniyle,
hayvan yetistincilifinin terk edilmesi, hayvan varlifinin ve et iiretiminin birlikte

azalmasina neden olmaktadir.

Ankara'da yillara gore kesilen hayvan sayilan Tablo 6.2'de; toplam kesilen hayvan
sayilarinda, temel olarak alinan 1987 yihina gore degisiklikler ve bir dnceki yila gére
degisiklikler Tablo 6.3'de verilmigtir.
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Tablo-6.2. Ankara'da 1987-1994 Doneminde Kesilen Hayvan Sayilan (17).

Yil | Koyun | Kuzu Kil Tiftik Sigir Dana |Manda| Toplam
Keci Keci

1987 1345.680 1 251.860] 15.680 | 52.250 |]107.240) 81.990 | 8.770 | 863.420

1088 }138.620 } 215.380] 10.800 | 62.870 |} 40.730 }131.920) 7.070 | 607.390
1989 |772.270 | 170.030] 6.340 41.280 |138.300128.500111.770| 1.268.400
1990 ]129.950 1 154.320§ 2.630 } 46.560 |113.110)109.210f 5.680 | 561.460

1991 |149.070 | 113.000] 4.420 30.100 {102.290 ] 55.200 ] 3.310 | 457.390

1992 1120.930 ] 114.330] 2.330 19470 | 53.700 § 75.630 ] 2.290 | 388.680

1993 | 87.700 ] 115.120] 1.330 18.540 | 41.260 |102.940] 3.390 § 370.280

1994 1171570 | 166.360] 3.060 11.320 § 95960 | 85420 | 7.970 | 541.560

Kesilen hayvan sayisi: bag

Tablo 6.2 ve Tablo 6.3'den izlenebilecegi gibi, 1987 yilindanitibaren, 1989 yili
harig, baz alinan yila gore, Ankara'da kesilen hayvan sayilannda azalma goéziikmektedir.
1989 ve 1994 yillan diginda da bir 6nceki yila gére kesilen hayvan sayilannda azalma
tesbit edilmistir. 1980 sonras: yaganan ekonomik kriz ve serbest piyasa ekonomisinin
yikict etkileri 1989 yilinda kendini gostermistir denilebilir. 1989 yilinda, yem
subvansiyonunun kaldinlmas: ile birlikte yagnan kuraklifin da etkisiyle hayvan
iireticisinin garesiz duruma diigmesi ve EBK'na canlt hayvan alimi yapmas direktifi
verilmesi sonucu damuzlik 6zelligi gosteren digi koyunlar dahil biitiin hayvanlarin
kesime gonderilmesi de nedenler arasinda sayilabilir (38). 1989 yilinda, 1987 yilina
gore kesilen hayvan sayisindaki artig oram yiizde 47'dir. Bir 6nceki yila gore ise 1989
yilinda kesilen toplam hayvan sayisindaki artig oram yiizde 109 olarak goriilmektedir.
1993 yilinda 1987 yilina gore, kedlen hayvan sayisindaki azalma oram yiizde 57 iken,
1994 yilinda yiizde 37 olmustur. 1994 yilinda, bir 6nceki yila gére kesilen hayvan
sayisinda yiizde 46 oraninda arti§ belirlenmigtir.
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Tablo-6.3. Ankara'da Toplam Kesilen Hayvan Sayisinda Yillara Gore Goriilen
Degisiklikler (1987=100).

Y1l Toplam Kesilen Basit Indeks Zincirleme Indeks
Hayvan

1987 863.420 100 -

1988 607.390 70 70

1989 1.268.490 147 209

1990 561.460 65 44

1991 457.390 53 81

1992 388.680 45 85

1993 370.280 43 95

1994 541.560 63 146

Kesilen Hayvan Sayis: : bag

1987-1994 Doneminde Ankara'da kesilen hayvanlann tiirlere gore oransal dagilimi

Tablo 6.4'de verilmigtir.

Tablo-6.4. Ankara'da Kesilen Kasaplik Hayvanlann Tiirlere Gére Oransal Dagilimi (%)

Yil Koyun Kil Kecisi | Tiftik Kecis Sigir Manda
1987 69.20 1.82 6.05 21.92 1.01
1988 58.28 1.78 10.35 28.42 1.17
1989 74.29 0.50 325 21.03 0.93
1990 50.63 047 8.29 39.60 1.01
1991 57.30 0.97 6.58 3443 0.72
1992 60.53 0.60 501 33.27 0.59
1993 54.77 0.36 5.01 38.94 092
1994 62.38 0.57 2.09 33.49 147

Kesilen hayvanlarin tiirlere gére oransal dagilim: incelendignde, toplam olarak
kesilen hayvan miktan iginde, koyunun en fazla sayida yer aldig: goriilmektedir. Tiim
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kesilen hayvanlar i¢inde kesilen koyunun oran yiizde 50.63'iin altina diisgmemistir.
Toplam kesilen hayvan sayisinin en fazla oldugu 1989 yilinda, kesilen koyun ve kuzu

toplamunin orani, ylizde 74.29 olmugur.

Kesilen sigir ve dana, si8ir baglig1 altinda birlikte degerlendrilmistir. Tablo 6.4
incelendiginde 1987-1994 doneminde kesilen sigwr ve dana miktarinda artis oldugu
soylenebilir. Dénem ddnem azalmalarla birlikte, sigr ve dana kesim orani, 1987'de
yiizde 21.92 iken, 1994 yilinda yiizde 33 .49 olmustur.

Ankara ilinde 1987-1994 doneminde, toplam kirmizi et iiretimi iginde sgir eti

liretiminin payi, koyun et liretiminden fazla olmugtur.

Kesilen hayvanlar iginde, kil kegdsinin oran giderek azalma gostermigtir. 1987
yilinda, yiizde 1.82 iken, 1993 yilinda yiizde 0.36'ya ulagmigtir. 1994 yilinda, bu oran,
1993 yilina gore biraz daha artarak yiizde 0.57 olmustur.

Kesilen tiftik kegisi sayis da giderek azalmigtir. Toplam kesilen hayvan igedsinde
kesilme orammmin en yiiksek oldugu yil, 1988'de yiizde 10.35 olarak goziikmektedir.
1994'de bu oran, yiizde 2.09'a diigmiigtiir.

Manda kesimleri, toplam kesimler icinde yiizde 1 dolayindadir. En yiiksek oran,
1994 yilinda, yiizde 1.47 olarak gergeklegmistir.

Kesilen kiigiikbag hayvanlarin (koyun ve kuzu toplami alinmistir) iginde kuzunun
pay1, 1989 yilinda, en az, ylizde 13.4, 1988 yilinda ise en fazla, yiizde 35 olmugtur.

Ankara ilinde toplam kesilen hayvanlar icinde koyun ve kuzunun oranlar1 Tablo

6.5' de verilmigtir.
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Tablo-6.5. Toplam Kesilen Hayvanlar Icerisinde Koyun ve Kuzunun Oranlan (%)

Yil Koyun Kuzu
1987 40.0 29.1
1988 22.8 354
1989 60.8 134
1990 23.1 274
1991 325 24.7
1992 31.1 294
1993 23.6 31.0
1994 31.6 30.7

Tablo'dan izlenebilecegi gibi baa yillarda kesilen kuzu sayisnin, kesilen koyun
sayisindan yiiksek oldugu goriilmektedir. Omegin 1988 yilinda kesilen kuzunun toplam
icindeki pay1 yiizde 35iken, kesilen koyunun payi yiizde 23'diir. 1994 yilinda ise toplam
kesilen hayvanlarin yiizde 32'sinin koyun, yiizde 31inin kuzu oldugu goriilmektedir.
Kiigiikbag kesimlerin, toplam kesimler icinde en biiyiik pay aldig1 1989 yilinda bu oran,
yiizde 61 koyun ve yiizde 13.4 kuzu kesimi ile yiizde 74'e ulagmigtir. 1987-1994
Déneminde Ankara'da iiretilen toplam kirmizi et miktani ve gelismeler Tablo 6.6'da
verilmigtir.

Tablo-6.6. Ankara'da Toplam Kirmizi Et Uretimi (17)
(1987 - 1994 )

Yil Koyun Kuzu | KilKegi | Tiftik Sifir Dana | Manda
Keci

1987 5875 3525 265 835 14265 6725 1130
1988 2360 3015 185 1000 5415 10820 945
1989 13130 ] 2380 105 635 18395 10535 1600
1990 2210 2160 45 735 15040 8960 755
1991 2685 1695 60 505 15145 4585 435
1992 2180 1715 30 335 6255 6980 300
1993 1580 1730 20 310 4885 9925 430
1994 3090 2495 40 180 11050 9345 905

Et iiretimi : ton
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Kirmizi et iiretiminin, 1987-1994 déneminde, en fazla olduu yil, 1989 wilidir.
1989 yil1 disinda, 1987 yilina gore, diger yillarda kirmizt et iiretiminde azalma oldgu
goriilmektedir. Yillik et iiretimled, bir 6nceki yilin et iiretimine gore analiz edildiginde,
1993 yilindaki et iiretimi, 1992 ylina gore yiizde 6, 1994 yilinda ise br 6nceki yila gore
ylizde 44 artt1g1 goriilmektedir. 1994 yili et iretimi, baz alinan yila gore
degerlendirildiginde ise yiizde 17 oraninda azalma oldugu anlagiimaktadir. Bu durumu
Tablo 6.7' den de izlemek mimkiindiir. Et tiretimindeki gelismeleri, baz alinan 1987
yilina gore ve bir onceki yila gore degerlendirmek amaciyla Tablo 6.7 diizenlenmistir.

Tablo-6.7. Ankara'da Kirmizi Et Urefminde Yillara Gore Goriilen Degisiklikler
(1987=100). (17)

Yil Toplam Kesilen Basit Indeks Zincirleme Indeks
Kirmizi Et Uretimi

1987 32620 100 -

1988 23740 73 13

1989 46780 143 197

1990 29905 92 64

1991 25110 77 84

1992 17795 55 71

1993 18880 58 106

1994 27105 83 144

Et iiretimi : ton

Ankara ilinde toplam kesilen hayvan saysi ile et iiretimindeki degisikliklein
Indeksleri Tablo 6.8'de verilmistir.
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Tablo-6.8. Ankara ilinde Kesilen Hayvan Sayis1 Ve Et Uretimindeki Degisiklikler
(1987=100) (17)

Et Uretimi Basit Indeks | Kesilen Hayvan | Basit Indeks
Yil Sayisi
1987 32.620 100 863.420. 100
1988 23.740 73 607.390 70
1989 46.780 143 1.268.490 147
1990 29.905 92 561.460 65
1991 25.110 77 457.390 53
1992 17.795 55 388.680 45
1993 18.880 58 370.280 43
1994 27.105 83 541.560 63

Et iiretimi : ton ; Kesilen hayvan sayisi : bag

Ankara ilinde, 1987-1994 doneminde, kesilen hayvan sayis ile iiretilen et miktan
kargilastinldiginda, 1989 yili diginda, 1987 wlhina gore, kesilen hayvan sayisindaki
azalma oraninin, kirmizi et iliretimindeki azalma oranindan daha fazla oldgu
goriilmektedir. 1994 yilinda, 1987 yilina gére, toplam krmizi et {iretiminde azalma oran
yiizde 17, kesilen hayvan sayisindaki azalma orani ise yiizde 37 olarak gergeklegmistir.
Bu durum, hayvanlarin karkas et verimlerinde belirli bir artig oldugunu gostermektedir.

1987-1994 doneminde, kirmizi et iireiminde goriilen degisiklikled daha ayrintili
olarak incelemek amaciyla, kirmizi et iiretiminin tiirlere gore oransal dagilimi Tablo
6.9'da verilmigtir.



59

Tablo-6.9. Ankara ilinde Kirmuzi Et Uretiminin Tiirlere Gore Oransal Dagilimi (%)

Y1l Koyun Kuzu | KilKeci | Tiftik Sigir Dana | Manda
Keci
1987 18.01 10.81 0.81 2.56 43.73 20.62 346
1988 9.94 12.70 0.78 421 22.81 45.58 3.98
1989 28.07 5.09 0.22 1.36 39.32 22.52 342
1990 7.39 7.22 0.15 246 50.29 29.96 2.53
1991 10.69 6.75 0.24 201 60.32 18.26 1.73
1992 12.25 9.64 0.17 1.88 35.15 39.22 1.69
1993 8.37 3.16 0.11 1.64 25.87 52.57 2.28
1994 11.40 9.20 0.15 0.66 40.77 3448 3.34

Ankara'da kirmizi et iireiminin tiirlere gore oransal dafilimi incelendiginde,
kirmizi et iiretiminin en dnemli kaynginin, sig1r ve dana oldugu goriilmektedir. Yillara
gore degigmekle birlikte sifr ve dana etinin, Ankara kirmizi et iiretimindeki payinin,
ortalama yiizde 73 oldugu goriilmektedir. Sigir eti ve dana eti iiretimini
kargilagtirdigimizda, 1992, 1993 willan diginda, sigir eti, dana etinden daha fazla
miktarda iiretilmigtir. 1992, 1993 ve 1994 willannda, kuzu ve dana eti (geng hayvan
etleri) iiretiminin dnceki yillara gore arttif1 goriilmektedir.

Sigir eti disinda, toplam et iiretimi igindeki 6nemli bir pay da koyun ve kuzu etine
aittir. 1994 yilinda toplam kirmiz: et ireiminin yiizde 11' ini koyun, yiizde 9' unu ise
kuzu eti olugturmaktadir.

1987-1994 doneminde Ankara'da kesilen hayvan sayist ve kirmizi et iiretiminde
goriilen degisiklikler, biiylikbag ve kiigiikbas hayvanlar olarak gruplandinlarak Tablo
6.10 ve 6.11' de verilmigtir. Biiyiikbag hayvan eti iiretimi, sifir, dana ve manda eti
iiretimini; kiigiikbag hayvan eti iiretimi ise koyun kuzu ve kegi eti iiretimlerini
kapsamaktadir.



60

Tablo-6.10. Ankara'da Kesilen Kiigiikbas Hayvan Sayilann Ve Kiigiikbas Hayvan Eti
Uretiminde Goriilen Degisiklikler (17)

Kesilen
Yil Kiiciikbag Basit Zincirleme | Kiigiikbag Basit | Zincirleme
Hayvan Indeks Indeks Hayvan Indeks Indeks
Sayist Eti
Uretimi

1987 665.470 100 - 10.500 100 -
1988 427.670 64 64 6.560 62 62
1989 989.920 149 231 16.250 155 248
1990 333.460 50 34 5.150 49 32
1991 296.590 45 89 4.945 47 96
1992 257.060 39 87 4.260 41 86
1993 222.690 33 75 3.640 35 85
1994 352.210 53 158 5.805 55 159

Kesilen hayvan sayisi : bag; et iiretimi : ton

1987-1994 doneminde Ankara'da kesilen kiigiikbag hayvan sayisi ile bunlardan
elde edilen et miktarlarinda, 1989 yili disinda, 1987 yilina gore yiizde 47 ile yiizde 36 ve
kirmiz: et iiretiminde yiizde 45 ile yiizde 38 oranlan arasinda degisen bir azalma
olmugtur. Kesilen kiigiikbag hayvan sayisinda, iiretilen et miktarina gore daha hizli bir

diigme goriilmektedir.

1989 yilinda g¢ok sayida kiiglikbag hayvan kesime sevk edilmiy ve kesilen
kiigiikbag hayvan sayisinda, 1987 yilina gore yiizde 49, 1988 yilina géreise yilizde 131'
lik bir artig olmugtur. Et iiretiminde ise 1987 yilina gére yiizde 55, bir 6nceki yila gore
ise yiizde 148 oraninda bir artiy gergeklegmisgtir.

1994 yilinda ise bir 6nceki yila gore, et iiretiminde yiizde 59, kesilen hayvan
sayisinda yiizde 58 oraninda artig goriilmektedir.
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Tablo- 6.11. Ankara'da Kesilen Biiyiikbas Hayvan Sayilan Ve Biiyiikbag Hayvan Eti

Uretiminde Gériilen Degisiklikler (17)

Kesilen Biiyiikbag
Y1l Biiyiikbag Basit Zincirleme | Hayvan Basit | Zincirleme
Hayvan Indeks Indeks Et Indeks Indeks
Sayist Uretimi
1987 197.950 100 - 22.120 100 -
1088 179.720 91 91 17.180 78 78
1989 278.570 141 155 30.530 138 178
1990 228.000 115 82 24.755 112 81
1991 160.800 81 71 20.165 91 81
1992 131.620 66 82 13535 61 67
1993 147.590 75 112 15.240 69 112
1994 189.350 96 128 21.300 96 140

Kesilen hayvan sayis: : bag ; et iiretimi : ton

Ayni1 donemde kesilen biiyiikbas hayvan sayisinda, 1989, 1990 yillannda giderek
azalan bir artig gerceklesmis, 1991 yilindan itibaren, 1987 ylina gore daha az sayida
hayvan kesilmigtir.

Biiyiikbag hayvanlardan elde edilen et iiretimindeki azalma, kesilen hayvan
sayisindaki azalmaya paralel olarak seyretmistir. 1989 yilinda baz aknan yila gore,
yiizde 38, 1990'da yiizde 12 oraninda biiyiikbag hayvan eti iiretimi artrg, 1991 yilindan
itibaren azalmigtir. 1994 yilinda ise, 1987 yilina gore yiizde 4 orannda azalma; 1993
yilina gore, et iiretiminde, yiizde 40' lik arti§ olmusgtur.

Biiyiikbag hayvan eti iiretimi ile kiigiikbag hayvan eti {iretiminin, toplam kirmz et
iiretimi i¢indeki oranlan ve 1987 yilina gore geligme indekslerine Tablo 6.12' de yer
verilmigtir.
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Tablo-6.12. Ankara'da Kiigiikbag ve Biiyiikbas Et Uretim Miktarlari, Indeksled Ve
Toplam Uretim Igindeki Paylan (%)

Kiiciikbag | Et Uretim | Toplam | Biiyiikbag |Et Uretim| Toplam
Yil Hayvan Indeksi Igindeki | Hayvan Eti| indeksi | Icindeki

Eti Uretimi Orant Uretimi Orant
1987 10.500 100 32.19 22.120 100 67.81
1988 6.560 62 27.63 17.180 78 72.37
1989 16.250 155 34.74 30.530 138 65.26
1990 5.150 49 17.22 24.755 112 82.78
1991 4.945 47 16.69 20.165 91 80.31
1992 4.260 41 2394 13.535 61 76.06
1993 3.640 35 19.28 15.240 69 80.72
1994 5.805 55 2142 21.300 96 78.58

Et iiretimi : ton

1987-1994 doéneminde, biiyiikbag hayvan eti iiretimi ile kiigiikbag hayvan eti
tiretimlerinin, toplam kirmizi et iireimi igindeki oranlax ve 1987 yilina gbre azalma
oranlan karsilastinldifinda, biiyiikbas hayvan eti iiretiminin, toplam kirmizi et iiretimi
icindeki payimnin ortalama yiizde 10 artag1 goriilmektedir.

1987 yilina gore, kiigitkbag hayvan eti iiretiminde, yiizde 45' lik bir azalma
meydana gelmigken, biiyiikbag hayvan eti iiretiminde, yiizde 4' liik bir azalma meydana
gelmistir. Bu durumu, kiigiikbag hayvanlarda kagak kesimierin artigt ve kiigiikbag hayvan
etine olan tiiketici talebinin azalig1 gibi nedenlerle agklamak miimkiindiir.

1992 yih igin, Ankara ilinde kesilen hayvan sayilar ve kirmizi et iiretiminin,
Ortakuzey bolgesi ve Tiirkiye'de kesilen hayvan sayilan ve et iiretimi igindeki oranlar
Tablo 6.13' de verilmistir.
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Tablo-6. 13. Tiirkiye, Orta Kuzey Bolgesi ve AnkaraIlinde Kesilen Hayvan Sayilan
Ve Et Uretimleri Ile Oranlar (%)

(1992)
Hayvan Tiirii Ankara | Ortakuzey Oran Tiirkiye Oran
Bolgesi
Koyun |]Kesilen Hayvan | 235.260 632.040 372 7.478.740 3.1
Et Uretimi 3.895 10.120 384 122.940 3.1
Tiftik Kesilen Hayvan 19.470 42.020 46.3 70.370 2.8
Kecisi ] Et Uretimi 335 695 48.2 1.080 3.1.
Kil Kesilen Hayvan 2.330 58.810 3.9 977.450 0.2
Kecisi | Et Uretimi 30 1.145 2.6 16.180 0.2
Sigir Kesilen Hayvan | 129.330 294210 44 2.065.190 6.2
Et Uretimi 13.235 34.040 39 300.605 44
Manda }Kesilen Hayvan 2.290 11.640 20 54.540 42
Et Uretimi 300 1.715 174 7.965 3.8
Toplam |[Kesilen Hayvan | 388.680 | 1.038.720 374 10.646.290 3.7
Et Uretimi 17.795 47.715 37.2 448.770 4

Kesilen hayvan sayisi : bag; et iiretimi : ton

Tablo'daki veriler degerlendirildiginde; Ortakuzey bolgesinde kesilen koyun
i¢inde, Ankara'mn payinin yiizde 37.2, Tiirkiye'de kesilen koyunlar iginde, Ankara'mn

payinin ise yiizde 3.1 oldufu gériilmektedir.

Kesilen tiftik kegisi agisindan bu oranlar sdyledir; Ortakuzey bolgesinde kesilen
tiftik kegisi iginde Ankara'da kesilenlerin pay, yiizde 46.3; Tiirkiye'de kesilen tiftik
kegisi iginde Ankara'mn pay: yiizde 28'dir.

Kesilen kil kegisi bakimindan, Ankara'nin paynin oldukga diigiik oldugu
goriilmektedir. Ortakuzey bolgesinde kesilen kil kegisi i¢cinde Ankara'mn pay: yiizde
3.9, Tiirkiye'de kesilen kil kegisi icin de Ankara'nn pay1 yiizde 0.2 dir.
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Ortakuzey bdlgesinde kesilen s@irn yiizde 44'ii, Ankara iline aitir. Ankara'nin
Tiirkiye'de kesilen sigir igindeki pay: ise yiizde 6.2'dr.
Ankara'da kesilen mandanin ise Ortakuzey bolgesinde kesilen mandann yiizde 20’

sini, Tiirkiye'de kesilen mandanin yiizde 3.8'ini olugturdugu goriilmektedir.

Uretilen kirmizi et bakimindan Ankara ilinin, Ortakuzey Bolgesi ve Tiirkiye et
tiretimi icindeki pay1 degerlendrildiginde; Ankara'da iiretilen koyun etinin, Ortakuzey,
bolgesi koyun eti iiretimindeki payinin yiizde 38 4; Tiirkiye'de iiretilen koyun eti iginde,

Ankara'nin payinin ise yiizde 3.1 olduu goriilmektedir.

Ankara'da iiretilen sig1ir etinin, Ortakuzey bolgesinde iiretilen si3rr eti igindeki pay
yiizde 39, Tiirkiye'de iiretilen s18r eti igindeki payi ise yiizde 4.4 oranndadir.

Ortakuzey bdlgesinde kesilen toplam kasaphk hayvan iginde, Ankara'nin payi,
yiizde 37 4, Tiirkiye'de kesilen toplam kasaplik hayvan icinde Ankara'nin pay ise yiizde

3.7 olarak tesbit edilmigtir.

Ortakuzey bolgesindeki kirmizi et iiretimi iginde, Ankara'm pay: yiizde 37.2,
Tiirkiye'de iiretilen karmizi et iginde, Ankara'mn payinin ise yiizde 4 oramnda oldugu

tesbit edilmigtir.
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7. TOURKIYE'DE KASAPLIK HAYVAN VE ET PAZARLAMASI
7.1. Kasaplik Hayvan ve Etin Arz Karakteri

Kasaphk hayvan ve etin arzinin incelenmesi, arz ve talep birarada fiyat
olusumunu agikladig1 ig¢in, hayvansal iiriin, fiyatlarinin olugumunun agiklanmasi
bakimindan 6nemlidir (56)

Hayvansal liiriinlerin arzi, diger tanimsal iiriinlerin arzina goére, baza farkliliklar
gostermektedir. Hayvansal iiriinlerdeki arz dalgalanmalar: kisa donemde daha azdir.
Hayvansal iiriin arzinda kaynaklann etkisi ile olan degigme azdir. Hayvanin canh agirlig1
ve hayvansal liretim, fazla besleme ve onun uzun zaman elde tutma ile degigir. Pazardaki
et arzimn degigne oraninn biiyiik kasmu, pazara siiriilen hayvan sayisinin degismesinden
ileri gelmektedir (46).

Hayvan yetistirmek icin gereken siirenin uzunlugu, elde tutulacak ve pazara
siiriilecek hayvan miktarina tesir eden 6nemli bir faktordiir. Hayvan yetigtirmek igin dort
bes yil gibi uzunca bir zamana ihtiyag duyulmas: bu devre iginde pazara siiriilen hayvan
sayisinda dalgalanmalar yaratmaktadir. Aynca devre iginde pazardaki fiyata bagli olarak
hayvan yetigtirmede, devri bir hareket de meydana gelmektedir. Pazara siiriilen
hayvanlann agirhiklannin arza etkisi, hayvan sayisinin etkisine oranla daha azdir. Ciinkii
kasaplik hayvan canli agirliklannin artig1, kisa zamanda miimkiin olmamaktadir.

Hayvancilik sektdriinde, pazara arz durumunda homojenlik faktorii, diger
tarimsal iirlinlerden de az iglemektedir. Tiir farklar bulundugu gibi ayni itk ve ayni tipte
bile kalite farklar1 gok fazla olur. Difer tanim iiriinlerinin, ancak belirli bir zamanin
sonunda satilabilecek son ve vazgegilmez olan ozelligi alabilmelerine karsilik,
hayvancilikta zamanmn uzunlugu, kisalif1 pazarlama gagina etkili olamaz. Her hayvan,
olusumunun her safhasinda, aym: kategoride birer pazar mali olabilecek doniisiim ve
yapiya her zaman sahiptir (68).

Ayrica ayn iiriiniin bu kadar gesitli olan tipleri, asim ve dogum siirelerinin
yarattif1 mevsimlik zamanlar iginde ayni anda ve yan yana da arz edilirler.

Hayvanin pazara arz, gesitli bolgelerde farkli miktarlarda ve farkli yaglarda
hayvan yetisgtirilmesi ile de degismektedir. Y1l i¢inde devamli olarak hayvanlann kesime
elverisli olmalan ile ilgili bir gekilde hayvan ve hayvansal iiriin pazarina devamli bir akis
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vardir. Ancak hayvancilik igetmelerinin daginik olmas: ve yiizde 90' inin onbegden daha
az hayvam pazara getirmesi, iiretim pazarinda arzin yetersizligine neden olmakta ve
dolayistyla uzun devrede et arzina etkili olmaktadir (24).

Pazarin homojen olmayis, arz iglemine 6zel bir uyum imkani vermistir. Bu sans
bir gok durumda diretici i¢in faydalar saglar. Anadolu halki, bu uyum yeteneginden
dolay: hayvancili1 kitlik veya siirproduksiyon yillannin bir sigortas: saymaktadir (68).

72.Kasaphk Hayvan Uretimini Ve Arzim Etkileyen Faktorler

Kisa donemde diger sartlar veri iken arz, fiyatin fonksiyonudur. Veri kabul edilen
diger sartlar da girdilerin fiyati, rakip {iiriinlerin fiyati, Gretim teknigi, iireticilerin

bekleyigleri, kurulug ve orgiitlerdir (56).
Isikli'ya gore genel olarak bir iiriiniin arz1 agagidaki faktorlere baghdir (49).

a) Uretim fonksiyonunun tipi ve 6zelligi,

b) Uretim faktorlerinin, girdilerin cins ve miktar1,

c) Isletmelerin masraf seviyesi (girdi fiyatlar: ve maliyetler),
d) Ureticinin gelecek yillardaki iiretimle ilgili tahminleri,

e) Ureticinin gesitli olaylara ve etkilere karg1 tepkisi.

Tarimda ve hayvancilikta iiretimin biyolojik temeli dolayisyla tireticinin, miktan
degistirmek igin karar almasiyla, iiriiniin elde edilmesi arasinda, olgunlagmasina
(optimal satiy zamani) bagli olarak degisen bir siire gegmektedir. Ayrica bu durum
dolayisiyla fiyat degismelerine arzin uyumunu gosteren arz elastikiyeti kavrami biraz
belirsizlesmektedir. Uretim planlarinin yapildigi donem ile piyasaya arz edildigi dénem
arasindaki zaman siiresi ne kadar uzun ise, beklenen ve gergeklegen fiyatlar o kadar
farkl1 olabilmektedir.

Ayrica kisa donemde bir {iriinlin arzin1 kontrol edebilmek de gok giigtiir. Ciinkii
tiretim miktar1, girdiler veri iken dig degiskenlerin etkisi altinda 6nemli farklar
gosterebilir. Ancak dig degigkenlerin etkisi, iiretim teknigi ileri ise giderilebilir. Bu
bakindan iiretim teknigi ne kadar ilkel ise dig degiskenlerin etkisi ile verim degigmeleri o
kadar giddetli olmaktadir (56).
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Tarimsal ve hayvansal iiriinlerde, fiyat degismelerinden tamamiyle bagimsiz arz
miktar defigmeleri s6z konusu olabilir. Bir iilke ne kadar az gelismis ve iiretim teknigi
ne kadar geri ise bu olgu, o kadar 6nem kazanir; aksine ne kadar geligmigse 6nemi o

kadar azalir.

Uzun donemde iiretimi etkileyen faktorlerden birisi maliyetlerdir. Ciinkii iiretici
uzun siire maliyet fiyatlarimin altinda sattg yapamaz (65). Hayvanlarin yetistirilmesinde
yapilacak masraflar, hayvan fiyatlannin bu masraflar1 kargilayp kargilayamamasi

yetistirilecek hayvanlarin tiiriine ve miktarina tesir ederler.

Hayvancilikta, en Onemli maliyet unsurlanndan birisi de yemdir. simdiki
zamanda elde var olan ve ilerde hayvanlara verilecek olan yemin miktar igletmedeki

hayvanlarin gogaltlmasma ve azaltilmasina tesir eder (46).

Uzun donemde arzi, niifus (talep), gelirler ve teknolojik gelisme de
etkilemektedir. Az gelismis’ lilkelerde hayvansal iiriinler talebi, doyum noktasina
ulasllmadlgl icin, niifus artmadan da etkilenmektedir. Kisilerin gelirleri yiikselince dnce
hayvansal iiriinler talebi artmaktadir. Béylece tatmin edilmeyen ihtiyaglar karsilanmig
olur. Ancak bu ydndeki talep artigi, fiyatlann yiikselmesine de yol agmaktadir. Fiyatlar
yiikselince iiretim artacak, aksi halde azalacaktir. Ote yandan arz bollanirsa, diger sartlar
ayni kalmak iizere fiyatlar da diismektedir. Ancak fiyat diigiigii ithalatin artigindan da
ileri gelebilmektedir (65).

Ozetle, Tiirkiye hayvanciligt genel olarak, dogal kogullara bagimli, ekstansif bir
yap1 arzetmektedir. Bu yapinin dogal sonucu olarak, ylin belirli donemlerinde yem
temininde giicliiklerle kargilagilmakta, buna bagli olarak da besi ve kasaplik hayvan arzi
bu dénemlerde yigilma egilimi gostermektedir. Siir ve koyun dokiim mevsimi olarak
adlandinlan dénem, mera beslenmesinin sonu olup, Afustos ay: ortalarinda baglamakta
ve Ekim aymin sonuna kadar devam etmektedir. Piyasaya arz edilen hayvanlardan
besisini tamamlamig olanlar kesime sevk edilirken digerleri entansif besiye
alinmaktadirlar. Bu dénemde entansif besiye alinan toklular, Ocak, Subat ve Mart
aylarinda, siirlar ise Ocak-Mart aylar: arasindaki dénemde kesime sevk edilirler. Kisaca
ekstansif besi olarak adlandiracagimiz mera déneminin sonu olan, Agustos-Ekim aylari
arasindaki dénem ve bu sirada entansif besiye alinan hayvanlann satildif, Subat-Nisan
aylari arasindaki zaman dilimi, kasaplik hayvan arzinin en yiiksek oldugu iki dénemi
olugturmaktadir.
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Hayvan arzinin dolayis: ile et iiretiminin bu sekilde belirli donemlere y181lmast
yetistirici, besici ve et sanayicisi agisindan Snemli sakincalar yaratmaktadir. Bu nedenle,
hayvan arzinin tiim yila dengeli bigimde dagilimini sglayacak onlemlerin alinmasti

gerekmektedir (2).
73. Ankara Hayvan Borsasi'na Ulagan Kasaplhik Hayvan Arz

Biiyiik bir tliketim merkezi olmasi nedeniyle, Ankara'ya yil boyunca diger
bolgelerden devaml olarak kasaplik hayvan sevkiyat: yapilmaktadir. Ankara'ya gelen
hayvanlarm biiyiik cogunlugu, I¢ Anadolu Bélgesinin diger sehirlerinden ve Dogu

Anadolu Bolgesi'nden getirilmektedir.

Ankara Hayvan Borsasi'na 1990-1994 yillaninda getirilen hayvanlanin geldikleri
bolgelere gore dagilimi Tablo 7.1'de yer almaktadir. Ankara'ya her bdlgeden az veya ¢ok
miktarda hayvan getirilmesiyle beraber ¢ogunlukla I¢ Anadolu Bélgesinden, Karadeniz,
Dogu Anadolu ve Giineydofu Anadolu Bolgeleri'nden gelmektedir. Marmara, Ege ve
Akdeniz Bolgeleri'nden getirilen hayvan sayilan az miktarda olup genellikle kiigiikbas
hayvanlar1 kapsamaktadir. Bu durumu, bu bélgelerin Istanbul terminal pazarmna yakin
olmast ve Istanbul Hayvan Borsasi'nda daha yiiksek fiyat bulmas:i gibi faktorlerle
aciklamak gerekir (42).

Ankara Hayvan Borsasi, Canlt Hayvan Miidiirliigii kayitlanna gére, toplam canli
hayvan arzinda son yillarda dnemli bir diiiis olmugtur. 1990 yilinda, toplam canh
hayvan arzi1, 592.597 bag iken, 1994 yilinda toplam canh hayvan arzi, 307.893 bag olarak
gergeklegmistir. Son dort yil iginde yilizde 48 oraninda azalma meydana geldigi
anlagilmaktadir. Bu arz azalmas: biiyiikbag hayvanlarda yiizde 25, kiigiikbag hayvanlarda
yiizde 51 dolayindadir. Goriilecegi gibi son dort yllik dénemde kiigiikbag hayvan
arzinda Onemli bir azalma meydana gelmigtir. Biiyiikbas ve dzellikle kiigiikbag hayvan
arzinin azalmasinin nedenleri arasinda, Tiirkiye hayvan varlifindaki diisme ve kagak
kesimlerin artmasin: sayabiliriz. Ozellikle kiigiikbas hayvan arzinda daha belirgin bir
diigme, kiigiikbag hayvanlarin alim, satim ve kesim iglemlerinin biiyiikbag hayvanlara
gore daha kolay olmasinin onlann yasadigi kesimlerini arttirdgini gostermektedir (42,
62).



69

§eq : s1fes ueade

906" € L86°€8T | 0861 TI8ELT €PL'TT 6vP°0TE 161761 yLL'LOT | ¥§9°IE £F6°09S wepdo],

1523]0€

- - - 78T - - - - - - ZupRY

1839109

- - - ST - SL : - - - 99y

1898104

- - - - - = - 8¢ - - vREULRIN

"1od njopeuy;

- 656 - 6¥8°'T 66 969°¢ 9 D148 4 ot 12LC ngoq £oupH

1s3d(0d

91Z'€ 99O - €1T°€S 706 980°'T¢ 162 £8T°91 %74 ISS°LT | nopeuy ndoq

1598104

0 1¥L°0€ - LYT 91 - 0SE b1 891 €1T°6T LT €1€°6 Ziuspesy

1893[0d

0+9°0Z 9°60Z | 08t°61 I8'10T | THLIZ T TLT 899°p1 YLOTTY | PSTIE | LSETES njopeuy 3|

UBAART] uzAARH ueAle UeAAR] UBAARY] UBAARE] UBAAEH] UEAACH UeAARH ueAAeH 1407109
Segdng | Seqymdnyy | Seqyudng | Sequdnt | Seqmadug | Seqmdn | feqgmdng | fequndu | feqyndog | Seqyndoy

#661 £661 661 1661 0661

(6)wmge(] [usides 219D 219]5319¢ HAMIPID ULP[URAATH USPY [ENIU] BAVSIOq SPUTWISUQ( 66T-0661 BWISLSIOY UPAKEL] BIEUY “T°L-0[qEL




70

1990-1994 déneminde Ankara Hayvan Borsasi'na I¢ Anadolu Bolgesi'nden gelen
biiyilkbag hayvanlarda, 1990 yilina gore, yiizde 34; kiigiikbas hayvanlarda yiizde 61
azalma olmustur. Giineydogu Anadolu Bolgesinden gelen bilyiikbag hayvanlarda yiizde
100, kiiciikbag hayvanlarda yiizde 65 oraninda azalma oldugu tesbit edilmigtir. Yine ayni
donemde Karadeniz bolgesinden gelen biiylikbag hayvanlarda yiizde 194, kiiglikbag
hayvanlarda ise yiizde 230 oraninda; Dogu Anadolu Bolgesinden gelen biiyiikbag
hayvanlarda yiizde 32, kiigiikbag hayvanlarda yiizde 165 artig oldugu goriilmektedir.

Genel olarak adi gegen bolgelerden gelen kasaplik hayvan sayilarindaki azalig ve
artiglar1, 1984 yilindan itibaren, hayvancilik faaliyetinde bulunan iireticilerin, zarar
etmeleri nedeniyle hayvansal iiretimden biiyiik 6lgiide vazgegmeleri ile agiklamak
miimkiindiir.. DPT'nin 1985 yilinda yaptirdig1 bir aragtirmaya gore hayvan iireticilerinin
zarar ettikleri ve daha ¢ok hayvani olan iireticilerin daha gok fakirlestikleri bildirilmigtir.
Ayrica Dogu ve Giineydogu Anadolu bolgelerindeki toplumsal olaylar, 6zellikle 1991 ve
1992 yillanindan itibaren, mera ve otlak hayvancilik faaliyetlerinde ciddi bir kisitlama
getirmig ve hayvancilikla ugrasan aile sayis1 azalmigtir (36). Gegmis yillara gore kesime
gonderilen hayvan miktarimin arttif1 bolgelerde, bu durumun devam ettigi kanisina

varilmagtir.

Ayrica son yillarda alm-satim sirasinda denmesi gereken katma deger vergisi
ve stopaj vergisinin besici ve alicilara daha aSir gelmesi de Ankara'da alim-satimi
yapilan, baska bir deyigle Borsa'da iglem géren hayvan sayisinin oldugundan daha az

goziikmesine neden olmaktadir.

Ankara ilinde yapilan hayvan satiglarinin Ankara Hayvan Borsast'na kayitli resmi
miktarin dort-beg kat1 olabilecegi yetkililer ve komisyoncular tarafindan belirtiimektedir
(42).

Istanbul Parekendeci Kasaplar Odasi'nin haarladigt rapora goére, {stanbul'da
tiiketilen etin yiizde 80'i ekonomik agidan ve saglik agisindan tamamen denetimsizdir.
Kagak eti onlemek igin KDV orant ve belediye riisum iicretlerinin pazarlik konusu
yaptlmayacak oranlara indirilmesi gerektigi ileri siiriilen raporda, et piyasasinin
dolaysiyla canli satlslar{n kontrol altina alinabilmesi igin Onerilen diger énlemler

sunlardir:
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a) Entegre Tesis Kanunu yeniden gézden gegirilmeli, merkezi belediyelere ait
etlerin daha etkin kontrolii saglanmali, riisum birim hayvanbagina degil, kilogram bagina
alinmalidir,

b) Entegre Et Sanayi Tesislerinin fason kesim yapmalar1 yasaklanmalidir,

c¢) Et nakil araglarinda mutlaka et nakli yapildigina dair ibare bulunmali, asgari
hijyen kosullarina haiz olmayan arabalar ile et nakli 6nlenmelidir. gehrin 6nemli girig

noktalarinda kontrol istasyonlan olusturulmalidir (77).

Kagak kesimler, Tiirkiye hayvancilimin ve tiiketici saghfmin en 6nemli
sorunlarindan biridir. Uretici ve tiiketicinin zarar gérmesinin bir an dnce 6nlenmesi,

akilci 8nlemlerin ve diizenlemelerin yapilmasini gerektirmektedir (52).

1994 yilinda Ankara Hayvan Borsasi'na intikal eden kuzu, koyun ve sir arzinin

iller itibariyle dagilimi Tablo 7.2' de goriilmektedir.
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Tablo-7.2. Ankara Hayvan Borsasina Intikal Eden Kuzu, Koyun Ve Sigir Arzinm {ller [tibariyle

Dagilimi (1994) (9)
KUZU KOYUN SIGIR

ILLER Bas %o Bas % Bas %
Ankara 60.681 50.71 67.532 41.10 20.024 83.79
Konya 12.235 10.23 9.083 5.53 344 1.44
Kirsehir 1939 1.62 3.722 2.27 91 0.38
Cankir 14.356 12.00 2916 1.77 4 0.01
Kirikkale 1639 1.37 1052 0.64 22 0.09
Eskisehir 1899 1.59 159 0.10 - -
Sivas 5322 445 7118 433 113 047
Yozgat 4446 3.72 9285 5.65 5 0.02
Kayseri 88 0.07 918 0.56 - -
Nevsehir 614 0.51 516 0.31 30 0.13
Aksaray 76 0.06 - - - -
IC ANADOLU TOP. 103.295 86.33 102.301 62.27 20.633 86.33
Bayburt 2774 2.32 23.722 14 .44 - -
Amasya - - 577 0.35 21 0.09
Tokat 64 0.05 190 0.12 - -
Trabzon - - - - 29 0.12

orum 1955 1.63 467 0.28 - -
Kastamonu 253 0.21 128 0.08 - -
Giresun 85 0.07 526 032 - -
KARADENIZ TOP. 5131 4.29 25.610 1559 50 0.21
Agn - - 1288 0.78 307 1.28
Ardahan - - 182 0.11 963 403
Erzincan 2808 2.35 18.486 11.25 127 0.53
Erzurum 5240 438 5767 351 320 1.34
Elaz1¥ 1115 0.93 2632 1.60 - -
Giimiigshane 868 0.73 4496 2.74 37 0.15
Isdir - - - - 154 0.64
Siirt - - - - 14 0.06
Bingél 802 0.67 321 0.20 - -
Malatya - - 130 0.08 - -
Mus - - 67 0.04 65 0.27
Kars 92 0.07 2242 1.36 1073 4.49
Van - - - - 156 0.65
Tunceli - - 110 0.07 - -
D.ANADOLU TOP. 10.925 9.13 35.721 21.74 3216 13.46
Diyarbakir 308 0.26 428 0.26 - -
Urfa - - 223 0.14 - -
G.D.ANADOLU TOP. 308 0.26 651 0.40 - -
GENEL TOPLAM 119.657 100 164.283 100 23.899 100
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Verilere gore, 1994 yilinda Ankara Hayvan Borsast'na intikal eden koyunlarin
ylizde 62.27'si, kuzularin yiizde 86.32'si, sigrlarin ise yiizde 86.33'ii I¢ Anadolu
Bolgesinden gelmistir. I¢ Anadolu Bolgesi Hayvanlarn icinde kuzulann yiizde 58.75',
koyunlarin yiizde 66.01't ve sifirlarin yiizde 97.04' ii Ankara mengeili olarak
goziikmektedir. Bilindigi gibi, hayvanlarin Borsa'ya girebilmeleri ve islem gorebilmeleri
ancak mengei sehadetnamesi ve veteriner hekim raporuna baghidir. Ancak iiretici ve
aracilar, geldikleri bélgelerden bu belgeleri temin edemedikleri igin, Ankara'dan
aldiklan, borsa yetkilileri tarafindan bildirilmektedir. Bu nedenle Borsa'da iglem géren
hayvanlar i¢cinde Ankara mengeili olanlarin sayisi oldugundan daha fazla goziikmektedir.
Borsaya tiim bolgelerden yapilan toplam hayvan arzi i¢inde, Ankara menseili olanlarin
orani ise kuzu arzinda yiizde 51, koyun arzinda yiizde 41, sifir arzinda ylizde 84 olarak

belirlenmigtir.

Ankara'dan sonra en ¢ok kuzunun geldigi iller, Cankin ve Konya; en gok
koyunun geldigi iller Erzincan, Bayburt, Konya ve Erzurum, en ¢ok siginn geldigi iller

ise, Ardahan, Kars ve Konyadir.

Ankara iline arzedilen kuzularin yiizde 4.29'u Karadeniz Bolgesinden, yiizde
9.13, Dogu Anadolu Bélgesinden gelmektedir. Koyunlann ise yiizde 15.29' u Karadeniz
Bolgesinden, yiizde 21.74' i Dogu Anadolu Bolgesinden gelmektedir. Ankara iline olan
siir arzinda ise I¢ Anadolu Bolgesinden gelen hayvanlardan sonra onu izleyen en
yiiksek miktar, ylizde 13.46 ile Dogu Anadolu Bélgesi'dir.

1994 yilinda Ankara Hayvan Borsasi'na yapilan hayvan arzini aylik ve mevsimlik
olarak incelemek iizere Tablo 7.3 hazirlanmugtir. Tablodaki verilere dayanarak hangi
aylarda, hangi bolgelerden hangi tiir hayvanlann geldigi tesbit edilmeye galistimug ve
aylik olarak Ankara mengeili hayvanlarin, toplam hayvan arzi igindeki oranlar
belirlenmeye galigilmugtir. Tesbit edilen sonuglar agagidadir.

1994 yili Ocak ayinda Ankara iline gelen hayvanlar icerisinde en dnemli yeri
yiizde 90.2 ile koyun almaktadir. En fazla koyunun geldigi bolge i¢ Anadolu Bolgesidir.
Ocak Ayi koyun arzi toplaminm yiizde 64.9' ul¢ Anadolu Bolgesinden gelmistir. Koyun
toplamu igerisinde Ankara'nin pay: ise yiizde 43 .4'diir.
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Ocak ayinda higbir bolgeden kuzu girisinin yapilmadig: anlagilmaktadir. Sidir
Ocak ay1 igerisinde s181r girisi oldukca az oranda olmustur. Bunun yiizde 52.4' i Ankara
mengseilidir. Ocak ayinda Ankara ilinden yapilan hayvan girigi genel hayvan toplami

icerisinde yiizde 44.3' diir.

Subat ayinda, Ankara iline giren hayvanlar icerisinde en 6nemli yeri, yiizde 85.8'
lik bir oranla yine koyun almaktadir. En fazla koyunun geldigi bélge yine I¢ Anadolu
Bolgesi'dir. I¢ Anadolu'dan gelen koyun igerisinde Ankara menseili olanlarin pay: ise
yiizde 82.6 olarak saptanmugtir. Subat ay1 genel koyun toplamu igerisinde I¢ Anadolu'nun
pay! yiizde 56.6 iken, Ankara'nin payi ise yiizde 35.5' dir.

Subat ay: icerisinde kuzu girigi oldukga az olup, genel hayvan girisgi igindeki payi
yiizde 2' dir. Tablo 7.3' den de goriilecegi gibi kuzu girisinin tamamina yakin yam yiizde
97.3' ii Ankara ilindendir.

Sig1r giriginin genel hayvan girisi igindeki pay: yiizde 12.1' dir. Ankara mengeili
hayvanlarin payi ise yiizde 73.7' dir. Subat ayinda Ankara ilinden olan hayvan arzi, Ocak
ayina gore bir miktar azalmakla birlikte, genel hayvan girisi toplami i¢indeki pay: yine

yiizde 41 olmustur.

Mart ayinda Ankara Hayvan Borsasi'na gelen hayvanlar iginde en 6nemli yeri,
yiizde 86.1 ile yine koyun almaktadir. En fazla koyunun geldigi bélge yine I¢ Anadolu
Bolgesi olup, toplam koyun arzi igindeki payi, yiizde 59.5' dir. Genel koyun girig
icerisinde Ankara ilinin pay: ise yiizde 47' dir.

Bu ayda kuzu girigi, Subat ayina gore bir miktar artmg, toplam hayvan arzi
icinde yiizde 2.9' a ulagmigtir. Kuzu arzinin yine yiizde 66.5' i Ankara mengeilidir.

Siir arzinin Mart ay: iginde toplam hayvan arzi igindeki payi, yiizde 10.8' dir.
Toplam si1fir arz1 igerisinde Ankara menseili olanlar, yilizde 73.3 olarak hesaplanmstir.
Mart ayinda, Ankara mengeili hayvan arzinin, toplam hayvan arzi igindeki pay1, yiizde
50 dolayinda bulunmugtur.

Nisan ayina gelindiginde goriilecegi gibi, Ankara iline giren kasaplik hayvanlar
icerisinde en 6nemli yeri, yiizde 80.9 ile kuzu almaktadir. En fazla kuzunun geldii
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boige yine I¢ Anadolu Bélgesi olup, toplam borsaya arzedilen kuzular i¢indeki pay:
yiizde 91.1' dir. Genel kuzu arz1 i¢inde Ankara ilinin pay: ise yiizde 74'5' dir. I¢c Anadolu
Bolgesinden gelen kuzular iginde Ankara'nin pay: yiizde 81.8' dir.

Bu ayda koyun girigi, yilin ilk .i¢ ayina gore oldukga énemli oranda diiis
gostermig, yerini kuzuya birakmugtir. Koyun girisinin genel hayvan girigi igindeki pay:
ylizde 5.87' ye diigmiigtiir. Toplam koyun arzinin yiizde 5.28' i ise Ankara mengeilidir.
Bu dénemde meydana gelen 6nemli kuzu arzini, Saguner "tampon stok" olarak

nitelendirmektedir (68).

Sigir giriginin genel hayvan girisi igindeki payi, yiizde 13.18' dir. Ankara ilinin
s181r girigi igindeki pay: ise 6nemli olup, yiizde 94.2' dir.

Nisan ayinda, Ankara menseili kuzu arzinin, &nceki aylara gore artmasi
nedeniyle, bu ayda Ankara mengeili hayvanlarn, genel hayvan arzi toplamundaki payi,
ylizde 73' lere ulagmistir. Oransal olarak diger aylara gore daha yiiksek bir diizeyde
goriilmektedir.

Mayis ayinda, Ankara Hayvan Borsasi'na arzedilen hayvan toplaminin yiizde
86.2' si kuzu olmustur. En fazla kuzu I¢ Anadolu Bélgesinden temin edilmigtir.
Arzedilen toplam kuzunun yiizde 85.4' ii I Anadolu Bélgesindendir. Toplam kuzu arzi
iginde, Ankara mengseililerin pay1 ise yiizde 58.78' dir. Ig Anadolu Bélgesinden gelen
hayvanlar igerisinde, Ankara menseili olanlarin pay1 da yiizde 68.7 olarak tesbit

edilmistir.

Mayis ayinda koyun girisi yine alt diizeydedir. Arz edilen koyunun, toplam
hayvan arzi igindeki payi, yiizde 8.2' dir. Toplam koyun arzinin yiizde 96.9'u Ankara

mengeilidir.

Toplam hayvan arz1 iginde, sigirn payi, Mayis ayinda yiizde 5.5 olmugtur.
Arzedilen sifirlar iginde Ankara menseili olanlarin orant ise yiizde 99.2 olarak tesbit
edilmigtir. Mayis ayinda, Ankara mengeili hayvanlarin, toplam hayvan arzi igindeki payi,
yiizde 64.1 olarak gériilmektedir.

Haziran ayinda, hayvan arzinin gogunlugunu yiizde 92.2 ile kuzu olugurmugtur.
Yine en fazla kuzunun arzedildigi bslge, I¢ Anadolu'dur. Toplam kuzu arzinin yiizde
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98.1' i bu bolgedendir. Toplam kuzu arz1 iginde Ankara mengeililerin pay: yiizde 66.8, Ig
Anadolu Bolgesinden gelen kuzular i¢inde Ankara menseili olanlarin pay: ise yiizde 68

olarak saptanmigtir.

Toplam hayvan arzi iginde koyunun pay:, Haziran ayinda da oldukga diigiik
diizeyde olup yiizde 4 dolayindadir. Arzedilen koyunun yiizde 83' ii Ankara mengeili
olarak saptanmigtir.

Haziran ayinda toplam hayvan arzi iginde sifinin orani yiizde 3.8 diizeyinde
olmustur. Bunlann yiizde 94.9' u yine Ankara menseilidir.Toplam hayvan arzi iginde,
Ankara mengeililerin orani ise yiizde 68.5 olarak gerceklesmisgtir.

Temmuz ayinda da Ankara hayvan arzinin yiizde 95.7' sini kuzu olugturmaktadir.
Kuzu arzinin en fazla oldugu bélge I¢ Anadolu Bolgesi'dir. Toplam gelen kuzular
igerisinde, I¢ Anadolu Bolgesinden gelenlerin orani, yiizde 90.9' dur. Biitiin bolgelerden
gelen kuzu toplamu iginde, Ankara menseili olanlarin payl, yiizde 43'3' diir. Yiizde 56.7'
lik bdliim, I¢ Anadolu Bolgesi'nin diger illerinden ve Dogu Anadolu Bolgesindendir. I¢
Anadolu Bdlgesinden gelen kuzular igerisinde Ankara mengeililerin orani ise yiizde 47.6'
dir.

Bu ayda koyun arzi ¢ok az sayidadir. Toplam hayvan ara iginde, koyunun pay1
yiizde 0.6 olmustur. Gelen koyunun yiizde 58.3' ii Ankara mengeilidir.

Toplam hayvan arzi iginde sifir arzinin oranmi yiizde 3.65 olmugtur. Borsaya

intikal eden sigirlarin tiimii, Ankara ilinden gelmigtir.

Temmuz ayinda Ankara mengeili hayvan arzinda Mayis ve Haziran aylarina gére
bir diigiiy meydana gelmigtir. Toplam hayvan arzi iginde Ankara mengili olanlar yiizde
45.5' i olugturmaktadir, yiizde 54.5' lik boliimiiniin ise gogunlugunu I¢ Anadolu
Bolgesinin diger illerinden gelen hayvanlar tegkil etmektedir.

Agustos ayinda borsaya yapilan toplam arzin yiizde 89.9' unu kuzu arzi
olugturmaktadir. Kuzularin gogunlugu her zaman oldugu gibi i Anadolu Bélgesinden
gelmigtir. Bu oran, toplam hayvan arzi iginde 69.9' dur. Bunu sirastyla Dogu Anadolu ve
Karadeniz Bblgeleri izlemektedir. i¢ Anadolu Bolgesinden gelen hayvanlar iginde
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Ankara mengeili olanlarin oram yiizde 41.73 olmugur. Toplam kuzu arzinin ise yiizde

29.1'i yine Ankara mengeilidir.

Bu aydan itibaren koyun arzinda yiikselme goziikmektedir. Toplam hayvan arzi
icinde koyunun pay1, yiizde 2.64 olarak gerceklesmistir. Gelen koyunun yiizde 67.9'u Ig
Anadolu Bolgesinden geriye kalani ise Karadeniz Bolgesindendir. I¢ Anadolu
Bolgesinden gelenlerin yiizde 76.5't Ankara mengeilidir. Toplam koyun arzinin ise

yiizde 52' si Ankara mengeilidir.

Toplam kasaplik hayvan arzi iginde si§irin oram yiizde 7.4 olmustur. Sigir
arzinda da bu ayda tekrar 6nemli bir artig gézlenmigtir. Gelen sigirlarin tamami Ankara
mengeilidir. Agustos ayinda, toplam hayvan arzi icerisinde Ankara mengeililerin orani da
yiizde 35 olarak hesaplanmugtir.

Eyliil ayinda kuzu ara son bularak, Ankara Hayvan Borsasi'na gelen hayvanlar
icinde en 6nemli yeri yiizde 91.8 ile koyun almistir. En fazla koyunun geldigi bolge I¢
Anadolu Bélgesi olup, toplam hayvan arzi iginde bu bolgeden gelenlerin payi, yiizde
38.8'dir. Toplam koyun arzi igerisinde Ankara mengeililerin pay: ise bu ayda yiizde
13.6'dir. I¢ Anadolu Bélgesi'nden sonra en fazla koyun, sirasiyla Karadeniz ve Dogu
Anadolu Bélgelerinden gelmistir. I¢ Anadolu Bélgesinden gelen koyun arzinda Ankara

mengeililerin pay1 ise yiizde 35'dir.

Bu ayda toplam hayvan arzinin yiizde 9.3' iinii sifr olugturmaktadir. Toplam
sig1ir arz1 iginde Ankara mengseililer yiizde 78.6 oranindadir. Eyliil ay: igerisinde toplam
hayvan arzinin yiizde 19.8' ini Ankara menseili hayvanlar olugturmustur.

Ekim ayinda toplam kasaplik hayvan arzinin yizde 93.9'unu koyun tegkil
etmektedir. En fazla sayida koyun, I¢ Anadolu Bolgesinden gelmistir. Toplam koyun
arzi icinde bu bélgeden gelenlerin orani, yiizde 59.8'dir. i¢ Anadolu Bolgesi koyun
arzinin yiizde 62.9' u Ankara mengeilidir. Toplam koyun arzi iginde Ankara

mengeililerin orani ise yiizde 37.65' dir.

Bu ayda sifir arzinda tekrar bir diigiis gbzlenmektedir. Toplam hayvan arzi iginde
sifirin orani yiizde 6.1'dir. Hayvanlann tiimii Ankara mengeilidir. Ekim ayinda Ankara
Hayvan Borsasi'na arzedilen hayvanlann yiizde 41 4' ii Ankara'dandir.
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Kasim ayinda toplam hayvan arzinin yiizde 91.7' sini koyun olugurmaktadir. En
fazla koyun arzinin yapildig1 bdlge olarak I¢ Anadolu Bélgesi goziikmektedir. Toplam
koyun arzi iginde, bu bdlgeden gelen hayvanlarin orani yiizde 76.6' dir. Ankara mengeili
koyunlar,I¢ Anadolu koyun arzi i¢inde yiizde 63.6' y1 olusturmaktadir. Toplam koyun
arzinda, Ankara'dan gelenlerin orani ise yiizde 48.8 'dir. Kasm ayinda toplam hayvan
arz1 iginde Ankara ¢ikighilann pay: da yiizde 52.8 olarak saptanmustir.

Aralik ayinda toplam hayvan arzinin yiizde 93.7' sini koyun olugurmakta ve
yiizde 83' liikk payla yine I¢ Anadolu Bolgesi, en fazla koyunun geldigi bslgeyi temsil
etmektedir. Toplam koyun arzinda Ankara menseililerin orani, yiizde 65.5' dir. Ig
Anadolu Bélgesi'nden gelen hayvanlar iginde Ankara menseilerin orani ise yiizde 78.9'

dur.

Aralik ayinda toplam hayvan arzinin yiizde 6.2' sini sgir tegkil etmektedir.
Toplam si1gir icinde Ankara'nin payi ise yiizde 100' diir. Bu ayda, borsaya arzedilen
toplam hayvanlar igerisinde, Ankara mengeililerin orani yiizde 67.7 olarak
gerceklesmistir.

1994 yilinda Ankara Hayvan Borsasi'na arzedilen koyun, kuzu ve sifirlar iginde
Ankara mengeililerin oranin1 ve mevsimlere gore hayvan arzini daha agik olarak
gostermek amaciyla Tablo 7.4 diizenlenmigtir.

Tablo-7 4. Ankara Hayvan Borsasina 1994 Yilinda Arzedilen Kasaplik Hayvanlar Ve
Ankara Mengeili Olanlarin Oranlan (%) (9)

Ayhk
Ankara |Toplam Ankara | Toplam Ankara |Toplam Toglam
Aylar Mengeili | Kuzu % fMengeili] Koyun | % {Menseili | Sigir % | Arzedilen

Kuzu Koyun Sigar Hayvan

Sayisi

Ocak - - - 14.138 | 32.519 ] 434 | 185 3526 ] 524 | 36.045
 Subat 552 567 §973 J 8551 }24075]355] 2509 3403 | 73.7 | 28.045
Mart 400 601 665 | 8151 |17.338] 47 1602 2184 | 733 | 20.i23
Nisan 8743 ] 11.728 } 745 45 852 | 52 1801 1910 } 942 ] 14490

May:s 10.380 ] 17.659 | 58.7 1626 1678 | 969 § 1121 1130 ] 992 | 20467

Haziran 18.302 ] 27.383 | 66.8 977 1174 83 1067 1124 ] 949 | 29.681

Temmuz | 13.123 ] 30.252 | 433 112 192 | 5831 1156 1156 | 100 | 31.600

Agustos 9181 ] 31469 § 29.1 481 924 52 2595 2595 | 100 | 34.988

Eyliil - - - 3339 J 24562 1 136} 1965 2501 | 78.6 | 26.763
Ekim - - - 9811 | 26055 ] 37.6 1 1692 1692 | 100 § 27.747
Kasim - - - 7509 15398 { 48.7 | 1366 1379 99 16.777

Aralik - - - 12792 | 19516 | 65.5 | 1299 1299 § 100 | 20.815
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Tablo 7.4' deki verilere gore 1994 yilinda Ankara Hayvan Borsasna intikal eden,
kuzu arzinm, yiizde 74.5'1 yazin, yiizde 25.5'i ilkbaharda, yilizde 0.5' i kigin oldugu
sonbaharda ise kuzu arz1 olmadig1 goriilmektedir.

1994 yilinda, Ankara Hayvan Borasina intikal eden koyun arzi mevsimsel olarak
ifade edilirse; koyun arzinin, yiizde 46.32'sinin ki§in, yiizde 40.17"' sinin sonbaharda,
yiizde 12.05' inin ilkbahar ve yiizde 1.37' sinin yazin yapildig: anlagilmaktadir.

1994 yilinda Ankara Hayvan Borsasina intikal eden s1§r arzinin mevsimlere gore
dagilimu, yiizde 34.38' i kig aylan, yiizde 23.3' ii sonbahar aylan, yiizde 21.8' i ilkbahar
ve yiizde 20.38' i yaz aylan seklinde olmustur.

1994 yilinda Ankara Hayvan Borsasi'na yapilan kuzu, koyun ve sir arzinin
aylik seyri, agagida gekiller halinde gosterilmigtir.

40000 -
“* 30000 }/-———!
< \
£ 20000 \
S 10000 \
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Sekil-7.1. Ankara Hayvan Borsasina 1994 Yilinda Ulasan Aylik Kuzu Arzi

Sekil 7.1' in incelenmesinden daha tyi anlagilacag: gibi, 1994 yilinda Ankara
canli hayvan pazanna yapilan kuzu arzi, Subat ayinda baglamakta ve A gustos ay1 sonuna
kadar devam etmektedir. Yilin son dért ayinda kuzu arzi olmadg: anlagilmaktadir.
Toplam kuzu arzinin en fazla oldugu aylar, Haziran, Temmuz ve Agustos aylaridir.
Subat ayindan itibaren Haziran ayinin 10' una kadar gelen kuzular, siit kuzulandir.
Haziran ay1 bagindan Eyliil ayinin sonuna kadar gelen kuzular ise "ot kuzusu" olarak
isimlendirilen, besi igletmelerince ii¢ veya alt1 aylik besiye alinmig olan kuzulardr.

1994 yilinda Ankara Hayvan Borsasina Ulagan Koyun arzindaki aylik
degisiklikler gekil 7.2' de goriilmektedir. ’
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Sekil -7.2 Ankara Hayvan Borsasina 1994 Yilinda Ulagan Aylik Koyun Arzi

Sekil 7.2' den de izlenebilecegi gibi 1994 yilimin her ayinda koyun arzimn oldugu
anlagilmaktadir. Koyun arzi, Ocak ayinda en fazla miktardadir. Nisan ayma kadar
arzedilen koyun sayisi azalarak yerini kuzuya birakmaktadir. Nisan aymdan Agustos ay
sonuna kadar arzedilen koyun sayisinda énemli bir degisiklik olmamakta, arzedilen
koyun sayis: yaklagik stabil bir goriiniim arzetmektedir. Eyliil aymdan itibaren ise koyun
arzi1 tekrar artarak, y1l sonunda en yiiksek diizeyine ulagmaktadir.

Ankara Hayvan Borsasima, 1994 yilinda ulssan sigir arzindaki ayhk degigiklikler
ise gekil 7.3' de goriilmektedir.
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Sekil -7.3. Ankara Hayvan Borsasina 1994 Yilinda Ulagan Aylik Sifir Arzi

Ankara Hayvan Borsast'nda sigir arzinda aylik degigmeler kiigiikbag hayvanlar
kadar bityiik inig ¢ikig gostermemektedir. Ortalama aylik sifir arzi 1992 bagtir. Bu
ortalamadan en fazla aynlan arz miktar1i Ocak ayinda olmustur. Sifir arzimn
yogunlastig1 aylar, Ocak, Subat, Mart, Agustos ve Eyliil aylan olarak gériilmektedir.
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7.4 . Kasaplhik Hayvan ve Et Pazarlamasinda Fiyat Olusumu ve Buna Etki Eden
Faktorler

Pazarlama giiniimiizde bir igletmenin alfebesi olmak yolundadir. Pazarlama
icerisinde ise serbest piyasa ekonomisinde fiyatlar, ayn:1 6nemi tagimaktadir. Arz ve
talebe gore degisen fiyat hareketlerinin izlenmesi, isletmelerin karlili1 ile yakindan
ilgilidir (31). '

Kasaplik canli hayvan ve hayvansal {iriinlerin maliyeti, o yil icindeki devamlk
iiretim ve akimi temsil ettiklerinden, hem bir yil 6nceki maliyetlerinden bazi sabit
maliyet unsurlarini hem de o yil iginde, hatta pazar yerindeki de dahil, de§isken ve yari
degisken maliyetleri icermektedir. Mallar, igletme sermayesi veya ig araci olarak
kullamlmiglarsa, ayrica maliyetin iginde "art1 deger" bile bulunmaktadir. Bu yiizden
hayvancilikta herhangi bir maliyete oturtulacak bir fiyatin tesbiti hemen hemen miimkiin
degildir. Miimkiin oldugu kabul edilse bile her giin pazara, gok ¢esitli kalitede ve ¢ok
degisik saatlerde hayvan inmektedir (68).

Kisaca, maliyet + kardan meydana gelen fiyat unsurunda yetistirme
isletmelerinde Onceden maliyetin kesin olarak bilinmesinin zorluduna ragmen, bazi
metodlarla kasaplik hayvan maliyetinin tesbitine ugragilmaktadir. Ancak biitiin bu
girigimler, kisa iktisadi devreye gére yapilamamakta, bir hayvan biiylime ve gelisme
donemini (jenerasyonunu) kapsayacak sekilde, en az iki veya dort yillik uzun dénemde
kapsayacak gekilde maliyeti konjonktiirlere gére hesaplanmaktadir.

Sonug olarak, kasaplik hayvan isletmecisi, biitlin previzyonlarinda piyasa ve
piyasa fiyatlarina, dolayisi ile fiyat konjonktiiriine bagli kalmak zorundadir.

Maliyet ve masraflar her ne kadar birbirine girift, komplike ise de fiata pazarda
etkili olan unsurlar ve onu yapan pazar olaylan yeteri derecede incelenmeye uygundur.

Canli hayvan pazarinda giinliik fiyatlar, her zaman en fazla ve en diiglik limitler
arasinda hareket etmektedir. Bu asgari ve azami limitleri, pazardaki ayni tiir hayvanlann
kalitesi bagta gelmek lizere, pazar giiniinde degigen taleplerin gesitliligi ve hacmi ile

alicilann rekabete girmeleri ayarlamaktadir.
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Pazara olan hayvan akiminin degigmesi de sinirlan etkilemektedir. Bu sinirlar,
pazara olan akimin azalmasyla birbirine yakinlasir, akimin gogalmasyla uzaklagir.

Pazar hacminde ayn. tiir hayvanlann ¢ogalmasi, sinirlanin uzaklagmasina, aynca
yem miktar1 ve mevsim de smirlann hareketine neden olmaktadir. Yem darhg: olan
yillarda besi kalitesi ortalama bir simirda olacagindan; ayn: sekilde mera besisinde, azami
randiman, kis besisinden daha diisiik olacag: igin, sonbaharda, sinirlar birbirine

yaklagmaktadir. Daha dogrusu azami sinir, esas seviyesine ulagamamaktadir.
7.4.1. Uretim pazarinda fiyat olusumunu etkileyen faktérler

Kasaplik canli hayvan fiyatlan, devri bir inis gikig arzederler, bu ini§ ¢ikislar,
pazar hacmine, daha dogrusu, arzn, besi ve iiretim sartlanina uyarak azahp gogalmasina

baghdur.
7.4.1.1. Dogal ve mevsimlik sartlarin kasaplik hayvan ve et fiyatlanina etkisi

Dogal ve mevsimlik etkiler, et ve iiriinlerinin fiyatlarina dolayh olarak etkili
olmaktadir. Dogal etkiler, genellikle uzun dénemli olup dalgalanmalara veya ekonomik
dengesizliklere neden olurlar. Bu dalgalanmalar, kasaplik sigirlarda 11-16 yillik,
koyunlarda 3-4 yillik, siit sifirlarinda ise 4-7 yillik devreleri kapsar (24).

Bilindigi gibi, kasaplik hayvanlarin pazara arzinin en fazla oldugu devre, mera
besileri sonu olan Agustos-Ekim aylanini i¢ine alan sonbahardir. Arzdaki artig Kasim ay:
sonuna dogru azalmaya baglar. Ocak ayindan Nisan ay1 sonuna kadar ise en az miktara

diigmektedir.

Nisan ayindan Temmuz ayina kadar arzda bir istikrar olmaktadir. Bu diizenlilikte
daha ok yetistirme ve beslenme imkanlar: esas etkili nedenleri olugturmaktadir.

Mevsimlere bagli olarak defigen beslenme siireglerine gore, bazi dénemlerde
kesilen hayvanlarin et kalitesinin yiiksek, bazi dénemlerde daha digiik olmasi da
fiyatlar: etkileyen 6nemli bir faktordiir (75).
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Kis sartlarinda belirli bir finansmam gerektiren, ahir, yem ve bakim masraflanna
imkan bulamayan igletmeler, Nisan-Eyliil ay1 sonu doneminde bu hayvanlan elden

¢ikarmak zorundadir.

Kisin yalniz 6zel besicilik igletmelerinin elinde geligen hayvanlar, besi donemleri
sonunda arzedilebilir; bu devrede arz miktar, ¢ok diigiik seviyede seyreder. Fiyatlarin
en pahali oldu§u devre, besi devresi sonu olan Mart ve Nisan aylaridir ki bu fiyatlara
baglica iki faktdr etki etmektedir. Birincisi besi hayvam miktarinin azligdir. Ikincisi besi
maliyetinin yayla ve mera besisine oranla yiiksek olmasidir. Bu skilde maliyet

yiiksektir ve fiyatlar da artmugtir.

Ancak bu donemde, Saguner'in teknolojik tamamlama adini verdigi yoldan, yani
kuzu ve geng danada meydana gelen arz yardimi ile mevcut talebe kars: yetersiz olan et

arz1 tamamlanmaya galigilmaktadir.

Mevsimlik fiyat degisikliklerine, Tiirkiye hayvancilik bdlgelerinin biiyiik
kisminin cografi durumlan yiiziinden, kisin kasaplik hayvan pazar yollarinin tikanmas,
yiiriitme ve tagimanin zorlagsmasi da etken olmaktadir (68).

74.1.2. Ekonomik gartlarin kasaplik hayvan ve et fiyatlarina etkisi

a) Yillik para degerindeki degisiklikler : Bu degigimin ini§ veya ¢ikig miktarina
paralel olarak, kasaplik canli hayvan fiyatlarinda da inig ¢ikiglara neden olmaktadir (68).

b) Faiz oranlari, finansman maliyetini etkilemek bakimindan kasapik hayvan ve
et fiyatlarini etkileyen 6nemli bir faktérdiir (75).

c) Et Sanayi mallarinin arzinda kargiiikli hareket 6zelligi :Kiigiikbag hayvan eti
veya malmnin bol iiretimle arzi, hem kendi fiyatlaninin diigmesine ve hem de biiyiikbag
hayvan et fiyatlaninin diigmesine neden olur. Et arzinin diiymesi halinde ise durum aksi
sekilde fiyatlann yiikselmesiyle son bulmaktadir (24).

Hayvansal iiriinler igerisinde hayvan ve etleri rekabeti yaninda, bizzat tiiriin
icindeki yag ve cins siniflan arasinda da etken bir rekabet vardir. Ciinkii igletme, kendi
sermaye hayvanini ve bunun gegidini tutma ve belirlemedeki karar: ile pazarda bu karara
uygun olarak et hammaddesi, hayvan arzini arttirmakta, bu suretle de fiyatlan
etkilemektedir.
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Hayvansal iiriinlerin iyi pazarlanmasi, kasaplik hayvan besiciligi ve
yetistiriciligini tesvik ederek, kasaplik canli hayvan fiyatlannda diigme meydana
getirebilmektedir (68).

Kasaplik hayvan fiyatlarimin kendisi de bu fiyatlarda yilhik degisiklikler
dogurabilir. Bir yilin kasaphk hayvan fiyatlari, kér getirmeyen, zarara gétiiren bir
seviyeye diigserse, ertesi yil sermayelerin ¢ogu besicilik alanindan kagarak, miktar
diigiikliigiine ve fiyatlarda artmaya neden olur. Bunun aksinin oldugu yillarda ise

fiyatlarda azalma meydana gelmektedir.

Ayrica et disindaki hayvansal iiriinlerin (siit, tereyag, deri, yiin gibi) fiyatlarinin
yiikseldigi yillarda kasaplik hayvan fiyatlar da artmaktadir.

Bunlarin diginda kasaplik hayvanlar ve her zaman kiimes hayvanlan, balik ve

sebzelerle rekabet igindedirler (41).
7.4.13. Yem ve yem alan: miktar ve genisligindeki degisikliklerin etkisi

Hayvancilik igetmesinden yem girdileri, tiim hayvan maliyetinin yiizde 55-60'in1
olusturmaktadir. Yem iiretiminin diigiik oldugu kitlik dénemlerinde ise bu oran daha da

artmaktadir (24).

Yem iretimi, biiyiik 6l¢lide hava kogullarina bagl: bulunmakta, yem fiyatlannin
arttift yillarda, iiretici hayvanini elinden gikarmay: tercih etmektedir. Ozellikle
sonbaharda canli hayvan arz1 geniglediginden, canli hayvan fiyatlar: diigmektedir. Pahali
yeme dayal: iiretim sonunda, iiriin fiyatlan da bir 6lciide artmaktadir. Yani aynt iiretim
periyodu igerisinde (3-4 aylik) yem faktorii hem canli hayvan fiyatini diigiirmekte ve
bunu izleyerek de iiriin fiyatin1 artirmaktadir.

Yem iiretiminin uygun bulundugu yllarda ise durum bunun tamamen tersine
olmaktadir (78).

Bagka bir ifadeyle, yem fiyatlar: canli hayvan fiyatlan ile ters, besili canli hayvan
ve iirlin fiyatlariyla dogru bir iligki igerisindedir. Bu iligkinin derecesi de yildan yila

onemli farklilik gostermektedir.
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7.4.14. Tarimsal isletme yapisinin fiyat iizerindeki etkisi

Tarimsal isletmeler her ne biiyiikliikte olursa olsun, 6zel bir sekilde ihtisaslagmig
olanlar diginda, hepsi sermaye olarak canli hayvan kullanmaktadir. isletme, bu hayvan
materyalini, bir ekipman veya yatinm mal: olarak ve iiretim mal olarak kullanmaktadir
(24).

Bu ozelliklerin yaninda ihtisaslasmig hayvancilik igletmeleri icerisinde canli
hayvanin 6zel bir 6nemi ve yeri vardir. Bu durumda tanm isletmeleri ile hayvancilik
isletmelerinin bir yil iginde, ekonomik ve ailevi nedenlerle igletmelerinde
bulundurduklar1 hayvanlardan reforme edip pazara siirecekleri miktarlardaki azalma
veya ¢ofalmalar, arzin artmasina veya azalmasina neden olurlar. Pazara siiriilen arz
miktarindaki degisiklikler, canli hayvan ve et fiyatlarini direk olarak etkilemektedirler
(24.37).

7.4.15. Devlet himaye ve miidahalesinin et ve iiriinleri fiyatlarina etkisi

Devletin himaye ve miidahale politikasini iki ayn kademede ele almak gerekir.
Bunlardan birincisi, politik ortamin etkileri, ikincisi ise dogrudan dogruya hiikiimetlerin
¢esitli nedenlerle izledikleri politikalardir (24).

Hiikiimetler fiyatlara, arz1 arttirma azaltma veya talebi arttirma azaltma; ithalati
arttirma azaltma; ayrica dogrudan dogruya narh ve siibvansiyonlar sistemlerine girigme

yollan ile miidahale etmektedirler.

Tiirkiye'de igletmelerin biiyiik kisminin kiigiik &lgekli ve orgiitsiiz igletme olmast,
gliclii alicilar kargisnda iireticilerin pazarlik giiciinii zayiflatmakta, boylece fiyatlann
normal kogullar altinda olugmasi ¢ofu kez miimkiin olmamaktadir. Et ve Balik Kurumu
ile Siit Endiistrisi Kurumlarinin, toplam alim igindeki oranlarinin diigiikliigii de olumsuz
bu durumun ortaya gikmasina etken olmaktadir.Eksik rekabetin ortaya koydugu bu
uygulamalardan, liretim ve kalite olumsuz yonde etkilenmektedirler (19).

1980 yilindan sonra, iilke iginde talep fazlali$1 nedeniyle siirekli artan hayvansal
iiriin fiyatlarin: belirli bir seviyede tutabilmek ve i¢ pazarlan diizenlemek amaciyla et ve
et driinleri v.b. hayvansal driinler ithalati yaplmistir. Ozellikle son yillarda bu
iirlinlerden alinan giimriik ve fonlann kaldinlmig olmas1 veya énemli 6lgiide azaltilmasi
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nedeniyle ithalatta bilyiik bir artis gdzlenmektedir. Ithalattaki artig, dzellikle kiigiik
olgekli igletmelerin rekabet gansimi azaltmug ve hayvancilik kesiminde atl kapasitenin
yiikselmesine neden olmustur. Diger taraftan hayvansal iriinlerin maliyet fiyatlannin
yiikselmesinde ©nemli bir faktor olan yeme uygulanan subvansiyon, 1989 tarihinde son

bulmugtur.

Giiniimiizde, hayvancilid1 bulundugu durumdan daha iyiye gotiirebilmek
amaciyla, serbest piyasa ekonomisinin benimsenmesinin, hayvancilik sektriiniin
korunmamasi anlamina gelmedigi kabul edilerek, bu sektdr, radikal dnlemlerle

desteklenmelidir.

7.5. Ankara'da Hayvan Ve Hayvansal Uriinlerde Uretici Ve Tiiketici

Fiyatlarimn Karsilaghiriimas

Belirli bir iiriinde iiretim ve tiiketimin arttinlmasinda etkili olan faktdrlerin
6a§mda fiyatlar gelmektedir. Bir iiretim faaliyetinden elde edilecek gelir, o liretimin
fiziksel miktar ile fiyatinin bir fonksiyonudur. Uriiniin piyasada satilacak miktan da
fiyatiyla yakindan ilgili oldugundan fiyat, ekonomik hayatin en 6nemli araglarindan
biridir. Bu yiizden bazi bilim adamlan tarafindan ekonomi, insan faaliyetinin fiyat ile

ilgili yonii seklinde tanimlanmaktadir (49).

Fiyatlar kadar fiyatlarin kararli olugu da 6nemlidir ve bazi bilim adamlarina gore

fiyat kararliligt, dengeli bir kalkinmanin temel gartidir (56).

Fiyat politikasi1 agisindan gesitli mal gruplari arasinda nisbi fiyat dengesinin
kurulabilmesi igin gerekli 6nlemlerin alinmasi1 da 6nemli diger bir konudur. Ayrica
belirli bir iiriin iginde iireticinin eline gegen fiyatlarla tiiketicinin 6dedigi fiyatlanin seyri
ve kararlilik durumu da incelenmeye deger bir konudur. Béylece iiretici veya tiiketici
icin gecerli olan fiyatlardan birinde goriilen degisimlerin diger lizerine etki derecesi de

ortaya konulmusg olabilir (49).

Bu goriigle burada, 1990-1993 yillan igerisinde etin, iiretici (kasaplik hayvan
olarak fiyaty) ile tiiketici (perakende et fiyati) fiyatlarinin karsilagtinlmasi yapilacakur.

Ik olarak genel fiyatlarin seyri ile et fiyatlannin seyri degerlendirilecektir. Genel
fiyatlarin diizeyi ve seyri ekonomik hayatin ne gekilde devam ettigini gosteren Snemli
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gostergelerden biri sayilabilir. Genel fiyatlar diizeyinde uzun dénemde, gesitli faktorlerin
etkisi altinda degismeler meydana gelebilir. Bu degigsmeleri en hassas sekilde yansitan
olgiiler genellikle indekslerdir. Burada Deviet Istatistik Enstitiisii’'nden alinan, Ankara
iline ait indekslerden yararlanilarak genel fiyatlar diizeyi ortaya konulmaya ¢aligilmgtir.

Tablo 7.5'de goriilebilecegi gibi, genel fiyatlar diizeyinde, 1987-1994 déneminde
yiizde 4576' lik bir artis olmustur. Gida maddeleri genel indeksindeki artig yiizde 4959
dolayindadir. Gida maddeleri icerisinde gosterilen ekmek ve tahillardaki artis ylizde
7072 iken; et, balik ve kiimes hayvanlarinin indeksinde yiizde 4576 ve siit, siit iiriinleri,
yaglar ve yumurtada yiizde 5279 dolayinda bir artis oldugu goriilmektedir. Bu sayilara
gore, Ankara'da et ve et liriinlerindeki fiyat artis1, ekmek ile tahillardaki fiyat artisi ile ve
siit ve siit iirfinleri, yumurta ve yagdaki fiyat artigindan diigiktiir. Genel olarak gida
maddelerinde olan fiyat artis hizinin altinda ve genel fiyatlardaki artig hizina paralel bir
yiikselme gostermisgtir.

Tablo-7.5. Ankara Ili Tiiketici Fiyatlan Indeks Sayilar1 (1987=100) (12)

Gida Et,Balk | Siit, Siit | Konutlle
Yillar Genel | Maddeleri | Ekmek Kiimes | Uriinleri Ilgili
Indeks Genel Ve Hayvanlari] Yumurta |Harcamalar
Indeksi Tahillar ve Yag
1990 4559 502.7 636.8 4684 553.5 301.5
1991 769.0 852.5 10924 8184 896.8 5525
1992 1361.9 1470.5 1899.2 1422.5 1612.7 1103.0
1993 2287.7 2435.6 3399.8 2418.1 2421.1 1879.1
1994 4676.0 50594 7172.2 4676.1 5378.7 3714.6

Genel fiyatlarin seyri ile ilgili agiklamadan sonra Ankara'da ve Tiirkiye'de
kasaplik hayvan ve bagka baz: iiriinlerde {ireticinin eline gegen fiyatlann seyri Tablo 7.6’

da incelenecektir.
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Tablo 7.6' daki degerler dikkate alinarak, Ankara'da ve Tirkiye'de adi gecen
iiriinlerde, iiretici eline gegen fiyatlar, yiikseklikleri bakimindan kargilagtinldiginda;
Ankara'da, kuzu, tereya8 ve inek siitiinden dretici eline gegen fiyatlarin, Tiirkiye'de bu
tiriinlerden {iretici eline gegen fiyatlardan fazla oldugu, Ankara'da koyun ve yumurtadan
iiretici eline gecen fiyatlanin ise Tiirkiye'de iiretici eline gegen fiyatlardan diisiik oldugu
goriilmektedir. Bunun yaninda Ankara'da, 1990, 1991, 1992 yillannda, iiretici eline
gecen inek fiyatlar; 1990, 1993 yilinda dana fiyatlan ve 1990, 1992, 1993 yillarinda
toklu fiyatlarinin Tiirkiye fiyatlan tizerinde oldugu belirlenmigtir.

Bu donemde, 1990 yilina goére Ankara'da iiretici eline gegen hayvan
fiyatlarindaki artis; inekde yiizde 445, danada yiizde 645, tokluda yiizde 505, koyunda
yiizde 545 ve kuzuda yiizde 536 olarak belirlenmigtir. Ankara'da iiretici eline gegen
fiyatlardaki artis koyun ve kuzuda, Tiirkiye'de iiretici eline gecen fiyatlardaki artigtan
yiiksektir. Inek ve dana fiyatlarindaki arts ise, Tiirkiye'de iiretici eline gegen inek ve
dana fiyatlarindaki artigtan diigiiktiir. Toklu fiyatlarindaki artig ise aym diizeydedir.

Buna kargilik, 1990 yilina goére, Ankara'da, inek siitii fiyatlanndaki artig orani,
yiizde 332, tereyaginda yiizde 299 ve yumurtada yiizde 347 olmustur. Ankara'da {iretici
eline gegen, inek siitii, tereyag ve yumurta fiyatlarindaki artig oranlan, iiretici eline
gecen hayvan fiyatlanndaki artis oranindan azdir. Ayn: zamanda bu artig, Tiirkiye'de
tiretici eline gegen inek siitii ve tereyag fiyatlar: artig oranlanndan yiiksek, fiyatlari artig

oranindan diigiiktiir.

Istanbul ve I¢ Anadolu Bolgesindeki bazi illerde iiretici eline gegen fiyatlar
incelemek amaciyla Tablo 7.7 diizenlenmistir. Bu tabloda, Istanbul, Konya, Kayseri,
Kiitahya ve Eskigehirde iiretici eline gegen canli hayvan fiyatlan ile onlara ait indeksler

gosterilmigtir.

Tablo 7.7 degerlendirildiinde, 1993 yilinda Ankara'da iiretici eline gegen
fiyatlardan, inek ve dana fiyatlarinin Istanbul ili digindaki illerden, koyun fiyatinin
Kayseri digindaki illerden, toklu ve kuzu fiyatlannin ise Eskigehir digindaki illerden daha
fazla oldugu goriilmektedir.

Tiiketici fiyatlarinin 1990-1993 yillan arasindaki geligme seyri ise Tablo 7.8' de

verilmistir.
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Giinliik perakende fiyatlarin karsilagtinlmas: icin dana eti, koyun eti, tavuk eti,
inek siitii, tereyag, yumurta ve ayrica zorunlu bir mal olan ekmek secilmistir. Boylece
iiretici eline gegen fiyatlarin kargilagtinlmasinda kullanilan gida maddelerinin,
perakende fiyatlarinin da gelisimi ortaya konmaya ¢aligilmistir.

Tablo-7.8. Ankara'da Bazi Hayvansal Uriinlerin Perakende Fiyatlan Ve Indeksleri (14)

Gida 1990 1991 1992 1993
Maddeleri

Fiyat ] Indeks | Fiyat | Indeks | Fiyat ] Indeks | Fiyat | Indeks
Dana Eti 12.677 100 | 22.609 178 39.052 308 66656 526
Koyun Eti | 11.686 100 | 21.299 182 36.872 316 64.997 556
ek Siitii | 2.179 100 3590 165 6100 280 10234 | 470
Tgreyag 17.928 100 | 28.513 159 44484 248 73.224 | 408
Yumurta 216 100 314 145 743 344 950 440
Ekmek 1167 100 2548 218 4344 372 6659 571
Tavuk Eti | 6654 100 10.886 164 18.870 284 31.099 467

Fiyat : TL/kg

Tablo 7.8' deki veriler degerlendirildiginde, genel fiyat seviyesindeki artiglara
bagli olarak, segilen gida maddeleri perakende fiyatlarinda da siirekli bir artig tesbit
edilmistir. Dort yillik siire iginde en fazla artig, ekmekde yiizde 471' lik oranla
gergeklesmistir. Ekmekdeki artig oranini koyun ve dana etleri izlemektedir. Tavuk eti,
tereyad ve yumurtadaki artiglar, et fiyatlarindaki artigin gerisinde kalmugtir.

Uretici fiyatlarin kargilagtinldig: illerde, tiiketici fiyatlarinin da (perakende
fiyatlarin) kargilagtinlmasi yapilmugtir.

Parekende dana ve koyun eti fiyatlar: ile bunlara ait indeksler Tablo 7.9' da
verilmigtir. Bu indeksler kargilagtinldif1 zaman, et fiyatlarinda en fazla artigin, koyun
etinde yiizde 553, dana etinde yiizde 483’ liik artig ile Kiitahya ilinde oldugu, bunu da
sirastyla; koyun eti perakende fiyatlannda; yiizde 496' lik artig ile Konya, yiizde 491' lik
artig ile Eskisehir, yilizde 465' lik artig ile Kayseri, ylizde 456' lik artig ile Ankara ve
yiizde 396' ik artig ile istanbul illerinin; dana eti perakende fiyatlarinda ise yiizde 457'lik
artig ile Kayseri, ylizde 426' lik arti ile Ankara, yiizde 422’ lik artig ile Eskigehir, yiizde
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415" lik artig ile Konya ve ylizde 384'liik artis ile Istanbul illerinin izledigi

gozlenmektedir.

Tablo-7.9. Baz Illerde Perakende Dana Ve Koyun Eti Fiyatlan Ve Indeksleri (14)

Iller 1990 1991 1992 1993

Dana | Koyun { Dana | Koyun| Dana | Koyun | Dana | Koyun
Konya Fiyat ] 10.791] 9041 |20.414]18.295] 34.584133.369 | 55.562 } 53.895
Indeks | 100 100 189 202 320 369 515 596
Kayseri | Fiyat ] 10.022] 9285 | 19.602] 17.259] 33.542130.672 | 55.832 | 52.447
Indeks | 100 100 196 186 335 330 557 565
Eskisehir{ Fiyat | 11.591§ 9939 |22.792] 18.154 ] 38.583 ] 34.000 | 60.500 | 58.708
Indeks | 100 100 197 183 333 342 522 591
Kiitahya | Fiyat ]| 10.045] 9408 }20.375]19.100]34.016]34.775]58.516 | 61.433
Indeks | 100 100 203 203 339 370 583 653
Istanbul | Fiyat § 14.778] 13.837 § 25.457{23.894 ] 43.159143.087 { 71 .487 | 68.667
Indeks | 100 100 172 173 292 311 484 496
Ankara | Fiyat | 12.677]11.686]22.609|21.299{ 39.052]36.872 § 66.656 | 64.997
Indeks | 100 100 178 182 308 316 526 556

Fiyat : TL/kg

Perakende fiyatlarla ilgili analizlerin sonucu olarak; Ankara'da 1990-1993
ddneminde, perakende koyun eti fiyatlarinda, ylizde 456 oraminda, perakende dana eti
fiyatlarinda, yiizde 426 oraninda bir artig meydana geldigi belirlenmistir.

Uretici eline gegen fiyatlarda, inekte yiizde 445, danada yiizde 645, tokluda
yiizde 505, koyunda yiizde 545, kuzuda, yiizde 536 oraninda artig oldugu belirlenmistir.

Kasaplik hayvanlar, dana (inek ve dana) ile koyun (koyun, toklu ve kuzu) olarak
gruplandinlarak, iiretici eline gegen fiyatlar hesaplandifinda ise, 1990-1993 déneminde,
dana fiyatlarinda, yiizde 691, koyun fiyatlannda, yiizde 570 oraninda artig oldugu tesbit

edilmigtir.
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Bu sonuglara gore, 1990-1993 doneminde, Ankara'da iiretici eline gegen, inek
dana, toklu, koyun ve kuzu fiyatlar1 artig oramnin, tiiketicinin 6dedigi koyun ve dana eti

perakende fiyatlan artig oranindan fazla oldugu goriilmektedir.

7.6. Ankara Hayvan Borsasinda Kasaphk Hayvan ve Et Fiyatlarin Genel

Durumu

1990-1994 doneminde, Ankara Hayvan Borsasinda tesekkiil eden kasaplik
hayvan ve toptan et fiyatlan ile perakende et fiyatlarindaki gelisme Tablo 7.10'da

verilmigtir.

Taplo 7.10 incelendiginde; Ankara'da 1990-1994 yillan arasinda, kasaplik sifir
fiyatlarinda meydana gelen artig oraninin, kasaplik koyun fiyatlarindaki artig oranindan
fazla oldugu, buna kargin toptan ve perakende sifir fiyatlarindaki artig oraninin, toptan
koyun eti ve perakende koyun eti fiyatlarindaki artig oranindan daha diigik oldugu
anlagilmaktadir.

1990 yilina gore, 1994 yilinda kasaplik sifir fiyatlari, toptan ve perakende sigir
eti fiyatlarindan daha hizli bir yiikselme gostermistir. Bu yiikselme, son yillarda sifir
kesimlerinde, Onceki yillara gére daha yiiksek karkas randiman: alinmas: ile

agiklanabilir.
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Tablo-7.10. Ankara'da 1990-1994 Doneminde Kasaplik Hayvan Ve Et Fiyatlan1 Ve

Geligme Indeksleri (9)
Kasaplik Hayvan Fiyatlan
Y1l Sigir Indeks Koyun Indeks
1990 3.746 100 3.927 100
1991 7.495 200 7.037 179
1992 12.795 342 13.094 333
1993 23.702 633 21.232 541
1994 45262 1.208 40.309 1028
Toptan Et Fiyatlan
1990 8112 100 8028 100
1991 14.163 175 13.880 173
1992 23910 295 26410 329
1993 39.110 482 43.499 542
1994 73.343 904 76.686 955
Perakende Et Fiyatlan

1990 12.811 100 11.608 100
1991 22.610 176 21.300 183
1992 39.052 305 36.873 318
1993 67.336 526 64.995 560
1994 128.946 1007 117.544 1013

Ayni donemde, kasaplik koyun fiyatlanindaki artig oranunin da toptan koyun eti
ve perakende koyun eti fiyatlarindaki artig oranindan yiiksek oldugu goriilmektedir.
Toptan koyun eti fiyatlarindaki artigin ise kasaplik koyun ve perakende koyun eti
fiyatlar: arti oraninin alinda kaldig: tesbit edilmigtir.

Koyunlarda, toptan et fiyatlar: ile koyun canli kg fiyatlan arasindan 6nemli
diizeyde korrelasyon katsayist (r = 0.3533, p < 0.05) hesaplanmustir. Bundan da
koyunda canl kg fiyatlan ile toptan et fiyatlan arasinda ayn1 yénde ve dnemli bir iligki
bulundugu anlagilmaktadir. Yani canli kg fiyatlan arttifinda, toptan koyun eti fiyatlart
da artabilmekte veya koyun canli kg fiyatlan diigtiigiinde, toptan koyun eti fiyatlar: da

azalabilmektedir.

Toptan s1g1r eti fiyatlar: ile sifir canh kg fiyatlan arasinda ise Onemsiz diizeyde
korrelasyon katsayisi (r = 0.0915, p > 0.10) belirlenmistir. Bu deger, toptan sifir eti
fiyatlar1 ile sigir canli kg fiyatlar1 arasinda 6nemli bir iligki bulunmadigini ifade

etmektedir.
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Et fiyatlarimin canli hayvan fiyatlan ile yakin iligkisi yoniinden yapilan
aragtirmada birgok iilkelerde canli hayvan fiyatlan ile toptan et fiyatlari arasnda énemli

bir korrelasyon bulunmugtur (30).

7.7. Ankara Canli Hayvan Borsasinda Canli Hayvan Satsg Sekilieri Ve
Fiyat Tegekkiilii

Canli Hayvan Borsasi'nda firetici satisi, tiiccar san§1 ve kombina satigi olarak iig
degisik sekilde satis iglemleri gerceklestirilmektedir. Bu satig sekillerinden miistahsil
yani iiretici satig1 ile tiiccar (komisyoncu) satiglari, yaplan satglarin 6nemli bir
béliimiinii tegkil etmektedir. Komisyoncular, tiiccar satigi adi altnda alimsatim
yapmaktadirlar ve iglemleri vergiye tabidir. Uretici satiglan ise vergiden muaftir. Bu
nedenle canli hayvan borsasi kayitlannda, bazi cins ve tiirlerde degigmekle birlikte genel
olarak, direk iiretici satiglari, tiiccar satiglarindan fazla géziikmektedir (42).

Aragtirmada, 1994 ylinda, Ankara canli hayvan borsasinda gergeklesen alimsatim
islemleri, borsa kayitlanndan incelenerek, cins ve tiirlerine gére hayvanlarin satig
sekilleri, olugsan wllik ortalama fiyatlar ve yillik ortalama agirliklar belirlenmeye

cahisilmustir.

Borsada iglem géren hayvanlar :

1) Biiyiikbag hayvanlar (dana, tosun, inek, manda),
2) Kiigiikbag hayvanlar (koyun, kuzu, siit kuzu, kegi)'dir.

1994 yilinda, borsada 33.969 adet biiyiikbag ve 302.160 adet kiigiikbag hayvan
islem gormiigtiir. Islem géren hayvanlar toplamunin yiizde 10.11' ini biiyiikbas hayvanlar
ve yiizde 89.89' unu kiigiikbag hayvanlar olugturmaktadir.

Asagida biiyiikbag ve kiigiikbag hayvanlar, fiyat ve satig sekillerine gére ayri ayn

incelenmigtir.

Dana : 1994 yihinda, 26.752 bag dana iglem gormiigtiir. Yillik ortalama fiyat,
39.761 TL/kg olarak olugmustur. Dana satiglarinin yiizde 0.05' i kombina satig1, yiizde
37.78' i tiiccar satig1 ve yiizde 62.17' si iiretici satigi seklindedir. Ortalama dana agirht
244 400 kg/bag olarak tesbit edilmigtir.
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Tosun : Y1l boyunca 6812 bag tosun iglem gormiistiir. Tosunda yillik ortalama
fiyat, 39.053 TL/kg olarak olugmustur. Satiglarin yiizde 22.03' ii tiiccar satis1, yiizde
77.97 si iiretici satigidir. Tosunda ortalama agirlik, 195.533 kg/bag olarak belirlenmigtir.

Inek : 1994 yilinda 297 adet inek islem gérmiis olup ortalama y1llik fiyat, 23.499
TL/kg' dir. Satg sekillerinin, yiizde 35.02' si tiiccar satisi, yiizde 64.98' i iiretici satii
seklindedir. Ineklerin yillik ortalama agirlig ise 216.383 kg/bas olarak belirlenmistir.

Manda : Y1l boyunca iglem géren 108 adet mandanimn ortalama fiyat, 35.102
TL/kg ortalama agirlig1 ise 327.685 kg/bag' dir. Satiglann tamami, tiiccar satisi
seklindedir.

Akkaraman Erkek Koyun : 1994 yilinda toplam 99.970 adet koyun iglem
gormiigtiir. Ortalama sati fiyat1 49.569 TL/kg olarak tesekkiil etmistir. Satig gekilleri
yiizde 1.12 kombina sati§1, yiizde 61.37 tiiccar satig1 ve yiizde 37.51 iiretici sati§1 olarak
gergeklesmistir. Akkaraman erkek koyunda yillik ortalama agirlik, 40.210 kg/bag' dir.

Akkaraman Disi Koyun : 8246 adet koyun alimsatima girmigtir. Ortalama fiyat,
39.358 TL/kg olmustur. Satiglarin yiizde 54.39' u tiiccar satig1, yiizde 45.61' i iiretici
satis1 seklindedir. Akkaraman disi koyunlarin yillik ortalama agirlig1 43.716 kg/bag' dir.

Kizil Karaman Erkek Koyun : 56.159 adet koyun, ortalama 41.429 TL/kg fiyat
lizerinden islem g&rmiigtiir. Satiglarin yiizde 45.21' i tiiccar satig1, yiizde 54.79' u iiretici
satig1 seklindedir. Kizil Karaman erkek koyunlann yillk ortalama adirlif1 37.626

kg/bastir.

Kizil Karaman Digi Koyun : 298 adet digi koyun, ortalama 27.958 TL/kg fiyat
ile islem gormiigtiir. Satiglarin yiizde 49' u tiiccar satig1, yiizde 51' i iiretici satgt geklinde
gergeklesmistir. Kizil Karaman di§i koyunlarin ortalama agirhigiise 37.701 kg/bas' tir.

Kuzu : Toplam 16.428 adet kuzu, ortalama 49.852 TL/kg fiyat ile iglem
gormiistiir. Satiglar yiizde 61.47 oraninda tiiccar satigt ve yiizde 38.53 oraninda iiretici
satig1 olarak gergeklegmistir. Kuzularin ortalama agirlig1 ise 25.792 kg/bag' dir.

Siit Kuzu : 121.014 adet siit kuzu, 38.456 TL/kg fiyat ile iglem gormiigtiir.
Satiglarin yiizde 3' {i kombina sati§1, yiizde 30.02' si tiiccar satgi, yiizde 69.68' i {iretici
satis1 seklinde olmugstur. Siit kuzularinin ortalama agirligs, 30.048 kg/bastur.
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Kil Kegci : Y1l boyunca 45 adet kegi, 25.000 TL/kg fiyat ile satilmugtir. Satiglarin
tamamu tiiccar satigidir ve kegilerin ortalama agirlig1 39.688 kg/bag' tir.

Ankara Canli Hayvan Borsasinda 1994 yilinda yapilan iglemlerin satis sekillerine
gore dagilimi Tablo 7.11' de verilmigtir.

Tablo 7.11. 1994 Yilinda Ankara Canlt Hayvan Borsasnda Yapilan Islemlerin Satig
Sekillerine Gore Dagilimu (%) (9)

Hayvan Tiirii ‘Uretici Satist | Tiiccar Satigi Kombina Toplam
Satist Satisg
Dana 62.17 37.78 0.05 26.752
Tosun 7797 22.03 - 6.812
Inek 64.98 35.02 - 297
Manda - 100 - 108
Akkaraman 3751 61.37 1.12 99.970
Erkek Koyun
Akkaraman 4561 54.39 - 8246
Disi Koyun
Kizilkaraman 54.79 4521 - 56.159
Erkek Koyun
Kizilkaraman 51 49 - 298
Disi Koyun
Kuzu 38.53 6147 - 16428
Siit Kuzu 69.68 30.02 0.30 121.014
Kil Kecisi - 45 - 45
Toplam igindeki 55 4355 1.45 100
Oran %

1994 yihinda, Ankara Hayvan Borsasi'nda gergeklestirilen toplam satiglarin,
yiizde 55' inin iiretici satigt, ylizde 43.55' inin tiiccar satigi ve yiizde 1.45' inin kombina

sati1 seklinde oldugu tesbit edilmigtir.
7.8. Kasaplik Hayvan ve Et Pazarlamas:

Kasaplik hayvan besisi, kasaplik canlt hayvanlarin toplanmasi ve tiiketim
sektoriine dogru yonlendirilerek ulagtinlmasi; depolama ve stoklama, satiy ve siiriim
olaylan ve faaliyetleri kasaplik hayvan ve et pazarlamasidir (68).

Kasaplik hayvan pazari, bir merkezden kargilikli iki yonde meydana gelen
faaliyetler sahasindadir. Merkezde pazar bulunur. Bu merkezin bir yonii iiretim
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sektoriine, difer yonii tiiketim sektoriine doniiktiir. Kasaplik hayvan pazarlama
hizmetleri liretim ve tiiketim sektorii seklinde 6zellesmistir.

7.8.1. Kasaplik hayvan ve et pazarlama kuruluslar:

Pazarin tanim: degigik gekillerde yapilabilmektedir. Pazar kelimesi ile aym talep
ve arz kuvvetlerinin fiyat iizerinde, bir bolgedeki fiyatin diger bolgedekine etki edecek
faaliyet ve etki gosterdigi bolge anlagilabilir. Ayrica malin ve mal tizerindeki haklarin
degistirildigi yer de anlagilabilir (68). '

Bolge pazar ile yerel pazar arasinda kesin bir aynm miimkiin olmamakla beraber
son zamanlarda iiriinlerin gittikge daha mikemmel sekilde kaliteleme ve
standardizasyonu, arz talep ve fiyatlar hakkinda genis bolgelere ulagan haberlesme
olanaklar1 ve tegkilatlan dolayisiyla pazar kelimesinden, daha ¢ok bolge pazarlar
anlagilmaya baglanmugtir. Bolge pazarlarda belirli ve genis bir bolgenin gesitli yerlerinde
hayvan alim sattmu yapilmaktadir. Ancak bir alicinin bélgenin bir yerinde verdigi fiyat,
aynt bolgenin bagka yerlerindeki alicilann verdikleri fiyatlara etki edebilecegi gibi
kendisi de o yerlerde igleyen fiyatlarin etkisi altinda kalmaktadir. Bu mekanizmada aym
arz ve talep biitiin kuvveti ile faaliyettedir. Bu nedenle bolge pazarin bir yerinde olugan
fiyat, diger yerlerdekinden fazla ise az olan kesimlerden yiiksek pazara mal akimi olarak,
arz1 ¢ogaltmak suretiyle, o kesimlerde de fiyat diigiiriir veya bir yerdeki fiyatin
diigiikliigti durumunda bu kez mahn, o bélgenin yiiksek fiyatl: bagka bir yerel pazarina
kagmasi suretiyle yine ayni gekilde bir fiyat degigmesi meydana gelmektedir.

Pazar kelimesi ayrica faaliyetlerin iiretim ve tiiketim alanlarinda iglemesi esasina
dayanarak iiretim ve tiiketim pazar1 geklinde de siniflandinilir. Et konusunda, kasaplik
canli hayvan pazar ve borsalari iiretim, et ve et iiriinleri ile yan iiriin pazar ve piyasast da
tiiketim pazar1 grubuna girmektedir. Biitiin bunlardan bagka pazar kelimesi iginde, yerel
pazar, yakin pazar, terminal pazar gibi simiflandirmalar da vardir. Canli hayvan borsalar
terminal pazara 6rnek olarak verilebilir.

Tiirkiye'de kasaplik hayvanlann pazarlamasi, hayvamin Kkalitesine gore
yapilmamaktadir. Canli hayvan alim satmlan, ilkel de olsa gogunlugu pazarlama
kuruluglarinda yapilmakla beraber, pazar kuruluslari diginda yapilan hayvan alim
satimlan da fazladir. Bu yerler, agil, mera, yayla ve ciftliklerdir. Bu nedenle pazarlama
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hizmetlerinin gelenekselligi, gercek rekabet kosullarinda fiyat olusumuna imkan

vermemektedir,

Hayvan pazarlari, tegkilat ve tesislerine gore ii¢ grupta toplanabilir (72). Bunlar
yerel hayvan panayirlari, belediye hayvan pazarlari ve hayvan borsalaridir. Hayvan
panayirlari, hayvanciligm yogun olarak yer aldigi bolgelerde, yilda bir iki kez
diizenlenen hayvan pazarlaridir. Organize olmadiklan igin hayvan pazarlamasi
gelenekseldir. Ikinci grup pazar yerleri, 1580 sayili yasa ile belediyeler tarafindan
diizenlenen durumunda olan pazar yerleridir. Belediyelerin birer gelir kaynagi olan bu
pazar yerleri, modern pazarlama anlayis ve fonksiyonlarini yerine getirmekten uzak,
kontrolsiiz, ekonomik zorlamalarin yaratti§1 kuruluglardir. Haftanin belirli bir giinlinde
faaliyette bulunmak iizere kurulurlar (29). Bu pazarlarda alim satimlar, yerel egilime,
bazan alic1 ve saticinin o anda anlagtiklan usule gore yapilmaktadir. Belirli bir disiplin
mevcut degildir (64). Diger canli hayvan pazar organizasyonu, Ticaret borsalarinin
yapist i¢inde yer alan hayvan borsalandir. Hayvan borsalan organize pazarlar olarak

nitelendirilebilir.

Aragtirma kapsaminda olan Ankara Hayvan Borsasi'nin gleyisi agagida ayrintili

olarak verilmigtir.
7.8.1.1. Ankara canli hayvan borsasi

Ankara ilinde kasaplik hayvan pazarlamasinda en 6nemli kurulug, Ankara Ticaret

Borsasi biinyesinde yer alan Canli Hayvan Borsasi'dir.

Borsalar, 1927 yilinda 5590 say1li yasa ile kurulmu, kamu tiizel kisili§ine sahip,
ancak ozel biitceli kuruluglardir. Ticaret ve Sanayii Bakanligina baghdirlar, ancak devlet
destegi almamaktadirlar (51). Borsalarin kurulug amaglari, serbest piyasa gartlan
yaratarak iiretici, arac1 ve tiiketicinin haklarinin korunmasi igin, gida maddelerinin (yas
meyva ve sebze harig) borsalar eliyle pazarlanarak, dengeli bir fiyat politikasinin
saglanmasina yardimci olmaktir. 5590 sayili yasa ile kurulmug olan Ticaret Borsalarinin,
gorevlerini diizenleyen 34. maddesi "Borsaya dahil maddelerin borsada alim satimlarini
tanzim ve tescil etmek" hiikmii ile canli hayvanlarin ahm ve satiminin, yalniz borsa
dahilinde yapilmasini mecburi kilmgtir. Ayni kanunun 52. maddesi, "canli hayvanlarin,
borsa kotasyonunda belirtilen miktarlarinin iizerindeki miktarlarinin ahm ve satiminin

borsa diginda yapilmasi yasaktir" seklindedir (10).
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Ankara Ticaret Borsasi1 Can-Et Miidiirliigii, et ve canli hayvanlar olmak iizere iki
boliimden olugmaktadir (42).

1) Canli Hayvanlar Servisi : Bu boliim 1960 yilinda kurulmugur.Bu servisin
gorevlerini agagidaki gekilde siralamak miimkiindiir;

a) Borsaya dahil bulunan canli hayvan satiglarini tanzim ve tescil etmek,

b) Giinliik fiyatlar: tesbit ve ilan etmek,

c¢) Canl1 hayvan piyasasini tesis etmek,

d) Borsa padoklarina alinan hayvanlarin satig 6ncesi muhafaza ve bakimini temin

etmek.

Canli Hayvanlar Miidiirliigii, Et ve Balik Kurumundan kiralanmig bulunan 3400
metrekare alanda faaliyet gostermektedir. 133 adet kapali ve agik padoklan ile 10.000
kiiciikbag ve 3000 biiyiikbag hayvani barindirabilecek bir kapasiteye sahiptir. Yilda
yaklagik bir milyon hayvanin giri§ yaptig1 bu pazarda, ayrica sulama, yemleme ve
veteriner hekim hizmetleri de verilmektedir. Alici ve saticilann Tiirkiye'nin her bdlgesi
ile iliski kurabilecekleri haberlegsme imkanlari vardir. Sunulan 6nemli hizmetlerden birisi
de Ticaret ve Sanayii Bakanligi'nin denetiminden gegmis yiizde 0.06 hata pay1 olmayan,
onar tonluk ii¢ adet hassas kantar ile iiretici hayvanlarinin tartimidir. Borsa'ya hayvan
saglik raporu veya mengei sehadetnamesi bulunan ve karantina konulmamig, saglam
bolgelerden gelen canhi hayvanlar kabul edilir. Hastalik durumu gosteren hayvanlar,
veteriner hekimler tarafindan mecburi kesime veya tecrit kismina sevk edilmektedir.
Tiirkiye'nin her bélgesinden gelen hayvanlar, teker teker sayilarak padoklara yerlestirilir.
Sanayi ve Ticaret bakanlifinin tesbit ettigi iicret tarifesine gore, kiigiikbag hayvanlar igin
200 TL, biiyiikbag hayvanlar i¢in 500 TL giinliik barinma iicreti ahnmaktadir (51). Satiga
arz edilmek iizere tesislere konulan hayvanlar, ayrim yapabilmek amactyla isaretlenirler.
Hayvanlarin bakimi hayvan sahibine aittir. Sabahlan tehir padoklarina alinan
hayvanlar sabah 8' de belirli bir sinyal ile alicilar inceleme imkani bulurlar. Alict ve
saticinin karst kargitya gelmesiyle, pazarlik usulii ile alig verig yapilmaktadir. Ayrica
giinliik fiyatlar ilan edilmek suretiyle bolgelerarasi iletisim saglanarak iilke genelinde

dengeli bir pazar olusturulmaya galigiilmaktadir.

Ankara Hayvan Borsasi'nda alim satimlar, canli agirlik iizerinden yaplmaktadir.
Satigtan sonra kantar tartis1 yapilir. Satig anlagmas: yapildiktan sonra sat§ muamelesi
tiiziigiiniin 37. maddesine gére hazirlanmg basili beyannamelerle borsa tescil iglemi
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yapilir. Bu beyannamelere taraflar isterlerse 6zel sartlar da koyabilirler. Bu sekilde alim
satimi yapilms§ olan hayvanlarin hassas kantarlardaki tartimlan sonucu, belirlenen
kilolardan biiyiikbag hayvanlarda yiizde 8, kiigiikbag hayvanlarda ise yiizde 5 tokluk
firesi diigilmektedir. Bu gekilde bulunan net agirlik satig fiyat: ile carpilarak, bulunan
toplam miktar {izerinden alict ve saticinin imzalarini tgiyan beyannameler iizerinden
adlarina tescil edilerek, bilgisayar kayitlanna gecirilmektedir. Alim satimlar sonucu
hayvanlara 6zel gikis belgeleri verilmektedir. Cikis belgesi olmayan hig bir hayvan borsa
digina gikarilamamaktadir. Bu gekilde ¢ikig belgesi almug olan hayvanlarin, teker teker
sayilarak cikis belgeleri geri alinmak suretiyle borsa digina ¢ikmasina izin verilmektedir.
Cikis: yapilan hayvanlar ya Et ve Bahk Kurumu Kombinasinda kesilerek tiiketicinin
hizmetine sunulmakta veya besiye alinmak iizere 6zel ahirlara gotiiriilmektedir.

Borsa kanunu geregince li¢ bas hayvan1 gegmemek sart1 ile, ticari amacit olmayan
adak ve kurbanliklar harig biitiin satiglar borsada yapilmak zorundadir (42).

2) Et Miidiirliigii, 1964 yilinda faaliyete baglamigtir. Et ve Balik Kurumunun arka
tarafinda yer almaktadir. 1975 yilindan itibaren piyasa fiyatlarinin tescil ve tesbit
islemleri yapilmaktadir. Et servisi, toptanci kasap ve perakendeci kasaplara hizmet
vermektedir. Faaliyetleri arasinda, et alim ve satimlanni kayitlara gegirmek, et borsasi
fiyatlarinin dengeli bir sekilde olugsmasina ortam hazirlamak ve etin toptan alim
satimlann1 belirten onayh belgelerle, iiyelerinin alim satimlarina giivenilirlik
kazandirmak yer almaktadir. Servis aracilifi ile giinde 70-80 ton et, alici ile satici
arasinda el degigtirmektedir.

7.8.2. Canli hayvan ve et pazarlama organ ve kanallari

Kasaplik hayvan tiiketim pazarindaki pazarlamada en &nemli problemlerden
birisi, hangi satig noktalarinin veya kombinasyonlarnnin bireysel tiiketicinin ihtiyacina
daha gok uyacagimn belirlenmesidir. Agagidakiler bu segimin yaptlmasindaki en 6nemli
faktorlerdir (41).

a) Satig hacmi,

b) Tercih edilen canli hayvanlarin kalitesi,

c) Canli hayvanlarn gegidi,

d) Ureticinin net getirisi,

e) Mevcut yerlegimler, mesafeler ve tagima olanaklar,
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f) Satic1 ve ahcilann finansal kaynaklar,

g) Kisisel yetenekler ve tercihler,

h) Yerlesik ticari baglantilar. Bu faktorlere gore iiretim ve pazarlama durumu gok
farkl: olabilir.

Titketim sektdriine doniik pazarlama, iiretim sektoriindeki sartlara uymak
zorundadir. Sosyal, ekonomik ve teknolojik sartlardaki geligmelere paralel olarak,

pazarlamanin zamani ve gkli de degigsmektedir (24).

Pazarlama hizmetleri icinde uygun mal: elde etmek "expertiz" hizmetidir. Bunun
disinda, kasaplik hayvanin nereden, ne kadar, kaca ve ne zaman, ne ile saglanmas:
gerektigi ve bu faaliyetler siiresince hangi gartlarin glemekte oldugunu bilmek

gerekmektedir,

Canl1 hayvanlar genellikle ¢ok sayidaki iiretici elinden daha az sayidaki alicinin
eline geger. Kasaplik hayvan pazarina mal getirilmesi faaliyeti; toplama, depolama,
diizenleme, satig, nakliye hizmetlerinin toplamindan olusmaktadir (68). Bu hizmetlerin
gerceklesmesi sirasinda kasaplik hayvanlar, iireticisinden aynldiktan sonra, et ve yer
degistirmek, degisik bicim ve kaliplara girmek, bazan durup dinlenmek suretiyle
neticede tiiketiciye ulagir. Uriiniin, tiiketiciye varincaya kadar izledigi bu yola pazarlama
kanali adi verilir. Bu hizmetlerin gergeklesmesi sirasinda kasaplik hayvanlar, gesitli
yollar izlerler, ¢esitli aracilar ile kargilagirlar ve degisik sekillerde iglenirler (63). Bu satig
kanallar1 tersten izlendikleri zaman, c¢esitli aracilar tarafindan kullamlan, degisik arz

kanallarini gosterirler (40).

Canli hayvan ve et pazarlamasinin iiretime doniik organizasyonu ii¢ kademeye
ayrilabilir (68).

1) Cesitli koylii igletmelerinden, kasaplik hayvanlann tek tek veya kiigiik gruplar
halinde toplanarak belirli bolgelerde biraraya getirilmesi,

2) Arz ve talebin egitlenmesi (akimu tiiketime uydurma) kademesidir. Bu isi celep
besiciler yapmaktadirlar ve hava gartlarina, yol durumlarina, fiyat degisikliklerine ve
nakliye olanaklarina gore degisen hayvan akimini talebe gore diizenlemektedirler.

3) Dagitim olarak adlandinlan son kademede, tiiketime uydurulmus akim
sonunda olugan hayvan topluluklari, imalatgilarla, et endiistricilerinin kullanabilecegi
hacim ve miktara veya en kiigiik hacim ve miktara indirilerek dagitiilmaktadir.
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Bu toplama organizasyonu ya ayni sekilde veya sirketler ve kooperatifler halinde
biitlin diinyada mevcuttur. Toplama organizasyonunda, bagka bir deyisle pazarlama,
kanallarinda yer alan pazarlama organlarnni;

a) Koy toplayicilan, b) Hayvan tiiccarlar,

c) Besiciler, d) Komisyoncular,

e) Toptanci kasaplar, f) Perakendeci kasaplar,

g) Ihracaatgilar, h) Et iiriinleri imalatgilari, olusturmaktadir (24).

Bu agamalarda komisyoncular ortada yer alarak, canli hayvan pazan ile et pazar:
arasinda onemli rol oynamaktadirlar. Asagida pazarlama kanalinda iireticiden sonra yer
alan aracilarin, genel karakterleri ve fonksiyonlar: agiklanmaya galigilmugtir (1, 7).

a) Koy ve kasaba toplayicilan : Koy ve kasabalar1 dolagarak iireticilerden satin
almis olduklari hayvanlan, belirli yerlerde kurulmus hayvan pazarlarinda, celeplere,

komisyonculara ve hayvan tiiccarlarina satmaktadirlar.

b) Mahalli simsarlar : Bunlar kdy toplayicilanindan veya hayvan pazarlarindan ya
kendi adlarina veya komisyoncular adina hayvan ahm ve satimi yapan aracilardir.

c) Canli hayvan tiiccarlar1 : Bu kigiler, koy toplayicilanndan ve pazarlardan
hayvan satin almaktadir. Gii¢lii sermaye imkanlarina sahip hayvan tiiccarlan,. kdy
toplayicilanna ve simsarlara bog para vererek onlar1 kendilerine baglayabilmektedirler.

Uriiniin sevk edilmeye hazirlandig1 ilk hareket noktasi olmasi dolayis: ile yerel
pazar fiyatlari, diger pazarlama asamalarindaki fiyatlarin hepsinden diigiiktiir. Yerel
pazardaki liretici saticilar, pazar gartlar1 hakkinda ¢ok az bilgi sahibidirler. Bunlann
pazarlama hizmetini bagan ile yiiriitebilmesi igin, pazarin igleme ve galigmasi hakkinda
bilgi sahibi olmalarinin 6nemi biiyiiktiir.

Bu aracilar, genellikle topladiklan mallara tamamen sahip olmaktadirlar.
Bunlarin kazanglari, satin aldiklan fiyat ile, masraflar giktiktan sonra satig fiyatlan
arasindaki farktan olugmaktadir.

d) Besiciler : Besiciler, kdyden veya yerel simsardan satin aldiklar1 veya bizzat
topladiklan hayvanlan belirli bir siire besiye tabi tutarak, canli agirlik kazandirdktan
sonra satmakta veya et iiriinii imalatinda kullanmaktadirlar.
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Yerel pazarda araci sayisinin ¢ofalmasi, pazarda bir tek aracinin bulunmasina
gore, fiyatlarin daha adil gekilde olugmasina imkan vermektedir. Hayvan borsalarinda
aracilar, oldukga kuvvetli pazarlik giiciine sahiptirler. Aracilar, kendi adlanna mallan
satin alabildikleri gibi, satigta araci da olabilirler. Ikinci halde, satigtm yaptiklart mal
tizerinden ya belirli bir iicret veya komisyon almaktadirlar (1).

e) Komisyoncular : Hayvan Borsalari'nda satis iglemleri daha ¢ok komisyoncular
aracilig1 ile yapilmaktadir. Ureticiler veya yerel toplayicilar hayvanlan kamyonlarla bu
pazarlardaki komisyonculara gonderirler. Komisyoncu, hayvanlari, en iyi fiyat veren
alicilara satar. Komisyonunu ve satis sirasindaki diger giderleri diigerek, geri kalan
parayi iireticiye gonderir. Komisyoncular, pazar fiyatlarini ¢ok iyi bir gekilde
izlemektedirler. K6y toplayicilan, celep ve simsarlara avans veya borg para vererek,
onlar1 kendilerine baglayabilirler.Boylece hayvan piyasasim1 kontrolleri altnda

tutabilmektedirler.

f) Ihracaatgilar : Daha ¢ok dig piyasanin isteklerine gére, hayvan pazarlarindan ve
komisyonculardan 6zenle sectikleri hayvanlarn ihra¢ eden kimselerdir.

g) Et ve Balik Kurumu : Kurumun amaci, et ve balikla ilgili igleri tertip ve tanzim
etmek; ticaret, iiretim ve sanayii ile ugragmak ve bunlarla ilgili arastirmalar yapmak;
mezbaha, fabrika ve tesisati kurmak ve igletmek; gereklilik halinde hayvan piyasalarini
tanzim ve anormal fiyat yiikselmelerini 6nlemektir. Uretici veya besiciden almig
olduklan1 hayvanlarin etlerini modern teknolojik esaslar dahilinde standardizasyon ve
grading esaslarina gore piyasaya arz etmek ve her tiirlii yan iiriinlerini degerlendirmektir.
Ancak kurulug amaglarini beklenen 6lgiide gerceklegtiremedigi igin, kurumun canl:
hayvan ve et pazarlamasindaki etkinligi giderek azalma gostermistir.

h) Toptanci Kasaplar : Uretici, celep, besici veya komisyoncudan almig olduklan
hayvanlari, Et ve Balik Kurumu Kombinalar1 ve belediye mezbahalarinda kestirerek
perakendeci kasaplara satan araci kesimi tegkil ederler.

1) Perakendeci Kasaplar : Uretici veya celeplerden kendi adlarina almi§ olduklar:
hayvanlar, Et ve Balik Kurumunda veya Belediye mezbahalarinda kestirebildikleri gibi
toptanct kasaplardan da karkas et alarak, perakende olarak tiiketicilere satan tiiketici ile
karg1 karsiya olan 6nemli bir arac1 kesimidir. Et muhafaza ve grading bilgilerinden
¢ogunlukla yoksundurlar. Ancak son yillarda, biiylik ghirlerde, tiiketici tercihlerinin
yonlendirmesi ve et ve et iiriinleri girketleri sayisinin artmasi sonucu, etlerin kalitelerine

gore siniflandinimasi yapilmaktadir.
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Hayvansal besinlerin standartlara uygun iiretimi ve satig1, hatali ve kullanilamaz
kisimlarinin yiizdelerini son derece azaltmakta ve maliyetlerini diigtirmektedir. Sonugta,
tiikketiciler, hem ucuz hem de standart kalitede iiriinler tiiketme sansina sahip
olmaktadirlar (43).

Pazarlama zincirindeki organlar, toplama, finansa etme, et hammaddesi iiretimi,
depolama, risk yiiklenme, tasnif ve standardizasyon, tevzi ve satig fonksiyonlarini yerine
getirmektedirler (68). Pazann islem hacmine ve tarzina gore yer alan organlarda
degigiklikler olmaktadir (64). Canli hayvan ve et pazarlamasinda yer alan aracilann
sayis1 3-6 arasinda deBismektedir. Ornegin, Anadolu'da, hayvan komisyoncusu
bulunmamaktadir. Et borsasi da olusmadig icin, toptanc: kasap simifi, Istanbul, Ankara,
Izmir gibi biiyiik sehirlerdeki piyasalarda yerlesmiglerdir.

Ulkemizde hayvancilik igetmelerinin genel olarak iiretim kapasitelerinin diigiik
olmasi, yetigtirilen hayvan cinslerinin farkli olmasi, iilke ¢apinda daginik olmasi ve
iireticinin birebir satiglarda zayif bir konumda kalarak, iyi fiyat alamamasi nedenleriyle
araci sayist artmakta, alim ve tagima maliyetleri yiiksek olmaktadir (76). Kasaplik
hayvanin, iiretici ve tiiketici fiyatlan arasinda ¢ok biiyiik fark olugmakta ve tiiketici alig
fiyat1 iginde iireticinin pay1 ¢ok diislik goriinmektedir. Bu oran, aragtirmalara gére,
Tiirkiye'de yiizde 28, Bat1 Almanya'da yiizde 66, Fransa'da yiizde 68, Hollanda'da yiizde
75 olarak belirtilmektedir. Bu durumdan iriiniiniin degerini alamayan iiretici kadar,
iiriine yiiksek bir fiyat 6demek zorunda kalan tiiketici de zarar gormektedir. Perakende
fiyatin, liretici fiyatinin birkag¢ kati olmasini, yalniz araclarin ¢okluguna ve verimsiz
caligmalarina baglamamak gerekir. Ureticiden tiiketiciye olan iiriin akigindaki aksamalar,
soguk zincirin olmayigi yiiziinden olugan kayiplar gibi faktdrlerde fiyat istikrarsizligina
neden olmaktadir (50).

Canl1 hayvan ve et pazarlamasinin yapildig1 yorelere gore ayirarak daha aynntili
bir sekilde inceleyebiliriz (24). Buna gore:

1- Kdyde (Kirsal alanda) Canli Hayvan Pazarlamasi : Bu pazarlama kanali i¢inde
liretici ve kdy kasabi bulunmaktadir. Pazarlama zincirinin kisalifina ragmen, etin fiyat
ucuz degildir. Ciinkii tiiketici sayisinin azh$1 ve alim giicii yetersizligi, perakendeci
kasaba yogun bir is ve ¢aligma olanadt saglamamaktadir. Bu nedenle pazarlama maliyeti
yiiksektir. Beginci ¢eyregin degerlendirilme gekli ekonomik degildir. K6y kasabinin
caligma metod ve gartlari, sehirdekilerden oldukga farklidir. Et satiginda kalite-fiyat
iligkisi yok denilecek kadar azdir.
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2- Kiiciik Sehir ve Kasabalarda Et Ve Uriinleri Siirim Ve Pazarlama Kanali :
Kasap, canli hayvam direkt lireticiden veya mahalli pazardan alarak mezbahada
kestirdikten sonra tiiketiciye satmaktadir. Bu kasaplarda da produktivite diigiiktiir. Daha
yogun bir tiiketici kitlesiyle kargilagmakla beraber, siiriim imkaninin yine dar olmasi

nedeniyle maliyet yiiksektir.

3- Biiyiik Tiiketim Merkezlerinde Canli Hayvan, Et ve Uriinlerinin Pazarlanmasi
: Biiyiik tiiketim merkezlerinde oturan ve dogrudan canlt hayvan ve et pazarlamasinda
etkili olan komisyoncu hayvan tiiccarlar ve toptanci kasap gibi pazarlama kuruluglarinin
terminal pazardaki fonkisyonlarina gore incelemek gerekmektedir.

Biiyiik sehirlerdeki canli hayvan ve et pazarlamasi daha kapsamh olarak
Ankara'da kasaplik hayvan ve et pazarlama kanallan ve organlar1 bahsinde ele
alinacaktir.

7.8.2.1. Ankara'da kasaplik hayvan ve et pazarlama kanallar1 ve organlan

I¢ Anadolu Bolgesinde kasaplik hayvan iireticiden tiiketiciye, dogrudan gittigi
gibi, bazan da pazarlama zincirinin uzun olmasina neden olan bir veya birkag toptanci,
ikinci tigiincii elden pazar saticilan, komisyoncular ve nihayet perakendeci kasaba satan

toptanci kasaplardan meydana gelmektedir (25).

Ankara Hayvan Borsasi'nda, canli hayvan ve et pazarlamasinda rol oynayan
aracilar, genellikle, iireticiler, kdy toplayicilan, besiciler, komisyoncular, toptanci ve
perakendeci kasaplardir. Canlt hayvan borsasnda, iiretici ve celepler arzi, toptanci kasap
ve komisyoncular talebi olugturmaktadirlar. Komisyoncularin bir kism: ayn1 zamanda
toptanct kasaplik da yapmaktadirlar. Besiciler, mevsimine gore bazen alic1 bazen satici
durumundadirlar. Ayrica Et ve Ballk Kurumu da alict ve satct konumunda
bulunmaktadir.

Pazarlama kanallar1, kasaplik hayvani borsaya getiren kisilere ve hizmet eden
aract sayisina bagl olarak degisik sekillerde olabilmektedir. Ankara Hayvan Borsasinda
goriilen pazarlama kanallar1 agagidaki halkalardan meydana gelmektedir.

Uretici - Komisyoncu - Toptanci Kasap - Perakendeci Kasap
Uretici - Celep - Komisyoncu - Toptanci Kasap - Perakendeci Kasap
Uretici - Komisyoncu - Besici - Toptanci Kasap - Perakendeci Kasap
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Uretici veya besici canli hayvan pazarlamasinin ilk basamagi olup Ankara ilinden
veya gevre illerdendirler. Bunlar, hayvanlarint kendileri pazara getirebildikleri gibi,
bulunduklar1 yere yakin veya fiyatlarin yiiksek olduSu pazarlarda kdy toplayicilanna
satabilmektedirler. Borsaya getirdikleri hayvanlarin satgini ise ¢ogunlukia
komisyoncular aracilig1 ile yapmaktadirlar. Uretici, pazan tanimadifi ve fiyatlar
hakkinda bilgisi olmadif1 i¢cin komisyoncular aracilifiyla satmayi daha uygun
bulmaktadir.

Koy toplayicilannin esas faaliyeti, Ankara icinden veya digindaki iireticiden

hayvanlar toplayip getirmektir.

Canli hayvan pazarlama kanalinin en faal kisileri komisyonculardir.
Komisyoncular, bagkasinin malini, anlagtiklan fiyat iizerinden satmaktadirlar. Bu sati
hizmetine kargilik mal sahibinden, komisyon ad: ile bir iicret almaktadirlar. Komisyon
licreti, satigin pesin veya vadeli oluguna, masraflarin icinde olup olmamasina bagh
olarak yiizde 3-6 arasinda degismektedir.

Komisyoncular, hayvan sahibinin garantisidirler ve mali en iyi fiyata satmaya
cahsirlar. Boylece hem kendi paylarim arttirmakda hem de iireticiden kendilerine tekrar
mal gelmesini sa§lamaktadirlar. Ankara Hayvan Borsasindaki komisyoncularin, siirekli
baglantida olduklan iireticiler bulunmaktadir. Ayrica komisyoncularla, besici ve celepler
arasinda iyi bir haberlegsme agi bulunmaktadir. Pazar hakkinda bilgilendirme igini
komisyoncular gergeklestirmektedir.

Tasnifin yapilmas, kaliteleme, talebin fazla oldugu pazara sevk, pazar hakkinda
bilgilendirme, en iyi fiyata satig, avans verme gibi piyasa ve pazarlama teknigi, avans
verme suretiyle, hayvancilik sermayelerini arttirma ve uygun fiyat yolu ile hayvancilia
da endirekt hizmette bulunmus olurlar (68).

Toptanci kasap, Ankara'da en dnemli aracilardan biridir. Hayvanlan genellikle,
Ankara Hayvan Borsasi'nda, iiretici, celep veya besiciden, komisyoncu aracilif: ile
almaktadirlar. Kasaplik hayvani mezbahada kestirdikten sonra perakendeci kasaplara
satmaktadirlar. Hayvanin beginci geyregi ise toptanci sakatgilar tarafindan, perakendeci
sakatatgilara satilmaktadir (24).

Hayvansal iiriinlerin bu tiir siiriimiinde bazi sorunlar meydana gelmektedir.
Omegin hayvan tiiccarlarinin produktivitesi yetersizdir. Kirsal alanda igletme
olgeklerinin kiiciikliigii ve daginik olmasi nedeniyle, belirli bir parti hayvan temin
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etmek icin uzunca bir zaman gecirmekte, bu ise pazarlama maliyetinin yiikselmesine
neden olmaktadir. Sonucgda et maliyet fiyatlarim etkilemektedir. Fiyat yliksekligi ise
pazarda siiriimii agirlagtirmaktadir. Diger bir sakinca ise bolgeleraras1 haberlesme ve
koordinasyondaki yetersizlikler nedeniyle arz-talep dengesinin bozulmasidir (24).

Besiciler, kasaplik hayvanlari, iiretici veya celepten aldiktan sonra komisyoncu
aracilifiyla veya direkt olarak toptanci kasaba veya Et ve Balik Kurumuna
satmaktadirlar.

Canl1 kasaplik hayvan getirilmesi yerine, iiretim bglgelerinde, ilce belediyesi
mezbahalarinda hayvanlarin kestirilerek, karkas gklinde, Et Borsasi'na getirilmesi diger

bir stirlim geklidir.

Et Borsasina gelen etlerin bir kismi, canli hayvan borsasindan, toptana kasap
tarafindan alinarak, Et ve Balik Kurumu Kombinasinda kestirildikten sonra gelen etler,
bir kismu da digarda kesilip, karkas geklinde gelen etlerdir ki bunlara mezbuh etler
denilmektedir. Mezbuh etlerin perakendeci kasaba satilmasi agamasinda, et
komisyoncular aracilik yapmaktadirlar. Borsa yetkililerinden alinan bilgilere gore, son
yillarda, 6zellikle dana etinde mezbuh olarak (karkas et) gelen miktar artmugtir.

Bu sekilde pazarlama zinciri ve mallarin siiriimii, kokugsma ve bozulma riski
bakimindan bazi sakincalar tagimaktadir. Bununla beraber canl pazarlama zincirinin
yerini genig Olgiide almaya baglamugtir (24).

7.8.2.2.Geligmis iilkelerde kasaphik hayvan ve et pazarlamasi

Geligmig iilkelerden Amerika Birlegik Devletlerin'de yerel pazarlarda, kirsal
kesim simsarlar1 veya kooperatifler faaliyet gostermektedirler. Simsar veya tiiccarlar, kar
icin alim satim yapan bagimsiz kisiliklerdir. Genellikle ciftlikdeki iireticilerden
dogrudan alim yaparlar, fakat bir gogu, ihalelerde ve hayvan toplanma bolgelerinde de
alim yaparlar. Kirsal kesim simsarlari veya tiiccarlar bolgenin tiim canli hayvan
merkezlerinde bulunurlar. Bir canli hayvan ihalesi, bir gahis girketi, bir kollektif sirket
veya bir kooperatif birligi tarafindan yiiriitiilebilir. ihale, pazarda herhangi bir maln satis
icin ayn1 zamanda birden fazla alici adayina teklif edilmesi ve en yiiksek teklifi verene
satilmasidir. Son zamanlarda Amerika Birlesik Devletlerin'de bu tip satiglarda artig
olmustur (41).
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Amerika Birlegik Devletlerindeki merkezi pazarlar ise satig igin getirilen canh
hayvanlarin yogunlastigi, alicilann yogun oldugu ve diger ilgili hizmetlerin bulundugu
bir piyasa bi¢imidir. Merkezi piyasalara sevk edilen canli hayvanlarin tiimii burada
satilmamaktadir. Onemli miktan satilmak igin diger piyasalara sevk edilmektedir. Bir
kismi da diger sehirlerdeki et paketleme fabrikalar1 tarafindan satin alinarak, sevk
edilmektedir. Genelde merkezi piyasalardaki iglemler, giinliik canli hayvan fiyatlarinin
belirlenmesinde en Onemli etkendir. Ancak son yillarda merkezi piyasalardan gecen
hacim giderek azalmaktadir. Merkezi piyasalarda, komisyoncu firmalar gorev
yapmaktadirlar ve bunlar canli hayvanlan, iireticilerden, yerel simsarlardan veya
kooperatif birliklerinden konsinye olarak almakta ve sevk edenin temsilcisi olarak, cogu
paketleme girketi olan alicilara satmaktadirlar. Komisyoncu firmalarin verdigi temel
hizmet, her bir sinif canli hayvan satisinda, yiiksek besicilik uzmanlan aracihigi ile
gercek satigin yapilmasim saglamaktir. Komisyoncu firmalar, saticilan piyasa durumu
hakkinda bilgilendirmekte ve tagima sirasnda olugan zararlarin tazminatindan dogan

paralan gondermektedirler.

Amerika Birlesik Devletlerin'de, kasaplik hayvan ve etin pegin 6deme ile alinip
satildig1 piyasalar yaninda, kasaplik hayvan ve etin ilerde alacag fiyatlara gére degerinin
belirlendigi, diger bir deyisle, nakit piyasalarin tiirevi olan, vadeli piyasalar
bulunmaktadir. Bu piyasalarda alic1 ile satici arasnda yapilan gelecek s6zlesmesi veya
vadeli s6zlegme, iki taraf arasinda kasaplik hayvan ve eti, gelecekteki belirli bir tarihte,
belirli bir fiyattan olmay: (satmay:) taahhiit etmek i¢in yapilan anlagmadir (34).

Et cabuk bozulabilir ve taze yenmesi makbul bir mal oldugu i¢in vadeli fiyatlan
da, sadece o dénemin arz-talep kosullart belirler. Omegin Ocak ayinda Haziran ayina
iligkin bir canl1 s11ir vadeli s6zlegmesi alinip satiliyorsa, fiyat: belirleyen unsur, Haziran
ayinda spot piyasada olusacak fiyata iligkin beklentidir (75).

Vadeli sozlesmeler baglica {i¢ grup kullanict tarafindan ili¢ ayn amagla
yapilmaktadir. Bu kullanicilar; riskten korunmaalar, spekiilasyoncular ve arbitrajcilardir
(34). Vadeli piyasalar alic1 ve satictlan olugabilecek olumsuz fiyat degisikliklerine kargi
korurken, diger taraftan olumlu fiyat degisikliklerinden yararlanmalarini

engellemektedir.

Organize olmus piyasalarda iglem géren canli hayvan vadeli s6zlegmeleri sigir ve
domuz iizerinde yogunlagmustir. Ornegin diinyanin en biiyiik vadeli borsasi olan Chicago
borsasinda, canh sifir, besi sifir1, canli domuz ve domuz karkas eti olmak iizere dort
cesit sozlegme islem gormektedir (23).
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Geligmis iilkelerde iiretici, lirlinlin pazarlanmas: ile ilgili tiim 6n bilgileri, iiretim
doéneminin baginda almakta, hayvan yetistiricisi ile sanayiicisi arasinda iiretim dénemi
baginda sozlesme yapilmakta, sozlesme yapilmayan iiriinler ise organize olmug
kooperatif veya girketlerce pazarlanmaktadir. Ancak bu sistemde iiretici orgiitlerinin,
tireticileri bilgilendirme ve yonlendirmede 6nemli rolleri bulunmaktadir (73). S6zlesmeli
uygulamada iireticiler, hem ekonomik giicsiizliikleri nedeniyle yeterince girdi
saglayamama yiiziinden ortaya ¢ikan diigiik verimden ve hem de iiriiniin elinde kalmasi
korkusundan kurtulmus olmaktadirlar. Ayrnica sozlesmeli iiretim, iireticiye teknik
hizmetlerin daha da fazla gétiiriilmesini saglayacak bir uygulamadir (48). Bu iilkelerde
iireticiler, sanayiiciler, devlet kuruluglar: ve iiriiniin ticaretini yapan firmalar ve iiriiniin
dagitimini kontrol eden kurulugarin biraraya gelerek olusturduklar1 pazarlama boardlari,
Tiirkiye'de hayvanciligin geligtirilmesi agisindan da ¢ok 6nemli 6rgiit modelleri olabilir.
Bunun yaninda gift¢i birlikleri ve dernekleri ile kooperatif orgiitlerin hayvanciligin
gelismesinde 6nemli fonksiyonlara sahip olduklar1 da unutulmamalidir.

Avrupa Birliginde, tarimsal iriinler, genellikle piyasa sgartlarina gore
pazarlanmaktadir. Piyasa fiyati, 6nceden saptanan taban fiyatinin altina diismedikge
piyasaya miidahale edilmemekte ve dolayisi ile herhangi bir alimda da
bulunulmamaktadir (54).

Birlikte et, iiye iilkeler itibariyle degisik pazarlama sistemlerine gore
degerlendirilmektedir. Buna gore bazi iiye iilkelerde, canli hayvanlarin iireticilerden
kesimhanelere kadar ulagtinlmasinda ve buradan da et olarak degisik pazarlama
kanallarina iletilmesinde uygulanan yol, iilkemizdeki uygulamaya bazi farkhliklarla
benzemektedir.

Birlikte iiye iilkelere gore, kooperatifler kanaliyla pazarlanan hayvansal iiriinlerin
toplam iiretim igindeki paylar1 Tablo 7.12' de gosterilmigtir.

Tablo 7.12°de de goriilecegi gibi, domuz ve si1r etinin kooperatifler aracilifiyla
pazarlanmasinda, Danimarka biiyiik bir miktarla 6n planda yer alirken bunu Fransa
izlemekte, Hollanda, irlanda, ingiltere, italya bu iilkelerden sonra gelmektedir.
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Tablo -7.12. AB Ulkelerinde Kooperatiflerce Yapilan Et Pazarlama Faaliyeti (%) (54)

. _ _ R (1988 )
| Ulkeler Domuz Eti Dana Eti Kanatli Eti
| Belcika 15 - -
Danimarka 98 44 0
Almanya - - -
Yunanistan 2 5 20
Ispanya 2 5 4
Fransa 78 30 40
irlanda 29 3 11
Italya 5 6 -
| Liiksenburg 25 25 -
| Hollanda 25 16 24
Ingiltere 19.6 5 04

Diger taraftan iiye iilkelerden bazilarinin, bagta et olmak iizere tarimsal iiriinlerin,
tiretici ile alici arasinda onceden yapilan kontrat gere§ince pazarlanmasina agirlik
verdikleri goriilmektedir. Avrupa Birligindeki iilkelerin, sdzlesme statiisiine gore et

pazarlama oranlar1 Tablo 7.13' de verilmistir.

Tablo- 7.13 .AB'de Etin Sozlegme Statiisiine Gore Pazarlanmasi (%) (54)

. _ Yy _(1988)
| Ulkeler Domuz Eti Dana Eti Kanatli Eti
| Belcika 55 90 90
Danimarka 0 0 -
Almanya 14-15 14-15 73
_Yunanistan - - -
lspanya - - -
Fransa 32-33 30-35 45-50
| [rlanda - - 90
Italya - - -
Liiksenburg 15 - -
Hollanda 40 85 90
Ingiltere 65 1 95

Tablo'dan izlenebilecegi gibi, ette, bagta Belgika olmak iizere, Hollanda ve
Ingiltere'nin "s6zlegme yolu ile" pazarlamada biiyiik rol oynadiklan bunlan ise sirasiyla,
Fransa, Almanya ; kiimes hayvanlarinda ise Irlanda'nin izledigi anlasilmaktadir.

Avrupa Birligi'nde, hayvansal iiriinlerin biiyiik bir béliimiiniin, bu iki sisteme
gore, sinirl1 bir béliimiiniin, ortak piyasa diizenleri kapsaminda miidahale yoluyla, geri
kalaninin ise iiretici ve aracilar tarafindan degisik gekillerde pazarlandig1 goriilmektedir.
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8. KASAPLIK HAYVAN VE ET PAZARLAMASINDA ARACI MARJLARI

Pazarlama marj1, pazarlama hizmet ve faaliyetleri i¢in aracilar tarafindan yapilan
masraflar ile aracilanin kérlarin1 kapsamaktadir (45). Hatta bazi literatiirlerde, aracilar
tarafindan yapilan masraflarin marjdaki payinin, kir payindan daha fazla olabilecegi de
kaydedilmistir (49). Pazarlama marj ;

1- Pazardaki her bir iiriiniin, maliyet ve fiyat kayitlarina gore yapilan hesaplama,

2- Pazarda, iireticiden perakende satiga kadar, mallarin bilinen fiyatlarina gore
yapilan hesaplama olmak iizere iki sekilde hesaplanabilmektedir Aragtirmanin amacina
ve uygulanabilirlik durumuna bakilarak bu yontemlerden biri segilebilir (4, 37).

Marjin sayisal degerlerle ifade edilisi, genellikle iki sekilde yapilmaktadir.
Bunlardan birincisi, mutlak marj ikincisi ise oransal olarak marjin ifadesidir. Mutlak
marj, cesitli pazarlama kademelerindeki alim ve satim fiyatlan arasindaki mutlak farktir.
Marjin ylizde olarak ifadesi ise alim-satim fiyatlan arasindaki mutlak farkin, satig
fiyatina oraninin yiizde ile gosterilmesidir (49). Bazan da marj, herhangi bir aracinin
mutlak marjinin, o iiriiniin perakende fiyatina boliinmesi suretiyle her kademe igin
hesaplanmaktadir. Marjin bu sekilde hesaplanmasi, daha ¢ok tiiketicinin 6dedigi paranin,
cesitli aracilar tarafindan ne gekilde paylasildigmin anlagilmasinda yararli olmaktadir.

Kasaplik hayvan ve et pazarlamasinda marj, tiiketicinin bir kg et icin 6dedigi
fiyat ile bir kg ete esit canli agirlik igin, iireticinin eline gegen fiyat arasindaki fark
olarak alinmugtir. Bagka bir ifade ile pazarlama marji, bir kg etin perakende fiyat: ile
onun ¢iftlik degeri arasindaki fark olarak da ifade edilebilir (44). Bir kg etin ¢iftlik
degerinin hesaplanmas: igin, hangi miktar canli agirlign, bir kg ete karsilik geldiginin
bulunarak, o miktar1, canli hayvan fiyatina gore hesaplamak gerekmektedir (39).
Thomsen de marji tammlarken, bunun pazarlama siirecinin farkli kademelerinde,
iirlinlerin egdeger fiziksel miktarlarinin, deger farklar1 anlamina geldi§ine garet
etmektedir (49).

Ureticiye son fiyattan geri gelen pay, kendiliginden bir pazarlama sisteminin
verimliligi hakkinda fikir vermek igin yeterli degildir. Baz: faktorlere gére, marj oranlan
degisebilmektedir. Oranlar, bu faktorlerle birlikte degerlendirildiginde anlam kazanirlar.
Bunlar (40).

1- Tiiketicinin alim yeri ve tiiketiciye sunulan hizmet,
2- Uretim ve tiiketim alanlar1 arasindaki uzaklik ve ulagimdaki zorluklar,



114

3- Hayvanlarin muhafazasi ve pazarlama boyunca etin korunmasi,

4- Pazarlama oncesi bekletmede riskler ve pazarlama sirasindaki kayiplar,

5- Pazarlama sirasinda kullanilan makina ve ig¢ilik masraflar,

6- Alinan saglik ve temizlik onlemleri,

7- Etin iglenmesi, kesimi ve tiiketicinin kolayli1 i¢in hazirlanmasi, ambalaj ve
sunulug hizmetleri,

8- Tiiketici igin yapilan ekstra hizmetler ve harcanan ¢abalar,

9- Vergilerin miktari,

10- Geleneksel iligkiler (borgluluk durumu ve el altindan 6demeler),

11- Pazarlama sistemindeki aracilar (sirketler) arasindaki rekabet derecesidir.

Bu sayilan faktorlerin maliyeti, yapilacak yattnmlarin getirecegi ilerleme ile
azaltilabilir. Ancak Tiirkiye gibi az gelismig iilkelerde, pazarlama paylarindaki
yiikseklik, eksik rekabet gartlari, bu sartlar altinda finansman aracilif1 gibi nedenlerle
ilgili olup, gelismis iilkelerde s6z konusu olan fazla sayida hizmet eklenmesinden dogan
yiiksek paylardan farklidir. Aynca kasaplik hayvan ve etin iiretim ve tiiketim
safhasindaki dzellikleri, pazarlama maliyetini yiikseltecek bir niteliktedir (56).

Pazarlama acentalar1 (aracilar) tarafindan yapilan hizmetler sonucu, vuzun
devrede, pazarlama marjinda degisiklikler meydana gelmektedir. Genellikle marjda
azalma veya c¢ofalma seklinde goriilen degisiklikler, pazarlama masraflarinda veya
karlanindaki azalma veya g¢ogalmanin bir sonucudur. Pazarlama marjinin artmast ile
liretici gayri safi gelirinde azalma ve tiiketicinin 6dedigi miktarda artma, marjin
azalmasiyla iiretici gelirinde artma ve tiiketicinin 6dedigi miktarda azalma olmaktadir
(39).

Pazarlama marjinin hesabinin yaplmasi, tiiketicinin 6dedigi fiyat ile iireticinin
eline gegen fiatta meydana gelen degisiklikleri yansitmasi bakimindan nemlidir.

Canli hayvan ve et, pazarlama kanallarindan gegerken; toptanci kasabin yaptigi
hizmet kargilif1 aldig1 iicrete, canh-toptan pazarlama marji; perakendeci kasabin aldid1
licrete ise toptan-perakende pazarlama marji denilmektedir. Canli-toptan pazarlama
marji ile toptan-perakende pazarlama marjinin toplam ise canh-perakende pazarlama
marjint olugturmaktadir.

Asagida, 1990-1994 yillan arasinda, Ankara Hayvan Borsasi'nda koyun ve
sig1rda, toptanci marji, perakendeci marji ve biitiin marj, cari fiyatlar ile hesaplanmg ve
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bulunan marj degerleri sabit fiyatlara doniistiiriilerek marjlardaki gercek degisiklikler
belirlenmeye caligilmugtir.

8.1. Ankara Hayvan Borsasinda Canh Perakende Pazarlama Marjlar:

Canl: - perakende pazarlama marj1, her kg et icin, ortalama perakende fiyat ile bir
kg perakende ete egit canli agirlifin pazardaki degeri arasindaki farka egittir. Bu fark,
yaptiklan hizmetlerin karsilif1 olarak terminal pazarda yer alan aracilara gitmektedir
(39).

8.1.1. Koyunlarda canli - perakende pazarlama marjlar

Ankara Hayvan Borsasinda 1990-1994 doneminde tesbit edilen koyunlarda sabit
fiyatlarla canli-perakende pazarlama marjlar1 Tablo 8.1' de verilmigtir.

Tablo-8.1. Ankara Hayvan Borsasinda 1990 -1994 Dénemi Koyunlarda Canli-Perakende
Pazarlama Marjlan (Sabit fiyatlarla)

Aylar 1990 1991 1992 1993 1994 | Ortalama
Ocak 31220 | 315.79 | 40209 | 36503 | 53034 | 385.09
Subat 24758 | 44157 | 23838 | 46006 | 485.69 | 374.65
Mart 30220 | 442.10 | 37790 | 44140 | 40126 | 39297
Nisan 386.66 | 46251 43833 529.13 421.70 | 447.66
Mayis 454.75 | 43806 | 46957 | 496.32 | 45258 | 47225

Haziran 39387 | 513.80 482 49 45648 415.17 | 452.38

Temmuz 417.19 | 565.87 441.63 513.73 | 46361 43040

Agustos 546.69 58947 518.77 59542 45435 540.94

Eyliil 531.75 506.18 486.37 544.69 416.04 497.00
"Ekim 50870 | 41248 482.52 521.28 355.26 456.04
Kasim 47222 508.18 436.25 494 .49 394.40 461.10
Aralik 476.81 413.26 371.72 515.90 422.60 441.25

Ortalama 420.88 471.61 429.33 494 .49 43441 450.14

Marj : ’ﬁ./kg.
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Ankara Hayvan Borsasinda, koyunlarda canh - perakende marj, sabit fiyatlarla
ifade edildiginde, her kg koyun eti i¢in 1990 yilinda ortalama 420.88 TL, 1991 yilinda
471.61 TL, 1992 yilinda 429.33 TL, 1993 yilinda 494 49 TL ve 1994 yilinda 434.41 TL
olarak hesaplanmigtir. 1990-1994 déneminde, canh-perakende marj, her bir kg koyun eti
icin ortalama 450 TL olmugtur. Koyunlarda canli - perakende pazarlama marjinda, 1994
yilinda, 1990 yilina gore yiizde 3 oraninda bir artig gériilmektedir.

Tablo 8.1 incelendiginde, ele alinan dénemde koyunlarda canli - perakende
marjinin Afustos ve Eyliil aylarinda en yiiksek ; Ocak, Subat ve Mart aylarinda en diisiik

oldugu goriilmektedir.

Giilten'in Erzurum'da (44), Eren'in Istanbul'da (39), yaptiklan1 aragtirmalarda
benzer sonuglar elde edilmigtir. Tesbitlerdeki ay farkliliklan, koyun arzindaki bolgesel
degisikliklerden kaynaklanmaktadir.

Giilten'in aragtirmasinda, koyunlarda canli-perakende marjlann en yiiksek oldugu aylar,
Haziran ve Temmuz; en diigiik oldugu aylar Kasim ve Ocak olarak belirtilmistir.

Eren'e gore (39), Haziran-Ekim donemi canli-perakende marjlarin en yiiksek;

Kasim-Mart donemi ise en diigiik olduklan aylardir.

Saguner'e gore Mart, Nisan ve Mayis aylarinda koyun ve kuzu arzi azalmakta,
Haziran ayindan itibaren artmaktadir (68).

Kasaplik koyun arzinin kig aylannda azalmas: ve buna bagli olarak, canli koyun
fiyatlarindaki yiikselme, canli-perakende marjinda azalmaya neden olmaktadir (58).

1990 - 1994 doneminde koyunlarda canli - perakende marjlan ile ayni1 donem
icin perakende koyun eti sabit fiyatlar1 arasinda, 6nemli diizéyde korrelasyon katsayisi
(r =0.4579, p < 0.05) bulunmugtur. Buna gore perakende koyun eti fiyatlar ile canlt -
perakende marj arasinda 6nemli ve ayni yonde bir iligki oldugu anlagilmaktadir. Yani,
perakende koyun eti fiyatlar1 arttinda, canli - perakende marj da artabilmekte ya da
bunun tam tersi olabilmektedir.

Yine ayn: dénem igin, koyunlarda canli - perakende marjlar ile koyun canl: kg
fiyatlar1 arasinda, 6nemli diizeyde korrelasyon Kkatsayis1 (r = 0.6366, p < 0.05)
bulunmugtur. Bu deger, koyunda canli kg fiyatlan ile canli - perakende marj arasinda
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ters yonde ve onemli bir iligki oldugunu gostermektedir. Yani koyun canli kg fiyat
arttifinda, canlt - perakende marj azalmakta ya da bunun tersi olabilmektedir. Giilten'in
aragtirmasinda da aym iligkinin varlig1 tesbit edilmistir (44).

Genel olarak canli hayvan fiyatlarinda kaydedilen diisme, canli - perakende ve
canli - toptan marjlarda arti§ meydana getirmektedir (39).

1990 - 1994 devresinde, Ankara Hayvan Borsasinda koyunlarda canli -
perakende pazarlama marjlarinin cari fiyatlarla hesabi; her yil igin ayn ayn
diizenlenmistir. 1990 yilina ait pazarlama marjlarina iligin veriler Tablo 8.2' de

verilmistir

Tablo-8.2. 1990 Yilinda Ankara Hayvan Borsasinda Koyunlarda Canli - Perakende
Pazarlama Marjlan (Cari fiyatlarla)

Canli | Perakende | 1 Kg CA'a
1990 Yili | Agirlik Kg Et Esit Et Sakatat Toplam Marj
Avylar Fivati Kg Fiyat1 Degeri Primi
Ocak 3314 8330 4165 3314 4496 1182
Subat 3851 8930 4465 385.1 4850 999
Mart 4021 9826 4913 402.1 5315 1294
Nisan 4006 10700 5350 400.6 5751 1745
Mayis 3938 11450 5725 393.8 6119 2181
Haziran 4270 11594 5797 427.0 6224 1954
Temmuz 3956 11469 5735 395.6 6131 2174
Agustos 3949 13125 6563 394.9 6958 3009
Eyliil 3807 13250 6625 380.7 7006 3199
Ekim 3843 13406 6703 384.3 7087 3244
Kasim 4019 13438 6719 401.9 7121 3102
Aralik 4150 13781 6891 415.0 7306 3156
Ortalama 3927 11608 5804 392.7 6197 2270
Marj : TL/kg.

Ankara Hayvan Borsasinda, koyunlarda canli-perakende marj, 1990 yilinda her
kg koyun eti i¢in ortalama 2270 TL olarak hesaplanmustir. Aylik marjlar, Ocak-Temmuz
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doneminde yillik ortalama marjin altinda iken, ABustos-Aralik déneminde marjlann,
yillik ortalama degerin iizerinde oldugu gériilmektedir.

1991 yilina ait koyunlarda canh-perakende pazarlama marjlar1 Tablo 8.3' de

verilmistir.

Tablo-8.3. 1991 Yilinda Ankara Hayvan Borsasinda Koyunlarda Canli - Perakende
Pazarlama Marjlan1 (Cari fiyatlarla)

Canli1 | Perakende |1 Kg CA'a

1991 Yii | Aguhik Kg Et Esit Et Sakatat Toplam Marj
Aylar Fiyat1 Kg Fiyati Degeri Primi

Ocak 5957 15.125 7563 595.7 8159 2202
Subat 5860 17.078 8539 586.0 9125 3265
Mart 6051 17.672 8836 605.1 9441 3390
Nisan 6496 19156 9578 649.6 10.228 3732
Mayis 6780 20.375 10.188 678.0 10.866 4086
Haziran 6936 21.219 10.610 693.6 11.303 4367
Temmuz 6566 21.844 10.922 656.6 11.579 5013
Agustos 6293 22.125 11.063 629.3 11.692 5399
Evyliil 6964 22.781 11.391 696 .4 12.087 5123
Ekim 7904 23.031 11.516 790.4 12.306 4402
Kasim 8752 27.250 13.625 875.2 14.500 5748
Aralik 9886 27.938 13.969 988.6 14.958 5072
Ortalama 7037 21.300 10.650 703.7 11.354 4317

Marj : TL/kg

Tablo’dan izlenebilecegi gibi, Ankara Hayvan Borsasinda, 1991 yilinda, her kg
koyun eti igin ortalama marj, 4317 TL olarak hesaplanmigtir. 1991 yilinda da Ocak-
Mayis doneminde aylik marjlar, yillik ortalama marj degerinin altinda, Haziran-Arahk
déneminde ise yillik ortalama marj degerinin iizerinde gerceklegmistir.

1992 yilinin koyunlarda canh-perakende pazarlama marjlar1 da Tablo 8.4' de
verilmigtir.
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Tablo-8.4. Ankara Hayvan Borsasinda 1992 Yilinda Koyunlarda Canl - Perakende
Pazarlama Marjlar1 (Cari fiyatlarla)

Tablo'dan izlenebilecegi gibi, Ankara Hayvan Borsasinda, koyunlarda canli-
perakende marj1, 1992 yilinda her bir kg koyun eti igin, ortalama 6997 TL olarak
hesaplanmigtir. Aylik marjlann, Ocak-Mayis doneminde yillhk ortalama marjin altinda,
Temmuz ay1 diginda, Haziran-Aralik doneminde ise yillik ortalama marjin iizerinde

oldugu goriilmektedir.

Koyunlarda 1993 yilina ait canh-perakende marjlarina ait veriler ise Tablo 8.5' de

gosterilmigtir.

Canli | Perakende | 1 Kg CA'a
1992 Yii | Agulik Kg Et Esit Et Sakatat Toplam Marj
Aylar Fiyat1 Kg Fiyati Degeri Primi
Ocak 10.502 29.438 14.719 1050.2 15.769 5267
Subat 11.334 29.875 14.938 11334 16.071 4737
Mart 12.989 34.125 17.063 1298.9 18.362 5373
Nisan 12.780 35.813 17.907 1278.0 19.185 6404
Mayis 12.794 36.688 18.344 12794 | 19.623 6829
Haziran 13.004 37.656 18.828 13004 20.128 7124
Temmuz 13.655 38.250 19.125 1365.5 20491 6836
Agustos 12412 38.813 19.407 1241.2 20.648 8235
Evyliil 12.439 39375 19.688 12439 20.931 8493
Ekim 12.200 39.875 19.938 1220.0 21.158 8958
Kasim 13.161 40.313 20.157 1316.1 21473 8312
Aralik 15.252 42.250 21.125 1525.2 22.650 7398
| Ortalama 13.094 36.873 18.437 1271.0 19.707 6997
Marj : TL/kg
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Tablo-8.5. Ankara Hayvan Borsasinda 1993 Yilinda Koyunlarda Canl - Perakende
Pazarlama Marjlar1 (Cari fiyatlarla)

Canli | Perakende {1 Kg CA'a

1993 Yili | Agirlik Kg Et Esit Et Sakatat Toplam Marj

Aylar Fiyati Kg Fivati Degeri Primi

Ocak 17021 45500 22750 1702.1 24452 7431

Subat 16946 50281 25141 1694.6 26835 9889

Mart 23167 62281 31141 2316.7 33457 10290
Nisan 22723 66656 33328 22723 35600 12877
Mayis 23665 67250 33625 2366.5 35992 12327
Haziran 23905 66094 33047 2390.5 35438 11532
Temmuz 22376 67031 33516 2237.6 35753 13377
Agustos 19435 67282 33641 1943.5 35585 16149
Eyliil 19934 68531 34266 19934 36259 16325
Ekim 20012 69000 34500 2001.2 36501 16489
Kasim 21598 71531 35766 2159.8 37925 16327
Aralik 23999 78500 39250 2399.9 41650 17651
Ortalama 21232 64953 32498 21232 34621 13389

Marj : TL/kg

Tablodan da goriilecegi gibi Ankara Hayvan Borsasinda, koyunlarda canli-
perakende marj 1993 yilinda her kg koyun eti icin ortalama 13389 TL olarak
hesaplanmstir. Aylik marjlar, yillik ortalama marj degeri ile karsilastinldiginda, Ocak-
Temmuz déneminde, yillik ortalama degerin altinda, Agustos-Aralik déneminde ise

iizerinde oldugu goriilmektedir.

Son olarak 1994 yilina ait, koyunlarda canli-perakende marjlar1 da Tablo 8.6'da

gosterilmigtir.
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Tablo-8.6. Ankara Hayvan Borsasinda 1994 Yilinda Koyunlarda Canli - Perakende
Pazarlama Marjlan (Cari fiyatlarla)

Canli | Perakende |1 Kg CA'a
1994 Yili | Agirlik Kg Et Esit Et Sakatat Toplam Marj
Aylar Fiyati Kg Fivati Degeri Primi
Ocak 24694 82031 41016 2469 .4 43485 18791
Subat 27632 86563 43282 2763.2 46045 18412
Mart 35556 96156 48078 3555.6 51634 16078
Nisan 38015 107094 53547 3801.5 57349 19333
Mayis 37064 109688 54844 37064 58550 21486
Haziran 34197 108313 54157 3419.7 57576 23379
Temmuz 35903 108469 54235 3590.3 57825 21922
Agustos 37112 112813 56407 3711.2 60118 23005
Eyliil 42279 124781 62391 42279 66618 24340
Ekim 51951 139469 69735 5195.1 74930 22978
Kasim 55321 155156 77578 5532.1 83110 27789
Aralik 63978 180000 90000 6397.8 96398 32420
Ortalama 40309 117544 58773 4031.0 62803 22494
Marj : TL/kg

Tabloda da goriildiigii gibi
fiyatlarla) canli - perakende pazarlama marji, 1994 yilinda her kg koyun eti igin ortalama
22494 TL olarak hesaplanmigtir. Ayhk marjlarin, Haziran ayi diginda Ocak-Temmuz
doneminde yillik marj degerinden diiiik; Agustos-Aralik doneminde ise yiiksek oldugu

tesbit edilmistir.

Ankara hayvan borsasinda koyunlarda (cari

8.1.2. Sigirlarda canli - perakende pazarlama marjlar:

Ankara Hayvan Borsasinda, 1990-1994 déneminde, sigrlarda canli - perakende

pazarlama marjlari, sabit fiyatlarla hesap edilmig olarak Tablo 8.7' de verilmistir.
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Tablo-8.7. Ankara Hayvan Borsas1 1990-1994 Dénemi Sigirlarda Canli - Perakende
Pazarlama Marjlan (Sabit Fiyatlarla)

Avylar 1990 1991 1992 1993 1994 Ortalama
Ocak 653.46 620.11 600.43 490.74 672.61 607.47
Subat 564.06 723.69 365.04 499.00 622.60 55487
Mart 584.77 690.27 564.64 509.82 613.67 592.63
Nisan 678.04 726.36 560.03 632.89 497.59 618.98
May1s 780.03 604.04 649.45 608.37 637.94 655.96

Haziran 706.11 540.36 682.02 597.71 508.31 606.90

Temmuz 645.17 612.37 59545 564.38 583.21 600.11

A gustos 783.07 564.25 715.32 598.41 570.73 646.35

Eyliil 791.22 628.79 688.98 596.74 582.66 657.67
Ekim 740.00 561.00 685.05 628.98 569.29 636.86
Kasim 707.87 637.17 650.52 642.92 578.15 643.32
Aralik 715.97 623.24 561.63 592.97 52591 603.94

Ortalama 695.81 627.64 609.88 580.24 580.22 618.75

Mar] : TL/kg

Tablonun incelenmesiyle anlagilabilecegi gibi, Ankara Hayvan Borsasinda,
sigirlarda canli-perakende marj, sabit fiyatlarla, 1990 yilinda 696 TL, 1991 ylinda 628
TL, 1992 yilinda 610 TL; 1993 yilinda, 580 TL, 1994 wlinda 580 TL olarak
gerceklesmistir. 1990-1994 doneminde, canli-perakende marj, her bir kg sigir eti igin
ortalama 619 TL olmustur. Sifirlarda canli - perakende pazarlama marjinda 1994
yilinda, 1990 yilina gore yiizde 11 oraninda bir azalma tesbit edilmigtir.

Tablo incelendiginde, ele alinan dénemde, sigirlarda canli - perakende marj,
Agustos, Eyliil, Ekim aylarinda en yiiksek; Ocak, Subat, Mart aylarinda en diigiik
seviyede oldugu goriilmektedir.

Giilten'in aragtirmasinda marjin en yiiksek olduu aylar, Haziran, Temmuz; en
diigiik oldugu aylar, Ocak - Mayis donemi olarak belirtilmigtir (44).

Eren'in aragtirmasinda ise canl - perakende marjin en yiiksek oldugu aylar,
Mayis - Ekim donemi; en diisiik oldufu aylar Ocak - Mayis donemi olarak tesbit
edilmigtir (39).
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Saguner'e gore, sigir arzinin en fazla oldugu aylar olan Eyliil, Ekim, Kasim

aylarinda, canli hayvan fiyatlarinda azalma goriilmektedir (68).

Ahir besisinden gikan siirlarin pazarlandigt Subat - Nisan doneminde kasaphk

hayvan ve toptan et fiyatlan yiikselmektedir (24).

Sigirda canli - perakende marj ile canli sigir kg fiyatlan arasindaki iligki
incelendiginde, 6nemli diizeyde korrelasyon katsayisi (r = -0.3198, p < 0.05)
bulunmustur. Bundan si1r canli kg fiyatlan ile canli - perakende marj arasinda ters
yonlii ve 6nemli bir iligki oldugu anlagilmaktadir. Yani canlt hayvan kg fiyatlar:
yiikseldifinde, canli - perakende marji azalmakta ya da canh kg fiyatlar: diigtiiglinde
canli-perakende marj: artabilmektedir.

1990-1994 déneminde, sigirlarda canli - perakende marjlar ile ayn: donem igin
perakende si1fir eti sabit fiyatlan arasinda Onemli diizeyde korrelasyon katsayis (r =
0.4142, p < 0.05) bulunmusgtur. Bu degere gore perakende sigir eti fiyatlar: ile canli -
perakende marj arasinda ayni yonde ve 6nemli bir iligki goriilmektedir. Yani perakende
et fiyatlan arttiinda, canli - perakende marj da artmakta veya perakende et fiyatlar
diistiigiinde canli-perakende marj da azalabilmektedir.

Giilten'in aragtirmasinda perakende et fiyatlarinin, canh - perakende marji
etkilemedigi ancak canli sifir kg fiyatlarinin canh - perakende marj ters yonde ve
onemli bir gekilde etkiledigi tesbit edilmistir (44).

Ankara Hayvan Borsasinda, 1990-1994 devresinde, sirlarda canli - perakende
pazarlama marjlarinin cari fiyatlarla hesab: her yil i¢in ayn ayn tablolarda verilmigtir.
1990 yilina ait veriler Tablo 8.8' de gosterilmistir.
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Tablo-8.8. Ankara Hayvan Borsasinda 1990 Yilinda Sigirlarda Canli - Perakende
Pazarlama Marjlant (Cari fiyatlarla)

Canli  |Perakende |1 Kg CA'a

1990 Yili | Agulik Kg Et Esit Et Sakatat Toplam Marj
Aylar Fiyati Kg Fiyati Degeri Primi

Ocak 2613 8773 4825 261.3 5087 2474
Subat 3002 9050 4978 300.2 5278 2276
Mart 3146 9700 5335 314.6 5650 2504
Nisan 3139 10.700 5885 3139 6199 3060
Mayis 3136 11.933 6563 313.6 6877 3741
Haziran 4014 12.938 7116 4014 7517 3503
Temmuz 4438 13.375 7356 443 8 7800 3362
Agustos 4206 14.719 8095 420.6 8516 4310
Eyliil 4088 15.344 8439 408.8 8848 4760
Ekim 4287 15.594 8577 428.7 9005 4719
Kasim 4440 15.719 8645 4440 9089 4650
Aralik 4446 15.891 8740 444.6 9185 4739
Ortalama ] 3746 12.811 7046 374.6 7421 3674
Marj : TL/kg

Tablodan anlasilabilecegi gibi, Ankara Hayvan Borsasinda, Sigirlarda canli-
perakende marj 1990 yilinda her kg sigir eti igin ortalama 3674 TL olarak
hesaplanmigtir. Aylhk marjlar, Ocak-Temmuz doneminde yillik ortalama marj
degerinden diigiik, Agustos-Aralik déneminde ise yillik ortalama marj degerinden

yiiksek olarak gerceklesmigtir.

Ankara Hayvan Borsasinda 1991 yilina ait, sigrlarda canli-perakende pazarlama

marjlar1 Tablo 8.9' da verilmistir.
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Tablo-8.9. Ankara Hayvan Borsasinda 1991 Yilinda Siirlarda Canli - Perakende
Pazarlama Marjlart (Cari fiyatlarla)

Canlt | Perakende | 1 Kg CA'a

1991 Yili | Agirhik Kg Et Esit Et Sakatat Toplam Marj
Avylar Fiyati Kg Fiyati Degeri Primi

Ocak 5260 16.469 9058 526.0 9584 4324
Subat 5036 17.969 9883 503.6 10.387 5351
Mart 5329 18.344 10.089 5329 10.622 5293
Nisan 5195 19.156 10.536 519.5 11.056 5861
Mayis 7233 21.031 11.567 723.3 12.290 5057
Haziran 8399 22.094 12.152 839.9 12.991 4592
Temmuz. 8066 23.063 12.685 806.6 13.491 5425
Agustos 8695 23.625 12.994 869.5 13.863 5168
Eyliil 8207 25.000 13.750 820.7 14.571 6364
Ekim 9580 26.563 14.610 958.0 15.567 5987
Kasim 9351 28.406 15.623 935.1 16.558 7207
Aralik 9586 29.594 16.277 958.6 17.235 7649
Ortalama 7495 22.610 12.435 749 4 13.185 5690
Marj : TL/kg

Tablodan da anlagilabilecegi gibi Ankara Hayvan Borsasinda, sigrlarda canli-
perakende pazalama marji, 1991 yilinda her kg sigir eti igin ortalama 5690 TL olarak
hesaplanmistir. Ocak-Agustos déneminde Nisan ay1 diginda ayhk marj oranlarinin, yillik
ortalama marj degerinden diigiik; Eyliil-Aralik déneminde ise ayhk marjlann, yillik

ortalama marj degerinden yiiksek oldugu tesbit edilmigtir.

Sigirlarda canli-perakende pazarlama marjlarinin 1992 yili verileri Tablo 8.10' da

degerlendirilmigtir.
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Tablo-8.10. Ankara Hayvan Borsasinda 1992 Yilinda Siirlarda Canli - Perakende
Pazarlama Marjlan1 (Cari fiyatlarla)

Canli |Perakende |1 KgCA'a
1992 Yili | Agirlik Kg Et Esit Et Sakatat Toplam Marj
Avylar Fivati Kg Fiyat Degeri Primi
Ocak 10.511 31.500 17.325 1051.1 18.376 7865
Subat 11.534 32.063 17.635 11534 18.788 7254
Mart 11.781 33.875 18.631 1178.1 19.809 8028
Nisan 12.164 34.781 19.130 12164 20.346 8182
Mayis 11.429 35.875 19.731 1142.9 20.874 9445
Haziran 12.301 38.438 21.141 1230.1 22.371 10.070
Temmuz 14.127 39.875 21.931 1412.7 23.344 9217
Agustos 12.744 41.500 22.825 12744 24.099 11.355
Eyliil 12.833 42875 23.581 1283.3 24 .865 12.031
Ekim 13.026 44438 24441 1302.6 25.744 12.718
Kasim 14.055 45.531 25.042 1405.5 26.448 12.393
Aralik 17.035 47.875 26.331 1703.5 28.035 11.000
Ortalama 12.795 39.052 21479 1280 22.758 9963
Marj : TL/kg

Tablodan da anlagilabilecegi gibi Ankara Hayvan Borsasinda, sigirlarda canli-
perakende pazarlama marji 1992 yilinda her kg sigr eti i¢in ortalama 9963 TL olarak
hesaplanmugtir. Ocak-Temmuz doneminde Haziran ay1 diginda; aylik marj oranlan, yillik
ortalama marj de§erinden diigiik; Agustos-Aralik doneminde ise aylik marjlar, yillik

ortalama marj degerinden yiiksek olarak tesbit edilmigtir.

1993 yilinin sigirlarda canli-perakende pazarlama marjlar: ise Tablo 8.11' de

gosterilmigtir.
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Tablo-8.11. Ankara Hayvan Borsasinda 1993 Yilinda Sifirlarda Canli - Perakende

Pazarlama Marjlar1 (Cari fiyatlarla)

Canlt | Perakende |1 Kg CA'a
1993 Yili | Agirhik Kg Et Esit Et Sakatat Toplam Marj
Avylar Fiyat1 Kg Fiyati Degeri Primi
Ocak 19.761 50.500 27.775 1976.1 29.751 9990
Subat 20.185 52.531 28.892 2018.5 30911 10.726
Mart 20.673 55438 30491 2067.3 32.558 11.885
Nisan 21.081 62.500 34.375 2108.1 36.483 15.402
Mayis 23.659 66.188 36.403 23659 38.769 15.110
Haziran 24.186 67.031 36.867 2418.6 39.286 15.100
Temmuz 24.635 67.031 36.867 24635 39.331 14.696
Agustos 24.000 68.781 37.830 2400 40.230 16.230
Evliil 25.121 73.625 40.494 2512.1 43.006 17.885
Ekim 24.739 76.656 45.255 2669.6 47.924 21.228
Kasim 26.696 82.281 45.255 2669.6 47.924 21.228
Aralik 29.689 85.469 47.008 2668.9 49.977 20.288
Ortalama 23.702 67.336 37.035 2370.2 39.407 15.703
Marj : TL/kg

Tablodan da anlasilabilecegi gibi Ankara Hayvan Borsasinda, sigirlarda canli-
perakende pazarlama marj1, 1993 yilinda her kg sir eti i¢in ortalama 15703 TL olarak
hesaplanmistir. Ocak-Temmuz déneminde ayhk marj oranlar, yillik ortalama marj
degerinden diigiik; Agustos-Aralik déneminde ise aylik marjlar, yilhk ortalama marj

degerinden yiiksek olarak tesbit edilmigtir.

Aragtirma doneminin son yil1 1994' e ait canli-perakende pazarlama marjlan ise

Tablo 8.12. de verilmistir.




128

Tablo-8.12. Ankara Hayvan Borsasinda 1994 Yilinda Sigirlarda Canli - Perakende
Pazarlama Marjlann (Cari fiyatlarla)

Canli |Perakende |1 KgCA'a

1994 Yili | Agirhk Kg Et Esit Et Sakatat Toplam Marj
Avylar Fivyati Kg Fiyati Degeri Primi

Ocak 27.795 88.813 48.847 2779.5 51.627 23.832
Subat 29.235 90.750 49913 2923.5 52.836 23.602
Mart 32.225 97.438 53.591 32225 56.813 24.589
Nisan 43.613 112.844 62.064 4361.3 66.426 22.812
Mayis 38.746 118.469 65.158 3874.6 69.033 30.286

Haziran 41.109 119.313 65.622 41109 69733 28.624
Temmuz 42.310 119.375 65.656 4231 69.887 27.577
Agustos 47.049 129.531 71.242 4704.9 75.947 28.898

Eyliil 49.723 143.344 78.839 49723 83.812 34.088
Ekim 56.464 159.344 87.639 5646.7 93.286 36.821
Kasim 63.496 177.969 97.883 6349.6 104.233 40.736
Aralik 71.378 190.156 104.586 7137.8 111.724 40.346

Ortalama 45.262 128.946 70.920 4526 75.446 30.184

Marj : TL/kg

Tablodan da anlagilabilecegi gibi Ankara Hayvan Borsasinda, sigrlarda canli-
perakende pazarlama marji, 1994 yilinda her kg sigir eti igin ortalama 30184 TL olarak
hesaplanmugtir. Aylik marj oranlarinin, Mayis ay1 diginda, Ocak-Agustos doneminde
yillik ortalama marj degerinden diigiik; Eyliil-Aralik doneminde yiiksek oldugu tesbit
edilmigtir.

8.2. Ankara Hayvan Borsasinda Canh - Toptan Pazarlama Marjlan

Canlt - toptan pazarlama marji, et toptancist tarafindan yapilan, kesim, depolama,
nakliye ve diger toptancilik faaliyetlerinin karsilif1 olarak toptanciya gitmektedir.

Toptanci marji yaplan hizmetlere bagl olarak degistigi gibi, hayvan tiirlerine
gore de farklilik g6stermektedir. Buna baglh olarak toptanci fiyatlarda, perakendecilere
nazaran daha sik ve daha kolay degisiklik yapilmaktadir (39).
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8.2.1. Koyunlarda canh-toptan pazarlama marjlan

Ankara Hayvan Borsasinda, 1990-1994 déneminde tesbit edilen koyunlarda canli
- toptan pazalarma marjlar1, sabit fiyatlarla ifade edilmig olarak Tablo 8.13' de
verilmigtir.

Tablo-8.13. Ankara Hayvan Borsasinda 1990-1994 Déneminde Koyunlarda Canli -
Toptan Pazarlama Marjlar (Sabit Fiyatlarla)

Avylar 1990 1991 1992 1993 1994 Ortalama
Ocak 22.11 59.68 129.84 76.53 208.10 99.25
Subat 44.65 4295 88.03 188.57 181.78 109.19
Mart -23.08 84.71 82.82 140.14 -0.35 56.84
Nisan 159.37 22.53 132.94 196.72 -4.18 101.47
Mayis 181.45 67.18 118.68 161.02 96.60 124 .98
Haziran 68.42 4.65 83.12 1544 22.24 38.77
Temmuz -10.22 180.24 10.46 49.90 38.63 53.80
Agustos 193.25 126.80 149.51 72.08 43.53 117.03
Eyliil 208.72 125.96 249.33 138.55 88.40 162.19
Ekim 146.69 57.56 260.75 196.29 -10.56 130.14
Kasim 14291 77.34 180.93 216.51 -29.56 117.62
Aralik 114 .44 104.31 140.50 103.06 30.53 98.56
Ortalama 104.06 79.49 135.57 129.56 5543 100.82

Marj : TL/Kg

Tablo 8.13'de goriilebilecegi gibi, Ankara Hayvan Borsasinda, koyunlarda canli
- toptan marj, sabit fiyatlarla ifade edildiginde, 1990 yilinda 104 TL, 1991 yilinda 79 TL,
1992 yilinda 136 TL, 1993 yilinda 130 TL, 1994 yilinda 53 TL olarak hesaplanmgtir.
1990-1994 déneminde, canli - toptan marj, her bir kg koyun eti i¢in ortalama 101 TL
olmugtur. Koyunlarda canli - toptan pazarlama marjinda, 1994 yilinda 1990 yilina gore
yiizde 50 oraninda bir azalma goriilmektedir.
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Tablo 8.13 incelendiginde, 1990-1994 doneminde koyunlarda canli - toptan
marjinin genellikle Agustos, Eyliil ve Ekim aylarinda yiiksek; Subat, Mart ve Haziran
aylarinda diigiik oldugu goriilmektedir.

Eren'in aragtirmasinda, koyunlarda canli - toptan marjlarin en yiiksek oldugu
aylar, canlt hayvan arzinin fazla oldugu Eyliil, Ekim, Kasim aylar1 ; marjin diigiik
oldugu aylar ise canli hayvan arzinin az oldugu Mart, Nisan, Mayis aylar olarak
belirtilmigtir (39).

Tablo 8.13'de goriildiigii gibi bazi aylarda, toptanc marj negatif olarak
seyretmistir. Genel bir kural olarak, serbest piyasada canli hayvan ve toptan et
fiyatlarindaki yiikselmeler birbirini izlemekte ve bunun bir sonucu olarak da canli -
toptan marjda azalma meydana gelmektedir. Zarar ise ancak kisa devrede, canli hayvan
arzinda meydana gelen anormal dalgalanmalar sonucu gegici olarak goriilmekte fakat
devamli olmamaktadir (39).

1990-1994 déneminde, Ankara Hayvan Borsasinda koyunlarda canli - toptan
marjlar ile toptan koyun eti fiyatlar1 arasinda énemli diizeyde korrelasyon katsayis
(r=04174,p < 0.05) bulunmustur. Bu sonuca gére toptan koyun eti fiyatlan ile marj
arasinda 6nemli ve ayni yonde bir iligki goriilmektedir. Yani toptan koyun eti fiyatlari
yiikseldiginde, canli - toptan marjda da bir yiikselme olmakta veya diisme halinde de
bunun tam tersi olarak marjlar azalmaktadir.

Yine ayn1 donemde, koyunlarda canli - toptan marjlar ile canli hayvan kg fiyatlan
arasinda 6nemli diizeyde ve ters yonde korrelasyon katsayisi (r = -0.2256, p < 0.10)
bulunmugtur. Bu degerlendirmeye gére canli koyun fiyatlan yiikseldiginde, canli -
toptan marj azalmakta veya fiyatlar diistiifiinde ise marj artmaktadir veya bunun tam
tersi olabilir.

Ankara Hayvan Borsasinda, 1990-1994 déneminde koyunlarda tesbit edilen canli
- toptan pazarlama marjlarinin cari fiyatlarla hesab1 her yil icin ayn ayn olmak iizere
yapilmustir. 1990 yilina ait veriler Tablo 8.14' de gosterilmistir.
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Tablo- 8.14. Ankara Hayvan Borsasinda, 1990 Yilinda Koyunlarda Canl - Toptan

Pazarlama Marjlan
Canli | Toptan Et }1 Kg CA'a

1990 Yili | Agirlik Kg} Kg Fiyati Esit Et Sakatat Toplam Marj
Aylar Fiyat1 Degeri Primi
Ocak 3314 6125 3063 3314 3394 80
Subat 3851 7264 3632 385.1 4017 166
Mart 4021 7053 3527 402.1 3929 -92
Nisan 4006 8515 4258 400.6 4658 652
Mayis 3938 8599 4300 393.8 4693 755
Haziran 4270 8267 4134 4270 4561 291
Temmuz 3956 7032 3516 395.6 3912 -44
Agustos 3949 8848 4424 394.9 4819 870
Eyliil 3807 8853 4427 380.7 4807 1000
Ekim 3843 8383 4192 384.3 4576 733
Kasim 40.19 8707 4354 401.9 4755 736
Aralik 4150 8692 4346 4150 4761 611
Ortalama_ 3927 8028 4014 392.7 4407 480
Marj : TL/kg

Tablodan da anlagilabilecegi gibi Ankara Hayvan Borsasinda, koyunlarda canli-
toptan pazarlama marji 1990 yilinda her kg koyun eti icin ortalama 480 TL olarak
hesaplanmistir. Ayhik marjlar, Nisan ve Mayis aylan diginda, Ocak-Temmuz déneminde
yillik ortalama marj degerinden diigiik; Agustos-Aralik doneminde yiiksek oldugu tesbit
edilmigtir. Ayrica Mart ve Temmuz aylannda toptancit marji gok azalarak negatif

degerler almugtur.

1991 yilina ait koyunlarda canli-toptan pazarlama marjlan Tablo 8.15' de

verilmigtir.
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Tablo-8.15. Ankara Hayvan Borsasinda, 1991 Yilinda Koyunlarda Canh - Toptan
Pazarlama Marjlart (Cari fiyatlarla)

Canli | Toptan Et |1 Kg CA'a
1991 Yali | Agirlik Kg] Kg Fiyat: | Esit Et Sakatat Toplam Marj
Avlar Fiyat1 Degeri Primi
Ocak 5657 11.399 5700 595.7 6295 338
Subat 5860 11.077 5539 586 6125 265
Mart 6051 11.957 5979 605.1 6584 533
Nisan 6496 11.982 5991 649.6 6641 145
Mayis 6780 13.109 6555 678 7233 453
Haziran 6936 12.548 6274 693.6 6968 32
Temmuz 6566 14.359 7180 656.6 7836 1270
A gustos 6293 13.304 6652 629.3 7281 988
Evyliil 6964 14.660 7330 696.4 8026 1062
Ekim 7904 15.235 7618 790 4 8408 504
Kasim 8752 17.147 8574 875.2 9449 697
Aralik 9886 10.784 9892 988.6 10.881 995
Ortalama 7012 13.880 6940 703.7 7644 607
Marj : TL/kg

Tablodan da anlagilabilecegi gibi Ankara Hayvan Borsasinda, koyunlarda canli-
toptan pazarlama marji, 1991 yilinda her kg koyun eti i¢in ortalama 607 TL olarak
hesaplanmistir. Yine, Ocak-Haziran déneminde aylhk marjlar, yillik ortalama marj
degerinden diisiik; Ekim ay1 diginda Temmuz-Aralik yillik ortalama marjdan yiiksek
olarak belirlenmistir. Haziran ay: ise toptanct marjinin en az oldugu aydir.

Ankara Hayvan Borsasinda, 1992 yilinda koyunlarda canli-toptan pazarlama

marjlar1 Tablo 8.16' da verilmistir.
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Tablo- 8.16 Ankara Hayvan Borsasinda, 1992 Yilinda Koyunlarda Canli - Toptan
Pazarlama Marjlar1 (Cari fiyatlarla)

Canli Toptan Et |1 Kg CA'a
1992 Yialt | Agirlik Kg] Kg Fiyat1 | Esit Et Sakatat Toplam Marj
Avylar Fivati Degeri Primi
Ocak 10.502 21618 10.809 1050.2 11.859 1357
Subat 11.334 22.283 11.142 11334 12.275 941
Mart 12 989 25.201 12.601 1298.9 13.899 910
Nisan 12.780 25.985 12.993 1278.0 14.271 1491
Mayis 12.794 25.766 12.883 1279.4 14.162 1368
Haziran 13.004 25.394 12.697 13004 13.997 993
Temmuz 13.655 24.842 12.421 1365.5 13.787 132
Agustos 12412 26.303 13.152 1241.2 14.393 1981
Eyliil 12.439 29.254 14.627 1243.9 15871 3432
Ekim 12.200 29.458 14.729 1220.0 15.949 3749
Kasim 13.161 29.050 14.525 1316.1 15.841 2680
Aralk 15.252 31.762 15.881 1525.2 17.406 2154
Ortalama 12.710 26410 13.205 1271 14.453 1766
Marj : TL/kg

Tablodan da anlagilabilecegi gibi Ankara Hayvan Borsasinda, koyunlarda canli-
toptan pazarlama marji, 1992 yilinda her kg koyun eti icin ortalama 1766 TL olarak
hesaplanmigtir. Ocak-Temmuz doneminde aylik marjlar, yillik ortalama marj degerinden
diigiik; Agustos-Aralik doneminde yiiksek oldugu tesbit edilmistir. En diisiik marj
Temmuz ayinda, en yiiksek marj ise Ekim aytnda meydana gelmistir.

Ankara Hayvan Borsasinda, 1993 yilinda koyunlarda canli - toptan pazarlama
marjlar1 ise Tablo 8.17' de hesaplanmugtir.
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Tablo- 8.17.Ankara Hayvan Borsasinda, 1993 Yilinda Koyunlarda Canl - Toptan
Pazarlama Marjlan1 (Cari fiyatlarla)

Canl1 Toptan Et |1 Kg CA'a

1993 Yili | Agirlik Kgf Kg Fiyati Esit Et Sakatat Toplam Marj
Avylar Fiyati Degeri Primi

Ocak 17.021 33.059 16.530 1702.1 18.232 1211
Subat 16.946 36.659 18.330 1694.6 20.024 3078
Mart 23.167 46.407 23.204 2316.7 25.520 2353
Nisan 22.723 47.682 23.841 2272.3 26.113 3390
Mayis 23.665 48451 24.226 2366.5 26.592 2927
Haziran 23.905 43.624 21.812 2390.5 24.203 298
Temmuz 22.376 42231 21.116 2237.6 23.353 977
Agustos 19.435 37.907 18.954 1943.5 20.898 1463
Eyliil 19.934 42.049 21.025 19934 23018 3084
Ekim 20.012 45442 22721 2001.2 24.722 4710
Kasim 21.598 49.856 24.928 2159.8 27.088 5490
Aralik 23.999 48.624 24312 2399.9 26.712 2713
Ortalama 21.232 43.999 21.750 2123 23.873 2641

Marj : TL/kg

Tablodan da anlagilabilecegi gibi Ankara Hayvan Borsasinda, koyunlarda canli-
toptan pazarlama marji, 1993 yilinda her kg koyun eti i¢in ortalama 2641 TL olarak
hesaplanmigtir.Aylhk marjlar, Ocak, Mart, Nisan, Haziran, Temmuz ve Afustos aylari
disinda yillik ortalama marjdan yiiksek olarak belirlenmigtir. 1993 yilinda, gegen ii¢
yildaki aylik marjlardan farkli olarak Subat-Mayis doneminde marjlar, yillik ortalamanin
iizerinde tesbit edilmigtir.

Aragtirma doéneminin son yili olan 1994' de Ankara Hayvan Borsasinda
koyunlarda canli-toptan pazarlama marjlan Tablo 8.18' de verilmistir.
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Tablo-8.18. Ankara Hayvan Borsasinda, 1994 Yilinda Koyunlarda Canli - Toptan
Pazarlama Marjlan (Cari fiyatlarla)

Canli Toptan Et |1 Kg CA'a
1994 Y1ili | Agirhk Kg| Kg Fiyat1 | Esit Et Sakatat Toplam Marj
Aylar Fiyati Degeri Primi
Ocak 24.694 55.900 27.950 24694 30419 5725
Subat 27.632 60.372 30.186 2763.2 32.949 5317
Mart 35.556 63.979 31.990 3555.6 35.545 -11
Nisan 38.015 68.063 34.032 3801.5 37.833 -182
Mayis 37064 76.023 38012 37064 41.718 4654
Haziran 34197 63.713 31.857 3419.7 35.276 1079
Temmuz 35.903 68.402 34.201 3590.3 37.791 1888
Agustos 37.112 71.155 35.578 3711.2 39.289 2177
Evyliil 42.279 85.084 42.542 4227.9 46.770 4491
Ekim 51.951 92.359 46.180 5195.1 51375 -576
Kasim 55.321 96.204 48.102 5532.1 53.634 -1687
Aralik 63.978 118.981 59.491 6397.8 65.888 1910
Ortalama 40.309 76.686 38.343 4028.3 42374 2065
Marj : TL/kg

Tablodan izlenebilecegi gibi, Ankara Hayvan Borsasinda koyunlarda canli-toptan
marj, 1994 yilinda her kg koyun eti igin ortalama 2065 TL olarak hesaplanmugtir. 1994
yilinda koyunlarda toptanci marjlarinda, Mart, Nisan, Ekim ve Kasim aylarinda zarar
goriilmektedir. Ayrica ayhk marjlarda mevsimsel bir diizenlilik gériilmemektedir. Ayhk
marjlarin, Ocak, Subat, Mayis ve Eyliil aylannda yilik ortalama marj degerinden

yiiksek; diger aylarda diigiik oldugu tesbit edilmigtir.
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8.2.2. Sigirlarda canl - toptan pazarlama marjlan

Ankara Hayvan Borsasinda, 1990-1994 déneminde sigirlarda hesap edilen canli-
toptan pazarlama marjlari, sabit fiyatlarla ifade edilmig olarak Tablo 8.19'da
gosterilmigtir.

Tablo-8.19. Ankara Hayvan Borsasinda 1990-1994 Doneminde Sigirlarda Canl -
Toptan Pazarlama Marjlar1 (Sabit Fiyatlarla)

Avylar 1990 1991 1992 1993 1994 Ortalama
Ocak 204 .81 198.09 112.14 -104.78 128.60 107.77
Subat 136.09 315.07 73.90 -62.67 129.44 118.36
Mart 141.50 234.74 107.03 -63.01 1548 87.14
Nisan 248.84 242.54 22.65 -14.57 -140.85 71.72
Mayis 315.79 134.51 146.96 -110.57 -2.18 96.90
Haziran 217.96 -4.65 237.38 -0.10 -25.87 84.94
Temmuz 215.28 101.76 57.86 16.04 -28.48 72 .49
Apustos 368.06 20.79 276.08 -34.59 -24.92 121.08
Evyliil 352.12 146.13 152.12 72.29 48.79 154.79
Ekim 337.80 132.37 21143 154.16 24.50 172.05
Kasim 172.23 170.77 99.45 73.27 -102.83 82.57
Araltk 21746 78.21 45.99 51.82 -6.25 7744
Ortalama 24399 147.52 128.58 -1.89 1.28 103.89
Marj : TL/kg

Tablo 8.19' dan da izlenebilecegi gibi, Ankara Hayvan Borsasinda, sifirlarda
canli - toptan marj, sabit fiyatlarla, 1990 yilinda 244 TL, 1991 yilinda 148 TL, 1992
yilinda 129 TL, 1993 yilinda -2 TL, 1994 yilinda 1 TL olarak tesbit edilmgtir. 1990-
1994 doneminde, canli - toptan marj her bir kg sigrr eti iin ortalama 104 TL olmugtur.
Sigirlarda canli - toptan pazarlama marjinin, 1990 yilinda 244 TL iken, 1993 yilinda -2
TL ve 1994 yilinda 1 TL'ya diigtiigii goriilmektedir.

1990-1994 doneminde, Ankara Hayvan Borsasinda, sigirlarda canli - toptan
marjlarinin yillar itibariyle azaldit ve 1993, 1994 yillannda negatif marjla galigtlan
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aylarin artt11 goriilmektedir. Koyunda oldugu gibi s1urda da toptanct kasabin, uzun siire
zararla caligmasi miimkiin goriilmedigi i¢in, toptanct kasabin degisik yollar ile bu
zarari giderdigi kanaatine varitmgtir (37, 39, 44)

Borsaya kayith olan toptanci kasaplarin yaklasik yiizde 30' unun ayni zamanda
perakendeci kasap olarak caligmalar, zararlann1 perakende satiglar ile kargilamalari
olasiligm diisiindiirmektedir (37).

Ayrica, toptanci kasaplarin zaranna galigiyor goriinmeleri, toptan et fiyatlarina
iligkin mevcut verilerin dogrulugu hakkinda soru igaretlerine neden olmaktadir.

Eldeki verilere dayanarak yapilan hesaplamada, toptanci marjinda zarar
goriilmesine kargin, toptanci kasabin bu devrede, normal olmayan bir pazarlama
uygulamasi ile bu zaran hafiflettigi hatta giderdigi diisiiniilmektedir.

1990-1994 ddnemine iligkin verilerle yapilan hesaplamalarda sigirlarda canli-

toptan marjlarda mevsimsel bir degisiklik tesbit edilememistir.

Eren'in aragtirmasinda, sirlarda toptanci marjinin, hayvan arznin az oldugu
Mart, Nisan ve Mayis aylarinda diigiik; arzin fazla oldugu Eyliil, Ekim ve Kasim
aylarinda ise yiiksek seviyede oldugu belirtilmistir (39).

Ele alinan dénemde, sifirlarda canli-toptan pazarlama marji ile sifir canli kg
fiyatlar1 arasinda onemli diizeyde korrelasyon katsayisi (r = -0.2652, p < 0.05)
bulunmustur. Bu sonuca gére, sigir canl kg fiyatlan ile canli - toptan marj arasinda ters
yonlii ve dnemli bir iligki goriilmektedir. Yani canli sigir fiyatlan arttifmmda r;parj
azalmakta ve sifir fiyatlarinin diistiigii donemlerde ise marjin artmakta oldugu tesbit

edilmisgtir.

Yine ayni dénemde, sifirlarda canli-toptan marj ile toptan sifir eti fiyatlar:
arasinda, 6nemli diizeyde korrelasyon katsayis1 (r = 0.3590, p < 0.05) bulunmustur.
Bundan da canli - toptan marj ile toptan et fiyatlar1 arasinda ayn1 yonlii ve dnemli bir
iligki bulundugu anlagilmaktadir. Yani toptan et fiyatlar arttifinda sigirlarda canli-toptan
marj artabilmekte veya toptan et fiyatlarinin diigme egilimine girdigi donemde ise canli-

toptan marj diigmektedir.
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Ankara Hayvan Borsasinda, 1990-1994 doneminde sigirlarda tesbit edilen canl -
toptan pazarlama marjlarinin cari fiyatlarla hesabi her yil i¢in ayn ayn yapilarak
Tablolarda gosterilmigtir. 1990 yilina ait canli-toptan pazarlama marjlar1 Tablo 8.20' de
verilmigtir.

Tablo-8.20. Ankara Hayvan Borsasinda 1990 Yilinda Sigirlarda Canli-Toptan Pazarlama

Marjlan (Cari Fiyatlarla)
Canl1 Toptan Et {1 Kg CA'a
1990 Yii | Agirlik Kg| Kg Fiyat1 | Esit Et Sakatat Toplam Marj
Avylar Fivyat: Degeri Primi
Ocak 2613 5623 3093 261.3 3354 741
ubat 3002 5834 3209 300.2 3509 506
Mart 3146 6174 3396 314.6 3710 564
Nisan 3139 6988 3843 313.9 4157 1018
Mayis 3136 7521 4137 313.6 4450 1314
Haziran 4014 8254 4540 401.4 4941 927
Temmuz 4438 8948 4921 4438 5365 927
Agustos 4206 9895 5442 420.6 5863 1657
Eyliil 4088 9757 5366 408.8 5775 1687
Ekim 4287 10.085 5547 428.7 5975 1688
Kasim 4440 8878 4883 444 5327 887
Aralik 4446 9386 5162 444 .6 5607 1161
Ortalama 3746 8112 4462 374.6 4836 1090
Marj : TL/kg

Tabloda goriildiigii gibi Ankara Hayvan Borsasinda sifirlarda canli-toptan marj
1990 yilinda her kg sigir eti icin ortalama 1090 TL olarak hesaplanmigtir. Ayhk
marjlarin, Mayis, Agustos, Eyliil, Ekim ve Aralik aylarinda yillk ortalama marjdan
yiiksek; diger aylarda diisiik oldugu belirlenmistir.

Ankara Hayvan Borsasinda 1991 yilinda s@irlarda canli-toptan pazarlama
marjlar1 Tablo 8.21' de gosterilmigtir.
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Tablo-8.21. Ankara Hayvan Borsasinda 1991 Yilinda Sigirlarda Canli-Toptan
Pazarlama Marjlan (Cari fiyatlarla)

Canli | Toptan Et |1 Kg CA'a
1991 Yilh | Agirhik Kg| Kg Fiyatt Esit Et Sakatat Toplam Marj
Aylar Fivati Desgeri Primi
Ocak 5260 10.647 5856 526.0 6382 1122
Subat 5036 11.775 6476 503.6 6980 1944
Mart 5329 11.405 6273 5329 6806 1477
Nisan 5195 11.339 6236 519.5 6756 1561
Mayis 7233 13.485 7417 723.3 8140 907
Haziran 8399 13.685 7527 839.9 8367 -32
Temmuz 8066 14.503 7977 806.6 8783 717
Agustos 8695 14.522 7987 869.5 8857 162
Evliil 8207 15.669 8618 820.7 9439 1232
Ekim 9580 17.783 9781 958 10.739 1159
Kasim 9351 18.102 9956 935.2 10.891 1539
Aralik 9586 17042 9373 958.6 10.332 746
Ortalama 7495 14163 7790 7494 8539 1045
Marj : TL/kg

Tablodan goriilebilecegi gibi, Ankara Hayvan Borsasinda, sgirlarda canli-toptan
marj, 1990 yilinda her kg sifr eti i¢in yillik ortalama 1045 TL olarak hesaplanmgtir.
Aylik marjlar, May:s, Haziran, Temmuz, Agustos ve Aralik aylarinda yilhk ortalama
marjdan diigiik; difer aylarda yiiksek oldugu tesbit edilmistir. Haziran ayinda ise

toptanci marjinin negatif oldugu yani toptanci kasabin zarar ettigi tesbit edilmistir.

1992 yilina ait canli-toptan pazarlama marjlar: ise Tablo 8. 22 de verilmistir.
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Tablo-8.22. Ankara Hayvan Borsasinda 1992 Yilinda Siirlarda Canli-Toptan
Pazarlama Marjlar1 (Cari Fiyatlarla)

Canli | ToptanEt |1 Kg CA'a
1992 Yii j Agirhik Kg} Kg Fiyat1 | Esit Et Sakatat Toplam Marj
Avylar Fiyati Degeri Primi
Ocak 10.511 19.331 10.632 1051.1 11.683 1172
Subat 11.534 20.310 11.171 11534 12.324 790
Mart 11.781 21416 11.779 1178.1 12957 1176
Nisan 12.164 20.365 11.201 1216.4 12418 254
Mayis 11.429 21782 11.980 1142.9 13.123 1694
Haziran 12.301 25.286 13.907 1230.1 15.137 2836
Temmuz 14.127 24 444 13.444 1412.7 14.857 730
Agustos 12.744 27.504 15.127 1274 4 16.402 3658
Eyliil | 12.833 24.806 13.643 1283.3 14.927 2094
Ekim 13.026 26.842 14.763 1302.6 16.066 3040
Kasim 14.055 25.678 14.123 1405.5 15.528 1473
Aralik 17.035 29.158 16.037 1703.5 17.740 705
Ortalama 12.795 23910 13.151 1280 14430 1635
Marj : TL/kg

Tablodan izlenebilecegi gibi, Ankara Hayvan Borsasinda, sigirlarda canli - toptan
marj, 1992 yilinda, her kg sigir eti i¢in ortalama 1635 TL olarak hesaplanmigtir. Ayhk
marjlarin, Mayis, Haziran, Agustos, Eylil, Ekim aylarinda yilhik ortalama marj
degerinden yiiksek; diger aylarda diigiik olduklar belirlenmisgtir.

1993 yilinda gergeklesen canli - toptan pazarlama marjlarina ait veriler ise Tablo
8.23' de gosterilmistir.
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Tablo 8.23. Ankara Hayvan Borsasinda 1993 Yilinda Sigirlarda Canli - Toptan

Pazarlama Marjlan (Cari Fiyatlarla)

Canli | Toptan Et } 1 Kg CA'a
1993Y1lh | Agurhk Kg| Kg Fiyat: | Egit Et Sakatat Toplam Marj
Aylar Fiyat1 Degeri Primi
QOcak 19.761 29.322 16.127 1976.1 18.103 -1658
Subat 20.185 31.170 17.144 2018.5 19.162 -1023
Mart 20.673 31.905 17.548 2067.3 19615 -1058
Nisan 21.081 34.040 18.722 2108.1 20.830 -251
Mayis 23.659 35.061 19.284 2365.9 21.649 -2010
Haziran 24.186 39.573 21.765 2418.6 24.184 -2
Temmuz 24.635 40.883 22.486 2463.5 24.949 314
Agustos 24.000 '37.996 20.898 2400 23.298 -702
Eyliil 25.121 44.033 24218 2512.1 26.730 1609
Ekim 24.739 47.207 25.964 24739 28.438 3699
Kasim 26.696 47.062 25.884 2669.6 28.554 1858
Aralik 29.689 51.062 28.084 2968.9 31.053 1364
Ortalama 23.702 39.110 21.510 2370.2 23.880 178
Marj : TL/kg

Tablodan da izlenebilecegi gibi, Ankara Hayvan Borsasinda, sifirlarda canli -
toptan pazarlama marji, 1993 yilinda, ortalama 178 TL olarak hesaplanmigtir. Temmuz
ay1 harig, Ocak - Agustos doneminde, aylik marjlar, negatif olmustur. Yani toptanct
kasabin zararina ¢aligtig1 goriilmektedir. Eyliil - Aralik doneminde ise aylik marjlann

yillik ortalama marijin iizerinde oldugu tesbit edilmistir.

Aragtirma doneminin son yili olan 1994 de, borsada fglem goren siirlarda canli-

topltan pazarlama marjlan da Tablo 8.24' de verilmigtir.
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Tablo-8.24. Ankara Hayvan Borsasinda 1994 Yilinda Sigirlarda Canli-Toptan
Pazarlama Marjlan (Cari Fiyatlarla)

Canli | ToptanEt |1 Kg CA'a
1994 Yili | Agirlik Kg| Kg Fiyat1 | Esit Et Sakatat Toplam Marj
Aylar Fiyat1 Degeri Primi
Ocak 27.795 51915 28.553 2779.5 31.333 3538
Subat 29.235 54.723 30.098 2923.5 33.021 3786
Mart 32.225 53.605 29.483 32225 32.705 480
Nisan 43.613 60.224 33.123 4361.3 37.485 -6129
Mayis 38.746 63.212 34.767 3874.6 38.641 -105
Haziran 41.109 64.987 35.743 41109 39.854 -1255
Temmuz 42310 66.703 36.687 4231 40918 -1392
Agustos 47.049 74.723 41.098 4704.9 45803 -1246
Evyliil 49.723 85.873 47.230 4972.3 52.202 2479
Ekim 56.464 94.827 52.155 56464 57.801 1337
Kasim 63.496 93231 51.277 6349.6 57.627 -5869
Aralik 71.378 116.090 63.850 7137.8 70.987 -391
Ortalama 45.262 73.343 40.339 4526.2 44 865 -397
Marj : TL/kg

Tablodan goriildiigii gibi, Ankara Hayvan Borsasinda, sigrlarda canli-toptan
pazarlama marji, 1994 yilinda ortalama -397 TL olarak hesaplanmigtir. Yani toptanci
kasap, 1994 yilinda zararina gahgmigtir. Sadece Ocak, Subat, Mart, Eyliil ve Ekim
aylarinda kér etmis diger aylarda negatif marjla ¢aligmgtir.

1990-1994 Doéneminde Ankara Hayvan Borsasi'na intikal eden koyun arzi ile
koyun canl1 kg fiyatlari arasinda 6nemli diizeyde korrelasyon katsaysi (r = -0.2429, p <
0.10) bulunmustur. Bu korrelasyon degerine gore, hayvan borsasina intikal eden koyun
arzi ile koyun canh kg fiyatlar1 arasinda ters yonlii ve 6nemli bir iligki bulunmaktadir.
Yani koyun arzi1 arttfinda, canli koyun fiyatlan diigmekte veya koyun arzi azaldiginda,
canh kg fiyatlan yiikselmektedir.

Ayn1 donemde Ankara Hayvan Borsasina intikal eden sifir arz1 ile sifir canli kg
fiyatlar1 arasinda korrelasyon katsayist (r = 0.0010, p > 0.10) bulunmugtur. Bu deger,
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koyuna gore, borsaya ulagan sifir arzi ile sifir canh kg fiyatlan arasinda oldukc¢a
diigiik diizeyde bir iligki bulundugunu gostermektedir.

Borsaya ulasan sigir arzi ile sigir canli kg fiyatlar arasndaki iligkinin zayif
goriilmesi, kagak kesimler nedeniyle, borsaya intikal eden sig1r akiminin, olduundan az

goriilmesine baglanabilir.

Giilten'in Erzurum Hayvan Borsas: verilerine dayanarak yaptif1 analizlerde,
hayvan borsasina intikal eden koyun arzi ile koyun canl kg fiyatlar: ve sigr arz1 ile sigir
canh kg fiyatlar1 arasinda bulunan korrelasyon katsayilarina gére, koyun ve sifirda bu
iligkilerin, 6nemli ve ters yonlii olduklar: belirtilmigtir (44).

Ankara Hayvan Borsasina, 1990-1994 déneminde intikal eden koyun arzi ile
koyunlarda canli-toptan pazarlama marji arasinda 6nemli diizeyde korrelasyon katsaysi
(r = 0.2122, p < 0.10) bulunmusgtur. Yani koyun arz1 arttiginda, canli-toptan marj da
artmakta, veya arzin azaldig1 donemde canli-toptan marji da azalabilmektedir.

Ayni dénemde, Ankara Hayvan Borsasina intikal eden sigr arz: ile sifirlarda
canli-toptan pazarlama marji arasinda énemli diizeyde korrelasyon katsayisi (r = 0.2253,
p < 0.10) bulunmugtur. Bundan da arz ile marj arasinda 6nemli ve aym ydnlii iligki
oldugu anlagilmaktadir. Yani borsaya ulagan sigir arz1 arttiginda, sigirlarda canli-toptan
marj artmakta veya bunun tam tersi olabilmektedir.

Genel olarak canli hayvan arzinin az oldugu devrelerde, arzin artag: devrelere
kiyasla, toptanci ve perakendeci paylar diigiik seviyelerde olmaktadir. Canli hayvan
arzinin arttd devrelerde ise toptanci-perakendeci marjlarinda artiglar meydana
gelmektedir (39).

8.3. Ankara Hayvan BorsasindaToptan-Perakende Pazarlama Marjlan

Toptan-perakende pazarlama marj1, bagka bir ifade ile perakendeci marj, etlerin
satiy aninda pargalama, kemikten ayirma, fire ve bozulma ile ilgili zarar1 ve
perakendecilik hizmetlerinin kargilig1 olarak, perakendeci kasap tarafindan alinmaktadir
(39).
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8.3.1. Koyunlarda toptan-perakende pazarlama marjlarn

Ankara Hayvan Borsasinda, 1990-1994 doneminde tespit edilen, koyunlarda
toptan-perakende pazarlama marjlari, sabit fiyatlarla hesaplanmg olarak Tablo 8.25'de

verilmigtir.

Tablo-8.25. Ankara Hayvan Borsasinda 1990-1994 Déneminde Koyunlarda Toptan-
Perakende Pazarlama Marjlar (Sabit Fiyatlarla)

Aylar 1990 1991 1992 1993 1994 Ortalama
Ocak 291.07 267.32 298.50 305.55 368.76 306.24
Subat 20644 405.73 191.02 316.86 34543 293.09
Mart 323.68 372.59 313.90 34047 401.53 350.43
Nisan 242.19 444 .54 336.28 389.83 425.67 367.70
Mayis 297.33 433.95 375.51 378.47 354.54 367.96

Haziran 335.21 510.12 415.24 444 .68 396.01 420.25

Temmuz 425.64 42251 433.10 476.21 423.69 436.23

Agustos 388.63 481.60 393.98 541.48 411.35 443 .40

Eyliil 365.53 401.24 289.83 441.79 339.28 369.53
Ekim 393.76 365.25 280.58 372.38 364.17 355.22
Kasim 360.18 446.56 295.58 328.21 418.34 369.77
Aralik 384.50 332.19 267.74 436.60 397.70 363.74

Ortalama 334.51 406.96 324.27 397.71 387.21 370.13

Marj : TL/kg

Tablo'dan izlenebilecegi gibi, Ankara Hayvan Borsasinda koyunlarda toptan-
perakende pazarlama marj1, ortalama olarak 1990 yilinda, 335 TL; 1991 yilinda 407 TL;
1992 yilinda, 324 TL; 1993 yilinda, 398 TL ve 1994 yilinda 387 TL olarak
hesaplanmugtir. 1990-1994 déneminde, her bir kg koyun eti igin toptan-perakende marj,
ortalama 370 TL olmugtur. Koyunlarda toptan-perakende marjinin, 1994 yilinda, 1990
yilina gore, yiizde 16 oraninda artmig oldugu tesbit edilmistir.
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Tablo 8.25 incelendiginde koyunlarda toptan-perakende marjin Haziran, Temmuz
ve Apustos aylarinda daha yiiksek, Ocak, Subat aylannda ise daha diisiik oldugu
goriilmektedir.

Kiligoglu'nun aragirmasinda, perakendeci marjinin, arzin kisith oldugu kig
aylarinda ozellikle Subat ayinda en diisiik; arzin dokiim mevsimi nedeniyle arttigi
aylarda, dzellikle Eyliil ayinda en yiiksek diizeyde oldugu belirtilmistir (58).

1990-1994 doneminde koyunlarda toptan-perakende marj ile toptan koyun eti
fiyatlar1 arasinda onemli diizeyde korrelasyon katsayisi (r = -0.2385, p < 0.10)
bulunmugtur. Bu deere gore, toptan-perakende marj ile toptan et fiyatlar1 arasinda ters
yonlii ve anlamhi bir iligki bulundugu séylenebilir. Yani toptan et fiyatlan arttiinda,
koyunlarda toptan-perakende marj azalmakta, veya toptan et fiyatlarinda bir diigme
oldugunda, toptan-perakende marji artmaktadir.

Perakende fiyatlar, toptan fiyatlara baghidir. Toptan et fiyatlan yiikselirken,
perakendeci marji1 hemen diigmektedir. Ciinkii toptan fiyatlarin yiikselmesini, perakende
fiyatlardaki yiikselme ancak bir veya iki ay sonra izlemektedir. Bunun tersi olarak da
toptan et fiyatlan diigtiigiinde, perakendeci marji hemen yiikselmektedir. Boylece
perakendeci marji, toptan et fiyatlanna bagli olarak azalip ¢ogalmaktadir. Bu genel
kurala aykin bazi istisnalar olabilir. Toptan veya perakende fiyatlarin yiikselmesine
ragmen marj da yiikselebilir (24,39).

Perakendeci kasap kademesi, toptanci kademelerin canli fiata paralel olarak,
toptanci et fiyatinin artigina, hemen hemen zaranna galigma durumuna girinceye kadar
boyun egmektedir. Yani perakendeci kir marji, belirli bir sinira kadar compressibledir
(24).

Perakendeci kasapta, toptan et fiyatlarindaki diijme, hemen perakende et
fiyatlarina intikal etmemektedir. Fakat buna ragmen iriinlerin tiiketiciye
ulagtinimasindaki riski ve rolii de unutulmamalidir.

Perakendeci kasap, miisterisini kaybetmek veya hognut edememek korkusuyla
fiatlarint arttirmaya ¢ogu zaman cesaret edememektedir. Cok mecbur kaldigi
durumlarda, ancak toptanci fiyatlarinin da yiikselebilecegini bilerek ihtiyatla, zam
yapmaktadirlar. Perakendeci kasaplar, ancak toptan et fiyatlarinda 6nemli diigmeler
meydana geldigi zaman yiiksek bir kir elde edebilmektedirler.
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1990-1994 doneminde, Ankara Hayvan Borsasinda koyunlarda toptan-perakende
majlar ile perakende koyun eti fiyatlar arasinda 6nemli diizeyde korrelasyon katsayisi
(r = 04704, p < 0.05) bulunmustur. Bu de ger, perakende fiyatlar ile perakendeci marji
arasinda ayn: yonde ve 6nemli bir iligki bulundugunu ifade etmektedir. Yani perakende
koyun eti fiyatlar: yiikseldiginde, perakendeci marjinda artig olabilmektedir veya bunun
tam tersi olarak; perakende koyun eti fiyatlar diistiiiinde, perakendeci marjinda
azalmalar meydana gelmektedir.

Ankara Hayvan Borsasinda, 1990-1994 déneminde koyunlarda tesbit edilen
toptan-perakende pazarlama marjlarinin cari fiyatlarla hesabi, her yil igin ayn olarak
yapilmug ve buna iligkin veriler agagida tablolar halinde verilmistir.

1990 yilinda koyunda belirlenen toptan-perakende pazarlama marjlan Tablo 8.26 da

gosterilmigtir.

Tablo-8. 26. Ankara Hayvan Borsasinda 1990-1994 Déneminde Koyunlarda Toptan-
Perakende Pazarlama Marjlan (Cari Fiyatlarla)

1990 Yili Canli-Perakende Canli-Toptan Toptan-Perakende
Avylar Pazarlama Mariji Pazarlama Marj1 Pazarlama Marjt
Ocak 1182 80 1102
Subat 999 166 833

Mart 1294 -92 1386
Nisan 1475 652 1093
Mayis 2181 755 1426
Haziran 1954 291 1663
Temmuz 2174 -44 2218
Agustos 3009 870 2139
Eyliil 3199 1000 2199
Ekim 3244 733 2511
Kasim 3102 736 2366
Aralik 3156 611 2545
Ortalama 2270 480 1790

Marj : TL/kg
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Tablodan da izlenebilecegi gibi, Ankara Hayvan Borsasinda, koyunlarda toptan-
perakende pazarlama marj1, 1990 yilinda, her kg koyun eti i¢in ortalama 1790 TL olarak
hesaplanmistir. Ayhk marjlar, Ocak-Haziran déneminde, yilik ortalama marjdan diisiik,
Temmuz-Aralik doneminde ise yiiksek olarak gerceklesmistir. Toptan-perakende marjin
en diisiik oldugu ay, Subat ay1 olarak goriilmektedir.

Ankara Hayvan Borsasinda 1991 yilinda koyunlarda toptan-perakende pazarlama
marjlar1 ise Tablo 8. 27'de gosterilmistir.

Tablo-8.27. Ankara Hayvan Borsasinda 1991 Yilinda Koyunlarda Toptan-Perakende
Pazarlama Marjlan (Cari Fiyatlarla)

1991 Yili Canli-Perakende Canli-Toptan Toptan-Perakende
Avylar Pazarlama Marij1 Pazarlama Marji Pazarlama Marji
Ocak 2202 338 1864
Subat 3265 265 3000

Mart 3390 533 2857
Nisan 3732 145 3587
Mayis 4086 453 3633
Haziran 4367 32 4335
Temmuz 5013 1270 3743
Agustos 5399 988 4411

Eyliil 5123 1062 4061

Ekim ' 4402 504 3898
Kasim 5748 697 5051
Aralik 5072 995 4077
Ortalama 4317 607 3710

Marj : TL/kg

Tablodan da izlenebilecegi gibi Ankara Hayvan Borsasinda, koyunlarda toptan-
perakende marj, 1991 yilinda her kg koyun eti igin ortalama 3710 TL olarak
hesaplanmugtir. Aylik marjlann, Ocak-Mayis doneminde, yillik ortalama marjdan diigiik;
Haziran - Aralik déneminde yiiksek oldugu tesbit edilmigtir
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1992 yilinda borsada igem goren koyunlarda toptan-perakende pazarlama
marjlar1 Tablo 8.28' de gosterilmistir.

Tablo-8.28. Ankara Hayvan Borsasinda 1992 Yilinda Koyunlarda Toptan-Perakende
Pazarlama Marjlan (Cari Fiyatlarla)

1992 Y1ili Canli-Perakende Canli-Toptan Toptan-Perakende
Aylar Pazarlama Marji Pazarlama Marji Pazarlama Marji
Ocak 5267 1357 3910
Subat 4737 941 3796

Mart 5373 910 4463
Nisan 6404 1491 4913
Mayis 6829 1368 5461
Haziran 7124 993 6131
Temmuz 6836 132 6704
Agustos 8235 1981 6254
Eyliil 8493 3432 5061

Ekim 8958 3749 5209
Kasim 8311 2680 5631
Arahk 7398 2154 5244
Ortalama 6997 1766 5231

Marj : TL/kg

Tablodan goriilebilecegi gibi, Ankara Hayvan Borsasinda, koyunlarda toptan-
perakende marj, 1992 yilinda, her kg koyun eti igin ortalama 5231 TL olarak
hesaplanmugtir. Ayhik marjlar, Ocak-Nisan doneminde, yillik ortalama marjin altinda,
Mayis-Aralik doneminde, Eyliil ve Ekim aylart diginda, yillik ortalama marjin iizerinde
gerceklesmistir.

Koyunda 1993 yilina ait toptan-perakende pazarlama marjlar1 da Tablo 8.29' da

verilmigtir.
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Tablo-8.29. Ankara Hayvan Borsasinda 1993 Yilinda Koyunlarda Toptan-Perakende
Pazarlama Marjlan (Cari Fiyatlarla)

1993 Y1l Canli-Perakende Canhi-Toptan Toptan-Perakende
Aylar Pazarlama Marj: Pazarlama Marij1 Pazarlama Marijt
Ocak 7431 1211 6220
Subat 9889 3078 6811

Mart 10.290 2353 7937
Nisan 12.877 3390 0487
Mayis 12.327 2927 9400
Haziran 11.532 298 11.234
Temmuz 13.377 977 12.400
Apustos 16.149 1463 14.686
Evyliil 16.325 3084 13.241
Ekim 16.489 4710 11.779
Kasim 16.327 5490 10.837
Aralik 17.651 2713 14.938
Ortalama 13.389 2641 10.748
Marj : TL/kg

Tablodan da izlenebilecegi gibi, Ankara Hayvan Borsasinda, koyunlarda toptan-
perakende marj, 1993yilinda her kg koyun eti igin, ortalama 10.748 TL olarak
hesaplanmigtir. Aylik marjlann, Ocak-Mayis déneminde, yillik ortalama marjdan diisiik;
Haziran-Aralik déneminde yiiksek oldugu tesbit edilmigtir.

Aragtirmanin son yili1 olan 1994 de ise koyunlarda toptan-perakende pazarlama
marjlan Tablo 8.30' da gosterilmigtir.
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Tablo-8.30. Ankara Hayvan Borsasinda 1994 Yilinda Koyunlarda Toptan-Perakende
Pazarlama Marjlan (Cari Fiyatlarla)

1994 Y11 Canli-Perakende Canli-Toptan Toptan-Perakende
Aylar Pazarlama Marji Pazarlama Marj1 Pazarlama Marij1
Ocak 18791 5725 13.066
Subat 18.412 5317 13.095
Mart 16.078 -11 16.089
Nisan 19.333 -182 19.515
Mayis 21.486 4654 16.832
Haziran 23.379 1079 22.300
Temmuz 21.922 1888 20.034
Agustos 23.005 2177 20.828
Eyliil 24.340 4491 19.849
Ekim . 22978 -576 23.554
Kasim 27.789 -1687 29476
Aralik 32.420 1910 30.510
Ortalama 22494 2065 20.429
Marj : TL/kg

Tabloda goriildiigli gibi, Ankara Hayvan Borsasinda, koyunlarda toptan-
perakende marj, 1994 yilinda, her kg koyun eti i¢in ortalama 20.429 TL olarak
hesaplanmigtir. Aylik marjlar, Ocak-Mayis déneminde, yillk ortalama marjin altinda;
Haziran-Aralik déneminde ise, Temmuz ve Eyliil ay1 diginda yllik ortalamanin iizerinde

oldugu belirlenmigtir.
8.3.2. Sigirlarda toptan-perakende pazarlama marijlar:

Ankara Hayvan Borsasinda, 1990-1994 doneminde tesbit edilen sifirlarda toptan-
perakende marjlan, sabit fiyatlarla hesaplanmig veTablo 8.31 de sunulmugtur.
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Tablo-8.31. Ankara Hayvan Borsasinda 1990-1994 Déneminde Sifirlarda Toptan-
Perakende Pazarlama Marjlan (Sabit Fiyatlarla)

AJlaI. 1990 1991 1992 1993 1994 Ortalama
Ocak 457.74 459.20 510.96 572.19 572.76 514.57

Subat 438.66 460.78 325.28 546.59 522.73 458.808
Mart 453.06 497.65 481.92 555.21 601.69 517.906
Nisan 45247 532.90 542.64 643.20 631.28 560.498
Mayis 506.05 495.70 532.97 689.29 640.15 572.832

Haziran 519.25 544.13 489.94 397.79 530.60 536.342

Temmuz 467.28 53144 548.29 552.33 612.65 542.398
Agustos 482.01 546.57 484.88 624.29 595.34 546.618

Eyliil 510.80 507.06 569.06 543.06 540.29 534.054
Ekim 475.30 452 .40 521.30 512.04 548.62 501.932
Kasim 572.84 501.11 573.20 586.65 661.45 579.05
Aralik 540.57 56245 525.63 353.11 53101 542.554

Ortalama 489.67 507.62 508.84 581.31 582.38 533.96

Marj : TL/kg

Tablo 8.31' den de izlenebilecegi gibi, Ankara Hayvan Borsasinda sifirlarda
toptan-perakende, pazarlama marji, 1990 yilinda 490 TL, 1991 yilinda 508 TL, 1992
yilinda 509 TL, 1993 yilinda 581 TL, 1994 yilinda 582 TL olarak hesaplanmigtir. Bg
yillik donemde, her bir kg sifir eti igin, toptan-perakende marj, ortalama 534 TL
olmugtur. S1firlarda toptan-perakende marjinin, 1994 yilinda, 1990 ylina gore yiizde 19
oraninda artt1§1 tesbit edilmigtir.

Tablo 8.31' de de goriilebilecegi gibi, sigirda toptan-perakende pazarlama
marjlarinda mevsimsel olarak periyodik bir degisme tesbit edilememigtir.

Genel olarak, ahir besisinden gikan hayvanlann pazarlandigi Subat-Nisan sonu
doneminde, perakendeci marj azalarak, Mayis-AZustos doneminde en diigiik seviyeye
inmektedir. Agustos-Ekim doneminde (Dékiim mevsiminde) sifirlarda perakendeci
marji yiikselmektedir (24, 58).
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Canli hayvan fiyatlarinin diigmesi, perakendeci marjinin yiikselmesine neden
olmaktadir. Bu durum, perakende et fiyatlarinin, canli hayvan fiyatlanna uyumunun

zamanla olusundan ileri gelmektedir (39).

Ankara Hayvan Borsasinda, ayn: donemde sigirlarda toptan-perakende marjlar ile
toptan sigir eti fiyatlar1 arasinda onemli diizeyde korrelasyon katsayisi (r = -0.2713,
p < 0.05) bulunmugtur. Bu degere gore, siirlarda perakendeci marji ile toptan sigir eti
fiyatlar1 arasinda, ters yonlii ve 6nemli bir iliski goriilmektedir. Yani toptan sifir eti
fiyatlar: yiikseldiginde, perakendeci marj1 azalmakta, sifr eti toptan fiyatlarinda bir
diigme oldugunda ise perakendeci marji artmaktadir.

Aral'in tespitlerinde toptan sifir eti fiyatlar1 attifinda, perakendeci kasabin bu
durumu hemen fiyatlarina yansitamamas: nedeniyle, perakendeci marjinin azaldig
bildirilmigtir (24).

Ayn1 devre igin, sigirlarda toptan-perakende marjlan ile perakende sifir eti
fiyatlar1 arasinda Snemli diizeyde korrelasyon katsayist (r = 0.5314, p < 0.05)
bulunmugtur. Bu deger, perakendeci marj: ile perakende et fiyatlan arasinda onemli ve
ayni ydnde bir iligki oldugunu ifade etmektedir. Yani perakende sigir eti fiyatlan
artifinda sifirlarda perakendeci marji artabilmekte, perakende sifir eti fiyatlan
diigtiiiinde ise sigirlarda perakendeci marji da azalabilmektedir.

Ankara Hayvan Borsasinda, 1990-1994 déneminde sifirlarda tesbit edilen toptan-
perakende pazarlama marjlarinin cari fiyatlarla hesabi arastirma déneminde heryil igin
ayn olarak yapilmgtir. 1990 yilina ait sifirlarda toptan-perakende marjlar Tablo 8.32'
de gosterilmigtir.
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Tablo-8.32. Ankara Hayvan Borsasinda 1990-1994 Doneminde Sigirlarda
Toptan-Perakende Pazarlama Marjlar:

1990 Y1ihi Canli-Perakende Canli-Toptan Toptan-Perakende
Aylar Pazarlama Mariji Pazarlama Marj1 Pazarlama Marj1
Ocak 2474 741 1733
Subat 2276 506 1770

Mart 2504 564 1940
Nisan 3060 1018 2042
Mayis 3741 1314 2427
Haziran 3903 927 2576
Temmuz 3562 927 2435
Agustos 4310 1657 2653

Evyliil 4760 1687 3073
Ekim 4719 1688 3031
Kasim 4650 887 3763
Aralik 4739 1161 3578
Ortalama 3675 1090 2585

Marj : TL/kg

Tablodan da izlenebilecegi gibi, Ankara Hayvan Borsasinda, sifirlarda toptan-
perakende marji, 1990 yilinda, her kg sigr eti igin ortalama 2585 TL olarak
hesaplanmistir. Aylik marjlarin, Ocak-Temmuz déneminde, yilhik ortalama marjdan
diigiik; Agustos-Aralik déneminde yiiksek oldugu tesbit edilmigtir.

Sifirlarda 1991 yilina ait toptan-perakende pazarlama marjlan ise Tablo 8.33' de

verilmigtir.
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Tablo-8.33. Ankara Hayvan Borsasinda 1991 Yilinda Sigirlarda Toptan-Perakende

Pazarlama Marjlan

1991 Yili Canli1-Perakende Canh-Toptan Toptan-Perakende
Aylar Pazarlama Marji Pazarlama Marji Pazarlama Marji
Ocak 4324 1122 3202
Subat 5351 1944 3407

Mart 5293 1477 3816
Nisan 5861 1561 4300
Mayis 5057 907 4150
Haziran 4592 -32 4624
Temmuz 5425 717 4708
Agustos , 5168 162 5006
Eyliil 6364 1232 5132
Ekim 5987 1159 4828
Kasim 7207 1539 5668
Aralik 7649 746 6903
Ortalama 5690 1045 4645

Marj : TL/kg

Tablodan da izlenebilecegi gibi, Ankara Hayvan Borsasinda, sifirlarda toptan-
perakende pazarlama marji, 1991 yilinda, her kg s181r eti igin ortalama 4645 TL olarak
hesaplanmigtir. Aylik marjlann, Ocak-Haziran déneminde, yillik ortalama marjdan
diisiik; Temmuz-Aralik déneminde ise yiiksek oldugu belirlenmisgtir.

1992 yilinda sifirlarda toptan-perakende pazarlama marjina ait veriler de Tablo

8.34'de gosterilmigtir.
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Tablo-8.34. Ankara Hayvan Borsasinda 1992 Yilinda Sigirlarda Toptan-Perakende

Pazarlama Marjlan
1992 Yili Canli-Perakende Canli-Toptan Toptan-Perakende
Aylar Pazarlama Mariji Pazarlama Marji Pazarlama Marij1
Ocak 7865 1172 6693
Subat 7254 790 6464
Mart 8028 1176 6852
Nisan 8182 254 7928
Mayis 9445 1694 7751
Haziran 10.070 . 2836 7234
Temmuz 9217 730 8487
Agustos 11.355 3658 7697
Eyliil 12.031 2094 9937
Ekim 12.718 3040 9678
Kasim 12.393 1473 10.920
Aralik 11.00 705 10.295
Ortalama 9963 1635 8328
Marj : TL/kg

Tablodan da izlenebilece§i, Ankara Hayvan Borsasinda, sigirlarda toptan-
perakende marj, 1992 yilinda, her kg sigr eti icin ortalama 8328 TL olarak
hesaplanmigtir. Aylik marjlann, Ocak-Haziran déneminde, yi1lik ortalama marjdan
diisiik; Temmuz-Aralik déneminde, Agustos ay: harig, yilik ortalama marjdan yiiksek
oldugu tesbit edilmigtir.

1993 yilina ait hesaplanan toptan-perakende pazarlama marjlan ise Tablo 8.35' de
verilmigtir.
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Tablo-8.35. Ankara Hayvan Borsasinda 1993 Yilinda Sidirlarda Toptan-Perakende

Pazarlama Marjlari
1993 Yili Canli-Perakende Canli-Toptan Toptan-Perakende
Avylar Pazarlama Marji Pazarlama Mariji Pazarlama Marji
Ocak 9990 -1658 11.648
Subat 10.726 -1023 11.749
Mart 11.885 -1058 12.943
Nisan 15.402 -251 15.653
Mayis 15.110 -2010 17.120
Haziran 15.100 -2 15.102
Temmuz 14.696 314 14.382
Agustos 16.230 -702 16.932
Eyliil 17.885 1609 16.276
Ekim 19.896 3699 16.197
Kasim 21.228 1858 19.370
Aralik 20.288 1364 18.924
Ortalama 15.703 178 15.525
Marj : TL/kg

Tablodan da izlenebilecegi gibi, Ankara Hayvan Borsasinda, siirlarda toptan-
perakende pazarlama marji, 1993 yilinda her kg sir eti i¢in, ortalama 15.525 TL olarak
hesaplanmigtir. Aylik marjlann, Ocak-Temmuz déneminde, Nisan ve Mayis aylan
disinda yilhk ortalama marjdan diigiik; Agustos-Aralik déneminde ise yiiksek oldugu
tesbit edilmigtir.

Hayvan Borsasinda 1994 yilinda hesaplanan sigirlarda toptan-perakende
pazarlama marjlar1 da Tablo 8.36' da verilmistir.
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Tablo-8.36- Ankara Hayvan Borsasinda 1994 Yilinda Sigirlarda Toptan-Perakende

Pazarlama Marjlar1

1994 Yih Canli-Perakende Canli-Toptan Toptan-Perakende
Avylar Pazarlama Marj1 Pazarlama Marji Pazarlama Marji
Ocak 23.832 3538 20.294
Subat 23.602 3786 19.816
Mart 24.589 480 24.109
Nisan 22.812 -6129 28.941
Mayis 30.286 -105 30.391
Haziran 28.624 -1255 29.879
Temmuz 27.577 -1392 28.969
Agustos 28.898 -1246 30.144
Eyliil 34.088 2479 31.609
Ekim 36.821 1337 35484
Kasim 40.736 -5869 46.605
Aralik 40.346 -391 40.737
Ortalama 30.184 -397 30.582
Marj : TL/kg

Tablodan da izlenebilecegi gibi, Ankara Hayvan Borsasinda, sifirlarda toptan-
perakende marj, 1994 yilinda her kg sifir eti i¢in ortalama 30.582 TL olarak
hesaplanmigtir. Aylik marjlann, Ocak-Agustos doneminde yillik ortalama marjdan
diisiik; Eyliil-Aralik doneminde ise yiiksek oldugu tesbit edilmigtir.

Pazarlama hizmetlerine ait payin, iiretici eline gegen fiyat ve tiiketicinin ddedigi
fiyatla, iiretim ve tiiketim miktarlan iizerinde gok 6nemli bir etkisi bulunmaktadir (56).

Pazarlama hizmetlerinde 6rgiitlenme ne kadar az etkinse maliyet o kadar yiiksek;
dolayisiyla iiriiniin {ireticiden tiiketiciye ulagincaya kadar ilave pazarlama masraflari ne
kadar ¢oksa, iki fiyat arasindaki fark o kadar biiyiik ve iretilen-tiiketilen miktar o kadar
az olacaktir (56).
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1990-1994 doneminde, Ankara Hayvan Borsasinda koyunlarda canli-toptan ve
toptan-perakende marjlarinin, perakende fiyat igindeki paylan Tablo 8.37°de verilmigtir.

Tablo-8.37- 1990-1994 Doneminde, Ankara Hayvan Borsasin'da Koyunlarda Canh-
Toptan Marjlarin Ve Toptan-Perakende Marjlarin Perakende Koyun Eti
Fiyat1 I¢indeki Paylar (%).

% Marj 1990 1991 1992 1993 1994
Toptanc1 Marj/ 5 3 6 5 2
Perakende Fiyat
Perakendeci Marj/ 15 17 14 16 17
Perakende Fiyat
Toplam 20 20 20 21 19

Tablo 8.37' den de izlenebilecegi gibi, koyunlarda toptana marji, perakende
koyun eti fiyatinin, 1990 yilinda yiizde 5' ini, 1991 yilinda yiizde 3' iinii, 1992 yilinda
yiizde 6'sin1, 1993 yilinda yiizde 5' ini ve 1994 yilinda yiizde 2' sini, tegkil etmekte;
perakendeci marj1 ise 1990 yilinda yiizde 15' ini, 1991 ylinda yiizde 17' sini, 1992
yilinda yiizde 14' iinii, 1993 ylinda yiizde 16' sin1 ve 1994 yilinda yiizde 17' sini
olusturmaktadir.

1990-1994 déneminde, koyunlarda toptanci marjinin satis fiyat1 igindeki payinda
yiizde 60 oraninda azalma tesbit edilmigtir. Koyun etinde perakendeci marjinin, satig
fiyat1 icindeki payinda ise 1994 yilinda, 1990 yilina gore yiizde 13 art§ oldugu
goriilmektedir.

Eren'in Istanbul Hayvan Borsast verilerine gore yaptifi aragtirmada, toptanct
marjinin perakende fiyat i¢indeki pay1, 1960' da yiizde 8, 1961 ve 1962' de yiizde 11,
1963' de ylizde 9; perakendecinin pay:1 ise, 1960' da yiizde 10, 1961’ de yiizde 16, 1962
de yiizde 19 ve 1963' de yiizde 13 olarak tesbit edilmistir (39).

Giines ve arkadaglarinin aragtirmasinda bu oranlar daha yiiksek olarak tesbit
edilmigtir. Kuzularin satg fiyatlar1 i¢inde, toptanci pay, yiizde 34-42; perakendeci, pay1
yiizde 24-25 olarak hesaplanmigtir (47).
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1990-1994 doéneminde, Ankara Hayvan Borsasinda sigirlarda tesbit edilen canli-
toptan marjlar ile toptan perakende marjlann, perakende si8ir eti fiyat: icindeki paylan
Tablo 8.38' de verilmistir.

Tablo-8.38- 1990-1994 Déneminde Ankara Hayvan Borsasinda Sigrlarda Canli-Toptan
Marjlarin ve Toptan-Perakende Marjlarin Perakende Sigir Eti Fiyati

Igindeki Paylan (%)

% Marj 1990 1991 1992 1993 1994
Toptanc1 Marj/ 10 6 5 -0.1 0.1
Perakende Fiyat
Perakendeci Marj/ 20 20 21 23 24
Perakende Fiyat
Toplam 30 26 26 23 24

Tablo'dan izlenebilecegi gibi sifirlarda toptanci marji, perakende et fiyatnin
1990 yilinda yiizde 10' unu, 1991 yilinda yiizde 6' sni, 1992 yilinda yiizde S§' ini, 1994'
de yiizde 0.1' ini; teskil etmekte perakendeci marji1 ise 1990 yilinda yiizde 20' sini, 1991
yilinda yiizde 20' sini, 1992 yilinda yiizde 21' ini, 1993 ylinda yiizde 23' iinii, 1994
yilinda ise yiizde 24"' iinii olugturmaktadir.

1990-1994 déneminde, sifirda toptanci marjinin, satig fiyat: i¢indeki payinda
azalma gozlenmektedir. 1990 yilina gore, 1994 yilinda yiizde 99 oraninda diigne
goriilmektedir. Sigir etinde perakendeci marjinin satig fiyat igindeki payinda ise artig
goriilmektedir. 1990 yilina gore, 1994 yilinda sgir etinde perakendeci payinin yiizde 20
artt1f1 tesbit edilmisgtir.

Eren'in aragtirmasinda, sigrda toptanci marjinin 1960 yilinda, perakende et
fiyatinin yiizde 12' sini, 1961'de yiizde 14' iinii, 1962' de yiizde 9' unu 1963' de yiizde 12
sini; perakendeci marjinin, 1960' da yiizde 6' sin1, 1961' de yiizde 9' unu, 1962' de yiizde
4' iinii ve 1963'de 11’ ini olugturduu tesbit edilmigtir (39).

Kanlt' nin Izmir ilinde yapig galigmada, siirda toptanci marjinin, perakende
fiyat igindeki payi, farkl: iki pazarlama kanalina gore yiizde 4-9; perakendeci marjinin
satig fiyat: igindeki payi ise yiizde 26-59 olarak hesaplanmugtir (53).
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Koyun ve si1g8irda, perakende fiyat igcinde, canli-toptan marj ile toptan-perakende
marjin toplam olarak (canli-perakende marj) orani, koyunda, 1990-1994 déneminde
bilyiik bir degisiklik gdstermemistir. Koyunda toplam marjin, perakende fiyat igindeki
payi, ortalama yiizde 20 olarak hesaplanmistir. Sifirda ise toplam marjin, perakende
fiyat icindeki payi, 1990 yilina gore 1994 yilinda yiizde 20 azalma gostermitir. Bes
yillik donemde sigirlarda toplam marjin, perakende fiyat icindeki pay: ortalama yiizde
26 olarak hesaplanmugtir.

Kinabag, aragtirmasinda canli-perakende pazarlama marjinin satg fiyat: icindeki
paylarin kiigiikbas hayvanlarda yiizde 36, biiyiikbag hayvanlarda ise yiizde 26 olarak
tesbit etmigtir (59).

1990-1994 doneminde koyunlarda ve sifirlarda toptana marjlari ile perakendeci
marjlar: arasindaki iligki aragtinlarak, agagidaki sonuglar tesbit edilmistir.

Ilgili dénemde, koyunlarda canli-toptan pazarlama marj: ile koyunda toptan-
perakende pazarlama marj: arasinda 6nemli diizeyde korrelasyon katsayisi; (r = -0.3189,
p < 0.05); sigrlarda canli-toptan pazarlama marji ile sifirlarda toptan-perakende
pazarlama marj: arasinda 6nemli diizeyde korrelasyon katsayis1 (r = -0.6348, p < 0.05)
bulunmustur. Bu sonuglara gore, koyunlarda ve sifirlarda toptanci marjlan ile
perakendeci marjlar1 arasinda ters yonlii ve 6nemli bir iligki oldugu s6ylenebilir. Yani
toptanci marj: arttifinda perakendeci marji azalabilmekte veya bunun tam tersi, toptanci
marjinin azaldig1 donemlerde ise perakendeci marjinda artiy meydana gelmektedir.
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9. SONUC
Aragtirmada, Ankara Hayvan Borsasinin kasaplik hayvan ve et pazarlamasindaki
yeri ve 6nemi belirlenmeye calisilarak, pazarlama kanalinda yer alan aracilarin hizmetleri

karsili§1 aldiklan marjlar incelenmigtir.

Tiirkiye hayvan varliginin genel durumuna bakildiginda, toplam hayvan varlig,
son onbes yil igerisinde 6nce duraklama sonra azalma gostermistir. 1980 yilina gére 1994
yilinda biiyiikbag hayvan varliginda yiizde 28, kiigiikbag hayvan ve toplam hayvan

varliginda yiizde 29 oraninda bir azalma oldugu tesbit edilmistir.

1980-1990 arasindaki on yilik dénemde, Tiirkiye niifusu, yiizde 26 artmig, buna
kargilik biiyiikbag hayvan varh@inda yiizde 31, kiiciikbag hayvan varlifinda yiizde 24

oraninda azalma tesbit edilmigtir.

Tiirkiye’de kesilen hayvan sayilarinda ve buna bagl olarak et iiretiminde yildan yila
azalma goriilmektedir. Kesilen sigir sayisinda, 1987-1994 donemindeki yedi yillik siirede

yiizde 34 oraninda, kesilen koyun sayisinda ise 20 oraninda azalma tesbit edilmigtir.

Tiirkiye’de iiretilen sigir eti miktarinda, 1987 yilina gore, 1994 yilinda yiizde 1,
iiretilen koyun eti miktarinda ise yedi yilik siire iginde yiizde 20 oraninda azalma
goriilmiigtiir. Ayrica, 1993 yilinda, Tiirkiye’de iiretilen toplam kirmizi et iginde, siir
etinin pay: yiizde 70, koyun etinin pay: yiizde 26, kegi etinin payi ise yiizde 4 olmugtur.

Yillar itibariyle iiretilen kirmuzi et iginde sigirin pay: giderek artmugtir.

Ancak kasapliga giden siir miktarina gore, iretilen sifir eti miktarindaki azalma
oraninin diigiik olmasi, sifir bagina karkas veriminde 6nemli artiglar saglandig1 seklinde
yorumlanabilir. Kesilen koyun sayisindaki azalma orani, koyun eti iiretimindeki azalma
orantna yakindir. Buna bagli olarak koyun karkas agirliklarinda, yillar itibariyle, onemli

bir arti§ saglanamadif1 sdylenebilir.

Devlet Istatistik Enstitiisii verilerine gore, karkas agirliklari, koyunun 20 kg,
kuzunun 13 kg, kil kegisinin 18 kg, tiftik kecisinin 17 kg, kiiltiir irk1 si§irin 221 kg, kiiltiir
irk1 dananin 159 kg, melez siirin 173 kg, melez dananin 120 kg, yerli itk sifirn 126 kg,
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yerli irk dananin 95 kg ve mandanin 173 kg’dur.

FAO’nun 1993 yili verilerine gore, Tiirkiye’de kesilen si§irin, diinyada kesilen
toplam si18ir icindeki payi, yiizde 0.8; Tiirkiye’de iiretilen sifir etinin, diinyada iretilen
toplam si8ir eti icindeki pay: yiizde 0.6; Tiirkiye’de kesilen koyunun diinyada kesilen
toplam koyun i¢indeki pay1 yiizde 4.9; Tiirkiye’de iiretilen koyun etinin, diinyada iiretilen
koyun eti igindeki pay1, yiizde 4.3’diir. Ayrica Tiirkiye’deki sigirlarin karkas agirligi,
diinya ortalamasinin yiizde 68.4’ii; Tiirkiye’deki koyunlarin karkas agirhifi, diinya

ortalamasinin yiizde 86.4’ii kadardir.

Tiirkiye’de kirmizi et tiiketimi incelendiginde, 1972 yilinda yilda 15.1 kg’dan,
1988°de yilda 19.9 kg’a ulastii goriilmektedir. Kigi bagina diigen kirmizi et tiiketiminin
1993 yilinda, 22 kg’a ¢iktig1 kabul edilerek, VII.Bes Yilhk Kalkinma planinda, 2000
yilinda, yilda 24.6 kg’a ¢ikarilacag: tahmin edilmektedir.

Tiiketilen hayvansal protein miktan; Tiirkiye’de, giinde 25.2 gr. iken bu miktar
geligmis lilkelerde giinde 60-70 gr’dir.

Sehirlerde tiiketilen etin yiizde 52’sinin Belediye mezbahalan ve Et ve Balik
Kurumu Kombinalarindan elde edildigi kalan, yiizde 48’in kacak kesimlerden saglandig:

belirlenmigtir.

DPT tarafindan VII.Beg Yillik Kalkinma planinda ngoriilen tahminlerde, et iiretim
projeksiyonu ile gerceklesecegi diisiinlilen kirmizi et talebi kargilagtirildiginda 1993
yilinda, 66 bin ton olan kirmizi et a¢iinin, 1994’te 79 bin ton, 1997°de 104 bin ton ve
2000 yilinda ise 149 bin tona ulagacag: belirtilmektedir. Ancak 1995-2000 ddneminde
uygulanmasi1 éngoriilen, kuzu-dana besi uygulamalan ile elde edilecek ilave et iiretimi
sonucu, bu agiklarin 1995°de 16 bin tona, 1996’da 22 bin tona, 1997°de 19 bin tona ve
2000 yilinda ise 40 bin tona diisecegi tahmin edilmektedir.

Tiirkiye genelinde goriildiiii gibi, Ankara ili hayvan varliginda da, 1987-1994
doneminde tiim tiirler i¢in sayisal olarak bir azaima goriilmektedir. Ankara ili hayvan

varligindaki azalma, 1987 yili baz alindiginda, 1994 yilinda koyunda yiizde 34, kil
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kecisinde yiizde 66, tiftik kegisinde yiizde 67, sigirda yiizde 25, manda da ise ylizde 72

oraninda olmustur.

Ankara hayvan varlig1 ve iiretilen et miktarinda meydana gelen azalmanin, Tiirkiye

hayvan varlig1 ve et iiretimindeki azalma oranlarindan daha fazla oldugu belirlenmistir.

Ankara’da, 1987-1994 doneminde, et ve et iiriinlerindeki fiyat artigi, gida
maddelerinde olan fiyat artis hizinin altinda ve genel fiyatlardaki artis hizina paralel bir

yiikselme gostermistir.

1990-1993 donemindeki, dort yillik siirede, iiretici eline gegen kasaplik dana ve
koyun fiyatlarindaki artig oranlar ile tiiketicinin ddedigi, koyun ve dana eti perakende
fiyatlarindaki artig oranlar1 kargilagtinldiginda, Ankara ilinde, iireticinin eline gegen
kasaplik hayvan fiyatlarindaki artig oraninin, perakende et fiyatlanindaki artig oranindan

fazla oldugu tesbit edilmistir.

Ankara ilinde 1990-1994 doneminde kasaplik hayvan fiyatlari ile toptan ve

perakende et fiyatlarinin geligimi incelenerek agagidaki sonuglar elde edilmigtir.

Ankara’da, 1990-1994 yillari arasinda, kasaplik sifir fiyatlarindaki artig, kasaplik
koyun fiyatlarindaki artis oranindan ve toptan ve perakende koyun eti fiyatlarindaki artig
orani, toptan ve perakende sifir eti fiyatlarindaki artis oranindan fazla oldugu

belirlenmistir.

1990 yilina gore, kasaplik sigir fiyatlari, (cari fiyatlarla) toptan ve perakende sigir
eti fiyatlarindan daha hizh bir yiikselme gostermistir. Bu yiikselme, son yillarda, sigir
kesimlerinin, 8nceki yillara gére daha az olmasina kargilik, sigir karkas verimlerinin daha

yiiksek olmastyla agiklanabilir.

Ayni dénemde, kasaplik koyun fiyatlarindaki artig oraninin da toptan koyun eti ve
perakende koyun eti fiyatlarindaki artig oranindan yiiksek oldugu goriilmiigtiir. Bu durumu
yine koyun varliginda ve dolayisiyle adi gegen donemde borsaya arzedilen koyun
sayisindaki azalma ile agiklamak miimkiindiir. Toptan koyun eti fiyatlarindaki artigin ise

kasaplik koyun ve perakende koyun eti fiyatlari artig oranmnin altinda kaldifi tesbit
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edilmigtir.

Koyunlarda, toptan et sabit fiyatlar1 ile koyun canli kg sabit fiyatlan arasinda,
onemli diizeyde korrelasyon katsayisi (r = 0.3533, p < 0.05) hesaplanmugtir. Bundan da
koyunda canh kg fiyatlan ile toptan et fiyatlan arasinda ayni yonde ve dnemli bir iligki
bulundugu anlagiimaktadir. Yani canli kg fiyatlan arttifinda, toptan koyun eti fiyatlan da
artabilmekte veya koyun canli kg fiyatlan diistiifiinde, toptan koyun eti fiyatlann da
azalabilmektedir.

Toptan sifir eti fiyatlan ile sigir canh kg fiyatlari arasinda ise onemsiz diizeyde
korrelasyon katsayisi (r=0.0915, p > 0.05) belirlenmigtir. Bu deger, toptan sifir eti

fiyatlan ile sigir canli kg fiyatlan arasinda énemli bir iligki bulunmadigini ifade etmektedir.

Et fiyatlannn, canli hayvan fiyatlari ile yakin iligkisi yoniinden birgok iilkelerde
aragtirmalar yapilmig ve canh hayvan fiyatlan ile toptan et fiyatlan arasinda 6nemli bir

korrelasyon bulunmustur.

Ankara ilinde kasaplik hayvan ve et pazarlamasinda en onemli kurulug, Ankara

Ticaret Borsast biinyesinde yer alan Canli Hayvan ve Et Borsas1’dur.

Ankara Hayvan Borsasina y1l boyunca gesitli bolgelerden hayvan arzi olmaktadir.
Hayvan arzinim biiyiik gogunlugu I¢ Anadolu B&lgesinin diger illerinden ve Dogu Anadolu

Bolgesindendir.

1994 yilinda Ankara Hayvan Borsasina intikal eden kuzu arzinin yiizde 86.32’si ¢
Anadolu Bolgesinden (I¢ Anadolu Bélgesinden ulagan kuzu arzinin yiizde 58.75’i Ankara
mengeilidir), yiizde 4.29’u Karadeniz Bélgesinden, yiizde 9.13’ti Dogu Anadolu
Bolgesinden ve yiizde 0.26°s1 Giineydogu Anadolu Bélgesinden gelmistir.

1994 yilinda, Ankara Hayvan Borsasina intikal eden koyun arzinin yiizde 62.27’si
I¢c Anadolu Bolgesinden (I¢ Anadolu Bolgesinden gelen koyunlarin yiizde 66’s1 Ankara
mengeilidir), yilizde 15.29’u Karadeniz Bolgesinden, yiizde 21.74’ii Dofu Anadolu
Bolgesinden, yiizde 0.40’1 Giineydogu Anadolu Bolgesinden gelmistir.

1994 yilinda Ankara Hayvan Borsasna intikal eden sigir arzinin yiizde 86.32’si Ig
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Anadolu Bélgesinden (I¢ Anadolu bdlgesinden gelen sigirlarn yiizde 97.04’ii Ankara
mengeilidir), ylizde 13.46’st Dofu Anadolu bdlgesinden, yiizde 0.21°i Karadeniz

bolgesinden gelmistir. Glineydogu Anadolu bélgesinden sigir arzi olmamugtir.

Ankara Hayvan Borsasina ulagan kasaplik hayvan arzinda, 1990-1994 déneminde,
Onemli miktarda azalma olmugtur. 1990 yilinda toplam canhi hayvan arzi, 592.697 bag
iken, 1994 yilinda, toplam canli hayvan arzi, 307.893 bas olarak gergeklesmigtir. Beg
yillik siirede, hayvan arzinda, yiizde 48 oraninda azalma meydana gelmigtir. Bu azalma,
biiyiikbag hayvanlarda yiizde 25, kiigiikbas hayvanlarda yiizde 51 dolayindadir.

Hayvan borsasina intikal eden kasaplik hayvan arzindaki azalma, genel olarak

hayvan varliginda meydana gelen azalma ve kagak kesimlerin artigiyla agiklanabilir.

Ayrnica borsa yetkilileri ve aracilardan alinan bilgilere gére, borsada kasaplik
hayvan ve et alim satimi1 sirasinda denmesi gereken vergi, riisum v.d. iicretlerin alicilara
agir gelmesi nedeniyle kagak kesimler artmaktadir. Borsaya getirilen kasaplik hayvanlarin
bir kismi, borsa hizmetlerinden yararlanip, alici ve satic1 pazarlikta anlagtiktan sonra vergi
ve diger masraflar1 6dememek icin borsa digina ¢ikanldiktan sonra el degistirmektedir. Bu
gibi nedenler, Ankara Hayvan Borsasinda iglem géren hayvan sayisinin, borsaya intikal

eden hayvan arzindan daha az goriinmesine neden olmaktadir.

Borsa yetkililerinden &grenilen diger 6nemli bir konu da, Ic Anadolu Bélgesi
distndan gelen hayvanlann ¢ogunlugunun mengei sehadetnamesine sahip olmayigidir. Bu
belgeye sahip olmayan hayvanlarin, borsada iglem gormesinin yasal olmamasi nedeniyle,
belgeyi Ankara ilinden temin ettikleri ve bu nedenle Ankara mengeili hayvanlarin toplam

hayvan arz1 igindeki paylarinin yiikseldigi bildirilmigtir.

Ankara Hayvan Borsasina intikal eden kasaplik hayvan arzi, hayvan tiirlerine gore

mevsimsel olarak degisiklik gostermektedir.

Ankara Hayvan Borsasina 1994 yilinda intikal eden kuzu arzinin, yiizde 74.5’i yaz
aylarinda, ytizde 25.5’i ilkbahar’da, yiizde 0.5’i kig aylarinda olmugtur. Sonbaharda ise

kuzu arzi1 olmadi1 tesbit edilmigtir.
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1994 yilinda kuzularin ortalama agirhigi 25.795 kg/bas olarak belirlenmis ve
kuzular ortalama 49.852 TL/kg fiyatla iglem gormiiglerdir.

1994 yilinin her ayinda, canli hayvan borsasina koyun arzi gergeklesmistir.
Mevsimsel olarak ifade edilirse, koyun arzinin yiizde 46.32’si kig aylarinda, yiizde
40.17’si sonbaharda, yiizde 12.05’i ilkbahar aylarinda ve yiizde 1.37’sinin yaz aylarinda
oldugu anlagilmaktadir.

1994 yilinda, erkek koyunlarin ortalama agirlign 38.918 kg/bas, disi koyunlarin
ortalama afirliklan 40.709 kg/bas olarak gerceklesmistir. Borsaya gelen kasaplik erkek
koyunlar, ortalama 45.499 TL/kg, kasaplik disi koyunlar ise ortalama 33.658 TL/kg

fiyatla iglem gormiiglerdir.

Ayni yilda, Ankara Hayvan Borsasina ulagan sifir arzinda, aylik biiyiik
degisiklikler gériilmemektedir. 1994 yilinda, sifir arzinin, yiizde 34.38’i ki aylarinda,
yiizde 23.3’ii sonbahar aylarinda, yiizde 21.8’i ilkbahar aylarinda ve yiizde 20.38’i yaz

aylarinda gergeklesmistir.

1994 yilinda kasaplik dana, ortalama 39.761 TL/kg, kasaplik tosun ise ortalama
39.053 TL/kg fiyatla iglem gormiigtiir. Kasaplik danalarin ortalama agirhigi, 244.400
kg/bas, kasaplik tosunlarin ortalama agirlig1 ise 195.533 kg/bas olarak tesbit edilmistir.

1994 yilinda, Ankara Hayvan Borsasinda gerceklestirilen toplam satiglarin, yiizde
55’1 iiretici satig1, ylizde 43.55°i tiiccar satig1, yiizde 1.45°i kombina satist geklinde

olmustur.

Ankara ilinde canli hayvan ve et pazarlamasinda yer alan pazarlama organlari,
genellikle iiretici veya kdy toplayicilari, besiciler, toptanci kasaplar, komisyoncular ve
perakendeci kasaplardir.

Ureticiler, kdy toplayicilan veya besiciler, borsada, hayvanlari ya direk ya da
komisyoncu aracilif ile toptanci kasaplara satmaktadirlar. Satiglar canh agirlik izerinden,
pazarlik usulii ile yapilmaktadir. Toptanct kasap hayvanlari, Et ve Balik Kurumu

Kombinasi kesim salonunda veya Belediye mezbahalarinda kestirdikten sonra karkas
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govde olarak Et Borsasi salonunda satiga ¢ikarmaktadir. Et ve Balik Kurumu
Kombinasinda kesilen hayvanlar, karkas et olarak yirmidort saat soguk hava depolarinda
dinlendirildikten sonra perakendeci kasaplara satiimaktadirlar. Hayvanin sakatati ise

toptanci sakatatgilara satiimakta ve geliri toptanct kasaplara kalmaktadir.

Ankara hayvan borsasinda bazi aracilar komisyonculuk hizmeti ile birlikte toptanci

kasaplik da yapmaktadirlar.

Toplam iglem hacmi igerisinde oldukc¢a diigiik bir oranda Et ve Balik Kurumu da,

canli hayvan borsasinda iiretici ve besiciden hayvan almaktadir.

Kasaplik hayvan ve et pazarlamasinda ikinci bir siiriim gekli, kasaplik hayvanlarin
geldikleri yerde kestirildikten sonra karkas govde olarak, et borsasina getirilmesidir. Bu
sekilde gelen etlere, mezbuh et denilmektedir. Mezbuh etlerin perakendeci kasaba

satilmasinda, genellikle et komisyonculan aracilik yapmaktadirlar.

Kasaplik hayvan ve et pazarlamasinda yer alan aracilar, yaptiklan masraflar ve
hizmetler kargiifinda bir iicret almaktadiriar. Bu iicrete pazarlama marji denilmektedir.

Pazarlama marji, aracilarin karimi ve masraflarini kapsamaktadir.

Ankara Hayvan Borsasi ve Devlet Istatistik Enstitiisii verilerinden saglanan, 1990-
1994 dénemine iligkin beg yillik, kasaplik koyun ve dana fiyatlari, toptan ve perakende et
fiyatlan ile koyun ve sigirda canli-perakende marj, canli-toptan marj ve toptan-perakende
marjlar hesaplanmigtir. Bulunan degerler, indeks sayilarina boliinerek, sabit fiyatlar elde
edilmigtir. Ayrica marjlar ile fiyatlar ve hayvan arzlan arasindaki iligkiler korrelasyon
katsayilar1 hesaplanarak tesbit edilmeye galigilmigtir. Belirlenen sonuglar asagida soyle

Ozetlenebilir.

Ankara Hayvan Borsasinda, 1990-1994 doneminde koyunlarda canli-perakende
pazarlama marjlar, sabit fiyatlarla, her bir kg koyun eti igin, 1990 yilinda, 421 TL, 1991
yilinda, 472 TL, 1992 yilinda 429 TL, 1993 yilinda 494 TL ve 1994 yilinda 434 TL olarak
hesaplanmugtir. Bes yillik ddsnemde, koyunda canli-perakende marjda yiizde 3 oraninda bir

artiy gerceklesmigtir.
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Koyunlarda canli-perakende pazarlama marjlari, kasaplik koyun arzinin az oldugu
kis aylarinda, canli koyun fiyatlarinda artigy olmasi nedeniyle, azalmaktadir. Canli koyun
arzinin ¢ogaldig1 Haziran-Eyliil déneminde, kasaplik koyun fiyatlarinin diismesine bagl

olarak artmaktadir.

1990-1994 doneminde, koyunlarda canli-perakende marj ile canli koyun kg
fiyatlani arasinda 6nemli diizeyde korrelasyon katsayisi (r = -0.6366, p < 0.05)
bulunmugtur. Bu degere gore, koyunda canli-perakende marj ile koyun canh kg fiyatlar
arasinda Snemli ve ters yonlii bir iliski bulunmaktadir. Yani canli kg fiyatlan artti§inda,

canli-perakende marj azalabilmekte ve canli kg fiyatlan diistiiglinde marj artmaktadir.

Yine ayni dénemde koyunlarda canli-perakende marj ile perakende koyun eti
fiyatlann arasinda ¢nemli diizeyde korrelasyon katsayisi (r = 0.4579, p < 0.05)
bulunmusgtur. Bu degere gore, koyunlarda canli-perakende marj ile perakende koyun eti
fiyatlan arasinda da ayn1 yonde ve 6nemli bir iligki bulunmaktadir. Yani perakende koyun
eti fiyatlan arttifinda, canli-perakende marj da artmakta veya perakende koyun eti fiyatlar

diistiigiinde marj da azalmaktadir.

Ankara Hayvan Borsasinda, 1990-1994 déneminde sifirlarda canli-perakende
pazarlama marjlari, sabit fiyatlarla, her bir kg sigir eti igin, 1990 yilinda, 696 TL, 1991
yilinda 628 TL, 1992 yilinda 610 TL, 1993 yilinda 580 TL, 1994 yilinda 580 TL olarak
hesaplanmigtir. Beg yillik donemde, sifirlarda canli-perakende pazarlama marjinda yiizde
11 oraninda bir azalma goriilmektedir. Sifirlarda canli-perakende marjlarinin, sigir
fiyatlanmn diigiik oldugu, Agustos, Eyliil, Ekim aylarinda en yiiksek, sigir fiyatlannin

yiiksek oldugu Ocak-Mart déneminde en diigiik seviyede oldugu belirlenmigtir.

Ayni dénemde sigirlarda canli-perakende marjlar ile canli sigir kg fiyatlan arasinda
Onemli bir diizeyde korrelasyon katsayis: { r = -0.3198, p < 0.05) bulunmugtur. Bu degere
gore, sifirlarda canli-perakende marj ile canlt sigir kg fiyatlan arasinda ters yonlii ve
onemli bir iligki bulunmaktadir. Yani canh sigir kg fiyatlan arttifinda, canli-perakende

marj azalabilmekte veya bunun tam tersi olabilmektedir.

Yine aym donem igin siirlarda canli-perakende marjlar ile perakende sifir eti
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fiyatlan arasinda Onemli diizeyde korrelasyon Kkatsayisi (r = 04142, p < 0.05)
bulunmustur. Bundan da sigirlarda canli-perakende marj ile perakende sigir eti fiyatlar
arasinda ayni yonde ve 6nemli bir iligki oldugu anlagiimaktadir. Yani perakende et fiyatlan

yiikseldiginde, canli-perakende marj da yiikselmekte veya bunun tam tersi olabilmektedir.

Sigirlarda canli kg fiyatlarinda goriilen artma ve azalmalari, borsaya intikal eden
sigir azindaki mevsimsel degisiklikler ile agiklamak miimkiin goriilmemektedir. Ciinkii
borsaya intikal eden sifir arzi ile sifir canli kg fiyatlann arasinda korrelasyon katsayisi
(r=0.0010, p > 0.05) bulunmusgtur. Bu deger, siir arzi ile canli kg fiyatlan arasindaki

iligkinin 6nemli olmadigin: ifade etmektedir.

Ankara Hayvan Borsasinda, 1990-1994 doéneminde, koyunlarda canli-toptan
pazarlama marjlan sabit fiyatlarla, her bir kg koyun eti i¢in, 1990 yilinda 104 TL, 1991
yilinda 79 TL, 1992 yilinda 136 TL, 1993 yilinda 130 TL ve 1994 yilinda 53 TL olarak
hesaplanmigtir. Koyunlarda canli-toptan marjinda, 1994 yilinda, 1990 yilina gore, yiizde

50 azalma oldugu goriilmektedir.

Koyunlarda canli-toptan marjlarin, canli koyun kg fiyatlannmin diigiik oldugu,
Agustos, Eyliil, Ekim aylarinda yiiksek; canli koyun fiyatlarinin yiiksek oldugu; Subat,

Mart ve Haziran aylarinda, diisiik oldugu goriilmektedir.

Ayni donemde, koyunlarda canli-toptan marjlar ile koyun canli kg fiyatlan arasinda
ters yonlii ve 6nemli diizeyde korrelasyon katsayisi (r = -0.2256, p < 0.10) bulunmustur.
Yani koyun canli kg fiyatlan arttifinda, koyunlarda canli-toptan marj azalabilmekte veya
koyun canlt kg fiyatlar azaldiginda, koyunlarda canli-toptan marj artabilmektedir.

Koyunlarda canli-toptan marj ile toptan koyun eti fiyatlari arasinda ise onemli
diizeyde korrelasyon katsayist (r= 0.4174, p < 0.05) bulunmustur. Bundan da toptan et
fiyatlan ile toptanci marjt arasinda aymi yonlii ve 6nemli bir iligki oldugu anlagilmaktadir.
Yani toptan et fiyatlan arttifinda, canli-toptan marj da artabilmekte veya bunun tam tersi

olabilmektedir.

Sigirlarda, 1990-1994 doneminde, canli-toptan marjlar hesaplandifinda, toptanct
marji, sabit fiyatlarla, 1990 yilinda 244 TL, 1991 yilinda 148 TL, 1992 yilinda 129 TL;
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1993 yilinda -2 TL, 1994 yilinda 1 TL, olarak bulunmustur. Sigirlarda toptanct marji beg
yillik siirede her kg sifir eti igin 244 TL’den 1 TL'ye diigmiistiir. 1993 yilinda ise her kg

sigir etinde -2 TL zarar goriilmektedir.

Ankara Hayvan Borsasinda siirlarda canli-toptan marjlarda 1993 ve 1994
yilarninda negatif marjla ¢aligilan aylarin arttif1 belirlenmigtir. Bu belirlemeye karsin,
toptanci kasabin, uzun siire zararla ¢aligmasi miimkiin goriilmedigi i¢in, toptanci kasabin
bu devrede, normal olmayan bir pazarlama uygulamasi ile bu zarann telafi ettifi hatta

giderdigi diisiiniilmektedir.

1990-1994 doneminde sifirlarda toptanci marjinin yiiksek ve diisiik oldugu aylar
hakkinda net bir tesbit miimkiin goriilmemekle beraber, sigirlarda canli-toptan marj ile
canh sigir kg fiyatlan arasinda 6nemli diizeyde korrelasyon katsayist ( r = -0.2652, p <
0.05) bulunmustur. Bu degere gore, sifirlarda toptancit marji ile canhh hayvan fiyatlan
arasinda ters yonlii ve onemli bir iligki bulunmaktadir. Yani canh sifir fiyatlan
yiikseldiginde, siirda toptanci marji azalmakta veya sigir fiyatlannn diistiigii donemlerde

ise marjin artmakta oldugu tesbit edilmisgtir.

Ayni dénemde sigirlarda toptanci marji ile toptan et fiyatlan arasinda onemli
diizeyde korrelasyon katsayist ( r=0.3590, p < 0.05) bulunmustur. Bu sonug, sigirlarda
toptancit marji ile toptan et fiyatlari arasinda ayni yonde ve 6nemli bir iligki oldugunu
gostermektedir. Yani toptan et fiyatlan arttifinda, sifirlarda toptanct marji artmakta veya

toptan et fiyatlar1 diigme egilimine girdigi donemde ise canli-toptan marji diigmektedir.

Yine aym donemde, Ankara Hayvan Borsasina intikal eden koyun ara ile
koyunlarda canli-toptan marj arasinda 6nemli diizeyde korrelasyon katsayis1 ( r = 0.2122,
p <0.10) ve siir arz1 ile sifirlarda canli-toptan marj arasinda 6nemli diizeyde korelasyon
katsayist ( r = 0.2253, p < 0.10) bulunmugtur. Yani koyun arzi ile koyunlarda toptanct -
marj arasinda ve sifir arzt ile sigirlarda toptanci marji arasinda ayn: yonde ve nemli bir
iligki bulunmaktadir. Hayvan arzi arttifinda toptanci marjlari da artabilmekte veya bunun

tam tersi olabilmektedir.

Ankara Hayvan Borsasinda, 1990-1994 déneminde koyunlarda toptan-perakende
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marjlari, sabit fiyatlarla, her bir kg koyun eti igin, 1990 yilinda 335 TL, 1991 yilinda 407
TL, 1992 yilinda 324 TL, 1993 yilinda 398 TL ve 1994 yilinda 387 TL olarak
hesaplanmigtir. Koyunlarda toptan-perakende marjin, bes yilik donemde yiizde 16

oraninda artt181 tesbit edilmistir.

Koyunlarda perakendeci marjinin, ayni1 donemde, Haziran, Temmuz ve Agustos

aylarinda yiiksek; Ocak, subat aylarinda ise daha diigiik oldugu belirlenmistir.

Ilgili devrede, koyunlarda perakendeci marj: ile toptan koyun eti fiyatlar arasinda
onemli diizeyde korrelasyon katsayist ( r = -0.2385, p < 0.10) hesaplanmustir. Toptan
koyun eti fiyatlar ile koyunlarda perakendeci marji arasinda dnemli ve ters yonlii bir iligki
bulunmaktadir. Yani toptan koyun eti fiyatlar: arttifinda, koyunlarda perakendeci marji
azalabilmekte veya tam tersi olabilmektedir. ~ Toptan et fiyatlarindaki yiikselmeyi,
perakende et fiyatlan bir veya iki ay sonra izlemektedir. Bu nedenle toptan et fiyatlarindaki
art1g, perakendeci marjinda azalmaya neden olmaktadir. Bunun tersi olarak da toptan et

fiyatlar: diigtiigiinde perakendeci marji hemen yiikselmektedir.

Aym donemde, koyunlarda toptan-perakende marjlar ile perakende koyun eti
fiyatlar1 arasinda onemli diizeyde korrelasyon katsayist (r = 04704, p < 0.05)
bulunmustur, Bu deger, perakendeci marji ile perakende et fiyatlar: arasinda aynt yonde ve
onemli bir iligki olduunu gostermektedir. Yani perakende et fiyatlari arttifinda,
koyunlarda perakendeci marji artmakta veya perakende et fiyatlan diisme gosterdiginde,

koyunlarda perakendeci marji azalabilmektedir.

Ankara Hayvan Borsasinda, 1990-1994 déneminde sigirlarda toptan-perakende
marjlari, sabit fiyatlarla, her bir kg sigir eti i¢in, 1990 yilinda 490 TL, 1991 yilinda 508
TL, 1992 yilinda 509 TL, 1993 yilinda 581 TL ve 1994 yilinda 582 TL olarak
hesaplanmugtir. Beg yillik dénemde, sifirda perakendeci marji, ylizde 19 oraninda artig

gostermigtir.

Eldeki verilere dayanarak, sifirlarda perakendeci marjinin yiiksek ve diigiik
seviyede oldufu aylart net olarak sdylemek miimkiin goriilmemektedir. Ancak, ayni

donemde sigirlarda toptan-perakende marjlar ile toptan sigir eti fiyatlan arasinda 6nemli
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diizeyde korrelasyon katsayisi (r = - 0.2713, p < 0.05) bulunmustur. Bundan da siirda
perakendeci marji ile toptan et fiyatlan arasinda ters yonlii ve 6nemli bir iligki bulundugu
anlagiimaktadir. Yani toptan sigir eti fiyatlan artti§inda, perakendeci marji azalmakta veya

toptan sigir eti fiyatlan diigme egilimi gosterdiinde perakendeci marji da artabilmektedir.

Aym devre igin, sigirlarda toptan-perakende marj ile perakende sifir eti fiyatlan
arasinda 6nemli diizeyde korrelasyon katsayist ( r = 0.5314, p < 0.05) bulunmustur. Bu
deger, perakendeci marji ile perakende et fiyatlan arasinda aym yonde ve 6nemli bir iligki
oldugunu ifade etmektedir. Perakende sigir eti fiyatlan arttiginda, sifirlarda perakendeci
marji artmakta veya perakende et fiyatlan azaldifinda, perakendeci marji da

azalabilmektedir.

Pazarlama hizmetlerinin karsihi1 olarak aracilara giden payin belirlenmesi amaciyla,
toptanci ve perakendeci marjlarinin, perakende fiyatlar igindeki paylan belirlenerek

asagidaki sonugclar elde edilmistir.

1990-1994 doneminde, Ankara Hayvan Borsasinda, koyunlarda toptanci marji,
perakende koyun eti fiyatinin, 1990 yllmda yiizde 5’ini, 1991°de yiizde 3’iinii, 1992’de
yiizde 6’sin1, 1993’de yiizde 5’ini ve 1994’de yiizde 2’sini teskil etmekte; perakendeci
marji ise 1990°da yiizde 15’ini, 1991°de yiizde 17’sini; 1992’de yiizde 14’iinii; 1993’de
yiizde 16’sin1 ve 1994°de yiizde 17’sini olugturmaktadir.

Ayni devrede, Ankara Hayvan Borsasinda, sifirlarda toptanci marji, perakende
sigir eti fiyatinin, 1990 yilinda, yiizde 10’unu; 1991°de, yiizde 6’sin1; 1992°de yiizde
5’ini, 1994°de yiizde 0.1’ini tegkil ettidi; perakendeci marji ise 1990’da yiizde 20’sini;
1991°de yiizde 20’sini; 1992’de yiizde 21’ini, 1993’de yiizde 23’iinii, 1994’de ise yiizde

24’{inii olugturdugu belirlenmistir.

Ele alinan dénemde koyunlarda ve sigirlarda toptanci marjlarinin, perakende fiyat
icindeki paylar1 azalmig, perakendeci marjlarin, perakende fiyat i¢indeki paylan artmugtir.
Ancak koyunlarda, pazarlama kanalindaki toplam marjin, perakende fiyat igindeki pay:
biiyiik bir degisiklik gostermemis, ortalama yiizde 20 olmugtur. Sifirlarda ise toplam

marjin, perakende fiyat igindeki pay1, 1990 yilina gore, 1994 yilinda yiizde 20 azalma
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gOstermis ve beg yillik slirede ortalama ytizde 26 olarak gergeklesmistir.

Ilgili dénemde koyunlarda canli-toptan pazarlama marji ile toptan-perakende
pazarlama marji arasinda 6nemli diizeyde korrelasyon katsayisi ( r = -0.3189, p < 0.05)
sigirlarda canli-toptan pazarlama marji ile toptan-perakende pazarlama marji arasinda
onemli diizeyde korrelasyon katsayisi ( r = -0.6348, p < 0.05) bulunmugtur. Bu degerler,
koyunlar ve sifirlarda toptanct marjlar ile perakendeci marjlari arasinda ters yonlii ve
onemli bir iligki bulundugunu géstermektedir. Yani toptanct marji arttifinda, perakendeci

marj1 azalmakta veya toptanci marji azaldiginda perakendeci marjt artabilmektedir.

Sonu¢ olarak, Tiirkiye’de hayvancilk  sektoriiniin  istenilen  diizeyde
gelismemesinin nedenleri arasinda, hayvan populasyonumuzun biiyiik bir kisminin diigiik
verimli yerli irklardan olugmast, yem tiretiminin yetersizligi, karma yem fiyatlan ile iiriin
fiyatlan arasindaki dengesizlik, hastaliklarla miicadelenin tatminkar olmamas: yaninda;
pazarlama sisteminin gelenekselligi ve iireticilerin etkin bir bigimde 6rgiitlenmemesi dnemli

yer tutmaktadir.

Tiirkiye’de pazarlama organlannin koklii ve geleneksel bir yapist vardir. Bu yap
kasaplik hayvani yetigtirme iinitelerinin sosyo-ekonomik yapist ile yakindan ilgilidir.
Kasaplik hayvan igletmelerinin kiigiik ve yaygin olmasi, ihtisaslagmig biiyiik liretim
isletmelerinin az olmasi, genelde yetigtirme iinitelerinin biiyiik tiikketim merkezlerine uzak
bulunmasi, pazarlama organ ve kanallarinin yer aldifi pazarlama zincirinin uzamasina,

produktivitelerinin diigmesine pazarlama maliyetinin yiikselmesine neden olmaktadir.

Uretici ile son tiiketici arasinda koprii kuran pazarlama hizmetlerinin, iiretimden
aldigx pay, iiriine eklenen pazarlama hizmetlerinin miktarma ve niteliine; pazarlama
hizmetlerinde etkinlik, dolaysiyla piyasa gekillerine; iiretim faktorlerinin maliyeti ve kér

hadlerine ve pazarlama hizmetlerindeki teknik seviyeye baghdir.

Pazarlama hizmetlerinin diretici ve tiiketici aleyhine son fiyattan aldif1 payin
bilyiikliigii, ozellikle bu faaliyetlerin eksik rekabet gartlari altindaki piyasalarda
goriilmesine baglanabilir. Hayvan liireticileri, tam rekabet gartlarina yakin bir tarzda

kasaplik hayvani arzetmelerine kargin, aracilar eksik rekabet sartlari altinda mali satin
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alarak, tiiketicilere satmaktadirlar. Ureticiler aracilarin talep istiinliigii ile kars1 karsiya
bulunmaktadirlar. Bu nedenle, kasaplik hayvan ve et fiyatlani tam olarak serbest rekabet
sartlan altinda olusmamaktadir. Bu durum iiretici ile tiiketici arasindaki fiyat farkini
biiyiitmekte, son tiiketicinin &dedigi fiyatin, tam rekabet gartlarina oranla, daha biiyiik bir

kisminin pazarlama hizmetleri tarafindan elde edilmesine yol agmaktadir.

Ureticilerin her tiirli girdiye en uygun sartlarda erisebilmesi ve liriinlerin
pazarlanmasinda daha gii¢lii duruma gelerek, emeklerinin kargilifim alabilmeleri, kendi
aralarinda birlegsmeleri veya 6rgiitlenmeleri suretiyle, kiiciik ve dagmik durumda bulunan

hayvancilik isletmelerinin rasyonel yapiya doniigtiiriilmesi ile olabilecektir.

Hayvansal iiriinlerin  derecelendirilmeleri,  depolanmalari,  iglenmeleri,
ambalajlanmalan ve tagmmalar1 gibi pazarlama hizmetlerini teknik olarak diizenleyici

zorunlu kurallar konulmarmugtir ve var olanlar da tam olarak uygulanmamaktadir.

Aynca kasaplik hayvanin degerlendirilmesindeki eksiklikler, arzin yil igindeki
dengesiz dagilimi, stoklama tesislerindeki yetersizlik, entegre et sanayiinin yeterince

gelismemis olmasi, pazarlamada rasyonellesmeyi olumsuz yonde etkilemektedir.
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10. OZET

Arasgtirmada, Ankara Hayvan Borsasinin kasaplik hayvan ve et pazarlamasindaki
yeri ve 6nemi belirlenmeye calisilarak, pazarlama kanalinda yer alan aracilarin hizmetleri
kargilig1 aldigt marjlar incelenmistir. Ankara Hayvan Borsasinda, 1990-1994 déneminde,

tiiketim pazarinda yer alan araci marjlarinin, satis fiyat: igindeki paylan belirlenmistir.

1990-1994 déneminde, koyunlarda canli-toptan marjin, satig fiyatinin 1990 yilinda
yiizde 5’ini, 1991 yilinda yiizde 3’tinii, 1992 yilinda yiizde 6’sin1, 1993 yilinda yiizde
5’ini, 1994 yilinda yiizde 2’sini; toptan-perakende marjin ise 1990 yilinda yiizde 15’ini,
1991 yilinda yiizde 17’sini, 1992 yilinda yiizde [4’iinii, 1993 yilinda yiizde 16’sin1 ve
1994 yilinda yiizde 17’sini olusturdugu tesbit edilmistir.

Ayni devrede, Ankara Hayvan Borsasinda, sifirlarda canli-toptan marjin, satig
fiyatinin, 1990 yilinda yiizde 10’unu, 1991 yilinda yiizde 6’sin1, 1992 yilinda yiizde 5’ini,
1994 yilinda yiizde 0.1’ini; toptan-perakende marjin ise 1990 yilinda yiizde 20’sini, 1991
yilinda yiizde 20’sini, 1992 yilinda yiizde 21’ini, 1993 yilinda yiizde 23’iinii ve 1994

yilinda yiizde 24’iinii olusturdugu tesbit edilmistir.

Ele alinan dénemde koyunlar ve sigirlarda toptanct marjlarinin, satig fiyat: igindeki
paylarinin azaldifi; perakendeci marjlarin satig fiyati icindeki paylarinin ise arttig
belirlenmigtir.

Pazarlama hizmetlerini iiretici ve tiiketici aleyhine son fiyattan aldif1 payin
biiyiikliigii, o©zellikle bu faaliyetlerin eksik rekabet sartlan altindaki piyasalarda
goriilmesine baglanabilir. Ureticilerin her tiirlii girdiye en uygun sartlarda erisebilmesi ve
liriinlerin pazarlanmasinda, daha giicli duruma gelerek, emeklerinin kargiligni
alabilmeleri, kendi aralarinda birlegmeleri veya orgiitlenmeleri suretiyle kiigiik ve daginik
durumda bulunan hayvancilik igletmelerinin rasyonel yapiya doniistiiriilmesi ile
olabilecektir.

Anahtar Kelimeler: Pazarlama, siir ve koyun pazarlamasi, pazarlama marji, et ve

kasaplik hayvan pazarlamast.
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11. SUMMARY

THE ROLE AND SIGNIFICANCE OF ANKARA LIVESTOCK MARKET
IN MARKETING OF SLAUGHTERED ANIMALS AND MEAT;
PRODUCTIVITIES OF MARKETING AND INTERMETING AND
INTERMEDIARY MARGINS.

In this research, the role and importance of Ankara livestock market within the
marketing of slaughtered animals and meat to be estimated and the margins of the

intermediaries in the marketing channel for their servicies arc investigated.

In Ankara Livestock Market, the share of the margins of consumer market

intermediaries within the sale price is determined in the period between 1990-1994.

It is determined that, in the 1990-1994 period, the living-wholesale margin in
sheep, constitutes 5, 3,6, 5 and 2 % ; and the wholesale-retial margin constitutes 15, 17,

14, 16 and 17 % respectively, of the saleprice.

During the same period, in Ankara Livestock market, it is determined that, the
living-wholesale margin in cattle, constitutes 10 % in 1990, 6 % in 1991, 5 % 1992, 0.1
% in 1994 of the sale price, and 20 % in 1990, 20 % in 1991, 21 % in 1992, 23 % in
1993 and 24 % in 1994 of the wholesale-retail price.

It is determined that the share of the wholesale margins decreased within the sale
price while the share of the retail margins increased in sheep and cattle during the period of
1990-1994.

The breeders must be reached all kinds of needs easily and marketed their products
with high price. For this reason they have to cooperated all of their possibilites in
marketing. For realize this, small and dispersed animal husbandry enterprises might
become to rational structure through their internal unification.

Key words : Marketing, marketing cattle and sheep, marketing margin, marketing
of livestock and meat.
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