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ONSOZ

Hayatim boyunca birgok farkli alanda beni gelistiren ve yonlediren deneyim edinme
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KURESEL BIR ILETiSIM PLATFORMU OLARAK FUAR iC MEKANLARI
VE ULUSLARARASI FUARLAR UZERINDEN BiR iRDELEME

OZET

Giliniimiizde fuar i¢ mekanlari, ticari pazarlama araci mekanlar olmak ile birlikte hizla
biiyiiyen bir kiiresel iletisim platformu haline gelmistir. Ozellikle uluslararasi fuarlar,
genis kitlelere ulagabilen iletisim mekanlaridir. Bu aragtirmada, kiiresel anlamda etkili
bir iletisim yolu olarak karsimiza ¢ikan ve tiim diinyayr bulusturan uluslararasi
etkinliklerin, bu iletisimin araci olarak da fuar i¢ mekanlarinin arastirilmasi
diisiincesiyle yola ¢ikilmistir. Calismanin amaci siirekli degisen ve gelisen diinyada
kiiresellesmenin bir sonucu olarak uluslararasi fuarlarin, sergilenen tirlinlerin ve fuar
i¢ mekanlarinin genel tasarim prensiplerinin yani sira nasil etkilendiginin arastirilmasi
ve konuyla ilgili giincel perspektif sunulmasidir. Bu ¢alisma kapsaminda fuarlarin
kiiresel bir iletisim platformu olmasi durumu tartisilmakta ve ayni zamanda
kiiresellesme, tiiketim kiiltiirii ve i¢ mekan tasarimi ara kesitinde fuar standlar1 ve
fuarlar elestirel yaklagimla Ornekler iizerinden arastirilmaktadir. Yontem olarak
oncelikle uluslararasi fuar etkinlikleri, stand tasarimlari, kiiresellesme, tiiketim,
iletisim konular ile ilgili literatiir arastirmast yapilmistir. Tiirkiye ve yurt disindaki
uluslararas1 fuarlar ile ilgili 6rnek ve tarihge arastirmasi yapilmistir. Ikinci asama
olarak Tiirkiye’de uluslararasi fuarlar i¢in stand tasarimi1 yapan ve ¢alisma kapsaminda
secilen tasarim firmalariyla birebir gériismeler yapilmistir. Alan calismasi olarak iTU
Bilimsel Arastirma Projeleri (BAP) biriminin destegiyle Nisan 2016’da Milano’da
yapilmis olan ve giiniimiizde dnemli uluslararasi fuarlar arasinda yer alan Salone del
Mobile’2016 Uluslararas1 Mobilya Fuari’nda yerinde gozlem ve firma yetkilileriyle
birebir goriismeler yapilarak detayli bir 6rnek analizi gergeklestirilmistir.

Calismanin ilk boliimiinde, arastirmanin amaci ifade edilmis; konunun kapsami ve
yontemler aciklanmistir.

Ikinci boliimde, kiiresellesme, tiiketim ve iletisim kavramlar1, ve siirecleri ele alinmus,
bu kavramlar baglaminda marka, i¢ mekan ve kurumsal kimlik iliskisine yer
verilmistir. Kiiresellesmenin farkli 6l¢eklerde mekansal etkileri arastirilmis, 6rnekler
tizerinden tartisilmustir.

Sergileme ve fuar etkinliklerinin tanimlanmasi, tarihsel siireglerinin ve tiirlerinin
incelenmesi ti¢lincli boliimii olusturmaktadir. Bu baglamda Diinya’da ve Tiirkiye’de
yapilan uluslararasi fuarlar ve uluslararasi fuarlarda stand tasarimin énemi ve tasarim
Kriterleri arastirilmistir. Fuarlar ve fuar standlari, mekanin hedef alicilara kurumsal
kimlik ve mesajlar1 ileten bir aract olmasi durumunu tanimlamis ve mekansal iletisim
araclar olarak degerlendirilmistir. Bu baglamda fuar standi tasarimi ve tasarim
Kriterlerinin neye gore sekillendigi onem kazanmaktadir. Bu tartismanin yapilabilmesi
i¢cin caligma kapsaminda Tiirkiye’de uluslararasi fuarlar i¢in stand tasarimi yapan 2
tasarim firmasiyla birebir goriismeler yapilmistir.
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Dordiincii boliimde, kiiresel etkinlikler olarak uluslararasi fuarlarin incelenmesini
amaglayan alan c¢aligmasi yer almaktadir. Alan g¢aligmasi kapsaminda 2016’da,
diinyaca iinlii bir etkinlik haline gelen Milano Uluslararas1t Mobilya Fuar1 ‘Salone del
Mobile’ ziyaret edilmis, yerinde incelemeler ve gézlemler yapilmistir. Milano tasarim
haftas1 kapsaminda yapilan fuarda, katilimci firmalar ile bir anket calismasi
gerceklestirilmistir. Yapilan anket ¢aligmasina gore,

= Salone del Mobile fuarina katilim siirekliliginin degerlendirilmesi

= Sergi mekanlarinin sekillenmesinde etken faktorlerin katilimer firmalar agisindan
degerlendirilmesi

» Kiiresel Ol¢ekte katilimci firmalarin birbirinden farkliliklarinin ve birbirlerine
benzerliklerinin sorgulanmasi

» Fuarm Milano Tasarim Haftas1 kapsaminda degerlendirilmesi

» Katilimer firma deneyimlerinin incelenmesi

ile ilgili olarak sorular sorulmustur. Bununla birlikte ¢aligma kapsaminda ele alinan
Salone del Mobile Fuari’ndaki stand tasarimlarinin detayli analizi yapilmis ve
kiiresellesme ve iletisim kavramlariyla iligkilendirilerek anket calismasiyla elde edilen
verilerle birlikte degerlendirilmislerdir.

Bu baglamda hem katilime1 firmalarla hem de tasarim firmalariyla anket sorularinin
yoneltildigi roportajlar gerceklestirilmistir. Yapilan roportajlar kapsaminda,

» Katilimer firmalarin uluslarast firmalara katilma nedenleri ve beklentileri
arastirilmis,

» Uluslaras1 fuarlarda temalarin iriine dolayisiyla stand tasarimina etkisi
degerlendirilmis,

» Farkl iilkelerde yapilan uluslarasi fuarlarda kiiltiirel veya diger etkenlerin stand
tasarimini nasil etkiledigi sorgulanmas,

» Ulke kimliginin ve kurumsal kimligin sergi mekanina nasil yansidig1 incelenmis,

» Stand tasarim firmalariyla yapilan goriismelerde, siirekli ¢aligtiklari firmalarin
katildiklar fuarlara gére mekandaki benzerlikler/farkliliklar tartigilmas,

» Ulusal ve uluslarasi fuarlarda stand tasarimina yansiyan benzerlikler/farkliliklar
sorgulanarak kiiresel boyuttaki etkiler arastirilmistir.

Besinci boliimde ise, 6rnek analizleri ve alan ¢alismalarinin sonuglarini1 degerlendiren
bir tartisma yapilmistir. Elde edilen tiim veriler ile beraber kiiresellesme, tiiketim
kiltiirii ve i¢ mekan tasarimi ara kesitinde fuar standlar1 ve fuarlarin kiiresel bir iletisim
platformu olmas1 durumu tartisilmistir. Arastirma ile birlikte kiiresellesme ve iletisim
baglaminda irdelenen ornek iizerinden konu alaninda giincel bir perspektif sunmak
hedeflenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Kiiresellesme, Tiiketim, iletisim, Marka, Kimlik, Fuar, Stand

Xviii



FAIR INTERIOR SPACES AS A GLOBAL COMMUNICATION
PLATFORM AND A RESEARCH ON INTERNATIONAL FAIRS

SUMMARY

Today, fair interior spaces become rapidly growing global communication platforms
along with being commercial marketing tool. Especially international trade fairs are
places of communication which can be reached to the large masses. In this research,
international activities, which have been encountered as an effective communication
way in the global manner and brought the whole world together, came out with the
search opinion of fair interior spaces as the tool of this communication. The aim of the
study is to make research about how international fairs have been affected as a result
of globalization in the ever-changing and developing world as well as general design
principles of exhibited products and fair interior spaces, and present a current
perspective about the subject. Within this study, it is discussed that the fair become a
global communication platforms and also fair stands and fairs are analyzed with a
critical approach within the intersection of globalization, consumption culture and
interior design through samples. As a methodology, firstly literature research related
to international fair activities, stand designs, globalization and consumption, and
communication subjects was conducted. The sample and historical research on
international fairs in Turkey and abroad were conducted. As the second stage, the one
on one interviews were made with the design firms, which make stand design for
international fairs and are selected within the scope of study in Turkey. As a case study,
a detailed sample analysis has been carried out by making one on one interviews with
the company executive and a suitable observation at the Salone del Mobile’2016
International Furniture Fair, which was held in Milan in April 2016 with the support
of ITU Scientific Research Projects (BAP) unit as field work and ranks among the
most important international furniture fairs today.

In the first part of the study, the purpose of the research was expressed; scope and
methods of the subject are explained.

In the second part, the concepts of globalization, consumption and communication,
and their processes are discussed. The relationship between brand, interior space and
corporate identity has been handled within the context of these concepts. The spatial
effects of globalization at different scales have been researched and discussed through
examples.

The identification of exhibitions and fair events, the examination of historical
processes and types constitute the third part. In this context, the importance of stand
design and design criteria were explored of international fairs and international fairs
held in Turkey and in the world. The fairs and fair stands defined the situation, which
is a mediator conveying the corporate identity and messages of the space to target
receivers of place, and were evaluated as spatial communication tools. In this sense, it
becomes important about that how the fair stand design and design criteria are shaped.
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In order to be able to make this discussion, face to face talks were held with two design
companies which are designing stands for international fairs in Turkey in the scope of
this study.

In the fourth chapter, the field study, which aims to examine international fairs as
global events, are included. In the scope of the field study, Milan International
Furniture Fair "Salone del Mobile", which became a famous event in the world in
2016, was visited and suitable examinations and observations were made. A survey
was conducted with the participant companies in the fair, which was held during the
Milan Design Week. According to survey study, the questions were asked about;

= Evaluation of participation continiuty in Salone del Mobile Fair

= Evaluation of common factors in terms of participant companies in shaping
exhibition spaces

= Questioning of the differences and similarities among participant companies on a
global scale

= Evaluation of the fair within the Milan Design Week

= Review of participant company experiences

In addition to this, a detailed analysis of the stand designs in the Salone del Mobile
Fair, which was discussed in the scope of the study, was made and evaluated together
with the data obtained by the survey study in relation to the concepts of globalization
and communication.

In this context, the interviews which the survey questions were directed to were
conducted with both participant companies and design firms.

As part of the interviews;

= The participating reasons and expectations of participant companies to the
international companies were reseached

= In the international fairs, the effects of the themes on the product, hence the stand
design was evaluated

= In the international fairs held in different countries, it has been questioned about
how the cultural or other factors affect the stand design

= |t has been examined about that how country identity and corporate identity are
reflected to the exhibition space.

= In the interviews made with the stand design companies, the similarities
/differences have been discussed according to the fairs that the companies
continuously worked together participated

= The effects on the global dimension were analyzed by questioning the similarities /
differences reflected to the stand design at national and international fairs.

In the fifth section, a discussion, which evaluates the results of sample analyzes and
field studies, was held. It has been argued that there are fair stands and a global
communication platform of the fairs in the cross section of globalization, consumption
culture and interior design together with all the data obtained. It is aimed to present a
current perspective in the subject area through the sample which is examined in the
context of globalization and communication with this research.

Key Words : Globalization, Consumption, Communication, Brand, Identity, Fair,
Stand.
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1. GIRIS

Sergileme eylemi tarihsel siire¢ boyunca insanin hayatinda var olmustur. Ilk zamanlar
en basit sekliyle belirli mekanlarda aligveris amacglh pazar yerleri olarak karsimiza
cikan sergilemeler zamanla boyut ve icerik degistirerek farkli sergileme tiirlerine
doniismiistiir. 19. ylizy1l itibariyle ortaya ¢ikan "kiiresellesme kavrami", toplum
bilimciler tarafindan farkli boyutlariyla tanimlanmistir. Farkli alanlarda kendisini
gosteren kiiresellesme mekanlar {izerinde de etkili olmustur. 1800°li yillarda
EXPO’lar ile baslayarak giiniimiize kadar gelen uluslararas: fuarlar ise tim diinyay:
bulusturan etkinlikler halini almistir. Kiiresel bir iletisim ortami olarak fuarlarin

mekansal 6zellikleri de geliserek 6nem kazanmaya baslamistir.

1.1 Amag

Gilinlimiizde fuar i¢ mekanlar ticari pazarlama aract olmakla birlikte hizla biiyiiyen
iletisim platformlar1 haline gelmistir. Kiiresellesme ile birlikte tek bir pazar haline
gelen diinyada teknolojik gelismelerin hiz kazanmasiyla uluslararasi etkinliklere olan
ilgi de artmustir. Geligen teknolojinin de etkisiyle tiretim, tiikketim ve kiiltiir kavramlari
farklilasmig, kiiresellesme farkli alanlarda etkisini gostermeye baglamistir.
Kiiresellesme siirecinde toplumsal sinirlarin yok olmasiyla toplumlar kiiltiirel anlamda
genellikle birbirlerine benzemeye baglarken, bazi durumlarda farklilasma cabalari
icine girmislerdir. Bu benzesme ve farklilasma cabalar1 farkli 6l¢ekteki mekansal
alanlarda da olusmustur. Tez ¢alismasinda ise genel amag, genel tasarim prensiplerinin
yant sira siirekli degisen ve gelisen diinyada kiiresellesmenin bir sonucu olarak
uluslararas: fuarlarin, sergilenen iiriinlerin ve dolayisiyla fuar i¢c mekanlariin nasil

etkilendiginin arastirilmasi ve konuyla ilgili giincel veriler sunulmasidir.

Benzer bir konuyla bu ¢alismanin ortaya koymaya calistigi fark ise salt stand tasarimi
degil, kiiresellesme ile birlikte uluslararast boyutta giiclii iletisim ve etkilesimin
araclar1 olan fuar i¢ mekanlarinin nasil etkilendigine vurgu yapmaktadir. Bununla

birlikte, kiiresellesme silireciyle hayatimiza giren ve bir yasam tarzina doniisen tiiketim



eyleminin tiiketilen nesneye katkilarinin dolayisiyla mekanlarin tanimlanmasindaki

Oneminin ortaya konulmasi amaglanmaktadir.

1.2 Kapsam

Calisma kapsaminda fuar i¢ mekanlarinin kiiresel bir iletisim platformu olmasi
durumunun uluslararasi fuarlar tizerinden incelenmesi amaglanmaktadir. Sergilenen
tirlinlerin ziyaretgiye istenilen mesaji vermesi, hikayenin dogru anlatilmasi, ziyaretci
ilgisinin dogru sekilde yonlendirilmesi i¢in mekanin oynadig rol oldukc¢a 6nemlidir.
Mekan kimligini etkileyen genel tasarim kriterlerinin yaninda yeni diinya diizenin
getirmis oldugu boyutlar da 6nem kazanmaktadir. Buna gore ¢aligmada kiiresellesme,
kiiltiir, kimlik ve tiiketim gibi kavramlarin 6zellikle uluslararasi fuarlarda yarattigi

mekansal etkiler degerlendirilmis ve 6rnekler lizerinden arastirilmast hedeflenmistir.

Gegmisi ¢ok eskilere dayanan "kiiresellesme" kavrami bir terim olarak 19. Yiizyilda
teknolojik gelismelerle birlikte duyulmaya baglanmistir. Cesitli tanimlarla ifade edilen
bu kavram bir silire¢ olarak tanimlanmaktadir. Arastirma kapsaminda tarihsel siireg
icerisinde kiiresellesme sozciigiiniin toplum bilimciler tarafindan belirtilen farkli
tanimlamalarina rastlanmaktadir. Bu baglamda kiiresellesmenin ekonomik, politik ve

kiiltiirel boyutlarinin yani sira farkli 6lgeklerdeki mekansal etkileri arastirilmistir.

Kiiresellesme siirecinde "tiiketim" olgusu 6nem kazanmaya baslamistir. Ekonomik,
toplumsal, psikolojik ve kiiltiirel bir olgu olan tiikketim, modernden postmoderne gecis
stirecinde farkli anlamlar kazanmaya baslamistir. Baslarda sadece ihitiyaca yonelik
olan tiiketim, zaman igerisinde bir statii gostergesi halini almistir. Yapilan literatiir

taramasinda tiiketimin Uriine, hizmete ve mekana yansimalar1 incelenmistir.

Calisma kapsaminda kiiresel tiiketim ve iletisim ortamlar1 olan sergileme kavrami
tarihsel gelisimiyle birlikte incelenmistir. Tarihsel siire¢ igerisinde sergilemenin bir
pargast olarak fuarlarin degisimi ve gelisimi arastirilmis ve Ornekler {lizerinden

degerlendirilmistir.

Alan calismas1 kapsaminda ise fuar stand tasarimi yapan firmalarin tasarimcilar ile
birebir goriismeler yapilarak mekan tasarim kriterlerindeki smirlamalar tasarimci
gbziliyle incelenmistir. Ayrica glinlimiizde dnemli uluslararasi fuarlara 6rnek olarak

"Uluslararas1i Milano Mobilya Fuar1" secilmistir. Bir¢ok iilkeden katilimciya agik olan



bu fuarda anket ¢alismasi ve yerinde gozlemler yapilarak tez caligmasina giincel bir

perspektif sunulmustur.

1.3 Yontem

Yontem olarak oncelikle kiiresellesme, tiiketim, kiiltiir, kimlik ve iletisim konular ile
ilgili literatlir aragtirmasi yapilmistir. Buna gore tarihsel siire¢ i¢inde bu kavramlar
farkli boyutlar ile ele alinip, bireyler, toplumlar, iriinler ve mekanlar tizerindeki
etkileri incelenmistir.

Tez arastirmasinda sergileme kavrami ve gesitleriyle 6rnek ve tarihge incelemesi
yapilmistir. Kiiresel iletisim platformlar1 olarak uluslararasi fuarlar, iletisimin araci
olarak ise fuar i¢ mekanlari (standlar) degerlendirilmistir. Toplanan veriler ile birlikte
alan ¢alismasi i¢in sorular hazirlanmistir.

Son agsamada alan ¢aligmasinin iki kademede yapilmustir. ilk olarak fuar stand tasarimi
yapan firmalar ile roportajlar gerceklestirilmistir. Roportajlar kapsaminda ulusal ve
uluslararasi platformlarda fuar i¢ mekanlari tartisilmistir. Tasarim kriterlerinin yani
sira sergi mekanlari tasarimci agisindan degerlendirilmistir. Alan ¢alismasinin ikinci
asamasinda diinyanin en 6nemli mobilya fuar1 olarak gosterilen Milano Mobilya Fuari
ve fuar kapsaminda Milano Tasarim Haftas1 detayli sekilde arastirilip, ITU Bilimsel
Arastirma Projeleri (BAP) biriminin destegiyle Nisan 2016’da 55. Milano Mobilya
Fuarr’nda katilimer firmalar ile anket caligmasi ve yerinde gozlem yapilmistir. Anket
sonuclar1 ve arastirmalar analiz edilip degerlendirilmistir.

Tez galismasini agiklayan amag-kapsam-yontem striiktiirii Sekil 1.1 ve Sekil 2.1°de
sunulmustur. Semada amag lic ana bashk altinda toplanmis, tez kapsami anahtar

kelimeler ile belirtilmistir.
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2. KURESELLESME VE TUKETIiM BAGLAMINDA MEKAN

Cesitli yaklagimlarla ele alinan "mekan" en genis tanimiyla insanlarin i¢cinde eylemde
bulunabilecegi, algilanabilir smirlar1 olan bir bosluktur. Bireylerin etkilesim ve
iletisim ortamlar1 olan mekanin sekillenmesi birgok farkli olguya baglidir. Bu noktada
mekanin siirlarint ve kimligini etkileyen bazi kavramlar giicli mekan kurgusu
olusturmada one c¢ikarlar. Calismanin bu boliimiinde kiiresellesme, kiiltiir, tiiketim,
iletisim, marka gibi olgular farkli yonleriyle ve kavramsallagma siiregleriyle birlikte
incelenmis, bu kavramlara bagli olarak bigimlenen mekan iletisimin bir araci olarak

ele alinmistir.

2.1 Kiiresellesme

Gilinlimiizde toplumsal sinirlar1 belirleyen 6nemli kavramlardan biri de "kiiresellesme"
olgusudur. Zaman igerisinde g¢esitli sekillerde anlamlandirilan kiiresellesme terim
olarak 19.yiizyilda hayatimiza giren ¢ok boyutlu bir kavram olmakla beraber
sosyologlar tarafindan yapilan ¢ogu tanimda "durum"dan ¢ok bir "siire¢" olarak ifade
edilmektedir. Ifade edilen bu siire¢ farkli tanimlariyla karsimiza g¢ikmaktadir.
"Kiiresellesme," tek bir mekan olarak diinya bilinci (sorunu) olarak tanimlanabilir
(Postalc1, 2005, s.3). Keyman ve Saribay (1998) kiiresellesme siirecini kiiltiirel
anlamda toplumlarin birbirine benzeyerek tek bir kiiltiiriin ortaya ¢ikmasi seklinde
ifade ederken bu durumun bazen farkliliklarimi tanimladiklar1 siire¢ olarak

belirtmektedirler.

Tek bir tanimi olmayan kiiresellesme ele alindigi boyutlarina ve ideolojik bakis
acilarina gore sekillenen bir kavramdir. Giddens (2002), her boyutuyla ele alinabilen
genis bir yelpazede tanimlanabildigini ifade ederken, Uluengin (2011) kiiresellesmeyi
modernligin  glincel durumu ve Yok sayillamayacak bir siire¢ olarak

degerlendirmektedir.



2.1.1 Kiiresellesme Tarihsel Gelisimi

Kiiresel sozctligliniin kokeni ile ilgili her ne kadar 400 y1l 6ncesinden s6z edilse de asil
1960’larda ortaya ¢ikmis bir kavramdir. Gegmisi 1960°lara dayanan kiiresellesme
1980’lerde sik¢a kullanilmaya bagslasa da akademik cevrelerce 1990’larda 6nem
kazanmistir.

Durumdan ¢ok siire¢ olarak gozlenen kiiresellesme kavrami Giddens’a gore tek bir
siire¢ degil, karmasik siireglerin biraraya geldigi varliklar kiimesidir. 1960’larda
Kanadali iletisim kuramcist Marshall Mc Luhan’in ortaya attigi "global koy"
kavramiyla bilinirligi artsa da 20. Yiizyilin baslarina kadar spherical (kiiresel, kiireyi
andiran) terimi kullanilmistir. 1892°de Fransizca’dan Ingilizce’ye gegene kadar global
teriminin yerine “"worldwide” ve "universal” kelimelerinin kullanildig1 ifade
edilmektedir. TDK giincel sozliikte ise; "1. Kiire ile ilgili olan. 2.Kiire bi¢iminde olan,
kiirevi, 3.Diinya 6l¢lislinde genis bir bakis acisiyla benimsenen, global" seklinde ifade
edilmektedir. Kiire sozciligii dilbilimsel olarak yer kiirekiyi ya da karasal kiireyi ifade
ederken kiiresellesme terimi bir sekli betimlemesinin disinda birbiriyle etkilesim

halindeki farkli boyutlartyla yasanan bir siire¢ ya da diizendir.

Siireg olarak degerlendirilen kiiresellesme Robertson’a gore 2000 y1l ya da daha fazla
sire once dogmus dinler kadar eskidir. Ancak 19.yiizyildan sonraki donemde
diinyadaki hizli, siyasi, ekonomik, sosyo-kiiltiirel ve teknolojik alanlardaki

gelismelerle daha yogun olarak karsimiza ¢ikmustir.

2.1.2 Kiiresellesmenin Cok Boyutlulugu

Kiiresellesme sinir otesi ticaretin yogunlagmasiyla ekonomik boyutlu olarak ortaya
cikmig, sonraki yillarda ¢ok boyutluluk kazanmistir. Gilinlimiizde ekonomik
boyutunun yani sira sosyal, kiiltiirel ve siyasal boyutlariyla toplumlar: etkilemektedir.

Tez kapsaminda kiiresellesme bes farkli boyutuyla ele alinmistir.

e Ekonomik boyutu: Diinyada kiiresellesme siirecinde en ¢ok goze carpan
ticaretteki biiylime ve gelismelerdir. Toplumlarin {iretim ve tiiketim
bicimlerindeki etkisi olarak ifade edilmektedir. Ekonomik kiiresellesme,
teknolojik  gelismelerin  paralelinde, {ilkeler arasindaki iliskilerin
yogunlagmasini yani iilke ekonomilerinin tek bir pazarda entegrasyonunu

ifade etmektedir. Ekonomik siirecte sinir otesi iliskilerin g¢esitlenerek arttig



goriilmektedir (Aktan, 2002). Manisali, giiglii devletlerin ve onlara ait
firmalarin, diinya pazarlarindaki paylarinin artmakta oldugunu ve yerli tikketim
yerine bu firmalarin kaliplarim1 dayatildigini belirtmektedir (Manisali, 2002).
Yapilan arastirmalarda ¢ok boyutlu bir kavram olan kiiresellesmenin ekonomik
boyutunun 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. Kiiresellesme siirecinin baslangict

ekonomik alanda yasanan degisimi esas almaktadir.

Politik Boyutu: Kiiresellesme {ilkeler arasindaki her tiirli iliskinin
yayyginlasmast ve ideolojik kutuplarin ortadan kalmamasini saglayan bir
siirectir (Erbay, 1997). Yeni teknolojilerin smirlar1 ihlal etmesiyle "ulus-
devlet" konusu tartisilmaya baglanmistir. Sermayenin kiiresellesmesiyle devlet
egemenligi azalmistir. Bu durumda hig bir sey sinirlanmamakta ve birbirinden
ayrilmamaktadir. Morley ve Robins (1997), sinirlart olmayan Avrupa
diislincesinin yon kaybi olusturdugundan bahseder. Buna gore insanlar yerel
kimlik duygusuna daha c¢ok yakinlasir. Bu durumda kiiltiirel ve etnik

gruplagmalarin ortaya ¢ikacagini varsayar.

Sosyo-Kiiltiirel Boyutu: Kiiresellesme siirecinde ekonomik ve teknolojik
degisime ayak uyduramayan toplumlarin kiiltiirlerini yitirmeye, tek bir kiiltiire
bagli kalmaya zorlandiklari ifade edilir (Url-1). Diinyada hizla yasanan
degisim toplumda her alanda aligkanliklarin farklilagtign ve tiiketim
aligkanliklarinin da birbirine benzemeye basladigi goriilmektedir. Yerel
kiiltiirler, internet, televizyon gibi araglarlarla kiiresel kiiltliriin etkisine
girmislerdir. Morley ve Robins’e (1997) gore kiiresel kiiltiir alan1 derinligi

olmayan iletisim ortamidir.

Cografi ve Ekolojik (Cevresel) Boyutu: Kiiresellesme siireciyle teknoloji,
iletisim ve ulasimdaki hizli gelismeler olumlu adimlar atilmis olmasinin
yaninda ekolojik dengeyi bozacak gelismeleri beraberinde getirmistir. Savaglar
ve ulasim alaninda yasanan gelismelerde ekolojik dengeyi etkilemistir. Biiytik
iklim degisiklikleri yasanmistir. Ortaya ¢ikis nedenleri ne olursa olsun hem
gelismis, hem de az gelismis iilkelerde hava, su toprak ve denizler kirlenmig
dogal kaynaklar, bitki ortiisii ve buzullar azalmistir (Url-2). Cevre sorunlarinin
siirlarinin genislemesiyle birlikte devlertleri birbirine baglamistir. “Kiiresel
diisiinmek, yerel davranmak” (thinking globally acting localy) anlayisi ile

ulusal ve uluslararsi 6rgiitler ig briligive biitlinliik saglamasini gerektirmektedir



(Kaplan, 2000). Gelecegimiz olan g¢evrenin kurallar1 ve kontrolleri hem
gelismis hem de gelismekte olan iilkelerin ¢evre toplantilarinda alinan ortak

kararlarina bagl olmalidir.

Teknolojik Boyutu: Kiiresellesmenin teknolojik boyutu daha ¢ok ekonomik
boyutula ilgili bir durumdur. Iletisim agmin gelismesi ile insanlar arasindaki
karsilikli etkilesimin artmaktadir (Url-3). Ozellikle iletisim ve ulasim
teknolojileri hizla gelismektedir. Celik (2012), ¢aligmasinda teknolojinin,
kiiresellesme siirecinde, yeterli kosul degil de, zorunlu kosul oldugundan
bahsetmektedir. Bilgi ve iletisim teknolojilerinin geliserek yayginlagmasi
mekan ve mesafe kavramlarinin anlamint degistirmistir. Sinirlarin ortadan
kalkmasiyla teknolojik kiiresellesme sanayilesmeyi etkilemekte, iiretim

uluslararasilagmakta, ticaret kiiresellesmektedir.

: EKONOMIK
> TEKNOLOJI | ALAN
/ 4

KULTUREL
ALAN

SOSYAL
ALAN

Sekil 2.1 Teknoloji ve Alt Sistem Iliskisi (Erkan, 1998)

Erkan’a (1998) gore; teknolojik yenilikler ilk ekonomik alana yansimaktadir (Sekil

2.1). Yeni iiretim teknolojilerinin kullanilmasi da yeni is alanlar1 ortaya ¢ikarmaktadir.

Boylelikle ekonomik alandan sosyal alana kaymasiyla ortaya ¢ikan yeni is alanlari

politik miicadeleleri giindeme getirmektedir. En son ise kiiltiirel alan katilmaktadir.

Genel olarak boyutlariyla ele alinan kiiresellesme ekonomik piyasalarin biitiinlesmesi

olgusudur. Bu biitiinlesmeyi saglayan araglar ise teknolojik gelismelerdir (Celik,

2012).



Sonug olarak ¢ok genis bir alana etki eden kiiresellesme karst konulmasi zor bir
sliregtir ve bu siirecle olusan teknolojik, ekonomik, sosyo-kiiltiirel, politik ve ekolojik
gelismeler, toplumlarin aliskanliklarini ve yasam tarzlarini degistirmistir. Sinirlari
ortadan kaldiran bu olgu farkli boyutlariyla toplumlar1 6zellikle ekonomik ve kiiltiirel
olarak etkilemeye devam etmektedir. Giiniimiizde yasanan bu kiiresellesme siirecinin
temel dinamigi teknolojik gelismeler olmakla birlikte, degisimden ve doniisiimden en
yogun etkilenen toplumsal alan, ekonomik alan olmustur. Bu etkilesim ekonomik

alanla sinirlt kalmayip, cok boyutluluk kazanmistir.

2.1.3 Kiiresellesmenin Mekansal Etkileri

Kiiresellesmenin farkli boyutlarinin smirlarinin degismesiyle fiziksel sinirlar da
farklilasmistir. Giddens’a gore modern Oncesi toplumsal etkilesimin gerceklestigi
mahalle , pazar gibi yerler "yerel"dir. Modernizm sonrasinda uzak mesafelerdeki

insanlar arasindaki etkilesimin olugsmasiyla "mekan" "yer"den kopmustur (Tomlinson,

2004).

Morley ve Robins (1999), insanin kendini yurdunda hissetme isteginden
bahsetmislerdir. Gegmisle bag kurma ihtiyaci ve "yer"e baglilik artmistir. Mekansal
siirlarm ortadan kalmasiyla {irlin ve yer arasindaki bag kopmustur. Bu durumda ne
triinler iretildikleri yerler ile tanimlanmaktadir ne de yerler iirlinle kendilerini
farklilastirmaktadir. Baska bir deyisle sunduklar iiriin ve hizmetle farklilasan yer’ler

ozelliklerini yitirmektedirler.

Kiiresellesmenin sosyal, ekonomik ve kiiltiirel sinirlarimi degismesiyle mekansal
etkileri farkli bicimlerde ortaya ¢ikmaktadir. Postalci (2005) ¢alismasinda, toplum
bilimcilerin ortaya koydugu mekansal smirlamalar1 4 ana bashk altinda
incelemektedir. Ibelings’ e (1998) gore toplum bilimcilerin bir kismi aynilasmay1
iddia ederken, digerleri tiirdeslestirici etkilerinden bahseder. Bir bagka durum da 6zel
olani, yereli ve otantigi vurgulayan Glokalizasyon’u goren tutumdur. Bir sonraki
durum ise kiiltiirel sentezlerin oldugu melezlesmenin goriilmesidir. Bu mekansal
etkiler; mekanlarin farklilagsmasi (hetorojenlesme), mekanlarin birbirine benzemesi
(homojenlesme), mekanlarda farkliligin vurgulanmasi (glokalizasyon) ve mekanlarda

kiiltiirel sentezin goriilmesi (hibridlesme) olarak ele alinabilir.



2.1.3.1 Mekanlarin Farkhlagsmasi (Heterojenlesme)

Diinyanin her bolgesinin ¢ok kiiltiirlii bir hal almasi sonucunda mekanin bigimi,
kullanimi degismekte, mekan ticarilesmektedir. Ticarilesen mekan artik, kullanici
gereksinimini karsilamak yerine diinya pazarindan yer almak, pazarlanmak iizere
tizere Uretilmektedir. Teknoloji ve malzemede kisitlamalarin ortadan kalkmasiyla

mekan farklilagarak kullanicilar i¢in yeni anlam tagimaya baslamistir (Postalci, 2005).

Kiiresellesme siirecinde turizme olan ilginin artmasiyla turistik bolgelerde mekanlar
sadece yerlileri tarafindan degil aynm1 zamanda turistler tarafindan gorsel olarak

tilkketilmek i¢in tretilmektedirler (Urry, 1999).
2.1.3.2 Mekanlarin Birbirine Benzemesi (Homojenlesme)

Mekanlarin birbirine benzemesi yani homojenlesme Tomlinson’a (2004) gore,

titketim kiiltiirli nedeniyle her yerin hemen hemen aynilagmasidir.

Benzer ozellikteki Oznelerin biraraya gelme durumu seklinde ifade edilen
homojenlesmenin en belirgin  6rnekleri magaza zincirleri ve kiiresel tiiketim
mallarinin reklamidir (Postalc1, 2005). Yerel kiiltliriin asimile edildigi, tiiketim
kiiltiirintin yayildig1 bu durumda yer’lerin farkliliklarina ragmen giderek birbirlerine
benzedikleri belirtilmektedir. "Kiiresel kiiltiir"iin bagka bir ifadeyle "tiiketim
kiltliri"niin olusturdugu benzesme durumuna genellikle "McDonalds’lagtirma" ve

"CocaColalastirma" 6rneklendirmeleri verilmektedir.

Homejenlesme durumu o6zellikle turizm yapilari, aligveris merkezleri gibi ticari
tiketim mekanlarinda gozlenmektedir. Mekan kimliklerinin olusmasi ticari olma
durumuyla iligkilidir. Homojenlesme/benzesme durumu sadece bahsedilen biiyiik
tilketim yapilarinda degil, ayn1 zamanda diinyanin her yerinde i¢ ve dis mekanlarda
gozlenmektedir. Uriin, marka ya da kurum kimligini vurgulayan benzer yapilar

olusturulmaktadir.

2.1.3.3 Mekanlarin Farkliigimin Vurgulanmasi (Glokalizasyon)

Mekanlarin farkliliginin vurgulanmasi yani "kiireyerellesme" Tomlinson’a (2004)

gore, yerli halklarin ve kiiltiirel kimliklerin kiiresel diizeyde tesvik edilmesidir.

Mekanin farklilagsma nedeni pazarlama gerekliligiyle ilgili olarak yorumlayan Robert

Stack’a gore; mekan kendini 6zgiin ve ulasilabilir yer olarak tanitmalidir. Bu nedenle
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diger mekanlardan ayrilarak farkliligini vurgulamasi gerekmektedir. Tiiketildikce
essizliklerini yitiren mekanlarin diger mekanlardan farklilasarak ayrilmalar
gerekmektedir. Postalci’ya (2005) gore, essiz oluslarindan dolayr "Dogal Cevre"

mekanlar1 her zaman farkli kilmaktadir.

Mekanlar ticarilestikge ve evrensel boyutlar kazandik¢a benzersiz olma durumlarini
kaybederler. Bu durumda iiriiniin, markanin ya da kurumun kendisini 6n plana ¢ikarma
istegi glokalizasyonla yani mekanin farkliliginin vurgulanmasiyla olugmaktadir.

Mekan farklilig1 ise yerel kimliklerin giiclenmesiyle olugsmaktadir..

2.1.3.4 Mekanlarda Kiiltiirel Sentezin Goriilmesi (Hibridlesme)

Diinyanin farkli kiiltiirlerinin birbirlerine karismasi, "kiiltiirlenme" durumu olan
"Melezlesme" (Hibridlesme) diisiincesinin en temel 6gesi ‘karisim’dir (lbelings,
1998). Farkli toplumlardan gelen topluluklarin etkilesimi sonrasinda yeni bir sentezin
olismasi olarak degerlendirilen bu durumda baskin bir kiiltiir yoktur. Hibridlesme yani
kiiltiirel sentezin goriilmesi 6zetle kiiresel kiiltiir ve yerel kiiltiiriin bir araya gelerek

karigsmasi, sentezlenmesi durumudur.

Kiiresellesmenin bir siire¢ oldugu kabulu iizerinden, zamanla sinirlarinin gelisemesi
ve doniismesi ile ¢ok boyutluluk kazanarak farkli alanlarda ekonomik, politik, sosyo-
kiiltiirel, cografi-ekolojik ve teknolojik anlamda hayatlarimiza girdigi ifade
edilmektedir. Boyutsal smirlariyla birlikte fiziksel smirlarmin da  degistigi
sOylenebilir. Toplum bilimciler bu fiziksel siirlamalar ile ilgili farkli goriislere
sahiptirler. Bu fiziksel sinirlamalar ise karsimiza kiiresellesmenin mekansal etkiler,

tiirdeslestirici, aynilastirici, yerel olan1 vurgulayict ya da melezlestirici etkiler olarak

ifade edilebilir.

2.2 Tiiketim

Bugiin diinyanin bir¢ok yerinde tiikketim olgusu kendisini gostermektedir. Toplumsal
kuramin ifade ettigi gibi 06zellikle 1990’lardan itibaren gelismis {ilkelerin
ekonomisinin daha da gelismesiyle ilginin iiretimden tiikketime kaymasi durumu
olusmustur. Bu da tiiketim araglarinin g¢esitlenmesi gerekliligini ortaya koymustur.
Kiiresellesmeyle birlikte sinirlar ortadan kalkmig, farkli pazar ihtiyaglari dogmus,

tiiketici ihtiyaglar1 homojen hale gelerek diinyanin benzesmesi durumu olusmustur.
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2.2.1 Tiiketim Kavrami ve Tarihsel Gelisimi

"Tiiketmek" insanin var olusundan itibaren dogasinda yer alan bir eylemdir. Baslarda
yalnizca bir ihtiyag olan tiiketim kiiresellesme ile birlikte yeni anlamlar kazanmustir.

Tiiketme ihtiyacinin nedenleri giintimiizde farkli sekillerde ifade edilmektedir.

Modern diinyada 20. Yiizyilin ortalarina kadar "lireten bir ara¢" olan insan, 20.
yiizyilin ikinci yarisindan itibaren "tiiketen bir ara¢" haline gelmistir. Bagka bir
ifadeyle yer degistiren bir iiretim ile tiiketim s6z konusudur. Bu durum modernden
postmoderne gegcis siireci olarak degerlendirilmektedir.1 Bati’ya (2009) gore modern
donemde olumsuz bir kavram olan tiiketim postmodernizm ile énem kazanmaya

baslamistir.

Giindelik hayatin birgok alaninda adindan s6z edilen ve onem kazanan "tiiketim"
kavramu iiretilen nesnenin ya da hizmetin ihtiyaci karsilayacak sekilde kullanilmasi,
yok edilmesi olarak tanimlanabilir. 14. yilizyilldan beri kullanilan bu kavram,
terminolojik olarak "tahrip etmek, harcamak, israf etmek, bitirmek" anlamina
gelmektedir. Tiiketimin ekonomik bir olgu oldugu kadar toplumsal, psikolojik ve
kiiltiirel bir olgu oldugunu ifade eden Bocock’a (1997) gore bu kavram toplumsal
olarak olusturulan tarihsel bir degisim siirecidir. David Chaney (1999) Yasam Tarzlar1
adl calismasinda, tiiketimi para kazanmak ve harcamak icin yapilan eylemden c¢ok,
insanlarin ~ kendilerini  konumlandirdiklart  toplumsal  bir etkinlik olarak
tanimlamaktadir. Giinliik yasantimizda bir ara¢ olan tiikketim, artik amaca doniismiis
durumdadir. Sadece ihtiyaca yonelik olmayip ayni1 zamanda bir statii gdstergesi olan
tikketim bir ihtiyacin giderilmesi icin iiriin veya hizmetin kullanilmasi, tiiketilmesi
anlamina gelmektedir. Bireyler, yararlar1 ve islevlerinin yaninda kim olduklarini
gosterme ve cevreleriyle iletisim kurmak i¢in tiikketmektedirler. Sagocak (2007),
modernin yansittiklariin agirlik kazandigindan bahsederken tiiketimin ekonomik bir

kavram oldugu kadar kiiltiirel bir kavram oldugunu vurgular.

Giliniimiizde tiikketim sadece ihtiyaca yonelik degil ayn1 zamanda toplumsal bir statii

gostergesidir. Gane, kapitalizmin "iretici kitle"nin denetimini ve sOmiiriisiinii

119. yiizy1lin ortasinda Fransa’da ortaya ¢iktig1 kabul edilen "modernizm" bir fikir, sanat akimdir ve
ticaretten felsefeye her seyin sorgulanamsi gerekliligini savunur. 1960’11 yillardan itibaren kullanilan
ve modernizm sonrasi ve dtesi olarak tanimlanan "postmodernizm" kavramu ise yeni bir diisiincenin,
iislubun adidir. Lyon (1994) postmoderni, tiikketimin ve yasam tarzlarinin giindelik yasama hakim hale
geldigi donem olarak tanimlamaktadir.
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tamamlamak igin denetlenebilir ve somiiriilebilir bir "tiiketici kitle"den bahseder

(Sungur, 2011).
Campbell (1987) ise tiikketme istegini ii¢ farkli yaklasimla ele alir;

o Icgiidiisellik (instinctivism) diisiincesine gore insanin biyolojik
yapisinin bir 6zelligi olan "istek duymak", "ihtiya¢ duymak" kavramina
donlismistiir. Bu diisiinceye gore istekler insanlarin yani tiiketicilerin
dogustan gelen oOzellikleri olmakla beraber reklam, pazarlama gibi
herhangi bir ek aktiviteye gerek kalmadan uygun ortamlarda kendi
baslarina ortaya ¢ikarlar(Campbell,1987).

e Dis etkenler yoluyla yonlendirme (manupulationism) Vural’a (2005)
gore toplumsal statiiniin gdostergesi olarak adlandirilan tiiketim anlayist
ihtiyaclarin aktif bir sekilde iiretilmesini igerir. Thtiyaglarin dogustan
gelmedigi bu diislinceye gore insanlarin baskalarinin yasam tarzina
Oykiinmeleriyle ortaya ¢ikmistir. Endiistri devrimiyle birlikte yasanan
ekonomik ve toplumsal degisimlerin sonucunda tiiketim {iriinleri sosyal
statii saglayan araclar halini almistir.

e Veblenci perspektif (Veblence perspective) yaklasimina gore
Campbell (1987), Veblen’in 1902’de basilan The Theory of Leisure
Class isimli ¢aligmasini esas alarak tiiketimin sosyal statii aract olmasi

durumunu irdeler.

Belirli bir ihtiyacin karsilanmasi i¢in nesnelerin ya da hizmetin kullanilmas1 olarak
tanimlanan tiiketim kiiltiirii kimi arastirmacilara gore orta siif acisindan 18. yiizyila,
1s¢1 siifi agisindan 19. ylizyila degin ulastigi ifade edilirken kimi aragtirmacilara gore
ise baslangic asamasinin postmodern déneme ait oldugu vurgulanmaktadir. Genel
olarak postmodernizm ile birlikte degisen iiretim ve tiiketimdeki degisimler birey,

toplum, ve mekan arasindaki iliskileri de yeniden tanimlamis ve etkilemistir.
2.2.2 Kiiltiir

20. yiizyilin ikinci yarist itibariyle hiz kazanan kiiresellesme ve pazarlamada yasanan
degisikliklerin oncelikli olarak terknoloji ve tiiketici tercihlerinde gerceklestigi
goriilmektedir. Kiirellesmenin smirlar1  ortadan  kaldirmasiyla pazarlamacilar
markalarin1 ve iirtinlerini farkli pazarlarda sunma ihtiyacina girmislerdir. Boylelikle

iilkeden tilkeye farklilasan tiiketici tercihlerini yakalamaya ¢alismislardir. Bu tiiketici
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tercihleri, bireylerin kim olduklari ya da kim olmak istedikleriyle yakindan
ilgilidir(Oylum, 2010). Bu nedenledir ki tiiketim ekonomik oldugu kadar, toplumsal,
psikolojik ve kiiltiirel bir olgudur.

"Siirdiirmek" "ekip-bigmek" ve "yonelmek" anlamina gelen ve Latince colere fiilinden
tireyen "cultura" sozciigiinden ortaya cikan "kiiltiir" kavrami toplumbilim terimi
olarak, TDK tiirk¢ce sozliikte tarihsel ve toplumsal siire¢ igerisindeki degerleri
kullanarak gelecek kusaklara iletmek icin kullanilan, insanin dogal ve toplumsal
cevresine egemenligin Olgiisiinii  gosteren araglarin  tliimii olarak tanimlanir.
Gliniimiizde ¢ok ¢esitli kiiltiir tanimlarina rastlanmaktadir. Kiiltiir kavrami en yaygin
sekliyle bir grup insan1 digerlerinden ayiran kolektif zihinsel proglamlama olarak ifade
edilmektedir. Barutgugil’e (2011) gore aile ile baslayip, okul ve calisma otamiyla
siiregelen programlama i¢inde yasanilan toplumla devam etmektedir ve kiiltiir kisinin

O0grenme ve sosyal etkilesimiyle olusmaktadir.
Kiiltiir sozctigiintin,

¢ Bilimsel alandaki kiiltiir
e Beseri alandaki kiiltiir
e Estetik alandaki kultir

¢ Teknolojik ve biyolojik alandaki kiiltiir

olarak dort ayr1 anlamda kullanildigini ifade eden Postalc1 (2005) ¢aligmasinda kiiltiirii

kiiresellesme Olctitleriyle iliskili olarak ii¢ ana baslik altinda incelemektedir;

e Sembol sistem olarak kiiltiir: Kiiresellesme sonucunda sadece kiiltiirler arasi
semboller olusmamaktatdir ayn1 zamanda tiretim ve tiiketim aligkanliklar1 da
kendi sembollerini yaymaktadir. Sembollerin yayilmasi, yerel kiiltiirlere
dayatilmasi s6z konusudur.

e Egitim olarak kiiltiir: Kiiresellesme i¢in kullanilan egitim toplum kiiltiirtiniin
bir gostergesidir ve baska kiiltiirlerle etkilesim siirecinde yeni degerlerin
Oziimsenmesinde egitim diizeyinin 6nemi vardir. Antropolojik-sosyolojik bakis
acis1 ile insan, kiltiiriini olusturan degerler, inanglar, fikirler ve semboller
evreninde yasar ki bu da en ilkel insanlarin bile kiiltiiri oldugunu gosterir.
Bunula birlikte, kiiltiir "bilmek" ile de es anlamlidir ve egitimli kisilere 6zgii bir

gercekliktir ve "biitlin bir yagsam tarzina" isaret etmektedir.
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e Uretim olarak kiiltiir: Hem triinlerin hem de sembollerin iiretimi olarak ele
almman kiltiir Marx’a gore; "Kiiltiir, doganin yarattiklarina karsilik, insanin

yarattig1 her seydir." (Gliveng, 1979:97).

Dil, ulusguluk, adetler ve gelenekler gibi iilkeler arasi farklilik gosteren degelerle
birlikte yerel kiiltiirler ve pazarlama stratejilerinin uygulandig kiiltiirlerin, kiiltiirel bir
mesafe olugmasina sebep odugu belirtilirken (Picton ve Broderick, 2004), Levitt
(1983) calismasinda gelisen teknolojiler ile tiiketicilerin markalari tanimakla beraber
teknolojiyi, gozlem ve deneyimlerinden yola ¢ikarak diinyayr benzestiren bir giic
olarak ifade eder. Bunun sonucunda, diinyadaki tiiketicilerin ihtiyaclari ve isteklerinin
homojen hale gelmesiyle diinyanin biiyiik bir pazar yeri olmasi durumu pazarlama

etkinliklerinin gelistirilmesi durumunu bereberinde getirmektedir.

Kiiresellesmenin etkisi olarak sinirlarin kalmasi ile birlikte kiiresel reklam da énem
kazanmaya baglamistir. Tiiketici davraniglar1 kiiltlirleraras1 farklilik gdsterdiginden,
standart kiiresel bir reklam uygulamasi her pazarda ayni etkiyi birakmamaktadir. Bu
durum tiiketicilerin tiikketim kaliplarina gore hangi reklam stratejisnin kullanilacag: ile
ilgilidir.

Bugiin Ritzer’in "Toplumun McDonalds’lastirilmasi”, Benjamin Barber’in
"CocaColalastirma" ve benzeri terimlestirmelerle adladirilan "kiiresel tiikketim kiiltiiri"
kavrami, tliketim kiltiirtinlin hiikiim stirdigi belilirli yerlerde benzer tiiketim

bicimlerinin ve egilimlerinin goriilmesi anlamina gelir.

Hedef pazarla iletisim kurabilmek i¢in pazarlama reklam stratejilerinin 6nem
kazandig1 goriilmektedir. Bu baglamda farkl iilkelerde faaliyet gosteren kiiresel iriin
ve markalar faaliyet gosterdikleri iilkenin yerel degerlerine dogru reklam ve pazarlama
stratejisi i¢ine girmektedirler. Her pazarda ayni olan tek tip lriinle, pazarlara gore
uyarlanmis mesajlar kullanan bir strateji olusturmaktadirlar. Bu stratejileri
olustururken hedef kitlenin, iilkenin gorsel, dilsel ve isitsel nitelikteki "kiiltiirel
gostergeleri"nden (kahramanlar, simgeler vb.) yararlandiklar1 goriilmektedir. Ornegin,
kiiresel bir mobilya markasinin Avrupa’da actigr magzadaki triinler daha minimal
olabilirken, Arap tilkelerinde actig1 magaza ve magazadaki iirlinleri daha gosterisli ve

pahali olabilmekte ya da marka farkli slogan ve simgeler kullanabilmektedir.
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2.3 Marka- Kurum- Kimligi Mekan fliskisi

Gostergebilimin bir boyutu olarak kabul edilen markalagma ve kurum kimligi mekan
tasariminda bir ifade bi¢imi olmakla beraber i¢ mekan ve ziyaret¢i arasindaki koprii

konumundadir.

Son 5000 yildir var oldugu kabul edilen marka kavrami, ticari hayatta 21. yiizyil
itibariyle kimlikleserek karsimiza siklikla ¢ikmaya baslamis, mekan ve i¢ mekanlarda
tasarimin bir dili haline gelmistir. Giiniimiizde bireyler ve toplumlar iiriinleri,
hizmetleri marka ve kurum kimliklerine gbre ayirarak, markanin iyi, kaliteli ya da
kalitesiz olduguna karar verebilmektedir. Tiiketici, lirlinlin markasina bir anlam
katarak, iriinii bu markayla hatirlamak veya satin alma siirecini yine bu markayla
kolaylastirmaktadir (Meral, 2011).

Ticari bir kavram olarak bilinmesine karsin ayni zamanda iiriin, hizmet ya da kurumun
miisteri ile kurdugu iletisimin araci olan "marka" Oncelikle, basarili bir kurum, diizen
ve kurgusunu olusturmaya, iirlin ve hizmetleri tanimlamaya yarayan, kendisini
digerlerinden farklilagtiran fikirlerin (isim, terim ve semboller) biitiiniidiir (Kotler,
1997). Kurumun ya da kisinin misyonunu, hedeflerini, degerini ve gergegi yansitan
marka, Schultz’a goére iiriin ve hizmetlerin nasil yapilmak istendigini anlatan bir

Ozettir.

Bir kurumun, bir markanin vizyonunu ve davranigini gosteren "kurumsal kimlik" ise
kurumun logosu, tipografisi, renk diizenlemeleri, isaretini kapsayan gorsel ve fiziksel

¢abalarinin biitliniidiir.

Mekanlarda kiiresellesmenin getirdigi tektiplesmeden siyrilarak farklilasmanin
saglanabilmesi marka kimligi ile olusmaktadir. Cesitli tiiketim mekanlarinda
kullanilan kurumsal kimlik farklilasma saglayarak, ziyaretc¢inin ilgisini ¢ekmeye

calismaktadir.

2.4 Boliim Sonucu

Calismanin bu boliimiiniin genel igeriginde nesneler ve mekanin kiiresellesme,
tilketim, marka ve kurum kimligi kavramlar1 g¢ercevesinde degisen mekansal
orgiitlenmeleri arastirilmis ve tartisitlmistir.  Teknolojik  gelismelerle beraber

hayatimiza giren kiiresellesme bir¢ok alanda ve boyutta yasantimiz1 etkilemistir.
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Boliimiin  ilk kisminda ¢ok boyutlu bir kavram olan kiiresellesmenin farkl
boyutlarinin yani1 sira mekansal etkilerinin farkli bigimlerde kendilerini gostermesi
incelenmistir. Kiiresellesme ile birlikte sinirlarin ortadan kalkmasiyla diinyanin tek bir
diizen haline gelmesi durumu ortaya ¢ikmistir. Cizelge 2.1°de kiiresellesmenin

degerlendirme etki semasi verilmistir.

Mekansal kurgulamada amag potansiyel tiikketiciyi motive etmektir. Glinlimiizde kendi
drettigi kiltlirli sunacagi mekanlar yaratma ve kiiltiir emperyalizmini topluma
yerlestirme cesitli marka tasarimlar tizerinden saglanmaktadir. Bu baglamda boliimiin

ticlincii kisminda marka kavramina yer verilmis, mekan ile iligkisi incelenmistir.
Bu boliimde;

e Kiiresellesme ekonomik, politik, sosyo-kiiltiirel,ekolojik ve boyutlari ile ele

alinmistir.

e Mekanlarin birbirine benzesmesi (homojenlesme) ve birbirinden farklilasmasi
(heterojenlesme), farkliliklarinin vurgulanmasi (glokalizasyon),kiiltiirel sentezin

goriilmesi durumlari incelenmis

o Tiiketim kiiltiiriiniin {iriine, tiiketiciye ve dolayisiyla mekana yansimalari ele

alinmis

eMarka ve kurum kimligi kavramlarinin nasil olustugu ve mekanlar1 nasil

etkiledigi incenmistir.
Sonug olarak mekan tasariminda;

e Kiiresellesmeyle birlikte degisen tiiketim anlayisinin sadece ihtiyag ile sinirh

kalmayip bir statii gostergesi halini aldig1

e Sinirlarin ortadan kalkmasiyla diinya genelinde bir¢ok alanda tektiplesme

oldugu

eBu benzesmeye ragmen bazi durumlarda farkli pazarlarda toplumlarin

kiiltlirlerine gore bir farklilasma olustugu
e Mekanin araglastirildig

e Markanin,mekani, hizmeti ve tirlinii kimliklestirdigi gozlemlenmistir.
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Cizelge 2.1 Kiiresellesme Degerlendirmeleri

Kiiresellesmenin

Toplanan Veriler

Tez Calismasinda

Degerlendirmeleri Kullanilacak Veriler
Kiiresellesmenin Ekonomik — Uretim ve e Tek pazar haline gelme
Boyutlari tiketimde tek pazar e ideolojik mesaj verme
entegrasyonu e Cevre dostu liriinler
Politik — ideolojik o Uriinlerde ve
kutuplarin ortadan kalkmasi mekanlarda
teknolojinin
Sosyo-Kiiltiirel — Tiiketin
kullanilmas1
aliskanliklarinin aynilagmasi i
o [letisimin hiz
Cografi ve Ekolojik — Dogal kazanmast
kaynaklarin yok olmast ve | o Kiiresel 6l¢ekte olma
Cevre kirliligi
Teknolojik — Bilgi ve
iletisim teknolojilerinin
hizla yayilmasi
Kiiresellesmenin Heterojenlesme Mekanlarin Birbirine
Mekansal Etkileri Benzemesi
Homojenlesme

Glokalizasyon

Hibridlesme

Mekanlarin Farkliliginin

Vurgulanmasi

Tiketim ve Kultiir

Kiiresel kiiltiir ve yerel

degerler

Tiiketim aligkanliklarinin

urtine yansimasi

Marka — Kurum Kimligi

Mekan tasariminda ve

tiriinde ifade bigimi

[sim, terim ve semboller
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3. MEKANSAL iLETiSIMIN ARACI OLARAK FUARLAR VE STANDLAR

Sergileme kavrami bilginin gosterilmesi, paylasilmasi, saklanmasi ve diger nesillere
aktarilmasi agisindan &nemli bir rol {istlenmistir (Bayar, 2011). Insanlik tarihi boyunca
paylasmak, gostermek gibi eylemler degisime ugramis ve 6zellikle EXPO’lar ile
birlikte disipline doniismiis, farkli bigimlerde geliserek giiniimiize kadar gelmistir.
Gilintimiizde mekan ile iliskili olarak sikca karsimiza ¢ikan kavram, Tiirk Dil Kurumu
tarafindan verilen tanima gore; ‘’bazi seyleri gostermek, tanitmak veya satmak
amactyla herhangi bir bigimde, herkesin gorebilecegi bir yere yerlestirmek, teshir

etmek.’” anlamina gelmektedir (Url-4).

Farkli tanimlarla ifade edilen ve farkli alanlarda karsimiza ¢ikan iletigsim toplumsal bir
varlik olan insanin temel ihtiyaglarindan biridir. Sergilemenin araci olarak stand
tasariminin ise hem sergilenen {iriinii dogru anlatmak, etkisini arttirmak hem de {iriinii
mekandan soyutlamasi gerekmektedir. Bunu basarabilmek ise sergi mekaninin

ziyaretc¢i ve Uriin arasindaki dogru iletisimi saglamasi agisindan ¢ok dnemlidir.
3.1 Sergileme Kavrami ve Tarihsel Siireci

Arastirmalarin ¢ogu gostermektedir ki "iletisim" tarih boyunca insanoglu i¢in 6nemli
olmus ve zaman igerisinde gelisip gliniimiizde farkli bicimlerde etkinlik gostermeye
devam etmistir. Iletisim bigcimlerinden biri de "sergileme"dir. Sergileme miizelerden
fuarlara kadar farkli tasarim disiplinlerini bir araya getiren biitlinlestirici bir iletigim
ortami olmakla beraber begendirmek, gostermek, deneyimlemek, satmak,
bilgilendirmek ve bilgileri yorumlamak i¢in birgok platformda kitlelerle etkili iletisimi

saglamaktadir.

En eski zamanlardan beri var olan "sergileme" kavrami, gostermek, sunmak, tanitmak
paylagmak eylemidir ve dogustan gelen bir davranis bi¢imidir. Sergilemenin insanin
dogasinda oldugunu belirten Dernie (2006)’ye gore ise, her bireyin evinin bir
sergileme alanit oldugunu ve bunun insanlarin yasamlarindan bir parcayr disari

yansitmanin bir ifade bi¢gimidir.
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Nesneleri gosteren, sunan, paylasan, tanitan sergilemenin yapilma nedenini Velarde,
"sergilenecek bir seyin, anlatilacak bir hikdyenin olmasi" seklinde acgiklamaktadir.

Alwood ve Montgomery ise sergilemenin tercih edilmesinin baslica sebeplerini;

e izleyici basia diisen maliyetin diisiik olmas1

e Daha kolay ve ekonomik bir yontem olmasi

o Katalog gibi tanitim iiriinlerinden daha etkili olmasi

e Hedef kitlenin {iriine olan tepkisinin dlgiilebilir olmasi

e Izleyiciyle birebir iletisime gegilebilir olmasi

e Sergilenen ¢alismalarla ilgili detayl bilgi verilebilir olmasi

e Kisa siirelerde c¢ok sayida izleyici ile tanisma olanagi olmast seklinde

belirtmislerdir (Demir, 2006).

Sosyal iletisim ve etkilesimin de en etkili oldugu davranis formlarindan biri olan ve
eski donemlerdeki pazarlara kadar uzanan sergileme tarihi ile ilgili olarak Lewis ilk
saklama ve sunma oOrneklerinin Paleolitik Cag’daki bulgulara kadar uzandigini
belirtmektedir. Bu bulgularda degerli esya sergilemeleri  goriilmiistiir.
Koleksiyonculuk iizerine en erken 6rneklerin sunuldugu donemde Mezopotamya’da
krallar tarafindan tapimaklar igerisinde antika esyalarin biriktirildigi bulgularina

ulagilmistir(Url-5).

Bugiinkii anlamda miize ve sergileme eylemi olmayan Orta Cag’da kiliseler
tapinaklarin yerlerini alarak dinsel esyalardan olusan koleksiyonlarin korunmasi,
saklanmasi1 ve sunulmasi gorevini listlenirken 17. ve 18. ylizyilda sergileme eylemi
Avrupa’da kraliyet aileleri arasinda bir ¢esit gosteris haline gelmistir (Burcow, 1997).
Bu yiizyillarda sergilenen objelerde ¢esitlenmesi, ticari sergileme alanlarinin gelismesi

ve yayginlagsmasini saglamistir.

19. yiizyila gelindiginde endiistri ve teknolojinin ilerlemesiyle birlikte iilkeler arasi
fuarlar 6nem tagimaya baslamis, kiiresel anlamda dikkati ¢ceken ve "ideolojik mesaj"
verme niteligi tagiyan etkinlikler Diinya Fuarlar1 ilk ismiyle Evrensel Sergiler olmustur

(Madran,2000).

21. ylizyilda da teknolojinin gelismesine bagli olarak, sergiler farkli sekiller almaya

baslamiglardir.
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3.2 Sergileme Tasarim Tiirleri

Bir tasarim disiplini olarak sergileme tasarimi bilimsel temellere oturtularak zaman
igerisinde farkl sekillerde siniflandirilmistir. En genel sekliyle kalic1 ve gecici sergiler
olarak ifade edilebilirken, Lorenc Skolnick ve Berger (2007), bu disiplini miizeler,
ticari sergilemeler gibi ana basliklara ayirmislardir. Tez igerisinde sergileme tasarimu,
miize sergilemeleri, sanat galerisi sergilemeleri, sosyal igerikli sergilemeler ve ticari
sergilemeler olarak dort baslik altinda siniflandirilip, ticari sergilemelerden biri olan

uluslararasi fuar sergilemeleri genisletilmis olarak ele alinacaktir.
3.2.1 Kiiltiirel/Sosyal icerikli Sergiler

Gegici sergileme tasarimlari igerisinde yer alan sosyal igerikli sergilemeler, ticari
kaygilardan uzak, halka ac¢ik sokak projelerinden bienallere kadar belirli kurumlarin
gerceklestirdigi etkinliklerdir. Sosyal icerikli sergilemeler olarak degerlendirilebilecek
bienaller, yerel niteliklerin katkisi ile kiiresel cografyada uluslari birlestirip, kiiltiirler
aras1 diyalog ve deneyim alani sunmaktadir (O’Neill, 2012). Ulkeler arasindaki
kiiltiirel siirlar1 birbirine yaklastiran ve diinyadaki en 6nemli drneklerinden biri olan
Venedik Bienali’dir. 2016’da gergeklesen Venedik Mimarlik Bienali’nde yer alan
Tiirkiye Pavyonu, "smir ihlalleri ve melezlik" iizerine bir proje (Sekil 3.1). Bienalin
"Cepheden Bildirmek" temas: ile dogrudan iliskili olan projenin ismi kdken olarak
Tiirkge’deki  "tersane" ve Italyanca’daki "arsenale" kelimelerinin Venedik
lehgesindeki karsilig1 olan "Darzana"dir. Istanbul’dan Venedik’e kadar izler tasiyan
"Darzana:2 Tersane, 1 Vasita" isimli proje i¢in bir bastarda insa edilmis. Artsy
tarafindan bienalin "En Iyi 10 Ulke Pavyonu" arasinda gosterilen ¢alismada ana ciimle
olarak catigmalarin koriiklendigi bir ortamda suya sinir ¢ekilemeyecegi, sozciikler

arasina tel orgii gerilemeyecegi ifade edilmektedir (Url-6).
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Sekil 3.1: 15. Venedik Mimarlik Bienali, "Darzana" isimli Tiirkiye Sergisi
3.2.2 Sanat Galerisi sergilemeleri

Sanat galerisi mekanlar1 amaca uygun olan yapilar olmakla birlikte farkli amaclarda
islev goren yapilar olarak da bilinmektedirler. Bunun Tiirkiye’deki en giizel
orneklerinden birisi hafta i¢i ofis, hafta sonu sergi mekani olarak kullanilabilen ofis-
galeri diye nitelendirebilecegimiz ~ "Borusan Sanat Galerisi" dir. Ortakdy’de
simdilerde "Perili Késk" diye bilinen Istanbul kiiltiir mirasinin 6nemli yapilarindan
biri olan, Yusuf Ziya Pasa Koskii hem kalict hem de gecici sergilere ev sahipligi
yapmaktadir. Kisisel ofislerde resim, heykel gibi kalic1 sanat eserleri sergilenirken,
yapt ig¢indeki 6zel mekanlarda ve acik ofislerin rayli sistemlerdeki panellerin
kapanmasiyla olusan alanlarda gegici sergilemeler yapilmaktadir (Sekil 3.2). Konuyla
ilgili bir diger giincel ornek ise diinyanin en hizli hareket eden sanat galerisi olarak
bilinen "Shinkansen" diger bir adiyla "mermi trenler" dir. Sanatcilarin eserleriyle

birlesen tren vagonlar yolcular i¢in eglenceli bir galeri halini almistir.
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Sekil 3.3 ve Sekil3.4: Japonya, Shinkansen Yiiksek Hizli Treni I¢ Mekani
3.2.3 Miize Sergilemeleri

Gegici sergi olmamalar1 nedeniyle miize sergilemeleri diger sergilemelerden amag ve
teknik acidan farklilik gostermektedir (Merig, 2012). Sergilenen eserlerin kendini iyi
ifade acisinda icin miize sergilemelerinin tasarimi olduk¢a dnemlidir. izleyici ile dogru
iletisim kurabilmesi i¢in eserin, mekan kurgusunun, aydinlatmanin ve malzeme
seciminin birbirleri ile gorsel bir iligki icerisinde olmas1 gerekmektedir. Mies van der
Rohe 2015 Avrupa Odiilii finalistleri arasinda yer alan Ravensburg Sanat Miizesi
diinyanin ilk pasif ev miizesidir (Sekil 3.5). Binanin bir ortacag yerlesimi olan
Ravensburg kentinin dokusuna entegrasyonu saglanmistir. , Tanidik malzemeleri,

giizel kavsak noktalar1 ve 1yi isleyen bir kat plani ile sehrin tarihi baglamina ahenkli
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ve rahatsiz edici bicimde uymayan bir sanat miizesi olan ve ortadaki dolasim unsurlari
ile cevrelenen dikdortgen ve notr sergi alanlarina giris mekaninin basit mekansal
konsepti, geri doniisiimlii tuglalarin dig kabuguyla ¢evrelenmistir. Tavan, alanin tiim
genisligini kapsayan tonozlu bir tugla kabuk yapist olarak insa edilmistir. Belcika

sinirindaki yikilmis bir manastirdan alinan tuglalarin yeniden kullanimi ise yapinin

stirdiiriilebilirligine isaret etmektedir.

Sekil 3.6 ve Sekil 3.7: Ravensburg Miizesi, Dig Cephe
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3.2.4 Ticari Sergilemeler

Ticari kaygimin 6n planda oldugu hedef kitlenin ilgisini ¢ekerek iiretimi ve ticareti
gelistirmeyi amaglayan sergilemelerdir. Bu tip sergiler sektor i¢i iletisimi, kaynasmay1
sagladig1 gibi tretici ile tiiketici arasindaki direk iletisime de olanak veren
olusumlardir. Glinimiizde gelisen teknoloji ile birlikte ticari sergilemeler yeni
boyutlar kazanmis, ziyaretciyi de icine alan mekansal olusumlar daha interaktif
kuvvetli bir iletisim saglamaktadir. Ticari fuar sergilemelerin 6nemli kiiresel
orneklerinden biri olan "autoshow"larda sektor i¢i rekabet, bliyiik ve iyi tasarlanmis
giiclii sergileme alanlarinda ¢esitli gosterilerle kendini gostermektedir. 2013 Frankfurt
Autoshow’unda Audi Hanging City sergilemesi, biitiin mekan1 3 boyuta tasiyarak,
bina gorselleri ve aydinlatmalar ile sanki bir fuarda degil de sehir merkezinde

dolastyormussunuz hissini uyandirmaktadir (Sekil 3.5).

Sekil 3.8: IAA Frankfurt Autoshow, Audi "Hanging City Exhibition”, 2013

3.3 Ticari Sergilemenin Bir Tiirii Olarak Fuarlar

Fuarlar, ulusal diizeyde katilimci ve ziyaretcilere agik olmakla birlikte, diinyanin
bircok iilkesinden katilimci ve ziyaretginin gelmesiyle kiiresel bir 6zellik
tasimaktadirlar. Erdin ve Kokum (2006) fuarlari, zaman igerisinde ekonomik ve ticari
faalliyetlerin bicim degistirmesi sonucunda ortaya cikan ekonomik ve mekansal

organizasyonlar olarak tanimlamaktadirlar.
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3.3.1 Evrensel Sergiler ve Uluslararasi Fuarlarin Gelisimi

Sergileme mekanlarindan biri olan ve eski donemlerdeki pazar ve sergilerden itibaren
kurumsal pazarlama stratejilerinin 6nemli birer parcasi olan fuarlar1 Tiirk Dil Kurumu
"belli zamanlarda, belli yerlerde ticari mal sergilemek amaciyla agilan biiyiik sergi"
olarak tanimlamaktadir (Url-7). S6zciik olarak ise Latince senlik, bayram anlamina

gelen "Feriae" kelimesinden tiiremistir (Pehlivan,1996).

Fuarlarin, sanayi devrimiyle birlikte, iretimin artmasi sonucu ihtiyaci karsilamak ic¢in
ortaya ¢ikma nedenini Madran (2000), ortaya ¢ikan bollugun iiretilen miktarlarin

tilkketilmedigi iilkelerde ekonominin disa acilarak kendini gosterdigini belirtmektedir.

Antik Cag’da dini amagla yapilan sergilemelerin Orta Cag’da pazar yerleri degiserek
gelismesiyle belirli araliklarla diizenlenen fuarlara dontigmiistiir. 15. Ve 16.
yiizyillarda toplumsal ve kiiltiirel katkilariyla devam eden fuarlarin gelismesiyle ortaya
cikan rekabet panayir tiirii fuar anlayist yerini gergcek anlamda fuar anlayigina

birakmistir (Bozkurt,2001).

Prof. Onder Kiigiikerman ilk sergileme sanayi devrimi ile ortaya ¢ikmaya basladigini

belirtmektedir.

‘Ilk sergiler, genellikle ticaret amaciyla Avrupa’da agilmaya baslanusti. Bu sergilerde, asil
amag olan ticaretin yani sira, ¢esitli eglenceler de diizenleniyordu. Aslina bakilirsa o tarihlerde,
bir sehre birkag kilometre uzaktan gelmek de gergek bir macera gibiydi. Bu yiizden, ilk sergiler
onemli bulugma notas1 gibiydi. Bu nedenle, Avrupa’da agilan ilk sergiler bile, bir anlamda
uluslararasi 6zellik tasiyordu’ (Kii¢iikerman, 2002, s. 9)
19.yiizyildan itibaren ise toplumun sosyal, politik ekonomik alanlarindaki degisimin
disa vurumu olarak, fuarlar icin birer simge haline gelen binalar insa edilmeye
baslamistir. 1851 yi1linda Londra’da kiiresel nitelikli ilk Evrensel Sergi i¢in 6zel olarak
Crystal Palace insa edilmistir (Sekil 3.9). Cam ve demirden insa edilen Ctristal Palace
Diinya Fuarlari ve mimari sembollerin baslangici olmustur ve sergi sonrasi Londra’nin
kuzeyine tasmmistir. 1936 yilinda ¢ikan yangina dek eglence ve turistik alanlarda
hizmet vermistir. Gliniimiizde de sikga ziyaret edilen Paris’in simgesi Eyfel Kulesi de
1889°da Fransiz Devrimi’nin 100. Y1l y1ldoniimii sebebiyle diizenlenen fuar i¢in insa
edilmistir (Sekil 3.10). 20. yiizyilda kiiresellesen sirketler iilkelerden bagimsiz olarak

fuarlara katilmaya baslamislardir.
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Sekil 3.10: Eyfel Kulesi Insasi, Paris, 1888-1889

Kitlesel iletisim ortamlarinin artmasiyla daha kiiciik ¢apta ticari anlamda belirli
temalarda olan sergiler agilmaya baslamistir. Giiniimiizde ise fuarlar giiclii rekabet
ortami1 ve ulusal ve uluslararast platformlarda yayginlasarak, amacglarmma gore

ayrilmislardir.
3.3.2 Fuarlarin Siniflandirilmasi

En erken donemde, farkli cografyalarda sergileme ve ticaret amagli olusan
sergilemeler, zaman igerisinde temali pazarlardan uluslararasi diizeydeki pazarlara

sonrasinda evrensel sergilere doniisiirken giinlimiiz fuarcilik anlayis1 olusmustur.
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Teknolojik gelismelerle ortaya ¢ikan toplumlarin sosyal, politik ve ekonomik
anlamdaki degisimleri, yeni teknolojileri ve liretim miktarlarini arttirmistir. Bunlarin
sonucu olarak ekonomilerin disa acilmasi ve kiiresellesmenin simuirlar1 ortadan
kaldirarak, gelenekleri birbirlerine yaklastirmasi yeni hedef pazarlar olugsmasini
saglamistir. Fuarlar da bu yeni hedef pazarlarin tiiriine, kapsamina gore cesitlendigi
gbozlemlenmistir. Zaman igerisinde bu cesitlenmelerin fuarlarin islevlerine gore

bi¢imlenerek netlestigi gozlenmistir. Giiniimiizde bigimlenen bu fuarlar;

e Genel fuarlar
e Ihtisas fuarlar

e Diger fuar tiirleri olmak tizere {i¢ ana baslik altinda toplanabilir (Sekil 3.11).

Yerel Fuarlar

Genel Fuarlar Uluslararasi Fuarlar

Diinya Fuarlar1 (EXPO)

Entegre Fuarlar

Thtisas e
Fuar Tirleri Fuarlari Tiiketici Fuarlari
Solo Fuarlar
Kongre Sergileri
Nis Fuarlar
Diger Fuarlar Roadshow

Yizer Fuarlar

Sanal Fuarlar

Sekil 3.11: Fuarin Siniflandirilmasi
3.3.2.1 Genel Fuarlar

Her yastan ve statliden ziyaret¢iye agik olan, "yatay fuarlar" olarak da adlandirilan
genel fuarlar1 Tirkiye Odalar ve Borsalar Birligi (TOBB) "Belirli bir sektorii veya
irlin gurubunu esas almadan, ¢esitli mal ve hizmetlerin birlikte sergilendigi ve

bunlarin ticari tamitimmin yapildigi, i¢inde sosyal ve Kkiiltiirel etkinliklerin de
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bulunabilecegi etkinliklerdir" seklinde tanimlamistir . Genel fuarlar ii¢ kategoride

detaylandirmak miimkiindiir.

e Yerel Fuarlar: Kiigiik ¢apli diizenlenen bu fuarlar yerel iiretici, satici ve aliciyt
bulusturan, kiiresel amag giitmeyen bolgesel fuarlardir.

e Uluslararas: fuarlar: "Birgok iilkenin katilimiyla gerceklestirilen, fuara katilan
firmalarin kendi tilkelerine 6zgii iirlinleri, hizmetleri ve teknolojik alt yapilarini,
ekonomik seviyelerini, sosyo-kiiltiirel diizeylerini ortaya koyarak bir tanitma
stratejisi izledigi fuarlardir” (Url-8).

e Diinya Fuarlari, EXPO: 1851 yilinda ilk kez Londra’da diizenlenmeye baslayan
"diinya fuarlar1" ya da ilk ismiyle "evrensel sergiler" olarak da bilinen EXPO’lar
tilkeleri bir araya getiren fuarlardir. Cikis noktasi sergi lirlinlerinin pazarlanmasi ve
iretim teknolojisinin tanitilmasi olan diinya fuarlari zamanla kiiltiirlerin, diinyanin
gelecegine iliskin yaklasimlarin ve kiiresel barig temalarinin sergilendigi
organizasyonlar olmuslardir (Madran, 2000). Resmi olarak Uluslararas1 Sergiler

Biirosu (BIE) tarafindan organize edile EXPO’lar genelde 3-6 ay siirmektedir.

3.3.2.2 intisas Fuarlar1 (Sektorel Fuarlar)

Genellikle sektorle dogrudan ilgili, sektore mal ve hizmet {reten profesyonel
katilimcilar hedefleyen, mevcut miisteri iliskilerinin pekistirildigi ve yeni miisterilerin
amaglandi@1 fuarlardir. Ihtisas fuarlarinda iiriin ve hizmetin yam sira kurumsal itibarin
onemsendigi goriilmektedir. Is turizmi gibi ikincil faydalarin da bulundugu,
katilimcilarin rakip firmalarla durum degerlendirmesi yapabildigi bu fuarlar kendi
icerisinde "biiylik ihtisas fuarlar1" ve "kiiglik ihtisas fuarlar1" olmak iizere ikiye
ayrilmaktadir. Baslangicta kiiciik ihtisas fuar1 diizenleyen seramik banyo iiriinleri
sektorii, gliniimilizde biiylik ihtisas fuar1 olan" Uluslararas1 Seramik, Banyo ve Mutfak
Fuari, UNICERA" y1 diizenlemektedir. UNICERA kiigiik ihtisas fuarindan biiyiik

ihtisas fuarma gegen 6rneklerden biridir.

e Entegre Fuarlar: Sektorle birlikte sektorle iligkili yan dallarin da bulundugu bir
ithtisas fuaridir. Tiirkiye’deki en giincel 6rneklerinden birisi olan Kongre, Toplanti
ve Etkinlik Fuar1 "ACE of M.I.C.E." sektoriin bilinirliginin ve algisinin artmasini,
kiiresel anlamda yeni pazarlarin kazanilmasini ve diizenlenen etkinliklerle sektoriin

kalitesinin artirilmasini amaglamaktadir (Url-9).
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e Tiiketici fuarlar: Genellikle tiiketim talebinin yogunlastigir 6zel giinler ve belirli
donemlerde diizenlenen, her kesimden ve yastan ziyaret¢iye agik olan fuarlardir.
Ornegin katilimin yogun oldugu kitap fuarlar1 da parakendeci ve son tiiketiciyi bir
araya getiren onemli tiiketici fuarlarindan biridir.

e Solo fuarlar: tek tilke tanitimin yapildigi, dis rekabetin olmadigi, diizenlendikleri

bolgeyi bilgilendirme ve canlandirma amaci tasiyan fuarlardir.
3.3.2.3 Diger fuar tiirleri

e Kongre sergileri
e Nis fuarlar

e Road Show

e Yiizer fuarlar

e Sanal fuarlar
3.3.3 Giiniimiizde Uluslararasi Fuarlar ve Onemi

Tarihsel siire¢ igerisinde temelinde '"iletisim"  ihtiyacindan dogan fuarlarin
kiiresellesmenin de etkileriyle farkl sekillerde bicimlenerek giintimiize kadar geldigi
goriilmektedir. 11k zamanlar ticari kaygilarla kurulan pazarlar ve fuarlar 19. yiizyildan
itibaren ticaretin yaninda egitim, tanitim, kiiltiirel etkinlik ve teshir amaciyla
diizenlenen "EXPO"lara doniistiigii goriilmektedir. Tiim bu bi¢gimlenmeler devam
ederken 1925’te fuarlar ve katilimcilar icin kalite kriteri haline gelen "Global
Association of Exhibition Industry” (UFI) Kiiresel Sergileme Endiistrisi Birligi ve
ardindan 1928 yilinda Uluslararas1 Sergileme Biirosu (BIE) ve 1985°te Uluslararasi
Sergileme ve Etkinlik Hizmetleri Federasyonu (IFES) kurulmustur ve fuarcilik

sektorlinlin kurumsallagmasi saglanmistir.
3.4 Arac olarak Fuar I¢ Mekanlar1 / Standlar

Fuarlar, ulusal diizeyde katilimci ve ziyaretgilere acik olmakla birlikte, diinyanin
bircok iilkesinden katilimci ve ziyaretginin gelmesiyle kiiresel bir 06zellik
tagimaktadirlar. Kiiresellesme olgusu Oncelikle ekonomik boyutlu olarak ortaya
¢ikmig, sonraki yillarda c¢ok boyutluluk kazanmistir. Uluslararasi sergi ve fuar
standartlar1 da tasarimin kiiresellesmesinden etkilendigi i¢in diinya capinda
gelismistir. Fuar i¢ mekanlar1 da istenilen mesajin en ¢ekici ve anlamli bir sekilde

teslim edilmesini saglamak icin iletisim platformunun araci olmakla beraber kiiresel
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boyutta deneyimleri fiziksel olarak sekillendirip mekanin gii¢lii potansiyelini ortaya

koymak acisindan 6nem tagimaktadir.
3.5 Fuar i¢ Mekanlarinin Bicimlenmesi

Fuarlarda amag katilimcinin kendini tanitmasina, iiriinii tanitmasina ve pazarlamasina
ortam saglamaktir. Standlar ise bu amac1 gerceklestirecek olan araglardir. Hikayenin
dogru anlatilmasi, istenilen mesajin en etkili sekilde verilmesi standlarin fiziksel
anlamda sekillenmesini gerektirir. Mekanin sekillenmesini etkileyen belirli faktorler

vardir;

o Islevsel faktorler: Serginin &6zelligine ve amacina gore kullanici gereksinimine
cevap veren faktorlerdir. Stand igerisinde ihtiyaca gore toplantt boliimleri,
bilgilendirme alanlari, depo gibi mekansal diizenlemeler yapilabilmektedir.

o Striiktiirel faktorler: Mekanin fiziksel 6zelliklerinin ortaya koydugu faktorlerdir.
Bazi durumlarda dezavantaj yaratan bu faktorler dogru bir tasarimla mekani
avantajli hale getirebilir.

o Gorsel-algisal faktorler: Stand tasariminda amag ziyaretciyi heyecanlandirmak ve
ilgisini 6nce mekana sonra iirline yonlendirmektir. Stand tasarimini dogrudan
etkileyen gorsel algi1 faktorleri cok hizli bir sekilde istenilen mesajin okunmasini
saglarlar.

Renk; hem psikolojik hem de estetik degeri olan renk sergilenecek iiriiniin

ozelliklerine ve kurumsal kimlige baghdir. Aydinli (1996), renklerin estetik amaglara

hizmet veren duygusal bir eleman oldugunu belirtmektedir. Renk tonlari, parlaklig
dogru bir kompozisyon icerisinde kullanildiginda mekan kimligini basarili bir sekilde
pekistirmektedir.

Aydinlatma; En 6nemli gorsel algi faktorlerinden biri olan aydinlatma istenilen alana

yonlendirmekle beraber, iirlinlin gdsterilmesini ve ayirt edilmesini saglamaktadir.

Stand tasariminin basarili olabilmesi aydinlatma teknigine ve kaynagina baglidir.

Mekan atmosferine uygun renk ve dokudaki 11k ziyaretgi ve mekan arasindaki

iletisimi kuvvetlendirir. Aydinlatmanin fizyolojik acidan amaci cisimlerin, uzun siire

bakilarak biitiin ayrintilariyla iyi goriinebilmesini saglamak oldugunu belirten Rodop

(1991), iyi bir aydinlatma ile asagidaki yararlarin saglandigini belirtmektedir:

e GOziin gorme yetenegi artar.

e GOz sagligi korunur.

e Kazalar azalir.
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Yapilan is verimi diizelir.

Ekonomik potansiyel artar.

Giivenlik saglanir.

Estetik hislere, konfor gereksinimlerine yanit verilir.

Grafik; Sergi tasariminda tamamlayici rol oynayan grafiklerde olgek, pozisyon,

tasarim ve yazi kurallarina dikkat edilerek hatasiz sunum yapilmasi 6nemlidir.

Yazi; bildirisim amaglh kullanilan grafik 6gelerinden biri olan yazinin etkili bir iletisim

icin kolay okunabilir, kolay anlagilabilir genel imaja uygun olmasi ve stand i¢indeki

konumlandirilmasinin iyi yapilmasi gerekmektedir.

Fotograf ve dia; Hacimsel etki yaratan sergiyle ilgili biiyiik fotograflar gercekei

goriintliler sunabilmektedir.

o Isitsel faktorler: Ziyaretcilerin dikkatini ¢cekmekle beraber genel ambians icin
kullanilan miizik, akustik sistemler ve efektler gibi isitsel faktorler gorsel algi
faktorlerini tamamlayici gorev listlenmektedir.

o Psikolojik faktorler: Uyarilma psikolojisi ve algilama psikolojisi olarak iki grupta
incelenebilir. Uyarilma psikolojisi duyusal uyarilmayr hedef alan merak
kavramidir. Kontrast, tekrar, hareket, siddet ve biiyiikliik etkenlerinden
olusmaktadir.

e Amac degiskenine bagh faktorler: Stand tasarimlar iletisim amaclari, fuar ve

pazar kosullarina yonelik amagclar, dagitim/satis kosullarina gore amaclar ve iiriin,

firma imaj1 olugturma amaclarina bagl degiskenlikler gosterilebilir.
3.6 Boliim Sonucu

Mekansal iletisimin araci olarak fuar i¢ mekanlarinin anlatildigi bu bdliimde,
sergileme tasarimlarinin detayli incelemesi yapilmistir. Stand tasariminin nasil

olustugu ve ozellikle uluslararasi platformda nasil bi¢imlendigi arastirilmistir.

Oncelikle "sergileme" kavrami ve Paleotik Cag ile baslayip giiniimiize kadar gelen
tarihsel siireci arastirilmis ve giincel orneklerle pekistirilmistir. Sosyal iletisim ve
etkilesimin de en etkili oldugu davranis formlarindan biri olan sergileme gostermek,
sunmak, tanitmak paylagsmak eylemidir. Tarihsel siire¢ icerisinde pazar ve sergilemeler
ekonomik degisimler nedeniyle fuarlara doniismiistiir. Ilk zamanlar ticari kaygilarla

kurulan pazarlar ve fuarlar 19. yiizyildan itibaren ticaretin yaninda egitim, tanitim,
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kiiltiirel etkinlik ve teshir amaciyla diizenlenen "ideolojik mesaj" veren "EXPO"lara

dontistiigli goriilmektedir.

Ticari iletisim ortami olan etkinlik zaman icerisinde ¢esitlilik kazanmistir ve farkli
amaclara hizmet etmeye baslamistir. Giiniimiizde en etkin ticari iletisim araci olan
fuarlar tez kapsaminda genel fuarlar, ihtisas fuarlar1 ve diger fuar tiirleri olmak tizere

kendi iclerinde de gruplasan 3 genel baglik altinda degerlendirilmistir.

Tarihsel siire¢ igerisinde temelinde "iletisim"  ihtiyacindan dogan fuarlarin
kiiresellesmenin de etkileriyle farkli sekillerde bigimlenerek giiniimiize kadar geldigi

goriilmektedir. Kiiresel etkinlikler olan uluslararasi fuarlarin

o Kitle iletisim arac1 olarak
e Sosyo-Kiiltiirel ortam bakimindan

e Pazarlama acisindan 6nemli oldugu sonucuna varilmaistir.

Pek ¢ok yonden 6nem tasiyan uluslararasi fuarlarda mekansal iletisimin araci olarak

fuar standlarini;

Sergileme tasarimi olarak

fletisim araci olarak Fuar Standi

Pazarlama mecrasi olarak

Reklam mecrasi olarak dort kategoride olarak degerlendirilmistir.
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4. ALAN CALISMASI: 55. ULUSLARARASI MILANO MOBILYA FUARI
(SALONE DEL MOBILE)

4.1 Alan Calismasinin Amaci

Tez kapsaminda alan ¢aligmasi olarak kiiresellesme ve iletisim baglaminda, Milano’da
gerceklestirilen 55. Uluslararas1 Mobilya Fuari (Salone Del Mobile) incelenerek analiz

edilmis ve degerlendirilmistir.

Alan ¢aligmasinin amaci, diinya ¢capinda kabul gérmiis uluslararasi fuarlardan biri olan
1Saloni Uluslararas1t Milano Mobilya Fuari’nin (Salone del Mobile Milano) ve sergi
mekanlarinin  kiiresel bir iletisim platformu olma durumunun tez c¢alismasina
orneklendirilmesidir. Calisma siiresince kiiresellesme, tliketim, kurum kimligi ve

iletisim kavramlar1 i¢ mekan ara kesitinde arastirilmaktadir.
Calisma kapsaminda;

* Salone del Mobile fuarina katilim stirekliliginin degerlendirilmesi

= Sergi mekanlarinin sekillenmesinde etken faktorlerin katilimer firmalar agisindan
arastirilmasi

= Kiiresel Olgekte katilimer firmalarin birbirinden farklilirliginin ve birbirlerine
benzerliginin sorgulanmasi

* Fuarin Milano Tasarim Haftas1 kapsaminda degerlendirilmesi

» Katilimer firma deneyimlerinin incelenmesi amaglanmaistir.

Ayrica, Tiirkiye’de uluslararasi fuarlar i¢in stand tasarimi yapan ve caligma
kapsaminda secilen tasarim firmalariyla birebir goriismeler yapilarak uluslararasi
alanlarda fuar stand tasarimi yapan tasarimcilarin tasarim kriterlerinin neye gore

belirlendigi ve 6nemli olan etkenler ile ilgili veriler toplanmas1 amaclanmastir.

4.2 Alan Cahsmasimin Yontemi
Milano Mobilya Fuar siiresince 3 giin boyunca 15 farkl: iilkeden 59 firma ile anket
calismasi gerceklestirilmistir. Firmalarin mekanlar1 ve sergiledikleri iirlinler detayli

olarak fotograflanarak analiz edilmistir. Anket yapilan firmalar ile birlikte genel fuar
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alan1 ve fuar siiresince yapilan etkinlikler incelenmistir. Farkli iilkelerden katilimci

olan 59 firmaya,

» Fuara katilim stireleri

= Sergi mekanlarinin sekillenmesinde etkili olan faktorler

= Sergilenen iirlinlin nemi

* Krumsal kimligin 6nemi

= Sergi mekanlar1 tasariminin degisme nedenleri

* Trend kavraminin 6nemi

» Tasarim haftasinin fuara etkileri

» Fuarin ve sergileme alanlarinin kiiresel ¢apta nasil etkilendigi

ile ilgili olarak sorular sorulmustur. Calisma kapsaminda ele alinan iSaloni Milano
Mobilya Fuari’ndaki stand tasarimlarinin detayli incelemesi ve tespiti yapilmis;
kiiresellesme ve iletisim kavramlartyla iliskili olarak degerlendirilmislerdir. Bununla
birlikte Tirkiye’de uluslararasi fuarlar i¢in stand tasarimi yapan ve ¢alisma
kapsaminda secilen tasarim firmalariyla birebir gériismeler yapilmistir. Bu yontem
aracilifiyla uluslararasi fuar stand tasarimi yapan tasarimcilarin tasarim kriterlerinin
neye gore belirlendiginin tasarimci agisindan degerlendirilmesi ve Onemli olan
etkenlerin neler oldugu ile ilgili veriler toplanmas1 amaglanmastir.

4.3 Fuar Stand Tasarimi Firmalari ile Goriismeler

Alan g¢alismas1 kapsaminda fuar stand tasarimi Demirden Design’dan Nil Deniz ve
stand tasarimcist Onurcan Albayrak ile birebir goriismeler yapilarak uluslararsi fuarlar

ve stand tasarim kriterleri tasarimei ve yiiklenici firma agisindan degerlendirilmistir.
Yapilan gorligmelerde tasarimcilara;

o Uluslararasi fuarlarda tasarim girdilerinin nasil sekillendigi

. Kurumsal kimligin standlarda ne kadar etkili oldugu ve mekana nasil yansidigi

o Ulusal ve uluslararasi1 fuarlarda mekan tasarimina yansiyan farklilik ve
benzerliklerin neler oldugu

o Firmalar katildiklar1 farkli fuarlara goére mekana yansiyan degiskenlerin neler

oldugu ve nasil belirlendigi

36



o Sergi mekan tasarimlarini 6zellikle kiiresel ¢apta olan fuarlarda, hedeflenen
ilginin saglanmasi ile iligkili olarak nasil degerlendirdikleri ile ilgili sorular

yoneltilmistir (Ek. A).

Yapilan birebir goriismeler gostermektedir ki fuarlara katilimci olan firmalarin
ziyaretgiler ile iletisim kurabilmek ag¢isindan en ¢ok 6nem verdikleri kriter "kurumsal
kKimlik" leridir. Uzoglu’na gore (2001), "Giinlimiizde kurumlar herseyden once
toplumun karsisina ¢iktiklar1 goriintiileriyle algilanmaktadirlar. Kamuoyu ile
dogrudan iletisimi gergeklestiren de 'kimlik, kiiltiir ve imaj' dir. Kimligini, kiiltiiriinii
olusturamamis bir kurumun olumlu bir imaj yaratmasi miimkiin degildir." Kurumsal
kimligin 6nemini vurgulayan tasarimcilara gore ise, firmalar uluslararasi fuarlarda
bireysel katilim diginda iilke katilimi gosterdikleri durumlarda "lilke kimligi"
dolayisiyla "kiiltir" ve "imaj" kavramlar1 bir adim One ¢ikmaktadir. Mekan

tasariminda iilke kimligi genellikle kurumsal renkler ve logo ile vurgulanmaktadir.

Ulke kimligini yansitan logolar zaman zaman kullanildiklar1 alana gore temal1 hale
gelip degisime ugramaktadirlar. Tiirkge, Ingilizce ve Almanca olarak ii¢ ayr1 dilde
Frankfurt Kitap Fuari icin hazirlanan FKF 2008 Konuk Ulke Tiirkiye Logosu’nun
temas1 "Tiim Renkleriyle Tiirkiye" dir. Sanatci Biilent Erkmen tarafindan tasarlanan
uglart agik labirent logo, edebiyat dahil her konuda i¢ine girilmesi ve dolagilmasi kolay
bir 6zgilinliige ve Tiirkiye nin kiiltliirel mirasina génderme yapmaktadir (Sekil 4.1).
Kiiltiirel motiflerden esinlenilerek hazirlanan ve her bir motifi ayr1 anlam tasiyan diger
bir Tiirkiye logosu ise ¢okca elestirlen ‘Giiciinii ve Potansiyelini Kesfet’ temal: ticaret

logosudur (Sekil 4.2, Sekil 4.3).
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Sekil 4.1: FKF 2008 Tiim Renkleriyle Tiirkiye Logosu
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Sekil 4.2: “Giiciinii ve Potansiyelini Kesfet’ temal1 Tiirkiye Logosu

Sekil 4.3: ‘Giiciinii ve Potansiyelini Kesfet’ temali Tiirkiye Logosu Motifleri

Sekil 4.4: ITO Londra Kitap Fuar1 2013,Tiim Renkleriyle Tiirkiye Logosu
Uygulamasi
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Tasarimc1 firmalar ayn1 zamanda firmalarin sergi mekanlarinin katildiklart fuara gore
farkliliklar gosterdiklerini belirtmiglerdir. Bu farkliliklar, katilimer olunan fuarlarin
tiirlerine ve konseptlerine gore olusmakla birlikte mekanin fiziksel 6zellikleri ile de

belirlenebilmektedir.

2012 yilinda Milano Milano Mobilya Fuari’'na 3 kez katilan VitrA’nin Fransiz
tasarimc1 Christophe Pillet imzasini tasiyan standi her asamada kaynaklar1 verimli
kullanma ilkesini yansitmayi amaclamistir (Sekil 4.4). VitrA’nin dinamik ¢izgisine
dikkat cekerken, sektoriin trendlerini belirleyen fuarin ziyaretcilerine "diinya
vatandas1" oldugunu vurgulamistir. VitrA standi, markanin degerleri ile su, enerji
tasarrufuna olanak veren, kendi kendini temizleyen armatiirler gibi cevreyle dost ve

malzemeye dnem veren lirlinleri bir araya getirmistir.

Sekil 4.5: VitrA Standi, ISaloni Milano Mobilya Fuar1, 2012

VitrA markas1 4. Kez katildig1 bir diger iSaloni fuarinda da, fuarda ziyaretgiyle
bulusan Memoria serisinin de tasarimcist olan Christophe Pillet ile ¢alismistir
(Sekil4.5). Mobilya, sahne tasarimi1 ve sanat yonetmenligi gibi gesitli alanlarda da
etkinlik gosteren Pillet, tasarimlarini yaptig1 iilkelerin kiiltliriinii g6z ardi etmeden
yalin ve fonksiyonel tasarimlar iiretmektedir. VitrA i¢in de ayni anlayisla Memoria
serisini tasarlayan tasarimci 2014 ISaloni fuarinda, siyah rengin agirlikta oldugu

standda azalan su kaynaklarini hatirlatan biiyiik kaktiisler kullanmistir (Sekil 4.6).
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Sekil 4.6: 2014 {Saloni Fuar1, Milano

Demirden Design’in 2016 Frankfurt Ambiente fuarinda Pasabahge icin hazirlamis
oldugu sergileme tasarimi patisserie, bira evi, kokteyl, mixology, parti alani, yemek
yapma sanati, mutfak, bahge ve iki farkli restorandan olusan galeriler ile beraber
toplam on farkli boliimden olusuyor (Url-10). Derinlik etkisini artiran dev aynalar ile
enstalasyon panolarmmin agili sekilde yerlestirilmesi ziyaret¢i ve iiriin arasindaki

etkilesimi arttirtyor (Sekil 4.7 ve Sekil 4.8).

Sekil 4.7 ve Sekil 4.8: Frankfurt Ambiente Fuarinda Pagabahge Sergilemesi

Fuarlar bilindigi gibi genellikle 3-4 giin ya da 1 hafta gibi kisa zaman dilimlerinde
gerceklesen etkinliklerdir. Katilimcr marka ile birebir goriismelerde detaylarin
degerlendirilmesi, standin tasarlanmasi, aydinlatma ve malzemelerin belirlenmesi gibi
birgok asamadan sonra kuruluma hazir hale gelen standlarin kurulumlar: da genellikle
3-4 giin gibi kisa zaman diliminde gergeklestirilmektedir. Bu nedenle bu asamada
tasarimcinin rolii ¢ok Onemlidir. Tasarimcilar, standlarin en hizli sekilde monte
edilmesi, aydinlatmanin, giivenligin iyi ayarlanmasi, dogru sirkiilasyon saglanmasi,

uzaktan algilanabilir olmas1 ve ziyaretgilerde kalict bir etki birakabilmesi i¢in dogru
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planlama yapilmas1 gerektigini belirtmektedirler. Ayrica ziyaretciler iizerinde
etkileyici bir sergileme i¢in aydinlatmanin 6nemini vurgulayan tasarimcit Onurcan
Albayrak, biiyiik 6l¢ekli katilimlarda kisitli zaman igerisinde dogru is¢iligin yapilmasi
da tasarimi etkileyen faktorler arasinda olmaktadir. Albayrak’in hazirladigt MOBSAD
standi, IMOB 2016 fuarinda 40 {iyesi ile beraber "tek kimlikli" olarak ziyaretcilerle
bulusmustur (Sekil 4.9 ve Sekil 4.10). Tasarimc1 konuyla ilgili olarak parsellemeler

farkli olsa dahi firmalarin birbirlerine listiinliik saglamamasi agisinda dis kabuk olarak

tek tip tasarlandigini belirtmistir.

Sekil 4.9 ve Sekil 4.10: IMOB 2016 MOBSAD Standlari

Tasarimcilarla yapilan goriismelerde tasarim agamasinda,

e Kurum kimliginin

e Ulke kimliginin

e Ulke katilimlarinda kiiltiiriin

e Temanin

e Marka sloganinin

e Kurum kimligi ve iiriinlerle iliskili olarak renklerin

e Aydnlatmanin

e Malzemenin

e Kisa siireli kuruluma uygun tasarim olmasinin énemi vurgulanmastir.
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4.4 Uluslararas1 Milano Mobilya Fuar

1961 FUARIN AYDINLATMA VE BILGISAYAR DESTEKLI
LANSE EDILMESI AKSESUAR TASARIM VE URETIM

FUARIN GELISME 1991'DE YENI
DONEMI TAKVIM VE

ETKINLIKLER
80’ler

Sekil 4.11: Salone Del Mobile tarihi siirecini gésteren sema.

Diinya trendlerinin belirlendigi ISaloni Milano Mobilya Fuari orjinalinde Italyan
Mobilyasi olarak 1961 yilinda lanse edilmis ve yillar icerisinde geliserek degisime
ugramistir (Sekil 4.11).

Milano Mobilya Fuarr’nda 1960’lar askin on yili olarak bilinmesine karsin seri
tiretimde yenilik dalgas1 gelmistir. Parlak renk ve kivrimlarda iiriinler olup sentetik
kumaslar ve armut koltuk gibi {irlinler benimsenmistir.

70’lerde siyah celik, krom ve cam mimari bakisi, 6nceki on yilin kivrim ve renklerinin
yerini almigtir.

60’lar ve 70’ler hem iSaloni hem de tasarim i¢in hatr1 sayilir bir gelisme donemi
olmus ve 70’lerin sonunda sirketler arasinda yaygin bir uygulama olmasmnin ilk
belirtileri goriilmeye baglanmistir: fuarlarda ticari alanin genisletilmesi ve boylece kisa
stirede etkinligin aywrt edici 6zelligi haline gelecek bir emsal olusturulmasi 6nem

kazanmustir.

80’lerin basindaki i¢ manzara renkli tuhaf sekilli mobilya, aydinlatma ve aksesuar

iriinleri haline gelmistir.

80’ler boyunca ve 90’larin sonunda Tom Dixon, Jasper Morrison ve Marc Newson

gibilerle geng tasarimcilarin yeni diinya diizeni ortaya ¢ikmustir.

1990, yillardir faaliyet gosterdikten sonra kapatilan Fiera Campionaria i¢in ¢ok kotii
bir y1l olmustur. Bunun yerine 1991 yilinda 30. Salone del Mobile eyliil ayindan nisan

ayina kaydirilarak yeni bir takvim olusturulmustur. Salone’nin takvimde agik biraktigi
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boslugu doldurmak i¢in, Fuori Salone igin ilk rehber olarak bilinen sehir galerilerinin
olusturdugu ag ile Gilda Bojardi ilk tasarimci haftasini organize etmistir. Bu yeni
takvimle birlikte aniden olusan kisa siireli bir deneyim olmustur. Ancak bu Fuori
Salone etkinliklerinin 6nemini arttirmak i¢in yeterli olmamistir. Cosmit’in kapilarini
tasarim dilinyasina a¢cmasiyla birlikte, ziyaretci ilgisinin artmasi sayesinde Salone

disinda etkinliklerin artmasi ve yeni kiiltiirlerin kesfedilmesi saglanmistir.

Yeni milenyum, bilgisayar destekli tasarim ve {iretim getirmistir. Karbon fiber, LED
aydinlatma ve bilgisayar kontrollii iiretim ile birlikte eco bilincin ortaya ¢ikmasina

Imkan saglamistir.

4.4.1 Milano Tasarim Haftasi

Milano Mobilya Fuari siiresince yapilan etkinlikler Rho-Fiera’daki fuar alani ile sinirli
kalmayip, Milano Tasarim Haftas1 kapsaminda, bos garajlar1 kiralayan firmalar,
showroomlarda &zel etkinlikler ve sergiler diizenleyen Italyan firmalar sehrin farkli

bolgelerine dagilmistir (Sekil 4.12).

Q.

SALONE INTERNAZIONALE
DEL MOBILE - COSMIT SAN
GREGORIO
DOCET

SAN BABILA

BRERA DESIGN
DISTRICT
R Wosien  VENTURA
UNIVERSITA DEGLI STUDI LAMBRATE

DI MILANO

( )MIU\NO DESIGN WEEK

FESTIVAL

SARPI BRIDGE

5VIEART+DESIGN
SANTAMBROGIO

TORTONA
DESIGN
WEEK

SUPERSTUDIO

DESIGN CENTER
EX ANSALDO

Sekil 4.12: 12-17 Nisan 2016 Milano Etkinlik Alanlarin1 Gosteren Sema
(Fuarisaloni, 2016)

Bu bolgeler sagidaki gibi tanimlanmaktadir:
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e “TORTONA DESIGN WEEK”: Eski sayilabilecek irili ufakli binalar ve her
birinin igerisinde tasarim adina bir aktivitelerinin oldugu bolge. Bu bolgede
bazen ufak sergilere, bazen de Citizen gibi 6nemli markalarin enstalasyon

caligmalarina rastlamak miimkiin (Sekil4.14).

e “BRERA DESIGN DISTRICT”: Cok sayida sokaktan olusan ve her sokakta
ayr1 bir aktivitenin oldugu oldukca genis bir bolge. "Burada bir etkinlik var!"
anlamina gelen Brera Design District bayraklari ile ziyaretcilerin farkli alanlara
dagilan etkinliklere yonlendirilmesi amacglanmistir. 2014 yilinda gerceklesen
tasarim haftasinda, Richard Ginori’nin ¢izgilerini tasiyan seramik iiriinlerin
sergilendigi Missoni Wonderland sergisinde, Cilgin Sapkaci’nin Cay Partisi
(The Mad Hatter’s Tea Party) konsepti ile tablo gibi tavana asilan iiriinler
sergilenirken ziyaretgilerin "Dimond" yastiklara uzanarak kesfetmeleri

amaclanmistir (Sekil 4.13).

e “VENTURA LAMBRATE”: Malzeme ve form arayisinda temali sergilerin
oldugu bolge.

Sekil 4.13: Brera Design District, Missoni Home Milano Tasarim Haftas1 Sergi ve
Etkinlik Alanm1 (Aksu, 2014).
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Sekil 4.14: Triennale, Citizen ‘Isik Zamandir’ (light is time) konseptli binlerce saat

aksamindan olusan enstalasyon ¢alismasi (Aksu, 2014).

Gliniimiizde gelisen teknoloji ile sergiler interaktif hale gelmis ve ziyaret¢inin sergiye
dahil ederek etkinligin bir parcast olmasi saglanmistir. 2014 Milano Tasarim
Haftasi’nda teamLab’in gerceklestirdigi interaktif sergilerde ¢ocuklarin boyayarak
renklendirdikleri balik figiirleri taranarak dijital ortamda denize yerlestiriliyor ve
yiizmeye basliyor. Boylelikle ¢ocuklar kendi hayal giicliyle yarattigi renkli deniz
karakterlerini dijital akvaryumda izleyebiliyor (Sekil 4.15)

Sekil 4.15: Milano Tasarim Haftasi’dan teamLab interaktif sergisi (Aksu, 2014).
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4.4.2 Fuar Alani (Rho Fiera Milano)

Milano Mobilya Fuari’nin da aralarinda bulundugu uluslararasi fuar, sergi ve
konferans gibi cesitli etkinlikleri gerceklestiren Rho Fiera alani 1920 yilinda
kurulmugtur. Sehir merkazinin disinda yer alan, her y1l yaklasik olarak 70 etkinlik ve

30.000 gibi yiiksek sayida ziyaretgiye ev sahipligi yapan fuar alaninin sehir merkezine

ulasimi metro, otobiis ve servis gibi farkli araglarla saglanabilmektedir.

Biinyesindeki etkinliklerde ¢ok sayida ziyaret¢isi bulunun fuar alani 1,5 km
uzunlugunda, yaklasik 150.000 m? kapali alanda 24 salonu bulunan oldukg¢a genis bir

cadde olmakla birlikte bir ucundan diger ucuna 20dk mesafededir (Sekil 4.16 ve Sekil
4.17).

Sekil 4.16: Rho Fiera Milano alani, Uluslararast Onemli Fuarlarin Diizenlendigi Fuar
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Sekil 4.17: Rho Fiera Milano Hall Plan1
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4.5 Analizler

12-17 Nisan 2016 tarihleri arasinda 55. kez kapilarini agan fuar 372.151 ziyaretgiyi

agirlamustir. ISaloni fuari sektdrdeki firmalari, egitimcileri ve dgrencileri agirlarmakla

birlikte son iki giinlinde halka agik hale gelmektedir.

Calisma kapsaminda;

Salone del Mobile fuarina katilim stirekliliginin degerlendirilmesi

Sergi mekanlarinin sekillenmesinde etken faktorlerin katilimci firmalar
acgisindan arastirilmasi

Kiiresel olgekte katilimer firmalarin birbirinden farklilirliginin ve birbirlerine
benzerliginin sorgulanmasi

Fuarin Milano Tasarim Haftas1 kapsaminda degerlendirilmesi

Katilimci firma deneyimlerinin incelenmesi

ile ilgili olarak sorular sorulmustur (Ek. B ve Ek. C). Bununla birlikte ¢alisma

kapsaminda ele alinan Salone del Mobile Fuari’ndaki stand tasarimlarmin detayli

incelemesi ve tespiti yapilmis; kiiresellesme ve iletisim kavramlariyla iligkili olarak

degerlendirilmislerdir.

Alan ¢alismasimin yiiriitiildiigii Salone del Mobile, bu yil igerisinde 5 fuar barindiran

bir etkinlik olmustur, bunlar agagidaki gibidir:

“Salone Internazionale del Mobile”: Uluslararasi Mobilya Fuari,

“International Furnishing Accesories Exhibition”: Uluslararas1 Mobilya

Aksesuarlar1 Fuar,

“EuroCucina FTK — Technology For the Kitchen”: Mutfak i¢in Teknoloji

Fuarn
“International Bathroom Exhibition”: Uluslararasi Banyo Fuari,,

“Salone Satellite”: 35 yas alt1 650 gen¢ tasarimcinin gelecek vaadeden
tasarimlarini sergiledigi ortam olan Salone Satellite’in bu yilki temasi “New

Material > New Design” olarak belirlenmistir.

Workplace3.0/SaloneUfficio
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Sekil 4.18: Ankete Katilan Firmalarin Diinyadaki Yerleri

Ankete katilm yiizdesine gore Italya(30) basta olmakla birlikte sirastyla Tiirkiye(7),
Fransa(5), Almanya(3), Isve¢(3), Japonya(2), Birezilya(1), Belcika(1), ABD(1), G.
Kore(1), Portekiz(1), Litvanya(1), Ingiltere(1), Danimarka(1) ve Finlandiya(1) olmak
lizere toplamda 15 farkli iilkeden 59 firma ile goriisiilmiistiir (Sekil 4.18). Ulkelere

gore toplam katilimci sayis1 ve oranlari ¢izelge 4.1° de verilmistir.
Cizelge 4.1 Calisma kapsaminda anket yapilan firmalarin tilkelere gore dagilimi

ftalya  Tiirkiye Fransa Almanya Isve¢  Japonya Brezilya

30 7 5 3 3 2 1

Belcika ABD G.Kore Portekiz Litvanya UK Danimarka Finlandiya

1 1 1 1 1 1 1 1

2.1.3 Analizler ve Degerlendirmeler

Alan ¢alismasi kapsaminda 59 adet katilimer firma ile acik uglu ve ¢oktan se¢meli
sorulardan olusan bir anket ¢aligsmasi yapilmistir. Anket sorular1 yiiz ylize goriismeler
sirasinda katilimcilara yoneltilmistir. Anket ¢calismasi sonuglari ¢oktan segmeli sorular
yiizdelik dilimler iizerinden degerlendirilirken, agik uclu sorulara yapilan yorumlar ve

verilen drneklendirmeler ile pekistirilmistir.
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Sorul: Salone del Mobile fuarinda ne Kkadar siiredir katilmer olarak

bulunuyorsunuz?

Cizelge 4.2 Ankete katilan firmalarin fuara katilim siirelerin degerlendirilmesi.

Ik defa 1-5 yil 5-10 yil 10 yal + Toplam
Say1 (n) 13 22 8 16 59
Oran (%) %22 %37 %14 %27 %100

Fuarda katilime1 olma siirelerinin soruldugu soruda katilimcilarin %27’si 10 yil ve
daha fazla siiredir bu fuara katildiklarini belirtmislerdir. Bu sonu¢ Milano fuarimin
siirekli katilimcilar1 oldugunu gostermektedir. Bununla birlikte katilimcilarin
cogunlugu 1-5 yil arasi cevabii vermistir. “Kilim Mobilya” yetkilileri bu konuyu
sOyle aciklamiglardir: Aslinda 10 y1li agkin bir siire 6nce katilimc1 olmaya basladiklar
fuardan 1 sene ¢ekildikten sonra 5-6 yil kadar sira beklediklerini belirtmislerdir. Bu da
Uluslararast Milano Mobilya fuarinin gordiigii ilgiyi agiklamaktadir (Cizelge 4.2).

Soru 2: Sergi mekanlarimiz nasil sekilleniyor? Sekillenmesinde etkili olan

kriterler nelerdir? 1°‘den 5’e kadar puan veriniz.

Cizelge 4.3 Ankete katilan firmalarin sergi mekanlarinin tasarim kriterleri

Kurumsal | Sergilenen| Trendsetter Kiiltiir Diger Toplam
Kimlik Uriin
Puan 195 218 130 102 26 671
Oran %30 %32 %19 %15 %4 %100
(%)

Bu soruyla birlikte sergi mekanlarinin tasarlanma kriterleri incelemis, hangi kavramin
ne kadar etkiligi oldugu arastirllmistir. Yapilan arastirmada verilen cevaplarda
ortalama degerlerde sergilenen {iriin ve kurumsal kimlik 6n plana ¢ikmaktadir. Bunlar

strastyla trend ve kiiltiir izlemektedir (Cizelge 4.3).

Filodesign mekaninda plastik malzemeden firfirlar ve endiistriyel keceden yapilmis
giillerden olusan eglenceli sandalyeleri ve puflarina uygun olarak tavanda
aydinlatmasinda da firfirlar kullanilirken kurumsal kimligine uygun olarak duvarlarda

gri renk tercih edilmistir. (Sekil 4.19). Antiga Primo Secondo standinda ise klasik
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tiriinlerine uyumlu olarak ahsap duvarlar tasarlanmistir (Sekil 4.20). Bir baska firma
rochebobois sergi mekaninda sergiledigi tirtinlerin malzemelerini kullanmigtir (Sekil

4.21).

. A \”‘"
.l;(‘\‘{.{\n“\

Selil 4.19: Filodesign Stand1

Sekil 4.20: Antiga Primo Secondo Standi
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Sekil 4.21: Rochebobois Stand1 (Aksu,2016)

Soru: 3: Onemli olan stand tasarimu mu yoksa (konu mobilya oldugundan)

sergilenen iiriin tasarim mi?

Cizelge 4.4
Stand Sergilenen Her ikiside Toplam
Tasarimi Uriin
Say1 (n) 7 16 36 59
Oran (%) %12 %27 %61 %100

Fuarin konusu mobilya oldugu icin yalnizca stand tasariminin 6énemli oldugu diistinen

firmalar %12’lik boliimii kapsamaktadir. Amag iirlinli pazarlamak ve marka isminin

kiiresel ¢apta duyulmasini saglamak oldugu i¢cin hem de stand tasariminin hem de

sergilenen {iriiniin birbirleriyle iliskili oldugu sonucuna varilmaktadir (Cizelge 4.4).
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Soru 4: Her yil stand tasariminizin sekillenmesini etkileyen etkenler farkhhik
gbsteriyor mu? Evet ise neye gore farklihk gosteriyor? Nasil farklilastyor? Ornek

verebillir misiniz?

Cizelge 4.5
Evet Hayir Toplam
Say1 (n) 41 11 52
Oran (%) %79 %21 %100

Bu soruya ankete katilanlarin ¢ogunlugu evet cevabini vermistir. Evet cevabini veren
katilimcilar, her yil ¢ikardiklari iiriinler ve o yil olusturduklari konseptler ve
hedefledikleri pazarlar dogrultusunda stand tasarimlarimi  degistirdiklerini
belirtmislerdir (Cizelge 4.5). Hayir cevabini veren kesim ise genellikle kurumsal
kimligi 6n plana ¢ikardiklar i¢in stand tasarimlarinin ve etkenlerin degismedigini
sOylemiglerdir. Her yil hatirlanilabilirlik ve akilda kalma gibi durumlar da hayir
cevabini verme nedenleri arasindadir. Altreforme firmasi yetkilileri her yil
konseptlerinin degistigini ve bu dogrultuda standlarinin da degistigini ifade etmislerdir
(Sekil 4.22)

!::\‘ ¥ I‘ m' VE

Sekil 4.22: Alteforme Stand1 (aksu, 2016)
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Soru 5: Bu seneki trend ile ilgili bilgi verebilir misiniz? Sergi mekanimiza nasil

yansidi1?

5. soruda katilimcilar ¢ogunlukla malzeme, renk ve siirdiiriilebilirlik kavramlarina
odaklanmiglardir. Bunun sonucu olarak ‘trend’ kavraminin 6nemi ortaya ¢ikmistir.
Firma kimligine ve hedef pazara gore her yil trend ve temalarin degistigini sOyleyen
katilimcr firmalar genel olarak son on yildir dogala ve yesile 6nem veren bir trend
oldugunu belirtmislerdir. Bunun en giizel 6rneklerinin oldugu banyo mobilyalar1 fuar
katilimeis1 Zucchetti ve Bette gibi firmalar hem tiriinlerinde hem de standlarinda bunu
yansitmiglardir (Sekil 4.23 ve Sekil 4.24). Dogala ve yesile verilen 6nem kullanilan

malzemeler ile vurgulanmis, 6zellikle son yillarda ahsap, mermer ve metal karigimi

iriinler piyasaya ¢ikmistir.

Sekil 4.23: Zucchetti Standi (Aksu,2016) Sekil 4.24: Bette Standi(Aksu, 2016)
“Bizim hedefimiz mobilya i¢in daima hem c¢agdas hem yesil aksesuar olarak mevcut

sanat eseri olan heykel (Sekil 4.25 ve Sekil 4.26).” (Frilli Gallery’nin yanitindan alint1)

Sekil 4.25 ve Sekil 4.26: Frilli Gallery Stand1 (Aksu,2016)

“Biz bu yi1l ahsap, kumas ve metal malzemelerine odaklandik.” (Artefama/Moora)

“Bu sene natural bazli koleksiyonumuz var.” (Ateliervierkant)
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“Farkli pazarlarda kabul gérmesine gore trend belirliyor ve ihtiyaglara uyarliyoruz.”

(Cilek Mobilya)

“Tamamen dogal {riinler kullamiyoruz. Zaten mermer firmasi oldugumuz igin
standimizda mermer ¢ogunlukta. Zeminde ise yine dogal ve uyumlu oldugu i¢in ahsap

tercih ettik. Sloganimiz ise GREEN TOTAL LOOK.” (Fir Italia)

“Her yil miisteri ihtiyaglarma gore modern ve klasik stilde yeni koleksiyon
tasarliyoruz. Ayrica birgok farkli tasarimet ile galisiyoruz. Uriinlerimizi miicevher gibi
sergilememiz gerekiyor ¢linkii giimiis degerli bir metal ve liks yasam tarzinda

kullaniliyor.” (Greggio)

Soru 6: Sergi mekaniniz sizi diger firmalardan farkhlastirryor mu? Nasil?

Cizelge 4.6
Evet Hayir Toplam

Say1 (n) 39 4 43
Oran (%) %91 %9 %100

Cizelge 4.7

Evet- Evet-Kiiltirel Evet-Diger Toplam
Teknolojik

Say1 (n) 7 15 25 47
Oran (%) %18 %38 %64 %100

Bu soruyla birlikte firma iiriin ve standlar1 arasinda benzerlik olup olmadig: sorulmus,
fuarin kiiresel boyuttaki etkilerinin {riinlere dolayisyla standlara nasil yansidig

firmalar agisindan degerlendirilmistir (Cizelge 4.6 ve Cizelge 4.7).

Soru 7: Salone del Mobile fuarmni uluslararasi bir fuar olarak Milano Tasarim

Haftas1 kapsaminda nasil degerlendiriyorsunuz?

Ankete katilanlarin %93’ Milano Tasarim Haftasi’nin mobilya fuart ile iliskili

oldugunu sdylemislerdir. Milano Tasarim Haftasi’nin sadece katilimci ve ziyaretgiler
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acisindan degil ayn1 zamanda Milano sehri i¢in de pozitif getirilere sahip oldugunu
belirtmiglerdir. Tiim bunlarin aksine %7°lik kesim ise fuarin daha ticari oldugunu ve

tasarim haftasini fuar ile iliskilendirmenin yanlis oldugunu 6ne siirmiislerdir.

“Tasarim haftasi ve fuar birbirleriyle iliskili degil. Cilinkii fuar ¢ok daha ticari amagl.”

(Kermes Firmasi)

“Bu fuar sektoriimiiz i¢in en 6nemli sergi ve tasarim haftasinin bir pargasi ¢ilinkii

Italyan tasarimi en iinlii olan1 ve takdir edileni.” (Greggio Firmas1)

Konuyla ilgili elestiri yapan Alice Rawsthorn, Frieze dergisindeki makalesinde Milano
tasarim haftasinin yiizeysel modaya uygun bir ara¢ olurken mobilya fuarmin da
tasarimdan ziyade toplumun goziinde tasarimi sadece tiiketime yonelten algisini

kuvvetlendirdiginden bahsediyor. (Tiirkay, 2015)

Soru 8: Uluslararasi fuarlari, dolayisiyla sergi mekanlarim Kiiresel bir iletisim
platformu olarak nasil degerlendiriyorsunuz? Milano Mobilya Fuan

deneyimlerinizle nasil iliskilendirirsiniz?

Ankete katilan firma yetkilileri uluslararas1 fuarlarin kiiresel 6l¢ekte olmasini oldukca
olumlu degerlendirmislerdir. Fuarlarin uluslararasi boyutta olmasi farkl: kiiltiirlerden
yabanci miisterilere erisim, onlarla iletisim ve etkilesim igerisinde olmalarini en

bliylik hedefleri oldugu sonucu ¢ikarilmistir.

Firmalarin ve triinlerinin uluslararasi basinda tanitilmalari bakimindan dis pazara
acilan bir kapi niteligindedir. Nitekim birg¢ok firma standinda bilindik fuarlardakinden
farkli olarak genis danisma alanlar1 yerlestirmislerdir (Sekil 4.27).

Sekil 4.27: Riva 1920 Standi
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Tiim bunlarin yaninda firmalar, piyasaya ¢ikardiklar1 yeni iirlinlin tanitimi, trendleri
belirlemek ve diinyadan haberdar olmak gibi kaygilar giitmektedir. Uluslararasi
fuarlar da ¢ok kisa siire i¢erisinde bu beklentileri karsilayan etkinlikler olmuslardir.
Konuyla ilgili olarak fuara 10 yildan fazla siiredir katilan Bellona yetkilileri siirekli
katilarak varligin1 vurgulamak ve yeni pazarlara giris yapmak i¢in ¢ok Onemli

oldugunu belirtmislerdir.

“Isimizde iletisim en 6nemli amaclardan bir tanesi ve bu nedenle uluslararasi fuarlar
cok 6nemli. Ozellikle Milano Mobilya Fuar1 bize olasi yeni miisterilerimize kendimizi

tanitma imkani1 veriyor.” (Antiga Primo-Secondo)

“Bes giin gibi kisa bir siirede tiim diinya ile baglant1 sagladig1 icin ¢ok onemli.”

(Colunex)

4.6 Alan Calismasi Degerlendirmeleri

Yapilan aragtirmalar ve alan c¢alismasi sonucunda fuar i¢ mekanlarinin kiiresel bir
iletisim platformu olmas1 durumu degerlendirilmistir. 2016 fuar sonug raporuna gore
ziyaretgilerin %67’°si yabanc1 % 33’1 ise yerli ziyaret¢i olarak belirtilmistir. Bu da
fuarm ne denli biiyiik, kiiresel ¢apta bir etkinlik oldugunu gostermektedir. Ozellikle
fuarin yabanci ziyaretgileri icin tablet ve telefonlarda kullanilabilecek 6zel
aplikasyonlar gelistirilmistir. Standlarin yerlesim planindan fuar alanina ulagim
yollarina kadar bir¢ok bilginin yer aldig1 bu aplikasyonlarin bu denli biiyiik bir fuarda

ziyaretgilere kolaylik saglamasi amaglanmugtir.

Belirlenen trend, tema ya da hedeflenen pazara gore firma iriinlerinin, dolayisiyla
sergi mekanlarinin birbirlerine benzerlik gosterdigi ancak bununla birlikte fuarlarin
ticari amac giitmesi ve rekabet gibi nedenlerle kaginilmaz bir farklilasma olustugu
sonucuna varilmistir. Ornegin dogala dniis temalar1 firmalar1 dogal malzemeler ve
yesil kullanmaya yonlendirip birbirlerine benzerlik gostermesini saglarken (Sekil
4.28), firmalarin kurumsal kimliklerini, {iriinlerin renklerinde ve tarzlarinda (modern
ya da klasik gibi) farklilagsmaya giderek kendilerini 6n plana ¢ikarmaya ¢alismislardir.
Mutfak i¢in Teknoloji Fuari’nda bir¢ok firma 6zel ascilar ile beraber yemek yapma
etkinlikleri diizenlemislerdir (Sekil 4.29). Mekan igerisinde ada mutfaklar tasarlayip,
hem bilgilendirici, hem eglenceli hem de tanitici olan programlar biiyiik ekranlar ile
beraber daha genis alan1 etkilemesi amag¢lanmistir. Grunding ve Kermes gibi firmalar

ise evi ¢agristiran mekanlarina tasarimin bir parcasi olarak catilar eklemislerdir (Sekil
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4.30). Uriinlerinin malzemelerine 6nemi vurgulayan markalar ise {iriinlerinin
malzemelerini standlarinda kullanarak mekan ve {iriin arast bag kurmuslardir (Sekil

4.31).

Firma standlarinda ilgi ¢eken bir diger konu ise basina ve tanitima verdikleri 6nemdir.
Fuara katilan ¢ogu marka sergi mekanlarinin bir parcasi olarak bilgi masalarin1 da
tasarlamislardir. Bu bilgi masalarinin bazilar1 ise uzun bir bankoda genel ziyaretgileri
ve basini ayirarak hizmet vermislerdir. Basin i¢in ayrica "press kit" ler hazirlayan

firmalar yeni iirlinlerini farkli platformlarda tek tip tanitma imkan1 bulmaktadirlar.

Ayrica firmalara Milano Mobilya Fuar1 haricinde bagka uluslararasi fuarlara katilimci
olup olmadiklart sorulmus ve katilimct olduklart diger fuarlarda {iriin ve standlarinda
ne gibi degisiklikler oldugunu belirtmeleri istenmistir. Yapilan degerlendirmeler
sonucunda genel olarak farklilik gostermezken bazi durumlarda farkli fuarlarda

girdikleri pazara gore sergilenen iiriinlerin dolayisiyla standlarinin degistigi sonucuna

varilmigtir.

Sekil 4.28: Dedon ,Scavolini ve Telcom Standlar1 (Aksu,2016)
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Sekil 4.29: Mutfak Aksesuarlari icin Teknoloji Fuari, Mutfak Etkinlikleri
(Aksu,2016)

Sekil 4.30: Kermes, Grunding ve Lacornue Standlar1 (Aksu, 2016)
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Sekil 4.32 Riva Standa, bilgilendirme alani

4.7 Boliim Sonucu
Kiiresellesme ve dijitallestirme ¢aginda, biitiin marka gorselleri hizla degisen tiiketici

ithtiyaglarim1 ayak uydurmak amaciyla stirekli revizyona ugramistir. 19. Yiizyil
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posterleri sanatgilar tarafindan tasvir edildiginden beri sanat ve tanitim arasinda giiglii
bir bag olmustur. Milano Mobilya Fuari da tasarim igin kiiresel bir dl¢iit olarak kabul
edilip, fuardan ¢ok goriilmesi gereken bir firsata dontismistiir (Harrison). Nisan
2016°da gergceklesen Milano Mobilya Fuari’'nda yapilan anket calismasi ve

gozlemlerden elde edilen veriler su sekildedir;

= Otoritelerin kabul ettigi uluslararas1 bir etkinlik olan bu fuar katilimer firmalar
acgisindan Oonemli bir iletisim kaynagidir. Uluslararas1 alanlarda kimligini, yeni
¢ikan tirlinlerini tanitmak yeni pazarlara girmek ve yenilikleri takip etmek isteyen
firmalar i¢in katilimecilari, ziyaretgileri ve basini bulusturan kiiresel bir platform

olusturmaktadir.

* (Cok boyutlu bir kavram olan kiiresellesmenin mekansal etkileri degerlendirilmis,
sergi mekanlarinda sergilenen iirlinlerde kiiresellesmenin etkisi olarak olusan
benzesme ve farklilasmalar degerlendirilmistir. Markalarin degisen diinya diizenine
ayak uydurmak, tirlinlerini birgok pazarda satabilmek gibi nedenlerle zaman zaman
tek bir dili kullanarak mekansal olarak benzestigi, bunumla birlikte kendilerini bu
yaris igerisinde fark edilebilir kilmak ve 6n plana ¢ikmak icin 6zellikle kurumsal

kimliklerini kullanarak farklilagtiklar1 sonucuna varilmistir.

* Bir yil 6ncesinden tarihleri belirlenen Milano Tasarim Haftasi’nin fuarin bir parcasi
olmasi degerlendirilmis, fuar katilimcilarinin ve ziyaretc¢ilerinin yani sira, kent i¢in
de biiyiik bir firsat oldugu belirlenmistir. Baz1 markalarin hem fuarda hem de
tasarim haftasinda katilimci oldugu bilgisine ulasilmistir. 2015 yilinda gergeklesen
Milano Mobilya Fuari’yla paralel olarak diizenlenen tasarim haftasina ek olarak
MILAN EXPO 2015 ziyaretcileriyle bulugsmustur. Kiiresel temalara deginen Milan
Expo’nun diger etkinliklerle ayn1 zaman dilimleri igerisinde ger¢eklesmesi hem
ziyaretgiler agisindan hem de yerel halk agisindan olumlu olmustur. Otoriteleri
bulusturan Milano Mobilya Fuari’m1 yapilan anket c¢alismalar1 dogrultusunda
sirastyla Maison&Objet Paris ve Ambiente Frankfurt izlemektedir. Konuyla ilgili
olarak en ¢ok tercih edilen uluslararasi tasarim etkinliklerinin listesi Cizelge 4.8 de

verilmistir.

» Trendlerin belirlendigi bir fuar olan ISaloni son yillarin trendi olan "dogaya ve
dogala déniis" temasinin bu y1l cok daha etkili oldugu gézlemlenmistir. Uriinlerde

kullanilan malzemeler, mekan tasarimina da yansimustir.
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= Ayrica ¢ok biiyiik bir etkinlik olmasi sebebiyle ziyaretgilerin genellikle en az iig
giin fuar1 ziyaret ettikleri belirlenmistir. Ziyaret¢i profiline bakildiginda ¢ogunlugu
sektordeki firma sahipleri olusturmaktadir. Sektorle ilgili kisileri sirasiyla
tasarimcilar, 6grenciler olusturmaktadir. Fuar yogun gecgen 4 giiniin ardindan hafta

sonu kapilarint sektor dis1 ziyaretcilere agmaktadir.
Tasarimci firmalar ile tasarimci agisindan yapilan degerlendirmelerde;

= Sergileme tasariminda, olusturulmak istenen mekanlarda tasarimi etkileyen
kisitlayici faktorler ele alinmustir.
» Uluslararast ve ulusal fuarlarda firmalarin standlarina yansityan farkliliklar

degerlendirilmis, kurum kimliginin ve iilke katilimlarinda iilke kimliginin 6nemi

vurgulanmistir.

Cizelge. 4.8 Uluslararas1 Tasarim Etkimlikleri 2016
Etkinlik Ulke Tarih
IMM Cologne Almanya Ocak
Maison&Objet Paris Ocak
Las Vegas Market Nevada/ABD Ocak
Stockholm Tasarim Haftasi Isvec Subat
Ambiente Frankfurt/Almanya | Subat
Uluslararas1 Mobilya Fuari Singapur Mart
Dubai Tasarim Giinleri Dubai Mart
Mimari Tasarim Gosterisi New York / ABD Mart
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Milano Mobilya Fuar1 Italya Nisan

Uluslararas1 Cagdas Mobilya Fuari New York / ABD Mayis

Dwell on Design Los Angeles/ABD Haziran

Shanghai Uluslararas1t Mobilya Fuar1 | Cin Eyliil

Ozetle; ulasilabilirlik adina dnem tastyan diinyanin birgok yerinden, farkli iilkelerden
markalarin katildig1 bu fuarda kiiresellesmenin bir sonucu olarak kiiltiirel degerlerin
etkisinin ¢ok azaldigi, "‘trend”, "moda™ ve "tiiketim" gibi nedenlerle bir "tek
tiplesme" nin oldugu anlagilmistir. Genis kitlelere ulasabilen bu etkinligin her yil
geliserek ve biiyiiyerek daha kiiresel bir hal aldigini ve sergilenen iiriinlerin ve
mekanlarin gitgide birbirine benzemesine ragmen farklilasma cabalarinin oldugu

gozlemlenmistir.
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5. SONUCLAR VE DEGERLENDIRMELER

Aragtirmalarin ¢ogu gostermektedir ki "iletisim" tarih boyunca insan i¢in 6nemli
olmus ve zaman igerisinde gelisip glinimiize kadar farkli bigimlerde etkinlik
gdstermeye devam etmistir. iletisim bigimlerinden biri de "sergileme" dir. Sergileme
miizelerden fuarlara kadar farkli tasarim disiplinlerini bir araya getiren biitlinlestirici
bir iletisim ortami olmakla beraber bir¢ok platformda kitlelerle etkili iletisimi
saglamaktadir. Sergileme bigimlerinden biri olan fuarlar ise glinlimiizde tiim diinyay1
bulusturan uluslararasi etkinlikler olmasi nedeniyle "kiiresel" bir 6zellik tagimaktadir.
Fuar i¢ mekanlar1 ise genis kitlelere ulasabilen iletisimin araclar1 olarak karsimiza
cikmaktadir. Calisma kapsaminda fuarlarin kiiresel bir iletisim ve etkilesim platformu

olma durumu arastirilmis ve tartigilmistir.

Yapilan literatiir aragtirmasi ile kiiresellesme, tiikketim, kiiltiir, marka, kurum kimligi,
sergileme ve fuar kavramlariyla ilgili veriler toplanmistir. Bu kavramlarin tarihsel
stiregleri incelenmis ve calismaya yon verecek kavramlar arasi iliskiler kurulmustur.
Bir stire¢ olarak degerlendirilen kiiresellesme kavrami baglarda ekonomik boyutlu
olarak ortaya ¢ikmis, zaman igerisinde sosyo-Kkiiltiirel, politik, ¢evresel ve teknolojik
boyutlariyla da kendini gostermeye baslamistir. Endiistrilesmeyle beraber hayatimiza
giren seri Uretim bir¢ok alanda "aynilagsma'"yr olusturmustur. Kiiresellesme ile
hayatimiza giren bir diger kavram ise "tiikketim kiiltlirii"diir. Giinlimiizde tiiketim
kavrami bir ihtiya¢ olmaktan ¢ikmis sosyal statii gdstergesi halini almis, bu durum da
tilketimin ekonomik oldugu kadar toplumsal ve psikolojik bir olgu oldugunu

gostermistir.

Kavramlar aras1 kurulan iligkiler ve toplanan veriler dogrultusunda anket ve réportaj
sorular1 hazirlanarak tez kapsaminda alan galismasina yon verilmistir. Tirkiye’deki
stand tasarim firmalariyla yapilan roportajlar ve Milano Mobilya Fuari’nda
gerceklestirilen anket dogrultusunda katilimci/iiriin ve ziyaret¢i arasindaki iletisimi ve

etkislesimi saglayan uluslararasi fuarlarda standlarin kiiresel boyutta deneyimleri
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fiziksel olarak sekillendirip mekanin giiglii potansiyelini ortaya koymak agisindan

Onem tasidig1 sonucuna varilmaistir.

Alan ¢aligsmasi ile birlikte literatiir taramasi yapilan kavramlarla ilgili farkli 6lgeklerde

giincel verilere ulagilmistir. Yapilan degerlendirmelerin tablosu Cizelge 5.1°de

verilmigtir.
Cizelge 5.1 Degerlendirme Tablosu
Degerlendirme Uluslararasi Fuarlar Fuar ¢ Mekénlar1
Kriterleri

Ekonomik Boyutlu
Politik Boyutlu

Sosyo-Kiiltiirel
Boyutlu

Cevresel Boyutlu
Teknolojik Boyutlu
Tiiketim

Marka/Kimlik

e Diizenlendikleri bolgede yerli
halk i¢in ekonomik biiylime
saglamaktadir.

o Kiiltiirel  etkilesime  firsat
vermektedir

¢ Diinya giindemini
yonlendiren ideolojik

mesajlar vermektedir.

o Gelecege iligkin
varsayimlarda bulunmaktadir.

o Tek bir pazar
olusturmaktadir.

¢ Kolay ulasilabilir olmaktadir.

o Tek-tiplesme
goriilmektedir.

e On plana ¢ikmak icin
marka, kurum kimligi
yansimaktadir.

e Cevresel etki olarak
kullanilan malzemeye
verilen onem
yansimaktadir.

e Belirlenen  temalar
dogrultusunda
sekillenmektedir.

e Gorsel olarak mesaj

vermektedir.
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EKLER

Ek.A: Katilimci Firmalar — Roportaj Sorular

Ek.B: Stand Tasarim Firmalar1 — Ingilizce Anket Sorulari
Ek.C: Stand Tasarim Firmalar1 — Tiirkge Anket Sorulari
Ek.D: Rho Fiera Milano Planlari, 55. Milano Mobilya Fuari

Ek.E: 55. Milano Mobilya Fuar1 Sergi Mekanlar1 ve Sergilenen Eserler
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Ek. A: Fuar standi tasarlayan firmalar ile Kiiresellesen sergilemeler iizerine
yapilan roportaj sorulari

1. Uluslararasi fuarlarda sergi mekan1 tasarimlari nasil sekilleniyor? Onemli olan
tasarim girdileri nelerdir?

2. Kurumsal kimlik ve sergilenen iiriinler uluslararasi fuarlarda stand tasariminda
ne kadar etkili oluyor?

3. Ulusal ve  uluslararas1  fuarlarda  stand  tasarimina  yansiyan
farkliliklar/benzerlikler nelerdir?

4. Siirekli olarak calistiginiz firmalarin fuar standlari, katildiklar1 fuarlara gore
nasil farkliliklar/benzerlikler gosteriyor?

5. Uluslararas1 fuarlari, dolayisiyla sergi mekanlarmi kiiresel bir iletisim
platformu olarak nasil degerlendiriyorsunuz? Fuarlardaki hedeflenen ilginin
saglanmasi ile iliskili olarak nasil degerlendirirsiniz?
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Ek. B: Salone del Mobile 2016 Fuar1 - Katihme1 Firmalar ile Yapilan Ingilizce
Anket Calismasi

Company Name ...........ccoeviiiiiiiinnnnn.. Hall/Stand..........................

1. How long have you been acting as a participant at Salone del Mobile Fair?
[ First [CJ1-5years [J5-10years  []10 years +

2. How do you shape your exhibition spaces? What are the criteria affecting the

shaping? Give a score from 1 to 5.

O Corporate Identity O Exhibited Product ElTrendsetter uulture
[ other

Corporate Identity 112 (3 |45
Exhibited Product

Trendsetter

Culture
Other

3. ls it the stand design that is important or the design of the product displayed

(as the subject matter is furniture)?
O Stand design O Displayed Product

4. Do the factors influencing the shaping of the design of your stand differ every

year? In which ways or how do they differ? Could you give an example?

[ Yes
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Could you give some information about the trendsetter this year? What
are its reflections upon your exhibition space?

Bu seneki trendsetter ile ilgili bilgi verebilir misiniz? Sergi mekaniniza nasil

yansidi?

Sergi mekaniniz sizi diger firmalardan farklilastirtyor mu? Nasil?
Evet Hayir
[ Teknolojik
[ xiittiirel

Salone del Mobile Fuarini uluslararasi bir fuar olarak Milano Tasarim Haftasi

kapsaminda olmasini nasil degerlendiriyordunuz?



4. Uluslararas1 fuarlari, dolayisiyla sergi mekanlarimi kiiresel bir iletisim
platformu olarak nasil degerlendiriyorsunuz? Milano Mobilya Fuar

deneyimlerinizle nasil iligkilendirirsiniz?

Ek. C: Salone del Mobile 2016 Fuar - Katihmc1 Firmalar ile Yapilan Tiirkce
Anket Calismasi

Firma Adt ....ooooeee i, Salon/Stand NO.....ooovvviiiiii ...

1. Salone del Mobile Fuari’nda ne kadar siiredir katilimci olarak

bulunuyorsunuz?

D Ik defa DI-S yil D 5-10 yil D 10 y1l +

2. Sergi mekanlariniz nasil sekilleniyor? Sekillenmesinde etkili olan kriterler

nelerdir? 1den 5e kadar puan verin.

[ Kurumsal kimlik DSergilenen lirtin Crrendsetter [ Kiiltiir

Kurumsal Kimlik 1]/2 |3 (4|5

Segilenen Uriin

Trendsetter

Kiiltiir

Diger

3. Onemli olan stand tasarimi m1 yoksa (konu mobilya oldugundan) sergilenen

urtin tasarimi mi?
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4. Her sene stand tasariminizin sekillenmesini etkileyen etkenler farklilik
gosteriyor mu? Evet ise neye gore farklilik gosteriyor? Nasil farklilasiyor?

Ornek verebilir misiniz?

5. Bu seneki trendsetter ile ilgili bilgi verebilir misiniz? Sergi mekaniniza nasil

yansidi?

6. Sergi mekaniniz sizi diger firmalardan farklilagtirtyor mu? Nasil?
Evet Hayir
[ Teknolojik
1 xiltiirel

7. Salone del Mobile Fuarini uluslararasi bir fuar olarak Milano Tasarim Haftasi

kapsaminda olmasini nasil degerlendiriyordunuz?
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Uluslararas1 fuarlari, dolayisiyla sergi mekanlarini kiiresel bir iletisim platformu
olarak nasil degerlendiriyorsunuz? Milano Mobilya Fuar1 deneyimlerinizle nasil
iliskilendirirsiniz?
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Ek. D: 55. Rho Fiera Milano Planlari, 55. Milano Mobilya Fuari

& Salone del Mobile. Milano

16

Corso Italia Ovest Ponte dei Mari

o 0 =
1 5 13 1 1 9 Centro Servizi

Congressi
Service & Congress
Centor

Porta Ovest
o
@

153 epod

Porta Sud
®

Salone Internazionale [#] Ufiici di Presidenza Biglietteria

del Mobile
Salone del Complemento

Segreteria
Ufficio Stampa

d'Arredo / International Furnishing General Management

Accessories Exhibition

Exhibition secretariat

solo visitatori preregistrati
Ticket-counter
pre-registered visitors only

B Parcheggio / Parking

design Press Office .
= I} Parcheggio multipiano

xLux
B classica/ classic

[#] Galleria defla Stampa
Press Gallery

Multistorey parking

m Metropolitana / linea rossa

B Reception Stampa Underground / red line

EuroCucina Press Reception B Stazione ferroviaria

International Kitchen
Furniture Exhibition

B} Reception/Ingresso
Reception/Entrance

Railway Station

Circolare esterna

FTK Ingresso diretto External shuttle bus
Technology For the Kitchen SaloneSatellite
Direct Entrance

to SaloneSatellite

(s) Fermata circolare esterna

= 1013 3 s
Salone Internazionale del Bagno Extenal.shuttle blfs stop

International Bathroom Exhibition

SaloneSatellite

Ek. E: 55. Milano Mobilya Fuar1 Sergi Mekanlari ve Sergilenen Uriinler

Uluslararas1 Milano Mobilya Fuar1  web adresi (https://www.salonemilano.it/)
tizerinden elde edilen bilgiler ve fuar siiresince c¢ekilen fotograflardan derlenmis ve

sergi yerinde gozlemlenmis ve alfabetik sira ile sunulmustur.
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ALFEMO MOBILYA SANAYI VE TICARET A.S.

Hall/Stand: Hall 14 / Stand E46 E48
Boliim: Salone Internazionale del
Mobile

Ulke: Tiirkiye

Katildig: yil sayisi: 1-5 Yil
Sergilenen Uriinler: Ev Mobilyalar

Mekan Aciklamasi: Lidya
Uygarligindan esinlenilerek
tasarlanan kreasyon, anadolu kdoy
motifleri kullanilarak sergilenmistir.
Mekan tasariminda iirlinlere uygun
olarak sebze ve meyve kasalari
kullanilmistir. Kimyasal at181
olmayan tamamen organik ve geri
doniislime uygun iiriinleri vardir.

1o fauno

Bat Giri
]
L 2
] = N
¢ H
o = 3
I =
s
.
A
3
H
N
O]
X,
-
119 nBoa

g
e

L
i

Sekil E.1: Alfemo Mobilya Sanayi ve Ticaret A.S.
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ALTREFORME

Hall/Stand: Hall 10 / Stand D27
Boliim: Salone Internazionale del
Mobile

Ulke: italya

Katildig: y1l sayisi: 5-10 Yil

Sergilenen  Uriinler:  Modern
oturma odalari, ¢ocuk odalari, TV
masalari, metal kitapliklar,
ayakkabiliklar, modern aynalar,
modern koltuklar ve sandalyeler.
Mekan Aciklamasi: Her yil yeni bir
konsept hazirlayan Altreforme bu
yilki yeni konseptinde, mekani ikiye
bolerek 2 farkli  koleksiyon
sunmustur. Mekan kurgusunda gece
ve giindiizden esinlenilmistir.

Y g‘ A " e

15mo founs

|

T

) nueAntea

Bat Girisi

Didon

8o nfogq

Sekil E.2: ALtreforme
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AMES

Hall/Stand: Hall 06 / Stand E29

Boliim: Salone Internazionale del -
Mobile T—Hh
Ulke: Almanya
Katildig: y1il sayisi: 1. Yil .
N =
Sergilenen Uriinler: Modern oturma =

odalari, TV masalari, istiflenir ya da é:’,_, i
katlanir sandalyeler, modern aynalar,
modern koltuklar ve sandalyeler.

Mekan Aciklamasi: Her yil yeni bir

konsept hazirlayan Altreforme bu

yilki yeni konseptinde, mekan: ikiye

bolerek 2 farkli koleksiyon sunmustur. 1
Mekan  kurgusunda  gece  ve
giindiizden esinlenilmistir.

F
3
g
a

Sekil E.3: Ames
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ANTIGA PRIMO SECONDO

Hall/Stand: Hall 14 / Stand D
40

Boliim: Salone Internazionale del
Mobile

Ulke: italya
Katildig: yil sayisi: 10 Y1l +

Sergilenen  Uriinler:  Bahge
mobilyalar;, modern sandalyeler,
istiflenebilir ~ ve katlanabilir
sandalyeler, modern kanepe ve
koltuklar.

Mekan Aciklamasi: Klasik bir
cizgiye sahip olan markanin sergi
mekant tasarimi 2012 yilindan
itibaren degismiyor.

Bat Grisi

s aueses suoges

]

J

mdoy

II SRR
BE NN

Sekil E.4: Antiga Primo Secondo
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ANTOLINI LUIGI & C. SPA

Hall/Stand: Hall 05 / Stand M o
08 |

Boliim: Salone Internazionale del
Mobile

Ulke: italya :‘ x

S

m i =

Katildigx yil sayisi: 1-5 Y1l e !
2
Sergilenen Uriinler: Mermer ve tas i'
mobilya, modern salon mobilyalari, ;
mermer yemek masasi, modern aynalar. N :
Mekan Aciklamasi: Bu  seneki i

trendsetter mermer oldugu i¢in mekan
ona gore diizenlenmistir. Yaklasik 60
yillik tecriibe, gelenek, teknoloji, tutku
ve kalite bu aile sirketine yol gosteriyor.

Sekil E.5: Antolini
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ARTEFAMA/ MOORA

Hall/Stand: Hall 06 / Stand F
50

Boliim: Salone Internazionale del
Mobile

Ulke: Brezilya
Katildig: y1l sayisi: 1-5 Yil

Sergilenen Uriinler: Rahat koltuklar,
modern sandalyeler, ahsap, deri
modern kanepe ve koltuklar.

Mekan Agiklamasi: Her sene birgok
farkl1 tasarimciyla c¢alisarak yeni
koleksiyon tasarlayan firma bu sene
ahsap, kumas ve metal malzemelere
odaklanmis. Mekan ise malzemelerin
ve Urlinlerin ortaya ¢ikabilmesi i¢in
yalin sekilde tasarlanmis.

15119 Asung.

i1
nu

st

S mmp nvexnica
g

Sekil E.6: Artefama
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BELLONA

Hall/Stand: Hall 18 / Stand E 09 F
08

Bélim: Salone Internazionale del
Mobile

Ulke: Tiirkiye
Katildig: y1l sayisi: 10 Yil +

Sergilenen  Uriinler: Modern
oturma odalari, modern kitapliklar,
kanepe yataklar ve koltuk yataklar,
geleneksel yemek odalari, modern
yemek odalari, geleneksel oturma
odalari.

Mekan Agiklamasi:  Uriinlerde
fonksiyonellige dnem veren ve ¢ok
cesitli Urlinlerini sergileyen firma,
bu cesitliligi tek bir cati altinda
toplamak i¢in sade bir mekan tercih
etmis. Mekan 1s1kli logo ve
duvardaki slogan yazili gorselle
desteklenmis.

16119 Aouns

Bat: Girls!

-X..; auaies auoles

=
N
i
o
= £
= N
2
X
|
5119 nBog

Sekil E.7: Bellona
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BETTE GMBH & CO. KG

Hall/Stand: Hall 24/  Stand
L21

Bat Grisi

Boliim: International  Bathroom
Furniture Exhibition

o aaes oS
nugA

Ulke: Almanya
Katildig: yil sayisi: 1. Yil 3 -

Sergilenen  Uriinler:  Vitrifiye,
Banyo mobilyalari, banyo kiivetleri
ve jakuzi kiivetleri.

Mekan Aciklamasi: Ik defa Salone
del Mobile fuarinda tanitilan kumas
giydirilmis  bagimsiz  kiivetlerini
sergilemek icin, iriinlere uygun bir
mekan tasarlanmis. Dokuma kumas
iplerinin gerilerek farkli noktalara
baglanmasiyla ~mekan igerisinde
kiigiik yari acik mekanlar
tanimlanmis. Bu sekilde disaridan
goriinebilmesi i¢in hem bir seffaflik
saglanmis hem de sergilenen iiriine
uyumlu bir arka fon yaratilmas.

A

g

Sekil E.8: Bette
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BITOSSI CERAMICHE SRL

Hall/Stand: Hall 20/ Stand D
25 (|

Boliim:  International  Furnishing
Accessories Exhibition

Ulke: italya i

nuax

gln g
Katildigr y1l sayisi: 1. Yil
. oL - tirinl
Sergilenen Uriinler: Seramik iiriinler. i-
Mekan Agciklamasi: Diinyaca iinli
tasarimcilarla ¢alisgan markanin post R f
modern bir koleksiyona sahip. Klasige 1

3
5
H
H

doniis  anlamindadir. Uriinlerin
tasarimecilari, markanin tarihini
diisiinerek yola ¢ikmiglardir.  Yeni
trtinler markanin diisiincesini
yansitiyor.  Uriinlere  odaklanilan
mekanda renk kullanilmamius.
Duvarlarda ise tasarimlarin eskizleri
yer aliyor. Uriinlerin sergilendigi
podyum ve aydimlatma iiriinlerle ayni
dili konusuyor.

Sekil E.9: Bitossi
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B-LINE SRL

Hall/Stand: Hall
34

Bo6lim: Salone
Mobile

Ulke: italya

Katildig: y1l sayisi: 5-10 Yil

Sergilenen

Uriinler:

Stand D

Internazionale del

Modern

tabureler, Bahce mobilyalarl, Metal,
plastic sandalyeler, Istiflenebilir ve

katlanabilir

sandalyeler,

Modern

kitapliklar, Metal kitapliklar, Plastik

Kitapliklar,
kanepeler.

Modern  koltuk  ve

Mekan Aciklamasi: Her yil farkh
tema ile fuara katilan firma, bu yilda 4
farkl1 kategoride iriinlerini sunuyor.
Mekan tasarimi da bu kategorilere gore

sekillendirilmis.

16119 Aauns

Bat Girlsl

e ay=es auoEs
nugA

(=}
=
B~ =
)
2
B
=
N
N

H

1-

B nBog

Sekil E.10: B-Line
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B.M. STYLE GROUP SRL

Hall/Stand: Hall 03/ Stand M

30 : g §
Boliim: Salone Internazionale del ‘
Mobile

[ @]

Ulke: italya
Katildig: yil sayisi: 10 Yil +

Sergilenen  Uriinler:Ust  smif
kanepeler

Mekan Aciklamasi: Klasik veya
cagdas tarzda ist smif kanepeler ! 1
tireten firma Salone del Mobile 2016
da cagdas mobilyalar sergiledi.
Mekanda ise bir dairenin i¢ meaknini
yansitan sehir gorselleri kullandi.

mdon
B Nk

H

Sekil E.11: B.M. Style

91




CASA

Hall/Stand: Hall 06/ Stand F

58

E f
Boliim: Salone Internazionale del —
Mobile HI
Ulke: Tiirkiye
Katildig: y1l sayisi: 5-10 Yil 3-'
Sergilenen Uriinler: Modern yemek [
odas1 mobilyalari, modern yatak odasi
mobilyalari, ahsap mobilyalar, modern e

kitapliklar, ~modern kanepe ve
koltuklar.

Mekan Agciklamasi: Koleksiyonu her
yil %90 yenilenen marka, serge
mekanlarinda  degisiklige gitmiyor.
Ozellikle duvarlarda ayn1 renk ve
malzemeyi kullaniyorlar. Bu durum,
kurumsal kimlige bagli kalan mekani,
her yil  ziyaretgiler  acisindan
hatirlanabilir kiliyor.

Sekil E.12: Casa
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COLUNEX

Hall/Stand: Hall 18/ Stand E
22 1 £

£

§

auees avores
! !
ii

Boliim: Salone Internazionale del
Mobile

Ulke: Portekiz “
Katildig: y1l sayisi: 5-10 Yil !

Sergilenen Uriinler: Minder, kapitone
yatak.

[~ |
it
-

16119 fauns
mdoy

Mekan Aciklamasi: Farkli seyler
sunmak i¢in trilinleri ve goriiniislerini
degistiren = marka,  sergilendikleri

nuoA nBog

(T

-—)

mekanlarda farklilagmaya gitmisler. auonteq

Sekil E.13: Colunex
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CILEK MOBILYA

Hall/Stand: Hall 18/ Stand F

10

Boliim: Salone Internazionale del

Mobile
Ulke: Tiirkiye
Katildig: y1l sayisi: 1-5 Yil

Sergilenen Uriinler: Cocuk odalar

Mekan  Aciklamasi:  Tematik
triinlere  sahip olan  firma
mekanlarin1  da  temaya  gore
tasarliyor. Farkli pazarlarda Kabul
gérmesine gore uyarlanan iiriinler
icin once trend belilrleniyor. Mekan
tasarim1  ziyaretgilerin  1ilgisini
cekmek i¢in iiriin tipine gore mekan
icerisinde yeni mekanlar

olusturuluyor.

Bat Girlsl

= a

Sekil E.14: Cilek Mobilya
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EGLI DESIGN

Hall/Stand: Hall 13/ Stand G

Bat Giris!

08 — - —
Béliim: Eurocucina
Ulke: Litvanya ‘
=
Katildigi y1l sayisi: 1. Yil
5 -

Sergilenen  Uriinler:  Mutfak
mobilyasi, aksesuarlar1 ve ahsap
mutfak.

.
Mekan Agciklamasi: Kurumsal I

kimlige gore tasarlamis.

Sekil E.15: Egli Design
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ENNE

Bat Girigh

Hall/Stand: Hall 06/ Stand C 1

20 B
B

Béliim: Salone Internazionale del e

Mobile L

Ulke: Tiirkiye HLN §

Katildig1 y1l sayisi: 1-5 Yil )

Sergilenen  Uriinler:  Modern

mobilyalar, Metal ve mermer g

mobilyalar. L1 ;

g nfog

Mekan Agiklamasi: Uriinlerinde
mermer, ahsap ve metal kullanan
markalar, = mekanda da bu
malzemeleri kullanarak tasarlanmis.
Bu malzemelerin yaninda bitkileri
de kullanarak dogala verdikleri
Onemi yansitmislardir.

Sekil E.16: Enne
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ERCOL

Hall/Stand: Hall 07/ Stand
21

H

Boliim: Salone Internazionale del

Mobile
Ulke: Tiirkiye
Katildig: y1l sayisi: 1-5 Yil

Sergilenen  Uriinler: Modern

mobilyalar

Mekan Agiklamasi: Dogal ahsap
triinlere  sahip firma, mekanini

tiriinlerle uyumlu olarak tasarlamas.

-

]
2

n b

Sekil E.17: Ercol
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FILO DESIGN

Bat: Girls!

Hall/Stand: Hall 14/ Stand F :
40

Boliim: Salone Internazionale del
Mobile

Ulke: Tiirkiye

Katildig: y1l sayisi: 1-5 Yil

" [E—

mdoy n
II SRR
B NN

€119 Asung
ads

Sergilenen  Uriinler:  Modern
mobilyalar, Metal kitapliklar.
Mekan Aciklamasi: Filodesign’in
eglenceli sandalyeleri, puflar1 ve
aksesuarlar1 plastic malzemeden
firfirlarla ya da endiistriyel keceden e
giiller yapilmistir. Tavanda da bu

koleksiyona uygun olarak firfirlar

kullanilmistir.

nugA nBoq

=

4

\

N

’ ; . »ﬁ
alodesign BIICISQ

Pure Eﬂ!@ﬂrdeslgn

R

¥

Sekil E.18: Filodesign
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FIR ITALIA SPA

Hall/Stand: Hall 24 / Stand C15
c21

Boliim: International Bathroom
Furniture Exhibition

Ulke: italya

Katildig: y1l sayisi: 1-5 Yil

Sergilenen Uriinler: Dus
kabinleri, banyo aksesuarlari,
banyo mobilyalari

Mekan Aciklamasi: Mekanin
tamami dogal trlinler kullanilarak
tasarlanmis.  Mermer  firmasi
oldugu i¢in standin bir¢ok yerinde
mermer gormek miimkiin.
Mermerlerle uyumlu olmasi igin
ahsap kullanilan mekanin mottosu
ise ‘green total look’. Firma
yetkilileri hem iirlin tasariminda
hem de mekan tasariminda
malzemenin onemini
vurguluyorlar.

16119 founs

Bat Giris!

y

H s e

mdoy

Sekil E.19: Fir Italia
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FRILLI GALLERY

Banin;u

Hall/Stand: Hall 01 / Stand E . C
Boliim:  Uluslararast  Mobilya H‘ ﬁ“
Aksesuarlar1 Fuari [ ¢
Ulke: italya . ] iﬂ
Katildigx yil sayisi: 1-5 Yil § i ﬁ_
Sergilenen Uriinler: Heykeller i‘

mx
Mekan Agciklamast: [talyan sanat B . O
galerisinin  hedefi mobilyalara : BN

unutulmaz bir aksesuar olarak |
hem klasik hem de cagdas sanat
eserleri sunmak.

FRILLI GALLERY

SCULPTURE ART STUDIORNIRIORENCE SINCE 1860

Sekil E.20: Frilli Gallery
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SOMMA 1867

Bat Grlsl

Hall/Stand: Hall 7 / Stand
H22

Bolilm: Uluslararas1  Mobilya
Aksesuarlar1 Fuari

Ulke: italya

Katildig: y1l sayisi: 1-5 Yil

15 aiEes auoEs
nugA

€119 Aung

Sergilenen  Uriinler:  Yatak
ortiileri, yorgan, nevresim, tekstil
tiriinleri.

nuUgA N

Mekan  Aciklamasi:  Firma
kurumsal kimligi ve sergilenen
tiriinlere uygun renkte ve sadelikte
tasarlanan mekanda logoya vurgu
yapilmustir.

Sekil E.21: Somma
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GREGGIO

Hall/Stand: Hall 1 / Stand
MO04

Boliim:  Uluslararast  Mobilya
Aksesuarlar1 Fuart

Ulke: italya

Katildigh yal sayisi: Ik kez

n

1$u1o Asuns

Sergilenen Uriinler: Cam ve
Kristal objeler, glimiis objeler,
metal nesneler.

A nBoq

Mekan Aciklamasi:  Uriinlerini
miicevher  gibi  sergilemeleri e nea
gerektigini belirten firma yetkilileri

giimiisiin -~ degerli bir metal

oldugunu ve liix yasam tarsi igin

kullanildigin1 belirtiyorlar.

Sekil E.22: Greggio
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GRUNDING

Bat Grlsl

Hall/Stand: Hall 11 / Stand 11 C
16

Boliim: FTK
Ulke: Tiirkiye
Katildig: y1l sayisi: 1-5 Yil

13 aiEes auoEs
nugA

€119 Aauns.

Sergilenen  Uriinler: Ev
Mobilyalar1

Mekan Aciklamasi: Cat1
goriinlimleri mekanin simirlarini
belirginlestirip, ev algisi
yaratilmigtir.

nUgA N

Sekil E.23: Grunding
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HIDA/KARIMOKU

Hall/Stand: Hall 6 / Stand D
33

Boliim: Salone Internazionale del
Mobile

Ulke: Japonya

Katildig: y1l sayisi: 1-5 Yil

Sergilenen Uriinler: Modern
yemek masalari, sandalyeler,
oturma odas1 mobilyalari

Mekan Aciklamasi:  Uriinleri
detayli olarak sergileyebilecekleri
bir tasarim tercih edilmistir.

Bat Grlsl

Sekil E.24: Hida
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IMPERFETTOLAB

Hall/Stand: Hall 06 / Stand E
34

Boliim: Salone Internazionale
del Mobile

Ulke: italya

Katildigi y1l sayisi: 5-10 Y1l
Sergilenen Uriinler: Modern
yemek masalari, bahce
mobilyalari, modern aynalar.

Mekan Aciklamasi:  Sanat
nesnesini On plana ¢ikaran sade
bir tasarim.

1o Aoung

A

A

Sekil E.25: Imperfettolab
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KARL ANDERSSON & SONER

Bat Girlsl

Hall/Stand: Hall 16 / Stand
E40

Boliim: Salone Internazionale del
Mobile

Ulke:

Katildig1 yil sayisi: 10 Yili Askin

-. awaiss suoges

16119 Aaung

Sergilenen  Uriinler: Modiiler
oturma gruplari, modern oturma
gruplari, metal ve cam oturma
odasi sehpalari vb.

Mekan Aciklamasi:  Renklere
vurgu yapilmistir.

Sekil E.26: Karl Anderson
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KERMES

Bat Giris!

- ‘lw —

Hall/Stand: Hall 14 / Stand
E37

Boliim: Salone Internazionale del
Mobile

Ulke: italya

Katildig1 yil sayisi: 1-5 Yil

y

-yg sueies suojes

1619 Aaung
mdoy

Sergilenen  Uriinler: Modern
koltuk ve kanepe.

A nog
Ik

Mekan Agiklamasi: Ev gorlintimlii
ahsap yapilar mekan igerisinde
mekan yaratmuglardir.

H

Sekil E.27: Kermes
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KiLiM

Hall/Stand: Hall 18 / Stand D
08

Bolim: Salone Internazionale del
Mobile

Ulke: Tiirkiye

Katildig1 yil sayisi: 1-5 Yil

Sergilenen Uriinler: Modern
kanepe, koltuk, sehpa, yatak odasi,
¢ocuk odasi.

Mekan Aciklamasi:  Kurumsal
kimlige gore tasarlanmis mekanda
kurumsal kimligin 6nemli bir 6gesi
olan logoya vurgu yapilmistir.

18119 Asung

Bati Girls|

7
o
3
H

Sekil E.28: Kilim
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LA CORNUE

Hall/Stand: Hall 09 / Stand B 05 B
07

Bolim: Salone Internazionale del
Mobile

Ulke: Fransa

Katildig1 yil sayisi: 1-5 Yil

Sergilenen Uriinler: Ahsap ve metal
mutfaklar

Mekan Agiklamasi: Catiy1 vurgulayan
tasarim mekanin sinirlarini
belirginlestirmistir.

nm

Sekil E.29: La Cornue
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MALINA

Bati Glrlgl

Hall/Stand: Hall 6 / Stand F
46

nuoj teg

Bolim: Salone Internazionale del
Mobile

Ulke: italya

Katildigi yil sayisi: 10 Yili Askin

-»; s

9 Aaung
mdoy

1o Aau

Sergilenen Uriinler: geleneksel
yemek masalari, sandalyeler, ahsap
yemek  masalari,  sandalyeler,
tabureler

¢ m m) nuoAnBog

£

Mekan Agiklamasi: Logo ile vurgu
yapilmaktadir.

MALING \

Sekil E.30: Malina
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MASCHERONI

Hall/Stand: Hall 1 /Stand A07 B 12

Boliim: Salone Internazionale del
Mobile

Ulke: italya

Katildig1 yil sayisi: 10 Yili Askin

Sergilenen Uriinler:
Mekan Agiklamasi: Klasik

tarzdaolusturulan mekan marka
kimligini birebir yansitmaktadir.

=z
o
e
Ex
=

°

2

P

2

Bati Girisi

&=

nugA Reg

“iiliii

mdoy
ﬂ‘ll
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néog
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nuoA

1

1$mo nBog

Sekil E.31: Mascheroni
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MAX DESIGN

Bat: Girlsl

]

Hall/Stand: Hall 7 / Stand D

34 e :
Boliim: Saloni WorldWide Moscow ;
Ulke: Rusya A
Katildig1 yil sayisi: 10 Yili Askin 2
< -

Sergilenen Uriinler:
Mekan Aciklamasi: Uriin odakl
tasarim ahsap malzemeye vurgu

T

yapilmaktadir.

Sekil E.32: Max Design
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MGM GUARDA MARBLE STONE

Hall/Stand: Hall 1 / Stand H
21

Boliim: Salone Internazionale del
Mobile

Ulke: italya

Katildig1 yil sayisi: 1-5 Yil

Sergilenen Uriinler: Mermer ya da

tas mobilyalar, geleneksel
mobilyalar.
Mekan Aciklamasi: Kurum

kimliginin hakim oldugu koyu
tonlar sergilenen trtinleri etkili bir
sekilde ortaya ¢ikarmaktadir.

Vi
Marbles and Sox

7=
N
: i
.

Sekil E.33: Mgm
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MOMENTI

Hall/Stand: Hall 10 / Stand F
28

Bolim: Salone Internazionale del
Mobile

Ulke: italya

Katildig1 yil sayisi: 10 Yili Askin

Sergilenen Uriinler: Metal ve cam
yemek  masalari, mobilyalar,
sehpalar, ayakkabi dolaplari.

Mekan Aciklamasi: Sanata
verdikleri ©nemi vurgulayan bir
tasarim goriilmektedir.

16119 fauns

Bati Girls|

]

g

nuoA

_

II I i SR
BN N

) ruerngeq

Buio

6oq

Sekil E.34: Momenti
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MORET

Hall/Stand: Hall 10/ Stand
D

05

Bolum: Salone
Internazionale del Mobile
Ulke: italya

Katildig1 yil sayisi: 1-5 Yil

Sergilenen Uriinler: Hal,,
duvar kagidi dokumasi

Mekan Agiklamasi: Uriin
malzemesi stand
tasariminda  kullanilarak
tirline vurgu yapilmaktadir.

Bati Girisi

_
;
;
= £
il
. ‘
:
- g
°
;
!
&
- g
1119 nboa

Sekil E.35: Moret
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NIKARI

Hall/Stand: Hall 10 / Stand E
21

Bolim: Salone Internazionale del
Mobile

Ulke: Finlandiya

Katildig1 yil sayisi: 1-5 Yil

uno

1819 A3

Sergilenen Uriinler: Modern yemek
masasi, yemek masasi sandalyesi,
tabure

Mekan Agiklamasi: Renkler ile kurum
kimligi yansitilmaktadir.

Sekil E.36: Nikari

116




OBJEKTO

Hall/Stand: Hall 6 / Stand D
34

moaow  4EE O

Boliim: Salone Internazionale del
Mobile

Ulke: Fransa Iu

Katildigi yil sayisi: 1. Yil

= =0
HE BE

1uio Asung

Sergilenen Uriinler:  Tabure,
katlanir sandalye, metal ve cam

mobilya ¥ E__1

i EE
Mekan Agiklamasi: Logo ile marka .
vurgulanmaktadir.

Sekil E.37: Objekto
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PARK AVENUE

Bati Girlsl

l.
Hall/Stand: Hall 22 / Stand H 1K
38
Boliim: Salone Internazionale del
Mobile fa i
Ulke: italya '
Katildigi yil sayisi: 1. Yil
Sergilenen Uriinler: Banyo ve y
mutfak mobilyasi I
1-

Buio nBog

Mekan Agiklamasi:  Kurumun
imajina uygun hedef pazara yonelik
Ingiliz stili klasik bir tasarmm
goriilmektedir.

Sekil E.38: Park Avenue
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POGGESI

Hall/Stand: Hall 14 / Stand F
42

i

n -

Boliim: Salone Internazionale del

Mobile

Ulke: italya

o founo
mdoy

Katildigi yil sayisi: 1-5 Yil i
= i
Sergilenen Uriinler: Bahce mobilyasi — -
ve semsiyeleri. g
X
Mekan Agiklamasi: Renklerle kurum ..

kimligi yansitilmaktadir.

Sekil E.39: Poggesi
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QUAGLIOTTI SPA

Bat Giris!

Hall/Stand: Hall 5 / Stand
FO3

= s

Boliim: International Furnishing
Accessories Exhibition

Ulke: italya

Katildigi yil sayisi: 5—10 Vil

6119 hauns

Sergilenen Uriinler: Yatak ortiileri,
nevresim takimlari

Mekan Agiklamasi:  Renklerle
kurum kimligi yansitilmaktadir o

Sekil E.40: Quagliotti Spa
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RINA MENARDI

Bat Girisi

Hall/Stand: Hall 20 / Stand B I
03
Boliim:International Furnishing ilE =
Accessories Exhibition " ) h
Ulke: italya iy -
Katildig1 yil sayisi: 10 Yili Askin ﬁ
Sergil Uriinler: S ik objel i'
ergilenen Uriinler: Seramik objeler.

8 ’ ,

.

1§19 nboa

Mekan Agiklamasi: Uriin  odakli
tasarim mevcuttur.

Sekil E.41: Rina Menardi
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ROCHE BOBOIS

Bat Girlsl

, :,lf e

Hall/Stand: Hall 6 / Stand C - -
e
Boliim: Salone Internazionale del i
Mobile A
Ulke: italya e . ﬂ

2 i
Katildig1 yil sayisi: 10 Yili Askin iT
Sergilenen Uriinler: Modern .
kanepe ve sandalyeler.

;

Mekan Agiklamasi: Uriinlerin I ' e
malzemeleri tasarimda Hinonti

kullanilmistir.

Sekil E.42: Rochebobois

122



SCAVOLINI

Hall/Stand: Hall 15 / Stand A 15 B
16

up,

Boliim: Eurocucina
Ulke: italya
Katildig1 yil sayisi: 10 Yili Askin

o Aauno
.lv
oot

Sergilenen Uriinler: Mutfak
aksesuarlari ve mutfak mobilyasi.

Mekan Aciklamasi: Cevre dostu
urtinler ve doga temas: iizerinde ’ Fi.- B
durulmaktadir.

Sekil E.43: Scavolini
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SIKA DESIGN

Hall/Stand: Hall 6 / Stand F
56

L

Boliim: Salone Internazionale del
Mobile

Ulke: Danimarka

Katildigi yil sayisi: 5—10 Yil

=
‘

1o Aoung

Sergilenen Uriinler: Modern yemek
masalari, katlanir  sandalyeler,
yemek masasi sandalyeleri.

Mekan Agiklamasi: Tavanda kendi
tiriinlerini kullanarak malzeme etkin
olan aydinlatma saglamislardir.

Sekil E.44: Sika Design

124




STLOUIS

Bat Girisi

|
Hall/Stand: Hall 3 / - -
- g -
Stand E
Béliim:International Furnishing i
Accessories Exhibition ‘ a
Ulke: Fransa -

18119 Aauno
M

Katildigi yil sayisi: 5 - 10 Yl

Sergilenen Uriinler: Cam ve kristal
objeler.

nea

2 B
17

nuoA

Mekan Agiklamasi: Yesilin hakim
oldugu mekanda renkler kurum o ntea
kimligini yansitmaktadir.

=

Sekil E.45: Stlouis
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STRING

Bat Girlsl

. |
Hall/Stand: Hall 6 / Stand E .
32 g, — I
B6liim: Salone Internazionale del
Mobile [
Ulke: isvec -

2 i
Katildig1 yil sayisi: 1-5 Yil T
Sergilenen  Uriinler: Modern
kitaplik

;

Mekan Agiklamasi:  Kurumun N
. . 1
kimligine vurgu yapmaktadir. Hinonti

Sekil E.46: String
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TACCHINI

Bati Girigi

[ |
Hall/Stand: Hall 16 / Stand C G
B6liim: Salone Internazionale del ‘ ﬂ
Mobile : 5
Ulke: italya LR i
Katildig1 yil sayisi: 10 Yil Askin : ﬂ
Sergilenen Uriinler: Yatak odasi ve - i'
oturma odasi mobilyalari. G |

X
Mekan Agiklamasi: Uriinii st

vurgulamak i¢in beyaz bir mekan
yaratan tasarimcilar iirlinle ayni dili
konusmasi agisindan diagonal,
dinamik duvarlar
konumlandirmislardir.

Sekil E.47: Tacchini
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TELCOM

Hall/Stand: Hall 14 / Stand F : - :
44 ‘
Boliim: Salone Internazionale del I= E
Mobile
Ulke: italya Si-- i
Katildigi yil sayisi: 1-5 Yil : H_
g
Sergilenen Uriinler: Kokteyl kabinleri, .
¢ocuk mobilyalari, plastik sehpalar T
—

g‘
LE
i

Mekan Agciklamasi: Giristeki agac
govdeleri estetik goriintliniin yani1 sira
dogaya vurgu yapmaktadir.

Sekil E.48: Telcom
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THE SECRET GARDEN

Bati Girisi

]

g
3

!

Boliim: Salone Satellite
Ulke: ABD

Mekan Agciklamasi: Geng
tasarimcilarin sergisi

15119 founo
o

II i i ER
BN Nk

m) nuoxnSog

15u19 nflog

Sekil E.49: The Secret Garden
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THG PARIS

Hall/Stand: Hall 22 / Stand H
29

Boliim: Salone Internazionale del
Mobile

Ulke: Fransa

Katildig1 yil sayisi: 1-5 Yil

Sergilenen Uriinler: banyo
mobilyasi ve aksesuarlari

Mekan Agiklamasi:  Kurumsal
kimlikle beraber stand igerisinde
kullanilan gorseller dogay1
yansitmaktadir.

. awaiss suoges

Bat Girlsl

Sekil E.50: Thg Paris
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THONET

| ¢

Hall/Stand: Hall 5 / Stand E
12

Boliim: Salone Internazionale del
Mobile

Ulke: Almanya

Katildig1 yil sayisi: 10 Yili Askin

IR BB

1o Aoung
rotox

Sergilenen Uriinler: Bahce
mobilyalari, sandalyeler, modern

oturma odalari. ¢

f
Mekan Agiklamasi: Uriin odakl ‘ =
mekanin tasariminda malzeme On
plana ¢ikmaktadir.

L X - ( s
— AN [

‘l\. IW,!‘

Sekil E.52: Thonet
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TRECE

Hall/Stand: Hall 6 / Stand D
53

7 —
!
g =
) «

Boliim: Salone Internazionale del
Mobile

Ulke: Fransa

Katildigi yil sayisi: 1. Yil

L

1o Aoung

Sergilenen Uriinler: Yatak, tabure,
sehpa

Mekan Agiklamasi:  Mekanda
kullanian bitkiler dogaya wvurgu
yaparken renkler kurumsal kimligi
yansitmaktadir.

Sekil E.52: Trece
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TWILS

Bat Giris!

Hall/Stand: Hall 6 / Stand A 29 B 26

Boliim: Salone Internazionale del
Mobile

Ulke: italya

Katildig1 yil sayisi: 10 Yili Askin

y

-yg syeies avoes

€119 Aung
md

Sergilenen Uriinler: Geleneksel ve
modern yataklar, deri sandalyeler.

Mekan Agiklamasi: Doga ve dogal ‘
malzeme temasi islenmis. I

| ©)

Sekil E.53: Twils
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UMU DESIGN

Boliim: Salone Satellite

Ulke: Japonya

Katildigi yil sayisi: 1. Yil

Mekan Aciklamasi: Geng
tasarimcilarin boliimi

1519 suno

Bati Girisi

n st

m) nuoxnSog

nuoA neg
ii

Eii

N
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o
I
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mdoy

15119 nfog

sekil E.54:
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VERDE PROFILO

Hall/Stand: Hall 6 / Stand E
39

Boliim: Salone Internazionale
del Mobile

Ulke: italya

Katildig1 yil sayisi: 1-5 Yil

Sergilenen Uriinler:
Mekan Agiklamasi: Malzemeye

verilen dnemle kurumsal yapi
vurgulanmus.

16119 Aouns.

Bat Grlsl

8uis nbog

Sekil E.55: Verde Profilo
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VOLEVATCH

Hall/Stand: Hall 22 / Stand L
28

Boliim: International Bathroom
Furniture

Ulke: Fransa

Katildigi yil sayisi: 5 - 10 Yl

Sergilenen Uriinler:
Radyotorler, banyo aksesuarlari

Mekan Agiklamasi: Spa temasi
islenen mekanda interaktif bir
sergileme mevcut.

18119 Aauns

Bat Giris!

— .l.»,

y

H s e

mdoy

Sekil E.56: Volevatch
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JIWONIXKIM

Bati Girisi

|

g

5
g

Boliim: Salone Satelitte
Ulke: G. Kore
Katildig1 yil sayisi: 1. yil

Mekan  Ag¢iklamas: Geng : =

tasarimcilarin sergisi
o

g

1§19 feuns
ndoy

15u19 nflog

Sekil E.57: Woodskin
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XILON

- —

Hall/Stand: Hall 24 / Stand L
: =
Boliim: International Bathroom
Furniture [
Ulke: italya ;| ;
Katildigi yil sayisi: 1. Yil T
Sergilenen Uriinler: Banyo ve I
¢amasirhane aksesuarlari

B
Mekan Aciklamasi: Mekan — ;
Aciklamasi: Mekanda kurumsal .

kimlik renlerle vurgulanmis ve
akilda kalicilik yoniinden standin
bir¢ok agisina logo yerlestirilmis.

Sekil E.58: Xilon
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ZUCCHETTI KOS

Bat Girlsl

Hall/Stand: Hall 24 / Stand E 15 E
21

Boliim: International Bathroom
Furniture

Ulke: italya

Katildig1 yil sayisi: 10 Yili Askin

n oHees ot

16119 Aaung

Sergilenen Uriinler: Banyo
aksesuarlari, banyo mobilyalari,
sauna, hamam.

Mekan  Aciklamasi: Mekan
Tasariminda kurumsal kimlik ile
birlikte doga temasi islenmis.

“R i
i

Sekil E.59: Zucchetti Kos
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