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OZET

Giliniimiiz sanatinin geldigi boyutlar hizla degismektedir. Her gegen giin yeni
teknolojilerin {iretilmesiyle hem giinliik hayatimizin i¢inde, hem de sanat diinyasinin
icinde degisimler yasanmaktadir. Yaklasik bir yiizyilldir sanatin ve teknolojinin

flortiiniin hem sanata hem de teknik konulara degisik etkileri olmustur.

Bu tezin amact son yirmi yildir basim sektoriinii yonlendiren teknolojinin
grafik tasarim sanatin1 ve c¢aligmalarini nasil olumlu ya da olumsuz yonde

etkiledigini ve bu gelisimin, nasil bir degisime neden oldugunu arastirmaktir.

Anahtar Kelimeler: Grafik Tasarim, Baski Teknolojileri, Reklam, Iletisim

ve Tasarim
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ABSTRACT

Today's art dimensions are rapidly changing. Each passing day,by producing
new Technologies, changes have been taking both in our daily lives and in the art
world. Nearly a century, art and technology flirt have been different effects on both

the art and the technical issues.

The aim of this thesis is to investigate how the technology leaked into the art
positively or negatively affected the advertising posters and banners and what

changes have been taken place.

Keywords: Graphic Design, Advertising, Printing Technologies,
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GIRIS

Diinyadaki iletisim teknolojilerinin siirekli gelismesi, kitle iletisim araglarinin
cesit ve sayr olarak c¢ogalmasi, tilkeleri ve kiiltiirleri birbirlerine daha ¢ok
yakinlastirmaktadir. Teknolojinin bu hizli gelisimi iiretim ve tiikketimin artmasina
sebep olmustur. Uretim ve tiiketim iliskisinin hizla gelisimi, beraberinde reklam ve
pazarlama ihtiyacin1 da getirmistir. Ozellikle de reklamin &nemini bir kat daha
arttirmaktadir. Giliniimiizde egitim ister 6rgiin, ister yaygin olsun, her alanda farkli
nitelikli kurum ve kuruluslarla etkinligini siirdiirmektedir. Insanlararasi iletisimi
saglayan araglardan biri olan grafik sanati, bu anlamda 6nemli bir konuma sahiptir.
lletisim ise, grafik tasarimm var olma sebebidir. Grafik tasarim gorsel iletisim
sanatidir. Grafik tasarim; reklam diinyasi, matbaacilik, gorsel medya, bilgisayar,
fotograf, film sektorli, multimedya gibi pek cok alani kapsamaktadir. Diinyadaki
kiiresellesme siireci ile uyum igerisinde olan Tiirkiye'de de grafik tasarim, dolayisiyla
reklamcilik, son yillarda gerek mali olarak yiiksek getirileri, gerekse nitelik olarak

cok hizli bir gelisme gostermektedir.

Reklam ve tanitim hizmetleri sektdrlerinde, grafik tasarim zaman igerisinde
ticari ve sanatsal tasarimlarin vazgegilmez 6gesi olmus, yine tanitim diinyasinin
onemli bir meslegi haline gelmistir. Ayrica grafik tasarimcisi, bir iletisim tasarimeisi
olarak sadece bulundugu topluma degil, tiim insanliga karsi sorumlu tasarimlar
tiretmek zorundadir. Bu da ancak bilingli bir sekilde bu meslegin egitimini almis

bireylerle miimkiindiir.

Matbaacilik, da c¢agin geregine ayak uydurarak teknik ilerlemelerle yeni
boyutlar kazanmistir. Hatta basim ve basin yayin olarak ikiye ayrilmistir. Basin yayin
kism1 medyanin etkisine girerken Baski kismi ise, grafik tasarimi da ilgilendiren
dizgi, reprodiiksiyon, baski, cilt olarak branglara ayrilmistir. Bunlarla ilgili ara¢ ve
gereglerin tiretilmesi de biiyiik sanayi kuruluglarinin konusu olmustur. Matbaaciligin

grafik tasarim igerisindeki yeri de her zaman 6nemini korumasi beklenebilir.
Arastirma'minVarsayimlar Asagidaki Gibi Siralanabilir;
- Baski teknolojilerinin gelismesi tasarim imkéanlarini genisletmistir.

- Kaliteli baski hedef kitleyi olumlu yonde etkilemistir.



- Baski teknolojilerinin, kullanilan grafiksel 6gelerin ¢esitlenmesini saglamistir.

- Teknolojinin gelismesine dayali olarak gorsel 6geler daha ¢ok ve daha rahat

kullanilabilmistir.
- Teknolojik gelismeler, enerji ve zamandan tasarruf saglamistir.
- Tasarimlar, teknolojik gelismeler sayesinde daha genis kitlelere ulagabilmistir.

- Baski ve grafik tasarim sektoriindeki teknolojik gelismeler, ¢evresel ve ekonomik
bazi problemleri beraberinde getirdigi gibi, bazi alanlarda sanatin degerinin

azalmasina da sebep olmaktadir.

Arastirmanin Alam1 ve Smmrhhiklari; Arastirma, baski teknolojilerinin

gelisiminin grafik tasarim sanatina etkileri kapsaminda incelenmistir.

Aragtirma baski teknolojilerinin grafik tasarim sanatina etkileri ile sinirh
tutulmustur. Sunum alaninda genel olarak baski ¢esitlerine ve grafik tasarim
programlart ile reklam sektoriine deginilmistir. Teknolojik gelismelerle grafik
tasarimdaki gelismeler incelenmistir. Teknolojinin grafik tasarim sektoriindeki yeri,
Oonemi, olumlu ve olumsuz etkileri ile smurli tutulmustur. Bununla birlikte ¢alisma
alanina girdiginden reklam sektoriine kisaca deginilmistir. Bu tezin kapsami
dahilinde o6zellikle 1990 2010 yillar1 arasinda baski teknolojilerinde ¢ok ciddi bir

degisimin oldugu ve bunu sektore yansimalar1 degerlendirilmistir.

Gelisen teknolojilerin olumsuz yonlerine de deginilmis, ancak genel olarak

her iki sektor lizerindeki olumlu etkileri incelenmistir.

Verilerin toplanmasi; Bu tez ¢alismasi kapsaminda yazili, gorsel ve internet
kaynaklar1 arastirilmistir. Toplanan kaynak ve veriler incelenerek edinilen genel bilgi

tez konusu dogrultusunda sentezler yapilarak sunulmustur.

Birinci  boliimde; baski ¢esitleri, sistemleri ve makineleri, baski
teknolojilerinin tarihsel gelisimi, gelisen sanayii'nin bu sektorii ne yonde etkiledigi,

yeni teknolojiler ve kullanim alanlar1 incelenecektir.

Ikinci boliimde; reklam ve reklamciligin gelisimi, reklam ve marka ydnetimi,

pazarlama ayrica reklam ve grafik tasarim iliskisine kisaca deginilecektir.
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Ucgiincii boliimde; baski sektoriindeki gelismelerin grafik tasarima ve bu
alanla ilgisi meydana gelen gelisimlerin grafik sanatina olan teknik katkilar1 ve biitiin
bu yeniliklerin grafik tasarm ile birlikte reklamcilik sanatina olan etkisi de

acgiklanacaktir.



1. BASKI VE BASKI TEKNOLOJILERI

1.1. Baski Kavram

Gecmisten bugiine tasidigi degerlerle birlikte son donemde giindelik hayatin
her alaninda yasanan degisimlerin 1s18inda geldigi nokta itibariyle bugiinkii
medyanin yapisi islevleri agisindan daha ¢ok sorgulanan bir konumda yer almaktadir.
Medyanin bugiinkii haliyle icerigini kavrayabilmek, bu yapinin islerliginin hangi
faktorlere veya sebeplere bagli oldugunun saptanmasina ve giindelik hayati ne yonde

etkiledigine baglidir.*

Eski yillarda basilmis olan gazeteler resim ve haber kaynakliyken, bugiin
artik iletisim diinyasinin vazgecilmezi olan grafik tasarimin sanatinin incelikleri
gazete reklamlarini 6nemli bir yere getirmistir. Halk i¢cindeki anlamiyla basin, sadece
gazete ve dergileri kapsamaktayken daha kapsamli anlamda basin, belirli zamanlarda
basilip, her ¢esit haber ve fikirleri topluma ulastiran tiim yayin {riinleridir. Genellikle
giinliik basin iirlinlerine gazete, haftalik, on bes giinliik ve aylik basin {irlinlerine de
dergi denilmektedir. Insan, cevresinde ve diinyada olup bitenleri dgrenmek ve
ogrendiklerini veya diislindiiklerini bagkalarina duyurmak ihtiyacindadir. Bu ihtiyag
az veya ¢ok her insanin dogasinda vardir. Bu ihtiyacin giderilmesi i¢in girisilen
cesitli tesebbiisler sonunda bugiin basin-yaymn dedigimiz ve medeni toplumun

o .o . . - o . - 2
dordiincii kuvveti saydigimiz “basin miiessesesi” dogmustur.

1.1.1. Baski Teknolojileri

Baski; resim, sekil, yazi, grafik tasarim ve fotograflarin gercegine en yakin
bicimde, belirli bir ylizey iizerine c¢ogaltilarak ve hizli aktarilmasi olayidir.
Giiniimiizde en ¢ok kullanilan baski yontemlerini; Tipo Baski, Tabaka Ofset Baski,
Web Ofset, Flekso Baski, Tifdruk Baski, Serigrafi Baski ve Dijital Baski olarak
s1ralayabiliriz.3 Uygarligin hizla ve ivme kazanarak gelismesine Onciiliik eden
matbaa tarih siirecinde pek cok kiiltiirel atilimlarin gelimesine katkida bulunurken,

kendi gelismesinin de yolunu acarak sonunda bugiin ki asamaya gelmistir.

! Selda Icin Akcali, Giindelik Hayat ve Medya, 1. Baski, Ebabil Yaynlari, Ankara, 2006, s.7

% Ozkan Tikves, Halkla iliskiler ve Reklameilik, 2. Baski, Beta Yayinlari, Istanbul, 2005, s:123-145

*Efe N.Gengoglu, Osman Simseker, Liitfi Ozdemir, Flekso Baski Sistemi, 2. Bask1, Istanbul, Dupont , 2009,
s.7-29



Basimevleri artik gelisen cagdas yasamin bir parcast olmustur. Matbaacilik artik,
bliyiik boyutlu bilgisayar teknolojilerinin en son yeniliklerinden yararlanarak
gelismis bir sanayi dali haline gelmistir. Oyle ki bu gelisim sonucunda sektor basim

ve basin sanayii olarak ikiye ayrllmlstlr.4

Baski teknolojilerinin gelismesi de bu sektore bagli pek ¢ok meslek dalini
yakindan ilgilendirmektedir. Gerek hiz, gerekse kaliteli baskiya sahip olabilmek
piyasada tutunabilmenin 6nemli unsurlarindan biri olmustur. Baski sektoriindeki bu
teknolojik gelisim reklam ve bununla ¢ok yakindan baglantili olan grafik tasarim
sektoriinde olumlu yonde etkilemistir. Son yirmi yildir ilerleyen teknoloji artik basim
sektorline akilli malzeme kullanimi olanagini vermistir. Baski teknolojisinde iiretici
firmalar, miirekkep piiskiirtmeli ve lazer yazici teknolojisinde yeni metotlar ve farkli
malzemeler kullanarak daha miikemmel baski kalitesini elde etmek igin ¢aba
harcamaktadir. Burada amag, hem kisisel hem de profesyonel kullanicilarin daha
miikemmel baski kalitesine ulagma taleplerini karsilamaktir. Bu noktada, miirekkep
puskiirtmeli yazicilarda baski kalitesinin arttirilmasinda akilli malzeme kullanimina
baslanmigtir. Giiniimiizde, giinliik hayatimizdan endiistriyel sektore kadar genis bir
alanda akilli malzemeler kullanilmaktadir. Akilli malzeme; kuvvet, elektrik alani,
manyetik alan, nem, sicaklik gibi dis uyarimlarin etkisinde sekil degistirip bu etki
kalktiginda tekrar eski hallerine donebilen malzemelere denilmektedir. Bu
malzemeler, normal malzeme sistemlerine gore distan verilen etkilere tepkiler
verebilen, uyum yetenegi olan ve performansini buna gore ayarlayan ve faydal

malzeme kullanim 6mriinii uzatabilen islevlere sahip olan malzemelerdir.

Matbaa  sektoriindeki  gelismeler  piyasanin  ihtiyaglarina  gore
sekillenmektedir. Giiniimiizde kalite ile beraber en ¢ok aranan 6zelliklerden biri de
hiz ve baskida meydana gelebilecek hatalarin en aza indirgenmesi veya ortadan
kaldirilmasidir. Gelisen teknolojik yapilanma igerisinde bu konu da ele alinmistir.
Matbaa sektoriindeki kalip teknolojisi kullanimi, kosullar ve talepler dogrultusunda
hizla dijital ¢iktilara dogru kaymaktadir. Burada secenekler, bilgisayardan kaliba
teknolojisi (computer-to-plate -CTP) ve direkt goriintilleme teknolojisi olarak

¢ Alpay Kabacali, Cumhuriyet Oncesi ve Sonras1 Matbaa ve Basi Sanayiil, 1. Baski, istanbul, Cem Ofset,
1998, s:1

> Beat Noser, Yeni Sonlandirma Céziimii, Matbaa Teknik, Say1.140, Editér:Ugur Diindar, 1. Baski, Istanbul,
2010, s.26,27



karsimiza ¢ikar. Bunun nedeni goriintiilerin, direkt olarak kalip {izerine
aktarilmasidir. Dolayisiyla daha 6nce gorlintii aktarimi1 asamasinda yasanan hatalar
ortadan kaldirilmig oluyor. CTP teknolojisinin tercih edilmesinin nedeni uzun tirajh
islerde hazirlik stiresinin kisa olmasi ve konvansiyonel kaliplara gore daha kaliteli
sonuglar alinmasidir. Bu da zaman ve maliyette ekonomi saglamaktadir. CTP
teknolojisi daha c¢ok orta ve biiyilk Olgekli matbaacilar tarafindan tercih

edilmektedir.®
1.1.2. Baski Teknolojilerinin Tarihsel Gelisimi

Sekil, grafik, yazi ve resim calismalar1 gelecek nesillerin de gorebilmesi veya
kataloglamak i¢in baski yontemiyle cogaltilmaktadir. Baski teknolojileriyle tiretilmis
olan okudugumuz gazeteden satin aldigimiz her {iirliniin paketine kadar, gilinliik
yasamimizin her agsamasinda karsimiza ¢ikmaktadir. Hangi teknikle yapilmis olursa
olsun veya hangi sekilde karsimiza ¢iktigi fark etmeksizin baski, giicii, etkisi,
hatirlanabilirligi, esnekligi ve bilgi aktarabilme 0Ozelligi ile hayatimizin
vazgecilmezleri arasinda yer almaktadir. Tarih boyunca yaziya dayali eserlerin,
belgelerin ¢ogaltilmasi, artitk o isi meslek edinen kisilerce teker teker yazilarak
yapiliyordu. Tabii bu ¢ok uzun zaman aliyor ve ¢cok emek istiyordu, ayrica yapilan
hatalarin telafisi cok zordu. Bu islerin ¢cok daha kolay olabilecegini diisiinenler ilk
Cinliler olmustur. Matbaa'nin temellerinin olusmasinda Cinlilerin ilk calismalar
daha sonra bati milletlerine yol gdstermistir.” Cinliler 2. yiizyil'da mermer kabartma
sekil ve yazilarin tizerine 1slak kagit presliyor sonra bu kagitlar1 miirekkepliyorlardi.
Dort ylizyll sonra bu yontemi degistirdiler. Agac bloklar1 oyarak basilacak is
kabartma haline getiriliyor, daha sonra firca ile miirekkep siiriiliip, preslenerek
kagida baski yapiliyordu. 11. Yiizyila gelindiginde Cinliler tipo baski sisteminin ilk
modelini olusturdular. Bir¢ok arastirmacinin katildigi gortise gore, dizgi harfleri ilk
kez 11. ylizyil ortalarinda Cin Tirkistani'nda yasayan Uygur Tiirklerince
kullanilmistir® Artik metni olusturan sekil ve harf kaliplar1 yaparak bu kaliplari
birden fazla iste kullanmaya basladilar. Bu harfleri ¢esitli kimyasal islemlerden
gecirdikten sonra sertlestiriyor, sonra metne gore dizip tekrar recine ve balmumu gibi

maddelerin yardimiyla birbirine tutturuyorlardi. Olusan bu basit kaliptan baski

® Noser, 2010, 5.26,27
M. Niyazi Yesil, Baski Teknikleri ve Temel Kavramlar, 2. Baski, Istanbul, Misirl1 Matbaacilik, 1999, s 11
8
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yapildiktan sonra harf ve sekiller tekrar kullanilmak {izere birbirinden ayriliyordu.
Tarihin seyrinde bu yiizyillardaki yogun kavimler gogii ile Cinlilerin buraya kadar
gelistirdikleri baski teknigi, Tirkler, Mogollar ile birlikte Avrupa'ya kadar tasindi.
Avrupa'da ise, matbaacilik Marco Polo'nun Cin'de gordiigii ve biiyiik bir ciddiyetle
inceledigi aga¢ baski bloklariyla basim yontemi (Ksilografi) Avrupa'da 14. yiizyilda
parsomen'den kagida gecisle birlikte ortaya ¢ikti. Avrupa'da baski ilk once dini
eserlerin basimiyla basladi. Oymaciligin da gelismesiyle bir ka¢ sayfalik isler
basilmaya bagladi. Sorunlar1 ise harflerin ahsaptan olmasi ve fazla baski sayisi
yapmadan dagilmasidir. Harfler daha sonra dayanikli metaller tizerinde denendi.
Pirin¢ veya tungtan olusan baski harfleri kil veya kursun iizerine bastirilarak matrisi
(negatif kalip) yapiliyor, bunun iizerine de kursun dokiilerek klise levha

olusturuluyordu.9

Pek ¢ok kiginin bildiginin tersine simdiki matbaaciligin temellerini atan
Johannes Gutenberg (1398 - 1468) degildir. 15. Yiizyillda kuyumcu ustasi olan
Gutenberg, bu zamana kadar gelisen baski ekipmanlarinin eksikliklerini bulmus ve o
hatalar1 gidererek simdiki tipo teknigini gelistirmistir. Gutenberg, harfleri tek tek
dokerek hazirliyordu. Karakterin 6nce kalib1 hazirlaniyor, bu kalip belli bir diizende
cevresini de kaplayacak sekilde kursun veya piring dokiilerek matris elde ediliyordu.
Matrisler (i¢inde yazi, say1 ya da sembollerin bulundugu tablo) birden fazla
kullanilabiliyorlardi. Yapilan bu matrisler ise gore elle dizilir kalib1 olusturulup.
Daha sonra bu satirlar birlestirilerek isin tamaminin kalib1 ortaya ¢ikiyordu. Sonra
tizerine kursun alagimi dokiilerek klise levha hazirlaniyordu. Gutenberg harfleri 6nce
tungtan dokmiis, fakat bu kagidi delmistir. Kursundan yapilan harfler ise baski
yapildik¢a ezilmistir. Bunun {izerine kursun alasimi denilen iginde kalay ve
antimuanin da bulundugu karisimi ortaya ¢ikardi. Hazirlanan bu kaliplardan vidali ve
metal basit presler yardimiyla kagida baski yapiliyordu. Klise kalip iizerine
miirekkep stirtilerek baski kagida geciriliyordu. 19. yiizyilin sonlarma kadar bu
sistem geliserek devam etti.’® Artik tabaka bobin kagida hizli baski yapabilen
mekanik baski makineleri yapildi. Bugiinkii modern ofset bask1 sisteminin kdkenini

tas baskiciligi (Litografi baski) olusturur. Tas baski kalibinda basan yerler ile baski

® Bu boliimdeki bilgiler ve daha fazlasi igin Bkz: Zeynep Oguz, Baskimin Reklamcihik ve Pazarlama
Tletisimdeki Rolii, 3. Uluslararast Matbaa Teknolojileri Sempozyumu, Ankara, Minaajans 2009, s:27
' Kabacali, 1998, 5:3



yapmayan yerler ayni oldugu i¢in adina diiz baski da denir. Bu baski sisteminin
grafik sanatlarda genis anlamda kullanilmaya baglanmasi ancak 19. yiizyil
ortalarinda fotografciligin gelismesi ile gerceklesmistir. tas baskida kullanilan tag
"batakliklarin sertlesmesinden" meydana gelmis bir nevi kalsiyum karbonattir. En
onemli 6zelligi suyu ve yag1 emici kabiliyeti olmasidir. Litografik bask: sistemi yag
ve suyun birbirine karismamalar1 olaymna bu esastan hareket ederek ayni diizey
lizerine baski yapan ve yapmayan alanlar elde edebilme esasina dayanir. Hazirlanan
bask1 yiizeyinin baski yapilacak kismi1 miirekkebi alir, diger kisimlar ise kuru kalir.
Bir kireg tasi tizerine yagli miirekkeple bir sey yazildigi zaman suda eritilmis arap
zamki uygulamasi ile yagli miirekkebin yayilmasi Onlenebiliyordu. Gerek yagh
miirekkep ve gerekse zamk ¢ozeltisinin bir kismu tasa niifus ediyordu. Kuruduktan
sonra tasin yiizeyi temizlenip bir siingerle islatilir ve iizerine miirekkeplenmis
merdane gezdirilirse yagli miirekkep tasin yiizeyinin birinci islemde miirekkeple
isaretlenmis ve miirekkep emmis kismi tarafindan kabul edilir. Tasin 1slak olan diger
yerleri boyay1 almaz. Boylece tas lizerine yapilan ilk resim tekrar ortaya ¢ikmis olur.
Bu sekil baski yolu ile kagida aktarilir. Litografik kaliplar ancak diiz lito
makinelerinde kullanilabilir. Bu tas baski sistemi, ofset baskinin temelini
olusturmustur. Coklu baski sistemine gegigin ilk adimi olarak da kabul

edilmektedir.!*

1.2. Baski Cesitleri ve Makineleri'?
1.2.1. Ofset Baski Sistemi

Ofset baski teknigi diger baski tekniklerinden sonra ortaya ¢ikmasina ragmen
kalip maliyetinin diigiik olmas1 ve baski hizinin yiiksek olmasi nedeniyle, biitiin
diinyada tipo baskinin yerini alarak kisa siirede ve hizla yaygmlagsmistir. Ofset baski1
prensibi, suyun yag ile karismama kuralina dayanir. Ofset kaliplarinda basilacak
goriintli ile i1slem yapilmamis alanlar arasinda yiikselti farki yoktur. Ofset kaliplari
cok ¢esitlilik gosterir. Cesitli metallerden veya metal katmanlarindan yapilmisg
olanlar1 vardir. Giinlimiizde biiylik ¢ogunlukla 15182 duyarli hale getirilmis ozosol ve

bilgisayardan direk kaliba pozlanan kaliplar kullanilir. Basilacak is fotografik

11 By boliimdeki bilgiler ve daha fazlasi igin Bkz: Zeynep Oguz, Baskimin Reklameilik ve Pazarlama
fletisimdeki Rolii, 3.Uluslararas1 Matbaa Teknolojileri Sempozyumu, Ankara, Minaajans 2009, s:27

12 Bu boliimdeki bilgiler ve daha fazlasi i¢in Bkz: Erdogan Kése ve Niyazi Kansu, Ofset Baski Teknolojisi, 2.
Baski, Ankara, , Gazi Universitesi Bastmevi 2008, s:1,17
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yontemlerle tlizerinde emdiilsiyon bulunan kaliba cekilir. Kalipta is olan yerlerde
emiilsiyon kalir diger yerlerdeki emiilsiyon sokiiliir. Emiilsiyon sokiilen yerlerde
kalibin fabrikasyon yapiminda kazandirilan gren ¢ukurcuklari vardir. Is olan yerlerde
kalan emiilsiyon ise yag 6zelligi gosterir. Ofset bask1 sisteminde ana sistem, merdane
ve kazan dedigimiz biiyiikli, kiiciiklii icice gegmis silindir mekanizmalarindan
olusur. Kalip, kalip kazani denilen silindire monte edilir. Bu silindirin ylizeyinde
kalib1 nemlendirecek ve miirekkep verecek su ve miirekkep merdaneleri vardir. Kalip
yiizeyi ilk olarak su merdaneleriyle islatilir. Bu asamada baski yapilacak olan
yerlerde suyu iten yag Ozellikli emisyon yiizeyinden dolayr su baski alani olan
yerlerde durmaz. Daha sonra kalip ylizeyi miirekkep merdaneleri ile temas eder.
Baski alan1 olamayacak yerlerde su oldugundan ve miirekkebin yag bazli
ozelliginden dolayi, boya yalnizca isin goriintiisiiniin oldugu emisyona temas eder.
Kalip yiizeyinde isin gorlintiisii diizdiir. Bu goriintii bir alttaki, sert olmayan kauguga,
yani kauguk kazanina iletilir. Kaucguk {izerindeki goriintii terstir. Baski, kaucuk

kazani ile bir alttaki baski kazani arasinda gergeklesir.

Ozellikle 1990 yilindan sonra ofset baski makineleri giiniin ihtiyaclarina gére
gelisme gostermislerdir. A4 baskist yapabilecek kiigiik ofsetten, bir anda 48 gazete
sayfasini dort hatta yedi rengi de basabilecek bir fabrikay:1 andiran sistemlere kadar
cok cesitlidir. Ulkemizde ¢ok az olmakla birlikte su an on renk basabilen makineler
de mevcuttur. Tabaka kagida baski yapan ofsetlerin yaninda onlardan {i¢ dort kat
daha hizli baski yapabilen veb ofset makineleri (liretici firmalara 6rnek: Heilderberg,
Man Roland) dretilmistir. Veb ofsetlere rotasyon ofset baski sistemi de denir. Bu
baski1 sisteminde bobin kagit kullanilir. Cift tarafli baski yapilir ve kagit yine bobin
olarak makineyi terk eder veya makinenin ¢ikis kisminda kirma katlama iinitesi
mevcutsa katlanarak sayilir ve istif edilir. Genelde yiiksek tirajli, gazete, dergi, kitap

vb islerde kullanilir.*®

B Kabacali, 1998, s:253
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Sekil 1: Ofset Baski Prensibi™*

1.2.1.1. Trikromi Baski

Ofset baski sisteminde renkli baskilar, Cyan (Mavi), Magenta (Kirmizi),
Yellow (Sar1), Black (Siyah) miirekkep renk karisimlar ile elde edilmektedir.
Adi renkler baski sirasinda kullanilan miirekkep renklerini ifade eder. Isigin
cisimler {izerine c¢arpmasiyla goziimiizde olan duyuma renk denir. CMYK
renkleri baski yapildiktan sonra, baski yiizeyine gelen 15181 siizerek goriintiiniin
olusumunu saglar. CMYK ¢ikarmali renk sistemiyle, insan goziiniin gorebildigi

renk evreninin ancak bir kismi olusturulabilmektedir.*

1.2.1.2. Hekzakromi Baski

1995 yilinda Pantone firmasi tarafindan piyasaya sunulan Hi-Fi (High
Fidelty) ultra yiiksek kaliteli alt1 renk baski sistemidir (Sekil 3). Dort ana rengin
(CMYK) boya formiilleri giincellenmis ve renklerin daha canli ve saf olmasi
saglanmigtir. Ayrica bu renklere turuncu (Orange) ve yesil (Green) eklenerek
ofset baski renk evreni iki katina yiikselmistir. Renk evreni bliylidiigii i¢in daha
once ekranda goriip de baskida elde edemedigimiz renkleri hekzakromi baski ile
elde etme olanagini sunmustur. Hekzakromi baski yapmak i¢in mutlaka pantone
tarafindan {iretilen 0©zel hekzakromi miirekkepleri kullanilmalidir. Bagska
miirekkepler kullanildig1 takdirde, pigment ve kimyasala bilesenleri, parlaklik

degerleri ve kimyasal formiilasyonlar1 farkl olacaktir.'®

14 Kansu ve Kose, 2008, s:5
15 yesil, 1999, s:11
16 Erdogan Kose ve Niyazi Kansu, Ofset Baski Teknolojisi, Ankara, 2. Baski, Gazi Univ. Basimevi 2008, s:1,17
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Trikromi Baski Hekzakromi Baski
Sekil 2: Trikromi ve Hekzagromi Baski®’

1.2.1.3.  Ozel Renk Baski

Trikromi ve hekzakromi renklerin disinda katalog renkleri de denilen
pantone, focoltone gibi firmalarin {irettigi 6zel (spot) renk sistemleri de vardir. Bu
sistemlerde Ozel olarak iiretilmis ylizlerce renkli boya bulunmaktadir. Spot renkleri
CMYK'dan olusturmada kullanilan temel iki yontem vardir. Birincisi istenen orjinal
renk, trikromi boyalarinin baskiya girmeden Once bir kapta karistirilmasiyla elde
edilir. Hazirlanan bu renk 6zel renk olarak basilir. ikincisi ise, renk ayirim islemi
sirasinda tram yilizde karisimlart ile elde edilmeye calisilir. Renk hazirlamada
kullanilan kataloglar, pantone renk kataloglaridir. Ozel pantone renk katalogu bu
renkleri hem parlak (Coated) kagit hem de mat (Uncoated) kagit olarak ayr1 ayr

gostermektedir.

1.2.2. Ofset baski Makineleri

Bugiinkii modern ofset baski sisteminin kokenini tag baskiciligi (Litografi
Baski) olusturur. Tas baski kaliplarinda basan yerler ile baski yapmayan yerler aym
yiikseklikte oldugu i¢in adina diiz (ofset) baski denir. Bu baski makinelerinde kalibin
basana veya basmayan yerleri ayni1 yiiksekliktedir. Baski kaliplarinda 6zel bir islem
sonucunda baski yapacak yerler boya alirken. Baski yapmayacak boliimler boyay1
iterler. Boylece en hassas ¢izgi ve noktalar kagida aktarilabilmektedir. Yine bu

ozellikten dolay1 ofset sisteminde, her tiirlii kdgida, parlak, mat, plriizli, kagitlara

age s:13
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net baskilar yapilabilmektedir. Geg¢misten giiniimiize ofset teknolojisinin ¢ok

gelismesiyle dijital baskiya kadar ulagilmistir.

Ofset baskilar kullandiklar1 kagitlara gore temelde tabaka ofsetler ve web

ofsetler olmak iizere ikiye ayrilirlar.

Resim 1: Ofset Baski Makinesi*®

Tabaka ofset makineleri adindan da anlasilacagi gibi kesilmis tabaka kagitlara
baski yapar. Giiniimiizde ofsetler ile 0,40 mm kalinliktan 0,60 mm kalinligindaki her
tiirli tabakaya sorunsuz baski yapilabilmektedir. Tabaka ofsetlerde 40gr kagittan 450
gr kartona kadar baski yapilabilir. Yeni gelisen baski teknolojileri sayesinde saatte
3.000 ile 18.000 baski yapilabilmeltedir. Tabaka ofsetler maksimum baski ebadindan
minimum baski ebadi arasindaki her tiirli kagida baski yapabilmektedir. Bu
ozellikleri sayesinde kartpostaldan zarfa kadar el ilanindan formal1 islere kadar gesitli
isler basilabilmektedir. Tabaka ofset makineleri bir renkten on renge kadar (Lak
dahil) bask1 yapabilecek listilinliige erismistir. Su an sektorde kagidin her iki ylizeyine

bask1 yapabilen makineler de mevcuttur.

Web ofset sistemi ise, baski sisteminin gazete, dergi, kitap gibi yiiksek tirajh
isler igin gelistirilmis seklidir. Onceleri sadece gazete baskilarinda kullanilan veb'ler
giinlimiizde tabaka ofset kalitesine yaklagmistir. Veb ofsetin ilk baskiya giris firesi
nedeniyle, baski adedi on bin ve lizeri baskilar i¢in kullanilmasinda yarar vardir. Dort
renkli tabaka ofsetler saate 10-18 bin siiratle is basabilirken, veb ofset makineleri
ayni isi saatte 25-100 bin siiratle On-arka baskisi, katlamasi yapistirmasi, kesimi

yapilmis halde isi ¢ikarir. Veb ofsetlere 'Rotatif ofsetler de denir.

'8 Kansu ve Kose, 2008, s18-27
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Resim 2: Web Ofset Bask1 makinesi®®

1.2.3. Ofset Baskida Alkol (IPA) Kullanimi

Ofset baski sisteminde, boya ile suyun karismamasi prensibine dayali olarak,
kalip yiizeyinde boya tutmamasi gereken bos alanlara su verilerek nemlendirilmesi
ve bu baglamda kullanilan suyun da belli 6zellikleri tasimas1 ofset baskinin saglikli
gerceklesmesini temin eden en Onemli vasiflardan birisidir. Kalip yilizeyinde
birbirlerine karsi savas veren boya ile suyun kalite ve dengesi saglikli baski
tretiminin en kritik unsurudur. Kullanilan suyun zararli kimyasal tuz ve
minerallerden arindirilmis, belli sertlik, pH ve iletkenlik degerlerinde olmasi baski
kalitesi agisindan ¢ok biiyilk onem tasir. Baskinin gergeklesebilmesi igin, baski
makinesinde kullanilan arindirilmis suyun i¢ine %10-%15 oraninda katilan Isopropil
Alkol (IPA), suyun yiizey gerilimini azaltarak, suyun nemlendirme merdaneleri ve
kalip tlizerine hizla ve orantili olarak daha iyi yayilmasini saglar. Alkol ayn1 zamanda
nemlendirme suyunun viskositesini (kivamini) de yiikselterek kalip yiizeyinde, boya
almamasi gereken bos alanlarda, suyun tutunmasini saglamakta ve boyaya karsi

suyun iticilik gérevini daha iyi yapabilmesinine yardimc1 olmaktadir.”

19 Kose ve Kansu, 2008 s:141-146
%0 Cakal, 2010, 5:62
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1.2.4. Isopropil Alkoliin Zararlar1 ve Insan Saghg

Parlama noktas1 ¢ok diisiik olan isopropyl alkol hizla buharlagsmakta ve
solunan havaya karigarak dogrudan cigerlere girmektedir. %25 solunum risk faktori
ile 200C’de 43mbar yiiksek buhar/gaz basincina sahip isopropil alkol, hizla kana
karisarak akcigerlere zarar vermektedir. G6z yanmasi, géz kararmasi, cilt, bogaz,
solunum yolu ve akciger tahrisleri, Oksiiriikk, bas agrisi, bas donmesi, tansiyon
dengesizligi, konsantrasyon eksikligi, dikkat azalmasi ve asir1 yorgunluk alkoliin
insan sagligina vermis oldugu en Onemli zararlardir. Gerekli havalandirma ve
iklimlendirme sistemi olmayan matbaalarda, uzun siireli isopropyl alkol teneffiisii,
sinir sisteminde Onemli tahribatlar yaparak davranis bozukluklari, hafiza kayba,
unutkanlik, uyku hali, karaciger ve bobrek yetmezligi gibi hastaliklara da sebep
olmaktadir. Isopropyl alkoliin aym zamanda uyusturucu ve narkoz etkisi de
bulunmaktadir. Asir1 dozda teneffiis edildigi takdirde ani depresyon, koma ve

Oliimlere dahi yol acabilmektedir.”*

1.2.5. Ekonomik ve Mali Etkenler

Baski teknolojilerinin gelisiminin sektére ve tasarim yapanlara olan
kolayliklar1 tartisilmaz oldugu gibi, bu gelisimin kurum ve kuruluslara son yillarda
reklam ve baski islerine daha ¢ok agirlik vermelerine sebep olmustur. Teknolojini
gelismesi matbaalarin sayisinin artmasina ve liretim degerlerinin diismesine neden
oldugu gibi, firmalarin reklam tasarimlarinin ve matbaaya gonderdikleri islerin
artmasina da neden olmustur. Bu artis kagit tiketimini arttirdigi gibi ulagim
masraflarin1 da cogaltmistir. Diger bir deyisle, trafik yogunlugu ya da yol ag
kullanimi1 ulasimda o©l¢ek ekonomileri belirmektedir. Yol ve ulasim hizmetleri
arttikca bu hizmetlere ait talepler de artmigtir. Kullanim yogunlugu arttikga,

hizmetlerde ki makinelesme ve otomasyonda artmistir.

1.2.6. Cevre Kirliligi

Isopropil alkol Ugucu Organik Kimyasal Bilesim (VOC - Volatile Organic

Compound) oldugu i¢in buharlagma neticesinde fotokimyasal duman olusturarak

2 a.g.e, s:66
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tamami atmosfere karigmaktadir. Atmosferde giines 1s1gindaki nitrojen oksitlerle
reaksiyona giren alkol emisyonlar1 insan sagligt ve c¢evre i¢in biiylik tehlike
yaratirken ayni zamanda ozon’un olusmasina da yol agmaktadir. Ozon tabakasina
zarar veren alkol bilesenleri doganin dengesini bozarak kiiresel 1sinmaya da neden

olmaktadir.??

Sektordeki bu teknolojik gelismeler sagladiklar1 kolayliklarla beraber bazi
problemleri de beraberlerinde getirdiler. Teknoloji dedigimiz sey Oncelikle
yeniliklerin ve gelisimlerin insan hayatin1 kolaylastiracak bicimde uygulanmasi
anlamini igeren genel bir kavramdir. Peki, teknoloji gelisirken ve giin gegtikce insan
hayatinda daha ¢ok yer edinip, isleri kolaylastirirken elbette zararlar1 da olmaktadir.
Doganin temel fiziksel unsurlar1 olan, hava, su ve toprak iizerinde olumsuz etkilerin
olugmasi ile ortaya c¢ikan ve canli Ogelerin hayati aktivitelerini olumsuz Onde
etkileyen ¢evre sorunlarina “Cevre Kirliligi” ad1 verilir. Teknolojinin neden oldugu

cevre kirliliginin sebepleri ve yol agtig1 sorunlar soyledir:

Baski sektorii ve elbette bu sektdrle yakindan ilgisi olan grafik tasarim ve
reklam tasarim sektorii de son yillarda ¢evre bilincinin hemen her alanda artmasiyla
Cevreye daha duyarl seliiloz ve kagit liretimine dikkat edildigi gibi sonrasinda bu

iriinlere uygulanan yesil baski giindeme gelmektedir.

Iktisadi ve teknolojik bilyiime ve gelismenin her durumda cevresel bir
maliyeti bulunmaktadir. Cevre sorunlar1 bir kez ortaya ¢iktiktan sonra da sorunlari
azaltmanin getirecegi maliyetlerin, ¢evre sorunlarinin olusturdugu maliyetler kadar
onem tasidigr goriilmektedir. Bu nedenle, Oncelikle toplum i¢in optimum sayilacak
bir kirlenme diizeyinin belirlenmesi 6nem tasimaktadir. Bu diizey sozii edilen her iki

maliyet unsurunun esitlendigi dﬁzeydir.23

Cevre sorunlart kuskusuz gelismis olan {iilkeler kadar, gelismekte olan
iilkeleri de etkileyen bir durumdur. Ancak gelismis iilkelerdeki ¢evre sorunlarinin

nedenleri, gelismekte olan tilkelerde farkli 6zellikler tasimaktadir. Bu farklilik sz

2 Coskun Bugday, Baski hayatinizdaki Kimyasallar, Matbaa Teknik, Editor: Ugur Diindar, Sayr: 142, 1.
Baski, Istanbul, 2010, s: 40

%3 Orhan Cakil, Alkolsiiz Baskinin Faydalari, Matbaa Teknik, Say1:142, Editér: Ugur Diindar, 1 Baski, ihlas
Dergi Grubu, Istanbul, 2010, s:70
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konusu {ilkelerdeki iiretim ve tliketim siireclerinin farkli olmasi, maliyet sorunlari,
gelismekte olan {ilkelerin fakirlik problemleri ve hizli kalkinma c¢abalarindan
kaynaklandig1 kadar, gelismis iilkelerden, gelismekte olan iilkelere dogru siirdiiriilen
kirlilik ve kirli endiistri transferleri ve globalizasyon etkilerinden de
kaynaklanmaktadir. Gelismekte olan iilkeler, ayrica su anda mevcut olan global
1sinma, ozon delinmesi, asit yagmurlari, ormansizlagsma gibi sinir tanimayan global
cevre sorunlarinin etkisi altindadirlar. Bu nedenle, kuskusuz, gelismekte olan
tilkelerin ¢evre rejimleri de farkliliklar gostermektedir. Cevre sorunlarinin 6nemli
nedenlerinden birisinin de tiiketim miktar1 ve tiiketim kaliplart oldugu genellikle
kabul edilmektedir. Gergekten, iiretim ve tiiketimin artmasi, daha fazla kaynak
tiketmek ve daha fazla ¢evre sorunu olusturmak anlamima gelebilir. Ancak
gelismekte olan iilkelerin bu konudaki katkilar1 ¢ok diisiiktiir. Matbaalar dijital
teknoloji caginda afis, brosiir, kartvizit ve diger kirtasiye malzemeleri yapiminda ¢ok
onemli bir rol oynamaktadir. Tasarim sonrasi alinan ¢ikislar bilgisayar ekraninda
goriinen renklerde basilabilmektedir. Ancak bu renk kalitesini elde etmek, bazi
cevresel zararlar da vermektedir. Sektdrdeki rakiplerini yenmek icin bazi matbaalar
kalitesiz ve zararli ¢ogu cevre kirliligine neden olan baski islemi igin tehlikeli

kimyasallar ve miirekkepler kullanarak bu sorunun biiyiimesine sebep olmaktadirlar.

Son yillarda ¢evre bilincinin artmasiyla "Yesil Baski" denilen ve dogaya zarar
vermeyen baski tiirli aslinda daha ucuz bir fiyata heniiz ¢evre dostu basilan belgeleri
almak i¢in sirketler tarafindan takip edilmektedir. Yazdirma islemi zararli boyalar

yerine organik renk kullanimini igerir. 24

Kagit tasarrufu ve geri donilisiim yesil baskinin bir pargasidir. Kaydetmek
veya eski kagit toplamak ve ¢evre dostu baski amacli bir yenisini {liretmekten geri
dontistimlii pek ¢ok baski makineleri ve matbaa kuruluglar1 vardir. Matbaa sektorii
son yillarda kagit israfin1 azaltmak icin kagitlart geri donilisiimli olarak
kullanmaktadir. Bu uygulama ve geri doniisiimlii kagit kullanmak, ayn1 zamanda
daha fazla agaci kesilmekten kurtarmis olacaktir. Baski asamasinda da yenilenen

teknolojiyle beraber cevre kirliliginin azaltilmast hedeflenmistir. Ciinkii normal

% sullivan, 2010, s: 28
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baskida kullanilan kimyasallar topraga yapistiklart icin ¢evre Kkirliligine neden

olmaktadir.?®

1.2.7. Flekso Baski Sistemi

Anilin baski sistemindeki gelismeler, (anilin boya, baski miirekkebi olarak
kullanilmasindan sonra bu sekilde isimlendirilmistir) 1987 yillarinda baslar ve ilk
anilin baski tiniteleri 20. ylizyilin baslarinda kagit ¢canta imalatinda kullanilmislardir.
Flekso baski teknigi diger baski sistemlerinden farkili olarak daha ¢ok baski miktari
yiiksek ve diger baski sistemleriyle baskiy1 gerceklestirmenin ekonomik ya da teknik
yonden mimkiin olmadigi, 6zellikle ambalaj (kutu veya poset) baskilarinda tercih
edilir. Flekso baski teknigi de Tipo baski tekniginde oldugu gibi goriintiiniin baski
alti malzemesine transfer edilmesi bakimindan "Direkt Baski Sistemi" dir.”® Flekso
baski kaliplar1 olarak kullanilan esnek malzemeler, kullanilacagi yere gore farkli
sertliklerde iiretilirler. Eger iizerine baski yapilacak malzemenin yiizeyi piiriizlii ise,
uygun yumusaklikta kalip malzemesi ve uygun baski basinci kullanilarak sorunsuz
baskilar yapilabilir. Bunun en iyi 6rnegi oluklu mukavva malzemenin iizerine baski

yapilabilmesidir. 2

B ™
Resim 3: Flekso baski Makinesi®®

» Giilay Akkus, En Cevreci Uriin Kagit, Matbaa Teknik, Sayr: 145, Editor: Ugur Diindar, 1. Baski, Thlas Deri
Grubu, 2011, s:16
B Efe N.Gengoglu, Osman Simseker, Liitfi Ozdemir, Flekso Baski Sistemi, 2. Baski, Istanbul, Dupont , 2009, s 1

7 Efe N. Gengoglu, Osman Simseker, Flekso Baski Kalibi Montajinda Dikkat Edilmesi Gereken Hususlar,
3.Uluslararas1 Matbaa Teknolojileri Sempozyumu, Ankara, Minaajans 2009, s:185
% http://www.arasgrup.com.tr/img/sf_44, (07 Eyliil 2011)
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1.2.8. Cukur (Tifdruk) Baski Sistemi

Baskialtt malzemesine goriintiiyli veren yani baski yapan kisimlar, goriintii
vermeyen yani baski yapmayan kisimlardan daha ¢ukurda oldugundan, Almanca bir
kelime olan Tief (derin), Druck (baski), Tiefdruck adini almigtir. Tifdruk bask: i¢in
hazirlanmis kalip, baski sirasinda malzeme fazla boya ile kaplanir ve bu fazla boya
baskiya ge¢cmeden hemen oOnce bir c¢elik rakle ile siyrilarak alinir. Oyulmus
bolgelerde kalan boya ise, dogrudan dogruya bir basing etkisiyle basilacak yiizeye
aktarilmaya ¢aligilir. Tifdruk Baski Sistemi; baskialti malzemesinin goriintiiyii direkt
olarak baski kalibindan aldig1 i¢in ayn1 zamanda bir “Direkt Bask1” sistemidir.
Tifdruk baski yiiksek baski sayili magazin dergileri, sigara ambalajlari, margarin

ambalajlar, pul ve benzeri isler icin tercih edilir.

BASKIALTI
MALZEMESI

BASK|
SILINDIRI

KALIP

DOKTOR BLADE

Sekil 3: Tifdruk Baski Malzemesi*®

1.2.9. Elek (Serigrafi) Baski Sistemi

Serigrafi baski sistemi genel anlamda; bir c¢erceveye gerilmis dokumanin
tizerine dokiilmiis serigrafi boyasinin, emici veya emici olmayan yiizeyler iizerine
uygun bir “Rakle” lastiginin basinci altinda transfer edilmesidir. ince 6zel dokunmus
telli dokulardaki belirli alanlardan miirekkebin gecirilmesi ile meydana gelen baski
esasina dayanir. Tramli trikromi serigrafi baski yontemi 1950’li yillardan beri
kullanilmaktadir. Ozellikler 1970°li yillardan sonra kullanilmaya baslanan
“Fotopolimer” sablon emiilsiyonlar1 ile daha iyi ve keskin tram noktalar1 elde

edilmeye baglanmigtir. Bilindigi gibi serigrafi baskida bir goriintiiniin basilabilmesi

 Yesil, 1999, s: 23
% Gengoglu, Simseker, Ozdemir, a.g.e, s: 24
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icin, tek renk tire bir film veya ayr agilarda hazirlanmig, dort adet tramli film

takimina ihtiyag vardir.

Serigrafi baski sistemi, grafik sanatlarda yaygin olarak kullanim alani olan bir
baski sistemidir. Ayn1 zamanda c¢ok az sayidaki baskilarda, yiiksek boya film

kalmhginda, orjinale yakin ¢ok renkli baski yapabilmesi de avantajidir. >

1.2.10. Lenticular Baski Sistemi

Basilmis grafik tasarim goriintiilerine boyut veya hareket eklenmis olan bir
islemdir. Lenticular kelimesi “lenslerle ilgili” anlamina gelir. Lenticular
derinlemesine goriintiileme ile bir ¢esit illiizyon olusturan plastik lenslerle elde
edilmektedir. iki boyutlu bask1 iizerine &zel lenslerin yerlestirilmesi iizerine ¢oklu
goriintiilerin eszamanli olarak goriintiilenmesini saglar. izleyicinin goziine hareket
eden bir goriintii imaj1 olusturur. Baska bir sdylemle lenticular baski teknigi, plastik
lensler yardimiyla bir ylizeye birden fazla goriintliiyli ag1 degistirerek olusturma
sistemidir. Lenticular baski teknigi son yillarda ortaya c¢ikan bir baski teknigidir.
Plastik tabakalar ve farkli agilardan bakildiginda degisen goriintii boliimleri olmak
lizere iki ana elemandan olusur. Plastik tabaka, degisen goriintii bolgelerini goziin
gérmesine olanak saglayan bir dizi paralel lensten olusmaktadir. Algilanan goriintii
ise bilgisayar yardimiyla farkli agilardan bakilinca yalniz bir tanesi goriilecek sekilde
kombinasyonlardan olusturulur. Giinlimiizde sinema posterlerinde yaygin olarak

kullanilmaktadir. 3

Sekil 4: Lenticular Baski Sistemi®

3 Yesil, 1999, s: 23
32 Dogan Tutak, Dilek Koltuk, Hakan Oz, Lenticular Teknolojisi, 3.Uluslararast Matbaa Teknolojileri
Sempozyumu, Ankara, Minaajans 2009, s.107-109
33
a.g.e.
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1.2.11. Dijital Baski Sistemi

Gelisen teknolojinin grafik tasarim c¢alismalarina etkisi ¢ogunlukla olumlu
yonde olmustur. 1990 ve 2010 yillar1 arasindaki zaman diliminde, 6zellikle dijital
alanada meydana gelen atilimlar, hem grafik sanatc¢isini hem de bu alana destek
veren matbaa sanayii'ne hiz ve kalite acisindan biiylik avantaj saglamistir. Gegmis
yillarda matbaa isletmelerinin karsilastiklart en Onemli problemlerden biri
ellerindeki teknolojik cihazlarin, bir renk prova cihazindan miisterinin gercek baski
renklerini gérmesine imkan vermemesiydi. Miisteri memnuniyeti saglamak ig¢in
cogu matbaa sonu¢ olarak isin baskisini tekrarlamaktaydi. Bu da matbaa
isletmelerinin ve lilke ekonomisinin ¢ok biiyiilk maddi kayiplar vermesine neden
olmaktaydi. Bu problemin asil 6nemli nedeni, matbaa isletmelerinin bu amag i¢in
gelistirilmis teknolojiyi kullanamadan baski makinesinden ¢ikis almalaridir.
Matbaa isletmeleri, dogru renkleri glinimiiz teknolojilerinin sundugu imkanlar
kullanilarak prova asamasinda elde edebilir ve gercek baskiyla birebir uyusan bu
provalarla gercek baski dncesi miisterilerinden baski i¢in onay alabilmektedirler.
Dijital teknolojinin grafik tasarim, matbaa ve reklam diinyasina girmesi bu agidan

bakildiginda gok biiyiik kolayliklari beraberinde getirmistir.>*

Baski tekniklerin'deki hizli degisim baski alaninda goriilmekle birlikte baski
sektoriliniin yan sanayisini de ayni sekilde etkilemistir. Gegmis zamanlarda kullanilan
konvansiyonel makineler yerini yavas yavag bilgisayar teknolojileriyle yonetilen ve
daha az insan giiciine ihtiya¢ duyulan gelismis makinelere birakmaya baslamistir.
Matbaa makinelerinin bu gelisimi elbette bu sektorle ¢ok yakindan ilgili kagit
sanayini de onemli bir bi¢imde etkilemistir. Klasik kagit anlayisi ortadan kalkmis
cesitli kalinlik ve kalitede kagitlar tiretilmistir. Su ge¢irmez, yanmaz ve yirtilmaz
kagitlar imalat1 outdoor (dis mekén) reklamlarini popiiler bir hale getirmistir. Klasik
baski yontemleri daha maliyetli oldugundan, reklamcilik ve grafik tasarim
sektoriindeki tasarimcilar dijital baski sistemini outdoor reklamcilikta kullanmaya

baslamislardir.

* Faruk Hangalioglu, Canon Spectacolor Renkleri, Matbaa Haber, Editor: Zaime Ardig,1 Baski, Ada
Matbaacili ve Yayincilik, Istanbul, 2010, s:8
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Resim 4: Dijital Baski Makinesi*®

1.2.11.1. Dijital Baskimin Teknik Avantajlari

a. Prova Ustiinliigii

Prova yada deneme sayfasi, dijital baski1 diinyasinda basilmis bir isgin, geriye
donerek hizli bir sekilde ayarlanmasini ve sonuglari hemen gérmemizi saglar. Prova,
bilgisayarin ekraninda bile yapilabilir ve renkler uygun bir yazilim programi
sayesinde birka¢ dakika i¢inde kolayca diizeltilebilir. Ayni islem geleneksel ofset

baski1 yonteminde giinler alabilir ve ayn1 zamanda ¢ok daha maliyetli olur.

b. Degisebilirlik

Dijital baski teknolojisi, dokiimanlarini ‘“yasayan bir varlik “ olarak
sunmaktadir ki boylelikle bilgileri, istenilen zamanda, yeniden baski yapmaksizin
veya depolama ve ileri derecede bir planlama yapmadan, istenilen degisiklikleri
kolayca degistirebilmektedir. Geleneksel baski sisteminin aksine gerektiginde bir

bilgi eklenebilir yada istenilmeyen bilgiler ¢ikartilabilir.

c. Canh Renkler

Glinlimiizde, yeni dijital baski makineleri, geleneksel ofset baski sistemleriyle
rekabet edebilmek icin, onlara rakip olan renkler iiretmektedirler. Bu basar1 dijital

baski {ireticileri tarafindan saglanmistir. Ofset baskida siyah kullanimindan dolay:

> Kose ve Kansu, 2008 s:123
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matlasan renkler, dijital baskida daha canli olarak elde edilebilir. Yapilan caligsmalar

ti¢ renk (RGB) tizerinden de ¢ikis alinabilmektedir.

d. Istenilen Sayida Baski

Dijital baski teknigi, arzu edilen miktarda yada kiiciik sipariglerle baski
yapmaya miisaade eder. Boylelikle, sirketlerin daha kiiclik miktarlarda siparis
vermesine, bunlarin baski maliyetlerinin diisiikk olmasina, ekstra stok yapmayi
engelleyerek hem maliyetten hem de ekstra islerden sakinilmasina yardimci

olmaktadir.

e. Geleneksel Baskiya Uyum Saglama

Bir ¢ok profesyonel is, hem dijital hem de geleneksel baski sistemlerini
kullanarak yapilmaktadir. Provanin alinmasi, yapilan sayfa tasariminin incelenmesi,
trapping sorunlarinin olup olmadigini anlamak igin dijital baski kullanilmaktadir.
Bunun yaninda basilmig tabakalarin birlikte diizenlenerek cilt ve kirma islemlerinden
sonra nasil olacagini gostermek icinde dijital baskidan yaralanilir. Ofsette basilmis
yada basilacak bu gibi islerin daha O6nceden dijital baskidan sonuglarinin alinmasi
olas1 yanligliklar1 6nleyeceginden, zamandan ve maliyetten de kazanilmis olacaktir.

Bu yiizdende iki sistem birbirine baglhdir.

f. Degisen Data Baskisi

Piyasa aragtirmalarina gore, kisisel iletisim etkinliginin durmadan arttig
goriilmektedir. Giinlimiizde degisken data baskisi, dijital baski makineleri tarafindan,
bask1 makinesine veri bilgilerini bir linkle yollayarak basilacak olan isin kisisel hale
getirilmesini saglar. Baski makinesine bir linkle yollanan bu veriler belirli bilgilerin
toplamidir ve basilan dokiimanlarin degisik olarak basilmasini saglarlar. Bir
dokiiman basildiginda, degisken data baskisi her bir basilmis olan parcanin igine
baska bir imaj yada yazi ekleyerek ozellestirir. Bu tarz bir baski sekli geleneksel
baski sistem leri i¢in imkansizdir. Ofset diinyasinin bunu basarmasi igin bir

elektronik baski is akis1 kombinasyonu ve dijital yaziciya ihtiyaci vardir.
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1.2.11.2. Dijital Baskimin Farkh Boyutlardaki Etkileri

a. Daha Az Bakim Ve Daha Az Gecikme Siiresi

Dijital baski makineleri, geleneksel baski makinelerine gore, daha az bakim
masrafi ve daha az aksama siiresine sahiptirler. Ofset makinelerinin yillik tamir ve
montdr giderleri oldukca kabarik olmasma ragmen dijital makinelerin sokiiliip
takilmasi veya dijital hafizalarinin yenilenmesi hem daha kisa zaman, hem de daha

az maliyetle halledilebilmektedir.

b. Insan Is Giiciinii Azaltir
Dijital baski makineleri kendi basina ¢aligabilir yada igletmek i¢in sadece bir
insan yeterlidir. Halbuki ofset baski makinelerinde, ortalama sekiz kadar eleman

gerekli olmaktadir.

¢. RGB Formatinda Cok Daha Verimli is Akis1

Dijital baski da RGB formatinin kullanilmasi tercih nedenidir. Ciinkii baskida
CMYK’nin eslestirdigi renklerden ¢ok daha ayarli renkler meydana getirmektedir.
Daha dogrusu RGB renk evreni CMYK renk evreninden ¢ok daha kaliteli renkleri

sunmaktadir.

d. Aninda Renk Degisikligi

Sadece dijital baski, uygulanmis olan renkte, metinde yada imajda, son
dakikada degisiklikler yapmamizi saglar. Bunu yaninda miimkiin olan en kisa
sekilde, baski seceneklerine bagl olarak basar. Ofset baskida ise yapilan degisiklik
sonrasit, baski kalibinin yeniden hazirlanmasi, pozlandirma ve banyo islemi gibi
gerekli ayarlamalar, baski yapilmadan once tekrar yapilmalidir. Ayn1 zamanda ofset

baskida CMYK versiyonu spesifik renktir ve degistirilemez.

e. Dosyalar1 Arsivleme Kabiliyeti

Baski icin hazirlanmis dosyalar ve 6nemli renk kalibrasyonlari, dijital baski
teknolojisinde saklanabilir. Boylelikle basilmasi istenilen dosya aninda bulunup,

kolayca update edilir ve sonra yeniden saklanilabilir.
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f. Evden Baski Yapabilme Kabiliyeti
Dijital baski evden bile yapilabilmektedir. Yeni bir teknoloji olan CTP
sayesinde sanatci, yaptig1 calismayr network aracilgi ile matbaaya atabilmekte ve

kalip sistemi oratadan kalktigindan iirlinii cabuk ve sorunsuz elde edebilmektedir.

1.3. Baski'min Temel Taslari: Tram ve Kagit

Eski caglarda kagit imalati yapilirken, hammadde olarak pacavra, pamuk,
kendir, keten, kenevir veya ince asma kabuklar1 kullanilirdi. Bu maddeler temizlenip,
tizerlerindeki sert parcalardan arindirilir ve liflere ayrilmasi i¢in yaklasik otuz giin
suda bekletilerek ¢iirtitiilirdii. Bu sekilde elde edilen yari hamur halindeki
hammaddeler ezici balyozlarla doviiliirdii. Kurutulduktan sonra tekrar su ile 1slatilip
doviiliirdii. Artik bu dovme islemi Hollandalilarin icat ettigi "Hollander" adl1 makine
ile yapilmaktadir. Modern anlamda kagit yapiminda hammadde olarak odun
kullanilmaktadir. Bunun yani sira pagavra, seliiloz ve geri doniisiim i¢in ayirilan atik
kagitlar da kullanilir. Agaglarin lifli olmalar1 cok 6nem tasidigi i¢in Oncelikli olarak,
cam, kestane gibi kozalakli agaclar tercih edilir. Kavak, kayin gibi agaclar ikinci
derecede tercih edilir. Avrupa'da ise, ilk kagidin pamuktan yapildigi sanilmaktadir.
14. ylizyillda bez kullaniminin yayginlagsmasinin ardindan kagidin hammadesini
pacavra olusturmustur. Gilinlimiizde kagt liretimi icin seliiloz kullanilmaktadur.®
Kéagit uluslararasi siniflandirmada iki gruba ayr11maktad1r.37
1. Kiiltiirel Kagitlar: Yazi basim islerine elverisli cinsleri igerirler. Bunlar
a. Gazete kagidi
b. Yazi baski kagidi

2. Endiistriyel Kagitlar: Bunlar sanayi ve ticarette kullanilan kégltlardlr.38
1.3.1. Kagidin Ozellikleri
Baskinin olusabilmesi i¢in temel sart, kullanilan matbaa miirekkebinin kagit

yiizeyine tutunabilme ve orada kalabilme 6zelliginin baski kalibina oranla yiiksek

olmasidir. Bu nedenle kagit ylizeyinin baz1 6zelliklere sahip olmasi gerekir.

3 Kabagali, 1998, s:4
7 Yesil, 1999, s: 24
3 Yesil, 1999, s. 24
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1. Kagidin Gramaj1 (Agirhig)

2. Kagidin Yogunlugu

3. Kagidin Su Yonii (Doku Yiizii)
4. Kagidin Rengi

5. Kagidin Yiizey Ozellikleri
Kagitlar alt1 ana baglik altinda toplayabiliriz:
1. ince kagtlar

2. Yaz1 ve baski kagitlar

3. Ambalaj kagitlar

4. Kartonlar

5. Ozel kagitlar

6. Mukavvalar®

Kadiil o yoluncln clang Kaury yriils,

Kadit s ben okl incke ki klebs crbe kntibr.

8

—_—— —_——
Su¥sly Sutelu Suteohs

Resim 5: Kagidin Su Y6nii®

1.3.2. Tram Nedir?

Matbaa makinesinin 1cm?ye yaptigi renk noktasi toplulugudur. Bir baskida
tram sayis1 ne kadr ¢oksa baski goriintiisii o kadar net ve kaliteli olmaktadir. Ancak
tram sayisinin ¢ok veya az olmasi kullanilan kagidan 6zelligi ile yakindan ilgilidir.
Ornegin. gazate kagidina basilan tram degeri ile kuse kagida basilan tram degeri ayn1
degildir. Kuse kagit kaliteli ve dayanikli oldugundan %70'lik ve tizeri tram degeri
kullanilabilir. Birinci veya tiglincli hamur kagitlara ise %50 veya 60'lik tram degerleri

basilir. Bu tiir diistik kaliteli kagitlara yiiksek tramli baski yapilmasi baski sirasinda

% Kinik 2005 s. 42-47
0 www. google.com.tr/imgres?q=kagidin+su+ydnii+nasil+bulunur, (21 Eyliil 2011)
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kagitta yirtilma meydana gelebilir.** Baski teknolojilerinin gelisimiyle artik %85'lik
tram degerleriyle baski yapilabilmektedir. Tram degerlerindeki bu yilikselme yapilan

tasarimlarin daha kaliteli, canli ve parlak goriinmesini saglamaktadir.

1 Kansu ve Kose, 2008, s.40-42
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2. BASKI TEKNOLOJILERININ REKLAM SEKTORU VE GRAFIK
TASARIM iLE ETKILESIMi

2.1. Baski Teknolojileri ve reklam Sektorii Arasindaki Etkilesim

1990 - 2010 yillar1 arasinda baski sanayii'nin gelismesiyle birlikte, reklam
sektorii yeni bir boyut kazanmustir. (Araglar, siiregler ve sonuglar baglaminda) Bu
cergevde ikinci boliim kapsaminda reklam ve reklamciligin incelenmesi konunun

daha iyi anlasilmasi agisindan 6nem arz etmektedir.

Diinya reklamcilik tarihinde, reklam sanati, kisiyi psikolojik yonleriyle
beraber, topluma uyum saglama ve toplum igerisinde kendini rahat hissedecegi
algisin1 igleyen bir sanat dali olmustur. Kisinin gereksinimlerini, egosunu ve
davraniglarin1 kisaca yasam bi¢imini genis Ol¢lide i¢inde yasadigi sosyal ortam
bicimlendirir. Diger bir tanmimla reklamcilik, insanlarin i¢inde bulunduklari
toplumdaki davraniglarini etkilemek ve istenilen yone iletmek i¢in kullanilan bir
etkilesim sanati olmustur.*? Kitle iletisim araglarimin hizli gelisimi bu alan ile
baglantili pek ¢ok sektorle birlikte baski teknolojilerini de etkilemistir. Diinya
piyasalarindaki rekabet masaiistii yayinciligin gorsellerinden daha fazla istifade
etmeyi gerektirdiginden, reklam sektorii de grafik tasarimin ii¢ boyutlu hale

gelmesine yardimci olan matbaa sektoriinden daha ¢ok faydalanmaya baslamistir.

2.1.1. Reklam ve Reklamin Amaci

Reklam oncelikle modern, endiistriyel diinya ve bu diinya i¢inde yer alan
gelismis ve gelismekte olan llkelerde kullanilan bir iletisim bi¢imidir. Modernite,
yani insanin maddeye hiikmetme istegi yerine getirmek ic¢in ortaya ¢ikmis bir
metottur. Reklama duyulan ihtiyag; niifusun artmasi, sehirlerin gelismesi, biiylimesi,

aligveris merkezlerinin ¢ogalmasi kitlesel iiretimi gerekli yerlere ulastirmak amaciyla

42 Metinay Inceoglu, Tutum Alg iletisim, 1. Baski, Ankara, Kesit Tanitim Ltd. Sti., 2004, s:122
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yeni dagitim kanallarinin  kullanilmasi, popiiler medyanin yayginlagmasi gibi

gelismelerin sonucunda dogmustur.*®

Reklam, bir malin veya hizmetin varligi hakkinda karar verme, harekete
gecirme veya satin alma Oncesi bilgilendirerek satilmak istenen mal veya hizmete
kars1 olumlu bir imaj olusturmak i¢in goéze ve kulaga hitap eden mesajlarin
hazirlanmas1 ve yayinlanmasidir. Reklam;

- Tletisim olayidir

- Tiiketiciye se¢enek sunar

- Tercih imkani sunar

- Tiiketiciyi bilgilendirir

- Piyasa olusturur

- Ticari haberdir

Bununla birlikte, reklamda tasarimcilarin ve reklam yazarlarinin dikkat etmesi
gereken bes onemli amag¢ bulunmaktadir.
- Tiiketicinin dikkatini ¢cekmek

- Tiiketicinin ilgisini uyandirmak

- Tiiketiciye bilgi vermek

- Tiiketiciyi harekete ge¢irmek

- Satmn alma kararm fikirden ¢ikarip eyleme doniistiirmek.**

Reklamecilikta hedef kitlenin dikkatini belirli bir yonde reklama ve dolayisiyla
tirtine ¢ekebilmek ve hedef kitleyi istenen yone dogru ¢ekebilmek her zaman kolay
gerceklesen bir olay degildir. Tiiketicinin ihtiya¢ ve isteklerine seslenecek ve onu
harekete gecirecek iyi bir tasarimin yapilmasi gerekmektedir. Reklamda tasarimla
ilgili iki farkli goriis vardir. Bunlardan biri ne sOylenmesi gerektigi, digeri nasil
sOylenmesi gerektigidir. Ancak hangi alanda olursa olsun, Oncelikle bilinmesi
gereken ilk sey kullanilan malzemelerdir. Her seyden once elindeki malzemeyi iyi

tanimak ve uygun ise kullanmaktir.*®

3 Erdogan Kog, Tiiketici Davramsi ve Pazarlama Stratejileri: Global ve Yerel Yaklasim, 1. Baski, Seckin
Yaymcilik, 2007, s:58,57

4 Ayson Karabag, Reklamecihiga Yeni Bakis, 1. Baski, Istanbul, Akba Yayincilik, 1998, s: 18, 19

* Elden, 2009, s:43
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"Reklam, bir igin, bir malin veya bir hizmetin hakkinda olumlu yonde
diigiince olusturmak ve hedef kitleyi satin alma eylemine yoneltmek
amaciyla para karsiliginda basin yayin araglariyla genis halk kitlelerine

duyurulmasidirdenilmistir.*®

Reklam, tiiketici ile markayr bulusturan, tiiketicinin markanin bilincine
varmasini saglayan ve bu yontemle tiiketicide talep meydana getiren 6nemli bir
unsurdur. Bu noktadan hareketle reklam, biiyiik kitlelere ulagsmayi saglayacak
mesajlart iletmenin ve bu sekilde markaya bir statii kazandirmanin maliyetli olsa da
yarart en fazla olan seklidir. Reklam ile iletilen mesajlarin markaya bir statii
kazandirma 6zelligi bu mesajlarin hedef kitle ile iletisim kurarak onu etkileme ve
reklam verenin istedigi yonde hareket etmelerini saglamakla birlikte bilgilendirme ve

ikna etme ozelligine de vurgu yapar. *’

Reklam tiiketiciyi satin almaya yoneltmek amaciyla iiriinler hakkinda fikirler
olusturulmasi veya iletilmesi sanatidir. Reklamcilik bir bilim degil bir ikna etme
sanatidir.*® Basit bir dergi reklammin tasariminda bile kullamlacak imajlarm,
renklerin, yazi karakterlerinin ve bunlarin ¢agristirdiklar: etkilerin, duygularin, sayfa
diizeninin, reklam baglig1 ve reklam metninin bireyler tizerindeki etkisi, psikolojinin
de ilgi alanina girmektedir. Bununla birlikte giiniimiiz reklam tasarimcilart psikoloji

veya sosyoloji bilim dallarinin arastirmalarina daha ¢cok basvurmaya baslamwlardu.49

Reklamcilik, iletisim acisindan ele alindiginda bir bilgi verme ve ikna etme
aract olarak bir iriin ya da hizmetin duyurulmasi1 amactyla kullanilmaktadir.
Giiniimiizde iletisim alaninda pek cok kuram ve yaklasim bulunmaktadir. Iletisimin
oneminin giderek arttig1 bir diinyada, iletisim arastirma ve kuramlarimi 6grenmek,
iletisim konusunu ve sorusunu anlamanm 6n kosuludur. Ancak bu arastirmalarin
onem kazanmasi ve yayginlagsmasi, basin, radyo ve sinemanin bir baska deyisle kitle

iletisim araglarinin ortaya ¢iktig1 ve toplumu etkilemeye basladig: tarihtir. %0

% Fiisun Kocabas ve Miige Elden, Reklameilik, Kavramlar, Kararlar, Kurumlar, 2. Baski, istanbul, iletisim
Yayinlari, 2009, s:12

47 Metinay inceoglu, Tutum Alg iletisim, 1. Baski, Ankara, Kesit Tanitim Ltd. Sti., 2004, s:122

8 Philip Kotler, A'dan Z'ye Pazarlama, 1.Baski, Istanbul, Mediacat Yaymlari, 2005, s:54

4 Miige Elden, Reklam ve Reklameihk, 1. Baski, Istanbul, Sav Yayinlar1 1999, s:173,174

50 Sermin Tekinalp ve Ruhdan Uzun, letisim Arastirmalar1 ve Kuramlar, 3. Baski, Istanbul, Beta Yaynlar,

2009, s:1
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Halkla iliskiler ve reklamcilik c¢alismalart da kimi yonleriyle birbirine
benzerler. Fakat aralarinda bazi farklar vardir. Reklam, bir iirlin veya hizmetin ya da
diisiincenin iletisim araglarinda ilke olarak bir bedel karsiligi tanitilmasidir. Halkla
iliskilerde ise bu kosullar yoktur. Ancak reklam ve hakla iliskiler ¢alismalar
birbirine destek verecek bicimde isbirligi ve esgiidiimle yiritilebilir ki 6zellikle

secim kampanyalarinda uygulanan metot budur.>

Ulkemizde reklamciligin kiiltiirel, ekonomik ve sosyal hayattaki yeri ve
ekonominin igindeki etkinligi, 1970'den sonra giderek artan bir gelisme gostermistir.
Reklamciligin gelisimini hizlandiran etkenlerin basinda hi¢ siiphesiz ki bu yillardan
itibaren TRT kurumunun televizyona reklam kabuliine baslamasi gelmektedir.
Tiirkiye'de televizyonun reklam medyast olarak kullanimi 1972'dir. 1990'l1 yillardan
sonra dijital teknolojinin gelismesine paralel olarak reklamcilik yeni bir iletigim
sahasi olan internet ortaminda da yapilmaya baslanmistir. Internet sayesinde bir
reklam mesaj1 diinyanin her tarafina ayn1 anda ve biiyiik bir hizla iletilmektedir. Bu
nedenle reklam verenler hedef kitlelerini genisletmislerdir. Yine bu yillarda Tiirk
reklam ajanslariyla yabanci reklam ajanslari ortakliklar kurmuslardir. Reklamcilikta
bu yillarda daha modern normlar kazanmistir. Diinyanin en iinlii reklam firmalarinin
reklama bakis acilari, felsefeleri, iiretim bi¢imleri ve stratejilerinin Tiirk reklam

sektoriiniin gelismesine énemli katkilar1 olmustur.>

2.1.2. Tiirkiye'de Baski Teknolojileri ve Reklameili@in Tarihi

Diinyada oldugu gibi Tiirkiye'de de reklamciligin gelisimini, kitle iletisim
araglarinin gelisim siiregleriyle birlikte incelemek gerekir. Ulkemizde reklamciligin
ilk ornekleri sozlii reklamlardir. Tellallar, ¢igirtkanlar, igportacilar ve tezgahtarlar
bunlarin en giizel ornekleridir. Bu reklamlara sesli reklamcilik denmektedir.
Ulkemizdeki ilk Basimevi 1727 Ibrahim Miiteferrika tarafindan kurulduktan sonra
basili yaymlar halka bulusmaya baglamistir. 1928 yilinda Tiirk harflerinin kabuliine
kadar batidaki gelismelerin ¢ok gerisinde kalan matbaa sektorii oncelikle 1945

yilinda ilk yerli makinesini imal etse de 6zellikle 1973'ten sonra biiylik atilimlar

5 Ozkan Tikves, Halkla iligkiler ve Reklameihik, 2. Baski, Istanbul, Beta Yaymevi, 2005 s: 13
52 Tayfur, 2006, s:9
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yapmaya baglamustir.>® Cumhuriyetin kurulusundan sonra gergeklestirilen kalkinma
hamlesi, 1950'den sonra hiz kazanmis, iilkede siyasal, ekonomik ve toplumsal
alanlarda bir degisim ve donilisim baslamistir. Bu doniisiim geleneksel yasam
tarzindan batili anlamda bir yasam tarzina gecisi de beraberinde getirmistir. Bu yeni
yasama tarzinin belirleyici Ozelligi, tikketim kiltiiri ve tliketim aliskanliklarinda
goriilen degisim olmustur. Bu bakig agisini temel alan ¢alismanin anahtar kavramlari
"yasam tarzi" ve "tiiketim Kiiltiirii"dir. Bu iki kavram cercevesinde Tiirkiye'deki
tilketim kiltliriiniin tarihsel ve toplumsal gelisimi ele alinmig, bu gelisim ve
degisimlerin, donemin ©nemli iletisim kanallarindan biri olan reklamciliga ve
reklam1 kitlelere ileten iletisim araglarina olan etkisi siirekli giindemde kalmustir.
19901 yillardan sonra dijital teknolojinin gelismesine paralel olarak reklameilik yeni
bir iletisim sahasi olan internet ortaminda da yapilmaya baslanmistir. Internet
sayesinde bir reklam mesaji diinyanin her tarafina ayn1 anda ve biiyiikk bir hizla
iletilmektedir. Bu nedenle reklam verenler, hedef kitlelerini genisletebilmekte ve

onlara ulasmada daha etkili yontemleri kullanabilmektedirler.>

Son yillarda piyasada ki rekabetin artmasi reklam sektoriine miisteri
hizmetlerinin de eklenmesine sebeb olmustur. Miisteri hizmetleri satig amagh
olmayan ve anlik tanitimlar yapan bdliimdiir. Temel fark reklamin 6nceden

diizenlenmesi ve para karsihginda yapimasidir.>

Ulkemiz'de kurumlar artik reklam vermenin énemini ve satislari arttirdigini
daha iyi kavramis durumda. Ozellikle kriz zamanlarinda reklam veren kurumlar
krizden daha da biiyiiyerek c¢ikmaktadirlar. (LC Waikiki 2002 yilindaki ekonomik
krizden 940 oraninda biiyiiyerek ¢ikmustir).*®1990':  yillardan sonra dijital
teknolojinin gelismesine paralel olarak reklamecilik yeni bir iletisim sahasi olan
internet ortaminda da yapilmaya baslanmustir. internet sayesinde bir reklam mesaji
diinyanin her tarafina ayni anda ve biiyiik bir hizla iletilmektedir. Bu nedenle reklam
verenler hedef kitlelerini genisletmislerdir. Yine bu yillarda Tiirk reklam ajanslariyla

yabanci reklam ajanslar1 ortakliklar kurmuslardir. Reklamcilikta bu yillarda daha

> Yesil, 1999, s: 16

54 Guyasettin Tayfur, Reklamcilik, 2. Baski, Ankara, Nobel Yaym Dagitim, 2006, s: 9,10

% Giiliam Dyer, iletisim Olarak Reklamcilik, M. Nurdan Oncel Taskiran (gev.), 1. Baski, Istanbul, Beta Basim
Yayimm Dagitim A.S., 2010, s:13

> hitp://iibf.sdu.edu.tr/dergi/files/2011-1-25.pdf
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modern normlar kazanmistir. Diinyanin en {inlii reklam firmalarinin reklama bakis
acilar1, felsefeleri, iiretim bigimleri ve stratejilerinin Tirk reklam sektoriiniin
gelismesine 6nemli katkilari olmustur.”” Cirosunun %30'unu ulusal reklama ayirarak
cirosunu %500 arttiran sirket Ornekleri vermek miimkiin. (LC Waikiki, Boyner
gibi)®® Yerel platformda yillardir rekabet ettigi sirketin bir anda biiyilk mecralarda
reklam verdigini goren rakip sirketler de belki ilk kez reklam vermeyi diisiinebiliyor,

hatta rakiplerinden cesaret alip reklam verenler arasina katilabilmislerdir.
2.1.3. Baski Teknolojilerinin Reklamcihiga Etkileri

Teknolojinin ilerlemesi ve miisteri profillerinin degismesiyle birlikte, goriinlis ve
hedeflerini yeniden sekillendirmeye ¢abalayan basimevleri ile ajanslar, artik iiretimin
her asamasinda kalite anlayigi hakim olmaya basladiginin farkina varmislardir ve bu
durum kigileri, her biri zincirin birer halkasini olusturan yeni satis ve iiretim
politikalarindan bahseder duruma getirmistir. Grafik tasarim, reklam ve baski
alanindaki gelismeler sektére hem olumlu, hem de olumsuz yonde etkilesimde
bulunmustur. 1990 yillarinda bilgisayar teknolojisi heniiz grafik tasarim ve reklam
sektorline girmedigi i¢in tasarimlar sanatgilarin elinden 6zglin olmakla beraber
oldukga uzun bir siirede ¢ikiyordu. Ayrica teknik olanaksizliklar, her tasarimin
yapilmasin1 engelliyordu. Bilgisayar teknolojilerinin sektore girmesiyle, daha
dogrusu grafik tasarim programlarinin gelismesi ve sanatgilar tarafindan
kullanilmaya baslanmasi sonucunda reklam sektoriinde hizli bir degisim siireci
basladi. Daha onceleri bir afis tasarimin yapilmasi veya reklam kampanyasinin
hazirlanmasi ¢ok aylarca stirebiliyorken su an bu tiir ¢alismalar ¢ok daha kisa siirede

yapilabilmektedir.

Teknolojinin  grafik sanatina girmesi sanatgilara biiyik kolayliklar
saglamasina ragmen grafik sanatinin eskiden oldugu gibi tek olma o6zelligini de
sonlandirmistir. Stiper hizli cipler, asir1 gigabyte yliklemeleri isleri kolaylagtirmis
olsa da hizli bir iiretim siireci ve sonuca ¢abuk ulasabilme imkanlari sanatin degerini
diisiirebilmektedir. Bugilin ajanslarda 6nemli olan sey, uygulamak, diizenlemek,

tasarlamak ya da kesmek degildir. Hizla gelisen teknoloji, grafik sanatcisini, sanatsal

57 Tayfur, 2006, s:9
> http://hurarsiv.hurriyet.com.tr/goster/printnews.aspx?DoclD=41611
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calismalardan ziyade Oncelikle reklam sektoriinde lider olmayr istemeye
yonlendirmistir. Grafik alanindaki hiz ve gelismeler, firmalar arasinda oldugu gibi
sanat¢ilar arasindaki rekabeti de arttirdigindan sanatin kendisi ikinci plana

diisebilmektedir.

Bununla beraber, grafik tasarimin modern yontemlerle teknolojik olarak
zenginlestirilme islemi, insanlar1 bu kategorinin ne anlama geldigini tekrar gézden
gecirmeye itmektedir. Bu durum ¢ok sayida yeni alanlarin olugsmasina, degisik
tasarimlara ve bilginin daha fazla genislemesine ve grafik sanatiyla ilgili diger

sektorlerinde ayn1 anda gelismesine sebep olmaktadir.™

2.1.4. Baski Teknolojilerinin Pazaralamaya Etkileri

Pazarlama kavrami genis bir agidan baktigimizda, toplumun genelinde bir¢ok
kesimi ilgilendiren ve birgok kesimin i¢inde rol aldig1 bir yap1 gostermektedir. Mal
ya da hizmetlerin iireticiden tiiketiciye akisinin saglanmasi olayidir. ingitere'de
kurulu Pazarlama Enstitiisi'ne (Chartered Institue of Marketing) gore pazarlama,
satig yapilmak veya hizmet gotiiriilmek istenen hedef kitlenin ihtiyaglarinin anlamak,

tespit etmek ve miisteri memnuniyetine yonelik kar amacli bir yonetim, siirecidir.®

Pazarlama, tiim toplumsal, siyasal ve ekonomik kavramlarda oldugu gibi belli
bir tarihi siire¢ iginde gelisimini siirdiirmiis ve bu gelisim kapsaminda glinimiizdeki
anlamini almigtir. Pazarlamay1 uygulamada kullanilan ve pazarlamanin 7P'si denilen
temel unsurlar pazarlamacilar i¢in 6nemlidir. Bunlar:

- Product (Uriin)

- Physical Evidence (Fiziksel Belirtiler)
- Price (Fiyat)

- Place (Satis Yeri)

- People (Hedef Kitle)

- Process (Siireg)

- Promotion (Tutundurma)

> Charlotte &Fidell, 2002 5:128
60 Erdogan Kog, Tiiketici Davramsi ve Pazarlama Stratejileri: Glabal ve Yerel Yaklasim, 1 Baski, Ankara,
Seckin Yayincilik, 2007, s:41
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Globallesme, toplumsal, siyasal, kiiltiirel ve ekonomik yapilarda ortaya koydugu
degisimlerle, pazarin yapisim1 ve isletmelerin pazarlama anlayiglarini da
degistirmistir. Eskiye gore teknik anlamda daha kolay ulasilabilen belli bir markay1
kullanmaya daha zor ikna olan, yliksek egitimli, bilingli, hakkini arayan bir miisteri
tipi ortaya ¢ikmistir. Reklam ve matbaa sektoriinii etkileyen teknoloji bu sektorlere
bagli pazarlamayr da aynmi sekilde etkilemis ve degistirmistir. Sinirsiz pazardaki
rekabet yogunlagsmis, tiretim miktarlar1 artmistir. Giiniimiizde 6nemli olan miisterinin
istek ve ihtiyaclar1 olmustur. Ozetle, teknolojik gelismeler, diger sektdrlerde oldugu
gibi, pazarlama anlayisinda tiim bu unsurlarinda gelismesi etkisiyle o6nemli

degisimler yasanmustir.®*

Dijital teknolojinin diinya lizerinde ve iilkemizde hizla yayginlasmasinin
sonucu olarak, tasarim sektoriinde calisanlar arasindaki rekabet atmis, teknolojinin
getirdigi imkanlar neticesinde fabrikasyona dayali hizli bir iiretim baslamistir. Bu
degisim, sanatin el emegi ile uygulandigi ya da baski teknolojilerinin bu kadar hizl
olmadig1 donemdeki gibi az sayida liretilmediginden birim fiyatlar diigsmiistiir. gerek
iiriin, gerek ambalaj sanayiindeki hizli iiretim devaminda, gerekli masrafi
cikarabilmek ve mevcut piyasada var olabilmek i¢in pazarlama sektoriinde
calisanlarda bu tempoya gore programlarimi degistirmis ve hizlandirmislardir.
Pazarlama alanindaki bu hizli artis bu sektore daha fazla calisan girmesine sebep
olmustur. Giderek daha hizli bir sekilde ivme kazanan bu olusum, piyasadaki arz ve

talebin de artmasini saglamistir.

2.2. Baski Teknolojileri ve Grafik Tasarim Arasindaki Etkilesim

Dijital teknolojilerin gelisiminden 6nce bir tasarimin renk ayirimini almak el
emegi yardimi ile hem uzun siire alan hem de yorucu bir siire¢ gerektiriyordu. Bu
uzun ¢alismalrin sonunda bile tasarimin renklerine ancak baski makinelerinde, ancak
kismen miidahele edilebiliyordu. Teknolojik gelismeler sonucunda, grafik
tasarimlarinin bilgisayarda yapilmasi, yine bu islerde kullanilan programlarin
yardimiyla tasarimci, caligmalari baskiya gondermeden Once renk ayirimim
ekraninda gorebilmektedir. Bilgisayarda tasarlanan projelerini yine ayni programlar

yardimiyla  degistirebilmektedir. Film ¢ikis asamasinin, dijital ortamda

81 frfan Caglar, Sabiha Kili¢, Pazarlama, 1. Baski, Ankara, Nobel Yaymevi, 2005, s:7,9
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incelenebilmesi disinda, ¢alismanin kagit iizerindeki renkli baskist da yine aymi
sekilde tasarimcinin kontrolii altindadir. 1990 Oncesi zamanlara kiyasla tasarimlar,

bask1 asamasina gelmeden 6nce istenen degisiklik yapilabilmektedir.

.. Gelecegine Gelecegine Gelecegine
Gelecegine kayitsiz olma! kayitsiz olma! kayitsiz olma!
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Resim 6: Renk Ayirim Calismalari
Resim 7 'de tasarimin film ¢ikis alindiktan sonraki goriiniimii ve her rengin astalon
tizerindeki esinyonlu hali siyah beyaz sekilde goriilmektedir. Resim7'de ise, her film

ciktisinin ayr1 ayr1 kagit tizerine aktrilmis renkli goriiniimii bulunmaktadir.

2.2.1. Grafik Tasarim ve Grafik Tasarimin Amaci

Son yillarda grafik tasarim yerine gorsel iletisim tasarimi kavrami kullanilmaya
baslanmistir. Insanoglunun var olus macerasinda iletisim kurma cabasi hep énemli
olmustur. S6z yazi, isaret, resim grafik gibi degisik yontem ve yollar iletisim i¢in
denenmis, yiiz yiize iletisim ve araclarla iletisim olarak c¢esitlenmistir. Bu baglamda
grafik tasarim olgusu araglarla iletisim yOntemine girmektedir. Burada arac,
tasarlanan gorsel yapilar olduguna goére temel is anlasilir bir iletisim saglamak
olmalidir. Bu kavramsal tartismalar son giinlerde artan bir ivme ile siirmektedir.
Ancak ac¢ilim ne olursa olsun sonugta bir tasarim eylemi, bir iletisim amaci ve arag

olarak ta bir gorsellik s6z konusudur. Bu baglamda hem tasarlayan, yani mesajt
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hazirlayan acisindan hem de hazirlanan gorseli tiikketen yani mesaji almasi beklenen
acisindan ortak bir sorun belirmektedir. Bu sorun; mesaj1 tasiyan ara¢ olan gorsel
yapinin, mesaj kodlamasinin her iki taraf agisindan ortak bir anlam olusturabilme

cabasi olarak agiklanabilir. Bu sorunu Gombrich su sekilde agiklamaktadir:

Sanat¢t veya grafik sanatgisi yiiklemek istedigi mesaja uygun oldugunu
diistindiigii boyayr veya rengi seger. Burada sorun; sekil, ¢izgi ya da
dokunun yani tasarim elemanlarimin duyguyu baska bir ifade ile iletilmek
istenen mesaji sadece sanat¢i ya da tasarimcrya degil herkese iletilmesi
gerektigidir. Gorsel yapr ve duygu arasindaki iliskinin anlami yani

mesaji, o gorsel yapiyt kullanan herkes tarafindan paylagiimalidir. 62

Bagka bir sdylemle belirtmek gerekirse, grafik tasarim sanatin sanayiilesmis
halidir. Sanat sanat i¢in degil halk tarafindan anlasilsin ve karsiliginin tepki olmasi
istenen tasarlanmis projelerdir. Ozellikle teknolojinin sanatin igindeki hizh
yolculugu, diger baz1 sanat alanlarinida (Tekstil, Seramik, Vitray, Heykel) ekonomik

kaygilarin 6n plana ¢ikarildig eserler iiretmeye mecbur birakmistir.

2.2.2. Geleneksel Tasarim Yontemleri

Dijital sistemler sanat diinyasina girmeden once ister brosiir, el ilan1 olsun
ister flyer veya afis tasaimlar1 olsun yapilan ¢aligmalar grafik sanatg¢ilar tarafindan el
is¢iligi ile tiretiliyordu. Firca ve boya ile zemin rengi boyandiktan sonra sanatgi, ya el
emegi ile ¢izim yapiyor, ya da kolaj teknigi ile boyadig1 zemin iizerine miisterinin
istedigi fotografi yerlestirip, letraset (yapiskanli font katalogu) yardimi ile gerekli
yazlart montajliyordu. Daha sonra sanatc1 yaptig1 ¢alismayi karanlik oda (agrandizor)
yardimu ile renk ayrimi isleminden gegiriyordu. Isi basicak olan matbaa makinesinin
ebatlarina ve baski adedine gore renk ayrimi ¢ogaltiliyor ve astralon malzeme
tizerine montajlanip kalibi alintyor ve sonucunda da baskiya veriliyordu. Bu tiir
caligmalar 6zgiin, fakat ¢cok agir isleyen ve ¢ok emek gerektiren ve bunu karsiliginda

birim fiyat1 yiiksek olan iirtinlerdi.

82 Abdiilgani Arikan, Grafik Tasarimda Gérsel Algy, 1. Baski, Konya, Egitim Kitabevi Yayimnlar, 2008 s.4
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Resim 7: El isciligi ile Uretilmis Afis Cahsmalar163
2.2.3. Mekanigin Grafik Tasarima Etkileri

Mekanigin sanat diinyasina girmesi grafik sanatcisi i¢in biiyiik kolaylilar
getirdi. Ozellikle pistole makinesi biiyiikk zeminlerin olusturulmasinda sanatciya
yardimc1 oldu. Ayrica fotokopi makinelerinin yardimiyla tasarim alanina
yerlestirilecek yazilar daha kolay montajlanmaya bagladi. Aym1 zamanda fotograf
makinelerinin teknolojik olarak ilerlemesi, renkli filmin icadi ile renkli fotografa
gecis yapilmasi, grafik tasarim sanatcilarinin c¢alismalarininda el isciliginden daha

cabuk ve daha iyi sonug¢ alinan mekanik ortami se¢melerine sebep oldu.
2.3. Bilgisayar Teknolojilerinin Grafik Tasarima Etkileri

Grafik kelimesi, kavrami genel anlami ile sanatsal, teknik ve endiistriyel
fotograf, resim, yazi ve cizimleri kullanarak izleyiciyi etkilemek amaciyla
olusturulmus her tiirlii tasarimi kapsayan bir sanat dalidir. Grafik sanatlarini diger
sanat dallarindan aywran Onemli bir ozellik, yapilan isin baski i¢in hazirlanmis
olmasidir (son yillarda uygulanan web tasarim ¢aligmalar1 bu tasarimlarda ayr1 bir
ozellik gostermektedir). Afis, amblem, logo, ilan, brosiir, dergi, ambalaj, kitap

basma, web tasarim, tipografi, ¢esitli reklamcilik ve sanayi tasarim triinlerinin timii

* http://www.google.com.tr/imgres?q=ihap+hulusi+gorey+eserleri, (23 Ekim 2011)
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grafik sanatlarinin konusudur. Cok genis bir alan1 kapsayan bu sanat dali, temelde,
giizel sanatlarin, uygulamali sanatlarla ve yeni teknolojilerle bulustugu bir alandir.
Baska bir deyisle grafik sanatlari, teknolojik olanaklar1 kullanarak gorsel 6gelerden
bir iletisim dili olusturur.®* Bilgisayar teknolojilerinin gelisimi sonucunda reklam
sektorli grafik sanatin1 kendi alani i¢inde daha ¢ok kullanmaya baglamis boylece
grafik sanatlar1 sadece sanatsal 6ge olarak kalmamais ticari bir boyuta da tagimustir.
Reklam calismalar1 her ne kadar dikkat ¢ekici ve eglenceli olsalar da toplumlarda
hem ekonomik hem de ideolojik islevleri yerine getirmektedirler. Bu baglamda
reklamcilarin teknolojinin hizindan faydalanan grafik ¢aligmalarini sanatsal ortamdan

ticari mecraya dogru ¢ekmeye basladig sdylenebilir.*

2.3.1. Bilgisayar Teknolojilerinin Gelisimi

Bilgisayar teknolojilerinin giiniimiizde sanat diinyasinin, is diinyasinin ve
biitiin bunlarin yaninda bir o kadar da sosyal hayatimizi ne denli biiyiik Olciide
etkiledigi kaginilmaz bir gergek olmustur. Ozellikle 1990'dan sonra diinyadaki
gelismelere paralel olarak, Tiirkiye’de de bilgi ve iletisim teknolojileri alaninda
Oonemli gelismeler saglandi. Sanat diinyas1 da bilisim sektoriiniin ve potansiyelinin
farkina daha iyi varilmasiyla, gerek tasarimlarin yapilmasinda, saklanmasinda ve en
onemlisi sanat¢inin ve eserinin adinin duyurulmasinda teknoloji is diinyasi: kadar
sanat diinyasinin da i¢ine girmis oldu. Her ne kadar mekanik bazi olusumlarla sanat
diinyasinda yer edinen teknoloji bu defa bilisim adi altinda grafik sanatinin icine
dahil olmustur. Geleneksel el sanatindan sonra bilgisayar ortamindaki tasarimlara
destek olan dijital diinyanin araglari eski zamanlarin el aletlerinin yerini almis

goriinmektedir.

2.3.2.Teknoloji'nin Hediyesi: Grafik Tasarim Programlar

Bilgi teknolojilerindeki gelismeler, bilginin kolaylikla depolanmasi,
aktarilmasi1 ve tretilmesi faaliyetleri bilgi cagi denilen, temelinde tasarimin ve
degisim olgusunun oldugu bir donemi meydana getirmistir. Bu donemin degisim cagi

olmasimin temelinde {iretilen bilginin, bilgi teknolojileri yardimiyla yayginlasmasinin

® Hatice Odabasi, Grafikte Temel Tasarim, 2. Baski, istanbul, Yorum Sanat Yayinlari, 2002, s:17
® Dyer 2010, 5.17
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Oonemli yeri vardir. Eski zamanlarda sanatcilar eserlerini i¢inde bulunduklar1 zamanin
sanayii ve teknolojik imkanlarina gore tretirler ve bildiklerini de bu sartlara gore
iletebilirlerdi. I¢inde bulundugumuz zamana gére bu bilgi birikimi daha yavas
sekilde ilerlemekteydi. Paylasmakta oldugumuz yiizyilin en belirgin 6zelligi bilgi
¢agl olmasidir. Bilimsel alanlarda oldugu gibi sanat ve kiiltiir sanayisinde de
teknolojik ilerlemeler kullanilmaktadir. Bilgi, bilgi teknolojileri yardimiyla degisik
sektorlere, bu sektorlerde kurulu bulunan bolimlere hizli bir sekilde iletilmektedir.
Biitiin bunlarin sonuglar1 da degisim olarak karsimiza glkmaktadlr.66 Sanat ve kiiltiir
alanindaki bu degisimler tasarim diinyasini da kokli bir sekilde etkilemistir. Bunun
en Oonemli sonuglarindan biri iki boyutlu caligmalar yerini yavas yavag ii¢ boyutlu
tasarimlara birakmaya baslamistir. Tasarim diinyasindaki bu degisim ve ilerlemeler

sanat¢tya bilgi caginin sundugu bir hediye olmustur denilebilir.

2.3.2.1.  Piksel tabanh Programlar

Adobe Photoshop: Grafik diizenleme yazilimlari yeni bir resim
olusturmaktan daha ¢ok var olan resimler {izerinde diizenlemeler yapmaniza
yardime1 olan programlardir. Ozellikle resim ve fotograf ¢alismalari i¢in ¢ok uygun
olan bu program son yirmi, yilin en giizel icattlarindna biri olma yolundadir. Pek ¢ok
sanat¢inin elindeki firca veya spatiil'iin yerini almistir. Photoshop piksel tabanli bir

programdir, son ¢ikan versiyonlarinda 3D segenekleri de mevcuttur.

2.3.2.2. Vektorel Tabanh Programlar

Adobe Freehand: Macromedia Freehand yazilimi vektorel ¢izim {izerine
gelistirilmis bir masaiistii ¢izim uygulamasidir. Freehand 6zellikle tasarim alaninda
kalemi temsil etmektedir. Baski igin illiistrasyonlar yapma amagh da kullanabilir,
firmalara logolar, ticari reklamlar gibi isler yapabilir. Freehand ile ayrica

illiistrasyonlar1 Flash animasyonlari igine de aktarmaktadir.

Corel Draw: Corel Draw, masaiistii yaymncilikta kullanilan ve en ¢ok tercih
edilen grafik tasarim programlar1 arasinda ilk siradadir. Masatistii yayincilikta, vektor

tabanl grafik tasarim programlari arasinda hem igerik hem, hem de uygulama

8 jrfan Caglar ve Sabiha Kilic, Genel iletisim, 1. Baski, Ankara 2006, 5:65
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alanlarinin ¢ok genis olmasi sebebiyle ¢cok yaygin olarak kullanilmaktadir. Vektor
tabanli c¢izimler yapabilmesinin yaninda, imajlar iizerinde yapabildigi diizenlemeler

programi daha kullaniglh bir hale getirmistir.

Adobe Indesign: InDesign, Freehand benzeri vektor tabanli bir programdir.
Cok sayfali dergi, gazete, kitap ¢aligmalarinda ¢okca kullanilmaktadir. InDesign ile
Freehand'i baz1 teknik benzerlikler gosterse de birbirleri ile kiyaslamak neredeyse
imkansizdir, ¢linkii Freehand'e gore ¢ok daha gelismis bir yazilimdir. Mizanpaj
yapilabildigi gibi Indesign vektorel ¢izimlere de izin vermektedir. InDesign'da ¢ok

sayfali caligmalarda rahatlikla kullanilabilmektedir.

Quark Express: QuarkXPress programi Ozellikle Indesign programi
cikmadan Once dergi, katalog, gazete, biilten gibi calismalarin uygulamaya
gecirilmesinde kullanilmistir. Vektorel tabanli olan XPress, son siiriimlerinde yapilan
yeniliklerle Freehand programinin bazi 6zelliklerini de biinyesine almistir. Quark'in
baski 6ncesi film ¢ikista font problemleri olsa da, su an pek ¢ok ajans tarafinda tercih

edilen bir sayfa diizenleme programidir.

Adobe Dreamweaver: Dreamweaver, web tasarim kullanicilarinin isini
kolaylagtirmak i¢in tasarlanmis bir programdir. Bilgi ¢agmin gereklerinde biri olan
web tasarim ya da uzaydaki sayfa tasarimi i¢in kullanilan hem teknik hem de sanatsal

icerigi biinyesinde barindiran bir programdir.

Adobe Flash Player: Flash yasamina Future Splash Animator olarak
basladi. Bu vektorel goriintiiler olusturmak ve hareketlendirmek i¢in kullanilan

kiigiik bir programdir.

2.3.2.3. Hibrid Tabanh Programlar (Piksel ve Vektorel)

Adobe Illustrator: Adobe firmasmin gelistirdigi vektorel tabanli ¢alisma
sistemine sahip grafik diizenleme ve gelistirme programidir. Bu program sayesinde
web sitesi ara ylizleri, kurumsal kimlik ¢alismalar1 (logo, kartvizit, zarf, cd yiizii, cd
kutusu yiizli, antetli kagit, firmalarin kullandig1 faturalar vs..), basili yayinlarin

(dergi, kitap, gazete ,reklam, afis, poster vs) icerigi gibi calismalarin timi
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hazirlanabilir. Illustrator, Tipki CorelDraw gibi vektdrel tabanli bir programdir. Bu
nedenle hazirlanan ¢alismalarin 6lgiilendirmesi ¢ok rahat yapilabilir. Yaptiginiz
Olceklendirmede piksellesme gibi bir sorunlar ¢ikmamaktadir. Bununla birlikte
karakalem ¢izimlerini renklendirmede sanatgiin isini oldukca kolaylastiracak bir

programdir.

3D Max: 3D Studio Max grafik tasarimcilarin ve illiistratorlerin genellikle
tercih ettigi ii¢ boyutlu grafik ve animasyon programlaridan biridir. U¢ boyutlu
programlar ile filmlerde ve reklamlarda goriilen birgok gorsel efektleri yapilabilir. Bu
alandaki diger programlardan en ¢ok kullanilanlar Maya, LightWave, Softlmage XSI
'dir. Bu programlarin bir¢ok ortak yonii ve birini digerine iistiin kilan ince noktalari

vardir.

41



3. GELISEN BASKI TEKNOLOJILERI VE GRAFIiK TASARIM
ALANINDA DONUSUM

3.1. Teknolojinin, Tasarim Sanatina, Sanatciya ve Sanat Uriinlerine

Etkisi

Modernizm, Hands and Crafts, Siirrealizm gibi akimlar 19. yiizyilin sonlarina
dogru sanayiideki hizli gelisme ve sehirlesmeye karsi sanatsal bir tepki olmustur.
Ancak sanayii ile birlikte teknolojinin sanat alanina girmesiyle, onceleri sanat
diinyasinda teknolojiden faydalanmak sanatin asimilasyonu olarak benimsendi.®” Bu
goriisii destekleyenler 1920 senesindeki Berlin Dada Fuari'nda " Sanat 6ldii: Tatlin'in
makine sanati yasiyor " diye tabela asmislardi. Bunula birlikte Bauhaus ekolii sanat
ve zanaati birlestiremn bir ekol olmustu. Okulun kurucusu Gropius okul i¢in kaleme

aldig1 manifestoda sdyle demisti.

" Mimarlar, heykeltraslar, ressamlar, hepimiz zanaatlara dénmeliyiz.
Sanat¢iyla zanaat¢ arasinda ozde hi¢bir fark yoktur. Sanat¢t yiice bir

zanaatgidir. 1”8

Gilinlimiizde teknolojinin sanat alanina girmesi sanat eserlerini degistirdigi
gibi sanat¢ininda degismesine sebep olmustur. Tasarim alanindaki ilerlemeler
triinlerin daha kolay satisina, sanat¢inin adinin daha ¢abuk duyulmasima yardimei
oldugu gibi iiretilen sanat eserinin daha ticari bir meta haline doniismesine de sosyo-
ekonomik olarak gerekli bir hale getirmistir. Bu doniisiim gelenekseli benimsemis
sanat cevrelerinde sanatin belki de ortadan kalkabilecegi goriisiiniide beraberinde
getirmisti. Zira sanat yiizyillar boyunca hayatin yerini tutmasi ve insanin c¢evresiyle
arasinda bir denge kurmasini saglayan bir aract olmustu. Ancak insanoglu ayni
zamanda araglar yolu ile insanca yasayabilmistir. Teknoloji ve sanatin gilinlimiizde
birbirine siki sikiya bagli kavramlar olma yolunda ilerleyebilecegi gercegi de goz

onnd bulundurulmalidir.®®

& Larry Shiner, Sanatin icad, Ismail Tiirkmen (Cev.), 2. Baski, Ayrint1 Yaymlari, Istanbul, 2010, 5.335
68 a.g.e, s.344
% Ernst Fischer, Sanatin Gerekliligi, Cevat capan (Cev), 11. Baski, Payel Yaymevi, Istanbul, 2010, 5.9-17
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3.1.1. Grafik Tasarimda Bir Milad: Dijital Devrim

Teknolojinin insan yasami igine girmedigi donemlerde, sanat eserleri,
sanatcilar tarafindan sanat ve iletisim gibi amaglar dogrultusunda icra edilirdi.
Uretilen bu sanat eserleri baska bir sdylemle kendi ddnemlerinin grafik
tasarimlariydi. Ancak gilinlimiizde, sanayii ve ekonomideki bu hizli geligim, kiiltiir ve

sanat endiistrisini de etkilemistir.70

Teknolojinin gelisimi ile beraber sanat eserleri de yavas ama 06zgilin olan
metotlar yerine, daha hizl1 fakat fabrikasyon yontemlerle iiretilmeye baglamistir. Eski
zamanlarda iletisim araci olarak kullanilan reklamcilikta bu degisimden etkilenmistir.
Icinde bulundugumuz bilgi ¢aginda insanlarin isteklerine ulagsmalar1 bir tusa basmak
kadar kolaylastigindan reklamcilar ulagmak istedikleri hedef kitleyi grafik tasarimin
gorselligi ile etkilemek zorunda kaldilar. Bdylelikle grafik sanati reklamcilik
sektoriiniin i¢ine girmis oldu. Grafik tasarimla reklam sektoriiniin bu birlikteligi,
reklam1 bir sanat tiiketicisinin aracist haline getirdigi gibi sanayilesen toplumlarda
devlesmeye baslayan biiyiik sirketler kendi tanitimlar1 ve rakiplerine karsi savunma
araci olarak kullanmak iizere reklamciligi biinyelerine katmuslardir.”* Tiirkiye'de
grafik tasarim alanindaki gelismeler 1990 yilindan sonra daha teknolojik yontemlerle
uygulanmaya baglamistir. Baski teknolojilerindeki bu hizli gelisme sonucunda grafik
tasarimcilar tasarladiklar1 ¢alismalar1 daha 1y1 sergileyebilmisler ve hedef kitlenin
begenisine sunmuglaridir. Dijital ve serigrafi alanindaki gelismeler 6zellikle son
yillarda agikhava ve ii¢ boyutlu reklamlarin artmasina sebep olmustur. Bilim, teknik
ve sanayiideki bu hizli degisim sanat diinyasinida i¢ine almis, klasik tasarim
anlayisinin terkdedilmeye baslamasina yol agmistir. Bu béliimde verilen ornekler

degisimin anlagilmasina yardimci olmak i¢indir.
3.1.2. Dijital Teknoloji Sonrasi Grafik Tasarim Caliymalari

Grafik tasarim c¢alismalarinda teknoloji Oncesinde sanatgilar eserlerini

tasarlarken i¢inde bulunduklar1 donemi etkisi altina alan sanatsal akimlardan

7% Walter Benjamin, Pasajlar, Ahmet Cemal (Cev.), 8. Bask1, Yap1 Kredi yaymlari, istanbul, 2011, s:55

& Siireyya Cakir, Edebi imgelem, Medya ve Toplum, Sanatlar ve Toplumsal Etkilesim, Editor. Mukadder gakir
Aydin, 1. Baski, E Yaymlar, istanbul, 2009, s.26
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etkilenmisledir.(Dada, Futiirrizm, Arts and Craft, Siirrealizm gibi) Bu doénemlerde,
kolaj ve fotomontaj teknigi gibi yeni denemeler giiglii gorsel iletisim bigimlerini
ortaya koyarken grafik tasarim alaninda da gelecek yeniliklerin habercisi olmustur. &
Tasarim, giiniimiizde dijital teknolojinin ilerlemesi sonucunda ge¢miste oldugundan
daha fazla ve hizli bir sekilde bagli basina bir ticari meta haline gelmeye baglamistir.
Etkilemek istedigi hedef kitle ise, tirlinleri satin alma konusunda tahrik etme gorevini
istlenmistir. Bu baglamda grafik sanatinda iiretilen tasarimlar da sekil degistirmistir.
Dijital teknolojinin, grafik tasarimla icice girdigi 1990 sonrasinda ise, sanatgilar,

sanatsal tasarimlardan daha ziyade ekonomik endiselerin de i¢inde barindig: igerik

olarak ayn1 kalsa da yiizeysel olarak degisen eserler iiretmislerdir.”

a. Tek Sayfal Isler (Afis, Brosiir, Flyer, El Ilam): Kurumu hem calisanlara
hem de kurum digina tanitmak amaciyla kullanilan, genellikle az sayfali, cok renkli
ve kiigiik boyutlu basil iletisim araglaridir.”*Asagidaki 6rneklerde goriildiigii iizere
1990 sonrasinda tasarlanan brosiirlerde tasarim distiinliikleri goriilmektedir. Gerek
renk, gerekse bigim agisindan daha farkli, font, gorsel objeler ve bunlarin kullanimia,

1990 oncesi tasarlanan brostirlere gore daha canli ve etkili durmaktadir.

Resim 8'da el isciligi goze carpmakta, tek renk makinede basildigi
sOylenebilir. Resim 9'da ise, gorselligi bol dort renkli makinede basilmis bir brosiir
ornegi gorilmektedir. Sanatsal bir kaygi yerine ticari amagli bir tasarim esas

almmistir. (Resim 8'de brosiir 6rnekleri gosterilmistir)

Resim 8: 1990 oncesi brosiirler’

7 Arikan, 2009, s. 20
& a.g.e, s.25
™ Fatih Polat, iletisim Nasil Kurulur, 1. Baski, Avrupa Yakasi Yaymlari, 2009, s:138

> www. google.com.tr/imgres?q=eski+brosiirler, (20 Eyliil 2011)
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Resim 9: 1990 sonrasi brosiirler
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Resim 10: 1990 Oncesi el ilani Resim 11: 1990 sonrasi el ilani

rcek cay,
serinlik

Resim 12: Ozel kesim el ilani

Resim 10'daki el ilan1 kolaj yontemiyle tasarlanmis bir ¢alismadir. Estetikten
ziyade bir haber verme niteligi olan simetrik, arts and crafts ekoliine gore tasarlandigi
sOylenebilir. Resim 11'deki 6rnekte ise, sadece reklam gayesi olan ve estetik

goriiniime agirlik verlen bir ¢alismadir. Ozel kesim bigak tasarima etki etmistir.
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Afis: Carpici ve gbze batan reklam araglari olarak reklam veren i¢in oldukga
onemli bir konuma sahiptirler. "En iyi reklam akilda uzun siire kalandir." soziine
uygun olarak, afisler akilda kalic1 reklam araglaridir. Afisin gorevi reklamdir.” Tek
sayfali igler arasinda olmasina ragmen her zaman onlardan daha farkli bir yapiya
sahip olmustur. Afis sanati diger grafik tasarim c¢aligmalarindan daha koklii bir
geemise sahiptir. Tasarim ¢aligmalarinda afis, baslangic nokatsini olusturan
araglardan biridir. Biitiin diinyada 19. yiizyilin sonuna dogru gelisen sanayii artik
hayatin vazgecilmez bir unsuru haline gelmeye baslamisti. Reklama olan ihtiyaca
ragmen, sanat ve sanayi arasindaki rekabet devam etmekteydi. Bunula birlikte afis
sanati, grafik sanatlar1 i¢inde basli basina kendine yer etmis bir tasarim oOgesi
olmustur. Afis bu hakli tinvami grafik sanati tarihi iginde gesitli akimlardan

etkilenmesinden ve sadece reklam araci olarak kullanilmamasindan almustir.

Omegin: 19. Yiizylin sonuna dogru sosyal, ahlaki ve sanatsal alandaki
karmasaya ve sanayiinin insan hayatina saldirilarina karst bir durus olarak Arts and
Crafts hareketi, 1. Diinya Savasinin baslamasina kadar da Art Nouveau akimi
sanatgilart ve serlerini etkilemistir. Bu akimlar, mimarlik, i¢ mimari, endiistri
tasarimi, grafik tasarim sanatlar1 Ozelliklede afis sanatinda etkin olmustur. Daha
sonraki 1930 lu donemlerde reklam ve grafik tasarim iligkisi giderek Onem
kazanmistir. Afis sanati 1970 lerden sonra modern sanatin yayginlasmasi ile
reklamcilik sektoriinde daha ¢ok kullanilmaya baslanmis ve sanatsal akimlarda daha
az etkilenir olmustur. Giiniimiizde ise, afis genellikle reklam ve tanitim islerinde
kullanilmaktadir.”” Bilgisayar teknolojisinin gelisimi ve grafik diinyasina girmesiyle
birlikte reklam tasarimlarini destekleyen ve ayni piyasanin Kkitleleri etkilemesini

kolaylastiran baska degisimlerde sanat diinyasinin secenekleri arasina girmis oldu.

Bu secgeneklerden biri de Lenticular baski teknolojisi ile tiretilen ¢alismalrdir.
Iki boyutlu baskilara ii¢ boyut goriintiisii veren bu teknoloji giiniimiizde grafik
sanatinin pek ¢ok asamasinda kullanilmaya baslanmistir. 1990 6ncesi donemlerde
sadece kiiciik alanlara uygulanabilen bu gorsel maretyal dijital teknolojinin destegini

aldiktan sonra afis ve takvim gibi daha genis alanlara da uygulanabilmistir.

® Mete Camdereli ve Murat Varli, Reklam Dergi ve Gazeteleri, 1. Baski, Istanbul, Rasyo Yaymevi, 2009 s. 9
77
Arikan, 1998, s. 14-18
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Ankastre liriinlerde
indirim ustiine indirim var!

‘

Evinizin ankastre htlyaglanm AEG den ahn,

Ustelik, solo iiriinlerde
capraz degistirme firsati
baharda da siiriiyor!

—|

Resim 13: AEG Afig 1907 Resim 14: AEG Reklam Afisi 2010

Resim 13 ve 14'de AEG firmasina ait iki afis yer almaktadir. Resim 13'deki,
afis 1930 yilinda tasarlanmigken; Resim 14 deki afis 2010 yilina aittir. Genel olarak
her iki afiste de tiggen form iizerine kurulu tasarim galigmasi gériilmektedir. Bu form
afisi seyreden i¢cin AEG'nin zirvede oldugu imajin1 vermekedir. Resim 13'deki afis
tasariminda Art Nouveau akiminin etkisi goriilmektedir. Ayrica simetrik bir denge
vardir. Baski teknigi olarak zamaninn tek renkli matbaa makinelerinde basildigi
sOylenebilir. Gorsel yerine tipogrfik bir ¢alisma yapilmistir. Bunun nedeni olarak,
gorsel objelerin o tarihteki teknolojilerin yetersizligi sebebiyle kullanilamamasi
olarak agiklama yapilabilir. Resim 14 deki afis ise, herhangi bir akimin etkisinde
olmasindan ziyade pazarlama 6n plandadir. Uriin gorselleri izleyiciye eksiksiz
gosterilme ¢abasi sarfedilmektedir. Afisteki sloganlar digerinde oldugu gibi biiyiik

kullanilmis olsa bile objelerin gosterilmesi 6n plandadir.

Resim 15: Lenticular Calismalar

78 a.g.e,s.18
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b. Cok Sayfal Isler (Dergi, Katalog, Gazete): Basili reklam ortamlarinin en
biiylik ikinci grubunu dergiler olusturmaktadir. Dergiler konulari ac¢isindan ¢ok
cesitli olduklarindan ve genellikle ele aldiklar1 konular1 gazetelere kiyasla daha

derinlemesine incelediklerinden okuyucu kitleleri daha belirgindir.

Dergi tasarimlarinda 1990 Oncesi donemde, c¢ekilen fotograflar yine
brosiirdeki ayni1 yontemle bir zemin lizerine montajlanmistir. Yazilar ise daktilo
edildikten sonra resim yanlarma en uygun bicimde kolaj yapilmustir. Ozellikle kapak
fotograflar1 renkli filmlerden once el ile renklendirilmekteydi. Bu islem ciddi bir
sanat yetenegi gerektirse de fotograflarda illiistratif bir etki olusturmaktaydi. Cok
sayfali islerin baski sonrasi islerinde de 1990 6ncesi tek diizelik bulunmaktaydi. Son
yirmi yildir matbaa sektoriindeki ciltleme islemleri de teknolojik gelismelerden
etkilenmistir. Ozellikle spiral ciltleme, kapakta gofre (kabartma) veya gdmme
amblem ve kismi lak ¢oklu sayfa tasarimlarini baski sonrasi ge¢mis donemlere gore

daha kaliteli olmasini saglamistir.

Giliniimiizde ise, dergi tasarimlari renkli ve grafik tasarim programlarimin da
yardimiyla ¢esitli efektlerin siisledgi bir sekilde ¢ok sayfali olarak kolay bir sekilde

tasarlanmaktadir. (Resim 16-19'da Dergi, gazete ve katalog 6rnekleri gosterilmistir)

GOCMEN KACAKCILIGINDA KORKUNC RAPOR: &

ILKOGRETIM (LN
u RASTGELE 25 VISl

ISTE SON

Resim 16: Hayat Dergisi 1956 Resim 17: Aktiiel Dergisi 2011

=

7 Kabacgali, 1998, 5.223, 224
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Resim 16'daki dergi kapaklar1 c¢alismasinda sanatsal bir goriiniim vardir,
estetik 6n plana ¢ikarilmistir. Imaj yerine dergide satin almay1 saglayacak sanat¢inin
fotografi 6n plana ¢ikarilmigtir. Resim 17'deki dergi tasariminda ise, kapak renkli ve
sanat¢iyla beraber derginin reklami yapilmistir. Kapak tasarimindaki form her iki
degide de aynidir. Ancak teknolojik gelismeler fontlarin, gorselin ve rengin daha iyi

kullanimina olanak vermistir denebilir.

Mo 11

NILOFER
W ! ziimedim

A
i

: W/
Perihan Magden’in . y/ )

kaleminden
REHA MAGDEN

TERK EDILEN
MASUM DEGIl
liskiyi bitirmek cin bircok

o .""’ '“'

N

Resim 18: Hayat Dergisi 1960 Resim 19: Aktiiel Dergisi 2011

Resim 18'de goriilen dergi kapaklarinda magazin haberlerini duyurma ¢abasi
vardir. Kapak c¢alismasi daha ¢ok tanitim amaghdir. Estetik deger yerine belirlenen
hedef kitleye kapaktaki sanat¢inin reklami yapilmaktadir. Amag¢ derginin
satilmasidir. Resim 18'de ressamlarin yaptigi riituslar ile dergi renklendirilmistir.
Dergi sanat¢inin portresi kullanilarak sade bir tasarimla sunulmustur. Resim 19'daki
calismada reklam agirlikll bir tasarim yapilmistir. Dijital teknolojini Uistlinliigli olarak
dergi renkli ve sinerjik bir tasarimla sunulmustur. Ancak kapakta verilen ek veya

hediyelerle derginin satilmasi ¢abasi goriilmektedir.
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Resim 20: Gazete 6rnegi Resim 21: Gazete 6rnegi®®

Resim 20 ve 21'de iki Cumhuriyet gazetesi 6rnegi goriilmektedir. Cumhuriyet
gazetesi yapisi, fontlari, alicist ve igerigi degismeyen geleneksel yapiya sahip bir
gazetedir. Glinmiizde bu c¢izgisini ¢ok degistirmeyerek zamanin bir yerde Don
Kisot'lugunu istlenmistir. Cok uzun yillar boyunca renkli bir diinyay karsi daha
siyah beyaz bir durus sergileyerek basin camiasindaki radikal tutumunu korumustur.
"Ya hep, ya hi¢" mantig1 ile basin diinyasinin teklerinde kalmayi basarabilmistir.
Bunula birlikte Cumhuriyet gazetesi de teknolojinin getirdiklerine ayak uydurmak
zorunda kalmistir. Resim 20'deki gazete de haber igerikli bir 6n sayfa calismasi
bulunmaktadir. Resim 20'de sayfa sade ve iki renk olarak ¢alisilmigtir. Fotograf
yerine illiistrasyon caligmasi bulunmaktadir. 21'deki gazetede ise, biraz daha
sansasyonel haber verme taktigi kullanilmig, haber yerine dikkat ¢ekmek 6ne plana
cikarilmigtir. Yine 21. resimde kapakta reklam tasarimlart ve kupon goriilmektedir.
Gliniimiiziin teknolojik olarak iistiin ancak maliyet olarak da olduk¢a maliyetli olan
basim sektdrii masrafin1 ¢ikarabilme yolunda bazi degisimlere gitmek zorunda
kalmustir. Ornegin resim 21'de habercilik niteligi ile beraber reklam duyurusuda
yapilmaktadir. Bunula birlikte resim 21'de mizanpaj, resim 20'deki gazeteye gore
daha ilgi ¢ekici ve bol fotograflidir. Dort renkli web ofset makinelerinde basilmast,

gazetenin renkli ve ¢abuk ciltlenmesine yardimci olmustur.

50 www. google.com.tr/cumhuriyetgazetesi, (30 Eyliil 2011)
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HATICE SULTAN iLE
MELLING KALFA

Resim 22: Katalog caligmasi1 1980 Resim 23: Katalog Ornegi 2011

Resim 22'de goriildiigii gibi tasarlanmis ve basilmis katalog 6rnegi renkli olsa
bile grafik tasarim programlarinin heniiz sektdre dahil olmamasindan dolay1 oldukca
sade bir tasarimla piyasaya c¢ikmistir. Resim 23'de ise, teknolojinin biitiin
imkanlarindan yararlanilmistir. Kapak renkli ve modern bir tasarimla iglenmistir.

Ayrica 1990 6ncesinde olmayan spiral cilt ile tiretilmistir.

Fanzin Dergiler: Ingilizce fanatik ve magazin kelimerinin kisaltilmasiyla
olusturulan finansal kaynaklar ve hiyerarsik yapilardan uzak olan, yaygin medya
kurulusglarina giremeyen veya girmeyenlerin ¢ikardigi dergi, gazete verilen isimdir.
Genellikle fotokopi araciligi ile ¢ikarilan ve satis amact olmayan g¢alismalardir.
Geleneksel olarak el yazmasi, daktilo, kolaj, ¢izim gibi farkli elementlerden
yararlanilmaktadir. Dijital teknolojinin hayatimiza kattig1 ilklerden olan fotokopi
makinelerinin ¢ogalmasi fanzinlerinde ¢ogalmasina neden olmustur. Fotokopi
makinelerinin sik¢a kullanilmadigr zamanlarda genellikle el yazist veya daktilo
yazilarininda kolaj bi¢imi c¢alisilmasiyla ve duvar gazetesi seklinde goriinen
fanzinler; baski teknolojilerindeki bu degisimin sonucunda medya diinyasindaki

yerini saglamlastirmaya bagslamstir.2?

Kindle PC Converter: Teknolojinin son hediyelerinden biridir. Miirekkep
bazli elektronik sayfadir. Elektronik belge, kitap, brosiir ya da dergiyi cihazin
okuyacagi dile doniistiiriir. Serce parmagi kalinliginda A4 ebatlarindadir. Gergek

81 www.google.com.tr/imgres?q=spiralli,+katalog, (27 Eyliil 2011)

2 www. bulmacasozlugu.com, (30 Eyliil 2011)
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kagit mirekkep deneyimine olduk¢a yakin saglikli bir netlikte okumay1

saglamaktadir.®®

Past Is Prologue

Everyting begins with a story.
—Joseph Campbell

T was born in Toronte, one month early and during &
blizzard that covered the city in snow and sience. The.
surprise and the low-visibilty conditions that

accompanied my arival were portents, though they
went untecognized at the time. My mother, a8 # recent
immigrant from Indis, was of twe worlds, and she
would pass that multiple identity en to me. My father

by
of God or some unnameable force, it was already
‘written, and every action of mine would serve to

Resim 24: E-Book Kindle PC Converter

Ambalaj Tasarim: Ambalaj, lirlinlin giysisi gibidir. Kisaca bir mali korumak
amactyla kullanilan malzemeye ambalaj denir. Ambalaj miisteriye kisaca {iriin
hakkinda bilgi verir. Bu sebeple tiiketiciyi satin alma eylemine hazirlamasi isin
gerekli tiim giizellikleri iizerinde bulundurmasi gerekir.®* Tiirkiye'de ambalaj
sanayi'nin gelismesi 1980'lerden sonra hiz kazanmaya baslamistir. Baski
tekniklerinden Flekso ev Tifdruk baskinin ilerlemesi ve serigraf baskinin yerini
almaya baslamasi seri ve hizli liretimin atmasini saglamigtir. 1980'den 6nce ince craft
kagit ile diiz naylon malzemeye segiraf baski ile yapilan ambalajlar, grafik tasarim
programlarinin  gelismesi sonucunda daha c¢ok gorsel malzeme kullanabilme
olanagma kavusmustur. Ozel kesim bigak ambalaj sanayii'nde ¢ok sik¢a kullanilan
bir yontemdir. Kutu veya kaliteli kagit poset imalatinda lazer kesim teknolojisinin
ambalaj sektoriinde kullanilmaya baslamasi, bu alandaki tasarimlarin gelismesini
hizlandirmistir. Ambalaj sanayii'nin gelismesi iretici firmalarin daha ucuza ve g¢ok
miktarda ambalaj kullanmalarin1  saglamistir. Ambalaj kullaniminin  artmasi
ambalajlanmasi gereken fliriinlerde bozulma ve kirilmalar1 azaltmis ve maliyetlerin

diismesine sebep olmustur. Ozellikle gida iiriinlerinde malzeme kullanim1 hijyen

8 http//:-www.amazon.com, (30 eyliil 2011)
8 Erol Giil, Karton-Baski-Kutu Etkilesimleri ve Karton Ambalaji, 1. Baski, Cem Ofset Matbaacilik, izmit,
2001, s.12
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sorunu agsindan biiyiik kolayliklar getirmistir.85 (Resim 25-28'de Ambalaj ornekleri

gosterilmistir)

Clanks
HCEIEDE
L LW
R IR E

Resim 25: Kutu, 1967%° Resim 26: Sabun Ambalaj, 2011%

Resim 25 deki ambalaj 6rneginde 1967 lerde yapilan tasarimlarda fotografik
imgelerin kolaj ve montaj tekniklerin uygulanmasinda simetrik bir tasarim
goriilmektedir. Fotograf yerine illistrasyon bulunmaktadir. Resim 25'den
anlagilabilecegi gibi, ambalaj heniiz bir tasarim mecrast olarak kullanilmamistir.
Resim 26'da ise, ambalaj aym1 zamanda basli basina bir reklam ¢aligmasi

niteligindedir.

Resim 27: Sabun Pogset 1957% Resim 28: Poset, 2011%

Resim 28'de ki ambalaj sadece iiriinii korumak igin tasarlanmistir. Ayrica

miisteri hemen bulsun diye basit bir logotype ile satsa sunulmustur. Hig¢ bir reklam

8 Aslihan Arikan, Ambalaj, Ambalaj Biilteni, Editor. Aslihan Arikan, 1. Baski, Istanbul, 2011, 5.40,41
* Becer, 2006, 5.109

& www.google.com.tr/imgres?q=eski+sabun, (27 Eyliil 2011)

5 www. google.com.tr/imgres?q=eski+sabunt+ambalaji, (27 Eyliil 2011)

5 www. google.com.tr/imgres?q=poset, (27 Eyliil 2011)
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gayesi bulunmamaktadir. Resim 28 'de amabalaj artik bir reklam mecrasi haline

gelmistir. Pazarlamaya yonelik tasaimlar 6n plana ¢ikmustir.

Kurum Kimlik (Logo, Amblem, Antet, Zarf, Kartvizit) Calismalari:
Gorsel, isitsel iletisim basta olmak iizere, ¢ok boyutlu bir imaj ¢alismasidir. Bu
calismalarin amaci kurumlarin, tarihsel, kiiltlir, cografi kimliklerini, kurulus
amaglarini ve ideallerini, {iriin ve hizmetlerini sektdrel konumlarini az ¢abayla ve en

kisa zamanda hedef kitleye aktarmaktir.*

Kurum kimlik ¢alismalar1 grafik tasarim sanatgilarinin en ¢ok 6nemsedikleri
tasarim ¢esidi olmustur. Bilgisayar teknolojilerinin sanat diinyasina miidahelesinden
oncesinde ve sonrasinda bu konu iizerindeki caligmalar titizlikle icra edilmistir.
Grafik tasarim programlarinin, sektore girmesinden once tasarimlar daha yiizeysel ve
iki boyutlu calismalardan olugmaktaydi. Piksel, hibrid ve vektorel tabanh
programlarin tasarim alanina dahil olmasiyla logo ve amblem g¢alismalaria ii¢
boyutlu tasarimlar da dahil olmaya baslamistir. Kurum kimlik ¢aligmalarinin en
onemli unsurlarindna bir digeri, kartvizit'tir. Baski ve tasarim alaninda ki
gelismelerden sonra, kartvizit tasarimlart sanatsal bir boyuta ulagsmistir. 1990 6ncesi
tasarimlarda matbaa sektoriiniin hizli ve basit bir bicimde imal edip pazarladigi,
kartvizitler; giiniimiizde ¢esitli proraglarinda yardimiyla gercek bir sanatsal kimlige

donlismeye baslamistir.

m Sezgin SASA

Mali Miisavir

Cumhuriyet Meydani 2.Sokak No:XXX Sayhan ls Merkezi
Kat:XXX/201 Bornova / IZMIR
Tel&Fax:(0232) 373 32 XX XXXX@izmmmo.com

Resim 29: Kartvizit 1985 Resim 30: Kartvizit érnekleri 2010%

1990 oncesi kartvizit tasarimlarinda, asil amag kimlik bilgilerinin verilmesi
ve kart sahibinin tamitimimin yapilmast ic¢indi. Tasarimlar genellikle sade
yapilmaktaydi. Tasarimcilar form (bi¢im) ve fonksiyon (kullanim) islevi takip eder

kuralina uygun tasarimlar iiretilmekteydi. 1990 sonrasinda teknolojinin gelismesi ve

% Fiisun Kocabas, Miige Elden, Reklameilik, 11. Baski, Istanbul, iletisim Yayinlari, 2009, s:33-39
1 http://browse.deviantart.com, (27 Eyliil 2011)
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bilgisayarin grafik tasarima dahil olmasiyla birlikte, katrvizit tasaimlar1 da diger
reklam mecralar1 gibi bi¢im degistirmiglerdir. Meydana getirilen katrvizit tasarimlari
kullaniciyr adeta bir marka haline getirmeye baslamistir. Teknolojinin gelismesi
tilketimi arttirdig1 gibi klasik tasarim anlayisim da degistirmistir. Gliniimiizde
kartvizit tasaimlari form ve fonksiyon imaji takip eder kuralina gore
tasarlanmaktadir. Baski alanindaki gelismeler grafik tasarim ¢aligmalarini
kolaylastirdig1 oranda sanat¢iya degisik malzemeleri deneme olanagi sunmustur.
Resim 31'de goriildiigii gibi giiniimiizde kagit tizerine yapilan baskinin yaninda pleks

malzeme iizerine de ayni sekilde kaliteli baski yapilabilmektedir.

3.1.3. Teknoloji ile Birlikte Gelenler

Bilgisayar teknolojilerinin grafik sanatina girmesinden Once tasarim
olanaklar1 daha smirli caligmalrala devam etmekteydi. 1990 yilindan sonra ilk
Machintosh Quadra'nin ajanslara girmesiyle birlikte, dizgi calismalar1 Onceki
donemlere gore daha hizlandi. Daha sonraki donemlerde ise, gelisen teknolojiyle
birlikte bilgisayarda tiretilen ¢alismalar ¢esitlilik kazandi. Bilgisayar sektoriindeki bu
hizli gelisim sonucunda, reklam tasarimcilart da miisterilerini etkileyebilmek ig¢in
daha etkili ve az kullanilmamis yOntemler aramaya bagladilar. Bu yontemlerin
basinda halk kitlelerini daha kolay etkileyen outdoor reklamcilik reklam ve grafik
diinyasina girmis oldu. Outdoor reklamciligin gelismesine biiyiik katkis1 olan dijital
teknoloji giinlimiizde ise, li¢ boyutlu tasarimlara da biiyiik 6l¢iide olanak saglamaya

baslamistir.

3.1.3.1. Dis Mekan (Outdoor) Reklamcilik:

D1s mekan reklamlari trafigin yogun oldugu insanlarin ¢ok sik gectigi cadde-
sokak ve kullandiklar1 istasyon, durak ve iskelelere konan afis, pano, billboard,
pankart seklinde hazirlanan reklam mesajlaridir. Baski ve grafik tasarim alanindaki
gelismeler, sanayii'nin gelisiminden itibaren giindemde olan reklamcilik sektoriinii
daha onemli bir hale getirdiginden 1990 lara kadar siiregelen klasik reklamcilik

anlayisida degigsmeye baslamistir. Masaiistii yayincilifin yetersiz kaldigi yerlerde
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reklamcilar ve grafik tasarimcilari, halk kitlelerine daha kolay ulasabilmek igin dig
mekan reklamciligint kullanmaya basladilar. 1990 oncesi sayilart ¢ok az olan
billboard veya ilan tahtalari, teknolojik gelismeler nisbetinde son yirmi yildir say1
olarak cogalmistir. Baski alanindaki gelismelerinde deste§inde hazirlanan tasarimlar

iki veya ii¢ boyutlu olarak iiretilmektedir.

3.1.3.2. D1s Mekan (Outdoor) Reklamlarinin Araclari

Arag¢ Giydirme: Arag giydirme araglarin iizerine yapilan ve son yillarda ¢ok
sik¢a kullanilan reklam uygulamasidir. Arag giydirme terimi halk arasinda "Arag
Ustii Reklam" veya "Araba Giydirme" olarak da kullanilir. 1990 &ncesi teknik
yatarsizliklerden dolayr uygulanmasi zor olan ve cokga tercih edilmeyen arag
giydirme, baski alanindaki gelismelerin ve kullanilacak malzemin g¢esitlenmesi
sonucunda (folyo) ara¢ giydirme calismalar1 6zel sektorden, siyasi partilere kadar

pek ¢ok alanda uygulanmaktadir. (Resim 31'de Ara¢ Giydirme 6rnegi gosterilmistir)

—
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5. GELENEKSEL RAMAZAN ETKil

Hasgeldin ¥
h' VYa Sehr-i q’\"(mmmA

/ HimeT G110

'~==@" ot e OMOMO\a

Resim 31: Ara¢ Giydirme

Bilboard ve 3D Reklamecilik: Demir ve aliiminyumdan imal edilen, ara¢ ve
yaya trafiginin yogun oldugu yollar ya da kavsaklara konumlandirilan ve yaygin
olarak kullanilan agik hava reklam arag:larldlr.92 Son yirmi yildir sayilar1 oldukca
artan billboardlar grafik tasarim sanatindaki gelismelerinde etkisiyle daha iyi
tasarimlarla izleyici karsisina ¢ikmistir. Giiniimiizde ise, bu tanitim bi¢imi maketlerle
desteklenerek Resim 33 deki 6rneklerde gortldiigii gibi ti¢c boyutlu reklamciliga
doniismeye baslamigtir. (Resim 32 ve 33'de Billboard ve 3D Reklam o6rnekleri

gosterilmistir)

%2 Tayfur,20086, 5:165,168
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Resim 33: Billboard

Resim 34: 3D reklam ¢aligmalari

Ic ve Dis Mekanlarda Kullanilan Yer Grafikleri: Genellikle
stipermarketlerde kullanilan yer reklamlari, aligveris arabalarinin 6n veya arka
cephelerine yerlestirilen, kasa bantlar1 lizerinde yer airlar.. Baski alanindaki
degisimin reklam sektoriine katkilarindandir. Zemine yerlestirildigi i¢in siirekli ayak
altinda duran bu reklam c¢alismalar1 ¢abuk asinmamasi i¢in 6zel baski malzemesi
kullanilarak basilmaktadir. 1990 o6ncesi baski materyallerinde bu tiir dayanakli
malzeme olmadigindan uygulamalarina rastlanmamistir. Daha ¢ok 2000'li yillardan

sonra uygulanmaya baslanmistir. (Resim 34'de Yer Garfigi 6rnegi gosterilmistir)

3 www.google.com.tr/search?hl=tr&q, (16 Eylil 2011)
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Resim 34: Yer Grafikleri

One Way Vision ve Cati Reklamlari: One Way Vision binalarin cam
yiizeylerine yapilan reklam uygulamasidir. One Way Vision terimi halk arasinda
"Delikli Folyo" olarak da kullanilir. Cephe giydirme; c¢alismalarinda tercih edilir.
binalarin dis ylizeylerine kaplanarak uygulanir.(Resim 35'de One Way Vision 6rnegi

gosterilmistir)

Resim 35: One Way Vision

Tabela: Tabelalar krumlarin kimlik kartlaridir. Kartvizit tasarimlarinda
goriilen imaj ve markaya vurgu yapma istegi tabela tasarimlarinda da kendini
gostermistir. 1960 'dan 1990 yilina kadar yapilan tabela ¢alismalarinda genellikle
ilgili kurumun kimlik bilgilerinin bilgileri verilmekteydi. Tanitim amagli yapilan
kurum kimlik tasarimlarinin enstriimanlarindan biri konumundaydi. Ozellikle 1990
yilindan sonra dijital baski ve bilgisayar teknolojilerinin grafik tasarim ve baski
sektoriiniin igine dahil olmasiyla birlikte, tasarim diinyasina biiyiikk kolayliklarla

birlikte ¢esitlilik de geldi. Daha zor ve gosterisli tasarimlar yapilmaya baslandi.

o www.google.com.tr/imgres?q=yer+grafikleri, (19 Eyliil 2011)

> www.google.com.tr/imgres?q=one+way+vision, (17 Eyliil 2011)
% www. google.com.tr/imgres?q=duvar+ve-+gati, (17 Eyliil 2011)

9
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Teknolojideki bu gelisim ve degisim miisteri profilinin de degismeseine yol agti.

Miisteri beklentileri cogaldi.

Tabela tasarimlar1 da kartvizit tasariimlar1 gibi marka tanitimina doniismeye
basladi. Yapilan tasarimlar, islev yerine imaja agirlik vermeye doniistii. Bu baglamda
teknolojik geligsmelerin tabela tasarimlarini da etkiledigi ve degistirdigi sdylenebilir.

(Resim 36 ve 37"de Tabela ornekleri gosterilmistir)

Resim 37: Tabela 2011

Flok Baski: Kumas yiizeyinin degil, belirlenmis desene gore yapilan baski ¢esididir.

Fantezi kumaslarda ve kiirk taklitlerinde kullanilir. Yeni nesil bir baski g:esididir.98

7 http://www.google.com.tr/search?q=eski+beyoglut+fotograflari, (3 Ekim 2011)
% Hatice Banu Giirciim, Tekstil malzeme Bilgisi, 1. Baski, Giincel Yaymcilik, Istanbul, 2010, 5.474
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Rotasyon Baski: Baski iiretim hiz1 yliksek oldugundan ragbet edilen baski tiirtidiir.
Matbaa teknolojisnde oldugu gibi film ve sablon yontemiyle basilir. Tekstil

sektoriiniin matbaaya benzer baski seklidir.*®

Tisort Baskisi: Baski teknolojilerinin gelismesi baski cesitlerine yeni imkéanlar
eklemistir. Glinlimiizde kagit, metal, selefon, plastik gibi materyallere baski yapildig:
gibi, kumas iizerine deb daha gelismis yontemlere baski uygulanabilmektedir. Tigort
baskis1 da bunlardan biridir. Cevre kirliligini onlemek igin siirekli yeni projeler
gelistirmeye c¢alismasi sonucunda, yeni bir teknoloji olan "Breathing Print" yani
nefes alabilir baski tekstil sektoriinde kullanilmaya baslanmistir. Bu teknolojinin

kullanim1 hem dogay1 kirletmeyen, insan sagligina zarar vermeyen hem de kumasla

biitiinlesmesi sayesinde yikamaya dayanikli olmasi yayginlasmasina neden
0

olmustur.10

Resim 38: Tisort Baski Makinesi ve Baskili Tisort'®*

Siiblime Baski: Sublimasyon, inkjet kagida 6zel bir miirekkep kullanilarak alinan
ciktinin sicak presle polimer kapli yiizeylere transfer edilmesi ile yapilan kolay, hizli
ve kaliteli bir baskidir. Dijital bask: yontemiyle elde edilmektedir. 1990'lardan sonra

102

kullanilmaya baglanan bir teknolojidir.™ " (Resim 39'da Siiblime Baski Ornegi

gosterilmistir)

9 a.g.e, s.472

1% . tish-o-com.tr/T-shirtbaski, (4 Ekim 2011)
a.g.e, (4 Ekim 2011)
102 http://www.malzemesatis.com, (4 Ekim 2011)

10
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http://www.malzemesatis.com/list/list.asp?ktgr_id=288

Resim 39: Siiblime Baski'®

Vinil Afis: Baski teknolojilerinin sektordeki yeniliklerinden biridir. Afis ve
billboard'in yerini almaya baslayan bir baski tiiriidiir. 1990 6ncesinde kullanildigina
rastlanmamistir. Afis ve billboard'n kullanilmadigi bina cephesi ya da stand
onlerinde kullanilabilmektedir. Vinil afigler, bez afislere gore daha avantajlidirlar. (Resim

40'da Vinil Afig 6rnegi gosterilmistir)

duzevajans

Resim 40: Vinil Afis

3.1.4. Tasarimdaki Degisimin Sanatc¢iya Etkileri

Cagimizda edebiyat, plastik sanatlar veya bagska bir sanat dali olsun, elestirel
baglamda inceledigimizde géz onilinde bulundurmamiz gerekenler o sanat yapitinin
doneminin tarihsel, teknolojik ve elbette sosyolojik 6zellikleridir. Imalat sanayiinin
giderek artan bir bi¢imde gelismesi, el tiriinlerinin (Hand Craft) eskiye oranla daha

cabuk bir bigimde iiretilebilir olmasi sanat¢iyr da c¢agin hizina uymaya mecbur

103 a.g.e, (4 Ekim 2011)
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birakmistir. Zanaatgi ile yarigabilmesi ve kiiresel {iretim zincirinde yer edinebilmesi
icin, teknolojiden yararlanmak zorunda kalmugtir.*%* Teknoloji elbette sanatgiya pek
cok alanda kolayliklar saglamistir. Ancak sanatin yeniden iiretilibilir olmas1 da eserin

0zgiinliigli a¢isindan sanat eserine elestirel bir sekilde bakilmasina yol au;mlstlr.lo5

Pekcok ajans tarafindan ticari ara¢ olarak kullanilan grafik tasarimin'in artan
kullanim1 sanatin ve sanat eserinin degerini diisiirmektedir. Marka tasarimin yerini
ise son yillarda bat1 da banding denilen kopyalama almaya baslamistir.. Bu da gorsel
tasarrmin sadece gorsel bir eglence olmasina sebep olmaktadir. I¢inde bulundugumuz
bilgi ¢aginda; toplumsal ve glindelik yasami etkileyen ve bunda 6nemli bir degisime
neden olan iic 6nemli faktdr vardir. Bunlar: bilim, endiistri ve teknolojidir. 19.yy
baslarinda kendini gostermeye baslayan teknolojik gelismeler, 20yy’da daha
geliserek giindelik hayatin icine yerlesmis, toplumsal ve sosyolojik yapida
degisimlere yol agmis, bilinen maddi ve manevi degerleri kesin bir bigimde
degistirmistir. Bu degisimlere kimi sanatgilar uyum gostermis kimileri de kars

cikmistir. Bu konuda sanatgilar ii¢ gruba ayrllmls‘ur.lo6

- Gelisen teknolojinin gerekliligini savunup, yaptiklar1 sanat eserlerinde
teknolojiyi kullananlar.

Teknolojiyi kullanmayan sanat¢inin isini yapamadiini savunan bu grup
reklam ve grafik tasarim diinyasinda kullanilan teknolojik tiriinlerin hiz ve gorsel
tasarimin kullanim1 sebebiyle teknolojinin her iki sektoriin igine de girmis ve
neredeyse artik ayrilmaz bir biitiin oldugunu kabul etmislerdir. Ajanslar ve matbaa
sektorii gelisen ve de8isen piyasa sartlarinda rakipleriyle miicadele edebilmek,
misterilerine hizli ve Xkaliteli tasarimlar sunabilmek icin teknolojinin biitiin

imkanlarindan yararlanmaktadirlar. 107
- Geleneksel formlar1 benimseyip, teknolojinin getirdiklerini reddedenler

Teknolojik gelismeler cogunlukla sanatsal ¢alismalarin 6niinde gitmektedir.

Sanatcinin teknolojiyi kullanimi hemen olmamaktadir. Bu direnmeye neden olan

104 Anthony Giddens, Sosyoloji, 1. Baski, Kirmizi Yayinlari, Istanbul, 2008, 5:89

Walter Benjamin, Pasajlar, Ahmet Cemal (Cev.), 8. Baski, Yap1 Kredi yaynlari, istanbul, 2011, s:52
1% pilek Pektas, Cagdas Grafik Tasarimin Gelisimi, 1. Baski, YAp1 Kredi Yayinlari, Istanbul, 1992, 5.193
107 www.turkforum.net/kenantemizan, (30 Eyliil 2011)
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genellikle sanat formlarinin koklesmis ve kurumlasmis yoniidiir. Ogrenilmis
gelenegin kirilmazligidir. Usta ¢irak iligkisinin devamidir. Bu da alisilmig ortama
duyulan giivendir. Sayilar giderek azalsa da grafik, reklam ve matbaa sektoriinde

hala eski yontemleri kullananlar mevcuttur.'%

- Geleneksel formlarla teknolojinin getirdigi yenilikleri bagdastirmaya

cahisanlar.

Bu son grup digerlerinden farkli olarak ne geg¢misi ve gelenekleri ne de
gelisen teknolojik imkanlar1 reddeder. Aksine her ikisinin de uglarinin birlesmesi
gerektigini vurgulamaktadirlar. Bununla birlikte, her ii¢ kesimin de, hem fikir oldugu
ve dijital teknolojinin sanata getirdikleri ile sanatgilar tarafindan elestirildigi konular1

asagidaki gibi snalayabiliriz;109

- Sanat¢inin hayal giiclinlin ii¢ boyuta dokebilmesini saglayacak teknik olanaklar
sunmugtur. 1990'dan oOnceki yillarda, grafik sanatgisinin yaptifi 6n g¢aligmay1
sunmas1 eskiz haline getirmesi olduk¢a masrafli olabiliyordu ayrica kullanilacak
malzemeler simdiki kadar gesitli degildi. Ozellikle dijital teknolojinin grafik tasarim
ve matbaa sektoriine girmesiyle giiniimiiz sanatcilari yaptiklari tasarimlarin 6n

tanitimlarini ¢esitli malzemeler yardimiyla miisteri kitlelerine sinabilmektedirler.

- Sanat¢iya daha ¢ok deney yapabilme imkani1 sunmustur. Teknolojinin gelismesi ve
bilgisayar destekli grafik tasarim programlarinin gesitleri arttikga; grafik sanat¢isnin
da elindeki imkanlar artmistir. Programlardaki cesitlilik tasarimlar1 da olumlu yonde

etkilemistir.*

- Teknolojinin birebir kendisini sanatin konusu etmistir. Ister plastik sanatlarda olsun
(resim, heykel, seramik vs.), ister grafik sanatinda giiniimiizde ¢agdas sanat, cagdas
malzeme ya da bilgisayarda yapilan 3D illiistratif caligmalar ilgili kisilerin

begenisine sunulmus ve alici da bulmustur. Ozellik son yillarda pek ¢ok kamu

198 Arikan, 1999, 5.16

1% Tuncer Sezergil, Tipo Baskidan Dijital Baskiya, Matbaa Haber, Say1:66, . Baski, Istanbul, 2009, s:66
www.grafikhaber.com/cemgul, (30 Eyliil 2011)

www.bakdergisi.com/peterjawarovski, (30 Eyliil 2011)

110
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sektorli basta belediyeler olmak iizere, bu tiir sanatsal caligmalara itibar

etmektedirler.t*?

- Sanat¢inin tasarimlarin1 yapmasinda biiyiik kolayliklar ve olumlu eklemeler
yapmustir. Bilgisayar programlarinin reklam ve grafik sanatlarina girmesiyle, bu
sektorde bulunan 6zellikle yeni nesil grafik tasarimcilarin isleri kolaylagti. Bugiin
artik bir grafik tasarim calismasi saatlerle veya giinlerle sinirli olabildigi gibi
miisterinin begenisine daha ¢ok c¢esit isler sunulabilmektedir. Ayrica yapilan
hatalarin telafisi eskiye oranla ¢ok daha kolay olmaktadir. Ancak elbette islerin bu
kadar hizlanmasi sanatin ve sanat¢inin emeginin degerinin diismesine de sebep
olmaktadir. Teknolojik gelismeler sanatin biitiin kollarina biiylik katkida bulumus,
tiretimin daha kolay ve hizli yapilmasin1 saglamistir. Ancak bu kolayliklar miisteri
profilinin degismesine sebep olmustur. Dijital diinyanin nimetlerinden haberdar olan
toplum sanatgiy1 da tiretim konusunda zorlamakta ve sanatin zanaatlesmesi yoniinde

etki etmektedir. '3

- Dijital teknoloji yoluyla elde edilen eserin kopyalanabilir olmasi, sanatin 6zgiinliik
kavraminda degisiklik yapmis ve bunun sonucu olarak, eserin maddi degerini

diisiirmiistiir. Uretildigi tarihteki sanatciy1 ve eseri gelecekten koparmistir. ***

- Reklam alanimin 6nemli sektorlerinden biri olan grafik sanatlari, grafik sanatcilar
tarafindan 6zenle ve 6zgiin bir bicimde hazirlanirken, son yillarda tasarim agisindan
yeterli olmayan, sadece tasarim programlarini bilenler tarafindan icra edilmesidir. Bu

da sanat¢inin eski zamanlarda edindigi sayginligin azalmasina yol agmustir.

- Siyasi partiler; siyasal semboller, etik degerler, normlar, ideolojik argiimanlar,
toplumsal sorunlara ¢oziim Onerileri, siyasi hedefler ve siyaset iireterek bunlart bir
mesaj haline getirip topluma iletmek zorundadir. Iletilen mesajlarin toplumun tiim
kesimleri tarafindan anlasilir bir bicimde olmasi1 gereklidir. Sektdrdeki teknolojik
gelismeler, dijital ¢alismalarin sagladigi tasarim kolayligi veya dijital baskinin hizi
ve renk kalitesi Ozellikle se¢cim Oncesinde sik¢a kullanilmis ve tercih sebebi
olmustur. Ancak bunula birlikte 6zellikle grafik tasarim sanat¢ilarinin kullandig:

photoshop programi aslinda gergekte olmayan pek ¢ok seyi var gibi gosterebildigi

1 www.antalyabook.com/himmetocal, (30 Eyliil 2011)

13 Alice Twembur, Grafik Tasarim Ne i¢indir, Dalsu Ozgen (Cev), 2. Baski, Yem Yayinlari, Istanbul, 2008,
S:6

114 Begim F. Dellaloglu, Frankfurt Okulu'nda, 4. Baski, Say Yaynlari, Istanbul, 2007, s:71
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gibi, olan bazi olumsuzluklar1 da yokmus gibi gdstermede kullanilmaktadir. Se¢im
oncesi kampanya caligmalarinda milletvekili adaylarmin fotograflarina yapilan,
yiizdeki kirigikliklar1 silme, sa¢ ekleme, beyazlamis saglari koyulastirma gibi
milletvekili adayin1 oldugundan farkli ve geng gdsteren gercek disi riituslar bunlara
bir ornektir. Teknolojik gelismeler bu acidan bakildiginda sahtecilige de sebep
olmaktadir. Bu c¢alismalarla oy verecek olan halk kitlesi bir yerde

kandirilmaktadir.**®

13 Osman Ozsoy, Secim Kazandiran Siyasal iletisim, 1. Basku, Istanbul, Pozitif Yayinlari, 2009, s:99
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4. SONUC

Bilgi ve iletisim teknolojilerinin ¢ok hizli ilerledigi i¢inde bulundugumuz
yiizy1l, teknolojinin sanat ve kiiltiire biiyiik oranda etki ettigi bir donem olmustur.
1990'dan itibaren ise dijital teknolojinin sanatsal tiretimlere, ayrica reklam ve grafik

sanatlarina girmesi eskiden beri devam etmekte olan geleneksel yapiy1 degistirmistir.

Sanat ve sanat¢1 tarihin degisik donemlerinde her zaman yaptigi eser ile
birlikte anilmak istemis, meydana getirdigi eser sayis1 oraninda da isim yapmustir.
Tarihsel siirece baktigimizda her tirlii sanat eserinin O6zgiin ve biricik olmasi
sanatseverler i¢in dnemli olmustur. Fabrikasyon iiretimler ise, degersiz ve her zaman
ulagilabilir ve satinalinabilir imajindan kurtulamamiglardir. Aslinda tarihsel siireci
inceledigimizde sanat yapiti, her zaman yeniden {iretilebilmistir. Sanatkarlarin
yaptiklar1 eserler yine bagka insanlar tarafindan yeniden taklid edilmistir. Ogrenciler
sanat alaninda alistirma yapmak i¢in, ustalar yapitlarinin yayginlagmasini saglamak
ve isimlerinin duyulmasimi saglamak i¢in ve daha bagkalar1 da ticaret maksatli bu
tirden caligmalar1 yeniden yapmislardir. Hatta Mona Lisa portresinde oldugu gibi
bazen de eseri korumak adi altinda eserin benzerleri kopya edilmistir. Buna karsilik
sanat eserinin teknoloji olusumlar tarafindan yeniden iiretiliyor olmasi bagka bir
olgudur. Teknoloji, insan topluluklarinda kiiltiirel gelenek ile fiziki ve biyolojik
cevre ile ugragsmak anlamina gelir. Teknolojinin 6nem kazanmasi, g¢evremizde
islenmemis bir halde bulunan kaynaklarin, toplumun ihtiyaglarin1 karsilayabilecek
bir duruma getirilmesi i¢in girigilen bir ¢esit doniistiirme veya kullanima hazir hale
getirme faaliyetidir. Bu faaliyetlerin nitelikli olmas1 kullanilan teknolojinin basit ama
ileri seviyede olmasina gore degisir. Ancak teknolojinin kullanimin azlhig1 ya da

coklugu ile birlikte insan giiciine olan ihtiyag da siirekli degismistir.

Teknolojinin sanatla olan iligkisinde, 6zellikle bilimin gelismesi ve teknolojik
triinlerin daha ¢ok kullanilmasi sanatin kullanim alanlarinin da artmasma yol
acmistir. Sanatin etki alaninin genislemesi piyasadaki sirketler ve devlet tarafindan
bile sanatin halkla iligkiler aract olarak kullanilmistir. Buna bagh olarak sanatg¢inin
rolii ve islevinde de degisiklikler olmustur. Sanat kendini gosterebilmek ve sanatci
1sim yapabilmek i¢in ekonomik sartlara uyum saglamak durumunda kalmistir. Bu da

bir yerde sanatin meta gibi alinip satilir olabildigi diislincesini gelistirmistir.
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Artik sanatsal avangarddan (oncii) soz etmenin pek miimkiin olmadigi,
viiksek kitle kiiltiirniin etkisini yitirdigi kosullarda sanatin pazarlama
stratejileri ile baglantili bir sektor haline gelmesi sonucunda bir¢ok
sanat¢t yiiksek kiiltiiv, avangardizm (6nciiliik) ve sanatta ozgiinliik
kavramindan vazgegmis, tiiketici kiiltiiriine adapte olmus ve Kitlenin

isteklerine kosullanmis bir sanat tiiketiminin aracist haline gelmi§tir.116

Bir eserin 0zgiin olmasi ge¢miste ve giinlimiizde bile degerinin artmasina
sebeptir ancak herhangi bir nesneyi bile yeniden iiretimek ile el altinda bulundurma
gereksinimi de glinden giine artmaktadir. Gelisen teknoloji ile birlikte ister glindelik
hayatta olsun ister sanat diinyasinda, yapilan biitiin isler daha kolay ve hizl
yapilmaktadir. Degisen ekonomik sartlar sanat¢iyr yapmis oldugu ayni eseri daha
fazla satabilme ya da daha cok c¢evreye ulastirabilmeyi gerektirmektedir. Eski
caglarda oldugu gibi eserin sadece bir yerde sergilenmesi en basta sanat¢inin adini
duyurabilmesi i¢in bile yetersiz gelmektedir. Yine i¢cinde bulunulan piyasa sartlar
grafik tasarimin her alaninda oldugu gibi ¢ok sayida basili materyale, tasarima
ihtiyag duyulmaktadir. Eski zamanlarda oldugu gibi sanat eserinin tek ve 6zgiin olma
Ozelligi glinimiizde hala gegerliligini korusa da ¢ok sayida tekrarlanan {iretimin bir
sonucu olarak eserin degeri azalsa bile, teknolojinin sagladigi kopyalama ve iiretim
kolaylig1 sanat diinyasinin her asamasina girmistir. Simidiki adiyla fabrikasyon
tretim sekli yilizyilda grafik tasarimda kendini gosterdigi gibi, sanatin pek c¢ok
alaninda da kullanilmaya baslanmistir. Elektronik medyanin yirminci yilizyilin ikinci
yarisindan giiniimiize kadar gittikce artan bir oranda yasamimiza dahil olmasi,
elektronik teknolojilerle birlikte zamani ve mekani algilama bigimleri, sanat
hakkindaki goriisleri kokten bir degisklige ugramistir. Artan hiza bagli olarak 6zgiin

sanatin yerini nitelik ¢ogaltilabilen tasarimlar almistir.

Sanatin yeniden iiretilmesi, sanayi kapitalizmine gecisle birlikte, gelenekseli
savunan sanatcilar tarafindan bir bagka agidan da elestirilmistir. Onlara gore bir sanat
eserinin kendi varolus siireci {iretildigi tarih donem hakkinda da bilgi vermektedir.
Mekanik olarak yeniden {iiretim teknolojisinin yayginlagsmasi oraninda, sanat
yapitinin bu 6zelligi ortadan kalkmaya baslamistir. Ciinkii mekanik yeniden tiretim

yontemleriyle birlikte, yeniden tiretilmis olan nesne de baska bir deyisle gelecek ile

1e Siireyya Cakir, Edebi imgelem, Medya ve Toplum, Sanatlar ve Toplumsal iletisim, Editor: Mukadder Cakir
Aydin, 1 Baski, E Yaynlari, Istanbul, 2008 s:26
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olan baglarin1 koparilmistir. Modern diinyanin yeniden iretim tekniklerindeki
geligsmelere gore tek olma 6zelligini kaybeden sanat eseri ¢gogaldig1 oranda kisalmas,
sadece i¢inde bulundugu o anin 6zelliklerini verme gabasi igine girmis ve kisalip yok
oldugu oranda, ilgili sanatsal nesnenin kendi tarihi i¢in yapacagi taniklik da azalmus,

hatta kimi kez tiimiiyle ortadan kalkmuistir.

"Frederic Jameson, meta tiretimi ve yiiksek finans dahil her seyin
kiiltiirel olduguna ve ayni él¢iide de kiiltiiriin ekonomik ve meta yonelimli

hale geldigine dikkat ¢eker. " demistir.**’

Bir donemin sanatsal iretimini incelerken, ayni donemin tekrarlanabilir
tiretimler i¢in teknolojik yeterliliginin var olusudur. Teknoloji denildiginde aklimiza
metal yiginlar, dijital ekranlar ve elektrikli panolar gelse de aslinda sanata katkida
bulunan her tirli yenilik ve gelisme, teknolojidir. Sonuca baktigimizda resim,
heykel, seramik, grafik tasarimin iiretim sekillerinin hepsi teknolojinin yardimryla
olmustur. Sadece caglar i¢inde sanatcilarin donemim teknolojik imkanlar1 neyse o
sekil ve miktarda iiretim yapmuslardir. i¢inde bulundugumuz yiizyil'da grafik sanati
ve teknolojinin igige girmesi sanat¢inin ¢agin geregi olan para kazanma amacindan
da kaynaklanmaktadir. 21. yiizyil toplumunda, tasarimin bir amacinin olmamasi ve

ise yaramamasi fikri ¢agdisi olarak goriilmektedir.

Cizimlerin veya motiflerin birlestirilebildigi ¢ok kisa siirelerde ¢ok biiyiik
alanlarin boyanabildigi bilgisayar ortaminda sonucu aninda gorebilmek ve bunu
televizyon veya internet ortamina aktarabilmek, ¢ok biiyiik oranlarda baskiyr ¢ok
kisa siirelerde elde edebilmemizi saglayan giinimiiz hiz diinyasinda, bilgisayar
teknolojileri, ok énemli bir yer edinmistir. Oyle ki; yapilan hatalarin zahmetsizce
diizeltilmesi, tasarimin bir kisminin veya tamaminin ¢ok kisa siirede biiytitiiliip,
kiictiltiilmesi saniyeler siiren bir silirede yapilabilir hale gelmistir. Bu acidan

baktigimizda teknoloji estetik calisma ve yaklasimlarin bir parcasi haline gelmistir.

Teknolojik gelisimlerin herbiri sanati degisik sekillerde etkilese de
teknolojinin de degistiremedigi seyler olmustur. Sanat¢inin diisiincelerindeki
tasarimin viicuda gelmesi konusunda teknolojinin biiylik yardimi1 mutlaka olmustur.

Bu cagdas miidahele kolayliklar1 ile birlikte zorluklarin1 beraberinde getirmis.

U7 Biisun Caglayan, Nesneden Ozneye Yolculuk, 1. Baski, e Yaymlari, Istanbul, 2009, s:178
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Tarihteki bakis agisinin degigsmesine yol agmis, sanatgiya gereken Oonem azalmaya
baslamistir. Bununla birlikte, tasarimin kurallar1 degismemistir. Uretilen her sanat
eseri kazang veya gorsellik i¢in yapilmis olsun baslangic noktasinda insan ve
toplumun estetik anlayisinin temelleri bulunmaktadir. Sanat eseri iiretildikten sonra
ozellikle grafik tasarim sanatinda degismeyen seyler arasinda satis endisesinin
bulunmasidir. Ciinkii grafik tasarim sanati giinimiizde reklamcilik ile birlikte
yiiriitiilen ve reklam dilinin grameri olarak kabul edilen bir sanat dali olmustur.
Reklamin o6ziinde ise, satig, lretim, marka, pazarlama ve toplumsal ihtiyaglar

yatmaktadir.

Bilgisayar teknolojilerinin gelisimi ile birlikte iiretim anlayisin degismesi ve
hemen her sektore hizli ¢alisma prensibinin yerlesmesi, ekonomik ve mali hayat i¢in
yine degismeyen bir dev'in de degisip gelismesine yol agmustir. Ulkemizdeki biitiin
igverenler, miisterilerin oldugu gibi teknolojiyi is hayatlarina entegre etmis ve bunu

karsiligin1 da maliyetlerden kazanim ve hizli bir Giretim olarak geri istemislerdir.

Biitiin bu degisim siirecinin olusmasinda, teknolojinin gelisim siirecinin
baslamasinda en etken tek bir istek egemen olmustur. Insanin varolma c¢abasinn
basladig1 giinden buna var olan bu istek Diinyada zirve olma istegidir. Ister sanayi,
ister sanat veya ekonomi olsun teknolojik gelismelerin ilerlemesi insanin her alanda

lider olma isteginin varligidir.

Sonug olarak; teknolojinin gelisimi sanatin deger yargist olan biriciklik
kavramini degistirmistir. Bir eserin tek olmasi, degerinin artmasina saglar. Ancak
giinimiiz hi1z ¢aginda ihtiya¢larin ¢ogalmasi, diinya niifusunun artmasi 6zgiin bir
sanat yapiti iiretilmesinin zorlugunu gostermistir. Tarihteki 6zgiinliigiin yerini bugiin
az sayida Uretilen eserler almistir. Bunula birlikte, teknolojinin kiiltiir sanayisine
katkis1 azimsanmayacak kadar biiyiik olmustur. Oncelikle sanatginin tasarim
asamasindaki zorluklar1 azalmig, dislincelerindeki tasarimi ii¢ boyutlu hale
getirmeden gorebilme imkani olmustur. Sanat¢inin elindeki icra materyalleri

cogalmis, daha kisa siirede sonuca ulasmaya baslamistir.

Teknolojinin getirdikleri sadece iiretimle ilgili degildir. Yapilan eserlerin
saklanmasida onceki donemlere gore kolaylasmistir. Tarih boyunca sanatgilarin

amaglarindan biri de kendi doneminin sanat diinyasi ve icinde yasadigi toplum
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tarafindan kabul goérmek ve adinin duyulmasiydi. Giiniin teknolojisi sanatciya
sundugu firsatlardan biri de adin1 duyurabilme kolayligidir. Iletisim ve bilgi ¢aginda
yasamakta olan sanat¢i, eserini tamamladiktan sonra onu biitlin diinyanin begenisine

sunabilmektedir.
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ISTANBUL BiL MESLEK YUKSEKOKULU Ajans Baskan1 (2004 - 2006)
ISMEK Sanat Yénetmeni (2001 - 2004)

ISTANBUL AMBALAIJ Sanat Y&netmeni (1999 - 2001)

FORM AJANS Sanat Yo6netmeni (1996 - 1999)

TGRT Muhabir (1993 - 1994)

SOSYAL

T.C. Aikido Federasyonu 2. Kademe Antrenér
T.C. Taeckwondo Federasyonu Uyesi
EURASIA Aikido Federasyonu Uyesi

T.C. Tiirkiye Sualt: Sporlar1 Federasyonu Uyesi

ODULLER
Askerlik doneminde K.K.K. Plaket.
AREL UNIV. Prof Dr. Aysel AZIZ tarafindan verilen plaket

BILGISAYAR BILGISi

Microsoft Office (Word-Power point — Excel — internet ) : TY1
Adobe Photoshop : 1Y1

Macromedia Freehand MX : 1Y

Adobe lllustrateur : TYT



Adobe Indesign: TY1
Adobe Premier: 1Y1
Adobe Encore: Y]
Quark: ORTA

SERGILERI
Ismek: karma 2003
Okul Sergisi Karma 1992



