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TURKIYE’NIN DENIM GiYSi IHRACATININ ULKELERE GORE
TASARIM FARKLILIKLARI

Ozet

16.y.y’da ltalya’da Cenova Limani’nda calisan gemiciler ve 18.y.y’da
Amerika’da maden ocaklarinda caliganlar tarafindan isci elbisesi olarak kullanilmaya
baglayan denim, 2. Diinya Savasi ve sonrasi toplumsal degisimlerin yasandigi
donemlerde sembolik anlamlar iistlenmistir. Giiniimiizde denim tekstil sektdriiniin
vazgecilmez {irlinleri arasinda yer almakta ve moda trendlerini belirlemede rol
oynamaktadir. Tiirkiye'nin tekstil sektoriinde onemli yeri olan denim, ihracattan da
biiyiik pay almaktadir. Bu c¢alismanin amaci denim hazir giyim ihracat yapan
firmalarin tasarimlart incelemek ve iilkelere gore tasarim farkliliklarini ortaya

koymaktir.

Tiirkiye hazir giyim ihracatinin diinya pazarinda Onemli yeri vardir.
Tiirkiye’deki hazir giyim ihracatinda biiyilk payr olan denim ihracati iilkemiz
ekonomisi agisindan biiyiik énem tagimaktadir. Tiirkiye’deki denim ihracati yapan
firmalar son yillarda kendilerini model tasarin yoniinde geligtirmislerdir. Artik kendi
olugturduklart giintin moda ve trendlerine uygun koleksiyonlarini yurt digina
pazarlamaktadirlar. Yapilan tasarimlarin giiniimiiz rekabet ortaminda fiyat acisindan

da istikrarli olmasi gerekmektedir.

Giincelligini hi¢ kaybetmeyen denim kumas zaman i¢inde, kullanim sekli
agisindan degisimi sirasinda, sosyolojik anlamda da 6nem tagimaktadir ve toplumlarin

yapilanmasinda bir tiir kimlik gorevi iistlendigi gdzlenmektedir.

Bu ¢aligmada denim hazir giyim ihracati yapan yedi firma incelenmistir.
Incelenen firmalarin farkli Avrupa Birligi, Rusya-Eski Dogu Bloku ve Orta Dogu
Ulkelerine ihracat yapiyor olmasi ve tasarim departmanlarin bulunuyor olmasina

dikkat edilmistir. Bu firmalarda iiretilen modellerin oncelikle hangi iilke gruplarina



ihrac edildigini tespit edilmis, buna gore modeller arastirilmustir. Bu modeller; kalip
yapilarina, yikama tekniklerine, baski-nakig 6zelliklerine, kumas yapilarina ve stisleme
sekillerine gore incelenmigtir. Firmalara gidilerek gozlem yapilmis ve arastirmanin
amacina uygun olarak belirlenmig kisilere sorular yoneltilerek cevaplar alinmistir. Bu
sirketlerin calisanlar1 ile hareket edilerek iirtinlerin kriterleri ilizerinde gozlem ve

incelemeye dayali tarama modeli kullanilmistir.

Sonug olarak Avrupa Birligi, Orta Dogu ve Rusya-Dogu Bloku Ulkelerine
satilan {irinler ¢ogunlukla giiniin moda trendlerine uygun modeller olsa da tasarimlar
kiiciik detaylarla birbirinden ayrilmaktadir. Bunun yaninda klasik bazi tasarimlarin her
iilkeye satildigini goriilmektedir. Yine gozlemlerimize gore, once bir iilkede tercih

edilen bir model daha sonra diger iilkelerde de satilmaktadir.

Avrupalilar cogunlukla klasik modeller tercih etmektedirler. Kig ve yaz sezonu
ayrilmaksizin orta kaliliktaki kumaglari segmektelerdir. Ruslar moda tredlerini aninda
takip ederek, cok degisken, abartili modellerden ve bayanlarda viicut hatlarini ortaya
cikartan giysilerden kacinmamaktadirlar. Orta Dogu lilkeleri denim trendlerini
yakindan takip edip, yeniliklere acik olarak her tiirlii modelleri giymektedirler.
Ozellikle erkek pantolonlarinda trendlere uygun yikama teknikleri ve kup stilleri

kullanilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Denim, Jean, Tasarim, ihracat, Hazir Giyim, Moda



THE DESIGN DIFFERENCES OF TURKEY’S DENIM WEAR ACCORDING
TO COUNTRIES

Abstract

Denim fabric, which started to be used as the sailors’ costume in the 16th
century and as the workers” garment in the 18th centuries has committed symbolic
meanings in the periods during and after IInd World War when the social changes
occured. In today’s world denim takes its place among indispensable products of the

textile sector and plays an important role in setting fashion trends.

The purpose of this study is to analyse the designs of the companies that

export denim ready wear and to display the design differences according to countries.

The denim ready wear export has a significant role in the world’s textile
production market. Denim export has a big part in Turkey’s ready wear export. It is
very important for the country’s economy. Turkish companies which export denim
have recently improved in model designs. They market their own collections which
follow today’s fashion and trends abroad. These collections must be stable in terms

of prices in today’s competitive environment.

Denim fabric, which never looses its popularity, has a sociological
importance during the transformation of usage methods and undertakes a kind of

identity task in structuring of the societies.

In this study seven companies that export denim ready wear were
investigated. Special attention was paid so that the companies that were investigated

having design departments and export to different European Union, Russia, former

v



Eastern Block and Middle East countries. The models produced at these companies
exported to which country groups are determined and the models were studied. These
models were investigated according to pattern structures, washing techniques, print-
embroidery properties, fabric structures and garnish methods. Observations were
made by company visits, interviews with the people who were specified as suitable
for the purpose of the research and answers were noted. Cooperations were made
with the staff and hatching model that is based on observation and investigation is

used.

As a result, although products that are sold to European Union, Russia,
former Eastern Block and Middle East countries follow today’s fashion trends,
designs are distinguished from each other with small details. Furthermore some
classical designs are sold to every country. According to the observations, a model

preferred at one country may meet with interest and be sold at another country.

Europeans usually prefer classical models. They prefer fabric with medium
thickness does not change seasonally. Russians immediately follow fashion trends
and prefer very variable, fulsome models and clothes that expose body lines of
women. Middle East countries follow denim trends closely and are open to changes
and wear all types of models. Especially, washing techniques and cutting styles that

match with the trends are used at mens’ trousers.

Key Words: Denim, Jean, Design, Export, Ready Wear, Fashion
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1. YONTEM VE KAPSAM

1.1. Giris

Dokuma bir kumas olan denim ilk olarak, 19. yy’da branda ve ¢adir bezi igin
tiretilmistir. 1800’14 yillarda Amerika’da altin arayicilarinin madenlerde dayanikli ve
ekonomik bir giysiye ihtiyag duymasiyla, denim pantolon iiretiminde kullanilmaya
ile baslanmustir. Ilk iiretildigi yillarlarda kaba, sert bir tuseye sahip olan denim
kumas, 21.yy’a gelindiginde ise pek ¢ok gesitleri iiretilmeye baglanmustir. Ik olarak
bu kumastan pantolon, akabinde mont gibi tiirleri yapilmistir. Uriin dikim isleminden
hemen sonra giyilir ve ancak yikandikga yumusardi. Sonradan ise jean, sanayi tipi
yikama kazanlarinda gegitli kimyasallar ile kumasa yumusaklik ve efekt verilmeye
baslanmustir. Bu sayede aymi kumastan degisik tarzlar ¢esitli yikama tiirleri elde
edilmistir. Boylece her zaman moda olma 6zelligini kaybetmeden her gardorapta
yerini almaktadir. Jean giysilerinin gordiigtn bu biyiik ilgi beraberinde ticareti

geligtirmistir.

Denim pantolon tiretimi ABD’de baslamis ve Avrupa’ya yayilmistir. Avrupa
ve ABD’de artan iiretim maliyetleri denim pantolon retiminin ABD ve Avrupa
disma kaymasina neden olmustur. Tiirkiye’nin pamuk {ireticisi olmasi sayesinde
dokuma fabrikalarinin gelismesi, isgilik ticretlerinin diigiik olmasi ve Avrupa’ya
yakinligi nedeniyle denim tretim agisindan avantajli bir konumdaydi. Fakat
giiniimiizde diinyadaki fason iiretimi, is¢ilik diigiik maliyetli olmas1 dolaysiyla Orta

Dogu tilkelerine yonlendirmektedir.

Tiirkiye, ABD ve Avrupa’nin en énemli markalarma yapmis oldugu fason
tiretim sonucunda, denim kumas ve pantolon tiretimi i¢in gerekli olan deneyimi
kazanmig ve kendi markasiyla diinyaya denim giysisi satmayr basarmigtir. Ayni
zamanda Diinya firmalarina kendi tasarimcilarimizin olusturdugu koleksiyonlar
satarak, tasarimda da kendi varligini gostermektedir. Rekabetin her gecen giin
artmasiyla var olan miisterilerinin korunabilmesi ve yeni miisterilerinin kazanilmasi

devamli yeni tasarim iiriinlerin gelistirilmesi ile miimkiin olacaktir.



Sonug olarak Tiirkiye’nin gelecekte de rekabet giiciinii koruyabilecegi bir {iriin
olan denim, Tiirkiye i¢in stratejik bir éneme sahiptir. Tiirk Hazir Giyim sektoriintin
su andaki konumunu siirdiirebilmesi ve belirlenen hedeflere ulagsabilmesi igin hizla
degisen moda akimlarmin igerisinde sekillenen ve tiiketici begenisini kazanacak
giintin trendlerini yansitan denim koleksiyonlari hazirlamalart uluslararas: rekabet

gliciinii arttirabilmek i¢in ¢ok nem teskil etmektedir.

1.2. Amag

Bu caligmadaki amag; Turkiye’de denim giysi ihracati yapan firmalarn
tirinlerinin tasarim yoniiyle incelenerek, kendi koleksiyonlarini pazarlayabildigini
ortaya koyan ihracat firmalarinin ilkelere gore tasarim farkliliklarinin olup
olmadigim tespit etmek ve farkliliklarini kumas yapisi, kalip 6zelligi, yikama efekti
ve triin tizerinde kullamlan aksesuarlar yoniiyle aragtirmaktir. Bu ¢aligma denim
ihracati yapan, ihracat yapmay: hedefleyen ve sadece fason olarak calisip da
koleksiyon satmayir distinen firmalara rehber teskil edecek kaynak olmasi

amaclanmaktadir.

Ayrica Tirkiye tekstil sektoriiniin fasonculuk imajindan cikip yeni tasarimlarla
var oldugunu ispatlamaya c¢alistigi bu donemlerde denim stilistlerine (tasarimci) 151k

tutmas: hedeflenmektedir.

1.3. Arastirmanin Yodntemi

Denim ihracati yapan firmalara gidilerck tirettikleri modeller tizerinde gozlem
yapilmig ve aragtirmanin amacina uygun  dogru kigilere konu igerikli sorular
yoneltilerek cevaplar alinmigtir. Aragtirilan modellerin, kalip yapilarma, yikama
tekniklerine, baski-nakis dzelliklerine, kumas yapilarina ve siisleme sekillerine gore
kisilerin degerlendirme yapmalar1 yonelik sorular hazirlanmis ve bu sorulara kendi
mesleki bilgilerini de beraberinde yorumlari istenmistir. Bu girketlerin ¢aliganlari ile

birlikte hareket edilerek iiriinlerin kriterleri tizerinde gézlem ve incelemeye dayali



litaritor tarama modeli kullanilmistir. Analiz kisminda da yiiz ylizi gériisme ve elde

edilen verilerin tablolagtirilmasi yontemi uygulanmisgtir.

1.4. Evren ve Orneklem

Arastirmanin evreni; Tiirkiye’de denim hazir giyim ihracati yapan Istanbul’da
bulunan firmalardir. Bu firmalarin, denim kumasindan c¢ok ¢esitli modellerde hazir
giyim {iretebiliyor olmasina dikkat edilmistir. Yani kendi biinyelerinde tasarim
departmanin bulunmasi, Avrupa, Rusya ve Orta Dogu iilkelerinden mutlaka birine
ihracatinin olmasina dikkat edilmistir. Firmalarda tasarimla ilgili bilgileri verebilecek

kisilerle gorisiilebilir olmasi sart1 aranmistir.

Tablo.1. Arastirmaya Yo6n Veren Firma ve Kisiler

Firma Adi Goriisiilen Kisinin Gorevi | Adi Soyadi
Kilim Tekstil Miigteri Temsilcisi Nevin Ozsen
Innova Tekstil Miisteri Temsilcisi Elvan Innova
Tuhana Tekstil Stilist-Modelist Giilsiim Giiler
Eroglu (Colins)Tekstil Desing Menager Derya Celik
Mert Tekstil Genel Miidiir Ismail Akbag
Karakus Tekstil Genel Miudiir Erol Karakus
Nart Sports Tekstil Orta Dogu Satig Sorumlusu | Vahap Sen

Nart Group Sales & Marketing Director | Ddndii Diizduran




1.5. Verilerin Toplanmasi

Denim ihracati yapan firmalardaki incelemeler, asagida belirtilen siralamaya

gore yapilmsgtir.

. Uretimi yapilan iriinler iilkelere gore; Avrupa Birligi, Orta Dogu ve Rusya - Tiirk

Cumburiyetlert olmak tizere 3 gruplara aynlmus,

. Gruplanan modellerin i¢inden bu iilkelerin 6zelligini tasiyan modeller sec¢ilmis,

. Modeller iizerinde; kalip yapilari, yikama teknikleri, baski-nakis dzellikleri, kumas

yapilari, siisleme sekilleri gibi detaylar konusularak yorum yapilmistir.

. Bu modellerden fotograflar ¢ekilerek, detaylar gorsel olarak ortaya konulmustur




2. DENIiM KUMAS HAKKINDA GENEL BILGILER

2.1. Denim Kumas Ozellikleri

Giincelligini hi¢ kaybetmeyen denim kumasm en belirgin 6zelligi; ¢ozgii
ipliginin indigo' boyar madde ile boyanmus, atki ipliginin ise boyanmamis olmasidir.
Denim kumas “blue jean” veya “blucin” olarak anilmaktadir. Ayni zamanda

iillkemizde “kot” adi ile de bilinmektedir.

Denim kumasi tamimlayan en Onemli ozellikler; tek kat % 100 pamuk
ipliginden tiretilmesi, ¢ozgii® ipliklerinin indigo boyar madde ile boyanmasi, atk:’
ipliklerinin ekru yani boyanmamis dogal renginde olmasi, D 2/1 Z veya D 3/1 Z dimi

orgiileri ile dokunmasidir.

Giintimiizde teknolojinin de katkisiyla denim kumaglar ve terbiye islemleri
- gelistirilerek, yenilikler yapilarak tiiketicinin denim giysilere olan ilgisi taze
tutulmaya caligilmaktadir. Ergonomik olarak tasarlanmis ve viicut formuna uygun
sekillendirilmis denim pantolonlar en gelismis tiriin grubu olarak piyasadaki yerini
almig durumdadir. Denim giysiler, yiizde yiiz pamuklu iiriinlerin yaninda daha aktif
bir goriintisii yakalayabilmek adina poliamid,4 lycra,5 polyester karisimlardan
dokunan kumasglarla da iiretilmektedir. Stre¢® denim kumas ozellikle kadin
pantolonlarinda biiyiik ilgi gormektedir. Dikim igleminden sonra yapilan gesitli
yikama teknikleri denimin moda trendlerinde vazgegilemeyen iiriin haline gelmesini

saglamaktadir (Hedef, 2004, s.9).

" indigo: En degerli bitkisel boyarmaddeden birisidir. Denim kumagi bu boyarmaddeyle
boyanmaktadir.

? Cozgii : Dokuma kumaglarin enine olusturan ipler.

* Atkt: Dokuma kumasglarin boyunu olugturan ipler.

* Poliamid: Boyar madde olarak kullanilan sentetik bir polimer.

* Lycra: Kumasglara esneklik katmasi igin kullamlan bir malzeme.

® Streg: Esnek kumaslara verilen isim.



2.1.1. Hammadde-Lif Cinsi

Latince’deki adi Gossypium Herbaceum olan pamuk, otsu ve odunsu
ozellikleri bir arada tasiyan bir bitkidir. Dokumacilikta gegmisi 1.0. 3500 yilina
kadar dayanan pamugun ilk kez Hindistan’da ortaya ¢iktifi bilinmektedir. Beyaz,
yumusak kii¢iik bir bitki olarak taninan bu iiriiniin endiistriyel degeri iilkeler i¢in goz
ard1 edilemeyecek kadar biiyiiktiir. Dogal, terletmeyen, yumusak, ekonomik ve boya
tutabilen bir madde olmasi, pamugu tekstil ve 6zellikle jeans diinyasinin degismez

unsuru yapmigtir.

Denim kumas, genellikle % 100 pamuk ipliginden tiretilmektedir. Boyama ve
dokuma sirasinda gerilimlerden dolayi elyaf ve iplik yapisinin ¢ok iyi olmasi gerekir.
Bugiin pamuk lifi diginda polyester-pamuk karigimlarmdan olusan sentetik lifler
denim iiretiminde kullanilmaktadir. Ayrica elastomerli’ iplikler bilhassa clastik

denim tiretiminde atk ipligi olarak kullanilmaya baglanmistir.

“Bunlarmn disinda Modal veya Lyocell kangimli iplikler de denim kumas
iretiminde kullanilmaktadir. Bu ipliklerin yumusak ve hacimli tutumlari, elde edilen

kumaslarin yavas yavas piyasada kullanim alani1 bulmalarma neden olmugtur.” (Acar,

2005, 5.44).

2.2.2. Iplik Ozelligi

Bugiin denim piyasasinda genellikle % 100 pamuk elyafindan tretilen Ne 5
ile Ne 17 numara araliginda rotor® iplikleri kullanilmaktadir. Rotor ipliginin denim
iiretimindeki pay1 % 75 civarindadir. Karde ring’ ve diger ipliklerin iiretim miktars
ise % 25 civarindadir. Denimde kullanilan rotor ve ring ipliklerine ait olmasi gereken
asgari kalite degerleri Tablo 2’de gosterilmistir. Bu asgari ozellikleri tasimayan
pamuk lifinden dretilmig iplikler, beklenen yiiksek randiman ve kaliteyi

saglayamamaktadir. Bularin diginda pamuktaki kisa lif oran1 ve ¢ok kirli elyaf orani

7 Elastomer: Esneklik ozelligi fazla olan polimer.
¥ Rotor: Denim dokumasinda kullanilan iplik gesidi.
? Karde ring: Denim dokumasinda kullanilan rotor iplige gore daha kaliteli iplik gesidi.
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da diigiik olmalidir. Dokumada gerekli olan ipligin mukavemet ve elastikiyetini

istenilen degerlerde tutmak agisindan énemlidir (Acar,2005, s.10).

Tablo.1. Denim Uretimde Kullanilan Ipliklerin Ozellikleri

Ozellik Ring iplik (Karde) | Rotor Ipligi (OE)
Elyaf Boyu (inch) min 1,16 1,16 min
Incelik (Microner) >4 >4
Presley Degeri (psi) > 85000 > 85000
Uster-Diizgiinsiizliik(%) min 50 min 50
iplik Numara (% CV) 1,7-2,3 1,2-1,6
Mukavemet (Rkm) =13 >11
Mukavemet (% CV) 7-9 6T
Esneklik (%) min 7 min 8
Ince Yer (1000m’de) 5-15 3-6
Kalin Yer (1000m’de) 40-110 30-70
Neps (1000m’de) 40-110 10-40
Biikiim Katsayisi (Ingiliz/Metrik) 4,3/130 4,5/135

Kaynak: Acar (2005, s.10).

Denim kumas dokuma esnasinda iplik kalitesinin yiiksek olmasi 6nemlidir.
Kullamlacak pamuk ipliginin kalitesi, her iiretim asamasinda {iriiniin kalitesi

etkilemektedir.

Ozellikle pamugun igindeki kisa lif orani ile kirli elyaf orami biiyiik énem
tagimaktadir. Ipligin mukavemeti ve esnekligi iiretim asamasinda énemli derecede

iriinii etkiler,

Bugiin yiiksek verimli makinelerde iyi calisma sartlariin saglanabilmesi igin
orta derecedeki iplik kalitesi yeterli degildir. Iyi iiriin elde edebilmek; Ortalama
¢ekme mukavemeti % 60°dan kiigiik ve iplik titylii olmamalidir. Ipligin tiiylii olmas:
dokuma iglemi sirasinda makinanin agzina takilmasina sebep olur. “Boylece atki
taginmas1 agizhkta engellenir. Bu da ¢6zgiiniin sebep oldugu atki kopuslarina neden

oldugu gibi; ¢ozgii iplikleri de atki tasima elemam vasitasiyla zedelenerek ¢ozgii



ipligi kopusuna da yol agar. Cozgii iplikleri arasinda birbirine takilmay1 6nlemek i¢in

cozgii gerginligi arttirlldigy takdirde de ¢ozgii ipligindeki zayif yerlerden kopus

ihtimali artmaktadir” (Karaaslan, 1997, s.28).

Tablo.2. Iplik Egirme Degerleri

Malzeme % Pamuk
Kullanim Alam Cizgii ipligi Cozgii ipligi Atk ipligi
Iplik Numarasi (Ne) 7 12 20
Rotor Devri (Dev/dk) 80000 80000 30000
Biikiim Sayisi (Tur/inch) 4.8 4,5 4,7
Tplik Cikis Hiz1 (m/dk) 159 131 91
Fiili Uretim (g/ig saat) 780 384 167

Kaynak: Acar (2005, s.11).

Tablo.3. iplik Kalite Kriterleri

Malzeme Y Pamuk ' .
Kullamim Alam Cozgii Ipligi | Cozgii Ipligi | Atk Ipligi
Iplik Numarasi (Ne) 7 12 20
Iplik Mukavemeti (cN/tex) 13,2 12,9 11.8
Iplik Kopma Uzama (%) 6,7 T2 6,5
Iplik Diizgiinsiizligii (% CV) 11,7 12,1 12,4
Ince Yer (Adet/1000 m) 0 0,2 24
Kalin Yer (Adet/1000 m) 09 18 146
Neps (Adet/1000 m) 03 08 129

Kaynak: Acar (2005, 5.12).

Rotor ipliklerinin mukavemetlerinin diigiik olmasi, bu ipliklerin seri ¢ozgiideki
kopus degerlerini de etkilemektedir. Buradaki kopuslar aymi ring ipligi degerlerine

gore daha azdir. Bu deger iplik numarasina gore degismekle birlikte aradaki kopus



farki milyon metrede 0,2 civarindadir. Yukarida da bahsedildigi gibi bugiin denim
tretiminde ring karde ipliginin pazar pay1 % 25 civarmdadir. Bu pazar paym elde
etmede ring iplik sistemlerinde gergeklestirilen otomasyon 6nemli rol oynamisgtir.
Otomatik takim degistirme tertibatlarmin kullanilmaya baslanmasi bilezik ve
kopslarin kiigiilmesi ve bunun neticesi yiiksek egirme hizlar maliyeti diistirmiistiir.
Ayrica bugiin ringde fitilden bobine kadar otomasyonun gergeklestirilmis olmasi da

onem arz etmektedir (Akkaya, 1999, s.41).

2.1.3. Boyama - indigo Boyar Maddesi

“Indigo, orijinali “indigofera tinctoria” bitkisinin yapraklarindan iiretilen bir
boyar maddedir. Misir’da yapilan kazilar indigonun kullamimmin 1.0.1600 yillarma
dayandigin1 gostermektedir. Dogal indigo tarih boyunca kullanilmig, Afrika,
Hindistan, Endonezya ve Cin’de bulunmustur” (Calislar, 2000, s. 14).

Resim.1. Indigofera Tinctoria

Indigo boyar maddesi, 1878 yilina kadar higbir katki maddesi katiimadan
kullamilmigtir. Indigo boyanmin sentetik olammi Adolf Von Baeyer adindaki kisi
bulmustur. Bugiin ise diinyada binlerce ton indigo boya madde sentetik olarak

tiretilmektedir.



Indigo boya 6zelligi tam olarak elyafa tam niifuz etmez. Bu boya ister dogal
ister sentetik olsun sonug defismemektedir. Yikama sirasinda rengi solar. Ipligin
biikiimii agilirsa, boya almamus elyaf goziikiir. Her zaman farkli yapisiyla kisiye

ozeldir. Bu o6zellige sahip baska bir boyar madde yoktur.

2.1.3.1. Halat Boyama

Giiniimiizde en yaygin kullanilan ve iyi sonug¢ veren indigo boyama halat

boyama teknigi ile yapilmaktadir.

“Bu sistemde homojen bir boyama elde edilebilmektedir. Indigo halat boyama
tekniginde 300-400 adet ¢ozgi ipligi cagliktan c¢ekilerek 10.000-15.000m
uzunluklarda, halat sarma makineleri yardimiyla halat formunda sarilmaktadir. Bu
islem halat boyama yonteminin ilk asamasidir ve dikkatli bir sekilde yapilmasi
bundan sonraki iglemlerin daha saghkh gergeklestirilmesi i¢in olduk¢a énemlidir.
Ardindan bu halatlarin 12-36 tanesi sirayla 5, hatta 6 pasaj indigo boyar maddeye
maruz birakilir” (Birinci, 2009, s. 12)

Oksidasyon
(Yesil renkdi)
—
_Q Sikma ~
Renk maviye déner
Dalma

Sekil.1. Halat Boyama Pasaji

(Cozgu iplikleri ilk boya banyosunda alabilecekleri indigo boyar maddesinin

biiyiik bir kismin1 biinyelerine alirlar. Bundan sonraki boya banyolarinda ise sadece
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kiigiik miktarda yeni indigo boyar maddesi ipliklerin tizerine niifuz eder. Tekne
sayist ve teknelerdeki indigo konsantrasyonu arttirilarak daha koyu renkler elde
edilir. Oksidasyon siiresi 1dk’dir. Oksidasyon siiresi uzun tutulursa renk ¢ok koyu
olur. Son hava pasajindan sonra boyar madde ve kimyasal kalintilar yikama
teknelerinde yikanir. Son teknede sitrik asit ile notralizasyon ve sonrasinda kurutma

yapilir (Birinci, 2009, s. 12).

Boyar madde ile igslem goéren halatlar daha sonra ¢ozgii makinelerine giderek
¢Ozgii levendlerine sarihr. Son olarak indigo boyar madde ile boyanan ¢ozgii iplikleri
hasil makinesine girerler ve orada hagillanarak dokuma levendlerine sarilirlar. Bu
teknikte, diger tekniklere nazaran daha kaliteli boyama yapilsa da maliyeti daha
fazladir. Boyama kalitesi en yiiksek olan indigo boyama teknigi, halat boyama

teknigidir(Calislar, 2000, s. 14).

2.1.3.2. indigo Cézgii Boyama

Her bir iplik birbirinden paralel olarak boyamaya girer. Halat baglama ve agma
islemi olmamasindan hem yer hem de zaman avantaji vardir. Bu nedenle maliyet

daha ucuzdur (Calislar, 2000, s. 14).

Bu sisteme “Sheet” (tabaka) veya “Slasher” (hasil) boyama yontemi de
denilmektedir. Sistemde 350-400 adet 50.000 m uzunlugundaki iplikler ¢oézgt
levendlerine'® sanhrlar ve bu ¢ozgii levendlerinden 12-16 tanesi hattn niine
yerlestirilirler. Daha sonra ¢ozgii levendlerindeki ipliklerin hepsi sirasiyla boyama
kurutma, hasillama ve tekrar kurutma islemlerine tabi tutulurlar. Tim bu iglem
basamaklar1 ayn1 makine hatt1 Gizerinde gergeklestirilerek en sonunda tek bir ¢ozgi
levendine biitiin ¢ozgii iplikleri sarilmasi ile islem tamamlanmaktadir (Akgakoca,

1999, s. 44).

' Levend: Cozgii ipliklerinin iizerine sarildig1 iki tarafi kapakli silindirik makara.

L1



2.1.3.3. indigo Loop (ilmik) Boyama

Diger sistemlerde 6 ile 10 def'' arasinda degisen tekne sayisi varken bu
sistemde sadece bir tekne vardir. Kimyasal tiikketimi az ve makine boyu daha kisadir.
Istenen renk, bu teknikte “Twin Pad” olarak adlandirilan emdirme teknesine iplikler

4 kez daldimlarak elde edilir. Daha sonra ayni islemle hasillama'? yapilir.

2.1.4. Dokuma

“Cozgi iplikleri, indigo boyar maddesi ile boyandiktan sonra gerek halat
boyamada oldu@u gibi ayr1 bir makine ile gerekse Loop ve Slasher indigo boyama
tekniklerinde oldugu gibi bu makineler ile kontinii olarak ¢alisan hagil teknelerinde
hagillanirlar. Boyanmig olarak gelen ¢ozgii leventlerindeki ¢ozgii iplikleri bir tek
¢ozgl bandi halinde birlestirilerek dokuma makinesinin ¢ozgii levendine transfer
edilir ve bu gecis sirasinda hagillama islemi yapilir. Iplikler ara leventlerden hep
birlikte sagilarak hagillanir. Hasil makinesinde her bir ¢ézgii ipligi hasil maddesi ile

bir film tabakasi seklinde kaplanir” (Acar,2005, s.15).

Hasgillama iglemi yapilan iplikler, dokuma igleminin gergeklesmesi i¢in ¢ozgii
ipliklerinin, desen raporuna uygun olarak aymi hareketleri yapabilmek iizere
gruplandiriimalart gerekir. Ayrica kumasa diizenli dagilmalarini saglamak amaciyla
kullanilan gerceveler iizerindeki giiciilerden, lamellerden'? ve tarak disleri arasindan
gecirilmesi gerekir. Bu igleme tahar denir. Dokuma isletmelerinde, denim orgiileri
icin genellikle o6rgii ile de iyi uygum saglayan “SiraTahar” kullanilmaktadir

(Acar,2005, s.15).

Denim kumaslarda en ¢ok kullamilan orgii; D 2/1 Z veya D 3/1 Z’dir. Dimi
orgiilerinde; atlamalar birbirleri tizerinden kayarak yigilma yaptiklarnt igin, hem

kumas kalinlagmakta hem de kumagin gramaji artmaktadir. Bu nedenle dimi orgiiler

"Def i

" Hagillama: Cozgii ipliklerine dokuma sirasindaki aginma dayanimini arttirmak ve ipligin
tiylerini kendi iizerine yapistirmak tizere hasil uygulama islemi

" Lamel: dokuma makinasinda ¢ozgii kopuslarinin anlagilmasi igin her bir ¢ozgii ipligine takilan
cubuk plaka. ¢ézgii koptugu an lamel de diiser ve bir algilayici ile diigen lamel tespit edilerek
makinanin hemen durmasi saglanmaktadir.
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agir gramajli ve saglam kumaglarin yapiminda kullanilmaktadir. Bununla birlikte
dimi kumaslar, dimi ¢izgisi yoniinde esneklik gosterirler. Bu esneklik, kumagin ani
gerilmelere kargi direncini arttirdign igin dayanikli bir yapida kumaglarin elde

edilmesinde tercih sebebi olmaktadir.

Dimi ¢izgilerinin yéniine goére, dimi ¢izgisinin sol alt koseden sag iist kdseye
dogru uzandigr dimi orgiilere “Sag Yollu Dimi”, ters yonde uzandig dimi orgiilere

de “Sol Yollu Dimi” denir.

D 3/1 Z Dimi Orgiisii D 3/1 S Dimi Orgiisti

D 2/1 Z Dimi Orgiisii D 2/1 S Dimi Orgiisii

Sekil.2. Dimi Orgii Cesitleri
Kaynak: Acar,2005, s.15

Yukaridaki Sekil 4, 5, 6 ve 7’de denim kumaslarda yaygin olarak kullanilan
orgii tiplerinin teknik ¢izimleri incelendiginde kumas yiizeyinde indigo boyar
maddeli ¢ozgii ipliklerinin agirhikli olarak gorildigii ve buna bagl olarak kumas

yiizeylerinde de mavi rengin egemen oldugu bir gériiniim ortaya ¢ikmaktadir.

Dokuma isleminden sonra yakma, yumu$atma14 ve sanfor'” isleminden olusan

bir dizi terbiye islemi bulunmaktadir.

" Yumugatma: Uriine yumusak bir tutum vermek igin yapilan kimyasal apre islemidir.
% Sanfor: tekstil isletmelerinde kumas enini, gramajimi ve cekme degerlerini ayarlamak igin
kullanilan, bu sirada da kumasa bir iitii efekti veren iglemdir.

13



Kumagm iizerindeki istenmeyen lif ve ipliklerin yakilmak suretiyle yok
edilmesine yakma iglemi denir. Kumas ilk énce firgalanarak tizerindeki elyaf ve
yabanci maddelerden temizlenmekte; fircanin kaldirdign kumasm yiizeyindeki tiiyler

de yakma islemiyle giderilmektedir.

Temizlenen kumasa; kumas tipinin 6zelligi ve miisterinin talebi dogrultusunda
yumusaklik ve dolgunluk verilmesi, dikis kaymasim onleyici ve yiizey gerilimini

digtiriicii apre maddesi verilmesi iglemini yumugatma denir.

Sanfor, kumas mamul hale geldikten sonra birgok yikamadan sonra alacag
boyuta sokmaktir. Bilinmesi gereken bir hususta sanforizasyon islemi sirasindaki
¢ektirmenin miktarinin iyi bir sekilde hesaplanmasi gerektigidir. Sanforizasyon
sonucunda gerektifinden fazla ¢ektirilen kumaslar bu sefer de yikarken

esnemektedir.

Resim.2. Sulzer Cift En Dokuma Makinesi
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2.2. Denim Kumagin Dikim ve Bitimi (Yikama) Islemleri

Giindelik kullamima yonelik olarak tiretilen denimin diger giysilerden ayrilan
birgok avantajli 6zelligi vardir. Yillar boyu hi¢bir moda akimindan etkilenmeden,
dayanikh, pamuk olmasi dolaysiyla saglikli ve iitii istemeyen denim giysiler her yas
grubuna hitap etmektedir. Ayrica, her tiirlii giyim esyasiyla uygun olarak giyilebilme
ozelligine sahip, giyilen ayakkabiya gére spor veya abiye olabilen blucin giiniimiizde

kigilerin vazgegemedigi kiyafeti haline gelmistir.

Denim kumastan pantolon (klasik bes cep) olarak tretilmekteydi. Fakat
1990’dan sonra modanin  hayatimiza bu denli girmesi ile alternatif denim
kumasindan ¢ok cesitli detaylarda pantolon ve diger giysi tiirleri ortaya ¢ikmistir.
Artik blucin, klasik bes cep pantolon ve monttan ibaret degildi. Giiniimiizde spor
elbiseden baglayip gece elbisesine, etekten sort ve kapriye kadar ¢ok cesitli giysiler

iiretilmektedir.

“Giysi tiretim gekli basitten karmasiga dogru gesitli tiretim asamalarindan

gecmekte olup her giysinin kendisine gére bir iiretim sekli vardir”(Cekic, 2004,s.42).

2.2.1. Koleksiyon ve Model Hazirhg:

Uriine bir stilin verildigi tasarim departmamidir. Uriiniin  {iretiminde
kullanilacak kumasg ve aksesuarlarin se¢iminin yapildig ve bir prototipin hazirlandigi

agamadir. Bu asamada ayrica gerekli malzemeler temin edilerek kesim planlamasi

yapilir.

Model hazirlama isi 6nce tasarimcinin (stilist) firma yararma belirledigi
modellerin ¢izimi ile baglar. Modelist, belirlenen modelin baz kalibini hazirlayarak
ise baglar. Bu kalib1 elde yapabilecegi gibi bazen bilgisayar (CAD) yardinu ile de
hazirlayabilir. Denimin kalibi yapilirken, kumagin yikama sonrasi ¢gekme paymin

olabilecegi hesabi katilarak hazirlanmalidir.
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Bu hesaplamada basarili olmak icin; onceden 50/50 dikis ile yeri belli olan
kumastan numune yikama testine génderilmelidir. Yikama sonrast ¢ekme pay1 yiizde
hesaplari yapilmalidir. Denim kumastan tretilen her giysinin dikis paylart normal
yerlerde (paga v.s. hari¢) 1,2 cm verilmelidir. Ciinki blucin dikiminde kullanilan
makinelerin 6zelligi paymmi 1,2 cm harcamaktadir. Hazirlanan kalip prototipi
dikilmek tlizere, imalata girecek kumastan bir adet kesilir. Bu kesimi modelist
yardimcist veya model makinaci (modeli diken kisi) yapar. Model makinact modeli
imalat sartlarina uygun olarak diker. Dikim asamasinda kalipta ¢ikan her hangi bir
uyumsuzluk karsisinda modelist ile igbirligi yaparak calisir. Dikilen model canli
manken iizerinde prova edilir. Eger model veya kalpta eksiklikler goriiliir ise dikim

islemi tekrar yapilir ve yeniden prova edilir.

Biitiin bu hazirlik asamalarindan sonra model kesinlik kazanir. Prova sonrasi
¢ikan kritikler dikkatli olarak diizenlenir. Sonra modelistler tarafindan bilgisayarda
belirtilen bedenlere gore serileme iglemi yapilir. Bu islem yapildiktan sonra tekrar
kontrol edilmesi gerekir. Ciinkii bu asamada yapilacak hata maddi olarak zararlar
olusturabilir. Yanlg yapilmis seri veya paylandirilmasi yapilmamis bir kalip koti

sonuglar dogurabilir.

2.2.1. Kesim

Hazirlanan modelin imalata girdigi ilk departmandir. Kesimhane gorevlisi
asortisi verilmis kesim talimatina gore pastal resminin hazirlanmasiyla baglar.
Kumas sarfiyatimi belirleyen nokta olarak, dikkatlice hazirlanmasi oldukga
onemlidir. Kalip pargalarimi dikkatli yerlestirmek, firmay: zarar ugratabilecegi gibi
kara da gegirebilir (pastal boyu 5 cm uzun veya kisa olmasi). Yanlig ¢izilen kalip
gibi teknik hatalar ise imalat asamasinda genellikle diizeltilemezler, diizeltilse de ¢ok

ciddi kumas kayiplaria neden olur (Giirsoy, 2010,5.303).

Pastali ¢izilmis modelin pastal boyunda serim iglemi yapilir. Bu iglem
kargilikli iki kiginin elleriyle basitce yapabilecegi bir islemdir. Fabrikasyon
iretiminde, bu islemin kumas serme makineleri ile daha kisa siirede bir kisi ile de

yapilabilir. Serme iglemi yapilirken kumagin kirigmamasina, ortada balon olmasina
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ve kumasgin bir kenarinin ¢ok diizgiin olmasna dikkat edilmelidir. Kumas seri bitince
kagida ¢izili pastal en iiste konur ve tekrar hata olup olmadigr numune model ele

alinarak kontrol edilir. Sonra motorlu makas ile kesim islemi yapilir.

Resim.3. Pastal Serim Makinesi Resim.4. Kesim Motoru

Modelin tiim parcalari aym kati aymi sayr gelecek sekilde etiketleme iglemi
yapilir. Ardigik sayilarin otomatik olarak devam eden bu isleme metolama denir. Bir

bedenin tiim parcalar ayni yerde toplanir ve tasniflenerek dikime hazir hale getirilir.

Resim.5. Meto Makinesi
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2.2.3. Dikim

Bulucin pantolon dikim basamaklari  ¢esitli kaynaklarda veya {iretim
alanlarinda (isletmelerde), fabrikalarda birbirinden farkl bi¢imde
degerlendirilmektir. Denim dikim asamalari asagida belirtilen sebeplere bagl olarak

degisir.

1. Isyerinin kapasitesi
e Isletmede bulunan makine sayisi ve gesitliligi
e Eleman sayisi ve kapasitesi
e Isyerinin ¢alisma sartlart ve konumu
2. Uriiniin model ozellikleri
e Modelin kesim adedi ve asortisi
e Modelin tist — alt giyim grubu olmasi
e Imalata giren iiriiniin model 6zellikleri
e Modelin tizerinde kullanilan aksesuarlar
e Modelde kullanilan garni kumaslar

e Modelde uygulanan baski ve nakiglar

Dikim tinitesinin sorumlusu yukarda belirtilen sozelliklerine gore is akis
semasi olusturur. Bu islemi yaparken makinalarin yerlerini duruma gore degistirilir,
kigileri yapacaklar isleme gore gorevlendirir. Yapilan bu organizasyona bant kurma
denir. Baslangigta iiretim yavas olarak devam eder. Uriinler banttin sonundan
cikmaya bagladikca islem hizlanir. Adet ne kadar fazla olursa tiretimde harcanan
zaman azalacaktir. Ayrica iyi planlanmisg bir bant sistemi gereksiz zaman kaybim

onleyecek, bu da birim bagina diigen maliyeti azaltacaktir.

Dikim islemi sirasinda ara ara kontrol iglemi yapilmasi gerekir. Bu durum basta
hatali olan bir iglemin sonuna kadar hatali devam etmesine Onler. Dikim iglemi
bittikten sonra yikamaya gitmeden 6nce ilikleri agilmali, dikimle ilgili hi¢bir islem
kalmamalidir. Ayrica kalite kontroliin de yapilmas: gerekir ki, yikama igleminden

sonra dikis diizeltmelerinin yapilmasi pek miimkiin olmayacaktir.
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Blucin veya denim dendiginde, ilk olarak aklimiza klasik bes cep pantolon
gelmektedir. Boyle bir pantolon dikiminde asagida belirtilen is akis semasi

verilmistir.

Resim.6. Bes Cep Jean’s Pantolon
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SAAT CEBI AGZI KIVIRMA ' KOPRU HAZIRLIGI .
SAAT CEBI CEP KARSILIGI TAKMA ARKA CEP AGZI VE SUS DIKISLERI .
ON CEP ASTAR TAKMA CEPLERIN KIRILMASI .

CEPLERIN TUTTURULMASI ' KOLLU iLE ARKA CONTA TAKMA '
PATLET OVERLOK I ARKA CEP TAKMA

SOL PATLETE FERMUAR DIiKME
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KEMER TAKMA

R
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KOPRU TUTTURMA
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! YIKAMA
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UTu

Sekil.3. Klasik Bes Cepli Blucin Pantolon Dikim Agamalar

20



2.2.4. Bitim / Yikama Islemleri

Kalite kontrolii yapilmis denim iiriinlerinin yikama islemine gegilir. Bu
yikama denim giysilerine &zellik katan bir islemdir. Denim kumasin indigoyla
boyanmig olma iyi goriiniim saglamasina sebep olur. Yikamasi yapilmayan iiriiniin
kumasi ¢ok sert ve boyalidir. Kumasgi elinizi siirdiigiiniizde boya verir. Yikama iiriine
efekt katar. Bir tip kumastan sadece yikama sayesinde pek ¢ok model olusturulabilir.
Yani tasarimci model tizerindeki detay ¢izgilerinin yani sira yikama sayesinde gesitli
renk ve efektler elde edilebilir. Yikama sonrasi 6yle bir sonug ¢ikar ki kumasgin ilk

halinin ne oldugu anlagilmaz. Bu sekilde ¢ok ¢esitli modeller satisa sunulmaktadir.

“Son yillarda gerek yikama makinelerinde, gerekse kimyasal ve enzimlerde
gelisme kaydedilmistir. Bu suretle, yikama ile terbiye islemleri sirasinda verilen
efektler arttirilmig, yiiksek kalite saglanmistir. Terbiye islemlerinde kullanilan ponza
tagi, yerini enzim yikama ve kismen perlit ve ponza tasi tozu ile yikamaya
birakmustir. Yikama makineleri, daha biiyiik kapasitelerde ve degistirilebilir silindir
kaplamalar1 ile dretilmektedir. Yikama ve sikma devirleri istege gore
ayarlanabilmekte ve bilgisayar islemleri ile her tiirlii islemin kontrol edilmesini

saglamaktadir” (Cakmak, 2008, s.45).

Sehir merkezinden uzak alanlarda kurulan fabrikalarda yikama islemi
yapilmaktadir. Muhtelif boyuttaki kazanlar bulunur. Bunlar dikilmis {iriin miktarma
gore ayarlanir. Bu firmalar is ¢ok sayida triin yikayabilmeleri igin 24 saat

caligmaktadirlar,

Kumag, once dokuma ve konfeksiyon i¢in gerekli maddelerden arindirilir.
Ardindan "ponza taslari" ile, istenen renk elde edilene dek yikanir. Bu tagin kumasg
izerinde agmdirici ve boyanin tekrar kumaga yapismasimi engelleyici etkisi
bulunmaktadir. Bunu izleyen agsamada, kimyasal iglemlerle mavi ve beyaz arasindaki

kontrast artirilir.
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Resim.7. Denim Yikama Kazam

Yikama Cesitleri;

Normal Yikama (Rinse): Higbir yabanct madde kullanmadan iiriin suda
durulanarak kumasmm hasillardan arindirihr. Kullanilma sirasinda siirekli boya

verir(Caliglar, 2000, s.88).

Tag Yikama: Kimyasal malzemelerin yani sira ponza tas1 kullanilarak dikis
yerlerinde efektler olusturulur. Siirece bagli olarak bir yumusatma ve renk degisimi
meydana gelir. Giiniimiizde farkli efektler elde etmek isteyen tasarimcilar, golf topu,
tahta parcalari, gelik vs. gibi malzemelerle de yapabilmekteler. Kumas bdoylece

eskimis ve kullanilmig havasi alir (Demir,2000, 5.42).

Kimyasal Yikama: Normal yikamanin ileri agamasidir. Apre sokiiciilere ilaveten

efekt verici ¢esitli kimyasallar kullanilarak yapilir.
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Agartma: Kumasa efekt vermeden renginin agik tonlara ulagtirilmasi islemidir.
Normal yikamadaki malzemelere ilaveten agartict hipoklorit veya ayni islemi goren

bagka kimyasal maddeler kullanilir (Ozbek, 2009, s.17).

Kar Yikama: Denim pantolonlarin enzim veya tas yikama iglemleri sonrasinda
ponza tagmma emdirilmis agartma maddeleriyle susuz ortamda déner tamburlu
makinelerde muamele islemiyle 6zel efektli olarak agartilmas:

islemidir (Ozdemir, 2006, s.19).

Rodeo Yikama: Rodeo kumas yikanmadan énce kum tabancasi piiskiirtiilerek
belirli yerler yipratihr ve yikama islemi gergeklestirilir. Kum piiskiirtmesi,
zimparalama veya kimyasal iglemler yoluyla pantolonlarm diz bélgeleri ve arka
aglarmin diger bolgelere oranla daha fazla bir renk agilmasini saglayarak kullanilmis

goriiniimil kazandinlmaktadir (Ozbek, 2009, s.17).

Kum Rodeo: Denim pantolonlarin volkanik bir cam tiirii olan perlitle
yikanmasi islemidir. Ham denim kumasin indigo boyali yiizeyine basingli kuartz
kumu piskiirtiilerek, indigo boyarmaddesinin kumas yiizeyinden uzaklagtiriimasi
islemine kumlama denilmektedir. Kumlama sonucunda mamul tizerinde bélgesel bir
renk acilmasi gerceklesmektedir. Kumlama tiniteleri, basingli havanin ve kumun
birlestigi bir tiipten, kumun mamuliin tizerinde istenilen bdlgeye diizgiin ve homojen
olarak ptiskiirtiilmesini saglayan bir tabancadan ve piiskiirtilen kumun ortamdan

uzaklagtirilmast igin bir vakum siteminden olusmaktadir (Ozbek, 2009, s.17).

Bryik: Biyik islemi kiigiik zimparalar ile
giysinin istenen bdlgelerin ¢izgiler seklinde
yapilan  agindirma  islemidir.  Genellikle
pantolonlarin 6n agdaki ve arka diz bélgesinde
hareket esnasinda kirigtk ve yipranmalarin
oldugu bolgelerde yapilir. Bu durum yillarca
kullanim sonunda olusan ¢izgi etkisini vermek

i¢in tercih edilmektedir.

Resim.8. Biyik Efekti
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Zimpara: Kumas yilizeyinden zimpara kagidi ile renkli pamuk elyaflarmin
yolunmast ile kismi bir yipranma ve kullanilmig efekt verme yontemidir. Giysinin
istenen bolgelerine genellikle pantolonlarda cep kismindan dize kadar olan bolgesine
yapilir. Yikama sonrasinda ise zmmpara yapilmis bolgelerin rengi daha fazla
agilacagindan uzun siire kullanilarak meydana gelen asinma etkisi elde edilmis olur

(Acar, 2005, s.27).

Yipranmig  Goériintii:  Isminden de
anlasilacagi gibi burada pantolona bilingli
olarak yirtma, siirtme, zmmpara ve diger
mekanik zorlamalarla zarar verilmektedir.
Boylelikle yillarca giyilme sonucu elde
edilen gorinim hi¢ kullamlmamis bir
pantolonda  saglanabilir.  Gilinimiizde

kullanilmis pantolon modasi ¢ok yaygin

oldugundan  yipranmig  goriinti  sik

kullanilan bir yéntemdir.
Resim.9. Yipratma Ornegi

Lazer: Renk soldurma ve efekt i¢in kullanilan yeni ve 6zel teknoloji gerektiren
bir yontemdir. Lazer ismnlari ile kumas iizerindeki boyar maddelerin yapisi
bozundurularak biyik, kirik, istenilen herhangi bir yazi veya desen mamul lzerine

tatbik edilir (Acar, 2005, s.28).

Silikon Yikama: Silikon yagi ad ile bilinen makro veya mikro emiilsiyonlar
halinde kullamlan yumusaticilarla yapilan yumusatma iglemidir. Denim kumas sert

bir kumas oldugu i¢in en azidan silikon yikama ile yumugatma yapilir.

Enzim Yikama: Enzim ile yikama, istenen renk efektinin elde edildigi ancak
buna karsilik daha az yipranmis denim giysi elde etmek igin yapilir. Boylece denim
mamuliiniin kullanma 6mrti tagla yikananlara gére artar. Enzim miktarn, siire, sicaklik
ve pH’a bagli olarak elde edilmek istenilen etki kontrol altinda tutulabilir (Karaaslan,
1997).
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2.2.5. Son Islemlerin Yapilmas: — Kalite Kontrol

Oncelikle yikamadan gelen iiriinlerin dikislerin patla olabileceginden dolayi
kontrol edilmelidir. Sonra iizerinde bulunan diigme, rivet, per¢in v.s aksesuarlarm
takilmasinin ardindan iitii islemi yapilip, etiketleri takilir ve paketlemesi

tamamlandiktan sonra satisa hazir hale gelir.

Resim.10. Rivet Cakma Makinesi Resim.11. Diigme Cakma Makinesi

25




3. DENIM GIiYSI TASARIMI VE TURKIYE’NIN THRACATI

3.1. Tasarim Kavram

Tasarim sozctigii, “bicim vermek, temsil etmek” anlamina gelen Latince
desingnare sdzciiglinden gelmigstir. Bu giin bu sozciik, planlama, eksiz yapma,
icerigini tasarlama, bigimlendirme ve kurgulama gibi degisik ifadelerin
tanimlanabilir. Ancak, tiim bu karmasik yapisina karsin, giindelik yasamda felsefi
diisiinceye kadar ¢ok genis bir kullanim alanina sahiptir. Bu durumda tasarimi su
sekilde tamimlayabiliriz. “Tasarim, bir sorunun ¢oziimii i¢in gelistirilmis plan ya da

fikirdir” (Tunali, 2002).

Tasarim, oncelikle, zihinde var olan bir fikirdir; bu fikri bigim vermek gerekir
ve bu olusum siireci igerisinde bigim kazanmis bir obje (nesne) olarak somutlagir.
Her tasarim etkinliginde, tasarlayan bir 6zne duyum, algi, duygu ve hayal giicii gibi
zihinsel yetileriyle, kendisine verilmis olan bir seyi ti¢ boyutlu dogal diizen igerisinde
cikarp tasarimsal bir diinya igine yerlestirir. Bu bakimdan, duyularla algilanan bir
seyin bilgi nesnesi haline getirilmesi olarak en yalin bilme etkinligi bile bir tasarmm

ifade eder (Tunali, 2002, 5.21).

Bir tasarlama eylemi sonucunda belirleyen ve asil yapitin gergeklestirilmesi
sirasinda yonlendirici olan proje, ¢izim, maket v.s. Grlinlerin timidir (Sézen,

Tanyeli, 2003, s. 231).

Bir trtinli ortaya koymak adina disiinsel veya uygulamali ¢aligmalar siireci
olan tasarim, yapilmasi diigiiniilen sey, olmasi veya yapilmasi istenen seyin zihinde

aldig1 bigim olarak da tanimlanabilmektedir (Bilgen, 1993, s.45).
Tasarimda, bu tanimlamalardan yola gikarak oncelikle bir temanin olmasi,

ana fikri benimsemesi, bir plan dahilinde olugturulmasi ve planin denetimi ve

gelistirme ¢aligmalari1 yapilmasi gerekmektedir. Bu dogrultuda olusturulan tasarimin
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hareket noktasi, piyasa olmah ve tasarlanan iiriin islevsel, 6zgiin olmalidir (Vural,

Coruh, 2003,s.61).

Tasarim, oncelikle, zihinde var olan bir fikirdir; bu fikri bigim vermek gerekir
ve bu olusum siireci icerisinde bicim kazanmis bir obje (nesne) olarak somutlagir.”
Her tasarim etkinliginde, tasarlayan bir 6zne duyum, algi, duygu ve hayal giicii gibi
zihinsel yetileriyle, kendisine verilmis olan bir seyi ti¢ boyutlu dogal diizen i¢erisinde
¢ikarip tasarimsal bir diinya igine yerlestirir. Bu bakimdan, duyularla algilanan bir
seyin bilgi nesnesi haline getirilmesi olarak en yalin bilme etkinligi bile bir tasarinu

ifade eder (Tunali, 2002, s. 21).

Tasarimi giinimiiz endiistri yapisina gore degerlendirdigimizde (ekonomi
sartlarina), kisisel bir fikrin pazarlama (satig) yonelik gelistirdigi bir {riindir.
Sanayicilere disen goérev, bu tasarimlarn endiistri gergeklerini adapte ederek,
pazarlamay1 basarabilmektir. Tasarimin pazarlanmas: ve iiretilmesi gereken bir olay
oldugu unutulmamahdir. Bu da aslinda endiistrinin isini son derece
gliclestirilmektedir. Tasarlanmis bir tiriiniin piyasaya ¢iktifinda olgiilebilirligi ancak
ortaya ¢ikar. Uriin tasarrminimn gok iyi oldugu, yiizde yiiz tutacag: inanilsa bile, bazi
durumlarda satista stirprizlerle karsilagilabilir. Bir tasarimin basarisi igin trtindeki

estetik yapisi degil, piyasadaki durumu belirlemektedir (Giirsoy, 2010, 5.39).

3.2.  Giysi Tasarim

Temel ve fizyolojik ihtiyaglarm basinda gelen 6rtiinme ihtiyaci, zamanla yerini
ortinmenin daha estetik boyutu olan giyinmeye birakmigtir. Bu gelisme tekstil
yiizeylerinin insan begenisine ve farkli isteklerine cevap verecek bir bigimde

demografik ozelliklere bagh kalinarak tirtinlerin Gretimini zorunlu kilmistir.

Giysi tasarimi, bir konu dogrultusunda, tiiketicinin ekonomik ve sosyal
yapisina uygun giysileri, bir dizi arastirma ve gelistirme cabalanyla, iki ve g
boyutlu yorumlama seklinde tanimlanabilir. Model ¢izimleri ve bunlarn kaliba

dontigtiiriilmesi ile iki boyutlu, kaliplarin kumasa uygulanmip deneme ve dikme
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galigmalari ile Gi¢ boyutlu yapilan tasarim, 6zgiin modellerin ortaya ¢ikmasina olanak

vermesi bakimindan da 6nemli gortilmektedir (Alpan, 2005. S.36).

Giinlimiizdeki genel yaklagim bir triin tasarlarken kullanicinin ¢ok yonla
ihtiyaglarina cevaplar veren standart iiriin tasarlanmas1 seklindedir. Bir kisi ihtiyaci
olan giysiyi alirken hem ihtiyacin1 cevap vermesini hem de zevkine hitap etmesini
ister. Bu yaklagim yaratici siirece daha fazla sorumluluk yiikler. Ciinkii, hem standart
bir {iriin tasarlanarak seri olarak tretilmeli, hem de kullaniciya kisisel secim olanag:
vermelidir. Tasarime1 boyle bir yaklasimdan dolayr fazla disa doniik, duyarli ve
gozlemci olmalidir. Uriinlere yeni bigim ve tarzlar gelistirebilmelidir (Onlii, 2004, s.

26).

Tasarimei yaraticiligini  kullanarak tasarimlarini olusturmaktadir. Yaraticilik
ilk bakista estetik goriiniimle, giizellikle zihinde baglant: kursa da, islevsellikle dogru

orantilidir. Tasarlanan tirtiniin ihtiyaca cevap vermesi gerekmektedir.

Kullanim amagh diriinlere yonelik tasarimda yaraticihik ve islevsellik
vazgecilmez bir ikilidir. Oncelikle iiriiniin bir amaca hizmet edecek islevselligini
distinerek, triine estetik gorinim kazandirmayi, yani estetik yaraticih@i Griind
islevsel hale getirdikten sonra irdelemek, islevselligi ve yaraticilii bir biitiin olarak
diistiniip,hem trliniin islevselligini yaratic1 diisiinceyle daha da gelistirmek, hem de

ona estetik bir boyut katmak gerekir.

Kendi stillerini ve markalarini olusturup satisin1 ger¢eklestiren firmalarin esas
amaglari, hedef kitlelerinin ihtiyaglarina cevap verebilecek ftiriinleri dretebilmek,

pazar paylarini korumak ve firmayi daha ileriye tasiyip i¢in kér saglamak olmalidir.

Giysi tasarimi moda renk, desen ve dokularin belirlenmesinden liflerin
iiretilmesine, iplik ve kumasa déniistiiriilmesiyle baglayip hazir giyim firmalarinda
giysi sekline doniigmesi, hem ticaretle hem de tiketici tarafindan kabul gérmesine

kadar tiim asamalardan olusan bir siireci igerir.

Giysi tasarnminda etkili olan en Onemli faktorlerden biri de kullanilacak
kumagin yapisal 6zellikleridir. Bir giysinin tasarimini yapabilmek ic¢in her seyden
once kullanilacak kumasi g¢esitli yonleriyle tanimak gerekir. Bugiin tekstil endiistrisi

¢ok genis alanlara yayilmis olup giysiliklerden yer dosemeliklerine ve endiistriyel
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kecelere kadar ¢esitli tirden {iriinler elde edilmektedir. Bu nedenle kumas
doktmliltagi, inceligi, kalinhig, biikiim, egim vb, ozelliklerini dikkate alinarak
tasarim yapilmasi, tretimin diger asamalarinda 6zellikle kalip elde etmede énemli

olacaktir (Serdar, 1998, s.5).

Kigisel ve 6znel bir olay olan tasarimin, endiistriye doniistiiriilmesi ayri bir
basartyr, bunun pazarlamasi ise baska bir basarryr getirir. Tasacinin giysi
modasindaki basarisi, ¢ok uzun bir yol, sabir ve fedakarhk ister. Glintimiizde Girtiniin
tasarimindan ziyade iiretim ve tamitiminin one gecmistir. Artik tasarimda basari,

pazarlamadan gegmektedir.

Giirsoy (2010) tasarim i¢in su tanimlari verir:
- Yasamu yeniden sekillendirmektir. Ayni zamanda duygularimiza yon
Verir.
- Tasarim ve yaraticilik bagkalarinin gormedigini gérmektir.
- Tasarnim iirtin yaratmak degil, pratik deger yaratmaktir.

- Tasarim imalata degil, pazarlamaya ait bir konudur (5.39).

Tasarim diinyasina 1sik tutan ve Benetton’u meshur eden Olivero Toscani’ye
ait sozler sunlardir (Giirsoy 2010).

- Moda duygusalliktir (Duygusal zekadir).

- Modanm % 80’1 duygu (kisinin hissel ve ruhsal durumu), % 20’si akildir.

- En giivensiz oldugun yer, en yaratici oldugun noktadir.

- Reklam, mali satmaz.

- Sanat gercek iletisimdir.

- Reklam kiskirtict olmali.

Tasarimin 6zii; kisisel yetenek, piyasa bilgisi, teknik bilgi ve tecriibedir. “Bir
tasarimct, kendisi i¢in gerekli olan asgari bilgi ile donatilmali, piyasada neyin
gittigini, kimin neyi nasil yaptigini, neden sattigimi yada satmadigini bilmeden
tasarim konusunda ortaya g¢ikmamalidir. Tasarim sanildigr gibi ve kolaylikla itdia

edildigi gibi, fantezi diinyas: degil, bir realite diinyasidir”(Giirsoy, 2010, s.40).

Tiim tasarimlar insan ihtiyacina kargilayan bir fonksiyonelligi icerir. Ancak

giysi tasariminin daha 6znel yapisi ve daha gegici 6zerkligi vardir. Ayrica endiistriyel
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tasarim iriine yonelik oldugu halde, giysi tasarimi dogrudan insana ve ihtiyaglarina
yoneliktir. Giysi tasarimi, insan gereksinimlerini karsilamaya yonelik, modaya
uygun, genis halk kitlelerinin  begenisini  saglayabilecek  bir  {iriiniin

yaratilmasidir(Giirsoy, 2010, s.40).

Giysi tasarimci, yaraticilifimi hem rekabet ortaminda yarigabilmek hem de
gegerli moda trendlerinin gercevesinde galigtigi firmamn iiriinlerinin 6zgiin olmasini
saglamak ve tiiketici istemlerini kargilamak amaciyla kullanmaktadir. Diinya Moda
Konseyi'nin saptadigi trendler ve farkl tiiketici kesimlerinin yarattigi pazar, tekstil

tasarimcisinin yaratma alanini sinirlandirabilmektedir.

Giysi tasariminda yapilan bir ¢aligmanin tasarim niteligi tasimasi tasarimin
bir amacinin ve yaraticilik degerinin olmasina baghdir. Bunun i¢in bir giysi tasarimi

asagidaki sorulan yanitlayici bir amag icermelidir (Alpan, 2005, s. 23).

- Kim i¢in? (To whom)

- Neigin? (Which)

- Nerede giyilecek? (Where)

- Nasil yapilacak? (How)

- Ne zaman hazir olacak? (When)

3.3. Denim Kumas Tarihcesi

Aragtirmalar ilk blucin kullanimmin 16. yiizyilda Italya’da Cenova, Fransa’da
Nimes ve Anadolu’da Laodikya bélgesinde iiretildigini soyliyor. Denim kumagin

rengini olugturan bitkinin Hindistan’dan Avrupa’ya geldigi bilinmektedir.

Italyanlar ile Cenevizliler arasindaki ticaret Cenova Limami’da yapilmaya
baglandi. Bu ticaret sirasinda denizciler Serge De Nimes adli kumagtan {iretilmis
pantolon giymekte ve bu pantolonlara “Blue de Geness” adi verilmekteydi. “Geness:
Genova'm kisaltilmig hali olan “jeans” olarak okunmaktadir. Bu isim Amerika’da

“denim” olarak adlandirtlmistir.

19. y.y.’da Amerika’da maden ocaklarinda ¢alisan is¢iler ic¢in dikilen dayanikl
pantolonlarla denim macerast baslamistir. Denim deyince ilk akla gelen denim

pantolonun babasi Levi Strauss’tir.
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“San Francisco'nun iginde yer alan, 1850'lerde altin madenleri ile tinlii
Kaliforniya eyaletine akin eden maceraperest altin arayicilarinin i¢inde biri vardi ki o
altinla degil ticaret yaparak zengin olmayi kafasina koymustu. Yirmi dort yasindaki
Bavyerali Levi Strauss dikis makinelerini bes ay stiren bir  gemi yolculugundan
sonra San Francisco'ya ulagtirdi. Geng tiiccarmn mallarina inamlmaz bir talep oldu.
Fakat bir top yelken bezi (kanvas) elinde kaldi. Bu kumas icin ¢areler arayan Levi
Strauss'un aklma, altin arayicilariin sert dayanikli pantolonlara ihtiyag duydugu
geldi. Boylece, geng tiiccarin bir terziye gotiirerek saglam dikisli pantolonlar
diktirmesi ile 126 yillik seriiven baglamug oldu. Leke gostermedigi igin Levi Strauss
tarafindan lacivert renkte karar kilinan pantolonlar, altin madenlerinin yakininda

pazarlanmaya basladi ve inanilmaz ilgi gordii” (Caliglar, 2004, s. 17).

Jacob Davis isimli bir terzi, miisterilerden diktigi pantolonlarm ceplerinin

yipranmasi gikayeti gelince, ceplerin koselerine bugiin rivet olarak bilen metaller
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cakmustir. Giinlimiizde rivetin muhtelif renk ve modelleri denim modasin1 y6n

vermektedir.

Resim.13. Amerika’da Iscilerin Giydigi jeans’ler

1940’larda ikinci diinya savaginin sona ermesi diinya i¢in yeni bir baslangici
dogurmugtur. Savag sonrasi her iilke kendisini yeniden tanumlayarak yeni ekonomik
ve siyasi yeni stratejiler ortaya ¢ikardi. Savas her sektorii etkiledigi gibi denimi de
olumsuz etkiledi ve denim fiiriinlerinin Dogu’ya dogru hareketini de hizlandirdi.
Avrupa’yr Hitler’den kurtaran Amerikan askerlerin iiniiformas1  sivil hayattaki
insanlarin vazgegilmez giysisi haline geldi. Artik blucin is¢i elbisesi olmaktan ¢ikip
genglik, rahatlik, 6zgiirliik ve demokrasinin giysisi olarak gorilmekteydi (Calislar,
2004, s.13).

1950’lere gelindiginde kovboylarinda birincil giysisi haline gelince blucin
simge haline geldi. II. Diinya Savasi sonrasi bazi giyim firmalar askeri iiniformalara
dayanan tasarimlar yapmislardir. Boylece denim kumastan iretilen is¢i elbiseleri ve
asker kiyafetleri 6zellikle genglerin tutkusu olmustur. Amerikan askerleri terhis
olduktan sonra asker giysilerini satmaya bagladilar. Uste giyilen parkada bu donemde

tanindi1 ve blucin modas1 olmugtu. 50°li yillarda Amerikan hayranlif1 tamamen

32



ortaya ¢ikti. Amerikan kaynakli mekanizasyon bir¢ok sektére hiz kazandirmis ve
kentleri ekonomik olarak cazip hale getirmisti. Tiirkiye Bati1 Blok’unun en dogudaki
siir1 olarak, tercihini demokrasiden, kapitalizmden, NATO’dan ya da en genis
anlamiyla ABD’den yana kullandi@ i¢in ddiillendirilmisti. Hollywood filmlerine bile
konu olan Incirlik Askeri Ussii, Istanbul’a oldukg¢a uzak olmasina ragmen Tiirkiye
icin Amerika ile iligkinin basladigi yer olmustu. Oras1 artik Adana i¢in “Kiigiik
Amerika”ydi (Calislar,2004,s.14).

Resim.14. 1950°1i yillara dogru “Post dergisi” kapag:
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1960’larn sonunda ikinci Beatnik kusagi'® hippiler Katmandu’ya giderlerken
Istanbul’dan gegti. Avrupa ve Asya kiiltiiriinii ve tarihini bir arada bulunan Istanbul
onlar1 biiyiilemisti. Istanbul halkinin gérdiigii ilk yabancilarda bunlardi. Beatnik

kusag1 hippiler buradaki izlenimlerini yanlarinda gétiirdiiler.

1966 yilinda diinyanin ¢esitli yerlerinden gelen hippinin “Katmndu’da Noel”
diye bagiriyorlardi. Taranmamig saglari, ellerinde ve gogiislerinde zil, tespih,
boncuk, rozet; ayaklari ¢iplak, sirtlarinda ¢anta, yiiklerinde umut ve kafalarinda
diislerle bir anda Katmandu’nun her yerine dagilip halkin igine karigsarak, meraklar
da arttirarak, hi¢ smif ve irk ayrimi yapmadan, dost diigman kim varsa herkesi sevgi

ile kucaklamislar. Onlar icin Katmandu, diislerin gergeklestigi bir yerdi.

“70’lerin basinda, uykudaki Katmandu ve Nepal halki ayaklar g¢iplak,
uyusturucu ile mutlu olan, 6zgiir seksin yegerttigi bu yeni alt kiiltiirden sikilmaya
baglamisti. “Cigek Cocuklari”na Nepal’da kalmalar igin 15 giinlitk vize verilmeye
baslanmusti. Sonrasinda yasak gelmis ve yasadisi ticarete idam cezasi ¢ikmisti.
Baoylece ABD ve birgok tilke rahat bir nefes almig bu bagibozuk gengler bir bakima
baski altma alinmisti. Dogu’ya dogru hareketlenen Bati gencliginin diinyay: tanimasi
basit bir heves olarak ge¢ip gitmemis ve diinyanin bu iki Burroughs, Amerika’da 1
milyon adet jeans satilmasina, Kerouac’in “On the Road” kitabinin sebep oldugunu
soylerken haksiz sayilmazdi. Cografi hareketlilik ve kiiltiirel melezlesme birgok
alanda etkili oluyordu. Bunlarin sonucunu 2000’lerde gormek bile miimkiindir”

(Caliglar,2004,s.14).

Hippilerle baslayan, Hindistan ve Nepal’in etnik renklerinin modaya tasinmasi,
bir anlamda modanin kaynagimi degistiren bir hareket olmustu. Modacilar 6nce
reddetse de sonralari aldiklart esin kaynaginin bulunduklan yerde degil, vzaklarda

oldugunu anlamiglardu.

'8 Beatnik kusagi: Amerikan hayal tarzina baskaldiran kiiltiirel hareketin ¢ekirdegini olusturan sair, yazar,
sarkicilarin bulundugu bir grup geng toplulugu.
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Resim.15. Cagdas Sanatin Temsilcilerinden Jackson Pollock

“Gergegi arayis” yolundaki en 6énemli duraklardan ve Hippilerin ikinci el
pantolonlarimin ilk pazari olan Istanbul’da ise 1960’lara kadar giyim tarzi pek
degismemisti. Degisimin baglamasi 1960’lardan sonra olmustu, ¢linkt artik burada
yagayanlar da digsarida ne olup bittigini takip etmeye baslamiglardi. Filmler takip
edilmekte ve farkinda olunmadan gozlemler yapilmaktaydi. Artik Paris’te pahali
modellerin giyilmemeye baglanmisti. Biiyiik terziler de pahali elbiselerden cok,
herkesin kullanabilecegi, rahat, basit modellere dogru kaymaya baslamiglardi. Bu
baglamda modacilart bu yola iten neydi? Diye sordugumuzda, her seyden once
degigen diinya gartlari oldugunu gérmemiz miimkiindii. Giiniimiiz artik yalin ve

kullanigh modelleri gerektiriyordu.
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Bu arada blucin goriintimlii pantolonlar semt pazarlarindaki tezgahlarda her
ne kadar boy gostermeye baglamigsa da, ne kumagi denim, ne de rengi indigo olan bu
blucinlerin fotograflardaki gortiniimiinii yakalayamiyorlardi. Tiiketicinin en biiyiik
sorunu olan “beyazlatma” bir tirld ¢6zilemiyordu. Yurtdisima gitme olanag:
bulanlarin Amerika ve Ingiltere’den aldiklar1 blucinler daha farkhydi ve yikandikga
agartyordu. Giderek kipirdanan blucin talebiyle, Katmandu yolunda Istanbul’a
ugrayan hippilerin pantolonlari, Sultanahmet’in ikinci el piyasasiyla iste boyle

bulugmustu.

1970’1 yillarda Diinya ekonomisindeki degisim Avrupa tilkelerini, tiretimde
degisiklige zorladi. Avrupa’da issizligin olmayisindan dolayr is¢i tcretleri
artmaktaydi. Avrupali yoneticiler; pamuk, kumag ve giyim tiretiminin fakir insanlarin
zanaatt olduguna ve bu i kolunun iigiinci diinya iilkelerine yerlestirilmesi
gerektigine karar verdiler. Uretimlerini, Dofu Avrupa’ya, Ege’nin gelismis

iilkelerine ve Dogu Asya’ya kontrollii olarak kaydirdilar (Ozbek, 2009, s. 5).

Uretimin Avrupa digina kaymasindan sonra da Alman firmalari kendi
tedarikgileri ile yakin ve uzun vadeli teknolojik ve organizasyon el isbirligi kurmaya
devam ettiler. Cografi olarak yakin olan ireticilere gesitli teknik destek kolayligi
sagladilar. Bu desteklerin en énemlilerinden birisi dreticilerin teknik elemanlarin

Almanya’daki merkezlerde egitmesidir (Ozbek, 2009, s. 6).

Denim pantolon satin alman temel iriin olarak degerlendirildigi ABD’de ise;
Levi Strauss Co. ve VF kendi pamuk iiretimleri ile denim pantolon tiretimine devam
etmekteydiler. 1990°lara kadar Levi Strauss Co. ve VF yurtdisi pazarlara; Meksika
gibi tretim islerine ulagmistir. Bu isletmeler i¢in asil problem yeni tasarimcilariin
ortaya ¢ikabileceklerini tahmin edememeleridir. Boylece Donna Karan, Ralph
Lauren ve Versace gibi marka tasarimcilari ortaya ¢ikti. Ralph Lauren, Tommy
Hilfiger ve digerleri modaya uygun, pahali ve markali denim kumasglara yonelerek
pazarin biyiik bir kismmi ele gegirdiler. Levi Strauss ve VF bu yeni tasarimei
isletmelerle rekabet edemediler. Levi Strauss Co. ve VF ancak fason iretim
kaynaklarma adapte olarak onlara yetisme imkéanlar1 bulabildiler. Levi Strauss Co.

icin bu durum ABD’deki fabrikalarinin kapanmasi ile sonug¢landa.
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1990’larm  ikinci yarisinda tasarimeilar  arasindaki rekabet oldukga
siddetlendi. Fason tretim kisa siirede lider firmalar ig¢in daha ¢ekici hale geldi.
1999°1arin sonlarinda VF giyimin El Paso bolgesindeki 6 fabrikada 4500 ¢alisani
vardi. 2001’in baglarinda dis kaynak gii¢lendirmenin bir sekli olarak, VF, ABD’deki
30 fabrikasini kapatti ve Tiirkiye, Malta ayrica Polonya gibi iilkelerde fabrikalar
kurdu. Sonug olarak ABD’deki denim pantolon tiretimi bagka tilkelere kaymustir.

Tablo.4. Denimin Evrimi

1600’1 yillar Denim Ingiltere’de ortaya ¢ikt1.

1700’1 yillar Amerika’da indigo tretildi.

1829 Denim pantolonun babasi Levi Strauss dogdu

1848 Altina hiicum baglad1 ve is¢i giysisine talep artti.

1873 Altina hiicum basglad1 ve is¢i giysisine talep artti.

1890 Levi Strauss ilk ¢ift askili is¢i tulumunun patentini aldu.
Levi Strauss, ilk denim pantolonu “501 indigo” adi altinda

1890 liretti

1905-1910 Montgomery Ward, Sears, Roebuck and J.C. Penney fason
denim pantolon iiretimini baglattilar.

1911 Lee Jeans Salina kuruldu.

1920-30°1u John Wayne, Roy Rogers, Bing Crosby gibi iinlii Hollywood

yillar yildizlari sayesinde denim pantolonun popiilaritesi artti.

1938 Claire McCardell denimi kadinlarin benimsemesini sagladi

1939 Denim askeri giyim i¢in popiiler oldu.

1940’11 yillar Yeni bir denim pantolon markasi olan Lee ortaya ¢ikti.

1941 Lee viicuda yapisan bir denim pantolonlar tasarladi

1947 Wrangler markasiyla yeni bir denim pantolon piyasadaki
yerini aldi.

Bu zamana kadar madencilerin, ¢iftgilerin, demiryolu
¢alisanlarinin ve kovboylarin ig giysisi olan denim pantolon,
giinliik hayatta kullanilmaya baslandi.

1950’1 yillar

Elvis Presley, James Dean, Marlon Brando and Mari Monroe

1950’1 yillar gibi Hollywood yildizlar denim pantolonun popiilerligini
sagladi.

1950 Tk fermuarli denim pantolon iiretildi.

1960°1i yillar Marilyn Monroe ve Brigitte Bardot kadinlar arasinda denim
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pantolonun yayginlasmasina neden oldular.

1940°1i yillar da distik fiyata sahip olan denim pantolonlar,
1970’11 yillar Calvin Klein ve onun gibi basarih tasarimcilar
1970°1i yillar sayesinde; tasarim iirtinii haline dénlismeye bagladilar. Denim
pantolon tasarimcilar artti.

1981 Denim pantolon satiglar1 doruga ulasti.

Hip-Hop’un ¢ikmasi denim pantolonun pazarlanabilirligini
1990’1 yillar
arttirdi.

Fason ve ulusal denim pantolon markalan ¢ogaldi.

Denim ve denim pantolon iiretiminin deniz asirt iilkelere

yayildi.

Ozel etiketli ve ulusal markali denim pantolonlarin sayisi artti.
2000’1i yillar Tasarime1 denim pantolon markalarinda patlama meydana
ve glintimiizde geldi.

Kaynak: (Ozbek, 2009, s. 6.)

3.4. Denim Tasarim ve Moda

Denim kumasin indigo boya ile boyanmasi elyafa niifuz etmedigi i¢in siirekli
yikandik¢a solmasi nedeniyle kendine has 6zellige sahiptir. Bu sayede her zaman
kisiye ozeldir. II. Diinya Savas:1 sonrasi denimin is¢i elbisesi olmaktan ¢ikip giindelik
giyim olarak kullanilmaya bagladig1 donemde zimpara kagidi gibi ham ve sertti. Yere
birakildiginda diimdiiz sekli bozulmadan kalip gibi duran pantolon iyi anlamina
gelmekteydi. Uretim asamasinda simdiki gibi yikama séz konusu olmadigi igin, uzun
kullanim sonucunda siirekli yikandigindan ancak yumusar ve deniz mavisi goriimiinii
alirdi. Bu siireyi ¢abuklastirmak i¢in ise deniz kiyisinda tahta firga ile taglamak ve

denize pantolon ile girmek gibi yéntemler deneniyordu.

“1947 wyilinda Christian Dior, Paris’te ‘new-look’ diye bir akim ortaya
cikarmisti. Amag ‘haute-couture’ii giyilebilir kilmak ve satmn alanlarla, model calip
diktirenlerin uguk olmadan da sik ve farkl giyinebilmeleriydi. Olay sadece kadimnlar

ilgilendiriyordu. Yine de &zellikle savas sonrasinin ekonomik ¢okiintiisiine zit bir
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tasarim olarak degerlendirilmisti. Gortintiiyti sadelestiriyordu belki ama kat kat

kumas kullanimi maliyeti arttiriyor, bu da fiyatlara yansiyordu.

Aradan yaklagik 10 yil gegmisti ve moda tizerine s6z soyleyenlerle, bu alanda
olup biteni takip edenler artmisti. Ayni zamanda defilelerde boy gosterme onuruna
sahip olmasa da, blucin kent sokaklarinda goriilmeye baslamisti. Savas sonrasi iki
kita arasinda kiiltiir ve mal ahigverisi bagladigindan, modanin bu iki u¢ noktasi karg

karsiya gelmis ve birbirlerine tirnak gostermislerdi” (Cahiglar,2004,s. 17).

Aradan 10 y1l daha gegtikten sonra, birdenbire diinyada genglerin sesi yiikseldi.
Bagkaldiran genc¢lik, moda diinyasinin burun kivirdigi blucini giymeyip Coco
Chanel’in kendileri igin konfeksiyon tasarlamasim bekleyemezdi. Blucin, birkag
yilda simgeleserek biitiin gardiroplarda yerini aldi. Daha sonrada moda diinyasina

girdi ve moda tasarimcilarinin tizerinde ¢alisma alani haline geldi.

Tasarmmeilar 6nce denimi kendi tasarimlarinda bir kumas cinsi olarak kullanip,
sonra onun kendi kaliplarina sahip bir moda olgusu oldugunu kabullendiler. Blucinle
tasarim yapmak artik gencligin istedigi kaliplar igerisinde gosterilmesini gerekli hale

getirmis ve tasarimciyla denim kumasi arasinda yeni bir iliski dogurmustur.

Savastan sonra Amerikan askerleri giydigi pantolonlari ikinci el olarak her
yerde satilmaya baglamisti. Bu blucinlerin hem eskimis olmasi hem de blucinin
piyasada az bulunmasi ragbet gérmesine sebep teskil etmisti. Endistri tirtinii olarak
seri dretim baglamasiyla denim kumasi efekt ve yumusaklik kazandirmak

kaginilmaz bir faktor haline gelmistir (Caliglar, 2000, s. 14).

Diana Vraeland iist diizey modaci olarak blucin igin “Gondoldan beri yapilmig
en giizel sey” demistir. Bu durun ‘haute couture’ tasarimcilar1 tizmiigtiir. Sokaktaki
gencligin moday: ellerini gegirmesi bu zamanda olmasi iyice bu moda evlerini
sagirtmigtir. Harper’s Bazaar 1966’da “Moday: takip eden bir erkegin dolabinda
genis pacali bir blucin bulunmas: gerekir” diye yazmasi hippili genclerin 6niinii iyice
asmustir. Her gen¢ kiz i¢in de genis pacali blucin sart hale gelmistir. Amerikan
gengligi giyimiyle bu durumu kitlesel bir olgu olarak ortaya koymustur. Etnik

goriiniimlii, batik boyama jeans’ler, yamalar, renk renk isli patchwork blucinler her
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yerdeydi. Aym zamanda tas yikama, agik renk ve agartilmis jeans’ler iiretilmeye

baslamisti (Caliglar, 2000, s.22).

1960’larin sonunda Istanbul sokaklarmda mini etekli gen¢ kizlar, maksi
elbiseler, pantolon giyen hanimlar gériilmeye basladi. Bu da Tirkiye’de moda
olgusunun baglangic1 demekti. Hollywood ve Paris yapim filmler 2-3 yil gecikmeli
de olsa Tiirkiye’ye geliyordu. Bu filmlerle giiniimiiziin androjen’’ modasinin ilk
tohumlar atildi. Tiirk sinemasimin aktorleri artistlerin giydikleri blucinler bityiik etki
yaratmistir. Filiz Akin’in Ayhan Isik’la bagroliinii baylastigi “Kadin Berberi” isimli
siyah-beyaz Yesilgam filminde viicuduna siki siki saran koyu renkli ve pacasi kivrik
bluciniyle, ayni yillarmm Marily Monroe ve Brigitte Bardot’suyla tipa tip gériniime

sahipti (Calislar, 2000, s. 23).

W Androjen: Erkek ve kadin modasinda aymi kesimlerin, kumaslarin ve detaylarin kullanimiyla olugun
stil.
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Resim.16. James Dean’in ‘Rebel Without a Couse’ Filminden Bir Sahne

1950°de Claire Mc-Cardel artik ¢alismaya baslayan Amerikan kadina daha
rahat ve spor giysiler sunmak geregini diisiindii. Oncii bir tasarrmer olarak dikimi
kolay hafif denenim kumaslardan giysiler yaratti. Denimi sadece kumas olarak degil,
detaylar ilave etti. Elbiselerin tizerine ¢ift dikisten vazge¢meyip cepler, apoletler
koydu. 1969°da Yves Saint Laurent, koleksiyonunda blucin sergileyerek bir ilke
imza atti. Giinliikk ve daha kolay satin alabilir bir koleksiyonu denim kumas:
olmadan diigiiniilemezdi. Ilk 6nce tasarimcilar denimi kendi koleksiyonlarinda

kullandilar, sonra onun kendi kaliplarina sahip moda olgusu oldugunu kabullendiler.

“Kenzo, yikanmis ve bacaklara sarih jeans’lerle siisledigi koleksiyonun
defilesini 1971 de yapti.Tasarimcilar jeans’i yorumluyor ve 80’lerin ‘designer jeans®

akiminin dnctliiglinii yapiyorlardi.1979’da Thierry Mugler, ondan sonrada Jean Paul
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Gaultier koleksiyonlarinda denim kullandi.Ayni zamanda Italya’da gesitli
tasarimeilar tarafindan yeni jeans triinlerinin lansmam yapiliyordu” (Caliglar, 2000,

s. 30).

Blucin giderek her tiirlii stile uygun olabilme kapasitesine ulagmigti. 1967’de
Mariethe ve Frangois Girbaud’nun yaptiklar1 denim yikama ve taglama gesitleriyle
tiretici ve tasarimcilara yon vermeye bagladilar. Yikamacilar 1980°de ise asit
yikamayi bularak denimin ¢esitlerine bir yenisini eklemis oldular. Daha sonra kar
ytkama da buna ilave oldu. Aym zamanda denimin kumas renklileri galigilmaya
bagland1. Ayni zamanda jeans’in sadece geng ve spor giysisi olmaktan ¢ikip, her yasa
hitap eden ve fiizerine beyaz gdémlek / topuklu ayakkabi ile giyildiginde sik giysi
olabilen kiyafet haline geldi. “Punk modasi siyah, dar ve Lycra bazli iiriinlere takilan
zincirlerle Vivienne Westwood gibi tasarimcilar tarafindan farkh sekillerde
yorumlandi. Katherine Hamnett agik renk, yirtik jeans’leri ile {izerine giydigi politik
mesajli tigortlerle, Versace ise viicuda ¢orap gibi saran elastik jeans’lerle kendi

tarzlarimi yarattilar” (Calislar, 2000, s. 32).

Denim tiiketicinin karsisma artik ii¢ segenekle vardi.
- Efsanelesmis, klasik ve nostaljik bir deger sunan eski markalar1 almak
- Hayram oldugu starlarin tizerinde yeni ve moda olani giymek

- Her ikisini birden dolabinda bulundurup, duruma gore karar vermek

Tiirkiye’de ilk olarak Muhtesem Kot bir tiiccar terzi iken Avrupa yaptigi
seyahatte, Fransa’dan bir blucin getirerek blucin iiretimine baglams. Jeans’in
Tirkiye’de ‘kot’ olarak anilmasma sebep olan markasini 1958’de patentini almistir.
Muhtesem Kot, tiretimini sadece koyliilerin ve is¢ilerin giymesini igin baglamigti.
Yaptig1 pantolonlar Amerikan stiline uygun tretilmekteydi. Etiketin tizerinde bir
pantolonu iki tarafindan c¢eken atlar vardi. Bu da dayamklilig ifade eden simge
olarak hafizalara yerlesti. Bu sayede Anadolu’nun her tarafina kot pantolonlar ulasti

(Caliglar, 2000, s. 52).

Tirkiye’de ilk denim kumagi Akfil firmasi oldu. Kumasglarin iizerinde ‘indigo

tipi” yazardi. Tiirkiye’de indigo boyar maddesi ger¢ek denim yoktu. Akfil firmasinin
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tirettifi kumas naftalarla boyanmisti ve yikandik¢a mavi rengi kizillagiyordu.
1980lerde Akin Tekstil akar boya'® kumasi yapti. Ancak gergek denim kumasi bu
yillarda yakalandi. Blucini blucin yapan yikama oldugunu kesfeden iireticiler, dnce
sagtan emaye kapli kaplarda amatdrce yikayip, lizerlerine tahta firca ile efekt
vermeye basladilar. Once Hollanda’dan alinan makineler yikamada kullanildi. Sonra
Tiirkiye’de yikama makineleri yapilmaya baglandi. Yikamada kullanilan kimyasallar
deneme yanilma yolu ile uzun ¢alismalar sonucunda mitkemmel sonuglar elde edildi

ve bizi bugiinkii seviyeye tagimigdi.
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Resim.17. Istanbul’da Kot / Blucin Saticilari

3.5. Denim Tasarim Asamalari

Tekstil endiistrisinde Griiniin tasarlanmas1 giiniimiizde her seyden &nce ticari
kazanglarin hedeflendigi bir tiketim endistrisi halini almigtir. Firmalarn giintin
degisen sosyal sartlarina bagl olarak, kabul ettirdikleri yeni imajla ve bu imajlarin
yarattif1 yeni begeniler ve gereksinimler tekstil sektoriinde hizli bir hareketlenmeye

ve kitlesel bir tiiketime neden olmaktadir (Aksu, 2002, s. 52).

¥ Akar boya: Pigment boyarmaddeler kullanilarak boyanmus tiriinlere uygulanan yikama
cesididir.
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3.5.1. Piyasa Arastirmasi

Hazir giyim tasarimcisi isletmenin hedef koydugu, tiretim tarzini bilmelidir.
Firmalarin, pazara girdiklerinde yaptiklar ilk asama, piyasa aragtirmasidir. Giysi
treten firmalarin Pazar aragtirmasi, tiriin, tiretim ve moda ile ilgili olmak iizere iig

konuda yapilir.

e Uriiniin kullanim sezonu, gesidi, fonksiyonu ve hitap edilen yas grubunun
aragtirilarak belirlenmesi.

e Uretim olanaklarinin hitap edilen pazarm, {riin icin belirlenen maliyet
limitlerinin arastirilmasi.

e Uriin kullanim sezonuna ait, moda otoriterlerince moda olmasi 6nerilen
konularm; renk, kumas, sitil, siisleme ve ilham kaynaklarinin arastirilmasi, bu
dogrultuda, ¢izim, fotograf ve yazili dokiiman toplanmasidir (Civitci, 2004,
s. 99).

Her isletmenin hedefi kar elde etmek olduguna gore, yapilan aragtirmalarin
hepsinde, kdrm artirllmasi icin, tGriin gelistirmesi ve dogru fiyatlandirma ongoriiliir.
Uretimi yapilacak iiriinlerin satigiin risk teskil etmeyecek sekilde olmasi, iyi bir
pazar arastirilmasinin yapilmasi ile miimkiin olur. Pazar arastirmasinin amaci,
rekabet, talep durumu, iriin, fiyat, tercihler, mevcut ekonomik ortami anlamak gibi
degisik noktalar1 netlestirmek olabilir. Ayrica, satiglar, markanin Pazar payi,
faaliyetler, karhihklar, yatirimin geri déniigiimii, imaj gibi konularda da aragtirmalar
yapilabilir. Bu aragtirmalarin bir kismi o {riiniin ve markanin performansina

yoneliktir. Bir kismi da genel anlamda piyasa aragtirmasi icinde ele alinir (Giirsoy,

2010, s. 380).

Moda ve giyim diinyasinda en 6nemli aragtirma ve veri toplama faaliyetleri,
rekabet durumu, iiriin ve fiyat, marka bilinirligi, tiketicideki marka imaj, genel
talep, diger markalarin performansi, pazar payi, dagitim kanallar1, perakendede kar
ve maliyet analizleri, tutundurma ve reklam aragtirmalari olarak yapilabilir. Bunlarin
yaninda en 6nemlisi olarak rekabet edilebilir konumda olmak igin rekabet analizlerin
yapilmasi ¢ok 6nemlidir. Moda trendleri ile hareket eden hazir giyim sektorii esnek

ve biiylik tirtin ¢esitliligine sahiptir. Piyasa analizi yapilmayip veya hi¢ aragtirma
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yapmadan tiretime girilmemis ise, her ne kadar dogru {riiniin tasarlanmis olsa da
sonug hiisran olacaktir. Bu yapilacak aragtirmalardan ¢ikan sonuca gore firmanin
izlenecegi stratejisi belirlenir. Ayrica ne kadar dogru strateji belirlenmis olsa da,
sosyal yasamda veya tiketicinin aliskanliklarinda meydana gelen degisiklikler
nedeniyle her zaman bir siirpriz ile karsilasmak miimkiindiir. Sektoriin bu agir
rekabet¢i ve arzer 6zelligi her zaman goz 6niinde bulundurulmalidir (Giirsoy, 2010,

5.381).

“Moda branginda ve hazir giyim sektériinde, 6zellikle bu brangin perakende
ticaretinde, biitiin faaliyet {i¢c ana unsur etrafinda dénmektedir: Bunlar fiyat, Griin,
marka” dir. Biitin mesele, bu ti¢ bilinmeyenli denklemi ¢ézme c¢abasidir. Bu
denklemin matematik olarak birbirine esitlenmesi zaten miimkiin degildir. Ancak
burada hedeflenen, tiiketici tizerinde ve pazarda bu denklemin esitlenmesidir. Bu ¢ok
ciddi tamitim ve reklam faaliyetlerini de iceren énemli bir konudur” (Giirsoy, 2010,

5.381).

Yeni kurulmakta olan veya eski olup da yeni bir marka olusturmak isteyen
firmalar kendilerine hedef kitle belirlenmelidirler. Fakat var olan firmalar hayatini
devam etmek icin, dogru ve karh bir pazarlama stratejisinde misteri portfoyiine gore
hareket etmelidirler. Yapilacak tasarimlar piyasa arastirmas: yapildiktan sonra da

hedef kitle veya miisteri kitlesine hitap eden tiriinler olmalidir.

3.5.2. Model Tasarmm ve Kullamlacak Hammadde ve Yardimae

Malzemelerin Belirlenmesi

Denim kumasin indigo boyar maddesi &zelliginden dolay1 ilk olarak yikama
testlerinin yapilmasi gerekir. Tiim yikamali kumaglarda oldugu gibi yikama sonrasi
olgiileri degisecektir. Kumas en ve boydan belli oranlarda yikandiktan sonra ¢eker.
Yani kumasta daralma olur. Denim kumagin hem yikama efektini gormek hem de

gekmesini tespit etmek igin, 50/50 dikilmis ve etrafi overlok'® ¢ekilmis kumasg

' Overlok: Kumasin kenarlarini hem keserek (¢ikan iplikleri,yamuk kesimleri) diizeltip,hem de
dikerek sokiilmesini engelleyen makine.

45



yikamaya gonderilir. Yikamadan gelince kumas % ¢ekme orani hesaplanir ve bilgiler
kayit altina alinmahdir. Cekme oranlart kalip hazirlamada énemli rol oynar. Ayni
zamanda tasarimci kullanacagi kumasi ¢ok farkli yikamalar yaptirtarak yeni model

olusturmada kullanacaktir.

Daha 6nceden yapilan moda trendleri ve miisteri/hedet kitleleri dogrultusunda,
firmanin c¢alisacag: triin ¢izgisi belirlenir. Model tasariminda tiretilmesi planlanan
giysilere yonelik yeni fikirlerin olugsmasi belli bir stireyi kapsamaktadir. Glintimitizde

moda anlik degismektedir. Tasarimeilar siirekli yenilik pesinde olmalar1 gerekir.
Tasarim ekipmanlari sirayla su iglemleri yaparlar.

e  Ozgiin tasarimlarin olusturulmas:.

e Renk paletlerin olusturulmasi ve kullanilacak desenlerin segimi ( renk ve
hikaye panosu hazirlama).

e Kullanilacak kumasin belirlenmesi.

e Giiniin trendlerine gore yardime1 malzemelerin belirlenmesi.

e QGiysi lzerinde kullanilacak aksesuarlarin ve islemlerin (nakisg,baski, pilise,
toka, diigme v.s) belirlenmesi.

e Kullanilacak kumastan yikama 6rneklerinin hazirlanmasi.

e Belirlenen modelleri anlagilir sekilde artistik ve teknik ¢izimlerini yapmasi.

3.5.3. Kahp Tasarim ve Numune Dikimi

Model tasariminda belirlenen modellerinin stil ve kup ozelliklerine gore
tiretim teknikleri ve 6zellikle yikama sonrasi ¢ekme paylart dogru hesaplanarak baz
kaliplar hazirlanir. Model makineci ve modelist®® diyalog iginde numune dikimi ve
yikamas1 yapilir. Hazirlanan modeller canli mankene giydirilir, kalip ve model
ozelligi bilir kigiler tarafindan kritikleri yapilir. Eger kalip hatasi1 ve 6nerilen tasarim

degisiklikleri var ise yeniden kalip diizeltilip dikilir ve yikanir. Tekrar ayni sekilde

* Modelist: Modelini gérdigii her tiirlit giysinin kalibini hazirlayan eleman.
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kritikleri yapilir. Ozellikle kahp hatalar1 var ise kesinlikle diizeltilmeden iiretime

girilmemesi gerekir.

Baz bedenler numaralar1 kullanilan canli mankene uygun ve bu mankenin
olgiileri de standart olmahdir. Firmanin galigtigi iiriin yelpazesi erkek, bayan, ¢ocuk
ve bilyiik beden gibi gruplar olabilir. Biiyiik beden ¢aligmalarinda bile kiigiik baz
bedenden yola ¢ikilmamali biiyiikk beden manken kullanilmalidir. Beden sayisi
cogaldikca baz kalibin 6zellikleri bozulmaktadir. Miigteri viicuduna uyumlu giysiler

olabilmesi bu titiz caligmalar sayesinde mimkiindiir.

Baz beden kalibi olan bir giysinin model &zelliklerini bozmadan, istenilen
olgtiler dogrultusunda, kiigiiltme ve biiyiiltme islemi yapilir. Bu islemi serilendirme
denir. Serileme islemi gocuk, erkek, normal bayan ve biiyilkk bayan grubuna ve
miisteri isteklerine gore, temel kurallara bagh kalinarak ufak bazi degisiklikler
gostermektedir. Bir grup serilendirme iglemi diinya stantlar1 bakimindan ¢ok belirgin

farklilik gosterilmemesi gerekir.

Uretime girecek modelleri karar verirken su hususlara dikkat edilmelidir.
e Giysinin liretim olanaklar
e Giysinin iglevselligi
e Pazara uygunlugu
e Maliyeti
e Moda egilimleri
e Renk ve stil uygunlugu
e Kumas ve yardimecl malzeme uygunlugu 6zellikleri
e Kumas ve aksesuar temini (hazir olup/olmadigi)

e Dikim igleminin siiresi
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3.5.4. Tasarimlarin Uretim Asamasi

Serileme islemi yapilmis, kumasi hazir olan ve asortisi®' belirlenmis kesim
talimatina gore, isletmenin sahip oldugu masa boyu, kumas enine, hav ve desen
yoniine dikkat edilerek pastal plam1 hazirlamir.  Pastal plani hazirlanirken
ekonomikligi i¢in gerekirse birkag kez denenmelidir. Kesim isleminden sonra dikim

islemi ve bitim islemleri orijinal sekli ile yapilir.

Blucin tiretim asamalari profesyonel kisiler tarafindan yiiriitiilmelidir. Orijinal
numuneye uygun tretimin aksamadan takibinin yapilmasi tecriibeye dayah ongorii
gerektirir. Numunenin seri tiretime uygun olmasi, imalatin sorunsuz yiiriitiilmesine

imkan verir.

3.5. Tiirkiye’nin Denim Giysi [hracati

Denim kumaslar ve bunlardan mamul giyim esyalari, yillardir siiregelen yogun
iiriin  geligtirme c¢abalar1 sonucunda bugiin her yasta her kesimden insanin
gardirobunda yer alan, aile boyu giyilebilen, hatta baz1 ¢evrelerce ‘yiiksek moda iiriin
giysiler’ olarak algilanan tekstil ve konfeksiyon mamulleri ihracatta 6nemli pay
vardir. Diinyanin en popiiler kumasi ve giysisi konusunda Tirkiye gibi gelismis
tekstil ve konfeksiyon altyapisi olan bir iilkede de hatirt sayilir bir tiretim kapasitesi
ve onemli bir ihracat potansiyeli bulunmaktadir. Firmalarm yurt i¢i ve yurt disi
pazarda giliclii ve devamli olabilmesi i¢cin markalar ile 6n plana ¢ikmasi, ekonomik

pazarda yer edinmenin énemli gereklerinden birisidir.

Denimin ‘yiiksek moda iiriin giysiler’ olarak goriilmesi markalasmay1 zorunlu
hale getirmistir. Levi’s, Lee, Calvin Klein, Dockers, Wrangler gibi uluslar aras
denim markalar1 pazarda énemli paylara sahiptirler. Denim giysi pazarinda markalar,
perakendecilerin kendi markalar1 ve markasiz trtinler pazar paylarini arttirmak igin
kiyasiya rekabet halindedir. Denim giysiler agisindan pazarm deger olarak biiylimesi
zor gorinmektedir; zira gelismekte olan ve gelismemis itilkelerdeki tiiketici ticareti

daha ¢ok kayit digina kaymakta olan ve dolayisiyla normal perakende fiyatlardan

! Asorti: Hazir giyim sektdriinde iiriinlerin beden dagilimlarna verilen isim.
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yapilmamaktadir. Diinyaca tinlii Levi’s gibi markalar kayba ugrarken, Amerika’da
Swift Denim gibi ¢ok cesitli denim iiriinler iireten ve pazarlayan markalar iflas
ederken, ABD’de GAP, ‘Faded Glory’” markasi ile basarili olan Wall-Mart, Fransa’da
Carrefour, Ingiltere’de Marks&Spencer ve Next, Almanya’da C&A perakende
zincirler pazar paylarmi arttirmaktadirlar. Ancak degisik imalatgr markalarinin

gelismekte olan iilkelerde tercih edilme sans1 bulunmaktadir (Ozbek, 2009, s. 45).

“Bilindigi gibi, Tirkiye 1980’lerden bu yana tekstil ve konfeksiyon tiretiminde
gosterdigi ¢ok yonlii gelisim ve bunun beraberinde yakalanan ihracat basarisi ile
diinya pazarlarinda 6nemli bir yer edinmis bulunmaktadir. Diinya Ticaret Orgiitii’'nce
en son yaymlanan istatistiklere goére, Tiirkiye konfeksiyon ticaretinde diinyanin 4.

Biiyiik, tekstil ticaretinde ise 8. Biiyiik tedarikgisi konumundadir” (Itkib, 2008).

Tiirkiye denim giysi iiretiminde gerek tasarim gerek markalagma gerekse etkin
pazarlama stratejileri ile diimyanmn énde gelen iilkelerinden biri durumuna gelmistir.
Denim giysi treticilerinin diinyanin en prestijli fuarlarina katilarak, Avrupa’dan
Amerika’ya diinyanin dort bir yanina magazalar, showroonlar agarak yiirittikleri

yogun ve etkin pazarlama stratejileri 2000°li yillarda meyvelerini vermistir.

1990°dan itibaren birgok Tirk denim pantolon markalart dogdu ve bu
markalar; pazarlama ve perakendecilikte yiiksek basarilara ulastilar. Bu markalardan
bazilart; Mavi Jeans, Colin’s, Loft, Redstar, Motor, Interpoll Jeans, Uncle Sam,
Cross Jeans, Blins Jeans gibi diinya markalan yaratarak kendisini diinyaya ¢ok giizel
bir gekilde tanitti ve denim giysi konusunda diinyanin énde gelen tedarikgilerinden
biri durumuna geldi. Hatta Amerika’da denim ireticisi bazi firmalarin, Levi’s gibi
markalarin finansal problemler nedeniyle fabrikalarini kapatmasi ve 80’lerdeki
klasik denim tredlerinin 90’11 yillarda degismesiyle, Tiirkiye denimde yiikselen iilke
oldu (Hedef, 2004).

Hazir giyim ticareti moda, miisteri talebi ve miisteri beklentisine gore ¢ok
gabuk degisen bir sektordiir. Bu 6zelligi, hazir giyim sektoriiniin, hizh teslim,
modaya uygunluk ve pazara yakinlik gibi faktorlere diger sektorlerden ¢ok daha

duyarli olmasina neden olmaktadir. Teslimatta gecikme diriinlerin sezonunun
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gecmesine ve Uriinlerin satilamamasina veya digiik degerlerle elden ¢ikarilmak
zorunda kalinmasina neden olabilmektedir. Bunun yaninda kaliteli tretim de goz
oniinde bulundurulmalidir. Onemli olan diger bir faktor de pazar ulasimidir. Ciinkii
yapay ticaret engellerine ek olarak hizli degisen moda akimmi tiiketiciye hizli bir
sekilde ulagmasi i¢in gerekli olan ulasimda dogal bir faktordiir. Pazar erigimi ithalat

hacmi ve ortami tizerinde etkileyici bir giice sahiptir (Ozbek, 2009, s. 28).

3.5.1. Tiirkiye’nin Denim Ihracat Siireci

1950’1 yillarda Tiirkiye’de tekstilin kayna@i, once Istanbul’un ilk ticaret
merkezi Sultanhamam ve sonra Bursa piyasas1 dahil oldu. Buralardan Tiirkiye’nin
her yerine irtinler buralardan dagilmaktaydi. Bu dénemde kumas ve malzeme
ithalati zordu, yapilabilen ithalat da ihtiyaci karsilamiyordu. Bu durumda tekstil

sektorii hizla canlandi ve gelisti (Giirsoy, 2010, 5.492).

1970’11 yillarda yavas yavas tekstilde tesvik donemi baslatildi. Mevzuatlar,
endiistrinin gelismesine imkan verse de, halk hareketleri ve anarsik olaylar, bu

yillarda tesebbiis giictinii ciddi olarak yaraladi.

Tiirkiye’nin ekonomi ve gergek ihracat hamlesi 24 Ocak 1980 Kararnamesi ile
bagladi. 1980 yilina kadar Tiirkiye bir yandan hizli enflasyon, 6biir taraftan ciddi
politik ve ekonomik calkantilardan dolayr ihracatini gelistirme imkanina sahip
olmamugti. Bu kararname ile o giine kadar kapali ekonomisi olan Tiirkiye, ilk kez
kapilarm1 dinyaya acti. 24 Ocak Kararlarina paralel olarak yiiksek oranda bir
devaliiasyon yapildi. ABD Dolan (diger yabanci paralarda) birden bire Tirk Lirasi

karsisinda deger kazandi.

“1985-1990 yillar1 arasinda Tirkiye’de ozellikle hazir giyimde ‘patlama’
donemi yasandi. Su anda Tiirkiye’de ihracatin 6nciileri sayilan hemen hemen bitiin
giyim fabrikalarin temeli hep bu dénemde atildi. Bu sadece tekstil igin degil, diger
ihracat sektorleri i¢in de boyle oldu. Sovyet Rusya’da bas gosteren Glasnost ve

Perestroyka politikalar1 sonucunda Sovyetler Birligi’nin ¢okmesi, Kasim 1989’da
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tnlii Berlin Duvari’nin yikilarak Dogu ve bati Almanya’nin Birlesmesi, aslinda
biitiin Diinyada 1950’lerin titketim modelinin degiseceginin ilk belirtileriydi”
(Glirsoy, 2010, s. 494).

Hizla devam eden ihracat ve yogun yatirim hamlesi Dogu ve Bati1 Almanya’nin
birlesmesinden 3 yil sonra,1992 yilinda hizin1 kesti. Avrupa’da en g¢ok ihracat
yapilan iilkelerden biri olan Almanya’da uygulanan vergi sistemleri dolaysiyla mal
¢ekiminde azalmasina sebep oldu. Amerika’da GATT Anlagmasina paralel olara 1
Ocak 1995 yilinda, 1974 den beri gegerli olan MFA Anlagmasi kendi iginde yeni bir
anlasmayr dogurdu. 1 Ocak 1996 tarihinden itibaren  Avrupa ile bir ekonomik
entegesrasyona giderek, Gumriik Birligi Anlasmasii imzaladi. Daha sonra
Amerika’nin onayr ve hatta baskisi ile 2001 Aralik’inda Cin’nin Diinya Ticaret
Orgiitiine iiye olmasi, diinya ticaretinde o zamana kadar gegerli olan biitiin var
saymmlar1 alt Gst etti ve yepyeni bir ekonomik modelin baglangici oldu (Giirsoy,

2010, s. 495).

2000’1 yillara yani Ugiincii Milenyum, tekstil ve hazir giyim i¢in hi¢ de parlak
bir baglangi¢ olmadi. Amerika’nin kiiresellesme séylemi biitiin diinyada yepyeni bir
ekonomik diizenin ortaya ¢ikmasina, zenginlerin daha da zenginlesmesine, fakirlerin
de daha da fakirlesmesine yol acti. Uciincii Milenyumun en énemli olayi, Cin’in
diinya piyasasina sundugu ucuz isgiicii ve sinirsiz tiretim olanaklaridir. Cin’in her yil
yaklagik 8-12 milyon gence is bulma mecburiyeti, 1.3 milyarlik insan giicii tiim
diinyanin 2000°1i yillara kadar gecgerli olan tiretim modellerini alt st etti. Tekstil
diinyasinin 2005 sendromu, Cin’in Diinya Ticaret Orgiitii'ne katilmasimn ve
2005’den sonra kotalar kalmasinin, diinya tekstil ve hazir giyim ihracatinda

yaratacagl sonug¢lari iceriyor (Giirsoy, 2010, s. 496).

3.5.2. Giiniimiizde Denim Giysi Ihracati

Tiirkiye denim giysi iiretiminde tasarim, markalagma ve etkin pazarlama
stratejileri ile diinyanin 6nde gelen tilkelerinden biri durumuna gelmistir. Bu giin
Tiirkiye’de denim iiretiminde kullanilan kumaslarin  ¢ogunlugu vyerli iiretim

olusturmaktadir. Denim giysi tireticileri kendi markalar1 veya bagka firmalardan
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siparis almak tizere hazirladiklan koleksiyonlarla diinyanin énde gelen fuarlarina
katilmaktadirlar. Rustiinii ispatlamis pek ¢ok denim markalart Amerika’dan
Avrupa’ya diinyanin dért bir yaninda, magazalar ve showroomlar agarak yogun ve

etkili pazarlama stratejileri yiiriitmektedirler.

Diinya Ticaret Orgiitii’'nce en son yaymlanan istatistiklere gore, Tiirkiye
konfeksiyon ticaretinde diinyanm 4. biiyiik, tekstil ticaretinde ise 8. biiyiik tedarikgisi
konumundadir. Tirkiye kaliteli denim kumaslar ile tiretilen denim giysiler sayesinde,

dokuma konfeksiyon sanayisinin en saglam kalesi haline gelmistir (Hedef, 2004).

Bugiin basta pantolon olmak iizere ceket, gdmlek, elbise, sapka, etek, yelek
gibi ¢ok cesitli denim giysiler ve yastik, yatak ortlisii gibi muhtelif ev tekstilleri,

denim kumaslardan iiretilmektedir.

Bu {irtinlerin dis ticaretine dair istatistiki anlamda 2008 yilina kadar Tiirk
Gumriik Tarife Cetveli’nde sadece denim pantolonlara iliskin Gimriik Tarife
Istatistik Pozisyon Numaralari (GTiP’**ler) bulundugundan, denim konfeksiyon
ihracat rakamlari sadece denim pantolonlara ait GTIP ler ile verilebilmekteydi. 2008
yili bagindan itibaren denim ceket, elbise, etek, bluz ve gomlekler i¢in de 6zel

GTIP’ler tantmlannus bulunmaktadir (Tiirkant, 2008 s. 2).

“2003 yilinda yillik rakamlar itibariyle en fazla denim pantolon ihrag edilen
iilkeler Almanya, Ingiltere, ABD, Hollanda, Belgika olarak siralantyor. Bu iilkeler
icinde yer alan Almanya ise ytizde 27.1’le en biiyiik pazar payi olan iilkedir. Tiirkiye
toplam denim ihracatinin yiizde 90’san1 yalmzca 15 iilkeye yapiyor” (Hedef, 2004).

22 i s 2 a5 4 v o . we g
GTIP: Diinya Giimriik Orgiitii'ne bagli 170'den fazla tilkede kullanmlmakta olan tirtin kodlama
sistemine denir.
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Tablo.5. 2009-2010-2011 Yillar itibari Tle Denim Hazir Giyim Thracat

ASYA
AFRIKA VE |AVRUPABIRLIGI |TURK CUMH. VE
ORTA DOGU |VE DIGER ESKI DOGU
ULK. AVRUPA ULK. BLOKU ULK.
o KG 101.387.680,07 563.158.470,73 70.955.301,89
§ MIK. ADET (269.122.194,19 2.917.571.681,46 657.377.167,88
$ 1.068.326.443,50 10.770.755.744,75 657.377.167,88
- KG 111.627.608,85 597.083.725,59 63.226.832,78
§ MIK. ADET |577.696.894,42 3.112.849.726,30 4.055.940.163,74
$ 1.171.288.921,52 11.631.957.985,25 758.192.498,28
- KG 136.238.707,75 578.379.197,49 75.089.515,27
§ MIK. ADET |372.617.799,87 2.844.161.639,87 398.884.322,44
$ 1.475.003.045,53 12.782.082.824,52 812.595.491 38

2009 Yih Satislar Adete Gore

MiK. ADET

2010 Yih Satislarn Adete Gore

MiK. ADET

W ASYA, AFRIKA VE ORTA DOGU ULK.

® AVRUPA BIRLIGI VE DIGER AVRUPA ULK,

© TURK CUMH. VE ESKi DOGU BLOKU ULK.

m ASYA, AFRIKA VE ORTA DOGU ULK.
® AVRUPA BIRLIGI VE DIGER AVRUPA ULK.

= TURK CUMH. VE ESKi DOGU BLOKU ULK.

2011 Yih Satislart Adete Gore
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MiK. ADET

Kaynak: ITKIB, AR-GE 2011

m ASYA, AFRIKA VE ORTA DOGU ULK.
 AVRUPA BiRLiGi VE DIGER AVRUPA ULK.

= TURK CUMH, VE ESKi DOGU BLOKU ULK.

Yillar itibari ile denim giysi ihracatinin siirekli arttigini gérmekteyiz. 2009

yilinda 12.496.459.353%, 2010 yilinda 13.561.439.405%, 2011

yilinda ise

15.069.681.360% degerinde ihracatimiz mevcuttur. 2009 yilindan 2010 yili arasinda

% & ve 2010 yili ile 2011 yili arasinda % 11 Dolar bazinda artis gozlenmektedir.
2009 yilinda 3.844.071.043,53 adet, 2010 yilinda 7.746.486.784,46 adet ve 2011

yilinda ise 3.615.663.762,18 adet ihracatimiz vardir. Fiyat olarak yiikselen oran, adet

olarak diigmiistiir. 2010 yilinda ¢ok hizh yiikselen denim hazir giyim adetimiz, 2011

yilindaki yapilan ihracatta diisiis gostermistir.

Tablo.6. ARGE-GTTP-Ulke Grubu-Ulke - Karsilastirmalr Tiirkiye Thracats

2011 OCAK- | 2011 OCAK-

ULKE GRUBU ARALIK, ARALIK, ZX}IIA?J%’;'
KG ADET 2
ASYA, AFRIKA VE ORTA
DOGU ULKELERI 198.401,73 512.149,01 | 4.723.814,03
AVRUPA BIRLIGi VE DIGER
AVRUPA ULK. 1.363.516,87 | 3.371.513,02 | 60.297.930,68
TURK CUMH. VE ESKI

DOGU BLOKU ULK. 88.739,29 177.555,00 |  2.602.764,63
TOPLAM 1.650.657,89 | 4.061.217,03 | 67.624.509,34
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2011 OCAK-ARALIK, $

W ASYA, AFRIKA VE ORTA DOGU ULKELERI
W AVRUPA BIRLIGI VE DIGER AVRUPA ULK.

1 TURK CUMH. VE ESKi DOGU BLOKU ULK.

Kaynak: ITKIB, AR-GE 2011

Ihracatimizin  biiyitk oran1 Avrupa Birligi ve diger Avrupa Ulkeleri’ne
yapilmakta oldugunu gériiyoruz. Tiirkiye devlet politikas1 olarak Avrupa Birligi’ne
itye olma hususunda kararlilifini siirdiirmektedir. Iginde bulundugumuz uyum
siirecinde Tiirk Tekstil ve Hazir-giyim Sanayimiz de bu yoénde kendisini hizla
gelistirmektedir. Bugiin gururla ifade edebiliriz ki Sanayimiz Avrupa Birligi’nin

gereksinim duydugu vasiflara sahip bir durumdadir.

Ikinci siray1 Asya, Afrika ve Orta Dogu Ulkeleri yer almaktadir. Bu sonuglar

resmi olarak giimriik kanaliyla kayitli yapilan ihracatlardir.

Bunun yaninda Istanbul’un Merter, Osmanbey ve Laleli semtlerinde bavul
ticareti dedigimiz sistemle satiglar yapilmaktadir. Rusya- Dogu Bloku ve Orta Dogu
iilkelerinden gelen miisteriler iilkelerinde satmak tizere buralardan denim {iriinleri
almaktadirlar. Ayrica kargolarla vasitas: iiriinler yurt digina ihrag edilmektedir. Bu
sekilde yapilan ticaret kapasitesi kiigiimsenmeyecek kadar biiyiik oldugu kesindir. Bu

ticaretin glimriik kanaltyla yapilan ticaretten daha fazla oldugu tahmin edilmektedir.
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Tablo.7. Asya, Afrika ve Orta Dogu Ulkeleri Uriin Grubu Karsilagtirmasi

2011 2011 2011
o OCAK- OCAK- OCAK-
URUN GRUBU GTIP ARALIK ARALIK ARALIK $
KG MIKTAR
o VSTIE}{Z SIcuE 620452000012 33.307,96 71.623,01 819.428,12
KADINVEKIS COCLE 620432900012 34.796,10 39.489,00 700.339,10
CEKET
KADIN \éE;ISZECOCUK 620442000012 25.032,64 48.698,00 547.531,61
KADIN VE]fL%IZZ: COCUK 620630000012 100.786,29 341.685,00 | 2.511.455,66
KADIN VE KIZ COCUK
GOMLEK 620630000022 4.478,74 10.654,00 145.059,54
TOPLAM 198.401,73 512.149,01 | 4.723.814,03

Kaynak: ITKIB, AR-GE 2011

Tablo.8. Avrupa Birligi ve Diger Avrupa Ulkeleri Uriin Grubu Karsilagtirmasi

2011 2011 2011
i OCAK- OCAK- OCAK-
URUN GRUBU GTIP
ARALIK | ARALIK | ARALIK §
KG MIKTAR
KADIN VE]:ETIEIKZ (OCUK 620452000012 499.822,37 1.363.315,02 819.428,12
N \é%‘;((é? COCK 620432900012 422.597,28 765.496,00 | 17.945.672,78
s \E{EEIEISZECOCUK 620442000012 263.272,62 690.917,00 | 11.885.401,59
I V§LIEIZZ LICUER 620630000012 26.374,36 98.724,00 1.522.219,45
KADIN VE KIZ COCUK
GOMLEK 620630000022 151.450,24 453.061,00 7.483.210,72
TOPLAM 1.363.516,87 3.371.513,02 | 39.655.932,66

Kaynak: ITKIB, AR-GE 2011
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Tablo.9. Dogu Bloku Ulkeleri Uriin Grubu Karsilagtirmasi

2011 2011 2011
N OCAK- OCAK- OCAK-
URLN GRUBL GLIE ARALIK | ARALIK | ARALIK
KG MIKTAR $
KADINVE 22 COCUK 1 620452000012 24.513,79 | 59.466,00 | 900.406,63
KADIN VE KIZ COCUK | 437000012 23.186,11 | 29.11500 | 276.608,66
CEKET ’
KADIN VE KIZ COCUK
Ui 620442000012 27.797,65 | 53.118,00 | 1.108213,09
KADIN VBELISZZ COCUK | 620630000012 9.62629 | 24.935,00 | 183.842,77
KADIN VE KIZ COCUK
Mgl 620630000022 3.61545 | 10.921,00 | 133.693.48
TOPLAM 88.739,29 | 177.555,00 | 2.602.764,63

Kaynak: ITKIB, AR-GE 2011
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4. TURKIYE’NIN DENIiM HAZIR GiYiM IHRACATININ ULKELERE
GORE TASARIM FARKLILIKLARI

1989 yilinda Berlin Duvar’'nin yikiligt ve 1991°de Sovyet Sosyalist
Cumbhuriyetler Birligi’nin dagilmas: ile birlikte diinyada liberal ekonomik diizen yani
serbest piyasa ckonomisi giderek yayginlasmigtir. Diinya ticareti giderek
serbestlesme egilimindedir. Ekonomik anlamda hem gelismis, hem de gelismekte
olan iilkelerde benimsenen ekonomik sistem ve buna bagh olarak uygulanan

ekonomi politikalar: giderek benzerlik gostermektedir (Karluk, 2007, s.4).

Kiiresellesmenin ortaya ¢ikisinda en 6nemli itici giigler; iletisim, ulagim ve
bilisim teknolojilerindeki gelismelerdir. Ayrica, Avrupa Birligi (AB), Kuzey
Amerika Serbest Ticaret Antlasmasi (NAFTA), Asya Pasifik Ekonomik Isbirligi
(APEC), Gilineydogu Asya Uluslar Birligi (ASEAN) gibi biyik bolgesel
entegrasyonlar ve Diinya Ticaret Orgiitii, Uluslararasi Para Fonu (IMF), G-8ler,
Diinya Bankasi, gibi uluslar Gsti kurumlar “kiiresellestirici” aktorler olarak 6n plana

cikmaktadir (Oztiirk, 2008, s. 20).

Kiiresellesme sayesinde tilkelerin ekonomileri arasinda daha once 6rmegi
goriilmemis bir biitiinlesme saglanmakta, bir enformasyon devrim yasanmakta ve
pazarlar, sirketler, orgiitler ve yonetim uluslararas1 hale gelmektedir. Mal, hizmet,
emek, sermaye gibi temel dretim faktorleri diinyayr giderek daha serbest
dolagabilmektedir. Berlin Duvari’nin yikilmasiyla sosyalist dénem sona ermis, yeni

bir diinya diizeni ortaya ¢ikmustir (Oymen, O. 2000, s. 26).

Kiiresellesmenin en ¢ok kendini gosterdigi ve diinya iizerindeki tektiirlesmeyi
destekleyen en biiyiik sekttrlerden biri moda sektoriidiir. Teknolojinin gelismesiyle,
medyanin ve kitle iletisim araglarinin diinya iizerinde her gegen giin artmasiyla moda
seffaf saydam olarak her yerde olma ozelligini yakalamistir. Imalatgr firmalar
koleksiyonlarin1 hazirlarken, eskiden en ¢ok fuarlar ve moda dergilerinden
faydalaniyorlardi. Simdi ise internet kaynaklari bagta olmak tizere fuarlar arkasindan

gelmektedir.
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Kiiresellesme ile birlikte insanlarin tiiketim aliskanhklart da biyiik 6lgiide
degismistir. Avrupa’daki tiiketim kiiltiirii Amerikanlagmistir. Bu durumda iletigim
araglarinda meydana gelen hizhi gelismeler de etkili olmugtur. Bu gelismelerle
birlikte, moda algisi uluslararasizlasmistir. Ulkeler arasinda moda algisinda
farkliliklar azalmistir. Giintimiizde 6zellikle diinyanin belli bagli moda merkezleri
olan Paris, Roma, Milano’da moda olan bir iriin bir hafta gibi kisa bir siire i¢inde
tiim diinyaya yayilmaktadir. Bu durum imalat siirecini de birebir etkilemekte ve es

zamanli olarak tiim iilkelerde benzer iiriinler iiretilmektedir.

1980-90°11 yillarda tekstil endiistrisinin hizlandigr dénemlerde hazir giyim
koleksiyonlar1 iki sezon olarak hazirlaniyordu. Daha sonralari dort sezon olarak
hazirlanmaya baglamig, giintimiizde ise bu gelismelerin sonucunda haftalik
hazirlanan koleksiyonlar haline déniigsmiistiir. Bu ¢ergevede denim kumas tiretiminde
de gesitlilik artmigtir. Onceleri denim dendiginde bir pantolon ve mont akla gelirken,

simdi ise yiizlerce ¢esit modeller tiretilmektedir.
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Kot pantolon stilleri ¢ok stk degigsmemektedir. Modadaki gelismeler moda 6nii

dikisler ve yeni yikama ve/veya bitirme teknikleri gibi kigiik detaylardir. Kot

pantolon cesitleri genislik, yiikseklik ve kalga kisimlarina gore degiskenlik gosterir.

En popiiler modeller agagidaki gibidir:

Tablo.11. Sik Kullanilan Jean Kalip Stilleri

Skinny Straight or latter | Boot Flare Wide
(Dar) (Diiz) (Cizme uygun (Panlti) (Genis)

kesimi)
80’lerin uyanis1 | Basic kot Dizden bacak 70’lerin uyanisi | Tight kismindan
Dar kesim pantolon acikligina kadar | Dizden bacak bacak agikhigina
Dizden bacak Dizden pagaya 2-4 inch fark acikligina kadar | kadar tamamen
acikligina dogru | kadar genigligini | eder 4-7 inch fark genis
azalan genislik korur eder
Paca genisligi: Paca genisligi: Paca genigligi: Paga genisligi: Paca genisligi:
10- 14 inch 10- 14 inch 17-20 inch 20-23 inch 22 inch veya

daha fazla

Kaynak: (www.cbi.eu/disclaimer) CBI Market Information Database
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4.1. Avrupa Birligi Ulkelerinin Denim Giysi Ozellikleri

1989 yilinda Berlin Duvarr’'nin  yikilist ve 1991°de Sovyet Sosyalist
Cumhuriyetler Birligi’nin dagilmasi ile birlikte Avrupa’ya disaridan go¢ baglamigtir.
Dogu Avrupa’nin Rusya’ya yakin olmasi dolaysiyla tlkeler arasi giris ¢ikiglar
cogalmistir. Bu da Avrupa’nin yapisinda degismelere sebep olmustur. Digaridan
gelen halk kendi 6rf ve adetlerini de yaninda getirmis ve boylece topluluk kiiltiirleri
birbirine girmistir. Sosyal yapisimt  degistirdigi  gibi giyim aligkanliklar1 da

etkilemistir.

Insanlarm giyim stilleri, kisinin karakterine, diigiincelerine, hayata kars1 tutumu
ve ahgkanliklarma gore degisim gostermektedir. Tklim, giyim tercihlerini etkileyen
bir unsur olarak belirmektedir. Iliman okyanus iklimine sahip olan Avrupa Ulkeleri
sireklilik arz eden giysiler tercih etmektedirler. Denim, her mevsim giyilebilme
ozelligine sahip bir kumastir. Ozellikle moday: yakindan takip eden Avrupali kiyafet
secerken; aldig1 giysinin herkeste olmayan, farkli, aldig1 kendine 6zel olmasina 6nem
vermektedir. Avrupa insani sik gériinmeyi ve aym zamanda rahat giyinmeyi arzu

etmektedir (Oktay, 2006, s. 54).

Bu ¢ergevede denim Avrupa insaninin hem sik hem de rahat olmasini saglayan
bir giysidir. Pamuklu bir kumag olmasiyla rahatligi; farkli modelleri ve kesimleriyle
sikligi saglar. Hollanda Dis lsleri Bakanhgi Avrupa Pazar Aragtirmasi birimi
tarafindan 2009 yilinda yapilan ‘Avrupa Birligi'nde Kot Pantolon Pazari konulu
aragtirmaya gore kot pantolonlarin yeniden popiilerlik kazanmasi 2005-2007
doneminde kot pantolon tiiketimini arttirmistir. Avrupa Birligi’nde kot pantolonlarin
genel titketimi 2008’in ilk ¢ ceyreginde %1 artarak yillik 1.4 trilyon Euro’ya
ulagmigtir (CBI Market Information Database. b.t.).

Avrupa Ulkelerine satilan iiriinlerin yaklagik %30 klasik % 70’i ise detayli
modellerden olugsmaktadir. Kilim Tekstilde ¢alisan miisteri temsilcisi Nevin Ozsen’e
gore;

“Avrupa Ulkeleri klasik iiriinlerin imalati kolay oldugu icin, Orta Dogu’daki
firmalar Tiirkiye'deki firmalara gore daha diisiik fiyata iivetmektedirler.

Detayl: iiriinleri, gerek kalip yapisi gerekse iizerinde kullanilan aksesuarlar ve
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vikama teknikleri acisindan iiretimi zor oldugu icin Tiirkiye'de yaptirmay:
tercih etmektedirler. Tiirkiye'deki denim imalat¢ilart hem tasarimci agisindan
hem de hammadde ve malzeme bakimindan donarumblidirlar”(N. Ozsen, Kasim,

2011).

Tiirkiye’deki blucin fireticileri moda trenlerini Avrupa Ulkeleri ile ayni
zamanda hizli takip edip, imalat yapabilir konumdadir. Denimin nabzini tutan firma
yetkilileri, Avrupali insaninin hem klasik hem de giiniin trendlerine uygun modelleri
ayn1 oranda tiketildigi goriistindedirler. Tirkiye’de giiniin trendlerine uygun
modellerin ¢ogunlukta olmasi Nevin Ozsen’in agikladigi sebepten oldugu gériisiinde

herkes hemfikirdir.

Kaliteli denim kumasin Tiirkiye’de tiretilmekte ve Tirkiye’nin cografi yapisi
itibari ile Avrupa’ya yakin olmasi, Avrupa firmalarimin tercihlerini bizden yana

kullanmasina sebep teskil etmektedir.

Arka

On

Resim.18. Avrupa Ulkeleri Kadin Sort Ornegi
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Resim.19. Avrupa Ulkeleri Erkek Pantolon ve Sort Ornegi
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4.1.1. Kullanilan Kalip ve Kup Stilleri

Jean tiim giysilerde oldugu gibi giiniin modasmna gore yillar igerisinde

degisiklik gostermektedirler.

Kadin pantolonlarinda, diigiik bel, dar paga viicuda saran kesimler yaninda bol
kesimlerde kullanilmaktadir. 2011-2012 yilin trendi ile diz bolgesi dar, ispanyol

paga pantolonlar genglerin tercihi ile devreye girmistir.

Avrupa Ulkelerine galisilan pantolonlarda yaklasik % 80°ni diiz kesim % 20’si
kuplu® sitillerden olusmaktadir.  Erkek pantolonlarinda klasik yapidaki boru
kesimler kullamlmaktadir. Model detaylar1 daha ¢ok cep ve contalarda®™ 3-4 pargay:

gecmeyen kaliplarin béliinmesinde olusmaktadir.

Kadin elbise, bluz, etek, tulum ve sortlarda kuplara daha siklikla yer
verilmistir. Elbise modellerinde kalip yapisi1 geregi modelin ya pens® ile ya da
kalibin pargalanmasiyla viicuda oturtmasi saglanir. Denimin yikama sonrasinda
dikislerin giizel efektler almasi kaliplarda pens yerine kalibi pargalamak modelistler
tarafindan tercih edilen bir islemdir. Her tiirli montlar klasik kalip yapisi itiban ile

zaten kup kesimlerinden olugmaktadir.

# Kup: Giysiyi meydana getiren kaliplarin parcalanmast.
* Conta: Pantolonun arka kalibin bélimmesiyle bele yakin olan kiigiik parganin ad.
* Pens: Giysi kaliplarmi viicuda oturtmak igin yapilan katlamalar
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Resim.20. Kuplu Kadin Mont

On Arka

Resim.21. Klasik Kadin Pantolon Omnegi
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Resim.22. Avrupa Ulkeleri Erkek Pantolon Cep Ornekleri
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4.1.2. Yikama Teknikleri

Blucin kumagin uygulanan tiim yikama teknikleri uygulanmaktadir. Moda da
natiirellige doniis oldugu icin, eskisi kadar kimyasal yikamalar kullanilmamaktadir.
Eroglu Tekstil’de ¢alisan Desing Manager Derya Celik yapilan goriigmede sunlari
demistir.

“Avrupa miisterisi kesinlikle kimyasal yikama istemiyor. Ciinkii son yillarda

dogayt koruma c¢evrecilik goriigleri yaygin oldugu icin kimyasal iceren

yikamalar tercih edilmiyor. Eski goriiniimii veren tint yikamamaya ilgi bu
goriisten dolayt olabilir. Metal aksesuarlarda kastrojen madde iceren hichir

malzeme kullanilmasmna izin verilmemektedir” (Celik, D. Ocak, 2012).

Ozellikle agartma, tint, rendim, biyik, krinkil, yirtik ve yipratma teknigi
cogunluk olarak goze ¢arpmaktadir. Yipratma teknigi ile yapilan eskitme ve yirtiklar
paca, cep ve patlet’® kenarlarinda yogun olarak goriilmektedir. Pek cok iiriinde ii¢ ve

dort yikama teknigini bir arada uygulanmaktadir.

Resim.23. Avrupa Ulkeleri Yikama Ornekleri

* Patlet: Pantolon ve etek 6n kapamalarinda fermuar ve diigmeyi kapatan kisim.
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4.1.3. Baski-Nakis Ozellikleri

Kadin giyiminde, abartili olmayan ve kiigiik
boyda baski ve nakiglar kullanilmaktadir.
Pantolonlarda kemer igine ve arka ceplere siis
nakiglar blucin pantolonun en temel 6zelliklerinden

biri haline gelmistir.

Jeans giyimde punta dikisi olarak bilinen el
dikisi  gorinimli  nakiglar son yillarin  hig
vazgegilemez c¢esidi oldu. Bunun yaninda normal
nakis abartili olmayacak sekilde kullanilmaktadir.
Erkek ve c¢ocuk montlarinda biiyiik boyda garni
kumastan aplike nakig, altina soguk baski yapilip
tizerine nakis isleme yapilan uygulamalar

gorilmektedir.

Ozellikle tona ton renklerdeki plastik su bazh

baskilar kiigliik motiflerde siirekli kullanilmaktadir.

Son moda trendi olarak bayan giysisinde giimiis ve

altin  renklerdeki varak baskilar ©on plana
cikmaktadir. Ayn1 zamanda giiniin modasi olan sal,
kilim ve kizilderili desenleri baski ¢esitlerini

olugturmaktadir.

Resim.24. Avrupa Ulkeleri Nakig Ornekleri
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4.1.4. Kumas Yapilari

Kis sezonunda 10 - 12,5 Gr (ons),
yaz sezonunda en az 9.5 Gr (ons)
kumaslar kullanilmaktadir. Yaz ve kis
ayrimi  yapmadan  ¢aligilan  aym
kalinliktaki kumaglar da vardir. Bayan
giyiminde o6zellikle yazhk elbise, tulum,
sort vb tirtinlerin kumaslarinda 7 Gr (ons),
erkek ve bayan gomlekler 5 Gr (ons)’a

kadar incelmektedir.

Denim kumaglarda en ¢ok indigo
(mavi) renk kullanilmaktadir. Deep blue
olarak bilinen lacivert ve siyah az
kullanilmaktadir. Denim kumagm 6zelligi
geregi yikama sonrasi ¢egit renklerde
olabilme 6zelligine sahip olasi kumasa bir

kat daha katma deger katmaktadir.

Son zamanlarda renkli jeanler
moda trendlerinde yer almasi ile denim
tiretiminde ¢esitlilik olusturmaktadir. Bu
iglem, Griin dikildikten sonra énce beyaz
renge doniistiiriiliir, sonra ise istenilen

renge boyanmaktadir.

Cozgii iplik indigo, atki iplik
boyali iplikten dokunmus kumaslar da
kullanilmaktadir. Bu kumaslar yikama
sonrasi yipratma teknigi kullanildiginda
boy ipliklerin renkleri ortaya ¢ikmakta ve

tirtine 6zellik katmaktadir.
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Resim.25. Denim Kumas Sonradan
Boyanmis Bir Kadin Pantolon ve Kar
Yikama Ornegi

Resim.26. Garni Kumag Kullanilmig

Pantolon



Ayrica kombine edilmek iizere saten, deri, dantel, desenli kumaslar garni
olarak kullanilmistir. Dikilmig {iriin parga boyama teknigi ile tekrar istenilen renge

boyanmasi kumas renkleri ¢ogalmasina sebep olmaktadir.

Resim.27. Denim Kumas Ornekleri

4.1.5. Siisleme Sekilleri

Erkek pantolonlarinda ilave olarak kullanilan kemerler ve gosterisli
aksesuarlardan kagmilmaktadir. Jean pantolon kemerlerin arkasinda kullanilan

marka logosun bulundugu jakrc»n27 etiket bile gosterigsiz olani tercih edilmektedir.

Kadm pantolonlarda genellikle sadedir. Pantolonlar yikama ve kalip sekillerine
gore Ozellik kazanmistir. Pantolonlarin %20’inde, elbise, bluz, tulum, etek vb.
trinlerde stislemelere daha ¢ok yer verilmistir. Bunlarin {izerinde serit danteller ve

ekstraforlar, fermuarlar ve metal taglarla giysilere deger katilmustir.

Blucin iiriinlerde en belirgin 6zellik, tizerinde kullanilan metal ¢akma diigmeler
ve rivetlerdir™. Jacob Davis isimli bir terzinin ceplerin yipranmasi dnlemek icin
caktigt metal pargasi, bugiiniin siisleme malzemesi olmus, ¢ok c¢esit renklerde
kullanilmaktadir. Sadeligi seven Avrupalilar genellikle; nikel, antik bakir, antik sari,

nikel, bakir vb’leri ve kadinlarda ilave olarak giimiis ve altn renkleri

*" Jakron: Blucin pantolonlarin kemerlerin arkasina dikilen, iizerinde firma logosu bulunan muhtelif
malzemelerden yapilan etiket.
% Rivet: Blucin pantolonlarda cep kenarlarina ¢akilan metal pargast.
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kullanilmaktadir. Bu diigme ve rivet detaylarinda kalite ve gosterig aramakta ve iiriin

maliyetini etkilemesine 6nemsememektedir.

Resim.28. Denim Siisleme Omekleri
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4.2. Rusya- Dogu Bloku Ulkeleri

1991 yilinda Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler Birligi’nin dagilmas: ile, bu
tarthten 6nce istedifini yapamayan ve istedigini giyemeyen Rus Halk: bir anda moda
olan giysiler giyebilmek i¢in birbirleriyle yarismiglardi. “Sovyet rejimi dénemlerinde
jean emperyalist diizenin uzantisi olarak goériilmekten yola ¢ikarak modern Rusya
zamanlarinda ise vazgecilmez giysi unsuru haline dontismustir” (Duisheyeva, M.

2009 s. 58).

1991 yili 6neesi Sovyet Birligi halki, hayatinin her kademesinde, hiikiimetin
Sovyet ideolojisi ugruna yapilan baskilarina maruz kalmis ve uzun yillar tekdiize bir
hayat siirdiirmuslerdir. Sovyet ideolojisinin insanlara dayattifi siyasi ve kiiltiirel
diisiincelere kars1 gelen gencler, stilyaga® alt kiiltiiriinii 1940’11 yillarda olusturmaya
baglamistir. Bu otoriter tutum kargisinda isyan ederek, Bati kdkenli sanat ve kiiltiir
yasantisina benimsemislerdir. Savagin harabe ve yoksulluk yillarinin agirligindan
kagmak icin alt kiiltiir ideolojisini psikolojik kalkan olarak kullanmiglardir. “Sovyet
hiikiimeti, resmi propaganda yoluyla stilyagalari, ‘batisal-etki-kurbani® olarak
nitelendirmis, Sovyet toplum diizenini ve ahlaki degerlerini yok sayarak, goriiniis ve
davranislariyla gengleri dejenere etmekle suglanmislardir” (Duisheyeva, M. 2009 s.

111).

1960°h  yillarda, Sovyet hiikiimeti moda ideolojisinin propagandasina
baglamigtir. Sovyet insani, uzun yillar moda konusunda hem hiikiimet tarafindan
yoksun birakilmig, hem asirlarca stiregelen kirsal ahlaki degerlerin baskisiyla sade ve
gelenek-goreneklerine gore giyinmek zorunda kalmistir.’Demir Perde’nin’
yikilmasiyla diinyaya agilan Sovyet insani kiiltiirel doniisiim gecirmigtir ve yillarca
modaya olan &zlemini, hayatin her kademesinde agir siise ve likkse diigkiinliigiiyle

gidermigtir (Duisheyeva, M. 2009 s. 111).

Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler Birligi’nin dagilmasi1 Tiirkiye tekstil ticareti
agisindan biiyiik bir pazar yakalamasina neden olmugtur. Cografi konumu itibari ile

Dogu Bloku Ulkeleri'ne yakin olmasi bu pazan yakalamada etken teskil etmisgtir.

* Stilyaga: Sovyetler Birligi zamaninda Rusya'daki Amerika dzentisi gengligi ve dénemin baskici
rejimini anlatan, giizel miizikleriyle éne ¢ikan bir miizikal.
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Bugiin pek ¢ok firma her tiirlii tekstil iirtinleriyle Tiirkiye ekonomisine katkida

bulunmaktadir.

Rusya’ya satilan denim triinleri, yaklasik % 25’1 klasik % 75’1 giiniin modasini
yansitan modellerden olugmaktadir. Ruslar modayr aninda uygulayan, mevsim
farkliliklarini gézetmeden her zaman her yerde denim giysileri tercih etmektedirler.
Rus kadmlart fizikleri ¢ok diizgiin oldugu igin; dar, diisiik bel, viicut hatlarimi

gosteren, ¢ok seksi jeanler giymekten hoglanmaktadirlar.

4.2.1. Kullanilan Kalip ve Kup Stilleri

Rusya’da giyilen jeanlerin % 60’11 pantolon, sort ve cabri olusturmaktadir.

Diger % 40’1 mont basta olmak tizere elbise, bluz, etek, tulum gibi tiriin gruplaridir,

Bayanlarda, hem rahat hareket olanagi saglayan hem de viicudu korse gibi
toparlayan likrali kumastan yapilan Jean modelleri, viicut hatlarim ortaya ¢ikarmasi
sebebi ile bagta tercih edilen stildir. Bu kesimlerin en biiyiik 6zeligi diisiik bel
olmasidir. 2011-2012 yilin moda trendlerinde olan, yiiksek bel pileli dar paga salvar
kesimli pantolonlarla, Ispanyol paga pantolonlar hemen Rus bayaninda goriilmeye

baslanmistir.

Kabri pantolon yaz ve kis sezonu fark edilmeksizin siirekli var olan bir jean
gesididir. Diger tilkelere gore kapri pantolonun en gok satildig: iilke Rusya’dir. Yazin
ayak ve ayakkabilar1 6n plana ¢ikarmak, kig sezonunda ise ¢izmelerle biitiinlegen

uzun boylu ve giizel Rus kadinin tercihi kapriler olmaktadir.

Erkekler ve gocuklar kapri pantolonu sadece yaz aylarinda kullanmaktadirlar.
Erkek pantolonlar1 klasik yapidaki boru kesimlerin yaninda diisiik bel pantolonlar

giymektedirler.

Rusya ve Tiirk Cumhuriyetleri’ne satilan pantolonlar, diger tilkelere satilanlara
gore, pargal kup stillerinden olusmaktadir. Oyle ki bir pantolonun kalip parga sayis

20-30 adetten meydana geldigi gozlenmektedir. Kalip detaylarinda zellikle ceplerde
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parcali olmasina dikkat edilmekte, bir cepte 10 parga hatta 15 pargadan olugsmakta ve
asimetrik modeller kullanilmaktadir. Bu tlkelere satilan pantolonlarin yaklasik %

807ni kuplu % 20’si klasik olanlardan olugsmaktadir.

Resim.29. Yiiksek Bel Kadin Pantolon Resim.31. Kadin Yelek
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Resim.32. Erkek Pantolon Cep Ornegi
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Resim.33. Erkek Pantolonda Kup Ornegi
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4.2.2. Yikama Teknikleri

Denim kumasin vazgecilmezi yikama
iglemi, giysiye  estetik  bir  yapi
kazandirmaktadir. Ar-ge caligmalari
sayesinde yikama teknikleri ile her giin yeni
stiller gelistirmektedirler. Yenilikgiligin
onderleri olarak Rus kadini, bacak ve baldir
kismindaki yirtiklarla seksliligi 6n plana
getiren modelleri ilk giyenler arasindadir.
Avrupali  kadina wyirtiklarin  altina  peg
koyarak tasarlanirken, Ruslarda yirtiklarin

altina higbir sey koymadan yapilmaktadir.

Giiniin modasi tint yikama ile eskitilmig
goriintlisii veren, tint, lokal, kirlenmis havasi
(kiif) sar1 ve kahve tonlarinda, hatta yesil
renk bile kullaniliyor. Vazgegilemeyen
kimyasal yikamalar da yogun olarak denim

giysileri efektler vermeye devam ediyor.

Resim.35. Yirtik Kadin Pantolon
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Resim. 34. Cesitli Yikama Efektleri-
Erkek Pantolon

Resim.36. Biyik ve Yipratma Kadin
Sort



Resim.38. Kilgik ve Biyik Yapilmis Erkek Pantolonu
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4.2.3. Baski-Nakis Ozellikleri

Siislenmeyi seven Rus kadmi,
denim giysi tizerinde uygulanan baski
ve nakislarla da kendini géstermektedir.
Kadin kiyafetlerinde pul-payet nakis
basta olmak tizeri tiim nakis teknikleri

kullanilmaktadir.

Kiigiik boy ve tona ton renklerde
nakis ve baskilar kullanildigi gibi,
biiyiik boy motifler zit renkli iplik ve
boyalarla modeller yapilmaktadir.

Varak baski altin, giimiis, bakir
renklerinde vurgulayici olarak tiim

koleksiyonlarda goriilmektedir.

Resim.39. Kumag Uzerine Yapilan
Baski Ornekleri

Resim.40. Altin Renginde Varak Baski

79



Resim.41. Plastik Baski Yapilmis Kadin Etek

Resim.42. Nakis ve Yapistirma Tasin Bir Arada Kullamildigi Kadin
Pantolon
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4.2.4. Kumas Yapilan

Rusya’nin iklim sartlarn geregi yaz sezonu bir
ay gibi kisa siireli oldugu igin, kullanilan denim
kumaglarda hemen hemen hig¢ fark yoktur. 10 - 13,5
(ons) agirhgmndaki kumasglar tiim jeanlerde, erkek-
kadin gomleklerinde ise 5-9 Gr(ons) kalinhginda

olanlar kullanilmaktadir.

Rus kadini viicudunu saran pantolonlan . )
Resim.43. Denimle Kullanilan

tercih etmektedir. Likrali kumastan yapilan kaliplar Desenli Poplin Kumas

ile tam viicuda oturan pantolonlar yapilabilir,

Bundan dolay: bayan pantolonlarin % 90’m likral

kumaglardan olugmaktadir.

Denimin tiim renkleri kullanilir. Ozellikle
canli mavi renge en cok ilgi duyanlar Ruslardir.
Moda olan renkli jeanler de her koleksiyonda yer

almaktadir,

On ve arkas1 denim, kollan ikiiplik 6rme
kumastan, yaka, etek ve kol bantlari ribanadan
olusan spor montlar, kullanilan garni kumaslarin en
belirgin  &rnegidir. Nart Grup’da satis elemani
olarak ¢alisgan Déndii  Diizduran  yiiz  yiize
goriismemizde sunlari demistir.

“Ruslar diger iilkelere gire ozellikle canli

mavileri tercih ederler. Mavi mavi deyip

baska bir sey demezler”  (Diizduran,
Aralik.2011)

Resim.44. Viicuda Saran
Likrali Denim
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Deri garni kumas olarak erkek,
cocuk ve bayan giyiminde oldukga
fazla kullanilmaktadir. Bayan jeanler,
dantel, saten ve leopar gibi desenli
kumaslarla birleserek yeni stillerde
trtinler olusturmaktadir. Cep astarlar
ve kemer i¢leri degisik baskili (ekose,
cicek vs) kumaslar pantolonun i¢

goriintiistint glizellestir.

Resim.45. Garni Kullanilmis Kadin
Sort

4.2.5. Siisleme Sekilleri

Erkek pantolonlarinda mutlaka kemer aksesuar olarak kullanilmigtir. Cok
cesitli malzemelerden tasarlanmis kemerler oldugu gibi klasik olanlari da mevcuttur.

Bayan pantolonlarinda metal, deri, degisik malzemelerden elde edilen kemerler

kullanilmaktadir.

Blucin pantolonun vazgegilmez aksesuar1 rivet, ¢akma diigme ve jakron
etiketler Rusya’da gosterisli olanlar tercih edilmektedir. Jakron etiketler erkek
pantolonlarda biiyiik metalden yapilanlari kullanilmaktadir. Rivet ve diigmeler bayan
denimler de piriltil tagh olanlari, gosterisi seven Rus kadinin tercihlerin baginda

gelmektedir.

Kadin giysilerinde siisleme olarak kullanilan swaroski gériintimlii piriltili taglar
biiyiik kiigtik desenlerde iiriintin her yerinde 6n plandadir. Tag yapistirmalar nakigla
ile beraber kullanildifi modeller de vardir. Bu siisleme teknigi ile denim, abiye
giysiye doniisiip en sik salonlarda boy géstermektedir. Oncelikle arka cep ve kemer
gibi detaylara, On- yan tarafa serpistirilmis ve tiim parganin tamamina siislenmis
piriltilar jeanler goz kamagtirmaktadir. Bayan giyiminde modaya gore fermuar ve

dantel gibi aksesuarlarda kullanilmaktadir.
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Dikis jeane efekt veren ozelligiden dolay: iplik renkleri de siisleme ozelligi
tagimaktadir. Cift dikisli iplikler, yan yana farkli renklerde kullanilip dért dikise
kadar ¢ikmis durumdadir. Canli ebrulu®® iplikler kemerin alt ipliklerinde kullanilarak,

pantolonun i¢ kismina stislemekte ve iirtine katma deger olusturmaktadir.

Ruslar ¢ok fazla alkol tiikettiklerinden dolay: tuvalet ihtiyact stk duymaktadir.
Bundan dolayr pantolonlarin 6n kapamalarinda fermuar kullanirlar ve diigmeyi asla

kabul etmezler.

Resim. 47. Erkek Kemerinde Jakron Etiket Ornekleri

* Ebruli: Pek gok rengi belli araliklarda bulunduran iplik.
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Resim. 48. Piriltili Taslarla Siislenmis Kadin Pantolonu
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Resim.49. Muhtelif Stisleme Cesitleri
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4.3. Orta Dogu Ulkelerinin Denim Giysi Ozellikleri

Orta Dogu flkeleri tarihsel bakimdan medeniyetlerin gelistigi, semavi
dinlerin dogup diinyaya yayildigi, kitalararasi ticaret yollarinin gectigi, farklh
kiltiirlerin - bulustugu ve bagka yerlere intikal ettifi bir kavsak noktasim
olusturmaktadir. Bolge tarihte son derece 6nemli roller oynadigi gibi modern
dénemde de etkinlii siirmektedir. Modern ekonomilerin en énemli enerji kaynagi
olan petrol ve dogal gaz rezervlerinin ¢ogunun burada olmasi bélgenin stratejik
onemini artirmaktadir. Orta Dogu gelencksel yapilarla modemn yapilarin, kaos ile
diizenin ve ekonomik alandaki zithklarin, en zenginlerle fakirlerin, geleneksel
monarsilerle demokrasi siirecinde belli merhaleler kat eden sistemlerin bulustugu bir
yerdir. Bélgedeki iilkelerde modern siyasal temsil kurumlarmin yerlesmesi yoniinde

bir gelisme oldugu gozlenmektedir.

1. Diinya Savasi'mi izleyen 50 yil iginde Arap devletleri birbiri ardindan
bagimsizliklarini elde ettiler. Bu devletlerin birgogu 1945'te kurulan, Arap Birligi
adiyla bilinen konfederasyona katildi. Birligin amaci Araplar arasinda ekonomik,

siyasal ve askeri dayanigmayi saglamakti.

Tekstil sektoriinde, Orta Dogu iilkelerini  Araplar yada Arap tilkeleri olarak
tabir edilmektedir. Bugiin Arap diinyasini, petrol gelirlerinin en iyi nasil
degerlendirilecegi, Islam felsefesi ile gagdas diinyanmn nasil bagdastrilacag: ve Israil

sorununun nasil ¢éziimlenecegi konular ilgilendirmektedir .

Orta Dogu tilkeleri dini inanglarni ve sosyal yapilar geregi cagdas kiyafet
bicimi diginda giyim tarzlar1 vardir. Ulkelerin kiiltiirel yapisi, bu iilkede yasayan
insanlarin c¢agdas giyinmelerine miisaade edilmemektedir. Bazi iilkeler veya
tilkelerdeki etnik bazi gruplar ¢agdas giyim sekline uygun giysiler kullanmaktadir.
Ozellikle geng erkek neslin eski giyim aliskanliklarmi birakip yenilikgi olmaya
caligmaktadirlar. Her yeni gelen nesil bir 6nceki nesle gore daha yenilik¢i olmaya

calismaktadir. Giyim konusunda en ¢ok magdur olan kesim kadinlardir.
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Orta Dogu iilkelerine resmi ihracatin yaninda, bavul ticareti dedigimiz sistemle
Tirkiye’den pek ¢ok tekstil tirlinii satilmaktadir. Genglerin tutkusu blucinler bunlarin
arasinda en c¢ok ihrag edilenlerdir. Erkekler yavas yavas geleneksel giysileri
cellabayayr’' birakip, denimden yapilan modelleri giymektedirler. Sicak ve kuru
iklime sahip Orta Dogu iilkelerinde denim kumasin pamuklu yapisi nedeniyle

kullanilmasi kaginilmazdir.

4.3.1. Kullanilan Kahp ve Kup Stilleri

Gorselligi sinirlanan Orta Dogu kadim kiiltiir yapist geregi uzun etek, klasik
yapida olan pantolonlar ve itizerine tunik®” giymek zorunda kalmaktadir. Bayanlarin
kullandigi ~ tunik; bol kesimli, kalibi roba® ve kup gibi parcalara bolerek dikis

efektleri verilmis stillerden olusturmaktadir.

“Iran’da Kadnlarin giydigi tuniklerin boylar1 diz hizasindadir. Ancak, dizin
¢ok iistiinde kisa olanlan da var. Gegtigimiz yaz ¢ok kisa tunikler moda oldu. Ve
ahlaka mugayir bulunarak diikkanlardan tunikler toplandi. Bir dedikodu da bu kisa
tuniklerin Tirkiye’den geldigi. Tunik savasi bagortisii savasindan da Onemli
durumdadir. $imdi kadmlar, tunikleri biraz daraltilmis kaliplarda olanlarini tercih
etmeye bagladilar. Ki, Tahran’in {inlii caddelerinde gogiislerini cok belli edip, disari
atacak kadar dar tunik giyenler bulunmaktadir. Ornegin, kot pantolonlarinin altindan
corap giymeyip, pantolon pagasini kivirip topuklarint ¢iplak gosteriyorlar. Zaten
Iranh kadmlarin ayaklar tamamen serbest ve ayak tirnaklar istisnasiz ojelidir. iranh
kadmlar, serbest olan yiiz bolgesine, yani, dudak ve gozlerine, dinyanin higbir

tilkesinde gosterilmeyecek kadar itina gostermektedirler” (Geng, 2012).

Erkek pantolonlarinda klasik yapidaki boru kesimler olugsmaktadir. Rusya tilke
grubunda oldugu gibi cep ve contada detaylarina O6nem verilmistir. Cepler

parcalanmis ve asimetrik 6zelliklerle giysiye katma deger katilmigtir.

*! Cellabaya: Arap erkeklerin giydigi uzun elbise.

*2 Tunik: Boyu basen hizasinin altindan baglayip ayak baldirlarina kadar uzun olabilen bol kesimli
bluz.

¥ Roba: Elbise, bluz, tunik ve gémleklerin form vermek veya model olusturmak igin kalibin iist
taraftaki boliinen par¢anin adi.
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Bu tlke grubuna satilan erkek modellerin, % 50°si klasik ve % 50’si giiniin
trendlerine yansitan triinlerden olugmaktadir. Kadin kiyafetlerin % 90’n1 klasik
modellerden meydana gelmektedir. Kadmlarin klasik olarak altta pantolon ve uzun
ctek, iiste ise tunik giymektedirler. Tuniklerde genellikle tensel™ kumasg

kullanilmaktadir.

Resim.50. Denim (Tensel) Kadin Tunik

# Tensel: Ince dékiimlii denim kumas.
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Resim.51. Erkek Pantolon
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4.3.2. Yikama Teknikleri

Diger tilke gruplarinda oldugu
gibi Orta Dogu iilkelerine yapilan
denim triinlerinde de her tiirlii yikama
teknikleri uygulanmaktadir. Bir denim
modelinde, iki G¢ ¢esit yikama iglemi
bir arada kullanildigi gozlenmektedir.
Giintimiiz teknolojik ortaminda moda
her yerde ayni anda gozlemlendigi igin,
bu iilkelere ihra¢ yapan firmalar yeni

trendleri modellerine yansitmaktadirlar.

Biyik, zimpara, kirinkil, rodeo,
kimyasal, yipratma ve yirtiklar yogun
olarak kullanilmaktadir. Erkek
pantolonlarinda yirtiklar 6zellikle diz
hizasinin  altinda  kalacak  sekilde
tasarlanmaktadir. Miisliiman olan Orta
Dogu halki namaz kildig1 i¢in dizden

tist tarafini kapatmastir.

Resim.52. Biyik ve Rodeo Yikama,
Erkek Pantolon

Resim.53. Tint Yikama, Erkek Pantolon
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Resim.54. Yipratma ve Rodeo Erkek Pantolon

Resim.55. Bryik ve Rodeo Erkek Pantolon

o1



4.3.3. Baski-Nalas Ozellikleri

Denim giysilerde belirgin olarak nakis ve baskilara rastlanmaktadir.
Pantolonlarin arka ceplerinde firma logosu ve kiigiik nakis stislemeleri tona tona
yakin renklerde kullanilmaktadir. Bayanlarin giydigi tuniklerin roba ve 6n
kisimlarina ve pantolonlarin arka cep, 6n tarafta kiiciik motifler abartili olmayan

nakislar kullanilmastir.

Resim.56. Bayan Pantolon Arka Cep Ornegi

4.3.4. Kumas Yapilari

Orta Dogu iilkelerinde kigmn 11-12 (ons) yazin 8-10 (ons) aguhifindaki
kumaglar tim mont ve pantolonlarda, erkek gémlegi ve bayan tuniklerde 4,5 (ons)
inceligindeki kumaslar kullamilmaktadir. Ince denim kumasa tensel denilmektedir.

Bayan tunikler yaz ve kig sezonu ayrilmaksizin bu kumastan iiretilmektedir.

Her iilke grubunda oldugu gibi ozellikle erkek giyiminde kadife ve deri

garniler kullanilarak giysilere model 6zelligi katilmaktadir.
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Resim.57. Garni Kumaglarim Kullanildig Erkek Pantolon

93



4.3.5. Siisleme Sekilleri

Stisleme sekillerinde Blucin giysilerinin en énemli 6zelligi olan, dikiglerin iplik
renkleri canli olanlar tercih edilmektedir. Yan yana iki ve daha fazla farkh renkte

iplik kullanilmas1 modellere 6zellik katmaktadir.

Erkek pantolonlarinda kemer aksesuar olarak mutlaka kullaniimaktadir. Ayrica
pantolonlarmn iizerinde kolye, para ciizdani ve muska®® konabilecek aksesuarlar ilave

edilerek satilmaktadir.

Resim.58. Kolye Ilaveli Erkek Pantolon

5 Muska: I¢inde dinsel ve biiyiisel bir giiciin sakli oldugu sanilan iiggen bigiminde katlannmg yazili
kagat.
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Resim.59. Ciizdan Ilavesi Olan Erkek Pantolon
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4.4. Ulke Gruplar Karsilastrmal Analizi

Tablo. 13. Ulke Gruplarina Gore Tasarim Farkliliklari

Avrupa Birligi Ulkeleri

Rusya- Dogu Bloku
Ulkeleri

Orta Dogu Ulkeleri

Genellikle kaliplarda fazla
parcalanmaya
rastlanmamaktadir.
Yalnizca cep ve contalarda
boliinmelere rastlanir. Bu

Diger tilkelere gore, daha
fazla kup stillerinin
uygulandigi guruptur.
Ozellikle erkek
pantolonlarin cepleri 10-

Rusya- Dogu Bloku
Ulkeleri’de oldugu gibi
ozellikle erkek denim
giysilerde ¢ok fazla

ise pantolonun baldir
kisminda kullanilanlarinda
altina peg pargalari
konularak ¢aligilmaktadir.

yikama ile eskitilmig
goriintlisii veren, tint,
lokal, kirlenmis havasi
(kiif) sar1 ve kahve
tonlar1, hatta yesil renk
bile kullanmaktadirlar.

E da 3-5 pargayr gecmez. 15 pargaya ¢ikan ve kuplara rastlanmaktadir.
2 | Bayan giyiminde kuplara | asimetrik modellerden Pantolonlarin cep ve
£« | daha sik rastlanir. olugmaktadir. contalardaki
Q Bayanlarda diisiik bel Bayan pantolonlarin diis | pargalanmalarda
E normal dl¢iilerde tercih bel olanlar abartili i¢ cogunlukla gami
& | edilir. On ag yiiksekligi 19 | camagint goriilecek bir kumaglar kullanilarak
= | cm’in altina sekilde 6n ag 15 cm iirinlere model 6zelligi
& diismemektedir. Klasik ve | olarak kullanmaktadirlar. | katmaktadir. Bayan
boru kesiler tercih Viicuda saran dar pantolonlarda 6n ag 22
edilmektedir. kesimleri ve pargalanmis | cm ve {izeri
kuplan tercih kullanilmaktadir.
etmektedirler.
Tiim yikama gesitleri
uygulanmaktadir. Bir
Kimyasal yikamalar hari¢ | tirtinde 3-4 farkli ytkama | Her tiirlii yikama ¢esidi
her tiirlii yitkama teknikleri | tiirii kullanilmaktadir. uygulanmaktadir.
uygulanmaktadir. Modada | Giizelligini ortaya Rodeo, biyik ve
nuturellige doniis oldugu cikarmaktan ¢ekinmeyen | kimyasal yikamalar
E icin eskitme goriintiisii Rus kadminin yogun olarak
2 | veren tint yikamalar pantolonlardaki yirtiklar1 | kullanilmaktadir. Ince
% cogunluktadir. altina parga koymadan olan tensel kumasa
: Yipratmalar cep ve paca cesaretle kullandigmi kimyasal yikamalar
5 kenarlarinda siklikla gozlemlemekteyiz. uygulanamadig igin,
g kullanilmakta ve yirtiklar | Giiniin modast tint normal yikamalar

uygulanmaktadir. Erkek
pantolonlar da yirtiklar
diz hizasinin altinda

kulanilmaktadir.
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Avrupa Birligi Ulkeleri

Rusya- Dogu Bloku
Ulkeleri

Orta Dogu Ulkeleri

Sadeligi seven Avrupali

Bu tlke grubunda baski

hem de diigmeli
kullanilmaktadir.

malzemelerin gosterigli
olanlarini segmektedirler.

-~ tifler z1t K ooriil o
‘% | baski ve nakiglar1 agirlikta Buyu.k _bc?y motTer .Zl L go.ru memektedir
) . ) L renkli iplik ve boya ile Nakis ise pantolonlarin
cep ustlerinde goriilmekte, 4
5 olusan baski ve nakiglar1 | arka cep ve tuniklerin
o | bazi modellerde tona ton T N s
- ; denim giysileri on kisimlarinda kiigiik
‘© | ve bastel renkleri ufak ) .
@ . . . siislemekteler. Bayan motiflerden olusan
& | motiflerden gormekteyiz. o i s ;
S . giysilerde giysiye abiye | desenlerle
Z. | Yeni moda olan varak .
- - havasi veren pul-payet kullanilmigtir. Iplik
= | baskus1 etkili olmayacak .
o . . nakisa oldukga bol renkleri tona ton
g | sekilde bayan giysilerde T .
rastlamak mimkiindjir. olanlari tercih
kullanilmaktadur. o
edilmistir.
Normal (10-13 ons)
kalinliktaki kumaslari her | Yaz ve kis sezonu kumas
sezon mont ve pantolonda | kalinliklari fark
. .. . Pantolon ve montlar
ve ince (5-8,5 ons) olanlan | etmeksizin denimler ..
) 5 ; - i¢in orta kalinlikta
gomlekte kullanilmaktadir. | giyilmektedir. Denimin .
= . . denimler ve bayan
= | Mavi renk basta olmak her tiirli rengi . o
=] . . . . tunikler i¢in ince tensel
2. | lizere siyah, gri yazin ise kullaniliyor. Ayrica canli
= ; . .. | kumas kullanmilmaktadar.
> | acik maviler mavilerin daha gok tercih
& P .| Sadece cep ve
£ kullanilmaktadir. Son edildigi gozlemlenmistir.
.. . contalarda kullaniimak
= | donemde moda olan Garni kumas olarak . ;
M ; ot : b ) tizere, garni olarak
genglerin tercihi renkli ¢ogunlukla deri ve . .
. : deri, kadife kumaslar
Jeanler pantolonlarda goéze | danteller tercih : 5
: , , tercih edilmistir.
carpmaktadir. Garni olarak | edilmektedir.
astar kumaslarda
kullantldigi goriilmektedir.
Avrupali siislemeyi kiigiik | Erkek pantolonlarinda Erkek pantolonlarinda
detaylarda aramaktadir. mutlaka ilave kemer birinci tercih edilen
Diigme, etiket, rivet gibi aksesuar olarak aksesuar kemerdir.
. | ayrntilar1 6nemseyerek, kullanilmaktadir. Ruslar | Ayrica diger tilkelerde
@ | kaliteli malzeme talep pantolonlarin &n hi¢ goriilmeyen kolye
% etmektedirler. Metal kapamalarimin kesinlikle | ve para ciizdant
@ | aksesuarlarda kanserojen | fermuarli olmasini tercih | giysilere ilave aksesuar
g madde igermeyenleri ederler. Etiketlerin olarak kullanildig
45 | tercih etmektedirler. Bay | gosterisli olanlarini ve gozlemlenmistir.
D | ve bayan pantolonlarin 6n | giysi izerinde kullanilan | Pantolonlarin 6n
kapamasi hem fermuarli diigme, rivet gibi kapamalar1 cogunlukla

diigmeli olmasina
tercih etmektedirler.
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SONUC

Giintimiizde kiiresellesme sayesinde moda ayni anda her yerde olma
ozelligini yakalamigtir. Bununla birlikte firmalar koleksiyonlarini tasarlarken en g¢ok
internet ve fuarlar araciligi ile driinlerinin tasarimlarini gergeklestirmektedirler.
Tiirkiye’nin Avrupa’ya cografi olarak yakin olmasi ihracatimizi artiran sebepler
arasindadir. Ayrica Avrupa iilkelerine yapilan mesleki geziler modayi iilkemize
tagimamiza sebep teskil etmektedir. Tiirkiye’de denim imalatgilarinin yaklasik % 80
oraninda yerli, % 20 oraninda ithal kumag kullandiklar ortaya ¢ikmigtir. Turkiye’de
iretilen denim kumaglarin kaliteli ve pahali olmasina ragmen yiiksek oranda tercih

edildigi gorilmistiir.

Yash niifusa sahip Avrupa’ya ¢ok yiiksek adet ve az model ¢esidi, geng niifusa
sahip Rusya’ya ise az adette ¢ok model gesidi ihracat1 yapildif: tespit edilmistir.
Avrupa’ya yapilan ihracat resmi kanallardan giimriikten gecerek yapilmaktadir.
Rusya- Dogu Bloku ve Orta Dogu tilkelerine ise thracatin az miktar1 resmi yolla

olurken, diger grubu bavul ticareti yoluyla yapilmaktadir.

Tirkiye’den ihra¢ edilen denim diriinlerin % 30’u klasik, % 70’1 giiniin
trendlerini yansitan modellerden olusmaktadir. Avrupali % 60 oraninda klasik, % 40
oraninda model detay: olan trend denim triinleri tiiketmektedir. Tiirkiye’de Avrupa
Birligi Ulkelerine yapilan ihracatta cogunlugun model detayr olan modellerin
olmasinin sebebi, Avrupa iilkelerinin klasik modelleri, iretim diigiik maliyetli oldugu

i¢cin Uzak Dogu’da yaptirmalaridir.

Cevreci goriige sahip Avrupali, kimyasal yikamalar ve kanserojen igeren metal
aksesuarlar kullanmamaktadir. Diigme ve rivet gibi aksesuarlarin kaliteli olanlarimi
tercih ederek tasarimlarda kiigiik detaylarlart 6nemsemektedir. Ruslar ise abartihi

aksesuarlar kullanmay1 sevmektedir.

Avrupa ve Orta Dogu iilkelerinde pantolonlarin 6n kapamasi g¢ogunlukla
diigmeli olanlar tercih edilirken, Ruslar ise yiizde yiiz fermuarli olanini tercih
etmektedir. Avrupa ve Orta Dogu iilkeleri Bayan pantolonlarinda 6n ag uzunlugu 19

cm ve tstii kullamlirken, Ruslarda bu 15 c¢m olanlarini tercih etmektedir. Denim
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modellerinin popiiler tarz1 yirtik ve yipratmalar gengler arasinda en ¢ok tercih edilen
riinlerdir. Bu yirtiklar her denim modelinde muhtelif yerlerde kullanilmaktadir.
Avrupalilar baldir kismindaki yirtiklarin altina parga koyarak kullanirken, Ruslar hig¢
parca koymadan giymeyi tercih etmektedirler.

Yenilik¢i kisilige sahip Rus erkek ve kadmi, yeni moda jeanleri aninda
giymektedir. Avrupallar ise moda iiriinlerini bir sezon sonra benimseyip kullanmaya
baslamaktadirlar. Rusya- Dogu Bloku iilkeler yapilan tasarimlarda, 20-25 pargadan
olusan kuplu kesimler kullanildig1 gozlenmistir. Orta Dogu iilkelerinde satilan erkek
denim giysilerinde modeller ayni sekilde parcali kullamlirken, Avrupalilar ise 7-8

adeti gecmeyen kuplu kaliplan tercih etmektedirler.

Rus kadinlarin ¢ogu, viicut hatlarini gosteren likrali kumagtan yapilmis dar
pantolon giyerlerken, Avrupali kadinlarin ¢ogunlugu likrasiz kumagtan yapilmis
klasik kesimleri tercih etmektedir. Rusya- Dogu Bloku ve Orta Dogu iilkelerine
gosterisli ve model 6zelligi fazla olan denim modelleri, Avrupa Birligi tilkelerine ise

sade klasige yakim modeller ihra¢ edilmektedir.

Rus ve Orta Dogu erkekleri pantolonlarinda kemer: aksesuar olarak
isterlerken, Avrupali erkekler kemersiz pantolonlan tercih etmektedirler. Orta
Dogu’ya satilan erkek pantolonlarinda kolye ve para ciizdam gibi ilave aksesuarlar

olmasi tercih sebebi olmaktadir.

Bu c¢aligmanin sonunda; Tiirkiye’den yapilan denim ihracati iirtinlerinde,
tilkeler aras1 tasarim benzerlikleri oldugu kadar, belirgin olarak farkliliklarin oldugu
da ortaya ¢ikmigtir. Orta Dogu ve Rusya- Dogu Bloku iilkeleri ¢ok parcali modelleri
tercih ederken, Avrupa Birligi Ulkeleri’'nin parcali olmayan kuplar tercih ettigi,
Ruslarin pantolon 6n kapamalarinda kesinlikle fermuarli olmasina ve Rus kadininin
viicut hatlarin1 ortaya ¢ikaran diisiik bel sislii pantolonlart  tercih etdigi

gozlemlenmistir.
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EKLER
EK-1: Aragtirmada Kullanilan Miilakat Formu

DENIM iHRACATI YAPAN FiIRMALARIN, iHRAC ETTiKLERI
URUNLERIN MODEL OZELLIKLERI

Genel Sorular

1. Hangi iilkelere ihracatiniz var?

a. Avrupa

3. Ulkeler arasindaki tasarim farkhliklarini bir iki ciimle ile nasil agiklarsiniz?
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IHRACATI YAPILAN ULKELER oot e se st st snenies

1. Kigsezonunda kullanilan kumaslar ézellikleri nelerdir.
A G (ONS) ittt e

A G (ONS) e s

5. Bu ilkenin tasarimlarini yaparken nelerden faydalaniyorsunuz. Kullandiginiz
kaynaklari en cok yararlandiginiz 5 olacak sekilde 1 ile 5 arasinda derecelendiriniz.

Moda trendlerini 6nceden belirleyen kataloglar

Yurtdisi moda defilelerinin dergileri

internet moda siteleeri

Fuarlar

Unlii magazalardan satin alinmis modeller

D a0 T oW

Tamamen kendi yaraticiligimizla

6. Modelleri hazirlarken yada siparis alirken;
a. Koleksiyon seklinde
b. Tek model olarak
c. Herikisini de kullaniliyor

7. Sattiginiz model dzelliklerini % alarak yorumlayacak olursak;
Yo Klasik
b. %........ Hipap (¢ok cepli, diisiik bel, bol v.s)
€ Wloneones Gecici modeller (modaya gére yonlenen)
d. %........ Cok frapan stslii

8. Kullanan kalip ve kup stilleri nelerdir?

a. Distk bel O Yiiksek bel O
b. Dar paga 8] Genis paca U
c. Vicudu saran stil O Bol sitil o
d. Pargali/ kuplu D Diz o
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9. Giysilerde olan yikamalar

a. Tas b. Enzim c. Kimyasal  d. Agartma e. Kar yikama
Rodeo g. Biyik h.Zimpara 1. Yipratma j. Krinkil

10.  Uzerinde yirtiklar (yipratma) kullaniliyor mu?

11. Evet ise nerelerinde kullanihyor?
a. Paca
b. Baldir tarafi
c. Heryerde

12. Kullanilan garniler
a. Deri e. Saten
b. Desenli kumag f. Dantel
c. Zit renkli kumaslar
d. Orme ikiiplik v.s

13. Kullanilan iplik renkleri
a. Tatdn rengi
b. Tonaton
c. Canlirenkler

14. Kullanilan kumas renkleri
a. Mavi
b. Siyah
c. Actk mavi

15. Uzerinde kullanilan baskilar var mi? a. Evetd

16. Evet ise ne tir baski gesitleri kullaniliyor?
Varak

Pentur

Normal (plastik su bazl)

Flok

Parca boya

P oo T o

17. Uzerinde kullanilan nakislar var mi? a. EvetD

18. Evet ise ne tir nakislar kullaniliyor?

a. Normal nakis
b. Suzune v.s
c. Elnakis

d. Pul payet
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b. Hayir



19. Uzerinde kullanilan taslar nelerdir?

a
b.
C.
d

Swaroski piriltih taglar

Parlak gorintii veren metal taslar

El islemli boncuk v.s

Mat metal gorintili gakma veya yapistirma aksesuarlar

20. Uzerinde kullanilan diigme, rivet v.s renkleri nelerdir?

d.

Sm e a0 o

Antik sari
Gumis
Kalay
Altin

Nikel
Siyah nikel
Antik
Bakir

21. Uzerinde kullanilan dar dokumalar

a.

Ara biye b. Dantel c. Ekstrofor
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