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YEMIN METNI

Yiiksek lisans tezi olarak sundugum ‘“Popiiler Kiiltiir ve Moda Etkilesimi”
baslikli bu calismamin, bilimsel ahlak ve geleneklere uygun sekilde tarafimdan
yazildigii, yararlandigim eserlerin tamaminin kaynaklarda gosterildigini ve
calismanin i¢inde kullanildiklar1 her yerde bunlara atif yapildigimi belirtir ve bunu

onurumla dogrularim.



POPULER KULTUR VE MODA ETKILESIMi

Tezi Hazirlayan: NIDA ARTUKOGLU

OZET

Bu c¢alismada, moda olgusunun popiiler kiiltiir ile olan etkilesimi
incelenmistir. Modanin ¢esitli kaynaklara gore anlami, nasil olustugu ve giliniimiizde
teknolojinin getirdigi yenilikler ile nasil bir yol izledigi, kitleleri nasil etkiledigi

yorumlanmustir.

Popiiler kiiltiirin 1950-1990 yillarinda yasadigi sosyal, siyasal degisimler
tilkemizde kapitalizmin tirmandigr yillar olmus ve tiikketim ritiielleri, basta kitle
iletisim araglarinin rol oynadigl ardindan medya ve reklamlarin destekledigi moda
iiriinlere insanlarin ihtiya¢ duymasi anlatilmistir. Insanlarin moda olana ydnelmesi
medya ve reklamcilik sektorii ile birlikte ihtiyagtan ¢ok tliketim aligkanligi olarak

yorumlanmus, tiim kiiltiir ¢esitleri popiiler olan moda {iiriinlere yonelmistir.

Kiiresellesmenin etkisi ile diinya ¢apinda iinlii popiiler kisileri, kitle iletisim
araglari ile takip eden kitleler resimler ile gosterilmistir. Kitle iletisim araglar1 ve
sosyal medya, Kitleleri bir araya toplayan ve onlar1 tarz anlaminda yonlendiren en

onemli unsurlar olmustur.

Moda ikonlar1 reklamlar ile popiiler hale getirilmis ve iinlii markalar da kendi
reklamlarini, popiiler moda ikonlar1 ile tiikketime sunmustur. Boylece popiiler
kiiltiirtin moda ve moda ikonlariyla gelisen teknoloji ve bunun bir gesi olan sosyal
medya ile es zamanl olarak genis kitleler tizerinde nasil bir etki uyandirdigi gorsel

verileriyle irdelenmistir.

Anahtar kelimeler: Moda, popiiler kiiltiir, moda ikonu.



POPULAR CULTURE AND FASHION INTERACTION

Presented by: NIDA ARTUKOGLU

ABSTRACT

This study surveys the relationship of the phenomena called fashion with
popular culture. The meaning of fashion according to different sources, how it has
evolved through, the changes that it has gone through thanks to technology and the
way it influenced people have been analysed.

The period of 1950 — 1990 when popular culture went through social and
political changes, and capitalism as well as when consumer behaviours rose up has
been explored together with a close look at the role media and advertisement played
to boost the need for fashion products. People’s tendency to buy more fashion
products has been evaluated as consumerist behaviour rather than a real need. All
cultural fields started to follow a track where fashion products were really popular.

People who follow world-famous people through mass media thanks to the
effect of globalisation have been illustrated with visuals. Mass media and social
media were the most important factors that gathered the masses together and directed

them in terms of style.

Fashion icons were popularized through advertisements and famous brands
marketed their products through those them. Thereby, the influence of popular
culture on large masses in parallel with the developing technology and social media

which is one of its constituents has been reassessed through visuals.

Key words: Fashion, popular culture, fashion icon
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beni destekleyen benden yardimlarini esirgemeyen Prof. Dr. Betiil Atl’ ya tesekkiir
ediyorum. Ayrica, yine lisans ve yiiksek lisans derslerimde ve tez asamamda
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GIRIS

Tiirkiye’de popiiler kiiltiirin 1950 ve 1990 yillarinda yasadigi siyasal ve
kiltiirel degisimlerin giiniimiizde nasil ele alindig1 agiklanmis, bu degisimle yasanan
gelismelerin giinden giine teknoloji sayesinde hizlandig: belirtilerek giiniimiizde ¢ok
farkli sosyokiiltiirel bir yapiya kavustugu anlatimgtir. Ozellikle giiniimiiz
toplumlarindaki bu degisimin teknolojik kitle iletisim araglarinin kullanimiyla
oldugu ve bu araglarin medya-reklam iliskileriyle halkin kisa zamanda temelinde
tilketim olgusunun yattig1 popiiler kiiltiir-moda etkilesimin egemenligine girdigi

gorilmistir.

Popiiler kiiltiiriin 6zellikle insanlar arasindaki statliyli ortaya koymaya
basladig1 donemlerde moda kavrami ¢ok da her kitleye hitap eden 6zellikte degildir.
Herkes kendi statiisiine uygun olarak giyinmektedir. Daha sonraki donemlerde
popiiler kiiltliriin evrensellesmesinin evrelerine bakilacak olursa bagkahramanin

teknoloji oldugu ortaya ¢ikar.

Popiiler olana yonelme, once reklam endiistrisinin geligmesi, sonra da bir
tasarimcinin  elinden ¢ikan moda rlinlinlin - her kesime hitap edebilen
varyasyonlarinin {iiretilmeye baglanmasi ile kiiresellesir. Popiiler kiiltiir ve moda
etkilesiminin tiiketime dayali bir iliski bagi oldugu, reklam ve moda ritiiellerinin
medya iliskisi igerisinde oldugu agiklanmistir. Her kesimden insan begendigi, idol
olarak gordiigi kisiyi drnek alip, kendi biitcesine gére onun tarzina sahip olabilir. Bu
sayede Uinlii insanlarin tarzlar1 giderek yayginlasir ve bu iinlii insanlar 6rnek alinan

tarzlartyla birlikte ikon haline gelirler.

Bu ¢alismada moda ile birlikte girift bir iliskisi olan popiiler moda ikonlart ile
ele alinmis, drnegin, Hz. isa, Hz. Meryem ve azizlerin resimleri gibi, giiniimiizde
giinlik yasamimizda devamli Oniimiize ¢ikan medya ve reklamcilik sektoriiniin

yarattig1 taninmig isimlerin moda ikonu olmalar1 agiklanmustir.



AMAC

Bu calismada amag, popiiler kiiltiir ve moda etkilesiminin birlikteligi ve moda
ikonu kavraminin, giiniimiizde nasil kitleler lizerinde etki biraktigi ve takip edildigi
bilincini agiklamaktir. Popiiler kiiltiirtin ve modanin olusumundan, evrensel bir hedef

haline nasil geldigi 6rneklerle agiklanmustir.

Ozellikle medya-reklam iliskilerinin ve kitle iletisim araglarmin bireysel ve
toplumsal etkileri glinlimiizde de gozle goriilebilir bir sekilde insanlar tizerinde nasil

bir tiiketim etkisi yarattigini agiklanarak, gorseller ile irdelenmeye ¢aligilmistir.

YONTEM

Popiiler kiiltiir ve moda etkilesimi alanindaki ¢alisma siirecinde, internet
siteleri, moda dergileri, konser, sinema-televizyon sahne gézlemlenen kaynaklardir.
Ozellikle kitle iletisim araclarinin moda olan her obje ve olguya etkisi arastirilmis, bu

arastirmada sosyal ve yazili medyadan yararlanilmistir.

Tiirkiye’de yasanan popiiler kiiltiir, moda ve moda ikonlar1 kavramlarinin
giinimiizdeki stireglerini, Kitap, dergi, makale, internet siteleri ve gazetelerdeki kose
yazilarindan yararlanarak bu siirecin Kkitleleri nasil etkiledigini gdstermektir.
Kitlelerin, moda olana yonelmesi de Orneklerle ve giincel yazili kaynaklarla

desteklenerek acgiklanmustir.



KAPSAM

Bilindigi iizere, popiiler kiiltiir giindelik yasamin farkli alanmi ile (futbol,
cinsellik, egitim, siyaset) iliski i¢erisinde olup bu giindeligin vazgeg¢ilmez bir unsuru
olarak ortaya ¢ikmistir. Bu baglamda, bu kadar genis bir ¢ergeve ile ilintili olan bu
kavramin tiim bu unsurlariyla tam olarak ele alinamayacagi, bir akademik ¢aligmanin

siirlarint asmadan irdelemeye ¢aligilacaktir.

Bu calismada ele alinan konularin (moda, moda olusumu, kitle iletisim
araclari, medya-reklam iliskisi, giiniimiiz moda ikonlar1 ve topluma olan etkisi)
ozellikle secilmesinin sebebi, popiiler kiiltiiriin kiiresellesme ile gelisen teknoloji
sayesinde giiniimiizde nasil bir yol aldigini gostererek kitle iletisim araglart ile
yayildigin1 ve tiim kitleleri etkiledigini agiklamaktir. Calismanin siirliligini moda,

sosyal medya ve popiiler moda ikonlari ile belirlenmistir.



1. MODA OLGUSUNUN ACIKLANMASI

1.1. Moda Olgusu

Popiiler kiiltiir ve moda iliskisini ger¢cek anlamiyla analiz edebilmek igin
oncelikle moda olgunusun anlami ve gilinlimiizde teknolojik gelismeler ile nasil ele

alindig1 incelenmistir.

Moda, yasam tarzlarindaki gegici yenilikler, duyarlilik yenilenmesi,

hayatimizin vazgecilmez bir tezahiiriidiir.

Moda, tiim insanlar iizerinde, degisiklige, yenilige duyulan istek ve kendine

0zgl stil olusturma olgusudur.

“Moda, sozciik anlami olarak Latince modus‘tan gelir ve “tarz” anlamindadir.
Buna gore moda kendini yasam tarzinda ifade eder. Bu duyarlik yenilenmesi, belirli
bir goriis alaninda degil, tim goriinlis alanlarinda meydana gelen kokten bir

degisimdir”. (Tunal1.2009, s.105)

“Bu kelimenin Tiirkgedeki anlami ise ti¢ maddede toplanmistir. Bunlar;

1) Degisiklik gereksinimi veya siislenme Ozentisiyle toplum yasamina giren
gecici yenilik.

2) Belirli bir siire etkin olan toplumsal begeni.

3) Gegici olarak yenilige ve toplumsal begeniye uygun olandir.”

(www.tdk.gov.tr)

“Random House Sozliigiine gore “moda”
1) Giysi, etiket, davetler ve digerlerinin giinliik aligkanlik veya stili,
2) Giyimin, davranislarin vb. 6zellikle seckin veya segkin olmak i¢in yapilanan
bir toplum tarafindan geleneksel kullanima,
3) Tarz, yol,
4) Herhangi bir seyin yapisi, formu olarak tanimlanmaktadir.” (Alpat.2011,s.15)



Moda, giyim kusamda siislenmede, degisiklik gereksinimi veya kisilerde
stislenme istegiyle toplum hayatinda yayilan gegici yeniliktir. Kisinin toplum iginde
davranig, giyim ve silislenmesiyle ilgili sosyal yasayis1 diizenleyen sosyal bir olgu,
belirli bir siire etkin olan toplumsal begeni bir seye kars1 gosterilen agir1 diiskiinliik

olarak da tanimlanmaktadir.

“Moda zaman igerisinde kendi i¢inde bazi degisikler yasar. Moda kendi

donemi icerisinde kabul géren gelisen géreceli bir kavram olarak gelisir.” (Ozer.

2009, 5.333)

Buglin modayi, giyim ve aksesuar unsurlarindaki degisim ve detaylar
bicimlendirmektedir. Insanlar &nce popiiler kisilerin kullandiklar1 sonra da
benimsedikleri giysileri hemen moda haline getirir ve bu giysilerin degisim ve
gelisimlerini yakindan takip eder. Bu c¢ergevede yeni bir moda olgusu gelisir;
herkesin kendine adapte ettigi ama genel olandan uzaklagmadigi bir moda olgusudur
bu. Modanin bir diger 6zeligi de kolay adapte edilebilir, toplumca kabul edilebilir ve

pratik olmasidir. Bu sayede moda olan1 herkes kendi tarziyla uygulayabilir.

“Moda, 6ncesinde demode ilan edip sonra yenilik gergeklestirmek olarak tarif
edilebilir. Moda olarak cemiyet hayatina girmis bazi giyim-kusam ve aksesuarlar

b

pratik ve kullanish olmalarindan dolay1 varliklarini stirdiirmeye devam edebilmistir.’

(Ozer.2009, 5.333)

“Michael Solomon’a gore moda, “Yeni bir stilin birka¢c grup tiiketici
tarafindan benimsenmesiyle olusan sosyal yayilim siirecidir”. Moda, belirli bir
zaman igerisinde insanlarin ¢ogunlugu tarafindan satin alinan ve kullanilan seydir.
Moda olan1 giymek koda benzer bir seye sahip olmaktir. Uzun zamanlar boyunca
etkili olan giyim stilleri ve modalar bir kod olusturmaktadir. Bu kod, diger
alanlardaki ve diger dillerdeki kodlardan ¢ok daha fazla olup, siirekli degisim ve
devamlilik gostermektedir.” (Sevil. 2006,5.2)

Modanin birey ve toplumlarca kabul edilmesindeki en biiylik pay siiphesiz ki

reklam ve pazarlamadadir. Ne kadar genis kitlelere ulasirsa, bir {irlin ya da tarz, o



kadar ¢ok ragbet goriir. Bu baglamda modanin yayilmasinda kitle iletisim araglarinin

Onemi yadsinamaz.

“Moda olay1 satis ve pazarlama ile yakindan ilgilidir. Baz1 gelismeleri tahrik
ederek moda haline doniistiirmek ve bunu da iletisimi saglayarak yaymak moda ve

modacinin temel tavridir.”(Giirsoy.2010, s.15)

Insanlar reklamin1 gérdiigii tarz1 ya da objeyi satin alirken kendi karakteriyle
sentezleme yoluna gider. Kendine idol aldig1 kisiyi ya da kisileri taklit ederken bir
yandan da kendi karakterini o tarzin igine sentezlemeye g¢aligir. Bu baglamda moda
olan evet yayginlasir ve genis kitlelere ulasir ama bir yandan da kisiye gore ufak da
olsa tlislup farklilig1 gosterir. Bu iislup farkliligini belirleyen en 6nemli unsur da sinif

farkidir.

“Herkes giyim, kusam, sa¢ ve makyaj degistirerek bir baskasiymis gibi
goriinebilir. Modanin kimlik degisimi bir bakima sosyal bir aligveris olarak

goriilebilir. Bu aligveris sosyal smif katmanlari arasinda siirekli olarak devam

etmektedir.” (Baskaya.2010,s.19)

Moda, yasamimizda insanlarin hayat tarzlarini yansitan, onlarin i¢giidiilerine
yon veren yenilikleri yansitan bir olgudur. Moda statii degisiminin en basit
yontemlerinden biridir. Moda oOncelikle yiiksek gelir gruplarinda ortaya ¢ikan daha
sonra alt grup seviyesindeki insanlarin 6zentisiyle tiim toplum gruplarina teknolojik

alanda yayilan bir olgudur.



1.2. Moda Olgusunun Giiniimiizde Ulkemizdeki Durumu

Moda, degisen yasam sartlar1 ve kiiresellesen diinyada her toplumun ortak
paydasi haline gelmistir. Olustugu andan itibaren de siirekli zamana ve gelismelere
paralel olarak degiskenlik gosteren moda biitiin insanlarin duygu, diistince ve kiiltiirel

yapisina gore sekil almistir.

“Moda toplumsal biitiinliik ve ortak paydada birlesmektir. Moda, insanin tiim
yagsam alanlarinda, diislince ve begeni alanlarinda yeni bi¢imler yaratma olgusudur.
Bu yoniiyle, insan yasamini devingen kilan ve toplumun kiiltiirel yapisina yon veren

evrensel bir giigtiir.” (Tunal1.2009, s.108)

Daha o6nce de sdylendigi gibi moda siirekli kendini yenileyen, degistiren ve

mitkemmele yaklagmay1 hedefleyen bir olgudur.

“Moda bir ¢evrim (cycle) ve bir siireg¢ (process) olarak da disiiniilmelidir.
Burada ¢evrimden kastedilen bir ¢esit donglidiir. Yani moda belirli bir zamanda
periyotlar1 i¢inde kendini tekrar eden bir olaydir. Cok gii¢lii bir egilim ortaya
cikincaya kadar, eski egilimler devam eder. Siire¢ ise modanin giinliik yasantisi
olarak algilanmalidir. Karsitlik etkilesim (interaksiyon) degisim yenilesme
(inovasyon) gelisim ve egilimlerin tamami moda prosesinin iginde yer alir. Bu
nedenle moday1 bir dongiiniin i¢inde bir kiiltiir olay1 olarak kabul etmek gerekir.”

(Giirsoy.2010, s.16)

Kendine has evrensel bir dili olan giysiler, moda olgusunun en biiyiik payda
dilimini olusturur. ilk basta ihtiyag, sonrasinda statii belirleyici, giiniimiizde de
gelisen teknolojinin getirdigi, kisinin kendi farkindaligimi disa vurma isteginden

dogan bir yasam bi¢imidir.

“Moda olgusunun gelismesinde rol oynayan birincil unsur giyim-kusam ve
aksesuarlardir. “insanlar utanma duygusu, korunma ihtiyact ve siislenme amagh
giyinirler. Giyim, “insan viicudunu orten parcalar biitiinii ve farkli bir gosterge,
iletisim tlirtidlir”. Giysilerin kendine has bir dili vardir ve bu insanin iginde

bulundugu kiiltiirii yansitan en 6nemli iletisim araglarindan biridir.” (Giil. 2011,5.6)
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“Ilk caglarda ortinmek ve korunmak amaciyla giyinen insan daha sonraki
donemlerde giyinmeye toplumda dikkat ¢ekmek, sosyal pozisyonunu gostermek gibi
toplumda taninmay1 amaglayan farkli 6zelliklerde yiiklenmistir. Giyinmenin zaman
icinde degisimi ile moda olusmustur. Moda yaratildigi dénemin bir yansimasi olarak

gelismistir.” (Giirpinar.2010,5.27).

Modanin ortaya c¢ikisindan itibaren de siirekli yasantiya ve zamana bagl
olarak degisim gosterir. Modanin bir siire sonra farkli olana ya da toplumca kabul
gbrene yonelme oldugu gozlemlenir. Insanlar, toplumun 6nciisii olarak kabul ettigi,
kisileri taklit etmeye baslar. Boylelikle bir siire sonra ilerideki boliimde bahsi
gececek olan ‘moda ikonlar1’ ortaya ¢ikacaktir. Hem toplumca kabul géren hem de
farkli ve orijinal olmay1 bagarabilen insanlar, teknolojinin gelisimi ile kitle iletisim
araglar1 ve medyanin siirekli giindeme tasidigi toplumda 6rnek alinacak kisiler haline

gelecektir.

“Modada  glinimiizde ¢ok yaygin olan bir diger tabir de
“impressionmanagement”tir. Yani, bir insanin muhatabini (tek kisi de olabilir, kitle

de) etkilenme arzusu, etki yaratma ihtiyact ve bunla yonetilmesi.”(Giirsoy. 2010,

s.18)

“Insanin tiim toplumsal etkinliklerini kapsayan moda, cogu toplumlarca giysi
ve siislenme ile ozdeslestirilir. Toplumsal statiiniin ve cinsiyetin en belirgin
gostergelerinden biri olan giyim ise, toplumsal yapilar i¢indeki konumlarin farkl
caglarda nasil algilandigini ve statii sinirlarinin nasil belirlendigini gdsterir. Modanin
toplumdaki yayginligi kitle kiiltiirii ile yakindan iligkilidir. Sehirlesen niifusun
artmasi ve sehirlerde yeni sosyal siniflarin dogmasi, modern yasamda orf ve adetlerin
degismesi, egitim diizeyinin ylikselmesi, teknolojik gelismeler ve kitle iletisim
araclarinin yayginlhig: gibi faktorler modanin yayginlagsma siirecini hizlandirmaktadir.
Stirekli degisim gerektiren bu siireg, giysilerin estetik degeri ve sosyal anlaminin
bilincine varmis tiiketici kitlesini olusturmaya baslamistir.” (Koca ve Kog.2010,
5.262)



Moda yayginlagsmalarinin altinda yatan temel psikolojik neden insanoglunun

giizel goriinme istegi ve giizel olana kars1 duydugu hayranlik duygusudur.

“Moda, ayn1 zamanda, gittikce daha genis bir kitlede 6nerilen yeni bigimlere
kendini uydurma davranist doguran, belirli bir toplumsal etkinlik alanindaki
davraniglarin, kanilarin ya da kullanimlarin degisim siirecidir. ‘Moda yalnizca giysi
anlamina gelmez. Sanat, miizik, tiyatro, edebiyat, yemek, icmimarlik, mimari bahge
bakimi gibi duyular1 uyaran her seyi icine alir.” Moda giinliimiize bakildiginda 1rk,
millet, kiiltiir, ayirt etmeksizin evrensel bir giysi haline gelmistir. Ciinkii moda, her
seyden once bir sistemdir. Insanlarin bazen farkinda olmaksizin katildiklar1 ve bir
pargasi haline geldikleri bir kurgudur. Bu anlamda da kitlesel bir yan1 mevcuttur. Bir

ideoloji' gibi moda da kitleleri etkisi altina almaktadir.” (Baskaya.2010,5.15).

“Milyonlarca insan diinyanin farkli yerlerinde farkli bir toplumsal kiiltiire
sahip olduklarini hig fark etmeksizin hakim olan moda akimina kapilmaktadir. Moda
olan renkler, desenler ve bi¢imler adeta gelenekselden gelen begenilerin yerini

almaktadir”. (A.g.t. 5.15).

Moda var olusu itibariyle tek bir kisiye degil, kitlelere hitap etmektedir. Bir
tarz veya Urlinlin moda olmasi, moda ikonlagsmas1 sonucu popiiler olmasi anlamina

gelmektedir.

“Moda, ekonomik kosullar ve teknolojik gelismelere paralel olarak
toplumlarin  uygarlik gelismeleri, ahlak anlayiglari, gelenek ve gorenekleri

dogrultusunda ortaya ¢ikmaktadir”. (Koca ve Kog. 2010,5.263)

21. yiizyila kadar genellikle insanlar kendi statii ve kiltiirlerine gore
birbirlerinden daha farkli giyiniyor, kendilerine 6zgii tarzlar ile 6ne ¢ikiyorlardi.
Kiiresellesme siirecinde ortaya ¢ikan teknolojik gelismelerle insanlar, internet, moda
bloglari, moda ikonlar1 ve yayilan magaza, marka zincirleri ile goriinim ve yasam

bi¢cimi aynilasmaya basladi.

! ideoloji: Siyasal veya toplumsal bir 6greti olusturan, bir hiikiimetin, bir partinin, bir gurubun davranislarina yon
veren politik, hukuki, bilimsel, felsefi, dini, moral estetik diigiinceler biitiinii. www.tdk.gov.tr’den alindi.
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Son yiizy1l moda tiiketicisine ¢ok fazla segenek sunulmustur. Sanayi
Devrimi’nden bu giine giyinmenin ihtiyactan 6te halkin geneline yayilan bir zevk
bicimi halini almasindan dolay1 gecirdigi degisimler genelde tarz Olglisiinde
gerceklesmistir. Tiiketim siklikla israfla bir tutulmus, tiiketici de bu israfi yaparken
birtakim ahlaki degerlerini yitirdigi konusunda elestirilmistir. Son yiizy1l itibariyle de
farkli bir tiiketim ve algilanis bicimine donilismistiir. Tiiketim genelinde moda

tiikketicisi onemli bir paya sahiptir.

Giiniimiizde, diinya ¢apinda rahat giyim tarzlarindan biri olarak kabul edilen
casual wear? da bir giyim akimi haline gelmistir. Oyle ki halkin geneline yayilan
giinliik kiyafetlerdeki bu rahatlik diinyaca iinlii bir¢ok kisi tarafindan sokakta da, 6zel
bir defileye giderken de tercih edilen bir trend haline gelmistir.

2 Casual wear: Giindelik giysi, rahat kiyafet. www.turkcesozluk.gen.tr’ den alind1.
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Avrupa ve Tirkiye’ye kadar uzanan rahat giyim modasi casual wear akimi

ornegi. (Resim 1. Jenifer Lopez).

(Resim. 1) (casual wear modast)

Jennifer Lopez
Kaynak: Bakimli Kadin. (2010). Jennifer Lopez ‘casual wear’ modasina uydu.
(24.02.2012) tarihinde, http://www.bakimlikadin.net.’den alinmistir.
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(Resim. 2) Erin Wasson

Burberry
Kaynak: Bakimli Kadm. (2007). Erin Wasson. (24.02.2013) tarihinde
http://www.medyamoda.com/moda/1286-0-yirtik_kotuyla_erin_wasson.html’den

alinmastir.
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(Resim.3.) Eda Taspinar ve Deniz Berdan

Kaynak: Yasam. (2009). Casual Wear modasina uyan Eda Tagpina ve Deniz
Berdan.(28.03.2013) tarihinde, www.milliyet.com.tr. alindi.

Kiiltiir, sosyal yapi, teknolojik gelismeler, markalarin fikir yaratmasi, stiller
dontlisiimsel olarak hayat bulmasiyla ve kitle iletisim araglarmin tiim kitlelere

ulagmasiyla moda herkesin yagam tarzina gore sekil alan bir olgu haline gelmistir.

Giysiler giinlimiizde artik modelleriyle, kesimleriyle bireysel olmaktan ¢ok
uzaklagmis, farkli trendler® kumas, doku, renk, alternatifleriyle giindeme gelmeye
baslamistir. Moda haftalarinda ge¢misin sanat akimlari, formlar1 giliniimiize ait

yeniliklerle yeniden bigim bularak toplumlara sunulmaktadir.

% Trend: ingilizce, egilim, akim, yon. www.tdk.gov.tr’den alind.

13



Erol Albayrak 2012 istanbul Fashion Week*te diizenledigi ilkbahar/yaz
koleksiyonunda, Ronesans doneminin izlerini tagiyan eski tarzlarin giiniimiize yeni

model 6rnekleriyle podyuma tagimistir. (Resim.4.)

(Resim. 4.)
Erol Albayrak, La Dolce Vita koleksiyonu; Ronesans’in resimsel 6gelerini kullanan
modac1 giiniimiize uyarlamistir.
Kaynak: Galeri D. (2012). Ifw 2012- 2’nci Giin: Erol Albayrak. (01.02.2013)
tarihinde http://www.dunya.com/ifw-2012-2nci-gun-erol-albayrak-580g-p16.htm‘den

alinmistir.

Moda egilimleri artik genellikle tiiketicilerin beklentileri ile sekil almakta, bir
yandan da diinya trendlerini yonlendirerek medya araciligi ile moda ikonlarini
kullanarak insanlara tarz ve stil olusturmalarinda yon vermektedir.

21. ylizyilda moda ¢ogulcu bir doneme girmistir. Tek bir trend yoktur. Herkes
kendi trendini yaratabilir. Hazir giyim sektorii ve liretim yapmak isteyen bireyler

veya firmalar internet araciliiyla yeni kumas tiirlerine, dikis tekniklerine, ¢esitli

4 istanbul’da diizenlenen moda haftasi.
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aksesuar ve tekstil malzemelerine kolay ulagsmanin cazibesiyle siirekli kendini
yenilemektedir. Ornegin lazerle kesim, 1styla birlestirme, likrali kumaslarla pratik

giysiler liretme, talebi canli tutmay1 basarmaktadir.

Unlii modac1 Atil Kutoglu, 2011 ilkbahar-yaz koleksiyonunda, Istanbul Moda
Haftasi’'nda diizenlenen defilesinde pullu, payetli elbise modellerine yer vermistir.

(Resim.5)

(Resim. 5.) Atil Kutoglu defilesi.
Kaynak: Ifw- Atil Kutoglu. (2010) Olumsuz Dedikodular. (24.01.2013) tarihinde
http://fashionsletter.blogspot.com/2010/08/ifw-atl-kutoglu.html‘den alind1.

21. ylizy1l modasina bakildiginda yukaridaki bilgiler goz 6niinde bulundurularak,
moda, insanlarin yasam tarzlarini, kisilerin kendi ruh hallerini yansitan bir olusumdur

denilebilir.
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2. 2000-2013 YILLARI ARASINDA TURKIYEDE POPULER KULTUR VE
MODA ILiSKiSININ INCELENMESI

2.1. Popiiler Kiiltiir

Kiiltlir, insanin karakterini, ¢evresini ve aligkanliklarini sekillendiren bir
olgudur. Bir toplumun tarihsel siire¢ iginde iirettigi ve kusaktan kusaga aktardigi

maddi ve manevi Ozelliklerin butinudir.

“Cesitli sekillerde normlara, diisiincelere, inanglara, degerlere, simgelere,
dillere ve kodlara deginilmek iizere kullanilan kiiltiir terimi, ayrica kisinin tinsel ve
entelektiiel gelisim silirecine ya da uzman entelektiiel ve sanatsal ¢evrelere ve
pratiklere (kiiltiirel alana ya da yiiksek kiiltiire) ve hatta bir grubun, halkin ya da
toplumun “biitiin bir hayat tarzi”na (antropolojik goriis) isaret eder.” (Erol, 2002, s.
53)

“Giigliigiin kokeni kiiltlir s6ziiniin ¢ok anlamli olusunda aranabilir. Kiiltiir,
antropoloji dilinde ve eserlerinde, ayn1 zamanda, su temel kavramlar karsiliginda
kullanilan soyut bir sdzciiktiir.

1. Kiiltiir, bir toplumun ya da biitiin toplumlarin birikimli uygarligidir.
2. Kiiltiir, belli bir toplumun kendisidir.

3. Kiiltiir, bir dizi sosyal siireclerin bileskesidir.

4

Kiiltiir, bir insan ve toplum kuramidir.” (Giiveng.1996,5.95)

Kiiltiir s6zciigii yukarida bahsedildigi gibi ¢ok ¢esitli anlamlarda kullanilmistir.
Burada, temel 6zelligi, tilketime dayanan ve giiniimiiz kosullarinda tiretim ve tiikketim
ile iliskisi olan popiiler kiiltiir, {ist kiiltiir, folk (halk) kiiltiirii ve alt kiiltiir bigimlerini

incelenecektir.

Popiiler kiiltiir i¢erisinde popiiler sdzciigiiniin kokenine bakildiginda, Latince

halka ait olan anlamindaki ‘popularis’ten geldigi goriilmektedir.
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“Tiirk Dil Kurumu sozliiglinde ise; popiiler kiiltiir,
1. Halkin zevkine uygun, halk tarafindan tutulan.

2. Herkesin tanidigi, anlamlartyla yer almistir.” (www.tdk.gov.tr)

“Gilinlimiizde popiiler kiiltiir, olgusunun bu yonii yasam tarzi ve tiiketim
tizerinden gegerek bicimlenmektedir. Popiiler kiiltiiriin tiim kiiltiir formlarinin ortak
paydasi oldugu, hem onlardan etkilendigi, hem de etkiledigi ileri siiriilebilir. Bu
noktada popiiler kiiltiiriin toplumun tiim siniflarinin ayn1 anda tiikettikleri, en yaygin
ve vakit gecirmeye/eglenceye dayali bir kiiltiir oldugunu iddia etmek yanlis olmaz.”

(Karakog.2009,s.4).

Temel Ozelligi tiiketimden gecen popiiler kiiltiirlin asagidaki siralama ile

tiiketim amagli insanlarin geneline yayilan bir 6zellik oldugu vurgulanmistir.

“Popiiler Kiiltiir
1. Bicim olarak orta karmasikliktadir.
2. Popiiler kiiltiir, kitlelere aktarimi ya da iletimi, ortam ve teknolojik olarak
dolaylidir.
Popiiler kiiltiir iirtinlerinin bilinen bir kaynag ya da {iretim siiresi vardir.
Kiiltiirel degerleri ve gelenekleri, bagka bir forma dontistiirerek yansitir.

Popiiler kiiltiir iiriinleri tiiketiciye dontiktiir.

o ok~ w

Genellikle ucuza ancak parayla elde edilir.” (Oktay.1997, s. 21)

“Giindelik yasamimn kiiltlirii olarak adlandirilabilen popiiler kiiltiir, dar
anlamiyla, emegin giindelik olarak yeniden {iiretimini saglayan eglenceyi icerirken
genis anlamiyla da, belirli bir yasam tarzinin ideolojik olarak yeniden iiretilmesini
saglayan kavramdir. Giindelik ideolojinin yayginlasmasi ve onaylanmasi i¢in ortam
yaratir. Bu giin, popiiler kavrami ‘bir¢ok kisi tarafindan sevilen segilen” anlaminda

kullanilmaktadir.” (Uygunkan.2007,s.10)

Tiiketicinin baz alinip, yonlendirmesi dogrultusunda ilerleyen popiiler kiiltiir,
her topluma gore degisim gosterdigi gibi toplumun farkli siniflarindaki insanlara
gore de degisiklik gosterir. Bu degisimlerin en biiyiikk kahramani bu kiiltiiriin

yaraticisidir. Popiiler kiiltiir, bir sanat¢inin elinde sekillenir ve toplumun her
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kesimine gore cesitlilik gosterir. Herkes, bu sekillenmis kiiltiirin kendi biitgesine ve

karakterine uygun olan yanini alip uygular. Bu baglamda popiiler kiiltiir de ¢esitli

siniflara ayrilmistir.

“Ust Kiiltiir

1.
2.

Karmasgik bir bi¢cimi ve begenilmesinin estetik 6l¢iitleri vardir.

Tiketicileri genellikle egitimli kisilerdir, Bu yiizden iletilme amaci, yapitin
kendisidir.

Bilinen ve {inlii bir yaraticist vardir.

Ik degerlendirilmesi yine yiiksek begeni sahibi gruplar ya da elestirmenler
toplulugunca yapilir. Ekoller ve kiigiik topluluklar olusur.

Uriin, yaraticisinin yaratim siireciyle olusturdugu bir diisiinsel ve sanatsal
cabayla ortaya ¢ikmistir. Ancak bu ¢abay1 gorenler tirlinli kavrayabilir.

Uriin pahali ve degerlidir.” (Oktay.1997, s. 21)

Ust kiiltiir kavram1 ve popiiler kiiltiir arasindaki o ince temas genellikle iist

kiiltiirlin bireysel olarak segici ve seckin gruplardan olusan diisiinsel ve sanatsal bir

caba gosteren tutumlart kendi gruplariyla yakindan iligkili liberal yasamin sartlart ile

yenilik iliskisine yakinlik duyan ve giindemin en popiiler {iriiniinii takip eden gruptur.

“Algilanmalar1 ve alimlanmalar1 biiyiik diisiinsel ve sanatsal bir caba

gerektirse bile, iist kiiltiir tirtinleri, son kertede 6zgiirliik¢ii ve demokratik bir icerik

yansitir ve insanin mutluluk istegini ve hakkini savunur. Bir bagka soyleyisle, gergek

st kiiltiir Girtinleri, hemen her zaman yasanan gerceklige karsi bir olumsuzlamayi

dile getirir ve insana yeni hedefler agmay1 6ngoriir.” (A.g.k. .21, 22)

“Folk Kiiltiirti

1. Bigimi basittir.

2. Her tiirli duyu ya da gelenek aracilifiyla dogrudan aktarilabilen ya da
iletilebilen bir yapidir.

3. Anonimdir.

4. lginden ¢iktig1 grubun deger yargilarini igerir.

Popiiler kiiltiiriin icerisinde bulunan iiriinler, folk kiiltiiriinde de tiiketiciye

doniik 6zellige sahiptir.
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6. Genellikle herkes i¢in parasizdir.” (A.g.K. s. 21)

Herkese hitap eden ve gelenek cercevesinin disina tasmadan halk kiltiiri
unsurlarinin siklikla kullanildigi bu yap1 da tiiketicinin istekleri dogrultusunda
gelisim gosterir. Halkin giindelik yasamindan 06zel giinlerine kadar her tiirlii
geleneginin yansitildigr popiiler kiiltiir, alt katmaninda 6zgiinlilk ve sanatsallik 6n

plandadir.

"Oncelikle, halk kiiltiirii ile karist1 ve Almanca volk (halk) sdzciigii “popiiler”
olarak ¢evrilebilecekken “folk™ olarak ¢evrildi. Her donemde, dénemin iirettigi bigim
olanaklarima bagli olarak belirlenen smirlar igerisinde, bir 6zgiin sanat bir de
kitlelerin begendigi sanat var olmustur. Ozellikle kent yasaminin genislemeye ve
cesitlenmeye baslamasi ile meta olarak tiiketilmeye baslanan popiiler kiiltiir iiriinleri
ile halkin, bir diger deyisle bagimli konumdaki yonetilen siniflarin kendilerinin
urettikleri geleneksel iiriinleri birbirinden farklidir. Bu yiizden, bu iiriinlerde,
eglenceye, kacis ve kendiliginden protest 6gelere rastlanir. Bu sayede, halk, giindelik
yasamin acilarii, kisitlamalarini, eglence 6gesi igeren sarki, oyun, dans gibi

sanatsal/kiiltiirel 6gelerle gidermektedir.” (Uygunkan.2007,s,11)

Alt Kiiltiir

1. Alt kiiltiir olarak adlandirilan bu gruplar kendilerine 6zgli degerleri,
gelenekleri, gérenekleri ve benzer davranis bigimlerine sahiptir.

2. Alt kiiltiir, var olan tanimlanmig bir kiiltiiriin i¢indeki alt gruplari ifade

eder.

Uriinler degersizdir.

Sanat anlayis1 yoktur.

Genel anlamda bilingsiz tiiketim yapan gruplardir.

o o k~ w

Varoslarda olugmus ve yasam tarzi haline gelmis bir arabesk kiiltiirdiir.

Popiiler kiiltiir, ¢iktig1 triinler ile iist kiiltiirde oldugu gibi alt kiiltiire de
yansir. Kiltlir bigimi olarak teknolojik dolayli ve tiim tiiketim iirlinleri tiiketiciye
doniik oldugu icin alt kiiltire de uyum gdsteren bir kavramdir; ancak st kiiltiiriin
kullandig1 triinlere maddi olarak ulagamadig igin taklit marka ya da moda iiriinleri

kullandiklar1 gézlemlenmistir.
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“Carteau; popiiler kiiltiiriin ne kadar yaratic1 oldugunu imler® ve halkin hakim
sOyleminin baskisi altinda kendini gerceklestirme olanaklarinin varligini isaret eder.
[...] De Carteau’ya gore ‘popiiler kiiltiir, halkin mevcut toplumsal durumuyla ilintili
olmak zorundadir.” Giindelik yasam ile kiiltiir endiistrileri iirlinlerinin ortasindaki

ortak kesimde halk tarafindan olusturulur.”(Karakog. 2009, s.25).

Popiiler kiiltiir anlayisi olarak, popiiler Kkiiltiiri kaynagimi toplumlarin
gecmisteki yasam deneyimleri ve Kkiiltlirel birikimlerinden alan; gilindelik yasam
pratiklerini ile gilincel hale getiren iiretim ve tiikketim acisindan toplumun en alt
kesiminden en Ust kesimine kadar tiim tabakalarini, farkli derecelerde de olsa, temsil

eden bir kavram niteligindedir.

“Popiiler kiiltiir, gelisi giizel ve uygunsuz tiiketilen kiltiirdir, toplumsal bir
sistem igerisinde anlamlar1 ve hazlar1 yaratan, onlar1 dolasima sokan etkin bir

stirectir.” (Fiske. 2012, 5.3)

Popiiler kiiltiir “cabuk ve kolay erisim ve hizli tikketim” kiltiridir. “Cabuk
erisim ve hizli tiikketim” mantig1, tiriinlerin tretiminin ilk asamasindan son kullanim
ve atik haline doniisiim siiresince her asamasinda vardir. Kitle iletisim araglariyla
tilkketiciye sunulan popiiler {iriin ve hizmetler, kisilerin ne giyecegi, ne dinleyecegi,
ne yiyecegi sorularina cevap niteligindedir. Ancak, kitle iletisim araglar1 sayesinde
istem dis1 duyulan arzular kullanicilarda suni bir ihtiya¢ duygusu ortaya ¢ikartmakta
ve istegin hangi iriin veya izlence ile giderilmesi gerektigi sorusuna yon
vermektedir. Kisilere verilen iiriin ve hizmet kullaniminin gerekliligi duygusu kisinin

kendini popiiler kiiltiire uygun ve popiiler hissettirmesine sebep olur.

5 im: isaret. www.tdk.gov.tr’den alind1.
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2.2. Popiiler Kiiltiiriin Ulkemizdeki Olusumu

Avrupa’daki gelismeler 15181inda gelisen popiilerlesme ve popiler kiiltiirtin
olusumu Tiirk diinyasina oldukga ge¢ gelmistir. Cumhuriyet doneminde Bati ile olan
etkilesimin getirisi olan “popiilerlik” aslinda Bati’da Sanayi Devrimi ile baglamistir.
Bunun sonucu olarak tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de popiiler kiiltiir Bati’nin

etkisinde ve Bat1’y1 model alarak gelisim gosterir.

“Popiilerin bizdeki kullanim1 Bati’dan gelir ve oldukg¢a yenidir.” (Erdogan,

b.t,s.3)

“Tiirkiye’de olusturulmaya galigilan kiiltiir politikasi, Cumhuriyetle birlikte,
Batililasma projesinin bir pargasi olarak, Bati’nin ‘sec¢kin kiiltiirii’'nden nasibini almig
‘popiiler kiiltiirii’ Tiirkiye’de yayginlastirmayi, Tiirkiye’nin popiiler kiiltiirii haline
getirmeyi amaglayan ve medya dahil, Cumhuriyetin tiim kiltiir kurumlarinda

kendisini hissettiren bir politikaydi”. (Uygunkan.2007,s.16)

Bu politikanin gelisimini ve yerlesmesini arastirmak i¢in 6zellikle Tiirkiye’de
6zel tesebbiislerin yavas yavas gelismeye bagladigy, iilkenin nispeten liberallestigi®
ve toplumun Amerika’nin kiltiirel propagandasinin hissedilmeye basladigi 1950
sonrasit ve televizyonlarin Tiirk toplumunun hayatina yaygin anlamda girmeye

basladig1 1990’a kadar olan dénem incelenmistir.

“Tirkiye’nin 1950-1990 yillar1 arasinda yasadigi biiyliik degisimin izlerini
tastyan popiiler kiiltiirlin, siyaset, toplum, ekonomi ve tiiketimle iligkisi bu noktalarin
basinda gelmektedir. Bunun yaninda; popiiler kiiltiiriin nelerden beslendigi, liretim ve
tilkketim siirecinin popiiler kiiltiirli, popiiler kiiltiirlinde iiretim ve tiikketim siirecini
nasil etkiledigi, popiiler kiiltiiriin toplumun zevk anlayislarinda ve tercihlerinde ne

kadar etkin oldugunu ortaya ¢ikarilmaya calisilmistir”. (Ozdemirci.2012, s.231)

® Liberal: Hiirriyet ve serbestlik, serbest ekonomiden yana olan (kimse, parti). www.tdk.gov.tr’den alind1.
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“Popiiler kiiltlir tarihi i¢cin en belirleyici olgu kapitalizme gecistir. Giindelik
yasamda siklikla kullandigimiz kapitalizm ve modernizmin’ kiiltiirle olan iliski
diizeyini sorgularken ilk ortaya ¢iktiklar1 ve yerlestikleri tarihsel ortamdan baslamak
faydali olacaktir. Modernizm en basit tanimiyla Aydmmlanma ve Sanayi
Devrimi’nden ilham alan geg¢misle karsitlik iligkisi i¢inde konumlanan ekonomik,
sosyal, teknolojik ve zihinsel diizeyde meydana gelen yenilesme ve gelisme

hareketidir.” (Karakog. 2009,s.5).

Sanayi Devrimi sonrasi kategorilere ayrilan popiiler kiiltiiriin kapitalist
sistemde en biiyiik etkisi tiiketimin —6zellikle ihtiya¢ olmadan tiiketimin- artmasina
yonelik olmustur. Bireyler siif farklarinin ortaya ¢ikardigi ayrimi gidermek adina bu
iiriinlere sahip olmak istedik¢e ihtiyagtan ziyade en fazla kullanimi yayginlasan
maddelere yonelmis, tiikketim kontrolden ¢ikmistir. Bu tiiketim artis1 Tiirkiye’de de
benzerlik gosterir. 1961 Anayasasindan sonra Bati’da goriilen smif farklari artik
Tiirkiye’de de goriilmeye baslar ve insanlar bu sinif farklarini azaltmak i¢in popiiler

olana, kullanim1 yayginlagana ve bir {ist sinifin kullandig1 metalara yonelir.

Siif farkindan dogan ‘popiiler olana yonelim’ ve tiiketim artis1 insanlar
arasinda kimlik bunalimmna yol acar. Ozellikle televizyonun etkisiyle herkes, o

esnada yaygin olarak kullanilan ve moda olan iiriinlere sahip olmaya calisir.

Ulkemizde ithalat ve ihracat kapilarinin agilmasiyla birlikte kirsal ve kentte
yasayan insanlar, Bati’dan gelen {irlinleri,markalar1 bolca kullanmaya baglamus,

batiya yakin hayat standartina sahip olmustur.

Ozentilik ile baglayan tiiketim, 6zellikle alt kesim insanlarmi bir hayli
zorlamig, insanlar hem enflasyonla hem de popiler kiiltiirle bas etmek zorunda
kalmistir. Bir iist sinifla olan farki kapatabilmek i¢in devamli tiiketime yonelmistir.
Bu durum 6zellikle 1970’11 yillardan sonra gozle goriiliir bir bigimde Tiirkiye’nin

kiltiirel ve maddi kargasas1 olmustur.

1980°’li yillara gelindiginde artik medya organlarinin yerlesmis ve

yayginlasmis olmasi, tiikketimi ve Bati’dan alintilamay1 yayginlasmistir. Ekonominin

7 Modernizm: Cagdaslik, cagdaslagsma akimi. www.tdk.gov.tr’den alind1.
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liberallestigi bu donemde medya ve kitle iletisim araglari, modanin ve popiiler
kiiltiirin belirleyicisi olmus, insanlart moda olan her seye kontrolsiiz bir bigimde
yoneltmistir. Bu baglamda 1990’Ih yillara gelindiginde 6zel televizyonlarin artisi

durumu daha genisleterek stirdiirmdistiir.

“1980’li yillar Tiirkiye icin yeni bir toplumsal yapinin insa edilisinin ve yeni
bir iiretim tiiketim siirecinin halka sunuldugu zamanlardir. Ozellikle ekonomik
alanda liberal sisteme gecis ve basin yayin organlarinda ticari faaliyetlerin 6ne ¢iktig
donem, kiiltiirde de kiitlesel olgunun topluma tam olarak ¢ikmamacasina yerlestigi
bir siire¢ olarak yer edinmistir. Bunun saglanmasinda ekonomi politik durum ve
medya araglari temel belirleyici olmuslardir. Bu donem ortaya ¢ikan magazin
gazeteciligi ve kiiltiir endiistrisinin bireyler i¢in sundugu tiiketim modeli yasam

bi¢imi olarak yerini almigtir. (Arik.2006, s.73)

“Popiiler kiiltiirii yalnizca ‘hakim ideolojinin unsurlar1 tarafindan bilingsiz
kitlelere pompalanan eglence araglari’, ‘tiikketimi arttirmak i¢in kurgulanmis bir
oyun’ ya da ‘begenisi az gelismis kitlelerin kalitesiz eglence araci’ olarak gormek,

konuyu kiigiimseyici bir bakisla yaklasmak olacaktir.” (Ozdemirci.2012, 5.232)

Onemli olan popiilerlesen ve moda haline gelen meta®nin ya da ideolojinin
halk tarafindan ya da evrensel bir diizlemde- kabul edilebilir olmas1 ve bu kabul

gormenin daha sonraki gelisim evresini yonlendirmesidir.

“Popiiler tim halka mal edilir; bu yapilirken, popiilerin materyalliginden ve
materyalligin destegi olan kiiltlirellikten, iiretim araclarma sahip olanlar (popiiler
tizerinde miilkiyet hakki olanlar) fayda saglar. Faydada, yararlanmada, popiilerin
kaynag1 ve odak noktasi oldugu iddia edilen ¢ogunluk ise, materyalligi gerceklestiren
ve kiiltiirellige destek saglayan bitmis-iiriiniin tiiketicisi, kullanicisi, izleyicisi roliinii
oynar. Popliler olarak nitelenen iliskilerde, popiiler kiiltiir pazari belirleyici
konumundan almip kenara oturtulurken; iiretim, moda ve reklam pazarinin
sunduklarini kullanan tiiketici konumundaki insanlar ise, bu bagimli konumlarindan
alinip belirleyici konuma yerlestirilir. Boylece, kapitalist demokrasinin orgiitlii pazar

sistemi ve bu sistemin devleti mesruluk kazanir; medya ve diger sermayenin

8 Meta: Ticaret mali, sermaye. www.tdk.gov.tr’ den alind1.
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faaliyetleri yaptiklarini popiiler isteme dayattiklarini iddia ederek, kendilerini

evrensellestirirler.” (Erdogan. b.t,s.3)

Popiiler olan firtinlerin olusturulup sunulmasi evrelerden meydana gelir.
Oncelikle popiiler, materyallerinin ¢esitliligi géz &niinde bulundurulur, sonrasinda
tiim halka mal edilerek bir taslak olusturulur. Bu taslak tlizerinden halka sunulacak

pazarda, sosyal medyada reklamlari, pazarlamasi yapilmaya baslanir.

“Bu konuda, popiiler kiiltiir dnce kullanim sahasi olusturur, daha sonra
tilketilmesi i¢in pazara sunulur. Yani popiiler kiiltiiriin kendisini ihtiya¢ haline
getirmesi s6z konusudur. Her ne kadar topluma dayatilmis olsa da, topluma 6zgiiliik
sunan, insanlar1 kendi tercihlerine birakan, modern olana vurgu yapan bir degermis

gibi gosterir.” (Cosgun, 2006.s,843)

Kendini modernizme dayandirarak pazarlayan popiiler kiiltiir, kapitalist
sistemin vazgecilmezidir. Insanlar, ihtiyagtan ziyade yaygin olana yénelir ve tiiketici

kimligiyle ekonominin bir nevi canlandiricisi olur.

“Bu anlamda popiiler kiltir, kitle tiretim endiistrileri tarafindan iiretilen
driinlerin yaygin kullanimi anlamimna gelmekte ve kapitalist sermaye lehine

doniisiime ugratilmaktadir.” (Erdogan ve Korkmaz.2005, s.72)

“Bu endiistriler {irlinlerinin popiilerlestirme isinde iletisim medyas1 egemen
gindemi belirlemekte, popiilerlestirme sarmali kisiler arasi iletisimle yayilarak

genislemektedir.” (A.g.k. s.12).

Tirkiye’de toplumun kiiltiir diizeyine gore, popiiler kiiltir ve moda
etkilesimi, iireticiden ¢esitlenerek tiiketiciye sunulmasi olarak goriiliir. Bu durumda,
giyim kusam, ev esyalart ve benzeri irlinlerin yukarida deginilen eylem-6z

siralamasina uygun bir olusuma sahip oldugunu sdéylemek miimkiindiir.
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2.3. Popiiler Kiiltiir Kitle Tletisim Araclar

Kitle iletisim araglari, sanayilesme ve teknoloji c¢aginin bir {riinidiir.
Teknolojinin getirdigi yeni buluslar kitle iletisim araglar1 alaninda biiyiik gelismelere
sebep olmus ve Kkitleler iizerinde benzer davranis kaliplarina girme egilimi
gostermistir. Kitle iletisim araglari denildiginde gliniimiizde tim Kkitleleri bir araya

getiren teknolojik araclar anlatilmak istenir.

“Kiiltiir bazinda kitle, kiiltiirii tiikketenler ve dolayisiyla tilketimden gegerek
tiretim icin gereksinimi iiretenlerdir. Kitle kiiltiirii kitle tiretimi yapan bir endiistriyel
yapinin yarattig1 materyal yasami gerceklestirme ve bu gergeklestirmenin bilissel ve
diisiinsel bicimidir. Standartlasmis kitle iiretim bicimi ve tekniklerini, orgiitlerini,
kitle tiiketicisini gerektirir. Kitle kiiltiirii seri iiretimin sonuc¢larindan biridir ve kitle
toplumundan 6nce var olmamistir. Kitle toplumu iizerine de insa edilmemistir: Kitle
toplumunun ticarilesmis kendisidir. Gliniimiizde kitle kiiltiirii kitle iletisim araglar1 ve
bu araglarin destekledigi kiiresel pazarin mal, hizmet ve ideolojisiyle birlikte

distintlir.” (Erdogan ve Korkmaz, 2005, s. 40,41),

Pratik ve hizli olmanin getirilerinden biri olan kitle iletisim araglari,
evrensellesme yolunda biiylik bir adimdir. Kiiresellesen diinyanin ticari pazarinda
kendine yer edinmek isteyen popiiler kiiltiiriin her materyali 6ncelikle kitle iletisim

araglarinda kendini tanitmalidir.

“Kitle iletisimi, ¢agdas kapitalist toplumlarda sinirlart belli toplumsal
islevlerden &te, genel bir diisiinme ve yasama bi¢iminin paylasilmasidir. [...] Kitle
iletisiminin kiiltiirel formasyonlarla® beraber sabitlestirdigi belli zihin aliskanliklari,
modern insanin diisiinme yetisinde 6n kabullerin agirligini arttirirken, imgesel

anlatim, s6ziin ve yazinin yalin bi¢imlerine verilen 6nemi azalmistir.” (Giines. 1995,

s. 12)

“Popiiler kiiltiir, reel yasami ilizerindeki etkinligini giderek yitiren kentli insan
icin “yakinin uzak, uzagin yakin” kilinmasinin en etkin yolu olan Kkitle iletisim

araglar1 ile yeni bir yol kazanmistir. Gazete ile baslayan bu siire¢ sonunda kitleler

® . Formasyon: Bigimleme. www.tdk.gov.tr’ den alind1.
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hem Kitle iletisim araglarini takip ederek serbest zamanlarini degerlendirmeye hem
de bu araglarin ardindaki ana gii¢ olan reklam endiistrisinin 6ngoérdiigii tiiketim

kaliplarin1 benimseyerek git gide bu araglara “bagimli” hale gelmeye baslamistir.’

(Karakog. 2009,s.16).

Popiiler kiiltliriin olusumundan sonraki evre olan yayilmasi sliphesiz ki
oncelik olarak kitle iletisim araglarina baghdir. Kitle iletisim araglariyla birlikte
reklam ve pazarlama endiistrisi gelismis, tiim marka ve firmalar {irtinlerini moda

yapabilmek icin adeta yarisir hale gelmistir.

“Gazetenin ardindan yayin hayatina baslayan radyo ve Ozellikle de
televizyonun, evlerimizin tam ortasina kurularak ve etkinligini git gide arttirmasi,
“televizyon seyretmeyi” modern toplumlarin en popiiler kiiltiir etkinligi haline
gelmistir. Televizyon yayinlarinin parasiz ve ulasilabilir olmasi ve sahte bir katilim
duygusu yaratmasi onu popiiler kiiltiirin merkezi 6gesi hem {ireticisi hem de

dagiticist haline getirmistir.” (Karakog.2009, s.17).

“Kitap, dergi, gazete, radyo, televizyon. Kitaptan televizyona dogru iradeyi
sinirlayan ve gecersizlestiren hiyerarsik bir farklilik s6z konusudur. Boyle bir
siralamayi en az ti¢ 6l¢iit icinde degerlendirmek miimkiindjir:

1. Igerdikleri enformasyonun bilgi degerine gore,
2. Katilimda tanidiklart serbestiye gore,
3. Bu enformasyonu 6ziimlemedeki zaman baskisina gore.
4. Bir husus olarak da bu araglarin tarihi olarak izledikleri kronolojik
siralamadir.
Bu genel yap1, ayn1 zamanda teknolojik gelismeye bagl olarak kitle iletisiminin
gecirdigl evrelerin bilgi ve/veya enformasyonu islemede ne tiir bir degisimi 6n

gordiigiinti gosterir.” (Giines. 1996, s. 108)

Giliniimiiz gelismis toplumlarinda ise, iletisim gereksinimi, giinliikk yasamin
benimsenmis parcalari mektup, telgraf ve telefondan, en ileri teknolojinin {irlinii olan
bilgisayarlara, haberlesme uydularina kadar uzanan cok cesitli teknik ve araclarla

saglanir.
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“Kitle toplumunun giiniimiizde yeni bir evrede oldugu dogrudur. Her seyden
once kitle toplumu i¢inde yer alan birey, kitle toplumunun bunalimlarina olan ortak
inanc1 paylasir. Stirekli degismeyle degerlerin asinmasi ve kurumlarin islevlerini

kaybetmesi, teknolojik belirleyiciligini 6n plana ¢ikarmistir.” (Giines. 1996, $.76)

Popiiler kiiltiir, endiistri iirlinlerine ve tiiketici kigilere bigim vermeyi

amaglar bununla birlikte tiretim -iiretim tiiketime doniisiir.

“Kitle kiiltiirti, poptilerin, diger bir degisle halkin olanin, kitle kiiltlirline de
kapitalist pazar kiiltiirii i¢ine alinmasi, ticari ve reklam kiiltiiriiniin bir parcasi

yapilmasi siirecidir.”(Uygunkan. 2007,5.47)

Giliniimiizde teknolojik diizeyde bakildigi zaman kitle iletisim araglarindan
ayri kalmak bir anlamda modern yasamin Onemli bir kesitinden kopmakla
esanlamlidir. Giindemi belirleyen bu araglar, insanlar iizerinde bir baski mekanizmasi
olusturmakta ve nasil bir yol izleyeceklerine karar vermektedir. Bu sdylemden yola
¢ikarak, diinyanin diger bir ucunda bulunan {inli kisilere kitle iletisim araglar1 ile
ulagabildikleri, ne giydikleri, nasil bir yol izledikleri Kitlelerin nasil etkilendigi

asagidaki ornekte verilmistir. (Resim.6.)
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(Resim.6.) Grammy Odiilleri gecesine katilan Jennifer Lopez’in derin yirtmagh
elbisesi.
Kaynak: kadin&kadin (2013). Grammy Odiilleri Gecesi. (31.03.2013) tarihinde,
http://www.kadinvekadin.net’ten alindu.
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Yayginlagan kitle iletisim araglarinin,popiiler ve moda iliskisine kitleler {izerindeki

etkisi (Resim.7.)

(Resim.7)
Kaynak: Ahu Avci.(2013).JeniferLopez’in elbisesi.(31.03.2013).tarihinde,

www.instagram.com’ dan alindi.

Popiiler  kiiltiir, varligmi toplumlarda kitle iletisim araglarn ile
yayginlagtirmakta ve en temel araglarindan biri olan televizyon, internet aracilig ile
tiim kitlelere ulagtirabilmektedir. Bu siiregte de televizyonun yonlendirmesi ile halk
popiiler {inliileri Ornek alarak ne giyece§ine nasil hareket edece8ine karar

vermektedir.
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2.4. Popiiler Kiiltiir ve Reklam Araclari iliskisi

Popiiler kiltiir, kitle iletisiminin teknoloji hizi ile yayilmasi ve ardindan medya
reklam iligkilerinin, her alanda yayginlagsmasi ile iiretim- tiiketim sathasina basari ile

ulastlmistir.

Tiirk Dil Kurumu sozliigiine gore “medya”, iki anlam tagimaktadir,
1. Biiyiik iletisim ve yayimn organlarinin biitiiniine verilen ad.

2. lletisim ortamn, iletisim araglari, kitle iletisim araglar1 tiimii.

“Son zamanlarda medyanin toplumsal etkilerine yonelik ¢alismalarda sdylem
tizerindeki yogunlagsma dikkat cekicidir. Bu yonelim, medyanin anlam tiizerindeki
belirleyiciligini hem kaynak, hem kanal ve hem de alic1 agisindan farkli boyutlariyla
¢oziimleme amacindadir. Séylem analizinde varillan 6nemli sonuglardan biri,

medyanin enformasyon aktarimi sirasinda belli bir diinya goriisii ile hareket

etmesidir.” (Giines.1996, 5.101)

“Medya sosyal bir kategoridir. i¢inde yer alan her sey toplumun kolektif
10yasamlm destekleyen bir temsiller biitiiniidiir. Bu nedenle toplumla birlikte soluk
alip veren toplumla birlikte degisen canli bir organizma olarak tarihseldir. Oysa basin
yayin araglariin ii¢ temel islevinden soz edilir.

1) Mesaj ve bilgilerin saklanmasi
2) lletilmesi ve

3) Kiiltiirel siyasi pratiklerin giincellestirilmesi

Yani ge¢mis, bugiin ve gelecek arasinda bir tasiyicidir medya. Gegmisin
birikimlerini gilincellestirerek, yani gilinlin ihtiyaglarina gore igeriklendirerek

gelecege aktarmak.” (A.g.k. s.51)

Ozellikle gelismis toplumlarda halkin bilinglendirilmesinden ziyade halka
yon vermesiyle medya, iilkelerin bliyiik destekcisidir. Siyasetten, modaya kadar halk

arasinda benimsetilmek istenen her diisiince, obje veya tarz medya araciligiyla

0 Kolektif: Birgok kimseyi veya nesneyi igine alan; bircok kisi ve nesnenin bir araya gelmesi sonucu olan.
www.tdk.gov.tr’ den alind1.
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yayginlagir. Reklam endiistrisinin diinya ¢apinda popiiler bir sektor haline gelmesi de
popiiler kiiltlirlin, modanin ve yayginlagmasini istedigi {riinleri {iretip pazarlamaya

calisan firma ve markalar sayesinde olmustur.

“Medyanin tistii kapali olarak tagidigi ideoloji, medyanin sdylem olusturmada
bagli oldugu teknikler dolayisiyla anlam iizerindeki egemenligi ifade eder. Ancak
bundan oOnce hemen belirtmek gerekir ki medya, zihinsel islemin kendince
gerceklesmesinden farkli bir algilama stirecidir. [...] Medya gergekligin ses (dil) ve
goriintli (resim) unsurlarma dayali soyutlamalar1 kullanarak, gergekligi kendisinden
bagimsiz bir mesaja (temsil) doniistiiriir. Genel olarak algilamada varsayimlar,
beklentiler, giidiiler ve diger psikolojik faktorler etkili olur. Medya var olan
toplumsal egilimleri siniflandirarak hedef kitlelerini belirler ve bu kitlelerin ¢esitli
beklentilerini dikkate alarak bagimlilik iligkilerini giiclendirmek ister.” (Giines.1996,
5.102)

“Medya ve ondan yayilan kiiltiir ve buna iliskin her sey insanlarin ve hayatin
zorunlu olarak etrafinda orgiitlendigi o “giiclii belirleyen”e yani eken, bigen, lireten,
satan, egiten, yoOneten, yargilayan maddi hayata bagli sosyal bir kategoridir.”

(Aymaz. 2004, s.15)

Reklam ve medya ise bu kiiltiir 6gelerinin, popiiler olmasini saglayan, onlar1
medya, internet, gazete, dergiler yani kitle iletisim araglariyla kitlelere tanitan,

begendiren, kullanicisinin almasini saglayan bir pazarlama aracidir.

“Reklamcilik sektorii popiiler kiiltiiriin hemen her alanindan adlar, tarzlar ya
da imgeler asirp metinler arasi iiriin ortaya koymakta her gecen giin daha becerikli
hale geliyor.” (Erol.2002, 5.192)

Medya, reklamlar aracilify ile tiiketicilerin ihtiya¢ ve isteklerini ve ayrica

tiiketicilerin satin alma kararlarina yardimer olan bir belirleyicidir.

“Belirli bir reklamda kiiltiirel diinyanin bir temsilcisi ile tiiketim iiriinii bir

araya getirilerek kiiltiirel diinyada bilinen bir 6zellik, bilinmeyen tiiketim {irliniine

1 imge: Zihinde tasarlanan ve gergeklesmesi 6zlenen sey, diis, hayal. www.tdk.gov.tr’ den alind1.
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yerlestirilmeye calisilmaktadir. Eger ikisi arasindaki sembolik benzerlik basarili bir
sekilde olusturulmussa, tiiketicilerin kiiltiirel diinyada var oldugunu bildigi bazi
Ozellikleri tiikketim {irtinlerine yliklemesi saglamaktadir. Boylece reklamcilik, tiikketim
tirtiniinii ve kiiltlir diinyasindan alinan sembolii reklam ¢ergevesi bir araya getirilerek

potansiyel bir aktarim modeli olusturmaktadir.”(Karakog.2009, s.53)

Tiketim kiiltiirli, toplumlarin sosyal yasamlarinin ayrilmaz bir pargasi haline
gelmistir. Gegmisten giiniimiize olan gelismeler; kentlere go¢ hareketlerinin
yogunlugu, kitle iletisim araglarinin yayginlasmast ve cesitlenmesi, {retimin
biiylimesi ile kitlesellesmesi gibi hiz kazandig1 bir siire¢ olmasini getirmistir. Biitiin
bunlar ise, reklamla beraber, popiiler kiiltiirin gelisimini hizlandiran etkenleri
olusturmustur. Uretimin biiyiimesi sonucu kitlesellesmesi, iiretilen {iriin ve
hizmetlerin Pazar bulabilmesi i¢in, tanitimin ayni oranda biiyiimesine yol agmustir.
Tanitim hem sektorel biiylimesini gesitlenerek siirdiirdii, hem de kullanildigi alanlar

cogalarak, insan hayatinin her alaninda belirleyici olmaya baglamistir.

“Giiniimiizde reklam mesajlari, i¢inde yer aldig1 toplumun kiiltiirel yapisina
iligkin 6zellikleri katarak, ayn1 zamanda gelisen siirecin yeni 6zelliklerini ekleyerek
iletmektedir. Insanlarin psikolojik yonlerine, sosyal yonlerine hitap ederek, hem
algilarini, hem yasama kalitelerini, 6zlem ve arzularini degistirip istedigi yonde sekil
vermektedir. Pazar bulmasi istenilen {irtinlerin, insanlarin toplumsal yonlerine hitap
eden oOzelliklerine vurgu yaparak, insanlarin duygu yonlerine hitap eden 6zelliklerini
bularak gozler 6niine sermekte ve onu istenen, sevilen hale getirmektedir. Bu durum
kiiltiir 6gesinin talep gormesini saglayarak, yeniliklere dogru pencerenin agilmasina
olanak tanimaktadir. Reklam, iiriinlerini gerektigi sekilde sunmak i¢in, hem toplum
yapisin1 ve degisimini, hem pazar ekonomisinin gelisen yiiziinii, siirekli arastirma
yaparak ortaya cikarmaktadir. Yeni bulgular1 dogrultusunda istedigi {iriin veya
hizmetin popiiler hale gelmesini saglamakta ve zamani geldiginde onu tiiketip,

yenisini ortaya stirmektedir.” (Y1lmaz.b.t,s.4)

Reklam-medya-popiiler ~ kiiltiir-tiketiminin ~ gelisimi ~ birbirleriyle  es
zamanlhidir. Bir iletisim arac1 olan medya, reklamlari, reklamlarda popiiler kiiltiir
Ogelerinin pazarlamasini olusturur. Bu nedenle televizyon, internet ve tiim Kkitle

iletisiminde olusan reklamlarin giinliilk yasantidaki popiilerligi ve kitlelerin olmak
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istedigi ya da yapmak istedigi seylerin gorsel olarak izleyip bunlara ihtiya¢ duyarak

bir pazarlama araci olarak gormek miimkiindiir.

2.5. Popiiler Kiiltiir ‘Pop’ Miizik Tliskisi

Popiiler kiiltiiri yukarida da agiklandigi gibi herkes tarafindan sevilen ve
sec¢ilen anlamina geldiginden bahsedilmistir. Pop miizik ise kitleler tarafindan evde,
arabada, eglence yerlerinde eglenmek amagli dinlenilen hareketli bir miizik tiirtidiir.
Pop miizik ile popiiler miizik kavramlar1 birbirine karistirilmaktadir. Bu durumu
aciklamak gerekirse popiiler miizik: bircok kisi tarafindan dinlenen ve tim miizik
tiirlerini i¢ine alan popiileri vurgulamaktir. Pop miizik ise Tiirk pop’ unun batil1 sanat
anlayisiyla olusturulan ve bati sarkilarindan etkilendigimiz 1950 yillarindan

giintimiize kadar gelen ritim duygulan yiiksek eglenceye yonelik bir miizik tiirtidiir.

“Bat1 sanat anlayis1 ile hareket eden pek cok kaynak, miizigi bir ses sanati
olarak ele alir; ritim, ezgi ve armoni'? gibi unsurlarla iliski goriir. Buna gére miizigin
yaptigi is, s6z konusu unsurlarla diisiince ve duygular1 yansitmadir. Belirli bir sanat
bicimi olarak goriilen miizik boylece “duygu ya da diisiincenin disa vurumu amaciyla
seslerin birlestirilmesiyle ilgili giizel sanatlardan biri” olarak tanimlanir.” (Erol.2002,

5.75)

1950 sonrast modernlesmenin getirmis oldugu pop miizik Tirkiye’de

kiiresellesme ile yeni bir ivme kazanmustir.

1960’larda donemin bati pop sarkilarimin Tiirtkge sozlere cevrilip
yorumlanmasi, Tirkge pop miiziginin miladidir; bir yandan vyerli besteler
diizenlenmis ve lretilmis, diger yandan da meshur yabanci sarkilar Tiirkce sozlere

cevrilerek sdylenmistir.

Ajda Pekkan, 1967°de cikardigi ‘iki yabanci’ adli plak ile Fecri Ebcioglu

aranjorligi araciligiyla donemin en popiiler sarkicilarindan biri haline gelmistir.

12" Armoni: Miizik, iki veya daha ¢ok sesin ayni anda kulaga hos gelecek bir bigimdeki uyumu. www.tdk.gov.tr’
den alind1.
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Fecri Ebcioglu, Bob Azzam’mn parcalarina ve benzeri yabanct miizik

parcalarina Tiirkge sozler yazarak Tiirk pop miizigine yeni ritimler kazandirmistir.

“1970’lerde sonra baslayan uzuncalar ve kaset teknolojisi, 1974 yilinda
kasetten kasete hizli kayit yapan makinelerin ithal edilmesi ve en 6nemlisi, 1976
yilinda Plaksan firmasinin ilk yerli kaset {iretimine baslamasi Tiirk Pop miiziginin

gelisimi acisindan 6nemli doniim noktasidir.”(Ozbek.2009,s.121)

“Tiirkiye’de 1970 yillarindan sonra baslayan miizik endiistrisinin gelismesi,
1980’lerden sonra ithalat kapilarinin yasal olarak acilmasiyla birlikte 6zellikle 1983
yillarindan itibaren Bati’da gelistirilen her yeni teknolojinin aninda Tirkiye’de

kullanilmaya baslanmasi siirecini getirmistir.” (A.g.k. 5.120, 121)

“1986’da yasal kaset uygulamasinin baglamasiyla birlikte talebin artmasi,
kaliteli kaset liretimini hizlandirmistir. 1990’11 yillarda ise, kamusal yayindan 6zel
radyo ve televizyon dénemine gecis stiresi, Tiitk Pop miiziginin {iretim ve tiiketim
bicimini kokten degistirmis, bu slirec pop miizigini de biiyilk Olclide
etkilemistir.”(Sayin.2006,s.93)

1990’1 yillarda ise ardi1 arkasi kesilmeyen pop miizik alblimleri yapilmigtir.
Farkli miizik tiirlerinin birbirini izledigi, kaynastigr willardir. 1990’l1 yillarin
fenomeni Tarkan, bu donemde biiylik bir basar1 elde etmistir. Miizik endiistrisindeki
teknolojik gelismeler, radyo ve miizik kanallarinda 24 saat pop miizik yayini yapan
kanallarin yayginlasmasi da pop miizigin yiikseligini ve kitleler lizerinde bagimlilik

haline gelmesini saglamigtir.

“Gilinlimiizde miizik basta olmak tizere popiilist bir kiiltiir icinde yasiyoruz.”

(Kuyucu.2005, s.30)

Pop miizik sarkilar1 diger miizik sekillerine gore daha hizl tiretilip, daha hizl
bir sekilde tiiketilir, ¢linkii devamli yenilenen ve giindeme gelen yeni pop miizik
sarkilar1, pop miizik sanat¢ilar1 kendilerini yenileyerek ve pop sarkilaria anlamsiz

da olsa yenilik katarak her giin tiiremektedir. Geng yas gruplarinin dinledigi pop
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miizik tiirii yasadigimiz ¢ag da en ¢ok dinlenen ve en ¢ok tercih edilen miizik tiirii

haline gelmistir.

Tiirkiye’de yaymlanmakta olan Kral Pop, Powertlirk, Dream Tiirk gibi
televizyon programlarinda bir saat dilimi igerisinde bir pop sarkisi iki ya da ii¢ kez
iist iste tekrarlanmaktadir, bunun sebebi izleyiciyi pop miizigi bilingaltina

yerlestirmek ve tekrar tekrar vererek alistirmaktir.

Tiirkiye’de yaymlanmakta olan, Kral Tv, televizyon kanalinda yayimlanan
pop miizik listesinin gliniimiizdeki en ¢ok dinlenen ve tercih edilen pop sanatgilari
her giin inisli ¢ikislt bir yaris halindedir. Bu yiizden, pop miizik sanat¢ilarinda yenilik

aradig1 gibi gorsellik de aranir. (Resim. 8.)
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(Resim. 8.) Kral pop miizik listesi

Kaynak. (19.02.2013), tarihinde kral pop miizik listesi internet sitesinden
http://www.kralpop.com.tr/liste.asp?type=3’ den alinmistir.

Pop miizikte aranilan canlilik giiniimiizde, Ajda Pekkan, Demet Akalin,
Hande Yener gibi sarkicilarin yarisiyla ve yenilikleriyle devam etmektedir. Pop
sanatgisinin giyim tarzi, gosterileri ve ritimleri insanlari1 eglendiren, onlara belli bir
duygu anlatimmi ifade eden miizik tiiri olarak giincel yasantida yaygin

kullanilmaktadir.
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“Pop enerjidir.” (Mcgregor.2000,s.37).

Pop miizigin canli hareketli ritimlere sahip olusu genc¢lik donemi ile paralellik

kurulmaktadir. Pop miizigin agirlikli tiiketicisi geng yas gruplari olugturmaktadir.

“Adornol3’ya gore popiiler miizik insan1 statiikoyla uzlastirir; popiiler
miizikte dinleyicinin rolii total bir pasifliktir. Bu sanatta “uyum” bilincinin yerini alir
ve kurallardan uzaklasma hos goriilmez. Kiiltiir endiistrisinin getirdii sonug

“aydinlanma karsithig1”dur, bilincin engellenmesidir.” (Ozdemirci.2004,5.58)

Miizigin karsit tavir olarak ortaya c¢ikist Pop-Rock tiiriinde agirlik
kazanmistir. Bu tiire Cem Karaca 6rnegi verilebilir. Cem Karaca ve Barig Mango,
Erkin Koray gibi sanat¢ilar, pop ve rock arasi gegis siirecinden Tiirk Pop miizigine
eserler kazandirmislardir. Tirk sinemasinda miizik alt yapmin kullanilmasi ile
bilinirligi daha yaygimlagsmistir. “Selvi Boylum Al Yazmalim” filminde oynayan
Tiirkan Soray ve Kadir Inanir’in géz goze geldikleri sahnelerde o duyguyu izleyiciye

aktarmak ve yasatmak icin Cahit Berkay’in sarkisina yer verilmistir.

“Yine Adorno’ya gore kiiltiir endiistrisi tarafindan iiretilen popiiler miizigin
iki temel islevi vardir: Standartlagsma ve sahte bireyselcilik. Bu yaklagimin temelinde
popiiler sarkilarin giderek birbirine benzer hale gelmesi yatmaktadir. Temel olarak
hepsinin bir hayli benzer oldugu bir ¢ekirdek vardir ve bu ¢ekirdegin lizerine onlari
farkli gdsteren birtakim &geler, sdzler ya da ritim yiiklenmektedir.” (Ozdemirci.
2004,5.60).

“Popiilerin gonderme yaptig1 kolektif 6zne olan halk; simnif, irk, din, yas ya da
benzeri digsal toplumsal etkenlerden ¢ok, hissedilen kollektivite dogrultusunda daha
1yl betimlenebilme ve durmadan degisebilme yetenegine sahiptir. Dolayisiyla halk

99 ¢¢

kadar degisken olan “ona ait” “onun” onun i¢in” anlamlarin1 betimleyen “popiiler” in
miizik ile eslesmesindeki anlam coklugunun, kiiltiirel olarak belirlenecegini

soylemek, simdilik en kestirme yoldur.” (Erol.2002, s.80)

13 Adorno: Sosyoloji ve felsefe profesérii ve kompozitdrlitk de yapan bir miizikolog.
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“Endiistrinin bunlara yine teknolojik ve endiistriyel iligki i¢inde bir pazarlama
etiketi bulmasi, hem “eskinin iistiinii Grtiiyor hem de insanlara “yeni” terminoloji**
ile konusma firsat1 sunuyor. Bunun en 6ne ¢ikan uygulamasi olan Remix™, yeni sarki
yazamamis ya da bulamamis popliler miizik sanat¢isi i¢in can simidi oluyor. On yil
ya da yirmi yil once seslendirdigi bir parcay1 yeniden soyleyerek stiidyo kaydini
yapan sanat¢i tiim albiimii bu tarzda big¢imlendirebilecegi gibi, yeni pargalarinin
arasima yeniden kaydini yaptigi remix’lerini sikistirabiliyor. Benzer bir uygulama
olarak cover ise; bir par¢anin 6nceki halinden farkli olarak yeniden diizenlenip baska

birinin seslendirilmesine deniyor.” (A.g.k. 5.140,141)

Bunun 6nemli Orneklerinden biri de Orhan Gencebay’in 17.09.2012°de
cikardigi, (Orhan Gencebay ile Bir Omiir) albiimiin de arabesk sarkilarin pop miizige
cevrilip birgok pop sanatg1 tarafindan seslendirilmesi olmustur. Bu seslendirmelerden
bir tanesi linlii pop miizik sanat¢ist Ajda Pekkan’dir. Albiimde yer alan ‘Severek
Ayrilalim’ adli pargayr pop miizige 6zgiin bir ifade ile seslendirmistir. Oysa Orhan
Gencebay bu pargayr 1971 yilinda kendi arabesk yorumuyla sdylemis, bu albiimde

ise yukarida bahsedilen cover, remix {islubuyla giiniimiizde tekrar anlam kazanmastir.

“Teknoloji yardimu ile siirekli ve hizla degisen popiiler miizik tisluplarinin ve
tiirlerinin gegici oldugu, ya da moda riizgarlar ile olusan gegici yiizeysel degisimleri

yansittig1 one siiriilebilir.” (Erol.2002, s.141)

Modern diinyanin en Onemli yapilarindan olan aligveris merkezlerinde,
tikketimi arttirmak amagli, misterileri ¢cekebilmek ve satis oranlarini arttirmak igin
giincel olan pop miizikler ¢alinarak, miizigin yiikselisi, temposu, ritimleri, miisterileri
rahatlatarak o anki duygulariyla bir pazarlama harikas1 sunuyor ve miisterilerin satin

alma kararlarin1 olumlu yonde etkiliyor.

Bu durum genglerin donemin miizik tiirleri egilimlerine ve tercihlerine gore
sekil almaktadir. Yukarida da bahsedildigi gibi bircok televizyon kanalinda
yayinlanmakta olan pop miizik sarkicilari hemen hemen her giin yeni bir tarz ile

karsimiza ¢ikmaktadir ve medya yardimiyla desteklenen reklamlar1 hemen her yerde

¥ Terminoloji: Bir sanat kolunda, bilim dallarinda veya teknik alanlarda 6zel olarak kullanilan terimlerin tiimi.
www.tdk.gov.tr’ den alind1.
15 Remix: Bir pargamn orjinali disinda olan alternatif bir miizik tiirii.
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gordiigimiiz, izledigimiz pop miizik sarkicilari profesyonel olmasalar bile reklam-
medya araciligiyla kitlelere popiiler ivmesi yapilarak asilandirilmakta ve popiiler
olmasini saglayarak genglerin ilgiyle dinledigi pop miizik sarkicisi olarak karsimiza

¢ikmaktadir.

2.6. Popiiler Kiiltiir ve Moda Etkilesimi

Calismanin ana iskeletini olusturan popiiler kiiltir ve moda, elbette ki
birbirinden bagimsiz diisliniilemez. Popiiler kiiltiiriin her parcasi halk tarafindan bir
moda objesi olarak kabul edilir. Bir tarzin, giysinin, objenin ya da olgunun popiiler
kiiltiir 6gesi olabilmesi i¢in kitle iletisim araclar tarafindan reklamlar araciligiyla
pazarlanmasi1 gerekir. Periyodik olarak halka sunulan bu reklamlardaki giysi ve
objeler bir silire sonra ihtiya¢ sorgulanmadan halk tarafindan ragbet goriir. Genis
kitlelere hitap ettikleri ve 6rnek alindiklar1 i¢cin moda olurlar. Moda haline gelen

tiriinler, artik toplumun ve evrensel anlamda diinyanin yasam bi¢imi haline gelir.

“Burada popiiler kiiltiir olgusu, tiikketim ve yasam tarzi arasinda girift bir
iligkiler ag1 ve bagi mevcuttur. Popiiler kiiltiir bugiinkii mevcut haliyle {lizerinde
miilkiyet miicadelesinde kitle kiiltiirii ve endiistriyel yapilarin igerisine ¢okertildigine
gore tiikketim odakli olarak isletilmektedir. Insanlar, tiiketimden gecerek
‘kimliklerini’ bulma durumuna getirilmekte ve bu da bir yagsam tarzina siki sikiya
yapistirilmaktadir. Bir diger degisle insanlar en popiiler olan seyleri her anlamda
tilkketerek yani yiyerek, icerek, olarak, takarak, siirerek, kullanarak, giyerek, giderek,
binerek v.b adeta paketlenmis bir yasam tarzina katildiklarini diistinmektedirler.”

(Karakog. 2009,s.218).

“Moda insan ruhunda temellenen bir davranis bicimidir. S6yle ki ayni tiirden
hareketlerinden tekrariyla insanda ayni hareketleri yapma egilimi dogar. Bu da
aligkanlik denilen davranisin meydana gelmesine neden olur. Biitiin canlilarda
bulunan bu davranis, onlarin diinyaya ve cevreye uyumunu saglar. Insanda ise
aligkanlik bunun disinda ona tiim kiiltiir ve uygarlik diinyalarmi acar. Bir bakima,
insan olarak sahip olunan her sey, yeme, igme, giyim kusam, tiim sosyal davranislar

ve aligkanliklarin iiriniidiir. Ancak aliskanligin insan yasaminda bir alternatifi vardir.
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Ayni tiirden hareketlere kars1 insanin duydugu bikkinlik duygusu ve buna dayal1 olan
yenilik itkisi, duyarlilik alanina egildigimizde bu yeniligin, duyarligin yenilenmesi
biciminde ortaya c¢iktigini goriiriiz. Boyle bir duyarlilik yenilenmesi moda olarak
kendini gosterir. Kisaca yasam tarzlarindaki gegici yenilikler seklinde “moda”

duyarlik yenilenmesi duygusunun bir tezahiiriidiir.” (Pektas. 2006,5.12)

Tiiketime bagli moda olgusu, artik bir yasam tarzi olmustur. insanlar hem
aradaki statii farkini kaldirmak, hem Ornek aldiklar kisileri taklit etmek, hem de
reklamlarda sunulan {iriinlerin kendilerine adapte edilebilir sekillerine ulagsmak i¢in
tilkketime yonelmistir. Daha 6nce de bahsedildigi gibi artik moda olacak her {irliniin
alternatif varyasyonlar1 da pazarda yerini almaktadir. Boylece her kesimden insan
kendisine yakin buldugu tarza kendi biitcesiyle ulasabilmektedir. Bu konuda yine en
biiyiik pay kitle iletisim araglar1 sayesinde yayilan reklamlara diismektedir. Reklam

endistrisi, moday1 ayakta tutan yegane unsurlardan biri haline gelmistir.

“Giiniimiizde reklam, moda ve tiiketim ritiie/lerinin'® anlamin hareketlerini

saglayan araclar oldugu gozlenebilmektedir.”(Odabas1.1999,s. 44)

“Diger bir ifadeyle reklam ve moda anlam kiiltiir alanindan ¢ikarak tiiketim
iriinlerine aktarmada Onemli gorevler istlenmektedir. Dolayisiyla reklam ve
modanin tiikketime giden iki yol oldugu ve bunlar iizerinden gecerek tiiketimin
bicimlendirildigi ve koriiklendigi sdylenebilmektedir. Modanin sosyal yasam ve
iligkiler tizerindeki etkileri ile ilgilenen aragtirmacilar moday kiiltiirel bir olgu olarak
kabul etmislerdir. Ayrica modanin giiniimiiz toplum hayatinda bir baski mekanizmasi
olusturdugu da kabul edilmektedir. Giiniimiiziin toplumsal formasyonun da ve {iretim
biciminde, moda denen olgu, endiistriyel yapilar tarafindan belirlenmekte ve cesitli
unsurlarin eklenmesi ve ¢ikarilmasi, benzerlerin farkl farkli gériiniimlerde sunulmasi
ile saglanan stirekli degisim sayesinde tiiketiminde siirekliligi saglanmaktadir. Bu
aynt zamanda moda ve reklam olgularinin dayandigi materyal tabana isaret
etmektedir. [...] Diger bir ifadeyle tiiketim kiiltiiriinde moda, kitlesel tiiketimi tesvik
ederek toplumun biitiin siiflarina birbirleriyle yarisma olanagi sunmaktadir. Alt
gelirlilerin daha fazla tiiketerek iist gelir gruplariyla sdzde boy dlcilisebilmeleri

sadece tiikketime hizmet eden kisir bir dongii yaratmaktadir. Bu anlamda modanin

18 Ritiiel: Adet haline gelmis. www.tdk.gov.tr’ den alind1.
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dolayisiyla insanlar arasinda esitsizlik, somiirii, egemenlik ve miicadele iliskilerinin
gercek materyal tabani silinmekte ve moda olan seylerin tiikketilmesi ile aldatmacasi
yaratilmaktadir. Bu durum ise gergcek bir demokratiklesmeye degil, tiiketim
demokratiklesmesine tekabiil etmektedir. Tiiketimle gelen kimlik, kendilerini kendi
0z ve dogal nitelikleri ya da olduklar1 gibi degil de tiiketim nesnelerini ve tiiketim
tizerinden gegerek tanimlamalart anlamindadir. Bu siirecte insanlara ve 6zellikle ve
konumuz itibariyle de geng kizlara, kendi dogal halleriyle degersiz olduklar1 mesaji
el altindan siirekli olarak islemektedir. Degerli, giizel, kaliteli birisi olmanin yolunun
ise siirekli reklami yapilan “son moda” ve markali iiriinlerin kullanimindan gegtigi
seklindeki anlayis da insanlarin zihinlerini stirekli olarak etkilemektedir.”

(Karako¢.2009,s.234).

Stirekli gelisen ve kendini yenileyen modanin tasarimcilart da “son moda”y1
etkin kilabilmek i¢in mevcut tarzlarmn iistiinde topluma ya da 6zel anlamda belli bir
kitleye kabul ettirilebilir degisiklikler yapar. Boylece hem insanlarin ellerindekiler
eskimis olur hem de yenisi daha ¢ok ragbet goriir. Boylece hem tiiketim sistemi hem
de modanin yenilenebilirligi devamliligint korur. Moda olanin siirekli degisim
gostermesi ve insanlarin elindeki eskimeden ya da belki de giyilmeden yenisine
yonelmesi en cok kapitalist iilkelerde goriiliir. Insanlar kullanimdan &te nesnenin ya

da giysinin popiilaritesine bakarak aligveris yapar.

“Kapitalist toplumlarda modanin etkisi ¢ok fazlasiyla hissedilmektedir. Soyle
ki; bu toplumlarda bireylerin kendilerini ve kimliklerini tanimlamalar1 bile, giinliik
yasantilarinda satin aldiklart  ve kullandiklar1 giyim esyalart araciligiyla
gerceklesmektedir. [...] Kullanim alanlarinda 6tesinde giyim esyalarina kullanicilar
veya sahipleri tarafindan farkli anlamlar kazandirilmaktadir. [...] Belirli bir siire
igerisinde giyim esyalar1 birgok farkli baglamda kazandiklar1 yan anlamlar1 “gosterge
bilimsel katmanlagma” adi verilen siire¢ boyunca biriktirmekte, bu da giysileri
yaratanlarin ve tiiketenlerin farkli anlamlar1 ayn1 giyside kullanmalarini kolaylagtiran

bir katki saglamaktadir.” (Akar. 2009,5.204).

“Degisimlere olan ilgi, degismeyenlerin biiyiilii kaliciligiyla biitiinlesip
modaya beklide her zamankinden daha ¢ok klasik bir moda getirdi. Kisaca, moda, bu
yil da ¢ok moda.” (Oktay.1997, s.111)
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“Gorildigi gibi, Urlinler mal niteliklerinin disindaki kavramlarla, statii
edinmeye yonelik niteliklerle sunuluyor: Siklik, bastan ¢ikaricilik, iddiacilik gibi.”
(A.g.ks.111,112)

Bu “farkli” olma ve moda olana yonelme Tiirkiye’de de popiiler olan bir
yaklasimdir. Nitekim insanlar hem kendi alim gii¢lerine gére olanin1 bulabilir, hem

de modayi takip etmek adina sik ve iddiali olabilir.

“Gelgelelim, ger¢cek anlamda bir gecmisi ve gelecegi bulunmayan Tiirk
burjuvazisi, bir yandan da en son modanin ve en yeninin biricik ve giiclii

miisterisidir.” (A.g.k. 5.119)

Popiiler kiiltiir, moda egilimleri iizerinde biiyiik bir etkiye sahiptir. Miisteriler

miizik, film, TV. ve diger medya araclarindan etkilenmektedir.

“Miisterinin etkilendigi her sey moda {irlinli olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Moda trendleri, kiiltiir ile sekil almaktadir. Sokaklarda, yagsamin aktigi noktalarda,
kafeler deki her bir 6ge buna dahildir. Bu noktalar disiintildiigii halde, kiiltiirel
dalgalanmalar ve popiiler kiiltiiriin etkileri her an her yerde ortaya ¢ikmaktadir. Stil
ve trendleri dngormek ¢ok zor olsa da imkansiz degildir. Kisa siireli termin®’ ile
miisteri taleplerine odaklanan moda trendleri 6n goriilmektedir. Miisterilerdeki bu
degisiklikleri karsilayabilen perakendeciler taleplere en kisa siirede cevap

verebilendir.” (Giirpinar.2010,s.14)

17 Termin: Kisa siireli zaman, randevu. www.tdk.gov.tr’den alind1.
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3. GUNUMUZDEKI MODA iKONLARI
3.1. ikon

Ikon sdzciigii 6zgiin anlamiyla Hiristiyanligin Ortodoks mezhebinde dini
resimli icerikli resimleri ifade etmekte. Bunlar daha c¢ok ahsap zemin {iizerine
yumurta karisimli mumlu boyalarla yapilan Hz. isa, Meryem ve azizlerin
resimleridir. Sozciikte buradan hareketle ‘tapilan, yolu izlenen, oncii yiice,

anlamlarinda kullanilir olmustur.

“Yunanca “eikon” sozciigiinden gelen ikon, insanin elestirisiz ve tartismasiz
kabul ettigi, baglandig1 ve saygi duydugu nesne anlamina geliyor. Hi¢ kuskusuz,
ikona atfedilen nitelikler, nesnenin kendisinden kaynaklanmiyor. Bu askinligi,
ikonlara bir anlam veren ve bu anlamlar yiicelten bireyler ve gruplar veriyor. Bireyin
toplumsal konumuyla, kendini birlikte duydugu gruplarin inan¢ ve tutumlariyla
bigimleniyor ikonografik anlam. Isa heykelleri bir ikon oldugu gibi iinlii pop sarkici

posterleri, bireyin bagli oldugu yeri belirten rozetlerde birer kiiltiirel ikondur.”

(Oktay.1997, 5.31).

“Tiiketim ideolojisinin yayginlastig1 bir toplumda sayisiz ikon liretilmekte,
bunlar ucuz fiyatlarla piyasaya siiriilmektedir. Marshall Fishwick’in sozleriyle
“herkesin kafasinda yasaminin gerektirdigi anlamlar ve formlar i¢cin kullanmilmak

tizere ikonolojik imajlardan meydana gelen bir banka” olugsmaktadir.” (A.g.k., 5.31).

“Marshal McLuhan’a gore, her ¢ag ve kiiltiir, ikoniktir. Tarih, mitoloji ile
baslar, mitoloji, ritiiellere sebep olur, ritiieller ikonlar1 gerektirir. Ikonlar aym
zamanda Kkiiltiirel sifrelerdir. Biriktirir, degistirir, anlamlarin1 yitirebilirler. Yeni
ikonlar, agik¢a ve biiylik bir bigimde popiiler kiiltiir diinyasinin i¢ine diismiistiir.
Ikona atfedilen anlamlar nesnenin kendisinden kaynaklanmaktadir. Ikonlara,

anlamini veren ve yiicelten bireyler, gruplardir.” (Uygunkan. 2007,s.36)

“Popiiler ikonlar, Hiristiyan kilisesinin Tanri ve Isa inancini pekistiren
ikonlarindan sonra, kitleleri bir kez daha modern kapitalizmin yasama iislubuna
imanh kilmaya calisan “laik kurmacalar” olarak tanimlanir. Gergektende kolay

erisebilir ve yaygmn olduklarindan ve yasamin her alanina rahatlikla
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girebildiklerinden, medyanin destegi ile kitlelerin hayatina girmeyi basartyla yerine
getirebiliyorlar. “Popiiler kiiltiiriin ideolojik islevleri” “bu isglevlerin nerelerde ve
nasil gergeklestigi” karst ideolojinin nerelerde ve nasil olusturulabilecegi gibi
yanitlar1 fazlasiyla merak edilen sorular da ayni nedenlerle ikonlarin verecegi
ipuclarmma muhtactir. Zira onlar “gerceklik” “ideoloji” ve kitle arasindaki iligkiyi
somut olarak goriintiilerken, bizim hayata verdigimiz anlama da isaret ediyorlar. Bu
nedenle standartlar1 bellidir: aldatici, oyalayici, tek tip ve plastiklesmistir. Bu
Ozellikleriyle ikon hi¢ de iyi bir tim1 vermiyor. Ama popiiler kiiltiir i¢inde iiretilen
“kars1 ideoloji” ve dislerde “Ozgiirlesebilme” meselesi O6ne alindiginda, bu
birliktelik, kitlelesmis bir toplulugun iiyesi olarak birey ile toplumsal gerceklik
arasindaki anlam kopriisiiniin bu kez farkli bir bigimde kuruldugu, demek bundan

sonra da kurulabilecegi miijdesini igeriyor.” (Aymaz.2004, s.86)

Ikonlar, baskas1 igin olan hayat1 bizimmis gibi algilatir. Insanlarin beklentileri
karsisinda hayatin onlara sunduklari olduk¢a azdir. Insanlarin paylarina diisen bu az
miktar, hayatin insanlar i¢in diizenlenmis olduguna inanmalarina yetmez. Popiiler
ikon burada devreye girer ve insanin hayata kiisme noktasina geldiginde hayata
baglanmalarini saglar. Birey, satin aldigi bir {Uriiniin, binlerce kisi tarafindan satin

alindigin1 unutarak bunu kisisellestirir.

“Popiiler ikonlar, “bizim kullandigimiz araba”, “bizim artistimiz”, bizim
takimimiz” olumaktadir. Onlar kaginilmasi nerdeyse imkansiz olan, bir kiltiri

haklilastiran ve sayginlastiran nesnelerdir.” (Aymaz.2004, s.82)

Ikonlar, giiniimiizde giyimi, sarkilari, basarilari, makyaji, oturusu ve

kalkisiyla 6rnek alinan kisiler anlamina gelmektedir.
Moda ikonu diinya da kendi stilini, tarzin1 yaratan ve bdylece trend

onciiliigiinii yapan kisilerdir. Moda ikonlar1 medya-reklam iliskilerinin yarattig

insanlardir.

43



Ajda Pekkan’ da siirekli olarak topluma mal olmus ve Tiirkiye’de tartigmasiz
olarak gosterilen tek ikon &rnegidir. Oyle ki, “Elle Style Award 2010” Moda ikonu
odiiliine Ajda Pekkan sahip olmustur. (Resim. 9.)

(Resim. 9.) ‘ELLE STYLE AWARD 2010’
Kaynak: Vitrin 2000. (2010). Elle Style Award 2010 Y1l ikonu Odiilii Ajda
Pekkan. (01.28.2013) tarihinde http://www.dailymotion.com/video/xfyx84_elle-

style-award-2010-yilin-moda-ykonu-odulu-ajda-pekkan_people ‘den alindi.
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Ikon kavrami Tiirkiye’de oldugu gibi diinya capindan ornekler ile de
karsimiza ¢ikmaktadir. Tkon kavramma uygun diger bir &rneklem ise yine her
doneme damgasini vuran yaptiklarini toplumun ilgisini ¢eken ve toplumunda tarz’ini,
sagini, sarkilarini, giyimini 6rnek aldigi diinyaca {inlii popiiler ikon Madonna’dir.
(Resim.10)

(Resim. 10.) Madonna
Kaynak: Giincel, Unliiler. (2012) Madonna, sen hepimizi gémersin!. (24.02.2013)

tarihinde http://www.alisveriskulupleri.com/blog/madonna-sen-hepimizi-

gomersin.html’den alind1.

“Ikonlarin  toplum icin gerekirliligi, Onceki hakim smiflarm biling
hakimiyetlerini siirdiirmeleri i¢in gerekli olan yanilsatict vokabiiler'®i, onlara
saglamalaridir. “Bu vokabiilerdir ki, toplumu birlestirir ve bireyin varolussal
problemlerine ¢6ziim bulur. Coziim buldugu temel nokta, insanin yalniz

yasayamamasi ve bundan dolayr da olusturulacak topluluklarin ortak paydasini

18 Vokabiiler: S6z varligr. www.tdk.gov.tr’ den alind1.
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saglamasidir. Ancak bu ortak payda saglanirken diiretim iligkilerinin st yapiy1
ctkilemesinden dolayi, tiim gostergelerde bir magnetik’® alan olusturan héakim
ideoloji tarafindan olusturulur. Ciinkii tiim bireylerde idraki ve kognitif?® saha,
normal olarak, manali ve organize olmus durumdadir.” Birey sistem tarafindan
kendisine saglanan kognatif sahada ikonlar tiireterek anlamlandirilmalarini saglar ve
kendisine taban bulur. Ikonlar bireyin anlam haritalari ve diisiinsel diizenlerini

saglayici araglar olarak konumlanirlar.” (Giirel.2007,5.21).

Popiiler moda ikonlar1 bilirkisiler tarafindan elestirilse bile sosyal medya

sayesinde kitlelerin 6rnek aldigi kisiler olarak her giin tiiremektedirler.

3.2. Moda ikonlarim Yaratan Kosullar

Medyanin iirettigi ve iinlii markalarin moda ikonlar iizerinde sergiledikleri
hemen her giysi giinimiizde dikkatle izlenmektedir. Bireyler bu giysilerin
kendilerine yakisanini birebir alip taklit etmekten de c¢ekinmez. Boylece bir siire
sonra belli bir tarzin savunucusu olan linlii insanlar, genis kitleler tarafindan taklit

edilerek “ikon” adin1 verdigimiz giyim tarz1 idolii kimseler haline gelir.

“Giinliikk yasam igerisinde imgeler, nesneler, goriintiiler, seyler aslinda hep
duragan ve aynidir. Medyalar ise giinliikk yasama yeni anlamlar eklemektedir. Medya
farkli bir algilama siirecidir. Dogal algilamada anlam birey tarafindan iiretilir. Bunun
cevabini da ancak insan varolusunda bulabiliriz. Sembolik mesajlarla birlikte anlam
tiretimi toplumda zaten var olan kodlardan hareketle islem goriir. Medya gergekligin
dil ve gorintii unsurlarina dayali soyutlamalari kullanarak, hedef Kitlelerini
belirleyip, bu kitlelerin ihtiyaglarini dikkate alarak bagimlilik yaratmaya galisir.”
(Bat1. 2005,5.176)

“Fishwick, gilinlimiizde popiiler kiiltiiriin iiretim ve tiikketiminde kitle iletisim
araglariin yerinin biiyiik olusu nedeniyle, giiniimiiziin moda ikonlarinin, toplumun

kitlesellesmis kesimlerinde, toplumun c¢esitli tabakalarinda birbirine benzer bigimde

19 Magnetik: Miknatis gibi gekici kuvveti olan. www.tdk.gov.tr’ den alind1.
2 Kognitif: Biligsel www.tdk.gov.tr’ den alind1.
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yer aldigim belirtir. Oliimsiiz, ayn1 zamanda oliimli olan ¢agdas ikonlar,
poplilerlesmis sarkici, sporcu, yildizlar, arkalarindan endiistri destegi cekildiginde
Oliimlii insanlar arasina donmekte, giiniin birinde ise tekrar yi1ldiz haline getirilmekte,
yeni ikonlara doniisebilmektedirler. Diger bir deyisle, ikonlar, endiistriler ile
popiilerlestirilmekte, var edilmekte, Olimsiiz, parlayan simgeler haline

dontstiirilmektedir.” (Uygunkan.2007,s.37)

“Medya araciligiyla kamusallasan 6zel alan ve mahremiyet yeni geldikleri bu
alanda gittikge siglagsmakta, kendi formlarindan siyrilarak bi¢imsizlestirilmektedir.
Ozel alan ve mahremiyet, ait oldugu diizlemden koptugu icinde sahici olmayan bir
bicime donlismekte ve anlamla davranis arasindaki pozitif bag ters ¢evrilerek yalan
formuna girmektedir. Dolayisiyla, kitle iletisim araglari, isledigi konular1 varliksal
nedeninden dolay1 gercek disina ¢ikarip imgelere doniistiirerek, gergek olmayan
yalan formuna sokmaktadir. Yine bunun yaninda medya kendi varliginin devamliligi
i¢in ikonlar yaratarak, varh@m sorgulanmasini engellemektedir. Ozdemir’in bu
baglamda bahsettigi gibi giinimiiz medyasi, bir yandan kendi mesrutiyetini bize
sundugu eglence ve enformasyon?' araciligiyla saglarken, ote yandan da, kendi
etkinligini siirdiirebilmek i¢in ikonografik anlamlarin siirmesine gereksinim
duymaktadir. Bunun sonucu olarak giiniimiiz gorsel ve yazili medya, popiiler moda

ikonlar1 yaratarak islemektedir.” (Sentiirk.2008.s,248).

Hiristiyanligin  gegmiste dinsel kisileri kutsallagtirarak {irettigi ikonlarin
gordiikleri islev, giiniimiiziin kapitalist sisteminde laik hale gelen popiiler moda

ikonlar1 olarak goriilmektedir.

Reklam yardimiyla popiiler kiiltiir, baz1 yasam tarzlarin1 ve aligkanliklarin
tiiketiciye, izleyiciye vermesinden dolayr manipiile® etme 6zelligine de sahiptir.
Cunkii popiiler kiiltiir sadece belli markalari, kullanislari, etkinlikleri popiiler
yapmaz. Bunlarla birlikte gelen, bunlarla i¢ ice olan diinya goriis ve disliniis

bigimlerini de popiilerlestirmeye calisir.

21 Enformasyon: Danigma, tanitma. www.tdk.gov.tr’den alind1.
22 Manipiile: Varliklar1 yapici, agiklayici ve yararli bir bigimde kullanma isi. www.turkcesozluk.com’dan alindi.
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“Modern toplumlarda birer ‘gosterge sistemi’ haline gelen reklam ve medya
imajlar: bugiin, kiiltiirel pratiklerde ¢ok daha biitiinlestirici bir rol oynamaya baslamis
ve kapitalizmin biiyiime dinamiklerinde ¢ok daha 6nemli bir yer Ustlenmistirler.
Ustelik, reklamcilik artik sadece basit anlamda bilgi verme ya da promosyon amaci
etrafinda bigimlendirilmemekte, artan oOlgiide, satilacak firiinle ilgisi olan ya da
olmayan imajlar araciligiyla arzularm ve zevklerin manipiile edilmesine
yoneltmektedir.” (Bat1.2005,5.180)

“Imaj ve markalarin olusumu ile belirginlesen ikonografik inanislar, ¢agdas
kiiltiirlerde vazgegilmez konumlar kazanmistir. Medyay1 saran popiiler kiiltiir
tiriinleri, medyanin kendine o6zgli fantastik formlarina aktarilip, estetize edildigi

slirece anlam kazanmaktadir.” (A.g.m. 5.181)

Reklamlar giinlimiizde yasamimizi sekillendiren 6nemli bir 6ge haline
gelmistir. Modern toplum ve kiiltiir sekilleri birbirini izlemekte bununla birlikte
moda giyim sektdriinde bir rant sdz konusu olmaktadir. Ikonlar, reklam ve tiim kitle
iletisim araglariyla her giin yenilenmekte ve karsimiza ¢ikmaktadir. Reklamlar ile
sunulan moda ikonu pazarlamasi marka olusumuna ardindan kitlelerin onlar1 takip

etmesine ve bu sisteminde ekonomik bir pazar haline doniismesine yol agmustir.

3.3. Moda ikonlarinin Topluma Etkisi

Toplum tarafindan 6rnek alinan, yaptiklari ile yolu izlenen moda ikonlar
giiniimiizde birgok marka tarafindan kullanilarak kitlelerin takip etmesini
saglamaktadir. Bu baglamda moda ikonlarinin topluma en biiylik etkisi, onlarin

giyim tarzlar1 ve duruslarindan insanlarin etkilenmesi olacaktir.

“Gosterge bilimin ele aldig1 diger bir kavram olan ve kimi zaman simge ile
ayni anlamda kullanilan ikon, insanin elestirisiz ve tartismasiz kabul ettigi,
baglandig1 ve saygr duydugu nesne anlamina gelmektedir. Tkona atfedilen nitelikler,
nesnenin kendisinden degil, onlar1 ylicelten birey ve gruplardan kaynaklanmaktadir.”

(Ozdemir.2012,5.206)
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“Ikonografik anlam, bireyin toplumsal konumuyla ve ait oldugu gruplarla
bigimlenir. Isa heykelleri bir ikon oldugu gibi, {inlii pop sarkicilariin posterleri ve

bireylerin ait oldugu kurumlarin rozetleri de birer ikondur.” (A.g.k. s.206)

“Aymaz’m da dedigi gibi, ‘Herkesin bir ikonu vardir; duvarina astig1 bir
poster yakasina ilistirdigi bir rozet, sacini, sakalini, durusunu, bakigini, taklit ettigi

bir s6hret mutlaka.” (Aymaz.2004, s.85)

Bu degerlendirmeler ile birlikte ikon kavramina uygun, takip edilen,
filmleriyle, sarkilariyla, giyimiyle, yaptig1 sov gosterileri ile her doneme damgasini

vurmus olan Tiirkiye’de Ajda Pekkan, 6rnegini verilebilir.

Tiirkiye’de bulunan iinlii moda markast ‘Twist’ i¢in hazirladigi 2011 yaz

koleksiyonuna 6zel kendi tasarimlart. (Resim. 11 ve 12)

Resim.11. Ajda Pekkan Twist, markasina yaptig1 moda ¢ekiminden goriintii
Kaynak: Sebla.dk. (2011). Ajda Pekkan’in Koleksiyonu Twist’de. (13.02.2013)
tarihinde http://www.sebla.dk/blog/?p=4715’den alind1.
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Resim. 12. Ajda Pekkan Twist koleksiyonu
Kaynak: Sebla.dk. (2011). Ajda Pekkan’in Koleksiyonu Twist’de. (13.02.2013)
tarihinde http://www.sebla.dk/blog/?p=4715’den alind1.
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Ajda Pekkan‘in Twist markasi i¢in hazirladig1 koleksiyonda kendi imajin1 ve

moda anlayigin1 ortaya koymus ve onu takip eden toplumdaki birgok kesim

tarafindan giyilmistir. (Resim. 13)

(Resim. 13.) (Taklit eden kisi)
Kaynak: (N.A) tarafindan 2011°de ¢ekildi.(13.02.2013)

“Ikonlar barindiklar1 kiiltiir de siirekli olarak yinelenerek anlam sahibi olurlar.
Stirekli tekrar edilirler ki onlara duyulan ihtiyacin temelinde bu “tekrar edilme
gerekirligi” bulunur. Kiiltiirtin 6zneyi ¢epegevre kusatma siireci sembol ve ikonlarin
bireyle iletisim siireciyle gergeklesir. Belirsizlik, ikonu ikon olmaktan ¢ikarir. Ikon
anlam sahibi olmak zorundadir. Belirsiz degildir, ¢linkii belirsizlik onun ortak

paylagimini ve pragmatik23 olusum niteliklerini yok eder. Yani kiiltiiriin icerisinde

2 pragmatik: Felsefe, yararct. www.tdk.gov.tr’ den alindu.
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varligint koruyabilmesi igin iglevini hissettirmeden, bir bagka kavrama gonderme
yaptig1 gercegini algilatmadan siirdiirmesi, bir ikon i¢im zorunludur. Ikonlarla
birlikte tiim gorlniirler icin su kural ifade edilebilir: “Herhangi bir verili anda
gorliniimler, daha 6nce goriinmiis olan her seyin enkazindan insa edilen yorumlar”
Bu baglamda gérme eyleminin kiiltiirle i¢ i¢eliginin bilinmesi, bireyin sosyal varlik
olma zorunlulugunun hatirlanarak yorumlanirsa, 6znenin ikon ihtiyacinin temelleri
kavranacaktir. Ikonlar ve semboller bir anlat1 &begi olustururlar. Tiim toplumlarda

anlatinin varhigi evrenseldir.” (Giirel.2007,s.15).

Diger bir 6rnek ise Mango markasidir. Tiketiciyi, kendi moda markasin
popiilerlestirmek i¢in kullandigi diinyaca iinlii model, Kate Moss, ikon-reklam-moda

kavramini 2012 kis sezonu trendlerin de tiiketiciye sunmustur. (Resim. 14ve 15)

(Resim. 14.)

Kate Moss (Mango, 2012 kis sezonu reklamlar1)
Kaynak: Yeliz’in Diinyasi. (2012). Kate Moss Mango 2012/2013 Kis
Reklamlari. (08.02.2013) tarihinde http://www.yelizindunyasi.com/kate-
moss-mango-2012-2013-kis-reklamlari‘den alindi.
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(Resim. 15.) Kate Moss

(Mango 2012 kis sezonu reklamlari)
Kaynak: Yeliz’in Diinyasi. (2012). Kate Moss Mango 2012/2013 Kis
Reklamlari. (08.02.2013) tarihinde http://www.yelizindunyasi.com/kate-moss-
mango-2012-2013-kis-reklamlari’ndan alindi.
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Tugba Unsal, manken, oyuncu dzelliklerine sahip ve sosyal medya ortaminda
kendini yenileyen ve ilging tarzi ile Koton markasina yaptig1 hem mankenlik hem de

tasarimcilik unvani ile kitleleri etkiledigi gosterilmistir. (Resim.16)

2012-2013 Sonbahar- Kis Tugba Unsal, Loves Koton Koleksiyonu.

(Resim.16.) Tugba Unsal

Kaynak: koton koleksiyon2013.(2013). Tugba Unsal’in Koton markast i¢in
diizenledigi koleksiyon. (01.04.2013) tarihinde http://www.bakimlikadin.net’den
alind1.
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Popiiler kiiltiirlin getirdigi tiiketim anlayisi, gortildiigii izere insanlar iizerinde
giyim sektoriinde bir yaris halinde devam etmekte oldugu goriilmektedir.(Resim.17)

(Resim.17.) (Taklit eden kisi)

Kaynak: Biike Késeoglu(2013). Koton, Tugba Unsal Koleksiyonundan giydigi
elbise.(01.04.2013) tarihinde www.instagram.com’dan alindu.

Medya, reklam, magazin, tim kitle iletisim araglari, marka, moda ve
kisisel imgeler, ikonlar yaratir. Iginde yasadigimiz toplum bir tiiketim toplumudur ve
bununla birlikte yapilan reklam ve gorsel sovlar tiim kiiltiirleri etkileyen ve satin
alma ihtiyaci duymalar1 saglayan araglar oldugu sdylenebilir. Bu durum Kitleler
tizerinde insanit popililer gosteren moda ikonlarmin giydigi giysidir, mantig

tiiketicinin kisiligi ve nasil bir giyim tarzina yoneldigini de ortaya koymaktadir.
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Marshall Fiswick’in sozleriyle, “Herkesin kafasinda, yasaminin gerektirdigi
anlamlar ve formlar i¢in kullanilmak iizere ikonolojik imajlardan meydana gelen bir
banka olusmaktadir. Nasil sembollesmis meta, iiriin ve simge gibi birbirine
indirgenemez bir ikilik tagiyorsa, ona ihtiya¢ duyan/ arzulayan/saygi duyan ego da,
ister istemez, anlam ve deger tasiyan bu noktalarin her birine yonelen unsurlari
birlestirir. Demek ki bir arada diisiiniildiigiinde, birbirinden ayrilmasi gereken fi¢
temel iliski s6z konusudur:

1. Uriin ile onun sembolik anlam1 arasindaki iliski
2. Tiiketici ile onun istedigi ya da ihtiyag duydugu farz edilen (6nceden
sembollesmis) {irlin arasindaki iliski.

3. Tiiketici ile {iriiniin tagidig1 anlam arasindaki iliski.” (Ozdemirci.2012, 5.212)

Toplumda, sosyal medya ile iin kazanmais kisilerin, kitleler iizerinde diissel bir
goriintii olusturarak tiiketim amaclh kullanildigi goériilmektedir. Bu durum popiiler
kiiltiirin yaratmis oldugu popiilist ovgiisii tiim kitle ve kiiltlirleri egemenligi altina
aldig1 ve moda ikonlar1 sayesinde de tiikketim ile olan grift iliskisi gozle goriiliir bir

sekilde kendini gostermistir.
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SONUC

Popiiler kiiltiir, kitle iletisim araglarinin etkin oldugu ve bu sayede tim
toplumlarin tiiketim aligkanliklarinin ¢ogaldigi 1950 sonras1 fark edilir diizeyde

kendini hissettirmistir.

Kapitalist sistem temelinde tiiketim olgusunun yattig1 toplumu ve tiim halki
tiiketime tesvik eden bir etken oldugu gdzlenmistir. Ozellikle bu konuda kitle iletisim
aracglarinin ve reklam sektoriiniin tiiketici lizerine etkisi gii¢lii olmaktadir. Toplumun
giyim tarzini ve hatta diinyanin giyim tarzini sekillendiren Kkitle iletisim araglar ile

genis kitlelere ulagmistir.

Popiiler kiiltiir, tretilen metalar ile tiikketime yonelten bir olgu oldugu
sOylenebilir. Bu yorumdan popiiler kiiltiiriin tek bir hedefi oldugu oda sadece tiikketim

ritiieli ile varligini stirdiirdiigii gostermektedir.

Moda ikonlari, bilinirlikleri medya tarafindan desteklenerek genis kitlelere
yayilan bu insanlarin, tarzlariyla, giyimleriyle, yaptiklar1 sovlar ile popiiler moda
ikonuna doniisen kisilerin, giyim tarzlari, takip etkiledikleri yaygin izleyiciler

tarafindan, taklit edilerek tiiketim aligkanliklarina dontismektedirler.

Tiiketim etkeninin ilerleyen teknoloji ile yayilan kitle iletisim araclarinin
yayginlagmasiyla popiiler kiiltliriin degisim hizi moda ile ayn1 orantida kendini
gostermistir. Hizl tiikketim trtinleri olarak iiretilen popiiler kiiltiir tiriinleri, toplumsal,
kiiltiirel, smif farkliliklar1 oldugu siirece popiiler kiiltlir iriinlerine gereksinim

duyulacaktir.
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