T.C.
BEYKENT UNIVERSITESI
SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU
ILETISIM VE TASARIM ANASANAT DALI
ILETISIM SANATLARI VE TASARIM SANAT DALI

DERGI iCI REKLAM TASARIMLARINDA KULLANILAN
GORSELLER iLE TIPOGRAFIK OGELERIN UYUMU VE BU
UYUMUN TASARIMIN TEMEL iLKELERINDEN
YARARLANILARAK ANALIZININ YAPILMASI

(Yiiksek Lisans Tezi)

Tezi Hazirlayan: Seval EREN AKSOY

[stanbul, 2014



T.C.
BEYKENT UNIVERSITESI
SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU
ILETISIM VE TASARIM ANASANAT DALI
ILETISIM SANATLARI VE TASARIM SANAT DALI

DERGI iCI REKLAM TASARIMLARINDA KULLANILAN
GORSELLER iLE TIPOGRAFIK OGELERIN UYUMU VE BU
UYUMUN TASARIMIN TEMEL ILKELERINDEN
YARARLANILARAK ANALIZININ YAPILMASI

(Yiiksek Lisans Tezi)

Tezi Hazirlayan:
Seval EREN AKSOY
Ogrenci No:
110784019

Danigman:

Yrd. Dog. Dr. Gékhan UGUR

[stanbul, 2014



YEMIN METNIi

Yiiksek lisans tezi olarak sundugun “DERGI ICi REKLAM TASARIMLARINDA
KULLANILAN GORSELLER iLE TIPOGRAFIK OGELERIN UYUM VE BU UYUMUN
TASARIMIN TEMEL ILKELERINDEN  YARARLANILARAK  ANALIZININ
YAPILMASI” baslikli bu ¢alismanin, bilimsel ahlak ve geleneklere uygun sekilde tarafimdan
yazildigini, yararlandigim eserlerin tamaminin kaynaklarda gosterildigini ve ¢alismamin i¢inde

kullandiklar1 her yerde bunlara atif yapildigini belirtir ve bunu onurumla dogrularim.

06.02.2014

y

Seval EREN AKSOY



T.C.
BEYKENT UNIVERSITESI
SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU MUDURLUGU
TEZLI YUKSEK LISANS SINAV TUTANAGI

Enstitiimiiz fletisim ve Tasartm Anasanat dali fletisim Sanatlart ve Tasarim Sanat daly
yiksek lisans Ogrencilerinden 110784019 numarali Seval EREN AKSOY ° un *Beykent
Universitesi Lisansistii Egitim - Ogretzm Yonetmeligi"nin ilgili maddesine gore hazirlayarak,
Enstitimiize teslim ettiZi “DERGI ICI REKIAM TASARIMIARINDA KULLANILAN
GORSELLER ILE TIPOGRAFIK OGELERIN UYUMU VE BU UYUMUN TASA RIMIN
TEMEL ILKELERINDEN YARARLANILARAK ANALIZININ YAPILMASI” konulu tezini,
Yonetim Kurulumuzun 21.01.2014 tarih ve 2014/02 sayili toplantisinda segilen ve Taksim
Yerleskesinde toplanan biz jiiri liyeleri huzurunda, ilgili yonetmeligin (c) bendi eregince ('.7\’3)
dakika siire ile aday tarafindan savunulmus ve sonugta adayin tezi hakkinda gfcoklu, gi/oybirligi
lled veya Diizeltme karari verilmistir.

Isbu tutanak, 4 niisha -olarak hazirlanmis ve Enstiti Midiirliigii’ne . sunulinak iizere
. tarafimizdan diizenlenmistir. :

DANISMARN 7 Sl e Wi a0 Wit 3y (g

YRD.DOC.DR. GOKHANUGUR . . =~ .~ YRD.DOC. DR_CEY[Z FAIRCLOUGH - .
—7 ////////////44’_
UYE

YRD. DOC. DR.NAZAN ALIOGLU

./‘—_




DERGI iCi REKLAM TASARIMLARINDA KULLANILAN GORSELLER ILE
TIPOGRAFiK OGELERIN UYUMU VE BU UYUMUN TASARIMIN TEMEL
ILKELERINDEN YARARLANILARAK ANALIZINIiN YAPILMASI

Tezi Hazirlayan: Seval EREN AKSOY
OZET

Bu tez ¢alismasinda, Tiirkiye’de aylik olarak yayinlanan dergi i¢i reklam tasarimlarinda
kullanilan tipografik ve gorsel unsurlarin birbirleriyle olusturduklar etkilesim alanlart
aciklanmistir. Etkilesimde olan bu unsurlarin birbirleriyle olan uyumu yine tasarimin temel
ilkeleri gbz Oniine alinarak analiz edilmistir. Bu analiz yapilirken Tiirkiye’de aylik olarak
yayinlanan 9 adet dergi rastgele secilmis ve igindeki reklamlarin analizleri yapilmistir. Analiz
yapilirken, grafiksel analiz formu kullanilmigtir. Bu form gorsel biitlinliigiin saglamasinda
onemli oldugu diisiiniilen ve tasarimin temel ilkelerinden olan denge, gorsel hiyerarsi, oran
oranti, vurgu, biitlinliik, devamlilik, sekil zemin iliskisi ve ritim gibi ilkelerden olusturulmustur.

Grafiksel verilerin analizi, nitel arastirma yontemine uygun olarak yapilmaistir.

Arastirmanin sonucunda elde edilen bilgiler dogrultusunda tasarimlarda kullanilan
gorsellerin dikkat ¢ekici oldugu ve konuyla baglantili oldugu saptanmistir. Gorsellerin
kullaniminda bagsar1 saglanmistir. Analiz edilen dergi reklamlarindaki basliklarda biiyiik
puntolar kullanilmistir. Bu kullanim bagliklarin kolay okunmasini saglamistir. Sekil zemin
iliskisi dogrultusunda kullanilan bagliklar zitlik olusturarak kendisini kolayca okutmay1
basarmistir. Baz1 basliklarda ise sekil zemin iligkisindeki zithik ilkesi kullanilmadigindan
yaziin okunmasi zorlasmistir. Gereginden fazla bilgi vermek istenilen reklamlarda ise uzun
metinlere ihtiya¢ duyuldugu i¢in kii¢clik puntolu yazilar kullanilmistir. Bu kullanim okuma
kolayligint olumsuz yonde etkilemistir. Bu analizler yapilirken bir takim sonuglara varilmistir.

Varilan en temel sonug tipografi derslerine verilmesi gereken 6nemin arttirilmasidir.

Anahtar Kelimeler: Tipografi, reklam, tasarim ilkeleri



THE COHERENCE OF VISUAL AND TYPOGRAPIC ELEMENTS WHICH ARE
USED IN ADVERTISMENT DESIGN OF MONTHLY MAGAZINES AND THE
ANALYSIS OF THIS COHERENCE BENEFITTING FROM THE PIRINCIPLES OF
DESIGN

Presented By: Seval EREN AKSOY
ABSTRACT

In this study the interaction space which typographic and visual elements used in
advertisement designs in monthly magazines in Turkey form with each other is explained. The
coherence of these elements in interaction is also analyzed considering the guiding principles
of design. In this analysis 9 magazines that are published in Turkey monthly are picked
randomly and the advertisements within are examined. While analyzing, graphical analysis
form is used. This form comprises basic principles of design that are considered to be of great
importance to ensure visual integrity such as balance, visual hierarchy, proportion, emphasis,
integrity, persistence, figure ground relationship and rhythm. The analysis of graphical data is
conducted in accordance with the qualitative research method.

With the information resulting from the research, it is indicated that the visuals used in
designs are striking and related to the subject. The use of the visuals is appropriately achieved.
The headlines of the analyzed magazine advertisements are written in big font sizes. This use
enables an easy reading of the headlines. The headlines formed in accordance with the figure
ground relationship create an opposition and thus provide an effortless reading as well.
Nevertheless, since some headlines do not make use of the opposition in the figure ground
relationship, the reading of the text demands a lot of effort. In such advertisements that give
more information than needed and thus compose of longer texts small font sizes are used. This
use affects the easy reading of the text adversely. Conducting these analysis, this study comes
to a set of conclusions. The most essential conclusion is that much more importance should be

given to typography courses.

Key Words: Typography, advertisement, principles of design.
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1. GIRIS

Giris bolimiinde aragtirmanin igerigine uygun olarak problem acgiklanmaya
calisilmistir. Giris boliimiiniin diger kisminda ise aragtirmanin amaci, arastirmanin 6nemi ve

caligmanin igerisinde gegen tanimlar agiklanmistir.

1.1. Problem

Gecmisten giiniimiize insanlarin yasam tarzlariyla beraber ihtiyaglari da degismistir. Bu
degisim siireci igerisinde insanoglu kendisini siirekli gelistirirken buna paralel olarak
teknolojide ciddi anlamda gelisme kaydetmistir. Sanayi devrimiyle birlikte yasanan bilimsel
ve teknolojik gelismeler neticesinde dagitim ve tiiketim siire¢lerinde degisiklikler meydana

gelmistir. Bu degisim kisilerde yeni bir hayat tarzinin benimsenmesine neden olmustur.

Bu yeni yasam tarziyla birlikte yeni bir olgu ortaya ¢cikmistir. Kitlesel {iretim ile birlikte
kaginilmaz olarak kitlesel tiiketim baglamstir. Uretilen iiriinlerin ¢esitlenmesiyle birlikte yeni
bir iletisim ihtiyact ortaya ¢ikmistir. Bu yeni iletisim ihtiyaci kitle iletisim araclartyla
saglanmaya baslanmistir. Ureticiler tiiketicilere kitle iletisim araglariyla seslenmistir. Kitle
iletisim araglar1, bilgilerin, diisiincelerin yaziyla ve gorseller araciligiyla hedef kitleye
aktarilmasin1 saglamistir. Baslica kitle iletisim araglar televizyon, radyo, gazete, dergi,

internet vb. araglardir.

Kitle iletisim araglarinin etkin bir sekilde kullanilabilmesi igin basarili tasarimlara
ihtiyac duyulmaktadir. Bu araglarla hedef tiiketiciye ulagirken dogru bir reklam stratejisi tercih
edilmelidir. Bu nedenle tasarimin hazirlanma asamasi 6nem tagimaktadir. Diizensiz bir sekilde
hazirlanan tasarimlar tiiketicinin ilgisini ¢ekmeyecektir. Tasarim asamasinda etkili bir yol

izlenmesi gerekliligi tliketicilerin kanaatlerinin olusmasinda 6nemli bir yer tutmaktadir.

Bu tez calismasinda kitle iletisim araglarindan dergi ele alinmistir. Dergilerde
yayinlanan reklamlarin analizleri yapilmis, problem teskil eden yerler tespit edilmis ve nasil
bir yol izlenmesi gerektigi vurgulanmistir. Dergilerde kullanilan reklamlarin tasarim analizleri

yapilirken, grafik tasarimin iki temel 6gesi olan tipografik ve gorsel elemanlar ele alinmustir.

Grafik tasarimcinin reklamlarda yer alan tipografik ogelerle gorsel 6geleri uyumlu bir

sekilde bir araya getirmesi gerekmektedir. Hedef kitle analiz edildikten sonra yapilmasi

1



gereken dogru ve etkili bir mesajin belirlenmesidir. Bu noktada grafik tasarimei tipografik
ogeleri kullanmak durumundadir. Tipografik 6gelerin yaninda gorsel 6gelere de basvurarak
tiiketiciye reklam yoluyla iletmek istedigi mesajlart etkili ve agik bir sekilde aktarabilmesi
tasarimcinin birincil amacidir. Bu amagta tiiketiciden de satin alma eylemini gergeklestirmesi

beklenir.

Tipografinin konusu olusturan biitiin elemanlar bir¢cok reklam tasariminda basari ile
uygulanamamistir. Bu nedenle bu tez ¢alismasinda tipografik unsurlarin neler oldugu ve
tipografik unsurlarin nasil kullanilmas1 gerektigi agiklanmistir. Bir¢ok dergi reklami
tasarimlarinda tipografik ogeler, gorsel Ogelerle birlikte kullanilmistir. Yapilan bu tez
calismasinda dergi reklamlar1 ele alinmis ve grafiksel analiz formu dogrultusunda
incelenmistir. Bu sayede tasarimin temel ilke ve dgelerine uyularak bir reklam tasariminin

nasil olmasi gerektigi aciklanmustir.

1.2. Arastirmanin Amaci

Bu arastirmanin genel amaci, dergi i¢i reklam tasarimlarinda kullanilan gorseller ile
tipografik 6gelerin uyumlu olmasi gerektiginin vurgulanmasidir. Bu vurgulama yapilirken
reklam tasarimlarinda kullanilan gorsellere verilen dnemin tipografik 6gelere de verilmesi

gerektiginin anlasilmasi amaglanmaktadir.

Bu amag¢ dogrultusunda reklam, grafik tasarim, tipografi ile ilgili literatlir taramasi
yapilmustir. Literatiir taramasinda, bu alanda yazilmis kitap, makale, dergi ve elektronik
ortamdaki kaynaklar incelenmistir. Bu bilgiler dogrultusunda tasarimin temel ilke ve
Ogelerinden olusan grafiksel analiz formu gelistirilmistir. Gorseller ile tipografik unsurlarin
bir arada kullanildig1 dergi i¢i reklam tasarimlari iizerinde analizler bu form ile yapilmistir.
Bu analizlerde, reklam tasarimlarinda kullanilan gérsel elemanlara verilen 6nemin tipografik
Ogelere de verilmesi gerektigi anlasilmig ve bu unsur da tez ¢aligmasinin amaglar1 arasinda

yer almistir.

Tez ¢aligmasinin birinci boliimiinde dagitim ve tiiketim siirecindeki degisiklikler sanayi
devrimiyle birlikte yasanan bilimsel ve teknolojik gelismeler 1s1g¢inda ifade edilmistir. Bu
degisiklikler sonucunda kitlesel iiretimle birlikte kitlesel tiiketimin nasil ortaya ciktigi
anlatilmistir. Bu boliimde hedef kitle kavramindan bahsedilerek, hazirlanacak olan reklam

tasarimlarinda nasil bir yol izlemesi gerektigi vurgulanmistir. Tez caligmasinda kullanilan



reklam tasarimlariin analizleri yapilirken, grafik tasarimin hangi 6gelerinden yararlanilarak
analizlerinin yapildig1 ortaya koyulmustur. Grafik tasarimcinin reklamlarda yer alan
tipografik ogeler ve gorsel Ogeleri nasil kullanmasi gerektigi aktarilarak, tipografik

elemanlarin 6zellikleri anlatilmistir.

Ikinci béliimiinde, ilkyazi 6rnekleri ve yazinin ortaya ¢ikmasiyla birlikte tipografinin
nasil bir gelisim siireci igerisine girdigi anlatilmistir. Yazinin ortaya ¢ikmasi gereksinimlerden
kaynaklanmistir. Insanlar dncelikli olarak yasadiklar1 olaylari resmetmeye baslamis ve bu
resimler ile birlikte kendilerini nasil ifade ettikleri anlatilmistir. Bu anlatimda yazinin zamanla
gelisim gostererek nasil ortaya ¢iktigi aktarilmistir. Yazinin tarihi gelisim siireci anlatilarak

nasil bir degisim siirecine girdigi aktarilmaya ¢alisilmistir.

1450’de Gutenberg’in matbaay1 bulmasiyla birlikte tipografi alaninda yasanan
gelismeler aktarilmistir. Tipografinin Ooneminden bahsedilmistir. Harfin anatomisinde
bulunmasi gereken Ozellikler aktarilarak harf tasarimlarinin nasil yapilmas: gerektigi
anlatilmistir. Tipografik diizenlemede uyulmasi gereken kurallar aktarilarak, bir metin
icerisinde bulunmasi gereken ilkeler anlatilmistir. Gegmisten gilinlimiize yazi tiirleri, ilkyazi
karakterlerinin olusumu ve giiniimiizde hala 6nem tasiyan yazi tasarimcilar ile onlarin yazi

karakterleri anlatilmistir.

Ugiincii boliimde, grafik tasarimin ortaya cikist ve tipografiye etki etmis sanat akimlari
aciklanmistir. 19. yiizyilda gergeklesen endiistri devriminin etkisi ile liretimde gergeklesen
degisimler biryandan iletisim ihtiyaglarin1 da degistirmeye baslamistir. Insanlar kdylerden
kentlere gé¢ etmeye baslamistir. Ulasim kolaylasmis ve iletisim ihtiyaci ortaya c¢ikmustir.
Matbaa teknolojisinin gelismesiyle birlikte kitap sayis1 artmaya baslamis ve maliyetler
diismiistiir. Bu durum okuma oranlarini olumlu yonde etkilemistir. Bu sayede grafik tasarimin
nasil ortaya ¢iktig1 ve dnemi aktarilmaya calisilmistir. Bu bdliimde grafik sanatina etki eden

sanat akimlar1 ve bu sanat akimlarinin 6zellikleri anlatilmistir.

Dordiincii boliimiinde; reklamcilik ve reklameiligin tarihi gelisim siireci anlatilmistir.
Giliniimiizde reklamin isletmeler acisindan vazgecilmez bir olgu durumuna nasil geldigi
aciklanmigstir. Stirekli degisen pazar kosullar1 rekabetin her gecen giin artmasina neden
olmustur. Bu durumun sonucunda {ireticiler piyasada birbirine benzeyen iiriinleri tiiketiciye
tanitmak istemislerdir. Tiiketicilerde satin alma eylemini olgunlastirabilmek igin iireticilerin

reklam olgusuna bagvurmak zorunda kaldiklar ifade edilmistir.



Bu boliimde reklamin fonksiyonlarindan bahsedilerek reklam kampanyalarinin nasil
hazirlanmas1 gerektigi agiklanmistir. Reklam kampanyalart hazirlanirken g6z Oniinde
bulundurulmasi gereken ozellikler agiklanarak, hedef kitle kavrami iizerinde durulmustur.
Reklamda hedef kitleyi tanimanin ve hedef kitleye uygun reklam kampanyalar1 diizenlemenin
oneminden bahsedilerek, etkili bir reklam kampanya siirecinin nasil olmasi gerektigi
aciklanmaya calisilmistir. Ayrica bu boliimde baglica reklam araglarindan bahsedilerek,
hazirlanan reklam kampanya siire¢lerinin hangi reklam araglarinda yayinlanmasi gerektigi ifade

edilmisgtir.

Besinci boliimde; arastirmanin modeli ve verilerin nasil toplandig1 agiklanmistir. Ayrica

ulasilan verilerin hangi yontem kullanilarak analiz edildigi agiklanmistir.

Altinct boliimde; dergi reklamlarinda kullanilan tipografik 6gelerin neler olduguna
deginilmistir. Dergi reklamlarinda tipografik 6gelerin nasil hazirlanmasi gerektigi ve hedef kitle
iizerinde biraktiklari izlenimler aktarilmaya calisilarak, dogru bir kullanimin nasil olmasi
gerektigi anlatilmigtir. Bu boliimde dergi i¢i reklam tasarimlarinda kullanilan gorseller ile
tipografik 6gelerin uyumu vurgulanip, bu uyum dogrultusunda tasarlanan reklamlarda nasil bir
yol izlenmesi gerektigi amaglanmistir. Dergi i¢i reklam tasarimlarinin degerlendirilmesi
yapilirken grafiksel analiz formu kullanilmistir. Bu kullanimda tasarimin temel ilke ve
ogelerinden yararlanilmistir. Bu sayede reklam tasariminin nasil yapilmasi gerektigi ortaya

konulmak istenmistir.

Grafiksel analiz formunda grafik tasarimin asagida bulunan temel ilke ve 6gelerine yer

verilmistir.

Tasarimda denge
Tasarimda gorsel hiyerarsi
Tasarimda oran oranti
Tasarimda vurgu
Tasarimda biitiinliik
Tasarimda devamlilik

Tasarimda sekil zemin iliskisi

O N o g B~ W Dd e

Tasarimda ritim

Bu analiz dogrultusunda hazirlanacak olan reklam tasariminda dikkat edilmesi gereken
noktalara deginilmistir. Boylece reklamlarda kullanilan gorseller ve tipografik 6geler arasinda

bir uyum saglamanin ne kadar 6nemli oldugunun anlasilmasi amag¢lanmistir.
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1.3. Arastirmanin Onemi

Dergi i¢i reklam tasarimlarina yonelik yapilan tanimlamalar ve analizler dogrultusunda,
dergi i¢i reklam tasarimlar1 hazirlanirken yalnizca gorsel 6gelerin degil tipografik dgelerin de

onemli bir etken oldugunun anlasilmasina katki saglayacagi diisiintilmiistiir.

Bu tez calismasindan elde edilen analizler ile grafik egitiminde reklam tasarimlari
hazirlanirken yapilan eksikliklerin giderilmesi ve bu eksikliklerin bundan sonra yapilmasi

diisiiniilen arastirmalara kaynak olarak katki saglamasi ve 6rnek teskil etmesi hedeflenmistir.

1.4. Tamimlar

Reklam: Reklam, bir iiriin ya da hizmetin, bedeli kimin tarafindan 6dendigi belli olacak
sekilde genis halk kitlelerine kitle iletisim araglarindan yer ve zaman satin alarak tanitilmasi

cabalarinin biitiiniinii igerir (Elden, Ulukok ve Yeygel, 2005, s. 62).

Kodeks: Kitabin gériiniimiinde birinci derecede 6nemli bir degisim olan, sayfalarin bir
cilt yardimiyla bir araya getirilmesiyle olusan, bugiin de kitabin en ¢ok kullanilan formudur

(Labarre, 1995, s.12).

Tiiketim: Yalnizca dogal ve temel gereksinimlerin karsilanmasi degil, 6znel ve

rastlantisal arzularin, isteklerin, tercihlerin karsilanmasidir (Cengiz, 2008, s.42).

Tiiketici: Kisisel arzu, istek ve ihtiyaglari i¢in pazarlama bilesenlerini satin alan veya

satin alma kapasitesinde olan gergek bir kisidir (Karabulut, 1989, s.15).



2. ILKYAZI ORNEKLERI VE YAZININ ORTAYA CIKISIYLA BIiRLIKTE
TiPOGRAFININ GELiSIMi

2.1. Yazimin Ortaya Cikisi ve Tarihi Gelisimi

Yazinin ortaya ¢ikmasi gereksinimlerden kaynaklanmustir. Insanlar oncelikli olarak
yasadiklar1 olaylar1 resmetmeye baslamis, bu resimler ile birlikte kendilerini ifade etmislerdir.

Bu resimler de zamanla gelisme gostermis ve yazi ortaya ¢ikmistir.

“Mezopotamya Uygarliginin kurucularindan olan Stimerler ilkyaz1 sistemini gelistiren
toplumdur. Stimer dilinin kokeni tam olarak bilinmemektedir. Ama IV. Uruk doneminde
bulundugu sanilan “Civi Yazist” insanlik tarihinin doniim noktalarindan biri olarak kabul

edilmektedir” (Becer, 2011, s. 85).

Mezopotamya Uygarhiginda ¢ivi yazisiyla yazilan ilk yazilar mal sayimi ve giinlikk
yasamla ilgili kayitlar1 tutmaya yarayan piktogramlardan olusmaktaydi. Piktogramlar
diisiinceleri ve nesneleri ifade etmekteydi. Stimerlilerin kelime ve hecelerden olusan yazilari
1000’ den ¢ok isarete sahipti ve bu isaretler i¢inde sesi de ifade eden semboller bulunmaktaydi.
Sesli harfler okunur fakat yazilmazdi. Sagdan sola dogru yazilan ¢ivi yazisi tas lizerine oyularak
yazildigr gibi genelde 1slak kil tabletlere stilus denilen kemik veya agactan yapilan bir
malzemeyle basilarak yazilirlardi. Kil Mezopotamya’da yazi yazmak i¢in en ideal malzemeydi
(Ganiz, 2004, s.17).

Civi yazis1 ayrica tapimak raporlarinin tutulmasinda kullanilmistir. Stimer toplumunda
yazinin bulunmasiyla birlikte bilgi aligverisi baglamistir. S6zlesmeler, bilimsel ve edebi yapitlar

kil tabletler tizerine kaydedilmis, kiitiiphaneler kurulmustur (Becer, 2011, s. 86).
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Resim.1. Civi Yazisi

Ganiz, S. (2004) s. 16,Yaz1 Tasarimcilari



Misir Uygarliginda kullanilan yazi ¢esidi ise Hiyeroglif yazisidir. Misir Uygarligi sinirl
bir cografya lizerinde kurulmus ve biiyiik gelismeler gostermis bir uygarliktir. Nil Nehri
kiyisinda kurulmus olan uygarlik kendi gereksinimlerini karsilamak adina geligsmeler

gostermistir.

Eski Misir’da yazi islevi géren ve resim 6zelligi tagiyan simgelere Hiyeroglif (Tanr1’nin
Sézleri) ad1 verilmektedir. Bilinen ilk hiyeroglif yazis1 1.0. 3100 yillarina aittir. Hiyeroglif
yazilar1 Misir disinda bagka hi¢ bir uygarlikla baglantis1 olmayan bir sisteme sahiptir. Misir
sanatt ve hiyeroglif yazi arasinda tanrisal giiciin gorsel yorumu agisindan benzerlik

bulunmaktadir. Hiyerogliflerin kullanildig: yerler taslardir (Becer, 2011, s. 86).

Hiyeroglif yazisinda kullanilan 700 civarinda semboliin igerisinde kelimenin anlami
hakkinda bilgi veren 24 sessiz harf bulunmaktaydi. Sembollerin bir kismi anlatimlari
gostermekte, bir kismi ise sesleri bir ya da birden ¢ok sesle anlatmakta veya ses degeri olmayan
isaretlerden olusmaktaydi. Doga resimlerinden olusan hiyeroglifler duvarlara, kemiklere,
taglara ve tahta iizerine islenip renklendirilirdi. Hiyeroglifler papiriis kagitlarina ve tabletlerin
iistiine miirekkep ve boyalarla basit kelime gruplari, satirlar veya yazi bloklart halinde

stislemelerle yazilirlardi (Ganiz, 2004, s.18).

Resim.2. Hiyeroglif Alfabesi

Ganiz, S. (2004) s. 18, Yazi Tasarimcilari

Entellektiiel ifadenin en yetkin 6rnekleri Uzakdogu’da goriilmiistiir. Farkli tislup ve

malzemeler Cin’de kullanilan yaziy1 dolayisiyla resim ve Kkaligrafi sanatlarimi dogrudan



etkilemistir. Yaziy1 yazabilmek i¢in firca, miirekkep c¢ubugu, miirekkep tas1 ve kagit
kullanmiglardir. Firga yapiminda kegi, geyik, tilki vb. hayvan killarindan yararlanmislardir
(Becer, 2011, s. 87). Cin’de yazi, 40.000°den fazla resimsel isarete sahipti. Biri anlam, biri
telaffuz olmak iizere her kelime iki isaretten meydana gelmekteydi. Yazi sag iistten baglayip
yukaridan asagiya yazilmaktaydi, giiniimiizde ise sagdan sola veya soldan saga yazilmaktadir

(Ganiz, 2004, s.19).

Cin’de harf sayisinin ¢ok olmasindan dolayr okuma yazma kolay 6grenilemiyordu.
Cocuklar Avrupa iilkelerinde yasayan ¢ocuklara oranla daha uzun bir siire igerisinde okuma

yazmay1 dgreniyorlardi.

rel
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Resim.3. Cin Yazis1
Ganiz, S. (2004) s. 19, Yaz1 Tasarimcilari

[lk alfabeler Yunan ve Latin alfabeleridir. Alfabenin bulunusu iletisimde énemli bir yer
tutmaktadir. Daha oOnceki donemlerde okuma belli bir kiiltlir birikimine sahip olmay1
gerektiriyordu. Ornegin Hiyeroglif yazisinin sirr1 uzun yillar boyunca bulunamamistir. Bunun
nedeni ise o kiiltiirde yasayan insanlarin belli resimsel ifadelere belli anlamlar yiiklemeleriydi.

Piktogram tabanli yazidan ideogram tabanli yaziya gegcildiginde, yazilani okuyabilmek ve



anlayabilmek sadece belli bir kiiltiir birikimine sahip olanlarin basarabildigi bir unsur olmaktan

cikmis ve herkes tarafindan daha kolay anlagilabilir bir unsur haline gelmistir.

Yunanlilar Fenike alfabesine a,e,i,o,u gibi sesli harfleri de eklemislerdir. Yaziya
geometrik bir uyum ve estetik bir kalite kazandirmiglardir. Harfler ayni satir ¢izgisi tizerine
yerlestirilmis ve yazi yonii bugiin kullandigimiz gibi, soldan saga dogru ¢evrilmistir. 1.0. 190

yillarinda parsomen kagidi kullanilmaya baglanmistir (Becer, 2011, s. 90).

Resim.4. Yunan Alfabesi

Ganiz, S. (2004) s. 21 Yaz1 Tasarimcilart

Romalilar ise 1.0. 6. ve 7. yiizyillarda Yunan alfabesini Latin dilinin sesli harfleriyle
cogaltmislardir. Bu durumun sonucunda Capitalis Monumentalis (biiyiik harf) meydana
gelmistir. Romalilar 1.0. 1. yiizyilda 25 biiyiik harften olusan Latin alfabesinin son asamasini
kesinlesmis formlariyla olgunlastirmiglardir. Kapital formlar kitap ve ticari yazilarda
kullanilmigtir. Bu donem Latin yazilarinin form ve fonetik degerler agisindan belirginlestigi

donem olarak kabul gormiistiir (Ganiz, 2004, s.23).

SENATVSPOPVIVSQVEROMANVS ©
UPCAESARI DIVINERVAE FNERVAE
RAIAN QAVGGERMDACICOPONTIF
AXIMOTRIBPOTXVIHMDPVICOSVIPP
DDECU\RANDVM VANTAEALTITVDINIS

CVSTA RLBVSSITEGESTVS

Resim.5. Roma Yazilarn

Ganiz, S. (2004) s. 23 Yaz1 Tasarimcilari



2.2. Matbaanin Icadi ve Tipografinin Gelisimi

1450 yilinda basim ve yaymcilik alaninda 6nemli bir devrim gerceklesti. Johannes
Gutenberg, metal yazilar1 kursun alasimlarla kullanarak olusturmayi ve bunlardan blok kaliplar
elde etmeyi denedi. Zamaninin teknolojisi i¢inde ¢ok yiiksek sayilacak baski sayilarina
ulagsmay1 basardi. Bu gelisme XI. ylizyildan beri bilinen Cinliler’in birim harfler kullanarak

yaptiklar1 baski sisteminden sonra en 6nemli tarihi asamaydi (Ugar, 2004, s.100).

Gutenberg tipografi teknigini gelistirirken ilk kez Cin’de kullanilan tahta kaliplara
yiiksek rolyef olarak oyulan ve “Xylotyporaphy” adi verilen baski tekniginden esinlenmisti.
Gutenberg’in gelistirdigi bu teknik Oncesine oranla daha islevseldi. Gutenberg, her birinin
iizerinde yiiksek kabartma bir harfin yer aldigi; bagimsiz, yer degistirebilen ve tekrar

kullanilabilen metal par¢aciklardan yararlanmisti (Becer, 2011, s. 92).

Resim.6. Gutenberg Harf Dokiim Sistemi
Becer, E. (2011) s. 92 letisim ve Grafik Tasarim

Gutenberg’in 1455 yilinda yaymmladigi “42 Satirhik Incil” admm siitunlardaki satir
sayisindan almaktadir. Incil’in tipografik yapisi incelendiginde, o devirde oldukca yaygin
olarak kullanilan kesik u¢ karakteri kullanilmistir. Bunun nedeni ise bu karakterin el yazisi
karakterine benziyor olmasidir. Gutenberg o zamana kadar gordiigii tek tarz olan Gothic yazi

karakterini kopya etmeye ¢alismistir (Ugar, 2004, s.100-101).

Matbaanin yayginlagsmasi ile birlikte ortagag el yazmasi kitaplardan esinlenilerek yeni
karakterler tasarlanmis ve elyazmalarindaki karakterler zaman ilerledikge terk edilmeye
baslanmistir. Bu gelisme ile yeni harf tasarimlar1 olusturulmaya baglanmistir. Harf
karakterlerinin ortaya ¢ikmasiyla birlikte tipografi ilkel sekliyle yazi yazmaktan farkli bir sanat

dal1 haline gelmistir.
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Gutenberg’in matbaay1 bulmasiyla birlikte baski sanati Avrupa’da biiyiik bir hizla
yayildi. 1500’1 yillar itibariyle 1000°den fazla matbaa kuruldu ve ilk 60 yilda 40.000 civarinda
kitap basimi iiretildi. Bu yiizyilla beraber yazi tasarimi da gelisim siirecine girdi (Ganiz, 2004,
S. 45).

2.2.1. Tipografi Nedir

Tipografi izleyiciye sozel mesajlari iletmek iizere tasarlanmis harfler, rakamlar ve
noktalama isaretlerinden olusan biitiin yazi gesitleri ve bu yazi ¢esitlerinin biiytikliiklerinin
secimi olarak tanimlanabilir. Bu yazilarla olusturulan metinlerdeki satir uzunluklarinin
belirlenmesi, kelime ve harf aralarindaki bosluklarin diizenlenmesi ise tipografinin asil amacini
olusturmaktadir (Yiicebas, 2006, s.178). Bir tasarimda yer alan yazilarin gorsel yapilarinin

bi¢cimlendirilmesi ve bu yazilarin diizenlenmesi tipografinin konusunu olusturmaktadir.

Yazmin temel islevini, isaretler yardimiyla diisiince ve bilgi aktarimi olarak
tanimlayabiliriz. Tipografi bu tanimin tesindedir. Tipografi yazi ile sanat yapma boyutudur.
Klasik tipografi anlayisinda okunabilirlik ve estetik en onemli odak noktas: olsa da gagdas
anlamda tipografi, 6zellikle de postmodern yaklasimda artik kendinde daha farkli hedefler
aramistir. Grafik tasarimda tipografi, bilgi ve mesajin anlasilabilir bir yazi diliyle iletilmesinin
yaninda, bir tarz, kisilik, gorsel bir dil ve farkli bir imge olarak kendisini gostermesidir (Ugar,
2004, s. 106).

Tipografi, yazili bir fikre gorsel bir bi¢im verilmesi anlamina gelir. Tipografi bir
tasarima kisilik ve duygu veren en etkili unsularin baginda gelmektedir. Tipografik yapida
gorsel bicim s6z konusu fikrin erisilebilirligini ve okuyucunun tepkisini degistirir (Harris, 2012
s. 38).

Hazirlanmis bir tasarimin gorselleri her ne kadar tasarim ilkeleriyle uygun bir sekilde
yerlestirilse de tipografinin yazi stili yanlis ise o tasarimin belli bir kimligi bulunmaz. Tasarimin
ilk amaci hedef kitle tarafindan hemen algilanmasidir. Yanlis secilmis harf karakterleri
tasarimin zor anlagilmasini saglamaktadir. Bu nedenle gorsellerle uyum icinde olan bir yazi

karakteri bulup tasarima bir kimlik kazandirmamiz gerekmektedir.

Tipografi mekanik isaretler sistemi ve ayni zamanda dilin diizenlenmesi olarak

tanimlanirken, son derece genis bir alan olan tipografinin kesinlesmis bir tanimi da
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bulunmamaktadir. Var olan tiim tanimlar1 da siirekli olarak gelistirilmeli ve uygulama alani ile

iliskilendirilmelidir (Baines ve Haslam, 2002, s.7).

Tipografinin, tiim yazi elemanlarini estetik bir anlayis i¢erisinde olusturmasi ve verecek
oldugu mesaji1 dogru bir sekilde verebilmesi gerekmektedir. Tipografide islevsellik en 6nemli
noktalardan biridir. Bu islevsellik basarilabildiginde hedeflenen amaca ulasilabilmistir.
[letisimin temel 6gelerinden olan yazi, ilkel toplumlarda kullanilan sembol ve isaretlerin zaman
iceresinde gecirdigi degisimlerden sonra kendi kimligini bulmustur. Tipografi tasimis oldugu

anlamlar sayesinde bir duyguyu ve yasami anlatabilmektedir.

Iletisim tiirleri arasinda en gelismis olanlarindan biri, konusma dilidir. Seslerle birlikte
var olan bu iletisim isaretler dizgesi haline geldiginde, yazi1 diye adlandirdigimiz yeni bir boyut
kazanir (Ugar, 2004, s. 94).

Kiiltiir tarihi i¢inde, dil olgusuna kosut olarak, tipografi de, onu formlar yardimiyla kagit
ya da benzeri bir malzeme {izerine aktararak, bir bakimdan da yasanilan zamani gorsel olarak
kaydetmistir. Tarihi tipografik 6geler altinda incelersek bu ornekleri agik bir bigimde
gorebiliriz. Ornegin Osmanli Imparatorlugu’nun en gorkemli zamanlarmdaki kaligrafi
ornekleri, saltanatin, ahenk ve dinginligin, giiciin formlar tizerine nasil gii¢lii bir sekilde

aktarildigini1 gosterir (Ugar, 2004, s. 95).

Tipografinin en temel 6zelligi okunabilir olmasidir. Giiniimiizde her sey hizla gelisirken
tipografik Ogelerde zamanla degisim gostermek durumda kalmistir. Cagin modernist yani
tipografiye aktarilmaya baslanmistir. Tipografi bir duyguyu ya da herhangi bir diisiinceyi
yansitabilir. Dikkat edilmesi gereken en 6nemli nokta verilen mesaj ile tipografinin bir uyum

icinde olmasinin gerekliligidir.

2.2.1.1. Harfin Anatomisi

Harf (type) sozciigli, harf yapist anlamina gelen Yunanca “typos” sozciiglinden
gelmektedir. Harf (metal harfler: hurufat) tipografik diizenlemenin en temel 6gesidir. Biiyiik
harfler “majiscule” kiigiik harfler de “miniscule” olarak adlandirilmaktadir (Sarikavak, 2004,

s.1).

Harfler konusma dilimizde kullandigimiz seslere karsilik gelen ve belli basli bigimlere

sahip olan isaretlerdir. Alfabedeki her harf benzersiz bi¢imsel ozelliklere sahiptir. Harf
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sunuldugunda okunur olmasi gerekmektedir. Alfabe belli bir sayida fonetik sembolden olugsmus

bir sistemdir (Baudin, 1989, s. 23).

Herhangi bir yaz1 karakterini diger bir yazi1 karakterinden ayirabilmek icin harf
karakterlerinin bigimsel 6zelliklerinin iyi bilinmesi gerekmektedir. Ancak bu sayede kullanilan
tipografik O6genin tiim bigimsel Ozelliklerine hakim olarak dogru bir kullaniminin olup
olmadigin1 anlayabiliriz. Yiizyillardir yasanan doniisiim ve gelisimle beraber dnemli bir
bi¢imsel degisim geciren yazi karakterleri ve harf formlari, grafik tasarimla ilgilenenlerin en
eski ilgi alanlarindan biridir. Her tirlii oransal iliski ve estetik kaygilardan dolayr harf
karakterleri bircok kez yeniden tasarlanmistir. Giiniimiizde de tipografik tasarim ozel bir

tasarim dal1 olarak yerini almistir.

Glniimiiz tipografik karakterleri el yazilariyla baslayan uzun bir déonem sonunda
olusmustur. Harfin temel unsuru ¢izgisel vurus ve darbelerdir. Firca, kamis ve keski gibi yazi
araglar1 harf bicimlerinin degisimini saglamistir. Daha sonraki déonemlerde Eski Yunanli ve
Romalilar harfleri temel geometrik yapilar {izerinde bigimlendirmeye baslamislardir (Becer,

2011, s. 176).

Sekil.1. Harfin Anatomisi
Becer, E. (2011) s. 176, iletisim ve Grafik Tasarim

Biitiin tipografik karakterler optik olarak hayali bir yatay ¢izgi (satir ¢izgisi) iizerine
dizilirler. Kiiglik harflerin govde yiiksekliklerini belirleyen yatay ¢izgi ile satir ¢izgisi
arasindaki mesafe “x yiiksekligi” olarak adlandirilmaktadir. Bu kiigiik harflerin standart

yiiksekligidir ve en net 6l¢iilebildigi harf kiiciik x harfidir. Harfleri olusturan ana hatlarin alt ve
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ist bitim yerlerinde bulunan tirnak bicimindeki kii¢iik uzantilar ise serif olarak

adlandirilmaktadir (Becer, 2011, s. 177).

{

<= (st yzant

Serif wip- = Alt uzant

Sekil.2. Harflerin Satir Uzerine Dizilmesi

Becer, E. (2011) s. 176, Iletisim ve Grafik Tasarim

2.2.1.1.1. Tipografik Olciiler Nelerdir

Tipografide 18. yiizyila kadar bir 6lgii sistemi uygulanmamustir. Harf karakterleri farkli
Olciilerde iiretilmis, bunun sonucunda farkli dokiimhanelerde dokiilen metal harflerin

ol¢limlenmesinde uyumsuzluklar ortaya ¢ikmistir (Jury, 2002, s. 76).

Fransiz yazi tasarimcist Pierre Simon Fournier de Jeune, 1737 yilinda “Punto” birimini
temel alan bir 6l¢ii sistemi gelistirerek tipografik 6lgiilerin standardizasyonunu baglatmistir.
Punto giiniimiizde uluslararas1 gecerliligi olan tipografik bir 6l¢ii birimidir. 1 punto 0.37583

milimetredir (Becer, 2011, s. 180).

Fournier yazinin 6l¢iisiinii ifade eden en kiiciik birimine “Punto” adin1 vermistir. 12
punto bir cicero olarak kabul edilmekte; bdylece biiyiik 6l¢iilerde kolaylik saglanmaktadir.
Cicero ile ¢izgi uzunluklari 6l¢iilebilmektedir (Meggs, 1998, s. 116).

Tipografik 6l¢ii sisteminde punto, birim ve pika ad1 verilen {i¢ ana 6l¢ii kullanilmaktadir.
Punto ile harfin yiiksekligi, birim ve genisligi, pika ile de harf ¢izgileri dl¢lilmektedir (Carter,
Day ve Meggs, 2002, s.10).

Tipografide bosluklarin diizenlenmesi tasarimin kusursuz olmasinda 6nemli bir rol
oynamaktadir. Bilin¢li bir sekilde hazirlanmis ve dogru espas araliklar1 verilmis bir tasarim

okuyucu tarafindan kolayca algilanmaktadir.
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Harf 6l¢iimiine ek olarak, tipografik elemanlar arasindaki 6l¢iimde tipografik tasarimin
ve belli bir standardin olugsmasi son derece dnemlidir. Tipografide harf arasi, kelime arasi, satir
arasi ve siitun arasi olmak {izere dort adet bosluk 6l¢iisii bulunmaktadir (Carter, Day ve Meggs,

2002, 5.10).

Alfabede bulunan her harf ayn1 genislikte degildir. Bu sebeple yazi genislikleri ayni
olmadig icin harfler arasinda belli baslh diizenlemeler yapilmas1 gerekmektedir. Ornek olarak
“L” harfi ile “I” harflerinin genislikleri birbirinden farklidir. L ve 1 “LI” harfleri yan yana
kullanmildiginda ortaya ¢ikan harf arast bosluklar, M ve 1 “MI” harflerinin yan yana
kullanimindan daha farklidir. Bu sebeple farkli genislikteki harflerin zaman zaman aralarindaki

bosluklarin diizenlenmesi gerekmektedir.

Kelimelerdeki harf araliklarinin az olmasi daha ¢abuk algilanmasini saglamak amaciyla
okumay1 kolaylastirmaktadir. Harf aralarindaki boslugu azaltmak yazinin yogunlugunu

arttirmaktadr.

Harfler, farkli bosluklari olan her bir ayr1 kombinasyonu farkli ¢6ziimleme gerektiren
tasarim elemanlaridir. Her yazi karakteri icin dogru denebilecek okunakli, gbzii rahatsiz
etmeyen bosluk oranlar1 mevcuttur. Bu bosluklar yazinin puntosuyla, anatomisinin oranlariyla,
stitun genisligiyle ve satir aras1 bosluguyla iliskilendirilip yapilmas: gereken ayarlardir (Ugar,

2004, s. 126).

Ayni punto Olgilistindeki iki farkli harf karakteri x yliksekliklerinin farkli olmasi
nedeniyle ayri puntolardaymus gibi goziikmektedir. Ornegin x yiiksekligi fazla olan “Helvatica”
ayni puntodaki “Garamond” dan daha biiyiik géziikmektedir ve biiyiik oldugu i¢in daha gok yer
kaplamaktadir. Herhangi bir tasarim yapilirken tipografinin bu degisken 6l¢ii yapist dikkate
alimalidir (Becer, 2011, s.181).

. HX HX

12 pt

Hx

Sekil.3. Harf Yiikseklikleri

Becer.E. (2011) s. 180, iletisim ve Grafik Tasarim
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Her sozciik arasinda bir bosluk birakmak gerekmektedir. Birden fazla birakilan bosluk
kisinin yaziyr okuma devamliligi bozar. Her s6zciik arasinda farkli araliklar ya da birden fazla
bosluk kullanilirsa yazida negatif alanlar olusacaktir. Bu negatif alanlar ise yazinin okunmast
zorlastiracaktir. Noktalama isaretleri, dncesindeki kelime ya da ciimle ile iligkili bir tipografik
elemandir. Bu elemanin ardindan bosluk verilmesi gerekmektedir. Noktalama isaretlerinden

once bosluk birakilmaz (Ugar, 2011, s. 126).

e AL
kanligini,do
sini,obilime-t
[-sanatlar-set
al-hirlik-diive

Sekil.4. Bosluklarin Diizenlenmesi

Ugar, T. (2004) s. 126, Gorsel Iletisim ve Grafik Tasarim

Harfler yan yana gelerek sozciikleri, sozciikler satirlari, satirlar da metin bloklarini
olusturmaktadir. Satir arasindaki boslugun yanlis diizenlenmesi okumay gii¢lestirecegi i¢in bu
bosluklarin iyi bir sekilde diizenlenmesi gerekmektedir. Satir arasinda olmasi gereken
bosluktan daha az bir bosluk oldugu takdirde, satir takibi giiclesir. Kisi bir satirdan diger satira
gegerken satirin takibi zorlasir ve bundan dolayi satir atlayabilir. (Ucar, 2004, s.126)

bir in
" bir O
tikselm
karak

dog ugmn zek
sanatlar seno

Sekil.5. Satir Aras1 Bosluklarin Yanlis Diizenlenmesi

Ugar, T. (2004) s. 127, Gérsel iletisim ve Grafik Tasarim
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Satir aras1 bosluk ayarlamalar1 satirlarin taban ¢izgileri arasindaki uzaklhigin degeri
arttirllarak ya da azaltilarak yapilmaktadir. Paragraf boslugu bir sonraki satir1 diger satirdan
ayirmak i¢in verilir. Paragrafi belirtmek i¢in ilk sozciik daha icerden baslatilir, fakat paragrafi
vurgulamak i¢in paragraf arasi icerden baslayip tekrardan bir paragraf boslugu vermek
gereksizdir. Sayfa i¢cinde metin gorsel bir unsur olarak da algilanmaktadir. Olmasi gerekenden
fazla bosluk verilmesi dikkatin dagilmasina ve yazinin seri bir sekilde okunmasina engel
olacaktir. Iki kez paragraf boslugu verilerek tasarlanmis paragraf diizenlemelerinde, metin

icinde yatay yirtilmalar olugacak ve gereksiz alanlar ortaya ¢ikacaktir (Ucar, 2004, s. 128).

san wophadugu olan Tirk whssunylaribsel Yidksek bir insan tophuhgu olan Tur
ek bi de g ok v

e onda

Sekil.6. Paragraf Kullanimi

Ugar, T. (2004) s. 127, Gérsel Iletisim ve Grafik Tasarim

2.2.2. Yazn Tiirleri

Yaziy1 sesin sekli olarak da adlandirabiliriz. Yazi ve tipografi, grafik tasarimin en eski
ve onemli dallarindan birisidir. Yazi karakteri i¢erigin disa vurumu, 6nce bi¢im sonra da form
olarak ortaya ¢ikmis gorselligidir (Ugar, 2011, s. 133). Grafik sanat1 diinya genelinde bir sanat
dal1 olarak kabul edildiginden beri yazi tasarimi 6nemini kaybetmemistir. Yazi tasarim ister
bir dergi kapaginda, ister bir kitapta kullanilsin igerikle biitiinlesebilmis olmasi en temel

szelligidir.

Yazi ailesi, bir yazi karakterinin bigimsel 6zelliklerini temel alarak tasarlanmis ve
bircok yazi karakterinden olusmus bir yazi1 takimidir. Bir yazi ailesinde orijinal yazi
karakterinin bigimsel 6zellikleri temel alinarak olusturulmus ¢ok ince, ince, yarim, orta, kalin,

¢ok kalin gibi farkli kalinliklardaki uyarlamalara rastlanir (Istek, 2004, s. 10).

Yazi karakterleri katalog ve bilgisayarlarda alfabetik sirada bulunmaktadir. Bu sitemde
aranilan karakter karakterin adi ile bulunur. Herhangi bir tasarim yaparken igerikle yazinin
biitiinlesmesi ve birbirlerini tamamlamalar1 beklenir. Ornegin bir ¢ocuk dergisi hazirlaniyorsa

bu dergide ¢ok ciddi bir yazi karakterinin ve okumasi zor olan el yazisi karakterlerinin
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kullanilmas1 yanlis olacaktir. Cocuk dergisi i¢in hazirlanacak ya da secilecek olan yazi karakteri
hedef kitle tarafindan kolay algilanabilecek ve onlarin dikkatini dagitmayacak bir yazi stili

olmalidir.

Yazi karakterlerinin siniflandirilmasi tipografi sanatinin en 6nemli konular1 arasinda yer
almaktadir. Bir¢ok smiflandirma konusunda oldugu gibi bu konuda da ayri yontem ve
yaklagimlar mevcuttur. Ornegin kullanim yerleri, bigimleri veya tarihsel olusum siirecleri gibi
yontemlerle siniflandirma yapabiliriz. Bir yazi karakteri tarihsel acidan, bigimsel 6zelliklerine
ve geometrik Ozelliklerine gore siniflandirilir (Ugar, 2004, s. 134-135).

Garamond

Baskerville
Modern )
Bodoni
Kalin Tirnakli
Century (Tirnaksiz )
Helvetica

Sekil.7. Yazi Karakterlerinin Siniflandirilmasi

Ucgar, T. (2004) s. 133, Gorsel Iletisim ve Grafik Tasarim

:
Garamond Helvetica Shelly Allogro
Times Futura Zapf Cancery
Bodoni Avant Garde Brusk Sencpt
Galiard Univers Coronet
Caslon Verdana Wuptial Script
Palatino Gill Sans Murnay FHill

\_(Kaln Timakii Yaziar)  Avrial Present Scrip
Clarendon
Typewriter
Rockwell

Sekil.8. Bicimsel Ozelliklerine Gore Yazi Karakterlerinin Siniflandiriimasi
Ugar, T. (2004) s. 133, Gorsel Iletisim ve Grafik Tasarim

Siyah yazinin en 6nemli 6zelligi daraltilmis olarak tasarlanmis olmasidir. Bunun sebebi
matbaa oncesi donemde el yazmasi kitabinin ¢ogaltma igleminin masrafli bir is olmasidir.

Genellikle kagit ve parsomen c¢ok pahali oldugundan yazicilar bu harfi tasarlarken bilingli
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olarak daraltmiglardir. Siyah yazi, kesik kalem ucu ve miirekkep ile ¢izilerek ¢ogaltilmis ve ilk

orneklerine Alpler’in kuzeyinde rastlanmistir (Ganiz, 2004, s. 43).

Old Style (Eski Stil) denilen yazi karakterinin ¢ikis noktasi Eski Roma tas siitunlarinda
kullanilmis olan biiyiik harflere ve kuzey Avrupa’da 6zellikle Fransa, Almanya ve daha sonra

Italya’daki hristiyan okullarindaki katiplerin el yazmalarindan alinan kiigiik harflere dayanir
(Jury, 2002, s. 16).

Gegis donemi yazilar1 grubuna giren yazilar ise ince ve kalin hatlar1 arasinda geleneksel
yazilara oranla daha belirgin bir kontrasta sahiptir. Serifler ise yataya daha yakin bir egimde
durmaktadir. Yuvarlak bi¢imlerdeki incelme ise dikeye yakindir. Harfler Barok doneminin
etkisiyle daha da genislemistir. Baslica ornekleri, Barskerville, Perpetua ve Caledonia’dir
(Becer, 2011, s. 178).

ABCDEFGHIJK
LMNOPQRST
UVWXYZ&abc
detghyklmnopqr
stuvwxyz1234H67
8908.,-:;712

Sekil.9. Baskerville Yaz1 Karakteri

Becer, E. (2011) s. 178, iletisim ve Grafik Tasarim

Modern yazilar 18. ylizyilda kesfedilmistir. Modern yazilar giiniimiizden iki yiizyil daha
eski olmasina ragmen bugiin de hala isimleri degismemektedir. Modern yaz1 denildiginde

aklimiza giiniimiize ait olanlar degil 1850’lere ait olan yazilar gelir (Fellici, 2003, s.47).

Modern yazilar ince ve kali hatlar arasindaki kontrast iist stnirindadir. ince hatlar ¢izgi
haline doniismiistiir. Yuvarlak bicimdeki incelme ekseni dikey konumdadir. ince hatlarda aym
kalinlikta ve yatay bir ¢izgi goriiniimiindeki serifler, govdeye dik bir a¢1 ile baglanmaktadirlar.
Harflerin yapisinda geometrik kurallar ¢ok¢a kullanilmaktadir. Baslica ornekleri Didot,

Walbaum ve Torino’dur (Becer, 2011, s. 178).
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Sekil.10. Bodoni Yazi Karakteri
Becer, E. (2011) s. 178, Iletisim ve Grafik Tasarim

Kullandigimiz tiim yazi stillerini serifli ve serifsiz olarak iki gruba ayirabiliriz. Her iki
yazi stili de gecmis antik caglara kadar dayanmaktadir. izlerini milenyum &ncesi tas
yontularinda gérmek miimkiindiir. Zamanla Latin alfabesi evrimlesmis ve serifli formlar uzun

yillar baskin bir gsekilde kullanilmistir (Fellici, 2003, s. 40).

Serifli fontlar okuyucu tarafindan kolayca okunmaktadir. Bunun nedeni, serifli harflerin
anatomik yapisindaki tirnaklardir. Bu sayede goz, harfleri daha rahat bir sekilde takip eder. Goz
serifli harfler arasinda daha kolay bir gecis saglar (Ketenci ve Bilgili, 2006, s. 243).

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

Sekil.11. Clarendon Yazi1 Karakteri
Becer, E. (2011) s. 179, Iletisim ve Grafik Tasarim

Ik serifsiz fontlar 18. yiizyil sonundaki Atina arastirmalarindaki klasik mimarinin
yeniden canlandirilmasinin tirlinleriydi. Buna karsin amaglarinin disinda bir ise adapte edilmis
oldular. Gazete reklamlarinin tasarimi ve basimi sans oyunlari, tiyatro biletleri, posterler gibi

basit, ayrintisiz yazi tipine ihtiya¢ duyulan alanlarda kullanilmiglardir (Jury, 2002, s. 26).

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

Sekil.12. Futura Yazi1 Karakteri

Becer, E. (2011) s. 179, iletisim ve Grafik Tasarim
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El yazilar serbest ve akici bigimsel 6zellikler temel alinarak tasarlanmistir. Bu tiir
yazilarin baslica 6rnekleri arasinda Brush Script, Vivaldi, Mistral, Brody, Palace Script yazi
stilleri bulunmaktadir (Becer, 2011, s.179).
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Sekil.13. Palace Yazi1 Karakteri

Becer, E. (2011) s. 179, Iletisim ve Grafik Tasarim

2.2.3. iIk Yazi Karakterlerinin Olusumu ve Yazi1 Tasarimcilar

Tipografik bir ¢aligma bir taraftan kendisine yliklenen pratik bir iletisim amacina hizmet
ederken, diger taraftan da bicime dayali bir sanat dali olarak tanimlanir. Tipografi diisiinceyi
giydiren son ogeyi, tipografinin maddesel giizelligini yazi kendi sistemi igerisinde
bicimlendirir. Tipografinin gelisiminde ve ayr1 bir dal olarak yayginlagmasinda gerek ortacag

gerekse sanayi devrimi 6ncesinde onemli sayilabilecek pek ¢ok kisi vardir (Ugar, 2004, s.109).

1420-1480 yillar1 arasinda yasayan Fransiz Nicholas Jenson, yazi tasariminin
onciilerindendir. Jenson, hareket ettirebilen metal yazi teknigini 6grenmek ve onu Paris’e
getirmek igin 1458’de 7. Karl tarafindan Mainz’e gonderildi. 1468’de Venedik’e giderek kendi
yazi atOlyesini kurduktan sonra burada 150 adet kitabin baskisin1 yapti. 1471°de ilk Yunan yaz1
formlarini tasarladi. 1475°te Peter Ungelheimer ve Johann Rauchfass isimli iki ig adamu ile

birlikte ilk kitap satis firmasini kurdu ve daha sonra Johannes de Colonia adl ikinci sirketini
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faaliyete gegirdi. Avrupa’da Fraktur harf formlarindan daha ¢ok, harflerin kesim ve dokiimiinii
yapan, roman karakterler listiine temellendirilen fontlarin tasarim ve kullanimini gergeklestiren
ilk basimcilardan biri oldu. Jenson’un iirettigi yazi tasarimlar1 daha sonra 1893’te Amerikali
harf yapimcilarini etkilemis ve William Morris’in 1890’da Gold Type adli ¢alismasinin da
temelini olusturmustur (Ganiz, 2004, 47).

Jea  quartana liberatd gaudeo:itéq Pylid. -ego dum naues & cztera pa’
rant excurro i Pompexanu Vectieno ueli grauas ¢ [tudiofus fit:{i qué-
qud nactus fueris qui pferat litceras:des dte g difcedimus. Vale.

Ommoda ad te dedera litteras de pluribus rebus :cti ad me bene
nane Dionyfius fuerit:ego quxdc non mg placabilé me prxbulf ’
(é:(ed totii remififfé {i ueniffer qua méte tu ad me fcripferas.Erat eim
{icin tuis litteris quas Arpini acczperd eil uentus : factugqs quod ego

Sekil.14. Nicholas Jenson’un Metin

Ganiz, S. (2004) s.47, Yaz1 Tasarimcilari

Bir devlet memuru iken emekliligiyle beraber tipografik kariyerine baglayan William
Caxton (1421-1491), tasarimlarinin gelisimi tinlii bir Flaman kaligrafin etkisiyle baglamistir.
Caxon’un tasarimlarindan tretilen hurufatlar ile gergeklestirilen ticari reklam baskilari
Ingiltere’deki ilk matbaa uygulamalaridir. Caxton kendi baskilar1 i¢in sekiz font tasarlamistir.
Bunlardan biri giiniimiizde de kullanilan eski ingiliz yazilarinin atasi olarak diisiiniilmektedir

(Ganiz, 2004, s.48).
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Sekil.15. William Caxton’un Metin

Ganiz, S. (2004) s.48, Yaz1 Tasarimcilari

Albrecth Diirer (1471-1528) ressam, agag¢ ve bakir oyucu, yazi tasarimcisi ve ayrica
basim yayimcisidir. Diirer resim, baski ve desen ¢aligmalarinin yaninda altin oranlar1 kullanarak
da yazilar tasarlamistir. Diirer harf yapisi ve dokular iizerinde caligmalar yapmistir. Bu

bilgilerin de i¢inde oldugu yaz1 tasarimlarini igeren bir kitap yayimlamistir. Diirer, ¢aginin tinlii

basim ve yayincilari arasinda yer alir (Ganiz, 2004, s. 49).
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Sekil.16. Albrecht Diirer’in Altin Oranlar Ile Kapital Yaz1 Tasarimlari
Ganiz, S. (2004) s.49, Yaz1 Tasarimcilari

Claude Garamond (1500-1567), yaz1 yiizleri tasarlayan, kesimini yapan ve bir is adami
olarak kendi tasarlamis oldugu harfleri satan ilk kisidir. Garamond’un harfleri satilip
kullanilmasina ragmen basariya ¢ok fazla ulasamamistir. Garamond’un 6liimiinden sonra esi
satiglart arttirmistir ve bu nedenle tasarimlari giinlimiize kadar ulasmistir. Garamond yasadigi
donemin en ayricalikli harf tasarimcisiydi. Fransa’da roman karakterlerinin benimsenmesinde
etkin olmustur. Garamond biiyiik ve kiigiik harflerin italik versiyonlarinin tamamini tasarlayan

ilk kisidir (Ganiz, 2004, s. 52).
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PAVLI IOVII NOVOCOME N-
fis in Vitas duodecim Vicecomitum Mediolani
Principum Przfatio.

wETVS TATE M nobi-

N lizqui ambitiofiusd przalea
e} Romanorii Czfarum origi-
REY4 nc, Longobardifg regibus
S deducto ftemmare, repete-
re contédunt, fabulofis pe-
COY né initiis inuoluere viden-
A% tur. Nos autem recentiora
illuftriorique, vti ab omnibus recepta,fequemur:cé-
tentique erimus infigni memoria Heriprandi & Gal-
uanii nepotis , qui eximia cum laude rei militaris, ci-
uilifque prudentiz, Mediolani principem locum te-
nuerunt.Incidit Galuanius in id tempus quo Medio-
lanum 4 Federico AEnobarbo deleti eft, vir fumma
rerum geftarum gloria , & quod in facis fuit, infigni
calamitate memorabilis . Captus enim , & ad trium-
phum in Germaniam dncus fuifle traditur: fed non
multo poft carceris catenas fregit, ingentique animi
virtute non femel czfis Barbaris, vtus iniurias, patria
refticuit. Fuit hic(ve Annales ferunt)Othonis nepos,
cius quiab infigni pictate magnitudinéque animi,ca
nente illo pernobili claffico excitus, ad facrd bellum
in Syriam ¢ di icatis fcilicet confilii
atque opibus cii Guliermo Montifferrati regulo,qui
4 proceritate corporis, Longa fpatha vocabatur. Vo-
luntariorum enim equitum ac peditum deleétz no-
A.iil.

Sekil.17. Claude Garamond’un Sayfa Tasarimi
Ganiz, S. (2004) s.52, Yaz1 Tasarimcilari

Giambattista Bodoni’nin (1740-1813), yasadig1 ¢agda tipografiye ve yaziya olan katkisi
en ayricalikli {iretimlerden biri olarak diisliniilmektedir. Bodoni’nin yazist bir gelisim
yonteminin sonucudur. Onun kullanmis oldugu ilk font Fournier’de satin almis oldugu eski stil
yazilar olmustur. Bodoni’nin yazi stili daha 6nce tasarlanan yazi stillerinden farkli ve zarif bir

gortintii olusturmustur (Ganiz, 2004, s.66).

MANUALE

TIPOGRAFICO

DEL CAVALIERE

GIAMBATTISTA BODONI

VOLUME PRIMO.

PARMA

PRESSO LA VEDOVA

wpecexvinr.

Sekil.18. Giambattista Bodoni’nin On Kapak Tasarimi

Ganiz, S. (2004) s.66, Yaz1 Tasarimcilari
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Ressam, tasarimci, basimci, yayinci, tipograf ve yazi tasarimcisi olan William Morris
(1834-1896), Arts & Carfts akimimnin kurucusudur. Morris’in tasarladigi fontlar, Golden Type,
Troy Type ve Chaucer Type’dir. 19. ylizyilin baslarinda teknolojinin hizla artmasiyla birlikte
tipografide bir yozlagsma baglamistir. Gutenberg’ten sonraki siiregte gelisen ve kurallarini antik
yazilarin formlarindan alarak geleneksellesen harf karakterlerinin yapilart bozulmustur.
Yozlagmay1 ortadan kaldirmak ic¢in bazi tipograflar bir araya gelerek tipografinin kurallarinm

belirlemeye ¢alismislardir (Ganiz, 2004, s. 70).

such as choosetoseek it: it is neither This
prison, nor palace, butadecent home. is the
- 1 LL TDICH 1 NEL Troy
Yy THER praise nor type
7 blame,but eay that
soitis:eome people
praise this homeli-

1 ness overmuch, as

) if the land were the

S very axletree of the

1, nor any unblind-

ed by pridein themsetvesandall that
belonga tothem: otheratherearewho

acorn it and the tameness of it: not

1 any the more: though it would in-

deed be hard if there were nothing ;
elae in the world, no wonders, no ter- |
rors, no unspeakable beauties. Yet ‘
when we think what a small part of ‘
the world’s history, past, present, &
to come, is this land we live in, and
how much smaller still in thebistory
of thearts, & yet howourforefathers
clung to it, and with what care and

i

Sekil.19. William Morris’in Troy Type Yaz1 Karakteri ile Sayfa Tasarimi

Ganiz, S. (2004) s.70, Yaz1 Tasarimcilari

Frederic Goudy (1865-1947), 1897°de ilk olarak yazi karakteri Camelot Old Style’1
tasarlamistir. Tasarlamis oldugu yazi karakterleri yayginlik kazaninca Goudy’nin fontlar1 iin
kazanmistir. Goudy 116 yazi karakteri tasarlamigtir. William Morris ve “Ozel Baski Hareketi”
inden etkilenen Goudy, gerek tasarimlariyla gerekse yazili kaynak agisindan tipografinin en
onemli kisileri arasinda yer alir (Ugar, 2004, s. 110).
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CooperplateT Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890@&%(.,; #!?7)£®O1

CooperplateT Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890@&%(.,; #!?7) £®O1

CooperplateT Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWX
YZ1234567890@&%(.,; . #!?7) £E®OCY

Cooperplate Condensed Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890@&%(.,;:#!7)£®O1

Cooperplate Condensed Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890@&%(.,;:#!7)£®OY

Cooperplate Condensed Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890@&%(.,;:#!?) £E®O1

Sekil.20. Frederic Goudy’nin Harf Tasarimlari
Ganiz, S. (2004) s.73, Yaz1 Tasarimcilari

Paul Renner (1878-1956) ressam ve egitmendir. Renner, Bauhaus hareketinin 6nde
gelen isimlerindendir. Tipografi denildiginde ilk akla gelen isimlerden birisidir. Yeni Tipografi
alanindaki en Onemli tasarim parcalarindan olan “Futura” yazi karakterini tasarlamistir.
Gelecek anlamina gelen “Futura” tirnaksiz bir yazi karakteri olup geometrik formlara ve

minimal yapiya sahip olan font tasarimlarinin basinda gelmektedir (Ugar, 2004, s. 113).

1924 - 26 yillar1 arasinda tasarlanmis olan “Futura” font tasarimi geometrik modernizm
anlayisi icerisinde “form islevi izler” felsefesinin basarili bir 6rnegidir. “Futura” giiniimiizde de

tasarim diinyasinda sik¢a kullanilmakta olan font ailelerinden birisidir (Ugar, 2004, s. 114).
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ABCDEFGHIJKLMNOP
QRSTUVWXYZ&abcde
fghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890.,"" e

Sekil.21. Paul Renner’in Tasarladig1 Futura Harf Karakteri

Ucgar, T. (2004) s.114, Gorsel iletisim ve Grafik Tasarim

Jan Tschichold (1902-1974) igin tipografinin kuramcist demek yanlis olmayacaktir.
1920’lerdeki “Yeni Tipografi” hareketinin Onciilerindendir. 1925 yilinda Elementaire
Typographie isimli bir makale yaymlar. Bu yaym ayrica yeni bir tipografik kuramin
manifestosudur. Tirnaksiz yazi bi¢ciminin ve asimetrik tipografi yapisinin kurgulandigi

yaklagim, 1928°de olgunlasir (Ucar, 2004, s. 114).

Sabon normal Tabellenziffern (01234567)
Sabon normal Minuskelziffern (0123456)
SABON KAPITALCHEN (0123456789)
Sabon kursiv Tabellenziffern (012345678)
Sabon kursiv Minuskelziffern (01234567)
Sabon fett Tabellenziffern (0123456789)
Sabon fett Minuskelziffern (0123456789)
Sabon fett-kursiv Tabellenziffern (01234)
Sabon fett-kursiv Minuskelziffern (01234)

Sekil.22. Jan Tschichold’un Tasarladig1 Sabon Yazi Karakteri
Ucgar, T. (2004) s.115, Gérsel iletisim ve Grafik Tasarim

Adrian Frutiger (1928.....) tipografi diinyasinin 6nemli isimlerindendir. Frutiger, gerek
grafik tasarimin anlam, gorsel algi, sembol ve anlamlandirma siireci ile ilgilenen, gerekse derin
tipografik bilgisi sayesinde soguk ve sicak metal harf dokiimiinden, foto dizgiye ve sayisal font

tasarimina kadar uzanan genis 6l¢iide tipografi sanatina hizmet etmistir (Ugar, 2004, s. 116).

Frutiger’in en tinlii tasarimlarindan olan Univers, tirnaksiz bir yazi karakteridir. 21 farkli

yapida ve agirlikta hazirlanmis olan zengin bir yazi ailesine sahiptir. Yazi karakterlerindeki bu
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genis yelpaze, kullanim alanlarindaki farkli ihtiyaclarn karsilayabildigi icin sayfa iizerindeki

tipografinin gri alanlarina daha rahat kullanilabilme avantaji saglamistir (Ugar, 2004, s. 116).

gcgngkciefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

1234567890@&%(.,;:#!?)e®0OY

gcgngkc;hhemfghijklmnopqrstu VWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

1234567890@&%(.,;:#1?)e®0O1

gcg\cmgefghijklmnopq rstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

1234567890@&%(.,;:#!?)e®0Of

';chg‘cu‘jng?ucghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZ

1234567890@&% (.,;:#!?)e®0O

Sekil.23. Adrian Frutiger’in Yaz1 Tasarimlari

Ganiz, S. (2004) s.128, Yaz1 Tasarimcilari
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3. GRAFIK TASARIMIN ORTAYA CIKISI VE TIPOGRAFIYE ETKi EDEN
SANAT AKIMLARI

3.1. Grafik Tasarim ve iletisim

“Grafik, gorsel olarak algilanan seylerle, yani goriintiilerle ilgili bir kavramdir. Iletisim
ise her tiirlii bilginin insanlar arasindaki aligverisidir. Bu durumda grafik iletisim, goriintiilerden

olusan bilgilerin degis-tokusu olarak tanimlanabilir” (Becer, 2011, s. 28).

Iletisim yontemi ve araci, degisik ihtiyaglara bagl olarak degisebilmektedir. Ornegin
baz1 durumlarda yeterli olmasina karsin, konusmak sinirli bir iletisim yontemidir. Sozlii iletisim
esnasinda konusmalarda sik sik yanlis anlasilmalar olabilmekte ve diisiinceler de kolaylikla
unutulabilmektedir ¢iinkii s6zlii iletisimde fikir ve diislinceler konusulurken herhangi bir kayit

soz konusu degildir (Becer, 2011, s. 28).

Grafik iletisimde geriye doniildiigiinde istenilen bilgilere ulasilabilmektedir. Grafik
iletisim ve sozel iletisim arasindaki en biiyiik fark grafik iletisim kanitlanabilir olmasina karsin
sozel iletisimin kanitlanabilmesinin olanaksizligidir. Sozel iletisim esnasinda kisiler karsi
tarafin her hangi bir konugmasindan etkilenip, farkli bir konugma siireci igerisine
girebilmektedir. Oysaki grafik iletisiminde durum daha farklidir. Grafik iletisiminde yazilacak
olan yazi tekrardan gbézden gegirilip yazilacagi i¢in tahriklere kapilmadan karsi tarafla iletisime

gecilmesi saglanabilir.

Grafik iletisiminde mesajlar agik ve anlasilir bir bicimde hedef kitleye verilmelidir.
Grafik iletisimin en 6nemli noktas1 mesajin en sade haliyle hedef kitleye ulastirilmasidir. Grafik
iletisiminde mesaj, hedef kitle tarafindan dogru bir sekilde algilanmalidir. Satin alma eyleminin
gergeklestirilmesi birincil hedeftir. Kisi mesaji algilayip bu mesaji bir eyleme doniistiirmedigi
miiddetce grafik iletisim amacina ulasmamis demektir. Ornegin bir reklam kampanyasi i¢in
hazirlanmis bir afis hedef kitlenin ilgisini ¢ekebilir. Bu afis hedef kitle tarafindan incelenebilir
ancak hedef kitle aligveris esnasinda afiste gérmiis oldugu iirlinii satin almiyorsa, grafik

iletisimi basarili olmamis demektir.

3.1.1. Grafik Tasarim Nedir

Grafik tasarim, fikirleri, kavramlari, metin ve gorselleri alarak onlar1 baski, elektronik

veya diger siireclerden gecirip gorsel anlamda etkili bir sekilde sunar. Iletisim siirecinin
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kolaylagmas1 adina, igerige diizen ve yapi1 saglarken mesajin hedef kitle tarafindan alinmasi ve
anlasilmasina yardimei olur. Tasarimci ise bu amag i¢in farkli unsurlari bilingli bir bicimde ele
alir. Herhangi bir tasarim felsefi, estetik, duyumsal, duygusal ve siyasi bir dogaya sahip

olabilmektedir (Ambrose ve Harris, 2012. s.10).

Grafik tasarim bir tiir dildir. insanlar kendi aralarinda iletisim kurarken nasil kelimeleri
ve climleleri bir araya getirip iletisim kuruyorsa, grafik tasarimcisit da kendi yapmis oldugu

resim veya sekillerle bir¢ok kisiyle iletisime geger.

Grafik tasarim yasamin her yOniine yayilmis durumdadir. Grafik tasarim dirtinleri,
stiriciilere kavsakta durmalarini sdyleyen isaretlerden, tiiketiciye her tiir yiyecegin igerisinde
ne kadar kolesterol bulundugunu gosteren besin cizelgelerinden, izlenilen filmin konusunu
izleyiciye aktaran film jeneriklerine kadar uzanan genis bir yelpazeyi icerir (Twemlow, 2008,
S. 6).

Grafik tasarim var olan igerigin bi¢imini sekillendirerek, kurgulayarak ve ekleme
yaparak bazen de bi¢imi ve igerigi yeniden olusturarak kisilerle goérsel bir iletisim kurar
(Twemlow, 2008, s. 13).

3.2. Endiistri Devrimi ve Getirdikleri

Ingiltere’de baslayan, 1740’tan 1840’a kadar uzanan dénem icinde yayilan Endiistri
Devrimi, sosyal ve ekonomik yapida degisimlere yol agmistir. Tarim toplumundan endiistri
toplumuna gecisin baslangici olmustur. 1780’lerde James Watt’in gelistirdigi buhar makinalari
dretim siirecini baglatmigtir. Tarimla gecinen insanlar fabrikalara yonelmeye baglamistir.
Sehirler biiylimeye baglayip politik gii¢ aristokratlardan kapitalistlere gegmeye baslamistir. Seri

iretimle beraber tiriinlerdeki birim maliyet diismiistiir (Becer, 2011, 5.96).

19. yiizyilda gerceklesen Endiistri Devrimi’nin etkisi ile iiretimde olan degisimler
iletisim ihtiyaglarimi da degistirmeye baslamistir. Insanlar kdylerden kentlere gd¢ etmeye
baglamiglardir. Ulasim kolaylagmis ve iletisim ihtiyaci ortaya ¢ikmistir (Cengiz, 2008, s.14-15).
Matbaa teknolojisi gelismeye baslamis, Kitap sayisindaki artis maliyetleri diismiistiir. Daha
onceleri kitap satin alamayan halk kitap almaya baglamis ve okuma yazma orani1 bu duruma

paralel olarak artmistir (Becer, 2012, 5.96-97).
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Onceki dénemlerde kitap alamayan halk, artik kitaba sahip olmasiyla birlikte ge¢miste
olan isitsel kiiltiir yerini gorsel kiiltiire birakmaya baglamistir. Bu durumun sonucunda da gorsel
kiiltiirde degisimler yasanmaya baslamistir. Kitlesel degisimler yasandig i¢in iletisimde ve
gorsel kiiltiir de degisim icine girerek kendini yenilemis ve sadelesme yoluna gitmistir.
Matbaada yasanan gelismeler paralelinde degisik tipografik tasarimlar her gecen giin artmistir

(Bektas, 1992, s.13).

Endiistri Devrimiyle birlikte fabrikalarda tiriinler hizla iiretilebiliyordu. Bu durum yeni
bir olguyu giindeme getirmistir. Uretilen mallarin hedef kitleye duyurulmasi gerekmektedir. Bu
noktada reklamecilik sektorii ortaya ¢ikmistir. Kitleye bir iiriin ya da hizmeti tanitmak icin
reklamlarda kullanilan afig vb. liriinler 6nem kazanmigtir. Bu durumda grafik tasarim 6n plana

cikmustir. (Cengiz, 2008, s.15-16).

3.3. Grafik Tasarimimin Dogusu

Grafik tasarim dekoratif sanatlar devriminden dogmustur. 19. yiizyilin sonuna kadar,
dretimin hemen hemen smurli bir talebe yanit verdigi bir ekonomide isportacilik yeterli
olmustur. Kisa bir siire zarfinda, buhar makinesi, fizik ve kimya alanlarindaki gelismeler,
elektrik ve dinamik girisimcilerin liretime soktugu bir¢ok bulus biitiin isleri degistirmistir. Ayni
hiz grafik alaninda da kendini gosterir. 1796’da Senefelder tarafindan bulunup Engelmann

tarafindan gelistirilen litografi yildan yila daha da ilerlemistir (Weill, 2012, s. 12).

Insanlarin, yazi éncesi donem dahil bir ¢cok bulusu gereksinimlerinden dogmustur.
Grafik tasariminin dogusu da gereksinimlerden kaynaklanmistir. Gelisen teknoloji ile birlikte
birgok iiriin ortaya ¢ikmustir. Ureticiler, tiiketicilere daha etkin bir bigimde ulasabilmek icin
grafik tasarimlarindan yararlanmiglardir. Sonug olarak, bir gereksinimden ortaya ¢ikan grafik

tasarim kavrami zamanla gelismis ve bir sanat dali haline gelmistir.

Bilimsel ve teknik gelismeler 1s18inda sanayide meydana gelen ilerlemeler ile birlikte
tiretilen iirlinlerin fiyatlar1 da oldukga diismiistiir. Seri liretim sayesinde insanlar daha once
alamadiklar tiriinleri daha kolay almaya baslamislardir. Buna ragmen gorsellik ikinci planda

kalmis ve birbirine benzeyen niteliksiz tirinler ortaya ¢ikmaya baslamistir. (Bektas, 1992, s.13).

19. yiizyilda yasanan gelismeler ile birlikte ulasimda ¢ok ciddi mesafeler kat edilmis ve
bu sayede yeni pazar alanlarina tirtinlerin gonderilmesi kolaylasmistir. Bu kolayliklar karsiliklt

alis verise ivme kazandirmis ve sonug olarak uluslararasi iliskilerde kaginilmaz bir gelisme
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kaydedilmistir (Cengiz, 2008, s.15-16). Biitiin bunlar aslinda sanat ve tasarim akimlarini 6n

plana ¢ikmustir.

Sanayi Devriminin getirmis oldugu seri iretimle beraber el is¢iligi yerini
makinelesmeye birakmistir. ESKi beceriler bir kenara atilmaya baslanmustir. Seri tiretimle her
seyin ayni olmasi sanatcilari rahatsiz etmis ve onlari bir arayisa itmistir. 19. ylizyilin sonlarinda
Arts & Crafts (Sanat ve El Sanatlar1) akimi ortaya ¢ikmistir. Seri iiretimin getirmis oldugu
monotonluk sayesinde grafik tasarim bir ihtiyag haline gelmistir (Weill, 2012, s. 12). Boylece

grafik sanatinin dogusu her gecen giin hizla yol almaya baslamistir.

3.4.. Arts & Crafts Hareketi

Arts & Crafts hareketi, bilimsel gelismelerin giderek hiz aldigi bir donemde ortaya
cikmistir. Sanayi devriminin gerceklesmesi, buhar giicii ve buharli motorun icads seri iiretimin
baslamasina neden olmustur. Seri liretimle birlikte el is¢iligi 6nemini kaybetmeye baglayarak,

yerini makinelesmeye birakmistir (Weill, 2012, s. 12-13).

Seri iiretimle birlikte piyasada birbirine benzeyen iirlinler ortaya ¢ikmistir. Piyasadaki
uriinler Uretilirken estetik kaygisi diigiiniilmeden tiretilmislerdir. Cikan {irliniin adet say1s1 6nem
tagirken, Uriiniin kalitesinden de odiinler verilmistir. Kitlesel {iretim kesinlikle kitlesel satisi
amaglamistir. Bu sebeple seri olarak piyasa ¢ikarilan tiriinler herkes tarafindan satin alinmis ve
kitlesel satig ortaya ¢ikmaya baslamistir. Art & Crafs hareketinin kokleri ¢ok eski tarihlere
kadar dayanmaktadir. 19. ylizy1l sonrasinda, iletisimin yeni ihtiyaglarina paralel olarak gelisen
yeni akimlar ortaya ¢ikmistir. Endiistri Devrimi’nin getirmis oldugu seri iiretim ve seri liretimle
birlikte niteliksizlesen triinlere karsi bir tepki olarak ortaya c¢ikan Arts & Crafts akimi

modernist sanat akimlarina da 6ncii olmustur (Bektas, 1992, s. 14).

1861°de William Morris tarafindan Ingiltere’de kurulan Arts & Crafts akimindan
Almanya’da Jugenndstil’e doniisecek olan, Fransa ve Belcika’daki Art Nouveau’ya kadar,
biitiin bu akimlar yozlagsmig 6rneklerin bitip tiikenmek bilmemecesine kopyalanmasina kars1

cikan ve ortagag zanaatkarlarinin yaraticiliga doniistinii savunan tek bir akimdir Arts & Crafts

(Weill, 2007, s. 14).
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Sekil.24. William Morris’in Kelmscott Basim Evinde Basilan Incil
Weill, A. (2007) s.14, Grafik Tasarim

William Morris, ucuz ve kalitesiz kitlesel iiretime karsi ¢ikarak daha kisisel ve elle
iiretilen bir tasarim anlayisin1 benimsemistir. Bu akimin felsefesini olusturan kisi, yazar ve
yayincilikla ugrasan John Ruskin’dir. Ruskin, ticarete dayali bir ekonomiyi reddederek ve
sanatla toplum arasindaki iliskinin Ronesans’la birlikte zayiflamaya basladigini iddia ediyordu.
Ruskin’in goriislerine gore teknoloji ve endiistrilesme sanati toplumdan koparip tasarim ve

estetikten uzaklastirtyordu (Becer, 2011, s. 99).

William Morris ve Jones XIX. yiizyil ortalarindaki resim sanatinin yozlagmis Rafaello
gelenegine kars1 ¢ikarak, dogaya sadik kalmak ilkesiyle, Rafael dncesi Italyan Ortagag resim
gelenegini benimsemislerdir. Bu tutumlar1 sebebiyle Pre-Raphaelite olarak adlandirilmislardir.
Dante Gabiel Rosetti’den etkilenerek Pre-Raphaelite kardesligi’ne katilmislar, ¢caligmalarinda

Ortacagin romantik resimlerini 6rnek almiglardir (Bektas, 1992, s. 14).

Arts & Crafts hareketinin ve 6zel basimevlerinin, tipografi tarihine yonelmeleri, 20.
ylizyilin ilk yarisinda geleneksek harf karakteri tasariminda biiyiik bir canlilik yasanmasina
neden olmugtur. Garamond, Plantin, Caslon, Baskerville ve Bodoni gibi eski ustalarin harf
tasarimlari incelenmis ve harfler tekrar hazirlanmis, el ve klavye kompozisyonu igin iiretilerek

20. yiizyilin 30 yili boyunca kullamilmistir (Bektas, 1992, s. 14).

William Morris tasarimlarini c¢alisan sinifa gotlirecegini diislinmiistiir fakat bunu
basaramamistir. Morris’in yapmis oldugu tasarimlar elde iiretildikleri i¢cin daha uzun siirelerde
iiretilebiliyor ve daha yiiksek maliyetlerde oluyorlardi. Bunun aksine makine araciligi ile
iiretimde ise bir glinde yiizlerce iirlin birden iiretilebiliyordu. Bu sebeple Morris’in elde iiretilen

{iriinleri makinede iiretilen iiriinlere gére daha pahali olmaktaydi. Uriinlerin pahali olmasi da bu
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irlinlerin, Morris’in arzularinin aksine, halk tarafindan, yani calisan kesim tarafindan

alinabilmesini olanaksiz kiliyordu (Bektas, 1992, s.17).

3.5. Art Nouveau

Art Nouveau 1890-1910 yillar1 arasinda devam eden uluslararasi nitelikte, dekoratif bir
isluptur. Mimarlik, i¢ mimarlik, mekan tasarimi, endiistri tasarimi ve grafik tasarimi gibi tiim
tasarim sanatlarini1 kapsamaktadir. Bu stilin gorsel 6zellikleri ¢igek motifleri, organik bigimler,
akic1 ve yuvarlak cizgiler en temel o6zelligidir. Avrupa’nin ¢esitli iilkelerinde farkli farkli
isimlerle ortaya ¢ikmistir (Bektas, 1992, s. 17). Art Nouveau akim1 Avrupa’da diger akimlara
gore daha farkli bir islupla ortaya ¢ikmistir. Bu farklilik sanatgilarin eserlerine yansimis ve
sanatgilar farkli stiller ortaya c¢ikarmislardir. Sanatcilar yeni stiller olusturabilmek ig¢in bu

akimdan yararlanmiglardir.

Art Nouveau doneminde tasimacilik ve iletisim alaninda ilerlemeler kaydedilmistir. Bu
ilerlemelerden dnce uzun soluklu olan seyahatler, ilerlemeler ile birlikte daha kisa siire almistir.
Bunun bir sonucu olarak da sanat¢ilar uzak iilkelere daha ¢ok gitme imkanina sahip olmugslardir.
Farkl1 tilkelerdeki sanatgilar bu kolay elde edilir imkanlarla birlikte birbirlerini takip edebilme
imkanlaria sahip olmus, ¢cok daha fazla eser gormeye baslamis ve gorsel agidan kiyaslama
yeteneklerini gelistirmislerdir. Bu degisim biitiin sanat¢ilara ilham kaynagi olusturmus ve
kendilerini farklilagtirmalarini saglamistir. Bu donemde ulasim ve iletisimdeki gelismelere ek
olarak baski teknikleri de gelismis ve yayginlik kazanmistir. Bu siire¢ farkli iilkelerdeki
sanatgilar arasinda yeni iliskiler dogurmus ve birbirleriyle olan etkilesimlerine katk1 saglamistir

(Bektas, 1992, s. 18).

Halk, Art Nouveau ile birlikte ilk kez sokakta renkli, biiyiik resimler gérmiistiir. Bu
renkli, biiyiik afislerin tasarimcis1 Chéret’tir. Pazarlarda giivenli petrol afislerinin de goriildigi
bir donem olmustur. Ayrica biiyiik bir rekabete sahne olan yeni {irlinler ortaya ¢ikmigtir. Art
Nouveau akiminin dnciilerinden olan Chéret afislerinde kadin figiiriinii kullanmistir (Weill,

2007, s. 19).

Art Nouveau, gegmisin sanatina geri donmekten yana degildir. Standartlasmis tarihi
stillere karsi ¢ikmistir. Yenilenmek gerektigini savunur. Modelini doga olarak belirlemistir.

Dogadan almis oldugu stilleri kendi yorumunu katarak bir tasarim ortaya ¢ikarmigtir. Bu akim
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kadin bedenini bir dekoratif unsur olarak ele almistir. Bu donemle birlikte kitlesel tiretimin

gorsel niteligi artmistir (Bektas, 1992, s. 18).

Kitlesel iiretimin gorsel niteliginin artmasinin nedenlerinden birisi de basin
ozgirligidir. 1881°de ¢ikan basin 6zgiirliigiiyle beraber halkin siklikla bulundugu yerlere
afisler asilmaya baslanmistir. Halkin asilan afislere ilgi gostermesiyle birlikte sanatcilar afis
tasarimlar1 da yapmaya baslamistir. Halkin daha once gormedigi renkli afisler sokaklari
renklendirdiginde ister istemez dikkatleri iizerlerine ¢ekmislerdir. Uretimin artmasi tanitim
ithtiyact dogurmus, bdylece afisler kullanilmaya baslanmis ve bu afislerin dikkat ¢cekmesiyle

reklamcilik kavrami 6n plana ¢ikmistir (Bektas, 1992, s. 18).
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Resim.7. Jules Chéret’in Afisleri

(02.11.2013) tarihinde https://www.google.com.tr/search?q=artnouveau’ den alinmistir.

Chéret afis tasarimlarinda kullanmis oldugu figiirii afisin orta noktasina yerlestirilmistir.
Chéret’in afis tasarimlarinda kullanmis oldugu kadin figiirii hareketlidir. Kadin figiirii ile
tipografi arasinda bir bag kurmustur. Chéret, afislerinde renkli alanlar kullanarak dikkati figiir
iizerinde toplamay1 basarmistir. Kadin afiste hareketli oldugu i¢in yazi stili yukaridan asagiya
dogru gelmistir. Yani yazi stili hareketli bir 68e olarak tasarimda yerini almistir. Bu akimla
birlikte artik diiz olan yazilar tasarimda kullanilan figiirlerle birlikte bir uyum icinde

kullanilmaya baglanmstir.
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Art Nouveau akiminin diger one ¢ikan sanatcisi da Theophile Alexandre Steinlen’dir.
Resim 23’te Steinlen’in Paris’te bulunan La Chat Noir kaberasindaki golge tiyatrosu i¢in
hazirladigi kedi resimli afisidir (Bektas, 1992, s. 21). Chéret’in afiglerinde oldugu gibi biiyiik
bir figiir kullanilmigtir. Steinlen’in kullanmis oldugu figiir Chéret’in kullandiklar1 kadar
hareketli degildir ve bu onun yazi stiline de yansimistir. Kedi kuyrugunun yuvarlak bir sekilde
gelip yaziyr gostermesi ve yazimnin belli yerlerinde kedinin rengi olan siyah rengin

kullanilmasiyla birlikte afiste vurgulanmak istenen yerler belirtilmistir.
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Resim.8. Theophile Alexandre Steinlen’in Afisi

(02.11.2013) tarihinde https://www.google.com.tr/search?g=steinlen’ den alinmistir.

Art Noveau akiminin en tipik 6rneklerinin sahibi Alphonse Mucha’dir. Art Nouveau
akimi ilk zamanlarinda “Mucha stili” olarak anilmistir. Afislerinde gizemli ifadeler, ¢icek ve
bitki 6gelerine yer vermistir. Siirekli i¢ i¢e gecen, yuvarlaklasip yeniden daralan ¢izgileri sik¢a
kullanmigtir Mucha. Afislerinde kadin figiirii siklikla kullanilmistir (Bektas, 1992, s. 24).

Kadmlarin ugusan saglar1 kivrimlidir. Bu sekilde afislerindeki figiirlere hareket vermistir.
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Afislerinde dogadan yararlanmistir. Dogadan yararlanirken dogadaki objeleri bire bir
kopyalamadan kendi stilini kullanarak kendini yansitan organik bicimler kullanmistir. Diger
iilkelere de yayilan Art Nouveau akimi, yayildigi iilkelerde farkliliklar gostererek etkili

olmustur.

Resim.9. Alphonse Mucha’nin Afisi

(02.11.2013) tarihinde https://www.google.com.tr/search?q=mucha’ dan alinmistir.

3.6. Modern Sanat ve Tasarim Akimlari

20. ylizy1l baslarinda ortaya c¢ikan Kiibizm, Futurizm, Dada, Siirrealizm, De Stijl,
Stiprematizm, Konstriiktivizm gibi modern sanat akimlar1 grafik tasarimin ilerlemesine katkida

bulunmustur (Becer, 2011, s. 101).

38


https://www.google.com.tr/search?q=mucha

Teknolojinin gelismesi, insanoglunun yasam kosularini etkilemeye baslamis ve
degistirmistir. Insanoglu varolusundan beri gelisime agik bir yasam siirdiirmiistiir. Teknolojik
gelismelerle birlikte insanlarin yasam tarzinin degistigini savunan sanatgilar, sanatin da
degismesi gerektigini savunmugslardir. Bu nedenle sanatta eski gelenekleri reddedip yeni bir stil

arayisi i¢ine girmislerdir. Bu stil arayis1 sonunda yeni sanat akimlar1 ortaya ¢ikmistir (Bektas,
1992, 5.13).

Endiistri devrimiyle birlikte insanlar kdylerden kentlere go¢ etmislerdir. Feodal yapi
yikilmis ve bireylerin kendileri i¢in kisisel bir miicadeleye girdikleri siire¢ baglamistir.
Kentlerde kendilerine sanayi kuruluglarinda ¢aligma ortamlari bulmuslardir. Kdyden kente gog
stireci tarim toplumundan sanayi toplumuna gegis dongiisiiniin unsuru olmustur ve kaginilmaz
olarak tiiketim de bu paralelde artmistir. Sanayi kuruluslarinda seri {liretimin tanitimi, satin
alinmas1 ve tiiketimi i¢in reklam ihtiyaci ortaya ¢ikmistir. Bu ihtiyaca paralel olarak tiiketiciyi
etkileyebilecek tasarimsal 6gelerin 6n planda oldugu reklam igerikleri olusmaya baslamistir.
Toplum boylece yeni bir olgu ile kars1 karsiya kalmistir. Donemin sanatgilari degisen tiretim
stirecinden etkilenen toplumun sanat anlayisinin da degismesi gerektigini vurgulamiglardir. Bu
donemde daha 6nce yapilmamis olan tasarimlar 6n plana ¢ikmistir. Sanatcilar eski gelenekleri
geride birakip, caga uygun sanat anlayisinin gelismesi gerektigini vurgulamislar ve bu

dogrultuda eserler ortaya ¢ikarmiglardir (Bektas, 1992, s. 13-15).

Tipografide modernizmin Onciileri geleneksel tipografinin ylizyillardir degismeyen kati
kural ve kaliplarin1 bozarak yeniden bir yapilanma igine girmislerdir (Weill, 2012, s. 52).
Boylece figiirle birlikte yazi stili uyum gostermis, tipografi ise tasarim elemanlar: arasinda
yerini almigtir. Daha 6nceki donemlerde estetik kaygilarla hazirlanan tipografi hem estetik hem

de islevsel acidan ele alinarak yenilenme olgusu i¢inde bir sanat dali haline gelmeye baslamistir.

3.6.1. Kiibizm

Teknolojik ve bilimsel gelismeler 1s18inda, ticaret ve endiistri kokli bir degisim
gecirmistir. Ulasim, otomobil ve ucagin kullanima girmesi ayn1 zamanda radyo ve sinemanin

insan hayatina girmesiyle beraber iletisimde yeni bir donem baslamistir (Becer, 2010, s.24).

20. yiizyilin biitlin olumlu gelismelerinin yaninda, teknolojinin yikici silahlariyla
katliama doniisen Birinci Diinya Savasi, bat1 uygarliginin gelenek ve kurumlarmi derinden

sarsmistir. Bu katliam ortaminda gorsel sanatlar alaninda sosyal yapiy1 ve yerlesik degerler
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sistemini sorgulayan yaratict devrimler gergeklesmistir. Doganin yiizeyindeki goriiniimiine
dayali betimleyici anlayis Avrupa’daki oncii sanatgilar1 tatmin etmemis, saf renk ve bigim
anlayisi ile sosyal protesto ve kisisel duygular1 6n plana ¢ikaran tavir birgok sanat¢i tarafindan

benimsenmistir (Meggs,1983, s. 273).

1840’larda fotograf makinasinin icadiyla nasil bir gorsel anlatim bi¢imi uygulanmasi
gerektigi baglica sorunlar arasinda yer almistir. Sanat¢inin yapmis oldugu resimler fotograf
makinastyla ¢ok daha kisa bir siire icinde elde edilebilmistir. Bu nedenle nasil bir gorsel anlatim
dili olusturulmasi gerektigi 6nemli bir sorun olusturmaya baglamistir. Bu gelisme ile birlikte de

Kiibizm yeni anlatim bigimi ve yapisal diizen arayisi igine girmistir (Bektas, 1992, 5.40-42).

Kiibistler resimde ylizyillardir mevcut olan gelenekte oldugu gibi bir nesneyi sadece tek
bir bakis a¢isindan ele almamislar, karsisinda bulunan nesne hakkinda ne biliyorlarsa onun
analizini yapmislar ve konuyu ayni anda, bir¢ok bakis agisini bir arada sunarak resimlerine
aktarmiglardir (Bektas, 1992, s. 99). Kiibizm konuya farkli agilardan yaklasarak ritmik ve
geometrik bir diizenle resmi tekrardan birlestirmistir. Objeye farkli agilardan bakarak tek bir

resimde birgok agiy1 bir arada sunmustur.

Resim.10. Pablo Picasso’nun Resmi

(04.11.2013) tarihinde https://www.google.com.tr/search?g=picasso’ dan alinmistir.
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3.6.2. Tipografide Modernist Akimlar

Tipografide modernizmin onciileri, geleneksel tipografinin kurallarini bozup yerine hem
yaratict hem de figlirle uyumlu belli kaliplar1 kiran yeni bir iletisim tarzi benimsemislerdir

(Becer, 2010, s. 16).

1910°da dilde biiylik yenilikler gerceklesmistir. Bunlar i¢indeki en belirgin olani ise
kiibist sanat¢ilarin gerceklige karsi siddetli davraniglari olmustur. Kiibist sanat akiminin
Onciileri, Picasso ve Braque, ii¢ boyutlu formlarla ilgilenerek plan sorununu analiz etmis, mekan
bosluk fikrine dordiincii boyut olarak zaman kavramini da eklemislerdir. Resimlerinin arasina

tipografik unsurlar ve popiiler pargalar eklemislerdir (Blackwell, 1998, s. 22).

3.6.3. Tipografide Devrim Fiitiirizm

Filippo Marinetti’nin 1909’da Paris gazetesi La Figaro’da Fiitiirist Manfesto’yu
yayimlamasi onu dizelerinden ¢ok modern bir miicadeleye gotiirmiistiir. Marinetti genellikle
ekonomik sebeplerden otiirii kitlelerle iletisime gegmek i¢in kitap, afis ve el ilanlar1 gibi basili

yontemleri kullanmistir (Armstrong, 2007, s. 20).

Fitiiristlerin felsefesi saldirgan karakteri olmayan hi¢ bir ¢alismanin sanat eseri
olamayacagimi savunmaktir. Fitiristler, bilim ve endistri toplumdaki tim gergekleri
degistirdigi i¢in sanatin da degismesi gerektigini savunmuslardir. Tiim yerlesik degerlerin ve
kurumlarin yikilmasi gerektigini savunmuslardir. Makine ¢agini, hizi, modern yasami ve
savasin heyecanini dvmiisler, burjuva geleneklerini, ahlak anlayisini, feminizmi ve geleneksel

kurumlari yermislerdir (Bektas, 1992, s. 107).

Fitiiristler sayfalarda kullanmis olduklar1 kelime ve harfleri sayfanin bir yerinden diger
yerine dogru savurmuslardir. Boylece basili sayfada resimsel nitelikli tipografi ortaya ¢ikmustir.
Bu donem itibari ile tipografik tasarim bir sanat dali haline geligmistir. Fiitiiristler sinemanin ve
kiibizmin etkisinde olmuslardir. Harflerin belli bir kalipta olmamasini1 ve igerikle bir biitiin

olarak gorsele dokiilmesini saglamislardir.
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Resim.11. Filippo Marinetti’nin Tasarim1
Armstrong, H. (2007) s. 20, Grafik Tasarim Kurami

Fiitiiristler yazar ve sanatci kimlikleriyle basili bir sayfay1 bir matbaaci ya da dizgicinin
goziiyle degil, okuyucunun bakis agisiyla ele almislardir. Dinamik basili bir unsuru ortaya
cikarmak adina tipografik elemanlarla 06zglirce oynamiglardir. Marinetti, Fiitiirist
Manifesto’sunda tipografik kontrast kavramimi 6zellikle vurgulamustir. Once Fiitiiristler daha
sonra Dadacilar ilk ¢alismalarinda ¢ok sayida ve tipte yazi karakterini, farkli kalinlik, boyut ve
tasarim anlayisiyla bir araya getirerek giicli kompozisyonlar olusturmuslardir. Boylelikle
tipografide simetrik diizenleme ve satirlardaki yatay cizgisellige son verilmis, sayfalara hareket

ve canlilik duygusu egemen olmustur (Becer, 2010, s. 30).

3.6.4. Dadaizm

Fiitiiristler tarafindan benimsenen bazi ilkeler kendilerinden sonra gelen akimlar
tarafindan da kabul edilerek, daha da ileriye gotiiriilmiistiir. Isvicre’de dogan ve yazin agirlikli
bir hareket olan Dadaizm, Fiitiiristlerin baslatmis oldugu degisimin takipg¢isi olmustur.

Gelenege kars1 bir durus sergileyen Dadaistler, sanatin bagimsiz olmasi gerektigini
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savunmuslardir. Dadaizm Birinci Diinya Savasi sirasinda ve sonrasinda etkin olan bir sanat
akimidir. Dadaistler, Fiitiiristler gibi savasin heyecanin1 6vmemis, Savasin bir katliamdan 6te

bir sey olmadigini ve savasin gereksiz oldugunu savunmuslardir (Becer, 2010, s. 87).

1916°da Ziirih’te Cabaret Voltaire’de, Tristan Tzara, Hogo Ball ve Hans Arp biitiin bat1
kiiltiirtinii sorgulayarak savasin yapmis oldugu dehsete tepki gostermislerdir. Sanatgilarin
yapmis olduklar1 bu tavir, kiskirtici, yipratict ve yikict Dada akimi olarak savastan sonra her

yerde yayginlasmistir (Weill, 2007, s. 40-41).

Sanatc¢1 toplumun i¢inde var oldugundan dolay1 toplumdaki olaylar karsisinda kayitsiz
kalmas1 miimkiin degildir. Savas doneminde halktan insanlar savastan nasil etkileniyorsa,
donemin sanatgilart da savas ortamindan etkilenmislerdir. Bu etkilesim sonucunda eserlerinde

savagin gereksiz oldugu ve donemin siyasetinin elestirildigi bir anlatim tarzi goriilmiistiir.

Dadaistler her ne kadar sanata kars1 olduklarini, gelenegi reddettiklerini ve yalnizca
yozlagmis bir toplumla alay edip asagiladiklarini ifade etmis olsalar da ortaya koymus olduklari
eserlerle Fiitlirizmin gorsel alfabesini zenginlestirmislerdir. Dadaistler kendiliginden olam

planli davranislarla birlestirmenin yollarint aramiglardir (Bektas, 1992, s. 119).

Nazi partisinin kurucusu olan Hitler’i elestirmek adina John Heartfield’in yapmus
oldugu resim 27’de, Hitler’in bogazindan baslayarak karnina kadar para ile doldurmasin
resmetmistir. Bu ¢alismanin asil amaci halkin bilin¢lendirilmesidir. Savasin asil nedeninin para
oldugu ve savasin ne kadar gereksiz oldugu vurgulanmak istenmistir. Dada’nin savunmus
oldugu ilkelerden birisi de savasin budalaligina kars1 duyulan nefrettir. Heartfield’in yapmis
oldugu calismada bu felseyi net bir sekilde gorebiliriz.
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Resim.12. John Heartfield’in Afisi

(03.11.2013) tarihinde https://www.google.com.tr/search?q=dada’ dan alinmustir.

3.6.5. Konstriiktivizm

Birinci Diinya Savasi sirasinda ¢alkantilar i¢indeki Sovyetler Birligi tasarim ve sanat
alaninda kisa, fakat verimli bir donem yagamistir. Bu dénemde yirminci yiizyil grafik tasarimini
derinden etkilemistir. Kiibist ve Fiitlirist yaklasimlardan esinlenen Vladimir Tatlin ile
Alexander Rodchenko oOnciiliiglinde yirmi bes sanat¢1 ‘“sanat icin sanat” ilkesine karsi
cikmiglardir. Endistri tasarimi, gorsel iletisim ve uygulamali sanatlar arasinda Sovyet

toplumuna hizmet edebilecek bir anlayis1 ytiriirliige koymuslardir (Becer, 2011, s. 103).
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Resim.13. El Lissitzky’nin Afisi

Becer, E. (2011) s. 103, Iletisim ve Grafik Tasarim
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Resim.14. Alexander Rodchenko’nun Afisi
Becer, E. (2011) s. 103, Iletisim ve Grafik Tasarim

Konsriiktivizmin kelime anlami yapisalciliktir. Benimsemis olduklari felsefe sanat sanat

icin degildir, sanat toplum yararina olmalidir. Sanat topluma hizmet etme amaci tagimalidir.

Car doneminde halkin fakir olmasi ve zengin kesimin liiks i¢inde yasamasi elestirilmistir.

Sanatin halka inmesi gerektigini savunmuslardir. Ozellikle ucuz kagit kullanarak el sanatlari

yontemlerine bagvurmuslardir. Boylelikle ezilen halk sinifi temsil edilmek istenmistir (Bektas,
1992, s. 57-59).
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3.6.6. De Stijl

De Stijl 1917°de Theo van Doesburg ve Piet Mondrian tarafindan Hollanda’da
kurulmustur. Ayni yilin sonbaharinda ise De Stijl dergisini ¢ikarmaya baslamiglardir. De
StijI’in en temel 6zelligi bigimlerin daima dik agil1 olmasi ve kullanilan renklerin temel renkler
(kirimizi, mavi ve sar1) olmasidir. De Stijl’de bigimler hep dik agiyla kullanilmis ve bu sayede
duygu tamamen atilmistir. Kiibizmden etkilenilmistir fakat De StijI’de bigimler tamamen
soyutlanmistir. Tipografide yuvarlak kavislerden kag¢inmislardir. Dar dikdortgen harflerle
birlikte baskida siyah ve kirmizi renklerini kullanmislardir (Bektas, 1992, s. 186).

Resim.15. Piet Mondrian’in Afisi

(03.11.2013) tarihinde https://www.google.com.tr/search?g=mondrian’ dan alinmistir.

De Stijl tasarimlarinda asimetrik kompozisyonlar igerisinde serifsiz yaz1 karakterleri ve
siyah ile birlikte giiclii bir ifade bigimi olusturan kirmizi rengi sik¢a kullanilmistir. Metinler ise

dikdortgen bloklar icine dizilmistir.

3.6.7. Bauhaus ve Yeni Tipografi

Bauhaus 1919 yilinda Almanya’da Weimar’da kurulmustur. Almanya’nin savasta

yenilmesiyle birlikte ekonomik, politik ve kiiltiirel alanda biiyiik sarsintilar olmus ve savas
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oncesi krallik donemi tarihe karisarak, yasamin her alaninda yeni bir sosyal diizen arayisina

girilmistir (Bektas, 1992, s. 69).

Bauhaus’un benimsemis oldugu ilkeler sanatin tiim yontemlerin lizerinde oldugudur.
Sanat 0zlinde Ogretilemez, buna karsin zanaatler Ogretilebilirler. Mimarlari, ressamlar1 ve
heykeltraglar1 zanaat¢i olarak gormiislerdir. Bu nedenle 6grencilerin tiimiinden her tiirli
sanatsal egitimin temel kosulu olarak isliklerde, deney ve uygulama alanlarinda elde edilecek

kapsamli bir zanaat egitimi almalar1 istenmistir (Gropius, 2002 s.22-23).

Bauhaus’taki 6grencilere zanaat 6gretimi verilmesi tiim egitimin temelini teskil etmistir.
Bauhaus’la birlikte 6grenciler de disaridan is almislardi ve bdylece iiniversitelerde yapilan
islerin niteligi gozler dniine serilmistir. Ogrenciler okuldayken piyasa islerini alip yapabilme
imkani bulabilmislerdir. Bauhaus tasarimcilarinin {irettikleri yazi karakteri tasarimlari
tipografinin kullanimina yenilikler getirmistir. 19. yiizyihn giicsiiz tipografisi yerini 20.
yiizyilda biiyiik degisimler ge¢irmis giiclii tipografik 6gelere birakmistir. (Gropius, 2002 s.23-
25).
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Sekil.25. Harbert Bayer’in Yaz1 Tasarimi

(03.11.2013) tarihinde  https://www.google.com.tr/search?g=herbert+bayer’ den

alimustir.

1920 sonrasindaki tasarimlarda serifsiz yazilar daha ¢ok tercih edilmeye baslanmistir.
Ingiliz tasarimcist Eric Gill, 1928-1930 yillar1 arasinda roman tipografisi geleneginden
esinlenerek “Gill Sans” adi verilen yaz stilini tasarlamistir. Aymi yillarda Almanya’da da

geometrik konstriiksiyona dayali serifsiz yazilar tasarlanmistir. Bunlar arasindaki en basarili ve
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en bilineni ise Paul Renner’in 1927°de tasarlamis oldugu “Futura” yazi stilidir (Becer, 2011,s.

105).

1950’lerde Isvigre’de nesnel agiklik ve anlasihirliliga dayali bir tasarim stili hakim
olmustur. Biitiin gorsel imgeler milimetrik kagitlar iizerinde tasarlanmustir. Serifsiz yazilar
asimetrik bir kompozisyon anlayisi icerisinde sola veya saga bloklanmistir. Tasarim, toplumsal

kullanima yonelik 6nemli bir ¢alisma alan1 olarak tanimlanmistir (Becer, 2011, s. 105).

Yeni tipografi kokten bir degisime ugramistir. Almanya’da ayni kisiler tarafindan
yeniden tanimlanmistir. 1923°te Bauhaus’ta Moholy- Nangy’nin Die Nue Typographie’sinin,
1924°te Merz Typo Reklame’sinde El Lissitzky’nin Toypgraphie der Typographie’sinin,
1925’te Schwitters’in  Elemantare Typographie’sinin, 1928’de Tschichold’un Die Neue
Typographie’sinin yayinlanmasiyla beraber tipografi anlayisi tamamen degismistir (Weill,

2007, $.52).
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Resim.16. Jan Tschichold’un Afisi

(03.11.2013) tarihinde https://www.google.com.tr/search?g=tschichold’ dan alimistir.

Jan Tschichold 1928’de yazdig1 Die Neue Typographie (Yeni Tipografi) adl1 kitabinda
dengeden ¢ok kontrasti 6n plana ¢ikaran iki siitunlu dizgi anlayisini uygulayan eski Alman
matbaacilart ile Didot ailesinin de icinde yer aldigi 18. yilizyil modern matbaaciligin
caligmalarinda Yeni Tipografinin izlerine rastladigini belirtmistir (Becer, 2010, s. 40). Eski
tipografi anlayisinda bireysellie ve essiz olana vurgu yapilmaktadir. Yeni tipografi ise
iiretilebilir olani, toplum tarafindan algilanabilen bigimleri ve sanatla mimarinin karsilikli bir

etkilesim i¢ine girmis oldugunu desteklemektedir (Becer, 2010, s.40).
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Yeni tipografi anlayisiyla beraber reklam kavraminda iiriinlerin 6n plana ¢ikarilmasi ve

iirlinle tipografik tasarimin bir biitiin olarak algilanmasi gerektigi vurgulanmaya ¢alisilmistir.

Almanya’da 1917°de endiistriyel standartlar1 belirlemek i¢in DIN; o6l¢ii birimleri,
semboller ve endiistri iiriinleri i¢in baz1 normlar olusturulmaya baslanmistir. Genellikle agir
endiistri ile ilgilenen kurum daha sonralari igletme yonetimini de ¢alisma alani igine almistir.
Boylece matbaa endiistrisi ve tipografide de bir standardizasyon siireci baslamistir. Kagit
formatlar i¢in 1922°de, gazeteler i¢in 1924’te, kitap formatlar i¢in ise 1926’da endiistriyel

normlar olusturulmustur (Becer, 2010, s. 43).

Tipografide ve tasarimda sadelesmeye gidilmistir. Kisinin kolaylikla okuyabilecegi ve
akilda kalict bir yazi stili olugturulmaya calisilmistir. Tasarimda yer alan gorsel unsurlarla
tipografi arasinda bir bag kurulmustur. Daha Onceki donemlerde var olan karisik yazi

tasarimlar1 ve gereksiz gorsel kullanimi reddedilmistir.
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4. REKLAM VE REKLAMCILIK ANLAYISININ GELISIMi
4.1. Reklam Nedir

Gliniimiizde reklam, isletmeler agisindan vazgecilmez bir olgu durumuna gelmistir.
Stirekli degisen pazar kosullari, rekabetin her gegen giin artmasina neden olmustur. Bu
durumun sonucunda iireticiler piyasada birbirine benzeyen iiriinleri tiikketiciye tanitabilmek ve

tilketicide satin alma eylemini gergeklestirebilmek icin reklam olgusuna bagvurur.

“En klasik tanimlarindan birine gore reklam; bir iiriin ya da hizmetin, bedeli kimin
tarafindan 6dendigi belli olacak sekilde genis halk kitlelerine kitle iletisim araclarindan yer ve

zaman satin alarak tanitilmasi ¢abalarinin biitiiniinii igerir” (Elden, Ulukdk ve Yeygel, 2005, s.

62).

Reklam en genis kitleye en kisa siirede ulasmay1 hedefler. Reklam veren, hedef kitleye
ulasirken kitle iletisim araclarini kullanmaktadir. Reklam veren kendi tiiketicisine seslenirken

hangi iletisim kanalin1 kullanacagini iyi bir sekilde tespit etmelidir.

Eski Misir’da tacirlerin tas lizerine yazi ve resim oyarak kendi iirtinlerinin reklamini
yapmaya baslamasiyla reklam kavrami ortaya ¢ikmistir. Eski Misir’dan giinlimiize kadar gegen
stire zarfi boyunca reklam kavrami 6nemini yitirmemistir (Elden v.d., 2005, s.84). Giiniimiizde
reklamcilik énemini daha da arttirmistir. Ureticilerin iiriinlerinin satilabilmesi igin iiriinlerin
tilkketicinin zihninde yer etmesi gerekmektedir. Tiiketiciye ulasma noktasinda kitle iletisim

araclarini iireticiler kullanmak zorundadirlar.

“Reklam yoluyla tiiketici malin yaptig1 isi ve sagladigi yararlar1 anlar, gordigi,
duydugu veya okudugu bilgi kaynaklar1 sonucu iiriiniiniin vaatlerine inanir ve harekete gecerek

alis noktasinda o markayi rakiplerine yegler” (Kozlu, 2000, s.329-330).

Reklam, pazarlama siireci i¢inde degerlendirilmesinin yaninda iletisim agisindan da ele
alinir. Bu anlayis bilgi verme ve ikna etme ¢abasi olarak da diisiiniilebilir. Reklam genis halk
kitlelerine bir iiriin veya hizmetin duyurulmasi anlaminda da kullanilabilir (Giiriiz, 1999, s.20).
Reklamin belirlenen amaglara ulasabilmesi i¢in tiiketicilerin tutum ve davranislarina etki etmesi
gerekmektedir. Bir iletisim aracit olan reklam, tiliketiciyi etkilemek i¢in bircok 06zelligi

bilinyesinde barindirir.
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4.2. Reklamin Tarihsel Gelisimi

Reklamin temel oOzelliklerine degindikten sonra tarihsel siire¢ igerisinde reklamin
gelisiminin incelenmesi giiniimiiz reklamciligimin geldigi noktay1 daha iyi anlamamiza neden
olacaktir. Bu sebeple ilk reklam 6rneklerinin ortaya ¢ikisindan baslayarak giiniimiiz modern

reklam anlayisinin gelmis oldugu noktay1 gormemiz daha da kolaylasacaktir.

4.2.1. Ik Reklam Orneklerinin Ortaya Cikisi

Gecmisten gilinlimiize ulagsan eski Misir, Babil, Yunan ve Roma kalintilarinda birkag
reklam araglarina rastlanmistir. Eski Misir’da kagan bir esiri bulan ve geri getirene miikafat
vermeyi vaat eden bir papiriisii, kagan esirlerin fiyat ve fiziki 6zelliklerinin kazindig1 duvarlari,
Roma ve Yunan sehirlerinde meydanlarda ve kdse baslarinda taslarin iizerindeki ¢esitli mallarin
ozelliklerini ve gladyator yarismalarinin ilanlarin1 gormek miimkiindiir (Avsar ve Elden, 2004,

s.11).

Ortagag’da reklamin ilk 6rneklerine rastlamak miimkiindiir. “Eski Roma, Yunan ve
Ibrani uygarliklarinda gerek tellallarin halka yonelik toplumsal igerikli duyurular1 gerekse
gezici saticilarin mallarini satmak igin bagirarak yaptiklari tamitimlar ilk ticari reklam 6rnekleri

olarak nitelendirilebilir” (Avsar ve Elden vd., 2004, s.11).

Tellallarin ve gezici saticilarin bagirarak ve sozlii olarak baglatmis olduklari reklamcilik,
marka ve amblemlerin &nemini arttirmistir. Ozellikle Ortacagin esnaf loncalarinin kalite kontrol
esas1 koymalar1 markalar1 artik vazgegilmez bir olgu durumuna getirmistir. Ortagagda esnaf
loncalar kaliteyi 6n plana ¢ikarmaya ¢alismislardir. Bu amagla marka kavrami ortaya atilmis
ve markalagma yontemine gidilmeye baslanmistir. Marka sahibi olmayan saticilarin iirtinleri
alicilar tarafindan tercih edilmezken marka sahibi olan saticilarin {iriinleri ise tercih edilmeye
baslanmistir. Saticilar arasinda rekabet hizla artmis ve reklam kavrami artik daha da 6n plana

cikmistir (Avsar ve Elden vd., 2004, s.11).

4.2.2. Diinyada Reklamin Gelisimi

Reklamin diinyada 6nem kazanmasina ve Avrupa’da gergcek anlamda kullanilmasina
sebep olan faktorleri, liretimde olan artig sebebi ile yeni hammaddelere ulasma ihtiyaci, yeni

tirtinlerin piyasaya girmesi, yine cografi kesiflerin etkisiyle yeni pazarlarin ortaya ¢ikmasi ve
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matbaa gibi yeni teknolojik kesiflerin yapilmasiyla birlikte basili reklamlarin uygulanmasi

olarak siralayabiliriz (Elden v.d., 2005, s.83).

Reklamlarin 6nemi, diinyadaki ticari faaliyetler sonucunda gelisen teknoloji, sosyal
yasam, ekonomi ve politika ile birlikte artarken, bir yandan da bu artigla birlikte tiiketici
algilamalarindaki ilerleme saglanmis ve tiiketicide iirline karsi sorgulamalar daha da artmustir.

Bu dogrultuda zamanla iireticiler tiiketicilerin isteklerine dnem vermeye baslamislardir.

4.2.3. Tiirkiye’de Reklamciligin Gelisimi

Tiirkiye’de reklamcilik anlayisi Avrupa iilkelerine gore daha geg gelisme gostermistir.
Ekonomik ve ticari hareketlerin paralelinde reklamcilik Tiirkiye’de her gegen giin dnemini
artttrmig ve giliniimiiziin vazgegilmez olgularindan biri haline gelmistir. Ekonomik alanda
reklam, sanayilesme hareketi ile birlikte gelismeye baslamistir. Bu alanda reklami ortaya
¢ikaran makinelesme hareketi ve bu makinelesme hareketinin sonucu olarak da kitlesel {iretimin
oldugu sdylenebilir. Bu donemde yapilan reklamlar ise ister teknik agidan isterse mesaj ve
stratejik ¢alismalar agisindan profesyonelce hazirlanamamislardir. Bunun sonuncu olarak da

tiiketiciler tizerinde gerekli etkiyi olusturamamuslardir (Kocabas ve Elden, 1997, s.19-20-21).

Tiirkiye’de yaymnlanan ilk gazete 1831°de ¢ikan Takvim-i Vekay-i gazetesidir. Bu
gazetenin ardindan 1840 yilinda bir Ingiliz tarafindan ¢ikarilan Ceride-i Havadis Gazetesi,
Osmanli Devletinden aldig1 yardimlarin yaninda, reklam ve duyurularin yayinlanmasindan da

gelir saglamistir (Karpat, 1999, s.42).
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Resim.17.Takvim-i Vekay-i Gazetesi

(28.10.2013) tarihinde http://www.tarihboyunca.blogspot.com’dan alinmistir.
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Resim.18. Ceride-i Havadis Gazetesi

(28.10.2103) tarihinde tr.m.wikipedia.org’dan alinmustir.

1860 yilinda Tiirkiye’de Terciiman-1 Ahval gazetesinin yaym hayatina girmesiyle
birlikte, ilanlar gazete sayfalarinda daha genis yer tutmaya baslamistir. Bu gazetede yer alan
ilanlar, genellikle satilik ev, arsa ve kitap ilanlar1 olmustur. Ticari amaca yonelik ilk ilanlar da
yine ayni gazetede 1864 yilinda yaymlanmistir. Sonraki yillarda her gegen giin artmistir (Tas
ve Sahim, 1997, s.11).
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Resim.19. Tercuiman-1 Ahval Gazetesi

(28.10.2013) tarihinde http://www.dunyabulteni.net’ten alinmustir.

Tiirkiye’de gazetecilik ve ilancilik 1924 yilindan itibaren Ford ve Bayer firmalarinin
reklamlari ile desteklenmistir (Babacan, 2008, s.8). 1927 yilinda yayin hayatina baglayan radyo
da reklamcilik 6nemli bir unsur olmaya baglamistir. Radyolarda yayinlanan ilk reklamlar resmi
kuruluslar ve hayir kurumlarina aittir. 1950’lerde radyo dinleyicilerinin sayisinin artmastyla
birlikte yazili olarak yayinlanan reklamlardan bazilari radyolarda da yayinlanmaya baslamistir

(Karpat, 1999, s.43).

Tiirkiye’de reklamcilik 1960’11 yillarda ilerleme gostermistir. 1964 yilinda Tiirkiye
Radyo Televizyon Kurumu’nun ticari yayinlara baslamasi ve ardindan renkli televizyon
yayinlarina gecilmesiyle birlikte reklamcilik alaninda yeni gelismeler yasanmistir. Bu
gelismelerin ardindan 6zel televizyon ve 6zel radyo kanallarinin yayimn hayatina baslamasi ile
birlikte kablolu TV, vb. hizmetlerin gelismesinde 6nemli yol alinmisg ve iilkemizdeki
reklamcilik sektorii diinyadaki ornekleri gibi tiim ¢agdas reklam ortamlarindan yararlanmaya

baslamistir (Avsar ve Elden, 2004, s.16).

1980’11 yillarda, televizyon yayinlari hizla tilkenin her tarafina yayilmis ve televizyon
izleme orani ylikselmistir. 1983 yili itibari ile renkli yayinlarin baslamasiyla televizyon artik
daha 6nemli bir teknolojik aygit haline gelmistir. Televizyon teknolojisinin bu yillardan sonra

gelismesiyle birlikte reklamcilarin ufuklar1 genislemistir (Tayfur, 2006, s. 11).
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4.3. Reklamin Fonksiyonlari

Teknolojinin gelismesiyle birlikte isletmelerin tirettikleri iiriin ve hizmetlerin kapasitesi
artmustir. Isletmeler kendi tiiketicilerine ulasmak igin reklamm bilgilendirme fonksiyonu, ikna
etme fonksiyonu, hatirlatma fonksiyonu, destekleme fonksiyonu, deger katma fonksiyonu ve
orgiitiin diger fonksiyonlarina yardimci olma fonksiyonu gibi 6zelliklerinden yararlanmak

zorundadirlar (Babacan, 2008, s.28).

Bir reklam tasarimi hazirlanirken reklamda 6nemli olan noktalarin tiiketicilere acikg¢a
bildirilmesi reklamin bilgilendirme fonksiyonunu olusturur. Tiiketici gormiis oldugu reklami
diger bir reklam ortamiyla kiyaslar ve satin alma eylemini gergeklestirir (Babacan, 2008, s. 28-
30). Bu noktada reklamin bilgilendirme fonksiyonu énem tasimaktadir. Uriiniin ve hizmetin
ozellikleri, kullanimi, dayaniklilifi ve garanti sartlar1 gibi ozellikler tiiketicinin ilk etapta
ulagsmak isteyecegi bilgilerdir. Tiiketiciler satin alma eylemi gergeklestirmeden once {iriin
hakkinda bilgi sahibi olursa o iiriinii satin almayr diisiinme egilimleri kaginilmaz olarak
artacaktir. Tiketici iiriin ya da hizmet hakkinda gerekli bilgiye reklamlar araciligi ile ulasamaz

ise satin alma egilimi oldukga zayiflayacaktir.

Pazarlamada yapilan i, miisteri bakis agisiyla degerlendirildiginde iirliniin 6ne ¢ikan
noktalar1 degil, satin almanin 6zgiin noktalar1 aranmalidir. Bunu yapabilmek igin isletme
reklamdan ve bu sebeple onun bilgilendirme fonksiyonundan yararlanmalidir. Uriin hakkinda
bilgilenen miisteri o {irlinii rakip triinlere tercih edip etmeme karariyla karsilasacaktir (Rogers,

1996, 5.126).

Reklamin bilgilendirme fonksiyonu sayesinde tiiketiciler liriin ya da hizmet hakkinda
bilgi sahibi olurlar. Asil amag bu {iriin ya da hizmetin tiiketici tarafindan satin alinip isletmenin
kar elde etmesi olunca reklamin ikna etme fonksiyonu 6n plana ¢ikar. Tiiketicileri bir {irlin ya
da hizmeti satin alirken ikna edebilmek en Onemli noktadir (Babacan, 2008, s. 30-32).
Tiiketiciye seslenirken hedef kitlenin dikkatini cekecek bir reklam stratejisi uygulamak
gerekmektedir. Hedef kitle reklamdaki mesaji kolay algilaylp satin alma eylemini
gerceklestirmelidir. Reklamda hedef kitlenin dikkatini ¢eken 6geler kullanilmali ve {iriin arka

planda kalmadan dogrudan tiiketiciye hitap etmelidir.

Reklamin hatirlatma fonksiyonu tiiketicinin o {irlinii satin alma egilimini saglayan
onemli etkenlerden biridir. Reklamda hatirlatma yapilirken iiriin kesinlikle arka planda

kalmamalidir. Ornegin, iinlii bir kisinin iiriiniin reklaminda oynamas o iiriinii ikinci plana itiyor
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ise ilgili reklam satin aldirma eylemini gergeklestirme noktasinda basarili olamaz. Boylece

reklam asil amacindan sapmis olur (Kotler, 2008, s.142-143).

Piyasaya yeni ¢ikmig bir {iriin veya hizmetin reklami yapilirken bu reklamin hatirlatici
yonii daha 6n planda tutulmalidir (Babacan, 2008, s. 33). Piyasada daha 6nceden var olan tiriin
veya hizmet yeni ¢ikan iirline gore daha avantajlidir. Bu durum karsisinda nasil bir strateji
uygulanmasi gerektigi onceden diigtiniiliip liriine bir kimlik kazandirilmadir. Bdylece {iriin,

rakiplerine kars1 avantajli duruma gegmis olur.

4.4, Reklamin Amaclari

Reklamin amaci hedef tiiketiciye bir {iriinii veya bir hizmeti duyurmak ve ayni zamanda
markaya ve isletmeye kars: tiiketicilerde olumlu bir etki olusturmak olarak degerlendirilebilir.
Reklamin amaci tiiketici lizerinde dogrudan iirliniin satigin1 saglamaya yonelik iletigim

kurmaktir.

“Reklamin satig amacini vurgulayan tanimlarda tiiketicilerin sahip oldugu ihtiyaglarin
On plana ¢ikarildigi, hatta bazi durumlarda bireylerin zaman i¢inde unuttuklar1 bazi ihtiyaclarin
hatirlatildigr reklamlarin iirlin ya da hizmetlerin talep yaratma amacimi tasidiklari da dile

getirilmektedir” (Elden vd., 2005, s.64).

Reklam, hedef kitle iizerinde kisilerin her ihtiyacini karsilama istemlerini etkileyen bir
faktor gibi gorilinebilir ancak bazi durumlarda tiiketici ihtiyaci olmasa da reklamin cazibesine
kapilip bir {irlin veya bir hizmeti satin alma egilimine yonelebilir. Bu durumda reklamin amaci
sadece tiiketicinin gereksinimlerini karsilama olarak kabul gormez, bazi gereksinimlerini de

kendi belirleyip tiiketiciyi ihtiyaglar konusunda da yonlendirebilir (Elden vd., 2005, s.64).

Reklam, tanitim1 yapilmakta olan {iriin ya da hizmeti en azindan satis fiyatina deger bir
tirlin ya da hizmet oldugunu potansiyel tiiketicilere inandirilmahidir (Wernick, 1996, s. 51).
Reklamin amaglar1 ¢ok ¢esitli olabilmektedir. Kimi zaman satiglar1 diisiise gegmis bir liriiniin
satiglarin1 arttirmak i¢in reklamlara basvurulur. Kimi zaman sezon sonunda satilamayan
tirtinleri elden ¢ikarmak kimi zaman ise piyasaya yeni girmis bir iirliniinii tanitmak i¢in reklam

unsuruna basvurulabilir.

Reklam yasamimizi sekillendiren en 6nemli faktorler arasindadir. Tiiketiciler her ne

kadar gazete okumuyor ve televizyon izlemiyor olsa bile, kentsel ortamimiza egemen kilinan
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imgelerden kagamazlar. Biitiin medyay1 kapsayan ve higbir sinir1 0lmayan reklamcilik, 6zerk

bir varolusa ve etkileme giiciine sahip bir tistyapiy1 olusturmaktadir (Williamson, 2001, s. 11).

“Reklamin amact; tiiketiciye bir {iriin ya da hizmet i¢in en ikna edici satis mesajini,
miimkiin olan en diisiik maliyetle sunmaktir ve bu noktada reklamcilik bir bilim degil bir ikna

etme isi olarak da tanimlanabilir” (Elden vd., 2005, s.64).

Reklam bir tiiketiciye seslenirken ilk olarak iirlin veya hizmetin o tiiketici a¢isindan
giivenilir bir marka oldugunu vurgular. Reklam ayni zamanda tiiketici zihninde o markanin
diger markalardan daha iyi olduguna tiiketiciyi ikna etmeye calisir. Bu ikna etme siirecinin
sonunda tiiketiciden satin alma eylemini gerceklestirmesi beklenir. Tiiketici reklami1 goriip ikna
olur ve satin alma eylemini gergeklestirirse reklam amacina ulagmig olur ancak tiiketici ikna

olmasina ragmen satin alma eylemini gerceklestirmiyorsa reklam amacina ulasamamustir.

4.5. Reklam Kimi Hedefler

Insanlar ihtiyaglarini gidermek igin tiiketmek zorundadirlar. Insanlar temel
ithtiyaglarinin yaninda psikolojik ihtiyaglara da gereksinim duyarlar. Bu nedenle ¢evresinde
gormiis oldugu iirlin ya da hizmetlerden kendisine uygun olani satin alirlar. Glinlimiiz
pazarlama anlayis1 i¢inde pazarlamacilar ve reklameilar tiiketicilerin satin alma eylemlerini ve
tilketim sekillerini ortaya ¢ikaran birtakim sorulara cevaplar aralar. Bunun nedeni tiiketicilerin
satin alma aligkanliklarini ve tiiketim bigimlerini su yiiziine ¢ikartmaktir. Béylece pazarlama

programlari ve reklam kampanyalarini bigimlendirmis olurlar (Elden vd., 2005, s. 101-102).

Reklamcilar, reklam kampanyalarinda hedef kitle analizi yaparak hedef kitlenin istek ve
ilgilerini kavramaya caligir. Tiketicilerin kisilik yapilar1 satin alma eylemini dogrudan
etkilemektedir. Bu sebeple reklamcilar, reklam kampanyalarini hazirlarken hedef Kitleyi
gruplara ayirir. Gruplara ayrilan hedef kitlenin ilgi alanlar1 belirlenir ve reklam kampanyalari
diizenlenir. Uriinlerin fiyatlandirilmasinda ve dagitim aginin kurulmasinda, hedef kitlenin
ihtiya¢ ve beklentilerinin dikkate alinmamasi o iiriin agisindan negatif bir etkendir. O iiriiniin
tiiketicinin ihtiyaglarina cevap verecek sekilde 6zellikleri belirlenememis ise {iriin yanls fiyat

politikalar1 ve kotii bir dagitim agiyla pazara sunulmus olacaktir (Elden vd., 2005, s. 103-104).

Tiiketici faaliyetleri, zihinsel, duygusal ve fiziksel nitelikte olabilir. Tiiketici davranisi,
bireyin zaman ve para gibi kisith kaynaklarini tiiketime yonelik nasil kullanildigini inceler.

Tiiketici davranisina ait 6zellikler; 1. Tiiketici davranisi giidiilenmistir. 2. Tiiketici davranisi

57



cesitli faaliyetlerden olusur. 3. Tiiketici davranis1 karmasiktir. 4. Tiketici davranisi cevre
faktorlerinden etkilenir. 5. Tiiketici davranislar farkli kisiler icin, farklilik gosterebilir (Odabasi
ve Baris, 2002, s. 29-30).

Isletmelerin hedef pazarinda yer alan tiiketiciler, kendilerine sunulan yeni pazarlama
bilesenlerini, kendi tiiketim sistemi icerisinde degerlendirme ve sunulanlar1 kabul ya da
reddetme durumundadir. Tiiketici karar veren bir birim olarak degerlendirildiginde isletmenin

pazarlama kararlar1 tizerindeki rolii agik bir bigimde gozlemlenebilir (Karabulut, 1989 s. 16).

Tiiketici bir {irlin ya da hizmetin reklamini1 gordiigiinde ilk olarak temel ihtiyaglar1 olan
iirlin ve hizmetler dikkatini ¢ekecektir. Temel ihtiyaclarini karsilayan tiiketici diger ihtiyaglarin
gidermek i¢in piyasadaki diger iirin ve hizmetleri karsilastirmaya baglar. Bu durumun
sonucunda reklamlarda gormiis oldugu {iriine ilgi duyabilmesi igin Urlinii kendisiyle
bagdastirmasi gerekir. Bu noktada dikkat edilmesi gereken unsur tiiketiciyi iyi bir sekilde analiz

edip, triiniin tanitim1 yapilirken tiiketicinin ilgisini ¢ekecek noktalar 6n planda tutabilmektir.

Modern pazarlama anlayisinda tiiketici ihtiyaglar1 goz ardi edilemez. Hedef tiiketici
davranislari 1yi bir sekilde analiz edilmelidir. Tiiketicilerin beklentilerine uygun olarak iiriiniin

ozellikleri, fiyat1, ambalaji, dagitimi ve iletisim kanallar1 hazirlanmalidir.

Tiiketicinin pazarlamaci ve reklamei tarafindan analiz edilmesi ve belli ortak 6zelliklere
sahip homojen hedef kitle gruplari olusturabilmesi 6nemlidir. Bu amagla tiiketicinin satin alma
davraniglari, istek ve beklentileri, tiiketiciyi harekete gegiren giidiileri ve tutumlar1 gibi
psikolojik faktorlerin yam sira, i¢inde bulundugu ve etkilendigi sosyo kiiltiirel yapinin goz

oniine alinmasi gerekmektedir (Elden vd., 2005, s. 103).

Tiiketicileri ikna etmek icin ayrica yas, cinsiyet, irk gibi demografik faktorler ile
sosyolojik faktorlerde etkili olmaktadir (Ergec, 2004, s. 9). Tiiketiciyi 6zelliklerine gore
gruplara ayiran demografik faktorler; yas, cinsiyet, meslek, gelir durumu vb. durumlari inceler.
Bu inceleme sonucunda tiiketicileri hedef kitle gruplarina ayirir. Bu faktorler reklami yapilan
irlin ve hizmetin pazarlanmasindan, iletim kanallarmin belirlenmesine kadar olan siireci

olusturmada reklami hazirlayanlara yol gosterici olur (Elden vd., 2005, s.105).

Reklami hazirlayan kisilerin hitap edecekleri hedef kitlenin yag grubunun hangi aralikta
oldugu 6nemlidir. Kisilerin ilgi alanlar1 ve istekleri yas gruplarina gore degismektedir (Elden
vd., 2005, 5.105). Ornegin bir reklam orta yas iistii gruba hitap ediyorsa ve reklam sosyal medya

lizerinden yayinlanir ise dogru bir iletim kanali secilmis olmaz. Bunun sebebi orta yas {stii
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gruplarin sosyal medyay1 yogun olarak kullanmiyor olmasidir. Orta yas iistii gruplar i¢in gazete

veya televizyon gibi iletisim kanallarinin se¢imi daha dogru olacaktir.

Hedef kitlenin yas grubu o Kitlenin isteklerini ve ilgi alanlarini degistirebilecegi gibi
algilarin1 da degistirebilir. Hazirlanacak olan reklam ¢ocuk yas grubuna yonelikse bu reklamin
tasarim1 yapilirken, ¢ocuklarin daha cok dikkatini ¢ekecek yazi karakteri ve renklerin

kullanilmas: gerekmektedir.

Bu baglamda Nesquik reklamini ele alabiliriz. Reklamda kullanilan tavsan, kulaklarini
oynatarak konusmaktadir. Bu sekilde hedef kitlenin dikkati ¢ekilir. Cizgi film karakteri gibi
goziiken animasyonlar hedef kitlenin dikkatini daha fazla gekmektedir. Reklamlarda tasarlanan
animasyon karakterleri cok hareketlidirler. Bu dikkat cekici hareketlilik iirliniin tadina
bakilmadan satin alma egilimini ortaya ¢ikarmaktadir. Hedef kitle olan ¢ocuklar ebeveynlerine
bu markay1 almalari noktasinda istekte bulunurlar. Hedef kitle olan ¢ocuklar, reklamlarda
gormiis olduklar1 kahramanlar1 unutmazlar. Reklamlarda izlemis olduklar1 karakteri alisveris
esnasinda ambalajin {lizerinde gordiiklerinde iiriiniin satin alinmasi yoniinde ebeveynlerini

yonlendirirler.

Resim.20. Nesquik Siit Reklam1

(15.09.2013) tarihinde http://www.tipeez.com’dan alimustir.

Cinsiyet faktorii satin alma asamasinda 6nemli bir rol oynamaktadir. Reklami yapilan
iiriiniin hangi cinsiyete hitap ettigi bilindiginden reklam kampanyalar1 ve tasarimlart bu yonde
hazirlanmaktadir. Ornegin erkeklere yonelik bir iiriiniin reklaminda pembe renk baskin olarak

kullanilir ise erkeklerin bu tiriine kars1 ilgileri daha az olacaktir (Elden vd., 2005, s. 107).
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Erkekler icin yapilan reklamlarda genellikle siyah veya koyu mavi renkler agirlikta
kullanilir. Ornegin Clear men reklamlarinda arka planda daha koyu renkler hakimdir.
Reklamlar erkeklere yonelik olsa da erkek reklamlari i¢in kadin figiirleri de zaman zaman
kullanilmaktadir. Bu figiirlerin kullanildig1 reklamlarda tiiketiciye, karsi cinsin begenisinin
olusacag1 diisiincesi benimsetilmek istenmektedir. Tiiketiciyi iyi analiz edip istekleri ve

beklentileri dogrultusunda reklamlar hazirlanmalidir.

CLEAR w1 v

SCALP THERAPY

Free Sample Of Clear
Men Scalp Therapy
Complete Care 2-in-1

Resim.21. Clear Men Sampuan

(15.09.2013) tarihinde http://www.freesweetsweeps.com’dan alinmustir.

Tiiketicinin satin alma agamasinda 6nemli olan diger bir faktdr medeni durumudur.
Medeni durumu degisen kisinin ihtiyaglari da degisecektir. Tiiketicilerin medeni durumu
degistiginde yeni gereksinimlere ihtiya¢ duyarlar. Medeni durum agisindan hedef kitleleri, geng
bekarlar, cocuksuz geng evliler, alt1 yasindan kiiciik ¢ocuklu evliler, alt1 yasindan biiyiik
cocuklu geng evliler, cocuklar1 olan yash evliler seklinde siniflandirmak miimkiindiir (Elden

vd., 2005, s. 109-110).

Evlenecek ciftlere yonelik reklamlara ING bankin reklamini 6rnek olarak verebiliriz.
Bu reklamda evlenecek olan kisiler icin énemli olan noktalar vurgulanmistir. Ornegin ciftler
icin balay1 dnemli bir noktadir. ING bankin reklaminda da bu énem vurgulanmistir. Ciftlerin
balayindayken diigiindeki takilarin1 emniyetli bir yerde saklayarak daha rahat edebilecekleri

vurgusu On plana ¢ikarilmis ve bu yonde yonlendirme yapilmastir.
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ING ¥ BANK

Yeni evli ciftler balayina gider,
altinlan kiralik kasada
giuvenle onlan bekler.

Ustelik 0 indirimli!

Resim.22. Ing Bank

(21.09.2013) tarihinde http://ingbank.com.tr’ den alinmstir.

Tiiketicilerin yasadiklar1 farkli cografi bolgeler ya da farkli iilkeler reklamcilara
reklamin hitap ettigi kitlenin sahip oldugu kiiltiirel degerler noktasinda ciddi veriler aktarir. Bu
verilerden bazilarini alt kiiltiirlere ait farklilasan unsurlar, yasam bi¢imleri, gelenek-
goreneklerdeki farkliliklar olarak siralayabiliriz. Bu veriler reklamcilara onemli bilgiler
sunmakta ve reklamin igeriklerindeki yaratici ¢calismalarda yer almasi uygun olan ya da uygun

olmayan unsurlar hakkinda belirleyici bilgiler vermektedir (Elden vd., 2005, s. 111).

Egitim durumu, hedef kitlenin reklama olan bakis agis1 iizerinde belirleyici bir etken
olmaktadir. Reklam igeriginin belirlenmesinde egitim durumu elbette ki 6nem tasir. Egitim
durumlar yiiksek olan hedef kitle daha ¢ok teknik igerikli irtinleri tercih etmektedir. Egitim
seviyesi diisiik hedef kitlelere yonelik reklamda basit ve anlasilir bir dil kullanilir (Elden vd.,
2005, s. 113).

Iyi bir meslegi olan kisinin iyi bir maas1 vardir. Reklam kampanyalari hazirlanirken
meslek onemli bir yer tutmaktadir. Kisinin meslegi kisinin yasam tarzini belirlemektedir (Elden
vd., 2005, s. 115). Omegin Armani Code Man reklaminda kullanilan kiyafetler ve ortam iist

gelir diizeyine hitap eder gértinmektedir.
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Resim.23. Armani Code Parfim

(18.10.2103) tarihinde http://www.youtube.com/watch?v=Ri6rS-mUuQ’dan alinmstir.

Gelir durumu yiiksek olan hedef kitle fiyati ikinci plana atacagi icin bu kitleye hitap
eden reklamlarda kullanilan gorseller ve kullanilan mekanlar kaliteyi cagristirmalidir. Pahali
olan fiiriinlerin ambalaji da yine bir kalite gostergesi oldugu i¢in kaliteyi simgeler nitelikte
olmasi gerekmektedir. Tasarlanan bir iiriin ne kadar kaliteli olursa olsun iiriiniin sunum bigimi

ve kullanilan ambalaji belli bir kalitede tiretilmediyse kullanict bu iiriinii tercih etmez (Elden
vd., 2005, s. 117).

Gelir durumu yiiksek kisilere hitap eden reklamlara 6rnek verecek olursak, Lancome La
Vie Est Belle reklaminda kullanilan mekanda biiylik avizelerin kullanimi bir zenginlik
gostergesidir. Reklamda kullanilan kisilerin kiyafetleri pahali ve belli bir ziimreye hitap eden
kiyafetlerdir. Bu markay1 kullanan kisilerin bu tarz mekanlarda boylesi elit insanlarla beraber
olabilecegi fikri reklamda vurgulanmak istenmektedir. Reklamda, bu markay1 kullanan kisilerin
ayricalikli oldugu vurgusu kanitlanmaya g¢alisilir. Gelir seviyesi yiiksek kisilere hitap eden
reklamlarda genellikle siyahin hakim oldugu renkler kullanilir. Bu durumun sebebi siyah rengin

asaletle biitiinlesmis bir renk olmasidir.
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Resim.24. Lancome La Vie Est Bella Parfim

(18.10.2013) tarihinde http://www.youtube.com/watch?v=tsHKD3a0C7E’ dan

alimmustir.

4.6. Bashica Reklam Araclar:

Reklam etkin kilmada en 6nemli nokta kullanilan iletisim araglarinin dogru bir sekilde
secilmesidir. Mesajin hedef kitleye dogru bir iletisim kanali ile sunulmasi gerekir. Dogru bir
iletisim kanal1 secilmedigi takdirde reklam amacina ulasamaz. Hedef kitle piyasaya yeni ¢ikan
bir tirlinden haberdar edilemediyse reklamin asil amaci olan satin alma eylemi gergeklesmez.
Bu nedenle bir {iriin ya da hizmetin reklam c¢aligsmalari bittikten sonra dogru bir iletisim kanali

se¢ilmesi 6nem arz etmektedir.

4.6.1. Basih Reklam Araclar

Basili reklam araglar1 hedef kitlesine iletmek istedigi mesajlari, fotograf ve grafik gibi
unsurlarla iletirler (Giirliz, 1999, s.65). Basili reklam araglari, gazete, dergi, el ilanlari,
kataloglar, brostirler vb. araglardir. Diger reklam araglarina gore avantaji, istenildigi zaman bu

araglara daha kolay ulagilabilinmesidir.

Gazete, basili olarak ya da elektronik ortamda ¢ogu insana rahatlikla ulasabilen kitle
iletisim araglarindan birisidir. Gazetelere reklam verenler vermis olduklari reklamlarda gorsel

Ogelere yer vermelerinin yani sira agirlikli olarak da sozlii 6gelere yer veriler. Gazetede
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yayimlanan reklamlar diger reklam mecralarina kiyasla daha kalicidir. Kisi gazeteyi evinde
sakladigi miiddet¢ce reklami tekrar gorebilmektedir. Gazeteler dagitim alanlarina gore
uluslararasi, ulusal ve yerel olarak yayimlanmaktadir. Uluslararasi yayimlanan gazetelerin
reklam icin talep ettigi licretler ulusal ve yerel olarak yayimlanan gazetelere gore daha
yiiksektir. Reklam veren her tiretici kendi biit¢esine uygun olan gazeteyi belirleyerek o gazeteye
reklam verir. Gazeteler farkli hedef kitle gruplarina seslenir. Bazi gazeteler siyasi, bazi
gazeteler daha magazinsel konularda yayim yaparlar. Bu sebeple hedef kitle kendi ilgi

alanlarina gore yayim yapan gazeteleri satin alirlar (Kocabas ve Elden, 1997, s. 33-34).

Dergiler ise yayin siirelerine ve konularia gore siniflandirilirlar. Yayin siirelerine gore
dergiler, haftalik, on bes giinliik, aylik, iic aylik alt1 aylik ve yillik olarak siniflandirilir.
Konularina gore bir siniflandirma yapildiginda ise dergileri genel dergiler ve uzmanlik dergileri
olarak ikiye ayirabiliriz. Genel dergiler, her tirden okuyucuya hitap eden ve iginde herkesin
dikkatini ¢cekecek konu ve yazilarin yer aldigi dergilerdir. Uzmanlik dergileri ise bilim-teknik,
sanat-kiiltiir, kadin, erkek, moda, spor, ¢ocuk, gencglik vb. dergi tiirleridir. Uzmanlik dergileri
icinde yer alan dnemli okuyucu kitlesi ise belirli bir meslege ya da meslek gruplarina iliskin

konularin da yer aldig: sektorel dergileridir (Elden, 2005, 5.398-399).

Dergilerin kagit ve baski kalitesi gazeteye gore daha yiiksektir. Dergilerde yayimlanan
reklamlar gazete de yayimlanan reklamlardan gorsel olarak daha etkileyici konumdadir. Ornek
olarak dergide yaymmlanan bir reklam parlak kagida basildig i¢in gorsel olarak daha dikkat
cekiciyken, gazetede yayimlanan bir reklam parlak kagida basilmadigi i¢in daha az dikkat
cekicidir. Bu sebeple dergi reklamlar1 gazete reklamina gore gorsel olarak ¢ok daha

etkileyicidir.

GOKER OTOMOTIV

Resim.25. Fiat Goker Otomotiv Gazete Reklami

(03.01.2013) http://www.hurriyetsarisayfalar.com’ dan alinmistir.
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Resim.26. Mars Fondoten Dergi Rekami

(03.10.2013) tarihinde http://www.marieclaire.com.tr’ den alinmistir.

Reklam verenler agisindan dergiler ulasabilecekleri spesifik hedef kitlelere
seslenebilmeleri agisindan 6nem arz etmektedirler. Farkli ilgi alanlarina seslenebilen dergilerde
reklamlar gorsel unsurlar veya tasarimsal yazilar ile hedef kitleye ulasirlar. Spesifik bir hedef
kitlesi bulunan dergilerde yayimlanan reklamlar hedef kitleye ulasma agisindan diger reklam

mecralaria gore daha az risk icermektedirler.

Dergi ve gazetelerin yani sira reklam araci olarak kullanilan el ilanlari, yerel anlamda
faaliyet gosteren isletmelerin kullandiklar1 bir reklam aracidir (Tayfur, 2006: 176). El ilanlar1
tek yapraktan veya kivrimli olarak birkag yapraktan olugabilir. Bu ilanlar genellikle, bir iiriin
veya hizmet piyasaya yeni sunuldugunda ya da bir firmanin yeni bir iirliniinii tanitilirken
kullanilirlar. El ilanlar1 6zellikle siipermarket vb. satis alanlarinda yapilan promosyon
duyurularmi hedef kitleye ulastirmak i¢in kullanilirlar. El ilan1 tasarimi hedef kitlenin
algilayacagi bicimde olmalidir. Tasarimlart hedef noktay1 belirlemeli ve biiylik gorsellerle

hazirlanmalidir.
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Resim.27. Tesko Shopping Center

(11.10.2013) tarihinde http://ajansdamla.net/dt/12-el-ilani.htm!’den alinmistir.

Resim.28. Red Burger

(11.10.2013) tarihinde http://ajansdamla.net’ den alinmistr.
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Kataloglar ise herhangi bir tiriiniin g¢esidi, tiirii, biiyiikliigii ve fiyat1 hakkinda detayli
bilgi vermek amaciyla hazirlanmaktadir. Yazili mesajlarin ¢ok fazla yer almadigi kataloglarda,

satis Oncesi iriine ait teknik bilgiler verilmektedir (Teker, 2009, s. 128).

Resim.29. Silver Home

(11.10.2013) tarihinde http://bilaloz.files.wordpress.com’ dan alinmustir.

Urtiin ve hizmet hakkinda kapsamli bilgi vermek i¢in brosiirler de bir reklam araci olarak
kullanilmaktadir. Diger basili reklam araclarma gore brosiirler daha detayli bilgi igerirler.
Brosiirlerin de dergi reklamlar1 gibi basimi kaliteli oldugundan hedef tiiketici tizerinde oldukca
kuvvetli bir etki birakir. Glinlimiizde brosiirler hedef tliketicinin evine kadar postalanmakta
veya aligveris sirasinda tiiketicilere verilmektedir. Maliyetlerinin diisiik olmasi sebebiyle

brosiirler reklam veren iireticiler tarafindan tercih edilebilmektedirler.

Resim.30. Life Synch

(15.10.2013) tarihinde http://www.msxlabs.org’ dan alinmustir.
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4.6.2. Yayin Yapan Reklam Araclan

Yayin yapan reklam araclarinda, mesajlar gorsel ve isitsel olarak hedef kitleye
ulagmaktadir. Goriintii, ses gibi 6zelliklerin bir arada kullanilmasi tiiketiciler {izerinde diger

reklam ortamlarina gore daha etkileyici olmaktadir. Bu araglar radyo ve televizyondur.

Radyonun gecmisi diger gorsel ve isitsel araclara gore daha eskidir. Giinlimiizde
radyonun 6nemli bir yer tuttugu yadsinamaz bir gergektir. Giiniin her saatinde radyonun hitap
ettigi bir dinleyici kitlesi vardir (Topuz, 1994, s. 131). Radyo diger reklam araglarina kiyasla

giiniin her saatinde iste, yolda ve evde dinlenebilmektedir.

Radyo reklamlari, maliyet a¢isindan diger reklam aracglarina gore daha ucuzdur. Reklam
programlarinin hazirlanmas1 daha kisa siirede ve daha az elemanla yapilabilmektedir.
Radyonun genel olarak yayin maliyetinin de diisiik olmasi nedeniyle yayinlanan reklamlarin

tekrar edilmesi parasal agidan da avantaj saglamaktadir (Tayfur, 2006. s. 141).

Televizyon ise hem goze hem de kulaga hitap eden reklam araglar1 arasinda yer
almaktadir. Hedef kitle iizerinde oldukea etkili bir iletisim aracidir. Iletinin, kisiye bulundugu
ortamda seslenebilmesi, yliz yiize yapilan iletisimdeki etkiyi andirmaktadir (Tayfur, 2006,
5.104). Radyo reklamlarinda yalnizca sesle hedef tiiketiciye ulasilabilirken televizyonda bu hem

sesli hem de gorsel olarak tiiketiciye ulasabilmektedir.

Televizyon insanlari etkileyebilen esnek bir ortamdir. Goriintii igerikli her iirlin mesaji
televizyona adapte edilebilir. Televizyon reklamlarinin maliyeti ne kadar yiiksek olursa olsun
televizyon reklamlar1 verimliligi beraberinde getirmektedir. Televizyon reklamlari, diger

reklam araglarina gére daha prestijlidirler (Russel ve Lane, 1992, s. 161).

4.6.3. Diger Reklam Araclari

Diger reklam araclari; agikhava reklam araglari, dogrudan postalama reklam araglari,

satis yeri ve fuarlar olarak kategorize edilmektedirler.

Agikhava reklam araglar1 agikhavada kullanilan reklam araglaridir. Agikhava reklam
araglarina, afisler, billboardlar, duvar reklamlari, pankartlar, tabelalar, durak panolar1 vb.
reklam araglar1 6rnek olarak verilebilir. A¢ikhava reklam araglari, tiiketiciler tarafindan ancak
bir yerden baska bir yere gegis yaptiklarinda, kisa bir siireligine goriilebilmektedir. Bu sebeple,

acikhava reklam ortamlarinin kisa siirede en etkili mesaj1 vermeleri birincil amaci olmalidir.
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Acikhava reklamlarinin etkili olabilmesi i¢in slogan olarak kisa ve anlasilir bir tipografi
kullanilmalidir. Uzun yazilan yazilar etkili olmayacaktir. Bunun nedeni tiiketicinin o agikhava
reklamin1 ¢ok kisa siireligine gorecek olmasidir. Bu sebeple, agikhava reklam araclar
hazirlanirken tasarimi sade olmali, hedef kitle tarafindan uzaktan goriildiiglinde anlasilir ve net

olmalidir.

Acikhava reklamlar1 biiyiik olur, géze garpar ve dikkat ¢eker. Kisa ve etkili mesajlar
sayesinde liriin ve hizmetin tiiketici tarafindan bilinirliligini arttirmay1 saglar. Yapilan reklam,
tiiketicilerin hafizalarinda daha uzun siire yer edebilir. A¢ikhava reklam araglarinin tasarimi
yapilirken dikkat edilmesi gereken en 6nemli noktalardan birisi de kullanilan renktir. Kullanilan
renk uzaktan tiiketiciler tarafindan fark edilebilecek bir renk olmalidir. Bu nedenle genellikle

acikhava reklam ortamlarinda kirmiz1 veya turuncu renkleri kullanilir.

Resim.31. Coca Cola

(15.10.2013) tarihinde http://hakansenbir.blogspot.com’dan alinmuigtir.

Dogrudan postalama ise reklam malzemesini hedef tiiketicinin ev ya da is yeri
adreslerine postalanmasidir. Dogrudan postalama yontemi ile hedef tiiketiciye verilmesi
gereken mesaj dogrudan ve etkin bir bigimde hedef tiiketiciye verilmis olur. Bu sekilde tiiketici
ile 6zel bir iletisim kurulmus olunur. Dogrudan postalama ile tiiketici kendini daha 6zel
hisseder. Aligveris esnasinda dogrudan postalama ile yapilan etkili iletisim sayesinde tiiketici o

iirlin ya da hizmeti tercih eder.

Dogrudan postalamanin diger bir avantaji ise hedef tiiketiciye gonderilen katalog ya da
brosiirlerin tiiketici tarafindan ev ya da is ortaminda genis bir zaman diliminde incelenebilecek

olmas1 ve alinacak hizmet ve lriinlere rahat¢a karar verebilecek olmasidir. Bu yontemden

69


http://hakansenbir.blogspot.com'dan/

dolay tiiketici alacak oldugu iiriin ve hizmete onceden karar verebilir. Bu karar sonucunda

alacag tirlin ve hizmeti gittigi yerde zaman kaybetmeden ulasacaktir.

Diger bir reklam araci olan fuarlar genellikle ayn1 yerlerde, diizenli araliklarla, her yil
ya da yilda bir kag¢ kez birkag¢ haftaligina kurulurlar. Belli bir is kolu ya da belli bir is kolunun

tek bir dali fuarlarda konu olabilir.

Fuarlar, iireticilerin ¢ok sayida tiiketiciye hizmetlerini tanitma imkan1 bulduklar etkili
bir reklam aracidir. Fuarlarda, katalog, brosiir, hediyelik esya vb. promosyon iiriinler
tiiketicilerin ilgisini ¢gekmek amaci ile dagitilabilir. Bdylece reklami amaglanan iiriin ya da
hizmetlerinin reklami etkili bir bigimde yapilmis olur. Fuarlarin diger bir avantaji ise fuarlara
gelen tiiketicilerin iireticiler ile birebir goriigme imkanini yakalayabilmeleridir. Bu sebeple {iriin
ve hizmet hakkinda tiiketiciler akillarindaki sorularin yanitlarini birinci elden alabilmis olurlar.

Buda ilgili iiriiniin rakiplerine kiyasla tiiketici zihninde 6ncelik kazanmasini saglar.

Internet reklamciligina elektronik reklamcilik da denmektedir. Uriin ya da hizmetin
reklamini1 yapmak i¢in interneti kullanan reklam verenler internet ortaminda iiriin ve
hizmetlerinin tamitimini gerceklestirirler. Internet reklamlarinda reklam ortam, internetteki
web siteleri veya gonderilen elektronik postalardir. Isletmeler reklam igin bu araci tercih
ediyorlarsa kullandiklar1 mesajlar, geleneksel reklam ortamlarinda sunulan mesajlarla tutarli ve

biitlinliik i¢inde olmalidir (Avsar ve Elden, 2004, s. 66).

Internet reklamlar1 1994 yilindan beri kullanilmaktadir. Bu tarihten itibaren
pazarlamacilar, internet reklamlarinin daha etkin olup olmayacagini tartigmaktadirlar.
Internetten mal ve hizmetlerin pazarlanabilmesi i¢in yapilan harcamalar giin gectikce
artmaktadir. 1996 yilinda ABD’ de internet reklamlarina harcanan para 267 milyon dolar iken,
bu rakam 2004 yilinda 5.6 milyar dolarin {izerinde olmustur fakat geleneksel reklam
harcamalarina baktigimizda internet reklamciligr diger reklam araclarina gore daha az tercih

edilmektedir (Aksoy, 2006, s. 142-143).

Internet reklamciligmin diger reklam ortamlarma gore avantaji ise iiriin ya da
hizmetlerle ilgili daha ¢ok dikkat ¢ekmeyi amacglayan renkli ve ii¢ boyutlu sayfalar
olusturulmasi, bu sayfalarda gorsel efektlere yer verilebilmesi ve bdylece hedef tiiketicinin
kolayca dikkatinin ¢ekilebilmesidir. Bu sayede hedef tiiketici agisindan ilgi ¢ekici olan internet

reklamcilig1 diger reklam mecralari ile rekabetin artmasina neden olmustur.
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Internet her gecen giin toplumda daha &nemli bir yer etmeye baslamustir. insanlar
giinlerinin 6nemli bir boliimiinii internette harcamaktadirlar. Bu nedenle internet ortaminda
yiizlerce reklam bulunmaktadir. Bu reklamla karsilagan kimi tiiketiciler satin almaya
yonelebilmekte ve satin alma islevini yerine getirebilmekte, kimileri ise cesitli sebeplerden

oOtiirii satin alma eylemini gergeklestirmemektedirler.

Internet yoluyla yapilan reklamlarin bazi dezavantajlari olabilmektedir. Uretici ve
tilkketiciler tarafindan karsilasilan giivenlik sorunlari, tiiketicinin iirline dokunamamasi, siparis

edilen trtinle teslim edilen tirtintin farkli olmasi bunlardan bazilari olarak siralandirilabilir.
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5. YONTEM

Yontem bolimiinde aragtirmanin modeli, verilerin toplanmasi, verilerin analiz

yontemleri ve siirliliklar incelenecek basliklardandir.

5.1. Arastirmanin Modeli

Arastirmada betimsel yontem kullanilmistir. Aragtirma modelinde ise tarama modeli
kullanilmigtir. Arastirma sirasinda reklam, grafik tasarim, tipografi ile ilgili literatiir taramasi
yapilmistir. Literatiir taramasinda, bu alanlarda yazilmis kitap, makale, dergi ve elektronik
ortamdaki kaynaklar incelenmistir. Bu dogrultuda tasarimin temel ilke ve dgelerinden olusan
grafiksel analiz formu gelistirilmistir. Bu form ile birlikte gorsellerle tipografik unsurlarin bir

arada kullanildig1 dergi i¢i reklamlar iizerinde yapilan tasarimlar analiz edilmistir.

5.2. Verilerin Toplanmasi

Bu tez caligmasinda grafik tasarim ve tipografi ile ilgili kaynaklar literatiir tarama
yoluyla incelenmistir. Bu inceleme sonucunda varilan bilgiler dogrultusunda tasarimin temel
ilke ve 6gelerinden olusan bir form hazirlanmistir. Bu form grafiksel analiz formudur. Bu form
dogrultusunda tesadiifi olarak se¢ilmis 9 adet dergi incelenerek bu dergilerdeki dergi i¢i reklam

tasarimlar1 arastirmaci tarafindan ¢éziimlenmistir.

5.3. Verilerin Analiz Yontemleri

Literatiir taramasindaki bilgiler dogrultusunda varilmak istenen sonuca ulagabilmek i¢in
grafiksel analiz formu kullanilmistir. Calismanin sinirlara giren 9 adet dergide yayinlanan
reklam tasarimlarmin grafiksel analizleri yapilarak elde edilen bilgiler nitel arastirma

yontemine uygun olarak degerlendirilmistir.
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5.4. Stmirhhiklar

Bu tez ¢aligmasi rastgele secilmis 9 adet dergideki 10 adet dergi i¢i reklam tasarimlartyla

sinirlandirilmastir.
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6. BULGULAR VE YORUMLAR
6.1. Dergi Reklamlarinda Kullanilan Tipografik Ogeler

Dergi reklamlarinda kullanilan gorseli daha etkili kilmak igin tipografik ogelerle
biitlinliik olusturtulmaya calisilir. Reklam tasariminin basaris1 hedef kitlenin gérmiis oldugu
reklamdan etkilenip, satin alma eylemini gergeklestirmesidir. Yalnizca gorsellerle hazirlanmis
bir reklam tasariminda hedef tiiketici {izerinde satin alma eylemini gergeklestirecek etki
saglanamayabilir. Tipografik 6geler bu noktada reklamcinin isini kolaylagtirmaktadir. Bazen
bir baslik, bazen bir slogan bazen de metinin i¢inde yer alan tipografik 6geler hedef kitle

uzerinde etkili olabilmektedir.

Dergi reklamlarinda kullanilan gorselle tipografik 6geler arasinda bir uyum saglanmasi
gerekmektedir. Yapilan tasarimlarda kullanilan gorsel kadar kullanilan font ve o fontun

biylikligli de onem tasimaktadir.

Reklam tasarimlarinda kullanilan tipografik 6geler baslik, alt baslik, metin ve slogandir.
Reklamin en 6nemli 6gelerinden biri bagliktir. Basligin ana amaci, reklamin dikkat ¢gekmesini
saglamaktir. Baslik, kendisinden sonra gelen reklam metninin okumasini tesvik edecek bigimde
diizenlenmelidir. Baslikla ¢ekilen dikkatler, metinle devam etmelidir (Book ve Schick, 1998, s.
53).

Tiiketicilerin her gordiigii reklama dikkat etmesi miimkiin degildir. Giin igerisinde
kisiler yiizlerce reklamla kars1t karsiya kalmaktadirlar. Reklamlarda tiiketicilerin dikkatini
cekmek i¢in kullanilan 6nemli 6gelerin basinda baslik 6gesi gelmektedir. Bazen yalnizca bir

baglikla tiiketicinin ilgisi reklam {izerinde yogunlagabilmektedir.
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Kirdi:
O

vodafone

Resim.32. Vodafone Reklami

(16.11.2013) tarihinde http://shiftdelete.net/vodafone’dan alinmustir.

Alt basliklar ana basligin altin yer almaktadir. Her reklamda alt baslik kullanilmayabilir.
Bazi reklamlarda gorsel ve baglik alt baslik olmadan yalniz basina kullanilabilir. Her zaman alt
baslik reklamin satisini dogrudan desteklemez, bazen yalnizca bir baslik tiiketici icin yeterli
olmaktadir. Reklam tasarimlarinda uzun bloklar halinde yazilan yazilar genellikle
okunmamaktadir. Baslik ¢ogu zaman ikna edici bir unsurdur. Reklamda kullanilan gorselle

basglik arasindaki uyum tiiketici a¢isindan uzun yazilmis bloklardan daha etkili olabilmektedir.
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Resim.33. Pepsi Reklami

(16.11.2013) tarihinde https://www.google.com.tr/search?q=eti+reklam’ dan alinmistir.

Reklamlarda metin kismi iiriin ya da hizmet hakkinda aktarilmak istenen bilgileri
sunmak icin ya da bashikla hedef tiiketicide varilmak istenen sonuca ulasilamayacagi
distintildiigi i¢in kullanilmaktadir. Reklamda metin kullanimi1 hedef kitle acisindan biiyiik
onem tasimaktadir (Elden, Ulukok ve Yeygel, 2005, s. 94). Cocuklara hitap eden reklamlarda
uzun bloklar halinde bir metin olusturulursa bu reklam ¢ocuklarin dikkatini ¢gekmeyecektir. Bu
noktada reklamdan istenilen amaca ulasilamayacaktir. Reklam metninde kullanilan dil
onemlidir. Reklam metninde kullanilan dil yalin ve anlasilir olmalidir. Reklam metni
okundugunda herkes tarafindan algilanacak sekilde ve hi¢ kimsenin kafasinda soru isaretleri

birakmayacak sekilde hazirlanmalidir.
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-
Denlznunk% Bizi takip edin!

Gida ve market
alisverisinizde kuruslar iade!

Yil sonuna kadar DenizBank banka kartinizla
yapacaginiz gida ve market alisverislerinizde
harcama tutarinizdaki kuruslari hesabiniza
iade* ediyoruz

gararlanabilecektic. Kompanya 3112 2012 tarihine hadar gecerlidi

Resim.34. Denizbank Reklami

(16.11.2013) tarihinde https://www.google.com.tr/search?g=mercedes’ ten alinmistir.

Slogan, reklam1 yapilan iirlin ya da hizmet hakkinda aktarilmak istenenlerin kisa ve
etkili bigimde agiklandig1 bir unsurdur. Sloganin amaci reklami yapilan iiriin ya da hizmet i¢in
devamlilig1 saglamak ve kisilerde lirtine karsi ilgi uyandirmaktir. Sloganda 6ne c¢ikarilan
ozelliklerin kisa olmasit ve herkes tarafindan kolay hatirlanabilir olmasi gerekmektedir.
Sloganlar bir iiriinii veya hizmeti hatirlatan unsurlardir (Elden, Ulukok ve Yeygel, 2005, s. 93).
Tiiketiciler Uriinii slogan ile birlestirerek akillarinda tutarlar. Reklamcilar, iirtin ve hizmet
tanitimi1 yaparken iletmek istedikleri ana fikri uzun yillar unutulmayacak bir sloganla yapmak
isterler. Basarili sloganlar satislar1 dogrudan etkileyebilmektedir. Slogan bir iiriinliin 6niine
gegmemelidir. Hedef tiiketici slogan1 hatirliyor fakat markay1 animsayamiyorsa slogan amacina
gercek manada ulasamamis ve basarili olamamistir. Sloganin asil amaci markay1 daha akilda

kalic1 hale getirmektir.
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Resim.35. Tat Reklami

(16.11.2013) tarihinde https://www.google.com.tr/search?q=beko+reklam’ dan

alimmustir.
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6.2. Dergi Reklamlarindaki Gorseller ve Tipografik Uyum

Tasarimda Denge; bir tasarimda denge unsuru varsa o tasarim hedef kitle agisindan daha
kolay algilanir. Tasarimda denge unsuru yoksa tasarim daginik goriinmektedir. Her tasarim
bilinyesinde hareket unsurunu tagir. Tasarimda hareket unsuru kimi zaman tipografi kimi zaman
ise gorsellerle verilebilir. Tasarimda denge unsuru simetrik denge ve asimetrik denge olmak
iizere iki cesittir. Simetrik denge denildiginde ilk olarak akla gelen iyi orantilanmis ve
dengelenmis pargalarin olusturdugu bir yapidir. Ote yandan hayali bir ¢izgi ya da diizlemle

ayrilmis iki yonli bigcim benzerligi de simetri olarak tanimlanabilir (Becer, 2010, s. 65).

..................................................

Sekil.26. Merkezi Simetri ve Donel Simetri

Becer, E. (2011) 5.66, Iletisim ve Grafik Tasarim

Resim.36. Simetrik Denge
Becer, E. (2011) s.65, iletisim ve Grafik Tasarim

Simetrik denge denildiginde ilk olarak akla gelen insan gdvdesi ve insan yiiziidiir.
Simetrik diizenlemeler grafik tasarimcilar tarafindan kullanilmaktadir. Simetrik denge
genellikle tasarima yeni baslayan amator tasarimeilar tarafindan tercih edilmektedir. Simetrik

denge daha duragan ve alisilmistir (Becer, 2010, s. 65).
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Simetrik denge gelenegin, resmiyetin ve otoritenin vurgulanacagi tasarimlarda daha ¢ok
tercih edilmektedir. Simetrik denge diiriistliik ve sayginligin simgesidir (Becer, 2010, s. 66).
Simetrik dengede yiizeyin asili veya destekli durmasi ayrim1 yapilmaz. Bu noktada 6nemli olan
oOl¢iit yatayin dikeyle olusturdugu arti isaretidir. Terazinin 6zii budur. Kefelere zarar vermeden

disarida birakabiliriz (Klee, 2010, s. 70).

Sekil.27. Paul Klee’nin Denge Terazisi
Klee, P. (2010) s.70, Bauhaus Ders Notlar1 ve Yazilar

Modern sanat akimlari tasarimlarinda simetrik denge yerine asimetrik denge
kullanmiglardir. Simetrik dengeyi olusturmak asimetrik dengeyi olusturmaktan daha kolaydir.

Bu sebeple tasarima yeni baslayanlar asimetrik denge yerine simetrik dengeyi kullanmiglardir.

Asimetrik dengeyi simetri noksanlig1 ya da biitiiniin pargalar1 arasinda orantiya dayali
bir eksiklik olarak da tanimlayabiliriz. Simetrik dengede oldugu gibi asimetrik dengede de bir
optik agirlik merkezi bulunmaktadir. Fakat bu merkez simetrik dengedekinden daha farklidir.

Asimetrik dengede merkez, geometrik merkezden farkli bir konumdadir (Becer, 2010, s. 66).
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Sekil.28. Asimetrik Denge
Becer, E. (2011) s.67, Iletisim ve Grafik Tasarim

Asimetrik dengeye ornek olarak verilen yukaridaki resimde tahterevalliye binen iki kisi
optik agirlik merkezinden farkli uzaklikta konumlandirilmigtir. Bunun sebebi soldaki kisinin
agirhiginin sagdaki kisiye gore daha ¢ok olmasidir. Denge kurabilmek i¢in hafif olan kisi optik
agirlik merkezine wuzak, agir olan kisi ise optik agirlhik merkezine daha yakin
konumlandirilmistir. Bu durumun sonucunda agirliklart bir noktada esitlenmistir. Asimetrik

denge boylece kurulmustur.

Biiytik boyutlu ve koyu renkli gorsel unsurlar, kii¢iik ve agik tonlu gérsel unsurlara gore
daha fazla optik agirliga sahiptir. Siyah beyaz bir ¢calismada kullanilan bir renk, optik dengeyi
bulundugu yone dogru kaydirir. Bu nedenle optik olarak dengelenmis bir¢ok tasarim ilk bakista
dengesiz gibi algilanabilir (Becer, 2010, s. 68). Asimetrik denge i¢in terazi 6rnegini ele alinacak
olunursa denilebilir ki terazinin iki kefesine 100’er kiloluk agirliklar konuldugunda simetrik
denge kurulmus olur. Terazideki simetrik dengeyi bozabilmek i¢in terazinin bir kefesine 100
kg lik agirlik konur. Diger kefesindeki 100 kg agirlik ise iki pargaya boliiniir. Bir pargas1 75 kg
diger parcas1 25 kg dir. Bu iki parga terazinin diger kefesine koyulur. Bu sekilde terazinin
kefeleri esitlenip denge saglanmis olur. Diger kefedeki agirliklart bolerek de asimetrik denge

kurulabilmistir.
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X SAGLIKLI BIR YASAM BIZI BEKLIYOR
g Litio sef, dogal ve hafif.
Usieli feaetis!

Sclstaianruz, keertmalenmz o
tum yemokicrimizde bandan birde
sy ve farklh bir lexxet olocak
Livso the saghk dolu

wom bir vesama badavelm
Yacrun tum cendifiing hisedelim
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Mrsrocu Yog —

Resim.37. Asimetrik Denge
Becer, E. (2011) s.67, iletisim ve Grafik Tasarim

Tasarimda Gorsel Hiyerarsi; gorsel hiyerarsi de dikkat edilmesi gerek en 6nemli nokta
tlim 6gelerin biitline ait ve birbiriyle uyumlu olmas1 gerektigidir. Birbiriyle uyumsuz oldugunda
hedef kitle tarafindan bir biitiin olarak algilanamaz. Bu nedenle gorsel hiyerarsinin en temel
ozelligi, tasarimda 6nemli olan 6gelerden diger 6gelere dogru hedef kitleyi tasarim iizerinde
yonlendirilebilmesidir. Tasarim yapilmadan 6nce hangi 6gelerin daha 6nde olmasi ve hangi

Ogelerin ise destekleyici 6ge olmasi gerektigi bastan kararlastirilmalidir (Becer, 2012, 5.69)

Gorsel hiyerarside 6nemli olan verilmek istenen mesajin igerigidir. Piyasaya yeni ¢cikmis
bir iiriiniin reklam1 yapiliyor ise {iriiniin gorseli 6n planda tutulmalidir. Piyasada daha énceden
var olan bir {iriin ile ilgili fiyat degisikligi yapilmis ise ve bu fiyat degisikligi hedef kitleye
sunulmak isteniyorsa, bu noktada gorselden ziyade fiyatin diistiigliniin vurgulanmasi 6nem
tagimaktadir. Bu sebeple verilmek istenen mesaja gore gorsel hiyerarsi degismektedir. Gorsel

hiyerarsi bazen gorsellerle bazen de tipografik unsurlarla vurgulanabilir.

Tasarimda gorsel hiyerarsi tipografik unsurlarla hedef kitleye aktarilmak isteniyorsa

hedef kitlenin dikkatini ¢ekecek sekilde hazirlanmasi gerekmektedir. Gereginden fazla bilgi
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mesajin okunmasini engelleyecektir. Bu noktada onemli olan hedef kitlenin dikkatini

dagitmayacak sekilde, az yazi ile cok sey anlatmaktir.

Tasarimci gorsel hiyerarsi yoluyla okuyucunun goziinii tasarim iizerinde yonlendirir.
Hiyerarsik yapi ile birbiriyle Ustiinliik ¢atismasina giren unsurlar arasinda dinamik iligkiler
kurulur. Ornegin gorsel unsurlardan biri boyutlar ile iistiinliik saglarken, digeri canli ve zit

renkler ile Gistiinliik saglayabilir (Becer, 2010, s. 71).

Tasarimda Oran Oranti; tasarim yiizeyinde birden fazla 6ge bulundugunda oran sorunu
karsimiza ¢ikmaktadir. Tasarimer i¢in oran tasarladigi alanin kapladigr ylizeydir. Tasarimci
kullandig1 alan ile 6geleri belirleyip, 6gelerde kiiciiltme ya da biiylitme yapmak durumdadir.
Tasarimcinin, tasarimda kullandigi alan ile kullandig1 6gelerin boyutunu ayarlamasi ve dogru
bir orant1 kurmasi gerekmektedir. Gorsel hiyerarsi kurallar1 goz oniine alindiginda birincil

onem tasiyan Ogelerle ikincil 6nem tasiyan dgeler boyut olarak siniflandirilir (Becer, 2012, s.

68).

Gorsel olarak biiylik olan dgeler kiiclik olan 6gelere gore daha kolay algilanir. Bu
sebeple tasarimda oran 6nemli bir ilkeldir. Tasarimda diger 6gelerin de algilanabilmesi i¢in tiim
ogeler kendi i¢lerinde bir orantiya sahip olmalidir. Oran tasarimda kullanilan 6geler arasinda
esit olarak saglanirsa tasarim dikkat gekiciligini yitirir ve tekdiize bir goriintiiye sahip olur. Bu
sebeple tasarimda kullanilan 6geler arasinda farkli oranlar kullanilmalidir. Bazen vurgulanmast

gereken tipografik 6ge ise bu 6genin boyut olarak diger 6gelerden daha biiyiik olmasi gerekir.

Tasarimda Vurgu, tasarimda vurgunun yapilabilmesi i¢in hangi 6genin 6n plana ¢ikmasi
gerektigine onceden karar verilmesi gerekmektedir. Vurgu tasarimin en can alic1 noktasidir.
Hangi 6genin hedef kitle tarafindan direkt olarak algilanmasi isteniyorsa o 6ge diger 6gelerden

sekil, renk, boyut, yon, oran vb. gibi 6zellikleri 6n plana ¢ikarilmalidir (Becer, 2012, s. 74).

Vurgu tasarimin konusuna ve hedef kitleye gore degisiklik gdstermektedir. Ornegin
yetiskinler i¢in hazirlanan bir dergi reklami ile ¢ocuklar i¢in hazirlanan bir dergi reklaminda
vurgular farkli olmalidir. Vurgu, tasarimin konusuna gore de degismektedir. Vurgu bazen bir

gorsel bazen de tipografik bir 6ge olarak karsimiza ¢ikabilir.

Tasarimda vurgu tipografik 6gelerle saglanmak istendiginde belirtilmek istenen yerlerin
alt1 ¢izilebilir veya biiyiik harflerle yazilabilir. Bazen de reklamda kullanilan yazi stilinden

farkli bir yazi stili kullanilarak dikkat cekilir. Tasarime1, gorsellerle beraber kullanmis oldugu
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tipografik 6gelerin fotografin 6niine gegmesini saglayabilir. Bu durumda tasarimei1 hangi 6geyi

daha belirgin hale getirmek istiyorsa o 6geyi 6n plana ¢ikartabilir.

Tipografik bir tasarimda, bir soOzcligli vurgulamak i¢in, sozciikler kendi
cevresindekilerden farkli diizenlenmelidir. Bu vurgulama, tipografik 6genin yazi bi¢gimi, 6l¢iisii
ya da agirlig1 degistirilerek veya farkli bir yazi karakteri kullanilarak yapilabilir (Sarikavak,
2004, s. 138).

Tasarimda vurgu kavraminin unutulmamas: gereken en 6nemli 6zelligi bir reklamda
sadece tek bir unsur igin kullanilmasinin gerektigidir. Aksi takdirde vurgudan s6z etmemiz
olanaksizlasir. Her tasarimda bir vurgu unsuru bulunmalidir. Diger 6nemli 6geler ise sirasiyla
tasarimda yerini almalidir. Tasarimda vurgu bazen de boyutla saglanabilir. Gorsel hiyerarsi ile
vurgulanmak istenen 6ge tasarimda bulunan diger 6gelerden daha biiyiik boyutta kullanilir.

Boylece diger 6geler arasinda hemen algilanabilir (Becer, 2012, s.74).

Tasarimda Biitiinliik; biitiinliik tasarimda bulunmasi gereken en onemli ilkelerden
birisidir. Tasarimda bulunan 6geler bir biitiin i¢inde olmalidir. Tasarimda biitiinliik ilkesi yok
ise tasarim daginik goriiniir ve algilanmasi zor olur. Hedef kitle tarafindan kolayca algilanamaz.
Tasarimcr tasariminda kullanacagr ogeleri onceden belirlemeli ve aymi olan 0&geleri
gruplandirmalidir. Insan beyni ayn1 olan dgeleri gruplandirma egilimindedir. Tasarimda ayni
olan 6geler daginik bir sekilde durmamalidir. Ayni olan 6geler bir grup halinde tasarima
yerlestirilmelidir. Boylece tasarim daha kolay algilanacaktir. Tasarimda biitlinliigli saglayan
ideal unsurlari, ayn1 temel bi¢ime, boyuta, dokuya, renge vb. gibi unsurlara sahip olan unsurlar
olarak tanmimlayabiliriz. Benzerlige dayali bir biitiinlikk i¢indeki farkli unsur, dikkat ¢eker
(Becer, 2010, s. 72).

Tasarimcer biitlinliik olusturmada bazi farkli yontemleri kullanir. Bu yontemler bordiir,
beyaz bosluk, eksen ve ii¢ nokta yontemleridir (Becer, 2010, s.72-73). Bu yontemlerin hepsi de

tasarimda gorsel biitiinligi etkin bir sekilde saglayabilme 6zelligine sahiptir.

Tasarimda Devamlilik; tasarimei, okuyucunun goziinii, hedefledigi en 6nemli unsurdan
diger unsurlara dogru hareket ettirmeyi hedefler. Tasarim igerisinde hedef kitlenin gozii bir
ogeden diger bir 6geye dogru kesintisiz gecisler yapabiliyorsa tasarimda devamlilik saglanmis
olur. Devam unsuru olmayan tasarimlar hedef kitle tarafindan net olarak algilanamaz ya da
dikkat c¢ekemez. Hedeflenen gorsel hiyerarsinin algilanmasi devam unsuru ile saglanir.
Tasarimc1 devamlilig1 saglamada farkli yontemler kullanir. Gorsel unsurlar goziin normal

hareketlerine uyacak bir yonde yerlestirilmelidir. Algilama yo6nii, okuyucunun dikkatini
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dagitmayacak bi¢imde diizenlenmelidir. G6z, aliskanlik gere§i soldan saga ve yukaridan
asagiya dogru bir yon izler. GOz, yatay hareketleri dikey hareketlerine gore daha hizli kavrar.
Gorsel unsurlarin bigimleri ve boyutlar1 arasinda olusturulan benzerlikler, tekrarlamalar ve

gorsel hiyerarsi devamlilig1 saglamada etkilidirler (Becer, 2010, s. 70).

Resim.38. VictorVaserely’nin Optik Kareleri

(01.09.2013) tarihinde https://www.google.com.tr/search?q=victor+vasarely’ den

alimastir.

Tasarimda Sekil Zemin Iliskisi; algisal alanda dikkatin yogunlastig1 obje sekil, onu
¢evreleyen ortam zemin olarak adlandirilir. Sekil ve zemin mutlak kavramlar degildir, dikkatin
yogunlastig1 noktaya gore sekil ve zemin yer degistirebilir. Sekil 30’un ortasina dikkatlice
bakildiginda algimin vazo ve birbirine bakan iki yiiz seklinde siirekli degistigini fark ederiz

(tr.m.wikipedia.org/wiki/gestalt_psikolojisi).

Sekil.29. Sekil Zemin Iliskisi

(08.12.2013) tarihinde http://duygubuga.blogspot.com/2012/09/algda-gestalt-ilkeleri’

den alinmistir.
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Zeminin iki boyutlu etkisi vardir. Genellikle genis berrak alanlara sahiptir. Zemin bazi
tasarimlarda olduk¢a karmasik bir yapi ile de karsimiza ¢ikabilir. Sekil ise lic boyutlu etkiye
sahiptir. Sekil ve zemin de 6nemli olan nokta birbirlerinden ayirt edilmesidir. Sekil uzaktan

bakildiginda hemen algilanmalidir.

Sekil zemin iliskisine yazi fon iligkisi olarak bakildiginda, yazi fondan hemen ayirt
edilebilmeli ve fon sade olmalidir. Yaz1 fonla uyum iginde olurken kendini fondan ayirt
etmelidir. Hedef kitlenin tasarimda bir baslik ya da slogan okumasi gerekiyorsa bunu
zorlanmadan net bir sekilde yapabilmesi gerekir. Yazilar okunabilir bir yazi sekliyle
yazilmalidir. Bazi tasarimlarda yazinin dikkat ¢ekebilmesi i¢in ii¢ boyutlu olarak kullanilmasi
gerekebilir. Resim 39’da tipografik elemanlar net bir sekilde okunamamaktadir. Tipografik
elemanlarin net bir sekilde okunmamasinin nedeni tasarimda kullanilan zeminin (fon) sade
olmamasidir. Tasarimda zeminin sade olmamasindan dolay1 ve yazi karakterlerinin kalin (bold)
olarak kullanilmamasindan dolay1 yazi zeminin i¢inde kaybolmustur. Yazi ile fon birbirinden
kolayca ayrilmadigi i¢in hedef kitle tarafindan kolay algilanamayacak ve istenilen etkiye

ulagsamayacaktir.
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Resim.39. Tipografik Afis

(08.12.2013) tarihinde http://www.google.com.tr/imgres?sa=X&biw’ den alinmigtir.
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Tasarimda Ritim; ritim belirli parcalarin bir biitiin igerisinde tasarima hareket
katmasidir. Ritmi olmayan bir tasarim siradanliktan kurtulamaz. Ritim tasarimda bulunan
ogelerin belirli bir diizen igerisinde tekrarlanmasi ve diger &gelerden farkli bir sekilde
siralanmasidir. Tasarimdaki ritim yoksunlugunu su sekilde ifade edebiliriz. Tasarimda bulunan
biitlin 6geler ayn1 yone dogru bakiyor, tasarimda kullanilan renkler ayni tonda oluyor ve
tasarimdaki biitiin 6geler ayn1 boyutta kullaniliyor ise o tasarimda bir ritim yoksunlugu
mevcuttur diyebiliriz. Tasarimda ritmi yakalamak tasarimin igerigine gore degigsmektedir. Kimi
zaman renkle kimi zamanda yalnizca yon degisikligi ile ritim saglanabilir. Tipografik anlamda
ritim harf biiytikliikleri, harfin yapis1 ve satir araliklar ile saglanir. Bu 6geler arasindaki uyum

tasarima hareket katar ve tasarimi siradanliktan kurtarir (http://.tulaycellek.com).

87



6.3. Alt Problemlere iliskin Bulgular ve Yorumlar

Bu boliimde, aragtirmanin alanina giren 9 adet dergiden rastgele segilen reklam
tasarimlar1 grafiksel analiz formunda yer alan maddeler dogrultusunda degerlendirilmistir.
Arastirmaci tarafindan degerlendirme yapilirken boliim 6.6°daki igeriklerin tiimiinden

yararlanilmstir.
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Reklam Konusu: Fuar Tanitim1

Reklam Veren: Istanbul Kongre Merkezi
Yayin Tarihi: Aralik 2013

Yayinlanan Dergi: Digitiirk

Sayfa Sayisi: 11

Tasarimda Denge: Istanbul Kongre Merkezi fuar tanitimimin yapildig: reklamda, denge
ilkesi mevcuttur. Asimetrik denge ilkesi uygulanmistir. Tasarim hayali olarak yatay ya da dikey
cizgilerle ayrildiginda ayni 6gelerin kullanilmadigir goriilmektedir. Bu nedenle tasarimda

kullanilan denge unsurunun asimetrik denge oldugu agiktir.

Asimetrik denge ile tasarlanan reklama bakilinca sol alt kosede oyuncak at sekli, sag tist
kosede ise yazi unsuru goriilmektedir. Bu sekilde g6z tasarimdaki herhangi bir bosluktan dolay1
rahatsiz olmamaktadir. Sag ve sol tarafta kullanilan alanlar sayesinde tasarim dengeli
goziikmektedir. Tasarimda denge ilkesi kullanildigi igin tasarim daginik goriinmekten

kurtulmaktadir.

Tasarimda Gorsel Hiyerarsi: Tasarimda kullanilan 6geler biitiine aittir ve birbirleriyle
uyum igerisindedir. Tasarimda Ogeler, 6nemli olan 6gelerden Onemsiz olan dgelere dogru
stralanmustir. Ik olarak tasarimda yazi grubuna dikkat cekilmek istenmistir. Yazi grubunun
icinde ise IBS yazis1 6n plana ¢ikarilmistir. Yazi grubunun icerisinde algilanmasi istenen dgeler
farkl1 bir renkte kullanilmistir. IBS yazis1 boyut ve renk olarak farkli kullanilmistir. Yazi
grubunda ikincil dneme sahip olan fuar tarihleri ve fuar merkezinin yeri IBS ile ayn1 renkte
kullanilmigtir. Bu nedenle fuarin tarihleri ve fuarin nerede olacag: farkl renklerde kullanilarak

onemli oldugu vurgulanmastir.

Yaz1 grubundan sonra ise sol alt késede bulunan at resminde hedef kitlenin dikkati
cekilmek istenmistir. Sag alt kdsede bulunan sirinler resminin oldugu béliim ise {i¢iinciil 6neme
sahiptir. Bu sekilde, gdzlimiizii tasarim tizerinde yonlendirmeyi basarabilmistir. Kullanilan yazi
grubunda yatay ve dikey yazilar mevcuttur. Bu sekilde tasarim duraganliktan cikarilmistir.

Tasarimda gereginden fazla yazi kullanilmamustir.
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Tasarimda Oran Oranti: Tasarim yiizeyinde birden fazla 6ge bulunmaktadir. Bu
nedenle 6nemli olan 6geler 6nemsiz olan 6gelerden daha biiyiik boyutta kullanilmistir. Birincil
onem tasiyan IBS diger yazilara oranla daha biiyiikk kullanilmistir. IBS yazisinin biiyiik
kullanilmasinin nedenlerinden biriside dikkat ¢ekmesinin istenmesidir. Bu sebeple IBS diger
tipografik oOgelerden daha biiyiik oranda kullanilmistir. Tasarimda &geler esit oranda
kullanilmamistir. Bu nedenle tasarim dikkat cekiciligini yitirmemis ve tekdiizelikten

kurtulabilmistir.

Tasarimda Vurgu: Vurgu unsuru tipografik 6ge olan IBS dir. Sol alt kdsede bulanan
oyuncak at resmi boyut olarak IBS yazisindan biiyiik olsa da IBS yazis1 konum olarak
cevresindeki tipografik 6gelerin yerlestirilmesi agisindan oyuncak at resminden daha g¢abuk
algilanmaktadir. Tipografik 6geler IBS yazisinda oyuncak at resmine kiyasla daha kiigiiktiir.
Vurgu ilk olarak boyut kavrami ile karsimiza ¢ikmaktadir. Daha sonra ise renk kavramiyla
karsimiza ¢ikmaktadir. Diger yazilarda kahverengi kullamlirken IBS yazisinda kirmizi renk
kullanilmaktadir. IBS yazisinda diger &gelerde bulunmayan yiizey mevcuttur. Tipografik
ogelerin kiimelendigi sag iist kdsede IBS yazis1 boyut, yiizey ve renk farklihgiyla dikkat
cekmektedir.

Tasarimda Biitiinliik: Tasarimda bulunan 6geler bir biitiin icerisindedir. Tasarimdaki
biitiinliik ilkesinden dolay1 tasarim daginik goriinmemektedir. Tasarimda ayni olan 6geler
gruplandirilip birbirinden ayrilmistir. Yazi grubu ve sekiller farkli yerlerde kullaniimistir. Ayni
olan 6geler daha toplu bir sekilde yan yana getirilmistir. Bu sebepten dolayr daha cabuk
algilanabilmislerdir. Ayn1 olan 6geler arasindan farkli bir 6zellige sahip olan1 daha ¢abuk 6n

plana ¢ikmistir ve bu o 6genin daha kolay algilanmasini saglamistir.

Tasarimda kullanilan renkler ve sekiller bir biitiin olusturmustur. Ayni renkler farkl
yerlerde de tekrar ederek renkle de biitiinliik saglanmistir. Sol alt késede bulunan oyuncak at

resminde yazidaki renkler kullanildigi i¢in bir biitiin olarak algilanma saglanabilmistir.

Tasarimda Devamhilik: Tasarimda yazi grubu igerisinde devamlilik s6z konusudur.
Yazi grubu igerisinde hedeflenen en énemli unsur IBS yazisidir. G6z yaz1 grubu icerisinde
birincil dnem tastyan IBS yazisindan ikincil 5nem tasiyan fuar tarihlerine ve fuarin yeri yazisina
dogru hareket etmistir. Boylece tasarimda devamlilik boyut ve renk sayesinde saglanabilmistir.
Devamlilik yazi grubu igerisinde boyut ile de saglanmistir. Onemli olan &geler biiyiikten

kiiclige dogru siralanabilmistir.
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Tasarimda Sekil Zemin Iliskisi: Tasarimda zemin olarak kullanilan renk
kahverengidir. Vurgulanmak istenen yazilar kirmizi renkte kullanilmistir. Kirmizi renkte
kullanilan yaz1 zeminden kendisini kolayca ayirmay1 basarmigtir. Vurgulanmak istenen 6genin
kenarlarinda bulunan yazi rengi ise zeminde kullanilan kahverenginin tonudur. Bu nedenle yazi

burada zeminden net olarak ayrilmamustir.

Sol alt kdsede bulunan oyuncak atta ise beyaz, kahverengi ve kirmizi renkleri
kullanilmistir. Bu nedenle zeminden kolayca ayirt edilebilmektedir. Sekil zemin iliskisinde
zitlik s6z konusudur. Tasarimda zit renklerin kullanilmasi ile basar1 saglanmistir. Oyuncak at
resmi ile zeminde saglanan renk zithig1 sag alt kosede bulunan sirinler resmi ile zeminde de

saglanmistir. Bu sayede sekil ve zemin birbirlerinden kolayca ayirt edilebilmektedir.

Tasarimda Ritim: Tasarimda ritim asimetrik denge ile saglanmistir. Tasarimda ritim
ilkesi bulundugundan dolay1 tasarim siradanliktan kurtulmustur. Ritim ayrica tasarimda farkl
yerlerde tekrar eden renklerle de saglanmigtir. Tasarimda bulunan 6geler farkli yonlerde ve

farkli sekillerde kullanildigi igin bir ritim olgusu yakalanabilmistir.
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Reklam Konusu: Digitiirk Kanal Tanitimi
Reklam Veren: Digitiirk

Yayin Tarihi: Aralik 2013

Yayinlanan Dergi: Digitiirk

Sayfa Sayisi: 51

Tasarimda Denge: Digitiirk kanalinin tanitiminin yapildigi reklamda, asimetrik denge
kullanilmistir. Asimetrik denge kullanildig1 i¢in tasarim daginik gériinmemektedir. Tasarim iki
parcaya bdliindiiglinde ayn1 gorselin diger tarafta tekrar etmemesinden dolay1 tasarimda
asimetrik denge kullanildigi goriilmektedir. Digitiirk kanalinin tanitim reklaminda odak
noktasia tablet bilgisayar yerlestirilmistir. Tasarimin sag tarafinda bulunan kadin gorseli

biiyiik bir sekilde kullanilmistir. Boylece denge saglanabilmistir.

Tasarimda tablet bilgisayar diger 6gelerden farkli bir yonde konumlandirilmistir.
Boylece farkli yonde olan tablet bilgisayar daha ¢abuk algilanmistir. Asimetrik denge ile
tasarim siradanliktan ¢ikmistir. Tasarimda kullanilan tablet bilgisayar optik agirlik merkezine
yerlestirilmistir. Tabletin daha iyi algilanmasi i¢in tasarim zemininde kullanilan yuvarlak
noktalardan yararlanilmigtir. Baskin olan renklerle optik agirlik merkezi degismistir. Kadin
gorseli biiyiik boyutta kullanilmistir. Onde konumlandirilan tablet bilgisayar kiigiik boyutta

olmasina ragmen daha ¢abuk algilanabilmektedir.

Tasarimda Gorsel Hiyerarsi: Tasarimda gorsel hiyerarsi saglanmaya caligilirken
kullanilan 6geler birbiriyle uyumlu bir sekilde siralanmistir. Tasarimda tablet bilgisayardan
yaziya, yazidan ise telefona dogru bir gorsel hiyerarsi kullanilmistir. Tasarimda genel bir
biitlinliik saglamak icin kadin gorseli kullanilmis ve tasarimda denge unsurunu korunmustur.
Gorsel hiyerarside 6nemli olan noktalar yazida vurgulanmis ve gorsellerle de desteklenmistir.
Reklamda “diledigin zaman diledigin yerde” digitiirk uygulamasin1 indirebilirsin yazisi, kadin

gorselinin elinde bulunan cep telefonu ve tablet bilgisayar ile vurgulanmistir.

Tasarimda gorsel hiyerarsi saglanirken tipografik elemanlar 6nemli bir yer tutmus ve
hedef kitle bilgilendirilmistir. Gereginden fazla yazi kullanilamamistir. Tasarimda yazi ve
gorsel bir biitiin igerisinde kullanilmis ve bir biitiin olarak algilanmistir. Tasarimda kullanilan

hiyerarsik yap1 ile tistiinliik catigmasina giren 6gelerden bazilari biiyiikliikleri ile baskin olurken
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bazi 6geler renkleri ve farkli yonde kullanilmalari ile okuyucunun goéziinii tasarim yiizeyinin

iizerinde yonlendirmeyi basarmuistir.

Tasarimda Oran Oranti: Tasarim yiizeyinde bulunan O6gelerin her biri farkh
boyutlarda kullanilmistir. Tasarimda kullanilan 6gelerin biiyiikliigii tasarimda verilmek istenen

mesajin igerigine gore oranlanmaistir.

Gorsel hiyerarside 6nemli olan Ogeler, diger Ogelere gore farkli oranlanmigtir. Her
zaman biiyiikk gorsellerin algilanmasina ragmen bazen bu tasarimda da oldugu gibi biiyiik
gorseller iginde kiigiik gorseller dikkat ¢ekebilmektedir. Dikkat c¢ekicilik zitlikla
iligkilendirilebilir. Tasarimda kullanilan kadin gorseli biiyiik fakat tablet ve cep telefonu kiiciik
olarak kullanilmistir. Kiiglik olarak kullanilan 6geler renkle ve sekillerle desteklenerek
algilanmasi kolay hale getirilmistir. Tasarimda kullanilan 6gelerin boyutlar1 ayni olmadigi i¢in
tasarim dikkat cekmektedir. Zitliklarla olusturulan oran ve renk gibi Ozellikler sayesinde

tasarim tekdiizelikten kurtulmus ve aklida kalici hale gelebilmistir.

Tasarimda Vurgu: Tasarimda kullanilan vurgu tablet bilgisayardir. Tasarimda vurgu
ilkesi her zaman biiyiikliik ile saglanmaz. Digitlirk tasariminda vurgu unsuru gorselden daha
kiiciik boyuttadir. Tablet bilgisayar tasarimin orta noktasina yerlestirilmistir. Bu nedenle diger
ogelere gore daha kolay algilanmistir. Diger bir 6zelligi ise yon unsurudur. Diger 6gelerden

farkl bir yonde konumlandirilmistir.

Vurgu unsurunu desteklemek i¢in tablet bilgisayarin arkasina kirmizi renkte kendini
tekrar eden yuvarlak sekiller konulmustur. Boylece Tasarimda vurgu unsuru on plana

cikarilmistir. Vurgu unsuru dikddrtgendir.

Tasarimda Biitiinliik: Tasarimda biitiinliik gorsel elemanlarin birbiri ile iliskili olmas1
ve renk unsurunun bazi yerlerde kendisini tekrar etmesi ile saglanmistir. Bu nedenle tasarim
dagimik goriinmekten kurtulup bir biitlin i¢inde algilanmistir. Tasarimda bir 6ge diger bir 6geye

referans vererek biitiinliik saglanmistir.

Tasarimda biitiinliik olusturabilmek i¢in ayn1 6geler bir yerde toplanmistir. Tasarimda
yazilar iist kistmda konumlandirilmigtir. Tasarimda yazi grubu bir yerde toplanmistir. Vurgu
unsuru olan tablet bilgisayar ise kendini tekrar eden kirmizi yuvarlak sekillerle bir arada
kullanilmig ve bir biitiin olarak algilatilmistir. Tablet bilgisayar ve cep telefonu ise birbirine

yakin olarak konumlandirilmastir.
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Tasarimda Devamhlk: Tasarimda devamlilik ilkesi mevcuttur. Tasarimdaki en
onemli 6geden yani vurgu unsurundan diger 6gelere dogru goziin hareket etmesi saglanmustir.

Tasarimda hedeflenen gorsel hiyerarsinin uygulanmasi devamlilik ilkesi ile saglanmstir.

Tasarimda Sekil Zemin iliskisi: Tasarimda kullanilan zemin rengi mordur. Kullanilan
gorseller ise morun zit renkleridir. Kendini tekrar eden yuvarlak kirmizi sekiller zeminden net
bir sekilde kendisin ayirt etmektedir. Boylece vurgu unsuru yuvarlak sekiller sayesinde kendini
daha on plana c¢ikarmistir. Tablet bilgisayarin rengi ise beyazdir. Tablet bilgisayarin
kenarlarindan kalin beyaz bir bordiir gegmistir. Boylece kendisinin kirmizidan ve zeminden
kolayca ayirt edilebilmesi saglamistir. Kadin gorselinde ise yesil elbise, kemer ve fularda ise
turuncu rengi kullanilmistir. Boylece yesil elbisenin ilizerinde digitiirk yazist net bir sekilde

okunabilmistir.

Yazida kullanilan renk ise zeminde kullanilan mor rengin acik tonudur. Bu sebeple
yazinin zeminden ayirt edilebilmesi zorlagmistir. Bu durumu 6nleyebilmek igin yazi boyutu
biiylik olarak kullanilsa da okunabilirligi tam olarak saglanamamistir. Yazinin devaminda yazi

boyutu kii¢clilmesine ragmen renginin beyaz olarak kullanilmasi okunurlugunu arttirmistir.

Tasarimda Ritim: Tasarimda ritim kendisini tekrar eden yuvarlak noktalarin bir arada
bulunmasiyla ve tasarimin farkli yerlerinde tekrar eden renklerle saglanmistir. Tasarimda
kullanilan 6geler farkli yonlere baktiklari icin tasarimda bir ritim olusmustur. Bu nedenle

tasarim daha dinamik goziikmektedir.
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Mars Logistics Tanitim Analizi

www.marslogistics.com

Q000D MARS|OGISTICS

Reklam No: 3
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Reklamin Konusu: Mars Logistics Tanitim
Reklam Veren: Mars Logistics

Yayn Tarihi: Aralik 2012

Yayinlanan Dergi: Logilife

Sayfa Sayisi: 25

Tasarimda Denge: Mars Logistics firmasinin tanitim reklaminda asimetrik denge ilkesi
mevcuttur. Tasarim1 hayali olarak yatay ya da dikey cizgilerle ayirdigimizda her iki tarafta ayni
ogelerin olmadig1 goriilmektedir. Asimetrik denge ile tasarlanan tanitim reklamina bakilinca
sol alt kosede forklift tasima araci 2 rakamini tasimaktadir. Sag tist kosede ise ving 3 rakamini

tagimaktadir. Boylece tasarimda sag ve sol koselerde denge kurulabilmistir.

Tasarimda Gorsel Hiyerarsi: Mars Logistics firmasinin tanitim reklaminda kullanilan
ogeler biitiine aittir ve birbiriyle uyum igerisindedir. Tasarimda 6geler 6nem derecesi ¢ok olan

Ogelerden 6nem derecesi az olan 6gelere dogru siralanmugtir.

Tasarimda gorsel hiyerarside ilk olarak vurgulanmak istenen yeni yil kutlamasi oldugu
icin 2013 rakamu biiyiik yazilarla ve kirmiz1 rengi kullanilarak yazilmistir. Yeni y1l mesajindan
sonra ise ikincil dneme sahip Mars Logistics firmasinin forklift tasgima araci 6n plandadir.
Boylece 2013 yilinda her seyi Mars Logistics firmasiyla tasiyabilirsiniz mesaji verilmek
istenmistir. Diger tarafta ise tasinan 2013 rakami Mars Logistics firmasinin tagima vinciyle
tasinmigtir. 2013 rakaminin arkasinda kalan tren, gemi ve ugak ise diger 6neme sahip 6geler

olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Tasarimda Oran Oranti: Tasarim ylizeyinde birden fazla 6ge bulunmaktadir. Bu
nedenle onemli olan 6geler dnemsiz olan Ogelere gore daha biiylik boyutta kullanilmistir.
Tasarim yiizeyinde 2013 rakami verilmek istenen mesajla direkt baglantilidir. Bu nedenle 2013
rakami diger 6gelerden biiyiik boyutta kullanilmistir. 2013 rakami dikkat ¢ektigi i¢in bu rakami
Mars Logistics firmasinin tagima araglari tagimaktadir. Tasarimda kullanilan diger 6geler ise

ayn1 boyutta kullanilmadigi i¢in tasarim tek diizelikten ¢ikmustir.

Tasarimda Vurgu: Mars Logistics firmasinin tanitim reklamida vurgu ilkesi 2013
rakamidir. Tasarimda vurgu en dikkat ¢ekici 6gedir. Vurguda verilmek istenen mesajin direkt
olarak algilanmasi gerekir. Vurgu tasarima baglamadan 6nce belirlenmesi gereken bir 6gedir.

Tasarimda tipografi ile verilen yeni y1l mesaj1 2013 rakamu ile desteklenmistir.
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Tasarimda Biitiinliik: Mars Logistics firmasinin tanitim reklaminda bulunan 6geler bir
biitiin igerisindedir. Tasarimdaki biitiinliik ilkesinden dolayi tasarim daginik gériinmemektedir.
Tasarimda biitiinliik renk ve sekillerle saglanmistir. 2013 yazisinda kullanilan kirmizi rengi sol
alt kosede bulunan sekille ve logo ile ayn1 renkte kullanilmigtir. Kirmizi rengi tasarimda sol alt

kosede bulunan ikonlarda da kullanilmistir.

Tasarimda Devamhilik: Mars Logistics firmasinin tanitim reklaminda devamlilik ilkesi
mevcuttur. Tasarimin sol tarafindan ¢ikan 2 rakami ve sonrasinda devam eden 2013 rakamu ile

devamlilik saglanmaistir.

Tasarimda Sekil Zemin iliskisi: Mars Logistics firmasmin tanitim reklaminda sekil ve
zemin birbirinden kolayca ayrilmaktadir. Sekil zemin iliskisinde zitlik temel esastir. Bu zitlik
tasarimda renk ile saglanmistir. Tasarimda zemin olarak kullanilan iki renk mevcuttur. Ik
olarak gokyiiziinde kullanilan mavi rengidir. Digeri ise yerde bulunan kahverengidir.
Gokytiziinde kullanilan yazi ile zemin rengi birbirinden ayirt edilebilmektedir. Gokyiiziinde
kullanilan mavinin agik tonu ile yazida kullanilan beyaz rengi birbirinden kolayca ayirt
edilmektedir. Yaz1 kendisini kolayca okutmaktadir. Tasarimin alt yiizeyinde ise kahverengi
zemin rengi olarak kullanilmistir. 2013 yazisinin basindaki 2 rakaminin arkasinda bir gemi
bulunmaktadir. Tasarimm bu bdliimiinde 2 rakami zeminden net bir sekilde ayirt
edilememektedir. Rakamlar ilerledikce 013 rakaminda sekil zeminden kolayca ayirt

edilmektedir. Bunun nedeni ise 2 rakaminin arkasinda gemi gorselinin kullanilmasidir.

Tasarimda Ritim: Mars Logistics firmasinin tanitim reklaminda ritim asimetrik denge
ile saglanmistir. Ritim ayrica tasarimda farkli yerlerde tekrar eden renkle de saglanmustir.
Tasarimda kullanilan 6geler farkli boyutlarda kullanilmig boylece ritim saglanmigtir. Tasarimda

2013 rakamindaki 3 rakaminin vingle kaldirilmasiyla ritim olusturulmustur.
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Turkcell Reklami Analizi

TURKCELL

Akill

isinizi teknoloji biiyiitsiin
Teknoloji isinize Turkcell baksin

Turkcell AkilliBulut sayesinde sirketinizin butin bilgileri tek bir veri merkezinde toplansin,

siz de bu bilgilere istediginiz zaman, istediginiz yerden giivenle ulagin. Ustelik kullandiginiz kadar ddeyin.
Ayrintili bilgi www.turkcellakillibulut.com'da.

www.turkcellakillibulut.comdan verilen hizmetler Turkeell Superonline tarafindan sadlanmaktadir.

7% TURKCELL

www.turkcell.com.tr/kurumsal

Reklam No: 4
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Reklam Konusu: Turkcell Tanitim Reklami
Reklam Veren: Turkeell

Yayin Tarihi: Kasim 2012

Yaymlanan Dergi: Timreport

Sayfa Sayisi: 27

Tasarimda Denge: Turkcell reklaminin yapildigi tasarimda asimetrik denge
kullanilmistir. Reklamda kullanilan gorsellerin farkli yonlerde durmasi tasarimi siradanliktan
cikarmistir. Sol tarafta duran gorselin elini yukariya dogru kaldirmasi sag tarafta duran gorselin
ise elini bilgisayara dogru yonlendirmesi tasarima bir hareket katmistir. Tasarimda asimetrik

denge yon ile de saglanmistir.

Tasarimda Gorsel Hiyerarsi: Tasarimda kullanilan 6geler biitiine ait ve birbiriyle
uyum igerisindedir. Tasarimda dikkat ¢ekilmesi istenen yer Turkcell akilli bulut yazisidir. Bu
yazi ile hedef kitlenin ilgisini ¢ekmek amacglanmistir. Tasarim iki pargaya boliinmiistiir.
Tasarimin st kisminda yer alan gorseller ve Turkcell akilli bulut yazisi ilk bolimdiir.
Tasarimda renkle ayrilan ve altta bulunan yazi grubu ise ikinci boliimdiir. Bu yazi grubunda
“iginizi teknoloji biiyiitsiin, teknoloji isinize Turkcell baksin” derken hedef kitle

bilgilendirilmek istenmistir.

Gorsel hiyerarsi ile ilk olarak one ¢ikarilmasi istenen 6ge Turkcell akilli bulut yazisi,
ikincil Gneme sahip 6geler ise sag ve sol tarafta bulunan kisilerdir. Ugiinciil neme sahip olan
0ge ise tasarimin alt kisminda bulunan yazi grubudur. Gorsel hiyerarside birincil 6neme sahip
ogeler diger ogelere gore daha biiylik kullanilmistir. Bunun nedeni ise insan goziiniin biiyiik
ogeleri kiigiik Ogelere gore daha cabuk algilamasidir. Turkcell reklaminda da hedef kitle
tarafindan algilanmasi istenen yerlerde diger Ogelere gore daha biiyiik boyutta ogeler

kullanmustir.

Tasarimda Oran Oranti: Tasarim ylizeyinde birden fazla 6ge bulunmaktadir. Bu
nedenle Onemli olan &geler 6nemsiz olan &gelerden daha biiylik boyutta kullanilmistir.
Tasarimda bilgisayardan ¢ikan dosyalar kiiclik olarak kullanilmis ancak yukariya dogru

gelindigi zaman ise Turkcell akilli bulut yazis1 biiylik olarak kullanilmistir.

Tasarimin alt kisminda bulunan yerde ise ilk iki satirda kullanilan yazi1 puntosu diger

yazilara oranla daha biiyiiktiir. Bdylece dnem derecesi ¢ok olan yazilar az olan yazilara oranla
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daha biiyiik boyutta kullanilmistir. Tasarimda farkli oranlarda 6geler kullanilarak tasarim

siradanliktan ¢ikarilmastir.

Tasarimda Vurgu: Turkcell reklaminin yapildigi tasarimda vurgu Turkcell akilli bulut
yazisidir. Vurgu burada zitliklar lizerine kurulmustur. Tasarimin iist kisminda zemin olarak
kullanilan kahverengi, beyaz bulut sekliyle birlikte kullanilmistir. Bu sekilde zeminden ayrilmis
ve dikkat ¢ekici bir hale gelmistir. Tasarimda vurgu unsuru olarak kullanilan akilli bulut

yazisinda iki renk kullanilmistir.

Tasarimda Biitiinliik: Tasarimda bulunan 6geler bir biitiin i¢erisindedir. Tasarimdaki
biitiinliik ilkesinden dolay1 tasarim daginik gériinmemektedir. Tasarimda kullanilan renkler ve
sekiller bir biitiin olusturmustur. Ayni renkler farkli yerlerde tekrar edilmis ve renkle de
biitiinliik saglanmistir. Tasarimda bilgisayardan yukartya dogru ¢ikan dosyalarda kullanilan

renk saridir.

Tasarimda Devamhilik: Tasarimci okuyucunun goziinii hedefledigi en Onemli
unsurdan diger unsura dogru hareket ettirmeyi devamlilik ilkesiyle yapmaktadir. Bilgisayardan
¢ikan dosyalar {izerinde gbz devamlilik saglayip, onemli olan 6geye dogru okuyucunun goziini
takip ettirmeyi basarmistir. Tablet bilgisayardan ¢ikan dosyalar bir biitiin icerisinde belli bir

yonde hareket etmektedir.

Tasarimda Sekil Zemin Iiliskisi: Tasarimda zemin olarak kullanilan renk
kahverengidir. Vurgulanmak istenen yazilar, beyaz zemin iizerine mavi ve sart renkler
kullanilarak yazilmistir. Beyaz zemin {izerine mavi ve sari ile yazilan yazilar kendisini
zeminden kolayca ayirabilmektedir. Boylece hedef kitle tarafindan kolayca algilanmaktadir.
Tasarimin alt kisminda bulunan yazi grubunda zemin olarak mavi rengi kullanilmistir. Yazilar
ise beyaz ve saridir. Yazilar kendini kolayca okutabilmektedir. Sekil zeminden net bir sekilde

ayirt edilmektedir.

Tasarimda Ritim: Tasarimda ritim asimetrik denge ile saglanmigtir. Tasarimda ritim
ilkesi bulundugundan dolay1 tasarim siradanliktan kurtulmustur. Ritim ayrica tasarimda farkli
yerlerde tekrar eden renklerle de saglanmistir. Tasarimda farkli yonlerde kullanilan gorsellerin

bir arada sunulmasiyla ritim basari ile saglanmustir.
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Pagder Plastik Reklam Analizi

PLASTIK SEKTORij
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SEMSIYESI ALTINDA

Turk plastik sektorunu bir bijtin olarak gelistirerek, Turkiye'yi diinya ploshk
azarinin nde gelen Gretim ve tedarik merkezi yapmayr amacladiklarini
Eellrten PAGDER Yénetim Kurulu Baskani Hiiseyin Semerci, ancak plostik

isleme makineleri sektériniin gehslmlyTe bu hedeﬁa ulosabileceklerini soyledi.

Reklam No:5
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Reklam Konusu: Pagder Plastik Reklami
Reklam Veren: Pagder

Yayin Tarihi: Nisan 2013

Yaymlanan Dergi: Moment Expo

Sayfa Sayisi: 54

Tasarimda Denge: Tasarimda asimetrik denge kullanilmistir. Pagder plastik
reklaminin tasarimi hayali olarak dikey bir ¢izgi ile ortadan ayrildiginda iki tarafta da farkli
ogelerin kullanildigin1 agikca goriilmektedir. Tasarim denge ilkesini barindirdigi i¢in daginik
durmamaktadir. Tasarimin en alt kisminda kullanilan ikonlar farkli yonlerde ve renkte

kullanilarak tasarima hareket katmistir.

Tasarimin st kisminda biiyilk parcalar halinde farkli renklerde plastik sekiller
kullanilmistir. Bu sekiller tasarimda biiyilik bir alan1 kaplamaktadir. Tasarimin iist kisminda
kullanilan biiylik plastik sekilleri dengelemek i¢in tasarimin alt kisminda kiiciik ikonlar
kullanilmistir. Biitiin dikkatin st kistmda toplanmamasi i¢in tasarimin {ist kisminda kullanilan
biliylik gorsellere karsilik tasarimin alt kisminda kiiciik ve farkli yonlerde duran ikonlar

kullanilarak denge basari ile saglanmustir.

Tasarimda Gorsel Hiyerarsi: Tasarimda ilk olarak algilanmasi istenen 6ge yazi
grubudur. Tasarimda kullanilan iist ve alttaki sekillerin dogru bir sekilde konumlandirilmasiyla
yazi grubu kolayca algilanmaktadir. Yazi grubunun igerisinde pagder yazisi diger yazilara
oranla daha biiyiik boyutta kullamlmistir. Ik olarak pagder yazisinin algilanmas: ve akilda
kalict olmas istenmis, diger yazilarin dikkat ¢ekebilmesi i¢in bu yazilar kalin ve daha koyu

renkte kullanilmistir.

Tasarimda Oran Oranti: Pagder plastik reklam tasariminda birden fazla 06ge
kullanilmigtir. Bu nedenle 6nemli olan 6geler, dnemsiz olan 6gelerden daha biiyiik boyutta
kullanilmigtir. Tasarimda ilk olarak algilanmasi istenen 6ge yazi grubudur. Bu yazi grubu
tasarimin orta noktasina yerlestirilmistir. Pagder yazis1 diger yazilardan daha biiyiik boyutlarda

yazilmistir. Boylece pagder yazisinin 6nemi vurgulanmistir.

Tasarimda Vurgu: Vurgu unsuru tipografik 6ge olan pagder yazisidir. Vurgulanmak
istenen 0ge genellikle tasarimin orta noktasina yerlestirilir. Bu tasarimda da vurgulanmak

istenen yazi tasarimin orta noktasina dogru bir sekilde yerlestirilmistir. Pagder yazis1 kendisini
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iistteki yazilar kadar kolay okutamamaktadir. Vurgu 6gesi olan pagder yazis1 diger yazilara gore
daha ince ve farkli renklerin bir arada kullanilmasindan meydana geldigi i¢in dogru bir sekilde

kullanilamamustir.

Pagder yazisinin iizerinde bulunan yazi kalin ve koyu bir renk kullanilarak yazilmistir.
Pagder yazisinin {izerinde yazan yazi dogru bir sekilde kullanilmis fakat pagder yazis1 gerek

ince kullanilmas1 gerekse de farkli renklerde kullanilmasi agisindan okumay1 zorlastirmistir.

Tasarimda Biitiinliik: Tasarimda bulunan 6geler bir biitiin igerisindedir. Tasarimdaki
biitiinliik ilkesinden dolay1 tasarim daginik goriinmemektedir. Tasarimda ayni olan 6geler
birbirinden ayrilmistir. Yazi grubu ve sekiller farkli yerlerde kullanilmistir. Ayni olan 6geler
daha toplu bir sekilde yan yana getirilmistir. Bu sebepten dolayr daha c¢abuk
algilanabilmislerdir. Tasarimda kullanilan renkler farkli yerlerde tekrar ederek bir biitiinliik

olusturulmustur.

Tasarimda Devamlilik: Tasarimin iistiinde kullanilan sekillerle bir devam saglamis ve
bu devam sayesinde vurgu olan yazi grubu kendisini daha kolay algilatabilmistir. Hedeflenen

gorsel hiyerarsi devam ilkesi sayesinde gerceklestirilmistir.

Tasarimda Sekil Zemin liskisi: Tasarimda zemin olarak kullanilan renk beyazdr.
Vurgulanmak istenen yazi rengi karisik renklerden olusmaktadir. Ikincil olarak algilanmasi
istenen yazi rengi ise turuncudur. Tasarimda kullanilan sekiller zeminden kolayca
ayrilmaktadir. Yazi grubu igerisinde kalin olarak kullanilan turuncu rengi de zeminden kolayca
ayrilmaktadir. Bu yazi grubunun hem turuncu olmasi hem de kalin olarak kullanilmasindan
dolay1 sekil ve zemin birbirinden kolayca ayrilmaktadir fakat vurgu unsuru olan pagder yazisi
gerek kullanilan renkler agisindan gerekse de yazinin ince olarak kullanilmasindan dolay1 sekil

zemin iliskisindeki zitlik ilkesi basari ile kullanilamamuistir.

Tasarimda Ritim: Tasarimda ritim asimetrik denge ile saglanmistir. Tasarimda ritim
ilkesi bulundugundan dolay1 tasarim siradanliktan kurtulmustur. Ritim ayrica tasarimda farkl
yerlerde tekrar eden renklerle de saglanmistir. Tasarimda bulunan 6geler farkli yonlerde ve

sekillerde kullanildig: i¢in ritim basarili bir sekilde saglanmustir.
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Skyland Istanbul Reklam

SKYLANDmiSTANBUL

KUSURSUZ
YATIRIM FIRSATI

Yilin en prestijli karma projesi Skyland Istanbul,
Istanbul’'un en degerli bélgelermden Soyrantepe’de yukseliyor.

Tirk Telekom Arena Yani 444 5 SKY
Seyrantepe a1 Ok 0212269 89,99

Z EROGLU

Reklam No: 6
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Reklam Konusu: Skyland Istanbul Reklam
Reklam Veren: Eroglu insaat

Yayin Tarihi: Kasim 2013

Yayimnlanan Dergi: Robb Report

Sayfa Sayisi: 67

Tasarimda Denge: Skyland iIstanbul reklaminda asimetrik denge kullanilmistir.
Tasarimi hayali olarak yatay ya da dikey ¢izgilerle ayirdigimizda ayni 6gelerin kullanilmadigini
goriilmektedir. Asimetrik denge ile tasarlanan Skyland Istanbul’da sa§ tarafta daha bos bir alan
birakilmig, sol tarafta ise daha yogun gorseller kullanilmistir. Sag taraftaki bosluk 11k

kullanilarak hafifletilmistir. Bu sekilde tasarim bir biitiin olarak algilanmistir.

Tasarimda Gorsel Hiyerarsi: Tasarimda onemli olan 6ge, tanitiminin yapildigt
evlerdir. Bu nedenle gorsel hiyerarside ilk olarak evler 6n planda kullanilmistir. Hedef kitleyi
bilgilendirmek amaciyla yazilan yazilar ikincil neme sahiptir. Yazilar igerisinde hangi firmaya
ait oldugunu belirten Skyland Istanbul yazisi logo ile birlikte beyaz bir zemin iizerinde
kullanilmistir. Bunun yaninda “kusursuz yatirim firsat1” yazan yazi ii¢ilinciil oneme sahiptir.
Tasarimda belirtilmek istenen 6geler biiyiikk boyutlarda kullanilarak hedef kitle etkilenmeye
calisilmistir.

Tasarimda Oran Oranti: Tasarimda birden ¢ok 6ge kullamildig1 i¢in 6nemli olan
ogeler onemsiz olan 6gelerden daha biiyiik boyutta kullanilmistir. Tasarimda evlerin tanitimi
yapildig1 igin hedef kitle tarafindan en 6nemli nokta evin gorsel gorintiisiidiir. Bu nedenle
tasarimdaki en biiylik gorsel, evlerin goriintiisiidiir. Daha sonra ise yazilar 6nem sirasina gore

boyutlandirilmistir.

Tasarimda Vurgu: Tasarimm vurgu unsuru Skyland Istanbul evlerinin dis
gorlintiisiidiir. Vurgu unsuru konum olarak tasarimin orta noktasina yerlestirilmistir. Vurgu
unsuru olan evler daha parlak renklerle kullanilmistir. Bu sekilde diger 6gelerden daha 6n
planda olup dikkat ¢ekmeyi basarmistir. Vurgu tasarimda boyut, renk ve sekil farkliliklariyla

karsimiza ¢ikmustir.

Tasarimda Biitiinliik: Tasarimda bulunan 6geler bir biitlin i¢erisindedir. Tasarimdaki

biitlinliik ilkesinden dolay1 tasarim daginik goriinmemektedir. Yazi grubu ve sekiller farkli
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yerlerde kullanilmistir. Ayni olan 6geler daha toplu bir sekilde yan yana getirilmistir. Bu

sebepten dolay1 daha ¢abuk algilanmislardir.

Tasarimda Devamhlik: Evlerin goriintlisii bahgeye ve dis yola dogru olan 1siklar,
gbziin tasarim yiizeyinde bir yerden diger bir yere dogru yol almasina neden olmaktadir. Daha

koyu gorseller kullanilarak 11k efektinden de faydalanilarak devam ilkesi olusmustur.

Tasarimda Sekil Zemin Iliskisi: Tasarimda zemin olarak kullanilan renk koyu
mavidir. Vurgulanmak istenen yazilar, beyaz zemin iizerinde siyah renkte kullanilmistir. Diger
onemli olan yazi grubunda beyaz renk koyu mavi zemin tizerinde kullanilmistir. Bu sebeple
sekil zemin birbirinden kolayca ayrilmistir ve yazilar kendisini net bir sekilde okutmustur.
Resimde vurgu olarak kullanilan evler zeminden kendisini 1s1kla ayirmistir. Gorseller zeminden
net bir sekilde ayrilmigtir. Sekil zemin iliskisinde zitlik ilkesi bu tasarimda basari ile

saglanmistir.

Tasarimda Ritim: Skyland Istanbul reklam tasariminda ritim evlerin farkli boyutlarda

kullanilmasiyla saglanmistir.
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Atlasjet Tanitim Analizi

Atlasjet Business Class
bulutlarin Uzerinde hissettirir.

Atlasjet Business Class ayricaliklarini
artik tum tarifeli ucuslarda yasayabilirsiniz.

Ustelik Atlasjet’in Business Class'l,

araya sadece bir perde cekmek de ‘degildir.
Atlasjet'te, tamamen Business Class igin lretilen
ozel koltuklar, sicak yemek ve icki ikramlar),

30 kg bagaj hakki gibi daha pek cok

ayricalikla ucarsiniz.

-atlasien .
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Reklam No: 7
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Reklam Konusu: Atlasjet Tanitim
Reklam Veren: Atlasjet

Yayin Tarihi: Kasim 2013
Yayimnlanan Dergi: Elle

Sayfa Sayisi: 195

Tasarimda Denge: Atlasjetin tanitiminin yapildig1 tasarimda denge ilkesi mevcuttur.
Tasarimda asimetrik denge kullanilmistir. Tasarim hayali olarak dikey ya da yatay ¢izgilerle
ikiye ayrildiginda her iki tarafta ayni 6gelerin kullanilmadigini gériilmektedir. Tasarimim orta
noktasinda kullanilan gorseller biiylik yer kaplamaktadir. Tasarima bakan kisilerin yalnizca bir
noktada odaklanmalarini 6nlemek i¢in tasarimin alti kismindan yukariya dogru kirmizi hali
koyulmustur. Boylece dikkatlerin bir noktada toplanmasi engellenmistir ve denge unsuru

korunmustur.

Tasarimda Gorsel Hiyerarsi: Tasarimdaki 6geler bir biitiine ait ve birbiriyle uyum
icerisindedir. Bu noktada tasarimci 6nemli olan 68eden diger 6gelere dogru hedef kitleyi
tasarim ylizeyinde yonlendirmektedir. Tasarimda ilk olarak vurgulanmak istenen atlasjette iyi
bir hizmet anlayisinin oldugudur. En 6nemli 68e tasarimin orta noktasinda bulunan kisilerdir.
Burada atlasjetin hostesi yolculara hizmet etmektedir. Gorsel hiyerarside 6nemli olan verilmek
istenen mesajin igerigidir. Bu noktada ikincil 6neme sahip olan yazi1 grubu dikkat ¢gekmektedir.
Yazida biiyiik puntolar ve koyu renkler kullanilarak hedef kitle bilgilendirilmek istenmistir. Bu
yazinin alt kisminda bulunan metin kismu ise ince yazilar ile yazilmustir. Ince yazilar uzun bir

paragraf olusturdugu i¢in okunmasi zorlagsmistir.

Tasarimda Oran Oranti: Tasarim yiizeyinde birden fazla 6ge bulunmaktadir.
Tasarimda bulunan 6geler hedef kitleye mesaj ve bilgi vermek i¢in kullanilmistir. Bu noktada
gorsel hiyerarsi géz Oniine alinarak dnemli olan Ogeler daha biiyiik boyutta kullanilmigtir.
Tasarimin orta noktasinda bulunan gorsel biiyiik boyutlarda kullanilmistir. ikincil dneme sahip
yazi grubu ilk 6neme sahip 6geden daha kiigiik boyutlarda kullanilmistir. Yazi grubunun
icerisinde ise ilk satirda kullanilan “atlasjet businesss class bulutlarin tizerinde hissettirir” yazisi
ile hedef kitle bilgilendirilmek istenmistir. Bu yazi diger yazi grubuna gore daha biiyiik oranda
kullanilmistir. Yaz1 grubunda ikincil ve {igiinciil 6neme sahip 6geler 6nem derecesine gore

oranlan kiigiiltiilerek kullanilmustir.
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Tasarimda Vurgu: Tasarimda vurgu unsuru atlasjet hostesinin ikram yaptig1 gorseldir.
Atlasjet hostesi diger gorsellerden daha biiyiik oranda kullanilmistir. Boylece dikkat ¢ekmeyi
basarmistir. Tasarimda vurgu unsuru boyut, renk ve konumlandirma ile saglanmigtir. Atlasjet
hostesinin kiyafeti kirmizidir. Kirmizi uzaktan fark edilen uyarici bir renktir. Hostes tasarimin

orta noktasina yerlestirilmistir.

Tasarimda Biitiinliik: Tasarimda bulunan 6geler bir biitiin igerisindedir. Tasarimdaki
biitlinliik ilkesinden dolay1 tasarim daginik gériinmemektedir. Bu sebeple hedef kitle tarafindan
kolay algilanmaktadir. Tasarimda kullanilan renkler farkli yerlerde tekrar ederek biitiinliik
olusturulmustur. Atlasjet hostesinin giydigi kirmiziyla tasarimin alt noktasindan yukariya dogru
uzanan halinin kirmizi renkte kullanilmasi ile biitiinliik ilkesi saglanmistir. Tasarimda farkl
olan o6geler grup olarak birbirlerinden ayrilmistir. Yazi grubu ve sekiller farkli yerlerde
kullanilmigtir. Ayn1 olan 6geler daha toplu bir sekilde yan yana getirilmistir. Bu sebepten dolay1
daha cabuk algilanmistir.

Tasarimda Devamlilik: Tasarimda kullanilan hali ile devamlilik ilkesi saglanmistir.
Kirmizi hali goziin belli bir yonde devamini, halinin {izerinde bulunan gorseller ise yazinin
okunmasini saglamistir. Boylece tasarim ylizeyinde goz belli bir noktadan diger noktaya dogru

hareket etmistir.

Tasarimda Sekil Zemin liskisi: Tasarimda zemin olarak kullanilan renk agik mavidir.
Vurgu unsuru olan atlasjet hostesinin kiyafeti kirmizidir. Kirmizi renk zeminde kullanilan agik
mavi renkten ayrilmaktadir. Tasarimda kullanilan yazi grubunun rengi ise siyahtir. Yazi
grubunun ilk iki satin zeminden kolayca ayrilirken diger satirdaki yazilar kolayca
ayrilmamaktadir. Bunun nedeni yazi grubunun ilk iki satirinda kalin yazi kullanilmasidir. Kalin
olarak yazilan yazi zeminden kolayca ayrilirken, ayni renkte kullanilan yazi grubu daha ince
olarak kullanilmis ve zeminden kendisini kolay bir sekilde ayirramamistir. Zeminden kolayca

ayrilmadigi i¢in okunmasi zorlagmustir.

Tasarimda Ritim: Tasarimda ritim asimetrik denge ile saglanmistir. Tasarimda ritim
ilkesi bulundugundan dolay1 tasarim siradanliktan kurtulmustur. Ritim ayrica tasarimda farkl

yerlerde tekrar eden renklerle de saglanmustir.
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Garnier Yikama Jeli Tanitim Analizi
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Reklam Konusu: Garnier Yikama Jeli Tanitimi
Reklam Veren: Garnier

Yayin Tarihi: Aralik 2013

Yayimlanan Dergi: Cosmo Girl

Sayfa Sayisi: 1

Tasarimda Denge: Garnier yikama jelinin yapildigi reklamda denge ilkesi mevcuttur.
Tasarimda asimetrik denge ilkesi uygulanmistir. Tasarimi hayali olarak yatay ya da dikey
cizgilerle ayirdigimizda ayn1 6gelerin kullanilmadigini goriilmektedir. Bu nedenle tasarimda
kullanilan denge unsurunun asimetrik denge oldugu agiktir. Asimetrik denge ile tasarlanan
reklama bakilinca, sol alt kdsede kadin gorseli kullanildigini ve {iriiniin 6zelliklerinin tanitildig
goriilmektedir. Tasarimin iist kisminda kullanilan bosluk sol alt kdsede kullanilan sekille
tamamlanmigtir. Sag tarafta ise iriiniin kendisinin resmi biiyiik bir sekilde goriilmektedir.
Tasarimda denge saglayabilmek icin biiyiik gorselin karsina bos bir alan birakilip, bos alanin
alt tarafina ise kendisini tekrar eden gorseller kullanilarak denge unsuru olusturulmustur. Bu

sekilde tasarimda bir biitiin olarak algilanmistir.

Tasarimda Gorsel Hiyerarsi: Tasarimda kullanilan 6geler biitiine ait ve birbirleriyle
uyum igerisindedir. Tasarimda 6geler 6nem sirasina gore yerlestirilmistir. Tasarimda birincil
oneme sahip 6ge lirlinlin kullanildig1 gorseldir. Bu gorsel diger 6gelere kiyasla 6n planda
tutularak bu 68enin boyut ve konumlandirmas: hedef kitlenin dikkatini ¢ekecek big¢imde
tasarima yerlestirilmistir. Ikincil dneme sahip 6ge ise sol alt kdsede bulunan ve kadin gérselleri
kullanilarak {irtiniin 6zelliklerini tanitildig1 6gedir. Burada dikkat cekilmesi istenen yazilar
farkli renkte kullanilarak iiriiniin dzellikleri belirtilmek istenmistir. Uciinciil dneme sahip dge

ise tasarimin {ist kisminda bulunan yazi grubudur.

Tasarimda Oran Oranti: Tasarim ylizeyinde birden fazla 6ge bulunmaktadir. Bu
nedenle 6nemli olan 6geler daha az 6nemli olan 6gelerden daha biiyiik boyutta kullanilmistir.
Tasarimda birincil 6neme sahip {iriiniin gorseli biiyiik oranlarda kullanilarak hedef kitlenin
dikkati c¢ekilmek istenmistir. Biiylik gorseller kiiciik gorsellere gore daha cabuk
algilanmaktadir. Tasarimda oran orant1 ilkesiyle O6nem derecesine gore boyutlandirma
yapilmistir. Tasarimda ikincil 6neme sahip sol alt kdsede {iriiniin 6zelliklerinin belirtildigi alan
oran olarak iigiinciil 6neme sahip yazi grubundan daha kiiglik olmasina ragmen iizerinde

kullanilan renkler sayesinde dikkat ¢gekmektedir.
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Tasarimda Vurgu: Tasarimdaki vurgu unsuru liriiniin resminin kullanildig1 6gedir. Bu
0ge tasarimda en dikkat ¢ekecek yerde konumlandirilmistir. Arka yilizeyinde farkli bir sekil
kullanilmamustir ve bdylece iiriin kendisini daha ¢ok gostermistir. Vurgu unsuru olan 6ge diger

Ogelerden boyut olarak daha biiyiik oranlarda kullanilarak 6n planda tutulmustur.

Tasarimda Biitiinliik: Tasarimda bulunan 6geler bir biitiin i¢erisindedir. Tasarimdaki
biitiinliik ilkesinden dolay1 tasarim daginik gériinmemektedir. Tasarimda kullanilan renkler ve
sekiller bir biitiin olusturmustur. Ayn1 renkler farkli yerlerde de tekrar etmis ve renklerle de

biitlinliik saglanmistir.

Tasarimda Devamhhk: Tasarimci, okuyucunun goziinii tasarim yiizeyinde

yonlendirmeyi kullandig1 sekillerle basarabilmistir.

Tasarimda Sekil Zemin iliskisi: Tasarimda zemin olarak kullanilan renk beyazdir.
Vurgu unsuru olan iiriiniin resminin kullanildig1 6ge ise beyaz zemin {izerine mavidir. Sekil ve
zemin birbirinden kolayca ayrilmaktadir. Sekil ve zemin birbirinden kolayca ayrildig: igin
vurgu unsuru hedef kitle tarafindan kolayca algilanmaktadir. ikincil éneme sahip olan sol alt
kosede bulunan iiriiniin 6zelliklerinin kullanildig1 yerde ise zemin yesil olarak kullanilmistir.
Yazilar ise kirmizi zemin lizerinde beyaz olarak kullanilmistir. Boylece yazilar kendisini
kolayca okutmay1 basarmistir. Tasarimin {ist kisminda bulunan yazi grubunda ise kullanilan
zemin rengi yesildir. Yesil zemin iizerine beyaz yazi kullanilmistir. Boylece yazi kendisini
zemin net bir sekilde ayirt etmistir. Sekil zemin iligkisindeki zitlik tasarimda basari ile

gergeklestirilmistir.

Tasarimda Ritim: Tasarimda ritim asimetrik denge ile saglanmistir. Tasarimda ritim
ilkesi bulundugundan dolay1 tasarim siradanliktan kurtulmustur. Ritim ayrica tasarimda farkli
yerlerde tekrar eden renklerle de saglanmistir. Tasarimda bulunan 6geler farkli yonlerde ve

sekillerde kullanildigi i¢in bir ritim olgusu mevcuttur.
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Nespresso Kahve Makinesi Tanitim Analizi
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Reklam Konusu: Nespresso Kahve Makinesi Tanitimi1
Reklam Veren: Nespresso

Yayin Tarihi: Aralik 2013

Yayimnlanan Dergi: Maison Frangaise

Sayfa Sayisi: 66

Tasarimda Denge: Nespresso kahve makinesinin tanitimimin yapildigi reklamda,
asimetrik denge ilkesi kullanilmistir. Asimetrik denge ile tasarlanan reklama bakilinca sol alt
kosede siyah zemin iizerine beyazla yazilmis yazi grubunu goriilmektedir. Bu yazi grubu
sayesinde alt tarafta kullanilan beyaz renk iizerinde gdziin odaklanmasi engellenmistir. Bu

sayede tasarim bir biitiin i¢inde algilanarak dagimnik goriinmekten kurtulmustur.

Tasarimda Gorsel Hiyerarsi: Tasarimda kullanilan 6geler biitiine ait ve birbirleriyle
uyum igerisindedir. Tasarimda 6geler 6nem sirasina gore yerlestirilmistir. Tasarimda ilk olarak
dikkat ¢ekilmesi istenilen 6ge yazi grubu sonraki 6ge ise kahve makinasidir. Yazi grubunda
biiyiik punto kullanilarak, hedef kitlenin dikkati ¢ekilmek istenmistir. Ugiinciil &neme sahip
olan 6ge ise kahveyle dolu olan fincandir. Tasarimc1 gorsel hiyerarsi 6gelerini 6nem sirasina

gore dikkat ¢cekecek bigimde tasarlamistir.

Tasarimda Oran Oranti: Tasarim yiizeyinde birden fazla 6ge bulunmaktadir. Bu
nedenle 6nemli olan dgeler 6nemsiz olan 6gelerden daha biiyiik boyutta kullanilmistir. Birincil
onem tasiyan yazi grubu diger 6gelerden kapladigi alan itibariyle daha biiytik boyuttadir. Biiyilik
boyutlu gérseller kiigiik boyutlu gérsellere gore daha dikkat gekicidir. ikincil énem tasiyan
kahve makinasi ise biiyiik boyutlarda kullanilmis ve hedef kitlenin dikkati ¢cekilmek istenmistir.
Ugiinciil éneme sahip olan kahve fincam ise diger iki 6geye oranla daha kiiciik boyutta
kullanilmistir. Tasarimda kullanilan biitiin 6geler birbirinden farkli boyutlarda kullanilarak

tasarim tekdiizelikten ¢ikartilmistir.

Tasarimda Vurgu: Vurgu unsuru tasarimin ortasinda bulunan yazi grubudur. Piyasaya
yeni ¢ikan {irlinlerde vurgu unsuru olarak genellikle iiriiniin kendisi kullanilmaktadir ancak
burada vurgu unsuru olan kahve makinasi gerek boyut olarak gerekse de konumlandirma olarak
yaz1 grubundan daha geri planda kalmistir. Yazi grubunda zemin olarak siyah renk kullanilip

yazinin ise beyaz olmasi vurgu unsurunu 6n plana ¢ikarmistir.
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Tasarimda Biitiinliik: Tasarimda bulunan 6geler bir biitiin i¢erisindedir. Tasarimdaki
biitlinliik ilkesinden dolay1 tasarim daginik gériinmemektedir. Bu sebeple hedef kitle tarafindan
kolay algilanmaktadir. Tasarimda kullanilan renkler ve sekiller bir biitiin olusturmustur. Ayni
renkler farkli yerlerde tekrar etmis ve renklerle de biitlinliik saglanmistir. Kahve makinasinda
bulunan kahvenin i¢inde beyaz renk kullanilmistir. Bu renk yazida kendini tekrar etmistir.
Beyaz renk son olarak tasarimin alt kisminda da kullanilarak bir biitiinliik olusturmustur.
Tasarimin sag alt kdsesinde bulunan marka adi beyaz zemin {izerinde siyah renk kullanilarak

kendisini fark ettirmeyi basarmigtir.

Tasarimda Devamhlik: Tasarimin alt kisminda zemin olarak kullanilan siit, daireler
olusturmaktadir. Bu daireler goz ile takip edilebilmektedir. Dairelerden sonra yazi grubunun
kullanildig1 yerde kahve fincanindan ¢ikan damlaciklar kendini tekrar ederek bir devamlilik
olusturmustur. Onemli olan dgeler biiyiikten kiigiige dogru siralanmis ve tasarimei okuyucuyu

yonlendirmeyi devamlilik ilkesi sayesinde bagarmistir.

Tasarimda Sekil Zemin Iliskisi: Tasarim ii¢ ayr1 zeminden olusmaktadir. Tasarimda
vurgu unsuru olan yazi grubunun oldugu boliimiin zemin rengi siyahtir. Kullanilan yazinin
rengi ise beyazdir. Bu bolimde sekil ve zemin birbirinden kolayca ayrilmaktadir. Kahve
makinesinin oldugu boliimde ise zemin agik gridir. Kahve makinesinin rengi ise siyahtir ve

boylece sekil zemin iliskisindeki zithik saglanmistir.

Tasarimin en alt kisminda bulunan fincan beyaz renkte kullanilmistir. Zemin ise
gorselde kullanilan beyaz rengin bir ton koyusudur. Sekil ve zeminde ayni renk grubu
kullanildig: i¢in birbirinden kolayca ayirt edilememektedir fakat zeminde kullanilan yuvarlak
daireler ile birlikte fincanin i¢inde kullanilan kahverengi halka sayesinde sekil ve zemin kendini

gorselden birazda olsa ayirmay1 basarmustir.

Tasarimda Ritim: Tasarimda ritim asimetrik denge ile saglanmigtir. Tasarimda ritim
ilkesi bulundugundan dolay1 tasarim siradanliktan kurtulmustur. Ritim ayrica tasarimda farkli

yerlerde tekrar eden renklerle de saglanmistir.
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American Express Kredi Kart1 Tanitim Analizi

Reklam No: 10




Reklam Konusu: American Express Kredi Kart1 Tanitimi
Reklam Veren: Garanti Bankasi

Yayn Tarihi: Kasim 2013

Yaymlanan Dergi: Robb Report Horology

Sayfa Sayisi: 5

Tasarimda Denge: American Express kredi kartinin tanittminin yapildig: reklamda,
denge ilkesi mevcuttur. Asimetrik denge ilkesi uygulanmistir. Tasarimi hayali olarak yatay ya

da dikey ¢izgilerle ayirdigimizda ayni 6gelerin kullanilmadigini goériilmektedir.

Tasarimda Gorsel Hiyerarsi: Tasarimda kullanilan dgeler biitiine ait ve birbirleriyle
uyum igerisindedir. Tasarimda 6nemli olan 6geler, 6nemsiz olan dgelere dogru siralanmistir.
Tasarimda ilk olarak {irlinlin tanitiminin yapildigt American express kredi kartina dikkat
cekilmesi istenmistir. Tasarimda sekil olarak yalnizca kredi karti bulunmaktadir. Amercian
express kredi karti 6n plana cikartilirken kartin sag tarafina kendini tekrar eden bir sekil
yerlestirilmistir. Ayrica kredi kartinda kullanilan renklerin koyu tonda olup zemin renginin agik
renkte olmasi bu 6genin 6n plana ¢ikmasina olanak saglamistir. Boylece gorsel hiyerarside ilk

olarak algilanmas1 gereken 6ge On plana ¢ikartilmistir.

Ikincil 6neme sahip olan 6geler yazi grubudur. Yazi grubu igerisinde dikkat gekmesi
istenilen yer tasarimin en tist kisminda bulunan yazi grubudur. Bu yaz1 grubunun diger yazi
gruplarindan daha biiyiik puntolarda ve daha kalin karakterde kullanilmistir. Tasarimin alt
kisminda bulunan ve {igiinciil oneme sahip olan yazi grubu ise tasariminin iist kisminda bulunan

yazi grubundan daha kii¢iik boyutlarda kullanilmistir. Yazi karakteri ise daha incedir.

Tasarimda Oran Oranti: Tasarim yiizeyinde birden fazla 6ge bulunmaktadir. Bu
nedenle 6nemli olan 6geler 6nemsiz olan 6gelerden daha biiylik boyutta kullanilmistir. Birincil
onem tastyan vurgu unsuru biiyiik boyutlarda kullanilmustir. Ikincil 6neme sahip olan yazi
grubunda ise hedef kitlenin dikkatini ¢ekecegi diisiiniilen yaz1 grubu diger yaz1 grubundan daha
biiylik boyutlarda kullanilmistir. Tasarimda kullanilan 6geler esit oranlarda kullanilmamustir.

Bu nedenle tasarim dikkat ¢ekiciligini yitirmemis ve tekdiizelikten ¢ikmistir.

Tasarimda Vurgu: Vurgu unsuru Amercian express kredi kartidir. Vurgu unsuru
tasarimda bazen renkle bazen farkli sekillerle bazen de boyutla saglanabilir. Tasarimda sekil

olarak kullanan tek gorsel 6ge, vurgu unsuru olan Amercian express kredi kartidir. Vurgu
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tasarimda renkle saglanmistir. Amercian express kredi kart1 zeminden ve tasarimda bulunan
diger 6gelerden farkli renkte kullanilmistir. Kredi kartinin sag tarafinda bulunan sekil ile vurgu

On plana ¢ikarilmistir.

Tasarimda Biitiinliik: Tasarimda bulunan 6geler bir biitiin i¢erisindedir. Tasarimdaki
biitiinliik ilkesinden dolayi tasarim daginik goriinmemektedir. Bu sebeple hedef kitle tarafindan
kolayca algilanmaktadir. Tasarimda ayni olan 6geler birbirinden ayrilmistir. Yazi grubu ve
sekiller farkli yerlerde kullanilmistir. Ayni olan 6geler daha toplu bir sekilde yan yana
getirilmistir. Bu sebepten dolay1 daha ¢abuk algilanabilmislerdir. Ayni olan 68eler arasindan
farkli bir 6zellige sahip olani daha cabuk 6n plana ¢ikmistir ve daha kolay algilanmistir.
Tasarimda kullanilan renkler ve sekiller bir biitiin olugturmustur. Ayni renkler farkli yerlerde

tekrar edilerek renklerle de biitiinliik saglanmistir.

Tasarimda Devamhilik: Tasarimci, tasarimda 6nemli olan 6geden diger 6gelere dogru
hedef kitlenin goziinii tasarim yiizeyinde yonlendirmeyi basarmistir. Ayn1 olan 6gelerle farkl

olan dgeler gruplandiriimastir.

Tasarimda Sekil Zemin iliskisi: Tasarimda zemin olarak kullanilan renk beyazdir.
Vurgu unsuru olan American express kredi kartinda kullanilan renk ise koyu gridir. Sekil zemin
iligkisindeki zitlik ilkesi renkle saglanmistir. Ac¢ik renk zeminde koyu renk gorseller
kullanilarak gorsel 6n plana ¢ikarilmigtir. Tasarimin st kisminda bulunan yazi grubunda da
durum aynidir. Bu yazi grubunda koyu gri renk kullanilmistir. Boylece yazi beyaz zemin
tizerinde kendisini 6n plana ¢ikarmis ve sekil zemin birbirinden kolayca ayirt edilmistir.

Boylece sekil ve zemini birbirinden kolayca ayrilmistir.

Tasarimin alt kisminda bulunan yazi grubunda ise agik gri rengi kullanmilmistir.
Tasarimin iist kismindaki yazi grubunda koyu gri tonu kullanilmistir. Alt kisimdaki yazi
grubunda bu koyuluk wuygulanmadigr icin zemin iizerinde belirginlik net olarak

saglanamamuigtir.

Tasarimda Ritim: Tasarimda ritim asimetrik denge ile saglanmigtir. Tasarimda ritim
ilkesi bulundugundan dolay1 tasarim siradanliktan kurtulmustur. Ritim ayrica tasarimda farkl
yerlerde tekrar eden renklerle de saglanmistir. Ayrica ritim tasarimin sag tarafinda bulunan

kendisini tekrar eden sekillerin kullanilmasiyla da saglanmistir.
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7. SONUC VE ONERILER

Tez galigmasinin bu boliimiinde arastirma kisminda elde edilen sonuglar ve bu sonuglar
dogrultusunda gelistirilen Oneriler agiklanmistir. Gliniimiizde {iriin ve hizmetlerin ¢esitliligi
reklam kavraminin &n plana ¢ikmasina neden olmustur. Ureticiler tiiketicilere ulasmak igin

reklamlardan faydalanmistir.

Giliniimiiz kosullar diistintildiigiinde kisiler giin i¢erisinde birgok reklam tasarimlariyla
kars1 karsiya kalirlar. Bu nedenle yapilan tasarimlarin niteligi énem kazanir. Onemli olan,
reklami yapilan {irlin ya da hizmetin tiiketici zihninde olumlu bir yer edinmesini ve satin alma
eylemi gerceklestirilmesini saglamaktir. Bu noktada grafik tasarimcilarina biiyiik gorev
diismektedir. Grafik tasarimcisi, grafik tasarimina etki etmis sanat akimlarini ve sanatgilar
analiz ederek bu akimlar hakkinda bilgi sahibi olmasi gereken kisidir. Grafik tasarimcisinin bu

akimlarin tasarimlarini inceleyerek kendi stilini ve tarzini olusturmasi gerekmektedir.

Grafik tasarimin amaci, okunan ve izlenen gorsellerin goriintiilerini tasarlamak sureti ile
belirlenen mesaj1 ileterek, {iriinii ya da hizmeti hedef kitleye tanitmaktir. Bu noktada tasarimei,
bir iiriin ya da hizmeti tanitirken hangi tasarim ilkelerine uymasi1 gerektigini bilmelidir. Emre
Becer’in iletisim ve grafik tasarim adli kitabinda da belirtildigi gibi grafik tasarimcinin uymasi
gereken ilkeler, tasarimin temel ilke ve 6geleridir. Bu 6geler tasarimci tarafindan tasarimin
yiizeyinde dogru bir sekilde uygulanmalidir. Aksi takdirde hedefkitleye verilmek istenen mesaj
dogru bir sekilde aktarilmayacaktir. Analiz edilen bazi reklam tasarimlarinda, tasarimcilarin bu

ogelere uymadiklar1 goriilmiistiir.

Grafik tasarimci, gorsel bilgileri fotograf ve illiistrasyonlar aracilifiyla sozel bilgileri
ise yazilar araciligiyla hedef kitleye aktarir. Sozel bilgileri hedef kitleye ulastiran tipografik
elemanlarin her biri ayn1 zamanda kendilerine 6zgii gorsel bigimlerdir. Bu big¢imler ile diger
elemanlar arasinda saglanacak olan gorsel biitiinligiin temelinde grafik tasarimin temel ilke ve
ogeleri bulunur. Etkili bir tasarim i¢in tasarimin temel ilke ve 6gelerinden olan denge, gorsel
hiyerarsi, oran oranti, vurgu, biitiinliik, devamlilik, sekil zemin iliskisi ve ritim ilkelerinin

tasarimci tarafindan iyi bir sekilde algilanmasi gerekir.

Tasarimct hedef kitlesini iyi bir sekilde analiz etmelidir. Bu dogrultuda tasarimci hedef
kitlenin istek ve arzularin1 goz Oniine alarak tasarimin temel ilke ve 6gelerinden faydalanmali

ve tasarimini bu sekilde diizenlemelidir.
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Yapilan arastirma sonucunda giiniimiizde reklam kavraminin ne kadar énemli oldugu
aciklanmistir. Yapilan analizler dogrultusunda reklam tasarimlarinda kullanilan gorsellerin
tasarimin igerigine uygun olarak kullanilabildikleri goriilmiistiir. Analizleri yapilan reklam
tasarimlarinda denge unsurunun dogru bir sekilde kullanildig1 goriilmiistiir. Kullanilan denge

asimetrik dengedir.

Tasarimda gorsel hiyerarsi dogru bir bicimde kullanilmistir. Gorsel hiyerarsinin
saglanmas1 genellikle oran orantidan faydalanilarak yapilmistir. Gorsel hiyerarsi sayesinde
hedef kitle tasarimda algilamasi1 gereken yerleri hiyerarsik bir diizen icerisinde algilayabilir.
Tasarimlarda kullanilan vurgu unsuru genel olarak gorsellerin {izerinde uygulanmistir.
Gorsellerdeki vurgu unsuru basari ile kullanilmistir. Yazilarda kullanilan vurgu genellikle

boyut ile saglanmistir. Yazilar biiyiik boyutlarda ve kalin karakterler kullanilarak tasarlanmistir.

Tasarimda biitiinliik ve devamlilik ilkesi basari ile saglanmistir. Bu sayede hedef
kitlenin dikkati biitiin 6gelerde toplanabilmistir. Tasarimlarda ritim ilkesi bulundurularak
tasarim tek diizelikten kurtulmustur. Ritim ilkesi bazen gorsellerin farkli boyutlarda

kullanilmasi ile bazen de farkli yonlerde kullanilmasiyla olusturulmustur.

Tasarimda tipografik unsurlarin kullaniminda bashk 08esi basarili bir sekilde
kullanilmigtir. Tasarimin metin kisminda ise fazla bilgi vermek amaciyla gereksiz yazi gruplari
olusturulmustur. Gereksiz yazi gruplart hedef kitlenin dikkatinin dagilmasina sebep olabilir. Bu

nedenle verilmek istenen mesaj hedef kitle lizerinde etkili olmayabilir.

Tasarimlarda kullanilan baglik, genellikle sekil zemin iliskisindeki zitlik ilkesine uygun
olarak hazirlanmistir. Sekil zemin iligkisindeki zitlik ilkesine uyulmadan yapilan tipografik
ogelerin kullaniminda ise yazi kendisini kolayca okutmamaktadir. Bu durumun sonucunda

mesajin etkili bir bigimde verilmesini engellenmistir.

Tasarimlarda kullanilan tipografik 6geler arasindaki satir araliklart ve harf espaslari
diizenli olarak tasarlanan reklamlarda tipografik 6geler kendisini kolayca okuturken, bu ilkelere
uyulmadan yapilan tasarimlarda ise tipografik &geler okuyucu tarafindan kolayca
okunmamaktadir. Tipografinin asil amacinin okunabilirlik oldugunun unutulmamasi

gerekmektedir.

Bu tez calismasinda yapilan dergi analizlerinde gorsel kullaniminin tipografik 6gelere
oranla daha ¢ok tercih edildikleri goriilmiistiir. Tipografik 6geler genellikle yardimer 6ge olarak

kullanilmistir. Vurgu unsuru olarak kullanilan tipografik 6gelerde tasarimin daha dikkat ¢ekici
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oldugu goriilmektedir. Tipografik ve gorsel elemanlar grafik tasarimin temel elemanlaridir.
Tipografik ogelerin sozel bilgiler ileten yazilar olmasi tasarimciyr bu 6gelere gostermesi
gereken ilgiden alikoymamali aksine gorsel 6gelerde oldugu gibi tasarimcinin bu 6gelere

gereken 6zeni gostermesini saglanmalidir.

Bir grafik tasarim {irlinlinde gorsel biitiinliik olugturma becerisi tasarimin temel ilke ve
ogeleri Ogrenilerek uygulanabilir. Bu noktada grafik tasarimcilarinin tipografik Ogelere
verdikleri nemi artirmalar1 gerekmektedir. Bu tez ¢alismasi ile grafik tasarim {iriinlinde gorsel

biitlinliik olusturma becerisinin gelistirilmesi gerektigi sonucuna varilmistir.
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GRAFIKSEL ANALIZ FORMU

Reklam Konusu:
Reklam Veren:
Yayin Tarihi:
Yayimlanan Dergi:

Sayfa Sayisi:

Tasarimda Denge:
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