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VIDEO PAYLASIM ORTAMLARINDA REKLAM UYGULAMALARI:
YOUTUBE UZERINDEN PAYLASILAN REKLAMLAR

Sosyal medya, kullanimi her gegen giin artig gosteren, higbir kosul
bulunmaksizin, herkesin licretsiz olarak iiye olabilecegi bir internet ortamidir. Sosyal
medyanin en Onemli &zelliklerinden biri de fotograf veya video gibi dosyalarin
paylasilmasina olanak saglayan, paylasildigi andan itibaren, igerigin 6nemine gore,
cok sayida kisiye ulasabilen video ve fotograf paylasim o6zellikleri olmasidir. Bu
paylagimlar daha o6nceden sosyal medya ve internet sayfalari iizerinden paylasilan
hazir paylasimlar olabilecegi gibi, kullanictya ait paylagimlarda olabilmektedir. Bu
siteler gilinliik hayatla ilgili yasantilarin yaninda ¢esitli miizik, klip veya goriintiilerin
paylasildig1 ve ozellikle son zamanlarda modern habercilik denilen habercilik adina
kullanilmaya uygun bir yapidadir.

Yapilan arastirmalar sonucunda, en popiiler video paylasim sitesi YouTube
olup, video klipler, televizyon Klipleri, miizik videolari, video bloglar, kisa 6zgiin
videolar, haber videolar, kiiltlir ve egitim videolar: gibi igerikler yayinlanmaktadir.
YouTube video paylasim sitesi, kullanicilarina iicretsiz iiyelik, video ylikleme, izleme
ve sosyal medya hesaplarinda paylasma imkani saglamaktadir. Video paylagim sitesi
YouTube’da paylasilan bu videolar, sosyal medya {izerinden de sosyal medya
kullanicis1 tarafindan paylasilarak, diger sosyal medya kullanicilarinin karsilarina
cikmakta ve genis kitlelere ulagmaktadir. Bu yiizden YouTube’un, site iizerinden
paylasilan reklamlar1 biliyiik 6nem tasimaktadir. YouTube, kullanicilarina, kendi
sirketlerinin reklamlarini belirli bir licret karsiliginda, birden ¢ok reklam tiirii yaratma
ve reklam1 yayinlayabilme imkani1 da sunmaktadir. Bir YouTube reklam formati olan
trueview video reklamlari, izlenmek istenen video ncesinde, reklamin ilk saniyelerini

mecburi olarak izletilmektedir. Kullanicilar, web tarayicilarinda (browser) yapacaklar



bir ayar ile bu reklamlar1 engelleyebilirler ama bunu bilmeyen kullanicilar, bu
reklamlarin bir kismini mecburi olarak izlemekte daha sonra karsilarmma video
reklamin sag kisminda “reklami ge¢” butonu ¢ikmaktadir. Kullanicilar bu trueview
video reklamlarinin tamamini izlememek igin “reklami ge¢” butonuna basarak,
reklami sonuna kadar izlemeden gegebilirler.

Bu baglamda ¢alismada, YouTube’da yayimlanan videolarin hedef kitleleri ile
ilgili baglantilar1 karsilagtirilarak, YouTube’da bulunan en popiiler videolar ile
videolarin  Oniinde yaymnlanan trueview reklamlar1 aralarindaki baglanti
incelenecektir. Incelemeler sonucunda, yaymlanan trueview reklamlarinin, dogru
hedef kitleye ulasip ulasmadigini, reklamlarin hedef kitlesi ile videolarin hedef kitlesi

arasinda bag ortaya konmaya c¢aligilacaktir.



Name and Surname : Ceren BIRCAN

Supervisor : Ass. Prof. Yelda OZKOCAK

Degree and Date : Master, 2017

Major : Communication Arts and Design

Key words : Advertisement, YouTube, Trueview Advertising, Auidence
ABSTRACT

ADVERTISEMENT APPLICATIONS ON VIDEO SHARING PLATFORMS:
VIDEOS SHARED VIA YOUTUBE

Social media is a medium of internet which has been developing everyday by
usage rate without any provision needed that everyone can use without any charge.
One of the most important features of social media is it gives an opportunity to share
documents like photos and videos easily and from the moment they are shared, those
photos and videos are able to reach to lots of people according to their significance
level. These sharings can be prepared before and shared on social media or maybe a
web page or they can be original sharings of users. These sites are not only for
sharings of daily life but also music, music videos or images can be shared and also, it
is suitable for current reporting which is called: modern journalism.

As a result of researches, the most popular video sharing site YouTube shares
contents like video clips, television clips, music videos, video blogs, short authentic
videos, news, educational and cultural videos. Video sharing site Youtube gives
opportunity to the users for free subscription, video uploading, watching and sharing
them through other social medias. These videos that are shared on YouTube cofront
with the other social media users and reach to the larger masses since the videos are
shared by social media users via different social media platforms. That’s why, the
advertisiments that YouTube shared on the website are very essential. YouTube gives
its users the opportunity of creating adverstisements of their companies and uploading
them for a certain fee. Trueview videos advertisements are a YouTube advertisement
format that you have to compulserily to watch the first few seconds of the advertising
before you watch the video you want to. Users can block these advertisements with a
change that they can make with the settings of their browser but however, the users

who do not know this watch the some part of the advertisings and they will see a



button that occurs on the right section of the video. They should click on the “skip ad”
button to not to watch whole truview videos advertisements.

As a consequence of this, the connection of the target audience of videos that
been shared on YouTube will be compared and the connection between the most
popular videos on YouTube and truview advertisings that start before the videos will
be searched. After these researches, the truview adversitements will be searched if
they reach to the right target audience, the connection between target audience of
advertisements and videos will tried to be demonstrated.
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GIRIS

Insanlar ilk cagdan beri, diinyaya geldikleri andan itibaren, ihtiyaglarimi
karsilayabilmek ve birbirleriyle anlasabilmek ig¢in iletisime ihtiya¢c duymuslardir.
Insanlar birbirleriyle iletisim kurabilmek icin cesitli yontemler kullanarak, bu
ihtiyaglarin1 karsilamislardir. insanlik diinya iizerinde yayilmaya basladiklar1 zaman,
daha genis iletisim araglarina ihtiya¢ duyarak, yeni yeni iletisim araglar1 gelistirerek,
kitle iletisim araglarimi kullanmaya baslamislardir. insanlar igin vazgecilmez bir diger
ihtiya¢ ise, gecim saglayabilerek hayatta kalmaktir. Diinya {izerinde yapilan ilk
aligveris, tokus yontemi oldugundan dolayi, insanlar bu yontemle, gerek duyduklari
ihtiyaglar1 elde edebilmektelerdi. Bu baglamda, degis-tokus yapacaklart triinleri

yakin kitlelere sunabilmek i¢in, daha o zamanlardan reklama ihtiya¢ duymuslardir.

Teknolojinin gelismesiyle birlikte, insanlar diinyanin her neresinde olurlarsa
olsunlar istedikleri herseye internet iizerinden ulasabilir ve birbirleri ile goriisebilecek
hale gelmislerdir. Giiniimiiziin en hizli iletisim araci olan internet hergiin milyonlarca
kisi tarafindan aktif olarak kullanilmakta ve bu say1 her gecen giin artmaktadir. Her
yastan kitle tarafindan tercih edildiginden dolayi, giiniimiizde yaygin bir kullanima
sahip olan internet, etkin bir reklam araci olarak tercih edilmektedir. Internet
kullaniminin vazgeg¢ilmezlerinden biri olan arama motorlarinin en bilinenlerinden
Google’n, reklamlara olanak sagladigt YouTube reklamlari, en ¢ok tercih edilen

video paylasim ve izleme sitesi olan YouTube’da yaymlanmaktadir.

YouTube’da, belirli bir siiresi izleyiciye zorunlu olarak izletilen trueview
reklamlar, video izleyicisinin hedef kitlesine bagli olarak, videoyu agmadan once,
gosterilen reklam tiirleridir. YouTube’a kullanic1 profiliyle giris yapan ve benzer
uygulamaalarda oturumu agik olan kullanicilarin yasi, cinsiyeti, hobileri gibi kisisel
bilgilerine erisilip, uygun reklamlari, dogru hedef kitleye ulastiran reklamlardir.
Hedef Kkitlesi belirtilen ve bu sebeple dogru hedef kitleye ulastirilan trueview
reklamlar basarili olurken, hedef kitlesi igerdigi halde, hedef kitlesi belirtilmeyen ve
biitlin kitleleri hedef gosteren trueview reklamlari, asil istenilen hedefe ulasamadigi

icin basarisizdir.



BIRINCI BOLUM
REKLAM

1.1. Reklam Kavram

Tirk Dil Kurumu sozliiglinde, bir seyi halka tanitmak, begendirmek ve
boylelikle siiriimiinii saglamak i¢in denenen her tiirlii yol olarak tanimlanan reklami
Erol Mutlu, mallarin ve hizmetlerin kitle iletisim araglart ile hedef Kitleyi
bilgilendirme siireci olarak tanimlamaktadir (tdk.gov.tr, e.t: 06.01.2016, Mutlu, 2008,
s:243). Bir markanin ya da bir iirliniin tanitimin1 para karsiliginda yaparak, belirlenen
bir ara¢ yardimiyla, potansiyel aliciy1 harekete gecirmek amaciyla {iriinii, belirlenen
hedef kitle i¢in ¢ekici kilmak ve onu harekete gecirmek amaciyla sunulmasini da
ifade eden reklami (Ertiken 2009, s:22), Judith Williamson ise bireylerin yasantilarini
sekillendiren ve yansitan kiiltiirel bir faktor olarak tanimlamistir (2001, s:11).

Tiirk¢eye, Fransizca kelime olan “reclame” kelimesinden gecen (Demirel
2012, s:3 ve Civrilli 1993, s:11) reklam, bir iiriiniin ya da hizmetin, belirli yaymlar
iizerinden, iiriine hedef goriilen kitlelere, genis bir sekilde tanitma ve toplumu, o
iriinii almaya ikna edebilmek icin ve hedef kitlenin o {iriine ihtiyaci olduguna
inandirmak icin yapilan bir tanitim yontemidir. Yayinlanan bu reklamlar sozlii, basil
ya da hareketli olabilmektedir.

Olug’a gore, benzer mallarin, sayisiz markalar arasinda rekabeti
bulunmaktadir. Tiiketicilerin ilgisini ¢ekebilmek igin markalar ve iriinler arasinda
markanin fark yaratabilmesi i¢in reklam en 6nemli etkenlerdendir (1990, s:3). Yapilan
bir iirlin veya bir hizmet, birden ¢ok markada bulunabilmektedir. Tiiketicilerin, kendi
markalarinin {riinlerini tercih etmeleri i¢in, reklam {izerinden, markalarinin diger
markalardan daha iyi oldugunu anlatip, hedef tiiketiciyi ikna etmeye c¢alisirlar.
Markalar aralarindaki rekabetlerini tiiketicilere, reklamlarla yarigtirmaktadir. Reklam
veren markalar, reklam vermeyen markalara gore daha c¢ok tiiketiciye ulasmak
istemektedir.

Altunbas i¢inse, bir markanin veya bir {irlinlin varligini, hedef alinan kitlelere
yakin hissettirerek, onlara en iyi sekilde hitap edip, gozlerine ve kulaklarma hitap
ederek, bu iirliniin veya markanin satilip, kitlelerce kullanilmasini saglamak amaciyla

yapilan, belirli ticretler karsiliginda kitlelere sunulan bir tanitim aracidir (2003).



Reklam sadece ticretli olarak, hedef kitleye sadece markay1 ve iiriinii tanitma
amacinda degildir. Reklam, marka kullanicisina, marka ile ilgili kampanyalari
bildirmek i¢inde reklam yapmaktadir. Uriiniin kullanicilar1, bu kampanya reklamlarimni
gordiikten sonra marka ile ilgili kampanyadan haberdar olabilirler.

Reklamin, tiiketicileri nasil etkiledigi aym1 zamanda tiiketicilerin de reklama
nasil tepki verdigini ortaya koyabilmek i¢in yapilan ¢alismalar sonucunda
aragtirmacilar “etkiler hiyerarsisi” denilen {i¢ tiir model gelistirmislerdir. DAGMAR,
AIDA ve NAIDAS etkiler hiyerarsisi modeline dayanmaktadir. Reklamin, tiiketiciye
ulagmasi i¢cin NAIDAS modeline ihtiya¢ duyariz. NAIDAS modeli alti basamaktan
olusmaktadir (Ertiken 2009, s:22):

e Need (Ihtiyag)

e Attention (Dikkat)

o Interest (Ilgi)

e Desire (Istek)

e Action (Hareket)

e Satisfaction (Memnuniyet)

Bu basamaklarin agiklamalari su sekildedir;

Reklam, tiiketicinin irline ihtiyact olduguna inandirmali ve dikkatini ve
ilgisini c¢ekmelidir. Uriinii kullanmak icin tiiketicide istek uyandirilmalidir. Bu
baglamda, tiiketicinin {irlinii almasi i¢in harekete gecirilmeli ve son olarak, {iriin satim
sonrasinda miisteri memnuniyetini saglamanmalidir.

DAGMAR modeli, farkindalik, kavrama, ikna ve eylem kelimelerinin
anlamlarina gelen, defining, advertising ve goals for measured advertising resultsin
bas harflerinden olusmustur. Farkindalik asamasinda, hedeflenen izleyici kitlesi
iizerine, markanin farkindaligi ortaya ¢ikarilmaktadir. Marka ile ilgili belirli bir
bilgiye sahip olma asamasi kavrama, kitleye {iriinii satmaya ikna etme asamas1 ikna
asamasinda gergeklesmektedir. Son asama olan eylemde, satilan {irlinii eyleme
gecirmektir (Satiskocum.blogspot.com.tr, e.t: 08.12.2016).

Dolayisiyla, reklamin hedef aldigi kitle markayr bir sekilde hedef kitle
iizerinde bir etki birakip farkindalik yaratmaktadir. Farkindalik yaratildiginda, kitle,
marka ile ilgili bilgiye sahip olmaktadir. Markanin ne oldugu, ne amagla kullanildigs,

ne Urettigi gibi belirli bilgiler edinilmektedir.



Bir¢ok marka reklami i¢inden, o markaya, giivenilirlik saglanilarak, kitleye,
markayi se¢ip, kendi markalarini satin almaya ikna ettirmektedir.

AIDA modeli 1800l yillarda gelistirilmis bir modeldir. Bu modelde hedef;
dikkat, ilgi, istek ve satin alma asamalarini takip etmektedir. Hedef, en basta alicinin
dikkatini ¢ekmeli ve {irlinle ilgilenip, istek uyandirmalidir. Son olarak hedef
tilkketicide, iirlinii alma istegi dogacaktir. AIDA modeli, anlam olarak, dikkat, ilgi istek
ve eylem anlamlara gelen; attention, interest, desire ve actionin bas harflerinden
olusmaktadir (Belch ve Belch, 2001, s:147-149).

Elden’in de belirttigi gibi; reklam artik giinlimiizde hem tiiketiciler i¢in hemde
isletmeler acisindan vazgegilmez bir duruma gelmistir. Uriinler arasindaki marka
rekabetinde, reklam veren On plana ¢ikmaktadir (2015, s:13).

Reklam vermede firma oncelikle hedef kitleye giivenilirlik saglamalidir. Bu
baglamda, reklamlarda kanaat dnderlerinin, yani tliketicinin sevdigi ya da tanidig
yiizlerin kullanilmasi, hedef kitlenin markaya giiven duymasini saglamaktadir.

Firmalarin vazgegilmezi olan reklamlar artik hayatimizin her aninda karsimiza
cikmaktadir. Bireyler giiniin her aninda, bilboardlarda, televizyon izlediginde ya da
interneti acgtiginda reklamlarla karsilasmaktadir. Bu noktada reklamlarin islevleri

reklam veren acisindan 6nem arzetmektedir.

1.1.1 Reklamn fslevleri

Bir cok kaynakta goriilecegi lizere reklamin, bilgilendirme, ikna etme,
destekleme, hatirlatma olmak {izere 4 temel islevi vardir (Dunn, Barban, Krugman ve
Reid, 1989, s:65):

Bilgilendirme: Tiketiciyi bilgilendirmektedir. Tiiketicinin ihtiyaglarini
yogunlastirmay1 amaglar.

Ikna etme: Tiiketiciyi, o iiriinii kullanmaya ikna etmeyi amaglamaktadir.

Destekleme: Tiiketicinin, trini almasi halinde, satin aldiktan sonra alinan
kararin desteklenmesinin saglanmasin1 amaglar. Daha ¢ok, alinma siklig1 ¢ok olmayan
tiriinlerde kullanilmaktadir.

Hatirlatma: Satin  almma aligkanligi yaratilan {riiniin  hatirlanmasini
amaglamaktadir.

Bu islevlerin yerine getirilmesi, reklamin basarisiyla dogru orantilidir

(Babacan 2008, s:27; Elden 2009, s:178). Bu baglamda genel olarak degerlendirmek



gerekirse, soz edilen islevlere gore; bilgilendirme, tiiketiciye tiriin hakkinda en 6nemli
bilgileri aktarmaktadir. Sadece iiriin hakkinda bilgilendirme degil, iirline ait tanitim,
promosyonlar, kampanyalar veya indirimler de, tiiketiciye bilgilendirilmektedir. Bu
sayede tiiketiciye, o iriine ihtiyact oldugunu inandirirak, o iirlinii kullanmaya ikna
eder. Tiiketicinin, iirlinii almasindan sonra kendisini desteklemesini saglar. Hatirlatma
islevinde ise; tiikketicinin kullandig1 o iirlinii, tekrar almasini amaglanmaktadir.
Ogilvy’e gore; iyi bir reklam, tiiketiciyi harekete gecirmeli ve dikkatini
cekmelidir. Reklamin gorsellik olarak veya mantikli olmast o reklamin etkili
oldugunu gostermemektedir. Eger reklam, tiiketiciye “bu iirlinii denemeliyim”
dedirtebiliyorsa, o reklam basarilidir (1989, s:115). Bu baglamda tiiketiciyi satin

almaya ikna debilen reklam i¢in basarilidir denebilmektedir.

1.1.2. Reklamin Ozellikleri
Ramacitti’ye gore reklamin, bilgilendirme, ikna etme ve hatirlatma olmak
lizere iic Onemli Ozelligi bulunmaktadir (1998, s:8). Markanin, {irlin ve/veya
hizmetleri hakkinda tiiketiciye ilettigi her veri bilgilendirme 0zelligini
olusturmaktadir. Hedef kitlede, iirline ve/veya hizmete yonelik ihtiyag olusturmak ya
da olduguna inandirmak, tiiketicinin o {iriinii satin almasini saglamak, reklamin ikna
etme Ozelligini gostermektedir. Ayrica, lirlinli veya hizmeti kullanan kitlenin markay1
hatirlamas1 ve tekrar tiiketicinin kullanmasi i¢in reklamin hatirlatma o6zelligi
kullanilmaktadir.
Reklam; belirli bir iirlin veya bir hizmetin, hedeflenen kitlelere aktarilmasidir.
Bu baglamda reklamin temel 6zelliklerini Dunn su sekilde siralamaktadir:
e Reklam mesaj1 tek yonliidiir. Sadece iiretici tiiketiciye seslenebilir, tiiketici
iireticiye cevap veremez.
e Reklamlar kisilere degil, gruplara hitap etmektedir. Fakat her reklamin hedef
kitlesi ayn1 degildir.
e Reklamlar hem dilsel hemde gorsel semboller kullanilir.
e Reklamlarda iiriinler birbirleriyle rekabet halindedir.
e Reklamlar okuyucuya ya da dinleyiciye, en gerekli bilgileri aktarmaktadir.
e Reklamlarin hazirlanma amaglari, insanlar1 ikna etmektir.

e Reklam, ticari bir iletisimdir (Dunn’dan aktaran Ince 1993, s:232).



Belirtilen bu ozelliklere gore; reklam mesaji sadece fireticiden tiiketiciye
aktarilmaktadir. Tiiketici reklamlara cevap veremez, tek tarafli iletisim
saglanmaktadir. Tiketici, sadece {iriinii alarak reklama cevap verebilir. Tiiketicinin,
reklama karsilik verip vermemesi tiiketicinin istegine bagl olarak gergeklesmektedir.
Reklam tliketiciye sunulur, karsiliginda diriiniin satilmasi amaclanmaktadir.
Reklamlarin hedef kitlesi ayn1 degildir. Kadin parfiimiiniin hedef kitlesi kadinlar,
erkek parfiimiiniin hedef kitlesi erkeklerdir. Uriin hedef kitleye dogru ulasabilmesi
icin, hedef kitle secimi dogru yapilmalidir. Reklamlarda dilsellik ya da gorsellik
kullanilacagi, reklamin kullanilacagi mecraya gore degismektedir. Televizyon gorsel
bir mecra oldugundan, goriintii, video ve hareket dnemlidir. Fakat radyoda goriintii
olmadigindan, ses, dilsellik ve ses tonu dnemlidir. Reklamlarda iki ayni iirlin, farkl
markalarda tanitilabilir. Bu yiizden iki marka birbiriyle rekabet halindedir ve reklami
izleyen hedef kitlelerin kendi iriinlerini se¢melerini saglayabilmek i¢in en dikkat
cekecek reklami yapmak i¢in ¢aba gostermektedirler. Reklamlar, iiriinle ilgili en
gerekli bilgileri, dikkat ¢cekecek en kisa yolla aktarirlar. Ornegin reklamda, hedef
kitleye ulastirilmasi gereken ozellik iirlinlin yarattigt kampanya ise, kampanyay1
aciklayacak icerikte bir reklam olusturulmaktadir. Uriinii tanitacak bir reklamda ise,
iirlinlin ne oldugunu, nasil ve ne zaman kullanildigin1 hedef kitleye anlatacak bigimde
hazirlanmalidir. Reklamlar, insanlarin dikkatini c¢ekerek, onlarn ikna etmeyi
amaglamaktadir.

Bir {riiniin yaymladigi reklamin zamani Onemlidir. Yaz mevsiminde
insanlarin ihtiya¢ duyduklari iirlinlerin reklamlari yazin, kis mevsiminde ihtiyag¢
duyulan tirtinlerin ise reklamlar1 kisin yayinlanir. Yayinlanan reklamlar, hedef kitleyi,

o uriine ihtiyaci oldugu gerektigine inandirilmalidir.

1.1.3. Reklamin Amac ve Hedefleri

Mal ve hizmet artigini arttirmak, reklamin temel amacidir. Reklam, satis amaci
ve iletisim amaci olmak iizere iki temel ayrimla karsimiza ¢ikmaktadir (Elden 2009,
s:181; Kocabas ve Elden 2009, s:77).

Reklamin Satis Amaci: Markanin mevcut miisterisine seslenerek, o markay1
almay1 siirdlirmesini hedeflemektedir. Reklamin siirekliligiyse, tiiketilen {iriinii ya da

aldiklar1 hizmetten vazge¢gmemelerini hedeflemektedir. Reklamin satis amaglari



arasinda; satiglarin arttirilmasi, miisteriye cazip gelen indirim ve promosyonlari hedef
kitleye duyurulmasidir (Elden 2009, s:182).

Kotler’e gore; alici iizerine etki eden tek gii¢ reklam olmadigindan, reklam
satiglarda her zaman artig yaratamaz (1984, s:149). Sadece reklam yapilmasi, {iriin
satiglarinin artmasini etkilememektedir. Eger fiyat uygun degilse, tiiketicinin istedigi
kalitede degilse, satislarin artmasi beklenmemelidir (Ozkan 2014, s:44).

Reklamin Iletisim Amaci: Reklamin gerceklesmesi igin, hedef kitleler, toplum
ile de iletisim kurmaya da gereksinim duyulmaktadir. iletisim kurulamadiginda, ileti
anlatilamamaktadir. Bu baglamda, kurulan iletisim ne kadar kuvvetli ise, hedef kitleyi
etkileme orami da bir o kadar basarili olacaktir (Ozkan 2014, s:45). Bu noktada,

Reklamlarin kitlelere ulagsmasi igin kitle iletisim araglarina ihtiyag¢ vardir.

1.1.4. Reklam ve Kitle fletisim Araclar

Kitle iletisim araglart kullanilmadiginda, reklamlar sadece sinirli kisilere
ulagirken, kitle iletisim araclari ile kitleye ulastirilan reklamlar kisa siirede, ¢ok fazla
kisiye ayni anda ulagabilmektedir. Geleneksel kitle iletisim araglari gazete, dergi,
radyo, televizyon iken, son yillarda internet reklam verenlerin gozdesi haline
gelmigtir.  Ozellikle sosyal medyanin yayginlasmasiyla birlikte, reklamlarin
ulasabildigi kisi sayis1 daha fazla arttirmistir (Ozkan 2014, s:38).

Reklamin ayni anda birden c¢ok kisiye ulagmasi igin kitle iletisim araglarina
ihtiyag¢ duyulmaktadir. Ornegin televizyonda ayni kanali izleyen biitiin herkes,
televizyon kanalinda yayinlanan reklami goriir. Boylece reklam, bir anda ¢ok sayida
kisiye ulagsmaktadir. Eger reklamlari, ¢oklu kitlelere ulastirabilecek iletisim araglari
kullanilmasaydi, reklamlar bir anda ¢ok sayida hedef kitleye ulasamayacaktir.

Internetin dolayistyla sosyal medya kullaniminin yayginlasmasiyla, markalar
sadece kendi reklamlarini degil, tiiketicilerde kullandiklari {irtinleri tanitabilme firsati
yakalamistir. Giinlimiizde, sosyal medya kullanicilarinin, hesaplara attiklar
fotografla, gittikleri mekanlari, aldiklar1 iirlinleri koyarak bir nevi tanitim
yapmaktadirlar.

Bir reklamin, dogru kitlelere ulastirilabilmesi i¢in, reklam1 hazirlamadan 6nce,
marka ve hizmet ile ilgili reklam calismasi yapmadan 6nce bir takim 6n arastirmalar

yapilmalidir.



1.1.5. Reklam Arastirmalarimin Kapsami

Degis-tokus ile baglandigi bilinen reklamin ilk Ornekleri Orta Cag’da
goriilmeye baslanmistir. Cografi kesifler ve gogler ile yeni pazarlar, yeni triinler
ortaya ¢ikmus, Ilk szlii olarak baslatilan reklamlar, teknolojinin ilerlemesiyle birlikte
kitle iletisim araclariyla kitlelere daha kolay ulagsmis ve vazgecilmez hale gelmistir.

Bu baglamda reklam ¢alismalar1 biiyiik 6nem kazanmistir. Reklamin etkilerinin
belirtilmesi i¢in gereken reklam arastirmalarinin kapsamlart su sekilde ifade edilebilir
(Tokol, 1994, s:108; Giirbiiz, 1998, s:74):

e Reklamin konusunu ve temasini, belirlenen hedef kitlesinin ilgisini ¢ekecek

bi¢imde belirlenmesi

e Hedef kitleye en etkili bicimde iletilecek reklam mecrasinin belirlenmesi.

Hedef kitle ve reklam mecrasinin arasindaki iliski incelenir.

e Reklam  biit¢esinin  belirlenmesi;  belirlenmis  reklamin  amacini

gerceklestirecek sekilde hazirlanmaktadir.

Reklami yapilacak iiriin hangi kitleyi hedef aliyorsa, reklam, o hedefin
dikkatini ¢ekecek sekilde temalandirilmalidir. Bu yiizden iirline hedef gdsterilen
kitleyi ¢ok iyi tammak gereklidir. Uriin, ka¢ yas araligma hitap ediyorsa, hangi
cinsiyeti hedef aliyorsa, ona uygun bir sekilde reklam hazirlanmalidir.

Reklam, hitap edecegi hedef kitlenin dikkat c¢ekecegi bir sekilde
yayinlanmalidir. Yayinlanacak hedef kitlenin, en ¢ok hangi reklam mecrasini
kullandig1 gdz Oniine almarak arastirilmalidir. Ornegin bir oyuncak reklaminda,
cocuklar alict hedef olduklari i¢in, reklamda ¢ocuklarin dikkat ¢ekecegi unsurlarinin
kullanilmasinin yaninda, ¢ocuklarin hemen anlayabilecegi basit ve sade bir dil
kullanilmalidir. Cocuklarin en ¢ok reklama ulasabilecekleri mecralar arasinda ¢cocuk
dergileri ve ¢izgi film kanallar1 gibi c¢ocuklar1 hedef alan mecralarda
yayinlanabilmektedir.

Uriine veya markaya en uygun biitce belirlenerek, belirlenen reklam

araglarinda yaymlanmaktadir.

1.2. Medya Planlama Siireci

Reklamin fikri ne kadar iyi olursa olsun, eger hedeflenen kitleye, dogru bir

sekilde ulastirilamiyorsa, reklamin basarili bir sonu¢ elde etmesi miimkiin degildir



(Ozkan, 2014, s:94). Bu yiizden, reklami hedef kitleye basarili bir sekilde ulasmasi
icin planlama silirecine ihtiyag duyulmaktadir. Ulasilmasi gereken hedef kitlenin,
reklamin yayinlanacagi mecraya uygun olmasi gerekmektedir. Belirlenen mecrada
yayinlanan reklam, hedef kitlenin cinsiyetine, yagina uyum saglamali.

Plansiz yapilan reklamlar istenen hedef kitleye ulasamamaktadir. Dogru hedef
kitleye ulasamayan reklamlar, hedef alinan kitleyi, iirlinii veya markay1 satin almaya
ikna edememektedir. Boylece reklam amacina ulasamaz ve basarisiz olur. Bu yiizden
reklamlarda medya planlama siirecine uyulmasi, reklamin basarist i¢in Snemli
faktorlerdendir.

Medya planlamasi siireci sirastyla, su asamalardan gerceklesmektedir (Elden
2009, s:476; Tayfur 2008, s:93);

e Pazar analizi
e Medya hedeflerinin belirlenmesi
e Medya stratejisinin gelistirilmesi ve uygulanmast

e Degerlendirme ve takip

1.2.1. Pazar Analizi

Pazar durumunun analiz edilmesi, medya planlamasinin ilk basamagidir.
Durum analizinde elde edilen bilgiler, siirecin diger asamalarinda da kullanilacaktir.
Ne kadar genis kapsamli olursa ve farkli kosullar dikkate alinirsa, o kadar ¢ok bilgi
elde edilecektir (Elden 2009, s:477). Pazar analizi yapilirken, pazar1 olusturan kisi
tiiketiciyi 1y1 tanimalidir.

Pazar analizinde, iirlinlin isleyisi hakkinda veri bilgilerinin toplanip, analiz

edilmesi yapilmaktadir. Pazar analizi oldukg¢a genis kapsam haline getirilebilir.

1.2.2. Medya Hedeflerinin Belirlenmesi

Medya hedefi belirlenirken, {iriiniin hitap ettigi hedef kitle belirtilmelidir.
Buna bagli olarak reklamin kime, nerede ve hangi kanalla ulasacagi belirlenecektir
(Elden 2009, s:483). Medya hedefinin dogru segilmesi, mesajin dogru hedef kitleye
ulasmast i¢in olduk¢a énemlidir (Ozkan 2014, s:99).

Hedef kitlenin takip ettigi seyler, davraniglari, takip ettikleri ve aligkanliklar

gibi ayritilari, hedef kitleyi belirlemeden once arastirmak gerekmektedir. Yanlis



hedef kitlenin belirlenmesi sonucunda, getiriden ¢ok basta biit¢esel olmak {lizere zarar
verebilmektedir (Kircova ve Enginkaya, s:141).

Hedef kitlesi ¢cocuk olan bir firma ya da oyuncak markasi, reklamlarini ¢ocuk
kanalinda yayinlarsa, hedef kitlesine tamamen ulagmis olur. Sinema filmlerinde ise
cocuk animasyon filmlerinde gdsterilmelidir. Eger oyuncak reklamu, izleyici kitlesi 18
yas Ustii ya da korku filminde gosterilirse, o reklam, hedef kitlesine ulasmamis olur.

Dondurma reklamlar1 daha ¢ok yaza yakin zamanlarda yaymlanmaktadir.
Ciinkli sicak havalarda insanlar daha soguk yiyecekler tercih ederler ve reklamlar,
insanlar1 dondurma yemeye tesvik ederler. Mevsimlere gore reklamlarin konu ve
temas1 degisiklik gostermektedir. Ornegin yaz mevsiminde dondurma reklamlarinin
temalar1 genelde deniz kenarinda ve gilinesin aktif oldugu yerlerde gegmektedir. Fakat
kisin yayinlanan dondurma reklamlarinda giines temast ile karsilasmamaktay1z.

Kadin tiiketicilerin kullanacag iiriinlerin reklamlar1 daha ¢ok giindiiz, erkek

tiiketicilerin hedef olacagi iiriinler ise daha ¢ok aksam saatlerinde yayinlanmaktadir.

1.2.3. Medya Stratejisinin Gelistirilmesi ve Uygulanmasi

Bu asama, reklam kampanyasinin basarisiyla dogrudan etkilidir. Medya
stratejisinde reklam, medya hedefine ulasamazsa, 0 reklam basarisizlikla sonuglanir
ve harcanan biitce bosa gitmis olur ve medya stratejisinden sonra uygulama asamasina
gecilir. Uygulama sorunsuz bir sekilde gerceklesirse, stratejinin islemesi iginde bir o
kadar 6nem tagimaktadir (Elden 2009, s:485). Reklamin basarili olmasinin en biiyiik
etkeni, hedef kitleyi ¢ok iyi tanimaktir. Hedef kitlenin hangi reklam mecralarini

kulland1g1 g6z Oniine alinarak, hedefe ulastirilmalidir.

1.2.4. Degerlendirme ve Takip

Son olarak, uygulamaya konulan reklam mutlaka degerlendirilip takip
edilmesi gerekmektedir. Bu asamada, reklamin hedef kitleye ne kadar ulastig: takip
edilmektedir. Kampanya siirecinde ve sonrasinda yapilan arastirmalarla
degerlendirme ve takip yapilmaktadir (Elden 2009, s:495).

Bu arastirmalar medyalarin dogru hedefe ulasmasi icin ¢ok biiyiikk 6nem
tasimaktadir. Eger bu arasgtirmalar sonucunda hedefe ulagmada bir sorun varsa,

kampanya slirdiigli zaman planda diizeltme ve degisiklik yapmak miimkiindiir. Bu
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diizeltmelerden sonra, ulasilmasi istenen hedeflere yeniden dogru bir sekilde
ulagtirilmaya ¢alisilmaktadir.
Giderilen hatalarin diizeltilmesinden sonra, reklam eger hedefe ulagmada

herhangi bir sorun yasanmiyorsa ikinci bir diizeltmeye gerek kalmamaktadir.

1.3. Reklam Kullanilan Mecralar

Reklam mecralari, bir reklamin kitleye iletilmesi igin, kullanilan
platformlardir. Mecray1 olusturan 6geler, mecranin parcalaridir. Gazete Ogeleri;
miirekkep, kagit vb (Goldenberg, Levav, Mazursky, Solomon,2013, s:38).
Teknolojinin giin gegtikce daha da gelismesi ile, reklam mecralarinda kullanilan
ogeler cogalmustir. Internette yayinlanan reklamlar sadece bilgisayar iizerinden degil,
artik mobil lizerindende goriintiilenmektedir.

Mucuk’a gore reklam araglarinin  se¢ciminde dort Onemli Gzellik
bulunmaktadir. Birincisi, reklamla ulagilmasi istenen iirtiniin 6zelligi belirlenmelidir.
Ikinci olarak reklam icin ayirilan biitce belirlenmelidir. Bir diger &zellik ise hedef
kitlenin belirlenmesidir. Son 6zellik ise reklam mecralarmin hedeflerine
ulagabilmesidir (1997, s:222).

Reklami verilen {iriiniin, hangi 6zelligi 6n plana ¢ikarilmak isteniyorsa veya
irlintin ne gibi hizmet sundugunu belirtmek gereklidir. Reklam i¢in ne kadar biitce
ayrildiysa, reklami hedef alan hedef kitleye uygun reklamlar yayimlanmalidir. Hedef
kitle ile ilgili onceden yapilacak olan arastirmaya uygun bir sekilde hedef kitle
belirlenir ve bu hedef kitlelerin en ¢ok kullandiklart mecraya gore yayinlanmasidir.

Reklam ortaminin segilmesi en oOnemli asamalardan biridir. Reklam
mecrasinin yanlis secilmesi, reklamin hedef kitleye ulasamamasi sonucuyla, {iriiniin
satisini etkilememektir (Kocabag-Elden, 2009, s:32 Altunbas, 2008, s:201).

Etkili mecray1 kullanmak, dogru hedef kitleye ulasmamizi saglamaktadir.
Belirtilen hedef kitle ile ilgili dnceden arastirma yapilmalidir. Hangi yas grubuna
hitap ediyorsa, o yasa uygun mecralarda reklam yaymlanmalidir. Reklam kullanilan
araglar1 su sekilde siralayabiliriz.

e Dogrudan postalama
e Basili mecralar

e Radyo
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e Agcikhava reklamlari

e Sinema

e Televizyon

e Internet

Reklamverenler, bu araglardan birini veya daha fazlasmi kullanabilirler. ki

farkl1 aracin kullanilmasiyla, belirlenen 6zellikle kuvvetlendirilip biiylik bir etki
yaratilabilir (Rameitti 1995, s:69). Yaymlanmasi istenen reklamin, biitiin reklam
araclarinda kullanilacak olmasi, istenilen biitiin hedef kitlelere ulasabilecegi anlamina
gelmemektedir. Satilmasi istenen iriiniin hedef kitlesinin kullandigr reklam
araglariin kullanilmasi, reklamverenin biit¢cesine daha uygun olmaktadir. Bu yiizden
reklam araci secilirken, hedef kitlenin kullandigi mecralar hakkinda bilgi sahibi

olunmalidir.

1.3.1. Dogrudan Postalama ve Elden Dagitim

Hedef kitlenin adresine postalanan bu eski yontem, dogrudan postalama
yontemidir. Bu yontemde satict veya firma, hedef kitle ile dogrudan baglanti
kurabilmektedir. Postalama yontemi daha c¢ok, egitim, gida, turizm ve saglk
sektorlerinde kullanilmaktadir (Elden 2009, s:244).

Elden dagitim yontemiyle afis, el ilani, katalog gibi bu basili mecralar ile
hedef kitleyi bilgilendirecek dagitimlar yapilmaktadir. Sadece elden dagitimla sinirh
kalinmamaktadir. Kampanya, tanitim veya agilis yapan firma, marka ve diikkanlar,
yakinlarinda bulunan evlerin ve isyerlerinin kapilarinin 6niine bu tiir afis ve brosiirler
birakilarak, dagitim saglanir. Ozellikle ev ve is yerlerine daha ¢ok biifeler ve sucular,
telefon numaralar1 yazili olan magnet dagitmaktadir.

Ornegin; biiyiik meydanlarda ve sokaklarda yabanci dil egitim kurslar1 igin
brostir ve el ilanlarin1 dagitirken daha ¢ok geng hedef kitlesine ulastirilmaktadir.

Dogrudan postalama, internetin yayginlagsmasindan sonra mail yoluylada,

hedef kitlelere ulagtirilmaya baglamistir.

1.3.2. Basih Mecralar
Matbaanin icat edilmesinden 30 yil sonra matbaact William Caxton’in bir
kitabin pazarlanmas1 i¢in kiliselerde ayinin oldugu gilinlerde dagittigi tanitim

ilanlary,ilk basili reklam 6rnegidir (Unsal’dan aktaran Cimen 2011, s:10). Daha sonra,
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reklam araci olarak kullanilan gazetelerde yayinlanan ilk gazete reklami 1525 yilinda
bir Alman gazetesinde yayinlanan, bir ilag reklamidir (Giiriiz 1995, s:15).

Basili reklam ortamlarinda en etkili sonuglarin aldindig1 mecralarin gazete ve
dergi oldugu soylenebilir (Ozkan 2014, s:52).

Gazetelerde dort tiir reklam karsimiza c¢ikmaktadir. Bunlardan teshir adi
verilen reklamlarda bir gorsel ve gorsele uygun bir metin yer almaktadir (Elden 2009,
s:235). Teshir reklamlari, birsey satmak ve duyurmak i¢in kullanilmaktadir. Hangi
sayfada hangi kitleye ulagsmak istedigi ¢cok onemlidir. Metinler ¢arpici, sloganlar ve
gorseller hedef kitleyi etkileyecek kadar dikkat ¢ekici olmalidir.

Ikinci tiir reklamlar ise seri ilanlaridir (Elden 2009, s:235). Seri ilanlar
sayfasinda emlak, vasita satigi, kayip ilan ve is ilanlar ile ilgili duyurular
bulunmaktadir. Daha uygun bir fiyata, kolay yoldan reklam imkan1 saglamaktadir.

Diger bir gazete reklami ise kamu duyurularidir. Bu reklamlarda toplumu
ilgilendiren konularda bildirim yapilmaktadir. Bu tiir reklamlarda c¢ogunlukla
kurumun logosu yer almaktadir. Bunun diginda gorsel tercih edilmemektedir.

Eskiden “basin ilan” adi verilen reklamlar tam boy gazete sayfalarinda
yaymlanmaktaydi. Teknolojinin gelismesiyle, artik kiigiik duyuru olarak
yayimlanmaktadir. Konu ile ilgili bilgi sahibi olmak isteyenler, metnin altinda bulunan
internet sayfasina yonlendirilmektedir. Bu sebeple gazeteler ilan kirliliginden arinmis
oldu (Elden 2009, s:236).

Son gazete reklami ise ilave (insert) reklamlardir. Ozellikle hafta sonlari,
gazetenin arasina eklenerek kitlelere ulastirilmaktadir. Diger gazete reklamlarindan
ayr olarak, tek basina ve okuyucunun dikkatini, gazeteyi alir almaz ¢ekmesi haliyle,
fiyatlar1 diger gazete reklamlarina oranla daha yiiksek olmaktadir.

Okuyucularin, gazeteye giivenmesi, giin i¢inde ¢ok kisiye ulagmasi ve
arsivlenebilme dzelligiyle, reklamlara olumlu bir sekilde yansimaktadir (Ozkan 2014,
s:55).

Dergiler tarza, meslege ve bunun gibi belirli konulara gore icerik sahibi
olduklarinda, reklamin hedef kitlesine ulagsma olasilifi ¢ok daha fazlalagmaktadir
(Babacan 2008, s:225).

Reklam igerikleri devamli degisebilecegi icin, ozellikle indirim reklamlari,
dergiler i¢in uygun degildir. Ciinkii dergiler uzun siireli periyotlara sahiptir. Bu

yiizden dergilerde daha ¢ok marka reklamlar1 idealdir (Elden 2009, s:243).
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Gazetenin kisitlamalar1 yoktur. Fakat dergide indirim ve promosyon
reklamlar1 yapilmasi uygun degildir. Gazete hergiin basilan bir mecra oldugundan,
daha ¢ok yeni reklam verebilmektedir.

Dergilerdeki baski kalitesi, gazetedeki baski kalitesine gore daha yiiksektir.
Kaliteli baski reklami daha canli tutabilir. Genellikle yiiksek gelirli gruplara hitap
eder (Yaylac1 1999, s:176). Ornegin, ¢ok pahali diinya markalari, televizyon ve radyo
gibi mecralarda reklam vermek yerine, kitlesine daha ¢ok ulasabilecek mecralara,
moda ve is diinyas1 dergileri gibi mecralarda yayinlanmaktadir. Gazetede yayimlanan
reklamlar biitiin hedef kitlelere ulasabilirken, dergilerde yayinlanan reklamlar, sadece

dergiyi hedef alan kitlelere ulasabilmektedir.

1.3.3. Radyo

Radyo yaymciligi, ulusal, bolgesel ve yerel olarak gerceklestirilebilmektedir.
Firmalar hedef Kitlelerine ve biitgelerine gore tigine de reklam verebilmektedir
(Ozkan 2014, s:61). Bu baglamda radyo reklamlar1 dort tiirde yaymlanmaktadir
(Kocabas- Elden 20009, s:40) :

e Radyo spikerlerinin okudugu reklam duyurulari, reklam ve kamu ilanlaridir.

e Reklam ajanslari ve kuruluslari tarafindan hazirlanan, dramatik unsurlarinin ve
miizigin bulundugu reklamlar, miizikli ve dramatik yapili reklamlardir.

e Reklam ajanslar1 ya da kuruluslarin hazirladiklart egitici, eglendirici
programlarla  birlikte, reklamlarin  bulundugu reklamlar, programl
reklamlardir.

e Bir lriinlin tanitimi, egitim, kiltlir gibi hizmetler i¢in hazirlanan reklamlar,
ozel tanitict reklam programlaridir.

Her kitle iletisim aracinin kendine 6zgii 6zellikleri vardir. Ornegin, televizyon
hem gorsel hemde isitsel oldugu icin goriintii ve ses birbiriyle bagimli olmaktadir.
Televizyonda yayinlanan bir reklamin sesini radyoda yayimlamak i¢in, radyoya uygun
bir sekilde doniistiiriilmelidir (Ozkan 2014, s:62). Televizyonda yayinlanan bir iiriiniin
reklamin1 bilboard iizerinde yayinlanmasi i¢in hedef kitleye, iirlinlin tanitilimasi
istenen konusu ele alinarak, iiriin hakkinda kisa ve 6z bir metin gerekli olmaktadir.
Radyoda ise higbir gorsellik s6z konusu olmadigindan, reklam metni 6n plandadir.
Buna bagh olarak, reklamin yaymlandigi ortamin tiirii, reklamla baglantili olmalidir.

Gorsel mecralarda sadece markanin logosu ekrana yansitilip, reklam sirasinda
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markanin ismi sdylenmese bile, izleyici, logodan hangi markaya ait bir reklam
oldugunu anlayabilir. Fakat, radyo reklamlarinda bu miimkiin olmamaktadir.

Radyo reklamlarinin ilk climlesi, dinleyicinin dikkatini ¢ekmeli ve etklileyici
olmalidir. Reklamlar yazi dilinden ¢ok konusma dili ile olmali ve gereksiz
kelimelerden uzak durulmali. Reklam esnasinda kullanilan miizikler ve efektler
reklama canlilik katarken, tirtin ve hizmetle ilgili telefon numarasi veya iletisim adresi
gibi bilgiler verilirken, tekrarlanmalidir (Book, Cary ve Tannenbaum’dan akt
Topstimer ve Elden 2015, s:126). Reklamin, radyo dinleyicisinin dikkatini ¢ekmesi, o
reklami farkinda olmasini saglamaktadir. Radyo reklamlarinda, kisa zamanda cok
seyin anlatilabilmesi i¢in, gereksiz kelimelerden kaginilmalidir. Reklamda kullanilan
miizik, reklamda anlatilmak isteneni kapatmamali, anlama zorluguna neden

olunmamalidir.

1.3.4. Acik Alan Reklamlari

Diistik maliyetli ve ¢ok etkili olan agik alan reklamlari, ¢ok genis bir kitleye
ulagabilmektedir. Ac¢ik alan reklamlarinda pano, afis, pankart, tablo gibi araglar
kullanilmaktadir (Odabasi, Oyman 2007, s:121). Merkezi bir noktaya konulan bu
reklam alanlari, ara sokaklarda bulunan reklam alanlarina gére ¢ok daha fazla hedefe
ulagmaktadir. Yerlestirilen reklamlar, bulunduklar1 ortama gore hedef kitleyi
belirleyebilirler.

Hareketli a¢ik alan reklamlarinda, stadyum panolari, taksi iistii reklamlar, ugak
arkas1 mesaj iceren bayraklar ve balonlar kullanilmaktadir (Babacan 2008, s:231).
Hareketli acik alan reklamlarinin, agik alan reklamlarindan farki, daha ¢ok hareket
degisiminde bulunmasi ve belirli bir nokta tizerinde sabit kaliyor olmamasidir.

Acik alan reklamlarmin en 6nemli dort ozelligi; boyut, hareketlilik, etkili
erisim ve maliyet uygunlugudur (Katz 2003, s:90). Acik alan reklamlariin en 6nemli
ozellikleri sirasiyla agiklamak gerekirse; boyut genel olarak biiyiiktiir ve hedef kitle, o
reklam {riiniiniin kendisine hitap ettigini algilar. Hareketlilik, a¢ik alan reklamlarinda
onemli Ozelliklerden biridir. Hareketli olan nesneler her zaman duragan nesnelere
oranla daha ¢ok dikkat ¢gekmektedirler. Disarida her daim hedef kitle mevcuttur. Bu
ylizden acik alan reklamlar1 her an hedef kitleye ulagmaktadir. Reklam veren igin
uygun fiyata reklam vermek 6nemli oldugundan, maliyet uygunlugu da acik alan

reklamlarinin 6nemli 6zelliklerindendir.
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Agikhava reklamciliginin 6nem kazanmasiin sebebi, tasidigi ozelliklere
baglanilmaktadir (Leduc 1990, s:156- Dupond 2001, s:74-75):
e Acikhava reklamlariin yogun bir ara¢ olmasi,
e Ari bir arag olmasi,
e Giiclii bir ara¢ olmast,
e Segcici bir ara¢ olmamasi ve herkesi etkiler olmasi

e (Cok esnek bir arag olmasi

1.3.5. Sinema

Sinema filmi yaymlanmadan once, 6zellikle filmin hedef kitlesine uygun
olarak reklamlar yayinlanmaktadir. Bu reklamlar televizyon reklamlar1 kadar ¢ok
kisiye iletilmemektedir. Sinema reklamlarinda sadece marka ve hizmet tanitim1 degil,
hazirlik asamasinda olan filmlerin fragmanlar1 da film 6ncesinde gosterilmektedir.

Sinema filminden 6nce yayinlanan reklam filmleri disinda, filmin esnasinda
kullanilan  bir iriiniin  markast gizlenmeden, {riin yerlestirme yOntemi
kullanilmaktadir. Ornegin filmin bir sahnesinde yenilen ¢ikolata, igilen icecek sinema
filmleri esnasinda, markanin iistii kapatilmamaktadir. Fakat ayni film, televizyonda
yayinlandiginda, bu markalarin istii kapatilarak, reklam olmamasi igin, izleyicinin
gormesini engellemektedir. Sinemada yaymlanan filmlerin &ncesinde ve film
aralarinda yayinlanan reklamlarda, sinemada bulunan kisilerin hedef kitlesine gore
degisiklik gostermektedir.

Sinema salonlarinda yaymlanan reklamlar televizyonda yayimlanan
reklamlarin aynisi olsa bile, sinemada daha etkilidir. Cilinkii sinema reklamlarda
yayinlanan efektlerin, sinema salonundaki biiyiiyle birlesmesi, izleyiciyi daha g¢ok
etkileyebilmektedir. Ayrica sinema reklamlarinda, izleyicinin, televizyondaki gibi
kanali kapatmak gibi bir imkan1 olmadigidan, reklamla ister istemez etkilesim haline

gecmektedir.

1.3.6. Televizyon

Geleneksel reklam mecralarnin en gozdesi televizyondur. Izlenilen bir
kanalda reklam bagladig1 zaman hane halki “zaping” yaparak kanali kapatip baska bir
kanala gecebilmektedir. Bu durum ise televizyon reklaminin olumsuz

sonuglarindandir. izlenen kanalin kitle hedefine gore reklamlar yayinlanabildigi igin
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reklamin hedef kitlesine ulagsmas1 daha dogru bir sekilde kitlelelere ulasabilmektedir
(http://marketman-onair.blogspot.com.tr/2008/05/reklam-mecralari.html, e.t:
08.07.2016)

Televizyon reklamlari, hedef kitlesinin ulasilacagi saate, kanalin hedef
kitlesine gore yayinlanabilmektedir. Cocuk kanallarinda yogunluk olarak ¢ikolata ve
oyuncak reklamlar1 yaymlanmaktadir. Ciinkii bu {riinlerin asil hedef Kkitlesi
cocuklardir. Yetiskinlere hitap edenler, cocuk kanalinda reklam yayinlarsa, o reklam
hedef kitlesine ulasamamaktadir. Ciinkii c¢ocuk kanallarinin izleyici kitlesi
cocuklardir.

Eger tanitilacak iiriinlin 6n planda tutulacak 6zelligi, o {riiniin gorselligi ise,
goriintlinlin gosterilecek reklam araglart kullanilmalidir.

Televizyonda reklamlar, hareketsiz reklam, hareketli reklam ve 6zel tanitict
reklam olmak fizere i tiir olarak yaymlanmaktadir. Hareketsiz reklamlarda sadece
spiker seslendirmesi ve goriintii bulunmaktadir. Bu reklamlarin siiresi 10 saniyedir.
Hareketli reklamlarda sloganlar, miizikler, iriinle ilgili bilgi aktarmalari, video
goriintiileri  bulunmaktadir. Bu reklamlar 15 saniye ve 60 saniye arasinda
degisebilmektedir. Ozel tanitici reklamlar ise 10 dakika ve 40 dakika arasinda
hazirlanir. Bu reklamlarda sadece programin sonunda ve basinda reklam mesajlari
bulunmaktadir (Kocabas-Elden 2009, s:42).

Televizyonlarda yayinlanan reklamlar, sadece reklam arasinda yayinlanabilir
olmamakla birlikte, programlardaki iirlin yerlestirme reklamlar1 veya reklam bantlari
seklinde de reklamlar yayinlanabilir.

Televizyonda, sinema filmi yaymlandigi zaman, film iizerinde kullanilan
markalarin {izerlerinin sansiirlendigini gormekteyiz. Fakat sinemada aymi filmi
izledigimiz zaman, markalar acik bir sekilde gosterilmektedir. Bu yilizden sinema
filmlerindeki reklamlar, televizyonda etkili olmamaktadir. Fakat bazi televizyon
programlarinda ve dizilerde “iirlin yerlestirme” uygulamasi yapilmaktadir (Sekil 1).

Dizi veya yayinlanan programda, sahneye yerlestirilen marka adi, izleyiciler

tarafindan dikkat ¢cekmektedir.
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Sekil-1 : Uriin Yerlestirme
http://mediacatonline.com e.t., 12.12.2016

Televizyon reklamlarinda yaymnlanan alt yazilarin, ekranda kalma siireleri
Resmi Gazete’de yaymnlanan, Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar
Yonetmeliginin, 2.Boliimiin 20.maddesine gore su sekilde belirtilmistir:

“MADDE 20 — (1) Gorsel mecralarda yayinlanan reklamlarda kullanilan
alt yazi; kelime bagina 0,25 saniye (saniye basina 4 kelime) hesabiyla ekranda
tutulmalidir. Alt yazida 9 ve daha az kelime olmasi durumunda, tanima ve
algilama siiresi olarak toplam siireye 3 saniye eklenmesi; 10 ile 20 arast kelime
olmast durumunda, toplam siireye 4 saniye eklenmesi, 21 ila 50 arasi kelime
olmast durumunda toplam siireye 6 saniye eklenmesi ve 51 ila 100 arasi kelime
olmast durumunda toplam siireye 8 saniye eklenmesi, daha fazla kelime olmasi
durumunda ise toplam siireye 10 saniye eklenir. (resmigazete.gov.tr, e.t.
05.01.2017)”

Gorsel mecralarda agiklama olarak gosterilen yazili agiklamalar, eger
televizyon reklamlarinda veya video reklamlarinda da gosterilecekse, yazilarin

ekranda gosterilme saniyeleri, Resmi Gazete’de yayinlandig: gibidir.

1.3.7. internet

Wingate’e gore, diinya {izerinde bulunan bilgisayar kullanicilarinin,
bilgisayarlar lizerinden birbirlerine baglanan biiylik bir bilgisayar agidir (1998, s:4).
Bu ag iizerinden, internet kullanicilar birbirleri ile anlik iletisim kurabilirler. Internet
kullanicilart birbirleriyle anlik mesajlagma, goriintiili konusma ve sosyal medya
iizerinden haberlesme gibi olanaklar iizerinden, birbirleriyle iletisime gecerler.

Giliniimiizde, reklamlarin internet ortaminda paylasimi c¢ok yayginlagsmistir.

Elektronik posta yoluyla ve web siteleri, reklam araci olarak kullanilmaktadir.
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Internette yaymlanan reklamlarda, hedef kitleye ulagsmak igin zaman kisitlamasi
olmamaktadir (Ozkan 2014 s:66).

Sosyal medya, internet ve mobil teknolojisinin gelismesiyle ortaya c¢ikan,
zaman ve mekanm siirlamast yapilmaksizin, kullanicilarin interaktif olarak
paylagimlarda bulunarak, diger kullanicilarla etkilesime gectikleri sanal medya
ortamlaridir (Sanlav 2014, s:29).

Teknolojinin  hizli gelisimiyle birlikte, tiiketicilerin reklamlar1 nasil
karsilayacaklart daha ¢ok onem kazanmistir (Surmanek 1996, s:131). Reklamlar,
sosyal medya lizerinde paylasilarak dahi hedef kitlelere ulastirilabilir. Reklamverenin
hedef kitleyi se¢gmesinden sonra, sosyal medya kullanicisi, cinsiyetini, yasini, hobileri
gibi baz1 bilgileri ile kendi kimligini olusturduktan sonra, ilgili reklamlar, sosyal
medya kullanicisinin profiline reklam olarak diigmektedir.

Sosyal medyada, hedef kitleye dogrudan ulasilabilmektedir. Ciinkii sosyal
medyada, kullanici kendi sayfasini yasina gore, cinsiyetine gore, meslegine ve
hobilerine gore ayarlamaktadir. Bu sebeple, internet iizerinden sosyal medyada
yayinlanacak olan reklamlar, reklamveren tarafindan hedef kitlelere ayrilabilmektedir.
Otnegin bayanlara hitap eden bir iiriiniin reklami, sosyal medya iizerinde, sadece

bayan profillerinin karsisina ¢ikmaktadir.

&
BaHAR KaMPaNYasl
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Sekil 2: idefix Elektronik Posta Reklamm
https://mail.google.com/mail/u/O/#search/idefix/156402ca8a55523c , e.t. 10.12.2016

Internetteki reklam yontemlerinden bir tanesi de reklam, tanitim ve
kampanyalari, reklamlar1 hedef alacak kullanicilara elektronik posta yoluyla
iletmektir(Sekil-2).

Kotler’e gore, reklamverenlerin, interneti tercih etmelerinin nedenleri
asagidaki gibi siralanabilir (2000, s:299):
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e Internet iizerinden online aligverisi saglamak,

e Bilgi vermek,

e Arastirma yapmak,

e Arastirma forumlarini hedef kitleye sunmak,

e Uriin hakkinda, miisteriye ve hedef kitleye bilgi vermek.

Giliniimiizde, internet biitiin hedef kitleleri barindiran bir topluluk haline
gelmistir. Bu ylizden internet {izerinden reklamverenler, hedef kitlelere rahatlikla
ulasabilirler. Uriiniin reklamin1 internette géren kitle, iiriin ile ilgili daha ¢ok bilgi
edinebilmek igin reklamin sayfasina yonelerek, online aligverisle o iriinii hedef
kitleye internet lizerinden satabilmektedir.

Internet reklamciliginin kullanilmasimin avantajlarim ele aldigimizda su
sonuglara ulasabiliriz (Elden-Ulukok-Yeygel 2005, s:439):

e Bir y1l boyunca kesintisiz olarak reklam yapilabilir.

e Reklamin, hedef kitlede kac¢ kisiye ulastigini ve etkileri dlgiilebilir. Bunun
icin, ek bir maliyet 6denmesine gerek yoktur.

e Elektronik iizerinden gergeklestirilen {iriin satisinin maliyetini asagi ¢ekmek
miimkiindiir. Bu yilizden internet reklami1 ucuz bir reklam mecrasidir.

e internet cogu medyay1 i¢cinde barmdirmaktadir. Video, resim, ses, animasyon,
metin gibi bir ¢ok cesitlilik sunmaktadir. Televizyonda gosterilen videolar,
radyoda dinlenen tanitimlar, dergilerde ve gazetelerde goziiken gorseller ve
metinler, hepsini internet reklami kapsamaktadir.

e Ek bir maliyet gerekmeden, yapilan bir yanlighk diizeltilebilir ya da ilave
edilmesi gerekenler eklenir.

e Internet reklamciliginda reklamlar kisisellestirilir ve bdylece dikkat ¢ekme
stirecine katki saglanir.

Internet reklamciligr iizerinden reklam yapan reklamverenler, yayinlanan
reklamlarinin kag kisiye ulastigini raporlar ile gorebilmektedir. Reklamlarin ne kadar
yayinlanacagi ticretine gore degismekte oldugundan, internet reklamlari her biitgeye
uygun olarak yaymlanmaktadir. Reklami hedef alan kitlelerin belirtilmesi halinde,
reklamlar, belirtilen hedef kitlelere ulastirilabilmektedir. Hareketli, tek resimli reklam
ve sadece sesten olusan reklamlari barindiran internet reklaminda, istenen biitiin

reklam tiirleri hedef kitlenin internet sayfasinda yayinlanabilir.
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IKiNCi BOLUM
INTERNET REKLAMCILIGI

2.1.internet Reklamcihg

Berger, gecen zamanla birlikte reklamin degisim gosterdigini ve reklamciligin
“cekicilik tiretme siireci” oldugunu ifade etmektedir (2003, s:131). Son yillarda
yasanilan teknolojik gelismeler yeni bir iletisim ortaminin dogusunda ve dolayisiyla
bu alanda degisimlere yok agmustir. Reklam sektorii, bu yeni iletisim ortamindan ve
internetin getirdigi olanaklardan iist diizeyde faydalanmaktadir.

1994 yilinda Amerikan Reklam Ajanslar1 Dernegi’nin yillik toplantisinda icra
kurulu bagkan1 Edwin Artzt “ bir kez daha bu yeni teknolojiyi ele gecirelim ve reklam
icin bolluga doniistiirelim” diyerek bu yeni ortamin Gnemini ve niteligini ifade
etmistir (Aydogan ve Dinger, 2011, s:246). Internet teknolojisinin ele gecirilmesi,
reklamcilik i¢in yeni bir mecra haline gelmistir.

Bu baglamda, internet reklamciligi, belirli bir iicret karsiliginda sponsor
reklamlarindan, biitiin reklam cesitlerinin, elektronik posta yoluyla ya da web
ortamlarinda, dijital formda pazarlama yonetimiyle olmaktadir (Mest¢i, 2013, s:23).

Internete dayali ortamlar, cesit ydniinden fazla, maliyet yoniinden uygun ve
yaraticilik i¢in zemin hazirlamaktadirlar. Geleneksel reklamcilikta, iiretici, karar
vermesi i¢in tliketiciye zaman tanimaktadir. Fakat internet reklamciliginda, tiiketici
reklami gordiigii anda kendisini satin alma noktasinda bulabiliyor. Bu yiizden internet
ortamlarinda karar verme an1 kisalmistir (Babacan 2015, s:327).

Internet kullanicisinin dikkatini ¢eken internet reklamlari, kullanicinin istegine
bagli olarak markanin sayfasina yonlendirilerek, kisinin, markaya ait olan aligveris
sayfasina yonlendirilerek, internet iizerinden aligverisi saglanmaktadir. Boylece,
internet lizerinden verilen siparisle, hi¢ vakit kaybetmeden, disar1 ¢ikmadan, iirline
sahip olunmaktadir. Ya da internette begenilen o reklamla, iirlinlerden haberdar
olabilir, aligveris oncesinde kullanici kendisine gore fikir edinebilir.

Web sayfalarinin zenginlesmesi ve internetin eglenceye yonelik gelismesi,
internet reklamciligimin  hizla gelismesine neden olmustur. Firma kimliginin
tanitilmasi, kitlesel ilgiyi yiikseltmek, satis yapmak ve zaman kisitlamasini yok
etmek gibi sebepler, internet reklamciliginin tercih edilmesinin baslica nedenlerdir.
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Ses, video, slogan gibi bilgileri aninda giincelleyebilmek agisindan ek bir maddi iicret
0demeden daha uygun bir sekilde diizeltmeler yapilmaktadir (Sener 1999, s:97).

Internette, yayimlanan reklamlar hakkinda bilgi almak igin reklamimn {izerine
tiklamak yeterlidir. Reklamin iizerine tiklandigi zaman, kullanici ya reklam ile ilgili
aciklamalara ya da reklam veren firmanin internet sayfasina yonlendirilmektedir.

Internet reklamciliginin, isletmeler ve tiiketiciler tarafindan bir ¢ok avantaji
bulunmaktadir. 24 saat ulasilabilir olmasi, satin almada rahatlik sagliyor olmasi,
interaktif ve fiyat bilgilerine hizli ulasilabilmesi tiiketiciler acisindan Onemli
avantajlar saglamaktadir. Ayrica reklamin islevinin 6l¢iilerbilir olmasi, interaktif ve
daha az maliyetli olmasina ragmen genis cografi alana ulasir olmasi da isletmeleri bu
alanda reklam vermeye yonlendirmektedir. internet kullaniminin her gegen giin
artiyor olmasi, internet reklamlarinin daha ¢ok hedef kitleye ulasabilir olmasina neden
olmaktadir.

Kisisellestirilmis yapisi ile hedef kitleye dogrudan ulasabilen ve etkin reklam
yapilabilen, internet reklamciligmin, avantajlart oldugu gibi dezavantajlar1 da
bulunmaktadir.

Ornegin; giivenlik sorunu hem isletmelerce hemde tiiketiciler agisindan biiyiik
bir problem haline gelebilmektedir (Altinbasak ve Karaca 2009, s:468). Internet
iizerindeki kisisel bilgilerin giivenlik acig1 kaynakli bilgilerin sizmas1 sonucu, bilgiler
internet korsanlarina ulasabilmektedir. Bazi internet kullanicilar, kredi kart
numaralarii giivenlik agisindan internete giivenemediklerinden, internet aligverisini
tercih etmemektedir. Internet kullanmanmn bir baska dezavantaji ise internet
sitelerinden bulasan bilgisayar viriisleridir. Bilgisayar viriisleri, internete bagli olan
bilgisayarlarin, bilgisayar isletim sisteminin ¢okmesine neden olmaktadir. Tim
bunlarin yani sira internet sayesinde geleneksel medyada yasanan sikintilar giderek

azalmis yeni mecra reklamcilar icin bir ¢ikis noktast olmustur.

2.2.Gelenekselden Internet Reklamcihgina Gegis

Insanlarin;  birbirleriyle ~anlasabilmesi, hayatlarim1 ~ siirdiirebilmesi  ve
ihtiyaglarii karsilayabilmeleri ic¢in, birbirleriyle iletisim saglamaya ihtiyaclar
vardir. Tarih 6ncesi ¢aglardan beri insanlar, hayatin olmazsa olmazlarindan biri olan
iletisime, daha dogduklar1 anda ihtiya¢ duymaktadirlar. Genis kitlelere ulagsmaya
ihtiya¢c duyan insanlar, zamanla, cesitli iletisim araclarmni icat etmislerdir. iletisim
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araclar1 teknolojinin gelismesiyle birlikte her ne kadar sekil degistirirse degistirsin,
amaci aynidir. Biitiin iletisim araglari, iletilmek istenen mesaji, hedef alinmasi
istenen Kkitlelere ulastirmay1 saglamaktadir. Uzun mesafelere aninda ulasabilen en
hizli iletisim arac1 olan internetin kullanicisi her gecen giin daha da artmaktadir.

Kullanimi artan internet ortami, reklam i¢in yeni bir ara¢ haline gelmistir. Her

kitleyi i¢cinde barindiran internette, web sayfasinin ya da kullanicinin hedef kitlesine
gore, dogru zamanda, dogru hedeflere reklamlarin ulasmasini saglamaktadir.
Internette, biitiin kitlelere uygun internet siteleri mevcuttur. Bu yiizden biitiin kitleleri
hedef alan markalar, internete reklam verebilmektedir.

Ik ¢iktig1 yillar reklam yaymlamanimn ¢ok zor oldugu yéniindeki diisiinceler
nedeni ile internet reklamciligi ancak 1990’1 yillarin ikinci yarisinda yayginlasmaya
baslanmistir (Avsar ve Elden, 2004).

1970’11 y1llarda sadece egitim ve askeri alanda kullanilan bilgisayarlar, 1990’1
yillarin sonunda ticari ve sosyal yasamda kullanilan bir alan haline gelmistir.
Pazarlama faaliyetlerinin gelismesiyle, geleneksel reklam araglari, web iizerinden
reklamciliga gegmeye baslamistir.

En yaygin kitle iletisim araci olan televizyonda yasanan kanal degitirme,
zamansal sinirliliklar, asil amaclanan hedef kitleye dogrudan ulasmama sorunlari
internet ile ortadan kalmis, internetin teknolojik oOzellikleri sayesinde uygulamlar
oldukca kolaylasmistir.

Bu avantajlar 1518inda 1994 yilinin Ekim ayinda, internet lizerinden ilk defa
Banner reklami yaymlanmustir (Sekil-3). . "Farenizi hi¢ buraya tikladimz mi?
Tiklayacaksiniz!” yazan bu banner reklami, internet kullanicilarini bazi sanat
miizelerinin web sitesine gotiirmeyi amaclamistir. McCambley’a gore bu ilk banner
reklamin1 gorenlerin yiizde 44’1 tiklamistir. Bu oran, bugiinkii tiklanma oranlarina

gore oldukca yiiksek bir rakamdir (Oztiirk, 2013).

Have you ever clicked — 1l

your mouse right HERE? — Will

Sekil-3 : Ilk Banner Reklam “Farenizi Hi¢ Buraya Tikladimiz mi? Tiklayacaksimiz”

http://www.webtekno.com/internet/internet-dunyasinin-ilkleri-n15942.html e.t.14.12.2016

Hotwired sitesinde yayinlanan bu reklamdan sonra, internet reklamcilig1 yeni

bir yontem olarak, reklam tiirleri arasina girmistir. Internetin zamanla gelismesi ve
23


http://www.webtekno.com/internet/internet-dunyasinin-ilkleri-h15942.html

yayginlagsmasi ile birlikte, internet reklamlari da kendi aralarinda c¢esitlenmistir.
Internet reklamciligy, diger reklamcilik tiirlerinde oldugu gibi, alici ve satici
arasindaki etkilesimi saglamaktadir. internet kullaniminin yaygilasmasi, basta geng
kusaklar olmak iizere, tiiketim egilimlerinde biiyiikk etkiler olusturulmustur. Bu
nedenlerden dolayr internette yaymlanan reklamlarin kisa siirede ¢ok Kkisiye
ulasmistigr  goriilmiistiir (Internet Reklamciligi E-Reklam, y.t, s:6). Giiniimiizde
internet kullananlarin sayis1 her gegen giin daha da artmakta oldugundan, internet
iizerinden yayinlanan reklamlarin ¢ok sayida internet kullanicisina ulagsma imkani
bulunmaktadir. Internet kullanicilar1 ilk baslarda geng niifusun yogun kullandig: bir
ortam olmussa da daha sonralarinda diger yas araliklarindaki insanlarinda kullanmaya
basladig1 bir ortam haline gelmistir.

Giiler, internetin gelismesi ve her an ulagilabilir bir ortam oldugundan online
reklaminda gelistigini soylemistir. Web teknolojisinin gelismesi, 90’11 yillarda,
internet reklamciliginin yeni bir reklam araci olmasina sebep olmustur (1999, s:64).

2012 yilindan itibaren, internette yayinlanan reklam harcamalari, diinya
genelinde basili medyay1 ge¢mistir (Emarketer, 2012).

Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun, 2016 yilinda yapti§i Hanehalki Bilisim
Teknolojikeri Kullanim Arastirmasi sonucunda, Tiirkiye niifusunun %61,2’si internet
kullanmaktadir Yine ayni konu arastirmasinin 2015 yilina ait internet kullanici
sayisinin orani ise %55,9 iken, 2014 yilinda bu oran %53,8°dir (e.t. 10.12.2016).
Internet kullanict sayismin her gegen yil daha da artmasi, internet reklamlarmin daha
yaygmlagsmasini ve bu reklamlarm, hedef Kkitlelere daha ¢ok ulagabilmesini

saglamaktadir.

2.3. internet Reklamciliginin Ozellikleri

En yeni mecralardan olan internet reklamciliginin istiinliikleri oldugu gibi
zayif oldugu noktalarda bulunmaktadir. Internet reklamciliginin iistiin rolleri ve
internet reklamciliginin zayif yonleri, internet reklamciliginin 6zellikleri konusu
altinda aciklanmaya g¢alisilmistir. Internet reklamciliginda yapilan reklamin, hedef
kitleye ulasma smir1 bulunmamaktadir. Internette yayilan reklam, aninda belirlenen
hedef kitleye ulagabilmekle birlikte, diger reklam araglarinda, rekamin yayinlanmasi
glinleri alirken, internette reklam yayinlamak zaman harcamadan Kitlelere
ulasabilmektedir.
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2.3.1. internet Reklamcihginin Ustiin Rolleri

Internet, hayatimiza girmesinden bu yana, medya iizerinde birgok yenilikler ve
degisikliklere yol agmstir. Internet reklamciliginin yedi iistiin rolii ortaya konmustur.
Bu iistiinliikler sayesinde internet reklamciliginin diger mecralara kars1 daha iistlin
oldugu goriilmektedir (Altinbasak, 2009, s:467).

Televizyon ve gazete reklamlart i¢in harcanan biitgelerin biiyiik bir kismu,
internet reklamciligin1 kullanmaya baslamistir. Buna sebep olan nedenler sunlardir;

Hizli Sunum: Geleneksel mecralarda hazirlanan bir reklam giinlerce hatta
haftalarca siirerken, internet iizerinde verilen reklam, hazir oldugu anda internette
yayinlanabilmektedir (Keeler 1995). Diger mecralarda tek bir hata yapildigi zaman
biliylik maliyetler ddenirken, internet reklamiliginda ¢ok daha hizli bir sekilde, az
maliyetle diizeltmeler yapilabilmektedir (Kircova, 2005). Bu baglamda internet
reklamlarina daha az zaman harcanmaktadir.

Diisiik Maliyet: Internet reklamciligmin, diger reklam araglarma oranla,
maliyeti ¢ok daha uygundur (Kircova 2005, s:60). Kaynagi kisitli olan kiigiik
isletmeler i¢in internet hem diisiik maliyet hem de hizli biz ¢dziim sunmaktadir
(Settles, 1996).

Yer Bazinda Gosterim: Nitelileri sayesinde sadece bir cografi bolgede bulunan
hedef kitleye mesaj verebilir. Bdylece maliyet agisindan Onemli bir avantaj
saglamansiin yani sira, hedef kitlenin net olarak belirlenebilmesi agisindan 6nemli
bir avantajdir.

Zaman Bazinda Gosterim: Birbirlerinden bagimsiz farkli kullanicilarin oturum
stiresi, baglanma zamani1 gibi 6zelliklere gore internet reklamlarinin zaman olarak
belli hedef kitlelere yonelik kullanilmas1 da 6dnemli bir avantaj olarak goriilmektedir
(Plummer, Rappaport, Hall, Barocci, 2007).

Etkilesim: Internet ortaminda karsihikli etkilesimin yiiksek olmasinm
nedeniyle, isletmeler, tiiketicilerin ilgi alanlarina uygun bilgiler edinebilmektedir. bu

sayede, reklami kitleye uygun olarak diizenleme sansina sahiptirler (Keeler, 1995).
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Sekil-4 : internette tiiketici- isletme iliskisi

Donna L. Hoffman-Thomas P. Novak, Marketing in Hypermedia Computer-
Mediated Environments: Conceptual Foundations, Journal Of Marketing, Vol.60, July 1996,
S.56.

Internette hem isletmeler hemde tiiketiciler birbirleriyle etkilesim halindedirler
(Sekil- 4). Bu yiizden reklamin belirlenmesinde, iki tarafta birbirlerinden
etkilenmektedir (Schlesser, Shavitt ve Kanfer, 1999). Fakat diger medya araglarinda,
bu tarz bir etkilesim s6z konusu olmamaktadir (Giir, 2000). Kisiler, reklam vasitasiyla
reklamverenle birlikte iletisime gecebilir (Barker ve Gronne, 1996). Aninda
etkilesime gecilerek, reklamveren, reklamla etkilesime gegen kisiye, o an internet
iizerinden aligveris yapmasini saglayabilir.

Olgiilebilirlik: Internet reklamciligmin en 6nemli 6zelliklerinden bir digeri de
net olarak sonuglarm o6lgiilebilmesi ve hizli olmasidir. Internet reklamlarimin geri
doniisiimleri ve sonuglarini kisa zamanda alabilmek miimkiindiir. Yapilan reklamla
ilgili biitiin trafik elektronik olarak reklamverene raporlanir. Reklamvereneler bu
sayede reklamlarin etkinliginde ciddi artislar saglayabilirler (Zeff ve Aronson, 1997).
Internet reklamlar1 olarak bannerleri kag¢ kisinin tikladig1 &lgiilebilmetedir. internet
elektronik bir ortam oldugu i¢in tiklanma oranlar1 kolay bir sekilde hesaplanmaktadir.
Tiklanan her banner reklami da miisterinin ilgisini ¢ektigini gostermektedir (Brott,
2004). Kesin 6l¢iimlemelerin olmasi, mecralarin en 6nemli avantajlarindandir. Diger
mecralarda, reklamlar dikkat ¢ektigi icin gerekli bilgiyi istenilen an etkilesim halinde
acamazken, internet reklamciliginda, reklamveren ve tiiketici, birbirleriyle etkilesim

halinde olabilmektedir.
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Etkinlik: Reklam verenin amaci, tiriinle miisteri arasinda iliski kurabilmektir
(Zeff ve Aranson, 1997). Reklam biitgeleri, dogru mecralarda kullanilmasi en 6nemli
pazarlama kararlarindandir. Internet sitelerindeki banner’larin kag tanesinin, ne kadar
ziyaret aldigi ve ne kadarinin satisa dontistiiriildiigii kesin olarak belirlenebilir
(Kircova, 2005). Elektronik takip yontemleriyle miisteri karliligi, miisteri maliyeti,
gibi somut sonuglar saglanir. Boylece, her mecranin markaya katkis1 dikkate alinarak
medyanin stratejisi  olusturulmaktadir (Dahl ve Lesnick, 1996). Internetin,
kullanicilarina profil olusturabilme Ozelligi saglamasiyla, reklamveren, reklamin

dogru kitlelere ulastirmaktadir.

2.3.2. internet Reklamcihiginin Zayif Yénleri

Internet reklamciligimin {istiin rolleri oldugu gibi baz1 zayif yonleri de
bulunmaktadir. Elektronik postanin hizli ve ucuz olmasi sebebiyle ¢ogu sirket,
elektronik posta gondermeye calismaktadir. Fakat bu mesaj kirliligi sonucunda
kullanicilar acisindan rahatsizlik yaratir (Barrett, 1997). Bu mesajlarin kullaniciy1
rahatsiz etmesinin sonucunda, kullanicilar mesajlari daha agmadan hemen
silmektedir. Bu da mesajin, amacina ulasamamasina sebep olmaktadir.

Kullanicilar, gelen mail kutusuna reklam olarak diisen reklamlarin igeriklerine
bakmadan mailleri silebilmektedirler. Boyle durumlarda, maille génderilen reklamlar
amaclarina ulasamamaktadir.

Internet kullanicilarin  bazi eklentiler kullanarak reklamlar1 engellemesi
sonucu, reklamlar belirlenen kitlelere ulasamamaktadir. Internetin zayif yonlerinden
bir tanesi de internet kisitlamalaridir. Ozellikle video sitelerinin engellenmesinde, o
giin yayinlanacak olan reklamlar, erisim engeli kaldirilana kadar, hedef kitlesine
ulagamamaktadir.

Internet reklamciliginin bir diger dezavantaji ise, her bilgisayarda ve tablette
aktif olmayan reklam programlarint kabul etmemesi sonucunda, reklamlarin,

kullanilan iiriiniin eklentisine uymadigi i¢in reklam hedef kitleye ulasamamasidir.
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2.4. internet Reklamlarimin Tiirleri

Internet reklamlarinin tiirleri, iceriklerine goére ve yaym ortamlarina gore
internet reklamlar1 olmak tiizere ikiye ayrilir. Bu tiirlerde, kendi iclerinde

ayrilmaktadirlar (Babacan 2015, s:334).

2.4.1. iceriklerine Gore internet Reklamlari
Iceriklerine gore internet reklamlari, metin reklamlari, standart bannerlar, sesli
reklamlar ve zenginlestirilmis medya uygulamalar1 olmak iizere bese ayrilmaktadir

(Babacan 2015, s:334).

2.4.1.1. Metin Reklamlar:

Metin reklamlari, hazirlanmasi en kolay olan internet reklamlari olmasina
ragmen yayginligr cok azdir (Babacan 2015, s:334).

Seri ilanlar goriiniimiine sahip olan metin reklamlari, genelde ana baglik
altinda, iki satirlik tanitim yazisi ve konu ile ilgili linkin bulunmasiyla olusur (Sekil-
5). Bu reklamlar ayn1 zamanda linkin tiklanmas1 sirasinda, tiiketici hedef kitleyi,
reklam1 yapilan {irliniin veya hizmetin web sayfasina yonlendirmektedir. Bu
reklamlar, arama sayfalarinda daha c¢ok karsimiza c¢ikmaktadir. Metin reklamlari,
cesitli boyutlarda, dikey, yatay ve kare olarak yayinlanabilir.

Hotels

WWww.example.com

Special rates until the end of the »
month. Mo booking fees, book your

room now!

Dublin Hotels

www.example.com »
Browse hundreds of hotels in Dublin,

sort by price, location and user reviews.

Hotels in Ireland

www.example.com *
Compare prices of 1000s of hotels all
over ireland! AdChoices [

Sekil-5 : Metin Reklami Ornegi

http://adsense.blogspot.com.tr/2012/12/enhancing-text-ads-on-google-display.html e.t.,
13.12.2016

2.4.1.2. Standart Grafik/Banner

Internet reklami dendiginde akla ilk gelen reklam, grafik banner reklamlaridir.
Banner reklamlari, internet reklamciligiin ilk reklam tiiriidiir.

Banner reklamlari, sayfanin en dikkat ¢eken yerlerinde bulunmaktadir. Banner

reklamlarinin fiyatinin uygun olmasi1 ac¢isindan, reklamverenin biitcesi agisindan
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oldukga yararlidir (Mest¢i 2013:67). Reklam verilen siteye giris yapan kisi, reklamla
ilgili yeterli bilgi sahibi olmak ic¢in, banner reklamina tiklayarak, ilgili siteye
ulasabilmektedir (Sahin 2001, s:43). Banner reklamlarinda dikkat ¢ekici resimler, kisa
ve 0z kelimeler kullanilmalmaktadir.

Bu reklamlar PNG ve JPG formatlarinin yaninda, GIF formatinda hareketli
olabilirler. Banner reklamlar1 zamanla degisik formatlarla kullanicilarin karsisina
cikmistir (Babacan 2015, s:33).

Asagi Agilan (rollover) banner: Normal bir banner boyutunda goziikse bile,
bannerin iizerine fare geldigi zaman, reklam asagiya dogru agilir.

Genigsleyebilen (expandable) banner: Bu banner reklamlari, dort yandan
genisleyerek agilan reklamlardir.

Yapiskan (sticky) banner: Web sitelerinin sag veya sol kisimlarinda bulunan,
sayfa asag1 indiginde, sayfayla birlikte hareket eden banner tiiriidiir.

Asuli (Floating) banner: Sayfayr agtiktan sonra, kapat butonu ¢ikan ya da
kendi kendine kapanan banner tiirleridir.

Kose (Corner) banner: Kose banner reklamlari, internet kullanicisinin ana
sayfada gordigli reklami kapattigi zaman, bu reklam kiiciiliir alt kdsede durur.
Kosede bulunan reklama tiklanildigi zaman reklam tekrar eski haline gelir.

Banner reklamlari, belirli bir saniye kadar olusturulur ve tekrarlanir. Banner
reklamlarinda fotograf ve yazilar bulunur ve hareketli olarak sayfaya yerlestirilebilir.

Asagi asilan banner olarakta bilinen rollover banner reklamlari, internet
iizerindeki reklam alanlarina yerlestirilen, internet kullanicisinin bu reklamin iizerine
geldigi zaman, daha genis bir sekilde acgilan banner reklamlaridir. Genisleyebilen,
expandable banner reklamlarda, video icermeyen reklam igerikleri 8 saniyede
biterken, video igerikli expandable reklamlar, video sona ardiginde kapanmaktadir.
Rollover reklamla birbirlerine benzeyen expandable reklamlarin arasindaki tek fark,
expandable banner reklamlarmmin sadece asagiya dogru agilmaz, her yone dogru
acilabilir bir banner tiirii olmasidir. Yapiskan banner olarak bilinen sticky reklamlar,
web sitelerinin sag tarafinda veya sol tarafinda, sayfanin asagiya veya yukari
cikmasina karsin, sayfada sabit kalan reklamlardir. Floating reklamlar1 denilen asili
banner reklamlar, ekranin ortasinda belirlenir ve sekiz saniye sonra kendiliginden
kapanan bir banner tlriidiir. Son olarak, kose banner1 olarak bilinen corner

bannerlerinde, kullanict web sayfasinda gezinirken, bu reklamla karsilastigi zaman,
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reklami kapatsa bile, reklam ekranin kdsesine dogru kiigiiliir ve kullanici istedigi

zaman bu reklami tekrardan agabilmektedir.

2.4.1.3. Sesli Reklamlar

Internette yayin yapan miizik yaymlarinda ve radyolarda yapilan, sadece ses
iceren reklamlardir (Babacan 2015, s:337). Reklamin yaymlanacagi ekranin
bulunmadig1 sayfalarda, internet kullanicisinin karsisina goriintii, simge veya video
olarak degilde sadece ses olarak c¢ikan reklamlardir. Bu reklamlar, kullanicinin,
reklamin bulundugu sayfaya giris yaptig1 zaman aktiflesmektedir. Kullanic1 sayfadan
cikis yaptig1 zaman bu reklamlar sona ermektedir. Bu reklamlar1 sayfa kapatmadan
sonlandirmak i¢in, sayfa ftizerine yerlestirilmis olan ses dosyasindan, reklam
durdurulabilmektedir.

Sesli reklamlar, beklenmedik anda, site ziyaretgilerinin kulagina geldiginden,

ziyaretgilerin irkilmesine sebep olabilmektedir.

2.4.1.4. Zenginlestirilmis Medya Uygulamalar:

Bu tiir reklamlarda, DHTML, Flash ve javascript gibi yazilim
platformlarindan yararlanilmaktadir (Babacan 2015, s:337). Zenginlestirilmis reklam
bulunan sitelerde, kullanicinin, reklamin iizerine kullanic geldigi zaman reklami daha
genis bir sekilde gérmesini goriintiileyerek, video ve ses aktiflesir (Babacan 2015,
$:337). Zenginlestirilmis medya uygulamalarinin kapsamis oldugu internetteki reklam
uygulamalarinin 6rneklerini agagidaki gibi siralayabiliriz (Dogan 2015, s:102-103).

Ekran Koruyucular : Bilgisayarlarin belirli bir siire agik ve hareketsiz
kalmasindan sonra ekranda ¢ikan hareketli goriintiilerdir. Sirketler {irin ve marka
tanmitiminin yapildigi hareketli ekran goriintiilerinin, internet sayfalarina indirmeye
hazir bir sekilde yerlestirilmistir.

Itme (push) : Kullamicinin 6nceden girdikleri aligveris sitesine biraktiklari
bilgilerle, kisiye ozellestirilmis olarak igeriklerin elektronik posta yoluyla kullaniciya
gonderilen ¢evirimici kanallardir.

Profil reklamlar : Profil reklamlari, hedef kitlenin en ¢ok kullandig1 internet
sitelerine reklam verilmesidir.

Icerik sponsorluk modeli : Tiiketicilere bir markay: tanitmak i¢in ya da bu

markay1 zamanla, baglilik yaratmak amaciyla 6zel olarak kurgulanan reklamlardir.
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Advertorials modeli : Reklami yapilan bir tiriin hakkinda yazi ya da makale
yazilarak, reklamin inandiriciligini destekleyen reklamlarin yapilmasidir.

Alkall linkler : Internet sayfalarinda bulunan metinlerin parlatilarak link haline
getirilmesi akilli linkleri olusturur. Kullanicilar, bu parlatilan kelimelerin {izerinden
gectiginde reklam kutusu goriiniir. Bu reklam kutusunda animasyon, ses ve video

sunulabilir.

2.4.2. Yayin Ortamlaria Gére Internet Reklamlar:

Internette, birbirinden farkli olarak ortamlar bulunmaktadir. Bu ortamlarda
yayinlanan reklam tiirleri birbirleri arasinda farklilik gosterir. Ortamina uygun olarak
reklam tiirlerinin yayinlanmasi gerekmektedir. Her reklam tiirii, her reklam ortamina
uygun olmamaktadir.

Sosyal medya araciligiyla, mobil ve iletisim araglariyla, bilgisayar oyunlari
araciifryla farkli yollarda hedef kitlesine ulasan reklamlar bulunmaktadir. internet
reklamlarinin, yayilan ortamlarina gore alt1 tiire ayrilir (Babacan 2015, s:337).

e Web Tabanl Ortamlar

e E-posta Reklamlari

¢ Blog Reklamlar

e Oyun Hedefli Reklamlar
e Sosyal Medya Reklamlar1
e Mobil Reklamlar

2.4.2.1. Web Tabanh Ortamlar

Hedef kitleye etkilesimli ya da tek yonlii igerik yollama olanagi saglanan
ortamlardir. Web tabanli ortamlarlarda kendi igerinde altiya ayrilir (Babacan 2015,
s:337).

2.4.2.1.1. Gegis Reklamlan (Interstitial — Supersititial)

Siteler arasinda gegis yapilirken kullanicinin karsisina ¢ikan reklamlardir.
Sayfa iizerinde acilan gecis reklamlar1 superstitial olarak adlandirilirken, sayfa
gecisinde goriilen reklamlar interstitial reklamlar olarak adlandirilmaktadir (Babacan
2015, s:337). Interstitial reklamlar mobil cihazlarda da kullanilabilmektedir. Hem

mobil hemde masaiistii cihazlarinda aktif olmaktadir. Bu reklamlar1 kapatip sayfaya
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gecmek ise belirli saniyeler siirmemektedir. Reklam sayfasinin  Boylece internet

kullanicis1 vakit harcamadan, reklami kapatarak sayfaya yonlendirilebilmektedir.
Interstitial reklamlar internet kullanicisinin sadece internet sayfasmin agildig

ilk an karsisina ¢ikar, kullanicinin internet gezintisini kesmemektedir. Superstitial ise,

kullanicinin gezintisini yarida kesen video reklamlaridir.

2.4.2.1.2. Acilir Pencere

Acilir pencereler pop-up ve pop-under olarak ayrilir. Pop-up reklamlar, siteye
giris yapildigi zaman kendiliginden sayfaya patlayan reklamlardir (Babacan 2015,
5:338). Pop-under reklamlar, sitenin arkasina baska bir pencereyle patlayan
reklamlardir. A¢tigimiz web sitesini kapatsak bile pop-under reklamlari, kapattigimiz

web sitesiyle birlikte kapanmaz.

2.4.2.1.3. Arama Motoru Reklamlari
Arama motoru reklamlarinda, aranan anahtar kelimeler sayesinde, reklamlar
hedef kitleye ulastirilmaktadir (Babacan 2015, s:339). Arama motorlarinda “ad” veya

“reklam” imi eklenen sonuglar arama motoru reklamlaridir.

Google  otel

Tiimii Haritalar Garseller Videolar Haberler Daha fa:

Yaklagik 66.200.000 sonug bulundu (0,49 saniye)

Otelz.com | On Odemesiz Otel
www.otelz.com/indirimli-otelleri-goster ~
Indirimli Yer Ayir - Sonra Ode! Giincel Otel Resimleri - Yorumlar

Mugla Otelleri Istanbul Otelleri
Kibris Otelleri

Sekil-6: Arama Motoru Reklamlari
www.google.com e.t., 30.12.2016

Ornegin, arama motoru olan Google’a “otel” kelimesinin yazildiginda ¢ikan
verilerin sol kisminda “reklam” yazan sonuglar arama motoru reklamlaridir (Sekil-6).

Arama motoru reklamlarint kullanan reklamverenlere, silire¢ boyunca,
yayinlanan bu reklamlarinin kag kisiye ulastigi optimize edilebilmektedir. Boylece,
reklamveren kisi veya firma, yaymlanan reklamlari ile ilgili bilgi sahibi
olabilmektedirler.

Ayrica metin reklamlar1 arama sayfalarinda aranan kelimeye uygun olarak,

dogru hedef kitleye ulagmaktadir. Arama motorunda arama yapti§imiz zaman
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karsimiza ilk sayfada g¢ikan sonuglar, o arama sonuclar1 arasinda en ¢ok kullanilan
sitelerdir. Arama yapan kullanicilar, arka sayfalardaki sayfalara bakmaktan ¢ok, ilk
sayfada cikan sayfalar1 acarlar. Daha arka sayfalarda kalan sayfanin yoneticileri,
sayfalarin1 reklam vererek arama sonuglarinda reklam olarak ilk sirada
cikabilmektedir. Boylece, arama yapan internet kullanicilari, reklam veren sayfayi ilk

sayfada goriir.

2.4.2.1.4. icerik Sponsorlugu

Mesaj1 dogrudan hedef kitleye aktarmak yerine, iiriin 6zellikleriyle tiiketici
arasinda bir bag olusturarak marka tanitimi gergeklesir (Babacan 2015, s:340).

Icerik sponsorlari, bazi sosyal medya uygulamalarinda, kullanicinin takip
ettigi bir sayfa gibi sayfasinda paylasimi goriilmektedir. Bu igerik sponsor reklami,
sosyal medya kullanicisinin dikkatini ¢ekerse, reklamin igerigine giris yaparak, marka
ile ilgili sayfaya yonlendirilmektedir (Sekil-7).

Sekil-7°deki ornekler sosyal medya uygulamalart Instagram ve Twitter
ornekleridir. Twitter’daki igerik sponsor oOrneginde (soldaki), bir uygulama
programinin reklaminin yapildigi, Instagramdaki sponsor drneginde ise, sponsorluk
reklaminin tek goriintiiden olugsmadigini goriilmektedir.

qeep Bla blablacartr Sponsoriu v
@ insanlarla tanigma ve arkadas edinme

bulmak igin en iyi uygulamayi. $imdi |
indir. 4 | | v

Qeep - Chat, Flirt, Make Fri...

% % % % I Yiikle

3 . SiMDI YUKLE

Sekil-7: Instagram ve Twitter Icerik Sponsorlugu Ornegi
www.facebook.com / www.twitter.com e.t., 30.12.2016

Icerik sponsorlariyla web sayfalarinda ya da sosyal medya uygulamalarinda
karsilagilabilir. Kullanicilar, reklamverenin ayarlarina gore, markaya ait internet

sitesine ya da sosyal medya hesaplarina yonlendirilirler.
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2.4.2.1.5. Video Reklamlar:

Video reklamlari, sadece video haline getirilmis reklamlar degildir. Video
reklamlari, daha ¢ok video paylasim sitelerinde kullanilmaktadir. Videolar
baslamadan once veya sonra kisa siireli video formatli reklamlardir (Babacan 2015,
s:341). Video reklam tiirleri, atlanabilir reklamlar ve atlanamayan reklamlar olarak
ikiye ayrilir (https://support.google.com e.t.10.12.2016).

Atlanabilir reklamlarda, reklamin bir boliimii izletildikten sonra, videonun
saginda “5 saniye sonra reklami gecebilirsiniz” yazisindan sonra “Reklami ge¢”
butonunun ¢ikarak, izleyicinin belli bir kismini izledikten sonra, geri kalaninin istege
bagl olarak izlenmesi ya da izlenmemesi segenegi sunulan reklamlardir. Izleyici
videoyu izlemeden once ¢ikan bu reklamin ilk 5 saniyesini mecburi olarak izledikten
sonra, devamini izlemek istemezse reklami izlemeden, hemen videoya gegebilir.

Atlanamayan reklamlarda ise, izleyici reklamin tamamini izlemek zorundadir.
Bu ylizden, reklami1 gegme segenegi bu reklamlarda sunulmaz. Atlanamayan
reklamlarin uzunlugu en fazla 15 saniye olmalidir. Aksi halde, izleyiciyi sikar.

Internet reklamlarindan rahatsiz olan internet kullanicilari igin belli bash
reklam engelleme eklentileri bulunmaktadir. Bu eklentileri yiikleyen kullanicilar,
internette yayinlanan bu reklamlar1 gdremeyeceklerdir. Internette yayinlanan

reklamlar1 engelleyen eklentilerinden daha sonraki basliklardan s6z edilecektir.

2.4.2.2. E-posta Reklamlari
E-posta reklamciliina {icretsiz hizmet veren portallara 6rnek olarak; Gmail,
Hotmail, Juno v.b. verilebilir. Bu tiir portallarda limitlendirme yoktur ve mail

gonderimi yapilirken, bir ticret 6deme yapilmamaktadir (Mest¢i 2013, s:72).
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TURKISH 4
DONYA DAHA BOYOK. KESFET. AlRLINES')

Uyelik bilgilerimi giincelle

E-posta adresinize biftenlerimzin gdnderilmesini istemiyorsaniz? Lutfen tiklayiniz

Sekil-8 : E-mail Reklami Ornegi
www.gmail.com e.t., 30.12.2016

E-mail reklamlari, kayitli olunmayan bir sirket iizerinden gelebildigi gibi,
tiiketicinin daha once aligveris yaptig1 ve tiiketiciye ait mail adreslerinin yazili olarak
bildirdirilen sirketler tarafindan, indirim ve kampanya mesajlar1 gelmektedir.

Sekil-8’de e-posta reklami, THY nin e-posta reklamidir. Daha 6nce mail
adresi lizerinden yapilan bir aligveris sonrasi, kampanya bildirim reklamidir. Maille
gelen bu reklama tiklanildigi zaman, kullanicinin karsisina hemen konuyla ilgili daha

aciklayici bir sayfa ¢ikar. Bu sayfa genelde, firmanin internet adresidir.

BuldumBuldum (0 %20 indirim Firsati - Anneler Giiniine Ozel %20 Indirim Firsatini Kagirmayn!

GCMForex () Hediye Kitabinizi Ahn - GCM Forex'te yatinma baslayin, hediye Forex kitabinizi alin.

Sekil-9 : E-mail Reklami Ornegi
www.gmail.com e.t., 30.12.2016

Bazi e-mail reklamlarinda, mailin reklam oldugu, kimden geldiginin yaninda
yazilan “Reklam” bildirimi ile belirtilmektedir (Sekil-9).

Bu reklam maillerinin ¢ogu, spam olarak bilinen “karaposta” kismina atilir.
Bu yiizden kullanicilar, biitlin gelen reklam maillerini gelen kutusunda
goremeyebilirler. E-mail reklamini agip agmamak kullaniciya baghdir. Eger gelen e-

mailin reklam oldugunu anlarsa, maili agmadan silebilir ve bdylece tiiketici
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reklamdan veya reklamin anlatmak istedigi kampanyadan haberdar olamamaktadir.
Bu durumlarla karsilagilmasi, e-mail reklamlarmin dezavantajidir. Fakat reklam
mailiyle etkilesime giren mail kullanicilari, istege bagli olarak reklam linkine

tiklayarak, maili gdnderen markanin sayfasina yonlendirilebilmektedir.

2.4.2.3. Blog Reklamlari

Bloglar, internet kulluanicilari, kisisel giinliik olarak kullanilabilmektedir.
Isletmeler, olumlu bilgileri veya haberleri yaymak igin bu bloglar1 kullanabilirler
(Babacan 2015, s:342). Bir blog yazarinin, iiriin ve marka hakkinda olumlu yorumlari
ve tanitimlari, bloggerin, takipgilerine reklam yapmasidir. Takipgilerin, bloggera
giivenmesi tizerine, takipgiler iirline sahip olabilirler.

Ozellikle takipgisi ¢ok olan bloggerlar sayfalarina, para karsiliginda da reklam
alabilmektedir. Blog sayfasinin hedef kitlesine gore reklam verilmesi, reklamin hedef
kitlesine daha dogru ulasmasini saglamaktadir. Ornegin blog sayfasi bayanlara hitap
ediyorsa, erkekleri hedef alan {iriinlerin ya da hizmetlerin tanitiminin yapilmasi, dogru

hedef kitleye ulasilmamasina neden olmaktadir.

2.4.2.4. Oyun Hedefli Reklamlar

Bazi firmalar i¢in tasarlanmis oyunlar ya da uygulamalar sunulmaktadir. Bu
oyunlar, iirlin tanitim1 i¢in tasarlanmis basit oyunlar olabilir. Oynanan oyunlar, kisileri
web sitesine ¢ekebilir ve ziyaret etmelerini saglayabilir (Babacan 2015, s:342). Hem
mobil cihazlar i¢in, hemde web sitesi i¢in gelistirilen bu oyunlar, firmanin akilda
kaliciligint arttirabilir.

Bir su markas1 olan Evian, televizyon reklaminin yani sira, mobil cihazlari
tizerinde yaptig1 “Evian baby&me” uygulamasiyla, bir¢ok iilke tizerinde indirilen bir

telefon uygulamasi haline gelmistir (Sekil-10).
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Sekil-10 : Evian Reklami
Marketing in Hypermedia Computer- Mediated Environments: Conceptual
Foundations, Journal Of Marketing, VVol.60, July 1996,s.56.

Televizyon reklaminda, “/ive young” slogani ile izleyici karsisina ¢ikan
reklamin igeriginde, yetiskin insanlarin ayna karsisinda kendilerini ¢ocuk halde
gormeleridir. Evian baby&me uygulamasinda ise firmanin logosu karsimiza ¢ikar.
Uygulamanin igeriginde, kullanic1 kendi fotografini uygulamaya aktardigi zaman,

kullaniciya benzeyen ¢ocukluk halinin fotografini kullaniciya sunmaktadir.

2.4.2.4.1. Advergame

Advergame kelimesi, reklam ve oyun kelimelerinin birlesmesiyle olusmustur.
Bilgisayarda oyun oynama aligkanligi olan kitlelere, advergame reklam
uygulamasiyla yapilan reklamlar daha etkili olmaktadir (Babacan 2015, s: 342-343).

Uriiniin veya hizmetin hedef kitleye tanitilmasi, iiriin satisinin arttirilmasini
saglamak icin hedef kitleye uyumlu mecralarla, herseyin aynilagtig1 giiniimiizde, bu
reklamlarla fark yaratarak, hedef kitleye ulasilmasidir (Giliney 2005, s:136).
METUTECH-ATOM ve GFK Tirkiye’nin, yapmis oldugu anket sonucunda
Tiirkiye’de 15 yasin {stiinde bulunan grubun, ii¢ kisiden biri oyun oynamaktadir
(www.oyungezer.com.tr e.t.,16.12.2016). Bu sonuca gore iilkemizde oyun
oynayanlarin sayist oldukca fazla olmakla birlikte, oyun reklamlarinin dikkat cekme
olasiligi yiiksektir. Bu tiir oyunlar kullaniciya o&diiller kazandirabilmektedir.
Kullanicilar, advergame uygulamali reklamlara, diger reklam mecralarindanda
haberdar olabilmektedir.

Sekil 11°de gosterilen advergame reklami Eti Tutku’ya ait bir advergame
ornegidir. “Tutkuna Sahip Cik” isimli bu oyun, Facebook iizerinden oynanan bir

advergame reklamidir.
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Oyunu oynamaya basla,
ici Tutku dolu hazine
sandiginin yaninda, 1 yillik
ihtiyacini karsilayacak
kadar Tutku kazanma
sansini yakala!

= OYUNA
BASLA

Sekil-11 : Eti Tutku Advergame Reklam
http://onur-kilic.blogspot.com.tr/2011/01/advergaming-ve-ornek-uygulamalar.html
e.t., 31.03.2017

2.4.2.4.2. In-Game Reklam

Oyun i¢i reklam anlamina gelen in-game reklamda, marka oyun senaryosuna
dahil olmaktadir. Online olarak, markanin oyun i¢ine yerlesmesidir. In-game reklam
uygulamasinda, oyun ve marka biitiinlesmektedir (Babacan 2015, s:343).

Sekil-12’da gosterilen Ornek, bir zamanlarin en popiiler oyunu, Facebook
iizerinden oynanan Farmville’de kullanilan McDonald’s advergame Ornegidir. Bir
global marka olan McDonald’s, Farmville iizerinden advergame reklami yapmustir.
Oyunda kullanilan {irtinlerin {izerine McDonald’s logosu kullanilarak, oyuncu hedef
kitleye markay1 hatirlatir. Bu gibi oyunlarda siklikla farkli markalarla karsimiza

cikmaktadir.

= e
Harvest your crops

Skip Tutorial

® frty

9, oY - .‘_'-_':.'A & . SN gla S

Sekil-12 : McDonald’s In-Game Reklami
http://advertisinginanonlineworld.blogspot.com.tr/2011/07/advertising-on-
farmville.html e.t.,7.12.2016
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Sadece bilgisayar ve internet iizerindeki oyunlarda degil, internet iizerinden
baglanma mecburiyeti olmayan oyunlarda da advergame uygulamasi kullanilabilir.
Playstation oyunu olan PES’te kullanilan Nissan Juke advergame 6rnegi sekil-13’de

gosterilmektedir.

Sekil-13 : Nissan Juke Advergame Reklami
http://www.mediagame.eu/eng/noticia.php?nld=937441936 e.t.10.12.2016

Advergame kullanilan markanin, uygun oyuna yerlestirilmesi Onemlidir.
Ornegin, ¢ocuk oyunlarma yetiskin markanin, yetiskin oyunlarina gocuk reklamlar
eklendigi zaman direkt hedef kitlenin zihnine yerlestirilememektedir. Ornekte verilen
oyunun arka planinda kullanilan advergame reklam Nissan marka arabanin, Juke
modelidir. Araba markalarin1 genelde erkekler takip ettikleri igin, sekil-13te futbol

oyununda, araba reklami1 verilmektedir.

2.4.2.5. Mobil Reklam
Mobil reklamciligiyla, geleneksel medya ile mobil iizerinden etkilesim
saglayan reklamlardir. Cep telefonlarinin, diger mecralardan daha hizli bliylimesinin
tek sebebi hizli olmasidir. Mobil reklamciliginda, yedi farkli yerel tabanli reklam
cesidi bulunmaktadir (Mest¢i 2013, s:145).
e Qoriintiileme Reklamciligt
e Arama Reklamcilig
e Video Reklamcilig
e Ses Reklamciligt
e Metin Mesajlasma Reklamciligi
e Mobil Etkinlestirme Reklamcilig1
e Mobil Marka Uygulamalari
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Goriintiileme Reklamciligi: Kullanicinin mobil web anayliziinii kullandiginda
karsilagtigi reklamlardir. Goriintiileme reklamlar1 resim reklamlar1 oldugu gibi, video
reklami da olabilir.

Arama Reklamciligi: Kullanicinin, web arama sitelerinde yapmis oldugu
aramanin sonucunda goriinlir. Bu reklamlar bir uygulamaya bagli olarak ortaya
cikabilir.

Video Reklamciligi: Acilmak istenilen bir uygulamanin Oncesinde veya
sonrasinda verilen video reklamlaridir. Ornegin, mobil oyunu oynayan birinin oyun
esnasinda cani bittigi an, video reklamini izleme karsiliginda ek bir can alabilir.

Ses Reklamciligi: Ses reklamciligi, 15, 30 saniyelik gorsel kliplerden olusur.
Mobil miizik uygulamalarinda bu reklamlar karsimiza ¢ok sik ¢ikmaktadir.

Metin Mesajlasma Reklamciligi: SMS (kisa mesaj servisi) yoluyla, maksimun
160 karakterle sinirli mobil {lizerinden iletilen reklamciliktir. Artitk SMS’in yaninda,
MMS (multimedya mesajlasma servisi) yoluyla, kullaniciya ses, video, goriintii
eklenebilen reklamlardir.

Mobil Etkinlestirme Reklamciligi: Gelenekel medyalar ile dijital etkilesimi,
mobil araglar {izerinden saglanan reklamlardir. Katilimcinin genellikle SMS ile kayit
oldugu reklamlardir.

Mobil Marka Uygulamalari: Bu reklamlar, Apple Uugulama Magazas1 ve
Google Ansroit Magazast gibi elektronik magazalardan satisa sunmaktadir (Mestci
2013, s:145).

Verilen bu bilgilere gore; web sitelerinde ve mobil cihazlarinda kargilagtigimiz
gorilintiileme reklamciliginda, fotograf ve video gibi gorselleri bulunduran reklamdir.
Internet sayfas1 acildign zaman, kullanicinin  karsisina ¢ikan gorsel icerikli
reklamlardir. Arama motorlarinda, internet kullanicisinin karsisina, arama sonuglarina
gbre yaymlanan reklamlardir. Istenen bir uygulamaya ulasmak icin &nce ve sonra
yayinlanan reklamlar ise video reklamlaridir. Ornegin, mobil oyunu oynayan birinin
oyun esnasinda cani bittigi an, video reklamini izleme karsiliginda ek bir can alabilir.
Bir diger ornek olarak, video paylasim ortamlarinda, videoyu izleyebilmek icin
kullanicinin karsisina bu video reklamlar ¢ikabilmektedir. Sesin 6n planda oldugu
reklamlar ise ses reklamlaridir. Hedefe, mobil iizerinden gorsel, yazili veya hareketli
mesaj olarak iletilen reklamlar, metin mesajlasma reklamciligina girmektedir.

Internetin, mobil cihazlar iizerinden baglantis1 olmadig1 zamanlarda, hedefe sadece
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yazili olarak aktarildigi bu reklamlar, teknolojinin gelismesiyle birlikte, gorsel
mesajlarinda SMS yoluyla hedef kitleye ulasabilmektedir. Mobil etkinlestirme
mesajlari, kullanicinin daha 6nceden aligveris yaptigi markalarin, hedefine kampanya
ve indirim gibi bilgilendirme reklamlarin1 gonderdigi mesajlardir. Mobil reklam
tiirlerinin sonuncusu ise mobil marka uygulama reklamlaridir. Bu uygulamalarin,
kullanic1 lizerinden mobil telefonuna indirilmesiyle marka takipgisi, bu reklam ve

kampanyalardan haberdar olabilmektedir.

2.4.2.6. Sosyal Medya Reklamlari

Sosyal aglar lizerinden yapilan her tiir reklama sosyal medya reklamcilig
denir. Sosyal medya reklamlarinin en 6nemli faydasi, reklam verenlerin, reklamlarini,
bu sosyal medyada verdikleri 6zelliklere ve bilgilere baglh olarak daha hedeflenebilir

reklam yapilabilmesidir (Mest¢i 2013, s:113).

WORLD INTERNET USAGE AND POPULATION STATISTICS
NOVEMBER 30, 2015 - Update

World Regions Population Population | Internet Users Panatraﬁl:.m Growth Users %

(2015 Est.) % of World 30 Nov 2015 | (% Population) | 2000-2015 | of Table

Africa 1,158,355,663 16.0 % 330,965,359 286 % 7.231.3% 9.8 %
Asia 4,032,466,882 55.5 % 1,622,084,293 40.2 % 1,319.1% | 482%
Europe 821,555,904 11.3 % 604,147,280 735 % A74.9% 18.0 %
Middle East 236,137,235 33% 123,172,132 522 % 3,649.8% 37 %
North America 357,178,284 4.9 % 313,867,363 87.9% 180.4% 9.3 %
Latin America / Caribbean 617,049,712 8.5% 344,824,199 55.9 % 1,808.4% 10.2 %
Oceania [ Australia 37,158,563 05% 27,200,530 73.2% 256.9% 0.8 %
WORLD TOTAL 7,250,902,243 100.0 % | 3,366,261,156 46.4 % 832.5% | 100.0 %

Sekil-14: Diinya’da internet Kullanim
http://www.internetworldstats.com/stats.htm e.t.18.10.2016

Diinya Internet Istatistiklerinin, 2015 tarihli giincellemesine gore, 7 milyar
diinya niifusunun, 3,3 milyar1 internet kullanmaktadir (Sekil-14). Verilen
istatistiklere gore internet kullanimi niifuslara gore en ¢ok %73.5 oranla Avrupa’da,
%28.6 Afrika’dir

(http://www.internetworldstats.com/stats.htm e.t., 9.10.2016).

en az internet kullanim1 ise orantyla

Sosyal medyanin, diger iletisim kanallarinin en bliyiik farki iiretim sekli ve
dagilimidir. Sosyal medya uzmanlar1 i¢in bir 6nemli noktasi, tetikleyicilerin ve
kullanicilarin ayn1 anda benzer tepkiler gostermesidir (Petrescu & Kongaonkar 2011,
5:213).
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Sosyal medyada mesajlar kisa siirede kullanicilara ulagmaktadir.
Kullanicilarin paylasimlari, aninda takipgilerine ulagmaktadir. Paylasimlar yazili,
fotograf, video ve diger sekillerde olabilir.

Ulkemizde 2014 yilinda yapilan arastirmaya gore, bireylerin %58’ interneti
cep telefonu tiizerinden kullanirken, %28,5’1 diziistii kullanmaktadir. Yine ayni
arastirmada, internet kullanim amaci arasinda %78,8 oranla, sosyal medya kullanimi
olmaktadir (www.tuik.gov.tr).

Istatistiklere gore; Tiirkiye’deki internet kullanici sayis1 2.378.896 iken, 2016
yilinda bu say1 46.196.720’ye ulasmistir. Tiirkiye niifusunun %58’ine denk gelen bu
rakam, diinya Tlzerinde internet kullanicilarimin 1.3%’line denk gelmektedir
(www.internetlivestats.com). internet kullanici sayis1 ve aktif sosyal medya kullanici
say1s1 her gegen yil daha da artis gostermektedir.

Dijital bir pazarlama ajanst olan We Are Social ise 2016 yilimn dijital
istatiklerini iceren bir rapor yaymlanmistir. Bu rapora gore diinya iizerinde 3,419
milyar internete baglanan kisiden 2,307 milyar1 aktif olarak sosyal medya
kullanmaktadir. Tiirkiye’de 42.0 milyon kisinin sosyal medyay1 aktif olarak
kullanmast, %53 oranina esittir (Www.wearesocial.com e.t.18.10.2016).

Sosyal medya kullaniminin giin gegtikce artiyor olmasi, reklam i¢in yeni ve
etkili bir ortam yaratmistir (Babacan 2015, s:344)

Sosyal medya kullananlarin sayis1 her gecen gilin arttigi i¢in, internet
reklamcilig1 oldukca etkili bir hale gelmistir. Biitiin sosyal medya uygulamalarinda

farkli tiirde reklamlar yayinlanmaktadir.

2.4.2.6.1. Sosyal imleme Siteleri

Internet kullanicilariin, sevdikleri ve begendikleri web sitelerini ve
sayfalarimi, oOteki kullanicilarla sosyal ortamda paylasabilirler. Kullanicilar,
begendikleri iceriklere yorum yazabilir ve igeriklere oy verebilir. Sosyal imleme
siteleri sayesinde, insanlarin dikkatini ¢eken web siteleri 6n plana ¢ikmaktadir
(Babacan 2015, s:345). Sosyal medya hesab1 olan internet kullanicilari, arkadas
listesiyle paylasmak isteyen web sitelerin linklerini, hesaplarina paylasabilir, paylagim
yaparken ayn1 zamanda yorum ekleyebilirler. Boylece sosyal medya kullanicilari, bu

paylagimlarini, arkadaslarinin da gérmelerini saglayabilmektedirler.

42


http://www.tuik.gov.tr/
http://www.internetlivestats.com/
http://www.wearesocial.com/

2.4.2.6.2. Sosyal Haber Siteleri

Kullanicilarin kendileri tirettikleri ya da web siteleri kapsaminda begendikleri
haberi, kullanicilarla paylasmasina olanak saglayan sitelerdir (Babacan 2015, s:345).

Haber sitelerinde, kullanicinin dikkat ¢ektigi ya da sosyal hesabinda
paylagsmak istedikleri haberleri, haberin alt kisiminda bulunan, “sosyal medyada
paylasma” segenegi ile istedikleri sosyal hesaplarina giris yaparak, haberin bulundugu

sayfay1 paylasabilme imkani bulunmaktadir.

2.4.2.6.3. Blog Platformlar:

Tumblr ve Blogger gibi platformlarin, ayn1 platform {izerindeki kullanicilarin
paylasimlarinin  yayilimini  ve oylanmasim1  saglayan araclarin  bulundugu
platformlardir (Babacan 2015, s:346).

Blog sayfalari, internet kullanicilarinin bildiklerini, tecriibelerini ve hobilerini,
kendileriyle aynm1 konu baslhig: altindaki diger kullanicilariyla paylastiklart bir internet
platformudur. Genellikle blog sayfasinin konusuna uygun olarak yayinlanan

reklamlar, hedef kitleye daha etkili ulasmasina neden olmaktadir.

2.4.2.6.4. icerik Topluluklar

Igerik topluluklarinda, video, slayt, fotograf belge ve metin paylasimlarindan
olusan igerikler ve reklamlar agisindan uygun ortam saglanmaktadir (Babacan 2015,
5:346).

Icerik topluluklarinda gorsellik ve metin paylasimlart desteklendigi igin,

reklamlar gorsel, video ve metin seklinde, hedef kitleye sunulabilmektedir.

2.4.2.6.5. Viral Reklam

Viral reklamlar, inandiricilik agisindan genel olarak amatér cekimlerle
olusturulmaktadir. Basta reklam oldugu belli olmayan bu reklamlar1 gercek bir
kullanici ya da firmanin kendisi olusturabilmektedir.

Internet iizerinde yayilan viral reklamlar, tiiketicilere bir viriis gibi hizla
yayilir. Reklam maliyetleri yoktur. Etkili bir viral reklam i¢in ihtiya¢ duyulan en
onemli unsur, insanlarin bu reklami paylasmak isteyecekleri bir ileti yaratmaktir.

Tiiketiciyi etkilemek igin ise yaratici bir fikir gerekmektedir (Howard, 2005). Reklam
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olusturulacak markanin hangi yoniiniin 6n plana ¢ikmasi istenmekte ise, viral reklam
o ozellige gore yaratilmalidir.
Viral reklamlarin eglenceli ve samimi sunumlari, genis kitlelerin goniillii

olarak reklami1 yaymasini saglamaktadir (Babacan 2015, s:346).

Sekil-15: Viral Reklam Ornegi
https://www.marketingturkiye.com.tr/haberler/turk-reklamciliginin-en-basarili-viral-
reklamlari/

Ornegin, iilkemizde yayinlanan iilkemizde yaymlanan viral reklamlardan bir
tanesi Garanti Bankasi’nin kullanicilarina yaymlattigi viral reklamdir. Marka, sekil
15’te gosterilen viral reklamini, internet bankacilifini heniiz aktiflestirmeyen banka
ilyelerinin mail adreslerine video olarak gondermektedir. Video igeriginde, haber
biilteni olarak hazirlanmis bir haber gosterilmektedir. Haber igerigini kisminda,
“Garanti Internet Subesini Kullanmayan Son Kisi Bulundu” haber bashg altinda,
banka tliyesinin ismi son dakika haberi olarak goriintiilenir. Kullanic bu viral videoyu
izledigi esnada telefonu calar ve haberde canli yayinda konusuyor gibi, sorulan
sorulara cevap vermektedir. Internet subesini kullanmama nedenleri sorulmaktadir.
Videoda sorulan “Garanti internet subesini kullanacak misimiz?” sorusuna evet
cevabini veren marka miisterisine, ses tanimlama yontemiyle, internet subesine hemen
girebilecegi bir e-posta gelir.

Bagka bir viral reklami1 6rnegi ise Tiirk Hava Yollar1 firmasi i¢in yapilan viral
reklamdir. Bu viral reklam 6rneginde ise bir geng, sevgilisine evlenme teklifi etmek

icin biitiin iilkelerden insanlara birer kelime sOyletmektedir. 14 iilke gezdigini ve bu
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ucuslarin biiylik kisminin bedavaya geldigini sdylerken Tiirk Hava Yollari’na ait karti

bir siire elinde tutmaktadir. (Sekil-16)

Sekil-16: Viral Reklam Ornegi
https://www.youtube.com/watch?v=w60uWawS58g e.t.18.11.2016

Argan’a gore viral reklamlarnin 6 stratejisi bulunmaktadir. Ucretsiz mal
gondermek, zahmetsiz transferi saglamak, kiiglik kitleden genis kitlelere yayilmak,
genel olan davraniglar1 kullanmak, mevcut iletisim saglamak ve diger kaynaklardaki

avantajlardan yararlanmaktir (2006, s:237-238).

2.4.2.6.6. Fotograf, Video ve Miizik Paylasim Siteleri

2005 yilinda kurulan Youtube, 1 milyardan fazla kullaniciya sahip olan, en
fazla ziyaret edilen video paylasim sitelerinin basinda yer almaktadir. Video
paylasiminin kolay olmast ve videolar1 depolamanin maliyet gerektirmemesi,
YouTube’un 6nde gelen video paylasim sitesi olmasi ve fazla ilgi gdrmesinin
nedenlerindendir (Kircova ve Enginkaya 2015, s:74).

Internet kullanicilari, paylasim sitelerinde, kendi iirettikleri video, miizik ve
fotograflar1 ya da baska bir web siteSI kapsamindan begendikleri icerikleri
paylasabilirler (Babacan 2015, s:346).

Ornegin, YouTube kullanicisinin begendigi bir videoyu, film fragmanini,
klibi, reklam videosunu, kendi paylasim sitelerinde paylasarak, arkadas listesinde
bulunan kullanicilara paylasabilir ya da kullanicinin arkadas listesindeki
arkadaslarinin paylagimlarindan haberdar olunabilme imkani bulunmaktadir. Bir
miizik albiimiin ¢iktiginin haberini, paylasilan kisisel sosyal medya hesabinda
paylastigr albiim sarkisindan bile 6grenilebilmektedir. Bu 6rnekte, albiim ya da

reklam videosu kullanici tarafindan tanitilmis olur.
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2.5. Video Paylasim Ortamlari

Video paylasim ortamlarinda, kullanicilar paylasilan videolar1 izleyebilir,
sosyal hesaplar1 iizerinden paylasabilir ve kendi g¢ektikleri, yiikledikleri videolari,
video  paylasim  ortamlarinda  paylasarak, videolarm1  genis  kitlelere
ulastirabilmektedir.

Video ile anlatimin, diger tiirlere gore daha etkili olmasi, siteye eklenen
videolarda herhangi bir sinirlandirma konulmamasi, bu ilgiyi her gegen giin daha da
arttirmaktadir (Kircova ve Enginkaya 2015, s:74).

Video paylasimi yapmak isteyen internet kullanicisi, ilk Once videolarini
yaymlamak istedikleri video paylasim sitesini belirlemeli ve bir hesap
olusturmaktadir. Hesap olusturduktan sonra video paylasimi
gerceklestirilebilmektedir. Bunun yaninda, {iyelere sadece video paylasimi yapmalari
degil, bagka Tyelerin, sirket veya kurumlarin sayfalarin1 takibe alarak,
paylagimlarindan haberdar olabilme imkani sunulmaktadir. Video paylasimi imkani
sunan siteler arasinda YouTube Daily Motion, Vimeo, gibi siteler bulunmaktadir.

YouTube popiiler bir platform olup, diinyada en ¢ok ziyaret edilen 3. Internet
sitesi olmustur (Cift, 2016). Giincel bir internet arastirma sirketi olan alexa.com’un
istatistiklerine gore, Tirkiye’de en cok ziyaret edilen genel internet sitelerin
siralamasinda, video izleme ve yiikleme sitelerinden, YouTube 2. sirada yer
almaktadir. Ayni listenin 97. sirasinda Dailymotion, ve 220. sirasinda Vimeo yer
almaktadir (www.alexa.com e.t., 23.11.2016).

Bu arastirmanin sonucunda, diinya siralamasinda en ¢ok ziyaret edilen video
paylagim sitesi YouTube’dur. Bu ii¢ video paylasim sitelerinin icerikleri agiklanarak,
en popiiler video sitesi olan YouTube’un reklam alanlari iizerine arastirma

yapilacaktir.

2.5.1. Vimeo
Vimeo 2004 yilinda Jake Lodwick ve Zach Klein’in bir araya gelerek
olusturduklar1 bir video paylasim sitesidir. Video kelimesine “ben” anlamina gelen

me” kelimesini ekleyerek Vimeo ismi ortaya ¢ikarilmistir (vimeo.com

e.t.,23.11.2016).
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Video paylagim sitesi olan Vimeo’dan video izleme i¢in iiye olma zorunlulugu
bulunmamaktadir. Fakat video yiiklemesi yapmak i¢in iiye olmak gerekmektedir.
Vimeo’da video yiiklemesi yaparken, paylasilan video ile ilgili gruplara {iye
olunabilir, kisisel hesabin yaninda, ilgili gruba da ayni video paylasilabilmektedir.
Paylasilan videolar1 ka¢ kisinin oynattigini, ka¢ kisinin begenip yorum yaptigi
goriilmektedir. Ayrica Vimeo’da bulunan istatistik 6zelligiyle, haftalik, aylik ve ya
kullanicinin belirledigi giinlere ait alinan yorum, begenme sayilart gosterilmektedir.

Vimeo’da yaymlanan videolari, sosyal hesaplarinda paylasmak isteyen
kullanicilarin, Facebook, Twitter, Google Plus, Tumblr, Pinterest ve Reddit sosyal
hesaplarina kolaylikla paylagabilme imkani vardir (sekil-17). Bu sosyal medya
uygulamalarin  disinda paylagilmak istenmesi halinde, paylasgima ait linki

kopyalayarak, istenilen uygulamaya gonderilebilmektedir.

Social

FlYR t PR

Sekil-17: Vimeo’nun yayimlandig: sosyal medyalar
www.vimeo.com e.t., 02.01.2017

Vimeo’da, haftalik video yiikleme kapasitesi, iiyelige gore degisiklik
gostermektedir. Tk Vimeo hesabi acildig1 zaman kullanicr iicretsiz bir {iyelik tiirii olan
Vimeo Basic iiyeligine otomatik olarak tiyelik saglayabilmektedir. Bu iiyelikte,
haftada 500 megabyte video yiikleme sinir1 bulunmaktadir. Daha fazla boyutta video
paylasimi yapmak isteyen liyeler haftada 5 gigabyte video yiikleyebilecekleri Vimeo
Plus iiyeligine, ayda 11 Tirk Liras: ile ge¢is saglanmaktadir. Profesyoneller icin
uygun olan iiyelik olan ve bu liyelige gecis yapmak isteyenler, 20 gigabyte haftalik
smirina, ayda 36 Tiirk Lirasi ile Vimeo PRO iiyeligine gecis yapilmaktadir.
Organizasyon ve gruplar i¢in uygun bir liyelik olan Vimeo Business ayda 110 Tiirk
Liras1 iicretle, haftalik bir sinirlamasi olmayan bir tiyeliktir (vimeo.com). Vimeo’da
yayinlanan videolar, kullanicilarin diger sosyal medya hesaplar1 iizerindeki kisisel
sayfasinda yer alarak, arkadas listesindeki kisilerin videolar1 gdérmeleri

saglanabilmektedir. Vimeo hesab1 bulunan kisiler, yiikledikleri video boyutlarina gore
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iyelikler segmektedir. Siteye iiye olmak iicretsiz fakat kullanicinin istegine bagh

olarak ticretli liyeliklere giris yapabilmektedirler.

2.5.2. Dailymotion

Bir video paylagim sitesi olan Dailymotion, 2004 yilinda Fransada kurulmus
ve kisa bir siire sonra popiiler video paylasim sitesi haline gelmistir. Dailymotion’a
iiye olan kullanicilar istedikleri videolar: favori listelerine ekleyebilir ve diger sosyal
aglarinda paylasabilirler. Dailymotion iiyeligi yapilirken, kullanici ister sosyal medya
hesabindan, ister kisisel elektronik posta adresleri ile giris yapabilirler. Video izlemek
siteye tlyelik gerektirmemektedir fakat paylasimi yapabilmek icin iiye olmak
gerekmektedir. Dailymotion’da yayimlanan bir vieoyu, Facebook ve Twitter
sayfalarinda paylasmak isteyen kullanicilar, kisa yoldan, sosyal hesaplarina girig
yapmaya gerek kalmadan  paylasimi saglayabilirler (sekil-18). Diger sosyal
hesaplardan paylagmak isteyen kullanicilar, linki kopyalayarak, diledikleri sosyal
hesapta paylasabilirler.

Payla 114
| ¥ Twestio |

Sekil-18: Dailymotion videolarinin yaymlandig: sosyal medyalar
www.dailymotion.com e.t., 03.01.2017

Uyelik girisi yapan kullanicilar, paylastiklart videolarin istatistiklerini takip

edebilir, izlenme, begeni ve yorumlar: gorebilirler.

2.5.3. YouTube

Sosyal medyada, ilk video platformu olan YouTube, Google ile uyumlu
olmas1 ve altyapisinin iyi olmasi sebebi ile, diger video paylasim platformlarina gore
cok daha kullanilan video paylasim sitesidir (Seving 2015, s:109). YouTube {icretsiz
bir video paylasim sitesidir.

Socialbakers sirketinin yaptig1 istatistiklere gore; Diinya iizerinde, 1.000
milyon aktif kullanicist olan YouTube’da ayda 6 milyar saat video izlenmektedir.
Ayni sirketin yaptig1 Tirkiye istatistiklerinde, 2016 yilinin Mayis ayinda, en ¢ok

gorlintiilenen video, 7.667.888.000 goriintiillenme ile, bir miizik kanaldir.
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YouTube’da Flash Video formati olan *.flv  uzantist kullanilmaktadir
(socialbakers.com/statistics/youtube/turkey e.t., 27.11.2016).

YouTube’da kullanicilar hesap acip, kendi videolarim1 paylasarak, genis
kitlelere ulasmasini saglayabilirler. Ayrica, YouTube iizerinden paylasilan bir video,
diger sosyal medyalara baglanilarak paylasilabilmektedir. Uyelik yapan YouTube
kullanicilari, videolarin altina yorum yapip, begeni yapabilirler. YouTube, siddet, su¢
ve tehdit sayilan videolarin yliklenmesine izin verilmemektedir. YouTube’da amator
videolar, filmler, televizyon programlarmin boliimleri, video klipler ve mizikler
bulunmaktadir. Ulkemizde ve diger iilkeler tarafindan, YouTube’ un sitesine, zamanla
erisim engeli konulabilmektedir.

YouTube’un Tirkiye istatistiklerine gore, site lizerinden, YouTube’a her
dakika, 100 saatlik video yiiklenmekte ve her ay 1 milyar kisi YouTube’u ziyaret
etmektedir. Tiirkiye’de ise bu ziyaret¢i sayisi, ayda 24 milyondur. En cok izlenen
video ise PSY Gangam Style klibidir. Amerika Birlesik Devletleri’nde, yas1 14 ve 17
arasinda olan internet kullanicilariin biiyiik bir ¢ogunlugu YouTube kullanmaktadir.
Bu say1 %82 olarak belirtilmektedir (www.youtubeturkiye.top e.t., 30.12.2016) .

Vimeo ve Dailymotion’dan daha fazla paylasma kisayolu bulunan
YouTube’da, 13 ayr1 sosyal medyaya, kisayoldan paylasim saglanmaktadir (sekil-19).
Bu uygulamalar disinda paylasilmak istenen videolarin linkleri kopyalanarak,

istenilen sosyal hesaptan paylasilabilmektedir.

flvic-8] t [« fSEoRZin] ] &

Sekil-19: YouTube videolarinin yayilandig: sosyal medyalar
www.youtube.com

e.t., 05.01.2017

YouTube kullanicilar, tiyeliklerine gore ayrilirlar. 6 ayr tiyelik tiirline ayrilan
YouTube iiyelik tiirleri su sekildedir (Hiiseyinoglu, 2009) :
YouTuber: YouTube’cu anlamma gelen bu iiyelik, standart YouTube
hesabidir. Her YouTube iiyesi YouTuber olabilir. Ozellikle son zamanlarda YouTube
tiyeleri, kisisel kanallarindan, ilgi alanlarina yonelik videolar ¢ekip, hedef kitleleri ile

paylasabilmektedir.
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Director: Deneyimli film yapimcilari igin ayarlanmis olan hesaptir.

Musician: Bu tiyelik, miizik eserleri bulunduranlar i¢in agilan hesaptir.

Comedian: Mizahi video yapimcilari i¢in agilan hesaplardir.

Guru: Belirli bir ilgi alanina bagl olarak video yapanlar igin guru tiiri
iiyeliginde olabilirler. Guru, uzman anlamina gelip, ilgi alani ile ilgili yapanlar
i¢indir.

Reporter: Bildirici anlamina gelmektedir. Uygunsuz videolar: bildirir.
Genellikle haber kanallarindan olusur ve kanallarin sagladiklar1 yaymlari, klipleri
sunar. Fox, NBC gibi kanallardir. Bunlarin disinda, para kazanabilmek i¢in, Partner
programi mevcuttur. 2007 yilimin Mayis aymmda YouTube, taninmis {yeleri,
YouTube Partnerligi’ne davet ederek {iyelerin kullanimina agmis. Bu programa iiye
olmak icin videolarin binlerce defa izlenmesi gerekmektedir. Amerika, Ingiltere,
Almanya, Hollanda, Brezilya ve Avustralya tiyelerine agik olan bu programin, ileride
diger iilkerede olanak saglamasi diistiniilmektedir (Hiiseyinoglu, 2009).

Diinyanin en ¢ok ziyaret edilen internet sitesi olan YouTube’un, 2016 yilinin
statisticbrain.com sitesinin istatistiklerine gore su bilgiler yer almaktadir.

¢ Diinya tizerinde 1.300.000.000 kisi YouTube kullanmaktadir.

¢ YouTube’da her dakika 300 saat video yiikleniyor.

e Hergiin ortalama 4.950.000.000 video izleniyor.

e Her ay YouTube iizerinden 3.25 milyar saat video izleniyor

e Video goriintiileyenlerin %80°1 ABD disindaki kullanicilardir.

e (Google reklamlarindaki helirlerin %6’s1 YouTube’dandir.

¢ Giinde mobil iizerinden ortalama 1.000.000.000 video goriintiileniyor. Mobil
iizerinden YouTubeda gecirilen vakit ortalama 40 dakika civarindadir.

e Giiniimiize kadar, 10 binden fazla YouTube’dan paylasilan video, 1 milyarin
iizerinde kullaniciya ulagmis.

e YouTube’da gegirilen zaman, her gegen yila gore %60 artis sagliyor.

e 76 dil destekli bir diinya sitesidir.

e YouTube iizerinde en ¢ok aranan kelime, miizik anlamimna gelen “music”
kelimesidir.

e YouTube iizerinden izlenen oyun videolarinin %60’1 videoyu izleyen kisi
tarafindan ~ almiyor  (www.statisticbrain.com/youtube-statistics/  e.t.,

10.12.2016)
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Belirtilen bu istatistiklere gore, kullanici sayisi bu kadar yogun olan
YouTube’da reklam yaymlanmasi, reklamlarin ¢ok sayida kullaniciya ulasacagi
yoniindedir. YouTube bu kadar c¢ok ziyaret edilen bir video sitesi iken, site
ziyaretgilerinin bu reklamlarla karsilagsmasi ve reklamlarin, site ziyaretcilerini
etkilemesi bliytik bir olasidir.

YouTube kullanici sayisinin fazla olmasi ve herkese hitap eden bir uygulama
olmasi, YouTube’da yayinlanacak reklamlarin dogru hedef kitleye ulasma ihtimalini
yiikksek tutmaktadir. YouTube’da yayinlanan reklamlar, dogrudan hedef kitleye

ulagirsa ve izleyiciyi ikna edebiliyorsa o reklam amacina ulagsmistir.
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UCUNCU BOLUM
VIDEO PAYLASIM ORTAMLARINDA REKLAM UYGULAMALARI:
YOUTUBE UZERINDEN PAYLASILAN REKLAMLAR

Glizimiizde internet kullaniminin artmasi, reklam ortamlarinin gelismesine
neden olmaktadir. Her yas hedef kitleyi igerisinde barindiran bu platformun her
gecen giin daha c¢ok tercih edilmesi, internetin bir reklam ortami olarak da
kullanilmasina yol agmistir. Sosyal medya kullaniminda da paylagim imkan1 sunulan,
popiiler video paylasim sitesi olan YouTube’da, reklam kullanilan internet

sayfalarindandir.

3.1. Youtube’da Reklam

YouTube’da yiiklenen her video reklam olabilme niteligi tasimaktadir. Bu
baglamda, YouTube iiyelerinin kendi ag giinliiklerinde (bloglarinda) video hazirlayip
yiikledikleri videolar reklam olabilecegi gibi, YouTube sitesinin belli bir iicret
karsiliginda, kullanicilarin istedigi reklamlar1 yayinlama yontemi de bulunmaktadir.

Video bloglarmin en yaygin kullanildigi alanlarin basinda; kisi, kurum ve
marka tanimlar1 gelmektedir (Karaalioglu 2016, s:364). Bu aglarda bloggerlar, kendi
tercih ettikleri Uiriinleri tanitarak, nasil kullanildigini izleyicilerine géstermektedirler.
Vloglarda iiriin karsilagtirllmasi, makyaj triinleri markalarinin, kisiler {izerinde
uygulama yapilarak gosterilmesi, yemek yapiminda kullanilan malzeme markalarinm
kullanarak, bir ¢esit reklam olusturulmaktadir.

Karaalioglu'nun YouTube’da Zirveye Cikma Rehberi’ne gore; gectigimiz
yillarda Google’n, YouTube’u satin almasiyla birlikte, arama motorunda
kullandiklar1 reklam modeli olan Google Adsense’i YouTube iizerine entegre
etmistir (2016, s:47). YouTube Adsense’de ¢ok sayida reklam tiirii bulunmaktadir.
Bu reklam tiirleri, fiyatlarina gore degisiklik gostermektedir.

YouTube reklam formatlarindan bazilar1 sirasiyla asagidaki gibi verilmistir
(pazarlamasyon.com, e.t., 18.12.2016):

Annotation Reklamlar: Annotation Reklamlar, izlenilen videonun iizerinde,
konusma baloncugu seklinde karsimiza g¢ikan reklamlardir. Video esnasinda, bu
konugsma baloncuguna tiklandigt zaman, kullanici baska bir videoya

yonlendirilmektedir.
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Homepage — Masthead Unit Reklamlar: YouTube anasayfasinin en st
kisminda yer alan reklamlardir. Giinliik olarak rezervasyon bazinda reklam verilen
bu reklam tiiriinde, iilkelere gore hedefleme yapilmaktadir. Ornegin, Almanya’daki
kullanicilara goziikmek isteyen markalar, bu reklam tiiriinii sectigi zaman, biitiin
Almanya’daki YouTube kullanicilar1 bir giinliigline o markanin reklamin
gormektedir.

Homepage — Masthead Lite Reklamlar: Giinlik olarak rezerve edilen bu
reklamlarda, marka ile ilgili YouTube videosu ve marka gorseli, en iist kisimda
yayinlanmaktadir.

Video I¢i Reklamlar: Kullanicinin, videoyu oynatmaya basladiginda, alt
kisimda ¢ikan reklamlardir.

YouTube Trueview Video Reklamlari: Google Adwords ile olusturulabilen
bu video reklamlari, kullanicinin  izlemek istedigi  videolardan Gnce
yayinlanmaktadir. Izleme basina maliyet alinan bu reklamlarda, kullaniciya reklamin
ilk saniyeleri zorunlu olarak izletilmektedir. Reklamlarin maksimum uzunlugu 3
dakika olmasi dnerilirken, minimum video uzunlugu 12 saniyedir.

YouTube’da yaymlanan Trueview video reklamlarinin, kullanicinin izledigi
YouTube videolar: ile trueview reklaminin hedef kitlesi ile ilgili arasinda bir bag
olup olmadigi, trend videolar {izerinden incelenecektir. Trend videolar, YouTube

iizerinde herkes tarafindan ayni goziiken, son zamanlarda en ¢ok izlenen videolardir.

3.1.1. Trueview Reklamlar:

Dijital reklam danigsman1 Can Aslahan’a (2017) gore; giiniimiizde Google’in
mobil penetrasyon orani, YouTube’da ve Google’da, masaiistii webi gecmis
durumdadir. Mobil girisleri yiiksek oldugu i¢in, mobil odakli ¢aligmalar yapmaya
baslamistir. Ozellikle android telefonlarda, cihazlarin, Google hesab1 (Gmail)
kullanma zorunlulugu oldugu icin kullanicilar, kendi bilgilerini yazarak kayda
gecmektedir. Bu sekilde YouTube; Gmail hesabiyla giris yapan YouTube
kullanicilarinin  cinsiyeti, yas araligi gibi bilgilerine ulasabilmektedir. Mobil
uygulamalarda daha yaygin olan bu uygulama, masaiistii web kullanicilarinin hepsi
oturum acarak YouTube’a giris yapmadiklar i¢in c¢ok fazla kullanilmamaktadir.
Kullanicilarin  demografik bilgilerine gore, trueview reklamlar1 hedef kitleye

ulasabilmektedir. Bunun yani sira; daha 6nceden kullanicinin izledigi videolara gore,
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gecmiste aranan biitiin video g¢erezlerine (cookies) eriserek, kitlenin ilgi alanlarina
ulagmaktadir. Demografik bilgi girilmese dahi, kullanicinin ilgi alanlarina uygun
reklamlar, kullanicinin karsisina ¢tkmaktadir. Ornegin, kullanic1 daha 6nceden ¢icek
satis1 yapan bir web sayfasini ziyaret ettiyse, sonrasinda ziyaret ettigi diger sitenin
kenarinda ¢icek reklamlari ¢ikmaktadir. Cilinkii kullanici daha O6nceden bu iiriinle
ilgilenmistir ve potansiyel kullaniciya remarketing (yeniden pazarlama) yapmaktadir.
Fakat ziyaret ge¢misini, ¢erezleri silen bilgisayar kullanicilarina, Google sadece kendi
reklamlarini vermektedir, ¢linkii kullaniciya ait higbir bilgiye ulasamamaktadir. Lokal
hedefleme yapan trueview reklamlari, bilgisayar IP’sinin bulundugu lokasyona
eriserek, kullaniciya ulasabilmektedir. GPS kullanimina izin verildigi zaman, hedef
lokasyonda bulunan kullanicilara ulasabilmektedir. GPS kullanimim1 kapatan
kullanicinmn ise IP adresini almaktadir. Ornegin sadece Istanbul’da yaymlanmasi
istenen bir reklam sadece Istanbul konumunda bulunan kullanicilarmin karsisina
cikmaktadir. Trueview reklamlarinin belirli bir saniye sonra kullanicinin isteiginin
izerine kapatabilmesi, insan haklar1 mevzularindan kaynaklidir. Ciinkii kullanicinin,
reklam1 izleme mecburiyeti yoktur. Trueview reklamlari, video paylasanlarin
seceneginde bulunan, videolarindan para kazanma segenegi ile kullanicinin karsisina
cikmaktadir. Video paylasimi yapan YouTube kullanicilari, bu 6zelligi etkinlestirdigi

taktirde, gosterilen reklamlardan para kazanmaya baslamaktadir.

3.1.2 Reklamlarin Engellenmesi

YouTube’da yayinlanan reklamlar, izleyicinin (yanlislikla veya bilingli olarak)
reklama tiklamasi sonucunda bagka bir siteye yonlendirilmektedir. Bu islemi bilingli
yapmayanlar i¢in bu durum zaman kaybim1 ve memnuniyetsizligi beraberinde
getirmektedir. Trueview reklamlar da ise videolarin basinda yayinlanarak, belli bir
kismu1 izleyiciye mecburi bir sekilde izletip, geri kalan kisminin izlenip izlenmemesi,
izleyiciye birakilmaktadir. Bu tiir reklamlardan rahatsiz olan ve bu reklamlarla
karsilasmak istemeyen kullanicilar sistemlerine yiikleyecekleri
programlar/uygulamalar sayesinde bu reklamlarin goriinmesini engelleyebilmektedir.
Reklamlarla karsilasmak istemeyen YouTube kullanicilari, kendi kullandiklar
sisteme uygun olan programlari/uygulamalar yilikleyerek, kendilerini rahatsiz eden bu

reklamlardan kurtulabilmektedirler.
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Calisma kapsaminda 2016 yilinin son haftasinda, arama motorunda “indirme
siteleri” aramasinda ilk sirada yer alan teknoloji ve program sitesi olan tamindir.com,
en c¢ok ziyaret edilen indirme sitesi oldugundan, bu sitede yer alan ilk on reklam
engelleme programlarinin/uygulamalarinin ¢alisma prensipleri incelenmistir.

ZenMate Web Firewall : Web Giivenlik Duvar1 anlamina gelen, Zenguard’in
iireticiligi ile uygulamaya g¢evirilen ZenMate Web Firewall, Win8, Win7, Winl0, ve
Win8.1 isletim sistemleri i¢in uygun olan bu reklam engelleme programi olan
ZenMate Web Firewall, iicretsiz bir eklenti olup, kullaniciya ansizin ulagan, rahatsiz
eden reklamlarin kullanictya ulasmadan engellenmesini saglamaktadir. Isletim dili
Ingilizce’dir. Reklam engellemesinin yami sira, kullanicinin giivenlik aciklarina karsi
koruma saglayan bir eklentidir.

Adblock Fast : Chrome i¢in Reklam Engelleme Eklentisi olan Adblock Fast,
Windows isletim sistemlerine uygun bir programdir. 10x’in, iireticisi oldugu bu
programin tek islevi sadece reklamlar1 engellemek degil, internet hizininda dolayl
olarak arttirmaktir. Bu eklenti, ziyaret ettigimiz siteleri analiz ederek, rahatsiz eden
reklamlar1 engellemektedir. Reklamlarin engellenmesi sonucunda, kullanicilar
ulagsmak istedikleri siteye daha hizli bir sekilde ulagsmaktadir. iOS ve Chrome
platformlarinda yer alan Adblock Fast iicretli bir uygulamadir.

YouTube Ad Remover :MajorShare’in iireticisi oldugu bu program Ingilizce dil
destegi ile kullanima sunulmaktadir. YouTube Ad Remover, YouTube iizerinde
bulunan metinli, resimli reklamlar1 ve video reklamlarimi kaldiran bir programdir.
YouTube’daki reklamlarin kaldirilmasi, kullanicinin  bilgisayarina bulasabilecek
tehlikeleri ortadan kaldirmasina sebep olmaktadir.

EZBlocker : Miizik dinleme programi olan Spotify’deki reklamlar1 engelleyen
bir reklam engelleme programidir. Kullanicilar, miizik dinlerken karsilagtiklart
reklamlar1 izlemek ya da karsilagmak zorunda kalmadan bu programla reklamlardan
kurtulabilmektedir. Xeroday’in iireticisi oldugu bu program ficretsizdir.

Chrome AdBlock : Chrome AdBlock, Chrome tarayicisini kullanan
kullanicilar i¢in 6zel olarak tasarlanmis reklam engelleme programidir. Kullanicinin
sayfa icerigine ulagmasi esnasinda karsilarina ¢ikan reklamlar, kullanicinin zamanini
almakla birlikte dikkatini de dagitmaktadir. Chrome AdBlock uygulamasi, reklamlari
otomatik bir sekilde engellerken, istediginiz zaman ¢evirimdist duruma getirerek,

reklamlara tekrar ulagilamasina imkan sunmaktadir.
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uBlock : Mozilla Firefox tarayicisini kullanan kullanicilar i¢in olan bu reklam
engelleme eklentisi, Tlcretsiz ve indirme smir1 bulunmamaktadir. Gorhill’in
iireticiliginde olan bu program Ingilizce dil destegindedir. uBlock programinda,
tarayici, performansini ¢ok diistirmemektedir.

ChrisPC Free Ads Blocker : Bir diger reklam engelleme programi olan
ChrisPC Free Ads Blocker, herhangi bir internet tarayicisinda karsimiza ¢ikan
reklamlar1 kendiliginden kapatmaktadir. Birden cok internet tarayicisi kullanan
kullanicilar, programin ayarlarindan, bir tarayicida reklamlar1 acip, diger tarayicida
reklamlar1 kapatabilme imkan1 bulunmaktadir.

Universal Ad Blocker : SecurityXploded Inc.’nin ireticisi oldugu bu iicretsiz
reklam engelleme programi, internet esnasinda karsimiza ¢ikan reklamlari gormemizi
engelemektedir. Bu program Internet Explorer, Chrome, Opera, Safari ve Firefox
tarayicilar tarafindan kullanilabilir.

Adblock Plus for Microsoft Edge : Windows 10’un internet tarayicisi olan
Edge’ye uyumlu olan bu reklam engelleme eklentisi, reklamlarin, internet
kullanicisina ulasmasini engellemektedir. Ureticisi Eyeo’dur. Bu program, Microsoft
Edge’nin indirme marketinden sahip edilebilmektedir.

NoTrace : Son olarak NoTrace, Firefox tarayicisina uygun olan iicretsiz bir
reklam engelleme programidir. Sadece reklam engelleme programi olmamakla
birlikte, kullanicinin engellemek istedigi internet sitelerini engelleyebilme olanagini
saglayan giivenlikli bir reklam engelleme programidir.

Yukarida bahsi gecen programlari/uygulamalar1 veya benzerlerini sistemlerine

yiliklemeyen kullanicilar kosulsuz reklamlarin hedefi olmaktadirlar.

3.1.3. YouTube’a Reklam Vermek

Yapilan arastirmalar gdstermektedir ki en ¢ok ziyaret edilen video paylasim
sitesi YouTube’dur. YouTube platformunda, site kullanicilar1 birgok farkli tiirde
reklamlarla karsilasabildigi gozlemlenmistir. YouTube sitesinde bagka firmalarin
reklamlar ile karsilasan site kullanicilar1 da, basit bir yontemle kendi reklamlarin1 da
YouTube’da yayinlayabilmektedir.

Bu baglamda YouTube, reklam vermek isteyen kullanicilarindan, ilk once

sayfalarina liye olmalarin ve kullanici girisi yapmalarini istemektedir.
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Girig yaptiktan sonra profillerinin yan kisiminda bulunan “yiikle” ardindan
sayfanin altinda bulunan “reklam verme” segenegine tiklayarak, asagida belirtildigi

gibi reklam verebilirler (youtube.com e.t. 08.02.2017):

1. Kampanya

1 - YouTube videonuzu se¢in : Reklami yayinlanacak iiriinlin veya hizmetin
hazirlanmis reklam videosu, YouTube iizerinde yaymlanmis olmalidir. Reklam
videosunun linki , video reklam alanina kopyalanarak, yayinlanacak olan reklam
videosu belirtilmelidir.

2 — Video reklaminizi olusturun : Bu kisimda, reklam baslig1 ve reklam ig¢in
gerekli olan iki satirlik reklam agiklamasi gerekmektedir. Kiiciik goriintiilenmeler
icin, kiiciik resim seceneginden, uygun bir kare secilecektir. Ayrica, bu bolimde,
reklama tiklayan YouTube kullanicilarinin, reklamverenin YouTube kanalina veya
web sitesine yonlendirilecegi secenegi bulunmaktadir.

3 — Ne kadar harcama yapacaginiza karar verin : Bu bdliimde,
reklamverenin, reklama ayiracagi giinliik biitce belirtilmektedir. YouTube un 6nerdigi
giinliik biitce 35,34 TL’dir ama bu biitce istege bagl olarak cogaltilabilmektedir.
Onerilen biitcede, belirtilen reklam videosu, giinde 500 - 600 defa kullanicilara
gorlintiillenmektir.

4 — Hedef kitle secin : Istege bagli olarak ayarlanan hedef kitle seciminde,
hedef kitlenin iilkesi, bolgesi, yas araligi, ilgi alanlar1 ve cinsiyetler gibi ayarlar tiriine
gore ayarlanir. Her ne kadar istege bagli olarak yapilan bir boliim olsada, gerekli
hedef kitlenin segilmesi énemlidir. Ornegin 35,34 TL biiteli bir reklam verdiyseniz,
500 ilgili hedef kitlesine ulasirsa, dogru bir yol izlenilmektedir. Fakat hedef kitle
belirtilmeyen reklamlarda, alakasiz hedeflere ulagarak, ulagsmasi gereken hedefe ¢ok
ulagamamaktadir.

2. Hesap

Reklam verecek kisinin hesabi varsa bu adimda hesabina giris yapabilir,

hesab1 olmayan reklamverenler Google hesab1 acarak, hesaplarina giris yapabilirler.
3. Faturalandirma
Son adimda, fatura ile ilgili bilgilerin siteye aktarilmasi ile 6deme yontemini

kart numarasi ile reklaminizi yayinlama kismina gecebilirsiniz.
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3.2. Youtube - Trend Video

YouTube kullanicilari, trend videolar sekmesi ile birlikte, popiiler olan
videolara daha kolay ulasabilmektedirler. Sayfay1 ziyaret edenler, kendi hesabindan
girig yapmis olsa da, herhangi bir hesaba bagli olmadan siteye giris yapsa da, trend
videolarda degisim olmamaktadir. Sadece bulunulan iilkenin trend videolarini degil,
YouTube iizerinden igcerik konumunu degistirerek diger iilkelere ait olan trend
videolart da gorebilme imkani bulunmaktadir. Yiiklenmesi haftayr bulan trend
videolar, trend videolar listesinin altinda bulunan “haftanin trendleri” listesine
eklenmektedir.

Tiim bu veriler dikkate alindiginda, YouTube iizerinde yayinlanan videolarda
yayinlanan trueview reklamlarin uygun video ile gosterilmediginde dogru hedefe
ulasmadigi, YouTube’da yayinlanan vieolar ile trueview reklamlari arasindaki hedef
kitle uyumunun olmadig: diisiiniilmektedir. Bu sorunsaldan yola ¢ikilarak ¢alismada,
tiim bireylerin ayn1 anda ayn1 videoya ulasabildigi ve herkesin ortak olarak gordiigii
tek bir liste oldugu i¢in, trend videolar incelenmistir.

Bu baglamda rastlantisal olarak segilen iki hafta boyunca, trend videolar
listesinde bulunan videolardaki trueview reklamlar incelenerek, reklam ve video
arasinda uyum saglanip saglanmadigr Uzerine inceleme yapilmistir. Belirtilen
videolarin hedef kitleleri ile yayinlanan reklamlarin hedef kitlelerinin birbirleriyle

bagdasip bagdagmadigi ayrica irdelenmistir.

3.3. Trueview Reklamlarin Kullanimi

Aragtirmalar, en ¢ok tercih edilen video paylasim ve izleme sitesinin YouTube
oldugunu gostermektedir. YouTube’da, metin iceren, fotograf iceren ve video igeren
reklamlar kullanilabilmektedir. Trueview reklamlari, secilen video baslamadan 6nce,
izleyici ile etkilesim haline ge¢mektedir ve bu videolar, izleyicinin aninda
kapatamayacag1 reklamlardir. Kullanici, reklami kapatabilmek icin belirli bir
saniyeye kadar reklami1 izlemeye mecbur birakilmaktadir.

YouTube’da yayinlanan videolarin izlenme sayilarina gore, en c¢ok izlenen
videolar, trend listesine eklenerek, biitin YouTube kullanicilarin, bu videolara

kolaylikla ulagabilmesini saglamaktadir. YouTube, trend video altinda, son giinlerde
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en ¢ok izlenen videolar: siralarken, haftanin trendleri boliimiinde ise hafta i¢inde en
¢ok izlenen videolar1 siralamaktadir.

Bu baglamda Trueview reklamlarinda, video ile reklam iletisinin dogru hedef
kitleye ulasip ulagsmadigi 6nem kazanmaktadir. Bu amagcla ¢aligmada, rastlantisal
olarak secilen 14-20 Kasim 2016 ve 06-12 Subat 2017 tarihleri arasinda YouTube
trend videolar incelenerek reklamlarin, video hedef kitlesine uygun olup olmadig
ortaya konmaya calisilmistir. Bu kapsamda trueview reklamlarinin, hangi videoda
yayimnlandigi ortaya konularak, reklam yayinlanan videolarin ve reklamlarin hedef
kitle uyumuna bakilarak, bu reklamlarin dogru hedef kitleye ulasip ulasmadig
bilgisine ulasilmas1 hedeflenmistir.

Belirtilen tarihler araliginda giinliik olarak yayinlanan videlarda yer alan

reklamlar tabloda listelenmistir.
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14 Kasim 2016 Pazartesi YouTube Trend Videolar

igerde 9. Boliim 2. Fragman

Cesur ve Giizel 2.Boliim 2. Fragman

Aleyna Tilki, 3 Adam’da Ortah@ Kanstuch

Eskiya Diinyaya Hitkkiimdar Olmaz 47 Boliim Fragman

Unliiler Orkun Istmak’1 Tanryor mu?

Sancak - Korkma Soyle

Dirilis Ertugrul Altn Kelebek Oxdiilii Yerlerde

3 Adam ve Kerimcan Dumaz Fazla Gurur Kalbe Vurur

Once Irem Derici Sonra 3 Adam “Vur Bana’ Sarkssi ile Seyircileri Kahkahaya Bogdular

Sa¢ Kesme Cezali Ates ve Su ! (FurkanYamanHD)

En EfSane GTA 5 Basanlan

Demet Akalin - Hayalet

Sevda Kusun Kanadmda - 14.Boliim Fragman

Elifi Mumya Yaptik. Evimizi Mumyalar Basti, Kurtaran Yok mu? Eglenceli Cocuk Videosu
insanlarm Arka Baheelerinde Yaptklan Garip Kesifler

Dr: Melike ve Hastas1 Kolu Kopuk Pelus Bebek :) Skeg Komedi

Allianz Sigorta Reklami (Kalben - Haydi Soyle)

Mascara | Gursimran Gill | Veer Karan| New Punjabi Songs| Turban Hits

Stresle Basa Cikmanmn En fyi Yolu (4K)

Kara Sevda 44.Bolim 2. Fragman

Slendemman !! - GTA 5 Gizemleni ) #6

Dokundugunu Bil ;) Touch Know Challenge !!

Kiralik Ask 61. Bolim Fragman

Hayvanlar Dinyay1 Nasil Gorityor

Yiiksek Sosyete 21.Boliim - Fragman

Ask Laftan Anlamaz 19. Bliim 1. Fragman

Kog Holding 10 Kasim 2016 (Baz Borglar Vardir, Odeyemezsin

Demir Adam Oldum !

Yeditepe Universitesi %650 Burslu Kiz Makyait

Mestani Kim Oldiirdii ! ifsa Kesin Kanit %6100 igerde 9-Bolim

Elveda Saglanm ! boyattim. #VLOGI

Bu Rekorara inanamayacaksmiz !!

YouTuberiarmn Tepkisi: Dinyanm En Garip Videosu

Kertenkele *“ Yeniden Dogus’ 79.Boliim Murat Komiser Kertenkele Oldugunu Sevket e itiraf...
Sifir Bir- “Bir Zamanlar Adana’da’ 2.Sezon 1.Bolim

Sirince Koyt | Lanetli Ev

Simsek McQueen ve Oriimeek Adam Ultra Ozel Arabayla (Cizgi Film Tadinda - Tiirkge Dublaj
Frozen Elsa vs Spidenman | Joker Thief Fails Toy Cars &Elsa Polive Amrest! w/Frozen Elsa is Police
Toy Velcro Cutting Cake Pizza Ice Cream Play Doh Toy Surprise [eam Fruits English Names
Gintimiz Ozanlan - Kerimcan *“Vur Bana™

Hayatimizdaki 15 Gerilim DoluAn

Joker Love Frozen Elsa Draw Hearts Batman Supenman and Spiderman Naughty Superhero...
Altin Kelebek Oxdiilleri Toreninde Skandal ! Yaym Sabote Edildi

Esitici Cizgi Film Tiirkge [zle: Smarta’nin Sihirli Cantast. Dora the Explorer Gibi. Oyuncak Tren
Altin Kelebek'te “Dirilis Ertugrul’a Biiyiik Ayip
Trio Mandili - Erti Nakhve (CD-album is available on httpz/riomandili.com/en#buy)

Batman Simuator VR

Futbolda En Iyi Olii Yapraklar Golleri - Hagi, Nani, Ronaldo, Jununho, Pirlo, Hulk

GililizAyla - Sevgilim
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15 Kasim 2016 Sah YouTube Trend Videolar

Dirilis Ertugrul Altn Kelebek Oxdiilii Yerlerde
Altin Kelebekte “Dirilis Ertugrul’a Biiyik Ayip
Altn Kelebek Odiil Toreninde Dirilis Frtugrul’a Skandal Sansiir Rezaleti

igerde 9Bolim 2 Fragman

Cesur ve Giizel 2.Boliim 2. Fragman

Dirilis Frtugrul Skandah (Okan Bayiilgen - Altm Kelebek Odiilii)

Fatih Portakal'm Olay Yaratan Altn Kelebek Konusmast... Frcan Giin’e ithaf.
Kara Sevda 44.Bolim 2. Fragman

Eskiya Diinyaya Hikiimdar Olmaz47 Boliim Fragmar
Yiiksek Sosyete 21.Bolim - Fragman

Okan Bayiilgen’den Dirilis Ertugrul Dizisine Biiyiik Saygisizlik Altn Kelebek 2016
Taylan Bayri “Yandim’- O Ses Tiwkiye 13 Kasm 2016

Esitici Cizgi Film Tiirkge [zle: Smarta’nm Sihirli Cantast. Dora the Explorer gibi. Oyuncak Tren
Sancak - Korkma Soyle

Unliiler Orkun Isitmak’1 Tanryor mu?

Aleyna Tilki, 3 Adam’da Ortalig Kangtirch

250,000 olduk. 250 bin Dost Olduk. 250.000 .... Binlerce Tesekkiirler yiki Varsmiz
Buzdolabi Craftladik | Crazycraft Tik.ge | Boliim 5

Trio Mandili - Exti Nakhvit (CD- Album is Available on httpz/triomandili.com/en#buy)
Once frem Derici Sonra 3 Adam “Vur Bana’ Sarkst fle Seyircileri Kahkahaya Bogdular
Pamuk Prenses Melike Hediye Paketini Agarken Kdtii Cach Onu Uyutuyor

Demet Akaln - Hayalet

Batman Simulator VR

Altin Kelebek Odiilleri Treninde Skandal ! Yaym Sabote Edildi

Panten Altn Kelebek Bans Ardug ve Elgin Sangu’ya En fyi Komedi Dizisi Odiilii
Sa¢ Kesme Cezali Ates ve Su ! (FurkanYamanHD)

Slenderman !! - GTA S Gizemleri #6

YouTuberlann Tepkisi: Diinyanm En Garip Videosu

Stresle Basa Cikmanm En fyi Yolu (4K)

En EfSane GTA 5 Basanlan

Allianz Sigorta Reklan (Kalben - Haydi Soyle Sarkast )
Atv’den Okan Baytilgen’e Tepk

En Dayanikh 10 Zombi - Gegirmez Ev

En lyi Kadn Oyuncu Burgin Terzioghu - Poyraz Karayel - Pantene Aln Kelebek
Sevda Kusun Kanadinda - 14.Bolim Fragman

Demir Adam Oldum

Hayvanlar diinyay1 Nasil Gorityor?

Taylan Bayri - O Ses Tirkiye (13/11/2016)

Kiralik Ask 61.Bolim Fragmaru

Ghost in the Shell Official Trailer 1 (2017)- Scarlett Johansson Movie
Mestant Kim Oldiirdii | ifia Kesin Kanit %6100 Igerde 9.Bolim

BuNasil Bir KizOdasi?

JKismetse Olur 280.Boliim Fragmani

Trollsg Efsane Geri Dondii! (Minecrafi : Troll Survival Games #28)

Tony Stark’m Evi!! (GTA 5 Mod Komik Anlar

Altin Kelebek- Elgin Sangu Bans Ardug Odiil Alirken (13Kasim2016)
Beni Affet 1053.B6lim

Simsek McQueen ve Oriimeek Adam Siiper Traktor ile (Cizgi Film Tadinda Tiirkge Dublaj)
Igerde 9. Boliim - Olmiissiin Diyordar

Otellerin Bilmenizi Istemedikleri 10 S
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16 Kasim 2016 Carsamba You Tube Trend Videolar

Dirilis Ertugrul Altm Kelebek Oxdiilii Yerlerde
Atv’den Okan Baytilgen’e Tepki
Altin Kelebek Oxdiil Toreninde Dirilis Ertugrul’a Biiyiik Ayip

Dirilis Ertugrul Skandah (Okan Bayiilgen - Alin Kelebek Oxdiilii)
Altin Kelebek Oxdiil Toreni’nde Dirilis Ertugrula Skandal Sansiir Rezaleti!

foerde 9 Bolim

Frozen Elsa vs Spiderman! Two Spidermans Thief Fails Toy Cars & Police Arrest ! Superheroes Kids
Fatih Portakal’m olay Yaratan Altm Kelebek Konusmasi.... Ercan Giin’e fthaf.

Kirgin Cigekler 60.Boltim Fragmar

Mattia u Mergens - Jlroonvbie cepun I lanb1. Jlyarimii pyr Marum (Coopaik myrstgrismo 2016
Cesurve Giizel 2. Bolim 2. Fragman

Bah(x:‘li, grup toplantismda konustu: "Turump, turup, durunp, tirap, turp, trang..."!

100+ Insan Gemi Batirabilir mi? (GTA 5 Online Mode)

Melikeye MLP Paten Aldik Ama Keske Almasaydik :)| Paten Nasil Stirtiliir

Taylan Bayri "Yandim' - O Ses Tiirkiye 13 Kasim 2016

Miniplayland keyfi , eglenceli gocuk videosu

Okan Baytilgen'den Dirilis Ertugrul Dizine Biyiik Saygisizlik Altm Kelebek 2016

Egitici ¢izgi film Tiirkge izle: Smartainin sihirli gantast. Dora the Explorer gibi. Oyuncak tren
Cilli vs Benli Okulda

Ok ve Yay Keskin Nisanc1 Cezali!

Evleneceksen Gel Solmaz Nurullah’m Gozyaslarna Boyle Sahip Cikti - 15 Kasim 2016 tigiingii.
Eskiya Diinyaya Hikkiimdar Olmaz 47. Boliim Fragman - atv

Kara Sevda44. Bolim 2. Fragman

Kiralik Ask 61. Bolim 2. Fragman

Sizce Tirkiye AB’ye Gimmeli mi? (Aviupa’da ve Tirkiye’de Sorduk)

Cumhurbaskan: Erdogan'dan Okan Bayiilgene Tepki Dirilis Ertugrula Oveii

Trio Mandili - Exti nakhvit (CD-album is available on http:/triomandili.comven/#buy)
Giildiir Giildiir Show 121. Béliim, Reklam Cekimi Skeci

Muhtesem Yiizyil: Kosem | 2. Sezon - Bolim 1 | Fragman 2

Giildir Guildir Show 121. Bolim Full HD Tek Parga

Panten Altin Kelebek Bans Ardug ve Elgin Sanguya En iyi komedi dizisi Odiilii

Nihat Dogan'dan kiistah Okan Baytilgen'e Dirilis Extugrul tokat.. Boyle giydimme az goriliir!!
Omer Ayhan-Oyle Bir Tiirkii Soyledi ki - O Ses Tiirkiye 15 Kasim 2016

Eskiya Diinyaya Hitkiimdar Olmaz ilyas Taner'e kafa atryor

Buzdolabi Craftladik | Crazy Craft Tirkee | Bolim 5

Demet Akaln - Hayalet

Gta 5 EfSane Thug Life Videolan !

Okulun Krah Benim! Bully #25

Diamond Blok Bulduk (Mansion Bastik 1.11) - En Zor Minecraft 16
Yiiksek Sosyete 21. Bolim Fragman

Nihat Dogan'dan Odiil Alan Fatih Portakal'a Sert Sozler

Paramparga 81. Boliim Fragmam

Omer AAyhan - Gurbet - O Ses Tiirkiye

Beauty and the Beast US Official Trailer

Ergenlerin Hayatim Zindan Eden 10 Biiyiik Dert

Mega Gummy bear crying crashed his car finger family Rhyme for Kids | Gummy bear crying...
Poyraz Karayel 68. Boliim Fragman -2

Mr Bean Hilarious Cartoons* ~ Full Episodes  *NEW 2016

Dellendik Fittdik - Hollywood Dublajt

Beni Affet 1054. Bolim
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17 Kasim 2016 Persembe YouTube Trend Videolar

Dirilis Ertugrul Altm Kelebek Oxdiilii Yerlerde

Dirilis Ertugrul Skandal(Okan Baytilgen-Altin Kelebek Odiilii)
Atviden Okan Baytilgen'e Tepki
Altin Kelebek'te "Dirilis Ertugrul'a biiyiik ayip
Altin Kelebek Oxdiil Toreninde Dirilis Ertugrul'a skandal sansiir rezaleti!

fgerde 9. Bolim

Cilli vs Benli Okulda

Cumhurbaskani Erdogan'dan Okan Bayiilgene Tepki Dirilis Ertugrula Oveii

Bahgeli, grup toplantisinda konustu: ' Turamp, turup, duranp, tirap, turp, trang..”"

Hizir Reis GiilmeZin oglunu agaca astyor.. - Eskiya Diinyaya Hitkiimdar Olmaz47. Boltim
Begench Orayev 'Elfida’- O Ses Tirkiye 15 Kasim 2016

Frozen Elsa vs Spiderman! Two Spidermans Thief Fails Toy Cars & Police Amrest! Superheroes Kids
100+ Insan Gemi Batirabilir mi? (Gta 5 Online Mod

Eskiya Diinyaya Hiikiimdar Olmaz Hizir Giilmezlerin oglu Erkutu vurdu

Dirilis 66.B6lim Fragmant

Marnian Megigeris - JIrooumbie cepuu [anyisL Jlyunimid qpyr Maim (Coopryk My srdrrisvo 2016)
Kirgm Cigekler 60.Bolim Fragmar

Fatih Portakal'm olay yaratan Altn Kelebek konusmast... Ercan Giine ithaf...
Yiiksek Sosyete 21. Boliim 2. Fragman

Niloya ranzadan diisiiyor! Sangin Niloya ile ranza kavgast sonucu Niloya kafasma bandaj yapryor 4K
Ok ve Yay Keskin Nisanc1 Cezah!

Eskiya Diinyaya Hitkiimdar Olmaz ilyas Taner'e kafa atryor

Kaagaz. | SonuNigam | Demonetization & Black Money | Better Tomorrow

Cesurve Giizel 2. Boliim 2. Fragman

Melikeye MLP Paten Aldik Ama Keske Almasaydik :) | Paten Nasil Stirtiliir

Kara Sevda45. Boliim Fragman

Benimle Altn Kelebek Oxdiilleri

mini playland keyfi , eglenceli gocuk videosu

Muhtesem Yiizyil: Kosem | 2. Sezon - Bolim 1 | Fragman 2

Kiralik Ask 61. Bolim 2. Fragman

Maahi Ve Video Song Wajah Tum Ho | Neha Kakkar, Sana, Shamman, Gurmeet | Vishal Pandya
Tezek  (MuratabiGF ile)

Nilgiin Belgiinle 4 Kose, 4. Boliim

No: 309 23 Boliim Fragmaru

Egitici ¢izgi film Tirkge izle: Smartainm sthirli ¢antast. Dora the Explorer gibi. Oyuncak tren
Ahmet Yenilmezden Okan Baytilgen'e Dirilis tepkisi

Evleneceksen Gel 16 Kasim 2016 -2/2
Senin o dilini koparmm! - Eskiya Diinyaya Hikiimdar Olmaz47. Bolim - atv

Sizee Tiirkiye AB’ye Ginmeli mi? (Avrupa’da ve Tiirkiye’de Sorduk
Giildir Giildtr Show 121. Boltim, Reklam Cekimi Skeci

Yasasmn 1.11 Geldi - Minecraft Tiirkge Survival - Tiirkge Minecrafi - Boliim 88

Dirilis Ertugrul 66.Béliim Fragman Tahmin ve ncelemesi

Poyraz Karayel 68 Boliim Aysegiil ve Poyraz Disarda Uyuyakalidar

Omer Ayhan - Gurbet - O Ses Tiirkiye

Nihat Dogan'dan kiistah Okan Baytilgen'e Dirilis Ertugrul tokat.. Boyle giydimme az goriliir!!
Sinan Engmnlle Stiidyoda Gergin Anlar! | 3 Adam | 16 Kasim Carsamba

En Katii Introlar !!

Alper Kul’un Esine Yazdigr Sarki

Paramparga 81. Boliim Fragman

GTA5 Efsane Thug Videolan !
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18 Kasim 2016 Cuma YouTube Tirend Videolar

Cesurve Giizel 3. Bolim Fragman
Dirilis Ertugrul Altn Kelebek Oxdiilii Yerlerde
fcerde 10. Boliim Fragman
Dirilis "Ertugrul” 66.Boliim Fragmam
Dirilis Ertugrul Skandal(Okan Baytilgen-Altn Kelebek Odiilii)
Atv 'den Okan Bayilgen 'e tepki
Cumhurbaskani Erdogan'dan Okan Baytilgen'e Tepki Dirilis Ertugrufa Oveii
Diinyanm En Inatg1 10 Ev Sahibi
Altin Kelebek Odiil Téreninde Dirilis Ertugrul'a skandal sansiir rezaleti!
Aykut Erdogdu ile Ayhan Ogan Arasinda Yumruklar Konustu ! Tarafsiz Blge'de Kavea! 17 Kasim 2016
Altin Kelebek'te "Dirilis Ertugrula biiyiik ayip
Ananya Birla- Livin"The Life
Begench Orayev 'Elfida’- O Ses Tikiye 15 Kasm 2016
Cilli vs Benli Okulda
Tezek (MuratabiGF ile)
Aykut Erdogdu Akpli Ayhan Ogan'i Stiidyoya Gomiiyor
Baheeli, grup toplantismda konustu: "Turump, turup, durunp, tirap, turp, trang..."
Elsa Melike 3 Siirpriz Hediye Paketinden En Giizelini Segiyor Ve Oynuyor
Kaagaz | SonuNigam | Demonetization & Black Money | Better Tomormow
8 El Bombast ile Gezen Ender - (Komik Sahne) Edho 47 Bolim
Kara Sevda45. Bolim Fragman
Hizr Reis GiilmeZin oglunu agaca astyor.. - Eskiya Diinyaya Hikiimdar Olmaz47. Bolim
En Kot introlar !!
ilyas Yalgmtas - Bu Nasil Veda
Balonlan patlat siirprizleri kap, eglenceli gocuk videosu
Niloya ranzadan diisiiyor! Sangin Niloya ile ranza kavgast sonucu Niloya kafasma bandaj yapryor 4K
Sinan Enginlle Stiidyoda Gergin Anlar! | 3 Adam | 16 Kasim Carsamba
Dirilis Ertugrul 66.B6liim Fragman Tahmin ve incelemesi
Maahi Ve Video Song Wajah Tum Ho | Neha Kakkar, Sana, Shamman, Gunmeet | Vishal Pandya
Eskiya Diinyaya Hitkiimdar Olmaz ilyas Taner'e kafa atryor
Masal Saati | Fnldak Ailesi (3. Sezon 26. Boliim) | Grafi2000 | Cookplus.com
EnKatii YouTube Introlan #15
Poyraz Karayel 68.Boliim - Allah Belam Versin Miimtaz
Ahmet Yenilmezden Okan Bayilgen'e Dirilis tepkisi
No:30923. Bolim 1. Tarutmm
Caillou Tiirkge HD - Yol Insaatgist Caillou | ayu cizgi filmi
Jimmy Fallon, Metallica & The Roots Sing "Enter Sandman"" (Classroom Instruments)
Poyraz Karayel 68 Bolim Aysegil ve Poyraz Disarda Uyuyakaliar
GTASGergekHayat! - Haydar'm Hayat!! #1
Frozen Elsa vs Spiderman! Two Spidermans Thief Fails Toy Cars & Police Arrest! Supetheroes Kids
Aglamama Challenge 2
Sinan Engin Bardag1 Yeniden Kirch & Rasim Troll - Beyaz Futbol - 3 Adam (Full HD Kalite) Part 1
Mr Bean Best Cartoons "% Full Episodes! ¥ New Compilation ¥ 2016 Collection ¥ 2/4
3 Numara Mervan
Ok ve Yay Keskin Nisanci Cezal!
Marna n Mengerp - JTiodumbie cepyn [ arzipt. JTyanmii jipyr Marim (CoopHuk Mysisigrisvon 2016)
Niloya53-65. bolimler (Niloya kanalindan almtichr)
Kirgmn Cigekler 60.Boliim Fragman
loe Cream Fridge Food Water Reftigerator Toys Play Doh Toy Surprise
Rizkima Tasallut Eden K6pek, Cezasm Ceker - Dirilis Ertugrul 65. Bolim
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19 Kasim 2016 Cumartesi You Tube Trend Videolar

Icerde 10. Boliim Fragman
Cesur ve Giizel 3. Boliim Fragman
Diinyanmn En Inatg1 10 Ev Sahibi
Cumali Ceber’in At Tokatlarn intikanu Ac1 Oldu!
Sokakta Boeek Yeme Challenge (Akrep,Hamam BocegiSolucan vs.)
O Koyde Bir Geee Gegirdik - Paranormal Olaylar
Dirilis "Ertugrul” 66.Boliim Fragmam
niloya 53-65. bolimler (Niloya kanalmdan almtichr)
Bisiklet Mi Araba Mi? Challenge !
Stiper Kahramanlar Tehlikeli Cocugu Jokerin Elinden Kurtartyor (Cizgi Film Tadinda - Tiirkge Dublaj)
Sizi Oldiirebilecek 10 Sevimli Hayvan
Simsek McQueen Asik Oldu Tath Kiz Arkadasi Tehlikede Cizgi Film Yeni Boliim
TuHi Hai - Dear Zindagi | Gauri S | Alia | Shah Rukh | Amit | Kausar M | Arijit S
Pororo Drink Vending Machine Iee Cream Play Doh Toy Surprise Eggs Toys
Zombie Life - Minecraft Animation
Atv'den Okan Baytilgen ‘e tepki
Igerde 10 boliim Fragman incelemesi
Gta 5 En lyi Hareketler ve Komik Failler !
Dirili Ertugrul Skandahi(Okan Baytilgen-Altin Kelebek Odiilii)
Kara Sevda45. Boliim Fragman
Niloya- 6 Boliim Bir Arada
Kiralik Ask 62. Boliim Fragman
Ertugrulun El Kesme Sahnesi - Dirilis Ertugrul 65. Boltm...
Cumhurbaskani Erdogan'dan Okan Bayiilgen'e Tepki Dirilis Ertugrula Ovgii
Aglamama Challenge 2
Elsa Melike 3 Siirpriz Hediye Paketinden En Giizelini Seciyor Ve Oynuyor
EnKotii YouTube introlan #15
No: 309 23. Boltm 1. Tanitim
Masum Koylii Murat (Bir B¥k Hikayesi)
Kelebek Modu | Crazy Craft Tirkge | Bolim 7
Mini basket oynadik . ¢ok eglendik, eglenceli gocuk videosu
Aykut Erdogdu Akpli Ayhan Ogani Eziyor Taraf$iz Bolge'de Kavea! 17 Kasim 2016
flyas Yalgmias - BuNasil Veda
Arka Sokaklar418. Boliim Fragmant
Boy, 9, catches baby brother who falls fiom change table
Minecrafitaki Gizli Tntler !
Esnaflarm Hep Syledigi 13 Klise Laf
Zombie Life 2 - Craftronix Minecraft Animation
Dirilis Ertugrul Altm Kelebek Oxdiilii Yerlerde
Aykut Erdogdu Akpli Ayhan Ogan't Stiidyoya Gomiiyor
Dokundugunu Bil - Bocek Sakast
Isyerindeki en kotii giiniinii gegiren insanlar!!!
Niloya ranzadan diistiyor! Sangin Niloya ile ranza kavgast sonucu Niloya kafasma bandaj yapryor 4K
En Kétii introlar !!
Begench Orayev 'Elfida’- O Ses Tirkiye 15 Kasim 2016
Ananya Birda- Livin"The Life
Hizr Reis Giilmezin oglunu agaca astyor.. - Eskiya Diinyaya Hikiimdar Olmaz47. Bolim
Sinan Enginlle Stiidyoda Gergin Anlar! | 3 Adam | 16 Kasim Carsamba
Spiderman Avenger SAW Skeleton! Superheroes Fun Spiderman Venom Joker Supetheroes Action
Bahgeli, grup toplantismda konustu: "Turump, turup, durunp, tirap, turp, trang..."
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20 Kasim 2016 Pazar YouTube Trend Videolar

icerde 10. Boliim Fragman

Cumali Ceber’in Athg Tokatlann intikanu Ac1 Oldu !

Zombie Life - Minecraft Animation

Cesur ve Giizel 3. Boliim Fragman

OKoyde Bir Geoe Gegirdik - (Paranormal Olaylar)

Igerde 10 boliim Fragman incelemesi

Bisiklet Mi Araba Mi? Challenge

Sokakta Boeek Yeme Challenge (Akrep,Hamam BocegiSolucan vs.)
Diinyanin En Inat¢1 10 Ev Sahibi

Sizi Oldiirebilecek 10 Sevimli Hayvan

GTAS En lyi Hareketler ve Komik Failler !

Spideman Avenger Saw Skeleton! Superheroes Fun Spiderman Venom Joker Superheroes Action
Niloya - 6 Boliim Bir Arada

Arka Sokaklar418. Boltim Fragman

Eskiya Diinyaya Hikimdar Olmaz 48 Boliim Fragmani - atv

Simsek McoQueen Asik Oldu Tath Kiz Arkadagi Tehlikede Cizgi Film Yeni Boliim
Minecrafitaki Gizli Tntler !

Zombie Life - Minecraft Animation

Kiralk Ask 62.Boliim Fragman

Stiper Kahramanlar Tehlikeli Cocugu Jokerin Elinden Kurtartyor (Cizgi Film Tadinda - Tiirkge Dublaj)
Migros ve carrefour oyuncak aligverisi, eglenceli gocuk videosu

Dirilis "Ertugrul” 66.Boliim Fragman

Bagirsak Kanseri Olmanin Yollan

Niloya53-65 boliimiit (Niloya kanalndan alntichr)

Kara Sevda45. Boliim 2. Fragman

Darbe gecesi Erdogan'm CNN Tirk'ten Snee yaptigl ama yaymlanmayan ilk konusmast
Masum Koylit Murat (Bir B¥k Hikayesi)

8 Maddede Tek Cocuk Olmak Nedir?

Shakira - Chantaje (Official video) fi. Maluma

Oda Turu Yapiyoruz Oyuncaklarm Ve Gardolabimu Gosteriyorum

Pororo Drink Vending Machine Ice Cream Play Doh Toy Surprise Eggs Toys
Kelebek Modu | Crazy Craft Tiirkge | Bolim 7
Sevda Kusun Kanadinda - Omer Halis Demir

Mustafa Yildizdogan "Sevda Kusun Kanadinda'" dizisinde Basbug Alparslan Ttirkes'i canlandirch
Ertugrulun El Kesme Sahnesi - Dirilis Ertugrul 65. Bolim...

Kismetse Olur 20 Kasim Haftanm Finali Fragmar

Sexting Nedir?

Basanisiz Saka Girisimleri!

Muhtesem Yiizyil: Kosem | Sezon 2 | Yeni Boliim Fragmaru

Aglamama Challenge 2

TuHi Hai - Dear Zindagi | Gauri S | Alia | Shah Rukh | Amit | Kausar M | Arijit S
Arka Sokaklar - Ali Son Anda Mintibiisii Durdunuyor!

Boy, 9, catches baby brother who falls from change table

Nerf Kapismasi Kizlar Vs Erkekler Challenge Oyuncak Abi

Esnaflarm Hep Soyledigi 13 Klise Laf

Katil Bebek Chucky !! GTA S Gizemleri #8

San otobiis - Cocuk sarkst tiirkge izle. Sarkizzzlar. Miizik video gocuklarigin

#1 Facecan ? Bonbon Craft

ilyas Yalemtas - Bu Nasil Veda

Diriis Ertugrul Skandah (Okan Bayjilgen-Altn Kelebek Oxdiilii)
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6 Subat 2017 Pazartesi YouTube Trend Videolar

Arka Sokaklar428. Bolim Fragman
Dusko Tosic ve Robin Van Persie Kavgasi Besiktas - Fenerbahee 0-1 (Ziraat Tiirkiye Kupast) 2017
Volkan Demirel Besiktas magt sonrast isyan et
Eskiya Diinyaya Hiikiimdar Olmaz 56 Boliim Fragman ( Duzenleme )
Besiktas : 0| Fenerbahge : 1 | Mag Ozeti ~ Ziraat Tiirkiye Kupasi 2017
Eskiya Diinyaya Hiikiimdar Olmaz 56. Boliim Fragmani - atv
Turkish Airfines - Morgan Freeman Super Bowl Commercial (2017)
Kuzenim Sinem fle Berbat Kitii Sans Sekeri Oyununu Oynadik | Bean Boozled Challenge
Cocukluk Askimi 19 Y1l Sonra Buldum! [(Gegmise Yolculuk 2. Boliim
icerde 20. Botiim 2. Fragman
Eskiya Diinyaya hiikiimdar Olmaz 56.Boliim 2. Fragmani ( 7 subat 2017 )
Kara Sevda 55. Boliim 2. Fragman
fnanilmaz Futbol Challenge!
“Kag Zamandir Seni Artyorum” - Bluetooth Deneyi
1 Milyona Ozel | Amsterdam’da Iskence Miizesi
YouTube’dan Ik Parami Aldim
1000 Mizrak Vs Baba Ogul (Happy Wheels Komik Anlar)
Giildiir Guildir Show 132. Boltm Full HD Tek Parga (3 Subat 2017)
Biiyticiiler Bir Arada
Dev Balonla Kola+Mentos Deneyi
Ask Laftan Anlamaz 30.B6lim 1.Fragman
Besiktas 0- 1 Fenerbahge Genis Mag Ozeti 5.02.2017 (Ziraat Tiirkiye Kupast)
Medipol Basaksehir Galatasaray: 2-1 Mag Ozeti (Ziraat Tiirkiye Kupast) 04 Subat 2017
Badri Ki Dulhania (Title Track) Varun, Alia, Tanishk, Neha, Monali, Ikka | "Badrinath Ki Dulhania”
Atinada 20 Euro fle Bir Giin Gegirmek!
Mannerless Majnu | RunningShaadi.com | Sukanya Purkayastha | Taapsee Pannu | Amit Sadh
tfaiyeler Vs Bombacilar !! (Gta S Online Komik Anlar)
Bu Unlii Kim? - Emojiden Anlama Yansmast
Altin Omana Gidiyoniz ! Roblox Gergek Hayat!! #2
Testere’nin Katil Cocugu (Gta 5 Gizemleri)
Dev Araba Vs imkansiz Parkur ! Gta 5 Online (Furkan YamanHd, Sesegel, Umidi)
Stfir Bir-"Bir Zamanlar Adanada'" 2. Sezon 5. Boliim (2. Sezon Finali)
YouTuberlar Hangj Takimli
Cesur ve Giizel 13. Bolim Fragman
Dirilis "Ertugrul" 76.Bolim Fragmaru
Muhtesem Yiizyil: Ksem | Yeni Sezon - 11.Boliim (41.Boliim) | Fragman 1
%699.999 Yapmast En Kolay Parkur :D Gta 5 (Furkan YamanHd, GereksizOda Sesegel)
2017 Sampiyonluk Ligi - 3. Hafta 2. Giin: SUPvs AUR | HWA vs FB | DPvs GAL
Superhero Compilation! Ariel fun Bounce house Water slide! Funny Marvel comics parody
[ Toy Freaks Bad Baby compilation#6 | Bad Baby Victoria Annabelle Crybaby Daddy Toy Freaks
Evlillik Progranm Atlasi - Neden, Nedir, Nasil?
10000 Gemle Kogbasi Avi! Dev Sandik Agilimi - Clash Royale
Jahrein ve Pintipanda’nin Gazina Geldim (Gist 2017)
Mutiyar (Full Video) | Rav Aulakh | Tazz Sandhu | Turban Hits | New Punjabi Songs 2017
Okula 1 GinKala
Senol Giinesten gok sinirli agiklamalar(Besiktas O Fenerbahge 1)
Diinyanm En Korunakh Hapishanesine Girdik - Gta 5 Online Sagma Gorevier
Jahrein ve Pintipanda’nin Gazina Geldim (Gist 2017)
(..) Beyaz Futbol 5 Subat 2017 Kisim 1/5 - Beyaz TV
Lady Gaga's Full Pepsi Zero Sugar Super Bowl Li Halftime Show | Nfl
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7 Subat 2017 Sah YouTube Trend Videolar

Dusko Tosic ve Robin Van Persie Kavgasi Besiktas - Fenerbahoe 0-1 (Ziraat Tiirkiye Kupast) 2017
Volkan Demirel Besiktas magct sonras isyan etti

Turkish Airfines - Morgan Freeman Super Bowl Commercial (2017)

Arka Sokaklar428. Boliim Fragman

Buzlu Kiivette 112 Dakika! (#OrkunaMeydanOkuyorum)

Badri Ki Dulhania (Title Track) Varun, Alia, Tanishk, Neha, Monali, kka | "Badrinath Ki Dulhania”
Eskiya Diinyaya Hiikiimdar Olmaz 56 Boliim Fragman ( Duzenleme )

Eskiya Diinyaya Hitkiimdar Olmaz 56. Bolim Fragman - atv

Bizim Oglanin Rahatma Bak (Cagatay A. Parodi) YENI!
Niloyaile Oriimeek Cocuk Doktorculuk Oyunu Oynuyorfar Cizgi Film Gibi Yeni Bolim
Markantalya playland oyun keyfi, eglenceli gocuk videosu

Eskiya Diinyaya hiikiimdar Olmaz 56.Boltim 2. Fragmani ( 7 subat 2017 )

Pirates of the Caribbean: Dead Men Tell No Tales: Extended Look

%99 Cildirtan Motor Haritast (Gta 5 Online Komik Anlar)

Cesur ve Giizel 13. Bolim 2. Fragman

icerde 21. Boliim Sneak Peck

Kara Sevda 55. Boliim 2. Fragman

Lady Gaga's Full PepsiZero Sugar Super Bowl LI Halftime Show | Nfl

Kuzenim Sinem fle Berbat Kétii Sans Sekeri Oyununu Oynadik | Bean Boozled Challenge
Vatanim Sensin 15. Boltm Fragmar

Stranger Things 2 | Super Bowl 2017 Ad | Netflix

Kirgm Cigekler 71.Bolim Fragman

Stranger Things 1 | Super Bowl 2017 Ad | Netflix

Adini Sen Koy 101. Boliim - Beklenen kargilasma (Bolim Sonu)

() Beyaz Futbol 5 Subat 2017 Kisim 1/5 - Beyaz TV

Dev Balonla Kola+Mentos Deneyi

Bad Baby Benekli vs Polis Benli Hirsizn Yakaltyordar!

Karlar Kraligesi Elsa ve Olaf Adada Mahsur Kaldi (Cizgi Film Tadinda - Tiirkge Dublaj)
Okula 1 Giin Kala

Bu Unlii Kim?- Emojiden Anlama Yansmasi

Dirilis 'Ertugrul 76. Bolim 2. Tanitim

“Kag Zamandir Seni Antyorum’” - Bluetooth Deneyi

Mutiyar (Full Video) | Rav Aulakh | Tazz Sandhu| Turban Hits | New Punjabi Songs 2017
Tikiye Varlik Fonu Nedir?

Cocukluk Askimi 19Y1l Sonra Buldum ! (Gegmise Yolculuk 2. Boliim)

O Hayat Benim 120. Bolitim 1. Tanitimt

Zuhal Topalla 119. Bolim (HD)| 6 Subat 2017

Giildiir Guildiir Show 132. Boltm Full HD Tek Parga (3 Subat 2017)

YouTube’dan Ik Parami Aldim

Pantolon Balikh Taciz Challenge

1 Milyona Ozel | Amsterdam’da iskence Mitizesi

Kurt Koyunu Nasil Gétiirtiyor Bakin

Kagmanlar i¢in Gist 2017

Sezon 5 Minecraft Modhu Survival Multi Bolim 7 - Kimz Ejderha

Ask Laftan Anlamaz 30.B6ltim 1.Fragman

Tsunami’ye Karsi Hayatta Kal- Roblox (Kum Firtinasi, Hortum, Yangin)

Ek Dafaa - Arjun Kanungo | Chinnamma | Official Video

Superhero Compilation! Ariel fim Bounce house Water slide! Funny Marvel comics parody w/ ...
Paramparga Dizisi - Paramparga 90. Bolim [zle

yuncak hayvanlar oyunu. Pepe ve Sila Kpiis igin arkadas buluyor. Kizoyunlar
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8 Subat 2017 Carsamba YouTube Trend Videolar

Dusko Tosic ve Robin Van Persie Kavgasi Besiktas - Fenerbahoe 0-1 (Ziraat Tiirkiye Kupast) 2017
Turkish Airfines - Morgan Freeman Super Bowl Commercial (2017)

Volkan Demirel Besiktas magi sonrast isyan efti

Bizim Oglanm Rahatma Bak (Cagatay A. Parodi) YENI!

Buzlu Kiivette 112 Dakika! (#OrkunaMeydan Okuyorum)

Bad Baby Benekli vs Polis Benli Hirsiz1 Yakaltyorar!
Arka Sokaklar428. Bolim Fragmant

Dirilis 'Ertugrul 76. Bolim 2. Tanitim

Badri Ki Dulhania (Title Track) Varun, Alia, Tanishk, Neha, Monali, kka | "Badrinath Ki Dulhania”
Niloya ile Oriimeek Cocuk Doktorculuk Oyunu Oynuyorar Cizgi Film Gibi Yeni Bolim
Eskiya Diinyaya Hiikiimdar Olmaz 56. Bolim Fragmani - atv

Eskiya Diinyaya Hiikiimdar Olmaz 56 Boliim Fragman ( Duzenleme )

Admi Sen Koy - 103. Boliim Fragmam

%99 Cildirtan Motor Haritas (Gta 5 Online Komik Anlar

Markantalya playland oyun keyfi, eglenceli gocuk videosu

Eskiya Diinyaya hikiimdar Olmaz 57. Boliim Fragman ( 14 subat2017)

Pantolon Balikh Taciz Challenge

icerde 21. Boltim Sneak Peck

Pirates of the Caribbean: Dead Men Tell No Tales: Extended Look

The Retum Of Asla: Gagan Kokri New Punjabi Song 2017 | T-Series Apnapunjab

Vatanm Sensin 15. Boliim Fragman

Cesur ve Giizel 13. Boliim 2. Fragman

Kirgm Cigekler 71.Bolim Fragmam

Lady Gaga's FULL Pepsi Zero Sugar Super Bowl LI Halftime Show | NFL

Amerikan Diplomasisinden Bodrum Dolaylarma - Diinyada Neler Oluyor

Kara Sevda 55. Bolim 2. Fragman

Fistikella’h Tost Nasil Yapilir? (300,000 Aboneye Ozel)

Kuzenim Sinem fle Berbat Kotii Sans Sekeri Oyununu Oynacik | Bean Boozled Challenge
Stranger Things 2 | Super Bowl 2017 Ad | Netflix

Denizin Ortasinda Kdpek Balgindan Kagis !! - Roblox

Bella Hadid Makyaji | Bella Hadid Makeup Tutorial

14 Subat Seveililer Giiniinden Kurtar Bizi Muslera!
3 figing Uiinii Inceledik - Fenerdiler Igin Kizamnis Ekmek

Bad Baby Victoria Vacuum Attacks Annabelle & Crybaby Daddy Toy Freaks Babies
Admi Sen Koy 101. Bolim

Admni Sen Koy 101. Boliim - Beklenen karsilasma (Boltim Sonu)

Kagmranlar Icin Gist 2017

My Summer Car Tiirkge / Altm Degerinde Yeni Ev#23

Paramparga Dizisi - Paramparga 90. Boliim Izle

Evleneceksen Gel 116.B6lim 5 Kism (7 Subat2017)
Karlar Kraligesi Elsa ve Olaf Adada Mahsur Kaldi (Cizgi Film Tadinda - Tiirkge Dublaj)
itiraf Et - Evde Yanlizken Ciplak Geziyor Musun?
Sezon 5 Minecraft Modlu Survival Multi Boliim 7 - Kimiz Ejderha

Giantoctopus Attacks Kids! w/ Spiderbaby, Hulk & Joker; Spiderman Surprise Eges Toys
Mustafa Ceceli - Zincirimi Kirdi Ask

Tiirkiye Varlik Fonu Nedir?

Kurt Koyunu Nasil Gotiirtiyor Bakin

Butonlan Bul ve Cildmmamaya Calis - Minecraft Buton Haritast - Boliim 1

Genglerin Tepkisi: Japon Reklamlan

Mannerless Majnu | RunningShaadi.com | Sukanya Purkayastha | Taapsee Pannu | Amit Sadh
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9 Kasim 2017 Persembe YouTube Trend Videolar

Bizim Oglanm Rahatna Bak (Cagatay A. Parodi) YENI!

14 Subat Sevgililer Giintinden Kurtar Bizi Muslera!

Turkish Airlines - Morgan Freeman Super Bowl Commercial (2017)

Ronaldinho 3 Adamlla Penalt1 Atisi Yapti | 3 Adam

Dusko Tosic ve Robin Van Persie Kavgasi Besiktas - Fenerbahee 0-1 (Ziraat Tiirkiye Kupast) 2017
fperde 21. Boliim Fragman

Dirilis "Extugrul" 77 .Boliim Fragmar

Esenyurt Halki Referandum Igin Ne Diyor?

Bad Baby Benekli vs Polis Benli Hirsiz1 Yakaltyorlar!
Volkan Demirel Besiktas magi sonrast isyan etti
Dirilis 'Ertugrul 76. Bolim 2. Taniim

Buzlu Kiivette 112 Dakika! (#OrkunaMeydanOkuyorun)

Igreng Ses Cikaran Slime Seklinde Klozet Oyuncagi Agtik | Noise Toilet Putty Slime
KizArkadasimla Gta 5 Oynadik

Gergek Kullanmm Bilmediginiz 10 Sey #2

Kiigiik Bir Aleyna Tilki Meselesi

Niloya ile Oriimeek Cocuk Doktorculuk Oyunu Oynuyordar Cizei Film Gibi Yeni Boliim
Gita 5’te Rollercoaster (Gta 5 Komik Anlar)

The Retum Of Asla: Gagan Kokri New Punjabi Song 2017 | T-Series Apnapunjab

Admi Sen Koy - 104. Bolim Fragmaru

%99.999999999999999 Imkansiz Minecraft!

Mustafa Ceceli - Tyi ki Hayatimdasmn

Eskiya Diinyaya Hiikiimdar Olmaz 56. Boliim Fragmar - atv

Evcil Hayvanim Tas Blogu !! (Minecraff)

Barbie Buzdolabt sonunda kavustuk, eglenceli gocuk videosu, toys unboxing

Badri Ki Duthania (Title Track) Varun, Alia, Tanishk, Neha, Monali, Ikka | "Badrinath Ki Dulhania”
Pantolon Balikh Taciz Challenge

Annem’e 10.000 TL Telif Sakasi

Eskiya Diinyaya Hikiimdar Olmaz 56 Boliim Fragman ( Duzenleme )
Seveililerin Yasacig 10 fliski Tipi

Bad Baby Hulk Take Toy's Elsa Baby Superhero In Real Life Stop Motion Animation movies
YouTuberlar Survivor 2017°de Olsayd | Enes Batur, Orkun Isiimak ...
Gaz Maskesini Test Ettik - Ne Kadar Koruyor?

Komsi Naptin - Hello Neighbor! Alfa 3 Bitti

Bonboncrafti Biraktim mi ?#10 ( Minecratt )

EfSane futbolcu Ronaldinho 3 Adam'da! Stiidyoya boyle geldi..

Kismetse Olur 354.Boliim Fragmar

Atrka Sokaklar428. Boliim Fragmar

Yesil Dev Hulk Karlar Kraligesi Elsa ve Kardan Adam Olaf ile Solucan Deliklerinde (Cizgi Film Gibi)
Bad Baby Spiderman McDonalds Drive Thru J Prank! w/ Venom Joker Hulk Videos Kids ...
Vatanim Sensin 15. Bolim Fragman

Minecraft Parkur Cenneti 2 - Boliim 5

Pirates of the Caribbean: Dead Men Tell No Tales: Extended Look

Mustafa Ceceli & frem Derici - Kiymetlim

Omerle Tavsiye Desteler Oynadik Clash Royale

Cok Biiyiik Futbol Stadyum'u Yaptik !!! - Minecraft Modem Evier

Marvel’in En Biiytik Problemi

Nadir ve Egzotik Hayvanlan Avlamak (Gta 5 Pc)

PKK da HDP de FETO de Evet Diyor! Sinan Ogan ispatlach

Varlik Fonuteffise ¢iktr: "Joleye dayanarak geldim, bu banka benim""
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10 Subat 2017 Cuma YouTube Trend Videolar

Dirilis "Ertugrul" 77 Boliim Fragmaru

Ronaldinho 3 Adamla Penaltt Atist Yapti | 3 Adam

Bizim Oglanm Rahatina Bak (Cagatay A. Parodi) YENI!

14 Subat Sevgililer Giiniinden Kurtar Bizi Muslera!

fgerde 21. Bolim Fragman

Gergek Kullanmmi Bilmediginiz 10 Sey #2

Mustafa Ceceli & irem Derici - Kiymetlim

Esenyurt Halki Referandum i¢in Ne Diyor 2

Cilli vs Benli Basketbol Oynuyor

EfSane futbolcu Ronaldinho 3 Adam'da! Stiidyoya boyle geldi..
%/99.999999999999999 imkansiz Minecraft !

Asin Rahatsiz Edici Videolar

Efsane Gta 5 Basanlan 3 .

Bakimmsiz Ve Kirli Elsanin Yardimma Peri Baba Geliyor | Frozen Kozmetik Uriinleri

Dusko Tosic ve Robin Van Persie Kavgasi Besiktas - Fenerbahee 0-1 (Ziraat Tiirkiye Kupast) 2017
Volkan Dagmda Para Kazantyoruz! - Roblox Gergek Hayat #3

Kiigiik Bir Aleyna Tilki Meselesi

Crazy Coca Cola Challenge! w/Spiderman Joker & Hulk Toys Kids Video Coke Funny ...
Dirilis "Ertugrul” 76. Boliim 2. Fragmam Tahmin ve incelemesi

Bad Baby Hullk vs Elsa Vacuum Cleaner Superhero In Real Life Stop Motion Animation movies
Sevimli Canavarlar Karlar Kraligesi Elsa ve Olaf Gidiyor (Cizgi Film Tadinda - Tiirkge Dublaj)
Enteresan bisiklet Papetto Ugur Bocegi Kaykay eglenceli gocuk videosu

Buzlu Kiivette 112 Dakika ! (#OrkunaMeydanOkuyorum)

Volkan Demirel Besiktas magci sonrasi isyan etti

Niloya ile Oriimeek Cocuk Doktorculuk Oyunu Oynuyortar Cizgi Film Gibi Yeni Bolim
Mustafa Ceceli - Iyi ki Hayatimdasm

Red Spiderman balloons robbed by Joker Superman Guns Venom Frozen Elsa Baby
Turkish Airfines - Morgan Freeman Super Bowl Commercial (2017)

KizArkadagimla Gta 5 Oynadik

Sevimli Dostlar ile Kemerini Bagla - Cizgi Film Cocuk Sarkilan 2017 - Adisebaba TV Bebek Sarkilan
Diinyanm En Zor Parkur Kapigmasi !!! Av Gitaristv /w Eso

Her Restoranda Rastlanan 14 insan Tipi

URVI - Official Trailer with Eng Subs | Sruthi Hariharan, Shraddha Srinath, Shweta Pandit

iste koridorlarda yasanan gergin anlar

Kara Sevda 56.Boliim Fragmamn

Minecraftta En lyi 10 imkansiz Tuzaklar!

Ender Pearl Oyun Kazandirtir !

Beyin Yakan 4 Zeka Sorusu - Mediakraft Ekibi 4te O Yaptt

Lunaparkda Arabalarla :D Gta 5 (Furkan YamanHD, GereksizOda, Sesegel)

Annem’e 10.000 TLTelif Sakast

Vartk Fonu teffise ¢iktr: "Joleye dayanarak geldim, bu banka benim""

GurdasMaan: Punjab |Jatinder Shah | Gurickk G Maan | New Punjabi Songs 2017 | Saga Music
My Summer Car Tiirkge/ En Pahah Otobiis Seyahatim #24

Admi Sen Koy - 104. Boltm Fragmant

Bu Sehir Arkandan Gelecek 7. Bolim Fragmar - atv

EfSane Bmx Parkuru Vs. Sniper ! - Gta 5 Online ( FurkanYamanHD, Sesegel, Umidi )
No: 309 35. Bolim 1. Tanitmm

Omerle Birklikte 600.000 Altnhk Kart Yiikselttik Clash Royale

Mithat Sancar'dan Tarihi Konusma | AKPnin akademisyen vekillerine sordu?

Simsek McQueen Oriimeek Adam ve Arkadaslan SUV Arabalar Tastyor (Cizgi Film Tadinda...)
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11 Subat 2017 Cumartesi YouTube Trend Videolar

Hayr Diyecegini Agiklayan irfan Degimmenci Kanal D’den Kovuldu

Cagatay Akman - Beyaz Show Performans Full

Nusreti Gordiik ! Nusr-Et'e Gittik

Joker Kidnap Snow White Spiderman Guns Venom Police Arrest Baby Hulk Frozen Elsa Superhero
Eskiya Diinyaya Hikiimdar Olmaz 57.Boltim Fragman

Nustet'te Hesap Kitlemek !!!

fcerde 21 Boliim 2. Fragman

Pazarcilik Yaptk - #kafalarisbesi

Arka Sokaklar429. Boliim Fragman

Marketten Kagis ! - Roblox

Tamma Tamma Again | Varun, Alia | Bappi L, Anuradha P | Tanishk, Badshah | Badrinath Ki...
Kardesim fle 7 Sn Challenge !!

Mc Donalds Trollemek - # Bugrak Bunu Yapar#1

Cocuklar icin Hayal Ailesi Dizisi. Seveililer Giinii Pastasar. Kizlar icin Video. Kolay Pasta Tarifi
Gergek Hayattaki Paranormal Olaylar

Mera Dil Hai Tera I ammo [ Sav Entertainment I New Hindi Song 2017

Dodan Ozer”Otme Biiilbiil” O Ses Tiirkiye 9 Subat 2017 | ( Capraz Diello)

Giildiir Gildiir Show 133. Bolim Full HD Tek Parga (10 Subat 2017)

Bad Baby Benekli Vs Benli Zombi Saldinst

Niloya-9.Bdlim Bir Arada

Wasabi Yeme Cezal Giilmeme Challenge !

Dirilis “Ertugrul” 77 Boliim Fragmaru

YouTuber’lann Bana ik Mesajt !

Ronaldinho 3 Adam’la Penalti Atist Yapti| 3 Adam

Niloya ile Oriimeek Cocuk Ay Adamla Tanistyor ( Cizgi Film Gibi Yeni Boliim)

Son Derece Dar Yollar !! Ekiple Gta S Online

Crying Baby: Toy Freaks Bad Baby Victoria & Annabelle Freak Daddy Hidden Egg Gross Puppy & ..
fcimdeki Firtma 2. Bliim Fragman

Diinyanm En Kotii i Kazalan

Seveililer Gintinde Sevgilisi Olmayan Kiz Makyaji

Maga Oriimeek Cocuk ve Meraklidan Cok Giizel Bir Hediye Alryor Cizgi Film izle

Bebek Katilinin Evinde Bir Gece - Paranormal Olaylar

E-Okul’u Hacklemek !! Notlarm 100 Oldu !!!

Mustafa Ceceli & irem Derici - Krymetlim

Niloya ve Pepee Cok Cizgi Film Izlemekten Gzlerini Bozuyor - Heidi Gz Doktoru Dottie’ye Gtiiriiyo
Esenler Halki Referandum icin Ne Diyor ?

Adi Efsane-4. Boliim Fragmani

BuNe Demek ?- Fotografh Soguk Espri Yanismast - Rezalet Seker Cezalt

Ekibi Lava Attim ! (4Facecam)- FurkanYamanHD, SeseGel, Umidi (PartyPanic)

Iphone ve Nokia 3310°un Ustiine Svi Nitrojen Disktiik (200 Derece )

Sarp’m Laneti 7?| Bonboncrafitirkge | Boliim 28

Annemden Boklu Saka ( Korkung inkitam )

Newton’un Besigi

Diinyanm En Garip Adam !! (Happy Wheels )

Cesurve Giizel 14.B6lim Fragman

Al4 Subat Sevgililer Giniinden Kurtar Bizi Muslera !
Valentines Dinner for Kluna !! Klunatik Dinner#53 | Asmr Eating Sound No Talk

Muhtesem Yiizyil : Késem | Yeni Sezon - 11.Boltm (41. Boliim)| Sultan Murad Yenigeriden Hesap ...
Citli Balkonlu Oyun Evi Bahgede, Eglenceli Cocuk Videosu

Bad Baby Valentines Toy Baskets Cake Giant Challenge Messy Victoria Annabelle Freak Family ...
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12 Subat 2017 Pazar YouTube Trend Videolar

Hayr diyecegini agiklayan irfan Deginmenci Kanal Diden kovuldu.

Cagatay Akman - Beyaz Show Performansi Full

Gece Sokakta Opiisen Cifli Taciz Eden Motorlu

Cocuklaricin Hayal Ailesi dizisi. Sevgililer giinii pastast. Kizlar icin video. Kolay pasta tarifi

Eskiya Diinyaya Hikiimdar Olmaz 57. Boliim Fragman - atv

Tamma Tamma Again | Varun , Alia | Bappi L, Anuradha P| Tanishk, Badshah | "Badrinath Ki ...
Clash of Clans Valentine's Day Hero Boost

Nusreti Gordiik! - Nust-ere Gittik

Minecraft Diinyasindan Kagisg- Roblox

Begen Sanstir Kalkryorr (Happy Wheels Komik Anlar)
Joker kidnap Snow White Spiderman Guns Venom Police arrest Baby Hulk Frozen Elsa Supethero
Esmanin Dogum Giiniinii Kutladik

icerde 21. Boliim 2. Fragman

Crying baby: Toy Freaks Bad Baby Victoria & Annabelle Freak Daddy Hidden Egg Gross Puppy &...
Diinyanm En Kétii Is Kazalan

Night Out (Full Song) Chenry Billa Ft. Brown Hits | Punjabi Romantic Songs 2017 | White Hill Music
Nusrette Hesap Kitlemek m

Mera Dil Hai Tera I ammo [ Sav Entertainment I New Hindi Song 2017

Arka Sokaklar429. Boliim Fragmani

Pazarcilik Yapuk - #kafalarisbasi

Masa Oriimeek Cocuk ve Meraklidan Cok Giizel Bir Hediye Altyor Cizgi Film izle

Kardegim ile 7sn Challenge !!

Son Derece Dar Yollar! Ekiple Gta S Online

YouTuberlarm Bana ik Mesajlan !

Icimdeki Firtna 2. Bliim Fragman

Niloya ile Oriimeek Cocuk Ay Adamla Tanistyor (Cizgi Film Gibi Yeni Boliim)

Giildir Guildtr Show 133. Boltim Full HD Tek Parga (10 Subat 2017)

Top5 Realistic Minecraft *Super Heros™ of 2017

McDonalds Trollemek - #Bugraakk Bunu Yapar #1

Niloya- 9 Bolim Bir Arada

Dodan Ozer' Otme Biilbiil O Ses Tiirkiye 9 Subat 2017 | Capraz Diiello

Bu Hangi OHA Diyorum Videosu? - Cizerek Anlatma Yarismast

Recep Tayyip Erdogan ve Erdogan Demirdren arasinda gestigi IDDAA edilen telefon konusmast !
Niloya ve Pepee ¢ok ¢izgi film izlemekten gtzlerini bozuyor - Heidi g6z doktoru Dottie'ye gotiirtiyor:
Sezon 5 Minecraft Modlu Survival Multi Bslim 8 - Agag Ev

Newton'un Besigi

Adi Efsane 4. Bolim Fragmar

Wasabi Yeme Cezah Giilmeme Challenge!

Sarp Geri Doniiyor Mu? | Minecraft Gravity

Mustafa Ceceli & frem Derici - Kiymetlim

Citli balkonlu oyun evi bahgede , eglenceli gocuk videosu

Aci Sos Cezali Giilmeme Challenge

Dirilis "Ertugrul” 77 Bolim Fragman

En Garip Modlu Araglar (Gta 5)

Bad Baby Ninja Attacks Spiderman w/ Police Hulk Joker Frozen Elsa & Power Wheels Cars for..
Oykiiniin Gozyaslan ve Canafér Yastk - Hatchimals - Eglenceli Cocuk Videosu

Anne 15. Bolim 2. Fragman

Kalbimdeki Deniz 17. Boltim 1. Tanitimt

Urf Geri Geldi!! Urfia Yeni Fizz Qeyty

Ronaldinho 3 Adamla Penalti Atisi Yapti | 3 Adam
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14-20 Kasim 2016 ve 06-12 Subat 2017 tarihlerini kapsayan iki hafta
iceriside 700 trend video yaymlanmistir. Yapilan galismaya gore, 700 video
paylasiminin 46 tanesinde trueview video reklami yaymlanmigtir. Trueview
yayinlanan videolar ve reklamlar sirasina gore su sekildedir;

1. Demet Akalin — Hayalet / Kinder Surprise

2. Kara Sevda 44.B6liim 2.Fragman / Kinder Surprise

3. Gta 5 Efsane Thug Life Videolar1 / Trivago.Com

4. Dirilis Ertugrul Altin Kelebek Odiilii Yerlerde / fkinci Sans Film

5. Zombie Life — Minecraft Animation / Redbull

6. Zombie Life — Minecraft Animation / Kinder Surprise

7.10000 Gemle Kogbast Avi! Dev Sandik Ag¢ilimi — Clash Royale / League Of
Legends

8. Eskiya Diinyaya Hiikiimdar Olmaz 56.Bolim Fragmani — Atv /Altinbag

9. Kirgin Cigekler 71.Boliim Fragmani / Lc Waikiki

10. Evleneceksen Gel 116.Boliim 5. Kisim (7 Subat 2017) / Lc Waikiki

11. Efsane Gta Basarilar1 3 / Teknosa

12. Bad Baby Hullk Vs Elsa Vacuum Cleaner Superhero In Real Life Spop
Motion Animation Movies /Turkcell

13. Itiraf Et — Evde Yanlizken Ciplak Geziyor Musun? / League Of Legends

14. Buzlu Kiivette 112 Dakika! (#Orkunameydanokuyorum) / Turkcell

15. Nusret Te Hesap Kitlemek !!! / Clear

16. Marketten Kacis! — Roblox / Ulker Cizi

17. Giildiir Giildiir Show 133. Boliim Full Hd Tek Parga (10 Subat 2017) /
League Of Legends

18. Wasabi Yeme Cezali Glilmeme Challenge! / Coca Cola

19. Youtuber’larin Bana Ik Mesaji ! /Turkcell

20. Niloya Ile Oriimcek Cocuk Ay Adamla Tanisiyor (Cizgi Film Gibi Yeni
Boliim) / Coca Cola

21. Son Derece Dar Yollar! Ekiple Gta 5 Online / Tat Sal¢a

22. Masa Oriimcek Cocuk Ve Meraklilardan Cok Giizel Bir Hediye Aliyor
Cizgi Film Izle / Ulker Cizi

23. Bebek Katilinin Evinde Bir Gece — Paranormal Olaylar / Maximum

24. E-Okul’u Hacklemek !! Notlarim 100 Oldu !!! /Clear
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25. Esenler Halk1 Referandum i¢in Ne Diyor ? / Kigils

26. Ekibi Lava Attim ! (4 Facecam) — Furkanyamanhd,Sesegel, Umidi
(Partypanic) / Coca Cola

27. Sarp’in Laneti ?? | Bonboncraft Tiirkge | Bolim 28 /Coca Cola

28. Newton’un Besigi / Turkcell

29. Diinyanin En Garip Adamu1!!! (Happy Wheels) / Ulker Cizi

30. Valentine’s Dinner For Kluna!! Klunatik Dinner #53 | Asmr Eating
Sounds No Talk / Tat Salca

31. Citli Balkonlu Oyun Evi Bahgede , Eglenceli Cocuk Videosu / Ulker Cizi

32. Hayir Diyecegini Aciklayan irfan Degirmenci Kanal D’den Kovuldu.. /
Hepsiburada.Com

33. Minecraft Diinyasindan Kagis — Roblox / Ulker Cizi

34. Joker Kidnap Snow White Spiderman Guns Venom Police Arrest Baby
Huk Frozen Elsa Superhero / Durex

35. Nusret te Hesap Kitlemek !!! / Redbull

36. Pazarcilik Yaptik — #Kafalarisbasi / Ulker Cizi

37. Masa Oriimcek Cocuk Ve Meraklidan Cok Giizel Bir Hediye Aliyor Cizgi
Film izle / Ulker Cizi

38. Son Derece Dar Yollar! | Ekiple Gta 5 Online / Turkcell

39. Youtuber’larm Bana Ilk Mesaj1 ! | Jestiniyap.Com

40. Gildiir Giildiir Show 133. Boliim Full Hd Tek Parga (10 Subat 2017) /
Istanbul Kirmizist Film

41. Niloya Ve Pepee Cok Cizgi Film Izlemekten Gozlerini Bozuyor — Heidi
Goz Doktoru Dottie’ye Gotiiriiyor. / Nescafe

42. Sezon 5 Minecraft Modlu Survival Multi Boliim 8 — Agag Ev / Nescafe

43. Wasabi Yeme Cezali Glilmeme Challenge! / Qnb Finans Bank)

44.Citli Balkonlu Oyun Evi Bahgede, Eglenceli Cocuk Videosu /
Bankalararas: Kart Merkezi

45. En Garip Modlu Araglar (Gta 5) / Turkcell

46. Oykii’niin Goz Yaslar1 Ve Canafar Yastik — Hatchimals — Eglenceli Cocuk
Videosu / Qnb Finans Bank

Video ve reklam iletilerinin hedef kitle uyumuna bakildiginda;
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1. Demet Akalin — Hayalet / Kinder Surprise :

Bu reklamm yayinlandigi video bir miizik klibidir. Cocuklar1 hitap eden bir
cikolata reklami yapan Kinder Surprise ¢ikolata reklami bu videoda yaymlanmistir.
Almanca bir kelime olan “Kinder”, dilimizde “cocuklar” anlamina gelmektedir.
Kinder Surprise, ¢ocuklara hitap eden, i¢cinden oyuncak c¢ikan ¢ikolata triiniidiir.
Video klipleri daha ¢ok biiylik yaslar1 hedef almaktadir. Reklam, ¢ocugu olan ailelere
hitap etse bile, video sadece ebeveynlere hitap etmemektedir. Uriine sahip olmak
isteyen asil hedef kitle ¢ocuklardir. Bu yiizden, ¢ocuklarin bu firiine sahip olmak
istemesi i¢in, bu reklami1 gormesi gerekmektedir. Bu yiizden bu klip videosunda
yayinlanan Kinder Surprise c¢ikolata reklami dogru hedef kitleye ulagamayacagi

distiniilmektedir.

2. Kara Sevda 44.Boliim 2.Fragman / Kinder Surprise :

RTUK isaretlere gore Kara Sevda dizisi 7 yas iizerindeki kisileri hedef
igerisine almakla birlikte,, olumsuz 6rnek olusturabilecek davranislar, siddet ve korku
icermektedir (Www.rtukisaretler.gov.tr , e.t.10.01.2017).

Kinder Surprise g¢ikolata reklami ise cocuklar1 hedef alan bir {riindiir.
Cocuklara hitap etmeyen dizide, bu ¢ikolata reklami dogru hedef Kkitleye
ulagilamamakla birlikte, Kinder Surprise c¢ikolata reklami, dogru hedef kitleye
ulagabilmesi i¢in, oyun ve cocuk gibi videolarda yaymlanmasi daha dogru hedef

kitleye ulasacagi diistiniilmektedir. Bu video, ¢ocuklari hitap etmeyen bir videodur.

3. Gta S Efsane Thug Life Videolar1 / trivago.com :

Bu oyun videosunda, tatil rezervasyon sitesinin reklami yaymlanmistir.
Trueview reklami veren firma, internet iizerinden kredi kart1 ile, otel rezervasyonu
yaptirabilen bir internet sayfasidir. GTA oyunu, kiiglik ¢ocuklari olumsuz igerikler
icerdiginden ve siddet egilimli bir oyun oldugundan 18 yasindan kiiciik olan
cocuklarin oynamasi yasaklanmaktadir. 18 yas altinda bulunan ¢ocuklar ailesinden
izinsiz kredi kullanim1 yapamamakla birlikte, 18 yasindan biiyiik olan kullanicilar
kendilerine ait olan kartla, diledikleri gibi kredi karti harcamasi yapabilirler. Belirli
bir yas sinirlamasi bulunan bu oyun videosunun basinda, tatil rezervasyon reklami

yaymlanmistir. Bu videonun ve video Oncesinde yayinlanan trueview reklaminin
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hedef kitleleri birbirleriyle uyum saglamaktadir. Bu sebeple, reklam dogru hedef
kitleye ulasabilmektedir.

4. Dirilis Ertugrul Altin Kelebek Odiilii Yerlerde / Ikinci Sans Film :

Yaymlanan bu video, Altin Kelebek Odiil téreninden bir an olup, videoya
uygun olacak bir sekilde, reklaminda film fragmanm yaymlanmistir. Televizyon ve
miizik dallarinda bagarili olan kisilerin 6diil aldig1 bir videoda, vizyonda olan bir
filmin fragmaninin reklami gosterilmistir. Igerisinde sanatta barindiran videoda, film
fragmaninin yayinlanmasi, reklamin dogru hedef kitleye ulasabilmesine sebep

olmustur.

5. Zombie Life — Minecraft Animation / Redbull :

Yayinlanan bu videoda oyun animasyonu yer almaktadir. Bu animasyonda,
Minecraft adli oyunun karakterlerinden biri olan zombinin hayatin1 gostermektedir.
Cocuklar i¢in kullanim1 uygun olmayan ve bazi tilkelerde yas sinirlamasi getirilen bir
enerji icecegi olan Redbull reklami, bir animasyon oyunu videosunda yayinlanmistir.
Cocuklar1 hedef alan bu videoda, ¢cocuklar1 hedef almamasi gereken enerji igeceginin

reklam1 yayinlanarak, dogru hedef kitleye ulasamamaktadir.

6. Zombie Life — Minecraft Animation / Kinder Surprise:

Reklam goriintiilenen bu video bir oyun animasyonu yaymlanmistir.
Cocuklara hitap eden bu videoda yaymlanan reklam, Kinder Surprise g¢ikolata
reklamidir. Video ve reklam ayni hedef kitleye hitap etmekte ve her ikisi de dogru

hedef kitleye ulagsmaktadir.

7. 10000 Gemle Kocbas1 Avi! Dev Sandik Acilimi- Clash Royale / League
of Legends:

Bir mobil uygulama oyunu olan Clash Royale, bir savas oyunudur. Clash
Royale ile ilgili paylasilan bu videonun 6ncesinde, yine bir savas oyunu olan League
of Legends’in video reklamimin yaymnlanmasi, reklamin dogru hedef kitleye
ulagabilecegini gostermektedir. Clash Royale oyunu ile ilgilenen birinin, League of

Legends oyununun reklamimi goérmesi, alicinin o oyunu merak edip, mobil
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uygulamasini indirmesine sebep olabilmektedir. Bu nedenle video ve trueview reklam

arasinda hedef kitle uyumu saglamaktadir.

8. Eskiya Diinyaya Hiikiimdar Olmaz 56.Boliim Fragmani atv / Altinbas:

Sevgililer Giinti haftasinda, sevgililer giinii konseptiyle yayinlanan Altinbas
Kuyumculuk reklami, bir televizyon dizisi olan Eskiya Diinyaya Hiikiimdar Olmaz
dizisinin fragmanmnin yayinlandig1 videoda ¢ikmustir. Ozel giine konsept olarak
yayinlanan Altinbag reklaminin ve dizi fragmaninin hedef kitleleri birbirlerine uyum

saglamaktadir.

9. Kirgin Cigekler 71. Boliim Fragmam / LC Waikiki :

Kirgin Cigekler dizisinin fragmanimin yayimlandig videoda ¢ikan trueview
reklami LC Waikiki giyim markasinindir. Kirgin Cigekler dizisinin fragmanini
izlemek isteyen bir YouTube kullanicisi, LC Waikiki markasinin bu reklami ile
karsilasirsa, hedef kitleleri birbirlerine uyum saglamaktadir. Ciinkii reklam1 verilen
LC Waikiki, biitiin yastaki insanlara hitap etmekte ve bunu reklam filminde de ifade

etmislerdir.

10. Evleneceksen Gel 116.Boliim 5. Kisim (7 Subat 2017) / LC Waikiki :

Evlilik programi olan Evleneceksen Gel televizyon programinin yayinlandigi
YouTube video paylasimindan 6nce, LC Waikiki giyim markasi, erkek giyim reklami
yapmustir. Bu tlir evlilik programlari, hedef olarak genelde kadinlari aldigi igin

reklamin hedef kitlesine uymamaktadir.

11. Efsane Gta Basarilar1 3/ TeknoSA :

Bir teknolojik oyun uygulamast olan GTA oyununu anlatan bu YouTube
videosunda, bir teknolojik marketi olan TeknoSA’nin reklam1 yaymlanmistir. Reklam
ve video arasindaki hedef kitle uyumu bulunmaktadir. GTA oyunu ile ilgilenen kisi
bu yayinlanan videoyu izlediginde, bu oyunu oynamak i¢in, oyun aygitina ihtiyag
duymaktadir. Bu oyun aygitina sahip olabilmek icin, bir teknolojik marketten bu
irlinii satin almalar1 gerekmektedir. Videoyu izleyen kisi bu reklama ulastigi zaman,
bu iirline sahip olabilmek iizere, reklam verilen bu markaya ulasabilir ve bu kisinin,

tirtinii almak i¢in bu markaya yonlendirilmesi saglanabilmektedir.

78



12. Bad Baby Hullk vs Elsa Vacuum Cleaner Superhero In Real Life
Spop Motion Animation movies /Turkcell :

Yabanci bir ¢ocuk animasyon olan bu video Oncesinde yayimnlanan Turkcell
trueview reklami hedef kitleye uymamaktadir. Ciinkii kiigiik ¢ocuklara hitap eden bu
animasyon videosundan once, 18 yas dstiindeki kisilere hitap eden reklam
yaymlanmistir. Ciinkii telefon hatti ¢ikarabilmek icin, kisinin resit olmasi
gerekmektedir. Bu ylizden hedef kitle uyumu gergeklesmemektedir. Hedef kitleye
uyum saglanabilmesi i¢in bu reklamin, biliyiikk yaslar1 hedef alan videolarda

yayinlanmasi gerekmektedir.

13. itiraf Et — Evde Yanlizken Ciplak Geziyor musun? / League of
Legends :

“Itiraf Et” konu bashigi altinda her seferinde baska konularda farkli farkli
video paylagimi yapan YouTube sayfasinda, League of Legends adinda bir savas

oyununun reklami verilmistir. Hedef kitle uyumu saglanabilmektedir

14. Buzlu Kiivette 112 Dakika! (#OrkunaMeydanOkuyorum) / Turkecell :
Buzlu Kiivette 112 Dakika videosunda yayinlanan Turkcell trueview reklama,
hedef kitleye uyum saglamaktadir. Ciinkii bir telekominikasyon markasi olan

Turkceell, 18 yas iizerindeki biitiin herkesi hedef alabilmektedir.

15. Nusret Te Hesap Kitlemek !!! / Clear :

Bir restaurantta gecen bu videonun Oncesinde yayinlanan, sampuan reklami
olan Clear’in reklaminin yaymlanmasi1 hedef kitleye uyum saglamamaktadir. Bir
yemek ortaminda yaymlanan videoda, sampuan reklammin yaymlanmasi uygun

bulunmamaktadir.

16. Marketten Kacis! — Roblox / Ulker Cizi :
Marketten Kagis videosunun oncesinde yayinlanan Ulker Cizi reklamiyla
video arasinda hedef kitle uyumunu saglamaktadir. Video bir markette gecmektedir.

Bir yiyecek iiriin olan Ulker markasma ait, Cizi biskiivide markette bulunan bir
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iirlindiir. Bu video ve trueview reklami birbiriyle uyum saglamakla birlikte, hedef

kitleye ulasabilmektedir.

17. Giildiir Giildiir Show 133. Boliim Full HD Tek Parca (10 Subat 2017)
/ League of Legends :

Televizyon programi olan Giildiir Giildiir show’un 133.Bd6liimiiniin HD
yayminin yayinlandigi bu videoda savas oyunu olan League of Legends’in reklami
yayimlanmaktadir. Bir komedi programi olan Giildiir Giildiir Show’un Oncesinde
savas oyununun reklammin yapilmasi, reklami1 dogru hedef kitleye

ulastiramamaktadir.

18. Wasabi Yeme Cezali Giilmeme Challenge! / Coca Cola :

Bir hardal tiiri olan Wasabi sosu konusu iceren YouTube videosunun
oncesinde, asitli bir igecek olan Coca Cola’nin reklami yaymlanmistir. Video ve
videonun Oncesinde yayinlanan trueview reklaminin konusu birbirleriyle uyumluluk

gostermektedir.

19. Youtuber’larin Bana ilk Mesaji ! / Turkeell :

Videonun igeriginde, YouTuberlarin, kendisine sosyal medya iizerinden
paylastigt mesajlarin paylasildigt bu videoda, bir haberlesme s6z konusudur.
Haberlesme ve telekominikasyon markasi olan Turkcell’de de mesajlasma unsuru
bulundugundan, reklamin konusuyla, yaymlanan video arasinda uyumluluk

saglanabilmektedir.

20. Niloya ile Oriimcek Cocuk Ay Adamla Tamsiyor (Cizgi Film Gibi
Yeni Boliim) / Coca Cola :

Cocuklar1 hedef alan ¢izgi film kahramanlarimin bulundugu paylasilan bu
videoda, Coca Cola asitli igecegin reklami yayinlanmaktadir. Coca Cola, asit igerdigi
icin ¢ocuklarin tiilketmesi zararlidir. Cocuk videosunda, ¢ocuklara hitap etmeyen bir
markanin reklaminin yaymlanmas1 hedef kitleyle uyum saglayamamaktadir. Bu

ylizden reklam, amacina uygun kitleye ulasamamaktadir.
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21. Son Derece Dar Yollar! Ekiple Gta 5 Online / Tat Sal¢a:
GTA isimli bir oyunun 6ncesinde Tat marka sal¢a reklaminin yayinlanmasi,
birbirlerine olan hedef kitlelerin ulasamamasi sebebiyle, reklamin amacina

ulagsamamasina neden olmaktadir.

22. Masa Oriimcek Cocuk ve Merakhlardan Cok Giizel Bir Hediye Aliyor
Cizgi Film izle / Ulker Cizi :

Cizgi film karakterleriyle ilgili bu YouTube videosu, ¢ocuk yastaki hedef
kitlelere hitap etmektedir. Ulker Cizi biskiivi reklamida biitiin yastakileri hedef kitlesi
kapsamina alabilmektedir. Bu yiizden yaymlanan ¢izgi film videosuyla, Ulker Cizi

reklami1 dogru hedef kitleye ulasabilmektedir.

23. Bebek Katilinin Evinde Bir Gece — Paranormal Olaylar / Maximum :

Korkung bir olayr video konusu olarak anlatan bu paylasim, ¢ocuk yastaki
bireyler i¢in korkutucu olabileceginden, biiyiik yastaki izleyicileri hedef almaktadir.
Maximum bir kredi karti reklamidir. Reklami verilen bu iirlinlin kullanict hedef
kitleside yetiskin bireylerdir. Bu yiizden yayinlanan video ve video oncesinde

yayinlanan reklam arasinda hedef kitle uyumu saglanmaktadir.

24. E-Okul’u Hacklemek !! Notlarim 100 Oldu !!! /Clear :
Clear sampuanin belirli bir hedef kitlesi bulunmamaktadir. Bu yilizden
yayinlanan video ile, trueview reklami arasindaki hedef kitle birbirleriyle uyum

saglayabilmektedir.

25. Esenler Halki Referandum I¢in Ne Diyor ? / Kigilh :

Videoda, Tirkiye’de yapilacak olan referandum ig¢in, Esenler halkinin,
referandum 1ile ilgili diisiinceleri yer almaktadir. Referandum, Tiirkiye’yi ilgilendiren
bir konu oldugu i¢in bu video biitiin hedef kitlelerin izleyebilecegi bir video
olabilmektedir. Bir erkek giyim markasi olan Kigili’nin reklami yayinlandiinda

hedef kitleye uyum saglanabilmektedir.
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26. Ekibi Lava Attim ! (4 FACECAM) — Furkanyamanhd,Sesegel, Umidi
(Partypanic) / Coca Cola :

Yayinlanan bu video bir oyun videosu olmakla birlikte, daha ¢ok cocuk
yastaki bireyleri hedef almaktadir. Asitli bir i¢cecek olan Coca Cola g¢ocuklar igin
zararh bir igecek oldugundan video ve yayimlanan trueview reklami arasindaki hedef

kitle uyumu saglanamamaktadir.

27. Sarp’n Laneti ?? | Bonboncraft Tiirk¢e | Boliim 28 /Coca Cola :

Bu video, Minecraft adli oyun tlizerinden hazirlanmis bir oyun videosudur. Bu
oyun hem cocuk hemde biiyiik bireylerin oynadigi bir oyun oldugundan, hem
biiyliklerin hemde cocuk izleyicilerin dikkatini ¢ekebilmektedir. Coca Cola reklami
ve yaymalan bu YouTube videosunun hedef kitleleri birbirleriyle uyumludur ve

reklam amacina ulasabilmektedir.

28. Newton’un Besigi / Turkcell :

Newton’un Besigi adi verilen bir iiriinii, izleyiciye anlatan ve bu iriinle ilgili
bilinmesi gereken konularin sunuldugu bu videonun Oncesinde, iletisim ve
telekominikasyon firmalarindan biri olan Turkcell’in reklam1 yayinlanmistir. Hedef

kitle uyumu saglanan bu video ve reklam aralarinda uyum saglanmaktadir.

29. Diinyanin En Garip Adam!!! (Happy Wheels) / Ulker Cizi :
Belirli bir hedef kitleye hitap etmeyen Ulker Cizi biskiivi reklami, bu video
oncesinde yaymlanmistir. Bu yiizden videodaki hedef kitlelere ulasabilen bu reklam,

iirlinle uyum saglayabilmektedir.

30. Valentine’s Dinner For Kluna!! Klunatik Dinner #53 | Asmr Eating
Sounds No Talk / Tat Sal¢a :

Sevgililer giinli yemegi konusu iizerinde paylasilmis olan bu video bir yemek
ortaminda ge¢mektedir. Yemek ortamindaki bu video, Tat marka sal¢a reklamiyla
konu bakimindan uyum saglamaktadir. Bu yiizden reklam hedef kitleye ve amacina

ulasabilmektedir.
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31. Citli balkonlu oyun evi bahcede , eglenceli cocuk videosu / Ulker Cizi :
Belirli bir hedef kitleye hitap etmeyen Ulker Cizi biskiivi reklami, ¢ocuklarin
hedef alan bir video 6ncesinde yayinlanmistir. Bu yiizden videodaki hedef kitlelere

ulagabilen bu reklam, iiriinle uyum saglayabilmektedir.

32. Hayir diyecegini aciklayan irfan Degirmenci Kanal D’den kovuldu.. /
hepsiburada.com :

Videonun igerigini, bir haber olugturmaktadir. YouTube’da bu videodan dnce
yayinlanan hepsiburada.com adindaki reklamin hizmeti, internet lizerinden aligverisi
saglamaktadir. Biitiin hedef kitleler internet {izerinden aligveris saglayabilmektedir.
Internet iizerinden ulasilabilen videoda, internet alisverisi saglayan bir sitenin
reklaminin yaymlanmig olmasi, reklam veren hizmetin ve yayinlanan reklam

arasindaki hedef kitle uyumunu saglayabilmistir.

33. Minecraft Diinyasindan Kacis — Roblox / Ulker Cizi :

Belirli bir hedef kitleye hitap etmeyen Ulker Cizi biskiivi reklami, hem
cocuklarin hemde yetiskin izleyicileri hedef alan bir video dncesinde yaymlanmistir.
Bu yiizden videodaki hedef kitlelere ulasabilen bu reklam, iirlinle uyum

saglayabilmektedir.

34. Joker kidnap Snow White Spiderman Guns Venom Police arrest Baby
Huk Frozen Elsa Superhero / Durex :

Yabanct bir video olan, ¢izgifilm karakterlerinin hareketlendirilmesiyle
olusturulmustur. Cocuklar1 hedef alan bu videodan 6nce yayinlanan trueview reklami
yetiskinlere hitap eden bir {iriindiir. Bu video, kii¢iik yastaki ¢cocuklara hitap ettigi i¢in

Durex reklami, dogru hedef kitlesine ulagamamaktadir.

35. Nusret Te Hesap Kitlemek ! / Redbull :

Nusret’te Hesap Kitlemek isimli videoda, hafta iginde iki tane trueview
reklami1  yaymlanmistir. 15.sirada  yaymnlanan reklamda , hedef kitlesine
uymamaktadir. Fakat Redbull icecek markast oldugundan, yayinlanan video ile
uyum saglamaktadir. Bu yiizden video ve reklam arasindaki hedef kitle uyumu

saglanabilmektedir.
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36. Pazarcihk Yaptik — #Kafalarisbasi / Ulker Cizi :
Belirli bir hedef kitleye hitap etmeyen Ulker Cizi biskiivi reklami
yaymlanmistir. Bu yiizden videodaki hedef kitlelere ulasabilen bu reklam, {iriinle

uyum saglayabilmektedir.

37. Masa Oriimcek Cocuk ve Merakhidan Cok Giizel Bir Hediye Aliyor
Cizgi Film izle / Ulker Cizi :

Belirli bir hedef kitleye hitap etmeyen Ulker Cizi biskiivi reklami gocuk
videosunun oncesinde yayinlanmistir. Bu ylizden videodaki hedef kitlelere ulagabilen

bu reklam, iirlinle uyum saglayabilmektedir.

38. Son Derece Dar Yollar! | Ekiple Gta 5 Online / Turkcell:

Yetiskinlere hitap eden GTA oyununun bir gorevinin yaymlandigr YouTube
videosunda, telekominikasyon markasi olan Turkcell’in reklami yayinlanmistir.
Reklam ve video arasindaki hedef kitle uyumu, reklamin dogru hedeflere

ulasabilmesine sebep olabilmektedir.

39. Youtuber’larin Bana i1k Mesaji ! | Jestiniyap.Com :

Hafta iki defa reklam yayinlanan bu videoda yaymlanan Jestini Yap mobil
uygulamasinin reklami yaymlanmistir. Video ve reklam arasindaki kullanic1 ortamlari
arasinda bulunan ortak hedef kitlelerden dolay1 reklam ve video arasinda hedef kitle

uyumu bulunmaktadir.

40. Giildiir Giildiir Show 133. Boliim Full HD Tek Parca (10 Subat 2017)
/ Istanbul Kirmizis1 Film :

Mart ayinda vizyona girecek olan Istanbul Kirmizisi filminin fragmani,
trueview reklami olarak yaymlanmistir. Fragmani yayinlanan bu filmde, bir drami
konu almacagi bilinmektedir. Fakat yayinlanan videoda bir komedi programi
yayinlanmaktadir. Hedef kitle uyumlar1 birbirlerinden farkli oldugu igin, reklam,

hedef kitleye kesin olarak ulasamamaktadir.
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41. Niloya ve Pepee ¢cok ¢izgi film izlemekten gozlerini bozuyor — Heidi
goz doktoru Dottie’ye gotiiriiyor. / Nescafe

Cocuklara hitap eden bu video, ¢izgi film kahramanlarinin oyuncaklarinin
hareket ettirilmesiyle olusturulmustur. Video 6ncesinde yayinlanan kahve markasi
olan Nescafe reklami yaymlanmistir. Kiiclik yastaki ¢ocuklarin kafein tliketimi
onerilmemekle birlikte, bu reklam, g¢ocuklara hitap etmemektedir ve yayimlanan

markanin reklami ile video arasinda herhangi bir uyum saglamamaktadir.

42. Sezon 5 Minecraft Modlu Survival Multi Bolim 8 — Aga¢ Ev /
Nescafe:

Minecraft adli oyunun belirli bir yas araligt bulunmamaktadir. Oyunun
“creative” segenegiyle, vyast kiigiik olan bireylerde egitim alaninda da
kullanilabilirken, yas1 daha biiyiik olan bireyler oyunu “survival” seceneginde, oyun
kahramaninin, zombi ve hayvanlara karsi bir savas miicadelesi vererek hayatta
kalabilmesini amaglamaktadir. Bu videoda yayinlanan trueview reklami, bir kahve
markasi olan Nescafe’nin reklamidir. Videonun hedef kitlesi ve reklam verilen iiriiniin
hedef kitlesi arasindaki uyumundan dolayi, reklam ulasmak istedigi hedef kitleyle
uyum saglayabilmektedir.

43. Wasabi Yeme Cezali Giilmeme Challenge! / Qnb Finans Bank) :

Iceriginde, bir YouTuber iiyesi olan Selen Teksdz isimli bir kullanicinm,
komik videolar1 izleyerek giilmemesini amaglamis, giildiigii zaman ise ceza olaraki
bir ac1 sos olan Wasabi’yi yedigi bir video paylasimidir. Video kesin olarak belirli bir
hedef kitleye hitap etmemektedir. Videonun oOncesinde yayinlanan reklam ise bir
banka hizmeti olan QNB Finans Bank’a aittir. Video ve reklami1 yaymlanan hizmetin,
hedef kitle uyumlar1 birbirleriyle iligkili olabildiginden, reklam dogru hedef kitleye

ulasabilmektedir.

44.Citli balkonlu oyun evi bahcede, eglenceli c¢ocuk videosu /
Bankalararas: Kart Merkezi :

Oyuncak bir evin etrafinda gecen bu videonun ana kahramani bir kiz
cocugudur. Kiiciik ¢ocuklara hitap eden bu videonun 6ncesinde yayinlanan trueview

reklami ise, kredi kartlarin1 icermektedir. Kredi kartinin kullanimini, kiigiik
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cocuklarin saglayamayacagini ele alirsak, reklamin hedef kitlesi ve videonun igerigi

arasinda hedef kitle uyumu saglanamamis ve reklam amacina ulasamamaktadir.

45. En Garip Modlu Araclar (Gta 5) / Turkcell :

GTA isimli oyun, siddet ve kotii 6rnek olacak unsurlar igerdiginden, ¢ocuk
yastaki bireylere hitap etmemektedir. Yetiskinlerin oynamasi uygun goriilen GTA
oyununun videosunda, telekomiinikasyon markast olan Turkcell’in reklami
yaymlanmistir. Giiniimiizde, iletisim ve haberlesme hayatin olmazsa olmazlarindan
biri haline gelmistir ve her alanda kullanilabilen bu iletisim ve karsilikli haberlesme
hizmeti sunan Turkcell reklami, video ile hedef kitle arasindaki uyum saglanmis ve

reklam amacina ulagabilmektedir.

46. Oykii’niin Goz Yaslar1 Ve Canafar Yastik — Hatchimals — Eglenceli
Cocuk Videosu / Qnb Finans Bank :

Bir ¢ocuk videosu olan Oykii’niin Gz Yaslar1 ve Canafar Yastik’m bas
kahramani kii¢iikk bir kiz ¢ocugudur. Cocuklara hitap eden bu videonun 6ncesinde
yayinlanan trueview reklami ise bir banka hizmeti markasi olan QNB Finans Bank’in
reklamidir. Videonun igerigi cocuklara hitap ederken, yayinlanan reklamda,
cocuklarin yararlanamayacagi bir hizmet yayinlanmistir. Reklamin hedef kitlesi,
videonun hedef kitlesiyle uyum saglayamadigindan, reklam  amacina
ulagamamaktadir.

14-20 Kasim 2016 ve 06-12 Subat 2017 tarihlerini kapsayan iki hafta
iceriside 700 trend video yaymnlanmistir. Yapilan c¢alismaya gore, 700 video
paylasiminin 46 tanesinde trueview video reklami yaymlanmistir. 14-20 Kasim
tarihleri arasinda 6 trueview reklami yaymnlanmistir. Geri kalan 344 YouTube
videosunda trueview reklaminin olmadig1 gozlemlenmistir. Bu hafta icerisinde reklam
yayinlanan videolarin oran1 %2’ye denk gelirken, %98 oranina denk gelen videolarda

reklam bulunmamaktadir (Grafik-1).

86



Reklam War

|r %

Raklam Yok
ag%

Grafik-1: Trueview Reklamlarinin Yayinlanmast
14-20 Kasim

Incelenen 700 videonun ve bu videolarda yaymnlanan trueview reklamlarmin
hedef kitle uyumlarmin gézlenmesiyle ¢ikan sonuglar dogrultusunda; 31 videonun
%67 oraniyla biiyiik bir kismin hedef kitleye uyum sagladigi, geri kalan 15 videonun
yani %33’liik kismin ise uyum saglanmadig1 ortaya ¢ikmustir.

6-12 Subat tarihleri arasinda ise 39 trueview reklami yaymlanmistir. 311
YouTube videosunda trueview reklami yayinlanmamistir. 6-12 Subat haftasi
icerisinde reklam yayinlanan videolarin oran1 %11°e denk gelirken, %89 oranina denk

gelen videolarda reklam bulunmamaktadir (Grafik-2).

Reklam Var
11%

Reklam Yok
Ba%

Grafik-2: Trueview Reklamlarinin Yayilanmasi
6-12 Subat
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14-20 Kasim 2016 ve 06-12 Subat 2017 tarihlerini kapsayan iki hafta
icerisinde 46 trueview reklami yayinlanmis, genele bakildiginda bu say1 %7’lik orana

denk gelirken, 543 videoda reklam yaymlanmadig1 gézlenmistir (Sekil-3).

Reklam Var
Fi

Reklam Yok
3%

Grafik-3: Trueview Reklami Yayinlanma Oranlari
14-20 Kasim ve 06-12 Subat

Trueview reklami yayinlanan videolarla, reklamlarin arasindaki hedef kitle
uyumu karsilastirmas1 sonucunda ise 31 video ve reklamin hedef kitle uyumu
bulunmakla birlikte geri kalan 15 video ve reklam arasinda hedef kitle uyum
saglanamadig gozlenmistir. Bu bulgulara gore hedef kitle uyumu saglanma orani

%67, hedef kitle uyumunun saglanamama orani ise %33’e denk gelmektedir.

Ulagmeyar
33%

Ulagwyor
bBF%

Grafik-4: Trueview Reklamlarinin Video
Hedef Kitleleriyle Uyumu
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Grafik-5te  gosterildigi gibi reklam goriilen videolar, tiirlerine gore
ayrildiginda, 46 videonun 17’si ile en ¢ok YouTuber’larin yayinladigi videolarda
trueview reklamma rastlanmistir.ikinci sirada ise 12 video ile oyun kategorisi yer
almaktadir. Yayinlanan videolar arasinda en az trueview reklami yayinlanan kategori

ise miizik ve filmdir. Her iki kategoride sadece birer video yayinlanmistir.

13 i7

16
14

12
12

10

Mizik Chyun Dizi Film Gizgifilm YouTuber Siyasal

Grafik-5: Reklam Yayinlanan Videolarin Tiirleri

Grafik-6’da ise trueview reklamlart iriinlerin sektoriine gore kategorilere
ayrilmistir. Cikan sonuclar dogrultusunda, en ¢ok gida sektoriinde reklam verilirken,
aksesuar ve tatil firmalari, en az reklam yaymnlanan sektorler olarak gdzlenmistir.
Verilere gore 46 videodan 20 tanesinde gida reklami yaymlanmistir. Bu ise %43
oranina denk gelmektedir. Ikinci sirada ise, 7 reklamla, %15 oranmna denk gelen
teknoloji-iletisim yer almaktadir. En az yaymlanan trueview reklam kategorisi ise
aksesuar ve tatil sektorlerindedir. Her iki kategoriden birer reklam yaymlanmis ve her

birinin oran1 %2’ye denk gelmektedir.
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Grafik-6: Reklamlarin Sektorlere Gore Dagilimi

Yapilan calismada elde edilen bulgular dikkat alindiginda videolar ile reklam
iletilerinin birbirleriyle uyumlu oldugu goriilmektedir. Kullanic1 bilgileri olmadan,
sayfaya giris yapilarak incelenen videolarda, %67’lik video-reklam uyumu reklam-
hedef kitle uyumu agisindan da onem arz etmektedir. Bununla birlikte, YouTube
reklamlari, kullanicinin kimlik olusturmasiyla birlikte girdikleri bilgiler dahilinde,
reklamlarin belirlendigi hedef kitlelere gore kisilerin izledikleri videolarin baginda
kullanici karsisina c¢ikmaktadir. Bu baglamda YouTube’da yaymlanan reklam
tirlerinden biri olan trueview reklamlarinin en biiylik avantajinin hedef kitlenin liye

olarak yada olmadan belirlenebilmesi ve kullanici sayisinin ¢ok fazla olmasidir.
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Bu ¢alismada YouTube’da yaymlanan trueview reklamlarinin, hedef kitlesine
uygun olan videolara yerlestirilip-yerlestirilmediklerinin, hedef kitlenin dogru
belirlenip-belirlenmediginin ve trueview reklamlarinin asil amaglarima dogrudan
ulasip-ulasmadigimnin ortaya konulmasi amaglanmistir. Bu baglamda c¢alismada,
herkesin ayni anda ayni videoya ulasabildigi trend video listelerinde yayinlanan
videolarda bulunan trueview reklamlar1 ile videolar arasindaki hedef kitle uyumu
incelenmistir.

Yapilan arastirmanin sonuglarina gore; YouTube’da 14-20 Kasim ve ve 06-12
Subat 2017 tarihleri arasinda, trend videolarda 700 tane video yayinlanmis ve sadece
46 tanesinde trueview reklaminin gosterildigi gézlemlenmistir. Genel toplama gore
reklam yayinlanan video sayisi az olmakla birlikte, ilgili videolarda yayinlanan
reklamlarda yer alan trend videolarin %67’sinde video ile reklam arasinda uyum
bulunurken, %33’tinde video ve reklam arasinda ortak hedef kitleye uymadigi
sonucuna varilmistir.

Elde edilen bulgulara gore; YouTube iizerinden higbir iiyelik girisi yapmayan,
demografik bilgilerine ulagilamayan YouTube kullanicilari, herhangi bir hedef kitleye
dahil edilmemektedir. Trueview reklamlar, videolar: tizerinden para kazanmak isteyen
YouTube kullanicilarinin paylastiklar1 videolarin baslarinda yayinlanmakta ve
herhangi bir demografiye gore diizenlenmemektedir.

Herkes tarafindan bilinen biiylik markalar reklam verirken demografi se¢imi
yapmasa bile izleyici 0 markaya asinadir. Fakat yerel olan markalarin reklamlarin
demografisi belirtilmeyen kullanicilarin izledikleri videolarda yayinlandigi zaman
dogru hedef kitleye ulagilamamaktadir. Ornegin sadece bir ilde bulunan ve sadece o
ildekilerin bildigi bir markanin verdigi trueview reklamini, il digindaki hig kimse ilgili
markay1 bilmedigi i¢in, diger illerdeki kullanicilarin markayr gormesi hedef kitleye
dogrudan ulasacagi anlamina gelmemektedir. Ancak herkes tarafindan bilinen bir
markanin reklami1 dogru hedefler iizerinden, trueview olarak YouTube’da
yayinlanirsa, demografik se¢im yapmayan ya da iiyelik hesabi agmayan YouTube
kullanicilarinin dahi, ilgisini ¢ekebilmekle birlikte, kullaniciyr kendi hedef kitlesine

cekebilmektedir.
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Demografisi belli olmayan, hesap girisi yapmayan YouTube kullanicilarinin
karsilagtiklar1 reklamlar daha ¢ok, ismini 6nceden duyurrmus biiylik firmalardir.
Reklama ayirdiklar1 biitce yiiksek oldugundan, hedef kitle se¢imi yapmaksizin,
reklamin, biitiin kullanicilara gosterilmesini saglamakta ve reklamin yayinlanmasi i¢in
herhangi bir hedef kitle se¢imi yapmamakta, biitiin kullanicilara iletmektedir.

Reklam biitgesi daha az ve hedef kitlesi belirli markalarin reklamlar
yayinlanirken, reklam veren markanin belirledigi demografik secimlerle, belirlenen
hedeflere uygun sekilde yaymnlanmaktadir. Reklamin yayinlanacagi miktar az ise
reklamin demografik verilere uygun olarak yaymmlanmasi hem reklami verenin
biit¢esinin daha dogru kullanilmasin1 hemde reklamin daha cok ilgili hedef kitleye
ulastirilmasini saglamaktadir.

Omegin, 600 kisiye ulasmasi hedeflenen bir reklam, aslinda kadin kullanicilari
hedef aliyorsa, 600 kadin kullanic1 hesaba ulasilabilirken, hedef kitlesi belirtilmeyen
reklamlarda, kadin kullanicilar1 hedef alan reklam, erkek kullanicilarin sayfalarinda
goriintiilenebilir ve reklam asil hedef kitlesine ulagsmaz. Bu yiizden reklam
yayinlanirken hedef kitle se¢imi son derece dnemlidir.

Reklamverenin  yaymlamak  istedigi  reklam, Ornegin 500 defa
goriintiilenecekse ve buna uygun bir biitge saglanmisgsa, dogru hedef kitle se¢imi ile
satilan iirline veya hizmete gercekten ihtiya¢ duyan kitlelere ulagmasini
saglamaktadir. Aksi halde biitlin hedef kitlelere gosterilirse, 500 defa goriintiilenecek
reklam, iiriine ilgi duymayacak kullancilara iletildigi zaman, reklamlar hedef Kitlesine
ulagmamakla birlikte, hem reklam amacina ulasamamaktadir hemde biitge bosa
harcanmis olmaktadir.

Ornegin reklam1 verilecek iiriin sadece kadin kullanicilari hedef aliyorsa,
kadmn kullanicilarinin profillerinden veya kadmlar ile ilgili yaymlanan videolarda
gosterilirse, belirli sayida, sadece kadinlar gorebilmektedir. Fakat reklamveren, bu
iirlin i¢in kadinlar1 degilde biitlin hedef kitleleri ele alirsa, bu reklamin, hedef alinmasi
gereken kadin kullanicilara ulagsma olasiligi, hedef kitlesi belirlenen reklama gore
daha da azalacaktir.

Bu nedenle YouTube iizerinden reklam verilirken, reklamverenlerin, dogru
hedef kitleyi segmesi hem dogru kullanici kitlesine reklamlarin gésterilmesini hemde

biitceyi daha iyi kullanmayi1 saglayacaktir.
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