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ISTANBUL MOBILYA FUARLARINDA OZEL TASARIM STANTLARININ
IC MEKAN ACISINDAN IRDELENMESI

Sergileme insanligin var olusundan beri siire gelen bir eylemler dizisidir. Fuar
organizasyonlariyla sektor haline doniisen sergileme eylemi ticari bir yapilanmaya
biirtinerek gerek katilimcilar gerekse miisteriler icin giin gectikce artan oranda ilgi
uyandirmaktadir. Artan bu talep dogrultusunda fuar organizasyonlar1 araciligiyla
gliniimiizde pek ¢ok disiplinin gorev aldigi bir yapilanma ile profesyonel nitelikli bir
hizmet ag1 olusturulmustur. Bu disiplinler i¢inde nemli bir yere sahip olan Ig¢
Mimarligin fuar organizasyonlarindaki roliine dikkat ¢eken bu calismanin konusu
ticari amaca hizmet eden mekansal bir yapilanmaya doniisen sergileme tinitelerinin
tasarim kararlar1 lizerinedir.

Bu diisiinceden yola ¢ikilarak Istanbul’daki ulusal ve uluslararast mobilya
fuarlarina (Imob ve Ismob) odaklanan bu ¢alismanin amaci: dzel tasarim stantlarmin
i¢ mekan agisindan irdelenmesiyle, tasarima etki eden parametrelerin yani sira imalat
ve kurulum siirecine 151k tutacak bilgilerin aciga c¢ikarilmasidir. Calismada genel
bilgilerin yer aldigi giris boliimiiniin ardindan, kavramsal agidan Tiirkiye’de fuar
sektoriiniin gelisimine ve ticari bir sergileme {nitesi olarak fuarlardaki stant
tirlerinin agilimina 151k tutacak bilgiler yer almaktadir. Daha sonraki bdliimlerde;

“Mobilya Fuarlarinda Ozel Tasarim Stantlari”na iliskin bilgiler 1s1¢inda, 6rnek olarak



Istanbul’daki ulusal ve uluslararas1 mobilya fuarlar (Imob ve Ismob) detayl1 olarak
incelenmistir. Sonug olarak bu calisma gdstermektedir ki; mobilya fuarlarindaki 6zel
tasarim stantlar, katilimci ve tasarimcinin yonlendirmesiyle miisterilere sergileme
eylemi lizerinden gecici olarak farkli mekansal deneyimler kazandirmaktadir.

Bu calisma ile literatiire katki saglamanin yan sira katilimer ve miisterinin
beklentisini dogru kararlarla yonlendirerek fuar organizasyonlarinda tasarimcinin
katkismi arttirp I¢ Mimarhigin mesleki faaliyetlerine yonelik fayda saglanmasi

hedeflenmistir.
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ABSTRACT

EXAMINATION OF SPECIAL DESIGN STANDS IN ISTANBUL
FURNITURE FAIRS FOR INTERIOR

The exhibition is a series of actions that have been around since
the beginning of humanity. It has been transformed into a sector, organizations have
become increasingly interesting for both the visitors and the customers by adopting a
commercial structure.

In line with this increasing demand, a professional service network has been
established with structuring in which many disciplines take place today through fair
organizations. Interior design which has an important role within these disciplines is
the subject of this study that focuses on the design decisions of display units that
serves commerce.

From this point of view, this study focuses on national and international
furniture exhibitions in Istanbul (Imob and Ismob). The aim of this study is to
examine the interior design of stands in terms of interior space and manufacturing of
these structures.

After the introduction part where general information is explained,
the development of the exhibitionsin Turkey has been discussed conceptually
afterwards. In addition to that, specialized stand design has been examined in
detail in the national and the international furniture fairs in Istanbul
(Imob and Ismob).

As a result: this study shows that special design stands at furniture fairs give

customers different spatial experiences through exhibits.



In addition to contributing to the literature, there is a benefit of the
professional activities of interior design with increasing the contribution of the
designer in order to meet the expectations of both participants and customers are

guided by fair organizations™ well-informed decisions.
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1.GIRIS

Gelisen ve hizla degisen diinyamizda ¢agin gereksinimlerine ayak
uydurabilmenin yolu onunla beraber hareket etmekten geg¢mektedir. Dogal
kaynaklarin hizla tiikendigi bu ortamda en verimli ve en ekonomik olani bulma
cabasi, yenilenen canli bir eylem dogurmus ve her gecen giin hizla kapsami

genisletilmis bir sektdre doniismiistiir.

Fuar sektorii, ticareti ve insan ihtiyaglarini canli tutan bir araya getiren yeni
pazarlarin yeni miisterilerin taleplerini sicak bir temasla, canli bir sekilde kompoze
eden, misteriyi ve ihtiyacint aymi c¢ati altinda toplayan bir organizmaya
benzetilebilir. Diinya pazarinda s6z sahibi olabilmenin en hizli sekli olarak fuarlarin
tilkemizde ge¢ de olsa degeri bilinmis ve daha ciddi biiyiik organizasyonlara ev
sahipligi yapilmaya baslanmigtir. Lokomotif sanayilerden biri olan mobilya sektorii
ise, ilkemizde bunu en iyi degerlendiren kuruluslarin basinda gelmektedir.
Gelismekte olan iilkeler arasinda oldugumuz gbéz Oniine alinirsa, diinya pazarina
kaliteli ve hizli bir sekilde girebilmemizi saglayan mobilya ihracati sayesinde,
fuarlarin da Onemi artmis ve ciddi ulusal ve uluslararast organizasyonlar
diizenlenmistir. Diinyaya agilan sektor, kendini pazarlamayr giin gectikge daha iyi
ogrenerek daha kapsamli daha profesyonel mekanlar, stantlar, akilda kalic1 tasarimlar
ortaya koymaktadir. Bu ¢alismada imaj gelistirme, miisteri iliskileri kurma ve siparis
almak icin fuar organizasyonlarinin ve stant tasarimlarinin buna nasil katki sagladigi

anlatilmaya ¢alisilmistir.

Birinci boliimde; bu ¢alismanin amaci, kapsami ve yontemi, ikinci boliimde
ise Tirkiye’de fuar sektorii ve tarthgesi, fuar tanimi, nasil gelistigi, ulusal ve
uluslararasi fuarlar, katilimei niteliklerinin yani sira Istanbul’da gergeklesen fuarlar
anlatilmistir. Uciincii béliimde; sergileme fiiniteleri ve ¢esitlerinden, dérdiincii
boliimde ise tasarim kavrami, mobilya stant tasarimi asamalari, malzeme teknik
sorunlarin ¢6ziimii ile 6zel tasarim mobilya fuar1 stantlarimin miisteri talepleri
dogrultusunda imalat siire¢lerinden gecip nasil kurulduklarina deginilmistir. Bu
bilgiler 1518inda besinci boliimde; Istanbul mobilya fuarlarindaki (Uluslararas
Istanbul Mobilya Fuari-IMOB ve Istanbul Mobilya Fuari-ISMOB) 6rnekler

tizerinden yerlesim semalarina bagl olarak ayristirilan stantlarin tasarim, imalat ve



kurulum agamalar1 degerlendirilmistir. Bu bdliimde degerlendirmeye alinan 6rnekler
kapsamindaki bilgi ve belgeler, arastirmacinin dokuz yillik fuar stant tasarimi ve

uygulama deneyimlerine dayandirilmistir.
1.1. Amag

Mobilya fuarlarinda 6zel tasarim stantlarinin bigimlenmesi anlatilarak degisen
ve gelisen sektorel ihtiyaglari agiga c¢ikarmayi hedefleyen bu ¢alismanin amaci;
imalat ve kurulum penceresinden, tasarim dilinin bir mekan niteligindeki sergileme
tinitesi i¢inde ziyaret¢inin istek ve ihtiyaglarini karsilayan ticari bir yapiya nasil
donistirildiigiinii  gostermektir. Bunun yaninda ¢alismada onlarca farkli
tedarik¢inin, stant teslimine kadar nasil bir planlama ve smiflama ile ilerledigi

anlatilmaya ¢alisilmistir.
1.2. Kapsam

Tiirkiye’de fuar sektorii ve tarihgesi kapsaminda, fuar cesitleri, katilimei
beklentileri ve gergeklesen fuar organizasyonlari incelenerek anlatilmistir. Sergi
kavramint giinlik kullanimindan, ticari kullanima ve biiyiik pazarlara acilma
yolculugu tizerinden, ge¢misten giliniimiize gelirken yasadigi degisimden,
pazarlamaya, iletisime, tanitima ve tasarim kavramu ile olan iligkisini agiga ¢ikarmak
lizere bahsedilerek, sergileme iinitesi olan stant tiirlerine deginilmistir. Fuar standi
cok genis bir boliimii kapsadigindan dolay1, Istanbul mobilya fuarlar1 temel alinarak,
kullanilan 6zel tasarim stantlar kapsaminda, fuar sektdriinde onemli bir yere sahip
olan Istanbul Mobilya Fuarlarindaki stantlarin, yer mekan bicim cercevesi icerisinde
nasil olustugu ne gibi evrelerden gectigi anlatilmaktadir. Calismada; miisteri
talepleriyle tasarimcinin ortak noktalarda bulusarak ticari bir amaca hizmet eden
mekanlar olusturma ¢abasi anlatilmis ve gliniimiize kadar degisen, gelisen sergileme
cesitlerine deginilmistir. Sergileme kiiltiirii ile tiiketim kiiltiirliniin bulugma noktasi
olan fuar alanlarinda daha ¢ok ziyaret¢i ¢ekebilmenin, daha akilda kalict stantlar
oOlusturmanin tasarim Ve imalat faktorleri 151g1nda tilke ekonomisine katki saglamanin

yollarindan bahsedilmektedir.



Salt stant tasarimi disinda, imalat ve kurulum asamalarindaki, evreler de
anlatilarak, arka planinda calisanlar ve tedarik¢ilerden bahsedilerek, bir standin
ortaya cikisinda goriilmeyen taraflar aktarilmistir. Kullanilan malzeme, imalat
siirecleri, tablolar ve semalar ile gosterilerek bu kapsamda mobilya fuar1 stant

tasariminin 6ncesi ve sonrasi yerinde incelenip, 6rnekler verilerek aktarilmistir.
1.3. Yontem

Bu c¢alismanin kavramsal temeli konu ile ilgili yazili kaynaklardan,
yayinlanmis tez ¢alismalarindan, liniversite kiitiiphanelerinden, internet sitelerinden
ve sektorde calisanlardan elde edilen bilgilere dayanmaktadir. Bunlarin yani sira
konunun detaylarla incelendigi boliimde, Istanbul’da diizenlenen Uluslararas
Istanbul Mobilya Fuari (IMOB) ve Istanbul Mobilya Fuari (ISMOB), ornekleri
incelenerek, sektor katilimcilari ile bir araya gelinerek bilgiler toparlanmig ve
degerlendirilmistir. Bu bilgilerin yan1 sira Tiirkiye’de diizenlenecek fuarlarin
sorumlusu olan Tirkiye Odalar ve Borsalar Birligi (TOBB)’nin resmi internet sitesi

tizerinden verdigi bilgiler 1s181nda ¢esitli tablo ve belgeler incelemeye alinmistir.

Istanbul mobilya fuarlarina katilacak firmalar hakkinda bilgi aliarak, toplanti
taleplerinde bulunulmus, verilen bilgiler 1s18inda stant tasarimindan, stant teslimine
kadar olan siire icerisinde, birebir temasta bulunularak siire¢ izlenmis, yerinde
fotograf ve belgeler ile bir araya getirilmistir. Tasarim silirecinde miisteri talepleri
olusturarak, yeni tasarim ve sergilenecek iiriine katkida bulunulmus, {i¢ boyutlu
modelleme c¢alismalar1 yapilarak bu calisma icerisinde gosterilmistir. Miisteri
tarafindan verilen onay dogrultusunda, {iretici ve tedarik¢i firmalar ile bir araya
gelinerek stant imalat1 yerinde incelenmis ve uygulanmistir. Imal edilen ve biitiin
malzeme tedariki yerine getirilen stant, fuar alaninda montaji bitene dek takip
edilmis, belgelenmis ve sektor emekgisi ile bilgi aligverisi icerisinde bulunarak bilgi
toplanmustir. Istanbul’da 2014, 2015, 2016 yillarinda diizenlenen mobilya
fuarlarindan, stant tasarim Ornekleri verilerek konuya katkida bulunmaya

caligilmistir.



2. TURKIYE’DE FUAR SEKTORU
2.1. Tarihsel Siirecte Fuar Sektorii ve Tiirkiye’deki Durumu

Fuarlarin baslangi¢ noktasindan giiniimiize kadar olan yolculugunda sekil ve
isim degisikliklerine ugramis olmasina ragmen, ana temasi olan ticari olma
kavrammni Kkoruyabilmistir diyebilmekteyiz. Insanlik tarihi boyunca paylasmak,
gostermek gibi eylemler degisime ugramis, farkli bigcimlerde geliserek giinlimiize
kadar gelmistir. Giiniimiizde mekan ile iliskili olarak sik¢a karsimiza ¢ikan fuar
kavrami, Tirk Dil Kurumu’na gore; Belli zamanlarda, belli yerlerde ticari mal

sergileme amaciyla agilan biiyiik sergi anlamina gelmektedir (Url-1).

Fuar, sanayi, zirai ve ticari iriin ile bunlara ait hizmetlerin teshir edilerek
teknik gelismelerin tamitildigi, bilgi aligverisinin yapildigi, alict ve saticinin
karsilastigi, iilke kalkinmasinda 6nemli rolii olan, belirli bir mal grubu veya cok
sayida iirlinii kapsayan, onceden belirlenmis yer ve zamanlarda agilan, o6zellikle;
sanayi, tarim ve ticaret merkezlerinde kurulan gelismis organizasyonlardir
(Rodop;1986, s.1). Fuarlar, ulusal ve uluslararas: diizeyde ekonomik ve teknolojik
alanlardaki gelisme farkliliklarin1 en iyi sekilde ortaya koyan ve tanitan etkin
kurumlardir. (Cildir, 1989, s.12). Tanimlamalarda da deginildigi tizere; ekonomik
hayatinin yaninda sosyal bir varlik olan insanin, sergileme ic¢giidiisiine nasil katki
sagladig1 soylenilebilir. Fuarlar toplumun her kesiminden insan1 bir araya toplayan

sosyal alanlar olusturan mekansal faaliyetlerdir denilebilir.

Insanlarin avci-toplayict dénem sonrasi tarimsal faaliyetlere baslamalar1 ve
yerlesik diizene ge¢meleriyle ilk kez kendilerine yetenden fazla iiriin {liretmeye
baglamalar1 takasi glindeme getirir. Zamanla denizciligin gelismesi, paranin
kullanilmaya baslanmasi, gii¢lii devletlerin ortaya ¢ikip kara ve deniz yolculugu
giivenligini saglamaya baglamasi ile ticaret biiyilik bir sigrama gergeklestirmistir. Bu
yogun ticari donemde lriinler sehirlerden sehirlere, limanlardan limanlara biiyiik bir
hizla tasinmaya baglamis, ilk sergiler bu limanlarda ve kervanlarin ugrak yeri olan

kervansaraylarda goriilmistiir (Ertekin, 2007, s.17).



Ik sergiler, genellikle ticaret amaciyla Avrupa’da agilmaya baslamisti. Bu
sergilerde, asil amag olan ticaretin yani sira, ¢esitli eglenceler de diizenleniyordu. Bu
yiizden, ilk sergiler 6nemli bulugsma noktasi gibiydi. Bu nedenle, Avrupa’da agilan
ilk sergiler bile, bir anlamda uluslararas: 6zellik tasiyordu (Kiigiikerman, 2002, s.9).
14. ylizy1l bast itibariyle tarih sahnesine ¢ikan Osmanlilar da fethettikleri Anadolu ve
Rumeli topraklarinda 6nceden var olan panayirlari siirdiirdiikleri gibi yenilerini de
eklemislerdir. Panayirlar, Osmanli Devletinde yerli ve yabanci tiiccarlarin bulustugu
ve gilinimiizde fuar olarak adlandirilan ticaret merkezleriydi (Arslanboga, 2015,
S.775). Bu merkezlerde Osmanli iilke tanitim1 ve propagandasini sinirlart igerisindeki
milletleri de kullanarak ekonomisini canli tutmanin, diinya da gelisen ticaretin

gerisinde kalmamanin miicadelesini veriyordu.

Kurulmaya baslandigi tarihlerden bu yana fuarlara bakildiginda, genel
anlamda diinya teknolojisinin ve kiiltiiriiniin seyrini, neredeyse kronolojik sirayla
izlemek miimkiindiir. 1851 yilinda agilan ilk diinya fuari olan Londra Fuari’nin
sembolii Crystal Palace, ¢elik ve camdan olusan bir yapiyd: (Sekil.1). Bundan dort
sene sonra agilan Paris Fuari’nin gérkemli yapisi, yine o doneme gore oldukea ciiretli
sayilabilecek Palais de I’Industrie idi (Sekil.2). Iste bu iki yap1 bir mesaj veriyordu:
“Sanayi devrimini yasiyoruz”. 1959’da kurulan Briiksel Diinya Fuari’nin sembolii
Atomium, bir atom tanesinin yapisini andirtyordu, diinya artik atom c¢agina girmisti
(Fotograf.1). Metal, bir plastik kolayca sekillendirilebiliyor ve dolayisiyla her tiirli
forma sokulabiliyordu. Yapi1 teknolojisi konusunda en biiyiik devrimlerden biri 1970
yilinda agilan Osoka Diinya Fuari’nda goriiciiye ¢ikmistir. Fuarin ana yapisi, bir
plastik obje olan Sun Symbol’iin siisledigi uzay ¢ati tasiyict sisteminden olusuyordu
(Fotograf.2)(Canbulat, 2010, sf. 5). Canbulat (2010)’in agiklamalarindan Yyola
cikildiginda, fuarlar yeni ¢agin, yeni teknolojilerin, yeni insan ihtiyaglarmin birer
giris kapis1 olarak goriinmektedir, denilebilir. Fuar organizasyonlari, ¢agin ve
ithtiyaglarin degistiginin her kesimden insan profiline ulasarak haber vermenin bir

yolu olarak goriilebilir.



N

iR W
I '-! 7, N ) ’1
4
4 f s o\
4 ) f ' 5
] | J
£ A -,
B L )
Iz - i 3
.
|
J
£ X M
k) 3 2 Y &
AN o
e AR
" ‘{\\ Ni
Wy
I\
\| oY
£ z 2 o SR - .
L)y \ IR AR

Sekil.1. Crystal Palace (Url-2)

Sekil.2. Palais de I’Industrie (Url-3)



Fotograf.1. Atomium (Url-4)




19.yy da fuarlar i¢in biiyiik mekanlar binalar insa edilmeye baslanmistir ve bu

binalar bulunduklar1 kentin simgeleri haline donligsmiislerdir. Bunun en bilinen 6rnegi

yapimina 1887 yilinda baslanan Paris’in simgesi Eyfel Kulesidir (Fotograf.3).

L S O R P 2 N o

Fotograf.3. Eyfel Kulesi Insas1, Paris, Fransa, 1888-1889 (Url-6).

Tirkiye’de sergicilik ve fuarciligin kdkeni, ticaret tarihinin ilk donemlerine
kadar uzanmaktadir. Yerel Olcekte ticaretin dondiigli, haftanin belli giinii agilan
haftalik pazarlar ve balik pazar1 gibi siirekli agik olan pazarlar, sehirlesmenin sinirl
oldugu bolgelerdeki ticarilesmeyi temsil eden panayirlara evrilmistir (Y1lmaz, 2013,
s.18).

Tiirkiye’de ulusal cografya acisindan fuarcilik tizerine ilk ciddi girisim
1936°da agilan izmir Enternasyonal Fuari’dir (Fotograf.4). Tarihi ¢ok eski olan ve
antik ddnemden itibaren “Smyrna” adiyla bilinen Izmir, Bati Anadolu’nun Ege’ye
acilan kapis1 olmasi nedeniyle 6nemli bir liman kentiydi ve genis hinterlandiyla da

dikkat ¢cekmekteydi (Acartiirk, 2012, $.57).
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Fotograf.4. izmir Fuar Alan1 (Ertekin, 2007, 5.162-163).

Gittikce mesafelerin anlamsizlagtigi diinyamizda, daha genis kitlelere,
kiiltiirlere, yeni pazarlara agilmanin planlamasinin yapilmasint zorunlu hale
gelmistir. Cografi konumumuz sayesinde kendimizi disariya kolay ve hizli bir
sekilde tanitabilmek igin, kiiresel bir marka haline gelmis organizasyonlar

gerceklestirilmelidir.

Fuarlar, farkli yore, iilke ve kiiltiirden insanlar1 bir araya getirmesi, bunlar
arasinda iletisim kurulmasima ve kiiltiirel paylagimlar gergeklestirilmesine yardimci
olmas1 bakimmdan 6nem kazanmaktadir (Unsaldi, 2007, s.153). Fuar, iilkelerin
sektorlerini gelistirmek, ekonomilerine katki saglamak, organize edildigi bdlgenin
ulusal ve uluslararasi tanitimini yapmasi agisindan ¢ok énemlidir. Teknoloji, saglik,
gida, ingaat, turizm, otomotiv, tekstil, ham madde, makine ve mobilya gibi her tiirlii
ticaret kuruluslarinin iiriin ya da hizmetlerinin bilgi ve yeniliklerini tanitabilmesi,
yeni pazarlar bulabilmesi ve gelecege yonelik ticari iliskileri gelistirebilmesi igin
gerceklestirilen bir organizasyon bir etkinlikler silsilesidir. Fuarlar satis karakteri
olan organizasyonlardir. Bir veya daha fazla {iretim dalinin 6rnekleri sergilenir. En
onemli 6zelligi trliniin 6zgilin, direkt ve iic boyutlu bir bicimde sergilenmesidir

(Rodop, 1986, s.4).



Fuar organizasyonlarindaki katilime1  profillerine  bakildiginda, fuar
organizasyonlarina olan arzin iilkemizde nasil karsilik buldugunu Tiirkiye Odalar ve
Borsalar Birliginin resmi internet sitesinde yayinladigi veriler 1s1ginda, iilkemizde
diizenlenen fuar, katilimci, ziyaret¢i sayisi ve tahsis edilen stant metrekareleri
asagida gosterilmektedir (Tablo.l). Tirkiye’de 2017 yilinda yapilan toplam fuar
organizasyonlarinin niifusla dogru orantili olarak sekillendigi goriilmektedir
(Tablo.2).

Tablo.1. TOBB 2017 Yil1 Fuar istatistikleri (Url-7)

TURKIYE ODALAR BORSALAR BIiRLiGi 2017 YILI FUAR

ISTATISTIKLERI
FUAR | KATILIMCI | ZIYARETCI | TAHSIS EDILEN
SAYI SAYISI SAYISI STAND
Sl ALANI(m?2)

TUM FUARLAR 475 60.013 21.719.714 3.243.919
ULUSAL 348 29.709 15.194.150 1.663.629
FUARLAR
ULUSLARARASI 127 30.304 6.525.564 1.580.290
FUARLAR
MOBILYA 15 2.174 786.624 237.474
FUARLARI
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Tablo.2. Tiirkiye’de 2017 de illere Gore Fuar Sayilar1 (Url-8)

2017 YILINDA TURKIYE’DE DUZENLENEN FUAR RAKAMLARI

iL
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[stanbul

197

Ankara

a
o

Izmir

w
o

Antalya

N
D

Bursa

[EEN
\l

Adana

[EEN
&~

Konya

[EEN
w

Gaziantep

[EEN
N

Mugla

Samsun

Tekirdag

Van

Aydin

Hatay

[zmit

Manisa

Aksaray

Mersin

Adiyaman

Afyonkarahisar

Denizli

Elaz1g

Isparta

Kahramanmaras

Kirklareli

Kiitahya

Ordu

Batman, Balikesir, Diyarbakir, Eskisehir,
Kayseri, Malatya, Mardin, Nigde, Sanliurfa,
Yozgat, Zonguldak
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Erzurum, Karaman, Kastamonu, Kirikkale,
Kirsehir, Osmaniye, Sivas, Tokat, Usak

TOPLAM

475
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2.2. Fuar Cesitleri

Ulkemiz cografi konumu sebebiyle, diinyanin her noktasindan gelen yerli ve
yabanci sektorleri bir araya toplayan biiyiik fuar organizasyonlarina ev sahipligi
yapmaktadir. Gidadan tekstile, otomobilden ev iiriinlerine, turizmden ham madde
tireticilerine kadar genis bir yelpazede fuar organizasyonlar1 diizenlenmektedir. En
erken donemde, farkli cografyalarda sergileme ve ticaret amagli olusan sergilemeler,
zaman igerisinde temali pazarlardan uluslararasi diizeydeki pazarlara sonrasinda
evrensel sergilere dontisiirken giiniimiiz fuarcilik anlayisi olusmustur (Aksu, 2016,
S.27). Toplumun her kesimine hitap eden bu fuarlari, Tiirkiye Odalar ve Borsalar
Birligi (TOBB) "Belirli bir sektorii veya iirlin gurubunu esas almadan, ¢esitli mal ve
hizmetlerin birlikte sergilendigi ve bunlarin ticari tanitiminin yapildigi, i¢inde sosyal
ve kiiltiirel etkinliklerin de bulunabilecegi etkinliklerdir." seklinde tanimlamustir (
Url-9). Panayirlardan biiyiik sergi alanlarina doniisen fuar kavrami, kendi icerisinde
boliimlere ayrilarak, pazar ihtiyaglarina ayri ayri hizmet etmeye baslamistir. Bu
zorunluluk, fuar kavramimin dogal dongiisii i¢inde simiflara ayrilmistir denilebilir.
Fuarlar1 siniflandirirken genel ihtisas ve diger fuarlar diye ii¢ kategoriye ayrilabilir.
Genel fuarlar: Ulusal, uluslararas1 ve diinya fuarlari (EXPO), ihtisas fuarlari ise:

Entegre, tiiketici ve solo olarak birbirinden ayrilabilir (Sekil.3).

( Yerel Fuarlar ]

Genel Fuarlar Uluslararasi Fuarlar l
L Diinya Fuarlar (EXPO)I
p Entegre Fuarlar l

Tuketici Fuarlari l

Fuar Tiirleri Ihtisas Fuarlari

Solo Fuarlar

Kongre Sergileri

Nis Fuarlar
Diger Fuarlar Road Show

Yizer Fuarlar l

Sanal Fuarlar ]

Sekil.3. Fuarlarin Siniflandirilmasi (Aksu, 2015, s.28).
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Ulusal fuarlar, bir bagka deyisle yerel fuarlar, kiigiik 6lgekte diizenlenen yerel
tireticiyl ve saticiyr bir araya getiren, kiiresel amag giitmeyen bolgesel fuarlardir.
Aksu (2015)’ya goére uluslararast fuarlar ise, bir¢cok iilkenin katilimiyla
gerceklestirilir, fuara katilan firmalarin kendi ilkelerine ait Ozel {irtinlerini,
hizmetlerini ve teknolojik gelismelerini, ekonomik seviyelerini, kiiltiirlerini ortaya

koyarak katildiklar1 organizasyonlardir.

Diinya Fuarlari, EXPO: 1851 yilinda ilk kez Londra’da diizenlenmeye
baslayan "diinya fuarlar1" ya da ilk ismiyle "evrensel sergiler" olarak da bilinen
EXPOQO’lar iilkeleri bir araya getiren fuarlardir. Cikis noktasi sergi iriinlerinin
pazarlanmasi ve flretim teknolojisinin tanitilmasi olan diinya fuarlari zamanla
kiiltiirlerin, diinyanin gelecegine iliskin yaklasimlarin ve kiiresel baris temalarinin

sergilendigi organizasyonlar olmuslardir (Madran, 2000, s.68).

Diger bir fuar ¢esidi ise, ihtisas fuarlaridir. Bir ya da birkag sektordeki
iiriinlerin sergilendigi fuarlardir. Ornegin, yap1 fuari, kap: fuari, 1sitma-sogutma fuari,
boya fuar gibi denilebilir. ihtisas fuarlarinin katilimeilar1 da sadece belirli bir
sektoriin  aktorleri olmaktadirlar  (Ertekin, 2007, s.24). Ulkemizde fuar
organizasyonlar1 gittikce bu tarafa yonelmekte ve her sektor kendini ilgilendiren
tiikketicisine en kisa ve en dogru yoldan ulasmanin ¢abasi icine girmistir. Onceki
yillarda bir arada ayni fuara katilan farkli sektordeki firmalar, sektoriin ihtiyacglari ve
biiylimesiyle dogru orantili olarak kendi ihtisas fuarlarini organize etmeye
baslamistir. Baglangigta kiiciik ihtisas fuari diizenleyen seramik banyo {riinleri
sektorii, giiniimiizde biiyiikk ihtisas fuar1 olan" Uluslararas1 Seramik, Banyo ve
Mutfak Fuarmi ( UNICERA) diizenlemektedir. UNICERA, kii¢iik ihtisas fuarindan
biiytik ihtisas fuarina gegen 6rneklerden biridir (Aksu, 2015, s.29).

Ihtisas fuarlar1 kendi igerisinde: entegre, tiiketici ve solo fuarlar olarak ii¢
bolime ayrilmaktadir. Entegre fuarlar herhangi bir temel {iriin veya hizmet ile ilgili
biitlin {irlin ve yari mamul ile hammadde, ekipman ve hizmetleri kapsayan fuarlardir
(Url-10). Tiiketici fuarlari, hedef kitlesi bakimindan genel fuarlara benzetilebilecek
bu fuarlara toplumun her kesiminden ilgi gosterebilmektedirler. Tiiketici fuarlarinda
toplumun geneline yonelik {iriinler sergilenmektedir. Tiiketici fuarlar1 firmalarin yeni

irlin tanitimlar1 ve satig gelistirme acisindan ¢ok faydali olabilmektedirler (Ertekin,
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2007). Solo fuarlar ise, bir tilkenin bir bagka iilkede diizenledigi, sadece diizenleyen
iilkeye ait iiriin ve hizmetlerin sergilendigi fuarlardir. Tiirk Thra¢ Uriinleri Sergileri
tipik bir solo fuarlarmdandir. Iyi bir tamtimla gerceklesecek ciddi bir hedef kitle
katilimi bu tip fuarlarin basarili olmasimi saglar. Ciinkii solo fuarlarin en biiyiik
avantaji fuarda rakip ilkelerin firmalarmin bulunmamasidir (Url-11). Bir¢ok
kaynakta da ortak olarak belirtildigi gibi diger fuar tiirlerini de su sekilde

siralayabilmek miimkiin olabilir:

e Kongre Sergileri
e Nis Fuarlar

e Roadshow

e Yiizer Fuarlar

e Sanal Fuarlar

Ulkemizdeki iiriin ve hizmet sektdrlerinin fuar tiirlerini ve adetlerini, Tiirkiye

Odalar ve Borsalar Birligi 2017 yilinda yaymlamistir (Tablo.3).
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Tablo.3. Tiirkiye’de 2017°de Fuarlarda Sergilenen Uriin ve Hizmet Gruplarma Gore

Istatistikler (Url-12)

2017 YILI TURKIYE FUAR TURLERI VE SAYILARI

ALTIN, MUCEVHERAT- AMBALAJ, ETIKET — AV, DOGA SPORLARI - ORMAN

BAHCE, BAHCE MOBILYALARI, PEYZAJ, SUS BITKILER], EVCIL HAYVANLAR

BEBEK, COCUK fHTIYACLARI

12

BILGISAYAR, BILGI TEKNOLOJILERI, TELEKOMUNIKASYON

CEVRE, GERI DONUSUM, SU TEKNOLOJILERI, KENT MOBILYALARI

12

DENIZCILIK, YELKENLI VE MOTORLU DENiZ ARACLARI VE SU SPORLARI

DERI TEKNOLOJILERI, DERi URUNLERI, DERI KONFEKSIYON, AYAKKABI

13

EGITIM, EGITIM EKIPMANLARI VE TEKNOLOJILERI

39

ELEKTRIK, ELEKTRONIK, AYDINLATMA, OTOMASYON — TURIZM - EMLAK

EV ELEKTRONIGI, ELEKTRIKLI EV ESYALARI, TUKETIM MALLARI

GIDA, GIDA ISLEME, ICECEK, TEKNOLOJI VE ENDUSTRILERI

HAZIR GIYIM, MODA, KUMAS, KONFEKSIYON YAN SANAYIi

HEDIYELIK ESYA, EL SANATLARI - DOGAL URUNLER SAGLIKLI YASAM

ISITMA, SOGUTMA, HAVALANDIRMA, DOGALGAZ VE SISTEMLERI, INSAAT
MALZEMELERI, BANYO, MUTFAK, SERAMIK, NALBURIYE, HIRDAVAT,

IS VE INSAAT MAKINELERI — EV TEKSTILI, HALI - MADEN

KALITE KONTROL VE TEKNOLOJILERI - KIRTASIYE, BURO MALZEMELERI

KIMYA, KIMYA SANAYIi, KIMYASAL URUNLER - ENERJI

10

KITAP, SURELI YAYIN

26

KOZMETIK, GUZELLIK, ESTETIK, KiSISEL BAKIM — SPOR MALZEMELERI

LOJISTIK, TASIMACILIK, DEPOLAMA, ISTIFLEME,

METAL iSLEME, KESME, KAYNAK, DOKUM, KALIP, YAN SANAYILER

17

MOBILYA, MOBILYA YAN SANAYIi

15

OTEL,RESTORAN, HAVUZ, BAKIM/ONARIM — GUVENLIK, YANGIN - TEKSTIL

OTOMOBIL, TICARI ARAC, MOTOSIKLET, AKSESUAR, OTOMOTIV YAN
SANAYII, GARAJ EKIPMANLARI, AKARYAKIT ISTASYONLARI

(o]

PAZARLAMA, REKLAMCILIK, BAYILIK, TASARIM, INSAN KAYNAKLARI

PERAKENDECILIK, MAGAZA EKIPMANLARI — SANAT — PLASTIK KAUCUK

TIP, TIBBi CIHAZLAR, LABORATUVAR, Di$ HEKIMLIGi, ECZACILIK, OPTIK

SAVUNMA SANAYIi VE ASKERI HAVACILIK ve KAGIT TEKNOLOJILERI

RO |w|lo

TARIM, SERACILIK, HAYVANCILIK VE TEKNOLOJILERI

76

UNLU MAMULLER, , PASTA MAKINELERI - ZUCACIYE, PORSELEN, SERAMIK

GENEL FUARLAR ve DIGER FUARLAR

35

TOPLAM

475
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2.3. Fuar Planlamalarinda Katilimci ve Sektor Beklentileri

Fuar planlanmasi, kisitli bir zamanda diizenlenen fuarlar1 paradan ve
zamandan kazanabilmek adma, katilimcilarin dikkatle uymasi ve takip etmesi
gereken bir tiir is siralamasidir. Onceden planlamadan son dakikaya birakilan isler,
hem miisteriyi hem de tasarimci firma ¢alisanlarinin uzun mesailer harcamasina ve
sonucta ¢ikan igin amacina dogru bir sekilde hizmet edememesine sebep olacaktir.
Fuara katilacak bir firma, hazirliklarini Gi¢ ayr1 asama i¢in organize etmelidir; fuar
oncesi, fuar esnasi ve fuar sonrasi (Yilmaz, 2013, s.50). Katilimcinin fuar Oncesi

hazirliklar su sekilde siralanabilir.

° Kamu kuruluslari tarafindan desteklenen fuar arastirmalarinin yapilmasi

o Fuara ayrilacak biitce hazirliginin yapilmasi

o Fuara daha once katilan firmalarla bilgi aligverisinde bulunulmasi.

o Fuarin, katilimei firmaya olan uyumunun arastirilmasi.

. Katilimci beklentilerinin olusturulmasi.

o Biitce ve sergilenecek iirlin niteliklerine goére dogru konumda stant
kiralanmas.

o Fuarda sergilenecek tiriinlerin fuar tarihinden 6nce belirlenmesi.

o Fuar alanlarinin teknik sartnamelerine uyulmasi.

o Standin tasarimini ve uygulamasini yapacak olan firmanin iyi aragtirilmasi.

o Stant firmasiyla dogru iliskiler kurularak siirekli iletisim halinde olunmasi.

o Fuar standinda gorevli personelin 1y1 bilgilendirilmesi.

Katilimeilarin fuar Oncesinde yapmasi gerekenler listesindeki faaliyetleri
eksik yapmasi takdirde olusabilecek 6ngoriilemeyen birgok sorunla karsilasilacaktir.
Yeteri kadar ziyaret¢ciye ulagamamak ve tanitimini yapamamak, bu sorunlardan
bazilaridir, denilebilir. Fuar takvimine yakin bir siirede fuara katilmak isteyen bir
firma, kendisi i¢in en dogru konumu bulmakta zorluk ¢ekecek, ayni biitce ve zamani
ayirdig halde fuardan 6ngordiigii beklentiyi alamayacaktir.

Fuar oncesi hazirliklarini yapan ve katilimci olan firmalarin fuar esnasinda

da yapmasi gerekenler bulunmaktadir. Sadece fuara katilarak istenilen sonug elde
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edilememis olunabilir. Sonuca varabilmek i¢in fuar esnasinda asagidaki noktalara
dikkat edilmelidir:

Katilimei standini fuarin agilis gliniiniin sabahinda kontrol etmeli, eksiklerini
tasarimci firmasina bildirmelidir.

Firma olarak fuar gezilmeli ve rakipler incelenmelidir.

Pazar aragtirmasi yapilmalidir.

Yeni iirtin ve hizmetlerin diger firmalar tarafindan nasil teshir edildiginin
incelenmesi.

Diger stantlarin ne gibi tasarimlar olusturdugu gézlenmelidir.

Rakip firmalarin reklam, afis ve kataloglarindan faydalanilmalidir.

Ziyaretgilerini sektorden olsun veya olmasin iyi agirlamalidir.

Fuar esnasinda yapilacaklar listesi fuardan fuara sektorden sektore

degiskenlikler gosterebilir. Gida fuart katilimeisi, yogun miisteri ziyaretlerine hazir

olmal1 ve bol miktarda ikramda bulunmalidir. Fakat bir mobilya fuarinin katilimcist

ise ziyaretgilerine kendi evindeymis gibi rahat ve konforlu bir ortam sunmalidir.

Fuar biiyiik 6n hazirliklar ve harcanan uzun mesailer sonunda bittiginde,

katilimcimin elinde ne kaldigini bilmesi gerekmektedir. Elindeki birikimi en iyi

sekilde degerlendirmek adina yapilacaklar listesinin bazi basliklari, su sekilde

listelenebilir (Y1lmaz, 2013,s.54):

Fuarin ganimetleri olan ziyaret formu, miisteri kartvizitleri ve toplanan
kataloglarin diger malzemelerden ayrilarak firma yetkililerince alinmasi.
Fuardan sonraki ilk is giinii fuara katilan firma yetkililerince fuar etkinliginin
degerlendirme raporlarinin hazirlanmasi, tespitlerin ve yeni planlarin
firmadaki ilgili departmanlar ile paylasilmasi.

Fuarda temas edilen mevcut miisteri ve bayilerin, tedarik¢i ve ¢oziim
ortaklarinin varsa taleplerinin degerlendirilmesi.

Y1l igerisinde bu fuar ve diger fuarlarla ilgili arastirma yapilmasi.
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2.3.1. Katilimci Beklentileri

Katilimcilarin  fuarlardan beklentilerine gz atacak olursak; Geleneksel
olarak, siirekli fuarlara katilan bir ticari kurulusun en biiylik amaci mevcut
misterilerini Koruyabilmek denilebilir. Bunun yaninda, organizasyonlarin diinya
pazarina iyi sunulmasi, katildiklari fuarlardan dogru geri doniisler alabilmesi, {iriin ya
da hizmetini gergek tiiketicisine ulastirma g¢abasi olmalidir. Bundan sonra ki hedefi
ise firmanin hitap ettigi kesimlere gére degiskenlikler gosterebilir. Kimi firma igin
onceligi yeni siparisler almak olarak goriinebilirken, kimisi i¢in yeni teknolojik
gelismelerden haberdar olmak daha oncelikli bir hedef olabilir. ihracat imkanlari
olusturmak, var olani artirabilmek, kisa ve orta vadede yeni miisteriler kazanmak
rakiplerinin yeniliklerini 6grenmek. Uriinleri alternatif iiriinler ile karsilagtirmak.
Yeni dagitim kanallar1 veya miimessiller bulmakta sdylenebilir. Fuar
organizasyonlar1 firmalarin aynmi sektorde ki rakipleriyle fiyatlarini karsilagtirmasi
icinde ¢ok biiyiikk bir firsattir denilebilir. Degisik {irlin tasarimlarina, ambalajlara
kars1 tepkileri dlgmek, kendi personelini egitmek, ufkunu agmak i¢inde fuarlara
yiiksek maliyetlerine ragmen, biit¢elerinde her zaman yer ayirabilmektedirler. Prestij
saglamak ve ne kadar ilerledigini, baska bir degisle rakipleriyle arasindaki farklar
karsilastirmak i¢inde bulunmaz firsatlar olarak goriilebilir. Firmalarin miisterilerine
giiven asilmasi agisindan fuarlarda boy gostermesi ¢ok 6nemlidir. Fuarlara, nitelikli
kurumsal biiylik firmalarin diginda, sektdre yeni girmis ve ticari payini arttirmayi
amaglayan firmalar da ilgi gostermektedir. Fuarlar, iireticiyle aliciyr bulusturmay1
amaclar. Ancak bundan sonra basarili bir tanitim gergeklestirilmesi tamamen

lireticinin pazarlamasia kalabilmektedir (Oktem, 1998, s.21).

2.3.2. Sektor Beklentileri

Fuarlara katilan firmalar disinda, bu organizasyonlarin olusturulmasinda
emegi gecen sektor ¢calisanlarinin da birgok beklenti ve arzusu bulunmaktadir. Devlet
kurumlarindan, temizlik ekiplerine kadar varan genis bir yelpazeye kazang saglamasi
acisindan sektor gittikce ¢esitlenip daha genis kitlelere ulagsmaktadir. Fuar katilimcisi
ve ziyaretcileri disinda kalan sektordeki diger calisanlar grubuna bakildiginda su

unsurlar dikkat gekmektedir:
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e Fuar organizatorleri.

e Tasarimci firmalar

e Stant malzemesi tedarikgileri

e Stant iiretim ekipleri

e Reklam ve baski elemanlari

e Ozel organizatorler

e Nakliye firmalar1

e Temizlik sirketleri ve elemanlari

e Sicak-soguk yemek servisi veren firmalar
e Giivenlik elemanlar1

e Stant hostesi

Biiyiik bir organizasyon olan fuarlar, sektor dis1 bircok yeni is olanaklari
acmakta ve her gecen giin yeni ihtiyaclar dogurarak istihdam saglayarak {ilke
ekonomisine her yonden biiyiik katkilarda bulunmaktadir. Teknolojinin ve insan
ihtiyaclarmin siirekli olarak degistigi diinyamizda, sektdrde yeni is olanaklar1 acarak

kendini gelistirmektedir.

2.4. Istanbul’da Gerceklesen Nitelikli Fuarlar

Istanbul hem niifus hem de ticari hacmine bakildiginda diinya da ki birgok
tilkeden daha biiytik bir sehirdir. Cografi konumumuzun avantajlarini en iyi sekilde
degerlendirebilmek adina, iilkemiz 6nemli ulusal ve uluslararasi fuarlarina ev
sahipligi yapmaktadir. Ulke olarak genis bir ticari {irlin gamima sahip oldugumuzu
diizenlenen fuarlardan anlayabilmekteyiz. Sanayinin ve ekonominin bagkenti olan
Istanbul’ da ki fuarlar bize bunu potansiyeli gdstermektedir. Hizmet verdigimiz
sektorler, ihra¢ ettigimiz {irtinler, sahip oldugumuzu is ve insan giicii de bu fuarlari
diizenlememiz de etkili olmustur diyebiliriz. Istanbul’da geleneksel olarak

diizenlenen bazi nitelikli fuarlar1 asagidaki tablodan incelenebilir (Tablo.4).
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Tablo.4. Istanbul’da 2017 Y1linda Diizenlenen Nitelikli Fuarlar (Url-13)

2017 YILINDA ISTANBUL’DA DUZENLENEN FUARLAR

Maden Tiikiye Uluslararas1 Madencilik, ve Is Makineleri

Anne Bebek Uluslararasi Istanbul Anne Bebek Uriinleri Fuari
Leshow Istanbul Deri Giyim, Hazir Konfeksiyon, Ayakkabi, Fuari
Unicera Seramik, Banyo, Mutfak Ekipmanlar1 Fuari

Motobike Istanbul

Motosikletler, Bisikletler, Aksesuarlar, Tuning Fuari

Printtek Digital

Uluslararasi Dijital Bask1 Teknolojileri Fuari

Istanbul Kirtasiye

Okul, Kirtasiye, Kagit, Oyuncak Fuari

Kiresel Temizlik

Endiistriyel, Kisisel Temizlik Uriinleri Fuari

Avrasya Boat Show

Deniz Araglari, Ekipmanlar1 ve Aksesuarlar1 Fuar

Istanbul Iplik Uluslararasi Istanbul Iplik Fuar1
Avrasya Cam Cam Uriinleri Uriin ve Kimyasallar1 Fuari
Avrasya Kapi Uluslararas1 Kapi, Kepenk, Kilit, Panel, Pano, Bolme

Sistem ve Aksesuarlar1 Fuari

Avrasya Pencere

Uluslararasi Pencere, Panjur, Cephe Sistemleri Yalitim
Malzemeleri, ve Tamamlayici Uriinler Fuari

Foteg Istanbul Gida Isleme ve Ambalaj Teknolojileri
Uluslararasi Ihtisas Fuari

Win Eurasia Otomasyon, Sac Isleme, Kaynak, i¢ Lojistik Fuari

Idma Uluslararas1 Un, Irmik, Piring, Misir, Bulgur, Yem ve
Bakliyat, Makarna, Biskiivi Teknolojileri Fuari

Rew Istanbul Uluslararas1 Geri Doniisiim Cevre Fuari

Ideal Homex

Uluslararasi Ideal Homex Ev Esyalari ve Ceyiz Fuari

Istanbul Jewelry Show

Istanbul Uluslararas1 Miicevherat, Saat Fuar1

Asansor Istanbul

Uluslararas1 Asansor Fuari

Gas&Power Network

Elektrik, Dogalgaz, Enerji ve Teknolojileri Fuari

Petroleum Istanbul

Uluslararasi Petrol, LPG, Madeni Yag Fuari

Ekspomed Eurasia

Uluslararasi Istanbul Tibbi Analiz ve Hastane Fuari

Ifat Eurasia

Uluslararas1 Cevre Teknolojileri Thtisas Fuari

Aymod

Uluslararas1 Ayakkabi Moda Fuari

Solarex Istanbul

Uluslararasi Giines Enerjisi ve Teknolojileri Fuari

Automechanika

Otomotiv Uretim, Dagitim ve Tamir Fuari

Idex

Istanbul Ag1z Dis Saghig1 Ekipmanlari Fuar

Idef Uluslararast Savunma Sanayii Fuari

Icci Uluslararasi Enerji ve Cevre Fuari ve Konferansi
Ifexpo Hazir giyim ve Kumag Fuari

Food Istanbul Gida Uriinleri ve Teknolojileri Fuari

Edt Expo Ev Dis1 Tiiketim Uriinleri Fuari

Ziichex Ziicaciye, Dekoratif Uriinler ve Ev Geregleri Fuari
Sign Istanbul Uluslararasi Endiistriyel Reklam ve Dijital Baski Fuari
Hometex Ev Tekstili Dekorasyon Fuari

Imob Uluslararas1 Mobilya ve Dekorasyon Fuari

Emlak Istanbul Konut Isyeri Satin Alma, Kiralama Fuari

Furniture Istanbul

Ev ve Ofis Mobilyasi1 Fuari
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http://www.fuartakip.com/fuarlar/fuarturdetay.asp?ID=24420&yer=yerli
http://www.fuartakip.com/fuarlar/fuarturdetay.asp?ID=24532&yer=yerli
http://www.fuartakip.com/fuarlar/fuarturdetay.asp?ID=24546&yer=yerli
http://www.fuartakip.com/fuarlar/fuarturdetay.asp?ID=24542&yer=yerli
http://www.fuartakip.com/fuarlar/fuarturdetay.asp?ID=24545&yer=yerli
http://www.fuartakip.com/fuarlar/fuarturdetay.asp?ID=24547&yer=yerli
http://www.fuartakip.com/fuarlar/fuarturdetay.asp?ID=24549&yer=yerli
http://www.fuartakip.com/fuarlar/fuarturdetay.asp?ID=24408&yer=yerli
http://www.fuartakip.com/fuarlar/fuarturdetay.asp?ID=24407&yer=yerli
http://www.fuartakip.com/fuarlar/fuarturdetay.asp?ID=24407&yer=yerli
http://www.fuartakip.com/fuarlar/fuarturdetay.asp?ID=24406&yer=yerli
http://www.fuartakip.com/fuarlar/fuarturdetay.asp?ID=24406&yer=yerli
http://www.fuartakip.com/fuarlar/fuarturdetay.asp?ID=23824&yer=yerli
http://www.fuartakip.com/fuarlar/fuarturdetay.asp?ID=23731&yer=yerli
http://www.fuartakip.com/fuarlar/fuarturdetay.asp?ID=23723&yer=yerli
http://www.fuartakip.com/fuarlar/fuarturdetay.asp?ID=23854&yer=yerli
http://www.fuartakip.com/fuarlar/fuarturdetay.asp?ID=24329&yer=yerli
http://www.fuartakip.com/fuarlar/fuarturdetay.asp?ID=23853&yer=yerli
http://www.fuartakip.com/fuarlar/fuarturdetay.asp?ID=23869&yer=yerli
http://www.fuartakip.com/fuarlar/fuarturdetay.asp?ID=23091&yer=yerli
http://www.fuartakip.com/fuarlar/fuarturdetay.asp?ID=23872&yer=yerli
http://www.fuartakip.com/fuarlar/fuarturdetay.asp?ID=23130&yer=yerli
http://www.fuartakip.com/fuarlar/fuarturdetay.asp?ID=23320&yer=yerli
http://www.fuartakip.com/fuarlar/fuarturdetay.asp?ID=24235&yer=yerli
http://www.fuartakip.com/fuarlar/fuarturdetay.asp?ID=23116&yer=yerli
http://www.fuartakip.com/fuarlar/fuarturdetay.asp?ID=23932&yer=yerli
http://www.fuartakip.com/fuarlar/fuarturdetay.asp?ID=24559&yer=yerli
http://www.fuartakip.com/fuarlar/fuarturdetay.asp?ID=24567&yer=yerli
http://www.fuartakip.com/fuarlar/fuarturdetay.asp?ID=23862&yer=yerli
http://www.fuartakip.com/fuarlar/fuarturdetay.asp?ID=24470&yer=yerli
http://www.fuartakip.com/fuarlar/fuarturdetay.asp?ID=24455&yer=yerli
http://www.fuartakip.com/fuarlar/fuarturdetay.asp?ID=23388&yer=yerli
http://www.fuartakip.com/fuarlar/fuarturdetay.asp?ID=24039&yer=yerli
http://www.fuartakip.com/fuarlar/fuarturdetay.asp?ID=24096&yer=yerli
http://www.fuartakip.com/fuarlar/fuarturdetay.asp?ID=24493&yer=yerli

Istanbul, bu biiyiik fuarlara ev sahipligi yapmanin yaninda mobilya sektoriinii
de baskenti denilebilir. Ureticisinin biiyiik bir kisminin il disinda olmasina ragmen,
sektorii diinyaya tanitmak agisindan bir koprii vazifesi gérmektedir. Her sene iki defa
diizenlenen uluslararas1 mobilya fuarlarindan biri olan Istanbul Mobilya Fuari yani
bilenen ismiyle IMOB, CNR Expo Fuar alaninda diizenlenen uluslararas: bir fuar
organizasyonudur. Fuar alanin sahip oldugu 150.000 m? kapali sergi alanin tiimiinde
yerlesim saglanmistir. Organizasyona 46.875 uluslararasi ve 119.148 ulusal olmak

tizere toplam 166.023 ziyaretgi katilmistir (Url-14).
3. TICARI SERGILEME UNITELERI

Insanoglu varolusundan bugiine kadar sahip olduklarmni sergilemek, giiciinii
ve kudretini gelecek nesline aktarmak i¢in ¢caginin izin verdigi tiim imkanlar1 sonuna
kadar kullanmistir denilebilir. Magaralara ¢izilen ilk resimlerden, misir piramitlerine,
Ronesans doneminden, geleneksel sanatlara kadar yapilan biitiin eserlerde,
sergilemeye ne kadar énem verildigi goriilmektedir. Sergilenecek {iriinlerin uygun
bigimde toplandigi mekanlara sergileme mekanlar1 denir. Sergileme kelimesinin

kokii sergi kelimesinin kokii olan -ser’ den gelmektedir (Hasol, 1990, s.462).

Sergilemede artik nesneler degil, zaman zaman konunun ruhuna uygun
tasarimlar bir dekor gibi hazirlanmakta, 6zenle olusturulmus bilgilendirmeler,
etkilesimli ve {ii¢ boyutlu tasarimlarla kullanicilara sunulmaktadir. Sergileme
tasarimi, belirli bir hikaye ya da merkezdeki mesajla iletisime gegerek, hosga vakit
gecirtmeyi, yonlendirmeyi ya da egitmeyi hedefleyen ortamlar olusturmaktadir
(Aytog, 2009, s.34-35). En eski zamanlardan beri var olan "sergileme" kavrami;
gostermek, sunmak, tanitmak paylasmak eylemidir ve dogustan gelen bir davranis
bigimidir (Aksu, 2016, s.19). Sergileme kavrami; bilginin gosterilmesi, paylasilmast,
saklanmasi ve diger nesillere aktarilmasi acisindan 6nemli bir rol tistlenmistir (Bayar,
2011, s.1). Tammlamalara bakildiginda sergileme eylemi hedeflenen kitleye
ulagabilmek noktasinda kolaylik saglamaktadir. Bireysel ya da toplumsal olsun her

sergileme ziyaretcisine bir iz birakma hedefini tasir denilebilir.
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3.1. Sergileme Kavram ve Fuarlarda Stant Tiirleri

Ticari sergileme mekanlar1 denildiginde ilk akla gelen yerler elbette fuar
alanlaridir denilebilir. Bu alanlarda sergilenecek iiriin ve hizmetlerin, sergileme
gorevini ticari bir amaca hizmet etmesinden dolay1 fuar stantlart iistlenmistir. Stant
hitap ettigi smifa gore kendi icinde de cesitlilige gitmistir. Makine fuarinda
uyguladigmiz bir standi, mobilya fuarinda uygulayamazsimz. iki fuarinda hedef
kitlesi, ziyaret¢i profili farkli beklentiler iizerine fuarlara katilacak ve ziyaret
edecektir. Makine fuarina katilan bir firmanin ilk 6nceligi markasini ve kurumsalini
ziyaretgisine aktarabilmektir. Mobilya fuarinda ki katilimecilarin  amaci ise,
miisterilerine evindeymis gibi rahat ve huzurlu bir ortam hazirlamaktir. Amaglar
ayni sergileme sekilleri farkli oldugundan, standin tiirii de ihtiya¢ ve beklentilere
gore degisecektir. Rodop (1991)’a gore fuarlarda genel olarak 4 g¢esit stant
bulunmaktadir (Tablo 5).

Tablo.5. Konumlarina Gore Stant Tirleri

KONUMLARINA GORE STANT TURLERI

T+ 233

1- Kose Stant 2-Sira Stant 3-Ada Stant 4-Ug Stant

1.Sira stant: Bu tiir stantlar diger stantlarla ayn1 siradadir ve bu stantlara bir

koridordan veya paralel iki koridordan ulasilabilir. Salonun koridorlarina az bir goriis
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alan1 sunulmaktadir (Fotograf.5). Konumlandirma ve birim olarak sira stant tiirii
asagidaki sekille ifade edilebilir (Tablo.6). Sira stantlar 6zel tasarim veya modiiler
parcalardan olugmaktadir. Modiiler parcalarin montaj demontaj faaliyetleri hem ¢ok
hizli hem de maliyet agisindan c¢ok diisiiktiir. Nakliye ve depolama masraflar ele
alindiginda ¢ok avantajli bir stant tlirii olarak gosterilebilir. Genellikle kamu
kurumlart ve dernekler tarafindan az alanda cok {iriin ve {ireticiyi bir araya getirmek
maksadiyla tercih edilir. Sira stantlar zemin ve ¢ati Ortiisiinii bulundugu kapali

hacimde ki alanlardan faydalanmaktadir denilebilir.

Tablo.6. Sira Stant Semasi (Bu tablo Rodop’un bilgileri 1s181inda olusturulmustur.
Rodop, 1991, s.21)

SIRA STANT CESITLERI

A- Genis ve az derinlikli sira stant yerlesim
semast

B-Dar ince ve derin sira stant yerlesim semasi

C-Karsilikli iki sira stant yerlesim semast

D-Iki koridordan wulasilabilen sira stant
yerlesim semast
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Fotograf.5.Wow Hotel Kongre Salonu Sira Stand1 Ornegi (Narmanli Arsivi, 2015)

2.Kdse Stant: Bu tiir stantlar, bir stant sirasinin sonunda olup birbirini kesen
iki koridora cephesi bulunan konumdadirlar (Fotograf.6.) Bunlar her iki yonden
gelecek olan ziyaretcinin dikkatini ¢ekmekte ve genis bir goriis acist saglamaktadir

(Sekil.4) (Bozkurt, 2001, s.25).

Sekil.4. Kose Stant Yerlesim Semasi

Fotograf.6.Istanbul Asansor Fuar1 Kose Stant Ornegi (Narmanli Arsivi,2015)
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3.U¢ stant: Uc stantlar konumlari nedeniyle fuarin en dikkat g¢ekici
alanlarinda yer alirlar (Fotograf.7.). Uc tarafi da acik olan bu stant tiirii fuarmn
koridorlarindan rahat¢a goriinebilir ve ziyaret¢i ¢ekmek i¢in ¢ok elverisli olduklari
sOylenebilir. Koridora bakan cephelerin kullanim1 diizenlenen fuarin igerigine gore
degisiklik gosterebilir (Sekil.5). Uriin ve hizmet her ziyaretci ile paylasmak isteniyor
ise biitlin yonlerden girisi olan bir stant tercih edilebilir. Fakat sergilenen iiriin sadece
sektor katilimeilarini ve kisith bir ziyaretgiye sunulmak isteniyor ise stant ug bir alan
olarak bile kiralansa, stant sahibi tek yonden girilebilen bir tasarimda tercih
edebilmektedir.

Sekil.5. Ug Stant Yerlesim Semasi

Fotograf.7. Istanbul Ambalaj Fuar1 2015 Ug Stant Ornegi (Narmanli Arsivi, 2015)

4.Ada Standi: Ada standi serbest bir yerde, fuar alanin koridorlar1 arasinda

bulunur. Cepecevre ziyaretci yollar tizerindedir. Acik sinirlar ile ziyaretci tarafindan
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kolaylikla i¢ine girilmesine izin verir. Bir ada standinin {izerinde sergileyici kendini
direkt olarak gosterebilir (Radop, 1991, s.23) (Sekil.6). Ada stantlar genellikle fuar
giris hollerinde, dinlenmelik alanlarinda, ziyaret¢i hareketinin yogun oldugu

bolgelerde konumlandirilir. Her yonden gelen insan sirkiilasyonu i¢in tasarlanirlar.

Istanbul plastik hammadde iireticileri fuarinda kurulan bir ada stant drnegine
de gorildiigii gibi, fuar salonu girisi iizerinde konumlandirilmis, her yonden ziyaret
edilebilen, her agidan logo ve gorselleri goriilebilen, depo ve toplant1 alanlar1 orta

boliimde olacak sekilde tasarlanmig bir stant goriilmektedir (Fotograf.8).

Sekil.6. Ada Stant Yerlesim Semasi

Fotograf.8. Plast Eurasia 2017 Fuari Ada Stant Ornegi (Narmanli Arsivi,2017)

Fuan diizenleyen organizator firma, fuara olan talep ile dogru orantili olarak
alan parselasyonunu yaparken sunulan iiriinlerin tiirlerine gore bu tip ada alanlar

olusturabilirler.
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Ulkemizde fuar stantlarinin siirlarmin belirlenmesi, fuara olan taleple dogru
orantili olarak sekillenmektedir. Fuarda hangi stant tiiriiniin kullanilacagi katilimcilar
tarafindan 1yi degerlendirilmeli, sergileyecegi iiriin ve hizmete uygun olmasi
gerekmektedir. Tek bir noktadan bliyiik ekranlar ile gorsel bir sunum yapacak
firmanmn ada stant kiralamasi amacina uygun olmayacaktir. Tek tarafli bir sergi
planlandigindan dolay1 dort tarafi agik olan ada stant katilimcisina tam hizmet
edemeyecektir. Stant alani ne kadar iyi olursa olsun, kotii planlanmis bir stant
tasarimi alanin avantajlarindan yararlanmaya engel olabilmektedir. Stant tasarimi ve

alan1 birlikte degerlendirilmeli ve kullanicisina azami hizmet etmelidir.

Fuar Standi hizmet ve iiriin sergilerinizi kullanicisina en iyi sekilde
tanitabilmek acisindan kurulan gegici mekanlardir. Standin en 6nemli gorevi, daha
cok ziyaretciyi kendisine ¢cekmesi ve akilda kalacak bir etkiye sahip olmasidir.
Dikkat ve algilama bagliklariyla yapilan laboratuvar aragtirmalarinda kisinin hangi
durmlarda, nelere, ne kadar bir siireyle ve nasil dikkatini verebildigi konusunun

tasarimct igin yararh olacagi agiktir (Canbulak, 2010,s.9).

Stant her seyden Once ticari bir sergileme Uriiniidiir. Sergiledigi hizmet veya
triini oldugu gibi tanitmak, begendirmek ve iyi bir sekilde anlasilabilmesini
saglamaktir. Uriin veya hizmet pazarlama ve satis odakli oldugundan, stant giiniin
sonunda barindirdiklarini ziyaretgilerine satabilmeli, en azindan akilda kalic1 gii¢li

bir imaj birakmay1 hedeflemelidir.

3.1.1. Hazir Paket ve Modiiler Stantlar

Hazir paket stantlar; fuar organizatorleri tarafindan alan satislar1 esnasinda
ve katilimer talepleri dogrultusunda, ¢esitli standartlar getirilerek belirlenmis,
ekonomik ve hizli stant tiirleridir, denilebilir. Hazir planlar {izerine kurulan paket
stantlar mekansal niteliklerinden dolayr modifikasyona ve kisisellestirilmeye olanak
tanimamaktadirlar. Kiigiik metrekareli bu stantlar, modiiler sisteme entegre panel
yiizeylerle olusturulan tek tip kabuk sistemleri igerisinde, depo, banko, hali, raf,
aydinlatmaya sahip olan, ekonomik stant tipleridir (Sekil.7.) (Yilmaz, 2013, s.77).
Sira stant seklinde ¢oklu paketler halinde de kiralanabilmenin yaninda, diisiik biitceli

organizasyonlar icin elverisli bir tercih olabilmektedirler.
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Sekil.7. Standart Paket Stant Ornegi, Istanbul Fuar Merkezi (Url-15)

Modiiler stantlar; mekansal niteliklere bagli olarak modifikasyonlara imkan
saglayan, yer yer kisisellestirilebilen bir tasarim ve planlama gerektiren fuar
stantlaridir denilebilir. Bu stantlar hazir paketlerden farkli olarak, hazir panellerden
bir araya getirilerek olusturulmaktadirlar (Fotograf.9.).Tiirk dil kurumuna gore
modiiler, “Belli bir 0Olgiiye dayanarak olusturulan (tasarim, yap1)” anlamina
gelmektedir (Url-16). Ozel tasarim stantlara gére maliyeti ¢ok daha diisiik fakat hazir
paket stantlara gore daha ¢esitlendirilebilen iirlinlerdir. Marka kendi gorsel ve
kurumsal renklerini standin olgiileri izin verdigi siirece Ozgiirce kullanabilir. Bu
yiizden modiiler stantlar katilimc1 firmalar tarafindan, imalat ve kurulum siireglerinin

kisa olmasi sebebiyle tercih edilen sistemlerdir.
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Fotograf.9. Modiiler Stant Ornegi. Win Eurasia 2015, Tiiyap Fuar Merkezi
(Narmanl1 Arsivi, 2015)

Gerek hazir paket gerekse modiler stantlar, hizli ve ekonomik ¢oziimler
saglamak amaciyla kullaniciya alternatif olarak sunulmaktadir. Her firmanin fuara
katilim amac1 farkli oldugundan dolay1 stant alternatiflerini 6nlerinde bir se¢cenek
olarak gormek istemektedirler. Fuar stant tasarim sektorii de bu taleplere cevap
verebilmek adina her gecen giin yeni alternatifler yeni hazir sistemler arayisi iginde

olmaktadirlar.

3.1.2. Ozel Tasarim Stantlar

Rodop (1991) ve Bozkurt (2001), calismalarinda Ozel Malzemeli Stant veya
Ozel Tasarlanmis Stant tanimlarma yer verilmektedir. Bu tanimlamalar disinda fuar
sektoriinde ve katilimcilar arasinda bilinen ismi ise ahsap stanttir. Bu tanimlamalarin
1s181inda denilebilir ki; Katilimer firmaya 6zel olarak tasarlanan ana tasiyicist demir,
aga¢ veya sunta malzemeden olusan, geri doniisiimii olmayip her fuarda sifirdan imal
edilen stantlardir (Fotograf.10). Kurulan her 6zel standin aydinlatma, elektrik ve
zemini disinda, tekrardan kullanilacak herhangi bir malzemesi geriye kalmamaktadir.
Ozel tasarim stant firmanmn barindirdig: biitiin kurumsal ozellikleri tasiyarak,

firmanin ihtiyaglar1 dogrultusunda gelisen bir stant tiiridiir. Firmanin taleplerine tam
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cevap verebilmesi i¢in, iizerinde uzun mesailer harcanarak tiretilmektedir. Diger stant
tiirlerine gore maliyetleri ¢cok daha yiiksek olabilmektedir. Bunun 6niine gegebilmek
icin firmalar, tasarimer firmayla olan sdzlesmelerini iki yila yayarak, ayni tasarimi
ufak revizeler ile sifir malzemelerle tekrar kurma yoluna gidebilmektedir. Boylelikle

tasarim siirecinde ki zaman kaybinin oniine gegilerek maddi kazang elde ettikleri

sOylenebilir.

Fotograf.10. Azak Is1 Standi. Sodex Fuari, CNR (Narmanl Arsivi ,2016)

4. MOBILYA FUARLARINDA OZEL TASARIM STANTLAR

Mobilya fuarlarinda hazir paket ve/veya modiiler stant kullanim1 6zel tasarim
stantlarina oranla oldukg¢a diisiik diizeydedir. Bu yilizden bu ¢aligma konusu geregi,

bu boliimden sonra 6zel tasarim stantlar {izerine yogunlasacaktir.

4.1. Mobilya Tasarim ve Fuar Stantlar1 Araciligiyla Sergilenmesi

Tasarim kavrami; hayatin her alaninda yer alan, birgok olay ve disiplini,
ihtiyaglarimiza gore sekillendiren bir eylemler dizisidir, denilebilir. Bayazit’in
belirttigi gibi, baz1 tasarim kuramcilarina gore tasarim tanimlarr soyledir (Bayazit,

2008, 5.174-175):

30



e Fiziksel bir yapiya en uygun fiziksel bilesenleri bulmak (Alexsander, 1964).
e Bir amaca yonlenmis problem ¢6zme eylemi (Archer, 1956).
e Belirsizlikler karsisinda, hatalarma biiyiik cezalar ddenen bir karar verme
islemi (Asimov, 1962).
e {lgili iiriinle tatmin etme durumudur (Gregory, 1966).
e Cok karmasik bir inancin yapilma seklidir (Jones, 1970).
e Mevcut olaylardan gelecekteki olaylara hayli bir atlamadir (Page, 1964).
e Belirli sartlarda ger¢ek ihtiyaglarimin tiimiiniin en uygun ¢6ziimidir
(Matchett Briggs, 1966).
e Tasarim yapilacak bir seyin bi¢imini belirleyen sekilleri, boyutlari,
malzemeleri ve renkleri segme islemidir (Pile, 1979).
Tasarim kuramcilariin da isaret ettigi gibi tasarim, insan merkezli bir
olgudur. Kiiltiir, sosyal durum, ekonomik sartlar ve saglik durumu, insanin tasarim
kavramini hangi sartlarda algilayabildigini etkileyen faktorlerdir. Tasarimin kiside

uyandirdigi etki, yasam tecriibesi ile dogru orantilidir denilebilir.

Stant tasarimi yukaridaki tanimlamalar kapsaminda degerlendirilebilir.
Stantlar, bazen dort duvari olan bir mekan, bazen sadece catis1 ortiilii bir yap1 ve
bazen de sadece zemin malzemesi ile kaplanmis sekillendirilebilen, serbestge iginde
dolasilan, bir yapi haline doniisebilmektedir. Bazen de ziyaretcisine yepyeni
deneyimler sunan, teshir eden, merak uyandiran, gesitli konstriiksiyonlarla ayaga
kaldirilmig, ¢evresindekilerden bagimsiz bir sekilde kendi bi¢imine sahip kisa
Oomiirlii mekan denemeleri denilebilir. Bu agidan degerlendirildiginde stant tasarima,
cag1 belirler ve dokiimanter ozellik tasir, iste bu nedenle yasanilan diinyanin

belgeselidir (Canbulak, 2010, s.8)

Mobilya; agik veya kapali mekan ihtiyaglarini, belli bigim ve kavramlar
igerisinde karsilayan tasarim elemanlaridir. Mobilya, sanayinin gelismesi ile birlikte
endiistriyel bir iirin haline doniiserek, siirekli artan insan niifusunun ihtiyaglarini
karsilamaktadir. Arzin talebi olusturdugu noktada rekabetin gelismesi mobilya
tasarimini da gelistirmektedir. Mobilya sektorii kisisel ihtiyaglar1 karsilamanin
yaninda iilke sanayisine de ekonomik katkilar saglamaktadir. Biiyiik ve orta 6l¢ekli

isletmeler, imalathaneler sayesinde degisen ve gelisen bir sektor niteligindedir.
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Mobilya tasarimi teknolojinin ilerlemesi ve malzeme yelpazesinin
genislemesi sayesinde, temel ihtiyaglar (oturma, yatma, depolama, vb.) disinda yeni
islevler kazanarak tasarim kavrami agisindan yeni agilimlar ortaya c¢ikarmustir.

Mobilya tasariminda islev, teknoloji, ekonomi, oOzgiinlik ve estetik
kavramlari 6n planda tutulmalidir (Evci, 1988, s.49). Siralanan bu unsurlarin
bileskesi olarak “mobilya” mobilya fuarlarinda nitelikli sergileme eylemi ile
kullanicinin begenisine sunulmaktadir. Bir bagska deyisle; mobilya fuar stantlarinin
mobilya tasarim etkenleri ile iliskisinin sergileme eylemi iizerinden kuruldugu

sOylenebilir (Sekil.8).

ESTETIK

TEKNOLOIJI l ORJINALLIK

e

MOBILYA

MOBILYA

TASARIM OF  SERGILEME C=>>  FUAR

/ STANDI
ISLEVSELLIK EKONOMIKLIK

Sekil.8. (Bu tablo Kurtoglu ve Evci’nin mobilya tasarim etkenlerine iliskin

veriler 1g1ginda hazirlanmistir, Kurtoglu ve Evci, 1988.)

Mobil ve taginabilir nitelikli bir kelime anlami olan mobilyay1 sergilemenin
cesitli yollar1 bulunmaktadir. Mobilya fuarlarindaki stantlarda sergilenen {iriinler
adeta bir endiistri tasarimi objesi niteliginde bazen tekil olarak teshir edilirken, bazen
de birden ¢ok mobilyanin bir araya gelerek ziyaretcilere hedeflenen mekansal
deneyimi yagsatmak iizere teshir edildigi goriilmektedir. Mobilya iiriinleri gerek tekil
gerekse mekansallasmis kimligiyle hazir elemanlardan kurulmus veya kisiye 6zel
tasarim anlayis1 iceren stantlar aracilifiyla mobilya fuarlarinda yerini almaktadir.
Ust’iin de belirttigi gibi; mobilya, mimari ve mekan kullanicilar1 arasinda aracilik

eder, ic mekan ve birey arasinda bi¢im ve dlgek bazinda gegisi saglar, i¢ mekan
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etkinliklerine konfor ve kullanislilik katarak, bu mekanlar1 kullanish kilar (Ust, 2015,
s:105). Mobilya fuar stantlar1 bu agidan biiylik 6l¢lide mekansal nitelikli sergileme
unsurlaridir. Bu ag¢idan degerlendirildiginde mobilya fuar stantlari, mobilya
tasariminin mekansallastigi sergi mekanlar1 olarak I¢ Mimarligin ilgi alanma
girmektedir. Fuar stantlar1 giinimiizde, sadece sergileme araci olmanin ve tek yonlii
bir yapida iriin ve hizmetlerin fark edilmelerine yonelik gorevler iistlenmenin
Otesine gegen bir anlam ve yapiya biirlinmistiir (Odabasi, 2007, s.9). Stant tasarimi,
bir tasarimcinin, bir i¢ mimarin, bir pazarlamacinin, bir grafikerin, bir marangoz
ustasiin ve onu kullanacak olan miisterinin ortak bir triinii denilebilir. Fuar stant
tasarimi1 diger mekansal disiplinlere gore degiskenlikler gosterebilir, sonugta bir
mekan bir hacim olusturuluyor. Fakat bu mekanlar i¢inde uzun vakitler gegirmeniz
icin tasarlanmiyor. Kisa siireli kullanimlar i¢cin mekanlar, hacimler, yasam alanlari
olusturuluyor. Mekan olgusundan daha ¢ok sundugu hizmeti veya iirlinii en iyi
sekilde anlatabilmek ve tecriibe etmenizi saglamakta denilebilir. I¢ mimarin rolii
uygulayicidan uygulayiciya, isten ise degisir; gdrevi miisteri ile is birligi saglayarak
bu gereksinimlere yaratici bir karsilik vermek ve bu karsiligin fikir asamasindan

yaptya aktarilmasini saglamaktir (Coles, 2011,s.10).

Arastirmalar  gOstermistir ki, sadece {riin hakkinda bilgi vermekle
yetinmeyip, iiriinii gostermek, denenmesini saglamak ve boylece miisteriler agisindan
eglenceli bir iiriin deneyimi gelistirerek, miisterinin kalbini ve aklin1 kazanmanin
Oonemli bir yoldur (Odabasi, 2007, s.11). Fuar standi, ¢ok yonlii bir sanat ve bilimler

iliskisi sonucu ortaya ¢ikan bir tasarim triiniidiir (Canbulak, 2010, s.9).

Fuar standin1 olustururken en biiylik yardimer onun ilk kullanicist olan stant
sahibidir. Tasarima hayat vermeden Once ilk hedef miisterinin 6ncellikleri olmalidir.
Bu oOncelikler tasarim esnasinda degisebilir ¢linkii tasarimci hem taleplere hizmet
eden hem de ortaya dikkat cekici akilda kalici bir is ¢ikmakla yiikiimlidir. Bu
yapiyl, siparisi veren taraf olarak firmanmn belirledigi diisiiniilse de, aslinda
belirleyici olan firmanin tercihlerini yorumlayan tasarimcinin dili ve tarzidir
(Y1lmaz, 2013, s.58). Sadece miisterinin istekleriyle veya tasarimcinin hayal giiciiyle
olusturulan yap1 eksik bir stant olacaktir. Pazarlanacak iriinlerin veya hizmetleri

firma yetkililerinden daha iyi taninmasi miimkiin degildir. Hangi iriinlerin 6ne
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cikartilacagini nasil bir satis pazarlama stratejisi gelistirildigini fuara katilimeisinin
talepleri  dogrultusunda  sekillendirmek  gerekmektedir. Bigimi, oranlari,
1siklandirmast ve ruh haliyle oynayarak, mekan icinde ki yolculuk yoniini ve
acikliklarin biiylikliglinii ayarlayarak sosyal ya da kisisel bir mekan olusturulabilinir
(Coles, 2012,5.38).

4.2. Mobilya Fuarlarinda Ozel Stant Tasarim Siireci

Mobilya fuarlarinda 6zel stant tasarim siireci farkli unsurlar etkisinde ilerler.
Stant tasarim bigimlenmesine etki eden bu unsurlar siire¢ i¢ginde farkli yogunlukta

stantlarin bicimlenmesine etki eder.

Kullama talepleri; stant tasarimina etki eden faktorlerin baginda yer alir.
Stant tasarimi daha fazla ziyaretginin dikkatini ¢ekerek fuar sonunda akilda kalacak
bir mekan olusturma cabasiyla bigimlenir. Bir ticari amag igin iiretilen bu mekani
diger hacimlerden ayiran 6zelligi, fuar alaninda gezinen ayaktaki kalabalik kitleyi
icine ¢ekebilmesidir. Bunun igin ergonomiye ¢ok dikkat edilmelidir. Mekandaki
yiikseklikler, hareket alanlari, oturma alanlari ziyaretcileri rahatsiz etmeyecek ve
sergilenen iriinler dogru acidan goriilerek, gerekiyorsa kolaylikla temas ve tecriibe
edinilmesini saglamak gerekmektedir. Yap1 igindeki gegitler pek ¢ok farkli bigim
alabilir, ama en heyecan verenler ii¢ boyutta tasarlanmis olanlardir. Rampalar,
merdivenler, yiikseltiler, labirentler kullaniciy1 mekanda hareket ettirmenin yaninda,
ilgi gekici ve agiklayict dgelerdir (Coles, 2012, s.35). Istanbul Mobilya Yan Sanayii
Uriinleri Fuarinda (Intermob 2015), tamamen katilimcinin kendi {iriinleri olan ahsap
dekoratif plakalar kullanilarak olusturulan labirent bir stant, ziyaretgilerin biiyiik

ilgisini ¢ekecek sekilde tasarlanmistir (Fotograf.11).
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Fotograf.11. Base Dekor Standi. Intermob Fuari, Tiiyap (Narmanli Arsivi, 2015)

Ozel tasarim bir fuar standi icin en 6nemli faktdr miisteri talepleridir.
Tasarimer bunlarin 1s18inda 6zgiin bir model ortaya koymak i¢in bir¢ok deneme
yapmali ilerleyisini miisterisinin beklentilerini ve imkanlarin1 g6z Oniinde
bulundurarak paylasmalidir. Miisteri; firmasini, hizmetlerini, nasil bir kitleye hitap
ettigini, fuara katilmaktaki en biiylik amacini, nasil bir pazarlama yontemi segtigini
ve fuar sonunda ne gibi beklentileri oldugunu iyi planlamali ve stant tasarim ekipleri
ile detayli bir sekilde paylagmalidir. Miisteriyle yapilan toplantilarda, sunumlarda ilk
15, iki tarafin birbirini tanimasi, gliven ortamimin olusmasi ve iyi bir ortaklik
kurulabilmesi icin ¢aba sarf etmesi ¢ok Onemlidir. Birbirini tanimadan telefon, mail
yoluyla yapilan son dakikaya birakilmis fuar alanlarinda plansiz ve isi sadece tasarim
tizerinden ilerleten firmalar kargasaya, plansizliga sebep olup daha sonra biiyiik
magduriyetler meydana getirmektedirler. Ustiin korii fuar alaninin krokisi ile beraber
belli bir biit¢ce sunularak, sadece tasarimcinin hayal giiciine birakilmasi, eksik bir is,
amacina hizmet etmeyen bitiminde sayisiz revize alan, imalat ve kurulum
asamasinda bir¢ok eksigi sonradan diizeltilir mantigiyla onemsenmeyen, zorlama bir
calisma, bir stant haline doniisecek ve kimseyi tatmin etmeyecektir. Her iki taraf i¢in
sikintili zaman ve para kaybettiren bir siire¢ haline doniisecektir. Bu gibi durumlarin
yasanmamasi agisindan her iki tarafin da koordineli sekilde ¢alismasi gerekmektedir.
Tasarimin ilk agamasinda igveren yapilacak isi ana ¢izgileriyle ifade eder, tasarimci

ise tasarimin yiikiimliiliiklerini ve tasarim siirecinin isleyisini agiklar (Coles, 2012,
5.148).
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Fiziksel imkanlar, fuar organizasyonlarinin yapildigi hollerin katilimct
firmalara kiralanma sekli ve salon planlari {izerinden belirlenir. Firmanin ihtiyaglar
ve biitgesiyle dogru orantili olarak istenilen alanlar fuar organizatorlerinden talep
edilir. Firma sergileyecegi iirliniin sayisina ve tiiriine gore kendi belirleyecegi alam
kiralayabilmektedir. Sekil.9 ‘de Istanbul Mobilya Fuarmin 12. Salonunun
parselizasyonu gosterilmektedir. Firma kendi {iriin gamina goére yeterli alani
kiralamis ve artik stant tasarim safhasina ge¢mis bulunmaktadir. Daha genis bir
dlgekten bakilacak olunursa, Uluslararasi Istanbul Mobilya Fuarinda kullanilacak
olan salonlarda ki katilimci firmalarin isimlerine yer verilmistir (Sekil.10). Firmalar
kiraladiklar1 alanlar1 stant tasarimi yapan firmalara gondererek, tasarim ve fiyat

teklifi almaktadirlar.
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Sekil.10. CNR Expo imob 2018 Yerlesim Plani. 5.6.7. Salonlar (Narmanl1 Arsivi,
2018)

Tasarimc1 firmalarin eline gegen ilk bilgi genellikle stant yerlesim planlar
olmaktadir. Stant tasarim sektoriiniin ulagsmak icin en fazla mesai harcadig: bilgi, bu
planlar denilebilir. Organizatorler tarafindan ¢ok nadir sekilde yaymlanan planlara
katilmcilar araciligiyla ulagilmaktadir. Planlarin yayinlanmamasinin en biiyiik
nedeni, stant tasarim sektdriiniin kendi icerisinde fazla dagilmis olmasidir. Ug kisinin
calistig1 tasarim firmalarinin yaninda, yiizlerce metrekare kapali alanlar1 bulunan
onlarca caligani olan tasarim firmalari da bulunmaktadir. Stant tasarim sektoriinde
cok sayida firma olmasindan dolayi, katilimci firmalar1 yogun telefon trafigine maruz

birakmamak igin katilimet listeleri ve planlari zor ulasilabilir bir konumda tutulur.

Planlar sayesinde nasil bir stant olusacagi bellidir. Bos bir alan i¢in tasarim
yapmaktansa, smirlar1  belli bir mekan tasarlamak ¢esitli  avantajlar
saglayabilmektedir. Bu sayede tasarimi sekillendirmek daha hizli olabilmektedir. I¢
mimar asla teorik diizeyde calismaz. Yap1 ve cevresi, miisterinin gereksinimleri ve
yonetmelikler, tasarim c¢ercevesini olusturur. Bu cercevede tasarim potansiyelleri
oldugu gibi, sinirlamalar da vardir. Sezgilere aykir1 goriinse de, sinirlamalar sasirtici

derecede ¢ok olan tasarim segeneklerinin elenmesini saglayarak, tasarim siiresince

daha etkili olurlar (Coles, 2012, s.45).
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Cogu firmanin ilk talepleri ¢ok farkli ve st diizey tasarimlar olmasina
ragmen, biitce kismi isin i¢ine girdiginde daha miitevazi c¢alismalar ortaya
cikmaktadir. Yapilan toplantilar, alinan bilgiler 1s1ginda tasarimci standini saglikli bir
sekilde olusturabilir. Miisterinin ayirdig1 biitcesine, hedef kitlesine ve amacina gore
tasarimlar olusturulur. Tasarim asamasinda isin sonuna gelinmeden miisteriye
taslaklar gonderilir ve nasil bir yol izlendiginin bilgisi verilir. Tasarim tamamen
bittikten sonra gonderilen proje zaman kaybina sebep olacaktir. Fikir aligverisi
igerisinde birkag revize ile yapilan is yavas ilerleyebilir fakat, sonuca ¢ok daha hizh
varilacaktir. Fuar tasariminda zaman ¢ok degerlidir. Maalesef iilkemizde kisith
zaman araliklarinda biiyiik bir is yiikii altina girilmektedir. Zamani en iyi sekilde
kullanmanin yolu, siirekli iletisimde kalarak isin ilerleyisini igveren ile gerektigi

kadar paylasmaktan ge¢mektedir.

Eskiz asamalari, elde edilen doneler 1s18inda tasarimciya bagh bir siiregte
tamamlanir. Kullanilacak malzemelere, yiiksekliklere, yiizeylere takilmadan orantili
bir karalama, bir bagka deyisle eskiz ¢alismasi yapmak i¢in uygun ortam artik
olusmustur (Sekil.11).
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Sekil.11. Eskiz Calismasi (Narmanli Arsivi, 2017)

Bu agsamada fikirler sekillenerek tanimli hale gelerek ve eskizler ve ¢izimler

araciligia ile viicut bulur (Dodsworth, 2015, 5.79). Tanim1 geregi eskiz, ¢cabuk, rahat
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ve acik bir ¢izimdir. Dogasinda var olan hiz, bu tip ¢izimi, bir diislincenin tarif

edilebildigi giiglii yollarindan biri haline getirir (Farrelly, 2012, s11).

Bilgisayar destekli tasarim: siire¢ olarak once iki boyutlu cizimler, daha
sonra da ti¢ boyutlu goérsellerin hazirlanmasiyla tamamlanmis olur. Bu galismalar

esnasinda farkli bilgisayar programlari kullanilabilmektedir (Sekil.12).

Autodesk 3ds Max 2015 3.max
Rendering  Customize MAXScript Corona Help  PhoenixFD
t HMeHEEEEEe & BEE4% M

Sekil.12. Autodesk 3D Max 2015 Araylizii (Narmanl Arsivi, 2019)

Baslica bu programlara deginmek gerekirse, ilk sirada iilkemizde yaygin
olarak kullanilan CAD tabanli programlardir. Kolay ulasilabilir ve ucuz olmasi
nedeniyle tercih edilmektedir. CAD modelleri olusturmak mimarlara, i¢ mimarlara
bir tasarimi hizla uyarlamak, proje o6zetindeki degisikliklere gore hareket etmek,
etkileyici grafikleri, binanin veya mekanin i¢-dis mekan yayilma alanlarini, proje
gelisiminin herhangi bir asamasinda gosterme olanag: yaratir (Farrelly, 2012, s.132).
Ulkemizde de cok yaygm sekilde kullanilan bu programlara cesitli distribiitorler
araciligiyla lisansli sahip olunabilir ve her tiirli teknik destek alinabilir. CAD
programlar1 kullaniciya bircok konuda 6n ayak olmaktadir. Uzerinde titizlikle
calisilmis bir 3D model bize standa dokunma hissi haricinde tiim duyulara hitap etme
olanag1 saglamaktadir (Sekil.13). ilerleyen teknolojiler sayesinde 3 boyutlu gozliikler
vasitastyla modelin i¢inde gezinebilir ve imal edilmeden 6nce taleplere nasil hizmet

ettigi tecriibe edilebilmektedir.
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Sekil.13. Imaj Mobilya 3D Calismasi1 (Narmanli Arsivi, 2018)

CAD yazilim1 plan, kesit ve goriiniis ¢izimlerinde bi¢imlerin ve sekillerin
gosterilemeyen gelisiminin ortaya konulmasini kolaylastirir (Farrelly, 2012, s.135).
Bu sunumlar sayesinde, miisterilerin kafasindaki soru isaretleri giderilmis olur,
boylece fuar alaninda ne gibi bir tasarimla karsilasacaklarini 6nceden 6grenmis ve
tecriibe etmis olurlar. Gelisen teknoloji bir yapinin tek bir ¢ivi bile ¢akilmadan bize
nasil bir deneyim yasatacagini 6nceden gosterebilmekte, hizli bir sekilde sonuca

ulagilmasini saglamaktadir.

Fuar stand1 imalat ve kurulum asamalarina gelene dek, defalarca tasarimci ve
firma yoneticileri tarafindan sanal olarak kurularak tecriibe edilebilmektedir. Dogru
strateji ve planlama yapildiginda imalat asamasina varmak uzun bir siire alabilir,

fakat sonug her iki tarafi da memnun edecektir.

Tasarimu bitirilen stant, imalat i¢in baska bir boyuta ge¢cmistir artik. Satig
pazarlama departmani ve miisteri onay1 alindiktan sonra is tasarimcidadir. Tasarimci
bunu imal ve teslim etme ylikiimliiliigii altina girmistir. Bu noktadan sonra artik
stand1 kimin imal edecegi konusunda fizibilite calismalar1 yapilir. Fuar stand1 sektorii
tasarim disinda imalat ve uygulama agisindan da biiyiik bir sektordiir. Butik
isletmelerin yaninda 6000 metrekare kapali alanlara sahip biiylik atolyeler de vardir.

Bu atdlyeler cesitli imalat ekipmanlar ile donatilmistir. Fuar standi zemininden,
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elektrik islerine, grafikten, demir is¢iligine, boyasindan nakliyesine kadar bir¢cok yan

sanayi hizmetlere ihtiya¢ duymaktadir.

Biitiin bu hizmetleri ¢ok sinirli bir siire i¢erisinde dogru planlamayla hareket
ederek tamamlamak gerekmektedir. Ozel tasarim standin fuar takvimine rahat bir
sekilde yetistirebilmek icin en az iki hafta Oncesinde tasarimin son haline karar
verilmelidir. Bu siire asildigi takdirde, takvimin gerisinde kalinacak ve biiyiik
eksikliklere sebep olacaktir. Firmalarin son dakika istek ve revizeleri para ve bitmek
bilmeyen uzun mesai saatlerine mal olacaktir. Ozel tasarim stantlar da imalata
verilen proje sonradan degistirilmesi sikintili bir siirec olabilmektedir. Imalat
atolyeleri kendi planlar1 dogrultusunda isi alir ve kendi kesim montaj hatlarina goére

planlama yaparak ¢aligirlar.

Ulkemizde fuar organizasyonlar: yilin 9 aym kaplar, bu yiizden atdlyeler
yogun bir tempoda planli ¢alismak zorundadir. Planin disinda sonradan ortaya ¢ikan
revizeler isi aksatmakta ve takvimin gerisine diisiirmektedir. Zamaninda yetismeyen
is fuar alaninda biiyiik sikintilara yol agmaktadir. Ulkemizde fuar takvimleri ¢ok
sikigik ve kisithdir. 3 ile 5 gilin arasinda degisen bu organizasyonlarin her dakikasi
¢ok onemlidir. Fuar agilisina higbir imalat unsuru birakilmamalidir. Fuar agildiginda
miisteri standina gelir, varsa lrlinlerini yerlestirir yoksa temizligine kadar yapilmis
anahtar teslim standina yerlesebilmelidir. Bu siirecten sonra standa miidahale
edilemez. Ufak tefek tadilatlar elbette ¢ikabilir, fakat bunlar fuar saatleri disinda

cesitli izinlerle, tasarimci firmanin imalatgisi tarafindan giderilmektedir.

Eskizler ve ii¢ boyutlu modellerden sonra onaylanan tasarim iki boyutlu
projeleri ¢izilmek i¢in hazirlanabilir. Cizilen projeler atdlyelerle paylasilarak, imalat
i¢in cesitli toplantilar yapilmaktadir. Ozel tasarim stantlarda ¢izim esnasinda birgok
gozden kacan detay, tasarimin biitiiniinii bozmayacak sekilde imalata gore revize
edilebilinir. Sonug olarak kagit {izerinde Ki 6zgiin bir ¢alismanin imal edilebiliyor

olmasi1 gerekmektedir.
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4.3. Ozel Tasarim Stantlarda Uygulama Siireci

Fuar stantlar1 genellikle bir veya birka¢ iiriin pazarlama odakli olarak
olusturulur. Mobilya fuarlar1 ise bu kavramlardan farkli olarak tasarim gesitliligi
gosterilebilir. Mobilya fuarlarinda katilimci firmalar diger fuar organizasyonlarina
nazaran bliylik alanlara ihtiyag duyarlar. Bu tarz fuar organizasyonlarinda stantta
farkl1 yeni yasam alanlar1 olusturma olanagi ve talebi dogmaktadir. Bir firmanin
yiizlerce koltuk, kanepe, masa, sandalye, sehpa vb. iiriin ¢esidi olabilir. Tercihleri
dogrultusunda iirettigi her iiriinden ornekler gosterebilir veya sadece bir grubuna da
yer verebilir. Bu sebeplerden dolay:r Kkiralanan alanda mekan igerisinde yeni ig
mekanlar olusturma daha cok iiriin, daha ¢ok demo alani olusturma cabasina

goriilebilir.

Mobilya fuarlarindaki stantlar giris boliimleri ve vitrinleriyle tipik mobilya
fuar1 ozellikleriyle dikkatleri iizerlerine cekerler. Igeriye girildikten sonra sizi farkl
mekanlar karsilayacaktir. Her bir mekanda sunulan iriinlerin gergekte nasil bir
mekan deneyimi yasatacagi anlatilmaya calisilmistir. Yatak {ireticisi bir firma
yatagin odasi konsepti ile dekoratif triinleri bir arada sunmak, bir kompozisyon
olusturmak gayreti igerisindedir. Uriinlerin tek baslarina anlattigi o smirli teknik
bilgisinden ayrilip, nefes alan ve sergilendigi bu mekanin degismez bir unsuru
oldugunu son kullanicisina aktarmasi beklenir. Son kullanici {riinii internet
sitesinden veya kataloglardan da gorebilir fakat {irlin kendine ait dogru

konumlandirilmis bir mekanda servis edilirse ger¢ek amacina yaklasmis olacaktir.

Mobilya teshir edilecek standin tasarimi genel itibariyle bir yatay ve dikey
olarak her tarafindan kapali olmasi yani aslinda mobilyalarin ger¢cek kullanim
alanlarin1 yansitacak birer mekanlar silsilesi olusturulmasi beklenilmektedir. Ofis
mobilyasi sergileniyor ise bir ofis ortami, cocuk odasi sergilenmek isteniyorsa ¢ocuk
yasam alani 6n izlemesi olusturulmalidir (Fotograf.12). Belirli standartlarda bir
koltuk kendi basma endiistriyel bir iiriindiir. I¢ mimarmn amaci, bu koltugu
digerlerinden ayiracak yardimci donanimlar ile akilda kalacak bir {iriin haline
getirmektir. Iste 0 zaman hedeflenen iiriin, fuar ziyaretcisinin binlerce iiriin arasindan

styrilip zihninde yer etmesine neden olacaktir. Ziyaret¢inin liriinii kendisine aitmis
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gibi hissettirmek, kisa bir siire de olsa onu deneme olanagi sunmak da standin

gorevidir.

Fotograf.12. Biirotime Standi. Orgatec Fuar1 Almanya, 2016 (Url-17)

Cok farkli mobilya tiirleri oldugu i¢in genel bir 6rnek niteliginde, sadece
sandalye tasarlayip imal eden bir firma tamamen agik ve farkli bir tasarima sahip
olan bir stant da talep edebilir (Fotograf.13). Teshir ettigi {iriinleri bir arada ve diger
iriinlerle karsilastirilabilir bir konumda sergilemesi de miimkiin olabilmektedir. Bu

tiir tercihler katilimcilarin belirledigi ana temalar 15181nda hazirlanabilir.

yyyyy

Fotograf.13. Imob Fuar1 Istanbul. Leta Sandalye, 2015 (Url-18)
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Ozel tasarim stantlarda aydinlatma tasarimi; yerlesim ve planlama
acisindan standin temasina ve kurgusuna olumlu ya da olumsuz etki edebilmektedir.
Fuar alanlarinda kullanilan aydinlatma g¢esitleri, fuara katilan sektorle dogrudan
orantilidir. Bir otomobil fuarinda stant aydinlatmasi yiiksek ayarlarda parlak bir
bicimde kullanilirken, bir mobilya fuarinda, {iriin bir c¢esit konut ortaminda
sergilenmek isteniyorsa farkli bir yol izlenebilmektedir. Bunun i¢in daha ¢ok giin
15181 veren aydmlatma elemanlarindan faydalanilmalidir. Giin 1s1gma en yakin

renkler i¢in 3000K veya 4000K degerindeki tiriinler tercih edilebilir (Sekil.14).
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Sekil.14. Kelvin Renk Sicakligi Skalast (Url-19)

Fuar alanlarinda onlarca salon ve yiizlerce stant arasindan dikkati {izerine
cekebilecek bir tasarim dili olusturmak zor olabilir. Kendine 6zgii alanlar, yiizeyler,
renkler ve aydinlatma elemanlar1 kullanmak gerekmektedir. Ciinkii 151k atmosfer
yaratir, irlin alanlarini birbirinden ayirir ve misterilere yonlendirme saglar.
Sergileme mekanin1 aydinlatmadaki amac; objeleri dogru sergileyerek dikkat
cekmek, Ozendirmek, aligverisin yapilabilecegi gorsel konforu saglamak, satis
bicimini ve sergileme mekanimin kimligini yansitmak, objenin nitelik ve fiyatim
belirlemek, i¢ mimari tasarimla biitiinlesmis uygun aydinlatma armatiirleri ile mimari
lislubu giiglendirecek bir aydmlatma niteligi olusturma olarak &zetlenebilir (Uriik,
2001, s.40). Isigin rengi gibi agist da biiyiikk 6nem tagimaktadir. Dogru agidan 151k
almayan Uriin ya gozlerinizi kamastiracak ya da {Uriinii istenildigi gibi ifade

edemeyecektir.

Ozel tasarim stantlarda reklam ve logo kullammlari: Mobilya fuarinda

kullanilacak olan standin ana yap1 temalar1 olusturulduktan sonra en 6nemli ihtiyaci
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ticari bir amaci olan mekan haline doniistiirilmektir. Bunun en etkili yontemleri
grafik ¢alismalarmin yami sira, firmalarin kurumsal renk, logo, afis sergileme
taleplerini en dogru sekilde yerine getirmektir. Logosu veya amblemi olmayan bir

stant diisiiniilemez.

Mobilya fuarlarindaki stantlar genellikle bir magaza mantigiyla olusturulur ve
stant firmanin ara yiizii olmaktadir. Her ara yliz gibi bir kimligi bir ad1 olmalidir.
Fuara katilan firmalar logo ve gorsellerine ¢cok 6nem vermektedirler. Bunun icin
talepler dogrultusunda imal edilecek malzeme iyi seg¢ilmeli, goriinebilir ebatlarda
olmasina dikkat edilmelidir (Fotograf.14). Fuar alaninda yiizlerce logoya, afise,
iiriine maruz kalan ziyaretgilerin dikkatini ¢ekecek, ergonomik ve 15181 dogru
ayarlanmis logo alanlar1 olusturulmalidir. Yapilan basarili, dikkat c¢ekici bir standi
gereginden biiyiik veya kiiciik olan, dogru konumlandirilmamis logo standin amacina
hizmet etmeyecektir. Ayakta gezen ziyaretci onlarca koridordan olusan salonlarda
vakit gecirdikten sonra dikkati dagilacak ve yorulacaktir. Bu gibi ayrintilara dikkat

edilerek gorsel, renk ve 151k kompozisyonlari olusturulmalidir.

Fotograf.14. Tepe Home Ismob Fuari, Tiiyap (Narmanli Arsivi, 2016).

Firma ve iiriine iliskin tim yazili bilgiler ziyaret¢i tarafindan oncelikle
algilanacagindan yazilarin stanttaki yeri, boyutlari, karakterleri, renkleri ve genel
stant diizenine uyumlar1 etkin bir iletisim i¢in ayrintili bir sekilde diisiliniilmesi

gereken uygulamalardir (Bozkurt, 2001, s.64). I¢ mimar, i¢ mekan deneyiminde
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gorme, isitme, dokunma ve koku uyaranlarini temel 6geler olarak kullanir (Coles,
2012, s.9). Bu kriterlere dikkat edildigi slirece stant amacina ulasmis olacaktir

denilebilir.

Fotograf.15. Baffi Mobilya Stand1. Cnr, istanbul. (Narmanli Arsivi, 2016).

Stant tasarimcisi olusturdugu mekanda, 151tk ve renk kompozisyonlar: ile
Ziyaret¢iyi standa ¢agirmalidir (Fotograf.15). Mekani olusturan yapisal elemanlarin
nitelikleri, mekanin gorsel niteligini de belirlemektedir. Renk, form ve doku gibi
gorsel elemanlarin algisal-duygusal etkinliginin iyi bilinmesi ile gorsel nitelik
arttirilabilmektedir (Aydinli, 1986, s.39-40). Bu teoride kolay bir uygulama gibi
goriinse de, uygulamalarda bir¢ok dene-yanil yontemiyle olusturulan uzun yillarin
verdigi tecriibe sayesinde bir noktaya gelebilen bir durumdur. Bu sebeplerden dolayi
secilecek tedarik¢i ve uygulamaci firmalarin daha Onceki is deneyimleri ve

performanslarini iyi arastirmak gerekmektedir.

Fuar sektoriinde reklam tabela isleri yapan grafik ve baski ajanslar
bulunmaktadir. Fuarda sergilenen iiriin ve hizmeti en iyi sekilde anlatmak ve
gostermek i¢in katilimcr firmaya en uygun gorsel ¢alismalar profesyonel bir ekibe
yaptirilmalidir. Fuara katilan firmalarin bu gibi ihtiyaglar1 tasarimi etkileyen en
onemli etkenlerden biridir. Devasa olgeklerde gorsellerden, ufak baski detaylarina
kadar tasarimci bunlart projesinde anlatmalidir. Gereksiz kullanilan  gorsel

kalabaligindan kaginilarak anlatilmak istenileni direkt olarak birka¢ saniye iginde
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ziyaret¢iye aktarmalidir. Fuarlarda {riin gorselleri firmadan firmaya farklilik
gosterebilir. Kimi firma vermek istedigi tiim mesaji gorsellerle sunarken
(Fotograf.16), kimisi bundan kac¢inir ve sadece iriinlerinin 6n planda olmasini ister

(Fotogtaf.17).

Fotograf.16. Logitrans Fuari Istanbul. (Narmanli Arsivi,2016)

Bir isaret, bir yerin kimligini saptayarak, o yerin ne oldugunu veya orada ne
bulundugunu soyler. Bir dereceye kadar, o yerin ne olmadigini ve orada nelerin
bulunmayacagini da agiklamig olur (Aytog, 2009, s.91). Dogru konumlandirilmig
gorsel logo imalat siiregleri igerisinde, tasarimcinin verecegi Ol¢ii, malzeme ve
standin hangi boliimiine hangi gorsel logo uygulanacag: bilgisiyle birlikte teslim
edilmelidir.Dogru odak noktasin1 bulmak ¢ok 6nemlidir, ¢linkii ziyaret¢inin dikkati
baska odak noktalarina kaymaya meyillidir. Fuar alanlarinda bakilacak, tecriibe

edilecek ¢ok fazla yiizey ve alan bulunmaktadir.
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Fotograf.17. imob Fuari, imaj Mobilya Standi. (Narmanli Arsivi,2016)

Tasarimeilar, mekanin karakterini o mekanin kullanicilarina bir takim gorsel
mesajlar ileterek hissettirebilir. Boylece, kullanic1 g¢evresel uyarilarin kendisinde
yarattig1 cagrisimlar {izerinden mekani diisliniir, yorumlar ve ona kars1 davranista

bulunur (Aydinlatan, 2016, s.42).
4.3.1. Ozel Tasarim Stantlarda imalat Asamasi

Mobilya sektoriinde miisteri talepleri hep daha fazla iirlin sergileme cabasi
icindedir. Fuar alanlarinin teknik sartnamelerinin izin verdigi tiim yetkiler sonuna
kadar kullaniimak istenmektedir. Bu yiizden mobilya fuarlarinda asma kat ve
yiikseklikler maksimum seviyede kullanilir. Dolayisiyla imalatta tasiyicilart ¢cozmek
ve atOlyedeki ustalarin tecriibelerinden yararlanmak gerekmektedir. Her stant kendi
basina ayakta durur, asla komsu veya fuar alaninin kendi tasiyicisiyla veya duvariyla
desteklenemez (Fotograf.18). Standin ana tasiyicilari duvarlari zemini ve parseli
atdlyede tasarimci ve imalat¢1 tarafindan ¢oziiliir. Standin ana tasiyicist ve

kullanilacak malzemelere atdlye ile ortak yiiriitiilen ¢aligmalarda karar verilebilir.
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Fotograf.18. Tepro Makine Standi. (Narmanli Arsivi, 2016)

Miisterinin fuar esnasinda temel ihtiyaglarinin bir kisminin stant tarafindan
saglanmas1 gerekmektedir. Stant imalat1 sekillenirken, baslangi¢c noktasi olarak stant
da bir depo alant olusturulmalidir (Fotograf.19). Calisan personel icin bu
vazgecilmez bir mekansal ¢oziimdiir. Kilik kiyafet degisimlerinde, ¢esitli evrak, esya
gibi objeleri saklama ve depolama alani olarak kullanma gereksinimleri dogmaktadir.
Ustelik bu kapali mekanin stant tasarrminda da dnemli bir rolii vardir. Genellikle
merkeze yerlestirilen bu kapali alanlar, standin ana tasiyicis1 olabilmektedirler.

Stantta gostermek istenilen her tiirlii esya ve obje burada muhafaza edilebilmektedir.

IcAE
Fotograf.19. Plast Eurasia 2016 Tepro Stand1 Depo Ornegi (Narmanli Arsivi, 2016)

=y -
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Kullanic1 talepleri dogrultusunda depolarda islak hacimler (mutfak, evye)
olusturulabilmektedir. Fuar esnasinda ziyaretgilerine ikramlarda bulunan sirketler bu
alanlardan faydalanarak sicak-soguk servisler ve sunumlar yapabilmektir
(Fotograf.20). Depo alani stant icin bir bel kemigi bir sigorta islevi goriir. Depo
alanlar1 her tlir boyutta stantta bulunur ve katilimcilarin olmazsa olmazidir. Depo
alanlar1 tasarimei firma tarafindan kurulan standin, elektrik panolarinin yerlestirildigi

noktadir.

Fotograf.20. Ambalaj Fuari, Omiir Matbaa Stand1. Depo Onii Sicak ve Soguk
Servisler (Narmanl Arsivi, 2016)

Fuar stantlar1 kullanicis1 tarafindan ¢abuk tiliketilen yapilardir. Biitiin bir
sirketin begenerek onay verdigi bir standi, bir yil sonra tekrardan ayni sekilde kurma
ihtimalleri diisiik sayilabilmektedir. Yeni renkler yeni bi¢cimler yeni mekanlar ve yeni
malzeme beklentileri ortaya ¢ikar. Bu yiizden tasarimei her an kendini giincel tutmali

degisen ve giincellenen malzeme bilgisine sahip olmalidir.

Ozel tasarim stantlarda ham sunta en ¢ok tercih edilen ana tasiyici ve yiizey
malzemelerinden biridir. Tiirkiye’nin bilyiikk mdf (ingilizce: Medium Density
Fiberboard, sert veya yumusak ahsap kalintilarini parcalayip cevirdikten sonra,
yiiksek 1s1 ve basing altinda mum, regine ve tutkal ile bir araya getirilen, levha

seklinde tasarlanmis ahsap {iirlin.) ve yonga tedarik¢isi firmalar1 bulunmaktadir
(Url-20).
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Ham sunta malzeme olarak kolay ulasilabilir bir iiriindiir. Fuar imalat
sektoriinde is yapan atdlyelerin olmazsa olmazi denilebilir. Hafif, kolay islenen ve
boyanabilen bir iirlin olmasi sebebiyle, stant imalatinda biiyiikk avantajlar
saglamaktadir. Bunun yaninda en biiylik dezavantajlari, geri kazanilabilen bir iiriin
olmamasidir. Birbirine vidalama sistemiyle baglanan ham sunta, sokiim islemi
sirasinda dagildigindan tekrar kullanima uygun degildir. Ham sunta suya dayanikli
bir malzemede degildir, bu sebeple su bazli boyalarla boyandiginda sisip deforme
olmaktadir. Tek kullanimlik bir malzeme de denilebilir. Depolama, tasima ve sokiim
maliyetlerine bakildiginda, sifir {iriin almaktan daha pahaliya geleceginden dolayi
ham sunta fuar bitiminde neredeyse tamami c¢ope gitmektedir. CoOpe giden
malzemenin bir kismi hurdacilar tarafindan, bir kismi1 ise yakacak olarak kullanmak

i¢cin fuar alan1 disinda bir siire bekletilebilmektedir.

Iyi bir detay uygulamasinda, yapida kullamilan malzemeler arasindaki
gecisler, yapinin farkli elemanlar1 arasindaki birlesimler ve malzemelerin yon
degistirdigi yerler biiylik bir 6zen ve dikkatle ele alinmistir. Bir yapiyr olusturan
sayisiz parca, detaylar araciligiyla bir araya gelerek bir biitiin olusturur; birlesimler,
baglantilar, kenetler, acikliklar ile yiizeyler teknoloji ve yenilikle bir araya gelerek
biitiin bir yapiya doniisiirler (McLoed, 2008, s.6). Her {iriin, her malzeme kendine
Ozgii Ozelliklere sahiptir. Tasarimci dogru iirlinii secebilmek icin bu ozellikleri
bilmeli, yeni ya da degisime ugramis malzemelerden haberdar olmalidir (Coles,
2012, 5.92).

Mobilya fuarlarima katilan bir sirket kendini ziyaretgilerine ve rakiplerine
kaliteli bir sekilde sunmalidir. Bunun ic¢in imkanlar1 el verdigi siirece kaliteli
malzeme kullanimina gitmelidir. Malzeme se¢imi satis mekaninin kalitesinde ve
akustiginde biiylik rol oynar. Mekanin ucuz ve neseli ya da dinamik ve incelikli
olarak algilanmasi segilen malzemelerin niteligi, bigimi ve rengine baghdir (House,

2012, 5.60).

Fuar alanlarinda tasarimci firmalara ve katilimcilara uygulanan bazi teknik
sorunlarin ¢oziimii i¢in ¢esitli sartnameler uygulanmaktadir. Bu sartnameler her iki
tarafin da olusabilecek zararlardan asgari sekilde etkilenmesi i¢in olusturulmus

kurallar zinciridir. Calisanlarin giivenligi en énemli baslk olarak ele almabilir. Isci
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Saghg ve Is Giivenligi Meclisi (ISIG) verilerine gére, 2017°nin ilk alt1 aymnda
yagamini yitiren ig¢i sayist 906 olarak agiklanmigtir (Url-21). Bu nedenlerden dolay1
organizatOrler tarafindan fuar alanlarinda kurulum, nakliye, sokiim faaliyetleri
titizlikle izlenmektedir. Giivenlik disinda, kullanilacak malzeme, kurulum ve sokiim

esnasinda izlenilecek yollarda sartnamelerde net bir sekilde bildirilmistir.

Ulkemizde ¢ok kisitl zaman araliklarinda fuarlar diizenlendiginden dolay,
taleplere hizli ve zamaninda geri doniisler saglanmalidir. Rekabetin en iist seviyede
oldugu stant tasarimi ve imalat sektoriinde rakip firmalarin Oniine ge¢menin ve
sektdrde soz sahibi olmanin en temel yolu budur. Hizin bu kadar énemli oldugu bir
sektorde teknik detaylar1 asgari hata ile ¢c6zmek, liretmek ve kullanicisina saglikli bir
sekilde ulastirmak gerekmektedir. Bu sebepten dolay1 ¢izim programlari etkin bir
sekilde kullanilmali ve giincel tutulmalidir. Basit veya biiyiik 6l¢ekli bir stant olsun,
her ikisinde de izlenen teknik ¢ozlimler prensipte aynidir. Standin biiyiilk olmasi
sadece iiretim ve planlama siiresini uzatacaktir. Ikisi de aym teknik sartnamelerden

gececektir.

Miisteriden alinan bilgiler dogrultusunda tasarimi olusturulan stant artik
teknik sartnamelere uygun bir bigimde imalata hazirlanir. Fuar alanlarimin her birinin
kendilerine gore teknik sartnameleri vardir. Kullanilan elektrikten standin

yiiksekligine gore degiskenlik gosteren unsurlar denilebilir,

Istanbul’daki en biiyiik mobilya fuarlarina ev sahipligi yapan, her birinin
onlarca salonu olan iki adet fuar alan1 bulunmaktadir: istanbul Fuar Merkezi (CNR-
IFM) ve Tiim Fuarcilik Yapim A.S. (TUYAP). Geleneksel olarak mobilya fuarlarmin
isimleri farklilik gosterebilir. Senede bir kez diizenlenen mobilya fuar1 artan talep ve
biiyliyen sektore cevap verebilmek igin senede iki defa diizenlenmeye baglanmistir.
Imob (Uluslararasi Istanbul Mobilya Fuar) ve Ismob (istanbul Mobilya Fuari) olarak

isimlendirilmistir.

Fuar alanlarinin kendi biinyelerinde olusturduklart teknik sartname ve
taahhiitleri bulunmaktadir. Tasarime1 firmanin Istanbul Mobilya Fuarlar1 kapsaminda
uymasi gereken baslica kurallar asagidaki gibi siralanabilir (Dekorator: Stant imalat,

kurulum ve sékiimiinden sorumlu firma.) (Url-22);

52



1.Stant proje denetim taahhiitnamesini imzalayan dekorator, hicbir sekilde
stant kurulumu uygulama yonetmeligi disina ¢ikamaz. Cikmasi halinde cezai

yaptirimlarin devreye girecegini pesinen kabul eder.

2. Dekorator, kendi stant planlarini1 (mimari, statik ve elektrik), proje denetim
birimine fuar baslama tarihinden dort hafta 6nce iletmek ve fuar baglama tarihinden
iki hafta dnce onaylatmak zorundadir. Proje onay1 olmayan tasarimci, fuar alanina
giremez. Ayrica onayli projelere veya s6z konusu fuarin zaman planina uymayan,
taahhiit ettikleri isi projeye sadik kalarak tamamlamayan tasarimci firmaya cezai

yaptirimlar uygulanir (Sekil.15).

3. Dekorator, kurmus oldugu standi ve malzemelerini korumakla yiikiimlidiir.
Tasarimc1 firma, kendi isvereni olan katilimci firmaya verdigi tiim zararlardan

kendisi sorumludur.

4. Dekorator, nakliye, stant kurulumu ve sokiimii esnasinda sigortasiz isci
calistiramaz. Personelinin is ve ¢aligsma sartlarina dair yasal yiikiimliiliiklerini (Sgk,
vergi dairesi, ¢aligma izni, ruhsat, vb.) ve bu yiikiimliilikklerden dogan 6demeleri
yapmakla miikelleftir. Tasarimc1 firma, fuar alaninda alg1 kullanamaz, boya (su bazli
hari¢), komple kaynakli gelik konstriiksiyon imalati, toz torbasiz malzeme kesimi ve

Zimpara yapamaz.

5. Stant yiiksekligi hollerde 5 metreyi, ana fuaye de 3 metreyi gegemez.
(balkon altlar1 2.80 m).

6. Dekoratdr uygulama yaptig1 stant alanin1 kendisine teslim edildigi gibi bos

ve temiz bir sekilde teslim etmek zorundadir.

7. Fuar alaninda yangin 6nlemlerini engelleyecek sekilde, yangin sondiirme
dolaplarinin 6nlerini ve salon acil ¢ikislarinin oniinii kapatmak kesinlikle yasaktir.
Ayrica, salon havalandirmasini saglayan hava emis menfezleri, teknik oda giris

kapilariin 6nleri de kapatilamaz.
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Sigorta panosu depo iginde
cnr ana hat girisi depo iginde
stant icin 20 kwa

trifaze elektrige

ihtiyag vardr. gire
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Genel Kablolama 4 x 2,5 tir kablo ile yapilacaktir.
Stant icinde kullanilacak aydinlatma Ana sigortalar c*25 olacaktir.
armatirleri 150 watt holojen Dagitici sigortalar b*32 b *25 olacakhr.
depo igerisinde su isitici buzdolabi Ana hatlardan ce soket sistemleriyle ara hatlar alinacaktr.
Gegisler 3x1.5 ttr kablo ile yapiacaktir.

Sekil.15. Fuar Alan1 Teknik Onay Elektrik Semasi (Narmanli Arsivi,2016)

Fuar organizasyonlarinin diizenlendigi salonlar genis alan ve hacimlere sahip
olduklarindan dolay1 biiyiikk insan kalabaliklarini bir araya toplayabilmektedirler.
Organizasyon ziyaretcilerinin biitlin giivenlik ve saglik yiikiimliiliklerinden
sorumludur. Fuar alanlarindaki stantlar ahsap, plastik, boya gibi yanici ve parlayict
ozelliklere sahiptirler. Bu ekipmanlarin ciddi sekilde kontrol edilmesi ve fuar
sartnamelerinin  belirttigi  standartlara uygun olmast gerekmektedir. Genel
kablolamadan, sigorta sayaglarina, stant i¢inde kullanilacak aydinlatmadan depo
icine konumlandirilacak olan elektrik panosuna kadar dogru standartlar yakalanmali
ve fuar teknik ofisi bilgilendirildikten sonra onay alinmalidir. Sartnamelere
uyulmadig: takdirde fuar alanlar tarafindan (Cnr, Tiyap, vb.) ciddi yaptirimlar ve

para cezalar1 uygulanmaktadir.

Tasarim asamalarinda da bahsedildigi gibi stant striiktiiri kadar gorsel alan
yerlesimlerinin teknik ¢oziimleri uzun mesailer almaktadir. Stant yiikseklikleri afis
alanlar1 reklam ylizeyleri belirlendikten sonra Olciilendirilir ve stant sahibinden
alian gorsel doneler cesitli reklam baski ajanslar1 tarafindan stant ayaga kalktiktan
sonra en son islem olarak uygulanmaktadir (Sekil.16). Fuar stantlar1 gecici mekanlar
olduklarindan dolayi, kullanilan malzemeler ya geri doniisiime uygun tekrar tekrar

uygulanilabilecek ya da diisiilk maliyetlerle ulasilabilen iiriinler olmalidir. Maliyeti
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diistik, hizli, kolay ulasilabilen ve iilkemizde yaygin olarak stant logosu yapiminda
kullanilan materyal, bir yalitim iirlinii olan strafordan yapilmaktadir. Strafor malzeme
olarak hafif, sekil verilebilen ve standin tasiyicisina ek bir agirligi olmayan kolayca
uygulanabilen bir {riindiir. Fuar kurulumunda zamana karsit verilen yarista bu
malzeme tasarimcinin en biiyilik kurtaricist ve yardimcisidir. Ziyaretcinin gegmedigi
uzun koridorlarda biiylik stant dig cephelerini en iyi sekilde degerlendirmek igin

sik¢a kullanilan bir {irtindiir.

Sekil.16. Gorsel Alan Baski Logo Yerlesimi Plan Gorseli (Narmanl Arsivi, 2016)

Strafor plakalar 6zel tezgahlarda kil testere yardimiyla istenilen yazi
karakterine gore kesilir. Bu islem ¢ok ucuz olmasina ragmen netice olarak giiclii bir
etki olusturmaktadir. Firmanin kurumsal renklerine uygun bir bicimde boyanmasina

da olanak saglamaktadir (Sekil.17).

Stant sahipleri ellerindeki biitgelere dayanarak farkli ¢ozlimler de
sunabilmektedir. Her sene diizenli olarak katilacagi bir fuar organizasyonuna daha
uzun Omirli dayanikli malzemelerden yapilmis ¢esitli riinler de tercih
edebilmektedir. Uzun vadede daha ekonomik bir ¢6ziim olacaktir. Sonugta, strafor
malzeme asil amaci disinda kullanildigindan dolayr dis etkilere kars1 dayaniksiz ve
kisa Omiirliidiir. Montaji yapilan bir strafor harf logonun tekrar kullanilmasi baska

yere tasinmasi ¢ok zordur.
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Sekil.17. Strafor Kesim Tezgahi ve Harf Ornegi (Url-23).

Fuar standi, tasarim asamasindan kurulum asamasina gelene kadar bir ¢ok
tedarik zinciri ile ortak bir ¢alisma yiiriitiilerek olusturulur. Tablo 7°de tasarimci
firmanin misteriye ulasma ve sonrasinda tasarimdan sokiime kadar ki isleyis siireci

goriilmektedir.
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Tablo.7. Stant Tasariminda Isleyis Siireci

Fuar Aragtirmast
Uygulama Teklifi
| | |
Telefon Mail Toplant1 Talebi
I
Miisteri

[ I 1

[k Talepler Planlama On Biitce

Fason Proje
1

|
Uygulamac1 On . o 3 Teklif
Fiyat Miisteri Teklif On Hazirlig Hazirth

I

Miisteri Onay
I

Detay Ogeler

[ I : 1
Malzeme Uygulamaci Fiyat| [Son Teklif 3D Sunum
I
Miisteri Onay
I
Imalat Asamasi
| : | |
Reklam Gorsel Logo Teknik Detay Tedarikgiler
Calismalar1 Cizimleri
I
Uretim
| I |
Nakliye Montaj
|_I
Teslim
Sokiim
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4.3.2. Ozel Tasarim Stantlarda Kurulum Asamasi

Ozel tasarim stant, ii¢ boyutlu model halinden kendi striiktiirii olan, yatay ve
dikey ylizeylere sahip, yiizlerce parcadan olusan bir yapboz gibi, montaja hazirdir.
Stantlar tasarim Ozellikleri, sergilenecek iirtin nitelikleri ve miisteri taleplerine gore
kurulum asamasinda, is sirast bakimindan degiskenlikler gosterebilir. Devasa
ebatlarda iirlinlerin (tekne, helikopter, tank, makine vb.) teshir edilecegi stant
tiirlerinde, stant kurulumu o6ncesi alana yerlestirilmesi gerekmektedir. Alana getirilen
devasa lriinlerin {izerine, etrafina stant kurulmaktadir. Burada {iriine gore bir stant
tasarimi yapilir ve kurulur. Bu isleyis kurulum siralamasini degistirse dahi, genel
olarak izlenilen kurulum siras1 birbirine ¢ok benzemektedir. 2016 yilinda Istanbul
Fuar Merkezinde sekizinci salonda sergilenen imaj Mobilya standinin kurulum

kronolojisi verilmistir (Tablo.8).
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Tablo.8. Stant Kurulumu Isleyis Siireci

Uygulamaci Atdlye

Fuar Alanina Nakliye

|
Teknik Yeterlilik

Montaj Planlama

Malzeme Tedarik

Zemin Dosenmesi

Demir Asma Kat Kurulum

Tastyic1 Ham Sunta Karkas Kurlumu

Karkas Tasiyict Yiizey

Depo Alan1 Montaj

Kaplamalari

I
Cam Vitrin Montaj Nakliye

|
Elektrik Kablolama Islemleri

|
Aydinlatma

Alci1 Siva Isleri
Elemanlar1 Yerlesimi ¢1 Stva fglen

Stant Yiizey Boyamalari

|
Kaba

1
Boya

Temizlik Rotus
1
| 1
Standart Uriin Tedarigi Reklam Gorsel
(Masa, Sandalye, Raf, Aski)| [Logo Uygulamalari

I
Miisteri Talepleri

_Sergilenecek
Uriinlerin Nakli

Mobilya Diizenlenmesi ve
I¢ Dekorasyon

I
Detayli Temizlik

Stant Teslim
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Fuar alaninda stant kurulumuna ge¢meden oOnce, kurulumda c¢alisacak
is¢ilerin kimlik bilgileri fuarin teknik ofisiyle paylasilir ve kurulum siiresi boyunca
Kimlerin ne is yaptig1 resmiyet kazanmis olur. Bu yontem hem is¢i hem igverenin

haklarinin korunmasi agisindan titizlikle takip edilmesi gereken bir husustur.

Uygulamaci atdlye tarafindan alana getirilen stant modiilleri, standin
bulundugu parsele indirilir. Fuar alanlar1 biiylik alanlar iizerine kurulu salonlardan
olustugundan dolayi, tasima islemi yapilmadan stant alaninin yeri ve yonii dogru
yaptlmalidir. Yanls yapilan kesif biiyiikk zaman ve para kaybina neden olacaktir.
Dogru alana indirilen malzemenin 6nce stant zemini ve elektrik kablolama islemleri
kurulmalidir. Zemini serilen standin eger asma kati1 veya demir tasiyict karkast var

ise bunlar kurulur, baglanti ve kaynak iglemleri yapilir (Fotograf.21).

Fotograf.21. Demir Asma Kat Montaji (Narmanli Arsivi, 2014)

Asma kat1 ve zemini serilen Ozel tasarim standin bir sonraki asamasi,
dikeyde ve yatayda yiizey kaplamalar1 olacaktir. Karkas iskeleti olusturulan ham
sunta, kimi yerde de daha saglam olabilmesi i¢in kiitiik aga¢ malzemelere de yer
verilmektedir (Fotograf.22). Kiitiik hem saglam bir tasiyict hem de sonradan da

kullanilmaya uygun bir malzemedir.
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Fotograf.22. Stant Tasiyic1 ve Karkas Iskeleti (Narmanl Arsivi, 2014)

Ana iskelet, duvarlar, asma kat, merdiven, depo, zemin ve tavani olusturulan
stant al¢1 ve boya isleri hazir konuma getirilmistir. Boyama islemine gegilmeden
Once sunta ylizeyler arasindaki birlesim noktalari, derzler al¢i cekilerek tek bir
yilizeymis gibi goriinmesi saglanmalidir. Demir malzemeyle yapilan iskelet ve vitrin
detaylar1 projeye gore bitirilip boya i¢in hazir hale getirilmelidir (Fotograf.23). Alg1
cekilen ve bir kag saat kurumaya birakilan stant secilen renge boyanmak i¢in hazir

hale getirilmistir (Fotograf.24).
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Fotograf.23. Stant Al¢1 Islemleri (Narmanli Arsivi, 2016)
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Fotograf.24. Stant Boya ve Elektrik Islemleri (Narmanl Arsivi, 2016)

Boya islemleriyle birlikte koordineli bir sekilde calisarak elektrik ve
aydinlatma elemanlarmin montaj1 yapilan standin gorsel logo uygulama islerine
baslanilabilir. Tasarim dogrultusunda Onceden planlanan gorsel ve logo yerlesim
semas1 yardimiyla, uygulamacilar tarafindan yerlerine montaj1 gergeklestirilir. Gorsel
islemler tamamlanir tamamlanmaz detayli temizlik islerine baglanir ve stant firma
yetkililerine teslim edilir (Fotograf.25). Bu noktadan sonra firma 6nceden belirledigi

cesitli tirlinlerini standa yerlestirmekle mesgul olacaktir.

Fotograf.25. imob Fuari Istanbul. imaj Mobilya Stand1 (Narmanli Arsivi, 2016)
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5. MOBILYA FUARLARINDA OZEL TASARIM STANTLARININ
YERLESIM SEMALARINA GORE BICIMLENMESI: ISTANBUL
MOBILYA FUARI (iISMOB) VE ULUSLARARASI ISTANBUL MOBILYA
FUARLARI (IMOB)

5.1.Mobilya Fuarlarinda Stant Tasarimina Etki Eden Faktorler

Mobilya fuarlarinda stant yerlesimleri sektoriin fuara katilma arziyla ilgilidir.
Organizator firma alan kiralamalar1 yaparken miisterilerin talep ettikleri biiytikliikler
tizerinden bir yol izleyerek ilerlemeyi tercih etmektedir. Organizatorler salonlari,
firmalar1 kendi i¢lerinde gruplayarak kiralama yoluna gidebilmektedirler. Bu egilim
mobilya sektdriinde One ¢ikan bilindik firmalardan baglayarak asagi dogru
seyretmektedir. Bunun nedeni; gelen ziyaretcinin ilk etapta bildigi markalar1 gérmek
ve yeniliklerinden haberdar olma istegidir. Firmalarin taninirligi, diizenlenen fuarin
imajini, giicli katilimcilar ile 6ne ¢ikartmak ve ilerleyen yillarda adindan s6z edilir,
her yil diizenlenen, prestiji yiiksek bir fuar ismi olusturma cabasindadir. istanbul
Mobilya Fuar1 (Ismob) ve Uluslararasi istanbul Mobilya Fuarlari (Imob) &rnegiyle

degerlendirilmis olan stant hazirlik siirecinde etkili olan faktorler soyle siralanabilir:

e Konum ve stant boyutlari

e Cephe tasarimi

e Marka kimligi ve logo

e Ozgiin malzeme kullanimi

o Sergilenen iiriin kimligi

e Tekrarlanabilir ve ekonomik faktorler

e Sergileme bigimlerine bagh faktorler

Konum ve Stant Boyutlari: Fuar alanlarindaki salon konumlari ve ana giris
kapilarina gore kiralama islemleri buralardan baslamaktadir. Sektordeki giiglii
firmalar bu alanlar1 her yil tekrar kiralamak yerine, ii¢ ila bes y1l arasinda uzun vadeli
kiralama yoluna gitmektedirler. Bu yaklasim, katilimci firmanin ziyaret¢i ve rakip
firmalara her sene ayn1 konumda bulunarak fuarda ve sektorde kalict oldugunun
mesajint verme ¢abasi denilebilir. Fuarlara katilim bedeli, mobilya sektdriinde 6ncii

olan firmalar i¢in yliksek maliyetler olusturmayabilir. Fakat diger sektér oyunculari
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icin fuar alanlarinin kiralama bedelleri doviz kurlarindan hesaplandigi icin yiiksek
meblaglara ulasmaktadir. Uretimi ve biitgesi simirli firmalarin alan alimlar1 fuara
katilmaya ne zaman karar verdikleriyle dogru orantilidir. Satisa ¢ikarilan alanlar ¢ok
kisa siire igerisinde tiikenmekte, firma sahipleri bu konuda erken davranarak
istedikleri yerleri zamaninda kiralamahdirlar. Firmalar tarafindan zamaninda
kiralanamayan alanlar ¢esitli dezavantajlar doguracaktir. Bunlar, fuar salonlarinin en
uzak noktalar1 ya da icerisinde kolon, yangin dolabi, acil ¢ikis kapilar1 ve asma kat
altt gibi kismen ziyaretci sirkiilasyonundan uzak noktalarda kiralama mecburiyeti

olarak agiklanabilir.

Fuar alan1 bigimlenmesinde zaman kavrami g¢ok Onemli bir faktordiir.
Zamaninda yapilan planlama ile kiralanan alan, firmaya istedigini sunmak i¢in biiyiik
bir avantaj saglayacaktir denilebilir. Dogru zamanlama ve planlama stantlarin
bicimlenmesinde biiyiik rol oynamaktadir. Uluslararas: Istanbul Mobilya Fuarinda
2016 yilindaki 6. ve 7. salonlar incelenirse stant bigimleri ve adetleri su sekilde
olusabilmektedir (Sekil.18).

L HALL-S

Toplam = 9.633,5 m2
Exit / Entrance Exit / Entrance
s

TAND KONUMU VE HALL TAAWHUOU DEGILOIR,CNR DEGISIKLIK YAPABILIR.

Sira Stant Ug Stant Kose Stant Ada Stant

22

Sekil.18. Imob 6. ve 7. salonlar stant bi¢im ve adetleri.

64



Geleneksel olarak Uluslararasi Istanbul mobilya Fuari (Imob) yillar igerisinde
bicim olarak degiskenlikler gosterebilmektedir. Bu degiskenler, daha o6nce de
belirtildigi gibi, fuara olan katilmci talepleri ile dogru orantili olarak
sekillenmektedir. Sonug olarak, bos ve biiyiik bir mekan arz talep dengesine uygun
olarak boliimlere ayrilmaktadir. Bu bigimlenme, 2016 yili Istanbul Mobilya
Fuarindaki (Ismob) salonlarda su sekilde olusmaktadir (Sekil.19).

[TREEEEERRRLT)

Sira Stant Ug Stant Kose Stant Ada Stant

Sekil.19. Ismob Mobilya Fuar salonlari, stant bigim ve adetleri.
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Sekil.18 ve Sekil.19 ‘de yerlesim plan1 goriilen iki ayr1 drneklemdeki (Imob
ve Ismob) gibi, stant bicimlemesi degiskenlik gdstermis ve stant tiirlerinin adetleri
farklilasmistir. Stant yiikseklikleri ve komsu stantlarla olan mesafeler sabit tutulmaya
caligilarak bir standart yakalama yoluna gidilmistir. Genellikle ana koridorlar 5
metre, stantlar arasi koridorlar 3 metre olarak ayarlanmaya g¢alisilmistir. Mobilya

fuarlarinda stant yiiksekligi en fazla 5,5 metre olarak tanimlanmistir.

Cephe Tasarmmi: Stant bigimlenmesinde One ¢ikan diger faktorlere
deginecek olunursa; stant cephesi énemli bir yer teskil etmektedir. Cephe; standin
yiizii ve giris kapist konumundadir. Cephe, standi sekli ve tercih edilen bigimi
tizerinden ilerlemektedir. Acik bir kose standin cephesi ile, tek cepheli sira stant
bicimi farkliliklar gosterebilmektedir. Sira stant konumu ve sekli sebebiyle diger
bigimlere gore daha dikkat ¢ekici olma durumu dogurabilmektedir. Tek cephesi
disinda fuar koridorunda goriinmeyen bir yapinin biitiin tasarim ve iletisim dilini bu
noktada bir arada kullanilmasi beklenir. Bu beklentiler beraberinde bir karmasaya
neden olabilmektedir. Firma sahip oldugu tek cephesinde birgok unsuru sergileme
egilimindedir. Logo, vitrin, karsilama bankosu ve tiim bunlarin yaninda standin da
etkileyici bir cephe tasarimina sahip olmasi beklenir. Biitlin iletisim unsurlarinin
Otesinde katilmeci1  firmanin, beklentilerini, bir Oncelik sirasina koymasi
gerekmektedir.  Uriiniimii 6n plana ¢ikarmak yoksa, dzgiin bir stant veya marka
imajindan m1 tasarima vurgu yapmak istenilmektedir, bunun karari1 verilmelidir.
Elbette biitiin unsurlar1 bir arada kullanma talebi de dogabilir. Bu noktada
tasarimcinin  devreye girerek, stant konum ve bi¢cimine gore en uygun cephe
calismasini olusturmasi beklenmektedir. Miisteri talepleri cephe tasarimini etkileyen
unsurlarin  basinda gelebilmektedir. Bazi tercihlerde ic¢ine girilmeden {iriinleri
goriilemeyen kapali bir stant (Fotograf.26), bazilarinda ise sergilenen iirtinlerin
cephede vitrin anlayis1 ortaya koymasi yani yar1 agik bir stant gseklinde

bigimlenmesine gidilebilir (Fotograf.27).
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Fotograf.27. imob Fuar1 Yar1 A¢ik Stant Ornegi (Narmanl Arsivi, 2016)

Marka Kimligi ve Logo: Katilimci firmalar marka kimliginin 6n plana
cikararak logo veya drlinlerini stant tasariminin Oniine gececek bir anlayigla
sergileyebilmektedir. Bu tercih firmanin katildigi fuardan beklentisine dayanilarak
belirlenebilir. Mobilya sektoriinde eski olan fakat yeni bir kimlik arayisina giren bir
firma, fuarda yeni adin1 standinin her yiizeyine, her koridordan goriinebilecek sekilde
tasarlayabilir. Bu beklenti firmaya ada bir stant biciminde gorsel olarak zengin bir

stant anlayisina gotiirebilmektedir.
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Ozgiin Malzeme Kullamm: Standin konumu, bigimi ve sekli onemli
unsurlardir, fakat dogru yerde dogru malzeme kullanilmadig: siirece, salonun en goz
alic1 noktasinda bile stant, vermek istedigi mesaji son kullaniciya iletemeyecektir.
Mobilya fuarlarinda agirlikli olarak kullanilan ham sunta malzeme disinda yeni
arayislara gidilmektedir. Tiketimin bu kadar hizli oldugu giiniimiiz diinyasinda
firmalar ve ziyaretciler her yil yeni olanin pesine diismektedirler. Demir, cam,
plastik, dogal ahsap, yapay peyzaj mobilya fuarlarinda siklikla goriilen
materyallerdir. Standin tastyic1 duvarlari, i¢ mekani, cephesi, iiriin sergileri izleyiciyi
yormadan dogru aydinlatma ve peyzaj elemanlariyla kullanildiginda, ziyaretciyi
tatmin edecek isler ortaya g¢ikmasina yardimci olacaktir. Alisildigin disinda bir

malzeme kullanilarak cephe ve dis kabuk tasariminda kumas bobinlerinden

olusturulan stant Ornegi yeni malzeme Kkullaniminda 1s1k tutar niteliktedir
(Fotograf.28).

Fotograf.28. ismob Fuar1 Enza Home Standi (Narmanl Arsivi, 2015)

Sergilenen Uriin Kimligi: Stant tasariminda sergilenen iiriiniin kimligine
vurgu yapmak, tasarimi etkileyen faktorlerden biridir. Firma kuvvetli bir standin
yaninda, {irlinleriyle birebir uyusan hatta gerekirse iiriinlerinde kullanilan
malzemelerden faydalanilan bir ¢aligma talep edebilir (Fotograf.29). Bu gibi talepler
dogrultusunda tasarim, agik bir stant seklinde olusturulabilir. Sergilenecek iiriiniin ve

standin aynmi Ozellikleri tasimasi gerekiyorsa, stant bigcim ve konumu ona gore
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onceden planlanmali ve belirlenmelidir. Firma bu iiriin kimligini standina
yiikleyerek, iriinde kullanilan malzeme hakkinda daha genis bir bilgi vermeyi

amagclayabilmektedir.

Fotograf.29. Imob Fuar1, Logosuz Stant (Narmanli Arsivi, 2015)

Tekrarlanabilir ve Ekonomik Faktorler: Katilimcr firma her yil diizenli
olarak katildig1 fuara ekonomik nedenlerden dolayi, tekrarlanabilir bir yol izleyerek
tasarimini bu dogrultuda 2 veya 3 yil degistirmeden kullanma yoluna da gidebilir.
Fuar standinin kimligi, markanin bir ara yiizii gibi algilanabilmektedir. Marka bu
sekilde hatirlanabilir olmanin yaninda yiiksek maliyetlerden de kagabilmektedir.
Biitge disinda firmalarin yogun iiretim g¢alismalarindan dolay:r fuar planlamasina
gerektigi gibi vakit ayiramamaktadirlar. Bu nedenle, hem paradan hem zamandan
kazanmak adina ayni standi birkag yil kullanilacak sekilde planlamaktadirlar. Tekrar
Kurulumun tasarimer firmalara da katkist bulunmaktadir. Her sene tekrardan yeni
miisteri arama ¢abasindan kurtulup var olan isine yogunlasabilecektir. Malzeme
tedariki iki y1l veya daha fazla kullanilacak gibi aliir ve ilk yil tasarim siirecinde
kaybedilen zaman, ikinci kurulumda bir degisim olmadig icin geri kazamlir. Ustelik

ilk y1l yapilan eksiklikler giderilerek miisteri memnuniyeti arttirilabilir.
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5.2.Mobiya Fuarlarinda Sergileme Bicimleri

Mobilya fuarlarindaki katilimeilar kendi satis stratejisi ve hitap ettigi miisteri
profiline gore, oncelikle nasil bir sergileme bi¢imi tercih ettiklerini, firmalarim ve
iriinlerini hangi yontemle 6n plana ¢ikaracaklarini, markanin imaj1 ve sektdrdeki yeri
gdz oniine alinarak alinacak kararlar dogrultusunda ortaya koymaktadirlar. Ozel
tasarim stantlar farkli unsurlarin etkisi altinda bigimlenebilmektedir. Bunlar tasarima
bagli kriterlerin yani sira, fiziksel niteliklerle de iliskili olabilir. Sekil.20’de
goriildiigi gibi; stantlar cevredeki diger stantlarla olan fiziksel iligkilerine bagh
olarak kapali, agik ya da yar1 acik nitelikte bir bicimlenmeye sahip olabilirler. Bir
diger yandan bu cesitlilik, standin konumuna ve boyutuna bagl olarak sira, ug, kdse
veya ada stant olarak da yayginlagabilmektedir. Biitlin bu parametreler tasarim
yogunlugu ile dagilim gostererek sergileme bigimi olarak, kuvvetli stant-kuvvetli
rtin; kuvvetli stant-zayif tirlin; zayif stant-kuvvetli iriin; zayif stant-zayif {iriin

olarak ayrisabilmektedir.

STANT N
TASARIM

KRITERLERI

. Kuvvetli Stant-Kuvvetli Sergileme Zayif Stant-Kuvvetli Sergileme

- Kuvvetli Stant-Zayif Sergileme Zayif Stant-Zay1f Sergileme

Sekil.20. Stant Tasarim Kriterleri
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Kuvvetli stant-kuvvetli iiriin sergileme bicimi biitiin katilimci firmalarin
tercih etmek istedikleri bir sergileme tiirtidiir. Fakat firma sartlar1 ve planlamalari her
zaman bu yonteme olanak tanimayabilir. Katilimc1 firma standi ne bigcimde olursa
olsun, nasil bir sergileme tiirii segerse se¢sin, hem giiclii bir tasarima hem de gii¢li
bir {irlin sergilemesine sahip olabilmektedir (Fotograf.30). Mali agidan iki faktorii de
bir araya getirmek gii¢ olabilir, fakat miisteri ve sektor geri doniisleri agisindan ¢ok
faydali olacagi bilinmektedir. Bu yaklasim stant ziyaret¢isinde kalict izler
birakmanin etkili bir yoludur. Fuara katilimin ilk amaci, en iyi pazarlamayi ve
sergilemeyi gerektirmektedir. Fuara da var olmak i¢in, bir baska deyisle, sadece
katilmak i¢in katilmak firma imajina faydadan ¢ok zarar verebilmektedir. Amag,
trettigi iriinleri en iyi sekilde sunma gayreti ise kuvvetli stant-kuvvetli {iriin
sergileme tercihi fuar katilimcist i¢in en dogru yaklasim olacaktir. Devasa fuar
alanlaria ayrilan biitgelerden ziyade, daha miitevazi alanlarda gii¢lii stantlar tercih

edilerek, marka imajina geri doniisii miimkiin kalic1 katkilar saglanmalidir.

Fotograf.30. 55.Milano Mobilya Fuari, Mascheroni (Aksu, 2016, s.111).
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Kuvvetli stant-zayif iiriin sergileme bicimi ile katilimci firma yiiksek
maliyetler ile kiralanan alanin gerekliliklerini yerine getirme ¢abasi i¢indedir. Burada
beklenti {irline stant tasarimi iizerinden bir deger katmaktadir. Bir baska deyisle, stant
tasarimi tizerinden kuvvetlenen marka imaj1 sergilenen iiriinden 6nde tutulmaktadir.
Markanin fuara katilim amaci ile belirlenebilecek bir sergileme tiiriidiir. Sergilenecek
tirtinleri giiclii bir stant tasarimi ile harmanlanarak oldugundan daha etkili ve akilda

kalict bir izlenimle alicisina sunulabilir (Fotograf.31).

Fotograf.31. 55.Milano Mobilya Fuari, Bette (Aksu, 2016, s.88).

Zayif stant-kuvvetli iiriin sergileme bi¢imi, katilimci firmanin biit¢esinin
sinirl1 oldugunu, kiralanan alanin bi¢imine goére {riinlerini standin gdlgesinde
kalmayacak sekilde, 6n planda tutacag: nitelikte bir sergileme bigimidir. Bir baska
deyisle, bu sergileme bi¢imi ile ortaya stant maliyeti ile tasarim, imalat, kurulum
emek ve giderlerini azaltarak iriin satisina odaklanan yaklasim olarak ifade
edilebilir. Zayif stant; diisiik biitgeli, sadece alandaki sinirlar1 belirleyen bir mekan
olarak diisiiniilebilir. Bu markanin imajina katki saglamak yerine var olan iiriinleri 6n
plana ¢ikarma egilimidir denilebilir (Fotograf.32). Marka bu tercihiyle, alana
getirebildigi kadar tirlin getirme ve sergileme gayretindedir.
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Fotograf.32. imob Cesa Sandalye (Narmanl1 Arsivi,2016)

Zayif stant-zayif iiriin sergileme bicimine uygun bir tutum genellikle son
dakikada, stinkori bir anlayisla acilen fuara katilma  egiliminden
kaynaklanmaktadir. Boyle bir sergileme tiirii hangi bigimde stant tasarimi tarafindan
yapilirsa yapilsin verecegi mesaj ¢ok smirli olacaktir (Fotograf.33). Bu yoldaki
hedefi, son kullanicidan ziyade, imalat¢1 ve tedarik¢iye hitap eden bir strateji
gelistirmektir. Onlarca kuvvetli ve goz alici stant arasinda bu tarz bir yaklagimin
tanitim sanst, stant tercihi ile dogru orantili olacaktir. Giiniimiizde bu tip yaklagimlar

gittikce Onemini yitirmekte, yerini az ama 6z akilda kalici tasarimlar almaktadir.
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Fotograf.33. Imob Mobilya Fuari (Narmanli Arsivi,2016).

Mobilya fuarlarindaki stant tasarimmin ilkeler dogrultusunda belirlenmesi
katilmcr kadar ziyaretgilerinden de iirlin sergileme konusundaki beklentilerini
karsilamak acisindan faydali bir yaklasim olacaktir. Ornegin; katilimci firma konuma
bagli kose stant olarak belirledigi se¢imi iizerinden tasarimcidan kuvvetli stant-
kuvvetli {irlin anlayisina uygun nitelikte acik bir stant olarak bir tasarim yapmasini
bekleyebilir. Bu degiskenler, Kkatilimci firmanin beklentisi ve tasarimcinin
yonlendirmesi ile sekillenecektir. Sekil24’de oldugu gibi, 6zel tasarim stantlarin
bigimlenmesinde etkili olan bu unsurlar c¢alismanin bundan sonraki boliimiinde
Istanbul Uluslararas1 Mobilya Fuar1 (Imob) ve Istanbul Mobilya Fuarlar1 (Ismob)

tizerinden 6rnekler 1s181inda incelenecektir.
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5.2.1. Sira Stant Ornekleri Uzerinden Sergileme Bicimleri

Stant ismi : Nest Collection - ZEoT ] 2816
MOBILART HH
Stant bicimlenmesi: Yar1 agik 2-B13 [ z-mIZITANI
5 17 HH
Yer  fmob Cnr 2017 NEST  [rH ZERMOD
2.811 [
_ - 0. i 40 BOSSE
Salon-Stant No : 2-B11 MEMISLER [HH 2.808
2-809 [
Alan £ 117 m2 et Qzz0
Stant yerlesim semasi

Sergilenen Uriinler: Modern, avangart yemek odalari, yatak odalar1 ve iiniteler.

Stant Tasarim Yaklasgimi: Kuvvetli Stant Kuvvetli Uriin Sergileme. Uriinlerinin
imalatinda dogal ahsaba yer veren firma stant tasarimini bu yonde ilerletmeyi tercih
etmistir. Kullanilan malzemelerin dogalligina vurgu yapma adina, yesil temal1 yapay
yesillikler cephede kullanilarak 6zgiin bir cephe tasarlanmak istenmistir. Bes metre
yiiksekliginde ve asma kat1 olan stant ikiye boliinerek her bir alanma birer logo
yerlestirmigtir. Cephede ve i¢ boliim imalatinda ham sunta kullanilarak, marka
kurumsallig: istenilen renkler dogrultusunda uygulanmistir. Logosuna vurgu yapan
firma tasarim dilini ¢ok zorlamadan sonuca gitmeyi hedeflemis, iirlinlerini 6n plana

cikarmay1 amaglamistir (Fotograf.34).

s 1.-. : ~Ié
Fotograf.34. Nest Collection (Narmanl Arsivi, 2017).
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Stant Ismi : Homage Mobilya
HUR ARSLAI\1I33 MELS
Stant bicimlenmesi :Yar1 Acik 2.A23 ZA18
130
Yer : Imob Cnr 2017 HOMAGE SAL
m 2.A21 2-A16
Salon-Stant No 1 2-A21 133
PAYE AD
Alan 1130 m2 2-A19
Stant yerlesim semasi

Sergilenen Uriinler: Modern yemek odalari, yatak odalari, koltuk ve iiniteler.

Stant Tasarim Yaklasimi: Kuvvetli Stant Zayif Uriin Sergileme. Marka kimligini
vurgulamak ve ziyaretcilerin rahatga iceri girebilmelerini saglamak amaciyla agik bir
giris tercih edilmistir (Fotograf.35). Markanin olusturmak istedigi imaja uygun
olarak modern bir tasarim anlayist hakim olmustur. Standin tasariminda,
mobilyalarin standin golgesinde kalmayacak sekilde iirlinleri giiglendirerek daha iyi
algilanmasimi saglamak amacglanmistir. Kullanilan ham malzemeler markanin
cevreye olan saygisina atifta bulunarak, imalat asamalarinda kolayliklar saglamistir.
Bu g¢esit malzeme tercihi bir sonraki yillarda fuar i¢in depolanabilir ve tekrar
kullanima imkan tanimaktadir. Bu tercih tekrar tekrar sifir malzeme tedarikinin

oniine gegecek ve maliyetleri diisiirecektir.

.;1‘.'
¥
¢
&
[
¥
’

Fotograf.35. Homage Mobilya (Narmanl Arsivi, 2017).
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Stant Ismi : Donami Mobilya e
304 [ KENAN KENDER

Stant bicimlenmesi : Kapali ] 2-A22

g ae 144
Yer : Imob Cnr 2017 1 DONAMI
Salon-Stant No : 2-A20 2.a25 HH 2:A20 o

13300 MELSANER IM4
Alan : 144 m2 A -
Stant yerlesim semasi

Sergilenen Uriinler: Yemek odalar1 ve yatak odalar1.

Stant Tasarim Yaklasimi: Kuvvetli Stant Kuvvetli Uriin Sergileme. Sira stant
yerlesiminde dokuz metre uzunlugundaki tek cephesi ile ziyaretcileri ¢ekebilmek
i¢in, zengin bir cephe tasarimi planlanmistir (Fotograf.36). Bes metre yiiksekliginde
ve asma kata sahip bir stant tercih edilmistir. Yiiksek cephenin yarisina vitrin, diger
yarisina marka bilinirligini arttirabilmek i¢in biiyiik ve 1s1kl1 bir logo yerlestirilmistir.
Stant bi¢iminden dolayi, logo sergilenecek alan smirli oldugundan, bu yol
izlenmistir. Tasarim a¢isindan bakildiginda standin 6ne ¢ikan tek cephesi disinda,
tasarimin yogunlasacagl bir alan bulunmadigindan imalat ve kurulum zamaninda
bitecektir. Cephesi diginda bagka bir dis duvart olmadigindan dolay1 maliyet diisiik
olacak, dis cephede olusacak fazladan logo, boyama ve duvar tasarimlarina ihtiyag
duyulmayacak, boylelikle imalat ve montaj istenilen siire icerisinde
tamamlanacaktir. Bu tarz bir c¢alismanin maliyeti de dogal olarak diisiik

olabilmektedir.

v s

Fotograf.36. Donami Design (Narmanlt Arsivi, 2017).
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Stant ismi : Bindebir Mobilya

Stant bicimlenmesi :Yar1 agik

Yer : Imob Cnr 2016
Salon-Stant No :6-D11
Alan 197 m2

Stant yerlesim semasi

Sergilenen Uriinler: Avangart, klasik ve modern oturma gruplari, kose takimlari,
yemek odalar1, yatak odalari, berjerler ve tiniteler.

Stant Tasarim Yaklasimi: Zayif Stant Kuvvetli Uriin Sergileme. Sira stant olarak
kiralanan alana tek cephesi olmasi sebebiyle, dikkat ¢ekici bir unsur olmasi igin
kurumsal rengi disinda, sar1 renkli metal paneller ile olusan bir malzeme tercih
ederek, maliyet diisliriilmiis ve dar olan koridorda dikkat c¢ekmesi saglanmak
istenilmistir (Fotograf.37). Bu tarz tek tip malzeme segimleri, tasarim siirecini
hizlandirmakta ve fuar agilis tarihine kadar imalat agsamalarinda, miisteri ve yiiklenici
firma i¢in rahat bir siire¢ gecirilmesine neden olmaktadir. Fuar alanlarinda vaktinde
yetistirilemeyen stantlar, fuar acilis saatinde eksik ve amacina hizmet edemeyen bir
duruma diismektedir. Bu durum ziyarete tam hazir olmayan firmanin marka imajina

zarar vererek para ve zaman kaybina neden olabilmektedir.

009

9000000 gg000
-

e : Qa _

Fotograf.37. Bindebir Mobilya (Narmanli Arsivi, 2016).
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5.2.2. Kose Stant Ornekleri Uzerinden Sergileme Bicimleri

Stant Ismi : Santra Mobilya DT
g KOLTUK B KoLTUK
Stant bicimlenmesi :A¢ik 6-E11 6-E10
IEEEEEEE BEITESEREER
- = {%%}{{ EEE RN
Yer : Imob Cnr 2016 160 H
LMO H
Salon-Stant No : 6-E08 1]
6-E09 [T
152 [
Alan 199 m2 ]

Stant yerlesim semasi

Sergilenen Uriinler: Modern yemek odalari, koltuk takimlari ve iiniteler.

Stant Tasarim Yaklasimi: Kuvvetli Stant Kuvvetli Uriin Sergileme. Uriinlerini
vurgulamak i¢in kdse standini tamamen acgik kullanarak firmanin yenilik¢i yiliziini
aktarmaya caligmaktadir. Standart mobilya fuarlarinin kapali yapisindan uzak, sahip
oldugu iki cephesini de tamamen koridorlara agarak kiigiik olan mekandaki {iriinleri 6n
plana ¢ikarmay1 hedeflemektedir. Fakat birbirinden farkli ahsap, cam, sunta, demir ve
plastik malzemeler kullanilan stant, sergilenen firiinleri golgede birakiyor denilebilir.
Stantta logo kullanimimin bir yerde olusu, firmanin mekanin tasarimi ile 6n plana

¢ikmaya calistigini gostermektedir (Fotograf.38).
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Fotograf.38. Santra Mobilya (Narmanli Arsivi, 2016).
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Stant Ismi : Berrak Koltuk T 6E12 el
g N | 108 130 1]
Stant bicimlenmesi : Kapali miara |1 | BERRAK =
KOLTUK | KOLTUK MANCO
Yer : Imob Cnr 2016 se11 A0 sr11 |
_ e EamsEamasasamamasamasamasas:
Stant No : 6-E10 1601 99 110
KN [ W
Alan :108 m2 KE L ERA$. RN
Stant yerlesim semasi

Sergilenen Uriinler: Modern koltuk takimlari, yemek odalar1 ve tiniteler.

Stant Tasarim Yaklasimi: Kuvvetli Stant Kuvvetli Uriin Sergileme. Bursa Inegol’de
faaliyet gosteren firma, yurtigi ve yurtdist satislar gergeklestirebilmek i¢in siirli bir
alan kiralayarak, ziyaretgilerine sik ve sicak bir ortam olusturma c¢abasina gitmistir.
Stant tasariminda demir cam ve ahsap malzemeler dikkat c¢ekmektedir. Her yil
katildig1 fuarlarda dis cephe duvarlarimi aymi malzemeden kullandigi bicimiyle
kurumsal kimligine gonderme yaparak, ziyaretgiler tarafindan hatirlanabilir bir durum
olusturmaktadir. Isikli ve biiyiikk bir gorsel kullanarak sergileyemedigi iiriinleri bu

yolla tanitma ¢abasina girmektedir (Fotograf.39).

Fotograf.39. Berrak Koltuk (Narmanl Arsivi, 2016).

80




Stant ismi : Idol Art 219 T STV TV Y
7-A08 84

Stant bicimlenmesi :Yar1 agik

Yer : Imob Cnr 2016 0
Stant No . 7-A06 R
P
Alan : 108 m2 A SARDUNYA

Stant yerlesim semasi

Sergilenen Uriinler: Avangart ve modern yatak odalar1, yemek odalar, iiniteler.

Stant Tasarim Yaklasimi: Kuvvetli Stant Kuvvetli Uriin Sergileme. Tasarimda ¢ok
yonlii dekoratif obje ile birlikte mobilyalarini bu sekilde sergileme yolunu se¢mistir.
Her yil yeniden tasarlanan ve zengin malzeme yelpazesi igerisinde ziyaretcilerin
dikkatini ¢eken bir tasarim sekli tercih edilmistir (Fotograf.40). Yiikseltilen zemin
mekan icerisine girildiginde tekrar fuar zemin kotuna inilerek mekanda inisler ¢ikiglar
olusturulmustur. Biiyiilk cam vitrinlerinin yiiksekte konumlandirarak marka ve {iriin
imajmi yukarrya tasima hissi uyandirilmaya calisilmigtir. Bursa Inegél’de faaliyet

gosteren firma yenilik¢i ve merak uyandiran stantlara imza atmaktadir.

Fotograf.40. idol Mobilya (Narmanli Arsivi, 2016).
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Stant ismi : Sardunya Mobilya 1T 7-B08
1
|
T

Stant bicimlenmesi : Yar1 agik

)50 T
-

Yer : Imob Cnr 2015
7-B06
Salon-Stant No - 7-B03 187 0o
IMAJ HH
Alan : 126 m2 Stant yerlesim semasi

Sergilenen Uriinler: Oturma gruplari, kose takimlar1 ve berjerler.

Stant Tasarim Yaklasimi: Kuvvetli Stant Kuvvetli Uriin Sergileme. Kdse bir stant
olarak kiralanan alan, koltuk takimlarma ayri ayri yapilan boélmeler ile koltuk
gruplarini aksesuarlar ile zenginlestirerek karanlik fakat merak uyandirici kurumsala
sadik kalan bir stant tasarimina gidilmistir (Fotograf.41). Bir arada kullanilan ¢esitli
malzemeler sayesinde merak ve ilgi cekici bir stant calismasi gerceklestirilmistir.
Tekrar kullanilabilir demir malzemelerin yaninda tek kullanimlik sunta ahsap da tercih
edilmistir. Markanin iirtinlerinde kullandig1 koyu tonda renkler standin her alaninda
miisteriyi karsilamaktadir. Yiiksekligi 5,5 metre olarak tasarlanan mekan renklerine

ragmen ferah ve davetkar bir ortam olusturuyor.

Fotograf.41. Sardunya Koltuk (Narmanli Arsivi, 2015).
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Stant ismi : Enza Home

I, gl §E:dmwvmwuu|-lum § wos ¥y wpune Sy § d £
o e 0 o
Stant bicimlenmesi : Kapali g H § H -
Yer - Ismob Tiiyap 2017 H i HH
! I R I e R
i - < mau
] % g o e

Salon-Stant No - .
Stant yerlesim semasi

Alan : 900 m2

Sergilenen Uriinler: Oturma gruplari, kose takimlari, yemek odalari, yatak odalar1 ve

berjerler.

Stant Tasarim Yaklasimi: Kuvvetli Stant Kuvvetli Uriin Sergileme. Cok biiyiik bir
alan kiralayan firma, rakiplerine karsi gii¢lii bir izlenim birakma gayesindeki bir
tasarim anlayisi ile fuara katilmaktadir. Her yil farkli tasarimcilar ile ¢alisan firma bu
ornekteki standinda izohips seklinde, her biri farkli sekiller ile kesilmis sunta
malzemeler ile akigskan bir ylizey olusturarak, {iriin sergilemekten ziyade, standiyla
dikkat cekmeyi hedeflemektedir (Fotograf.42). Markanin 90 metrelik cephe alinliginda
logosunun konumu, marka kimligini cephe tasarimi ile eslesik bir diizende 6n plana
¢ikaran bir tasarim anlayisindan s6z edilebilir. Mobilya sektoriiniin 6ncii markasi olan
firma, yenilik¢i tasarim anlayis1 ile Istanbul mobilya fuarlarinin prestijine biiyiik

katkilar saglamaktadir.

Z 4 g b\ @2\
\.\,\‘\\\-\ \‘\\

Fotograf.42. Enza Home Yatas (Url-24).
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5.2.3.Uc Stant Ornekleri Uzerinden Sergileme Bicimleri

Stant Ismi : Inmoda Mobilya &z =TSR
—— BINDEBIR|H e.p12

Stant bicimlenmesi : Yar1 agik HH sonf| " %*
Yer . Imob Cnr 2016 _;; ) 6010 6-E11
T V1I6l8i E IIIIII éol 1T IB\(I) IIIIIIIIII 1Ié6

Salon-Stant No : 6-D09 wenar || evem | vonca|  sEgun
I 7-cos 6-D07 6-E09
| ] e HH 98 | 152

Alan $238 m2 Stant yerlesim semasi

Sergilenen Uriinler: Avangart, klasik ve modern yatak odalar1, yemek odalari, koltuk

takimlari, televizyon tniteleri ve aksesuarlar.

Stant Tasarim Yaklasimi: Kuvvetli Stant Kuvvetli Uriin Sergileme. Bursa Inegdl’de
faaliyet gosteren firma, yurti¢i ve yurtdisi satislar gerceklestirebilmek amaciyla genis
bir alan kiralamistir. Standin tasarimi dikkat ¢ekebilmek ve iirettigi mobilya tiirlerini
yansitabilmesi i¢in daha klasik bir Gislup ile olusturulmustur (Fotograf.43). Kullanilan
malzeme boyali mdf olarak tasarlanmistir. Firma bu yolla uzun vadede stant tasarimi
konusunda mali bir kar saglamayi hedeflemektedir. Firma stant tasarim kimligini,

marka imajinin bir ara yilizii yapma ¢abasi igerisinde goriilmektedir.

Fotograf.43. Inmoda Mobilya (Narmanli Arsivi, 2016).
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Stant Ismi : Kupa Mobilya Hoo ppy 2=
namamamamEmaEaE Ramamamamany
Stant bicimlenmesi : Yar1 agik - ~
Y I b C 2016 : ALLEGRO :
er : Imob Cnr : :
= -
Salon-Stant No : 6-E01 e .
FISSRIEEES
Alan 460 m2 Stant yerlesim semasi

Sergilenen Uriinler: Geng odasi, cocuk odasi, bebek odas1 ve yatak gruplari.

Stant Tasarim Yaklasimi: Zayif Stant Kuvvetli Uriin Sergileme. Stant tasarimini
sade bir islup ile ¢esitli bolimler halinde, farkli oda tasarimlariyla iriinlerini
sergileme yoluna gitmistir. Kullanilan tek renk ile firma imaji1 sade bir bigimde
yansitilmistir. Standin tamami ham sunta malzeme olup, al¢1 boya islerinden sonra
tamami beyaz renge boyanmustir. Her cephesine yerlestirilen 1sikli biiyiik logolar
salonun her yoniinden goriilebilmesi i¢in tasarlanmistir. Kullanilan logo dili iiriin
kimliginden farkli olup stant tasariminda driinlerin geri planda kalmasina neden
olmaktadir. Standin yiikselti zemini ve kullandig1 yapay yesillikler diginda tasarim
yoniinden zayif fakat anlatilmak isteneni ziyaretgiye sade bir dille aktarilmaktadir

(Fotograf.44).

. . ' .
u[/ /b /C’[ v "
p : D 9 ) ‘ o

un

-

Fotograf.44. Kupa Mobilya (Narmanli Arsivi, 2016).
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Stant Ismi Inegol Ada 7-805 || 7-B08 ] 7-co4
DD I BN EIE AN S SN E N E R INOEEN
AN ReRTEAREAEE,
l 126 [ 1] i 210 1
o 1 - un HAKIM 1
Stant bicimlenmesi : Kapali AL T A e
7-B03 | | 7-B06 EEEE
- . ALLH
Yer : Imob Cnr 2016 B
E L
Salon-Stant No 1 7-B04 7801 [ 7.co2
SRR RERan  InsaEEE:
HII[HIIHII\HIIHIl S8
| 3 10 T O N 1T
Alan $213m2 Stant yerlesim semasi

Sergilenen Uriinler: Avangart salon mobilyalari, yatak ve yemek odalar:.

Stant Tasarim Yaklasim: Kuvvetli Stant Kuvvetli Uriin Sergileme. Ug bir stant
olarak kiralanan alan zemin kotundan yiikseltilerek ziyaret¢isine marka kimliginin
giicli hissettirilmeye calisilmistir. Firma tarafindan disaridan hicbir destek alinmadan
kendi biinyesinde tasarlanip kurulumu yapilmustir. Iki defa kurulan standin i¢ ve dis
duvarlar firin boyali mdf malzemeden olugmaktadir. Yiiksek maliyeti agisindan, fuar
stantlarinda tercih edilmeyen bir malzeme olmasi sebebi ile birkag defa kullanilmasi
i¢in, sokiim islemi itina ile yapildiktan sonra, paketlenerek bir dahaki fuara kadar

muhafaza edilmektedir. Inegdl firmasi olan katilimci malzeme ve tasarim yoniinden

fuarin en dikkat ¢eken stantlarindan birine sahip oldugu s6ylenebilir (Fotograf.45).

Fotograf.45. Inegol Ada Mobilya (Narmanli Arsivi, 2016).
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Stant Ismi : Artem Koltuk T eros [ —
247 | H
Stant bicimlenmesi : Kapali | Tuk
Yer : Imob Cnr 2016 _ i s
Salon-StantNo  : 6-F04 28HH  peNM? [ H
fRE e
Alan : 182 m2 Stant yerlesim semasi

Sergilenen Uriinler: Koltuk takimlari, kse takimlar1 ve berjerler.

Stant Tasarim Yaklasim: Kuvvetli Stant Kuvvetli Uriin Sergileme. Ug bir stant
olarak kiralanan alan koltuk takimlarini i¢ mekanda genis ferah alanlar olusturarak
sergileme yolunu se¢mistir. Her sene fakli bir stant ile katilan firma, kahverenginin
hakim oldugu stant tasarlayarak firma kimligini yansitmayr hedeflemistir
(Fotograf.46). Standart malzemelerden uzak durarak stant tasarim dilini zenginlestiren
bir tutum sergilemektedir. Sergi mekani her yonden goriilebilsin diye stant alinlarinin
her birine 151kl1 logolarini yerlestirerek tanitima katki saglanmasi planlanmistir. Giin

15181 aydinlatma tercih edilerek ziyaretcilere daha sicak bir ortam olusturma ¢abasina

gidilmistir.
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Stant Ismi : Hakim Mobilya

7-.805 ||| 7-B08 =l

Stant bicimlenmesi : Kapali HH EEEREREREEEEEEEEmEE =
. 126 [
Yer : Imob Cnr 2016 AL |
Salon-StantNo  : 7-B06 Lol §

Alan : 210 m2 Stant yerlesim semasi

Sergilenen Uriinler: Koltuk takimlar1 ve yemek odas1.

Stant Tasarim Yaklasimi: Zayif Stant Kuvvetli Uriin Sergileme. Ug bir stant olarak
kiralanan alan koltuk takimlarin1 i¢ mekanda odaciklar halinde sergileme yolunu
secmistir. Dogal ahsap malzemenin kullanildig1 cephe ve genis bir sekilde kurulan
vitrinler ile marka iriinlerini koridordan gecen ziyaretciyle paylasarak i¢ine ¢ekmeyi
planlamaktadir (Fotograf.47). Boyali demir malzemeden tekrar kullanima uygun bir

girig saglanarak marka kimligini diger fuarlarda da hatirlanabilir kilmak istenmektedir.

Fotograf.47. Hakim Mobilya Ewos (Narmanl1 Arsivi, 2016).
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Stant ismi : Norm Koltuk —
. . . . 6-E05 |- éé
Stant bicimlenmesi : Kapali 710 H AR
Yer : imob Cnr 2016 e T
6-E03 |- | 6-F04
LLLY LALLLL
Salon-Stant No - 6-E04 HHH
460 428 [ B
Alan : 247 m2 Stant yerlesim semasi

Sergilenen Uriinler: Modern koltuk takimlari ve televizyon iinitelerinin yaninda

aksesuarlara genis yer vermektedir.

Stant Tasarim Yaklasim: Zayif Stant Kuvvetli Uriin Sergileme. Tamamen agik ve
her yonden igerisi goriinen demir kafes mantigiyla tasarlanan stant, hem {iriinlerin
goriilebilmesine, hem de igeride sergilenen lriinlere fon olusturmasi acisindan tercih
edilmistir (Fotograf.48). Bu da stant maliyetini, tasarim, imalat, kurulum, emek ve
ekstra giderlerini azaltarak {irliin satisina odaklanan bir anlayisi isaret etmektedir.
Modiiler olarak tasarlanan stant firmanin uzun vadede kar etmesine olanak
tantyacaktir. Her yil farkli bir stant olugturma maliyeti yiiksek ve mesai gerektiren bir
calisma oldugundan firma kalict bir stant tasarimma gitmistir. Isikli ve tekrar
kullanilabilir pleksi malzemeden yapilan logolar1 sayesinde her sene logo

maliyetlerinden kurtulmaktadir.

YOR

O

Fotograf.48. Norm Koltuk (Narmanli Arsivi, 2016).
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Stant ismi

: Baffi Mobilya

Stant bicimlenmesi : Kapali

Yer : Imob Cnr 2016
Salon-Stant No 1 6-F02.1
Alan 1112 m2

111

HEE
Tt
?
g

~

1.

252

EFREENESENEE
LIEEEE RN RN

I EES ARSI EEEE

il

Stant yerlesim semasi

Sergilenen Uriinler: Modern koltuk takimlari, yemek odalari, yatak odalari ve

yaninda aksesuarlara genis yer vermektedir.

Stant Tasarim Yaklasimi: Kuvvetli Stant Zayif Uriin Sergileme. Kapali bir stant

tasarimi tercih edilerek miisterileri ve ziyaretcilerinde merak uyandirma istegi ile

hareket eden bir yaklagim s6z konusudur. Duvar kagidi ile kaplanan yiizeyler firma

logosu ile desteklenerek marka kimligini kesfedilmeye iten bir hale sokma g¢abasi

icerisindedir (Fotograf.49). Firma bu standini g¢esitli bigimlerde farkli fuarlarda

kullanabilmek ve maliyetleri asagi cekebilmek icin tekrar edilebilir bir bi¢cimde

uygulamaktadir.

Fotograf.49. Baffi Mobilya (Narmanli Arsivi, 2016).
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Stant Ismi : Tepe Home g ‘ - BELLONA [
i SR 12x86 ]
o oe7aM2 [
Stant bicimlenmesi : Yar1 agik ok i
S
Yer : Ismob Tiiyap 2014 |
Salon-StantNo  : - LT
HH SSALON 3

Alan : 405 m2 Stant yerlesim semasi

Sergilenen Uriinler: Modern oturma gruplari, kose takimlari, yemek odalari, yatak

odalari, berjerler ve liniteler.

Stant Tasarim Yaklasimi: Kuvvetli Stant Kuvvetli Uriin Sergileme. Ug bir stant
olarak kiralanan alana tamamen ev-konut konseptinde ¢alisilmis, ziyaretgisine sicak
bir ortam hazirlanarak, marka kimligini her yonde tekrarlayan logolariyla gostermek
istenilmistir (Fotograf.50). Yap1 sektoriinde kullanilan, cati, kaplama, dograma ve
zemin elemanlari kullanilarak zengin bir konut havasi verilmek istenmistir. Tasarim
stiresi hayli uzun siiren bu c¢alismada, miisteri beklentileri en {iist seviyede tutularak,
hicbir masraftan kaginilmadan, profesyonel ekipler ile koordineli bir sekilde
calisilarak vaktinden Once firmaya teslim edilmistir. Yiiksek maliyetler agisindan
marka i¢in bir dezavantaj olsa dahi, stant fuarin en dikkat c¢ekici tasarimlari arasinda

yer alarak ziyaretcisinde olumlu neticeler birakmay1 bagarmigtir.
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Fotograf.50. Tepe Home (Narmanli Arsivi, 2014).
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5.2.4.Ada Stant Ornekleri Uzerinden Sergileme Bicimleri

Stant ismi : Gala Koltuk 52 Y= e

Stant bicimlenmesi : Kapali

Yer : Imob Cnr 2016

Salon-Stant No 1 6-E02

INE.

Alan 1428 m2 Stant yerlesim semasi

Sergilenen Uriinler: Modern yatak odalari, yemek odalar1 televizyon {initelerinin

yaninda aksesuarlara genis yer verilmektedir.

Stant Tasarim Yaklasim: Kuvvetli Stant Kuvvetli Uriin Sergileme. Ada ve biiyiik
bir stant tercih edilerek salonun her tarafindan gelen ziyaret¢inin dikkatini ¢eken
akilda kalic1, birgok malzemeyi bir arada kullanarak zengin liriin yelpazesine dikkat
cekmeyi hedeflemektedir. Katildigr her fuarda yeni bir konsept uygulayan firma
tasarima ve malzemeye onem vererek yenilik¢i stantlar kullanmayi tercih etmektedir.
Dort cephesi de agik olan standin tek girisi bulunmaktadir (Fotograf.51). Sade bir
kargilama bankosunun yaninda, zengin ve genis bir vitrine sahip olan stant, kendi
tiriinlerinde kullandig1 ham ahsaba gonderme yaparak, tasarimin ¢esitli boliimlerinde
on plana ¢gikartmaktadir. Maliyet ve tasarim agisindan zor bir stant olmasina ragmen,

marka imajin1 istenilen noktaya tagimaya biiytik katkilar sagladig1 s6ylenebilir.

e

Fotograf.51. Gala Koltuk (Narmanli Arsivi, 2016).
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Stant Ismi : Casa Mobilya

1T
11
H
]

L ﬂ

Stant bicimlenmesi : A¢ik

Yer :Ismob Tiiyap 2014

T T T IT
T

Salon-Stant No : 8A102

|

Alan : 324 m2 Stant yerlesim semasi

Sergilenen Uriinler: Modern oturma gruplari, kose takimlari, yemek odalar1, yatak

odalari, berjerler ve liniteler.

Stant Tasarim Yaklasgimi: Zayif Stant Kuvvetli Uriin Sergileme. Ada bir stant
olarak kiralanan alana firmanin misteriyle her yonden iletisim halinde oldugunu
gostermek i¢in stant tasariminda demirden bir kafes konsept olarak kullanilmigtir
(Fotograf.52). Dort yandan goriilebilen stant her koridordan rahatga goriinebilir bir
konumdadir. Bu bi¢cimde bir tercihin bir defaya mahsus kullanimi siirdiiriilebilir
olmayacagindan firma, katildig1 pek ¢ok fuarda ayni tasarim anlayisi ile uzun vadede
karl1 bir secim yapmaktadir denilebilir. Firma 6zel tasarim standini kendine gore 6zel
bir modiiler standa cevirerek stant tasarim sektdriine yeni bir soluk getirmistir
denilebilir. Bu tekrar kullanilabilir tercihler ufak revizeler ile imalati ve montaj
yormadan verilmek istenen mesaji, marka kimliginin adi altinda rahatlikla
iletebilmektedir. Birka¢ yil kullanilan stant arttk markanin bir imaj1 haline gelerek

logosu dahi kullanilmasa firma hakkinda ipuglar1 verecek ve akilda kalabilecektir.

Fotograf.52. Casa Mobilya (Narmanli Arsivi, 2014).
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Stant ismi : Ipek Mobilya T

ALDORA

15X48 720M2]
BEKSA
15X15 225M2]

Stant bicimlenmesi : Kapali

Yer : Ismob Tiiyap 2014

Salon-Stant No -

X31 465M2

-LADIN

VATSAN
IX26 390M2

Alan 1 732 m2 Stant yerlesim semasi

Sergilenen Uriinler: Klasik ve modern oturma gruplari, kose takimlari, yemek

odalari, yatak odalar1, berjerler, sehpa ve {initeler.

Stant Tasarim Yaklasim: Kuvvetli Stant Kuvvetli Uriin Sergileme. Biiyiik bir ada
stant olarak kiralanan alana miisterilerine ve de rakip firmalara biiyiik bir iretici
oldugunun mesaji aktarilmak istenilmistir. Dis kabukta kullanilan sunta lam
malzemeler, marka kimligini yansitan tek renkli led aydinlatma elemanlartyla
dosenerek, i¢ biikey bir aciyla standin biitiin duvar yiizeylerine hareket vermesi icin
kurgulanmigtir (Fotograf.53). Tasarim olarak bir birini tekrar eden ve standi
¢epegevre saran bu tercih imalat siiresini kisaltmasina karsin montaj siiresini ¢ok
uzatmistir. Maliyeti yiiksek bir uygulama oldugundan, paneller fuar sonrasi yerinden
sokiilerek bir sonraki yildaki fuarda kullanilmak icin depolanmustir. I¢ mekan
tasariminda ise odaciklar halinde her bir mobilya takimi i¢in birer oda konsepti

hazirlanmistir, ziyaretgilere liriinler bu sekilde sunulmustur.

Fotograf.53. ipek Mobilya (Narmanli Arsivi, 2014).
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6.DEGERLENDIRME VE SONUC

Hizla degisen giiniimiiz sartlarinda, ¢agin gereksinimlerini yerine getirerek,
geride kalmamak igin, teknolojiden ve insan faktoriinden yararlanarak gelisim
saglamak gereklidir. Diinya ticari pazariyla rekabet edebilme hatta bir adim Oniine
gecebilmek i¢in tamitim Onemli bir unsurdur. Ticari iiretimin pazarlanmasini

yapabilmek icin fuarlar bu baglamda biiyiik 6nem tasimaktadir.

Fuar tanimi tarihsel siire¢ igerisinde incelendiginde, hangi ihtiyaglardan
dolayr meydana geldigi anlasilmaktadir. Talebin arzi dogurmasi sebebiyle ortaya
ctkmistir. Insan ihtiyaglarindan fazlasini iirettigi andan itibaren, ilk onceleri takas
yolu ile daha sonra paranin icadiyla ticari hayata adim attig1 bilinmektedir. Ticaretin
zorunluluklar1 dogrultusunda, {retilen {iriiniin bir sekilde alicisina ulastirilip
sunulmas1 gerekmektedir. Bu gereksinim ve zorunluluklar pazar ile panayir olgusunu
meydana getirmistir. Deniz yollar1 ile kitalar1 asmay1 basaran insan, yeni ipek yollar
olusturarak ticari amacina hizmet etmis ve glinimiize bicimi degistigi halde
sergileme, sunma, bir araya getirme mantig1 ayni kalan, yeni bir kavram meydana

getirmistir. Bu kavrama bugiin fuar denilmektedir.

Geligen ticari kosullar, kurumsallasan firmalar, teknolojik gelisimler fuar
olgusuna dogrudan etki yapmaktadir. Degisen ve gelisen ihtiyaclar cok daha hizli bir
sekilde alicisina ulagabilmektedir. Giiniimiiz teknolojisi ve ihtiyaglarinin degisimi
fuar olgusunu da degistirerek kendi igerisinde c¢esitli boliimlere ayrilmasina neden
olmustur. Her iirlinii ve hizmeti buldugunuz fuar organizasyonlar1 genel fuarlar
yerine, sadece sektorlinii ilgilendiren ihtisas fuarlari meydana gelmistir. Bu planlanan
bir olgu degildir. Ticari hayatin kendiliginden ¢esitli kategorilere ayrilarak, hitap
ettigi sektore dogrudan ulasarak, hizli bir sekilde hizmet etme ve talebi karsilama

haline donlismiistiir.

Fuarlar artik genel ihtiyaglarin hepsine birden hizmet etmek yerine, boliimlere
ayrilarak sektdr bazinda islemeye baslamistir. Ulkemiz igin bu sektdrlerden en
onemlilerinden biri olan mobilya imalat sektoriidiir. Ulke ekonomisine ithalat ve
ithracat yoniinden biiylik katkilar saglamakta ve her gecen giin geliserek diinya

pazarinda sdz sahibi olma yolunda ilerlemektedir. Uretilen {iriiniin pazarlanmas1 ve
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son kullanicisina ulagsmast gerekmektedir. Giliniimiizde ticari ihtiyaglarimizi
gidermenin teknolojik geligsmeler ile g¢esitli yollar1 bulunmaktadir. Fakat konu
mobilya oldugunda, gérmek, dokunmak yani {iriinii tecriibe etme istegi dogmaktadir.
Ulkemizde istenilen her tiirlii mobilya ihtiyaglarma cevap veren uluslararast mobilya
fuarlar1 organize edilmektedir. Bu fuarlar son kullanicistyla beraber sektorde faaliyet
gosteren firmalara da biiyiik katkilar saglayarak, tanitimlarin1 gergeklestirebilmeleri
i¢in yeni is firsatlar1 yeni pazarlar sunmaktadir. Uluslararasi arenada da taninabilmek
icin, mobilya fuar organizasyonlarmin her yil prestiji yliksek diinya fuarlan
diizenleme gereksinimi olusmaktadir. Ulkemizde de diizenlenen bu fuarlar giin

gectikce diinya pazarinda taninan ve merak edilen bir hale donlismektedir.

Istanbul Uluslararast Mobilya Fuarlarinin diinyanm bircok bélgesinden
ziyaretgisi bulunmaktadir. Ulke tanitimi agisindan da etkili geri doniisler
saglanmakta ve yeni diinya pazarlarina girilmektedir. Tanitimin ve pazarlamanin bu
kadar goz oniinde oldugu bir ortamda, fuara katilan firmalarin da kendilerini en iyi
sekilde sunma ve teshir etme ihtiyaci dogmaktadir. Bu ihtiya¢ mobilya fuarlarinda
0zel tasarim stant ihtiyaclarini ortaya ¢ikarmistir. Fuara katilan her firma kendini en
dogru sekilde ifade etmek istemektedir. Firmanin kendini dogru bir bigimde
sergilemesi, {irettigi trtin ya da hizmeti, miisteri potansiyelindeki ziyaretcisine en
etkili yoldan sunmasi gerekmektedir. Bu gereksinim 0zel stant tasarimi ile

olusturularak, giderilebilmektedir.

Fuar stantlar katildig1 sektore gore bicimlenen mekansal yapilardir. Mobilya
fuarlarinda bu bigimler, i¢ mekan kavrami olarak daha belirgin 6zellikler
sunmaktadir. Fuar stand1 kullanicisinin temel ihtiyaclar1 disinda, sosyal bir i¢ mekan
bicimlenmesi ve pazarlamasina hizmet edecek bir yap1 olusturma ¢abasi
icerisindedir. Ozel tasarim fuar standinin ticari ihtiyaclar1 karsilayabilmesi igin

bir¢cok unsuru bir arada organize etmesi gerekmektedir.

Ozel tasarim stantlar mobilya fuarlarindaki konumlarina gore kullanici
ihtiyaglart dogrultusunda tasarlanir. Tasarim asamalarinda izlenecek yollarin miisteri

talepleri ile olan uyumu biiyiik 6nem arz etmektedir.
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Bu calismada bu uyumu saglamanin yollarindan bahsedilerek, ihtiyaglara
gore simniflandirilan ve kategorize edilen 06zel tasarim stantlarin i¢ mekan
bicimlenmesi aktarilmaya caligilmistir. Tasarimdan kuruluma kadar siire¢ ve
sorunlarin anlatildigi calismada: Ucg stant, kose stant, sira stant ve ada stant
tanimlamalarina ek olarak stantlarin kullanict ihtiyaglarina gore bigimlenmelerine;
acik stant, kapali stant, yari agik stant tanimlamalar1 eklenmistir. Yerlesim
semalarma gore stant tanimlarina ek olarak tasarim ve sergileme bakimindan:
Kuvvetli stant kuvvetli sergileme, zayif stant zayif sergileme, zayif stant kuvvetli
sergileme ve kuvvetli stant zayif sergileme etkenleri 1s1ginda siniflamalar 6rnekler
verilerek anlatilmistir. Bu smiflamalar sayesinde stant kullanicisinin nasil bir stant
ve sergileme bicimi ile fuara katilacagi belirlenerek daha hizli ilerleme

kaydedilmektedir.

Sonu¢ olarak karmasik tasarim asamalarindan, imalata giden bu yolda
alisilagelmis tek bir kanaldan ilerlenemeyecegi anlasilarak, miisteri talep ve istekleri
dogrultusunda, iiretilebilen gercek bir i¢ mekan imal edebilmenin, gesitli sinif ve
kavramlara ayirarak olusturulacagi anlasilmistir. Bu c¢alismada anlasilmistir ki,
mobilya fuarlarinda kullanilan tasarim ve sergileme dili agisindan genel olarak
kuvvetli stant kuvvetli sergileme egilimine yonelik bir yaklagim hakimdir . Mobilya
fuarlarindaki 6zel tasarim stantlarin diger ticari sektdrlerde kullanilan stantlardan
farkli olarak daha yasanilabilir, daha sosyal ve ticari bir amaca hizmet eden i¢

mekanlar olusturduklar1 gézlemlenmistir.

Mobilya fuarlarindaki 6zel tasarim stantlarin bir i¢ mekan olgusuyla
yorumlanmasi ve sektdrdeki kullanicilarin bu yonde bilgilendirilmesi gerekmektedir.
Mobilya fuari sektorii, profesyoneller ile bilingli bir sekilde calistigi takdirde,
uluslararas1 mobilya fuarlariyla hem organizasyonda, hem de tasarim anlaminda

rekabet edebilir konuma gelebilir.
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