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OZET

SOSYAL MEDYANIN ERGENLERIN DIN{ SOSYALLESMESINE ETKILER]
(SAKARYA/AKYAZI ORNEGI)

Ayaz,Orhan
Yiiksek Lisans, Felsefe ve Din Bilimleri Boliimii
Tez Yoneticisi : Dog. Dr. Ozcan GUNGOR

Temmuz 2015, 148 sayfa

Bu calisma sosyal medyanin genglerin dini sosyallesmesine etkilerini uygulamali olarak
incelemeyi amaglamistir. Yasam siirecinin onemli bir boliimii olan ergenlik déneminde
bireylerin dini sosyallesmesine aile, akran gruplari, egitim kurumlar1 ve kitle iletisim
araglar1 gibi sosyallesme ajanlar1 etki etmektedir. Biz de bu ¢alismamizda, 6zellikle son
yillarda internetin web 2.0 formunun 6nemli sonuglarindan olan kitle iletisimin bir araci
olan sosyal medyanin mobil iletisimle birleserek 6zellikle bu teknolojinin birinci dereceden
muhataplart olan genglerin dini sosyal diinyasinda ne gibi etkilere sebep oldugunu
uygulamal1 olarak ortaya koymaya ¢alistik. Bunun i¢in Sakarya/Akyaz1 6zelinde bes tane
liseden toplam 30 Ogrenci iizerinde yorumlayict bir yaklasimla nitel arastirma

tekniklerinden yar1 yapilandirilmis miilakatla veriler elde etmeye ¢alistik.

Anahtar Kelimeler: Dini Sosyallesme, Sosyal Medya, Genglik



ABSTRACT

THE EFFECTS OF SOCIAL MEDIA ON RELIGIOUS SOCIALIZATION OF
ADOLESCENTS (SAKARYA/AKYAZI SAMPLE)

Ayaz,ORHAN
M.S., Department of Philosophy and Studies of Religion
Supervisor: Dog. Dr. Ozcan GUNGOR

July 2015, 148 pages

In this study, it is aimed to practically examine the effects of social media on religious
socialization of adolescents. Socialization agents such as family, peer groups, educational
institutions and mass media affect individuals' religious socialization in the period of
adolescence that is an important part of the life process. In recent years, social media, that
is one of the mass media, is one of the important results of internet's Web 2.0 form. The
combination of social media and mobile communication have influences on the youngs'
religious-social world those are first target group of this technology. Therefore, in this
study, it is tried to practically put forward these influences. In particular, in Sakarya /
Akyazi; the raw data forms that are obtained from 30 students from five different high
schools, are reviewed through interpreter approach and semi-structured interviews of

qualitative research techniques and subjected to content analysis.

Key Words: Religious Sociazilation, Social Media, Youth
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1. GIRIS

Sosyolojinin temel konularindan olan sosyallesme 6miir boyu devam eden bir siirecin adidir.
Sosyallesme kendimize has kisiligimizi gelistirdigi kadar insanligimizi da gelistirir.
Sosyallesmenin ne kadar 6nemli oldugu, uzun siireli sosyal izolasyonun kalic1 zararlarindan
goriilebilir. Sosyallesme, ¢ocukluk donemiyle baslayip ergenlik, yetiskinlik ve yaglilikla
devam eden bir yasam seyridir. Bu siirecte bireyin sosyallesmesine etki eden temel faktorler

aile, egitim kurumlar1, akran gruplari ve kitle iletisim araglaridir (Macionis, 2012: 135).

Sosyallesmenin genel cergevesini olusturan yukaridaki ifadeler din sosyolojisinin 6nemli
konularindan olan dini sosyallesme i¢in de gecerlidir. Dini sosyallesme toplumsal faktorlerin
bireylerin dini inang, algi, anlayis ve pratikleri iizerinde etkide bulundugu interaktif bir
stiregtir (Okumus, 2014: 429). Bu siire¢ gergekte bireyin kisiliginin olugsmasi siirecini ifade
eden temel sosyallesme siireciyle ilgili olmakla beraber biz dini sosyallesmeyi temel

sosyallesmeden analitik olarak ayirt edebiliyoruz (Glinay, 1981: 194).

Genel sosyallesme siirecine benzer sekilde, dini sosyallesme siirecinde de birtakim sosyal
failler etkide bulunmaktadirlar. Bu failler, Onemine ve etki yogunluguna goére birincil ve
ikincil faktorler seklinde ikili bir gruplandirmayla gruplandirilabilir. Konuyla iligkin
literatiirden hareketle s6yle denilebilir: Dini sosyallesme siirecinde aile, egitim, akran gruplari
ve diger onemli kisiler birincil kiimeler olarak ele alinirken; dini grup ve kurumlar ve kitle
iletisim araglar1 ikincil kiimeler olarak ele alinabilir (Costu, 2009: 86). Toplumlar daha fazla
post modern oldukga, kitle iletisim giderek Onemli bir sosyalizasyon kaynadi oluyor
(Alexander vd. , 2012: 154) ve diger faktorlerin aleyhinde dini sosyallesmede etki derecesini

arttiriyor.

Ozellikle yirminci yiizyilin bitiminde ortaya ¢ikan kitle iletisimin bir araci olan internetin
diinyada yayginlasmasi, sosyologlarin oOnemli sorular sormalarima neden olmaktadir.

Internetin hem iletisim ve etkilesimde yeni kanallar agmas1 hem kiiresel olanla yerel olan



arasindaki sinirlar1 ortadan kaldirmasi hem de gittikce daha fazla isin online olarak

goriilmesine imkan vermesiyle giinliikk yasama (Giddens, 2008: 643) etki etmektedir.

Internetin ve akabinde sosyal medyanin ortaya ¢ikmastyla dijital cagda kitle iletisimi yeni bir
boyut kazanmistir. Bu siiregte kitle iletisimi (mass communication) kisisel kitle iletisimine (
mass self-communication) evrilmistir. Bu durum geleneksel kitle iletisimin pasif izleyici
kitlesinin roliinli degistirmis, onu kiire boyutunda etkin ve liretken bir izleyici kitlesine

dontstiirmiistiir.

Icerigin kisiler tarafindan olusturuldugu, kendileri tarafindan yayildigi ve yine kendileri
tarafindan secilen ¢ok kisi tarafindan alindig1 bu ag kiiltiiriinde (Castells, 2007: 248) sosyal
medya, siirece kazandirdigl ivme ile 6zel bir yer tutar. Sosyal medya, insanlarin sinirh bir
sistemde disar1 acik ya da yar1 agik bir profil olusturmalarina, kendilerinin ya da diger
kullanicilarin olusturduklar1 baglanti listelerine bakmalarina ve takip etmelerine ve ayni
sistem icerisinde baglantida olduklar1 diger kullanicilarin profillerini listelemelerine olanak
taniyan web tabanli servisler olarak tanimlanabilir. Sosyal ag siteleri, bloglar, mikrobloglar,
medya paylagim siteleri, wikiler, lokasyon bazli servisler ile RSS statii giincelleme siteleri

gibi araglar sosyal medya kapsamina girerler (Erkayhan, 2013: 17).

Web 2.0 teknolojisiyle birlikte anilan sosyal medya hayatin her alanimi1 kendisinde temsil
imkan1 verdigi gibi bu donemde din fenomeni de bu alanda kendisine yer edinmistir. Din
olgusunun sanal ortama transfer olmas1 onun post modern kaliplar icerisinde yeni bir anlam

ve igerik kazanmasina neden olmustur (Haberli, 2014: 163).

Sosyal medyada gerek dini kurumlar ve cemaatler gerekse bireyler teknolojik imkanlarla dini
icerik iiretmekte, bu icerigi istedigi kisilerle paylasabilmekte, baglik olusturarak dini konular
tartisabilmekte, yorum yapabilmekte, sanal dini aktivitelere katilabilmekte kisaca bu ortamda
hayatin diger alanlarinda oldugu gibi dini ag¢idan da etkilenmekte ve etkilemektedirler.
Bireyin sanal ortamdaki bu faaliyetleri bu ortamda kalmamakta bireyin gercek hayattaki dini

diinyasina da etki etmektedir.

Bu baglamda kitle iletisimin 6nemli ve etkili araglarindan olan sosyal medyanin dini
sosyallesmeye Ozellikle de dini sosyallesmede yasam seyrinin en kritik donemini yasayan

ergenlerin dini sosyallesmesine gorece olumlu ve olumsuz etkisi her anlamda 6nemlidir.

Aragtirmamizda Oncelikle problemimizi oOzetle , “ergenlerin sosyal medyada iletisime

gecmesi ve bu alanda etkilesimde bulunmasi dini sosyallesme acisindan ne anlamda

2



Oonemlidir?” sorusu seklinde belirledikten sonra, aragtirmamizin temel amacii ve alt

amaglarini, 6nemini, kapsam ve sinirliliklarini alt basliklar altinda ifade ettik.

Arastirmada genel evrenimizi Tiirkiye’de sosyal medya iizerinde etkilesimde bulunan biitlin
ergenler olustururken, ¢alisma evrenimizi ise Sakarya Akyazi’daki liselerde 6grenim goren,
sosyal medyada iletisime gecen ve etkilesimde bulunan ve her iki cinsiyetten secilen 15-18

yas arasi geg ergen lise son sinif 6grencilerden sectik.

Bilindigi gibi sosyal bilimciler arastirma yaparken ya nicel ya da nitel bir yaklasim
benimserler. Nicel arastirmacilar toplumsal yasami degiskenlere veya sayilara ¢evirmeye
calisirken, nitel aragtirmacilar degiskenler yerine motifleri, temalari, ayrimlar1 ve fikirleri
incelerler (Neuman, 2013: 233). Biz de bu aragtirmamizda toplumsal gergekligin sayilara

dokiilemeyecek kadar karmasik oldugunu diisiindiigiimiizden nitel bir yonelim benimsedik.

Arastirmamiz iki boliimden olugmaktadir: Birinci boliimde kavramsal cergeveyle ilgili teorik
bilgiler bulunmaktadir. Bu bilgiler arastirma konumuz olan sosyal medya- dini sosyallesme
iligkisinin temel kavramlari ve bu kavramlar arasindaki iligkilerin sosyolojik diisiinceyle
aciklanmasindan olusmaktadir. Arastirmamizin teorik olan bu boliimii i¢in literatiir taramasi

yaptik.

Uygulama b6liimii i¢in nitel arastirma tekniklerinden yar1 yapilandirilmis miilékat teknigini
kullandik. Miilékat sorularini alt amaglarimizi ortaya ¢ikarmaya yarayacak sekilde sosyal
medyanin diger olgular lizerindeki etkisini konu edinen bilimsel arastirmalardan hareketle

hazirladik.

Ikici boliimde derinlemesine goriismeyle sahadan topladigimiz ham verileri nitel bir
yaklasimla analiz edip degerlendirdik. Ham verileri Strauss (1987)’un tanimladigi nitel veri
kodlamanin ii¢ tiirlinii kullanarak kodladik. Her seferinde baska bir kodlama kullanarak
verileri ii¢ ayri zamanda gozden gecirdik. Sonugta, verileri benzer 6zelikler temelinde

kategorilere ayirarak yorumladik.



2. ARASTIRMANIN PROBLEMI

Insan, fitrati geregi sosyal bir diizende var olmaktadir. Bu durum insanin sosyallesmesini
zorunlu kilmaktadir. Sosyallesme, bireyin toplum i¢inde yasamina devam edebilmesi ve
toplumun yeniden var olmasi i¢in zaruridir. O halde insan tabiati geregi toplumda sosyallesme
stireciyle varlik kazanir. Bu anlamda sosyallesme, insanin i¢inde yasadigi toplumun uyumlu

bir tiyesi olma siireci olarak ifade edilebilir (Okumus, 2014: 431).

Sosyologlar genelde sosyallesmenin, sosyallesme faillerini igeren iki genel asamada meydana
geldiginden bahsederler. Bebeklik ve cocuklugun ilk donemlerinde gerceklesen birincil
toplumsallagma, sosyal 6grenmenin en yogun oldugu donemdir. Aile bu doénemde esas
toplumsallasma failidir. ikincil toplumsallasma, cocukluktan sonraki dénemde gergeklesir. Bu
asamada sosyallesmenin Oteki failleri sorumlulugun bir bolimiinii aileden alir. Egitim
kurumlari, akran gruplari, orgiitler, kitle iletisim ve daha sonra isyeri bireyler i¢in sosyallesme
faktorleri haline gelir (Giddens, 2008: 205). Bu toplumsallagsma giigleri ¢esitli faktorlere bagh

olarak birey tlizerindeki sosyallestirici etkisini artirip azaltabilirler.

Modern donemde kitle iletisim araclarinin varligi ve islevi toplumsallasma i¢in daha ¢ok
onem kazanmakta, bu giin de sosyal medya araclariyla birey lizerindeki toplumsallastirici
giiciinii daha da artirmaktadir. Internet teknolojisiyle biitiin diinyanim bir ag gibi driilmesi ve
birbirine eklemlenmesi sonucu gelistirilen sosyal ag siteleri bireyin sosyallesmesi agisindan

daha da 6nemli hale gelmistir (Babacan, 2015: 112).

Internetin ve sonraki siiregte etkilesimli sosyal aglarin ortaya c¢ikmasiyla birlikte birgok
fenomen gibi din fenomeni de dijital ortama tasinmistir. Bireyin sanal ortamdaki etkilesimi,
sanal deneyimleri ve bu alana 0zel sosyallesmesi sadece siber alanda kalmamakta fiziki
yasamdaki dini sosyallesmesine de etki etmektedir. Sosyal medya ve din iligkisine dair ahlaki
panik odakli agiklamalardan ziyade bu iliski, 6zellikle din sosyolojisi disiplini altinda

aragtirtlmay1 hak etmektedir.



Bu baglamda

Sosyolojinin merkezi sorusu olan: Ne yaparlarsa yapsinlar ya da yapabilir olurlarsa
olsunlar, insanlarin baska insanlara bagimli olmalart ne anlamda onemlidir,
insanlarin her zaman ve kacimilmaz olarak baska insanlarla ortaklik, iletisim,

miibadele, rekabet, elbirligi halinde yasamalart ne anlamda dnemlidir? (Bauman,

2014: 17).

ilkesinden hareketle “ergenlerin sosyal medyada iletisime gegmesi ve etkilesimde bulunmasi
dini sosyallesmeye etkisi agisindan ne anlamda 6nemlidir?” sorusu arastirmamizin temel

problemini olusturmaktadir.

3. ARASTIRMANIN AMACI

“Insanlarin sanal alemde tecriibe ettikleri gercek yasamlarini nasil etkiliyor?” sorusunu farkli
disiplinler kendi perspektiflerinde ele alarak bir¢ok calisma ortaya koymuslardir. Sanal
ortamda tecriibeler yasayan ergenlerin, gercek yasama dondiiklerinde sanal alemde
deneyimledikleri gergek sosyal yasamlarina etki ettigini, dolayisiyla sosyal medya olarak
adlandirilan olgunun bireylerin 6zelikle de ergenlerin dini sosyallesmelerine anlamli dlgiide

etki ettigini diislinmekteyiz.

Burada genclik, sosyallesmenin en yogun yasandigi donemlerden biri olmakla birlikte;
ergenin biyopsikososyal Ozeliklerinden dolayr ailenin ergenin iizerindeki kontroliiniin
nispeten azaldigi; akranlar, okul, is yeri ve kitle iletisim araglarinin éneminin arttig1 bir
donemdir. Ozelikle sosyallesme ajani olarak kitle iletisimin bir arac1 olan sosyal medyanin
ergenlerin dini sosyallesmesine yogun etki ettigini varsaymaktayiz. Ciinkii yapilan
aragtirmalar genclerin zamanlarinin 6nemli bir boliimiinii sosyal medyada harcadiklarini

gostermektedir (Duggan ve Brenner, 2013; gsb, 2014).

Bu baglamda bizim bu calismada amacimiz son ergenlik donemi olan 15-18 yas arasi lise son
smif Ogrencileri temelinde sosyallesme ve sosyal medya iliskisini din sosyolojisi
perspektifinden ele almaktir. Bu temel amaca bagh olarak su alt amaglar ¢alismada bize yon

gosterici olacaktir.



a) Sosyal medyadaki sanal dinl kurum ve gruplarin verdikleri mesajlar genglerin dini
sosyallesmelerine ne yonde etki etmektedir?

b) Sosyal medyada akran gruplarinin paylagimlari, yorumlar ve tartismalar1 genglerin
dini sosyallesmesine ne yonde etki etmektedir?

c) Sosyal medyada aile/akrabalarin paylasimlari, yorumlari, tartisma ve tavsiyeleri
genglerin dini sosyallesmesine ne yonde etki etmektedir?

d) Sosyal medya ortamindaki dini bilgiler genglerin dini sosyallesmelerine ne yonde etki
etmektedir?

e) Ergenler sosyal medyada dini kimliklerini nasil yansitmaktadirlar?

f) Sosyal medyanin dini sosyallesme ajanlarina gore etki derecesi nedir?

g) Sosyal Medya genglerin dini inang, tutum ve davraniglarinin degisimine ne yonde etki

etmektedir?

4. ARASTIRMANIN ONEMIi

Sosyalizasyon calismalarinda, arastirmacilarin ¢ogunlukla c¢aligmalarini yogunlastirdiklar
sorular daha ¢ok bireylerin sosyal davranislarini nasil kazandiklar1 ve bu kazanim siirecinde
etkili olan faktorlerin davraniglara nasil etki ettigidir (Besirli, 2013: 66). Ayni amag
dogrultusunda dini sosyallesmede etkili olan temel ajanlardan kitle iletisimin bir araci olan
sosyal medyanin gorece gerek olumlu gerekse olumsuz etkisini ortaya koymaya g¢aligmanin
onemli oldugunu diisiiniiyoruz. Bagka bir ifadeyle sosyal medyayr kullanan insanlarin
bagkalariyla etkilesimde bulunmasi ve iletisime gegmesi, bilgi aligverisinde bulunmasi ve
sosyal aglarda sanal gerceklik yasamasi dini sosyallesmesine katki saglayip saglamadiginin

ortaya konmasi 6nem arz etmektedir.

Gengler arasindaki sosyallesme, daha genel bir fenomen olan toplumlarin zaman igerisinde
yapisal siireklilige sahip olma siirecleri olarak ifade edilebilecek yeniden iiretime olanak
saglamaktadir (Giddens, 2008: 201). Bu anlamda toplumun devamlilig1 agisindan genglerin
dogru sosyallesmesi hayati oneme sahiptir. Ozelikle toplumun temel olgularindan olan dinin,
genclere dogru bir sekilde aktarilmasi diger bir tabirle genglerin dogru dini sosyallesmesi
toplumun gelecegi agisindan énem arz etmektedir. Ozelikle heniiz tam olarak sosyal diinyaya

olumlu ve olumsuz etkisi ortaya konulmayan sosyal medyanin, genclerin dini sosyal



diinyasina nasil etki edecegini ortaya koymaya c¢alismanin ne kadar onemli oldugu temel

motivasyon kaynagimiz oldu.

5. ARASTIRMANIN KAPSAM VE SINIRLILIKLARI

Bu c¢alisma belli bir zaman diliminde, belli bir evren ve Orneklem grubuyla
gerceklestirilmistir. Arastirmamizda, Sakarya/Akyazi’da bulunan bes farkli liseden segilen ve
orgiin egitim gdren 15-18 yas aralifinda lise son sinif ergenler yer almaktadir. Bes lisede
bulunan otuz 6grenciyle miilakat talep edilmis, 6grencilerin hepsi miilakati kabul etmistir. Bu

ergenlerin hepsi sosyal medya tecriibesi yasamis genglerdir.

Arastirmamiz 2014-2015 egitim donemin de elde edilen bilgi ve verilere dayanmaktadir.
Verilerin elde edildigi zaman arastirmamiz i¢in énemli bir sinirlamadir. Degisimin siireklilik
arz ettigi diinyamizda bilhassa iletisim ve enformasyon alanindaki degisimler bir onceki
yiizyillar1 katlar niteliktedir. Tletisim ve enformasyondaki bu hiz, benzer sekilde toplumunu da
ekonomik, sosyal ve politik agidan hizla degistirmektedir. Bu ¢alismamizin sonucunda elde
edecegimiz sosyal medyanin dini sosyallesmeye etkisine yonelik tespitlerimizin de kisa
zamanda degisme ihtimali kuvvetle muhtemeldir. Ozellikle de degisimden en ¢ok etkilenen
gencglerin sosyal diinyast séz konusu olunca. Onun igin ileriki yillarda konu ile ilgili
yapilacak calismalarda farkli sonuglarla karsilasilabilir. Arastirma ile ilgili degerlendirmeler

yapilirken bu nokta nazari itibara alinmalidir.

Arastirmada, ergenlerin dini toplumsallagsma siirecleri {izerinde etkisi olabilecegi diisiiniilen
sosyal medya faktorli incelenmistir. Arastirma, bu faktorler ile sinirli olup, diger dini
toplumsallasma ajanlarina sadece sosyal medyanin etki yogunlugunu kiyaslamak icin
deginilmistir. Dolayisiyla ergenlerin dini sosyallesmesinde etkili olabilecek baska faktorler

arastirma disinda tutulmustur.

Gortisme yapilan ergenlerin kendi ifadeleri dogru kabul edilmis ve onlarin ifadeleri {izerine
inceleme yapilmistir. Bu nedenle arastirmada gozlemlenen ve elde edilen veriler, bu
orneklemde yer alan ergenlerin anlatimlarinin dogruluk derecesi ile sinirhidir. Goriismeler

yapilirken gengleri yonlendirici herhangi bir s6z ve davranistan kaginilmistir.



6. EVREN VE ORNEKLEM

Bir arastirmanin alanina giren obje veya bireylerin tamami o arastirmanin evrenini meydana
getirirler. Bir baska ifadeyle arastirma kapsamina giren grup arastirma evreni olarak
adlandirilir. Bilimsel aragtirmalarda evrenin biitliniinii ele alarak inceleme yapmak miimkiin
olmayacagi i¢in temsil 6zelligi géz oniinde bulundurularak genel evrenin bir bolimii ¢alisma
evreni olarak kabul edilir ve bu ¢alisma evreninden seg¢ilen 6rneklem grubuyla arastirma

yiiriitilir.

Arastirmanin genel evreni Tiirkiye’de sosyal medya iizerinde etkilesimde bulunan biitlin
ergenler, ¢aligma evreni ise Sakarya Akyazi’daki liselerde 2014-2015 ikinci yariyilinda son
smifta 6grenim goren, sosyal medyada iletisim kuran, etkilesimde bulunan ve her iki
cinsiyetten olusan ge¢ donem ergenlerdir. Ozelikle bu yas grubu secilmistir; ¢iinkii bu yas
grubu dini sosyallesme agisindan kritik bir donemi kapsamaktadir. Bu donemde soyut
diistinme becerisini kazanan ergende dini suur uyanir. Ergen dini bakimdan bocalamalar,
bunalimlar yasar; dini siiphe ve tereddiitlerle bogusurlar. Bununla birlikte dini sosyallesme
baglaminda ergenin iizerinde temel sosyallesme etkeni olan ailenin etkisi azalmis, bunun
yerine egitim kurumlari, akran gruplari ve kitle etkilesimin etki yogunlugu artmistir. Ozelikle
sosyal medyanin gengler arasinda ragbet gormesiyle birlikte, zamaninin énemli bir kismini bu
sanal ortamda gegiren genglerin dini sosyallesme agisindan etkilenmesi ¢alisma evrenimizi

anlamli kilmaktadir.

Orneklem grubu ise Akyazi’daki 5 farkli lisede 204-2015 egitim-dgretim yilinda 6grenim
gormekte olan, tesadiifi 6rneklem metodu kullanilarak segilmis her iki cinsiyetten 15-18 yas
grubu otuz kaynak kisiden olugmaktadir. Miilakatlarin uygulandig: okullar, Akyazi Konuralp
Anadolu Lisesi, Akyazi1 Eyyup Geng Fen Lisesi, Akyazi Niliifer Hatun Mesleki ve Teknik
Anadolu Lisesi, Akyaz1 Anadolu Lisesi ve Akyazi Anadolu Imam Hatip Lisesidir.



7. ARASTIRMANIN METODU

Sosyolog, toplumu disiplinli bir tarzda anlamayi dert edinen kisidir. Bu disiplinin dogasi
bilimseldir (Berger, 1963: 16). Onemli bir tartisma gegmisine sahip olan, “Toplum biliminde,
bilim nerede?” sorusu 6nemli bir sorudur ki toplumsal arastirma metotlarini 6grenmek isteyen
herkesi ilgilendirir, ¢linkii toplum bilimi bilimsel yapan, arastirma metodolojisidir (Neuman,
2013: 117). Bu soruya eslik eden tartigmalar sosyal bilim metodolojisinde 6teden beri belli
dikotomilerin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Bu ikiliklerden en 6nemli birini de nicel ve

nitel olarak adlandirilanlar olusturmaktadir (Toker, 2008: 56).

Nitel ve nicel arastirma birbirini tamamlamakla birlikte bircok yonden birbirinden farklidir.
Sosyal yasami anlamak ve agiklamak i¢in toplum arastirmacilarin tiimii sistematik olarak
ampirik verileri toplar ve analize tabi tutar. Verilerin dogasi iki tarzi birbirinden ayiran
farkliliklardan biridir. Izlenimler, kelimeler, ciimleler, fotograflar, semboller gibi yumusak
verilerin dogasi; sayilar bigimindeki kat1 verilerin dogasindan farkli aragtirma stratejileri ve
veri toplama teknikleri gerektirir. Sosyal hayat hakkindaki farkli hipotez ve amaglara sahip
olmak diger onemli farklardir. Nitel arastirma yontemine egilimli olanlar genel itibariyle
yorumlayici veya elestirel sosyal bilime giivenir. Nicel arastirmacilarin ¢ogu ise sosyal

bilimde pozitivist bir yaklagim benimser (Neuman, 2013: 223-4).

Bati’da A.Comte’un Pozitivizm’inin etkisi altinda kendini gostermis olan dinin bilimsel bir
yaklasimla sosyolojik acidan arastirilmasinin ortaya ¢ikip gelisme gostermesi, din sosyolojisi
yontem ve tekniklerinde de oncelikle nicel yaklasimin egemen olmasina neden olmustur
(Gilinay, 2012: 150-1). Ancak zamanla bu yaklasim bilim, felsefe ve kiiltiir sahasindaki
gelismeler ve bu gelismelerin sosyal siireglere etkisiyle birlikte ciddi elestiriler almistir.
Bilim, toplum ve din basta olmak {izere biitiin fenomenlerin yeniden ele alindig1 bir donemde,
dinin sosyal yoniiniin arastirilmasi da yeniden ele alinmistir (Toker, 2008: 71). Bu durum

genelde sosyal bilimlerde 6zelde din sosyolojisinde nitel yaklasimlarin gii¢ kazanmasina



neden olmustur. Nitekim sosyolojideki en iyi aragtirmalarin ¢cogu, istatistiksel testler olmadan

nitel yontemlerle yapilmistir (Neuman, 2013: 658’den akt. Collins, 1984: 340).

Nicel yontem ve teknikler, genel olarak hem sosyal yasamda hem de kisisel dini hayat
dilimlerinin anlagilmasinda yeterlilik géstermemekte ve anlam diinyasini carpitabilmektedir.
Dolayistyla gergekligin ¢ok yiizlii olmasi ve ¢oklu olarak insa olunmasi, bununla birlikte
biiyiik Ol¢ekli arastirmalarin farklilik karsisinda duyarli kalamadiginin anlasilmasi (Toker,
2008: 55-56) ve toplumsal gercekligin sayilara dokiilemeyecek kadar karmagsik olmasi bizi de
bu arastirmada nitel bir yaklasim benimsemeye sevk etti. Ancak nitel yontemin nicel verilerle
desteklenmesinin daha iyi olacagi kanaatinin de tasiyoruz. Zaman ve imkan yetersizliginden

dolay1 iki yontemi birlikte kullanamadik.

Arastirmada kullanilan teknikler literatiir taramasi, gézlem ve yar1 yapilandirilmis miilakattir.
Teorik bolimi igin literatlir taramasi yapilmistir. Konu ile alakali tezler ve yayinlanan
kitaplardan faydalanmistir. Uygulama boyutunda ise yari yapilandirilmis miildkat ve gozlem

teknigi kullanilmastir.

Miilakat yapilmadan once Yildirim Beyazit Universitesi'nden Etik Kurulu Karar1 alinmis.
Ayrica ilge milli egitim midirliigii yetkililerinden ve s6z konusu okul miidiirlerinden bilgi ve

izin alinmistir.

8. MULAKAT SORULARININ HAZIRLANISI VE GORUSMENIN YAPILMASI

Miilakat sorulart hazirlanirken, arastirma yapilan okullarin psikolojik danigmanlik ve
rehberlik 6gretmenlerin goriisleri dogrultusunda ergenlerin psikolojileri dikkate alinarak ve
sosyal medyanin farkli olgular iizerindeki etkileriyle ilgili yapilan g¢aligmalardan istifade
edilmistir. Ozellikle sorular hazirlanirken arastirmanin amag ve alt amaglar1 dikkate alinmis
ve sorular yoluyla bu amaglara ulasmak hedeflenmistir. Sorular hazirlanirken ilgili alanda
calisma yapmis olan Dog. Dr. Ozcan Giingdér ve Prof. Dr. Mustafa Arslan’nin goriis ve

Onerilerinden yararlanilmistir.

Kaynak kisilerin heterojen olmasi i¢in okul yonetimiyle goriisiildii. Miilakat kaynak kisilerle
birebir ve yiiz ylize yapildi. Gérlisme boyunca dostane bir iligki olusturuldu. Meslek itibariyle
egitimci olmam kaynak kisilerle ortak bir dil paylasmami kolaylastirdi. Gorlisme siiresince

yanhliktan uzak durarak nétr bir kimlik izlenimi verilmeye calisildi. Ozellikle arastirma
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doneminde sosyal medyada popiiler olan paylagimlar {izerinden kaynak Kkisiler

konusturulmaya tesvik edildi.
Miilakat su temel sorular etrafinda yapilmistir:

S-1) Dini kurum ve cemaatlerin sosyal medya iizerinden yaptiklar1 etkinlikler, davetler igerik
paylasimlar vb. dikkatinizi ¢eker mi?

S-2)Sosyal medya ortamindaki dini gruplara katilir misiniz? Normal gruplara degil de sanal
gruplara katilmanizin nedeni nedir? Katildiginiz baslica sanal gruplar hangileridir? Ni¢in bu

gruplara katiliyorsunuz?

S-3) Akran/arkadaslarinizin sosyal medyada dini konularla ilgili paylastiklart icerikler sizde
merak uyandirir mi1?
S-4) Sosyal medyada akran/arkadaslarinizin paylastiklar1 dini igerikler, bu igeriklere yapilan

olumlu/olumsuz yorumlar ve sanal ortamda yapilan dini tartigsmalar sizi etkiler mi?

S-5) Aile/akrabalarinizin sosyal medyada dini konularla ilgili paylastiklart icerikler sizde

merak uyandirir m1?

S-6) Sosyal medyada aile/akrabalarimizin paylastiklar1 dini igerikler, bu igeriklere yapilan

olumlu/olumsuz yorumlar ve sanal ortamda yapilan dini tartigsmalar sizi etkiler mi?
S-7) Merak ettiginiz dini bir konunun 6n aragtirmasini sosyal medya iizerinden yapar misiniz?
S-8) Sosyal medya ortamindaki dini bilgilerin gilivenilir olduguna inaniyor musunuz?

S-9) Giinliik hayatta yaptigimiz dini faaliyetleri sosyal medyada paylasir misiniz? Yaptiginiz

hangi dini faaliyetleri paylasiyorsunuz? Paylasim yaparken bir se¢cim yapiyor musunuz?

S-10) Dinen kutsal sayilan giin ve gecelerle ilgili mesaj yaymlar misiniz? Dinen kutsal sayilan

giin ve gecelerle ilgili yapilan mesaj ve paylasimlara karsilik verir misiniz?

S-11) Sosyal medyanin dini 6grenmenizde ailenizden daha etkili oldugunu diisiiniiyor
musunuz? Karsilastirma yapmak gerekirse bilgi kaynaklar1 gelisirse iizerinizde kim daha

etkili olur?

S-12) Sosyal medyanin dini 6grenmenizde cami ve Kur’an kursundan daha etkili oldugunu
diistinliyor musunuz? Karsilagtirma yapmak gerekirse bilgi kaynaklar gelisirse iizerinizde

kim daha etkili olur?
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S-13) Sosyal medyanin dini 6grenmenizde okulunuzda gérdiigiiniiz dini egitimden daha etkili
oldugunu disiiniiyor musunuz? Karsilagtirma yapmak gerekirse bilgi kaynaklar1 g¢eligirse

uzerinizde kim daha etkili olur?

S-14) Sosyal medyanin dini 6grenmenizde gercek hayattaki arkadaslarinizdan daha etkili
oldugunu diisiinliyor musunuz? Karsilastirma yapmak gerekirse bilgi kaynaklar1 ¢elisirse

uizerinizde kim daha etkili olur?

S-15) Sosyal medyada paylasilan dini igerikler dini davranis ve ibadetlerinizde sizi motive

ediyor mu?

S-16) Sosyal medyada paylasilan dini iceriklerin dini inancinizi etkiledigini diisiiniiyor

musunuz?

S-17) Sosyal medyada paylasilan dini igerikler dini herhangi bir konuya kars1 tutumunuzu

degistirdigi oldu mu?

9. VERILERIN ANALIiZi VE DEGERLENDIRILMESI

Kaynak kisilerden toplanan ham veriler igerik analizi ile ¢dziimlenerek yorumlanmistir. Igerik
analizinde temelde yapilan islem, benzer verileri belirli temalar altinda bir araya getirmek ve

bunlari anlasilir bir sekilde diizenleyerek yorumlamaktir (Sozbilir, 2009: 7).

Konuyla ilgili oncelikle kaynak kisilerle yapilan goriigmeler {iyelerin bilgisi dahilinde ses
kayit cihaz1 ile kayit altina alinmis, daha sonra kayitlar metin haline dontistiiriilmiis ve bu

metinlerin sunumunda, miimkiin mertebe yorum yapmaktan imtina edilmistir.

Arastirmada sosyal medyanin ergenlerin dini sosyallesmesine etkileriyle ilgili ergenlere
yoneltilen sorulara verilen cevaplar tek tek gézden gegirilip, benzer cevaplar agik kodlamayla
benzer kategoriler etrafinda gruplandirildi. Daha sonra eksen kodlamayla agik kodlamayla
elde ettigimiz kodlar1 diizenleyip iliskilendirerek daha temel kategorilere ayirdik. Son olarak
secici kodlamayla biitiin verileri ve 6nceki kodlar1 tarayarak dnceden belirledigimiz temalari

yeniden diizenledik.

Diger bir ifadeyle nitel yonteme uygun olarak veri analizinde oncelikle ac¢ik kodlama, sonra

eksen kodlama ve son olarak segici kodlama islemleri uygulanmistir. Neticede elde edilen
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biitiin sonuglar birlestirilmis, karsilagtirllmig, benzerlikler ve farkliliklar tespit edilip veri

analizi tamamlanarak degerlendirme asamasina geg¢ilmistir (BK. Giingor, 2012b: 90).

10. ARASTIRMA SAHASIYLA iLGILi GENEL OZELLIKLER

1994 yilinda ilge olan Akyaz1 6nce Kocaeli iline, 1954 yilinda da Sakarya’nin il olmasiyla
Sakarya’ya baglanmistir. Akyazi ilgesi Sakarya ilinin gliney dogusunda bulunmaktadir, ilin
niifus bakimindan 2. biiyiik ilgesidir. 2014 tarihli yapilan niifus sayimi verilerine gore
Akyazi'nin niifusu 84.865°tir (tuik, 2014). Niifus yogunlugu ova koylerinde daha fazladir.
Istanbul ve cevresindeki sanayii tesislerinin Akyazi'ya kaymasi ile ilce niifusunda gozle
goriiliir bir artis gozlenmektedir. Akyazi’daki niifus artisinin ana nedeni sanayilesmedir, ilge

niifusunun artisinda Kuzuluk’ta bulunan Ihlas Kaplica Tesislerinin de etkisi olmustur.

Akyazi ilgesi Sakarya ilinin iklim ozelliklerine sahiptir. Bolge hem Marmara ve hem de
Karadeniz ikliminin 6zelliklerini tasir. Bol yagis alan Akyazi’da, kis mevsiminde yiiksek

kesimlerde yagislar genellikle kar seklindedir.

Kuzey Anadolu kiyr daglarinin uzantist olan Samanli Daglar1 zengin bir orman Ortiisii ile
kaplidir. Basta kayin olmak iizere giirgen, kavak, kestane, thlamur, ¢inar, akaga¢ ve mese

baslica agag tiirlerini olusturur.

Akyazi'nin giiney dogusundaki Keremali Dagi ile Goktepe orman serileri kaymn ve mese
topluluklarindan olusur. Bu ormanlardan kerestecilikte yararlanilir. Akyazi'da kerestecilik ve

yan Uriinleri sanayisi bir hayli gelismistir.

Akyazi'nin ova boliimii akarsularla tasinan maddelerin birikmesiyle olusan geng topraklardan
meydana gelmistir. Topraklarin 6zellikleri irmak yataklarindan uzaklastik¢a degisir. % 90°dan
fazlas1 kahverengi olan topraklar % 18 oraninda aliivyon topraklarla kaplidir. ilge topraklari
Mudurnu Cayr’min kollarinin besledigi verimli ovalar ile giineyde Samanli daglarinin
uzantilar1 olan yiikseklikler ve ormanliklar ile kaplidir. Egim giineyden kuzeye dogrudur. ilge

merkezi E-5 karayolundan giineye dogru 10 km igeride kalmaktadir.

Akyazi'da yasamakta olan insanlarin gecimi tarima dayalidir. Yillik ortalama yagis miktari

800 mm olan ilgede misir basta olmak iizere {iretilen {iriinler arasinda bugday, pancar, patates

13



ve cesitli sebzeler gelmektedir. Ayrica findik deposu olan Akyazi'da yilda ortalama olarak

tiretilen 11.000 ton findik iiriinii de bolge insanlarinin en 6nemli gelir kaynaklarindan biridir.

llgede tarmmla birlikte gelismekte olan sanayi de yore insanlarinin kazang elde ettikleri
sektorlerden biridir. Vatandaslarin kendi gayretleri ile kiiglik captaki atdlyelerde sanayi
tirlinleri Uretilmekte ve pazarlamasi yapilmaktadir. Bunun yani sira son yillarda Kuzuluk ve
Kiigiicek belediye siirlar igerisinde pes pese kurulan ve iiretim yapan fabrikalar bir taraftan
Akyazi'nin ekonomisine olumlu katki saglarken diger taraftan da issizligi biiyiik Olciide

ortadan kaldirmistir.

Akyazi' da ticaret de dnemli yer tutmaktadir, ilgede iiretilmekte olan tarim {irlinlerinin yani
sira orman trilinlerinin de ilge disina pazarlanmasi ekonomiye 6nemli katki saglarken ticari

hayata da hareketlilik kazandirmaktadir (Ozdemir, 2000).
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BOLUM 1

KAVRAMSAL CERCEVE

1. SOSYAL BiR KATEGORI OLARAK GENCLIiK

Yasam seyrinin genglik ¢agi biyolojik, psikolojik ve sosyolojik boyutu ile 6nemli bir
donemdir. Bu donemde insanin bedensel, ruhsal, sosyal gelisimi ve kisiliginin olusumu
acisindan Ozel bir 6neme sahiptir (Bayhan, 1984: 207). Sosyologlar gencleri kendine has
Ozelikleri olan farkli bir sosyal kategori olarak ele alirlar. Genglerin biyolojik ve psikolojik
yapis1 bireyin yasam siirecinin diger boliimlerinden farkli oldugu gibi toplumsal diinyast da
farkli 6zeliklere sahiptir. Bu basligimizda konumuz itibariyle genglige miimkiin oldugunca

sosyolojik perspektiften bakmaya calisacagiz.

Geng ve yetigkinin ayni ¢at1 altinda benzer faaliyetleri ve gorevleri yerine getirdigi sanayi
oncesi toplumlarda gen¢ yetiskinin bir ¢esit minyatiirii olarak varlik gosteriyordu.
Endiistrilesme ve sehirlesme siireglerinin, genglerin ve yetiskinlerin davranis ve faaliyet
alanlarin1 birbirinden ayirmasi ve yeni aile yapilarinin ortaya ¢ikmasiyla birlikte iki sosyal
diinyay1r nispeten birbirinden uzaklastirmigtir. Bu durum, genglere yeni sosyal tanimlar
zorunlulugunu da beraberinde getirmistir. Ayrica kusaklar arasi sosyal farklilagsma egitim

sistemiyle desteklenmis, egitimle gencler belirli mesleki yeterlilikler kazanmaya baslamigtir.

Diger taraftan, genclerin bos zamani artmis ve medya gencler lizerinde daha etkili bir arag
olmustur. Tiim bunlara bagl olarak, insanin yasam seyrinde diger insan diinyalarindan farkli

olarak yeni bir donem ortaya ¢ikmistir. “Genglik donemi” olarak adlandirilan bu yeni
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donemde, gencin kendine has sosyal diinyasi da sekillenmeye baslamistir ( Burcu, 1997:
50’den akt. Hurrelmann, 1989: 4).

Sanayilesmenin cocuklugu hayatin farkli bir sathasi olarak ortaya cikarttigi donemde;
ergenlik de c¢ocukluk ve yetiskinlik arasinda bir tampon donem olarak belirdi. Genglik
donemini, genclerin sahsiyetlerini gelistirme miicadelesindeki duygusal ve sosyal altiist
olmalarla iliskilendirme gibi bir hatanin igindeyiz. Yani genclik isyankarligmi ve
karmasikligint ergenlikteki degisiklige baglama egilimindeyiz. Ama aslina bakarsan bu,
toplumdaki kiiltiirel tutarsizlifin neticesidir. Mesela 18 yasinda olan bir gencin yetiskin isi
olan askere gitmesini dogal karsilariz ama bu geng yetiskinlere ait bir faaliyet olan igki icme
liksiine sahip degildir. Ozetlersek sosyal celiskilerin yasandigi dénem olan genclik,
insanlarin artik c¢ocukluktan ¢ikip, yetiskinlige de tam olarak ulagmadigi siirecin adidir

(Macionis, 2012: 127).

Gengligi tanimlamak, 6zeliklerini ve sorunlarini ifade etmek daha dogrusu genglik konusunu
sosyolojik diistinmek icin sosyolojik yaklasim i¢inde gelistirilen genclik teorileri ii¢ temel ¢ati
altinda birlestirilebilir. Bunlar gatismaci, sembolik etkilesimci ve yapisal-fonksiyonalist

teorilerdir.

199 ¢ 9% ¢¢

Catismaci teorilerde, genglik konusu daha ¢ok “cocuk emegi”, “is¢i gengler”, “gen¢ emegi”
baglaminda incelenmistir. Bu teorilere gore, endiistrilesme siireciyle birlikte c¢ocuklar ve
gencler rasyonalize ve mekanize edilmis iiretim birimi olarak varlik gostermektedirler.
Cocuklarin ve genglerin yaptigi is, ortaya koydugu emek hem gereksiz hem de zarar verici
olarak kabul edilmektedir. Endiistrilesmis bir diinyada ¢ocuk ve gencin emegi istismar
edilmektedir. Bu istismarin en temel belirleyicileri sdmiiriiniin insani motivelere dayali
olmasinin yani sira geng insanin is dis1 giiclinii kontrol etme ihtiyacidir. Boylece gengler, karli

bir is glivencesi igine sokulmaya ¢alisilmistir ( Burcu, 1997: 53’den akt. Esman, 1990: 43).

Catisma teorilerinin en 6nemli temsilcisi olarak kabul edilen Karl Marx insan davranisi
tizerinde sosyal yapinin 6nemi ve etkisi lizerinde durmustur. Marx’a gére gencin sahip oldugu
meslek ve mensup oldugu sosyal sinif onun davranislarinin diizenleyicisi ve belirleyicisidir.
Karl Marx, gencin davraniglarinin agiklanmasinda ve 6zeliklerinin sergilenmesinde iizerinde
durdugu faktorler kiiltiir, meslek, sinif ve sosyal organizasyonlardir ( Burcu, 1997: 54’den akt.
Biesanz ve Biesanz, 1969: 308 ).
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Gengligi sosyal etkilesimi temele koyarak agiklamaya ¢alisan sembolik etkilesimci teorilerde
genel olarak insan belirli bir 6grenme kapasitesine sahip, ihtiyaclar ve giidiilerin yer aldig1
biyolojik bir organizmadir. Bu teorilere gore sosyal olarak yapilasmis gruplar i¢inde yer alan
insan, o grup i¢inde ¢esitli roller oynayarak grup ve toplumla biitiinlesirken 6grenme siirecini
de tamamlamis olur. Birey bu 6grenme siirecinde etkilesim i¢inde oldugu sosyal gruplardan

kiiltiirel inanglar1, degerleri ve normlar1 edindigi bir model gelistirir.

Sembolik etkilesimci teorilerde iki sey iizerinde durulmus: Oncelikle, toplumda baskalariyla
birlikte yasayan ferdin yasami ve davranislari {izerinde durulmus, ikinci olarak da kisiler arasi
davraniglar sosyal etkilesimle agiklanmaya ¢alisilmistir (Burcu,1997: 54°den akt. Biesanz ve
Biesanz, 1969: 308).

Sosyolojik yaklasim i¢inde gelistirilen yapisal-fonksiyonalist teorilerde genclik, toplumdaki
mevcut yetiskin rollerini kazanmada bir ge¢is donemidir. Yetiskinlerden daha diisiik statiilere
ve giice sahip olan gencler iizerine getirilen her tiir sinirlamalarin nesiller aras1 anlagsmazliga
yol acacagi kabul edilen yapisal-fonksiyonalist yaklagimda, genglerin disfonksiyonelliginden
cok fonksiyonel yonlerini agiklama egilimi daha baskin olmustur. Yapisal-fonksiyonalist
yaklagim toplumsal biitiinlesme agisindan gengligi ele alirken, toplumsal biitiinlesmedeki
noksanligin, gengligi yabancilagsma ve isyan durumuna ittigini, gencin toplumla uyusmama
nedeni de yetiskinler ve gencler arasindaki kusaksal zevklerin, tarzlarin ¢atigmasina;

dolayisiyla degerler ve normlarin gatismasina baglanmistir (Tezcan, 1981: 18).

Goriildigi gibi sosyolojik yaklasim icinde, gencin ve gengligin tanimlanmasinda,
Ozeliklerinin sergilenmesinde, problemlerinin belirlenmesinde sosyal faktorler lizerinde bir

yogunlagsma olmustur (Burcu, 1997: 57).

2. GENCLIK VE DIN

Cocukluk ile yetiskinlik arasinda tampon bir donem olarak kabul edilen ergenlik; biyolojik,
psikolojik ve toplumsal pek ¢ok degismenin yogun bir sekilde tecriibe edildigi bir donemdir.
Bu donem bir¢ok alanda oldugu gibi dini sosyallesme agisindan da 6zel bir 6neme sahiptir.
Ciinkii bu donemde fizyolojik ve psikolojik yapida meydana gelen koklii degisime
sosyallesme ve toplumsal uyum agisindan insan hayatina etki eden dinamik kuvvetlerin hiz

kazanmas: eslik eder.
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Soyut islemler yapabilme kabiliyetiyle birlikte dini suur ve ilginin uyandig:1 bu evrede, bir
hayat felsefesi gelistirme gayretinde olan ergen psikolojik ve sosyal gelisiminin getirdigi bir
zorunlulukla din gercegiyle de ylizlesmek mecburiyetindedir. Zihinsel gelisiminin de etkisiyle
metafizik konular lizerinde yogunlasan gen¢ din olgusunu da repertuvarima dahil eder.
Burada din, bir hayat felsefesi gelistirme, bir kimlik olusturma ve kutsali tecrilbe etme

ihtiyacinda olan ergen i¢in merkezi bir 6neme sahiptir (Bahadir, 2002: 255).

Ergen zihni 12-13 yaslarinda duyular istii bir alanda, gerceklikten koparilmig semboller
araciligiyla islem yapabilir. Artik entelektiiel diizeyi yetiskinler seviyesine erisen ergen hem
icinde yasadigr diinyanin sorunlarini hem de insanligi siirekli mesgul eden felsefi ve dini
konulart diistinmeye baglar. Boylelikle ¢ocuklukta daha cok taklit yoluyla tecriibe edilen
kutsala, ergen daha suurlu olarak yonelir. Bununla birlikte dini suurun uyanigi sadece zihni
gelisimle sinirlandirilamaz. Bu uyanis topyekiin bir ruhi gelisimin neticesidir. Bu donemde
zihinle birlikte duygu hassasiyeti ve kapasitesi de en iist seviyeye ulasmistir. Ergen “dini
bunalim doénemi” diyebilecegimiz bir doneme girmeden bir iki yil dncesinde dine biiyiik ilgi

duyar (Hokelekli, 2013: 267-9).

Ergenlik cogu yonden gecici bir “bunalim” donemidir ve dini uyanis ve ilgiyi teskil eden
donemi takip etmektedir. Belki de genelde metafizik 6zelde iman ile ilgili konularda siiphe,
karasizlik ve ¢atigmalarin insan hayatinda en ¢ok yasandigi dénem bu donemdir. Geleneksel
dini diislince ve kaliplar elestiriye tabi tutarak sahsi bir din anlayisina ulagsma, genel olarak bu
bunalimli safthanin hemen akabinde olur. Bu donemde “bagimsizlik ve gii¢liiliik” duygusunun
uyanmasi ve “tenkit¢i diisiince”nin gelismesi ergenin, geleneksel diisiince ve davranislar
tenkit etmesinin temel nedenidir (Hokelekli, 2013: 270). Ergenlikte bunalimi hazirlayan asil

faktor benlik ve suurun uyanmasina eslik eden zekanin gelismesidir (Kula, 2002: 39).

Ergenlerin dini gelisimde yasadigi onemli duygulardan biri de sugluluk ve giinahkarlik
duygusudur. Ergende sehvani duygular ile idealist egilimlerin ayn1 anda yasanmasi ¢ogu
zaman c¢atismalara neden olmaktadir. Catismanin ¢ok siddetli bir hal almasi ergeni bazen,
otorite ve dini degerlere karsi isyan etmeye sevk eder. Ayni zamanda sugluluk duygusuna

kapilan geng yalnizligin igine stirliklenir ve kendi i¢ine doner.

Ergenlikle ilgili bir diger 6nemli husus ergenlerin bu dénemde dine doniis yasamasidir.
Ergenligin sonlarma dogru g¢atismalarin siddetinde azalma goriiliir ve ergenin kisiliginde
onemli degisiklikler yasanir. Ergen cocukluktan itibaren kendisi i¢in huzuru temsil eden dini

inanglara tekrar doniis yapar. Tekrar derin bir kavrayisla varligint hissettigi Allah, ergenin i¢
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alemini teskin eder. Boylece rahatlayan ergende huzur ve giiven duygusu artar (Hokelekli,
2013: 270-80).

Bagka bir ifadeyle ergenligin son sathasinda (18-21 yas) dini konular iizerinde diistinmeyle
birlikte baslayan bazi geleneksel dini diisiince ve kaliplar1 tenkit etme, baski unsuru olarak
gordiigl dini otoriteye isyan seklinde beliren tedirginlik ve karasizliklar, gencin konuyla ilgili
aydinlanmast sonucu dine yeniden doniis ve dini tutumlarda belirginlik goriiliir. Bu siirecte
ergen bunalimli dénemi geride birakmis ve dini tercih ve kararlarini netlestirmistir ( Kula,

2002: 40).

3. DINIi SOSYALLESME VE GENCLIiK

3.1. Sosyallesme ve Genglik Sosyallesmesi

Hayat boyu siiren karmasik bir siire¢ olan toplumsallasma (Macionis, 2012: 115), insan
yavrusunun biyolojik bir varlik olmaktan ¢ikip toplumun bir iiyesi haline gelmesidir. Daha
cok sosyolojide kullanilan sosyallesme kavrami ¢evrenin ¢ocuk lizerindeki etkisine atif yapar
(Kagitgibasi, 2013: 359). Bu siirecle insan hem toplumda var olan kurallart 6grenir hem
icinde yasadig1 toplumun inang ve degerlerini benimser hem de bunlara uygun roller gelistirir
(Aziz, 1982: 1). Toplumsallagsmay1 aralarinda iliski kuran bireylerin- zihnin sosyal bir durumu
olan- sosyal tabiatinin gelisimi olarak tanimlayan Giddings, ayni zamanda yasamin pratik
eylemlerinden olan dort siiregten biri olarak kabul eder (Giddings, 1897: 1-3). Baska bir
ifadeyle toplumsallagsma, yardima muhta¢ insan yavrusunun, biiyiidiikk¢e i¢cinde dogdugu
toplumunda yasayabilmesi i¢in gerekli becerileri kazanarak kendi varliginm1 farkinda olan

bilgili bir kisi olma siirecidir (Giddens, 2008: 201).

Sosyallesmenin {ic asamada gergeklestigi soylenebilir. Ilki bireyin ailede yasadif1i yogun
sosyallesmedir. Sonraki okul, is ve meslek hayati, evlilik vb. siireclerle devam eden
sosyallesmedir. Son asama ise kisiye yeni diisiince ve davranis kaliplarinin kazandirilmasinin
denendigi , “bosalt, sonra doldur” ilkesine dayanan ve “beyin yikama” benzeri tekniklerin

denendigi yeniden sosyallesmedir (Glingor, 2012a: 118°den akt. Long&Hadden, 1983: 1).

19



Sosyologlar, sosyolojik yaklasim i¢inde genglerin sosyallesmesini belirleyen belirli kiiltiirel
etkenler oldugunu savunmusglardir. Cocuk aile aracilifiyla icinde yasadigi toplumun kiiltiirel
degerlerini sosyallesme silireciyle kazanmakta ve ergenlik donemiyle birlikte bu sosyallesme
fonksiyonun yerine getirilmesinde, ailenin yani sira akranlar, okul, isyeri ve kitle iletisim
araglar1 gérevin bir kismini devralir (Ozbay ve Oztiirk 1995: 47). Modern dénemde ergenler
icin akran gruplarmmin 6nemi artarken, nispeten post modern zamanlar1 tecriibe etti§imiz
simdilerde akran gruplariyla birlikte kitle iletisim ve onun 6nemli bir araci olan sosyal medya

ergenler lizerinde 6nemli bir sosyallesme etkeni olmaktadir.

Modern toplumlarda genglerin kafasi karisiktir ve gengler yasam akiginin iki donemi arasinda
sikisip kalmiglardir. Gengler genellikle yetiskinlerin yolunu izlemeye caligsalar da yasal
yonden bazi engellerle karsilasirlar. Ornegin calismak isteseler de okula devam etmek
zorundadirlar. Yani onlar hizli degisim altindaki modern ve post modern hayatta ¢cocukluk ile
yetiskinlik arasinda sikisip kalmiglardir (Giddens, 2008: 217). Bu durum sosyallesme

araglariin onlar tizerindeki etkisini diger sosyal diinyalardan farklilastirmaktadir.

3.2. Dini Sosyallesme ve Genglerin Dini Sosyallesmesi

Din, sosyallesme siirecinde 6grenilir. Bireyler mensup oldugu dini ¢evresindeki insanlardan
ogrenmektedir. Nasil ki dilimizi, sigir eti yemenin sira disihigimmi ya da domuz yemenin
vahametini diger insanlardan Ogreniyoruz benzer sekilde dinimizi de diger kisilerden
ogreniyoruz. Yani diger kimliklerimiz gibi dini kimligimiz de biiyiilk oranda temel

sosyallesme siirecinde sekillenir (Zuckerman, 2009: 92).

Dini sosyallesme kavrami, genel sosyallesme kapsamina dahil olan cinsiyet sosyallesmesi,
ekonomik sosyallesme, siyasal sosyallesme gibi 6zel bir sosyal siire¢ i¢in kullanilir. Bu
baglamda dini sosyallesme genel sosyallesme siirecine dahildir. Ancak dini sosyallesme,
toplumsal dini kiiltiir unsurlarinin birey tarafindan 6ziimsenmesi ve bireyin dini diinyasinin
sekillenmesi iizerine yaptig1 vurgudan dolay1 genel sosyallesmeden ayirt edilebilir (Costu,

2009: 78).

Genel toplumsallagsma siirecinden analitik olarak ayirt edilebilen dini toplumsallagsma siireci

(Okumus, 2014) oncelikle bir egitim ve Ogretim siirecidir. Toplum kiiltiirinlin 6nemli bir
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boyutunu olusturan din temali kiiltiir unsurlar1 egitim araciligiyla bir sonraki nesle aktarilir
(Glingor, 2012a: 118). Birey toplumun maddi kiiltiir unsurlarii 6grenme siirecinde bir
taraftan kisiligini gelistirip sosyal uyumunu gerceklestirirken, diger taraftan da iginde
bulundugu toplumun dini inang, deger, norm, duygu, diisiince ve davraniglarini da kazanmig
olur. Birey bu sekilde hem dini gelisimini icra eder hem de birlikte yasadigi toplumun dini

kiiltiirline uyum saglamis olur (Costu, 2009: 76).

Ancak dini toplumsallagma, insanlarin yapacaklar1 seyleri tamamiyla belirlemez. Eger
belirlemis olsaydi benzer sosyal siireglerden gecen bireyler farkli dini tercih ve dindarlik
diizeylerine sahip olmayacaklardi. Her ne kadar bu durum bireyin “i¢ psikolojik, giidiiler,
istekler, amaglar, zihinsel ve duygusal davranislarin etkisine” baglanmaya c¢alisilsa da (BKk.
Arslan, 2006: 62) esas olan “bizim bu konudaki kesin gergegi asla bilemeyecegimizdir”
(Zuckerman, 2009: 99).

Dini sosyallesme de genel sosyallesme gibi ¢ocukluktan baslayip yasam seyri boyunca devam
etmektedir. Ergenin dini sosyallesmesi ¢ocukluk doneminde cereyan eden sosyallesmeye
isleyis bi¢cimi bakimindan benzerdir. Yani ergen, sosyallesme ajanlarinin etkisi altinda din
egitimi, sosyal 6grenme ve sembolik etkilesimcilik siirecleriyle dini sosyalizasyonunu yerine
getirmektedir. Ancak yine de iki donem arasindaki siiregte bazi farkliliklar vardir. Bu
farkliliklarin kaynaginda, isyankarliga ve karmasikliga neden olan, ergende meydana gelen
fizyolojik ve psikolojik degisiklikler ile ergenin maruz kaldigr kiiltirel tutarsizliktir

(Macionis, 2012; Giddens, 2008; Costu, 2009).

Cocuklukla birlikte asli toplumsallagmasini nispeten tamamlayan ergen kendine has bir kimlik
gelistirmesine ragmen bu kimlik heniiz tam olarak netlesmemistir. Bu bulanik kimlik ve
ergenin i¢cinde bulundugu gelisim 6zellikleri, ergende bagimsizlik ve 6zgiirliik psikolojisinin
hakim olmasina neden olmaktadir. Bu durum ergenin kendisine aktarilan dini diisiince, bilgi
ve davranis kaliplarini sorgulamasina, elestirmesine bazen reddetmesine neden olmaktadir

(Costu, 2009: 100).
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4. ISLAM'DA GENCLIK VE GENCLIK SOSYALLESMESI ARACLARI

4.1. Islam’da Genglik

Biitiin insan gruplarini; onlarin bedensel, ruhsal ve sosyal durumlarini nazara alarak onlara
toplum i¢inde vazifeler, gayeler ve faaliyet alanlar taniyan ve tesvik eden Islam dini, genglere
de fitratlarii en i1yi degerlendirecek sekilde kurallar koyup tavsiye ve tesvikler sunmustur.
Genglerin istenilen yonde sosyallesmesinde uygun model ve en temel fail Hz. Peygamber

olmustur.

Geng kesim, zihinlerinin taze olusu, bilgiye daha a¢ oluslar1 ve hakikat arayisinda olmalari
acisindan islam’1 kabul etmeye daha meyillidirler denilebilir. Nitekim islam’in zuhurunun ilk
giinlerinden itibaren ilk Ornegi Hz. Ali’de goriilmek iizere pek ¢ok geng, tiim taassup
engellerini atlayarak Islam’a baglanip onun yayilmasinda etkin rol oynamustir. Mekke’de
zuhur eden Islam’1 yiiceltenlerin dncelikle gengler oldugu asikardir. Buna gére Islam’a bir
genclik hareketi de denilebilir. Bu olumlu etkinin sebepleri arasinda Hz. Peygamber’in
geglerin tabiatlarina uygun yontemlerle onlari egitmesi ve motive etmesidir. Hz. Peygamberin
gencleri azarlamayip yeri geldikce onlarla sakalagmasi, kimi meclislerde hususi sevgi
besledigi gengleri savunup sahiplenmesi onlarmn iman ve Islam merkezli bir hayata gegislerini
kolaylastirmistir (Akpolat, 2007: 216-9). Bu hususta Hz. Peygamber(s.a.v)’in her tiirlii halini
gozlemleme imkani bulabilecek kadar yaninda kalan Enes b. Malik’in su sozleri konumuzu
orneklendirmesi agisindan onemlidir: “Allah Resuliine (sav) on yil boyunca hizmet ettim.
Bana bir kez olsun “6f” demedi. Yaptigim veya aksattifim bir seyden dolayr da beni

azarlamad1” (Tirmizi, 1975: 468-4).

Bu baglamda Hz. Peygamber’in genclere hayatin her alaninda 6nem vererek onlar1 kazanmak
i¢in yakinen ilgilendigi hadislerden anlagilmaktadir. Nitekim Islam’in hizli bir sekilde

yayllmast ve bugiinlere taginmasinda her asirdaki Miisliiman genclerin 6nemi biiyiik
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olmustur. Heniiz on yasinda iken Islam’1 kabul eden Ehl-i Beyt’ten Hz. Ali, yirmi yasina
varmadan biiyiik bir orduya kumandan olan Usdme b. Zeyd, islam’in ilk 6gretmeni olarak
kabul edilen Mus‘ab b. Umeyr, Enes b. Malik, Zeyd b. Sabit, Attab b. Yezid, Muaz b. Cebel
bu genglerden sadece bir kagidir (Cirit, 2008: 61).

Hz. Peygamber(s.a.v) doneminde genclik hayati zevk ve eglenceden ibaret gérmemis iginde
bulunduklar1 toplumda biiyiilk sorumluluklar yiiklenmislerdir. Asr-1 Saadet’te genclerin
egitimine olduk¢a onem verildigi hadislerden anlasilmaktadir. Bu egitimin sonucu olarak
genglerin dini hayata kars1 daha duyarli olmalar1 saglanmistir. Ayrica egitim-6gretime tabi
tutulan gencler biiyiik bir ilmi faaliyet i¢ine girmisler, ¢esitli bolgelerdeki kabilelere 6gretim

icin tayin edilmislerdir (Kara, 1996: 130-1).

Bahsi gecen vazifelendirme hususu sadece egitim alanin1 degil, hayatin diger alanlarinda da
cari olmustur. Mus’ab b. Umeyr Orneginde gorildiigii lizere teblig ve irsat faaliyetlerinin
yaninda siyasi, askeri pek ¢ok alanda gorevlendirmeler engelli bireyler de dahil olmak tizere
yaptlmistir. Bu gorevler arasinda valilik, sekreterlik, hakimlik, komutanlik, sancaktarlik,
istihbaratcilik, giivenlik gorevliligi, maliyecilik, 6gretmenlik gibi bir¢ok ©nemli devlet
gorevleri bulunmaktadir (Akpolat, 2007: 211).

4.2. Genglik Sosyallesmesi Araclari

Birey, sosyal baskilari i¢sellestirme yoluyla bir grup i¢inde yagamaya ve davranmaya uygun
hale gelmesi oraninda, toplumun izin verdigi bicimde davranma ve bdylelikle eyleminin
sorumlusu olma becerisi kazanmasi nispetinde sosyallesmis olur, yani toplum iginde
yasamaya muktedir bir varlia donlismiis olur. Sozii edilen becerilerin kazanilmasinda
boylesine hayati rol oynayan bu 6nemli etkenler (Bauman, 2014: 41) i¢in sosyallesme

“faktorler1”, “etkenleri”, “ajanlar1” veya “araglar1” terimi kullanilir (Okumus, 2014: 437).

Yasadigimiz her sosyal tecriibe az ¢ok bizi etkiler. Ancak sosyallesme siirecinde bazi ortamlar
daha 6zel bir 6neme sahiptir. Bunlar aile basta olmak iizere egitim kurumlari, akran gruplari
ve kitle iletisim araglaridir (Macionis, 2012: 121-3). Toplumsallagsma ajanlari, igerisinde
onemli sosyallesme siireglerinin yasandig1 gruplar veya sosyal baglamlardir. Sosyologlar
genelde sosyallesmenin, sosyallesme faillerini igeren iki genel asamada meydana geldiginden

bahsederler. Bebeklik ve ¢ocuklugun ilk donemlerinde gerceklesen birincil toplumsallagma,
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sosyal 6grenmenin en yogun oldugu donemdir. Aile bu dénemde esas toplumsallagsma failidir.
Ikincil toplumsallasma, c¢ocukluktan sonraki dénemde gerceklesir. Bu asamada
sosyallesmenin oOteki failleri sorumlulugun bir boliimiinii aileden alir. Egitim kurumlari,
akran gruplar, orgiitler, kitle iletisim ve daha sonra is yeri bireyler i¢in sosyallesme faktorleri

haline gelir (Giddens, 2008: 205).

Ikincil toplumsallasma asamasinda gerceklesen ergen toplumsallasmasinda, ergenin etKisi
altinda kaldig1 ajanlar aileyle smirli kalmayip bunlara okul, akran gruplari, kitle iletisim

araclar gibi ajanlar da dahil olmustur (Kog, 2004: 238).

Benzer sekilde yapilan arastirmalardan hareketle genglerin dini sosyallesmesine etki eden
ajanlar aile, dini merkezler, din egitimi, akran grubu ve Kkitle iletisim araclar1 seklinde
siralanabilir. Tirkiye’de yapilan din sosyolojisi calismalarindan hareketle bireyin dini
hayatinin sekillenmesinde aile, okul, Cami ve Kur’an Kurslari, kitap, kitle iletisim
araglarindan TV (Gilingoér, 2012b: 87) ve sosyal medya ve ozellikle dini cemaatlerin etkili
oldugu soylenebilir. Yapacagimiz bu ¢alismada da dindarlik diizeyi en yiiksek 6grencilerin,
dini bir gruba bagli olanlar oldugunu varsayiyoruz. Ergenlerin bu bagliliklarin1 sosyal medya

araciliiyla her an pekistirme imkani bulacaklarini diistiniiyoruz.

Genglerin kitle iletisimin bir araci olan sosyal medyay1 diger yas oranlarina gore daha fazla
kullandigin1  (Duggan ve Brenner, 2013) ve Tiirkiye 6zelinde genglerin %86’s1 sosyal
medyaya giinde en az bir kere, %72’si her giin birka¢ kere sosyal medyaya baglandigini ve
her {i¢ gengten birisinin sosyal medyada en az ii¢ saat gecirmekte oldugunu- 6zellikle 15-17
yas grubu- (gsb, 2014) g6z 6niinde bulundurursak genglerin genelde sosyallesmesine 6zelde
dini sosyallesmesine diger ajanlarin aleyhine etki yogunlugunda artis basladigi 6n goriilebilir.
Bugiin artik gencler sadece bilindik sosyallesme ajanlarinin etki ettigi bir sosyal ortamda
sosyallesmiyor. Buna heniiz sosyal diinyaya etkileri tam olarak ortaya konulmayan sosyal
medyayr da eklemek durumundayiz. Birey sanal alemde Ornegin igerik paylasarak,
fotograflarin altina yorum yaparak ve fotograflar1 etiketleyerek farkli bir sosyallesme

deneyimi gegciriyor.

O halde fert kendine has dogasi olan bu sanal ortamda ortamin diger iiyeleriyle etkilesime
girerek bu ortamin sosyal yapisina ayak uydurarak bu alanin sosyal bir ferdi oluyorsa bireyin
bu ortamdaki sosyallesmesine sanal/dijital sosyallesme denilebilir. Bu kullanim pratikleri dini

konularla ilgili ise sanal ortamdaki bu dini sosyallesmeye sanal dini sosyallesme denilebilir.
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5. SOSYAL MEDYA VE OZELLIiKLERI

Kullanicilarin igerik {iretmesine, bu igerigi istedigi kisilerle paylasmasina ve ortamdaki
kisilerin etkilesimde bulunmasina imkan veren araglari niteleyen ve Web 2.0
teknolojilerinin nimetlerinden olan sosyal medya; sosyal paylasim sitelerini, haber paylasim
aglarini, video paylasim sitelerini, blog ve mikrobloglari, ¢cevrim i¢i ansiklopedi ve sozliikleri,
sanal oyun diinyalarmi1 ve sanal sosyal diinyalar1 icermektedir. Sosyal medyay:1 eski
(geleneksel, konvensiyonel) medyaya gore tanimlarsak; sosyal medya, topluma ait olmayan,
icerigi toplum tarafindan iiretilmeyen eski medyaya karsi, toplumun sekillendirdigi medyadir

(Ozgiil, 2015: 83).

Web 2.0 uygulamalarinin hizli ve etkili yayginlasmasiyla birlikte bir¢ok disiplin konuya el
atip bilimsel c¢alisma yapmaya basladi. Arastirmacilar, “Sosyal medyada sosyallesmenin
boyutlart nelerdir? Sosyal medyanin kullanimi politika, ekonomi, toplum ve kiiltiirii nasil
etkiler?” gibi birgok soru iiretip sosyal medyay1 anlamaya ve onu tanimlamaya calisiyorlar.
Sosyal medyanin ne oldugu ile ilgili tam bir goriis birligi olmasa da uzmanlar bazi 6zellikleri

hakkinda mutabakat halindedirler.

Genellikle Web 1.0°a referansla belirlenen bu ézeliklere gére sosyal medya; (daha)
anlik , (daha) hizli, icerigin kullanici tarafindan iiretildigi (iireten tiiketici) , goniillii
paylasima dayali, ortaklasmaci(kolaboratif), amator, mobil, etkilesime ve diyaloga
acik, yatay, viral, ongoriilemez, tepkisel, giindelik, bireysel ve farkli seslerin birlikte
ver aldigi, goriiniir oldugu, melez, alternatif, katilimci, kimlik paylasimini ve ifade
ozgiirliigiinii one ¢ikaran bir iletisim bigimi sunuyor. Sosyal medyaya dair bu
ozelikler, tiim giictin internet kullanicilarinda oldugu izlenimini uyandiriyor ve
olduk¢a olumlu anlamlara sahip, ideallestirilmis, , acik ve seffaf bir diinya

olusturmanin yeni mitleri gibi goriiniiyorlar (Sener, 2013: 5-6).

Sosyal medyanin amaci, insanlara diisiincelerini ve eserlerini paylasacaklart bir ortam

sunmaktir. Sosyal medya ortaminda paylasim ve tartisma esastir. Sosyal medya birgok
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yoniiyle dnemli bir aragtir. Oncelikle bu sanal ortam kullanici tabanlidir. Ayrica diinyanin her
yanindaki kitleleri ve insanlart bir yerde bulusturmasi ve aralarinda etkilesim saglamasi

bakimindan geleneksel medyaya nazaran miimtaz bir yere sahiptir.

Sosyal medya geleneksel medyadan farklidir. Geleneksel medya belirli kaynaklardan
beslenmek zorunda ancak sosyal medyada bilgiyi yaymnlamak ya da kullanicilar agisindan

bilgiye erismek nispeten masrafsizdir ve sosyal medya araclarina erisim herkese aciktir

(Coban, 2013: 307).

Sosyal medyanin en One ¢ikan Ozelliklerinden biri de daha dnce goriilmedik bigcimde bir
paylasim kiiltiirii dogurmasidir. Sosyal medya kullanicilar trettigi icerigi, otekilerle goniilli
bir sekilde paylasarak degerli kiliyor. Sosyal medyay1 avantajli duruma getiren bir diger
ozellik de kullanici, kendine benzeyen kimselerle sanal gruplar olusturup bir araya geliyor ve
bir tiir fikir birligi ve baskalariyla ortak duygular tecriibe ediyor. Kendi goriislerini paylagarak
kendisi gibi diisiinen insanlarla baglarini pekistiriyor ve kendini daha az yalniz hissediyor. Bir
diger onemli ozellik ise kullanici gesitli sebeplerle cevresiyle hic konusamayacagi konulari

rahat bir sekilde konusuyor (Sener, 2013: 9).

Ayrica bu sosyal medyanin icinden ¢iktigi bu yeni medyayr daha iyi anlamak icin yeni

medyanin 6zelliklerinden birkagini eski medyaya referansla sdyle siralayabiliriz:

e [Eski medyada mesajin tiiketicisi olan kitleler, yeni medyada ayni zamanda hem
mesajin iireticisi hem de alicis1 olabildigi interaktif bir yapi i¢inde bulunmaktadirlar.

e Eski medyada kimin sesini duyuracagina medya karar verirken, yeni medyada herkese
kendi sesiyle var olacag bir ortam sunmaktadir.

e Eski medya siyasi ve ideolojik yaym politikalart ekseninde olusturulmus icerik
sunarken, yeni medya herkese kendi igerigini olusturma firsati sunmaktadir.

e Eski medya kendi belirledigi bir yaymn akisiyla programini tiiketicilere dikte ederek
onlarin zamanini kontrol ederken, yeni medya kullanicilarini zaman ve mekan
kaydindan ¢ikartarak onlara istedikleri yer ve zamanda iletisim imkani
sunmaktadir.(Ozgiil, 2015: 83-4)
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6. SOSYAL MEDYA ARACLARI

Her medya gibi sosyal medyada varligini bazi mecralara bor¢ludur. Bu mecralara genel olarak
sosyal medya araglar1 diyoruz (Karaman, 2013: 21). Kullanicilar son on yilda gittikge artan
oranda her giin bir yenisi eklenen bu sosyal medya araglariyla iletisim, paylasim ve
sosyallesme isteklerini gergeklestiriyorlar. S6z gelimi diislincelerini aktarmak isteyen bir
kullanict “blog” sayfasi acarak bunu gerceklestirirken, videolarini paylasmak tizere Youtube
veya Facebook’u kullanabilmektedir. Yine ayn1 kullanict anlik durumunu Twitter’da
paylasabilecegi gibi, yemek yedigi restorani da inceleme ve degerlendirme sitelerinde
oylayabilmektedir. Baska insanlarla etkilesim halinde farkli bir deneyim yasamak i¢in Second
Life’ta kendine havuzlu bir villa satin alabilmektedir. Bunun gibi insanlar bu sosyal medya

ortamlarinda daha birgok seyi yapma imkanina sahiptir (Ozata, 2013: 53).

6.1. Bloglar

Daha sonralar1 sadece resim, video vb. uygulamalarini i¢ine alan ancak genellikle kisa yazi ve
makalelerden olusan Web sitelerinin gelismis tiiriine blog denmektedir. Web sitelerine gore
daha c¢ok giincellenen bloglarda, gonderiler son gonderinin en {iiste yer alacagi sekilde son
tarihten eskiye dogru siralanir. Ayrica daha onceki gonderilere ve sitelere linkler igeren
bloglar yorum fonksiyonuyla da giiclendirilmistir. (Ozata, 2013: 54) “Web”ve “ log”
kelimelerin birlesiminden olusan weblog daha sonralari blog olarak adlandirilmigtir

(Karaman, 2013: 27).

Web 2.0’in Onemli araglarindan olan bloglar aslinda mantik olarak bir zamanlar verilen
bedava web sitelerinin bir benzeriydi. Ancak teknolojinin gelismesi bu sitelerin ¢ok daha
popiiler olmasii sagladi. Her seyden Once bloglar estetik olarak ¢ok daha diizgiindiir ve

cesitli tema dosyalar1 kullanilarak bunlar1 profesyonel web sitelerine oldukca benzetmek
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miimkiindiir. Dahas1 resimler, video ve miizik dosyalar1 da blog yazilarinin i¢ine kolaylikla

yerlestirilebiliyor ( Irak ve Yazicioglu, 2012: 15).

6.2. Mikrobloglar

Mikrobloglar da diger sosyal medya platformlariyla benzer kullanim motivasyonlariyla ortaya
¢tkmis en onemli sosyal medya araclarindandir. Mikrobloglar internet iizerinde kullanicilarin
ne diisiinliyor olduklariyla ilgili anlik mesaj atma imkani1 veren blog, anlik mesajlasma ve
durum bildirimlerin bir karmasi olarak goriilebilir. Mikrobloglarda bloglar gibi uzun gonderi
yazma ve paylasama imkani bulunmamaktadir. Bu sitelerin arka planindaki diislince 6zet ve
basit bicimde mesajlar atmaktir. Mikrobloglarin en ¢ok adindan soz ettireni kuskusuz

Twitter’dir (Ozata, 2013: 57).

Twitter, sosyal medyanin Facebook’tan bir sonraki dev adimi olarak kabul edilebilir.
Facebook, belli bir araci kullanarak internet iizerinden yapilabilecek tiim paylasim i¢in gerekli
ortami sagladigi i¢cin Twitter’dan Once ¢ikan sosyal medya araglart Facebook’un gdlgesinden
kurtulamadilar. Twitter’t farkli yapan ise Facebook’un olmadigi yerden girismesi oldu.
Facebook mobil diinyaya yani internet teknolojisinin bir sonraki adimina hazir degildi.
Twitter ise tamamen bu yeni adimin mahsulilydii. Site herhangi bir mobil cihazda rahatlikla
acilip okunabiliyordu. Twitter tamamen insanlarin mobil aligkanliklarina uygun bir mecraydi.
Soyleyeceklerinizi 140 karaktere sigdirip internete mesaj atiyorsunuz. Twitter’in kisa mesaj
atmaktan farki sizi takip eden herkesin bu mesaji okuyabiliyor olmasidir. “Mobil olma
duygusu Twitter'in kendi donemini ortaya ¢ikmasini sagladi. Twitter, Facebook’un ilk
zamanlart gibi disarida yaptiklarinizi eve gelip anlattiginiz bir mecra degildi. Aksine, o anda,
daha o olay olurken durumunuzu hemen giincelleme sansina sahiptiniz. Kisaca Twitter ger¢ek

alemle sanal dlem arasinda eszamanly bir baglanti kuruyordu.” ( Irak ve Yazicioglu, 2012:

17-19).
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6.3. Sosyal Ag Siteleri

Kullanicilarin kisisel bilgilerinin yer aldig1 sosyal ag siteleri, kisiler kendine ait bir sayfa inga
edebildikleri, tanidiklarini bu sayfalara davet edebildikleri, e-posta ve anlik mesaj gondererek
iletisimde ve etkilesimde bulunabildikleri sanal platformlardir (Kaplan ve Haenlein, 2010).
Eskinin arkadaslik siteleri IRC sohbet odalar1 ve forumlar1 web 2.0 teknolojileriyle 6nemli
degisiklikler gegirerek gilinlimiiziin MySpace ve Facebook gibi dev aglari haline geldiler.
Kullanicilarin ortamdaki kisilerle siirekli iletisimde bulunmasina ve metin, fotograf, video ve
miizik gibi igeriklerin paylasimina izin vermesi, sosyal ag sitelerini 6zellikle gencler i¢in

onemli bir sosyallesme alani haline getirdi (Karaman, 2013: 22).

Sosyal aglarin en popiiler 6rnegi Mark Zuckerberg tarafindan 2004 yilinin Subat ayinda
Harvard Universitesi igin kurulan ve tiim diinyaya yayilan Facebook’tur. Onceki sosyal
aglarda miistear kimliklerle varlik gosteren kisiler Facebook’ta artik biiylik oranda gergekti.
Cok kiigiik bir yiizdelik diginda, tiim Facebook kisileri ger¢ek insanlara aitti. Ger¢ek hayatta
O0grenmemiz ancak aylar yillar alabilecek tanistiginiz kisilerle ilgili bilgiler artik goziiniiziin
ontindeki ekrandaydi. Buna ilaveten bu kimlik bilgilerini destekleyecek gorsellikte vardi. Bir
diger onemli nokta ise uzun siliredir goriisemediginiz arkadaslarinizi arayip bulmak da ¢ok
kolaylagmusti, Ki siteyi bu kadar popiiler sey yapan da belki buydu (Irak ve Yazicioglu, 2012:
16).

6.4. Medya Paylasim Siteleri

Medya paylasim siteleri, kullanicilarin belirli kurallar ¢ercevesinde ellerindeki igerikleri
internet ortaminda paylasmasi ilkesine dayanmaktadir (Kalafatoglu, 2010: 23). 2000°1i yillarla
birlikte internet teknolojisine eslik eden dijital kameralar, fotograf makineleri ve diger kayit
cihazlar1 kullanicilara son derece genis imkanlar tanidi. Kullanicilar yakin c¢evresiyle

paylasmak istedikleri cokca igerik biriktirdiler. Icerik iiretimindeki kolaylik akilli telefon
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teknolojisindeki gelismeyle birlikte igerigi paylasmaya da yansidi. Bu paylasima imkan veren
ilk medya paylasim sitesi 2004 yilinda agilan Flick’dir. Flickr uzun siire devam eden

liderligini daha sonra Facebook tarafindan satin alinan Instagram’a birakti.

Video paylasim sitelerinden en iinliisti ise web 2.0 teknolojisinin belki de en biiylik nimeti
YouTube’dir. Google tarafindan satin alindiktan sonra {iniinii daha da artiran site diinyanin

ikinci bilyiik arama motoru haline geldi (Karaman, 2013: 40-1).

6.5.Lokasyon Bazh Servisler

Masaiistii bilgisayarlarda gordiigiimiiz programlarin benzeri giin gectikge yayginlasan akill
telefonlarin da olmazsa olmazi oldu. Ancak akilli telefonlarda “program” olan isim
“uygulama” ile yer degistirdi. Akilli telefondaki bu uygulamalar GPS teknolojisiyle birlesince
manzaray1 tamamen degistirdi. GPS teknolojisi takviyeli bu uygulamalar giiniimiizde giderek
artarken sosyal medyanin da bu ikiliye dahil oldugunu goérdiik. Mobil cihazin uydu tarafindan
goriildiigii bu yazilimlarda akilli telefonlarin ekraninda harita iizerinde hangi bdolgede
oldugumuzu gosterir ve nokta atigsh bu bolgeyi internette gesitli aglarda paylasmamiza imkan
vermektedir. Lokasyon bazli servisler dedigimiz sosyal medyanin bu araglarindan en meshuru
tabii ki 2009 yilinda kurulan Foursquare’dir. Uygulama agildiginda kullanicinin etrafindaki
tim onemli yerleri harita ilizerinde gostermektedir. Kullanicilar bu uygulama araciligiyla
bulunduklar1 bu mekanlar1 “Check in — Ben burdayim” yaparak cevreleriyle o anda
konumunu paylagsmakla birlikte bu mekanlarla ilgili fotograf ekleyip yorum yapabilmektedir.
Bu agdaki diger kisiler bu pratikleri goriip yorum ve begeniyle etkilesime gegebilmektedir
(Seving, 2012: 134-5).
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6.6. Forum ve Haber Gruplari

Forumlar sosyal medyanin temel 6zelliklerinden olan etkilesimli iletisime olanak taniyan ilk
mecralardandir. Bu platformlarda bir tartisma konusu baslatilir ve sonradan kullanicilar bu
konuyla ilgili goriislerini bildirir. Bu sitelerde yoneticiler kullanici paylasimlarina ayar
verebilmektedirler. Kullanimi esnasinda kullanicilar oylama yapabilmektedirler (Bayraktar,
2013: 31).

Sosyal haber siteleri kullanicilarin tiim Web’den igerik gondermesi ve oylamasina izin veren
web siteleridir. Bu oylama aktivitesi ¢gogu ilging linki ayirip goriiniir yapmaya olanak

tammaktadir (Ozata, 2013: 63).

6.7. Wikiler

Wiki kisaca sayfalar1 kullanicilar tarafindan olusturulan ve bir kullanicinin diger kullanicinin
sayfasini degistirebildigi web sitesidir. Yani kullanicilar wiki sayfalarinin kullanarak bir konu
hakkinda yazilmis bir bilgiye bir seyler katip ¢ikartarak degistirebildigi sanal bir
kiitiiphanedir. Wiki formuyla ansiklopedi hizmeti veren diinyanin belki de en ¢ok kullanilan

ve taninan sanal ansiklopedisi 12 milyon baglistyla Wikipedia’dir (Karaman, 2013: 22).

2001 yilinda kurulan ve 400 milyon aktif kullanicisiyla hizla biiyliiyen Wikipedia 1768
yilindan beri basili olarak ¢ikan Britannica’yr tahtindan etti. Britannica 2010 yili itibariyle

basili yaym yapmayacagini duyurdu (Seving, 2012: 149).
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7. SOSYALLESME ALANI OLARAK SOSYAL MEDYA

Insanlar etraflarinda olup biten gelismeleri ¢evresiyle paylasarak yasadigi ¢evrenin bir parcasi
olmaya ve aym1 zamanda bu yolla sosyallesmeye c¢alismaktadir. Iletisim araglarinin
ortamlarinin giiniimiizdeki kadar gelismedigi zamanlarda insanlar s6z konusu bu gelismeleri
bir arkadas ortamina girdikleri zaman olusturmaktaydi. Giiniimiizde ise Web 1.0 ‘in evrilip
Web 2.0’1n ortaya ¢ikmasi internet lizerinden gerceklestirilen iletisimin interaktif bir 6zellik
kazanmasima neden olmus. Bu durum anlik geri bildirim i¢in yliz yiize iletisimin ve ayni
zamanda sosyallesmenin gerekliligi olan ayn1 mekanda ve ayni zamanda olma mecburiyetini
ortadan kaldirmis, fiziki olarak bir arada bulunmadan sanal olarak bir arada olmaya kapi
aralamistir (Erdal, 2013: 59-61). Web 2.0 doniisiimiiyle internet, kullanici sayisini artirmakla
birlikte kullanicilarin kendi aralarindaki paylasimlarini yogunlastirmis ve sosyal yasamin
benzer tecriibelerini sanal ortamda da yasamaya doniik bir degisime neden olmustur (Tosun,
2010: 388). Mobil iletisimin internetle birlesmesi sonucu milyarlarca insan aglarla birbirine
baglanmustir (Castells, 2007: 246). Bu zaman zarfinda, sosyal aglara olan ragbetin artmasi ile
her tiirlii iletisimin bu aglar {izerinden gerceklestirilmeye baslanmasi, yeni bir sosyallesme
stireci olarak kabul edilmektedir. Bu durum bireylerin miinasebetlerini, iletisim tarzlarini,
toplumsallagma siireglerini ve gevreleriyle olan etkilesimlerini dnemli Ol¢lide etkilemektedir

(Cayci ve Karagiille, 2014: 1).

Bununla birlikte sosyal medya tamamen bir sosyallesme ortami oldugu konusunda ciddi
elestiriler almakta ve bazi bulgular sosyal aglarin insanlar1 toplumsallastirdigi goriisiiniin
goreceli olduguna isaret etmektedir. Babacan’in ¢alismasinda ¢alismaya katilan {iniversite
ogrencilerinin biiyiik bir kism1 sosyal medyanin kendilerini sosyallestirdigi yoniindeki goriise
tereddiitle bakmigslardir. Bununla birlikte baz1 6grencilerin de sosyal medyanin kendilerini
sosyallestirdigini sdylemesi géz oOniine alindiginda sosyal medya yeni tip bir sosyallesme
alan1 olarak goriilebilir (Babacan, 2015: 161). Dellaloglu da sosyal medyayi, kullanicilarin

tiim digerleriyle olan miinasebetlerini yeniden diistinmemizi, hatta yeniden tanimlamamizi
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gerektirecek kadar 6nemli bir ortam degisikligi sagladigi i¢cin yepyeni bir sosyallesme alani

olarak diisiinme taraftaridir (Dellaloglu, 2015: 22).

8. SOSYAL MEDYA VE DiN

Buhar makinesi sanayide yaptigi devrimin yaninda sosyo-ekonomik yasamda da biiylik
degisim ve doniistimlere neden olmustur (Castells, 2013: 49). Benzer sekilde yeni iletisim
teknolojileri de modern toplumlarin aliskanliklarinda, kiiltiirlerinde, is yasamlarinda, egitim
sistemlerinde dini inang, tutum ve davranislarinda derin etkilere neden olmaktadir (Giddens,

2005: 481).

20. yiizyila oranla bilimsel gelismeler ve teknolojik birikim ile birlikte son yillarda kitle
iletisim araglarinin ¢ok hizli bir sekilde gelisme gosterdigi gozlenmektedir (Mehdi, 2010:
135). Iletisim teknolojilerinin 6zellikle de internetin, sosyal hayatin her alanina niifuz etmeye
basladig1 bu yillarda, din olgusu da bu yeni iletisim ortamindaki yerini almigtir 1970’11 yillara
dayanan BBS ve UPSENET gibi ilk bilgisayar aglarinin farkli inan¢ ve diisiinceye sahip
kullanicilara ev sahipligi yapmasiyla gergeklesen dinin internetle tanigmasi 1991°de WWW
ve ilk web sitelerinin ortaya ¢ikisiyla daha ileri bir noktaya taginmistir. Boylece daha once
cok az kisinin erisim saglayabildigi dini igerikli bilgisayar aglar1 artik neredeyse herkesin

ulasabildigi bir konuma girmistir (Haberli, 2014: 159).

Internetin bu kadar gelismesi ve toplumun genis tabakalarina yayilmasi bireye ve dini
gruplara bir ¢ok imkan saglamistir. Internetin kiireyi zaman ve mekén olarak sikistirmasiyla
diinyadaki biitiin dinlerden insanlarin ayni ortamda fikirlerini tartisabilmesine, diislincesini
Ozgiirce ifade edebilmesine ve daha Once tartisilmayan konularin tartisabilmesine imkan

tanid1 (Haberli, 2014: 72°den akt. Ramo, 1996).

Facebook ve Twitter gibi sosyal medya araglarinin popiiler olmasiyla birlikte dini cemaatler
de web sitesi olusturmak yerine bu yeni etkilesim ve iletisim ortamlarinda varlik gostermeye
baslamislardir. Bu tercih degisikliginde, sosyal medyanin ¢ok dnemli avantajlarinin biiyiik
bir etkisi oldu. Ornegin, Facebook ve YouTube’taki gelismis internet uygulamalarini bir web
sitesi lizerinde sergileyebilmek ciddi bir altyapi ile birlikte profesyonel bir kadro gerektirmek

gibi 6nemli maddi ve manevi imkanlar seferber etmekle miimkiindiir. Bu baglamda bu
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araclarin sundugu “sayfa olusturma kolayligi, sekiiler kitlelere kolay erisim” gibi avantajlar
dini cemaatleri tercih degisikligine sevk etmistir. Buradan hareketle ve var olan manzaraya
bakilirsa bu gruplara ait web sayfalarinin birgok fonksiyonlarini sosyal medya araclarina
birakabilecegini ve dini grup ve organizasyonlarin kitleleriyle iliskilerini sosyal medya

tizerindeki sayfalari araciligiyla yiiriiteceklerini sdylemek miimkiindiir (Haberli, 2014: 162).

Bu sanal ortamlarda kisi ve gruplar kendi dini inancinin propagandasini yapabilecek, kendi
dindaslarini motive edecek veya kendince kendi dini diislincesinin diger dini goriislere
istiinliigiinii ispat etmeye calisacak icerikler iiretip paylasmaktadir. Dahast dini bir igerik
iizerinden sanal alemde dini bir tartismanin icine girebilmektedir. Ozelikle Web 2.0 tabanli
sosyal medyanin yayginlagsmasiyla bireyler simdiye dek hi¢ olmadigi kadar imkanlar elde
etmistir. Miintesipler mobil cihazlar vasitasiyla zaman ve mekan kaydina takilmadan dini
iceriklere ulasabiliyor, dini kurum ve sanal cemaatlerle anlik iletisim ve etkilesimde

bulunabilmektedirler.

Sosyal medya nispeten gercek sosyal hayati yansitmaktadir. Kisiler gercekte yaptiklar: kutsal
giin ve gecelerle ilgili din faaliyetlerinin bir benzerini sosyal medyada da yapiyorlar. Ornegin
kullanicilar video ve gorsellerle siisledikleri igerikleri s6z konusu kutsal zamanlarda
paylasarak dini sosyal hayatin da sosyal medyaya yansimasina katki sagliyorlar. Ayrica
giinliik yaptig1 dini pratik ve ritiielleri, ya “irsad” motivasyonlu ya da sosyal medya destekli
gosteris toplumunun ruhuna uygun olarak baskalarina gostermek amaciyla sosyal medya

ortaminda paylastyorlar.

Ancak her seyden Once internetin bireyi oncelikle kullanicidir, etik kurallarini bu ortamin
disinda birakir.  Baudrillard (1991)’in  ifade ettigi gibi ahlak felsefesi agisindan, ag
toplumunun bir iiyesi olarak kullanici, ihtiyaglar ile degerleri arasinda ayrim yapamayacak
kadar pasiflesmis bir varliktir. Ustelik birey kendisini oldugu gibi degil, olmas1 gerektigi gibi
bu alana yansitmaktadir (Onkal ve Giindiizlii, 2015: 44-5). Bdyle bir bireyin, bunun aksine
gorece etik temel tlizerine kurulu ve samimiyeti 6n plana alan din olgusunu da doniisiime

ugratip ugratmayacagi ayrica merak konusu.
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9. SOSYAL MEDYA VE GENCLIK

Kisa bir gegmise sahip olan sosyal medya biitiin toplumsal siirecleri ve yasam seyrinin biitiin

donemlerini etkilerken bazi sosyal gruplar bu etkiye daha ¢ok maruz kalmaktadirlar.

Ozellikle teknolojinin i¢inde dogan gencler, internetin sundugu bu yeni iletisim ortamlarina
¢ok cabuk uyum saglamislardir. Gengler internet ve teknoloji merkezli yeni kiiltiirlerin
olugmasinda kilit rol oynamislaridir (Erdal, 2013: 61). Sosyal medya, insanlik tarihinin en
hizl1 biiyliyen medyas1 olmustur. Yarisina yakini 30 yas alt1 olan ve milenyum gengcligi olarak
da adlandirilan bu kitlenin %95’i sosyal aglarmn iginde yer almaktadirlar (Ozata, 2013: 48).
Internetin mobil iletisim araglariyla desteklenmesi ile birlikte artik iki Alemi birlikte yasayan,
zaman ve mekan kaydina takilmadan iki alem arasinda siirekli gegisler yapan bir geng kitle

var.

Babacan’in yaptig1 “Sosyal Medya ve Genglik” c¢alismasinin sonucunda sosyal medyanin
genclerin giindelik hayatinda 6nemli bir yer teskil ettigi gosteriyor. Sosyal medya deneyimi
yasayan genglerin aile, arkadas ve sosyal iliskileri nispeten farklilagsa da, ger¢ek hayatla
sosyal medya ortaminda yasanan yeni iliskilerin birbirini tamamladigr sdylenebilir. Yani
gencler sosyal medyaya gilindelik gergek hayatindaki sosyal iligkileri tasiyarak iki alemi
birbirinin tamamlayicis1 yapmaktadirlar (Babacan, 2015: 194).

Genglerin birgogunun sanal alemde vakit gegirmesinin nedeni bos vakitlerinde yapacak bir
seyl olmadigim1 diisiindiigli i¢indir. Ancak gencglerin zamanlarinin 6nemli bir boliimiinii
burada gecirmesinin muhtemel zararlara neden olacagini sdylemek miimkiindiir. Bu
zararlardan patolojik seviyeye varan narsizim, sosyal medya bagimliligi bir tarafa, bu
mecralar1 kullanan genglerin sosyal medyay1 “sanal” gergeklikten ¢ikarip ona bir “gerceklik”
atfetmeleri ciddiye alinmasi gereken bir durumdur: Ornegin sosyal medya hesaplar1 olmayan
insanlarin yadirganmasi ve tuhaf karsilanmasi gibi. Yapilan arastirmalara bakarsak isin
onemini daha iyi kavramis oluruz. Cisco’nun genglerin internet kullanimi iizerine yaptig1 bir

arastirmanin sonuglarina gore katilimcilarin 2/3° “Bana internetimi verin, liikslerim olmadan
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da yasarim” diyerek internet kullanimini 6nemli ihtiyaclarinin Oniine koyuyor. Yine ayni
arastirmada her 3 kisiden biri interneti hava, su gibi temel ihtiyaglar1 arasinda sayiyor.
Goriildigi tizere, kullandiklar cihazlara bagimli hale gelmis bir genglik var. Yine Cisco’nun
yaptig1 ayni aragtirmaya bakarsak, sosyal aglarin kullanimina bakildiginda, her 10 kisiden
9’unun Facebook hesabinin oldugunu ve bunlarin %25°i arkadaglarinin hayatlariyla ilgili
geligsmeleri ve diger haberleri Facebook araciligiyla takip ettigini gorebiliriz. Bu gengler artik

haber sitelerine veya arastirma portallarina girmeye ihtiyag duymuyorlar (Kayapinar, 2013).

Yine Tiirkiye 6zelinde genclik ve sosyal medya iliskisini ortaya koyan 6nemli bir ¢alisma
yapildi. Genglik ve Spor Bakanliginin 2014 yilinda sonuglarin1 yayinladigi ve gengleri daha
yakindan tanimayi ve anlamay1 amaglayan arastirma 26 ilden, 15-29 yas arasi 2 bin 57 gencin

katilimiyla yapildi. Bu genis c¢apli arastirmanin ¢alismamiz agisindan anlamli bulgulart su
sekilde:

e Arastirma sonundaki verilere gore genglerin %89 'u sosyal medyada listelerindeki kisi
ve kurumlarin paylastiklarim takip ediyor ve %88°i arkadaslarimin paylastiklarina
yorum yapiyor. Arastirma ile genglerin ¢ogunun sosyal medyada pasif degil, aktif
oldugu da tespit edildi. Sosyal medyada gorsel yiikleme, yazi yazma/tweet atma, iiriin,
marka/sirket hakkinda yorum yazma gibi genglerin kendi olusturdugu igerigi
baskalarryla paylagsma davraniglariyla yogun bir sekilde karsilasildi. Genglerin yarist
sosyal medyada tartismaya/polemige en az bir kere girdigini belirtiyor. 15-17 yas

grubu, erkekler, ogrenciler ve bekdrlarda bu oran daha yiiksek.

e Genglerin %60°1 sosyal medyayi en ¢ok eglence amaciyla kullaniyor. %59 u ise bilgi
alma/saglama amacwyla kullandigini  belirtiyor. Buradan yola ¢ikarak, sosyal
medyanin gengler agisindan sadece eglence degil ayni zamanda geleneksel medyanin
alternatifi oldugu séylenebilir. Sosyal medya, genglerin yaklasik yarisi icin ayni
zamanda serbest zaman gegirme, iletisim kurma, giindemi takip etme/giindem yaratma
ve egitim-ogretim-arastirma anlamina da geliyor.

o Arastirma sonunda gencler icin sosyal medyada en énemli olan konunun %37 oranla
ozgiirliik oldugu tespit edildi. Ozgiirliik konusu ozellikle égrenciler, bekarlar ve
Twitter kullanicilart igin daha da onemli. Bu konuyu giivenirlik, diiriistliik ve
paylasimcilik takip ediyor.

o Genglerin %76’st takip edecekleri kisilere karar verirken en ¢ok o kisinin profilini
inceleyerek karar veriyor. Gengler sadece kendileriyle benzer diigiincelere sahip olan
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kisileri degil farklr diigiincelere sahip olanlar: da takip ediyor. Yas ilerledik¢e takip
edecegi kisinin arkadasi olmasi kriteri daha da 6nem kazaniyor. Takip edilecek kisinin
tinlii olmasi1 kararda etkili olan unsurlardan birisi. Bu unsur ise 15-24 yas grubundaki

genglerin ve 6grencilerin yarist iizerinde etkili.

Sosyal medya mecralari arasinda Facebook, genglerin en ¢ok kullandigi sosyal agdur.
Facebook’u ikinci sirada %57 oranla Youtube ve Instagram gibi gérsel paylasim
siteleri takip ediyor. Sosyal medya mecralart arasinda Twitter da popiiler bir mecra.
Arastirmaya katilan 15-29 yas grubundaki genglerin %45°i Twitter kullanicisi. Twitter
kullaniminmin ogrenciler, ¢alisanlar, yiiksekégretim mezunlari ve bekarlarda daha
yiiksek oldugu goriildii. Ege Bolgesi ve Istanbul, Tiirkive ortalamasina kiyasla
Twittert daha fazla kullanirken, Dogu ve Giineydogu Anadolu daha az kullaniyor.
Sosyal medyada bu 3 mecrayi swraswla sozliikler, wikiler, bloglar, interaktif online

oyunlar, lokasyon paylagimlari, profesyonel is aglari ve sanal yagsam alanlart izliyor

(gsb, 2014).
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BOLUM 2

ARASTIRMANIN BULGULARI ve DEGERLENDIRILMESI

1. BETIMSEL ISTATISTIiK

1.1. Katihmeilarin Yas Gruplarina Goére Dagilim

Yas Frekans Yiizde
17 24 80
18 6 20

Kaynak kisilerdeki bu yas grubu dagilimi arastirmamiz agisindan 6zellikle anlamlidir. Ciinkii
ailenin etkisinden nispeten kurtulan, kiiltiirel tutarsizlik ve ergenligin getirdigi degisimleri
deneyimleyen bu yas grubu aymi sekilde mobil cihazlarin artmasiyla sosyal medyada
hayatlarina etki edecek derede uzun zaman gegiriyorlar. Sosyal medyada gecirdikleri bu
zamanin dini sosyal diinyalarina da etki etmesi kuvvetle muhtemeldir. Ayrica yas dagilimimiz

ayni sinifa devam eden ergenler oldugu i¢in nispeten homojendir.
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1.2. Katihmcilarin Cinsiyetine Gore Dagilimi

Cinsiyet Frekans Yiizde
Kiz 16 53,3
Erkek 14 46,7

Arastirmamiz kapsamindaki bir lisenin sadece kiz 6grencilerden olusmasi kaynak kisilerin
cinsiyet dagiliminm kizlar lehine ¢evirmistir. Bunun da arastirmaya zarar vermeyecegini umut
ediyoruz. Saha arastirmamiz boyunca kaynak kisilerden kizlarin sosyal medyaya daha ¢ok
tereddiitle yaklastigin1 sOyleyebiliriz. Erkekler daha genis bir sanal sosyal aga sahipken kizlar
daha ¢ok ger¢cek hayatta tanidiklariyla yetinmiglerdir. Ayrica dini sosyallesme acisindan
erkeklerin daha ok etkilendigini sdyleyebiliriz. Ornegin dini bir cemaate bagh olan kizlara
nispeten erkekler i¢in sosyal medya dini agidan daha ¢ok anlamlidir. Buna ilaveten kizlarin
sosyal medyada geleneksel dini inang ve goriislere zit olan diislince ve akimlara daha ¢ok ilgi

gosterdiklerini sdyleyebiliriz. Bunun sosyo-psikolojik nedenleri ayrica arastirilmaya degerdir.
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1.3. Katilimcilarin Devam Ettikleri Okula Gore Dagilimi

Okul Frekans | Yiizde
Akyaz1 Konuralp Anadolu Lisesi 10 33,3
Akyaz1 Eyyup Geng Fen Lisesi 5 16,6
Akyazi Nilifer Hatun Mesleki ve Teknik |5 16,6

Anadolu Lisesi

Akyaz1 Anadolu Lisesi 4 13,3

Akyaz1 Anadolu Imam Hatip Lisesi 6 20

Hem bizim zaman ve imkan kisitliligimizdan hem de kaynak kisilerin son sinif olmalarindan
her bir liseye ¢ok defa gitmek zorunlulugumuzdan dolayr her bir liseden esit sayida kaynak
kisiyle miilakat yapilmamistir. Bundan dolay1 bazi frekanslar arasinda dnemli farklar vardir.
Liseler arasinda sosyal medyanin dini sosyallesmeye etkisi agisindan az da olsa onemli
farkliliklara rastlanmigtir. Ornegin din agirhikli derslerin goriildiigii Akyazi Anadolu Imam-
Hatip Lisesindeki kaynak kisiler dini bilgi kaynagi olmasi agisindan sosyal medyadan daha az
etkilenmiglerdir. Bunun aksine sadece bir saat din dersinin islendigi — ki genelde kaynak
kisiler bu derste de diger derslere ¢alistyorlar- Fen Lisesinde kaynak kisiler sosyal medyadan

daha ¢ok etkilenmislerdir.
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1.4, Katillmcilarin Sosyal Medyay1 Kullanma Sikhigina Gore Dagilimi

Sosyal Medya Ortaminda Gegirdigi Saat | Frekans Yiizde
0-1 8 26,6
1-2 9 30

2-3 5 16,6
3-4 4 13,3

5 ve usti 4 13,3

Kaynak kisilerimizin sosyal medyay:r kullanim sikligi Tirkiye’'nin genel manzarasiyla
paralellik gosteriyor. Verilerimiz Spor ve Genglik Bakanligin 2014 yilinda yaptig1 genclere
yonelik kapsamli arastirmayla nispeten paralellik gosteriyor. Bu ¢aligmada her ii¢ gengten
birisi sosyal medyada en az 3 saat gecirmekte ve genclerin %13’ii sosyal medyada 6 saat ve
tizeri vakit gegiriyordu. Yine bu ¢calismada sosyal medyay1 en ¢ok kullanan gruplardan biri de

15-17 yas grubuydu.
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1.5. Katillmcilarin Sosyal Medyay1 Kullanim Motivasyonuna Gore Dagilim

Temel Kullanim Motivasyonlar1 Frekans Yiizde

Eglence ve Bos Vakit Gegirme 15 50

[letisim Saglama ve Bilgiye Erisim 8 26,6

Gelismeleri Takip ve Uyum 5 16,6

Ifade Ozgiirliigii 2 6,6

Ogrencilerin genelde , “Sosyal medyayr nigin kullaniyorsunuz ?” sorusuna verdikleri

cevaplar1 Kogak’mm yaptigt “Bireylerin Sosyal Medya Kullanim Davranislarinin ve
Motivasyonlarmin  Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi Baglaminda Incelenmesi:
Eskisehir’de Bir Uygulama” adli doktora caligmasini baz alarak kategorize ettik. Spor ve
Genglik Bakanligin (2014 ) calismasindaki kullanim motivasyonuna benzer bir sonu¢ kaynak
kisilerimizden elde ettik. Bu c¢aligmada genglerin % 60’1 eglence i¢in sosyal medyay1
kullanirken bizim ¢aligmamizda ergenlerin %350’si ayni amag¢ i¢in sosyal medyay1
kullanmaktadir. Yas itibariyle entelektiiel yeteneklerihenliz tam olarak ortaya c¢ikmamig
genclerin sadece kiiclik bir diliminin sosyal medyayr ifade oOzgiirligii i¢in kullanmasi

manidardir.
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2. ICERIK ANALIZI

2.1. Sosyal Medyadaki Dini Kurum ve Gruplarin Dini Sosyallesmeye Etkisi

Dini grup, hareket ve organizasyonlar dini toplumsallagmanin en etkili faktorlerindendir. Bir
dinin mintesibi kendini ait hissettigi dini grup, cemaat, tarikat veya mezhep iginde dini
varliginin ana unsurlarini elde eder (Okumus, 2014: 450). Genelde az ¢ok tiim geleneksel,
modern ve post modern toplumlarda var olan ve yiice bir amac¢ etrafinda kendine bagh
olanlar1 motive edip c¢aligtiran cemaat, tarikat vb. olusumlar, ger¢ek hayatta onemli bir dini
sosyallesme ajan1 olduklar1 gibi sanal ger¢ekligin tecriibe edildigi sosyal medya ortaminda da
kendilerine varlik alani bulup dini sosyallesmeye etki etmektedirler. Asagida ham verileri
“sosyal medyadaki dini kurum ve gruplardan etkilenenler ve etkilenmeyenler” diye iki temel
kategoriye ayirdik. Ayrica etkilenenleri “etkinin yogunluk diizeylerine” gore ve
etkilenmeyenleri “etkilenmemenin temel nedenleri” baglaminda alt kategorilere ayirip

degerlendirdik.
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2.1.1. Sosyal Medyadaki Dini Kurum ve Gruplar Aracihigiyla Dini

Sosyallesenler

2.1.1.1.Sosyal Medyada Dini Kurum ve Gruplar Yoluyla Yogun

Dini Sosyallesenler

Giinliik hayatta herhangi bir dini gruba bagli olan kisiler genelde bu grubun egitim ve ticari
kurumu veya medya ve sosyal medyadaki faaliyetleri araciligiyla bagliligini giiclendirerek

dini sosyallesmesini yogunlagtirmaktadir.

“Ben gercek hayatta Ismail Aga cemaatine gidip gelivorum... Kendimi o cemaatten kabul
ediyorum ve oradaki hocalarin haftada birkag¢ sohbetine gidip geliyorum... Sosyal medyada
bu cemaatin Ehl-i Siinnet Tv gibi yaklasik on sayfasim takip ediyorum.” (Murat, 17, Mayis
2015)

“Ismail Aga cemaatine takiliyorum sohbetler icin. Cemaatimin sosyal medyadaki Lalegiil TV

Ehli-i Siinnet Tv gibi bir¢ok sayfasint takip ediyorum.” ( Miicahit, 17, Mayis 2015)

“Gergek hayatta gidip geldigim Risale-i Nur okuyan bir abi var. Sosyal medyada Risale-i
Nur sohbeti veren Sozler Koskii, Hayalhanem, Cay House gibi sayfalart aktif olarak takip
ediyorum.” (Riza, 17, Mayis 2015)

“Gergek hayatta takildigim Semerkant grubu var. Bu cemaatin sosyal medya ortamindaki
sayfalarini da takip edip faydalaniyorum. Insan sevdigi seyleri takip eder, bende bu cemaati
seviyorum sosyal medya ortaminda da takip ediyorum.” (Selvi, 17, Mayis 2015)

Murat’in ~ “kendimi ait hissettigim cemaatin yaklasik on sayfasini takip ediyorum” ,

Miicahit’in “takildigim cemaatin bir¢ok sayfasini takip ediyorum”, Riza’nin “gidip geldigim
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cemaatin sayfalarimi aktif olarak takip ediyorum” ve Selvi’nin “insan sevdigi seyleri takip
eder, ben sevdigim cemaati sosyal medyada da takip ediyorum ” yoniindeki ifadeleri dini
gruba bagli ergenlerin bir sosyallesme etkeni niteligindeki dini grubu sosyal medyayla takip

ederek, dini grubun kendi tizerindeki dini sosyallestirici etkisini artirmaktadir.

Gergek hayatta dini bir grupla siki bir bagla baglanan kaynak kisiler sosyal medya ve mobil
iletisim cihazlariyla mekan ve zaman kaydina takilmadan istedikleri zaman sosyal medyada
kendilerini ait hissettikleri dini grubun igeriklerini takip ederek iletisime devam edip yogun
olarak dini yonden sosyallesebilmektedirler. Bu anlamda bireyler sosyal medyadaki dini
gruplarin igerik paylasimlarimi takip ederek sosyal medyay:1 kendileri i¢in sanal bir tekke,

zaviye, cemaat evi gibi gorerek dini sosyallesmelerini takviye etmektedirler.

“...Bu sayfalar dini hayatimda baya etkili oldular... Sosyal medyay: benim icin onemli yapan
cemaatimin bu sayfalaridir , kendimi ait hissettigim bir diinya burasi ...” (Murat, 17, May1s
2015)

“Takildigim cemaatin sosyal medyadaki sayfalar: beni bircok yonden etkiliyorlar. Ornegin
Lalegiil Dergisinin paylastigi dualar falan var, onlari okuyorum, giizel oluyor.” (Miicahit,

17, Mayis 2015)

“Takip ettigim cemaatimin sayfalari dini a¢idan beni ¢ok etkilemektedirler. ” (Riza, 17,
Mayis 2015)

Dini cemaatimin sosyal medyadaki sayfa ve paylasimlarimdan ¢ok istifade ediyorum.” (Selvi,
17, Mayis 2015)

Murat, Miicahit, Riza ve Selvi’nin  “dini cemaatimin sosyal medyadaki icerik paylasimlar1™
beni “baya” , “bir ¢ok yonden”, “cok™ etkiliyorlar ve “cok” istifade ediyorum” ydniindeki
ifadelerinden, dini grup ve kurumlarin sosyal medyanin kendilerine tanidigi imkéanlarla
ergenleri sanal diinyada da etkileyip dini yonden sosyallestirici etkisini yogunlastirdigi

sOylenebilir.

Yeni iletisim teknolojileri sayesinde zaman ve mekan sinirlamalar1 biiylik oranda ortadan
kalkmigtir. Bunun konumuz baglaminda anlami kisiler, istedikleri zaman sosyal medyaya
baglanarak istedikleri igerige bakma, onu okuma ve izleme, tekrar izleme imkanina sahip

olmuslardir. Boylelikle dini gruplardan yaralanmak isteyen kisiler zamandan ve maliyetten
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tasarruf ederek dinl  gruplarin  sosyal ~medyadaki varliklariyla daha  rahat

sosyallesebilmektedirler.

“Sosyal medyada Risale-1 Nur sohbeti veren Sozler Koskii, Hayalhanem, Cay House gibi
sayfalart aktif olarak takip ediyorum. Sosyal medyadan takip etmemin sebebi bu sohbetler
uzak yerlerde yapildigi icin gitme imkanim yok. *“ (Riza, 17, Mayis 2015)

“Mesela cemaatin Lalegiil diye bir dergisi var. Fiyati on lira har¢ligim buna yetmiyor, bende

derginin icerigini sosyal medyadan takip ediyorum.” ( Miicahit, 17, Mayis 2015)

Riza ’in kendisinden mekan olarak uzak dini cemaatini sosyal medya vasitasiyla takip etmesi
ve Miicahit’in har¢liginin yetmemesinden dolayr alamadig1 dini cemaatinin dergisini sosyal
medyadan takip etmesi, dini sosyallesme baglaminda sosyal medyanin hem dini gruplar hem
de miintesipleri(ergenler) igin zaman ve maliyetten tasarruf saglayarak yeni imkanlara yol

actig1 sdylenebilir.

Sosyal medya dogas: itibariyle farkli kaynaklardan g¢ikan birden ¢ok igerigi ayni ortama
tastyabilmektedir. Dolayisiyla bu ortamdaki kisiler ger¢ek hayattakinden daha kolay bir

sekilde farkli grup , goriis ve diistincelerden etkilenebilmektedirler.

“Cemaat noktasinda taassup sahibi biri degilim... Kibrisi cemaatinden olsun, Iskender aga
cemaatinden olsun, onlarin da sayfalarina bakiyyorum... Dogrularint alryyorum yanlislarint da

almiyorum... “ (Murat, 17, Mayis 2015)

Murat dini bir gruba (Ismail Aga Cemaati) sadakatle bagliyken sosyal medyanin ayni
mekanda birden ¢ok dini cemaatin (Kibrisi, Iskender Pasa) icerik paylasimlarma imkan
vermesinden dolayi, “diger cemaatlerin dogrularint aliyorum” ifadelerinden onun mensup
oldugu dini grubun disindaki gruplardan da dini acidan sosyallesebildigi anlasilabilir, sosyal

medya burada kolaylastirici bir faktor olarak diisiiniilebilir.
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2.1.1.2. Sosyal Medyada Dini Kurum ve Gruplar Yoluyla Daha Az

Dini Sosyallesenler

Dini gruplarla etkilesimde bulunmayip onlar hakkinda heniiz kesin bir yargi olusturmamis
veya cesitli sebeplerle ( vakit sikintisi, siyasi ve sosyal baski gibi ) bu gruplarla gercek
hayatta iletisim halinde olmayan veya baghiligi zayif olan bireyler sosyal medyadaki bu

gruplarin igerik paylasimlariyla az da olsa iletisime gecip etkilesimde bulunabiliyorlar.

“Gergek hayatta katildigim herhangi bir dini cemaat yok. Sosyal medya ortaminda da takip
ettigim sayfalar var ama bunlarin hangi cemaate ait oldugunu tam olarak bilmiyorum. Sirf
dini oldugu icin okuyorum. Gergek hayata herhangi bir cemaate katilmamamin nedeni,
herhangi bir cemaate bagli olunca insanlar ¢ok hos karsilamuyor, ne var onlarda sohbetlerine
gidiyorsun diye yadirgiyorlar. Ben de ondan dolayi ger¢ek hayattan ziyade sosyal medyada
rastlarsam bakarim.” (Zehra, 17, Mayis 2015)

“Vakit sikintim oldugu icin gercek hayatta takildigim herhangi bir cemaat yok... Onceden
birka¢ defa cemaatten birka¢ ablayla tanismistim ...Onlarin paylasmis oldugu dini icerikli
paylasimlar var , onlara gegerken bakiyorum...” (Glzide, 17, Mayis 2015)

“Su an dini bir grupla baglantim yok fakat dokuzuncu sinifta cemaatten abilere diizenli
gidiyorduk. Sonra bazi olaylar yasandi. Aslinda bizim bir sorunumuz yoktu. Fakat ailemin
diigiince yapisindan ve toplumdan dolayr gitmeyi biraktik. Dini cemaatlerle ilgili sosyal
medyada herhangi bir icerikle karsilasirsam ilgisiz kalamam bakarim.” (Ayhan, 17, Mayis
2015)

Zehra’nin sosyal baskidan dini grup tecriibesi yasamamasindan, Giizide’nin  “vakit
sikintisindan”, Ayhan’in, siyasi ve sosyal baskidan dolay1r dini gruplarla hic¢ iletisime
gecmemis olmasia veya dini gruplarla baglarin1 koparmasina ragmen az da olsa dini
gruplardan sosyal medya araciligiyla dini sosyallestigi sOylenebilir. Ciinkii insan dogast

itibariyle etkilenen bir varlik oldugundan kaynak kisiler sayfa akisi sirasinda dini gruplarin
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icerik paylasimlarindan yogun olmasa da etkilenmektedirler. Dolayisiyla sosyal medya dini
gruplar faktoriiyle bu kategorideki ergenlerin dini sosyallesmesine az da olsa anlamli etki

etmektedir.

Sosyal medya ortami her seyine ragmen sanal bir ortam. Bundan dolayr sosyal medya
deneyimi insanlara tam bir doyum vermeyebilir. Insanlar burada yasadiklarin1 hayali ve eksik

gorebilirler.

“Takildigim dini bir dernek var oraya sohbete gidiyorum. Bir de dini bir cemaat var haftada
iki sefer de onlarin sohbetlerine katiltyyorum. Sosyal medya ortaminda da fark etmez biitiin
dini gruplarin sayfalarini takip ediyorum. Nasil goriisleri var, ne yapiyorlar diye merak edip
izliyvorum. Etkinliklerine falan katilmiyorum, sadece paylasimlarimi goziime ilistikce takip
ediyorum. Takip ettigim bu paylasimlar gercek hayatta takildigim dini cemaatler kadar
etkilemiyor. Clinkii gergek hayatta gercgek bir etkilesim var.” (Yusuf, 17, Mayis 2015)

“Siki bagli oldugum dini bir cemaat yok, iki ii¢ cemaatin sohbetlerine ara ara katiliyyorum.
Sosyal medyada cemaatlerin sayfalar sayfa akisinda karsima ¢ikarsa bakarim. Ozellikle

takip ettigim yok, sosyal medya bana gegekg¢i gelmiyor.” (Zafer, 18, Mayis 2015)

Yusuf'un hem gergek hayatta hem de sosyal medya ortaminda dini cemaat tecriibesi
yasamasina karsin gercek hayatta yasanan tecriibeye gergeklik atfedip, sosyal medyadakini
eksik ve yetersiz gdrmesi ve Zafer’in dini cemaatlerle zayif da olsa bir bagi bulunmasina
ragmen sosyal medyada dini gruplarin igerigini gercek¢i gérmemesi yukaridaki teorik

aciklamamizi desteklemektedir.

2.1.2. Sosyal Medyadaki Dini Kurum ve Gruplar Aracihigiyla Dini

Sosyallesmeyenler

Cesitli faktorler bireylerin dini sosyallesmesinde sosyal medyanin etkisini artirabilmekte veya
azaltabilmekte bazen de bu etkiyi tamamen ortadan kaldirabilmektedir. Bu faktor kimi zaman
bireyin sosyo-psikolojik &zellikleri olurken kimi zaman da siyasi, ekonomik, kiiltiirel vb.

olgulardir.
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2.1.2.1.Sosyal Medyadaki Dini Kurum ve Gruplara Rasyonel
Yaklasanlar

Rasyonel Se¢im Teorisine gore insanlar, attiklar1 her adimda sdyledikleri her s6zde , “homo
economicus” tanimina uygun olarak ticari diisiindiikleri , “maliyet-kar analizi” yaparak
rasyonel tercihlerde bulunduklar1 sdylenebilir. Yani ekonominin dili ve diigiincesi dini alani
da ihtiva etmistir. Dini gruplar egitim, saglik, medya, barinma gibi hizmet sektorlerine
yonelerek ekonomik faaliyetlerle varliklarini giiclendirmektedir. Bundan dolay: dini gruplari
birer ticari firma gibi gorme egilimi artmaktadir.(Kirman, 2010: 147) Bu anlamda daha
onceleri kar-zarar analizinde karli gdriinen dini bir grubun egitim ve barinma hizmetinden
yararlanan bireyler, cesitli sebeplerden dolay1 zarar etme egiliminde olan dini grubun sosyal

medyadaki varlifindan uzak durmaya ¢aligabilirler.

“Gergek hayatta da sosyal medyada da dini bir cemaate ilgi duymuyorum. Ciinkii cemaatler
siyasetle de ilgilenebiliyorlar. Onun igin ileride egitim hayatima engel olmasin

istemem.”(Semiha, 18, Mayis 2015)

“Ben sadece cemaatin dershanesine gidiyorum. O da surf egitim icin gidiyorum, daha
ilerisine gitmedim, ileride egitim hayatima sorun c¢ikarabilir, memuriyetime engel teskil
edebilir. Bu sebepten onlarin sosyal medya ortamindaki ¢alismalarini da takip etmiyorum,
ama cemaate bagl olmayan Ezan Sesi gibi dini sayfalar: takip ediyorum.” (Ihsan, 17, May1s
2015)

“Ben cemaatle baglart olan bir dershaneye gidiyordum. Fakat cemaatlerin siyasi yoniinii
fark etmem beni onlardan uzaklastirdr. Kimseye bagh kalmak istemiyorum, fislenip egitim
hayatim zarar gorebilir. Onun i¢in ne gercek hayatta ne de sosyal medyada dini herhangi bir

cemaati takip etmiyorum.” (Safa, 17, May1s 2015)

Semiha’nin  zarar etme ihtimali olan dini bir gruptan “egitim hayatina engel olabilir”

kaygisiyla sosyal medyada uzak durmasi, ihsan’m daha 6énce kar getirme ihtimali yiiksek
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oldugu icin cemaat dershanesine kaydoldugu halde daha sonra “memuriyetine engel teskil
edebilir” kaygisiyla sosyal medyada cemaatlerden uzak durmasi, yine Safa’nin cemaatin
dershanesine gitmesine ragmen “figlenip egitim hayatim zarar gorebilir” endisesini tasidigi
icin sosyal medyada “dini herhangi bir cemaati” takip etmemesinden hareketle ergenlerin
rasyonel se¢cim yaptig1 sdylenebilir. Bu rasyonel se¢imin neticesinde ergenler sosyal medyada

dini gruplar yoluyla dini sosyallesmiyorlar.

2.1.2.2. Sosyal Medya Ortamindaki Dini Kurum ve Gruplara Tlgi
ve Thtiya¢c Duymayanlar

Bilindigi gibi Bat1 Avrupa’yla baslayan ve agkin bir glice inanmamanin neredeyse miimkiin
olmadig1 bir toplumdan, inancin en sofular i¢in bile insani tercihlerden sadece biri haline
getiren ( Taylor, 2014: 6) ve kiiresellesmeyle diger cografyalardaki toplumlar1 da az gok
etkileyen sekiiler bir ¢agi tecriibe etmekteyiz. Gergek hayatin bir ¢esit sanal yansimasi olan
sosyal medyada da bu sekiiler ruh, sosyal medyanin tanidig1 imkanlar sayesinde kendini daha

giiclii hissettirmektedir.

“Ne gercek hayatta ne de sosyal medya ortaminda herhangi bir dini cemaatin ¢alismalarina

katilmiyorum. Katilmamamin ozel bir nedeni yok. Sadece ilgimi ¢ekmiyor.” (Sinan, 17, Mayi1s

2015)

“Dini herhangi bir cemaati falan ne gergek hayatta ne de sosyal medya da takip etmiyorum.

Cemaatler falan ilgimi ¢ekmiyor.” (Filiz, 17, May1s 2015)

“Gergek hayatta da sosyal medyada da herhangi bir cemaati takip etmiyorum. Bunun sebebi

ilgi ve ihtiya¢ duymamam.” (Buse, 18, Mayis 2015)

“Dini cemaatlere ilgi ve ihtiya¢ duymadigim i¢cin ne gercek hayatta ne de sosyal medya

ortaminda herhangi bir cemaati takip etmiyorum.” (Irem, 17,May1s 2015)

Sirastyla Sinan, Filiz, Buse ve Irem’in dini cemaatleri “gercek hayatta ve sosyal medyada
takip etmemesinin” nedeni olarak diisiindiigiimiiz; bireylerinin genel olarak din fenomenine

0zel olarak dini gruplara “ihtiya¢ ve ilgi duymamasi1” sekiiler ¢agin ruhuna uygundur.
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Insanlar; aile, dini kurumlar, egitim kurumlar1 araciligiyla aldiklar1 dini sosyallesmeyi yeterli
goriiyorsa veya dini pratiklerini sosyal bir ortamda yapma taraftar1 degilse dini gruplara

ihtiya¢ hissetmeyerek bu gruplarin dini sosyallestici etkisinden uzak durabilmektedir.

“Gerekli dini egitimi aldim. Dini herhangi bir cemaate ihtiya¢ duymadigim igin ger¢ek
hayatta da sosyal medyada da takip etmiyorum.” (Hiiseyin, 18, Mayis 2015)

“Gergek hayatta da sosyal medya ortaminda da herhangi bir cemaati takip etmiyorum.
Cemaatlere karsi degilim ama kendim igin gerekli gérmiiyorum ibadetlerimi yapiyorum zaten,

kitaplar var onlardan da dini égrenebiliriz.” (ilayda, 17, Mayis 2015)

“...Gergek hayatta takildigim dini bir cemaat yok... Sosyal medya ortaminda da bildigimiz
herhangi bir dini cemaatin sayfasini takip etmiyorum. Dini seyleri hep bireysel yapmak
istiyvorum hi¢ grupla yapayim arayisim olmadi. Ondan dolayr dini cemaatlere pek ilgi

duymuyorum.” (Riimeysa, 17, Mayis 2015)

“Ne gergek hayatta ne de sosyal medyada dini bir cemaati falan takip etmiyorum. Ciinkii
gerek duymuyorum, zaten Imam Hatip 'te okuyorum, siirekli dini seyler égreniyoruz.” (Zarife,

17, Mayis 2015)

Sirasiyla Hiiseyin’in “gerekli dini egitimi aldigini” diisiinmesi, Ilayda’nin “dini patiklerini
yaptigin1 gerekirse kitaplardan destek alabilecegini” ifade etmesi, Riimeysa’nin “ dini
pratiklerini bireysel yapma” egiliminde olmasi, Zarife’nin Imam Hatip Lisesinin “gerekli dini
egitimi verdigini” diigiinmesi onlar1 dinl gruplarin sosyal medyadaki varliklarindan uzak
tutmustur. Dolayisiyla dini gruplarin sosyal medyadaki igerikleri bu kategorideki kaynak

kisilerin dini sosyallesmesine etki etmemektedir.

2.1.2.3. Sosyal Medya Ortamindaki Dini Kurum ve Gruplara
Tereddiitle Bakanlar

Nispeten giyim kusamlari, davranig kaliplar1 vb. 6zelikleriyle hakim toplumsal diinyadan
farkli olan ve nispeten disa kapali toplumsal bir yapi olusturan dini gruplara insanlarin

tereddiitle baktiklar1 sOylenebilir. Buna bazi radikal gruplarin siyasi olaylara ve siddete
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karigmalar1 veya aile baglarin1 zayiflatmay1 gerektiren baghlik gerektirmeleri de eklenince

insanlarin kafalarinda dini grup ve cemaatlere karsi soru isaretlerine neden olabilmektedir.

“Gergek hayatta herhangi bir cemaate takilmadigim gibi, yasim itibariyle herhangi bir dini
grubun sayfasim, icerik paylasimini da takip etmiyorum. Yasim daha kiigiik oldugu icin
karsimda tam olarak neyin bulundugu hakkinda saglikli bir fikrim yok. Onun igin tereddiitle

karsilyyorum. Ama annemin gergek hayatta takildigi bir cemaat var.” (Ceyda, 17, Mayis
2015)

“Gergek hayatta da sosyal medyada da herhangi bir dini cemaati takip etmiyorum. Sosyal
medyada cemaatlerin dini, bazi amaclar igin SUistimal ettigini diistiniiyorum. Onun i¢in uzak

duruyorum.” (Fatih, 18, Mayis 2015)

“Gergek hayatta gidip geldigim herhangi bir dini cemaat falan yok. Sosyal medya ortaminda
da gecerken baskalar: paylasmissa bilgilenmek icin acip bakarim bizzat sayfalarimi takip
etmiyorum. Takip etmememin sebebi sanki bunlarin farkli amaglart varmis gibime geliyor.”

(Serkan, 17, May1s 2015)

“Gergek hayatta takildigim herhangi bir dernek , cemaat , vakif yok ilgilenmiyorum. Benzer
sekilde sosyal medya ortaminda da bu gruplar: takip etmiyorum bilingli bir sekilde, bunlarin
kullanildigini ve insanlart kullandigim diigiiniiyorum.” (Ahmet, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya ortaminda herhangi bir cemaatin sayfasini takip etmiyorum. Takip
etmememin sebebi cemaatlerin sosyal medyayr farkli  amaglar igin kullanabilmesidir.”
(Zeynep, 17, Mayis 2015)

[layda’nin “yas” faktdriinii neden gdsterip “karsisinda tam olarak ne bulunduguna” ydnelik
tereddiit yasamasi, Fatih’in “sosyal medyada dini gruplarin dini istismar ettigini” diistindiigii
i¢in tereddiitlii olmasi, Serkan’in dini gruplarin “farkli amaglar hedefledigini” disiiniip sosyal
medyada bu gruplardan faydalanmak yerine sadece bilgilenmek i¢i bu gruplarin sayfalarina
bakmasi, Ahmet’in cemaatlerin “kullanildigin1 ve insanlar1 kullandigina” yoénelik ifadeleri,
Zeynep’in dini gruplarin sosyal medyay:1 “farkli amaclar icin kullandig1” hissine kapilmasi
dini gruplarin bu kaynak kisiler {izerindeki muhtemel sosyallestirici etkisini ortadan

kaldirdig1 sdylenebilir.
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2.1.2.4. Dini Kurum ve Gruplar1 Baski Araci Olarak Gorenler

Ergenlik doneminde beliren bagimsizlik duygusu ergenleri sorgulamaya, elestirel diistinmeye
sevk etmektedir. Bunun neticesinde ergen, daha 6nce 6grendigi bilgileri gdozden gecirmeye,
yeni dgrendikleri ile eski bilgiler arasinda yeni bir sentez kurmaya baslar (Arslan, 2006: 64).
Ergenler, bagimsiz diisiince bi¢imlerinden dolay1r dini gruplarin sosyal medya ortamindaki
varliklarim1 kendi {lizerinde fikri bir baskiya neden olacaklar1 endisesiyle bu gruplardan uzak

durmaktadirlar.

“Gergek hayatta herhangi bir dini grubu takip etmiyorum. Benzer sekilde sosyal medyada da
takip etmiyorum. Ben kendi fikrimle hareket etmek istiyorum ama onlar kendi fikirlerini
asilamak istivorlar, ben asilanmak istemiyorum. Iceriklerini de merak etmiyorum, ¢iinkii

hi¢bir sekilde ilgilenmiyorum.” (Sevim, 17, Mayis 2015)

“Ben gercek hayatta herhangi bir cemaate gitmiyorum. Sosyal medya ortaminda da takip
etmiyorum. Clinkii genel duyumlara gére cemaat falan filan katiliyorsun. Dini yonden ¢ok
baski yapuyorlar, fikirlerini empoze ediyorlar. Halbuki ben ibadet yapmak istiyorsam kendi
irademle, onlar istedi diye degil, yapmak istiyorum. Allah icin yapmak istiyorum.” (Sila, 17,
Mayis 2015)

Sevim’in sosyal medya ortaminda dini cemaatleri “fikirlerini empoze etmeye calistiklar1” bir
baski araci olarak goriip “kendi fikriyle hareket etmek™ istemesi ve Sila’nin dini cemaatleri
“baski yapan ve empoze eden” bir varlik olarak algilayip dini pratiklerini “ kendi irade ve
istegiyle yapmak istemesi” onlarin dini gruplarin sosyal medya araciligiyla etki edecegi dini

sosyallesmeden uzak tutmaktadir.
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2.1.2.5. Sanal Ortamdaki Baskidan Dolay1 Sosyal Medyadaki Dini

Kurum ve Gruplardan Uzak Duranlar

Sosyal medya ortaminda dini bir gruba bagli olmak birey tizerinde bir baski araci olabilir.
Dolayistyla bireyler bu sanal diinyay1 insa ederken bu diinyada var olan diger kisilerin veya
gruplarin yapacagi baskidan ¢ekinip sosyal medyada dini gruplardan bagimsiz bir diinya insa

edebilirler.

“Giinliik hayatta takildigim dini bir cemaat var Advyamancilar. Annemle birlikte gidiyorum
dini konulari merak ettigim icin. Oraya ruhumu dinlendirmek icin gidiyorum. Fakat sosyal
medyada dini cemaatlerin sayfalarini takip etmiyorum. Ciinkii sosyal medyadaki hayatim
takildigim dini cemaatle biraz c¢eliskili. Beni sosyal medyadaki kimligimle tanisalar beni

vadirgarlar.” (Hatice, 18, Mayis 2015)

“Kimseye baglanmak istemedigim i¢in sosyal medya ortaminda herhangi bir cemaatin

sayfasini takip etmiyorum. Kimsenin beni bagliymisim gibi gormesini istemiyorum.” (Elif, 17,

Mayis 2015)

“Milli Genglik Dernegine gidiyorum. Katildigim dernegi sosyal medyada takip etmiyorum.
Aile ve akrabalarimin siyasi goriisii biraz farkli. Beni farkli bir grubun fanatigi olarak
gormek aramizi agabilir. Ama iiniversiteye gidersem aktif takip ederim.” (Ali, 17, Mayis

2015)

Hatice’nin gegek hayatta dini bir gruba bagli oldugu halde sosyal medya ortaminda “dini
grubuyla celisen” farkli bir kimlik insa etmesinden dolay1 sosyal medyada mensup oldugu
dini grubun baskisindan ¢ekinmesi, Elif’in sosyal medyada dini bir gruba baghiligin diger
kisiler tarafindan yadirganacagi korkusu i¢inde olmasi ve Ali’nin sosyal medyada dini yonii
de olan dernege bagliligin “aile ve akraba” baskisina neden olacagi korkusu yasamasi onlari

dini gruplarin sosyal medyadaki dini sosyalizasyonundan uzak tutmaktadir.
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2.2. Sosyal Medyada Akranlarin Dini Sosyallesmeye Etkisi

Ergenlerde, sosyal onay ve begeni kazanmayla neticelenen akran ve arkadas grubunun dini
inang, ibadet ve tutumlarini benimseme s6z konusudur (Freedman, 1993: 413). Dini
sosyallesmede aileden sonra en aktif rolii arkadas grubu iistlenir. Glinlimiizde ergenlerin evin
disinda gecirdigi vakit diisiiniildiiglinde arkadas grubunun, onun kisiligi iizerindeki etki pay1
daha rahat anlagilir (Okumus, 2015: 450). Dini inang, ibadet ve tutumlarda etkisi olan arkadas
cevresi, ergenlerin dini toplumsallagmalarinda olumlu etkiye sahip oldugu ampirik
caligmalarla desteklenmistir (Arslan, 2006: 73). Akran ve arkadas gruplar iletisim
teknolojilerinin gelistigi glinlimiizde fiziksel hayatta girdikleri etkilesimin bir benzerini sosyal
medya ortaminda da tecriibe ediyorlar. Bu sanal diinyada meydana gelen karmasik iliskilerde
ergenler akran ve arkadaglarini da dini yonde etkileyip etkilenmektedirler. Asagida sahadan
topladigimiz ham verileri “sosyal medyadaki akran ve arkadaslarindan etkilenenler ve
etkilenmeyenler” diye iki temel kategoriye ayirdik. Ayrica etkilenenleri “etkinin yogunluk
diizeylerine” gore ve etkilenmeyenleri “etkilenmemenin temel nedenleri” baglaminda analiz

edip degerlendirdik

2.2.1. Sosyal Medyadaki Akran ve Arkadas Aracihigiyla Dini

Sosyallesenler

2.2.1.1.Sosyal Medyada Akran ve Arkadas Aracihiiyla Yogun Dini

Sosyallesenler

Akran gruplar1 ergenlerin sosyallesmesinde temel faktorlerdendir. Miilakat yaptigimiz biitiin
ergenler gergek hayatta oldugu gibi sanal diinyada da akranlarinin etkisinde kaliyorlar, onlarin

sanal alemdeki dini faaliyetlerine kayitsiz kalmiyorlar.
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“Sosyal medya ortaminda her siyasi ve dini goriisten arkadagim var, arkadas eklerken segcim
yapmam. Dini paylasim yapan arkadaslarimi olabildigince takip ediyorum.” (Ihsan, 17,
Mayis 2015)

“Arkadagslarimdan dini paylagim yapan da var. Bu paylasimlari ilgiyle takip ederim, sonugta
bunlar dini paylasim.” (Ali, 17, Mayis 2015)

“Dini paylasim yapan arkadaslarim var, bu paylasimlara ilgi duyarim, begenip

paylastiklarim da oluyor.” (Zarife, 17, Mayis 2015)

“ Benim sosyal medyada her gruptan arkadasim var... Dini icerik paylasan grup ta var ..
Arkadagslarimin paylastigi dini icerikli paylasimlart beni etkiledigi oluyor ozelikle videolar,
insan korkuyor falan...” (Giizide, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyadaki arkadas ¢evrem zaten benim zihniyetimden... Segici arkadaslarim var
hepimiz genelde dini paylasim yapariz hepimiz ayni seyi savunuyoruz... Paylagimlarimizla

birbirimizi etkileriz...” (Murat, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyada her goriisten arkadasim var. Dini paylagim yapan da var. Arkadaslarimin

paylastigi dini iceriklere sayfa akarken bakarim, acar okur veya izlerim.” (Irem, 17, Mayis

2015)

“Sosyal medya ortamindaki dinine diiskiin arkadaslarimin  paylastiklart dini paylasimlar
ilgimi ¢ekiyor, bakiyorum, okuyorum... Hatta etkilenip namaza basladigim paylasimlar

oldu...“ (Riimeysa, 17, Mayis 2015)

“Arkadas konusunda biraz segiciyim, yakin ¢evremde degilse muhatap olmuyorum. Bu
arkadaslarim farkli goriislerde, dini icerik paylasan da oluyor. Daha ¢ok bilgi icerikli
paylasimlara bakiyorum, onlar dikkatimi ¢ekiyor, bilgi anlaminda etkileniyorum.” (Ceyda,
17, Mayis 2015

“Sosyal medya ortamindaki arkadaglarim degisik goriislerdendir, dini paylagim yapan da
var. Dini paylasim yapanlar: takip ediyorum. Hatta bu konuda baska paylasimi da var mi

diye bakiyorum. Hosuma giden varsa begenip paylastigim da oluyor.” (Zeynep, 17, Mayis
2015)
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“Sosyal medya ortaminda farkli goriisten arkadaslarim var. Dini icerik paylasirlarsa merak
ederim. A¢ip izler ya da okurum. O ortamda yapilan dini tartismalar:t merak edip okurum. Bir

degerlendirmede bulunurum ama yorum kismina yazmam.” (Zehra, 17, Mayis 015)

“Sosyal medya ortaminda her goriisten arkadasim var: Dinsizi var, imanlisi var. Dini
paylasim yapan arkadaglarimin paylasimlarim takip ediyorum. Zaten arastirmayr seven
birisiyim. Ozelikle escinsellikle ilgili dini tartismalara da katiliyorum.” (Hatice, 18, Mays
2015)

“Arkadaglarimin dini paylasimlarinin hepsini takip etmiyorum. Bazen konuyla ¢ok alakasiz
ayet hadis paylasiyorlar, onlar ilgimi ¢ekmiyor, ama diger arkadaglarimin dini paylasimlarin

ilgiyle takip ediyorum.” ( Miicahit, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyada farkl goriisten arkadaslarim var. Dini paylasim yapan arkadasim da var.
Ozellikle bilin¢li olarak takip ettiklerim de var, éylesine dolasirken karsilasirken baktiklarim
da var. Arkadagslarimin dini tartismalarina bakiyyorum ama kendim katilmiyorum.” (Riza, 17,

Mayrs 2015)

“Dini paylagim yapan arkadasim ¢ok , bu paylasimlar: takip ediyorum, begeniyorum giizel
buldumsa paylasiyorum da . (Safa, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya ortaminda dini icerik paylasan arkadaglarim var. Bu paylasimlar dikkatimi

ceker acar bakarim.” (Serkan, 17, Mayis 2015)

Bu verilerden hareketle genel olarak sosyal medyada genclerin arkadas ve akran grubu
heterojendir diyebiliriz. Genelde gengler sosyal medyada “her goriisten arkadagim var” veya
“degisik gorilisten arkadasim var “ bilgisini paylasmislardir. Gengler, iilkemizin -dini inang
haritasin1 g6z Onilinde bulundurursak- kaginilmaz bir sekilde “dini paylasim yapan
arkadaglarinin paylasimlarina” muhatap olmaktadirlar. Ergenler muhatap olduklart bu
paylasimlara farkli farkli tepkiler gelistirmisledir. Genelinin bu paylagimlari “merak” ve
“ilgiyle” takip ettigi, bir kismmin takip ettigi “bu paylasimlar1 begenip paylastig1” bir
kisminin “bu paylasimlar iizerinden sanal tartismalara girdigi” , “i¢erik yorumlarimi okuyup
oradan degerlendirmelerde bulundugu “ ve “bu paylasimlardan etkilenip dini pratikleri
yapmaya bagladig1” saha verilerinden anlagilmaktadir. Benzer sekilde ergenler ilgi ve
entelektiiel diizeylerine gore kimisi “bilgi igerikli paylasimlardan™ etkilenirken, kimisi de
“video” gibi gorsel igeriklerden etkilenmektedir. Sosyal medya arkadas ve akranlar

araciligiyla genclerin dini sosyal diinyasini etkilemekle birlikte, sosyal medyadaki dini
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gruplar kadar yogun bir sosyallestici fail oldugu sdylenemez. Bunun da sebebi ergenlerin
“sonucta yasitiz o dini konular1 ne kadar bilebilir ki” ifadelerinden hareketle akranlarini dini

otorite olarak gormemelerinden kaynaklanabilir.

Dini tercihlerin netlik kazanmaya basladig1 ergenlik doneminde ergenler, inancina aykir
gordiigl bir seye verdigi tepkiyi sosyal medyada verebilir. Bu anlamda sosyal medya bireye
daha ¢ok Ozgiirliik sunmaktadir. Sosyal hayatta dini diisiince ve ahlakina aykirt gordigi

bireylerden uzak durmasi nispeten zorken, sosyal medyada bu daha kolay ¢atismasizdir.

“Sosyal medya ortaminda her tiirlii gériisten arkadasim var. Arkadaslarimin dini iceriklerini
takip ediyorum. Onlarin yaptigi yorumlardan dolayi tartistgim da oluyor. Dine hakaret

icerikli bir sey varsa tepki gosteririm.” (Yusuf, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyadaki arkadaslar konusunda seciciyim. Arkadaslaruim hep kiz. Dine aykiri
paylasim yapan yok. Dini paylasim yapan da var. Paylasimi takip etmem paylasan kisiye gére
degisir, goriislerine deger veriyorsam dini paylasimina da bakarim.” (Selvi, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyada arkadas eklerken siyasi goriisii benim i¢in onemli degil, ama dini goriisii
benim icin onemli. Mesela dini goriisiime ¢ok ters paylasimlar yapan arkadaslari, dini

konularda benimle tartisan arkadagslart ¢itkariyorum.” ( Miicahit, 17, Mayis 2015)

“...Ozellikle dine karsi bir paylasimsa ben kendimi susturabilen bir insan degilim, hemen

tepkimi ortaya koyar karsilik veririm... ”(Giizide, 17, Mayis 2015)

“...Farkl goriisten arkadaslarim da vard: fakat bir iki sanal ortamda tartismistik bu sanal

kavgaya kadar gitti... Sonra birbirimizi engelledik...”(Murat, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya ortaminda hep tamdik arkadaslar var, bunlarin da éyle aykirt bir goriisleri

vok, dini agidan aykirr goriisleri olanlarla isim olmaz zaten.” (Zarife, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyadaki arkadaslarim genelde tamidigim ayni goriisten arkadaslar. Dini goriisiime
cok ters olanlart eklemem zaten. Ornegim basortiisine falan laf ediyorlarsa hemen

engellerim.” (Safa, 17, Mayis 2015)

Yusuf’un “dine hakaret igerikli bir sey varsa tepki vermesi ” , Selvi’nin “dini inancina aykir1 “
akranlarini secenek dis1 birakmast ve dini ahlakina uygun bir sekilde sadece kiz akranlariyla
etkilesime ge¢mesi, Miicahit’in arkadas eklerken dini inancini 6nemsemesi ve aykiri kisileri

elemesi, Giizide’nin akranlarinin dine aykirt paylasimlarina kars1 susmamasi, Murat’in dini
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konularda dini diisiincesine zit akranlariyla sanal kavgalar yasayip daha sonra engelleyip
engellenmesi, Zarife ve Safa’nin dine zit akranlarina sanal kapilarini kapatmasi sosyal
medyanin ergenlerin istemeleri halinde gorece yanlis dini sosyallesmelerine imkan tanidigi
sOylenebilir. Ergenlerin sosyal medyada bu tepkileri vermesi ayn1 zamanda onlarin kendi dini

diistincelerini pekistirmelerine olanak saglayarak dolayli yoldan onlar1 daha dindar yapabilir.

2.2.1.2. Sosyal Medyada Akran ve Arkadas Aracihigiyla Az Dini

Sosyallesenler

Ergenler pasif birer alict degillerdir, onlar sosyo psikolojik Ozeliklerine ve dindarlik
diizeylerine uygun olarak sosyal medyadaki dini igeriklere reaksiyon gosterip etkisinde
kalabilmektedirler. Ornegin dindarlik diizeyi nispeten az olan bir ergenin akranlarinmn dini

paylasimlarina verdigi tepkiler zayiftir.

“Sosyal medyada her goriisten arkadasim var. Dini paylasim yapan birkag kisi var. Diger
paylasimlara bakarken onlara da bakarim. Ama ézellikle aramam.” (Ilayda, 17, Mayis 2015)

“Arkadaslarimdan dini igerik paylagsan var, sayfa akarken paylasilan icerik ilgimi ¢ok
cekerse, ¢ok dikkat ¢ekiciyse bakarim.” (Hiiseyin, 18, Mayis 2015)

“Arkadaglarim genelde siyasi icerikli paylasimlar yapryor, ama dini igerik paylasan da var.
Dini inancima aykiri bir yorum yapilmissa siddetli bir yorum yapmam, fakat bildigim
kadarwyla cevap vermeye ¢alisirim. Genelde eglenmek icin iletisim kuruyoruz, dini konulara

da bazen gireriz.” (Ayhan, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya ortaminda her goriisten arkadasim var, hepsinin gériisiine saygt duyuyorum.
Dini paylasim yapan arkadaslarim da var. Onlarin paylasimlarini gegcerken oniime ¢ikarsa

bakarim ama ozel olarak aramam.” (Sinan, 17, Mayis 2015)”

“Sosyal medya ortaminda her goriisten arkadasim var. Baska dinden olup da takip ettigim
yabanct arkadaslarim var, ama kendi dinimden gruplasmis kisilerle ilgilenmiyorum. Cok
boyle abartili dini igerik paylasan arkadaslarimi da engelliyorum, bu konuda biraz segiciyim.
Ama herhangi bir dini cemaate mensup olmayan arkadaslarimin paylastigt ayet hadis gibi

seylere gecerken illaki bakiyorum. Sosyal medya ortaminda arkadaslarla tartismaya da
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Katilmistik. Mesela vejetaryen bir sayfa vardi. Kurban kesmenin ashinda dine uygun
olmadigimi savunan bir paylasim yapmisti. Ben ayni gériisten bir arkadagla  birlikte
tartismaya girmistik. Biz Kur’an’dan ayetler gostermistik, onlar da bunun o dénemin sartlart

geregi oldugunu soylemisti. Yine bir ateist- Miisliiman tartismasint merak edip bakmistim.’

(Sevim, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyada farkli farkly goriisten arkadasim var. Dini icerik paylasan cok az. Oyle
gecerken goziime takilirsa bakarim, ozellikle aramam...” (Sila, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya ortaminda degisik dini goriisleri olan bir arkadas ortamim var. Dini paylasim
vapan da var. Sayfada gezerken karsima ¢ikan oluyor, bakryorum ¢ok ¢arpici bir seyse ilgimi

ceker etkilenirim de.” (Semiha, 18, Mayis 2015)

“Arkadaslarin dini paylagimlarini genelde pek okuyasim gelmiyor. Iste sunu paylas basina ne
gelecek tarzi seyler paylastyorlar. Bunlarin da dinle alakasi yok. Ama ilgimi cekmeyen de yok
degil, okuyup etkilendiklerim de oluyor.” (Zafer, 18, Mayis 2015)

“Sosyal medyadaki arkadagslarim farkl fakl. Dini paylasim yapan da var. Ana sayfada

goriirsem oyle gegerken bakarim, ozellikle aramam.” (Buse, 18, Mayis 2015)

Yukaridaki verilerde 6grenciler akranlarinin sosyal medyadaki dini paylagimlarina nadiren ve
zayif tepki vermislerdir. flayda, Sinan, Sila ve Buse’nin “dini paylasimlara gecerken bakarim
ama Ozellikle aramam” temali ifadeleri, Hiiseyin ve Semiha’nin “dini igerik c¢ok dikkat
cekiciyse bakarim” demeleri, Ayhan’in “genelde eglence igin gireriz dini konulara bazen
gireriz” beyani , Sevim’in “gok abartili dini igerik paylasan arkadaslarini engelledigini ve

2

akranlariyla sadece iki din igerikli tartismaya katildigini sOylemesi ve Zafer’in
“arkadaglarinin dini paylasimlarinin pek okuyasiin gelmemesi ve ilgisini ¢eken paylasimin
az olmas1” yoniindeki beyanlar1 ergenlerin farkli farkli sebeplerle sosyal medyadaki
akranlarinin dini paylasimlarindan az etkilendikleri ve dolayisiyla dini yonden az sosyallestigi

sOylenebilir.
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2.2.2. Sosyal Medyadaki Akran ve Arkadas Aracihigiyla Dini

Sosyallesmeyenler

Kitle iletisim araclariyla iletisime gecmek ve etkilesimde bulunmak yap1 geregi diisiik diizeyli
bir entelektiiel etkinlik degildir. Insanlar muhatap olduklar1 program ve igerikleri, giindelik

yasamlarindaki 6teki anlam sistemleriyle okurlar (Giddens, 2008: 208).

Asagidaki verilerden de anlasilacagi gibi ergenler kitle iletisim araglari karsisinda pasif bir
birey degildir, bilakis sosyal medyada muhatap olduklar igerikleri ger¢ek hayatta olusturdugu

anlam sistemleriyle degerlendirip yerine gore igerigin etkisini hi¢e indiren aktif birer aktordiir.

“Sosyal medya ortamindaki arkadaglarim genelde benim siyasi gériisiimii paylasan
arkadasalar ama o6zelikle se¢gmedim oyle denk geldi. Sosyal medya ortamindaki arkadaglarim
genelde dini icerik paylasmazlar onlar da benim gibi daha ¢ok siyasi icerik paylasirlar. Az
paylasilan dini igerigi de kimin paylastigina bagh olarak merak eder bakarim ama
etkilendigimi hatirlamiyorum. Bazen din karsiti seylerde paylasiyorlar onlara da bakarim
ama herhangi bir karsilik vermem. Sosyal medya ortamindaki dini tartismalar da genelde

siyasi kisiler tizerinden din tartismasi oluyor.”(Ahmet, 17, Mays 2015)

“Sosyal medyada dini paylasim derken éyle Cuma giinleri falan mesaj paylasiyorlar. Oyle
agwr dini bir sey paylasmuyorlar. Paylasanlar: da merak etmiyorum, bence gerek yok. Sonucta
dini kendi icimizde yasamamiz gerekiyor. Ben de dinime diiskiiniim ama oraya tasimanin

anlami yok.” (Filiz, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya ortaminda arkadaglarim farkl farkh. Dini paylasim pek yapmiyorlar. Bu tiir
paylasimlar ilgimi ¢ekmiyor. Olagan dis1 bir sey degilse bakmam.” (Elif, 17, Mayis 2015)
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“Sosyal medyada dini paylasim yapan birka¢ arkadasim var. Arkadaslarimin paylastigi dini
icerikler ilgimi ¢cekmiyor, ben o igeriklerin arka plaminda farkli amaclar giidiildiigiinii

diistintiyorum. * (Fatih, 18, Mayis 2015)

Bu bashk altindaki kaynak kisilerimiz farkli nedenlerle sosyal medyadaki akran ve
arkadaslarinin paylastiklar dini igeriklerden dini sosyallesmemislerdir. Ahmet daha ¢ok siyasi
yoniiyle sosyal medyada varlik gosterdigi i¢in akran ve arkadas grubu da o yonde
sekillenmigtir. Dolayisiyla bu ortamda paylasilan dini igerikler de daha ¢ok siyasi kisiler ve
olaylar baglaminda degerlendirilmistir. Bu yiizden siyasetle karigik bu dini igerikler kaynak
kisi tizerinde dini sosyallesme anlaminda herhangi bir etkide bulunmamistir. Filiz’in
ifadelerinde sekiilerizmin diislince kaliplarina rastlamak miimkiindiir. Bildigimiz gibi sekiiler
cagda din fenomeni kamusal alandan gekilip insanlarin vicdanlarina hapsolma yoniinde bir
egilim gostermistir. Sosyal medyay1 da sanal kamusal bir alan olarak kabul edersek Filiz’in
sekiiler diisiinceden etkilenip sosyal medyadaki dini icerikler yoluyla sosyallesmeyecegini
sOyleyebiliriz. Benzer sekilde Elif de sosyo psikolojik sebeplerle akranlarinin dini
paylagimlarina ilgi gostermeyip dini yonden sosyallesmiyor. Fatih de din fenomenin sosyal
medya ortaminda diinyevi amaglar i¢in kullanildigini diistindiigii i¢in akranlarinin dini

paylasimlarindan etkilenmiyor.

2.3. Sosyal Medyada Aile/Akrabalarin Dini Sosyallesmeye Etkisi

Ebeveyn ve ¢ocuklar iizerinde yapilan bir ¢ok sistematik arastirmada ebeveyn etkisinin
cocuklarin dini inanglarinda ve pratiklerinde omiir boyu devam eden bir etkisi oldugunu
gostermektedir (Sherkat, 2013: 284). Ailenin dini sosyallestirici etkisi ¢ocukluktaki kadar
yogun olmasa da 6nemli olgiide devam etmektedir (Arslan, 2006: 64; Giingor, 2012b: 87).
Asagidaki verilerden de anlasilacagi gibi sosyal medya aslinda birgok yonden gercek hayatin
bir ¢esit yansimasidir. Ergenlerin fiziki hayatta dini sosyallesmesine etki eden aile ve akraba
bireyleri benzer misyonunu sanal alemde de devam ettiriyorlar. Dolayisiyla ergen sosyal
medyada gercek diinyadaki dini sosyallesmeye benzer bir sekilde etkilenmektedir. Sosyal
medya burada gercek hayattakini pekistirici bir etkiye sahiptir denilebilir. Birey gergek
hayatindaki unsurlar1 sosyal medyaya tasidigi nispette gercek diinyaya benzer etkilere
ugramaktadir. Asagida ham verileri “sosyal medyadaki aile/akrabalardan etkilenenler ve

etkilenmeyenler” diye iki temel kategoriye ayirdik. Ayrica etkilenenleri “etkinin yogunluk
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diizeylerine” gore ve etkilenmeyenleri “etkilenmemenin temel nedenleri” baglaminda analiz

edip degerlendirdik.

2.3.1. Sosyal Medyadaki Aile/Akrabalar Araciligiyla Dini Sosyallesenler

2.3.1.1. Sosyal Medyada Aile/Akrabalar Yoluyla Yogun Dini

Sosyallesenler

Ailesi ve akraba cevresinden dindarlik diizeyi yiiksek olan ergenler, gercek hayatta oldugu
gibi sosyal medyada da etkileniyorlar. Sosyal medya zaman ve mekan kisitlamasini nispeten
ortadan kaldirdig: icin, ergenler dogal kosullarda gergek hayatta aile ve akraba ¢evresinden
etkilenmeyecegi kadar etki altinda kalabilmektedir. Buna ilaveten ergenler giindelik iligkiler
yoluyla aile ve akrabasindan aldigi dindarli§i sanal alemde de devam ettirerek dindarlik

diizeylerini artirtyorlar.

“Genelde aile tarafim ozelikle baba tarafim amcalarim imam mesela, dolayisiyla
paylasimlart da hep dini igerikli oluyor ve icerikler ilgimi ¢ekiyor, takip ediyorum.” (Ayhan,
17, Mayis 2015)

“Ailem akrabalarimda benim zihniyetimde, Ehl-i Siinnet ve’l-Cemaat yolunda gidiyoruz...

Dolayisiyla sosyal medyada da birbirimize destek veriyoruz...” (Murat, 17, Mayis 2015)

“... Annem babam sosyal medya kullanmiyor zaten ... Abim kullantyor ve genelde siyasi
paylasimlarin yaminda dini paylasimlar da yapar... Abimin paylastiklarini deger vererek
okuyorum...” (Riimeysa, 17, Mayis 2015)

“Ailem ve akrabalarimin dini paylasimlarim ilgiyle izliyorum. Hosuma giderse de

begenirim.” (Zeynep, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyadaki akrabalarimla aymi goriisteyiz dini a¢idan. Sadece cemaat farki var.
Akrabalarimdan  dini  paylasim yapan var. Incelerim hosuma giderse paylasir veya

begenirim. “ (Miicahit, 17, Mayis 2015)

“Aile ve akrabalardan dini paylasim yapan var, ozellikle annem yapar, annemin
paylastiklarina bakarim. * (Ali, 17, Mayis 2015)
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“Annem babam sosyal medya kullanmiyorlar, ama kardesim ve akrabalarimdan kullanan var.
Akrabalarimdan sik dini paylasim yapanda var, seyrek yapan da var, takip ediyorum.
Ozellikle Arap Dili ve Edebiyati boliimiinii okuyan amcamin oglu var, giizel paylasimlar

yapiyor takip ediyorum.” (Ihsan, 17, Mayis 2015)

Ayhan, fiziki hayattaki akrabalarinda hakim olan dindarlik atmosferinin bir benzerini sosyal
medyada da yasayip dini sosyallesmesini pekistiriyor. Benzer durumda aile ve akraba
cevresinin ¢ogunlugu dini bir gruba mensup olan Murat, aile profilinin bir benzerine sosyal
medyada da karsilasarak dini sosyallesmesini pekistirmektedir. Ger¢ek hayatta abisinin
etkisinde sekillenen Riimeysa’nin dini diinyasi sosyal medyada da ayn kisinin etkisinde
gelismektedir. Yine Zeynep ve Miicahit’in aile ve akrabalarinin sosyal medyadaki dini
paylasimlarint ilgiyle takip edip hoslandiklarin1 paylagsmasi, aile ve akrabalarini gercek

hayattaki dini sosyallestirici misyonunu sosyal medyada devam ettirdiginin gdstergesidir.

2.3.1.2. Sosyal Medyada Aile/Akrabalar Yoluyla Daha Az Dini

Sosyallesenler

Simdiye kadarki saha verilerinden hareketle sunu sdyleyebiliriz: Sosyallesme ajanlarinin
birey lizerindeki etkisinin azlig1 veya fazlaligi bir ¢cok faktore baglidir (Bk. Giingor, 2012a:
117). Dolayistyla bireyin i¢inde bulundugu aile ve akrabalarinin dindarlik diizeyleri veya
ailede karizmatik ve sempatik dini kisiliklerin bulunmasi, bireyin i¢cinde bulundugu sosyo
psikolojik durum gibi faktorler onu, sosyal medyada az dini sosyallesmeye maruz birakir veya
hi¢ birakmaz.

“dile ve akrabalarimda da dini icerik paylagsan oluyor. Gegerken bakarim , ozellikle

aramam.” (Zehra, 17, Mayis 015)

“dile tarafimdan haci hoca ¢ok. Dini paylasimlar: fazla olur. Yine sayfada gezerken bakarim

, ozel olarak bakayim demem.” (Semiha, 18, Mayis 2015)

“Ailem ve akrabalarim Facebook'ta ¢ok aktifler. Dini paylasimlart oluyor, oyle gecerken

bakiyorum, ozel olarak aramam.* (Riza 17, Mayis 2015)

“dAile ve akrabalarim sosyal medyayt ¢ok sik kullanmazlar. Dini paylagim yapanlar da oluyor.

Bu paylasimlara da bakarim gegerken.” (Zarife, 17, Mayis 2015)
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“dile ve akrabalarimdan dini icerik paylasan var, sayfa akarken c¢ok dikkat ¢ekiciyse
bakarim.” (Hiiseyin, 18, Mayis 2015)

“Yine denk gelirse bakarim, ézel olarak aramam...” (Sinan, 17, Mayis 2015)

“... Arkadaglarimla benzer bir durum... Cok dikkat ¢ekici paylasimsa bakarim...” (Giizide,
17, Mayis 2015)

“dile ve akrabadan da dini paylagim yapan var. Ozellikle bakmam gecerken cok dikkat cekici
bir dini paylasimsa bakarim.” (Elif, 17, Mayis 2015)

“dile ve akrabalaruimdan dini icerik paylasan var. Cok azi dikkatimi ¢eker acip ozellikle

bakarim, bazilarina da 6yle gecerken bakarim.” (Serkan, 17, Mayis 2015)

“dile ve akrabalarim genelde siyasi paylasim yaparlar. Az da olsa dini paylasim yapan da

var. Yapilan dini paylasimlara da bakarim.” (Irem, 17, Mayis 2015)

Bu baslik altindaki verilerde ergenlerin geneli aile ve akrabalarinin paylastiklar1 dini igerikleri
“Ozel olarak aramadiklar1™ , “sayfa akarken baktiklar1” ve “cok dikkat ¢ekiciyse ilgilendikleri”
yoniindeki ifadeleri, sosyal medyadaki aile ve akraba aracilifiyla muhatap olduklar1 dini
iceriklerin onlar1 yogun etkilemedikleri, dolayisiyla bu baslik altindaki kaynak kisilerin daha

az dini sosyallestikleri sdylenebilir.

2.3.2. Sosyal Medyadaki Aile/Akrabalar Araciigiyla Dini

Sosyallesmeyenler

Ailenin bakis agisini hi¢ sorgulamadan benimseyen ¢ocuk ¢ok az oldugu veya hi¢ olmadigi
gibi ergenlerde de bu durum daha siddetli cereyan etmektedir. Bu durum bilhassa degisimin
bas dondiiriicii bir sekilde hizlandigi modern diinyada sosyallesme faillerinin farkli farkl
olmasindan dolayr ergenlerin ve ebeveynlerin bakis acilarinda blylik farkliliklar
olacaktir.(Gidense, 2008: 206) Bakis agilarindaki bu farkliliklar aile ve akrabalarin ergenler
tizerindeki toplumsallastirict giiciinii zayiflatmaktadir. Benzer bir durum sanal ortamda da
gerceklesmektedir. Bu baslik altindaki verilerden hareketle kaynak kisilerin sosyal medyadaki
aile ve akrabalarinin paylastiklar1 igerikler aracilifiyla dini sosyallesmemelerinin ¢esitli

nedenleri vardir denilebilir.
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“Sosyal medya ortaminda aile ve akrabalarim fazla dini icerik paylasmazlar. Bir annem ¢ok
paylasir. Bunun da bana pek etkisi olmuyor, dine dair basit bildigim seyler oluyor genelde.”
(Yusuf, 17, Mayis 2015)

“Annem babam sosyal medya kullanmiyor. Teyzelerim bazen dini igerikli paylasimlar

yapiyor, onlarda 6yle agir dini igerikler degil, beni etkilemiyorlar.” (Ceyda, 17, Mayis 2015)

“dile ve akrabalarim daha c¢ok siyasi icerik paylasimi yaparlar. Olsa da ¢ok basit
iceriklerdir. Beni etkilemiyor.” (Stla, 17, Mayis 2015)

Yusuf, Ceyda ve Sila’nin etkilenmemelerinin sebebi yukarida da ifade edildigi gibi ergenler
farkli dinl sosyallesme ajanlarindan-okul, dini gruplar yoluyla- daha gicli dini
sosyallesmislerse aile ve akrabalarinin dini sosyallestirici giiciinii zayiflattigi soylenebilir. Bu
iic kaynak kisinin sosyal medyadaki bu paylasimlar1 “basit icerik” olarak gormeleri onlarin

ailelerinden gelen uyaricilari sorgulayip onlara deger bictikleri sdylenebilir.

“Akrabalarimdan dini icerik paylasan oluyor. Daha ¢ok benden biiyiiklerin dini
paylasimlarini okurum ama beni etkiledigini zannetmiyorum, zaten din konusunda da aile ve

akrabalarimla ayni goriisteyiz. Zaten bildigim seyler oldugu icin beni etkilemiyorlar.’

(Ahmet, 17, Mayis 2015)

“dile ve akrabalarimdan dini paylasim yapan var. Dini paylasimlariyla ilgilenmiyorum.

Zaten taniyorum gortislerini biliyorum, dolayisiyla ilgimi ¢cekmiyor.” (Buse, 18, Mayis 2015)

Ahmet ve Buse’nin aile ve akrabasinin sosyal medyadaki dini varlig1 bu iki kaynak kisiye etki
etmemektedir. Bunun temel nedeni olarak giindelik hayatta da ailelerinin gesitli faktorlerden
dolay1 bunlar iizerindeki dini yonden etkileme giiciiniin zayiflamasinin sosyal medyadaki

1zdlistimii olarak kabul edilebilir.

“dile ve akrabalarimdan kirk yas ve iizeri olanlar genelde dini paylasim yaparlar. Oyle

gecerken bakvyorum, ama etkilendigimi séyleyemem.” (Fatih, 18, Mayis 2015)

“Akrabalarim ve ailem daha ¢ok siyasi seyler paylasiyorlar. Saadet¢i olan dayilarim daha
cok dini seyler paylasiyorlar. Bu dini paylasimlar da daha ¢ok siyasi yonii agwr basan
paylasimlardir. Bunlar da dikkatimi ¢ekmiyor artik.” (Zafer, 18, Mayis 2015)

“Akrabalarimdan biiyiikler yok sadece kuzenlerim falan var. Yagsitlarim olduklart igin onlarin

dini paylasimlar: beni etkilemiyor.” (Hatice, 18, Mayis 2015)
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Fatih’in dini sosyallesmemesinin nedeni onun dini, belirli bir yas {istli insanlarin edindikleri
bir deger olarak algilamasi, Zafer’in etkilenmemesinin temel nedeni aile ve akrabasinin
siyaset merkezli dinl paylagimlarindan rahatsiz olmast ve Hatice’nin akrabalarinin yas
faktoriinden dolayr onlar1 dini agidan etki altinda kalacagi bir otorite olarak algilamamasi bu

kaynak kisilerin sosyal medya yoluyla dini sosyallesmelerine mani teskil etmektedir.
“dile ve akrabalarim sosyal medya ortamimda yok.” (Sevim, 17, Mayis 2015)

“Ekli olan akrabalarum fazla dini icerik paylasmazlar , paylassalar da ilgimi ¢ekmiyor.”

(Filiz, 17, Mayis 2015)

“Ben genelde Instagram kullantyorum. Aile ve akrabalarimdan pek kimse yok. Sadece

kuzenim var o da dini paylagim yapmiyor.” (Safa, 17, Mayis 2015)

“dile ve akrabalarim sosyal medya ortaminda ¢ok azlar. Olanlarda dini paylasim

yvapmiyorlar.” (Selvi, 17, Mayis 2015)

“dile ve akrabalarimdan dini paylasim yapan yok. Bence paylasmamakta haklilar, ¢iinkii dini

seyler paylasmak gésterise kaciyor.” (llayda, 17, Mayis 2015)

Sevim, Filiz, Safa, Selvi ve Ilayda’nin aile ve akrabalarinin sosyal medya ortaminda az
olmalar1 veya olmamalari, olsalar dahi dini paylagim yapmamalar1 ¢alismamiz i¢in bir anlam

ifade etmiyor.

2.4. Bilgi Kaynag: Olarak Sosyal Medyanin Dini Sosyallesmeye Etkisi

Sosyallesme “En genis anlamiyla egitim ve 6grenme stireci” (Okumus, 2014: 429) oluguna
gore bilgi sosyallesme igin gereken temel unsurlardan biridir. Insanlar ¢ogu seyi de bilgi
diizeyinde ogrenerek sosyallesir. Dini sosyallesme siirecinde verilen bilgiler bireylerin
biyopsikososyal 6zelliklerine ne kadar cevap veriyorsa, ne kadar gercekci ve giivenilirse dini
sosyallesmenin seyri de o kadar olumlu, hizli ve etkin olacaktir (Glingoér, 2012a: 126). Birey
bu sosyallestirici bilgileri genel olarak sosyallesme ajanlarindan elde etmektedir. Bu
ajanlardan biri de kitle iletisim ve onun bir araci olan sosyal medya olduguna gore, birey
sosyallesmesine neden olan bilgilerin bir kismini1 da bu kaynaktan elde edecektir. Bugiin

sosyal medya onemli bir haber kaynagi olmanin yaminda bilgi kaynagidir da. Internet
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kullanicilarinin ¢esitli yollarla, aktif olarak igerik iiretimine ve paylasimina katilmalari,
onlarin medya mesajlarinin yalnizca pasif tiiketicileri ya da miisterileri olma konumlarin1 da
hizla degistirmektedir. Boylece enformasyon artik yalnizca profesyonel medya kuruluslari
tarafindan degil, giderek artan oranda sdyleyecek ve gosterecek bir seyi olduguna inanan
siradan insanlar tarafindan da dretilmektedir (Cevikel, 2011: 27). Bilgi kaynagi olarak
giivenilirligi tartisilagelen sosyal medyada insanlar siirekli bilgi paylasip ayni ortamdan bilgi
almaktadirlar. Dini grup ve kurumlar, sanal cemaat ve gruplar, dini konulara merakli sosyal
medya kullanicilart igin sosyal medyada dini bilgi paylasmak hi¢bir zaman olmadig1 kadar
kolay olmustur. Arastirma konumuz agisindan, sosyal medya ortaminda dolagsan dini
bilgilerin kisilerin dini sosyallesmesini etkileyip etkilemedigi 6nemlidir. Asagida ham verileri
“sosyal medyadaki dini bilgiler araciligiyla sosyallesenler ve sosyallesmeyenler” diye iki

13

temel kategoriye ayirdik. Ayrica sosyallesenleri yogunluk diizeylerine” goére ve

etkilenmeyenleri “temel nedenleri” baglaminda analiz edip degerlendirdik.

2.4.1. Sosyal Medyadaki Dini Bilgiler Aracihigiyla Dini Sosyallesenler

2.4.1.1. Sosyal Medyada Dini Bilgiler Yoluyla Yogun Dini

Sosyallesenler

Ergenler sosyal medyadaki bilgileri gercek hayatta giivenilir olarak deneyimledigi kisi ve
kurumlarla eslestirmektedir. Ornegin asagidaki verilerde ergenlerin sosyal medyay: bilgi
kaynag1 olarak kullanmasimin nedeni mensup oldugu dini cemaatinin bu ortamda olup

miintesiplerine devamli bilgi akis1 saglamasidir.

“Sosyal medyadan dini bir konunun on arastirmasint 6grendigim de oluyor... Stirekli elimde
telefon oldugu icin mesela birisinden dini bir konuda bir sey duysam hemen Youtube'tan
bakarim zaten videolarin merkezi... Kimin bu konuda ne soyledigini hemen oradan
ogrenirim... Sosyal medya ortamindaki dini bilgilere genelde giivenirim, ¢iinkii dini
cemaatimin sayfalarint genelde takip ettigim i¢in onlarin verdigi bilgilere de giiveniyorum... “

(Murat, 17, Mayis 2015)

68



“Sosyal medyada dini konulari arastiririm. Ozellikle YouTube'u ¢ok kullanirim. Sosyal

medyada daha ¢ok cemaatin paylastigi bilgilere giivenirim.” ( Miicahit, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya ortaminda gelisigiizel dini konulari arastirmiyorum. Bildigim kisi ve gruplarin
ne dediklerine bakiyorum. Ornegin Sorularla Islamiyet, YouTube'ta videolar: olan bazi
kisiler.” (Riza, 17, Mayis 2015)

Dini cemaatleriyle baglar gii¢lii olan Murat, Miicahit ve Riza sosyal medya ortamindaki
bilgilerin kendi cemaatlerinden ¢ikmasindan kaynakli bu bilgilere giivenip bu yolla dini

sosyallesmelerini pekistiriyorlar.

Ergenler sosyal medyada dolasan dini bilgilerin kimden ¢iktigina yani kaynagina bakarak ya

da mantikli olup olmamasina gore deger bigiyorlar.

“Genellikle bilgilerin kimden ¢iktigina yani kaynagina ozellikle dikkat ederim.” ( Miicahit ,
17, Mayis 2015)

“Sosyal medya ortamindan aldigim bilgiyi oncelikle kendi akil siizgecimden gegiriyorum. Ben

genelde sosyal medya ortamindaki iceriklerin kimden ¢iktigina bakarim.” (Ahmet, 17, Mayis
2015)

“Sosyal medyada bilginin kimden ¢iktigi benim icin 6nemli. Kaynak bana giiven veriyorsa

bilgiye de giivenirim.” (Zehra, 17, Mayis 015)

“Sosyal medya ortaminda paylasilan dini bilgiler isi bilen birisi tarafindan yayinlanmissa

giivenirim.” (Hatice, 18, Mayis 2015)

“Sosyal medyadaki bilgilere asinaysam, mantigima uygunsa giivenirim. Ozellikle kaynagina
dikkat ederim.” (Riza, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya ortamindaki dini bilginin kaynagr saglamsa giivenirim.” (Selvi, 17, Mayis

2015)

“Yani bilginin giivenli olmasi paylasan kisiye gore degisir. Dolayisiyla giivenilir kigilerin

paylastigi bilgilere giiveniyorum...” (Ayhan, 17, Mayis 2015)
“Bana mantikli gelirse giivenirim.” (Hiiseyin, 18, Mayis 2015)

“Sosyal medya ortamindaki dini bilgiler mantigima uyarsa giivenirim, sonug¢ta bizim dinimiz

mantik dini.” (Elif, 17, Mayis 2015)
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Miicahit, Zehra, Hatice, Selvi ve Ayhan sosyal medyadaki dini bilgiye kaynagina bakarak
deger bicerken, Hiiseyin ve Elif ise bilginin mantikli olup olmamasina bakmistir. Ahmet ve

Riza her iki kriteri de g6z oniinde bulundurmustur.

Sosyal medyanin iletisim ve etkilesimde sundugu kolayliklar nedeniyle bireyler dini bir
konuyla ilgili merak ettigi veya ihtiya¢c duydugu bilgiyi elde etmede ilk basvurulacak kaynak

olarak bu araci kullanabilmektedirler.

“Elimin altinda oldugu icin karsilastigim dini bir konuyu sosyal medyadan arastirdigim

oluyor.” (Ahmet, 17, Mayis 2015)

“Daha kolay ve rahat oldugu icin internet ve sosyal medyayt dini konular: arastirirken sik sik

kullanirim.” (Riza, 17, Mayis 2015)

“Stirekli elimin altinda oldugu icin dini bir konuyu YouTube'tan arastirdigim ¢ok oldu.”

(Zeynep, 17, Mayis 2015)

Ahmet, Riza ve Zeynep sosyal medyay1 “her an elinin altinda oldugu “ ve “ daha rahat ve

kolay” bulduklar1 i¢in birinci dereceden bilgi kaynagi olarak kullanmaktadirlar.

Sosyal medya ayrica insanlar1 glindelik hayattaki siyasi, sosyal, ailevi bir¢ok baskidan uzak
Ozglir bir alan saglamaktadir. Bireyler sosyal cevresi tarafindan anomik goriilen bir¢ok
duygu, diisiince ve davranig kaliplarini insa ettikleri sosyal medya ortamlarinda 6zgiirce

sergileyebilmektedirler.

“Sosyal medyaya dini konularda sik stk basvururum. Wikipedia, Eksi Sozliik falan... Ozellikle
dinin escinsellige bakis agisini ogrenmek icin ¢ok kullanmistim. Ciinkii bu konuyu rahat
konusabilecegim baska yer yok. Mesela YouTube'ta Ciibbeli Ahmet Hoca 'nin videolarina
bakmigtim, bu konuda ne diyor diye. Yanacaksiniz falan diyordu.” (Hatice, 18, Mayis 2015)

Toplumsal kabul gérmediginden escinsel egilimleriyle ilgili sosyal ¢evresine rahat bir sekilde
konusamayan Hatice, sosyal medya ortaminda hem kendini rahat ifade edebiliyor hem de
iginde bulundugu duruma dinin nasil baktigini herhangi bir baski altinda kalmadan 6grenme

firsat1 elde ediyor.

Toplumumuzun istatistiklerde gorsel medyayr daha ¢ok tercih etmesi g6z Oniinde
bulundurulursa ergenlerin de daha ¢ok gorsel igerikli sosyal medya araglarini bilgi kaynagi

olarak kullanmas1 manidardir. Ozellikle YouTube bu alanda basi cekmektedir.
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“Sonugta YouTube'ta ¢ok dindar biri de video hazirlayp paylasabilir, din karsiti biri de.*
(Ahmet, 17, Mayis 2015)

“Dint konularda sosyal medyaya basvurdugum oluyor. YouTube 'u dini konular i¢in daha ¢ok
kullantyorum. Mesela Nihat Hatipoglu nun videolarina bakiyorum. Arastirdigim dini konuda
ne demis. Daha sonra video videoyu aciyor. Konuyla ilgili diger videolar: da bu sekilde

izliyorum.” (Zehra, 17, Mayis 015)

“Merak ettigim dini bir konuyu sosyal medyadan arastirnm. Genelde dini bir konuyla ilgili

YouTube 'taki hocalarin goriislerine bakarim.” (Selvi, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyada farkly inanglarin nasil olduguyla ilgili YouTube tan videolar izledim, sosyal
medya ortamindaki ¢cogu dini bilginin giivenilir olduguna inaniyorum.” (Hiiseyin, 18, Mayis

2015)

“Sosyal medyayr duydugum bazi dini konular: karsilastirmak icin kullaniyorum. Ozellikle
YouTube taki videolara bakiyorum.” (Elif, 17, Mayis 2015)

Ahmet, Zehra, Selvi, Hiiseyin ve Elif’in sosyal medyanin bilgi kaynagi olarak YouTube’taki

videolar1 nazara vermeleri yukaridaki teorik bilgimiz i¢in anlamlidir.

2.4.1.2. Sosyal Medyada Dini Bilgiler Yoluyla Daha Az Dini

Sosyallesenler

Ergenlerin dini bir konunu aragtirmasini veya On arastirmasini yaparken sosyal medyadan

yararlanma siklig1, onlar1 o nispette dini sosyallestirir.

“Bazen dini konulart sosyal medyadan da arastirdigim oluyor. Bu durumda once
Wikipedia’'dan bakiyorum, daha sonra mesela ateizm ise onlarin sayfalarina bakiyyorum ne

paylasmislar neyi savunuyorlar diye. * (Sevim, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyadan dini konulari arastrdigim azdir. Ozellikle cinlere ilgi duydugum

donemler oldu. Onunla ilgili YouTube tan videolara bakmistim.” (Filiz, 17, Mayis 2015)
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“Sosyal medyayr dini aragtirmalar icin nadir kullanirim, o da bazen YouTube oluyor. “ (Ali,
17, Mayis 2015)

Sevim, Filiz ve Ali’nin bilgi kaynagi olarak sosyal medyaya az bagvurmalari onlar1 dini

sosyallesme agisindan az sosyallestirmistir denilebilir.

Sosyal medyay1r nadir kullanip sosyal medyanin bilgi kaynagi olmasi hasebiyle az dini
sosyallesen ergenlerin hepsi sosyal medyadaki dini bilgilere giivenemeyecegini ifade
etmislerdir. Bu giiven bunalimi onlar1 dini bilgi temin etmek i¢in sosyal medya araglarini geri

plana ittigini gostermektedir.

“Sosyal medya ortaminda dolasan bilgilerin ¢cogu yalan ¢ikiyor. Kimisi var takipgisi ¢ogalsin
diye yalan yanhs bilgiler paylasir kimisi de var begenen paylasan ¢ikmaz ama esas dogru

bilgiyi verir.” (Ayhan, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyada herkes kendi fikrini belirttigi i¢in o ortamdaki bilgiler genelde tarafsiz
olmuyor. Onun i¢in daha ¢ok okuldaki hocalarimiza soruyorum.” (Sevim, 17, Mays 2015)

“Ama sosyal medya ortamindaki bilgilere pek giivenmiyorum. Ancak ayet ve hadislerle konu
actklanmissa bana giiven verir yoksa kisilerin bir konu hakkinda bir sey séylemeleri bana

giiven vermiyor.” (Zeynep, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyadaki bilgilere fazla giivenmem. Ciinkii orada bir siirti insan dinle ilgili bir

seyler yaziyor, kimin ne niyetle yazdigini bilmiyorsun.” (Filiz, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya ortaminda her bilgiye giivenmiyorum, ¢ogu kigisel yorum oluyor, giivendigim

belli sayfalar var, sadece onlara giiveniyorum.” (Ali, 17, Mayis 2015)

Ayhan’in “sosyal medyadaki ¢ogu bilginin yalan ciktigina dair algisi” , Sevim’in sosyal
medyadaki “bilgileri tarafsiz bilgi olmamakla” suglamasi, Zeynep, Filiz ve Ali’nin sosyal
medyadaki bilgilerin Kisisel yorumlara dayandigi i¢in giivenilmeyecegini” diisiinmesi sosyal

medyanin onlar dini bilgi saglayan bir kaynak olmasi yoniiyle az sosyallestirdigi sdylenebilir.
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2.4.2. Sosyal Medyada Dini Bilgiler Yoluyla Dini Sosyallesmeyenler

Ergenler sosyal medyay1 giivenilir bilgi kaynagi olarak goérmedikleri i¢in dini bir konuyu
sosyal medyadan ziyade daha giivenilir kabul ettikleri diger kaynaklara basvurmuslardir. Bu

giivensizligin kaynagi da birden ¢ok faktore baglidir.

“Sosyal medyadan dini arastirma yapmam, daha ¢ok hocalarima sorarim. Sosyal medyada
herkes kafasina gore bir seyler yazabiliyor, bu da bana ¢ok giivenilir gelmiyor.” (Serkan, 17,
Mayis 2015)

“Sosyal medyada genelde dogru seyler olmadigi i¢in burada dini konulari arastirmam.
Sosyal medya ortamindaki dini bilgilere giivenmiyorum. Zaten insanlar saglam dini bilgiden

daha ¢ok kendi dini yorumlarini paylasiyorlar.” (Irem, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyada dini bir sey arastirdigim olmadi, c¢iinkii ne kadar dogru oldugunu
bilemiyorsun. Insanlar bazi  seyleri dyle olmadigi  halde kendi istedikleri  gibi

anlatabiliyorlar.” (Ceyda, 17, Mayis 2015

“Ozellikle sosyal medyadan dini konular: arastirmam. Sosyal medyada neyin dogru oldugunu
neyin yalan oldugunu artik kestiremiyorum. Sosyal medya ortamindaki dini paylasim
vapanlar, bakiyorsun, siyasi giindeme gore bu giin dogru soéylediklerini ii¢ ay sonra

yalanlayabiliyorlar.” (Thsan, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyada herkes kendi fikrini paylastigi i¢in bir konu hakkinda bilgi edinmek igin
sosyal medyaya bakmam. Sosyal medya ortamindaki dini bilgilere giivenmem, ¢iinkii ¢ok fazla
sayfa var, herkes kendi bakis acisiyla konuya yaklasiyor, objektif degiller.” (Semiha, 18,
Mayis 2015)

“Dini konular1 sosyal medyadan aragtirmam. Ciinkii dini bir konu hakkinda binler goriis var,
herkes bir seyler yaziyor. Hangisine giiveneceksin. Isin agikcast sosyal medyadaki dini

iceriklere giivenmiyorum.” (Fatih, 18, Mayis 2015)”
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“Sosyal medyadaki dini paylasimlar yanhs yonlendirebilir. Dolayisiyla  giivenilir

bulmuyorum. Onun i¢in dini konular: sosyal medyadan arastirmam.” (Buse, 18, Mayis 2015)

“Sosyal medyadaki dint bilgiler bana giivenilir gelmiyor, herkes kafasina gore yaziyor, bir
seyler hazirlayip paylasiyor. Bir konu hakkinda birbirine zit onlarca video var, hangisine

giivenecegini bilmiyorsun.” (Zafer, 18, Mayis 2015)

“Sosyal medyaya oyle asirt bir giivenim olmadigr i¢in dini konularda sosyal medyada

arastirma yapmam. Bu konularda daha ¢ok hocalarima soruyorum.” (Yusuf, 17, Mayis 2015)

“Daha ¢ok din kiiltiirii hocamdan sorarim... Genelde bu bilgilere tamamiyla giivenmedigim

icin hocamdan soruyorum ...” (Giizide, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya ortanindaki dini bilgilerin giivenilir olduguna inanmiyorum... Daha ¢ok dini

bilen birisinden soruyorum...” (Riimeysa, 17, Mayis 2015)

Serkan, Fatih ve Zafer’in sosyal medyadaki dini bilgiler i¢in bir denetim mekanizmasi
olmadig1 i¢in giivenmemesi, Irem’in kisilerin dogru bilgiden ziyade kendi yorumlarini
paylastigini diisiindiigii icin giiven duymamasi, Ceyda ve Thsan ’in bu ortamdaki bilgilerin
dogrulugundan siiphe duydugu i¢in giivenmemesi, Semiha’nin sosyal medya ortamindaki dini
bilgileri tarafli buldugu i¢i glivenmemesi, Buse’nin bu ortamdaki bilgilerin manipiilasyon
amagh kullanildigini diisiindiigii i¢in glivenmemesi; Yusuf, Giizide ve Riimeysa’nin bu
ortamdaki bilgilere yine giiven duymadigi i¢in dini bagka otoritelere bagvurmalar1 gosteriyor
ki sosyal medya, dini bilgi kaynagi olmasi agisindan simifta kaldi diyebiliriz. Yukarida da
belirttigimiz gibi sosyal medyadaki dini bilgiyle sosyallesenler dahi bilginin giivenilir bir

kaynaktan ¢ikmasi veya mantikli olmasi sartin1 koymuslardir.

Ergenler heniiz baz1 sosyal medya kullanim pratiklerini tecriibe etmemis olabilirler. Bu da
onlarin sosyal medyanin bilgi kaynagi olmasi nedeniyle tecriibe edecegi dini sosyallesmeye

mani olabilir.
“Sosyal medya ortaminda dini bir konuyu arastirdigim olmadi.” (Sila, 17, Mayis 2015)

“Dini  herhangi bir konuyu sosyal medya ortamindan daha c¢ok fakli kaynaklara
basvururum.” (Sinan, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyadan dini konular: arastirmiyorum.” (Ilayda, 17, Mayis 2015)
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Sila, Sinan ve ilayda’nin sosyal medyay1 dini bilgi kaynagi olarak kullanmadiklari igin sosyal

medyanin bu yoniiyle dini sosyallesmemislerdir.

Ergenler cevrelerinde dini bilgi kaynagi olarak baska faktorleri yeterli goriiyorsa sosyal

medyaya bagvurmaz.

“Babam Ilahiyat okudugu ve annem de hafiz oldugu icin sosyal medyay dini bilgi kaynag
olarak pek kullanmam.” (Safa, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyayr dini konular i¢in pek kullanmiyorum. Zaten cevrem de bilgi kaynag: olarak

basvuracagim ¢cok yer var.” (Zarife, 17, Mayis 2015)

Safa ve Zarife ¢gevrelerinde dini bilgi kaynaklarinin yeterli oldugunu diistindiikleri i¢in sosyal

medyadan bu yoniiyle dini sosyallesmiyorlar.

2.5. Ergenlerin Sosyal Medyada Dini Kimliklerini Yansitma Bi¢cimi

Yiiz yiize iletisimde birey iletisime gectiginde karsisindaki tarafindan tanimlanirken sosyal
aglarda ise birey, kimligini adeta insa etmektedir. Kurgulanan bir kimlik ve bu kurgu
kimliklerin olusturdugu bir agdan bahsetmek miimkiindir (Karagdz, 2013: 134). Bireyler
gercek hayattan farkli olarak sosyal medyada siyasi, dini vb. kimliklerini istedikleri gibi insa
edebiliyorlar. Sosyal medyadaki profil resimleri, begenileri, paylasimlar1 ayn1 zamanda onun
inga etmek istedigi kimlige dair ipuglaridir. Ergenler sanal kimligine dini unsurlar katarak
aslinda bu ortamda dini sosyallesmeye acgik oldugunu ortamdaki diger kisilere ifade
etmektedir. Ayrica ergen insa edecegi dindar bir kimlikle dini sosyallesmesini pekistirebilir.
Asagida ham verileri “sosyal medyada dindar bir kimlik insa edenler ve etmeyenler ” diye iki

3

temel kategoriye ayirdik. Ayrica dindar kimlik insa edenleri * yogunluk diizeylerine” gore ve

dindar kimlik insa etmeyenleri “temel nedenleri” baglaminda analiz edip degerlendirdik.
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2.5.1. Sosyal Medyada Dindar Kimlik insa Edenler

2.5.1.1. Sosyal Medyada Yogun Dindar Kimlik insa Edenler

Insanlar sosyal medyada profilleriyle, sosyal medya kullanim pratikleriyle kimliklerine dair

mesajlar verirler.

“Guinliik yaptigim dini aktiviteleri, mesela Kurban Bayrami'yla ilgili, sosyal medyada
paylastyorum. Sonugta bunlar da hayatin bir pargasini olusturuyor, nasil hayatimin diger
yonlerini yansitiyorsam bu yoniinii de yansitmaktan sakinca gérmem. Kandil ve bayram

kutlama igerigi de paylasirim.” (Fatih, 18, Mayis 2015)

“Sosyal medyada giinliik dini faaliyetlerimi paylasirim ¢ekinmem. Ornegim staj icin Cuma
namazi kildiracaktim. Bunu Persembe giiniinden sosyal medyada paylastim. Zaten ¢evrem
beni Imam Hatibe giden, namazinda biri olarak biliyor. Onun icin farkli davranmam. Gercek

hayatta neysem aymsini sosyal medyaya yansitirim.” (Ihsan, 17, Mayis 2015)

Fatih ve Ihsan sosyal medyay1 gergek hayatin bir gesit yansimasi gordiikleri icin giinliik
yapilan dini aktivitelerin bu ortama da yansitilmasi gerektigini diisliniyorlar. Bu kaynak
kisiler gergek hayattaki dini kimliklerini sosyal medyaya yansitarak sanal dlemde de dini

sosyallesmelerini pekistirmektedirler.

“Genelde enaniyete girdigi icin giinliik yaptigim dini faaliyetleri paylasmam... Ciinkii daha
once paylagsmistim hocalarimdan tepki almistim... Fakat cemaatimin sayfalarindan ¢ikan her
icerigi genelde begenirim... Begendigim icerikleri de paylasirim.... Zaten sosyal medyada da
insanlar genelde beni dini kimligimle, daha dogrusu cemaat kimligimle tanir.. Zaten
paylasimlarimla bunu gosteririm, sadaka-i cariye olarak belki insanlar onu goriir ve
etkilenir, diye ¢ok¢a begeni ve paylagsim yapryorum... Diger arkadaslaruimin Facebook larina
bakiyorum genelde kizlarla, futbolla ilgili bos seyler goriiyorum... Ben de inadina dini
kimligimle kendimi gosteriyorum...” (Murat, 17, Mayis 2015)
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“Toplumsal yapilan dini faaliyetleri paylasmakta sakinca gormem. Ciinkii insanlart olumlu
anlamda etkileyebilir. Sosyal medyada herkes beni dini yonii agwr basan biri olarak bilir.” (

Miicahit, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya ortaminda dini aktivitelerimi paylasmam, sadece ilk oldugu i¢in bir sefer Din
Kiiltiirii 6gretmenimizle Cuma namazina gitmistik onu paylasmistim merak edenler olur, bize
katilmak isteyenler olur diye. Kisisel degil de grup halinde yaptigimiz, insanlara faydal
olacak seyleri paylasirim. Dini paylasim da yaparim.” (Zeynep, 17, Mayis 2015)

Riya kaygisiyla kisisel ibadetlerinden ziyade toplu olarak yaptiklar1 dini faaliyetlerle, dini
paylasimlarla sosyal medyada dini kimlikleriyle 6n plana ¢ikan Murat, Miicahit ve Zeynep, bu
kullanim pratiklerini “irsad” motivasyonlu yapiyorlar. Bu durum da onlarin artik hayatin bir

pargasi olan sosyal medyaya da dini kimliklerini tasiyip sosyallesmelerini takviye etmektedir.

“... Sosyal medyada hosuma giden, begendigim giinliik yaptigim dini bir faaliyeti paylasirim:
Ornegin  yazin cami ziyaretine gitmistik onu paylasmistim... Ozellikle kandillerde
bayramlarda mesaj paylasirim veya o ortamdaki kisilerin paylasimlarina karsilik veririm...
Sosyal medyada mesaj paylasmamin sebebi aramda mesafe olan samimiyet derecemin diisiik
oldugu insanlarin bayramlarin tebrik etmektir daha ¢ok. Zaten samimi olduklarimi ya ziyaret
ederim ya da ararim...” (Giizide, 17, Mayis 2015)

Sosyal medyanin ¢esitli kullanim pratikleriyle dini kimligini bu alana tasiyan Giizide, kandil
ve bayram igerik paylasimlariyla da sosyal medyaya mahsus bir sosyallesme pratigi tecriibe

etmektedir.

Ergenler baz1 kisilerin gercek hayatla sanal hayati arasindaki celigkileri yakalamasi,
kendisinin de benzer bir durumla itham olur kaygisiyla bazi dini sosyal medya pratiklerini

yapmaktan geri duruyorlar.

“Sosyal medyada dini faaliyetlerimi paylasasim gelmiyor, gereksiz goriiyorum. Beni bilen
biliyor, sosyal medyada dindar biri olarak bilinmekten rahatsiz olmuyorum, dini paylasimlar
yvapryorum zaten. Kutsal sayilan giin ve gecelerle ilgili icerik paylasamam, bence gereksiz bir
sey, samimi bulmuyorum, bakiyorsun adam namaz kilmiyor ama bu tir paylasimlar

vapmaktan da geri durmuyor.” (Riza, 17, Mayis 2015)

Riza sosyal medyada paylasim ve profiliyle yogun dini bir kimlik sergilemesine ragmen

kutsal giin ve gecelerle ilgili paylasimlar gereksiz gormesi boyle bir endiseden olsa gerektir.
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2.5.1.2. Sosyal Medyada Daha Az Dindar Bir Kimlik insa Edenler

Ergenler sosyal medyada dini yoOniinii ifsa etmenin gosterise kactigimi diisiindiikleri icin

sosyal medyada daha az dindar bir kimlik sergiliyorlar.

“Guinliik  yaptigim dini icerikli herhangi bir aktiviteyi sosyal medya ortaminda
paylasmiyorum... Ben ibadetlerimin kendimde kalmasini istiyorum, asla belirginlestirmem,

gosteris meraklisi bir insan degilim, geri planda kalmay: seviyorum.” (Riimeysa, 17, Mayis

2015)

“Sosyal medyada dini yasantyr paylasmayr gosteris olarak goriiyorum. Ama kamuoyu

olusturmak icin toplu olarak yaptigimiz dini faaliyetleri paylasirim.” (Serkan, 17, Mayis
2015)

“Ben sahsen gercek hayatta yapilan dini ibadetlerin, kutlamalarin sosyal medya ortaminda
paylasilmasindan yana degilim, yapilan dini ibadetlerin gosteris amacgh kullaniimasini dogru

bulmuyorum.” (Ayhan, 17, Mayis 2015)

“Ben sosyal medya ortamina dini yasantimi yansitmam. Acikcasi bana biraz gésteris gibi
oluyor. Namaz kilip da sosyal medyaya atan arkadasim da var, bir soz vardir sag elin

verdigini sol el bilmeyecek diye.” (Sila, 17, Mayis 2015)

“Riya olur diye kisisel ibadetlerimi sosyal medyada paylasmam. Daha ¢ok genel seyleri

paylasirim, mesela Mekke-Medine ziyaretimle ilgili fotograf paylasmistim.” (Ali, 17, Mayis
2015)

“Dini faaliyetlerimi sosyal medya ortaminda paylasmayr sagma buluyorum, sosyal medya bu

tiir seylerin paylasilacagr bir ortam degil. Bunlar ¢ok ozel seyler, gosterilmemeli.” (Zarife,
17, Mayis 2015)
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Riimeysa, Serkan, Ayhan, Sila, Ali ve Zarife gosterise girer kaygisiyla sosyal medyada igerik
paylasirken yine dini bir kaygidan dolay1 segici davranmaktadirlar. Bu durum onlarin sosyal

medyada daha az dindar bir kimlik insa etmelerine neden olmaktadir.

Bu baslik altindaki ergenelerin bir¢ogu popiiler dindarlik (Bk. Cekin, 2014) diyebilecegimiz
“kandil ve bayram kutlama” gibi dini pratikleri sosyal medyada da devam ettirerek yogun bir

dini kimlik insa etmekten ziyade daha az dindar bir kimlik sergiliyorlar.

“Dini kandillerde sosyal medya ortaminda bayram veya kandil mesaji yazarim genelde,
mesaj veya icerik paylasan arkadaslara da begeniyle karsilik veririm. Fazla iizerinde

durmam.” (Ceyda, 17, Mayis 2015)

“Sadece kandil ve bayramlarda sosyal medya iizerimden mesaj paylasirim, paylasanlara da

karsilik veririm...” (Riimeysa, 17, Mayis 2015)

“Dini aktiviteleri paylasmiyorum fakat dini bayramlarla ilgili o giiniin onemini belirten bir
mesaj mutlaka paylagirim. Paylasilan mesajlara da yorum veya begeniyle karsilik veririm.”

(Ayhan, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya ortaminda kandillerde annem kandil simidi falan yaparsa ya da asure yaparsa
o gibi seyleri paylasirim. Dini kandil ve bayramlarda sosyal medya ortaminda herhangi bir
sey paylasmam ama tanidigim kisilerin paylasimlarina begeniyle karsilik veririm.” (Sinan,

17, Mayis 2015)

“Sadece bayram ve kandillerde kutlama mesaji atarim. Paylagsilan igeriklere de begeni veya

yvorumla karsilik veririm.” (Sila, 17, Mayis 2015)

“Bunlar ¢ok ozel seyler. Ama kandil ve bayramlarda icerik paylasirim, paylasan arkadaglara

da karsilik veririm.” (Zarife, 17, Mayis 2015)

Sosyal medyada yogun dini kimlik insa eden ergenlere nispeten daha az dindar bir kimlik
ortaya koyan yukaridaki kaynak kisiler giindelik hayatta popiiler dindarlik tipolojisine uygun
dini pratikleri sosyal medyada yerine getiriyorlar. Tabi bunda asagida analiz ettigimiz Ali ve

Ayhan’n i¢inde bulundugu durumun da pay1 olabilir.

Dindarlik diizeyi nispeten daha ¢ok olan ergenlerin popiiler dindarlik tipolojisine uygun dini

pratikleri sosyal medya ortaminda gereksiz ve anlamsiz buluyorlar.
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“Giindelik dini faaliyetlerimi sosyal medyada paylasirim, sakinca duymam. Giizelse
begenirsem paylasirim. Kutsal giin ve gecelerle ilgili icerik paylasmaya gerek duymuyorum.”

(Safa, 17, Mayis 2015)

“Ben sosyal medyada giinliik dini faaliyetlerimi paylasmam ¢iinkii bana bir faydasinin
olacagint diigiinmiiyorum, ama sosyal medya ortaminda dini bir yoniimiin olmasindan
rahatsizlik duymam. Dini bayram veya kandillerle ilgili herhangi bir sey yapmam.” (Ahmet,
17, Mayis 2015)

Sosyal medyada dini bir kimlikle bilinmekten rahatsizlik duymayan Safa ve Ahmet’in kandil
mesaj1 paylagsmak gibi daha ¢ok popiiler dindarligi temsil eden pratikleri gereksiz bulmalari

buna iyi bir 6rnektir.

Ergenlerin gereksiz gordiigli bir sosyal medya kullanim pratigini yine de begenmesi bu

ortama mahsus sosyal izolasyona maruz kalmamak igin olsa gerektir.

“Kendim kandil ve bayram icerigi paylasmiyorum ama paylasanlara begeniyle karsilik

veriyorum. Ben kendim gereksiz buluyorum, bence ¢ok deger veriyorsan birebir aramalisin.”

(Ali, 17, Mayis 2015)

Ali’nin gereksiz buldugu dini bir sosyal medya pratigini yine de begenmesi bu kaygidan olsa

gerektir.

Ergenler dini kimligini siyasi, ekonomik ve sosyal kaygilardan sosyal medya ortaminda ifsa
etmekten ¢ekinebilirler. Bu durum onlarin dini paylasimlarinda secici davranmalarina neden

olabilir.

“Umre’ye gitmistim, onunla ilgili birka¢ paylasimim oldu. Onun haricinde kesinlikle dini
faaliyetlerimi sosyal medyada paylasmam. Ciinkii bugiin bir sey paylasirsam, yarin iilke
glindeminin nasil olacagint bilmem, bugiin yaptigim seyi tutup karsima koyarlar, benim
ontimde engel olur. Onun igin paylasirken secim yapryorum. Kandil ve bayramlarda da
sadece “kandiliz miibarek olsun” yazar birakirim baska da bir sey yapmam. Yapilan kutlama

paylasimlarina begeniyle karsilik veririm.” (Yusuf, 17, Mayis 2015)

Yusuf’'un Umre’ye gitme gibi genel bir dini pratigi paylasmakla yetinmesi ve kandil

mesajinda son derece resmi bir iislup kullanmasi buna 6rnek teskil ediyor.

Ergenler sosyal medyadaki bazi dini faaliyetleri samimiyetsiz bulduklar1 i¢in uzak duruyorlar.
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“Bayram ve kandillerde de icerik paylasamam. Bence insanlar bu tiir seyleri surf'is olsun diye
vapiyorlar, bakiyorsun ayni evde aymi kisiler birbirlerinin kandillerini tebrik etmezler ama

sosyal medyada kutluyorlar, ben bunu anlamig degilim.” (Serkan, 17, Mayis 2015)

Serkan sosyal medyadaki bayram ve kandil tebriklerini, insanlarin sirf is olsun diye

yaptiklarini diislindiigii i¢in dini pratiklerin ruhuna uygun bulmamaktadir.

Ergenler dini siirekli tecriibe edilmesi gereken bir kutsalliktan ziyade bir seferligine yapilmasi
gereken bir tercih olarak algilayip, bu tercihin bir seferligine bilinmesini yeterli goriip bunun
sosyal medya ortaminda da ifsasin1 gereksiz gorebilirler. Ya da yaslar itibariyle dini ayni
zamanda irsadi yoniiniin oldugu bilicinde olmadiklari i¢in dini faaliyetlerin sosyal medyaya

yansitilmasini gereksiz gorebilirler.

“Ozelikle surf dini oldugu icin bir icerigi paylasmam. Bende kayitli insanlarin hepsi yakin
cevreden, herkes birbirini taniyor, bundan dolayr yaptigim dini faaliyetleri de paylasmayt
anlamsiz buluyorum.” (Ceyda, 17, Mayis 2015)

Ceyda’nin ifadeleri her iki teorik duruma da karsilik gelebilir.

2.5.2. Sosyal Medyada Dindar Bir Kimlik Insa Etmeyenler

Ergenler farkli farkli nedenlerle sosyal medya ortaminda dini kimlik insa etmekten uzak
duruyorlar. Gosteris olur kaygisi ergenleri sosyal medyada dini bir kimlik sergilemekten uzak
tutabilir. Bu baslik altindaki ergenlerin geneli bu endiseden dolayr sosyal medya ortaminda

dini bir kimlik ve dini tarafi da olan bir kisilikle var olmaktan uzak duruyorlar.

“Bence gosterise giriyor, onun i¢in dini yasantimi sosyal medyaya yansitmam. Ben dinin
gosterig aract olarak kullanmasina karsyyim, bayram ve kandil mesajlarini da insanlar daha
cok bunun icin kullaniyor. Onun icin bayram ve kandil icerigi de paylagsmam.” (Ilayda, 17,
Mayis 2015)

“Ben yapilan dini seylerin géz oniinde bulundurulmasindan yana degilim. Bana gore

gosterise kagiyor, oyle yapan insanlart da sevmiyorum. Dini bayram ve kandillerde sosyal
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medyada icerik paylasmam ama diger kisilerin paylasimlarini begenirim.” (Irem, 17, Mayis

2015)

“Baskalarina dini seyleri géstermenin dogru oldugunu diisiinmiiyorum. Kendim kandil ve

bayram icerigi paylasmam.” (Hiiseyin, 18, Mayis 2015)

“Giinliik hayatta yaptigim dini faaliyetleri paylasmam, bana gésteris gibi geliyor. Sosyal
medya ortaminda dini yoniimii ifsa edici paylasimlar pek yapmam. Gereksiz gériiyorum, o

ortamdaki herkes beni biliyor zaten.” (Buse, 18, Mayis 2015)

“Sosyal medyada dini faaliyetlerimi paylagsmam, gosteris olur diye. Kandil ve bayram icerigi
de paylagsmam, gereksiz goriiyorum. Arkadaslarim da paylasmaziar, onlar genelde sosyal

medyayt birilerini takip etmek igin kullaniyorlar.” (Selvi, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya ortaminda dini hayatima dair bir sey paylasmam, bana sa¢gma geliyor. Bir sey
vapiyorsan millete gostermek zorunda degilsin, kendi icinden geldigi icin yapiyorsun, millete
gostermek igcin yapmiyorsun. Dini seyler gosteris icin kullanilmamali. Kandil ve
bayramalarda mesaj veya icerik de paylasamam. Din dedigin sey kendinde yasamaktir. Onun
icin sosyal medyada dinle 6n plana ¢ikmanin dogru olduguna inanmiyorum.” (Semiha, 18,

Mayrs 2015)

“Ortaokuldayken dini faaliyetlerimi paylastyordum, ornegim takvimde okudugum dint seyleri
paylasirdim. Lisede paylasmadim, simdilerde daha c¢ok arkadaslarla yaptigimiz dini
olamayan faaliyetleri paylasityoruz. Dini seyler bana biraz gosteris gibi geliyor.” (Zafer ,18,
Mayrs 2015)

[layda, irem , Hiiseyin , Buse , Selvi , Semiha ve Zafer dini seyleri bir ¢esit kamusal alan olan
sosyal medyada ifsanin gosteris oldugunu diistindiikleri i¢in sosyal medyada sekiiler bir
kimlik insa ediyorlar. Ergenlerin bu ifadelerinde sekiiler diislincenin izlerine rastlamak
miimkiin. Ciinkii sekiiler diisince dinin sosyal hayattan c¢ikarilip kisinin vicdanina

hapsedilmesi gerektigini dngoriir.

Sosyal medyay1 kullanim motivasyonu da bireyleri bu alanda dini bir kimlik sergilemekten

uzak tutabilir.

“Sosyal medyaya dini yoniimii yansitmam, sosyal medyayt dini konular icin kullanmiyorum

daha ¢ok eglence icin kullantyorum.” (Filiz, 17, Mayis 2015)
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Filiz’in sosyal medyay1 kullanim motivasyonu eglence oldugu icin bu ortamda dini kimligiyle

varlik géstermiyor.

Sosyal medya, bir yandan insanlarin kendilerini teshir ettigi bir ortamken ayni zamanda
iktidar sahiplerinin onlar1 gozetledigi bir ortam durumundadir. Ergenler sosyal medyada dini
bir kimlik insa etmenin gelecekteki muhtemel zararlarindan sakindigr i¢in sosyal medya

ortaminda dini kimligini bastirmaktadir.

“Sosyal medyada genelde dini aktivitelerimi paylasmam, yillar sonra birileri beni bu
paylasimimla yargilayabilirler, egitim hayatim zarar goriir. Bundan dolay: kisisel hayatimi

sosyal medyaya yansitmam.” (Elif, 17, Mays 2015)

Elif sosyal medyada ayni zamanda gozetlendigine dair bir bilince sahip oldugu i¢in dini

kimligini sosyal medyaya yansitmamaktadir.

Sosyal cevrelerinde gercek hayatla sanal diinya arasinda celigkili kimlikler sergileyen
insanlar1 goren ergenler benzer bir duruma diismemek icin sosyal medyada dini kullanim

pratiklerinden uzak duruyorlar.

“Ben sosyal medya ortaminda dini davranis ve ibadetlerimi kesinlikle paylasamam.
Kandiliniz miibarek olsun bile demem. Dini paylasim da yapmam c¢iinkii orada bir sey
paylasirim ama gercek hayatta bunu uygulamazsam kendimle ¢elisirim. Mesela adam namaz
kiliyor bunu sosyal medyada paylasiyor. Sonra da gergek hayatta goriiyoruz adami ¢ok fakh
davraniyor. Bana gore bu dine karsi yapilmis bir saygisizliktir.” (Zehra, 17, Mayis 015)

“Kendimle ¢elisirim korkusuyla giinliik dini faaliyetlerimi sosyal medyada paylasmam. Ciinkii
bu giin dini bir sey paylasir, yarinda farkli bir sey yaparim. Kandil ve bayramlarda da dini
mesaj paylasmam. “ (Hatice, 18, Mayis 2015)

Zehra ve Hatice soz konusu ¢eliskili duruma diismemek icin sosyal medyada dini bir kimlik

olusturacak sosyal medya kullanim pratiklerinden uzak duruyorlar.
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2.6. Sosyal Medyanin Sosyallesme Ajanlarina Nispeten Etki Yogunlugu

2.6.1. Sosyal Medyanin Aileye Nispeten Dini Sosyallesmeye Etkisi

Cogu insana gore aile sosyallesmenin en énemli ajanidir (Macionis, 2012: 121). Ancak kitle
iletisim araglar1 da hayatin tiim alanlarina oldugu gibi dini toplumsallagsmada giderek etkisini
artirmaktadir (Okumus, 2015: 450). Ozellikle yasam siirecinin ergenlik doneminde, geng
ailenin sosyallestirici etkisinden az ¢ok kurtularak baska sosyallesme ajanlarinin etkisinde
kalabilmektedir. Ozellikle internet ve mobil iletisim araglarinin bas déndiiriicii hizli
gelismesinden sonra kitle iletisimin bir aract olan sosyal medyanin, gengleri aileden daha ¢ok
etkilemesi olasidir. Bu baslik altinda sosyal medyay1 en énemli dini sosyallesme ajani olan

aileye nispet ederek ergenlere etkisini ortaya koymaya ¢alisacagiz.

Ogrencilerin bu verilerin kaynak sorularma ahlaki bir panikle cevap verme olasiligi ¢ok
fazladir. Ergen ailesine verdigi deger ile sosyal medyaya verdigi degere kiyasen soruya cevap
veriyor olabilir. Ergenler aileden yana olumlu bir tutumda bulunurken, sosyal medyadan yana

olumsuz bir tutuma sahiptir.

2.6.1.1. Daha Cok Sosyal Medyadan Etkilenenler

Ergenlerin dini gruba mensup olmasi, ergenin entelektiiel diizeyini aileye nispeten
gelistirmesi, ergen ailesinin popiiler dindarlik diizeyinde olmas1 veya ergenin sosyal medya
aracilifiyla dinl cemaatiyle daha cok iletisim ve etkilesim halinde olmas1 gibi faktorler sosyal

medyay1 dini sosyallestirmede aileden daha etkili kilabilir.

“Dini konularda temeli ailemle aldim, ozelikle babam bana dini suuru verdi. Daha sonra
sosyal medyayla tanisinca sosyal medya daha etkili oldu. Sosyal medyadan sonra ornegin

babamla bazi dini konularda zitlastik...” (Murat, 17, Mayis 2015)
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“Bir yasa kadar ailem dini konularda egitti, ama daha sonra sosyal medya dini konularda
ailemden daha ¢ok etkiledi ve etkiliyor beni. Ciinkii sosyal medyada siirekli gittigim cemaatin

sohbetlerini takip ediyorum.” (Riza, 17, Mayis 2015)

“Ailem bana temel dini bilgileri vermisti. Ama o bilgilerin ger¢ekte ne oldugunu ben

cemaatimin sosyal medya paylasimlar: sayesinde 6grendim.” ( Miicahit, 17, Mayis 2015)

Dini bir cemaatle baglar1 olan Murat, Riza ve Miicahit ailelerinden daha ¢ok, cemaatleriyle

her an iletisim saglayan ve etkilesim imkani veren sosyal medyadan daha c¢ok etkileniyorlar.

“Sosyal medyamn daha etkili oldugunu diigiiniiyorum... Ornegin annem daha Once namaz
kilmam konusunda siirekli bana sézler soyliiyordu ama ben namaz kilmiyordum... Daha
sonra sosyal medyada namazla ilgili seyler okudum ve namaza bagladim... Sosyal medya
ortamindaki bilgilere daha ¢ok kulak asiyorum... Ciinkii o ortamdaki bilgilerin daha bilimsel

oldugunu diistiniiyorum...”" (Riimeysa, 17, Mayis 2015)

Ailesine nispeten entelektiiel seviyesini gelistiren Riimeysa, “modern diinyanin en itibarl
kurumu olan bilimle ” (Taylor, 2014) desteklenen dini bilgilere daha ¢ok giivendigi i¢in
sosyal medyay1 daha ¢ok etkili gormektedir.

“Ben gsimdilerde ¢ogu Konuda ailemden farkli diigiiniiyorum. Ornegim onlar sayg
gostermezler diger inangtan insanlara. Kendilerince sorgulamadan kurallar koyup uyuyorlar,
bunlar batil inang, Kur’an’da da ge¢miyor. Onun i¢in ben ailemden bagimsiz dini diigiincemi
olusturdum. Sosyal medyada paylasilan seylerden etkileniyorum. Bilingaltina isliyor bir
sekilde .” (Sevim ,17, Mayis 2015)

“Objektif olarak bakarsak on bes yasina kadar kesinlikle ailem etkili oldu. Ondan sonra farkl
goriigler de gordiim sosyal medya vasitasiyla, ailemin kabul ettigi benim kabul etmedigim

seyler oldu. Simdilerde sosyal medyanin etkisini daha ¢ok hissediyorum.” (Yusuf, 17, Mayis
2015)

Kendileri geleneksel diislince diizeyinde olan ve daha ¢ok popiiler dindarlik seviyesinde olan
ailelerle nispeten ¢esitli faktorlerle daha modern diisiinceye sahip ¢ocuklar1 arasinda kusak
catismas1 yasanabilir. Bu baglamda modern ve post modern bir ruha sahip olan sosyal
medyada bir¢ok dini diisiinceyle karsilasan ve daha normatif bir dindarlig1 benimseyen Sevim
ve Yusuf ailesiyle yasadig1 kusak ¢atigmasi nedeniyle sosyal medyanin sosyallestirici etkisini

daha ¢ok yasamaktadir.
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2.6.1.2. Daha Cok Ailesinden Etkilenenler

Cesitli faktorler ergenlerin sosyal medyadan ziyade ailelerin dini sosyallestirici etkisini
artirabilir. Giiven, ailenin ilk dini egitimi vermesi, ebeveyn ¢ocuk bagmin gii¢lii olmasi,

ailenin dindarlik diizeyi bu dengeyi aile lehine ¢eviren dnemli unsurlardir.

“«

. Ailemin beni dini konularda daha ¢ok etkiledigini diigiiniiyorum... Ben ailemin
soylediklerine daha ¢ok giivenirim...” (Giizide, 17, Mayis 2015)

“Ailemin soylediklerine koriikoriine bagli olmamakla birlikte sosyal medyadan daha ¢ok
ailemin verdigi dini bilgilere giiveniyorum. Ailemin dini konularda etkisi kesinlikle daha

fazla.” (Ahmet, 17, Mayis 2015)

“dilem sosyal medyadan daha etkili, onlarin yénlendirmelerine daha c¢ok dikkat ederim.
Ailemle sosyal medyanin bilgileri ¢elisirse ailem daha ¢ok giiven verir bana.” (Ceyda, 17,
Mayrs 2015

“Ailem dini hayatimin sekillenmesinde daha etkili oldu. Ailemin din konularda daha objektif
oldugunu diigiintiyorum, onun igin ailemden 6grendigim dini seyler bana daha ¢ok giiven

verir.” (Zeynep, 17, Mayis 2015)

“Dini konularda ailem daha c¢ok etkili, ¢iinkii sosyal medyadaki dini seylere giivenim

olmadigi i¢in iizerimde ciddi bir etkileri olmuyor.” (Filiz, 17, Mayis 2015)

“Dini konularda ailem daha ¢ok bana giiven verir. Ciinkii sosyal medyadaki dini seylerin

giivenilir olup olmadigini bilemem.” (Semiha, 18, Mayis 2015)

“Ailemin ozelikle annemin dini diinyamin sekillenmesinde etkisi biiyiik oldu. Sosyal medya

bana giiven vermedigi icin beni dini konularda ciddi etkilemiyor da.” (Fatih, 18, Mayis 2015)

’

“Ailem daha ¢ok etkiledi beni. Ailemin yaptiklarina, séylediklerine daha ¢ok giiveniyorum.’
(Serkan, 17, Mayis 2015)
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“Dini hayatimin olugsmasinda ailem daha etkili tabi ki. Beni dogurup, yetistiren ailem, sosyal

medya degil. Aileme giivenim sonsuz.” (Hiiseyin, 18, Mayis 2015)

Bu temadaki kaynak kisilerin ailelerine duyduklar1 giiven ve sosyal medyay1 gilivensiz bir
ortam olarak gormeleri, ailenin sosyal medya aleyhinde daha etkili olmasimi saglamistir

diyebiliriz.

“Olumlu anlamda dini konularda ailem tizerimde daha ¢ok etkili oldu. Ciinkii ilk dini bilgileri

onlardan ogrendim.” (Hatice, 18, Mayis 2015)

“Ailem dini agidan beni daha ¢ok etkiledi tabi ki. Cok kiiciik yaslardan itibaren dini egitim

vermek icin ellerinden geleni yaptilar. Ama sosyal medyamn ciddi bir etkisi olmadi.” (Thsan,

17, Mayis 2015)

“Sanirim ailem dini konularda beni daha ¢ok etkiliyor; ¢iinkii ailem bana dini egitimi verdi.”

(Sinan, 17, Mayis 2015)

“Ailem dini a¢idan beni daha ¢ok etkiledi. Babam bana dini kitaplar onerdi, dini sorun ve
sorularimi karsiliksiz birakmadi. Sosyal medya bu anlamda beni pek etkilemedi.” (Zafer, 18,
Mayrs 2015)

“Ailem dini konularda iizerimde daha c¢ok etkili. Annem babam dini konularda ¢ok
egitimliler, bana faydalar: ¢ok. Ama sosyal medya her telden ¢aliyor, dini bir ozelligi yok.”
(Safa, 17, Mayis 2015)

“Ailem, dini hayatimi daha ¢ok etkiledi. Ciinkii dini egitimimi onlardan aldim. Sosyal medya
bunlarla kiyaslanmaz bence.” (Buse, 18, Mayis 2015)

“Dogumumla birlikte ailem bana dini yasami ogrettikleri i¢in ailem sosyal medyadan daha

cok etkili.” (Elif, 17, Mayis 2015)

“Ailem, daha ¢ok annem dini yonden beni iyi yetistirdigine inaniyorum. Bu anlamda sosyal

medyanin ciddi bir etkisi olmadi.” (Selvi, 17, Mayis 2015)

“Ben alti yasimdan beri Kur’an okuyorum, bunu ailem sagladi. Onun icin ailem daha ¢ok

etkili.” (Ali, 17, Mayis 2015)

“Dini a¢idan ailem kiigiikliikten beri beni yetistirdigi i¢in ailem daha ¢ok etkiledi beni, dini
acidan sosyal medya bana pek bir sey katmadi.” (Irem, 17, Mayis 2015)
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“Ailem kiiciikliikten dini yonden beni yetistirdi. Onun igin ailem sosyal medyayla
kiyaslanmaz.” (Ilayda, 17, Mayis 2015)

“Dini ogrenmemde ailemin sosyal medyadan daha etkili oldugunu diigiiniiyorum. Sosyal
medyadan ¢ok, evde birlikte oldugumuz insanlarin davranmislari ve onlarin bize ogrettigi dini
bilgilerin daha etkili oldugunu diisiiniiyorum. Islami kiiltiiriinii vermede ailenin daha baskin

oldugunu diistiniiyorum.” (Ayhan, 17, Mayis 2015)

Bu temadaki kaynak kisilerin , “ailelerinin verdikleri dini egitimin dini hayatlarin1 daha ¢ok
sekillendirdigi”  yoniindeki ifadelerinden hareketle ailenin sosyal medyanin aleyhinde

simdilerde bile en 6nemli dini sosyallesme faktorii oldugu sOylenebilir.

“dilem sosyal medyadan daha ¢ok etkili oldu, ¢iinkii ailemle birlikte yastyorum, onlari o
sekilde goériiyorum onlardan ornek aliyorum, omnlara giiveniyorum, onlarin daha c¢ok sey

bildigini diistintiyorum” (Zarife, 17, Mayis 2015)

“Dini yasamimin sekillenmesinde ailem daha ¢ok etkili oldu. Ailemle mesela kandilleri falan
kagirmayiz. Ozelikle annem Cuma giiniiyse beni hemen Kur’an okumaya, namaz kilmaya

yoneltir. Ailemle yaptigim bu ibadetler sosyal medyada sadece kutlama mesaji seklinde olur.’
(Sila, 17, Mayis 2015)

“Ailem tizerimde daha cok etkili; ciinkii mesela bizim evde namaz kilarlar, bende onlara
bakarim kilma istegim artar, beraber dini ibadetler yapariz. Onun igin kesinlikle ailem
tizerimde daha ¢ok etkili. Ama sosyal medyadan da etkilendigim oluyor.” (Zehra, 17, Mayis
015)

Zarife, Sila ve Zehra’nin aileyi sosyal medyadan daha etkili gdrmesinin sebebi ailenin

dindarlik diizeyi ve ailede hakim olan dini atmosferdir diyebiliriz.

2.6.2. Sosyal Medyanin Cami ve Kur’an Kurslarina Nispeten Dini

Sosyallesmeye Etkisi

Gegmisten beri Islam toplumlarinda dini tercihlerin olusumunda dini toplumsallasmanin bir

faktorii olarak cami ve Kur’an kurslarinin etkisi ¢ok biiyiik olmustur (Giingor, 2012a: 120).
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Bu kurumlar hala biiyiik 6l¢iide bu misyonlarini yerine getirmektedirler. Biz bu baslik altinda
bagka bir sosyallesme faktorii olan kitle iletisimin bir aract olan sosyal medyayla cami ve

Kur’an kurslarinin dini toplumsallagmaya etkisini karsilastiracagiz.

2.6.2.1. Daha Cok Sosyal Medyadan Etkilenenler

Farkli sebeplerle dini cemaatler cami ve Kur’an kurslarina nispeten daha yogun dini
sosyallesmeye neden olabilir. Bu durumda dini gruplarin etkili kullanabildigi sosyal medya

cami ve Kur’an kurslarindan daha etkili bir sosyallestirici fail olabilmektedir.

“Kur’an kursu ve camilerde daha c¢ok oradaki insanlarin sakalindan ciibbesinden yani
durusundan etkilenirim ama sosyal medyada namazdan tutun da bir¢ok konuda beni daha

fazla etkiliyor, her an yamimda ¢iinkii ...” (Murat, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya cami ve Kur’an kurslarimdan daha cok etkilivor beni. Izledigim videolar

gergekten ¢ok dikkat ¢ekici, sikici degil daha esprili oluyor.” (Riza, 17, Mayis 2015)

Murat ve Riza 6rneginde sosyal medyanin {istiin yanlarinin sosyallesmeye etkisini gorebiliriz.
Murat sosyal medyanin bireyi zaman ve mekan siirlamalarindan kurtardigi igin her yerde ve
her zaman sanal mekanda inga ettigi diinyanin igine girerek dini sosyallesmesini
gliclendirmektedir. Riza da sosyal medyanin ¢ok seslilik 6zelliginden dolayr kendine uygun

dini sosyallesmesini artiran ortamlara kolaylikla ulasabilmektedir.

2.6.2.2. Daha Cok Cami ve Kur’an Kurslarindan Etkilenenler

Ergenler cami ve Kur’an kurslarindan az ¢ok dini egitim aldiklar1 i¢in bu mekéanlar1 ve

aktorlerini dini otorite olarak gordiikleri i¢in bu mekanlardan daha ¢ok etkilenmektedirler.

“.. Kur’an kursu ve caminin benim tizerimdeki etkisi daha c¢ok; ciinkii oradaki hocalar

okumug onun i¢in daha ¢ok onemsiyorum...” (Riimeysa, 17, Mayis 2015)
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“Kur’an kursu ve camilere yillarca gittim. Bir¢ok hocadan bir seyler 6grendim. Ozellikle bir
hocanmin benim igin yeri farklyydi. Cok mantikli konusuyordu. Onun icin dini hayatimin

sekillenmesinde cami ve Kur’an kurslari daha ¢ok etkili oldu. *“ (Sevim, 17, Mayis 2015)

“Cami degil de Kur’an kurslart dini hayatimin sekillenmesinde sosyal medyadan kesinlikle

daha ¢ok etkili oldu. Ciinkii anlardan ¢ok iyi egitim aldim.” (Yusuf, 17, Mayis 2015)

“Genelde cami ve Kur’an kurslarimin etkinliklerine katilirim, yatili kaldigim da oluyor, onun
icin cami ve Kur’'an kurslart iizerimde daha ¢ok etkili. Ashinda kiyaslama geregi bile

duymam; ¢iinkii biri bir ucta, digeri bir ugta.” (Zehra, 17, Mayis 015)

“Sosyal medyanin cami ve Kur’an kurslart kadar etkili oldugunu diistinmiiyorum. Sonugta
kurstakiler din dlimi daha iyiyi bilirler. Onun i¢in onlar beni daha ¢ok etkiler.” (Semiha, 18,
Mayis 2015)

“Dini hayatimda cami ve Kur’an kurslari daha etkili oldu. Bu saglam dini temeli onlar

Sayesinde ogrendim.” ( Miicahit, 17, Mayis 2015)

“Ben yatili Kur’an kurslarinda kaldim, bir hafta hi¢ digsariya ¢ikmadan dini egitim aldigimiz
zamanlar oldu. Dolayisiyla cami ve Kur’an kurslari dini hayatimi daha ¢ok sekillendirdi.”

(Ihsan, 17, Mayis 2015)

“Ben her yaz cami ve Kur'an kurslarina giderim ¢ogu seyi onlardan égrendim. Bu konuda
sosyal medya ¢ok zayif.” (Zafer ,18, Mayis 2015)

“Aymi sey cami ve Kur’an kurslari i¢in gegerli. Dini konularda tizerimde daha ¢ok etkili.

Hocalar dini konularda ¢ok egitimliler.” (Safa, 17, Mayis 2015)

“...Cami ve Kur’an kurslart dini hayatimi daha c¢ok etkilediler. Ciinkii dini egitimimi

buralardan aldim. Sosyal medya bunlarla kiyaslanmaz bence.” (Buse, 18, Mayis 2015)

“Cami ve Kur’an kurslart daha ¢ok etkiledi beni tabi ki. Orada hocalar bilgililer, ama sosyal

medyada insanlar bilgiden ziyade yorum yapiyorlar.” (Serkan, 17, Mayis 2015)

“Cami ve Kur’an kurslari beni daha cok etkiledi, buralardan dini egitim aldim ciinkii.” (Irem,

17, Mayis 2015)

“Ben Kur’an okumayr Kur’an kurslarindan 6grendim mesela, sosyal medyanin bu anlamda

pek bir etkisi olmadi bana.” (Hiiseyin, 18, Mayis 2015)
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“Dini egitimimin ¢ogunu cami ve Kur’an kurslarindan aldim. Sosyal medyanin hayatima

béyle bir etkisi olmadi.” (llayda, 17, Mayis 2015)

Yukaridaki kaynak kisiler genel itibariyle Islam toplumlarinda énemli bir dini sosyallesme
arac1 olan Cami ve Kur’an kurslarindan az ¢ok dini egitim aldiklar1 i¢in sosyal medyadan

ziyade s6z konusu kurumlardan daha ¢ok etkilenmistir diyebiliriz.

“Dini konularla ilgili diyelim ki sosyal medyada fotografli bir paylasim okusam benzer seyi
cami veya Kur’'an kursu hocasindan duysam ikincisi beni daha ¢ok etkiler ve Cuma giinii

hocadan duydugum sey bana daha ¢ok giiven verir.” (Ayhan, 17, Mayis 2015)

“... Ben dini konularda sosyal medyadan daha ¢ok cami ve Kur’an kursundaki kisilere
giivenirim... Sonugta ben bile su an sosyal medyada din ile ilgili bir sey paylasabilirim ama

ben dini ne kadar biliyorum...” (Giizide, 17, Mayis 2015)

“Yine giiven meselesinden dolayr cami ve Kur’an kurslari beni daha ¢ok etkiler.” (Ceyda, 17,

Mayis 2015

Ergenler cami ve Kur’an kurslar yetkililerini daha gilivenilir gérdiigii i¢in sosyal medyadan
daha c¢ok etkisinde kalmaktadir. Ayhan, Gilizide ve Ceyda’nin ifadeleri bu durumu

orneklendirmektedir.

Ergenler sosyal medya ortamini sanal, bos, anlamsiz gérdiikleri i¢in ergenler iizerinde sosyal

medyanin dini sosyallesme agisindan etkisi daha zayif olabilir.

“Ben dort sene Kur’an kursunda egitim gordiim. Ondan dolayr cami ve Kur’an kurslart dini
agidan tizerimde daha etkili oldu. Kendi agimdan gordiigiim, tanik oldugum, bizzat yasadigim

seyler beni daha ¢ok etkiliyor.” (Zeynep, 17, Mayis 2015)

“Kur’an kurslari ve camiler dini a¢idan beni daha ¢ok etkiliyor. Sosyal medyayr daha ¢ok bos
bir yer olarak goriiyorum.” (Zarife, 17, Mayis 2015)

“Kur’an kurslart ve camiler dini yerler olduklari icin beni daha ¢ok etkilediler tabi ki. Dini

anlamda sosyal medya benim igin ¢cok anlam ifade etmiyor.” (Selvi, 17, Mayis 2015)

Zeynep fiziksel olarak tecriibe ettigi i¢in cami ve Kur’an kurslariin daha ¢ok etkisi altinda
kaliyor. Zarife sosyal medyay1 bos Selvi de anlamsiz buldugu i¢in kendileri {izerinde cami ve

Kur’an kurslarinin etkisi daha ¢ok oluyor.
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Ergenlerin sosyal medyayr kullanim motivasyonlari, sosyal medyanin onlar {izerindeki

etkisini azaltabiliyor.

“Cami ve Kur’an kurslart dini hayatimin sekillenmesinde daha etkili. Dedigim gibi sosyal
medyadan dini bir beklentim yok.” (Filiz, 17, Mayis 2015)

Filiz’in sosyal medyay1 kullanim motivasyonu sekiiler oldugu i¢in dini sosyallesmesine bir

katki saglamiyor.

Genel olarak sosyal medyanin dini sosyallesme baglaminda cami ve Kur’an kurslarina
nispeten ciliz kaldigini soyleyebiliriz. Kaynak kisilerimizin ikisi hari¢ digerleri, “Cami ve

Kur’an kurslarinin dini diinyalarina daha ¢ok etki ettigi” yoniinde ifadelerde bulunmuslardir.

“Dini diinyamin olugmasinda cami ve Kur’'an kurslarimin etkisini daha fazla oldugunu

diistintiyorum.” (Ahmet, 17, Mayis 2015)

“Tabi ki de Cami ve Kur’an kurslart daha ¢ok tizerimde etkili oldu. Dini hayatima ¢ok sey
katti.” (Sila, 17, Mayis 2015)

“Cami ve Kur’an kurslarimin mi sosyal medyanin mi daha etkili oldugu konusunda Cami ve

Kur’an kurslar: daha etkili oldu diyebilirim.” (Sinan, 17, Mayis 2015)

“Kur’an kurslari ve cami ortami iizerimde daha etkili oldu tabi ki sosyal medyayla alakast

yvok.” (Hatice, 18, Mayis 2015)

“Cami ve Kur’an kurslar: beni daha ¢ok etkiliyor tabi. Sosyal medyanin dini agidan bana

ciddi bir sey kazandirdigin diisiinmiiyorum.” (Fatih, 18, Mayis 2015)
“Kur’an kursu ve camiler dini a¢idan daha ¢ok sey katti bana.” (Ali, 17, Mayis 2015)

Ahmet, Sila, Sinan, Hatice ve Fatih sebep belirtmeksizin cami ve Kur’an kurslarinin dini

sosyallesme acisindan kendilerine daha ¢ok etki ettigini yukarida belirtmislerdir.

Bazi dini sosyallesme ajanlarinin ergenler iizerinde etkisi olmayabilir veya kiyaslanacak

derecede kayda deger olmayabilir.

“Ben dini egitimimi annemden 6grendim. Onun i¢in ne Cami ve Kur’'an Kurslar: ne de sosyal

medyanin tizerimde bir etkisi yok.” (Elif, 17, Mayis 2015)

Elif’in iizerinde iki sosyallesme faktoriiniin de etkisi olmadigi i¢in bir kiyasa gidemiyoruz.
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2.6.3. Sosyal Medyanin Okula Nispeten Dini Sosyallesmeye Etkisi

Gliniimiiz toplumlarinda okul, genel sosyallesmede oldugu gibi dini sosyallesmede de ¢ok
etkin bir sosyallestirici ara¢ olmustur. Dini sosyallesmede idareci ve 6gretmenlerin kisilik
Ozellikleri, anlayis, inang, tutum ve davraniglarinin yani sira egitimin sistemli ve kuramsal
boyutunu teskil eden okullarda okutulan Din Kiiltiirii ve Ahlak Bilgisi, Kur’an’t Kerim,
Temel Dini Bilgiler, Hz. Muhammed’in Hayat’1 gibi dersler 6grencileri 6nemli dlgiide dini
sosyallestirmektedir. Bununla birlikte dogrudan dini egitimi merkezine alan Imam-Hatip
ortaokul ve liseleriyle ilahiyat Fakiilteleri de 6nemli dini sosyallesme kurumlaridir (Okumus,
2014: 449). Biz bu baslik altinda bagka bir sosyallesme faktorii olan kitle iletisimin bir araci

olan sosyal medyayla okulun dini toplumsallasmaya etkisini karsilastiracagiz.

2.6.3.1. Daha Cok Sosyal Medyadan Etkilenenler

Cesitli faktorlerden dolayr sosyal medya dini sosyallesme agisindan okuldan daha etkili

olabilir. Okulun niteligi bu faktdrlerden biri kabul edilebilir.

“Okula gore sosyal medya dini yonden daha ¢ok etkili, sadece bir din dersimiz var, o da
genelde baska seylerle gegiyor. Sosyal medya da fazla bir anlam ifade etmiyor ama
kiyaslarsam sosyal medya okuldan daha ¢ok etkili.” (Selvi, 17, Mayis 2015)

“Az da olsa sosyal medyanmin etkisi daha fazla. Din dersimiz pek ciddiye alinmiyor, bos

geciyor. Dolayisiyla bize bir etkisi de olmuyor.” (Elif, 17, Mayis 2015)

Fen Lisesine devam eden Selvi ve Elif sosyal medyadan daha ¢ok etkileniyorlar. Fen Lisesi
gibi basarili liselerde genelde fen dersleri gibi ana derslerde basarili olmak adina nispeten

tiniversiteye yerlestirmede Onemsiz olan derslere ya gereken onem verilmiyor ya da bu
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derslerde 6grenciler diger fen derslerine ¢aligabiliyor. Dolayisiyla bu iki kaynak kiside sosyal

medyay1 daha etkili yapan faktor egitim kurumunun niteligidir.

Sosyal medyanin nispeten demokratik ve 0zgilir bir alan olmasi ilgi ve ihtiyaglarina gore

ortam bulabilen ergenler i¢in sosyal medya okullardan daha etkili olabiliyor.

“Sosyal medya okuldan daha ¢ok etkilivor beni. Izledigim videolar gercekten ¢ok dikkat
¢ekici, sikict degil daha esprili oluyor.” (Riza, 17, Mayis 2015)

Riza sosyal medya vasitasiyla bulundugu yerlesim yerinde yapilmayan dini bir sosyal medya
pratigini bulup begeniyle takip etmesi nispeten daha monoton ve sikici olabilen okulun dini

sosyallesmeye etkisini sosyal medya lehinde azaltmistir.
Ogrencinin dindarlik diizeyi de sosyal medyay1 okula nispeten daha etkili bir arag yapabilir.

“...Dini konularda yanlis yapma konusunda okul daha ¢ok iizerimde etkili oldu ¢iinkii ¢ok
goriisten insan var... Mesela cemaatimdeki hocalari sevdigimden dolayr beni onlart
biiyiitmekle sugluyorlar... Ama sosyal medyada kendi diinyamda buluyorum kendimi...

“(Murat, 17, Mayis 2015)

“Okuldan ziyade okuldaki ortam (okul arkadaslart ve dgretmenler) dini konularda iizerimde

olumsuz bir etkiye sahip oldu. Sosyal medya okuldan (olumlu anlamda) daha ¢ok etkili
oldu. “(Sinan, 17, Mays 2015)

Gorece daha dindar olan Murat ve Sinan daha ¢ok sekiiler bir havanin estigi okullar1 sosyal

medyadan (olumlu) daha az etkili ya da olumsuz anlamda daha ¢ok etkili gormektedir.

2.6.3.2. Daha Cok Okuldan Etkilenenler

Okulda goriilen din agirhikli dersler ve ogretmen faktdrii okulu sosyal medyadan dini

sosyallesme acisindan daha etkili yapabilir.

“Tabi ki de okul dint konularda iizerimde daha etkili, en azindan o isi bilen hocalarimiz var.”

(Filiz, 17, Mayis 2015)
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“Okul dini konularda daha etkili, ¢iinkii siirekli dini seyler sorup cevap alabildigim hocamiz

var.” (Hatice, 18, Mayis 2015)

’

“Okulu beni daha ¢ok etkiledi, en azindan din hocamiz var, ona daha ¢ok giiveniyorum.’

(llayda, 17, Mayis 2015)

“Dint konularda okulumun beni daha ¢ok etkiledigini diisiiniiyorum... Sonug¢ta her an giivenle

soru sorabilecegimiz bir hocamiz var.” (Giizide, 17, Mayis 2015)

“Okulun  benim iizerimdeki etkisi daha c¢ok c¢iinkii buradaki hocama daha c¢ok

giiveniyorum...” (Riimeysa, 17, Mayis 2015)

“Yine okul dini konusunda beni daha ¢ok etkiliyor. En azindan okulun hocast daha ¢ok giiven

veriyor bana.” (Ceyda, 17, Mayis 2015

“Okul dint acidan tizerimde daha etkili. Okulda hocalarim var dini konularda bize rehberlik

eden.” (Serkan, 17, Mayis 2015)

“Okul ile sosyal medyayt kiyaslarsam okulumun beni dini yonden daha ¢ok etkiledigimi
diistintiyorum. Hatta on iki senelik egitim hayatimda son ti¢ ytlimin dini agcindan ¢ok onemli
oldugunu diistiniiyorum. Bunda stiphesiz Din Kiiltiirii 6gretmenimiz Murat Hoca etkili oldu.
Sordugumuz biitiin sorulara bizi ikna edici cevaplar verdi. Ben kesinlikle son ii¢ yilda dini

hayatimda okulun daha baskin oldugunu diigiiniiyorum.” (Ayhan, 17, Mayis 2015)

“Okul hocalarimdan dolay, okul dini konularda daha cok etkili; ciinkii Ilahiyati okumuslar,
kitaptan ogrenip gelmisler, ama sosyal medya oyle degil, herkes kafasina gore yazar.”

(Semiha, 18, Mayis 2015)

“Okulda daha ¢ok etkilesim imkdnimiz oluyor. Din Kiiltiirii 6gretmenimiz var. Onun i¢in okul

daha cok etkili.” (Zeynep, 17, Mayis 2015)

“Okul beni daha c¢ok etkiliyor; ciinkii ben din hocamiza ¢ok giiveniyorum. Cok mantikl
cevaplar veriyor, kanit gostererek konusuyor. Her dedigine inaniyorum diyebilirim.” (Sevim,

17, Mayis 2015)

“Okuldaki dini egitimden dogru diiriist etkilendigimi soyleyemem. Anlatilan seyler c¢ok
bilindik seyler oluyor. Ya da kitapta yanls bilgiler de ¢ok. Din dersinden ziyade din kiiltiirii
hocamiz ( aymi zamanda sohbet hocam) ailemden bile iizerimde daha fazla etkili simdilerde,

dolayisiyla okul diyorum.” (Yusuf, 17, Mayis 2015)
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“Sosyal medyaya ¢ok da giivenen biri olmadigim igin dini kiiltiirii dersi ve hocamiz beni daha

cok etkiliyor.” (Sila, 17, Mayis 2015)

“Okul dini konularda sosyal medyadan daha ¢ok giiven veriyor bana, kaynagint bildirerek

bize dini konularda egitim veren ders hocamiz var.” (Buse, 18, Mayis 2015)

“Okul benim igin daha onemli, okulda dersten ve hocalarimdan ogrendigim dini seyleri
aileme de anlatiyorum, ama sosyal medya icin aynt seyi soyleyemem.” (Hiiseyin, 18, Mayis

2015)

Yukarida ifadelerine yer verdigimiz kaynak kisilerde din agirlikli ders ve Ogretmen

faktoriinden dolay1 okul sosyal medyadan daha etkili olmustur.

Sosyal medya ortaminin dijital bir ortam olmasi, ergenlerin okulu daha canli ve gercekei

bulmasi1 okulun dini sosyallesmede daha etkili bir ajan olmasina neden olabiliyor.

“Okulun ortami dini konularda beni daha ¢ok olumlu anlamda etkiliyor, her seyi bizzat

yastyorum.” (Ahmet, 17, Mayis 2015)

“Okul dini konularda beni daha ¢ok etkiliyor. Ciinkii burada birebir yasiyorum, orada
sanallik var daha ¢ok.” (Zehra, 17, Mayis 015)

“Okul daha c¢ok etkiledi beni, sonu¢ta giinliik hayatimin onemli bir boliimii buralarda
geciyor. Ogretmenlerimiz var, bunlar sanal olmadig i¢in beni daha ¢ok etkiliyorlar.” (Irem,

17, Mayis 2015)
“Okul daha ¢ok etkiledi beni, sosyal medya gercekg¢i degil.” (Ali, 17, Mayis 2015)

“Okul beni daha ¢ok etkiliyor. Okuldaki iliskiler canli canli oluyor, dolayisiyla iizerimdeki
etkisi daha ¢ok oluyor.” (Fatih, 18, Mayis 2015)

“Okul daha ger¢ekgi, hocalar daha ¢ok sey biliyorlar daha etkileyici oluyorlar, sosyal medya

sanal, kullaniyorum ama sevmiyorum sosyal medyay1.” (Zarife, 17, Mayis 2015)

Ahmet, Zehra, Irem, Ali, Fatih ve Zarife sosyal medyay1 sanal; okulu da daha ¢ok gergekei ve
fiziksel yasantiya dayali gordiiklerinden dini sosyallesme acisindan okulu daha etkili bir

faktor gérmislerdir.

Cesitli faktorlerden dolayr okul dini sosyallesme agisindan sosyal medyadan daha etkili

olabilir. Okulun niteligi bu faktdrlerden biri kabul edilebilir. Dogrudan dini egitimi merkezine
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alan Imam-Hatip ortaokul ve liseleriyle Ilahiyat Fakiilteleri 5nemli dini sosyallesme kurumlari
oldugu i¢in daha sekiiler bir tabiata sahip olan sosyal medyaya gore dini sosyallesmede daha

etkili olabilirler.

“Okudugum okul Imam Hatip, mesleki dersler aliyoruz, dini konularda bircok kisiden bir
seyler ogreniyoruz. Onun i¢in okulum daha etkili, belki sosyal medya okuldan aldigim dini

seyleri pekistiriyor.” ( Miicahit, 17, Mayis 2015)

“Imam Hatipte okudugum icin zaten her giin ezber yapiyoruz, Kur’an’i yiiziinden okuyoruz,
dini mesleki dersler aliyoruz, ogretmenlerimiz bizi bir¢ok noktadan etkiliyor. Onun igin

kesinlikle okul beni daha cok etkiliyor.” (Ihsan, 17, Mayis 2015)

“Imam hatip okudugum icin meslek derslerinin baya bana katkisi oldu. Meslek derslerini
severek igliyorum. Sonra hocalarimin énerdigi dini kitaplar oldu. Boyle diisiindiigiimiizde

okul sosyal medyayla kiyaslanmaz tabi ki de.” (Zafer, 18, Mayis 2015)

“Okul tabii ki. Hocalarimiz dini konularda iyi, mesleki dersler gériiyoruz, bundan dolayi
okulda daha ¢ok dini bir hava var, bu da ister istemez daha ¢ok etkiliyor.” (Safa, 17, Mayis
2015)

Imam-Hatip Lisesine devam eden Miicahit, Thsan, Zafer ve Safa’nin aldiklar1 din merkezli
mesleki derslerden dolay1 sosyal medyadan daha ¢ok okuldan etkilenmeleri dini

sosyallesmede okulun niteliginin 6nemli oldugunu gézler oniine seriyor.

2.6.4. Sosyal Medyanin Akranlara Nispeten Dini Sosyallesmeye Etkisi

Cocuklar ve daha sonra ergenler okula basladiklar1 zaman mensuplarinin ilgi, sosyal diizey ve
yas itibariyle benzer olduklar1 bir akran grubuna katilirlar. Hizla degisen bir toplumda akran
gruplarinin etkisi biyiiktiir (Macionis, 2012: 123). Simdilerde ergenler bir baska etkileyici
faktor olan sosyal medya deneyimini de yasiyorlar. Hangi sosyallesme faktoriiniin dini
sosyallesmeye daha ¢ok etki ettigini anlamak calismamizin alt amaglarindandir. Asagidaki
verilerden hareketle biz de genel sosyallesmede oldugu gibi dini sosyallesmede de etkili olan

akran gruplarini sosyal medyayla dini sosyallesme baglaminda karsilastiracagiz.
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2.6.4.1. Daha Cok Sosyal Medyadan Etkilenenler

Ergenlerin dindarlik diizeyi sosyal medyay1 akran gruplarindan daha etkili kilabilir.

“Arkadagslarim beni degil de ben daha ¢ok arkadaslarumi etkiliyorum, onun icin sosyal

medyanin daha etkili oldugunu séyleyebilirim.” (Yusuf, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya beni daha ¢ok etkiliyor; ciinkii arkadaslarim da benim gibi fazla bilgi
bilmedikleri icin ¢ok fazla giivenemiyorum. Bu konuda arkadaslarim beni degil ben

arkadaglarimi etkiliyorum.” ( Miicahit, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyanin beni daha ¢ok etkiledigini diisiintiyorum... Gergek hayattaki arkadaslarim
dini konularda beni etkilemiyor, bilakis ben onlari daha ¢ok etkiliyorum... ben arkadaslarimi

cemaate gotiirdiim, simdi takkeyle namaz kiliyorlar...” (Murat, 17, Mayis 2015)

“Arkadaslarim dini yonden beni etkileyecek durumda degiller. Ama az da olsa sosyal medya
etkiliyor.” (Selvi, 17, Mayis 2015)

“Ben sosyal medyanmn dini bilgi konusunda beni arkadaglarimdan daha cok etkiledigini
diistiniiyorum, ¢iinkii arkadagslarim dini ne kadar bilebilir ki... Sosyal medyada daha

deneyimli, bilgi edinebilecegim kisiler var...” (Giizide, 17, Mayis 2015)

Kendi akranlar i¢inde gorece dindarlik diizeyleri daha yiiksek olan ve dini bir cemaate
mensup olan Yusuf, Miicahit ve Murat’in akran gruplarim etkileyecek konumda olmalari,
Selvi ve Gilizide’ nin akran gruplarina dini diinyalarimi etkileyecek diizeyde deger vermemeleri

sosyal medyay1 akran gruplarindan daha etkili bir faktdr yapmustir.

Baz1 akran gruplarinin sosyal diinyalarinin daha ¢ok diinyevi bir nitelik arz etmesi sosyal

medyay1 dini sosyallesme agisindan akran gruplarindan daha etkili yapabilir.

“Arkadaglarimla bir araya geldigimde daha ¢ok piknik, yiizme vb. diinyevi seyler yapryoruz.

Konusmalarimiz da daha diinya isleriyle ilgili oluyor. Ama sosyal medyada dini iceriklere az
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)

¢ok muhatap oluyorum. Onun igin sosyal medya olumlu anlamda beni daha ¢ok etkiliyor.’

(Zafer, 18, Mayis 2015)

“Arkadaglarim dini seylerden bahsediyorlar ama daha ¢ok onlarla giiliip egleniyoruz,
dolayisiyla daha ¢ok diinyeviler, ama eve gidip sosyal medyadan bir sohbet dinledigimde dini
agidan ¢ok sarj oluyorum.” (Riza, 17, Mayis 2015)

Zafer ve Riza’nin i¢inde bulundugu akran grubunun eglence motivasyonlu olmasi sosyal

medyay1 daha etkili bir faktér yapmastir.

2.6.4.2. Daha Cok Akran Grubundan Etkilenenler

Bulundugu akran grubunda grup i¢i dindarlik diizeyi, kendisine nispeten daha dindar iiyelerin
bulunmasi, grup i¢i gliven ve samimi iligki akran grubunu dini sosyallesme agisindan daha

etkili bir faktor yapabilir.

“Arkadaglarim dini konularda bana daha ¢ok sey katti diye diisiiniiyorum. Arkadaglarimdan
dini daha ¢ok yasayanlar var.” (Sila, 17, Mayis 2015)

“Gergek hayatta namazlar olsun dini davramslar olsun birbirimizi tesvik ederiz, birbirimize
hatirlatiriz, onun icin arkadas ¢cevrem olumlu anlamda beni daha ¢ok etkiliyor.” (Ihsan, 17,

Mayrs 2015)

“Arkadaglarim ozellikle iizerimde daha ¢ok etkili, siirekli beni dini seylere yoneltirler; ama

sosyal medya icin aym seyi soyleyemem.” (Semiha, 18, Mayis 2015)

“Arkadaslarima daha cok giivendigim icin arkadaslarimin olumlu etkisi daha ¢ok.” (Ilayda,
17, Mayis 2015)

’

“Arkadaglarim bana daha ¢ok giiven verdikleri icin onlar beni daha ¢ok etkiliyorlar.’

(Zarife, 17, Mayis 2015)

“Dini konularda arkadaslarimin dediklerine daha ¢ok dikkat ederim. Dedigim gibi sirf bu
gitiven meselesinden dolayr Facebook hesabimi dondurdum.” (Ceyda, 17, Mayis 2015)
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“Ben eve gittigimde bir iki saat sosyal medyaya takilirim orda okuduklarimla kalirim. Ama
giin iginde benim arkadagslarim siirekli takildigim insanlar. Swnifta olsun teneffiis saatlerinde
olsun, oglen aralarinda beraber oldugum insanlar hatta okul disinda da bir araya geliyoruz.
Onun icin gercek hayattaki arkadaslarimin daha etkili oldugunu diigiiniiyorum. Ornegin beg
arkadas beraberiz dordii namaza gitse besincisi de onlara tabi olur. Fakat sosyal medyada bu
etki biraz daha (zayiflar). Sosyal medya ortaminda benzer bir durumda etkilesimde
oldugumuz konusma grubu bes arkadastan ben namaz i¢in ayrildigimi ifade etsem grubun
diger kisilerini ne kadar etkiler. Onun igin gercek hayattaki iliskilerin sanal diinyadaki

iliskilerden daha gii¢lii oldugunu diistiniiyorum.” (Ayhan, 17, Mayis 2015

“Gergek hayattaki arkadaglarim daha ¢ok etkili. Zaten ben sosyal medyada dini konulara pek
girmiyorum. Ama arkadagslarimla daha samimi iletisim kurabiliyorum, bu da beni daha ¢ok

etkiliyor.” (Zeynep, 17, Mayis 2015)

“Arkadaslarim daha cok etkiledi beni, dine ilgili arkadaslarimiz var .” (Irem, 17, Mays
2015)

“Arkadaslarimdan dini konulara meraki olan arastiranlar beni de dini konulara karsi ilgili

yapryor, onun i¢in arkadaslarim sosyal medyadan daha etkili.” (Safa, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya sanal ve dini yonii olmayan bir ortam, fakat arkadaslarimiz daha gergekgi ve

dindar olduklari igin dini yonden beni daha ¢ok etkiliyorlar.” (Elif, 17, Mayis 2015)

“Gergek hayattaki arkadagslarimin benim iizerimde etkisinin sosyal medyadan daha fazla
oldugunu hissediyorum... Gerg¢ek hayattaki arkadaslarima daha ¢ok kulak asiyorum...”

(Riimeysa, 17, Mayis 2015)

“Ben sosyal medyaya fazla onem vermem. Arkadaglarima daha ¢ok kulak asarim.” (Ali, 17,

Mayrs 2015)

Sila, Thsan ve Semiha’nin akran grubunun dindarlik diizeyinin yiiksek olmast ; ilayda ,Zarife
ve Ceyda’nimn i¢inde bulunduklar1 akran grubuna giiven duymalar1 ; Ayhan ve Zeynep’in
akran grubunda samimiyetin hakim olmas: ve grup ici iliskilerin giiclii olmas1 ; irem ,Safa ve
Elif’in i¢inde bulunduklar1 grupta gorece dindarlik diizeyleri yiiksek olan iiyelerin bulunmasi;
Riimeysa ve Ali’nin sosyal medyaya nispeten daha ¢cok deger vermeleri bu kaynak kisiler i¢cin

sosyal medyay1 daha etkili bir dini sosyalleseme ajan1 yapmustir diyebiliriz.
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Sosyal medyanin heterojen bir nitelik tagimasi ve akran gruplarin daha homojen olmasi veya
tam tersi bir durum akran gruplarini dini sosyallesme baglaminda anlamli bir faktor yapabilir.
Ornegin sosyal hayatta daha aktif olan ergen daha heterojen bir iliski ag1 icine girerken, tersi
durumda sosyal medyada daha ¢ok sanal sosyal yonii iyi olan ergenler sosyal medya

ortaminda daha heterojen bir ortamda varlik gosterir.

“Gergek hayattaki arkadaslarim dini konularda beni daha ¢ok etkiliyorlar. Ger¢ek hayatta
arkadas konusunda daha segiciyim. Ama sosyal medyadan her telden ¢alan bir ortam var. Ve

o ortam dini bir atmosfer tasimiyor.” (Buse, 18, Mayis 2015)

“Okulda ¢ok farkl gruplardan insan tanmidim. Cok inangli insanlar da inangsizlar da... Onun
icin arkadaslar hem olumlu hem de olumsuz anlamda daha ¢ok etkili oldu.” (Sinan, 17, Mayis

2015)

“Gergek hayatta arkadaglarimi segiyorum. Dini inan¢ ve ahlakima wuygun olmayan
arkadaslar edinmiyorum. Sosyal medyada herkesi bulabiliyorsun. Onun i¢in arkadaslarim
tizerimde daha ¢ok etkili.” (Zehra, 17, Mayis 015)

Ergenlerin sosyal medyaya dair gergeklik algilar1 akran gruplarini sosyal medyaya nispeten

daha giiglii bir sosyallestirici faktor yapabilir.

“Arkadagslarim beni daha ¢ok etkiler. Mesela arkadaslarim namaz kilarlar benim de o yonde

bir istegim olur. Bunun getirisiyle sosyal medya kiyaslanmaz bile. Onlarla birebir yasiyorum

. (Serkan, 17, Mayis 2015)
“Gergek olduklart icin arkadaslarim iizerimde daha ¢ok etkili.” (Hatice, 18, Mayis 2015)

“Gergek hayattaki arkadaslarim daha fazla etkili; ¢iinkii sizin goriigiiniizii savunan veya
karsit olam canl olarak goriiyorsun, tartisiyorsun. Bu daha gegek¢i ve inandirict oluyor.

Ama sosyal medya da herkes yaziyor.” (Ahmet, 17, Mayis 2015)

“Arkadas ¢evrem iizerimde daha ¢ok etkili. Ben sosyal medyada sanal oldugu igin gordiigiim
bir seyin etkisine hemen kapiimam. Ama arkadaslarim gergek, onlar iizerimde daha biiyiik

etkiye sahipler.” (Sevim, 17, Mayis 2015)
“Arkadaslarim sanal olmadigi i¢in beni daha ¢ok etkiliyorlar.” (Irem, 17, Mayis 2015)

“Arkadagslarim daha ¢ok etkiliyor beni. Onlar daha gercek” (Fatih, 18, Mayis 2015)
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Serkan, Hatice, Ahmet, Sevim, Irem ve Fatih’in sosyal medyay: ontolojik olarak daha “az
gercek” veya “daha az var ““ kabul ettikleri i¢in ontolojik olarak “daha tam” addettikleri akran

gruplarindan daha c¢ok etkilenmektedirler.
“Arkadagslarimla sosyal medya ayni derece etki ediyor bana.” (Hiiseyin, 18, Mayis 2015)

“Gergek hayattaki arkadaslarim dine bagli insanlar degiller, onun igin ikisinin de bir etkisi

oldugunu diigiinmiiyorum.” (Filiz, 17, Mayis 2015)

Hiiseyin ve Filiz’den elde ettigimiz verilerden bir kiyaslamaya gidemeyecegimiz icin bu

baslikta bizim i¢in bir anlam ifade etmiyor.

2.7. Sosyal Medyamn Dini inan¢, Tutum ve Davramislarin Degisimine EtKkisi

2.7.1. Sosyal Medyanin Dini Inanca Etkisi

2.7.1.1. Sosyal Medya Yoluyla Toplumsal Baglamlarindan Farklh

Inanc Formlarindan Etkilenenler

Sosyal medya kiireseldir ¢iinkii yayilim alani tiim kiiredir. Aglarla kiire boyutunda birbirine
baglanan yapilar ve bu yapilarin etkilesimi s6z konusudur (Erkayhan, 2013: 26). Yani
bilgisayar veya cep telefonu ekraninin arkasindaki dev sanal diinyada, neredeyse kiirede
mevcut olan biitlin dini inanis ve diislinceler kendine bir yer edinmistir. Dolayistyla eline s6z
konusu cihazlardan birini alan birey diinyanin biitiin dini inanig veya mezhep formlariyla
iletisim kurup etkilesime gecebilir. Bu da her ne kadar bireyin i¢inde dogdugu toplumun dini

diisiincesini benimseme yoniinde olmasa da bireyi dinen sosyallestirir.

“Sosyal medya tizerinde Peygamberimiz’le ilgili paylasimlar yiiziinden celigkilere diistiim...
Daha sonra konuyu abimle konustum, onayladigi veya reddettigi oldu. Bir zamanlar
neredeyse her tiirlii inanc¢la ilgili arastirmaya girdim... Deizm-ateizm tartisma sayfasina

zaten bakiyorum...” (Riimeysa, 17, Mayis 2015)

“Ben suna inaniyorum. Yanliglari ogrenip eleyince dogruya daha c¢ok yaklasacagima

inantyorum. Onun igin ateistlerin, satanistlerin oldugu ortamlara takilyyorum. Onlara soru
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soruyorum. Verdikleri cevaplar ¢ok mantiksiz. Ondan sonra ne kadar mantikli bir dine
inandigimi anlyyorum. Bunun igin dini inancimi kuvvetlendirdigini diistiniiyorum.” (Sevim,

17, Mayis 2015)

“Sosyal medyada Illimunati ile ilgili seyler izlemistim o dini mezhebin dogrulugu yanlishg
hakkinda. Sonra o mezheptenmigim gibi geldi bana. Sonra gidip isi bilenlere sordum. Onlarin
beni kandirmaya c¢alistiklarini ogrendim. Yaptiklarimin akil bulandirici oyunlar oldugunu

ogrendim. Ve etkisinden kurtuldum.” (Semiha, 18, Mayis 2015)

“Sosyal medya dini inanglarimi degistirdigi durumlar oluyor. Mesela ISID’in yaptigi kafa
kesmeler falan beni etkiledi. Onlarin ne kadar yanhs bir itikada sahip oldugunu anladim,
dogru itikada sahip olduguma gsiikrettim.” (Zafer, 18, Mayis 2015)

“Sosyal medyada gordiigiim seyler bazen bende Allah’a iman noktasinda siiphe uyandirdigi
oldu, ¢cevremdeki kisilere sorarak hallettim.” (Yusuf', 17, Mayis 2015)

Ergenlikte her acidan bir “bunalim” dénemi sz konusudur. imanla ilgi kararsizlik, kusku ve
catismalar yasam seyrinde en ¢cok bu dénemde ortaya cikaralar. Geleneksel dini diisiince ve
mezhep goriislerini elestiri ve degerlendirmeye tabi tutarak kendine has dini bir anlayis
gelistirme bu bunalimli sathayi izler (Hokelekli, 2013: 270). Bu dénemi yasayan gegler i¢in
sosyal medya ¢ok uygun bir aractir. Ciinkii sosyal medya klasik medya araglarina gére daha
katilime1, demokratik ve 6zgiirliik¢ii bir alandir (Babacan, 2015: 235). Ergen geleneksel dini
gorlisiine sliphe diisiirecek ¢okca icerige maruz kalabilir veya kendisi suurlu olarak geleneksel
dini diisiincesini elestiriye tabi tutmak i¢in uygun igerikleri arayabilir. Sosyal medya her iki
durum i¢i de son derece miisait bir mecradir. Riimeysa ve Yusuf’un peygamberlik ve Allah
inancia  siiphe diisiirecek iceriklere maruz kalmasi, Zafer’in nispeten heterodoks olan bir
mezhebin igeriklerine muhatap olup degerlendirmelerde bulunmasi, yine Riimeysa, Sevim ve
Semiha’nin geleneksel dini diisiincelerinden farkli dini diisiince ve inaniglar1 sosyal medya
aracilifiyla  arastirmalari, tartisma  ortamlarmma  kolaylikla  katilabilmeleri  teorik

acgiklamalarimizi 6rneklendirmektedir.
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2.7.1.2.Sosyal Medya Yoluyla icinde Biiyiidiigi Toplumun

Inanclarim Gii¢lendirme Yéniinde Etkilenenler

Sosyal medya kisinin geleneksel dini inang ve diisiincelerini pekistirici bir arag olarak da islev

gorebilir. Kaynak kisilerin yaklasik olarak {igte biri bu yonde etkilenmislerdir.
“Sosyal medyadan izledigim bazi videolar imanimi arttirdi.” (Serkan, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya dini inanclarima etki ediyor. Izleyip de inancimi giiclendirdigim icerikler

oldu.” (Hiiseyin, 18, Mayis 2015)

“Sosyal medya dini inanglarimda beni etkiledi. Ozellikle YouTube’ta mealini altta veren
Kur’an videolarin izliyorum. Bu da ister istemez dini a¢idan ¢ok yonlii beni etkiliyor.” (Ali,

17, Mayis 2015)

“Sosyal medya dini inancimi kuvvetlendirdigi oluyor. Ama olumsuz anlamda etkisi olmadi.”

(Zeynep, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya dini inan¢larimda nadir de olsa etkiliyor, inancimi artirryor.” (Zarife, 17,

Mayrs 2015)

“Sosyal medyanin benim imanimi takviye ettigini séyleyebilirim. Mesela Seyrangah Tv var
sosyal medyada. Orda Allah’in isimleriyle ilgili ¢ok giizel videolar hazirlamiglar. Mesela
Allah’in Kuddiis ismiyle ilgili videoyu izleyince Allah’t daha ¢ok hissediyorum, imanim

artiyor.” (Riza, 17, May:s

“Sosyal medyanmin inancimi zayiflattigi hi¢ olmadi ama arttirdigr oldu. Karsilastigim bazi

paylasimlar inandigim seylere iyi ki inantyorum dememe sebep oldu.” (Zehra, 17, Mayis 015)

Serkan, Hiiseyin, Ali, Zeynep, Zarife, Riza ve Zehra sosyal medyanin inanca ait i¢eriklerinden
gorece olumlu anlamda etkilenerek dini sosyallesmelerini sosyal medya aracilifiyla

giiclendirmislerdir.
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Sosyal medyanin bir 6zelligi de birbirini yok edecek enformasyonun hareket halinde oldugu

bir alan olmasidir.

“... Ttikat noktasinda da beni etkilivor, ozellikle sosyal medyada sevdigim bazi hocalar
hakkinda reddiyeler yayinlaniyor, boylece itikadi hatalara girmiyorum... Bazen de itikadima
ait ters seyler goriiyorum, gsiipheye diigiiyvorum, acaba itikadim yanls mi diye... sonra
paylasan kiginin kisiligine bakiyorum, tovbe ediyorum, seytandandwr diyorum...” (Murat, 17,
Mayrs 2015)

Itikadmma ters bir igerige muhatap olup etkilenen Murat’mn, aym diinya icinde o olumsuz etkiyi

ortadan kaldiracak bilgiye de kolaylikla ulasabilmesi buna 6rnek gosterilebilir.

Ergenlerin inanglarini netlestirmesi veya kendini bazi igeriklerin etkisine kapatmasi onu

sosyal medyada dogru dini sosyallesmeye gotiirebilir.

“Ben sosyal medyada ayet ve Hadis-i Serif paylasan birkag¢ sayfa ile Nihat Hatipoglu gibi
dini kisilerin sayfalarimi takip ediyorum. Bu sayfalardan ¢ok giizel sozler paylastyorlar. Bu
paylasimlar dini inancimi gii¢lendiriyor. Sosyal medya ortaminda dolasan dini inancima ait
olumsuz paylagim ve yorumlar dini inancimi kesinlikle olumsuz etkilemez. Zaten ben
imammdan siiphe duymam. Islam dinine siipheli bir bakis acisiyla bakmiyorum. Bunun igin

olumsuz paylasimlar ne olursa olsun i¢imdeki imana giivendigim icin beni etkilemiyor.”

(Ayhan, 17, Mayis 2015)

“Ben genelde dini inancimla ilgili herhangi bir kafa karisikligi olmasin diye bazi seylere
firsat vermiyorum. Beni olumsuz etkiledigini soyleyemeyecegim. Ama inancima uygun seyleri

dikkate alirim.” (Ceyda, 17, Mayis 2015)

“Dini inancima kuvvet veren seyleri alirim, ama dini inancima ters diisen seylerle ilgilenmem

zaten dolayisiyla beni etkilemiyorlar.” ( Miicahit, 17, Mayis 2015)

Dini inancini netlestiren Ayhan’in istenilen yonde dini sosyallesmesi ; Ceyda ve Miicahit’in
suurlu bir sekilde muhatap olacagi icerikler konusunda seg¢ici davranmasi durumu

orneklendirmektedir.
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2.7.1.3.Sosyal Medya Yoluyla Dini 1Inan¢ Yoéniinden
Etkilenmeyenler

Asagidaki veriden anlasilacagi gibi sosyal medya kaynak kisilerin yaklagik yarisinin dini

inanglarina herhangi bir etkide bulunmamustir.

“Sosyal medya dini inancimda beni hi¢ etkilemedi. Dini inancim tam. Sosyal medya dini

yonden etkilenecek bir yer degil.” (Ilayda, 17, Mayis 2015)
“Sosyal medya dini inang ve tutumlarima etki etmedi, inancim tam .” (Irem, 17, Mayis 2015)
“Sosyal medya dini inang¢larimda beni etkilemedi.” (Fatih, 18, Mayis 2015)

“... Dini inancimla ilgili sosyal medyada herhangi bir seyden etkilendigimi hatirlamiyorum,

inancim tam zaten, biliyorum, buna ihtiyacim da yok...” (Giizide, 17, Mayis

“Sosyal medya dini inancimi etkileyecek kadar hayatimda yer alan bir ara¢ degil , daha ¢ok

siyaset i¢cin kullaniyorum zaten.” (Ahmet, 17, Mayis 2015)
“Sosyal medya benim dini inancima bir etkisi olmadi.” (Sinan, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya dini inan¢larimi degistirecek derecede hayatima etki etmiyor.” (Buse, 18,
Mays 2015)

“Aymi gekilde sosyal medya dini inan¢larimi hi¢ degistirmedi.” (Elif, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyanmin dini inanglarimda bana ciddi anlamda etki ettigini séyleyemem.” (Selvi,

17, Mayis 2015)
“Sosyal medya dini diigiincelerimde herhangi bir degisiklik yapmadi.” (Sila, 17, Mayis 2015)

“Dini inancima herhangi bir etkisi olmadi.” (Filiz, 17, Mayis 2015)
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“Sosyal medya inan¢ konusunda beni etkilemedi. Inang¢ noktasinda eskiden neredeysem hala
ordaydim. Ateist arkadaglarimin paylasimlart oluyor, ben de artik dalgasim falan

yvapryorum.” (Hatice, 18, Mayis 2015).

“Sosyal medyanmin dini inan¢larim konusunda beni etkiledigini diigtinmiiyorum.” (Safa, 17,

Mayis 2015)

“Sosyal medyamn dini inanclarimi degistirdigini hatirlamiyorum.” (Ihsan, 17, Mayis 2015)

2.7.2. Sosyal Medyanin Dini Tutumlara EtkKisi

2.7.2.1. Sosyal Medya Yoluyla Dini Tutum Degistirenler

Tutum bireyin bir nesneyle ilgili duygu, diisiince ve davranislarini diizenli bir tarzda meydana
getiren egilimdir (Kagitgibasi, 2013: 110°den akt. Smith, 1968). Sosyal medya ergenlerin

genel tutumlarina etki ettigi gibi dini seylere karsi tutumunu da etkilemektedir.

“Dini paylagimlar dine karsi olumlu tutumumu pekistirirken Islam karsiti paylasimlar

tutumlarimi olumsuz etkilemedi.” (Ayhan, 17, Mayis 2015)

“Aymi  gekilde dini tutumumu da etkiliyor, sosyal medyadan aldig1 seylerle tavrimi
degistirdigim ¢ok oldu ...” (Murat, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya dini seylere olumlu tutum gelistirmeme sebep oluyor.” (Riza, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya dini tutumlarimda beni etkiledi. Ozellikle YouTube ta mealini altta veren

Kur’an videolarin izliyorum. Bu da ister istemez dini a¢idan ¢ok yonlii beni etkiliyor.” (Al

17, Mayis 2015)

“Sosyal medya tutumlarimi degistirdigi durumlar oluyor. Mesela ISID gibi radikal Islam
gruplarina karsi olumsuz bir tutum sergilememe neden oldu.” (Zafer, 18, Mayis 2015)

Sosyal medya Ayhan, Murat, Riza ve Ali’nin geleneksel dini tutumlarim1 pekistirerek

etkilemistir.

Kisilerin hem gercek hayattaki hem de sosyal medyadaki kimliklerini gézetleyen ergenler iki

kimlik arasindaki ¢eligkileri yakalayip bu kisilere karsi1 tutumlarini degistirebilirler.
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“Sosyal medya bazi kisilere karsi tutumumu degSistirdi. Ornegin tamdigim kisi sosyal
medyada ¢ok dindar bir profil ¢iziyor, fakat ger¢ek hayatta hi¢ dyle degil.” (Zeynep, 17,
Mayis 2015)

“Sosyal medya genelde kisilere karsi tutumumu degistirir, ben onu dindar bilirim; ama sosyal
medyada dine aykirit bir sey paylasmistir, benin o kisiye karst hiisniizannimi kwrar.” (
Miicahit, 17, Mayis 2015)

Zeynep ve Miicahit bu celiskileri yakalayip bu kisilere kars1 tutumlarini degistirmislerdir.
Ergenler sosyal medya yoluyla geleneksel dini tutumlarini degistirebilirler.

“Sosyal medya dini tutumlarimi da degistirdi. Ornegin baska dinde insanlara daha hosgoriilii
oluyorum.” (Serkan, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya farkli dinlere, diisiincelere karst tutumunu oldukca degistirdi. Ornegin
toplumda satanistlerin kedi kestiklerine dair konusmalar duyuyorduk. Sosyal medya yoluyla
onlarla etkilesime girdim. Aslinda onlarin kedi falan kestikleri dogru degil. Daha ¢ok onlarin

egoist oldugunu diigiiniiyorum.” (Sevim, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya benim dini cemaatlere karsi tutumumu degistirdi. Eskiden daha sempatiyle
bakiyordum. Sosyal medyadan égrendiklerimle cemaatlerden korkmaya basladim.” (Semiha,
18, Mayis 2015)

Serkan’in baska dinleri arastirip onlar hakkinda daha miisamahali davranmasi, Sevim’in
satanistlere yonelik geleneksel tutumunu degistirmesi, Semiha’nin sempatiyle yaklastig1 dini

cemaatlere yonelik tutumunu degistirmesi buna 6rnek verilebilir.

2.7.2.2. Sosyal Medya Yoluyla Dini Tutum Degistirmeyenler

Asagidaki veriden anlagilacag: gibi sosyal medya, kaynak kisilerin tigte ikisine dini tutumlari

degistirme anlaminda herhangi bir etkide bulunmamustir.
“Sosyal medyanin dini tutumumu etkiledigini hatirlamryorum.” (Giizide, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya dini tutumlarima etki etmedi.” (Irem, 17, Mayis 2015)
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“Sosyal medyann dini tutumlarima etki ettigini hatirlamiyorum.” (Hiiseyin, 18, Mayis 2015)
“Sosyal medya dini tutumlarimda beni hi¢ etkilemedi.” (llayda, 17, Mayis 2015)
“Aymi sekilde sosyal medya dini tutumlarimi hi¢ degistirmedi.” (Elif, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyanmin dini tutumlarimda bana ciddi anlamda etki ettigini séyleyemem.” (Selvi,

17, Mayis 2015)
“Sosyal medya dini tutumlarimda beni etkilemedi.” (Fatih, 18, Mayis 2015)

“Sosyal medyanmin dini tutumlarimi degistirdigine dair bir sey diyemem.” (Zarife, 17, Mayis
2015)

“Sosyal medya dini tutumlarimi degistirecek derecede hayatima etki etmiyor.” (Buse, 18,
Mayrs 2015)

“Sosyal medyanin dini tutumlarimi degistirdigi olmadi.” (Hatice, 18, Mayis 2015)
“Dini tutumuma herhangi bir etkisi olmadi.” (Filiz, 17, Mayis 2015)
“Sosyal medya dini tutumlarima etki etmedi.” (Thsan, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya dini herhangi bir seye karsi tutumumu degistirmedi ama arkadaslarimda

oldu.” (Yusuf, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya dini tutumlarimda da herhangi bir degisiklik yapmadi.” (Sila, 17, Mayis
2015)

“Sosyal medyanin dini anlamda tutumumu degistirdigini diigiinmiiyorum.” (Zehra, 17, Mayis

015)

“Sosyal medyanmin dini tutumlarim konusunda beni etkiledigini diigiinmiiyorum.” (Safa, 17,

Mayrs 2015)

“Sosyal medyanmin dini herhangi bir seye karsi tutumumu degistirdigini hatirlamiyorum.”

(Riimeysa, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya dini tutumlarimda beni etkilemiyor, daha ¢ok siyasi tutumlarimu etkiliyor.”
(Ahmet, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyanin dini tutumumu etkiledigini hatirlamiyorum.” (Ceyda, 17, Mayis 2015)
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“Sosyal medya benim dini tutumlarima yénelik hatirladigim bir etkisi olmadi.” (Sinan, 17,
Mayrs 2015)

2.7.3. Sosyal Medyanin Dini Ibadet ve Davramslara Etkisi

2.7.3.1. Sosyal Medyadan Dini Ibadet ve Davramis Acisindan

Yogun Etkilenenler

Sosyal medyadaki yogun uyarici bombardimani ergenleri dini ibadet ve davraniglara itebilir.

“Sosyal medya benim dini davramislarimi da olumlu etkiliyor. Dini ibadetlerimde beni motive
ediyor. Ornegin ben bir sene énceye kadar namaz kilmiyordum. O siralar sosyal medyada
sanki bilerek siirekli karsima namazla ilgili paylasimlar ¢ikiyordu. Namaz kilmamanin maruz
kalacagi cezalarla ilgili. Ben namaz kilmadigin her an igin kendimi kétii hissediyordum.
Karsima ¢ikmaya devam ettik¢e ben daha da kotii olmaya baglyyordum. Daha sonra namaza

baslamam gerektigine karar verdim. Bu anlamda sosyal medyanin benim iizerimde c¢ok

onemli bir etkisi oldu.” (Ayhan, 17, Mayis 2015)

Ayhan’in sik¢a namazla ilgili igerik paylasimlariyla karsilasmasi onu, bu dini ibadete sevk
etmistir. Belki de Ayhan’in namazla ilgili kisa siirede bu kadar uyariciya maruz kalacagi

bagka bir alan yoktur.

Ergenler sosyal medya kanaliyla yeni dini pratikler 6grenip uygulayabilirler veya yaptiklari

dini ibadetlerde yapisal degisikliklere gidebilirler.

“Sosyal medyadan okuyup da gerc¢ek hayatta yaptigim dini davranmis ve ibadetlerim oldu.
Ornegin bilmedigim bir namaz vardi: Siikiir namazi. Namazi ve faziletlerini sosyal medyadan
ogrenip uygulamistim. Veya bunu bu kadar okuyun bu kadar sevap alir gibi seyleri de
vapmistim.” (Zehra, 17, Mayis 015)

“Sosyal medya dini ibadet ve davranislarimda kesinlikle beni etkiliyor. Bunun o&rnegi
hayatimda ¢oktur. Mesela senede bir kilinan bir namaz var, sosyal medya sayesinde kilmaya

basladim.” ( Miicahit, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya dini ibadet ve davranmiglarimda beni motive ediyor. Hatta degistirdigi de

oluyor. Mesela namazdan érnek verelim: Ben eskiden namazi ¢ok hizli kiliyordum. Daha
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sonra sosyal medyada namazi husu i¢inde kilmamiz gerektigiyle ilgili video izlemistim, ben de

dogrusunu yapmaya basladim.” (Yusuf, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya dini ibadet ve davranislarimda beni etkiledi. Ozellikle Youtube’'da mealini
altta veren Kur’an videolarint izliyorum. Bu da ister istemez dini a¢idan ¢ok yonlii beni
etkilivor. Ornegim namazlarimi diiz kilardim. Artik ayetlerin anlamlarini  diisiinerek

kilyyorum.” (Ali, 17, Mayis 2015)

Zehra ve Miicahit’in sosyal medyayla yeni dini pratikler 6grenip uygulamasi ve Yusuf’un
onceden kildig1 namazda bicimsel degisiklige gitmesi ve Yusuf'un gorece daha anlaml

namaz kilmaya baslamasi duruma 6rnek gosterilebilir.

Sosyal medya bazi kisiler iizerinde dijital bir miirsit mahiyetine biirlinebilir. Ki kaynak
kisilerimizin yarisindan daha fazlasmin {izerinde bdyle bir etki yapmustir. Geleneksel Islam
toplumlarinda kisiler miirsit, {stat, seyh vb. kisilerle irtibata geg¢ip dini diinyalarini
sekillendirebilmektedir. Bu anlamda sosyal medya baz1 kisiler i¢in nispeten bdyle bir 6zellik
kazanmistir diyebiliriz. Kisi bir miirsitten aldig1 motivasyonu sosyal medyadan da derecesine

gore alabilir.

“Sosyal medya dini ibadetlerimde kesinlikle beni motive ediyor... Mesela ben bazen namaz
kilmiyorum... Onunla ilgili sosyal medyada cehennemle ilgili paylasimlar gériiyorum, sonra
korkuyorum, gece gece dliim aklima geliyor... Gece uyaniyorum uykumdan, daha da

uyuyamiyorum...” (Murat, 17, Mayis 2015)

“Dini ibadet ve davramglarima uygun icerikler tabi ki de beni tegvik ediyor, etkiliyor.
Genelde Peygamber 'imiz doneminde meydana gelen olaylar ve ibretlik olaylar beni etkiliyor,
o tiir icerikleri okudugumda veya izledigimde hemen kalkayim bu dini ibadeti yapayim diye
beni motive ediyor. Bu diinyanin gegici oldugunu, ahirete ¢alismam gerektigini anliyorum.
Sosyal medya ortaminda dini igerikleri okuyunca arkadas ortaminda ne kadar yozlastigimi

anlyyorum, bazi seyleri fark etmemi sagliyor.” (Zeynep, 17, Mayis 2015)

“...Sosyal medya dini davranislarimda beni bazen motive ediyor... Ornegin sosyal medyada
etkilendigim bir seyden sonra kalkip namaz kildigim oluyor... Karsilastigim dini bir sey

oluyor okuyorum sonra gidip namaz kilryorum...” (Giizide, 17, Mayis

“Sosyal medyada dini paylasimlar: goriince namaz kilma istegim oluyor.” (Hatice, 18, Mayis

2015)
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“Sosyal medya benim dini ibadet ve davramiglarima etki ediyor, mesela Ramazan ayinda

herkes bununla ilgili seyler paylasiyor. Bu da beni motive ediyor.” (Hiiseyin, 18, Mayis 2015)

“Sosyal medyada paylasilan gerek Hadisler olsun gerek namazla ilgili icerikler olsun
ibadetlerimde daha dikkatli olmami sagliyor. Dini ibadetlerimde beni pekistiriyor.” (Safa, 17,
Mayis 2015)

“Sosyal medya bir¢ok yonden beni etkiliyor, mesela namazla ilgili icerikleri gordiikten sonra
namazimi daha ciddiye aliyorum. Dini davranislarimda daha ciddi oluyorum.” (Riza, 17,

Mayis

“Dini videolar dini ibadetlerimde beni tesvik ediyor, ozelikle YouTube’ta hazirlanmis bazi
videolar. Namazimda bir ara gevseklik oldu, bir video izleyip ¢ok etkilenmistim.” (Serkan, 17,
Mayis 2015)

“Sosyal medya dini ibadetlerimde beni motive ediyor, daha énce soyledigim gibi namaza

baslamama sebep olmustu...” (Riimeysa, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya dini davranis ve ibadetlerimde beni motive ediyor, érnegim namazla ilgili

icerikler oluyor okuyorum, namazimi daha ciddi kiliyorum.” (irem, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya ¢ok degil, bazen davranislarimda beni etkiliyor. Yalan, dedikodu ile ilgili
iceriklere baktiktan sonra daha dikkat ediyorum mesela.” (Zarife, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyanmin dini davramslarim degistirdigi oldu. En basitinden giybet ile ilgili bir
icerikle karsilasmistim, o beni ¢ok etkilemisti, bu konuda bana ¢eki diizen vermisti.” (Ihsan,

17, Mayis 2015)

“Sosyal medyanmin dini davraniglarima oyle agwr bir etkisini hissetmedim. Ama dini video

izleyip davraniglarima daha ¢ok dikkat ettigim olmustu.” (Ceyda, 17, Mayis 2015)

“Bir keresinde cinlerle ilgili videolar izlemistim. Sonra korkup, namaz kilip dua ettigim oldu.

Bundan bagka da bana bir etkisi olmad.” (Filiz, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya dini davramg ve ibadetlerimi etkiliyor, ama uzun sureli degil. Mesela
“Hassan” diye herkesin izledigi namaz ile ilgili video vardi. Etkilenip namazimi ciddiye

aldigim olmustu, ama uzun stireli olmadi.” (Zafer, 18, Mayis 2015)
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“Sosyal medya dini davranigs ve ibadetlerimde motive edici oluyor. Dini ibadet ve

davramislarimi degistirdigi hi¢ olmadi.” (Elif, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medyanin dini ibadetlerimde bana ciddi anlamda etki ettigini soyleyemem. Cok az

beni bazi konularda tesvik etmistir. Onun haricinde etkisi olmadi.” (Selvi, 17, Mayis 2015)

Murat’1in sosyal medyadaki icerikler yoluyla yapmadigt dini bir ibadetten dolay1 sugluluk ve
giinahkarlik duygular1 yasamasi; Zeynep, Giizide, Hatice, Hiiseyin, Safa, Riza, Serkan,
Riimeysa ve Irem’in sosyal medya yoluyla dini ibadetlerinde motive olmasi; Zarife ve Ihsan
’in baz1 dini davraniglarinda daha dikkatli olmasi; Ceyda, Filiz, Zafer, Elif ve Selvi ¢ok az da
olsa sosyal medya yoluyla motive olmasi ve dini yasaminda bazi degisikliklere gitmesi sosyal
medyanin sanal dini bir miirsit olabilecegini ve dini sosyallesmede etkili bir ara¢ olabilecegini

gostermektedir.

2.7.3.2. Sosyal Medyadan Dini Ibadet ve Davrams Acisindan
Etkilenmeyeneler

Asagidaki veriden anlasilacagi gibi sosyal medya, kaynak kisilerin bir kismini dini ibadet ve
davranis agisindan etkilememistir. Bu durumu etkileyen yine yukarida ayrintili ele aldigimiz
sosyal medyay1 kullanim motivasyonu, bireyin dindarlik diizeyi, diger sosyallesme ajanlarinin

etki yogunlugu, ergenlerin sosyal medyaya yonelik algilar1 gibi faktorlerdir.

“Sosyal medyada dini ibadetlerimde beni etkilemiyor, daha c¢ok siyasi anlamda beni

etkiliyor.” (Ahmet, 17, Mayis 20135)
“Sosyal medya dini ibadet ve davranislarimda beni hi¢ etkilemedi.” (Ilayda, 17, Mayis 2015)

“Sosyal medya dini ibadet ve davranislarimda beni etkilemedi. Daha ¢ok gercek, yakin
cevrem beni etkiledi.” (Fatih, 18, Mayis 2015)

“Sosyal medya dini ibadet ve davramslarimi degistirecek derecede hayatima etki etmiyor.”

(Buse, 18, Mayis 2015)
“Sosyal medya dini ibadetler konusunda beni etkilemedi.” (Semiha, 18, Mayis 2015)

“Sosyal medya dini ibadet ve davramislarimda beni tesvik ettigi veya dini davranisimi

degistirdigi olmadi.” (Sila, 17, Mayis 2015)
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“Sosyal medyanmin dini davranis ve ibadetlerde beni motive ettigine dair bir sey

hatirlamiyorum. Dini herhangi bir davramisimi etkiledigi de olmadi.” (Sevim, 17, Mayis

2015)

“Sosyal medyanin benim dini davraniglarima bir etkisi olmadi.” (Sinan, 17, Mayis 2015)
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SONUCLAR

Web 2.0 teknolojilerinin gelistirilmesi sonucunda ortaya ¢ikan, kullanicilarin karsilikli olarak
etkilesimde bulunmasina, iletisim kurmasina, icerik iiretmesine ve bu igerikleri paylagsmasina
imkan veren web tabanli araglari tanimlayan sosyal medya; sosyal, siyasal ve ekonomik
hayatimiza ¢cok yonli etki etmektedir. Sosyologlar, iletisim bilimciler, psikologlar olmak
tizere bircok bilim insani, sosyal medyanin s6z konusu alanlara olan etkisini iletisim-
ekonomi, iletisim-sosyoloji, iletisim-psikoloji gibi disiplinlerarasi ¢alismalarla anlamaya
calismaktadir. Bu baglamda biz de iletisim ve din sosyolojisi disiplinleri altinda sosyal
medyanin ergenelerin dini sosyal diinyasini nasil etkiledigini arastirmayi anlamli bulduk.
Buna gore temel amacimiz iilkemizde son donem ergenlik ¢agini yasayan lise son simifta
okuyan oOgrencilerin sosyal medya deneyimlerinin onlarin dini sosyallesmelerine katki
saglaylp saglamadigini ortaya cikartmakti. Sosyal medya-dini sosyallesme iligkisinin ele
alindig1 caligmamizda sosyal medya ortamindaki sosyallesme ajanlarimin ( dini gruplarin,
ailenin, akran gruplarmin ) dini sosyallesmeye etkisi, bilgi kaynagi olmasi agisindan sosyal
medyanin dini sosyallesmeye etkisi, bireylerin sosyal medyada dini kimligini yansitma
bi¢cimi, sosyal medyanin diger sosyallesme ajanlarina nispeten etki yogunlugu ve sosyal
medyanin ergenlerin dini inang, ibadet ve tutumlarina etkisi temalar1 altinda nitel bir
yaklasimla sahadan veriler topladik. Analiz ettigimiz ham verilerden elde ettigimiz sonuglar

sOyle siralanabilir:

e QGercek hayatta dini bir grupla siki bir bagla baglanan ergenler sosyal medya ve
mobil iletisim cihazlariyla mekan ve zaman kaydina takilmadan istedikleri zaman
sosyal medyada kendilerini ait hissettikleri dini grubun igeriklerini takip ederek
iletisime devam edip yogun olarak dini yonden sosyallesebilmektedirler. Bu
anlamda bireyler sosyal medyadaki dini gruplarin icerik paylasimlarini takip
ederek sosyal medyay:1 kendileri i¢in sanal bir tekke, zaviye, cemaat evi gibi

gorerek dini sosyallesmelerini takviye etmektedirler.
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Dini gruplarla etkilesimde bulunmayip onlar hakkinda heniiz kesin bir yargi
olusturmamis veya ¢esitli sebeplerle ( vakit sikintisi, siyasi ve sosyal baski gibi) bu
gruplarla gergek hayatta iletisim halinde olmayan veya bagliligi zayif olan
ergenler, sosyal medyadaki bu gruplarin igerik paylasimlariyla az da olsa iletisime
gecip etkilesimde bulunabiliyorlar. Bu da onlarin az da olsa sosyal medyadaki dini
gruplar yoluyla sosyallesmelerine neden olmaktadir.

Ergenlerin, aktiiel siyasi olaylardan, sosyo psikolojik nedenlerden, dini gruplara
kuskuyla bakmalarindan, dini gruplar1 baski araci olarak goérmelerinden veya
sosyal medyadaki sanal sosyal baskidan dolayr uzak durmalart onlari sosyal
medyada dini gruplarin sosyallestirici etkisinden uzak tutmaktadir.

Akran gruplar1 ergenlerin sosyallesmesinde temel faktorlerdendir.  Miilakat
yaptigimiz ergenlerin geneli gercek hayatta oldugu gibi sanal diinyada da
akranlarinin etkisinde kaliyorlar, onlarin sanal dlemdeki dini faaliyetlerine kayitsiz
kalmiyorlar. Verilerden hareketle genel olarak sosyal medyada genclerin arkadas
ve akran grubu heterojendir diyebiliriz. Genelde gencler sosyal medyada “her
goriisten arkadasim var” veya “degisik goriisten arkadasim var “ bilgisini
paylagmislardir. Gengler, ilkemizin -dini inan¢ haritasin1 g6z Oniinde
bulundurursak- kaginilmaz bir sekilde “dini paylasim yapan arkadaslarinin
paylagimlarina” muhatap olmaktadirlar. Ergenler muhatap olduklar1 bu
paylasimlara farkli farkli tepkiler vermektedirler. Genelinin bu paylasimlar
“merak” ve “ilgiyle” takip ettigi, bir kisminin takip ettigi “bu paylasimlari
begenip paylastigr” bir kismmin “bu paylasimlar iizerinden sanal tartigmalara
girdigi” , “i¢erik yorumlarini okuyup oradan degerlendirmelerde bulundugu “ ve
“bu paylasimlardan etkilenip dini pratikleri yapmaya basladig1” saha verilerinden
anlasilmaktadir. Benzer sekilde ergenler ilgi ve entelektiiel diizeylerine gore kimisi
“bilgi igerikli paylasimlardan” etkilenirken, kimisi de “video” gibi gorsel
iceriklerden etkilenmektedir. Sosyal medya arkadas ve akranlar aracilifiyla
genclerin dini sosyal diinyasin etkilemekle birlikte, sosyal medyadaki dini gruplar
kadar yogun bir sosyallestici fail oldugu sdylenemez. Bunun da sebebi ergenlerin
“sonucta yasitiz o dini konular1 ne kadar bilebilir ki” ifadelerinden hareketle
akranlarini dini otorite olarak gormemelerinden kaynaklanabilir.

Bazi ergenler de farkli nedenlerle sosyal medyadaki akran ve arkadaslarinin

paylastiklar1 din igeriklerden etkilenmemislerdir. Bazilar1 daha ¢ok siyasi yoniiyle
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sosyal medyada varlik gosterdigi icin akran ve arkadas grubu da o yonde
sekillenmigtir. Dolayisiyla bu ortamda paylasilan dini igerikleri de daha ¢ok siyasi
kisiler ve olaylar baglaminda degerlendirilmistir. Bu yiizden siyasetle karisik bu
dini icerikler kaynak kisi lizerinde dini sosyallesme anlaminda her hangi bir etkide
bulunmamistir. Etkilenmeyen bazi ergenlerde sekiilerizmin diisiince kaliplarina
rastlamak miimkiindiir. Bildigimiz gibi sekiiler ¢agda din fenomeni kamusal
alandan c¢ekilip insanlarin vicdanlarina hapsolma yoniinde bir egilim gdstermistir.
Sosyal medyay1 da sanal kamusal bir alan olarak kabul edersek bazi ergenlerin
sekiiler ~diistinceden etkilenip sosyal medyadaki dini igerikler yoluyla
sosyallesmeyecegini soyleyebiliriz.

Verilerden de anlasilacag: gibi ergenler kitle iletisim araglar karsisinda pasif birer
birey degildir, bilakis sosyal medyada muhatap olduklari igerikleri gercek hayatta
olusturdugu anlam sistemleriyle degerlendirip yerine gore igerigin etkisini hice
indiren aktif birer aktordiir.

Ailesi ve akraba ¢evresinden dindarlik diizeyi yiiksek olan ergenler, ger¢ek hayatta
oldugu gibi sosyal medyada da etkileniyorlar. Sosyal medya zaman ve mekan
kisitlamasini nispeten ortadan kaldirdigi i¢in, ergenler dogal kosullarda gercek
hayatta aile ve akraba c¢evresinden etkilenmeyecegi kadar etki altinda kalabiliyor.
Buna ilaveten ergenler giindelik iligkiler yoluyla aile ve akrabasindan aldigi
dindarlig1 sanal dlemde de devam ettirerek dindarlik diizeylerini artirtyorlar.
Ailenin bakis acisini hi¢ sorgulamadan benimseyen ¢ocuk ¢ok az oldugu veya hig
olmadig: gibi ergenlerde de bu durum daha siddetli cereyan etmektedir. Bu durum
bilhassa degisimin bas dondiiriicii bir sekilde hizlandigi modern diinyada
sosyallesme faillerinin farkli farkli olmasindan dolay: ergenlerin ve ebeveynlerin
bakis agilarinda biiyiik farkliliklar olacaktir. Bakis acilarindaki bu farkliliklar aile
ve akrabalarin ergenler lizerindeki toplumsallastirici giiclinii zayiflatmaktadir.
Benzer bir durum sanal ortamda da gerceklesmektedir.

Ergenin i¢inde bulundugu aile ve akrabalarinin dindarlik diizeyleri veya ailede
karizmatik ve sempatik dini kisiliklerin bulunmasi, bireyin i¢inde bulundugu sosyo
psikolojik durum gibi faktorler onu, sosyal medyada aile ve akraba yoluyla az dini
sosyallesmeye itebilir ya da hi¢ sosyallestirmez.

Ergenler sosyal medyadaki bilgileri ger¢ek hayatta giivenilir olarak deneyimledigi

kisi ve kurumlarla eslestirmektedir. Ergenlerin sosyal medyay1 bilgi kaynagi
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olarak kullanmasinin nedeni mensup oldugu dini cemaatinin bu ortamda olup
miintesiplerine devamli bilgi akis1 saglamasidir.

Ergenler sosyal medyada dolasan dini bilgilerin kimden ¢iktigina yani kaynagina
bakarak ya da mantikli olup olmamasina gore deger bigiyorlar.

Sosyal medyanin iletisim ve etkilesimde sundugu kolayliklar nedeniyle ergenler
dini bir konuyla ilgili merak ettigi veya ihtiyag duydugu bilgiyi elde etmede ilk
basvurulacak kaynak olarak bu araci kullanabildigini verilerden anladik.

Sosyal medya ayrica insanlari giindelik hayattaki siyasi, sosyal, ailevi birgok
baskidan uzak 6zgiir bir alan saglamaktadir. Bireyler sosyal c¢evresi tarafindan
anomik goriilen bir¢cok duygu, diisiince ve davranis kaliplarini, insa ettikleri sosyal

medya ortamlarinda 6zgiirce sergileyebilmektedirler.

Sosyal medyay1 nadir kullanip sosyal medyanin bilgi kaynagi olmasi hasebiyle az
dini sosyallesen veya sosyallesmeyen ergenlerin geneli sosyal medyadaki dini
bilgilere glivenemeyecegini ifade etmislerdir. Bu giiven bunalimi, onlarin sosyal
medya araglarindan dini bilgi temin etmek i¢in uzak tutmaktadir.

Baz1 ergenler sosyal medyay1 gercek hayatin bir ¢esit yansimasi gordiikleri icin
giinliik yapilan dini aktivitelerin bu ortama da yansitilmast gerektigini
disiiniiyorlar.  Bu kaynak kisiler, ger¢ek hayattaki dini kimliklerinin sosyal
medyaya yansitarak sanal alemde de dini sosyallesmelerini pekistirmektedirler.
Ergenelerin bir¢ogu popiiler dindarlik diyebilecegimiz “kandil ve bayram
kutlama” gibi dini pratikleri sosyal medyada da devam ettirerek yogun bir dini

kimlik insa etmekten ziyade daha az dindar bir kimlik sergiliyorlar.

Ergenlerin kimileri farkli farkli nedenlerle sosyal medya ortaminda dini kimlik
insa etmekten uzak duruyorlar. Ornegin gosteris olur kaygisi ergenleri sosyal
medyada dini bir kimlik sergilemekten uzak tutabilmektedir. Ergenlerin yarisindan
¢ogu bu endiseden dolay1 sosyal medya ortaminda dini bir kimlik ve dini tarafi da

olan bir kisilikle var olmaktan uzak duruyorlar.

Ergenler dini stirekli tecriibe edilmesi gereken bir kutsalliktan ziyade bir
seferligine yapilmasi gereken bir tercih olarak algilayip, bu tercihin bir seferligine

bilinmesini yeterli goriip bunun sosyal medya ortaminda da ifsasin gereksiz
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gorebildiklerini ya da yaslari itibariyle dini, ayn1 zamanda irsadi yoniiniin oldugu
bilicinde olmadiklari i¢in dini faaliyetlerin sosyal medyaya yansitilmasini gereksiz

gorebildiklerini verilerden anladik.

Ergenlerin dini gruba mensup olmasi, ergenin entelektiiel diizeyinin aileye
nispeten gelistirmesi, ergen ailesinin popiiler dindarlik diizeyinde olmasi veya
ergenin sosyal medya aracilifiyla dini cemaatiyle daha ¢ok iletisim ve etkilesim
halinde olmast gibi faktorler sosyal medyayr dini sosyallestirmede aileden daha
etkili kilabilir.

Kendileri geleneksel diisiince diizeyinde olan ve daha cok popiiler dindarlik
seviyesinde olan ailelerle nispeten cesitli faktorlerle daha modern diisiinceye sahip
cocuklart arasinda kusak catigmasi yasanabilir. Bu baglamda modern ve post
modern bir ruha sahip olan sosyal medyada bir¢ok dini diisiinceyle karsilasan ve
daha normatif bir dindarlig1 benimseyen bazi ergenler ailesiyle yasadigi kusak
catismast nedeniyle sosyal medyanin sosyallestirici etkisini daha ¢ok
yasamaktadir.

Cesitli faktorler ergenlerin sosyal medyadan ziyade ailelerin dini sosyallestirici
etkisini artirabilir. Giiven, ailenin ilk dini egitimi vermesi, ebeveyn ¢ocuk baginin
giiclii olmasi, ailenin dindarlik diizeyi bu dengeyi aile lehine g¢eviren Onemli
unsurlardir.

Ergenler cami ve Kur’an kurslarindan az ¢ok dini egitim aldiklart igin ve
mekanlar1 ve aktorlerini dini otorite olarak gordiikleri i¢in bu mekanlardan daha
cok etkilenebilmektedir.

Genel olarak sosyal medyanin cami ve Kur’an kurslarina nispeten ciliz kaldigimi
soyleyebiliriz. Kaynak kisilerimizin ikisi hari¢ “cami ve Kur’an kurslarinin dini
diinyalarina daha ¢ok etki ettigi” yoniinde ifadelerde bulunmuslardir.

Fen Lisesi gibi basarili liselerde genelde fen dersleri gibi ana derslerde basarili
olmak adina nispeten iiniversiteye yerlestirmede 6nemsiz olan derslere ya gereken
onem verilmiyor ya da bu derslerde 6grenciler diger fen derslerine calisabiliyor.
Dolayisiyla bazi durumlarda sosyal medyayi daha etkili yapan faktor egitim
kurumunun niteligidir.

Okulda goriilen din agirlikli dersler ve 6gretmen faktorii okulu sosyal medyadan

dini sosyallesme ag¢isindan daha etkili yapabilir.
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Ergenlerin sosyal medyaya dair gerceklik algilar1 diger ajanlar1 sosyal medyaya
nispeten daha gii¢lii bir sosyallestirici faktor yapabilir. Sosyal medya ortaminin
dijital bir ortam olmasi, ergenlerin okulu daha canli ve gergek¢i bulmasi okulun
dini sosyallesmede daha etkili bir ajan olmasina neden olabiliyor.

Cesitli faktorlerden dolayr okul dini sosyallesme agisindan sosyal medyada daha
etkili olabilir. Okulun niteligi bu faktorlerden biri kabul edilebilir. Dogrudan dini
egitimi merkezine alan Imam-Hatip ortaokul ve liseleriyle ilahiyat Fakiilteleri de
onemli dini sosyallesme kurumlar1 oldugu i¢in daha sekiiler bir tabiata sahip olan
sosyal medyaya gore dini sosyallesmede daha etkili olabilmektedir.

Bazi akran gruplarinin sosyal diinyalarinin daha ¢ok diinyevi bir nitelik tagimasi
sosyal medyayr dini sosyallesme agisindan akran gruplarindan daha etkili
yapabilir.

Bulundugu akran grubunda grup i¢i dindarlik diizeyi, kendisine nispeten daha
dindar tiyelerin bulunmasi, grup i¢i gliven ve samimi iliski akran grubunu dini
sosyallesme acisindan daha etkili bir faktor yapabilir.

Sosyal medyanin heterojen bir nitelik tagimasit ve akran gruplarmin daha homojen
olmasi veya tam tersi bir durum, akran gruplarimi daha etkili bir sosyallesme
faktorii yapabilir. Ornegin sosyal hayatta daha aktif olan ergen daha heterojen bir
iligki agi1 icine girerken, tersi durumda sosyal medyada daha ¢ok sanal sosyal yonii
iyl olan ergenler sosyal medya ortaminda daha heterojen bir ortamda varlik
gosterir.

Bilgisayar veya cep telefonu ekraninin arkasindaki dev sanal diinyada, neredeyse
kiirede mevcut olan biitiin dini inanig ve diisiinceler kendine bir yer edinmistir.
Dolayisiyla eline s6z konusu cihazlardan birini alan birey diinyanin biitliin dini
inanis veya mezhep formlariyla iletisim kurup etkilesime gegebilir. Bu da her ne
kadar bireyin i¢inde dogdugu toplumun dini diisiincesini benimseme yoniinde

olmasa da bireyi dinen sosyallestirir.

Ergenlikte her agidan bir “bunalim” dénemi s6z konusudur. Imanla ilgi kararsizlik,
kusku ve catigmalar yasam seyrinde en ¢ok bu donemde ortaya cikaralar.
Geleneksel dini diisiince ve mezhep goriislerini elestiri ve degerlendirmeye tabi
tutarak kendine has dini bir anlayis gelistirme bu bunalimli sathayr izler. Bu

donemi yasayan gegler i¢in sosyal medya ¢ok uygun bir aractir. Ergen geleneksel
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dini goriisiine siiphe diislirecek ¢okea igcerige maruz kalabilir veya kendisi suurlu
olarak geleneksel dini diiglincesini elestiriye tabi tutmak i¢in uygun igerikleri
arayabilir. Sosyal medyanin her iki durum i¢i de son derece miisait bir mecra
oldugu kaynak kisilerden anlasilmistir.

Sosyal medyanin bir 6zelligi de birbirini yok edecek enformasyonun hareket
halinde oldugu bir alan olmasidir. itikadina ters bir icerige muhatap olarak
etkilenen ergenlerin, ayni diinya i¢inde o olumsuz etkiyi ortadan kaldiracak bilgiye
de kolaylikla ulasabilmesi buna 6rnek gosterilebilir.

Veriden anlasilacagi gibi sosyal medya kaynak kisilerin yaklasik yarisinin dini
inanglarina herhangi bir etkide bulunmamastir.

Icinde yasadig1 sosyal diinyadan dini tutumlar1 da 6grenip sosyallesen ergenlere
artik sosyal medya da etki etmektedir. Ornegin kisilerin hem gergek hayattaki hem
de sosyal medyadaki kimliklerini gozetleyen ergenler iki kimlik arasindaki
celiskileri yakalayip bu kisilere karsi tutumlarini degistirebilirler. Ancak veriden
anlasilacagi gibi sosyal medya kaynak kisilerin lgte ikisine dini tutumlari

degistirme anlaminda herhangi bir etkide bulunmamustir.

Sosyal medyadaki yogun wuyarict bombardimani ergenleri dini ibadet ve
davraniglara itebilir. Ornegin bir ergenin sik¢a namazla ilgili igerik paylasimlariyla
karsilagsmast onu bu dini ibadete sevk etmistir. Belki de bir kisinin namazla ilgili
kisa siirede bu kadar uyarictya maruz kalacagi baska bir alan yoktur.

Ergenler sosyal medya kanaliyla yeni dini pratikler 6grenip uygulayabilirler veya
yaptiklar1 dini ibadetlerde yapisal degisikliklere gidebilirler.

Sosyal medya bazi kisiler lizerinde dijital bir miirsit mahiyetine biirlinebilir. Ki
kaynak kisilerimizin yarisindan daha fazlasinin {izerinde bdyle bir etki yapmuistir.
Geleneksel Islam toplumlarinda kisiler miirsit, {istat, seyh vb. kisilerle irtibata
gecip dini diinyalarii sekillendirebiliyorlar. Bu anlamda sosyal medya bazi kisiler
icin nispeten bdyle bir 6zellik kazanmistir diyebiliriz. Kist bir miirsitten aldig
motivasyonu sosyal medyadan da derecesine gore alabilir.

Veriden anlagilacagi gibi sosyal medya, kaynak kisilerin bir kismin1 dini ibadet ve
davranig agisindan etkilememistir. Bu durumu etkileyen sosyal medyay1 kullanim
motivasyonu, bireyin dindarlik diizeyi, diger sosyallesme ajanlarinin etki

yogunlugu, ergenlerin sosyal medyaya yonelik algilar1 gibi faktorlerdir.
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Son tahlilde soyle genel bir sonuca varabiliriz. Dini bir grup ve organizasyona
bagli olan ve sosyal medyaya yonelik olumsuz bir algisi olmayan ergenler, sosyal
medya araciligiyla yogun olarak dini sosyallesmislerdir. Ayrica sosyal medya daha
katilimci, demokratik ve oOzgiirlikk¢ii bir ortam oldugu icin i¢inde dogdugu
toplumun kendisine verdigi dini kiiltiire itaatkar davranmayan ve farkli dini
diisiincelere ilgi duyan ergenler i¢in sosyal medya uygun bir mecradir ve bu
kategorideki ergenler yogun olarak dini sosyallesmislerdir. Bu iki kategorideki
ergenler “sosyal medyay1 kendimiz sekillendirdigimiz i¢in sosyal medyanin dini
diisiince ve ahlakimiza uygun bir ortam oldugu” yoniinde ifadeler kullanmislardir.
Ayrica sosyal medyaya yonelik olumsuz bir algiya sahip olan ve sosyal medyay1
sanal, daha az anlamli ve zayif bir gerceklik olarak goren ergenler ya ¢ok az dini
sosyallesmislerdir ya da hi¢ sosyallesmemislerdir. Nitekim ergenlerin iigte ikisi
sosyal medyanin kendi dini diisiince ve ahlaklarina uygun bir ortam olmadigini
ifade etmislerdir. Boyle diisiinen ergenler “sosyal medyanin kirli, dinen sakincal
seylerin paylasildigi, insanlari rahatlikla kiifiirlii kelimeler kullanabildigi ve daha
¢ok dindist seylerin oldugu diinyevi bir ortam” oldugu yoniinde ifadelerde
bulunmuslardir. Ayrica ¢esitli faktorlerin etkisiyle zaten dini konulara ilgisiz olan
bireyler sosyal medya aracilifiyla ya ¢ok az dini sosyallesmislerdir ya da hig

sosyallesmemislerdir.
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ERGENLERLE ILGILI GENEL BILGILER TABLOSU

EK A

Miistear | Yas |Cinsiyet | Okul Sosyal En  ¢ok|Sosyal
Adi Medyay1 Kullandig1 | Medyay1
Kullanma | Sosyal Kullanim
Siklig1 Medya Motivasyonu
Aragclari

Ayhan |17 |Erkek |Akyazi 1-2 Facebook |Eglence ve
Konuralp : Bos Vakit
Anadolu WhatsApp | Gegirme
Lisesl Instagram

Gilizide |17 |Kiz Akyazi 0-1 Facebook |iletisim
Konuralp Saglama ve
Anadolu Bilgiye
Lisesi Erigim

Murat |17 |Erkek |Akyazi 1-2 Facebook | iletisim
Konuralp , Twitter, | Saglama ve
Anadolu YouTube |Bilgiye
Lisesi Erigim

Riimeysa |17 | Kiz Akyazi 5+ Facebook |Eglence ve
Konuralp , Twitter | Bos Vakit
Anadolu Gegirme
Lisesi

Ahmet |17 Erkek |Akyaz 0-1 Twitter Gelismeleri
Konuralp Takip ve

129




Anadolu WhatsApp | Uyum
Lisesi

Ceyda |17 |Kiz Akyazi 1-2 Facebook |Eglence ve
Konuralp Bos Vakit
Anadolu Gegirme
Lisesi

Sinan 17 Erkek | Akyazi 2-3 Instagram | Eglence ve
Konuralp Bos Vakit
Anadolu Gegirme
Lisesi

Zeynep |17 |Kiz Akyazi 1-2 Twitter Eglence ve
Konuralp Bos Vakit
Anadolu Gegirme
Lisesi

Sevim |17 |Kiz Akyazi 5+ Facebook |ifade
Konuralp Ozgiirliigii
Anadolu
Lisesi

Yusuf |17 |Erkek |Akyazi 2-3 Facebook |Eglence ve
Konuralp Bos Vakit
Anadolu WhatsApp Gegirme
Lisesi

Sila 17 |Kiz Akyazi 3-4 Facebook |Eglence ve
Niliifer Hatun Bos Vakit
Mesleki  ve Instagram Gegirme
Teknik
Anadolu
Lisesi

Zehra 17 |Kiz Akyazi 2-3 Facebook |Eglence ve
Niliifer Hatun Bos Vakit
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Mesleki ve Gegirme
Teknik
Anadolu
Lisesi

Filiz 17 |Kiz Akyazi 3-4 Facebook |Eglence ve
Niliifer Hatun Bos Vakit
Mesleki ve Gegirme
Teknik
Anadolu
Lisesi

Semiha |18 Kiz Akyazi 1-2 Facebook | Gelismeleri
Niliifer Hatun , YouTube | Takip ve
Mesleki  ve Uyum
Teknik WhatsApp
Anadolu
Lisesi

Hatice |18 |Kiz Akyazi 3-4 Facebook |ifade
Niliifer Hatun _ Ozgiirliigii
Mesleki  ve fwiter
Teknik
Anadolu
Lisesi

Miicahit |17 Erkek Akyazi 2-3 Facebook, | Iletisim
Anadolu Twitter, | Saglama ve
Imam Hatip YouTube |Bilgiye
Lisesi Erigim

Thsan 17  |Erkek |Akyazi 2-3 Facebook |iletisim
Anadolu Saglama ve
Imam  Hatip Bilgiye
Lisesi Erigim
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Zafer 18 Erkek | Akyazi 0-1 Twitter, |Eglence ve
Anadolu Instagram | Bos Vakit
Imam  Hatip Gegirme
Lisesi

Safa 17  |Erkek |Akyazi 1-2 Instagram | Iletisim
Anadolu Saglama ve
Imam  Hatip Bilgiye
Lisesi Erisim

Riza 17  |Erkek |Akyaz1 5+ Facebook | iletisim
Anadolu , YouTube | Saglama ve
Imam  Hati Bilgiye

o P WhatsApp i

Lisesi Erisim

Zarife 17 Kiz Akyazi 1-2 Facebook | Gelismeleri
Anadolu Takip ve
Imam  Hatip Uyum
Lisesi

Buse 18 Kiz Akyaz1 Eyyup | 0-1 Facebook, | Eglence ve
Geng Fen Twitter Bos Vakit
Lisesi Gegirme

Elif 17 |Kiz Akyazi Eyyup | 3-4 Instagram | Gelismeleri
Geng Fen Takip ve

o WhatsApp

Lisesi Uyum

Selvi 17 |Kiz Akyazi Eyyup |1-2 Facebook |Eglence ve
Geng Fen Bos Vakit
Lisesi Gegirme

Fatih 18 Erkek |Akyazi Eyyup |0-1 Twitter Eglence ve
Geng Fen YouTube |Bos Vakit
Lisesi Gecirme

Ali 17  |Erkek |Akyaz1 Eyyup |5+ Facebook |iletisim
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Geng Fen , YouTube | Saglama ve
Lisesi Bilgiye
Erisim
Serkan |17 |Erkek |Akyazi 0-1 Facebook, | iletisim
Anadolu Twitter, | Saglama ve
Lisesi YouTube |Bilgiye
Erisim
WhatsApp
frem 17 |Kiz Akyazi 0-1 Facebook |Eglence ve
Anadolu Bos Vakit
Lisesi Gegirme
Hiiseyin |18 |Erkek |Akyazi 0-1 Facebook, | Eglence ve
Anadolu Twitter, | Bos Vakit
Lisesi YouTube |Gegirme
llayda (17 |Kiz Akyazi 1-2 Facebook, | Geligsmeleri
Anadolu Instagram | Takip ve
Lisesi Uyum
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EK B

MULAKAT SORULARI

S-1) Dini kurum ve cemaatlerin sosyal medya tizerinden yaptiklar etkinlikler, davetler igerik
paylasimlar1 vs. dikkatinizi ¢eker mi?

S-2)Sosyal medya ortamindaki dini gruplara katilir misiniz? Normal gruplara degil de sanal
gruplara katilmanizin nedeni nedir? Katildiginiz baslica sanal gruplar hangileridir? Nigin bu

gruplara katiliyorsunuz?

S-3) Akran/arkadaslarinizin sosyal medyada dini konularla ilgili paylastiklar: icerikler sizde
merak uyandirir mi1?
S-4) Sosyal medyada akran/arkadaglarinizin paylastiklar: dini igerikler, bu igeriklere yapilan

olumlu/olumsuz yorumlar ve sanal ortamda yapilan dini tartismalar sizi etkiler mi?

S-5) Aile/akrabalarinizin sosyal medyada dini konularla ilgili paylastiklar1 igerikler sizde

merak uyandirir mi1?

S-6) Sosyal medyada aile/akrabalarmizin paylastiklari dini igerikler, bu igeriklere yapilan

olumlu/olumsuz yorumlar ve sanal ortamda yapilan dini tartigmalar sizi etkiler mi?
S-7) Merak ettiginiz dini bir konunun 6n aragtirmasini sosyal medya iizerinden yapar misiniz?
S-8) Sosyal medya ortamindaki dini bilgilerin giivenilir olduguna inaniyor musunuz?

S-9) Giinliik hayatta yaptigimiz dini faaliyetleri sosyal medyada paylasir misiniz? Yaptiginiz

hangi dini faaliyetleri paylagiyorsunuz? Paylasim yaparken bir se¢im yapiyor musunuz?

S-10) Dinen kutsal sayilan giin ve gecelerle ilgili mesaj yayinlar misiniz? Dinen kutsal sayilan

giin ve gecelerle ilgili yapilan mesaj ve paylasimlara karsilik verir misiniz?
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S-11) Sosyal medyanin dini &grenmenizde ailenizden daha etkili oldugunu diisiiniiyor
musunuz? Karsilagtirma yapmak gerekirse bilgi kaynaklart celisirse ilizerinizde kim daha

etkili olur?

S-12) Sosyal medyanin dini 6grenmenizde cami ve Kur’an kursundan daha etkili oldugunu
diistinliyor musunuz? Karsilastirma yapmak gerekirse bilgi kaynaklar ¢elisirse iizerinizde

kim daha etkili olur?

S-13) Sosyal medyanin dini 6grenmenizde okulunuzda gordiigiiniiz dini egitimden daha etkili
oldugunu disiiniiyor musunuz? Karsilagtirma yapmak gerekirse bilgi kaynaklart gelisirse

uzerinizde kim daha etkili olur?

S-14) Sosyal medyanin dini 6grenmenizde gergek hayattaki arkadaslarimizdan daha etkili
oldugunu diisiiniiyor musunuz? Karsilastirma yapmak gerekirse bilgi kaynaklar celisirse

uzerinizde kim daha etkili olur?

S-15) Sosyal medyada paylasilan dini igerikler dini davranis ve ibadetlerinizde sizi motive

ediyor mu?

S-16) Sosyal medyada paylasilan dini igeriklerin dini inancinizi etkiledigini diisliniiyor

musunuz?

S-17) Sosyal medyada paylasilan dini igerikler dini herhangi bir konuya kars1 tutumunuzu

degistirdigi oldu mu?
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YILDIRIM BEYAZIT UNIVERSITESI
ETiIK KURULU
BASVURU FORMU

Yildinm Beyazit Universitesi 6grenci ve calisanlar tarafindan yuritilen ve insan
katihmcilardan klinik disi bilgi toplamayi gerektiren arastirmalar icin bu basvuru formunun
yani sira diger gerekli belgelerle “Yildirim Beyazit Universitesi Etik Kurul “una basvurulur.

|H

“Yildinm Beyazit Universitesi Etik Kurul”u basvuruyu “Yiiksekdgretim Kurulu Baskanligi Etik

Kurul Yonergesi” genel kapsaminda degerlendirir.

BASVURU KAYIT FORMU (Etik Kurul tarafindan doldurulacak)

Arastirma kodu (Y1l = Arastirma sira no) uq_

Basvuru formunun Etik Kurula ulastig tarih ;‘4 OS‘LMS

Etik Kurul Karar toplanti tarihi ve karar no

ARASTIRMANIN BASLIGI

SOSYAL MEDYANIN GENCLERIN DINI SOSYALLESMESINE ETKILERI
(SAKARYA/AKYAZI ORNEGI)

ARASTIRMACI/ARASTIRMACILAR*

Gorev

Unvan Adi Soyadi veri Telefon e-posta
1 Dog. Dr. Ozcan GONGOR YBU 0312 312 14 30-  ozcangungor@yahoo.com
34 04
2 VLB, Orhan AYAZ SAKARYA 5459379036 Orhanayaz76@hotmail.com
4
ARASTIRMA DONEMI
Baslangic 02/09/2014 Bitis 15/08/2015

ARASTIRMANIN NITELIGI
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Ogretim Uyesi aragtirmas!
Doktora tezi

Yuksek lisans tezi

Diger (Belirtiniz)

XU

ARASTIRMA DESTEGI

X Yok

|:| Var
[ ]  Universite
] TUBITAK
[] DIGER
] Uluslararasi

Destegin niteligi (var ise yazilacak):

Destegin niteligi (maddi ve/veya diger) agiklanacak, destek verenin beklentisinin olup olmadidi,
beklenti varsa niteligi, destegin, destedi veren kurum/kurulasa karsi deneklerin hak-mahremiyet-
gizlilik-zarar gérmeme ilkelerine uygun olup olmadigi belirtiimelidir.

BASVURU DURUMU

Yeni bagvuru
Tekrar basvuru Arastirma no:

Protokol degisikligi

OO X

Daha &nce onaylanmis bir arastirmanin devami  Arastirma no:

Veri Toplanmasi Planlanan Yerler/Mekéanlar/Kurum Ve Kuruluslar

1 Sakarya Akyazi ilcesine Bagh Liseler
2
3

Arastirma Ozeti
Olabildigince kisa ve kolay anlasilir bicimde yazilmalidir.

Konu:

Bu ¢alismamizin konusu |, 6zellikle son yillarda internetin web 2.0 formunun 6nemli
sonuglanndan olan kitle iletigimin bir araci olan sosyal medyanin mobil iletisimle birleserek
ozellikle bu teknolojinin birinci dereceden muhataplari olan genglerin dini sosyal
diinyasinda ne gibi etkilere sebep oldugunu uygulamali olarak ortaya koymaktir.
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Amag:

Bu calismada amacimiz son ergenlik dénemi olan 15-18 yas arasi lise son simf dgrenciler
temelinde sosyallesme ve sosyal medya iligkisini din sosyolojisi perspektifinden cle almaktr.
Kapsam:

Bu calisma belli bir zaman diliminde, belli bir evren ve drneklem grubuyla

gergeklegtirileecektir. Araguirmamizda, Sakarya/Akyazi'da bulunan dort farkl liseden
secilecek ve orgilin egitim géren 15-18 yag araliginda lise son sinuf ergenler yer almaktadir.
Dért lisede bulunan otuz 8grenciyle miilakat talep edilecektir. Bu ergenlerin hepsi sosyal

medya tecriibesi yasamis gengler olacaktir.

Yontem:
Calismada nitel yaklagim benimsenecek. Arastirmada kullamlan teknikler literatiir taramas

ve yari yaptlandirilmig miilakat teknigidir. Teorik béliimii i¢in literatiir taramast yapilmistur.
Konu ile alakali tezler ve yayinlanan kitaplardan faydalannustir . Uygulamali boyutta ise yar

yapilandirilmig miilakat teknigi kullanilmistir.

Arastirma katilimcilara herhangi bir sekilde yanli/yanlis bilgi vermeyi, ya da
¢alismanin amacini tamamen gizli tutmayi gerektiriyor mu?

D Evet E Hayir

(Evet ise agiklayiniz)

Arastirma, katiimailarin fiziksel ya da ruhsal sagliklarini tehdit edici sorular
iceriyor mu?

[] Evet X Hayrr

(Evet ise agiklayiniz)

Katiimailarin kisilik haklari ve 8zel bilgileri korunmakta midir?

X]  Evet [] Hayr
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Arastirmadaki katilimcilarin kimlikleri toplanan ham veride tanimlanacak mi?
D Adiyla tanimlanacak

X Bir kod verilerek tanimlanacak
(Uyenin isim ve soy isminin bas harfleri kullanilacak )

D Belirsiz olacak

Arastirmadaki katilimcilarin kimlikleri, depolanan veride tanimlanacak mi?

D Adiyla tanimlanacak

X Bir kod verilerek tanimlanacak
(Uyenin isim ve soy isminin bas harfleri kullanilacak )

(] Belirsiz olacak

Arastirmadaki katilimcilarin kimlikleri rapor igeriginde tanimlanacak mi?

] Adwla tanimlanacak

X Bir kod verilerek ya da genel olarak (erkek ciftgi gibi) tanimlanacak
(Uyenin isim ve soy isminin bas harfleri kullanilacak )

D Organizasyon adiyla tanimlanacak

Belirsiz olacak

Arastirmanin doldurulan anket, test vb. formlarinin glivenligi nasil
saglanacak?

1 Ozel kimlik bilgileri yer almadigindan gerek yok
[ ] Guvenliolan yerde kilitli dolap icinde saklanacak
Bilgisayarda password/encryption korumasi ile bilgisayar veri belleginde saklanacak.
[ ] Diger
(Agiklayiniz)

Aragtirma verilerine aragtirma personelinin digindaki kisilerin girme hakki
olacak mi?

[] Evet
(Kim, nicin, veri giivenliginin bu kisiler tarafindan saglanmas icin alinan tedbirler vb.
aciklanacak)

| Hayir
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Arastirmaya resit olmayan ¢ocuklar, kisith ya da engelliler katiimakta midir?

D Evet X Hayir

(Evet ise agiklayiniz)

Katilimcilara arastirmanin niteligi hakkinda yeterince agik ve anlasilabilir
aciklama yapilmakta midir?

D Evet X Hayir

(Evet ise agiklayiniz)

Gondlli katihmi bozacak ve katilimcilari suistimal edecek tehditlere karsi
onlemler alinmig midir?

X Evet D Hayir

Katilimcilarin boyle bir proje igin kaynak kisi olduklari gevresine karsi ifsa edilmekten sakinilacaktir.

Gondllllerin arastirmaya katilma ve cikma kosullari acik ve net olarak belli
midir?

X Evet [:] Hayir

Katilimcilara gonillt olup olmadiklari sorulacaktir.

Katiimcilari en iyi tanimlayan segenekleri isaretleyiniz.

Okuldncesi cocuklar
ilkégretim cocuklar
Lise Ogrencileri

Universite 6grencileri

Mk RH -8 R

Cocuk isciler
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Yetiskinler

Erkekler

Kadinlar

Issiz yetiskinler

Yasllar

Zihinsel engelli bireyler

Tutuklular

N O O

Diger (Belirtiniz)

Arastirmanin katihmcilarinin cocuklar, zihinsel engelli bireyler vb. ézel durumu olan bireyler olmasi halinde,
bunlarin ézel etik davranis gerektirmesi nedeniyle, arastirmaci bunlarin arastirmada nasil icerilmesi gerektigi
konusunda, uzman kisilerden aldidi bilgiler cercevesinde nasil bir dikkat gésterecegini agiklamalidir .

Asagida yer alan uygulamalardan, ¢alisma kapsaminda yer alacak olanlar
isaretleyiniz.

Anket

Miilakat

Gozlem

Bilgisayar ortaminda test/anket
Goruntu kaydi

Ses kaydi

OXDOOO XML

Diger (belirtiniz)

Yukaridaki bilgilerin tamamen dogru oldugunu taahhit ederim.

Basvuruyu Yapan Arastirmacinin

Adi ve Soyadi: Orhan AYAZ

imza



YILDIRIM BEYAZIT UNIVERSITESI ETIK KURULU

Tarih :./....[2014
Yer : Yildirm Beyazit Universitesi, Gankiri Cad. Cigek Sok. NO: 3 Ulus/ANKARA
Katilimcilar  : Formda imzasi bulunan Gyelerimiz toplantiya katiimigtir.
ETiIK KURULU PROJE ONAY FORMU
Projenin Adu:

SOSYAL MEDYANIN GENGLERIN DINTSOSYALLESMESINE ETKILERI
(SAKARYA/AKYAZI ORNEGI)

Projenin Niteligi:

Yiuksek Lisans Tezi

Proje
Arastirmacilari:

Doc. Dr. Ozcan GONGOR
Yiiksek Lisans Ogrencisi Orhan AYAZ

Proje
Yiratlclisinun
Haberlesme
Bilgileri:

Necatibey Mah. Anafartalar Cad. No: 69 PK: 06250 Ulus Altindag
ANKARA
Tel:0312 312 14 30- 34 04

ozcangungor@yahoo.com

Arastirmanin
Amaci:

Bu ¢alismada amacimiz son ergenlik dénemi olan 15-18 yas arasi lise
son simif 6grencileri temelinde sosyallesme ve sosyal medya iligkisini
din sosyolojisi perspektifinden ele almaktir.

[

Arastirmanin
Gerekgesi:

Gencler arasindaki toplumsallasma , daha genel bir fenomen olan
toplumlarin zaman igerisinde yapisal stireklilige sahip olma siirecleri

olarak ifade edilebilecek yeniden tiretime olanak saglamaktadir. Bu

| anlamda toplumun devamhihigi agisindan genglerin dogru sosyallesmesi




hayati Oneme sahipﬁr.fézelikle toplumun temel olgularindan olan
dinin genglere dogru bir sekilde aktarilmas: diger bir tabirle genglerin
dogru dini sosyallesmesi toplumun gelecegi agisindan 6nem arz
etmektedir. Ozelikle heniiz tam olarak sosyal diinyaya olumlu ve
olumsuz etkisi ortaya konulmayan sosyal medyanin, genglerin dini
sosyal diinyasina nasil etki edecegini ortaya koymaya ¢alismanin ne

kadar onemli oldugu temel motivasyon kaynagimiz oldu.

Arastirmanin
Yontemi:

Calismada nitel yaklasim benimsenecek. Arastirmada kullanilan

teknikler literatiir taramast ve yar1 yapilandirilmis miilakat teknigidir.
Teorik béliimii igin literatiir taramasi yapilmistir. Konu ile alakal tezler |
ve vayinlanan kitaplardan faydalanmistir . Uygulamali boyutta ise yan

vapilandirilnus miilakat teknigi kullanilmistir.

Kullanilacak
Biyoloji, Psikolojik
ve Teknik vb. tiim
yontemleri
Aciklayan Etik ile
ilgili Ozet:

Miilakat sorulari hazirlanirken , arastirma yapilan okullarin psikolojik
danismanlik ve rehberlik 6gretmenlerin goértsleri dogrultusunda
ergenlerin psikolojileri dikkate alinarak sosyal medyanin farkli olgular
tizerindeki etkileriyle ilgili yapilan ¢alismalardan istifade edilecektir.
Ozellikle sorular hazirlanirken arastirmanin amag ve alt amaglar
dikkate alinnus ve sorular yoluyla bu amaglara ulasmak hedeflenmistir.
Kaynak kisilerin heterojen olmasi igin okul yonetimiyle
gorusiilecektir. Miilakat kaynak kisilerle birebir ve yiiz ylize yapilacak.
Gortisme boyunca dostane bir iliski olusturulacak. Gériisme siiresince
yanliliktan uzak durarak nétr bir kimlik izlenimi verilmeye ¢alisilacak.

Ozellikle arastirma déneminde sosyal medyada popiiler olan




paylasimlar tizerinden kaynak kigiler konusturulmaya tesvik edilecek.

Yildirnm Beyazit Universitesi Saglik Bilimleri Fakiiltesi, Felsefe ve Din Bilimleri Boltim

ogrencilerinden Orhan AYAZ'In “Sosyal Medyanin Genglerin Dini Sosyallesmesine

Etkileri (Sakarya / Akyazi Ornegi)” adl arastirmasi degerlendirilmistir.

Proje etik agisindan uygun bulunmustur. N

Proje etik agisindan gelistirimesi gerekmektedir. ()

Proje etik agisindan uygun bulunmamistir. ()
ETIK KURUL KARARI

Oturum / Sira No. oL/ O

Karar Tarihi 0L6.QL.20(5

Karar No. a4

KURUL BASKANI, BASKAN YARDIMCISI VE UYELER:

Prof. Dr. Cem Safak CUKUR

Dog. Dr. Musa AYGUL

Prof. Dr. Stukrit OZEN

Prof. Dr. Musa Kazim ARICAN

Dog. Dr. Ergin ERASLAN

Dog. Dr. Riza GOKLER
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MULAKAT FORMU
Miilakat su temel sorular etrafinda yapilmigtir:

S-1) Dini kurum ve cemaatlerin sosyal medya tizerinden yaptiklar1 etkinlikler , davetler
icerik paylasimlar vs. dikkatinizi ¢eker mi?

S-2)Sosyal medya ortamindaki dini gruplara katilir misiniz ? Normal gruplara degil de
sanal gruplara katilmanizin nedeni nedir? Katildigimiz baslica sanal gruplar hangileridir ?

Nig¢in bu gruplara katilryorsunuz?

S-3) Akran/arkadaslarinizin sosyal medyada dini konularla ilgili paylastiklar igerikler sizde
merak uyandirir m1?
S-4) Sosyal medyada akran/arkadagslarinizin paylastiklar dini igerikler , bu igeriklere

yapilan olumlw/olumsuz yorumlar ve sanal ortamda yapilan dini tartigmalar sizi etkiler mi?

S-5) Aile/akrabalarimizin sosyal medyada dini konularla ilgili paylastiklar igerikler sizde

merak uyandirir mi?

S-6) Sosyal medyada aile/akrabalarimzin paylastiklart dini igerikler , bu igeriklere yapilan

olumlu/olumsuz yorumlar ve sanal ortamda yapilan dini tartigmalar sizi etkiler mi?

S-7) Merak ettiginiz dini bir konunun ©n aragtirmasini sosyal medya lizerinden yapar misiniz

?
S-8) Sosyal medya ortamindaki dini bilgilerin giivenilir olduguna inaniyor musunuz ?

S-9) Giinliik hayatta yaptiginiz dini faaliyetleri sosyal medyada paylagir misimz? Yaptiginiz

hangi dini faaliyetleri paylasiyorsunuz ? Paylagim yaparken bir se¢im yapiyor musunuz ?

S-10) Dinen kutsal sayilan giin ve gecelerle ilgili mesaj yayinlar misiniz ? Dinen kutsal

sayilan giin ve gecelerle ilgili yapilan mesaj ve paylagimlara karsilik verir misiniz?

S-11) Sosyal medyanin  dini 6grenmenizde ailenizden daha etkili oldugunu diigtiniiyor
musunuz ? Karsilastirma yapmak gerekirse bilgi kaynaklari gelisirse tizerinizde kim daha

etkili olur?



S-12) Sosyal medyanin  dini 6grenmenizde cami ve Kuran kursundan daha etkili
oldugunu diisiiniiyor musunuz ? Karsilastirma yapmak gerekirse bilgi kaynaklan ¢eligirse

{izerinizde kim daha etkili olur?

S-13) Sosyal medyanmn  dini 6grenmenizde okulunuzda gérdiigiintiz dini egitimden daha
etkili oldugunu diistinliyor musunuz ? Karsilastirma yapmak gerekirse bilgi kaynaklar

celisirse tizerinizde kim daha etkili olur?

S-14) Sosyal medyanin  dini 6grenmenizde gergek hayattaki arkadaslarimizdan daha
etkili oldugunu diistintiyor musunuz ? Karsilastirma yapmak gerekirse bilgi kaynaklar

celisirse iizerinizde kim daha etkili olur?

S-15) Sosyal medyada paylasilan dini igerikler dini davranis ve ibadetlerinizde sizi motive

ediyor mu ?

S-16) Sosyal medyada paylasilan dini i¢eriklerin dini inancinizi etkiledigini diistiniiyor

musunuz ?

§-17) Sosyal medyada paylasilan dini igerikler dini herhangi bir konuya karsi tutumunuzu

degistirdigi oldu mu?



FORM-4

YILDIRIM BEYAZIT UNIVERSITESI
ETIK KURULU BASVURU KONTROL LISTESI

Yildinm Beyazit Universitesi Etik Kuruluna, insanlardan veri toplamayi gerektiren bir arastirma yapmak
lizere basvuran arastirmacilarin, asagida siralanan tim belgeleri tamamlamis olmalari gerekmektedir. Lutfen listede
yer alan ve basvurunuzla birlikte teslim etmeniz gereken tim belgeleri isaretleyip, belgelerinizi bu sirada bagvuru

dosyaniza ekleyiniz.

Bagvuru Formu
Veli Onay Formu (varsa)

Kullanilacak yazili veri toplama araglarinin(anket, dlgek, test, vb.) birer rnegi (Varsa)

KNXOX

Etik Kurulu Basvuru Kontrol Listesi

Basvuruyu Yapan Arastirmacinin

Adi ve Soyadi  : Orhan AYAZ

Fakultesi : Felsefe ve Din Bilimleri Bolimu
Tel No: 05459379036
E-mail Adresi : orhanayaz76@hotmail.com

Imza :



