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OZET

Yiiksek Lisans

PORNSIK REKLAM OLGUSU: REKLAMLARDA
KULLANIMI UZERINE BiR ARASTIRMA

Harun ANDAC

Yasar Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii
Iletisim Anabilim Dah

fletisim Yiiksek Lisans Program

Cinsellik ve cinsiyet kavramlarinin kdkeni insana dair pek ¢ok sosyo-kiiltiirel
faaliyet alaninda insani tanimlamada belirleyici ve siniflandirict olan izler
tasimaktadir. Bu alanlarda, ozellikle giysiler toplumsal kimliklerin empoze
edilmesinde birer araca donistiriilerek davranis kaliplarinin yaratilmasina ve
bireylerin gizli toplumsal kimliklerinin ifade edilmesine olanak saglamaktadir.
Pazarlama iletisimi agisindan konuya bakildiginda, tiiketicilerin kendilerini ifade
etmelerinde satin almalar1 amaglanan bir iirlinli tercih etmeleri i¢in 6ncelikle o {iriin
reklaminin tiiketici dikkatini ve ilgisini ¢ekmesi, sonrasinda da tiiketicide iiriin veya
hizmete karsi bir istek uyandirmasi beklenmektedir. Bu baglamda, reklamcilar
tiketime yonelik klasik sOylemlerin yeterli olmadigi zamanlarda tiiketimi
kamgilayabilmek i¢in pornografik ve erotik imgelere bagvurmaktadir. Modern
reklamciligin ilk giinlerinden itibaren de reklamcilar ile pazarlamacilar tarafindan
cinselligin reklamlarda kullanildigi ve reklamecilik literatiiriinde cinsellikle ilintili
pornografi ve erotizm gibi pek c¢ok kavramdan séz etmenin miimkiin oldugu
bilinmektedir. Reklamlarin pornografi kavrami ile bir araya getirilmesinde ise, bu

kavrama siklik anlami da eklenerek yeni bir reklam tiirii olarak ‘Pornchic

v



Advertising’, diger degisle ‘Pornsik Reklam’ ortaya ¢ikmaktadir. Pornografinin bir
cinsel ¢ekicilik unsuru olarak yer aldig1 pornsik reklamlarda popiiler bir talebin izleri
cinselligin tiikketimine iligkin bir anlayista tiiketicilere hitap etmektedir. Tiiketim de
temel gereksinimlerin karsilanmasindan ¢ok bireylerin toplum igindeki yerlerini ve
konumlarini belirleyen bir gosterge niteligine dondstiriilmektedir. Bu siireg
icerisinde, toplumun cinsel diirtiileri ve giidiileri tiikketim siirecinin 6nemli unsurlari
arasinda yer almaktadir. Bedenlerle 6zdeslesen bir reklam diinyas1 da, glinlimiiziin
kuramsal veya kavramsal olarak pornografinin g6z ardi edilmesiyle
algilanamayacagint ve anlamlandirilamayacagini vurgulamaktadir. Bu baglamda,
‘Pornsik Reklam Olgusu: Reklamlarda Kullanimi Uzerine Bir Arastirma’ adili
calismada Tom Ford markasma ait basili reklamlar iizerinden Izmir ilindeki vakif
{iniversiteleri arasindan Yasar Universitesi ile Izmir Ekonomi Universitesi ve devlet
{iniversiteleri arasindan Ege Universitesi ile Dokuz Eyliil Universitesi segilerek 2014
yilinda bir anket yapilmaktadir. Tez ¢alismasindaki arastirmada, tiiketicilerin pornsik
reklamlara ve pornsik reklamlarda yer alan markalara kars1 olan tutumlari ile pornsik

reklamlarda bulunan iirlinlere karsi satin alma egilimleri ortaya konulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Pornsik Reklamcilik, Pornografi, Cinsellik, Toplumsal Cinsiyet,



ABSTRACT

Master Thesis

PORNCHIC ADVERTISEMENT PHENOMENON: A STUDY ON ITS
USAGE IN ADVERTISEMENTS

Harun ANDAC

Yasar University
Institute of Social Sciences
Department of Communication

Master of Art in Communication Programme

Origins of the concepts of gender and sex bear determinative and classifying
traces in defining human in many human-related socio-cultural activity areas. In
these areas, especially clothes are turned into tools to impose social identities and
they allow for creation of behavioural patterns and expression of hidden social
identities of individuals. When the matter is considered in terms of marketing
communication, the product advertisement is expected to draw consumers' interest
and attention and to create a desire in the consumer for the product or service in
order for the consumers to prefer that product which is aimed to be bought by them
in expressing themselves. In this context, advertisers refer to pornographic and
erotic images so as to be able to trigger consumption at times when classical
statements for consumption do not suffice. It is known by advertisers and marketers
that since the first days of modern advertisement, sex has been used in commercials
and it is possible to mention concepts such as pornography and eroticism in
advertisement literature. Upon bringing advertisements and the concept of
pornography together, ‘pornchic advertising’ is created as a new advertisement type

by adding chicness meaning to this concept. Traces of a popular demand appeal to
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consumers in a mentality of consumption of sex in pornchic advertisements which
contain pornography as a sexual attraction element. Consumption is turned into a
kind of indicator that determines individuals' position in society rather than meeting
the basic requirements. In this process, sexual motives and drives of the society are
included among important elements of the process. A world of advertisement that
associates with body emphasizes that today cannot be perceived and explained by
ignoring pornography conceptively and theoretically. In this context, in the study
entitled ‘Pornchic Advertisement Phenomenon: A study on its Usage in
Advertisements’, a survey study is conducted in 2014 by selecting Yasar University
and Izmir Ekonomi University among private universities while selecting Ege
University and Dokuz Eyliil University among public universities in Izmir province
via printed advertisements of Tom Ford brand. Tendencies of consumers to purchase
the products in pornchic advertisements and their attitude towards pornchic
advertisements and brands contained in pornchic advertisements are presented in the

thesis study.

Keywords: Pornchic Advertisement, Pornography, Sexuality, Gender,
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TESEKKUR

Yasar Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii'niin Iletisim Yiiksek Lisans
Programi1 kapsaminda yapilan ‘Pornsik Reklam Olgusu: Reklamlarda Kullanimi
Uzerine Bir Arastirma’ adl1 yiiksek lisans tezinin gerceklestirilmesine imkan tanidig
icin oncelikle Yasar Universitesi’ne ve katkilarindan dolay ilgili akademisyenlerine
minnettarligimi belirtirken kendilerine tesekkiirlerimi arz ederim. Ayrica, tezin
olusturulmasinda yararlanilan kaynaklarin her birinde adi gegen ve destek veren
degerli  kisilere saygilarim ile tesekkiirlerimi sunarim. Bu ¢aligmadan

yararlanabilecek olan herkese de simdiden tesekkiirlerimi iletmeyi bir borg bilirim.
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GIRIiS

Cinsellik, biyolojik belirlenimciligin ve cinsel kimlik olarak toplum
tarafindan belirlenen gostergelerin sinirlart igerisinde kadin ile erkek i¢in insanlik
tarihinin  6nemli parcalarindan birini olusturmaktadir. Bu smurlar, farkl
toplumlardaki bireyler i¢in tarih boyunca toplumsal cinsiyeti her daim goriiniir bir
gerceklik olarak vurgulamaktadir. Cinsel iliski boyutuyla da cinsellik bireyler
tarafindan gizlenerek yasanilacak bir olgu olarak benimsenmektedir. Gegmis
donemlerden farkli olarak bireyler i¢in cinsellik, giin gectik¢e her yoniiyle daha fazla
O0grenilmek istenen konular arasinda yer almaktadir. Beden ise, 6grenilmek istenen
konular arasinda toplumsal cinsiyetin bulundugu siireglerin ve her toplumsal pratigin
pargast olarak onem kazanmaktadir. Bedene iliskin sunumlar toplumsal cinsiyeti
toplumsal durumlar igerisinde tanimlamaktadir. Bu noktada, es olarak kar1 koca olma
durumunun yani sira kadin ve erkek cesitli ilgi alanlarindan {sluplarina ve
giyimlerine kadar cesitli niteliklerinin toplamiyla toplumsal cinsiyetlerine uygun rol

veya rolleri edinmektedir.

Cinsiyet gostergesi olan bir arag¢ olarak kadinlar ve erkekler tarafindan
kullanilan giyim aym1 zamanda bir toplumsal statii sembolii olarak da
kullanilmaktadir. Bireyler ise, sahip olduklar1 toplumsal statiilerine bagli kalarak
toplum tarafindan beklenen cesitli gorevler ile davraniglar1 yerine getirme cabasi
icine girmektedir. Bu siirecte, cinsiyeti ve cinsiyetin sinirlarii tekrar tanimlamada
onemli bir yere sahip olan giyim moda kavram ile 6ne ¢ikmaktadir. Moda tarihi de
bireylerin kadin ve erkek olarak disil ve eril bigimlerde ifade edildigini
gostermektedir. Dolayisiyla, moda farkli ifade bigimleriyle cinselligi ve cinsel
kimlikleri bir araya getirmektedir. Bu ifade bi¢imleri 6zellikle reklamcilik alaninda

bireylerin tiikketimine sunulmaktadir.

Tiiketim siirecinin cinsellik alaninda, {stii Ortiilmeye calisilan ama
yadsimamayacak bir gerceklik olarak varligini her daim kotiilenmeye devam ederek
stirdiiren cinsellik kavrami bulunmaktadir. Cinsellige dair bu kavram her zaman
karsisinda yiiceltilen cinsellik kavramiyla birlikte konumlandirilmaktadir. Bu
beraberlik baglaminda, hem kiiltiirel hem de biyolojik bir varlik olan bireylere
tikketilmesi i¢in sunulan her sey bir bakima cinsel teshir pesinde olundugunu

gostermektedir. Reklamlar ise; cinselligin farkli boyutlarmma dair sunumlartyla



tasidiklar1 mesajlarda iiriin veya hizmetler hakkinda tiiketicileri bilgilendirirken ya da
onlara {irtinlerin tamitiminda kadinlar ile erkeklere iliskin bazi nitelikler aktarirken,

bunlarin geregi olan ¢esitli davranis kaliplarini ve rolleri de atfetmektedir.

Cinselligin reklamlardaki farkli boyutlariyla sunumlarinda bireylerin
yasadiklar1 toplumlar icerisinde nasil bir kadin veya nasil bir erkek olmalar1 gerektigi,
onlarin ne yapmalar1 ve nasil davranmalar1 gerektigi, hangi statii ve rollere sahip
olmalar1 gerektigi tekrar tekrar hatirlatilarak Ogretilmektedir. Bu siiregte, bazen
toplumsal cinsiyete iliskin sinirlarin ifade edildigi sunumlar bazen de bir ¢ekicilik
unsuru olarak farkli cinsellik boyutlariyla cinselligin kullanildigi sunumlar tiiketimin
farkli alanlarm1 bir araya getirmektedir. Bu baglamda, pornografi alanindaki
pornografik igerige dair bir tiiketimin reklamlar araciligiyla gerceklestirildigi
goriilmektedir. Cinsellik tarihinde oldugu iizere pornografi i¢in de toplumlarda bir
asagilamanin yapildigi ancak bu gergekligin tiiketilmeye devam edilerek yine
yadsinamadigi anlasilmaktadir. Cinselligin ¢ekicilik unsuru olarak kullanildigi
reklamlarda pornografik imgeler ile olusturulmus bir sunum 6zellikle liiks markalar
tarafindan tercih edilmektedir. Tiiketicilerin ise, kimliklerini pornografi etrafinda
sekillendiren markalar1 tercih etmeleri ve pornografi kavraminin reklamlarda da

kabul edilebilir bir icerik haline gelmesi dikkat ¢ekici olmaktadir.

Cinsellik ve toplumsal cinsiyet rollerinin reklamlarla iliskisinde, cinsellige
dair ¢esitli kavramlar ile bu kavramlarin gelisimine iliskin farkli toplumsal siireglerin
yer aldig1 bilinmektedir. Bu siiregler icerisinde toplumsal cinsiyeti belirleyen normlar;
toplumsal giyim ozellikleri, toplumda kadindan ve erkekten beklenen nitelikler,
toplumsal cinsiyet rolleri ve toplumsal cinsiyet kalip yargilartyla bicimlenmektedir.
Toplumsal cinsiyet rolleri ile reklamlarda kadinlar ile erkeklerin sunumlarina iliskin
izler, bu sunumlar igerisinde cinselligin farkli kullanim bic¢imleri ve amaglar
bulunmaktadir. Cinselligin pornografik bir boyutta sunuldugu reklamlarda da
pornografi ve erotizm ile ilgili kavramlar, kavramlarin tarihsel siire¢ i¢erisinde nasil
tanimlandig1 ve birbirinden ayrildig1 6nem kazanmaktadir. Kiiltiirel hareketlerin yan
sira reklamlarda tutum, algi ve giidii iligkisi konunun tasidigi onemi agiklamada
yardimct olmaktadir. Bu baglamda, ‘Pornsik Reklam Olgusu: Reklamlarda
Kullanimi Uzerine Bir Arastirma’ adli tez calismasi ile tiiketicilerin pornsik

reklamlara kars1 olan tutumlari, pornsik reklamlarda yer alan markalara karsi olan



tutumlart ve pornsik reklamlarda yer alan markalarin iiriinlere karsi satin alma

egilimleri ortaya konulmaktadir.

Yapilan arastirmalar, cinselligin bir ¢ekicilik unsuru olarak kullanildig
reklamlara ve reklamlarda bulunan markalara karsi tiiketicilerin olumlu ya da
olumsuz tutumlar olusturabildiklerini gostermektedir. Kadin ve erkek tiiketicilerin
cinsel icerikli reklamlara ve bu reklamlardaki markalara karsi olan tutumlarinin
onlarin satin alma egilimlerinde de etkili oldugu bilinmektedir. Bu baglamda,
pornografik imgelerin kullanilmasi ile reklamlarda cinselligin pornografik bir
boyutta sunulmasinin tiiketicilere dair tutumlarin belirlenmesinde biiyilk onem
tasidigr distinilmektedir. Bu veriler 1s18inda, tez calismasinda pornografinin
kullanildigr bir reklam tiirii olarak pornsik reklam Ornekleri iizerine yapilan
arastirmayla tiiketicilerin reklamlarda kullanilan cinsel ¢ekicilik boyutunun
pornografi ve siklik ile sunuldugu pornsik reklamcilik tiiriindeki reklam 6rneklerine

yonelik olan tutumlari aragtirilmistir.

Tiiketicilerin pornsik reklamlar ile reklamlar1 yapan markalara yonelik olan
farkli tutumlarinin ve bu reklamlarda yer alan dirlinlere yonelik satin alma
egilimlerinin ortaya konulmasi tez calismasi kapsaminda yapilan aragtirmanin
amaglarini olusturmustur. Pornografinin bir reklam tiirii olarak kullanilmas: ile ilgili
pornsik reklam Ornekleri tlizerine yapilan bir arastirma Oncelikle reklamcilik
literatlirline sonra da reklamlar araciligiyla tiiketilen pornografik icerik icin
pornografi literatiiriine katkida bulunmustur. Ayrica, Ingilizce’deki kullanimi
‘Pornchic Advertising’ olan reklam tiriiniin Tirkge karsiligi bulunmadigi igin

‘Pornsik Reklam’ kullanimi Tiirk¢e’de reklam diline kazandirilmistir.

Tez calismasinda, aragtirma evreninin olusturulmasi i¢in ‘uygun ornekleme’
metodu kullanilmistir. Arastirma evreninin temsil edilmesinde giiven araligi yiizde
95 giiven diizeyi ile yiizde 5 yanilgt payina denk diigmiistiir. Toplam olarak 400 kisi,
kadin ve erkek olmak iizere arastirma evreninin temsili icerisinde yer almistir.
Calismanin konusu ile arastirmanin amaglar1 ve calismaya konu olan Tom Ford
markasinin hedef kitlesi gz Oniinde bulunduruldugunda arastirma evreni
tiniversiteye giden gencler ile olusturulmustur. Arastirma evrenin siirlandirilmasiyla,

Izmir ilindeki vakif iiniversiteleri arasindan Yasar Universitesi ile Izmir Ekonomi



Universitesi ve devlet {iniversiteleri arasindan ise Ege Universitesi ile Dokuz Eyliil

Universitesi segilmistir.

Tez c¢alismasinda, arastirma Ornekleminin olusturulmasi i¢in ‘amagsal
ornekleme’ metodu kullanilmistir. Tom Ford markasina ait basili reklamlar literatiir
caligmalarinda yer verilen cinsellik, toplumsal cinsiyet, pornografi, siklik
kavramlarin1 ve dolayisiyla da pornsik kavramini igeren reklam ornekleri arasindan
secilmistir. Tom Ford markasinin reklam arsivinde 2006 ile 2013 yillar1 arasinda
yayinlanan toplam olarak 91 basili reklam 6rnegi bulunmustur. Bu reklam 6rnekleri
arasinda yer alan 26 reklam 6rnegi cinselligin pornografik boyutta bir siklik anlayisi
ile sunulmasiyla arastirma O6rneklemi i¢in uygunluk gostermistir. Reklamlarda yer
alan kisilerin sunumlarina iliskin benzerlikler goz 6niinde bulunduruldugunda 26
reklam Ornegi arasindan bir se¢im yapilmistir. Yapilan se¢im sonunda 10 reklam
Ornegi ile arastirma orneklemi sinirlandirilmistir. Anket yontemiyle aragtirmada elde
edilen veriler i¢cin korelasyon analizleri ile tek faktorlii varyans analizleri ve

demografik veriler i¢in frekans analizleri yapilarak bulgular elde edilmistir.

Calismanin birinci boliimiinde; cinsiyet ve cinsellik kavramlari ile toplumsal
cinsiyet kavrami ele alinmis olup, kavramlarin tarihsel bir siire¢ igerisinde nasil
tanimlandiklar1 acgiklanmistir. Ayrica, bu boliimde toplumsal cinsiyeti belirleyen
normlar agiklanarak, toplumsal giyim oOzellikleri, toplumda kadin ve erkekten
beklenen nitelikler, toplumsal cinsiyet rolleri ve toplumsal cinsiyet kalip yargilari
detayli olarak ele alinmistir. Calismanin birinci boliimiinde; ayn1 zamanda toplumsal
cinsiyet rollerinin reklam mesajlarinda kullanimina deginilmis ve reklamlardaki
kadin ile erkek sunumlar1 agiklanmistir. Son olarak, bu bolimde reklamlarda
cinselligin kullanim bi¢imleri ile reklamlarda cinselligin kullanim amaglar

tanimlanmaistir.

Calismanin  ikinci boliimiinde; pornografi ve erotizm kavramlarim
tanimlayabilmek amaci ile Oncelikle ikona, imge, bakis, beden, fotograf ve sanat
kavramlar1 tanimlanmis olup ardindan da pornografi ve erotizm kavramlari
aralarindaki farklar belirtilerek tanimlanmustir. ikinci béliimde, siklik kavrami ve
siklik tiirlerine deginilmistir. Ayrica, pornsik reklam tiirliniin tanimi yapilarak
pornsik reklamcilik tarihi ele alinmistir. Porngik reklamciliginda konumlanan reklam

cekiciligi unsurlari arasindan siddet, cinsellik, korku ile pornsik reklamcilik tarihinde



etkisi olan kiiltiirel hareketler arasindan modernizm, popiilerizm, feminizm konular
irdelenmistir. Tiim bu konular da pornsik reklam tiirline dair bir tanimin ortaya ¢ikisi
ile baglanmistir. Ikinci béliimiin sonunda ise, pornsik reklam tiirii i¢in reklam

alaninda tiiketicilerin tutum, alg1 ve giidii iliskisi incelenmistir.

Calismanin arastirma boliimii olan iigiincii boliimiinde; arastirmanin konusu
ve kapsami tanimlanmistir. Arastirmanin 6nemi, yontemi ve orneklemi agiklanmistir.
Ayrica, arastirma ic¢in olusturulan hipotezler ile bu hipotezlere bagli olarak
olusturulan alt hipotezler ve arastirma sorusu belirtilmistir. Uciincii boliimiin
devaminda ise; arastirma i¢in kapsam, smnirliliklar ve veri toplama teknigi
aciklanmistir. Bu bolimiin bir sonraki asamasinda, 10 basili reklam 6rnegi temel
alinarak anket yontemi ile yapilan arastirmadan elde edilen veriler analiz edilmistir.
Calismanin son asamasinda ise; 400 katilimci ile gerceklestirilen saha arastirmasinin

bulgular1 ortaya konularak degerlendirilmistir.



BIiRINCI BOLUM
CINSELLIK, TOPLUMSAL CINSIYET ROLLERI VE REKLAM ILiSKiSi

Cinsellik, reklamlarda cinselligin farkli kullanim bigimleri ve amaglariyla
tanimlanmaktadir. Cesitli kiiltiirel boyutlariyla toplumsal cinsiyet ise, kadin ve erkek
rollerinin temsil bigimleriyle reklamlarda yer almaktadir. Bu noktada, cinselligin
dahil oldugu bir ¢alisma i¢in cinsellik, toplumsal cinsiyet rolleri ve reklam iliskisine
deginilmeden 6nce reklam kavraminin tanimlanmasi gerekmektedir. Bu baglamda
reklam; sadece iirlin ve hizmetlerin satisin1 saglamak veya arttirmak igin tiiketiciyi
yonlendirmeyi amaglayan bir yontem degil, lreticinin tiiketici ile konusabilecegi,
kendisini ve irettiklerini anlatabilecegi, lrettigi i¢in hedef kitlesine neyi, neden,
nerede, hangi kosullarda, kim i¢in, nigin trettiginin karsiligin1 aktarabilecegi bir
iletisim ¢abasi olarak tanimlanmaktadir (Elden ve Bakir, 2010: 11). Baska bir
ifadeyle de reklam; bireyin nasil olmak istedigi, kiminle olmak istedigi ve neye sahip
olmak istedigi gibi ideallerden olusan bir iletisim bigimi olarak agiklanmaktadir.
Reklamlarda hayal ve Ozlemlere ulasilmasini saglayan birer ara¢ olarak da
markalarin konumlandirildigi belirtilmektedir (Reichert, 2004: 84). Dolayisiyla,
konumlandirmadan diger iletisim amaglarina kadar cinselligin kullanildigi, toplumsal
cinsiyet rollerinin temsil edildigi ve cesitli cinsel mesajlarin iletildigi bir ¢aba olarak
gergeklestiren reklam, burada cinselligin bir ¢ekicilik unsuru olarak kullanimiyla

ortaya ¢cikmaktadir.
1. Toplumsal Cinsiyet Rolleri ve Cinsellik Kavramlari

Insanoglunun yaratilis dzellikleri itibariyle birbirleriyle ve diger canlilarla
aralarinda olan farkliliklar1, tarih boyunca onun faaliyette bulundugu her alana niifuz
etmektedir. Niifuz etme siireci ise, farkliliklarin bigimlendirilmesinde ve yon
bulmasinda etkilidir. Insanlik tarihinin olusmasinda sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve
diger her gabada belirleyici bir rol olan cinsiyet de yani bir insanin benzer ama ayni
zamanda da kendi i¢inde degisik ozellikler tasiyarak birbirinden genel olarak
farklilagsan iki tirti olan kadin ve erkek bu roliin ayr1 temsilcileri olarak kabul
edilmektedir. Bu baglamda, cinsiyet kavrami biyoloji ile tiremenin kadin ve erkek
olarak ikiligini, toplumsal cinsiyet kavram1 da toplumda kadin ve erkegin toplumsal
rollerini ifade etmektedir (T6ziin, 2007: 60). Bu ifade siirecinde cinselligin bir

kavram olarak ortaya ¢ikis tarihinin ise 19. yiizyilda goriildiigii one stiriilmektedir.
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Bu durum olduk¢a 6nemli bir kavramin ortaya ¢ikisi i¢in ge¢ bir dénem olarak
nitelendirilmektedir (Foucault, 1988: 9). Genel olarak bakildiginda da cinselligin
tarihi; temelinde cinsiyetler arasindaki iliskilerin, cinselligin insan gelisiminin
yOniinii nasil etkilediginin ve cinsiyetin bir tarihi olarak tanimlanmaktadir (Tannahill,
2003: 11).

Cinselligin, cinsiyet gibi kendisi ile iliskilendirilen diger anlamlarini ifade
edebilmek igin farkli uzmanlik alanlarinda g¢esitli kavramlarla beraber bazi
kullanimlar1 olusmaktadir. Bunlardan biri olan toplumsal cinsiyet ise, psikolojik ve
kiiltiirel boyutlar1 olan bir kavram olarak ortaya ¢ikmaktadir (Kaya, 2003: 6). Bu
baglamda, kadin ile erkek cinsleri arasindaki karsitligi belirtirken toplumsal cinsiyet
bu karsitligin anlamini olusturmaktadir (Scott, 2007: 53). Dolayisiyla cinselligin
tasidigi kadin ile erkek arasindaki farkliliklar onlarin anatomilerinde, hormon
fonksiyonlarinda, psikolojilerinde, kisiliklerinde ve Kkiiltiirel 6grenme siireclerinde
yer almaktadir (Oakley, 1989: 124). Bu siireglerde, bazen tarihi dénemler bazen de
toplumlarin iginde bulundugu belirli kosullar igin cinsellik ve onu g¢agrigtiran
kelimelerin  kullanimi farkli nitelemelerle karsilik bulmaktadir. Tiirkiye’de ise
erkeklerin ¢ogunlugu igin ‘seks’ ve ‘cinsel’ sozciiklerini kullanmanin yasak, giinah
veya bastan ¢ikmishik olarak tanimlandigi ama bir baska boyutuyla bunca
ayiplanmaya ve bunca yasaklanmaya ragmen son derece gergin ‘gizli’ bir cinsel
aligveris olaymin s6z konusu oldugu o6ne siiriilmektedir (Altindal, 1991: 154). Bu da,
cinsellik kavraminin {stii Ortiilmeye calisilan ancak her ne kadar bunda basarili
olunsa da cinselligin cinsiyet ile beraber yadsinamayan bir yapiya sahip oldugunu

gostermektedir.
1.1 Cinsiyet ve Cinsellik Kavramlar:

Cinsiyet ve cinsellik kavramlarmin kokenlerine bakildiginda, kavramlarin
ortaya ¢ikiglarinin insandan insana ait pek ¢ok sosyo-kiiltiirel faaliyet alanina kadar
onu tanimlamada belirleyici ve smiflandirici bir iz tagidigr goriilmektedir. Cinsi
ifade etmek amaciyla, oncelikle 1382 yilinda kadin ve erkek icin ‘femaal sex’ ile
‘maal sex’ bigiminde bir kullanimin olduguna rastlanilmaktadir (Williams, 2006:
343). Ayrica, 16. yiizyilla birlikte tek basina ‘the sex’in sadece kadinlar1 anlatmak
icin siklikla kullanildigi da bilinmektedir (Williams, 2006: 344).



Tarihsel bir siire¢ igerisinde ‘cinsel’ kavramima bakildiginda, dilde
farklilagsmalarin yasanildigi anlamsal noktalar bulunmaktadir. Bu baglamda, ‘cinsel’
anlaminda olan ‘sex’ ile diger bir ‘cinsel’ anlaminda olan ‘sexual’ kavramlarinin
kullanim1 bir konu olarak karmasik goriilmektedir. Cinsel olarak ‘sex’ biyolojik
‘erkeklik’ (maleness) veya ‘kadinlik’ (femaleness) anlamlaruni ve ‘cinsellik’
(sexuality) birlesmeyi, ciftlesme davranisiyla ilintili olani, davranis olarak ‘cinsel’
(sexual) kadin (female) ve erkek (male) arasindaki bir gesit ¢iftlesme/birlesme
iliskisini, cinsellik (sexuality) cinsel (sexual) davranisla ilintili olan biitiin bir kisiligi
tanimlamaktadir (Oakley, 1989: 99). Bu kullanimlara ek olarak, cinse ait 6zelliklerin
de kavramin tarihsel siirecinde etkili oldugu goriilmektedir. Burada, Cinsiyetten kadin
ve erkek igin Ingilizce karsilig1 olarak ‘male’ ve ‘female’ biciminde soz edilirken,
‘man’ ve ‘woman’ sozciiklerinin kullanimi ayrica dikkat c¢ekmektedir.  Bu
kullanimlarda, ‘male’ ve ‘female’ kullanimimin dogurganhiga (fertilite), ‘man’ ve
‘women’ kullaniminin da evlilige gore iki cinsi belirttigi ifade edilmektedir (T6ziin,
2007: 60).

Dilde yasanan anlamsal farklilagma noktalarindan birine kelime karsiligi
‘cinsel’ olan sex’in kullaniminda rastlaniimaktadir. Diger bir ifadeyle, biyolojik
cinsiyet olarak kadin veya erkek olmanin yani sira Tiirkge’de cinsel iliski anlaminda
seksi de ifade edecek kelimenin ¢evirisinde, Tiirk¢e dil gruplarinda da oldugu tizere
bazi problemlerin kullamim siireciyle birlikte ortaya ¢iktigi goriilmektedir. Bu
baglamda, cinsiyet (sex) kelimesinin iki ayri kullanimindan biri bireyler arasindaki
farklilig1 ifade ederken onlar1 ‘kadin’ ve ‘erkek’ yapmaktadir. Oteki ise, davranis
tipine gore ‘¢iftlesme’ davranisi olarak eseyli liremeyi ifade etmektedir (Oakley,
1989: 18). Dolayisiyla, kavramin biyoloji gibi bir alandan bir davranig bigimine

kadar farkl ifadeleri karsiladigi bu 6nemli noktada anlasilmaktadir.

Kavram olarak seksin daha fazla giindelik yasamin igine dahil olmasiyla
farkli anlamlar1 belirtmek igin ¢esitli alanlarda kullanimlarinin ortaya g¢ikmaya
devam ettigi goriilmektedir. Bunlar arasinda bulunan ‘sexual’in tip yazininda 18.
yiizy1l sonlarindan itibaren karakteristik 6zelliklerden cok siiregler ve iliskilerle ilgili
olarak kullanildig1 bilinmektedir. Ayrica, cinsel iligki (sexual intercourse) 1799
yilinda, cinsel tutku ve ask (sexual passion) 1821 yilinda, cinsel emeller (sexual
purposes) 1826 yilinda, cinsel iggiidii (sexual instinct) 1861 yilinda, cinsel diirtii

(sexual impulse) 1863 yilinda ve benzerlerinde olabilecegi gibi ¢esitli kullanim
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bicimleriyle ortaya cikmaktadir (Williams, 2006: 345). Bu baglamda yasanan
degisimler; davranislardan hislere, amaglardan duyulara kadar belirli eylem ve
diistinceleri ifade etmek igin ‘cinsel” kavrami araciligiyla olusturulan kelime

yapilarinda goriilmektedir.

Davranis ve duygularin yani sira bilimsel uzmanlik alanlarinin birbirinden
ayrilmasiyla cinsellik kavrami i¢in farkli alanlardaki ifade sinirlar1 degismektedir. Bu
noktada, cinsellik kaydimnin 19. yiizy1l boyunca birbirinden ayrilan iki bilimin siciline
gectigi goriilmektedir. Bunlar; bilimsel normatiflige gore kesintisiz gelismis olan bir
tireme biyolojisi ile bambaska olusum kurallarina uyan bir cinsellik tibbindan
olugsmaktadir (Foucault, 2010: 46-47). Biyolojik agidan bakildiginda ise, 6zel bir tiir
tireme sisteminde ortaya ¢ikan biyolojik kategoriler olarak ‘disi’ ile ‘erkek’
ayriminin hayvan ve bitki tilirlerinin biiyilk boliimiiyle beraber insanlar iginde
kullanilmis oldugu goriilmektedir (Connell, 1998: 100). Bu baglamda cinsellik
kavrami, tarihsel silirecinde davranis ve duygular ifade eden anlamsal ciimle
yapilarinin yaninda, bunlar1 inceleyen uzmanlik alanlar1 i¢inde de iki cinsin
tamimlandigr farkli calisma alanlarin1  kullanilan ayr1 kavramlar araciligiyla

belirtmektedir.

Cinsellik kavrami sorgulandiginda cografi mesafelerin siniflandirict oldugu
goriilmektedir. Bu baglamda, yapilan bir ayrim ile cinselligin tarihsel olarak
hakikatini {iretmek i¢in iki yontemin bulundugu agiklanmaktadir. Bunlar ‘ars erotica’
ve ‘scientia sexualis’, bir baska degisle de ‘erotik sanat” ve ‘cinsel bilim’ olarak ifade
edilmektedir (Foucault, 2010: 48-58):

e Erotik sanat: Cin, Japonya, Hindistan, Roma; Arap-Miisliiman toplumlarin
ortaya koymus olduklar1 erotik sanat i¢in hakikat hazzin kendisinden
cikarilmaktadir. Bu haz bir pratik olarak ele alinmakta ve bir deneyim olarak
goriilmektedir. Bu baglamda, hazzin izin verilen ve yasaklanani belirten
mutlak bir yasaya gore yogunluk, 0zgiil nitelik, siire, beden ve ruhta
yansimast gibi gesitli degerlere gore bilinmesi istenmektedir. Her seyden
once onun bir yararlilik 6lgiitiine gore degil, kendine gore bir haz olarak ele
alindigr belirtilmektedir. Burada ortaya c¢ikan bilginin gizli kalmasi
gerekmektedir. Bu giz de nesnesinin olumsuz bi¢imde damgalanacagindan

degil, gelenege goére nesnenin yayilmasi durumunda etkisi ile erdemini



yitireceginden ve nesneyi sakinan cergevenin en genis haliyle tutulmasi
gerekliliginden kaynaklanmaktadir.

e Cinsel bilim: Erotik sanatin karsisinda siiphesiz cinsel bilim yer almaktadir.
Bu noktada, Bati uygarligi i¢in erotik sanatin ortadan kalkmadigini ve
zamanda da cinsel olanin bilimini {liretmek i¢in girisilen ¢abanin iginde

bulundugunu vurgulamak gerekmektedir.

Cinselligi ifade etmek igin kullanilan kelimeler ile onun bir kavram olarak
kullanilmasi arasinda belirli siireglerin gegtigi anlasilmaktadir. Batili toplumlarda bu
bakimdan bir kavram olarak ‘cinsellik’ kullaniminin ilk defa 19. yiizyilda gorildigii
one siriilmektedir (Elden ve Bakir, 2010: 139). Bir kavram olmasinin yani sira
anlam bakimindan cinsellik sorgulandiginda, farkli bir yapinin onu nitelendirdigi
goriilmektedir. S6z konusu olan yap1 bir degis tokus yapisidir. Bu da, simgesel ve
biitiinsel olarak ifade edilmektedir (Baudrillard, 2008: 192):

e Cinsellik simgesel bi¢cimde ifade edildiginde; yerine cinsiyetin gergekei,
apagik ve gosterisel anlamlari ile ‘cinsel gereksinimler’ gegirilerek bertaraf
edilmektedir.

e Cinsellik degis tokus olarak bertaraf edilirken Eros bireysellestirilmektedir.
Burada, cinsiyetin bireye ve bireyin cinsiyete tahsis edilmesinin yani sira
toplumsal is boliimiiniin vardigi son noktada cinsiyetin kismi isleve
doniistiigli ve siiregle beraber bireye 6zel miilkiyet olarak tahsis edildigi

belirtilmektedir.

Cinsel gereksinimler ve toplumsal yapida cinsiyetin islevi, etkilerini kadin ve
erkek arasindaki politikada One ¢ikarmaktadir. Bu, kadini erkekten ayiran
dogurganlik o6zelliginin de etkili oldugu kiiltiirel bir bi¢imlenme siirecinin
yasanmasina neden olmaktadir. Bu siiregte; cinsiyetin (sex) yine kadin (female) ve
erkek (male) arasindaki biyolojik farkliligr ifade eden bir kelime olarak kullanildig:
goriilmektedir. Genital bolgede dogurganlik fonksiyonuyla ilintili bariz bir fark
oldugu vurgulanmaktadir (Oakley, 1989: 16). Kadinin buradaki cinsel yonii ise, ona
kars1 tarihsel siire¢ icerisinde farkli deger ve yaklasimlarin olusturulmasina kaynaklik
etmektedir. Bunlardan biri; kadin cinsel organinin bir insan1 diinyaya getirme islevi
ile kadin cinsel organinin erkegin fiziksel veya ruhsal gerilimini rahatlamaya

cevirmesi acgisindan kutsallastirilmast olarak ortaya c¢ikmaktadir. Dolayisiyla
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Paleolitik ve Mezolitik ¢aglarda, 6zellikle yerlesik yasama gegilmis olmanin etkisiyle
Erken Donem Neolitik ¢agda esyanin dogasi geregi bu genital organa sahip olan
kadin da bu organ gibi deger gérmekte ve kutsallastirilmaktadir (Erbil, 2007: 84).
Ardindan Geg Neolitik’e kadar, onceki donemlerde kutsal sayilan kadin cinselliginin
bir pargasi olan kanamalari lanetlenmektedir. Kanamali kadin i¢in giinahtir, kirlidir,
pistir veya murdardir gibi olumsuz ve kiigiik dislirilmeye neden olacak
yaklasimlarda bulunulmaktadir (Erbil, 2007: 88). Tiim bunlar ve benzeri yaklasimlar
cinsiyet ile cinsellik kavramlarmin tanimlanmasinda, ayrica toplum tarafindan
kavramlarin olumlu veya olumsuz ifadelerle sinirlandirilarak baskin gelen belirli bir

yoniiyle algilanmasinda etkili olmaktadir.

Kadin ve erkek arasinda cinsellik {izerine temellenen politika bir siire sonra
bu iliskide baskin tarafin kiiltiiriin sekillenmesinde daha etkin bir konuma
taginmasina neden olmaktadir. Bu baglamda, ekonominin etkin ve istiin rollerini
erkek ele gecirerek Geg Neolitik’in baslarindan itibaren psikolojik gerekgelerin de
etkisiyle kadin1 sosyo-ekonomik yasam igerisinde rakibi olmaktan g¢ikartmakta ve
kiltiirtin tamamina damgasin1 vurmaktadir (Erbil, 2007:114). Dolayisiyla, Geg
Neolitik’te kadinin erkege tabi ve muhta¢ olan, onun buyrugu altinda yasayan, eve
kapatilmig bir tiir esya konumuna getirilen birey oldugu goriilmektedir. (Erbil, 2007:
115). Biyologlara gore de; kadin ve erkek arasinda yasanan farkin kaynagi biyolojik
Ozellikler bakimindan {iistlenilen roller olarak belirtilmektedir. Bu rolleri birbirinden
aywranin ise, yine erkeklerin aksine kadinlarin ¢ocuk dogurabilmeleri olarak ifade
edilmektedir (Giildi ve Ersoy, 2009: 101). Bu bakimdan cinsiyet ve cinsellik
kavramlari i¢in biyolojik tanimlamalarinin beraberinde toplumsal boyutlara tasindigi

da anlasilmaktadir.

Cinselligin bilimsel olarak ifade edilmesinden sonra kavramimn toplumda
hangi yonleriyle ve nasil yasanildigina deginildiginde, bunlarin toplumsal rolleri
sekillendirmede etkili oldugu goriilmektedir. Bu nedenle toplumsal cinsiyet
rollerinden Once, toplumla cinsellik arasindaki iliskide toplumu olusturan en kiigiik
birim olarak aileye deginilmesi yararli olmaktadir. Toplumsal cinsiyet rolleri igin
onemli olan aile cinselligin yasanma ve algilanma biciminde biiylik O6nem
tasimaktadir. Oncelikle, cinsellik kiiltiiriinde tarim toplumlarina bakildiginda bireyin
aile igerisinde cinsel isteklerine, cinsel davraniglarina ve Kkararlarina hi¢ yer

verilmedigi anlasilmaktadir. Burada cinselligin amaci; ‘evlenmek’ sonra da ‘erkek
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cocuk’ araciligryla ‘aile miilkiyetini arttirmak’ olarak agiklanmaktadir (Atabek, 1992:
40). Bu agiklamalar da cinsiyet ile cinsellik kavramlarina dair farkli toplum
yapilarindaki c¢esitli bakis agilarim1 ifade eden Onemli yaklasimlara Ornek

olusturmaktadir.

Cinselligi kavramak igin toplumlar tizerindeki etkilerine aile yoniinden
bakildiginda, miilkiyetin arttirllmasiin cinsel eylemleri belirledigi goriilmektedir.
Bu eylemlerin genel olarak kiz ve erkek c¢ocuklar igin farkli anlamlar tasidigi
anlasilmaktadir. Bu anlamlar ise, asagida belirtilmektedir (Atabek, 1992: 39-40):

e Erkek gocuk: Erkek gocuk ailedeki emek miilkiyetinin arttirilmasi anlamina
gelmektedir. Bu miilkiyete erkek gocugun kazandirdig: ise, ekonomik olarak
hem kol giicii anlaminda hem de ileride evlenerek yeni erkek ¢ocuklari aileye
eklenmesinde bir deger olarak iki yonlii ifade edilebilmektedir.

e Kiz ¢ocuk: Kiz ¢ocuk biiyiiyene kadar dogdugu aileye aittir. Sonra, evlenerek
baska bir ailenin emek miilkiyetine ge¢mektedir. Dolayisiyla, kiz ¢ocuk
aileye siirekli bir deger katkisi saglamamaktadir. Bu baglamda, cinsiyet
kavraminin ¢ocukluk yaslarindan itibaren birey i¢in iki farkli tiir olarak kadin
ve erkegi nitelemede toplumsal bir deger Olgiitiinii ifade ettigi acikca

anlagilmaktadir.

Cinselligin 6grenilmesinde ve kavrama dair bir anlamimnin toplumsal yasam
icerisinde olusturulmasinda cinsellige atfedilen eylemlerin belirleyici oldugu
goriilmektedir. Bu eylemlerin gergeklestirilmesinde ataerkil yapinin geregi olarak
erkek ‘secici’ ve ‘alict’, kadin ise yazgisini ‘alin yazisindan’ ve ‘talihinden’ bekleyen
bir birey olarak konumlandirilmaktadir (Atabek, 1992: 42). Cinsel eylemin degeri
aileden diger kontrol mekanizmalarina doniistiiriilen alanlarin himayesine gegtiginde
ise, genel olarak farkli donemler igerisinde benzer olmayan tutumlarla karsilik
bulmaktadir. Din ve devlet yonetiminin cinsellik kavramima karsi yaklagimda
bigimlendirici bir rol aldigi goriilmektedir. Bu baglamda, antik ¢cagda cinsel eyleme
olumlu anlamlar yiiklendigi, Hristiyanlik i¢in onu kotiliikle, giinahla, diisisle,
olimle 6zdeslestirmis oldugu bilinmektedir (Foucault, 1988: 20). Bu noktada,
cinselligin kavranmasinda ve yonlendirilmesinde sadece ailenin degil, aileyi

yonlendiren bir bagka yapinin da varligini siirdiirdiigti anlagilmaktadir.

12



Ailenin cinsellik tizerindeki denetimi kayitli tarihin basladigi donemlere
kadar uzanmaktadir. Cinsel iligkilere bir diizenleme getirerek otoriter toplumlarin
devletin istikrarina katkida bulunan aile tizerinde bir denetim kurabileceklerini
kesfettikleri goriilmektedir (Tannahill, 2003: 371). Dolayisiyla bu, denetim giiciiniin
cinsellikle birlikte onu kontrol edenin ona karsi bakis acisimi da olusturmakta
yonlendirici oldugu doneme kadar gitmektedir. Bu baglamda, cinselligin kontrolii
onun vyalmizca yargilanmayarak aynmi zamanda da yoOnetilmekte oldugunu
gostermektedir. Kamu giictiniin etkisinde yer almakta ve isletme yonetimleri ile
analitik sdylemlerce ele alinmas1 gerekmektedir (Foucault, 2010: 26). Bu baglamda,

cinselligin tek basina ve tek yonlii bir kavram olmadig1 anlagilmaktadir.

Cinsellik tarihinde aile ile birlikte cinselligin yargilanmasi ve yonetilmesi,
bastirma mekanizmalarin1 da bu tarihler igerisinde one ¢ikarmaktadir. Dolayisiyla,
buradaki iglev aile i¢inde cinselligin yasanmasindan cinselligi toplumsal yasamda
yasanan boyutlariyla da ele almaktadir. Bu noktada, bastirma mekanizmalarinin
merkez alindig1 cinsellik tarihinde bu tarihsel siirecin olusumunu etkileyen iki

kopmanin yasanildigin1 varsaymak gerekmektedir (Foucault, 2010: 87):

e 17. ylizy1l; kopmanin ilk donemi olarak Bati Avrupa’nin ¢esitli toplumlarinda
biiylik yasaklamalarin ortaya ¢iktigini, yalnizca yetiskinler ile karikocalarin
cinselligine deger verildigini, edepli olmaya yonelik zorlamalarin oldugunu,
bedenin mutlak olarak unutturulmaya g¢alisildigini, susturulmalar ve dile
iliskin zorunlu utangagliklarin yasanildigini gostermektedir. Burada, 18.
yiizyillin sonlarma kadar cinsel aligkanliklari geleneksel uygunluklar ve
kanilarin zorlamasi disinda her birinin caiz olanla olmayani kendine gore
belirledigi ti¢ onemli kod olan Kilise hukuku, Hristiyan 6gretisi ve Medeni
Kanun diizene sokmaktadir (Foucault, 1993: 43).

e 20. ylizyll; gergekte bir kopma yerine bastirma mekanizmalarinin
zayiflamasiyla egrinin biikiilmesi anlaminda ortaya c¢ikmaktadir. Evlilik
oncesi veya evlilik disi iligkiler i¢in siki yasaklarin yerini Avrupa’daki ¢esitli
toplumlarda goéreli bir hos gorii almaktadir. Yasalar tarafindan sapkinlarin
mahkum edilmeleri kismen sona erdirilmektedir. Cocuklarin cinselligi i¢in

tabular biyiik 6l¢tide kaldirilmaktadir.
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Cinsellik tarihinde varsayilan iki kopma arasinda yasanan 18. yilizyil hem
denetimin hem de degerlerin cinsel boyutta yasanmasina yon vermektedir. 17.
yiizyildan 18. yiizyila gelindiginde cinselligin bir polis isine doniistirildigi
goriilmektedir (Foucault, 2010: 26). Ayrica, cinsellik tarihinde cinsellik kavrami igin
toplumda yasanacak onemli olusumlarin bu yiizyil ile gerceklestigi belirtilmektedir.
18. yiizyil ile 6zellikle Bat1 toplumlarinda ahlak kavrami da s6z konusu olmaktadir.
Cinsel ahlakin burada kendisini dislanma {izerine kurarak cinselligi artik bir yasak

alanina doniistiirdiigii bilinmektedir (Kahraman, 2005: xvii).

Cinsellik kavramini anlamak i¢in onun tanimlanmasinda, farkli kelime
gruplariyla ifade edilmesinde veya farkli alanlardaki temsillerinde ve ona karsi
yaklagimlarda goriilen degisimler cinselligi tanimlarken s6z konusu yonleriyle
cinsellik tarihine de deginilmesini gerektirmektedir. Bu baglamda, zaman cinselligin
ozellikle bireyselden toplumsal boyuta gegerken ahlak ve iktidar olmak {izere akla
dayanan iki unsurla siirekli ¢atigma igerisinde oldugunu 6gretmektedir. (Kahraman,
2005: 10). Burada, cinselligin tanimlanmasi i¢in bedenin islevselliginin de bir degeri
olduguna deginilmesi miimkiin olmaktadir. Cinsiyetin, iktidar iligkilerini gelistirip
devam ettirmek i¢in cinselligin iiretiminden yararlanan cesitli kiiltiirel siirecler
neticesinde kazanildigi one siiriilebilmektedir. Bu siiregler ise; cinselligin
kazanilmasinda ve kazanilmasi yolunda onu nesnelestirmektedir. Nesnelestirilen
cinsellik bireylere farkli yollarla tekrar tekrar toplumsal siire¢ igerisinde

sunulmaktadir.

Gilinlimiizde nesnelesen cinsellik kavrami bireylere ¢esitli alanlar araciligiyla
sunulmaktadir. Bunlar igerisinde de cinsellik kavramini anlamak i¢in iki ayri iglev
olarak nesnelestiginin aciklandig1 goriilmektedir. Bunlar ise asagida belirtilmektedir

(Baudrillard, 2008: 192):

e Kullanim degeri;  bir birey i¢in cinsiyeti, cinsel teknigi ve cinsel
gereksinimleri araciligiyla edinilmektedir. Ciinkii, arzu yerine burada soz
konusu olan, teknik ve gereksinimler olarak tanimlanmaktadir.

e Degisim degeri; simgesel degil ama ekonomik ve ticari tiim degiskenleriyle
fahiselik veya giiniimiizde olduk¢a Onemli olan gosteris¢i gosterge ve
degerler olarak tanimlanmaktadir. Burada bir ‘cinsel itibar’ da s6z konusu

olmaktadir.

14



Onemli bir kavram olan cinselligin islev kazanarak nesnelesmesi iizerine,
kullanim ile degisim degeri kismen erkek cinselligi ig¢in olsa da ozellikle kadin
cinselliginin kullanimi ile kadinlarin cinsel objeye doniismesinde ortaya ¢ikmaktadir.
Kadinlarin ‘sex object’ bir baska degisle ‘cinsel obje’ olarak goriilmesi ve bunun da
reddedilmesi karsisinda bazi yazarlar Latince kokii ‘generare’ (dogurmak, baba
olmak) ile baglantili olan ‘genre’ (tiir, edebi tiir) ve ‘genus’ (cins) sozciikleriyle
birlikte 6zel bir dil bilgisel anlam kazanan ‘gender’ (toplumsal cinsiyet) alternatifini
kullanmaktadir (Williams, 2006: 347). Burada dikkat edilmesi gercken bir ayrim
bulunmaktadir. ‘Sex’ cinsel olarak cins ifadesinde kullanilirken, nesneler i¢in ‘gender’
kullaniminda bir farklilik ortaya ¢ikmaktadir. ‘Sex’ kelimesinin tersine ‘gender’
kelimesi ayni zamanda Latince, Almanca, Yunanca gibi, sahis zamirleri ile cins
isimlerin cinsiyetli oldugu diller s6z konusuyken dilbilimsel cinsiyet ve cins
anlaminda yani bir gramer kavrami olarak kullanilabilmektedir. Bunlar ve benzeri
dillerde cins ismin gramer kuralar1 geregi belirtilen ‘cinsiyet’i, cins ismin
adlandirdig1 seyin dogasina ait bilgi vermemektedir (Butler, 2010: 9). Dolayisiyla,
‘sex’in cinsellik baglaminda ‘gender’ ile olan bir iliskisi goriilmektedir. Bu noktada,
cinsellik kavrami bir baska degisle ‘sex’ biyolojik bir kavrami ifade ederken
‘toplumsal cinsiyet’ bir baska degisle de ‘gender’ psikolojik ve kiiltiirel olanin
anlatimida kullanilmaktadir (Oakley, 1989: 158). Bu baglamda, bir¢ok insan
tarafindan toplumdaki kadin ile erkek igin toplumsal cinsiyet rollerini
sekillendirmede biyolojik faktorlerin de etkili olduguna inandig1 bilinmektedir (Kaya,
2003: 7). Bu noktada, cinsellik ve dolayisiyla cinsiyet kavramlari 6zelde birey igin
genelde ise toplum igin karsilikli bir etkilesimde bulunmaktadir. Toplumsal cinsiyet
bununla bir kiiltiir meselesi halini alirken ‘eril/erkeksi’ (maskuline) ve “disil/kadinst’
(feminine) olan kullanimlarla toplumsal siniflandirmay: ifade etmektedir (Oakley,
1989: 16). Bunlarin toplumda kadin ve erkek igin nasil algilandigi ise toplumsal

cinsiyet kavrami ve toplumsal cinsiyeti belirleyen normlarla beraber agiklanmaktadir.

1.2 Toplumsal Cinsiyet Kavram

Cinsiyet, cinsi belirten ve biyolojik nitelikleri ifade eden bir kavram olarak
kullanilmaktadir. Bu kavramm kadin ve erkegin ifadesi icin toplumsal
simiflandirmada psikolojik ve Kkiiltiirel bir boyuta tasinmasi, onun bazi dillerde
anlamin1 karsilamak igin farkli bir kelimeyle agiklanmasini gerektirmektedir. Bu

noktada, ‘cinsiyet’ birbirinden ayristirilabilecek iki ayr1 kullanimin olmadig: Tiirkge
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dil gruplarinda, kuramin aktarilabilmesi i¢in ‘gender’in karsiligi olan ‘toplumsal
cinsiyet’ kavraminin olusturulmasiyla literatiirde yer edinmektedir (Butler, 2010: 9).
Ayrica, dilbilgisinde cins (gender) kelimesi igin olgulari siniflandirmanin bir yolu
olarak, dogustan gelen Ozelliklerin nesnel tanimindansa toplumsal olarak iizerinde
uzlagilmig ayrimlar sistemi bigiminde Kavraniyor oldugu da belirtilmektedir (Scott,
2007: 3).

Toplumsal cinsiyet bilimsel olarak incelenebilen bir insa alanina, diger bir
degisle toplum igerisinde kiiltiirel olarak bigimlendirilen bir yapiya sahip olmaktadir.
Bu baglamda, sosyal bilimcilere bakildiginda toplumsal cinsiyetten analizin bir
“faktdrii” veya ‘boyutu’ olarak soz ettikleri goriilmektedir. Ote yandan ayni kavram
[Tirk¢e’de yalnizca ‘cinsiyet’] biyolojik, dilsel ya da kiiltiirel farkliligin bir isareti
bi¢giminde de kullanilmaktadir (Butler, 2010: 55). Dolayisiyla, bu isaretin pek ¢ok

alanda izlerine rastlanildigini gérmenin miimkiin oldugu anlasilmaktadir.

Toplumsal cinsiyet kavraminin kiiltiirel bir zemin ile toplum igerisinde insa
edilisine bakildiginda, cinsiyetin kadin veya erkek olmanin yani sira rol ve kimlige
dair izleri belirttigi goriilmektedir. Bu noktada, kadinlik ya da erkekligin
cekirdeginde olan bir ‘toplumsal cinsiyet kimligi® goriisii, bireyin toplumsallastigi bir
‘cinsiyet rolii” goriisiiniin psikolojideki karsiligi olarak ifade edilmektedir (Connell,
1998: 258). Dolayisiyla, psikolojik bir kategori olarak kadinlik ve erkekligin
biyolojik bir cins ve cinsellikle ilgili olmadiginin da agiklandigina rastlanilmaktadir
(Morawski, 1987: 50). Bu noktada, toplumsal cinsiyeti kavrarken cinsiyet, kimlik ve
cinsel kimlik arasindaki farkin gozden kagirilmamasini gerektirmektedir. Bu
baglamda, cinsiyet kimligi bir bireyin ruhsal ve davranis olarak kendini belirli bir
cinsiyette hissetmesi ve ona gore hareket etmesi olarak tanimlanmaktadir. Cinsel
kimlik ise, daha cok tercih edilen cinsel yonelim olarak ifade edilmektedir (Celik,
2008: 16). Cinselligin psikolojik bir boyutu olan toplumsal cinsiyet de kadin ve
erkege dair uygun rollerin toplumsal olarak iretildigini anlatan ‘kiiltiirel ingalar’a
isaret etmenin bir yolu olarak goriilmektedir (Scott, 2007: 11). Burada, toplumsal
cinsiyetin insa sitirecinde cinsiyet, kimlik ve rol kavramlari arasindaki iligki ile

ayrimlarinin 6nemi ortaya ¢ikmaktadir.

Kimlikten s6z edildiginde buna bagli olarak toplumsal cinsiyet kavraminin

olusumunda kisilik ve kisiligin kazanilmasi topluma dair analizlerde 6nemli bir
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noktayr olusturmaktadir. Ciinkii, kisiligin tanimlanmasinda kullanilan sifatlar
toplumsal cinsiyet ve toplumsal cinsiyet rollerinde tekrar ortaya ¢ikmaktadir. Bu
noktada, bir toplum analiziyle uyumlu toplumsal cinsiyete iliskin toplumlasma teorisi
ve psikanaliz olmak iizere iki ana yaklasimin mevcut oldugu belirtilmektedir. Bu
baglamda, ilk olarak toplumlagma teorisi ile toplumsal cinsiyet olusumu toplumsal
normlarin kazanilmasi ve igsellestirilmesi olarak goriilmektedir. Toplumsal baglamla
kisilik arasinda stireklik ile kisiligin homojenligi vurgulanmaktadir. Psikanaliz de
toplumsal cinsiyet olusumunu normatif kurallarin koyulmasindan ¢ok iktidar ve
gereksinimlerle yiiz yiize bulunmanin etkisi olarak goriilmektedir Toplumsal
baglamla Kisilik arasindaki siireksizlik ile kisilikteki kokli  boliinmeler
vurgulanmaktadir (Connell, 1998: 254). Burada, toplumsal cinsiyete iliskin
toplumsal baglamla siireklilik ve siireksizligin etkisi anlagilmaktadir. Belirtilen iki

ana yaklagim arasindaki fark da goriilmektedir.

Toplumsal cinsiyet ile ilgili yaklagimlarin yansira bu konuda yapilan
caligmalara bakildiginda, cinsiyet kavramiyla beraber oncelikle kadmlarin konu
olarak belirlendigi caligmalara rastlanilmaktadir. Bu noktada, en basit kullanimiyla
‘toplumsal cinsiyet’ kavraminin ‘kadinlar’ ile es anlamli oldugunun ifade edildigi
goriilmektedir. Bu, son yillarda kadin tarihi iizerine yazilmis birgok kitap ile
makalenin bashiginda ‘kadmlar’ sozciigli yerine ‘toplumsal cinsiyet’ ifadesinin
kullanilmis oldugu belirtilerek agiklanmaktadir (Scott, 2007: 9). Bu duruma ek
olarak, toplumsal cinsiyet ile ilgili ¢aligmalara bakildiginda bunun bir bilim olarak
adlandirilma ¢abasindan bahsedildigiyle ilgili bir konferanstan s6z edilmektedir.
Amerika’da, 1970’1i yillarin ortalarinda diizenlenen s6z konusu konferansta tamamen
yeni bir toplumsal cinsiyet biliminin icat edilmeye kalkigilarak, bu bilime ‘dimorfi’
adinin verilmesine ragmen bir daha deginilmedigi de bildirilmektedir. Konferans
iceriginde ise, konu olarak Gayle Rubin’in ‘cinsiyet ve toplumsal cinsiyet
sistemi’nden ve Kate Young ile diger katilimcilarin da ‘toplumsal cinsiyeti barindiran
toplumsal iligkiler’ soz ettigi aktarilmaktadir (Connell, 1998: 40-41). Dolayisiyla,
burada cinsiyete bagli olarak bir toplumsal cinsiyet ile sistem olusumunun
bagdastirilmas1 ve bu sistem ig¢inde toplumsal cinsiyet izlerinin yine toplumsal

iliskiler tarafindan tagindiginin belirtilmesi dikkat cekmektedir.

Toplumsal cinsiyet ve cinsiyet kavramlarma deginildiginde, iki kavram

arasinda bir ayrimin varligina dikkat ¢ekilmektedir. Bu ayrim cinsiyetin biyoloji ile
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olan iligkisine gonderimde bulunmaktadir. Bu baglamda, toplumsal cinsiyet ve
cinsiyet arasinda yapilan ayrimin ilk baslarda ‘biyoloji kaderdir’ ifadesine karsi
olusturuldugu goriilmektedir (Butler, 2010: 50). Ayrica, bir varsayimin her nasilsa
toplumsal olandan biyolojik veya ‘dogal’ olanin daha ger¢ek oldugunu o6ne siirerek,
toplumsal cinsiyet hakkindaki argiimanlarla ilgili olarak sorun olusturdugu
belirtilmektedir. Bu noktada, 1970°1i yillarin baslariyla beraber sik sik cinsel rollerin
medya, okul, aile ve benzeri tarafindan toplumsal olarak ortaya ¢ikarilmalar
nedeniyle yapay olduklarinin 6ne siiriildiigii aktarilmaktadir (Connell, 1998: 11).
Buna ek olarak, toplumsal cinsiyet taniminin iki kisim ile bir takim alt kiimelerden
olusturuldugu goriilmektedir. Bunlarin karsilikli bir iliskiye sahip olmalarinin yani
sira analitik ac¢idan da ayr1 olmalar1 gerektigi ifade edilmektedir. Bu tanimlamanin
merkezinde iki onerme arasindaki bir i¢gsel bagint1 bulunmaktadir. Burada toplumsal
cinsiyet; toplumsal iligkilerin kurucu bir 6gesi olarak cinsler arasindaki kavranabilen
farkliliklara dayandirilmaktadir. iktidar iliskilerinin belirgin kilinmasinda ise, asli bir
yol olarak goriilmektedir (Scott, 2007: 37-38).

Toplumsal cinsiyet kavramini biyolojik belirlenimcilikle beraber birey ve
iliskiler baglaminda ele almak miimkiin olmaktadir. Bu noktada, toplumsal cinsiyetin
kullaniminda cinsiyeti igeren ancak ne dogrudan cinsiyet tarafindan belirlenen ne de
dogrudan cinselligi belirleyen bir iliskiler biitiiniiniin  s6z konusu oldugu
vurgulanmaktadir (Scott, 2007: 12). Ayrica, buradaki iliskiye deginilirken sagduyu
ile beraber toplumsal cinsiyet ve biyolojik belirlenimcilik arasindaki farki
vurgulamanin da miimkiin oldugu goriilmektedir. Bu baglamda, toplumsal cinsiyetin
sagduyuya dayali bir anlayis icerisinde birey olarak insanlara ait bir 6zellik oldugu
sOylenebilmektedir. Ciinkii, toplumsal cinsiyet biyolojik belirlenimciligin terk
edildigi durumda dahi toplumsal olarak iiretilmis bireysel bir karakter kapsaminda
goriilmektedir (Connell, 1998: 190). Dolayisiyla, bireyin cinsiyeti ile bunun
toplumsal boyutu arasindaki iligki biyolojik belirlenimciligin disinda bireysel bir
karakterin olusumundan ayri olarak ifade edilmektedir. Ayn1 zamanda toplumsal
cinsiyet ‘cinsiyetli doga’nin veya ‘dogal bir cinsiyet’in olusturulmasi ile bunlarin
‘soylemsellik Oncesi’ ve kiiltiir Oncesinde bir seymis gibi, siyasi bakimdan
tarafsizken kiiltlirin gelip tizerinde etki ettigi bir ylizeymis gibi tesis edilmesinde

kullanilan s6ylemsel ve kiiltiirel bir ara¢ olarak tanimlanmaktadir (Butler, 2010: 52).
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Bu noktada, toplumsal cinsiyetin hem ortaya ¢ikiginin hem de buna bagli olarak

toplumsal anlamda islev kazaniginin bir 6neme sahip oldugu anlasilmaktadir.

Toplumsal cinsiyet kavramimin 6nemiyle beraber onu belirleyen normlara,
ozellikle de toplumsal cinsiyet rollerine deginilmeden 6nce sdylemsel bir arag olarak
tanimlanan toplumsal cinsiyet ile kimligin biyolojik yaninin yani sira kiiltiirel
yaninin da unutulmamasi gerektigi goriilmektedir. Ciinkii, kimlik ister biyolojik
isterse kiiltiirel bir boyuta sahip olsun, aralarinda bir iliski bulunmaktadir. Insanlar da
cogunlukla bulunduklar1 ¢evreleriyle beraber kimliklerini tanimlamaktadir. Bu
tanimda sayilan ilk birkac¢ 6zellik arasinda da cinsiyet yer almaktadir (Inceoglu ve
Kar, 2010: 134). Bu noktada ise, ‘kimlik’ iizerine tartismanin toplumsal cinsiyet
kimligi tzerine tartismadan Once gerceklesmesi gerektigini diisiinmenin yanlis
olacagi aciklanmaktadir. Bireyler sadece toplumsal cinsiyetin idrak edilebilirlik
standartlarna uygun sekilde cinsiyetlendiklerinde bunu idrak edilebilir hale
gelebilmektedir (Butler, 2010: 65). Ayrica, toplumsal faktorler ile cinsiyet arasindaki
iliskinin kimligin edinilmesinde birbirlerine etki ettigi anlasilmaktadir. Burada,
toplumsal cinsiyet kimligine toplumsal faktorlerin etkisi altinda dogustan gelen cinse
bagli olarak sonradan sahip olundugunu séylemek miimkiin olmaktadir (T6ziin, 2007:
61). Dolayisiyla, kimlik sadece biyolojik degil toplumsal faktérlerin de etkisiyle
beraber ifade edilebilmektedir. Bu baglamda kimligin; bireylerin kiiltiirel ve
yasamlarini siirdiikleri ¢cevrelerde toplumsal konumlar ile statiilerinin karsiligi olarak
¢ok boyutlu, inang, tutum, deger yargilari gibi yasam big¢imini sembolize eden bir
kapsama sahip oldugu agiklanmaktadir (Karaduman, 2010: 2886). Boylece kimlik ile
cinsiyet arasindaki iliskide, toplumsal bir anlamin ifade edilebildigi
goriilebilmektedir.

Toplumsal cinsiyet kavrami ve buna dair kategorilerle, cinsellik kavrami ve
kimligin tanimlanmasinda ¢esitli belirleyici 6geler bulunmaktadir. Dolayisiyla,
cinsellik ve kimlik s6z konusu oldugunda zaman ile mekan, kimligin
tamimlanmasinda 6nemli bir yere sahiptir (Karaduman, 2010: 2894). Toplumsal
cinsiyet kategorilerinde ise, cinsiyetli bedenlerden s6z edilerek bunun énemli bir yere
sahip oldugu goriilmektedir. Bu baglamda, cinsiyetli bedenlerin aile icerisinde
tarihsel, toplumsal, ekonomik, ideolojik ve de kiiltiirel olarak insa edilmis toplumsal
cinsiyet kategorileri haline doniistiikleri bilinmektedir (Karkimer, 2011: 142). Bu

dontisiim siirecinde toplumsal cinsiyet kategorilerinin yasamin farkli donemlerine
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gore bireylerin kimlikleri iizerindeki bazi etkileri bulunmaktadir. Ozellikle
dogumdan sonra ¢ocuk i¢in sekillenen toplumsal diinya git gide belirginlesmektedir.
Bu noktada sa¢ boyu ile bigimi, ¢ocuga karsi davranislardaki sevecenlik dozaji ile
bi¢imi ve hitap, ayrica giysiler ile oyuncaklar, gocuk i¢in uygun bulunan ya da uygun
bulunmayan davranislar ile meslekler gibi benzeri diger tim 6geler séz konusu
siirecte insa eylemimin birer asamasini olusturmaktadir (Vatandas, 2007: 30). Ayrica,
toplumsal cinsiyet kategorilerinin yani sira zaman ve mekan kavraminin iliskiler igin
de bir 6nemi bulunmaktadir. Bu noktada, toplumsal cinsiyet ile beraber toplumsal
cinsiyet iligkilerinin dogasi s6z konusu oldugunda zamana ve mekana gore oldukca

degisken bir yapisa olduklar1 belirtilmektedir (Erdogan, 2011: 11).

Aile igerisinde kimligin insa edilmesi ¢ocuklar i¢in erken yas donemlerinde
gerceklesmektedir. Bu donemlerden ilk on sekiz ay igerisinde, bir baska degisle
dogumdan itibaren ailelerin kiz ya da erkek c¢ocuklara karsi sergiledikleri farkli
davraniglarla bebekler cinsel kimliklerini kazanmaktadir (Navaro, 2011: 28). Bu
baglamda, aragtirmacilarin cinsiyet kimliginin kazanilmasinda ¢ocugun dort gorevi
yerine getirdiginden soz ettikleri goriilmektedir. Bunlar; etiketleme yani kendisi ile
digerlerinin cinsiyetinin tam olarak belirlenmesi ve kararlilik olarak cinsiyetin
devamli oldugunun anlasilmasi, giidii olarak cinsiyetin istendiginde degismediginin
anlasilmas: ve son olarak da degismezlik yani sa¢ bigimi veya giysi seklinin
degismesine ragmen cinsiyetin kalic1 oldugunun kavranmasi olarak belirtilmektedir
(Celik, 2008: 16). Ayrica, cinsiyetin degismez oldugunun bes ile alt1 yaslar arasinda
kesin bir bilgiye donistiigii agiklanmaktadir. Burada birey disi ya da er dogan birinin
Omiir boyu disi veya er kaldig1 gercegini yavas yavas kavramaktadir (Vatandas, 2007:
32). Bu da yasamin ilerleyen zamanlar1 igin kaliplastirilan temel bir bilgiye

dontistiirtilmeye calisilmaktadir.

Toplumsal cinsiyet ile kategorileri ve insa siireci, cinsellik ile biyolojik
belirlenimcilik ve kiiltiir, cinsiyet ve kisilik ile kimlik arasindaki baglar ve de bu
konulardaki ¢esitli goriisler kavramlarin birbiriyle nasil bir iliski igerisinde oldugunu
gostermektedir. Dolayisiyla, toplumsal cinsiyet isaretinin bedenleri insan bedeni
olarak gecerli kildig1 goriilmektedir. Bu yeni dogan bir bebegin insanlastigi an, bir
bagka degisle de kiz ya da erkek mi oldugu sorusunun karsilik buldugu an olarak
ifade edilmektedir. Bu noktada, iki toplumsal cinsiyete sigmayan bedenlere karsi

insanin konumlandirildigi, insani alan digina diisen bu bedenlere insanliktan
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¢ikarilmig olan ve tiksing olanin alaninda olanlar olarak bakildigi belirtilmektedir
(Butler, 2010: 190). Burada toplumsal cinsiyet ile ilgili belirtilmesi gereken bir diger
nokta da toplumsal cinsiyet ile kiiltiirel anlamlar arasindaki iligkidir. Bu baglamda,
toplumsal cinsiyetin cinsiyetli bedenin iistlendigi kiiltiirel anlamlar biitiinii olarak
herhangi bir cinsten tek basina kaynaklanmadigini sdylemek miimkiin olmaktadir
(Butler, 2010: 50). Bu noktada, kadin ve erkek cinsi i¢in her ne kadar bir ayrim soz
konusu olsa da, bu durum da bir arada yorumlanmaktadir. Toplumsal cinsiyet, kiiltiir

ve cinsiyet ile bedenlerin anlamlastirilmasi olarak goriilebilmektedir.

1.3 Toplumsal Cinsiyeti Belirleyen Normlar

Toplumsal cinsiyet ¢esitli normlar tarafindan belirlenmektedir. Bu normlara
farkli yasam alanlarinda rastlanilmaktadir. Yasanilan toplumsal ortamlarin ise,
genellikle kendilerine ait belirli normlar1 bulunmaktadir. Bunlar; genel olarak neyin,
ne zaman ve nasil yapilacagini sOylemektedir. Normlara uyum ise, tutum ve
davraniglarin uygunlugu 6lgiisiinde toplumsal onay ile karsilik bulmakta ve kabul
gormektedir (Karaduman, 2010: 2887). Dolayisiyla, normlarin bireyi yonlendirici
olmalariyla beraber toplumsal gruplar igerisinde bireylerin kabul edilmeleri i¢in de

gruplara gore farkliliklar gosteren bir 6lgiite sahip olduklar1 sdylenebilmektedir.

Normlarla birlikte akla toplumsal kurallarin bazilar1 gelmektedir. Bu noktada,
toplumsal kurallarin ¢ogunlugunun ‘norm’ ve bu baglamda toplumsal 6grenme
slirecinin ise ‘rol 6grenme’ ve ‘rol kazanma’ ile ‘cinsiyet rolii toplumsallagsmasi’®
olarak isimlendirildigi goriilmektedir (Connell, 1998: 255). Dolayisiyla,
toplumsallagsma ile rollerin birey i¢in Onemli bir siireci olusturdugu ortaya
cikmaktadir. Ayrica, toplumsal cinsiyetin kiz ile erkek ¢ocuklara 6gretilmesi ve
benimsetilmesi de toplumsallasma olarak ifade edilmektedir. Cocuklar, bu
toplumsallagma siirecinde kadin ile erkek rollerini 6grenmektedir (Ecevit, 2011: 6).
Toplumsal cinsiyetin ingasinda kiiltiiriin bir yasa veya yasalar {izerinden kavranmasi
ise biyoloji kaderdir yaklagiminda oldugu tizere bu sefer de kiiltir kaderdir
yaklasiminin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir (Butler, 2010: 53). Bu noktada da,
hem biyolojinin hem de kiiltiiriin ayr1 ayri siire¢ tizerinde etkileri oldugunun ileri

stirtilebilecegi anlasilmaktadir.

Normlarin olusturulmasinda cinsellik kavraminin agiklanmasiyla birlikte

kadin ile erkek arasindaki farkliliklara deginilmektedir. Bunlart gérmenin en basit
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yolu ise; fiziksel olandan baslayarak, en gbze carpan olan iireme sistemleri
arasindaki farkliliklarin goriilmesiyle ifade edilmektedir. Bu noktada, goriilen
fiziksel farkliliklar daha derin psikolojik farkliliklar i¢in gerekli olan bir zemin
hazirlamaktadir (Gray, 1998: 63-64). Benzer bi¢imde kisilik farkliliklarini takip eden
biyolojik cinsiyet farkliliginin goériilmesi i¢in de toplumdaki kadin ile erkeklerin
giindelik bir gézleme gereksinim duydugu bilinmektedir. Burada erkekler; agresif,
bagimsiz, cesur, disadoniik, dis g¢evreyi kontrol ve idare edenlerken kadinlara
nazaran daha fazla kendi yeteneklerine gilivenenler olarak tanimlanmaktadir.
Kadmlar ise; ige kapanik, evcil, duygusal, kararsiz ve insanlarla iliskilerinde daha
bagimli, duyarli, algilayict bigimde ifade edilmektedir (Oakley, 1989: 49). Ayrica,
kadinin zayif ve erkegin giiclii oldugu inancini yayginlastiran diisiincenin de altinda
yine benzer bigimde fiziksel agidan goze batan Ozellikler oldugu bilinmektedir
(Altinkoprii, 2004: 40). Dolayisiyla, toplumsal cinsiyeti belirleyen normlar arasinda
cinsiyetin ve bunun toplumsal bir getirisi olan diger fiziksel 6zelliklerin etkili oldugu
anlasilmaktadir. Bu noktada, toplumda kadin ve erkekten beklenen niteliklerle, diger
bir degisle kadin ve erkekten toplumda beklenen 6zelliklerle beraber farkli deger
yargilarin da oldugu, bireyler tarafindan toplumdaki ¢esitli alanlarda bunlarla ve

benzer gesitli normlarla karsi karsiya kalindikga fark edilmektedir.
1.3.1 Toplumsal Giyim Ozellikleri

Giyim ozellikleri toplumsal ifade bigimlerinden biri olarak birey hakkinda dis
gorliniis yoluyla bilgi edinilmesini saglamaktadir. Bununla beraber bazi toplumlara
dair bilgilere de giysilerin tagidigi simgesel anlamlarin aktarimiyla ulagilmaktadir.
Dolayisiyla, giyim ozellikleri zaman ve mekan baglaminda tasmilan bir mesaj
iletmektir. Bu noktada, oOncelikle giysi ve onunla iligkili olan kavramlara
bakildiginda, giysinin ne oldugu ile beraber temel ve diger islevlerine de deginilmesi
gerekmektedir. Bu baglamda, insanin varhigimn siirdiirebilmesi igin giysinin, yiyecek
ve barmakla birlikte ti¢ temel gereklilikten birini temsil ettigi anlagilmaktadir.
Kiiltiire bagl olarak, viicudun nasil kapatildiginin yani sira giysilerin ne giyildigi ile
diger insanlara bireyler hakkinda sinyaller gondererek cinsiyet ile ahlak anlayist,
siif ile gelir, stil ile zevkler hakkinda bilgi aktardigi gorilmektedir (Alemdar ve
Erdogan, 1994: 54).
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Giyim 0zelliklerinin birey i¢in ortiinme gibi iglevsel olan veya hazza dayanan
estetik bir goriiniim kazandirma amaci bulunabilmektedir. Bu baglamda, en temel
islevlerine bakildiginda insan1 gOsterenin de kapatanin da giysi oldugu
anlasilmaktadir. Kokeniyle beraber evrensel islevlerinden biri ise, cinsel bolge
tizerinde bir Ortii ile bir parga ip bi¢ciminde her bolge ve kiiltiirel atmosferde ortaya
¢ikmaktadir (Dadoun, 2007: 16). Ayrica, en temel anlamda giysi birey i¢in yasamini
siirdiirebilmesi ile ilgili bir isleve sahip olmaktadir. Insan1 dogal etkenlere kars:
korumaktadir. Ote yandan, giiniimiizde insanlar i¢in giyimin bu kisith anlami
modanin baskin amaciyla bireyselligi ifade etme gereksinimini karsilayan bir duruma
dontigmektedir (Saad, 2012: 173-174). Dolayisiyla, giyim bireyi ifade eden
kendinden bir parga haline gelmektedir. Kadin ile erkege satilirken de tiiketici
kisiliginin bir belirtisi olarak bireysel nesneye doniismektedir (Rutherford, 2000:
205). Bu anlamda da giysinin islevi farklilasmaktadir. Artik giysi, giysi olmak yerine
kiiltirel bir gii¢ kazanarak bireyi birey yapan ve kisilik sifatt veren, toplumsal
degerlendirme ile iliskilerde 6z yerine bigimselligi getiren fetis haline gelmektedir
(Alemdar ve Erdogan, 1994: 53). Bu noktada, kisilikle beraber kimligin ifadesinde
de islevsel boyutu genisleyerek artmaktadir. Dolayisiyla, yasam tarzi ve alt kiiltiir
kimliklerinin ifadesi i¢in giyim kimligin olusumundaki baslica araglardan birini
olusturmaktadir (Crane, 2003: 223). Buradaki arag goreviyle artik giyim bireylere
satilarak ortiinmenin disinda farkli islevleri yerine getirmektedir. Bu da bireylerin
0zlem duyduklart yasam tarzi, toplumsal rol, statii, ve kimlik niteliklerine giysiler
yoluyla sahip olabileceklerini s6z konusu haline getirmektedir. (Pektas, 2006: 29).

Toplumsal giyim ozellikleri giysiler ile birlikte cinsiyet ve cinselligin ifade
edildigini acikga gostermektedir. Ozellikle giyim ile kozmetik iiriinlerine dikkat
edinildiginde, moda endiistrisinin toplumsal cinsiyetin gostergeleri olarak 6nemli bir
yere sahip oldugu anlagilmaktadir (Connell, 1998: 240). Burada, moda endiistrisi
yalnizca cinselligin belirtilmesiyle kalmayarak onun ifade edilis bicimlerini de
olusturmaktadir. Dolayisiyla, modaya uygun giysiler siif ve toplumsal kimligi ifade
etmek i¢in kullanilmaktadir. Bu kullanimda giysilerin tasidig: iletiler kadinlar ile
erkeklerin cinsiyet kimliklerini nasil algiladiklarin1 ve nasil algilanmalarini
beklediklerini gostermektedir (Crane, 2003: 30). Bu noktada, moda bireyde
temellenerek bireyin ifadeleriyle topluma ulusmakta ve toplumsal bir mesaja

doniismektedir. Bu baglamda da modanin agik¢a insan ve toplumla iligkili oldugu
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ortaya ¢ikmaktadir. Modanin; birey olarak var olmak ile ait olmak arasindaki ikilemi
tetikleyici bir unsur oldugu goriilmektedir (Pektas, 2006: 12). Bu, onu hem bireysel
cinselligin temsilinde hem de birey olarak bir benzer cinsel temsilin olusturuldugu
gruba ait olmakta onemli bir yere koymaktadir. Bu tamimlarla kuramsal olarak
modanin, toplumun tiim katmanlarindaki bireylere agik olarak onlarin Kimliklerini
ifade eden tarzlar yaratmalarina ve giyim firmalarinin yarattigi = stilleri
benimsemelerine firsat tamidig1 anlasilmaktadir (Crane, 2003: 17). Ancak,
benimsenen stillerde yine toplum tarafindan uygun goriilenin olusturulmasina ve
bireyin ¢evresi tarafindan kabul bulacaginin tercih edilmesine dair segimlerde

toplumsal bir etkinin oldugunu 6ne siirmek miimkiin olmaktadir.

Moda denildiginde ve cinsellik s6z konusu oldugunda akla ilk olarak
kadinlarin geldigi goriilmektedir. Bu disiincenin nedeni; erkeklerin kadinlara
nazaran gorsel uyariya daha fazla agik ve bagimli olmalari olusturmaktadir. Ayrica
bu durum, erkek egemenligindeki bir toplum yapisi nedeniyle erkeklerin istek ve
zevklerine seslenilecek sekilde bir kadin giyimin belirlenmesi olarak agiklanmaktadir
(Poroy, 2005: 130-131). Dolayisiyla, moda denildiginde kadin giyim modasi ve
ondaki cinsel boyutun da disiiniildiigii anlasilmaktadir. Erkek egemenligi ve kadin
cinselligi ile kadinin giizelliginden bahsedilirken, bunun her kesimden kadini
kapsadigi goriilmektedir. Bu, siislii giysiler icerisindeki saray kadinlarinin diger
kadinlarla ayni degere sahip olarak erkeklerin gereksinim duymasi durumunda onlari
siyasi amaglarla kullanmalarinin ifade edilisinden de anlagilmaktadir (Erbil, 2007:
117). Bu baglamda, giyim ozellikleriyle kadin cinselliginin pargast haline getirilen
giizelligin ne kadar kadina ait veya ne kadar erkek egemenligine hizmet eden bir

durumda oldugunun sorgulanmasi gerekebilmektedir.

Saray kadinlarinda oldugu iizere giizellik, cinsellik ve giyim diger kadinlar
i¢in de onemli bir olguyu olusturmaktadir. Ozellikle toplumsal siniflar ve bunlarin
kontrolii, siniflara ait 6zellikler arasinda cinsiyet ve giyim, tarihsel siirecler icerisinde
yasanan gelismelerle beraber farklilastigi noktalar1 belirgin bigimde ortaya
koymaktadir. Bu baglamda, giyim toplumsal kontrol ile toplumsal siniflandirma
yontemlerinden biri olarak ortaya c¢ikmaktadir (Tse€lon, 2002: 191). Batih
toplumlarin sanayilesmesiyle de giyim davraniglarinda siif ile cinsiyet ifadesinin
diger toplumsal bilgilerin iletilmesinde oOne ¢iktig1 agikga goriilmektedir (Crane,

2003: 14). Bu noktada, yine kadinlar ve cinsiyet konusu belirginlesmektedir.
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Ozellikle, 19. yiizyila bakildiginda modaya uygun giysilerin genelde iist simf
kadinlarinin cinsiyet rollerini ifade ettigi anlasilmaktadir. Is¢i smifindaki ev
hanimlar roliiniin ise, gdz ardi1 edilerek orta ile is¢i sinifindaki ¢alisan kadinlarin ve
orta siifin giyim reformcusu kadinlarin gelistirdigi alternatif cinsiyet tanimlarmin
modaya uygun giysilere yalnizca yiizeysel olarak yansidigi belirtilmektedir (Crane,
2003: 30-31). Dolayistyla, moda kuramsal olarak herkese agik olsa da her kesimden
belirgin izleri farkli boyutlariyla tasimamaktadir. Burada da cinselligin giyim yoluyla
ifade edilmesinde cinsiyeti ortaya koyacak giyim olanagma sahip olunmasinin
zamana gore onemli bir etken oldugu anlagilmaktadir. Glinlimiizde ise; cinsiyete gore
giyim olanagmin bireye daha imkan tanir bir halde sunulmus oldugunu belirtmek

mumkin olmaktadir.

Toplumsal giyim 6zelliklerinde moda kadinlar i¢in oldugu tizere erkekler igin
de cinsiyet ve davranislarla ilgili mesajlar gondermektedir. Bu noktada, erkekler i¢in
Avrupali likks erkek moda tasariminin cinsiyet kimliklerinin ifade edilmesinde
meydana gelen degisimlerin Onciisii oldugu goriilmektedir (Crane, 2003: 255).
Cinsiyetin ifade edilmesiyle birlikte, bu ifadede secilen giysilerle beraber erkek
giyim davraniglarinin onlara ait dig goriintislerden 6teye gegerek yapilari hakkinda da
bilgi veren bir anlam olusturdugu bilinmektedir. Bu baglamda, pazar arastirmalari ile
erkek giyim davranislar1 tizerinde yapilan incelemelere dayanilarak kimliklerin
kuruluslariyla ilgili dort temel erkek giyim davranig tiirti belirlenmektedir. Bunlar

sagida siralandiklari {izere agiklamak miimkiin olmaktadir (Crane, 2003: 234-235):

e Geleneksel kagak avlanma; giyim esyalarinin cesitli kaynaklardan hig
degisiklik yapilmayarak ve bir alt kiiltiir, popiiler kiiltiir tiirii, yasam tarzi
veya moda akimiyla 6zdeslestirilen belirli bir goriiniise bilingli olarak baglilik
olusturmaksizin toplanmasiyla agiklanmaktadir. Burada da erkekler agisindan
toplumsal cinsiyet kalip yargilarinda deginilen bir konu ortaya ¢ikmaktadir.

e Yasam tarzi bagi; giyim firmalarmin pazara sundugu ayirt edici bir giyim
tarz1 olarak ifade edilmektedir.

e Alt kiiltir bagi; mevcut esya anlamimin degistirilmesiyle, farkli bir yolla
birlestirerek veya popiiler kiiltlir tiiriintin alt degiskeniyle iliskili giysileri
benimseyerek bireyin kendi stiline uygun giyim tarzini yaratilmasi olarak

agiklanmaktadir.
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e Incelikli kagak avi; belirli bir bireysel goriiniisle benmerkezci, ziippe veya
moda bagimlis1 rollerinden biri ya da birden fazlasinin kurulmasinda bilingli

baglilikla farkli kaynaklardan alinan giyim esyalar1 olarak belirtilmektedir.

Kadmlar ve erkekler icin giysiler ile bir mesajin iletilmesi geng yaslardan
itibaren o6grenilmektedir. Bu mesajlar icerisinde bireylerin cinsiyetleri hakkinda
bilgiler bulunmaktadir. Bu gerekgeyle, erkek giysilerinin fiziksel giicli gosterecek
nitelikte veya toplumsal ve ekonomik giicii gosterecek nitelikte donatildigi
anlasilmaktadir (Pektas, 2006: 20). Bu statii gostergeleri, cinsiyet ve cinsiyete iliskin
kimlikle birlikte ifade edilmektedir. Dolayisiyla, ergen ve geng¢ yetigkinler i¢in
giysiler kimligi ifade etme yollarindan, ayrica kimliklerini bulma ve bireysel
yasantilarini kavramaya ¢alisma yollarindan biri olarak goriilmektedir (Crane, 2003:

308).

Toplumsal  giyim  oOzelliklerine  dikkat edildiginde, cinsiyet ile
iligkilendirilmesinin temel olarak toplum tarafindan dogumla birlikte basladigi
goriilmektedir. Bu iliskide cinsiyet, kiiclik yaslardan itibaren toplum tarafindan dis
goriiniis yoluyla belirlenmektedir (Tseélon, 2002: 121). Belirleme, giysilerin bi¢im
ve tasarimlarmmin yami sira renkleriyle de bireyler icin ayirt edici olmaktadir.
Dolayisiyla, mavi ve pembenin erkeklik ve kadinlikla ilgili evrensel betimlemeler
oldugu diistiniilmektedir. Bu renklerin ¢agrisimlarinda ise; mavinin erkek cocuklar
ve pembenin de kiz g¢ocuklar ig¢in Kuzey Amerika’da baskin olarak cinsiyet
sosyallesmenin bir simgesi haline geldigi bilinmektedir (Saad, 2012: 248). Ote
yandan, kadin ve erkek olmanin bu tip tasvirlere indirgenmesi farkli bakis agilarini
da beraberinde getirmektedir. Bu noktada da, gen¢ kadinlarin kurdeleler ile danteller
ve sirin yiizlerden ibaret oldugunun savunulmas: olarak aktarilan ‘Dogal Tarih’in
sadece bir ¢ocuk masali olabilecegi belirtilmektedir (Tseélon, 2002: 10). Ayrica, bu
sisleme ve dogal farkliliga toplumsal cinsiyete dayali reklamlar iginde de
deginilmesi miimkiin olmaktadir. Ervin Goffman’mn Gender Advertisements’inda bu
listeye konumlanma ile durus da eklenmektedir. Cinsiyet rolii teorisinin ek
cercevesinde, dogal farkliligin toplumsal damgalanisi olarak yorumlanmaktadir.
Geng kizlarin stslii elbiselerin ve geng erkeklerin de kosu sortlarinin igine
koyulmasinin, farkliligin dogal kabul edildigi durumda bu denli yogun bigimde
damgalanmasiyla tuhaf goriildiigii agiklanmaktadir (Connell, 1998: 117).
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Bireyin giysilerle aktardigi mesaj ayni1 zamanda giysi tarafindan olusturulan
mesajin, bir bagka ifadeyle giysinin sahip oldugu mesajin aktarilmasinda ortaya
¢ikmaktadir. Burada cinsiyet kavrami; kadin ile erkek giysileri, farkli meslek
secimleri, bireylerin kendilerine 6zen gostermeleri, iletisim sekilleri, saldirganlik ve
sOzsiiz  davramiglar gibi  kismen cinsler arasindaki farkliliklara  gore
tanimlanabilmektedir (Tekin, 2006: 76). Bu nokta, olusturulan farkliliklarla mesajlar
ortak giysi kodlarinin yaninda bireyin kisilik yapisiyla ilgili iletilere de sahip
olmaktadir. Bunlar; giysinin temizligi, itiisti, sadeligi, abartisi, sikligi, rukisligi,
kalitesi, markasi, popiilaritesi, 6zgiinliigii ile bireylerin, egitimi, gorgiisii, zevki ve
ruh diinyasi hakkinda ¢ok seyi ifade etmektedir (Pektas, 2006: 22). Ayrica, giysiler
bireyi anlamada tek baslarina sahip olduklar1 etkilerle olumlu ve olumsuz sifatlarla
degerlendirilebilmektedir. Bunlar; rahat, hos, ¢ekici, giizel, seksi, modern, giiniin
akimina uygun, orijinal, onci, klas, zarif ve incelikli ya da kalitesiz, adi, pejmiirde ve
cirkin olarak nitelendirilmektedir (Crane, 2003: 293-294). Dolayisiyla, giyimin

bireye ve kendine ait pek ¢ok mesaj1 iletebildigi anlagilmaktadir.

Toplumsal giyim 6zellikleriyle giyim konusuna bakildiginda, evrensel kodlar
ve bireysel mesajlarla giysinin bir O6rtme ve koruma islevinden farkli olarak
kullanildigi yapilan agiklamalarda goriilmektedir. Burada, toplumsal giyime etki
eden ve mesajlarin olusturulmasinda bireyi yonlendirme goziine sahip olan modanin
Oonemi ortaya ¢ikmaktadir. Dolayisiyla, giintimiizde tiiketiciler moda onciilerini taklit
eden ‘kiiltiir bagimlilari’ veya ‘moda kurbanlari’ yerine, kendi Kimlikleri ve yasam
tarzlar1 dogrultusunda se¢imler yapan bireyler olarak degerlendirilmektedir (Crane,
2003: 30). Ote yandan, moda ile ilgili farkli yaklasimlarin da oldugu goriilmektedir.
Burada modanin 6zii; gosterisli ve giizel bedenlerle bireylerin kendi bedenlerine
yabancilagmasi olarak ifade edilmektedir (Kahraman, 2005: 47). Dolayisiyla, moda
ve beden arasindaki iligkiyi giysilerin tamamladigi anlagilmaktadir. Farkli bir
ifadeyle de beden sadece bir beden olarak goriiliirken, giysilerle diger siislerin bedeni
birisi yapmaya basladigina deginilmektedir (Pektas, 2006: 29). Bu baglamda, giyim
ile sunulan bi¢imlendirilmis bedenlerin tasidigi cinsellik mesajlarinin tiiketicisi
tarafindan benimsenmesi 6nem tasimaktadir. Ozellikle, moda endiistrisi ve bunlarin
dayandigi markalar tarafindan reklamlarda sunulan giyim 6zellikleriyle bedenlerin
sunumu ve cinsellik, giiniimiizde bireylerin kendini tanimasit ve toplumun diger

bireylerine tanitmasinda 6nemli bir noktaya ulagsmaktadir.
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1.3.2 Toplumda Kadindan ve Erkekten Beklenen Nitelikler

Tiim toplumlarda kadin ve erkekten beklenen bazi nitelikler, baska bir degisle
Ozellikler ~bulunmaktadir. Bunlar; toplumlarin  kendi kiiltiirel dinamikleri
dogrultusunda olusturulurken, bazen toplumsal gruplar icerisinde bazen de toplumun
genelinde kadin ve erkekten beklenen nitelikler olarak ortaya c¢ikmaktadir.
Dolayisiyla, her toplumda {iyelerinin yapmasi ve yapmamasi gerekenler ile
kendilerini nasil tanimlamalari gerektigi, kendi toplumsal tarihleri ve kiiltiirel
dinamiklerine gore belirlenmektedir. Bu dogrultuda, farkli toplumlarda farkli rollere
sahip bireyler i¢in ¢esitli davranis beklentileri ile bunlarin yogunlastigi alanlardan
biri olarak cinsiyet kavrami ortaya ¢ikmaktadir (Elden ve Bakir, 2010: 98). Cinsiyet
s0z konusu oldugunda, toplumsal cinsiyet ile toplumdaki kadin ve erkekten beklenen
nitelikler arasinda bir bag oldugu goriilmektedir. Bu noktada, toplumsal cinsiyet
kadin ve erkek olmanin 6grenilmesinden ziyade bireye yasamini ne sekilde devam
ettirecegi ile kendisine toplum tarafindan yiiklenen sorumluluk ve gorev dagilimini
da 6grenmektedir (Erdogan, 2011: 12). Bu baglamda, toplumsal cinsiyetin biyolojiye
nazaran kiltiirel yan1 daha etkin olmaktadir. Burada, toplumsal cinsiyet biyolojik
farkliliklardan dolay1 degil, kadin ile erkek olarak toplumun nasil gérdigii, algiladigi,
diistindigii ve nasil davranilmasini bekledigi ile ilgili bir kavram olarak ortaya
c¢ikmaktadir (Akin, 2007: 2). Dolayisiyla, toplumda kadin ve erkekten beklenen
ozellikler toplumun kadin ve erkege yiikledigi anlamlar sonucunda bir beklenti

olarak olusturulmaktadir.

Toplumsal cinsiyet ve kadin ile erkekten beklenen niteliklere deginildiginde,
bir toplumsallasma siirecinin sdz konusu oldugu anlasilmaktadir. Bu siireg; toplum
tiyelerine yiiklenen disil ve eril 6zelliklere bagli olarak onlardan bazi 6zelliklerin
zaman ve mekana gore beklendigini, ayrica bunlarin olumlu ve ndtr olarak
belirlendigini gostermektedir. Bu noktada, disil ve eril 6zellikler baglaminda kisilik
ozellikleriyle ilgili bir ¢alismanin yapildig: goriilmektedir. Burada, 1930°1u yillarda
erkeklik ve kadinliga (E/K) iliskin test olgekleri gelistirilerek toplumsal cinsiyet
sapmalarinin saptanmasi amaciyla uygulamaya koyuldugu bilinmektedir (Connell,
1998: 56). Dolayisiyla, kadin ve erkek i¢in onlarin kisiliklerine uygun 6zelliklerin bir
siniflandirmaya dahil edildigi anlasilmaktadir. Bu baglamda, Bem’in ‘Cinsiyet Rolil
Envanteri'ni (BCRE) gelistirirken 6nce 400 kisilik 6zelligini belirledigi ve bunlarin

yarisinin olumlu degeri olan ya disil ya da eril dzellikler olarak, diger yarisinin da
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notr degeri olan ne disil ne de eril 6zellikler olarak olusturdugu gorilmektedir.
Bunlar icerisinde istatistiksel olarak secilen 20 disil 6zellik Disil Olgegini (K), 20 eril
ozellik de Eril Olgegini (E) olusturmaktadir (Dékmen, 1999: 28). Bu noktada,
toplumsal cinsiyete iliskin sema kuraminin bir igerik degil de bir siireci ifade ettigini
belirtmek gerekmektedir (Bem, 1981: 356). Bu siiregte; cinsiyeti olusturan toplumsal
edinimler kadin ve erkekten beklenen niteliklerin bagli oldugu bilgiyi sunarak bu
bilginin islenmesinde 6nem tasimaktadir. Ayrica, Bem’in bu ¢alismasina literatiirde
yer alan arastirmalarda ‘Cinsiyet Kimligi Sema Teorisi’ veya ‘Toplumsal Cinsiyet

Semasi Kurami’ olarak da rastlamak miimkiin olmaktadir.

Rol beklentileri ve rol paylagimlari toplumda kadin ve erkekten beklenen
nitelikleri bir yoniiyle ortaya koymaktadir. Bu baglamda, geleneksel aile yapisina
bakildiginda aile yapilarmin kesin cinsiyet rolii paylasimlart ve tiplemeleriyle
sekillendirildigi goriilmektedir (Yager ve ilarslan, 2010: 142). Bu noktada, aile ici
iliskiler bireylerin rol beklentileriyle onlara yiiklenen ve onlardan beklenen
ozellikleri ifade etmektedir. Ayrica, kiz gocuklar anne, erkek ¢ocuklar da baba roliine
hazirlandiklar1 bir sosyallesme siirecinden gegirilmektedir. Cocuklar i¢in Kimin kime
tabi olacag: anlasiimaktadir (Inceoglu ve Kar, 2010: 40). Bu, beklentilerin karsilikl1
olarak bigimlendigini ve bu bigimlendirmenin beraberinde bazi gorevlerin de
istlenilmesi gerektirdigini gostermektedir. Bu baglamda, kiz ¢ocuklar ne kadar ev
icinde uslu ve uyumlu biiyiitiiliirse, gii¢lii bir erkek kimligi edinmesine yardim etmek
icin anneler ogullarini ev digina yonlendirerek hareket ve rekabet gerektiren oyunlara
yoneltmektedir. Bu durumda, kiz ¢ocuklarin aksine erkek ¢ocuklarin kizginlik ve
saldirgan davraniglarina daha hosgoriilii davranilmaktadir. Onlar ¢ogu zaman tiifek,
tabanca gibi oyuncaklarla saldirganliklarin1 destekleyici oyunlara yoneltilmektedir.
Onlarin rekabet ve catisma gerektiren aktivitelerde giic sergilemelerine hayranlik
duyulmaktadir (Navaro, 2011: 145). Bu noktada, kadin ve erkekten beklenen
niteliklerin  onlarin  yetistirilme donemlerinde nasil olmalart  gerektiginin
Ogretilmesiyle gerceklestigi anlasilmaktadir. Ayrica, insanin sosyallesme siirecinin
cocuklukta ve ergenlikte daha belirgin olarak yasanildigi ancak higbir zaman
sonlanmadig1 da burada Onemli bir noktayr olusturmaktadir (Simsek, 2002: 34).
Dolayisiyla, kadin ve erkekten beklenen 06zellikler farkli yasam donemlerinde

cesitlenerek birey i¢in siirdiiriilmeye devam etmektedir.
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Kadinlardan ve erkeklerden beklenen niteliklere temel olusturan, onlarin
birbirlerine kas1 olan bakis agilarindan veya diinyaya farkli bakmalarindan
kaynaklanabilmektedir. Bu baglamda, erkekler i¢in her parcay:1 ayr1 ayri algilayarak
resmin tiimiinii olusturduklar1 agiklanmaktadir. Kadinlarin ise, 6nce resmin tamamini
gordiikleri sonra da onun pargalarini kesfettikleri ve bu pargalar arasinda nasil bir
baglanti oldugunu anladiklar1 belirtilmektedir. Bu nedenle; genis acili algilama
yonteminin kadinlarin ask, iliski, iletisim, paylasma, isbirligi, sezgi ve uyum gibi
konulara daha fazla ilgi duymasina neden oldugu agiklanmaktadir. Erkeklerde ise;
dar agili algilamanin sonug¢ elde etme, hedefe ulasma, giic kazanma, rekabet, is,
mantik, ve etkenlik gibi konularda daha fazla ilgili olmalarina neden oldugu
aktarilmaktadir (Gray, 1998: 91) Bunlarin hepsi bireye nasil olmalar1 gerektigini
sorgulatmaktadir. Ayni zamanda kadin ve erkeklerin birbirlerini tanima asamalarinda,
karsi taraftan beklenen niteliklerin neler olmasi gerektigiyle ilgili olarak bireylerin

yasaminda dnemli bir yer almaktadir.

Toplumda kadin ve erkekten beklenen nitelikler onlarin kimlikleri ile
karakterlerini bi¢imlendirerek toplumsal rollerini nasil karsilamalari ile yerine
getirmeleri gerektigini, ¢esitli toplumsal yasam alanlarinda hangi konumda durmalari
ile nasil davranmalar1 gerektigini belirten yapilar igerisinde goriilmektedir. Bu
durumda, kadin veya erkek yapmasi gerekenler ile olmasi gerektigi bireyi kendinden
beklenen o6zelliklere sahip ¢ikarak olusturmaktadir. Her iki cins de farkli biyolojik
yapilara sahip olduklari i¢in bunlara karsilik gelenler farkli niteliklerle ifade
edilmektedir. Bu baglamda, kadinlarin erkeklere gore daha yumusak huylu, duygusal,
uzlagmaci, altkin karakterli ve sosyal olduklarina inanilmaktadir. Ayrica, zor
kosullara kars1 psikolojik olarak direnglerinin zayif oldugu ve dayanma, karsi koyma,
basa ¢ikma gibi yeteneklerinin sinirli oldugu diistiniilmektedir. Onlarin daha ¢ok
moda, miizik ve sinema gibi alanlarla ilgili olduklar1 6ne stiriilmektedir (Altinkoprii,
2005: 69). Kadmin konumu ve rolleri ise, onun niteliklerini daha net bigimde
tanimlamaya yardimci olmaktadir. Boyle bir durumda, erkeklerin de
baglanabilecekleri kadinlardan bekledigi bazi &zeliklerin bulundugu bilinmektedir.
Bunlar; kadinin geng, g¢ekici ve giizel olmasi, popiiler bir kisiligin ve gergek bir
zekasinin bulunmasi ile kendisine bel baglanilabilir ve giivenilir olmasiyla ifade

edilmektedir (Altinkoprii, 2004: 235). Dolayisiyla kadin i¢in sahip oldugu 6zellikler
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ve karsilarinda farkli 6zelliklerle konumlanan erkekler, onlardan beklenenler ile

olmas1 gereken niteliklerde belirleyici olmaktadir.

Toplumda erkeklerden beklenen niteliklere bakildiginda, kadinlarda oldugu
tizere onlarin da fiziksel Ozelliklerinden ve toplumdaki rollerinden bazi izlere
rastlanilmaktadir. Erkeklerin heyecanlandirici olaylar karsisinda cabuk panige
kapilmamalari, daha korkusuz ve sogukkanli olmalar1 ayrica daha bilingli
davranmalar1 yaygin bir kan1 olarak ifade edilmektedir. Bunlara ek olarak, erkeklerin
dik baslhi ve zor kosullar karsisinda daha direncli olduklari, daha miicadeleci
davrandiklar1 ve baskilara boyun egmedikleri diistiniilmektedir. Kadinlara nazaran
daha rekabet¢i, bireysel, 6zgiir yaradilish ve daha az sosyal olduklari belirtilmektedir.
flgili olduklar1 konular ise; spor, siyaset, ekonomi gibi daha derin ve daha yogun
oldugu ifade edilen alanlar olarak agiklanmaktadir (Altinkoprii, 2005: 69). Tim bu
ozellikler igerisinde erkek icin giizel ve hos goriinmelerinden, onlardan beklenenler
arasinda bahsedilmemektedir. Ciinkdi, erkegin fiziksel durusu daha giiclii bir tavirla
yorumlanmasina neden olmaktadir. Bu durumda, dayaniklilik ve karsi koyabilme

erkekten beklenen &zellikler arasinda 6nemli bir pay almaktadir.

Kadinlarin erkeklerden beklentileri erkeklerin sahip olmasi beklenen
ozellikler hakkinda bilgi vermektedir. Adeta kadinlarda oldugu gibi erkekler igin de
toplumdaki konumlar1 onlardan beklenen ozelliklerde belirleyici olmaktadir. Bu
baglamda kadinlarin arkadasliklarint siirdiirecekleri veya evlenecekleri ya da bir
ailenin sorumlulugunu paylasacaklar1 erkeklerde aradiklari bazi 6zellikler oldugu
bilinmektedir. Bunlar; kendisine bel baglanilabilir, inanilir ve giivenilir olmasi, her
seyin geregini diistinebilir olgunlukta bulunmasi, duygu, heyecan ve davranislarinda
normal olmasi ile gercek bir zekaya sahip olmasi olarak aciklanmaktadir. Ayrica,
ekonomik durumunun iyi olmasi ile giiven verici bir gelecegi sahip olmasi, iyi bir
Ogrenim gormiis olmasi ile istek ve amaglarinda tutarli olmasi kadinlarin erkeklerden
bekledigi ozellikler arasinda yer almaktadir (AltinkSprii, 2004: 235). Dolayisiyla,
kadindan ve erkekten beklenen 6zelliklerde, onlarin birbirlerini tamamlama yoniinde

bir egilimin bulundugu sdylenebilmektedir.

Kadin ve erkegin karsi taraftan bekledigi 6zellikler, onlarin toplumsal olarak
konumlandiriliglarinin - yan1  sira  birbirlerine  karsi  konumlandirilislarim1  da

gostermektedir. Ornek olarak; bir kadin erkekten ekonomik durumunun iyi olmasimni
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bekleyebilirken ayn1 durum erkek igin genelde beklenen bir 6zellik olarak ortaya
cikmamaktadir. Bu, kadinin erkege gore kendini ekonomik sartlar bakimindan
konumlandirabilecek olmasinin yani sira, erkegin kadindan bu konuda erkek olarak
bir beklenti i¢inde olmamasini 6n Ongéren toplumsal bir yaklasimi ortaya
koymaktadir. Dolayistyla, bir kadindan erkegin ekonomik bir beklenti iginde olmasi
beklenmeyerek, onun ekonomik giiciiniin olmasi gerektigi erkekten beklenen énemli

Ozellikler arasinda yer almaktadir.

Toplumda genel olarak kadin ve erkekten beklenen 6zellikler her ne kadar
onlarin sahip olduklar1 fiziksel ozellikler ve karsi tarafin onlardan beklentileri
tizerine temellense de, kiiltiirel yapilar ve bazi toplumlarda digerlerine gore belirgin
olarak one ¢ikan nitelikler arasinda bir iliski bulunmaktadir. Bu iliski kiiltiirel ve
ekonomik ya da diger benzeri toplumsal yapilarin cografya {izerindeki g¢esitli
dagilimlarin1 da icermektedir. Kirsal yorelerdeki belirgin farklilik, kentlerde bazi
yonleriyle daha aza indirgenebilmektedir. Ayrica, toplumundaki cinsel rollerde
sosyo-ekonomik durum olduk¢a dnemli bir belirleyici olarak goriilmektedir (Navaro,
2011: 33).  Ogzellikle * yuvay: disi kus yapar’ atasoziiyle kiiltiire bagh olarak
kadindan beklenen ozellikler ev i¢inde, evin ve ailenin diizeni ile devamliligi
baglaminda tanimlanmaktadir. ‘Kadin i¢ isleri, erkek dis bakani’ gibi bakis agilari ise,
kadin1 ev ile ilgili gorevlendirirken buna bagli baz1 6zelliklere de onun sahip olmasi
gerektiginin altini ¢izer niteliktedir. Erkeklerin ise ev disindaki evin ve ailenin diizeni
veya devamliligi ile ilgili gorev alacaklari rolleri baglaminda, belirli 6zellikleri
tasimalarmin  kadinlar veya toplum tarafindan beklenmeye devam ettigi

gorilmektedir.

Toplumda erkek ve kadindan beklenen niteliklerin cinsellikle iligkili olarak
bazen cinsellik {izerine temellenen roller ile daha da belirginlestigi goriilmektedir. Bu
noktada, cinsellikle beraber beden rollerin bigimlendirilmesine kaynaklik etmektedir.
Ayrica, devletin de egitimde yarattigi yordamlarla bedenin algilanigini belirledigi
diistiniilmektedir. (Kahraman, 2005: 36). Ders kitaplarinda yer alan hikayelerde ve
bunun yani sira gesitli romanlarda bir erkek ile bir kadinin nasil olmasi gerektigi
belirlenen toplumsal cinsiyet rolleriyle aktarilmaktadir. Ozellikle, cinsellik sdz
konusu oldugunda erkeklerin kadinlara kars1 bakis agisinda tarihsel, dini, toplumsal
gelismeler ve degisimler varsa da temelde cinsellik olgusunun agir bastig

bilinmektedir (Poroy, 2005: 45). Bu baglamda, cinselligin kadin ve erkege getirdigi
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niteliklerden kadmin iffetli olmasi erkegin ise esi ile beraber namusunu koruyan
durumunda olmasi 6ne ¢ikan nitelikler arasinda yer almaktadir. Bu durumda erkegin
zekayla kadiin ise viicutla iligkilendirilmesi, viicudun kadinsallikla 6zdestirilmesine
neden olmaktadir. Beden maddi yozlasmayi temsil ederken, viicudun tehlikeli
bulunmasinin nedeni de bu yozlagsma olarak agiklanmaktadir (Tse€lon, 2002: 39).
Ote yandan, cinsellik ve onu somutlastiran bedenler aynm1 zamanda kadm igin
giizelliklerinin aksine farkli 6zelliklerin onlara yiiklenmesine neden olmaktadir.
Kadinlarin bu baglamda olaylar1 ¢oziimleyebilecek yeterli biling ve bilgiden yoksun
birakilmis olduklari, onlarin bedenlerini satmak yoluna diismelerinin bir nedeni
olarak belirtilmektedir (Altindal, 1991: 152).

Erkegin genel olarak koruyucu ve kollayici olusuna, kadinin ise genel olarak
zayif ve dayanma ile karsi koymada direngsiz olusuna dair genel bir diisiince
bulunmaktadir. Cinsiyet rolleri ve bunlara iligskin degerler, kadin ve erkek iliskilerini
tanimlama ile anlamada temel bir islev listlenmektedir. Kadinligin ve erkekligin
temel unsuru olarak bilinen seyler, drnegin erkekler i¢in sert, sogukkanli, hiikkmedici
olmak, kadinlar i¢in sicakkanli, yumusak huylu, giiler yiizlii, hamarat, diizenli,
fedakar olmak, iki cinse ait tutumlar ile davranislar belirlemektedir (inceoglu ve Kar,
2010: 40). Dolayisiyla, bir kadin veya bir erkegin sahip oldugu c¢esitli rolleri birbiri
ile tutarli nitelikler tarafindan 6riilmektedir. Aslinda basarili, hirsl, giiglii olmanin bir
kadin i¢in oldukca dogal ve gecerli oldugu kadar; sevecen, duyarl, kirllgan olmanin
da bir erkek icin son derece insani ve beklenir nitelikte oldugunun bilinmesi
gerekmektedir (Navaro, 2011: 35). Bu nedenle, kimi zaman kadnlar ve erkeklerden
toplumda beklenen nitelikler, onlarin kadin ve erkek olabilmeleriyle, bir baska
degisle kadinlik ve erkeklik olarak onlarin nasil olmalart gerektigiyle

iliskilendirilerek ortaya ¢ikmaktadir.
1.3.3 Toplumsal Cinsiyet Rolleri

Toplumun bir iiyesi olarak bireyler cinsiyetlerine ve cinsiyetlerine dair
toplumsal yasam ortamlarindaki ¢esitli konumlarina gore kendilerinden beklenen
nitelikleri iistlendikleri roller araciligiyla ortaya koymaktadir. Bu roller, toplumsal
iligkiler araciligiyla ve iligkiler siiresince kadinlar ile erkekler arasinda

gerceklestirilmektedir. Bu baglamda, geleneksel olarak kadinlar ve erkeklerle iliskili
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oldugu kabul edilen roller toplumsal cinsiyet rolleri olarak ifade etmektedir
(Vefikulucay v.d., 2009: 777).

Toplumsal cinsiyet kavramiyla bir araya gelen rol, bireyden beklenen rollerin
cinsiyet ile iligkili yapilarmi temsil etmektedir. Dolayisiyla, bireyin er ya da disi
olusu rol ile toplumsal cinsiyet uyarlamalarinda ana diisiinceyi ifade etmektedir. Bu
sebeple de, her daim erkek rolii ve kadin rolii ya da eril ve disil rol olmak tizere iki
cinsiyet rolii mevcuttur (Vatandas, 2007: 34). Bu rol ile toplumsal cinsiyet
uyarlamasinin tarihine bakildiginda ise, giinimiizden yiizyil geriye gidilebildigi
anlasilmaktadir. 1930’lu  yillarda toplumsal ‘rol kavrami’nin ortaya atildig
goriilmektedir. 1940’11 yillara gelindiginde ise, ‘cinsiyet rolii” ve ‘erkek rold’ ile
‘kadin rolii’ kavramlarinin yaygin olarak kullanildig1 bilinmektedir (Connell, 1998:
56). Bu kullanimlarda da cinse ait bir role ve cinslere ait ayri rollere dair bir

yaklagimin ortaya ¢ikmasi 6nemli bir noktay1 belirtmektedir.

Eril rol ve disil rol ayrimlarinin olusumu 6ncelikle rol kavrami ve toplumsal
cinsiyete iligkin kavramlarin olusmasinda yer alan cinsiyete dayali kiiltiirel ve
biyolojik farkliliklara deginilmesi gerektigini gostermektedir. Bu, erkek ve kadina ait
toplumsal rollerin olusmasinda cinsiyet ve kiiltiir iliskisinin belirleyiciliginden
kaynaklanmaktadir. Bu baglamda, toplumda kadin ve erkekler arasindaki toplumsal
farkliliklarin biyolojik farkliliklarin bir yansimast oldugunu savunan ‘dogact goriis’
ile cinsiyet rollerinin kiiltiirel olarak belirlendigi ve toplumsal olarak insa edildigini
savunan ‘geligsmeci gorilis’ olmak tizere iki savunu bulunmaktadir. Bunlar ise, asagida

belirtildigi tizere agiklanmaktadir (Ecevit, 2011: 5):

e Dogac1 goriis: Erkekler ile kadinlar arasindaki fiziksel ve biyolojik
farkliklardan yola c¢ikmaktadir. Erkeklerin fiziksel olarak daha giiclii
olduklar1 diisiintilerek avci/savas¢i ve evden uzak olabilecekleri, kadinlarin
ise cocuk dogurma ozellikleri diistiniilerek eve bagliliklarini vurgulamaktadir.
Dogaci goriisii savunanlar genetik, biyoloji ve psikoloji alanlarindan kanitlar
one siirmektedir. Bu goriisii savunanlar; kadin ile erkeklerin dogalar1 geregi
sahip olduklar1 farkli niteliklerin, onlar1 farkli alanlarda basarili kildigini
kanitlamaya ¢aligmaktadir.

e Gelismeci goriis: Kadinlarin dogurma 6zelliginin tesinde, biyolojik cinsiyet

ile toplumsal cinsiyet arasindaki iliskinin zayif oldugunu vurgulamaktadir.
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Burada, kadin ve erkek bedenine sahip olmanin Oneminin yapilan isler
bakimindan giiniimiizde azaldigindan ve erkeklerin evde kadilarin ise
disaridaki islerde gorev aldiklarindan s6z edilmektedir. Davranma, diisiinme
ve karar alma gibi durumlarda kadin veya erkek bedenine sahip olmanin
Otesinde, yetistirilen toplumsal ve kiiltiirel yapt yansimalarinin gorildigii

vurgulanmaktadir.

Toplumsal cinsiyet rollerinin olusumunda kiiltiir ile biyoloji temellerinin
tarithi ¢ok eski zamanlardan gilinlimiize kadar uzanmaktadir. Yasamin cinslere
sundugu bazi farkli gerekliliklere dayandiriimaktadir. Bu noktada, erkekler ile
kadinlar basarilt bir rol performansi gosterebilmek i¢in dogustan getirdikleri ve
zamanla edindikleri 6zellikleri birlestirmektedir. Boylece, cinsiyete 6zgii toplumsal
roller olugmaktadir (Giildii ve Ersoy, 2009: 102). Bu basarili performansta; basariyi
etkileyen cinsiyet ve basarinin degerlendirilme alani, kadin ile erkek i¢in farklh
toplumsal yasam alanlarinda belirgin bir duruma gelmektedir. Bu baglamda, iireme
yeteneginin bir sonucu olarak, insanoglunun topluluk bi¢ciminde yasamaya basladig
ilk zamanlardan itibaren basat davranis Oriintiisii olarak erkeklerin dis cevreyle
miicadeleden sorumluyken, edilgen davranis Oriintiisii olarak kadinlarin da ev ile
ilgili islerden sorumlu olduklari bilinmektedir (Giildii ve Ersoy, 2009: 101).
Dolayisiyla, toplumsal cinsiyet rollerinde hem toplum i¢inde paylasilmasi gereken
cinsiyete iliskin rollerin kiiltiirii bicimlendirmede belirleyici oldugu hem de zamana
gore yasam kosullarmin bir geregi olarak kiiltiiriin bigimlendirilmesinde cinsellik
faktorii belirleyiciliginin farkli boyutlariyla kiiltiirde etkili oldugu anlasilmaktadir.
Bu roller, beraberinde getirdigi bazi gorevleri de ifade etmektedir. Yiiz binlerce yil
boyunca erkeklerin hayvanlar ve kadinlarin da bitkiler konusunda uzman oluslar
rollerin paylasimiyla ilgi olarak ortaya ¢ikmaktadir. Hem mantik hem de genetik,
mevcut rollerin genisletilmesi yoniinde islemektedir. (Tannahill, 2003: 38).
Dolayisiyla, rollerin edinilmesi ve olusturulmasi birbirinin i¢inde yer alan uzun

zamanli bir birikimi ifade etmektedir.

Yasam kosullar1 ve gereklilikleriyle beraber kadin ile erkek arasinda bunlarin
karsilanmasi i¢in paylasilan cinslere uygun bulunmus gorevler, cinslerin gdrevlerini
gerceklestirmelerinde cinsiyetlerine bagli olarak toplumsal cinsiyet rollerini de
ortaya koymaktadir. Bu baglamda, erkekler toplumsal cinsiyetleri agisindan

kendilerine uygun goriilen bigimde giicli ve dayanikli olmaya calistiklarinda,
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aralarindaki iligkiler de giic gosterisi ve rekabet yolluyla kendini gdstermektedir
(Sayer, 2011: 21). Bu, erkeklerin sahip oldugu rollerde biyolojik cinsiyet
Ozelliklerinin onlara taninan farkliliklarda, ayni zamanda bulunduklar1 toplumsal
yasam alanlari da sekillendirmede etkili oldugunu ifade etmektedir. Dolayisiyla,
uzun yillar boyunca erkekligin (masculinity) disadoniikliik, aktiflik, bagimsizlik ve
Ozgiivenli olanla, disiligin (femininity) de ige kapaniklik tirkeklik, bagimlilik ve
duygusallikla iliskilendirildigi goriilmektedir (Morawski, 1987: 48).

Toplumsal cinsiyet rolleri baglaminda kadinlarin ve erkeklerin sahip oldugu
ozelliklerin incelenmesiyle, erkegin kadina gore daha iistiin kabul edildigi bir goriise
rastlanilmaktadir. Bu goriisii, diinyanin en eski uygarliklarindan biri olarak
Yakindogu uygarliklariin hukuk ve geleneklerinde kutsal bir yer edinmektedir.
Kadm i¢in; 6nce babasinin, sonra da kocasiin ve en sonunda da oglunun bir mali
haline geldigi ifade edilmektedir (Tannahill, 2003: 53). Dolayisiyla, toplumsal
cinsiyet rollerinin farkli veya ayn1 dénemler igerisinde bir cins i¢in anne ve baba
veya bir es olarak farklilasa bildigi de goriilmektedir. Kadinin bu durumda rollerini
gerceklestirdigi alan olarak uygun goriilen sinirlarin yine evi oldugu anlasilmaktadir.
Kadinin yeri evi oldugu fikrinin ise Viktorya ¢agi insanlarinin bir icadi olmadigi,
onlarin yalnizca bu fikri sozciiklere dokme gereksinimi duyan ilk insanlar oldugu 6ne
stiriilmektedir (Tannahill, 2003: 301). Ayrica, yakin doneme kadar ‘Kadinin yeri
evidir’ soziiniin de erkekler tarafindan sik sik kullanildigi ve bunun adeta Tiirk
toplumunun kiiltiiriinii yansitan bir goriis niteligi kazandig1 bilinmektedir (Gokbulut,
2006: 54). Dolayisiyla, kadinin toplumsal cinsiyet rolleri sekillenirken ev kavrami
zaman ve mekanin erkek egemenligindeki etkinligini gostermektedir. Evlilik
yasaminda ise; kadinlara evlenmeden cinsel iliskide bulunmamasi, erkek ¢ocuk
dogurarak statiisiinii yiikseltmesi gibi baz1 6zel rollerin yiiklendigine deginilmektedir
(Vefikulugay v.d., 2009: 777). Diger bir yaklasimda ise; kadinlarin ‘rolii’, tam da
cinsel kimliginden dolay1 diisiik bir statli bagislanan bir cinsin tamamin belirtmek
icin hi¢ de uygun olmayan bir kavram olarak belirtilmektedir. Bu siirecin
mekanizmalarinin da ‘toplumsallastirma’ sayillamayacagi soylenebilmektedir (Mies,

Bennholdt-Thomsen ve von Werlhof, 2008: 185).

Toplumsallagma siireclerinde kadin ve erkegin toplum igerisinde nasil
olmalar1 gerektigini bildiren bazi1 kalip yapilar tespit edilmektedir. Bu baglamda,

toplumsal cinsiyet ile kimin neyi, nasil yapacaginin ve simnirlarint neye gore
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cizeceginin, kime hangi Ozellik ve degerlerin atfedileceginin belirlendigi
aciklanmaktadir (Sayer, 2011: 14). Bu noktada, kadin ve erkek olmay1 iki ayri ug ya
da iki ayr1 olgu gibi gérmeyi yegleyen ataerkil anlayisin, cinsel rolleri oldukca
belirgin bir ¢izgiyle ayirmis oldugu kadin ve erkek i¢in ayri ayri olusturulan tablo

araciligiyla acikc¢a goriilmektedir.

Tablo 1.1 Toplumsal Cinsiyet Rollerinde Kadin ile Erkek i¢in Beklentiler

Kadin i¢in Erkek i¢cin
Saoyle ol Boyle Olma Soyle ol Boyle Olma
Yumusak Sert Sert Yumusak
Uyum gosteren Hiikmeden Hiikmeden Uyum gosteren
Giigsiiz Giiglii Giiglii Giigsiiz
Kabullenici Yargilayici Yargilayict Kabullenici
Kararsiz Kararlh Kararl Kararsiz
Basar1 pesinde Basarili Basarili Basarisiz
kosmayan
Bagimh Bagimsiz Bagimsiz Bagimli

Hirsh Hirshi

Caresiz Cozlim getiren Cozlim getiren Caresiz
Edilgen Etkin Etkin Edilgen

Kaynak: Navaro, L. (2011). Tapmagin Obiir Yiizii-Baglilik ve Bagimlilik
Uzerine (Sekizinci baski). Istanbul: Remzi Kitabevi.

Kadin ile erkek icin nasil olmalari ve nasil olmamalart gerektigi
tanimlanirken, kadinlarin uyumlu olusu ve baskin olmayisi erkekler i¢in tam tersi
olan beklentilerle karsilik bulmaktadir. Dolayisiyla, erkege ithaf edilen giiglii ve
baskin roller karsisinda kadimin kendisini karsi ucta bulunan rollerdeki uygun
goriilen davranis kaliplarina adapte etmesi beklenmektedir. Aksi halde bir erkek
kizdiginda, yiiksek sesle konustugunda, bagirip cagirdiginda ya da siddete
yoneldiginde erkektir yapar soylemi ile Karsilik bulmaktadir. Ancak, bir kadin ayni
davraniglarda bulundugunda sirret, cadi, cirkef gibi yaklasimlarda bulunuldugu
goriilmektedir (Navaro, 2011: 35). Aymi zamanda cinslere ait ozellikler bagka bir
ifadeyle de nitelikler ve beklentiler, bunlarin psikolojik boyutlariyla da bireyler
tarafindan igsellestirilmektedir. Toplumsal cinsiyet rollerinin bu baglamda inga
edilirken cinslerle iligkilendirildigi alanlarda sunulmasi beklenmektedir. Onlara

uygun goriilen alanlar ise, rollerinin bir pargasi haline getirilmektedir.
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Tablo 1.2 Toplumsal Cinsiyet Rollerinin Kadim ve Erkek i¢in ikili Mantig

Kadin Erkek
Fizik Zayif Gigli
Ozellikleri Duygusal Mantikl
Nazik Kaba
Uyumlu Iddiali
Kendine hayran Buyurucu
Sergileme Viicut Otorite
Ortamlari Ev Isyeri
Ozel Genel

Kaynak: Rutherford, P. (2000). Yeni Ikonalar-Televizyonda Reklam Sanati
(Ikinci baski). (M. K. Gergeker, Cev.). Istanbul: Yapt Kredi Yaymlari. (Orijinal
calisma basim tarihi 1994.)

Kadin ve erkeklerin fiziksel &zelliklerine bakildiginda, onlardan nasil
olmalar1 ve olmamalar1 gerektiginden beklenen ozelliklerle aralarinda bir uyum
oldugu goriilmektedir. Kadin ve erkek yine iki farkli kutbun uglar1 olarak birbirini
tamamlamaktadir. Bunlarin yani sira sergileme ortamlar ise, kadin ve erkek i¢in
beklenen toplumsal cinsiyet rollerine uygun alanlar isaret etmektedir. Benzer bir
yaklasim ile daha 6nce deginilen rol ve kimlik iligkisi hatirlanmaktadir. Bu noktada,
baglilik ve bagimlilik i¢eren toplumsal erkek ve kadin kimlikleri tanimlanirken erkek
kimliginin bagimsiz, aktif, 6zerk, giiclii, kendine yeterli, baskasina gereksinimi
olmayan, varsa da bunu dile getirmeyen ve kadin kimliginin de bagimli, pasif,
edilgen, zayif, kendine yeterli olmayan, garesiz ve bunu dile getiren bigimde ifade
edildigi gorilmektedir (Navaro, 2011: 74). Kadinlar i¢in baska bir yaklagimda
Heymans gibi bazi psikologlar referans alinmaktadir. Burada, kadinin ruh halinde
diizensiz, endiseli, iirkek, degisiklik gereksinimi duyan, asiriya kagma egilimi
gosteren bir varlik olarak tanimlandigina rastlaniimaktadir (Altinkoprii, 2004: 21).
Dolayisiyla, kadin ve erkegin cinslerine dair algilanis, onlara atfedilen toplumsal

cinsiyet rollerinin de bir uzantisi olarak uyum igerisinde yer almaktadir.

Toplumsal cinsiyet rollerinde, kiiltiir ve biyoloji temellerinin yan1 sira zaman
ile mekanin 6nemi bulunmaktadir. Kadin ile erkegin toplumsal olarak belirlenen rolii
ve sorumluluklarin1 ifade eden toplumsal cinsiyet kavrami, toplumlar arasinda ve
zaman igerisinde farklilik gostermektedir (Akin, 2007: 1). Zaman ile mekan
baglaminda toplumsal cinsiyet rolleri de toplumdan topluma farklilik gostererek,
kiiltiriin yeniden iretimini ve toplumlarin anlayislarina gore kiiltiirin yeniden

bi¢imlendirilmesini saglamaktadir. Bu yeniden iiretim siirecinde ise, cinsiyet rolleri
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yaratilista varsayilan katkilarina gére tanzim edilmektedir (Okten, 2009: 303). Bu
noktada, zaman ve mekanin beraberinde getirdigi bir kavram da kiiresellesme olarak
ortaya ¢ikmaktadir. Bu baglamda, kadin ile erkege yiiklenen toplumsal rollerin
kiiresellesme ve kentlesme gibi giiclerin etkisiyle biiyiik bir hizla degisim ic¢inde
oldugu vurgulanmaktadir (Giinay ve Bener, 2011: 159). Ayrica, 1990’11 yillar ve yeni
yiizy1l siiresince erkek karakterler hala baskin bir durumda olsa da televizyondaki
toplumsal cinsiyet rollerinin bazi sinirlar i¢inde giderek stereotip disi ve esitlenir bir
hal aldig1 agiklanmaktadir (Gauntlett, 2003: 58). Bu, kadmn ile erkek rolleri
arasindaki yasam kosullarmin bir gerekliligi olarak {istlenilen gorevlerin artik

paylasilmak zorunda olmasiyla agiklanabilmektedir.

Toplumsal cinsiyet rollerinde zaman ve mekan ile birlikte 6nemli bir unsur
olarak ¢ocukluk faktorii ortaya ¢ikmaktadir. Buradaki 6nem; toplumsal cinsiyet
rollerinin 6grenilmeye baslandig1 yaslar1 ve aileyi isaret etmektedir. Bu baglamdaki
bir gorlis ¢ocugun toplumsal cinsiyet rolleri ile toplumsal cinsiyet kimliklerini
ailesinden mekanik olarak kazanmadigini, ancak ¢ocugun ailesiyle beraber cesitli
yollarla tanimladig1 ifade etmektedir. Bu, bir prensip olarak ¢ocugun ailesi gibi
olmak istemesi ve bundan dolay1 kendini onlar gibi hareket etmeye motive etmesi,
kendisini ailesindeki ayni toplumsal cinsiyet grubuyla siniflandirmasi, bu nedenle ilk
olarak bilin¢li olsa da olmasa da c¢ocugun benzer davraniglari taklit etmesiyle
aciklamaktadir (Oakley, 1989: 179). Bu noktada, ¢ogunlukla kadinin ilk kadin 6rnegi
olan anneden, erkegin de ilk erkek 6rnegi olan babadan goriilerek sekillendirildigi

bilinmektedir (Navaro, 2011: 27).

Rollerin sekillenme siirecinde, toplumsal cinsiyet rolleriyle beraber diger
farkli faktorlerin de etki ettigi bir siireg goriillmektedir. Dolayisiyla, ekonomik faktor
izerine temellenen giiciin toplumsal cinsiyet roliiniin kazanilmasinda kiz ya da erkek
olsun taklit edilen aile bireyini belirledigi agiklanmaktadir (Oakley, 1989: 181-182).
Bu taklit siirecinde ise, dgrenilenlerin biiyliik ¢ogunlugunun, kabaca yilizde 75’inin
davranig Orneklerinden, geri kalanin da sozel olarak egitilmekten edinildigi
bilinmektedir (Navaro, 2011: 41). Bu baglamda, kiltiriin ya da biyolojik
ozelliklerin baskin oldugu bir toplumsal cinsiyet i¢in, her iki faktoriin de zaman ve
mekana bagli olarak bireyin rollerini bigimlendirmede ve g¢esitlendirmede etkili
oldugu anlasilmaktadir. Dolayisiyla, rollerin olusumunda toplumsal cinsiyeti tireten

ve yeniden iiretmeye devam eden siiregler hi¢bir zaman sona ermemektedir (Erdogan,
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2011: 12). Bu noktada, kadin ya da erkek kendi cinslerinin 6zelliklerine bagli olan ve
kiiltiir araciligiyla insa edilen rollerini bulunduklar1 toplumun bir parcasi olarak

kabul gormek ve onaylanmak i¢in basariyla temsil etmeye ¢aligmaktadir.
1.3.4 Toplumsal Cinsiyet Kalip Yargilar

Toplumsal cinsiyet kavramiyla beraber toplumda bazi kaliplar ile kalip
yargilar olusturulmaktadir. Bunlar; genel olarak toplumun farkli cinsiyetlerden
bireylere bigtigi belirli roller ile bu rollere gore yapilandirilmis genellemeler ve
basmakalip yargilar olarak ortaya ¢ikmaktadir (Elden ve Bakir, 2010: 98). Cinsel
rollerin toplumdaki bireyler tarafindan onlara uygun goriilen bigimlerde Yyerine
getirilmesi ise, bu kaliplar ve kalip yargilar1 pekistirmektedir. Ayrica, toplumsal
cinsiyet kalip yargilarinda cinsellikle ilgili her toplumum kendi iginde olusturdugu
kurallar ile degerler toplumun tyeleri igin ayr1 bir 6nem tasimaktadir. Burada kalip
yargilarin bir toplumsal gruba ait; cinsiyet grubu, azinlik grubu, etnik grup, yasl,
cocuk, Miilkiyeli, Bilkentli gibi pek c¢ok inanci barindirdigr goriilmektedir (Saglam,
2010: 307). Dolayisiyla, cinsellikle ilgili kurallar ile kaideleri her toplumun kendi
gelisimi i¢cinde olusturdugu degerlere gore saptadigi bilinmektedir (Poroy, 2005: XII).
Burada her sey toplumun i¢inde bulundugu sisteme bagli olarak
temellendirilmektedir. Bu baglamda, cinsel roller ataerkil sistem iginde erkek
egemen bakis agsiyla kurgulanarak, hem erkegin hem de kadmnin toplum igindeki
rolleri yapilandirilmaktadir (Navaro, 2011: 24-25). Yapilandirilan bu roller bazi
kaliplar1 olustururken, bunlara baglh olarak diger kalip yargilarin da ortaya

¢ikmasinda etkili olmaktadir.

Toplumsal cinsiyete iliskin kalip yargt kavramiyla birlikte, kadin ve erkegi
tanimlamaya dair bir kavramin dilimize uyarlanmasinda yine bir kalip yargi
kullantminin oldugu goriilmektedir. Literatiire gecen bu kullanimda kadin ile erkege
atfedilen disil ve eril oOzellikler, ‘stereotiplesmis’ 0Ozellikler olarak ‘streotype’
kelimesinin dilimizdeki kullanim karsiliginda ortaya c¢ikmaktadir. Bu baglamda,
kadin ve erkege atfedilen 6zelliklere toplumsal cinsiyet stereotipleri de denilmektedir.
Etimolojik olarak stereotip (kalip yargi) kavramma bakildiginda ‘streos’ (saglam,
dayanikli, kati) ve ‘typos’ (karakter, nitelik, tip) sozciiklerinden olusturuldugu
anlasilmaktadir (Siirgevil, 2008: 117). Kavram ilk kez 1700’li yillarda Fransiz

matbaaci1 Didot tarafindan bir kagidin kopyalama siirecini tanimlamak icin
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kullanilmaktadir. Ancak, stereotip kavramimnin giiniimiizdeki anlamini 1922 yilinda
Amerikali gazeteci Walter Lippman’in ortaya koydugu bir tanimla kazanilmaktadir.
Lippman tarafindan bu; bireylerin kafalarindaki imajlar1 isaret eden ve diger bireyler
ile birey gruplarinin imajlarin1 kafalarda kategorize eden bir kavram olarak

kullanmaktadir (Sabuncuoglu, 2006: 81).

Lippman’m ifadesinde streotipler i¢in 6nemli bir ‘kategorizasyon’ s6z konusu
olmaktadir. Burada, kategorizasyon yoluyla zihinde bir takim semalarin olusarak
belirginlestigi, semalardan yola ¢ikarak yargilara varildig1 ki bunlara da kalip yargi
(stereotype) denildigi goriilmektedir. Kalip yargiya dayanarak da bir Onyargili
diisiince olusmaktadir. Bunlar ise, kii¢iik yaslardan itibaren zihinde kadin ve erkege
dair temellenmektedir. Hatta alt kategorilere bdliinerek, kadinlarla ilgili olarak genel
diisinmek yerine kadinlar; anneler, is kadinlari, giizellik kraligeleri, feministler,
oglans1 kizlar ya da evlenmemis yasl kizlar gibi 6zel kategorilere ayrilmaktadir.
Erkekler ise; babalar, is adamlari, insaat iscileri, hanim evlatlari, asir1 milliyetciler
gibi kategorilere ayrilarak ifade edilebilmektedir (Giirel, 2011: 106-107). Dolayisiyla,
bunlarin toplumsal bir kategori ile toplumdaki bazi gruplart da cagristirdigi
goriilmektedir. Bu baglamda, stereotipler bir tiir bilissel kalip olsalar da insanlarin
akillarinda kalmayarak davranigsal sonuglara da yol acabilmektedir. Ayrica bu
durum, farkli toplumsal grup mensuplarina karst bir ayrimciliga neden

olabilmektedir (Saglam, 2010: 307).

Toplumsal cinsiyete dair stereotiplerde oncelikle kadin ile erkek arasindaki
cinsiyet farkliliklarinin gozetildigi anlasilmaktadir. Bu noktada, her seyden once
kadinlar ile erkeklerin birbirlerinden tamamen farkli iki cins olduklarmna iligskin
tartisitlmaz, sorgulanmaz, degismez bir hikayenin ig¢inde yasanildigindan
bahsedilmektedir. Bu hikayenin de ‘cinsiyet kaliplari’ olarak adlandirilabilecegi 6ne
stirilmektedir. Hikayedeki degisik bigimlerde, farkli Orneklerle, kanatlarla,
ongoriilerle, durmadan tekrarlandigi belirtilen temel fikir; ‘insanlarin kadinlar ile
erkekler olarak ikive ayrildigr’ ve ‘erkeklerin Mars’tan kadinlarin Veniis 'ten
geldigine inanildigi’ bigiminde aktarilmaktadir (Bora, 2012: 176). Bu baglamda,
kadinlar ve erkekler icin onlarin farkliliklarindan dogan bir yargi ayriminin da

olustugunun sdylenebilmesi miimkiin olmaktadir.
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Toplumsal cinsiyet stereotiplerinde goriilen kadin ve erkek ayrimlariyla
beraber, onlarin sahip olduklart ve sahip olmalari gerektigine inanilan nitelikler
toplum tarafindan bireye ayr1 ayr1 tanimlanmaktadir. Bu ayrimda, toplumsal cinsiyet
kaliplarinin iki ayr1 bilesene sahip olduklart 6ne siiriilmektedir. Birincisi olan
‘tanimlayict bilesen’; her bir cinsin sahip oldugu diisiiniilen 6zelliklere dair inanct
ifade etmektedir. Ikincisi olan ‘buyurgan bilesen’ ise; her bir cinsin sahip olmasi
gercken Ozelliklere dair inanci ifade etmektedir. Bu tanimlayic1 stereotiplere gore
kadinin duygusal bir yapiya sahip oldugu, buyurgan stereotiplere gére de kadin
itaatkar olmas1 gerektigi agiklanabilmektedir (Celik, 2008: 20). Dolayisiyla,
stereotiplerde kadin ile erkegin toplumsal cinsiyet rollerinin ve bu cinsel rollerden
beklentilerin 6ne ¢iktig1 anlasilmaktadir. Ardindan, burada toplumsal cinsiyet
stereotipleriyle beraber cinslerin tipik Ozelliklerini ifade eden alt kategorilerin

olusturuldugu goriilmektedir.

Alt kategoriler ile cinslerin tipik 6zellikleri kadin ve erkek olmak iizere iKi
sekilde temsil edilmektedir. Bu temsillerde yetiskinler disil olmaya dair dort alt
kategoriye ayrilmaktadir. Diger bir ifadeyle ev kadini, ¢alisan kadin, seksi kadin ve
feminist kadin olarak tanimlanmaktadir. Eril olmaya dair ifadelerle de iki alt
kategoriye ayrilmaktadir. Diger bir ifadeyle is adami ve mago erkek bigiminde
tanimlanmaktadir. Ayrica, alt kategorilerin ne zaman kazanildigina bakildiginda
bunun tam olarak Dbilinmedigi ve ¢ocuklukta kazanilmamig olduklari
varsayllmaktadir (Celik, 2008: 22). Bu noktada, yine erkek ve kadmin toplumsal
cinsiyet rolleri s6z konusu olmakta, stereotipler ise onlarin rollerini ve onlardan
beklenen nitelikleri hatirlatmaktadir. Dolayisiyla erkek egemen toplumlarda, ideal
kadinlik tanimlarinin duygusallik, bagimlilik, edilgenlik, uyumluluk gibi 6zellikler
temelinde yapilandirildigr goriilmektedir. Kadinin gorevi; es ve annelik ile
sinirlandirilirken yerinin de evin igi olarak belirlendigi anlagilmaktadir. Ayrica,
erkege rasyonellik, kararlilik, saldirganlik, iddiacilik gibi 6zellikler atfedilmektedir.
Erkegin; ailenin gecimi i¢in kazang saglayan birey olarak tanimlandigi ve yerlerinin
de kamusal alan olarak belirlendigi tekrar stereotipler igerisinde yer almaktadir
(Kayadelen, 2010: 53).

Toplumsal cinsiyet rolleri ile stereotiplerin bireylere psiko-sosyal bir yiik
yiikledigi goriilmektedir. Bu, toplum beklentilerinin yerine getirilemedigi durumlarda

erkekler icin aglamaz ve bozulmaz makinelerdir, giigliidiirler, erkek degil mi tabii
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ailesini gecindirecek, erkek dedigin ¢apkin olur gibi ifadelerle 6rneklendirilmektedir.
Bu ve benzer stereotiplerin cinsiyete gereksiz bir baski yaptigi agiklanmaktadir.
Depresyon ile intihar gibi ciddi saglik sonuglarini da olusabilecegi ifade edilmektedir
(Akin, 2007: 2). Dolayisiyla, stereotiplerin bireyler igin toplumsal ve psikolojik
etkileri bir arada barindirdig anlagilmaktadir.

Stereotiplerin  kaynaklik ettigi kadin ile erkek tizerindeki psiko-sosyal
yiikiiniin yanm1 sira farkli cinsiyetleri niteleyen bazi korkulart da ortaya ¢ikardigi
bilinmektedir. Bu baglamda, erkeklerin stereotipleri dogrulayict davranislarda
bulunmaktan ¢ok onlara uygun davranamamaktan, baska bir deyisle toplumsal
maliyeti ¢ok fazla olacagindan dolayr kadin stereotiplerine goére davranmaktan
korktuklar1 agiklanmaktadir. Kadinlarin ise, hem disil rolleri ihlal etmekten hem de
disil stereotiplere gore davranmaktan, dolayisiyla da disil niteliklere sahip olmaya
iliskin toplumsal deger kaybindan, diger bir degisle kadinlarin hem disil
davranmaktan hem de davranamamaktan korktuklar: belirtilmektedir (Celik, 2008:
28). Bu korkular; kadin ve erkek kimligi olusumlarinin topluma yansitilmasinda
ortaya c¢ikmaktadir. Bu noktada, kadin gibi olmayarak erkek olmayi &grenmenin
erkek kimliginin dinamik temelini, erkek gibi olmayarak kadin olmay1 6grenmenin
de kadin kimliginin hareket noktasini olusturdugu goriilmektedir (Navaro, 2011: 39).
Giliniimiizde ise, kadinlar i¢in farki bir goriis daha bulunmaktadir. Bu ise; kadinlarin
bir ¢ogunun erkek gibi olmaya ¢aba gostererek kendi disisel deger ile niteliklerini
yadsima pahasma, daha fazla sevgi, 6zgiirliik ve saygi kazanmaya caligtiklariyla
ifade edilmektedir (Gray, 1998: 65). Bu, toplumsal cinsiyet stereotipleri i¢in toplum
tarafinda kabul ve onay gormenin Onemini ortaya koymaktadir. Dolayisiyla,
kimsenin kendi iginde tutarsiz olmay1 istemedigi, baz1 gergekleri sorgulamaktansa
kabullenmeyi tercih ettigi ve hakim goriisii i¢sellestirerek roliinii yerine getirdigi
goriilmektedir (Gokbulut, 2006: 57). Bu da hem bir 6grenme hem de bedelleri

olabilecek bir kabullenme siireci olarak islemektedir.

Toplumsal cinsiyet stereotiplerinde cinsiyete ve cinsiyetin algilanmasina bagl
olarak dis goriintistin bir 6nemi bulunmaktadir. Bu noktada, yetiskinler ve ¢ocuklar
icin toplumsal cinsiyetin yargilanmasi giysiler, aksesuarlar, sa¢ kesimleri ve makyaj
araciligiyla gerceklestirilmektedir (Karkiner, 2011: 139). Ayni zamanda bu
toplumsal pratiklerin kadin ile erkek arasindaki farkliligin abartilmasi igin de

kullanildig1 bilinmektedir. Bu, toplumsal cinsiyetin toplumsal tanimini korumak igin
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stirekli bir cabanin, diger bir degisle biyolojik mantik ve ona karsilik veren dingin
pratik toplumsal cinsiyet kategorilerini ayakta tutamayacagi i¢in gerekli olan bir
cabanin pargasi olarak tanimlanmaktadir (Connell, 1998: 119). Burada toplumsal
giyim Ozelliklerinde de yer alan bir kavram olarak moda yine ortaya ¢ikmaktadir. Bu
dogrultuda; erkek modasina yoneltilen elestirilerin kadinlara yoneltilenlerden ¢ok
farkli oldugu ve erkeklere disilikle ilgili suclamalarin getirildigi goriillmektedir
(Tseélon, 2002: 26). Bu da hi¢ kimsenin kadin gibi giyinmis bir erkek gérmeye
kodlanmamis olmasindan kaynaklanmaktadir (Tekin, 2006: 78). Dolayisiyla, bireyler
icin cinsleri dogru temsil eden bir giyim aligkanliginin edinilmesi toplum tarafindan

Oongoriilmektedir.

Toplumsal cinsiyet stereotiplerinde kadinlarin kadin ve erkeklerin de erkek
gibi bir dig gorlinise sahip olmalarmin beklenmesiyle beraber bireylerin
davraniglarinin da toplumsal cinsiyetlerine uygun niteliklerde, diger bir degisle disil
ve eril olmasi beklenmektedir. Bu noktada, kadimnlarin gereksinimlerini tatmin
edebilmek icin ¢ogu erkegin yumusak ve duyarli olmaya caba gosterdigi ama
kadinlarin bu yeni duygusal erkekleri ‘fazla yumusak® veya ‘iyi ama arzulanir gibi
biri degil’ yorumlariyla reddettikleri bilinmektedir (Gray, 1998: 65). Burada,
stereotipler toplumsal cinsiyet ile cinsellik arasindaki iliskiyi bir kez daha ortaya
koymaktadir. Bunlar arasinda ise, normatif heteroseksiiellik kosullarinda toplumsal
cinsiyeti diizen ile disiplin altina almanin kimi zaman heteroseksiielligi muhafaza

etmenin bir yolu olarak kullanildigi 6ne siiriilmektedir (Butler, 2010: 16).

Kadin ve erkek icin cinsiyete dayali bazi stereotiplerde belirli davranis ve
tutumlara iligkin ayrimlar, hatali cinsiyet ayrimi varsayimlart  olarak
nitelendirilmektedir. Hatali olarak nitelendirilen bu ayrimlar ise; kadinlarin sevgi
dolu erkeklerin kalpsiz, kadinlarin mantiksiz erkeklerin zeki, kadinlarin yapici
erkeklerin yikici, kadinlarin zayif erkeklerin giiclii, kadinlarin uysal erkeklerin baskin,
kadinlarin bagimli erkekler bagimsiz olmalart ve insan rollerinin cinsiyetleriyle
beraber 6nceden saptanmis olmasiyla agiklanmaktadir (Gray, 1998: 225). Dolayisiyla,
kadinlar ve erkeklerin biyolojik cinslerine bagli olarak her ne kadar toplumsal
cinsiyetleri ve rolleri belirlense de karakterlerinin ayri olgiilerde benzer niteliklere
sahip olabilecegi ifade edilmektedir. Bu noktada da kadin ile erkegin ancak birbiriyle

iliski icinde ele alindiklarinda tam olarak anlasilabilecegi Ongoriilmektedir
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(Rutherford, 2000: 140). Bu ise, tek tarafli olan ve 6n yargilara dayanan bir bakis

acis1 egemenliginin toplumdaki izlerini en aza indirgemekle miimkiin olabilmektedir.

Onyarg1, birbirinden farkli olan ama birbirini tamamlayan bir kavram olarak
kalip yargiyla (stereotiple) ¢ok sik karistirilmaktadir. Toplumsal gergekligi kabaca
sematize etmeye yarayan bir siirecin 6geleri olmalariyla beraber, ikisi de insanin
gerceklige iliskin sosyal ve zihinsel temsillerini bicimlendirme islevi gormektedir.
Bu baglamda, stereotipler belirli bir obje veya gruba dair bilgi bosluklarini dolduran,
onlar hakkinda karar vermeyi kolaylastiran, 6nceden olusturulmus birtakim
izlenimler ve atiflar biitlinii olarak zihinde olusturulan imgeler bigiminde
tanmimlanmaktadir (Géregenli, 2012: 23). Onyarginin ise, kendisini ii¢ bicimde ortaya
koydugu goriilmektedir. Bunlar; bilissel yapilarda (stereotipler), duygularda ve
davraniglarda (diger grubun iiyelerine sosyal mesafe koymak, ayrimcilik uygulamak,
siddet uygulamak) ortaya ¢ikmaktadir (Giirkaynak, 2012: 256). Ayrica, stereotipler
Onyargilarin biligsel (cognitive) bir parcasi olarak insan gruplarina ait genel gecer
sablonlar1 ve inanglart icermektedir. Bu noktada, bir stereotipe gii¢lii duygulanimin
da eslik etmesiyle bir tutum olarak Onyargi olusmaktadir (Paker, 2012: 42).
Dolayisiyla, stereotiplerin insanlar ifade etmeyi amaglayan zihinsel yapitlar oldugu
anlagilmaktadir. Diger bir ifadeyle de akillardaki diislinceleri sadelestiren bazi
zihinsel siiregler ve basmakalip fikirler olarak agiklanmaktadir (Tutkun ve Kog, 2008:
261).

Stereotiplerde kadin ve erkege iliskin biyolojik cins 6zelliklerinin, kiiltiirel
baglamda onlara atfedilen niteliklerle beraber iletisim araglar1 araciligiyla
pekistirildigi goriilmektedir. Bu noktada, erkekler televizyon ile filmlerde aktif,
belirleyici, cesur, zeki ve her isin altindan kalkan bigimlerde gosterilmektedir.
Kadinlarin ise, dergi ve reklamlarda disiligi ev hanimi stereotipleriyle
giiclendirilmeye c¢alisilmaktadir (Gauntlett, 2003: 56). Dolayisiyla, kategorilerin ve
alt kategorilerin kiiltiirel olusum siireci iletisim araglarina taginarak 6énemli bir boyuta
ulagmaktadir. Gegmis donemlere bakildiginda kadin ve erkek temsilleri olanlara ait
biyolojik cinslerinin bir uzantis1 olan niteliklerinin yansitildig: rollerle sunulurken,
kadin ve erkek kendilerinin ait oldugu belirtilen toplumsal yasam alanlarinda
goriilmektedir. Giliniimiizde kadin ve erkegin toplumsal cinsiyetine iliskin temsillere
bakildiginda da rollerin adil dagitilmaya ¢alisildigini gérmek miimkiin olmaktadir.

Bunun nedeni ise; giiniimiiz reklamlarinin modern goriinmek istemesinden ve ulagilir
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hedef kitlelerine yabancilagsmak istememesinden kaynaklanmaktadir. Bu nedenle,
gecmiste goriilen ya da umulan bigimlerdeki goze batan stereotipler kullanilmamaya
calisilmaktadir (Gauntlett, 2003: 81).

Kadin ve erkek cinsleri arasindaki dogal farkliliklarin, bir uzant1 olarak
kiltirel farkliliklara doniistiigii ve gecmisten giiniimiize kadar yansidigi
goriilmektedir. Burada goriilen diizenin erkeklerden ‘erkekler’ kadinlardan ‘kadinlar’
yarattigi, aslina bakildiginda ise ‘erkekleri’ insan irkina ve ‘kadinlari’ da sadece bir
cinse ¢evirdigi ifade edilmektedir (Mies, Bennholdt-Thomsen ve von Werlhof, 2008:
164). Bu noktada, toplumsal cinsiyet diizeninin kurulmasinda erkeklerle beraber
kadinlar da sorumlu tutulmaktadir. Nedeni ise; kadinlar1 bu konumda tutanlarin
erkekler olmasina ragmen sosyalizasyon siirecinde ¢ocuklari yetistiren ve onlara bu
anlayis1 aktaranlarin da yine ayni kadinlar olmasiyla agiklanmaktadir (Okten, 2009:
311). Ote yandan bu siirecin toplumsal cinsiyetten kaynaklanan esitsizliklerin tarihi
doénemlerinden giiniimiize aktarilan kiimiilatif bir {irlinii oldugu, kadinlar tizerindeki
erkeklerin baski ve siddetiyle orgiitlendigi acikca belirtilmektedir (Sayer, 2011: 14).
Dolayisiyla, tiim bu siirecin sonunda farkliliklarla kadin ve erkekleri tanimlamak
yerine benzer yanlarla da kadin ve erkeklerin ayr1 bir cins olarak tanimlanabilecegini
diisiinenler bulunmaktadir. Bu baglamda, gergcek yasamdaki tiim erkekler ile
kadinlarin ayn1 olmadig disiiniilerek, ‘gercek’ bir erkek veya bir kadinin hem erkek
hem de disi olarak tanimlanabilecegi ¢ok cesitli nitelikler ve ozelliklere sahip
olduklar1 belirtilmektedir (Gray, 1998: 64). Bu da, cinsellik baglaminda kiiltiirel veya
biyolojik temeller iizerine insa edilen bazi kaliplar ile stereotipler arasindaki
toplumsal ¢izgilerin ne kadar ince ve topluma karsi 6zen gosterilmesi gereken

konularin ne kadar 6nemli oldugunu anlatmaktadir.
1.4 Toplumsal Cinsiyet Kuramlar

Insanin kendi cinsi iizerindeki tercihi ile bunun degisimine iliskin
hakimiyetindeki zayifligi ve cinsin yaratilistaki bir degismezlik olarak toplum
tarafindan baz1 yapilarla siirdiiriilen tasdiki cinsellik tarihine bakildiginda birey ve
toplum i¢in 6nemli bir konu olarak ortaya c¢ikmaktadir. Cinselligin, biyolojik
belirlenimcilige gore kiiltlir icinde de yapilanarak toplumsal alanlara tasinir olmasi
cinselligin ona uygun oldugu 6ne siiriilen normlar, stereotipler ve roller gibi ¢esitli

kavramlarla birey tarafindan yasanan bir sey oldugunu gostermektedir. Ote yandan,

46



cinselligin kazanilan ya da kesfedilen bir sey oldugu veya olmadigi onun biyoloji ve
toplum baglaminda sorgulanmasina neden olmaktadir. Dolayisiyla, heteroseksiiellik
disindaki durumlarin da kazanilan veya kesfedilen ya da kazanilmasi ve kesfedilmesi
engellenmeye calisilan bir cins olarak diisiiniilmesi kagmilmaz olarak ortaya
cikmaktadir. Bu baglamda, tarih boyunca cinsellik ve cinsiyet insanlar i¢in 6nemli
bir konu haline gelirken toplumda cinsiyete iligskin gelisimi agiklayabilmek igin
birgok kuram oOnerilmektedir. Bunlar arasinda one ¢ikanlarin ise; Sigmund Freud,

Nancy Chodorow ve Lawrence Kohlberg’e ait oldugu bilinmektedir.
1.4.1 Freud’un Toplumsal Cinsiyet Kuram

Sigmund Freud’un toplumsal cinsiyet gelisimine iliskin kurami, toplumsal
cinsiyet kimliginin ortaya ¢ikisina dair en ¢ok konusuldugu ve tartisildigi
sOylenebilecek kuramlardan biri olarak o6ne c¢ikmaktadir. Bu kuramda; erken
donemlerde gergeklesen ¢ocukluk deneyimlerinin ve ¢ocugun ebeveyn ile etkilesim
bigimlerinin, onun cinsel kimligi tizerinde bir etkiye sahip oldugu savunulmaktadir.
Kuramsal gorislerinin odaginda ise, psikolojik islevler ile c¢ocuktaki cinsel

duygularin yer aldig1 agiklanmaktadir (Erdogan, 2008: 74).

Freud’un kuramimnda cinsiyet farklarmin 6grenilmesinin 6nemli bir yeri
bulunmaktadir. Toplumsal cinsiyet farklarinin 6grenilmesinin temelinde ise, erkek
cinsel organinin varlig: ile yoklugu yer almaktadir. Dolayisiyla, buradaki ayrimda
‘Benim bir penisim var.” ciimlesi ‘ben bir erkegim’ anlamiyla, ‘Benim bir penisim
yok.” ctimlesi de ‘ben bir kizim’ anlamiyla 6zdeslestirilmektedir. Ayrica, Freud
buradaki sorunun yalnizca anatomik ayriliklar olmadiginin séylenmesine dikkat
cekmektedir. Bu baglamda, penisin varligin1 ya da yoklugunu erkeklik veya kadinlik
icin bir simge olarak kabul etmektedir (Giddens, 2005: 110). Dolayisiyla, cinsler
arasindaki bedenler i¢in O6ne ¢ikan farkliliklar, cinsin temsil bigimleri olarak

gorilmektedir.

Freud’un kuraminda, c¢ocukluk doénemlerindeki yaslar kuramsal goriisiin
odaginda yer almaktadir. Buna gore; dort bes yaslarindaki bir erkek cocugu igin
babasinin ondan bekledigi disiplin ve 6zerklik karsisinda kendisini tehdit altinda
hissettigi agiklanmaktadir. Bu nedenle de kendisini tehdit altinda hisseden ¢ocugun
babasi tarafindan penisinin kesilmek istendigini diisiindiigii belirtilmektedir (T6ziin,

2005: 61). Burada, cocuk bilingli olmanin yani sira biiyiikk oranla da bilingsiz
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olmaktadir. Babasini, annesine duydugu baglanma duygusu karsisinda bir rakip
olarak gérmektedir. Babasi, onun goziinde onu hem kétiiliiklerden koruyan hem de
annesine olan hislerini engellemeye calisan bir birey konumundadir. Cocuk yavas
yavas babasini 6ldiirme planlar1 yapmaya baslamaktadir. Bu diismanlik ve kiskanglik
hisleri ¢ocukta ayni zamanda bir sugluluk duygusu ile korkuya da doniismeye
baslamaktadir (Sabuncuoglu, 2006: 86). Annesine karsi olan duygularin1 bastirarak
babasii {istiin bir varlik olarak kabul etti§inde ise cocuk kendisini babasiyla
Ozdeslestirerek erkek kimliginin farkina varmaktadir. Annesine duydugu sevgiden de
babasi1 tarafindan penisinin kesilecegine iliskin korku nedeniyle vazge¢mektedir
(Giddens, 2005: 110). Ote yandan, kiz ¢ocuklarinin da ‘penis kiskan¢higr’ duyduklart
varsayllmaktadir. Bunun nedeni ise; onlarin goriiniir bir cinsel organa sahip
olmamalariyla agiklanmaktadir. Dolayisiyla anne, kiz cocugunun géziindeki 6nemini
yitirmektedir. Ciinkii, onun da kendisi gibi bir penisi bulunmamaktadir. Kiz ¢ocuk
kendisini anne ile 6zdeslestirdiginde ise, boyun egme tutumunu devralmaktadir
(Toztin, 2005: 61). Bu noktada da biyolojik farkliliklar ile bunlara dair nitelikler

arasinda bir iliskinin kurulmaya basladigi anlasilabilmektedir.

Freud’a gore; kiz ve erkek ¢ocuklar cinsel duygularini engellemeyi
ogrenmektedir. Bundan sonra da g¢ocuklar bir ‘gizlilik donemi’ yasamaktadir. Bu
noktada, duygular bir siireligine ortadan kalkmakta, ancak tam anlamiyla yok
olmamaktadir. Gizlilik donemi, ergenlik cagma gelinip biyolojik gereksinimler
nedeniyle cinsel duygularin tekrar belirmesi sonucunda terk edilmektedir
(Sabuncuoglu, 2006: 87). Dolayisiyla, bu gizlilik dénemi bes yaslarindan ¢ocugun
ergenligine kadar olan donemde gozlemlenmektedir. Ayrica Freud, ‘Oedipus
kompleksi’ (baz1 kaynaklardaki yazimina gére de ‘Oidepus kompleksi’) analizlerinde
ileriye giderek duygu oOriintiilerinin bireyin yetiskinlik donemlerinde nasil gelisim
catismalarinin ¢oziilmesi olarak kavranabildiklerini ve degisik ¢ocukluk hallerinin
duygusal yasamin her yoniinde etkili olarak yeniden bi¢imlendirmesinin nasil

mimkiin olabildigini gostermektedir (Connell, 1998: 53).

Sigmund Freud’un 6neminin, duygusal yasam ile insan gelisimi hakkindaki
yeni bilgi yiginlari iireten ve analiz birimi olarak tiirler, beden ya da sendrom yerine
yagam Oykisii iizerinde odaklanmaya yonelen bir arastirma yontemi olarak
‘psikanalizi’ bulmasindan kaynaklandigi anlagilmaktadir. Psikanalitik yasam oykiisii

iligkilerin ayrintilarina, ailelerin sekillerine, diger bir degisle duygusal gelismenin
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toplumsal baglamima dikkat edilmesini gerektirmektedir. Dolayisiyla psikanaliz,
kadinlik ile erkekligin toplumsal siiregler tarafindan olusturulmus psikolojik bigimler

olarak kapsamli ve ayrintili bir sekilde agiklanmasini da saglamaktadir (Connell,
1998: 53).

Freud ile psikanaliz s6z konusu oldugunda, tez ¢alismasinin ti¢lincii boliimii
icerisinde deginilecek bir konu olan erotizmin ile psikanaliz arasindaki iliskiye de bu
nokta deginilmesi miimkiindiir. Bu baglamda, psikanaliz ve erotizm arasinda bir
dayanigma ile tamamlayiciligin bulundugu belirtilebilmektedir. Dolayisiyla, onlarin
birbirlerini karsilikli olarak gegerli kildig1, agikladigi ve 6l¢tiigii ifade edilmektedir.
Bunlar da kiltiir i¢indeki statii ve etkinliklerinin taninmasindaki karakteristik bir
veriyi olusturmaktadir. Her ikisi i¢in de cinsel itki, insan varligimin kurulusundaki
temel yapi ile egemen bir gii¢ olarak kendini dayatmaktadir (Dadoun, 2007: 20-21).
Konu ile ilgili deginilebilecek diger bir noktay:1 da ii¢lincii boliimde daha genis yer
alan erotizm, pornografi ve siddet olusturmaktadir. Burada, Freud’un cinsel etkinlik
ve siddet arasindaki iliskiye dair bir yaklasimi bulunmaktadir. Bu baglamda Freud
tarafindan, toplumun en {ist sinifindan erkekler i¢in siirekli metres, hatta es olarak sik
stk daha asagi siniftan bir kadin segme egiliminde ruhsal anlamda tam bir doyum
kosulunun saglandigini, bunun asagilanmig bir cinsel nesne gereksiniminin
sonucundan bagka bir sey olmayabilecegini agikladigi goriilmektedir (Freud, 2000:
244). Dolayisiyla, erkegin kadina olan saygist her zaman cinsel etkinliginde
kisitlayici bir unsur olarak degerlendirirken, sadece asagilanan bir cinsel nesneyle
oldugu zaman erkegin tam bir giice ulasabilecegi de ifade edilmektedir (Freud, 2000:
244).

Freud, siddetin yani sira cinsellik ile giyim ve moda arasindaki bir iligskiye
deginmektedir. Bu baglamda Freud’a gore; bireyin ana giidiilerinden olan cinsellik,
giyim ve modanin degisiminde en etkili olan alanlardan biri olarak goriilmektedir
(Pektas, 2006: 33). Dolayisiyla, burada yine cinsellige deginmek ve kisaca giyim ile
olan iligkisini agiklamak gerekmektedir. Bu noktada, dogal farklilik 6gretisinin iki
ana degiskesinden yararlanmak miimkiin olmaktadir. Ilk teoride, biyoloji ya da
yedegi olarak goriilen ontoloji toplumsal cinsiyeti belirlemektedir. Toplum, doganin
buyurdugunu kayda gegirmektedir. Bunu yapmazsa da rahatsiz olmaktadir (Connell,
1998: 102). Dogal farklilik teorisinin ikincisinde ise; toplum ile dogaya iligskin ek

kavrayisa ulagsmak ugruna kisitlama anlayisindan vazgecgilmektedir. Bu diisiiniis
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cizgisinde biyoloji, eril ile disiller arasinda bir farklilik kurmaktadir. Ancak bu,
toplumsal yasamin karmasikligi agisindan yetersiz kaldigi igin eklemelerde
bulunularak bunun gelistirilmesi gerekmektedir. Dolayisiyla, toplum cinsler arasi
ayrimi Kiiltiirel olarak ayrintilandirmaktadir. Giysi de bilinen bir 6rnek olarak ortaya
¢ikmaktadir (Connell, 1998: 108-109). Bunu ise; kadinlar i¢in etek, erkekler igin de
pantolon ayrimi daha net bir sekilde ifade etmektedir.

Freud’un s6z konusu kuramina yonelik literatiirde bazi elestirilerin
bulundugu goriilmektedir. Bu kurama iliskin baslica elestiriler ise sOyle
Ozetlenebilmektedir; Oncelikle toplumsal cinsiyet kimligi cinsel organlarin fark
edilmesiyle ¢okea iliskilendirilmektedir. Erkek cinsel organinin yoklugu ile de
penisin vajinadan istiin oldugu kanisina varilmis olunmaktadir. Ayrica, baba disiplin
saglamada baslica araci olarak kabul edilmektedir. Ancak, pek ¢ok kiiltiirde etkin rol
oynayan annenin disiplin ediciligi de bulunabilmektedir. Elestirilerin bir digeri de
toplumsal cinsiyetin 6grenilmesinin dort bes yaslarina yogunlagsmasidir. Giiniimiizde
ise, 6grenmenin Onemi daha erken yaslarla vurgulanmaktadir (T6ziin, 2007: 61).
Dolayistyla, tiim ifadelerde kuramin agiklayict oldugu 6nemli noktalar

bulunabilecegi gibi kurama dair 6nemli elestirilerin de bulunabilecegi goriilmektedir.
1.4.2 Chodorow’un Toplumsal Cinsiyet Kurami

Nancy Chodorow, bir sosyolog olarak toplumsal cinsiyet gelisimini
incelemektedir. Sigmund Freud’un yaklasimlarindan yararlanmasiyla beraber kendi
yaklasiminda bazi farkliliklar ortaya koymaktadir. Bu baglamda, Freud’un
kuraminda bir kayip olarak kadinlik tanimlanirken Chodorow’un kuramina
bakildiginda erkekligin, erkek cocugunun anneye olan gergek bagliligini kaybetmesi
olarak tanimlandigi goriilmektedir. Bu noktada da Freud’un kuraminin tersi olarak

Chodorow’un kuraminin kabul edilebildigi anlagiimaktadir.

Freud ve Chodorow’un yaklasimlarina dikkat edinildiginde, oncelikle birey
icin ¢ocukluk yaslarna yonelik yapilan ifadelerde bir farklilik goriilmektedir.
Dolayisiyla kurama gore; kadin ile erkek igin toplumsal cinsiyet kimliklerinin
Freud’un bahsettigi yaslarda degil, bebeklik donemlerinde olusmaya basladig
belirtilmektedir. Ayrica, Chodorow burada toplumsal cinsiyet kimligi gelisiminde
annenin 6nemini vurgulamaktadir. Her iki cins i¢in bebeklerin 6nce anneye duygusal

olarak bagli oldugu ve her iki cinsin de anne ile kendini Ozdeslestirdigi
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aciklanmaktadir. Ancak, bu o&zdeslestirmede anne ile kizin cinsiyetleri ayni
oldugundan dolay1 anne ile kiz iliskisinin anne ile ogul iliskisinden daha sik1 ve daha
giiclii oldugu belirtilmektedir. (Sabuncuoglu, 2006: 88). Bu baglamda bilingsiz
giidiilenme ile erken yasam deneyimlerinin kisiligi belirledigi asamada, Freud ile
Chodorow benzer gorisleri paylagmaktadir. Cinsiyet kimliginin gelisiminde pre-
oedipal doneme vurgu yapilarak da bu kuram Freud’un kuramindan
farklilasmaktadir (Erdogan, 2008: 74-75).

Yasamin ilk yillarinda, Ozellikle duygusal gereksinimlerle beraber diger
gereksinimleri de karsilayan birey anne olmaktadir. Bundan dolayi, s6z konusu
durum annenin baskin bir etki kurmasinin nedeni olarak gosterilmektedir. Ancak,
ayr1 bir kendilik duygusunun kazanilmasi i¢in olusan bu bagliligin bir noktada
kismen de olsa koparilmasi gerektigine inanilmaktadir. Bu bag koparken, ayri bir
benlik duygusuna erismek i¢in gocuk daha siki olmayan bir baglilik i¢ine girmektedir.
Yasanan kopus siirecinde erkek ile kiz gocuklar farkli yollardan gecerek bu kopusu
gerceklestirmektedir. Burada kiz ¢ocuklarin anneleriyle baglantida olmay1
stirdiirdiikleri ve annesiyle aralarinda kesin bir kopus yasamadiklar1 belirtilmektedir.
Bu baglamda, kiz ¢ocuklarinin yetiskin yaslara geldiklerinde de diger insanlarla daha
baglantili bir benlik duygusu gelistirdikleri ifade edilmektedir. Bu da kadinlardaki
duyarlilik ile duygusal sevecenlik 6zelliginin bir sonucu olarak agiklanmaktadir
(Ciftei, 2011: 13).

Kiz ve erkek cocuklarin yasadigi kopmada anne ile iligkilerinin etkili oldugu
goriilmektedir. Kiz ¢ocuklar anneye daha yakin kalarak ona sarilmayi, onu 6pmeyi
ve taklit etmeyi siirdiirmektedir. Dolayisiyla, onun kimliginin bir baskasinin
kimligine karismasinin veya bagimli olmasinin daha olasi bir durum oldugu
aciklanmaktadir. Bu durum Once annesinin sonra da erkegininkine kars
goriilebilmektedir (Giddens, 2005: 111). Ayrica Chodorow’a gore; kadinligin bir
gen¢ kizin bilingli olarak iistlenmek isteyecegi bir olus bi¢imi olmadigi ifade
edilmektedir. Dolayisiyla, anne olma isteginin tipki kadin olma istegi gibi geng
kizlarda kadin olmadan 6nce yerlestirilmis oldugu belirtilmektedir. Bu konuya ek
olarak, Chodorow’un kadinlarin neden annelik yapmak istediklerine dair o tarihe
kadar yaygin ve standartlagmis olan iki goriisii reddettigi agiklanmaktadir. Bu; ilk

olarak anneligin kadinlarin dogalar1 geregi kaderleri oldugu goriisiiyle ve ikinci
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olarak da kadinlarin anne olmaya toplum tarafindan sartlandiklar1 gorisiiyle ifade

edilmektedir (Ecevit,2011: 20).

Kiz ¢ocuklara nazaran erkek ¢ocuklarda daha belirgin bir kopusun yasanildig
bilinmektedir. Bu baglamda, erkek c¢ocuklara bakildiginda benlik duygularini
baslangicta anneye olan yakinliklarin1 kokten bir bigimde yadsima ve erkeklik
anlayislarini disil olamayandan tiiretme yoluyla elde ettikleri goriilmektedir. Ancak,
yadsima yoluyla kimlik kazanan erkek c¢ocuklarin, kiz ¢ocuklarin kazanmis oldugu
gibi duyarlilik ve sevecenlik 6zelliklerini kazanmadiklarindan dolay1 diger insanlarla
yakin iligkiler kurabilmekte daha beceriksiz olduklari ifade edilmektedir. Dolayisiyla,
diinyaya bakmanin da daha ¢6ziimsel yollarin1 gelistirerek kendi yasamlarinda daha
basarili olmaya calisan etken bir bakis1 belirledikleri bildirilmektedir. Bunun yani
sira kendileri ile baskalarinin duygularini anlayabilme yeteneklerinden de yoksun
olduklar1 agiklanmaktadir (T6ziin, 2007: 62).

Chodorow’un yaklasiminda kiz ve erkek ¢ocuklarin farkli siireglerden gegtigi
goriilmektedir. Dolayisiyla, kadinlarin biiyiik 6l¢iide kendilerini iliskiler bakimindan
ifade ettikleri ve erkeklerin de bu gereksinimi bastirarak diinyaya karsi daha
giidiimleyici bir durusa sahip olmaya c¢aligtiklar1 anlasilmaktadir. Ayrica, erkeklerin
sonraki yasamlarinda diger insanlarla yakin duygusal iligkilere girmeleriyle beraber,
bilingsiz olarak kimliklerinin tehlikeye diistiiglinii hissettikleri ve kadinlarin da diger
insanlarla yakin bir iligkinin yoklugu durumunda bunun 6z saygilarini tehdit ettigini
hissettikleri belirtilmektedir (Giddens, 2005: 111). Chodorow’un goriislerinden
anlagilacagi tizere kadinliktan s6z edilirken onun verilen ve kolay elde edilen ‘dogal’
bir iriin oldugu, erkekligin ise aksine kazanilan ‘kiltiirel’ bir iriin oldugu
aciklanmaktadir (Erdogan, 2008: 79). Dolayisiyla, kadinlik ile erkekligin
edinilmesinde siirdiiriilen iligkilerin  biiyilk bir 6nemi oldugu kuramdaki

yaklasimlarda goriilmektedir.
1.4.3 Kohlberg’iin Toplumsal Cinsiyet Kuram

Toplumsal cinsiyetin gelisimini Lawrence Kohlberg bilissel bir yaklasim ile
aciklayarak, bu konuda olusturulan yaklasimlar arasindaki yerini kuramiyla beraber
almaktadir. Bu kuramda; ¢ocuklarin ¢evrelerindeki hemcinsleri ve diger cinse sahip
olan bireylerle kurduklari iliskiler, ¢ocuklarin onlari gozlemlemeleri ve cinsler

hakkinda bilgi edinmeleri i¢in énemli bir asamay1 olusturmaktadir. Dolayisiyla bu
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stirecte Kohlberg gibi biligsel yaklasim kuramcilarinin ¢ocuklarin kendi toplumsal
cinsiyetlerinin sabit oldugunu anlamalariyla, ayn1 cinsiyetten olanlarin davraniglarini
taklit ederek biligsel tutarliliklarini korudugunu varsaydiklar1 bilinmektedir (Erdogan,
2008: 74). Burada ise; cinsiyetin idrak ve devamliligina dair ¢ocuklukta ger¢eklesen

bir siirecin varligindan s6z edildigi anlagilmaktadir.

Kohlberg’e gore; bir ¢cocuk icin kendi cinsiyetine dair rollerin gelisiminde
ortaya ¢ikan {i¢ 6onemli donemin bulundugu goriilmektedir. Bunlar, yaklasik olarak
ic ve yedi yas donemleri icerisinde ger¢eklesmektedir. Bu donemler; temel cinsiyet
kimligi (basic gender identity), cinsiyet kararliligi (gender stability) ve cinsiyet
tutarliligi (gender consistency) olarak asagida belirtildigi iizere agiklanmaktadir
(Shaffer ve Kipp, 2009: 552):

e Temel cinsiyet kimligi: Cocuklarin iki ayri cinsten hangisine ait olduklarini
yavas yavas kavradiklari donemi kapsamaktadir. Bu donemde c¢ocuklar
kendilerini kiz ya da erkek olarak etiketleyebilmektedir. Heniiz cinsiyetlerin
kaliciligimin s6z konusu oldugu bir doneme gelinmemektedir. Dolayisiyla,
burada bir ¢cocugun ii¢ yasindaki donemi ifade edilmektedir.

e Cinsiyet kararliligi: Cocuklarin bir cinsiyetin kalict oldugunu anladiklari
donemi ifade etmektedir. Erkek cocuklar erkek ve kiz cocuklarda kadin
olmak i¢in blyiimektedir. Dolayisiyla, bu donemde c¢ocuklarin
bliytidiiklerinde de ayni1 cinste kalacaklarini bildikleri anlasilmaktadir.

e Cinsiyet tutarliligi: Cocuklar bu donemde cinsiyetin kararligini, diger bir
degisle  kalict  olusunu  kavramaktadir. Goriintiglerinin -~ digina
cikamayacaklarini anlamaktadir. Bu dénemdeki ¢ocuklar cinsiyetlerine dair

uygun tercihlerde bulunarak dogru aktiviteleri gerceklestirmektedir.

Kohlberg’e gore; bu dénemler igerisinde ¢ocuklar 6ncelikle kendi cinslerinin
ne oldugunu kavramaktadir. Bu dénem de ii¢ yaslarinda kiz veya erkek olmanin
farkindaligiyla gerceklesmektedir. Cocuklar ¢evrelerini gézlemleme baglamalariyla
beraber, diger bir degisle bes ile yedi yaslart arasinda toplumsal cinsiyet
stereotiplerinden de etkilenmeye baslamaktadir. Burada kendi cinsiyetleriyle ilgili bir
diistinceleri bulunmaktadir. Ayn1 zamanda kendilerine uygun gordiikleri kimlikler de
burada s6z konusu olmaya baslamaktadir. Bu baglamda, toplumsal cinsiyete dair

cocuklarin kendilerine yakistirdiklar1 ve inandiklar1 davranis kaliplar1 (6rnegin;
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kizlar yemek yapar) ile cinsiyetlerine iligskin sahip olduklar1 farkindaliklar1 (ben bir
kizim) arasinda biligsel bir tutarlilik olmasi gerektigi belirtilmektedir. Cocuklarin
inandiklar1 ve kendilerine yakistirdiklar1 toplumsal cinsiyet diisiincesine gore bazi
davraniglarda bulunma c¢abasi1 giittiikleri ve bunu basarabildiklerinde de mutlu
olduklar1 ifade edilmektedir (Sabuncuoglu, 2006: 91). Bunun nedeni ise; ¢ocuklarin

kisiliklerine uygun ve tutarli davranmalartyla agiklanabilmektedir.

Kohlberg’iin, ¢ocuklarin cinsiyetlerine ve toplumsal cinsiyetlerine iliskin
aciklamalari, ¢ocugun bir toplumsallasma siireci igerisinde kendi farkindaligi ve
bilinciyle yer aldigimi gostermektedir. Dolayisiyla, bir ¢ocugun toplumsallagsma
stirecindeki en etkin gézlemcilerden biri haline geldigi anlasiimaktadir. Bu baglamda
kurama bakildiginda ise sonug¢ olarak temelinde iki Onermenin bulundugu
bilinmektedir. Bunlar ise, ilk olarak cinsiyet rolii gelisiminin temelde g¢ocugun
toplumsal cinsiyeti kavramasi ile bunu kendi kimligine uyarlamasidir. Diger bir
degisle de kuramm c¢ocugun bilissel gelisimine dayanmasidir. Ikincisi olarak,
¢ocugun toplumsal gii¢lerin boyundurugunda bir piyon olarak edilgen bir alic1 olmak
yerine, kendini etkin bir sekilde toplumsallastirdiginin goriilmesidir (Shaffer ve Kipp,
2009: 551). Bu baglamda kurama gore cocugun kendi cinsiyetini tanimasi ve
benimsemesi, ‘ben bir kadmim’ ya da ‘ben bir erkegim’ diyebilmesi 6nemli bir
asamay1 olusturmaktadir. Ayrica bunun olusumunda, olusan fikrin kazanilmasinda
toplumsallasma siirecinde gézlemlenen gevrenin belirleyici olarak 6nemli bir yere

sahip oldugu anlagilmaktadir.
2. Toplumsal Cinsiyet Rolleri ve Reklam Mesajlarinda Kullanim

Cinsellik tarihi, toplumda cinselligin kadin ve erkege iligkin biyolojik cinsler
ile bunlara dair davraniglar ve disiincelerle sinirli kalmayarak, kiiltiirel yapilar ile
toplumsal siireclerin bir parcasma doniistiigiinii ortaya koymaktadir. Dolayisiyla
cinsellik; tarihin hem bir iz diistim{i hem de ¢esitli alanlarin bir pargast olan ve bash
basina bu alanlar1 da kapsayacak bicimde kendi tarihini olusturan bir kavram olarak
ortaya ¢ikmaktadir. Bu noktada cinselligin; psikoloji, sosyoloji, antropoloji, hukuk,
pazarlama, ekonomi, istatistik ve sanat gibi gesitli alanlarla bir araya geldigi bagka

bir alan da reklam olagelmektedir.

Giniimiizden yaklasik olarak yiiz yil geriye gidildiginde cinselligin

reklamcilikta kullanilmaya baslandigini gosteren Orneklere rastlanilmasi miimkiin
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olmaktadir. Bu dogrultuda, 1941 yilinda cinselligin kullanildig1 ilk reklama ‘Jean
d’Arras’in Histoire de la Belle Melusine’ adli eserinde banyo yapan kadin
viicudunun bir kisminin sergilenmesiyle tahta kalip iizerinde karsilasildigi one
siiriilmektedir (Garfield, 2004: 99). Ote yandan, 1920 tarihli olan basili bir reklamda
‘Shrader Universal’ supap basliklari, basing 6lgme aletleri ve lastik tipalarin arasinda
yart ¢iplak bir kadmin goriildiigii agiklanmaktadir (Lindstrom, 2010: 175).
Dolayisiyla, reklamda cinsellik kullaniminin farkli boyutlariyla uzun bir gegmise
sahip oldugu erisilen reklam orneklerinden anlasilmaktadir. Disilik ile erillik ise;
tretilen ve yeni igerikler yiiklenen kurgular olarak cinselligin kullanildig
reklamlarda yer almaktadir (Sabuncuoglu, 2006: 131). Bu baglamda, bireylerin
kendilerini tanimlama big¢imleri toplumsal cinsiyet ile beraber reklamlarda cesitli

hedef kitlere sunulmaktadir.
2.1 Reklamda Toplumsal Cinsiyet Rollerinin Kullanimi ve Sunumu

Toplumsal cinsiyet rolleri, reklamlarda kadin ve erkege atfedilen bazi cinsel
rollerin kiiltiirel boyutunu yansitmaktadir. Bu noktada, kadin ile erkege nasil kadin
ve erkek olmalar1 gerektigine iliskin rol modelleri sunularak onlara dair olusturulan
bir imaj hedef kitlelere gosterilmektedir. (Karaca ve Papatya, 2011: 480). Dolayisiyla,
bir toplumun farkli cinsiyetlerden gelen bireyleri nasil gordiigiine veya gérmek
istedigine ya da farkli cinsiyetlerden bireylerin, kendi cinsel kimliklerini o toplum
icinde nasil gormek istediklerine iliskin ipuglarini reklamlarda gbézlemlemek

miimkiin olmaktadir. (Elden ve Bakir, 2010: 98).

Reklamlarda toplumsal cinsiyet rolleriyle beraber cinsellik, bireylerin
yasaminda ne kadar yer alirsa o dlglide de reklamlara yansimaktadir. Ciinkdi, cinsellik
ile reklamlarda {irlinlere ya da arzu edilen yasamlara dair mesajlar dogru hedef
kitlelere sunulurken, toplumsal cinsiyet rolleri ile birlikte bireyler reklamlarda
kendilerini bulmaktadir. Bu noktada, tiim cinsellige dair stereotipler ve normlar da
reklamlarda toplumsal bakis1 yansitmaya c¢alisarak, bireyin uygun goriilen bigimde
kendini gerceklestirmesine firsat tanimaktadir. Bu baglamda, Abraham Maslow’un
Gereksinimler Hiyerarsisi Teorisi’ne deginildiginde, cinselligin giinliik yasamdaki
yerinin her asamasiyla bireyler i¢in reklamlarda da gézlemlenebilmesi miimkiin

olabilmektedir.
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Gereksinimler Hiyerarsisi Teorisi; (1) fizyolojik-yeme, i¢cme, seks gibi
yasam1 devam ettirmeyi saglayacak gereksinimler, (2) giivenlik-fiziksel tehlikelerden
uzak durmak, (3) sosyal/sevgi ve aidiyet-toplumun diger tyeleri ile tatmin edici
iliskiler kurabilme gereksinimi ve sevgi, aidiyet, sefkat, kabul edilmislik
hissedebilmek, (4) sayginlik-basar1 saglayabilmek ve bunun sonucunda saygi ve
takdir gorebilmek, statii saglayabilmek, (5) kendini gerceklestirebilmek-bireysel
iistlinliik saglayarak kendinden emin olmakla tanimlanmaktadir (Idemobi, 2011: 169-
170). Oncelikle burada cinselligin yasamin siirdiiriilmesini saglayan en temel
gereksinimler arasinda yer aldigi anlagilmaktadir. Bu baglamda, cinselligin
reklamlarda da en temel ve dogal gereksinimler olan yeme, igme ve seks unsurlari
arasinda sunuldugunu gérmek miimkiin olmaktadir. ikinci olarak cinsellik, giivenlik
ve tehlikeler s6z konusu oldugunda reklamlarda bir korku faktorii olarak
kullanilmasiyla bireylerin karsisina ¢ikabilmektedir. Ugiincii olarak cinsellik
reklamlarda bireyi birey yapan gruplar icerisinde tanimlayabilmektedir. Cinsel
normlar baglaminda, bu gruplardan bireylerin bekledikleri onaylar1 nasil alacaklar
konusunda iletilen reklam mesajlari onlari yonlendirebilmektedir. Bir diger
cinsellikle ilgili noktada, toplumsal cinsiyet rollerine dair sunumlarla reklamlarda
kadin ile erkege dair sayginlik ve basar1 kazanmanin yollar1 aktarilabilmektedir.
Sonraki agsamada bireylerin kendilerini gergeklestirirken toplumun degerleri ve
diizenine gore bigimlenen toplumsal kabul, saygi, basari gibi gereksinimler ve kadin
ile erkekten beklenen niteliklerle toplumsal cinsiyet stereotipleri s6z konusu
olmaktadir. Bunlara bagli bir biitiin olarak toplumsal cinsiyetleriyle bireyler
kendilerini gerceklestirirken ayni zamanda kendilerine olan giivenlerinin de yerine
gelmesini saglayabilmektedir. Bu baglamda cinselligin, bireylerin en temel ve
birincil gereksinimleri olan fizyolojik gereksinimlerinden kendilerini gergeklestirme
gereksinimlerine degin her asamada yer aldigi goriilmektedir. En az yasamin bir
pargast oldugu kadar reklamlarin da bir pargasi olarak kadin ile erkegin reklamdaki

sunumlartyla bireylerin karsisina ¢ikabilmektedir.
2.1.1 Reklamda Kadin Kullanimi ve Sunumu

Toplumsal cinsiyet rolleri baglaminda reklamlarda yer alan kadina, bircok
Ozellige sahip olmasina ragmen sik sik giizelligi ve giizelliginin kullanimiyla
deginilmektedir. Dolayisiyla, kadinin sunumu kadinlarin hem reklamlarin hedef

kitlesi olmasiyla hem de ailedeki bireyleri ve erkekleri ikna etmek igin
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kullanilmasiyla ayr1 ayri onemler tasimaktadir. Bu onemde kadinin bir etkileme
arac1 olarak pazarlama uygulamalarinda yer aldig1 agik¢a anlasiimaktadir (Ozsoy,
2006: 1). Ayrica, kadinin hedef kitle ve hedeflenen kitle i¢in iki farkli kullanimina
pek ¢ok Amerikali tarafindan bilinen ve bir objenin tarif edilmesinde kullanilan
‘Show and Tell” (Goster ve Anlat) oyununda rastlaniimaktadir. Temelde satislart
desteklemek i¢in bir objeyi gostermeyi gerektiren bu oyun hedef Kkitleye bagli olarak
iki amaca hizmet etmektedir. Bu noktada, hedef kadinlarsa kadin markanin giizelligi
arttiran ozelliklerini 6ne ¢ikarmak i¢in kullanilmaktadir. Eger reklam erkekleri
hedefliyorsa kadin erkegin icini giciklamak, cinsel ilgi uyandirmak ve bu tepkileri
markayla 6zdeslestirmek amaciyla kullanilmaktadir (Reichert, 2004: 115). Boylece,

tiiketicilerin reklam begenileri marka begenilerine de doniistiirilmektedir.

Kadinin cinsel yoniiyle bir etkileme araci olarak toplum tarafindan
kullanimindaki anlayis 6rnekleri tarihsel siirecte gegmis donemlere kadar gitmektedir.
Hitit Devleti’nde kadinlarin bu kullanimina iliskin olarak onlara dans ettirilmesi, ve
sarki sOyletilmesi, onlarla cinsel isteklerin giderilmesi Ornek gosterilmektedir.
Kadinin bir miilk haline getirilmesinden s6z edilmektedir (Altindal, 1991: 27).
Giiniimiizde ise; Hollywood kadin bedenini ve kimligini belirli imgeler etrafinda
kurgulamaktadir. Bu bedenleri bir fetis nesne olarak ortaya ¢ikarmaktadir (Kahraman,
2005: 74). Hollywood ile beraber kadin kimligi reklamlarda da erkek egemen bakig
temelinden siirekli yeniden {iretilen toplumsal kontroliin bir arac1 haline gelmektedir.
Bu baglamda, kadin bireysel kimligini bedeniyle 6zdeslestiren bir kadin olarak
glinimiizdeki reklamlarda ortaya ¢ikmaktadir (Karaca ve Papatya, 2011: 482).

Kadinin kullanimina yonelik olarak, onun hem tiiketilmesi hem de
somiiriilmesi ile iliskilendirilen yaklasimlar bulunmaktadir. Ik 6nce, iki ayr1 kadin
tipinin cinsel boyunduruklara bagl kalinarak somiriildiigii ifade edilmektedir. Bu;
kadinin belirli bir iktisadi-siyasal araciligiyla degil de salt erkekler tarafindan
somiirtildiigt, salt erkekler tarafindan degil de bu sefer kapitalizm tarafindan
erkeklerle birlikte somiiriildiigii belirtilen kadinlardan olusmaktadir (Altindal, 1991:
149). Ayrica, kadiin kullaniminda onun bir tiikketim araci ve tiiketim nesnesi oldugu
goriilmektedir. Burada da tiiketen ve tiiketilen kadin bedeni sadece reklamlarla sinirl
kalmamaktadir. Kadin, erkek bakigina sunulurken ayni zamanda kendilerine canli,
saglikli, formda, dogal gibi ideal kadin niteliklerini kazandiracak iiriinii segmeye

yonlendirilmektedir (Gencel ve Binark, 2003: 9).
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Tiiketim ve sOmiiriiniin yani sira kadinlarin hem kadinlara hem de erkeklere
yonelik bir kullanimi goriilmektedir. Bu noktada, kadin bedeni bir yaniyla erkek
bakisina sunulurken bir yaniyla da yine ince, canli, saglikli, giizel gibi ideal
niteliklerine yonelik mesajlarin iletilmesinde kullanilmaktadir (Kayadelen, 2010, 53-
54). Kadmlarin erkek bakisina  sunumunda, erkeklerin onlara  karsi
konumlandirilmast s6z konusu olmaktadir. Bu baglamda kadinlarin reklamlarda;
bazen kendilerini seyreden bir erkekle oynadiklarindan, bazen de erkek pesinde
kosan kadin roliinde oynadiklarindan ve goOriinmeyen bir izleyici topluluguna
oynadiklarindan bahsedilmektedir. Bu tiir reklamlar izleyiciyi 6zellikle de erkekleri
gozetleyen ve dikizci konumuna oturtmaktadir (Rutherford, 2000: 141). Bu bakis
acisinin Onemi ise, pornografi ile bir araya gelen reklamlarda daha fazla One

cikmaktadir.

Kadinin reklamlardaki kullaniminda o6zellikle kadin bedenine deginildigi
goriilmektedir. Bu noktada, bedenin metalagtirilmasinin, fetislestirilmesinin ve
nesnelestirilmesinin goriilmedigi bir yayina rastlamak neredeyse olanaksiz olarak
aciklanmaktadir. Bu yayinlarda ise, agik bir pornografi sergilendigini sdylemenin
miimkiin oldugu vurgulanmaktadir (Taskaya, 2009: 122). Dolayisiyla, bakmak ve
bakilmak ile tiiketim arasinda bir iliski kadin bedeniyle yine ortaya konulmaktadir.
Burada kullanilan kadin artik goriintii iiretme teknikleriyle birlikte bir obje sayilirken,
bunun dayandigi en u¢ noktanin da pornografi diinyasi oldugu net olarak
aciklanmaktadir. Bu, tamamen bagka bir anlama tasinmis kadini belirtmektedir.
Reklam diinyasimin gelistirdigi kadin imgesi ile pornografinin imgesi arasindaki
farka dikkat ¢ekildiginde reklamciligin, ‘sanat’ ve ‘erotizm’ paravanalarinin arkasina
saklandigr ileri siiriilmektedir. Bu iki unsur, ona yaptigini daha ‘rahat’ bir bigimde
iletme olanagi saglamaktadir. Dikkatle bakildigi zaman ise, erotizm denildiginde ilk
akla gelenin yerini bu yeni goriintii siire¢lerinde bir gizli pornografinin aldigin
vurgulamak gerekmektedir (Kahraman, 2005:176). Burada da reklamlar agisindan
pornografinin, kadn ile beraber tiiketilmesi i¢in sanat ve erotizm ardina gizlenmeye
caligtlan farli bir kavramin oldugu agikca anlagilmaktadir. Dolayisiyla, kadin
kullanilan bedeniyle bugiiniin tiiketim kiiltiirlinde en 6nemli odak noktalarindan biri

haline gelmektedir (Dogan, 2010: 52).

Kadin bedeni ve tiiketimin yani sira dis goriiniis ve cinsiyet s6z konusu

oldugunda, medya ile bilimsel gevrelerin etkin bir role sahip oldugu goriillmektedir.
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Bu baglamda, medyanin yaydigi bir masal olarak ifade edilen ‘yeni kadin’ ve
bilimsel arastirmalarin da tetikledigi belirtilen ‘fiziksel cekicilik masali’ asagida

aktarildig1 bigimde agiklanmaktadir (Tseélon, 2002: 126-128):

e ‘Yeni kadin’” masalinin medyada ilk olarak 1990’11 yillarda ortaya c¢iktigt
sOylenmektedir. Bu masalla verilmek istenen ileti; kadin hareketinin, kadinin
kamu alan1 vitrininde kalma siiresini uzatmasi olarak agiklanmaktadir.

e C(Cinsiyet ayrimlarinin olugmasina katkida bulunan bir diger ideolojik etken,
kiltirel uygulamalarin  bilimsel c¢alismalarla  desteklenmesi olarak
aciklanmaktadir.  Psikolojik kuramlarin, toplum normlarina uymanin
psikolojik yararlarin1 neden gostererek toplumdaki cinsiyet yapilanmasi ile
ilgili normlara uyum saglama ideolojisine mesruiyet kazandirmaya

calismakta oldugu ifade edilmektedir.

Reklamlarda kadinin kullanimi1 ve sunumuna bakildiginda, cinselligin ve bu
baglamda da bedenin reklamlardaki 6nemi anlasilmaktadir. Kadinlik; giizellik,
zarafet, tarz ve bazen de biiyiileyicilik anlamini tagimaktadir (Rutherford, 2000: 43).
Kullaniminda 6ne ¢ikarilan niteliklerle beraber reklamlardaki kadin sunumlarina
bakildiginda, yapilan arastirmalarin kadin sunumlarmi doért ana model ile
kategorilere ayirdigini soylemek miimkiin olmaktadir (Imanger ve imanger, 2002: 5).
Bunlar; giizel, ¢ekici ve geng kadin ile anne ve es olarak kadin, yasl kadin ve en

sonda calisan kadin olmak iizere ayr1 kategorilere ayrilmaktadir.
2.1.1.1 Giizel, Cekici ve Gen¢ Kadin

Kadinin giizelligi, cekiciligi ve gencligi onun c¢ogunlukla cinsellik ve
bedeniyle 6ne ¢ikarilmasina neden olmaktadir. Bu baglamda, etkileyici kadin hem
kadinlar1 hem de erkekleri hedefleyen reklamlarda pek c¢ok iiriin ile beraber
sunulmaktadir. Siklikla kozmetik, giyim, ev esyas1 ve saglik iiriinleri reklamlarinda
kadmnlarin yer aldigi goriilmektedir. Bunlar arasinda ise; kadin viicutlar1 i¢ giyim,
kadin bagi ve gorap reklamlarinda daha fazla sunulmaktadir (Karaca ve Papatya,
2011: 481). Burada kadinlarin soyunuk ya da giyinik olmasi; bazen bir ¢orap veya
bakim {irliniiniin reklaminda bedenlerinin bir boliimiiniin gosterilmesiyle, bazen de
viicutlarinin tamaminin bir dusta canlandirilan sampuan veya dus jeli reklaminda

tamamen soyunukmus gibi hissettirilmesiyle bireylerin karsisina ¢ikmaktadir.
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Kadin bedeninin reklamlarda cinselligi ¢cagristiran ve etkileyici olan bir unsur
olarak sunulmasinda, onun cinsel kimligi farkli bir boyut kazanabilmektedir. Bu
baglamda, kadin bedeni dogurma yetenegiyle beraber ‘hayat verici’ olarak
diistiniilmektedir. Bedeninin reklamlardaki dogaya ickin bu sunumu ise, sikg¢a
rastlanilan bir durum olarak agiklanmaktadir (Bati, 2010: 118). Burada hamile ve evli
bir kadin; saglikli, bakimli, geng, giizel, ¢ekici ve mutlu hallerde 6z giiveniyle

beraber tiiketicilere sunulmaktadir.

Kadin, reklamlarda erkeklerin dikkatini ¢ekerken ya da diger kadinlara nasil
dikkat ¢ekici olunabilecegini anlatirken giizellige dair baz1 kaliplarin da
Ogrenilmesini saglamaktadir. Burada, kadinlar i¢in giizellik normlari ¢ok énemli bir
hal alarak, ideal kadin tipi neredeyse gen¢ ve zayif olan tek bir kadin tipiyle
sunulmaktadir (Imanger ve Imanger, 2002: 2). Bu noktada, 6zellikle kadin yildiz
kullanimindaki etkileyici tipler 6ne ¢ikmaktadir. Kadin yildiz segimlerinde hedef
kitle lizerinde etkisi olacak, onlarin sevgisini kazanacak, deger yargilarina uygun
diisecek ve hedef Kkitleye 6zgii olacak bir model hazirlanmaktadir (Elden, Ulukok ve
Yeygel, 2011: 543). Bu yildizlarin viicut 6lgiileriyle bakimli saglart ve sik giysileri
onlarin nasil daha giizel ve daha cekici olduklarini, ayn1 zamanda nasil daha geng

kalabildiklerini ifade etmektedir.

Kadmin giizelligi, ¢ekiciligi ve gencligiyle reklamlarda yer almasi cinsellik
ve bedenin reklamlarda sorgulandigi g¢esitli c¢alismalara kaynaklik etmektedir.
Literatiirde bulunan bir arastirmayla; Esquire, Cosmopolitan, Bazaar, Hiilya adli
dergilerden toplam 88 say1 i¢inde incelenen 379 reklam dikkate alinarak kadin
bedeninin en baskin {i¢ temsil bi¢imi tespit edilmektedir. Bu temsil bigimlerinin; ‘bir
nesne olarak kadin bedeni’ (yiizde 60), ‘dogrudan seks araci olarak beden’ (yilizde
38,78) ve ‘liriinle baglantisiz beden’ (yiizde 37,73) oldugu goriilmektedir (Bati, 2010:
129). Bedenin temsil bigimlerinin yani sira yapilan baska bir calisma da giizellige
iligkin bilgi edinilmesini saglamaktadir. Bu noktada seksi, geng, zayif, uysal ve sirin
gibi 50’li ve 60’11 yillarin smirl giizellik ideallerinin bu donemleri takip eden diger
yillarda artan niteliklerle genisledigi bildirilmektedir. Ayrica, viicut 6zellikleriyle
beraber kendi basina ayakta durabilen, Ozgiivenli, sportif gibi bazi bireysel
ozelliklerinde benimsendigi agiklanmaktadir (Imanger ve Imanger, 2002: 6).
Dolayistyla, bunlar ve benzerleri gibi pek ¢ok yapilan 6rnek calismayla giizelligin ve

seksiligin aktarildigir kadina dair bedenlerin reklamda 6nemli bir paya sahip oldugu
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anlagilmaktadir. Ayn1 zamanda yapilan bu calismalar, reklamlarda giizellik ve
seksilige dair icerigin hangi anlamlarda temsil edildiginin de anlasilmasina yardimeci

olmaktadir.

Giizel ve bakimli kadinlarin reklamlardaki sunumunda, giizelligin bir hak
olmasinin yani sira aslinda bir kadin i¢in her sey olmadiginin aktarildig: goriislere de
rastlanilmast mimkiin olmaktadir. Bu baglamda, reklamlarda kullanilan kadin
imgeleriyle her gegen giin, gesitli iletisim araglari araciligiyla siirekli yinelenen ‘¢ok
daha giizel olmak sizin de hakkiniz’ iletisinin daha ¢ok igsellestirildigi ve gilinlikk
gereksinimlerin bir pargasi haline getirilebildigi anlasilmaktadir. Gergek haklar ile
ozgiirliiklerin bu potada eriyerek gitmekte oldugu, dolayisiyla da yiizeysellik ile
sighigm erdemlilige doniistiiriilebildigi ifade edilmektedir (Karaca ve Papatya, 2011.:
481). Bu noktada, s6z konusu olan reklamlarda giizellik ve seksilikle beraber
kadinlarin bireysel 6zelliklerinin de yansimaya baglamis olmasinin 6nemi ortaya
¢ikmaktadir. Gilinlimiizde de kadinin dis goriiniisten ve cinsiyetten ibaret olmadig:

onun reklamlardaki ¢esitli sunumlartyla agikca anlagilmaya baslamaktadir.
2.1.1.2 Anne ve Es Olarak Kadin

Reklamlarda kadinlar giizel, ¢ekici ve ge¢ olmalarinin yani sira anne ve es
olarak sunulmaktadir. Bu baglamda, kadinlarin yasamlarin1 kosullandiran seylerden
birinin giizellesme ve digerinin de eve ait olma inanct oldugu bilinmektedir
(Rutherford, 2000: 42). Eve ait olma inanciyla beraber reklamlarda kadinin anne ve
es olarak sunumunda, toplumdaki aile yapisi ile buna bagl olarak icsellestirilen aile
kavraminin tanimi1 6nemli bir yere sahip olmaktadir. Tiirk toplumunda da anne olmak
kadina saygin bir yer kazandirmakla beraber kadina aile i¢inde belirgin bir mevki ve

yetki i¢in hak tanimaktadir (Navaro, 2011: 97).

Kadinlarin farkli yagam ve durumlarina bakildiginda iki rol igerisine
sikistirildign goriilmektedir. Bunlar; fettan ve kot kadin ya da anne ve iyi bir es
olarak kadininin yer aldigi medya teminlerinde sunulmaktadir (Gencel ve Binark,
2003: 5). Burada, kadinlara kendilerini var edebilecekleri mesru bir alan aganin ve
onlar1 en fazla gii¢lendirenin yine annelik oldugu bilinmektedir (Okten, 2009: 306).
Bu baglamda, medyada kadin roliiniin anne ve es olarak ii¢ bi¢imde ortaya ¢iktigi
ifade edilmektedir. Bunlar; temizlik, yemek ve g¢ocuk bakimindan olusmaktadir.

(Gencel ve Binark, 2003: 7). Reklamlarda da kadin roliiniin benzer bigimlerde ifade
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edildigi goriilmektedir. Genellikle buradaki kadmlar temizlik ve ev aletleri
reklamlarinda yer almaktadir. Ayrica, burada kadin modelleriyle beraber ya bir erkek
dis ses tarafindan {iriin veya hizmetlere yonlendirilme ya da kadinin iiriin veya
hizmet hakkindaki bilgilerinin diger kadinlara aktarilmasi séz konusu olmaktadir
(Elden, Ulukok ve Yeygel, 2011: 544). Dolayisiyla, bu yoniiyle sunulan bir kadin
hem tek basina hem de bir erkek modelle desteklenerek reklamlarda yer

alabilmektedir.

Kadimin reklamlardaki anne ve es olarak sunumuna bakildiginda, ge¢mis
yillarin ifade edildigi cesitli calismalara rastlanilmaktadir. Bu baglamda, 1970’1
yillardaki kadin durusunun daha ¢ok ev kadini olarak ortaya ¢iktigr agiklanmaktadir.
1990’11 yillarla birlikte de kadinin reklamlarda dekoratif bir nesne olarak
kullaniminin artigi ve bu artigla beraber ev kadimi vurgusunun anne imgesine
cevrildigi goriilmektedir (Ozsoy, 2006: 91). Baska bir calismayla da sonraki
donemlere ait bilgilere ulasilmas1 miimkiin olmaktadir. Bu dogrultuda, 1990 ve 2009
yillart arasinda yayinlanan reklamlardaki kadini anlatan bir ¢alismada, kadmnin
cogunlukla ev hanimi/anne/es olarak sunuldugunun ortaya koyuldugu goriilmektedir
(Karaca ve Papatya, 2011: 497). Dolayisiyla, kadinin bu roliiniin farkli dénemler
icerisinde de olsa reklamlar araciligiyla 6nemle siirdiiriilmeye devam ettigi yapilan

farkli calismalar araciligiyla acgik¢a anlagilmaktadir.

Kadinin es ve anne olarak reklamlardaki sunumunda, onun sunum alaninin
diger bir degisle ev sinirlarinin kadinlara dair rolleri belirledigi anlasilmaktadir.
Dolayisiyla, kadinlar siirekli aligveris yapan, temizleyen, yemek pisiren ve otekilerin
gereksinimlerini karsilamaya ¢alisan bireyler olarak goriintiilenmektedir (Rutherford,
2000: 43). Kadin, reklamlardaki bu sunumunun yani sira anne roliiniin miikemmellik
kavramiyla bir araya getirilmesinde de ortaya ¢ikmaktadir. Bu baglamda, yapilan bir
tanimla milkkemmel anne ve evli kadinin tutucu ancak yeni deneyimlere agik oldugu
ve yasantisini bir es veya bir aile ile siirdiirmek {izerine kurdugu agiklanmaktadir. Bu
kadin kocas1 ve cocuklar1 etrafinda pervane olurken, ayn1 zamanda kendini ihmal
etmeyerek bakimli bir kadin olmaktadir (Imanger ve Imancer, 2002: 11). Bu noktada,
ailelerine hizmet ederken kadinlar1 gosteren reklamlarin en yaygin olanlar yiyecek,
icecek ve ev iirlinleri reklamlar1 olarak agiklanmaktadir (Rutherford, 2000: 142).
Miikemmel anneyle beraber ¢ocuklara da deginilecek olundugunda onlarin iki tiirde

sunuldugu bilinmektedir. Bunlar; iyi ¢ocuk olarak tecriibesizligi ve safligi ile insani
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biiyiileyenler ve yaramaz ¢ocuk olarak ozellikle yiyecek reklamlarinda yaygin olan
inatg1, daginik ve haylaz olanlarla ifade edilmektedir (Rutherford, 2000: 145).
Kadinin anne ve es olarak reklamlardaki sunumunda da bu iki ¢ocuk tiiriiniin kadin

ile beraber temsiline rastlanilmaktadir.

Giiniimiizdeki reklamlara bakildiginda, kadinin annelik ve es rolii ile giizel ve
¢ekici kadin rolii arasinda bir gecis oldugu goriilmektedir. Bu baglamda, gilinlimiiz
reklamlarindaki kadinin baskin imajinin giizellik ile moda ideali oldugu ve ev
kadinligindan goz alici ile g¢ekici kadin imajima gecildigi agiklanmaktadir. Ayrica,
kadinin 6nceliginin annelik ve ¢ocuk bakimindan fiziksel gériiniisiinii iyi durumda
tutmaya ve bunu siirdiirmeye dogru hizla doniistiigii belirtilmektedir (Tekin, 2006:
79). Ote yandan, modern kadin ile Viktorya ¢ag: kadmin arasinda da bir gegisten sdz
edilerek yine kadimnin yeri ile ev arasindaki iliskiye deginilmektedir. Bu noktada da
modern kadinin Viktorya ¢agi insani olan biiylikannesinin fikir ve aligkanliklarindan
kurtulmasindan ¢ok sonra bile, yerinin ve kaderinin evi oldugu inancina sartlandigi
aciklanmaktadir. Bu sefer ge¢misteki gibi baska bir segenegi olmadigindan dolayi
degil, askin sihirli giicii nedeniyle kendini isteyerek baglandigin dolayr bu durumun
olustugu belirtilmektedir (Tannahill, 2003: 343). Dolayisiyla, toplumda yasanan
degisimlerin aile ve kadnlarin rolleri tizerinde her daim bir etkisi oldugu
anlasilmaktadir. Reklamlar ise toplumla beraber kadmin degisen imaji ile kadmna
bakis agisini degistirmektedir. Kadinin gilizel ve ¢ekici olmasinin yani sira anne ve es

olas1 reklamlardaki kadin sunumlariyla yansitilmaya devam etmektedir.
2.1.1.3 Yash Kadin

Reklamlarda yasli kadinin sunumuna c¢ok sik rastlanilmamaktadir. Ancak,
kiiltiirel degerler goz Oniine almildiginda bu sunumun toplumdaki 6zel giinlerle
beraber ortaya c¢iktig1 goriilmektedir. Burada, kadinin anne ve es olmasiyla birlikte
toplum i¢indeki dnemini yansitan bir yap: olarak aile, reklamlarda yash kadinin
sunumu i¢in yine Onemli bir kavrami olusturmaktadir. Bu kavram ozellikle
geleneksel toplumlarda, aile yasantisinin ve ailede yasi ilerleyen bireylere karsi
duyulan saygi ile sevginin reklamlarda sunulmasinda etkili bir gostergeyi

olusturmaktadir.

Reklamlardaki yasli kadina ev disinda siklikla rastlanilsa da genel olarak ev

iginde sunuldugu goriilmektedir. Bu baglamda, kadin toplumsal aktivitelere ilerleyen
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yas1 nedeniyle eskisi kadar dahil olamayan bir karakter olarak ev i¢inde ailenin bir
tiyesi, sicak ve sempatik bir anne, sahip oldugu annelik deneyimiyle torunlarina ilgi
gosteren bir biiyilkanne sunumuyla reklamlarda yer almaktadir. Burada yaslhi kadin
genellikle anne ve evli olan kadinin ileri versiyonu olarak ortaya ¢ikmaktadir (Elden,

Ulukok ve Yeygel, 2011: 545).

Yash kadinin reklamlardaki sunumunda, yashi kadina izleyici sevgisinin
kazandirilacagi nitelikler dahil edilmektedir. Dolayisiyla yaslilik hallerine uygun
olarak toplumsal aktivitelere katilimiin azaldigi kadin; emekli, gérev bilinci olan,
miitevazi, sempatik, iyi huylu, diizenli, faziletli, deneyimli, miisfik olarak tiiketicilere
aktarilmaktadir. Bu baglamda, onlar aile ile ev alanina ait olmaktadir (Imanger ve
Imancer, 2002: 10). Ailenin diizeni ile birligi i¢in de sayg: gosterilen ve deger verilen
bir birey konuma yerlestirilmektedir. Ayrica esi, ¢ocuklari, torunlari veya ¢ocuklarla
aralarinda gegen diyaloglarda yasl kadina duyulan sempati, bazen onlarla aralarinda
olusturulan tath atigmalar aracihigiyla gozlemlenebilmektedir. Bazen de yash kadin
i¢in olusturulan ¢ilgin, problem veya zorluk ¢ikaran biiyiikanne gibi bir rol sunuma
reklamlarda rastlanabilmektedir.

Yash kadmnin yer aldigi reklamlar arasinda toplumsal degerlere seslenilen
mesajlarin iletildigi reklamlar bulunmaktadir. Bu reklamlar bayram ve benzeri olan
Ozel giinlerde toplumsal degerlere seslenilmesini saglamaktadir. Reklamlarda, yasi
ilerleyen bireylerin unutulmayarak hatirlanmas1 gerektigi gibi 6nemli mesajlar
tikketicilere ulastirilmaktadir. Yashh kadinin sunumu, evlerinde ¢ocuklarinin ve
torunlarinin  ziyaretlerini bekleyen bir kadin veya iki yagh ciftten biri olarak

reklamlarda yer almaktadir.
2.1.1.4 Cahisan Kadin

Reklamlarda sunulan c¢alisan kadm, toplumsal yapmin degismesiyle ve
kadinlarin ekonomik oOzgiirliiklerini kazanarak egitimlerini aldiklar1 mesleklerde
uzmanlagmalariyla sik sik goriilmeye baslamaktadir. Ancak, kadilarim uzmanlik
alanlaria bakildiginda yine toplum tarafindan onlara uygun goriilen sinirli meslek

gruplar1 arasinda yer aldiklar1 anlagilmaktadir.

Kadinin bir ¢alisan olarak sunuldugu reklamlarda dikkat edilmesi gereken bir

noktayi, kadinlara atfedilen biyolojik cinsleri baglamindaki cinsel rolleri ve bu
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rollerle iliskili olarak yapilandirilan kiiltiirel kimlikleri olusturmaktadir. Bu baglamda
kadinlarin rol sunumu; kariyerli ve meslekli, beden dili olarak da giivensiz, ¢cekingen
ve derli toplu oturanlar bireyler olarak sunulmaya devam etmektedir (Imanger ve
Imanger, 2002: 2). Onlarin bu durumu, uzman olarak yer aldiklari reklamlarda
erkekler ile beraber sunumlarini da etkilemektedir. Bu noktada, reklamdaki uzman
kadin bir erkek ile beraber reklamda yer aldiginda, kadin ya erkegin yaninda
calismakta ya da reklamdaki erkek temsili ve erkek dis sesi tarafindan

yonlendirilebilmektedir.

Uzman kadinin tek basina yer aldigi, diger bir ifadeyle ondan daha tecriibeli
ve iist mertebede olan baska bir erkegin bulunmadigi reklamlar arasinda, kadinlara
bilgi aktaran uzman kadinin cinselligine deginilen reklamlar bulunmaktadir.
Dolayisiyla, uzman kadinmin kisiligi ile cinselligi arasinda bir iliski kuruldugu
anlasilmaktadir. Kisilik ile cinselligin genel olarak ayrilmasi zarfinda ise, kadinlar
cinselligi temsil etmektedir. Kadinlar; ofis araglariyla birlikte satin alinan, fabrikanin
veya ofisin cinsel kismini olusturmaktadir. Biiro aletleri ve is giysileri reklamlari,
etrafta ¢iplak halde oturan sekreterleri ve kadin ofis ¢alisanlarin1 gostermektedir
(Mies, Bennholdt-Thomsen ve von Werlhof, 2008: 186). Bu yoniiyle ¢alisan kadinin

cinselligi, bazen onun uzmanhgmin 6niine gegebilmektedir.

Reklamlarda uzman kadmin temsili ile ilgili yapilan aragtirmalar, onun
sunumuna iligkin 6nemli bilgilerin edinilmesini saglamaktadir. Bu baglamda, yapilan
bir arastirma ile meslekli ya da ¢alisan kadinlarin sayisal olarak reklamlarda az (68
reklam spotunun 6 tanesinde) temsil edildikleri tespit edilmektedir. Reklamlarda en
¢ok benimsenen ve sunulan meslekli kadin modeli ise, kariyerinin ve statiisiiniin
bilincinde olan bir kadin olarak ifade edilmektedir. Ayn1 zamanda bu kadin modeli;
eglenmeyi de seven, oldukga ¢ekici, geng (25-35 yas arasi), bakimli, modaya uygun,
sportif, zayif ve dinamik bir kadin olarak tanimlanmaktadir (Imanger ve Imancer,
2002: 14-15). Dolayisiyla, uzman kisi olarak meslekli ve ¢alisan kadin ile giizel ve
cekici olan kadin arasinda bir iliski kuruldugu acgik¢a goriilmektedir. Uzman

kadindan beklenenler, mesleginin yani sira dis goriiniisiinde de ortaya ¢ikmaktadir.

Giizel ve ¢ekici kadmin yani sira bir uzman kadinin, anne ve es olan kadinla
da arasinda bir iliski kurulmaktadir. Bu baglamda, medya tarafindan toplumda

bulunan, seks objesi ve anne imajlarinin diginda yeni bir stereotip olarak ‘siiper kadin’
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modeli tanimlanmaktadir. Burada kadm; hem evindeki hem de isyerindeki
gorevlerini halleden (tabi ki esinin ve c¢ocuklarinin ya da arkadaslarmin degil de;
triinlin yardimi ile) ‘siiper kadin’ olarak veya bagimsizligim1 ve kendine olan
giivenini kullandig1 iiriine borglu olan egitimli ‘siiper kadin’ olarak sunulmaktadir
(Tekin, 2006: 93). Dolayisiyla bu kadmin reklamlardaki sunumu; hem kariyer hem
de cocuk yapan, basariyi evi ile isinde elde edebilen biri olarak ortaya ¢ikmaktadir.

2.1.2 Reklamda Erkek Kullanimi ve Sunumu

Reklamda erkegin kullanimi, kadinlarda da oldugu iizere ¢esitli modellerle
ortaya cikmaktadir. Bunlar; ¢ekici ve gen¢ bir erkek olabilecegi gibi baba ve es
olarak ya da yash ve uzman kisi olarak farkli erkek modellerinden olusabilmektedir.
Ozellikle giiniimiizdeki erkeklerin kendilerine daha ¢ok vakit ayirir olmalari ve dis
goriiniislerine daha fazla dikkat etmeleri, bircok alanda kadinlardan daha yetkin
olduklarinin diistiniilmesine neden olmaktadir. Bu diisiince ise, erkek modellerin pek
cok iriin ¢esidiyle beraber reklamlardaki kullanimimi saglamaktadir. Erkegin soz
konusu degisimiyle beraber toplumsal cinsiyet rolleri ve erkekten nasil olmalari
gerektigine dair beklenen nitelikler, pek ¢ok iiriin ¢esidi ile beraber giiniimiiziin
reklam Orneklerinde aktarilmaya devam etmektedir. Bu baglamda, reklamlardaki
temel anlam diizeyinde bir malin veya hizmetin faydalar1 ya da hosg¢a vakit gegirmek
gibi goziiken Oykiileme tekniginin yan anlamsal malzemesine dikkat edinildiginde,
(giysi, konugma tarzlari, miizik, diger isitsel ve gorsel teknik kodlarin se¢imi vb.)
irlinlerin toplumsal cinsiyet rollerinin kazandirilmasinda sessiz ama derinden isleyen

bir yapiya sahip olduklari gériiniir hale gelmektedir (Pira ve Ergiin, 2004: 531).

Reklamlarda toplumsal cinsiyet rollerinin kazandirilmasina dikkat edildiginde,
cinsiyet kaliplarinin ¢ok gii¢lii olduklar1 anlagilmaktadir. Bu kaliplar baglaminda,
erkekler siklikla araba iirtinleri ve is ile ilgili iiriinlerin reklamlarinda yer almaktadir.
Erkekler, kadinlardan daha bagimsiz ve is sahibi bireyler olarak betimlenmektedir
(Tekin, 2006: 79). Dolayisiyla, g¢esitli mecralarin ataerkil ideolojinin yeniden {iretim
aracl oldugu gorilmektedir. Ayrica, pek c¢ok film, program, dizi gibi yayinlanan
reklamlarin  da toplumsal cinsiyeti tekrar tekrar ftreten bir ritiiel oldugu
anlasilmaktadir (Pira ve Elgiin, 2004: 530). Bu noktada, toplumlarin bazi
donemlerine dikkat edildiginde, 6zellikle eril toplumsal cinsiyet rollerinin baskin bir

sekilde yeniden tiretilmesi i¢in reklamlarla etkili olunmaya ¢alisildig1 goriilmektedir.

66



Toplumu, dolayisiyla da reklamlarda erkegin kullanimini ve sunumunu
etkileyen bir unsur olarak ge¢mis donemlere bakildiginda savaslar dikkat
¢ekmektedir. Bu baglamda, diinyada 1950'li yillardan 6nce savasin etkin bir {iyesi
olarak erkek goriilmektedir. Bu donem sonrasinda Sicak savas kavraminin yok
olmaya baslamasiyla beraber, erkegin eril rollerini kazanacagi ve rollerin yeniden
tiretilecegi bir ortam arayigina gidildigi anlagilmaktadir. Bu, reklamlarda erkek ve
erkek bedeninin 6n plana ¢ikarilmasiyla goriilmektedir. Sonrasinda da kadinlara
yonelik olarak planlanan kisisel bakim triinleri dahil olmak {izere, her tiirlii iiriin i¢in
erkeklerin potansiyel bir ‘tiiketici’ olarak nitelendirilmeye basladig1 agiklanmaktadir
(Pira ve Elgilin, 2004: 533). Dolayisiyla, 1950’li yillarda erkeklere yonelik tiriinler
arasinda genellikle otomobiller, alkol ve sigara markalar1 ile hayat sigortalar1 yer
alirken, daha sonraki yillarda bu listeye yenilerinin eklenmeye bagsladig
bilinmektedir. Bu noktada da kozmetikten i¢ giyime ve sagliktan sa¢ bakim
tirlinlerine kadar erkekler artik yeni pazarin bir tiiketicisi konumuna gelmektedir
(Wernick, 1996: 83-85). 1950°1i yillarda erkeklere pazarlanan firiinler arasinda
yalnizca otomobil veya mekanik araglar, alkol ya da sigara ve hayat sigortasi varken,
giinimiizde spor aletlerinden parfiime, sa¢ boyasindan, kisisel bakim {iriinlerine
kadar artik pek g¢ok {irtin bulunmaktadir (Colakoglu ve Doganer, 2008: 336). Bu
tirtinlerle beraber erkeklerin reklamlardaki kullanimi, eril rolleri yansitilmasina
devam etmekte ve farklilasan yeni rollerin de bu roller beraberinde kazanilmasini

saglamaktadir.

Toplumun iginde bulundugu savas sonrasi durumlar ve iriin ¢esitliginin
saglanmasindaki kosullar, reklamlarda sunulan erkek modeller i¢in ydnlendirici
olmaktadir. Ayrica, 1950’1i yillardan sonra reklamlardaki erkek tipinde, 1960’11 yillar
ve 1970’li yillardan itibaren yasanan kargasa farkliliklar yaratilmasina neden
olmaktadir. Reklamcilik sektorii, bir donem annesinin sectigi giysileri giyen erkek
tipi yerine mago ve playboy tiirii bir erkek tiplerini gdz Oniine alma durumunda
kalmaktadir (Wernick, 1996: 83-87). Ardindan, 1970’li yillarda baskin olan erkek
karakteri 1980’1 yillarla beraber reklamda daha fazla gosterilmeye baslamaktadir.
1990’11 yillarla birlikte reklamda baskin bir karakter olarak gosterilen erkek imgesi
sekteye ugramaktadir (Ozsoy, 2006: 94). Bu durumda cinsler arasindaki paylasilan
roller ve karsilikli beklentilerdeki degisimin etkili oldugu séylenebilmektedir.
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Toplum kosullariin farklilasmasiyla beraber, kadinlar ve erkekler arasindaki
karsilikli paylasimlarda bir degisimin yasandigi bilinmektedir. Bu degisim, reklam
alanmin Kkendisinde de yasanilarak erkeklere iliskin sunumlardaki bir degisimle
reklamlara yansitilmaktadir. Bu asamada, erkekler dogrudan kadinlarin egemenlik
alan1 sayilan giinliik tiiketim faaliyetlerinde daha ¢ok yer almaya baslamaktadir.
Kadinlarin giderek is yasaminda daha aktif rol almasi ve evlenme yasi ile bosanma
oraninin giderek artmasi da bu durumu kagimilmaz bir hale getirmektedir. Dolayisiyla,
degisen toplum kosullar1 ve aile yapisiyla beraber erkeklerin iistlendikleri rollere
yenileri eklenmeye ve mevcut roller farklilagmaya devam etmektedir. Bu baglamda
da dis macunundan makarnaya ve ampulden deterjana kadar her malin reklamini
hazirlayan reklamcilar erkeklerin de artik birer potansiyel alici olduklarini hesap
etmek zorunda kalmaktadir (Tekin, 2006: 80). Ayrica, erkeklerin tstlendikleri yeni
rollerle yeni alanlar ve {irlinler de, tikketim siirecine dahil olan bir erkegin
reklamlardaki kullaniminda etkili olmaktadir. Bu baglamda, teknoloji ve bilgisayar
erkegin kullanimina agilan dnemli alanlar arasinda yer almaktadir. Ozellikle son
zamanlarda artan oranda gerek basili gerekse gorsel mecralarda bulunan internet
servis saglayici ve bilgisayar tirlinlerine yonelik reklamlarda erkegin finans, banka
islemleri, haber baslikli konularda basat olarak kullanildig:r goriilmektedir (Pira ve
Elgiin, 2004: 532). Bu kullanim, erkegin uzman olarak yer almasi beklenen
muhtemel alanlart ve bu alanlardaki konumu ile rollerine iliskin goriisleri de

yansitmaktadir.

Reklamlarda erkegin kullanimi1 ve sunumuna bakildiginda, toplumun iginde
bulundugu durum ile yasamin dogal akisindaki ¢esitli gereksinimlerin giderilmesinde
kadin ve erkek arasindaki karsilikli paylasimlarin etkili oldugu anlasilmaktadir.
Ayrica, erkegin toplumsal cinsiyet rolleri yasanan bu siiregler igerisinde sunulmaya
devam etmektedir. Erkekler, reklamlarda erkekligin belirlendigi bazi unsurlarin
kullanilmastyla ortaya ¢ikmaktadir. Bu baglamda, reklamda erkekligin belirlendigi
bazi unsurlar1 asagida belirtildigi tizere agiklanmak miimkiin olmaktadir (Rutherford,
2000: 143-144):

e Reklamda erkeklik oncelikle fizik, jest ve dil ile belirlenmektedir. Erkekler;
uzun boylu ve dik duran, sesi sert ve kuru olan, soguk soguk giilimseyen ve

duruma egemen oldugunun bilinmesi i¢in insanin gozlerinin igine bakan,
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climleleri kisa olan, sdzciikleri otoritesini gostermek, giiven vermek ve dikkat
¢ekmek i¢in bazen sivri bazen de kaba olan bireyler olarak ifade edilmektedir.

o Erkeligin reklamlarda belirlendigi bir unsuru erkegin yaptiklariyla bilinir
olmasi olusturmaktadir. Buradaki anahtar kelime ise erkegin meslegi degil,
yetenekleri olarak aciklanmaktadir. Erkegin uzman gibi goriinebilmesi
gerekmektedir. Ayrica, 6nemli olan baska bir noktay: erkekligin distiinliigii
cagristirmasit olusturmaktadir. Buradaki iistiinliikk ise 6nemli bir isi etkinlikle
ve her tiirlii engele karsin yapmakla ifade edilmektedir.

e Erkekligin belirleyicisi olan {iglincii 6zellik su ya da bu bigimde, her zaman
erkekligin denenmesi olarak agiklanmaktadir. Bu baglamda, erkeklerin
dogaya, kosullara, diger erkeklere ve hatta kendilerine karst her zaman bir

yaris i¢inde olduklar1 belirtilmektedir.

Erkekligin belirlendigi niteliklerle beraber erkekler reklamlarda goriilse de,
erkeklerin toplumdaki déneme ve toplumun yapisina uygun rollerde sunulma ¢abasi
stirdiirilmektedir. Dolayisiyla, erkekler sunulurken kimi zaman ¢ocuklariyla ilgili bir
aile babasi kimi zaman da goriislerine basvurulan bir doktor ya da uzman olarak
reklamlarda ortaya ¢ikmaktadir (Ugur ve Simsek, 2004: 557). Bu baglamda, erkege
dair genel bir kategorinin kadinlarin reklamlardaki sunumunda oldugu iizere
olusturulmasi miimkiin olmaktadir. Bu sunum bi¢imleri; ¢ekici ve geng erkek, baba

ve es olarak erkek, yasli erkek, uzman kisi olarak erkek bigiminde olusturulmaktadir.
2.1.2.1 Cekici ve Geng¢ Erkek

Glinimiizdeki reklamlarda, giizel ve g¢ekici kadinlarda oldugu tizere
erkeklerin de viicutlar1 ve dis goriiniisleriyle birer etkileme unsuru haline geldikleri
goriilmektedir. Burada, artik kadinlarin cinsel arzu ve begenilerini rahatga ifade
edebilmelerinin ve erkeklerin de kadimnlar tarafindan begenilmek igin kendi
goriintislerine daha fazla 6zen gostermelerinin etkili oldugunu sdylemek miimkiin
olmaktadir. Ozellikle, daha bakimli olan ve bu konuda da kendilerine giivenen
erkeklerin viicutlarin1 bir begeni unsuru olarak sergilemekten ¢ekinmedikleri
anlagilmaktadir. Dolayistyla, giiniimiizde tiiketilen triinlere bagl olarak ve hedef
kitlenin 6zellikleri de dikkate alinarak, geng ve giizel kadinlar ile yakigikli erkeklerin
reklamlarda yer aldiklarina rastlanilmaktadir. Bu tiir reklamlar; genel olarak akildan

cok duygularin uyarilmasina yonelik olmaktadir. Boylece, izleyici lizerinde daha
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fazla etki yaratilmaya calisgilmaktadir (Ugur ve Simsek, 2004: 550). Bu da,
cinselligin bir etkileme aract olarak hem kadmlarin hem de erkeklerin

kullanilabilecegini reklamlarda gostermektedir.

Icinde bulunulan ¢agda artik bireylerin tiiketici olarak konumlandirilabilecegi
pek cok iriin bulunmaktadir. Bu baglamda, erkek ile kadinlarin kullanabilecegi yeni
tiriinlerin giinden giine artmasi ve moda gibi faktorlerin erkekler ic¢in tiiketime
katilmalarinda énemli bir etken oldugu goriilmektedir (Ugur ve Simsek, 2004: 556).
Burada erkeklere; miicevher ve spor aletleri ile sampuan, deodorant ve sag boyasina
kadar her tiirlii kisisel bakim {riinlerini ve aksesuarlarin1 satmak amaciyla birgok
cabanin harcandigi bilinmektedir. Dolayisiyla, kadinlardan yetmis yil sonra ozel
bireyler olarak erkeklerin de ekonomik gelismenin hedefi haline geldigi ve kadinlarla
benzer bir siiregten erkeklerin de gegtigi anlasilmaktadir (Wernick, 1996: 96). Bu

stiregte de erkekler gekici ve geng sunumlariyla reklamlarda sik sik yer almaktadir.

Toplumsal gelisimin beraberinde seyirlik bir nesne haline gelen erkege
yonelik reklamlarda cesitli mesajlar iletilmektedir. Bu baglamda, hedef Kkitlesi
ozellikle yirmi ile otuz bes yaslar arasinda bulunan, ekonomik olarak da orta ve orta
ist smifa ait olan geng erkeklere sanki sonsuza dek otuzlu yaslarin baslarinda
kalacaklarmis gibi goriineceklerini anlatan mesajlar verilmektedir. Ayrica viicut
losyonlari, parfiimler, kremler gibi kisisel bakim iirlinlerinin reklamlarina dikkat
edildiginde, genellikle bu iiriinlerle 6zdes kilinan erkek bedenlerinin kasli, bakimli,
eril hatlara sahip oldugu anlagilmaktadir. Dolayisiyla, reklamlarda erkek artik
bakimli, giizel kokan, ¢evresi kadinlarla dolu olan bir rolde sunulmaktadir. Uriinleri
kullanan erkeklere ise, kadmlarin kayitsiz sartsiz onlara teslim olacagi mesajt
verilmektedir (Pira ve Elgiin, 2004: 533). Burada da erkegin kadinlarin durumuna
benzer olarak bedeniyle beraber bir degerlendirme igine alindig1 agik¢a

anlasilmaktadir.

Reklamlarda yer alan gesitli tiriinlerin yan1 sira gekici ve geng erkek bedenini
one ¢ikaran diger unsurlar arasinda, bedenin tasidigi mesajlar ve ideal bir bedenin
olusturulma siireci yer almaktadir. Bu baglamda bedenin; bireylerin 6zgiirlesmesi
yolunda kullanilan en Onemli araglardan biri haline geldigi giiniimiizde
anlagilmaktadir (Kayadelen, 2010: 60). Ote yandan o6zgiirlesme araci olan bu

bedenler giizel, ¢ekici ve geng kadinlarda oldugu gibi sunduklari mesajlarla erkekler
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igin de bedeni bir kalip igine sikistirmaya ¢aligmaktadir. Giindemde yer alan haberler
ve yazilar ise, bu durumu agikca ifade etmektedir. Gencel (2012) tarafindan yazilan
Hiirriyet Cumartesi’deki bir yazida belirtildigi tizere, David Beckham’in i¢ ¢amasiri
reklamlari, Biscolata erkekleri veya ana akim sinemadaki erkek yildizlar ile siiper
kahramanlarin viicutlar1 diisiiniildiiglinde s6z konusu durum daha net anlasilmaktadir.
Aslinda, tiim bunlarin bilingli sekilde ideal bir erkek viicudu algisini yarattig
aktarilmaktadir. Dolayisiyla, eskiden beri fazla sekilci olmakla suglanan erkekler gibi
kadinlar da artik bu sekilde diisiinmeye itilmektedir. Toplumda erkegin toplumsal
cinsiyet rolleriyle beraber yasanan farklilagsmanin bir sonucu olarak, artik erkegin

belirlenmis cekici bir beden ile reklamlarda sunuldugu acik¢a goriilmektedir.

Reklamlarda cinsel igerigin artik erkeklerle olusturulmaya basladi agik
bi¢imde anlasilir bir hal almaktadir. Reklamcilarin, reklam kampanyalarina artik
kasli ve ¢iplak erkek resimlerini de ekledigi goriilmektedir (Reichert, 2004: 15).
Aktiiel (2012) dergisinin ‘Seks Objesi Erkekler’ adli bashginda ise, glinimiizdeki
algmin degismesiyle beraber erkeklerin cinsel igerik olusturmada kullanimina
deginilmektedir. Yeni mevcut durum ifade edilmeye ¢alisiimaktadir. Kadinlar kadar
erkeklerin de metalastirilmasinin bir kanit1 olarak; son birkag yildir erkek viicudunun
dergi ile gazete sayfalarinda, filmlerde, kliplerde ve reklam panolarinda dogrudan
ortaya ¢iktigi one siiriilmektedir. Bunlara 6rnek olarak boxer ¢amasirlarinin iginde
veya iistii ¢iplak olan, altinda diigmeleri davetkar bir bi¢imde agilmis kotlariyla,
karin kaslarin1 gozler oniine sererek poz vermis olan Brad Pitt, Colin Farrel, Chris
Evans, Chris Hemsworth gibi iinlilerin isimleri siralanabilmektedir. Dolayisiyla,
erkeklerin bu kadar sik viicutlariyla ortaya ¢ikmasi, erkek viicudunun belirli kaliplar
icine sokulup bir arzu nesnesi olarak kullanmay1 basglandiginin reklamlardaki bir

gostergesi olmaktadir.
2.1.2.2 Baba ve Es Olarak Erkek

Reklamlarda kullanilan erkek sunumlarindan birini baba ve es olarak sunulan
erkek modeller olusturmaktadir. Buradaki erkekler; kiiltiir, gelenek ve toplum
degerlerine uygun davraniglar1 gergeklestiren bir yapida sunulmaktadir. Dolayisiyla,
toplumdaki aile yapisi ve aile i¢i rollerin dagilimi, bu modeldeki erkek igin ayr1 bir
oneme sahip olmaktadir. Bu baglamda, 1950’li yillarin reklamlarina bakildiginda

toplumsal roller ve kimliklerin aile i¢inde tanimlandig: belirgin olarak goértilmektedir.
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Bu aile; erkeklerin ¢alistig1 ve kadinlarin ¢ocuk bilyiittiigi, iki ya da ti¢ cocuklu ideal
orta smif aile yapilarindan olusmaktadir (Colakoglu ve Doganer, 2008: 337). Erkek
de baba ve es olarak evin reisi olmasmin yani sira sorumluluk ile otorite sahibi bir

birey konumunda bulunmaktadir.

Erkeklerin baba ve es olarak sunuldugu reklamlarda, genellikle erkeklerin
esleriyle olan diyaloglari ve ¢ocuklariyla aralarindaki iletisimleri gézlemlenmektedir.
Bu reklamlarda erkekleri kiiglik ¢ocuklartyla gosteren reklamlarin azligi bir yana,
erkekleri erkek c¢ocuklarla gosteren reklamlar kiz c¢ocuklariyla gosterilen
reklamlardan daha fazladir (Colakoglu ve Doganer, 2008: 337). Erkek g¢ocuklarin
babalariyla ev disindaki ortamlarda yer aldiklarini, kiz ¢ocuklarin da genellikle
anneleriyle olduklarint ve ev i¢inde sunulduklarini gérmek miimkiin olmaktadir.
Giinlimiizde ise, beyaz esya reklamlarinda annesiyle beraber bulunan erkek
cocuklara ve otomobil reklamlarinda da babasiyla beraber bulunan kiz gocuklara
rastlaniimaktadir. Bu durum da, toplumsal cinsiyet rollerine dair bazi stereotiplerin

esneklesmeye basladigini ifade eden izler olarak goriilebilmektedir.

Erkeklerin baba ve es modeli olarak yer aldig1 reklamlar, aile i¢i iliskilere ve
ailedeki gorev paylasimlarina dair bazi belirtiler tasimaktadir. Bu tiir reklamlarda
baba modeli, ogluna verdigi yasam ile erillige dair dersler ve dgiitlerle sunulmaktadir.
Ayrica, erkeklerin reklamlarda nadiren ¢ocuk bakimiyla ilgilendikleri ve bu ¢ocugun
cinsiyetinin de kiz olmadigi dikkat ¢ekmektedir. Bunun yani sira baba ¢ocugunun
bakimin iistlenmisse o ¢ocugun siklikla erkek oldugu goriilmektedir (Sabuncuoglu,
2006: 140). Bu baglamda, erkegin baba ve es olarak sunumda cinsel rollerin de hangi
cins i¢in kim tarafindan Ogrenilebilecegi, reklamlarda yetiskinler tarafindan

paylasilan gorevler ve niteliklerle gosterilmis olmaktadir.

Aile icinde erkegin sunumu genellikle ev disindaki sorumluluklarinin
vurgulanmasiyla gergeklestirilmektedir. Bu noktada, erkegin nadiren de olsa ev
gereksinimleri igin alis veris yaptigina rastlanilmasi miimkiin olmaktadir. Genellikle
erkek tamir gibi ev iginde uzmanlikk ve deneyim gerektiren islerden sorumlu
gosterilmektedir. Ote yandan, toplumsal cinsiyet rollerinde yasanan degisimler kadin
rollerini etkiledigi gibi erkeklerin bu rollerinde de etkili olarak bazi degisimlere
neden olmaktadir. Kadinlarin is yasaminda daha ¢ok yer almaya baslamalariyla,

cekirdek ailelerde erkekler ev ve ¢ocuklari ile daha fazla ilgilenmeye baslamaktadir
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(Sabuncuoglu, 2006: 146). Yine de kadin, tek basina c¢alisan kisi olamayarak erkegin
evin idaresini saglayan kisi konumundaki rolii devam ettirilmektedir. Eger burada
kadinin da ¢alismasi s6z konusuysa, kadin aym1 zamanda ¢ocuklar1 ve esi ile
ilgilenmektedir. Buna da siiper kadin modeli denilmektedir. Erkekler ise,
cocuklariyla vakit gegirirken onlarin gereksinimlerini gidermek ve bakimlarimi
iistlenmekten ¢ok genellikle ¢ocuklariyla beraber hos ve eglenceli vakit gegirenler
olarak goriintillenmektedir. Ancak, giiniimiizde kadinin gocuklariyla dinlendigi veya
uyudugu bir reklam senaryosunda, erkegin evi elektrik siipiirgesiyle siipiirdiigii, diger
bir ifadeyle de ev isleriyle ilgilendigi reklam orneklerini gormek artik baba ve es

olarak sunulan erkek rolleri i¢in miimkiin olmaktadir.
2.1.2.3 Yash Erkek

Reklamlarda yasl erkek sunumlarina sik sik olmasa da rastlanilmasi miimkiin
olmaktadir. Yasli erkek, ozellikle geleneksel aile modellerinin olusturuldugu
reklamlarda bulunmaktadir. Bu model, genellikle baba ve es olan erkegin ileri
versiyonunu temsil etmektedir. Yasli erkek karakterinin reklamlarda bir baba
olabilecegi gibi biiyiikbaba olabilecegi de goriilmektedir. Bu baglamda, genellikle
ailenin bir liyesi olarak aile i¢inde sahip oldugu deneyimleri torunlariyla paylasan ve
onlarla ilgilenen, ¢ogunlukla neseli ve sevecen bir yash erkek imgesi reklamlarda
sunulmaktadir. Bu sunumda da toplumsal degerlere uygun reklam mesajlarinin

olusturulmasina dikkat edilmektedir.

Geleneksel aile yapilarina bakildiginda, reklamlarda yer alan yasli erkegin bu
geleneksel yapiyr yansittigi goriilmektedir. Yash erkek sunumlarinda, erkek model
mutlaka ya evlilik kurumu igerisinde ya da evlilik kurumuna adim atmak {izere tasvir
edilmektedir. Bekar olan yash erkek modeli ise, reklamlarda fazla yer almamaktadir.
Ayrica, bosanmig erkek imgesine de rastlanilmamaktadir. Ancak, ileri yaslarda olan
kadin veya erkekler duygusal bir formatta kaybettikleri esini hatirlarken reklamlarda
gortilebilmektedir. Burada feminist teorinin belirttigi lizere; orta yas iizeri kadin ve
erkek ya cinsiyetsizlestirilmekte ya da cinsiyet rolleri tersyiiz edilmektedir. Bu
nedenle, reklamlarda eril rolleri iistlenen kadinlar genellikle orta yas tizerinde olan
kadmnlarla ifade edilmektedir. Erkeklerin orta yas tizerindeki sunumlarina
bakildiginda ise, disil roller distlendiklerini gormenin miimkiin oldugu

aciklanmaktadir (Pira ve Elgiin, 2004: 535).
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Yaslt erkek modelinin kullanildigi reklamlar arasinda, toplumun genelini
ilgilendiren bayram gibi 6zel giinlerin bulundugu reklamlar yer almaktadir. Burada,
pek sik olmada da yalniz olan ama genellikle de esiyle beraber olan yasl erkek
modeli kullanilmaktadir. Yasli erkek modeli, ¢ocuklarinin veya torunlarmin
kendisini ziyaret etmelerini beklemektedir. Buna ek olarak, yasli erkegin kullanildigi
diger reklamlarda onun bazen ailede evin biiyiligii olarak onay1 alinan, danisilan ve
son sozii sOyleyen birey oldugu goriilmektedir. Ayrica, yasl erkegin diger
sunumlarinda emeklilik, saglik ve yatirim gibi konularla ilgili reklamlar dikkat
cekmektedir. Farkli kullanimlarinda da yashi erkek modeli; huysuz ancak tath
ihtiyarlar olarak ortaya ¢ikabilmektedir. Bu noktada, kendi aralarinda anlagamayan
iki veya daha fazla yaslh kisiden biri olabilecegi gibi bazen de cocuklar1 ve

torunlartyla anlasamayan bir kisi olarak erkek reklamlarda sunulabilmektedir.
2.1.2.4 Uzman Kisi Olarak Erkek

Reklamlarda bulunan erkek modeller igerisinde siklikla karsilasilanini uzman
kisi olarak sunulan erkekler olusturmaktadir. Burada, erkegin toplumdaki yeri ve
toplumsal cinsiyet rolleri onu kadina goére daha disa doniik bir birey olarak
tanimlamaktadir. Ayrica, erkegin kadina gore is yasaminda daha fazla alanda yer
aliyor olmasi, onun pek c¢ok uzmanlik alamiyla reklamlarda sikg¢a goriilmesinin
nedenini olusturmaktadir. Ozellikle, erkeklerin kamu alanindan sonra kadinlara gore
evle ilgili baz1 konularda uzman veya bilirkisiler olarak sunuldugu goriilmektedir.
Dolayisiyla, yeni ev malzemeleri konusunda kadinlara bilgi verenlerin de hep
erkekler oldugu bilinmektedir (Rutherford, 2000: 42). Bu, kimi zaman erkek oyuncu

ile kKimi zaman da erkek dis sesi araciligi ile reklamlarda yapilmaktadir.

Giiniimiiziin gelisim kosullar1 géz 6niinde bulunduruldugunda, erkeklerin
yeniliklere daha hakim oldugu ve bazi is anlarinda da erkeklerin egemen olarak
uzmanlastigi goriilmektedir. Bu noktada, erkek cinsiyeti yaraticiliktan uzak
gorildiigli icin ¢ogunlukla yapay olan yaraticilik ortamlarinda sunulmaktadir. Bu
nedenle; teknoloji iriinlerinde, ofis ortamlarinda, biiyiikk metropoller ile
gokdelenlerde erkek cinsiyet imgesine ¢esitli bicimlerde rastlanilmasi miimkiin
olmaktadir (Bati, 2010: 118). Bu rollerin en basinda ise, is adamlar1 yer almaktadir.
Is yerlerinde ya da ellerinde telefonlariyla ve is cantalariyla yansitilan erkek

modellerin ¢aligma ve para kazanma amaci tagidiklar1 gosterilmektedir. Bu anlatimda
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erkek; ‘ekmek kazanan’ olarak tanimlanmaktadir. Bu reklamlar ise basarisiz olarak
nitelendirilebilecek bir erkek neredeyse yok denecek kadar az bulunmaktadir
(Sabuncuoglu, 2006: 139).

Uzman kisi olarak erkegin calisabilecegi pek ¢ok kamusal alan reklamlara
tasinmaktadir. Erkegin agirlikli olarak kullanildigi reklamlar; kamusal alani temsil
eden gazete, dergi, banka, bilgisayar, dershane, finans, telefon hizmetleri gibi {iriin ve
hizmetlerle iliskili olan reklamlardan olusmaktadir. Burada erkek; yaptigi isi bilen,
kendine giiveni olan, iirlinii veya hizmeti tiiketerek ya da kullanarak istedigini elde
edebileceginden emin olan bireyler olarak aktarilmaktadir. Erkek stereotipi reklamin
bagkahramanini olusturmaktadir. Dolayisiyla, takim elbiseler iginde, heybetli viicudu
ile kamusal alanin hakimi olarak ifade edilmektedir (Pira ve Elgiin, 2004: 532). Bu
baglamda toplumsal cinsiyet rollerine dikkat edildigi zaman erkekten beklenen ¢esitli

niteliklerin reklamlara yansitildig1 anlagilmaktadir.

Reklamlarda uzman kisi olarak yer alan erkek bir meslek sahibi gibi uzmanlik
alanma dair giysilerle