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OZET
Yiksek Lisans

SIDDET iCERIKLI REKLAMLARIN ALGILANMASI: BALIKESIR ILi
ORTAOGRETIM OGRENCILERi UZERINE BiR UYGULAMA

Aysegiill ERYILMAZ
Yasar Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitsu
fletisim Yiiksek Lisans Program

1990’11 yillarda ekonomik ve teknolojik gelismeler, televizyon yayinciliginda yeni
bir donem baslatmistir. Bu donemde reklamcilar, televizyon reklamlarinda etkili
olmak igin, izleyicinin cinsellik ve saldirganlik gibi temel diirtiilerine dayal
duygularint daha sik kullanmiglardir. Siddetin televizyon program ve reklamlarinda
kullanilmas: toplumu 6zellikle de c¢ocuklar1 olumsuz etkilemektedir. Bu tez
calismasinda, Balikesir ilindeki bir 6zel okul ve bir devlet yatili bolge okulundaki 6.
smif Ogrencilerinin  siddet igerikli televizyon reklamlarini nasil algiladigi
incelenmistir. Calisma temel olarak siddet igerikli reklamlari farkli sosyoekonomik
statlideki ogrencilerin nasil algiladigini arastirmaktadir. Uygunluk drneklemi teknigi
kullanarak, Balikesir il merkezindeki bir 6zel ortaokuldan 10 6grenci ve Balikesir ili
icinde bir bolge yatili ortaokulundan 10 6grenci farkli sosyo-ekonomik statiilerden
olacak sekilde se¢ilmistir. Bu 6grencilere monografik 6rneklem teknigi ile segilmis,
tipik bir sembolik siddet igeren televizyon reklami olarak tanimladigimiz Cips de mi
Yasak? baslikli Profilo Elektrikli Siiplirge reklam filmi iki kez izletilmis ve
ogrencilerin bu filmi ¢izimleriyle Oykullendirmeleri istenerek ¢izimler analiz
edilmistir. Arastirma bulgularina gore; reklam filmindeki sozel ve sembolik siddeti
13 dgrencinin algiladigl, 5 6grencinin sembolik siddeti algilamadig1 ve 2 6grencinin
de her iki siddet tiiriinii de algilamadigi bulgulanmistir. Farkli sosyo-ekonomik
statiideki 6grencilerin ¢ogunun reklam filmindeki sézel ve sembolik siddeti algiladig:
ortaya ¢ikmistir. Ogrencilerin basar1 durumlari, sosyo-ekonomik statleri, televizyon
izleme aligkanliklar1 ve siddet egilimli davramislari ile izledikleri reklamdaki
sembolik siddeti algilamalar1 arasinda bir iliski bulunmamaktadir. Bununla birlikte,
yiksek sosyo-ekonomik statiideki Ogrencilerin  sozel siddet sdylemlerini
Oykiilendirmede ve sembolik siddet gostergelerini betimlemede daha yetkin olduklari
bulgulanmastir.

Anahtar Kelimeler: Televizyon Reklamlari, Siddet, Sembolik Siddet



ABSTRACT
Master Thesis

PERCEPTION OF VIOLENT ADVERTISEMENTS: A RESEARCH ON
BALIKESIR PROVINCE SECONDARY SCHOOL STUDENTS

Aysegiill ERYILMAZ
Yasar University
Institute of Social Sciences
Master of Communication Sciences

In the 1990s, economic and technological developments have started a new era in
television broadcasting. In this new era, advertisers frequently used contents based
on basic instincts of aggression and sexuality for effective advertising. The use of
violence in television programs and advertising adversely affect the society in
general and children in particular. This thesis investigates how grade 6 students of a
private and a boarding school in Balikesir province perceive violent television
advertisements. The research basically focuses on how these students from different
socio-economic groups perceive the ads which contain violence. Convenience
sampling technique is used in order to select 10 students from a private school in
Balikesir city; and 10 students from a state boarding school from Balikesir province
to represent different socio-economic statuses. These students watched twice Profilo
vacuum cleaner television advertisement titled Even the chips are forbidden? and
then they are asked to visualize the story by drawing it. This television advertisement
is selected as a monographic sample since it typical embedded symbolical violent.
Finally the visuals drawn by the students have been analyzed. Findings reveal that,
13 of the students perceive the verbal and symbolic violence; 5 of the students do not
perceive symbolic violence; and 2 students don’t perceive neither verbal nor
symbolic violence. Students’ achievement status, socio-economic status, television
viewing habits and violent behavior they were watching advertising there is no
relationship between the severities of the symbolic perceptions. In addition, students
have high socioeconomic verbal violence story and symbolic violence indicators
more success depicts.

Key words: Television Advertisement, Violence, Symbolic Violence
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GIRIS

Medya, egemen giicii i¢inde barindiran, toplumlarin degismesi ve
doniismesine zemin hazirlayan bir yapidir. Bu egemen giig, kitle iletisim araclariyla
izleyiciye bigimlenerek ulagmaktadir. “ Kitle iletisim araglar1 sadece gercekler ve
hayaller diinyasina agilan ‘pencere’ degildir; tarihsel olarak olugsmus ve sosyal,
teknolojik olarak belirlenmis bakis acilari, baglamlar ve varsayimlar agisindan
sentetik imajlarla gerceklik ve hayallerin gozlemcilerini yaratan aktif bir giligtiir”
(Gerbner, 2014, s.129). Bu guc toplum uzerinde olumlu ve olumsuz etkiler
yaratabilmektedir. Bilgilendirme, egitim, eglence, etkilesim unsurlar1 kitle iletigim
aracglarinin olumlu o6zelliklerindendir. Kitle iletisim araclarinin olumsuz 6zellikleri

ise kiiltiirel degisim ve yanlis bilingtir.

Televizyon, gorsel ve isitsel etkiye sahip bir kitle iletisim aracidir.
Dolayisiyla izleyiciler toplumsal rollerini televizyon ile edinebilmektedir.
Televizyon, yaymlan izleyiciye yiizeysel bir bicimde rolleri, mitler, dersler vb.
sekilde seyrettirebilir (Gerbner v.d. 2002, s.44). izleyici, izledigi yaymlar1 kendi
yasami ile bagdastirarak, etkilenmektedir. Ciinkii televizyon, izleyici (zerinde
yuksek etkiye sahiptir. Bu yiizden, modern kitle toplumunun olusmasinda 6nemli rol
oynamaktadir. Gerbner’ e gore; “ Televizyon, merkezi hikaye sistemidir. Nispeten
tutarli bir sistem ile tiyatro, reklam, haber ve diger programlarinin mesajlarini her
eve getirmektedir ” (Gerbner v.d. , 2002, s.44). Arastirmacinin da soyledigi gibi
televizyon yaymlanyla izleyiciye mesajlar vermekte ve izleyiciyi etkilemektedir.
Gerbner v.d. gore (2002),  Insanlar dogarlar, cevre ve ana akim olan televizyon ile
yasam tarzlarina ve bakis agilarma karar verirler ” (Gerbner v.d. , 2002, s.49).
Televizyon  yaymlari,  toplumun  bilissel ve  duygusal  ozelliklerini
degistirebilmektedir. Tek yonlii bir kitle iletisim araci olan televizyon, izleyicinin
yasam alaninda bulunmasiyla izleyici etkileyebilir ve televizyon izleme aliskanligini

pekistirebilir.

Boylece televizyon, toplumun var olan kiltirini manipile ederek toplumsal

degisime neden olmaktadir. Toplumun gelenek ve gorenekleri televizyon araciligi ile

1



tiiketim kiiltlirtine dontisebilmektedir. Televizyon yayinlari, modern kiiltiir anlayisin

reklamlar ile izleyiciye sunmaktadir.

Reklamlar, tiiketim bilincini izleyiciye aktarmaktadir. Ideoloji, eglence, ask,
giinlik yasam vb. her sey reklamlarin konusu olabilir. Reklamlar, toplumun
hikayelerinden beslenmektedir. Toplumdan bir sey barindiran reklamlar, izleyiciyi
modern kiiltiir algisint ve tliketim bilincini bu hikayelerle harmanlayarak
sunmaktadir. Reklam, izleyicinin iirlinii tiiketme istegini yaratmaktadir. Bu
baglamda kurum ve kuruluslar izleyiciye ulagsmak i¢in televizyon reklamlarini tercih
etmiglerdir. Televizyon reklamciligr {iretici firmalarin ¢ogalmasi ile degisim
gostererek, rekabetci yapidan etkilenmistir. Her seyin ¢ok olmasi tiretici ve tlketici
arasinda karmasik bir iligkiyi meydana getirmistir. Rekabet ile daralan pazar,
firmalarin reklam stratejilerini degistirmesine neden olmustur. Reklamlardaki bu
degisim izleyici ile duygusal bag kurarak gerceklesmektedir. Televizyon reklamlar
izleyicilere benzetim ortamlari yaratarak, izleyicileri tiiketim ile mutlu olma algisina
inandirmaya baglamistir. Reklamlar, ikna cabasiyla izleyicinin temel diirtiilerine
yonelmistir. Bireyin temel giidiisii (saldirganlik) siddet, televizyon reklamlar

tarafindan agiga ¢ikartilarak, izleyici lizerinde etki yaratilmaya galigilmistir.

Arastirmanin konusu

Kitle iletisim araglarindan televizyon, gorsel ve isitsel 6zellikleri ile izleyici
tizerinde yiiksek etkiye sahiptir. Bu nedenle izleyicilerin yagamlarinda 6nemli bir yer
tutmaktadir. Televizyon, izleyicinin haber izleyebildigi, eglence programlar ile
eglendigi ve lizlici hikayelerden gorsel ve isitsel olarak etkilendigi bir mecradir.
[zleyici televizyonda kendi hayatindan bir seyler bulabilmektedir. Bu ylzden izleyici

televizyonu siklikla tercih etmektedir.

Televizyon yayincilifi toplumun degisimini saglayarak izleyiciye bir¢ok
yenilik sunmaktadir. Yeniligin hizla insanlara sunulmasi toplumu, dgrenilen bilgiyle

birlikte tiiketim olgusuyla karsi karsiya birakmaktadir. Gerbner v.d. gore,



“Televizyon, din, sosyal islevler ve gelecek sunumlarini aileleri vermektedir. Bu
gelecek sunumlari, mitler, ideolojiler, olaylar, iliskiler ile olusarak, sosyal diinya
diizeninde televizyon ile mesru hale gelmektedir ” (Gerbner v.d. 1986, s.18).
Aragtirmacinin da bahsettigi gibi televizyon yayinlar1 izleyiciyi oldukga
etkilemektedir. izleyicinin diinya goriisiinii ve yasam stilini degistirebilmektedir.
Televizyon yayinlarindan reklamlar, modern tiiketim kiiltliriinii pekistirmektedir.
Reklamlarla izleyiciye sunulan modern kiiltiir yaftalar1 siirekli tiikketen ve tiikettigi
oran kadar mutlu olabilen algis1 yaratmaktadir. Degisen ekonomi kosullar1 ve rekabet
ortami ile reklamlar varyasyon gostermistir. Reklamlar, izleyicilerin duygularina
yOnelerek onlarin tlizerinde yiiksek etkiye sahip olmak istemistir. Dolayisiyla, reklam
yapimcilari insanlar1 satin alma konusunda ikna edebilmek i¢in insanlarin temel
diirtiileri olan cinsellik ve saldirganlik duygularina yonelmislerdir. Yasal yaptirimlar
ve etik degerler nedeniyle reklam yapimcilarinin, siddeti yayinlamalart mesru
degildir. Izleyicinin temel diirtiilerini harekete gegirmek igin siddet olgusunu
sembolik olarak kullanmuslardir. Izleyiciler de sunulan bu sembolik siddeti,
nedensellik igerisinde izlemektedir. Nedensellik igerisinde izletilen siddet olgusu,
izleyicinin siddeti ayirt edlememesine ve kaniksamasina neden olmaktadir. Ozellikle
cocuklar, yas ve tecriibe yetersizliginden izledigi sembolik siddet iceriklerini ayirt

edememektedir.

Gunumiz toplumundaki degisim, ¢ocuklarin evlerinde daha fazla zaman
gecirmesine neden olmustur. Diinyanin tehlikeli oldugu algisi, toplumda yasanan
kotl olaylarla pekismistir. Cinayet, yaralama, kagirma ve son zamanlarda cocuk
istismarlar1 ailelerin endiselenmesine neden olmustur. Bu olaylar yuziinden, aileler
cocuklarina ev i¢inde oyun alanlar1 yaratmiglardir. Ev iginde kisitlanan ¢ocuklar,
genellikle televizyon izleyerek ve bilgisayar oyunlari oynayarak zaman
gecirmektedir. Boylece, ¢ocuklarin yeni oyun arkadasi televizyon olmustur. Her
televizyon yaymin g¢ocuklara uygun olmamasi da farkli bir problemi ortaya
cikartmistir. Reklam, film, dizi, haber ve c¢izgi filmleri ayirt etmeksizin izleyen
cocuklar, zararli yaymlara da maruz kalabilir. Ozellikle reklamlar, eglenceli ve renkli
gostergeleri ile c¢ocuklarin dikkatini cekmektedir. Televizyon izleme suresinin
artmasiyla, gocuklar reklamlara daha fazla maruz kalmistir. Postman’ a gore (1995);

gelisen teknoloji yas smirlarimi ortadan kaldirmistir. Bu nedenle cocuklar



ogrendikleri ile yetiskine dontigebilir. (Postman, 1995, s. 14). Cunkl televizyon
yayinlari; cinayet, yaralama, tecaviiz, hirsizlik, para ve cinsellik gibi konular

barindirmaktadir.

Cocuklar buyime doneminde kendi yas gruplarina ait olmayan gorlntileri,
televizyon yayinlari ile izlemektedir. Bu ylzden arastirmacilar ¢ocuklarin televizyon
reklamlarini izlemeleri ile ilgili gesitli ¢alismalar yapmustir. Cocuklar Uzerinde
yapilan bir arastirma sonucuna gore; 7-13 yas periyodu cocuklar her gin, aksam
saatlerinde kendi istekleri ile reklam izlemektedir. Cocuklarin bu isteginin nedeni,
reklam filmlerinin gorsel ve isitsel olarak ilgilerini cekmesidir (Can ve Toruk, 2004).
Bu baglamda televizyon reklamlar1 gorsel ve isitsel yonu ile ¢ocuklar tizerinde etkili
olabilmektedir. Reklamlar, izleyicinin duygularimi1 harekete geciren renkli ve
eglenceli kisa filmlerdir. Her reklamin igerisinde izleyiciye sunulan bir hikaye yer
almaktadir. Yetiskin izleyiciler reklamlarda sunulan hikayelerin hayal Grini
oldugunu fark edebilmekte fakat cocuklar tecriibesiz oldugundan bu ayrimin farkina

[13

varamamaktadir. Bulut’a gore; Cocuklarin  reklam izleme durumlan
arastirildiginda, ¢ocugun bir yilda seyrettigi reklam sayisinin yaklasik 20.000 adet
olmast ¢ocuklarin reklamlardan etkilenmesinin ne kadar kolay oldugunu

gostermektedir ” (Bulut, 2016).

Bununla birlikte Elden ve Ulukok’ a gore (2006); 6grencilerin reklamlarda
sOylenen soylemleri dogru oldugunu kabul etme oram1 %43, reklamlarda
gosterilenlerin gercege yakin oldugu diisiincesine inanma orant %58’dir. Tim
reklamlart sorgulamadan kabul edenlerin orani ise %20 ile %25 arasindadir (Elden
ve Ulukdk, 2006, s. 4-5).

Yurtdisinda da televizyon reklamlari ile ilgili arastirmalar yapilmistir. Bir
cocugun bir yilda televizyon reklami izleme siresi incelendiginde, Amerika’da yilda
41 bin, Avustralya’da 35 bin ve Ingiltere’de de 34 bin adet televizyon reklami
izlendigi gériilmiistiir (Ozel, 2012). Bu veriler sonucun da g¢ocuklarin ¢ok fazla

televizyon reklamina maruz kaldig: ortaya ¢ikmaktadir.

Medya c¢ocuklarin sosyalizasyon sureclerini de etkilemektedir. Konu ile ilgili
yapilan aragtirmalarda ¢ocuklarin sosyalizasyon sureglerinde medya iceriklerinin de

6nemli oldugu olgusuna ulasilmistir. Cocugun toplumsal gelisimi ilk olarak anne ve
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baba ile baslamaktadir. GUnumdizde bu sosyalizasyon sirecine televizyon da dahil
olmaktadir. Kunczik’e gore (1994), “ Televizyon, ¢ocugun anne ve babasindan
sonra, ebeveynligin Uclincl kolu olarak tanimlanmaktadir ” (Kunczik 1994, s. 114-
116’dan aktaran, Adak, 2004, s.30).

Cocuklar tzerinde etkili olan televizyon yayinciligi, teknolojinin gelismesi ile
birlikte gorsel olarak daha etkili bir hale doniismiistiir. Bu nedenle televizyon
iceriklerinin ¢ocuklar Gzerindeki etkisi gun gectikce artmaktadir. “ Cocuklar
televizyonda izlediklerinin gercek ya da sahte oldugunun farkina varmaksizin
televizyonda sunulanlar1 drnek birer davramis kalibi olarak kabul edip ona gore
davranacaklardir ” (Kulglkkurt, 1991, s. 399). Cocuklarin hayata kars: yeteri kadar

tecriibesinin olmamas1 da bu kabullenmeyi kolaylastirabilmektedir.

Hepburn’e gore; “ Televizyon toplumun gercek bir tasviri olarak algilanirsa
veya bir cocuk icin yeterli gercek yasam tecribeleri de mevcut degilse
televizyondaki sosyal gerceklik tasviri, bir ¢cocugun diinyada goriisiiniin temeli haline
gelebilir ” (Hepburn, 1998’den aktaran Adak, 2004, s.30). Cocuklarin olumlu
iceriklerden olumlu sekilde etkilenebilecekleri gibi olumsuz icerikleri de sorgusuzca

kabul edip davranisa doniistiirebileceklerini 6ngorebiliriz.

Cocuklarin siddet gibi olumsuz medya igeriklerinden etkilendiginin ortaya
konulmasi cocuk egitiminde karar verici mekanizmalarin dikkatini ¢ekmek

bakimindan oldukc¢a 6nem tagimaktadir.

Adak’a gore; “ Televizyon yetiskinler tarafindan daha ziyade haber alma ve
eglenme araciyken, gocuklar i¢in eglendirme aract olmanin yaninda, iginde yasanilan
toplumu ve diinyayr anlama ve tanimlama aracidir ” (Adak, 2004, s.33). Blyume
déneminde yasadig1 evreni anlamaya calisan ¢ocuk, izledigi televizyon yayinlarindan
etkilenebilmektedir. Cunku gocuklar algiladiklarini yetigkin izleyiciler kadar kolay

anlayamamakta ve ayirt edememektedir.

Egitim ve sosyo-ekonomik seviyesi diisiik ailelerin g¢ocuklart medya

iceriklerindeki siddeti dogallastirma egilimindedir. Lewis’in “fakirlik kiiltiirii” olarak



tanimladig1 alt kaltur, siddet gostergelerini pekistirmekte ve farkli bolgelerde de
ortak Ozellik gostermektedir (Lewis, 1959, s.2°den aktaran, Ozdogan, 2009, s.13).
Gumiis’e gore; gecekondu, varos, gogcmen, milteci, 6kstiz-yetim, bosanmis ve suclu
ailelerin ¢ocuklar1 siddete egilimi gosterebilmektedir (Giimiis, 2006, s. 13- 38). Bu
yasam tarzina Sahip bireyler yetersiz kosullardan dolay1 hayata 6fkeli olabilmektedir.
Esit olmayan gelir dagilimi, rekabet, ,issizlik ve emek somdirist toplumu olumsuz
etkilemektedir. Bu etki ve esitsizlik, bireylerin yasamlarina ve ailelerine negatif
olarak yansimaktadir. Guler, Uzun ve Aydogan’in “ Anneleri Tarafindan Cocuklara
Uygulanan Duygusal ve Fiziksel Istismar” isimli makalelerinde 25-44 yas
araligindaki ev hanimlariyla yaptigi arastirma sonucu yer almistir. Buna gore
annelerin egitim dizeyi azaldik¢a ¢ocuklarina karsi fiziksel istismar ve ihmal edici
davraniglarda bulundugu goriilmiistiir. Bununla birlikte ekonomik durumu koti olan
annelerin c¢ocuklarina daha fazla siddet uyguladigi ortaya c¢ikmustir. Ornekleme
katilan ekonomik durumu kot annelerin %851 ¢ocuklarina siddet uygulamaktadir.
Arastirma bulgularma gore; okur-yazar olmayan annelerin % 95,7’si,  ilkdgretim
egitimi olan annelerin % 90,2’si ¢ocuga duygusal istismar uygulamaktadir.
Dolayisiyla siddetin, ekonomi ve egitim seviyesiyle dogru orantili oldugu sonucu
ortaya ¢ikmistir (Guler, v.d. , 2002, s. 128-134).

Arastirmanin amaci

Televizyon yayimnciliginda siddet, reytingi arttirmak i¢in kullanilan bir yontem
haline doniigmiistiir. Televizyon reklamlarinda da siddet siklikla kullanilan 6gelerden
biridir. Bu c¢alismada cocuklarin siddet icerikli reklamlar1 nasil algiladig1 analiz
edilmeye calisgtlmistir.  Arastirmanin temel amaci, 11- 12 yas araligindaki
sosyoekonomik farkliliklar1 olan 6.simif Ogrencilerinin, siddet igerikli televizyon

reklamlarini nasil algiladigini ortaya ¢ikartmaktir.

Arastirmanin énemi

Cocuklar, toplumlarin dinamikleridir. Toplumlarin gelecek kusaklarda huzur,
guven ve refah igerisinde varlik gosterebilmesi yetisme doneminde Ogrenilen
davraniglara baghdir. Biiyiime doneminde Ogrenilen ve gozlemlenen davranislar,
yetiskin olunan donemde karakter haline gelmektedir. Toplumlarin yap1 tas1 olan

cocuklar psikolojik ve fiziksel olarak dogru kosullarda yetismelidir. Modern toplum
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ve kitle iletisim araglar1 da ¢ocuklar: etkilemektedir. Televizyonun bu denli etkili bir
mecra olmasiyla birlikte reklam yaymlart reyting icin siddet igeriklerini
kullanabilmektedir. Maruz kalinan siddet igerikleri ile toplum duyarsizlagmis, siddet
adeta televizyon yayinlari ile eglence aracina doniismiistiir. Dolayisiyla bu olgunun
ortaya cikarilmasi bakimindan bu tez 6nem tasimaktadir. Aragtirmada, siddet ve
reklam iligkisi, ¢ocuk ve reklam iligkisi, siddet icerikli reklamlarin c¢ocuklar
tarafindan nasil algilandigi Albert Bandura’nin sosyal 6grenme kurami 1siginda

degerlendirilecektir.

Izleyiciler televizyon reklamlarina siklikla maruz kalmaktadirlar. En alt
gelir/egitim diizeyinden en tist gelir/egitim diizeyine sahip olan bireylere kadar
reklamlar tiim izleyicilere ulagsmaktadir. Toplumsal degisim ve degisimlere paralel
olarak televizyon reklamlar1 da degisim gostermistir. Modern toplumun getirdigi
tiketim kiiltiiri ve rekabet ortami, reklamlarla gorsel ve isitsel olarak izleyiciler
tizerinde etkide bulunmaktadir. Bu nedenle reklamlarin izleyiciler iizerindeki
etkilerini arastirmak icin pek ¢ok ¢alisma yapilmistir. Yapilan calismalar genellikle
reklamlarin tliketim ve tiiketici algis1 iizerine yogunlagmistir. Siddet olgusunun
televizyon yayinciliginda artis gostermesiyle arastirmacilar, televizyon ve siddet
konularmma  yOnelmislerdir. Bu calisma  kapsaminda  yapilan literatiir
degerlendirmesinde sosyal 6grenme kurami ile siddet ve medya ¢aligmalar iki ayri

kategoride incelenmistir.

Reklamlarin  yetigkin olmayan bireyler iizerindeki etkisini arastiran
calismanin ilki, reklamlarm etkileri iizerine Ege Universitesi Sosyal Bilimler
Fakiiltesinde yapilan “ Televizyon Reklamlarinin Lise Gengligi Uzerinde Etkisi >’
1simli ytiksek lisans tezidir (Bilgeoglu, 2004). Reklamlarin lise gengligi iizerindeki
etkisini ortaya ¢ikarmayi amaclayan caligmada, sosyal faktorler, lise gencliginin
televizyon reklamlarindan beklentileri ve markaya Onem verme davranisi
aragtirilmistir. Bilgeoglu, arastirmasini izmir ili ile siirlamis ve drneklemini iig
farkli okuldan 150 kisi ile gerceklestirmistir. Sonu¢ olarak, 6grenim goren
Ogrencilerin televizyon reklamlarindan etkilendigi ortaya ¢ikmis ve gelir durumu,

ogrenim gordiigii okul ile markaya onem verme davranisi birbiriyle paralellik

gostermekte oldugu goriilmiistiir.



Televizyon yayinciligi ve siddet davraniglarini aragtiran bir diger ¢alisma ise,
Ozer’in 2003 yilinda gergeklestirdigi  Televizyon Yetistirme Rolii: Ankara Cevik

29

Kuvvet Ornegi isimli makalesidir (Ozer, 2003). Yapilan arastirmada, siddet
sunumlarinin meslek gruplart iizerindeki etkileri arastirilmistir. Arastirma, Ankara
Cevik Kuvvet Sube Miidiirliigli polisleri ile gerceklesmistir. Calismanin kuramsal
gergevesi, George Gerbner’in kiiltiirel ekme kuramui ile olusturulmustur. Gerbner’ in
kilturel ekme projesinin 2. ve 3. bilesenleri arastirmada kullanilmistir. Arastirmada,
2 farkli kanaldan 5 giin siire ile rastlantisal olarak 10 adet ana haber programi
secilmis ve c¢oziimlenmistir. Coziimlemeye esas olan igerik, ana haber programini
sunan spikerin ekranda konugmaya baglamasindan spikerin haber biilteninin bittigine
isaret eden konugmay1 yaptigr zaman dilimine kadar gecen siire olarak saptanmustir.
Bununla birlikte yine 2003 yilinda, bir saha arastirmasi da yapilmistir. Calismada
Ankara polislerinin davraniglarinin televizyon izleme ve siddet igerikli televizyon

yayinlarini izleme oraninin artmastyla sekillendigi varsayimi {izerine kurulmustur.

Sonug olarak, polislerin siddet igerikli yayinlardan etkilenmedigi ortaya ¢ikmustir.

Genis bir yelpazede gorsel siddetin etkilerini arastiran diger bir calisma ise,
Yeditepe Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii’nde gerceklestirilen “ Gorsel Medya
Ekseninde Orta Ogretim Cag1 Gengliginin Siddet Egilimlerinin Incelenmesi * isimli
yiksek lisans tezidir (Bakis, 2006). Arastirmada 15-18 yas araligindaki genclerin
siddet egilimleri ve siddet Kkultlrini o6grenmesinde goOrsel medyanin etkileri
incelenmistir. Orneklem olarak devlet genel lise ve meslek liseleri tercih edilmistir.
Bandura’nin  sosyal O6grenme kurami arastirmanin  kuramsal cercevesini
olusturmaktadir. Bu c¢aligmada arastirma yapilan donem ve Onceki ddnemlerde
liselerde meydana gelen siddet haberleri de analiz edilmistir. Tez istanbul ili ile
simirli olup, arastirmada lise ve meslek lisesi ogrencilerinden olusan toplam 404
ogrenci incelenmistir. Arastirmada, gorsel medyanin ¢ocukluk déneminden genclik
dénemine kadar devam eden etkisi oldugu sonucuna ulasiimistir. Medyada yer alan

gorsel siddet icerikli yayinlari ile gencler siddet davranislarini 6grenmektedirler.

RTUK’ Un katkilartyla dizenlenen « Televizyon Programlarindaki Siddet
Iceriginin, Miistehcenligin ve Mahremiyet Ihlallerinin izleyicilerin Ruh Saghg
Uzerindeki Olumsuz Etkileri” isimli ¢alisma raporu da 6nemli bir basvuru

kaynagidir. Raporda arastirma yontemi olarak ¢oklu okuma teknigi kullanilmastir.
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Calismada, sosyal 6grenme, duyarsizlastirma ve degisme kuramlart ile siddetin
etkileri aciklanmaya c¢alisilmistir. Sonug olarak televizyon programlarinda siddet,
mahremiyet ve cinsellik gosterimlerinin izleyicileri olumsuz olarak etkiledigi ortaya

konulmustur (Dag v. d. , 2005).

Yapilan bir baska arastirma ise “ Akademisyenler Uzerine Bir Uygulama’’
isimli doktora tezidir (Avcioglu, 2009). Calismada George Gerbner’in Kultirel
Gostergeler Projesi  kullanilmistir.  Yapilan anket c¢alismasiyla televizyon ve
internetin akademisyenler Uzerindeki etkileri ve akademisyenlerin hangi program
tirind tercih ettikleri, kiresel bilgi teknolojilerinin akademisyenlerin sahip oldugu
degerler sistemi ile nasil iliski icerisinde oldugu incelenmistir. Baskent
Universitesinden 905 6gretim Uyesi, Hacettepe Universitesinden 2952 6gretim (yesi
ile toplamda 3857 ogretim Uyesine anket uygulanmistir. Arastirma sonucunda,
akademisyen degerlerinin internet ve televizyon araciligiyla ekildigi ortaya

konulmustur. EKme ayn1 zamanda sosyal ve kdltiirel cevre ile pekigsmektedir.

Herken vd. tarafindan gerceklestirilen “ Ogrencilerde Alkol Kullanim Siklig1
ve Sosyal Ogrenme ile Iliskisi” isimli makalede orta 6grenim ve yiiksek ogrenimli
genglerin, alkol kullanim siklig1 ve alkol kullaniminin sosyo - demografik 6zellikleri
ile birlikte sosyal 6grenme arasindaki baglanti aragtirllmistir (Herken v.d. , 2000).
Aragtirma 6rneklemini, Konya merkezdeki ortaokul, lise, yliksekokul ve iiniversitede
O0grenim goren 1559 geng¢ olusturmaktadir. Okullardaki 6grenci se¢imi rastgele
orneklem modeli ile gergeklesmistir. Arastirma verileri anket yoOntemiyle
toplanmigtir. Calisma sonuglart SPSS Windows 6,0 programinda Ki-kare ve lojistik
regresyon analizi ile analiz edilmistir. Arastirmada, orneklem grubunun alkol
kullanimlar ile baba, 6rnek alinan 6gretici, akraba, gencin yas1 ve alkol kullanimin

zararlar1 algisiin etkili oldugu ortaya ¢ikmastir.

Demirbas ve Yagbasan’in (2005) gerceklestirdigi calismada ise, ilkogretim
ogrencilerinin bilimsel tutumlarmin kaliciligi ve sosyal 6grenme teorisine dayali
ogretim etkinliklerinin uygulama sonuclarima yer verilmistir. Calisma, lic farklh
okulun, 7.simf deney ve kontrol gruplari {izerinde gerceklestirilmistir. iki farkli
kontrol grubu olusturularak, ogretmen faktdriinlin aragtirma etkisi azaltilmaya

calisilmistir. Calismada, Albert Bandura’nin sosyal 6grenme kuramindan model alma
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yontemi kullanilmistir. Deney grubuyla sosyal 0grenme teorisine dayali &gretim
teknikleri uygulanmistir. Calisma verileri, hazirlanan 6l¢eklerin 6n test, son test ve
kalicilik testi uygulamasi sonucunda elde edilmistir. Anilan arastirma ile sosyal
O0grenme teorisine dayali 6gretim etkinliklerinin, 6grencilerin bilimsel tutarliliginin

kaliciliginin saglamasinda 6nemli bir etkiye sahip oldugu ortaya ¢ikmustir.

Sosyal 6grenme kuramu ile ilgili bir diger ¢alisma ise Yigitbas ve Yetkin’in
2003 yilinda gerceklestirdigi  oz-etkililik-yeterlilik  diizeyinin degerlendirildigi
arastirmadir. Calisma; tanimlayici, analitik ve karsilastirma 6zelliklerini
icermektedir. Ogrencilerin 6z- etkililik-yeterlilik diizeyi ve verilen egitim iizerine
etkisi, siniflar ve boliimler kategorisindeki analizi amaclanmistir. Bandura’nin sosyal
Oogrenme  teorisinde,  Oz-etkililik-yeterlilik ~ kavrami  kuramsal  ¢ergeveyi
olusturmaktadir. Bu kapsamda arastirma, 2002 yilinda Yiiziincii Y11 Universitesi Van
Saglik Yiiksekokulu Hemsirelik ve Memurluk boliimiinde gergeklesmistir. Calisma,
240 gonilli  ogrencinin  katilmiyla yapilmistir.  Arastirma sonucuna gore,
Ogrencilerin bolim puan farkliliklarin 6nemli olmadigi kanisi dogrulanmamistir.
Yalnizca, Saglik Memurlugu Boliimii 6grencilerinin puanlarinin énemli oldugu ve

yuksek oranda farkli oldugu belirlenmistir.

Erdem ve Caglayandereli’nin (2006) yapmis oldugu c¢alisma ise televizyon
dizilerinin genglerin model alma davranisini nasil etkiledigi lizerinedir. Arastirmada,
yerli dizilerin genglerin model alma davranisi tizerindeki etkilerini ortaya ¢ikartmak
amaglanmistir. Bu baglamda sosyal 6grenme kurami igerisinde bulunan model alma,
calismanin kuramsal g¢ercevesini olusturmaktadir. Arastirma orneklemi Istanbul
ilinde yer alan 5 lisede toplam 1020 6grenciden olugsmaktadir. Veri toplama yontemi
ise anket uygulamasi ile gerceklesmistir. Veri analizlerine bakildiginda genclerin
yerli dizilerdeki kahramanlardan, en c¢ok da ana kahramanlardan etkilendigi
goriilmiistiir. Model alinan dizi kahramanlarinin orani ile O6grencilerin sosyo-
ekonomik Ozellikleri dogru orantilidir. Diger 6nemli bir nokta ise kalabalik aile
niifusuna sahip Ogrencilerin, dizi kahramanlarindan daha fazla etkilenmesidir

(Erdem ve Caglayandereli, 20006).

Kirhan (2007), Maltepe Universitesinde gerceklestirdigi arastirmada

tiniversite Ogrencilerinin tematik televizyon kanallarimi izleme durumlarini ve
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izledikleri programlari hangi etkenler ile tercih ettiklerini 6n plana ¢ikarmaya
calisilmigtir. Calisma verileri anket ile toplanmis ve arastirmanin kuramsal
cercevesini kullanimlar ve doyumlar kurami ile olusturarak, sosyal Ogrenme
kuramina atifta bulunmustur. Arastirmanin 6rnekleminde Egitim Fakiiltesi’nden 12
Ogrenci, Fen ve Edebiyat Fakiiltesi’'nden 40 6grenci, Giizel Sanatlar Fakiiltesi’nden
16 ogrenci, Hukuk Fakiiltesi’'nden 57 &grenci, lktisadi ve Idari Bilimler
Fakiiltesi'nden 34 &grenci, Iletisim Fakiiltesi’nden 53 &grenci, Mimarlik
Fakiiltesi’nden 63 Ogrenci, Miihendislik Fakiiltesi’nden 32 6grenci bulunmaktadir.
Calismanin 6lgme araci olarak kullanilan anket formu 32 sorudan olusmaktadir. Alt
degiskenler ile birlikte toplam 45 soruyla deneklerden bilgi toplanmistir. Verilerin
analizi SPSS ile gerceklestirilmistir. Arastirmada, Ogrencilerin tematik kanallar
secimlerinde bireysel tutum oldugu ortaya ¢ikmistir. Sosyal 6grenme kuramina atif
olarak da dgrencilerin sectigi kanallart birbirinden 6grendikleri goriilmiistiir (Kirhan,

2007).

Koéknar’m 2015 yilinda yapmis oldugu calisma ile sosyal 6grenmenin
etkilerini dijital ortamda test etmistir (Kdknar, 2015). Calismanin amaci, gergekgi bir
ogrenci davranig modeli tasarlamaktadir. Bu tez kapsaminda Ogretmenler icin bir
siif yonetim oyunu gelistirilmistir. Kullanici, simiilasyon siiresince klavye ve fare
aracilifi ile aksiyonlarmi gergeklestirmekte ve verilen komutlart bagarr ile
tamamlamaya caligmaktadir. Akilli ajanlar ve yazilimlar tarafindan Ogrenciler
denetlenmektedir. Calisma kapsaminda inang-istek-amag¢ modeli kullanilmigtir. Sinif
ortaminin sosyal bir ortam olmasi1 nedeniyle sosyal 6grenme kurami ajanlara entegre
edilmistir. Arastirmada, dgrencilerin simiilasyon ortaminda sosyal 6grenme ile daha

gercekei verilere ulagildig ortaya ¢ikmastir.

Polis Akademisi Glivenlik Bilimleri Enstitlisii’'nde gergeklestirilen bir doktora
tezinde, sosyal kontrol ve sosyal 6grenme teorilerinin Kirgizistan gengleri arasindaki
madde kullanimin1 agiklamadaki yeterliligini ortaya konulmaya calisilmistir
(Alilaskarov, 2012). Arastirma hipotezleri, iizerinde sosyal kontrol ve sosyal
O0grenme teorilerine baglh kalarak calisilmistir. Calisma, Kirgizistan’in baskenti
Bigskek’te 25 lisede birey diizeyinde geri bildirimli anket c¢aligmas: ile
gerceklestirilmistir. Aragtirmanin sonucunda gore, genclerin madde kullanimda anne,

baba, kardes ve arkadas grubunun giiclii belirleyici oldugu ongoriilmiistiir. Lise
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ogrencileri velilerinin bagimliliklariyla, 6grencilerin esrar ve icki kullanimlarinda

cok fazla benzerlik oldugu tespit edilmistir.

Orhan, Ankara Universitesi’nde yaptig1 ¢alisma ile toplumsal ve kiiresel
Olcekte insanliga yararli olmayr amaglanmis ve toplumsal kurumlara hizmet etmek
amactiyla din sosyolojisi alanina katkida bulunmustur (Orhan, 2014). Arastirmanin
kuramsal ¢ergevesi Albert Bandura’nin sosyal 6grenme kuramidir. Calismada kaynak
tarama yontemi kullanilmistir. Bu baglamda, daha once yapilmis sosyal 6grenme
kuramu ile ilgili arastirmalar ve dini belgeler taranmigtir. Aragtirma sonucuna gore,
din ve sosyal 6grenme birbirine paralellik gdstermektedir. Toplum, ¢evresel kosullar
ile sekillenmektedir. Din kavraminin sosyal 6grenme Ozellikleri ile birlikte bireye

toplum icinde 6gretilmekte oldugu sonucu ortaya ¢ikmistir.

Yildiz 2011 yilinda gergeklestirmis oldugu calismada, medya araglarinin
etkileri, sosyal 6grenmeye olan katkilar1 ve medya araglarindan en yaygin olan
televizyonun ahlaki gelisime etkileri incelemistir (Yildiz, 2011). Calisma, Erzurum
iline bagli Palandoken ilgesinde 12 ilkogretim okuluyla gergeklesmistir. Okuldaki 4,
5, 6, 7 ve 8. smif 6grencilerinden olusan toplam 456 6grenci, orneklem grubu
olusturulmustur. Yazin taramasi yapilarak konu ile ilgili kuramsal bilgiler ve
arastirmalar tezin yontemini olusturmustur. Bu baglamda hazirlanmis olan anket
sorular1 ve test 08rencilere uygulanmis, ¢ocuklarin televizyon seyretme aliskanliklar
ve ahlaki gelisim diizeyleri tespit edilmistir. Ankette yer alan 11 soru ve 3 degiskenin
her biriyle ahlaki gelisim diizeyleri arasinda anlamli bir iliski olup olmadig: tespit
edilmeye c¢alisilmistir. Elde edilen bulgulara gdére anlamli bir fark olmadigi ortaya
cikmigtir. “ Televizyon Seyretme Durumlari Saptama Anketi ” yontemi ile 1’1 agik
uclu olmak iizere toplam 11 sorudan olusan anket olusturulmustur. Test, Kohlberg’in
ahlaki gelisim diizeyleri smiflandirmasina gore hazirlanmis olup, Orneklem
grubundan 6ykii ve Oykiiye bagli olarak 1’den 6’ya kadar sunulan seceneklerden
birini isaretlemeleri istenmistir. Caligmada, televizyonun ilkogretim yas grubu icin
etkili bir iletisim araci oldugu sonucu ortaya ¢ikmistir. Ancak televizyon, her ¢ocuga
ayni oranda etki etmemektedir. Yas ve sosyo-ekonomik kosullara bagli olarak
televizyonun ¢ocuklar: etkileme orani degiskenlik gostermektedir. Cocuklarin ahlaki

gelisim durumlarinin yasa bagl olarak degisebilecegi tespit edilmistir.
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Yasar ve Aksoy’un yapmis oldugu arastirma, okul oncesi 5 yas grubu
cocuklarin izledikleri ¢izgi filmlerdeki saldirgan igerikli goriintiilerin, ¢ocuklarin
serbest oyunlar1 sirasindaki saldirganlik diizeylerine etkisini ortaya c¢ikarmayi
amaclamistir (Yasar ve Aksoy, 2007). Calisma, Adana ilinin Seyhan ilgesine bagh
bir okulda 2006-2007 yilinda gerceklestirmistir. Orneklem, olasiliga dayali olmayan
orneklem tekniklerinden biri olan amagli 6rneklem teknigiyle belirlenmistir. Calisma
da tiim siif mevcudu olan 12 kisi alinmus; 3 kiz, 3 erkek secilerek ¢calismanin odak
grubu olusturulmustur. Cocuklara, bir saldirgan icerikli, bir de egitici igerikli ¢izgi
film izlettirilmistir. Akabinde cocuklar oyun alanma alinmis, ¢ocuklarin serbest
oyunlar1 gozlemlenmis ve oyunlari takip edilerek, baslangic, uygulama ve nasil
oynadiklar1 arastirilmistir. Elde edilen veriler icerik analizi yontemiyle analiz
edilmistir. Arastirma sonucunda; siddet igerikli izlenimleri oyunun baslangicinda
gosterdikleri daha sonra da normal oyunlarina devam ettigi gorilmiistiir.
Gozlemlenen olumsuz davranislar rol canlandirma asamasinda sergilenmektedir. Rol
canlandirma bittiginde ise olumsuz davraniglarin sergilenmedigi sonucuna

varilmstir.

Medya ve siddet olgulari ile ilgili 6nemli bir ¢caligma da “ Cocuk Suglulugu
ve Medya” isimli makaledir. Calisma, Tokdemir ve Kiigiker tarafindan 2000 yilinda
Elazig ili Islahevindeki ¢ocuklar ile gergeklestirilmistir (Tokdemir ve Kiguker,
2000). Benzer sosyo-ekonomik durumlar: olan hukimli 106 erkek ve daha hig suc
islememis 126 erkek 6grencinin medya ve muzik izlenimleri arasinda karsilagtirma
yapilarak, iki grup arasindaki fark ortaya cikartilmistir. HUOkUmIU g¢ocuklarin,
ergenler 1slahevine girmeden haftada 34-39 saat televizyon izlerken, kontrol
grubunun haftada 19-24 saat televizyon izledigi ortaya ¢ikmistir. Bununla birlikte,
hikimll ¢ocuklarin %51,9u siddet icerikli macera-savas filmi seyrederken, hi¢ sug
islememis okul ogrencilerinde macera-savas filmi izleme slresi %25 olarak
belirlenmistir. Calismanin sonucunda her iki grupta farkliliklarin belirgin olmasi
medyanin ¢ocuk ve ergenlerin siddet davranislart gostermesinde rol oynadig: kanisini

guclendirmektedir.

Avci ve Giigray’in yapmis oldugu ¢aligmada, ebeveynler arasi ¢atisma, yasit
ve medya etkileri ile ergenlerin siddet davranislar: arasindaki iliski ve siddete yonelik

tutum aracinin belirlenmesini ortaya cikartilmaya calisiimistir (Aver ve Gugray,
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2013). Calismanin 6rneklemi, Adana ilinde 1 6zel, 11 devlet okulunun 7 ve 8
smifindaki 964 kiz, 1156 erkek olmak dzere toplam 2120 6grencisiyle
gerceklestirilmisgtir.  Arastirma  Ornekleminde siddete yonelik tutum Glgegi,
saldirganlik Olgegi, algilanan ¢ok boyutlu siddet kaynaklar1 6lgegi ve g¢ocuklarin
algiladiklar1 ebeveynler arasi catisma Olg¢egi uygulanmistir. Calisgmada medya ve
akran etkilerinin 6grenci fiziksel siddeti arasinda kismi aracilik roli oldugu kanisi
ortaya ¢ikmustir. Bununla birlikte medya ve akran iliskilerinin 6grencilerin sozel

siddet davranislarina timuyle aracilik rolli yarattigi ¢alisma sonucunda goériilmiistiir.

Yorik, Kogyigit ve Turan’mm “ Dizi filmler ve Bilgisayar Oyunlarinm

2

Ortadgretim Ogrencilerinin Siddet Algisina Etkisi ~ isimli calismasinda, siddet
iceriklerinin 6grencilerin zihinlerinde nasil etki yarattig1 ve hangi sekilde imgelendigi
aragtirtlmistir (YOoruk, Kogyigit ve Turan, 2015). Calisma, nitel ve betimleyici
arastirma olarak tasarlanmistir. Orneklem ili olan Afyonkarahisar Emniyet
Teskilatiyla isbirligi icinde siddet olaylarinin fazla oldugu okullar belirlenmistir. Bu
baglamda ¢aligsma Orneklemi, 9, 10 ve 11. sinif 6grencilerinden toplam 91 6grenci ile
gerceklestirilmistir. Saha taramasi yontemiyle veri toplanmis, 6grencilerden sevdigi
dizi film ve bilgisayar oyunlari ile ilgili resimler cizilmesi istenmistir. Calismanin
amact dogrultusunda G6grencilerin izledikleri dizi filmler ve oynadiklari bilgisayar
oyunlarma ait gorsel 6gelerin zihinlerinde nasil sekillendigi resim ¢izme yontemi ile
ortaya ¢ikmistir. Degerlendirme asamasinda resimler siddet iceren ve igermeyen
sekilde kategorize edilmistir. Cocuklarin izledikleri dizi film ve oynadiklari

bilgisayar oyunlarindan siddet eylemlerini 6grendikleri ortaya ¢ikmustir.

Dogan’in yapmis oldugu “ Televizyon Programlarindaki Siddet Ogelerinin
Cocuklar Uzerindeki Etkisi ve Ebeveynlerin Tutumlarmin Belirlenmesi * isimli
makalede ise, medyanin siddet icerikli yayinlari ile bunlarin cocuklar Gzerindeki
etkileri ve ebeveynlerin bu konudaki tutumlar1 arastiritlmistir (Dogan, 2006). Cunki
cocuklar zihinsel gelisimleri heniiz tamamlanmadigindan izlediklerini yetiskinler gibi
degerlendirememektedirler. Calismanin 6rneklemi iki ilkogretim okulunun 7-12 yas
aras1 6grencilerinin ebeveynlerinden olusmaktadir. Aragtirma sonucuna gore, erkek

ogrencilerin kiz 6grencilere oranla izledikleri siddet igerikli yaymlari yasamlarina
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daha fazla uyguladiklar1 goriilmiistiir. Ailenin sosyo-ekonomik diizeyi ile ¢ocuklarin
siddet O6grenimleri farklilik gostermektedir. Ev igindeki televizyon sayisi arttikca
cocuklar siddet icerikli gorintileri daha net izlemekte ve siddet gorselleri ile

kendilerini 6zdeslestirmektedir sonucu ortaya ¢ikmustir.

Arastirmanin YOontemi

Bu tez c¢alismasinda, Balikesir ilinde yasayan, farkli sosyo-ekonomik
statiideki bir 6zel okul ve bir devlet yatili bolge okulundaki 6.smif 6grencilerinin
siddet igerikli televizyon reklamlarini nasil algiladiklar incelenmistir. Calismada ¢
asamali veri toplama teknigi kullamilmistir: 1. asama, siddet iceren reklamlarin
gostergebilimsel analizi, 2. asama, 6grencilere ve 6gretmenlere anket uygulamasi ve
3. asama da ise 6grencilerin filmlere iliskin yaptiklari resimlerin analizi asamasidir.
Boylece, birinci kisimda gostergebilimsel analiz yapilirken, ikinci kisimda
Ogrencilere ve 0gretmenlere anket uygulanmis, iiclincii kisimda ise 6grencilere yari
yapilandirilmis deney uygulanarak 6grencilerin izledikleri reklam filmini resimlerle

oykdlendirmeleri istenip betimleyici analize tabi tutulmustur.

Arastirmamizda iki asamali Orneklem almmistir. Birinci asamada,
arastirmamizin  gostergebilimsel analiz kisminda kullanilmak tizere, tipik bir
sembolik siddet iceren televizyon reklami Ornegi olarak tanimlanan Cips de mi
Yasak? baslikli Profilo Elektrikli Siipiirge reklam filmi secilmistir. Boylelikle, tipik
bir sembolik siddet iceren televizyon reklami se¢cimi monografik drneklem teknigi ile
belirlenmistir. Monografik 6rneklem, temsil edilecek grubun en tipik 6zelliklerini
iceren bir birimin secilmesidir (Ozdemir, 2000, s. 26). Boylece secilen birim
hakkinda daha kapsamli bir analiz yapilabilir. Bu sekilde 6rnekleme segilen film,
ogrencilere iki kez izletilmis ve dgrencilerin bu filmi ¢izimleriyle dykiilendirmeleri

istenmistir.

Ikinci &rneklem asamasinda ise, arastrmamizin sonraki kisimlarinda
kullanilacak verileri elde edebilmek iizere, uygunluk Orneklemi (convenience
sampling) teknigiyle, farkli sosyo-ekonomik diizeydeki ¢ocuklart 6rnekleme almak
icin Balikesir il merkezindeki bir 6zel okuldan 10 ve Balikesir ili iginde bir Bolge
Yatili Okulundan 10 6grenci secilmistir. Boylece, toplam 20 6grenci ornekleme

alimmistir ve bu Ogrencilere anket uygulanmistir. Ayrica, bu &grencilerin
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bulunduklar1  simiflardaki  0gretmenlere de (2  Ogretmen) Ogrencilerini

degerlendirmeleri i¢in ayr1 bir anket uygulanmaistir.
Tez calismamizin arastirma sorulari ise asagida belirtilmistir.

Arastirma sorusu 1: Sembolik siddet igeren televizyon reklam filmlerindeki

temel gostergebilimsel dgeler nelerdir?

Aragtirma sorusu 2: Sembolik siddet i¢eren televizyon reklam filmine maruz
kalan 6grenciler bu filmleri resimle oykiilendirirken hangi gorsel ve sdzel unsurlari

kullanmaktadirlar?

Aragtirma sorusu 3: Sembolik siddet igeren televizyon reklam filmine maruz

kalan 6grencilerin algilart;
a) Sosyo-ekonomik stattilerine,
b) Televizyon izleme siklik ve aligkanliklarina,
¢) Siddete egilimli olmalarina,
d) Basar1 durumlarina gore nasil farklilasmaktadir?

Kapsam ve simirhliklar

Bu arastirma, Balikesir il merkezindeki bir 6zel okul ve il¢esine bagl bir
yatili bolge okulu ile sinirhidir. Bu nedenle arasgtirmamiz, Tirkiye’nin farkl
bolgelerindeki ve daha biiyilkk ve daha kiiciik kentlerindeki duruma iliskin

degerlendirme olanag: bakimindan siirhidir.

Caligma grubu, 11-12 yas araliginda 6.sinifta egitim goren toplam 20
ogrenciden olusmaktadir. Bu smirhilik, 6zellikle sosyo-ekonomik farklari
yansitabilmek bakimindan 6nemlidir. Bu saymin artirilmasi, temsiliyet bakimindan

daha iyi bir sonug verebilecektir.

Yar yapilandirilmis deney uygulamasi, ¢alisma yapilan okullarin fiziksel ve

sosyo-ekonomik olanaklariyla sinirhidir. Ayrica, arastirma her iki okulda birer ders
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saatiyle smirlidir. Bu siirenin daha fazla olmasit durumunda, G&grencilerin

Oykulendirme becerilerinin artabilecegi ongoriilebilir.

Arastirmamiz, sembolik siddet igeren bir televizyon reklam filmine maruz
kalan Ogrencilerin algilarin1 resimli Oykiilendirme teknigi ile incelemektedir. Bu
amagla, fokus grubu gibi baska inceleme tekniklerinin de kullanilabilecegini
belirtmeliyiz. Ayrica, 6grencilerin siddet egilimleri ve basari durumlar gibi
degiskenler, salt Ogretmenlerinin degerlendirmesine gore ele alinmistir. Bu
baglamda, Ogrencilere yonelik olarak bagari, siddet vb. baska oOl¢eklerin de
kullanilabilmesi olanaklidir. Bu yontemsel simirliliklar, baska yeni arastirmalar

gindeme getirmektedir.
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1.BIRINCI BOLUM: MEDYA VE SIDDET
Siddet Nedir?

Insanoglunun var olma siireci, yasam miicadelesini de beraberinde
getirmektedir. Dolayisiyla, insan, dogdugu giinden itibaren yeme, igme ve barinma
gibi temel ihtiyaglarini karsilamak i¢in doga ile miicadele etmektedir. Temel
ihtiyaclarini karsilama ile yetinmeyen insan, benlik duygusu ile miicadele kavramin
“giic” enerjisiyle birlestirerek hakim olma arzusunu pekistirmektedir. Giig,
ekonomik, fiziksel ve ruhsal olarak dogru kullanildig1 takdirde fayda saglayan bir
enerjidir. Bu enerjinin negatif iliskide kullanilmasi ve benlik duygusu “siddet”
kavramini ortaya ¢ikarmistir. Ciinkii siddetin temeli giice dayanmaktadir. Mitolojik
donemden giiniimiize kadar siirlip gelen “siddet” kavrami karmasik bir olgudur.
“Siddet” Sedd kelimesinden tiireyerek, Arapcadan Tiirk¢e’ ye gegmis bir kelimedir.
Kelime anlami olarak, kuvvetin veya giiciin 0l¢iitii anlamina gelmektedir. Kamus-1
Tiirki sozliigiinde siddet; kaba davranis, sert, miisaadesizlik, siki1 ve kat1 davranis

anlamina gelir (Sami, 1987, s.771). Dolayisiyla, siddet karmagik yapisi ile

derinlemesine analiz edilmesi gereken bir olgu haline doniismiistiir.

Dogu Ergil’in tanimu ile siddet; * Bir kisi veya toplulugun, fiziksel ve ahlaki
biitlinliigiine, miilkiyetine kiiltiirel veya sembolik degerlerine karsi, herhangi bir
birey, grup ya da orgitlii biitiinlik tarafindan verilen zarar veya fiziksel ya da
psikolojik acidir ” (Ergil, 2001, s.41). Bu baglamda siddet, toplumu olumsuz olarak
etkileyen bir yapiya sahiptir. Toplumun diizen ve biitiinliigiinii bozan bir olgu olarak

bireyler tzerinde etkilidir.

Balcioglu’nun siddet tanimi da Ergil’in siddet tanimiyla benzesmektedir.
Aragtirmacinin tanimina gore siddet, “ Karsiliklr iligkiler ortaminda biri, bir veya
birkaginin bedensel biitiinliigiine, ahlaki ya da manevi biitiinliigiine, mallarina veya
simgesel, sembolik ve kiiltiirel degerlerine, oran1 ne olursa olsun zarar verecek
sekilde davranirsa orada siddet vardir ” tanimi ile siddeti agiklamamistir (Balcioglu,
2001, s. 202). Birbiri ile etkilesim i¢inde yasayan toplumun kiltir ve manevi

degerlerine zarar verilmesi siddet olarak tanimlanmaktadir.
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Dinya saglik orgiitiine gore siddet:

“ Kisinin kendisine, bir bagkasina, bir gruba veya topluma karsi yaralama,
oliim, psikolojik zarar, gelisme geriligi ya da yoksunlukla sonuglanan ya da
sonuglanma olasilig1 yiiksek olan kasith fiziksel gii¢c ya da yetki kullanimina yonelik
tehdidi ya da kullanimi1 > olarak tanimlanmistir (Diinya Saglik Orgiitii (WHO), 2002,
S. 4). Genis yelpazede yapilan bu tanim kiginin bir edim sonucunda zarar gormesi ile

iligkilendirilmistir.

Siddet kavraminin temel bakis acist saldirgan tutum ve zarar olarak ele
alimmustir. Bu dogrultuda Berger siddeti su sekilde tanimlamistir; “ Bir tiir be§enme
ve saldirgan bir tutum sergileme olay1 ve tipki bir¢ok saldir1 olayinda oldugu gibi
belli gerilimle ilintilidir ” (Berger, 1991, s. 12). Berger’in tanim1 aslinda siddet tutum
ve davranislarinin nedenini gostermektedir. Siddet, bir takim gerilim kaynakli
davranig bigimidir. Bu noktada bireyin, sosyalizasyon siireci ve siddet davranislarinin
kaynagi onem tasimaktadir. Bireyin toplum icerisinde siddet kullaniminin ortaya
cikmas1 arastirmacilar tarafindan incelenmistir. “ Siddet bir davranis bozuklugu
mudur? ” ya da “ siddet 6grenilen bir olgu mudur? ” sorulari siddetin analizinde

sik¢a sorulan sorular haline gelmistir.

Toplumun her doneminde varlik gosteren siddet olgusu, arastirmacilar
tarafindan ac¢iklanmaya calisilmistir. Siddeti derinlemesine agiklamaya calisan Freud;
siddetin, dogum Oncesi periyoda kadar iliskilendirilmesi gerektigini ortaya
koymaktadir. Freud’ a gore; “Ana rahminden cenin olarak baslayan siireg
icerisindeki narsisizm dogum ile son bulmaktadir. Bebegin dis diinyadaki nesnelerini
tanimlamasindaki silireg ve nesneler Tlzerindeki hakimiyetsizligi saldirgan
davraniglara zemin hazirlamaktadir ” (Freud, 1922, s.130’dan aktaran Fromm, 2005,
s.56). Freud’un bu yaklagiminda 6énemli bir nokta vardir: Siddet olgusu yetersiz ve
olanaksiz kosullardan m1 meydana gelmektedir? Bireyin dogum ile baslayan yasam
miicadelesinde yetersiz kosullar, birey i¢in siddet eylemlerini olanakli kilmaktadir.
Siddet, giicsiizliikten kaynaklanan bir gii¢ gostergesi haline gelmistir. Bireyin kendini
savunma, kanitlama, sahip olma arzular ile pekisen siddet, geleneksel donemden
giinimiize kadar toplumda bir basar1 olarak gdsterilmistir. Dolayisiyla, toplum
igerisinde nesilden nesle anlatilan savas kahramanlar1 ve liderler, tinlerini sahip

olduklar1 siddet davranislari ile pekistirmislerdir.
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Marx, siddeti kapitalist sistemin acimasiz kurallar1 ve siif ayrimlar ile

3

tanimlamigtir. Arastirmaciya gore; “ is¢i sinifi i¢in zorunlu sonug, asiri ¢alisma ve
zamansiz O0liim, makine diizeyine, kendi karsisinda tehlikeli bir bicimde birakilan
sermayenin kolesi diizeyine diisiiriilmesi, rekabetin yeniden canlanmasi, is¢ilerin bir
boliimiiniin agliktan 6lmesi ya da dilenciligidir ” (Marx, 1844, s.18). Esitsiz toplum
diizeni, bireylerin siddete yonelmesinde ve siddete maruz kalmasinda 6nemli bir
etken olabilir. Bireylerin doga ile baslayan yasam miicadelesi, beseri ve fiziki etken
zemini ile siddeti mesrulastirmistir. Birey ve toplum kapitalist sistem yiiziinden

yetersizlik ve olanaksizliklar yasayarak, siddet davranislarina sahip olmustur.

Siddetin yetersizlik olgusundan kaynaklandig1r goriisiinii farklt bir bakis
acistyla ele alan Fromm, siddeti kendi igerisinde siniflandirmistir. Fromm’a gore;
siddetin en tehlikesiz hali oyunda ortaya ¢ikan halidir. Siddetin oyunda meydana
gelen hali, yikicilik ve nefretten dogmayan, sadece iistiinliik ve hiiner gdstermek
amactyla ortaya ¢ikmaktadir (Fromm, 2005, s.18). Siddetin diger bir tiirii ise;
tepkisel siddettir. Tepkisel siddet, bireyin 6ziinii ve yasam degerlerini korumaya
yoneliktir. Fromm’ a gore; “ Tepkisel siddet, korkudan dogar, bu yiizden en ¢ok
rastlanan siddet bi¢imidir ” (Fromm, 2005, s. 19). Giiniimiizde yaygin olarak
gordiigiimiiz siddet tiirii tepkisel siddettir. Agir yasam kosullar1 bireylerin onur, gurur
ve aile yagamlarina zarar vermektedir. Bireyler, yasam alanlarini ve 6ziinii korumak
adina tepkisel siddete basvurmaktadir. Tepkisel siddete benzer 6zellikleri tasiyan
fakat psikolojik temele dayanan ¢ alict siddet tiirii tehlike icermektedir. Ozellikle,
sanayi kiltiirliniin yayginlastigt toplumlarda ezilen toplumsal siniflarin 6¢ alma
duygulari, yogun olarak ekonomik ve kiiltiirel temellere dayanmaktadir. Fromm’ un
eylemsel siddetten farkli olarak siniflandirdig: siddet tiirii olan diis kiriklig1 da, birey
Uzerinde derin etkilere neden olan ruhsal bir siddet tiiriidiir. “ Yasama inanan, yagsami
seven ama dis kirikligina ugramis kisi sinik, yikict biri olup ¢ikar. Yikicilik
umutsuzluktan dogmustur; yasamda karsilasilan umut kiriklig1 yasamdan nefrete yol

2

acmistir 7 (Fromm, 2005, s. 23). Ruhsal olarak yikim yasayan birey, toplum ile
pozitif iligkiler kurmakta zorlanmaktadir. Bu nedenle, yasama olan 6fkesini siddete
basvurarak ortaya ¢ikartmaktadir.

Bireyin, fiziki kabiliyetlerindeki eksiklikler toplum igerisindeki iligkilerini
negatif yonde etkilemektedir. Dolayisiyla, Odiinleyici siddette, giigsiizliikten ortaya

cikarak diis kiriklig1 gibi olanaksiz kosullardan meydana gelmektedir. “ Odtnleyici
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siddet, tepkisel siddet gibi yasamin hizmetinde degildir; yasamin yerini alan
hastalikl1 bir seydir; onun sakatliginin, boslugunun kanitidir > olarak tanimlamaktadir
(Fromm, 2005, s.26 ). Fromm’ un son siddet siniflandirmasi ise “kana susamishk”
tir. Kana susamislik, siddet tiirlerinin en agir ve hastalikli bi¢imidir. Genellikle,
yetersiz kosullarda meydana gelen siddet tiirlerinden farkli olarak, zihinsel

hastaliklara baghilik gostermektedir.

Insanlik tarihi kadar eski bir gegmise sahip olan siddet, genel bakis agisi ile
yetersiz kosullarda meydana gelmektedir. Siddet, bireyi bedensel ve ruhsal olarak
derinden etkilemektedir. Dolayisiyla, farkli argiimanlar ile sekillenen siddet ve siddet
kaynaklari arastirmacilar tarafindan analiz edilmektedir. Siddet kaynaginin
arastirilmasi i¢in yapilan genetik calismalar, saldirgan ve siddet davraniglarini
bireyin soyagaci ile iligskilendirmektedir. Bu siddet tiiriinii, biyolojik siddet olarak
adlandirabiliriz. Biyolojik siddet, bireyin beyin islevleri ile ilgilidir. Kizmaz’ a
(2006) gore; “ Biyolojik yaklagim, siddet davranisinin genelde beyin isleyisine bagl
olarak kimyasal ve hormon etkilesimleri ” oldugunu savunmaktadir (Kizmaz, 2006,

5.248).

Koknel, siddet davraniglarinin soyagekim ve kromozom ile ilgili oldugu
konusundaki arastirmalar1 incelemistir. Bu konuda c¢alisma yapan Dugdale, 1942
yilinda siddetin soy cekimi ile baglantisim1 ortaya c¢ikarmak i¢in Jukes ailesini
incelenmistir.  Jukes ailesinin 709 dyesinin incelenmesi sonucunda 280 kisinin
dilenci, 140’1nin saldirgan ve siddet eylemlerine karisan, 50 iiyesinin sokak kadini

ve 440’ min da cinsel hastaliga sahip oldugu goriilmiistiir (Koknel, 2000, s. 29).

Siddetin, kaynagi {lizerine yapilan diger Onemli caligma ise; kromozom
analizidir. 1960 ve 1970’li yillarda erkek hiikiimliilerin kromozomlarinda bozukluk
oldugu iddias1 ile su¢ ve kromozom iliskisi arastirilmistir. Patricipa Jacobs,
Iskogya’da 195 akil hastasini incelemistir. Hastalarda 46 normal kromozoma ek
olarak Y kromozomu saptanmistir. Bu tarz c¢alismalara ek olarak cezaevlerinde
yapilan kromozom incelemelerinde de suclularin kromozom fazlaligina rastlanmistir.
Arastirmalarin sonucunda, fazla ya da eksik kromozom yapisinin saldirganlik ve
siddet davramiglarini  olusturdugu saptanmistir. Dolayisiyla X ya da Y
kromozomunun eksik ya da fazla olmas1 sagliksiz bireyleri olusturmaktadir (Ugur,

2015).
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Toplumun her alanin1 olumsuz etkileyen siddet ve saldirgan davraniglar
bilimin gelismesi ile birlikte derinlemesine analiz edilmeye baslanmistir. Siddet
tizerine yapilan arastirmalar da toplumun sosyolojik zeminini incelemektedir. Glinlik
yasami diizenleyen birincil toplumsal kurumlar, toplum igerisinde siddet
davraniglarina zemin hazirlayabilmektedir. Siyasi partiler, toplumsal bloklagmalar,
diizen ve catigma yaratan sivil toplum kuruluslari, dil anlagsmazliklari, giyim
catigmalari, gorenek ve torenler toplumsal yap1 icerisinde siddet temellerini olusturan
sosyolojik etkenleri olusturmaktadir. Toplum, farkli kiiltiir ve etnik gruplarin bir
araya gelmesi ile olusmaktadir. Dolayisiyla, titizlik ile iizerinde durulmasi gereken
konulara dikkat edilmedigi takdirde, toplum igerisinde siddet ortami
yaratabilmektedir. Ornegin, Tiirkiye tarihindeki 1960 ve 1980 dénemindeki olaylar
toplumu kargasaya siiriiklemistir. Bu kargasa, en ¢ok da, toplumun bel kemigini

olusturan alt kiiltiiriin siddet davranislarinin olugsmasinda énemli bir etkiye sahiptir.

Toplumu olusturan alt kiiltiir, bircok degisken ile siddet davranislarini
pekistirmektedir. GoO¢, ekonomi-enflasyon, yasam alani, kiiltiir karmasgasi vb.
degiskenler, alt kiiltiiriin siddet davranislarinin temelini olusturmaktadir. Bu
yaklagimlar ile iligkili olarak da toplumu etkileyen olaylar bireyleri etkilemekte ve

daha sonra medya mecralari ile izleyiciye gosterilmektedir.

Toplumun azinligmi olusturan alt kiiltiirlin degerleri incelendiginde, gog,
ekonomi, enflasyon, yasam alani, milli gelirin adaletsiz dagilimi siddet ve saldirgan
davraniglar1 tetikleyerek, toplumsal diizeni aksatmistir. Bu baglamda siddet,
ekonomik kargasa olan alanlarda adeta kiiltiir haline gelmektedir. Gog¢ eden
bireylerin, kent yasam sartlarina uyum saglama siireci refah seviyesi diisiik yasam
alanlarinda gerceklesmektedir. Ozellikle go¢ niifusunun fazla oldugu Ankara,
Istanbul ve Izmir gibi biiyiikk kentlerde kalitesiz yasam alami gittikge
fazlalasmaktadir. Go¢ ile gelen bireylerin yasam alanlarindaki dar yapisi ve kalabalik

aile niifusu siddet davraniglarina zemin hazirlayabilir.

Medya yaymlari, siddetin teknolojik bir yansimasidir. Toplum iizerinde
yiiksek etkiye sahip olan kitle iletisim aracglari, birincil ve ikincil kurumlarin
ideolojilerini, tartigma seklinde topluma gorsel ve isitsel olarak sunmaktadir.

Televizyon, radyo ve basili mecralar, siddet igerikleri ile toplumun olumsuz
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sosyalizasyon siirecine neden olmaktadir. Bu dogrultuda, televizyon yayinciliginin

gelisimden once radyo ilk olarak siddet iceriklerini topluma sunmustur.

Radyo yayinciliginin siddet igerikli en belirgin 6rnegi, “Alman lider Hitler’in
kisilik bozuklugunu yansitan narsist soylemleridir ” (Koknel, 2000, s.112). Bu tarz
liderlerin, topluma dayattigi insanlik dis1 davranislar kitle iletisim araclarn ile
pekismektedir. Dolayisiyla, siddet toplum tarafindan benimsenmektedir. Televizyon,
gorsel ve isitsel olarak izleyiciye siddeti sunmaktadir. Dolayisiyla, televizyon
radyoya oranla izleyici lizerinde daha yiiksek etkiye sahiptir. Giinlimiizde, siddetin
en Oonemli araci televizyondur. Siddetin yapisinin aragsal oldugunu savunan Arendt’a
gore; “ alet edevat gibi siddetin araglart da dogal kuvveti ¢ogaltmak amaciyla
tasarlanir ve kullanilir ta ki gelisimlerinin son sathasinda dogal kuvvetin yerine
gecer” (Arendt, 2014, s.56-57).Televizyon yayinlari, siddet icerikleri ile siddetin
gerceginin yerine gegebilir. Gosterilen siddet, simiile bir siddettir. Izleyici izledigi bu
simiile siddetten haz alarak, siddete 6zenebilmektedir. Toplumun birincil ve ikincil

kurumlari televizyon ile siddeti izleyiciye benimsetmektedir.

1.1.Siddet Tiirleri

Giliniimilizde siddet toplumun farkli alanlarinda karsimiza ¢ikmaktadir. Bu
alanlar toplumun en kii¢lik birimi olan aile, arkadas gruplari, calisma hayati ve
medyadir. Giinliik yasantimizda tanik olmadigimiz siddet goriintiilerini medya
mecralarinda abartili bir bigimde izleyebiliriz. izlenilen siddet goriintiileri abartili ve
Ozendirici olabilir. Bu nedenle arastirmacilar tarafindan siddet ve siddet tiirleri farkli
bicimlerde aciklanmaya c¢alisilmistir. En genel tanimiyla siddet; farkli goriisleri kaba
kuvvet ile ikna etmedir. Siddet, fiziksel ve diisiinsel anlamiyla kaba ve istenilmeyen

gii¢ kullanim1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Siddet, 0zel ve kamusal alanlarda toplum tarafindan tiiketilmektedir. Aile,
arkadas gruplari, is yeri ve son zamanlarda medya yaymnlart ile siddet siklikla
kullanilan ve insanlarin asina oldugu bir olgu haline gelmistir. Bu denli kullanilan
siddet olgusu arastirmacilar tarafindan kategorize edilmeye ¢alisilmistir. Genellikle
siddet kavrami bireyler tarafindan saldirganlik ile iligkilendirilerek sadece fiziksel
zarar olarak tanimlanmaktadir. Halbuki siddet, karmasik yapis1 ile bireysel,

toplumsal ve sembolik siddet olarak ayrimlara sahiptir.

22



Siddet ve siddet kategorisi ile yapilan literatiir taramast degerlendirildiginde
arastirmacilarin siddeti farkli kategoriler i¢inde ele aldigi goriilmistiir. Jean Claude
Chesnais, siddeti 6zel ve kolektif siddet olarak ikiye ayirmistir. Chesnais’in
bahsettigi siddet tiirleri de kendi igerisinde boliimlere ayrilmaktadir. Arastirmaci 6zel
siddeti clirlimsel siddet ve ciiriimsel olmayan siddet olarak degerlendirmistir.
Ciirtimsel siddet kisinin kendi istegi ile baskasinin bedenine uyguladigi gii¢ olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Cinayet, suikast, zehirleme, idam, yaralama ve cinsel olarak
rahatsiz edici eylemlerden olusmaktadir. Ozel siddetin diger tiirii de ciiriimsel
olmayan siddettir. Ciiriimsel olmayan siddet, kisinin dis etkenler ile yine kendi ya da
baskasinin bedenine vermis oldugu zarar olarak nitelendirilmektedir. Intihar ve araba
kazasi bu siddet tiiriiniin 6rnegidir. Kolektif siddeti degerlendirdigimizde ise devlet
ve toplum arasinda ortaya c¢ikan siddetten olustugu goriilmektedir. Devletin
erklerinin toplum i¢indeki ¢ikar g¢atigmalari, savaslar kolektif siddet bigimini

olusturmaktadir (Chesnais 1981°den aktaran Unsal, 1996, s.32).

Arastirmact Garver, siddet olgusunu dort farkli boélimde incelenmistir.
Garver’in siddet kategorileri genel toplumsal olgulari agiklar niteliktedir. Devletin
giicli, baski durumu, bedenin meta haline gelmesi ve cins kirilmasi arastirmacinin
siddet tanimlamasini olusturmaktadir (Garver, 1968, s.817-822). Nazi lideri Hitler’in
Yahudi toplumuna yasattig1 getto hayati tanimlanan siddetin diinya tarafindan bilinen
en onemli 6rnegidir. Bununla birlikte Orta Dogu topraklarinda kdlelik en bilinen
ticaret sekli olarak tarihten bu doneme yansimaktadir. Bu siddet tiirli en tehlikeli ve

yipratici siddet tlirtidiir.

Giileg v.d.’nin (2012) yapmis oldugu arastirmaya gore; siddet ikiye
ayrilmaktadir. Aragtirmacilar, ilk olarak kisinin kendine uyguladig siddeti, yani 6z
kiyrmi degerlendirmislerdir. Ikinci olarak da bireyin siddeti bir amaci olmaksizin

canlilara ve nesnelere zarar vermesi olarak nitelendirmislerdir.

Bireyin temel diirtiisii olan saldirganlik toplum i¢inde baskilanmaktadir.
Fakat birey, icgiidiisel saldirganlik diirtiisiinii uyaricilar ve istiinliik gostergesi icin

ortaya c¢ikarmaktadir. Bu nedenle siddeti anlamak ve analiz etmek Onem
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tagimaktadir. Siddetin anlagilmasi icin siddeti kategori haline getiren aragtirmacilar,
siddeti bireysel siddet bashigr altinda kapsamli olarak incelemislerdir.
Aragtirmacilardan Altun ve Bek’in yapmis oldugu ¢alismalarda; bireysel siddet dort
ana baghk altinda toplanmistir. Bireysel siddet; fiziksel, cinsel, psikolojik ve

ekonomik siddet olmak iizere nitelendirilmistir (Altun ve Bek, 2013, s.16).

1.1.1. Bireysel siddet

Birey toplumun c¢ekirdegini olusturmaktadir. Toplum igerisinde bu denli
Oonemli olan birey, yasam miicadelesi i¢inde gii¢lii ve iistiin olmay1 istemektedir.
Bireyin kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda kullandigi kontrolsiiz gii¢, toplumda siddeti
meydana getirmektedir. Siddetin toplum igerisinde en temel olan1 bireysel siddettir.
Bireysel siddet, bireyin gii¢, zorlama ve istiinliik gostergelerini baska bir birey
lizerinde uygulamasi ile meydana gelmektedir. Bireysel siddet ayrimlar1 asagida

gosterilmistir.

Fiziksel siddet:

Toplum tarafindan en ¢ok bilinen ve maruz kalinan siddet tiirii olarak
karsimiza c¢ikmaktadir. Bu siddet tiirii bireyin kendi bedenine ya da nesneye
uyguladig1 siddet bicimidir. Cinayet, yaralama, rehin alma, kagirma, tecaviiz, dayak
vb. davranis bicimleri fiziksel siddet ile ortaya ¢ikmaktadir. Fiziksel siddet ile birey
kendi bedenine ve c¢evresine ciddi zararlar vermektedir. Ciinkii fiziksel siddet giic
kavraminin kontrolsiiz kullanimu ile birey ve nesne iizerinde pekismektedir. Mal ve
esyaya zarar verme, yakma ve yikma gibi davranmislar fiziksel siddetin nesneye

uygulanan boyutu ile karsimiza ¢ikmaktadir.

Cinsel siddet:

Tecaviiz, bireyin baska bir bireye zorla cinsel eylemde bulunmasidir. Bireye
ruhsal ve fiziksel olarak ciddi zararlar veren bir siddet tiirtidiir. Cinsel siddet fiziksel
siddetin birey tlizerinde en etkili olanidir. Toplum tarafindan cinsellik kavramina
yiiklenen anlamlar ile cinsellik bir korkutma araci olarak kullanilmaktadir. Bireyin

istemedigi bir davranis1 zorla ve gii¢ kullanarak cinsel eylemlerin yaptirilmasin
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icermektedir. Cinsel siddet birey i¢in manevi ve fiziksel olarak agir bir yaralanmadir
(Aile Sosyal Politikalar, 2014). Cinsel Saglik Enstitiisii ve Dernegi’nin 2006 yilinda
yapmis oldugu c¢alismada cinsel siddet; tore adi altinda zorlamalar, istemedigi
kisiyle cinsel iliskiye zorlamak, zorla cinsel iliski, cinsel olarak kisiyi kirmak ve
asagilamak, cinsel organmna zarar vermek olarak tanimlanmistir (CISED, 2006°dan

aktaran KSGM, 2009).

Psikolojik siddet:

Bagirmak, hakaret, asagilamak, kiyaslamak, korkutmak, kiyaslamak,
kiskanmak, giyimine ve gidecegi yere karigsmak, 6liimle tehdit etmek olarak ifade
edilmektedir. Psikolojik siddet tlirli genel olarak sozel sekilde birey tarafindan
pekistirilmektedir. Koknel’ e gore; sozlii saldiri, sozel siddeti tanimlamaktadir.
Bireyin karsisindakini kiiciik disiiriicti, kiric1 alay edici sozler sdylemesi,
asagilamasi, kotlilemesi, beklentisini kirmasi ve engelleyici sdylemlerde bulunmasi
sOzel olarak siddeti pekistirmekte, birey lizerinde psikolojik siddeti uygulamaktadir
(Koknel, 2000, s.185). Psikolojik siddeti KSGM tarafindan yapilan tanimina gore;
birine kars1 siklikla psikolojik baski yapmak, onu duygusal olarak asagilamak ve
sOmiirmek, cezalandirmak ve toplumdan soyutlama davranislar1 psikolojik siddet
olarak adlandirilmaktadir (KSGM, 2009). Siddetin en agir ve yavas etki eden boyutu
psikolojik siddettir. Psikolojik/duygusal siddet tiirti gii¢ iliskisi ile alakalidir. Kisiye
yonelik kotli davranis ve kontrol mekanizmalar: psikolojik olarak bireyi
etkilemektedir (Siddeti Onleme Platformu Medya ve Siddet Calisma Grubu Raporu,
2005, s. 3) .

Ekonomik siddet:

Bireyin bagka bir bireyi ekonomik olarak kisitlamasi ile ilgili olarak
tanimlanmaktadir. KAMER’ e gore ekonomik siddet; hi¢ para vermemek, kisinin
sahsi mallarini, parasin1 ve banka kartin1 almak olarak nitelendirilmistir (KAMER,
2015). Kisinin kendi rizas1 digsinda maddi olanaklarina zarar vermek ekonomik siddet
eylemlerini olusturmaktadir. Ozellikle Tiirk toplumunda kadina yonelik yapilan
onemli siddet tiirlerinden bir tanesidir. Kadin, erkek egemenligini maddi yaptirimlar

ile hissetmekte, c¢alisma hayati ve maddi kazanmimlari engellemelere maruz
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kalmaktadir. Ekonomik siddet ise; bireyin haklariin kisitlanmasi ve 6zgiir iradesi

ile maddi kaynaklarini kullanamamasidir. Nadir ve Firat” a gore ekonomik siddet;

A¢, parasiz birakmak, erkek tarafindan aile bireylerine
gerekli har¢hgi vermemek, kadimin calismasina izin vermemek,
geliri kadindan saklamak, kadimin malimi ve miilkiinii kontrol
etmek, harcamalart kontrol etmek, erkegin parayr kendi ozel
zevkleri i¢in kullanarak aile gelirinden kisinti yapmast bicimleri

de ortaya ¢ikan siddet tiirtidiir” (Nadir ve Firat, 2012, 5.692).

1.1.1.1.Sembolik siddet

Sembolik kelimesi, Fransizca da “symbole” ifadesiyle gizli anlam ve isaret,
Yunan retoriginde ise iki anlami birlestiren sézciik ve simge anlamina gelmektedir
(www.etimolojiturkge.com, 2016). Kelime anlamindan anlasilacagi gibi siddet
olgusu ile birlikte kullanildiginda “sembolik siddet” siddetin bir Ortiik hali olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Bu nedenle sembolik siddet, bir siddet tiirii olarak
higlestirilmektedir. Bourdieu, sembolik siddetin bu denli yanlis anlagilmasini su
sekilde ifade etmistir; ‘Sembolik’ kelimesi bilinen anlamlariyla algilandiginda,
sembolik siddete vurgu yapilarak fiziksel siddetin roliinii higlestirilmeye ve doviilen,
somirdlen kadinlarin varliginin unutturulmaya ve erkeklerin bu siddet sugundan
aklanmak istendigi disiintilebilir ” (Bourdieu, 2014, s.50). Bourdieu, sembolik
siddeti kadin/erkek iliskileri, ideoloji ve ekonomiyle aciklamistir. Bu yaklasimlar
toplumun icerisinde mitler olusturmaktadir. Kadin/erkek iliskilerini sembolik mallar
ekonomisine baglayan Bourdieu, kadin’1 pasif, erkegi eril cinsiyete dayali olarak
baskin bigimde agiklamistir (Bourdieu, 2014, s.63). Bu dyle karmasik bir yaklasgimdir
ki erkegin kadini cinsel ve biyolojik olarak kullanmasi haricinde, kadmin toplumsal
degerine gore de bigimlenmektedir. Ornegin; toplumsal normlara olduk¢a uygun
fedakar bir anne, esinden siddet gordiigiinde olduk¢a kinanmaktadir. Hem siddet
gormesi hem de toplumsal yaftalara uygun olmasi bunun en 6nemli nedenidir.
Bourdieu’e gore; Kadin, erkegin eril haliyle her seyi gorebilen, tadabilen ve erkegin
ongordigi sekilde yasayabilen bir yapr ile yasayabilir hale gelir (Bourdieu, 2014, s.
67). Bu noktada eril cinsiyet, disinin iizerinde yaptirim saglamakta, bu da farkina

varilmadan olusmaktadir. Sembolik siddet, insanlarin fark edemedigi bir siddet tiirii
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olarak 6ngorilebilir. Ornekte bahsedilen toplumsal normlara uyunca iyi olan
annenin, bu normlara uymasi da nedensellik icerisinde iiremekte ve sembolik siddet

silsile halinde devam etmektedir.

Sembolik siddet, siddetin en belirsiz sekli olarak karsimiza g¢ikmaktadir.
Bourdieu’ya gore sembolik siddet, kurbanlari tarafindan fark edilmemektedir.
Genellikle sembolik siddet, idrak, bilme, iletisim ve hislerin sembolik kanallar1
araciligiyla kullanilmaktadir (Bourdieu, 2014, s.11). Sembolik siddetin en 6nemli
temsili medya araclariyla karsimiza ¢ikmaktadir. Izleyiciler, medya yaymlari ile her
giin fark etmeden siddet igerikli yaymlara maruz kalmaktadir. Medya, siddet
eylemlerini izleyiciye bir nedensellik icinde sunmakta ve siddet makul
gosterilmektedir. Ornegin, Arka Sokaklar dizisinde gayri resmi is yapan bireylerin
polisler tarafindan acikca fiziksel ve psikolojik siddet ile cezalandirilmalari izleyici
tarafindan nedensellik baglantisi ile izlenmektedir. Bununla birlikte haberler, ¢izgi
filmler ve reklamlar da igerisinde farkli siddet tiirlerini barindirarak izleyiciye, o
yayin icerisinde siddeti gereklilik seklinde sunmaktadir. Bu baglamda siddet
ayrimlarinin  Ortiilk bigimi olarak karsimiza c¢ikan sembolik siddet, izleyiciye
televizyon yayinlart ile ulasmaktadir. Sembolik siddetin nedensellik igerisinde
televizyon yaymciligt ile topluma sunulmasi, siddeti toplum igerisinde
siradanlastirmistir. Moses’e gore: “ Siddet olaylarinin meydana geldigi her toplum
belli siire sonra siddete alismakta ve siddet olaylar1 ile ilgili haberlere
duyarsizlasmaktadir ” (Moses, 1996, s.25’den aktaran Afsar, 2015, s.744). Ciinki

insanoglu yapist geregi unutmakta, 6grenmekte ve pekistirmektedir.

Siddetin en tehlikeli hali olan sembolik siddet, bireyleri farkinda olmadan
derinden etkilemektedir. Televizyon yayinlari i¢erdigi siddet eylemleri ile izleyicilere
saldirganlik modellerini gostermektedir. Kapicioglu’na gore; televizyon yayinlari
tarafindan saldirganlik 6rnekleri ile karsilagmalar izleyicinin siddeti 6grenmesine
neden olmakta ve izleyiciyi duyarsizlastirmaktadir (Kapicioglu, 2008). Dolayisiyla,
televizyon yayincilig, nedensellik baglantis1 igerisinde siddeti izleyicilere

O0gretmektedir.

Sembolik siddetin en yaygin kullanildigr ve etkili oldugu alan medyadir. Paik

ve Comstock (1994) *“ Televizyon ve filmlerde yer alan siddetin ¢cocuk ve ergen

27



davraniglarina etkisinin inceledigi calismada medyanin ¢ocuklarda ve ergenlerde
siddet davranislarini arttirdigini  gosteren kanitlar ortaya c¢ikmustir” (Paik ve
Comstock 1994 ‘ten aktaran, Avci v.d. , 2013, s.1996). Yapilan arastirmalarda
sembolik siddetin kullanildigi medya siirekli olarak arastirmacilar tarafindan
calistlmistir.  Izleyicilerde saldirganlik ve siddet davranislari medya ile
pekismektedir. Ciinkii televizyon ekranlarinda siddeti uygulayanin kurban ya da
magdur olarak nitelendirilmesi, 6zellikle siddetin kiiltiirlesmesi, izleyicinin siddeti

kaniksamasina neden olmaktadir.

Siddet, toplumsal diizeni bozmaktadir. Genellikle sembolik siddet, psikolojik
olarak bireyin maruz kaldig1 siddet bi¢cimi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kiiltiirel
degerler, toplumsal normlar, stres, yoksunluk, engelleme, ideoloji ve 6zellikle medya

sembolik siddetin en belirgin aracidir.

1.2. Medya ve siddetin kullanimi

“ Turkcede ‘medya’ ya da ‘kitle iletisim araglar’’ olarak kullanilan,
Ingilizcedeki ‘media’ sozciigii, arag, orta, ortam, araci anlamlarma gelen ‘medium’
(Latince medius) sozciiglinliin ¢oguludur ” (Nalcaoglu, 2003, s.43). Kitle iletisim
aracglar1 bilgileri, topluluklara araci olarak ¢ikarlar1 dogrultusunda yaymaktadir.
Toplumun bilgi kaynagi olan kitle iletisim araglari, 1930°lu yillarda Onemli
gelismeler gostermistir. Ozellikle teknolojinin gelisimi, medya mecralarinin topluma
niifuz etmesini saglamistir. Kitle iletisim araglar cesitlilik gostererek gorsel, isitsel
ve basili mecralarda ilerleme kaydetmistir. Televizyon, radyo, gazete, dergi ve son
donemler de ise internet medyanin bilesenleridir. Dolayisiyla, medya toplum

tarafindan 6zel ve kamusal alanda takip edilen bir yap1 haline doniismiistiir.

Matbaanin gelismesi ile basili materyaller ilerleme kaydetmis ve toplum
igerisinde yayginlik gostermistir. Medyanin basili yayini gazete, televizyon ve radyo
kadar toplum {izerinde yiiksek etki yaratamamistir. Bunun temel nedeni ise okuma-
yazma oranindaki diistikliiktiir. Gazete ilk olarak edebi goriislerin ideolojilerini
yayinladigt mecra halinde kullanilmigtir. Daha sonra toplumsal olaylar ve fikir
Ozgiirliikleri ile gazete mecras1 gelisim gostermis, toplumun bilgi ve haber kaynagi

haline gelmistir. Basili mecranin yayginlagmasi toplumun ekonomi ve egitim
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seviyesiyle ilgidir. Clink toplumun okuma - yazma oraninin ve ekonomik diizeyinin
diisiik olmasi basili mecralarin daha az talep edilmesine neden olmaktadir. Gazete,

dergi vb. materyaller Ucret karsiliginda bireye fayda saglamaktadir.

Radyo ve televizyon aileler igin bir ev esyasina doniismiistiir. Bu yiizden
toplum, okuma eyleminden dinleme ve izleme eylemini daha ¢ok tercih eder hale
gelmistir. Televizyon ve radyo oldukc¢a yaygmlasmistir. Medyanin sadece isitsel
olarak toplum ile iletisimini saglayan yayim radyodur. Basili mecradan sonra toplum
icin 6nemli bir kitle iletisim aract olan radyo, televizyon yayinciligindan dnce toplum
tarafindan siirekli takip edilen ve halk {izerinde etkili olan bir mecradir. Radyonun
toplum {izerindeki etkilerine en iyi 6rnek ise Hitler’in propagandasidir. Ikinci diinya
savast Almanya’sinda Hitler, savas donemindeki basarisini radyo araciligi ile yaptigi
propaganda ile pekistirmistir. Alman lider savas doneminde toplumu etkilemek igin
kurguladig1 sdylemlerini radyo aracilig ile halka duyurmustur. Bu baglamda, kitle
iletisim araglarinin en 6nemli 6zelligi genis kitlelere kisa silirede ulasmasidir. Radyo
yayincilifinin artmasti ile birlikte radyo yayinlari haber ve bilgi kaynagi 6zelliklerine

eglenceyi de ilave etmistir.

Gorsel ve isitsel 6zellige sahip olan televizyon, toplum tarafindan en yaygin
olarak kullanilan kitle iletisim aracidir. Bu dogrultuda televizyon kurumsal yapisim
farkli yaklasimlar ile tamamlamistir. Ozel televizyon yaymciligindan énce devlet
kontrollii televizyon yayinciligi haber ve bilgi kaynagi olarak izleyiciler tarafindan
takip edilmekteydi. Tirkiye’de 1990°li yillar ile 6zel televizyon yayin donemine
gecilmis ve televizyon yayinciligr gelisim gostermistir. Rekabet ortamu ile televizyon
yayinciligi ekonomi temelli olarak yaymciliga devam etmistir. Bunun akabinde
devlet izni ile diger 6zel televizyon yayinlari da ortaya ¢ikmistir. Ekonomik ve
teknolojik gelisimler 1ile televizyon, toplumda yaygin olarak kullanilmaya
baglanmigtir. Bu baglamda televizyon bireylerin yasam alanlarina niifuz ederek,
bireyler tarafindan talep edilen kitle iletisim araci haline gelmistir. Toplum, haber,
eglence ve egitim ihtiyaclarini televizyon yolu ile gidermeye baslamistir. Gorsel ve
isitsel agidan bireyler lizerinde yiiksek etkiye sahip olan televizyon, toplum ile ilgili

konular1 yeni bir yapr igerisinde izleyicilere sunmaktadir.
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Devlet yatirimlart ve 6zel tesebbiisler medya sektoriinlin kalkinmasinda
Onemli etkilere sahiptir. Medya yaynlari, cesitlilik gostermis ve halk tercih
imtiyazina sahip olmustur. Bu nedenle, medya alaninda ciddi bir rekabet ortami
olusmustur. Pazarin rekabet¢i yapisi ile medya sirketleri toplumu miisteri olarak
degerlendirmeye baslamistir. Dolayisiyla, medya islevsel 6zelliklerinde degisiklige
ugramistir. Haber, bilgi, eglence, miizik gibi programlar ideoloji karmasa igerisinde

halkla sunulmustur.

Bununla birlikte, medyanin yayginlagsmasi sirketlerin pazar alanlarina da katki
saglamistir. Televizyon, radyo ve gazeteler firmalarin reklamlarini yapmaya
baglamigtir. Reklam, kazancli bir alan olarak medya mecralarinda yerini almis, hedef
Kitlenin duygularin1 da kullanarak kazancini artirmaya devam etmistir. Bu yiizden
siddet, cinsellik, sevgi, 6zlem ve aci duygulart medya mecralar tarafindan siklikla

kullanilarak, izleyiciye sunulmustur.

Gunlik yasantimizda ve cevremizde maruz kaldigimiz siddet, medya
icerikleri tarafindan da karsimiza sembolik siddet olarak getirilmektedir. Medya,
toplumun sahip oldugu degerleri, yaymlarinda reytingi arttiracak bigimde
degistirerek, izleyiciye sunmaktadir. Cunki rekabet, medya sirketlerini daha stratejik
calismaya zorlamigtir. Medya sirketlerinin sayisinin artmasi, medya mecralarini
reyting yarisina dahil ederek, bu sirketlerin hedef Kkitleye farkli sekillerde
odaklanmasina neden olmustur. Bu rekabet¢i tutum, yayin etigini golgede
birakmistir. Boylece, kitle iletisim araglar1 yarar saglamak ile birlikte toplum
tizerinde kalic1 zararlara da neden olabilen bir yapiya doniligsmiistiir. Cinsellik, siddet,
saldirganlik, cinsiyet ve statii konulart medya yaymlarinda yerini almistir. Insanin
temel iggiidiileri olan cinsellik ve saldirganlik (siddet) medyada yer almaya

baslayarak, insan bedeni medya yayinlarinda meta olarak kullanilmaya baslanmistir.

Medya yayinlari ile bireylerin temel diirtiisii olan saldirganlik uyanabilmekte
ve bu izlenimler siddeti ortaya ¢ikarabilmektedir. Ciinkii insan toplumsal normlar ile
davraniglarin1 kontrol etmektedir. Bastirilan davramis olan siddetin izlenilmesi,

izleyiciye haz verebilmektedir.
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Kitle iletisim araglar1 icerisinde en fazla siddet gosterimi televizyon
yayinciligi ile izleyicilere sunulmaktadir. Siddet icerikleri, gorsel ve isitsel kitle
iletisim arac1 olan televizyon ile izleyiciye gosterilmektedir. Medya sektdriindeki
rekabet artisi, televizyon yayinciliginda reyting kavramini ortaya c¢ikarmustir.
Dolayisiyla, televizyon programlarinda siddet reyting artis1 icin izleyicilere servis
edilmektedir. “ Televizyonda siddet unsuru igeren filmler, diziler, ¢izgi filmler
genglerin su¢ olaylarina karismasinmi giiglendirebilmektedir. Bu siddet unsurlart TV
’deki karakterlerin davranislarini taklit etme egiliminde olan, kimligini olusturma
stirecindeki genglerde su¢ davranigina yol agabilmektedir ” (Sadi, 2007 s.28). Siddet
icerikli televizyon yayinlari gorsel sunumu ile yetiskin bireylere oranla gencler
Uzerinde daha fazla etkilidir. Gengler, siddet icerikli televizyon yayinlari ile siddet
kavramlarmi goriintiisel olarak 6grenmektedir. Bireyler, tecaviiz, cinayet, gasp,
yaralama vb. siddet eylemlerini kiigiik yastan itibaren televizyon araciligt ile
izlemektedir. Yapilan bir¢cok calismada televizyonun siddet igerikli yaymlarinin

gencleri olumsuz olarak etkiledigi ortaya ¢ikmistir.

Teknolojinin gelismesi ile medya mecralarindaki artis toplumun kilturel
deformasyonuna sebep olabilmektedir. Dolayisiyla, Kkiiltiirel degerler ve normlar
degisiklik gostermektedir. Medya, 0Ozellikle televizyon yaymlar1 ile toplumu
etkilemektedir. Televizyon reklamlart ve dizilerde kullanilan goriintiiler izleyici
Uzerinde ekonomik ve psikolojik siddeti pekistirmektedir. Strekli olarak toplumu
tiketime yonlendiren reklamlar bireyler tUzerinde yoksunluk psikolojisi yaratmakta

ve bireyi mutsuzlugu siiriikklemektedir.

Reklamlarin tiiketimi pekistirmesi Ozellikle alt kiiltiir i¢in adeta Ortiik bir
siddettir. Bu konuyu 6rnek ile pekistirmek gerekirse: “Sultan” isimli Tiirk filminde
bagrol oyuncusu Turkan Soray’in oglu, bir televizyon reklaminda gérdiigii ¢ikolatayi
istemekte fakat ekonomik yetersizlikten dolayr annesi c¢ocugun istegini
karsilayamamaktadir. Filmdeki bu sahne toplumun aynast konumundadir.
Televizyonun en kiiglk izleyici olan cocuklar, televizyon reklamlar ile siirekli
tiketime tesvik edilmekte ve bu da aile igerisinde stres ortami yaratmaktadir.
Bununla birlikte televizyon reklamlar1 siklikla irksal ve cinsiyet¢i sdylemleri ile

fiziksel, psikolojik ve dolayli siddet zeminini olusturmaktadir. Yukaridaki 6rnegi
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pekistirebilecek ¢ok sayida televizyon reklami siklik ile yaymlanmakta ve izleyici
lizerinde etkili olmaktadir. Izleyici televizyon program ve reklamlari ile rol
modellerini olusturabilmektedir. Medya, siddet kavramini psikolojik, ekonomik ve
cinsel oruntdler ile izleyiciye sunmaktadir. Televizyon, radyo ve basili mecralardaki
siddet igerikleri toplum tarafindan takip edilerek, toplumun algisi olumsuz

etkilenmektedir.

Televizyon yaymlarindaki siddet {izerine yapilan g¢alismalar da genclerin
siddet igerikli medya yaymlarindan nasil etkilendigini ortaya ¢ikartmak

hedeflenmistir.

Ik calisma, Erdemoglu’nun, “ Gorsel Medyada Siddetin Ortadgretim

2

Ogrencileri Uzerindeki Etkileri > isimli yiiksek lisans tezidir. Arastirmada Konya
ilindeki 6grencilerin siddet igerikli televizyon yayinlarindan nasil etkilendigi analiz
edilmistir. Calisma bulgularina gore, siddet icerikli medya yayinlari, siddete karsi
gengleri duyarsizlastirmistir. Genglerin, siddet eylemlerini normallestirerek giinliik

yasamlarinda siddeti kaniksadiklar1 sonucu ortaya ¢ikmistir (Erdemoglu, 2011).

Yavuz’un Istanbul ilinde gergeklestirdigi ¢alisma ise “ Siddetin Sosyo -
Kiiltiirel Kaynaklar1 ve Medya Metinleri Aracilifiyla Sunumu: Giinesi Beklerken
Dizi Filmdeki Siddet Olgusunun igerik Analizi Yontemi ile Belirlenmesi > isimli
yiiksek lisans tezidir. Arastirma sonucuna gore, erkek ve kiz Ogrencilerin siddet
icerikli dizi yaymnlarindan olumsuz olarak etkilendigi 6zellikle, erkek Ggrencilerin
siddet igeriklerinden daha fazla etkilendigi goriilmiistiir (Yavuz, 2014).

(13

Diger bir ¢alisma [Ikogretim  Ogrencilerinin  Izledikleri Televizyon
Programlarmnin,  Siddete  Bagvurma  Egilimleri ile 1lgili  Gériislerinin
Degerlendirilmesi ” isimli yiiksek lisans tezidir (Kose, 2012). Arastirmada
televizyonun ilkogretim 4. ve 5. siif 6grencilerinin siddeti kullanma egilimlerine
etkisi incelenmistir. Istanbul ili Maltepe ilgesindeki ilkdgretim okullarinda egitim
goren 10-12 yas aralifinda 561’1 kiz, 559’u erkek olmak iizere toplam 1120
Ogrenciye anket uygulanmistir. Calisma sonucuna gore; ¢ocuklarin en ¢ok izledigi

program tiirtiniin dizi film oldugu ve bu dizi filmin g¢ocuklara uygun olmadigi
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sonucuna ulasilmistir. Bununla birlikte izlenen dizilerinin siddet igerikli oldugu ve

cocuklarin da bu siddet davranislarini 6rnek aldig1 saptanmustir.

Televizyon yayinlarindaki siddeti arastiran baska bir ¢alisma ise; Taylan’in
(2011) “ Televizyon Programlarindaki Siddetin Yetistirme Etkisi: Konya Lise

2

Ogrencileri Uzerine Bir Arastirma isimli doktora tezidir. Televizyon
programlarindaki siddetin yetistirme etkisi, Gerbner’ in Kulttrel Gostergeler Projesi
kapsaminda ele alinmistir. Calismada, ortadgretim 6grencilerinin televizyon izleme
ve siddetin yogun bir bi¢imde gosterildigi Kurtlar Vadisi Pusu dizisinin,
Ogrencilerinin  sosyal algilamalar1 iizerindeki etkisinin ortaya ¢ikarilmasi
amaglanmistir. Konya il merkezindeki sekiz liseden 640 Ogrenciden soru formu
yoluyla veriler toplanmigtir. Veriler SPSS yontemi ile analiz edilmistir. Aragtirma
sonucuna gore; televizyonu ¢ok izleyen 6grencilerin acimasiz ve tehlikeli diinya
algisina sahip oldugu ortaya ¢ikmistir. Su¢ ve korku iceren Kurtlar Vadisi Pusu

dizisini ¢ok izleyenlerin, hi¢ izlemeyenlere oranla acimasiz ve tehlikeli diinya

algisina sahip oldugu ve yetistirme etkisi gosterdigi sonucuna ulasilmistir.

Siddet igerikli televizyon yaymciliginin izleyici Gzerindeki etkileri tzerine
onemli calismalar yapilmistir. George Gerbner ve Albert Bandura, goriintiisel siddet
iceriklerinin bireyi nasil etkiledigini kuramlar ile agiklamislardir. George Gerbner,
“Kiltiirel] Gostergeler Projesi” ile siddet igerikli yaymlarin toplumu olumsuz
etkiledigini, arastirmalarinda ortaya koymustur. Gerbner ve arkadaslarina gore;
Televizyon, imgeleri ve mesajlar1 araciligiyla toplumda var olan egemen degerleri,
algilari, ortak imgeleri izleyicilerinin zihinlerine ekmektedir (Ozer, 2005, s.76).
Televizyon izleyiciler izerinde yiiksek etkiye sahiptir. Bu nedenle televizyon yayin
iceriklerinin dikkatli bir bigimde analiz edilmesi gerekmektedir. George Gerbner’ in
da ekme kurami bu noktada 6nem tasimaktadir. Gerbner, uzun dénemli olarak siddet
icerikli televizyon yayinlarinin izleyiciler tizerinde etkili oldugunu savunmaktadir.
Albert Bandura ise bireylerin siddet davraniglarini sosyal 6grenme kurami ile
aciklamaktadir. Bandura, ‘“Bobo Doll” deneyi ile gbzlemlenen siddet davranislarinin
bireyleri siddete tesvik ettigini ispatlamistir. Medya, siddet icerikli yayinlari ile

toplumu olumsuz bir sosyalizasyon siirecine sokmaktadir. Siddet, kamu ve ozel
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alanlarda medya aracilifi ile normallestirilerek, insan iliskilerinde ¢6zliim siireci

olarak gosterilmektedir.

1.2.1.Reklam ve siddet

Fransiz orijinli kelime olan ‘“reclame” kokiinden gelen reklam, insan
davraniglarin1 etkilemek ve degistirmek amacli kullanilan eski bir kitle iletisim
bigimidir (Bati, 2013, s.11). Kitle iletisim bi¢imi olan reklamin bu denli 6nem
kazanmasi ise tamamen kapitalist degisim ve doniisiime baglidir. Kapitalist sistemin
en degerli liyesi reklamdir. Harvey’ e gore; “ Kapitalizmin topluma yayilmasi
bireylerin ‘atilabilirlikle, yenilikle, seylerin hizla ise yaramaz hale gelisi ihtimaliyle’
reklamlarin zemini olusturmustur” (Harvey 1999, s.319°dan aktaran, Bati, 2013,
s.24). Reklam, kapitalist sistemin topluma gorsel ve isitsel olarak servis edilmesidir.
Teknolojinin ilerlemesi ile kitle iletisim araclari da degisim gostermistir. Toplum
tarafindan bilgi kaynag1 olarak goriilen kitle iletisim araglari, degisim olgusu ile
toplumun tlketici davraniglarini etkilemistir. Dolayisiyla, reklam kavrami kitle

iletigim araglarinda yerini almistir.

Reklam, farkli retorikleri igerisinde barindiran tiiketim odakli bir yapidir.
“Bilindigi lizere reklam temelde parali bir iletisim bigimi olup, birincil dereceden
hedef Kitlesi tecimseldir ” (Bati, 2013, s.10). Ticari olusum ile meydana gelen
reklam, kurum ve kuruluslarin maddi olanaklar1 dogrultusunda kaynaktan aliciya
ucretli olarak mesaj iletmektedir. Reklamlar, izleyiciye verdigi mesajlar ile Griinun
ozellikleri, itibar, marka vb. soyut yap1 igeriklerini, tiketim eylemi ile somut maddi
yapiya doniistirmeyi hedeflenmistir. Kitle iletisim araglarinin, génderici ve alici
ozelligiyle reklamlar, toplumun her alanina niifuz etmektedir. Reklam, pahali bir
iletisim ¢alismasi olmasi ile birlikte farkli bir sentetik icerisindedir. “ Markalarin
itibarin1 artirmak, kurumlarin itibarin1 saglamak, kisisel satig programinin etkinligini
desteklemek, dagitim kanallarini genisletmek ve sektorde markaya genel talebi
artirmak gibi amaglar ” reklam faaliyetlerini olusturmaktadir (Bati, 2013, s.10).
Dolayisiyla, reklam faaliyetleri kurum ve kuruluslar i¢in fayda saglamaktadir. Bu
baglamda teknolojinin ilerlemesi ve toplumun degisimi reklam algisinin 6nemini

artirmigtir.
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Rekabet ortaminin artmasi ile reklam, gorsel, isitsel ve basili olarak kitle
iletisim araglar1 ile kurum ve kuruluslar tarafindan tercih edilir hale gelmistir.
Dolayisiyla, televizyon, radyo ve gazete mecralarindaki reklam faaliyetleri populer
hale doniigsmiistiir. Popiiler olan reklam, gilinlik yasam pratiklerine farkli anlamlar
yukleyerek medyayla izleyiciye sunulmustur. Toplum, giinliik yasami iginde kitle
iletisim araglar1 tarafindan siirekli uyarilmaktadir. Toplumbilimci John Berger,
Gorme Bicgimleri adli eserinde giinliik yasantimizin pargasi olan reklam kavramini su
sekilde aciklamigtir: “ Reklam imgeleri uzak bir istasyona kosan hizli trenler gibi
durmaksizin 6niimiizden gegiyormus izlenimi birakir. Biz dururuz; onlar hareket
eder. Gazete atilincaya, televizyon programi bitinceye ya da reklam afisinin {stiine
yenisi yapistirilincaya dek bdyle siirer gider bu” (Berger, 2006, s.130). Reklamlar
ilgi ¢ekici dil ve metin yapisi ile yenisi yapilincaya kadar en yenidir. Reklamlarin
basarili olmasi degiskenlere baghidir. Bu degiskenler, akilda kalicilik, ikna ve
kullanilan materyallerden olusmaktadir. Bu dogrultuda, reklam stratejik caligsma

gerektiren bir yapidir.

Gunimuz toplumu, geleneksel kultlr degerleri yerine reklamlarin servis ettigi
tiketim Kkulttrund benimsemektedir. Kapitalist sistem ve reklam yayinlari, insani
tiikkettigi oran kadar mutlu olabilen bir canli haline getirmistir. Reklamlarin basarisi
kisa siire igerisinde tiiketim kavramini topluma asilayarak, toplum tarafindan talep
edilmesini saglamaya baglidir. Bu dogrultuda reklamlar giindelik yasamin unsurlarini
yayinlari igerisinde barindirmaya énem gostermistir. Cilinkii tiikketici kendi yasaminda
hissettigini ya da eksik olan seyi reklam yaymlarinda goérmek istemektedir.
Reklamlar, aci, sevgi, ask, cinsellik, siddet vb. konulari yeni imgeler ile
harmanlayarak topluma servis etmektedir. Bu dogrultuda, reklamlar yeniden trettigi

giindelik pratikleri kitle iletisim araglari ile topluma sunmaktadir.

Reklam, televizyon, radyo ve gazete mecralari ile toplumun her alanina hizl
bir bi¢imde niifuz etmektedir. Medya sirketleri, kurum ve kuruluslarin reklam
taleplerini kar orani yiiksek bir pazar haline getirmistir. Televizyon, reklam
yayinlarim1 zaman dilimi, saniye ve program igerigi ile yiiksek maliyetle reklam

vermek isteyenlere kiralamaktadir. Radyo mecrasi ise isitsel 6zelligi ile saniye siire
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maliyeti karsiliginda hizmet vermektedir. Basili mecra olan gazete ise sayfa dnceligi
ve siitun boyutu oraninda maliyet igermektedir. Bu denli ekonomi bagimlist medya
mecralar1 kendi c¢ikarlarint korumak i¢in yayimn etigini ikinci plana atabilmistir.
Rekabet ortamindaki artis, 6zel yatirimlar, sirketleri sadece tiiketim olgusuna
yonlendirmistir. Reklamlarin ¢ogalmasi, toplumu stirekli olarak tanitim odakl
yayinlara maruz birakmistir. Dolayisiyla, reklamlar tanitim 6zelliklerinin yaninda
siddet, cinsellik, ask, ac1 ve sevgi gibi soyut konulara da yonelerek, siddet ve
cinsellik temalarim1 reklam yaymnlariyla birlikte toplumun tiketmesine neden

olmuslardir.

Toplumun televizyon izleme kiiltiirii uzun bir periyoda sahiptir. Ozel alaninin
giinliik pratigi haline gelen televizyon, yaymladigi her reklam ve program ile
izleyiciyi pasif hale getirmektedir. Bu dogrultuda siddet igerikli reklamlar tek yonli
olarak izleyiciye servis edilmektedir. Siddet igerikli televizyon programlari ve
reklamlar aragtirmacilarin ilgisini ¢ekmistir. Bu ytizden televizyonun gicll izleyicisi

olan ¢ocuklarin, televizyon karsisinda nasil pasiflestigi ortaya ¢ikarilmak istenmistir.

Aydemir’in “ Medyada Siddetin Bilingalt1 Etki Yontemleri ve Mutlu Siddet
Mliskisi ” isimli calismasinda, reklamlarin sembolik siddet igerikleri analiz edilmistir.
Fiat, Bruno, Toyota, Arko Tras ve Tivibu reklamlarinda direk siddet yerine dolayl
siddet igerikleri kullanildig1 tespit edilmistir (Aydemir, 2014). Televizyon
reklamcilig1 siddet iceriklerini genellikle fiziksel Ogeler ile pekistirmemektedir.
Ortilk bir bicimde sembolik siddetle; simgesel, cinsiyet ve cinsellik kaliplariyla

televizyon reklamlarinda sunmaktadir.

Arastirmacilar televizyon reklamlar1 ve siddet icerikleri hakkinda genellikle
5-12 yas araligindaki bireyleri tercih etmektedir. 5-12 yas periyodundaki ¢ocuklar
televizyon yayinlarindan daha fazla etkilenmektedir. (Yavuzer, 2015, s.106-107).
Televizyon reklamlar1 tiiketiciyr etkilemek i¢in bircok simiile imgelere yer
vermektedir.5-12 yas periyodu izledigi reklam imgelerinin gergek olup olmadigr ile
alakali ayrimi yapamamaktadir. Hollanda da yapilan bir arastirmada 7-12 yas
grubundaki ¢ocuklarin  %31’inin  korku iceren karakterlerden korktugunu
belirtmislerdir. Cocuk ve ergenlik donemi birbirinden farkli 6zelliklere sahiptir.
Ergenlik periyodunda izleyiciler televizyon yaymciliginin sunmus oldugu simiile ve

gercek arasindaki ayrimi daha saglikli yapabilmektedir.
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Arastirmacilar  genellikle reklamlarin tiikketici davraniglar1  Gzerindeki
etkilerine egilmislerdir. Dolayisiyla literatiir de siddet icerikli reklamlar ile ilgili
kisitl kaynak bulunmaktadir.

Eron’ un yapmis oldugu g¢alisma “ Parent- Child Interaction, Television
Violence and Agression of Children ” isimli makaledir (Eron, 1982). Calisma
Amerika Birlesik Devletlerindeki iki farkli cografi bolgede yasayan, erkek ve
kizlarin televizyon siddeti ve saldirganlik tutumlar1 arasindaki iligki arastirilmastir.
Cok fazla siddet igerikli televizyon yayinlarini izleyenlerin saldirgan davraniglarda
bulunabilecegi bulgulanmistir. Bu saldirgan davranisin niifus, entelektiiel yeterlilik,
saldirgan hayaller, fiziksel su¢ isleme kapasitesi, reddedilen ebeveyn, onaylanan

davraniglara egilim ve 6zel davranislara bagl oldugu goriilmiistiir.

Huesmann’in “ Psychological Processes Promoting the Relation Between
Exposure to Media Violence and Agressive Behaviour by the Viewer * isimli
calismasi, medya siddetinin saldirgan davraniglar1 artirdigini ortaya g¢ikartmustir.
Medyadaki siddet yaymlarmin kisisel 6zelliklere gore ¢ocukluk doneminden yetiskin
periyoda kadar eklenerek ogrenebilecegi bulgulanmistir. Medyadaki saldirgan
senaryolar izleyici tarafindan gozlemlenmektedir. Calisgma sonucunda; ¢ocukluk
doneminden yetiskin periyoda kadar saldirgan icerikli medya yayinlarinin, saldirgan

davraniglari tetikledigi ve sug isleme oranina etki ettigi ortaya ¢ikmistir.

Paksoy ve Yasar’m, “ Cizgi Filmlerdeki Saldirgan Igerikli Gériintiilerin,

Cocuklarin Serbest Oyunlar1 Sirasindaki Saldirgan Diizeylerine Etkisi ” isimli
calisma ¢ocuklarin izledigi siddet igeriklerinin etkilerini ortaya c¢ikarmay1
amaglamistir. 2006-2007 egitim gretim yilinda Adana ilinin Seyhan il¢esine bagli 5
yas Ogrencileri amagli 6rneklem yontemi ile belirlenmistir. 12 sinif mevcudu olan bir
smifa egitici ve saldirgan 2 adet ¢izgi film izletilerek, ¢ocuklar oyun alanina alinmis
ve serbest oyunlar1 gozlenmistir. Calismanin verileri igerik analizi yontemi ile analiz
edilmistir. Arastirma sonucuna gore saldirgan icerikli ¢izgi film 6gelerinin
cocuklarin oyunlariin baglangi¢ asamasinda, uygulama ve bitis asamasina gore daha
fazla kullanildig1 goriilmistiir. Saldirgan igerikli ¢izgi filmi izleyen ¢ocuklarda uzun

donemli davranis bozuklugu goriilmedigi gézlemlenmistir. Ayni sekilde egitici ¢izgi
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film sahnelerinin de giindelik hayatlarinda pekismedigi ortaya cikarak, egitici ¢izgi
filmlerin ¢ocuklarin oyunda sakinlik yarattigi ortaya ¢ikmistir (Paksoy ve Yasar,
2011). Siddet igerikli gorselleri bir kere izlemek siddeti anlik olarak pekistirmeye

neden olmaktadir.

Calismalar incelendiginde siddet igerikli goriintiiler izleyen cocuklarin bu
gorintiileri nasil algiladigi konusunda c¢esitli saptamalar yapilmaya c¢alisildig
gorilmiistiir. Ancak oldukca karmasik bir yapiya sahip olan insanin tam anlamiyla
diistincelerini bilmek zordur. Bu baglamda siddet igerikli goriintiileri izleyen
cocuklarin, resim ve Oykulendirme betimlemeleri izledigi siddeti nasil algiladigini

anlamada yardimci olacaktir.
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2. IKINCIi BOLUM: KURAMSAL CERCEVE

Sosyal Ogrenme Kurami ve Albert Bandura

Insanoglu, diinyaya geldigi giinden itibaren &grenerek hayatina devam
etmektedir. Insan, davramislar1  kalitsal olarak veya gdzlem yoluyla
ogrenebilmektedir. Bu 6grenmenin ilki insaninin kalitsal 6zelliklerin sagladigi beyin-
motor mekanizmalaridir. insanin ikinci 6grenme bigimi ise gézlem yoluyla dgrenip,
deneyimlerle meydana gelmektedir. Insanin ilk sosyal ¢evresi ailesidir. Ilk olarak aile
yasaminda Ogrenmeye baslayan insan, toplumsal iliskiler kurdugunda sosyal
cevreden de Ogrenmeye devam etmektedir. Sosyal ¢evre insanin davraniglarinin
sekillenmesinde onemli bir yer tutmaktadir. Bu nedenle arastirmacilar, insanlarin
davraniglarin1 kalitsal davramiglar ve sosyal cevreyle meydana gelen davranislar
seklinde degerlendirmislerdir. Arastirmacilar tarafindan insan davraniglarinin
analizinde kabul goren sosyal 6grenme kurami, insanin davranis ve durumlarini
kapsamli olarak inceleyen bir kuramdir. Bu onemli kuramin mimari Albert
Bandura’dir. Bandura’nin kurami ortaya c¢ikarmasindan once sosyal oOgrenme
kuramina bir¢ok arastirmaci katki saglamistir. Kurama katki saglayan onciiler, Julian
B. Rotter, Neal E. Miller, John B. Watson, John Dollar’dir. Kuramin son temsilcisi
de Albert Bandura’dur.

Kuramin ilk Onciilerinden John B. Watson; sosyal 6grenme kuraminin
temelini davranisgilik olgusu ile agiklamistir. Arastirmaci, insan davraniglarinin
analizinde kullanilan sosyal 6grenme kuramini, davraniggilik olgusu ile agiklamaya
caligmistir. Davraniscilik, insan davramislarinin analizi igin bilimsel caligmalar
icermektedir. Watson’in insan davranislarini tahmin etme olgusu ile gergeklestirilmis
oldugu deney, insan davranislarindaki korkularin, dogustan mi1 yoksa sonradan
edinilen davranis bi¢cimi mi oldugu sorusana cevap aramistir. Bu nedenle arastirmaci
sosyal bilimlere katki saglayan deneyi ile insan davranislari hakkinda Ongorii
olusturan bir ¢alisma gergeklestirmistir. Deney, canli hayvan ve uyarici bir ses ile 8
aylik bebegin test edilmesiyle baslamaktadir. Uygulama aninda bebek bir odada
konumlandirilmis ve ¢ocugun yanina fare gonderilmistir. 8 aylik bebek fare ile ilk
karsilagtiginda fareden korkmamakta ve aksine fareyi merak etmektedir. Deney

sirasinda ¢ocuk fareye dokundugu an ¢eki¢ sesiyle cocuk uyarilmistir. Fareden
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korkmayan aksine fareyi merak eden cocuk, ses ile uyarildigi andan itibaren
korkmaya baslamistir. Watson’in asistan1 bebegin korku duygusunun pekismesi igin
canli ve tiiylii bir tavsani ¢ocuk ile karsilastirmig, daha sonrada tiiylii bir kostiim ile
bebegin karsisina ¢ikmistir. Deneyin en basinda fareden korkmayan bebek, deneyin
son asamasinda tiim tiiylii materyallerden korkar hale gelmistir. Deney, 6grenme ve
davranig¢ilik olgulart igerisinde insanlarin kokulariin nasil olustuguna 11k tutmus
fakat deney 6rneklemini olumsuz yonde etkilemistir (Yarma, 2016). Bu deneyde de
gorildiigii gibi insanlar kiiciik yaslardan itibaren yasadiklar1 ¢evrede gozlem yaparak

O0grenmektedir.

Sosyal 6grenme kuramina katki saglayan diger aragtirmacilar Neal. E. Miller
ve John Dollard’dir. Her iki arastirmacinda 1941 yillinda davranigsal ve bilissel
ogrenme ile ilgili calismalar gerceklestirmistir. Bireylerin davranislarinin beyin
mekanizmasi ile olustugunu benimsemislerdir (Culatta, 2015). Ornegin; a¢ olan
birey, aglig1 karsisinda yemek yeme ihtiyaci hissetmektedir. Insan beyni bu sinyali
verdiginde, insan karnin1i doyurmak icin yemeklerin bulundugu bdoliime dogru
yonelmektedir. Dollard ve Miller insan davranislarini yiirlitme, isaret, tepki ve
giiclendirici olmak tizere dort kategoride agiklamistir. Bu yilizden, insan davranislari,
bilingsizce, deneyimle ve duygusal karmasayla meydana gelmektedir. Her iki
aragtirmact da sosyal 6grenme kuramina, insan davraniglarinin beyin mekanizmasi

ile olustugunu savunarak katki saglamislardir.

Yukaridaki arastirmacilardan daha farkli bir yorum ile sosyal 6grenme
kurammna katki saglayan Julian B. Rotter, 1939- 1941 yillarinda kuram ile ilgili
caligmalar iretmistir. “ Rotter, sosyal 6grenme kuramini Freud’un psikoanaliz
yaklasimi ile agiklamistir ” (Mearn, 2016, s.2). Insanlarin davramslarinda
motivasyonun oénemli oldugunu savunmustur. Bu baglamda insan davranislar1 tesvik
ile yiirtitiilen ve kisinin kendini glivende hissetmesiyle sekillenmektedir. Kisinin
kendini gilivende hissetmesi ve tesvik edilmesi bireyler arasinda cinsiyet ayrimi
olmaksizin cevresel kosullar ile pekismektedir. Bireyin davranislarinda potansiyel,
giinliik pratikler, degerler 6nem tasimakta ve bireyin davranislar1 sosyal cevrede
ogrenmesiyle sekillenmektedir. Kuramin Onciileri, yapmis oldugu c¢alisma ve
deneylerde ortak paydada bulusmaktadir. Bu ortak payda goriisii, insanin sosyal

cevre kosullar igerisinde gozlem yaparak dgrenmesidir.
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Sosyal O0grenme kurami mimari Albert Bandura, kurama katki saglayan
diisiiniirlerin, yaklasimlarin1 derinlemesine sekillendirerek, insan davraniglarinin
anlasilmasi i¢in ¢alismalariyla 6nemli katkilar saglamistir. Sosyal 6grenme kuramu,
insan davranislarinin karmasik yapisinin nedeni arastirarak, davraniglarinin sonuglari
ile nedensellik baglantis1 kurmaktadir. Albert Bandura, sosyal 6grenme kurami ile
insan davranislarini anlamaya c¢alismistir. Genel olarak sosyal 6grenme kurami,
insanin yasam siirecini ve yasam kosullarini analiz etmeye calisan bir kuramdir. Bu
nedenle, sosyal 6grenme, bebeklik, ¢ocukluk ve yetiskinlik periyodundan yasam
sonuna kadar devam eden bir 0grenme bigimidir. Kuram, insan davranislarinin
cevresel uyaricilar ile birlikte bireysel rollerini diizenlemekte ve insan davranislarini,
insanin bagkasi icin yaptig1 davranislari, model almayi, gézlem yapmayi toplum
tarafindan onanmayi igermektedir. Baskasi tarafindan onanmak, birey i¢in gii¢lii bir
pekistirmeyi saglamaktadir. Bu yaklasim insan davranislarinin analizinde O6nem
tagimaktadir. SOyle ki; insan toplum tarafindan onanan davranislar ile kendine fayda
saglamaktadir. Bu fayda ona sayginlik, sohret, iin vb. yaftalar getirmektedir.
Bandura’ ya gore; “ birey kendine fayda saglayan konular {izerinde i¢inden geldigi
gibi davranmayarak, kendi ¢ikarina uygun davranacaktir. Ciinkii cevre kosullar1 birey

Uzerinde etkili bir kontrol mekanizmasi halindedir ” (Bandura, 1977, s.37).

Orneklemek gerekirse; toplum icerisinde cabukca sinirlenen ve 6fkelenen
birey, kotli olaylara maruz kaldiginda toplum igerisinde olumsuz davranislar
gosterebilmektedir. Tabi ¢evre kosullar1 bu kotii davranislart onadigr siirece birey
davraniglarin1 tekrar edebilmektedir. Buradaki diger 6nemli bir nokta bireyin

davraniglarinin yine diger bireylere bagli oldugu kanisidir.

Aristo, Plato, Skinner, Miller ve Dollard’in ¢alismalarindan etkilenen Albert
Bandura sosyal 6grenme kuramu ile insan psikolojisi ve davranislarini derinlemesine
inceleyerek, insan davranislarina aciklik getirmeye ve davranislari analiz etmeye
calismistir. Bandura, arastirmalarinda sosyal 6grenme kuramini belli dlgiitlere gore
bicimlendirerek, insan psikolojisi ve davramig kokenlerini agiklamaktadir.
Arastirmaci, bireylerin 6grenme stillerini incelerken sosyal 6grenme tizerinde detayli

yorumlar yapmistir. Bu nedenle sosyal 6grenme kuramini kategorize etmistir. Sosyal
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O0grenme kuraminin Olgiitleri; davranisin kokeni, davranisin onciil belirleyicileri,

davranigin sonug belirleyicileri, biligsel kontrol ve karsilikli determinizm’dir.

Karsilikli determinizm

Biligsel kontrol

Davraasinin Sonu¢
belirleyicileri

Davranigin 6nciil
belirleyicileri

Davranigin
Sekil 1: Bandura Sosyal Ogrenme Kuram Kategorileri (Bandura, 1977)

2.1.Davramsin Kokeni:

Albert Bandura, sosyal ogrenme kuraminin ilk kategorisinde insan
davraniglarinin kokenini agiklamaktadir. Her bireyin yasam Oykiisii, davranislarinin
kaynagini meydana getirmektedir. Ciinkii birey diinyaya geldigi anda ¢ok deneyimsiz
olup yasam icerisinde sorumluluk ve deneyimler kazanmaktadir. Bandura,
“bireylerin 6grenme tutumlarma bakildiginda tepki sonucu ve model alma yoluyla
davranig kaynaginin olustugunu vurgulamaktadir” (1977, s.41-48). Davranigin
kokeni, ilkel metot olan tepki ve uyarict seklinde 6grenmeye dayanmaktadir. Tepki
ve uyaricinin farkli bilesenleri vardir. Bandura’ ya gore; “ tepki ve uyarilmanin
onemli bilesenleri; bilginin islevsel olmasi, motivasyon ve davranigin kaynaginin
olugsmasindaki takviyelerdir ” (1977, s.26). Bu 6grenme bi¢iminde ilk olarak bilginin
bireye verilmesi, ikinci olarak da verilen bilginin bireye enjekte edilmesi 6nem

tasimaktadir.

Insan davranismin kokeni, dogumundan itibaren aile ve ¢evre kosullariyla
sekillenmektedir. Bireyin davraniglari, kalitsal davramiglar ve gdzlem yoluyla

edinilen davranislar ile olugsmaktadir. G6zlem yoluyla edinilen davranislar, bireyin
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yasadig1 ¢evre, yas, cinsiyet ve sosyo-ekonomik durumuna da bagli olarak davranisa
dontigebilir. Bandura’ ya gore; * insan davraniglarinin olusumundaki siireci, dikkat,
guclu bellek, motor taklit ve motivasyon bilesenleri olusturmaktadir (1977, s. 24-
27). Her birey gbzlemledigi davraniglari, giinliik pratige dontistirmemektedir. Clnki
bu gozlemin giinliik pratige doniismesi, bireyin i¢inde bulundugu durum ile ilgilidir.
“ Gozlemci bireyin gozledigi davranis silirecindeki dikkat olusumu, ayirt edici
ozellik, duygusal kapasite, uyarilma siiresi, alg1 ve ge¢mis deneyimlerin giiclendirici
etkisi ile davranist olusturmaktadir ” (Bandura, 1977, s.22). Arastirmacinin iizerinde
durdugu maddelere ilave olarak televizyon, insan davranislarinin olusumunda etkili
olabilmektedir. Cunki televizyon gocuklar ve ergenler tzerinde ylksek etkiye sahip
bir kitle iletisim aracidir. Cocuklar, gozlemleyerek Ogrenme siirecinde oldukca
deneyimsizdirler. Bu deneyimsizlik goézlemlediklerini yararli ve zararli olarak
kategori edememesine neden olabilir. Bandura v.d. (1967) * Televizyon izleyicileri,
dikkatle yeni modeller 6grenip, gézlemleyebilmektedir. Bu yiizden gozlemleyiciler
bazi 6zel durumlar1 kendi hayatlarina enjekte edebilmektedir ” (Bandura v.d, 1967,
$.450). Televizyon, arastirmacinin da belirti§i gibi insan davraniglarini gorsel ve
isitsel olarak etkilemektedir. Ayni1 zamanda televizyonda izleyiciye sunulan
gorseller, izleyicinin belleginde kolaylikla yer edinebilmektedir. Televizyonun insan
davraniglarinin kaynaginin olusumdaki bu denli etkisi, icerdigi sembolik kodlara da
baglidir. Burada énemli bir ¢ikarim yapilmaktadir. insan dogumuyla baslayan yasam
seriiveninde aile ve cevresini gozlemleyerek 6grenmektedir. Bu gozlem ¢ok kisa ya
da ¢ok uzun zaman diliminde gergeklesebilmektedir. Fakat televizyon insan
davraniglarini, eglenceli, renkli ve sembolik kodlari ile daha kisa zamanda
etkilemektedir. Ciinkii televizyon renkli yayinlariyla izleyiciye keyif vermektedir.
Izleyiciler, keyifli seyirleri esnasinda televizyonun icerdigi sembolik kodlari fark
etmeyebilir. Televizyon, sembolik kodlarin ¢cok kullanildig: bir kitle iletisim aracidir.

Bu kodlar, bireyin ¢evresinde gordiigli ya da hi¢ gormedigi goriintiileri icermektedir.

Gorsel ve isitsel kitle iletisim araci televizyon, insanlarin igsel diirtiilerini
harekete gecirebilecek yayimlar yapmaktadir. Bu yayinlar genellikle insanlarin temel
diirtiileri olan cinsellik ve saldirganlik temali yayinlardan meydana gelmektedir.
Bandura’nin yapmis oldugu arastirmalarda televizyon yayinlari ile ilgili 6nemli
sonuclar ortaya c¢ikmistir. Arastirmaci, izleyicinin saldirgan davraniglarinin

televizyon yayinlartyla olusabilecegini savunmaktadir. izleyici, siddet icerikli
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yayinlardan kendi yasamina ¢ikarim yapabilir. Siddet yayinlarinin igerdigi sembolik
kodlar, izleyicinin bu kodlar1 kendi yasaminda igsellestirmesine neden
olabilmektedir. Sosyal 06grenme kurami, izleyicilerin agresif davraniglarini
inceleyerek, bu davraniglar1 tizerinde kitle medyasinin etkili oldugunu ortaya
cikartmistir. Bandura’ya gore; “ Modern donemde yetiskinler ile c¢ocuklar arka
bellekleri ile baglantili olarak televizyondan siddeti 6grenmektedir. Televizyondan
izledigi sembolik kodlar1 yasamina entegre edebilmektedir > (1977, s.117).
Medyanin igerdigi sembolik kodlar, izleyicinin gozlemledigi davranislar1 pratige
doniistiirmektedir. Cocuklar, diinya hakkinda yeterince bilgiye sahip degildirler.
Aile, arkadas ve televizyon yayinlariyla gézlemlemekte ve dgrenmektedir. Cilinkii
televizyon gergcek yasam ile benzesen yayinlari izleyicilere sunmakta ve gercek
yasamdaki olaylarin benzetimini yapmaktadir. Bu nedenle cocuklarin gelisimi ve

davraniglarinin olusumunda televizyonun 6nemli bir yeri vardir.

Gozlemsel o6grenme de gozlemcinin bellegi, dikkati ve yetigme kosullari,
gozledigi davramisin sekillenmesine neden olmaktadir. Albert Bandura, insan
davraniglarinin kaynaginin nasil olustugunu gosteren gozlemsel 6grenme ile ilgili

onemli bir deney gerceklestirmistir.

Bandura, 1961 yilinda sosyal O0grenme teorisini deney ile ispatlamistir.
Deney, kres seviyesindeki 4-5 yaslarinda 36 erkek ve 36 kiz olmak {izere toplam 72
ogrenci ile gergeklestirilmistir. Caligsma, ¢ocuklarin yetiskin bir bireyin “Bobo Doll”
isimli sisme bebege saldirdigi goriintiileri izlemesiyle baslamaktadir. Cocuklar,
deney esnasinda kontrol grubu ve deney grubu olarak ayrilmistir. Deney grubuna,
yetiskin bireyin Bobo Doll’e siddet uyguladigr film gosterilmistir. Kontrol grubuna
da yetiskin bir bireyin bebek ile mutlu bir sekilde oynadigi, saldirgan davranislarin
bulunmadig: bir film izlettirilmistir. Deney ve kontrol grubu film izlenimi ardindan
oyun odasma alinmistir. Kisa bir siire sonra gorevli ¢ocuklarin oyun odasindaki
oyuncaklar1 alip, oyuncaklar ile bagka ¢ocuklarin oynayacagini sdylemistir. Bos bir
odaya alman c¢ocuklar, filmde gozlemledikleri Bobo Doll oyuncag: ile
karsilastiginda, gozlemledikleri bicimde oyuncaga siddet uygulamaya baslamislardir.
Cocuklar, yetigskinden farkli bir sekilde bebege ¢ekigle vurup pat, giim diye sesler
cikartmiglar, seni oldiirecegim gibi sozler sdylemislerdir (Bandura v.d. , 1961, s.4-5).

Kiz ve erkek ¢ocuklardan olusturulan deney grubunda, erkekler kizlara oranla daha
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cok fiziksel siddette bulunmustur. Kizlar ise oyuncaga karsi sozlii siddeti tercih
etmistir. Bandura, deneyine farkli bi¢imde devam etmistir. Bobo Doll’e siddet
uygulan yetiskinin cezalandirildig: film ¢ocuklara izlettirilmistir. Diger ¢cocuklara da
oyuncak bebege siddet uygulayan yetiskinin oOdiillendirildigi film gosterilmistir.
Cezalandirilan yetiskini izleyen ¢ocuklar, bebege siddet uygulamay1 birakmislardir.
Siddet uygulayan yetiskinin oOdiillendigini filmi izleyen c¢ocuklar ise siddet

davranislarina devam etmislerdir.

Bandura’nin  gergeklestirmis oldugu Bobo Doll deneyinde insan
davraniglarinin kokeninin gézlem yoluyla olusacagi ortaya ¢ikarilmistir. Deneydeki
en Onemli ayrim, yukarida bahsettigimiz insan davraniglarinin ancak toplum
icerisinde onanmasiyla pekisecegi gergegidir. Cocuklar, oyuncak bebege saldirganca
davranan  yetiskini  gdzlemleyerek, oyuncak bebek ile karsilastiginda
gozlemlediklerini bebek iizerinde uygulamislardir. Deney devaminda ceza ve 6diil ile

davranisa kisitlama getirildiginde, kendilerine yarar saglayan davranisi se¢mislerdir.

Insan davranisinin kokeni, degismeyen kalitsal dzellikler, gozlem ve gevresel
etkilerle olusmaktadir. Cocuklarin bu sekilde gozlemleyerek Ogrenmesi ebeveyn
davraniglar1 ve televizyon yayinlar ile gerceklesmektedir. Dolayisiyla, insan

davraniginin kokeninin olusumunda gozlemsel 6grenmenin énemli bir yeri vardir.

2.2.Davramsin Onciil Belirleyicileri:

Onciil belirleyiciler, deneyimledigimiz davranislar karsisinda kontrol
edemedigimiz i¢ reaksiyonlardan meydana gelmektedir. Arastirmaciya gore; Birey,
toplum icinde g¢evresel uyaricilara tepki verirken, kontrol edemedigi igsel
reaksiyonlarini fiziksel olarak yasamaktadir. Insan davranislarm 6nciil belirleyicileri,
duygusal ve fiziksel tepkiler ile olugmaktadir. Meydana gelen fiziksel tepkiler
terleme, tansiyon ve mide agrilari ile insani rahatsiz etmektedir (Bandura, 1977, s.71-
72).

Sosyal 6grenme kurami, insan davranislarini incelerken igsel ve c¢evresel

faktorleri dikkate almaktadir. Bireyin sadece gozlemleri yetersizdir. G6zlemci, adeta
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calisan bir makine gibidir. Makinanin her dislisi yerine zamaninda oturmazsa,
sistemde problem yasanmakta, makine c¢alismasinda aksama meydana gelmektedir.
Insan, gdzlemleri ve bu gozlemlerinin davranisa doniismesi adeta bir makine
calismasma benzemektedir. Ornegin; bazi insanlar stres ortaminda verdigi
tepkilerden once fiziksel reaksiyonlar yagamaktadir. Bag donmesi, tansiyon ve mide
agrilar1 bireyin stres oncesi habercisidir. Bununla birlikte cevresel faktorler, stresi ve
korkuyu deneyimlemeden 6grenmemizi saglamaktadir. Bandura’nin deneyimlenen
korkular ile ilgili yilan fobisi 6rnegi konuya acgiklik getirmektedir. Yilan fobisi olan
bir bireyin dykiisii incelendiginde, yilan hakkinda bireye korkung ve igreng hikayeler
anlatildig1 ortaya ¢ikmistir. Bu yiizden birey, yilanlara karsi kendini savunmak igin
farkli tepkiler gostermektedir (Bandura, 1977, s.71). Burada deginilmesi gereken

bireyin kendini korumak icin anlatilan hikayelerden ders ¢ikarmasidir.

Insanlar, deneyimlenmis davramislar1 kendilerine yol gosterici olarak

(13

kullanmaktadir. Bandura’ya gore; tahmin edilen Onceki uyaricilar, biling
mekanizmasinda bireye dngorii saglamaktadir ” (Bandura, 1977, s.86). Kuramin bu
ayrimin1 somut bir 6rnek ile pekistirmek gerekirse; Bobo Doll deneyinde siddet
uygulayan yetiskinin cezalandirilmasi gocuklara izlettirilmistir. Daha sonra ¢ocuklar

oyuncak bebek ile karsilagtiginda, bebege siddet uygulamamastir.

2.3.Sonug Belirleyiciler:

Kuramin ii¢lincii kategorisi, davraniglarinin sonucunun belirlenmesi gevresel
pekistirme, dolayli pekistirme ve Oznel pekistirmeyle olusmaktadir. Yasadigi
cevrenin beseri ve toplum oOzellikleri insan davramiglarina yon verebilmektedir.
Birgok insanin yasadigi astim atag, fiziksel islev bozuklugu, kronik anoreksiya ve
diger aksakliklar ¢evresel nedenlerden dolayr pekismektedir. Dis etkilerle birlikte,
insan bedeni reaksiyon gostermektedir (Bandura, 1977, s.99). Bu ¢evresel kosullar,
insan davranislarini olumsuz pekismesine yol agmaktadir. Ornegin; anne ve baba
tarafindan egitim yasaminda basarili olan 6grenci sevgi ile takdir edilirse, ¢cocuk
sosyal pekistirme ile daha basarili egitim hayatina sahip olabilmektedir. Ozellikle
cocukluk doneminde ailelerin ¢ocuklarina sarilmasi ve sevmesi, ¢ocuklar1 basariya
gotiirmektedir. Bu O0rnegin tam aksi de yasanabilmektedir. Yapilan her davranis,

sonucun belirlenmesinde 6nciil olmaktadir.
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Arastirmaciya gore; “ birey sozel olarak Ogrenebilir, biligsel ve manuel
olarak ¢evresel faktorler ile davranislarini sekillendirebilir ” (Bandura, 1977, s.105).
Toplum i¢inde yasayan her birey, diger bireylerin karsisinda kendini tanimlamak,
giiclii olmak istemektedir. Dolayisiyla, bagkasi i¢in yaptigimiz davranislar, daha 6nce
bizim gozlemledigimiz ve toplum igerisinde onanan kisiye fayda saglayan
davraniglardir. Bu davraniglar, dolayli pekistirme ile agiklanmaktadir. Bandura’ ya
gore; gozlemledigimiz davramiglarin olumlu sonuglanmasi, bireyin bu davranislari

hizli bir sekilde tekrar etmesinin nedenidir (Bandura, 1977, s. 119).

2.4.Bilissel Kontrol:

Sosyal 6grenme kuraminin diger bir kategorisi de davraniglarin biligsel olarak
kontrol edilmesidir. Birey, yasami i¢inde gozlemlediklerini idrak ettigi siirece pratige
dontistirmektedir. Dolayistyla, sosyal 6grenme kurami gozlemlenen davranislarin
bireyin yasamin da hangi yol ile pratige doniistiigiinii incelemektedir. Bandura,
gbozlemlenen davraniglarinin pratige donilisme asamasinda biligsel 6zellikleri
kategorize etmektedir. Kategorilerin ilki, birey gozlemlerini algiladigi ve

motivasyonu sagladigi siirece pekistigidir (Bandura, 1977, s.161)

Arastirmacinin ikinci bilissel kategorisi ise sart ile bilincin tanimlanmasidir.
Insanlar kendi inanglar1 dogrultusunda davranislarini agiklamakta ve uygulamaktadir.
Sarta baglanan biligsel agiklamalar, gozlemlerin pekismesinde 6nem tasimaktadir.
Ornegin; araba kullanmasmi &grenen bireyin daha sonra arabayi kendi bilinciyle
kullanmasi, bilincin sarta baglanmasi ile aciklanmaktadir. Biligsel kontrol, igsel ve
cevresel etkilerle harmanlanarak bireyleri yasama hazirlamaktadir. Ornegin, “ Trafik
lamba renkleri kendi kurallar1 ile yayalarin zihninde semboller olusturmaktadir
(Bandura, 1977, s.186) Araclara ge¢ sembolili olan yesil 1sikta, yayanin karsidan

karsiya gegmemesi bireyin, bilissel kontroliinii agiklamaktadir.

2.5.Karsihkh Determinizm (belirleyicilik):

Sosyal 6grenme kuraminin son kategorisini olusturmaktadir. Karsilikli

belirleyicilik kategorisi, insan, davraniy ve c¢evresel ayrimlardan meydana
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gelmektedir. Insan, davranislarini cevre degistirebilmektedir. Ciinkii insan sosyal bir

cevrede yasamini siirdiirmektedir.

Bandura, sosyal 6grenme kurami ile insan davranislarinin agiklamasinda
birey ve ¢evre arasinda her zaman baglanti kurmustur. Senemoglu, Bandura’ nin
yaklagimini su sekilde 6rneklendirmistir; “ surekli problem yaratan birey olumsuz bir

sosyal ¢evre yaratmaktadir ” (Senemoglu, 2011, s.223).

Sosyal 6grenme kurami insan davranislarini agiklamaya calisarak, insan
davraniglarint kapsamli olarak degerlendirmistir. Kuram, goézlemsel Ogrenmede
sosyal, psikolojik ve ekonomik bilesenlerin de etki ettigini vurgulamaktadir.
Bandura, insanlarin gbézlem yoluyla davranislart 6grenebilecegini yapmis oldugu
deney ile somutlastirmistir. Ogrenilen davramisin da kosullara bagh olarak
pekisecegini belirtmistir. Bu tez ¢alismasinda da Albert Bandura’nin sosyal 6grenme
kuramindan hareketle sosyal ve ekonomik farkliliklari olan 6.sinifta egitim goren 20
ogrenciye tipik bir sembolik siddet iceren reklam filmi izlettirilerek, resim ve
oykilendirme betimlemesiyle 6grencilerin sembolik siddeti nasil algiladigi analiz

edilecektir.
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3.UCUNCU BOLUM: ANALIiZ VE BULGULAR

Bu tez galismasinda, Balikesir ilinde yasayan farkli sosyo-ekonomik stattideki
0zel okul ve devlet yatili bolge okulundaki 6. sinif Ggrencilerinin siddet igerikli
televizyon reklamlarini nasil algiladigi incelenmistir. Calismamizda ti¢ asamali veri
toplama teknigi kullanilmistir. 1. asamada tipik bir sembolik siddet i¢eren televizyon
reklami olarak tanimladigimiz Cips de mi Yasak? baslikli Profilo Elektirikli Siipiirge
reklami1 gostergebilimsel analiz edilmistir. 2. asamada ise Ogrencilere ve
Ogretmenlere anket uygulanmistir. 3. asamada Ogrenciler izledigi reklam filmini
betimlemislerdir. Caligmanin {igiincli boliimiinde 6grencilere yar1 yapilandirilmis
deney uygulanarak, dgrencilerden izledikleri reklam filmini resim ve dykulendirme

ile betimlemeleri istenmistir.

Gostergebilimsek Analiz => Anket Uygulamasi => Betimleme Analizi

Sekil:2 U¢ Asamah Veri Toplama Yoéntemi

Arastirmamizda iki asamali 6rneklem alinmistir. Birinci asamada, tipik bir
sembolik siddet igeren televizyon reklami 6rnegi olarak tanimladigimiz Cips de mi
Yasak? baglikli Profilo Elektrikli Siipiirge reklam filmi monografik 6rneklem teknigi
ile se¢ilmistir. Secilen reklam filmi, 6grencilere iki kez izletilmis ve 6grenciler bu
reklam cizimleriyle dykiilendirmislerdir. Ikinci asamada ise, uygunluk 6rneklemi
teknigi ile secilen Balikesir il merkezindeki bir 6zel okuldan 10 6grenci ve Balikesir
ili i¢inde bir Yatilh Bolge Okulundan 10 6grenciye, 10 sorudan olusan bir anket
uygulanmistir. Ayrica, bu 6grencilerin 6gretmenlerine de (2 6gretmen) dgrencileri

degerlendirmeleri i¢in 5 soruluk ayr1 bir anket uygulanmustir.

Calismamizda Ogrencilerin = 6.smmifa  giden 11-12  yas araliindaki
ogrencilerden olusmasinin temel nedeni, bu yas araliginin resim ¢izimlerinde gergegi
yansitmalaridir. Bu konuyla ilgili arastirmacilarin ¢aligmalar1 degerlendirildiginde;
Piaget, Karayagmurlar, Artut ve Yavuzer’in ¢alismalar1 dikkat ¢ekmektedir. Piaget’e
gore cocuk, diinyanin pasif alicis1 degildir. Bilgiyi kazanmada aktif bir role sahiptir
(Senemoglu, 2011, s. 32). Cocuk, farkli yaslarda gelismekte ve diinyay1

algilamaktadir. Gelisim evreleri incelediginden cocuklarin 11-12 yas araliginin
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algilama, yorumlama ve soyut diisiinmeye elverisli oldugu ortaya ¢ikmistir. Bu
nedenle arastirmanin Orneklemini olugturan 20 Ogrencinin 11-12 yas araliginda
secilmesinin temel nedeni, ¢ocuklarin bu yastaki resim ¢izimlerinde gercegi
yansitmasidir. 11 yas tizeri “soyut islemler donemi” olarak adlandirilmaktadir.
Piaget’e gore; ““ 11 yas lizeri ¢ocuklar, soyut diisiinme, bilimsel yontemle problem
¢cozme, deger ve inang sistemi yapilandirilma, fikir diinyasiyla aktif olarak ilgilenme

ve yansitma” Ozelliklerini gostermektedir (Senemoglu, 2011, s.39).

Karayagmurlar’a gore; gercegi algiladiklari sekliyle ¢izme egilimi ¢ocuklarda
9-11 yas periyodunda ger¢eklesmektedir. Cocuklar bu donemde cevresindeki
nesneleri anlamaya ve resmetmeye ¢alismaktadir. Cunki bu dénemde ¢ocuklarin dis

diinyaya ilgisi artmaktadir (Karayagmurlar, 1990).

Cocuklarin 9-11 yas aralifinda nesnelerin gercek imgeleri olugmaya
baslamaktadir. Fakat nesnelerin bir ortam igerisindeki mekan algisini, ¢izgilerine
yansitamamaktadirlar. Gergeklik donemi olarak adlandirilan dénemde erkek ve kizlar
cevresel etkenleri de 6grenmeye baslamaktadir. Artut’a gore; bu donemdeki gocuk
resimlerinde bireysel farkliliklar ile cinsiyet farkliliklar1 6nem kazanmaktadir. Erkek
cocuklar ¢gizimlerde kahramanlari yansitirken, kizlar da moda, aksesuar, bebekler,
kadin ytizleri, heyecan ve duygusal figiirleri resimlerde kullanmaktadir (Artut, 2007,
S. 246-247).

Yavuzer’e gore; 7-11 yas “Somut Islemler Donemi” olarak adlandirilan
donem, mantiksal diisiinme ve sayi, zaman, mekan, boyut, hacim ve uzaklik
kavramlarmin olustugu donemdir (Yavuzer, 2015, s.109). Cocukluk déonemi sona
ermis, biiyiime evresine hazirlik evresidir. Bu donem kiz ¢ocuklarinda 11 yas, erkek
cocuklarinda ise 13 yasma kadar goriilebilmektedir. 7-11 yas aralifinda henlz
gelismeyen soyut diislince, 11 yasindan sonra somut diisiinceden soyut hale

doniismeye baslamaktadir.

Cocuklarin cevresinde olup bitenleri ve gordiiklerini en ayrintili inceledigi
dénem 11 ve 13 yas periyodudur. Onceki periyotlarda sadece nesne olarak goriilen
insan, kullandig1 her nesne ile ¢ocugun dikkatini ¢ekmektedir. 11-13 yas donemi

cocuklarda resim gizimleri, gergegi ¢cok yakindan yansitmaktadir. Karayagmurlar® a
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gore; resim yapmadaki iirkeklik devam etmektedir. Resim oranlar1 6nceki dénemlere
gore gergege daha yakin hale dontismektedir. Renkler de nesnelerin gergek rengine
doniismektedir. Resimlerde perspektif belirginlesmektedir (Karayagmurlar, 1990).
Ergenlik donemi, ¢ocukluk doneminin bitisidir. Bu donemde birey ¢ok ince detaylara
O6nem vermektedir. Toplum tarafindan onanmak, kendini ifade etmek arzusu

icerisindedir.

Bu baglamda farkli sosyo-ekonomik statiilerdeki 6grencilerin bulundugu iki
okulda 11-12 yas grubundaki 6.sinif dgrencileri segilerek, yar1 yapilandirilmis deney

uygulanmasi gerceklestirilmistir.

Yar1 yapilandirilmis deney calismasini gergeklestigi okullar Balikesir Aci
Koleji Ortaokulu ve Diivertepe Yatili Bolge Ortaokulu’dur. Balikesir Ag¢1 Koleji, il
merkezinde konumlandirilmis, egitim ve sosyal etkinlikler acgisindan oldukca iyi
olanaklara sahip ve genellikle (ist sosyo-ekonomik diizeydeki ailelerin ¢ocuklarinin
devam ettigi bir 6zel okuldur. Diivertepe Yatili Bolge Okulu, 1926 yilinda agilmis
eski bir bolge okuludur. Cevre kdylerden gelen tasimali ve yatili Ggrenciler ile
okulun 292 tane Ogrencisi vardir. Bolge Yatili Okullari genellikle alt sosyo-

ekonomik diizeydeki ailelerin ¢ocuklarinin devam ettigi okullardir.

3.1.Yan Yapilandirilmis Deney Calismasinda Kullamilan Reklam Filminin
Gostergebilimsel Analizi

Bilindigi gibi gostergebilim; yazili, sozlii ve gorsel nitelikli farkli metinleri
¢cOozUmlemek i¢in kullanilan analizlerden biridir. Gostergebilim kavrami ilk olarak
17. ve 18. yiizyilda ilk olarak F. De Saussure ve Charles S. Peirce’ nin ¢aligmalari
onciiliigiinde ortaya ¢ikmistir. Peirce, gostergeleri mantiga uyarlayarak agiklamustir.
Bununla birlikte Saussure, gostergebilim ¢alismalarinda dil ve gostergelerin genel
iliskilerine odaklanmaktadir. “ Dilin i¢ gergekliginin ele alinmasini 6neren ve dil/s6z
(langue-parole), artstirem/essiirem (diachronie/synchronie) ayrimlarinin yapilmasini
zorunlu goren Saussure, bireysel nitelikli s6zden ziyade toplumsal nitelikli dil
tizerinde odaklanmugtir ” (Vardar, 1988, s.29-31).
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Gostergebilim {izerine ¢alismalar yapan her iki arastirmaci da dil kavrami
tizerinde durmuslardir. Saussure ve Peirce’nin ¢alismalarindan sonra gostergebilime
katki saglayanlar; Louis Hjelmslev, Roland Barthes, Claude Levi-Staruss, Julia
Kristeva, Christian Metz, Algirdas J. Greimas ve Jean Baudrillard’dir.  Barthes,
“Ecole pratique des hautes etudes’deki seminerleri, Michelet, Racine, Sade, Fourier,

Balzac gibi alan ¢alismalartyla yazinsal gostergebilime dnemli katkilar saglamistir.

Gostergebilim, sosyal bilim ¢alismalarinda siklikla kullanilan bir analizdir.
Saussure ve Peirce dil sdylemleri ilizerine ¢alismalar gerceklestirmislerdir. Bazi
aragtirmacilar da gostergebilimi iletisim ve medya alanlarindaki igerigi analiz etmek
icin kullanmiglardir. Roland Barthes ve Umberto Eco’nun gdstergebilimsel
calismalari, medya ve iletisim alaninda 6nemli birikimler saglamistir (Cam, 2015,
5.288). Barthes gostergebilimi, anlamin ve anlamlandirmanin tiim ydnleri ile

incelenmesi olarak tanimlamistir (Culler, 2008,s. 81’den aktaran Cam, 2015, s.291).

Barthes’in  anlamlandirma olarak nitelendigi kavram Saussure’nin
gostergebilime yaklagimi ile aynidir. Anlamlandirma kavrami gosterge, gosteren ve
gosterilen arasindaki iliskiyi temsil etmektedir. Barthes’ a gore temsil edilen bu
diizey diiz anlam olarak karsimiza cikmaktadir. Bir gostergenin diiz anlami,
gostergenin herkes tarafindan bilinen anlamini ifade etmektedir. “ Gosterge, her nasil
gOsterirse gostersin herkes tarafindan bilinen diiz anlami degismemektedir. Diiz
anlam sadece yan anlam ile farklilasabilmektedir” (Fiske, 2003, s.115). Ifadeyi
somut ornek ile pekistirmek gerekirse, ¢Op toplayan kadin fotografinin diiz anlami
kadinin ¢opleri karistirdigi ve ¢oplerin icerisinde bir sey aramasidir. Fakat ¢op
toplayan kadinin arka fonunda yiyecek dolu bir tezgah gorintlisu varsa, gostergenin
anlami farkli bir hale doniisecektir. Yan anlam, diiz anlam ve mitler Barthes’ 1n

gostergebilim yaklagiminin temel taslaridir.

Barthes’ 1 caligmalari incelendiginde dil sdylemlerini iktidara dayandirdig:
gortliir. Bu soylemler, iktidar, siyaset ve modern kiiltiir ile karsimiza ¢ikmaktadir.
Dil anlamlari, iktidar ile tekrarlanarak yeni anlamlar Uretmektedir. (Barthes,
1976°dan aktaran Inal, 2003, s.16). Medya, siklikla yeni anlamlar iiretmekte ve
bunlart izleyiciye sunmaktadir. Diiz anlam sadece yan anlamlar ile duygusal degerler

kazanmaktadir. Bu tez c¢aligmast kapsaminda yar1 yapilandirilmis deneyde
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kullanilacak olan Profilo Cips de mi Yasak? isimli reklam filmi Barthes’in

yaklasimina dayanarak ¢6zimlenecektir.

3.2. Ogrenci ve Ogretmenlere Uygulanan Anket Calismasi

Calismaya katilan 6grencilerin  sosyo-ekonomik durumlari ve televizyon
izleme davranislar1 hakkinda bilgi edinmek i¢in 6grencilerle 10 sorudan olusan anket
calismas1 uygulanmustir. Buna ek olarak, 6grencinin okul ve smif igerisindeki basari
durumu ve davranislar1 hakkinda detayli bilgi edinmek i¢in smifta bulunan

ogretmenlerine de (2 6gretmen) 5 soruluk bir anket uygulanmustir.

3.3.Yar1 Yapilandirilmis Deney

Yari yapilandirilmis deney teknigi siklikla egitim bilimleri arastirmalarinda
kullanilan nitel bir arastirma teknigidir. Arastirmaci, belirledigi konu ile 6rnekleme
soru sorma olanagina sahiptir. Orneklem grubuna yéneltilen sorularda arastirmaci,
sorulara miidahale edebilmektedir. Bu baglamda yar1 yapilandirilmis deney,
arastirma ¢alismalarinin igleyisine yardimei bir tekniktir (DiCicco ve Crabtree, 2006,
5.314-321). Yar1 yapilandirilmis deneyde arastirmaci konu hakkinda sormayi
planladig1 sorular1 6nceden hazirlamaktadir. Tiirniiklii’ ye gore; yar1 yapilandirilmis
deney c¢alismasinda arastirmaci Onceden hazirladigi sorulara miidahale edebilir,
orneklem grubuna sorular hakkinda bilgi verebilmektedir (Tiirniikli, 2000, s.6).
Calisma sirasinda aragtirmact yari yapilandirilmis deney ile 6rneklemi analiz etmek
i¢cin konu hakkinda sorular sorabilmektedir. Bu baglamda yar1 yapilandirilmis deney
teknigi arastirmaciya sistematik ve karsilastirilabilir bilgiler sunmaktadir (Yildirim

ve Simsek, 1999, 5.283).

Bu tez calismasi kapsaminda gerceklestirilen yar1 yapilandirilmis deney
calismasi, 2014 - 2015 yillarinda ulusal televizyon kanallarinda yayinlanan Cips de
mi Yasak? baslikli Profilo marka Elektrik Stpurgesi reklam filminin 6. smif
ogrencilerine iki kez izlettirilip, sonrasinda bu reklam filminin bir resmini yapmalari

ve Oykiisiinli yazmalarii istemek seklinde uygulanmaistir.
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Calisma, Balikesir il merkezindeki 6zel bir ortaokul ve Balikesir’in Sindirgi
ilcesinde bulunan yatili bolge kdy ortaokulunda gerceklestirilmistir. Caligmanin
yapildig1 il ve ilge niifus bilgileri degerlendirildiginde; Tiirkiye Istatistik Kurumu
Balikesir bolgesinin 2015 niifus sayimi verilerine gére Balikesir’in, 1.186.688 niifusa
sahip oldugu ortaya ¢ikmistir. Bununla birlikte Sindirgi, 2015 niifus sayimi verilerine
gore 34.868 niifusa sahip olan ve 63 bagli kdyii bulunan bir ilgedir (Tiirkiye Istatistik
Kurumu, 2016). Calismanin amaci kapsaminda Ozel ve yatili bolge okulu
Ogrencilerinin reklamlarda yer alan sembolik siddeti algilayip algilamadiklar1 ortaya
¢ikarilmak istenmistir. Calismanin yasal isleyisi i¢in Balikesir Alt1 Eyliil Tlge Milli
Egitim Miidiirliigii ve Sindirg1 Ilge Milli Egitim Miidiirliigiinden gerekli izinler

alinmustir. Arastirma izinleri Ek-1 ve Ek-2 de sunulmustur.

Balikesir’de A¢1 Koleji Ortaokulu arastirmanin ilk gergeklestirildigi okuldur.
Calisma 01.05.2016 tarihinde saat 11.30’da yapilmistir. Okul midiiri ve
ogretmenlerin verdigi karar dogrultusunda 6grencilerin ders isleyisini aksatmayacak
sekilde bir plan yapilmistir. Okul yonetimi, ¢alismanin gorsel sanatlar atélyesinde
yapilmasint uygun gormistiir. Sinif 6gretmeninin yardimiyla 6 erkek ve 4 kiz
ogrenciden olusan bir 6rneklem grubu olusturulmustur. Olusturulan 6rneklem grubu
ile dnce tanigma toplantis1 yapilmis ve sonrasinda ¢aligmanin detaylar1 dikkatli bir
bicimde agiklanmigtir. Yar1 yapilandirilmis deney uygulamasinda ogrencilerin
kendilerini rahat hissetmeleri i¢in oturma diizenleri serbest birakilmustir. ilk olarak
ogrencilere Ek- 3’te yer alan anket formu dagitilmistir. Ogrenciler formlari
doldururken, smifta bulunan 6gretmenleri de Ek-4’te yer alan 6grenci durum ve
davranis anketlerini doldurmustur. Daha sonra 6grencilere A3 boyutlu resim kagids,
8 renkli pastel boya, kursun kalem, silgi ve kalemtiras dagitilmistir. Arkasindan
calisma kapsaminda belirlenen reklam filmi 6grencilere pes pese 2 kez izletilmistir.
Reklam filminin izlettirilmesinde sonra 6 erkek 4 kiz dgrenciden olusan drneklem
grubundan reklam filminde gordiiklerini resim kagidina ¢izmeleri ve bu reklam
filminin 6ykisini de resimlerin alt kisimlarindaki kutulari yazmalart istenmistir.

11.30°da baglayan ¢alisma 12.10 da sona ermistir.

Diivertepe Yatili Bolge Okulu ¢alismanin yapildig:i ikinci okuldur. Bu
okuldaki calisma okul yoOnetiminin izni ile 29.04.2016 tarihinde saat 14.00’de

gerceklestirilmistir.  Okul idaresi tarafindan calismanin bilgisayar sinifinda
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gerceklestirilmesine karar verilmistir. Rehber 6gretmen yardimi ile okulda yatili
olarak egitim goren 6 kiz ve 4 erkek 6grenci belirlenmistir. Ogrenciler bilgisayar
sinifinda mevcut olan U seklindeki masaya istedikleri gibi oturmuslardir. Diger
okulda gergeklestirilen ¢calismada oldugu gibi bu okulda da 6nce Ogrencilere anket
formu dagitilmis ve doldurmalari istenmistir. Bu sirada sinif 6gretmeni de 6grenci
durum ve davranig formlarin1 doldurmustur. Ardindan reklam filmi 6grencilere pes
pese 2 kez izletilmistir. Filmin izlettirilmesinden sonra Ogrencilere daha 6nce
kendilerine dagitilan resim kagitlarina, reklam filminin resimlerini c¢izmeleri ve
oykiilerini yazmalar1 istenmistir. Ogrencilerin kendilerini rahat hissetmeleri i¢in bu
yapilan ¢aligmanin bir yarigma olmadigi ve istedikleri gibi ¢izip, Oyki
yazabilecekleri bir kez daha hatirlatilmistir. Saat 14.20°de baslayan ¢alisma 15.00°de

sona ermistir.

3.1.1. Cips de mi Yasak? Bashkh Profilo Elektrik Supurgesi Reklam Filminin
Gostergebilimsel Analizi

Yar1 yapilandirilmis deney calismasinda kullanilan reklam filmi 2014-2015
yillart arasinda ulusal kanallarda yayinlanmis, monografik o6rnekleme teknigi ile
secilmis, Profilo markasina ait Cips de mi Yasak? baslikli elektrikli slplrge

reklamidir.

Reklam filmi iki boliimden olugmaktadir. Birinci boliim, agik mavi ve pembe
kareli gobmlek giyen, geng, fit ve kizil sagli annenin ¢ocugun odasina girmesi ile
reklam filmi baslamaktadir. Cocuk; kumral, uzun sacl, kilolu, yarim kollu mavi
tigort ve gri esofman altiyla yatakta yar1 oturma pozisyonunda bilgisayar ile oyun
oynayarak cips yemektedir. Cocugun cips yemesi ve cipsi yataga dokmesi annesini
sinirlendirmistir. Bu nedenle anne ve ¢ocuk arasinda sozel siddet igerikli bir diyalog
gecmektedir. Anne, cocugu hem sozel olarak hem de jest ve mimikleri ile odasindan

uzaklastirmaktadir.

Ikinci boliimde ise geng, kizil sagl, hareketli, actk mavi ve pembe Kareli
gomlekli siyah pantolon giyen anne supurge ile kirlenen yerleri temizlemektedir.
Evin temiz olmasindan dolayr anne mutlu ve kendini gucli hissetmektedir. Anne,
temizlik islerini bitirdiginde kumral uzun sagli, kilolu, yarim kollu mavi bir tisort

giyen erkek cocuk elinde agzina kadar dolu patlamis musir kasesi ile annenin yeni
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temizledigi odasina gelir. Cocugun elindeki kaseyi géren anne ¢ocuga sinirlenir.
Anne, supirgenin sopasini gocugun elindeki patlamig misir kasesine sokarak, kasenin

igerisindeki misirlar1 ¢eker. Reklam filminin ikinci boliimde anne, siipiirge sopasi ile

cocuga kars1 sembolik siddet uygulamaktadir.

Reklam filmindeki temel gostergeler asagidaki tabloda gosterilmistir.

Tablo 1

Reklam Filminin 1. Bélimunde Yer Alan Temel Gostergeler

temiz/tertipli,  duzenli,
sinirli

Erkek c¢ocuk: Sisman,
vurdumduymaz, rahatina

diigkiin

sigsmanlatici, saglikli
olmayan

Diinya Kiiresi: Egitici okul
materyali

Bilgisayar: Eglence

Gosterge Insan Mekan Nesne
Gosteren Geng kadin ve erkek Patates cipsi tabagi, Diinya | Oda
cocuk kiresi, bilgisayar, yatak,
poster, abakis, kitaplar
Gosterilen Geng kadin: Anne, titiz, | Patates cipsi: Eglencelik, | Daginik, rahatina

diiskiin, anneye
bagkaldiran bir

erkek ¢ocuk odasi

Poster: Rol model,
ergenlik dénemi
Abakiis: Okul ¢agi
Kitaplar: Bilgi veren
okuma kaynaklar1

Yatak: Rahatlik

Anne ¢ocugun odasina girdiginde ¢ocuk yatagin i¢inde elinde bir kase patates
cipsi ile oturmaktadir. Kucaginda ise bir diziistii bilgisayar bulunmaktadir. Odada
masa oldugu halde ¢ocugun yatakta cips yemesi ve uzanarak bilgisayar ekranina
bakmasi onun rahat ve vurdumduymazhigini pekistirmektedir. Anne ise ayaktadir,
oldukca saglikli ve fit goriinmektedir. Annenin ¢ocuga kizmasiin nedeni sagliksiz
yiyecekler /abur cubur yemesinden kaynaklanmamaktadir. Yatakta ve dokerek bir
seyler yemesidir. Ciinkii ¢cocugun yatakta yemek yemesi etrafin kirlenmesine neden

olmaktadir.
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Sisman erkek ¢ocugunun odasinda diinya kiiresi, abakiis ve kitaplar vardir.
Bu nesneler, erkek ¢ocugunun 6grenci oldugunu gostermektedir. Kitap, abakiis ve
diinya kiiresi ¢ocugun ilgi alaninda olmadigi i¢in arka boliimiinde
konumlandirilmistir. Bu nesneler arka boliimde konumlandirilarak ¢gocugun dikkatini

sadece bilgisayara verdigi daha da pekistirilmistir.

Cocuk, sadece bilgisayar ile ilgilenmekte ve patates cipsi yemektedir.
Duvarda asilan posterler, erkek cocugunun ergenlik donemini ifade etmektedir.
Genellikle ergenlik doneminde birey, taninmis kisilere hayranlik duymakta ve o
hayranlik duygularini da posterler ile pekistirmektedir. Ergenlik dénemi ve odanin
dagimik olmasi birbiri ile baglantilidir. Bu donemde cocuklar yetigkinlere karsi
kisiligini ispatlama ¢abasina girmektedirler. Annenin sinirli s6zleri karsisinda erkek
cocuk vurdumduymaz bir tavir sergilemektedir. Siddet igerikli sdylemler ve
davraniglar ile anne, erkek cocugunu rahatsiz ederek odadan g¢ikarmistir. Annenin

bakislar1 ve el hareketleri sinirli oldugunu gdstermektedir.

Reklam filminin 1.b6lumuane iliskin Karsithklar sunlardir:
Tablo 2

Reklam Filminin 1. Béliimiine Iliskin Karsithklar

Cocuk Yetigkin
Erkek Kadin
Yatakta Ayakta
Sisman Zayif
Tembel Caligkan
Vurdumduymaz Endiseli
Sakin Sinirli
Daginik Duzenli

Kirli Temiz
Kuralara uymayan Kural koyucu

Buna gore, bu reklam filminin 1. bélimundeki yan anlam; Evin, odalarin
kirlenmemesi ¢ocuklarin sagliksiz beslenmesinden daha 6nemli bir konudur.

Reklam filminin 2. b6liminde anne, ¢ocugun odasini elektrikli siipiirge ile
temizlerken gosterilir. Anne ¢ocuga sinirlenmistir. Onun “sinirine iyi gelen” sey

sadece Profilo elektrikli siiplrgedir. Supurge, Kkirlenen evin her yerini
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temizlemektedir. Temizleme alaninda o kadar basarilidir ki hassas temizlik
gerektiren perde bile supurge ile temizlenebilmektedir. Tam temizlik bitince erkek
cocuk elinde misir patlagi ile odasina geri doner. Reklam filminde verilmek istenen
mesaj burada ortaya cikar. Cocuk siirekli olarak bir seyler yemekte ve evi
Kirletmektedir. Cocuk, bu davranislari ile “suglu” olarak temsil edilmistir. Anne ise
siirekli cocugun kirlettigi alanlar1 temizlemektedir. Bu yiizden anne her alana
miidahale edebilme hakkina sahip olarak gosterilmektedir. Bu miidahaleler ile anne
ev igerisinde ¢ocugun alanini kisitlamaktadir. Anne kirlenen alanlar1 siipiirge ile yeni
temizlemisken, ¢ocugun tekrar misir patlagi ile annenin karsisina ¢ikmasi, ¢cocuga
kars1 siddet icerikli sOylemlerinde anneyi hakli ¢ikarmaktadir. Cocugun reklam
filminin ilk boliminde yedigi cips tanelerini yere dokmesi ve daha sonra da musir
patlagr yemek istemesi annenin siipiirge sopasi ile cocugun misirlarini ¢ekmesine
neden olmustur. Cocugun siirekli bir seyler yemesi ve evi kirletmesi, annenin
sembolik ve sozel siddetini mesru kilar. Annenin ellerini beline dayamasi, ¢ocuga
kars1 bakislart sinirlendigini gdstermektedir. Siipiirge “sopa” s1, annenin yardimcisi
olarak konumlandirilir. Anne, siirekli dagilan evi temizlemekte fakat siipiirge ile her
sey daha kolay hale gelmektedir. Hatta siiplirgenin sopast “vurmadan dévme” isinde
de annenin 6nemli bir yardimcisi haline gelmistir.

Bu boliimdeki temel gostergeler asagidaki tabloda belirtilmistir.

Tablo 3

Reklam Filminin 2. Bélimunde Yer Alan Temel Gostergeler

Gosterge Insan Nesne Mekan

Gosteren Geng kadin, erkek ¢ocuk Perde, siipiirge, misir patlag: | Oda

Gosterilen Geng kadin: Anne, hareketli, | Perde: Hassas temizlenmesi | Cocugun

fit/zay1f, titiz, sinirli gereken kirlettigi alan,
Erkek ¢ocuk: Yetiskin Slpirge: Temizlime araci Annenin yeni
olmayan, siirekli evi dagitan | Misir patlagi: Sismanlatict temizledigi alan

ve yemek yiyen, anneyi lizen | eglencelik

Bu boliimdeki temel karsitliklar ise su sekildedir:
Tablo 4

Reklam Filminin 2. Boliimiine iliskin Temel Karsithklar

| Erkek | Kadin
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Kirli Temiz
Sinirli Sakin
Sisman Zayif
Vurdumduymaz Endiseli

Bu bélumdeki temel yan anlam; elektrik siipiirgesinin “kir” i, dolayisiyla
da annenin “sinirini ¢ektigi” dnermesidir.

Ev hanimlar1 otorite alant olan ev ortamlarinin kirlenmesi nedeniyle
sinirlenir. Bu yiizden ev hanimlari i¢in evin derli/ toplu ve temiz olmasi ¢ocugun
gelisiminden daha 6nemli bir hale doniismiistiir. Annenin ev icerisindeki otoritesini
ortalii dagitarak kirmaya calisan ¢ocuk, siipiirge sopasi ile annesinden “uyari”
gormektedir. Cocugun davraniglari karsisinda, fiziksel temastan kaginan anne

slipiirge sopasini cocuga dogru kaldirarak giiciinii ve 6fkesini gosterir.

Profilo elektrik stipiirgesi reklami kirli ve temiz karsith@ kullanilarak
olusturulmustur. Reklam, cocugun iktidar alan1 olan odasina, annenin miidahalesi ile
baslamakta ve evde annenin otoritesinin hakim oldugunu gosteren gii¢c gosterileri ile
devam etmektedir.  Annenin evdeki otoritesinin yardimcist Profilo elektrikli

stpurgedir.

Bu reklamdaki temel mit ise; modern aile/ev mitidir. Modern aile, ebeveyn ve
cocuklar arasinda ¢6zliim odakli bir iligki yasanan aile tipidir. Bu tarz aile yapisinda
cocuklarin istekleri de aile igerisinde 6nem tasimaktadir. Ev igerisinde siddet icerikli
davraniglar kullanmadan demokrasi yontemi ile sorunlara ¢dziim bulunmaktadir.
Reklam filmindeki temel mit modern aile olmasina ragmen, annenin sdylemleri ve

davraniglart modern aile yasamiyla tutarsizlik gostermektedir.

Ev, kadinlarin iktidar alanidir. Kadin/anne, toplumsal cinsiyet kaliplarina
gore; bakip, biiyiitme ve temizlikten sorumludur. Evin her zaman derli toplu ve temiz
tutulmasi her seyden daha énemlidir. Anne, evde ¢ocugun kendi odasini diizenlemis

ve ¢ocuga yetisme doneminde “Ozglirlikk alan1” tanimmistir. Fakat cocuga karsi
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mudahaleleri bu 6zgiirliigiin aslinda kurallar iginde oldugunu gostermektedir. Bu

kurallar, cocugun psikolojik gelisiminden daha 6nemli olarak sunulmustur.

3.2.1.Diivertepe Yatih Bolge Ortaokulu ve Ac1 Koleji OrtaOkulu Ogrencilerinin

Anket Degerlendirmeleri
3.2.1.1 Diivertepe Yatih Bolge Okulu Ogrenci Anket Degerlendirmesi

Calismaya Diivertepe Yatili Bolge Ortaokulu’ndan 6.sinifta egitim goren 11-
12 yas arahi@indaki 4 erkek ve 6 kiz Ogrenci olmak iizere toplam 10 &grenci

katilmistr.

Ogrencilerin yasadig1 yerlesim birimi asagidaki tabloda yer almaktadir. Bu
tabloya gore, 7 Ogrenci koy, 2 Ogrenci ilce, 1 Ogrenci de Balikesir ilinde

yasamaktadir.

Tablo 5

Calismaya Katilan Diivertepe Yatili Bolge Ortaokulu Ogrencilerinin Yasadiklar: Yerlesim Yeri

Yerlesim yeri Koy Kasaba | Ilge 11 merkezi
Ogrenci sayi1st 7 2 dgrenci( 1E-1K) 1 6grenci(1K)
ogrenci(3E-
4K)

Ogrencilerin ailedeki kisi sayis1 asagidaki tabloda gdsterilmistir.

Tablo 6

Calismaya Katilan Diivertepe Yatii Bolge Ortaokulu Ogrencilerinin Toplam Aile Niifus Sayis

Aile toplam 3 kisi 4 kisi 5 kisi 6 kisi 7 ve daha
kisi sayisi fazla

4 (2E-2K) 1 (1K) 1 (1E) 3 (1E-2K) 1 (1E)
Ogrenci sayist

Calismaya katilan Ogrencilerin evlerindeki oda sayis1 asagidaki tabloda
gosterilmigtir. Tabloya gore, 2 odali eve sahip olan sadece 2 6grenci vardir. Digerleri

3 ve daha fazla odal1 evlerde yasamaktadirlar.
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Tablo 7

Cahsmaya katilan Diivertepe Yatih Bolge Ortaokulu Ogrencilerinin Ailelerinin Yasadiklari
Evlerdeki Oda Sayilari

Oda sayis1 | 2 oda 3 oda 4 oda 5 oda 6 ve daha
fazlasi

Ogrenci 2(K) 1(K) 2(1E-1K) 3(1E-2K) 2(E)

say1sl

Ogrencilerin yasadiklar1 evde kendilerine ait odalarmm olmasi ya da
olmamasi durumu asagidaki tabloda gosterilmistir. Calisma 6rneklemini olusturan
Ogrencilerin yasadigi evde kendisine ait odasi bulunan Ogrenci sayisi 5 tanedir.
Yasadig1 evde kendisine ait odasi bulunmayan 6grenci sayist da 5’tir. Kendisine ait

odas1 bulunmayan 6grencilerin 3’1 kiz, 2’si ise erkek 6grencidir.

Tablo 8

Cahsmaya Katilan Diivertepe Yatih Bélge Ortaokulu Ogrencilerinin Kendisine Ait Odasinin
Olmasi ve Olmamasi1 Durumu

Kendisine ait odas1 olan 6grenci sayisi 5 6grenci(3K, 2E)

Kendine ait odas1 bulunmayan 6grenci say1si 5 6grenci(3K,2E)

Ogrencilerin  gunliik televizyon izleme siireleri asagidaki tabloda
gosterilmistir. 4 6grenci 0-1 saat, 5 O0grenci 2-3 saat ve 1 Ogrenci de 3-4 saat

araliginda televizyon izlemektedir.

Tablo 9

Cahsmaya Katilan Diivertepe Yatih Bolge Ortaokulu Ogrencilerinin Giinlilk Televizyon izleme
Sureleri

Televizyon 0-1 saat 2-3 saat 3-4 saat 5-6 saat | Higbiri

izleme suresi

Ogrenci 46grenci(1E,3K) | 5 dgrenci 16grenci(1E) - -
(2E,3K)

sayis1

Calismaya katilan 6grencilerin ailesi ile birlikte oldugunda en ¢ok kiminle
televizyon izledigi asagidaki tabloda gdsterilmistir. Ogrencilerin  cevaplari

degerlendirildiginde kardesi ile televizyon izleyen 4 6grenci ve tek basina televizyon
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izleyen ise 2 dgrenci oldugu goriilmektedir. Yetigkin gbzetimi olmadan kardesi ile

televizyon izleme ve yalniz olarak televizyon izleme, kiz 6grencilerde daha fazladir.

Tablo 10

Cahsmaya Katilan Diivertepe Yatih Boélge Ortaokulu Ogrencilerinin Televizyonu Kiminle
izledikleri

Kiminle Anne Baba Kardes B. Anne | B.baba | Yalmz

televizyon

izledigi

Ogrenci sayis1 | 26grenci | 2 dgrenci 4 dgrenci - - 2 dgrenci
(1E.1K) (1E,1K) (1E,3K) (1E,1K)

Calismaya katilan 6grencilerin baskasi tarafindan fiziksel zarara ugradiginda
verdigi tepki asagidaki tabloda gosterilmistir. Bagkasi tarafindan fiziksel olarak
zarara maruz kaldiginizda ona nasil davranirsiniz sorusuna, 2 6grenci sessiz kalirim,
4 ogrenci sinirlenirim, 2 6grenci ¢ok sinirlenirim, 1 6grenci yaptigin aynisini yaparim
ve 1 dgrencide yardim isterim cevabini vermistir. Bu sonucuna gore, kiz 6grenciler
fiziksel zarara ugradiginda erkek Ogrencilere oranla daha ofkeli bir tepki

vereceklerini ifade etmektedirler.

Tablo 11

Cahsmaya Katilan Diivertepe Yatih Bolge Ortaokulu Ogrencilerinin Fiziksel Zarara
Ugradiklarinda Verdikleri Tepkiler

Fiziksel Sessiz Sinirlenirim | Cok Yaptiginin Yardim
sinirlenirim aynisini T
zarara kalirim isterim
yaparim

ugradiginda

verdigi tepki

Ogrenci sayis1 | 2 dgrenci 4 Ogrenci | 2 dgrenci 1 6grenci(1E) | 1 Ogrenci
(1E, 1K) | (1E, 3K) (1E, 1K) (1K)

Tablolarda goriildiigii gibi ¢alismaya katilan Diivertepe Yatili Bolge
Ortaokulu 6. sinif 6grencilerin ¢ogunlugu kdyde yasamaktadir. Sehir merkezinin
sosyal olanaklarma sahip degillerdir. Orneklemi olusturan 10 6grenciden 5’inin
kendisine ait odasi oldugu goriilmektedir. Yasadig1 evdeki aile niifus sayisi

incelendiginde sadece 3 Ogrencinin 6 kisilik, 1 Ogrencinin de 7’den fazla aile
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tiyesiyle birlikte yasadigma ulasilmistir. Dolayistyla orneklemdeki 4 6grencinin
kalabalik aile niifusu ile birlikte yasadigi goriilmektedir. Ogrencilerin televizyon
izleme sireleri degiskenlik gostermekte, yalnizca 1 erkek 6grenci 3-4 saat araliginda
televizyon izlemektedir. Diger 6grencilere gore yalnizca 1(1E) 68rencinin fazla siire
televizyon izledigine rastlanilmistir. Kiz o6grencilerin erkek ogrencilere oranla

fiziksel zarara maruz kaldiginda daha sert tepkileri oldugu saptanmustir.

3.2.1.1.1. Diivertepe Yatih Bolge Ortaokulu Ogretmen Anketi Degerlendirmesi

Calismaya katilan Diivertepe Yatili Bolge Ortaokulu 6gretmeninin
ogrencilerin siif igerisindeki temel davranmig Ozelliklerini degerlendirdigi tablo

asagida gosterilmistir. Ogretmen 1 6grenciyi a-sosyal olarak degerlendirmistir.

Tablo 12

Cahsmaya Katilan Diivertepe Yatih Bélge Ortaokulu Ogrencilerinin Simf Igerisindeki
Davramislarinin Ogretmen Tarafindan Degerlendirilmesi

Smif igerisindeki | Katilimct Girigimci Is Birlikgi Asosyal Saldirgan
davranislart
Ogrenci sayi1st 3 dgrenci 2 ogrenci 4 6grenci 1 6grenci -

(3K) (1K,1E) | (2E,2K) (1E)

Ogretmenleri tarafindan &grencilerin simf ve okul igerisindeki basar1 durumu
degerlendirmesi asagidaki tablodaki gibidir. Ogrencilerin sinif ve okul igerisindeki
basar1 durumu, 1 6grenci basarisiz, 5 6grenci orta, 2 dgrenci 1yi, 2 6grenci basarili

olarak degerlendirilmistir.

Tablo 13

Cahsmaya Katilan Diivertepe Yatih Bolge Ortaokulu Ogrencilerinin Okul ve Simif icerisindeki
Basar1 Durumunun Ogretmen Tarafindan Degerlendirilmesi

Basar1 Durumu | Basarisiz Orta Tyi Basarili

Ogrenci Sayisi 1 6grenci (1 E) | 5 0&grenci (2E, | 2 6grenci (2K) 26grenci(1K,1E)
3K)
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Ogretmenleri tarafindan &grencilerin simf ve okul icerisindeki siddet egilimli
davranis degerlendirilmesi agagidaki tablodaki gibidir. Tablodan da goriilecegi gibi

yalnizca 1 6grencinin siddet egilimli davranislar1 oldugu belirtilmistir.

Tablo 14

Cahsmaya Katilan Diivertepe Yatih Bolge Ortaokulu Ogrencilerinin Okul ve Simif i¢erisindeki
Siddet Egilimli Davramislarinin Ogretmen Tarafindan Degerlendirilmesi

Siddet egilimli | Vurma Argo Bagirma ftme
davranig konusma
Ogrenci sayist | - - 1 Ogrenci (1E) -

Sinif 6gretmenleri degerlendirmelerine gore; calismaya katilan 6grencilerin 1
Ogrencinin a- sosyal, 1 6grencinin de basarisiz oldugu dikkat ¢ekmektedir. Sosyo-
ekonomik yetersizlikleri olan bu Ogrencilerin siddet egilimli davranislarinin
olmadigi, smif ve okul igerisinde kendini ifade edebilen Ogrenciler oldugu
gorilmektedir. Fiziksel zarara maruz kalindiginda ise 2 dgrenci sessiz kalmayi1 tercih
etmektedir.

3.2.1.2. A¢1 Koleji Ortaokulu Ogrenci Anket Degerlendirmesi

Calismaya Agi Koleji Ortaokulundan 6. smifta egitim goren 11-12 yas

araligindaki 6 erkek ve 4 kiz 6grenci olmak iizere toplam 10 6grenci katilmistir.

Calismaya katilan 6grencilerin yasadigi yerlesim birimi asagidaki tabloda

gosterilmistir. Ogrencilerin hepsi ailesiyle birlikte il merkezinde yasamaktadir.

Tablo 15

Calismaya Katilan Ac1 Koleji Ortaokulu Ogrencilerinin Yasadiklar: Yerlesim Birimi

Yerlesim birimi | Koy Kasaba ilce 11 merkezi
Ogrenci sayis1 - - - 10 dgrenci
(6E,4 K)
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Calismaya katilan Ogrencilerin aile bireyi sayilar1 asagidaki tabloda
gosterilmistir. Aile bireyi sayilart degerlendirildiginde evde 3 kisi yasayan 3 6grenci,
4 kisi yasayan 6 dgrenci, 6 kisi yasayan 1 6grenci oldugu gorilmektedir. Bu sonuctan

yola ¢ikarak, 6grencilerin %65’inin 4 kisilik aileye sahip oldugunu sdyleyebiliriz.

Tablo 16

Cahsmaya Katilan A¢1 Koleji Ortaokulu Ogrencilerinin Toplam Aile Niifus Sayisi

Aile nufus | 3 kisi 4 kisi 5 kisi 6 kisi 7 ve daha fazla
kisi
say1sl
Ogrenci sayist 3 dgrenci 6 ogrenci (4E, 1 6grenci
(2E.1K) 2K) (1K)

Calismaya katilan Ogrencilerin evlerindeki oda sayisi asagidaki tablodaki
gibidir. Verilen yanitlar sonucunda yasadigi ev 3 odadan olusan sadece 2 4grenci

vardir. Diger 6grenciler 4 ve daha fazla oda sayisinin oldugu evde yasamaktadir.

Tablo 17

Calismaya Katilan Ac1 Koleji Ortaokulu Ogrencilerinin Yasadiklar1 Evlerdeki Oda Sayilar

Evdeki oda sayis1 | 2oda | 3 oda 4 oda 5 oda 6 ve daha fazlasi
Ogrenci sayist 2 dgrenci | 5 dgrenci 1 6grenci | 2 6grenci
(1E.1K) (5E) (1K) 2 K)

Calismaya katilan oOgrencilerin kendi ait odast olup olmadigi asagidaki
tabloda gosterilmistir. Orneklemin grubunda sadece 1 erkek 6grencinin kendisine ait

odasi bulunmamaktadir.

Tablo 18

Cahsmaya Katilan Ac1 Koleji Ortaokulu Ogrencilerinin Kendine Ait Odasi Olmasi ve
Olmamasi

Kendine ait odas1 olan 96grenci( 4K, 5E)

Kendine ait odas1 olmayan 1 6grenci(1 E)
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Ogrencilerin televizyon izleme siireleri asagidaki tabloda gdsterilmistir.
Orneklem grubunun televizyon izleme saatleri degerlendirildiginde televizyon

izlemeyen veya izlemeyi tercih etmeyen 2 dgrenci oldugu sonucu ortaya ¢ikmustir.
Tablo 19

Cahsmaya Katilan A¢1 Koleji Ortaokulu Ogrencilerinin Televizyon izleme Siireleri

Televizyon 0-1 saat 2-3 saat 3-4saat | 5-6 saat Hicbiri

izleme siresi

Ogrenci sayis1 5 Ogrenci | 3 dgrenci - - 2 ogrenci
(3E, 2K) (2E, 1K) (1E, 1K)

Calismaya katilan 6grencilerin ailesiyle birlikte oldugunda en c¢ok kiminle

televizyon izledigi asagidaki tablodaki gibidir.

Ailenizle birlikte oldugunuzda televizyonu en ¢ok kiminle izliyorsunuz
sorusu degerlendirildiginde, kardesi ile televizyon izleyen 5 6grenci ve yalniz izleyen
2 dgrenci oldugu goriilmektedir. Genel olarak degerlendirildiginde ise en ¢ok kardes
ile televizyon seyredildigi sonucuna varilmustir. Onemli bir nokta ise yetiskin
gozlemi olmadan kardesle ve yalniz olarak televizyon izleme tercihinin oldukca fazla
olmasidir. Diger bir bulgu ise erkek Ogrencilerin genellikle anne ve babalar ile

televizyon izledigidir.

Tablo 20

Calismaya Katilan Ac1 Koleji Ortaokulu Ogrencilerinin Televizyonu Kiminle izledikleri

Kiminle Anne Baba Kardes B. Anne B. Yalniz

Televizyon Baba

izledigi

Ogrenci 1 2 grenci 5 - - 2 grenci

say1st ogrenci(1E) | (2E) ogrenci(2E, (1E, 1K)
3K)

Ogrencilerin fiziksel zarara ugradiginda verdigi tepki asagidaki tabloda
gosterilmistir. Bagkas: tarafindan size fiziksel olarak zarar verildiginde ona nasil
davranirsiniz sorusuna, 2 dgrenci sessiz kalirim, 2 6grenci sinirlenirim, 1 6grenci ¢cok
sinirlenirim, 3 Ogrenci yaptiginin aynisini yaparim, 2 6grenci de yardim isterim

cevabini vermistir.
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Tablo 21
Cahsmaya Katilan Aq1 Koleji Ortaokulu Ogrencilerinin Fiziksel Zarara Ugradiklarinda

Verdikleri Tepkiler

Fiziksel zarara | Sessiz Sinirlenirim Cok Yaptiginin Yardim
ugradiginda kalirim sinirlenirim | aymisini yaparim | isterim
verdigi tepki
Ogrenci sayis1 | 26grenci 26grenci 1 3 6grenci 2
(1E, 1K) (1E,1K) ogrenci(1E) | (2E,1K) 6grenci
(1E,1K)

Ac1 Koleji Ortaokulu’nda sinif 6gretmeninin 6grencilerin sinif igerisindeki

davraniglarini nasil degerlendirdigi asagidaki tabloda gosterilmistir.

Tablolarda goriildiigli gibi calismaya katilan A¢1 Koleji Ortaokulu 6. siif
ogrencilerinin hepsi Balikesir il merkezinde yasamaktadir. Ogrencilerin %65 * inin 4
odal1 bir evde yasadigi saptanarak, yalnizca 1 6grencinin kendisine ait bir odasinin
olmadig1 saptanmistir. Televizyon izleme saatleri degerlendirildiginde ise televizyon
izleme siirelerinin degiskenlik gosterdigi ve genelde kardes ile birlikte izlendigi

gorilmiustir.

3.2.1.2.1. Ac1 Koleji Ortaokulu Ogretmen Anketi Degerlendirmesi

Tablo 22

Calismaya Katilan Aq Koleji Ortaokulu Ogrencilerinin Simif Icerisindeki Davramslarimin
Ogretmen Tarafindan Degerlendirilmesi

Siif Katilimet Girisimci Is birlik¢i | A sosyal Saldirgan

icerisindeki

davraniglari

Ogrenci 9 1 dgrenci(l K) | - - -
o0grenci(6E,3K)

say1st

Tablodan da anlasilabilecegi gibi smif &gretmeni Ogrencilerin %90’ 1nin
katilimcr olarak degerlendirmistir. Bu da bize 6grencilerin kendilerini kolaylikla

ifade edebildiklerini gostermektedir.

Calismaya katilan o6grencilerin sinif 6gretmeni tarafindan smif ve okul

icerisindeki basar1 durumu degerlendirmesi asagida gosterilmistir.
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Tablo 23

Cahsmaya Katilan Aq1 Koleji Ogrencilerinin Simf ve Okul icerisindeki Basar1 Durumunun
Ogretmen Tarafindan Degerlendirilmesi

Basar1 durumu Basarisiz Orta Iyi Basarili
Ogrenci sayis1 - - - 10 dgrenci
(6E, 4K)

Tablodan anlasilabilecegi gibi, sinif 6gretmeni ¢alismaya katilan 10 dgrenciyi

de basaril olarak nitelemistir.

Ogretmen tarafindan &grencilerin smif ve okul icerisinde siddet egilimli
davraniglara karsi tutumlarinin degerlendirilmesi sonucunda 10 6grencinin de siddet
egilimli davranislarinin olmadig1 sonucuna ulasiimistir. Ogrencilerin basarili oldugu
ve kendilerini ifade etmede yeterli oldugu ortaya c¢ikmistir. Fiziksel siddete maruz

kalindiginda 2 dgrenci sessiz kalmayi tercih etmektedir.

3.3.1. Yan1 Yapilandirilmis Deney Uygulamasi Bulgular:

Her iki okuldan toplam 20 6grenci, reklam filmini iki kez izledikten sonra A3
boyutunda 4 kareye bolinmiis kagida bu reklam filminin resimli Oykdlerini
yapmislardir. Bu béliimde 20 6grencinin resimli dykiileri tek tek degerlendirilerek,
reklam filminin gOstergebilimsel analizinde saptanan karsitliklart algilayip

algilamadiklari incelenecektir.

3.3.1.1.Cahsmaya Katilan Diivertepe Yatih Boélge Ortaokulu 6. Simf
Ogrencilerinin Resimleri

Resim 1:Diivertepe Yatih Bolge Ortaokulu Ogrencisi Y.K.’mn Cizdigi Resim
Ogrenci Bilgileri:

Y.K. (K,11) Balikesir ilinde 6 aile tyesi ile birlikte 6 odali bir evde
yasamaktadir. Y.K.’nin evde kendine ait bir odasi vardir. Giinde yaklasik 1 saat

kadar televizyon izlemektedir. Y.K. daha ¢ok kardesi ile birlikte televizyon izlemeyi

tercih etmektedir. Fiziksel zarara ugradiginda sinirlenerek tepki vermektedir. Sinif
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Ogretmeni Y.K. y1 basarili bir 6grenci olarak nitelemis ve siddet egilimli davraniglari

olmadigini belirtmistir.
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Resim 1:Diivertepe Yatih Bolge Ortaokulu Ogrenci Y.K.’nin Cizdigi Resim
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Degerlendirme:

Y.K. , resim kadgidinin sadece 3 bolumunu kullanarak reklam filmini

anlatmustir.

1. karede, anne, ¢ocuk, cips tabagi, yatak ve yerde hali goriilmektedir. Anne,
yesil pantolonlu, mavi bluzlu, zayif, turuncu renkli uzun salik sagli ¢izilmistir.
Erkek cocuk, kisa boylu, zayif, sar1 kabarik sagli ve yatakta oturma pozisyonunda
betimlenmistir. Anne ve erkek c¢ocugun arasindaki diyalog diisiince balonlarinda
gosterilmistir. Anne ve ¢ocuk yiiz yiize bakmaktadir. Annenin diisiince balonunda:
“Oglum yine mi, ben sana demedim mi?” ifadesi yazmaktadir. Cocugun diisiince
balonunda ise: “ Bu g¢ekirdek degil cips anne” yazmaktadir. Yerdeki hali, sari
renklidir. Resmin 6yki kutusunda: “ Bu reklamda annesinin ogluna kag¢ defa yatakta

sagliksiz yemek yemeyecegini anlatiyor ” ifadesi yazmaktadir.

Ogrenci, bu karede reklam filminde boyle bir ifade olmamasina ragmen,
anne ve ¢ocuk arasindaki negatif diyalogu “sagliksiz beslenme” yiiziinden gelistigini
ifade etmistir. Y.K. bu resim karesinde yetiskin-¢ocuk, ayakta-yatakta, erkek-kadin,

sisman-zayif karsitliklarini gérebilmistir.

2. resim karesinde! anne, siipiirge ve yerde hali goriilmektedir. Anne, uzun
turuncu salik sacli, yesil pantolonlu, mavi bluzlu, kisa boylu, sisman ve ayakta
cizilmistir. Stpurge, reklam filminde oldugu gibi kirmiz1 renklidir. Hali, sar1 renkte
gosterilmistir. Oykl kutusunda: “ Bu reklamda annesi ¢ocugunun cips artiklarini
temizlemesi” yazilmistir. Ogrenci bu resim karesinde, erkek-kadin, sisman-zayif,

yetiskin-¢ocuk temel karsithiklarini algilayabilmistir.

3. resim karesinde ise; anne, ¢ocuk, stpirge ve kase gortilmektedir. Anne ve
cocuk yiiz ylize ayakta durmaktadir. Cocuk, sar1 kisa kivircik sacli, turuncu kiyafetli,
kisa boylu ve sisman ¢izilmistir. Anne, turuncu salik sagh, mavi bluzlu, yesil
pantolonlu ve zayif betimlenmistir. Siipiirge, reklam filmindeki gibi kirmizi renklidir.

Annenin elindeki siipiirge sopasiyla cocugun elindeki misir késesinden musirlar

1 Resim kagidi numaralandirildig halde bu 6grenci 2. kareyi 3. karenin yerine gizmistir.
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cekmektedir. Resmin oyki kutusunda: “ Bu reklamda annesinin ¢ocugunun elinde
yine bir yiyecek gordiigii i¢in sinirleniyor” ifadesi yazmaktadir.

Ogrenci bu resim karesinde, temiz- Kirli, erkek-kadin, yetiskin-¢ocuk, sisman-
zayif ve sinirli-sakin karsitlhigini gérebilmistir.

Y.K. , anne ve c¢ocuk arasindaki olumsuz diyalogun g¢ocugun sagliksiz
beslenmesinden kaynaklandigini diisiinmiistiir. Y.K. , anne ¢izimlerinde tutarli bir
tavir sergilemistir. Erkek cocuk, 1. resim karesinde sar1 kiyafetli ve zayif olarak
betimlenirken, son karede sisman ve turuncu giysili gosterilmistir. Elektrik stipiirgesi
reklam filmindeki gibi kirmuzi renkli olarak betimlenmistir. Anne, elektrik
sliplirgesinin sopasini ¢ocugun misir kasesinin igine sokarak, misir tanelerini
cekmektedir. Bu resim ¢izimiyle O6grenci reklam filmindeki sembolik siddeti
algilayabilmistir. Genel olarak degerlendirildiginde, Y.K’ nin reklam filmindeki
sozel ve sembolik siddeti algiladig1 sdylenebilir. Ogrenci, anne ve gocuk arasindaki

olumsuz diyalogda, anneyi hakli bulmustur.

Resim 2: Diivertepe Yatilh Bélge Ortaokulu Ogrencisi B.T.’nin Cizdigi Resim
Ogrenci Bilgileri:

B.T. (K, 11) Balikesir iline bagli kdyde 6 aile iiyesi ile birlikte 4 odali bir
evde yasamaktadir. B.T.’nin evde kendisine ait odasi1 yoktur. Gilinde yaklasik 2-3
saat televizyon izlemektedir. Ogrenci annesi ile televizyon izlemeyi tercih
etmektedir. Fiziksel zarara ugradiginda sessiz kalmaktadir. Simf &gretmenti;
Ogrencinin orta seviyede basarili bir 6grenci oldugunu nitelemis ve siddet egilimli

davraniglarinin olmadigini belirtmistir.
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Resim 2: Dilvertepe Yatih Bolge Ortaokulu Ogrencisi B.T.’nin Cizdigi Resim

73



Degerlendirme:

B.T., resim kdgidinin 3 boliimiinii kullanarak reklam filmini anlatmistir.

1. karede sehpa, kase, yatak ve anne goriilmektedir. Siyah renkli sehpanin
Uzerinde derin ve biyuk kése cizilmistir. Kasenin igindeki turuncu yuvarlak
tanelerden yatagin tizerinde de gorilmektedir. Anne, siyah salik sagli, etek ya da
elbise giymis ve sisman olarak gosterilmistir Resmin 0yku kutusunda: ““ Cocugun
odasinda ve yataginda abur cubur yemesi” ifadesi yazilmistir. Ogrenci, reklam
filminde ¢ocugun yedigi cipsi abur cubur olarak tanimlamaktadir. B.T. , bu resim
karesinde, erkek-kadin, kirli-temiz, ayakta -yatakta, sisman-zayif temel karsitliklarini
gorebilmistir. Anne reklam filminde zayif-fit olmasina ragmen o6grenci tarafindan

sisman olarak ¢izilmistir.

Bununla birlikte anne, reklam filminde pantolonlu, kizil renkli ve atkuyrugu
toplu sagli gosterilmesine ragmen, bu resim karesinde 6grenci anneyi, etek giyen ve
siyah salik saglariyla betimlemistir. Annenin yuz ifadesiyle ilgili dyki kutusunda bir

yazi olmamasina ragmen, anne mutsuz bir yiiz ifadesiyle gosterilmistir.

2. karede kirmizi uzun sagli, sisman bir ¢ocuk goriilmektedir. Cocugun
diistince balonunda: “Ben ¢ok siskoyum. Ciinkii abur cubur ¢ok yiyip sagligima
dikkat etmiyorum” ifadesi yazilmistir. Reklam filminde bdyle bir ifade olmadig
halde, B.T. , abur cubur’ un kilo yapan, sagliksiz yiyecekler oldugunu belirtmistir.
Oykl kutusunda: “ Saghigina dikkat etmemesi > ifadesi yazilmistir. Oysa reklam

filminde sagliksiz beslenme ile ilgili herhangi bir ifade bulunmamaktadir.

B.T. , resim Kkaresinde sisman-zayif, erkek-kadin, yetiskin-cocuk

karsithiklarini algilayabilmistir.

3. karede ise yerde sadece biiyiik bir hali goriilmektedir. Hali; kahverengi
renktedir ve iizerinde renkli tanecikler vardir. Oyki kutusunda: « Her yere yiyecek
dagitip pisletmesi” ifadesi yazilmistir. B.T.” ye gore, haliin iizerindeki renkli
taneler her yeri pisleten yiyeceklerdir. B.T. bu resim karesinde Kirli — temiz temel

karsithigini algilayabilmistir.
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Genel bir degerlendirme yapildiginda B. T. , anne ve ¢ocugu reklam filmdeki
goriintiilerinden farkl1 bir bigimde ¢izilmistir. Ogrenci, reklam filmindeki sembolik
siddet araci olan siipiirgeyi resim kagidinda gostermemistir. B.T. reklam filmindeki
sozel ve sembolik siddeti algilamamistir. Bununla birlikte 6grenci, s6zel ve sembolik

siddeti algilamamasina ragmen, reklam filmindeki anneyi hakli bulmustur

Resim 3: Diivertepe Yatih Bolge Ortaokulu Ogrencisi H.Y.T’ nin Cizdigi Resim
Ogrenci Bilgileri:

H.Y.T. (K, 11) Balikesir iline baglh bir kdyde 3 kisilik aile tiyesi ile birlikte 2
odali bir evde yasamaktadir. H.Y.T. , 0-1 saat araliginda yalniz olarak televizyon
izlemektedir. Ogrenci, fiziksel zarara ugradiginda sinirlenerek tepki gostermektedir.
Sinif 6gretmeni; 6grencinin okul ve sinif igerisinde orta seviyede basarili oldugunu,

siddet egilimli davranislarinin goriilmedigini belirtmistir.
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Resim 3: Diivertepe Yatii Bélge Ortaokulu Ogrencisi H.Y.T’nin Cizdigi Resim
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Degerlendirme:
H.T.Y. , resim kagidinin 4 bolimini de kullanarak reklam filmini

anlatmustir.

1. karede anne, yatak, cocuk ve sehpa goriilmektedir. Anne, sar1 saglarini
atkuyrugu yapmis sekilde, sisman, kisa boylu, pantolonlu, kiyafetinin dis ¢izim rengi
kirmizi, turuncu kiyafetli ve ayakta gosterilmistir. Yatakta uzanan ¢ocuk ise beden
dis hatlar yesil renkli, kisa boylu ve sisman g¢izilmistir. Anne ve ¢ocuk arasindaki
negatif diyalog diislince balonlarinda yer almaktadir. Annenin diisiince balonunda:
“Oglum ben sana demedim mi, yatakta yemek yok.” ifadesi yazilmistir. Cocugun
diisiince balonunda ise: “ Ne demistin, e bu cips.” ifadesi yer almaktadir. Anne ve
¢ocuk yiiz ylize bakmamaktadir. Sadece annenin sol kolu gocugun betimlendigi yone
dogrudur. Oykii kutusunda: “ Ben burada yatakta yiyecek yemenin yasak oldugunu
anladim ” ifadesi yer almaktadir. H.Y.T. , bu resim karesinde erkek-kadin, yetiskin-
cocuk, sinirli-sakin, ayakta-yatakta karsitliklarini algilayabilmistir. Annenin
uyarisina ragmen c¢ocugun: “ E bu cips.” seklinde cevap vermesi ¢ocugun

vurdumduymazligini ifade etmektedir.

2. karede govdesi buyik, kirmizi renk ile ¢izilmis ve uzun sopasi olan
stplrge gortlmektedir. H.T.Y. , slplrgeyi govdesi blyuk ve uzun bir bigimde
betimlemistir. Siipiirge, reklam filminde gosterildigi gibi kirmizi renktedir. OyKki
kutusunda; “burada siipiirgenin iyi siiplirdiigiinii anladim” ifadesi yazilmigtir. Bu

resim karesinde H.T.Y. , kirli-temiz karsithgini gosterebilmistir.

3. karede anne ve slplirge goriilmektedir. Anne, sar1 renkli, atkuyrugu toplu
sach, kirmizi pantolonlu, kirmizi bluzlu, sisman betimlenmistir. Siipiirge, reklam
filmindeki gibi kirmizi renktedir. Anne, mutlu bir yiiz ifadesi ile siipiirgeye dogru
bakmaktadir. Oyki kutusunda: * Siipiirgenin evi giizel siipiirdiigiinii anladim
ifadesi yazilmistir. H.T.Y, bu resim karesinde Kirli-temiz, erkek-kadin, yetiskin-

cocuk, sisman-zayif temel karsitliklarini algilayabilmistir.

4. resim karesinde erkek cocuk, anne ve kase gorilmektedir. Cocuk, beden
dis hatlar1 mavi renkli, kirmizi pantolonlu, sar1 dik sa¢l ¢izilmistir. Anne, sar1 uzun

atkuyrugu sagli, pantolonlu ve sisman betimlenmistir. Annenin kol dis ¢izgisi mavi
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beden dis cizgileri ise kirmizi renktedir. Kase, sar1 renkte ve cocugun elinde
gdsterilmistir. Anne ve ¢ocuk yiiz yiize bakmamaktadir. Oykii kutusunda: “ Burada

2

cocugun evde yine yiyecek yemenin yasak oldugunu anladim ifadesi yer
almaktadir. H.T.Y. , bu resim karesinde erkek-kadin, yetiskin-cocuk, sisman-zayif,
kural koyucu - kurallara uymayan temel karsitliklarini algilayabilmistir. Siipiirgeye

resim ¢iziminde yer vermemistir.

Genel degerlendirme yapildiginda H.T.Y. , anne ve ¢ocuk arasindaki sozel
siddet sOylemlerini diisiince balonlarinda gosterebilmistir. Dolayisiyla, H.T.Y.” nin,
reklam filmindeki negatif diyalogu algilayabildigini sdyleyebiliriz. Reklam filminin
zaman akigin resim kagidinin ayrilan bolimlerinde dogru bir sekilde gosterebilmistir.
H.Y.T. , anne ve elektrik siipilirgesi ¢izimlerinde ayni kirmizi rengi kullanmistir.
Resim kagidinin son karesinde anne ve ¢ocuk gosterilirken, sembolik siddet araci
olan siiplirge betimlenmemistir. Bununla birlikte resim kagidinda annenin
kiyafetlerinde 1. ve 3. karede uyum saglanirken, 4. karede kirmizi ve mavi renk ile

farklilik gostermistir.

H.Y.T.” nin reklam filmindeki sozel siddeti algilayarak, sembolik siddeti
algilamadigin1 soyleyebiliriz. Ciink{i sembolik siddet gostergesi olan siipiirge sopasi
ile gocugun kasesinden misir tanelerinin ¢ekildigi gosterge goriillmemektedir. H.Y.T.
anne ve ¢ocuk arasindaki diyalogda annenin olumsuz sdylemlerini ¢ocuga bir uyari

seklinde algilayarak, anne tarafinda yer almistir.

Resim 4: Diivertepe Yatih Bolge Ortaokulu Ogrencisi H.U.’niin Cizdigi Resim
Ogrenci Bilgileri:

H.U. (E, 11) Balikesir iline bagh bir kdyde 3 kisilik aile iiyesi ile birlikte
6’dan fazla odasi olan bir evde yasamaktadir. H.U.” niin kendisine ait odas1 vardir.
Evde televizyonu yaklasik olarak 2-3 saatte izlemektedir. Televizyonu yalniz olarak
izlemeyi tercih etmektedir. Ogrenci fiziksel zarara ugradifinda sinirlenerek tepki
vermektedir. Sinif 6gretmeni tarafindan degerlendirildiginde okul ve sinif igerisinde
orta seviyede basar1 gostererek, siddet egilimli davramiglardan bagirma

g6zlenmektedir.
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Resim 4: Diivertepe Yatih Bélge Ortaokulu Ogrencisi H.U.’ niin Cizdigi Resim
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Degerlendirme:

H.U. , resim kagidinin 4 boliimiinii kullanarak reklam filmini anlatmistir.

1. karede uzun ayakta duran ¢0p adam ve yatakta oturma pozisyonunda asagi
dogru bakan kii¢iik ¢op adam goriilmektedir. Resmin Oyki kutusunda: “ Burda
annesinin ona kizmas1” ifadesi yazilmistir. Bu resim karesinde H.U. ,yetiskin-Gocuk,
sinirli-sakin karsithklarin1 gorebilmistir. Ogrenci gostergelerde cinsiyet belirten
Ozellikleri betimlememistir. Uzun ¢op adam ve kisa ¢6p adam cizimleriyle cocuk-

yetigkin karsitligini gésterebilmistir.

2. resim karesinde dikdortgen kahverengi kapi, kiiciik ve biiyiik ¢op adam,
genis bliyiik kase goriilmektedir. Resim karesinin dyku kutusunda: “ Burda cipleri
topluyor anne * ifadesi yazilmistir. Oykii kutusundaki ifade, uzun ¢dp adamin anne
oldugunu géstermektedir. Bu resim karesinde H.U. , yetiskin- ¢ocuk, erkek- kadm,
temel karsitliklarini algilayabilmistir. Resim karesinde cinsiyet belirten 6zellikler

gosterilmemektedir. Uzun ¢6p adamin arkasinda kisa ¢op adam betimlenmistir.

3. karede yesil renkli ¢op adam ve elinde siipiirge gorilmektedir. Oykii
kutusunda: “ CoOp toplamasi bitiyor ” ifadesi yazilmistir. Resim karesinde 6grenci,

Kirli- temiz karsithigini algilayabilmistir.

4. resim karesinde mavi renkli ¢op adam ve elinde slipiirge betimlenmistir.
Cop adamin elindeki siipiirge resim karesinin sag tarafindaki dik kisa saghi ¢op
adama dogrudur. Oykii kutusunda: “ Annesi onun misirt g¢ekiyor ” ifadesi
yazilmistir. Mavi renkli, elinde siiplirge olan ¢0p adam anneyi gostermektedir.
Annenin elindeki siipiirgenin sopasi uzun olarak ¢izilmistir. Bu resim karesinde H.U.

, erkek- kadin ve yetiskin-¢ocuk temel karsitliklarini gosterebilmistir.

Genel degerlendirme yapildiginda H.U. resim karesinin ilk béliminde anne
cocuga cips yemesinden dolayr kizdigi belirtilmistir. Resim kagidinda her karede
farkli bir renk ile betimleme yapilmistir. Ogrencinin ¢izimlerinde cinsiyet belirten
ozellikler gosterilmemistir. Siipiirge, reklam filmindeki renginden farkli olarak mavi

ve yesil renkle betimlenebilmistir. Ogrenci, reklam filmindeki sozel siddeti ve
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sembolik siddeti algilayabilmistir. H.U. anne ve ¢ocuk arasindaki olumsuz diyalogda

¢ocugu hakli bulmustur.

Resim 5: Diivertepe Yatih Bolge Ortaokulu Ogrencisi S.K.’nin Cizdigi Resim
Ogrenci Bilgileri:

S.K. (E, 11) Balikesir iline bagh bir kdyde 3 kisilik aile tiyesi ile birlikte
6’dan fazla odasi olan evde yasamaktadir. S.K.” nin kendisine ait odasi yoktur.
Gilinde yaklasik 2-3 saat televizyon izlemektedir. Televizyonu babasi ile birlikte
izlemeyi tercih etmektedir. Fiziksel zarara ugradiginda sinirlenerek tepki
gostermektedir. Sinmif O6gretmeni tarafindan degerlendirildiginde smif ve okul
icerisinde orta seviyede basarili bir Ogrencidir. Siddet egilimli davranislar

g6zlemlenmemektedir.
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Resim 5: Diivertepe Yatih Bolge Ortaokulu Ogrencisi $.K.” nin Cizdigi Resim
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Degerlendirme:

S.K., resim kagidinin 3 boliimiinii kullanarak reklam filmini anlatmaistir.

1. karede kapi, yatak, sehpa, bilgisayar, ¢ocuk ve anne gosterilmistir. Siyah
kap1 odanin girisini temsil etmektedir. Anne, kapinin 6niinde pantolonlu, uzun ve
zayif olarak betimlenmistir. Cocuk ise; yatakta oturma pozisyonunda kucaginda
bilgisayar, zayif ve kisa ¢izilmistir. Resmin 0yki kutusunda: “ Burada anesi yiyecek
yememesi gerektigini soyliiyor ¢ocugu ise hayir ane sen bana ¢ekirdek yeme dedin
ben cips yiyorum” ifadesi yazmaktadir. Bu resim karesinde S.K. , erkek- kadin,

yetiskin- ¢ocuk, ayakta- yatakta, sinirli- sakin ve karsitliklarini gorebilmistir.

2. karede? siyah renkli dikdortgen kapi, yatak, dolap, ¢op adam bicimde
¢izilmis anne ve siipiirge goriilmektedir. Siipiirge, annenin sag elinde gosterilmistir.
Siiplirgenin kalin sopasinin u¢ boliimiinde asagiya dogru ¢izgiler ¢izilmistir. Bu
cizgiler slpurgenin evi kirleten seyleri ¢ektigini gostermektedir. Resmin Oyki
kutusunda: “Anesi evi temizliyor” ifadesi yazilmistir. Resim karesinin 2. boliimiinde

cizilmesi gereken bu kare 3. resim karesinde gosterilmistir.

3. resim karesinde siyah renkli biiyiik kapi, ince ve uzun anne, elektrikli
stipiirge goriilmektedir. Annenin sag eli siiplirgeye dogrudur. Anne ve ¢ocuk yiiz
ylize bakmaktadir. Annenin sag elindeki uzun siiplirge sopasi, sisman cocugun
elindeki patlamisg misirlar1 gekmektedir. Resmin 0yki kutusunda: “ Bu resimde anesi

2

elektrik siipiirgesi ile ¢ocugun patlamis misirlarimi toz gibi aliyor ifadesi
yazilmistir. Reklam filminin son sahnesi olmasina ragmen bu kare, resim kagidinin
2. karesinde gosterilmistir. Bu resim karesinde S. K. , erkek-kadin, yetiskin-gocuk,
sinirli- sakin temel karsitliklarin1 gorebilmistir. Stipiirge, sopast uzun ve siyah renk

ile betimlenmistir.

Genel olarak degerlendirildiginde S.K. reklam filmindeki s6zel ve sembolik
siddeti algilayabilmistir. Resim kagidindaki tiim gostergeler, siyah renk ile

betimlenmistir. Ogrenci ¢iziminde cinsiyet belirtici 6zellikleri yansitamamuistir.

2 Resim karesinin 2. bdliimiinde ¢izilmesi gereken bu kare 3. resim karesinde gosterilmistir.
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Siipiirge, reklam filmindeki renginden farkl1 olarak siyah renklidir. Ogrenci, reklam
filmindeki anne ve ¢ocuk arasindaki negatif diyalogda, ¢ocugun tarafinda yer

almstir.

Resim 6: Diivertepe Yatih Bolge Okulu Ogrencisi B. G. E.’nin Cizdigi Resim

Ogrenci Bilgileri:

B.G.E (K, 11) Balikesir iline bagl bir kdyde 3 kisilik aile tiyesi ile birlikte 2
odali bir evde yasamaktadir. Ogrencinin kendisine ait odas1 vardir. B.G.E. giinde
yaklasik 2-3 saat televizyon izlemektedir. Televizyonu kardesi ile izlemeyi tercih
etmektedir. Fiziksel zarara ugradiginda sessiz kalmaktadir. Sinif 6gretmeni; siif ve
okul igerisinde basarili bir Ogrenci oldugunu nitelenmis ve siddet egilimli

davraniglarinin olmadig1 belirtmistir.
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Resim 6: Diivertepe Yatih Bolge Okulu Ogrencisi B. G. E.’min Cizdigi Resim




Degerlendirme:

B.G.E. , resim kagidinin 2 boliimiinii kullanarak reklam filmini anlatmistir.

1. karede anne, yatak, lamba, bilgisayar, kase, sehpa ve hali1 goriilmektedir.
Anne, turuncu uzun salik sacli, mavi bluzlu ve yesil pantolonlu ¢izilmistir. Cocuk,
yatakta oturma pozisyonunda kirmizi {ist giyimli, kisa boylu, sar1 sagl ve kucaginda
bilgisayar ile betimlenmistir. Yerde, sar1 renkli hali vardir. Anne ve gocugun diisiince
balonlarina aralarindaki olumsuz diyalog yazilmistir. Annenin diisiince balonunda:
“Ben sana demedim mi? Burada cekirdek yeme diye” ifadesi yer almaktadir.
Cocugun diisiince balonunda ise: “ Bu ¢ekirdek degil ki cips ” ifadesi yer almaktadir.
Annesinin uyarilarin1 karsin ¢ocuk kurallara uymamaktadir. Oyki kutusunda: « Bu
reklamda ben yatagimizda ne olursa olsun siipiirgemiz her seyi temizliyor ™ ifadesi
yazilmistir. Reklam filminde anne, zayif ve fit, cocuk ise sisman gosterilirken bu
resim karesinde anne sigman, ¢ocuk ise zayif olarak betimlenmistir. B. G.E. , sigman-
zay1f, kadin-erkek, yetiskin-cocuk, vurdumduymaz-endiseli, ayakta- yatakta temel
karsitliklarin1 gosterebilmistir. Anne ve cocuk yiiz yiize bakmaktadir. Cocugun

saclari sar1, kiyafeti ise kirmizi renkli gosterilmistir.

2. resim karesinde ¢ocuk, anne, stpirge ve kase goriilmektedir. Cocuk, sar1
kisa sagli, uzun boylu, sisman, mavi pantolon ve kirmizi iist giyimli betimlenmistir.
Anne, turuncu salik sagli, mavi bluzlu, yesil pantolon ve zayif bigcimde gosterilmistir.
Stipiirge, kirmiz1 ve uzun sopali ¢izilmistir. Anne ve ¢ocuk yiiz ylize bakmaktadir.
Her ikisi de mutlu yliz ifadesi ile gosterilmistir. Anne, elindeki siipiirge ile ¢ocugun
elindeki k&senin igerisinden cips tanelerini ¢ekmektedir. Birinci resim karesinde
anne, sisman ikinci resim karesinde ise zayif ve kii¢iik olarak gdsterilmistir. Oykii
kutusunda: “Anne artik ne olursa olsun her yeri temiz birakmak istiyor” ifadesi
yazilmistir. Bu resim karesinde B.G.E. , erkek-kadin, zayif-sisman, kural koyucu-

kurala uymayan, yetiskin- ¢ocuk karsitliklarini algilayabilmistir.

Genel degerlendirmeye goére B.G.E. , anne ve g¢ocuk arasindaki negatif
diyalogu ve sembolik siddeti algiladig1 sdylenebilir. Ogrenci, sembolik siddet araci

olan siipilirge sopasini oldukca uzun gosterebilmistir. Annenin kiyafet renkleri her iki
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resim karesinde de uyumludur. Ogrenci, reklam filmindeki sézel ve sembolik siddeti
algilayabilmistir. Reklam filmindeki anne ve ¢ocuk arasindaki olumsuz diyalogda,

Ogrenci anneyi hakli bulmustur.

Resim 7: Diivertepe Yatili Bélge Ortaokulu Ogrencisi M. Y. nin Cizdigi Resim
Ogrenci Bilgileri:

M.Y. ( E, 11) Balikesir iline bagl bir kdyde 7’den fazla aile tiyesi ile birlikte
4 odal1 bir evde yasamaktadir. Ogrencinin kendisine ait odas1 yoktur. Giinde yaklasik
olarak 3-4 saat televizyon izlemektedir. Annesi ile televizyon izlemeyi tercih eder.
Fiziksel zarara ugradiginda maruz kaldigi davranisin aynisini yaparak tepki

vermektedir. Siif 6gretmeni; okul ve sinif igerisinde basarili bir 6grenci oldugunu

niteleyerek, siddet egilimli davraniglarinin olmadigini belirtmistir.
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Resim 7: Diivertepe Yatii Bélge Ortaokulu Ogrencisi M. Y. nin Cizdigi Resim

88



Degerlendirme:

M.Y. , resim kagidin sadece 1 bolimi yetkin kullanarak reklam filmini

anlatmigtir.

3. resim karesinde anne, ¢ocuk, yatak, kase, hali ve sehpa goriilmektedir.
Anne, kirmizi pantolon, sar1 bluzlu ve sisman sekilde betimlenmistir. Yatakta uzanan
cocuk, mavi pantolonlu, turuncu Ust giyimli ve sisman gosterilmistir. Yatakta uzanan
cocugun sol yaninda sehpa ve iizerinde cips kasesi vardir. Anne diislince balonunda:
“Oglum gene mi” ifadesi yer almistir. Cocugun diisiince balonunda ise: “Ne yine mi,
yatakta c¢ekirdek yemememi” ifadesi yazilmigtir. Resim kagidina dikey olarak
konumlandirilmis hali, kirmizi renk ile betimlenmistir. Bu resim karesinde M.Y. ,

yetiskin-cocuk, ayakta- yatakta, karsitliklarini algilayabilmistir.

Genel olarak degerlendirildiginde M.Y.’nin reklam filmindeki anne ve
cocugun arasinda gegen negatif diyalogu algiladigi soylenebilir. Reklam filminin
sadece 1 bolimiinii resim kagidina betimlemistir. Resim ¢iziminde supirgeye yer
vermemistir. Ogrencinin reklam filmindeki s6zel siddeti algiladigi, sembolik siddeti
ise algilamadigi sOylenebilir. M.Y. anne ve g¢ocuk arasindaki olumsuz diyalogda,

anneyi hakli bulmustur.

Resim 8: Diivertepe Yatil Bolge Ortaokulu Ogrencisi C.K.’nin Cizdigi Resim

Ogrenci Bilgileri:

C.K. (K, 11) Balikesir iline bagh bir ilgede 5 kisilik aile iiyesi ile birlikte 5
odal1 bir evde yasamaktadir. Kendisine ait odas1 yoktur. Kardesi ile birlikte glinde 0-
1 saat araliginda televizyon izlemektedir. Fiziksel zarara ugradiginda yardim
istemektedir. Simif 6gretmeni; okul ve smif igerisinde 1yi seviyede basarili bir 6grenci

oldugunu niteleyerek, siddet egilimli davranislarinin olmadigini belirtmistir.
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Resim 8: Diivertepe Yatih Bolge Ortaokulu Ogrencisi C.K.’min Cizdigi Resim
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Degerlendirme:

C.K., resim kagidinin 2 boliimiinii kullanarak reklam filmini anlatmistir.

1. karede anne, yatak, cocuk, sehpa ve bilgisayar gortlmektedir. Anne, siyah
atkuyrugu toplanmis saclariyla, siyah kiyafetli, mavi ayakkabili ve zayif
gosterilmistir. Cocuk, yatakta uzanma pozisyonunda, kucaginda bilgisayar ile
betimlenmistir. Yatagin sol tarafinda mavi ve siyah renklerden olusan dikdortgen
sehpa ¢izilmistir. Annenin diislince balonunda: “ Ya oglum yine mi ” ifadesi
yazilmistir. Cocugun diisiince balonunda ise “ne yine mi” ifadesi yer almaktadir. Ne
yine mi ifadesi, cocugun annenin kurallarina uymadigin1 ve vurdumduymazligini
pekistirmektedir. Oykii kutusunda: “ Oglu annesinin ona yanls dedigi seyi tekrar
yapmasi ” ifadesi yazilmistir. Bu resim karesinde C.K. , erkek-kadin, yetiskin-¢cocuk,
kural koyucu-kurallara uymayan, vurdumduymaz-endiseli ve zayif-sisman

karsitliklarini gérebilmistir.

2. resim karesinde anne, siipiirge, cocuk, kase ve kapi esigi goriilmektedir.
Anne, kirmizi pantolonlu, siyah bluzlu, kirmizi atkuyrugu toplanmis saglariyla, kisa
boylu ve sisman betimlenmistir. Cocuk ise mavi pantolonlu, siyah Ust giyimli,
kahverengi sacli, kisa ve sisman gosterilmistir. Anne ve c¢ocuk yliz ylze
bakmaktadir. Oykii kutusunda: “ Hala annesinin ona yanlis dedigi hala yapmas1 ”
ifadesi yazilmistir. C.K. , bu resim karesinde erkek-kadin, vurdumduymaz-endiseli,
sisman-zayif, yetiskin-¢ocuk, karsitliklart algilayabilmistir. Anne, reklam filmindeki

sa¢ rengi ve zayif goriintiisiiyle ayni1 bigimde betimlenmistir.

Genel olarak degerlendirildiginde 1. resim karesinde anne ve c¢ocuk
arasindaki negatif diyalog diisiince balonlarinda ifade edilmistir. Annenin kiyafet
renkleri 1. ve 2. karede uyum saglamamaktadir. Ogrencinin reklam filmindeki sozel
ve sembolik siddeti algiladig1 sdylenebilir. Ayrica, 6grenci anne ve ¢cocuk arasindaki

olumsuz diyalogda, anneyi hakli bulmustur.
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Resim 9: Diivertepe Yatih Bolge Ortaokulu Ogrencisi B.U.’nun Cizdigi Resim
Ogrenci Bilgileri:

B.U. (E, 11) Balikesir iline baglh bir kdyde 6 kisilik aile iiyesi ile birlikte 5
odal1 bir evde yasamaktadir. Kendisine ait odasi vardir. Glinde 0-1 saat televizyon
izlemektedir. Televizyonu kardesi ile izlemeyi tercih etmektedir. Fiziksel zarara
maruz kaldiginda sessiz kalmaktadir. Sinif Ogretmeni; okul ve smif igerisinde
basarisiz bir 6grenci oldugunu niteleyerek, siddet egilimli davraniglarinin olmadigin

belirtmistir.
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Resim 9: Diivertepe Yatili Bolge Ortaokulu Ogrencisi B.U.’nun Cizdigi Resim
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Degerlendirme:

B.U. resim kagidinin 4 karesinde reklam filmini anlatmistir.

1. karede siyah renkli, uzun gévde ve kollar1 olan anne, yesil renkli kagida
dikey kapi, turuncu genis yatak ve iizerinde gobek bolgesi ¢ok sisman cocuk
gosterilmistir. Yatagin sol yaninda kahverengi dikdortgen sehpa ve iizerinde yesil
renk ile gosterilmis cips kasesi ¢izilmistir. Oykil kutusunda: * Yatakta yemek
yememeyi ” ifadesi yer almistir. B.U. , resim Kkaresinde c¢izilen g0Ostergelerin
cinsiyetlerini ifade etmemistir. Fakat betimlenen gostergelerde biiyiik ve kiigiik
ayrimlar1 belirtilmistir. Bu baglamda biiyiik olan figiir anneyi, yatakta uzanan sigman
figlirde ¢ocugu ifade etmektedir. Resim karesinde B.U. yetiskin-cocuk, ayakta-
yatakta karsitliklarini algilayabilmistir.

2. resim karesinde® yesil renkli uzun figiir, kagida dikey cizilmis kap1 ve
elinde cips kasesi olan biiyiik govdeli sisman baska bir figiir gosterilmistir. Ogrenci,
uzun figiir ile anneyi, kisa sisman figiir ile cocugu betimleyebilmistir. Anne, kapinin
arkasindan cocugu gozetlemektedir. Resmin 6ykii kutusunda: “Sagliksiz beslenmeyi”
ifadesi yazilmistir. Bu resim Kkaresinde B.U. sisman-zayif, yetiskin-gocuk
karsitliklarint ~ gorebilmistir.  Sagliksiz  beslenme ifadesi reklam filmindeki
sOylemlerde gosterilmemesine karsin, 6grenci bu mesaji Oykii kutusunda ifade

edebilmistir.

3. karede yukariya dogru daralan yesil renkli hali, mavi siipiirge ve uzun
boylu figiir gosterilmistir. Figiiriin sol eli mavi renkli siipiirge yoniindedir. Oykii

kutusunda: ““ Ev araglarini giivenilir yerden almaliy1z ” ifadesi yazilmistir.

4. resim karesinde mavi renkle ¢izilmis uzun boylu anne, annenin sol elinde
siipiirge ve sag tarafta govdesi biiyiik, kisa boylu elinde kase olan ¢ocuk
gosterilmistir.  Annenin sol elindeki siiplirge ¢ocugun sag elindeki kasenin igindeki
yiyecekleri gekmektedir. Oykii kutusunda: “ Evin her yerinde yiyecek yememeliyiz »

ifadesi yazilmistir. Bu karede B.U. , ve yetiskin- cocuk karsitliklarin1 gérebilmistir.

3 Resim kagidi numaralandirildigr halde bu 6grenci 3. kareyi 2. karenin yerine gizmistir.
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Genel olarak degerlendirildiginde B. U. , reklam filmindeki tim sahneleri
resim kagidina betimleyebilmistir.  Annenin ¢ocuk iizerinde otoritesini
algilayabilmistir. Resim ¢izimlerinde beden ve cinsiyet 6zellikleri anlasilmadigindan,
biiyiik ve kiiclik olarak degerlendirme yapilmistir. Sembolik siddeti resim kagidinin
son karesinde betimleyebilmistir. Bununla birlikte, reklam filmindeki sézel siddet
sOylemlerini algilayamadigini sOyleyebiliriz. B.U. anne ve ¢ocuk arasindaki olumsuz

diyalogda, annenin yaninda yer almistir. Ogrenci, annenin otoritesini algilamistir.

Resim 10: Diivertepe Yatih Bolge Ortaokulu Ogrencisi P.O. niin Cizdigi Resim
Ogrenci Bilgileri:

P.O. (K,11) Balikesir iline bagl kdyde 6 kisilik aile iiyesi ile birlikte 3 odali
bir evde yasamaktadir. Kendisine ait odasi yoktur. Giinde yaklasik olarak 2-3 saat
televizyon izlemektedir. Televizyonu babasi ile izlemeyi tercih etmektedir. Fiziksel
zarara maruz kaldiginda sinirlenerek tepki gostermektedir. Sinif 6gretmeni; okul ve
smif icerisinde orta seviyede basarili bir 6grenci oldugunu nitelemistir. Siddet

egilimli davraniglar1 goriilmemektedir.

95



Resim 10:Diivertepe Yatih Bolge Ortaokulu Ogrencisi P.O.’niin Cizdigi Resim
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Degerlendirme:

P.O. resim kagidinin 2 béliimiinii kullanarak reklam filmini anlatmistir.

1. resim karesinde ev, anne, ¢ocuk, sehpa, yatak, pencere, kap1 ve kase
goriilmektedir. Kirmizi bacasi tiiten evin i¢inde kirmiz1 salik sacli, kisa boylu, etekli
anne ile yatakta uzanan kisa boylu ve cipsleri yerken etrafa doken ¢ocuk
betimlenmistir. Cocugun yataginin yaninda kirmizi dikdortgen sehpa c¢izilmistir.
Oyki kutusunda: “Bir tane ¢ocuk cips yiyor ve annesi de ona kiziyor her tarafa
dokti diye” ifadesi yazilmistir. Bu resim karesinde P.O. erkek-kadin, yetiskin-gocuk,
sinirli- sakin, dagmik-toplu, kirli-temiz, ayakta-yatakta karsitliklart gérebilmistir.
Ogrencinin ¢izimde ortaya ¢ikmayan karsitliklar ise zayif-sisman, vurdumduymaz-

endiseli karsitliklaridir.

2. karede anne, siiplirge ve cips taneleri goriilmektedir. Yesil renkli
dikdortgen cercevenin iginde bedeninin dis ¢izimi mavi renkli, uzun etek giyen kisa
boylu anne ve elinde mavi renkli siipiirge cizilmistir. Oyki kutusunda: “ Burada da

2

anne siipiirgenin ne kadar iyi ve giizel siipiirdiiglinii deniyor ” ifadesi yazilmistir.

Resim karesinde P.O. , temiz-kirli karsithigin1 algilayabilmistir.

Genel olarak degerlendirildiginde P.O. , reklam filmindeki sdzel siddeti 1.
resim karesinde ifade edebilmistir. Reklam filmindeki annenin ¢ocuga uyguladig:
sembolik siddet, 6grenci tarafindan resim kagidinda gosterilmemistir. Annenin
saclar1 ve bedeninin dis ¢izimi 1. resim karesinde turuncu, 2. resim karesinde de
mavi olarak gdsterilmistir. Reklam filminde anne, pantolonlu iken P.O.’ niin resim
ciziminde etekli olarak gosterilmistir. Ogrencinin yalnizca sdzel siddeti algiladigy,
sembolik siddeti ise algilayamadigini sdyleyebiliriz. Bununla birlikte, P.O.” niin

reklam filmindeki olumsuz diyalogda, ¢cocugu hakli buldugu anlagilmaktadir.
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3.3.1.2. Cahsmaya Katilan Aq Koleji Ortaokulu 6. Simf Ogrencilerinin

Resimleri

Resim 1: Ac1 Koleji Ortaokulu Ogrencisi K.S’min Cizdigi Resim
Ogrenci Bilgileri:

K.S. (E, 11) Balikesir ilinde 4 kisilik aile iiyesi ile birlikte 4 odali bir evde
yagamaktadir. Kendisine ait odasi vardir. Gilinde 0-1 saat araliginda televizyon
izlemektedir. Televizyonu annesi ile izlemeyi tercih etmektedir. Fiziksel zarara
maruz kaldiginda yaptiginin aynisini yaparak tepki gostermektedir. Sinif 6gretment;
okul ve smif igerisinde basarili bir 6grenci oldugunu belirterek, siddet egilimli

davraniglarinin olmadigini belirtmistir.
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Degerlendirme:

K.S., reklam filmini resim kagidinin 4 karesinde gostermistir.

1. karede anne ve kapi esigi goriilmektedir. Anne, turuncu kisa sagli, beden
dis hatlar1 siyah renkli, beyaz pantolon ve mavi bluzlu, el parmaklari biiyiik, ayak dis
cizgileri kirmizi renk ile ¢izilmistir. Resim kagidina dikey g¢izilmis dikdortgen
gergeve kapi esigini gostermektedir. Resmin oykd kutusunda: “ Anne ogluna
sesleniyor ” ifadesi yazilmistir. Annenin kiyafeti reklam filmdeki gibi gomlek
bigimde gosterilmistir. Ogrenci, annenin gomlegini ve icinde beyaz tisortiinii

algilayabilmistir.

2. resim karesinde ¢ocuk, yatak ve cips kasesi gorilmektedir. Cocuk, sar1 kisa
sacl, beden dis cizgileri siyah renk ile ¢izilmis, tisért ve pantolonuyla yatakta
uzanma pozisyonunda betimlenmistir. Oyki kutusunda: “ Cocuk yatakta bilgisayara
bakip cips yiyiyor ” ifadesi yazilmistir. Bu resim karesinde K.S. , ayakta-yatakta,
yetiskin-cocuk karsitliklarini algilayabilmistir. Reklam filmindeki kumral sagli ve
sisman ¢ocuk, dgrencinin ¢izimde zayif ve sar1 sagli olarak betimlenmistir. Cocugun
yiiz ifadesi mutsuz bir bigimde ifade edilmistir. Oykii kutusunda ifade edilen

bilgisayar, resimde goriilmemektedir.

3. karede anne ve supirge gorilmektedir. Anne, turuncu sagl, mavi bluzlu,
beyaz pantolonlu olarak c¢izilmistir. Sipiirge, reklam filmindeki gibi kirmiz1
renklidir. Annenin sag eli sliplirgenin iizerindedir. Siiplirgenin u¢ boliimdeki koyu
renk ile ¢izilmis Kkaralamalar, stpirgenin cekim glcini gostermektedir. Oykii
kutusunda: “ Anne siipiirge aliyor” ifadesi yer yazilmistir. Ogrenci, resim karesinde
erkek-kadin, yetiskin- ¢ocuk karsitliklar1 algilayabilmistir. Anne, reklam filmindeki
gibi zayif/fit betimlenmistir.

4. resim karesinde anne, cocuk, siipiirge ve misir kasesi goriilmektedir. Anne,
beden dis ¢izgileri siyah, turuncu sagli, mavi bluzlu, beyaz pantolonlu ¢izilmistir.
Siiptirge, siyah renkli olup sadece sopasi gosterilmektedir. Cocuk, kisa sar1 sacl
zayif, uzun boylu c¢izilmistir. Kase, kirmizi renkli ve tabak biciminde gosterilmistir.
Anne, siipiirge ile ¢ocugun elindeki misir patlaklarii ¢ekmektedir. Resmin Oyki

kutusunda: ““ Cocuk patlamis misirla mutfaga geliyor. Annesi siipiirgeyle misirlari
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cekiyor ” ifadesi yazilmistir. Reklam filminde sisman olan ¢ocuk bu resim karesinde
zay1f olarak gosterilmistir. Bu resim karesinde K.S. , erkek-kadin, yetiskin-gocuk,
,sinirli-sakin karsitliklarin1 algilayabilmistir.  Resim Oykii kutusunda, g¢ocugun
patlamis misirlar ile mutfaga geldigini ifade etmektedir. Patlamis misirlar ile ¢ocuk

odasina gelmektedir. Mutfak, 6grencinin kendi yorumudur.

Reklam filminin ilk boliimiindeki goriintiiler 6grenci tarafindan 1. ve 2.
karede gosterilmistir. Annenin ve ¢ocugun kiyafetleri her resim karesinde tutarlilik
igerisindedir. Bununla birlikte ¢ocuk reklam filmde sisman gosterilmisken resim

cizimlerinde zay1f olarak betimlenmistir.

Genel olarak degerlendirildiginde K.S. , reklam filmindeki sozel siddeti ve
sembolik siddeti algiladigi sdylenebilir. Ogrenci, anne ve g¢ocuk arasindaki

diyalogda, anneyi ya da ¢ocugu hakli bulup bulmadigi anlagiimamaktadir.

Resim 2:A¢1 Koleji Ortaokulu Ogrencisi O.B.S.’nin Cizdigi Resim

Ogrenci Bilgileri:

O.B.S. (E,11) Balikesir ilinde 3 kisilik aile iiyesi ile birlikte 4 odal1 bir evde
yasamaktadir. Kendisine ait odas1 vardir. Giinde yaklasik olarak 2-3 saat televizyon
izlemektedir. Televizyonu yalniz izlemeyi tercih etmektedir. Fiziksel zarara
ugradiginda yardim istemektedir. Simif 6gretmeni; okul ve sinif icerisinde basarili bir

ogrenci oldugunu niteleyerek, siddet egilimli davraniglarinin olmadigini belirtmistir.
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Resim 2:Ac1 Koleji Ortaokulu Ogrenci O.B.S.’nin Cizdigi Resim
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Degerlendirme:

O.B.S., resim kagidinin 4 boliimiinii kullanarak reklam filmini anlatmastir.

1. karede anne, yatak, cocuk, kase ve bilgisayar goriilmektedir. Anne, kirmizi
salik sacl ve zayif gosterilmistir. Cocuk, kisa boylu, yatakta oturma pozisyonunda,
kisa dik sacli betimlenmistir. Cocugun bir elinde genis yesil kase, diger elinde de dis
hatlar1 kirmizigizgiler ile ¢izilmis bilgisayar vardir. Anne ve c¢ocuk yuz yilze
bakmamaktadir. Resmin Oyki kutusunda: “Ane ogluna yatakta cips yedi diye
kiziyor” ifadesi yazilmistir. Bu resim karesinde O.B.S. , erkek-kadm, yetiskin-
cocuk, ayakta-yatakta, sinirli- sakin karsitliklar1 gorebilmistir. Anne dalgali kirmizi

renkli ag1z ¢izimi ile dikkat ¢cekmektedir.

2. resim karesinde anne, slpirge ve cips taneleri gorilmektedir. Anne,
kirmiz1 salik sacli, yesil bluzlu ve zayif bir bicimde gosterilmistir. Reklam filmdeki
stiptirge renginden farkli olarak, siiplirge kahverengi renkte ¢izilmistir. Anne elindeki
stiplirge sopasi ile sar1 renkli cips tanelerini ¢cekmektedir. Resmin dyki kutusunda:
“Anne cipsleri temizler” ifadesi yazilmistir. Bu resim karesinde O.B.S. , erkek-

kadin, kirli-temiz, zayif- sisman karsitliklarini algilayabilmistir.

3. karede cocuk, cips késesi ve anne gorilmektedir. Cocuk, dik kisa kirmizi
sacli, kirmiz1 kiyafetli, beden dis ¢izi siyah renkli, pantolon giyen ve zayif olarak
gosterilmistir. Anne, kirmiz1 salik sagli, yesil bluzlu, etek giyen ve zayif bir bicimde
betimlenmistir. Resmin 6ykii kutusunda: “ Anne ogluna gezerek patlamis misir yedi
diye kiziyor ” ifadesi yazilmistir. Annenin bedeni ¢ocugun ¢izildigi resim kagidinm
sol tarafina egimli olarak c¢izilmistir. Bu resim karesinde O.B.S. , erkek-kadin,
yetiskin- ¢ocuk, sinirli- sakin karsitliklarini gorebilmistir. Annenin yiz ifadesinden

sinirli oldugu goriilmektedir.

4. karede ¢ocuk, anne, kase ve slpurge gortlmektedir. Cocuk, kahverengi dik
sacli, kirmiz1 kiyafetli, pantolon giyen ve sisman bir bicimde gosterilmistir. Anne,
yesil bluz, pantolonlu, zayif ve kirmizi sach olarak betimlenmistir. Oyki kutusunda:
“ Anne patlamis misirlar1 kaseden stipiirge ile ¢ekiyor ” ifadesi yazilmistir. Siipiirge,

reklam filmdeki gibi kirmizi renklidir. Annenin elindeki kirmizi siipilirge sopasi
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cocugun elindeki patlamis misirlar1 cekmektedir. O. B.S. , resim ¢iziminde erkek-

kadin, yetiskin-¢ocuk, kural koyucu- kurallara uyan karsitliklar1 betimleyebilmistir.

Genel olarak degerlendirildiginde; anne ve c¢ocuk reklam filmdeki
kiyafetlerinden farkli renkler ile ¢izilmistir. Cocuk, reklam filminde sisman bir
sekilde gosterilmisken resim ciziminde zayif ifade edilmistir. Ogrencinin reklam
filmindeki sozel ve sembolik siddeti algiladigini sdyleyebiliriz. Ayrica, annenin

¢ocuga kars1 olumsuz diyalogunda, anneyi hakli bulmustur.

Resim 3: Ac1 Koleji Ortaokulu Ogrencisi B.S.S’nin Cizdigi Resim

Ogrenci Bilgileri:

B.S.S. (K,11) Balikesir ilinde 4 kisilik aile iiyesi ile birlikte 6’dan fazla odasi
olan bir evde yasamaktadir. Kendisine ait odas1 vardir. Giinde yaklasik olarak 0-1
saat araliginda televizyon izlemektedir. Televizyonu kardesi ile birlikte izlemeyi
tercin etmektedir. Fiziksel zarara maruz kaldiginda yardim istemektedir. Sinif
Ogretmeni; okul ve sinif igerisinde basarili bir 6grenci oldugunu niteleyerek, siddet

egilimli davraniglarinin olmadigini belirtmistir.
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Resim 3: Ac1 Koleji Ortaokulu Ogrencisi B.S.S’ nin Cizdigi Resim
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Degerlendirme:

B.S.S, resim kagidinin sadece 1 boliimii kullanarak reklam filmini anlatmistir.

1. karede anne, cocuk ve kase goriilmektedir. Anne, siyah ¢op adam seklinde
ve uzun salik saclh ¢izilmistir. Cocuk ise siyah ¢op adam seklinde betimlenmistir.
Cocugun elindeki kasenin dis hatlar1 kirmizi renktedir. Resmin 0yku kutusunda:
“Cocuk yataginda cips yiyor. Annesi de zararli bir besin oldugu i¢in ¢ocugu zararl
maddeleri yememesi i¢in uyariyor” ifadesi yazilmistir. Bu resim karesinde erkek-
kadin, yetiskin-¢ocuk karsitliklar1 algilanabilmistir. Anne ve ¢ocugun yliz ifadeleri

mutlu bir sekilde ¢izilmistir. Siiplirge gostergesi resim kagidinda yer almamaktadir.

Genel degerlendirme yapildiginda B.S.S. reklam filmindeki sembolik siddeti
ve sozel siddeti algilamadig@i sodylenebilir. Annenin ¢ocuga karst olumsuz

sOylemlerini bir uyari olarak algilayarak, anneyi hakli bulmustur.

Resim 4:A¢1 Koleji Ortaokulu Ogrencisi A.E.F.’nin Cizdigi Resim

Ogrenci Bilgileri:

A.E.F. (E, 11) Balikesir ilinde 4 kisilik aile {iyesi ile birlikte 4 odal1 bir evde
yasamaktadir. Kendisine ait odas1 vardir. Giinde yaklasik olarak 0-1 saat araliginda
televizyon izlemektedir. Televizyonu babasi ile izlemeyi tercih etmektedir. Fiziksel
zarara maruz kaldiginda yaptiginin aynisini yaparak tepki gostermektedir. Sinif
Ogretmeni; okul ve sinif igerisinde basarili bir 6grenci oldugunu nitelemistir. Siddet

egilimli davraniglarinin olmadigini belirtmistir.
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Resim 4:Ac1 Koleji Ortaokulu Ogrencisi A.E.F.’nin Cizdigi Resim
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Degerlendirme:

A.E.F. , resim kagidinin 2 boliimiinii kullanarak reklam filmini anlatmistir.

1. karede anne, yatak, ¢ocuk, bilgisayar ve kase goriilmektedir. Anne, sar1
uzun salik sagh ¢op adam seklinde ¢izilmistir. Cocuk, yatakta uzanma pozisyonunda
¢Op adam bigimde betimlenmistir. Cocugun kucaginda bilgisayar, yaninda ise kase
gosterilmistir. Yatagin iizerindeki siyah noktalar, ¢ocugun yedigi cipsleri ifade
etmektedir. Resmin Oyki kutusunda: “ Annesi ¢ocugun yataginin iizerinde cips

2

yedigi ve doktiigli icin kiziyor ” ifadesi yazilmistir. Bu resim karesinde A.E.F. ,

erkek- kadin, yetiskin-gocuk, sinirli-sakin, dagiik-toplu karsitliklarini gérebilmistir.

2. resim karesinde anne, cocuk, kase ve siipiirge goriilmektedir. Anne, sar1
kisa saghi ¢op adam bigciminde cizilmistir. Cocuk, siyah ¢op adam biciminde
gosterilmistir. Siipiirge, reklam filmdeki renginden farkli olarak mavi renk ile
betimlenmistir. Resmin Oykii kutusunda: “ Annesi patates patlagimni siipiirge ile
aliyor ” ifadesi yazilmigtir. Anne ve ¢ocuk yiiz yiize bakmaktadir. Resim karesinde
A.E.F. , erkek-kadm, yetiskin-cocuk, Kkarsitliklar1 algilayabilmistir. Mavi renkli
siipirgenin igindeki siyah taneler, cocugun elindeki patates patlagini ¢ektigini

ispatlamaktadir.

Resim kagidi degerlendirildiginde A.E.F. , reklam filmindeki sozel ve
sembolik siddeti algiladigi goriiliir. Ogrenci, annenin ¢ocuga karst olumsuz

sOylemlerinde anne figiiriinii hakli bulmustur.

Resim 5: A¢1 Koleji Ortaokulu Ogrencisi E.S.B.’nin Cizdigi Resim
Ogrenci Bilgileri:

E.S.B. (E, 11) Balikesir ilinde 4 kisilik aile {iyesi ile birlikte 4 odal1 bir evde
yasamaktadir. Kendisine ait odasi vardir. Giinde yaklasik olarak 2-3 saat televizyon
izlemektedir. Televizyonu kardesi ile izlemeyi tercih etmektedir. Fiziksel zarara
ugradiginda c¢ok sinirlenerek tepki vermektedir. Simif O68retmeni; okul ve smnif
icerisinde basarili bir 6grenci oldugunu niteleyerek, siddet egilimli davraniglarinin

olmadigini belirtmistir.
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Resim 5: A¢1 Koleji Ortaokulu Ogrencisi E.S.B.’nin Cizdigi Resim
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Degerlendirme:

E.S.B., resim kdgidinin 4 boliimii kullanarak reklam filmini anlatmistir.

1. karede anne, hali, yatak, ¢cocuk ve bilgisayar goriilmektedir. Anne, turuncu
sacli, uzun boylu, zayif, pantolon giyen ve kahverengi bluzlu olarak ¢izilmistir. Hali,
yesil renklidir. Cocuk, uzun boylu, zayif, kivircik saclhi ve kucaginda bilgisayarla
gosterilmistir. Annenin diisliince balonunda: “ Yine mi oglum  ifadesi yazilmistir.
Oykii kutusunda: “ Anne ¢ocugu ¢ekirdek yeme uyarmasina ragmen o cips Yyiyor ”
ifadesi yer almaktadir. Bu resim karesinde E.S.B. , erkek-kadin, yetiskin-¢ocuk,
ayakta-yatakta, sinirli- sakin karsitliklarin1 gérebilmistir. Cocuk ve anne yiiz yiize

bakmamaktadir. Cocugun yatagi kirmizi ve sar1 renk ile boyanmastir.

2.resim karesinde anne, siipiirge, kdse ve ¢ocuk goriilmektedir. Anne, kisa
turuncu sagli, uzun boylu, catik kash, genis agizli, pantolonlu ve kahverengi bluzlu
olarak betimlenmistir. Annenin elinde siipiirge vardir. Cocuk ise sisman, uzun boylu,
yesil tist giyimli, bUyuk agizli ve elinde kaseyle gosterilmistir. Annenin elindeki
siipiirge ¢ocuk yoniindedir. Annenin catik kaslari ve bakislar1 kizgimhigini
gostermektedir. Resmin 6ykii kutusunda: “ Annesi ¢ocugu uyarmasina ragmen misir

2

patlagi yemesi ” ifadesi yazilmistir. Reklam filmindeki gibi anne zayif ve uzun
boylu, cocuk ise sisman cizilmistir. Annenin resim ¢izimindeki sa¢ rengi ile
reklamdaki sac rengi benzerlik gostermektedir. Resim karesinde E.S.B. , erkek-
kadin, sisman-zayif, yetiskin-gocuk, sinirli-sakin, kural koyucu-kurallara uymayan

karsitliklarint gérebilmistir.

3. karede anne, siipiirge sopasi, kise ve ¢cocuk goriilmektedir. Anne, turuncu
kivircik sagli, sisman, pantolon giyen, c¢atik kasli ve kahverengi bluzlu olarak
gosterilmigtir. Siipilirge, renksiz olarak ifade edilmistir. Cocuk, kisa boylu, yesil
kiyafetli ve sisman bir bicimde betimlenmistir. Anne, siiplirge sopasiyla ¢ocugun
elindeki kéaseden misirlart g¢ekmektedir. Annenin kizginligi 6ykii kutusunda
belirtilmemesine ragmen, kizginhig1 ¢atik kaslar1 ve asagi dogru cizilmis agzi ile
gorulmektedir. Resim 6ykii kutusunda: “ Annesi makineyle misirlar ¢ekiyor ” ifadesi
yazilmistir. Bu resim karesinde E.S.B. , erkek-kadin, yetiskin-¢ocuk, sisman-zayif,

sinirli-sakin, karsitliklarini algilayabilmistir.
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4. resim karesinde mavi renkli biiyiilk harf ile yazilmis Profilo markasi,
anneler giinii kutlu olsun mesaji1, dayanakli ev aleti slogan1 ve fon miizigi yazilar
goriilmektedir. Ogrenci, Profilo markasinin sloganini yazi ile ifade etmistir. Yari
yapilandirilmis deney ¢aligmasinin anneler giiniine yakin bir tarihte olmasi, anneler

giiniine dair mesaj vermesini saglamistir.

Genel degerlendirmeyle 6grenci, annenin ¢ocuga karsi kizginligini, annenin
yiiz ifadesiyle pekistirebilmistir. Ozellikle annenin catik bicimde ¢izilmis kaslar1 ve
bakislar1 6fkesini temsil etmektedir. Anne ve ¢ocugun betimlemelerinde kullanilan
renkler uyum saglamaktadir. E.S.B.” nin reklam filmindeki s6zel siddeti ve sembolik
siddeti algiladigin1 sdyleyebiliriz. Anne ve ¢ocuk arasindaki diyalogda, anneyi hakli

bulmustur.

Resim 6: Ac1 Koleji Ortaokulu Ogrencisi Y.B.’nin Cizdigi Resim
Ogrenci Bilgileri:

Y.B. (E, 11) Balikesir ilinde 4 kisilik aile tiyesi ile birlikte 3 odal1 bir evde
yagsamaktadir. Yasadig1 evde kendisine ait odasi yoktur. Giinde 0-1 saat televizyon
izlemektedir. Televizyonu kardesi ile birlikte izlemeyi tercih etmektedir. Fiziksel
zarara maruz kaldiginda sessiz kalmaktadir. Simif 6gretmeni; okul ve sinif igerisinde
basarili bir 6grenci oldugunu niteleyerek, siddet egilimli davraniglarinin olmadigini

belirtmektedir.
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Resim 6: A¢1 Koleji Ortaokulu Ogrencisi Y.B.’nin Cizdigi Resim
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Degerlendirme:

Y .B. resim kagidinin 3 boliimii kullanarak reklam filmi anlatilmigtir.

1. karede hali, yatak, sehpa, cocuk, anne ve dolap goriilmektedir. Cocuk,
sisman ve kisa boylu olarak c¢izilmistir. Yatagin iizerinde sar1 renkli cips taneleri
daginik bir bigimdedir. Hali, renkli desenler ile gosterilmistir. Anne ise c¢atik kasli,
elleri belinde, siyah salik sagli ve etek giymis bir bi¢imde betimlenmistir. Resmin
oykii kutusunda: “ Cocuklar (genellikle) s6z dinlemez * ifadesi yazilmistir. Resim
karesinde Y.B. , erkek-kadin, yetiskin-¢ocuk, zayif-sisman, vurdumduymaz-endiseli,
dagiik-toplu  karsitliklarint  algilayabilmistir. Anne ve c¢ocuk yiiz yiize

bakmamaktadir.

2. resim karesinde hali, sar1 renkli cips, siipilirge ve anne goriilmektedir. Hali,
siyah renkli ve {izerinde sar1 cips taneleri dokiilmiistiir. Anne, siyah elbiseli ve kisa
boylu, kisa siyah sa¢li bigimde betimlenmistir. Anne, sol elindeki siyah siipiirge ile
halinin tizerindeki sar1 cips tanelerini ¢ekmektedir. Siipiirgenin sopast ve ucu biiyuk
cizilmistir. Oykii kutusunda: “ Kirlenen yerler stipirge ile kolay temizlenir > ifadesi
yazilmistir. Anne, reklam filmindeki sa¢ ve zayif goriinlimiinden farkli bir bigimde
cizilmistir. Siiplirge, reklam filminden farkli bir renk ile ¢izilmistir. Bu resim

karesinde Y.B., Kirli-temiz, kadin-erkek karsitligini algilayabilmistir.

3. karede anne, supirge, kése ve ¢ocuk gorilmektedir. Anne, siyah salik sagli,
pantolonlu, siyah kiyafetli ve zayif bi¢imde betimlenmistir. Siiplirge, reklam
filminden farkli bir renkte ¢izilmistir. Cocuk, kisa boylu, zayif ve burnu biiyiik
cizilmistir. Annenin sol uzun koluyla tuttugu siiplirge sopasi, ¢ocugun iki eliyle
tuttugu kasenin icinden taneleri ¢ekmektedir. Kase, oldukca biiyiikk gosterilmistir.
Resmin oykii kutusunda: “ Cok iyi ¢ekim yapan supiirge ™ ifadesi yazilmustir.
Cocuk, reklam filminde sisman gosterilmesine ragmen 6grencinin ¢iziminde zayif
olarak ¢izilmistir. Resim karesinde oOgrenci, erkek-kadin, yetiskin-gcocuk

karsithiklarini algilayabilmistir.

Genel olarak degerlendirildiginde, anne ve ¢ocuk arasindaki negatif diyalog

1. resim karesinde annenin ellerini beline dayanmis bir bicimde betimlenmesiyle
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pekismektedir. Cocuk, 1. resim karesinde sigsman, 3. resim karesinde ise zayif
gosterilmistir. Y.B.’nin reklam filmindeki s6zel ve sembolik siddeti algiladigini

sOyleyebiliriz. Anne ve ¢ocuk arasindaki olumsuz diyalogda, anneyi hakli bulmustur.

Resim 7: A¢1 Koleji Ortaokulu Ogrencisi B. C.” nin Cizdigi Resim
Ogrenci Bilgileri:

B.C.(E, 11) Balikesir ilinde 3 kisilik aile iiyesi ile birlikte 4 odal1 bir evde
yasamaktadir. Yasadigi ev de kendisine ait odast yoktur. Genellikle televizyon
izlememekte, izlediginde ise babasiyla izlemeyi tercih etmektedir. Fiziksel zarara
maruz kaldiginda sinirlenerek tepki vermektedir. Simif 6gretmeni; okul ve sinif
icerisinde basarili bir 6grenci oldugunu niteleyerek, siddet egilimli davraniglarinin

olmadigini belirtmistir.
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Resim 7:A¢1 Koleji Ortaokulu Ogrencisi B. C.’nin Cizdigi Resim




Degerlendirme:

B.C., resim kagidinin 4 boliimiinii kullanarak reklam filmini anlatmistir.

1. karede* yatak, cocuk, sehpa ve kase goriilmektedir. Yatak, turuncu ve
kirmizi renkler ile ¢izilmistir. Cocuk, mavi pantolon, yesil iist giyimli, uzun ve zayif
betimlenmistir. Yatagin yan tarafinda kahverengi sehpanin iizerinde sar1 renkli kase
gosterilmistir. Oykil kutusunda: *“ Yatarak yatakta yemek yerse ortaligin hem
pislenecegini hem de bogazina kagma ihtimalinin olmas1 ” ifadesi yazilmistir. Resim
karesinde  B.C. zayif-sisman,  kirli-temiz,  ayakta-yatakta  karsitliklarini

algilayabilmistir. Bogazina kagma ihtimali ifadesi, 6grencinin kendi yorumudur.

2. resim karesinde anne ve kapi esigi goriilmektedir. Anne, mavi pantolonlu,
yesil bluzlu, zayif ve uzun boylu ¢izilmistir. Annenin konusmalari, kirmizi1 renkli
noktalar ile ifade edilmistir. Zeminde sar1 renkli ¢izgilerden olusmaktadir. Anne,
kahverengi renkli kagida dikey konumlandirilmis kapi esiginin icinde ayakta
durmaktadir. Resmin 0yki kutusunda: “ Cocuk annesinin s6zunu bir tirlt dinlemez ”
ifadesi yazilmistir. Bu resim karesinde B.C, sisman-zayif, yetiskin-¢cocuk, ayakta-

yatakta, karsitliklarin1 gorebilmistir.

3. karede buylk siyah renkli elektrik stpurgesi gortlmektedir. Stpdrgenin
sopast uzun gosterilmistir. Siipiirge, reklam filmdeki renginden farklidir. Oykii
kutusunda: “ Annesi ortaligi topladi temizledi rahatlad1 ” ifadesi yazilmigtir. B.C. bu

resim karesinde temiz-kirli karsitlig1 gorebilmistir.

4. resim Kkaresinde anne, cocuk ve kase gorulmektedir. Anne, mavi
pantolonlu, yesil bluzlu, zayif ve uzun ¢izilmistir. Cocuk, mavi kiyafetli, pantolonlu,
kisa siyah sagh ve zayif betimlenmistir. Annenin iki eli belinde ¢ocuga dogru
bakmaktadir. Cocuk elindeki kaseyi anneye dogru uzatmaktadir. Oykii kutusunda:
“Ama c¢ocuk baska bir yiyecegi doke doke yiyor. Annesi de kiziyor” ifadesi
yazilmistir. Annenin ¢ocuga kizginligi ellerini beline dayamasiyla pekismektedir.

Ogrenci, bu resim karesinde erkek-kadin, yetiskin-gcocuk, sinirli-sakin karsitliklar:

4 Resim kagidi numaralandigi halde bu 6grenci 2. kareyi 1. karenin yerine ¢izmistir.
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algilayabilmistir. Reklam filminde cocuk sisman gdsterilirken, resim ¢iziminde
oldukca zayif betimlenmistir. Siipiirge reklam filmindeki renginden farkli bir renk ile

cizilmistir.

Genel degerlendirme sonucunda B.C. , reklam filmindeki annenin ¢ocuga
kars1 kizgmhigini algilayabilmistir. Fakat annenin c¢ocugun elindeki yiyecek
kasesinden siiplirge sopasiyla yiyecekleri ¢ekmesini betimleyememistir. SUplrge
cizimlerinde oldukga biiyiik ve siyah renkli ¢izilmistir. Fakat 4. resim karesinde
stipiirge betimlenmemistir. B.C.’nin reklam filmindeki sozel siddeti algiladigi,
sembolik siddeti de algilamadigi soylenebilir. Anne ve ¢ocuk arasindaki olumsuz

diyalogda, 6grenci anneyi hakli buldugu goriiliir.

Resim 8: Ac1 Koleji Ortaokulu Ogrencisi S.C.’nin Cizdigi Resim
Ogrenci Bilgileri:

S.C. (K, 11) Balikesir ilinde 6 kisilik aile tiyesi ile birlikte 6’dan fazla odas1
olan bir evde yasamaktadir. Yasadigi ev de kendisine ait bir odas1 vardir. Genellikle
televizyon izlememektedir. Eger televizyon izlerse yalniz olarak televizyon izlemeyi
tercih etmektedir. Fiziksel zarara maruz kaldiginda yaptiginin aynisini yaparak tepki
vermektedir. Sinmif 6gretmeni; okul ve smif igerisinde basarili bir 6grenci oldugunu

niteleyerek, siddet egilimli davraniglarinin olmadigini belirtmistir.
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Resim 8: Ac1 Koleji Ortaokulu Ogrencisi S.C.’nin Cizdigi Resim
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Degerlendirme:

S.C. , resim kagidinin 4 boliimiinii kullanarak reklam filmini anlatmistir.

1. karede anne, ¢ocuk ve kase goriilmektedir. Anne, sar1 uzun salik sagli, yesil
bluzlu, kirmiz1 pantolonlu, zayif ve kisa boylu ¢izilmistir. Cocuk, sisman, turuncu
pantolonlu, mavi yarim kol tisortlii, kahverengi kisa sagli ve oturma pozisyondadir.
Anne, isaret parmagini ¢ocuga dogru kaldirmis, kaslarim1 da catarak bakmaktadir.
Cocuk ve anne yuz yiize bakmamaktadir. Resmin 6ykii kutusunda: “ Cocugun kilolu

2

olmast ve annesinin onu asil olarak yemek i¢in uyarmasi ” ifadesi yazilmistir.
Cocugun iki elinde tuttugu sar1 taneler cipsi gostermektedir. Ogrenci resim
ciziminde anneyi reklam filmindeki anneden farkli bir bi¢cimde betimlemistir.
Parmagmi ¢ocuga karsi kaldiran anne, ¢ocufu uyarmaktadir. Ogrenci, resim
karesinde erkek-kadin, yetiskin-cocuk, sinirli-sakin, sigsman- zayif karsitliklari

algilayabilmistir. Cocuk, reklam filmindeki uzanma pozisyonundan farkli olarak

oturma pozisyonunda gosterilmistir.

2. resim karesinde yastik, yatak, sar1 cipsler, siipiirge ve anne goriilmektedir.
Anne, yesil bluzlu, kirmizi pantolonlu ve sar1 uzun salik sagli gosterilmistir. Siipiirge,
reklam filmindeki gibi kirmizi renklidir. Anne, elindeki siipiirge sopasi ile yatagin
tizerindeki sari cips tanelerini ¢ekmektedir. Resmin 6ykii kutusunda: “ Fakat cocugun
olay1 anlamamasi ve annesini siipirmeye tisendigini zannetmesi ” ifadesi yazilmistir.

S.C. bu resim karesinde daginik-toplu karsitligr algilayabilmistir.

3. karede c¢ocuk, anne, yatak ve kase goriilmektedir. Cocuk, uzun, sisman,
kisa kahverengi sagli, mavi tisortlii ve turuncu pantolonlu c¢izilmistir. Anne, yesil
bluzlu, sar1 salik sagli betimlenmistir. Anne ve ¢ocuk yiiz yiize bakmaktadir. Cocuga
kars1 konusan annenin konugsmalar1 agzindan ¢ikan yatay cizgiler ile ifade edilmistir.
Oykii kutusunda: * Cocugun tekrar yola koyulmasi ve cekirdek kapsamini
anlamayip musirlari yemesi 7 ifade yazilmigtir. Anne, reklam filmindeki
Ozelliklerinden farkli olarak sar1 sagli ¢izilmistir. S.C. , bu resim karesinde erkek-
kadin, zayif-sisman, yetiskin-cocuk, sinirli-sakin,  vurdumduymaz-endiseli

karsitliklarini algilayabilmistir.
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4.resim karesinde anne, slpurge, cocuk ve kase gorulmektedir. Cocuk, mavi
ust giyimli, turuncu pantolonlu, sisman ve kahverengi uzun salik sagli ¢izilmistir.
Anne, sart uzun salik sagli, yesil bluzlu, kirmizi pantolonlu, zayif ve kisa
gosterilmistir. Siipiirge siyah renktedir. Anne ve ¢ocuk yiiz ylize bakmaktadir. Anne,
elindeki siipiirgeyle cocugun elindeki kaseden muisirlar1 gekmektedir. Oykii
kutusunda: “ Annesinin kizip misir1 ortadan kaldirmasi yani ¢ocugun artik olayi
anlamas1” ifadesi yazilmistir. Annenin kizginhi§i ¢ocuga karst dik bakisiyla
pekismektedir. Resim karesinde 6grenci, erkek-kadin, yetiskin-¢ocuk, sisman-zayif,

kural koyucu-kurallara uymayan, sinirli-sakin karsitliklar1 gorebilmistir.

Annenin ¢ocuga kars1 kizginligini, cocugun kilosu ile iliskilendirmektedir.
Anne ve cocugun kiyafetleri tiim resim karelerinde uyumludur. Siipiirge, reklam
filmindeki gibi kirmizi renklidir. Anne, reklam filmindeki sa¢ renginden farkli olarak

sar1 saclar ile betimlenmistir.

Genel degerlendirmeye gore B.C.’nin reklam filmindeki sozel siddeti ve
sembolik siddeti algiladigr sOylenebilir. Anne ve ¢ocuk arasindaki olumsuz

diyalogda, anneyi hakli bulmustur.

Resim 9: Ac1 Koleji Ortaokulu Ogrencisi S. K.’ nin Cizdigi Resim
Ogrenci Bilgileri:

S.K.(K,11) Balikesir ilinde 4 kisilik aile iiyesi ile birlikte 5 odali bir evde
yasamaktadir. Yasadigi ev de kendisine ait bir odast vardir. Giinde 2-3 saat
televizyon izlemektedir. Televizyonu kardesi ile izlemeyi tercih etmektedir. Fiziksel
zarara ugradiginda sessiz kalmaktadir. Sinif 6gretmeni; okul ve smif igerisinde
basarili bir 6grenci oldugunu niteleyerek, siddet egilimli davraniglari olmadiginm

belirtmistir.
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Resim 9:Ac1 Koleji Ortaokulu Ogrencisi S. K.’nin Cizdigi Resim
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Degerlendirme:

S.K., resim kagidinin 4 boliimiinii kullanarak reklam filmini anlatmistir.

1. karede yatak, cocuk, anne, kase, stiplrge goriilmektedir. Cocuk, kahverengi
tisortlii, kahverengi kivircik sagl, siyah pantolonlu ve kahverengi ayakkabilariyla
yatakta uzanma pozisyonunda ¢izilmistir. Anne, turuncu uzun salik sagli, yesil ve
sar1 renkli bluzlu, mavi pantolonlu, siyah ayakkabili ve zayif olarak betimlenmistir.
Stipiirge, siyah renkli ve dikdortgen bigimdedir. Anne, ¢cocuga dogru bakmakta ve
elindeki siipiirgeyle ¢ocugun kucagindaki kaseden cipsleri ¢ekmektedir. Resmin
oykii kutusunda: “Anne sevgisi her seye yetiyor” ifadesi yazilmistir. Ogrenci resim
karesinde kadin-erkek, yetiskin-.cocuk karsitliklar: algilayabilmistir. Reklam filminin
baslangict ve sonunu Ogrenci bu resim karesinde kendi yorumuyla birlestirerek

betimlemistir.

2. resim karesinde kirmizi perde, dort bolmeli pencere, bulutlar, anne ve
cocuk gorulmektedir. Anne, ¢Op adam bigimde uzun turuncu atkuyrugu toplanmis
saclariyla gosterilmistir. Cocuk, pencereden goziikken ¢6p adam seklinde
betimlenmistir. Anne pencerenin Oniinde perde ve cocuga dogru bakmaktadir.
Resmin 6ykii kutusunda: “ Cocuk disaridayken bile annesi ev isi yapiyor ” ifadesi
yazilmistir. Bu resim karesinde S.K. , erkek-kadin, yetiskin-cocuk, karsitliklarini

algilayabilmigtir.

3. karede dolap ve anne gorilmektedir. Anne, turuncu renkli atkuyrugu toplu
sacli betimlenmistir. Dolap, mavi renkli ve bélmelidir. Mutfak mekéani reklam
filminde gosterilmemektedir. Ogrencinin resim karesinde kendi yorumudur. Resmin
oyki kutusunda: “ Anne her yerde mutfak ” ifadesi yazilmistir. Anne, mutfak

dolaplaria dogru bakmaktadir.
4. resim karesinde iki tane birbirine gecen kirmizi kalpler goriilmektedir.

Kirmiz1 kalplerin igerisinde sar1 renkle ¢ocuk, yesil renkle anne yazilar1 vardir. Oykii

kutusunda ““ anne sevgisi ” ifadesi yazilmistir.

122



Genel degerlendirmeye gore S.K. , reklam filmindeki sembolik siddeti 1.
karede algilayabilmistir. 1. resim karesinde reklam filminin baslangic ve son
sahnelerini kendi yorumuyla birlestirerek ¢izmistir. Bununla birlikte anne reklam
filminde ¢ocuga kars1 6fkeliyken, 6grenci resim ¢iziminde anneyi sevgi gostergesi
kalpler ile betimlemistir. Ogrencinin reklam filmindeki sdzel siddeti algilamadig,
sembolik siddeti de gosterge olarak algiladigi soylenebilir. Buradaki gdsterge, reklam
filminde annenin siiplirge sopasi ile ¢ocugun elindeki kaseden yiyecekleri
cekmesidir. Ogrenci, sembolik siddet gdstergesini betimlemis, fakat bu goriintiiyii
anne sevgisi ile iligkilendirmistir. S.K. cocuk ve anne arasindaki diyalogda, anneyi

hakli bulmus ve Oykiilerinde anneden 6vgiiyle bahsetmistir.

Resim 10: Ac1 Koleji Ortaokulu Ogrencisi Z.Z.D.’nin Cizdigi Resim
Ogrenci Bilgileri:

Z.Z.D. (K, 11) Balikesir ilinde 3 kisilik aile tiyesi ile birlikte 3 odali bir evde
yasamaktadir. Yasadigi ev de kendisine ait bir odast vardir. Giinde 0-1 saat
araliginda televizyon izlemektedir. Televizyonu kardesi ile birlikte seyretmeyi tercih
etmektedir. Fiziksel zarara maruz kaldiginda sinirlenmektedir. Sinif 6gretmeni okul
ve smif icerisinde basarili bir 68renci oldugunu niteleyerek, siddet egilimli

davraniglarinin olmadigin belirtmistir.
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Resim 10:A¢1 Koleji Ortaokulu Ogrenci Z.Z.D.’nin Cizdigi Resim
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Degerlendirme:

7.7.D. , resim kagidinin 4 boliimii kullanarak reklam filmini anlatmistir.

1. karede anne, yatak, cocuk ve kase gorulmektedir. Anne, kahverengi uzun
kivircik ve salik sacli, kirmizi elbiseli, zayif ve elleri belinde ¢izilmistir. Cocuk, mavi
ust giyimli, yesil pantolonlu, zayif ve kahverengi dik sacl betimlenmistir. Kase, sar1
taneler ile doludur. Cocugun yedigi cipsler yatagin her yerine dokiilmiistiir. Anne,
cocugun cipsleri yatagina dokmesinden dolay1 kizgindir. Kizginlig1 ellerinin beline
dayali olmasi ile pekismektedir. Oykii kutusunda: “ Yatakta yiyecek bir sey yiyerek
annemizin sinirine maruz kalmamaliy1z® ” yazilmistir. Bu resim karesinde Z.Z.D. ,
erkek-kadin, yetigskin-gocuk, sinirli-sakin, ayakta-yatakta karsitliklar
algilayabilmistir.

2. resim karesinde anne ve siiplirge goriilmektedir. Anne, kahverengi sacli,
kirmiz1 elbiseli, sisman ve kisa boylu ¢izilmistir. Siipiirge, reklam filmindeki gibi
kirmizi renklidir. Anne, elindeki siipiirge sopasiyla yere dokiilen sari taneleri
cekmektedir. Sipirgenin (zerinde Profilo yazmaktadir. Resmin 0yki kutusunda:
“Eger yatakta yiyecek yemek hatasini yaparsak, evde profilo varsa sorun yok
demektir” ifadesi yazilmistir. Resim karesinde Z.Z.D. , kirli-temiz karsitliklarin

gorebilmistir. Anne, reklam filmindeki goriintiisiinden farkli bigcimde betimlenmistir.

3. karede ¢ocuk, kase, anne ve siipiire gortilmektedir. Cocuk, kisa kahverengi
sacgli, mavi iist giyimli, yesil pantolonlu, zayif ve kisa boylu ¢izilmistir. Anne, uzun
kivircik ve kahverengi salik sagli, kirmizi elbiseli, zayif, uzun boylu, turuncu
ayakkabili ve catik kasli betimlenmigstir. Siipiirge, reklam filmdeki gibi kirmizi
renklidir. Siipiirgenin {izerinde Profilo yazmaktadir. Anne, elindeki siipiirge sopastyla
cocugun elindeki kaseden yiyecekleri ¢ekmektedir. Cocugun yiiz ifadesi saskinlig
ifade etmektedir. Anne, ¢atik kaslariyla ¢ocuga dogru bakmaktadir. Resmin OyKi
kutusunda: “ Ama yine de evde profilom var deyipte ayni hataya diigmeyin” ifadesi
yazilmistir. Bu resim karesinde Z.Z.D. , erkek-kadin, yetiskin-¢ocuk, sinirli-sakin,

sisman-zayif, kural koyucu-kurallara uymayan karsitliklar1 algilayabilmistir.
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4. resim karesinde gocuk ve kase gorulmektedir. Kase, turuncu renkli ve igi
bostur. Cocuk, kahverengi kisa sagli, mavi st giyimli, yesil pantolonlu ve zayif
betimlenmistir. Cocugun yanagindaki mavi damla gdzyasin1 ifade etmektedir. Oykii
kutusunda: “ Clinkli 2. bir hata yemekten mahrum kalmaya neden olur” ifadesi

yazilmistir.

Genel olarak degerlendirme yapildiginda Z.Z.D. , reklam filmindeki s6zel ve
sembolik siddeti algilayabilmistir. 4. resim karesindeki goriintii 6grencinin kendi

yorumudur. Yatakta yemek yedigi i¢in cocugu su¢lamakta, anneyi hakli gérmektedir.

Bulgular:

Bu tez ¢alismasinda, farkli sosyo-ekonomik diizeydeki 6. sinif 6grencilerinin,
secilen reklam filmindeki sozel ve sembolik siddeti algilamasi incelenmistir.
Aragtirmada ¢ asamali veri toplama teknigi kullanilmistir. 1. asamada
gostergebilimsel analiz, 2. asamada anket uygulamasi ve 3. asamada ise yari
yapilandirilmis bir deney olarak Ogrencilerin izletildikleri siddet igeren reklam

filmini gorsel dykilendirmesi teknigi kullanilmistir.

Bu baglamda, tipik bir sozel ve sembolik siddet igeren reklam filmi olarak
tanimladigimiz Cips de mi Yasak? baglikli Profilo televizyon reklaminin
gostergebilimsel analizinden ile elde ettigimiz dgeleri 6grencilerin gorsel olarak nasil
betimledigi incelenmistir. Bununla amagla reklam filmindeki sozel ve sembolik
siddete maruz kalan Ogrencilerin, resim ve Oykiilendirme de kullandigi unsurlar
degerlendirilmistir. Ogrencilerin  reklam filmindeki siddeti algilamasindaki
degerlendirmelerde sosyo-ekonomik statiileri, televizyon izleme aligkanliklari,

siddete egilimli olmalar1 ve basart durumlar1 da dikkate alinmistir.

Calismamizda kullandigimiz sOzel ve sembolik siddet igeren reklam filminin
baslangi¢ sahnesi anne ve ¢ocuk arasindaki sozel siddet soylemlerini icermektedir.
Sembolik siddet ise reklam filminin sonunda annenin ¢ocugun elindeki kaseden
slipirge sopastyla misir tanelerini ¢ekmesi ile gerceklesmektedir. Bu baglamda
Ogrencilerin resimlerinde anne ve g¢ocugu nasil betimledikleri 6nem kazanmustir.
Ayn1 zamanda 6grencilerin sembolik siddet araci olarak tanimladigimiz stipiirgeyi ve

sopasint nasil betimledigi dikkatli bir bi¢imde analiz edilmistir. Cilinkii supirge
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sopasi, annenin ¢ocuga “ vurmadan dovme ” temsilini gerceklestirmektedir. Bu
baglamda siipiirge sopasinin biiylik ¢izilmesi, 6grencilerin sembolik siddeti algilayip

algilamamasi1 agisindan 6nem tagimaktadir.

Asagidaki tablolarda arastirmaya katilan Ogrencilerin reklam giddeti,
reklamdaki anneyi ya da g¢ocugu hakli bulma durumlar1 ve temel karsithiklari

algilama durumlar1 gosterilmistir.

Tablo 24

Diivertepe Yatili Bolge Ortaokulu Ogrencilerinin Sozel-Sembolik Siddeti Algilamas: Dereceleri

Resmi Cizen Sozel Sembolik Anneyi Cocugu Hakli Yansiz Tutum

Siddeti Siddeti Hakli Bulma

Algilama Algilama Bulma
Y.K.(K,11) + + + - -
B.T.(K,11) - - + - -
HY.T.(K 11) | + - + - -
H.U (E, 11) + + - + -
SK.(E,11) + + - + -
B.G.E.(K1l) |+ + + - -
M.Y.(E,11) + - + - -
C.K.(K/11) + + i - -
B.U.(E,11) + + + - -
P.0.(K,11) + - - + :

Tablodan goriilecegi gibi reklamdaki sozel ve sembolik siddetinin ikisini
birden sadece 6 6grenci algilayabilmistir ( 3K ve 3E). 3 dgrenci ise yalnizca sozel
siddeti algilayabilmistir (2K ve 1E). 1 6grenci de hem s6zel hem de sembolik siddeti
algilayamamistir (1K).Reklam filmindeki anne ve c¢ocuk arasindaki olumsuz
diyalogda, 7 6grenci ( 5E, 2K) anneyi hakli bulmus, 3 6grenci (2E, 1K) ise ¢ocugu
hakli bulmustur.

Tablo 25

Diivertepe Yatili Bolge Ortaokulundaki Ogrencilerin Reklam Filmindeki Temel Karsithklar
Algilamasi

Cocuk- yetiskin 9 6grenci(6K, 3E)
Erkek-kadin 7 dgrenci( 5K, 2E)
Yatakta-ayakta 8 dgrenci (5K, 3E)
Sisman-zay1f 6 ogrenci( 5K, 1E)
Tembel- ¢aligkan Hicbiri
Vurdumduymaz- endiseli 2 ogrenci( 2K)
Sakin-sinirli 4 6grenci (3K, 1E)
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Dagmik-duzenli

2 ogrenci( 2K)

Kirli-temiz

4 ogrenci( 3K, 1E)

Kural koyucu- kurallara uymayan

5 ogrenci ( 3E, 2K)

Calismaya katilan Diivertepe Yatili Bolge Ortaokulu 6. sinif 6grencilerinin,

reklam filmindeki karsitliklar algilamasi yukaridaki tabloda gosterilmistir. Reklam

filmindeki annenin ¢ocuga uyguladigi sézel ve sembolik siddeti karsitliklar ile

iliskilendirdigimizde, kural koyucu - kurallara uymayan ve sakin-sinirli karsitliklari

one ¢ikmaktadir. Kural koyucu-kurallara uymayan karsithigint 5 6grenci, sinirli ve

sakin karsitligin1 da 4 6grenci algilayabilmistir. Bununla birlikte, 6grencilerin higbiri

tembel-¢aliskan karsitligini algilamamustir.

Tablo 26

Ac1 Koleji Ortaokulu Ogrencilerinin S6zel-Sembolik Siddeti Algilamasi Dereceleri

Resmi Cizen Sozel siddet | Sembolik | Anneyi Hakli | Cocugu Hakli | Yansiz tutum
siddet Bulma Bulma
K.S.(E,11) + + - - +
OBS.(EI11) |+ + + - -
B.S.S(K,11) - - + - -
A.E.F(E,11) + + a7 - -
E.SB.(E1l) |+ + + - -
Y.B.(E,11) + + + - -
B.C.(E/11) + - + - -
S.C.(K,11) + + + - -
S.K.(K/11) - + + - -
ZZD.(K1l) |+ + + - -

Tablodan goriilecegi gibi reklamdaki sdzel ve sembolik siddetin her ikisini de

sadece 7 6grenci algilayabilmistir (SE ve 2K). 16grenci (1E) reklamdaki s6zel siddeti

algilarken, 1 6grenci(1K) yalnizca sembolik siddeti algilayabilmistir. 1 6grenci de

hem s6zel hem de sembolik siddeti algilayamamistir (1K). Reklam filmindeki anne

ve ¢ocuk arasindaki olumsuz diyalogda, 9 6grenci ( SE, 4K) anneyi hakli bulmus, 1

ogrenci de (1E) tarafsiz kalmistir.

Tablo 27

Ac1 Koleji Ortaokulundaki Ogrencilerinin Reklam Filmindeki Temel Karsithklar1 Algilamasi

Cocuk- yetiskin

10 6grenci( 4K, 6E)

Erkek-kadin

9 6grenci (4K, 5E)

Yatakta-ayakta

5 dgrenci(1K, 4E)
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Sisman-zayif 6 6grenci ( 2K, 4E)
Tembel- ¢aligkan Hicbiri

Vurdumduymaz- endiseli 2 ogrenci( 1E, 1K)
Sakin-sinirli 7 6grenci ( SE, 2K)
Daginik-diizenli 3 6grenci (2E, 1K)
Kirli-temiz 4 ogrenci ( 3E, 1K)
Kural koyucu- kurallara uymayan 8 dgrenci (6E, 2K)

Calismaya katilan A¢1 Koleji Ortaokulu 6. smif Ogrencilerinin, reklam
filmindeki karsitliklar: algilamasi yukaridaki tabloda gosterilmektedir. Kural koyucu-
kurallara uymayan karsithgmi 8 Ogrenci, sakin-sinirli karsithigint 7 6grenci
algilayabilmistir. Bununla birlikte, reklam filmindeki tembel- ¢aliskan karsitligini

Ogrencilerin hicbiri algilamamaistir.

Tablolardan  goriildigi.  gibi, Diivertepe Yatili Bolge Ortaokulu
ogrencilerinden 6 O6grencinin reklam filmindeki hem s6zel ve hem de sembolik
siddeti algilamistir (3E ve 3K). 3 ogrencinin (2K ve 1E) yalnizca sozel siddeti
algiladigi, 1(K) 6grencinin de hem sézel hem de sembolik siddeti algilamadig: ortaya
¢ikmistir. Bununla birlikte A¢1 Koleji Ortaokulu 6grencilerinden 7 6grenci reklam
filmindeki hem sozel ve hem de sembolik siddeti algilayabilmistir (5E ve 2K).
Yalnizca 1(1E) 6grencinin sozel siddeti, 1(1K) 6grencinin de sembolik siddeti, 1(1K)
ogrencinin hem sozel hem de sembolik siddeti algilamadigi bulgulanmigtir. Bu
bulgular, sosyo-ekonomik durumu daha alt diizeyde olan 6grencilerin sosyo-
ekonomik durumu iyi olan Ogrencilere gore sozel ve sembolik siddeti daha az

algilayabildiklerini gostermektedir.

Her iki okuldaki ogrencilerinin reklam filmindeki karsithklar: algilamasi
degerlendirildiginde; Diivertepe Yatili Bolge Ortaokulu 6grencilerinden 5 6grencinin
(3E ve 2K) kural koyucu — kurallara uymayan, 4 6grencinin de (3K ve 1E) sakin-
sinirli karsithigini algiladigi goriilmektedir. Bununla birlikte, A¢1 Koleji Ortaokulu
ogrencilerinden 8 Ogrencinin (6E ve 2K) kural koyucu-kurallara uymayan, 7

ogrencinin de (5E ve 2K) sakin-sinirli karsitliklarini algiladig ortaya ¢ikmustir.
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4.BOLUM: GENEL DEGERLENDIRME VE SONUC

Ortiik bir siddet bicimi olan “sembolik” siddet, siddetin en tehlikeli ve zararli
halidir. Sembolik siddet, fark edilemeyen bir siddet tiiridiir. Sembolik siddeti
aragtiran Bourdieu, toplum igerisinde erkek ve kadin iligkisiyle sembolik siddeti
degerlendirmektedir (Bourdieu,2014). Yazar, degerlendirmelerinde Onemli bir
cikarima varmistir; sembolik siddet, olmasi zorunlu olgu halinde meydana
gelmektedir. Bu nedenle sembolik siddet, diger siddet tiirleri gibi kolayca
anlagilmamaktadir. Sembolik siddet, izleyiciye izletilen ortiik bir zorlamadir. Siddet,
kelime anlami olarak zorla yaptirilan anlamina gelse de buradaki sembolik siddetin
zorlamasi bir nedensellik icerisinde izleyiciye sunulmakta ve izleyici bu siddeti ayirt
edememektedir. Bu siddet tiiriiniin televizyon yayinlarinda kullanimi dikkat
cekmektedir. Genellikle izleyiciler siddeti, kontrolsiiz giic kullanimi olarak
algilamaktadir. Bu alginin bozulmasinin baslica nedeni, televizyon yayinlarinda
oldukg¢a ¢ok tiiketilen siddetin, reyting aract haline gelmesidir. Siddetin bu denli
televizyon yayinlarinda tiiketilmesi, sembolik siddetin izleyici tarafindan
anlasilmamasina ve kaniksanmasina neden olmaktadir. izleyicinin farkinda olmakta
zorlandig1 bu siddet tiirintin 11-12 yas araligindaki c¢ocuklar tarafindan nasil

algilandig1 6nem tasimaktadir.

Literatiir incelemelerinde reklam ve siddet fakli konular iginde
degerlendirilmistir. Reklam alaninda yapilan ¢alismalarda, reklamin izleyici
tizerindeki tliketim etkilerinin incelendigi goriilmektedir. Siddet iizerinde yapilan
caligmalarda ise siddet igerikli dizi ve filmlerin izleyiciler tizerindeki etkilerini
arastirilmaktadir. Yapilan bu calismalarda, farkli kuram ve arastirma yontemleri
kullanilmistir. Bu ¢alismalarda one ¢ikan iki tane kuram vardir: Kiltirel ekme
kuram1 ve sosyal 6grenme kuramidir. Her iki kuram, 6grenmenin gbézlem yoluyla
meydana geldigini savunmaktadir. Bu tez calismasinda, sembolik siddet igeren bir
televizyon reklaminin farkli sosyo-ekonomik statiideki 6. sinif 6grencileri tarafindan
nasil algilandig1 sosyal 6grenme kurami gergevesinde incelenmistir. Calismamizin
kuramsal cergevesinin sosyal 6grenme kurami olmasmin temel nedeni, 6grenmenin
ilk esiginin algi olmasi ve gozlem yoluyla 6grenmenin de c¢evresel kosullar ile
sekillendiginin bulgulanmasidir. Kuramin savundugu Ogrenmenin gozlem yolu

olustugu ve cevresel faktorler ile sekillendigi olgusu, Grneklem segimine yon
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vermistir. Bu kanidan hareketle segilen farkli sosyo-ekonomik statiideki 6grencilerin
sembolik siddet icerikli reklami nasil algiladigi, basar1 durumu, televizyon izleme
siire/aligkanliklar1 ve siddet egilimli davraniglarinin olmasi/olmamasi durumlari
dikkate almmustir. Bu nedenle, arastirma orneklemimiz farkli sosyo-ekonomik
statiideki 6. sinifta egitim goren 20 Ogrenciden olusarak, sembolik siddet igeren

reklam filminin nasil algilandig1 hakkinda temsili olusturmaktadir.

Bu tez ¢aligmasinda, farkli okul ve farkli sosyo-ekonomik statiideki 6. sinif
ogrencilerinin siddet iceren bir reklam filmini nasil algiladiklar1 incelenmistir.
Calismanin bazi smirliliklart bulunmaktadir. Bu sinirlhiliklar, farkli sosyo-ekonomik
statiideki Ogrencilerin sayisi, segilen okullarin fiziki yapist ve yar1 yapilandirilmis
deney uygulamasinin siiresidir. Aragtirmanin amaci dogrultusunda {i¢ asamali bir

veri toplama teknigi kullanilmistir.

Calismamizin birinci asamasinda medya analizi yapilmistir. Bu baglamda,
2014-2015 yillarinda ulusal televizyon kanallarinda yayinlanan reklamlar
incelenerek, tipik bir sembolik siddet igeren reklam se¢imi monografik 6rnekleme
teknigi ile belirlenmistir. Secilen reklam filminin gdstergebilimsel analizi yapilmistir.
Gostergebilimsel analiz ile reklam filminin birinci bolimiinde sézel siddet, ikinci

boliimiinde ise sembolik siddet oldugu bulgulanmistir.

Arastirmamizin ikinci asamasinda ise, uygunluk orneklemi (convenience
sampling) teknigiyle secilen farkli sosyo-ekonomik diizeydeki iki farkli ortadgretim
okulundan toplam 20 6grenciye 10 sorudan olusan bir anket uygulanmistir. Bununla
birlikte, smif 6gretmenlerine de (2 6gretmen), Ogrencileri degerlendirmeleri icin 5

sorudan olusan farkl bir anket uygulanmustir.

Calismamizin  {iglinci asamasinda ise yart yapilandirilmis deney
uygulanmistir. Farkli sosyo-ekonomik seviyedeki 20 6grenciye pes pese iki kez
reklam filmi izlettirilerek, Ogrencilerin bu reklam filmini ¢izimleriyle
Oykiilendirmeleri istenmistir. Yar1 yapilandirilmis deney uygulamasi analizinde
ogrencilerin reklamdaki s6zel ve sembolik siddeti nasil algiladigi, sosyo-ekonomik
statiileri, televizyon izleme aligkanliklari, siddete egimli davranislart ve basari

durumlar dikkate alinarak degerlendirilmistir.
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Reklam filminin gostergebilimsel analizinde reklamdaki temel karsitliklar,
sozel ve sembolik siddet Ogeleri ortaya konulmustur. Bu 6gelerden sozel siddet
sOylemleri, anne ve ¢ocuk arasindaki “ Yine mi? ” ,“ Yasak ” , “ Kalk hadi! ”, “ Ne
yapiyorsun? ” , “ Ne konustuk seninle? ” den olusan 6fkeli sdylemlerdir. Bu
sOylemler, annenin c¢ocuga kizginligin1 gostermektedir. Dolayisiyla, 6grencilerinin
¢izim ve dykulerinde annenin ¢ocuga kizginliginin ifade edilmesi reklam filmindeki
sozel siddetin algilandigini ortaya koymaktadir. Reklam filmindeki sembolik siddet
ise, siipiirge sopasinin kullanimi ile ortaya ¢ikmaktadir. Siiplirge sopasi annenin
cocuga karst “vurmadan dovme” davranisini yansitmaktadir. Bu baglamda
ogrencilerin resim ¢izimleri ve Oykiilendirme analizinde siiplirgenin nasil
betimlendigi sembolik siddetin algilanmasi bakimindan o6nem kazanmaktadir.
Ogrencilerin anne ve gocuk arasindaki bu olumsuz diyalogda, anne ya da ¢ocugu

hakli bulmasi da incelenmistir.

Reklam filminin gostergebilmsel analizinde ortaya c¢ikan ogeler ile
ogrencilerin ¢izimleri degerlendirildiginde; caligmaya katilan 6grencilerin genellikle
anne, ¢ocuk, kase, bilgisayar, hali, yatak, siiplirge, sehpa, lamba ve oda
gostergelerine ¢izimlerinde yer verdigi goriilmiistiir. Reklam filminin gostergebilim
analizinde ortaya ¢ikan temel gostergelerden olan poster, diinya kiiresi, abakiis ve

kitap gostergelerine ise 6grencilerin ¢izimlerinde rastlanilmamagtir.

Reklam filmindeki sozel siddeti algilayan 6grencilerin, “Yine mi?” , “Ben
sana demedim mi ?”, “Annenin patlamis misirlart ¢ektigi”, “Cips yedigi i¢in
kiziyor”, “Anne c¢ocugu uyariyor”, “Siiplirge kolay temizler”, “Cocuklar soz
dinlemez”, *“ Cipsleri temizliyor” ifadeleri yer almaktadir. Oysaki reklam filminde
anne ve c¢ocuk arasindaki olumsuz diyalog “Yine mi?” , “ Yasak”, “Kalk hadi”,
Ne yapiyorsun?” , “Ne konustuk seninle?” gibi olusan sdylemlerden meydana
gelmektedir. Bu noktada 6grencilerin, reklam filmindeki sozel siddet sdylemlerini
bir taraf tutarak yorumladigi goriilmektedir. Reklam filmindeki sozel siddet
sOylemlerini Oykiilendirirken 6grencilerin bir taraf sectigi ve o tarafinda genellikle
anne oldugu ortaya ¢ikmistir. Anne, sézel siddet sdylemlerinde 6grenciler tarafindan
hakli goriilmiistiir. Bununla birlikte reklam filmindeki sembolik siddet ise, siipiirge
sopasinin kullanimi ile ortaya c¢ikmaktadir. Siiplirge sopasi annenin ¢ocuga karsi

“vurmadan dovme” davranigini yansitmaktadir. Bu nedenle &grencilerin sembolik

siddeti algilamalar1 bu kistas g¢ercevesinde degerlendirilmistir. Reklam filmindeki
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sembolik siddeti algilayan 6grencilerin, resim ¢izimlerinde annenin siipiirge sopast
ile cocugun elinde yiyecek kabindan yiyecekleri ¢ektigi gostergesini ¢izdigi, reklam
filmindeki sembolik siddeti algilamayan Ogrencilerin ise bu gostergeyi ¢izmedigi

bulgulanmustir.

Diivertepe Yatili Bolge Ortaokulu 6grencileri diisiik sosyo-ekonomik statiide
yasamaktadir. Bu nedenle Ogrenciler yeterli sosyal ve kiiltiirel imkanlara sahip
degillerdir. Ogrencilerin sdzel ve sembolik siddeti algilamalariyla televizyon izleme
stire ve aliskanliklari, basar1 durumlar1 ve siddet egilimli davranislarinin olmasi ya da
olmamasiyla iligkili olmadig1 ortaya ¢ikmistir. Bu O6grencilerin ¢ogunun reklam
filmindeki sozel ve sembolik siddeti algiladigi bulgulanmistir. A¢1 Koleji Ortaokulu
Ogrencileri ise yiiksek sosyo-ekonomik statiiye sahip 6grencileridir. Bu 6grenciler
genis sosyal ve kiiltiirel imkanlara sahiplerdir. Yiiksek sosyo-ekonomik seviyedeki
bu ogrencilerin reklam filmindeki s6zel ve sembolik siddeti algilamalariyla
televizyon izleme siire ve aligkanliklari, basari durumlari ve siddet egilimli
davraniglarinin olmast ya da olmamasiyla iliskili olmadigi ortaya g¢ikmistir. Agi
Koleji Ortaokulu 6grencilerinin ¢ogunun reklam filmindeki hem soézel hem de

sembolik siddeti algiladig1 goriilmektedir.

Elde edilen bilgilerden yola c¢ikarak, farkli sosyo-ekonomik statlideki
ogrencilerin ¢cogunlugunun reklam filmindeki s6zel ve sembolik siddeti algiladig
ortaya ¢ikmistir. Ogrencilerin basar1 durumlari, sosyo-ekonomik statileri, televizyon
izleme aligkanlhiklart ve siddet egilimli davranislart ile izledikleri reklamdaki
sembolik siddeti algilamalar1 arasinda bir iligki bulunmamaktadir. Bununla birlikte,
yiksek sosyo-ekonomik statiideki ogrencilerin  s6zel siddet sdylemlerini
oykiilendirmede ve sembolik siddet gostergelerini betimlemede daha yetkin olduklari
bulgulanmistir. Arastirmamizda YBO ve Aci Koleji Ortaokulu 6grencilerinin
cizimlerinde bliylik farkliliklar olmadig goriilmiistiir. Sadece, Ac1 Koleji Ortaokulu
Ogrencilerinin resim ¢izimlerinde anne ve ¢ocuk arasindaki olumsuz durumu oldukga
net yansittigi goriilmektedir. Bununla birlikte her iki okulda g¢alismaya katilan
ogrencilerin ¢ogunlugu, reklam filmindeki annenin gocuga kars1 olumsuz diyalog ve
tutumlarinda anne figiiriinii  hakli bulmuslardir. Ogrencilerin  bu tutumlar,

arastirmamizin kuramsal cercevesi olan sosyal 6grenme kategorileriyle iligkilidir.
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Kuramin kurucusu Bandura, 1961 yilinda “Bobo Doll” deneyi ile gozlemsel
ogrenmeyle ilgili 6nemli ¢ikarimlara ulasmistir. Bu ¢ikarimdan bir tanesi de insan
davraniglarinin  toplum tarafindan onandig1 siirece devam etmesi ve kabul
edilmesidir. Reklam  filmindeki ¢ocugun davraniglari anne tarafindan
onanmamaktadir. Ogrenciler, reklam filminden izledigi bu olumsuz davramsta anne
otoritesinin yaninda yer alarak, onanmay1 tercih etmislerdir.

Calismaya katilan 6grencilerin anne figiiriinii hakli algilamalariin diger bir
sebebi ise, medyanin siddet gdstergelerini “kurban” ve “magdur” ikileminde
yayinlamasidir. Reklam filminde anne, siirekli dagilan evi toplayan, temizleyen ve
yorulan bi¢cimde goOsterilmistir. Yani, anne magdurdur. Bu magduriyet, annenin
cocuga olumsuz sdylem ve davranista bulunma hakki vermektedir. Bu durum
calismaya katilan Ogrenciler tarafindan hos goriilmiistiir. Nedensellik igerisinde
yansitilan sembolik siddet olgusu, dgrencilerin annenin yaninda yer almalarina ve

cocugu haksiz bulmalarina neden olmustur.

Sozel ve sembolik siddet igerikli televizyon reklami izleyen Ogrencilerin
yaptig1 betimleme ve Oykiilendirme calismalari, onlarin reklamdaki siddeti bir
nedensellik igerisinde algiladigin1 gdstermektedir. Siddetin tehlikeli bigimi olan
sembolik siddetin reklam filminde bir nedensellik icerisinde sunulmasi dgrencilerin
cogunlugunun anneyi hakli bulmasina neden olmustur. Bu nedensellik, reklam
filmindeki sembolik siddet goriintiisiinii ¢izen ya da cizmeyen Ogrencilerde de
gorilmektedir. Burada sosyal Ogrenme kuraminin savundugu gozlemsel
O0grenmedeki cevresel faktoriin ve ¢alisma konumuzun Onemi ortaya ¢ikmaktadir.
Onemli olan nokta sudur; égrenciler nedensellik igerisinde sembolik olarak sunulan
siddeti algilamislar (kaniksamislar) ve anneye hak vermislerdir. Anneye hak veren
ogrencilerin 6ykii kutularindaki ifadeleri, anneyi hakli buldugunu goéstermektedir.
Sosyal Ogrenme kurami, bireyin gozlemledigi silireg boyunca O6grendigini
vurgulamaktadir. Aragtirmamizin siirhlifi goz oniine alindiginda 6grencilerin bu
sembolik siddeti 6grenmesinin degerlendirilmesi olduk¢a zordur. Ogrencilerin anne
ve cocuk arasindaki olumsuz diyalogda, anne tarafinda olmalar1 reklamdaki
nedensellik igerisinde sunulan sembolik siddeti betimleyemeseler de algiladigini

gostermektedir.
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Calismamiz, 6. sinifta egitim goren 11-12 yas araligindaki sosyo-ekonomik
farkliliklar1 bulunan 20 6grenci ile sinirhidir. Ayrica, calismamizda kullanilan yari
yapilandirilmis deneyde bir ders saati suresinde uygulanmistir. Bu sinirhiliklar
degerlendirildiginde yar1 yapilandirilmis deney uygulama siiresinin artmasi,
orneklem verilerini daha yetkin bir hale getirecektir. Sinirli 6rneklem ve siire goz
oniinde bulunduruldugunda, sembolik siddet igeren reklamlarin ¢ocuklar tarafindan
nasil algilandig1 analizi i¢in uzun siireli ve asamali caligmalar yapilabilir. Sembolik
siddet iceren reklamlarin ¢ocuklar tarafindan nasil algilandigi analizinde ¢ocugu

tanimaya yoOnelik basari, siddet, tutum ve davranis 6lgekleri gelistirilebilir.

Calismanin bu sinirliklar goze alinarak gelistirilmesi, konu ile ilgili daha fazla
veriye ulagmaya imkan saglayabilir. Orneklemi olusturan bu dgrencilerin sembolik
bir siddet igeren reklam izlenimlerinin betimlemesi akabinde derinlemesine miilakat
yapilabilir. Bununla birlikte 6rneklem grubuna izletilen reklam filminin nasil

algilandig1 drama yontemleri uygulanarak somutlastirilabilir.

Bu bulgular 1s13inda bazi 6nermelerde bulunulabilir; RTUK tarafindan
reklamlara yaym izni verilmeden dnce reklamlar mutlaka psikologlar ve pedagoglar
tarafindan incelenmelidir. Ebeveynler cocuklarin televizyon izleme siirelerinde
yanlarinda olmali ve g¢ocuklar1 denetlemelidir. Okulda ¢ocuklara siddet turlerinin

neler oldugu 6gretilmelidir.
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EK-3

Bu anket, Yasar Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii’nde yapmakta oldugum
yiksek lisans tezi kapsaminda hazirlanmstir. Katkilariniz igin tesekkiir ederim.

Aysegiil ERYILMAZ

OGRENCI BiLGi FORMU

1.

10.

Adiniz ve Soyadimiz?

Cinsiyetiniz?
() Kiz () Erkek

Egitim gordiigiiniiz okulun ismini yazar misimiz?

Ailenizle birlikte asagidaki yerlesim birimlerinden hangisinde
yasamaktasiniz?
() koy () kasaba () ilce () biiyiik sehir

Yasadigimiz evde sizinle birlikte kac kisi yasamaktadir?
()3 ()4 K )6 () 7 ve daha fazlas

Yasadigimiz ev ka¢ odadan olusmaktadir?
()2 O3 ()4 0Os5 () 6 ve daha fazlasi

Yasadigimiz evde kendinize ait odaniz var m?
() Evet () Haywr

Evinizde guinde kag saat televizyon izliyorsunuz?
()O0-lsaat ()2-3saat ()3-4saat ()5-6saat () hicbiri

Ailenizle birlikte oldugunuzda televizyonu en ¢ok kiminle izliyorsunuz?
() anne () baba () kardes () biyiikanne () bityiikbaba ()
yalniz

Baskas1 tarafindan size fiziksel olarak zarar verildiginde siz ona nasil
davranirsimz?

() sessiz kalirnm () sinirlenirim ( ) ¢ok sinirlenirim ( ) yaptiginin
aynisini yaparim () yardim isterim

Tesekkiir ederim.
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EK-4

Bu anket, Yasar Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii’nde yapmakta oldugum
yiiksek lisans tezi kapsaminda, uygulamaya katilan 6grencilerin okul ve simif
icindeki davramslarim degerlendirmeye yonelik olarak hazirlanmustir. Elde
edilen bulgular, baska kisi ya da kurumlarla paylasilmayacak ve baska bir
amag icin Kesinlikle kullanilmayacaktir. Zaman ayirdiginiz icin tesekkiir eder,
saygilar sunarim.

Aysegiil ERYILMAZ
Ayrintil1 bilgi i¢in: aysegul eryilmaz35@hotmail.com

GSM: 0553 2023185

OGRENCIi DURUM VE DAVRANISLARI BiLGi EDINME FORMU

1) Ogrencinin Ad1 ve Soyad1?

3) (")grencinin smif icerisindeki davrams ozellikleri asagidaki seceneklerden
hangisi yansitmaktadir?

() katihma1  ()girisimci () is birlikci () a-sosyal () saldirgan

4) (")grencinin siif ve okul icerisindeki basar1 durumu asagidaki seceneklerden
hangisi yansitmaktadir?

() basanisiz () orta () iyi () basarih () cok basarih

5) (")grencinin sinif ve okul arkadaslan icerisinde arkadaslarima karsi siddet
egilimli davramislar1 var midir? Varsa asagidaki seceneklerden hangi davranis
tardna sergilemektedir?

()evet () hayir
() vurma () kirma () argo konusma () bagirma () itme

Tesekkiir ederim.
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