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Oz
Tiirkiye, cumhurbaskanini ilk defa halkoyuyla secti. Cumhurbaskaninin halk tarafindan
secilmesi beraberinde bir¢cok ilkin yasanmasina da yol acti. Bunlardan en Onemlisi,
cumhurbagkan1 adaylarinin se¢im kampanyasi yiiriitmeleri ve se¢men Kkarsisina bu
kampanyalarla ¢ikmalaridir. Bu c¢alisma 10 Agustos 2014 Cumhurbaskanligi se¢imlerinde
adaylarin  siyasal iletisim faaliyetleri ve stratejilerini ortaya koymak amaciyla
gerceklestirilmistir. Adaylarin iletisim stratejilerini belirleyebilmek i¢in TV, basin, sosyal
medya reklamlari, adaylarin kamuoyuna sunumu, halkla iliskiler faaliyetleri ve sec¢im
bildirgeleri incelenmistir. Bu tez calismasinda, siyasal iletisim ve siyasal kampanya olgulari
anlatilmakta ve 10 Agustos 2014 Cumhurbagkanlig1 se¢imlerinde yer alan adaylarin se¢im
kampanyalar1 analiz edilmektedir. Yazili ve gorsel medyada yiiriittiigi kampanya faaliyetleri

genel hatlartyla ortaya konulmaktadir.

Arastirmada igerik ¢6ziimlemesine dayanan bir analiz gergeklestirilmistir. Bu analizin temel
amaci, cumhurbaskani1 adaylarinin se¢im siirecinde yazili medya organlarinda ‘nasil ve ne
kadar’ yer aldigin1 tespit etmektir. Medyanin kamuoyu olusturmadaki rolii iizerine bir tartisma
acmaktir. Bu tartismada, adaylar hakkinda yazili medyada ¢ikan haberlerin niceliksel ve
niteliksel analizi ile elde edilen bulgular iizerinden kamuoyunda zaman zaman tartigilan
“iktidar ve medya” konular1 karsilastirmali olarak incelenmis, bazi degerlendirmeler

yapilmugtir.

Bu c¢aligmanin analiz kisminda kullanilan veriler Medya Takip Merkezi’nin Wall Street
Journal Tirkiye i¢in yaptigi cumhurbagkani adaylarimin medyadaki temsillerini igeren

arastirmanin sayisal verilerinden elde edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal iletisim, se¢im kampanyalari, igerik ¢oziimlemesi,

cumhurbaskanligr se¢imi, yazili basin.



Abstract

In Turkey, the president of the republic was elected by the popular vote for the first time. The
president to be elected by the public has led to many innovations. One of the most important
of these innovations is the organization of election campaigns where presidential candidates
confront voters. The present study has been carried on the purpose of revealing the political
communication activities and strategies of the candidates during the 10 August 2014
Presidential Elections. The TV, press, social media commercials, presentation of the
candidates to the public, public relations activities and election bulletins were analyzed in
order to determine the communication strategies of the candidates. In this thesis study, the
political communication and political campaign concepts were explained and the election
campaigns of the candidates participating in the 10 August 2014 Presidential Elections were
analyzed. The campaign activities carried out in the written and visual media were revealed in

general terms.

An analysis based on content analysis was conducted in the research. The primary purpose of
this analysis was to determine ‘how and how long’ the presidential candidates took part in the
written and visual media organs during the electoral process and to open the role of the media
in molding public opinion up for discussion. In this discussion, the subjects of “power and
media”, which are discussed by the public from time to time on the basis of the findings
obtained with the quantitative and qualitative measurements of the news about the candidates,
were analyzed comparatively and some evaluations were made in terms of the results

obtained.

The data used in the analysis section of this study were obtained from the numeric data of the
research performed by Medya Takip Merkezi (Media Monitoring Center) for Wall Street

Journal Turkey, which includes the representations of the presidential candidates in the media.

Key Words: Political communication, election campaigns, content and discourse analysis,

presidential election, printed media.
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TESEKKUR

“2014 Tiirkiye Cumhurbaskanlig1 Segimleri Siyasal Iletisim Stratejileri’nin incelenmesi isimli
yiiksek lisans tez calinmamin ortaya ¢ikmasinda bana yol gdsteren, enerji veren ve ufkumu
genisleten beni daha iyi calismalar yapmaya yonlendirdigi i¢in basta Yasar Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Iletisim Bilimleri Anabilim Dali Baskani Prof. Dr. Umit
ATABEK’e ¢ok tesekkiir ediyorum. Kaderin bir tecellisi yiiksekdgrenimim boyunca gerek
lisans egitimimde gerekse yiiksek lisans egitimim esnasinda farkli kurumlarda hocam olan bu
konuyu bana Oneren ve tez calismamda bana yon tayin eden Prof. Dr. Isik OZKAN’a

oncelikle tesekkiir ederim.

Ozverili, hakkaniyetli, samimi ve fedakar tavirlari bu ¢alismada beni cesaretlendiren ve
calismanin bu agsamaya gelmesinde en biiylik katkiyr saglayan tez danigmanim Dog. Dr.

Huriye TOKER’e minnet ve siikranlarimi sunarim.

Ayrica bu konuyu calismam sirasinda isimleri ile sik¢a karsilastigim benim i¢in giizel bir
siirpriz ise siyasal iletisim konusunda Tiirkiye’de pek ¢ok akademik caligmaya kaynaklik
etmis Onemli bilim insanlarini daha onceden yakinen tanimis, onlarla gesitli vesilelerle
hasbihal etmis olmamdir. Bu durum konuyu ¢alismamda iyi bir motivasyona ve sevke medar

olmustur.

Adm sadece eserlerinden tanidigim, alinti ve atif yaptigim bana kaynaklik eden bilim
insanlart disinda bizatihi ders, seminer, roportaj yoluyla yiiz yiize iletisimim olan Hifz1
TOPUZ’a, Necati OZKAN’a, Emine YAVASGEL’e, Aysel AZIZ’e, Necdet EKINCI’ye
yillar sonra bu ¢aligmam yolu ile bana yeniden hocalik yaptiklar i¢in diigiince ve emeklerine

buradan bir kez daha tesekkiir ediyor, onlar1 saygiyla antyorum.

Son olarak; hayatimin en bliylik degerleri olan esim, kizim ve ogluma sabir ve desteklerini

benden hi¢ esirgemedikleri i¢in miitesekkirim, onlara minnettarim...

Dursun Yilmaz
[zmir, Aralik 2016
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GIRIS

Kurum kiiltiiriinlin gelismesi konusu aslinda iletisim sanatlarinin en 6nemli unsurlarindan
biridir. Bagli bagina bir arastirma ve tartisma konusu olan kurum kiiltiiriinii burada irdelenmek
miimkiin olmadigindan dogrudan konuya ge¢mek i¢in bu girizgahla iktifa ederek ¢alismanin
amaci, konusu ve kapsami vurgulanacaktir. Su kadar1 séylenebilir: kurum Kkiiltiirii ekonomik
ve sosyal tiim arglimanlara bagli tedrici gelisen bir siirecler zinciridir. Kurum kiiltiirii sadece
sirketlerde ya da bir kisim tiizel kisiliklerde degil devletten baglayarak ekonomik ve sosyal
hayatin tiim alanini ig¢ine almasi gereken kapsamli bir siiregtir. Tiirkiye’de de bir kisim
sirketler ve sivil toplum kuruluslart hizla kurumsallagirken siyasi partilerde kurumsallasmanin
geregini anlamis ve bu siirece girmislerdir. Kurumsallasmanin en 6nemli safthalarindan biri de
etkili bir siyasal iletisim programi hazirlamak ve bunu uygulamaktir. Tirkiye’de de artik
siyasi partiler profesyonel ajanslarla, uzman iletisim ve halkla iliskiler sorumlulari ile
caligmaktadir. Giintimiizde orgiit icinde ya da partide kendi biinyesinde ilgili departmani isler
hale getirmekten ziyade bu departmanlar1 6zellestirip denetim ve takip noktasina gecilmistir.
Bu c¢aligmanin konusu olan cumhurbaskanligi se¢imi dogrudan siyasal partilerin iletisim
stirecinin biraz disinda biraz iginde gerceklesmistir. Cilinkii gecmiste meclisin, dogal olarak
partilerin meclis ¢ogunluguna veya bir konsensiise gore secilen cumhurbaskani artik halkin
dogrudan oyu ile se¢ilmektedir. Buna karsilik adaylar1 partiler gostermektedir. Yani kisinin
cumhurbagkanligina aday olmasi i¢in kampanyalar1 parti teskilatlar1 organize etmekte
dolayistyla cumhurbagkanligi secimlerinde de siyasal partilerden bagimsiz bir siyasal iletisim
diisinmek su anki siyasal, sosyal ve en miihimi yasal konjonktiire gére bu imkénsiz bir

durumdur.

Cumbhurbaskanlig1 se¢cimlerinin iizerinden gecen 2 yilda konusu cumhurbaskanligi secimi olan
siyasal iletisim alaninda STK’lar disinda c¢ok kapsamli akademik caligmalar
rastlanilamamustir. Siyasal iletisim alaninda bugiine kadarki yapilan akademik ¢alismalar daha
cok gecmis milletvekilligi genel segimleri veya yerel secgimlerle ilgilidir. Dolayisiyla
cumhurbagkanlig1 se¢im siirecinin biisbiitiin partilerden bagimsiz goriilmesi miimkiin degildir.
Bu sebepten adaylar1 destekleyen siyasi partilerin se¢gmenleriyle iletisiminin incelenmesi o,
partilerin  kuruldugu giinden bu yana kullandiklar1 afiglerden, sloganlardan, se¢im
sarkilarindan miting konusmalarima kadar ¢ok sayida verinin analiz edilmesini
gerektirmektedir. Konusu siyasal iletisim agisindan 2014 Tiirkiye cumhurbaskanlig
secimlerinin se¢im stratejileri olan bir ¢alisma i¢cin uzun bir zaman ve kaynak

gerektirdiginden dolay1 sadece parti stratejilerine yer yer deginilmis asil olarak

1



cumhurbagskanlign secim kampanyalari ve siirecteki stratejiler ele alinmustir. Ornek
caligmalarda da cumhurbaskanligi se¢imlerinde kullanilan gorsel ve basili aktivitelerinin

incelenmesi siklikla bagvurulan bir yontem olmustur.

Bu calismayla siyasal iletisimin diinyadaki ve Tirkiye’deki tarihsel gelisimine bakilmis,

Tiirkiye’deki siire¢ incelenmistir.

Bu ¢alisma giindem olusturma kuraminin temel savina uygun olarak gazetelerin giindemi ile
siyasetin giindeminin birbiri tizerinde etkili oldugu, basin ve siyaset arasindaki gii¢lii iliskinin
ozellikle secim donemlerinde daha belirgin oldugu, iilkeyi ilgilendiren konularda gazetelerin

i¢ siyaseti sekillendirecek bir habercilik anlayisi sergiledigini varsaymaktadir.

Bunu tespit etmek maksadiyla ulusal yayin yapan gazetelerden 6rneklem alinmis, bunlar
icerik ¢Oziimleme yoOntemi ile analiz edilmistir. Bu kapsamda asagidaki sorulara cevaplar

aranmistir.

1- Siyasal giindemin medya giindemini belirlemesinde cumhurbaskani adaylar1 nasil bir
siyasal iletisim stratejisi belirlemistir?

2- Giindem belirleme kurami g¢ergevesince orneklem alinan gazetelerin ilk sayfasinda
aday haberleri nasil konumlandirilmistir, adaylarla ilgili haberlere ne Olcilide yer
verilmistir, aday haberlerinin tonu ve haber fotograflarina iligkin nasil bir cergeve
olusturulmustur? Ele alinan gazetelerde basinin giindemini tespit etmek i¢in hangi tiir
konu ve olaylar ana giindemi olusturmustur?

Bu caligmada temel olarak icerik ¢ozlimlemesi yontemi kullanilmistir. Medya metinleri
iizerinde uygulanan icerik ¢éziimlemesinin temelini B. Berelson atmustir. Icerik ¢éziimlemesi,
iletisimin acgik igeriginin nesnel, sistematik ve nicel tanimlamasina yonelik bir arastirma
teknigidir (Berelson, 1952, s. 18’den aktaran Gokge, 2006, s. 35). Igerik c¢oziimlemesi
goriineni ele alir. Dolayisiyla objektif olmayr amaglar. 2014 Cumhurbagkanligi se¢ciminde
Tiirkiye’de yaygin dagitim agina sahip gazetelerin adaylara yaklasimi yukarida sozii edilen bu
yontem kullanilarak degerlendirilmistir. Bu yontemin tercih edilmesinde baska bir husus ise
arastirmanin uygulama sathasinin kapsami ¢ok fazla metni ve gorseli ele aldig1 i¢in igerik
¢coziimlemesi yonteminden daha fazla yararlanilmistir. Bu kadar genis bir alanda ¢alisabilmek

icin igerik ¢ozlimlemesi yonteminin tercih edilmesi ¢alismay1 kolaylastirmistir.

Bu tez ¢alismasinda Tiirk basininin adaylara ne 6l¢iide hangi siklikta yaklastigini tespit etmek

ana amag olarak saptanmis, amaca ulasmak icin su sorulara cevap aranmistir.



- Sec¢im Oncesi gazeteler giindemi nasil olusturmus, adaylara nasil yaklagmigtir?
- Ulusal yaym yapan gazeteler hangi adaylara olumlu yaklasmis hangilerine olumsuz
yaklagmigtir?

- Ulusal basin se¢im siiresince objektif bir yaklasim ortaya koyabilmis midir?
Bu ¢alisma kapsaminda lilkede yaygin dagitim agma sahip bazi gazeteler kapsam alanina
alinmistir. Gazeteleri belirlerken kriter su olmustur: 1-27 Temmuz 2014 tarihinde Medya
Takip Merkezi (MTM)’nin The Wall Street Journal (WSJ) Tiirkiye igin 6zel olarak yapmis
oldugu cumhurbaskanlig1 adaylarinin medya performansi raporunun istatistik verilerine gore
adaylar1 en fazla haberlestiren ilk li¢ gazete secilmis, calisma bu ii¢ gazetenin icerik
coziimlemelerine dayandirilmigtir. O raporda adaylar1 en fazla haber yapan 5 gazetenin iigli
caligma kapsamia alinmistir. Gazetelerden ikisi Ozgiir Giindem ve Aydinlik calisma kapsami
disinda birakilmistir. Calisma kapsamina alinan gazeteler Hiirriyet, Habertlirk ve Cumhuriyet
gazeteleridir. Bu gazetelerden Hiirriyet ve Habertlirk merkezi ana akim medyay1 temsil
ederken Kemalist solu temsil eden Cumhuriyet gazetesi de koklii ve muhalif yayin olmasiyla
one ¢ikmistir. Ayrica Habertiik diger iki yayma gore nispeten daha yeni olsa da bu ii¢
gazetenin de gelenegi olan gazeteler olmalar1 bu gazeteleri tercihte etkili olmustur. So6z
konusu gazetelerin secilmesinde bir diger husus ise Cumhuriyet gazetesinin istisnai hali
disindaki Hiirriyet ve Habertiik gazetelerinin Tiirkiye’deki gazete okurlarinin neredeyse beste
birini temsil eden kitle gazeteleri olmasi ve belirgin bir ideolojik yonelim yerine ana akim

popiiler gazeteler olarak siniflanmasidir.

Medya Takip Merkezi’nin (MTM) verilerinde ilk {ige giren bes gazeteden diger ikisinin
Ozgiir Giindem ve Aydinlik’in ¢alisma disinda birakilmasinin nedeni ise daha keskin politik

ideolojilerinin bulunmasi ve ana akim smiflamasinda olmamasidir.

Ayrica ¢alisama da ele alinan 6rneklemler bir ay gibi uzun bir periyodu kapsadigi i¢in daha
fazla yaymi calismanin i¢ine almak zaman ve smirlar agisinda ¢alismanin sithhatine golge

diisiirme ihtimaline binaen tez bu ii¢ 6rneklem gazete ile sinirh tutulmustur.

Literatiiriimiizde siyasal iletisim konusunda ¢ok sayida birbirine benzer niteliklerde de olsa
caligma bulunmaktadir. Bu ¢alismayi farkli ve 6nemli kilan ise Cumhuriyet tarihinde ilk kez
halk oylamasi ile yapilan cumhurbaskanligi se¢im kampanyasinin analizinin yapilmasidir.
Gegmis se¢im donemlerinde yapilan kampanya modellerinin her ne kadar birbirine benzeyen,
kesisen, oOrtiisen yanlar1 olsa da ilk defa olarak bu secimlerde kullanilan argiimanlar s6z

konusudur.



Bu ¢alismanin amaci, konusu ve kapsami dahilinde 6nceden yapilmis olan ilgili arastirmalar
taranmistir. Bu taramalarda siyasal diisiince kuruluslar1 ve giinliik aktiialite yayinlardan ote
akademiye girmis ¢ok fazla caligmaya ulasilamamistir. Mevcut yayinlar ekseriya ya
kavramlar tlizerine ya da farkli siyasal faaliyetler {izerine yapilmistir. Konusu
cumhurbagkanligi se¢imleri olan akademik yayinlara da yogun olarak STK’larin
aragtirmalarindan ulasilmigtir. Ayrica calismanin konusuna karar verildiginde heniiz 10
Agustos 2014 cumhurbaskanlig1 se¢im stireci baglamamis oldugu i¢in siireci yakindan takip
etmek olanagi dogmus giin giin cumhurbagkanlig1 se¢imleri ile ilgili kamuoyuna yansiyanlar
takip edilmis konu ile alakali hemen hemen tiim bilgiler, belgeler ve yayinlar derlenmistir.
Yukarida s6zii edilen ¢ok sayidaki c¢aligma niteliksel veya niceliksel olarak

degerlendirilmistir.

Bu caligma dért ana boliim ve sonuctan olugsmaktadir. Birinci boliimde ¢alismanin oturtuldugu
kavramsal c¢erceve olusturulmustur. Bu cerceve i¢inde kavramlarin temelleri hakkinda
literatiir taramas1 yapilmis siyaset, iletigim ve siyasal iletisim konusunda tanim ve yorumlara

yer verilmistir.

Ikinci boliimde ise 2014 yilinda gerceklestirilen cumhurbaskanligi secimlerinde adaylarin ve

partilerin siyasal iletisim stratejileri ele alinmis, se¢cim Oncesi atmosfere deginilmistir.

Ugiincii boliim ise ¢calismanin dayandigi bilimsel yéntem ve metodolojiye iliskin agiklamalara

yer verilmistir.

Son bolim ise uygulama boliimiidiir. Bu boliimde 2014 cumhurbaskanligi se¢iminde Tiirk
yazli basininin adaylara yaklagimna iligkin aragtirma bulgular1 ve bu bulgulardan elde edilen

sonuglara yer verilmistir.



BIiRINCi BOLUM
SIYASAL ILETiSIMIN KAVRAMSAL CERCEVESI VE ONEMI

1.1. SIYASAL ILETIiSIiM VE TARIHI
Siyasal iletigsime iligkin literatiir taramasinda goriilmiistiir ki siyasal iletisimi konu ittihaz eden
cok sayida caligmada ayni kavramalar ayni veya benzer ifadelerle izah veya serh edilmistir.
Var olan1 ayni ile tekrarlamak manay1 giiclendirmeyecegi aksine siradanlastiracagi
varsayimindan hareketle daha ¢ok uygulamalara ve konu {izerine tartismalara yer verilmesine
azami gayret gosterilmistir. Bilim ¢alismasina katki yapanlarin da sadece tasiyici olmamasi,
mutlaka kendi fikirlerinin de ¢aligmalara aksettirilmesi gereklidir. Giris ciimlesinde onlarca
taniminin oldugu ifade edilen siyasal iletisim kavraminin tanimini yapanlar genel olarak
mesajin igerigi ve hedef kitlesini temel alarak bu tanimlamalar1 yapmislardir. Kavramin
karmasas1 “siyasetten” gelmektedir. Ciinkii siyaset cok yonlil agiklanan farkli pek cok tanimi
olan bir kavramdir. Bu c¢alismada siyasal iletisim konusunda sadece belli isimlerin
tanimlamalarina yer vermenin disinda bir¢ok ismin ifadelerinin yer aldigi kolektif bir tanimin
ortaya konulmasina calisilmigtir. Bunun yaninda farkli sdylemi olan bilim insanlarinin
tanimlara da yer vermenin maslahata miinasip diisecegi diisiiniilerek onlarin tanimlar1 da

ornek olarak verilmistir.

Siyasal iletisim {izerine yazilmis kitaplarin genelinde kavramin bugiinkii anlamini almasi1 2.
Diinya Savas1 sonrast c¢ok partili ve demokratik siyasetin gelismesiyle bir ihtiyagtan
dogmustur. Kavramimn uygulamalarmmin ilkleri de Amerika Birlesik Devletleri’nde
gerceklestirilmistir. Demokrasiden sonra kavrami etkileyen ikinci 6nemli faktor kitle iletisim
araglarmin yayginlik ve cesitlilik kazanmasidir. Siyasal iletisimin profesyonel ve yaygin
kullanilmas1 1960’11 yillardan sonra Bati Avrupa’da gelismistir. 2. Diinya Savasi’ndan 6nceki
komiinist ve fagist diktatorlerde halk tizerinde etikligini hissettirmek ve toplumu harekete
gecirebilmek icin siyasal propagandadan yararlanmislardir. Mesela Nazi Almanya’smin bir
propaganda bakanligi kurarak kitle iletisim araglariyla kitlelere siyasal propaganda
yapmalarini siyasal iletisim olarak kabul edilmektedir. Hatta bu goriisleri destekleyenlerden
Fransiz gazeteci ve siyaset bilimci Nicolas Domenach’e gore propaganda iletisimin ve
reklamin tekniklerinden, icatlarindan ve basarilarindan yararlanmig bu sekilde kitlelerin
hosuna gidecegini var saydig1 bi¢imi ile kopyalamistir (Domenach, 1995: 24). Her ne kadar
propaganda ve siyasal iletisimin zaman zaman kesistigi ¢ok ortak ¢alisma alanlar1 olsa da

siyasal iletisimin eylemde olmasa da felsefede ¢ok farki oldugu muhakkaktir. Propaganda



dogrudan empoze etmeye, dayatmaya, belirlenmis grup veya fertleri bigimlendirmeye, kontrol
altina almaya yonelik tek yonlii olarak siyasal reklami bir arag olarak kullanirken siyasal
iletisim dolayli olarak fertlerin bilingaltina yonelik faaliyetler gelistirir. Birinci Diinya
Savasi’ndaki “propaganda” ¢alismalarin1 anlattig1 kitabinda Lasswell, propaganday: “anlamli
semboller ve sosyal iletisimin tiim bigimiyle diisiincenin kontrol altina alinmas1” (Ozkan,
2004: 191) olarak tanimlamaktadir. Lasswell’e gore propaganda, insani etkileme teknigidir.
Siyasal reklam ile propaganda arasindaki farklar1 ele alindigi kitabinda Seguela,
propagandanin zaman altina alinmadan devamli bir etkinlik olmasina karsin, siyasal reklam
faaliyetlerinin ise belirli ve planli bir zaman dilimi i¢inde baslayip bitmesi gereken 6zelligine
dikkat ¢ekmistir. Seguela’ya gore, “siyasal reklamciligi, propagandanin sakincalarindan
korumanin tek yolu da kampanya siiresinden gegmektedir. Tek ¢ozlim, kampanya siirelerinin
bir ya da iki ay1 gegmeyecek periyotlarla sinirlanmasidir.” (Aktaran Cankaya, 1994: 263).
Seguela’nin yaklasimindan anlasilan bir baska kavram karmasasi ise siyasal iletisimin bir
iriinii olan siyasal reklamin siyasal iletisim ile karistirilmasidir. Konusu siyasal olan reklam,
siyasal iletigim siirecinde kullanilan teknik bir caligmadir. Siyasal reklam ve siyasal iletisimin
diger unsurlar ile ilgili detayli aciklamalar ¢calismanin ilerleyen béliimlerinde izah ve ispat
edilecektir. Bu kavramlarla ilgili karmasay1 gidermek igin burada bu kisa aciklamaya gerek
duyulmustur. Modern anlamdaki siyasal iletisim aciklanirken demokrasi ile dogrudan
iliskilendirilmektedir. Elbette yoneten ve yonetilenlerin oldugu bir yerde muhakkak ki bir
iletisim akig1 olacaktir. Bunun tarihi konusunda da kesin bir yarginin olmas1 beklenemez bu
iliskiden dogan iletisim en az insanlik tarihi kadar eskidir. Fakat siyasal iletisimin bir disiplin
olmasi, miistakil bir ¢calisma alan1 olusturmasi yukarida izah edildigi tizere 2. Diinya Savasi’ni
miiteakiben siyasette, iletisimde ve pazarlamada degisen ve gelisen kosullarla dogrudan

iliskili olarak bugiinkii anlamin yiiklenmistir.
1.1.1. Tiirkiye’de Siyasal Iletisim Tarihi

Ulkemizdeki siyasal iletisimin tarihini Tiirkiye’de 1950’den Giiniimiize Siyasal Iletisim
makalesiyle incelemeye alan Oriin (2012), makalesinde genisce yer verdigi siyasal iletisim
tarihinden o6zetlenerek edinilen bilgilere gore Se¢im Kanununda 1950 yillarinda yapilan
degisiklikle birlikte radyo yayinlari siyasal partilere agilmig, partiler bu mecra araciligi ile
kitlelere mesajlarini iletmeye baslamistir. Donemin iktidar partisi Demokrat Parti’nin istegi ile
muhalefete de taninan radyodan propaganda hakki maalesef yine ayni partinin iktidar

sirasinda yiiriirlikten kaldirilmigtir. Demokrat Parti’nin, klasiklesmis olan “Yeter So6z


https://erhanorun.wordpress.com/author/erorun/

Milletindir” slogani ve ayni slogandan iiretilen “Dur” afisi 1950 Seg¢imlerine damgasini

vurmus, bu afis Tiirkiye’deki siyasal iletisim faaliyetlerinde temel bir rol oynamustir.

TRT’nin 1968 yilinda Ankara’da baslatilan televizyon deneme yayinlart 1970’ten sonra
Tiirkiye geneline yayilmistir. Radyo ve gazeteden sonra bu yeni iletisim araci televizyonun
siyaset sahnesinde yasanan rekabete etkileri, diger iletisim araglarina kiyaslanamayacak
Olciide bliylik olmustur. Televizyon yayinlariin yayginlik kazanmasi se¢im kampanyalarini
ve siyasal iletigsimi kokten etkilemis, bu sahada biiyiik degisimler yasanmistir. Bu etki 1990’11
yillara kadar stirmiistiir. Bugiinkii manada siyasal reklam ve kampanyalarin Tiirkiye’ye
girmesi 1977°de ki sec¢imler Oncesi Adalet Partisi’nin Canajans ile yaptigi anlasmayla
olmustur. Ik defa yapilan parti/ ajan anlagmas: siyasal hayata hem ajans mantigin1 hem de
reklam kampanyalarmi sokmustur. 1983-1988 ANAP iktidarinda basbakanin “Icraatin
Icinden” programi ile hiikiimetin icraatlarinin televizyondan anlatilmaya baslanmas: ile
iilkemizde bir yenilige imza atmis, karamsarlik i¢cindeki halka iyimserlik asilanarak, umut
verilmek istenmistir. “1990°11 yillarda ise siyasal partilerde profesyonel reklam ve kampanya
hizmetleri bir zorunluluk haline gelmistir. Ozel ulusal ve yerel televizyonlarin kurulmasi,
yazili basindaki geligsmeler, kisacasi zenginlesen ve ¢esitlenen medya ortaminda siyasal parti
ve adaylarin segmenlerle iletisimi, kisisel iletisimden kitle iletisim agirlikli bir yapiya dogru
hizla kaymigtir” (Oriin, 2012). Ayrica 1991 Genel Segimleri, se¢im kampanyalarinda yabanci
reklamcilarin da iilkemizde devreye girdigi bir se¢im olmustur. 1995°1i yillarda siyasal reklam
filmlerine YSK ve RTUK aracilignyla afis, pankart, bayrak vb. asmaya ve kamuoyu
arastirmalarinin (kitle iletisim araglarinda) yayinlanmasina yasaklar getirilmistir. 1999 genel
secimleri ise siyasal reklam yasaklarini delme yolunda girisilen faaliyetlerin yogunluk
kazandig1 bir donem olmasi nedeniyle dikkat ¢gekmektedir. 2007 se¢imlerinin yaz donemine
rast gelmesi sicaklar nedeniyle toplumun miting meydanlarina ve diger se¢cim aktivitelerine
yeterince ilgi gostermemesine neden olmustur. Bu durum medyaya daha da biiyiik 6nem
kazandirmigtir. Mitinglerde verilen mesajlarin medya araciligi ile canli yayinla verilmesi ¢ok
daha genis kitlelere ulasabilme imkanini saglamistir. 2011 segimlerinde ise hem klasik
iletisim yontemleri hem de gelisen iletisim teknolojilerinin yer aldigi yeni yontemler
kullanilmistir. Bu dénemde partiler, hatta adaylar kendi web sayfalarini yapilmistir. Fakat
iletisim alanindaki teknolojik gelismeler web sitesi gibi kampanyaya 06zgii tasarimlarinin
yaninda son yillarin sanal dijital ortaminin teknolojik gelismeleri olan Facebook, YouTube,
Twitter vb. gibi sosyal iletisim mecralart da yogun olarak kullanilmistir. Sosyal medya aglari

ve canli yaym imkanlariyla siyasiler neredeyse aninda birbirlerine cevap vermislerdir.


https://erhanorun.wordpress.com/author/erorun/

Siyasal iletisimin diinyadaki ve Tiirkiye’deki tarihinin ve gelisiminin kisa izahindan sonra
taniminin ve kapsaminin da neler oldugu yoniinde entelektiiellerin fikir 1s181nda izah ve ispati
miimkiin olacaktir. “siyasal iletisim”; “siyaset” ve “iletisim” gibi birbirinden bagimsiz iki ayr1
kavramdan miitesekkil bir kavramdir dolayisiyla 6nce kavramlar1 6gelerine ayirarak kisa ve
0z bir tanimlamadan sonra siyaset ve iletisimin birlikte kullanildiginda ihtiva ettigi manayz,

fonksiyonlarini, aktorlerini, siireglerini ele alarak bu temelde kavramsal bir c¢ergeve

olusturulacaktir.
1.2. SIYASET NEDIR, NELERI KAPSAR, SIYASETCI KiME DENIR

Kaynaklarda etimolojisi Arapgaya dayanan bu kelime tanimlamalarda bir devlet yonetme
sanati olarak ifade edilmektedir. Fakat kelimenin ikinci anlami liigatlerde at bakicis1 olan
“seyis” kelimesinden tiiretildigi agiklanmaktadir. Siyaset kelimesine ilk olarak, Edip Ahmet
Yiikneki’nin 12. yiizyilda kaleme aldig1 Atabetii'l-Hakayik eserinde rastlanilmistir. Burada
ilgin¢ olanin at bakimi ile insan (devlet) yonetmenin nasil ve ne sekilde kesistiginin izahidir.
Bu konuda ulasilan bir kaynak gosterilemese de yorumlama ile bu kesismenin siibjektif izah1
miimkiindiir. Seyis; vahsi bir yilki atin1 teskin ederek uysal hale getiren, yumusatan, terbiye
eden ve amaca uygun kullanmaya hazirlayan kisiye denir. Bu tanimin ifadesiyle siyasetin
yorumlamast; birbirinden farkli, aykiri insan toplumlarini bir arada yasamaya ikna etmek,
onlarin ¢akisan ¢ikarlarin1 bir uzlagma zemininde bulusturmak, ortak ¢ikarlar dogrultusunda
toplumu sevk ve idare etmek, bireysel egoizmi ortak ve esit hukuka dayandirmak gibi

degerlerin bir arada kullanilmasi fiiline de siyaset denilebilir.

Siyasetin diger bir ifadesi de politikadir. Yunan siyasal yasamindan kaynagini alan politika
“polis”e (sehir) veya devlete ait etkinlikler bi¢iminde tanimlanmistir. Kelime Tiirk diline
Fransizcadan ge¢mistir. Tiirk dilinde “siyaset™ ve “politika” ayn1 manayi ihtiva etse de kokeni
itibariyle biri dogulu ve bedevi yonetim tarzini digeri Bati tarzi sehirli bir yonetim anlayigini
ifade eder. Bu yorum siyaset ile seyis kelimelerinin etimolojisi hakkinda mantikli bir izah
olabilir. Siyaset fikrinin bilim olarak kabul edilmesi Aristoteles (1.0. 384-322) ile baslamustir.
Kislali (1987) Aristoteles’ten onceki filozoflarin ‘nasil’in degil ‘nasil olmasi gerektigi’nin
tizerinde durdugunu, devleti yonetme iradesinin Tanri’nin bir buyrugu oldugunu ifade
ederlerken Aristoteles hocast Eflatun’a ragmen bunun aksini iddia ettigini soylemektedir.
Aristoteles’in  kaleme aldigi antik Yunan sehir devletlerinin anayasal sistemlerini

karsilastirilarak incelendigi eserinde Aristoteles, insann aklindan ve yasalarin giictinden



bahsetmistir. Aristoteles’in Politika isimli bu eseri Kislali’ya gére bugiinkii siyaset biliminin
ilk basucu kitabidir (Kislali, 1987: 8).

Kislali, siyaset biliminin gelismesi konusunda ikici dnemli kaynagin ise Aristoteles’ten
yiizyillar sonra ortaya ¢ikan Tunuslu Islam diisiiniirii Ibni Haldun (1332-1406) oldugunu ifade
etmistir. Batili kaynaklarda “sosyolojinin kurucusu” kabul edilen Ibni Haldun, “devlet ve
iktidar kavramlarmi bilimsel bir yaklasimla incelemistir.” Haldun’un yasadig1 ¢agda Batili
diistiniirler devleti yonetmek ve egemenlik anlayisinin tanrisal iradeye dayandigini sdylerken
Haldun, bunun dinle alakasinin olmadigini, devletin bir siiregler {izerine insa edildigini tipki
bir insan gibi dogan, yasayan ve Olen bir silsile oldugunu sdylemistir. Cagdasi Bati
diisiiniirleri gibi devleti dini iradeye dayandirmasa da dini devletten ayri tutan goriisii de
benimsememistir. Bu goriislerin sahibi ibni Haldun, Kislal’ya gére siyaset biliminin ikinci en
onemli teorisyenidir. Aristoteles ile Ibni Haldun arasinda yaklasik bin yillik bir siire¢ oldugu

da unutulmamalidir (Kiglali, 1987: 8).

Kislali’nin siyaset biliminin dogusu ve gelisimi lizerine dayanak gosterdigi yukaridaki kisi ve
donemler bu sahada genel kabul goren bir baslangic olarak ele alinmistir. Mete Tuncay’in
(1993) Tirkgeye gevirdigi Aristoteles’in Politika isimli eserinde siyaset iizerine sdylenen
temel konular sunlardir: doga insan iligkisi, insanin doganin bir pargasi olarak akilli ve siyasal
bir hayvan oldugunu vurgulayan Aristoteles yonetme ve yonetilme konularini dogadaki
canlilar ve aile iliskileri iizerinden sehirleri ydnetenler ve ydnetilenler noktasina kadar
getirmistir. Bu izahlar yaparken Eflatun’un Devlet anlayisi ile zaman zaman catismistir.
Aristoteles, siyasal yonetimi aciklarken katilimci ve sirali secimli bir demokrasiden de
bahsetmis, kralligin nitelik bakimindan siyasal yoOnetim mantigina ters distiigiini

vurgulamistir (Aristoteles 1993: 2-8).

Aristoteles, siyaseti yasalarla dengelenmis bir yonetim bi¢imi olarak ortaya koymustur.
Anayasa ve kanunlar toplumda igletilmiyorsa o zaman insan1 vahsi bir siyasal hayvan olarak

niteleyen Aristoteles, 6zgiin eserinde konuya su ifadelerle agiklik getirmistir.

Bir polis de asir1 birligin kotii bir sey oldugunu su da gostermektedir: Aile, bireylerden
daha ¢ok kendine yeterdir, devlet de aileden; insanlarin kurduklar topluluk kendi
kendine yeter hale gelince, o zaman bir polis meydana gelmistir. Daha ¢ok kendine
yeterlik, daha az kendine yeterlige yeglenmek gerektigi i¢in daha az dlcilide birlik de
daha ¢oguna yeglenmek gerekir. Buna gore bir polisi ayakta tutan, ayr1 ayri1 pargalar
arasindaki yetkin dengedir (Akt. Sahin, 1997-Aristoteles 1993: 32- 3).

Yasanin egemen olmasini isteyen, bagka hicbir seyin degil, yalmiz Tanri’nin ve
zekdnin egemen olmasini istiyor demektir; bir insanin egemenligini isteyense, bir

9



vahsi hayvan gibidir ve giliglii duygular yoneticilerin ve insanlarin en iyilerini bile
bastan c¢ikarir. Yasada tutkulari olmayan zekdyr bulursunuz (AKt. Sahin, 1997-
Aristoteles, 1993: 103).

Siyaset konusunda kapsamli ¢alismalardan biri olan Siyaset adli kitabin yazari Heywood

(2006), kitabin basinda siyaseti sOyle izah etmistir:

Siyaset, en genis anlamda, insanlarin hayatlarini diizenleyen genel kurallar1 yapmak,
korumak ve degistirmek icin gerceklestirdikleri faaliyetlerdir. Siyaset akademik bir
konu olmakla birlikte (bazen biiylik S harfiyle “Siyaset” seklinde kullanilir), aslinda
hi¢ siiphesiz bu faaliyetin incelenmesidir. Bu ¢ercevede, siyaset, ¢atisma ve isbirligi
olgulariyla karmagik bir baglanti icindedir. Bir yandan, rakip fikirlerin, farkl
isteklerin, rekabet eden ihtiyaclarin ve catisan ¢ikarlarin varligi, insanlarin beraberce
tabi olduklar1 kurallar hakkinda hemfikir olmamalarin1 beraberinde getirir; diger
yandan, insanlar bilirler ki, bu kurallar iizerinde etkili olmak veya onlarin yiiriirliikte
kalmasini1 saglamak i¢in birlikte calismak, yani, Hannah Arendt’in siyasi iktidari
tamimlarken kullandig ifadeyle, “elbirligi etmek” zorundadirlar. iste bu nedenle,
siyasetin temel Ozelligi, genellikle rakip goriislerin ve birbiriyle rekabet halindeki
cikarlarin uzlastirildigi bir gatismay1 ¢o6zme siireci olarak tasvir edilir. (Heywood,

2006: 22).
Siyaset¢i olarak nitelenen kavram ise yine Aristoteles’in ¢izdigi siyaset¢i figilirii olarak
buglinkii demokrasi kavrami ile ortiisen yonetilenlerin yoneticilerini segmesi seklindeyken bu
goriislin aksine Eflatun’un Devlet kitabinda ortaya ¢ikan siyaset¢i tanimi, devleti yonetme
sanatina, becerisine ve bilgisine sahip olan ve siirli bir grubun ayricalikli isidir. Yonetim

sanati, filozof kral veya filozof yoneticiler tarafindan tistlenilir (Tagkin, 2014: 26).

Siyasete ve siyasetciye dair yukaridaki agiklamalarla iktifa edip konun genis izahini siyaset

bilimine havale ederek iletisim kavrami {izerinde durulacaktir.
1.3. ILETiSIM KAVRAMI VE KAYNAKLARI

Iletisim ilk insanla baslayan bir siirectir. Evrende canl1 olarak bulunan tiim tiirlere mahsus fitri
bir o6zellik olan iletisim her canlida kendi tabiatina uygun sekilde tezahiir etmistir. Bir
iletisimin gerceklesebilmesi i¢in ortak anlamli sembollerin ve kavramlarin bulunmasi
yeterlidir. Iletisim kavrami ortak ihtiyactan dogmus, zamanla cesitli iletisim araclariyla
kiilliyet kesbetmistir. Bugiin iletisim deyince akla ¢cok genis manada iletilere aracilik eden
kanallar gelmektedir. Iki kisi arasinda karsilikli veri aligverisi olan iletisim bugiin yeni
teknolojilerle o kadar gelismis bir hal almistir ki iletisime artik bir had, bir simr
konulamamaktadir. Bu durum farkli iletisim tiirlerini, kanallarmi dogurmustur. Ingilizce

“Communication” kelimesinin Tiirkge karsiligi olan iletisim kavramimin giinlimiizde
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girmedigi alan kalmamistir. Iletisim kavrami giinlik yasantimizin da vazgegilmez bir
pargasidir. iletisime net bir tamm yapmak miimkiin degildir. Iletisimin yiizlerce tanimina

cesitli kaynaklarda rastlanilmaktadir.

Iletisim ile ilgili literatiire girmis tanimlardan bazilari: “Giinliik konusma ve kelimelerin dar
anlamda enformasyonlarin aktarimidir (Aranguren, 1967).”, “Bilgi alis verisidir (Neuburger,
1970).”, “Vericiden aliciya aktarilan bilgi veya haber siirecidir (Coenenberg, 1966).”, (Akt.
MEGEP, 2007: 3-4).

1.3.1. Tletisimin Tiirleri ve Araclar:

[letisim, nitelikleri bakimindan iki sekilde siniflandirilmistir. Bunlar: yiiz yiize olan iletisim ve

yiiz yiize olmayan iletisim seklindedir.

Yiiz yiize iletisim, sozli iletisim ve sOzsliz iletisim seklinde gergeklesen iletisimdir. Sozlii
iletisim, yaziya dokiilmiis sekliyle veya kelimelerin sdylenmesiyle kurulan iletisimdir. Kisiler
arasinda kurulan sozlii iletisim ses ve kulaga dayanmaktadir. Sozciik, iligkinin kurulmasi ve
yiiriitiilmesi igin bir aragtir. S6zsiiz iletisim ise s6z ve kelimeler icermeyen kisinin tavirlari ile
yaptigi iletisimdir. Ornek olarak mimikler, jestler, yiiz ifadeleri, kiyafet, durus ve ses tonu ile
anlatim veya anlam c¢ikarmadir. Sozsiiz iletisime sagir ve dilsizlerin kullandig: isaret dili

ornek olarak gosterilebilir.

Yiiz ylize olmayan iletisim, kokeni magara resimlerine kadar dayanan bir yazili iletisim
metodudur. Iletisim kazalarm énlemek agisindan oldukga giivenilir bir yontemdir. Dijital ve
elektronik yazigmalar, mektuplar, makaleler, basin bildirileri ve raporlar 6rnek olarak

verilebilir.

Iletisim, yukaridaki niteliksel smiflandirmanin yan1 sira bir toplumsal iliskiler sistemi olarak
bese ayrilir. Bunlar, Psikolojik iletisim: Insanm ilk iletisimi olarak kabul edilir. Bu iletisimde
insan kendi i¢ diinyasiyla iletisim igerisindedir. Burada kisi hem alici, hem de verici
durumundadir. Psikolojik iletisimin tezahiiri olarak yansiyan kizgmlik, mutluluk ve
yorgunluk gibi belirtiler bu iletisimin disa yansimasidir. En yogun iletisim tiirii olan
psikolojik iletigsim, kisinin i¢ diinyasinda iiretilir ve yorumlanir. Yani kisinin kendisiyle olan
iletisimidir. Sosyal Iletisim: iki veya daha fazla insan arasinda meydana gelen karsilikl
mesaj aligverisidir. Sosyal iletisim insanin vaz gecemeyecegi kadar yasamsal bir ihtiyagtir.

Sosyal iletisim yiiz yiize olabilecegi gibi televizyon, gazete, dergi, bilgisayar, radyo gibi
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iletisim araglariyla da gergeklestirilebilir. Bugiin toplum bilimciler tarafindan bireyleri asosyal
hale getirdigi tartisilan sosyal aglar bir taraftan da sosyal iletisimin mecralar
durumundadirlar. Birey-Grup Iletisimi: Bireyler arasi iletisimin énemli kismim kiigiik grup
iletisimleri olusturur. Grup iletisiminde grubun 6zelliklerine haiz olmak gerekmektedir. Grup
ozelliklerini tasimayanlarin grup i¢inde ciddi iletisim kazalar1 yasamalar1 kaginilmazdir. Grup
iletisimi de sosyal iletisim gibi ¢evreyle iletisim kurmay1 vazgegilmez kabul eder, bu yagamin
gereklerinden biridir. Grup iletisiminin 6nemli bir kismi1 grup i¢inde gerceklesir. Grup tyeleri
birbirine baghdir. Orgiitsel iletisim, grup iletisimini gerektirir. Kitle iletisimi: Alicilarm
kaynaktan bagisiz oldugu toplumsal alanda gerceklesen bir iletisim tiiriidiir. Bu iletisim basin-
yayin araglari ile ¢ok genis bir ¢cevrede gerceklestirilir. Televizyon veya gazete yaygin kitle
iletisime Ornek gosterilebilir. Diger iletisim tiirleri kitle iletisimin bir alt tiirti olarak kabul

edilir (Temiz, 2012: 4-5).

Kitlelere ileti dagitabilen araglara genel olarak kitle iletisim araclar1 denir. Bu araglar basta
haber ve bilgi verme amaci ile birlikte egitmek ve eglendirmek gibi amaclar1 da tasimaktadir.
Bu araglarin 6zelligi belirli bir okuyucu kitlesine, belirli araliklarla ya da siirekli olarak
iletileri ulastirmalaridir. Giiniimiizde teknolojik gelisimin tabii sonucu olarak gelisen ve
elektroniklesen iletisim araglari, iletisime siirat ve kolaylik saglamistir. Karsilikli iletisimin

saglanmasina araci olan Kkitle iletisim araglarini su sekilde kategorize etmek miimkiindiir.

Gorsel-Isitsel iletisim araglari: Gorme ve duyma organlarma hitap eden bu araglarin basinda
kullanim1 yaygin olan televizyon ve radyo gelmektedir. Genis kitleleri etkisi altina bu iletisim
araglart birbirinden ¢ok farkli medya 6gesini i¢inde barindirmasi bakiminda etkinligi diger
iletisim araglarindan hayli yiiksektir. Biligsel iletisim araclari: Teknolojinin bas dondiiren
gelisim hiz1 giiniimiizde kendini en fazla bilisim teknolojilerinde gdstermektedir. Internetin
yayginlik kazanmasiyla islevselligi hayli ileri seviyelere ¢ikan bilisim teknolojileri mesajlarin
ferdi veya toplu halde iletilmesinde geleneksel medya araglarini geride birakan bir ivme
kazanmistir. Bugiin bireyler ellerindeki cep telefonlari i¢inde yiiklenmis olan ve i¢inde birgok
miiltimedya 6zelligi tasiyan cesitli sosyal medya ve elektronik posta programlarini kullanarak
kitleleri harekete gegirebilmektedir. Telekomiinikasyon iletisim araclari: Klasik telefon
cihazinin teknolojik gelismelere paralel olarak degisim ve doniisiimii ile bu iletisim araci
kisisel olmaktan ¢ikmis kitlesel bir iletisim aygitina doniismiistiir. Bugiin elinde bir akilli
telefon cihazi bulunduran birisi yukarida bahsi gegen gorsel-isitsel ve biligsel iletisimin tim
islevlerini kullanabilmektedir. Telefon hatlar1 kullanilarak toplu veya bireysel iletisim imkani

saglayan diger iletisim araglar1 olarak fax ve telex gibi cihazlarda telekomiinikasyon iletisim
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araglar1 olarak soylenebilir. Kali-Grafik iletisim araglari: Basili medya organlar1 bu iletisim
araglarma Ornek olarak verilebilir. Yazi, fotograf, grafik gibi gorsel Ogelerin gazeteler,
dergiler, afisler, el ilanlari, tabelalar, mektuplar ve Kitaplar gibi cesitli basili ortamlarda
yayimlanmasiyla bireylere ve kitlelere iletisim akisi saglanir. Bu iletisimi saglayan araglara
genel olarak Kkali-grafik iletisim araglari denilmektedir. Organizasyonel iletisim araglari:
Miting, konferans, tele konferans, konser ve fuar gibi genis halk kitlelerine yonelik yapilan
organizasyonlarda kullanilan organizasyon ekipmanlari, mekanlar ve alanlardir. Kitleleri
cesitli amaclar dogrultusunda etkilemeye yonelik yapilan bu tiir organizasyonlar iletisimin bir
baska araci konumundadir. Sanatsal iletisim araclari: Her sahada olusturulan sanatsal
faaliyetlerin toplumla irtibatin1 saglayacak icra alanlaridir. Resim, miizik, dans, sergi, tiyatro,
defile, heykel, seramik ve animasyon gibi sanat aktivitelerini sanatsal iletisim araglari olarak
goérmek miimkiindiir (MEB, 2014).

1.4. SIYASAL ILETIiSIMIN TANIMI VE KAPSAMI

Akademik camia i¢in oldukga yeni bir ¢alisma alani olan siyasal iletisimin tanimu, sinirlart ve
niteligi konusunda tam bir uzlagma oldugunu sdylemek miimkiin degildir. Hatta siyasal
iletisimi miistakil bir bilim olarak gérmeyen bilim insanlarinin sayisi da oldukga fazladir. Bu
konuda goriis beyan eden bir kisim entelektiiel, siyasal iletisimi miistakil bir alan olarak kabul
etmek yerine siyaset biliminin bir disiplini veya siyaset bilimi ile iletisim bilimi arasinda bir
disiplin olarak kabul etmislerdir. Bu konudaki tartismalarin sebebi, siyasal iletisim
kavraminin hem iletisimsel hem de siyasal boyutlarinin olmasi ve bunlarin hangisinin 6ne
cikarilmasi gerektigi noktasindadir. Atabek (1999), siyasal iletisim taniminin en zor elde
edebilecek kavramlardan biri oldugunu ileri siirerek su tespitte bulunmustur: “ne oldugu
konusunda fazla bir mutabakata varilamayan siyasal iletisim kavraminin daha c¢ok ‘ne
olmadigr’ iizerinde durmak ve hi¢ olmazsa tanimlamanin 6n asamasi olmasi gereken

betimleme diizeyinde bazi netlikler elde etmek yerinde olacaktir ( Atabek, 1999/3).

Kavramim ‘ne oldugu’ ile ilgili olarak Ekinci (2014), su gergeveyi ¢izmistir: “Bazen bir
disiplin, bazen bir yontem olarak kabul edilen siyasal iletisimin i¢inde her tiirlii ise yarayan
bir alet kutusunu andirdig1 sdylenir. Bu, bir bakima dogrudur. Ciinkii uygun aletin kullanima,

isin cinsine, ustanin becerisine gore degisim gostermektedir (Ekinci, 2014/ 3).”

Kavramin kapsami hakkindaki bu fikirlerden sonra kavramin tanimiyla ilgili farkli goriislerin
yorumlara yer verilerek siyasal iletisimin ne oldugu anlamlandirilmaya c¢alisilmistir.

Yukarida deginildigi lizere net bir sablona oturmayan kavram hakkinda ulusal ve uluslararasi
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birgok bilim insan1 goriis beyan etmistir. Bu ¢alismada biitiin goriisleri kapsayacak kolektif bir
tanim ortaya konulmaya calisilmistir. Bununla birlikte bazi1 bilim insanlarinin 6rnek bazi
tamimlarina da yer verilmistir. Siyasal iletisim, Siyasette denetim ve seffafligi saglayan
demokratik bir ikna siirecidir. Siyasal sistem i¢inde yOnetenlerle yonetilenler arasinda
birbirini anlamak ve anlatmak, kamuoyu giivenini ve destegini saglamak, bu yolla iktidar
olabilmek i¢in zamanin ve konjonktiiriin gereklerine gore kitle iletisim araclari, ¢esitli halkla
iliskiler faaliyetleri vasitasiyla bilginin politikacilar ve se¢men arasinda tek veya ¢ift yonlii
gergeklestigi stirekli bir iletisim g¢abasidir. Toplumu ikna etmek ve destegini almak icin
iletisimin ortak sembolleri kullanilir. Giiniimiizde siyasal iletisim geleneksel ve sosyal medya
vasitasiyla gerceklestirilmektedir. Bu silire¢ i¢inde siyasal reklam, siyasal propaganda ve
siyasal halkla iligkiler tekniklerinden yararlanilir. Her ne kadar iilkemizde secim
donemlerinde 6nemi kavransa da demokrasisi gelismis Bat1 iilkelerinde siirekliligi olan bu
iletisim siirecine siyasal iletisim denmektedir. En kisa tabirle siyasal iletisim, konusu siyaset

olan her tiirlii iletisime isaret etmektedir.

Siyasal iletisime iliskin yukaridaki kolektif tanimlamanin disinda farkli bazi goriis ve
yaklagimlar da bulunmaktadir. Bu yaklasimlardan ilki Ekinci’nin (2014), Lamizet’e
dayandirarak verdigi tanimdir. Siyasal iletisim; “Siyasal olguyu ortaya ¢ikaran, anlasilabilir,
akilci, kendine 6zgili bir alan olusturan kapsamli yapisi ile siyasal uygulamalarimizin ve
stratejilerimizin ger¢eklesmesinde etkili olan islevleri, iktidarlari, olgulari, birinden digerine

aktaran ve tasimakta oldugumuz kimlikleri olusturan bir tanimlar birligidir”

Ekinci (2010), siyasal iletisimi “yoneten ve yoOnetilen kesimlerin bulunduklari konumlari
geregi var olan iktidarlar1 i¢ ve dis gilic odaklarina kars1 giiglendirmek ya da etkisini azaltmak
veya ele gegirmek lizere yeni siyasal olgular yaratmak, var olanlar1 degistirmek amaciyla
siyasal alanda ortaya koyduklari her tiirlii eylem, strateji, teknik ve uygulamalarin biitiiniidiir”
diye agiklar (Ekinci, 2010: 41).

Amerikan Siyaset Bilimi Dernegi’nin (APSA) siyasal iletisim tanimina gore “Siyasal iletigim,
hiikiimetler, diger kurumlar, gruplar veya bireyler agisindan, hem i¢ hem de dis siyasal sistem
icinde bilginin yaratilmasini, sekillendirilmesini, yayilmasini, islenmesini ve etkilerini

kapsamaktadir (Arsan ve Can, 2009: 86).”

Aziz (2014) ise siyasal iletisimi “Siyasal aktorlerin belli ideolojik amaglarini, belli gruplara,

kitlelere, lilkelere ya da bloklara kabul ettirmek ve gerektiginde eyleme doniistiirmek,
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uygulamaya koymak {izere ¢esitli iletisim tiir ve tekniklerinin kullanilarak yapilmasidir”

(Aziz, 2014:3-4). seklinde tanimlar.

Wolton (1991), “Siyasal iletisim, konusu siyaset olan her tiirlii iletisime isaret eder. Dar
anlamiyla siyasal iletisim, siyaset ilizerine kamu oOniinde fikir belirtmeleri mesru olan ¢
aktoriin, yani politikacilarin, gazetecilerin ve nabiz yoklamalar1 araci§iyla kamuoyunun
celiskili sdylemlerinin miibadele edildigi alan olarak tanimlanabilir (Wolton, 1991: 52, Cev.
H. Tufan-O. Laginer).”

Atabek (1999) ise akademisyenlerin “se¢men ikna paradigmas1” olarak tanimladiklari siyasal
iletisimin, bu kavramin isaret ettigi siire¢ ve aktorlerin tiimiinii kapsamaktan uzak oldugunu
vurgulamaktadir. Atabek, siyasal iletisim literatiiriiniin “se¢im iletisimi” egemenliginde
oldugunu belirtmektedir. Aristo’nun Retorik isimli kitabin1 siyasal iletisimin temel bir
basyapiti olarak niteleyen Atabek, “Ne yazik ki gilinlimiizde retorigin siyasal iletisimin 6ziinii
olusturdugu seklinde bir mutabakat olmadigi gibi siyasal iletisim c¢alismalarinda retorik, bir

alt basliktan 6teye gegememektedir” (Atabek, 1999: 7) elestirisini yoneltmektedir.

Uslu (1996), siyasal iletisimi “siyasal goriis ya da organin, etkinlikte bulundugu siyasal
sistemin i¢inde kamuoyu giivenini ve destegini saglamak, dolayisiyla iktidar olabilmek igin
zaman ve konjonktiiriin gereklerine gore reklam, propaganda ve halkla iligkiler tekniklerinden
yararlanarak siirekli bir bigimde gergeklestirdigi tek veya cift yonli iletisim gabasi” olarak
tanimlar (Uslu, 1996: 790).

Siyasal iletisim kavrami, Iletisim Sézliigi’nde ise “Siyasal siireglerle iletisim siiregleri
arasindaki iligkileri ele alan arastirmalardan olusan, disiplinler arasi bir akademik alan.”

olarak tanimlanmaktadir (Mutlu, 2008: 257).

1.5.SIYASAL IiLETIiSIMIN DIGER DiSiPLINLERLE iLiSKiSi VE
ARACLARI

Siyasal iletisimin dogrudan iligkili oldugu iki alan bulunmaktadir. Siyaset ve iletisim ana
bilim dallari. Bunun disinda Aziz (2014), siyasal iletisimin belli basli su ana bilim dallariyla
da iliskili oldugunu yazmaktadir. Felsefe, sosyoloji, sosyal antropoloji, tarih, sosyal psikoloji,
hukuk, halkla iliskiler, pazarlama, reklam ve etik gibi disiplinler siyasal iletisimi etkileyen
bilim dallaridir. Siyasal iletisimin diger disiplinlerle iliskisi iletisim bilimleri ile iletisim olgu
ve silirecine dayanir. Siyaset bilimleri ile iligkisi verilen mesajlar dogrudan ve dolayli siyaset

ile ilgili olmasindandir. Sosyoloji bilimleri ile iligkisi siyasal iletisim bir toplum iginde
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meydana gelmesinden kaynaklanir. Sosyal Antropoloji ile olan iliskisi toplumlarin biyolojik
olmayan davranigsal Ozelliklerini yani insan davraniginin altinda yatan sosyal etkenleri
inceleyen bir alandir. Dogal olarak her acidan siyasal iletisim ile iligkilidir. Halkla iliskiler ile
iliski kamusal alandaki genis kitlelere gonderilen mesajlarin “halkla iligkiler” olgu ve siireci
icerisinde caligmasi ile bu iligki gerceklesir. Yine agiklamaya ihtiya¢ duyulmayan su alanlarin
hepsi ile siyasal iletisim dogrudan veya dolayli bir iligki i¢indedir. Ayrica Dil, Sosyal
Psikoloji, Tarih, Hukuk, Propaganda, Reklam, Pazarlama, Retorik ve Etik de siyasal iletisim

ile iliskili diger disiplinlerdir.

Saglikli bir siyasal sistemin isleyebilmesi i¢in saglikli iletisim akisinin olmasi konusunda
siyaset bilimciler miittefiktirler. Tanimlardan da anlasilacag: {izere siyasal iletisim, siyasal
sistemle-sosyal sistem, arasinda akan bir ileti siirecidir. Bu ileti ve bilgi aligverisi ise iletigim
kanallarinin en iyi sekilde kullanilmasi ile gergeklesebilir. Yoneticiler karar ve davraniglarini
kabul ettirmek, yonetilen ise ihtiya¢ ve taleplerini dile getirmek, yoneticilerin dikkatini
cekmek onlarin ilgilerini kendi {izerinde gorebilmek i¢in muhakkak bir iletisim kanalina
ihtiya¢ duymaktadirlar. Yonetilenlerin taleplerini iletebilecekleri yegane merci yoneticilerdir.
Buna karsin yoneticilerin karar ve uygulamalarini yonetilenler iizerine yiiklenen
yikiimliilikleri anlatmak ve uygulatmak i¢inde yine, karsilikli bilgi alisverisine ihtiyag
duyulmaktadir. Bundan dolay1 iletisim, siyasal sistemin en temel gereksinimi karsilar. Bu

iletiler akiginin argiimanlari ise iki grupta toplanabilir:

a) Kitle iletisim araclariyla iletisim: Bunlara 6rmek olarak matbu medya araglar1 (gazete,
dergi, kitap, afis vb.), elektro manyetik medya araglar1 (Radyo, TV, vb.) ve sanal
ortamdan yayin yapan medya ortamlar: (Facebook, Youtube, Twitter vb.) siyasal iletisim
stirecinde iletisime hizmet eden Kkitle iletisim araglaridir.

b) Orgiitler yoluyla iletisim: Cok boyutlu bir kavram olarak literatiire giren &rgiit kiiltiirii
tanimlarinda genel olarak degerlere, varsayimlara ve inanglara devamli katkida bulunan
bircok 0ge ile birlikte verilmektedir. Bu dogrultuda orgiit kiiltiirii, orgiit icinde neyin
yapilmasi gerektigi ve nelerin degerli oldugu konusundaki duyguyu bireye saglayan,
orgiitli koruyan ve giiclendiren, ¢alisan grubunun da birlikteligini saglayan belirli kurallar
olan bir baglayici olarak diisiiniilebilir. Ayn1 zamanda Orgiit kiiltiirii, 6rgiitiin liyelerinin
tutum ve davraniglarimi sekillendiren ve onlara rehberlik eden bir kontrol ve duygu
olusturma mekanizmasidir Orgiitler yoluyla iletisim bigimine verilebilecek en onemli

ornek siyasal partilerdir. Ayrica ¢esitli baski gruplar1 ve kamuoyunu etkileyen onderler,
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akil insan olarak vasiflandirilan veya daha az gelismis iilkelerde aksakal tabir edilen

kisilerin kitle medyasi ile aldiklar1 bilgileri ¢evresine yayan kisi ve gruplardir.

Uzmanlara gore yiiz yiize iligski yoluyla iletisim bugiin ilkel ya da geleneksel toplumlarda
esastir. Ancak kitle iletisim araclarindaki niceliksel artisa ragmen bu tarz iletisim gelismis

toplumlar i¢in bile hala 6nemini korumakta oldugu gozlenmektedir.

1.6. SIYASAL ILETISIMDE KULLANILAN YONTEMLER VE
FONKSIYONLAR

Siyasal iletisimde kullanilan yontem ve teknikler siyasal aktorlerin farkliliklarina gore
cesitlilik gostermektedir. Kimi aktorler kitle iletisim araglarini1 yogunluklu olarak kullanirken;
kimi aktorler ise yiiz ylize iletisim gibi direk iletisim metotlarin1 kullanmaktadir. Bununla
birlikte siyasal iletisim yontem ve metotlar1 siyasal iletisimin lilke ig¢ine ya da disina yonelik
olmas1 acisindan da farklilik gostermektedir. Siyasal iletisim ige doniik ise kitle iletisim
araglar1 yaninda, iilkenin kiiltiirel ve sosyolojik yapisina gore yiiz yiize iletisim ve kapidan
kaptya oy toplama yontemleri gibi yontemler de kullanilabilmektedir. Disa doniik siyasal
iletisim faaliyetlerinde ise agirlikli olarak medya kullanilmaktadir. Siyasal iletisimde
kullanilan yontem ve teknikler bugiin ¢ok fazla ¢esitlilik gostermektedir. Dolayisiyla burada
asil olan hedef kitledir. Yani hedef kitleye ulasimda en faydali geri doniisiim hangi mecra
aracilig1 ile oluyorsa o mecranin veya bir¢ok mecranin bir arada kullanilmasi da miimkiindiir.

Siyasal iletisim, siyaset ve iletisim arasinda kurdugu koprii ile birden c¢ok fonksiyonu
biinyesinde barindiran bir kavramdir. Oktay (2002), siyasal iletisimin genel olarak ii¢ temel
fonksiyonu yerine getirdigini yazmaktadir. Bunlar; siyasal arenada ortaya ¢ikan problemlerin
tanimlanmasi, problemin siyasi arenada tartisilarak mesruiyet kazanmasi, mesruiyet kazanmig
ve islevi bitmis bir tartismanin giindemden diismesini saglamak olarak ifade etmistir. Siyasal
problemlerin tanimlanmasinda siyaset¢iler ve medya, mesruiyet kazanmasinda kamuoyu
arastirmalart ve konunun giindemden diismesini saglamakta da yine medya on plana

cikmaktadir.

Uslu (1996) ise bu fonksiyonlar1 “Siyasal Iletisim ve 24 Aralik 1995 Genel Segimleri” adli
makalesinde daha genis bir ger¢evede ele almistir. Uslu’ya gore lretilen siyasetin iletim
araclar1 ile etkin bir mesaj vermesi dogru bir siyasal iletisim ile miimkiin olabilecegi

gortigiindedir. Uslu, bu goriisiinii siyasal iletisimin yedi temel 6zelligine dayandirir. Bunlar:
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Siyasal Mesajlarin Iletilmesi: Siyasi partiler; siyasal semboller, etik degerler, normlar,
ideolojik arglimanlar, toplumsal sorunlara ¢oziim Onerileri, siyasi hedefler ve siyasalar
iireterek bunlar1 bir mesaj haline getirip topluma iletmek zorundadir. Iletilen mesajlarin
toplumun tiim kesimleri tarafindan anlasilabilir bicim ve igerikte olmasi gereklidir. Bu

mesajlarin gerektigi gibi iletilmesinde en etkili arag, siyasal iletisim yontemleridir.

Mesajlarin Etkinliginin ve Kahicihginin Artirllmasi: Mesaj iiretmek ve hedef kitleye bunu
ulastirmak yeterli olmamaktadir. Iletinin kaliciliginin saglanmasi da gereklidir. Kalicilig
saglamak mutlaka demokratik yollarla olmalidir. Bunu saglamak icin de siyasal iletisim

yontemleri kullanilmalidir.

Kamuoyu Beklentilerinin Olg¢iimlenebilmesi: Siyasi partiler iirettikleri siyaseti toplumun
beklentilerine gore olusturmak durumundadirlar. Hig bir parti kendi kamuoyundan bagimsiz,
kendi toplumuna yabanci bir ideoloji gelistiremez. Gelistirse de netice alamaz. Bundan dolay1
Kamuoyu beklentileri, dolayli ve dolaysiz iletisim yontemleriyle ol¢iimlenebilmektedir. Bu
yontemlerle elde edilecek veriler dikkate alinarak partinin toplumun beklentilerine tam olarak

cevap verebilecek bir sekilde yapilanmasi saglanmalidir.

Geri Besleme Kanallarinin Tesisi: Siyasi partilerin basaris1 gonderdikleri iletilere gelen geri
doniisiimleri iyi okuyup analiz etmesindedir. Bu siire¢ siyasal iletisim yOntemlerinin
kullanilmas1 ile miimkiin olabilir. Kamuoyu arastirmalariyla halkin siyasalara ve mesajlara
verdikleri tepkiler alinip, ona gore yeniden bir degerlendirme yapilabilir. Bu geri besleme

kanallarin1 ¢aligtirmak, siyasal partilerin basarisinda ¢ok dnemli bir rol iistlenmektedir.

Kanaat Onderlerinin Etkilenmesi: Yerelde ve genelde toplum iizerinde etkin Kkisiler,
kurumlar cesitli teskilatlar, baski gruplar1 vardir. Bunlar toplumun farkli kesimlerini etkisi
altina alabilir, egilimlerini yonlendirirler. Toplumun bazi kesimlerinde bu kisilere veya
teskilatlara kars1 duyulan saygidan otiirii siyasal hareketler bu baski grubu ve otoritelere karsi
olabildigince dikkatli ve dogru iletisim gerceklestirmelidir. Ciinkii kanaat onderlerinin iletilen
siyasal mesajlar lizerine yaptiklari yorum ve degerlendirmeler, toplumun goziinde mesajlarin

giivenilir ve kabul edilebilirligini de artiracaktir.

Giindem Olusturabilme Yeteneginin Artirllmasi: Gilindemde olmayan bir seyin
etkinliginden s6z etmek miimkiin degildir. Siyasal iletisimin en 6nemli fonksiyonlarindan
biride siyasal partilerin giindemde kalmalarina, giindem belirlemelerine olanaklar saglayacak

faaliyetler gelistirmelerini saglamaktir. Siyasal partiler, siyasal iletisim yontemlerini kullanip
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giindem olusturmay1 basardiklarinda, parti mesajlarin1 ve sorunlara getirdikleri ¢6zim
oOnerilerini genig bir kitleye ulastirma imkani bulabilirler. Ayrica siirekli giindemde kalmak

giiclli olma imaj1 olusturdugundan kitlelerde giiven intibainin olusmasina neden olur.

Siyasal Rakiplere Kars1 Avantaj Saglanmasi: Gliniimiiziin demokratik kosullarinda partiler
rakipleri ile siyaset miicadelesi i¢indedirler bu miicadele siyasal iletisimin taniminda da ifade
edildigi iizere demokratik ikna siireci ile gerceklesmektedir. Bu ikna siireci ise siyasal iletisim

yontemleridir.

lletilerin hedef kamuoyuna istenildigi gibi ulasmasi isteniyorsa, siyasal iletisimin
fonksiyonlart iyi taninmali, dogru tetkik edilmeli ve etkin kullanilmalidir. Yukarida iki
iletisim uzmanm ve Ozkan’m (2007), belirttigi iizere siyasal iletisimin fonksiyonlarini su

sekilde siralanabilir.

e Siyasal secim kampanyalari, segmenin tercihlerini degistirme veya tutumlarini pekistirme
konusunda ¢ok etkin bir fonksiyon iistlenmektedir. Ayrica se¢im kampanyalar1 segcmenleri
oy vermeye ve kampanyaya yardimci olmaya da tegvik etmektedir.

e Siyasal se¢im kampanyalari, her tiirlii gorilisiin tartisilmasini ve aralarindaki farkliliklarin
secmenlerce fark edilmesini saglamaktadir.

e Kampanyalar sayesinde siyasetteki yeni yiizler kamuoyuna tanitilmakta ve onlarmn
mesrulastirilmasina zemin hazirlanmaktadir.

e Secim kampanyalari, toplumsal uzlasma ortaminin saglanmasma yardimci oldugu gibi
demokrasi kiiltlirliniin yayginlagmasina da katkida bulunmaktadir.

o Kampanyalar, adaylar arasindaki kigisel farkliliklari, ozellikleri ve isluplart ortaya
cikardigi i¢in se¢menlerin dogru tercih yapmalarini kolaylastirmaktadir.

e Kampanyalar ayn1 zamanda toplumun giincel gelismelerden haberdar edilmesine de
yardimci olmakta; iilkenin temel sorunlar1 se¢im siireci boyunca siirekli giindeme geldigi

i¢cin segmenlerin bunlar1 6grenmesine imkan saglanmaktadir (TASAM org, 2007).

1.7. SIYASAL ILETiSIMIN AKTORLERI

Her siyasal sistem iginde o sistemin islerlik kazanabilmesi, denetlenip, doniistiiriilebilmesi
icin birgok aktdre ihtiyag vardir. Siyasal iletisimin pek c¢ok aktorii bulunmaktadir. Burada
stiphesiz 6nemli olan unsur demokrasidir. Elbette ki demokrasi olmayan bir siyasal sistemde

de o sistemin islerligini yiiriiten pek ¢ok siyasal aktorden sz edilebilir lakin demokrasi bu
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aktorlerin ¢esitlilik kazanmasini, alternatifler sunmasini, siyasal sistemlerin nefes borularinin
daha rahat c¢alisabilmelerini saglar. Koker (1998), siyasal aktorleri 6zetle; siyasetgiler, liderler,
sivil toplum kuruluglari, baski gruplari, medya mensuplari, sendikalar sekilde ifade eder. Bu
aktorlerin her biri altinda ¢ok farkli kimligi barindirir. Farkli toplum katmanlarina hitap
ederler. Siyasal aktorler toplumsal ve siyasal hareketlerin bas gosterdigi zamanlarda ortaya
cikar ve istlendigi misyonla vazifesini yaparlar. Siyasal sistemi toplum tabanina yayan,
toplumla bagin1 kuran farkli alanlarda faaliyet gosteren ve tepkisini ortaya koyarken

birbirinden farkli mecralar kullanan pek ¢ok aktor vardir.

sekilde izah etmistir. Toker (2013), siyasal aktorler konusunu iki baglikta ele almistir. Birinci
basliga siyasal partileri, secim kampanyalarin1 ve kamuoyunu koyan Toker, ozetle iktidara
talip olan siyasal partileri onlari iktidara tasiyan se¢meni ve se¢gmeni etkileyen medya
araglarimi bu baslikta ele almistir. Diger baslikta ise kitle iletisim araglarinin siyasal
iletisimdeki roliinii diinyada ve Tiirkiye’de detayli sekilde incelemistir. Bu ¢alismada (Aziz
2014, Koker 1998 ve Toker 2013) adi gegen eserlerin belli noktalardaki ortak goriisleri
ozetlenerek siyasal aktorlere kisaca deginilmistir. Ug ¢alismada da siyasal aktdrler gorev ve
amaglarina gore asagidaki gibi siniflandirilmistir. Devlet baskani, hiikiimet, siyasi partiler;
bu aktorler iilke yonetimini elinde tutan siyasal iktidar olarak hiikiimet, gerek yerel yonetimler
bir siyasi partinin temsilcilerinden olusmaktadir. Yerel yonetimler; hiikiimet ve yerel
yonetimleri birbirinden ayiran en onemli 6zellik mesaj icerikleri ve secilen kanallardir.
Hiikiimetler, ulusal politikalar lizerinde yogunlasirken, yerel yonetimler yerel politikalar ile
ilgilenmektedir. Bu da kanallarin secimini etkilemektedir. Hiikiimetler ulusal medyay1
kullanirken, yerel yonetimler yerel basini kullanmaktadir. Medya hem siyasal arag olarak,
hem de siyasal aktor olarak islev gormektedir. Sivil toplum orgiitleri; siyasal iletisimde
STK’larin yeri iletisimin gelismesi, geleneksel devlet anlayisinin degismesi, devletlerin
ulasamadigi noktalara STK’larin ulagmasi, bu sahalara niifuz etmeleri STK’larin siyasal
iletisimdeki &nemini arttrmustir. Oyle ki bazi STK’larin toplum nezdinde ki giivenilirligi
devlet kurumlarmin oniine ge¢mistir. Vakiflar, dernekler, birlikler, odalar, sendikalar sivil
toplumun (STK) temsilcileridir. Baski gruplari; kitle iletisim araglariyla sorun lehine
kamuoyu olustururlar. Tehdit ederek, yerel kampanyalar acarlar, ilgili kurum kurulus ya da
kisilere mektup, dilekge, telefon telgraf vb. gondererek onlarin géziinii korkuturlar. Aleyhte
imza toplar bildiri yayinlarlar, uluslararasi kuruluslara sikayet eder, yargi yoluna basvururlar.

Greve veya lokavta gidilecegi, isbirligi yapilmayacagi, gosteriler diizenlenebilecegi, icraatin
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baltalanabilecegi ve zor kullanilabilecegi gibi tehditlerle baski kurarlar. Taksim Dayanigma
Platformu semsiyesi altinda bir araya gelen STK’lar Gezi Parki olaylarinda yukaridaki birgok
eylemi gergeklestirmistir. Lobiler imza toplar, bildiri yaymlar, seminer, sempozyum,
kolokyum gibi toplantilar diizenlerler. Gazete, dergi, brosiir, kitap v.b. yayinlamak ve ilan
vermek gibi faaliyetlerde bulunurlar. Lobiler ulusal ve uluslararasi faaliyetlerde bulunan resmi
bir kaydi olmayan ortiilii ama giiglii destege sahip olusumlardir. En bilinen uluslararasi lobiler
Ermeni ve Yahudilerin olusturdugu lobilerdir. Sivil itaatsizlik; yasal dayanagi olmayan gegici
faaliyetlerdir. Oturma eylemi, aglik grevi, kepenk indirmek gibi pek ¢ok farkli uygulama ile
siddete basvurmadan isteklerinin yerine getirilmesini amaglarlar. Bu tiirden eylemler bazen
kamu giicliyle bastirilip siddete doniisebilmektedirler. Sivil itaatsizlik iilkemizde HDP’nin
zaman zaman basvurdugu ve tesvik ettigi bir yontemdir. Ayrica Cumartesi Anneleri gibi
benzeri grup ve oOrgiitlerinde dile getirip eyleme doktiigii faaliyetler biitlintidiir. Teror
guruplari; yasalarin hicbir sekilde izin vermedigi, siddete basvuran eylemlerle kazanimlar
elde etmek isterler. Diinya’nin pek ¢ok iilkesinde terdr orgiitleri eylemler gerceklestirmekte
devlet otoritesini zaafa ugratmaya calismaktadir. Bu orgiitlerin olusumlari, desteklenmeleri
farkl1 bir¢ok sebebe baglidir. Kiiciik ve ferdi terdr olaylarinin disinda kiiresel ve ulusal bazda
faaliyet gosteren ¢ok fazla terdr orgiitii vardir. Ispanya’da otonom yodnetim isteyen ETA,
Irlanda’da Ingiltere’nin Ulus- Devlet, yonetimine karsi kurulan IRA, ABD’de siyah- beyaz
catismasinin sembolii haline gelen Klu—Klux-Klan hareketi, Tiirkiye’de Dev-Geng ve PKK
uluslari tehdit eden orgiitlerken uluslararasi eylemlerle adini duyuran El Kaide gibi ¢ok sayida
da uluslararas: teror oOrgiitli bulunmaktadir. Bu gruplar siyasal mesajlarin iletirken siddete

dayali ¢ok farkli kanallara bagvurmaktadirlar.
1.8. SIYASAL iLETiSIMIN OGELERIi
1.8.1. Propaganda

Siyasal iletisimin dogrudan veya dolayli olarak kullandig1 cesitli argiimanlar1 vardir. Konun
girisinde de sozii edilen en 6nemli argiimanlarindan birisi de propagandadir. Propaganda
kavrami1 maalesef uzun yillar siyasal iletisim yerine ikame edilecek sekilde kullanilmisgtir.
Fakat bu dogru degildir. En temel ayrim ise yine giris kisminda belirtildigi gibi iletisim
karsilikl bilgi alig verisi, geri bildirimi olan bir mesaj trafigi iken propaganda geri bildirimine
bakilmaksizin tek yonlii bir empozedir. Bilim insanlarimin ortak kanaati propagandanin ilk
olarak Bati’da kilise tarafindan kullanildigi seklindedir. Zaten Ortagag Avrupa tarihi de bunu

destekleyen en onemli kanittir. Gegikli (1999), kavramin Latince’den geldigini, anlaminin
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bah¢ivanin aga¢ ve bitkileri budamak ve yeni filizlerin ¢ikmasini saglamak mealine gelen
“Propagare” sozciigiinden tiiredigini ifade eder. Kavramin sosyolojik anlami ise belirli
fikirleri yagatmak ve yaymaktir. Gegikli, propagandanin sosyolojik ge¢misini izah ederken
konuyu Roma Katolik Kilisesi’ne baglar ve su sekilde izah eder: 1633 yilinda VII. Papa
Urban Katolik inancini disarida yaymak i¢in bir propaganda cemaati kurar. Bu inancin
ogretilerini yayginlagtirmaya caligir. (bu komite giinlimiizde de “Congregatio de Propaganda
Fide” adiyla islevselligini siirdiirmektedir.) Gegikli ayn1 makalede ¢ok sayida Batili bilim
insanmin goriislerine de yer vererek bugilinkli anlamiyla siyasal propagandanin Fransiz
Devrimi’nden sonra baslamis oldugunu yazar. (Gegikli, 1999: 266 ) Siyasal propagandanin
zirve yaptigi dénem ise kuskusuz 2. Diinya Savasi’na kadarki ideolojik dikta siyasetlerinin
hiikiim stirdiigii donemdir. Propaganda ve ondan tiireyen bir etkinlik olan psikolojik savas 2.
Diinya Savasi’na da zemin hazirlayan etmenlerdendir. Bu konuda Adolf Hitler tartismasiz
dénemin en 6nemli propagandistidir. Hitler, zaman i¢ine propagandanin boyutlarin1 artirmis
hatta bir Propaganda Bakanligi kurdurmustur. Propaganda bash basina 6énemli bir konudur.
Bu konuda ¢ok fazla kaynak, bilgi ve belge bulunmaktadir. Aziz (2014), propaganda ve
siyasal iletisimin ortak noktalarina dikkat c¢ekerek Ozetle konuya sOyle acgiklik getirir;
propagandadaki yontem ve teknikler siyasal iletisimde de vardir ancak burada sdylemde
farklilik vardir. Ayrica siyasette belli bir donemde yapilan kampanyalara ‘“Propaganda
Doénemi” denir. Yani kavramlar birbirinin yerine ikame edilir. Aym sekilde kullanilir. Aziz,
ad1 gecen eserinde ortak noktalar1 “Kaynagin giivenilir olmasi, kitleyi mesajlar1 almaya hazir
duruma getirmek, cogunluktan s6z etmek, sayilar yerine yuvarlak rakamlar ve oranlar
vermek, bilinen ortak noktalardan hareket etmek, mesajlar1 yinelemek, genis kitlelere ulasmak
icin kitle iletisim araclarini kullanmak™ olarak ifade eder (Aziz, 2014: 58). Farklilik olarak ise
propagandada kullanilan dil oldugu goriisiinii beyan etmis ve propaganday: “diis” yaratmaya
yonelik bir kavram olarak gostermistir. Birbiriyle c¢ok karistirilan siyasal iletisim ve
propaganda kavramlar1 hakkinda Atabek (1999), ise su agiklamay1 yapmaktadir: “Propaganda
bir amaci, bir fikri yaymak, hedef kitleyi fikren kazanmak, kars: tarafin fikir ve psikolojisini
arzu edilen yone dogru cevirmektir. Bu nedenle teskilatli ve devamli telkinlerde bulunmaktir.”
(Atabek, 1999: 6,7) Oxford sozliigl ise propaganday1 bir doktrin ya da uygulamay1 yaymak
icin desteklemek ya da tasavvurda bulunmak olarak tanimlanmaktadir. Tiirk Dil Kurumu ise
kiiciik niians farklariyla kavrami “Bir 6greti, diisiince veya inanci baskalarina tanitmak,
benimsetmek ve yaymak amaciyla s6z, yazi vb. yollarla gerceklestirilen calisma, yaymaca”

olarak agiklamaktadir.
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1.8.2. Siyasal Reklam

Siyasal iletisim 6gesi olarak propagandanin yanisira siyasal reklam da siyasal iletisimin basat
kavramlarindandir. Siyasal reklama iliskin iletisim camiasinin en bilinen ortak tanimi “igerigi
siyasal olan reklamciliktir.” Yavasgel (2004), siyasal reklamin iirin-mal reklamlarindan
farkini “Tecimsel reklam, tiiketicinin iiriinii satin alma yoniinde olusturdugu talep etkinligi”
olarak ifade eder. Siyasal reklamda ise tiriin yerine siyasal ideoloji, tiiketici yerine ise
potansiyel segcmen konumlandirilir. Reklami yapilan parti veya aday yoniinde bir tercih
sunulur. Siyasal reklamlarda partinin amblemi, miting konusmalari, afisler ve pankartlar gibi

birgok siyasal simge siyasal ileti olarak kabul edilir (Yavasgel, 2004: 232).

Kavram {izerinde birgok farkli tanim olsa da hemen hemen tiim iletisim ve reklam bilimi
iizerine c¢alismalari bulunan bilim insanlar1 asagi yukari1 ayni ifadelere yer vermektedirler.
Siyasal reklamin iki temel 6zelligi vardir. Birinci, partiye veya adaya kamuoyunda ilgiyi
arttirmaktir. Secimler oncesinde adaya ya da partiye kamuoyundaki ilginin diismesi tespit
edilirse ilgisizligin nedenleri belirlenerek, ilgiyi artirici mesajlarin  kodlandigi siyasal
reklamlar kamuoyuna yansitilir. Ikicisi bir 6zelligi ise kamuoyu nezdinde tartismali konularda

secmenin bilgilenmesini saglamaktir.

Siyasal reklamlar giiniimizde pek ¢ok mecrada yaymlanabilmektedir. Kitle iletisim
araglarinin tamamu siyasal reklamin yapildigi mecralar olarak kabul edilir. Stiphesiz en 6nemli
araglarindan biri televizyondur. Televizyon reklamciligi giiglii bir tanitim aracidir. Gerek
gorsel gerekse isitsel albeninin birlikte kullanmasi onu diger reklam araglarindan ¢ok daha ilgi
cekici kilmaktadir. Radyo, gazeteler, dergiler, ilan panolari, basili materyaller ve giiniimiizde

etkinligi hizla artan sosyal ve dijital medya ana araglar olarak kabul edilebilir.
Cankaya (2008), Siyasal reklamin tiirlerini yedi grupta ele almistir:

a) Partizan Siyasal Reklamlar: bu tiir reklamlar ii¢ grupta toplanir. Partinin ya da adayin
kimliginin sakli tutularak yapildigi reklamlara gizli partizan reklamlar denir. Partinin ya da
adaymm kimliginin acgik sekilde vurgulandigi reklamlara ise acik partizan reklamlar
denilmektedir. Birde marjinal reklamlar vardir. Bu reklamlarda kararsiz kesimleri ve marjinal

gruplar1 kazanmak hedeflenir.

b) Adaylar1 Temel Alan Siyasal Reklamlar: Partiden ziyade adayin olumlu 6zellikleri on

plana ¢ikartilan reklamlardir.
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¢) iktidara Yonelik Siyasal Reklamlar: Siyasal icerikleri agisindan adayin partisi ile bagini
vurgulayan, adaylarin kisisel 6zelliklerini, deneyimlerini ve basarilarini 6ne ¢ikaran iktidarin

kendi icraatlarini 6ven reklamlardir.

d) Toplumsal Gruplara Yoénelik Siyasal Reklamlar: toplumu olusturan ¢esitli sosyal, dini
veya etnik gruplara yonelik olusturulan reklamlardir. Titizlik ve dikkat gerektirir. Ornegin

Alevilere veya Kiirtlere yonelik mesai igeren reklam bu tiire girer.

e) Gizli Siyasal Reklamlar: Kamuoyu arastirma sonuglari ya da kimi kamu banka ve
kuruluslarimin distan siyasal nitelikte gériinmeyen ancak “iilkenin iyiye gittigi” temalarina
dayali reklam faaliyetleridir. Borsanin yiikselmesi, ihracatin artmasi veya cari agigin azalmasi

gibi sunulan haberlerin igerisinde bu tiirden reklamlara rastlamak miimkiindjir.

) Negatif Siyasal Reklamlar: Rakip aday ya da parti mizah yoluyla yipratilir ya da rakip i¢in

beklenmedik ve olumsuz olaylar giindeme getirilir. Ses kaydi, gizli goriintiiler gibi...

g) Sosyal Amac¢h Reklamlar: Kamuoyu olusturma, kamuyu bilgilendirme ve harekete

gecirmenin amaglandigi reklamlardir (Cankaya, 2008: 48-53).
1.8.3. Siyasal Halkla iliskiler

Siyasal halkla iligkiler konusundaki makalesinde Siillii (2010), siyasal iletisim siirecinde yer
alan reklam, propaganda ve pazarlama tekniklerinin ikna etme siirecinde baz1 dezavantajlara
sahip olduklarimni belirterek elestirildikleri noktalara vurgu yapmustir. Propaganda ve siyasal
reklamin iletisim siirecini tek tarafli yonlendirerek hedef kitleleri manipiile ettigini boylece
kaynagin lehine tutum ve davramig ortaya c¢ikarmayr amagladigmi ileri siiren Silld,
makalesinin devaminda bu yaklasimin se¢menleri dogrudan yonlendirmesi onlar {izerinde
belirgin bigcimde propaganda ve reklama direng gosterdiklerini sosyo-pisko analizlerle
aciklamigtir. Bu bulgularin siyaset¢ileri segmen nezdinde daha tarafsiz, objektif, tutarli ve
saygin baska yontemler kullanmaya mecbur ettigini belirten Siillii, bu yontemlerin en
onemlisinin de halkla iliskiler oldugunu belirtmistir. Siillii, makalesinin devaminda kavramin
literatlire heniliz girdiginden s6z etmesine karsin uygulamalarmin 1829’larda Amerikan
baskan adaylarinin gazete ve dergilere yazarak, konferanslar vererek ve brosiirler
yayinlayarak siyasal fikirlerini yayginlastirmaya calistiklarimi ve bunlar “Siyasal halkla
iligkiler” olarak adlandirildigini ifade etmektedir. Biitiin bu ¢alismalar siyasal halkla iligkiler
stirecinin Bati’daki tarihgesinin ilk adimlar1 olarak kabul eder. Ayni makalede {ilkemizdeki

siyasal halkla iligkiler faaliyetlerinin ne zaman ve nasil basladigina da deginmistir.

24



Tiirkiye’de halkla iliskiler faaliyetleri Batili hiikiimetler ve partiler kadar etkin olmadigini,
Bati’da bu farkindalik daha eski tarihlerde baglamis olsa da Tiirkiye’de siyasal alanda halkla
iligkiler faaliyetinin 6nemi ancak 20.yy’dan itibaren fark edilip, kullanilmaya baglanmistir. Bu
konuda tilkemizde siyasal halkla iligkileri ilk kez kullanan 1946 yilinda goreve baslayan Celal
Bayar hiikiimetidir. Bayar, hiikiimet programinda polisin halkla iligkilerine dair bir hiikkme yer
vermistir. 1947 yilinda goreve gelen Hasan Saka hiikiimeti de programinda devlet ile vatandas
arasinda iyi iligkiler kurulmasina dair hiikiimleri hiikiimet programina koymustur (Silli,

2010: 219).

Halkla iliskilerin siyasal iletisim siirecindeki islevleri genel olarak soyle 6zetlenebilir: Se¢gmen
bir agikoturumda, sdylesi programinda, tartisma programinda, konferansta, basin toplantisinda
verilen mesajlara veya siyaset¢iyi dogal ortamlarda gosteren haberlere, resim ve goriintiilere
reklimdan daha fazla inanma egilimindedir. Inandiriciligi arttiran unsur siirecin dogal,
kendiligindenmis- izlenimi yaratan gelisimidir. Siyasal partiler ve siyasetgiler haber degeri
olan eylemlerini bu sekilde kurgular ve kamuoyuna duyurulmasini planlar. Bu planlama
yapilirken hedef kitlelerin duygusal ve diisiinsel siirecleri dikkate alinir, olaylar 6rgiisii onlart
etkileyebilecek bi¢cimde olusturulur. Olusturulan kurgu, geleneksel ve sosyal medya
kuruluslarinin 6nde gelen ¢alisanlar1 ile paylasilir. Siyasal partiler ve siyasetgiler igin
olusturulan Oykiilerin kamuoyuna bildirim siirecinde basta kdse yazarlari, program
yapimcilari, muhabirler, sunucular olmak iizere diger kanaat oOnderlerinin kullanilmasi
saglanir. Siyasal halkla iliskiler: siyasal partinin ve siyasetcilerin giindemi etkilemeye doniik
caligmalari (tartisma programlari, basin toplantilari, se¢im gezileri, miting ve térenler) siyasal
partinin ve siyasetgilerin lehine yer alacak bicimde kitle iletisim araglari vasitasiyla

kamuoyunun ilgisini ¢ekecek bicimde sunulmasidir (Siilli, 2010: 216-228).
1.8.4. Siyasal Pazarlama ve Stratejileri

Iki bilimsel disiplinin yani siyaset bilimi ve pazarlama biliminin kesisim noktasindan dogan
siyasal pazarlama konusundaki bilgilere bu iki ana bilim gerg¢evesinden yaklasilarak birgok
yeni tanim ortaya konmustur. Pazarlama: “Bir iirlinii pazarina uygun hale getirme, tiiketiciye
tanitma, rakipleriyle arasindaki farkliligi ortaya koyma ve en az masrafla satistan elde
edilecek kar1 en yiiksek diizeye ulastirmak igin kullanilacak tekniklerin tamamidir” (Unni,

2009: 1254). Siyasal pazarlamay1 ise Baines (2002), soyle agiklamistir:

Pazarlama degisim (miibadele) ile ilgilidir. Politik pazarlamada degisim siireci temelde
secmenden politik adaylara vaatleri ve Onerileri karsiliginda verilen oylardir.
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Propaganda siireci iste bu adimda durur. Vaatler ve yardimlar verilir, oylar atilir. Oysa
politik pazarlamada se¢gmenlerden bilgi toplanir, onlarla iletisim kurulur. Eger
secmenlerinizi anlamak icin aragtirma yapmiyorsaniz se¢im siireci zorluklar igerir.
Yapilacak bu arastirma kalitatif olabilir, odak gruplariyla yapilabilir ya da kantitatif
olabilir. Yani birgok tiirde olabilir (Akt. Tunca, 2014- Baines, 2002).

Siyasal pazarlama, “Bir adaymn potansiyel se¢cmenlerine uygunlugunu, adayin en yiiksek
seviyedeki se¢gmen kitlesinin ve bu kitledeki her bir se¢menin tanimasini saglamak, rakiplerle
ve muhalefetle farkini yaratmak ve gerekli oy sayisini elde etmek i¢in kullanilan tekniklerin
tiimii olarak tanimlanmaktadir” (Akyol ve Keresteci, 2007: 29). Ozet olarak, siyasal
pazarlama: partilerin veya adaylarin se¢imi kazanabilmek adina her tiirlii iletisim aracin1 da
kullanarak se¢men tarafindan kabul gérmeyi amaglayan bir faaliyet olarak kabul edilebilir.
Siyasi partiler ile kar amaci1 giiden sirketlerin pazarlama stratejilerinin kesisen noktalari olsa
da birgok agidan farklilk gostermektedir. Ornegin, bir siyasi parti rakiplerinden farkl

pazarlama eylem ve stratejilerini bulundurmak zorundadir.

Ulkemizde 1983 yilindan beri profesyonel siyasal pazarlama ve stratejileri kullanilmaya
baglamistir. Giinlimiizde se¢gmenin taleplerini belirlemeye ¢alisan kamuoyu arastirma
sitketleri partilerin pazarlama stratejilerinin belirlenmesinde de yonlendirici olmaktadir.
Bugiin artik siyasi partiler kamuoyunun taleplerine uygun pazarlama stratejilerini
profesyonellerin  ses, goriinti ve imaj olusturma ¢alismalarindan faydalanarak
olusturmaktadirlar. Ulkemizde bu faaliyetlerin biitiinlesik ve stratejik bir sekilde kullanimmin
onemi partilerce anlasildigr goriilmekte, oniimiizdeki yillarda siyasal pazarlamanin gelismesi

ve tam anlamiyla uygulanmasi beklenmektedir (Tan, 1998: 15).

Okumus (2015), siyasal pazarlama siirecinde dogru bir strateji ve {iriin politikast i¢in her
seyden Once etkin ve saglikli bir pazar konumlandirma zorunlulugundan séz etmektedir.
Rakiplere gore segmenlerin zihninde ayirt edici bir kimlik ve buna bagli deger Onerisi
olusturabilmek i¢in saglikli bir konumlandirmaya ihtiya¢ duyulmaktadir. Siyasal iirliniin
tasarlanmasinda pazar kosullarinin ne oldugunun incelenmesi, segmenlerin beklentilerini ve
pazarda yer alan bosluklari degerlendirmek farkliligin olusturulmasi i¢in bir 6n kosul
niteligindedir. Siyasal Uriiniiniin pazar boliimlenmesi ve konumlandirmasi i¢in hedef ve
amaclar dogrultusunda “pazara” ait giiclerin analizinin yapilmasi1 gerekmektedir. Siyasi
partinin ve diger rakip partilerin giiclii ve zayif yonleri belirlenmeli bunlara gore siyasal
pazarlama stratejileri gelistirilmelidir. Ayrica siyasi parti yelpazesinde firsat ve tehditler
belirlenip uygun stratejiler gelistirilmelidir. Ozellikle yeni bir siyasal iiriin s6z konusu

oldugunda bu ihtiya¢ daha da 6nem kazanir.
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1.8.5. Siyasal iletisim ve Siyasal Retorik (Belagat)

Tiirk Dil Kurumu retorigi tanimlarken bu ifadeleri kullaniyor. 1. Iyi konusma, sdzle inandirma
yetenegi. 2. SO0z sanatlarimi inceleyen bilgi dali, retorik 3. Konuyu biitiin yonleriyle
kavrayarak hicbir yanlis ve eksik anlayisa yer birakmayan, yorum gerektirmeyen,
yapmaciktan uzak, diizgiin anlatma sanati 4. Bir seyde gizli olan derin anlam bu
tanimlamalardan da gorildiigli gibi belagat siyasetin ya da siyaset¢inin olmazsa olmaz
arglimanlarindandir. Kavram Yunanca “Hitabet” kavramindan tliremistir.  Antik
Yunanistan’da MO 5. yiizyillda Sokrates cevresindekiler tarafindan kullanilmis olan bu

kelime, ilk kez Eflatun’un Gorgias adli eserinde yer almistir.

Koker (1998), siyasal iletisim ¢alismalarinda retorigin bir alt basliktan 6teye gegmedigini 6ne
stirmektedir. Koker ¢aligmasinda retorigin sadece giizel konusma sanati gibi sunulmasini da

elestirmektedir:

Retorik, sanki siyasal iletisim kavraminin isaret ettigi pratikte yutulmus ve antik
giiclinii bir daha hi¢ kazanamayacakmis gibi sadece dar bir akademik ilgiye mazhar bir
kavram olarak haksizliga ugramistir. Tirkiye’deki iletisim egitim durumlarindaki
fonetik baglamli belagata indirgenmis ‘glizel konusma sanati’ adli ders igeriklerine
sikistirllmighigi da ayrica dikkate sayandir (Koker, 1998: 83-84).

Kavramim ¢ikisi ile bugilinkii manas1 arasinda yasanan karmasa ve konuya getirilen bu
elestiriler bilim diinyasinda tartisilmaya devam ederken bu calismada da Kdoker’in elestirel

ifadesinin aynis1 olarak siyasal iletisimin bir 6gesi olarak alt baglik seklinde ele alinmustir.
1.8.6. Siyasal Etik

Etik veya diger adiyla ahlak ile siyaset kavramin ¢ikisi itibariyle siyaset ile siki bir iliskiden
dogmustur. Aristoteles ve Farabi gibi filozoflar ahlaki siyaset biliminin i¢inde ele almistir.

Diisiiniirler, meslek ahlakindan, sosyal ahlaktan, birey ahlakindan da s6z etmislerdir.

Bugiin bilim ¢evrelerinde etik kavrami daha Batili bir anlayis icinde felsefenin bir alt dali
olarak iyi nedir, kotli nedir, nasil yasamaliyim, gibi sorulara cevaplar arar. Ahlak felsefesi
olarak da adlandirilan etik kavraminin etimolojisi Yunanca “ethos” kelimesine
dayanmaktadir. Pieper (2012), kavramin iki farkli anlami ifade ettigini yazar. Birincisinde
etik; tore ve aligkanlik anlamlarindadir. Yani eylemlerini antik kentte gecerli olan toreye bagl
kalarak egitim yoluyla diizenlemeye aligkin bireyin, toplum tarafindan genel kabul géren
ahlak kurallarma uygun davranis sergilemesi olarak tammlar. lkincisinde ise fiili

gergeklestiren kisi, kabul edilmis davramis kurallarimi ve deger yargilarimi sorgulama
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sonucunda kavrayarak ve iizerinde diisiinerek istenilen iyiyi gergeklestirmek igin onlar

aliskanliga doniistiirme fiili olarak kabul eder (Akt. Erbek, 2012-Pieper, 2012: 19).

Ulkemizde de ahlak ve etik kavramlarmin aym anlamda kullandigi gériilse de aslinda
birbirinden farkli kavramlardir. Ahlak, bireyin ya da grubun i¢inde bulundugu uymakla
yiikiimlii oldugu kurallardir. Dogrulugu ya da yanlish@ tartisilmaz. Etik ise; yarar, iyi, kotii,
dogru gibi kavramlari irdeleyen ve inceleyen, bireysel ve grupsal davraniglarin iliskilerinin
hangisinin dogru, hangisinin yanlis oldugunu ortaya koyan ahlaki ilkeler, degerler ve

standartlar sistemidir.

Ulkemizde siyasi etik meselesi ise son yillarda ciddi olarak ele alinmaktadir. TBMM’de grubu
bulunan parti temsilcilerinin katilimi ile 2012 tarihinde “Etik Komisyonu™ olusturulmussa da
heniiz uygulamalar1 net olarak gorillememis meclis catis1 altinda ¢ok sayida tartisma
yasanmistir. Bu tartismalar milletvekillerinin asli isi olan vekillik disinda ikinci biri isi olabilir
mi tartismalari ile devam etmis bu konuda somut adimlar atilamamistir ve tartismalar farkli

yogunluklarda siirmektedir.

1.9.GUNDEM BELIRLEME MODELI CERCEVESINDE BASIN VE SiYASET
ILiSKiSi

Siyasetin basin ile arasinda mutlak bir iligki vardir. Bu iliski daha ¢ok siyasetin basini kendi

emellerine ulagsmada bir ikna araci olarak kullanmak istemesi temeline dayanmaktadir. Bu

calisgmada amacglanan faktorlerden biride 2014 cumhurbaskanligi se¢iminde Tiirk yazlh

basininin adaylara yaklasiminda giindemi nasil sekillendirdigidir. Ulusal basin ile ulusal

medya arasindaki iligkileri bir nebze olsun bu ¢alismayla agiga ¢ikarmak hedeflenmistir.
1.9.1. Giindem Belirleme Kuram

Kaynagini Ingilizceden alan kavram, farkli kaynaklarda degisik sekillerde ifade edilmistir.
Asli Ingilizce ‘agendasetting’ olan kavramin Tiirkge literatiire giindem belirleme, giindem
yaratma, glindem olusturma, giindem kurma ve giindem hazirlama gibi ifadelerle girmistir

(Yiiksel, 2007: 576).

Kitle iletisim araglarinin kamuoyunu etkilemede 6nemli yaklagimlarindan biri olan giindem
belirleme kurami, “halkin ¢esitli giincel sorunlarin gérece onemini algilamasiin kokenini
aciklamaya calisan bir kitle iletisim kurami (Mutlu, 2008: 121) seklinde tanimlanmaktadir.

Kuramin onciileri kabul edilen Malcom McCombs ve Donald Shaw su goriisi ileri
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stirmektedir: “kitle iletisim araglari, halka ‘ne diislineceklerini sdylemede’ ¢ogu kez basarili
olmayabilir; fakat izleyicilerine ‘ne hakkinda diistineceklerini’ anlatmada c¢ok basarilidir”
(Yiiksel, 2001: 34). Gilindem belirleme kurami; siyasetin giindemini medya araciligi ile
kamuoyu arasinda cereyan eden iligkileri agiklamaya ve bu glindemlerin birbirlerini ne sekilde
etkiledigini ortaya koymaya c¢aligmaktadir. Medyanin, siyasal giindemin belirlenmesi
stirecinde, ¢ok ¢esitli roller iistlenebildigi bir gergektir. Medya, es zamanli olarak olaylar ve
hikayeler iiretirken, olaylar1 haberlestirerek aktif bir rol i¢ine girebilmektedir” (Terkan, 2005).
Gilindem belirleme kurami, medyanin sundugu haberlerle halkin ne diisiindiigiiniin ve ne
konustugunun belirlenmesi temeline dayanmaktadir. Kuramin temeli medyanin haberleri
sunug bi¢imiyle vatandasin tlizerinde kafa yordugu ve konustugu konularin belirlendigi

diislincesine dayanmaktadir (Yaylagiil, 2014: 78).

Kamuoyu olusturma ile giindem belirleme kavramlarinin birbirine karistirildigina dikkat
ceken Yiiksel, iki kavramin kesisen noktalar1 olsa da birbirinin yerine ikame edilemeyecek
kadar farkli oldugunu belirtmistir. Kavramlar arasi temel farkin etki alanlariyla ilgili oldugunu
ileri siiren Yiiksel, “giindem belirleme yaklasimi, kamuoyunun farkina varma ve haberdar
olma boyutunda, medya etkilerinin ilk basamagini olusturan, bilissel diizeydeki etkileri konu
almaktadir. Kamuoyu olusumundan s6z edildiginde ise genellikle medya etkilerinin daha st
asamalar1 olan tutum, kanaat degisimi ya da davranis degisikligine vurguda bulunulmaktadir”
“(Yuksel, 2007) sekilde iki kavramin farkini ortaya koymustur. Medyanin giindem
olusturmas1 konusunda Terkan, su kistast ileri siirmiistiir: medyanin giindemi belli bir zaman
araligini i¢ine alir ve o belirlenmis zaman siireci i¢inde giindemi etkilemeye ¢alisir. Medya
glindemi olugtururken kendi ekonomik veya ideolojik ¢ikarlarin1 dikkate alir ve buna goére bir
giindem gelistirir (Terkan, 2005: 564).Ylksel, ise buna ek olarak cesitli alanlarda faaliyet
gosteren baski gruplarmin distan yaptiklarr etki ile medyanin giindeminin sekillenmesinde
etkili oldugunu ileri stirmistiir (Yiksel, 2001: 72). Bu faktorlerin yani1 sira medya
caliganlarinin siyasilerle olan iligkileri de medyanin giindem olusturmasinda etkili faktorlerdir
(irvan, 2001: 81). Terkan, medyanin giindem belirlemesinde etkili olan bir diger hususun ise
kitle iletisim araglarinin birbirleri ile olan etkilesimi oldugunu ileri siirmiistiir (Terkan, 2005:
565). Atabek (1998), medya giindeminin olusmasindaki etkileri: haberi bulan muhabirden,
haberin ne sekilde islenecegine dek medya calisanlarindan kaynaklanan etkiler, gergekten
giindem maddesi olacak kadar Onemli olaylar ve medya c¢alisanlarinin iligkileri, yakin
cevresindeki seckinler ve digerleri ile girdikleri iligki sonucu ortaya g¢ikan etkiler sekilde

Ozetlemistir (Atabek, 1998: 164-165).
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Halkla Iliskiler kuramcilari, (Grable, Vibbert) giindem olusturmay1; “bir ya da daha ¢ok insan
bir duruma ya da algilanan bir soruna 6nem atfettiginde bir giindem yaratilmis olur”(Akt.
Yazar, 2008- James Grunig, 2005: 163). Vibbert, giindemlerin dort evreden gecerek
gelistigini sOylemistir. Bunlar: Tanimlama, mesrulasma, kutuplasma ve Ozdeslesmedir.
Gilindem olusturma kavrami Tiirk medyasmin siyasetle olan iligkisi agisindan incelenmeye
deger 6nemli bir konudur. Medya lilke glindemini nasil sekillendiriyor? Medyanin giindemini
belirleyen seyler nelerdir? Toplumun ger¢ek giindemi ile medyanin giindemi ayni midir? Bu
ve benzeri sorular giindem belirleme kuraminin agiklamaya calistig1 iizerinde daha derinlikli

bir sekilde diisiiniilmesi ve ¢alisilmasi gereken bir durumdur.

Giindem belirleme yaklasimi ile ilgili yukaridaki ifade edilen uzman goriislerine istinaden bu
yaklagimin 6zetle iki temel iddiast oldugu soylenebilir. Birincisi: medya gergekligi yansitmaz,
onu filtre eder ve yeniden kurar. Ikincisi: medyanin belirli konular: ve o konularla ilgili belirli

acilar1 6ne ¢ikarir ve boylece kamunun bakisini etkiler.

Bilim insanlarmin yukaridaki agiklamalari temel alinarak giindem belirlemenin 6zetle ii¢

asamadan olustugu sdylenebilir. Bunlar:

e Medyada konularin secilmesi (ne diisiinecegimiz)
e Secilen konularla ilgili olarak neyin énemli oldugunun belirlenmesi (nasil diisiinecegiz)

e Belirlenen giindemin bir ortamdan digerine aktarilmasi
1.9.2. Siyasal Giindem

Siyasal giindeme ait olan enformasyonun tasiyicisi ve sekillendiricisi olan medya bu sekilde
siyasal giindeminde belirleyicisi konumundadir (Toker, 2013: 58). Ger¢ek yasamin hemen
coziilmesi gereken giindemdeki siyasal sorunlari1 siyasal giindemi olusturur. Terkan, birgok
sorun arasindan bazi sorunlarin Oncelik tasiyarak gilindemin st siralarina ¢ikmasinin
nedenlerini siyasal basari, olayin yeniligi, olayin 6nemi, olaymn siirpriz sekilde gelismesi ve
beklenmeyen olaylarin ve gelismesi gibi unsurlara baglamistir. Ayrica siyasi partiler, medya,
baski gruplar1 ve siyasi liderlerde siyasal giindemi olusturan ana unsurlardir (Terkan, 2005:

565). Atabek (1998) ise medyada yer alan haber konulariin siyasal giindemdeki yer aligini

e Haber medya araglarinda yer alir,
e Haberler, s6z konusu sorunlarin bireyler i¢in 6nem diizeyini etkiler,
e Kamuoyunun giindemindeki sorunlarin 6ncelik sirasinin degisimi, siyasal yoneticilerin
siyasi tercihlerini etkiler seklinde agiklamigtir (Atabek, 1998: 168).
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1.9.3. Giindem Belirleme Kuraminin Onemi

Medya toplumun giindemini olusturmada 6nemli isleve sahiptir. Bunu yaparken bazi olaylari
oldugundan fazla giindeme tutarak onlara genis yer verir ya da bazi olaylar1 gormezden gelir,
bunlar1 giindeme getirmez bdylece giindeme gelmeyen olay hakkinda toplum bihaber kalir
medya bu sekilde toplumun giindemini olusturur. Insanlar medyanm giindeme getirdigi
konulardan haberdar olurken giindeme getirmediklerinden herhangi bir fikre sahip olamazlar
bdyle bir durumun olusmasi medyanin etki ve ikna giiciinden ziyade medyanin toplumu
bilgilendirmedeki rolii ve toplumun giindemini belirlemedeki giicii ile ilgilidir. Giindem
belirleme kurami sunu varsayar: giindem belirlemenin neticesinde kaginilmaz olarak
kamuoyunun diisiince ve kanaatlerinde bir etkilenme ve degisme olur. Medyanin olaylara
verdigi onem ve oncelik kamuoyunun da 6nem ve onceligi haline gelir (Yaylagiil, 2014: 80).
Kitle iletisim araglarinin (KiA) éncelik verdigi konular izleyicinin de énceligi olur. KIA nin
konulara verdigi 6neme gore kamuoyu kendi onceligini olusturmaktadir. Bu anlamda
gazetelerin birinci sayfasinda yer alan konular en onemli konular olarak gazetenin diger
icerigini de olustururken kose yazilari, roportajlar ve diger arastirma yazilar1 da bu dncelikli
konuyu tartisirlar. Medyanin giindem yaptig1 konular televizyonlar birinci haber olarak uzun
uzun verirler. Bazen toplumun gergek giindemi olan konulara KIA’da ya hig verilmez ya da

son siralarda ve kisa kisa yer verilir.

Son yillarda ¢esitlilik ve kullanimda yayginlik kazanan sosyal medya aglari kitle iletisiminde
yeni bir devir agmuigtir. Sosyal medyayr kullanan kitleler bu mecra ile artik kendi
giindemlerini olusturabilmektedirler. Buna ragmen televizyon ve gazete gibi geleneksel kitle
iletisim araglarinin miilkiyetini ve isletmeciligini elinde bulunduranlar bu araglar yoluyla
ulagabildikleri kitleler lizerinden kamuoyunu 6nemli 6l¢iide etkilerler. Ayrica biiyiilk medya
gruplarin1 kontrollerinde tutanlar diinya ilizerindeki gii¢ iligkileri icerisinde yer alirlar. Bu
iliskilerde medyanin gorevi diinyanin giindemini ekonominin ve siyasetin segkinlerinin

istekleri dogrultusunda belirlemektir (Giingér, 2011: 213).
1.9.4. Giindem Belirleme Kuram Cercevesinde Yapilan Ilk Calismalar ve Tarihi Siirec

Glindem belirleme kavramini ilk adlandiranlar Maxwell E. McCombs ve Donald L. Shaw’dur.
Amerika Birlesik Devletleri’nin (ABD) 1968 yilinda gergeklestirdigi baskanlik secimleri
sirasinda kararsiz se¢cmenlerin kararlarinin medyadan nasil etkilendigini arastirmislardir.
McCombs ve Shaw calismalarinda kararsiz segmenlere se¢im siiresince temel mesele olarak

ne distindiiklerini sormus aldiklar1 cevaplari giincel medya igerigi ile Karsilastirarak bir
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degerlendirmede bulunmuslardir. Bu degerlendirmelerinde medyanin giindeminde olan
konularin 6nem siralamasi ile ayni konularin Chappell Hill’deki heniiz karar vermemis
secmenlerin diisiince diinyasindaki 6nem siralamasi arasinda herhangi bir iliskinin varligini
sorgulayan bilim insanlari, buradan hareketle “giindem belirleme” kavramini tanimlamis,

kavramdan “kitle medyasinin bir islevi” olarak soz etmislerdir.

Gilindem belirleme kavraminin ilk olarak literatiire girdigi 1972 yilinda medyanin insanlar
izerindeki etkilerinin giiclii oldugunun diisiiniildiigii donem 1920-1940 yillaridir. Ardindan
medya etkilerinin sinirl oldugunun diisiiniildiigii donem 1940-1960 yillaridir. Sonraki yillarda
medyanin etkilerinin sanilan kadar sinirli olmadig ve belki de gii¢lii olduguna dair diisiinceler
giindeme gelmistir. 1970’li yillardan sonra medyanin insanlar iizerindeki etkilerinden sz
edilirken bu etkiler belli diizeylerle agiklanmstir. Ik diizey, “farkinda olma” ya da “farkina
varma/vardirma” diizeyidir. Okur veya izleyici- medya aracilifiyla cevrelerinde olup
bitenlerin farkina varmaktadirlar. Ardindan ikinci diizey olan “bilgi edinme” diizeyine gegilir.
Ucgiincii asamada ise “tutum” gelistirme diizeyine ulasilir. Son asama ise, iletisimin iizerinde
en ¢ok soOzii edilen etkilerine yoneliktir. Heniiz siirli sayida arastirma yapilmis olsa da elde
edilen sonuglar, medyanin insanlarin tutumlarini da etkilemede basarili oldugunu ortaya

koymaktadir. Bu asamada davranis degisikligi s6z konusu olmaktadir (Irvan, 2001, 69).
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IKiNCi BOLUM
SIYASAL ILETiSIM VE CUMHURBASKANI ADAYLARI

2. 2014 Cumhurbaskanhg Secimleri Oncesi Siyasal Atmosfer ve Dénemin Siyasal

Gelismeleri

Cumbhuriyet tarihinin en 6nemli siyasal sistem degisikligi siiphesiz 12. Cumhurbaskani’nin
belirlendigi 10 Agustos 2014 cumhurbaskanligi se¢imleridir. Bu se¢imler muhtemel bir
siyasal sistem degisikligi ile parlamenter sistemden “Tiirkiye ye 6zgli” yeni bir bagkanlik
sistemine giden yolun baslangict olmasi hasebiyle Tirkiye icin O6nemli gelismelerin
yasanmasina sebep olmustur. S6z konusu cumhurbaskanligi secimlerinin en hayati 6zelligi hi¢
sliphesiz reis-i cumhurun halk tarafindan secilmis olmasidir. 2010 yilinda yapilan anayasa
degisikligi ile cumhurbaskanini belirleme yetkisinin meclisten alinarak halka verilmesi bugiin
Tirkiye’deki siyasal sistem tartigmalarini da beraberinde getirmistir. Bu tartigsmalar
cumhurbagkanlig1 se¢imleri dncesinden baslayarak 7 Haziran milletvekili genel se¢imlerinde
ayyuka cikmis bugilin de Tiirkiye’nin oncelikli tartisma konular iginde yerini almistir. 30
Mart 2014 yerel se¢imlerinde AK Parti, yolsuzluk ve riisvet sorusturmalarina ragmen
kamuoyu beklentilerinin iistiinde 19 milyon 469 bin 840 oy alarak yilizde 43,39 oy oranina
ulagmigtir. Bu iddialara ragmen AK Parti’nin dolayisiyla Recep Tayyip Erdogan’in yerel
secimlerde aldig1 bu yiliksek oy orami 10 Agustos 2014 cumhurbaskanligi segimlerinde
Erdogan’inda kesin aday olmasinin yolunu a¢gmistir. Ne var ki Erdogan, son ana kadar,
kendisinin aday olacagina yonelik tartigmalardan uzak durmustur. Tartigmalara, “Siyasi
hayatimda hep basamak basamak yiiriidiim. Biz isteyen olmayiz. Bizde istemek yanlis
anlasilir. Partim ne karar verirse ben onu yaparim” (Milliyet com.tr, 3 Ekim 2013) seklinde
aciklamasi ile kamuoyunda adayliginin erkenden tartigilarak yipratilmasini 6nlemistir. Diger
taraftan bir yurt dis1 seyahatinden donerken Yeni Safak gazetesine konusan Erdogan, adaylik
konusunda “Her an ters kose yapabiliriz” agiklamasiyla toplumdaki beklentiyi canli tutmus

secim sath1 mahalline kadar adayligi ile ilgili kamuoyuna net bir goriintii vermemistir.

Muhalefet partileri hem AK Parti’nin tabanindan oy alabilecek hem de mevcut sistemle
uyumlu, modern yasamin diinya goriisiinii yansitan, Tiirkiye halkinin genelini temsil
edebilecek bir cati aday1 olarak Islam Konferansi Orgiitii* eski Genel Sekreteri Ekmeleddin
Ihsanoglu’na adaylik teklif etmistir. CHP’nin ve MHP’nin onciiliigiinde ¢ati adayr olarak

gosterilen Thsanoglu’na 14 siyasi partinin destek agiklamasina ragmen sahadaki secim

'Bu orgiitiin ad1 sonradan Islam Isbirligi Teskilat1 (1IT) olarak degismistir.
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calismalarin1 sadece CHP’nin ve MHP’nin orgiitleri yiiriitmiistiir. Ihsanoglu, MHP tabani
tarafindan benimsense de CHP tabaninin bir kismi tarafindan oldukga sert sekilde
elestirilmistir. Neticede, “biiyiik koalisyon” bilim diinyasina 6zellikle tarih ve kiiltiir alaninda
onemli katkilar saglamis olan Thsanoglu'nu MHP lideri Bahgeli’nin daha dnce agikladig
“licgen metaforu”ndaki milliyet¢i, muhafazakar ve manevi degerlere saygili ideal aday tezi
iizerinde ittifak etmistir. Thsanoglu, bu biiyiik koalisyon iginde dnemli yeri olan uluslararasi
elitler ve Giilen Hareketi’nin de maddi-manevi destegini tam anlamiyla sunabilecegi bir figiir
olarak goriilmiistiir. Giilen Hareketi elindeki tiim iletisim argiimanlariyla, Thsanoglu’nu farkli
kesimleri birlestiren ve kutuplasmanin yerine sevgi ve barisi tesis edebilecek bir lider olarak
tanimlamig ve desteklemistir. Se¢im Oncesi konjonktiirii bu sekilde cereyan etmis muhalefetin
adayr kamuoyuna her bakimdan ideal kisi olarak yansitilmistir. Thsanoglu’nun siyasi
gecmisinin olmamasi, bu konudaki pratikten ve tecriibeden yoksun olmasi da tek Gnemli
sorundur. Bu eksikliginde onu destekleyen biiyiik koalisyonun etkin ¢aligmalariyla agilmasi

Ongorilmiistir.

Cumbhurbagkanligi se¢imlerinin {iglincii adayr ise Kiirt siyasetinin gen¢ ve taninan
siyasetcilerinden Selahattin Demirtas olmustur. Demirtag agisindan, cumhurbaskanligi
secimlerinin kazanilmasi oldukca zor goriilmiis olsa da siyaset bilimciler Demirtas’in asil
amacinin cumhurbaskan1 secilmekten ziyade 7 Haziran 2015 genel secimlerinde etnik
siyasetten merkeze, Ozellikle sol se¢mene mesaj vermek oldugu ortak goriisiinii beyan
etmislerdir (Carkoglu, ve Alptekin, 2014). Demirtas ve HDP, CHP’li segmenin Ihsanoglu’na
kars1 gosterdigi tepki oylarini almak, bir kissm CHP’li segmen disinda marjinal sol segmeni
etkilemek, bu yonde kamuoyu olusturmak ve medya gorlinilirligii saglamak adina
cumhurbaskanligi se¢imlerine ayr1 bir 6nem vermistir (Carkoglu, 2014, Alptekin, 2014, Mis,
Aslan, Dalay ve digerleri, 2014).
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2.1.2014 CUMHURBASKANLIGI SECIMLERINDE ADAYLARIN SiYASI
STRATEJILERI

2.1.1. Recep Tayyip Erdogan’in Siyasi Stratejisi

Doénemin bagbakan1 Erdogan, cumhurbaskanligi se¢imlerindeki siyasi stratejisinde 12 yillik
iktidar1 boyunca gergeklestirdigi hizmet ve reformlar1 anlatarak 2023 vizyonuyla 10 yillik bir
gelecek vaadi ortaya koymustur. Boylece “Yaptiklarimiz yapacaklarimizin teminatidir.”
inancin1 segmenle pekistirme stratejisi iizerine bir kampanya yiiriitecegi isaretini vermistir.
Tiirkiye siyasi tarihinde istisnai durumlar hari¢ (Tek parti ve Demokrat Parti) iktidardaki
partiler siirekli giic kaybederek secimlerden ¢ikmis, bir donem tek basina iktidar olan bazi
partiler zaman iginde giiclinii yitirmistir. Erdogan bu algimin yikilmasini saglayan bir politik

figiir olarak Tiirk siyasi hayatinda bir donlim noktas1 olmustur.

Erdogan siyasi kariyerine 1975 yilinda Milli Selamet Partisi Beyoglu Genglik Kolu
Bagkanligi’na secilerek baglamistir. Partisi 12 Eyliil Darbesi sonrasinda kapatilsa da Erdogan
bagli bulundugu siyasi goriisii terk etmeyerek partisinde basamak basamak yiikselmistir.
Erdogan’in 1994 yerel secimlerinde Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskanligina aday olmasi
Tiirk siyasi tarihinin kaderini degistirmistir. 27 Mart 1994’teki yerel segimlerde Istanbul
Biiyiiksehir Belediye Baskanligi igcin Refah Partisi’nden aday olan Erdogan, %25,19 oy orani
alarak segimlerden Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskani olarak ¢ikmistir. O donem
anketlerin sans vermedigi dordiincii sirada gosterilen Erdogan baskan olmay1 basarmis birgok

kamuoyu arastirmacisinin tahminlerini bosa ¢ikarmustir.

Erdogan kurucusu oldugu AK Parti’yi diger merkez sag partilerin distiikleri duruma
diigiirmemek i¢in AK Parti kurulusunda ayni gérevde 3 donem bulunma sinirlamasi getiren
tiizilk maddesiyle dikkat ¢ekmistir. Boylece aradan gegen zaman zarfinda 2015 se¢imlerinde
AK Parti’nin omurgast durumundaki Erdogan dahil 70’in {izerinde isim 3 donem kuralina
gore grup disinda kalacaklardir. Erdogan’in kamuoyundaki israrlara ragmen, bu kurali
degistirmemesi yeni bir donemin isareti olmustur (Yilmaz, 2014). Bu durum 2014

Cumbhurbaskanlig1 segimleri tartismalarini atesleyen bir isaret olarak kabul edilmistir.

Stratejik Diislince Enstitiisii’niin 1 Agustos 2014 yilinda yayinlanan biilteninde Murat Yilmaz,
cumhurbaskani adaylarindan Erdogan’in se¢im stratejilerine iliskin analizinde Erdogan’in
siyasi stratejisini vizyon belgesindeki dort temel ayak iizerine oturtturdugunu ifade

etmektedir. Erdogan adayligim “Yeni Tiirkiye Yolunda Demokratik, Miireffeh, Oncii
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Tiirkiye” adiyla, 84 sahifelik ‘Cumhurbaskanligi Se¢imi Vizyon Belgesi’ni agiklamistir. Yeni
Tiirkiye Vizyon Belgesinde Erdogan 12 yillik iktidar donemini anlatmis ve 2023’e kadar

stirecek gelecek perspektifini ortaya koymustur.
1- Demokrasiyi daha da gelistirmek.

2- Siyasi ve toplumsal normallesmeyi saglamak.
3- Toplumsal refah1 daha ¢ok yiikseltmek.

4- Diinyada oncii tilkeler arasina girmek.

Yukaridaki bu dort temel hedefin i¢ini somut aciklamalari, vizyon belgesi ve miting
konusmalariyla “12 yillik AK Parti iktidarinin icraatlar1 lizerinden, muhafazakar segmene
kimlik politikasiyla, kimlik politikasinin hitap etmedigi se¢mene de hizmet siyasetiyle
ulagsmaya calismistir. Erdogan, Cumhurbaskanini halkin se¢mesini vesayetin tam anlamiyla
tasfiye edilmesi, reformlarin tamamlanmasi, 6zgiirliikk¢ii laiklik, miizakere siireci ve paralel
yapiyla miicadelenin devami, baskanlik veya yar1 bagkanlik sistemiyle yeni anayasanin
yapilmasinin Oniinlin agilmast olarak takdim etmistir. Erdogan, Cumhurbagkanligi se¢im
stratejisini siyasi tecriibesi ve 12 yildir 3 genel, 3 yerel secim ve iki referandum kazanan
profesyonellesmis AK Parti teskilati ve siyasi kampanya yoneticileriyle miisterek bir sekilde
hayata ge¢irmistir.” Yilmaz’a gore (2014: 2-7) Erdogan, vaatleriyle tutarli bir siyasi séylem

kullanmis ve bu s6ylemi basarili bir siyasi kampanyaya doniistiirmiistiir.
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2.1.2. Ekmeleddin Thsanoglu’nun Siyasi Stratejisi

Thsanoglu siyasi stratejisini hem Erdogan’in segmeninden hem de Erdogan karsitlarindan oy
alabilmek iizerine kurdugu icin adayligi agiklandigindaki konusmalarinda da vaat ve
sdylemleri tam olarak anlasilamanustir (Ozipek, 2014). Erdogan, stratejisinde gelecek vaat
ederken, Ihsanoglu, “Anayasanin 1slaha ihtiyaci vardir. Ama bu sekilde devam etmek
zorundadir. Biz goreve geldigimizde sistemin degismesi i¢in degil 1slahi icin g¢alisacagiz

(Ozipek, 2014).” diyerek var olan sistemden yana tavir almustir.

Bekir Berat Ozipek Stratejik Diisiince Enstitiisii’niin (2014) yilinda yayimladigi SDE
Analiz’de CHP ve MHP’nin ortak aday: olarak sunulan Thsanoglunun siyasi stratejisini
degerlendirirken onun sadece iki muhalefet partisinin CHP ve MHP’nin ortak aday1 olarak
degil, siyasi partileri asan daha genis bir ittifakin {iriinii olarak degerlendirmistir. Bunu
aciklarken de su ifadeyi kullanmistir “Tiirkiye’nin son on yilda izledigi degisime veya onun
niteligine karsi tepki duyan giigler ile AK Parti’nin izledigi siyasi ¢izgiye itiraz1 olanlari
temsil ettigi sdylenebilir.” Ozipek, AK Parti’nin karsisinda olusan bu koalisyonda CHP,
MHP, Giilen Cemaati, ‘devletci sermaye’, ‘Eski medya/oligarsi medyas:1’ ile resmi ideolojiyi
sag, sol ve dini versiyonlariyla temsil eden kiigiik partilerin yer aldigim yazmstir (Ozipek,

2014: 8-12).

Erdogan’in aksine Ihsanoglu, secildiginde nasil bir cumhurbaskan1 olacagma iliskin olarak
yazili herhangi bir program veya beyanname yaymlamamistir. “ihsanoglu’nun Secim
Beyannamesi” bagligi altinda diizenlenen basin toplantisi, daha ¢ok genel bazi fikir ve
temennileri icermektedir. Yazili bir metin olmadigindan Thsanoglu nun kampanya esnasindaki
sozlerine ve sdylem analizine dayandirilabilmektedir. Bu konuda Ozipek 6zetle su analize yer
vermistir: Thsanoglu’nun kullandig1 “Ekmek i¢in Ekmeledin” sloganinda akilda kaliciligi én
planda tutmak icin manadan feragat edilmis kafiye ihtiyact 6n plana c¢ikarimistir. “Bu
sloganin ‘icra’yi ifade ettigi ve dolayisiyla onun Erdogan’a yonelik ‘Cumhurbaskanlig: icra

makamu degildir.” seklindeki elestirisiyle gelistigi sikca ifade edilmistir” (Ozipek, 2014: 8-12).

Ihsanoglu ise bu durumu izah etmek igin “Cumhurbaskanlar1 yol yapmaz ama yol gosterir

(Milliyet, 2014).” seklinde bir agiklama yapmustir.

Ihsanoglu kampanya boyunca kendi adayligim destekleyen kesimlere hos goriinmek igin
cesitli semboller kullanmistir. Lakin kullandigi bu sembollerin birbiriyle uyumunu goéz ardi

eden bir dille bunu yapmistir. “Allah vatanimin tiim evlatlarini, kendi evlatlarimdan ayirmasin
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diyen bir Milliyet¢i... Atatlirk ve devrimlerini sahiplenmek tarihimizi sahiplenmek anlamina
gelir diyen bir Atatiirk¢ii... Filistin Davasinin en biiylik savunucusu... Filistin’in devlet nisani
verdigi tek Tiirk... Mehmet Akif’in dergdhindan ge¢mis, Necip Fazil ve Nazim Hikmet’i
Arapcaya cevirmis bir goniil adamu...” Ihsanoglu’nun birbiriyle ¢elisen ve bu sdylemleri onun
homojen olmayan nasil bir arka plan destegine sahip oldugunu da net sekilde ortaya

koymustur.
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2.1.3. Selahattin Demirtas’in Siyasi Stratejisi

Demirtag ise bu secimi gerek orta ve uzun donemdeki Kiirt agcilimi gerek bir sonraki genel
segimler i¢in bir hazirlik olarak gormiis, stratejisini bu temel iizerine bina etmistir.
Demirtas’in  cumhurbagkanligi adayligindaki arka plam1 gorebilmek i¢in o donem HDP
Hakkari Milletvekili olan Adil Zozani’nin ifadeleri onemlidir. T24’ten Helin Alp’e se¢im
oncesi miilakat veren Zozani, su aciklamalar1 yapmistir: “Cumhurbaskanligi se¢imi igin
sandik basina giden her Kiirt, mevcudiyetini oylayacaktir. Kiirtler, HDP catis1 altinda
adayimiz ve Es Baskanimiz Selahattin Demirtas ile ‘Biz Kiirtler variz ve kendimize bu
sistemde bir yer istiyoruz.” diyecek. Kurulu sistem icerisinde kendi mevcudiyetini bir kere

daha ifsa etme gayretinde olacaklardir (Alp, 2014: http://t24.com. tr).”

Demirtag’in dolayisiyla onu destekleyen siyasi hareketin diger stratejisi ise onun “halklarin
aday1” olarak sunulmasi olmustur. Demirtas, se¢im donemindeki tiim konusmalarinda siirekli
olarak cumhurbaskanligr se¢iminde iki anlayisin yarisacagmin altini ¢izmistir. Demirtas,
rakiplerini segmene ayni anlayisin farkli kisileri olarak sunmus, Erdogan ve fhsanoglu’nun
ikisinin de devletin adayr olduklarini, buna mukabil kendisinin ‘“halklarin aday1” olarak
sahaya indigini belirtmis 6zellikle CHP se¢menine mesaj gondermistir. Boylece hem Kiirt
secmenin hareket kabiliyetini smirlandirirken diger yandan da memnuniyetsiz, marjinal

gruplar1 kendi safina toplamayi strateji olarak ortaya koymustur.
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2.2. SIYASAL ILETISIM VE CUMHURBASKANI ADAYLARI
2.2.1. Siyasal iletisim ve Cumhurbaskami Aday1 Recep Tayyip Erdogan

Erdogan’in cumhurbaskanligina adayligi aylar 6ncesinden tahmin ediliyordu. Tiim gostergeler
Erdogan’1 isaret etmekteyse de partisi adayligi son anda agiklanmis ve bu yolla aday olacagi
gline kadar toplumdaki heyecani canli tutmayr basarmistir. AK Parti kampanyasini ¢ok iyi bir
sekilde planlamistir. Acele etmemis, diger adaylarin belli olmasin1 beklemis ve adaylarini
herkesin bilmesine ragmen Kkitlelerde bir heyecan yaratmistir. Erdogan 10 Temmuz 2014
tarthinde Hali¢ Kongre Merkezi’'nde diizenlenen “Cumhurbaskanligi Vizyon Belgesini’nin
kamuoyuna agiklanmasiyla siyasal iletisim kampanyasina baglamistir. Bagbakan Erdogan’in,
cumhurbagkanlig1 se¢im kampanyasinin en 6nemli ayagi olan Vizyon Belgesi'ni agikladigi
toplantiya STK temsilcilerinden, azinlik liderlerine toplumun tiim kesimlerinden temsilciler

davet edilmistir.

Erdogan bu organizasyonla siyasal iletisim kampanyasinda ilk adimi1 atarken rakiplerine karsi

farkini da ortaya koymak istemistir.

[brahim Sigin (2014), Digital Turkey internet sayfasinda yaymladig1 Siyasal Iletisim ve
Cumhurbagkan1 Adayr Erdogan isimli analizinde Erdogan’in siyasal iletisim stratejilerinde
gosterdigi basartyt maddeler halinde siralamistir. Sigin, 6zetle Erdogan’in basarili bir
kampanya siireci baglattigin1 yaptigi su tespitlerle kaleme almistir: Erdogan, cok iyi
diizenlenmis, farkli bir ortamda aday logosu gibi yeniliklerin oldugu, mekan: ve konuklar
giinlerce medyada yer alan profesyonelce hazirlanmis bir salonda adayligini aciklamistir.
Salon diizenlemesinin, ses sisteminin, kullanilan miiziklerin ve Erdogan’in hayatini anlatan
tanitim filminin davetlileri etkisi altina almayi basardigini da dile getirmistir. Adayin
konugma metnini biraz uzun bulan Sigin, buna ragmen olduk¢a vaatkar, etkileyici ve lirik
unsurlar barindirdigi bu metni olduk¢a basarili bulmustur. Davetlilere verilen hediye
paketlerini ve paketler i¢inden ¢ikan ‘Bir liderin dogusu’ adli kitabi da basarili bir tanitim
faaliyeti olarak degerlendiren Sigin, Erdogan’in se¢im kampanyasint Samsun ve Erzurum’dan
baglatacak olmasin1 da medyada genis yer alacak bir halkla iligkiler faaliyeti olarak
gormiistiir. Adayin sosyal medyaya karsi olan tutumuna ragmen kampanyasini profesyonel bir

sosyal medya ekibiyle yiiriitmesini de iyi bir iletisim stratejisi olarak degerlendirmistir.

Erdogan’in vizyon programina davetli olan bir bagka siyaset bilimci Yilmaz Bing6l (2014) ise

gordiiklerini soyle yorumlamistir: ““... Cumhuriyet tarihinde ilk kez adaylar sunumlarla,
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vizyon belgeleriyle kendilerini halka anlatmaya calisiyor. Sunumda yapilan Yeni Tiirkiye
vurgusu Bagbakan Erdogan’in karakterine uygun. Ciinkii eski Tirkiye tek¢iydi. “Yeni
Tiirkiye’ temasinda farkliliklar ve farkliliklara saygi dikkat ¢ekiyor. ... Bastan sona tutarli bir
program. ... Bence Basbakan simdiden isi bitirdi (Ttrkiye, 2014).”

Siyasal iletisim alaninda yaptig1 calismalarla bilinen Omer Terzi Erdogan’in siyasal iletisim
kampanyasini yorumlarken Milat gazetesindeki kosesinde 04 Agustos 2014 tarihinde su
tespitlerde bulunmustur: Erdogan’in adayligi yillardir bilinen bir durum olmasma ragmen
parti tarafindan aciklanmamistir. Boylece taban ve halk isin igine ¢ekilmis, heyecan ve
motivasyon yaratilmistir. Erdogan, se¢im kampanyasi i¢in eski fakat etkili bir slogan tercih
etmis, halkla olan bagini1 “Milletin Adami Erdogan” sloganiyla perginlemistir. Kampanya i¢in
tasarlanan logo ve buna bagli gorsel materyallerin oldukga etkileyici olduguna vurgu yapan
Terzi, adaymn halkla i¢ ige olan fotograflarinin medyaya servis edilerek adayin birlestirici bir
aile babasi profiline doniistiiriilmiis olmasinin da kampanyaya pozitif etki yaptig
goriisiindedir. Terzi’nin diger tespitleri ise Erdogan’in atesli konusmasi, herkesin karsisinda
konusabilme rahatlig1 meydanlara ¢ikmayi sevmesi, Anadolu 6zdeyislerine yer vermesi, siir
ve Ozli sozler kullanmasidir. Erdogan’in kampanyasindaki diger onemli konu ise klasik
medya ile birlikte sosyal medyanin da oldukga aktif kullanilmasidir. Terzi’nin Erdogan’in
se¢im kampanyasinda gordiigii onemli eksiklik ise duygusal metinlerin kapsayici olmamasi ve
bazi gruplar diisman ilan etmeye devam etmesi yoniindeki sdylemleridir. Bunun adayin

kampanyasi agisindan sakincali bir durum olduguna vurgu yapmistir (Milat, 2014).

Siyasal Iletisim Uzmani Hilmi Dasdemir ise Erdogan’n se¢im kampanyasini degerlendirirken
su ifadelere yer vermektedir: “Erdogan, degisimden doniisimden, kogsmaktan, ¢alismaktan,
yol yapmaktan, isten, astan soz etmektedir. Erdogan, yasadig: tecriibelerle, ¢izmis oldugu
vizyonla gelecege iliskin hedefler gdstermistir. Aday Istanbul Belediye Baskanligi ve on iki
yillik iktidar1 donemindeki yaptiklar ile segmenin karsisina ¢ikmistir. Biiylik bir destekei
kitlesi bulunmaktadir. Cumhurbaskanligi se¢iminde Erdogan’in avantajinin ge¢mis icraatlari

ve Cumbhuriyet’in 100. yilina iligkin ortaya koydugu 2023 vizyonudur (Milliyet, 2014).”

Siyasal iletisim uzmani Necati Ozkan 19 Agustos 2014 tarihli Zaman gazetesine verdigi bir
roportajinda Tiirkiye’deki secim kampanyalarinin hala profesyonellikten uzak oldugunu buna
ragmen Erdogan’in kampanyasmin diger iki adaymn kampanyasi ile kiyaslanmayacak kadar
profesyonel oldugunu sOylemistir (Zaman, 2014). Kampanyanin logosundan se¢im

bildirgesine kadarki siireci hayli etkileyici bulan Ozkan, televizyonun, basmin, agik havanin
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ve dijital mecralarin Erdogan kampanyasi tarafindan domine edildigini ileri siirmiistiir. Bu
denli yogun reklam igin ise “kampanyanin detaylarinda profesyonel agisindan elestirilecek
pek cok nokta”nmn oldugunu belirten Ozkan, medyanin yaygm kullammi ile bu tiir

problemlerin 6nemsiz kaldigini vurgulamistir (Radikal, 2014).

fletisim profesyoneli ve gazeteci Ali Saydam, Star gazetesi muhabiri Gokce Bayraktar
Yildirim’la 03 Eyliil 2014°te yapmis oldugu sdyleside Yildirim’in sordugu “Recep Tayyip
Erdogan basarili bir PR m1 yonetiyor yani size gore...” sorusuna iligkin Saydam, su

(13

aciklamada bulunmustur: “... Erdogan’in siyasete girisi genglik yillarina dayaniyor. Siyasi
iletisim Suudi Arabistan’da goérev yaptiktan sonra halkin arasina karigarak 6grenilmez. ...
Kiligdaroglu 27 yil devlet memurlugu yaptim diye Oviiniiyor, sanki devlet memurlugu algi
olarak cagimizin en gelismis, en ileri islerinden biri. Hatirlarsaniz Kiligdaroglu ilk
kurultayinda kiirsiiye yiiriirken boguluyordu, geri dondii, olecekti adamcagiz. Erdogan’in
yaninda saglam bir ekip var. Uzun yillar Nabi Avci vardi yaninda, ayrica Hiiseyin Besli,
siyasi basdanismami Yalcin Akdogan, Kemal Oztiirk, ayrica Erol Olgak reklam

kampanyalarin1 yonlendiriyor, bu ekip kafasi kesik tavuk gibi degil koordineli ve disiplinli

calisiyor (Star, 2014).”

Erdogan’in cumhurbaskanligi se¢cim kampanyasi incelediginde genel olarak AK Parti’nin
diger se¢im kampanyalarinin devami niteliginde bir kampanyayla karsilasilmistir. Kampanya
temel olarak maddi giig, profesyonellik ve rakiplere yonelik her tiirlii negatif unsurun 6ne
cikarilmasina dayanmaktadir. Kampanyanin dayandigi maddi gii¢ profesyonelce hazirlanmis
televizyon reklamlarina, billboard afislerine ve diger se¢im materyaline dontismektedir.
Birgok ajans yoneticisinin de ifade ettigi; Tiirkiye’de ekonomik olanaklarin genisligi her
zaman profesyonellik anlamima gelmemektedir. AK Parti’nin kampanyasi bu anlamda son

derece olumlu bir d6rnektir.

Erdogan’1t aday gosteren partinin se¢im materyalinde kullandigi temel tema AK Parti
doneminde gerceklestirilen hizmetlerin ¢esitliligidir. Erdogan’in siyasal reklamlarinda 12
yillik iktidar doneminde gergeklestirilen hizmetler tek tek siralanmaktadir. Burada AK
Parti'nin adeta FErdogan’in kisiligiyle Ozdeslesen gorinimii kampanyaya acikca
yansitilmaktadir. Yani hizmetlerle birlikte sunulan tek sey ise sonug itibariyle Erdogan’in
kendisidir. Erdogan’in logosunda goriilen ve hizmetlerin devamini ¢agristiran logo ile de bu

durum pekistirilmektedir.
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2.2.2. Siyasal iletisim ve Cumhurbaskami Aday1 Ekmeleddin ihsanoglu

fhsanoglu’nun se¢im kampanyasinin ilk adimi olan adayliginin agiklanmasi Erdogan’in
diizenledigi gibi gorkemli bir organizasyon yerine, daha sade bir basin toplantisiyla Tiirk
kamuoyu ile paylasilmistir. Toplum tarafindan tanmirligi tartisma konusu olan ve sade bir
basin toplantisiyla Thsanoglu’nun adayliginin agiklanmasi siyaset ve siyasal iletisim
uzmanlarmin da tepkisine neden olmustur (Mis, Aslan, Dalay ve digerleri, 2014). Konuya
iliskin Ihsanoglu’na destek beyaninda bulunmus veya yaym politikalariyla bunu gostermis
basin organlari ve yazarlar da ihsanoglu’nu ve onu aday gosteren partileri daha ilk adimda
maglup bagladiklar1 yoniinde ciddi sekilde elestirmislerdir. Ekmek konusunu isleyen bir
kampanyanin Ciragan Sarayi’nda diizenlenen bir basin toplantisiyla duyurulmas: bile bash
basina sorunlu bir ikilemin, kampanyadaki samimiyetsizligin ilk isareti olarak goriilmiistiir.
Mesela Erdogan’la yasadiklar1 sert iktidar miicadelesinde biiyiik kan kayb1 yasayan Fetullah
Giilen’e yakin medya Erdogan’a kars1 ihsanoglu’na sartsiz destek vermesine ragmen grubun
basat yaymn organi Zaman gazetesinin editorlerinden Biilent Korucu 10 Temmuz 2014 tarihli
kosesinde ‘Mazruf iyi, zarf kotii> seklinde elestirilerde bulunmustur. Thsanoglu’nun donanim
ve kariyerine 6vgii dolu sozlerle vurgu yapan Korucu, adaylik sunumu iginse kisiliginin tersi
bir itibar biraktigi goriisiindedir. Toplantinin ses diizenin berbat oldugunu sdyleyen Korucu,
logo tasarimini da amatorce bulmus ‘sanki liseli 6devi’ diyerek elestirmistir. Tanitim filmi
icinse ‘aile iginde amator kamera ile ¢ekilmis’ bir havada izlenimi verdigini yazmistir. Adayin
konusmas1 sirasinda basini kagittan hi¢ kaldirmamasini da elestiren Korucu, adayin segmenle
olan iletisiminin kopuk oldugunu belirtmistir. Korucu, yaptig1 biitiin bu elestirilere ragmen
‘Ekmek i¢in Ekmeleddin’ sloganini bastan sicak bulmamasina ragmen AK Parti’nin sosyal
medya aglarinda bu sloganin tenkit edilmesi, dalga geg¢ilmesi sloganin reklaminin yapilmasina
yol agtig1, bundan dolayi fikrinin kismi olarak degistigini dile getirmistir. Ayrica ‘Ekmek igin
Ekmeleddin’ sloganinin Ihsanoglu’na yonelik ‘fazla elit’ elestirilerini akim birakabilecek, onu
halka yakin gosterecek bir slogan olmasi da fikrinin pozitif yonde degismesine neden

oldugunu yazmigtir (Zaman, 2014).

Konuya iliskin Suat Ozcelebi Wall Street Journal’dan Aysegiil Akyarli Giiven’e 24 Haziran
2014 tarihinde verdigi miilakatta Thsanoglu’nun kampanyas: ile ilgili su degerlendirmelerde
bulunmustur: “Ekmeleddin Beyin kampanyasinda su anda bir kampanya mantig
géremiyorum. Bana gdre bu biiyiikk bir risk. Bazi capslerle basladilar tanitima. Sosyal

medyada ‘Bozok yaylasinin evladi’ yaziyor resimlerin {lizerinde. Bunu yanlis bir ¢ikis olarak
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goriiyorum. ‘Temelde sizden biri’ mesaji verilmeye c¢alisiliyor fakat énemli olan mesaj bu
mudur konusu heniiz bilinmiyor. Se¢cmen kolay yonlendirilmez (Wall Street Journal Tiirkiye,

2014)”.

fhsanoglu’nun logosu ve kampanyas1 hakkinda goriislerini agiklayan marka ve iletisim
danismani Ali Saydam 10 Temmuz 2014 tarihinde Marketing Tirkiye dergisine verdigi
miilakatta sunlart sdylemistir: Kampanyayi goériince bunun bir saka oldugunu diistindiim.
Ihsanoglu’nun algisiyla sdylemi arasinda bir uyumun olmadigi gériilmiistiir. Kampanya
sloganinda kullanilan ‘ekmek’ ve ‘Ekmeleddin baglaminin hayati bes yildizli otellerde gegmis
son derece elit biri i¢in kullanilamayacagin1 belirtmis, bu ifadelerinin Kiligdaroglu’ nun
‘Bozok Yaylasi’nin yigit evladi’ benzetmesini hatirlattigini Ihsanoglu i¢in ‘Bozok Yaylasi’nin
yigit evladi” demenin gergeklikle baglantinin kopmasi demek oldugunu séylemistir. Saydam,
tutarlilik olmayinca da bu kampanyanin saka gibi algilandigini sdylemistir. Adayin
ozellikleriyle bagdasmayan son derece talihsiz bir logo ve slogan tercih ettigini dile getiren
Saydam, Ihsanoglu’nun goérsel materyallerinde Tiirkiye’'nin tamami bugday tarlasi gibi
gosterilmesini “Hakikatten muhalefetin boyle bir kampanya yapmasina iiziildim” diyerek
acik sekilde elestirmistir (Marketing Turkiye, 2014). Saydam, 12 Temmuz 2014 tarihinde
Ajans Haber’e verdigi bir roportajinda ise “Bu se¢im miicadelesinin ¢ok adil olmadigini
distinliyorum. Bunun nedeni; Basbakanin, hiikiimet ve devlet olanaklarini kullanmasindan
kaynaklanmiyor. Rakibinin yanlis stratejilerle donatilmasindan kaynaklaniyor. Ekmeleddin
Bey, diinya 1yisi bir adam ve de ¢ok iyi yetismis bir kisi fakat yanlis strateji ile en 1yi aday1
bile zaaf icerisinde bir duruma sokabiliyorsunuz. insallah yanliyorumdur ve basa bas bir yaris

olur” demistir (Ajans Haber, 2014).

10 Temmuz 2014 tarihinde Marketing Tiirkiye dergisine konusan reklamci Ali Atif Bir de
Ihsanoglu’nun kampanyas: igin elestirel agiklamalarda bulunmustur. Bir, Ihsanoglu’nun
kampanyasini ve kullanilan logoyu olduk¢a amatdr buldugunu, ¢calismanin profesyonel birinin
elinden ¢ikmadigimi sdylemistir. ‘Ekmeleddin isminin manipiile edilerek ‘ekmek’ vurgusu
yapilmasini elestiren “... Hem sehirdeki kira hem Tiirkiye’nin kirina oynamaya g¢alistyorlar.
Ciinki bildiginiz gibi aday ¢ok ortada duruyor ve muhalif kesimler tarafindan bir¢ok kesime
hitap edilmeye ¢alisiliyor. Bu nedenle CHP de MHP de adayr daha halka indirgemeye
calismislar. Ciinkli basak amblemi yillardir biliyorsunuz Ziraat Bankasi’nin logosudur.
Bolluk, bereket anlami tasir ‘halkin bankasi® mesaji verir. Ancak iletisim profesyonelleri

acisindan degerlendirildiginde olduk¢a vasat bir is diyebilirim” sdzleriyle adayin
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konumlandirilmasi ve kampanya stratejisinde diisiilen yanlislara vurgu yapmustir (Marketing

Tiirkiye, 2014).

Necati Ozkan secimden yirmi giin énce 21 Temmuz 2014 tarihinde Radikal gazetesindeki
kosesinde Ihsanoglu’nun kampanyasindaki handikaplarmi dile getirmis, ona bazi uyar1 ve
onerilerde bulunmustur. Ozkan, fhsanoglu’nun bir uzlasiyi, toplumsal bir mutabakat1 temsil
ettigini fakat iletisim stratejisindeki geliskilerin kafalar1 karistirdigini “fhsanoglu ‘ekmek’
vurgusuyla is ve as derdindeki, ekmek kavgasi icindeki halkin yaninda yer alacagimi mi
sOylemek istiyor, yoksa iilkeye sevgi saygi dirlik tohumlar1 ekecegini mi ifade etmek istiyor,
netlestirmeli. Sevgi saygi tohumlar1 ekmek son derece sembolik, duygusal bir vaattir ve aday
acisindan belirli bir konuma isaret eder. Eger Ihsanoglu halkin sofrasindaki ekmegi kendisine
mesele ettigini sOylemek istiyorsa daha farkli bir konumu kendine se¢mis demektir ki bu kez
de ‘sevgi-saygl’ duygusalligi ve sembolizmi icerisinde tutum alamaz. Daha somut, giinliik
hayatin gergeklerine daha fazla temas eden bir dille iletisimini kurmak durumundadir”
demistir (Radikal, 2014). Ozkan, ‘ekmek’ kelimesinin farkli anlamlariyla verilmeye ¢alisilan
mesajlarin siyasal konumlandirma agisindan bir belirsizlik tagidigini, bununda segmende kafa
karighigma neden oldugunu belirtmis ve Ihsanoglu’na se¢im giiniine kadarki zaman iginde
se¢menin kafasindaki ¢eliskilerin giderilmesi uyarisinda bulunmustur. Aksi takdirde,
kendisini aday gosteren siyasi partilerin % 44 civarindaki toplam tabanlarini1 da kaybedecegini

ileri siirmiistiir.

Ozkan, 15 Agustos 2014 tarihli Radikal gazetesindeki kosesinde ise agik sekilde
[hsanoglu’nun kampanyasini elestirmistir. “Segim kampanyasindan basar1 elde etmenin temel
sartinin konumlandirma, strateji ve ana mesajda hata yapmamak” oldugunu vurgulamistir.
Ozkan, Thsanoglu’'nun kampanyasinin ilk giinden itibaren bircok sorun barmdirdigini bu
durumun da kampanyayi etkisizlestirdigi goriisiinii dile getirmistir. Adaya dair net ve siyasi
acidan anlamli bir konumlandirmanin olmamasini se¢imi kaybetmenin 6nemli faktorii olarak
gormiistiir. Kampanyanin bir stratejisinin olmamasi ana mesajin muglakligi, mesaji ifade eden
sloganin “siyasi iletisim tarihinin en absiird sloganlar1 arasinda kendisine miistesna bir yer
bulacag1” ifadeleriyle se¢im sonuglarinin fhsanoglu ve onu destekleyen partileri trajik bir sona
gotiirdiigii tezini ileri siirmiistiir. Ozkan, Thsanoglu’nun kampanyasinda son hafta yaymna
verilen ‘Tiirk milleti seninle gurur duyuyor’ sloganin nedenin ve mantiZinin ise hig
anlasilmadigin1 vurgulamis, Ihsanoglu’nun kampanyasinin se¢menle anlamli bir iletisim

kuramadigini, segmeni ikna etmenin yanina bile yaklasamadigini yazmistir (Radikal, 2014).
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Yukarida ele alindig1 {izere siyaset ve iletisim uzmanlarinin konuya iligkin genel goriisleri

Ihsanoglu’nun kampanyasinin zayif kaldig1 ydniindedir.

Ihsanoglu’na muhalif gazeteci Halime Gékge 13 Temmuz 2014 tarihinde Star gazetesindeki
kosesinde Thsanoglu’nun kampanyasini yiiriiten muhalefeti “Adaylarina dogru diizgiin lojistik
destek bile sunmuyorlar. Hi¢ olmazsa Gezi’ye destek veren reklam ajanslarindan birine pas
etselerdi secim kampanyasi isini. ‘Gezi-zekali’ bir kampanya ‘Ekmek icin Ekmeleddin’

komikligine diismezdi” diyerek agir bir dille elestirmistir (Radikal, 2014).
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2.2.3. Siyasal iletisim ve Cumhurbaskam Aday: Selahaddin Demirtas

Cumhurbaskanligina adaylig1 ile siirpriz yapan ve dikkatleri {lizerine ¢eken HDP adayi
Demirtas i¢in yiritiilen kampanya ise geleneksel sol partilerin anlayisina hakim bir
organizasyon c¢ercevesinde gelistirilmistir. Sosyalist anlayistaki sol partiler kendilerini
destekleyen Ozellikle oOrgiitii olusturan geng¢ goniilliller sokaklarda, parklarda, metro
girislerinde ve akla gelebilecek pek c¢ok farkli kamusal noktada toplantilar diizenleyerek,
brosiirler dagitarak se¢im kampanyasinin temel dinamigini olusturmustur. Demirtas’in
kampanyasinda da bu minvalde 6grenciler yoluyla ufak el ilanlar1 dagittirmak, duvar yazilari
yazmak, kampiislerde cesitli toplantilar diizenlemek gibi ucuz ve etkili metotlar1 tercih
edilmistir. Mubhalefetin catisindan dogan ve Ihsanoglu’'nun kampanyasmna da yansiyan
olumsuzluklarin Demirtas’in kampanyasinda da farkli agilardan bazi tezahiirleri goriilmiistiir.
Demirtas kampanyasin1 yukarida bahsi gegen gen¢ goniilliilerle yiirlitmeye c¢alisirken
geleneksel solun elestirdigi modern kampanyalarin sembolii lideri ve ailesini burjuva
geleneklerine baglh bir figiir olarak konumlama egilimi Demirtag’in kampanyasinda da

gorilmiustir.

Lakin her ne kadar celiski gibi dursa da Demirtas’in kampanyasini ilging kilan da bu
geleneksel sol parti kampanyaciligi ile daha zamanin ruhuna uygun bir kampanya tekniginin
birlestirilmesindeki gosterdikleri basarili calismalaridir. Geleneksel sol parti kampanyalarina

ek bir mecra da Demirtas’in kampanyasinda yeni medyanin etkin kullanimidir.

Siyasal iletisim uzmani Hilmi Dasdemir, 07 Agustos 2014 tarihinde Istanbul’da katildig1 bir
programda Demirtas’in se¢im kampanyasini degerlendirirken “Demirtag’in iyi bir PR ekibi
oldugunu s6ylemek miimkiin ancak vermis oldugu tiim pozitif mesajlarin inandiric1 olmasi ve
yerini bulmast mimkiin degil. Demirtas ‘Biz aday oldugumuzda kazandik’ sdylemi ile
kazanamayacagimin farkinda ama bu se¢im siirecinde partisini bir bolge ve bir kesimin
temsilcisi olmasmin disina ¢ikmasinin  mesajint  veriyor” seklindeki acgiklamalariyla

Demirtag’in kampanyasini basarili buldugunun altini ¢izmistir.

Demirtas’in kampanyasini degerlendiren bir diger isim ise partinin kampanya komisyonundan
sorumlu HDP Esbaskan Yardimcisi Saruhan Olug, Olug Milliyet gazetesinden Giiliz Arslan’in
13 Temmuz 2014’ki miilakatinda sordugu “Demirtas’in kampanyasinda simdiye kadar iki
nokta 6ne ¢ikt1. Birincisi sosyal medyada dolasan samimi, giiler yiizlii fotograflari, ikincisi de
‘Baglamadan bagka bir sey calmam’ climlesi. Bunlar belli bir stratejinin irlinii mii? ”* sorusuna

verdigi cevabiyla nasil bir kampanya yiiriittiiklerini de aciklamistir. Olug, “Herkes strateji
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diye diisiinliyor ama bunlar strateji degil, ger¢ek hayat. Selahattin Bey’i diger iki adaydan
farklilagtiran en 6nemli sey de igtenligi. O fotograflarda asla rol yapmiyor. Lafin1 da inanarak
sOyliilyor. O ylizden ‘Baglamadan bagka bir sey calmam’ lafi da cok hakiki. Onun
kampanyasinda kurguya ihtiyag duyulmuyor. Hayata nasil bakiyorsa onu kampanyaya
yansitiyor. Bir kampanya konusmasinda bir espri yaptiysa i¢inden geldigi i¢in yapiyor. O
climle i¢in c¢aligsan onlarca insan yok. Viicut dili 6nemlidir ya, politikada bir¢cok insan bunu

Ogrenip yapmaya ¢alisiyor ama o bunu dogal olarak yapiyor.”

Marka ve iletisim damismani1 Ali Saydam, Demirtas’in kampanyasimi genel olarak olumlu
degerlendirmistir. Marketing Tiirkiye dergisine verdigi demegte Saydam, “Demirtas eline
gecirdigi firsati milkemmel degerlendiriyor. Medyada bu kadar yer alma ve yaklasimini bu

kadar net ifade etme sansini bagka ne zaman, nasil elde edecekti” seklinde ifade etmistir.

Zaman gazetesi yazari Nuriye Akman’da 10 Temmuz 2014’°ki kdsesinde Demirtag’in se¢im
kampanyasina iligkin bazi1 degerlendirmeler yapmistir. Akman, yazisinda Erdogan’in diktator
gibi davrandigina gondermeler yaparak Demirtag’in ne kadar sakin, uzlagmadan ve baristan
yana bir figiir oldugunu dile getirmis onun kampanyasindan ve genel tavrindan 6vgiiyle s6z
etmistir. Akman, “simdi beni de cemaatgi ve Demirtas’a destek veriyor diyecekler” uyarisinda
bulunarak Demirtas’in sahsina iligskin “beden dili ve mimikleri seyirciye korkutmadan giiven
verdi. Hiddet gostermedi, afra tafra yapmadi, kimseyi tehdit etmedi. ‘RTE olmasin da ne
olursa olsun’ yaklagimini1 yanlis buldugunu ve secimi kazanamasa bile serdettigi fikirlerin
parlamento ve hiikiimet {izerinde denge kurucu bir basing yaratacagini sdyledi. Biitlin bunlari

dile getirirken yiizli aydinlik, tebessiimii yerinde ve igtendi” ifadeleriyle ona destek vermistir
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2.3. ADAYLARIN KULLANDIKLARI SIYASAL iLETiSiM OGELERI

Cumhurbaskanlig1 se¢imleri, Tirkiye siyasetinde birgok ilkin yasanmasina sebep olmustur.
Bu ilklerden biri de degisen anayasa ile birlikte dogrudan halkoylamasina giren
cumhurbagkan1 adaylarinin kendilerini halka tanitma calismalaridir. Boylece Tiirk siyasal
tarthinde ilk defa cumhurbaskani secimlerinde bir se¢im kampanyasi yiiriitilmistir.
Mitingler, STK ziyaretleri, kanaat Onderleriyle bulusmalar, yemekler, adaylar icin bagis
toplanmasi gibi bir¢ok ilk bu secimde yasanmistir. Adaylar siyasal iletisim kampanyalarinda
gazete, televizyon, radyo gibi geleneksel medya araglarinin yaninda Twitter, Facebook,
Youtube gibi sosyal medya araglarindan azami 6l¢iide faydalanmaya ¢alismislardir. Adaylar,
profesyonel ajanslarin ve goniillii ¢calisma gruplarinin teknik destegini de politik pazarlama
stratejilerinin en dnemli ayagi haline getirmislerdir. Kampanya siiresince bir¢ok iletisim 6gesi
birlikte veya birbiri i¢inde kullanilmistir. Onceki boliimde adaylarin genel olarak siyasal
kampanya stratejilerine  deginilmis, konunun uzmanlarimin bu stratejileri nasil
degerlendirdiklerine yer verilmistir. Bu kisimda ise adaylarin se¢im kampanyalarini
yiriitiirken siyasal iletisimin hangi unsurlarindan kim, nasil ve ne kadar yararlandig1 ele
alinmis, adaylarin stratejilerini siyasal iletisim Ogeleri iginde nasil konumlandirdigina temas

edilmistir.

Secim kampanyalarinda adaylarin iletisim mecralar ayn1 olsa da bazi kisitlayici sebeplerden
her mecray1 her lider ayn1 derecede etkin kullanmamis veya kullanamamistir. Erdogan’in
kampanyasina yatirilan bagis orani ve iktidar olmanin maddi manevi imkanlar1 onu tiim
mecralarin kullaniminda diger adaylardan daha etkin kilmistir. Diger iki adaydan Ihsanoglu
eger kagit iizerindeki gibi bir toplumsal mutabakatin aday1 olabilmeyi fiilen basarabilmis
olsayd: arkasinda 14 siyasi parti, merkez medyanin 6nemli kismi, tiim muhalif medyanin yani
sira TUSIAD gibi etkin bazi sivil toplumun giiglii destegi ile Erdogan’mn ulastigi kampanya
destegine ulasabilmesi miimkiindii (Ozipek, 2014: 8). Adaylarin yaptiklar1 se¢im
kampanyalari kiyaslandiginda ekonomik yonden ayrica etnik ve ideolojik bazi sebeplerden

dolay1 orgiitlii hareket alani daralan Demirtas se¢imin en dezavantajli aday1 olmustur.

2.3.1. Secim Siirecinde Adaylara Yapilan Bagislarin Dagilimlar:

Sec¢im kampanyasi doneminde, siyasal partiler ve adaylar kendilerini se¢gmen nezdinde olumlu
gosterebilmek yarigindadir. Bunu, televizyon reklamlariyla, reklam panolariyla, gazetelere
verilen ilanlarla, cadde ve sokaklar1 siisleyen bayraklarla, halka agik toplantilarda

gergeklestirilen konugmalarla ve bu toplantilarin haber biiltenlerinde yer almasiyla, televizyon
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kanallarinda, partililerin, sembolik seckinlerin katildiklar1 tartisma programlariyla ve
giinimiizde yayginlasan internet ortaminda yapilan tanitimlarla gerceklestirmektedirler.
Partilerin kampanya donemindeki yariglart hukuken esittir fakat parasal kaynaklari ve

imkanlar1 agisindan bir esitlikten s6z etmek miimkiin degildir.

Medyada reklam yayinlatmak yiiksek maliyetli bir hizmettir. Bu agir ekonomik bedelleri
karsilayabilenler medyadan yer satin alabilirler. Yalniz reklam uzmanlarinin {izerinde
hemfikir oldugu 6nemli bir husus vardir: uygun zamanlama, zamanin verimli kullanilmasi ve
iceriklerin olusturulmasi da en az biitge kadar 6nemlidir. Siyasal iletisim tarihinde yiiksek
biitgelerle yapilmis bazi se¢im kampanyalarinin zaferle sonuglanmadigi 6rnekler oldugu gibi
az biit¢e ile “yaratict” c¢alismalarin yapildigi zaferle sonuglanmis 6rneklerde mevcuttur. Bu
itibarla 6nce adaylarin kampanyasina yatirilan bagis miktarlarina bakilmalidir. Ciinkii siyasal
iletisim kampanyalar1 yatirilan bu bagis biitgelerinden karsilanmistir. Az ya da ¢ok biitcesiz

bir kampanya diisiiniilmemelidir.

Kampanya sliresince adaylara yapilan bagislarda cumhurbagkani adayr Erdogan igin
1.359.796 kisi toplam 55.260.778 milyon TL bagista bulunurken, Demirtag’in se¢im
kampanyasi icin agilan hesaplara, 7 bin 119 kisi, 1 milyon 213 bin lira bagista bulunmustur.
Bagis miktarlar1 kadar bagis yapanlarin oram1 da 6nemli olduguna gore fhsanoglu toplam
bagisc1 sayisim belirtmemistir. Kampanya siiresince Ihsanoglu’nun hesabma 8 milyon 5000
TL vyatinlmistir. ihsanoglu’na bagis yapanlarin sayist bilingli olarak kamuoyu ile
paylasilmadig: diisiiniilebilir. Bagis miktarlarina ve adaylar1 destekleyen parti tabanlarina
bakildiginda 6zellikle Erdogan ile Ihsanogu arasindaki rakam farki oldukea diisiindiiriiciidiir.
Ciinkii yatirilan bagis miktarindan elde edilen sonug su tabloyu gdstermektedir: Thsanoglu’nu
aday gosteren partilerin tabanlar1 dahi kerhen oy vermis fakat adaylarinin kazanmasi igin
destekte bulunmamislardir. Buna mukabil Demirtag’in aldig1 oy mukabilinde topladigi bagis
oran1 dikkate alindiginda Demirtas’1 destekleyenler adaylarina sahip c¢ikmiglardir. Siyasal
iletisim uzmam Necati Ozkan, Erdogan’in medya ile beyin yikadigini ifade ederek medyaya
adeta hakim oldugunu sOylemis ve bunu bir elestiri olarak dile getirmistir (Zaman, 2014).
Cumhurbagkanlig1 secim yasasina gore adaylara yapilan bagislar kampanya siiresi iginde
kullanilmamas1 halinde kalan para hazineye aktarilmaktadir. Boyle bir durumda yukarida
belirtilen rakamlarda Erdogan’a yatirilan miktar, en yakin rakibine yatirilan miktarin
neredeyse on katina tekabiil etmistir. Bu nedenle rakiplerini topladigi bagis oraninda ona

katlayan bir adayin, rakiplerinin on kat1 fazla reklam hizmeti almasi olagan bir durum kabul
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edilebilir. Erdogan’in kampanya biit¢esinin genisligi ve iktidar partisinin aday1 olmasi gibi

avantajlar1 Erdogan’in medyadan ¢ok fazla reklam alani satin almasina imkan vermistir.

2.3.2. Adaylar Secim Siirecinde Medyada Yer Alma Durumu

Bu kisimda iki ayri hususa dikkat edilmis, calisma iki yoniiyle ele alinmustir. Birincisi
adaylarin profesyonel olarak medyadan yer satin alarak yararlanmalar1 yani dogrudan ¢esitli
medya ortamlarina reklam ilan1 vererek geleneksel tanitim yapmalari, ikincisi ise adaylarin
s6z ve eylemlerinin medya tarafindan haberlestirilmesi bdylece adayin siirekli glindemde
kalarak olumlu veya olumsuz se¢menin bilingaltinda yer almasinin saglanmasi seklinde

olmustur.

Birincisi kisim parti teskilatlarinin veya adaylarinin profesyonel destek alarak biitceleri
oraninda yapmis olduklar1 kampanyalardir. Bunun gergeklestirilmesinde ve geri
doniisiimiinde dogrudan aday ya da partiler sorumludur. Aday ya da parti dogru ajansi se¢mis
midir? Yeterli biitce ayirabilmis midir? Secilen mecralarda isabet edilebilmis midir? Mesaj
nasil belirlenmis, dogru strateji gelistirilmis midir? Biitlin bu sorularin olumlumu veya

olumsuz cevabi partide, adayda veya sorumlu ajanstadir.

Ikinci kisim da ise adaylarin ve ya partilerin dogrudan miidahalesi s6z konusu degildir. Belki
dolayl1 olarak bir stratejiden veya adaymn oOzelliklerinden ya da medyanin adaya karsi
tutumundan soz edilebilir. Bu kisim genel olarak medyanin kendi tasarrufundadir. Mesela
Sozcii gazetesi genel olarak mansetlerinde Erdogan ve hiikiimeti elestiren bir yayin politikasi
benimsemistir. Bunun neticeleri itibariyle Erdogan i¢in olumlu mu olumsuz mu oldugu,
gazetenin bu tutumunun adaya nasil bir geri doniistim sagladig1 baska gazetelerden 6rneklerle

ve icerik analizleriyle gelecek boliimde irdelenmistir.

Bu ikinci kisimla ilgili olarak se¢im silireci boyunca kamuoyunda cok fazla tartisma
yasanmistir. Bu tartismalar yogun olarak Erdogan ismi etrafinda gergeklesmistir. Erdogan’in
her alanda oldugu gibi kitle iletisim araglarimi kullanimda da kendi lehinde medyaya
psikolojik ve maddi baski olusturdugu siirekli dile getirilmistir (Tung, 2014: 2-14, Sozeri,
2015: 22, Bal, ve Ozkan, 2014). Birgok reklam uzmani, siyasal iletisimci ve siyaset bilimcisi
bundan dolay1 da adil bir yaris olmadig1 yoniindeki fikirler beyan etmislerdir. Calismanin bu
kisminda tiim bu tartigmalara cevap aranmustir. Bu konudaki bulgular bilimsel objektiflik

kistaslarina gore degerlendirilmis ve paylagilmistir.
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2.3.3. Adaylarin Secim Kampanyalarinda Kullandiklar Siyasal Reklamlar ve Mecralar

Cumhurbagkanligi se¢im kampanyasinda adaylar bircok mecrayr reklam yayimlatmak
amaciyla kullanmiglardir. Televizyon reklamlari, gazete ilanlari, radyo spotlari, internet
reklamlari, acik hava reklamlari, el ilanlar1 ve brosiirler kullanilarak se¢mene ulasiimuistir.

Adaylarn siyasal iletisim kampanyalarinin en énemli kismint medya ayagi olusturmustur.

Medya Takip Merkezi’nin ve MediaCat dergisinin cumhurbaskanligi adaylarmin se¢im
kampanyalar1 siiresince tanitimlari i¢in medyadan ne kadar oranda yer satin aldiklarini analiz

eden verilerinden bu kisimda biiyiik 6l¢iide yararlanilmigtir.

Adaylar kampanyalarin1 farkli ekiplerle yiiritmiiglerdir. Erdogan her se¢cimde oldugu gibi
cumhurbagkanligi se¢imlerinde de Arter Reklam ve Erol Olgok’la ¢alismistir. Erdogan
cumhurbagkanligi kampanyasi sirasinda Dijital Sanatlar prodiiksiyon sirketi ve sahibi Mustafa

Uslu ile de ¢alisilmustir.

[hsanoglu’nun kampanyasmin baginda ogullart Aziz ve Orhan Ihsanoglu bulunurken,
kampanyanin yaratict kisminda Sina Afra, Ates Ilyas Bassoy gibi isimlerle birlikte Koray
Caliskan ve Selgcuk Sirin gibi bazi akademisyenler ve gazetecilerin profesyonel olarak
calistiklar1 goriilmiistiir. Kampanyanin halkla iliskiler ayagini ise Marjinal Porter Novelli

yuritmustir.

Demirtas’in kampanyasi ise tamamen goniilliilerle yiiriitiilmiistiir. Demirtas kampanyasinda

one ¢ikan profesyonel reklamci, stratejist ya da iletisimci olmama olasiligi bulunmaktadir.
Adaylarin Televizyon ve Radyo Reklamlar:

Erdogan’in web sitesinde kampanyalar mentisii sekmesinde reklam filmleri baghig: altinda 23
adet videoya ulagilmistir. Burada yer alan reklam ve tanitim filmlerinin toplam siiresi 15
dakika 6 saniyedir. Televizyon reklamlarinda tema olarak ge¢mise doniik siyasal icraatlar ve
gelecekteki siyasalara iliskin konular islenistir. Kampanya siiresince Erdogan, toplam siiresi
300 bin 603 saniye olan 6 bin 340 adet televizyon spotu yaymlatti. Baska bir ifadeyle
kampanya boyunca kabaca 83,5 saat Erdogan’a iligkin reklam yaymlanmistir

(www.rte.com.tr, 2014).

Ihsanoglu’nun web sitesinde se¢im kilavuzu meniisii altinda kurumsal materyal alt bashig
altinda 22 alt klasore erisim saglanmistir. Bu klasorler igerisinde reklam klasorii igerisinde 2

adet videoya ulasilmistir. Videolarin toplam uzunlugu 10 dakika 48 saniyedir. Uzun video 9
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dk. 8 sn. ile Ihsanoglu’nun biyografisini igeren bir tanitim filmidir. ikinci video ise
hsanoglu’nun 41 saniyelik televizyon reklam filmidir. 14 partinin destekledigi ihsanoglu,
televizyonda toplam 33 bin 39 saniye karsiligi 977 spot yayin yapti. Bu siire dokuz saatin

biraz tizerindedir (www.ihsanoglu.com, 2014).

Uciincii sirada yer alan Demirtas’m reklam ve tamitim kampanyalarmm yer aldign web
sitesinde medya meniisii altinda video galeri boliimiinde toplam 41 video kaydina ulagilmistir.
Bu kayitlarin ¢ogunlugu Demirtag’in televizyon konusmalarindan kesitler, haberlerden
olusurken 15 tanesi reklam filmi 6zelligi tasimaktadir. Bu reklam filmlerinin toplam siiresi 7
dakika 6 saniyedir. Demirtag’in kampanyasinin medya yatirimi ise diger iki adaya nazaran
oldukga diisiiktiir. Demirtag’in 166 kisa spotunun gosterim siiresi toplam 4 bin 229 saniyedir.

Yani bir saat civarindadir (www.selahaddindemirtas.net, 2014).

Radyo ilanlar1 konusunda da Erdogan ve Ihsanoglu ortalama aym siireyi kullanmistir.
Erdogan’in radyoda 1603 adet spot (24 bin 94 saniye) reklami yaymlanirken Thsanoglu’nun
864 adet spot (24 bin 661 saniye) reklami yaymlanmistir. Demirtas ise radyoyu hig

kullanamamustir.
Adaylarin Gazete Ilanlar

Erdogan’in se¢im kampanyasinda 20 farkli gazete ilani kullanilmistir. 19 gazete ilani
secimden Once bir gazete ilan1 ise secim sonrasinda seg¢menlere tesekkiir temasi ile
gazetelerde yer almistir. Kampanya cergevesinde 22 Temmuz 2014’ten itibaren 9 AgZustos
2014’e kadar araliksiz 19 giin farkli gazetelerdeki gazete ilanlariyla vatandaslara ulasilmistir.
Erdogan’in kampanyasinda gazetelerde toplam 236 sayfa (111 bin 154 st/cm) reklam
kullanilirken, her gazete ilam farkli bir baslik ve konu ile sunulmustur. Gazete ilanlarinda
Erdogan’in bagbakanligt doneminde yapilan siyasal icraatlar vurgulanmistir. Yeni Tirkiye

sOyleminin altin1 doldurmak icin yeni ve eski Tiirkiye karsilastirmas1 yapilmistir.

Ihsanoglu'nun gazetelerde 31 ilam yaymlatilmistir. Kampanyanin gazete ilanlarinda
Ihsanoglu’nun vatandaslara tanitilmas1 hedeflenmis ve ilanlarin metinleri de bu dogrultuda
olusturulmustur. Bu ilanlarda Thsanoglu sag tarafta kucaginda kiiciik bir kiz ¢ocugu ile ufka

dogru bakar sekilde fotograflanmistir.

Demirtas cumhurbagkanligi se¢im kampanyasi siiresince gazete ilan1 vermemistir. Bu alanda

her hangi bir harcamasi ile karsilagilmamastir.
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Adaylarin A¢ik Hava Reklamlar

Acik hava reklamlar ile ilgili kesin bir rakam bulunmamaktadir. Erdogan’in basta bina
giydirmeleri, duvar, {istgegit ve araclar olmak iizere ac¢ik hava medya kullaniminda diger

adaylara oranla asir1 bir Gistiinligii dikkat ¢ekmektedir.

Erdogan’in se¢im kampanyasinda acik hava mecrasi i¢in 25 tane gorsel hazirlanmistir.
Bunlarin 14’iinde sag alt kosede Erdogan’in ufka dogru bakan fotografi, hemen yaninda
kampanya logosu bulunmaktadir. Bu reklamlarda Erdogan ‘Degisimin Lideri’ olarak lanse
edilmigstir. Gorsel unsurlarin agirlikta oldugu bu reklamlarda, Erdogan’in basbakanlig
doneminde gerceklestirilen ya da hala devam eden projelerden ve hizmetlerden fotograflar
kullanilmis ve ¢ok kisa metinlerle bu gorseller agiklanmistir. Erdogan, diger bir agik hava
reklaminda ufka dogru bakan fotografi, logosu ve ‘Milletin Adami’ sloganiyla birlikte

gosterilmistir.

Ihsanoglu’nun kampanyasin: yiiriitenler de siyasal reklamlar acisindan acik hava reklamlarina
agirlik verilmistir. Acik hava reklamlari testimonial reklam tiiriinde gerceklestirilmistir. Bu
reklamlarin sag alt kosesinde kampanya slogani yer almistir. Bugday tarlasinda bulunan
vatandaglar daha once farkli siyasal partilere oy verdiklerini, bu se¢cimde oylarim1 Ekmel
Hoca’ya vereceklerini belirtmektedirler. [hsanoglu’nun akademik kimligi bu reklamlarda 6n

plana ¢ikarilmaktadir.

Demirtas’in agik hava reklamlarinda; Demirtas, kirmizi, mor, mavi, yesil, turuncu renkli
zeminler lizerinde fotograflanarak renklerin insanlar tizerinde uyandirdig: farkl etkilerinden
yararlanilmak istenmistir. A¢ik hava reklamlarinin basliklari, Erdogan’1 tenkit eden negatif

siyasal reklamlardir. Bu agik hava reklamlar1 Erdogan’a kars1 niiktedan bir dile sahiptir.
2.3.4. Ulusal Gazetelerin ve Televizyonlarin Adaylara Genel Yaklasim

Bu boliimde ele alinan konular ulusal ve uluslararasi tartigmalara sebep olmustur. Konu ile
ilgili gesitli arastirmalar, analizler ve istatistikler yaymlanmistir. Cumhurbagkanligi se¢im
siirecinde medyanin adaylara yonelik tutumu iilke i¢inde oldugu kadar uluslararasi
kuruluslarin da giindemine gelmis, konu ile ilgili tartismalar kamuoyuna yansimistir.
Tartismalarin merkezindeki ana mesele Erdogan’in medyada orantisiz bir gii¢ elde ettigi,
boylece diger adaylara kiyasla se¢ime daha avantajli girdigi, bu da adil kampanya

yuriitilmesine mani oldugu seklindedir. Tartismalarin bu noktada yogunlagsmasina isnat
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olarak da Erdogan’in “havuz medyasi” olusturulmasinda bizzat rol oynadlglz, “yandas
medya”nin® da Erdogan’a géniillii hizmet ettigi, bagimsiz ve muhalif medyanin da hiikiimetin
ve Erdogan’in etkisi ve baskisit altinda tam inisiyatif kullanamadigi dile getirilmistir.
Medyanin baski altinda olduguna delil olarak da uluslararasi ¢esitli medya takip orgiitlerinin
raporlarl4 dayanak olarak gosterilmistir. Calismanin bu kisminda yukarida bahsi gegen
konular somut 6rnekler tizerinden irdelenmistir. Erdogan hakkinda bu kanaatin olugsmasinin

nedenleri arastirilmistir.

Bu boliimle ilgili olarak gesitli istatistikler ve kaynaklar tespit edilmistir. Elde edilen veri
kaynaklarinin ¢esitli zaman dilimlerini kapsadigi goriilmiistiir. Calisma icinde zaman zaman
elde edilen farkli kaynaklardan veriler karsilastirmali olarak incelenmis olsa da genel olarak
bu kisimda Medya Takip Merkezi (MTM)’nin 2014 Temmuz ayindan yayimlanan verileri

esas olarak kullanilmugtir.

2 Star Medya Grubu’nun AKP’nin iddia edilen ‘Para havuzu’ ile alindigina dair somut bir delil olmamasina
karsin Sabah Gazetesi, ATV ve A Haber televizyonlarini biinyesinde barindiran Turkuaz medya grubunun satist
igin para havuzu olusturuldugu, 17-25 Aralik sorusturma fezlekeleriyle ortaya ¢ikmistir. Ciner Grubu tarafindan
Ding Bilgin’den satin alinan Sabah Gazetesi ve ATV’ ye TMSF 2007 yilinda el koymus, daha sonra da grup 22
Nisan 2008’de 1.1 milyar dolar karsiliginda Calik Grubu’na satilmistt. Calik grubu 20 Aralik 2013’te Turkuaz
Medya’y1 Kalyon Gruba ait Zirve Holding’e 630 milyon dolara sattigint duyurdu. Sektérde, 1.1 milyar dolara
satin alinan grubun, 630 milyon dolara nasil satildig1 sorgulanmaya baslanmisti. Ancak ilerleyen asamada, 630
milyon dolarlik kismin, sadece Calik Grubu’na nakit yapilacak 6demeden olustugu belirlendi. Kamu
bankalarindan kullanilan 750 milyon liralik kredilerin de istlenilmesi ile birlikte grubun toplam degeri 1,3
milyar dolarlar diizeyine yiikseliyordu. 17-25 Aralik sorusturmalari, bu satigin asagida agiklandig1 tizere normal
olmadigint ortaya koydu. Sabah ve ATV Yolsuzluk Fezlekesi’nde, Turkuaz Medya’nin satisi i¢in iktidar eliyle
630 milyon dolarlik para havuza olusturuldugu detaylari ile yer ald1.*

® Hiikiimet, yukarida anlatildig1 iizere bazi medya gruplarini dogrudan kurup yénetse de bazi gruplari da havug
ve sopa politikasi ile giidiimiine sokmay1 basardi. Ornegin, Ciner Medya grubu ve Demirdren Grubu sermayesi
kendilerine ait olmasina ragmen Turgay Ciner’e ve Erdogan Demirdren’e yapilan baskilar sayesinde kontrol
altina alindi. (Bakiniz Tayyip Erdogan’in Erdogan Demirdren’i aglatmasi olay1) Yeni Akit, Yeni Safak, Tiirkiye,
Milat gibi gazeteler ile TGRT Haber TV, TV Net, Ulke TV, Kanal 7 gibi televizyonlarin da ideolojik olarak
iktidara yakinliklariyla beraber ¢esitli kamu imkanlarindan yararlanmak veya iktidarin baskisindan kurtulmak
icin ‘yandas basin’ olmayi segtikleri diistiniilmektedir.*

* Prof. Dr. Idris Bal, fktidarin Gélgesinde Tiirkiye'de Basin Ozgiirligii, Agustos 2014,
http://www.idrisbal.com.tr/wp-content/uploads/2014/09/Bas%C4%B1n
%C3%9629%C3%BCrl%C3%BC%C4%9F%C3%BC-Raporu.pdf, erigim tarihi 08.03.2016

* Freedom House’un Tiirkiye ile ilgili gegmis doneme ait verileri incelendiginde, Tiirkiye'nin basin 6zgiirliigii
konusunda en kotli doneminin 74 puanla 1996 yili oldugu goriildii. 1999 yili puant 69 olan Tiirkiye’nin, diger
yillarla karsilastirdigimizda en iyi durumda oldugu yillar ise 48 puanla 2005 ve 2006. Yine Freedom House un
verileri incelendiginde dikkat g¢eken diger bir nokta, 2009-2015 yillarinda Tirkiye’nin basin 6zgiirligii
puanlarindaki artig. Puanlarin artmasi da Tiirkiye’nin aleyhine bir durumdur ¢iinkii her sene puanlardaki yasanan
artig Tiirkiye’de basmn 6zgiirliigliniin biraz daha azaldigimi gostermektedir. *

Yil 2010 2011 2012 2013 2014
Toplam Puan, 51, Kismen 54, Kismen 55, Kismen 56, Kismen 62, Ozgiir
Statii Ozgiir Ozgiir Ozgiir Ozgiir Degil

* https://freedomhouse.org/sites/default/files/Turkey%20FO TP%202015%20final_translated.pdf.
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Secim sath1 mahallinde en yogun tartismalarin yasandigi, siyasi propagandanin hiz kazandigi
2014 yili Temmuz ayinda MTM’nin 4 binden fazla gazete, televizyon kanali ve 10 binden
fazla internet medyasinda yaptig1 haber takip sonuglarina gore 1-27 Temmuz 2014 tarihleri

arasinda en ¢cok konusulan siyasal aktorler su sekildedir:

Tablo 1: Adaylarinin Se¢im Siirecinde Medyada Yer Almasi

MTM’nin The Wall Street Journal Tiirkiye i¢in 1-27 Temmuz tarihleri arasinda yapmis
oldugu 6zel arastirma

No Siyasi Isimler Toplam Yazih TV Online
haber adedi basin medya
1 Recep Tayyip Erdogan 225.201 30.410 18.135 | 176.656
2 Ekmeleddin [hsanoglu 95.270 12.364 10.046 | 72.860
3 Selahattin Demirtas 33.978 3.795 4418 | 25.765
4 Kemal Kiligdaroglu 32.856 4.022 2.875 | 25.959
5 Abdullah Giil 31.344 4.070 3.292 | 23.982

Bu tablodaki arastirmaya istinaden o donemde biitiin kamuoyunda, kitle iletisim araglarinda
ve sosyal medya ortamlarinda konusulan bashik “Medyanin kazanani Erdogan oldu.”
seklindedir ve buradan hareketle de yukarida dip notlariyla da ifade edilmis olan Erdogan’in
kendi medyasini olusturdugu veya medyaya c¢esitli baskilar yaptigi yoniinde bir algi
olusturulmaya ¢alisilmistir. Tablo 1 analiz edildiginde eger Erdogan ismi pazarlamada ki
“marka”nin yerine konumlandirilirsa bir marka olumlu veya olumsuz ne kadar ¢cok medyada
yer alirsa halkin giiven endeksi o oranda ¢ok artmaktadir. Necati Ozkan’in basinda bulundugu
MediaCat dergisi ve Ipsos KMG isbirligiyle 2001 yilindan beri her yil diizenli olarak
gerceklestirilen Celebrity (Unlii) Giiven Endeksi siralamasinda uzun yillar Seda Sayan’in
birinci sirada ¢ikmustir. Konuyu 14 Haziran 2014 tarihli Radikal gazetesindeki kosesinden
analiz eden Ozkan, televizyonda siklikla goriilmenin kamuoyunun giivenini kazanmak
noktasinda onemli bir etken oldugunu su ifadelerle agiklamistir. “Seda Sayan uzun yillar bu
arastirmada hep en tepelerde ¢ikti. Seda Sayan’1 reklamlarinda sozcii olarak kullanan ulusal
ve uluslararas1 markalar da bu isten epey karli ¢iktilar. Seda Sayan’a geng nesil bir siire sonra
“Bagkan” demeye bile basladi. Ta ki, Seda Sayan ana akim TV kanalindan ayrilana kadar.
Baz1 kiigiik kanallarda benzer programlar yapsa da, sonradan Seda Sayan endekse giremez
olmustu” Ozkan buradan hareketle “bu iilkede bir kisi medyada ve 6zellikle de ana akim
medyada ne kadar sik gorilinliyorsa, o kadar muteber oluyor” tezini ortaya koymustur. Bu
arastirmadan ¢ikan sonug ise toplumun medyada en sik gordiigii kisileri en giivenilir buluyor

olmasidir. Bu kisilerin sdzleri halkta muteber bir inandiricilik bulmaktadir. Ozkan, ayni
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yazinin devaminda konuyu siyasilerle iligkilendirirken de Konda’dan Bekir Agirdir’in alg1 ve
ikna siireciyle ilgili bir toplantida paylastig1 bir arastirmanin sonuglarma atif yaparak, ikna
stireci ile ilgili su ¢ikarimi yapmistir. “Bizim insanimiz ikna olurken 3 seyden etkileniyordu:
1. Kim soyliiyor? 2. Nasil soyliiyor? 3. Ne soyliiyor? Agirdir’a gore, % 55 kim soyliiyor, %
37 nasil soyliiyor ve % 8 ne soylilyor diye bakiyor ve ikna oluyor. Dikkat edin, “ne
soyliiyor”un orani1 sadece % 8! Siyasette de durum ayni. Istisnalar disinda, bir siyasetci
medyada ne kadar ¢ok goriiniirse o kadar muteber olur. O kadar inandirici olur. O kadar
yiiksek oy alir” bu cihetiyle medyada ozellikle televizyonda yer almak, nasil olursa olsun
haber olmak siyasiler igin olumlu bulunmustur (Radikal, 2014). Ozkan’in Agirdir’a
dayandirarak tezinde ileri siirdiigii “sdylenenin dnemi yok™ iddias1 bu perspektiften mantikli
goriilse de Erdogan muhalifi medyanin tiraj ve reyting siralamasindaki giicii dikkate
alindiginda siirekli Erdogan’a hakaret veya elestiri getirmeleri Erdogan’a karsi olumsuz bir
etki olusturmasi da muhtemel farkli sonuglar dogurabilmesi ihtimal dahilindedir. Cumhuriyet,
Sozcli, Zaman gibi Erdogan aleyhtar1 gazeteler se¢cim kampanyasi siiresince Erdogan’in
kampanyasina destek vermislerdir seklinde bir yorumlamayir miimkiin kilmaktadir. Buna
ragmen konunun basinda belirtilen ve kamuoyunda sikca dile getirilen “Erdogan’in kendi
medyas1 vardi, se¢imi kazandiracak kamuoyunu o medyada olusturdu” tezini ¢iiriiten bazi

istatistikler (Tablo 2)’de paylasiimistir.

Istatistiklerin dilini okumadan ©6nce ¢ok tarafli genel bir degerlendirme yapilabilmesi
acisindan Bekir Berat Ozipek (2014), Liberal Diisiince dergisinde yayimladigi bir
makalesinde Erdogan’in se¢im basarisin1 yorumlarken su degerlendirmelerde bulunmustur:
Erdogan, ortaya sadece bir vizyon belgesi koydu diye basarili olmamistir. Onun on yildan
daha fazla iktidarda gegirdigi siire igerisinde halkin taleplerine verdigi miispet cevap ona olan
giiveni arttirmistir. Erdogan’in basaris1 yiiriittiigii kampanyasindan dolay1 degildir. Hatta
Erdogan’a destek veren medya secim siirecinde ¢ok kotii ve zayif bir dil kullanmis bu durum
Erdogan’a zarar bile vermistir. Ozipek, hiikiimet karsit1 medyanin iilkede okunma, izlenme ve
dinlenme oranlar1 bakimindan payinin ortalama yiizde yetmis civart oldugunu ileri siirmiis,
buna mukabil hiikiimeti destekleyen medyanin yiizde otuzluk bir kesime hitap ettigini beyan
etmistir. Fakat bu yiizde otuzluk medyanin etki giiciiniin bundan daha az oldugunu belirterek
“Erdogan medyada ¢ok yer alarak veya medyay etkisi altina alarak se¢imi kazandi” tezinin

dogru olmadigim vurgulamstir (Ozipek, 2014: 98).

Bu degerlendirmeyle birlikte Ozipek’inde vurgu yaptig1 Erdogan yanlis1 ve karsiti medyanin

oranlarini ifade eden istatistikler Tablo 2’de ayrintili ve Grafik 1°de pasta dilimi seklinde
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oransal olarak asagida verilmistir. Ayrica zaman igerisinde medyada yasanan yapisal degisim
ve doniisimler dikkate alinip istatistiklerde verilen medya organlarinin 2014
cumhurbagkanligi se¢im kampanyasiin yapildigt o donemki medya araglarinin kapsadigi

diistiniilmelidir.

Tiirkiye’nin son iki yili seg¢imler yili olarak kabul edilirse (iki genel bir yerel ve
cumhurbagkanlig1 secimleri) bu siirec i¢inde iilkede yasanan diger siyasal ve sosyal olaylarin
etkisiyle de medyada 6nemli Olciide yapisal degisim ve donilisiim yasanmustir. Yasanan bu
degisim ve doniisimlerle Tiirkiye medyasi 2014 yilindaki sahiplik yapisin1 8 Aralik 2013
yilinda Yakup Kocaman’in Yeni Safak gazetesinde yayimladigi Gazeteler kimi destekliyor?5
baslikli makalesi ve Hiikiimete yakin A Haber televizyonunun, A Haber soruyor: 13 parti 20
TV, 18 gazete kimi destekliyor? analiz haberi incelenerek yorumlanmistir (Tablo 2).

® http://www.yenisafak.com/yazarlar/yakupkocaman/gazeteler-kimi-destekliyor-43435, erisim tarihi 05.02.2015.
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Tablo 2: Erdogan’a Destek Veren ve Muhalefet Eden Gazeteler

Hiikiimete ve Erdogan’a Erdogan’a ve Hiikiimete Politik Egilimi Daha az
Destek Veren Gazeteler ve | Muhalefet Eden Gazeteler ve | Belirgin Olan Gazeteler
Satis Rakamlari Satis Rakamlar ve Satis Rakamlar
1 | Sabah 324.362 1 | Zaman 1.173.835 | | | 1 | Habertiirk | 222.870
2 | Fotomag | 210.753 2 | Posta 419.748 2 | Milliyet | 172.964
3 | Turkiye | 182.515 3 | Hirriyet 395.748 3 | Vatan 108.128
4 | Star 122.886 4 | Sozci 326.894 Toplam 504.000
5 | Yeni 112.962 5 | Fanatik 181.623
Safak 6 | Bugiin 135.668
6 | Takvim | 108.677 7 | Taraf 81.221
7 | Giines 103.853 8 | Aydinlik 59.670
8 | Aksam 103.473 9 | Amk 54.670
9 | Akit 56.189 10 | Sok 53.331
10 | Milat 130.152 11 | Yeni Asya 52.622
11 | Yeni Asir | 27.045 12 | Yurt 52.525
12 | Hiirses 1.319 13 | Yeni Cag 51.470
Toplam 1.384.045 14 | Cumhuriyet | 51.334
15 | Yeni Mesaj | 49.504
16 | Radikal 23.547
17 | Milli Gazete | 23.523
18 | Sol 14.149
19 | Today's 11.814
Zaman
20 | Birgiin 11.236
21 | Ortadogu 7.246
22 | Evrensel 7.156
23 | Hiirriyet 5.155
Daily News
Toplam 3.243.000
Toplam Gazete Satis1 Rakamlari 5.176.000

Kaynak: Yakup Kocaman (Yeni Safak, 2013)

Tiirkiye basiminda 2014 yilinin basinda ulusal yayin yapan toplam 38 gazetenin bulundugu
Tablo 2’de gosterilmistir. Gazetelerin o tarihlerdeki toplam tirajlar1 ortalama 5 milyon 176 bin
civarindadir. Tablo 2’de yer alan gazetelerden hiikiimete destek verdigi bilinen yayinlarin
toplam satis1 bir milyon 384 bin civarindadir. Muhalif yaymn yapanlarin orani ise 3 milyon 243
bin civarindadir. Her iki politik eksene mesafeli duran ve tarafsiz yayin organlarinin tiraj1 ise

500 bin civarindadir.

Yakup Kocaman (Yeni Safak, 2013), tarafindan yayinlanan bu istatistiklerde gazetelerin
sahiplikleri dikkate alinarak bir degerlendirmeye gidilmistir. Oysa spor gazetelerini

okuyanlarin gazete sahibinin siyasi taraftarligin1 pek dikkate almadigi séylenebilir veya Sok,
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Sik, Bulvar ve Posta gibi gazetelerin okurlarinin politize olmus okurlar olarak goriilmemesi de
varsayilabilir. Ayrica veriler 2014’lin bagi itibariyle degerlendirilmelidir. Gegen iki yillik
siire¢ icinde bircok yeni gazete yayin hayatina baslarken baz1 gazetelerde yayin hayatina son
vermislerdir. Bu duruma ek olarak gegen iki yil i¢inde hem merkez sag ve muhafazakar
medyada hem de muhalif medyada ciddi anlamada yapisal degisim doniisiim yasanmustir.
Ozellikle 17 ve 25 Aralik siireci® ile birlikte birgok gazeteci kosesini bulundugu gazeteden
baska gazetelere tasirken, kimileri de yazdiklari koselerini kaybetmistir.

Ayrica bu verileri bir dl¢iide farkli yorumlamaya sebep olacak bagka etken ise yayinlarin
basili olanla dijital olan arasindaki ciddi okur farklarinin bulunmasidir. Bu konuda bir ¢alisma
yapan Siyaset, Ekonomi ve Toplum Arastirmalar1 Vakfi (SETA) 2014 yillik analizinde
Radikal gazetesini Ornek vererek gazetenin bayi satisinin sadece 25 bin civarindayken
internetten yayin yapan Radikal’in glinde 1 milyon kez tiklaniyor olmasi tezini dikkatlere

sunmustur.

Grafik 1: Okur Profillerine Gore Gazeteler

Cumbhurbagkanlig1 Se¢iminde
Ulusal Gazetelerin Okur
Profillerine Gore Adaylara
Yaklagimlari

® Hiikiimete ve Erdogan'a Muhalif
Gazeteler

® Hiikiimete ve Erdogan'a Destek
Veren Gazeteler

Tarafsiz Egilimde Olanlar

Kaynak: Yakup Kocaman (Yeni Safak, 2013)

Grafik 1°de goriildiigii tizere 2014 yilinda Tiirk medyasinda yayin yapan gazetelerin %60’tan
fazlas1 Erdogan’a ve hiikiimete muhalif yayimnlardir. Erdogan’a ve hiikiimetine destek
verenlerin orani ise %30’lara yakindir. Muhalefete de iktidar tarafina da esit mesafede

bulunanlarin orani ise %10 civarindadir.

® 17-25 Aralik sorusturmasi bir dizi ihbarla baslayip, 17 Aralik 2013 giinii Cumhuriyet Savcis1 Celal Kara’nin
gozaltr talimatlar1 ve ilgili mahkemelerin arama kararlarimin yerine getirilmesi ile kamuoyuna yansimistir.
Istanbul Emniyet Miidiirliigii Organize Suclarla Miicadele ve Mali Sube Miidiirliigii ekipleri tarafindan
gergeklestirilen, aralarinda is adamlari, biirokratlar, banka miidiirii, ¢esitli diizeyde kamu gorevlileri ve 61.
Tiirkiye Cumhuriyeti Hitkiimeti kabine iiyesi dort bakan ile ti¢ bakan ¢gocugunun oldugu kisiler hakkinda “riisvet,
gorevi kotilye kullanma, ihaleye fesat karistirma ve kacakcilik” suglarini isledikleri iddiasiyla yiiriitiilen
sorusturmadir (Vikipedi).
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Hangi adaya destek veren medya organlar1 daha giiclii tartismasinda A Haber televizyonunun,
A Haber soruyor: 13 parti 20 TV, 18 gazete kimi destekliyor? baslikli analizinden yola
cikildiginda asagidaki tablolar olusmustur.

Tablo 3: Adaylara Destek Veren, Muhalefet Eden Partiler ve Medya Organlar:

Ihsanoglu’nu Destekleyen Partiler Erdogan’1 Destekleyen Partiler

1-Cumhuriyet Halk Partisi, 2-Milliyet¢i Hareket Partisi, AK Parti ve Anavatan Partisi
3-Demokratik Sol Parti, 4-Liberal Demokrat Parti, 5-
Demokrat Parti, 6-Bagimsiz Tiirkiye Partisi, 7-Biiyiik
Birlik Partisi, 8-Devrimci Halk Partisi, 9-Tirkiye
Sosyalist Is¢i Partisi, 10-Dogru Yol Partisi, 11-Kadin
Partisi, 12-Halk ve Adalet Partisi, 13-Tiirk Parti

Ihsanoglu’na  Yakin  Goriinen | Erdogan’a Destek Cikan Ortada Duranlar
Televizyonlar Televizyonlar Televizyonlar
Kanal D, CNN Tirk, Kanal Tirk, | ATV, A Haber, Kanal 24, Habertiirk TV

Bugiin TV, Samanyolu TV, S Haber, | Kanal 7, Ulke TV, TVNET,
Sokak TV, Arti 1 TV, Mesaj TV, | SKY 360, Show TV, NTV,
Meltem TV, Irmak TV, Bengiitiirk | Cine5 ve TRT kanallari

TV, Halk TV, Fox TV, Cem TV

Her iki tablo incelendiginde ortaya su sonug¢ ¢ikmaktadir: medyada dagilim kimi yazarlara
gore iddia edildigi gibi tamamen Erdogan lehine gergeklesmemistir. Hatta Ozipek, Kocaman,
Yayla ve Karakaya’nm iddia ettigi gibi Ihsanoglu lehine bir tablonun varligi bu goriintiilere
gore gercege daha uygundur. Tabloda yer alan TV kanallarinin izlenilirlikleri, olusturduklar
kamuoyu etkisi dikkatle incelendiginde Ozipek’in makalesinde vurguladigi gibi medyada
[hsanoglu’nun avantajli bir konumda oldugu bu tablo ve grafiklerden rahatlikla
gozlemlenebilmistir. Muhalefet devlet televizyonu TRT’y1 se¢im siirecinde Erdogan’in sahsi
miilkli gibi kullandigini sikg¢a dile getirmistir. Bunu uluslararas1 goézlem kuruluslar: da ifade
etmislerdir (Tung, 2014 ve Sézeri, 2015). Ihsanoglu’nun se¢im kampanyasin yiiriiten Ozlem
Giirses, 7 Temmuz 2014 tarihinde Milliyet gazetesine verdigi miilakatta “RTUK kayitlarina
gore devlet televizyonu TRT Tiirk son bir haftada Basbakan’1 305, Ihsanoglu ve Demirtas’
ise sifir dakika haber yapmis! Bu kosullarda isimiz zor ama inancimiz eksik degil.” seklindeki
sozleri ve istatistikler bunun dogru oldugunu gosterse de sonug itibariyle reyting 6l¢timlerinde
TRT nin bir¢ok kanali siralamaya bile girememektedir. Hatta s6zii edilen TRT Tiirk bugiin
kapatilmistir. Yani muhalefet sdyleminde hakli olsa da amaglanan hedef kitleye ulasim
konusunda iddia ettikleri kadar TRT’nin kamuoyu olusturmada Fox TV ya da Kanal D kadar

etkili oldugu sdylenemez. Yine bu konuda Ozkan’in MediaCat dergisi aragtirmasim ornek
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gostererek ifade ettigi ““... arastirma devam ettidi siirece, muhtemelen 5-6 yil boyunca Seda
Sayan hep ilk tigte oldu. Seda Sayan ana akim TV kanallarindan ayrilana kadar bu bdyle
devam etti. Ayrilir ayrilmaz hemen bitmedi, bir miiddet daha etkisi devam etti. Daha sonra
Seda Sayan arastirmada ilk 10°da, ilk 20°de asla ¢ikamadi. Asil olan ana akim medyadir”

seklindeki yorumlarin da oldugu g6z 6niinde bulundurulmalidir.

Ayrica Tablo 3’linde Tablo 2’de ki mantikla olusturuldugu sdylenebilir. Yani bir genelleme
yapilmigtir. Mesela Samanyolu yaym grubunun sadece iki kanalla listeye girdigi
goriilmektedir. Oysa bu gruba bagli ¢ok daha fazla kanal o donemde bu grup iginde etkin
yaymlar yapmaktaydilar.” STV ve S Haber disindaki STV Europe, STV America, Mehtap
TV, Irmak TV, Ebru TV, Yumurcak TV, Kiire TV, Hazar TV, Diinya TV (Tung, 2014)

tabloda goriilmemektedir.

Secim siireci boyunca adaylarla ilgili tartigilan 6nemli konulardan biri de siiphesiz adaylara
destek veren medyanin taraftar tutumudur. Bu konu yukarida da belirtilmis oldugu iizere
genelde Erdogan lehinde ve aleyhine bir kampanyaya dondstiiriilmiistir. Muhalefet
partilerinin sdzciileri ve Ozkan gibi bir kisim siyasal iletisim uzmanlari, Erdogan’in medyaya
fiili bir baski uyguladigina, kendine 6zel bir medya olusturduguna rakip adaylarin “haksiz bir
rekabet” i¢inde kendilerini yeteri kadar kamuoyuna tanitamadigina vurgu yapmislar
sOylemleriyle bu alginin olusmasina zemin hazirlamiglardir. Durum boyle olunca Erdogan’a
destek verdikleri i¢in muhalefet ve medyanin diger boliimii tarafindan “havuz medyas1”
“yandas medya” sifatlariyla etiketlenen medyanin yazar ve yoneticileri bu tezleri ¢iiriitmek
i¢in ¢esitli yazilar kaleme almis, istatistikler paylasmuslardir. Iste bu yazilardan birini de
Erdogan’a destek veren muhafazakar sag cenahin en radikal gazetesi Akit’in o donem genel
yayin yonetmeni olan Hasan Karakaya kaleme almig, 08 Agustos 2014 tarihli kdsesinde su
ifadelere yer vermistir:
“Gelelim, ‘Tayyip Erdogan’m kendi medyasi var ama Ekmeleddin Thsanoglu’nun
kendi medyas1 yok’ palavrasina... Sahiden mi?.. Essahtan mi1?.. ‘Yalancinin!!!” Ulan,
‘Allah’tan korkun’ be!.. Diin sabah, her giin ‘takim halinde’ aldigimiz ‘25 gazete’yi
aldim ©Oniime... ‘Tayyip Erdogan’a destek’ verenlerle ‘Ekmeleddin Ihsanoglu’na
destek’ verenleri ayirdim... Bir de; ‘Ne Hiikiimet, ne Cemaat, bizim isimiz muhalefet’
diyen gazeteler var ki, onlarin muhalefeti de, genelde ‘Erdogan’a’ oldugu igin, onlari
da ‘Ekmel’in degirmenine su tasiyanlar’ arasinda sayabiliriz... Ki, onlar1 saymasak
bile; Gérdiim ki, ‘Ekmeleddin fhsanoglu’na destek’ veren gazetelerin sayis1 ‘13 tiir!..

Evet, evet; ‘13 gazete’ Ekmeleddin ihsanoglu’na destek vermektedir!.. Ne ilging degil
mi; ‘13 partil3 gazete!” Buna karsilik, ‘Tayyip Erdogan’a destek’ veren gazetelerin

"0 tarihte STV ve ipek Medya grubu da diger ulusal kanallar gibi her tiirlii medya platformundan esit sekilde
yayin yapabiliyorlardi.
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sayisi da, ‘11°de kalmaktadir! Isimlerini saymayacagim. Ama, ‘Tayyip Erdogan’a
darbe’ yapmak isteyenlerin ‘sOzcii’liiiinli yapan Zaman gazetesinden Hiirriyet
gazetesine, Posta gazetesinden Cumhuriyet, Taraf ve Bugiin gazetelerine kadar
‘toplam 13 gazete’; hem ‘Erdogan diismanhigl’ yapmakta, hem de ‘Ekmel’in
bayraktarligi’n1 yiiriitmektedir!..‘Gazeteler’ boyle... Bir de ‘televizyon’lara bakalim...
‘Cemaat’in televizyonlar1 ve radyolar’’, ‘Aydin Dogan’in televizyonlar’’, Dogu
Peringek’in Ulusal Kanal’1, Alevilere yonelik yayinlar yapan Cem TV, ‘Amerikan
kanali’ olan Fox TV ile Art1 1 televizyonu ve Sokak TV’yi de saymadan ge¢cmek
olmaz!.. ‘Ekmel’e destek’ veren televizyonlarin sayist ‘151" bulurken, ‘Erdogan’a
destek’ veren televizyonlarin sayis1 10’u bulmuyor!.. Eee, hani ‘Erdogan’in medyas1’
vardi!..

‘Ekmel’i destekleyen gazeteler’in toplam tiraji nedir, biliyor musunuz?.. 2 milyon 731
bin! Evet evet, ‘Ekmel de Ekmel’ diye tutturan gazetelerin toplam tiraji 2 milyon 731
bin 722°dir... ‘Erdogan’a destek veriyoruz’ diyen gazetelerin toplam tiraji ise,
maalesef ‘1 milyon 370 bin’dir, iyi mi?.. Evet, evet; ‘Havuz medyas1’ ya da ‘yandas
medya’ (18enilen gazetelerin toplam sayisi 11°dir ve tirajlar1 da 1 milyon 370 bin
563’tiir!..

Akademiyanin yakindan tanidigi baska bir liberal entelektiiel Atilla Yayla hiikiimete yonelik
yapilan “Baskic1” “Otoriter” s0yleminin medyada ger¢ek olmadigini, bunun sadece bir algi
olusturmak i¢in gelistirilmis yaniltmaca oldugunu Yeni Safak gazetesinde 28 Ocak 2014
tarihinde Medya kimin kontroliinde? baslikli yazisinda bir dizi soru sorarak bunlar1 asagida

yer aldig1 gibi cevaplamuistir.

“... Bazilarima gore medya tamamen ya da tamama yakin oranda hiikiimetin kontrolii
altinda. Hiiklimetin istemedigi seyler yazilamiyor. Medyada hiikiimet asla veya
yeterince elestirilemiyor. Ozerk ve bagimsiz medya kalmadi. Onemli kimi isimler
medyada yazma sansina sahip degil. Bu onlarin ifade 6zgiirliiglinii engelliyor.

Tiirkiye’de Kemalist Posta, Hiirriyet, Milliyet, Vatan, Habertiirk, Radikal, Sozcii,
Aydmlik, Yurt; Taraf; Giilen Hareketi’ne mensup Bugiin, Zaman; milliyetci Islamci
Yeni Mesaj; milliyet¢i Yeni Cag ve Orta Dogu hiikiimet karsisinda yer aliyor. Bu gruba
Sol ve Birgiin gibi sosyalist Kemalist yaymn organlar1 da eklenebilir. Hiikiimete destek
veren medya ise Sabah, Yeni Safak, Star, Tiirkiye, Aksam, Takvim, Akit ve Yeni
Asya®’y1 kapsiyor. Ilk grubun yayin organi sayisinda ve tirajda ikinciyi neredeyse ikiye
katladig1 goriilmektedir. Bu durumda hiikkiimetin medyayr kontrol ettigi soyleminin
zayifladif1 soylenebilir. ... Daha ilging bir durum Ingilizce gazeteler alaninda ortaya
¢ikiyor. Tiirkiye’de Ingilizce yayinlanan iki gazete var: Hiirriyet Daily News ve Today’s
Zaman. Her ikisi de hiikiimet karsiti egilimdedir. ... Medya tartismalarinda mizah
dergilerinin durumu ¢ogu zaman gozden kagirilir. Deve Dergisi yoneticisi Ferzende
Kaya’nin analizlerine gore mizah dergileri her hafta 1 milyon kisiye ulasiyor.
Okuyucular1 6zellikle gencgler ve bu genclerin énemli bir kisminin siyasi goriigii onemli

& http://www.yeniakit.com.tr/yazarlar/hasan-karakaya/yandas-medya-mi-yoksa-yoldas-ve-candas-medya-mi-
7178.html, 08.07.2014.

% Yeni Asya gazetesi higbir zaman dogrudan AK Parti hiikiimetine destek vermemis, hatta Erdogan’a kars
Ihsanoglu’nu desteklemistir.
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oOlgtide bu dergiler tarafindan belirleniyor. Tiim mizah dergileri sol Kemalist ve hiikiimet
karsit” oldugunu ileri siirmiistiir.

Ozipek (2014), Liberal Diisiince dergisinde yayimladigi makalesinde Ihsanoglu’na segim
kampanyas1 boyunca medya destegi yapildigim iddia etmistir: Ozipek, se¢im kampanyasi
siiresince [hsanoglu’na ihtiyaci olan tanitim destegini Dogan Medyas1 basta olmak iizere diger
muhalif yayinlarin aleni sekilde ¢at1 aday’1 destekleyen bir kampanya yiiriittiikklerini yazmistir.
Ozipek, cat1 aday fikrini olusturan ve destekleyen konu iizerinde ortak bir koalisyon olusturan
bilesenler olarak “CHP-MHP, Giilen Cemaati, devletci sermaye (Baz1 TUSIAD iiyeleri), Eski
medya/oligarsi medyas1 (Dogan Grubu) ile resmi ideolojiyi sag, sol ve dini versiyonlariyla

temsil eden bir dizi kiiciik parti” olarak siralamustir (Ozipek, 2014: 98).

Ozipek, cat1 aday fikrini olusturan parti bilesenlerin bir¢ogunun Ihsanogluna katki
saglayacak argiimanlara sahip olmadigi, toplumda her hangi bir itibarlart bulunmadig: fakat
Erdogan’a kars1 genis bir cephe goriintiisii verilerek tek adama karsi her fikirden, her goriisten
partinin [hsanoglu etrafinda birlestigi goriintiisii verilmek istendigini yazmustir. Ozipek,
Ihsanoglu’nun etrafinda olusturulan bu uzlasma tablosu yaninda ona, Erdogan’dan daha fazla
ve daha basarili bir medya destegi saglandigini da ifade etmistir. Hatta bu medyanin salt
destek vermekle kalmayip dogrudan adayin kampanyasini yiiriittigiinii “Dogan medyasi ve
Giilen Medyas1 tarafindan yiiriitiilen, -desteklenen degil yiiriitiilen- kampanya, se¢im
slirecinin omurgasini olusturuyordu” seklinde ifade etmis, buradaki siyasi stratejiyi sozii
edilen medya organlari ustalikla yerine getirdigini belirtmistir. Thsanoglu birbirinden farkli
tabanlari olan bilesenlerce aday gosterildigi igin sozii edilen medya aday ile ilgili haberlerinde
bircok kez aday gosterenlerin bile kullanmadig sempatik ifadelerle onu kamuoyuna sunmus,
“soylemesi durumunda itici olabilecek ama bir sekilde bilinmesi gereken simgesel bilgiler
onun yerine s0z konusu medya tarafindan basarili bir bigimde kamuoyuna aktarildigini” iddia

etmistir (Ozipek, 2014: 98).

19 http://www.yenisafak.com/yazarlar/atillayayla/medya-kimin-kontrolunde-50033, 12.03.2016.
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UCUNCU BOLUM

3.1. ARASTIRMA DiZAYNI VE YONTEM

Kitle iletisim araglarmin toplum ve devlet hayatina etkisi gazetelerle baslamistir. Heniiz
elektronik medyanin olmadigi donemlerde ortaya ¢ikan gazeteler bugiin de iletisimde bas
dondiiren tiim elektronik ve dijital teknolojilere ragmen giiclii sekilde yerini korumaktadir.
Gazeteler ve gazete sahipleri her lilkede 6zellikle demokrasisi gelismis iilkelerde her zaman
onem kazanmistir. Demokratik agidan az gelismis olan iilkelerde ise hep kritik rol iistlenmis,
kuvvetler siralamasinda ise bazen birinci bazen dordiincii kuvvet olarak iilkelerin kaderine
etki edebilecek diizeylere ulasmiglardir. Bu kisa girisin akabinde Tirkiye’deki gazete
yayinciligina Cumhuriyetle birlikte bakildiginda genel itibariyle iktidar ve gazeteler birbiriyle
paralel bir seyir gostermistir. Elbette muhalifler olmustur ama genelde dar bir ¢cevrede veyahut
kisith ve smirli imkanlar dairesinde muhalefet edebilmislerdir. Tktidara yakin yahut iktidar

paylasanlar biiylimiis, muhalifler kii¢ilmiistiir.

3.1.1. Haber

Gazete denince siiphesiz haber, haberin objektifligi veya taraflilig1 konular1 baslica akla gelen
ve irdelenen Ogelerdir. Ayrica haber fotograflari ve tasarim da gazetelerde en az metinler
kadar 6nemlidir. Bu agidan 6rneklem gazetelerin ¢oziimlemeleri yapilmadan 6nce habere dair
bu unsurlara aciklik getirilmelidir. O sebeple asagida iletisim uzmanlarimin gorisleri

dogrultusunda bazi tanimlara yer verilmistir.

Haber, onlarca tanimi olan bir kavramdir. Uzerinde hemfikir olunmus tek bir tanim soz
konusu degildir. Bu agidan ¢alismaya ornek olacak bazi bilim insanlarinin tanimlar1 burada
verilmistir. Haber, Oya Tokg6z’lin ifadesiyle bir fikrin, sorunun ve olayin hikaye edilerek
verilmesine denir (Tokgodz, 1981: 51). Bu kurgulamada haber ile ger¢ek arasindaki iliskinin
de degerlendirilmesi gerekmektedir. Haber ile ilgili ¢ok ¢esitli tanim yapmak miimkiindiir.
Glinlimiizde iletisim fakiiltelerinde 6grencilere 6gretilen en basit haber yazim kurali 5 n 1k
olarak ifade edilen ve haberin 6gelerini olusturan “ne? ne zaman? nerede? nasil? neden?

kim?” sorularinin cevabi haber olarak kabul edilmektedir.

Baska bir ifadeyle habercilik, “Gergek, yeni anlasilir, ilging ya da 6nemli olaylari, basit, sade
(yalin) bir dille, a¢ik ve kesin bir bi¢imde, tarafliliktan kaginma ilkelerine uyarak haber haline
dontistiirmek (0zetleyerek kurgulamak: bi¢imlendirmek), sonra da hizla yayilmasim

saglamaktir” (Girgin, 2003: 96).
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Haber sOylemlerini incelerken, “nesnellik ve dengelilik” ilkelerini g6z 6niinde bulundurmak
gerekmektedir. Bu nedenle, basliklar, kelimeler ve kullanilan gorseller igerik ¢oziimlemesi

cercevesinde lizerinde durulmasi gereken unsurlardir.

Nesnellik ilkesi, “deger yargilarindan arinmis bir gazeteci” metaforunu iiretir. Diger yandan
tarafsiz olmak demek, gazetecinin ‘“haber metninde” kendi goriislerini acik bir dille
yazmamasi gerektigine isaret eder. Hackett’in de belirttigi gibi dengelilik, “nesnel” ve
“tarafsiz” haberciligin bir garantér ilkesidir (Hackett, 1998: 33). Burada kastedilen

“gazetecinin farkli goriislere esit oranda yer vermesi” geregidir.

3.1.2. Haberde Objektiflik ve Yanhhk

Giliniimiiz haberciliginin tartisma konusu olan objektiflik muhabirin olaya kendi 6znelligini
katmadan aktarabilmesidir. Haberde objektiflik uzun yillardir medyada tartisilan bir konudur.
Konu ile alakali ¢ok sayida fikir ortaya konmustur. Konu hakkinda Altschull: “Bir gazeteci
‘objektif olmama’ su¢lamasina maruz kalmamak icin 4 noktaya dikkat etmek durumundadir”

demistir. O dort noktay1 ise su sekilde belirtmistir:

- {tilaf olusturan konularda taraflarin goriisleri alinmalidr,

- Gergek oldugu iddia edilen konularda agiklamalara yer verilmelidir.

- Haber kaynaginin sézleri dogrudan tirnak i¢inde verilmelidir.

- Yapilan haberlerde somut olan gergege yer verilmelidir (Altschull, 1984: 131).

Diger yandan objektiflikle ilgili olarak Isik ve Akbaba (2004), {i¢ kuraldan s6z etmislerdir
bunlar nitelik, denge, esit alan ve zaman kuralidir. Haberde saglam bir kaynak gosterilmesini
nitelik kurali olarak ifade eden yazarlar, haberde birbirinden farkli goriislere de yer verilerek
denge kuralinin korunmasini savunmusglardir. Ayrica haberde yer alan iddia sahipleri ile
habere konu olan gorilislere esit alan ve zaman ayirmak gerektigi diislincesini ileri

stirmiislerdir (Isik ve Akbaba, 2004: 148).

Haber soylemlerini incelerken, “objektiflik ve dengelilik” ilkelerini g6z 6niinde bulundurmak
gerekmektedir. Bu nedenle, basliklar, kelimeler ve kullanilan gorseller iizerinde durulmasi

gereken unsurlardir.

Objektiflik ilkesi, “deger yargilarindan arinmis bir gazeteci” metaforunu iiretir. Diger yandan

tarafsiz olmak demek, gazetecinin “haber metninde” kendi goriislerini acik bir dille
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yazmamas1 gerektigine isaret eder. Hackett’in de belirttigi gibi dengelilik, “nesnel” ve
“tarafs1z” haberciligin bir garantor ilkesidir (Hackett, 1998: 33). Objektiflikten kastedilen

“gazetecinin farkli goriislere esit oranda yer vermesi” geregidir.

Haberde yorumun bulunmas:1 gazetecilik mesleginin tabiat1 olarak kabul edilmelidir. Inal
(1996), tarafsiz hareket etmeye 6zen gosteren gazetecilerin dahi haberde kullandiklart dil ve
sozctikler ¢cok vurgulu oldugundan kaginilmaz olarak haberi yoruma acik hale getirdigini dile
getirmistir. Haberin bir sdylem oldugunu ifade eden Inal, “bu sdylemin ne oldugu sadece
haber metinlerinin yapisal 6zelliklerinin sistematik ¢oziimlenmesi ile anlasilamaz. Haberin
sOylemi, ancak, i¢inde olustugu baglamla iliskilendirildiginde anlasilir.” Haber iiretimini
toplumun kendi dinamiklerinden bagimsiz olarak kabul etmek, bu baglamdan bagimsiz
diisiinmek miimkiin olmadig1 i¢in bunun neticesi olarak medyanin iilke i¢inde kendini nasil
konumlandirmasina bakmak gerekmektedir. Bu durum ise “haber medyasinin toplumsal

gii¢/iktidarm kurulup siirdiiriilmesindeki roliinii sorgulamaya acar” (Inal, 1996: 21, 22).

Bu caligmanin uygulamasi olan icerik c¢oziimlemesi yapilirken gazetelerin evrensel bir
objektif yaklagimla mi yoksa grubun veya yaymin ideolojine goére mi igerikleri
diizenlediklerinin tespiti i¢in “objektiflik ve dengelilik” kavramlarinin “ne oldugu” iizerinde
durulmustur. Iceriklerin ne kadar1 nesnel ne kadar1 dznel bunun daha net goriilebilmesi igin
haberde objektifligin ne oldugunun anlagilmas1 agisindan konun 6nemine vurgu yapilmistir.
Normal olani basin organlarinin temel islevlerinden biri olan haber ve bilgi verme islevini
yerine getirirken ¢ok titiz davranmasi, “taraflar1 taraftar yapma” gibi bir diisiinceyle hareket
etmemesi gerektigidir. Basin organlar1 ve gazeteciler haber ve bilgi verme adi altinda yorum
yapmaktan kacinmalidir. Haber ve yorum kesinlikle birbirinden ayrilmahidir. Isik (2008),
“haber” ve “yorum” arasindaki temel farklar1 asagida 6zetlendigi gibi ifade etmistir. Buna

gore;

- Haberde 6n planda olay olmalidir. Haberi yazanin 6n plana ¢gikmamasi gerekir. Yorumda ise

durum tam tersidir. Yorumu yapan kisi 6n planda olmalidir.

- Haberde olay oldugu gibi aktarilmalidir. Nesnellik 6n planda tutulmalidir. yorumda ise

kisisel goriislere yer verilmeli, siibjektif 6geler barindirmalidir.

- Haber yonlendirme yapmaz. Olay1 oldugu gibi aktarir. Yorum ise dinleyeni, okuyani belli
bir fikre yonlendirir. Onlarin nasil diisiinmesi, ne yapmalar1 gerektigini empoze etmeye

calisir.
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- Haber daima giinceldir. Fakat yorum giincel konular iizerinden olmayabilir.

Ozetle yorum bir fikrin degerlendirilmesidir. Medyada bu sekilde yorum yapanlar bazi
hususlarda dikkat etmeleri gerekmektedir. On yargili ve toplumun hassasiyetlerini kanatan
yorumlardan kagmilmalidir. Ferdi menfaatler olayin oniline gegmemeli, 6¢ alma duygularinda

kacinilmalidir (Isik, 2008).
3.1.3. Haber Fotograflarinin Kullanimi ve Manipiilasyon

Manipiilasyon Fransizca kokenli bir kelimedir; kelimenin Tiirk¢e karsiligi “yonlendirme”
anlamima gelmektedir. Bir hedefe dogru giden bir olguyu, o hedefe ya da bagka bir hedefe
dogru yonlendirme manipiilasyon olarak adlandirilir. Manipiilasyonun kabul goren ii¢ anlami
vardir: 1. Insanlar1 kendi bilgileri disinda veya istemedikleri halde etkileme, 2. Se¢gme, ekleme
ve ¢ikarma yolu ile bilgileri degistirme, 3. Varliklar1 yapici, aciklayict ve yararli bir bigimde
kullanma isi. “yonlendirme” olarak kabul edilen anlam, iletisim bilimlerinde “¢ikar igin
yonlendirme” anlami ile biitiinlesme gostermektedir. Ayrica, manipiilasyon bir psikolojik
savas teknigidir. Psikolojik savasta kavramlarin icleri bosaltilir, yeni anlamlar onlara yiiklenir.

Iyi olan bir sey kétii; kétii olan bir sey de iyi gosterilebilir (Cakir, 2007: 87, 88).

Manipiilasyon basin ahlaki ve ozgiirliigiine ters diismektedir. Basinda genellikle iki alanda

manipiilasyon yapilmaktadir:
a) Haberi yazan muhabire miidahale edilmektedir.
b) Haberi yayina verecek basin organina miidahale edilmektedir.

Manipiilasyon daha ¢ok holding basimninda ve tekellesme durumunda sik¢a goriilmektedir

(Biilbiil, 2001: 290)

Haberin objektif olmasi sadece metinle sinirli degildir. Haberi destekleyen fotograf, grafik ve
illistrasyon gibi araglarda en az metin kadar 6nemlidir. Bazen bu gorsel unsurlar metinlerden
daha da etkilidir. Bir metnin anlasilip anlagilmadigr kisinin okuryazar oldugu ile dorudan
orantilidir. Fakat yazili bir metnin anlasilmasinda egitim diizeyi siiphesiz 6nemlidir. Buna
mukabil haber fotografi okumasi olmayanlarinda okuyabildigi tek metindir. Sontag (1999: 19-
41)’a gore, haber fotograflar1 metin okumaktan sikilan veya sevmeyen gazete okurlarinin
giindeme dair olaylar1 anlamas1 ve dgrenmesi i¢in en etkin iletisim aracidir. Tiirkiye gibi

ilkelerde gazetelerin okunmaktan ziyade “bakilmak” i¢in alindiklar1 diisiindiigiinde haber
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fotograflarinin ne kadar onemli bir gorev Ustlendikleri ortaya ¢ikmaktadir (Bayraktaroglu,

2004: 100-105).

Habere konu olan gorsel basit ve anlasilir olmalidir. Goebbels’in “Gorsel imgeler igerigi ne
olursa olsun yazilmig ve sdylenmis seylerden daha inandiricidir” (Akt. Akarcali, 2003: 68)
saptamasi sozii edilen basit ve anlagilir olmaya vurgu yapmaktadir. Baz1 durumlarda metinden
daha etkin olan gorsellerin infiale sebep olabilecek yanlis anlagilmalara yol agmamasi i¢in de
fotograf alti yazisi ve manset birlikte ¢oziimlenmelidir. Bu c¢alisma kapsaminda konuya

aciklik getirecek ornekler tezin ilerleyen agamalarinda yer almistir.

Basin organlarinda yer alan haber fotograflarinin konusu ne olursa olsun, habere konu olan
olay diinyanin neresinde vuku bulursa bulsun gazetelerin esik bekgileri bunu yayinlarken
objektiflikten ziyade gazetenin ideolojisiyle, menfaatleriyle Ortlisiip Ortiismedigine
bakmaktadirlar (Bayraktaroglu, 2004: 100-105).

3.1.4. Calismanin Hipotezi ve Sorulari

Tiirkiye’de halkin dogrudan se¢imiyle yapilmis ilk cumhurbaskanligi secimi 10 Agustos 2014
tarihinde gergeklestirilmistir. Bu se¢imi diger se¢imlerden farkli kilan en bariz 6zelligi ilk
defa cumhurbagkani adaylar1 kendi siyasal kampanyalarini yapmis, bu kampanyalarla halktan
dogrudan oy istemislerdir. 2014 Cumhurbaskanlig1 se¢imlerinde iilke kamuoyunda hararetli
tartigmalar yasanmis, kamuoyu ve medya giindemi bu tartigmalara yogun sekilde katilmustir.
Kamuoyunda tartigilan ve medyanin glindemini olusturan konular genel olarak siyasal sistem
tartigmalari, orantisiz rekabet ve adaylarin sahsi, mali ve kisilikleri ile ilgili konular tizerinde
yogunlasmistir. Siyasal giindem medya glindemini de bariz sekilde ayristirmistir. Medyanin
kadim unsuru olan gazeteler, kendi giindemlerini olustururken 10 Agustos 2014
Cumbhurbagkanligi segimlerinde adaylardan hangisi tarafinda duracagini agik sekilde gosteren

bir yayin akisi izledigi savlanmistir.

Giindem belirleme kurami temel tezine gére medya yapmis oldugu yayinlarla kaginilmaz
olarak kamuoyu giindemini olustur. Olusturulan bu giindem neticesinde kamuoyunun
diistince, kanaat ve tutumlarini etkilenir. Medyanin en eski ve hala ¢ok etkili bir kolu olan
gazeteler se¢im donemlerinde yapmis olduklart yayinlarla siyasal giindemin olugmasinda ve

se¢men davraniglarinda etkin sekilde rol oynar (Terkan, 2007).
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Bu savin ortaya ¢ikarilmasi i¢in ¢aligma iki soru iizerine temellendirilmistir. Birinci soru su

sekilde olusturulmustur:

1- Siyasal giindemin medya giindemini belirlemesinde cumhurbaskani adaylar1 nasil bir
siyasal iletisim stratejisi belirlemistir?

Bu soruda adaylar etkin kamuoyu olusturmak adina medya giindemini nasil belirlemistir, ne
tiirden iletisim stratejileri gelistirmistir bunlar arastirilmistir. Cumhurbaskani1 adaylar iilke
tarihinde bir ilk olan dogrudan halkin reyine basvuru siirecinde halki ikna edebilmek adina
izledikleri baz1 stratejiler incelenmistir. Bu stratejilerin isabetliligi, adaylara ne dlgiide katki
sagladig1 sorgulanmig, siyaset bilimcilerin, iletisim ve reklam uzmanlarinin goriisleri
dogrultusunda bu soruya cevap aranmistir.

Calismanin uygulamaya doniik kisminda ise belirlenmis degiskenler temelinde basin ile

siyaset arasindaki iliski ve her iki giindemde ele alinan konular incelenerek asagidaki soruya

cevap aranmistir.

2- Giindem belirleme kurami gergevesince drneklem alinan gazetelerin ilk sayfasinda aday
haberleri nasil konumlandirilmistir, adaylarla ilgili haberlere ne dl¢lide yer verilmistir,
aday haberlerinin tonu ve haber fotograflarina iligkin nasil bir ¢ergeve olusturulmustur?
Ele alinan gazetelerde basinin giindemini tespit etmek i¢in hangi tiir konu ve olaylar ana
giindemi olusturmustur?

Seklinde olusturulan bu soruya drneklem alinan gazeteler nicel ve nitel igerik ¢éziimlemesi

yontemleriyle arastirmaya tabi tutulmus elde edilen bulgular yorumlanmastir.

3.1.5. Arastirmanin Amaci ve Gerekcesi

Bu arastirmanin temel amaci, cumhurbaskani adaylarinin yazili medya organlarinda “nasil” ve
“ne kadar” yer aldigini tespit etmektir. Bu baglamda se¢im Oncesi ve sonrasi giindemde yogun
olarak tartigilan Tirk medyasinin siyasi ve ekonomik baski altinda oldugu, sansiire maruz
kaldig1 ve de adaylardan biri lehine yaymn yapmaya mecbur birakildigi yoniindeki tartismalara

aciklik getirecek veriler ortaya koymaktir.

3.1.6. Calismanin Yontemi

Bu calisma 10 Agustos 2014 tarihinde gergeklestirilen cumhurbaskanligi segimlerinde
adaylarin Tiirk basininda ne 6l¢iide yer aldigi, basinin kimi ne sekilde sundugu, kimden yana
olumlu veya olumsuz bir durum takindigi, basin ve siyaset arasindaki giindem iligkisinin nasil

ve ne sekilde gelistigini ortaya koymak amacindadir. Basinin giindeminde 6ne ¢ikan konular
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incelenmis hangi tiir konu ve olaylar basinin giindemini olusturmustur bu konular adaylarin
siyasal iletisim stratejilerinin tartisildigr ikinci béliimde yer almugtir. Ilgili béliimde siyaset
bilimcilerin ve siyasal iletisimcilerin goriisleri bu minvalde degerlendirilmistir. Calismanin
uygulamaya doniik kisminda ise daha spesifik ve detayl tespit amaciyla igerik ¢oziimlemesi
yontemiyle yapilan bir analize yer verilmistir. Bu analiz Medya Takip Merkezi’nin (MTM)
The Wall Street Journal (WSJ) Tiirkiye i¢in 6zel olarak yapmis oldugu cumhurbagkanligi
adaylarinin medya performansi raporunun istatistiki verilerine dayandirilmistir. Bu ¢alismada
MTM’nin verilerden elde edilen bulgulara istinat edilerek 6rneklem gazeteler se¢ilmis, bu

orneklemler iizerinden yapilan ¢éziimlemeler degerlendirilip yorumlanmustir.

Calisma kapsaminda Hiirriyet, Habertiirk ve Cumhuriyet gazeteleri incelenmistir. Belirtilen
gazeteler, iilke genelinde yayimn yapan, glinliik, ulusal gazetelerdir. Bu gazetelerin se¢iminde;
1-27 Temmuz 2014 tarihinde MTM’nin WSJ Tiirkiye i¢in 6zel olarak yapmis oldugu
cumhurbagkanligi adaylarinin medya performansi raporunun istatistiki verileri esas alinmistir.
Bu arasgtirma raporuna goére adaylar1 en fazla haberlestiren ilk ii¢ gazete secilmis, calisma bu

ii¢ gazetenin igerik ¢oziimlemelerine dayandirilmistir.

Calisma i¢in szl edilen bu ii¢ gazetenin drneklem alinmasinda MTM’nin rakamsal verileri
yaninda gazetelerin siyasi egilimleri, tiraj durumlari ve bagli olduklari medya gruplari gibi
kistaslar da g6z 6niinde bulundurulmustur. Calisma; basinin giindemini belirleyebilmek igin,
gazetelerin vitrin sayfas1 kabul edilen ve en 6nemli konularini tagidiklar1 varsayilan, birinci
sayfalarindaki haber ve gorseller ile sinirlandirilmistir. Gazetelerin ana sayfalari, okuyucularin
dikkatini ¢ekmekte Onem arz ettigi, gazetenin genel kanaatini yansittigi i¢in boyle bir

tasarrufta bulunulmustur.

Orneklem gazetelerin 27 giinliik haber sunumlar igerik ¢dziimlemesi ydntemiyle analiz
edilmis, boylece 10 Agustos 2014 Cumhurbaskanlig1 se¢cimlerinde adaylarin Tiirk basinindaki
sunumu ortaya konulmustur. Arastirmada, adaylara ait haberler ana manset yaklasimlari,
haberlerin sayfadaki yeri-konumu, sunumu, haber aktorii, haberin niteligi, habere yaklagimi,
haber aktorlerinin ele alinis bi¢imleri ve haberlerin adaylara gére dagilimlari nicel ve nitel
icerik ¢Oziimlemesi ile ¢oziimlenmistir. Nitel arastirmayi, “gdzlem, goriisme ve dokiiman
analizi gibi nitel veri toplama tekniklerinin kullanildigi, algilarin ve olaylarin dogal ortamda
gercekci ve biitlinciil bir bicimde ortaya konmasina yonelik nitel bir siirecin izlendigi
arastirma” olarak tanimlamak miimkiindiir (Yildirim ve Simsek, 2008, s. 39). Nitel aragtirma

“nicin”1 anlamaya yonelikken nicel aragtirmada “ne kadar”1 bulmaya yoneliktir. Bu calismada
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icerik ¢oziimlemesinin her iki yonteminden de yogun olarak yararlanilmistir. Haber igerikleri,
soylemler, kullanilan gorseller, sayfa tasarimlari, sayfada kullanilan renkler hepsi nitel igerik
analiziyle ¢oziimlenmeye ¢alisilirken hangi adaya hangi gazete ne kadar yer vermistir. Hangi
aday hangi gazetede kag¢ adat haber olmustur bunlarda nicel arastirmalarla ortaya konulmaya

caligilmistir.

Aragtirma Orneklemine alinan gazetelerden Hiirriyet ve Habertiirk gazeteleri merkezde ana
akim medyada i¢inde yer almaktadir. Hiirriyet gazetesi, 1 Mayis 1948 tarihinde Sedat Simavi
tarafindan kurulmus, Tiirkiye’nin en biiyiik medya grubu Dogan Yaym Holding biinyesinde
yayimlanmaktadir. Tiraj raporlarinda ti¢iincii sirada yer almaktadir. Habertiirk gazetesi de ana
akim gazetelerindendir. Ciner Yayin Holding biinyesinde 1 Mart 2009 tarihinde yayin
hayatina baslamustir. Tiraj raporlarinda altinci sirada yer almaktadir'™. 1924 yilinda Yunus
Nadi tarafindan kurulan Cumhuriyet gazetesi ise mevcut iktidar: elestiren yayin politikalariyla
Kemalist sol bir ¢izgide yaymn hayatini siirdirmektedir. Arastirmaya hiikiimete ve onun
destekledigi adaya yakinligi olan gazetelerden 6rnekler dahil edilmemistir. Fakat bu yayinlara
calisma icerisinde yer yer atifta bulunulmus, onlarla ilgili MTM’nin raporundan bazi nicel
veriler karsilastirmali olarak ¢aligmaya déhil edilmistir. Son yillarda hiikiimete yakin yayinlar

122 medyasi tabirleri kullanilmaktadr.

benimseyen medya organlarina “yandas” veya “havuz
Bu tabirler artik akademiyada da kullanilmaktadir. Tiirk Dil Kurumu Sézligiinde “yandas”
kavrami, birinden yana olan veya bir diislinceye, bir istege katilan, onu destekleyen kimse,
yanli, tarafli, taraftar olarak ifade edilmektedir (www.tdk.gov.tr, 2015). Medya siyaset
iliskisinde herhangi bir siyasal goriis, parti ya da olusumdan yana tavir alan, o siyasal yapiy1
destekleyen, destekledigi siyasal hareket iktidarsa onun iktidarinin devamini arzulayan bu
yondeki hareketleri destekleyen medya icin yandas medya tabiri kullanilmaktadir. Kavramin
bugiinkii kullanimu ise; hiikiimete yakin duran, onun hizmetlerini ve sdylemlerini destekleyen

yayin organlaridir. Iktidari elinde bulunduran siyasal hareketlerle medyanin bir takim iliskiler

icine girmesi yandaslik kapsaminda degerlendirilmektedir (Bal, 2014).

Bu caligmada yer alan uygulamada yukarida da ifade edildigi gibi temel olarak igerik
¢oziimlemesi yonteminden faydalanilmistir. ilk olarak icerik ¢dziimlemesini bugiinkii
kullandigimiz anlamda tanimlayan ve kullanan iletisim ¢6ziimleyicisi Berelson olmustur.

Berelson’na gore, igerik ¢oziimlemesi, “iletisimin yazili/agik (manifest) igeriginin objekitif,

1 http://www.medyatava.com/tiraj/2014-07-07, http://www.medyatava.com/tiraj/2014-07-14,
http://www.medyatava.com/tiraj/2014-07-21, erisim tarihi: 12.03.2016.

12 Prof. Dr. idris Bal, iktidarin Gélgesinde Tiirkiye’de Basin Ozgiirliigii, Agustos 2014,
http://www.idrisbal.com.tr/wp-content/uploads/2014/09/Bas%C4%B1n
%C3%962g%C3%BCrl%C3%BC%C4%9F%C3%BC-Raporu.pdf, erisim tarihi: 08.03.2016

72


http://www.medyatava.com/tiraj/2014-07-07
http://www.medyatava.com/tiraj/2014-07-14
http://www.medyatava.com/tiraj/2014-07-21

sistematik ve sayisal (kantitatif) tanimlamalarii1 yapan bir arastirma teknigidir” (Berelson,
1952, s. 18’den aktaran Gokge, 2006, s. 35). Icerik ¢oziimlemesi pek ¢ok farkli alanda
kullanilsa da bu yontemin asil ¢ikis noktasi gazetelerin belli bir zaman dilimini i¢ine alan
nicel verilerinin sistemli ve nesnel sekilde analiz edilmesine olanak saglamasidir. Diger bir
deyisle icerik ¢oziimlemesinin amaci, bir metni tasvir etmek ya da agiklamak degil, metin
iceriklerinden yola ¢ikarak sosyal gercege iliskin ¢ikarimlar yapmaktir (Gokge, 1995: 24).
Icerik analizi, bir metin igerigi toplama ve analiz etme teknigidir. Analiz edilen icerik,
iletilebilen sozciikler, anlamlar, resimler, semboller, diisiinceler, temalar veya herhangi bir

ileti olabilir.

Bu baglamda orneklem gazetelerin birinci sayfasinda yer alan haberler, haber gorselleri,
haberlerin verilis sirasi, tasarim ve karikatiirler sistemli bir sekilde bazi degiskenler 6l¢ii
alinarak incelenmistir. Haberin baslhiginin, iceriginin ve kullanilan gorsellerin adayin se¢im
kampanyasina olumlu mesaj vermesi, adayin hedef kitlesinin hosuna gidecek sdylemler
icermesi, haberde kullanilan iislup, secilen kelimler ve kullanilan ton gibi degiskenler adayin
lehine ise bunlar olumlu olarak kabul edilmistir. Aksi yonde aday i¢in olumsuz kanaat
olusturacak haber ve gorseller, bunlarin sunumu ise olumsuz kabul edilmistir. Adaylar
hakkinda olumlu veya olumsuz net yargilar igermeyen, daha nesnel ifadelerin kullanildigi

haber basliklari ise notr goriiniimlii kabul edilmis buna gore bir tasnif yapilmistir.

Gokee (2001), tarafindan igerik ¢6ziimlemesinin temel amaci su sekilde ifade edilmektedir:
Igerik ¢dziimlemesi ydntemi bir takim nicel ve nitel gdstergelerden hareketle, icerikten elde
edilen bilgilerin 6tesinde bazi sonuglara ulasmay1 amaglamaktadir. 27 giin siireyle 6rneklem
icerisine dahil edilen gazetelerde yer alan haberler analiz edilerek, tablo ve grafiklerle ulusal

basinda se¢im algis1 degerlendirilmeye ¢aligiimistir.
Analiz boyunca kullanilacak olan bazi 6l¢iitlerin agilim1 soyledir:

e Haber dagilimi: gazetelerde yayinlanan adaylarla ilgili toplam haber sayis1 (bkz. Tablo 1,
4,5, Grafik 4,5,7,12, 13,17, 18,19),

e Haberin gazetedeki konumu: sayfa igerisindeki yeri (bkz. Tablo 7, 9, 11, 12, 14, 16, 19,
21, 23),

e Haberin sunumu: fotograf, karikatiir seklinde verilip verilmedigi (bkz. Tablo 6, 8, 10, 13,
15, 17, 18, 20, 22, Grafik 10),

e Haberin niteligi ve igerigi: haberin hangi sekilde aktarildiginin, iddia, bilgilendirme,

aciklama ozelliklerini tasiyip tasimadigi (bkz. Grafik 8, 9, 11, 14, 15, 16, 19).
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Icerik ¢dziimlemesi metodunun diger ¢dziimleme araglarina gore dnemli avantajlarinin olmasi
bu metodu tercih etmekte etkili olmustur. Berger (1996), bu avantajlar1 su sekilde
aciklamistir: maliyetinin digsiik diizeylerde olmasi, materyal saglamadaki kolayligi, sikinti
yasanmamasi, sayilabilir bilgilere dayali olmasi ve su anda varolan veya ge¢mis olaylar ya da

her ikisiyle ilgisi bakimindan bir takim avantajlara sahip olmasidir (Berger, 1996: 104).
3.1.7. Evren ve Orneklem

Calismanin evreni Tiirkiye basmidan secilen yaymlardan olusturulmustur. Orneklem
yayinlar {lkenin genelinde yaygin dagitima sahip, giinlilk ulusal gazetelerin birinci
sayfalaridir. Orneklem alinan gazetelerin bu sayfalarinda 10 Agustos 2014 tarihinde yapilan
cumhurbaskanligi segimlerinde adaylara yonelik gazetelerin yaptiklari haber ve gorseller
evren i¢ine alinmistir. Calisma, 1-27 Temmuz 2014 tarihlerini kapsayan zaman dilimi i¢inde
orneklem gazetelerin adaylara yaklasimimi tespit etmek amaciyla yapilmistir. Ornekleme
Hiirriyet, Habertiitk ve Cumhuriyet, gazeteleri secilmistir. Bu gazetelerin secilmesinde;
gazetelerin siyasi duruslari, ideolojileri ve baglh olduklari medya gruplar gibi etmenlerde goz
oniinde bulundurulmustur. Tercih edilen gazetelerin okuyucu kitleleri siyasal ve toplumsal
acidan merkez soldan muhafazakar™ sola dogru giden bir yelpazededir. Yani biri digerine
gore daha tezat bir okuyucu kitlesine hitap etmemektedir. Hiirriyet ve Habertiirk gazetelerinin
genel yayin politikalari, yazar kadrolarindaki tercihler ve okuyucu kitleleri birbirine yakin
sayilabilecekken Cumhuriyet gazetesi diger iki gazeteye nispeten ¢ok daha sekiiler, merkez
soldan Kemalist sola dogru kayan yayin c¢izgisi, yazar kadrosu ve okuyucu Kitlesiyle iki
gazeteden biraz daha ayrigmaktadir. Bu gazetelerin ilk sayfalarinda yer alan haber ve gorseller
27 giin stireyle incelenmistir. Aragtirmanin 6zellikle 1-27 Temmuz 2014 tarihleri arasindaki
yapilmasimin nedeni analize kaynaklik eden Medya Takip Merkezi’nin 1-27 Temmuz 2014
tarihleri arasinda Wall Street Journal Tiirkiye i¢in yaptigi cumhurbaskani adaylarinin
medyadaki temsillerini igeren arastirmasinin sayisal verilerinin kullanilmasidir. Bu veriler
orneklemin se¢iminde de dogrudan etkili olmustur. MTM’nin verileri cumhurbaskanlig

se¢imlerinde adaylar1 en fazla haberlestiren yukaridaki {i¢ gazeteyi isaret etmistir.

Calismada bazi sinirliliklar s6z konusudur. Birincisi sadece O6rneklem gazetelerin birinci
sayfalar1 ele almarak diger sayfalar arastirma disinda tutulmustur. Ikinci olarak 10 Agustos
2014 cumhurbagkanligi secimlerine dogrudan ve dolayli etki edecek haberler incelenmis,

gazetelerin birinci sayfasinda yer alan diger haberler incelemenin disinda tutulmustur. Ugiincii

3 Mevcut durumun korunmasindan yana olan, yani muhafaza edendir.
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olarak bahsi gecen yayin organlarinin basili versiyonlar1 esas alinmistir. Dordiincii olarak
bahsi gecen gazetelerin 1-27 Temmuz 2014 tarihleri arasindaki niishalar1 incelenmis olup bu
tarihler diginda istisna olarak fhsanoglu’nun adayliginin ilan edildigi 17 Haziran 2014 tarihli

gazetelerin niishas1 disindakiler kapsam disinda tutulmustur.
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2014 CUMHURBASKANLIGI SECIMINDE TURK YAZLI BASINININ ADAYLARA
YAKLASIMINA ILISKIN ARASTIRMA BULGULARI

3.2. Hiirriyet, Habertiirk ve Cumhuriyet Gazetelerinin I¢cerik Céziimlemeleri

2014 cumhurbaskanlig1 se¢im siirecinde yazili basinin siyasal iletisim yoniinden incelenmesi
amaciyla Hiirriyet, Habertiirk ve Cumhuriyet gazeteleri se¢ilmistir. Secilen gazeteler igerik

¢coziimlemesi yontemi kullanilarak analiz edilmislerdir.

Tablo 4: Cumhurbaskam Adaylarinin Se¢im Siirecinde Medyada Yer Almasi

No | Adaylar Toplam haber | Yazili basin | Televizyon | Online medya
1 | Recep Tayyip Erdogan | 222.768 29.295 16.817 176.656

2 | Ekmeleddin Thsanoglu | 93.865 11.628 9.377 72.860

3 | Selahattin Demirtas 33.181 3.416 4.000 25.765

Tablo 4’te yer alan yazili basin ve televizyon verileri, Medya Takip Merkezi’'nin 1-27
Temmuz 2014 tarihleri arasinda The Wall Street Journal (WSJ) Tiirkiye icin 6zel olarak
yaptig1 calismadan elde edilmistir. Bu veriler, Medya Takip Merkezi’nin (MTM) calisma
kapsamina aldigr 4 bini askin gazete, dergi, TV kanalindan saglanmistir. Online medya
verileri ise 1-30 Temmuz tarihleri arasindaki 10 bini agkin internet medyasindan yapilan

haber takibi sonuglarindan derlenmistir.

1-27 Temmuz 2014 tarihleri arasinda yapmis oldugu arastirmayi kamuoyu ile paylasan Medya
Takip Merkezi (MTM) bu arastirmanin yapildig: tarihler arasinda medyada en ¢ok konusulan
siyasal aktorleri Tablo 4’te gosterildigi gibi vermistir. Bu verilerden elde edilen bulgulara
gore Erdogan yazili, gbrsel ve sosyal medyanin da dahil oldugu tiim medyada Thsanoglu’ndan
yaklagik ii¢ kat, Demirtas’tan ise yedi kat daha fazla sayida haberde yer almistir. S6z konusu
verilere gore cumhurbagkanligl se¢im kampanyasi siiresince giindemi belirleyen ve en ¢ok
konusulan siyasi aktor 222.768 haberle Erdogan’dir, onu 93.865 haberle ihsanoglu takip
etmistir. Bu donem i¢inde medyanin en az yer verdigi aday ise 33.181 haberle Demirtag

olmustur.

1-27 Temmuz tarihleri arasinda Erdogan’in yazili basinda 29 bin 295 haberi yapilirken
Ihsanoglu'nun 11 bin 628 kez, Demirtas’in ise 3 bin 416 kez haberi gazetelerde

yayinlanmistir.
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Tablo 5: Adaylara iliskin Haberlerin Gazetelere Gére Dagilin

Medya Takip Merkezi Arastirma Raporundan

Erdogan Haberine En Ihsanoglu Haberine En Demirtas Haberine En Fazla
Fazla Yer Veren ilk Uc¢ Fazla Yer Veren ilk Ug Yer Veren Ik U¢ Gazete
Gazete Gazete
Gazete Haber Gazete Haber Gazete Haber
Adedi Adedi Adedi
Cumhuriyet 664 Hiirriyet 260 O. Giindem 133
Hiirriyet 577 Habertiirk 232 Hiirriyet 100
Aydinlik 556 Aydinlik 207 Habertiirk 87

Bu verilerin de dogruladigi tizere, 2014 cumhurbaskanligi se¢im siireci i¢inde birgok ulusal ve
uluslararasi gazete ve televizyonun yani sira internet medyasina da haber olan “Yarisin medya
ayaginda kazanani simdiden belli oldu” algisin1 yaratmis, Erdogan’in medyay1 kendi lehine
kullandig1 veya kendine medya yarattigl, ya da medyaya baski yaptig1 yorumlarini siirekli
giindemde tutmustur. Medya Takip Merkezi’nin Tablo 5’te yer alan verileri Tiirkiye’de
medyanin en fazla Erdogan’dan soz ettigini dogrulamistir. Bununla birlikte konuya iliskin
medyada yer alan haberlerin igeriklerinde agiklayici bilgilere, analizlere yer verilmemis veya
cok az deginilmistir. Dolayisiyla ortaya sdyle bir durum g¢ikmistir: icerigine bakilmaksizin
adayin medyada yogun temsili mi, yoksa haberin icerigine, olumlu olumsuz tonuna gore
adayin medyada yer almasi m1 daha 6nemli bir durumdur? Bu konunun tespiti i¢in dérneklem

gazetelerin igerik ¢ozlimlemeleri yapilarak bir durum tespiti yapilmistir.

Adaylarin haberlerinin gazetelere gore dagiliminin ele alindigi Tablo 5’te yer alan yayin
organlarinin 1-27 Temmuz tarihleri arasindaki tirajlar1 yaklasik olarak Tiirkiye’de yaygin
dagitim agina sahip 38 gazetenin toplam tirajinin beste birine yakin bir orana karsilik
gelmektedir. ikinci boliimde Tablo 2°de gdsterilmis olan gazete satiglar1 aym tarihlerde farkli
kaynaklardan elde edilen farkli tiraj raporlar1 ile de karsilastirildiginda o donemdeki

5.176.000’1ik tirajin yaklasik 800 binini Tablo 5’teki gazeteler olusturmaktadir (Grafik 2).
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Grafik 2: Toplam Gazete Satislarinda Ornekleme Konu Olan Bes Gazetenin Pay1

B Diger tiim gazeteler

® Adaylar1 en fazla haber yapan 5 gazete

Tablo 5’te yer alan ve li¢ adaya da sayfalarinda en fazla yer veren ilk {i¢ siradaki gazeteler
icinde gorece muhafazakar ve milliyet¢i yayin ¢izgisine sahip her hangi bir gazete yer
almamugtir. Adaylarin haberlerinin gazetelere gore dagilimini gosteren Tablo 5’te gortildiigi
gibi calisma kapsami i¢ine dahil edilen Hiirriyet ve Habertilirk gazeteleri ana akim medyay1
temsil ederken, adaylarin haberlerine en fazla yer veren fakat ¢alisma kapsamindan ¢ikarilan
Aydmlik ve Ozgiir Giindem gazeteleri ise ulusalci sola ve Kiirt sosyalist soluna yakin bir
¢izgide durdugu iddia edilen yayinlar olarak goériilmistiir (Vikipedi, 2016). Tablo 5°i ilging
kilan bir diger husus ise tabloda yer alan bes gazetenin satig rakamlaridir. Tablo 5’te yer alan
gazetelerin tirajlarina bakildiginda Tablo 1°de gosterilen hiikiimete yakinligiyla bilinen

gazetelerin toplam tirajlarina yakin oldugu goriilmiistiir.

Grafik 3: Toplam Gazete Satislarinda Erdogan Yanhsi1 Gazetelerin Pay:

B Erdogan taraftar1 olmayan
gazeteler

B Erdogan taraftari olan
gazeteler

Tablo 5’in gosterdigi diger bir ayrint1 ise ana akim medyanin gii¢lii temsilcisi olarak kabul
edilen Hiirriyet gazetesinin Demirtas ile ilgili yaptig1 toplam haber sayisidir. Tablo 5’e gore
Demirtas’a daha fazla destek verdigi diisiiniilen Ozgiir Giindem gazetesinde ¢ikan Demirtas

haberleri ile Hiirriyet gazetesinde ¢ikan haberler sayist arasinda biiyilk bir fark
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goriilmemektedir. Ozgiir Giindem gazetesi Demirtas’1 27 giinde 133 kez haber yaparken
Hiirriyet gazetesi ayni tarihlerde Demirtag’a iliskin toplam 100 haber yayinlamistir. Tablo 5
incelendiginde her iic adaya da sayfalarinda en fazla yer veren ortak gazetenin Hiirriyet
gazetesi oldugu goriilmiistiir ki bu bulgu da s6z konusu gazetenin Tiirkiye’de her kesimin

okudugu kitle gazetesi oldugu savini giiclendirmektedir.

Tablo 5’te yer alan gazetelerin adaylarla ilgili yaptiklari toplam haberlerin oransal dagilimlari

Grafik 4’te gosterilmistir.

Grafik 4: Orneklem Gazetelerde Adaylara Iliskin Haberlerin Oransal Dagilim

Erdogan" en fazla
haber yapan gazeteler
01-27 Temmuz 2014

m Cumbhuriyet

B Hiirriyet

Aydinlik

Ihsanoglu'nu en fazla
haber yapan gazeteler
01-27 Temmuz 2014

® Hiirriyet
m Habertiirk

Aydinhk

Demirtas' en fazla
haber yapan gazeteler
01-27 Temmuz 2014

® O.Gindem

H Hiirriyet

Habertiirk

3.2.1. Hiirriyet Gazetesinin Ana Sayfasindan Adaylara Genel Yaklasim

Ozerkan’a gore “Hiirriyet gazetesi, 1 Mayis 1948 yilinda yayin hayatina baslamis ve uzun
yillar Tiirkiye’nin en yiiksek tirajina sahip gazetesi olarak tanimlanmaktadir. ilk sayisindan
itibaren okurlar1 ortak duygu zemininde birlestiren “y18in gazeteciligi’nin Onciiliigiinii
yapmistir. Bu egilimi okuyucularina hissettiren gazetenin yaym politikas1 da genelde “denge
gozeten” bir tarz olmustur. Hiirriyet igerik itibariyle genel olarak Bati kiiltiiriiniin tasiyicisi
olmus, okurlariyla kurdugu diyalogda bireycilik, uzlasmacilik gibi degerlerin {istiinligiinii

savunmustur” (Ozerkan, 2009: 55).

Adaylarla ilgili en fazla haber yayimlayan ve MTM’nin medya raporunda ilk iice giren tek
ortak gazete Hiirriyet gazetesidir. Hiirriyet gazetesinin 27 gilinliik siireyi i¢ine alan ana
sayfalar1 incelenmis, bu sayfalardaki adaylarla ilgili haber basliklar1 ve bu haberlerin verilis
sekilleri tablolar halinde hazirlanmistir. Tablolardan elde edilen verilerden de asagidaki

oransal grafikler ortaya ¢ikmistir (Bkz. Tablo 7, Grafik 7).
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Grafik 5: Hiirriyet Gazetesinde Cikan Adaylarla Ilgili Toplam Haberler

01-27 Temmuz 2014 Tarihleri Arasinda U¢ Adayla ilgili Hiirriyet
Gazetesinde Yayimlanan Toplam Haberler

Demirtas haberi 100

[hsanoglu haberi 260

Erdogan haberi S77

Medya Takip Merkezi’ninl-27 Temmuz tarihleri arasinda yaptig1 arastirmada 2014 yilinda
yapilan cumhurbaskanlig1 se¢imlerinde Hiirriyet gazetesi ii¢ adaya da sayfalarinda en fazla
yer veren ilk ii¢ gazeteden birisi olarak gosterilmistir. Grafik 5’in gosterdigi gibi Hiirriyet
gazetesi diger gazetelere oranlandiginda 27 giinde Erdogan’a 577 haber ayirarak Cumhuriyet
gazetesinden sonra en fazla Erdogan haberi yapan ikinci gazete olmustur. Hiirriyet, Thsanoglu
ile ilgili 27 giinde 260 haber yaparak toplam gazeteler i¢inde en fazla Ihsanoglu haberi yapan
birinci gazete olmustur. Yine en fazla Demirtag haberi yapan gazete kategorisinde de 100
haberiyle Demirtas’t haberlestiren ikinci gazete de Hiirriyet gazetesi olmustur. Her kesime
esit yer vermek, tarafsiz yaymn yapmak ilkesiyle yola ¢ikan gazete, adaylarin {iciiniin de
belirginlestigi 1 Temmuz 2014 tarihli birinci sayfasindan yaptigi haberde su ifadelere yer
vermistir. “Hepimize hayirli olsun. Hiirriyet Diinyas: olarak oniimiizdeki siiregte her adaya
esit mesafede ve adil habercilik anlayisi ile yaklasacagimizi pesinen ilan ederiz.” Hiirriyet

gazetesinin “her adaya esit ve adil olacagiz” mesaj1 da bu baglamda ¢alismada incelenecektir.

Gazetenin  bu sdyleminin pratikte nasil uygulandigini, cumhurbaskani adaylarini
haberlestirirken, onlar1 aday gosteren partilerin ge¢cmis secimlerde aldiklar1 oy oraninda bir
adil yaklasimla mi1, yoksa adaylar1 haberlestirirken sayisal esitlikle mi sayfalarina tasidigi

caligmanin devaminda ortaya konulmaya calisilacaktir.
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Grafik 6: 2014 Yerel Secimlerine Gore Partilerin Oy Dagilimi Oranlar

B Erdogan' Destekleyen AKP ve ANAP

® fhsanoglu'nu destekleyen CHP, MHP, SP,
BBP, iP, DSP, DP, DYP

¥ Demirtag’1destekleyenler HDP, BDP

Yukaridaki Grafik 6’da partilerin 2014 yerel segimlerindeki oy oranlari yer almaktadir.
Hiirriyet gazetesinin adillik anlayis1 oy oranina gore sekillenmis olsaydi adaylara sayfalarinda
vermis oldugu siitun-santimde Grafik 6’ya yakin bir grafik ortaya koymasi gerekirdi. Fakat

veriler bunun bdyle olmadigini géstermektedir (Grafik 7).

Grafik 7: Hirriyet Gazetesinin Adaylarla Yonelik Yaptig1 Haberlerin Total Dagilim

1-27 Temmuz 2014

® Erdogan haberi
® [hsanoglu haberi

= Demirtas haberi

Grafik 7°de goriilmiistiir ki Hiirriyet gazetesi 27 giinliik siire igerisinde her iki adaya ayirdigi
stitun-santimin daha fazlasini ( % 61) Erdogan haberlerine ayirmistir. Grafik 6’daki gosterilen
oy dagilimlar1 dikkate alindiginda Grafik 7°deki adaylara yonelik haberlerin yogunluk
oraninmn toplamda Thsanoglu i¢in oldukca diisiik kaldig1 goriilmiistiir. Gazetede yayinlanan
haber oranlarinin Grafik 7’deki gibi yer almasi1 Hiirriyet gazetenin adaylara yonelik tutumu
hakkinda kismen ipuclar1 vermis olsa da, haberin tonu, degiskeni incelenmediginde, bu veriler

gazetenin adaylar yoniinde nasil bir tutum ortaya koydugunu gostermemektedir.
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Gorsel 1: Hiirriyet Gazetesinde Aday Haberlerinin Sayfada Verilisi-1

Adayl lglm WHDP'nin cumhurbaskanl adayi Selahat- BURASI iSRAIL

tin Demirtas Hiirriyet'e "Benim Cumhur-
baskanligi'na aday olmam, ayni zaman- PANIKANI
blrlll(te da bu ulkede bir arada yasamak Tel Aviv'de diin sabah
istedigimizin en agik mesajidir. siren seslerinin duyul-
ya§ama g | Birlikte yasamak istedigimizi masuylahalkygm'nk-

4 anlatir. Turkiye halklarinin ortak lara kostu, strtictiler
araclanini yol kenanna

micadelesine talip oldugumuzu cekip disan okt

anlatir” dedi. » 29. sayfada

L] it o,
millet degil mi?
M CHP Lideri, Erdogan'in “Devletin degil >

milletin tarafinda olacagum” sézlerini

elegtirdi. Kilicdaroglu, “Valiyi, polisi, me-

muru atayan, emirleri veren sensin. Tek-

M Tokat'ta konusan Bagbakan Erdogan, Israil Filis- o { : £ melettigin, tokat attigin, ‘anam da al git'
tin konusunda Tiirkiye'nin tarafsiz kalmas) ge- i SEWHET N Kootk dedigin millet degil mi?” diy
rektigini sdyleyen cumhurbagkan: aday: Ekme- gl
leddin thsanoglu'nu hedef ald:: “Israil bombalan .
yagdinyor, siviller 6hityor hala ‘Filistin meselesin-
de tarafs1z olacaksin’ diyor. Bu nasi bir mantik?
Batsin sizin konjonktiirtiniiz,” » Umit CETIND> 28

2014 Universitelerie™ ™ adin lhsan- S8 e

BULUSMALAR oflu ylesint, S yasayan biyiik

yaymladif bir v oglu Tugrul Th-
Esi Filsun |

fotografla kam sanoglu karede

oyuna tamtts EEczac) yeralmad.. €3

Bu bir ilandir.

Bugiin sizleri
12. sayfada P TRT: e BITRT nin ii¢ kanalinda ]
KEMERBURGAZ 18/ Erdogan'a 533 dakika,

A - £\ . thsanoglu'na 3 dakik
ONIVERSITESi e siife = pommneiene “IJUIW L“M
ulusturuyoruz. mas) RTUK 'te tartigma ko-

elestirisi i saptase )

Hiirriyet gazetesinin orta kusak ve alt kusak haberlerini gosteren yukaridaki Gorsel 1,
gazetenin 10 Temmuz 2014 tarihli birinci sayfasidir. Gazete {i¢ adayr da ayni giin haber
yapmustir. Haberlerdeki siitun-santim paylasimini yaparken bu sayfada Thsanoglu lehine bir
tasarim yaptig1 agik olarak goriilmiistiir. Gorsel 1’e biitlin olarak bakildiginda Demirtas
haberinin yanindaki beyaz otomobil resmi ve alttaki kiiciik reklam ilan1 ¢ikarildiginda kalan
tiim haber ve gorseller siyasal i¢erikli mesajlar vermektedir. Haberlerinde her aday icin farkli
bir ton kullanan gazete, gorselleriyle ve kelime segimleriyle de adaylar hakkinda
okuyucularin1 yonlendirdigi goriilmektedir. Haberleri verirken kullandig1r argiimanlar
aktorlerin biri olan Erdogan i¢in olumsuz mesaj verirken diger adaylara yonelik olumlu bir
mesaj vermektedir. Gorsel 1 incelendiginde bu kanaatin olugmasina su argiimanlar sebep
olmustur. Birincisi: kullanilan dil ve dilin tonu “Batsin sizin konjonktiiriiniiz” haber baslig ile
Erdogan aleyhine bir algi olusturulurken, “Adayligim birlikte yasama istegimizdir” haber
basligina dil ve dilin tonu agisindan bakildiginda Hiirriyet gazetesi Demirtag’la ilgili olumlu
mesaj vermistir. ikincisi: Erdogan ve diger adaylar icin secilen fotograflar goriintii itibariyle
adaylar1 okurlara sunarken okurda her iki adaya iliskin farkli bir algi olusturmaktadir.
Ucgiinciisii: kullanilan karikatiirde Erdogan’a yonelik diktatér benzetmesi yapilmustir.
Dordiinciisti: Kiligdaroglu’nun “Tokat attigin millet degil mi?” sorusu, besincisi: TRT ile
ilgili elestiri haberinin adaylardan Erdogan aleyhine verilmis olmasi gibi biitiin bu argiimanlar
ii¢ siyasi aktorden birinin aleyhine haber tonun bilingli sekilde olusturuldugu fikrini

dogurmustur.
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Gorsel 2: Hiirriyet Gazetesinde Aday Haberlerinin Sayfada Verilisi-2

Senden iyi
N diktator yok

yiklendi: “CHP genel mu
durii masaya ywmrugun
vurarak kaba bir sekxlde
segmenine talimat
veriyor. Se¢menine tipig
tipis sandiga gideceksiniz diyen kisi
utanmadan bize diktator yakistirmas:

F|I|st|nI|Ierg
destek ziyare : t|

yapiyor. Bir diktator aramyorsa sen-
' den daha giizeli olamaz."” »» 22, sayfa

|

Tiirkiye Finans .
Hayirli Ramazanlar Diler '
|

Bayragin onurunu . SYEEEER A el
Eki din Ihsanoglu, isini yeterince
elbette korurum [ e

- lstanbufda secim W Filistin'in Ankara Blyiikelciligi'ni ziyaret eden
Thsanoglu iist diizey protokolle agirlandi. Thsa-
noglu elcilik gikiginda, “Simdi halkin tanima-

imsak iftar
Bilecik | 03:45 20'37

Bolu

yan kism: daha gok tanir oldu. Bityiik ilgi var. Bursa 20 41 i
Halk yeni ses duymak, yeni bir sima gormek, pea Bioee: | - |
farkl bir tislup istiyor” dedi. »»RzaOZEL) 21 W Bahgeli, “Erdogan, Duzce i
velev ki cumhurbagka- Edirne 03:48 20 56
Istanbu 03:43

igerisinde bulunmayz.

‘ ni olursa 6zel goriisme

Ama devletin dli men-
faatleri soz konusu
oldugu zaman resmi
goriyme yapmaktan
da vazgegmeyiz” dedi.
» Umut ERDEM 22'de

Kirklareli | 03:45 20 53
Kocaeli 03:41
Sakarya 03:39 | 20 37
Tekirdag 03:49

Yalova

Cumhurbaskan Adayi Selahattin Demirtas “Turkiye
Cumhuriyeti devietinin bayrag) hepimizi temsil eder.
Elbette ki bayragin onurunu korumak isterim” dedi.

Iluh;damglu E:dogamn ‘Se¢menine ‘Tipig 20 42

W “"Yeni Yagam Cagnsy” bashkh secim bildirgesini tipis sandiga gideceksiniz' diyen kisi utanma- T
agiklayan Demirtag “Ben cumburbagkam, Sayin dgnsblze dlgktftlor yakistimas YaPI;OT S Enle ISSN HD '4 L |,3 Zonguldak | 03:29
Erdogan bagbakan olursa Allah ona yardum etsin. | yine, “Herkesin diisiiniip, sandia gitmesi ge-
Demokrasiye aligacak, coulculuga, farkh seslere rekiyor. Ben de tipis tipis gidip oyumu kulla-
alisacak. Oyle toplantilarda kalk gidiyoruz diye- " nacagim” karsiligin verdi.  Ofan KONURALP »» 23 )

meyecek” diye konustu. » Sefa OZKAYA ) 20'de

Gorsel 2 Hiirriyet gazetesinin 16 Temmuz 2014’te yaymnlanmis olan ana sayfasidir. Gorsel
1’deki gibi Gorsel 2°de de manset alt1 yani gazetecilik literatiiriinde ifade edildigi {izere orta
kusak ve alt kusak haberlerine yer verilmistir. Sayfaya bakildiginda dogrudan adaylarla ilgili
haberler siitiin-santim olarak esit 6l¢iide sayfada yer almistir. Demirtas alt kusaga diismiistiir
fakat biitiinliik icinde bu ¢ok belirgin degildir. Thsanoglunu destekleyen parti liderlerinin
haberleri ile Ihsanoglu haberi giiclendirilmistir. Aslinda sayfada iic Ihsanogu haberi
yapilmistir. CHP lideri Kiligdaroglu’nun kamuoyundan tepki ¢eken “Oy vermeye tipis tipis
gidecekler” sozleri bu sayfada segmene izah edilmeye calisilmis, konuyu yumusatan mizahi
bir karikatiirle bu haber desteklenmistir. Erdogan i¢in atilan “Senden iyi diktator yok™ baslikli
haber tirnak i¢inde verilmeden dogrudan yazildigi i¢in aday i¢in olumsuz bir imaj dogurdugu
diistintilebilir. Haber fotograflart da bu algiy1 pekistirecek sekilde se¢ilmistir. Ayrica Gorsel
I’de tartisilan ayni konular burada da tekrar etmistir. Haber olusturulurken kullanilan
kelimeler, haber basliklarinda yapilan vurgulamalar ve secilen fotograflar siyasal aktorlerden

Erdogan’a kars1 negatif, diger iki adaya pozitif haber tonuna destek olmaktadir.
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Gorsel 3 Hurrlyet Gazetesinde Aday Haberlerlnln Sayfada Verilisi-3
: s SAEE BNTnin bansa
Smearaa- 2= katlasivarmi
Bashalan. -

Ankaraspor'ﬂn
yeniadi |
OSMANLISPOR

B Melih Gokgek'in
Onursal Bagkant
oldugu Ankara-
spor, adim “Os-
manhsper” olarak
degistiriyor. » Spor

.qu‘ \ At@lStIm bem de
mrw Sevecek misiniz

=

r(.

ka Resmen korku var

et 3 e o ¥ y
B Genel yayin yonetmenleriyle 1.5 B Erdogan, Diyanet fsleri Bagkanh tarafin-
saatlik sohbetinde Ekmeleddin dan Dolmabahge Sarayi'nda dilzenlenen

ISSN 130 “ Lh 32 | ®Cumhurbaskam aday Ekmeleddin fhsanoglu Thsanoghu verecegi bashg en sona Dinya fslam Bilginleri Ban, itidal ve Sag-
Eksi Sozlitk yazarlannn zor sorulanm uzun uzun { sakladi: “Resmen korku var. Insan- duyu Inisiyatifi Progranu'na katild. BM'yi
yanitlady. Iste sorular: Ateistim, beni de sevecek \ ‘Enis lar bu gidisten kurtulacaklarina sert dille elestiren Bagbakan. * Dunya dlen-

oinria0g 6 % 3 A misiniz? Camiler ahur olacak mi? Segilirseniz BERBEROGLU inanmakta zorlamyorlar.” » 22'de ‘ ler Filistinli oldugu icin hig sesini qucam‘u
dinl loricinne k 2 3900 rfad yar” dive konngtn

Hiirriyet gazetesinin 18 Temmuz 2014 tarihli ana sayfasi alt kusak haberlerini gosteren Gorsel
3 incelendiginde de yukarida ki Gorsel 1’de ve Gorsel 2’de yer alan haber argiimanlarinin
burada da aym sekilde kullanildigi goriilmektedir. Sayfalar kronolojik olarak
coziimlendiginde Hiirriyet gazetesinin adaylara yonelik genel tutumunu tutarli bir sekilde
devam ettirdigi burada da belirgindir. Diger iki gorselde yer alan haberler ii¢ siyasi aktorii
icine alirken Gorsel 3’teki metinler ve gorseller iki adaya yoneliktir. Her iki aktore de ayrilan
siitiin-santim burada da esit paylastirilmistir. Siyasal aktorleri destekleyen diger siyaset
haberleri de ayn1 sekilde esit dagitilmistir. Gorsel 3’te de dil-iislup, secilen fotograflar, haber
basliklarindaki vurgular ve resmedilen karikatiir aktorlerden birine acik¢a destek verirken,
diger aktore yonelik de agir elestiriler icermektedir. Gorsel 3’te yer alan karikatiirle birlikte
dort haberin igerik c¢oziimlemesi “YoOnetimi altindaki halka korku salan, onlara parmak
sallayan (karikatiir ve ‘Resmen korku var’ haberi) otoriter bir padisah mi, (Erdogan’in
fotografi ve Osmanlispor mesaji ) yoksa Islam’1 da iyi bilen hosgériilii bir cumhurbaskani mi
(Ihsanoglu fotografi ve ‘Ateistim beni de sevecek misiniz’ mesaj1)” sekilde yorumlanabilecek

unsurlar icerdigi sdylenebilir.
3.2.2. Hiirriyet Gazetesinin Karikatiirler Uzerinde Adaylara Yaklasim

Karikatiir, mizahi kullanarak siyasi sdylemi gii¢lendiren 6nemli iletisim araglarindan birisidir.
Karikatiir cesur yaklasimiyla bir yandan siyasileri elestirmekte diger taraftan ise, i¢inde yer
aldig1 gazetenin ideolojisini, yaymn ¢izgisini de yansitmaktadir. Bu durumu nedeniyle,

gazetenin tavrini haber metninden daha net bir sekilde ortaya koymaktadir.
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Tablo 6: Hiirriyet Gazetesinin Karikatiirlerle Adaylara Yaklasim

1-27 Temmuz Tarihleri Arasinda Hiirriyet Gazetesinin Yaymladig1 Karikatiirler

Tarih Karikatiiriin Mesaji Niteligi
hedefi
01.07.14 | Erdogan’la ilgili Erdogan’in otoriter kisiligine vurgu yapilmisti. Olumsuz
10.07.14 | Erdogan’la ilgili Erdogan’in otoriter kisiligine vurgu yapilmistir. | Olumsuz
11.07.14 | Thsanoglu ile ilgili | Ihsanoglu’nun sloganina atifta bulunulmustur. Olumlu
12.07.14 | Erdogan’la ilgili Rakip adayla dal
15.07.14 | Erdogan’in Vizyon | Sanatgilar elestirilmistir, onlarin Erdogan’a kars1 | Olumsuz
toplantisina katilan | “yalakalik” yaptiklari ima edilmistir.
sanatgilarla ilgilidir.
16.07.14 | Kiligdaroglu ile “Tip1s tipis oy vermeye gidecekler” sozii Olumlu
ilgilidir. se¢cmene mizahi bir lislupla agiklanmak
istenmistir
17.07.14 | Se¢mene yoneliktir- | Segmenlerin tatile degil sandiga gitmeleri Olumlu
secim giinceli. istenmistir. Ciplak resimler ve sahil ¢izimleriyle
CHP se¢cmenine mesaj verilmistir.
18.07.14 | Erdogan’la ilgili Erdogan’in otoriter kisiligine vurgu yapilmistir. | Olumsuz
19.07.14 | Filistin- Israil Israil’in sahilde bombardimanla vurdugu
gerginligi, giincel cocuklar konu edilmistir.
22.07.14 | Twitter’la ilgili- Erdogan’in sosyal medyaya 6zellikle Twitter’a Olumsuz
giincel yonelik baski ve elestirileri konu edilmistir.
23.07.14 | Filistin- Israil Israil’in sahilde bombardimanla vurdugu
gerginligi, giincel cocuklar konu edilmistir.
24.07.14 | Erdogan’la ilgilidir. | Erdogan’in muhalefet liderlerine yonelik hakaret | Olumsuz
igeren sOylerine vurgu yapilmistir.
25.07.14 | Secim giinceli Cumbhurbagskanlig1 se¢imlerinde adaylari
ilgilidir. destekleyen partiler futbol taraftarligi ile
Odestirilmis, insanlarin adaya degil, partiye oy
verdigi elestirilmistir.
26.07.14 | Erdogan’la ilgilidir. | Erdogan’in otoriter kisiligine vurgu yapilmigtir. | Olumsuz

Hiirriyet gazetesi 1-27 Temmuz 2014 tarihleri arasinda yaptig1 yayimlarda Erdogan’1 ¢okca
karikatiirize etmis, ya dogrudan ya da dolayli olarak adayi hicvetmistir. Karikatiir agikca
yazilamayan, sOylenemeyen, sdylenince ciiriim teskil edecek ¢ok sayida ifadeyi mizahi bir
tslupla kiiciik bir karede ifade edebildigi i¢in ¢ok 6nemli bir kamuoyu olusturma islevi
gormektedir (Kamiloglu, 2013). Hatta son yillarda hem diinyada hem Tiirkiye’de yaymlanan
bazi karikatiirler ve bunlar1 yayinlayan karikatiir dergileri infiallere sebep olabilecek drnekler
ortaya koymuslardir. Buna 6rnek Charlie Hebdo dergisinin Hz. Muhammedi karikatiirize
etmesine karsilik dergi saldiriya ugramis, cizerleri oldiirtilmistiir. Dergiye destek veren
Cumbhuriyet gazetesinin bazi yazarlariin koselerinde bu konuyu ele almalari Tiirkiye’de
Cumbhuriyet gazetesinin dagitiminin kisa siireligine durdurulmasina ve yazarlarina dava
acillmasma sebep olmustur (NTV, 2015 ve Vatan, 2015). Karikatiire bu perspektiften
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bakildiginda ¢izgiyle yapilan elestirinin ve verilen mesajin etkisi ve Onemi daha net
anlagilmaktadir. Bu agidan bu 27 giin zarfinda Hiirriyet gazetesinde yayinlanan karikatiirlerde

Tablo 6’da incelenmektedir.

Hiirriyet gazetesi s6z konusu zaman araliginda toplam 14 karikatiir yaymlamistir ve bunlardan
12’si i¢ siyasete, 2’si uluslararasi siyasi giindeme dairdir. I¢ siyasete doniik 12 karikatiiriin
6’s1 dogrudan Erdogan’i hicvederken ii¢ tanesinde de sanatcilar, Twitter ve diger giincel
konular iizerinden yine dolayli olarak adayi elestirmistir. Yani i¢ siyasete temas eden 12
karikatiiriin 9’u Erdogan’1 hedef almistir (Gorsel 4). Bunlara mukabil Tablo 6 incelendiginde
cumhurbagkan1 adayi diger iki aktor hi¢ karikatiirize edilmemistir. Muhalefeti konu alan
sadece iki karikatiir yayinlamistir. Bunlardan biri Kiligdaroglu’nun tepki ¢eken. “Tipis tipis
gidecekler” sozii yumusatilarak serh edilmeye dontiktiir digeri de aciklandiginda elestirilerin

hedefi olan Thsanoglu’nun slogania yénelik getirilmis olumlu bir elestiridir (Gorsel 5).

Muhalefetin diger onemli figiirleri olan Demirtas ve Bahgeli’ye temas eden karikatiire 27

giinliik siire i¢inde hig¢ rastlanmamustir.

Gorsel 4: Hiirriyet Gazetesinde Erdogan’in Karikatiirlere Yansimasi

PIDE BITMiS L. FiDE BiTMI$ . PIDE

CuMmHURBASKANI SECIL, szﬂi =z
BiTMiz!. PivE BiTMiZL.

FRAK GINECERAISINIZ
FRAIK BU iZLER]

PEVLET s
— ISLER.L

/NE KAVAR EKMEL \
| 0 KAPAR KGFTELL )

iK1 TANE KiLAWUZU VAR
A EF BUNVAR DA )

=~ AR L%

BIFAPER iFTAK)
¥ Bi
I )
pHt ; S Erdogan’in siyasi ¢izgisi, durusu ve yonetme sekli

Gorsel 4’te yer alan karikatiirlerde dogrun ve dolayli olarak

hicvedilmigtir. Hiirriyet gazetesi 1, 10, 12, 15, 18, 22, 24 ve
26 Temmuz 2014 tarihli sayilarinda Erdogan’la 1ilgili

yayimladigr karikatiirlerde aday1 etrafina korku salan bir

diktator lider imajiyla resmetmis oldugu yorumlanabilir.
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Gorsel 5: Hiirriyet Gazetesinde Muhalefetin Karikatiirlere Yansimasi

—_—

ﬁ;"gg’sevtg}'fm> Gorsel 5’teki bu karikatiirlerde Thsanoglu ve

PIOMELEVTIN..
\‘(“\_"' muhalefet  dogrudan  hedef  alinarak

/ﬁ.

elestirilmemistir. Aksine kamuoyunda olusan

tepkiler yumusatilmaya, anlasilir kilinmaya

calistlmistir.  Gorsel  5’teki  karikatiirde

Ihsanoglu’nun  sloganin  sosyal medya

araciligiyla kamuoyunda ¢ok elestirilmesini sloganin akilda kaliciligina baglamistir. Boylesi
giindem olan bir sloganin da dolayisiyla basarili bir slogan oldugu oOrtiik olarak ifade
edilmektedir. Gorsel 5°te yer alan “Pide i¢in pidmeleddin” karikatiirii 11 Temmuz 2014 tarihli
gazetede yaymlanmistir. Bu tarih aym zamanda Ihsanoglu’nun se¢im bildirgesini ve
kampanyasinda kullanacagi slogan ve logoyu kamuoyuna duyurdugu tarih olmasi da ilgi
cekici bir bagka bulgudur. Adayimn isminin telaffuzunun sikintili olmasi ve isminden tiiretilen
slogan siyasal iletisimciler tarafindan ¢ok agir elestirildigi i¢in bu karikatiirle bu elestirilere ve
okura su mesaj verilmek istenmis olabilir: “Sokaktaki vatandasin bile dilinde olan bir slogan
bagarili bir slogandir.” Bu sloganin basarisini vurgulayan bir diger karikatiir ise 12 Temmuz
2014 tarihli gazetede yer almistir (Gorsel 4). Bu karikatiiriin resmedildigi yer ve tarih de
manidardir. Thsanoglu’nun sloganini kamuoyu ile paylasiminin ertesinde Erdogan vizyon
belgesini agiklarken “Ne kadar Ekmel o kadar koftel!” seklinde istihza-i bir tislupla Erdogan’1
resmetmistir. Burada da yine Ortiili olarak slogana vurgu yapilmigtir. Gorsel 4’teki
karikatiirdeki ima; “O kadar etkili bir slogan ki Erdogan bile kendi vizyon belgesini
aciklarken Ihsanoglu’nun sloganmi ezberinden sdylemistir” seklinde algilanabilecek bu
karikatiirle gazete, adaymn sloganimi sahiplenmis ve basarili bir slogan olarak kamuoyuna

sunmus izlenimini dogurmaktadir.

Gorsel 6: Hiirriyet Gazetesinde Secim Atmosferinin Karikatiirlere Yansimasi

CuMHUR BATKANLIG I 2014 -12 SEZONY MUHTEMEL FoRMALARI...

Hiirriyet gazetesinin 14 karikatiiriinden 2’si

dogrudan adaylarla ilgili olmamakla birlikte

siyasi mesaj igeriklidir. Gorsel 6’daki

—= — karikatiirlerden ~ birisi  siyasetin ok

; : 27-;& P e E;é? kutuplastigini, toplumun taraflara

. bolliindiigiinii ifade ederken diger karikatiirde

. yaz sicaklarinda kurulacak bir sandigin
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secime katilimi azaltacagi ima edilmektedir. Bu karikatiirde hi¢ metin kullanilmamistir ama
mesajlari nettir. Ozellikle Ihsanoglu’nu destekleyen CHP segmenine bu karikatiirle gonderme
yapilmistir. “Cumhurbagkanini segecek oylari tatilcilerin katilimi belirleyecek” mesajina

gonderme yapildig: diistiniilmektedir.

Hiirriyet gazetesinin cumhurbaskani adaylarina yonelik genel tutumu yukarida yer alan
tablolarin, sekillerin, grafiklerin ve gorsellerin dili ile ortaya konulmaya ¢alisiimistir. Bundan
sonraki kisimlarda aktorlerin sahsina yonelik gazetenin tutumu ele alinmis, Hiirriyet
gazetesinin aktorlere yonelik genel ve 0Ozel tutumundaki paralellikler, kesismeler tespit

edilerek yukaridaki bulgularin tutarlilig1 tespit edilmeye calisilmistir.

3.2.3. Hiirriyet Gazetesinin R. T. Erdogan’1 Haberlestirme Sekli ve Aktore Karsi1 Genel

Tutumu

Bostanci’ya gore basin 6zgiirliigiiniin belki de en 6nemli unsuru yonetimin, siyasi goriisleri
farkli da olsa basina esit davranmasidir. Toplumdaki farkli tiim politik egilimlerin kendilerini
kamuda ifade edebilecekleri basin organlarina sahip olmasi gerekir. Basin bunlar1 yaymladigi
zaman onun bu Ozgiirligi elinden alinmamalidir. Basini engellemek, onu sikistirmak basin

ozgiirliigiine engel olmak demektir (Bostanci, 1998: 144).

Hiirriyet gazetesinin 1-27 Temmuz 2014 tarihleri arasindaki yayimlarinda gazete igerisinde yer
alan Erdogan’la ilgili haberlerin toplami Tablo 5’te gosterilmisti. Tablo 6’da ise sadece
Hiirriyet gazetesinin birinci sayfasinda yer alan Erdogan haberlerinin basliklar1 incelenmis,
icerikleri ile 1ilgili tespitler paylasilmistir. Bu tespitler, haberin tonu, haberde gecen

kelimelerin se¢imi gibi Olgiitler 1s181nda degerlendirilmistir.
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Tablo 7: Hiirriyet Gazetesinde Yer Alan Erdogan Konulu Haberler

1-27 Temmuz Tarihleri Arasinda Hiirriyet Gazetesinin Birinci Sayfasinda Cikan
Erdogan Haberlerinin Bashklar:

Tarih Haber Bashg Sayfada Haberin | Niteligi
Verildigi Yer

02.07.14 | Gayem 77 milyona hizmet Manset Olumlu
03.07.14 | 28 Agustos’a kadar isim yok Orta kusak Notr
04.07.14 | Gel denirse giil cevirmez Manset Notr
05.07.14 | Diinya kupasinda biz niye yokuz Orta kusak Notr
06.07.14 | Samsun Besmelesi Alt kusak Notr
07.07.14 | Bunlar monser yolla, metroyla isleri olmaz Orta kugak Olumlu
08.07.14 | Siyasetin tepe noktasi Orta kusak Notr
09.07.14 | Saks1 se¢gmenin gayretindeler Orta kusak Notr
10.07.14 | Batsin sizin konjonktiiriiniiz Orta kusak Notr
11.07.14 | Ekmel beye tesekkiir Orta kusak Notr
12.07.14 | 84 sayfalik yeni vizyon Orta kusak Notr
13.07.14 | Istifasina gerek yok Orta kusak Notr
14.07.14 | HDP’nin amaci1 CHP olabilmek Alt kusak Olumlu
15.07.14 | Pusulada ilk sira Erdogan’in Alt kusak Notr
16.07.14 | Senden iyi diktator yok Orta kugsak Olumlu
17.07.14 | Sakarya atigmasi Orta kusak Notr
18.07.14 | BM’nin barisa katkis1 var mi1 Alt kusak Notr
19.07.14 | Yeni bir hagl ittifaki Alt kusak Notr
20.07.14 | Barbarlikta Hitleri gegtiler Orta kusak Olumlu
22.07.14 | Bagbakan’a forma getirdi Alt kusak Notr
23.07.14 | Obama’yla gériisemiyoruz Orta kusak Olumsuz
24.07.14 | Cumartesi mag var Orta kusak Notr
25.07.14 | Geceleri tek endigsem Filistin Filistin Filistin Alt kusak Notr
26.07.14 | Hizli trenin ilk yolcusu Alt kusak Olumlu
27.07.14 | Bagbakan hat-trick yapti Alt kugak Notr

Hiirriyet gazetesi 27 giinliik birinci sayfasinda dogrudan Erdogan’la alakali 25 adet haber

yapmistir. Bunun disinda o donem hiikiimetin bas1 ve bagbakan olan Erdogan’in kabinesi ile

ilgili veya hiikiimetin icraatlarin1 konu alan ya da AK Parti’nin faaliyetleri ile ilgili siyasi

haberler Tablo 7°de degerlendirilmemistir. Tablo 7’de sadece dogrudan Erdogan’in konu

edildigi bagliklar yer almistir. Gazetenin yaymladigi 25 haber basligi incelendiginde bu

bagliklarin tonu gorece olumsuz bir {islupta verildigi bulgulanmistir. Yapilan haberlerde

Erdogan’a yonelik otekilestirici bir dilin kullanildig: ifadelere de rastlanmistir. Aktor, bazen

BM, bazen AB bazen de Kiligdaroglu veya Ihsanoglu gibi i¢ ve dis siyasetin unsurlarini

elestirmektedir. Ornegin “Batsin sizin konjonktiiriiniiz” (BM’ye), “Senden iyi diktatdr yok”

(Kiligdaroglu’na), “BM’nin barigsa katkisi var mi”, “Yeni bir hagh ittifaki”(AB’ye),
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“Barbarlikta Hitleri gegtiler” (Israil ydnetimine), “Bunlar monser yolla, metroyla isleri olmaz”
(Ihsanoglu’na) gibi basliklarda kullanilan ifadeler Erdogan’a ait sdylemlerden secilmistir

fakat tirnak i¢inde verilmemistir. Dogrudan haber basligi olarak kullanilmistir.

Grafik 8: Hiirriyet Gazetesi Birinci Sayfada Cikan Erdogan Konulu Haberlerin

Icerikleri

Hiirriyet gazetesinin birinci
sayfasinda 1-27 Temmuz
arasinda ¢ikan Erdogan
haberlerinin igerik oranlari

B NOtr haber

m Olumlu haber

Olumsuz haber

Tablo 7 ve Grafik 8’de goriilen 25 Erdogan haberinden se¢im kampanyasi siirecinde adaya
yonelik olumlu tonda toplam 6 habere rastlanmistir. Bu haberlerin aday i¢in olumlu nitelikte
oldugu varsayimi haber baslhiginin ve iceriginin adaymn se¢im kampanyasina olumlu mesaj
vermesi, adayin hedef kitlesinin hosuna gidecek sdylemler igermesi, haberde kullanilan tislup,
secilen kelimler ve kullanilan ton adayin Iehine ise bunlar olumlu olarak kabul edilmistir. Bu
acidan bakildiginda su 6rnekler olumlu haber bagliklart olarak kabul edilmistir: “Gayem 77
milyona hizmet” (Vaat- vizyon), “Hizli trenin ilk yolcusu” (icraat), “Bunlar monser yolla,
metroyla isleri olmaz” (icraat ve siyasi mesaj), “HDP’nin amaci CHP olabilmek”
(Miitedeyyin Kiirt segmene mesaj) gibi basliklar olumlu niteliktedir. Tablo 7°de yer alan 19
haberin tonu ise notr olarak kabul edilmistir. Bu haberler adayin dogrudan cumhurbaskanlig
se¢cim kampanyasina yonelik mesajlarini icermektedir. Biiyiik ¢ogunlugu giincel meselelere
ait konulardir. Dolayisiyla bu haberlerde adayin kampanyasina yonelik dogrudan olumlu veya
olumsuz mesajlar saptanmamstir. Ornek: “Diinya kupasinda biz niye yokuz”, “Basbakan’a
forma getirdi”, “Cumartesi mag¢ var” (Spor giinceli), “Geceleri tek endigsem Filistin Filistin
Filistin” “BM’nin barisa katkist var mi?”, “Yeni bir hach ittifaki”, “Barbarlikta Hitler1
gectiler” (Israil- Filistin gerginligine bagl uluslararasi giincel konular) gibi dogrudan siyasal

mesaj icermeyen haber basliklaridir. Bu basliklart olusturan haberlerin tamami propaganda
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faaliyetlerinin yapildig1 bir donemde, adayin mitinglerinde veya bagka etkinliklerinde yaptig
konugmalarindan alinmistir. Adayin bu konusmalarinda yogun olarak vurguladigi hiikiimette
kaldig1 donemdeki icraatlar, cumhurbagkani olursa yapacagi vaatler ve diger siyasal mesajlar
yerine Hiirriyet gazetesi giincel konulara endekslenmis, sdylemlerden bu bagliklar1 secerek

kullanmay1 tercih etmistir.

Tablo 7’de yer alan haber basliklar1 i¢inde aday hakkinda negatif imaj olusturacak haberlere
de yer verilmistir. Bu tiirden negatif mesaj iceren haberler az sayida yapilmistir. Bu
haberlerde adayin diinya siyasetindeki etkin rolii hedeflenmis olabilece§i gibi, adayin
cumhurbagkanligi segimlerini de etkilemek maksad: diistiniilebilir. Bu diisiinceyi
destekleyecek ornek haber Tablo 7°de yer alan “Obama’yla goriisemiyoruz” baslikli haberdir.
Gazete, boyle bir haberle diinya siyasetine yon veren aktorlerden biri olan ABD Bagkani
Obama’nin Erdogan’a randevu vermedigi, onun telefonlarina ¢ikmadigi mesajiyla Erdogan’in

diinya siyasetinde itibar kaybettigi algisin1 okurlarina vermek istemis olma ihtimali vardir.
3.2.4. Fotograflarda Yansitilan R.T. Erdogan Profili

Hiirriyet gazetesinin 1-27 Temmuz 2014 tarihleri arasinda birinci sayfasi tarandiginda
Erdogan’1 dogrudan ilgilendiren toplam 25 adet haberin igerigine, tonuna ve mesajlarina

iliskin veriler Tablo 8’de gosterilmektedir.

Tablo 8: Hiirriyet Gazetesinin Haber Fotograflarinda Erdogan

Tarih Konsept | A | Fotografin icerigi ve mesaji Fotograf
ve boyut | d.
02.07.14 | Belden/ | 3 | Mansetten iig siitiin

Biiytik genisliginde verilen bu
fotografta adayimn mimikleri
ndtr gorlinlimdedir. Adayin
fotografi diger omuzundan
kesilerek tek eli havada
seklinde verilmistir. Bu karede
yer alan Emine Erdogan’in
gorilintiisii negatif anlamlari
cagristirdid1 yorumlana bilir.

03.07.14 | Belden/ |1 | Fotograf alti metninde adayin
Orta evine giderken vatandaslarla
sohbet ettigini belirttigi bir
karededir. Fakat adaym N
arkasinda goriinen koruma

vekendisine el sallayan

polisi ve az sayida vatandasin e
gorilintiisii halkla i¢ ice
manasini tam olarak

91



yansitmadigini
distindiirmektedir.

05.07.14

Boydan /
Orta

Erdogan dovme yaptirdigi icin
futbolcuyu elestiriyor, onu
mahcup ediyor. Gazete bu
fotografta, sizin 6zel
yasaminiza karisan, sorgulayan
ve miidahale eden bir
cumhurbagkan1 aday1 imajin1
distindiirmektedir.

- y ‘m }r

. ;Diihya Kﬁpési}ntié

BiZ NiYE YOKUZ

06.07.14

Belden /
Orta

Dogrudan bakildiginda
Erdogan’1 pozitif sunan bir
kare goriinmektedir. Aday ve
esi giiler yiizlii yansitilmigtir.
Erdogan ¢ifti miting
platformunda halk1
selamlarken gdsterilen bu
karede gazete adayin elini
kalbinin iizerine koydugu bu
tarz bir selamlama fotografini
ilk defa yaymlamistir.

Samsun besmelesi

&£

Q & . .
X S B~ Yy

07.07.14

Belden /
Orta

Bu kare 27 giinde Hiirriyet
gazetesinde yayimlanan
fotograflar i¢inde Erdogan i¢in
kullanilmig diger bir pozitif
karedir. Fotograf AA’dan
alinmustir. Igerikte Erdogan’m
elinde istikbali sembolize eden
bir kiz cocugu, ¢cocugun elinde
istiklali sembolize eden bir
Tiirk bayragi bulunmaktadir.
Fakat fotograf iistii haber
basliklar1 iislup agisindan
fotografa ters diisen bir
sertlikte verilmistir.

* Bunlar monger

yolla, metroyla
e N igleri olmaz

acihsina katilan
Basbakan Erdogan,
kciik bir kizyanina
gelince kanusmasimni
kesti, onu kucagina alip
bir siire sohbet etti.

Fotograk: Eran TOP / AA

Erzurum
Kongresi'ne
yetisecegiz
MSabahilk konug:

masin Samsun
Canik'te yapan

08.07.14

Belden /
Orta

Aday i¢in pozitif veya negatif
anlamli mesajlar icermeyen
notr bir goriintiidiir.

noktasi
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09.07.14

Portre /
Kiiciik

Erdogan’a ait bu karede
gergin, sert bir aday imaj1
yansitilmistir. Destekleyen
resimde Erdogan’in vizyon
belgesi sunumuna davet ettigi
sanatcilarin fotograflart vardir.

SAKSI :sscsm
GAVRETINDELER

10.07.14

Portre /
Kiigiik

Diktator liderlerin halki
selamlarken kullandig1 bir
figlirdiir bir elin havaya
kaldirilmas: (Reca, 2009: 87,
89). Hiirriyet gazetesinin esik
bekgileri adayin fotograf
se¢iminde tek elin havada
oldugu kareleri sik¢a
kullanmas1 kamuoyu
giindeminde tartisilan
“diktator” kavrami ile ilinti
kurulmasina neden oldugunu
diistindiirmektedir. Fotografta
“halka egemenligim
altindasiniz” imasi
bulgulanabilir.

11.07.14

Belden /
Orta

Yukarida agiklanan ifadelere
uygun baska bir karedir.

12.07.14

Belden /
Orta

Erdogan ve esi salon
toplantisinda partilileri
selamliyor. Adayin 27 giin
boyunca Hiirriyet’in
yayinladigi resimler i¢inde
elini havaya kaldirmadan halki
selamladig ikinci resmidir.
Pozitif veya negatif ¢cok
belirgin mesaj
bulgulanamamustir.
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13.07.14 | Belden/ Aday sert ve sorgulayici bir ; Sarayda
Orta yiiz ifadesi ile verilmistir. " gorigsme
14.07.14 | Portre / Aday kiirstiden partililere hitap
Kiigtik ederken. Fotografta belirgin bir
mesaj yoktur.

15.07.14 | Belden/ Fotograf gorsellik agisindan

Orta pozitif olmakla birlikte se¢im
stirecinde Milliyet¢i oylara
talip bir aday icin negatif
sonuclar yaratabilecek bir
karedir.

16.07.14 | Portre / Fotografta sert bir ifadenin

Kiiciik oldugu soylenebilir.

17.07.14 Aday lehine bir olabilecek bir
gorseldir. Dogrudan adayin
resmi yerine pankart {izerinden
adayin imaj resmi
kullanilmastir.

18.07.14 | Belden/ Tek elin havada oldugu

Orta fotograf konseptinin devami
niteliginde bir fotograf
karesidir. Karede Erdogan ve
esi korulariyla birlikte
verilmistir.

19.07.14 | Porte / Adayin ¢ok sert bir yiiz

Kiigiik ifadesinin oldugu portre bir
karedir.

20.07.14 | Belden/ Yiiz mimikleri ve isaret

Orta parmaginin yonii adaya sert ve
tehditkar bir imaj vermistir.

22.07.14 | Belden / Hakem Ciineyt Cakir ile

Orta birlikte verilen fotografta aday

pozitif alg1 olusturabilecek
sekilde sunulmustur.
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23.07.14 | Belden/ | 1 | Sert ve tehditkar bir yiiz ifadesi
Orta vardir.

24.07.14 | Boydan/ | 1 | Aday futbolla olan bagina
Orta atif yapilmustir. N

25.07.14 | Belden/ | 1 | El havada fotograf konseptinin
Orta devami olan karede fotograf
istiine atilan basliga uygun
diismeyen bir yiiz ifadesi tercih
edilmistir.

26.07.14 | Belden/ | 1 | Fotografin haberi hizli tren
Orta acilisina yoneliktir. Fakat tren
vardir ama fotograf acilisi
yansitmamaktadir. Farkli bir
imaj1 yansitmaktadir.

27.07.14 | Belden/ |1 | Adaym futbolla olan bagina +
Kiigtk iliskin bir karedir.

Tablo 7°de gosterilen haberlerin fotograflari Tablo 8’de yer almaktadir. 25 haber igin 30
fotograf kullanilmistir. Yalniz 4 Temmuz 2014 tarihinde gazetenin Erdogan’in adayligi ile
ilgili verdigi manset haberi Tablo 7°de yer almasina ragmen adayin haber fotograflarinin yer
aldig1 Tablo 8’de konuyla ilgili herhangi fotografa rastlanmamistir. Adayr mansetten haber
yapan gazetenin haber fotograflarinda adaymn disinda baska fotograflarin1 kullanmis olmasi

degerlendirmeye deger bir konudur.

Tablo 8’de incelemeye alinan Erdogan’in fotograflarindan 9’unda aktdr gergin ve kizgin

goriinmektedir. Kadraja giren 5 adet fotografta aktor giilimsemektedir. Aktoriin
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fotograflarinin 3 tanesi uluslararas1 goriismelerden, 8 fotograf da se¢im meydanlarindan,

mitinglerden, 2’si adayin salon toplantilarindan derlenmistir.

Gorsel 7: Hiirriyet Gazetesinin Erdogan’in Haber Fotograflar Profili-1
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Hiirriyet gazetesinin fotograf editorleri Erdogan’in haber fotograflarin1 secerken gazetenin
adaya yonelik belirlemis oldugu siyasi ¢izgi dikkate alinarak bir konsept olusturuldugu
goriilmektedir. Ornegin Gorsel 7°de yer alan fotograflar tesadiifi secilmis, gazetede bu sekilde
basilmis kareler degildir. Her siyasi aktor katildigi etkinliklerde orada bulunanlari
selamlamasi siyasi bir gelenektir. Tirkiye siyasetinde yer almig aktorlerin meydanlarda
kitlelere yonelik kaliplasmis selamlama sekilleri bulunmaktadir. Ornegin Demirel’in
sapkasiyla, Ozal’m iki elini havada yumruk yapmasiyla Erbakan’in basparmagmi agikta
birakarak yumruk yapmasi gibi... Beden dili uzmani Ercan Kagik¢1 (2008), Erdogan’in beden
dilini yorumlarken onun halki selamlamada sik¢a kullandigi kaliplasmis bazi hareketlerini su
sekilde tarif eder: “Kendine 6zgii bir selamlamas1 var. Sag elini yliregine gotiirerek selami
karsiliyor. Elleri hep kucaklar tarzda agik.” Ayrica Gorsel 7°deki gibi tek veya gift elini
havaya kaldirarak halki selamladigi el hareketleri de vardir. Bu selamlama hareketlerinin
tamami1 diger yaym organlarinda kadraja karisik sekilde yansimistir. Hiirriyet gazetesi bu
selamlama sekillerine de yer vermekle birlikte aktoriin 6zellikle Gorsel 7°deki gibi selamlama
seklini yansitan fotograflarin1 daha fazla kullanmistir. 1-27 Temmuz 2014 tarihleri arasinda
yayinlanan 8 adet miting fotografindan 5’1 bu sekildeki fotograflardan segilerek gazetede yer
verilmistir. Adolf Hitler ve diger diktatorleri hatirlatan onlarla ilinti kuran bu selamlama
seklini yansitan fotograflarin secilmesi gazetenin aktore karsi olumsuz tutum sergiledigi

izlenimini yaratmaktadir.

Hitler: Catik kaglari, gergin yliz hatlari, konusurken el ve kollarin1 direktif verircesine

savurmasi, “Ben en dogrusunu biliyorum!” diyen tavr1 Hitler’in diktator kisiligiyle biiyiik bir
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uyum igindeydi. Viicudunu ve basimi dik tutusu, dudaklarmin keskin ve sert bir ¢izgi halini

aligi, kendini begenmis, kibirli bir glivenin gostergesiydi (Reca, 2009: 89)

Gorsel 8: Hiirriyet Gazetesinin Erdogan’in Haber Fotograflari Profili-2
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Gorsel 8’de 4 Temmuz 2014 tarihli Hiirriyet gazetesinin birinci sayfasi yer almaktadir. Bu
gorsele tek basina bakildiginda aday igin olumlu bir imajin verildigi diistiniilebilir. Kadrajda
adaya halkin yogun ilgisi, adaymn giiliimseyen goriintiisii ve genellikle Erdogan taraftar
gazetelerin sectigi bu tarz bir selamlama fotografi aktdr ig¢in olumlu bir imaj vermesi
diisiiniiliirken tam tersi bir durum ortaya ¢ikmistir. Ciinkii bu fotografi destekleyen diger

unsurlar fotograftaki olumlu imaj1 olumsuza dontistiirmektedir.

Gorsel 8’de 4 haber ve bunlar destekleyen 4 gorsel yer almaktadir. Bir gazete okuru eline
aldig1 gazeteyi okurken 4 unsura aymi anda bakacaktir. Ciinkii haberler ve fotograflar
gazetenin ayni kusaginda yer almistir. Fotograflardan ikisi baskin sekilde goriilmektedir.
Bunlardan biri DEAS (ISID) lideri Bagdadi’nin resmidir digeri ise cumhurbaskani adayi
Erdogan’in resmidir. iki karede yer alan kisilerin sag eli ayn1 yerde, kalbin {izerindedir. iki
ayr1 karede yer alan haberde de Islami unsurlar gériilmektedir. Erdogan’mn haberi verilirken
19 Mayis 1919’ta Atatiirk’iin  Samsun’a ¢ikisina atifta bulunmak yerine “Samsun

besmelesi”nin se¢ilmesi ve Bagdadi’nin bir camide hutbe verirken gosterilmesinin tesadiif
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olmadig1 diisiiniilmektedir. Ayrica Bagdadi haberi icinde gecen Islam halifesi sdzleri de
Erdogan’la ilinti yapilmis baska bir ¢cagrisimi ifade etmektedir. Bugilin bir¢ok yazar veya
siyaset¢i aciktan ya da dolayli olarak Erdogan’t gelecegin halifesi olarak dillendirirken
Hiirriyet gazetesinin bu iki unsuru birlikte hedef kitlesine sunmasi ilging bir bulgudur. Gorsel
8’de verilmek istenen mesajlar bunlarla sinirli degildir. Erdogan haberinin hemen altinda
Bahgeli’'nin bir aciklamasinin yer aldigi goriilmektedir. Bahgeli, elini kalbine bastiran
Erdogan’a yonelik “Kalbinde kin ve nefretle yola ¢ikt1” sozleriyle dogrudan aktorii hedef

aldig1 sdylenebilir.

Gorsel 8’de yer alan haberlerde sembollere yer verilmis, bu sembollerin dilinin Erdogan’in

aleyhine bir durum olusturacak sekilde kullanildig:1 6n goriilmektedir.
3.2.5. Hiirriyet Gazetesinin R.T. Erdogan’in Adayhg ile flgili Manseti

Manget gazetecilikte haber yaziminda en zor karar verilen unsurlarindan biridir. Manset,
gazetelerin siyasi tavri, duruslart hakkinda 6nemli ipuglart vermektedir. Yalmz igerik
coziimlemesi bakimindan degil, siyasal iletisim bakimindan da, mansetlerin hangi konuyu

icerdigi, ne ima ettigi veya neyi 6n plana ¢ikarttig analiz edilmelidir.

Mansetler ve haber baghiklart Van Dijk’in de belirttigi gibi ideolojik unsurlar
tastyabilmektedir (van Dijk, 2007, Cev. Atabek). Okuyucu gazeteyi eline ilk aldiginda dikkat
ceken nokta tam ortada bliyiilk puntolarla yer alan “mangset’tir. Dolayisiyla mangetleri
incelerken verilmek istenen mesajlara dikkat etmek gerekmektedir. Secilen kelimeler,
kullanilan tirnak isaretleri ya da alintilar mansetlerin degerlendirilmesinde Onem tasiyan

ayrintilardir.

Erdogan’in 1 Temmuz 2014 tarihinde adayligin1 aciklamasini 2 Temmuz 2014’te “Gayem 77

milyona hizmet” mansetiyle Gorsel 9’da goriildiigii gibi vermistir.
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Gorsel 9: Hiirriyet Gazetesinin Erdogan’in Adayhik Manseti

ta zor da olsa Cezayir'l 2-1

A N {2 & devirlp ceyrek finale cikan
Almanya’'da biyiik seving

yasandi. Otoriteler

AR futbolcular: kbtd
B 15 oyun nedeniyle
4 Lo elestirdi. » Spor'da

B Mahkemeden, kasimda yapilan TEOG ortak

. Q‘I/// { _ mMesut Ozil'in gol attigi mag-

sinav sonuglar icin yiritmeyi durdurma
karan geldi, Ust mabkeme, bakanlin iti-
razini kabul ederse daha dnce agiklanan
puanlar gecerli olacak. Aksi yonde karar
verirse, yeniden hesaplanan puanlar
aninda veliye bildirilecek. » 27'de

4 , bayrakiarla
\ sokaklara

Turkiye =
Tlrklerindir = 2 Temmuz 2014 Garsamba www.hurriyet.com.tr Fiyati: 75 Kr (KKTC:2 11,

H z 14 ALKISVEGOZVASI 3=

AK Parti'nin cumhurbaskani i | p ‘
adayl g&sterdigi Erdogan: v < - 3§ gl ackidpds oy
“Partinin degil Tiirkiye'nin f b | e s
e s il C6ziim siiredi ve paralel
ALLAH, MILLET, VATAN ICIN SIYASET yapi ile mu(adeleye devam

M Basbakan Tayyip Erdogan Ankara'daki cogku-
lu toplantida géyle konugtu: “Biz siyaseti Al-
lah i¢in, millet icin, vatan i¢in yaptik. Tiirkiye,
bize oy verenler kadar vermeyenlerin de iilke-
sidir. Biz Tirkiye'yi onlar igin de biytttik."

KOSK; DINLENME MAKAMI DEGIL

W “Gdrevim siiresince tek ama tek gayem 77 mil-
yona hizmet tiretilmesini saglamak olacaktir.
Eger segllirsek ingallah farkli bir Cumhurbag-
kanlig'n: insallah tilkemizde ortaya koyacagiz.
Orasl bir d.mlenme makamu asla olmayacaktir.”

;

W “Frdogan olmadiginda AK Parti'nin olmayaca-
g dugiinen varsa, kendisi ya da bir bagkas:
olmadan bu davann, bu hareketin yol alamaya-
caginy, bu sancagin disgecegini zannedenler bu
davayl anlamamstir.” » Umit CETIND» 22-23’te
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Temkinli baglik atan gazete ¢ok hassas bir dil kullanmistir. Gazete bu baslikla Erdogan’t hem
uyarmis, hem de kendisine yol gostermistir. Gazete bu basgligi kullanirken ifadeyi tirnak igine
almamis olsa da baglikta kullanilan ciimle Erdogan’in kendi sdylemidir. Kendi sOylemi ile
aday iizerinde etkili olmak istemistir. Baslikta temkinli ve istenilen noktaya dogru c¢ekilmesi
muhtemel notr bir dil kullanilmistir. Gazete, bu habere iliskin fotografi secerken de liderlerde
negatif anlamlar c¢agristiran yorgun goriiniim, gozlerin muhataba bakmamasi1 (fotograf
partililer veya kim varsa onlarla birlikte verilmedigi, gazetenin okuruna hitap ettigi
diistintiliirse aday okurla goz temasi kurmamaktadir) ayrica adayin esinin fotografta verilme

bicimi de esnemek veya aglamak gibi negatif anlamlar barindirdigini diisiindiirmektedir
(Reca, 2009: 80, 93).
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Hiirriyet gazetesi, ayni1 haber karesi icine muhalefet lideri Kemal Kiligdaroglu’nun “Adayligi

kesinlesince istifa etmeli” sozlerine yer vererek koyarak Erdogan’a mesaj vermektedir.

Hiirriyet gazetesinin Erdogan’in adaylig: ile ilgili yaptigi haberdeki kelimelerin se¢imi de
onemlidir. Inal’m da belirttizi gibi gazetecilerin sozciik secimleri onlarin ideolojik
tercihleriyle ilgilidir. Eger gazeteci “0zgiirliik savasgis1” ve “gerilla” sozciikleri arasinda ne
tir bir se¢im yapmissa bu tercih o gazetecinin ideolojik tercihinin de gostergesidir.
Habercilikte ideolojiden tamamen siyrilmis nétr bir dil yoktur. Eger nétr bir dil olsaydi o
zaman habercilikte mutlak bir nesnellik olurdu (Inal, 1997: 156, 157).

Bu amagla, Hiirriyet gazetesindeki 2 Temmuz 2014°te yayinlanan manset alti haber basliklar
incelendiginde kelimelerin se¢imi de dikkat ¢ekicidir. “Allah millet vatan i¢in siyaset” laiklik

konusunda hassasiyeti olan kesimlere yonelik mesaj algisi olusturulabilmesi olasidir.
Hiirriyet Gazetesinin R.T. Erdogan’in Vizyon Belgesi’ne Iliskin Haberleri

Iletisim tamamen bitaraf kabul edilemez. Haberciler kendi inang ve ideolojilerini kullanarak
haberi yazarlar. Gazeteler, taraf tutarlar; ¢iinkii hicbir iletisim tarafsiz veya deger icermiyor
olamaz (Burton, 1996: 143). Haberlerde tarafsizligin saglanmasi oldukga giictiir. Ciinkii
haberi insan yapar (Giritli, 1978: 46). Bu genel saptamalar 1s1ginda Erdogan’in adayliginin
kesinlestigi 1 Temmuz tarihinden sonra aday Erdogan icin siire¢ icindeki en 6nemli ikinci
olay, Hali¢ Kongre Merkezi’nde diizenlenen torenle “Cumhurbaskanligi Vizyon Belgesi’ni

kamuoyu ile paylastigir 11 Temmuz 2014 tarihidir.
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Gérsel 10: Hiirriyet Gazetesinin Erdogan’mn Vizyon Belgesine Iliskin Haberleri
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Gorsel 10°da goriildiigli gibi gazete bu olayr Tiirkiye’nin giindemi seklinde mansetinden
vermemistir, ancak orta kusak haberi veya ikinci haber seklinde vitrinine tasimistir. Gazetenin
haberinde kullandig1 ifadeye giiclii bir tonlama bir heyecan katilmamistir. Muhalif bazi
gazetelerin de mangetten verdigi bu haberi Tiirk basimin giiglii yayin organi Hiirriyet gazetesi
ikinci planda vermistir. Erdogan’in adaylig: ile birlikte Tiirkiye giindemini ¢ok fazla mesgul
eden bagkanlik tartismalar1 golgesinde devam eden bir se¢cim kampanyasi siirecinde aktdriin
gelecek vizyonuna ikinci haber olarak yer vermesi, bu organizasyonu siradan bir duyuru gibi

haberlestirmesi de gazetenin adaya kars1 tavrini ortaya koymaktadir.

101



Olarak incelenmesi

Gorsel 11: Hiirriyet Gazetesinin Ana Sayfasinin Biitiin
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3.2.6. Hiirriyet Gazetesinin Ana Sayfasimin Bir Biitiin Olarak Incelenmesi

Yukarida Hiirriyet gazetesinin adaylarla ilgili yaptigi genel ve 06zel haberler, kullandig1
basliklar sectigi gorseller ve tiim bunlar1 konumlandirirken kullandigr mizanpaji 6rneklerle
gosterilmis bulgular icerik ¢oziimleme usulliilerine gore yorumlanmistir. Hiirriyetin adaylara
tavrint ¢oziimlerken daha objektif olabilmek genel kanaatin olusmasinin saglanmasi igin
miigahhas bir 6rnek olacagi diisiiniilen ii¢ adayinda netlestigi ve se¢im yarist startinin verildigi
3 Temmuz 2014 tarihli Hiirriyet’in ana sayfasi bir biitiin olarak incelenmesi bu kisimda uygun
gorliilmiistiir. Yukarida daha c¢ok adaylarla, bilhassa Erdogan’la ile ilgili olarak gazetenin
verdigi haber, fotograf ve karikatiirler ¢6ziimlenmis oldugundan gazete biitiin olarak tamamen
incelenememistir. Bu kisimda ise gazete bir biitiin olarak ele alinarak, haberler analiz

edilmisgtir.
Haber Bashklarinin Analizi
Siirmanset:

“50 Yilin en biiytik 50 sairinden biri” (Tilirk-Sovyet sairi Nazim Hikmet hakkinda onu

O6ven Londra merkezli bir habere yer vermistir.).

“1 Milyona bosanirim” (Siirmangetin ikinci haberi Hiirriyet’in yayin klasigi haline

getirdigi hemen hemen her sayida yer verdigi magazin igerikli bir haberdir).
Manset:

Haberin Bashgi: “Defterlerde sifirlanmig”
Icerik: Soma faciasiyla ilgili ihmal ve yolsuzluklardr.

Mesaji: Igerige bakilmadan mansete bakildiginda Erdogan’a yonelik yolsuzluk imajt
verilerek toplumda bu alginin pekistirilmesi amaclanmistir. Mansetteki climle
Google’da arandiginda “Sifirlanma” ile ilgili ilk ¢ikan haberler Erdogan ile oglu
Bilal’in telefonda konusuldugu iddia edilen ses kayitlarindaki “paralarin sifirlanmas1”

konusmalar1 olmaktadir.

Kelime Secimleri: facia... kayit defterleri... rapor defterleri... dijital kayitlar...

evrakta sahtecilik... tutarsizlik...
Orta Kusak Haberleri

Haberin Bashgi: “28 Agustosa kadar isim yok”
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Icerik: Haberin bashigmmn neyi ifade ettigi belli degildir. Haberin igeriginde ise
Erdogan sonrast AK Parti ile ilgili konulara deginilmistir. Konu hakkinda Erdogan’in
gorusleri belirtilmistir.
Mesaji: Net degildir.
Kelime Secimleri: ihanet... yasak...

Haberin Basghgi: “Kibirli olmayan gecebilir”
Icerik: Hacibektas Veli miizesini ziyarete eden Thsanoglu’nun soyledikleridir.

Mesaji: Thsanoglu fotografi {izerine konumlandirilan bu baslhkta Erdogan’da olan
kibre, gurura ve tek adamliga atif yapilmistir. Thsanoglu’nun “Madimak tarihimizin
kara lekesi burasi ibret miizesi haline getirilmeli.” sozlerine yer verilerek onun
adayligina mesafeli bir tavir alan Alevi segmenlere karsi da aday pozitif mesaj
vermektedir. ihsanoglu’nun Hacibektas Veli miizesini ziyareti ve Madimak mesaji ile

Alevi kesimden adaya yonelik destek verilmesine yonelik algi olusturabilmektedir.
Haberin Bashgi: “Biiyiik uzlagsma”
I¢erik: Thsanoglu’nun adayligina muhalefet partilerinin verdigi destektir.

Mesaji: Bu haberde Ihsanoglu'na destek verilirken diger yandan da Erdogan’mn

diktatorliigline kars1 toplumsal tabani olan partiler uzlasiyor imaji1 verilmistir.

Kelime Secimleri: kamplastiran degil, uzlastiran... 6tekilestiren degil birlestiren...

herkesi temsil eden... giivenimiz tamdir...
Haberin Bashgi: “Ezilenlerin yaninday1z”

Icerik: Madimak’ta katledilen aydinlarin anilmasindaki programda Demirtag’m

konusmasidir.

Mesaji: Demirtag’t hos gostermenin disinda Madimak olaylarina atif yapilmistir.
Demirtag’in agiklamalarina istinat edilen haberde Erdogan’inda i¢inden geldigi Milli
Goriis  geleneginin  toplumu  boldigi  fikri  pekistirilirken, bu gelenegin
uygulamalarindan magdur olan Alevilerin de Demirtas’a sahip ¢ikmasina yonelik

mesajlarin verildigi izlenimi ¢ikarilabilir.

Kelime Se¢imleri: insan kimligimizle... el ele verirsek... yiireklerimiz bir olursa...

sehitlerin Onilinde saygiyla egiliyorum...

104



Alt Kusak Haberleri
Haberin Bashgi: “3 bin polis miidiirii ve amiri tayin edildi”

Icerik: Emniyet Genel Miidiirliigii’niin bosalan kadrolara yeni atamalar yapmasidir.

Mesaji: Diktator kendi s6zline amade kolluk kuvvetleri olusturuyor.

Kelime Sec¢imleri: yolsuzluk ve riisvet... ikinci kez sark gorevi...3 bin kisinin yeri

degistirildi...
Haberin Bashgi: “7 Subat MIT krizi ‘darbe’ ismiyle film oluyor”

Icerik: 7 Subat’ta MIT Miistesar1 Hakan Fidan’a yonelik operasyonun filminin

cekileceginin duyurulmasidir.
Mesaji: Bir iist haber pekistirilmek istenmistir.
Kelime Secimleri: MIT krizi... darbe... film...
Haberin Bashgi: “Bu bayrak Bodrum’u karigtird1”
Icerik: Bir vatandasin kendi teknesine astig1 {izeri Arapca yazil siyah bir bayraktir.

Mesaji: ISID bayragi Bodrum’da dalgalaniyor. ISID’in Tiirkiye’de oldugu ve hatta
Bodrum’a kadar geldigi mesaj1 veriliyor. ISID’in miisebbibi Erdogan ve hiikiimetidir

algisinin pekistirildigi diistiniilebilir.

Kelime Secimleri: Allah birdir... Hz. Muhammed onun el¢isidir ona biat ediniz...
Haberin Bashg: “Filistin’de intikam atesi”

Icerik: Filistin’le Israil arasinda yasanan gerginliktir.

Mesaji: Yukaridaki ISID haberinin devamu niteliginde bir alg1 olusturmaktir.

Kelime Secimleri: Yahudi gencler 6ldiiriildi... HAMAS komutan1 Tiirkiye’de...

3 Temmuz 2014 tarihli Hiirriyet gazetesinin ana sayfasinda olusturulan mizanpajda {i¢ adaya
da kismen esit oranda yer verilmistir. Bu oranlar ihsanoglu lehine olsa da bariz bir fark

gbézlenmemektedir.

Gazete, adaylarla ilgili haberlerin sayfa tizerinde paylasimi kadar igeriklerin olusturulmasinda,

gorsellerin se¢ilmesinde kullanilan dil ve iislupta ayn1 oranda adil ve esitlik¢i olmamustir.
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Gorsel 11°de yer alan sayfa incelendiginde titiz bir dilin kullanildig1 goriilmektedir. Gazetenin
mansetinden kusak haberlerine kadar tamaminda Erdogan’in aleyhine olabilecek bir
kompozisyondan sz edilebilir. Manset dogrudan Erdogan’la ilgili olmamakla birlikte okura
verdigi ilk algi Erdogan’la oglu Bilal Erdogan arasindaki ses kayitlarina konu olan “paralarin
sifirlanmasi1” ile iligskilendirilebilecek sekilde 17-25 Aralik olaylarmma génderme yapildigi
diistintilebilir. Gorsel 11°de yer alan sayfada cumhurbagkanligina bir giin 6nce aday olan
Erdogan’a yonelik bir algi manipiilasyonu olusturulmak istendigi sdylenebilir. S6zii edilen
sayfada Ihsanoglu ve Demirtas’in adayligmna iliskin haber basliklari “halkin ve ezilenin
yaninda biiyiik uzlasma” seklinde verilirken, Erdogan’in haberinin basliginda her hangi bir
vaadi yerine onun partisiyle olan i¢ iliskileri tercih edilmistir. Oysa ihsanoglu ve Demirtas
haberleri verilirken adaylar i¢in pozitif, adaylarin lehine olabilecek bir dil tanzimi yapilmistir.
Haberler i¢in segilen fotograflarda da ayni mantigin kullanildigi goriilmektedir. Gorsel 11°¢
bir biitiin olarak bakildiginda diger iki adaya kiyasla Erdogan aleyhine bir tutum oldugu
savlanabilir. Bu sayfada yer alan Erdogan’la ilgili imgeler bir araya getirildiginde, sayfaya bir
biitiin olarak bakildiginda ge¢misi yolsuzlukla irtibatli, otoriter hatta diktator olma heveslisi

bir cumhurbaskani adayi seklinde bir yorum yapilabilir.

Adaylarin kesinlestigi, secim startinin verildigi ilk giiniin ertesinde 1 Temmuzda gazetenin
yayin politikasinda belirttigi “Her adaya esit yer verecegiz” sOziline partilerin Onceki
secimlerde aldiklari oy oranlar géz oniine alindiginda sadik kaldigi goriilmiistiir.”* Fakat
gazetenin anons ettigi “Her adaya esit yaklasacagiz” sdzline uymadigi, adaylara yaklagiminda
diger iki adaya nazaran Erdogan aleyhtar1 bir dilin kullandig1 bu 6rnekleme bakilarak kabul
edilebilir. Hiirriyet gazetesi hitap ettigi okur Kkitlesiyle ve kamuoyunda kendini
konumlandirdig1 yeri bakimindan dogrudan muhalif diger gazetelere gore daha dikkatli bir dil
kullanmistir. Yazarlarindan biri olan Akif Beki ge¢miste Erdogan’in basin danigsmanligini
yapan kisidir ve bu gazete de kose yazmaktadir. Gazetenin sahiplik yapisi ve hiikiimetle olan
iliskileri, reklam aldig1 kesimler gibi argiimanlar birlikte diistiniildiigiinde gazetenin dogrudan
Erdogan aleyhine agir ifadeler igeren bir dil kullanmadig: fikrini giiclendirmektedir. Gazete
cumhurbaskanligi secimlerinde agik sekilde diger adaylardan yana olumlu tavir alirken
Erdogan ve partisini ¢cok agir elestirmese de onlar hakkinda olumlu bir imaj da ¢izmemistir.
Mansetinden alt basligina, fotograf se¢iminden sayfa diizenlemesine, karikatiiriin den
haberlerin de kullandig1 kelime secimlerine kadar tiim degiskenlerde Erdogan aleyhine bir

haber pratigi izlemistir.

' Bu ifade gazetenin 27 giinliik ana sayfasi ve drnek 1. sayfa incelemeleri igin gegerlidir. Gazetenin tiim
sayfalarinda adaylarla ilgili haber ve yorumlar igin gegerli degildir.
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Gazetenin bu yayin politikasina ragmen se¢im sonuclari dikkate alindiginda Hiirriyet’in
Erdogan’a karsi takinmis oldugu bu olumsuz tavir “en fazla Erdogan haberi” ile aday i¢in
olumluya doniismektedir. Bu goriise konunun girisinde Necati Ozkan’in her ne sekilde olursa
olsun medyada goriiniirliik adaya giivenilirlik kazandiriyor tezi, MediaCat dergisi ve Ipsos
KMG isbirligiyle gerceklestirilen Unlii Giiven Endeksi verileri, Bekir Agirdir’mn alg1 ve ikna
stireciyle ilgili bulgular1 ve Hasan Karakaya’nin yorumlari dayanak olarak gosterilmistir.
Sonug itibariyle, Hiirriyet gazetesi haber ve gorselleriyle dogrudan ve dolayli olarak Erdogan
muhalefeti yaymlar yaparak veya notr kalarak ya da Erdogan aleyhine olabilecek satir
aralarinda mesajlar vererek Erdogan’a sayfalarinda genis yer vermis, boylece Erdogan’in

se¢im kampanyasini en fazla goriiniir kilan gazetelerden biri olmustur.
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3.2.7. Hiirriyet Gazetesinin E. Thsanoglu’nu Haberlestirme Sekli ve Aktore Kars1 Genel

Tutumu

1-27 Temmuz tarihleri arasinda Hiirriyet gazetesi birinci sayfasinda fhsanoglu’nu 21 kez

haber yapmustir. Haberlerin tamamina yakini adaym sdzlerinden alinti olmasma ragmen

sadece tek bir haberi “Oylar Ihsanoglu’na vatan millet ugruna” tirnak icinde verilmistir.

Tablo 9: Hiirriyet Gazetesinin Thsanoglu’nu Haberlestirmesi

1-27 Temmuz Tarihleri Arasinda Hiirriyet Gazetesinin Birinci Sayfasinda Cikan
Ihsanoglu Haberlerinin Baghklar1
Tarih Haber Bashg Sayfada Haberin | Niteligi
Verildigi Yer

03.07.14 | Biiyiik uzlasma Orta kusak Olumlu
05.07.14 | Sicak bakmamistim Alt kugak Notr
06.07.14 | Yetki krizi ¢ikar Orta kusak Notr
07.07.14 | Hedefim proaktif cumhurbaskanligi Orta kusak Olumlu
08.07.14 | Sartlar orantisiz halk cevabi verir Orta kusak Olumlu
09.07.14 | Monser ‘Azizim demek’ miitesekkirim Alt kusak Olumlu
10.07.14 | Aile fotografi Alt kugak Olumlu
11.07.14 | Capulcu da sikmabas da dedirtmem Ust kusak Cok olumlu
13.07.14 | Turgut Bey ‘tonton’du ben ‘somuncu’ Stirmanset Cok olumlu
14.07.14 | Her seye takildilar hi¢ bir sey olmadi Alt kusak Notr
16.07.14 | Filistinlilere destek ziyareti Orta kusak Olumlu
17.07.14 | iktidar1 padisaha mi teslim edecegiz Alt kusak Olumlu
18.07.14 | Ateistim beni de sevecek misiniz? Alt kusak Cok olumlu
19.07.14 | Katil demekle ¢oziilmez Alt kusak Notr
20.07.14 | Her seyden 6nce demokratim Orta kusak Olumlu
22.07.14 | ‘Oylar Ihsanoglu’na vatan millet ugruna’ | Alt kusak Olumlu
23.07.14 | Yapan yaptiran pisman olacak Orta kusak Notr
24.07.14 | Bogaz pozu Alt kugak Olumlu
25.07.14 | Giiveni kaybedersek bu iilke ¢oker Orta kusak Olumlu
26.07.14 | Diyarbakir’da beyaz giivercin Orta kusak Olumlu
27.07.14 | Kiirt kardeslerim bana oy verecek Alt kusak Olumlu

Hiirriyet gazetesinde yayinlanan haberlerin 16’sinda aday i¢in olumlu nitelendirmelere yer
verilmistir. Tablo 9’da gosterilen haberler analiz edildigin sistematik sekilde aday okurlara
sempatik, hosgoriilli, uzlagsmaci, barisci, bilge ve 6rnek bir lider olarak sunulmustur. “Turgut
Bey ‘tonton’du ben ‘somuncu’ (Sempatik), “Ateistim beni de sevecek misiniz” (Hosgoriilii),
“Biiytik uzlasma”, “Monser ‘Azizim demek’ miitesekkirim” (Uzlasmaci), “Diyarbakir’da
beyaz giivercin”, “Kiirt kardeslerim bana oy verecek”( Barigc1) “Katil demekle ¢oziilmez”

(Bilge), “Her seyden dnce demokratim” (Ornek lider).
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Baz1 haberlerde ise Erdogan’a oy vermeyecek olan okurlari (Segmeni) cesaretlendirmek igin
Ihsanoglu’nun Erdogan’1 elestiren agiklamalar1 6ne ¢ikarilmustir. “Yetki krizi ¢ikar , “Yapan
yaptiran pisman olacak” baslikli haberlerde gosterildigi gibi. Adayin sdylemlerine
dayandirdigi “Iktidar1 padisaha mi teslim edecegiz” gibi haber basliklariyla da Erdogan’in

otoriterligine gondermeler yapildig: savlanabilir.

Hiirriyet gazetesi, adayin Erdogan karsisinda medya magduru oldugunu, medyanin Erdogan
lehinde ¢alistigini, iktidar olmanin avantajlarini se¢im propagandasinda kullandigini ima eden
haber bagliklarina da yer vermistir. “Sartlar orantisiz halk cevabi verir” baglikli haberlerde
gosterildigi gibi.

Hiirriyet gazetesinin 1-27 Temmuz Tarihleri Arasinda Thsanoglu ile ilgili yaptig1 haberlerinde
olumsuz imaj olusturacak haber bashigi kullanilmamistir. Yayinlanan haberlerin ¢ok az bir

kismu tarafsiz goriinmektedir. “Sicak bakmamistim” baslikli haberlerde gosterildigi gibi.

Ihasnoglu adaylig: ilk belli olan aday oldugu igin onunla ilgili mansetler Haziran ayinda
gazetelerde yogun bir sekilde yer almistir. 1-27 Temmuz Tarihleri Arasinda Hiirriyet

gazetesinde mansetten verilen Ihsanoglu haberine rastlanilmamugtir.

Gazete, Ihsanogu ve ailesini modern, kiiltiir diizeyi yiiksek, aristokrat ve sempatik gdsteren
cokca fotograf paylagimmin yaninda bu tiirden haber basliklarina da yer vermistir. “Aile

fotografi” baslikli haber 6rnektir.

Ihasnoglu, karikatiiriin mizahi elestirilerine de maruz kalmamus, Hiirriyet gazetesinde ¢alisma

kapsamina alinan tarihler arasinda hi¢ karikatiirize edilmemistir.

Grafik 9: Hiirriyet Gazetesinin Birinci Sayfada Cikan Thsanoglu’na iliskin Haberlerin

Tonu

0% Hiirriyet gazetesinin birinci
sayfasinda 1-27 Temmuz
tarihleri arasinda ¢ikan
Thsanoglu haberlerinin icerik
oranlar1

B Notr haber
® Olumlu haber

Olumsuz haber
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4.2.8. Fotograflarda Yansitilan E. Thsanoglu Profili

Hiirriyet gazetesinin 1-27 Temmuz 2014 tarihleri arasinda birinci sayfasinda 21 Thsanoglu
haberi yaymlanmistir. Buna mukabil yayinlanan haber fotografi ise 23 adettir. Buradan
anlasilmaktadir ki haberi yapilmamis Ihsanoglu fotograflar1 yaymlanmstir. Tablo 7 ve Tablo
9 karsilagtirildiginda farkin nereden kaynaklandigi ortaya ¢ikmaktadir. 4 Temmuz 2014 tarihli
Hiirriyet gazetesinin manget haberi Erdogan’la ilgiliyken orada kullanilan fotograflar

Ihsanoglu’nu konu almaktadir (Bakiniz Tablo 10).

Hiirriyet gazetesinde yayinlanmis Tablo 10°da gosterilen bazi fotograflar 6zel c¢ekimdir,
bazilar1 da adayin reklam ilanlarinda kullandig: stiidyo ¢ekimlerinden olugmaktadir. Toplam
24 adet fotografi vardir. Bu fotograflardan 18’i aday1 pozitif gostermistir. Aday1 negatif
gosteren fotografa rastlanmamustir. Diger fotograflar genellikle portre seklinde olup notr
sayilabilecek fotograflardir. Pozitif sunulan fotograflarda Ihsanoglu’nun hosgoriilii ve
uzlagsmaci tavrina, modern aile yapisina ve adaym halkla olan samimi goriintiilerine yer

verilmistir.

Hiirriyet gazetesinin fotograf editdrleri fhsanoglu fotograflarinin se¢iminde CHP tabanindan
adaya karst olusturulan negatif séylem ve elestirileri bastirmak icin 6zellikle Tablo 10’da
goriilen fotograflar1 se¢mis olduklar1 sdylenebilir. Nebi Mis ve Medaim Yanik’in
editorliigiinii  yaptiklart “Ekmeleddin Thsanoglu’nun Siyasal Anlami” analizlerinde su
ifadelere yer vermislerdir: “Bazi partililer muhafazakar kimligiyle bilinen Thsanoglu’nun
aday olarak gosterilmesini, CHP’nin kendi tarihini inkar etmesi olarak degerlendirerek,
Kiligdaroglu'nu partiyi muhafazakarlastirmakla sugladilar (Mis ve Mediam, 2014: 21).
[hasnoglu’nun adi agiklandiginda birgok siyaset bilimi uzmam Ihsanoglu’nu siyasetin
disindan gelen aristokrat bir kisi olarak degerlendirmis boyle kisilerin halkin segecegi bir
se¢imde karsiliginin olmadigint vurgulamistir (Bakiniz Boliin 2). Hiirriyet gazetesi de adaya
yonelik bu elestirilere bir tiir cevap teskil edecek bazi fotograflarla destek vermek istedigi
diisiiniilebilir. “Ihsanoglu’nin kampanyasini kurgulanisi da Erdogan iizerinden planlandi.
Ihsanoglu biiyiik kalabaliklar1 meydanlara toplayamayacagi endisesiyle salon toplantilari ve
televizyon programlarina agirlik verdi (Mis ve Mediam, 2014: 21).” Fakat Hiirriyet gazetesi
yayinladig1 haber fotograflarinda aday: siirekli halkla i¢ i¢e gostermistir. Bakiniz Tablo 9°da
7, 8,9, 19, 23, 25, 26 Temmuz 2014 tarihli gazetede yer alan fotograflarin tamaminda aday
halkin i¢inde sunulmustur. Adaym aile yapisi, yasam tarzim1 gosteren Ozel c¢ekim imaj
fotograflara da yer verilmistir. Bakiniz Tablo 9°da 5, 10, 13 Temmuz 2014 tarihli Hiirriyet’te

yayinlanan fotograflar buna Ornektir. Gazetenin adayr on plana ¢ikardigi diger imaj
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fotograflar1 ise adaym hosgoriisiidiir. Gazete adayin hosgoriilii tavrini yansitan farkl
ortamlarda ¢ekilmis fotograflarni da yaymlamistir. Ornek olarak Bakimiz Tablo 9°da 2, 18 ve
19 Temmuz tarihli fotograflarda aday Aleviler i¢cin manevi degeri olan Haci Bektag Veli
tirbesinde, bir digerinde kendisinin Ateist oldugunu soyleyenlerle, baska bir fotografta
Mevlevilerle bir arada verilmistir. Gazeteye yansiyan bu goriintiilere siyaset analisti Mis ve
Mediam’in su sdylemi gerekce olarak gosterilebilir: “Anitkabir ziyaretiyle ulusalcilarin
endiselerini gidermeye calisirken, Alevi toplumunu ikna etmek i¢in Hacit Bektas Veli’nin

tiirbesini ziyaret etti (Mis ve Mediam, 2014: 20).”

Gazetenin yayiladigi portrelerde ise adaym azmi, kararlilig1 ve devlet adamligi gibi temalara

vurgu yapilmigtir.
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Tablo 10: Hiirriyet Gazetesinin Haber Fotograflarinda Thsanoglu

1-27 Temmuz Tarihleri Arasinda Hiirriyet Gazetesinin Birinci Sayfasinda Cikan

Ihsanoglu Haberlerinin Bashklar

Tarih

Sekli

Fotograflarin Mesaji

03.07.14

Boydan/
Bityiik

Hacibektas Veli
Oniinde egilmis,
Thsanoglu’nu Alevi
kesime sevdirecek,
onlara saygi
duydugunu ifade
eden mesajlar1 yer
almaktadir.

04.07.14

Belden/
Biiyiik

Mansetten tam boy
verilmis bir fotograf
var ve Abdullah Giil
ile Ihsanoglu
tokalasiyor. Arkada
cumhurbaskanligi
forsu goriiniiyor.
Verilmek istenen
mesaj halef selef
algis1 olugturmaktir.
Giil gidecek
Thsanoglu gelecek.
Diger resimde
koskten ayrilan
Thsanoglu sanki
cumhurbagkani
secilmis gibi zafer
isareti yapmaktadir.

Kibirli
olmayan
gecebilir

05.07.14

Belden /
Orta

Ikisi de giiliimseyen
0zel ¢ekim bir
fotograftir. Bayan
Ihsanoglu daha &n
planda goriiniiyor.
Sik giyimliler.

06.07.14

Portre/
Kiigtk

Herhangi bir mimik
veya net bir ifade
goriilmemektedir.

« 1
4|

\

'
Y
> .
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07.07.14

Belden /
Orta

Ihsanoglu fotografta
acik havada, kitleler
iginde verilmis. Aday
ve partililer
giilimsemektedir.
Fotografta Tiirk
bayraginin
dalgalanan goriintiisii
yer almaktadir.

. W 7
Hede?ﬁnm proaktif

cumhurbaskanhd

Seanhe:
fogiurnun ik

-

08.07.14

Belden /
Kiiciik

Mutlu, halkla i¢ ice
bir cumhurbagskani
aday1

09.07.14

Belden /
Orta

Mutlu, halkla ig ice
bir cumhurbaskani
aday1. Alcak goniilli,
halka inebilen,
insanlara
dokunabilen bir aday
imaj1 verilmistir.
Toplumda ki
“monger” algisi
halktan kopuk
oldugu icin bu alg1
kirilmak istenmis
imaj1 vardir.

Insanoglu,
{zmir'de yol
kesen dav
cuyaallusla
tempo tuttu, Y

10.07.14

Boydan/
Biiytik

Tiirkiye’ye yakisacak
bir cumhurbagkani
ailesi, modern,
kiiltiirlii ve ¢agdas
bir aile fotografi ile
bu mesaj1 verdigi
distiniilebilir.

i aday) Ekme- fo=
leddin fhsan- % . yurtdisinda
ofly, ailesini, . 'Q yasayan buyitk
oflu Tugrul Th-
sanoglu karede
yeralmadi. ¢33

11.07.14

Belden /
Orta

Gelecegi simgeleyen
kucagindaki kiz
cocuguyla istikbale
giiliimseyen, kararli
bir cumhurbagkani
aday1 imaj1
verilmistir.

12'nci Cumhurbaskani adayi Ekme-
leddin Ihsanoglu, Ciragan Sarayi'nda
diizenledigi basin toplantisiile
‘secim bildirgesi'ni acikiadi.

M “Ben dgrencilerime sikmabas da dedirtmem,
capulcu da..." diyen Thsanoglu, bildirgesini bugiday
tarlasi geklindeki Tiirkiye haril uzerine

hoerek iy 8 5 g
H yazilan ‘Ekmek i¢in Ekmeleddin’ sloganimn 6ntinde
EKMELEDB,N okudu. Thsanoglu ekmek sloganini segmelerinin

nedenini §oyle agklad: “Ekmek aln teri, emek, sere
v fimiz, demektir.” glu, Ba 'l:

a
miikemmel dostluklan oldufunu da belirtti, »22-23
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13.07.14

Boydan/
Biiyiik

Ozel ¢ekim aile
fotografini gazete
siirmansetten
vermistir.
Tirkiye’ye yakisir
cumhurbaskani1 ve
ailesi imaj1 verilmek
istenmistir.

14.07.14

Belden /
Kiigtik

Halka konusurken

15.07.14

Portre/
Kiigiik

Secim pusulasinda
yer alan porte

16.07.14

Belden /
Orta

Basi dik, hedefe
odakl1 bu fotografta
aday sanki gelecege
emin adimlarla
yiuriiyor izlenimi
vardir.

Flllstmlllere f
destek znyatet

17.07.14

Belden /
Orta

Thsanoglu gegmisi ve
bagimsizlig
sembolize eden
gazilerle bir arada
verilerek
“istiklalimizi
istikbale tagiyacagiz”
mesaj1 verilmistir
denilebilir.

18.07.14

Belden /
Orta

Sevilen sayilan
hosgorii sahibi bir
cumhurbagkani aday1
mesaj1 verilmistir.

19.07.14

Belden /
Kiigtk

Mevlana’nin
hosgoriisii, bayrak ve
kiltiirel degerlere
saygl on plana
cikarilmistir.

20.07.14

Portre/
Kiictik

Ozel bir anlam
igermez.
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22.07.14 | Portre/ Kararli... Azimli...
Kiiciik
23.07.14 | Belden/ Halktan... Samimi...
Kiiciik Kiiltiirel degerlere
saygili...
24.07.14 | Portre/ Gegmisi gelecekle
Kiiciik baglayan
cumhurbagkani
adayi... Bogaz
kopriisii Oniinde. ..
25.07.14 | Belden / Halktan... Samimi...
Kiigtk Herkesle kucaklagan
bir aday...
26.07.14 | Belden/ Barisin, 6zgiirliigiin,
Kiigiik birligin sembolii bir
cumhurbagkant...
27.07.14 | Portre/ Ozel bir anlam
Kiiciik icermiyor. ..

hsanoglu’nun Hiirriyet gazetesinin 1-27 Temmuz 2014 tarihleri arasinda birinci sayfasinda

yayinlanan fotograflarinin igerikleri ile ilgili oransal veriler Grafik 10°da yer almaktadir.

Grafik 10: Thsanoglu Fotograflarimin I¢erik Dagilim

Hiirriyet gazetesinin birinci
sayfasinda 1-27 Temmuz
tarihleri arasinda yaymlanan
Ihsanoglu fotograflarinin
iceriklerinin dagilima.

® olumlu, ¢ok olumlu
® olumsuz, ¢ok olumsuz
tehditkar

H notr

Grafik 10°dan da anlasildig1 lizere Hiirriyet gazetesinin birinci sayfasinda 1-27 Temmuz

tarihleri arasinda yayinlanan Thsanoglu fotograflarinm igeriklerinin % 83’liikk kismi aday

hakkinda olumludur. Olumsuz oran ise sifirdir.
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3.2.9. Hiirriyet Gazetesinin E. Thsanoglu ile Tlgili Yaptig1 Manipiilasyon Haber

Hiirriyet gazetesi, Ihsanoglu’nun kampanyasina destek teskil edecek mahiyette fotograflari,
gorsel anlatinin giiciinii sistematik olarak adayin lehine olacak sekilde kullanmis olabilecegine
iliskin bazi1 bulgular Tablo 10 ve Grafik 10’un alt yorumlarinda 6rneklerle verilmistir. Biilbiil
(2001), haber fotografina iliskin agiklamalarinda fotografin, haberi tamamlayan, gii¢lendiren,
haber igerigine gore On plana g¢ikan, haberi miimkiin oldugunca tanimlayan, ayni zamanda
olaya taniklik eden bir belge niteligi de tasidigini yazmistir. Haber fotograflari, bir iletinin

somutlagmasini, inandiriciligini saglar (Biilbiil, 2001:103).

Gérsel 12: Hiirriyet Gazetesinin ihsanoglu ile Ilgili Fotograf Manlpulasyonu

Turkiye =
Turklerindir =

Bashakan
Yardimist
Billent Arinc

| EKIMDE GENEL BASKAN SECILIR |

W “Sayin Basbakammuz secilip mazbatasint alin-
ca, bagbakanlik bitecek. Gecici bagbakan segi-
lecektir. Ekim ayinda da genel bagkan secilir.
Ondan sonraki mesele 2015'e kadar partimizin

™ ve hiikiimetin gotirilmesidir. Insallah 2015'

kadar partimizi ve hikkiimetimizi gotirecegiz,

O segimlerden de baganiyla gikacagiz."

GENEL BASKANLIGA ADAY OLUR

W “Ekimdeki kongrede parti, tegkilat isterse,
istigareler Abdullah Gill derse, elbette Sayin
Bes partinii catiadayiProf. Ekmeleddm Giil bu talebi geri cevirmez. Genel bagkanhga
Ul Tarabya A mwmn .mym aday olur. Giil bu milletin sevdigi bir arkada-
de kabul ettigiProf. N e — sumz. Baganh bir Cumhurbagkanb@ yapmig-
Ekmeleddin ifisanogfu tle ) [l ossaniar diledigini soy LINES tir. Partimizin bagina yaksw. 7 yil ara verdigi
Yyaklasik blr saat gorlstil. o/ =58 i¢in 3'tincii donem sart da yok.” » 30. sayfa

' ti'nin basma kim ‘
7 gececek? Basha- |
Cilld Kan kim olacak?

Gorsel 12°de yer alan Hiirriyet gazetesinin 4 Temmuz 2014 tarihinde yayimladig1 bu manset,
“Erdogan cumhurbagkani olursa AK Parti’de ne olur” sorusu iizerine kurgulanmig bir
haberdir. Haberin dayanagi Biilent Arin¢’in agiklamalaridir. Haberin ana konusu dogrudan
Erdogan’dir. Erdogan koske ¢ikarsa AK Parti’nin basina kimin gelecegine yonelik Aring’la
yapilan bir soylesidir. Erdogan ve AK Parti konulu bu haber igerisinde Erdogan isimi sadece
bir kere gegmistir. Gazetede yer alan haberin dogrudan veya dolayl olarak Thsanoglu ile
hi¢cbir baglantis1 yoktur. Fakat haber fotograflar1 ve spot seklinde verilen fotograf alt1 yazilart
bu manset haberinin fhsanoglu’nun Cankaya Koskii'nde donemin Cumhurbaskan: Abdullah

Giil ile yapilmis bir gériismeye ait oldugu izlenimini verdigi anlasilabilir.
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Gazete, habere iliskin yayinladig1 fotograflar ve fotograf alti yazilar1 ile haberde acikga
manipiilasyon yapmis Thsanoglu lehine bir algi olusturmus, onun halef-selef seklinde verilen
goriintiisiiyle Kogk’iin yeni sahibi oldugu izlenimi verilmistir. Haberde segilen kelimelerde
kullanilan gorsellerle biitlinliik olusturacak sekildedir. “Zafer isareti”, ‘“Basarili bir

Cumhurbagkanlig1”, “Milletin sevdigi bir arkadagimiz”.

Hiirriyet gazetesi, secim kampanyasini igerisine alan 1-27 Temmuz 2014 tarihleri arasinda
diger adaylardan farkl1 sekilde Ihsanoglu’nu ve ailesini tanitan dzel réportajlar ve 6zel cekim
ve reklam amacli c¢ekilmis stiidyo fotograflar1 yaynlamistir. Bunlar Gorsel 13°te yer

almaktadir.

Gérsel 13: Hiirriyet Gazetesinin Thsanoglu Ozel Fotograflar

12'nci Cumhurbaskan adayi Ekme-
leddin Ihsanoglu, Ciragan Sarayi'nda
diizenledigi basin toplantisiile
‘seim bildirgesi'niaciklad:.

Cumhurbaska- — Jgog
i aday) Ekme- 5 | Thsa
le_dldlnilllls?q' . e 1 PRS- Wﬂdﬁm‘f‘? " yazilan ‘Ekmek i¢in Ekmeleddin’ sloganimn oniinde | | 3
ogly, ailesini, o X yasayan biyiik okudu. Thsanoglu ekmek sloganini segmelerinin 5

oglu Tugrul Ih- nedenini §oyle agikladi: "Ekmek aln teri, emek, sere

) Te
sanofilu karede fimiz, demektir." it T [ [/
mitkemmel dostluklan oldugunu da belirtti, » 22-23 en om u neu

capulcuda...” diyen Thsanoglu, bildirgesini bugday
tarlasi seklindeki Tiirkiye haritasumn tizerine

oyuna tamtt.

Hiirriyet gazetesinin adaylara yonelik genel tavrina bakildiginda, gazetede Erdogan’la ilgi
olumlu bir bashik kullanilmigsa buna olumsuz mesaj veren bir gorsel eklenmistir. Ornek:
“Gayem 77 milyona hizmet” ifadesini kullandigi haberinde olumsuz mesajlar tasiyan
fotografa yer vermistir (Gorsel 10). Gazetenin iki adayla ilgili tutumunda dikkat ¢eken bir
ayrintt daha vardir: Erdogan’la ilgili, adaya pozitif katki saglayacak bir haber veya gorsel
gazetede yer almissa bu haberi veya gorseli bastiracak sekilde o giin bir [hsanoglu haberi veya
gorseline yer vermistir (Gorsel 14). Buna mukabil fotograf iizerine yerlestirilen baglik serttir
ve diger adayr asagilayan itici bir iislupla verilmistir. Bu haberin hemen yaninda yer alan
Ihsanoglu haberine ve gorseline dikkat edildiginde Erdogan’in fotografindaki mesaji bastiran
bir kompozisyonun tercih edildigi goriilmektedir. Thsanoglu gérselinde de bayrak semboliine
yer verilmistir. Thsanoglu’nun arkasina aldig1 onu destekleyen ugsuz bucaksiz bir halk destegi
kadraja yansitilmistir. Haberde pozitif ve coskun ifadelere yer verilmistir. “ilk turda yiizde
55’le kazanacagiz” gibi haberde umut vaat eden kelimeler secilmistir. Erdogan’in haberinde
aktoriin agzindan Ihsanoglu’na yonelik verilen sert elestirilere de gazete aymi kare igerisinde

yine Ihsanoglu’nun agzindan cevap veren bir iislup yer almaktadir. Gazete, Erdogan’mn
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“Bunlar monser, yolla, metroyla isleri olamaz” sdzlerine karsilik Thsanoglu’nun, “Hedefim
proaktif cumhurbagkanligi” sozlerini sayfasina tasiyarak bu sekilde Erdogan’a cevap

vermistir.

Gérsel 14: Hiirriyet Gazetesinde Erdogan ve Thsanoglu Haberinin Birarada Verilisi

A KURAKLIK SU OLMAYINCA ELEKTRIK YOK

'in itk igi baraj kapaklanm M Orgiitiin Musul Baraji'mi ele gecirmesiyle de, Sii
e cevre koylerde konuglu  hélgelerine giden suyun onii kesildi. Ulkenin gii-
i neyinde elektrik sikintisy bag gosterdi. ISID, Fivat
ve Dicle ¢evresinde etkinligini giderek artinyor.
Global Resources Corporation Bagkan1 Mehmet
Ogiitcit'ye gore, 1SID'in énceligi enerji, finans ve

° ®
su, Kazanam su belirleyecek. » 8. sayfada Canik Belediyesi I I e rl o I m a z
> pr— [l hizmet binasinin

acilisma kablan

‘ Basbakan Erdogan,
kiiciik bir kiz yanina
gelince kanusmasm
kesti, onu kucagina alip
bir siire sohbet etti.

(j Bunlar mongsel
~ yolla, metroyla

Erzurum
Kongresi'ne
yetisecegiz
M Sabah itk konus-

masinm Samsun
Canik'te yapan

el ERZURUM DA HALKA SESLENDI

.

Hedefim pﬂ"‘roa‘l
cumhurbagkanhgy

3 : = lerle muhabbe- M Bagbakan Erdofan’in hedefinde Ekmeleddir
Ekmeleddin Ihsanoglu M Erdogan’in terleyen cumhurbagkan’ vaadine kar- te doyum olmaz. fhsanoglu vardr. thsanoghu'nun “Duble yol
Cumhurbaskanlifi segi-  $ik, kendisinin ‘proaktif’ (6ngoriildi ve inisiyatif Fakat Erzurum yapmak Kosk'iin igi degil” sozlerini haturata)
mini ilk turda yiizde 55 kullanan) bir camhurbagkan! olacagun vurgula- Kongresi'ne de Erdogan "Cumhurbagkanun yolla, metroyl
ov oranivia Gz van lhsanoglu su tarifi yapt: “Secilecek kigidog- | yetisecegiz.” tiinellerle isi olmaz mi? Bunlar monger, But
¥ DFany I rudan hiikimet islerine kanigmamal ama yonlen- | PUmMCETIN®18 seyleriisiolmaz” dedi.  Silent SARIOGLU

hedefledigini sbyledi. _dirmeli, telkinde bulunmals." % Barcin VINANC » 19

3.2.10. Hiirriyet Gazetesinin E. Thsanoglu’nun Adayhg ile Ilgili Manseti

Haberin dikkat ¢ekici boliimii olan “manset”, gazetelerin siyasi tavri hakkinda dnemli ipuglar
vermektedir. Siyasal iletisim bakimindan da, mansetlerin hangi konuyu i¢erdigi, ne ima ettigi

veya neyi On plana ¢ikarttig1 analiz edilmelidir.

Cati aday olarak ismi kamuoyuna agiklanan ilk aday ihsanoglu olmustur. Adaylik oncesi
bircok isim giindeme gelmistir. Muhalefet bu konuda kamuoyunun beklentisinin aksine
kimsenin aklina gelmeyen bir ismi aday gostermistir. Bu caligmada igerik ¢dziimlemeleri
yapilan gazeteler 1-27 Temmuz tarihlerini i¢ine aldigindan dolay: tiim istatistikler, grafikler
bu tarihleri kapsamaktadir. Fakat calismanin Thsanoglu ile ilgili kisminda adayin kamuoyuna
duyurulma tarih olan 17 Haziran 2014’te yayimlanan gazetelere istatistiksel olarak degil,

icerik olarak bakilmis, mesajlar1 ¢éziimlenmistir.

Hiirriyet gazetesi, Ihsanoglu’nun adayligin1 17 Haziran 2014’te Gorsel 15°te goriildiigii gibi
kamuoyu ile paylagsmstir.
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Gérsel 15: Hiirriyet Gazetesinin Thsanoglu Manseti
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“Cati boyle kuruldu” mansetini atan gazete, haberin devaminda ise adaylik siirecinin
hikayesine yer vermistir. Haberin ardalaninda su ifadeler kullanilmistir: “Kiligdaroglu ve
Bahgeli, Ekmeleddin Ihsanoglu’nun aday olacag bilgisini en yakin kurmaylarmdan bile
gizlediler. Isim aciklanincaya kadar konuyu liderler disinda sadece 4 kisinin bildigi
ogrenildi.” seklinde bir giris spotu ve haberin devaminda “Bu biiylik bir uzlasmadir” ve

“Adayhiga gotiiren 4 6zellik” ifadelerini kullandig: ara baslhiklar yer almistir.

Erdogan’in adayligii agikladigr 2 Temmuz 2014 tarihli Hiirriyet gazetesinin ¢oziimlendigi
gibi Thsanoglu’nun adayligini mansetine tasiyan 17 Haziran 2014 tarihi gazetede ayni
mantikla ¢ozlimlendiginde su bulgulara rastlanilmistir: “Cati Boyle Kuruldu” haberi
nesneldir, ¢ok yorum ve ima barindiran bir ifade degildir. Haberin kelimeleri pozitif mana
iceren dikkatli bir dil barindirmaktadir. Kurulmak: insa etmek, yeniden yapmak anlamalarim
barindiran bir fiildir. Cati: iist, ocak, hane manalarin1 barindiran bir isimdir. Tabi bu mantigi
Hiirriyet gazetesi kurgulamadan dnce muhtemelen “gati1 aday” fikrini ortaya koyanlar da bu
manalarda diistinmiiglerdir. Haberde 6ne c¢ikan diger kelimelerde ise “Biiyiik uzlagma...”,

2

“Toplumun tiim kesimleri...”, “Partinin degil Tiirkiye’nin cumhurbaskani...”gibi ifadelere

yer verilerek adayin toplumsal bir mutabakatin neticesi oldugu 6n plana ¢ikarilmistir.
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Haberde nesnel ama pozitif bir dil kullanilmistir. Satir aralarinda verilen imalarla okurda
“Kesintisiz AK Parti iktidarina kars1 “gati”da yani Tiirkiye nin zirve makaminda ortak hareket
ederek de mevcut iktidara karsi bir alternatif olusturulmalidir” algisi olusturulmak istendigi

distiniilebilir.

Manseti de i¢ine alan Gorsel 15°te dogrudan aday haberinin disinda dolayli olarak bu haberle
alakali metinlere ve mesaj1 etkili kilan fotograflara yer vermektedir. Gorsel 15°te yer alan
haber karesinde aday1 degerlendiren kose yazarlarina bakildiginda liberal ve saga yakin hatta
Giilen grubuna da sempatik gelen Taha Akyol, Thsanoglu’nu nasil tanidigin1 olumlu ifadelerle
yazmustir. Hemen akabinde Islami kesim televizyon kanallarinda (Kanal 7) calismis, imam
hatip kokenli Ahmet Hakan “Cok akillica hamle” diye aday1 ve ¢at1 olusum fikrini okurlarina
kabul ettirme manasinda bir yazi yazmistir. Onun yaninda sekiilarizm ve sol diisiinceyi
temsilen de Mehmet Yilmaz klasik Hiirriyet okurlarin1 ve sol tabami ikna etmek amaciyla
Ihsanoglu’nun dengeleri degistirecek siirpriz bir isim oldugunu savunan bir yaziy1 kaleme
almistir. Bitin bu kose yazarlar1 mansetin hemen altinda dikkat c¢ekici sekilde

konumlandirilmistir.

Hiirriyet gazetesinin sag kesime daha yakin iki yazarinin diisiincelerini vitrine ¢ikarmis
olmasinin nedeni, birinci ve ikinci boliimlerde siyaset bilimcilerin CHP nin Islami gegmise
sahip bir kisiyi aday gosterme nedenini agikladiklari aymi sebeplerden otiiriidiir. Ozetle
Tiirkiye’nin siyasal haritas1t CHP’yi sag siyasal diisiinceyi aday gostermeye mecbur etmistir.
Tiirkiye’deki %60-70 civarindaki sag segmenden oy alabilecek, Erdogan’dan rol calabilecek,
hem esinin bagortiisii olmayan bir aday aranmis bu profile en uygun isim olarak da fhsanoglu
bulunmustur. Hiirriyet gazetesi, CHP’nin bu mantigin1 benimseyen yayin ¢izgisiyle sag ve
muhafazakar ¢evrenin iyi tamdigl, o kesimde tabani olan yazarlarmin Thsanoglu hakkinda

yazmalarini istemistir ya da yazarlarin bu tasarrufunu gazete 6ne ¢ikarmistir denebilir.

Hiirriyet’in Ihsanoglu’nun adayligin1 manset yaptig1 Gorsel 15°deki karede siyasal gegmisleri,
ideolojileri taban tabana zit CHP ve MHP cat1 aday konusunda biiylik uzlasi sergilemistir.
Gorsel 15°deki haberde iki liderinde bu uzlasidan mutlu oldugunu gésteren fotograflarina yer
verilmistir. Iki liderin fotograflarinin yer aldig1 karenin arka planinda Atatiirk ’{in biiyiikge bir
resmi on plana ¢ikmistir. Kiligdaroglu’un MHP bayrag: altinda oturmus olmasi da biiyiik

Tiirkiye uzlagmasi olarak sunulmustur.

Mansetin iistinde yer alan fhsanoglu fotografinin 151k acilar1 ve golgelendirilmesi teknik

bakimdan adaya pozitif katki sunacak sekilde verilmistir. Gazetenin adaylara genel yaklagimi
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incelenirken Erdogan haberleri i¢in segilen fotograflarinda boyle bir kareye rastlaniimamustir.
Fotografta Ihsanoglu, “bilge duruslu, karanliklara 13tk sacan” bir aday seklinde
yorumlanabilecek nitelikler tasimaktadir. Fotograf iizerine “IKO’da 8 yil gorev yapt1”
haberiyle Tirkiye’deki sag se¢mene ve Erdogan’in tabanmna mesaj gonderildigi izlenimi

bulgulanabilir. Ana fotografin yanindaki karede ise Thsanogu esi ile birlikte yer almustir.

Hiirriyet’in 17 Haziran 2014 tarihli mansetinde Thsanoglu’nun adayhigina Erdogan ve AK
Parti cephesinin tepkisi de yer almaktadir. AK Parti ¢evresinin tepkisi verilirken kullanilan
fotograflar, haberler de gecen kelimeler oldukca manipiilatiftir. Donemin bagbakan yardimcisi
Biilent Aring i¢in kullanilan fotograf caresizligin, korkunun ve endigenin halini yansitmistir.
Gazete, ayni karenin hemen altinda donemin hiikiimet sozciisii Hiiseyin Celik’in
aciklamalarina da yer vermistir. Fotografta Celik’te soktadir, saskinlig1 yiiziine vurmustur.
Haberde kullanilan Ihsanoglu’nun adayligini hafife alan sézler Celik’e aittir. Bu haber ve onu
destekleyen resim hiikiimetin muhalefetten beklemedigi bu hamle karsisinda yasadiklari soku

Ozetler sekilde verilmistir.

Ikinci ve iigiincii béliimlerde siyaset bilimi uzmanlarinin, siyasal iletisimcilerin ve farkli kdse
yazarlarinin ifadelerinde “Dogan medyasi”nin Ihsanoglu kampanyasimi bizatihi yiiriittiigii
yoniinde aciklamalar1 yer almistir. Bu agiklamalarin Hiirriyet grubuna baglh diger gazetelerin
aktore yaklasimi konusunda genel bir kanaat ortaya koyulabilmesi i¢in grubun ve Tiirkiye nin
en yiiksek tirajli (Temmuz 2014) gazetesi Posta ve bir fikir gazetesi olarak ortaya ¢ikan
Radikal’in (Temmuz 2014’te kagida basiliyordu) mansetleri de incelenmistir. Aday i¢in 17
Haziran 2014 tarihli Posta gazetesi “Birlestiren aday” mansetini atarken, Radikal gazetesi
“Kozmik aday Ihsanoglu” mansetini atmistir. Her iki gazete de aday: pozitif sunan haber
iceriklerine ve gorsellerine yer vermistir. Ote yandan IThsanoglunun adayligmi Sabah
(Ihsanoglu ‘Catr’ya ¢ikt1!), Aksam (Catida Sisi var), Star (Catida Kursun Asker Modeli) gibi
ana akim gazeteler iginde kabul edilen gazetelerin bir kismi kiigiik boyutta bir haber olarak,

bir kism1 da mansgetten istihza-i bir tislupla sayfalarina tagimislardir.

Cumhurbagkanligr se¢im siirecinde adaylar i¢in iki 6nemli ve anlamli giin olmustur biri
adaylarin isimlerinin kamuoyuna duyurulmasi digeri ise segilirlerse nasil bir cumhurbagkani
olacaklarin1 kamuoyuna deklare ettikleri giindiir. Gazetelerin en net tavirlart bu iki giiniin
ertesinde ¢ikardiklar1 yayinlarda, irettikleri haberlerde gizlidir. CHP ve MHP basta olmak
{izere 5 siyasi partinin ortak cumhurbaskan1 adayr Thsanoglu 10 Temmuz 2014 tarihinde
Ciragan Sarayi’nda diizenlendigi basin toplantisiyla Se¢im Bildirgesi’ni kamuoyuna

aciklamistir.
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Hiirriyet’in adaylara yaklasimina Erdogan konusu islenirken bir dnceki boliimde deginildigi
gibi gazete, 1 Temmuz 2014 tarihinde yaptigt duyuruda tiim adaylara esit mesafede
duracagini, sayfalarinda buna dikkat edecegini de ifade eden bir metin yayinlamisti. Bu
caligmada Hiirriyet gazetesinin yayinladigt metne ne kadar uygun hareket ettigi de
sorgulanmis, icerik c¢oziimlemeleri yapilirken Hiirriyet gazetesinin bu beyan1 dikkate
alinmustir. Hiirriyet gazetesinin Thsanoglu’nun Se¢im Bildirgesi i¢in sayfada yer alan habere
bakildiginda; gazetenin Gorsel 16°da goriildiigii gibi haberi mansetten vermedigi goriilmiistiir.

fakat manget haberi ile ayn1 hizada, gazetenin iist kusak haberleri i¢inde yer almistir.
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Haberin basghigi olan “Capulcu da sikmabas da dedirtmem” ciimlesi tirnak iginde
gosterilmemis olsa da aktore ait sdylemlerden alinmistir. Gazete aktoriin bu climlesini tercih
ederek aday lehine belli ¢cevrelere de mesaj vermistir. Cumhurbagkanligi se¢cimlerinden bir yil
once yani 2013 yilinda Tiirkiye’de toplumsal tabani olan énemli bir hadise vuku bulmustur.
“Gezi siireci” olarak literatiire giren bu olay bir ¢evre eylemi olarak baslamis sonrasinda
Tiirkiye’nin siyasetini ciddi sekilde etkileyen toplumsal ve siyasi bir durus olarak tarihe
gecmistir. Bu olaylarda o donem basbakan olan Erdogan eylemcilere yonelik tahkir eden,
asagilayan bir dil kullanmistir. “capulcu” s6zii de o donemin sembolii olmustur. Siddetle

bastirilan bu eylemler iilkede kutuplagmalara sebep olmustur. Gazete, kullandig1 bu baslikla
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hem Tiirkiye’deki “Gezi akimi”mi savunanlara hem de “Islamci” kesime Thsanoglunun
kucaklayici, hosgoriilii tavrin1 gosteren bir mesaj vermistir. Bu mesaj uglardan baglayarak
merkeze dogru gelen toplumun genis kesimlerini kucaklayacak bir {slupla gazeteye

yansitilmig, aday lehine toplumun en genis tabanindan destek aranmustir.

Gazetenin attigi bu baslikla vermek istedigi mesajlar bunlarla siirli degildir. Adaylik
slirecinin bagindan itibaren gazetenin satir aralarinda, kdse yazilarinda 6zellikle de kullandig
resimlerde Ihsanoglu’nun esi Fiisun Ihsanoglu'nun fotograflar1 on plana ¢ikarilmistir.
Hiirriyet gazetesinin bu yaklasimi sol segmenini fhsanoglu lehine ikna etmek icin adaya
destek veren Sozcii, Yurt, Cumhuriyet gibi CHP’nin ideolojisine yakin gazetelerde de agiktan
ifade edilmistir. Bu durum niifusunun ve se¢menin %>50’den fazlas1 muhafazakar olan ve
catiyt kuran MHP’nin de muhafazakar milliyet¢i bir parti olmasi dolayisiyla bu kesimleri
tedirgin etmemek, onlar1 kiistiirmemek ve “Islamc1” bazi gazetelerin Thsanoglu’nun dindar
kesimlere yonelik bir proje oldugu tezini bosa ¢ikarmak icin bu bashigi kullanmay1 tercih
etmis oldugu sdylenebilir. Haberin fotograflarinda da Fiisun ihsanoglu’na yer vermeyerek
[hsanoglu’'nun Se¢im Bildirgesi haberinde sag segmen tabanindan ve muhafazakar
cevrelerden aday aleyhine gelecek elestirilere karsi boyle bir atak gelistirilmis olabilir.

199 ¢

Haberin igeriginde kullanilan “alin teri”, “emek” “namusumuz

99 ¢¢

serefimiz” gibi kelimelerle
hem evrensel degerlere hem de milli ve manevi degerlere gondermeler yapilmistir. Boylece

aday lehine se¢gmene subliminal mesajlar verildigi soylenebilir.

Hiirriyet Gazetesinin Erdogan’mm Vizyon Belgesi ile Thsanoglu’nun Secim Bildirgesi

Haberlerinin Karsilastirilmasi

Hiirriyet gazetesi, Thsanoglu haberini géz hizasinda sayfanin iist kusaginda verirken Erdogan
haberini sayfanin alt ve orta kusagma diisecek sekilde yerlestirmistir. Thsanoglu haberine
iligskin verilirken baslikta bir vaat bir umut ifadesine yer verilirken, Erdogan’in haberinde bu
umut yer almamustir. Ihsanoglu haberinde yer alan olumlu vurgu ve tonlama, Erdogan
haberinde goriilmemektedir. Thsanoglu haberi bashgi ile uyumlu secilmistir. Bagortiisii
tasimayan es goriintiisiiniin 6ne ¢ikarilmasiyla Erdogan haberi negatif icerikli fotograflarla
verilmistir. Haberde kullanilan Thsanoglu fotografi gelecege kararhi ve giiliimseyerek bakan
bir aday olarak sunulmustur. Bu fotograf adayin se¢im afislerinde kullandig1 stiidyo

cekimlerinden secilmistir. Erdogan i¢in ise salonda ¢ekilmis alelade bir resim secilmistir.

Sonug itibariyle, Hiirriyet gazetesi Ihsanoglu'nun adayhigini destekleyecek etik veya etik

olmayan pek c¢ok argiimana basvurmustur. Ikici bolimde Ozipek’in ifade ettigi gibi Dogan
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medyasinim “Amiral gemisi” Hiirriyet gazetesi biitiin gayretiyle Thsanoglu’nun reklami igin
caba sarf etmistir (Ozipek, 2014: 8-12). Konu ile ilgili yukarida incelenen ¢ok sayida birinci
sayfa haberi bu kanaatin olugmasimi saglamistir. Hiirriyet gazetesinin Erdogan’in
cumhurbaskanlig adayligina karsi Thsanoglu’nun cumhurbaskanlig1 adayligia agiktan veya
kapali sekilde destek vermis olmasina ragmen Erdogan ile ilgili yayinladig1 haberler toplamda
Ihsanoglu haberlerini iki kat1 oranindadir. Hiirriyet gazetesi toplamda 577 Erdogan haberine
karsmn 260 Thsanoglu haberi yaymlamistir. Siyasal iletisim uzmanlarinn iizerinde fikir birligi
yaptig1 tlizere “igerigi ve niteligi ne olursa olsun medyada sik¢a goriiniir olmak aday icin
pozitif katki saglar” goriisiine istinaden Hiirriyet gazetesinin destekledigi adayr neden daha
fazla haber yapmadigi 6nemli bir sorudur. Siyasal iletisimcilerin adaylarin siyasal iletigim
stratejilerini  degerlendirdigi kisimda ifade ettikleri “ihsanoglu giindem olusturabilecek
yetilere sahip politik bir dil ve buna bagli icraatlar gdsteremeyen bir lider oldugu i¢in giiclii ve
giindem olusturan bir adaymn karsisinda pasif kalmistir” (Ozkan ve Saydam, 2014). Hiirriyet
gazetesinin ve gruba bagl diger yaymlarm cabalar1 da Thsanoglu’nu én plana ¢ikarmaya

yetmemistir.

3.2.11. Hiirriyet Gazetesinin S. Demirtas’1 Haberlestirme Sekli ve Aktore Genel Tutumu

Hiirriyet gazetesi, 1-27 Temmuz tarihleri arasinda Demirtas’1 diger iki adaya kiyaslandiginda

daha az haber yapmustir (Tablo 11).

Tablo 11: Hiirriyet Gazetesinin Demirtas’1 Haberlestirmesi

1-27 Temmuz Tarihleri Arasinda Hiirriyet Gazetesinin Birinci Sayfasinda Cikan
Demirtas Haberlerinin Bashklar:

Tarih Haber Bashg Sayfada Haberin Niteligi
Verildigi Yer

01.07.14 | HDP aday1 Demirtag Orta kusak Notr

03.07.14 | Ezilenlerin yanindayiz Orta kusak Cok olumlu

10.07.14 | Adayligim birlikte yagama istegimizdir | Orta kugak Cok olumlu

14.07.14 | Ikinci turda kimseye destek yok Orta kusak Notr

16.07.14 | Bayragin onurunu elbette korurum Alt kusak Cok olumlu

Diger adaylarla kiyaslandiginda en az haberi yapilan aday Demirtas olmustur. Buna ragmen
Demirtas’1 kayitsiz destekleyen Ozgiir Giindem gazetesinde ¢ikan Demirtas haberleriyle

Hiirriyet gazetesinde ¢ikan haberler toplamda nerdeyse ayni sayidadir.
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Grafik 11: Hiirriyet Gazetesinde Demirtas’a Iliskin Haberler ve Tonu
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Gazete, az fakat nitelikli haber basliklar1 ve bu haberleri destekleyen gorsellerle adayla ilgili
genel olarak pozitif bir yaymn politikasi izledigi sOylenebilir. Demirtas, Hiirriyet gazetesinde
diger iki adaya oranla daha az haber olmasina ragmen gazetede ¢ikan tiim haberler Demirtas’1
Tiirkiye kamuoyuna sempatik, birlestirici ve umut veren bir aktdr olarak tanitmigtir.
“Ezilenlerin yanindayiz” bagligiyla hem evrensel degerlere vurgu yapilmis, hem de dislanmus,
otekilestirilmis ve azinlikta kalmis kesimlere yonelik bir mesaj verilmistir. Haberin baslig
genel bir mesaj verirken, haberin ardalaninda ise Tiirkiye’deki Alevilere yonelik bir mesaj
verilmistir. Yine “Adayligim birlikte yasama istegimizdir” bashig: etnik temelli siyaset yapan
bir partinin Tirkiyelilesmek adina yaptigi 6nemli bir agilimi ifade etmektedir. Gazete bu
baslig: tercih ederken iilke kamuoyuna verdigi mesaj da Demirtas’in boliicii bir siyasal aktor
degil, tlkenin birliginden ve baristan yana tavir ortaya koyan birlestirici bir aktdr oldugu
yoniindedir. Genel olarak gazete adaylarla ilgili haber basliklarin1 habere konu olan adayin
soylemlerinden almay1 tercih etmistir. Fakat bunu tirnak i¢inde vermemistir. Demirtag’1
haberlestirirken de ayni usulii uygulamustir. Bir diger haber “Ikinci turda kimseye destek yok”
haberi de 0©zel soOylesi haberidir. Bu haberle Kiirt secmen yonlendirilmek istenmistir.
Tiirkiye’de son 10 yili askin bir stiredir yapilan se¢imlerde Kiirt vatandaslarin yogun olarak
yasadig1 bolgelerde AK Parti birinci veya ikinci parti olmustur. Dolayisiyla “Bolgede yasayan
halkin eger Demirtas olmazsa ikinci tercihi Erdogan olacagi” varsayimi lizerine gazete
Erdogan’a kars1 bdyle bir onleyici haber yapmay1 uygun buldugu one siiriilebilir. “Bayragin
onurunu elbette korurum” baghikli haber de aday1 Tiirkiye kamuoyuna sempatik gosterme
cabasina iliskindir. Bu haberle birlikte yukarida yer alan diger haber bagliklar1 birlikte
degerlendirildiginde gazetenin iki maksada hizmet ettigi kanaati dogmustur. Birincisi:
Demirtas’1 bu basliklarla kayit altina almak, yani bu basliklarda yer alan ifadeleri aktoriin
kabullenmesini saglamak onu bir nevi “Tlrkiyelilestirmek™ ikinci sebep ise adayr se¢cmen
nezdinde pozitif gostererek Thsanoglu’na mesafeli duran se¢gmenleri Demirtas lehine sandiga

cekmek, adaya destek vermek amaci da olabilir.
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Tablo 11°de goriildiigli gibi Hiirriyet gazetesi 27 gilinde toplam 5 adet Demirtas haberi
yapmistir. Bunlarin iicli adayr kamuoyuna c¢ok olumlu gosteren pozitif haberlerdir.
Yaymlanan haberlerden 2’sinde ise tarafsiz ifadelere yer vermektedir. Mansetten verilen
haber yoktur. Adayla ilgili olumsuz imaj olusturacak hi¢bir baglik kullanilmamistir. Yukarida
tek tek ele alinan haber basliklarinin tamaminda aday {ilke kamuoyuna milli degerleri saygili,
bolen degil birlestiren bir aktdr olarak sunulmustur. Demirtag’ta Ihsanoglu gibi Hiirriyet

gazetesinde hig karikatiirize edilmemistir.

Haber fotograflarinda Demirtas ve ailesi giiler yiizlii, sevecen ve modern sekilde gosterilmistir

(Gorsel 17).

Gorsel 17: Hiirriyet Gazetesinde Demirtas’in Adayhgina iliskin Haberler
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Gorsel 17°de yer alan fotograflarda bir ayrint1 goze carpmaktadir. Demirtas halki selamlarken
elini kalbi {izerine koymustur. Igten ve samimi bir goriintiisii vardir. Alevi semahlarinda elin
bu sekilde kalp tizerine konulmasi dini bir ritiieldir. Alevilere yonelik bir etkinlikte gazetenin
bu fotografi tercih etmesi adaya yaklagiminda 6nemli bir ayrintidir. Selamlama konusunda
Hiirriyet gazetesinin Erdogan’a yaklasimi incelenirken adayin en sik yaptigi selamlama
tarzlarindan biri olan elini kalbinin {izerine koymasi yerine siirekli elinin havada gosterilmis

olmasinin tesadiifi bir tercih olmadig: fikrini pekistirmektedir.

3.2.12. Hiirriyet Gazetesinin S. Demirtas’in Adayhg lle Ilgili Haberleri

Demirtas’in adayligmi ilan ettigi 1 Temmuz 2014 tarihinde Hiirriyet gazete okurlarmin
karsisina Gorsel 18’deki haberlerle ¢ikmistir. Gazete Demirtas’in adaylik ilanini orta kusaktan
ikinci haber olarak girmistir. Haber “HDP adayr Demirtas” gibi nesnel bir ifadeyle
verilmemistir. Bu haber gazetenin ana sayfasinda mansetinden sonra verilen ve goriintirligi

en fazla olan ikinci haberidir.

126



Gazete, Erdogan ve Ihsanoglu’nun adaylik haberlerini mansetinden vermesine mukabil
Demirtas’1 ikinci haber olarak vermistir. Ayni tarihli ulusal yayin yapan diger gazeteler
tarandiginda Ozgiir Giindem haberi mansetten verirken Evrensel ise siirmansetten vermistir.
Bu iki gazetenin disinda Demirtas’in adaylik ilanin1 mansetten veren baska bir gazete
olmamustir. Bahsi gecen bu iki gazetenin disinda aktoriin goriiniirliigli en belirgin, ayrilan

stitun-santim miktar1 en genis sekilde haber oldugu gazete Hiirriyet olmustur.

Demirtas Tiirkiye genelinde %10’luk secim baraj1 seviyesinde oy miktarina sahip bir siyasi
gelenek tarafindan aday gosterilmistir. Gegmis secimlerde bu gelenekten gelen partiler,
siyasetini etnik ve boliicli soyleme dayandiran beyanlar vermis ve teror orgiitii PKK ile olan
dolayl1 baglarin1 inkar etmemislerdir. Merkez medyanin en 6nemli gazetelerinden birisi olan
Hiirriyet gazetesi boyle bir siyasi gelenegin adayini mansetinden vermis olsaydi okur
kitlesinden sert tepkiler alabilirdi. Bu ve daha baska sebeplerden haberi ikinci haber olarak
veren gazete muhtemel yine aynmi sebeplerden olacak ki haberi verirken attigi bashigi da
tarafsiz bir islupla sunmustur. Basligin noétr olmasina karsin haberin i¢inde kullanilan
kelimeler Erdogan’in aleyhinedir. Tirnak i¢inde verilen ifadelerde Erdogan’a Cankaya
yokusunda en biiyiik engel olarak Demirtas gosterilmistir. Bu ifadelerle gazete okurlarina

mesaj verilmektedir.
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Gorsel 18: Hiirriyet Gazetesinde Demirtas’in Adayhk Haberi
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gazetenin “Hepimize hayirli olsun” basligi altinda cumhurbaskanligi secimleri ile ilgili
kamuoyuna yaptigi ilandir. Bu ilanda gazete su ifadelere yer vermistir: “Secime katilan

adaylara hak ettikleri saygi ve 6zeni bugiinden itibaren gdstermek boynumuzun borcudur.”
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Gazete verdigi ilanin sonunda da “Hiirriyet diinyas1 olarak her adaya esit mesafede ve adil

habercilik anlayisiyla yaklasacagimizi pesinen ilan ederiz.” ifadelerine yer vermistir.

Gazetenin Demirtas haberini veris sekli notr olarak degerlendirilmis bunun muhtemel
sebepleri de yukarida belirtilmisti. Hiirriyet gazetesi adaylarin belli oldugu giin 1 Temmuz
2014 tarihinde “Hepimize hayirli olsun” baghig ile yaymladigi bir metinle kurum olarak
cumhurbagkan1 adaylarina nasil yaklasacaklarini beyan etmistir. S6z konusu beyani
yayinladig1 aym giin Demirtas’in adaylik haberini de yayinlamistir. Gazetenin beyanin hemen
yanina ndtr gériinlimlii Demirtas haberi konmus bu haberin hemen altina da Erdogan’1 hedef
alan bir karikatiir yerlestirmistir. Demirtag haberinin kapladig1 alan kadar yer kaplayan bu
karikatlir dikkatlice okundugunda gazete bu gorselle okurlarina “diktatérden yana mi
olacaksiiz ya da diktatoriin karsisinda m1 olacaksiniz” manasina gelebilecek bu karikatiirle
HDP ve Demirtas’a kars1 hassasiyeti olan okur kitlesine “6liimii gosterip sitmaya razi olmalari
gerektiginin” mesajin1 verdigi disiiniilebilir. Ayn1 sayfada yer alan “saygi” ve “6zen”
ifadeleri bu karikatiir baglaminda tartisitlmalidir. Karikatiir, bir elestiri sanat1 olarak, iyi niyet
tasimaz, ama kotii niyetli de degildir. Kotiiyle, iyl olmayanla ugrasir. Karikatiir olaylarin,
diisiincelerin, duygularin iki boyutlu mizahi ve abartili bir ifadesidir (Hiinerli 2011: 41).
Iletisim araci olarak kabul edilen karikatiir, sayfalarca yazip anlatilmak istenen fikirleri basit
ama 6nemli bir ¢izimle tek bir karede anlatabilmesi acgisindan énemli bir diisiince iletim araci
olmaktadir (Bayram 2009:108). Cizgiyle mizah yapmasi ve yapilan mizahin baska sekillerle
ifade edilmemesi karikatiir sanatinin belirleyiciligidir (Arik 1998: 42). Cizginin gorsel dili
algida karsilik bularak, okuyucunun zihninde olusan temsillerde somutlagsmaktadir (Yiicel
2008:2).

Hiirriyet gazetesi, se¢im yarisinin basladigr ilk glin Erdogan’a yonelik yaymladigi bu
karikatiirle en agir elestiriyi yapmistir. Gazete, dogrudan degil, dolayli bir elestiri yolunu
tercih etmistir. Imgelerin dilini kullanmistir. Radikal ve sert sdyleme sahip gazetelerin tercih
ettigi agiktan agir elestiriler yerine olumsuz bir durum karsisinda kolayca kagabilecegi bir
yolu benimsemistir. Hiirriyet gazetesi adaylara yonelik tutumunda bilingaltina seslenmeyi
yeglemistir. Karikatiirde iki figlir vardir Erdogan ve damismanlari. Fakat bu ¢izim c¢ok
manidardir ¢linkii gazete cumhurbaskanligi se¢im kampanyasi boyunca hep ayni temayi
islemistir. Karikatiirde orduyu cagristiran bir siirli danigsman gosterilmistir. Erdogan onlardan
fikir almiyor onlara emir komuta zincirinde emirler veriyordur. Burada iki konu
elestirilmektedir. Cok sayida danisman istihdam edilmesi konusuna ve bunlara

danigilmadigina, hatta danismanlara diktatérce muamele edilmesidir.
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Hiirriyet Gazetesinin Demirtas’in Yeni Yasam Cagrisi icin Yaptig1 Haberi

Demirtas’in “Yeni Yasam Cagris1” ad1 altinda agikladigi cumhurbagkanligi secim bildirgesini
16 Temmuz 2014 tarihinde birinci sayfasinda “Bayragin onurunu elbette korurum” basligi ile

haberi paylagmustir.

Hiirriyet gazetesi, adaylarin se¢im bildirgelerini haberlestirirken sayfa tasarimini ve aday
haberlerindeki oncelik siralamasini su sekilde yapmistir: Thsanoglu’nun bildirgesini mansetle
ayn1 hizada tist kusaktan, Erdogan’in bildirge haberini orta kusaktan, Demirtas’in haberini ise
alt kusaktan okuyucular1 ile paylasmistir. Gazetenin adaylarin se¢im bildirgelerini
haberlestirirken aktorlere yaklasimi, onlara yonelik tutumu hakkinda da onemli ipuglar

vermistir.

Gazete, Demirtas’in “Yeni Yasam Cagrisi’nda kullandig1 herkese 6zgiirliik ifadeleri yerine
“Bayragin onurunu elbette korurum” sozlerini basliga tagimasi onemlidir. Hiirriyet gazetesi
kullandig1 baslikla Demirtag’in 6zerklik, federasyon ve ayrilik¢i bir Kiirt devleti yerine
Tiirkiye Cumhuriyetini ulus devlet olarak kabul eden, bunun i¢in siyaset yapan bir lider olarak
okura sunmus, Demirtas’a ait olan bu ifadeyi de basglikta bir delil olarak okurlarina

duyurmustur.

Hiirriyet gazetesi Demirtas’1 diger gazetelere gore nispeten daha fazla ana sayfasindan haber
yapmistir. Buna ragmen gazete, Demirtas’a diger iki adaya ayirdigi haber oranindan daha az,
onlarin beste biri oraninda yer vermistir. Gazetenin bu yaklasiminda adaylar1 gosteren parti
tabanlarmin aldiklari oy oranlarinin etkili oldugu ilgili boliimiin basinda da belirtilmistir.
Hiirriyet gazetesi i¢in Demirtas, bir reis-i cumhur olmaktan ziyade Erdogan’1
engelleyebilecek, en azindan onun birinci turda secilmesine mani olabilecek bir siyasi aktor

olarak goriilmiis bu baglamda gazetenin sayfalarinda yer verilmis izlenimini dogurmaktadir.

Sonug itibariyle, Hiirriyet gazetesi cumhurbaskanligi se¢imi kampanyasi siiresince birinci
sayfasinda ve i¢ sayfalarda ii¢c adaya da diger gazetelere oranla en fazla yer veren gazete
olmustur. Yayn icerikleri, iislubu, secilen gorselleri ve tasarimlariyla gazete Thsanoglun’a tam
destek verirken Demirtas’1 da okurlarina pozitif gdsterme gayreti i¢inde oldugu saptanmustir.
Hiirriyet’in gerek birinci sayfasinda gerek i¢ sayfalarinda en fazla haberine yer verdigi aday
Erdogan olmustur. Lakin gerek icerik gerekse secilen gorsellerle adaya karsi kamuoyunda
olumsuz bir imaj olusturma gayretinde oldugu goriilmiistiir. S6z konusu bulguyu destekleyen

cok sayida ornek habere ve gorsele ¢alisma igerisinde yer verilmistir.
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3.3. Habertiirk Gazetesinin Ana Sayfasindan Adaylara Genel Yaklasim

Habertiirk, Ciner Yaym Holding biinyesinde 1 Mart 2009 tarihinde yayin hayatina baslayan
giinliik ulusal gazetelerdendir. Gazete yaymlandig: ilk giin tiim Tirkiye’de 360 bin adet,
ikinci giin ise 202 bin adet satilmistir. Gazetenin 365. sayis1 yaklasik 380.000 satarak gazete

kendi rekorunu kirmistir. Gazete, “Giicili 6zgiirliiglinde” sloganini kullanmaktadir.

Medya Takip Merkezi’ninl-27 Temmuz tarihleri arasinda yaptigi arastirmada 10 Agustos
2014 yilinda yapilan cumhurbaskanligi secimlerinde adaylar1 en fazla haber yaparak

sayfalarina tagiyan 2. gazete Habertiirk olmustur.

Grafik 12: Habertiirk Gazetesinin Adaylar1 Haberlestirmesi

01-27 Temmuz 2014 Tarihleri Arasinda U¢ Adayla ilgili
Habertiirk Gazetesinde Yayimlanan Toplam Haberler

Demirtas haberi 87
Ihsanoglu haberi 232

Erdogan haberi 538

Habertiirk gazetesi, 27 giinliik siire i¢inde Erdogan’1 538 kez haberlestirirken Thsanoglu’nu
232 kez Demirtag’1 ise 87 kez haberlestirmistir. Grafik 12’de gorildigl iizere gazetenin
Erdogan haberlerine ayirdifi haber sayisi, Ihsanoglu haberlerinin iki kati, Demirtas

haberlerinin ise bes kat1 fazla sayidadir.

Grafik 13: Habertiirk Gazetesinin Adaylar1 Haberlestirme Orani

B Erdogan haberi
® ihsanoglu haberi

Demirtas haberi

Habertilirk gazetesi, cumhurbaskanligi se¢imleri de dahil olmak {izere son yillarda yapilan

secimlerde tiim adaylara ve partilere esit mesafede ve tarafsiz durmak seklinde bir yaymn
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politikas1 gelistirmistir. Gazetenin, bu tarafsizlifin1 irdelemek amaciyla cumhurbagkanligi

secim slirecini i¢ine alan farkli gilinlere ait bazi Orneklemler alinarak bunlar iizerinde

degerlendirmeler yapilmastir.

Gorsel 19: Habertiirk Gazetesinde Aday Haberlerinin Sayfada Verilisi-1
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gazetesinde yayimnlanan karikatilirlerden elde
edilen bulgularda genel bir degerlendirmeden

gecirilmistir.

Habertiirk gazetesi, 7 ve 16 Temmuz 2014

tarihlerinde {i¢ cumhurbaskan1 adaymin
haberine de birinci sayfasinda yer vermistir.
Habertiirk gazetesinin 7 Temmuz 2014 tarihli
ana sayfasinda Thsanoglu ile gerceklestirilen
0zel bir roportaja yer verilmistir. Gazete bu
miilakati  slirmansetten  haberlestirmistir.
Haberin baghg “Kosk yan gelip yatma yeri
degildir” baghgr tirnak iginde verilmistir
(Gorsel 19). Haberi okuyanlar agisindan
sdylemin dogrudan Thsanaoglu’na ait oldugu
anlasilmaktadir. Habertlirk gazetesi adaylara
iliskin haberlerinde genelde tirnak isaretini
kullanmistir. Bu noktalama kurali gazeteyi
tarafsiz gostermek seklinde okurda bir algi

olusturmus olsa da bunun tam olarak bdyle

olmadig1 yine gazetenin kelime se¢imleriyle ortaya ¢ikmaktadir. “Kosk yan gelip yatma yeri

degildir” sozii ¢ikist itibariyle Erdogan’a ait bir soylemdir. Gazetenin kendisinin yaptig1 bir
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sOylesi biitliniinden bu climleyi baslik olarak se¢mesi tamamen kendi tasarrufudur. Gazete bu
iradeyi kullanirken belli ki baz1 mesajlar vermek istemistir. Bu mesajlarin muhatabi olarak da
Erdogan hedef secilmistir. Siirmansetten verilen haberin devaminda adayin varlikli ve
entelektiiel bir ¢evreden geldigine vurgu yapilmis, sanatla olan iliskisi Cem Yilmaz tizerinden
ortaya konulmustur. fhsanoglu ismi kamuoyuna agiklandiginda bazi yaym organlart onun
Giilen cemaati ile iligkili olabilecegini ileri stirmiistii. Bu haberlerin dogru olmadigina vurgu
yapilarak adayin agzindan “Dindarim ama hig¢bir cemaate mensup degilim.” sozleri alinti

yapilmustir.

Habertiirk gazetesi, Gorsel 19’daki haberde adayla ilgili verdigi en net mesaj onun Dogu-Bati
sentezi bir aday oldugu vurgusudur. Bu vurguda esi tizerinden ve adayin sdylemleri lizerinden
yapilmistir. “Hanim susi sever” alt basligiyla verilen haber buna delil olarak gdsterilmistir.
Aday i¢in secilen gorsel de pozitif gdsterilmistir. Fotografta, Ihsanoglu miitebessim bir
ifadeye sunulmustur. Kryafeti ciddiyeti, resmiyeti ve biirokrasiyi ifade eden takim elbiseli ve
oni iliklidir.

Habertiirk gazetesinin 7 Temmuz 2014 tarihli Gorsel 19°daki iist kusaktan verilen ikinci haber
Demirtas’la ilgilidir. “HDP’de rota sahiller” bagligiyla verilen haber nesneldir. Yorum
icermeyen haberde cumhurbaskanligi secimlerinde partinin se¢im stratejisine deginilmistir.
Aday i¢in segilen fotografta porte seklinde olup aday i¢in negatif bir goriintii olusturmamastir.

Gazetenin adayla ilgili tutumunu gosteren kelimelere rastlanilmamustir.

Habertilirk gazetesinin 7 Temmuz 2014 tarihli Gorsel 19°daki orta kusaktan verilen iiglincii
haber Erdogan’la ilgilidir. Haber, “Daha Erzurum Kongresi var” seklinde verilmistir.
Haberde, ifadenin adayin kendi sdyleminden oldugunu gdsteren tirnak kullanilmistir. Baglik
yoruma agik bir soylemdir. Gazete haberi verirken yorumu okuyucuya birakmistir. Dogrudan

mesaj algisi olusturmamastir.

Habertiirk gazetesinin 7 Temmuz 2014 tarihli sayisinda Ihsanoglu ve Erdogan’1 kars1 karsiya
getirmistir. ki adayla ilgili haberlerde de adaylarmn birbirini elestirdigi noktalardan yine
birbirlerine cevap verdigi goriilmiistiir. Thsanoglu’nun “Késk yan gelip yatma yeri degildir”
sOzleriyle icraata doniik diisiinceleri aktarilmig, Erdogan’in “Bunlar monser, bunlarin yolla,
kopriiyle, viyadiikle isleri olmaz.” Sozlerine cevap verilmistir. Bu durumun gazetenin

tasarimin1 yapanlarin ve haber editorlerinin bilingli bir kurgusu oldugu var sayilabilir.

Erdogan’la ilgili verilen gorselde adayin aleyhinde bir mesaj verilmistir. Erdogan’1 karsilayan

atlt bir cirit sporcusuna korku ve panik icerisinde bakmaktadir. Bu fotografla adayin 2003
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yilinda bir parkin acilisinda bindigi attan diismesine gonderme yapilmis, okurlarin zihninde

bu olay canlandirilmak istenmistir.

Gérsel 19’a bir biitiin olarak bakildiginda Thsanoglu ve Erdogan’a esit oranda sayfada yer
ayrilirken Demirtas’a en az orada yer verilmistir. hsanoglu ve Erdogan haberleri yorumlu
basliklarla verilirken Demirtas haberi nesneldir. ihsanoglu ve Demirtas fotograflar1 adaylari

pozitif sekilde yansitirken Erdogan’in haber fotografi aday i¢in olumsuz mesaj igermektedir.

Habertilirk gazetesinin adaylara yonelik genel tutumunu ortaya koyabilmek amaciyla 16
Temmuz 2014 tarihli ana sayfasi da incelenmistir. Bu sayfada yer alan aday haberleri Gorsel
20’de gosterilmistir. Habertlirk gazetesi, 16 Temmuz 2014 tarihinde Erdogan ve Demirtas’1

dogrudan haberlestirirken Thsanoglu’nu dolayli olarak haberlestirmistir.

Gorsel 20: Habertiirk Gazetesinde Aday Haberlerinin Sayfada Verilisi-2

duk” yorumu yaptt.

POLEMIK/19'da 4 ) RTAS SECIM BILDIRGESINI ACIKLADI "CEZA VERILMEDI'

r I “ - DDK, 78 sayfalik sonu¢

3 bolumiinde soyle yazdu:

sm va “Madimak olay1 katliam-
/‘ @

46-5 muvﬂll dir. Olayin ¢ikisi ve sonra-

Y i israil'e: sinda devlete terettiip
465 milyon ira, Erdogan'dan saldinlanna yeniden baslayan Israil'e:

Soma'da dlenlerin r "ls:;uil teror estiriyor. Bireysel eden agir bir hizmet kusu-
ailelerinin hesabina terdrden cikty, terér devletine
a‘# 1
n v

ru var. Tek bir kamu go-
revlisi bile ceza almady.”

yatinidy. Her aileye doniistil. Ateskes yetmez,
154 bin 450 lira yar- Gazze'ye uygulanan insanhk ‘KOMPLO DEGiL’
dim dosdyor. 10'da  Ne=h dist ambargonun derhal kal- TR
sl ﬂ ¢l dinlmasimistiyoruz.” 16'da “Bazi bilgiler i¢in gclak
o cikarildi, Taraf olan bazi
Mwm l ILICDAROGLU H BA YATIRDI | kesimler DDK inceleme-
ey wﬁi Ih n I n 9 b n b sine direng gosterdi.
Komplo, provokasyon ba-|
Habertiirk ile . Ssad qg ‘u da I £ kurulamad. Sucu ka-
Bahgesehir Uni- andiga tipis tipis gidece- labaliklara ytkma kolay-
vers:;lezi, eg:im PmTEsTo E"I giz. IhSdUULIU i¢in oy kulla- > & cihg tercih edildi.” 14'te
ve gazetecilik ko= I Israil protestosuna Er- nacagiz” diyen CHP Lideri 1 I -
nusunda isbirligi dogan"in kizi Esra Al- Kiligdaroglu, Thsanoglu'nun - Diyanet'in
baslatiyor. 18'de bayrak da katild1. 20'de bags hesabina da tst limit !j ¥ Yﬁlde& aragtirmasin-

olan 9 bin TL yatirds. 17'de p p )

orug tutuyor o2 20s s

Google ve Demirtas ‘ 20’ :
Safiye Ayla engelleyebilir| yg== e e,
s Yiirek sizlatan 3 karar {5 0g
odle'i vefa de- dogan'in ilk tur- # SR §
nilen ve magle- da Cumhurbas- 10 YILLIK CEZA OLEN DOGENTE ANNE OLDU Lot Rl
sef unuttugu- kani olma ihti- PARAYA DONDU ISTENEN 6 YIL mc CEZA YOK [ Halep'e bagli Robani'de
T8z hapmlet sl Detitas Genci sirtindan vu- ~ Minibiisiin altinda Pusetle trene biner- £¥D |_Ie‘|SID gattgyor.
guzel bir tarafindan en- ’ Mardin’de de bir grup va-
rup felc eden polise  olen dogentin dava-  ken dlen akademisye-

omegidir. gellenebilir. 10 y1l verildi. Cezz da sofére 6 vil i i Arvasind tandas, catigmalan pro-

) yu veri l.. .Zd sinda sofore b yul 1s- mn avasinda maki- testo icin yurudu 18'de

Tiirkiye’de cumhurbaskanligi se¢im siireci devam ederken Ortadogu’da da Israil-Filistin
savagl tim siddetiyle devam ediyordu. Bu sebeple Orneklem olarak alinan gazetelerin
tamaminda konuya iliskin adaylarin se¢im kampanyalarinda sdyledikleri haber olarak yer
almistir. Gorsel 20°de yer verilen haberler inceldiginde dogrudan haberi yapilan Erdogan ve
Demirtas’in sdylemleri tirnak iginde verilmistir. Erdogan’in “Ambargo kalksin” haberinde
sert sdylemlere yer verilmis, isim verilmeden diinya kamuoyuna seslenilmistir. Erdogan i¢in
kullanilan fotograf olduk¢a sert ifadeler icermektedir. Bu fotografin aynis1 Hiirriyet
gazetesinde de kullanlmistir. Sayfada Thsanoglu’na iliskin yer alan haber ise
Kiligdaroglu'nun “Thsanoglu’na 9 TL” sdziine dayandirilarak verilmistir. Kiligdaroglu’nun
kamuoyun tepki ¢eken “CHP’liler Ihsanoglun’a oy vermeye tipis tipis gidecekler.” sdzii on

plana ¢ikarilmadan Kiligdaroglu’nun nigin bu ifadeyi kullandigina ydnelik bir agiklama
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getirilmistir. CHP’lilerin Ihsanoglu’na destek vermesi istenmistir. Haberin sdyleminde

Ihsanoglu’na aciktan destek verilmistir.

Habertlirk gazetesinin 16 Temmuz 2014 tarihli sayfasinda yer alan Demirtas haberine
gazetenin Demirtas’a yaklagimini konu aldig1 kisimda deginilecektir. Burada dikkat ¢ekilmesi
gereken Onemli husus gazetenin adayla ilgili kullandig1 gorseldir. Haber, adaymn se¢im
bildirgesini agikladig1 toplantidan verilmis olmasina ragmen fotograf bir kahvede ¢ekilmistir.

Demirtas diger iki adaydan daha sivil ve daha giiler yiizliidiir.

Gorsel 21: Habertiirk Gazetesinde Aday Haberlerinin Sayfada Verilisi-3

Millet ilk kez first|
lady de sececek

Turkiye, 10 Agustos’ta ilk kez bir Cumhurbaskani igin sandik basina
giderken, Cankaya Koski’nln yeni “first lady’sini de se¢cmis olacak
BAYAN GUL'UN YERINE ~ ROL MODEL ERDOGAN 11

Yeni fustlady, Tyldr  Siyasitecribesi en - aday sdrdaler. Bu monser LHP ve, M HP'ye
Kask'tin ev sahibi olan sek olan, ‘rol model’
Hayrimnisa Gll'in yerini  Emine Erdogan. Fiisun uyum sagladi. Yalan Gstine yalan atiyor” dedi.
alacak. Cumhuriyet fari-  Ihsanoglu 57 iilkede ca-
hindeilk kez firstlady’yi  hsmalar yiirtttis. Basak Gazze icin de “1srail uluslararasy mahkemede

demndicteivereoth,  Hanuivise (Rrelmen. ¥l vargilanacak, takipgisi olacafiz” dive ekledi. 16'da |

YSK'YA BIRLIKTE BASVURACAKLAR \

¥ ihsanoglu catisina
S 3 partl daha glrdl ’ KURU SLOGAN

|

PROPAGANDA’ | POLEMIGI

— mum Kosk aday: Ihsanoglu: Demurtas Tekirda'day-
\ mnggﬁff;s ) ‘ “Secilirsem ‘Kuran okut- dr: “Halkin baskan,
;:F.-gfgmmﬂ‘ﬂ ) :\;::i};f;;“;'; b gﬁ&l&m{l}“{!&s‘a mayacak’ diye kampanya halkin yaninda olmah
ropBe 42 i, ' ;;gg;‘;&‘;'&?si'iie ? I o 7 baslatular. Boyle bir ya- Milliyetcilik, kuru slo-
Uuslarras rgnizas- g\mﬁfﬁg“?@i‘; 1 Domitagn s lan, iftira olur mu?" 17'de gan atmak m?" 17°de
Bey'e eslk ediyor. ‘ J Qy::r\\‘c:;‘:;‘a;,;, n plana gkmad. |
o — W A5 partinin lideri fhean.

Habertiirk gazetesi, li¢ adaya da farkli zamanlarda sayfalarinda genis yer ayirdigi yukarida
ornekleri verilen bazi gorsellerle yer almaktadir. Verilen haberler ve kullanilan gorsellerle
ortaya su cikmustir: Habertiirk, Thsanoglu ve Demirtas’1t okurlarina daha pozitif sunmus,
Erdogan’1 ise sectigi fotograflarda diger iki adaya nazaran daha negatif sunmustur. Thsanoglu
ve Demirtas haberlerinde kullanilan Uslup ve segilen kelimeler daha pozitifken Erdogan
sOylemelerinde daha sert bir tislup kullanilmigtir. Gorsel 21°de goriildiigii lizere Habertiirk
gazetesi de Hiirriyet gazetesi kadar olmasa da Erdogan’lar1 eli havada cekilen fotograflarla

haberlestirmisti.
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Gorsel 22: Habertiirk Gazetesinin Karikatiirleri

Nerde esh romezanox’.

A Miniir

Gez GO2.
KORPECIK

T A

3.3.1. Habertiirk Gazetesinin Karikatiirler Uzerinde Adaylara Yaklasim

Gazetede yer alan karikatiirde amag karikatiir ¢izmek degil, herhangi bir konuyu ¢izgi yoluyla
yorumlamaktir (Arik 1998: 66). Gazetede yer alan karikatiirler konularma gore soyle

siiflandirilmaktadir:
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e Siyasi Karikatiir: Genellikle politikacilar1 hedef alan ve giinliik olaylarla yakindan ilintili
haberlerdir.

e Haber Konulu Karikatiir: Ekonomi gibi, duragan ve sikici haberleri anlasilir hale
getirmek ya da goze hos gelmesini saglamak amaciyla, haberden yapilan ¢ikarsamalardan

olusan bir tiir karikatiirdiir.

Bu baglamda Hiirriyet ve Cumbhuriyet ¢izerleri yogun olarak siyasi temalar1 islerken,
Habertiirk gazetesi hemen hemen hig i¢ siyaseti konu almamistir. Dolayisiyla siyasi yorumun
en list seviyeye ¢iktig1 karikatiirler Habertiirk gazetesinde goriilmemistir. Gazete yogun olarak
giindeme dair konulara atifta bulunmustur. Diger gazetelerde de oldugu gibi Israil’in
Gazze’de yaptig1 katliamlar en sert sekilde gizimlere yansimistir. Bunun diginda ISID terér
orgiitii, trafik canavari, uyusturucu (Bonzai) kullanimi gibi konularda karikatiirlestirilen diger

konulardir.

Habertiirk gazetesinde 1-27 Temmuz tarihleri arasinda sadece bir siyasi Kkarikatiir

yayinlanmigtir. Bu karikatiirde konuyla dogrudan iliskili degildir.

Gorsel 23: Habertiirk Gazetesinde Yayimnlanan Siyasi Karikatiirler

2| Gorsel 23°de yer alan karikatiirde Kiligdaroglu’ nun, “Tip1s
tipts gelip oylarimi  kullanacaklar” sozlerine gonderme
yapilmistir. Benzeri bir manada bir karikatiirde Hiirriyet
gazetesinde yer almisti. Karikatiirde verilmek istenen mesaj:
| “Toplum bu sekilde yapilan bir dayatmaya olumlu karsilik
| vermez. Sen bdyle dedin diye insanlar tatilini birakip oy
vermeye gelmezler” mesajdir. 27 giinde yayinlanan tek
siyasal mesaj iceren karikatiir Gorsel 23’te paylasilan s6z

konusu karikatiirdir.
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3.3.2. Habertiirk Gazetesinin R. T. Erdogan’1 Haberlestirme Sekli ve Aktore iliskin

Genel Tutumu

Haberlerde de, oykiiler veya diger metinlerde oldugu gibi farkli bir sema mevcuttur. Haber
semasinin igerisinde baslik, haber manseti, ana olay ve baglami, olayla ilgili arka plan

bilgileri, sonug, s6zel tepkiler ve yorumlar yer almaktadir (van Dijk, 1988: 53).

Tablo 12: Habertiirk Gazetesinin Erdogan’1 Haberlestirmesi

Habertiirk Gazetesinin 1-27 Temmuz Tarihleri Arasinda Birinci Sayfasinda Cikan

Erdogan Haberleri
Tarih Haber Bashgi Sayfada Haberin | Niteligi
Verildigi Yer
01.07.14 | Taksiciler biz size artik Manset Olumlu
‘cumhurbagkanim’ diyoruz
02.07.14 | Veda degil baslangi¢ Manset Olumlu
05.07.14 | ‘Tek kisi olacak erken se¢im yok’ Notr
06.07.14 | Samsun mesaj1 Manset Notr
07.07.14 | ‘Daha Erzurum Kongresi var’ Olumlu
08.07.14 | ‘Biz birlikte ciddi miicadele verdik’ | Orta kusak Olumlu
09.07.14 | ‘Devlete saks1 segmiyoruz’ Ust kusak Sert/olumsuz
10.07.14 | ‘Monser gibi olmaz’ Orta kusak Sert/olumsuz
12.07.14 | Erdogan’n yolu Manset Notr
14.07.14 | Erdogan: Gazze’de terdr estiriyor, Orta kusak Sert/olumlu
Bat1 hak veriyor
15.07.14 | Bagimsizlik uyarisi Alt kusak Olumlu
16.07.14 | ‘Ambargo kalksin’ Orta kusak Sert/olumlu
17.07.14 | “‘Cat1 aday din pazarliyor’ Orta kusak Sert/olumsuz
18.07.14 | Kara harekati Manset Sert/olumlu
19.07.14 | ‘Yeni bir Hagl ittifaki ile kars1 Alt kusak Sert/olumlu
karsiyayiz’
20.07.14 | Erdogan’in kadin giicii Ust kusak Olumlu
21.07.14 | Asil kirict davranan Amerika’dir’ Manset Sert/olumlu
22.07.14 | ‘Kucaklasacagiz’ Alt kusak Olumlu
23.07.14 | ‘Hakkiniz1 helal edin’ Manset Notr
24.07.14 | Erdogan sahaya ¢ikiyor Alt kusak Notr
25.07.14 | Erdogan: Israil yargilanacak Ust kusak Sert/olumlu
26.07.14 | Yiiksek hizli hayat Stirmanget Olumlu
27.07.14 | 3 gol att1 Siirmanset Olumlu

Habertiirk gazetesinin Erdogan i¢in yaptigi haberler Tablo 12°de gdsterilmistir. Tablo
incelendiginde su bulgulara ulagilmistir. Gazete, Erdogan’a yonelik 27 giinde toplam 22 adet
haber yayinlamistir. Tablo 12°de goriilen haberlerden 9 adedi adayi rakipleri karsisinda

olumlu gdsteren haberlerdir. Bunlarin bazilari icraata doniik haberlerdir 6rnegin “Yiksek hizli
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hayat” haberi ile Erdogan’in iktidarinda gelistirilen ve hayata geg¢irilen rayl sistem ulasim
imkanlarina atif yapilmigtir. Baz1 haberlerde ise Erdogan’a yonelik “kutuplastiric” sdylemini
etkisiz kilacak konulara yer verilmistir. “Kucaklasacagiz” baslikli haberde Alevi toplumuyla
kurulan sicak iligkilere vurgu yapilmistir. Bir kisim olumlu haberlerde de aday halkin i¢inden
biri olarak gosterilmis, topluma sempatik gelecek konulara deginilmistir. “3 gol att1” gibi
Tiirk ulusunun futbola olan ilgisiyle yakin iligki kurulmus bu tiirden haberle toplumda adaya
yonelik sempati olugturulmustur. “Daha Erzurum Kongresi var’” gibi haber basliklar ile de
tarihe ve kurtulus miicadelesine gondermeler yapilarak aday sembollestirilmistir. “Erdogan’in
kadin giicii” gibi haber basliklar1 ile de adayin siyasi hayatindaki basarilarin arkasinda
kadinlar oldugu vurgusu yapilarak adaya ve kadina yonelik 6n yargilar kirilmaya ¢aligilmistir.
Bu o6rnek haber basliklariyla aday dogrudan i¢ kamuoyuna, se¢mene yonelik mesajlar
vermistir. Bunlarin yanisira adayin 6zellikle “One minute” ¢ikisindan sonra i¢ kamuoyunda
toplum tarafinda kabul goren Bati’ya yonelik sert s6ylemleri vardir. Bu sdylemler negatif
unsurlar icermekle birlikte adayin siyasi kariyerinde pozitif etki yapmistir. Bu tlirden haber
bagliklarina Habertiirk gazetesinde “Sert/olumlu” seklinde bir degerlendirme yapilmistir.
Buna gore “Yeni bir Hach ittifaki ile kars1 karsiyay1z”, “Erdogan: Gazze’de terdr estiriyor,
Bat1 hak veriyor”, “Asil kirici davranan Amerika’dir”, “Ambargo kalksin”, “Erdogan: Israil
yargilanacak” tlirlinden haberlerde Bati’ya yonelik sert sdylemlere yer verilmistir. Bu haberler
27 ginde 7 kez yaymnlanmistir. Boylece Habertlirk gazetesinde Erdogan’la ilgili birinci
sayfasinda yayinladigi 22 adet haberden 9°u i¢ kamuoyuna 7’si dig kamuoyuna yonelik olmak

iizere toplam 16 adet olumlu haber yer almistir.

Gazete Erdogan’la ilgili 5 haberde de tarafsiz bir dil kullanmigtir. “Samsun
mesaj1”,“Erdogan’in yolu” bagliklarindan goriildiigli iizere dogrudan adayin lehinde ve
aleyhinde olmayan basliklar yer almistir. Gazete, adaya yonelik attig1 bazi basliklarinda da
adayin, diger adaylara yonelik kullandig1 sert ve ayristirict dilini kullanmistir. Bunlarda
Sert/olumsuz sdylemler olarak kabul edilmistir. Bu tiirden haberlere su bagliklarda
rastlanilmistir: “Devlete sakst segmiyoruz”, “Monger gibi olmaz”, “Cat1 aday din pazarliyor”
bu bagliklarda ki haberler adayi sert, kavgaci ve kutuplastirict olarak gostermistir. Tablo 12°de

bu tiirden 3 haber goriilmektedir.
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Grafik 14: Habertiirk Gazetesinde Erdogan Haberlerinin I¢eriklerinin Oram

Habertiirk gazetesinin birinci
saﬁrfasmda 1-27 Temmuz arasinda
cikan Erdogan haberlerinin icerik
oranlari

® Olumlu haber
® Sert/olumlu haber (D1s politika)
Notr haber

m Sert/olumsuz haber i(I¢ politika)

Grafik 14’te goriildiigii lizere Habertiirk gazetesi birinci sayfasinda c¢ikan haberlerde
Erdogan’1 dogrudan olumlu gésteren haber sayisi ile notr gosteren haber sayisi arasindaki fark
bliylik degildir. Gazete, Grafik 14’te gosterilen oranlardan da anlasildig: iizere Erdogan lehine
olusacak basliklara daha fazla yer vermistir. Erdogan aleyhine haberlere de yer vermistir. Bu
haberlerin oran1 aday1 olumlu goésteren oranlardan daha azdir. Adaymn dis politikaya yonelik
aciklamalari tablodan ¢ikarildiginda % 34 notr ve olumsuz, %37°de olumlu haber yapildig
goriilmektedir yani nerdeyse yar1 yariyadir. Gazetenin yogun olarak yer verdigi dis politika
haberlerinde adayin, sert sdyleminin i¢ politikada lehine karsilik bulmas: diistiniildiigiinde ise

gazete adaya yonelik %67 oraninda olumlu haber yapmustir.

3.3.3. Habertiirk Gazetesinde Fotograflara Yansitilan R.T. Erdogan Profili

Habertiirk gazetesinin Erdogan’a yonelik yayinladigi fotograflarin gosterildigi Tablo 13
incelendiginde gazetenin adaya karsi on yargili ve maksath bir yaymn politikast net olarak
tespit edilememistir. Bu tabloda incelenen gorseller analiz edildiginde ortaya sdyle bir durum

cikmistir. Gazete, adaya yonelik daha ortada, tarafsiz bir yayin ¢izgisini takip etmistir.

Asagida gosterilen Tablo 13’te toplam 24 fotograf goriilmektedir. Fotograflarda goriilen
Erdogan genel olarak pozitiftir. Hiirriyet gazetesinin aksine Habertlirk gazetesi adayin
maksatli sekilde bir eli havada fotograflarin1 yogun sekilde siralamamistir. Adaym halkla

bulustugu gorsellerde onlari, degisik sekillerde selamladigi goriilmiistiir.

Habertiirk gazetesi, aday1 27 giinde 24 kare haber fotografiyla birinci sayfasina tagimistir.
Yaymlanan bu fotograflarin 16 adedi aday hakkinda pozitif mesajlar vermektedir. Bu

fotograflarda aday giilimsemekte, halkala i¢ i¢e bir goriintii olusturmaktadir (Tablo 12).
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Gorsel 24: Habertiirk Gazetesinin Erdogan’in Haber Fotograflar: Profili-1
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bir video yayinlandi. Bagdadi, tim Masla-
manlardan kendisine biat etmelerini iste-
di. Irak hitkiimeti ise “O degil” dedi. 15'te

Ekipmanlarim alan Er-
soy, sevimli ¢6l hayvanla-
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Hiirriyet gazetesi adayi tek eli havada simgelestirirken Habertilirk gazetesi bu algiyr kiracak
karisiklikta degisik sekilsellerde adayin halki selamladigini gdsteren gorseller tercih etmistir.
Bu tercihini su sekilde kullanmistir: yayinlanan 3 fotografta iki eli havadadir, 2 fotografta tek
eli havadadir, {i¢ fotografta da adayin eli gégsiindedir.

Habertiirk gazetesi, yayinladig1 bazi gorsellerde de aday1 negatif gostermistir. Bu gorsellerde
Erdogan, sert, asabi ve tehditkardir. Bu sekilde yaymlanmis 4 fotografa rastlanmigtir. Ayrica
adayla ilgili farkli anilar1 yansitan, onu aciz gosteren fotograflar azda olsa haberlerde
kullanilmistir. Gorsel 24°teki kupiir Habertlirk gazetesinin 6 Temmuz 2014 tarihli mansetini
gosteren sayisidir. Erdogan’m ISID lideri Bagdadi ile aym el hareketi ile halki selamlamasi
Hiirriyete gazetesinde de aym sekilde verilmisti. iki aktdrede ait sayisiz fotograftan bu
karelerin se¢ilmis olmasi ve bu sekilde bir tasarim yapilmasi tesadif olmadigi kanaatini

dogurmaktadir.
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Tablo 13: Habertiirk Gazetesinin Haber Fotograflarinda Erdogan

Tarih Konsept | A | Fotografin icerigi ve Fotograf
ve boyut | d. | mesaji
01.07.14 1 | Taksicilerle cay

igerken... +

02.07.14 | Biiyiik/ |1 | Erdogan pozitif

belden yansitilmisgtir.
Goriintiilerde halka yer
verilmistir. Hiirriyet
gazetesi genelde sadece
aday1 gosterirken halki | +

kadraja koymadan
Samsun’da

sunmustur. start, sonra |
Erzurum

05.07.14 | Orta/ 2 | Hurriyet gazetesinde de
boydan yer alan bu fotograf
orada daha negatif
cagrisimlar yaparken
Habertiirk gazetesinde
sempatik sekilde +
sunulmustur. Kiigiik
karede yer verilen
fotograf ise aday1
centilmen sekilde
yansitmistir.

06.07.14 | Orta/ 1 | Pozitiftir. Aday lehine
belden bir fotograftir. Ayn
resim Hiirriyet
gazetesinde de +
kullanilmustir.

07.07.14 | Orta/ 1 | Aday i¢in negatif
belden cagrisimlar iceren bu
fotografa espri katilarak
yumusaklagtirilmigtir.
Adaym 2013 yilinda
bindigi attan diistiiglinii
animsatan bir karedir.




08.07.14 | Kiigiik/ Tek el havada
belden konseptine ¢ok uygun
bir resimdir. Negatif
09.07.14 | Orta/ Negatif sayilabilecek
belden fotograflardan biridir.
Adayin mimikleri net
degildir. Fotograf {istii
metinlerde tehdit
cumleleri yer HP MH , Tirkiye
almaktadir. ?n::{:if?;f;;& SOrdta
10.07.14 | Kiiciik/ Aday i¢in olumlu bir
belden karedir.
12.07.14 | Biiyiik/ Aday i¢in pozitif 6geler
boydan tastyan bir karedir.
14.07.14 | Kiigiik/ Olumlu...
belden
15.07.14 | Kiigiik/ Olumlu. Ayni resim N e
belden Hirriyet gazetesinde de -
daha biiytik sekilde
kullanilmustir.
16.07.14 | Portre Negatif 6geler
barindirmaktadir.
Tehditkardir. Aymi
resim Hiirriyet
gazetesinde de
kullanilmustir.
17.07.14 | Portre Olumludur. Ayni resim

Hiirriyet gazetesinde de
kullanilmustr.
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Werail, Gazze'ye din
‘gece 8 biffaskerle ka-
le

18.07.14 | Orta/ Tehditkardir.
belden
19.07.14 | Portre Tehditkardir. Aynmi
resim
Hiirriyet gazetesinde de
kullanilmustir.
20.07.14 | Kiigtik/ Olumlu...
belden
21.07.14 | Orta/ Tehditkardir.
belden
22.07.14 | Kiigtk/ Olumlu...
boydan
23.07.14 | Orta/ Duygusaldir. Tek ele
belden havada konsepti
olmasina karsin yiiz
ifadesi ve mimikler
duygusal bir ayrilik
mesaj1 yansitmaktadir.
24.07.14 | Orta/ Aday i¢in pozitif 6geler
belden iceren bir gorseldir.
25.07.14 | Orta/ Aday i¢in pozitif 6geler El‘d
belden igeren bir gorseldir. 2+

a

ogan: Is Jsrail.

4 a_!.gllanacak.;
NN
Wl .
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26.07.14 | Kiiciik/ |1 | Icraati ifade eden
belden olumlu bir karedir. +

27.07.14 | Biiyiik/ 1 Aday i¢in pozitif 6geler — - | = w

~* TERIM’IN ADINI VERDI

boydan tasiyan bir karedir.

3.3.4. Habertiirk Gazetesinin R.T. Erdogan’in Adayhg Ile Ilgili Manseti

Ideolojiler kullanilan dili ve sdylemi biiyiik 6lciide etkiler (van Dijk 2000: 9). Dil séylemi
acik ve sistemli bir sekilde agiklamaktir. Bu agiklamanin iki boyutu bulunmaktadir: metinsel
ve baglamsal boyut (van Dijk 1988: 24). Metnin yapisi ¢oziimlemeleri igerisinde metin

semantigi, haber semasi ve lislup ve retorik ¢oziimlemeleri bulunmaktadir.

Habertiirk gazetesi, Erdogan’in adayligini resmen agikladigi giiniin ertesinde 2 Temmuz 2014
tarthinde “Veda degil baslangi¢” mansetiyle okurlarinin karsisina ¢ikmistir. Gazetenin st
baghiginda adaymn iddiali vaatlerine yer verilmistir. Alt baslikta ise tim toplumu

kucaklayacagi mesaj1 verilmistir (Gorsel 25).

Haber iki alt haber bagligiyla devam etmistir. Alt haber basliklarinda ise “Duayla baglad1” ve
“Helallikle bitirdi” seklindedir. Haberde adaya yonelik 6n yargi veya sartlar One
siiriilmemistir. Ana manget adaymn sozlerinden alintidir. Bu tirnak iginde belirtilmistir.
Haberin i¢inde yer alan diger 6gelere bakildiginda Erdogan’in cumhurbaskanligi se¢cimlerinde
kullandig1 logonun manasi agiklanmistir. Burada da aday lehine olusturulmus “Tiinelin
ucundaki 151k” bashigi kullanilmistir. Ayrica haber icinde adayin se¢im kampanyasinda

kullandig1 sloganlarina da yer verilmistir.

Tarihi ve sembolik manalar1 olan Samsun ve Erzurum’un haber iginde yer almasi, Erdogan’in
secim startini bu illerden verecek olmasinin haberde vurgulanmasi bunun i¢in hazirlik olmasi
bakimindan aday i¢in miispet bir goriintii ortaya koymustur. Haberde kullanilan “milli irade,
halkin sectigi, vesayetin bitirilmesi, giizel bir yol, kibirden muhataza, gelecege u¢gmak™ gibi
fiillerin gectigi kelimelerdir. Bu kelimelerde kullanilan pozitif igerikli mesajlar aday lehine

ifadelerdir.
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Gorsel 25: Habertiirk Gazetesinin Erdogan’in Adayhik Manseti

Acik havada
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Samsun’da . . , s
start, sonra B R NETEE - __l,_
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311 milletvekilinin imza- y o .
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yacak, Kampanya start z€ annacaglm demedi i
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Erdogan’in adayligin1 agikladigi programi takip eden Habertiirk gazetesi yazarlarin da haberin
altinda konu hakkindaki diislincelerini ifade eden bagliklarda Erdogan lehine sayilabilecek
mesajlar1 yer aldig1 goriilmektedir. Muharrem Sarikaya’nin “Ayrilmiyorum’ mesaji” baslikli
yazisinda Sarikaya, temkinli bir Erdogan yaklagimi ortaya koymustur. Acik bir destek yoktur.
Hatta Erdogan’in siyaset {istii kalmayacagini siyasete miidahale edecegini vurgulamis fakat
bunun ne sonuglar doguracagi hakkinda yorumda bulunmamaistir. Biilent Aydemir ise yazisina
“Yeni yol ve Erdogan markas1” bagligin1 atmistir. Bu baslikta Erdogan’in siyasette giiglii bir
marka oldugu vurgusu yapilmistir. Haber hakkinda son derece pozitif bir yaklasim
sergilemektedir. Benzer sekilde haberde kullanilan gorsellerde aday lehine segilmistir.

Fotograftaki Erdogan partililerini duygusal bakiglarla ve iki eliyle kucaklarcasina
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selamlamaktadir. Aday salonda bulunanlarla biitiinlestirilmistir. Halkla birlikte goriintiisii

olusturulmustur (Gorsel 25).
Habertiirk Gazetesinin R.T. Erdogan’in Vizyon Belgesi icin Yaptigi Haberi

Diinyanin bir¢ok iilkesinde bircok gazete adlarinin altinda tarafsizlik veya bagimsizlik
kelimeleri yer almaktadir, ancak tarafsizlik pratikte uygulamasi gili¢ bir durumdur. Diinya
basin tarihinde partizan basindan bagimsiz ve tarafsiz basina dogru bir gelisme siirdiigii halde,
tarafsizligin mutlak anlamda saglandigi tek bir iilke ve hatta tek bir gazete bile yok gibidir
(Giritli, 1978: 43).

Habertiirk gazetesinin “Giicti 6zgiirliiglinde” gibi iddiali bir slogam1 vardir. Lakin Tiirk
medyasindaki holdinglesme ve tekellesme gazeteleri, patronlarin is baglantilar1 kurmak veya
onlart bir baski aract olarak kullanmak gibi bir durumu ortaya c¢ikarmistir. Bu girift
iligkilerden kaynakl1 olarak Tiirk basini da enerjiden, finansa birgok dalda faaliyet gdsteren

medya patronlarinin elinde bir arag olarak goriilebilmektedir.

Gorsel 26: Habertiirk Gazetesinin Erdogan’in Vizyon Belgesi Haberi

ERDOGA
YOLUE ==

Acik toplu
O NHukuk deviet

Erdogan, ‘Cumhurbaskanhgi Vizyon Belgesi’ni acikladi.

Slogani: “Yeni Turkiye yolunda demokratik, éncu ulke”

‘ONCE MILLET" O ENT e e T3 — o N . 73 -a‘;-‘l _ew e
g A » ; PPTER it ; - ’J’—

Konusmasinda sik sik “yem
Turkive” vurgusu yapan Er-
dogan, “Hepimiz eski Turki-
yve'nin acitlarnnm yvasacdik. Biz-
den once hikim anlay:s on-
ce deviet, sonra milletti. Biz
geldik, tersine cevirdik. On-
ce millet, sonra devlet” dedi.

2023'E DORT HEDEF
2023 hede ﬁnl soyle acikladr:

W Toplumsal ‘refah: daha
cok yukseltmek.
M| Diunyada onctt ulkeler

arasina girmek. 18'de Erdogan,

46 sayfabk
3 \’ vizyon Beigesini

Habertiirk gazetesi, Erdogan i¢in dnemli olan bir giin olan “Vizyon Belgesi’ni kamuoyuna
sundugu giiniin ertesinde 12 Temmuz 2016’da yukarida gorilen “Erdogan’in yolu”
mansetiyle ¢cikmistir. Haber basligina yalin olarak bakildiginda nétr goriiniimdedir. Ve tirnak
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icerisinde verilmemistir. Haberde {ist baslik, alt baslik spot hepsi kullanilmistir. Ust baslikta
Erdogan’in se¢im bildirisinde 6ne ¢ikardigi “Demokratik siyaset, agik toplum, hukuk devleti”
kavramlar1 yer almistir. Buradaki sdylemler Vizyon Belgesi’nden alinmis olsa da tirnak i¢inde
verilmemistir. Habertlirk gazetesinin 12 Temmuz 2016’da, yayinlanan alt baslhiginda ise
“Erdogan ‘Cumhurbaskanligi Vizyon Belgesini’ agiklad1 ifadesine yer verilmistir. Slogani ise
“Yeni Tiirkiye yolunda demokratik, Oncii iilke” seklinde yalin ve nesnel bir sekilde
verilmistir. Haber icerigi Erdogan’in konusma metninden alinmistir ve metinlerin dili tarafli
gorlinmemesine karsin icerikte yer alan mesajlar taraflidir. Aynmi haberin Hiirriyet’te de yer
alis sekli ile karsilastirildiginda Erdogan’dan taraf, onun lehine seklinde verildigi acik¢a
goriilmektedir. S6z konusu haber Hiirriyet gazetesinde yer aldiginda metindeki ciimleler 6n
plana c¢ikarilmamistir. Habertiirk gazetesi ise amagli sekilde bu metinleri segip almustir.

Kisacasi dil tarafsizsa da igerik taraflidir.

Habertiirk gazetesi, Gorsel 26’da da goriildiigii gibi mansetinden verdigi Erdogan’in segim
bildirisi haberinde pek ¢ok konuyu 6n plana ¢ikarmistir. Ana basliklarin diginda alt basliklar
vardir. “Once millet” ve “2023’e dort hedef” basliklar1 ve haberlerin devami da Erdogan
lehine sdylemler icermektedir. Bu bashiklarda Erdogan’in milletten aldigi bu giicii
Cumbhuriyet’in 100’ncii yilina tasiyacagi vurgusu yapilmistir. Ayrica gorsel lizerinde de iri
puntolarla bagka bir baghiga yer verilmistir. “Tuzaklara cesaretle direndik” baslig1 Erdogan’in
gec¢misinden bugline olan siyasi kariyerinde partisi ve goriisleri acisindan ¢ok sikintili bir

stirecin yasandigina iliskin diisiinceye gonderme yapmaktadir.

Haberin gorselleri de Erdogan lehine tasarlanmustir. Hiirriyet gazetesinde, milleti elinin
altinda gosteren fotograf konsepti Habertiitk gazetesinde milleti arkasima almis “Milletin
adam1” konsepti seklinde sunulmustur. Erdogan’in 6nde oldugu arkasinda ise yogun bir halk
kitlesinin gosterildigi fotografa ayrica kiiclik bir kare fotograf eklenmistir. Kiigiik karede ise
Erdogan’in toplantisina katilan sanatcilarla samimi tokalagmasi gosterilmistir. Goriintiiler
katilimcilarin renkliligini ve yogunlugunu gostermektedir. Fotografla Erdogan’in arkasindaki

halk destegine de vurgu yapilmistir.

Sonug itibariyle, Habertiirk gazetesi tarafsiz goriinimii altinda Erdogan lehine daha fazla

habere ve gorsele yer vermistir. Az sayida da olsa aleyhine olanlara da rastlanilmistir.
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3.3.5. Habertiirk Gazetesinin E. Thsanoglu’nu Haberlestirme Sekli ve Aktore Kars:

Genel Tutumu

Basin 6zgirliigii, basinin en temel gereksinimidir. Bir fikir ve diislincenin her tiirlii basin-
yayin araglartyla ifade edilmesine basin 6zgiirliigli denilir. “Basin 6zgiirliigli haber, fikir ve
diisiinceleri serbest olarak toplayabilmek, yorumlayip, elestirebilmek ve basabilmek ya da
cesitli araclarla ¢ogaltabilmek ve bunlar1 serbest¢ce yaymlaylp dagitabilmek haklarini
icermektedir” (Biilbiil, 2001: 18). Basin diisiincenin olusmasina ve olusan diislincenin

yayilmasina aracilik eder. Kamu olusumu basin-yayin yoluyla gerceklestirilmektedir.

Habertiirk gazetesinin, cumhurbaskan1 adaylarindan Ihsanoglu’na yaklasimi incelendiginde
gazetenin 27 gilinde adayla ilgili yaptig1 toplam haberler ve bu haberlerin basgliklari, gazetede
haberleri verildigi yeri, aday i¢in haberin niteligi Tablo 14’te gosterildigi gibidir.

Tablo 14: Habertiirk Gazetesinin ihsanoglu’nu Haberlestirmesi

Habertiirk Gazetesinin 1-27 Temmuz Tarihleri Arasinda Birinci Sayfasinda Cikan
Ihsanoglu Haberleri

Tarih Haber Bashg Sayfada Haberin Niteligi
Verildigi Yer

01.07.14 | ‘Cat1 Aday’ Ata’ya gitti Alt kusak Notr
03.07.14 | Ihsanoglu catisina 3 parti daha girdi Orta kusak Olumlu
04.07.14 | Giil’e konuk oldu Alt kusak Notr
05.07.14 | ‘Artik uzlasma donemi basladr’ Orta kusak Olumlu
07.07.14 | ‘Kosk yan gelip yatma yeri degil’ Stirmanget Olumlu
09.07.14 | ‘Takiye yapmiyorum ihtiyacim da yok’ | Orta kusak Olumlu
11.07.14 | ‘Bana kii¢iikken ekmek derlerdi’ Orta kusak Olumsuz
12.07.14 | ‘Diinya boyle seyleri birakt1’ Alt kusak Notr
14.07.14 | ‘Devlet kirmiz1 ¢izgidir’ Alt kusak Olumlu
15.07.14 | Ihsanoglu’ndan iki adaya 1000’erTL Ust kugak Olumlu
16.07.14 | Ihsanoglu’na 9000 TL Alt kugak Olumlu
17.07.14 | Ihsanoglu’na 7’nci parti BBP oldu Alt kusak Olumlu
18.07.14 | ‘Hani monserdim’ Alt kusak Olumlu
19.07.14 | Se¢im afisinde esine agk jesti Alt kusak Olumlu
20.07.14 | Ihsanoglu: 9 parti Alt kusak Olumlu
22.07.14 | Gazeteciyle ekmek fiyat1 polemigi Alt kugak Olumsuz
24.07.14 | ‘Minnet degil millete hizmet’ Alt kusak Olumlu
25.07.14 | “Iftira kara propaganda’ Orta kusak Olumlu
26.07.14 | ‘Onlar tek pati, ben 10 parti adayryim’ Alt kusak Olumlu
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Habertiirk gazetesinde Thsanoglu ile ilgi 27 giinde toplam 19 haber yapilmustir. Yayinlanan 10
haber tirnak iginde verilmistir. Tirnak icinde verilen haberler dogal olarak Thsanoglu’nun
sOzlerinden iktibas edilmistir. Tirnak icinde olmayan 8 haberde ise bagliklar nesnel ifadeler
icermektedir. Bu haberlerden gazetenin adaya yonelik niyetinde belirgin bir durus yoktur. Bu
haberler tarafsiz bir yaklagimla verilmistir. Yalniz haberlerde adaya yonelik diger partilerden
gelen destek mesajlar sistemli sekilde verilerek aday igin genis bir taban olusumu havasi

verilmistir. Boylece nesnel sekilde verilen haberler, aday icin pozitif mesajlara donligsmiistiir.

Yayinlanan haberler genel olarak aday1 olumlu gostermistir. Baz1 haberlerde “Secim afisinde
esine ask jesti”, “Bana kiiclikken ekmek derlerdi” sempatik ve i¢ten anlatim s6z konusudur.
Bu baslik aday icin sempatik bir haber olma 6zelligi tasisa da siyasal iletisimciler bu
aciklamay1 adayin bir gafi olarak degerlendirmislerdir. Dolayisiyla olumlu verilen bu haber
zaman i¢inde adayin aleyhine doniismiistiir. Bazi haberlerde de aday hosgoriilii gosterilmistir:
“Artik uzlasma donemi basladi”, seklinde verilen haberle se¢im siirecinde gerilen siyasi
atmosfere Thsanoglu iizerinden yumusama getirilmek istenmistir. Thsanoglu’na yonelik bazi
haber bagliklarinda da aday, bilge ve Ornek bir lider seklinde sunulmustur: “Diinya boyle
seyleri birakt1”, “Devlet kirmiz1 ¢izgidir”, “Minnet degil millete hizmet” gibi haber bagliklar

ile adayin, bilge ve devlet adami kisiligine gondermeler yapilmistir.

Habertiirk gazetesinin Ihsanoglu ile ilgili haberlerinde dogrudan olumsuz imaj olusturan
“Gazeteciyle ekmek fiyat1 polemigi” bashgma rastlanilmistir. Haberin verilisiyle degil
sonuglar itibariyle olumsuz imaj olusturan bir baska haber ise “Bana kiiciikken ekmek
derlerdi” baghgidir. Ihsanoglu, “cat1 aday” olarak ismi Haziran 2014°te aciklandig1 i¢in adayla
ilgili manget haberler haziran ay1 i¢inde gazetelerde yogun olarak yer almistir. Bu ¢alismanin
kapsam alani olan 1-27 Temmuz tarihlerinde adayla ilgili Habertiirk gazetesin mangetten

verilen haber olmamastir.

Habertiirk gazetesin siyasi karikatiirlerden ziyade giincel karikatiirleri birinci sayfasina
tasidig1, siyasi igerikli karikatiirlere birinci sayfasinda nadiren yer verdigi yukarida
aciklanmist1 gazetenin bu yayn politikas1 da dikkate alindiginda Ihsanoglu ile ilgili karikatiire

rastlanmamustir.
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Grafik 15: Habertiirk Gazetesinde Thsanoglu Haberlerinin iceriklerinin Dagilim

Habertiirk gazetesinin birinci
sayfasinda 1-27 Temmuz
arasinda cikan Thsanoglu
haberlerinin igerik oranlari

m Olumlu haber

m Olumlusuz haber

Notr haber

Habertiirk gazetesinin Ihsanoglu ile ilgili yaptig1 haberlerin igeriklerine bakildiginda Grafik
15’te goriildiigii lizere adaya yonelik olumsuz haber ¢ok azdir. Notr ton igeren haberler
olumsuz haberlere oranla biraz fazla olmasina ragmen, olumlu haberlerin orant %75
civarindadir. Habertiirk gazetesinin, Ihsanoglu’nu haberlestirirken onun hakkinda olumlu

iceriklere daha fazla yer verdigi Grafik 15°te agikca goriilmektedir.

3.3.6. Habertiirk Gazetesinde Fotograflara Yansitilan E. Thsanoglu Profili

Genel olarak gazetecilikte ana malzemenin yazi oldugu, fotografin ise yaziy1 destekleyici bir
unsur oldugu kabul edilir. Bugiin popiiler basinina bakildiginda ana malzeme olarak karsimiza
“fotograf” ¢ikmakta ve yazi ise fotografi destekleyici bir 6ge olarak yer almaktadir. Kisacasi
artik fotograf yaziy1 degil; yazi fotografi desteklemektedir. Clinkii gazetelerde ilk once dikkat

ceken ve okunan fotograftir. Gazeteyi tagiyan da fotograftir.

Haber fotograflarinin giiniimiizde gazeteler igin vazgecilmez unsurlar hatta “olmazsa olmazi”
olduklar1 bilinmektedir. Fotograflar bir yandan gazete sayfasinin estetigini saglamakta, ote
yandan haber igerigini desteklemekte ve en 6nemlisi haberin dogrulugunun bir kaniti olmakta
ya da oldugu varsayilmaktadir. Ancak gilinlimiizde haberin gergekgiligi, fotografinin ya da

gorilintiisiinlin insanlar1 ne kadar etkiledigiyle 6l¢iilmektedir.
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Tablo 15: Habertiirk Gazetesinin Haber Fotograflarinda Thsanoglu

Tarih

Konsept
ve boyut

Ad.

Fotografin icerigi ve mesaji

Fotograf

01.07.14

Orta/
boydan

1

Islame1 gegmisi olan bir
adayin siyasi siireci
Anitkabir’den baglatmasi ilgi
¢ekici bulunmustur. Gazetenin
bu noktay1 nazara vermesi
adaya yonelik 6n yargilar
kirmak igindir.

03.07.14

Orta/
belden

Meclis i¢i ve meclis dis1 genis
bir mutabakatin aday1 seklinde
sunulmustur. Toplumsal
mutabakata dikkat ¢ekilmis,
fotografta bile partiler istii
aday imaj1 verilmisgtir.

04.07.14

Kiiguk/
boydan

Habertiirk gazetesinin
Thsanoglu ailesine yonelik
yayinladig1 nadir
fotograflardan biridir.
Otomobil i¢inde yer alan
resim Hiirriyet gazetesinde de
yaymlanmistir fakat iki gazete
de fotograflara farkli
izlenimler vermislerdir.

¢
v y
DSPE  MHPEN CHP[E' BTP[| [DPE

i ONERiSi

Kilipdaroglu:
“Erdogan ve
Ihsanoglu

Sl TV'yecikip tar-

tigsin." Biilent

(Wl AYDEMIR/20'de

05.07.14

Kiigiik/
belden

Thsanoglu aleyhine yaymlanan
az sayida fotograftan biridir.
Aday, vatandasla tartisirken
goriintilenmistir.

07.07.14

Biiyiik/
belden

Aday1 olumlu gdsteren
mesajlar igeren fotograflardan
birisidir.

Giiler yiizliidiir, ama devlet
adamui ciddiyetindedir imaji
verilmistir.

09.07.14

Kiigiik/
belden

Adayin Marmaray’1
kullanirken ¢ekilen
fotografidir. Bu fotograf secim
kampanyasinda adayin lehine
ve aleyhine kullanilmistir.
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11.07.14 | Biyik/ |1 | ihsanoglu ismi aciklandiginda
belden bu isme ¢ok pozitif yaklasan eMA: berern
gazete, ilerleyen siirecte adaya | - "1 EIRRRL N
kars1 mesafeli bir durus |
sergilemistir. Fotograf bu
durusu ispat eden karelerinden

biridir.
12.07.14 | Kiicik/ |1 Aday1 halkin i¢indedir.
belden Cocuklarla diyalog kurabilen

alcakgoniilli, iyi iletisim
kuran bir imaj yansitilmistir.
Aday i¢in pozitif resimlerden

birisidir.
17.07.14 | Kiicik/ |1 Aday1 halkin i¢inde gosteren
belden pozitif resimlerden biridir.

19.07.14 | Kugiik/ |1 Gazetenin az sayida

belden yayinladigi Fiisun [hsanoglu
fotograflarindan biridir. Aday
lehine mesajlar igeriyor.

24.07.14 | Kicik/ |1 Adayi halkin i¢inde gdsteren
belden pozitif resimlerden biridir.
Adaya bir kadinin sarilmis
goriintiisii dikkat cekicidir.

26.07.14 | Kiciik/ |1 Siradan fotograf karesi
belden verilmistir.

Habertiirk gazetesinde Thsanoglu ile ilgili 27 giinde toplam 19 haber yaymlanmis olmasina
ragmen sadece 12 adet haber fotografina yer verilmistir. Benzer sekilde diger adaylara iliskin
baz1 haberlerde de fotograf kullanilmadigma rastlanmistir. Bu durum gazetenin, yayincilik
anlayis1 ile ilgili bir tasarrufudur. Aktif siyasetin disgindan gelen Ihsanoglu’nun gazetenin
arsivinde yeteri kadar fotografinin bulunmamasi da az fotograf kullanominda muhtemel bir
etken olarak diisiiniilmiistiir. Thsanoglu ile ilgili yaymlanan fotograflardan vatandas ile
tartistigin1 gosteren bir kare hari¢ tutulursa diger fotograflarin adayin lehine mesajlar icerdigi
gorilmiistiir. Adayin yaymlanan fotograflarinda miitebessim olanlar tercih edilmistir.
Fotograflarda, hosgorii vardir, romantizm ve duygusallik vardir, al¢akgdniilliiliik vardir,
gerginlik ve otoriterlik gibi itici unsurlar yoktur. Aday aleyhine hos olmayan goriintiilere

genel olarak rastlanmamustir.
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3.3.7. Habertiirk Gazetesinin E. Thsanoglu’nun Adayhg ile flgili Manseti

Haberin objektifligi; haberin nesnelligi, yansizlig1 ya da tarafsizligi anlamina gelir. Ancak
literatiirde elestirel yaklasimcilar en basta “insan” unsuru nedeniyle habercinin ve dolayisiyla
da haberin objektif olamayacagini savunur. Habercilik mesleginin alisilagelmis kaliplar
icindeki haber iiretim siireci de haberin objektifligine golge diisiiriir. Kisisel niteliklerden,
ideolojik farkliliklara kadar bircok unsur, bu siirece etkide bulunur. En ¢ok da medyanin
yapisal yanlilig1 ve sahiplik durumu bu siire¢ iginde sorgulanir. Haber yazim teknikleri ve
medyanin ¢alisma diizeni de belirli kaliplar1 nedeniyle var olan gercegin haberdeki sunumunu
belirli kalip ya da o6lgiitlere sigdirir. Sonug olarak haber bir soylemdir ve bu da ancak i¢inde
olustugu baglamla iliskilendirilerek anlamlandirilabilir. Haber, gii¢c ya da iktidar sahiplerinin
sOylemlerinin kuruldugu bir anlatidir. Bir savas fotografinin savasin kendisi degil, yalnizca
temsilcisi olmasi gibi haber de gercegin kendisi degil, yeniden insa edilmis bir kurgusudur.

Dolayistyla haber bir kurmacadir ve biitiin bu nedenlerle haberde objektiflikten s6z edilemez.

Gérsel 27: Habertiirk Gazetesinde Thsanoglu Siirmanseti

CANKAYA ICIN CHP VE MHP’NIN ‘CATP ADAYI: IHSANOGLU

‘TEVECCUHUNUZ’

Siyasetten Prof Ekmeleddin Ihsanoglu: “Bu uzlasmanin odak
ilk tepkiler N | daglmak buytk bir teveccihin eseridir”

KOSK SECIMINE ILK ADAY ‘MILLET ICIN HAYIRL!'
SERTER: "“AtatOrk'On par-

tisini b K 53010." % Deviet Bahceli'nin *iik turda CHP Lideri, “Saygen, dor0st, bil-
lUg.lm "K|II‘-‘m":acroglu‘., 7 \ fah aday” qrmndmm g v: ;‘miez -.:a_h-bn bir »sim;;:-
gorse tanimaz.” 0 Agustos 'taki Kok secimi yerek Ihsanogiu'nu &nerdi. Bah-

BULDAN: “Simdiden L igin ik aday don Kihgdarogius cell, "Milletimiz icin cok hayiri.

kaybeni:ef." T .
HAMZACEBI: "Partiles it 3 3 fora
comermadtetahiag 7 SON ROPORTAJI HABERTURK’E
VURAL: *Toplumun tama- -

mina hitap eder.” 19'da 5 ot A Frankenstein

Bahceli goragmesinden Gikiy MHP bitinlesecek” dedi. 17'de

Annc: CHP’de g
ok e 3 B i er yere yayildr’

Ihsanogiu’nun adaybyyia iigil A \ B yil yonettigl Islam Isbirigi Teskiat'ndaki
hokiimetton & degerondir- - ; son réportajinda Ihsanoglu, El Kaide ve " i
meyi Anng yapti: “MHP tabani ! \ I1SID igin “Frankenstein” demistic “islam'da |

bu sahs: destokleyebilir ama b 4 [ en biylk tehlike ekstremizm, fanatikik Ihagnc
CHP'de aleyhine caligabile- o, Tark C an Prof Or En ve giddet. Cink( demokrasi ve insan

cok isimler olacaktr.” 16'da r cukian var. 17'de haklan yerdesmemis.” Ozcan TIKIT/16'da

Gisele’den

Brezilya le‘*n Rcu' off,

’ e Gt Cunow
Fiyati: 60 Krs T wr yonetecek. Bo'da \.*
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“Glicti 6zglrliiginde” sloganim1 kullanan Habertiirk gazetesi, se¢im siirecinde adaylara
yonelik yaymlarinda dengeli ve tarafsiz yaymn yapacagmi agiklamistir. Gazetenin bu
yaklasiminda ne kadar maksadina muvafik hareket ettigini tespit etmek i¢in adaylara yonelik
yayinladig1 haberleri bu ¢alismada degerlendirilmistir. Gazete, Erdogan’in adaylik haberini

mansetten verirken Gorsel 27°de goriilen Thsanoglu’nun haberini ise siirmansetten vermistir.

Bir gazete i¢in en degerli alan olan slirmanset; yani sayfanin en iist kismi, gazetenin logosu da
alta alinarak bir haber i¢in ayriliyorsa, ortada normalin iistiinde 6nem arz eden bir durum var
demektir. Normal giinlerde siirmanset uygulamasi yapmayan bir gazetenin, olaganiistii bir
durumda siirmangete bir haber yayinlamasi, habere verdigi yiiksek Oneme isaret eder.
Habertiirk gazetesi, Thsanoglu’nun adayligmni haberlestirirken tirnak icinde “Tevecciihiiniiz”
slirmangetini atmistir. Gazete, haberde alt ve iist basliklar da kullanmistir. “Cankaya i¢in CHP
ve MHP’nin ‘Catr’ adayr: fhsanoglu” iist bashigimmi kullanirken, alt baslikta ise Prof.
Ekmeleddin Thsanoglu: “Bu uzlasmanin odak noktasinda olmak biiyiikk bir tevecciihiin

eseridir” baglhigini tercih etmistir.

Siirmansette kullanilan “Tevecciihiiniiz” so6zii Thsanoglu’na aittir. Gazetenin yoruma acik bu
kelimeyi haber baslig1 olarak tercih etmesi ise adaya bakis acisini1 gosteren kendi tasarrufudur.
“Tevecciihiinliz” s6zii toplumsal mutabakatin adayr imajin1 dogurmustur. Aday1 pozitif
sekilde kamuoyuna sunmustur. Arkasinda biiyilk bir halk destegin olduguna vurgu
yapilmistir. Gazete haberin i¢inde ara basliklara da yer vermistir. Haberin devami olan ara
basliklarda ise “Kosk se¢imine ilk aday” ve “Millet i¢in hayirli” ifadelerini kullanmustir.
Dikkat ¢ekici kirmizi zemin tasarimi lizerine konulan diger basliklarda da adayin lehine
sdylemler kullanilmistir. Habertiirk gazetesi, adayla Islam Isbirligi Teskilat: (IiT)’ndaki son
gorev yilinda yaptig1 roportajindan bahsetmistir. Gazetenin, 2013 yilinda yaptig1 bu
roportajdan bahsederek adaym “makbul kisi” olduguna isaret etmistir. Bu sekilde hareket
ederek Ihsanoglu’nu bir nevi sahiplenmistir. Habertiirk gazetesi, Ihsanoglu’nu haber yaptigi
kare i¢cinde baska haber unsurlarina da yer vermistir. Bu haberlerde muhalefetten ve
iktidardan adaya doniik ilk tepkiler gosterilmistir. Gorsel iizerine yerlestirilen adayin kisa

biyografisi de bu tasarimda dikkat c¢ekici bir unsurdur.

Gazete ilgi ¢ekici bir tasarim yapmustir. Tasarimda kullanilan mavi ve kirmizi renk tercihleri
de tesadiifi degildir. Kirmiziyla heyecanin, mavi ile sakinligin bir arada sunulmasi tasarimla
saglanmistir. Haberde kullanilan gorsellerde aday icin ¢ok pozitif mesajlar vermistir. Esi ile

bir arada gosterilen aday miitebessimdir, bilge bir durusu, aydinlik bir yiizii vardir.
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Habertiirk Gazetesinin E. Thsanoglu’nun Cumhurbaskanhg Secim Bildirgesine iliskin

Haberi

Unlii medya kuramcist van Dijk, basliklarin daha koyu ve daha biiyiik puntolarla verilmek
suretiyle okuyucularin kolaylikla dikkatini cezp edebilecek tarzda yapilandirildigini ve haber
girisine Onciiliik ettigi belirlemesinin  kullanildig1  goriilmektedir. Dijk’e gore haber
basliklarinin islevi, girisle birlikte haberle alakali en Oonemli bilgiyi vermektir. Habertiirk
gazetesi, adayin sec¢im siireci i¢indeki anlamli giinlerinden biri olan cumhurbagkanlig1 se¢cim
bildirgesi haberini 11 Temmuz 2014 tarihinde birinci sayfasinda 4’cii haber olarak vermistir.
Gazete, haberde iki bashik kullanmistir. Ust baslik “Cat1 aday, secim bildirgesini acikladi”
seklindedir. Bu nesnel bir basliktir. Adaya olduk¢a mesafeli durulmustur. Ana bashk ise
“Bana kiiclikken ekmek derlerdi” seklinde adayin kendi sdylemlerinden bir alintidir ve tirnak
icinde verilmistir. Bu ifadeler se¢im siirecinde adayin kampanyas: i¢in olumsuz bir
propagandaya doniismiistiir. Siire¢ icinde bircok siyaset bilimi ve siyasal iletisim uzmant
adayin bu aciklamalarini bir gaf olarak degerlendirmis, hakkinda bircok elestiri yazisi kaleme

almislardir.

Géorsel 28: Habertiirk Gazetesinde IThsanoglu Secim Bildirgesi Haberi

GA‘" ADAY, SEGiM BILDIRGESINI Ac"(mm Haberin ardalaninda ise isminin telaffuzu ile ilgili

tartigmalara deginilmis, dis politikadan gelen bir
isim oldugu i¢in o donemde Musul’da rehin

alinan konsolosluk gorevlileri ile ilgili arabulucu

olacag1 yoniinde bilgiler verilmistir. Haber i¢inde

I ' . o e e .
~ sa}?:r?lpl.‘a?\;z “Yol imas1” baslikli kirmiz1 zemin iistiine dikkat
¥ slogani
v | “Ekmek ici o . o e . . .
! b exmerasi. | cekici fakat kii¢iik bir haber daha eklenmistir. Bu
i logosu da
{ i | haberde de adaym segim bildirgesindeki dikkat
) Tirkiye haritas!
s un ok | cekicl konulara deginilmistir.
a“a ucu e“ YOL IMASI Cumbhurbagkanlarinin icrayr hiikiimete birakmasi
[ ] , S_ecim bildirgesi-

EkmEk derlerdl negkatensol | gerektigi vurgusu yapilarak rakip aday Erdogan’a
2 sanoglu, “Cum- . . . .o X
ihsanoglu, Haber- Bildirgeyiaciklar-  hubaskaniyol | yOnelik gondermelerde bulunulmustur. Ikinci
tirk’te Erhan Ce- ken ses sistemine ;/apm;-zevd)@l s??
lik'in sorula idahale oldugu- erir dedi; “Sik- . .. . .o .
{;,,‘3,;2‘,“};’1?,;1 ) Sgyli}?e(,), s matasdacaput- | dikkat gekici nokta ise diger gazetelerin bashik
bilmeyenler ‘ck- noglu, konsololuk €U @@ $?d‘“'
mek’ derlerdi. calisanlar icin e s | olarak kullandiklart “Capulcu da sikmabas da
Boyle bir sey vardi devreye girebilece- Ao yap¥l)
kiicitkken” dedi. ini belirtti. 21%d : . . . . .. )

i b it dedirtmem” ifadeleri burada dikkat gekici sekilde

verilmemistir. Uzerinde durulmadan énemsiz bir ayrint1 olarak gecistirilmistir.
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Habertiirk gazetesi, Ihsanoglu i¢in énemli olan bir giinde yaptign bu haberde adayla ilgili
dikkat cekici gorsellere de yer vermemistir. Haber, uzaktan ¢ekilmis tek kare bir fotografla
desteklenmistir. Fotografta Thsanoglu’nun sahsindan ziyade onun logosuna ve sloganina

vurgu yapilmis, bunlar 6n plana ¢ikarilmistir.

Habertiirk gazetesinin, Thsanoglu’nun cumhurbaskanligi secim bildirgesi haberini verirken,
gecmiste adayin ismi telaffuz edildiginde konuyu siirmansetten ve aday lehine agiklamalarla
veren gazetenin ilerleyen silirecte adaya yonelik bu tutum degisikligine gittigi
diistiniilmektedir. Cumhurbaskanligi seciminde adaylarin kamuoyunda nasil yankilanacagi,
siirecin kimin lehine ilerleyecegi belli olmadig1 i¢in Habertiirk gazetesi, Ihsanoglu ve
Erdogan’a yoOnelik yayinlarinda adaylara esit mesafeden yaklagmistir. Gazete, ilerleyen
siirecte Thsanoglu’na mesafeli bir durus sergilemistir. Kamuoyu arastirmalarinin etkisi de bu
durusta onemli bir veri olmasi muhtemeldir. Anketler Thsanoglu’nu Erdogan’in gerisinde
gosterdikce Habertiirk gazetesi de Ihsanoglu’'na benzer sekilde yaklasmis olmasi

muhtemeldir.

Sonug itibariyle, Habertiirk gazetesi, cumhurbaskanlig: segimlerinde Erdogan ve Ihsanoglu

arasindaki yaris1 kendi perspektifinde esit baglatmis, sonucu ise Erdogan lehine bitirmistir.

3.3.8. Habertiirk Gazetesinin S. Demirtas’1 Haberlestirme Sekli ve Aktore Kars1 Genel

Tutumu

Haberin yapilmasinda esas olan nesnellik basinin en 6nemli niteligidir. Tiirkgede nesnelligin
karsiliginda kullanilan “objektif” sozciigli Fransizca kokenlidir. Haberin toplanmasinda,
yazilmasinda ve yayminda nesnellik ¢cok Onemlidir. Nesnellik, yansizligi, yansizlik ise

dogrulugu ¢agristirmaktadir. Haberde 6n yargi olmamalidir (Biilbiil, 2000: 209).

Habertlirk gazetesi, Demirtag’la ilgili 1-27 Temmuz tarihleri arasinda toplam 11 haber
yapmistir. Haberlerin geneli olumlu igeriklidir. Demirtag’la ilgili yapilan haberlerde dikkat
ceken hususlardan en Onemlisi aktorle ilgili hi¢ olumsuz haberin yapilmamis olmasidir.
Adayla ilgili yapilan baz1 haberlerin bagliklarinin nesnel olmasina karsin, haberlerin geneline

bakildiginda adayin lehine pozitif bir dilin kullanildigi goriilmiistiir.
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Tablo 16: Habertiirk Gazetesinin Demirtas’t Haberlestirmesi

Habertiirk Gazetesinin 1-27 Temmuz Tarihleri Arasinda Birinci Sayfasinda Cikan
Demirtas Haberleri

Tarih Haber Bashg Sayfada Haberin | Niteligi
Verildigi Yer
01.07.14 | HDP: Halk olarak ilk kez Kosk’e adayiz Alt kusak Notr
07.07.14 | HDP’de rota sahiller Ust kusak Olumlu
08.07.14 | “Ihsanoglu, Bahgeli’ye katilryor mu?” Orta kusak Notr
12.07.14 | ‘Higbirimiz %100 degiliz’ Alt kusak Olumlu
14.07.14 | ‘Ele silah almay1z’ Alt kusak Olumlu
16.07.14 | ‘Birlikte dans eden Tiirkiye’ Orta kugak Olumlu
18.07.14 | Selahattin Demirtas’a 2 milyon lira hedefi | Alt kusak Olumlu
20.07.14 | Benden monser ¢ikmaz albiim ¢ikar Siirmanget Olumlu
25.07.14 | Kuru slogan polemigi Orta kusak Notr
25.07.14 | ‘Temkinli olunmal1’ Alt kusak Notr
27.07.14 | ‘Bin koltuktan daha degerli’ Alt kugak Olumlu

Gazete, yaym politikasinda Demirtag’in adayligin1  6nemsemis, onun Tiirkiyelilesen
politikalarini 6ne ¢ikarmistir. “Birlikte dans eden Tiirkiye”, “HDP: Halk olarak ilk kez Kosk’e
aday1z”, “HDP’de rota sahiller” “FEle silah almayiz” gibi haberlerle adayin etnik kimlik
izerinden siyaset yapmadig1 vurgusu one ¢ikarilmistir. Bu tavrin Hiirriyet gazetesinde de agik
sekilde goriildiigli yapilan ¢alismada ortaya ¢ikmistir. Gazetelerin bu sekilde bir yaym dili
gelistirmesi adaya psikolojik bir baski m1 yoksa Demirtag’in kampanya stirecinde kullandig:
etkin, samimi ve pozitif politikalar m1 gazetelerin bu sekilde yayin yapmalarini saglamistir,

tartigtlmasi gereken bir konudur.

Habertiirk gazetesi, “Higbirimiz %100 degiliz” ve “Benden monser ¢ikmaz albiim c¢ikar”
haberleri ile de Demirtas’in halkin i¢inden biri olduguna vurgu yapmis, miitevazi kisiligini 6n
plana ¢ikarmistir. Gazete, bu haberlerle ayn1 zamanda adaylar arasinda halktan veya aristokrat

gibi dolayli bir kiyaslamay1 da dile getirmistir.
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Grafik 16: Habertiirk Gazetesinde Demirtas Haberlerinin I¢eriklerinin Tonu

Habertiirk gazetesinin birinci
sayfasinda 1-27 Temmuz
arasinda ¢ikan Demirtag

36% haberlerinin igerik oranlari

m Olumlu haber

m Olumlusuz haber

0% ..
NoOtr haber

Habertiirk gazetesinin Demirtas haberlerin igeriklerine bakildiginda Grafik 16’da goriildiigii
iizere adaya yonelik olumsuz hicbir haber yapilmamistir. Notr seklinde verilen haberler de

olumlu haberlere oranla daha azdir.

3.3.9. Habertiirk Gazetesi Fotograflarinda Demirtas Profili

Fotografsiz bir gazete ya da dergi diisinmek giiniimiiz kosullarinda artik neredeyse
imkansizdir. Okur gazetede yer alan haberin fotografini da gormeyi talep eder. Fotograf artik
gazete ve dergiler icin yazi kadar hatta bazen ondan da 6nemli bir unsurdur. Fotograf haber
metnine yeni boyutlar kazandirir, okurun haberi anlamlandirma siirecini degistirebilir.
Fotograf haber metninin kurdugu anlami tek bir anda, haber metninden once kurar, okur ise

anlami1 haberin metninden once fotografla algilar.

Habertiirk gazetesi, Demirtas ile ilgili ¢ok fazla gorsel yayinlamamustir. Fakat yaymladig:
gorsellerde adaym lehine mesajlar igeren fotograflar segilmistir. Gazetede basilan
fotograflarda aday genel olarak giiler yiizliidiir. Demirtag’in haberlerinde kullanilan
fotograflar diger adaylara kiyasla daha sivildir. Adaym kravatsiz ve takim elbiseli olmayan
fotograflar1 6n plana cikarilmistir. Adayin oOzellikle beyaz gomlekli fotograflarinin
kullanilmasinda aday lehine mesajlar verilmistir. Demirtas, secim kampanyasi afiglerinde de
kravatsiz beyaz gomlekli fotograflar kullanmay: tercih etmistir. Bu afislerde ‘“Baglamadan
bagka bir sey calmiyor” sloganini kullanan aday, beyaz rengin ifade ettigi diirtistlik ve
seffaflik mesajina gonderme yapmistir. Habertiirk gazetesinin Demirtas’in fotograflarinin
seciminde tercih ettigi beyaz gomlekli resimler adayin se¢im kampanyasinda kullandig1 gorsel

konsept ile uyumlu oldugu goriilmiistiir.
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Tablo 17: Habertiirk Gazetesinin Haber Fotograflarinda Demirtas

Tarih Konsept | Ad | Fotografin icerigi ve Fotograf
ve boyut | . mesaji
01.07.14 | Portre 1
N
07.07.14 | Portre 1
N
08.07.14 | Kiigtik/ 1 Giiler ytizlii ve
belden halkin iginden bir | +
aday imaj1
vardir.
14.07.14 | Portre 1 +
16.07.14 | Biyiik/ 1 Fotografta diiriist,
boydan sivil, giiler yiizlii ve
halkin i¢inden bir
aday imaj1 vardir. +
Demirtas,
kampanya
sliresince
seffafligin sembolii
beyaz gomlegi
tercih etmistir.
20.07.14 | Biyuk/ 1 Pozitif aile
belden fotografi
+

3.3.10. Habertiirk Gazetesinin S. Demirtasg’in Adayhk Haberi ve Secim Bildirgesi
Haberleri

Habertiirk gazetesi, 30 Haziran 2014’te cumhurbaskanligina adayligini ac¢iklayan Demirtas’1 1
Temmuz 2014 tarihli birinci sayfasinda “HDP: Halk olarak ilk kez K&sk’e adayiz” haberiyle
duyurmustur. Haberde nesnellik 6ne ¢ikarilmistir. Adaya yaklasimda gazetenin bir mesafe
koydugu goriilmektedir. Haber gazetenin alt kusaginda fakat dikkat c¢ekici puntolarla
verilmistir. Haberde kullanilan goérsel siradan bir portredir. Demirtag’in adaylig: ile ilgili

dikkat ¢ceken baska dnemli unsurlara rastlanmamaistir.
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Gorsel 29: Habertiirk Gazetesinde Yaymlanan Demirtas Gorselleri
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Habertiirk gazetesi, Demirtas’in adaylik haberini rutin haber seklinde vermistir. Bu haberde
adaya yonelik net tabir tavir ortay koymamustir. Fakat ilerleyen sliregte gazetenin adaya
yonelik tavrinin degistigi yapilan yayinlarda ortaya ¢ikmistir. Gazete 16 Temmuz 2014 tarihli
birinci sayfasinda Demirtas’in se¢cim bildirgesi haberini verirken adaya yonelik ¢ok pozitif bir
dil kullanmis, kendisinin dengeleri degistirecek bir aday olduguna vurgu yapmistir. “Birlikte
dans eden Tiirkiye” basligini atan gazete haberin devaminda adayin se¢im bildirgesinde vurgu
yaptig1 “Bayragin onurunu korurum”, “Yeni bir yasam” ve “Ozgiirliik” temalarmi én plana
cikarmistir. Adayi sivil ve giiler yiizlii gosteren ¢ok pozitif bir gorsel yayimnlamigtir. Gorselin
tizerine “Cankaya aday1 kahvelerde” diye ikinci bir baslik atmigtir. Bu baglikta Demirtas’in

halkin i¢inden biri oldugu 6n plana ¢ikarilmistir.

Habertiirk gazetesi, siirecin baginda notr sekilde verdigi Demirtag’in adaylik haberi ile ilgili
hi¢bir degerlendirme yapmazken onun “Yeni Yasam Cagris” adin1 verdigi se¢im bildirgesini
kamuoyuna duyurdugu haberinde gazetenin One ¢ikan yazarlari énemli degerlendirmelerde
bulunmuglardir. Fatih Altayli “Demirtas engelleyebilir” bashgm atarken, Soli Ozel ise
“Onemli sonuglara gebe” bashgini atmustir. Bu degerlendirmelerin temelinde “Erdogan’a
kars1 Thsanoglu tek basina rakip olamaz ama Demirtas dnemli dlgiide oy alarak se¢imi ikinci

tura tasirsa sonug siirpriz olur” diisiincesi hakimdir.

Sonug itibariyle, Habertiirk gazetesi Demirtas’in adayligina siirecin baginda mesafeli bir durus
gostermis ise de devaminda onun lehine pozitif bir habercilik anlayisi gelistirdigi s6ylenebilir.

Gazetenin, Demirtas konusundaki yayn ¢izgisi lhsanoglu’na yaklasimiyla ters orantilidir.
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3.4. Cumhuriyet Gazetesinin Ana Sayfasindan Adaylara Genel Yaklasim

Cumbhuriyet gazetesi Tirkiye’nin, yayimmlanmakta olan en eski ulusal gazetesidir.
Cumbhuriyet’in imtiyaz sahibi Cumhuriyet Vakfi adina Orhan Ering’tir. Gazete, Cumhuriyet
Vakfi’'na bagl dort sirket tarafindan cikarilmaktadir. Bu sirketler; Yeni Giin A.S., Cag
Pazarlama A.S., Yeni Giin Holding A.S.ve Yapim-C A.S’dir. Gazetenin hisselerinin %401
Turgay Ciner’e, %40°1 Mehmet Emin Karamehmet’e, %10’u Cumhuriyet Vakfina, %10’u ise,
diger kiiciikk ortaklara aittir (Topuz, 2003: 346). Gazetenin en belirgin o6zelligi, gazeteyi
yonetenlerin ¢ok uzun siireli olarak bu gorevi siirdiirmeleridir. Uzun yayin yagami boyunca
gazetenin yayin c¢izgisinin kisa donemler disinda fazla degismemis olmasinin basta gelen
etkenlerinden birisi budur. Cumhuriyet Gazetesi’nin yayin politikasinin baska bir 6zelligi ise,
belli bir Atatiirk¢iiliik anlayisini benimsemesi ve kimi zaman farkli Atatiirkgiiliik
yaklagimlariyla catismaktan kagcinmamasidir. 11k niishasinda “Cumbhuriyet fikrinin temsilcisi
ve savunucusu” oldugunu belirten gazete, “Gazetemiz ne hiikiimet gazetesi ne de parti
gazetesidir” diyerek partiler iistii bir konumu haber verse de, CHP iktidariyla goriis ortakligi,
kendiliginden bir destek ortami yaratmistir (Ozerkan, 2009: 9). Gazetenin yayin politikasinin

en belirgin 6zelliginin Kemalist ¢izgide ilerlemek oldugunu séylemek miimkiindiir.

Cumhurbagkanligina aday olan aktorlerle ilgili en fazla haber yayimlayan gazetelerden biri de
Cumhuriyet gazetesi olmustur. 1-27 Temmuz 2014 tarihlerini kapsayan MTM’nin medya
raporunda Erdogan’la ilgili en fazla yayin yapan gazete Cumhuriyet’tir. Gazete Erdogan’la
ilgili totalde 664 haber yaparken, Thsanoglu ile ilgili toplam 200 haber yapmustir. Yani
Ihsanoglu’nu en fazla haberlestiren besinci gazete Cumhuriyet gazetesidir. Gazete ayni
tarihler i¢inde Demirtas’in adayligma iliskin ise 81 haber yapmistir. Diger gazetelere

oranlandiginda en fazla Demirtas haberi yapan bes gazeteden biri Cumhuriyet olmustur.

Grafik 17: Cumhuriyet Gazetesinde Cikan Adaylarla ilgili Toplam Haberler

01-27 Temmuz 2014 Tarihleri Arasinda U¢ Adayla ilgili Cumhuriyet
Gazetesinde Yayinlanan Toplam Haberler

Demirtas haberi 81

Ihsanoglu haberi 200

Erdogan haberi 664
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Grafik 17 incelendiginde Cumhuriyet gazetesinde ¢ikan Erdogan haberleri Thsanoglu
haberlerini tice, Demirtas haberlerini ise sekize katlamistir. Gazete Erdogan’1 haberlestirmekte

diger gazetelere gore acik ara 6nde goziikmektedir.

Grafik 18: Cumhuriyet Gazetesinde Yaymmlanan Aday Haberlerinin Oranlar1
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Grafik 18’de goriilmistiir ki Cumhuriyet gazetesi siyaset haberlerinin 70%’ni Erdogan’a
tahsis etmistir. Bu sekilde yogun bir Erdogan propagandasi yapan gazetenin okuyucularina

nasil bir Erdogan profili ¢izdiginin goriilebilmesi i¢in Tablo 18 olusturulmustur.
3.4.1. Cumhuriyet Gazetesinin Karikatiirler Uzerinden Adaylara Yaklasim

Gazete karikatlirinde amag karikatiir ¢izmek degil, herhangi bir konuyu ¢izgi yoluyla
yorumlamaktir (Arik 1998: 66).

Cumhuriyet gazetesi 27 giinde ana sayfasindan Musa Kart imzali 16 adet karikatiir
yayinlamistir. Musa Kart bu ¢izimlerinde giindeme bagl kalmis, giindem dis1 ¢izmemistir. 16
karikatlirlin 9 tanesi cumhurbagkani adayir Erdogan hakkindadir. Gorsel 30’da goriilen
Erdogan’la ilgili ¢izimlerde aday agir sekilde elestirilmistir. Hatta bu elestirileri sebebiyle
¢izer Musa Kart’a dava agilmistir. Gazetenin yayimladig1 5 adet karikatiirde ise Filistin- Israil
savasina deginilmistir. Konu ile ilgili ¢izimlere Gorsel 31°de yer verilmistir. Gazetenin
yayinladig1 2 adet karikatlirde ise Tiirkiye’nin i¢ ve dis siyasetinde yapilanlar elestirilmistir
(Gorsel 32) Diger adaylara ve siyasilere yonelik her hangi bir karikatiire bu siire i¢inde

rastlanmamustir.
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Tablo 18: Cumhuriyet Gazetesinin Karikatiirlerle Adaylara Yaklasimi

1-27 Temmuz Tarihleri Arasinda Cumhuriyet Gazetesinin Yaymladigi Karikatiirler

Tarih Karikatiiriin Mesaji Niteligi

hedefi

01.07.14 | Erdogan’la ilgili | Erdogan’in adaylig1 Tiirk siyasetini yakiyor. Olumsuz

02.07.14 | Erdogan’lailgili | Erdogan’a destek veren yandas is adamlarinin Olumsuz
beklentileri farkli sekilde sunulmustur.

03.07.14 | Erdogan’lailgili | Erdogan’in 17-25 Aralikta basina sizan oglu ile Olumsuz
konusmasina atif yapilmistir. Erdogan yolsuzlukla
suclanmaktadir.

05.07.14 | Erdogan’la ilgili | Erdogan’in “herkesin cumhurbaskani olacagim” Olumsuz
sOzii ile dalga gecilmis, onun halki ezdigi
vurgulanmigtir.

08.07.14 | Erdogan’lailgili | Erdogan’in se¢im kampanyasinda Samsun ve Olumsuz
Erzurum gibi kurtulus savasinin sembollerini
kullanmasi elestirilmistir.

10.07.14 | Erdogan’la ilgili | Erdogan’in vizyon belgesi elestirilmis, onun Olumsuz
vizyonu kiz- erkek ayrimi yapan dar bir perspektif
olarak gosterilmistir.

11.07.14 | Erdogan’la ilgili | Erdogan’in TRT yi kendi namina kullanmasi Olumsuz
elestirilmistir.

13.07.14 | Tansu Ciller’le 1990’1 yillarda Ciller’in iktidarinda yasanan faili Olumsuz

ilgili mechullere, derin devlete gonderme yapilmas.

15.07.14 | Filistin- Israil Israil’in Filistin’e uyguladigi katliam politikalarmin | Olumsuz

gerginligi arkasinda ABD’nin oldugu vurgulanmistir.

16.07.14 | Erdogan’la ilgili | Erdogan’in basina uyguladig: baski elestirilmis. Olumsuz

18.07.14 | Davutoglu ile Davutoglu’nun disisleri bakanlig1 ve Tiirkiye nin Olumsuz

ilgili dis politikasi (Suriye) elestirilmistir.

19.07.14 | Filistin- Israil Zengin Arap seyhlerinin Filistin’de yagsanan drama | Olumlu

gerginligi seyirci kaldigi, onlari umursamadigi anlatilmigtir.

20.07.14 | Filistin- Israil Israil’in Filistin’e uyguladigi katliam politikalarmin | Olumlu

gerginligi arkasinda ABD’nin oldugu vurgulanmistir.

22.07.14 | Filistin- Israil Birlesmis Milletler Orgiitiiniin Israil’in Filistin’e Olumlu

gerginligi uyguladig1 katliamlar1 gormezden geldigi
vurgulanmig, BM nin politikalar1 elestirilmistir.

24.07.14 | Erdogan’lailgili | Erdogan’in devlet imkanlarini se¢im Olumsuz
kampanyasinda kullandig elestirilmistir.

26.07.14 | Filistin- Israil Birlesmis Milletler Orgiitiiniin Israil’in Filistin’e Olumlu

gerginligi

uyguladigi katliamlar1 gérmezden geldigi
vurgulanmig, BM nin politikalar1 elestirilmistir.
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Gorsel 30: Cumhuriyet Gazetesinde Erdogan’in Karikatiirlere Yansimasi
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MUSA KART musatart@yahoo.com

10.07.14 11.07.14 16.07.14 24.07.14

Ideoloji olarak sol ¢izgide yer alan Cumhuriyet gazetesi, cumhurbaskanlig1 segimlerini konu
alan ¢ok sayida karikatiir yayinlamistir. Gazetenin birden ¢ok ¢izeri vardir. Her ¢izerin sayfasi
farklidir. Bu calismada Cumhuriyet gazetesinin birinci sayfasinda ¢izen Musa Kart’in

Cizmeden Yukar1 adli kosesinde ¢izdigi karikatiirler incelenmistir.

Gazete 01.07.14 tarihli bu karikatiirde cumhurbaskanligina adayligim1 agiklayan Erdogan’in
kavgaci, sert iislubuna gonderme yapmistir. Koskten kasit Atatiirk’ten bu  yana
cumhurbagkanlarina ev sahipligi yapan Cankaya Kogskii’diir. Erdogan’in adaylik agiklamasi

siyasette yangin olarak ifade edilmistir.

Erdogan’in adayligin ilan ettiginin ertesi giinii, 02.07.14 tarihine denk gelen bu karikatiirde
Erdogan’in secim konusmalarinin birinde sozlerine samimiyet ve duygusallik katmak
amactyla “Kiz ¢ocugunun verdigi iki bilezigi unutmadim” seklindeki ifadelerine gonderme
yapilan konu riisvet ve yolsuzluklardir. iki kareden olusan bu karikatiiriin ikinci karesinde

ellerinde bir siirii bilezikle ‘Bizi de unutma!” seklinde seslenen sanayici ya da biirokratlar
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goriilmektedir. Buradaki kisilerin ellerindeki bilezikleri veris sekli riisvete gondermede

bulunmaktadir. Karikatiir, Erdogan’in samimi olmadigini tersten bir okumayla yansitmistir.

Kart, 05.07.14 tarihli karikatiirde Erdogan’i sert, kaba ve zorba goOstermistir. Karikatiir
Erdogan’in cumhurbaskanligi se¢cimini demokrasi ¢ergevesinde degil de zorla, zorbalikla elde

etmeye calistigi vurgusunu akla getirmektedir.

Erdogan, Cumhurbaskanligi se¢cim ¢alismalarini Samsun’dan baslatmistir. Kart, 08.07.14
tarihli karikatiirde Erdogan’in bu girisimini tarih kitab1 tizerinde diizeltme yaparak
yansitmigtir. Kart’in bu karikatiiriinde Erdogan’in Tiirk tarihini unutturmak agisindan ciddi bir

tehlike oldugu ima edilmeye calisiyor olabilir.

10.07.14 tarihinde yaymnlan karikatiir Erdogan’1 toplumun 6zel yasamina miidahale eden,
otoriter bir kisilik olarak yansitmaktadir. S6z konusu karikatiirde vizyon belgesi
elestirilmistir. Elestiri Erdogan’in logosundaki tiinel iizerinden yapilmigtir. Tiinelin dar bir
perspektif oldugu Erdogan’in vizyonu da ancak bu kadar olur imasi ile logosu da

elestirilmistir.

TRT bir kamu kanalidir. Dolayisiyla habercilik kriterleri arasinda yer alan nesnellik ve
tarafsizlik kriterlerine uygun davranmasi gerekmektedir. Yukaridaki karikatiirde TRT nin
Erdogan’in tarafini tutmasi, Erdogan’a gore bir yayincilik anlayis1 benimsemesi elestirilmistir.
Cizimlerle kdlelik diizenine gonderme yapilmistir. Karikatiir 11.07.14 tarithli Cumhuriyet’te

yayimlanmistir.

Gorsel 30’da yer alan karikatiirleri ¢izen Kart’a Erdogan tarafindan agilan su¢ duyurusu
16.07.14 tarihli ¢izimde elestirilmis, basina uygulanan baski ve sansiir konu edilmistir.

Erdogan otoriter bir lider olarak resmedilmistir.

Erdogan’in, ge¢gmiste Mersin’de bir ¢iftgiyle tartismasi ve o ¢ift¢iye “Anani da al git” demesi
cok elestirilmistir. 24.07.14 tarihli karikatiirde basbakanliga ait olan Ana isimli ugagin
camindan bast goziiken Erdogan’in “Milletin Ana’sina binip se¢im gezisine ¢ikiyorum”
ifadeleri yer almaktadir. Burada se¢im calismalarinda Erdogan’in devletin imkanlarini
kullanmasi ¢ift¢iye olan sdylemi {izerinden elestirilmistir. Erdogan’in halkin ¢iftgisiyle bir
yandan tartisirken diger taraftan milletin imkanlarin1 kendi se¢im c¢alismalar i¢in kullanmasi
elestirilmis ve se¢im adaylarina sunulan imkanlar agisindan adaylar arasindaki esitsizlige de

vurgu yapilmigtir.
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Gorsel 31: Cumhuriyet Gazetesi Karikatiirlerinde Secim Siirecinde Uluslararasi Siyaset

150714 | 19.07.14 20.07.14 220714 |  26.07.14

Cumhuriyet gazetesinin ¢izeri Musa Kart Gorsel 30°da yer alan karikatiirlerinde Erdogan’a
agir elestiriler getirirken Gorsel 31°de yer alan karikatiirlerde Erdogan’la ayni dili
kullanmistir. Israil-Filistin arasinda yasanan ¢atismalarda Filistinlilerin ugradig: haksizliklarin
arkasinda basta ABD, Birlesmis Milletler ve zengin Arap iilkeleri oldugu ima edilmis ve
elestirilmistir. Karikatiirlerde Araplarin ve BM’nin Filistinlilerin katledilmesine sessiz ve
seyirci kalmasi elestirilirken, ABD’nin bizzat savasin tarafi oldugu hatta Israil’i bir masa
olarak kullandigi ileri siiriilmektedir. Cumhuriyet gazetesi bu karikatiirlerle ideolojik olarak

en uzak oldugu “Islamc1” camiayla ayn1 tarafta yer almistir.

Gorsel 32: Cumhuriyet Gazetesi Karikatiirlerinde Secim Siirecinde I¢ Siyaset

20 YIL. SONRA YUZLESTIK ! Gorsel 32°de yer alan  karikatiirlerde

Tiirkiye’nin i¢ ve dis siyaseti elestirilmistir.
Tansu Ciller doneminde anti demokratik
yollarla devleti cetelerin, yeralti diinyasinin

yonettigine vurgu yapilmistir. Davutoglu’nun

dis politikada “sifir sorun” doktrini Suriye’de
yasanan i¢ savas ve bunun Tirkiye’ye

etkilerine gonderme yapilmis, Davutoglu’nun

politikalari elestirilmistir. Cumhuriyet gazetesi,

haber fotografi kullanimi konusunda son

derece kanaatkdr bir yaymcilik yaparken

karikatiir yayimlama konusunda sayfalarina diger gazetelerden daha yogun yer ayirmstir.

Gazete her konuda karikatiire yer verirken 6zellikle siyasal temalara agirlik vermistir.
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3.4.2. Cumhuriyet Gazetesinin R. T. Erdogan’1 Haberlestirme Sekli ve Aktore Karsi

Genel Tutumu

Cumhuriyet gazetesinin 1-27 Temmuz arasinda birinci sayfasinda ¢ikan Erdogan haberlerinin
basliklar1 Tablo 19’daki gibidir. Bu basliklarda adaya yonelik ciddi ithamlar, agir elestiriler

yer almaktadir.

Gazetede 27 giinde birinci sayfadan dogrudan Erdogan ile ilgili Tablo 19’da gosterilen toplam
33 adet haber yapilmistir. Yani bazi giinler gazete 3 ayr1 haber baghg ile aday
haberlestirmistir. Erdogan’in haber yapilmadigi sadece bir giin tespit edilmistir. Adayla ilgili
yayinlanan haberlerden 12’si mansetten 2 haberde siirmansetten verilmistir. Adayla ilgili 2
haberde tarafsiz bir tutum gozlenmektedir. Tarafsiz haberlerde biri Gazze ile alakalidir ve
CHP haberi iginde verilmistir. Digeri ise Erdogan’in miting yaptigi alanda meydana gelen

silahl1 bir patlamadir. Yani siyasi i¢erikli olmayan olaya yonelik haberdir.

Tablo 19°da hiikiimet haberlerine yer verilmemistir. Erdogan’la dogrudan alakali olmayan
fakat hiikiimet ve bakanlarla ilgili baz1 manset ve haberlerle aday aleyhine olumsuz imaj

olusturulmaya calisilmis olmasina ragmen bu haberlerde degerlendirmeye alinmamustir.

Erdogan’la ilgili yapilan haberlerde genel olarak yolsuzluk, otoriterlik, uluslararasi terdre
destek gibi bagliklar kullamlmistir. Gazete, TRT ve RTUK gibi devlet kurumlarinin

Erdogan’a yonelik kayirmaci davrandigi yoniindeki haberlere de yogun olarak yer vermistir.
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Tablo 19: Cumhuriyet Gazetesinin Erdogan’a iliskin Haberleri

Cumhuriyet Gazetesinin 1-27 Temmuz Tarihleri Arasinda Birinci Sayfasinda Cikan
Erdogan Haberlerinin Bashklar:

Tarih Haber Bashg Sayfada Haberin | Niteligi
Verildigi Yer
01.07.14 | ‘Katil Erdogan, sug degil’ Alt kusak Olumsuz imaj
02.07.14 | Saibeleriyle aday Manset Cok olumsuz imaj
03.07.14 | Bilezik hikayesi uydurma Orta kusak Itibarsizlastirma
04.07.14 | Bagbakan’n evi bile yok! Manset Itibarsizlastirma
05.07.14 | Basbakan sugc isledi Manset Itibarsizlastirma
Erdogan’dan dévme sorgusu Stirmanset Itibarsizlastirma
07.07.14 | Miting alaninda silahl1 siipheli Alt kusak Notr
08.07.14 | Destan tutuklandi Manset [tibarsizlastirma
09.07.14 | Sultanimizin g6z zevki bozulmasin | Manget Hafife alma
10.07.14 | TRT de utanmadi RTUK de Orta kusak Olumsuz elestiri
11.07.14 | Emniyet de muhtar da Erdogan i¢in | Ust kusak Olumsuz elestiri
seferber oldu
Ya segilirse Orta kusak Olumsuz elestiri
12.07.14 | ISID’e liitfen demedigi kald: Ust kusak Olumsuz agir elestiri
13.07.14 | Yeter’in 6liimii Tayyib’in vizyonu Kose yazisi Olumsuz agir elestiri
ve ufkumuz
14.07.14 | Kimse yas tutmaz Orta kusak Itibarsizlastirma
15.07.14 | Bahaneler dizisi Manset Itibarsizlastirma
16.07.14 | Erdogan istedi Kart’a yeni dava Ust kusak Itibarsizlagtirma
Yeni el¢i de elestirdi Orta kusak Itibarsizlastirma
Erdogan’in 6vdiigii pist ¢coktii Orta kusak Itibarsizlagtirma
17.07.14 | DISLANDIK Manset Itibarsizlastirma
Havuzdan Bilal’in arkadas1 ¢ikt Orta kusak Itibarsizlastirma
18.07.14 | TURGEV de bulustular Ust kusak Itibarsizlastirma
19.07.14 | Babacigim sag olsun Manset Itibarsizlastirma
20.07.14 | RTUK “uydur”amadi Manset Itibarsizlastirma
21.07.14 | CHP Gazze’ye gidiyor Manset analiz Notr
22.07.14 | Alevilerden red Orta kusak [tibarsizlastirma
23.07.14 | Roketlere Erdogan kalkani Stirmanset Itibarsizlastirma
24.07.14 | Avrupa: Yaris orantisiz Orta kusak Olumsuz elestiri
25.07.14 | Hani montajdi Manset Itibarsizlastirma
26.07.14 | Hirsizin intikami Manset Itibarsizlastirma
Secim treni yolda kaldi Orta kusak Itibarsizlastirma
27.07.14 | Iste talimatin belgesi Manset Itibarsizlastirma
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Grafik 19: Cumhuriyet Gazetesinde Yayinlanan Aday Haberlerinin Dagilim

0%

Cumhuriyet
gazetesinin 1-27
Temmuz 2014
tarihleri arasinda

1. sayfasinda
Erdogan'la ilgili
yaymlanan haberlerin
Icerikleri

7%

® Olumsuz = Olumlu Notr

Yolsuzlukla ilgili haber bagliklar1 su sekildedir: “Saibeleriyle aday” “Havuzdan Bilal’in
arkadasi ¢ikt1” “TURGEV’de bulustular” “Babacigim sag olsun” “Hani montajdi” “Hirsizin
intikam1”. Adayin baskicilig1 ve otoriterligi ile ilgili haberler su basliklarda verilmistir: “Katil
Erdogan, su¢ degil”, “Erdogan’dan dovme sorgusu”, “Emniyet de muhtar da Erdogan i¢in
seferber oldu” “Yeter’in 6limi Tayyib’in vizyonu ve ufkumuz” “Erdogan istedi Kart’a yeni
dava” “Yeni elgi de elestirdi”. Adayn uluslararasi terére verdigi destegi ifade eden haberleri
ise “ISID’e liitfen demedigi kaldi”, “Roketlere Erdogan kalkam”, “Iste talimatin belgesi”
seklindedir. “TRT de utanmadi RTUK de”, “RTUK “uydur’amadi” haberleri ile de TRT ve
RTUK gibi devlet kurumlarmin haksiz rekabete sebebiyeti elestirilmistir. Ayrica adaym
icraatlarin1  kiigiimseyen, elestiren haberler de gazetede sikca yer almustir. Ornegin:
“Erdogan’in &vdiigii pist ¢oktii”, “Se¢im treni yolda kaldi” gibi haberlerle aday siirekli
elestirilmistir. Gorsel 33°te yer alan Cumhuriyet gazetesi mansetleri incelendiginde yukarida

izah edilen duruma muvafik bir sekilde Erdogan’1 yogun elestiri halindedir.

Gorsel 33: Cumhuriyet Gazetesinin Erdogan Haberleri-1
fﬁ’ _ umhurlyet ===

CHP, serveti gelir utan Erdogan’in pesinde

Ba§bakan sug |§Ied|
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Babacigim sag olsuq
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al, “tek aday syan ederek yeni bir partide siyasete devam isareti verdi
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Ogrencnlere TEOG terc:h rehberl
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Gazete Erdogan’1 elestirmek, onun itibarini sarsmak i¢in asparagas haberlere bagvurmaktan da
cekinmemistir. “Dislandik” diyerek biiylik puntolarla 17 Temmuz 2014 tarihinde mansetten
verilen haberin tamamen uydurma oldugu bizzat haberin muhatabi1 olan Abdullah Giil
tarafindan resmi olarak agiklanmistir™ (Habertiirk, 2014). Buna ragmen gazete bu haberi
dikkat c¢ekici sekilde kamuoyu ile paylasmaktan kaginmamistir. Haber Giil’e istinat edilerek
yapilmigtir. Giil’tin ifadeleri seklinde mansete tasinmistir. Haberde Giil’lin, Erdogan’in “Tek
adam”ligina isyan ederek yeni bir parti kuracagi veya kurduracagi kesin bir ifade ile

verilmistir.

Haberlerin ardalaninda kullanilan kelimeler gazetenin adaya yonelik tutumunu 6nemli dlgiide
gostermektedir. “Orantisiz gelir, haksiz kazang, gemicik, taki, 17 Aralik, yolsuzluk, kiyak”
gibi ifadelerle adayin riisvet ve yolsuzluga karigtigina gondermeler yapan kelimelerin yani
sira “El Kaide, ISID, terdr, orgiit, roket, silah, sevkiyat” gibi kelimelerle de Erdogan ve

yonetimi terorle birlikte anilarak aday aleyhine algi olusturulmustur.

Cumhuriyet gazetesi mansetlerinin birgogunda yorum icermeyecek kadar agik sekilde
Erdogan’in riisvete ve yolsuzluga bulasmis olduguna iliskin kesin ifadeler kullanmistir.
Gorsel 34’te Erdogan’la oglu Bilal arasinda gecen konugsmalarin montaj olmadigi,
dinlemelerin bizzat yetkili mahkemelerden alinan izinlerle yapildig1 vurgulanarak Erdogan’in
risvet paralarin1 konustugu tapelerin ger¢ek oldugu kesin bir dille vurgulanmistir. Gazetenin
Ergenekon siirecinde hedefe koydugu, agir elestiriler getirdigi saver Zekeriya Oz’ii koruyan,
hatta onu savunan haberlere manget alti haberlerinde yer vermesi gazetenin yayin

politikasindaki keskin kirilmalart da net sekilde gostermektedir.

Gorsel 34: Cumhuriyet Gazetesinin Erdogan Haberleri-2

B&F === Mutlu bir

 Cumhuriyet g &

KURUCUSU: YUNUS NADI (1924-1945) BASYAZARLARS: NADIR NADI (1945-1997) ILHAN SELGUK (1992-2010)

25 TEMMUZ 2014 CUMA

ereden cikti bu bagns"

AKP'li Pendik Belediyesi, Hollandali masaj-sauna sirketinin cami insaat: icin yaptig: 1 milyon 750 bin TL'lik bagis basvu-
rusunu 15 gin 6nce kabul etti. Bir SPA sirketinin yikii miktardaki bagis! soru isareti yaratti. AYKUT KUCUKKAYA m 7. Sayfada

aralel operasyonda g'o'zaltlna alinan polislere ‘Basbakani neden dinlediniz’ diye soruldu

ank montajd I

2| HSYK, ZEKERIYA ©Z’{i VERMEDI f 2 oo Sherasyomun Erdor
o ini g6 = I
o y

= . HSYK 3. Dairesi, Twitter'da Basbakan (5 IS i
. . Erdogan‘in sonunun Kaddafi ve Saddam 3

<4 gibi olacagint yazan Bolu Savcis: Zekeriya
e Oz hakkinda yapilan sikdyeti karara bagia-
. yamadh. Erdogan’in su¢ duyurusu Gzerine
ret yada igin ge-
rekli 4 oy gikmadigr icin Oz, sorusturulmak-
tan kurtuldu. ALICAN ULUDAG ® 6. Sayfada

15 http://www.haberturk.com/gundem/haber/970629-cumhurbaskanligindan-aciklama
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Tablo 20:

Cumhuriyet Gazetesinin Haber Fotograflarinda Erdogan Profili

Tarih

Konsept
ve boyut

Ad

Fotografin icerigi ve

mesajl

Fotograf

02.07.14

Belden /
biiyiik

2

Erdogan’in eli
havadadir. Bu
fotograflarla
raiyyetine elimin
altindasiniz
mesaj1 verilmek
istendigi
diistiniilebilir.

ADALETTEN KACIS YOK

urbaskani
si yapti. EMID N0

7 LIDE
‘uziasm TCE

04.07.14

Portre

Fotografa
metinden
bagimsiz bakinca
adayi pozitif
gostermektedir.

11.07.14

Belden /
Orta

Eli havada
temasinin
devamudir.

18.07.14

Portre

Tehditkardir.
[saret parmagi
karsi tarafi
gostermektedir.

TURGEV'de
bulustular

27.07.14

Portre

El havadadir.
Yz ifadesi
arastirmayi
animsatan
mercekle aday
i¢in olumsuz
cagrisim
yapilmaktadir.

limating vendim. Ba eviads olay yerine yaklapk |
1 birtikae |

3.4.4. Fotograflarda Yansitilan R.T. Erdogan Profili

Cumhuriyet gazetesi, Kemalist, ulusalci, egitim ve gelir seviyesi yiiksek bir okur kitlesine

sahip yayinlardan biridir. Gazetenin tasarimi da dogal olarak bu kitleye uygun yapilmaktadir.

Daha uzun yazilarin, kiigiik ve az fotograflarin yer aldigi gazetede renkler ve zeminler

neredeyse hi¢ bulunmamaktadir (Kaya, 2010: 75-91). 27 giinde 33 adet Erdogan haberini

birinci sayfasindan yapan gazete, bu haberlere iliskin sadece 7 adet fotograf yayinlamstir.

Adayn, esi ile birlikte yaymlanan 2 fotografina yer vermistir. Bu fotograflar nispeten biiyiik

boydadir. Fotograflardan birisi adaylik ilanindan digeri vizyon belgesi agiklamasindandir.
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Fotograflara iligkin agiklamalar ilgili boliimlerde yapilmistir. Fotograflarda elin havada

olmasi disinda belirgin bir kompozisyon yoktur.
3.4.5. Cumhuriyet Gazetesinin R.T. Erdogan’in Adayhg ile lgili Manseti

Gorsel 35: Cumhuriyet Gazetesinde Erdogan’in Adayhk Manseti

Cumhuriyet

KURUCUSU: YUNUS NADI (1924-1945) BASYAZARLAR!: NADIR NADI (1945-1997) ILHAN SELGUK (1992-2010)

lIGIlN Cumbhuriyet'te;

2 TEMMUZ 2014 CARSAMB.

Simdi de
TEOG'da kaos

SINAN TARTANOGLU B 9. Sayfada

FIGEN ATALAY'in yazi dizisi ) M 9, Sayfada

Kendisi ve cevresi hakkindaki iddialardan aklanmadan Kosk zirhina burtinmeye calisiyor

Salbelerlyle aday

Muhalefet

‘Sifirlama’ ustasi Gezi, Ulu-

dere, Reyhanli, Lice, Soma kat-

liamlarinin tizerini orten, yasadi-
sl delillerle binlerce insanin ylllar
ca cezaevinde giirlimesine goz yu-
man, 17-25 Aralik yolsuzluk ve riig-
vet sorusturmalanm yargiya miidahale-
lerle kapatan, iilkede baskici bir rejim in-
sa eden ve dis politikay: sifirlayan Bagbakan
Erdogan resmen cumhurbaskanhgina aday oldu.

ADALETTEN KACIS YOK

istifa bekliyor

CHP yoncumh.n Erdogan n aday]ng:m agiklamasi-
nmn " sifatiyla ¢ katilma-
suun etik ol belirtirken Kiligdaroglu, “He-
men istifa etmeli® dedi. HDP*li Onder de istifa etme-
mesinin “ctik ve adil olmadigun” séyledi. Erdogan,
Bagbakanlik’tan istifa etmezse kampanya siirecinde
yine devlet olanaklarim kullanma gelenegini stirdiire-
cek, Bagbakanlik kaynaklariyla ‘bedava propaganda®

Anayasayi yok saydi Cumhurbaskanhg aday-

higim govde gosterisiyle agiklayan Erdogan segilir-

se anayasamm emrettigi gibi ‘tarafsiz’ davranmaya-

cagimin isaretini verdi. “Partimizle, hitkiimetimiz-
le birlikte hareket edecegiz” diyen Erdogan, adin
anmadig Giil'tin de aralarinda yer aldigi 11 cum-
hurbaskam igin “kara, vesayet donemi” niteleme-
si yapti. EMINE KAPLAN M 4. Sayfada

cumhurbaskanlaril

Eski Fransa C Nicolas gizli yapilan
bir adli sorugturmayi ihlal ettigi gerekgesiyle gozaltina

alindi. Fransa wrlhlnde ‘resmi olarak gozaltina alinan ilk

yapacak. Thsanoglu ve Demirtag ise bagislarla segim
aligmalanmi yiiritecek. FIRAT KOZOK B 4 Sayfada

7 LIDERDEN IHSANOGLU iCiN
‘UZLASMA' BILDIRGESI B 5. Say

eski y
da dahil 6 ayri sorusturma dosyasi var. & 14, Sayfada

Cumhuriyet gazetesinin adaya yonelik genel yaklagimi olduk¢a negatiftir. Bu negatif yaklagim
aday icin onemli olan 2 Temmuz 2014 tarihli gazetede yliksek dozda devam etmistir.
Cumbhuriyet gazetesi Erdogan’t bir¢cok agidan elestirmis, se¢im kampanyasi siirecinde
Erdogan’in adayligima yonelik izleyecegi yaym politikasint Gorsel 35°te goriildiigii tlizere,
yolsuzluk, hirsizlik ve riigvet gibi yiiz kizartici fiillerin faili olarak sunmus, yaymlarini bu
temalar iizerine insa etmistir. Gazete adayla ilgili yayinlarinda 10 sene 6nce dile getirdigi
“seriatg1”,

“irticac1”, “cemaatci” gibi kavramlar yerine onu yeni donemde yolsuzluga baglh

suglarla elestirmektedir.

Gazete, 17-25 Aralik siirecine kadar Zaman gazetesi ve Fethullah Giilen ile ilgili yaptig
haberleri nedeniyle uzun bir siire diizenli tekzip yaymlayip ilgili kisilere ceza 6demistir.

Diizenli elestirdigi Zaman gazetesi ve onu destekleyen cemaatin Ergenekon davalar ile
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Cumhuriyet gazetesini de hedefe almis olmalarina ragmen 17-25 Aralik operasyonlarinda

gazete Erdogan’a karsi cemaatin yaninda yer almistir (Gorsel 34).

Cumhuriyet gazetesi 2 Temmuz 2014 tarihinde attifi “Saibeleriyle aday” manseti altinda
adaya yonelik ¢ok agir ithamlarda bulunmustur. Haberin devaminda onu, bagbakani oldugu
AK Parti hiikiimetlerini Uludere’de, Soma maden faciasinda, Gezi direnisinde ve Tiirkiye’de

yasanan diger menfur hadiselerde hayatini kaybedenlerin faili seklinde sunmustur.

Gazete, 2 Temmuz 2014 tarihli manset haberi i¢inde ayrint1 bir haber koymustur. Bu kiiglik
fakat Onemli haberle adaya doniik bir tehdit mesaji verilmistir. Haber Fransa eski
Cumhurbagkan1 Nikola Sarkozy’nin bir yolsuzluk olayindan dolayr gézaltina alimmasidir.
Gazete bu haberle dogrudan Erdogan’a gozdagi verir durumdadir. Adayla ilgili konulan
fotograflarda da tek el havada olanlar se¢ilmistir. Hiirriyet gazetesinde de deginildigi tizere bu

tarz fotograflarla aktore yonelik “diktatdr” algisi pekistirilmek istenmistir.

Cumhuriyet gazetesi Erdogan’in Cumhurbagkanlig1 “Vizyon belgesi” i¢in yaptigt haber 12

Temmuz 2014 tarihli gazetede mansetin hemen altinda dikkat ¢ekici sekilde verilmistir.

Gorsel 36: Cumhuriyet Gazetesinde Vizyon Belgesi Haberi

Gazetenin, “ISID’e liitfen demedigi kald1” seklinde verdigi
haberle aday dogrudan uluslararasi bir teror Orgilitiiyle
iliskilendirilerek toplumda bu sekilde bir alginin olugmasi

amaclanmugtir.

Gazete, cumhurbaskanligma aday Demirtas’m “ISID mi

Erdogan sa|olna. esi Emine Erdogan lle el ele gel-
di  Ih 2 S e

na kiyasla g

ikt bir topiantyla belgeyi apikiads, (Fotograt: AA) Berkin mi Hangisi terorist” agiklamalarini ayni haber karesi

Erdogf“ vizyon belgesini acikladi | jcine yerlestirerek Erdogan’in  ISiD’e karsi ne kadar
’§ID,e Iutfen miisamahali yaklastigi vurgulanmigtir. Yani Erdogan’in

demedigi ka Id' ISID’le olan iliskisi bu haberle daha da pekistirebilmektedir.

Cumhurbagkani aday Bagbakan Erdogan, viz- . .. .
yon belgesini 4 bin 500 davetinin Katildii 10p- Gazete, ayni haberin i¢inde bir ayrintiya daha vurgu

lantida agikladi. 100’e yakin Filistinliyi katleden
Israil’e karg sert elestirilerde bulunan Erdogan’in

‘9Dt i A Kulerwinamiel ket ekt yapmistir. Fotograf altina eklenen bir yaziyla adayir kendi
s g Erdogan“detanevatlanda»

Tayyil mizi kagirdilar. Ey ISID, 49 o T o w . . e o« 5

Yeri =k Vatancagmi brakmans diinya gorlisii olan Ogretilerle celistirilmistir.  Islam

iy ey gerekir, eger Mislimansa-
Ne Ded'?,z ﬁ% niz bu sekilde zulmetmeniz

- o 5 o w o . et . . . . . . 99
mmamwesn  So0usedided O2LEM | Ggretisindeki “Israf eden misriftir. Misriflikte haramdir.

Demirtag: ISID mi Berkin mi anlayisiyla aday, “Islamc1” gegmisiyle yiizlestirmistir.

Hangisi terﬁrist? | Haberde Erdogan’n  diger = cumhurbaskani  aday:

HDP’nin Kdsk aday Selahattin Demirtas, ‘nere-
deyse ISID'den ricada bulunan’ Erdogan’i sert
sézlerle elestirdi. Demirtas, “Insanlarin kafasi-
ni kesip top oynayan kisilere terorist diyemiyor.
Berkin Elvan'a, Ali Ismail Korkmaz'a terérist di-
yebiliyor” diye konustu. B 5, Sayfada
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Ihsanoglu’dan daha fazla satafat ve israfa diiskiin oldugu vurgusu yapilmustir.

Buraya kadar ¢dziimlenen Hiirriyet ve Cumhuriyet gazetelerinin fotograflarinda adaya yonelik
diktator algisini olusturan selamlama sekli bu haberde de fotograflara yansimistir. Adayin tek

eli yine havadadir.

Cumbhuriyet gazetesinin Erdogan’a yonelik hitap seklide aktore karsi tutumunda 6nemli bir
ayrintidir. Gazeteler genellikle siyasi kisilikleri haber yaptiklarinda 6n adin1 kullanmaz,
soyadini ve unvanii birlikte kullanirlar. Bu yayinciligin evrensel bir saygi kuralidir.
Cumbhuriyet gazetesi yayinlarinda adayi itibarsizlastirmak, saygi duymadigini géstermek igin
Gorsel 36°da goriildiigl lizere “Tayyip yeni ne dedi?” seklinde 6n adiyla yazmaktadir. Bu

tavir gazetenin adaya yonelik negatif bakisina 6rnek olusturabilmektedir.

Sonug itibariyle, Cumhuriyet gazetesi yayin politikasi ve ideolojisi geregi tiim haberlerinde
Erdogan’in aleyhine bir yayin cizgisi takip etmistir. Ulusal basinda yapilan 27 giinliik
arastirmanin istatistiki verilerinde Erdogan ismini en fazla zikreden gazete Cumbhuriyet’tir.
Gazete, haber ve gorsellerinde adayi, agir bir dille elestirmis, ona yonelik menfi ithamlarda
bulunmustur. Yapilan tim haber ve gorseller Erdogan’in aleyhindedir. Buna ragmen
Cumhuriyet gazetesi Erdogan ismini sayfalarina en fazla haberlestiren gazete olmustur.
Hiirriyet gazetesinde de bulgulandig: tizere Cumhuriyet gazetesinde de adaya iliskin olumsuz

yayinlar Erdogan isminin bilinirligini ve giivenilirligini daha da arttirmistir (Agirdir, 2014).

Merhum Hasan Karakaya’nin yazisinda mealen dile getirdigi “Tiirk medyasimnin biiyiikleri
kimin arkasinda durmussa sonu¢ arkasinda durduklarinin hezimetiyle neticelenmis, kime
engel olmaya calismislarsa sonuc¢ engel olduklarinin zaferiyle neticelenmistir.” tezini hakl

cikarmistir (Karakaya, 2014).

3.4.6. Cumhuriyet Gazetesinin E. ihsanoglu’nu Haberlestirme Sekli ve Aktore Karsi

Genel Tutumu

Cumhuriyet gazetesinin 1-27 Temmuz tarihleri arasinda birinci sayfasinda Ihsanoglu’nu konu
alan haber bagliklarina bakildiginda Erdogan haberlerine kiyasla daha nesnel bir dil
kullanilmistir. Cumbhuriyet gazetesinde yer alan Thsanoglu haberleri iddiali bagliklardan
olugsmamaktadir. Bagliklarda gecen kelimeler adayin vizyon ve misyonuna net bir agiklama
getirmemektedir. Adaymn tam olarak nerede durdugu, goriislerinin ne oldugu verilen
haberlerden anlagilamamaktadir. Gazete, adayr nasil konumlandiracagi konusunda net bir

durus goésterememistir.
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Tablo 21: Cumhuriyet Gazetesinin Thsanoglu’na iliskin Haberleri

Cumbhuriyet Gazetesinin 1-27 Temmuz Tarihleri Arasinda Birinci Sayfasinda Cikan
Ihsanoglu Haberlerinin Bashklar

Tarih Haber Bashg Sayfada Haberin Niteligi
Verildigi Yer
04.07.14 | Baskanlik Frankenstein dogurabilir Ust kusak Olumlu
05.07.14 | Herkes hesap vermeli Ust kusak Olumlu
07.07.14 | Hukukun bekgisiyim Orta kusak Olumlu
08.07.14 | Bu yaris adil degil Orta kusak Olumlu
09.07.14 | Halkta degisim talebi var Orta kusak Olumlu
11.07.14 | Gezi’ye de selam Manset Olumlu
13.07.14 | ISID durdurulmali Orta kusak Olumlu
15.07.14 | Rakiplere bagis jesti Orta kusak Olumlu
17.07.14 | Devlet siginmactya isim bulamiyor Orta kusak Olumlu
18.07.14 | Ihsanoglu’ndan belge ¢ikist Orta kusak Olumlu
19.07.14 | ihsanoglu’na Sarigiil eslik etti Orta kusak Olumlu
20.07.14 | Ihsanoglu: Erdogan koskte kriz ¢ikarir Orta kusak Olumlu
22.07.14 | Thsanoglu: A¢iklarsam ayip olur Orta kusak Olumlu
23.07.14 | Kedilere dikkat! Orta kusak Olumlu
25.07.14 | Kimseye borglu degilim Ust kusak Olumlu
27.07.14 | 1lk turda secilecegiz Alt kugak Olumlu

Cumhuriyet gazetesinin adayla 1ilgili haberlerinin gosterildigi Tablo 22 incelendiginde
gazetenin Thsanoglu ile ilgili haberlerinde adayin vaatleri veya kampanyasina dair heyecan
uyandiran haberleri yerine diger aktér Erdogan’la ilgili tehditleri, uyarilar1 ve endiseleri haber
basliklart olarak tercih edilmistir. Gazete, Ihsanoglu haberlerinde de dogrudan ya da dolayli
olarak yine Erdogan’i hedef almistir. “Baskanlik Frankenstein dogurabilir”, “Ihsanoglu:
Erdogan koskte kriz ¢ikarir”, “Halkta degisim talebi var” basliklariyla hem Erdogan’in vaat
ettigi baskalik sistemine, hem de dogrudan Erdogan’in kendisine ihsanoglu’nun ifadeleriyle
kars1 ¢ikilmistir. Yine Thsanoglu’nun 5 Temmuz 2014 tarihli gazetenin manset alti haberi
“Herkes hesap vermeli” sozleri dayanak gosterilerek Erdogan’in 17 ve 25 Aralik’ta ortaya
atilan iddialardan yargilanmasi gerektigi vurgusu yapilmistir. Gazete, “ISID durdurulmali”,
“Devlet siginmaciya isim bulamiyor” basliklariyla da yine ihsanoglu iizerinden AK Parti

hiikiimetinin ve Erdogan’1n yiiriittiigli dis politika elestirmistir.

Cumhuriyet gazetesi, 1-27 Temmuz tarihleri arasinda birinci sayfasinda Thsanoglu’nu 16 kez
haber yapmistir. Bu haberlerden biri manset haberidir. Gazete, adayla ilgili yaptig1 haberlerin
¢ok az bir kismini1 miistakil basliklar seklinde vermistir. Genel olarak Thsanoglu haberleri

baska bir habere bagli alt bagliklar olarak verilmistir. Haber gorselleri konusunda da
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Cumhuriyet gazetesinin ¢ok se¢ici davranmadig goriilmektedir. Gorsel 37°de yer alan iki ayri
habere gazete ayni fotografi kullanmistir. Haberlerden biri 13 Temmuz’da digeri 23
Temmuz’da yaymlanmistir. 10 giin aralikla verilen iki farkli haberde ayni fotografin

kullanilmas1 dikkatsizlik veya 6zensizlik olarak kabul edilmelidir (Gorsel 37).

Gorsel 37: Cumhuriyet Gazetesinin Thsanoglu Haberleri

Gozaltina alinan baz) polis miudGrierinin arkadan

PS digl gorildi, Bunlardan biri de
TE R eski Emniyet Midird Yurt Atay(n'dl. Hasekl Egitim ve Aragtirma Hastanesi'ne getirilen Yurt Ata- mar’ z a '
KELEPCE yun, kelepgelenmesine, “Teslim olduk, arkadan kelopgelediler. Tamamen siyasi” diye tepki gosterdi _, -~

lhsanoglu, secim hilelerine karsi halki uyardi: = yarg’lan’rlar

Kampanyalarini bagrslarta sirdirmek zorunda olan
curnhurbagkary Ekmeleddin Ihsanodiu'na
bugane dek 2 bin 172 kigi 2 milyon 130 bin, Sela-
hattin Demirtag'a 1460 kigi 361 bin TL bagis yap-
t. Belediye bagkanlan ve parti ybneticilerinin ug-
runa banka énande kuyruk olugturduklan Bagba-
kan Erdogan’a ise kag kiginin ne kadar badis yap-
tigr gizli tutuluyor. FIRAT KOZOK m 8. Sayfada

Kedilere dikkat!

BASBAKAN’IN BAGISLARI DA ORTULU!

Cumhurbaskanhg ¢ati aday thsanoglu,
Izmir’de Ziibeyde Hamm’in mezanna ge-
lenk koyduktan sonra Atatlirk Miizesi'nde
gazetecilerin sorulanm yamitlad. Thsanoglu,
segmenlerin sandiga sahip gikmasim istedi

!hwnoﬁlu, “Sonra gisko fareler, kediler
trafolara giriyor. Trafolara girince karanhk
oluyor, karanlik olunca siz biliyorsunuz ne-
ler oluyor™ diye konugtu. Cati aday, Giilen l\.‘,
operasyonunu da elestirdi. ® 6. Sayfada

Gozaltlara birgok kesimden
farkh yorumlar gelirken Er-|
genckon ve Balyoz davala-
nnin avukatlan mivekkillen-
nin yasadi® hukuksuzlu@a dikkat ge-|
kerek, “Biz onlardan farkh olarak intika-
mn degil adaletin peginde olacagz” de-
di. Suglamalart onuruna yediremeyerek
intihar eden Yarbay Al Tatar in agabe-
y1 Ahmet Tatar da “Cok cammiza yak-
timz, ¢ok zulmettiniz. Umanm siz adil
hukuktan mahrum Kalmazsimiz" diye
konustu. B 5. Sayfada

ZEKERIYA OZ'E, ERDOGAN'A
TEHDIT SORUSTURMASI
m 5 Savfads

‘Orgiitiin para kaynag kesilmeli’
Cati aday1 Ekmeleddin Thsa-
noglu da teror drgiitii 1S1D ile
dogru miicadele edilmesi ge-
/' rektigini belirtti. “Bunlarn fi-
nansal kaynaklar farkl fark-
11 diyen Ihsanoglu, finans-
man meselesi halledilirse
bu tip radikal harcketlerin

‘HALKTA DEGISiM TALEBI VAR’

Kadikdy'de halkia bulugan Ihsanoglu, “halkta de-
gisim talebi, alternatif arayist oldugunu” befirtti.
Kendisinden “monger” diye s6z ederek asagila-
digint diiglinen Erdogan'i yanitlayan fhsanodilu,
“Bilmeyenlere bir dipnot vereyim. Monger ‘Azizim'
demek” dedi. lhsanoglu, Gezi'de genclere zul-
medildigini séyledi. HAZAL OCAK B 5, Sayfada

MONSER YETMEDI, ‘SAKSI’ DEDI

CHP ve MHP'nin Ihsanoglu'nu cumhurbagkanii-
gina aday gostermesini elestiren Bagbakan Erdo-
gan, “Siyaset Gst( bir cumhurbagkan: segmek igin

| adeta cumhurbagskan! dedil Tarkiye Cumhuniyeti'nin

vitrinine bir vazo, saksi segmenin gayreti icindeler"
dedi. Erdogan, Fethullah Gulen’e karg: sesini yik-
seltmeyen AKP'lileri de tehdit etti. ® 4, Sayfada

kokiiniin kazinabilecegi-

3.4.7. Fotograflarda Yansitilan E. Thsanoglu Profili

Gazete, 1-27 Temmuz 2014 tarihleri arasinda yaptig1 yaymlarinda cumhurbagkani
adaylarindan Ihsanoglu’na agiktan destek verdigi goriilmiistiir. Bu minvalde birinci sayfasinda
16 kez Thsanoglu haberi yapan gazete sadece 10 adet Thsanoglu fotografi yaymlamistir. 5
haberinde fotografa yer vermeyen gazete, bir haberinde de Kiligdaroglu’nun fotografini
kullanmistir. Gazetenin ¢ok metin, az resim politikast cumhurbagkanlig1 se¢im siirecinde de
devam etmistir. Buna ragmen adaylarla ilgili yayinlanan fotograf oranlar1 kiyaslandiginda

yayinlanan fotograf adedi Thsanoglu’nun lehinedir.

Cumhuriyet gazetesinde farkli giinlerde ve farkli haberlerde yayinlanan Thsanoglu

fotograflarnin  yarist aymi giin cekilmis fotograflardan secilmistir. Ideolojik olarak
muhafazakar saga, ozellikle dindar kesimlere kars1 kat1 laik tutumuyla yayin yapan gazetenin
dindar ve muhafazakar sagdan gelen bir aday i¢in muhtemelen 6nceden bir arsiv hazirhig
olmadigindan 10 fotografin 5’ni adayin gazeteye verdigi 0Ozel roportajda c¢ekilen
fotograflarindan kullanilmistir.

mimkiindiir (Tablo 22).

Bunu gazetenin renkli baskilarinda kolayca gormek
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Cumbhuriyet gazetesi, Hiirriyet gazetesinin aksine ihsanoglu ve esi Fiisun Ihsanoglu’na sadece

bir kez yer vermistir. Bunun disinda kullandigi fotograflarda adayin sadece kendi resmini

kullanmistir. Gazete, adayin fotograflarini belli bir temaya endekslememistir. Yayinlanan

fotograflarda aday genel itibariyle kararli, bilge ve vakur bir gériintiiyle sunulmustur. 10 adet

fotograftan sadece birinde aday tebessiim etmistir. Digerlerinde daha sert ve otorite sahibi bir

gorilintiiye sahiptir.

Tablo 22: Cumhuriyet Gazetesinin Haber Fotograflarinda Thsanoglu Profili

Tarih Konsept | Ad. | Fotografin icerigi ve mesaji | Fotograf
Ve
boyut
04.07.14 | Boydan |1 Cumbhuriyet gazetesinin
/ Orta kendi perspektifinden
verdigi adayla ilgili tek
dikkat ¢ekici fotograftir.
+
05.07.14 | Porte/ |1 Resim, 04.07.14 tarihli
Kiigiik fotografla aynidir.
N
07.07.14 | Boydan |1 Cumhuriyet gazetesinin
/ Orta adayla ilgili verdigi
O6nemli karelerden biridir.
Gezi parkina ve adayin +
halkin i¢ine karistigina
vurgu yapilmistir. Resim,
04.07.14 tarihli
fotograflarin devamidir.
09.07.14 | Porte/ |1
Kiigiik N
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11.07.14 | Belden/ |1 | Aday kararly, bilge ve —~ ——
Orta konusuna hakim bir :o‘?.ald"ﬁgﬁ?{;,“ At
otorite seklinde lanse ! s mad%d[:
edilmistir. + ¢ '
13.07.14 | Belden/ | 1 Wi"r‘ Um
Orta - e \
+ di: _JES ya
15.07.14 | Porte/ |1
Kiigiik
N
17.07.14 1 Adayin haberlerinde
giiliimseyen tek +
fotograftir.

23.07.14 | Belden/ | 1 | 13.07.14 tarihli fotograf m«.r‘-\ Un
Biiyiik yonii degistirilerek . -
basilmistir. _

25.07.14 1 Haberde adayin ismi
gecerken fotografta
Kiligdaroglu vardir. _
27.07.14 | Porte/ |1
Kiigtk
N

179



3.4.9. Cumhuriyet Gazetesinin E. Thsanogu’nun Adayhg ile lgili Manseti

Mansetlerin, okuyucunun ilgisini ¢ekebilmesi i¢in diger haber basliklarina gére daha belirgin
bir sekilde vurgulanarak sunulmasi gerekmektedir. Boylece kitle iletisim araglari, olan olaylar
arasinda hangisinin daha 6nemli oldugunu ve ne konuda konusulmasi gerektigini manset
haberleri araciligiyla belirlemektedirler (Karahan, 2007: 54). Bu baglamda mansetler
gazetelerin vitrin sayfasina benzetilmekte ve okuyucuya en ¢ok sunulmasi istenen haberler
manset haberlerle verilmektedir. Bu nedenle manset haberlere bakarak gazetelerin olaylari

nasil yansittig1 konusunda bir ¢ikarimda bulunmak miimkiindiir.

Cumhuriyet gazetesi, 17 Haziran 2014 tarihli sayisinda adayla ilgili yasadigi “soku”
mangetine tasimistir. Bu mangetten de anlasildig: lizere gazete yonetimi, basta ana muhalefet
partisi CHP olmak iizere muhalefetin Ihsanoglu profilinde bir aday agiklayacagini
diisinmemistir. Bu durum gazetenin adaya yonelik ilk gilinkii tutumuna acik sekilde
yansimistir. Manget nesnel degil, yorum igermektedir. Adayin ismi, haberden de anlasilacagi
lizere gazete yonetimini sasirtmistir. Fakat gazete politik olarak CHP’ye olan yakinligindan

otiirii haberinin devaminda temkinli bir dil kullanmay1 tercih etmistir

Gérsel 38: Cumhuriyet Gazetesinde Thsanoglu’nun Adayhk Manseti

Cumbhuriyet &

'KURUCUSU: YUNUS NADI (1924-1945) BASYAZARLARI: NADIR NADI (1945-1991) ILHAN SELGUK (1992-2010) |7 HAZIRAN 2014 SA}
ANKARA TURKMENLERIN SESINi DUYMADI

Kilicdaroglu ve Bahceli: Késk adayimiz ihsanoglu p I f

CHP’de cati ¢ &2

gatl rdamas¥i\ do/u’
ARG o) | :\, s st i

den sonra toplanti stiine toplanti
CHP lideri Kiligdaroglu, Ihsanoglu'nun

“ yapan Ankara, ISID'in Trkmen vila-

yetlerini ele gecirmesine kargi da ses-
adayhg:m “Tarihi bir uzlagma. Gok iyi bir
olacak” iyle de-

siz kaldi. Tirkmen Cephesi Telafer Sorumiu-
su Hazim Devlet, Ankara'dan da Bagdat'tan

lider
anlatan Kilgdaroglu “Ekmeleddin Bey

90. YIL SAYI 32395 /1 TL (<ov. «mm}q o 15T

SP ve BBP'ye de bligl Aracilarla 16 giindiir goriisme
trafigi yiiriiten CHP ve MHP liderleri, Suriye ve Misir konu-
sunda AKP ile ters diisen eski Islam I;buhg| Teskilat Genel
Sekreteri Ekmeleddin Ihsanoglu’nun wll aday Enﬂsnhm
sinde vzlagti. Ortak aday {izerinde “titiz" bir ¢aligma yiirii-
tilldiigiind ve olgunlagtinidigini belirten Bahgeli'nin Saadet
Partisi ve BBP genel bagkanlanna da bilgi verdigi 6grenildi

CHP'de tepki bilyilk Ihsanoglu ismi CHP de drgiitiin ve

da destek gbremediklerini anlatarak
“Tarkiye'den acil yardim bekliyoruz™ dedi.

tam talepleri kargilayacak; demokrasi- cok sayida milletvekilinin tepkisine neden oldu. Bazi vekiller Ankara da rehin Kenti biyilk oranda ele
den, insan haklanndan yana ve laik bir “Siyasal Islam agilimi. Atatiirk, cumhuriyet karsiti bir isim™ gegiren silahli gruplarla sonuna kadar sava-
Isim" dedr Km;da,oglu CHP lgbanlmn yorumunu yaparken Baykal® n' “parti I"(q,h.nnl. uymayan bir sacaklanni belirten Devlet, “Onlarca, ylzlerce

segim™ dediit belintildi. CHP ise " dte 6l var sokaklarda. 200 bin kadar insan Sincar'a

ledi. UTKU CAKIROZERI 5. Saylnd.a Ekmeleddin " mel ayas var; laiklik, @initer devlet, ulusal ve manevi degier-
Ihsanogiu lere baghhk™ savunmasini yapti. AYSE SAYIN B 4. Sayfada

dogru ilerliyor. Pegmerge koruma saglamiyor”
dedi. MHP’li Ogan ise “Anlasiliyor ki rehineler
ytiziinden Ankara'nin eli kolu bagh” yorumunu
yapti. DUYGU GUVENC ®m 9, Sayfada

» IHSANOGLU KIMDIR? ® 4. Sayfada P BDP'DEN OY YOK ® 4, Sayfada P AKP: IFLAS W 4. Sayfada

Gazetenin 17 Haziran 2014 tarihli manseti “CHP’de cat1 ¢atirdamas1” seklindedir (Gorsel 38).
Haberde Ihsanoglu ismine CHP iginden yiiksek tonda muhalefet oldugu belirtilmistir.
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Mansetteki haberde “Bahgeli’nin Saadet Partisi ve Biiyiik Birlik Partisi genel baskanlarina da
bilgi verdigi” yer almistir. CHP’den tepkilere de yer verilen haberde “CHP ydnetimi ise
‘Uzlagsmanin 4 temel ayagi var; laiklik, tiniter devlet, ulusal ve manevi degerlere baglilik’
savunmasini yapt1” denilmistir.“Kiligdaroglu’nun “Halk Tamidik¢a Sevecek™ ifadesine de yer

verilmistir.

Gazete, adaya yonelik yaklagiminda dogrudan degil dolayli olarak muhalefeti elestirmis
mangetin hemen altinda i¢ sayfalara dair duyuruda “AKP: iflas” haberiyle muhalefetin
cumhurbagkanligina sosyal demokrat bir aday ¢ikaramayacak kadar iflas ettigini ilan etmistir.

Bir nevi CHP’yi AK Parti diliyle elestirmistir.

Gazete, “CHP’de ¢at1 catirdamas1” mansetiyle ¢ikmis olmasina ragmen adayi tanitmak igin ilk
glin onun biyografisini yayinlamis ertesi giinde 18 Temmuz 2014 tarihinde de adayla r6portaj

yapan ilk gazete olmustur (Gorsel 39).

Gérsel 39: Cumhuriyet Gazetesinin Thsanoglu Haberleri

rozel rozeL
Veli nghaba Ozgu i Bzg0

Vel Ag baba,
Nurettin Demir. M ul

Cumhuriyet 33

Bl

Cumbhuriyel
Pyeni cicr MY oF @it

CA opune
N, Kitaplan
90. YIL SAYI: 32396 / 1 TL KDV iinde) (KKTC de: 15 ) KURUCUSU: YUNUS NADI (1924-1945) BASYAZARLARI: NADIR NADI (7945-1991) ILHAN SELGUK (7992-2010) 18 HAZ|RAN 2014 CARSAMBA

G.Saray cekildi, iki kulup kapisti

Basketbol Federasyonu ve F.Bahge'ye tepki gosteren G.Saray sampiyonluk magina cikmayacagini agikladi. F.Bahge'nin yaniti sert oldu. w Sporda

Cumhuriyet'e konusan cati aday ihsanoglu elestirilere yanit verdi

7y ‘Atatiirk’ii inkar
e tarihi inkardir’

Bidonla
madene
inilir mi!

‘Elestirilere Gziildiim’' CHP ve MHP’nin Ko6sk adayi Prof.
thsanoglu, ‘Atatiirk diismanligs’ iddialarina iiziildiigiinii belirterek

CATIYA KARSI DEKLARASYON HAZIRLIGI

Cati aday tartigmasinin yasandigi CHP'de ulusalci kanat
ve baz yenilikgi vekiller bir araya gelerek yonetime kar-
s! "yanligtan dontn" deklarasyonu yayimlama karan aldi.
Baykal'in da aralannda oldugu 15 vekil aday belirleme y6n-
temini elestirdi. Partide 2. aday olasiligi da konusulmaya
baglandi. Sosyalist sol da “saga mahkadm degiliz" diyerek
HDP'nin gikaracagi aday: bekliyor. HDP'de Demirtag'in ismi
6ne gikti. AYSE SAYIN/ TUREY KOSE W 4-5. Sayfalarda

“Liitfen bunu yapan arkadaslanimiz gegmisime baksin. Atatiirk’t,
Cumbhuriyet realitesini ve kazanimlanm inkar etmek yanlstir.
4 ABD icin Washington neyse Tiirkiye i¢in Atatiirk odur” dedi.

‘Din-siyaset karismamalt’ [h Tu “laiklik” }

ki elestiriler igin ise “Din ve siyaset birbirine karigmamali. Ne si-
yaset din iizerinde ne de din siyaset iizerinde baski kurmali” dedi.
Thsanoglu, “Yurt gezilerine hazir misiniz” sorusuna da “Hamama
giren terler” yamti: verdi. UTKU CAKIROZER W 6. Sayfada
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Cumhuriyet gazetesi, Thsanoglu’nun se¢im bildirgesini kamuoyuna agikladig1 giiniin ertesinde
12 Temmuz 2014 tarihinde “Gezi’ye de selam” basligi ile okurlarinin karsisina ¢ikmuistir.
Gazete, mangette verdigi bu haberde kelimelerle oynamis, “de” ekinden farkli bir yorum
tiiretmistir. Cumhuriyet gazetesi, Thsanoglunu’nun se¢im bildirgesi haberini dogrudan manset
yapan az sayida gazeteden biridir. Gazetenin bu haberi de nesnel degil yorum igermektedir.
Haberin girisinde “Cat1 aday1 sov yapmadi1” diyerek Erdogan’in vizyon belgesini agiklayacagi
sOlen seklinde planlanan organizasyona gonderme yapilmistir. Gazete, ayni climlenin
devaminda “‘sevgi, baris, adalet, 6zglirlilk tohumlar1 ekme s6zii verdi” diyerek adayin se¢im

stiresince kullanacagi sloganina da vurgu yapmustir.

Gérsel 40: Cumhuriyet Gazetesinde Thsanoglu’nun Haberleri

umhuriyef g &

KURUCUSU: YUNUS NADI (7924-1945) BASYAZARLARI: NADIR NADI (1945-7997) ILHAN SELGUK (71992-2010)

Yabin Sovleyen
Adfaya Oy Verllebilic
mi Hig™?

Mahkeme 9 bin TL ceza verdi, onu da 4’e boldu s 5 Bardaki gencleri ‘nasil Miisliimansiniz’ diye dovdiiler |

Palaliya taksit [*< § Sahurda doner
taksit odil - bicakh saldiri

B 7, Sayfada W 14, Sayfada

Cati adayi Ihsanoglu sov yapmadi; sevgi, baris, adalet, 6zgtirliik tohumlari ekme sozii verdi

Gezi'ye de selam

‘Capulcu dedirtmem® Secim bildirgesini agiklayan Ekmeled-

DEVLET PERVANE OLDU din th lu, Kiirt sor dan yarg: bag higina, anadilinden Ihsanoglu
Ortadogu’ya, Atatiirk’ten bilime, Gezi’den kadinlara dek toplumun s ve
Lf hemen her kesimine sicak mesajlar verdi. Adil bir se¢im yarisi yasan- {Ucurmada
Emn'ye t e mu tar a madigim vurgulayan Thsanoglu, Basbakan‘m tiim devlet ola- {iven
naklarim kullanmasmdan yakindi. “Ben genclerimize ‘sik-
A, mabas’, ‘capulcu’ diye hakaret ettirmem” diyen 1hsanog- ndirmal
Er Ogan ’g’n Se er er g lu, 6liim y1ldéniimiinde Ali {smail Korkmaz’1 da andi. $iikran SONER © 4'te

‘iftiranin bllll bll‘ para Filistin 1Ie ilgili “Tiirkiye

taraf ol I k Erdogan’a ya- Bu
mt veren Ihsanoglu lelevaon kanallarna kendisini pmgram
aciz gostermek iin talimat verildigini ileri siirdii. “If- i &

tiranin bini bir para” dlycn lhsanoglu ‘Cumhurbagkan Seeme

Bagbakan Erdogan’in Késk segimi igin miting yapacagt
ilferde devlet olanaklari sonuna kadar kullanihyor. Em- .
niyet o giin ruhsat ve pasaport islemleri igin yurttasa } 1

kapisir kapatiyor, muhtaritk hoparlreri miting anon- . iMITE
su yapiyor, billboardlar AKP'ye galisiyor. Siyasi propa-
gandanin yaplldigi binlerce insana verifen iftar yemek-
ferinin maddi kaynagi ise bilinmiyor. FIRAT KOZOK M 5, Sayfada

yol yapmaz, yol gosterir” diyerek ‘icraci cumhurbaska- Etkllerml

n’ olacaglm soylcyen Erdoﬁan a yuklundl lhsnog]u olslxziukrs? Orban mu ® 131

Cumbhuriyet gazetesi, Gorsel 40’da goriilen mansetinde kullandig1 “de” eki ile iki noktaya
dikkat ¢cekmistir. Birincisi: “Adayin aslinda Gezi ruhunu temsil eden bir kisi olmadigini, Gezi
isyaninin adayda bir karsiligi bulunmadigini ama aymi gemide olduklari” manasina

gelebilecek bu ima “de” eki ile verilmistir.

Ikincisi ise adaya bir yiikiimliiliik getirilmistir. Ondan bu siireci kabullenmesi beklenmistir.
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Haberde kullanilan sevgi, baris, adalet, 6zglirliik gibi kelimelerle evrensel degerlere atif
yapilirken, Kiirt sorunu, ana dilde egitim, Ortadogu, Atatiirk, bilim, Gezi, Ali Ismail
Korkmaz, kadin haklar1 gibi konu ve isimlerle de i¢ siyasete, gazetenin okur profiline mesajlar

verilmistir.

Hiirriyet ve diger gazetelerin adayin se¢im bildirgesinde acikladigr “Capulcu da sikmabas da
dedirtmem” agiklamasini Cumhuriyet gazetesi sadece “Capulcu da dedirtmem” alt basligiyla

vermistir.

Cumbhuriyet gazetesi 12 Temmuz 2014 tarihinde “Gezi’ye de selam” mansetini attig1 haberin
icinde adaym sec¢im bildirgesini sorgulayan yazarlarin anonslaria da yer vermistir. Gazete,
yazarlar1 araciligi ile adaya hem yon vermeye, hem de onu baski altina almaya doniik bir

yayin gelistirmistir.

Sonug itibariyle, Cumhuriyet gazetesi Ihsanoglu’na istemsiz bir destek verdigi bulgulanmustir.
Gazetenin Erdogan’a olan kat1 ve sert muhalefeti onu Thsanoglu'nu desteklemeye zorlamistir.
Bunun i¢inde diger gazetelerden daha dnce onunla miilakat yaparak onu kendi kamuoyuna
kabullendirmeye gayret gostermistir. Bu durum Cumhuriyet gazetesinin Kemalist ¢izgisindeki
onemli déniim noktalarindan birini olusturmustur. Thsanoglu, siyasal Islamc1 gelenekten gelen
bir ailenin ¢ocugudur, babast CHP’nin politikalarindan yurt disina kagmistir. Kendisi ise
Islam Isbirligi Teskilati’'nda Genel Sekreter olmus bir dis politika biirokratidir. Ayrica
Istanbul Universitesi'ndeki gdrevinden irticai faaliyetleri nedeniyle uzaklastirildii da goz
oniine alinirsa cumhurbaskanlhigi se¢im siirecinde Thsanoglu ismini desteklemek Cumhuriyet

gazetesi i¢in zor bir slire¢ olmustur.
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3.4.10. Cumhuriyet Gazetesinin S. Demirtag’in Adayhgina Yoénelik Genel Tutumu

Cumhuriyet gazetesi 1-27 Temmuz 2014 tarihleri arasinda yaptigi yayinlarinda
cumhurbagkanlig1 se¢iminde yarisan Demirtas’1 diger iki adaya gore nispeten daha az haber

yapmuistir.

Tablo 23: Cumhuriyet Gazetesinin Demirtas’a iliskin Haberleri

Cumhuriyet Gazetesinin 1-27 Temmuz Arasinda Birinci Sayfasinda Cikan Demirtas
Haberlerinin Bashklari
Tarih Haber Bashgi Sayfada Haberin | Niteligi
Verildigi Yer
12.07.14 | Hangisi terorist Orta kugak Olumlu
13.07.14 | iSID durdurulmali Orta kusak Olumlu
16.07.14 | Birlikte dans edelim Orta kusak Olumlu
25.07.14 | Direniste bir aday Orta kusak Olumlu
27.07.14 | Zorla bagis topluyorsun Alt kusak Olumlu

Gazete, Demirtas’1 bahsi gecen tarihlerde birinci sayfasindan dogrudan “Hangisi terorist”,
“Birlikte dans edelim”, “Direniste bir aday”, “Zorla bagis topluyorsun” seklinde 4 kez haber
yaparken, “ISID durdurulmali” seklinde de bir kez baska bir habere bagli olarak
haberlestirmistir. Diger gazetelerde daha az rastlanan bu tiirden haberlere Cumhuriyet

gazetesinde sik¢a rastlamaktadir (Gorsel 41).

Gorsel 41: Cumhuriyet Gazetesinin Aday Haberleri
Muhalefetin Kosk adaylari ‘katil ordusu’ konusunda hiikiimeti uyardi:

ISID durdurulmaly

'15 glin sonra Hatay'a gellg

vi“e zevtinbl‘nu HDP aday: Selahattin Demir-

53 ; tas, Tiirkiye'nin Kobani’deki /
ine atl ama ISID saldinsina sessiz kalma- ‘@ J8
v p A masi gerektigini soyledi. “ISID, 4
bugiin Kobani'yi ele gegirirse 15 ;
e . giin sonra Hatay'da, 1 ay son-
f’,ﬂ',’;‘:f'?;!i"y":,’:,sﬁ,ygg;,,a : ! T A ; ra da Adana’dadir. Bu isin sakast
patlamayla sarsildi. Sabah ! a LTI R P yok™ diyen Demirtas, orgiite su-
kimyasal madde deposu ! et \ g—— gt b nulan desteklerin kesilmesi ge-
olarak kullanilan bir binada oA S A % : ol & =\ - rektigini vurgulad:. B 4. Sayfada
¢tkan yanginin ardindan 64- ¢ g - - i i f

len de dort kath bir binadaki > s
ambalaj ve plastik imalatha- Orgiitiin para kaynagi kesilmeli

nesinde patlama yagand. 1 s ( = Y V%o Cati adayr Ekmeleddin [hsa-
:‘ai?:r‘:“;lgl'digg;:azi;i‘“;"azm i ) - ] noglu da terdr orgiitii ISID ile
N U - il sle edt QT (T

hamile blfkadln ise cam- 8+ dogru miicadcle _fd'lm"" &
dan atlayarak kurtuldu. Tam - g ~=/ rektigini belirtti. “Bunlann fi-
bir denetimsizligin hakim : e 7, 3 nansal kaynaklar farkl fark-
oldugu Zeytinburnu'nda F < et = ’ 1" diyen lhsanoglu, finans-
22??';32 ':;’a;;i::k :l‘:rl\. > @ man meselesi halledilirse
:allamada S kigi Egﬂmﬁslﬂ. B e bu tip radikal hareketlerin
® 8. Sayfada i G - - ;. s kpkunun k911nabxlcccgl-
| Bt . =3 ni ifade etti. W 4. Sayfada
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Gazete, Tablo 23’te goriilen haberlerin doérdiinde adayin fotografina yer verirken bir
haberinde fotograf kullanmamistir. Cumhuriyet gazetesinde Demirtag’a iliskin haberler az
yayimlanmis olmakla birlikte toplamda diger pek cok gazeteden daha fazla sayidadir. Gazete,
Demirtas ismine haberlerinde ¢ok sicak yaklasmistir. Hatta Ihsanoglu isminden daha sicak
yaklagtigin1 somut sekilde gosteren yayinlari vardir. Buna ragmen Demirtas’in adayligini ilan
ettigi tarihte hemen hemen biitiin gazeteler onun adaylik haberini dogrudan verirken soz

konusu gazete dogrudan vermemistir.

Cumhuriyet gazetesi, Demirtas ile ilgili haberlerinde adayin birlik ve beraberlikten yana bir
tavir ortaya koydugunu ifade eden “Birlikte dans edelim” basligin1 atmistir. Onun sol egilimli
bir aday oldugu mesajin1 “Direniste bir aday” bashigi ile vermistir. Gazete, “Zorla bagis
topluyorsun” haberiyle de Erdogan’in baski ve santajla zorla bagis topladigina vurgu
yapmustir. Cumhuriyet gazetesinde yer alan ihsanoglu ve Demirtas haberlerinde iki aday
birbirini elestirmezken, her iki adayin Erdogan’a yonelik agir elestirileri gazetenin

haberlerinde belirgin sekilde yer almaktadir.

Gorsel 42: Cumhuriyet Gazetesinin Demirtas Haberleri

HDP'nin Kosk adayr Demirtas, “Yeni Yasam Cagrisi’'ni agiklad:

Birlikte dans edelim

Demirtas, se¢im kampanyasinin ilkelerini *“Ye-
ni yasamin tohumlarim ‘ekmek” degil *birak-
mak’ istiyoruz" sozleriyle agikladi. Demirtas,
“Tiirkiye nin aydinlik yiiziiyiiz. Ozgiirliik ay
151@inda birlikte huzurluca dans etmekse. ye-
ni yagamda birlikte dans edelim” dedi.

Demirtas kendisi igin bir Cumhurbasg-
kaniigr rotasi degil, Turkive igin yasam
haritas! ¢izdi aslinda... "Birbirine ben-
zemeden, birbirini de benzetmeden” bir
arada yasarmanin manifestosunu ortaya
koydu. Hep yeni bir yasam icin cenk et-
meye davet edilmistik. Dans etme fikri
iyi geldi. CAN DUNDAR M 5, Sayfada

Acilar aynstirmayan bir dili siyasete yer-
lestirmek istediklerini soyleyen Demirtas,
Erdogan’in meydanlarda yuhalattigy Berkin
Elvan’in annesini alkislatti. Demirtas’m “Bag-
lamadan bagka bir sey galmuyor” slogam da dik-
kat ¢ekti. OZLEM GUVEMLI W 5. Sayfada

Cumhuriyet gazetesi, Demirtas’in adayligini ilan ettigi 1 Temmuz 2014 tarihinde adayla ilgili
miistakil bir haber yapmazken, Yeni Yasam Cagris1 baslikli se¢im bildirgesini 16 Temmuz
2014 tarihinde birinci sayfasindan aday lehine pozitif bir sekilde vermistir. “Birlikte dans
edelim” seklinde verilen basligin devaminda kullanilan kelimler adayr Tiirk kamuoyuna
pozitif sekilde sunmustur. Birlestirici ve 6zgiirliikk¢ii sekilde yansitilan adayin “Baglamadan
baska bir sey ¢almiyor” slogani da haberde kullanilarak hem Demirtas’in propagandasi hem

de Erdogan’a yonelik “hirsiz” elestirileri yapilmstir.
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Haber, dikkat ¢ekici puntolarla verilmistir. Haberde kullanilan fotograf gazetenin adaylar i¢in
kullandig1 pozitif bir fotograftir. Aday giiler yiizlii ve aydinlik sekilde yansitilmistir. Haberde
dikkat ¢eken onemli bir ayrinti da gazetenin prensip olarak Ihasanolu’nu desteklemesine
ragmen ideolojik olarak ona karsi mesafeli bir yaymn ¢izgisi takip etmesidir. thsanoglu’nun
adaylig1 ve secim bildirgesi ile ilgili mansetten verilen haberlerde aday1 degerlendiren kdse
yazarlar1 adaya kuskuyla yaklasirken, Demirtag’in Yeni Yasam Cagrist bildirisine gazetenin
en onemli yazart Can Diindar'® olduk¢a olumlu ifadeler iceren bir yazi kaleme almistir.
Gazete, Diindar’in yazisini sade bir baslik degil spot sekilde, icerigine dair 6nemli bilgileri
ihtiva eden girisiyle birlikte birinci sayfasindan dogrudan vermistir. Diindar, yazisinda
Demirtas’in agikladigi Yeni Yasam Cagrisi'nin “Tiirkiye’nin ihtiyact olan yol haritast

niteliginde bir manifesto” oldugunu vurgulamistir (Cumhuriyet, 2014)

Gazetenin, adaylarla ilgili kullandig1 dil ve iislup incelendiginde 3 aday i¢inden Cumhuriyet
gazetesinin yaym ¢izgisine en yakin adaym Demirtas oldugu yapilan haberlerden
goriilmiistiir. Fakat {ilkedeki mevcut siyasal durum, siyasi konjonktiir ve Cumhuriyet
gazetesinin CHP ile olan siyasal yakinligi Demirtas’a karsilik Thsanoglu’nu éne ¢ikarmaya,

onu desteklemeye mecbur etmistir.

168 Subat 2015’ten beri gazetenin genel yaymn yonetmenligi gorevini yiiriiten Diindar, 29 Mayis 2015 tarihinde
Cumhuriyet'te, Suriye’ye gonderilen MIT TIR’lar1 ile ilgili Iste Erdogan'n yok dedigi silahlar bashigiyla
mansetten haberi duyurdu, ardindan bu haberlere yayin yasagi getirildi. Ayn1 giin Can Diindar’a ‘devletin
giivenligine iliskin bilgileri temin etme, siyasi ve askeri casusluk, gizli kalmasi gereken bilgileri agiklama, teror
orgiitiiniin propagandasini yapma’ suglarindan, Istanbul Cumhuriyet Bagsavciliginca sorusturma baslatilmistir.
Mahkeme siireci devam etmektedir.
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TARTISMA VE SONUC

Bu calisma {i¢ ana boliim {izerine kurgulanmistir. Birinci boliimde siyaset, siyasal iletisim,
siyasal reklam ve siyasal propaganda gibi kavramlarin yani sira giindem belirleme kurami
tizerinde de durulmustur. Kavramsal g¢er¢eve denilen bu boliimde genis literatiir taramasi
yapilmis, kavramlar konusunda uzman bilim insanlarinin goriislerinden istifade edilerek yeni

kavram ve agiklamalar ortaya konulmaya ¢alisilmistir.

Calismanin ikinci boliimiinde ise 10 Agustos 2014 cumhurbaskanlig1 se¢imlerinde adaylarin
siyasal iletisim stratejileri ilizerinde yogun olarak durulmustur. Basli basina bir tez konusu
olan bu boliimde de detayli literatiir taramasi1 yapilmis elde edilen tiim veriler siiziilerek
adaylarin siyasal gilindemin olusturulmasma dair stratejilerine yonelik tespitler ortaya
konulmaya calisilmistir. Bu boéliimde ele alinan konulara strateji kuruluslarinin verileri,
siyaset bilimcilerin, medya ve iletisim uzmanlarinin diisiinceleri, Oneri ve elestirileri
kaynaklik etmistir. Ayrica birgok ulusal ve uluslararast kurulusun medya raporlari ve bu
konudaki makaleleride incelenmis, buralardan elde edilen nicel veriler de galismada kaynak

olarak kullanilmastir.

Son boliim ise uygulamaya yonelik genis capli bir ¢aligmadir. Burada igerik ¢dziimlemesi
yonteminden yararlanilmistir. Uygulama kapsaminda Tiirkiye’de yaygin dagitim agma sahip
ulusal gazetelerden bazilar1 ¢aligma kapsamina alinmistir. Bu gazetelerin tercih edilmesinde

yayginlik, kitlesellik ve ideolojik tutum g6z 6niine alinmastir.

Calismada 1-27 Temmuz 2014 tarihinde Medya Takip Merkezi’nin (MTM) The Wall Street
Journal (WSJ) Tiirkiye i¢in 6zel olarak yapmis oldugu cumhurbaskanligi adaylarinin medya
performansi raporunun istatistiki verileri esas alinmistir. Bu arastirma raporuna gore adaylari
en fazla haberlestiren ilk ii¢ gazete se¢ilmis, calisma bu ii¢ gazetenin icerik ¢oziimlemelerine
dayandirilmistir. MTM nin raporunda adaylar1 en fazla haber yapan bes gazete 6ne ¢ikmustir.
Calisma kapsamina alinan gazeteler Hiirriyet, Habertiirk ve Cumhuriyet gazeteleridir. Bu
gazetelerden Hiirriyet ve Habertiirk ana akim medyay1 temsil ederken Kemalist solu temsil
eden Cumhuriyet gazetesi de koklii ve muhalif yayin olmasiyla ¢aligmada 6ne ¢ikmustir.
Ayrica Habertiirk diger iki yayina gore nispeten daha yeni olsa da bu ii¢ gazetenin de gelenegi
olan gazeteler olmalar1 6rneklem se¢iminde etkili olmustur. Bu gazetelerin secilmesinde bir
diger husus ise Cumhuriyet gazetesinin istisnai hali disindaki Hiirriyet ve Habertiirk gazeteleri
Tiirkiye’deki gazete okurlarinin neredeyse beste birini temsil etmeleridir. Yani kitle

gazeteleridir. Ideolojileri daha az belirgindir.
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Bu ¢alismada ii¢ gazetenin toplam 84 adet niishasinin birinci sayfas1 incelenmistir. incelenen
gazetelerde Erdogan’la ilgili toplam 80 haberin analizi yapilirken, Ihsanoglu ile ilgili 56,
Demirtas ile ilgilide 20 haber analiz edilmistir. Toplam igerigi analiz edilen haber sayisi
156°dir. Calismada incelenen haber fotograflarindan 61°i Erdogan’a aitken 45°i Ihsanoglu’na,
14’tide Demirtas’a ait fotograflardan olusmaktadir. Toplam 120 adet haber fotografi gorsel
icerik analizine tabi tutulmustur. Grafik 20’de adaylarin 6rneklem gazetelerde yer alan
haberleri oransal olarak gosterilmistir. Bu oranlart 10 Agustos 2014’te yapilan segimin
sonuglart ile karsilastirinca rakamlar birbirini teyit etmektedir. Orneklem gazetelerin birinci
sayfasinda incelenen haber ve haberin fotografi disinda ayni sayfada yer alan karikatiirlerde
incelenmistir. Gorsel ve metin analizi yapilan 46 adet karikatiirden 18’1 dogrudan Erdogan’a
yonelik, onu konu edinirken sadece 3’ii dolayli olarak Thsanoglu’nu konu etmistir. Demirtas
ise karikatiirlere yansimamistir (Grafik 20). Hiirriyet ve Cumhuriyet gazetelerinde yer alan
karikatiirler genel olarak siyasi mesajlar igerirken Habertiirk gazetesi karikatiirlerde daha ¢ok
toplumdaki sorunlara dikkat ¢ekmistir. Yayinlanan karikatiirlerde siyasi mesajlar yok denecek
kadar azdir. Habertiirk gazetesinde yaymlanan toplam 16 karikatiirden sadece birisinin siyasi

icerikli mesaj igerdigi yapilan analizlerden gériilmiistiir.

Grafik 20: Analiz Edilen Toplam Haber ve Gorsellerin Adaylara Gore Dagilimlar:

Orneklem gazetelerin 1-27 Temmuz 2014 Orneklem gazetelerin 1-27 Temmuz 2014

tarihleri arasinda birinci sayfasinda ¢ikan
heber ve fotograflarin dagilimi

® Erdogan'la
ilgili

® [hsanoglu ile

ilgili

Demirtas'la
ilgili

tarihleri arasindabirinci sayfasinda
adaylarin karikatiirize edilmesi

0%

® Erdogan'a
yonelik

® jhsanoglu'na
yonelik

Demirtas'a
yonelik

Hiirriyet gazetesi, 1-27 Temmuz tarihleri arasinda dogrudan Erdogan’la alakali birisi
mangetten olmak tizere toplam 25 adet haber yapmistir. Gazete, haber adedinden daha fazla
fotografa yer vermistir. Yayilanan gorsellerde aktore pozitif yarar saglayacak imgeler yerine
negatif algi doguran gorsellerin daha yogun oldugu gozlemlenmistir. Gazete, karikatiirler

konusunda da Erdogan’a yonelik ayni elestirel tislubu tercih ettigi gézlemlenmistir.
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Hiirriyet gazetesi belirlenen tarihler arasinda birinci sayfasinda Thsanoglu’nu toplam 21 kez
fotografli haber yapmistir. Haberlerin tamamina yakininda adayin lehine olabilecek bir dil
kullanildigi bulgulanmistir. Aday i¢in secilen gorsellerin bircogu stiidyo ¢ekimi olup aday
hakkinda pozitif imgeler barmndirdig1 gozlemlenmistir. Gazetenin Ihsanoglu lehine

manipiilasyon yaptig1 da tespit edilmistir (Gorsel 12).

Hiirriyet gazetesi ayni tarihler arasinda Demirtas’1 toplam 5 haberle diger iki adaya kiyasla
daha az haberlestirmistir. Gazete, en az haberlestirdigi Demirtas’a genel olarak pozitif
yaklasmis, yapig1 haberler ve gorsellerle onu kamuoyuna sempatik gosterme ¢abasinda

oldugu izlenimini dogurmustur.

Hiirriyet gazetesi, cumhurbaskanligi se¢imi kampanyasi siiresince birinci sayfasinda ve ig
sayfalarda ii¢ adaya da diger gazetelere oranla en fazla yer veren gazete olmustur (Tablo 5 ve
Grafik 5). Gazete, aday haberlerinin baslhiginda genel olarak adaylarin kendi s6ylemlerinden
alintilar1 tercih etmesine mukabil bunu tirnak i¢inde vermedigi goriilmiistiir. Gazete, se¢cim
donemi boyunca adaylara yonelik haberlerinde icerik, iislup, secilen gorseller ve yapilan
tasarimlariyla Thsanoglu’na tam destek verirken Demirtas’1 da okurlarma pozitif gosterme
gayreti iginde oldugu saptanmustir. Hiirriyet gazetesinin gerek birinci sayfasinda gerek ig
sayfalarinda en fazla haberlestirdigi aday Erdogan olmustur. Lakin gerek igerik gerekse
secilen gorsellerle adaya kars1 kamuoyunda olumsuz bir imaj olusturdugu bulgulanmistir. S6z
konusu bulguyu destekleyen ¢ok sayida ornek habere ve gorsele calisma igerisinde yer

verilmistir.

Habertiirk gazetesi, cumhurbaskanlig1 secimi kampanyasinda yayinladigi haberlerde yoruma
daha az agik, diger iki Ornekleme nispeten daha nesnel bir dil kullandigi goriilmiistiir.
Habertiirk gazetesi de haberlerinde kullandig1 birgok basligi adaylarin kendi sdylemlerinden
almti yapmis fakat Hiirriyet gazetesinin aksine bu alintilar1 tirnak igerisinde vermistir.
Gazetenin adaylarla ilgili haberlerinde iddiali yaklasimlardan, imalardan kagindigi
gorilmistiir. Habertiirk gazetesi 1-27 Temmuz tarihleri arasinda Erdogan’t 22 kez
Ihsanoglu’nu 19 kez haberlestirirken Demirtas’1 da 11 kez haberlestirmistir. Gazete elestirel
mizahin dili olan birinci sayfa karikatiirlerinde siyasi temalara deginmemeye 0&zen

gostermistir.

Habertiirk gazetesi, cumhurbaskanlig: segimlerinde Erdogan ve Ihsanoglu arasindaki yarisi
kendi perspektifinde esit baglatmis olmasina ragmen ilerleyen siiregte tarafsiz goriintimiini

Erdogan lehine ¢evirmis, aday lehine daha fazla habere ve gorsele yer vermistir.
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Habertiirk gazetesi Demirtas’in adayligina siirecin baginda mesafeli bir durus gostermis ise de
devaminda onun lehine pozitif bir habercilik anlayis1 gelistirdigi sdylenebilir. Gazetenin,

Demirtas konusundaki yayin ¢izgisi Ihsanoglu’na yaklasimiyla ters orantilidir.

Cumhuriyet gazetesinin 1-27 Temmuz tarihleri arasinda yaptig1 manset haberlerinin hemen
hepsi cumhurbaskanligi se¢imi ile ilgili dogrudan ya da dolayli olarak yapilmis haberlerdir.
Bu c¢alismada Cumhuriyet gazetesinin analiz edilen haber basliklarinda mevcut siyasal
iktidara yonelik yogun sekilde elestiri ve suglama getiren yorumlarda bulundugu tespit
edilmis, AK Parti ve cumhurbaskan1 adayr Erdogan ile ilgili olumsuz iddialara yer verdigi

gozlenmistir (Gorsel 33 ve 35).

Gazetenin, adaylarla ilgili kullandig1 dil ve iislup incelendiginde 3 aday iginden Cumhuriyet
gazetesinin yaym ¢izgisine en yakin adaymm Demirtas oldugu yapilan haberlerden
goriilmistiir. Fakat {ilkedeki mevcut siyasal konjonktiir, Cumhuriyet gazetesinin Kemalist
ulusalct ideolojisi ve CHP ile olan siyasal yakinligi Demirtag’a karsilik Thsanoglu’nu 6ne

cikarmaya, onu desteklemeye yoneltmis oldugu diisiiniilmektedir.

10 Agustos 2014 cumhurbaskanlig1 secimleri siirecinde Tiirk basinin siyasi haberleri yansitma
diizeyinin gazeteden gazeteye farklik gosterdigi, gazetelerdeki alt baslik, iist baslik, spot ve
fotograf kullaniminin her gazetede ayni olmadig1 goriilmiistiir. Kullanilan iist baglik, alt baglik
ve spotlarda yer alan ifadelerin genel olarak nesnellikten uzak ve yorum niteligi tasidigi,
gazetelerin siyasal duruslarindan etkilendigi goriilmiistiir. Her ii¢ gazete de yaymlamis oldugu
haber fotograflarinda Demirtas lehine belirgin sekilde pozitif algi olustururken, Erdogan i¢in

negatif mesajlar iceren fotograflara rastlanilmistir.

Caligma kapsaminda incelenen gazetelerin yayin politikalariin ve miilkiyetlerinin, Siyaset
kurumuyla olan iligkilerinin, gazetelerin yaptigi1 haberlere ve gorsellere yansidig1 kanaatini
dogurmustur. Bu durumun gazetelerin se¢im doneminde giindemlerini belirlemede, yayin

akisinin saglanmasinda ¢ok 6nemli oldugu fikrini giiglendirmektedir.
Uygulamaya Yonelik Genel Degerlendirme

Bu ¢alisma Tiirkiye’de siyaset kurumu ile medya arasindaki iligkiler aginin yazili basinda yer
alan haberler sdylemine yansimalarii ortaya koymak igin gerceklestirilmistir. Yazili
medyanin en Onemli araglarindan biri olan gazeteler toplumu bilgilendirmek, haber alma
thtiyacim gidermek ig¢in ortaya cikmiglardir. Okuyucuya sunduklari haberler vasitasiyla

kamusal sorumluluklarini yerine getirmektedirler. Fakat bu gorevi yerine getirirken sahiplik
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yapisi, ideoloji ve medya iktidar arasindaki ¢ikar iligkileri gibi bazi durumlarda haberin

nesnelligine uygun olmayan ifadeler de kullanmaktadirlar.

Tiirk ulusal basinin 10 Agustos 2014 cumhurbaskanligi secimlerinde adaylara yonelik
tutumuna yonelik icerik ¢oziimlemesine dayali bu ¢alismada elde edilen bulgular ve bu
bulgulardan elde edilen sonuclar degerlendirilmistir. Calismada 6rneklem olarak Hiirriyet,
Habertlirk ve Cumhuriyet gazetelerinin 1-27 Temmuz 2014 tarihleri arasinda adaylarla ilgili
yayimladiklari haberler, haberlerin konumu, yogunlugu, tonu, iislubu, secilen kelimeler,

fotograflar ve adaylara yonelik karikatiirler incelenmistir.

Teun A. van Dijk’a gore medya sdylemlerine bakildiginda, kitle iletisim araglarinin
sunumunda stereotiplestirme, Onyargi, cinsiyet¢i ya da irk¢1 imajlar, metinlerde, fotograflarda
ve gorlntiilerde ortaya ¢ikmaktadir (Akt. Kula, 2001: 191). Bu nedenle bu ¢alismada salt
haber metinleri degil, haberin diger unsurlar1 olan gorseller ve tasarimda ¢ézliimlemeye dahil
edilmig, orneklem gazetelerin 27 giinliik birinci sayfalart bir biitiin olarak ¢6zliimlenmeye

caligilmistir.

Bu aragtirmanin temel amaci, cumhurbaskani adaylarinin yazili medya organlarinda “nasil” ve
“ne kadar” yer aldigini tespit etmektir. Bu baglamda se¢im 6ncesi ve sonrasi giindemde yogun
olarak tartigilan Tirk medyasinin siyasi ve ekonomik baski altinda oldugu, sansiire maruz
kaldig1 ve de Erdogan lehine yaym yapmaya mecbur birakildigi yoniindeki tartismalara da

aciklik getirecek bilimsel veriler ortaya koymaktir.

Bu c¢alismada arastirmaya dahil edilen siire i¢inde adaylar hakkinda yazili medyada ¢ikan
haberler incelenmis, se¢cim sonuclarina paralellik gosteren bir durumun ortaya ciktigi
saptanmistir. Hakkinda en ¢ok haber ¢ikan Erdogan se¢imin galibi olurken, hakkinda en az

haber ¢ikan Demirtas da se¢imin en az oy alan aday1 olmustur.

Adaylarm olumlu sunuldugu haberlere bakildiginda ise yine en biiyiik pay1 Erdogan’in aldig:
goriilmiistiir. Thsanoglu ikinci ve Demirtas da iigiincii siradadir. Bu ac¢idan bakildiginda yazil

medyanin se¢im sonuglarina 6nemli 6lctlide etki ettigini sOylemek miimkiindiir.

Olumsuz sunulan haberlerin adaylara dagiliminda ise, se¢im sonugclari ile ters orantili bir
iligkiden bahsetmek miimkiindiir. Olumsuz sunulan haberlerdeki en biiylik paymn ezici
cogunlukla Erdogan’a dair olmasi, arastirma verileri ile se¢im sonuglarinin ilk ve en biiyiik
celigkisidir. Se¢imi en geride tamamlayan Demirtas ise, yine se¢cim sonuglariyla ¢eliskili bir

sekilde, hakkinda en az olumsuz haber sunulan isim olarak ortaya ¢ikmustir.
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Adaylar tiim haberler iizerinden degil de, yalnizca kendileriyle ilgili haberler {lizerinden
degerlendirecek olunursa, yine se¢im sonuglariyla orantili bir iligkinin olmadig1 goriilmiistiir.
Erdogan hakkindaki haberlerin olumsuz sunulmasi orani, diger adaylara gore yiiksektir. Hatta
Oyle ki; hakkinda sunulan olumlu haber orani, olumsuz haber oranindan geri kalan tek aday
Erdogan’dir. Thsanoglu ve Demirtas i¢in de bunun tersi gecerlidir; haklarinda sunulan olumlu
haber orani, olumsuz haber oraninin iizerindedir. Bir diger énemli nokta, se¢cim sonuglarina
gore Erdogan ile Demirtas arasinda yaklagik 42 puan fark olmasina ragmen, haklarinda ¢ikan
haberlerin olumlu sunulma oran1 birbirine oldukg¢a yakindir. Secimlerde ikinci olan Thsanoglu

ise, hakkinda ¢ikan haberlerin olumlu sunulma oraninda oldukga yiiksektir.

Sonug itibariyle aragtirmadan elde edilen bulgular yazili medyanin giindemi se¢im sonuglarini
degistirecek derecede bir etki giiciine sahip olmadigi kanaatini ortaya koymustur. Ancak bu
tespit yazili medyanin se¢im sonuglari {izerinde etkili olmadigi anlamina gelmemektedir.
Arastirma bulgulari, yazili medyanin se¢cime etki ettigini, ancak bunun sonuglar iizerinde

onemli degisiklikler yapacak seviyede olmadigin1 gostermistir.

Ulusal yaym yapan gazetelerin 2014 Cumhurbaskanlifi secimlerinde adaylar hakkinda
yapmis olduklar1 haberler, yayinlamis olduklar1 gérseller icerikleriyle ters orantili bir se¢im
sonucu dogurmustur. Toplum gazetelerin adaylar hakkinda ne yazdigina, olusturdugu icerige
degil, bir anlamda adaya ne kadar yer verdigine bakmustir. Gazetede ki haberin igerigi,
soylemi adaylar i¢in ne tiirden mesajlar iceriyor kamunun gilindemi bunu ¢ok fazla
onemsememistir. Hatta gazetelerin giindemi adaylardan herhangi biri aleyhinde muhalif
sOylem ve gorseller icermis olsa bile se¢cim giindeminde muhalif s0yleme muhatap olan adaya
sayfalarinda yogun yer vermekle adayin siyasal giindemde kalmasini saglamis, boylece
adayin se¢im sonuglarina pozitif bir katki saglamistir. Tiirk kamuoyu gazetelerin igerigine
bakmamis, kimin ne kadar giindemde olduguna bakmistir. Gazetelerin giindem olustururken
adaylarla ilgili negatif veya pozitif bir tavir ortaya koymalar1 kamuoyunda adaylarla yonelik

beklenilen karsiligi bulamamustir.

Bununla birlikte, arastirmanin en kesin sonuglarindan biri, adaylar hakkinda ¢ikan haberlerin
olumlu ya da olumsuz olarak tarafli degerlendirilmesidir. Kisacast yazili medyanin

cumhurbagkanlig1 secimlerinde tarafsizlik ilkesini goz ard1 edebildigi bulgusu s6z konusudur.
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