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Siyaset ve iletisim disiplinlerinin bilesimi olarak tanimlanan siyasal iletisim olgusu,
toplumsal yasam pratigi acisindan bireylerin siyasi ideolojilerini, karar ve tercihlerini
belirlemede dogrudan etkinligi olan kuramsal bir kavramdir. Kitle iletisim araglari, bir diger
ifadeyle medya, her tiirlii siyasal enformasyonu kitlelere ulastirmada en 6nemli kaynaktir.
Ozellikle demokrasinin egemen oldugu toplumlarda medyanin ana islevi, kamuoyunu
olusturmak ve kamunun siyasi tutum ve kanaatleri {izerinde etkili olmaktir. Siyasal iletisim
calismalar1, 6zellikle demokratik toplumlarda sosyal bir olgu olarak se¢cim donemlerinde
onem kazanmaktadir. Ozellikle haber medyasi segim donemlerinde, iktidar sahipleri ve iist
diizey karar alicilar tarafindan iiretilen politik mesajlart medya araciliiyla ileterek se¢gmen
kitlesinin siyasi kararlarinda belirleyici rol oynamaktadirlar.

Calismanin konusu; 7 Haziran 2015 Genel Secimi ve 1 Kasim 2015 Erken Genel Se¢imleri
oncesi birer aylik se¢cim kampanyalar1 donemlerinde, ulusal yayin yapan ii¢ gazetede
yayinlanan dogrudan secim ile ilgili haberlerin konularinin, tonunun, siyasal partilere ve
aktorlere kars1 yaklasimlarinin niceliksel igerik analizi yontemiyle ¢oziimlenmesi ve elde
edilen bulgularin karsilagtirmali olarak siyasal iletisim agisindan incelenmesidir. Arastirma
evrenini dogru temsil etmesi agisindan, temsil ettikleri yayin politikalar1 ve siyasi egilimleri
gdz Oniine alinarak Cumbhuriyet, Hiirriyet ve Sabah gazeteleri ¢alisma kapsamina dahil
edilmistir. Calismada bu 1ii¢ gazetenin vitrin sayfasi olarak nitelendirilen birinci
sayfalarindaki se¢im haberleri ve bu haberlerin i¢ sayfalardaki devamlar1 analiz kapsamina
alinmastir.

Yapilan analizler sonucunda her ii¢ gazetenin de se¢ime giren siyasal partilerle ilgili
haberleri veris bi¢imleri, haberlerin konusu, tonu, ana aktorler ve elestirilen aktorlere karsi
takinilan tavir acisindan, iginde bulunduklari ideolojik ortam ve farkli sahiplik yapilar
geregi farkli tutum sergiledikleri tespit edilmistir. Ayrica iki se¢gim donemi arasinda da ele
alinip analiz edilen kategoriler agisindan farkliliklar oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal Iletisim, Giindem Belirleme, Genel Se¢im, Icerik Analizi,
Medya Sahiplik Yapisi
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ABSTRACT
THE ANALYSIS OF ELECTION NEWS COVERAGE IN PRINT MEDIA

BEFORE 7™ OF JUNE 2015 GENERAL ELECTIONS AND 1°" OF NOVEMBER
2015 EARLY ELECTIONS

Mine INANC DEMIR
Master Thesis
Yasar University, Institute of Social Sciences
Master of Communication
Advisor: Assoc. Prof. Huriye Toker

The political communication phenomenon, defined as the combination of politics and
communication disciplines, is a theoretical concept that has a direct effect on determining
political ideologies, decisions, and preferences of individuals in terms of social life practice.
The mass communication, in other words, “the media”, is the most important source to
communicate all kinds of political information to masses. The main function of the media,
particularly in societies where democracy prevails, is to create public opinion and to
influence the political attitude and opinions of the public. Political communication studies
gain importance in election periods as a social phenomenon, especially in democratic
societies. In particular, the news media play a determining role in the political decisions of
the electorate by transmitting political messages produced by power holders and top
decision-makers during elections.

The subject of this research is to analyze the topics and tone of the news directly about the
election, their attitudes towards political parties and actors during one-month election
campaigns before the June, 7 2015 General Elections and November, 1 2015 Early General
Elections by quantitative content analysis method and to examine the findings in terms of
comparative political communication. In order to represent the research population correctly,
the Cumbhuriyet, Hiirriyet, and Sabah newspapers were included in the scope of the research
taking into consideration the publishing policies and political tendencies they represent. In
the research, the election news on the first pages of these three newspapers, which are
described as showcase pages, and the continuation of this news on the inside pages were
included in the scope of analysis.

As a result of the analysis, it was determined that all three newspapers had different attitudes
towards the political parties in terms of the manner in which the news is given, the topic and
the tone of the news, their attitudes towards the main actors and the criticized actors, the
ideological environment they are in and the different ownership structures. It was also
determined that there were differences in terms of categories discussed and analyzed
between the two election periods.

Keywords: Political Communication, Agenda-Setting, General Election, Content Analysis,
Ownership of Media
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GIRIS

Enformasyon ¢ag1 olarak nitelendirilen giiniimiizde teknolojinin beraberinde
getirdigi degisimlerle birlikte g¢esitlenen kitle iletisim araglari, her tiirlii siyasal
enformasyonu Kkitlelere ulastirmada ulasilabilirlik kolayligi ve islevselligiyle en
onemli kaynak niteligindedir. Demokrasinin egemen oldugu toplumlarda kitle
iletisim araglarinin, bir baska tanimla medyanin, ana islevi kamuoyu olusturmak ve
kamuoyu silirecinde halkin oy verme tercihlerini, kanaat ve tutumlarini
etkileyebilmektir. Ust diizey karar alicilar ve iktidar sahipleri, kendi ¢ikarlarina gére
insa ettikleri konu evrenlerini kullanarak, medya araciligiyla halkin ne hakkinda
diistinecegine iligkin ilgili miidahalelerde bulunma firsati yakalarlar. Dolayisiyla
medya, tasarlanan politik mesajlarin iletilmesi ve medyada yer alan haberlerin
tiretimi, sunumlar1 ve icerikleriyle se¢gmen kitlesinin siyasi kararlarinda belirleyici bir
rol oynamaktadir. Tiim bu hedeflerin basar1 ile sonuca ulasmasi i¢in siyasal iletisim

slireci ve bu siirecte yer alan unsurlar son derece énemlidir.

Ozellikle se¢cim donemlerinde siyasal kampanyalar sirasinda yogun bir
bi¢imde karsimiza ¢ikan siyasal iletisim kavramini (Mutlu, 2004:199) dar anlamda;
“siyasal siireclerle iletisim siirecleri arasindaki iligkileri ele alan arastirmalardan
olusan disiplinler aras1 bir akademik alan” olarak tanimlamaktadir. Daha genis
anlamda siyasal iletisim; “siyasal aktorlerin belli ideolojik amaglarini, politikalarini
belli gruplara, kitlelere, iilkelere ya da bloklara kabul ettirmek ve gerektiginde
eyleme doniistiirmek, uygulamaya koymak iizere gesitli iletisim tiir ve tekniklerini

kullanmalar1” olarak tanimlanabilir (Aziz, 2013:3).

Siyasi partiler 6zellikle kampanya donemlerinde siyasal iletisim ¢aligmalarini
profesyoneller tarafindan yiiriitmektedirler. Bu kampanyalarda 6zellikle, “reklam
ajanslari, arastirma sirketleri, medya ile iligskilerde uzman basin danismanlar1 gibi
profesyoneller yer almaktadir” (Uztug, 1999: 14). Bu kampanyalarin amaci, partiler
ya da adaylar hakkinda iletisim araglari araciligiyla oy verecek olan segmenleri
bilgilendirmek, parti ve adaylar hakkinda olumlu imajlar yaratarak, o parti ya da

adaya oy vermelerini saglamaktir.

Ulkelerde secim donemleri, toplumsal degisimlerin, gelismelerin, halkin
beklentilerinin siyasi yonelimlerdeki farklilasmalarin belirgin olarak gdézlemlendigi

siireclerdir. Ayrica siyasi partilerin amaclarini, hedeflerini, kamuoyuna anlattiklari,



sOylemlerini keskinlestirdikleri donemler de Ozellikle se¢cim donemleridir. Kitle
iletisim araglart da bu donemlerde siyasi partilerin séylem ve goriislerine daha
agirhikli olarak yer vermektedirler. Se¢menin ise siyasi partilerle ilgili bilgi
edinebildikleri en O©nemli kaynak medyadir. Medya, siyaset¢inin mesajlarini
iletebildigi araci bir kurumdur. Ancak burada onemli olan, bu mesajlarin medya
tarafindan nasil iletildigidir (Kiligaslan, 2008:11; Ozkan, 200. 115-116; Oktay, 202:
156-157).

Demokratik toplumlarda vatandaslar farkli se¢enekler arsindan se¢im yaparak
kendilerini yonetecekleri segerler. Bu segim siirecinde; ekonomik kosullar, aile ve
arkadas cevresi, parti imaji ve ideolojik yonelimler biiyiik rol oynamaktadir.
Se¢menlerin ideolojik yonelimleri ya da belirli partiye olan yakinliklar1 mi, yoksa
icinde bulunduklari ekonomik ya da sosyal g¢evrelerin etkileriyle mi, ya da se¢im
donemlerinde yliriitiilen siyasal kampanyalarin etkileriyle mi oy verdikleri tartismali
bir konudur. Aslinda medyanin siyasi kanaatleri kokten degistirme giiciine sahip
oldugu iddia edilemez. Ancak bu kanaatlerin giiglendirilmesinde ya da
zayiflatilmasinda rol oynayabilir. Burada medyanin rolii daha ¢ok giindem belirleme
konusunda ortaya ¢ikmaktadir. Mc Combs ve Shaw tarafindan 1968 ABD Baskanlik
Se¢imleri sirasinda yapilan arastirmalara dayali giindem belirleme (agenda setting)
tezinde, medyanin verdikleri haberlerde bazi konular1 secip, bazilarmi ise
segmeyerek kendilerine gore bir giindem yarattiklarini1 ve kamuoyu tarafindan da bu
giindemin kabul gordiiglinii iddia etmislerdir. Bu goriisiin temel varsayimi, kitle
iletisim araglarinin halka “ne hakkinda diistineceklerini” soyledigidir. Baska bir
anlatimla kitle iletisim araglart kamuoyu i¢in giindem hazirlayarak halkin konusacagi

konular1 belirler (McCombs and Shaw, 1972: 176-187).

Siyasal partilerin bu déonemlerde yiirtittiikleri iletisim faaliyetleri de se¢gmen
davraniglarinda belirleyici olmaktadir. Demokrasinin vazgecilmez unsuru olan
secimler, siyasal iletisim ¢alismalarinin en yogun bi¢imde yiiriitiildiigli donemlerdir.
Halkin desteginin kazanilmasi1 ve strdiiriilebilmesi etkili bir iletisim ile ancak
mimkiindiir. Siyasal kampanyalar, halkin oy verme davranislarindaki en 6nemli
nedenler goz Oniinde tutularak planlanmaktadir. Se¢im kampanyalar1 de bu

goriislerden yararlanarak planlanmaktadir.



Siyasal aktorler hedeflerini, amaglarini, kamuoyuna iletebilmek igin kitle
iletisim araglarna ihtiyag duyarlar. Bu doénemlerdeki en etkin Kitle iletisim
araglarindan biri de gazetelerdir. Gazeteciler, siyasal aktorlere haber kaynagi olarak
siirekli basvururlar. Siyasal aktorler ise gazetecileri ve haber kaynaklarin1 kendi
secim amaglar1 ve propagandalari dogrultusunda etkilemeyi hedeflerler. Bu nedenle
gazeteciler ile siyasal aktorler arasinda karsilikli bir anlasma vardir. Ozellikle se¢im
donemlerinde siyasal olaylar ve sorunlar hakkinda kamuoyunun bilgilendirilmesi ve

yonlendirilmesinde, medya siyaset iligkileri ¢ok énemli rol oynamaktadir.

Se¢im kampanyalar1 sirasinda secim haberi niteligi tasiyan pek ¢ok olay ya
ideolojik ya da medyanin teknik kisitliliklar1 nedeniyle medyaya yansimamaktadir.
Genel olarak One ¢ikan ve giindem olusturma amagli se¢cim haberleri servis
edilmektedir. Ayrica hangi haberlerin segilecegi ve one ¢ikarilacagi konusunda da
medyanin ideolojik bakis agis1 ve sahiplik yapisi 6n plana ¢ikmaktadir. Bu nedenle,
gazete sahipligi ile siyasal kampanyalar doneminde 6ne c¢ikarilan ve servis edilen
secim haberleri arasindaki iligkilerin aragtirilmasi 6nemli sonuglar dogurabilir.
Ayrica, gazetelerin siyasal partiler ve se¢ime iliskin haberlerinde giindemi olusturan
konular, sorunlar ve 6ne ¢ikartilan unsurlar ile desteklenen ya da elestirilen aktorlere

kars1 takindiklar tavirlar, karsilastirmali olarak ele alinip incelenmelidir.

Gazete editorlerinin tretilip yaymlanacak se¢im haberlerini segmesi, belli bir
bi¢imde sunmasi okuyucularinin siyasi tercihlerini 6nemli 6l¢tide etkiler. Bu nedenle
gazetelerin siyasi giindemi belirleme amagli haber se¢imlerini ve secilen haberlerin
iceriklerini karsilagtirmali olarak ele alip incelemek, anlamli sonuclar ortaya
cikarabilir. Bu ¢alismada da gazetelerin, siyasal kampanyalar doneminde, dogrudan
secime iliskin haberlerin iceriklerini nasil yonlendirdigi karsilastirmali olarak ele
alinarak incelenmistir. Bu yonlendirme de haberlerde 6ne ¢ikarilan unsurlar, haberin
formati, habere ayrilan yer, haberde hangi siyasi partiye oncelik verildigi, hangi
siyasi partinin ana aktorlerinin 6ne ¢ikarildig1 ya da hangi aktorleri elestirildigi

karsilastirmali olarak incelenmistir.

Bu ¢alismanin konusu; 7 Haziran 2015 Genel Se¢imi ve 1 Kasim 2015 Erken
Genel Secimlerini Onceleyen birer aylik se¢cim kampanyalar1 donemlerinde Hiirriyet,
Cumhuriyet ve Sabah gazetelerinin birinci sayfalarinda yaymlanan dogrudan se¢im

ile ilgili haberlerin konularinin, haber tonunun, siyasal partilere ve aktorlere karsi



yaklagimlarmin niceliksel igerik analizi yontemiyle ¢dziimlenmesi ve elde edilen

bulgularin karsilastirmali olarak degerlendirilmesidir.

Arastirmanin evrenini, Tiirkiye’de ulusal yayin yapan giinliik yazili basin
olusturmaktadir. Orneklemi olusturan Hiirriyet, Sabah ve Cumbhuriyet gazeteleri
amacli orneklem yontemine gore genel yayimn politika farkliliklar1 temel alinarak
secilmistir. Orneklemi olusturan gazetelerin seg¢iminde Hiirriyet gazetesi tiraj
yiiksekligi ve merkezde yer alan yayin politikasiyla, yaygin basini temsil etmesi
amaciyla secilmis olup, Sabah gazetesi ise hiikiimete olan yanlilif1 sebebiyle,
Cumhuriyet gazetesi merkezden sola dogru bir ¢izgiyi temsil etmesi bakimindan
arastirmaya dahil edilmistir. Boylelikle arastirma evrenini dogru temsil etmesi

acisindan secilen 6rneklemde denge kurulmaya calisilmistir.

Calismanin amacina uygun olarak literatiir taramasi yapilmis olup, uygulama

kisminda ise metodolojik olarak niceliksel igerik analizi yontemi kullanilmistir.

Aragtirmanin kapsamini 7 Mayis - 7 Haziran 2015 ve 1 Ekim - 1 Kasim 2015
tarihleri arasinda Hiirriyet, Cumhuriyet ve Sabah gazetelerinin birinci sayfalarinda
yayinlanan se¢im haberleri olusturmaktadir. Se¢im haberleri disinda o donemde
gazetelerde ¢ikan yorumlara ve siyasal reklamlara yer verilmemistir. Ayrica yazili
basin olarak da sadece bu ii¢ ulusal, giinliilk yayin yapan gazeteler kapsam alanina
dahil edilmistir. Diger yazili basin araglar1 dergiler, gazete ekleri, brosiirler kapsam

dis1 tutulmustur.

Bu ¢alisma kapsaminda temel arastirma sorusu Tirkiye'de 7 Haziran 2015
Genel ve 1 Kasim 2015 Erken Se¢im donemlerinde NASIL bir haberlestirme pratigi
gergeklestirildigine iliskindir.

Temel arastirma sorusunu destekleyen arastirma sorular1 asagidaki gibidir:

Arastirma Sorusu 1: Tiirkiye'de 7 Haziran 2015 Genel ve 1 Kasim 2015
Erken Sec¢im propagandasi donemlerinde ulusal gazeteler se¢im haberlerini

mangetten vererek, giindemi belirlemek ¢abasi i¢inde midirler?

Arastirma Sorusu 2: Gazetelerdeki secim haberlerinde ele alinan konular
gazetelerin ideolojik konumlar1 ve sahiplik yapilarma gore farklilik gostermekte

midir?



Arastirma Sorusu 3: Gazetelerin se¢im haberlerinde adi gegen ana aktorlere
ve elestirilen aktorlere yaklasimlari ile ideolojik konumlar1 ve sahiplik yapilari

arasinda herhangi bir paralellik bulunmakta midir?

Bu caligma arastirmanin konusunun ve yonteminin, kapsam ve simirliliklarin
belirtildigi giris boliimiiniin  ardindan siyaset, iletisim ve siyasal iletisim
kavramlarinin ele alinarak aragtirmanin kuramsal c¢ergevesinin ¢izildigi birinci

boliimde, bu kavramlarin diinyada ve Tiirkiye’de tarihsel gelisimi irdelenmistir.

Arastirmanin kuramsal altyapisini olusturan medyada sahiplik yapist ve
ideoloji kavramlarinin agiklandigi ikinci boliimde, gliindem belirleme yaklagimi ve
ikinci derece gilindem belirleme yaklasimi olan 6ne c¢ikarma ve ¢erceveleme
yontemleri tartisilmistir. Ayrica, se¢gim donemlerinde kitle iletisim araclarinin roliine
de deginilen bu bolimde, siyasal iletisim agisindan sec¢imler ve siyasal

kampanyalarin 6nemi de vurgulanmistir.

Ugﬁncﬁ boliimde, arastirmanin konusu, amaci, onemi ve arastirma sorulari
tespit edilmistir. Arastirma yontemi olarak belirlenen niceliksel i¢erik analiz yontemi
tanimlanmis ve arastirmanin amacina uygun olarak, se¢im haberleri analiz edilmistir.
Bu boliimde son olarak, arastirma sorulari sinanmis, niceliksel bulgular analiz

edilerek tablolar halinde ortaya konmustur.

Aragtirmanin dordiincii ve son bdliimiinde ise elde edilen verilerden yola

cikilarak yorumlanmistir.

Arastirmanin 6nemi iilke siyasal tarthinde benzerine ¢ok sik rastlanmayan bir
ortamda, bes ay ara ile yapilan 7 Haziran 2015 Genel ve 1 Kasim 2015 Erken Genel
Se¢imleri siyasal kampanyalar1 doneminde, farkl: ii¢ sahiplik yapisi ile farkli siyasal
gruplar1 temsil eden ii¢ ulusal gazetenin secim haberlerinin karsilagtirmali olarak

incelenebilmesi firsat1 yaratmasindan kaynaklanmaktadir.



BIRINCI BOLUM
SIYASAL ILETIiSIiM
1.1 Siyasal iletisimin Temel Kavramlari

Siyasal iletisim kavrami, Ikinci Diinya Savasi sonrasi ortaya ¢ikmis ve pek
¢ok bilimsel disiplin tarafindan kullanilmaya baslamustir. Ozellikle siyaset bilimci
Harold D. Lasswel, sosyolog Paul F. Lazarsfeld ve sosyal psikologlar Kurt Lewin ve
Carol Hovland iletisim alaninin ¢ok disiplinli yapisina 6rnek ampirik arastirmalar
yapmiglardir. Bu arastirmalarda yogunlukla siyasal iletisim ele alinmistir (Toker,
2013:47). 1950’1ere kadarki donemde, siyaset ve iletisim kavramlari i¢inde ele alinan
siyasal iletisim kavrami, 1950’lerden sonra yeni bir bilimsel disiplin olarak ortaya
cikmigtir. Siyasal iletisim kavrammi tartismadan Once siyaset ve iletisim

kavramlarini tanimlamak gerekir.
1.2 Siyaset

Siyaset sozciigii farkli kiiltiirlerde farkli anlamlarda kullamlmistir. Ornegin,
Arapcada siyaset at egitimi anlamia gelmektedir. Bati1 dillerindeki karsiligi ise,
Yunanca kokenli “politika” sozcligidiir. “Polis” Yunanca’da kent devletlerine
verilen genel isimdir ve devlete ait isler anlamina gelmektedir. Kislali (2010: 17-19),
siyaset bilimini siyasal otorite ile ilgili kurumlarin, bu kurumlarin ortaya ¢ikmasinda
ve caligmasinda rol oynayan davranislarin bilimi olarak tanimlamaktadir. At bakicisi
anlaminda seyis kelimesiyle ayni1 kokten gelen siyaset kelimesi, Daver’e gore (2003),
Osmanli doneminde devlet yonetimiyle ilgili faaliyetlerin yani sira devlete karsi
islenen ve kamu diizenini bozmaya yonelik islenen suclara verilen cezalari da

kapsamaktaydi.

Siyaset, insanlarin yagamlarini diizene sokan, bununla ilgili genel kurallar
koyan ve bu kurallar1 hem koruyan hem de yeri geldiginde degistiren faaliyetlerin
timii olarak algilanabilir. Siyaset, devlet catis1i etrafinda toplanan sosyal bir
orgilitlenme bigimi olarak bakanlar kurulu, devlet daireleri meclis ve pek ¢ok devlet
organi tarafindan sekillenir. Ayrica, bu devlet catisinin disinda da o toplumda var
olan siyasal partiler ve siyasal aktorler tarafindan da gergeklestirilen iktidara yonelik
faaliyetlerin biitiiniidlir. Bu nedenle siyaset kavraminin temellerini iktidara yonelik

faaliyetler olusturmaktadir. Iktidar kavraminin oldugu her yerde siyasetten sdz



edilebilir. Siyasi iktidarin odak noktasinda bir tarafta toplumu yonetenler yani
hiikiimet edenler varken, diger tarafta da siyasal aktorler tarafindan ytiriitiilen siyasi
faaliyetler ve halk bulunmaktadir. Bu iki taraf stirekli olarak birbiriyle siyasi anlamda

iletisim halindedirler.

Siyasi bilimciler siyaset kavramina ii¢ degisik acgidan yaklasmaktadirlar.
Birincisi, siyaseti toplumu yonetme sanati olarak goren uzlagsmaci goriislerdir. Bu
goriige gore, siyaset farkli ¢ikar gruplarini uzlastirarak gelirleri ve serveti hakkaniyet
dlgiileri icinde paylasmak olarak goren goriislerdir. ikinci goriis, siyaseti ayni1 toplum
icinde yasayan insanlarin iktidar ele gegirmek i¢in miicadele ve kavga etme yontemi
olarak goren goriistiir. Uciinciisii ise, aslinda iktidar miicadelesinin bir toplumda
siyasi aktorlerin kendi aralarinda yiiriittiikkleri bir iktidar miicadelesi oldugunu

belirten goriistiir. Asagida bu ii¢ farkl goériis ayrintili olarak ele alinmaktadir.
1.2.1 Toplumu Yonetme Sanati Olarak Siyaset

Kongar (2010), siyaseti genel anlamiyla toplumu yoOnetme sanati olarak
yorumlamaktadir. Tarihsel gelisimine bakilirsa en eskiden beri en giiglii asiretlerin,
ailelerin, dinlerin, degisik mezheplerin, irklarin, milletlerin, gruplarin ya da smiflarin
miicadele ile iktidara gelmeleri ve iktidarliklarini devam ettirmeleri sanati olarak
tanimlanabilir. Aydinlanma Cag1 ve Sanayi Devrimi’nden sonra gelisen insan haklar
ve demokrasi ile birlikte siyaset; toplumda var olan farkli ¢ikarlart uzlagtirma,
gelirleri ve serveti paylastirma, can ve mal giivenligini saglayarak herkesi mutlu ve

miireffeh yasatma sanati olarak tanimlanmaktadir.

Oztekin de (2000:2) bu goriisii destekleyerek, siyaseti toplumsal birligi,
biitiinliigii saglamak, 6zel c¢ikarlar yerine genel ¢ikarlar1 gerceklestirerek toplumun
tyiligini diisiinmek olarak tanimlamaktadir. Bu yoniiyle de siyaset, iktidar olma
kavgasinin yani sira, ayni zamanda bir Olglide de uzlasma ve toplumsal genel

c¢ikarlarin da gozetilmesidir.

P.H. Merkl ise siyaseti kisaca, “insanin ic¢inde yasadigi topluma kendi
toplumsal goriisleri dogrultusunda bir diizen verme siireci” olarak tanimlamaktadir

(Aktaran, Dalkiran, 1995:36).

Siyasete olumlu olarak yaklagan bu goriisler, siyaset etmeyi bir yonetme

sanat1 olarak ele almaktadirlar. Siyasetin asil amacinin ise toplumda var olan farkl



cikarlarin uzlastirllmast ve ortak zenginligin paylastirilmas: olarak gérmektedirler.
Toplumsal genel ¢ikarlarin bireysel ¢ikarlarin da 6niinde oldugu savini ileri siiren bu
diisiince tarzi, diinyada bugilinkii siyaset ortaminda iitopik olmaktan

kurtulamamaktadir.

Habermas (2002) siyaseti; toplumsal iliskiler kurulurken, bireysel ve
kolektif kimliklerin birbirlerine bagimli olarak yasamak zorunda olduklarmi fark
ederek, sinirlt da olsa aralarinda sorgulama, dayanisma ve tartigma olgularint 6ne
cikararak etkinlikte bulunmalar1 olarak yorumlamaktadir. Bu goriise gore birlikte
yasamak zorunda olan insanlarin smirli da olsa bazi konularda birlikte diisiinme,
birlikte hareket etme ve ortak ¢ikarlar1 6ne ¢ikarma gibi davraniglart benimsemeleri

gerektigi belirtilmektedir.

Siyaseti “ililke, devlet ve insan yonetimi” diye tanimlayan Kislali (2010:22-
28), siyaset biliminin dogusuna ve gelisimine hizmet eden kisileri ve bu bilimin
gelismesinin kilometre taslarini; en basta Aristo’nun ‘Politika’ adli eseri ile ibni
Haldun’u, Machiavelli’nin ‘Prens’ adli eserini, Montesquieu’nun ‘Gii¢ler Ayrimi1’
ilkesini, Auguste Comte’un ‘Toplumbilimler Kavrami’ni, Max Weber’in ‘Biirokrasi’

kavramu ile Karl Marx’1n ‘Altyap1 ve Ustyapr’ kavramlarini isaret etmektedir.
1.2.2 insanlar Arasi iktidar Miicadelesi Olarak Siyaset

Baz1 siyaset bilimciler ise siyaseti insanlar arasi iktidar miicadelesi olarak
tanimlamakta ve farkli diisiincelere ve ¢ikarlara sahip bireylerin iktidar: ele gegirmek

icin kiyastya miicadele ettiklerini sdylemektedirler.

Kapani (2009:142), siyaseti ayn1 toplumda yasayan insanlar arasinda yasanan
catigma, miicadele ve kavga olarak tanimlamaktadir. Insanlarin yaradilislari, sosyal
ve ekonomik durumlari, degisik fikirlere ve ¢ikarlara sahip olmalarini da beraberinde
getirmektedir. Iste bu farkliliklardan dogan ¢atisma, politikanin temelini
olusturmaktadir. Oysa Kapani’ye gore, siyasetin amacinin toplumsal biitlinliigi
saglamak, 6zel ¢ikarlara karsi cikarak insanligin genel yararini ve ortak iyiligini

gergeklestirmek olmalidir.

Siyaset en genis anlamiyla, toplumlarin iktidar olma eylemlerini diizenleyen
genel Kurallar1 koymak, korumak ve degistirmek igin stirekli olarak

gerceklestirdikleri faaliyetlerin biitiinlidiir (Heywood & Andrew, 2006:1). Max



Weber’e (1993: 5-7) gore ise siyaset, ¢ok daha genis kapsamli bir kavramdir.
Devletler arasinda ya da aymi devlet icindeki ¢esitli gruplarin iktidar giiciini

paylasmalar1 ve bu giiclin dagilimin etkilemeye caligmalar1 anlamina gelmektedir.

Siyaseti toplumda var olan degerlerin dagitimi, ¢ikar catismasi ve iktidar
miicadelesi olarak yorumlayan Yavasgel, “siyasetin temel konusunu toplumsal

iktidar degil, siyasal iktidar olusturmaktadir” demektedir (Yavasgel, 2004:140-144).
1.2.3 Siyasi Aktorler Arasindaki Miicadele Olarak Siyaset

Siyaseti topluluk halinde yasayan insanlar1 yonetebilme ¢abasi olarak gdren
bir baska goriise gore, siyaset kavraminin gelismesi binlerce yil boyunca siirmiis ve
yoneten ile yonetilen arasindaki iligkilerin diizenlenmesi ve yonetim giiclinlin elde

tutulmasinda biiyiik rol oynamistir (Kiligaslan, 2008:8).

Siyaset bilimci Van Dyke (1960) siyaseti, “kamuyu ilgilendiren sorunlarda
kendi tercihlerini kabul ettirmek, uygulamak, baskalarinin tercihlerinin
gerceklesmesini engellemek tizere cesitli aktorlerin yiirtittiikleri bir miicadele” olarak
tanimlamaktadir. David Easton’a gore ise, siyaset maddi ve manevi degerlerin
otoriteye dayali olarak dagitilmasi siirecidir (Aktaran Ozkan, 2007:14, Aktaran
Turan, 1977:7).

Siyasetin mesru bir alanda yapilmasi ve fikirlerin karsilikli olarak
tartisilmasinin gereginden de sdz edilmektedir. Ornegin Wolton (1991:45), siyasetin
yapilabilmesi i¢in siyasal aktorler olan politikacilarin, gazetecilerin ve kamuoyunun
sOylemlerinin karsilikli tartisildigr ‘miibadele’ edildigi bir mesru alanin olmasi

gerektigini belirtmekte ve siyaset ancak bdyle bir alanda yapilabilir demektedir.

Glinlimiizde siyaset bir giic ve iktidar miicadelesi haline gelmistir.
Yonetenler, ellerinde bulundurduklar siyasi gii¢ ile yonetilenler lizerinde egemenlik
kurmaya baslamiglardir. Bu baglamda Kiligaslan da (2008:9), siyasetin oldugu her

yerde iktidar miicadelesi oldugunu séylemektedir.

Siyasetin belli basli bu tanimlarindan sonra, siyasetle dogrudan iliskili olan

[letisim kavram alt basliklar halinde asagida agiklanmistir.



1.3 iletisim

fletisimi; Latince ‘communicetionem’, ‘commicare’ fiilinin mis’li gegmis
halinden tiiretilen eylem anlatan bir isimdir. Genel anlamda ‘commnicare’ kominike
etmek, yani ‘cogunlugu genellemek’, ‘herkesin yararlanmasini saglamak’ ve

‘herkese pay vermek’ anlamina gelmektedir (Zillioglu, 2010:11).

Bir bagka gorlis ise communication kelimesinin Tiirk¢e karsiligi olarak
kullanilan 1iletisim sozciiglinlin bu kelimeyi tam karsilamadigin1 belirtmektedir.
Ciinkii bireyler arasindaki karsilikli simgeler gonderimi ve alimi olarak kisaca
tanimlanan iletisim sézcligli, communication kelimesinin temelinde bulunan
toplumsallagsma anlamini kapsamamaktadir. “Oysa Latincedeki anlami communa,
communicare gibi kelimelerden anlasilacag: gibi bir ortakligi, toplumlasmis olmayi,
birlikteligi, istirak haline gelmis olmay1 kapsamakta; dolayisi ile iletisimi hem
bireyler arasinda bir siire¢ hem de bunlar araciligi ile toplumsal diizeyde bir siireg
olarak ifade edebilmektedir” (Bektas, 1996: 98). Bu goriisti destekleyen Caglar ve
Kilig (2011:3), iletisimin insanlarin toplumsallagsmalarinin bir yansimasi olarak

ortaya c¢iktigini sOylemektedirler.

Tletisim kavramina farkli acilardan yaklasan diisiiniirler iletisimi; insanlar
arsinda duygu, diisiince ve bilgilerin aktarimi olarak tanimlamaktadirlar. Ayrica bazi
diistiniirler iletisimin sadece sozlii ve yazili bir anlatim olmadigini ve ¢ok daha genis
toplumsal faaliyetleri kapsadigini ileri stirmektedirler. Bazi diisiiniirler ise iletisim bir

siire¢ olarak algilamaktadirlar.
1.3.1 Duygu, Diisiince ve Bilgilerin Aktarim Olarak Iletisim

Bu baglamda iletisim insanlar arasinda diisiince, duygu ve bilgilerin bir kanal
araciligiyla baskalarima aktarilmasi anlamima gelmektedir. Magara donemlerinde
duvarlara resimler yaparak duygu ve diisiincelerini bagskalarina anlatan insanoglu
daha sonra yaziy1 icat ederek yazi araciligiyla duygu, diisiince ve bilgilerini
baskalarina aktarmaya baslamistir. Daha sonra da gelisen teknolojilere uyarak bu
thtiyacin1 var olan kaynaktan aliciya iletme bi¢iminde yiiriitmiistiir (Kiligaslan,

2008:7).

Mutlu (2004:139), Iletisim Sozliigii'nde iletisimin iki yiize yakin tanimi

oldugundan s6z etmektedir. Sozliikkte yer verdigi tanimlardan biri Berelson ve
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Steiner’e ait olan, “iletisim bilginin, fikirlerin, duygularin, becerilerin v.b’nin

simgeler kullanilarak iletilmesi”dir.
Unsal Oskay (2001:9) ise iletisimi su sekilde tanimlamaktadir:

“Birbirlerine ortamlarindaki nesneler, olaylar, olgularla ilgili
degisimleri haber veren, bunlara iligskin bilgilerini birbirine aktaran, aym
olgular, nesneler, sorunlar karsisinda benzer yasam deneyimlerinden
kaynaklanan, benzer duygular1 tasiyip bunlari birbirine ifade eden insanlarin
olusturdugu topluluk ya da toplum yasami iginde gerceklestirilen tutum,

yargi, dislince, duygu bildirisimleridir”.

Bir bagka tanim ise, “iletisimin kigiden kisiye, kisiden gruba, gruptan gruba
bilgi, tutum ve davranisglarin uygun ortamlar, kanallar kullanarak aktarilmas1” olarak
yapilmaktadir (Aziz, 2010:26). Zillioglu da (2010:24) sadece insanlar arasi
iletisimden s6z ederken, “calar saatin zili, hoparlorden gelen ezan sesi, reklam
panolari, sokaktaki, is yerindeki insanlarla merhabalar, bas c¢evirmeler, tavir

takinmalar1” gibi eylemleri de ekleyerek iletisimim kapsamini genigletmektedir.

Benzer bir tanimi da siyaset bilimci Dan Nimmo (1978) yapmaktadir. Nimmo’ya
gore iletisim; insan davraniglarimin temelini teskil eden, diinyaya iliskin imajlarin
olusturuldugu ve bu imajlarin belirli semboller aracilifiyla insanlar arasinda degis

tokus edildigi bir sosyal eylem siirecidir.

Nimmo, iletisimi “insanlarin davranislarina temel teskil eden, diinyaya iliskin
imajlarint olusturan anlamlarin meydana getirildigi ve bu imajlarin semboller
yardimiyla degis tokus edildigi sosyal bir eylem siireci” olarak tanimlamaktadir

(Aktaran, Ozkan, 2007:15).
1.3.2 Sozlii ve Yazih fletisimin Otesi

Birgok diisliniir; iletisimin sadece yazili ve s0zli anlatimdan ibaret
olmadigini, toplumsal yasamin ayrilmaz birer pargasi olarak iletisim teknolojilerinin
gelismesi sonucu insanlara saglanan tiim iletisim olanaklarindan da yararlanildigini

belirtmektedirler.

Ornegin Kagitgibast (1999), iletisimin kapsamini genisleterek telefonlasma,

mektup alma ve gonderme, posta hizmetleri, ulasim, elektronik baglanti gibi son
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teknolojik gelismeleri de kapsam igine almustir. iletisimin ana islevinin aslinda
bilgilendirme, yonlendirme, denetleme, egitme, duygular dile getirme bilgi ve beceri
iletme, toplumsal iliski kurma, eglendirme, uyarma v.s gibi oldugunu sdyleyen
Kagiteibasi; ozellikle de radyo ve televizyonun kitlelerle yakin iliski kurma, onlar1
yonlendirme ve denetleme amacli olarak yaygin bir bigimde kullanildigim1 da
belirtmektedir. Bu araglara giiniimiiz teknolojilerindeki gelismelerin etkisiyle

internetin de eklendigini ifade etmektedir.

Son zamanlardaki iletisim teknolojilerindeki bu gelismelere dikkat ¢eken
Bektas (2002:231), medyanin tiim bu gelismelerin 1s18inda planli, programli
kullaniminin da zorunlu hale geldiginden s6z etmekte ve iletisim araglarini
kullananlarin bunu g6z oniinde bulundurarak iletisim uzmanlart kullanmalarinin
zorunlu hale geldigini belirtmektedir. Bu konuda Ozerkan da (2001:76); kentlesme
ve kent yasamindaki hizli degisimler sonucu iletisimin agirligini alet yardimh
iletisime biraktigini, internet teknolojilerindeki gelismeler ile diinyanin farkl
bolgelerindeki insanlarla iletisim kurulmasi, mesaj aligverisinin gerceklesmesi, bilgi
aktarimi ile bu iletisimin sonucta diisiik oranda da olsa yiiz yiize iletisim sagladigini

ifade etmektedir.

Iletisim faaliyetini baska bir acidan ele alirsak, insanlar sadece konusarak,
isaretleserek, yazisarak, ya da bazi teknolojik araglar1 kullanarak iletisim kurmazlar.
Giyim tarzlari, imajlar1, beden dilleri dis goriintisleri ve kullandiklar: cesitli esyalarla
da iletisim kurarlar. Bunu bilingli ya da bilingsiz olarak yapabilirler ama sonugta tim
bu davranislar da bir ¢esit iletisimdir. Peltekoglu (2007:177), bunu “insanlarin
konusurken kullandig1 dil, jest ve mimikler, bulundugu mekan, dinledigi miizik,
kullandig1 markalar ve giyimi, kisiyle ilgili mesajlar iletirken onun sosyal statiisii ve
kiiltiirel ortamin1 da yansitmaktadir” olarak aktarmaktadir. Tirk Dil Kurumu (2000)
da iletisimi tanimlarken benzer bir yaklasim sergilemektedir. Iletisimi “bir
diisiincenin, bir duygunun yiiz anlatimi, el, kol ve bas hareketleri, konusma yoluyla
ya da yazi, telefon, radyo, televizyon gibi bildirisim ara¢ ve gereclerinden

yararlanilarak bir kimseden baska bir kimseye iletimidir” ifadesiyle tanimlamaktadir.

McNair de siyasal iletisimin sadece sOzlii ve yazili bir iletisim siireci
olmadigini, ayn1 zamanda giysi, makyaj, sa¢ ve logo tasarimi olarak gérsel sunumlari

da kapsayan bir iletisim bi¢imi oldugunu sdylemektedir (McNair, 2007:24). Ayni
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eserinde McNair; Graber’den de aktararak, siyasal iletisimin ayni zamanda beden
dili, protesto, boykot gibi siyasi eylemleri de kapsadigini belirtmektedir (McNair,
2007:3).

[letisimin boyutlarinin sadece yazili ve sozlii iletisim ile smirli olmadigim
belirttikten sonra, iletisimin duragan bir eylem olmayip zamanimizda hareketli bir

stire¢ oldugunu ortaya atan diisiliniirlere de bakmak gerekir.
1.3.3 Bir Siire¢ Olarak iletisim

lletisim ile ilgili siiregleri belirleyen pek ¢ok model vardir. Bu modeller
icinde en yaygin olarak bilineni 1948 yilinda bir siyaset bilimci olan Harold
Laswell’in gelistirdigi modeldir. Aslinda kitle iletisimini sematik olarak gdsteren bu
model; kim, kime, hangi kanalla, nasil bir etki yaratmak i¢in, ne sOyliiyor olarak
formiile edilebilir. Laswell’in modelinde g6z ard1 ettigi geri besleme (feedback) ve
giiriiltii unsurlarint Melvi DeFleur sonradan modele eklemistir. En son olarakta
Bruce Westley ve Malcolm MacLean modele esik bekgileri (gatekeeper) unsurlarini

aciklamislardir (Peltekoglu, 2007: 205).

Ancak iletisim yukarida aktarildigi gibi sadece bir siiregten ibaret degildir.
Yani iki insan arasinda karsilikli gerceklesen salt bir siire¢ degildir. Bilgi ve
diisiincelerin bir toplum i¢indeki degis tokusunu da ifade etmektedir. Bu degis tokus
sirasinda sadece yiiz ylize iletisim degil, ¢esitli araglar kullanilarakta iletisim
saglanmaktadir. Yani iletisimin bugiinkii ¢agdas bi¢imi olan kitle iletisimi, hatta
gelisen teknolojiler sayesinde dijital iletisim olarak adlandirilabilen internet iletisimi
ortaya ¢ikmistir. Bu nedenledir ki iletisime iliskin iki ylize yakin tanim oldugundan
s0z edilmektedir. Bu tanimlarin hepsi de kuskusuz konuyu bir agidan alan
tanimlardir ve tarihsel siirece ve toplumlarin yapisina, siyasal ortama kosut
tanimlardir. En sade yalin big¢imiyle iletisim, kaynaktan aliciya iletinin aktarilmasi
stirecidir. Masterson ve Watson, iletisimi, “diinyay1 anlamli kildigimiz ve bu anlami1
baskalariyla paylastigimiz insani bir siire¢” olarak tanimlamaktadirlar (Aktaran,

Bicake1, 2003: 17).

[letisim kavramini ele aldiktan sonra, siyaset ve iletisim kavramlarmin bir

bileseni olan siyasal iletisim kavramina da agiklik getirmek gerekir.
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1.4 Siyasal Iletisim Kavram

“Siyaset” ve “iletisim” kavramlarinin ¢ok genis kavramlar oldugunu ve tek
tanimlarinin yapilamayacagini belirttikten sonra, bu kavramlarin birlesiminden
meydana gelen “siyasal iletisim” olgusunun tek bir tanimin1 yapmak oldukga giictiir.
Aslinda siyasal iletisim siireci, genel anlamda iletisim siireci ile benzerlikler tasir.
Aralarindaki en 6nemli fark, siyasal iletisim siirecinin siyasi sonuc¢larinin olmasidir.
Siyasal iletisim kavraminin bu kadar degisik tanimlarinin yapilmasi aslinda tarihsel
siire¢ icinde bu kavramin gelismesi ve degisikliklere ugramasi nedeniyledir. Antik
cagdan orta caga, oradan yenicaga ve giiniimiize gelene kadar siyasal iletisim olgusu

ve siiregleri farkliliklar gostermektedir.

Mutlu (2004:199), siyasal iletisim kavramini1 dar anlamda, “siyasal siireglerle
iletigim siirecleri arasindaki iliskileri ele alan arastirmalardan olusan, disiplinler arasi
bir akademik alan” olarak tanimlamaktadir. Siyasal iletisim kavramina daha genis
acidan bakan Aziz (2013:3), siyasal iletisimi, “siyasal aktorlerin belli ideolojik
amaglarini, belli gruplara, kitlelere, iilkelere ya da bloklara kabul ettirmek ve
gerektiginde eyleme donistiirmek, uygulamaya koymak tizere gesitli iletisim tiir ve
tekniklerini kullanmalar1” olarak tanimlamaktadir. Burada aslinda 6nemli olan
siyasal iletisimin nasil yapilacagi, hangi teknik ve yontemlerin kullanilacag: ve hedef
kitlelere nasil ulasilacagidir. Bu durumda Aziz, iletisim tekniklerinin, yontemlerinin
ve Ozelliklerinin 1yi tanimlanmasi, hedef kitleye bu teknik ve yontemlerden nasil

yararlanilacaginin 1yi bilinmesi gerektigini ifade etmektedir (Aziz, 2013: 5).

Siyasal iletisimin hem dar anlamda hem de genis anlamda bu
tanimlamalarindan sonra, siyasal iletisimin hedeflerinin ne oldugu konusunda ki
diisiincelere kisaca bakmak gerekir. Siyasal iletisimi; insanlarin birbirini anlama ve
anlatma bi¢imi olarak goren diislince ile, asil amacinin iktidarn ele gegirmek ve
devlet olanaklarindan yararlanmak olarak goren diisiince, birbirine zit iki diisiince
olarak ortaya ¢ikmaktadir. Ayrica, siyasal iletisimi toplumsal hayatin her alanini

kapsayan bir eylem bi¢imi olarak goren diislincelerde vardir.
1.4.1 insanlarm Birbirlerini Anlama Bicimi Olarak Siyasal Tletisim

Bu tanima gore siyasal iletisim, kamuoyu ile siyasetin iliskiye gectigi, siyasal

partilerin ve siyaset adamlarinin iletisimde 6n plana ¢iktig1 bir toplumsal siirectir.

14



Kentel (1991: 41), bu anlamda siyasal iletisimi, siyasal arenada insanlarin birbirini
anlama ve anlatma bi¢imi olarak ifade etmekte ve bu siirecin iki yonlii oldugunu
vurgulamaktadir. Ayrica Kentel’e gore siyasal iletisim, “temsil sistemi ile toplumsal
yasam arasinda Ozerk bir alan olarak var olan kamuoyunun siyaset ile iliskiye gectigi
ve siyasal partilerin siyaset adamlarmin devreye girdigi bir siire¢” olarak

tanimlanmaktadir (1991:39-40).

Wolton’a (1991:52) gore de siyasal iletisim, “siyaset lizerinde kamu 6niinde
fikir belirtmeleri mesru olan ii¢ aktdriin, yani politikacilarin, gazetecilerin ve nabiz
yoklama araciligiyla kamuoyunun c¢eliskili soylemlerinin miibadele edildigi alan”dir.
Wolton’un iizerini 6nemle durdugu konu, mesru olan siyasal aktorlerin sylemlerinin
siyasal iletisim alani i¢inde olmasidir. Insanlar bu alan icinde birbirleriyle iliskiye

gecerek, iletisim kurarak birbirlerini anlamaya calisirlar.

Aslinda bu iki iyimser gorlisiin aksine siyasal iletisim aslinda, insanlar
arasinda iktidar1 ele gec¢irme miicadelesinden Oteye ge¢cmemektedir. Bu goriisii

savunan diisiiniirler ise asagida ayrintlili olarak ele alinmistir.
1.4.2 iktidar Ele Gegirme Miicadelesi Olarak Siyasal Iletisim

Siyasal iletisimin asil amacinin ve iktidar giiclinii kullanma olarak tanimlayan
Bongrand soyle sdylemektedir, “tiim iktidar bigimlerinin ihtiyacina cevap vermek
tizere her donemde varligimi siirdiirdiigli iktidara gelme, iktidarin sagladigi giicti
kullanmak ve vatandasa bu konuda bilgi verebilmek i¢in gerekli olan siyasal iletisim
programlarinin (temel diislincelerin) ve diger Onermelerin varolus nedeni olma

ozelligini gosterir” (Bongrand, 1992: 34).

Benzer bir yaklasimi da Denton ve Woodward (1998) paylasmaktadir. Siyasal
iletisimi; kamusal kaynaklarin, devler gelirlerinin ve hazine gibi kaynaklarin
boliisilmesi, resmi otorite ve resmi yaptirimlar konusunun tartisilmasi olarak
tanimlamiglardir. Bu tanimda asil olan devlet kaynaklarinin, devlet otoritesinin
paylasilmasi icin yapilan miicadelelerdir. Graber (2005:479), siyasal iletigimi
mesajin olusturulmasi, iletilmesi ve alinmasi siirecini kapsayan bir disiplin olarak
tanimlamaktadir. Bu taniminda asil 6ge mesajdir ve mesajlarin, bireylerin, gruplarin
ve toplumun tiimiiniin diisiince, inan¢ ve davranislar ilizerinde 6nemli bir siyasal

etkisi vardir.
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Siyasal iletisimi kamuoyunun gilivenini kazanmak ve istedigi dogrultuda
yonlendirmek olarak tanimlayan Kalender (2000), iktidar olma g¢abalarina uygun
olarak ylriitillen, propaganda ve halkla iliskiler teknikleri kullanilarak yapilan
iletisim faaliyetleri olarak kavramsallastirir. Benzer bir yaklasimi benimseyen Uslu
(1996:790) ise; siyasal iletisimi “bir siyasal goOriis ya da organin, etkinlikte
bulundugu siyasal sistem igerisinde kamuoyu giivenini saglamak -dolayisiyla iktidar
olabilmek ic¢in- zaman ve konjonktiiriiniin gereklerine gore reklam, propaganda ve
halkla iliskiler tekniklerinden yararlanarak siirekli bir bi¢imde gergeklestirdigi tek

velya da ¢ift yonlii iletisim ¢abalaridir” diye tanimlamaktadir.

Binark (1994:185); siyasal iletisimi ¢ok genis anlamiyla, “siyasal siire¢
alaninin i¢inde olan iktidar miicadelesinin yapildigi, aile, okul, kiiltiir ya da diger
toplumsal kurumlardaki iletisimi de bu tanimla agiklamak olasidir. Catisma ve
iktidar miicadelesine sahne olan her iletisim siyasal iletisimdir” olarak

tanimlamaktadir.

Tokgoz (2008:21-22), iletisimin insan hayatinda ¢ok 6nemli bir yer tuttugunu
ve toplumsal hayatin hemen hemen her alaninda karsimiza ¢iktigini ve siyasetle ¢cok
yakin 1iliski i¢inde oldugundan s6z ederek, siyasal iletisim tarihini ¢ok gerilere
gotiirmektedir. Bu durumu “Siyasal iletisim uygulamalari insanoglunun toplum
yasaminda kendini savunmasi, toplum diizenini saglamasi, tanr1 ve tanrilarla ilgili
kutsal sdylemi olusturmasi, parayr kullanmasi v.b. Tiim bunlar ¢esitli kiiltiirel
etkilesimlerin sonucunda olugmustur” sozleriyle ifade eder. Tim bu siireglerde
iletisimin siyasetle olan iliskisi ortaya ¢ikmakta, toplumu yonetmeye soyunan siyasi
partiler cesitli iletisim kanallarin1 kullanarak mesajlarint kitlelere ulastirma ¢abast

i¢cine girmektedirler (Debord, 1996: 22).

Siyasal iletisimi sadece iktidar miicadelesi olarak gérmeyen ve hayatin her
alani kapsayan diisiinceleri de igerdigini savunan diisiiniirler asagida yer alan konu

alt bagliklar altinda degerlendirilmistir.
1.4.3 Toplumsal Hayatin Her Alanimi Kapsayan Siyasal iletisim

Siyasal iletisimi sadece se¢im donemleri ile sinirlamanin yanlis oldugunu
sOyleyen Erdogan, aksine siyasal iletisimin toplumsal hayatin her dodnemini

kapsadigindan s6z etmektedir. Ornek olaraksa, ayni ulus icindeki siyasal diizen,
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cikarlar, altyapr st yapr iligkileri, kalkinma stratejileri, licret politikalart ve
uluslararasi diplomatik iligkilerin tiimiiniin siyasal iletisimin bir par¢asi oldugunu
soylemektedir (Erdogan, 1997: 190). Benzer tutumu benimseyen Koker (1998:22),
siyasal iletisimin kamuoyu ile iliskisinden bahsederken, demokrasilerin ikinci Diinya
Savasi’ndan sonra yeniden ingasi sirasinda siyasal iletisimin ¢ok Onemli rol
oynadigini sdylemekte ve siyaset bilimi ile iletisim bilimi arasinda ¢ok anlamli bir

kopri kuruldugunu belirtmektedir.

Kiligaslan’da (2008:10-11) bu yaklasimin siyasal iletisimi, se¢im siiregleri ve
oy verme davranislar1 icine sikistirdigini, aslinda siyasal iletisimin se¢im
propagandalari, segme secilme haklari, segmenlerin parti ve aday tercihleri v.b daha
kapsamli olarak ele alinmasi gerektigini sOyler. Ayrica siyasal iletisimi sadece dort
yilda bir yapilan secim odakli bir iletisim siireci olarak degil, siyasal kampanya,

secim donemi ve se¢im dis1 zaman olarak da ele almak gerektigini vurgular.

Siyasal iletisimin demokrasi ile olan baglantisini vurgulayan Oktay (2002:77)
da bu yoniiyle siyasal iletisimin siyasette denetim ve seffaflik sagladigini belirterek,
siyasal iletisimin ayni zamanda belirli siyasal amaglara ulasmak icin siyasal
aktorlerin kullandig1 bir iletisim bicimi olarak tanimlamaktadir. Daha genis
anlamiyla; medya haberlerinde, ¢esitli televizyon programlarinda kose yazilarinda,
sosyal medyadaki tiim sOylem bigimlerinde kullanilan iletisim olarak da
belirtmektedir. Ayrica Oktay (2002:24), siyasal iletisimin ii¢ fonksiyonu birden
yerine getirdigini  belirtmektedir. Birincisi, ortaya ¢ikan siyasal sorunlarin
tanmimlanmasina yardimc1 olmaktir. Ikincisi, bu sorunlarm siyasal tartisma ortamina
girmesinde mesruiyet saglamaktir. Ugiinciisii ise, tartigmali olmaktan c¢ikan
sorunlarin giindemden diisiiriilmesi i¢in goriis birligine varmaktir. Tiim bu siire¢lerin

medya tarafindan yerine getirildigini de belirtmektedir.

Ozetle, siyasal iletisimin demokrasiyle ¢ok yakindan iliskisi oldugunu
sdylemek miimkiindiir. Ozellikle de genel oy hakkinin genis kitlelere verilmesiyle
ortaya ¢ikan ve giderek gelisen bir kavramdir. Siyasal iletisimin gelisiminde, kitle
iletisim teknolojilerindeki hizl1 degisim cok etkili olmustur. Ozellikle Birinci Diinya
Savas1 sonras1 gelisen radyo, Ikinci Diinya Savas1 sonrasi gelisen televizyon ve son
ceyrek yiizyilda da dijital medyadaki gelismelere paralel olarak siyasal iletisim de
kapsam degistirmistir. Genis halk kitlelerini bir fikre ikna etmek ve Ozellikle de
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secim donemlerinde halkin giivenini kazanip bu giiveni oya doniistiirmek i¢in biiylik

cabalar sarf edilmistir.

Siyasal iletisim arastirmalar1 ozellikle Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra
yogunluk kazanmigstir. Cilinkii bu donemden sonra diinya siyasetinde Onemli
degisiklikler olmus, genel oy ilkesi evrensel dlgekte kabul edilmis ve kitle iletisim
araclarinin yayginlagsmasi ve cesitlenmesi, siyasal parti, baski ve ¢ikar gruplarmin

artmasi bu konuda 6nemli rol oynamistir (Tokg6z, 2008:100).

Bu gelismeler dogrultusunda siyasal iletisim, stratejik bir yontem ve
profesyonellesme igeren bir siire¢ haline gelmistir. Siyasi aktorlerin iktidarhiga
ulasma yolunda, stratejik planlariyla se¢men kitlesinin kararlarinda belirleyici
olmalari, tercih ve davranislarin1 yonlendirme cabalar1 ve toplumsal rizanin
olusturulmasi konusunda meslek profesyonellerine bagvurmasi bir gerek haline
gelmistir. Boylelikle siyasal aktorler siyasal iletisim siirecinde kaynak rolii
iistlenmekle birlikte, politik mesajlarin1 ve demokratik hedeflerini siyasal iletisim
enstriimanlarin1 kullanarak se¢men kitlesinin siyasi kararlarini etkileme c¢abasina
girmiglerdir. Siyasal iletisim c¢alismalarinin diinyada ve Tiirkiye’deki tarihsel

gelisimine bakarak bu ¢abalarin boyutlarin ve etkileri ortaya ¢ikarilabilir.
1.5 Diinya’da ve Tiirkiye’de Siyasal fletisim

Siyasal iletisimin tarihinin insanligin ilk donemlerine kadar uzadigini belirten
diisiinceler mevcuttur. Tokgoz (2008:53), magara duvarlarina ¢izilen resimlerin ilk
simgesel diislince ve mantik yiirlitmenin gelismesi agisindan 6nemli oldugunu
belirtmektedir. Ama insanoglunun yaziya gecisle birlikte, “korkularini, sevinglerini
paylasmak, toplumsal yasami derleyip toplamak, diizene koymak, bellekteki
deneyimlerini gelecege aktarmak” agisindan yepyeni bir donem ortaya g¢ikmistir
demektedir. Burada aciklandigi gibi aslinda siyasal iletisim yaziyla dogrudan
ilintilidir. Ancak siyasal iletisimin tarihini eski Yunan site devletleri donemine kadar
gotiiren diislinceye gore Aristo’nun o ¢aglarda yazdigi “Retorik™ adli eserini siyasal
iletisimin baslangic1 olarak kabul edilmektedir. Ozellikle de siyasal iletisimin asil
amacinin ikna etmek oldugu g6z oOniinde tutulursa ve retorigin amacinin da ikna

etmek oldugu bilindiginden bu diisiince kendisini dogrulamaktadir (Aziz, 2013:18).
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Demokratik sistemlerde halkin tercihlerini yonlendirmek amaciyla ikna bir
yontem olarak kullanilmaktadir. Politika segkinleri tarafindan kullanilan ikna unsuru,
Ozellikle segmenlerin karar alma asamalarinda, oy verme davranislarina yonelik

olumlu etki saglayan 6nemli bir unsurdur.

M.O. 5. Yiizyilda eski Yunanistan’da sofistler tarafindan kullanilan ve ikna
edici bir iletisim metodu olan retorik, ilk anda akla geldigi gibi; yapay, siislii, abartilt
ve kandirmaya yonelik bir konusma bi¢imi degildir. Eski Yunan felsefesinde retorik,
tanikliklarla kanitlanan, dramatik bir temsil firsati1 saglayan, hakikati iletmenin tek

aracidir (Postman, 1994:31).

Aristo (1993:19-20) retorigi, “belli bir durumda elde var olan inandirma
yollarini gézlemleme yetkisi” olarak tanimlamaktadir. Yillar 6nce yazdigi ve elimize
ancak bir kisminin ulasabildigi bu kitabinda Aristotales, agirlikli olarak ikna siireci,
propaganda ve retorikten s6z etmektedir. Retorigin akla uygun bir dayanagi olmayan,
sozlerle kitleleri kandirma sanati olmadigini agiklayan bilim insani, kisinin
goriislerini ¢ok agik, yalin ve kusku yaratmayacak bir sekilde savunmasi anlamina

geldigini sdylemektedir.

Atina ve Sparta gibi kiiciik 6l¢ekli site devletlerinde siyasal aktorler, halki bir
seye inandirmak ve destek saglamak amaciyla, “agora” denen meydanlarda toplar ve
onlarla s6zlii olarak yiiz ylize iletisimde bulunurlardi. Retorik kavraminin 6nem
kazanmasi bu donemlerde baslamistir (Aziz, 2013:18). Bu sekilde aracisiz olarak
halk ile iligki kurmanin 6nemine deginen Aristotales, Atina’da yasayan yurttaslari
ikna etmenin retorik denen teknikle gelistirileceginden de s6z etmistir (Koker,

1998:84).

Kilicaslan’da (2008:13), retorigin, hicbir zaman i¢i bos ve karsi tarafi
kandirmaya yonelik bir konusma bi¢imi olmadigindan séz ederek, politikacilarin
kitleleri ikna etme giicli olarak tanimlamis ve Aristotales’in Retorik adli eseri ile
Seneca’nin pek ¢ok konusma metinlerini siyasal iletisimin ilk Ornekleri olarak

yorumlamaistir.

Bu bilgiler 1s181nda siyasal iletisim olgusunun, yoneten ve yonetilen siniflarin

ortaya c¢ikmasiyla birlikte filizlendigini sdylemek miimkiindiir. Toplumlarin
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biiylimesi, gelismesi ve kiiltiirel diizeyin artmasiyla birlikte siyasal iletisimin yontem

ve igerikleri genislemis ve degismistir.

Yazili iletisim giderek kitle iletisimi gelisene kadar toplumlarda egemen olan
iletisim big¢imi, sozlii iletisim olmustur. Bunun i¢in sozlii iletisimde giizel ve ikna
edici konusma bi¢imi olan retorik ¢ok onemliydi. Ancak yazili iletisimin baglamasi
ve Kkitle iletisim araglarinin devreye girmesi ile yeni bir siyasal iletisim siireci

baslamistir.

Siyasal iletisimin 6nem kazanmasi ve yogun bir bigimde kullanimi 1. Diinya
Savagi sonrasina rastlar. 1930’Iu yillarda radyonun toplum hayatinda 6nemli bir yere
sahip olmas: ile birlikte, zellikle Nazi Almanyasi’nda ve Fasist Italya’da siyasal
iletisim alaninda kullanilmaya baslanmustir. Ikinci Diinya Savasi sonrasi yogun bir
bicimde Bati’da toplumsal hayatin bir pargas: haline gelen televizyon ile birlikte
siyasal iletisimde bu mecraya kaymaya baslamistir. Ozellikle televizyonun devreye
girmesiyle birlikte, ilk dnce modernlesme ¢abalarini1 destekleme amacli ikna edici
siyasal sOylemler one ¢ikmistir. “Azgelismislik” olgusuna karsi yliriitiilen ve bu
iilkelere medeniyet gbtiirme amaci giittiigli soylenen bu arastirmalar donemin 6nemli

siyasal iletisim calismalarina 6rnek teskil etmektedir (Kiligaslan, 2008:14).

Siyasal iletisim ¢alismalarinin se¢im kampanyalari doneminde ilk kez
kullanilmast ABD’de 1948 yilinda yapilan bagkanlik se¢imleri sirasinda olmustur. O
tarihte Thomas Dewey ile Harry S. Truman arasinda gerceklesen se¢im miicadelesi
sirasinda  kullanilan yontemler siyasal iletisim kampanyalari agisindan 1yi bir
ornektir. Arastirmacilar Truman’in kampanya sirasinda kullandigr “Give’em hell,
Harry” slogani ile yapilan agresif kampanyanin basariy1 getirdigi goriisiindedirler

(Ozkan, 2004:276-277).

1952 yilinda yine ABD’de yapilan bagkanlik secimlerinde bu sefer
televizyonda yapilan konusmalar 6ne c¢ikmistir. Dwight D. Eisenhower ile Adlai
Stevenson arasinda gecen bu bagkanlik yarisinda General Eisenhower ilk kez BDDO
reklamcilik sirketi ile ¢alismis ve otuzar saniyelik reklam filmleri hazirlanmistir
(Turam, 1994:204). Topuza gore bu reklam filmleri, diinya siyaset ve iletisim
literatiiriine, “30 ar saniyelik reklam spotlariyla se¢im kazanmak” deyisini eklemistir

(Topuz, 1991:56).
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Ancak ¢agdas anlamda ilk siyasal iletisim ¢alismasinin 1960 yilinda ABD’de
yapilan bagkanlik secimleri sirasinda yapildigini belirten diigiinceler de vardir. Topuz
(1991:61), bu tarihte yapilan baskanlik se¢imlerinde Nixon ve Kennedy arasindaki
tinlii televizyon tartisma programinin bu gelenegi baslattigin1 séylemektedir. Benzer
bir goriisii Oktay’da (2002:81) savunmaktadir. Bu tartisma programinin sec¢imler
tizerindeki etkisini 6lgmenin ¢ok zor oldugunu séylemekle birlikte, bu a¢ik oturumun

onemli etkileri oldugunu belirtmektedir.

Bu tiir televizyon acik oturumlar1 ve tartisma programlart hemen hemen her
bagkanlik secimi doneminde tekrarlanmigs ve bir gelenek haline gelmistir. Daha
sonraki tarihlerde bagkan olan tiim isimler, Johnson, Ford, Carter, Reagen, Bush,
Clinton, G.W. Bush ve nihayet Obama bu gelenegi siirdiirmiis ve tiim diinyada
ilgiyle izlenen se¢im kampanyalar1 sirasinda pek ¢ok yeni siyasal iletisim 6rneklerine
basvurmuslardir. Ozellikle de 1980°li yillardan itibaren siyasal iletisim alanindaki

literatiir, neredeyse se¢im iletisimi egemenligi altina girmistir (Johnston, 1990:30).

Tiirkiye’de siyasal iletisim uygulamalarinin baglangict 1946 yilindan sonra
cok partili hayata gecisle baslamistir. Ciinkii 1946 yilina kadar yapilan secimlerde
tek alternatif oldugundan, mevcut durumda herhangi bir siyasal iletisim tekniginin
kullanilmas1 gereksiz bir ¢aba olurdu. Siyasal rekabet ortami olmayinca siyasal
iletisim yontemlerine gerek duyulmamistir. 1950 yilinda yapilan ¢ok partili se¢imde
siyasal partiler ilk kez o donemde en etkili kitle iletisim araci olan radyoyu

kullanmiglardir.

“Radyo disinda yaygin olarak kullanilan kitle iletisim aract mevcut
olmadigindan, ilk ¢ok partili segimde daha agirlikli olarak kisisel yontemler
tercih ediliyordu. Ayrica afiglerde se¢imlerde etkili bir siyasal iletisim araci
olarak kullanilmaya baslamistir. Siyasal mesajlar1 iceren afisler, kdy

odalarini, kahvehaneleri, sokaklari siislemistir” (Ozkan, 2004:261).

Radyolarda se¢im propagandasi yapabilmek i¢in yasada degisiklik yapilmasi
geregini ilk kez giindeme getiren, 1945 yilinda kurulan Demokrat Parti (DP)
olmustur. Bu partinin istegi {izerine 5392 Basin Yayin Turizm Genel Miudiirligii
Yasasi’nda yapilan degisiklikle tiim siyasal partilere programlarini agiklamak icin
secim giliniinden 15 gilin once baglamak ve iki giin dncesinde bitmek {lizere radyodan

ticretsiz konugabilme siiresi taninmistir. Bu yasay1 tamamlayan 16 Subat 1950 tarihli
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Secim Yasasi da radyoyu se¢ime giren tiim siyasal partilerin kullanimia agmistir

(Uztug, 1999:26).

Radyonun bu sekilde propagandaya acilmasi ve DP’nin yaygin bir bicimde
afisleme yapmasi bu partinin se¢imi kazanmasinda ¢ok onemli rol oynamistir. Bu
secimlerde DP’nin ¢ok yaygin bir bicimde kullandig1 “Yeter S6z Milletin” afisi ile
Adnan Menderes’in fotografinin yer aldigi “Biiylik Tiirkiye i¢in Desteginizi
Istiyorum” afisleri Tiirkiye siyasal iletisim tarihinde se¢im kazandiran afisler olarak
literatiire gegmistir (Aktas, 2004:70). Demokrat Parti’nin bu ¢ok basarili olan slogani
giiniimiizde bile hatirlanmakta, hatta kullanilmaktadir. Bu donemde CHP’nin
yeterince vurucu ve giicli olmayan “Mutlu Yarmlar i¢in Oyunu CHP’ye Ver”
slogan: ise hi¢ basarili olamamustir (Isler, 2007:116). Demokrat Parti’nin sadece
radyodaki, secim konugsmalar1 ve ¢ok etkili bir bi¢imde kullandig1 afislemenin
disinda, yurt genelinde yaptigi se¢im gezileri, mitingler ve toplantilar da halkin
siyasal tercihleri lizerinde etkili olmustur. Se¢im kampanyalar1 bu boyutuyla siyasal
sistem ve demokrasi agisindan ¢ok 6nemli isler basarmistir. Bu tiir kampanyalar ve
yiriitiilen siyasal iletisim calismalar1 {ilkemizde demokratik katilimc1 kiiltiiriin

gelismesinde ve bigimlenmesinde biiylik rol oynamistir (Uztug, 1999:26).

1960’a kadar olan yillarda yapilan se¢imlerde radyonun yanisira ¢ok giiclii
bir sekilde yazili basin ve oOzellikle de gazeteler siyasal iletisim calismalarina
eklenmistir. Se¢im kampanyalar1 doneminde adaylarin se¢im gezilerini ve
mitinglerini izleyen gazeteler, parti liderlerini ve milletvekili adaylarin1 segmenlere
tanitmaktaydilar. Bu durum gazetelerin siyasal iletisim ¢aligmalarinda en etkili
iletisim arac1 olmalarmm da beraberinde getirmistir (Uztug, 1999:28). ilk kez bu
yillarda bugiin “yandas” diye adlandirilan o dénemde ise “taraf” denilen gazeteler
ortaya ¢ikmis ve segimlere giren siyasal partileri kosulsuz desteklemislerdir. Ornegin
Ulus Gazetesi Cumhuriyet Halk Partisi’nin, Zafer Gazetesi ise Demokrat Parti’nin

taraf gazeteleri olarak siyasal literatiire gegmislerdir (Uste, 2000:43).

1970’1 yillarda ise o zamana kadar giindeme gelmemis yeni bir gelisme
yaganmustir. Adalet Partisi 1977 yili genel secimlerinde se¢im kampanyalarini
yiriitmek {izere Cen Ajans’la anlasarak bir ilke imza atmistir. Bu uygulama
iilkemizde siyasal partilerin se¢im ¢alismalarina yeni bir bakis acis1 getirmis ve ilk

kez profesyonel bir ajans ile ¢alisilmistir. Cen Ajans AP Genel Bagkani Siileyman
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Demirel’in konusmalarindan olusan ve gilincel sorunlardan derlenen bant kayitlart
hazirlayip ti¢ biiyiik ilde yirmi bin civarinda dagitmistir. “Demirel Evinizde” adi
verilen bu bantlarla birlikte Cen Ajans, gazete ilanlar1 ve afislerle bantlardaki
temalar1 destekleyen ve birbirini tamamlayan profesyonel bir kampanya ylriitmiistiir.
Tim bu g¢alismalar Tiirkiye siyasal iletisim tarihinde ilk planli siyasal tanitim

faaliyetleri olarak tarihe gecmistir (Y1ildiz, 1994: 49).

Ancak iilke siyasal iletisim tarihinde profesyonel ajanslarla ¢aligmanin miladi
1983 yilinda yapilan genel segimlerdir. Ilk kez bu secimlerde bir parti lideri bir
reklam ajansina bu kadar giivenmis ve partisinin tamitimindan ¢ok kendisinin
tanittimin1 6n plana c¢ikarmistir. Bu lider Anavatan Partisi genel baskani Turgut
Ozal’dir ve dénemin en biiyiik ajanslarindan birisi olan Man Ajans’tir. Ozkan

(2002:71), bu ajansin ¢aligmalar: “star stratejisi” olarak isimlendirilmistir.

Aziz (2013:86) de, Tiirkiye’deki se¢cim kampanyalarinda gercek anlamda
profesyonel anlayisin ilk kez bu se¢imlerde ortaya ciktigini belirtmektedir. Bu
donemin bir baska 6zelligi de 12 Eylil ihtilali sonras1 demokrasinin bir siire askiya
aliip tiim siyasal partilerin kapatildig1 ve yepyeni tli¢ parti ile se¢cimlere girildigi bir
donem olmasidir. Tiirk siyasal hayatinda yepyeni isimler ve liderlerle segime

gidilmistir.

Ayni tarihli segimde, Anavatan Partisi’nin disinda se¢imlere giren Milliyetci
Demokrat Parti dnce Cen Ajans’la ¢alismaya baslamis, kisa bir siire sonra bu ajansi
birakarak Ajans Ada ile igbirligi yapmustir. Siyasal iletisim agisindan bu se¢imlerin
bir bagka onemi de ilk kez bu seg¢imlerden dnce parti liderlerinin televizyonda bir
acik oturum cergevesinde karsi karsiya gelmeleri ve parti programlarini tartismalart
olmustur. 22 Ekim 1983 yilinda TRT televizyonunda yapilan bu agik oturum,
televizyonun siyasal iletisim agisindan ilk kez kullanimi olarak siyasal tarihteki

yerini almistir (Rigel, 1993:224).

Anavatan Partisi 1983 genel se¢cimlerinden sonra, iktidar doneminde yaptigi
hizmetleri halka anlatmak amaciyla televizyonu kullanmaya devam etmistir.
“Icraatin Iginden” adli bu programlar siyasal iletisimin éneminin Turgut Ozal ve
ekibi tarafindan iyi anlagilmasindan kaynaklanmaktadir. Profesyonel ajanslar

tarafindan hazirlanan bu programlar, televizyon sayesinde genis kitlelere ulasiyor ve
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iktidarin giiciinii simgeliyordu. Ancak burada 6nemli olan konu, iktidar partisine

saglanan bu olanagin muhalefet partilerinden uzak tutulmasiydi (Topuz, 1991:30).

1987 genel se¢imlerinde ilk kez televizyondan siyasal reklamlar yaymlamaya
baslanmistir. Bu olanaktan ilk kez yararlanan partiler ANAP ve SHP olmustur. Cok
yogun gecen bu kampanya donemi, renkli sloganlar ile siyasal tarihe ge¢mistir
(Ozkan, 2004: 97). Bu secim déneminde Yorum Ajans’la calisan SHP, halkin ANAP
iktidar1 doneminde ¢ok zorlandigini ve sOmiiriildiiglinii anlatmak ig¢in, se¢imlerde

“limon gibi sikilmak™ temasini1 basariyla kullanmistir (Dalkiran, 1995:104).

Ancak televizyonun etkili bir bi¢imde siyasal iletisim araci olarak
kullanilmast 1990’11 yillarda olmustur. Ozellikle de TRT’nin yaymn kirilmasiyla
birlikte 6zel televizyonlarin devreye girmesi, televizyonun bu siirecteki Onemini
oldukca artirmistir. O yillarda iktidarda olan bir siyasal parti liderinin bir yakininin,
Magic Box adiyla, iistelik yasalara aykir1 bir bigimde televizyon kanalinin devreye
girmesiyle birlikte siyasal rekabette televizyonlarin Onemini artirmis ve sec¢im
kampanyalar1 sirasinda haksiz rekabetin ortaya ¢ikmasina sebep olmustur (Ozkan,

2004:222-223).

1991 yili genel secimlerinin siyasal iletisim agisindan bir baska yeniligi de
uzun siireler Fransa’da Mitterand’a se¢im kampanyalar1 hazirlamig olan iinlii Jacques
Seguela’nin, Anavatan Partisi yeni lideri Mesut Yilmaz’in kampanyasini yiiriitmek
lizere bu partiyle anlagmis olmasidir. ANAP’a 1991 se¢im kampanyalarinda siyasal
iletisim danismanligi yapan Seguela’nin bu ¢aligmalari, siyasal iletisim tarihimizde
onemli bir 6rnek olarak yer almustir (Uste, 2000:45). O doneme kadar partiler secim
kampanyalar sirasinda Tiirkiye’deki profesyonel reklamcilarla ¢aligmis olsalar da bu
sirketlerin higbiri siyasal iletisim alaninda uzman degillerdi. Ustelik 1983, 1987 ve
1989 yillarindaki denemelerde reklamci-siyasal parti is birlikleri bazi partiler
tarafindan kiiclimsenmistir. Ancak bu kampanyalar sirasinda reklam ajanslari ile
profesyonel bir bigimde is birligi yapan taraflarin se¢imlerden kazangli ¢ikmasi bu
partilerin bakis acilarini degistirmistir. iste boyle bir ortamda Jacques Seguela gibi
kendini bu konuda kanitlamis bir uzmanin devreye girerek bir siyasal partiye siyasal
iletisim alaninda danigsmanlik yapmasi da siyasal iletisim tarihimizde bir ilktir

(Ozkan, 2004: 113).
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1991"1i yillardan sonra, bugiine kadar gerceklesen tiim segimlerde; 6zellikle 6zel
televizyonlarin yayginlagmasi ve 1950’lerde “taraf” diye adlandirilan yazili basindan
giinlimiizde “yandas” diye s6z edilmesi ve medya sahipliginin se¢im kampanyalar1
tizerinde cok etkili olmasi, siyasal iletisim agisindan karmasik bir durumla karsi
karsiya geldigimizin bir gostergesidir. Ayrica lilkemizdeki reklam sirketlerinin pek
cogu da gecmis yillarda deneyim kazanmig ve siyasal partilere siyasal iletisim

danismanlig1 yapar hale gelmislerdir.
1.6 Siyasal Iletisim ve Propaganda

Siyasal iletisim ile propaganda zaman zaman i¢ ice gegen kavramlardir. Cogu
zaman siyasal iletisim propaganda olarak algilanmaktadir. Oysa propaganda tek
tarafli bir iletisim bi¢imidir ve otoriter yapiya sahiptir. Mesajlarin tek tarafli olarak
hedef kitleye aktarilmasi olarak tanimlanabilir. Iletilen mesajlarin tartisiimast,
yorumlanmasi degil oldugu gibi kabul edilmesi ve bu dogrultuda tutum ve davranig
degistirilmesi beklenmektedir. Mesajlar kisa siireli olarak verilir ve bu kisa siirede
sonuca ulagilmak istenir. Ancak demokratik olmayan iilkelerde propaganda siyasal

iletisim olarak uzun siireli giindemde kalabilir (Aziz, 2013:16).

Tirk Dil Kurumu So6zligii propagandayi; “Bir ogreti, diisiince veya inanci
bagkalarmma tanitma, benimsetme ve yayma amaciyla, sz, yazi1 gibi yollarla

gerceklestirilen ¢aligma” olarak tanimlamaktadir (TDK,2016).

Oxford Sozliigl ise propagandayi, “bir fikre veya harekete taraftar kazandirmak
amaciyla diizenlenen programlarin biitiinii” olarak ifade etmektedir (Brown, 1994:
9).

Mutlu’ya (1994:84) gore propaganda, “Orgiitli inandirma etkinligi; cesitli

inandiric1 araglarla fikirlerin ve degerlerin yayilmas1™ olarak tanimlanmaktadir.

Bir bagka tanima gore ise propaganda, “toplumun goriis ve davranisini, kisilerin
belirli bir goriisii, belirli bir davranis1 benimsemelerini saglayacak bigimde etkileme

girisimidir” (Domenach, 1995:17)

Newman (1999:726-727) ise propagandayi, ‘“kasitli ve sistematik girisimlerin

algilart sekillendirmeye calistigi, idraki manipiile etmeye calistigt ve propaganda
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yapan kisinin arzuladigt amaglarmin ilerlemesini saglayan davranislarin

yonlendirilmesi” olarak tanimlamaktadir.

Bu goriislerin hemen hemen tiimii propagandayi, toplumun davranislarini
degistirmek ya da yeni davranislar kazandirmak i¢in girisilen iletisim cabalar1 olarak

tanimlamaktadir.

Latince de “yaymak” anlamina gelen “propagare” soOzciiglinden tiiretilen
propaganda kelimesi; bah¢ivanin, taze bir bitkinin filizlerinin yeni bir bitki elde
etmek i¢in topraga dikilmesi anlamina gelmektedir. Terim ilk kez 1622 yilinda Roma
Katolik Kilisesi tarafindan kurulan Congragatio de Propaganda Fide, yani Itikad
Yayma Cemiyeti’'ne kadar uzanmaktadir. Protestan kiliselerinin yayilmaya bagladigi
bu tarihlerde Katolik Kilisesi, ogretilerine karsi ¢ikanlar1 propaganda yoluyla
dogruya donmeye c¢agiriyordu. Kelimenin kokeni buna  dayanmaktadir
(Severin&Tankard, 1994:154). Bir kardinaller komitesi olarak kurulan bu kurum,
kilisenin dis iliskilerinden sorumlu olarak, misyonerlik faaliyetlerini glinlimiizde hala

siirdiirmektedir (Brown, 1994:11).

On yedinci ve 18. ylizyilda genel anlami ile kullanilana kadar kilise tarafindan
uygulanan bir yontem olan propaganda, Fransiz Devrimi ile birlikte siyasal
propaganda olarak adlandirilmistir (Tokgoz, 2008:104). Jean-Marie Domenach
(1995) ise sistemli bir bi¢gimde siyasal propagandanin 20. Yiizyil’in basinda ortaya
¢ikan bir olgu oldugundan s6z etmektedir. Lenin Bolsevizmi, Hitler ise Fasizmi

yerlestirebilmesi i¢in siyasal propagandayi sonuna kadar kullanmiglardir.

Propaganda da kullanilan dilin kitleler {izerinde gercek dis1 algi da yarattigina
dikkat ceken Domenach (1995:24), siyasal reklamcilik ile propagandanin i¢ ige
gecerek bu iki alandaki gelismelerin inandirmaktan ¢ok ‘sarsmaya’, agiklamaktan
cok ‘esinlenmeye’ dogru evrildiginden s6z etmektedir. Amerikan etkisi altinda
gelistirilen yeni sunma bigimleri, yeni teknikler 6zellikle psikoloji alaninda yapilan
arastirmalardan da yararlanan siyasal propaganda bu teknikleri de kullanarak etkili

bir bi¢imde kullanilmaktadir.

Fransiz Devrimi’nden sonra siyasal propaganda en yogun bi¢cimde Birinci Diinya
Savasi sirasinda kullanilmistir. Askere alinan sivilleri savastirabilmek ve savas

endistrisini  siirdiirebilmek i¢in yogun bir bicimde siyasal propagandadan
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yararlanilmigtir. Savas konusunda kiliselerde verilen vaazlar, savas yaralilarinin
konusturuldugu mitingler yazili basinda ¢ikan savas ile ilgili hikayeler, fotograflar
siyasal propagandanin ne kadar basari ile kullanildiginin kanitidir (Tokgoz, 2008:
101).

Birinci Diinya Savasi sonrasi gelistirilen propaganda tekniklerine ilgi artarak, 2.
Diinya Savasi arasinda yer alan cesitli siyasal akimlar tarafindan da fazlasiyla
kullanilmistir. ikinci Diinya Savasi sirasinda da miittefik kazanmak, diismani
zayiflatmak ve tarafsiz iilkelerle iyi iligkiler kurmak i¢in siyasal propaganda yogun

bir bi¢imde kullanilmistir (Bektas, 1996:146-148).

Siyasal iletisim ile propaganda, yontem ve teknikler acgisindan birbirine ¢ok
benzemelerine karsin aralarinda sdylem farkliligi vardir. Aziz (2013:54) bu farki
propagandanin kitleleri mesajlar1 alir duruma getirmek, yuvarlak sayilar, oranlar
vermek, mesajlart yinelemek gibi teknikleri siyasal iletisim de kullandigi halde,

propaganda da kullanilan dilin “diis” yaratmaya yonelik bir dil oldugunu ifade eder.

Aym goriisii paylasan Ozkan’a (2004:13) gore siyasal iletisim ile propaganda
arasinda siki bir iligki vardir. Cogu zaman siyasal iletisimin propaganda olarak
tanimlandig1 da goriiliir. Ozsoy (2002:187), propagandanin basarisin1 verilecek
mesajin  propaganda oldugunun hissedilmemesine baglamaktadir. Bu nedenle
propagandanin hedef kitlesini iyi teshis etmesi, muhatabinin fikirlerini aragtirmasi,
ideolojik ¢ercevesini tespit etmesi ve ona gore yaymak istedigi fikirleri propaganda
degilmis gibi hissettirmeden vermesi ¢ok Onemlidir. Propagandanin amaci olumlu
kamuoyu olusturmaktir. Siyasal iletisimin amacit da kamuoyu olusturmaktir. Bu

nedenle ikisi de ayn1 yontem ve teknikleri kullanirlar (Ozkan, 2004:192).

Kislalt (2010:348), otoriter ve totaliter rejimlerin propagandaya ihtiyaci oldugu
gibi demokratik rejimlerin de ihtiyaci oldugunu belirtmektedir. Aralarindaki tek fark:
propagandanin igerigi olusturmaktadir. Demokratik rejimler demokrasiyi, otoriter

rejimler ise bir nevi dayatmay1 esas almaktadir demektedir.

Ozetle, yukarida da bahsedildigi iizere siyasal iletisim ve propagandanin
temelinde amag¢ aynidir. Her ikisinin de amaci kamuoyu olusturmak, diger bir deyisle

katalizor gorevi gorerek yandas saglamaktir. Fakat bu olusum siirecinde her ikisinin

27



de yontemi, gidis yollar1 farklidir. Propaganda daha kisa siireli, vurucu bir iletisim

sekliyken, siyasal iletisim daha uzun siireli, homojen bir iletisim bi¢imidir.

Siyasal iletisim kavramina agiklik getirdikten sonra, siyasal iletisim ile haber
iliskisi bir sonraki boliimde ele alinacaktir. Siyasal iletisimde; 6zellikle yazili basinda
cikan haberlerin 6nemi, medya da sahiplik yapisi ve ideolojik yakinliklar sorunu ile,

yazili basinda giindem belirleme yaklagimi agiklanacaktir.
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IKINCI BOLUM
HABER VE SIYASAL ILETISIM ILISKiSI

2.1 Siyasal Tletisimde Haberin Onemi

Haber kavrami iizerinde herkesin anlastig1 tek bir tanim yoktur. Bu nedenle
de habere iligkin kuramsal yaklasimlar, haberi tanimlarken giicliik ¢ekmektedirler.
Basin Sozligi (1996) haberi, “toplumda ¢ok sayida kisiyi ilgilendiren, etkileyen,
dogrulugundan kusku duyulmayan herhangi bir olayin, diisiince ya da goriistin halkin

anlayabilecegi bi¢imde ve tam zamaninda verilmesidir ” olarak tanimlamaktadir.

Tokgoz (1994:54-56) ise, habere iliskin degerlendirmelerin ve tanimlamalarin
bazilarinda haber-olay iliskisi 6ne ¢ikarilirken, kimilerinde haberin gilincelligi ya da
haberin Oykiisii one ¢ikarilarak tanimlamalar yapilmaktadir demektedir. Gortildigi
gibi haberin tanimi1 konusunda farkli goriisler bulunmaktadir. Akademisyenlerin yani
sira uzun yillar gazetecilik yapmis kisiler dahi haberin tanimi konusunda

zorlanmaktadirlar.

Rigel (1993:177) haberi, “toplumun bilgi ve ilgisini gelistirecek,
donustiirecek gergekligin, onu yayinlayacak medya organizasyonunun yapisina,
teknolojisine ve ideolojisine gdore yeniden kurgulanmis halidir” olarak
tanimlamaktadir. Girgin (2003:96) ise, herhangi bir eylemin olayin, olgunun sorunun
ya da fikrin haber olabilmesi icin yenilik, ilgin¢lik, 6nemlilik, gerceklik ve bir anlam
tasimasi gibi bes temel 6geyi icermesi gerektigini sdylemektedir. Bu 6geleri iginde
baridiran haber tanimini da s0yle yapmaktadir: “gercek, yeni, anlasilir, ilging ya da
onemli olaylari, basit ve sade (yalin) bir dille, agik ve kesin bir bi¢gimde tarafsizlik
ilkelerine uyarak haber haline doniistiirmek (kurgulamak-bi¢imlendirmek), sonra da

hizla yayilmasini saglamaktir.”

Bazi diisiiniirler haberlerin gercegi yansittigini sdylerken, bazilari ise haberin
bir kurgu oldugundan bahsetmektedirler. Haberin gercegi yansittigi varsayimi
lizerine dayanan gorlisler medyanin ger¢egin aynast oldugu goriislini
savunmaktadirlar (Cebi, 2003: 120). Ancak bir baska agidan, medyanin haber iiretim
siireci ve sunumu sirasinda gercekligi her zaman oldugu gibi nesnel, dengeli ve
tarafsiz bir bicimde aktaramadigi da iddia edilmektedir ve medyanin “ayna” gorevi

reddedilmektedir (Inal, 1994:156).

29



Siyasal iletisimde ve 6zellikle se¢im kampanyalari doneminde gazetelerin ve
basili yayin araglarinin etkisi ve dnemi tartisilmaktadir. Kocabas ve Elden (2006:33-
34), gazetelerin “giiniimiizde insanlarin en 6nemli enformasyon kaynaklarindan biri”
olduklarinm1 belirtmekte ve “basili kitle iletisim araclar1 i¢erisinde en etkili olan1 ve en
cok tiiketileni” olarak yorumlamaktadirlar. Gazetelerin diger kitle iletisim araglarina
gore daha kalici ve ucuz olmalari nedeniyle, oOzellikle se¢im kampanyalari
donemlerinde etkinliklerini artirdigi iddia edilmektedir. Radyo, televizyon ve
internetin zamanimizda yaygin bir bi¢imde kullanilmasina ragmen gazeteler bu
Ozellikleri nedeniyle se¢cim kampanyalart doneminin vazgecilmez unsurlaridir
(Devran, 2004:236). Gazetelerin bilgi ve haber kaynagi olarak diger kitle iletisim
araglarindan daha zengin oldugunu da savunan Devran (2004:235), gazete okuyan
insanlarin, televizyon seyreden insanlara gore daha bilingli sekilde oy verme ve
secimlere katilma olasiliginin yiiksek oldugunu, ayrica gazetelerin adaylarin
imajlarinin insasinda onemli iglev gordiigiini de belirtmektedir. Gazetelerin yer
stnirliligt nedeniyle {iretebilecekleri haber sayist da smirli oldugundan, hangi
olaylarin kayda deger oldugu konusunda da belirleyici bir Onderligi vardir. Bu
konuya dikkat ¢ceken Ozkan (2009:130), bir gazetenin ilk sayfasimin, hangi olaylarm
dikkat ¢ekici oldugunun belirlenmesi agisindan 6nemli oldugunu vurgulamaktadir.
Bir gazete i¢in en Onemli konunun mansetten verilen haber oldugunu ve diger

haberlerin 6nem sirasina gore birinci sayfada yayilandigini belirtmektedir.

Bu agidan bakildiginda se¢cim kampanyalar1 doneminde gazetelerin birinci
sayfalarinda ozellikle de mangetten verilen haberlerin kamuoyunu etkiledigi ve oy
verme davraniglar {izerinde etkili oldugu sdylenebilir. Hatta baz1 yazarlar basinin su
anki konumu itibariyle, siyasal sistem ve siyasal iletisim lizerinde c¢ok biiyiik bir
etkiye sahip oldugunu savunmaktadirlar. Ornegin Newman (1999:31), basinin
toplumun belli bir kesimini siyasal acidan hala etkileme giiciinii elinde

bulundurmaya devam ettigini sdylemektedir.

Bu baglamda gazete haberlerinin ve gazete mangetlerinin bir se¢im
doneminde siyasal iletisim ve oy verme davraniglan iizerindeki etkisi tartisilamaz.
Se¢im donemlerinde, siyasal icerikli haberlerin diger kampanya yontemlerinden ayr1
degerlendirildigi ve daha etkili oldugu agiktir. Yazili basin, 6zellikle de gazeteler,
tarihsel olarak diger medyadan daha eski ve koklii gelenekleri olan bir alandir.

Ayrica siyasal iletisim alanindaki rolii de ¢ok eskilere dayanmaktadir. Ozcaglayan
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(2008:2), gazetelerin dogusundaki en 6nemli etkenin, insanoglunun haber alma istegi
ve gereksinimi oldugunu belirtmektedir. Insanlarin habere en yogun bigimde
gereksinim duyduklar1  donemlerin  basinda se¢im kampanyalar1 donemleri
gelmektedir. Insanlar oy verecekleri siyasal parti ya da adaylara karar verebilmek
icin o siyasal parti ve adaylar hakkinda bilgilenmek isterler. Bu bilgilere de cesitli
kaynaklarin yan1 sira gazeteler araciligiyla ulasirlar. O nedenle se¢cim kampanyalari
donemlerinde se¢menlerin yeterli bilgi ve haber icin gazetelere basvurmalari
dogaldir. Seg¢menler se¢cim donemlerinde, gazetelerin kendilerine sundugu
haberlerden siyasal partilerin ve adaylarin vadettikleri icraatlar1 degerlendirmekte ve

oylarini ona gore vermektedirler.

Ampirik aragtirmalar gazete okuma ve oy verme arasinda giiclii bir iliski
oldugu sonucuna dikkat ¢cekse de bazi arastirmalar bunun tersi sonuglara ulasildigini
da gostermektedir. Kalender (2000:123), Ingiltere’de yapilan bir arastirmanin
partizan gazetelerin okuyucularinin oy verme tercihleri tizerinde simirlt bir etkiye
sahip oldugunu, genel sonuglar iizerinde ise ¢ok az ya da yok denecek kadar az
etkiye sahip oldugundan s6z etmektedir. Bir bagka goriis, glinlimiiz kosullarinda
yazili basimnin daha ¢ok egitim ve gelir diizeyi yiiksek kesimlerde etkili ve bu
kesimlere mesaj vermeye uygun mecralar oldugunu belirtmektedir (Cankaya, 2008:

61).

Baz1 aragtirmacilar ise gazete ve dergilerin ilk yillardan giiniimiize kadar
kamuoyunu etkilemede ve oy verme davranislari lizerinde 6nemli bir giice sahip
olduklarini belirtmektedirler. Bunu da gazetelerin kisilere diledigi hizda okuma ve
yazili materyale istedigi zaman ulasabilme olanagi sagladigina baglamaktadirlar
(Y1ldiz, 2002:53). Bu durum, yazili basin ve gazeteler i¢in énemli bir avantajdir.
Radyo ve televizyon gibi diger iletisim araglarinda yayinlanan haberlere ulasmada
kisiler, kendi hizlariyla degil o aracin hizina uymak zorunda olduklar1 ve tekrarlama
olanag da bulunmadiklar i¢in kalic1 etkilenme durumu yazili basina gére daha zayif

olmaktadir.

Gazete haberleri, se¢im kampanyalar1 doneminde O6nemli isleve sahiptir.
Devran’a (2011:146) gore, bu donemlerde gazetelerin mansetleri, hangi siyasi
partiye daha ¢ok yer ayirdiklar1 kullanilan sdylemler ve gorsel materyaller 6nem

tasimakta ve se¢menler iizerinde etkili olmaktadir. Ozellikle koklii Bat1 basininda
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gazetelerin hangi siyasal goriisii destekledigi c¢ok iyi bilinmektedir. Tiirkiye’de
basinin ortaya ¢ikis bigimi Bati’dan farkli olarak ekonomik ve toplumsal dinamiklere
gore degil, daha ¢ok siyasal dinamiklere gore devlet destekli olmustur. Bu nedenle de
koklii siyasal tercihlerden ¢ok, zamana ve degisen kosullara gore gazeteler siyasi
tavir almislardir. Iktidarlar da basmi kendi amaglari icin kullanmaya ¢alismis, zaman
zaman ekonomik kisitlamalara ve siyasal baskilara bagvurmuslardir (Demir, 2007:
233). Ornegin, Demokrat Parti’nin iktidara gelmek icin basin ile arasindaki iliskileri
cok iyi kullandigimi ve iktidariin ilk dort yilinda da bunu siirdiirdiigiinii belirten
Demir, ancak 1954 segimlerinden sonra basin, hiikiimeti elestirmeye ve farkli tavir
almaya baglayinca basma karsi ¢ok siki tedbirler almis ve kisitlamalar getirdigini

ileri sirmektedir.

Kilig’a gore (2005:139), daha sonraki se¢im donemlerinde de iktidarlar ile
muhalefet arasinda basina karsi takinilan bu tavir karsisinda ihtilaflar hep olmustur.
1950’11 yillarin ‘taraf® gazeteleri, 2000°’li yillarda yerlerini ‘yandas’ gazetelere
birakmistir. Aradan gegen elli yila ragmen sadece tanim degismis ama ‘konsept’ ayni
kalmistir. Zaman igerisinde gazetelerdeki haber igerikleri lizerinde belli etkenler rol
oynamaya baglamistir. Gazetelerde yayinlanan haberlerin; basin kuruluslarinin genel
yayin politikalari, haberi yapan gazetecilerin 6z yapisal nitelikleri ve farkli ¢ikar
gruplariin baskilari ile olustugu gozlemlenmistir. Tiirkiye’de basinin sahiplik yapisi
ve son zamanlarda bu yapidaki 6nemli degisiklikler, gazetelerde yayinlanan haber
igerikleri iizerinde oldukca etkili olmaktadir. Daha once is alan1 sadece gazetecilik
olan sermaye tarafindan ¢ikarilan gazeteler, son ¢eyrek yiizyilda pek ¢ok alanda is
yapan biiyilk sermaye gruplart ve holdingler tarafindan satin alinmis ya da yeni
gazeteler olarak yazili basin evreninde yer almaya baslamistir. Bu nedenle de
ozellikle se¢im donemlerinde belli gruplarin elinde toplanan gazeteler, belli bir siyasi
goriisten yana acik tavir sergilemislerdir. Desteklenen bu siyasi bakis, genelde
iktidardaki siyasal goriis olmustur. Ciinkii iktidarlarin ¢ikarlar1 ile biiyiik sermaye
gruplariin ¢ikarlart her zaman bir noktada kesismistir. Bu baglamda, gazetelerin
secim donemlerinde haberlere yansiyan tavirlarini anlayabilmek icin gazetelerin

sahiplik yapisi ile iktidar ve iktidardaki ideoloji arasindaki iligkiyi anlamak gerekir.
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2.2 Medyada Sahiplik Yapisi ve ideoloji

Medyada sahiplik yapist ile ideoloji arasinda ¢ok yakin iliski vardir. Ideoloji,
eski Yunanca’da ‘eidos’ ve ‘logos’ sozcliklerinin birlesiminden olusan ve ‘fikirlerin
bilimi’ olarak tanimlanan bir kavramdir. Bu tanim g¢ercevesinde “toplumsal, siyasal
yasamin biitiin kesimleri soyle ya da boyle bir ideolojiye sahiptir” (Culhaoglu, 1998:
12). Oskay’da (2000:259) ideolojiyi hem insanligi hem de toplumu ileriye tasiyan
anlatim bi¢imi olarak tanimlarken, ayni zamanda insanin kendi gerc¢ekligini
kavramasina engel olan bir yanlis biling liretimi olarak gérmektedir. Ayrica Oskay
(2000: 286), ideolojilerin diinyay1 bugiinkii durumuyla olumsuzlamamakta oldugunu
ve “tersine dis diinyanin bugiin var olan diizenlenim (aranjman) bi¢imini olumlu

saymakta; ona siireklilik ve glivence saglamaktadir” diye degerlendirmektedir.

Hall (2005:200) ideolojiyi farkli insan topluluklarinin yasamlarini
deneyimledikleri ve bu deneyimlere anlam kazandiracak agiklamalar getirdikleri,

hayatin gercegini sifreleyen diislince yapilar1 olarak tanimlamaktadir.

Gilinlimiizde bile hala ideoloji kavraminin tanimi iizerinde net bir goriis birligi
yoktur. McLellan (2009:23) kavrami, sosyal bilimlerde tanimi en zor olan
kavramlardan biri olarak belirtmektedir. Ideoloji kavramini tarihte ilk kez kullanan
Antonie Destutt de Tracy’dir. Tracy, ideoloji kavramini yukarida da belirtildigi gibi
‘Fikirlerin Bilimi’ anlaminda kullanmistir (Heywood, 2012:41). Serif Mardin
(1993:22-23) de Tracy’nin bu kavrami 1797 yilinda herkese dogru diigiinme imkani
saglamak i¢in ortaya attifimi ve Napolyon déneminde bu diisiincenin, iginde
ideologlarin yer aldig1 ‘Institut de France’ adli kurulus tarafindan gelistirildigini
belirtmektedir. Fransiz Devrimi’nin mesruiyetini saglamak i¢in kullanilan bu
kavramin etkisi zamanla giderek azalmis, bir siire sonra bu kurum icindeki
ideologlarla anlasamay1p ¢atismaya giren Napolyon tarafindan ideoloji kavrami, alay

konusu haline getirilmistir.

Ideolojinin yanlis biling oldugunu ilk kez Marx ve Engels ortaya atmistir.
Marx ideolojiyi, egemen siiflarin ¢ikarlarina hizmet eden ve bu ¢ikarlarin yeniden
tiretilmesini saglayan diisiince olarak tanimlamaktadir. Marx, “egemen smif
diistinceleri her cagda egemen diisiincelerdir; yani toplumun egemen maddi giicii
olan smif ayn1 zamanda egemen entelektiiel giiclidiir. Maddi {iretim araglarim1 da

kontrol eder; Oyle ki, bu nedenle genel olarak konusursak zihinsel {iretim
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araglarindan yoksun olanlarin diisiinceleri o sinifa tabidir” der (Marx ve Engels,
1976:48). Bu tanima gore ideoloji, sinifli toplumlarda yasayan bireylerin iginde
yasadiklar1 toplumun islevleri, diinyaya ve topluma ait bilgileri dogru olarak
edinmesini engellemektedir. Marx, fikirlerin ve bilincin {retimini, insanlarin

dogrudan yasadiklar1 maddi iligkilere baglamaktadir.

Marx ayrica ideoloji kavramini, iiretim araglarinin sahiplik yapisi ile de
iliskilendirmistir. Uretim araclarin1 elinde bulunduran egemen siniflarin, kendi
cikarlar1 dogrultusunda olusturduklar1 diislincelerin diger insanlar {izerinde etkili
oldugunu ve bunun sonucunda da yanlig biling olustugunu savunmustur. Din, ahlak,
metafizik diisiinceler ve ideolojilerin insanlarin 6zerk diistinmelerini engelledigini,
bunun nedeni olarakta insanlarin sinirh faaliyet bicimlerinin ve siirli toplumsal
iligkilerinin bir sonucu oldugunu belirten Marx, sonugta yasami belirleyen asil seyin
biling olmadigini, tam tersine bilincin yasami belirledigini soyler (Marx ve Engels,

1976:24-25

Uzun donemde ekonominin ideolojiden daha etkili oldugunu savunan Marx,
gercek olanla ideolojik olanin birbirine karsit oldugunu da belirtmistir. Bazi
diisiiniirler, klasik Marksizm’de ideolojik pratigin ayrintili olmadigini ve asil
tizerinde durulanin, ideolojik ¢oziimlemeler ile iktidar ¢éziimlemelerinin ayni anda

yapilmasina dikkat ¢ekilmis olmasi olarak yorumlamaktadirlar (Sancar, 1997: 23).

Sonug olarak Marxist diisiinceye gore ideoloji, maddi {iretim araglarini elinde
bulunduran smuflar tarafindan sekillendirilir ve belirlenir. Uretim araglarindan
yoksun olan siniflar kendi 6zerk bilingleri ile hareket etmek yerine, egemen siniflarin

olusturdugu yanlis biling ile yonlendirilirler.

Gramsci de tipki Marx gibi ideolojiyi sinifsal miicadele sorunu olarak goriir.
Aralarindaki en biiytik fark, Marx toplumsal altyapiya yogunlasarak, iiretim iligkileri
ile ideoloji ve toplumun ekonomik yapisi ile ilgilenerek bu soruna agiklama
getirirken, Gramsci tam tersine, iist yap1 lizerinde yogunlagmis ve sinifsal farkliliklar

acisindan toplumsal isleyisin nasil bi¢imlendigini anlamaya c¢aligmstir.

Gramsci’ye gore (1971:195), toplumlarda simif sistemi sadece esitsiz
ekonomik ve siyasal iktidar yoluyla degil, egemen sinifin ‘hegemonya’ olarak ifade

edilen manevi ve kiiltiirel istiinligii ile de devam eder. Fairclough (2015:128) ise,
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Gramsci’'nin ideolojileri, kesisen, birbiriyle ortiisen olusumlar ve gelisimler olarak
diisiindiigiinii ve bu 6geleri ‘ideolojik bilesim’ olarak tanimladigin1 vurgular. Ayrica,
bu dislincenin Gramsci’ye gore hegemonyanin sinif i¢inde yayginlagsmasi ve

koklesmesi neticesini dogdugunu da belirtir.

Gramsci’nin aslinda odaklandig1 sey ideoloji degil, hegemonyadir. ideoloji ve
hegemonya birbirinden farkli seylerdir. Ideoloji zorla empoze edilen bir sey oldugu
halde hegemonya, yonetici giiciin hakimiyeti altindaki insanlarin rizasini kazanarak
yonetme bicimidir. Batili demokrasilerde parlamenter sistem buna en i1yi Ornektir.
Hegemonik diislince, halk {izerinde kendi kendini yOnettigi yanilsamasi yaratir

(Eagleton, 2011: 293).

Gramsci’nin ideoloji kurami kendine ait bir 6zne gelistirmedigi i¢in ideolojik
Oznelerin farkli bigimlerini agiklamak i¢in yeterli bir kuram degildir. Bununla
beraber, tarihsel bir yontemle pozitivist olmayan bir ideoloji kurami gelistirmenin
yolunu agtig1 da bir gergektir. Gramsci, ideolojiyi ve hegemonyay1 maddi temeli olan
bir toplumsal pratik olarak tanimlayarak, kendisinden sonra gelistirilecek olan hem
neo-marksizm hem de post-marksizmin kuramsal gelismelerine katkida bulunmustur
(Sancar, 1997:49).

Ideoloji konusunda Marx’in ‘ideolojinin tarihi yoktur’ goriisiine katilan
Althusser (2011:194), Marx’tan farkli olarak bu diisiinceyi olumlar. Marx’a gore
katiksiz bir diis olan ideolojinin aslinda maddi temellerinin de oldugundan s6z eder.
Althusser’e gore belli bir ideolojik ortamda yasayan bireyin, bu ideolojiye uygun
davranig ve tavirlar benimsemesi ve yasadigi toplumun kurallari, ayinleri,
gelenekleri, gorenekleri gibi ideolojik aygitlarca diizenlenmis pratiklere katilmasi
zorunlu hale gelmektedir. Yine Althusser’e gore ideolojilerin kendine 6zgii bir
mantigi ve isleyis bi¢imi vardir. Ideoloji birey ile diinya arasinda yasanilan,
bireylerin toplumsal bir varlik halinde var olmalarmi saglayan bir sistemdir
(Karahan, 2002:40). Althusser’in, toplumsal formasyonu ekonomik, politik ve
ideolojik diizeylere ayirdigini sdyleyen Gilingér (2011:221), “ekonomik diizeyde
dogayla iliskiyi, politik diizeyde toplumsal iliskileri, ideolojik diizeyde ise insanin
kendi hayatiyla kurdugu iligkisini yansitan tasarimlarin doniistiiriildiiglinii” ifade

etmektedir.
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Ideolojiyi bilimden ve bilgiden kesin olarak ayirt eden Althusser, ideolojiye
yonelik ¢cok dnemli elestirel katkilarda bulunmustur. Althusser’ gore ideoloji bash
basina bir sunumlar sistemidir ve bu sunumlar, ¢ogu zaman bilingle hig¢bir iligkisi

bulunmayan hayaller ya da sadece kavramlardir (Jorge, 1995: 91).

Althusser (2011:139), devletin iki tiir aygitindan s6z eder. Hiikiimetler, idare,
ordu, polis, mahkemeler ve hapishaneler, Devletin Baski Aygitlarini olusturur.
Kiliseler ve diger dinsel kurumlar, egitim sistemi ve okullar, aile, hukuk sistemi,
siyasal sistem, sendikalar, kitle iletisim araglarinin tiimii, kiiltiirel faaliyetler v.s ise
Devletin Ideolojik Aygitlaridir. Althusser’e gore devletin ideolojik aygitlari ile
devletin baski aygitlar1 ayni seyler degildir. Devletin Baski Aygitlar1 kamusal alanla
ilgili aygitlardir. Devletin Ideolojik Aygitlari’nin ¢ogunlugu ise &zel alanlar ile
ilgilidir. Devlet isleyisini siirdiirebilmek i¢in baski aygitlarin1 kullanir. Devletin
Ideolojik Aygitlar: ise ideolojileri kullanarak isleyislerini siirdiiriirler. Bu aygitlarin
en etkililerinden biri kuskusuz medyadir. Medyanin devletin ideolojisini yaymakta
ve hakim sOylemi siirdiirmekteki olaganiistli giicli ¢ok dnemli bir gergektir. Cilinkii
medya ayni anda milyonlarla ifade edilebilen kalabaliklara ulagsabilmekte ve tasidig

iletiyi yayma ve kabul ettirme giicline sahiptir olabilmektedir.

Van Dijk (2015:370), medyanin egemen ideolojiyi halka Ogretmekte
benimsetmekte ve yasam pratigi haline doniistiiren en Onemli kurumlardan biri
oldugunu iddia etmekte ve medyanin hedef kitlesi olan izleyiciye-okuyucuya ideoloji

ilettigini belirtmektedir.

Sonug olarak Althusser’ gore (2011: 172), Devletin Ideolojik Aygitlari
lizerinde hegemonyasmi kuramayan higbir siif iktidar1 elinde tutamaz. Ozellikle
secim propagandalar1 donemlerinde bu ideolojik aygitlardan kitle iletisim araglarini
elinde tutan iktidarlar ya da siyasal partilerin biiylik avantajlar saglamasi,
Althusser’in bu goriisiinii dogrulamaktadir. Konumuz acisindan ele alindiginda,
gazetelerin Ozellikle se¢im kampanyalar1 doneminde kitleleri etkilemek ve belli

ideolojileri benimsetmek agisindan ¢ok dnemli islevler goérdiigii yadsinamaz.

Althusser sonrasi ideoloji kavramina bakis agis1 daha da farklilasmis, Bati
Marksizmi de denen yeni bir kavram ortaya ¢ikmistir. Bu kavramin en onemli
kuramcilarindan birisi olan Terry Eagleton, her seyin ideolojik oldugunu séylemenin

bir yarar1 olmadigimi savunur. Ideolojik olmayan hicbir seyin olmamasin1 sdylemek,
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aslinda ideoloji kavramimi da anlamsiz bir hale getirdiginden sz etmektedir.
Eagleton, ideolojinin dille degil sdylemle ilgili bir mesele oldugunu sdylemektedir.
Asil ideolojik olanin ise belli etkiler yaratmak i¢in dilin nasil kullanildig1 ile ilgili
oldugunu iddia etmektedir. Eagleton’un s0ylemek istedigi sey, her ifadenin ideolojik
olmadig1 ve dilin hangi amaglarla kullanildigina bakilarak ideolojiden s6z edilmesi
gerektigidir (Eagleton, 2011: 27). Eagleton, ideoloji kavraminin bu karisik diinyasina
aciklik getirmek iizere, birbiriyle de ¢elisen ¢esitli ideoloji tanimlar1 yapmuistir.
Bunlar kisaca sOyle 0Ozetlenebilir; toplumsal yasamdaki anlam, gostergelerin
degerlerin tiretim siiregleri, belirli bir toplumsal grup veya simifa ait fikirler biitiini

ve egemen bir siifin siyasi iktidart mesrulagtirmaya yarayan yanlis fikirler kiimesi.

Ozet olarak Eagleton ideolojiyi, “siifli toplumlarda insanlarin kendilerine diisen
rolleri yasama tarzlarini, onlar1 toplumsal islevlerine baglayan ve bdylece toplumun
biitiinii hakkinda dogru bilgi edinmelerini 6nleyen degerleri, diisiinceleri ve imgeleri
belirtir” diye tanimlamaktadir (Eagleton, 2011:28). Yine Bati Marksizmi
geleneginden gelen Raymond Williams (1990) da ideolojiyi bir diinya goriisi,
diinyaya sinifsal bir bakis, soyut ve goreceli eklemlenmis; bir degerler, anlamlar ve

inanglar sistemi olarak agiklamaktadir.

Ideoloji kavramim tarihsel gelisim siireci icinde kisaca acikladiktan sonra,
gazete sahiplik yapis1 ve ideoloji ile haber iiretim siireci ve haber se¢imi arasinda
kesin baglantilar oldugu sdylenebilir. Herman ve Chomsky (1999:47-48), haberlerin
seciminde ilk ve en giiclii siizgecin medya sahipligi oldugunu belirtmektedirler.
Servet ve iktidar esitsizliginin medyanin c¢ikar ve haber segimlerindeki etkisi
tizerinde duran disiiniirler, haber iiretim siirecini bir eleme yani se¢gme siireci olarak
ele alirlar. Ekonomik/siyasi seckinlerin haber eleme siizgeclerini kullanarak hangi
haberlerin basilmaya uygun olduguna karar verdiklerini, dolayisiyla da muhalif
diistinceleri diglayarak yalniz onayladiklar1 haberlerin halka ulagsmasini sagladiklarini
belirtirler. Medyanin ekonomi politiginin haberlerin iiretim siireclerini ve haber
segme islevlerini nasil etkiledigini ve sekillendirdigini agikca anlatan bu diisiince,
medya sahiplik yapisinin haberlerin sdylemlerine nasil yansidigini da agiklamaya
caligmaktadir. Herhangi bir toplumdaki ekonomik ve siyasal gii¢ iliskilerinin
haberlerde nasil yeniden iiretildigini ve 6zellikle de se¢im donemlerinde nasil etkili

oldugunu da ortaya koymaktadir.
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Boyd-Barret (2006:1), medyanin 6rgiitlenme bigiminin, medya iriinlerinin
iretim bi¢imi ve kosullartyla dogrudan iligkili oldugunu ileri siirmekte ve medya da
tekellesme, yogunlagma, metalasma ve tecimsellesmenin medyanin igerikleri
tizerinde ¢ok etkili oldugunu savunmaktadir. Tili¢ da (2001:48), 6zellikle biinyesinde
cok farkli endiistriyel liretim ve hizmet sektorlerini barindiran holdinglerin sahip
oldugu medyanin ‘editoryal’ bagimsizliklarinin olmadigini, bu kuruluslarin genel
siyasi ¢izgilerinin medya sahipleri tarafindan belirlendigini belirtmektedir. Benzer
bir goriisli savunan Arik (2006:45), basin kuruluslarinin ekonomik orgiitlenmesi ve
miilkiyet yapisinin  haber se¢im ve {iretim siirecini dogrudan etkiledigini
sOylemektedir. Curran ve arkadaslari da (1990:238), medyanin igerikleri ve iletilen
mesajlarin tagidigr anlamlarin, igerisinde iretildikleri orgiitlerin ekonomik yapisi
tarafindan belirlendigini diisiinmektedirler. Kili¢ (1999:150), habercilerin kaynaklar
ile olan iliskilerinde en belirleyici etmenin gazetecinin ¢alistigi medya kurulusunun
politik tavr1 ve ekonomik giicli oldugunu ileri stirmektedir. Benzer bir goriise gore de
medya, yoOnetici smifin ama¢ ve ¢ikarlarina hizmet etmektedir. Medya sahiplik
yapist, ¢alisan siniflar arasinda sinif bilincinin olugmasini engellemek amaciyla haber

liretim siirecini ve se¢imini kontrol etmektedir (Shoemaker ve Reese, 2002:143).

Duruoglu (2007:8), cikar yapilarmin belirledigi haber pratiklerinde, haber
kaynaklarinin se¢cimi ve kullaniminin da amacli olacagini belirtmektedir. Bunun
anlami, gazetecilerin bazi kisi ve kuruluslarin haberlerini 6ne c¢ikarirken, diger
bazilarin ise bilingli olarak haber dis1 biraktiklaridir. Eger bunu yapmak miimkiin
degilse, o zaman da haberin igerigi ile oynanarak, haber istenilen bi¢imde
sunulmaktadir. Duruoglu (2007:4) ayrica diislincelerini, haberlerin sunum bi¢imiyle,
gazetelerin 1ideolojik tercihleri arasinda ¢ok siki bir bag oldugunu da iddia

etmektedir.

Medya sahiplik yapisi ile yasanan ekonomik kosullarin ve taraf olunan
ideolojilerin dogrudan iliskisi oldugu g6z Oniinde tutulunca, 6zellikle son 30-35
yillik stiregte Tiirkiye’de medyanin ugradigi degisimleri, 6zellikle de medya sahiplik
yapisindaki degisimleri daha iyi anlamak miimkiindiir. Tiirkiye’de basin ortaya
ciktig1 ilk yillardan bu yana, su veya bu sebeple hi¢bir zaman siyasi erkten bagimsiz
olamanustir. Iktidarlar siirekli olarak basmi elde tutma ve baski altina almaya
calismislardir. Oysa bir iilke basimn 6zgiir oldugu 6lciide giigliidiir. iktidar partisinin

elindeki siyasal ve ekonomik giicii kotiiye kullanarak basin iizerinde baski kurmasina
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ilk ornek 1950’li yillarda Demokrat Parti iktidardayken resmi ilanlarin agirlikli
olarak o zaman ‘taraf® diye bilinen gazetelere dagitmasiyla ortaya ¢ikmustir (isler,
2007:124).

1980’11 yillara kadar basimin gelisiminde belirleyici olan diislince, siyasi ve
sosyal faktorlerken, bu yillardan sonra basinin gelisimini belirleyici unsur ekonomik
bagimlilik olarak degismeye baslamistir. Ozellikle 24 Ocak kararlariyla kagida
devlet tarafindan uygulanan tesvik kaldirilinca, gazete maliyetleri hizla artmistir. Bu
ekonomik krize kars1 dayanamayan basin kuruluslari, gazetecilikten gelme aile
miilkiyetinden ¢ikmaya ve ¢esitli alanlarda ekonomik faaliyet gosteren holdinglerin

eline gecmeye baslamistir (Demir, 2007:187).

Ozkan (2007:56), basin kuruluslarmin holdinglesmesi ile birlikte siyasal
iktidarlarin basin1 kontrol altina almak i¢in c¢ok c¢esitli politikalar uyguladigini
belirtmektedir. Bu  politikalar, ‘havug¢’ ve ‘sopa’ politikalar1  olarak
adlandirilmaktadir. Medyaya yasaklar getirme, sansiir uygulama ve siddet kullanma
‘sopa politikalarini’ olustururken, tesvikler ve kredilerle medyay1 destekleme de
‘havug politikasini’ olusturmaktadir. Topuz (2003:355), bu tesvikleri vergi indirimi,
giimriiksiiz makine ithali veya ucuz kredi verme olarak somutlagtirmaktadir. Son
ceyrek ylizyildaki medya sahipligi konusunda yasanan bu gelismeler, siyasal iktidar
ile medya sahipleri arasindaki iligkileri, her zaman siyasal iktidardan ve giigten yana
tavir koymak olarak ortaya ¢ikarmistir. Ozellikle de se¢im kampanyalari
donemlerinde, gazetelerin bagli olduklart ideoloji ve sahiplik yapist ¢ok Onemli
farkliliklar yaratmaktadir. Bu donemlerde secilen, firetilen ve sunulan se¢im
haberleri ile gazetelerin sahiplik yapis1 arasinda dogrudan iliski gézlemlenmektedir.
Secilen, 6ne ¢ikarilan ya da tam tersi géz ardi edilen haberler ile medya sahiplik

yapist arasindaki bu birebir iliski kaginilmazdir.
2.3 Giindem Belirleme Yaklasimi

1972 yilinda McCombs ve Shaw tarafindan ortaya atilan giindem belirleme
kurami, kitle iletisim araglarinin hem iilke icerisindeki olaylar hem de iilke disinda
diinyada meydana gelen olaylar hakkinda kamuoyuna bilgi vermesi ve ayrica bu
konuda kamuoyunda bir oncelige sahip olmasi sonucu dogurdugu diisiincesinden
ortaya ¢cikmustir (Isik, 2012:82).
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Bu gorlise gore; kitle iletisim araclart gilinliik glindemi hazirlamada,
belirlemede ve kurmada 6nemli bir unsurdur. Bu goriis ilk olarak Cohen tarafindan
1963’deki ¢alismasinda ortaya atilmis ve McCombs ve Shaw (1972) tarafindan ise
gelistirilmistir. Bernard Cohen’in {inlii s6ziine gore; medya bize ne diisiinmemiz
gerektigini sdylemez, neyi diislinmemiz gerektigini soyler (Magret, 2014:255). Yani
kitle iletisim araglari, iginde bulundugumuz diinyay: kendi istegine gore inga etme
giiciine sahiptir ve bunu gergeklestirmek i¢in cabalamaktadir. Bunun i¢inde kamuoyu

adina giindemi hazirlama yolunu seger (Erdogan ve Alemdar, 2010:161).

Medyada yayinlanan haberleri insanlar izleyerek ya da okuyarak etrafinda ve
diinyada neler olup bittigini 6grenmekte ve hangi sorunlarin var oldugu hakkinda
bilgi sahibi olmaktadirlar. Hatta medyanin yansittig1 haberleri takip etmeseler bile
medya iletilerine maruz Kkalanlarla iletisim igine girerek bu sayede medya
iceriklerinden haberdar olmaktadirlar. Bunlardan haberdar olmaya baslayan insan,
konu ya da sorun hakkinda daha fazla bilgi edinmeye basladigindan ‘bilgi’ ya da
‘biligsel etkiler’ asamasina gecmis olmaktadir. Bu asamayi daha sonra ‘tutum
degisikligi’ ve ‘davranis degisikligi’ asamalari takip etmekte olup, bu da kendi i¢inde
bir biitiin olusturmaktadir. Insanlar medyay: takip ederek sadece gevrelerinde ve
diinyalarinda meydana gelen olaylar1 6grenmemekle kalmayip, aynt zamanda
haberleri sunum bigimleriyle, konularin ya da sorunlarin ne kadar 6énem tasidiklarin
da 6grenmektedirler. Medya hangi konularin giindemin {ist siralarinda oldugunu ve
bunlarin ne kadar 6nemli oldugunu izleyenlere aktarmaktadir. Aslinda bu temel
diigiincelerden yola cikarak giindem belirleme yaklagiminin medyanin haberleri
sunusg yoluyla, halkin ne diisiinmesi ve konusmasi gerektigi konular1 da belirledigi

ileri siiriilebilir (Yiiksel, 2001:22).

Sadece birkag problem ve konuya odaklanan medya, kamunun hangi problem
ve konularin digerlerinden daha 6nemli oldugunu algilamasina onciiliik yapmis
olmaktadir. Kamu giindemi halkin nemli olarak benimsedigi sorunlarken, medya
giindeminin halkin giindeminden farkli olabilecegi de belirtilmektedir (Khan, 2012:
13).

Kitle iletisim arastirmalari genelinde, bilme ve farkinda olma yerine tutum
degistirme tizerinde odaklanmistir. Bu arastirmalar; kitle iletisim araglarinin siyasal
enformasyon i¢in kullanilis1 ile araglarin iistiinde durdugu, yani glindeme getirdigi

konularin grup i¢indeki 6nemi arasinda pozitif bir iliski oldugunu ve kisinin siyasal
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konulara yonelme diizeyinin kitle iletisim aracinin siyasal enformasyon igin
kullanilmastyla pozitif olarak iliskili oldugunu 6ne siirmektedirler. Bu diisiincenin
temelinde aslinda halkin goriislerinin, kitle iletisim araglar1 ile yayilan goriisler
dogrultusunda anlamli bir sekilde etkilendigi diisiincesi yatmaktadir. Yani bir yerde
kitle iletisim araglarinin herhangi bir konuya verdigi oncelik izleyici tarafindan

benimsenir denmektedir (Erdogan ve Alemdar, 2010:161-162).

Yasadigimiz toplumda insanlar yasamlarini, Kitle iletisim araglarini takip
ederek gecirmektedir. Ozellikle televizyon, radyo, gazete ile internetin iyice
yayginlagmasiyla birlikte diinya ve c¢evresinde neler olup bittigini 6grenmek icin
insanlar, bu araglar1 yakindan takip etmektedirler. Fakat Kitle iletisim araglari,
Ozelliklede televizyon, diinyada ve toplumda meydana gelen tiim olaylar
haberlestiremez. Olaylar arasindan se¢im yapar ve bazi olaylara digerlerinden daha
cok yer verir. Diger bir ifadeyle, medya aslinda bazi olaylara yer verirken bazi
olaylar1 da goérmezden gelmektedir. Medyanin yer verdigi ve giindeme getirdigi
olaylar hakkinda insanlar bilgi sahibi olurlar. Fakat yer verilmeyen olay ve olgulari
ise 6grenemezler. Aslinda bir yerde medya, toplumu etkilemeye yonelik giicinden
Oteye, elindeki araglarla toplumda giindem yaratma ve toplumun bilgi sahibi
olmasiyla ilgilenmektedir. Bu acidan bakilinca giindem belirleme yontemi ile
medyanin, ulasilan kitlenin fikir ve diislincelerini etkiledigi diisiiniilebilir. Medyanin
olaylara verdigi oncelik bir yerde 6nemli hale gelmektedir. Clink{i medyanin olaylara
bakis acisi, verdigi onem ve Oncelik kamuoyunun o6nem ve oOnceligi haline
gelmektedir. Medyanin miilkiyet yapisindan dolay: istemedigi bazi konular kitle
iletisim araglariin giindeminde asla yer almaz ve egemen diisiinceler medyanin

giindemini belirler (Yaylagiil, 2014:80-81).

Medya bir yerde insanlarin giinliik hayatlarindaki ve toplum giindemindeki
konulart diizenlemektedir. Bu agidan bakilinca medya i¢inde bulundugu toplumun
‘esik bekgiligi® roliinii de iistlenmektedir. Ornegin herhangi bir mesaj medyadan
bireysel izleyiciye gegerken, bunlara miidahale edenler esik bekgisi olarak
tanimlanmaktadir. Bu esik bekgilerinin ana gorevi insanlarin aldigi mesajlar
filtrelemek ve ancak belli mesajlarin gegmesine izin vermektir. Medya, kendine gore
hangi bilgilerin toplum i¢in 6nemli oldugunu belirlemekte ve hangi konularin haber
degeri tasidigini tespit etmektedir. Gazetelerden ornek verilecek olursa; hangi

haberin  gazetenin birinci sayfasinda yer alacagina, fotograf kullanilip
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kullanilmayacagina ya da biiyiik puntolu bagliklarla m1 verilecegine karar verilerek,
toplumun dikkatinin o habere c¢ekilmesi ve o haber fizerinde yogunlagmasi
saglanmaktadir (Yiiksel, 2001:25).

Giindem belirleme belirli siireglerde meydana gelir. Bu siiregte birey, ilk
olarak kitle iletisim araglarini kullanarak {izerine durdugu konularla ilgili bilgi edinir
ve genel konular kitle iletisim araglarnin yardimiyla 6grenir. Ikinci asama da ise
sadece genel konularla yetinmez, mevcut konunun nasil ele alindigin1 detaylariyla
Ogrenir. Buna Ornek vermek gerekirse kisi, ilk seviyede sug, soygun veya
yoksullugun konusu hakkinda bilgi sahibi olur, ikinci seviyede ise ele alinan
konunun ¢er¢evelenmesinden gegerek, 6rnegin bazi gruplarin soyguna kalkistigini ve

yoksul oldugunu 6grenir (Erdogan ve Alemdar, 2010:184).

Giindem belirleme kurami birbirine yakin ii¢ konu arasindaki iliskiyi ele alr. ilki
medyanin giindemi ile kamunun giindemi arasindaki iliskidir, ikincisi ise medyanin
giindemi ile siyasal giindem arasindaki iliskidir. Bu i¢ iliski arasinda yakin baglar
vardir. Bu asamalarda medyada ¢ikan haberlerin siyaset yapanlarin glindemini
etkilemesi kaginilmazdir. Kisaca medya giindeminin, 6nce siyasal glindemi, sonra da
kamunun glindemini belirlemesi bu tglii iliskinin belirleyici unsurunun medyanin
giindemi oldugunu ortaya koymaktadir (Flynt-Wallington ve ark, 2010:77; Aktaran
Toker 2012:142).

Medya siyaset giindemi iizerine de etki etmektedir. Medya ve siyaset
nerdeyse i¢ ice gecmistir. Medya istedigi durumda bir konuyu siirekli glindemde
tutarak toplumun siyasi glindemini etkileyebilme giicline sahiptir. Siyasetgiler
medyanin etkisini bildiklerinden siirekli olarak medya ile siki iligkilere girme
yollarim1 segerler (Terkan, 2007:66). Medya giindemi siyasal giindemden, siyasal
gindem de medya gilindeminden etkilenir. Bu giindemlerin her biri digerini
etkilemeye uygun konumda ve etkilesimde olabilir. Fakat yasanan bu siire¢
igerisinde bu siireci etkileyen baska faktorler de olabilir. Haber eleyiciler ve ani
gelisen olaylar, medyanin giindemini etkileyebilir. Diger taraftan siirecin tiimiine
yonelik olarak kisisel deneyim ve seckinler ile diger kisiler arasindaki iletisim de bu

stireci etkileyebilir (Yiiksel, 2001:29).

Medya, haberleri kendisine gore bir 6nem sirasina koyar. Haberlerin gazetede

kapladigt alan, mansetten verilip verilmemesi, fotograflarla desteklenip
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desteklenmemesi, medyanin hangi habere Onem verdiginin agik gostergesidir.
Ozellikle de se¢im kampanyalar1 déneminde segime katilacak siyasi partilerin

hangilerinin haberlerinin 6ne c¢ikarilacagina karar veren yine medyadir (Simsek,

2009:125).

Yapilan arastirmalarda giindem belirleme yaklasiminin ortaya ¢ikisi se¢im
kampanyalar1 ile dogrudan ilgilidir. Siradan bir secim kampanyasinda bile mevcut
adayin imaji, siiregelen toplumsal sorunlarla ve ¢oziimler ile iliskilendirilerek, ortak
strateji olusturulur. Buna gore; se¢menlerin dikkatleri bir konunun iizerine
yogunlastirilirsa ve segmenler bu konunun 6nemli oldugu konusunda ikna edilirse,
kullanacaklar1 oylarin1 da bu konu ile miicadele edecek ve bu konuyu ¢ozecegine

inandi1g1 aday veya partiye verecektir (McQuail ve Windahl, 2010:133).

Modern se¢im kampanyalarinda toplumun sorunlarina ve adaym kendi
belirleyecegi 6zel konulara karsi takinilan tavir, adaylarin imajlarini etkilemektedir.
Aslinda amag¢ segmenlere bir konuyu 6nemli gostererek daha sonra bu konuyu yani
problemi cozecek aday ve partiye oy verilmesini saglamaktir. Yani sec¢imler
oncesinde kamuoyunu etkileme ¢abasidir. Fakat bu her zaman gergeklesmeyebilir.
Ciinkii toplumlarda herkesin kitle iletisim araglarindan ayni sekilde etkilenmesi
miimkiin degildir (Kalender, 2000:115-116). Ornegin ¢ok fazla televizyon izleyen
insanlar, televizyon programlarinda yaratilan ve sunulan diinyadan daha az izleyen
insanlara gore daha fazla etkilenebilmektedir veya yalniz yasayan ve yalniz basina
televizyon izleyen insanlar diger insanlara gore televizyondan daha fazla

etkilenebilmektedir (Yaylagiil, 2014:74-75).

Gilindem belirleme yaklasimi ile haber c¢ergevesi genellikle birlikte
kullanilmaktadir. Haber cercevesi, aslinda gazetecilerin bazi olaylara daha genis
acidan bakabilmek i¢in habere yerlestirdikleri yorumdur. Bilgi aktarimi ya da

iletisim vasitasiyla insan bilincini etki altina almaktir (Tokgoz, 2008:430).

Gilindem belirleme yontemi daha ¢ok secim kampanyalar1 doneminde
kamuoyu arastirmalar1 ile gergeklesmektedir. Bu kamuoyu arastirmalari; halkin
onemli bir kisminin se¢imler sirasinda medyada Oncelik verilen konularin genelde
secmenler tarafindan da Onemli olarak goriilen konular oldugu savini destekler

nitelikte oldugunu gostermistir. (Erdogan ve Alemdar, 2010: 164). Ancak konuya
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iliskin yapilan bazi aragtirmalarda ise halkin glindemiyle medyanin giindeminin

farkli olduguna iliskin bulgular da elde edilmistir (Kalender, 2005: 116).

ABD’de yapilan giindem belirleme yontemi ilgili arastirmalarda, medya
giindemini belirleyen unsurlar siralandiginda, ABD Baskani’nin rolii siyasi aktor
olarak ilk sirada yer almaktadir. Siyasal giindeme iliskin arastirmalarin pek ¢ogunda
medya ve Beyaz Saray ya da ABD Bagkani’nin giicii konu alinmaktadir. Bir
konunun ulusal giindeme yerlestirilmesinde ABD Bagkani’nin giicii, yapilan pek ¢ok
arastirmada ortaya konmustur. Bagkan haber liretmede iilkede 6nemli bir isimdir.
Herhangi bir konu hakkinda konusarak o konuyu halkin giindemine yerlestirme
giiciine sahiptir. Bunun tersi de olabilir Bagkan isterse bir konuyu gérmezden gelir
bunun sonucu o konunun gindemde yer alma ihtimali zorlasabilir (Yiiksel,

2001:145).

McCombs ve Shaw 1976 yilinda yapmis olduklar1 aragtirmada, o yillarda
Amerikan Birlesik Devletleri halkinin glindemini olusturan Watergate skandalini
yani siyasi riigvet olaymi 6rnek olarak ele almislardir. Medyanin siirekli olarak bu
konuyu giindemde tutmasiyla adi gecen olay belli bir siire Amerikan toplum ve
politikasinin giindemini iggal etmis ve bunun sonucunda da Basgkan Nixon istifa

etmek zorunda kalmistir (Yaylagiil, 2014: 81).

Ancak her zaman ve her se¢im doneminde medyanin giindemi ile halkin
giindeminin aym olmadign da goriilmiistiir. Ornegin, Miller ve arkadaslarinin
Ingiltere’de 1987 Genel Secim kampanyasindaki ol¢iimlerinde, kitle iletisim
araglarindan televizyon ile se¢gmen giindemi arasindaki farklilik ortaya konmustur.
Ingiltere’de 1987 yilinda yiiriitiilen bu se¢im kampanyasinda televizyonun giindemi
genellikle giivenlik konusuyla ilgiliyken, segcmenin giindemi daha ¢cok ekonomik ve
sosyal konular iizerinde yogunlagmistir (Miller, 1990:211: Aktaran: Kalendar,
2005:116).

Kisaca giindem belirleme yaklasimi, kitle iletisim araclarinin  kendi
belirledikleri konularla hem kendi giindemlerini hem de izleyicilerinin giindemini
belirlediklerini ortaya koymaktadir. Medyanin iizerinde durmadig1 konularin ise asla
izleyicilerin giindemine gelemeyecegi gercegini vurgulamaktadir. Giindem belirleme

yonteminde de one ¢ikarma ve ¢erceveleme yaklasimlar: 6nemli birer adimdir.
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2.3.1 One Cikarma Yaklasim

Giindem belirleme yaklasimi aslinda, halkin yani kamunun ne hakkinda
diistinecegini belirleme yaklasimidir. Medyanin insanlar1 herhangi bir olay karsinda
nasil etkiledigi ve yonlendirdigi diislincesini aragtiran bu ¢alismalarda iki ayri

kavram ortaya ¢ikmaktadir. Bunlar 6ne ¢ikarma ve ¢ergeveleme kavramlaridir.

One c¢ikarma, haber medyasinda genellikle, olaylarin baz1 yanlarini
gormezden gelerek onlarla ilgilenmemek, diger yanlarini ise 6n plana g¢ikarmak
olarak tamimlanmaktadir. One ¢ikarma ydntemi aslinda kendi igerisinde sistemli bir
sekilde ¢aligmaktadir. Graber’e gore 6zellikle kitle iletisim araglari i¢erisinde 6nemli
bir yere sahip olan televizyon haberleri, insanlarin i¢inde yasadiklari hayatta bazi
seylere dikkat c¢ekerek, Oncelikli olarak siyasal yargilara ulastirir. Bunu
gergeklestirdikten sonra da siyasal tercihlerde bulunmalarini saglayabilir (Atabek ve
Uztug, 1998:102-103).

Ozellikle secimler dncesinde yogunlasan siyasal propaganda dénemlerinde,
medya ideolojik olarak taraf oldugu parti ve adaylarla ilgili olumlu haberleri 6ne
cikarma egilimindedir. Karsit goriisteki aday ve partilerle ilgili olumlu haberleri ise
ya hi¢ glindeme getirmemektedir ya da elestirel bir konumlandirmayla sunmaktadir.
Bir bagka ifadeyle medya sahiplerinin politik goriisii ekseninde haberlestirme
yapilmaktadir. Dolayisiyla bu durum medyanin ideolojik taraflilik ve sahiplik yapisi

ile paralellik tagimaktadir.

Medya, kamuoyunun dikkatini ¢ekebilmek igin cesitli yOntemler
kullanmaktadir. Ornegin haberler {izerinden bazi konular sik sik giindeme getirerek,
istedikleri konular1 6nemli ve oncelikli hale getirebilmektedir. Bu durum mevcut
politikalarin ve siyasal adaylarin degerlendirilecegi kriterlerin de belirlenmesi
anlamina gelmektedir. Yani medya bir yerde siyasal giic aktorlerine yonelik
degerlendirme olgiitlerinin belirleyicisi olarak dnemli bir gilice sahiptir. Medyanin
daha fazla 6nem verdigi konular iizerinden hangi siyasal yargilarin ve tercihlerin
yapilacagi belirlenmektedir. Bunun sonucunda herhangi bir konunun sunumuyla
izleyenler {izerinde o konuya yakin olan siyasal lideri destekleme egilimi

yaratilabilmektedir (Yiksel, 2001:107).
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Diger taraftan Scheufele (2009:350), yaptigi ¢alismalarda giindem belirleme,
One ¢ikarma ve cergeveleme konulari tizerinde durmus ve bu c¢aligsmalarinda giindem
belirleme, c¢er¢ceveleme ve One ¢ikarmanin analitik bir modelini sunmustur. Bu
modelde arastirmacilarin hedefi; bir taraftan giindem belirleme ve 6ne ¢ikarma diger
bir taraftan ise g¢er¢eveleme ile ilgili farkli modellerin karsilastirilmasina olanak
taniyarak icerik 6zellikleri, izleyici farkliliklart ve medya tizerindeki etkileriyle ilgili

modeller arasindaki farkliliklar1 ortaya koymaktir.

lyengar ve Simon, 6zellikle haber medyasinin bazi sorunlara dikkat ¢ekip,
diger sorunlar1 gérmezden gelerek iktidarlarin, siyasi adaylarin, egemen gii¢lerin
kriterleri kendilerinin belirleme giicline isaret eder. En basit sekilde bir siyasi aday
secilebilmesi i¢in kamu tarafindan taninmaya gereksinim duyar. Kendisini tanitmak
icin haber biiltenlerine girmesi gerekir. Aday haber biiltenlerine girerse ayni anda
birgok segmene ulagmis olur, boylece se¢gmenlerin tercihini etkileme sansini yakalar.
Kitle iletisim araglari, dzellikle de televizyon haberleri siyasi bir liderin gorevleri ile
karakterlerinin art1 veya eksi yanlarin1 degerlendirmek i¢in kamunun 6lgiitlerini ve
standartlarin1 bigimlendirir. Siyasi liderler ve partiler izleyiciler tarafindan gesitli
sekillerde degerlendirilirler. Bu degerlendirme yapilirken cesitli unsurlar géz 6niinde
bulundurulur. Ornegin bir siyasi liderin ideolojisi temsil ettigi siyasal partinin
yaklasimlari, destekledikleri ve desteklemedikleri, partinin bagarilar1  ve
basarisizliklari, nasil bir dinsel, irksal, sinifsal gruba sahip oldugu, bu unsurlar
arasinda sayilabilir (Aktaran Atabek ve Uztug, 1998:96-105).

One ¢ikarma yaklasimi giindem belirfleme ydnteminin en belirgin
unsurlarindan birisidir. Oncelikle siyasi olaylarin bazilarini gérmezden gelme ve
bazilarin1 ise One ¢ikarma ve 1srarla ilizerinde durma kamunun glindeminin
belirlemesinde 6nemli bir stratejidir. Bu yontemde bir diger onemli strateji de

cergeveleme yaklagimidir.
2.3.2 Cerceveleme Yontemi

Cergeveleme, hayatin igerisindeki toplumsal durumlar kavramak ve ayni
zamanda bunlara gereken karsiliklar1 saglamak amaciyla, gergekligin ¢ergeve igine
alindigimni ortaya koyan bir yaklasimdir. Mutlu (2008:65), cergeveleme yonteminin
toplumsal etkilesimi ¢oziimlerken faydali olabilecegini sdylemektedir. Ciinkii bir

olay1 ya da bir iligkiyi diger olay ya da iliskilerden ayirmay1 saglamaktadir.
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Cerceveleme kuraminin disiplinler arasi bir kokeni vardir. Ciinkii ¢ergeveleme
kuramt; sosyoloji, psikoloji ve iletisim basta olmak {izere pek ¢ok bilimsel disiplinle
iliski icerisindedir (Ozarslan, 2007:24). Cergeveleme; habercilik, halkla iliskiler ve
her tiirlii medyanin etkilerini de i¢ine alan kitle iletisiminin tiim alanlarinin tespit
edildigi bir yorumlama kalibidir ve genellikle bilgiyi yapilandirir ve karisiklig
azaltir (Entman, 1992:52)

Cerceveleme, siyasal iletisimde de ¢ok 6nemli bir rol oynar. Bu yontem ile
haberler, insanlar1 kendi amaglari dogrultusunda yonlendirme ¢abasi igerisine

girebilir. Bu da haberin ¢ercevesi belirlenerek yapilir (Hallahan, 1999: 223-224).

Cercevelemede, bir haberde ele alinan konunun halkin dikkatini ¢ekecek
sekilde bazi yonleri 6ne ¢ikartilarak belirli ¢agrisimlarda bulunmak ve kamuoyunun
dikkatini ¢ekmek amaclanmaktadir. Tipki bir resmi duvardaki diger nesnelerden
ayiran resim cergevesi gibi haberlerde, sorunlarin nasil tartigilacagi belirlenir.
Cerceve kavrami bir yerde haberin belirli bir ¢erceve icerisinde okura sunulmasi
anlamina gelir. Bu kavramin ilk tanimlayan ise Goffman olmustur. Fakat bu konu

lizerine ¢alismalariyla ilgili en ¢ok taninan isim ise Iyengar’dir (Yiiksel, 2001:108).

Cerceveleme aslinda kisilerin, olaylari ve bilgileri ortaya ¢ikarma, belirleme,
algilama, teshis etme ve adlandirmasim1i  saglayan  araglar  olarak
degerlendirilmektedir. Cerceveleme bir yerde, sosyal problemlerin ve politik
konularin bilinmesi ve 6grenilmesinde 6nemli bir yere sahiptir. Cerceveleme, mevcut
haberlerde yer alan konular ile bu konularin kamuoyu tarafindan nasil algilandigi
arasindaki karsilikli iliski {izerinde durmakta ve buna odaklanmaktadir (Terkan,
2005:51-52).

Cercevelemeye baktigimiz zaman iletisimin her alaninda bunu gorebiliriz.
Iletisim metinlerindeki sozciik ve deyim segimlerinden paragraflara kadar, hatta
metin icerisindeki yorum, tutum ve yargilara kadar uzanir (Giiran ve Ozarslan,
2015:37). lyengar gergevelemeyi bir deger yargisinin sunulmasindaki veya cesitli
sorunlarin ¢6ziilmesindeki kurnazca yapilan degisiklikler olarak tanimlar. Bireylerin
tercihleri, tercih edilecek seylerin potansiyel olarak yararlt mi yoksa zararli mi1 olarak
sunulduguna bagli olarak Onemli derecede degisime ugramaktadir (Iyengar,
1991:11). 1980’li yillardan itibaren ger¢eveleme medya arastirmalarinda 6ne ¢ikan

kavramlardan biridir. Bu kavramin {izerinde tek bir tanim yapilamamaktadir. Ciinkii
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liberal-cogulcu ya da elestirel medya calisanlar1 konuyu farkli agilardan ele
almaktadirlar (Kiigiik, 2011: 22).

Cerceveleme ozellikle televizyon haberlerinde 6nemli rol oynar ve tutumlarin
sekillenmesinde belirleyici etkiye sahiptir. Iyengar (1991:128), c¢ergeveleme
yontemine medyanin haber sunumlarinda iki farkli bigimde rastlanabilecegini ifade
etmektedir. Bunlar olaysal yani episodik ve konusal yani tematik haber yapisidir.
Olaysal haber yapisinda genellikle konular belirgin olaylar ile anlatilmaktadir.
Ornegin, bir yerin bombalanmasi veya yasadisi ilaglarm kullanilmas1 gibi. Konusal
haber yapiminda ise, yasanan olaylar daha detayli ve somut sekilde anlatilmaktadir.
Ornegin, fakirler iizerine tematik bir haber veya fakirlik oranindaki son durumlar gibi
konular1 icerebilmektedir. Genellikle televizyon haberciligi icinde episodik
habercilige daha fazla yer verilmektedir. Insanlarm herhangi bir konuya veya bir
soruna O6nem verme dereceleri, o sorunla baglantili diger unsurlara da bagh
olabilmektedir. Genellikle bir insan herhangi bir konuyu giindemine aldiginda, onun
bazi Ozelliklerini dikkate olarak hareket etmektedir. Medyada haberlerin belli bir
bi¢imde ¢ergevelenmesi, ulastigi insanlarin giindemini, bir bi¢imde de kamunun

giindemini sekillendirmede biiyiik dneme sahip olmaktadir (Terkan, 2005:53).

Entman’a (1993) gore ise secerek veya onemseyerek, sorunun belli basli yonleri
ortaya konarak veya gormezden gelinerek ele aliman konuyla ilgili yorumda
bulunmak ya da yeni Oneriler sunmak, cerceveleme yontemi siireciyle meydana
gelmektedir. Toker (2012:142) ise, ikinci seviyede giindem belirleme yaklasimi
olarak, cerceveleme yaklagimi ile geleneksel giindem belirleme calismalart bir
potada eritilerek, habere verilen 6nemin ve Ozelliklerin okuyuculart daha fazla

etkiledigi ve boylece etki alaninin daha da genisledigi savini ileri siirmektedir.

Sonug olarak, birinci derece giindem belirleme yaklasimi ile ikinci derece
cerceveleme ve One c¢ikarma yaklagimlari birlikte kullanilarak, haberlerden elde
edilmek istenen etkinin giicii artirllmaktadir. Bir sonraki bdliimde gerceklestirilen
2015 yilinda bes ay ara ile iilkemizde yapilan iki se¢cimde; aragtirmaya konu olan
gazetelerin se¢im donemindeki birer aylik niishalarinda yayinlanan se¢im haberleri,
giindem belirleme, ¢ergeveleme ve One ¢ikarma yontemleri kullanilarak, icerik

analizi gergeklestirilmis ve bulgular bu ¢ergevede degerlendirilmistir.
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24 GENEL SECIMLER ONCESINDE TURKIYE’DE SOSYO-POLITIK
ORTAM

Secimler oncesinde iilkenin sosyo-politik atmosferini olusturan siyasi olaylar,
secim giindeminin belirlenmesi acgisindan &nem arzetmektedir. Iktidar secgkinleri
tarafindan dile getirilen glindeme iliskin siyasal sdylemler, ayn1 zamanda partilerin
secim kampanyalar1 siirecinde se¢cmene yonelik politik mesajlarin sekillenmesi
acisindan da 6nem kazanmaktadir. Bir bagka deyisle, siyasal iletisim enstriimanlarini
olusturan her tiirlii siyasal icerikli mesaj ve politik konugmalar, segcmenlerin siyasal
karar siirecinde beslendigi ve ayni zamanda partilerin se¢cim propagandalarinin ana
temalarint olusturan se¢im vaatlerinin de ¢ikis noktasidir. Dolayisiyla, giindeme
iliskin her tiirlii sosyal ve politik olaylarin partilerin se¢cim atmosferini dogrudan

sekillendirdigi soylenebilir.

2015 yilinda bes ay ara ile iki kez yapilan genel ve erken genel secim
donemlerinin giindemine iliskin siyasi olaylarin yanisira, dénemin mevcut
konjonktiirinii olusturan 6nemli olaylarin, diger net bir ifadeyle 2013 ve 2014
yillarinda yasanan sosyo-politik olaylara ana hatlariyla g6z atmak, siireci daha

detayli anlamlandirmak agisindan 6nemlidir.

24.1 7 HAZIRAN 2015 GENEL SECIMLERI ONCESINDE
TURKIYE’DE SOSYO-POLITIiK ORTAM

2015 Genel Sec¢imler 2013 yili icerisinde yasanan siyasi olaylarin giindem
onceligini olusturan maddeler; Gezi Parki olaylari, Ergenekon ve Balyoz davalarina
iliskin gelismeler, 17-25 Aralik operasyonlari, Ddrdiinci Yargi Paketi ve
Demokratiklesme Paketi, bagortlisiiniin - kamusal alanda kullaniminin  serbest
birakilmas;, HSYK reformu, dershanelerin kapatilmasi, Imrali siireci ve Akil

Insanlar, Kiirt sorununa iliskin ¢6ziim siireci olarak siralanabilir (Ozkurt ve Akses,
2013).

Bu gelismeler iginde, 17-25 Aralik operasyonlar® ve Gezi Parki® olaylari, hig¢

siiphesiz kamuoyunun ana odagini olusturmustur. Donemin siyasi iktidarinin bazi

117 Aralik 2013 tarihinde Cumbhuriyet Savcisi’nin talimatiyla, siyasi iktidarin bazi bakanlarma
yonelik yolsuzluk iddialar1 ile operasyon baslatildi. Istanbul Bassavcisi tarafindan yiiriitiilen
operasyonda, gozaltina alinan kisilere “gorevi kotiiye kullanma, riigvet, kacgakeilik, ihaleye fesat
karigtirma” gibi suclamalar yoneltildi. Donemin Bagbakant Recep Tayyip Erdogan ise bu
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bakanlarina iligkin yolsuzluk iddialarin1 igeren 17-25 Aralik operasyonlariyla
birlikte, AK Parti-Giilen grubu arasindaki gerilim ciddi boyutlara tirmanmistir. Bu
gerilimin bir uzantisi olarak 6zellikle 17-25 Aralik operasyonlarinda keskinlesen AK
Parti-Giilen arasindaki gerilim, 2014 yerel se¢imlerinin asil anlamini asarak, genel

secim atmosferi yaratilmasina sebep olmustur.

2014 yilina girildiginde, Milli Istihbarat Teskilati’na ait oldugu sdylenilen
tirlarin Adana’da durdurulmasi, glindemin en Onemli konularindan biri haline
gelmistir. Bir nevi 17-25 Aralik operasyonlarinin devami niteliginde goriilebilecek
olaylar kamuoyunda sert tartismalara sahne olmustur. Bu olay sonucunda Giilen
grubu yapilanmasina yonelik emniyete iligkin operasyonlar, gorevden almalar,
yargidaki yapilanmaya iliskin girisimler ve atamalar giindem maddelerini olusturan
olaylar zincirinin ana konusu haline gelmistir. Diger taraftan, MIT tirlarina yonelik
baskin hem ulusal hem de uluslararas1 kamuoyunda AK Parti hiikiimetinin ISID terdr

orgiitii ile bagdastirilma cabasina yonelik algi olusturulmasina neden olmustur.

Bu gilindem altinda ger¢eklesen 30 Mart 2014 Yerel Secimleri’'nde, AK Parti
en ¢ok oyu alarak birinci parti olarak se¢imlerden ¢ikmistir. AK Parti’yi sirasiyla

CHP ve MHP izlemistir (YSK, 2014).

2014 yilinda yasanan bir diger 6nemli gelisme ise, Cumhurbaskaninin ilk
defa dogrudan halk tarafindan segilmesi olmustur. Recep Tayyip Erdogan oylarin
%351,79'unu alarak, Tiirkiye Cumhuriyeti'nin 12. Cumhurbagkan1 secilmistir. Diger
adaylardan Ekmeleddin ihsanoglu %38,44, Selahattin Demirtas ise %9,76 oraninda
oy almistir (YSK,2014). Cumhurbaskanligi se¢imi sonrasinda, 2002 yilindan bu yana
tek basina iktidar olan AK Parti’nin yeni liderini belirlemesi sonucunda dénemin
Disisleri Bakani Prof. Dr. Ahmet Davutoglu partinin genel baskani se¢ilmis ve

Basbakan olmustur.

Ulke giindemini isgal eden bir diger gelisme ise, Cumhurbaskanlig

Sarayr’nin hizmete girmesi ve beraberinde getirdigi maliyet tartismalari olmustur.

sorusturmay1 ekonomiyi ve hiikiimeti hedef alan siyasi bir operasyon olarak nitelendirdi. 25 Aralik
tarihinde bu operasyonun bir uzantisi olarak, savcilik tarafindan yiiriitiillen “su¢ islemek amaciyla
orglit kurmak ve yonetmek, ihaleye fesat karistirmak ve riigvet” iddialariyla ikinci bir operasyon
gergeklesmistir. Bu silire¢ boyunca hiikiimet kanadindan Giilen Cemaati’ne yonelik elestiriler artirildi
ve devleti ele gegirmek isteyen bir Paralel Yap1’ya vurgu yapildi. (BBC, 2014) 18.01.2017)

228 Mayis 2013’te Istanbul’da baslayan Taksim Gezi Parki’min yikilmas: kararina karsi baslatilan
halk eylemidir. 31 Mayzs tarihinden itibaren protestolar bircok kente yayilmustir. Igisleri Bakanligi nin
yaptig1 agiklamaya gore Gezi Parki eylemlerine 2,5 milyon kisi katilmistir (Ete ve Tagtan:2013).
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Ozellikle muhalefet partileri kanadindan sert elestirilere hedef olan maliyet

tartismalar1 kamuoyu giindemini olusturan ana konulardan biri haline gelmistir.

2014’te hem Tirkiye’yi hem de diinyay1 yakindan ilgilendiren bir baska
gelisme ise ISID’in Kobani’ye saldirmasi ve buradan kagan Suriyelilerin Tiirkiye
sinirina akin etmesidir. Bu olay yalmiz Tirkiye’yi degil, diinya giindemini de
yakindan etkilemistir. Kobani’ye yonelik ilgili girisimlerin yapilmadig1 gerekcesiyle
HDP’nin “Halklarimizi Sokaga Cikmaya Cagiriyoruz” slogani ile eylem ¢agrist
sonucunda baslayan protestolar, bu siirecin hararetli gegmesine zemin hazirlamistir.
Yapilan gosteriler ve olaylar sonucunda 50 kisi hayatin1 kaybetmistir (Hiirriyet,
2014). 6-8 Ekim olaylar1 olarak tarihe gecen bu yasananlar, ¢dziim siirecini olumsuz

etkilemis ve toplumsal boyutta kutuplagsmay arttirmistir.

2014 yilinin sonuna dogru ise paralel yap1 iddialar1 nedeniyle 14 Aralik’ta
Samanyolu Yaymn Grubu ve Zaman gazetesine yonelik yapilan operasyon hem
kamuoyunda hem de diinya giindeminde yanki bulmustur. Basina yapilan bu

operasyonlar, basin 6zgiirliigii tartismalarini da beraberinde getirmistir.

Tiim bu geligsmelerle birlikte 2015 yilina girildiginde, giindemi mesgul eden
en Onemli konulardan birisi bagkanlik sistemine iligkin tartismalar olmustur.
Muhalefet blogu sozii edilen sistemin, lilkede parlamenter sistemi sona erdirecegi
icin Tiirkiye’nin sosyolojik yapisina uygun olmadigi gerekgesiyle karsit sdylemler
tiretirken, hiikiimet kanadi ise mevcut sistemin yasanan sorunlara yonelik ¢oziim
iretemeyecegi saviyla baskanlik sistemine iliskin pozitif bir siyaset Uretmistir.
Baskanlik sistemine iligkin bu karsit sdylemler se¢im siirecinde 6nemli argiimanlar
olarak secim kampanyalarinda yer almistir. Ozellikle Cumhurbaskani Recep Tayyip
Erdogan’in bir¢ok farkli ilde gerceklestirdigi mitinglerde, baskanlik sistemine iliskin
olumlu mesajlar vermesi, bir anlamda 7 Haziran 2015 se¢imlerinin temel giindemini
olusturmustur. Bir baska deyisle se¢imlerde AK Parti’nin tek basina iktidar olmasi
halinde, se¢gmen kitlesinin biiylik ¢ogunlugunun bagkanlik sistemini olumlamasi
anlamini beraberinde getirecekken, aksi durumda ise baskanlik sisteminin se¢gmen

tarafindan onaylanmamasi olarak degerlendirilebilecekti (Bekiroglu, 2016:45-69).

Cumhurbaskan1 Recep Tayyip Erdogan’in c¢esitli kentlerde gergeklestirdigi
miting ve ac¢ilis konusmalarinda dogrudan se¢ime ve Ozellikle baskanlik sistemine

iliskin s0ylemlerde bulunmasi, 6zellikle muhalefet blogunda ciddi elestirilere yol

o1



acnugstir. Ozellikle AK Parti karsiti toplumsal ve siyasi blok tarafindan, makaminin
gerekliliklerini  yerine getirmeyerek yaptigi siyasi konusmalarla taraf olup,

Cumhurbagkani’nin tarafsizlik ilkesini zedeledigi yiiksek sesle dile getirilmistir.

Donemin basin 6zgiirliigii anlaminda ele alinabilecek bir diger 6nemli olay
ise, 29 Mayis 2015 tarihli Cumhuriyet Gazetesinde yayinlanan MIT Tirlarina iliskin
haberin yer almasi neticesinde, Cumhuriyet gazetesi Genel Yayin Yonetmeni Can
Diindar ve Ankara Temsilcisi Erdem Giil'iin tutuklanmasidir. "Iste Erdogan'in yok
dedigi silahlar" bagliligiyla yaymlanan bu haberde, Milli Istihbarat Teskilati'na ait
tirlarla Suriye'deki gruplara silah gonderildigi iddiasi1 yer almaktaydi. Haberin
yayinlanmasindan sonra Cumhurbaskan1 Tayyip Erdogan, katildigi bir canli yaym
programinda bu habere iligkin atifta bulunarak; haberi yayinlayanlar1 casus olarak
nitelendirip, s6z konusu olan haberi yayimlayanlari paralel yapi ile baglantist oldugu

vurgusunu yapmistir (BBC, 2015).

Bu olay ekseninde gazetecilerin tutuklanmasi, basin 6zgiirliigii tartismalarini
da beraberinde getirerek kamuoyunda genis yer bulmustur. Habercilik politikasina ve
basin ozgiirliigiine darbe vurulmasi olarak okunan bu olay sonucunda, birgok ilde
tutuklanan gazetecilere destek amacli eylemler gergeklestirilmistir. Ozellikle muhalif
siyasal aktorler kanadindan bu tutuklamaya yonelik ‘basin-medya 6zgiirliigliniin
ithlali” olarak tanimlanarak, hiikiimete yoOnelik sert elestiriler kamuoyunda yer

almistir.

Dolayisiyla 7 Haziran 2015 Genel Secimleri 6ncesi siirecte en 6nemli olaylar
Baskanlik sistemi ve ¢Ozlim siirecine iliskin tartismalardi. Diger yandan Giilen
grubu yapilanmasi ile birlikte “paralel yap1” olarak adlandirilan bu kitlenin, se¢im
oncesinde Ozellikle AK Parti kanadindan teror orgiitii olarak hedef gosterilmesi

stirecin diger 6nemli bir vurgusudur.

Son olarak 7 Haziran 2015 secimlerine yakin siirecte ise oylarin ¢alinmasi,
sayim hileleri ve ikamette olmayan se¢gmenlerin yerine oy kullanma gibi iddialarla
secim hilelerinin yapildig1 sdylemleri kamuoyu giindeminde genis yer bulmus,

sandik glivenligi tartismalarini beraberinde getirmistir.
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Tiim bu giindem bagliklar1 altinda yapilan 7 Haziran 2015 Genel Segimleri
sonucunda; AK Parti %40,8, CHP %24,95, MHP %16,29 ve HDP %13,2 oraninda
oy almistir (YSK, 2015).

242 1 KASIM 2015 ERKEN GENEL SECIMLER SECIMLERI
ONCESINDE TURKIYE’DE SOSYO-POLITIK ORTAM

7 Haziran Genel se¢imleri 6ncesi AKP kamuoyundaki beklentiler ve
ongoriilere karsin, AK Parti’nin tek basina hiikiimet kurmasi i¢in yeterli oyu
alamamasi ve HDP’nin se¢im barajint %13,2’lik oranla agmasi beklenmedik sonuglar
olarak ortaya ¢ikmistir. Bu sonucun en belirgin nedeni yalnizca Kiirt milliyetci
kesimin degil, sol-liberal kesimde AK Partinin tek basina iktidar olamamasina
yonelik tepkisel oylarin HDP’ye kaymasi olarak gdsterilebilir. Nitekim HDP’nin AK
Parti karsithigini keskinlestirmesi ve “Erdogan’1t Baskan Yaptirmayacagiz” sloganiyla
7 Haziran 2015 se¢im kampanyalarinda yer almasi ve Selahattin Demirtas’in baraji
asamadiklari taktirde ¢6zilim siirecinin bitecegini belirten arglimanlar kullanmasinda,
HDP’nin oylarinin se¢im barajinin iizerine ¢ikmasinin belirgin nedenleri arasinda

gosterilebilir.

7 Haziran 2015 Genel segimlerin hemen sonrasinda yasanan koalisyon
tartismalart hem medyada hem de kamusal alanda yogunlukla yer bulmakla beraber,
koalisyon goriismelerin ¢ogu olumsuz sonuglanmis ve partilerarast bir uzlast

saglanamamustir.

Diger yandan PKK’nin terdr eylemleri ve ISID’in canli bomba saldirilariyla
gerceklestirdigi terdr saldirilart uluslararas: platformlarda da genis yanki bulmustur.
Ozellikle askerlere ve polise yonelik terdr eylemlerinin yani sira, iki biiyiik teror
saldirisinin yasanmasi lilke ve diinya giindeminde agirlikla yer almistir. Bunlardan
ilki Suru¢’ta 20 Temmuz gilinli yasanan, Kobani’ye gitmek iizere olan bir grubun
aciklama yaptig1 sirada 32 kisinin dliimiiyle sonuglanan ISID’in gerceklestirdigi
canli bomba eylemidir. Bir digeri ise, 10 Ekim giinii Ankara tren garinda “Emek,
Baris, Demokrasi” adli mitingte yasanan 100’ askin vatandasin Oliimiyle

sonuclanan yine ISID mensubu iki canli bombanin gerceklestirdigi terdr saldirisidr.

Yasanan bir diger Onemli gelisme ise, Dogan medya grubu ile

Cumhurbaskant Recep Tayyip Erdogan arasinda yasanan gerginligin tirmanisi

53



sonucu, Hiirriyet gazetesi binasina, AK Partili bir milletvekilinde aralarinda
bulundugu bir grup tarafindan yapilan siddet igerikli saldiridir. Bu olay medya-

siyaset arasindaki artan gerginlik olarak okunabilir.

1 Kasim 2015 se¢imlerine yakin giinlerde yasanan bir diger 6nemli olay da,
‘paralel yap1’ olarak nitelendirilen Giilen grubu yapilanmasiyla dogrudan iliskisi
oldugu iddia edilen Koza Ipek Holing’e yonelik gerceklestirilen kayyum atamasi
olmustur. Bu baglamda 6zellikle Bugiin TV ve Kanaltiirk gibi medya yayin grubuna
yonelik operasyonlar gerceklesmistir. Dolayisiyla muhalif basinda, basin ve ifade
Ozgurliigii, haber alma Ozgiirliigli gibi konular giindemin en c¢ok tartisilan

konularindan biri olmustur.

7 Haziran se¢imlerinin ardindan iilkede yasanan terdr eylemleri toplumda
endiselere yol agti. 90'li yillardakine benzer terdr eylemleri ve kitlesel katliamlar,
insanlarda acaba 90'li yillara gerimi doniiyoruz endiseleri yaratmistir. Bu endiseler
ve karigik ortam iilkeyi kacinilmaz olarak 1 Kasim'da yeni bir secime gotiirdii. Bu
stirecte AK Parti'nin izledigi giivenlige yonelik politikalar ve HDP'nin
Tiirkiyelilesme projesini basaramamasi1 1 Kasim sec¢imleri iizerinde etkili olmustur

(Tosun ve Tosun, 2015:2).

Stirece bir biitliin olarak bakildiginda, 1 Kasim 2015 secimleri dncesinde
toplumsal ve siyasal ortamin belirleyici giindem maddeleri 6zellikle koalisyon
sorunu, terdr ve Giilen yapilanmasi olmustur. Koalisyon kurma ¢abalarinin sonugsuz
kalmasi sebebiyle hiikiimet kurulamamis ve Cumhurbaskani tarafindan erken se¢im

karar1 alinmustir.

Ulke tarihinde sik rastlanmayan ve 7 Haziran 2015 Genel Segimlerinden
sadece bes ay ara ile yapilan 1 Kasim 2015 Erken Genel Secimleri, teror
eylemlerinin kaotik bir bicimde tirmanisa gectigi bir ortamda gergeklesmistir. Ulke
giindemini isgal eden bu zorlu kosullar altinda yapilan 1 Kasim 2015 secimleri
sonucunda, AK Parti %49,5 oy orani ile yeniden tek basina iktidar olmus, CHP
%25,3, MHP %11,9 ve HDP de %10,8 oraninda oy almiglardir (YSK, 2015).
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UCUNCU BOLUM

7 HAZIRAN 2015 GENEL VE 1 KASIM 2015 ERKEN GENEL SECIMLERI
KAPSAMINDA YAZILI BASIN ANALIZI

3.1 ARASTIRMANIN AMACI VE DiZAYNI

Siyasal iletisim kavrami secim donemlerinde 6zellikle siyasal kampanyalar
sirasinda yogun bir bicimde giindemde kalir. Ciinkii iilkelerde se¢im ddnemleri
toplumsal degisimlerin, gelismelerin, halkin beklentilerinin, siyasi yonelimlerdeki
farklilasmalarin belirgin olarak goézlemlendigi siireclerdir. Ayrica siyasi partilerin
amaglarini, hedeflerini kamuoyuna anlattiklari, sdylemlerini keskinlestirdikleri
donemler de genelde se¢im donemleridir. Kitle iletisim araglarinin bir elemani olan
yazil1 basin bu donemlerde siyasi partilerin sdylem ve goriislerine agirlikli olarak yer
vermesiyle, siyasal partilerin yiiriittiikleri iletisim faaliyetleri de se¢gmen davraniglar
tizerinde etkili olmaktadir. Demokrasilerin vazgecilmez unsuru olan se¢imler, siyasal
iletisim calismalarinin da en yogun bi¢imde ylriitiildiigli donemlerdir. Bu se¢im

stirecinde pek ¢ok faktor rol oynar.

Bu kavramsal ¢er¢evede arastirmanin amaci 2015 yili i¢inde bes ay ara ile
yapilan iki genel se¢imde, se¢imlerden birer ay Oncesinden se¢im giiniine kadar
belirlenen gazetelerde yayinlanan se¢im haberlerinin siyasal iletisim agisindan

karsilastirmali analizidir.

Bu ¢alisma kapsaminda temel arastirma sorusu Tiirkiye'de 7 Haziran 2015
Genel ve 1 Kasim 2015 Erken Se¢im donemlerinde NASIL bir haberlestirme pratigi
gerceklestirildigine iligkindir. Arastirma, Tiirkiye’de glindem belirleme giiciine sahip
lic ulusal gazetenin, siyasal iletisim ve ideoloji baglaminda bu iki secime bakis
acilarmi  ve degerlendirmelerini, {rettikleri haberler iizerinden ele alip

incelemektedir. Bu baglamda arastirmada yer alan sorular asagidaki gibidir:

Arastirma sorusu 1: Tirkiye'de 7 Haziran 2015 ve 1 Kasim 2015 Genel
Secim propagandasi donemlerinde ulusal gazeteler se¢cim haberlerini mansetten

vererek, giindemi belirlemek cabasi i¢inde midirler?
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Arastirma Sorusu 2: Gazetelerdeki secim haberlerinde ele alinan konular
gazetelerin ideolojik konumlar1 ve sahiplik yapilarina gore farklilik gostermekte

midir?

Aragtirma Sorusu 3: Gazetelerin se¢cim haberlerinde ad1 gecen ana aktorlere
ve elestirilen aktorlere yaklasimlari ile ideolojik konumlar1 ve sahiplik yapilar

arasinda herhangi bir paralellik bulunmakta midir?

Aragtirmanin 6nemi medyanin kamuoyu olusturma islevi dogrultusunda iilke
siyasal tarihinde ¢ok sik rastlanmayan bir ortamda, bes ay ara ile yapilan, 7 Haziran
2015 Genel ve 1 Kasim 2015 Erken Secimlerini incelediginden sosyal bilimler

alanina katki sunacagi diisiiniilmektedir.

Kamuoyunun olugmasinda ¢ok 6nemli bir role sahip olan geleneksel kitle
iletisim araci olan yazili basini temsilen gazetelerde se¢ime iliskin yer alan haberler
arastirma alan1 olarak segilmistir. Arastirmada se¢im kampanyalar1 doneminde
basinin giindemini belirlemek amactyla, Hiirriyet, Sabah ve Cumhuriyet gazeteleri
incelenmistir. Bu ii¢ gazete de ulusal diizeyde yayin yapan giinlilk gazetelerdir.
Arastirmanin evrenini olusturan gazetelerin seciminde, tirajlarindan ¢ok temsil
ettikleri yayin politikalar1 ve siyasi egilimleri ve sahiplik yapisi goz oniine alinmistir.
Ug gazetede farkli okuyucu kitlelerine seslenmekte ve farkli siyasal gruplari temsil
eden, farkli medya gruplarinin yayin organlaridir. Toker (2013:64), benzer bir
aragtirmada, yazili basindan hangi gazetelerin segilecegine karar verirken, McNair’in
Ingiliz basini igin yaptig1 segkin, orta ve popiiler siniflamasina bagh kaldigmin altim
cizmektedir. Bu ¢alismada da adi gegen gazeteler bu siiflandirmaya bagh kalinarak,
ama gazetelerin ideolojik yapilar1 ve bagli olduklari yaymn gruplart da géz oniinde

tutularak secilmislerdir.

Tiirkiye’de yaymlanmakta olan en eski ulusal gazete olan Cumbhuriyet bu
0zelliginin yani sira, uzun yayin yasami boyunca yayin ¢izgisini kisa bazi donemler
disinda fazla degistirmemis olmasi ve belli bir Atatiirk¢iiliik yaklasimini siirdiirmesi
nedeniyle secilmistir  (Ozerkan, 2009:9). Ayrica, Tiirkiye’”de McNair’in
simiflandirmasima gore seckin gazete siniflamasina en uygun gazete oldugundan
(Toker, 2013:64) ayn1 zamanda merkezden sola dogru bir ¢izgiyi temsil etmesi
bakimindan aragtirmaya dahil edilmistir. Arastirma evrenini dogru temsil etmesi

acisindan secilmis olup, boylelikle 6rneklemde denge kurulmaya ¢alisilmistir.
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1 May1s 1948 tarihinde yayin hayatina baslayan Hiirriyet gazetesi ise daha ilk
sayisindan itibaren, kitle gazeteciliginin Onciiliigiinii yapmis ve siyasal diisiinceler
arasinda denge gozeten kimligi ile 6ne ¢ikmistir. Gazete igerigi ile bat1 kiiltiiriiniin,
bireycilik ve uzlasmacilik degerlerinin istiinliigiinii savunmustur (Ozerkan,
2009:55). Aydin Dogan tarafindan satin aliman gazete, Tirkiye basminda ilk
olusturulan holdingdir. Hiirriyet Holding, basin disinda farkli alanlara da el atmistir
(Topuz, 1996:171). Bugiin Dogan Medya grubunun bir gazetesi olan Hiirriyet;
Atatiirkciilik, laiklik, hukuk devletine, demokrasiye bagllik, insan haklar
savunuculugu ve bagimsizlik konularinda tutarli olamaya calistigini ileri siiren bir

ana akim gazete olarak siniflandirilmaktadir.

Sabah gazetesi ise 22 Nisan 1985’te yaymn hayatina baslamis olup, secilen
diger iki gazeteye gore daha geng bir yazili basin érnegidir. Izmir kdkenli Yeni Asir
gazetesinin sahibi Din¢ Bilgin tarafindan kurulan gazete kisa bir siirede ¢ok popiiler
olmus ve giinliik tiraji bir milyonu ge¢mistir. Ancak gazete bor¢ yiikii nedeniyle
2007 yilinda TMSF ye devredilmis ve 22 Nisan 2008’de de Calik Holding’e
satilmistir (Wikipedia, 2016). Sabah gazetesi bu doniisiimden sonra mevcut iktidar
yanlis1 ¢izgide haberleri ile dikkati ¢ekmektedir. Bu {i¢ gazetenin seciminde ulusal
diizeyde dagitiliyor ve okunuyor olmalar1 da bir diger secilme kriteridir. Ayrica farkli
fikir ve c¢ikar gruplarini temsil etmeleri, se¢imlere giren farkli siyasal partilerle
birebir olmasa da fikri birlik i¢inde olmalari bu arastirmanin analizine dahil

edilmelerinde 6nemli rol oynamustir.

Caligmada s6z konusu li¢ gazetenin se¢im haberleri ile ilgili giindemini
belirleyebilmek ve analiz edebilmek i¢in gazetelerin vitrin sayfasi1 olarak kabul
edilen ve en 6nemli konularin mansetten verildigi birinci sayfalar1 ele alinmustir.
Ancak birinci sayfada baslayip i¢ sayfalarda devam eden se¢im haberlerinin ise i¢
sayfalardaki devamlar1 da analize dahil edilmistir. Hangi gazetelerin hangi haberleri
one ¢ikardigi, giindemi belirleme cabalar1 da bu arastirmada ele alinmistir. Clinkii
gazeteler yer kisithlig1 ya da ideolojik nedenlerle her olay1 ya da se¢imle ilgili tiim
haberleri birinci sayfada verememektedir. Arastirmanin iddiasina gore hangi
haberlerin one ¢ikarilacagi ve hangi uzunlukta verilecegini gazetelerin sahiplik

yapilar1 ve ideolojileri belirlemektedir.
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Arastirmada nicel icerik analizi yontemi kullanilmistir. Bu yOntemde
cikarsamalara ulasmak ve mantiksal ¢oziimlemeler yapabilmek igin arastirmada
kullanilacak kategorilerin ¢ok 1iyi belirlenmesi gerekir. Eger kategoriler dogru
belirlenmezse gecersiz ve giivensiz birtakim sonuclara ulagilir. Kategoriler acik ve
anlasilir olmazsa, kodlama islemi giivenilir olmaktan ¢ikar. O nedenle bu arastirmada
daha Onceki benzer arastirmalarda kullanilan kategoriler ve ozellikle de H.D.
Laswell’in 1952 yilinda bir igerik analizi uygulamasi sirasinda kullandig1 kategoriler
belirlenerek alinmistir (Toker, 2013:66). Bu arastirmada arastirma verileri ana
degiskenler lizerinden kodlanmistir. Kodlanan bu kategoriler; se¢im haberlerinin
gazetelere gore dagilimi, haberin manseti, haberin tonu, haberin konusu, haberin ana
aktorii, haberde elestirilen aktorler olarak ele alinarak analiz edilmistir. Kategorilerin
seciminde gerek genel kategorilerin gerekse alt kategorilerin olusturulmasinda hangi
konunun, hangi kategori altinda degerlendirilecegi Onemli olmustur (Bilgin,

1988:11).

Bu calismada en onemli kategoriler olarak haberlerin konusu, habere konu
olan ana aktorler ve elestirilen aktorler ele alinarak kodlanmistir. Haberin konusu
basligr altinda 15 kategori belirlenerek kodlama yapilmistir. Bu kategoriler sirasiyla;
adalet (hukuki olaylar, kanunlar), Baskanlik sistemi (hiikiimetin baskanlik sistemi
Onerileri, muhalefet partilerinin sisteme iliskin elestirileri), Cumhurbaskaninin
Tarafsizligt (cumhurbaskaninin tarafsizlik 1ilkesine uyup uymadigina iliskin
haberler), Demokrasi-insan Haklar1 (insan haklari, demokratik konular ve
sosyal/demokratik vaatler), egitim-kiiltiir (egitim ve kiiltiirel haberler), ekonomi
(vatirnmlar, istihdam ve ekonomik vaatler), laiklik-din (se¢ime iliskin laiklik
vurgular1t veya dini sdylemler), medya-basin 6zgiirliigii (gazetecilerin goz altina
alinmasi, medyaya kayyum atamalar1 v.b haberler), milliyetcilik (milliyet¢ilige vurgu
yapilan haberler), paralel yap1/Giilen (Giilen grubu yapilanmasina iligskin her tiirlii
haber), parti-aday degerlendirilmesi (partilerin ve milletvekillerinin tanitimu ile ilgili
haberler), secim (partilerin se¢im vaatleri, secim baraji konulari, sandik giivenligi,
mitingler, se¢cime iliskin roportajlar ve anket sirketlerinin kamuoyu arastirmalar ile
ilgili haberler), terdr (PKK, ISID, YPG v.s her tiirlii terdr saldirilar ile ilgili
haberler), yolsuzluk (Cumhurbagkanligi Sarayi’nin maliyet tartismalari, Diyanet

Isleri’nin liikks ara¢ kullanimi gibi hiikiimetin giiciinii kétiiye kullanma iddialar1) ve
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diger (magazinsel boyutta olan veya farkli iceriklere sahip olan segime iliskin

haberler) olarak kodlanmustir.

Ana Aktore iliskin 14 kategori belirlenerek analiz edilmistir. Bu kategoriler;
Erdogan, Davutoglu, AKP/AKP aktorii (AKP milletvekili/parti sozciileri/aday),
Kiligdaroglu, CHP/CHP aktorii (CHP milletvekili/parti sozciileri/aday), Bahgeli,
MHP/MHP aktorii (MHP milletvekili/parti sozciileri/aday), Demirtas, HDP/HDP
aktorii (HDP milletvekili/parti sozciileri/aday), siyasi partiler (haberin iceriginde tiim
partilerin tek baslikta ele alinmasi), Kamu Kurumlar1 (YSK, Bakanliklar vb.), STK
Aktorleri (¢alisan, vatandas, meslek birlikleri, diisiince dernekleri, arastirma
sirketleri), yabanci aktorler (yabanci medya/siyasi aktorler) ve diger-belirsiz (6znesi

belirsiz olan, sanat¢i/se¢gmen vb.).

Arastirma dahilinde elestirilen aktorlere iliskin 14 kategori tespit edilerek
kodlanmistir. Bu kategoriler sunlardir; belirsiz-yok (elestirilen aktor belirsiz veya
dogrudan elestirilen bir 6zne yok), Erdogan, Davutoglu, AKP/AKP aktorii (AKP
milletvekili/parti sozciileri), Kiligdaroglu, CHP/CHP aktoérii (CHP milletvekili ve
parti sozciileri), Bahgeli, MHP/MHP aktorti (MHP milletvekili ve parti sozciileri),
Demirtas, HDP/HDP aktorii (HDP milletvekili ve parti sozciileri), muhalefet partileri
(CHP; MHP VE HDP parti lider ve iiyeleri), kamu kurumlar1 (YSK, bakanliklar,
belediyeler), medya aktorleri (medya sahipleri, gazete editér ve yazarlar), terdr

orgiitleri (PKK, ISID, YPG v.s), paralel yap1 (Giilen drgiitiine ait her tiirlii olusum).

Bu calismada analiz edilen haberler, sadece iki se¢cim doneminde secili
gazetelerde yer alan se¢im haberleri oldugundan arastirmada amaclandigr gibi veri
toplanabilmistir. Segili gazetelerin birinci sayfa haberleri taranarak dogrudan segime
iliskin haberler 6nceden belirlenen kategorilere gore kodlanmistir. Kodlama sonrasi
elde edilen veriler SPSS 22.0 kullanilarak “Frekans Analizi” ile degerlendirilmistir.
Kodlama asamas1 gerceklestirildikten sonra kategorilerin sayisal, ylizdesel ve oransal
sikliklar1 ortaya konulmus, diger bir anlatimla frekans analizi yapilarak genel
degerlendirmelere ulagilmaya calisilmistir. Elde edilen bu verilerin niceliksel ve
niteliksel analizleri yapilarak ele edilen bulgular degerlendirilerek yorumlanmaya

calisiimastir.
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3.2 ARASTIRMA YONTEMI

Arastirma yontemi olarak niceliksel igerik analizi yontemi kullanilmistir. Bu
yontem, ilk kez 20. Yiizyilin baginda Columbia gazetecilik okulunun, gazetelerin
nicel analizine iligskin yaptig1 ¢alismalarda kullanilmistir (Bilgin, 1988:11). Bu tiir
arastirmalarin amaci, zaman icinde Kkitle iletisim araglarinda meydana gelen
degisiklikleri ya da icinde yasanan toplum ve kiiltiirde zamanla meydana gelen

degisim ve doniigiimleri saptamaktir (Simon, 1969).

Fiske (1996:176), niceliksel icerik analizi yonteminin amacinin iletilen
mesajlarin, acik Olgiilebilir ve dogrulanabilir mesajlarinin  analizi oldugunu
belirtmektedir. Gokge (2001:52) ise, bu yontemin daha ¢ok siyasi icerikli ve se¢im
kampanyalar1 ile ilgili haberlerin analizinde kullanildigin1 ifade etmektedir.
Berelson’da (1952:1) igerik analizini, belli bir iletinin goériinen igeriginin nesnel,
sistemli ve nicel olarak ortaya kondugu bir aragtirma teknigi olarak
yorumlamaktadir. Bu {i¢ bilim insani1 da icerik analizi yonteminin asil konusunun

iletilerin agik ve ¢oziimlenmesi i¢in goriinen anlamlar1 oldugunu belirtmektedirler.

Holsti’ye gore (1968), igerik analizinin nesnellik, sistemlilik ve genellik gibi
ic temel Ogesi vardir. Nesnellik, ayni dokiiman iizerinde gozlem yapan farkli
gozlemcilerin ayni sonuglara ulagsmasi anlaminadir. Sistemlilik, aragtirmacinin yalniz
kendi tasarladigi arastirmaya uygun verileri degil, diger verileri de ihmal etmeden
hep ayni Olgiitii kullanarak veri toplanmasidir. Genellik ise bulgularin belli bir

kuramsal temele sahip olmas1 yani genellenebilir olmasi anlamina gelir.

Icerik analiz yontemi ABD’ de gazetecilik okullarindaki uygulamalarin yani
sira, Birinci ve Ikinci Diinya Savaslar1 donemlerinde, &zellikle propaganda
tekniklerinin yogun bi¢imde ¢6ziimlenmesi amaciyla kullanilmistir. Baslangicindan
1960’1 yillara kadar bu yontemin gazetecilik disinda ozellikle siyasal iletigim,
sosyoloji ve psikoloji gibi disiplinler tarafindan da kullanildigi goriilmiistiir (Lin,
1976). Bilgin’e gore de (1988:12); ozellikle ikinci kusak bilgisayarlarin devreye
girmesi ile birlikte bu yontem tarih, psikanaliz, dilbilim, psikiyatri ve etnoloji gibi

bilimler tarafindan da sik kullanilmaya baglamistir.

Arastirma ornekleminin sayisal olarak biiylik miktarda olmasi, bu yontemin

sayisal veriler elde edilmesinde ve elde edilen verilerden genellemeler yapilmasinda
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Onemini ortaya koymaktadir. Bu arastirmada da iki ayr1 se¢im donemine ait ii¢ farkli
goriisteki gazetenin, birer aylik propaganda donemlerindeki tiim niishalar1 analiz
edilerek nesnel, genel ve gegerli sonuglara ulasilmistir. Toker’e gore (2013:68),
igerik analizinin verimli olarak kullanilabilmesi; arastirma sorusunun ¢ok 1iyi
belirlenmesine, kategorilerin agik ve objektif ifadeler igermesine baglidir. Ayrica
yine Toker’in belirttigine gore icerik analizinde mesajlarin sadece goriinen igerigine
odaklanilmasi bu yontemin zayif noktalarindan birisidir. Niianslarin tespitinde ¢ok
verimli bir yontem olmasa da objektifligin 6nemli oldugu durumlarda bu teknik

amaca uygun daha iyi hizmet etmektedir.
3.3 ARASTIRMANIN SINIRLILIKLARI

Arastirmanin belli bash kisitlar sunlardir: {1k kisit arastirmanin kitle iletisim
araglarindan yazili basin ile siirlandirilmasidir. Se¢im propagandasit donemlerinde
en akilda kalic1 ve tekrar tekrar doniiliip bagvurulacak kitle iletisim araci gazetelerdir.
Bu nedenle diger kitle iletisim araclari dislanarak sadece yazili basin ele alinip
incelenmistir. Yazili basindan giinliik ulusal gazeteler evrene dahil edilmistir. Ayrica
gazetelere kolaylikla kent arsivlerinden de ulasilmaktadir. Bu c¢alismada siyasi
propaganda donemlerinde giindem belirleme varsayimindan hareketle, Tiirkiye nin
tic Onemli gazetesi yukarida belirtilen kriterlere gore secilmistir. Bu gazeteler
toplumun farkli ideolojik egilimlerine hitap eden gazetelerdir. Bdoylece toplumun
farkli kesimlerinin ideolojik farkliliklart arastirmaya yansimistir. Diger bir kisit ise,
secilen gazetelerin sadece birinci sayfalarinda ¢ikan se¢im haberlerinin
incelenmesidir. Haberin i¢ sayfalar devam niteligindeki metinlerde 6rnekleme dahil
edilmistir. Bunun en 6nemli nedeni gazetelerin giindem belirlemede vitrin kabul
edilen birinci sayfalarinin daha 6nemli olmasidir. Se¢im haberleri disinda, yorum ve
kose yazilari arastirmaya dahil edilmemistir. Ayrica tartismali se¢im mitingi ve
adaylarla ilgili siibjektif haberleri disarida tutmak amaciyla, haber metinlerinin i¢inde
sadece ‘1 Kasim’, 7 Haziran’, ‘oy’, ‘sandik’, ‘se¢im’ ve ‘genel se¢im’ kelimelerinin
gectigi se¢im haberleri analize dahil edilmistir. Belirlenen anahtar kelimeler ilk
sayfada yer alan haber metinlerinin yani sira; i¢ sayfalarda yer alan, ilk sayfa
haberlerinin devamini olusturan haber birimlerinde de taranmigtir. Boylelikle
aragtirmanin amacina uygun olarak, sadece dogrudan genel se¢imle ilintili haberler

analize dahil edilmistir.
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Gazetelerin analiz edilen niishalar1 da zaman acgisindan sinirlandirilmistir.
Genel bir kabule gore se¢ime iligskin siyasal propaganda donemlerinde, se¢cimlerden
bir ay Oncesinden baglamak iizere bir ay siire ile gazetelerin birinci sayfalarinda
se¢cim haberleri siklikla yer almaktadir. Genel secimleri onceleyen bir aylik siirec¢
icerisinde secime iliskin haberlerin yazili basinda yogun olarak yansiyacagi
ongoriisiiyle birlikte, calismanin 6rneklemi ilk se¢im i¢in 7 Mayis 2015 - 6 Haziran
2015, ikinci se¢im igin ise 1 Ekim 2015- 31 Ekim 2015 tarihleri arasindaki gazete
nlishalarinin  dahil edilmesiyle olusturulmustur. Toplam 186 niisha gazete
arastirmanin 6rneklemini olusturmustur. Toplam 249 haber birimi analize dahil
edilmistir. Arastirmanin konusu da se¢im haberleri ile sinirli oldugundan kampanya
donemlerinde en elverisli tarih se¢im Oncesi bir aylik donem olarak ele alinmistir.

Nitekim bu tarihler 6ncesinde dogrudan se¢ime iliskin haberler oldukca az sayidadir.
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3.4 7 HAZIRAN 2015 GENEL SECIMi SURECINDE GAZETE
ICERIK ANALIZi BULGULARI

Bu calisma kapsaminda 7 Haziran 2015°te yapilan genel se¢imlerde yazili
basini temsilen segilen ti¢ ulusal gazetede se¢imi Onceleyen donemde bir aylik siire
(7 Mayis 2015-6 Haziran 2015) ile ¢ikan se¢im haberleri analiz edilmistir. Analiz
kapsaminda Cumhuriyet gazetesinde 46, Hiirriyet gazetesinde 52 ve Sabah
gazetesinde 36 haber olmak tlizere toplam 134 haber analiz edilmistir. Bu kapsamda
haber mansetleri, haber igerikleri, haberin tonu ve habere konu olan aktorler

tizerinden niceliksel analizler yapilmis ve sonuglar degerlendirilerek yorumlanmuistir.

3.4.1 Arastirma Kapsamindaki Gazete Haberlerine Iliskin Genel

Bulgular

Bu baslik altinda incelenen degiskenler haberin mansetten ya da manset alt1
olarak verilisi, mangetin i¢ sayfalarda devaminin olup olmamasi, i¢ sayfadaki haberin

genel olarak yeri, haberin konusu, haber tonu ele alinarak analizler yapilmistir.

Tablo 1: Se¢im Konulu Haber Mansetleri

Cumhuriyet Hiirriyet Sabah
Manset 7 Haziran 7 Haziran 7 Haziran
Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 | Yiizde
Evet 10 21,7 8 15,4 38 77,6
Hayir 36 78,3 44 84,6 11 224
Toplam 46 100 52 100 49 100

Analize gore, toplam 147 haber igerisinden se¢im haberlerine %76,6 oranda
mansetten yer veren Sabah gazetesidir. Daha sonra sirasiyla %?21,7 oraniyla
Cumhuriyet gazetesi ve %15,4 oraniyla da Hiirriyet gazetesi haberi mansetten
sunmustur. Tablo verileri incelendiginde se¢im haberlerini en ¢ok mansette yer
vererek one ¢ikaran gazetenin Sabah, en az yer verenin de Hiirriyet gazetesi oldugu
goriilmektedir. Iktidar yanlhis1 Sabah gazetesinin secim haberlerini mansetten
vermesi, one ¢ikarmasi ve kamuoyunun giindemini belirlemeye ¢alismasi siirdiirdiigii

siyasi taraflilik agisindan anlamlidir.
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Tablo 2: Secim Konulu Manset Alti Haberler

Cumhuriyet Hiirriyet Sabah
Manset Alt1 7 Haziran 7 Haziran 7 Haziran
Say1 Yiizde Sayt | Yiizde | Sayr | Yiizde
Evet 36 78,3 44 84,6 11 22,4
Hayir 10 21,7 8 15,4 38 77,6
Toplam 46 100 52 100 49 100

Tablo 2’nin verileri incelendiginde manset alti olarak verilen haberler
Hirriyet (%84,6) ve Cumhuriyet (%78,3) gazetelerinde Sabah (%22,4) gazetesine
oranla ¢ok daha fazla yer bulmustur. Bu durum siyasi haberlere daha ¢ok mansetten
yer veren Sabah gazetesi i¢in manset alt1 haberler ¢ok fazla 6nem tagimadig: seklinde
yorumlanabilir. Asil giindemin manset haberlerle sekillendigini diisiinen Sabah
gazetesi editoryal karari geregi se¢im haberlerinde agirligi manset haberlere

vermistir.

Tablo 3: Secim Konulu Manset ve Manset Alti Haberlerin I¢ Sayfalarda

Devam
Cumhuriyet Hiirriyet Sabah
i¢ Sayfa Devam 7 Haziran 7 Haziran 7 Haziran
Say1 Yiizde Say1 | Yiizde | Sayr | Yiizde
Evet 45 97,8 52 100 48 98,0
Hayir 1 2,2 - - 1 2,0
Toplam 46 100 52 100 49 100

Manset haberlerinin biiyiik oranda i¢ sayfalarda devam ettigi tespit edilmistir.
Toplam 147 se¢im haberlerinin 145’inin i¢ sayfalarda da devam ettigi saptanmistir.
Cumbhuriyet ve Sabah gazetesinde yalniz birer haber sadece ilk sayfada yer almis, i¢
sayfalarda devam etmemistir. Gazetelerin ilk sayfalarini vitrin olarak kullanan ve
birden fazla se¢im haberini ilk sayfada vermek zorunda kalan gazeteler, normal

olarak haberlerin devamini i¢ sayfalara tasimiglardir.
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Tablo 4: Secim Haberlerinin i¢ Sayfadaki Dagilim

. Cumhuriyet Hiirriyet Sabah

Haberin l¢  Sayfadaki 7 Haziran 7 Haziran 7 Haziran
verl Say1 Yiizde Say1 Yiizde | Sayr | Yiizde
Ekonomi - - - - 1 2,0
Giindem - - 52 100 45 91,8
ig: Haber 26 56,5 - - 2 4.1
Secim Ozel 19 41,3 - - - -
Yok 1 2,2 - - 1 2,0
Toplam 46 100 52 100 49 100

Haberin i¢ sayfadaki konumu incelendiginde Cumhuriyet gazetesi i¢ sayfada
devam eden manget ve manset alt1 haberlerine %56,5 oraninda i¢ haber sayfalarinda,
%41,3’liikk oranina da se¢im Ozel sayfalarinda devam haber olarak yer vermistir.
Cumbhuriyet gazetesinde sadece 1 (%2,2) haber mansetten verilip i¢ sayfada devam
etmemistir. I¢ sayfalarinda secim 6zel boliimii olusturan tek gazete Cumhuriyet
gazetesidir. Se¢im Ozel sayfalarinda ise parti ve parti adaylarina iliskin tanitim

haberleri yer almaktadir.

Hirriyet gazetesi 52 (%100) haberin tiimiine i¢ sayfalarda olusturulan

giindem sayfalarinda yer vermistir.

Sabah gazetesi ise manset ve manset altindan verdigi se¢im haberlerinin ig
sayfalardaki devamlarint %91,8 oraninda giindem sayfalarinda, %4,1 oraninda i¢
haber sayfalarinda, %2 oraninda ekonomi sayfasinda yer vermistir. Ayrica Sabah

gazetesinde 1 (%2) haber sadece mansetten verilip i¢ sayfada yer almamistir.

65




Tablo 5: Secim Haberlerinin Konu Dagilim

Cumhuriyet | Hiirriyet Sabah
Haber Konusu 7 Haziran 7 Haziran 7 Haziran

Say1 | Yiizde | Say1 | Yiizde | Say1 | Yiizde
Adalet - - - - - -
Baskanhk Sistemi - - - - 2 4.1
Cumhurbaskanhginin tarafsizhgi | 5 10,9 2 3,8 1 2,0
Demokrasi Insan Haklar1 - - 1 1,9 2 41
Egitim Kiiltiir 1 2,2 - - - -
Ekonomi - - 1 1,9 2 4,1
Laiklik Din 3 6,5 - - 2 4,1
Medya Basin Ozgiirliigii - - - - 6 | 12,2
Milliyetcilik - - - - 2 4,1
Paralel Yap1 - - 2 3,8 4 8,2
Parti-Aday Degerlendirmesi 23 | 50,0 5 9,6 2 4,1
Secim 8 174 | 21 | 404 | 19 | 38,8
Teror - - 1 19 6 12,2
Yolsuzluk - - 6 11,5 - -
Diger 6 13,1 13 | 25,0 1 2,0
Toplam 46 100 52 100 49 100

Inceleme sonucunda Cumhuriyet gazetesinde se¢im haberlerinin %50’sini
temsil eden 23 haber, parti-aday degerlendirmeleri konusundadir. Diger gazetelere
baktigimizda en fazla parti-aday degerlendirmelerine yer veren gazete Cumhuriyet
gazetesidir. Haberlerin %17,4’iinii temsil eden (8 haber) se¢im/se¢im siirecine iliskin
haberler; %13,1 oraniyla (6 haber) ise smiflandirma konularina girmeyen diger
konular hakkindadir. Cumhurbaskaninin tarafsizligina ise %10,9 oraninda (5 haber),
laiklik/din konusundaki haberlere ise %6,5 oraninda (3 haber) yer vermis olup,

sadece 1 haber (%2,2) egitim-kiiltiir konusundadir.

Hiurriyet gazetesi ise 21 (%40,4) haber ile dogrudan secim konusundaki
haberlere agirlik vermistir. Haberlerin 13’4 (%25,0) diger konular hakkinda, 6
(%11,5) haber yolsuzluk hakkinda, 5’i (%9,6) ise parti-aday degerlendirilmesi
hakkinda verilmistir. Cumhurbagkanliginin tarafsizhigr ile ilgili 2 (%3,8) haber
verilirken, yine ayni oranda 2 (%3,8) haber ile paralel yapi/Giilen konusu yer
almistir. Ter6r hakkinda 1 (%1,9) haber, ekonomi hakkinda 1 (%1,9) haber,
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demokrasi-insan haklar1 ile ilgili konularda ise sadece 1 (%1,9) habere yer

verilmistir.

Sabah gazetesinde ise 19 (%38,8) haber ile se¢im konularina 6ncelik verildigi
goriilmektedir. Yine 6 (%12,2) haber ile terér ve medya/basin 6zglirliigii konular1 yer
almakta olup, 4 (%8,2) haberin ise paralel yapi/Giilen konusunda oldugu
gozlemlenmektedir. Ayrica %4,1 oraninin temsil ettigi 2’ser haberle baskanlik
sistemi, demokrasi-insan haklari, ekonomi, laiklik/din, milliyet¢ilik ve parti-aday

degerlendirmesi iizerine haberlerin yer aldig1 géze ¢arpmaktadir.

Haber konusuna iligkin tablo genel olarak degerlendirildiginde hicbir
gazetede adalet icerikli haberin yer almadigi goriilmektedir. Dénemin giindemine
iliskin baskanlik sistemini konu alan 2 (%4,1) haber sadece Sabah gazetesinde yer
almistir. Sabah gazetesinde yer alan baskanlik sistemini konu alan haberler, olumlu
tonda igerige sahiptir. Yine 6 (%12,2) haber ile medya-basin 6zgiirliigii haberlerine

sadece Sabah gazetesi yer vermistir.

Yolsuzluk ile ilgili haberler sadece Hiirriyet gazetesinde 6 (%11,5) haber
olarak ele alinmistir. Bu haber igerikleri ise siyasilerin yolsuzluk ve usulsiizliikleri ile

ilgilidir.

Teror konusunda en fazla haber sunulan gazete ise 6 (%12,2) haber ile Sabah

gazetesidir.

Tablo 6: Secim Haberlerinin Tonu

Cumhuriyet Hiirriyet Sabah
Haber Tonu 7 Haziran 7 Haziran 7 Haziran
Say1 Yiizde Say1 | Yiizde | Sayr | Yiizde
Notr 25 54,3 14 26,9 23 46,9
Olumlu 12 26,1 14 26,9 6 12,2
Olumsuz 9 19,6 24 46,2 20 40,8
Toplam 46 100 52 100 49 100

Konuyla ilgili 46 haber yayinlayan Cumhuriyet gazetesinde ¢ikan haberlerin
%54,3’nda notr, %26,1 olumlu ve %19,6’sinda ise partilere karst olumsuz yaklagim

sergilenmistir.
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Yine arastirma konusu ile ilgili 52 haber yayinlayan Hirriyet gazetesinin
haberlerinde %46,2 oraninda partilere olumsuz olarak yaklastigi goriilmektedir.
Diger haberlerde ise %26,9’luk esit oranlarla haberlere olumlu ve nétr yaklastig

tespit edilmistir.

Sabah gazetesinin konuyla ilgili yaymlandigi toplam 49 haber igerigine
bakildiginda ise %46,9’nun nétr, %40,8’nin olumsuz, %12,2’sinin ise olumlu agidan

ele alindig1 gorilmustiir.

Uc gazetedeki haberler karsilastirildiginda Cumhuriyet gazetesi en fazla notr
haberi sunmus olup, Sabah gazetesi ikinci sirada goriilmektedir. Hiirriyet gazetesinde
ise, haberlerin biiyiik 6l¢iide olumsuz bir igerikle yayinladigi goze c¢arpmaktadir.

Buna karsin en az olumlu haber igerigi Sabah gazetesinde goriilmektedir.
3.4.2 Haberlere Konu Olan Aktérlere fliskin Bulgular

7 Haziran 2015 sec¢imlerini konu alan haberlerde ana aktorlere iliskin bulgular
ve elestirilen aktorler agisindan arastirmaya dahil olan gazetelerin siiflandiriimasi

da aragtirmamiz i¢in 6nemli bir degiskendir.

Tablo 7: Secim Haberlerinin Ana Aktorlere Gore Dagilim

Cumhuriyet Hiirriyet Sabah
Ana Aktor 7 Haziran 7 Haziran 7 Haziran

Say1 | Yiizde | Say1 | Yizde | Sayr | Yiizde
Erdogan 3 6,5 4 7,7 18 36,7
Davutoglu - - 10 19,2 21 42,9
AKP/AKP AKktorii 11 23,9 - - 3 6,1
Kiligdaroglu 3 6,5 14 26,9 - -
CHP/CHP Aktorii 3 6,5 - - 1 2,0
Bahgeli - - 9 17,3 - -
MHP/MHP Aktorii 1 2,2 - - - -
Demirtas 4 8,7 12 23,1 1 2,0
HDP/HDP Aktorii 2 4,3 - - - -
Siyasi Partiler 7 15,2 - - - -
Kamu Kurumlari (YSK vb.) 1 2,2 - - - -
STK Aktorleri 4 8,7 3 5,8 - -
Yabanc1 Aktorler 1 2,2 - - - -
Diger /Belirsiz 6 13,1 - - 5 10,2
Toplam 46 100 52 100 49 100
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Haberin ana aktorlerini inceleyen Tablo 7°ye gore Cumhuriyet gazetesinde
yer alan 41 haber incelendiginde siyasi aktorler olarak en fazla 11 (%23,9) haber ile
AKP/AKP ana aktorleri yer almaktadir. Haberlerde yer alan ana aktorler
siralamasinda ikinci olarak 7 (15,2) haber ile tiim siyasi parti/parti aktorlerini temsil
eden siyasi partilerin yer aldigi goriilmektedir. Bu siniflandirmaya gore, diger
gazetelerle karsilagtirildiginda, ana aktor olarak tiim siyasi partileri igeren blok
haberler sadece Cumhuriyet gazetesinde kullanilmistir. Demirtas ise, 4 (%8,7) haber
ile One ¢ikan tgiincii aktor olmustur. Erdogan ve Kiligdaroglu ayni haber sayilariyla
(3 haber) ana aktor olarak haberlerde yer almistir. Kiligdaroglu’nun lideri oldugu
parti ve partisinin diger aktorlerini kapsayan siniflandirma olan CHP/CHP aktorleri
yine 3 (%6,5) haber ile ayni oranda yer aldigi goriilmektedir. HDP/HDP aktorii ise 2
(%4,3) haber ile yer almigtir. Cumhuriyet gazetesinin, Adalet ve Kalkinma
Partisi’nin lideri olan Bagbakan Davutoglu’nu ve Milliyetci Hareket Partisi’nin lideri

Bahgeli’yi hicbir haberinde ana aktdr olarak sunmadigi goriilmektedir.

Hiirriyet gazetesinde yer alan toplam 52 haber igerisinde 14 (%26,9) haber ile
Kiligdaroglu’nun en fazla haberin ana aktorii olarak one ¢iktig1r goriilmektedir.
Demirtas ise, 12 (%23,1) haber ile ikinci sirada yer almistir. Bu siralamay1 10
(9%19,2) haber ile Davutoglu izlemistir. Bahgeli ise 9 (%17,3) haberde ana aktor
olarak verilmis olup, diger gazetelere karsilastirildiginda ana aktor olarak tek yer
aldig1 gazetenin Hiirriyet gazetesi oldugu agikca ortaya g¢ikmaktadir. Erdogan 4
(%7,7) haber sayisiyla siralamada en az yer verilen ana aktor olmustur. Karsilagtirma
yapildiginda, Hiirriyet gazetesinin biitiin parti liderlerini ana aktor olarak yer veren
tek gazete oldugunu sdylemek miimkiindiir. Ancak ana aktor olarak 6ne ¢ikan parti
liderlerinin, muhalefet partilerinin liderleri oldugu da yadsinamaz. Parti bazinda
incelendiginde ise, 14 (%26,9) haber sunumu ile Adalet ve Kalkinma Partisi’ne ve

Cumbhuriyet Halk Partisi’ne esit oranda yer verildigi goriilmektedir.

Sabah gazetesinde yer alan 49 haber incelendiginde; 21 (%42, 9) haber ile
Davutoglu’nun ana aktdr olarak on plana ¢iktigi goriilmektedir. Erdogan ise 18
(%36,7) haber ile ikinci siradadir. Haberlerin 5’inde (%10,2) yer alan ana aktorler ise
diger/belirsiz kategorisinde yer almaktadir. AKP/AKP Aktorleri ise 3 (%6,1) haber
ile ana aktor siralamasinda dordiincii olarak gozlemlenmektedir. Haberin ana aktorii
olarak CHP/CHP Aktorii, yalnmizca 1 (%2,0) haberde ge¢mektedir; yine ayni oranda 1
(%2,0) haber ile Demirtas yer almaktadir. Sabah gazetesinin %85,7 haber oranini
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temsil eden 42 haberin Cumhurbagkani, Adalet ve Kalkinma Partisinin lideri ve
Adalet ve Kalkinma partisini temsil eden siyasi aktorlere yer verdigi ¢ok acik bir
bicimde goriilmektedir. Bu durum, se¢cim haberleri doneminde Sabah gazetesinin
acik ara iktidar partisinin ana aktorlerini destekledigi ve muhalefet liderlerine ¢ok az

yer verdigini belirgin olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo 8: Secim Haberlerinin Elestirilen Aktorlere Gore Dagilim

Cumhuriyet | Hiirriyet Sabah
Elestirilen Aktorler 7 Haziran 7 Haziran 7 Haziran

Say1 | Yiizde | Say1 | Yiizde | Say1 | Yiizde
Belirsiz-Yok 26 | 56,5 | 17 | 32,7 | 12 | 245
Erdogan 7 15,2 4 7,7 - -
Davutoglu 1 2,2 3 5,8 - -
AKP/AKP Aktorii 11 | 239 | 17 | 32,7 - -
Kiligdaroglu - - 1 1,9 2 41
CHP/CHP Aktorii 1 2,2 1 1,9 - -
Bahceli - - - - - -
MHP/MHP Aktorii - - 1 1,9 - -
Demirtas - - - - 3 6,1
HDP/HDP Aktorii - - 1 1,9 5 10,2
Muhalefet Partileri - - 1 1,9 11 | 224
Kamu Kurumlar (YSK vb.) - - - - 1 2,0
Medya Aktorleri - - 1 1,9 5 10.2
Teror Orgiitleri (PKK, YPG, vb.) | - - 2 3,8 4 8,2
Paralel yapy/Giilen - - 3 58 6 12,2
Toplam n (%) 46 100 52 100 49 100

Arastirma kapsaminda incelenen gazete haberlerinin iginde elestirilen
aktorler analiz edildiginde Cumhuriyet gazetesinin toplam 41 (%56,5) haber
iceriginde belirli olarak elestirilen herhangi bir aktdr saptanamamistir. Bununla
birlikte yine tablo incelendiginde, AKP/AKP Aktorlerinin %23,9 oraniyla elestirilen
aktor siralamasinda ikinci sirada yer aldigi goriilmektedir. Erdogan (%15,2) oraniyla
ticlincii sirada elestirilirken, Davutoglu ve CHP/CHP Aktorleri sadece birer haberle
elestirilmiglerdir. Cumhuriyet gazetesi Adalet ve Kalkinma Partisi haricinde diger
higbir parti liderlerini dogrudan hedef alarak elestirmemistir. Buradan da Cumhuriyet
gazetesinin, se¢cim haberlerinde ¢ok acik olarak muhalefetten yana tavir aldigi

gorilmektedir.
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Hiirriyet gazetesi %32,7’lik oranla haber igeriklerinde AKP/AKP Aktdrlerini
elestirmekle birlikte, yine ayni1 oranda (%32,7) haberde elestirilen aktorler
belirsiz/yok olarak goriilmektedir. Erdogan ise %7,7’lik oranla en fazla elestirilen
aktorler siralamasinda yine tgiincii sirada oldugu goriilmektedir. Davutoglu ise
%S3,8’lik bir oranla elestirilen aktorler siralamasinda dordiincii sirada gelmektedir.

Dogrudan Giilen’i hedef alarak elestiren haberlerin oran1 ise %5,8’1 gegmemektedir.

Hiirriyet gazetesinin ¢ok diisiik oranda da olsa (%1,9) diger parti liderlerine
yonelik olmadan, salt dogrudan parti ve/veya partinin siyasi aktorlerine, medyaya ve

teror Orgiitlerine yonelik elestiriler yaptigi goriillmektedir.

Sabah gazetesinde ise incelenen diger gazetelerde de oldugu gibi %24,5’lik
oranla elestirilen aktdr belirsizdir. Ikinci olarak %22,4’liik oranla muhalefet
partilerinin elestiri hedefinde oldugunu goérmekteyiz. Paralel yapi/Giilen aktorleri,

elestirilen aktorler arasinda %12,2’lik oranla yer almaktadir.

Her ii¢ gazetenin haber igeriklerinde, g¢ogunlukla elestirilen aktér ya
belirtilmemis ya da haber igeriginde dogrudan herhangi bir aktor hedef alinmamustir.
Cumhuriyet ve Hiirriyet gazeteleri elestirilerinde ise AKP/AKP Aktérleri ve partinin
temsilcileri dogrudan hedef gosterilmektedir. Buna sebep olarak donemin
Cumhurbagskan1 Recep Tayyip Erdogan’in se¢im propagandalari doneminde se¢ime
iliskin dogrudan miidahaleci agiklamalarda bulunmasi gosterilmektedir. Anayasa
geregi bagimsiz ve tiim partilere kars1 esit uzaklikta olmasi gereken Cumhurbaskant
boylece tarafsizligini yitirmis ve segime giren bir parti sozciisii gibi hareket etmistir.
Dolayisiyla Cumhurbaskani’nin, Adalet ve Kalkinma Partisi lideri olan Ahmet
Davutoglu'ndan daha  fazla  elestirilmesinin  nedeni bu  tutumundan

kaynaklanmaktadir.

Buna kargin Sabah gazetesinde donemin hiikiimet partisine yonelik hicbir
elestiri yer almamistir. Sabah gazetesi muhalefet partilerine iliskin elestirel tutum
takinirken, Milliyet¢i Hareket Partisi ve partinin lideri olan Devlet Bahgeli’yi hig
hedef almamasi da gbze ¢arpmaktadir. Ayrica bu donem se¢im haberlerinde Paralel
Yap1/Gililen aktoriinii 6 (%12,2) haber ile en ¢ok elestiren gazete Sabah gazetesi

olmustur.
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3.51 KASIM 2015 ERKEN GENEL SECIMINE ILiSKIN BULGULAR

Calismanin ikinci kisminda 1 Kasim 2015 tarihinde yapilan Erken Genel
Secimlerde siyasal propaganda donemine isaret eden bir aylik siirede (1 Ekim 2015 —
31 Ekim 2015) yazili basili temsilen secilen ii¢ ulusal gazetede ¢ikan toplam 92
secim haberleri analiz edilmistir. Bu kapsamda bu donemde ¢ikan gazetelerin haber
mansetleri, haberlerin igerikleri, haberlerin tonu ve habere konu olan ve elestirilen
aktorler agisindan niceliksel analizler yapilmis ve sonuglar degerlendirilerek

yorumlanmustir.

3.5.1 Arastirma Kapsamindaki Gazete Haberlerine Iliskin Genel

Bulgular

Bu kapsamda haberin mangetten ya da manset alt1 olarak m1 verildigi, manset
ya da manset alti haberlerin i¢ sayfalarda devaminin olup olmadigi, i¢ sayfalarda
devam olarak verilen haberin yeri, haberin konusu, haberlerin tonu ele alinarak

analizler yapilmistir.

Tablo 9: Secim Konulu Haber Mansetleri

Cumhuriyet Hiirriyet Sabah
Manset 1 Kasim 1 Kasim 1 Kasim
Say1 Yiizde Say1 | Yiizde | Sayr | Yiizde
Evet 12 32,4 12 33,3 27 93,1
Hayir 25 67,7 24 66,7 2 6,9
Toplam 37 100 36 100 29 100

Analiz verilerine gore 1 Kasim 2015 Erken Genel segimleri oncesi bir aylik
propaganda doneminde ele alinan {i¢ gazetede, dogrudan secime iligkin toplam 102
haber bulunmaktadir. Sabah gazetesi haberleri %93,1 oraniyla mansete tasiyarak en
cok mangetten haber veren gazete olmustur. Sabah gazetesini takiben Hiirriyet
gazetesi %33,3 oraniyla se¢im haberini mansete tastyan ikinci gazetedir. Cumhuriyet
gazetesi ise haberlerin %32,4’linii mangetten vererek analiz kapsaminda {igiincii
sirada yer almaktadir. Sabah gazetesinin daha ¢ok se¢cim haberini mangetten vermesi,

kamuoyunun giindemini belirlemeye ¢aligmas1 agisindan dikkat ¢ekicidir.
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Tablo 10: Secim Konulu Manset Alti Haberler

Cumhuriyet Hiirriyet Sabah
Manset Alt1 1 Kasim 1 Kasim 1 Kasim
Say1 Yiizde Say1 | Yiizde | Sayr | Yiizde
Evet 25 67,7 24 66,7 2 6,9
Hayir 12 32,4 12 33,3 27 93,1
Toplam 37 100 36 100 29 100

Ayni donemde se¢im haberlerini manset altindan veren gazeteler
siralandiginda; Cumbhuriyet gazetesi 27 (%67,7) haber ile birinci sirada
bulunmaktadir. Ardindan sirasiyla 24 (%66,7) haber ile Hiirriyet ve ancak 2 (%6,9)
haber ile Sabah gazetesi izlemektedir. Bu siralama normal bir dagilim olarak
goriilmektedir. Sabah gazetesi secim haberlerini daha ¢ok mansetten verdigi i¢in

manset alt1 haberlerde son sirada yer almasi dogaldir.

Tablo 11: Secim Konulu Manset ve Manset Alti Haberlerin I¢ Sayfalarda

Devam
Cumhuriyet Hiirriyet Sabah
¢ Sayfa Devam 1 Kasim 1 Kasim 1 Kasim
Say1 Yiizde Say1 | Yiizde | Sayr | Yiizde
Evet 37 100 34 94,4 29 100
Hayir - - 2 5,6 - -
Toplam 37 100 36 100 29 100

Arastirmaya gore ayni donemde yayinlanan 100 haberin i¢ sayfalarda da
devam ettigi belirlenmistir. U¢ gazeteden sadece Hiirriyet gazetesinde manset ya da
manget altinda yaymlanan 36 haberinden sadece 2’sinin i¢ sayfalarda devami
olmadig1 goriilmiistiir. Sabah ve Cumhuriyet gazetelerinde yayinlanan tiim manset ve
manget alt1 haberlerin ise mutlaka i¢ sayfalarda devaminin oldugu saptanmigtir. Tiim
gazeteler daha ¢ok habere giindem belirlemede vitrin sayfasi olan birinci sayfada yer
verebilmek icin bu sayfada yer alan haberlerin hemen tamaminin devamini i¢

sayfalara tagimistir.
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Tablo 12: Secim Haberlerinin i¢ Sayfalardaki Dagihm

L . Cumhuriyet Hiirriyet Sabah
v:l:)ierln I¢ Sayfadaki 1 Kasim 1 Kasim 1 Kasim
Say1 | Yilizde | Sayr | Yiizde | Say1 | Yiizde
Ekonomi 1 2,7 3 8,3 2 6,9
Giindem - - 32 88,9 27 93,1
¢ Haber 25 67,6 - - - -
Secim Ozel 11 29,7 - - - -
Yok - - 1 2,8 - -
Toplam 37 100 36 100 29 100

Haber devaminin i¢ sayfalardaki konumuna odaklanildiginda Cumhuriyet
gazetesinde yer alan i¢ sayfada devam eden haberlerinin 25’ini (%67,6) i¢ haber
sayfalarinda, 11’ini (%29,7) ise se¢im 6zel sayfalarinda yer vermistir (Tablo 12).
Cumhuriyet gazetesinin sadece 1 (%2,7) adet manset ya da manset alt1 haberi
ekonomi sayfasinda yer almistir. Mansetten ya da manset altinda verilen se¢im
haberlerinin devami i¢in gazetenin i¢ sayfalarinda secim 6zel sayfasi acan tek gazete

Cumhuriyet gazetesi olmustur.

Hiirriyet gazetesi ise mansetten ve manset altindan verilen haberlerinin ig
sayfalardaki devamlarma %88,9 orami ile giindem, %8,3 orani ile de ekonomi
sayfasinda yer vermistir. Hiirriyet gazetesinde sadece 1 (%2,8) haber mansetten

verilmis ve i¢ sayfada devam etmemistir.

Sabah gazetesi ise mangetten ya da manget alt1 olarak verdigi haberlerin i¢
sayfalardaki devamlarma %93,1 oraninda giindem sayfasinda, %6,9 oraninda ise

ekonomi sayfasinda yer vermistir.
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Tablo 13: Secim Haberlerinin Konu Dagilim

Cumhuriyet | Hiirriyet Sabah
Haber Konusu 1 Kasim 1 Kasim 1 Kasim

Say1 | Yiizde | Say1 | Yiizde | Say1 | Yiizde
Adalet - - 2 5,6 - -
Baskanhk Sistemi - - - - - -
Cumhurbaskanhginin tarafsizhg: | - - - - - -
Demokrasi Insan Haklar1 - - 3 8,3 1 3,4
Egitim Kiiltiir - - - - - -
Ekonomi 1 2,7 2 5,6 2 6,9
Laiklik Din - - - - - -
Medya Basin Ozgiirliigii - - - - - -
Milliyetgilik - - 2 5,6 - -
Paralel Yap1 - - - - - -
Parti-Aday Degerlendirmesi 8 21,6 - - - -
Secim 21 | 56,8 | 23 | 63,9 7 24,1
Teror 6 16,2 1 2,8 19 65,5
Yolsuzluk - - - - - -
Diger 1 2,7 3 8,3 - -
Toplam 37 100 36 100 29 100

Elde edilen veriler incelendiginde en sik kullanilan haber konular1  se¢im,

teror ve parti-aday degerlendirmesi oldugu goriilmiistiir (Tablo 13).

Analiz sonucglarinda goriildiigli gibi Cumbhuriyet gazetesinde se¢im
haberlerinin %56,8’ini temsil eden 21 haber dogrudan sec¢im ile ilgilidir. Hemen
ardindan %21,8’ini1 temsil eden 21 haber ile Parti-Aday degerlendirmesi icerikli
haberler gelmektedir. Terér konusu ise 6 haber (%16,2) ile tgiincii sirada yer

almistir.

Hiirriyet gazetesi %63,9 oranini temsil eden 23 haberle se¢im konusunu en
yogun bigimde isleyen gazete olmustur. Ayrica, milliyetgilik ve adalet konusunu ele
alan tek gazete %5,6’lik oranla Hiirriyet olmustur. Her iki konuya da ayni oranda

(%5,6) yer vermistir.

Terdr konusuna 19 haber (%65,5) ile en ¢ok yer veren gazete Sabah gazetesi
olmustur. Ikinci sirada ise haberlerin %24,1’ini olusturan 7 haberin ise se¢im konusu

ile ilgili oldugu tespit edilmistir.
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Genel olarak her ti¢ gazetenin de haber igeriklerinin yogun bir bigimde teror
ve se¢im haberlerinin olusturdugu goriilmektedir. Beklentinin aksine, donemin siyasi
giindemini olusturan baskanlik sistemi ve Cumhurbaskaninin tarafsizligi konusunu

yansitan haberlere her li¢ gazete de yer verilmemistir.

Tablo 14: Secim Haberlerinin Tonu

Cumhuriyet Hiirriyet Sabah
Haber Tonu 1 Kasim 1 Kasim 1 Kasim
Say1 Yiizde Say1 | Yiizde | Sayr | Yiizde
Notr 26 70,3 22 61,1 17 58,6
Olumlu 4 10,8 5 13,9 4 13,8
Olumsuz 7 18,9 9 25,0 8 27,6
Toplam 37 100 36 100 29 100

Arastirma konusuyla ilgili toplam 37 haber yaymlayan Cumhuriyet
gazetesinin haberlerinin %70,3’niin tonu noétr, %18,9’nun olumsuz, %10,8’nin ise

olumlu oldugu goriilmektedir.

Konuyla ilgili 36 haber yaymlayan Hiirriyet gazetesinin haberlerinin
%61,1 nin iceriklerinin noétr bir yaklasimla, %25,0’ini ise olumsuz bakis acisiyla ele
alindig1 ve olumlu olarak yaklagilan haber sayisi oraninin ise %13,9 oldugu tespit

edilmistir.

Sabah gazetesinin konuyla ilgili yaymlandig: toplam 29 haberin iceriklerine
bakildiginda, %58,6’sinin nétr, %27,6’nin olumsuz ve %13,8’nin ise olumlu bakis

acistyla ele alindig1 gortilmiistiir.

Tablo 14 genel olarak incelediginde ti¢ gazete i¢inde %70,3’liik oran ile en
fazla notr haberlere yer veren gazete olarak Cumhuriyet gazetesi 6ne ¢ikmaktadir.
Bununla birlikte genel anlamda her ii¢ gazetenin de biiyiik oranda haberleri notr

olarak verdigi de tespit edilmistir.
3.5.2 Haberlere Konu Olan Aktérlere Iliskin Bulgular

1 Kasim 2015 Erken Genel Se¢imler bir aylik propaganda siirecinde (1 Ekim 2015-
31 Ekim 2015) arastirma kapsamindaki ii¢ gazetede ¢ikan se¢im haberlerinde haberin

ana aktorleri ve elestirilen aktdrler konusundaki bulgular analiz edilmektedir.
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Tablo 15: Secim Haberlerinin Ana Aktorlere Gore Dagilimi

Cumhuriyet | Hiirriyet Sabah
Ana Aktor 1 Kasim 1 Kasim 1 Kasim

Say1 | Yiizde | Say1 | Yiizde | Say1 | Yiizde
Erdogan 1 2,7 1 2,8 5 17,2
Davutoglu 2 54 5 139 | 21 | 724
AKP/AKP Aktorii 2 54 - - 1 34
Kiligdaroglu 5 13,5 8 2,2 - -
CHP/CHP Aktorii 1 2,7 - - - -
Bahceli 1 2,7 9 25,0 - -
MHP/MHP Aktorii - - - - - -
Demirtas 3 8,1 3 8,3 - -
HDP/HDP Aktorii - - - - - -
Siyasi Partiler 8 21,6 - - - -
Kamu Kurumlari (YSKvb.) | 1 2,7 - - - -
STK Aktorleri 10 27,0 4 11,1 - -
Yabanci Aktorler = - - - - -
Diger/Belirsiz 3 8,1 6 16,7 2 6,9
Toplam 37 100 36 100 29 100

Inceleme sonucuna gore, Cumhuriyet gazetesinde yer alan 37 haber ana
aktorler agisindan incelendiginde 10 haber (9%27,0) ile STK aktorlerinin en basta yer
aldig1 goriilmektedir. Ikinci sirada 8 haber (%21,6) ile tiim siyasi parti/parti
aktorlerini temsil eden Siyasi partiler siniflandirilmasi gelmektedir. Kiligdaroglu ise 5
haber (%13,5) ile aktdr siralamasinda igiinci siradadir. Diger gazetelerle
karsilastirildiginda, 8 haber (%21,6) ile ana aktor olarak tiim siyasi partileri i¢eren

blok haber sadece Cumhuriyet gazetesinde kullanilmistir.

Hiirriyet gazetesinde yer alan toplam 36 haber igerisinde, 9 haber (%25,0) ile
Bahgeli’nin en fazla haberin ana aktorii olarak oOne c¢iktigi goriilmektedir.
Kiligdaroglu ise sadece bir haber fark ile (8 haber-%2,2) ikinci sirada yer almistir.
Bu siralamayi1 6 haber (%16,7) ile diger/belirsiz kategorisi izlemistir. Davutoglu ise 5
haber (%13,9) ile dordiincii siradadir. STK aktorlerinin 4 (%11,1), Demirtag’in 3
haber (%8,3) ile yer aldig1 tabloda, kendisinden en az sz edilen aktor olarak 1 haber

(%2,8) ile Erdogan sonuncu sirada gelmektedir.

Sabah gazetesinde yer alan 29 haber incelendiginde ise 21 haber (%72,4) ile

Davutoglu’nun ana aktor olarak 6n plana ¢iktigr goriilmektedir. Erdogan ise 5 haber
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(%17,2) ile ikinci siradir. Toplam 2 haberde (%6,9) yer alan ana aktorler ise
diger/belirsizdir. AKP/AKP Aktorleri ise 1 haber (%3,4) ile ana aktor siralamasinda
dordiincii olarak gozlemlenmektedir. Sabah gazetesinin diger siyasi parti ve parti

liderleri aktorlerine hi¢ yer vermedigi agikca goriilmektedir.

Genel olarak Tablo 15 incelendiginde, her ii¢ gazetenin de MHP/MHP
aktorlerine ve HDP/HDP aktorlerine hi¢ yer vermedigi saptanmistir. Cumhuriyet ve
Hiirriyet gazeteleri tim parti liderlerine ana aktor olarak haberlerinde yer verdigi
halde, Sabah gazetesi muhalefet partilerinin hig¢birinin genel baskanina ana aktorler

arasinda yer vermemistir.

Tablo 16: Secim Haberlerinin Elestirilen Aktorlere Gore Dagilim

Cumhuriyet | Hiirriyet Sabah
Elestirilen AKtor 1 Kasim 1 Kasim 1 Kasim

Say1 | Yiizde | Say1 | Yiizde | Say1 | Yiizde
Belirsiz-Yok 23 | 62,2 | 16 | 444 8 27,6
Erdogan 2 5,4 4 111 - -
Davutoglu 2 54 3 8,3 - -
AKP/AKP Aktorii 7 18,9 7 19,4 - -
Kiligdaroglu 3 - 1 2,8 - -
CHP/CHP Aktorii 1 2,7 - - - -
Bahceli - - 2 5,6 - -
MHP/MHP Aktorii - - - - - -
Demirtas - - 1 2,8 - -
HDP/HDP Aktorii 1 2,7 - - 3 10,3
Muhalefet Partileri - - 1 2,8 11 | 37,9
Kamu Kurumlari (YSK vb.) 1 2,7 - - - -
Medya Aktorleri - - - - 1 3,4
Teror Orgiitleri (PKK, YPG, vb.) | - - - - 6 20,7
Paralel yapy/Giilen - - - - - -
Toplam 37 100 36 100 29 100

Elestirilen aktorler bulgularina goére, Cumhuriyet gazetesinde 23 haber
igeriginde (%62,2) elestirilen aktor belirsizken, ikinci sirada 7 haber (%18,9) ile
AKP/AKP aktorleri gelmektedir. Bu orani takiben %5,4’lik esit oranlarla Davutoglu
ve Erdogan elestirilen aktorler arasinda yer almaktadir. Cumhuriyet gazetesi diger

muhalefet parti liderlerine se¢im haberlerinde elestirel olarak yer vermemistir.
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Hiirriyet gazetesinde ¢ikan se¢im haberlerinin 16’sinda (%44,4) dogrudan
herhangi bir aktor hedef alinmazken ikinci sirada 7 haber (%19,4) ile AKP/AKP
aktorleri elestirilen aktorlerdir. Diger elestirilen aktorler ise 4 haber (%11,1) ile
Erdogan, 3 haber (%8,3) ile Davutoglu’dur. 1 Kasim 2015 se¢imlerinde muhalefeti
temsil eden siyasi parti aktorlerinden Bahgeli 2 haber (%5,6), Kiligdaroglu ve

Demirtas ise 1’er haberle (%2,8) olduk¢a az oranda elestirilmislerdir.

Ayni tabloda Sabah gazetesinin elestirdigi aktorlere bakildiginda, Cumhuriyet
ve Hirriyet gazetelerinden ¢ok farkli sonuglarla karsilasiimaktadir. Sabah
gazetesinde en fazla elestirilen aktoér %37,9’luk oranla muhalefet partileri olmustur.
Incelenen haberlerin %27,6’lik oraninda elestirilen aktdr belirsiz olarak kodlanirken
teror oOrgiitlerinin %20,7’lik oranla elestirilen aktor olarak tiglincii sirada oldugu
gozlenmektedir. Sadece 3 haberde (%10,3) HDP/HDP aktorii elestirilmistir.
Beklenildigi gibi Demirtas’1t dogrudan elestirel olarak hedef alan se¢im haberine

rastlanmamuistir.

Sabah gazetesinde genel olarak muhalefet partileri %37,9 oraninda
elestirilmesine karsin, muhalif siyasi aktorler olarak bu partilerin liderleri dogrudan
elestirilmemistir. Aym1 zamanda Erdogan, Davutoglu ya da herhangi bir AKP

aktoriine iligkin higbir elestiri Sabah gazetesinde yayinlanmamustir.
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3.6 7 HAZIRAN 2015 GENEL VE 1 KASIM 2015 ERKEN SECIMLERINE
TLISKIN KARSILASTIRMALI BULGULAR

Calisma kapsaminda 7 Haziran 2015 Genel ve 1 Kasim 2015 Erken Genel
Secimleri kapsaminda incelenen gazetelerin se¢im haberlerinin mansetleri, i¢ sayfa
konumu, haber igerikleri, haberlerin tonu, habere konu olan aktorler ve elestirilen

aktorler agisindan her gazetenin ayr1 ayri1 karsilastirilmali analizi yapilmistir.

Aragtirmaya konu olan ve Onceden belirlenen kategoriler, her iki sec¢im
donemi igin ayr1 ayr1 analiz edilmistir. kinci asamada ise her iki secim dénemi ile
ilgili bulgular karsilastirmali olarak ele alimmustir. Iki se¢im doneminde en belirgin
olarak 6ne ¢ikan kategoriler; se¢im haberlerinde ele alinan konular, 6ne ¢ikarilan ana
aktorler ve elestirilen aktorler olmustur. Elde edilen tiim veriler tablo ve grafiklerle

yorumlanmistir.

3.6.1 Arastirma Kapsamindaki Gazetelerin Iki Secim Donemindeki Haberlerine

fliskin Karsilastirmah Genel Bulgular

Arastirma kapsamindaki {i¢ gazetenin, iki secim donemini kapsayan birer
aylik se¢im haberlerinin, mangetleri, manset alt1 haberleri, bu haberlerin i¢ sayfalarda
devamlar1 ve devamlarin hangi sayfada yer aldigi, haberlerin konusu ve haberlerin

tonu karsilastirilarak analiz edilmistir.
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Tablo 17: Haziran ve Kasim Donemi Manset Haberleri Karsilastirmasi

Cumhuriyet Cumhuriyet Hiirriyet Hiirriyet Sabah Sabah
Manset 7 Haziran 1 Kasim 7 Haziran 1 Kasim 7 Haziran 1 Kasim
Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde
Evet 10 21,7 12 32,4 8 15,4 12 33,3 38 77,6 27 93,1
Hayir 36 78,3 25 67,7 44 84,6 24 66,7 11 22,4 2 6,9
Toplam 46 100 37 100 52 100 36 100 49 100 29 100
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Analiz verilerine gore her iki se¢gimde de haberi en fazla mangetten veren
gazete Sabah gazetesidir. ilk secimde se¢im haberlerinin %77,6’s1n1 mansetten veren
Sabah gazetesi, ikinci secimde ise %93,1 oranla se¢im haberlerinin neredeyse

tamamina yakinini mangetten vermistir.

Hiirriyet ve Cumbhuriyet gazetelerinde de benzer bir durum sz konusudur.
Ancak iki se¢cimde de mansetten verilen se¢im haberlerinin oranlar1 Sabah gazetesine
gore oldukca diisiiktiir. Ik segimde, secim haberlerini %15,4 oraninda mansetten
veren Hiirriyet gazetesi, ikinci secimde bu orani ikiye katlamis ve secim haberlerinin

%33,3’linili mansetten vermistir.

Iki secim déneminde mansetten verme konusunda en diisiik artis orani ise
birinci se¢imde %21,7 iken, ikinci se¢imde %32,4’e yiikselen Cumhuriyet gazetesi

olmustur.

Bu durumda Sabah gazetesinin ikinci se¢imde daha ¢ok kamuoyu giindemini

etkilemek i¢in se¢im haberlerini 6zellikle mansetten verdigi soylenebilir.

Bu tablodan elde edilen verilere gore, Tiirkiye'de 7 Haziran 2015 Genel ve 1
Kasim 2015 Erken Secim propagandasi donemlerinde, ulusal gazeteler se¢im
haberlerini mangetten vererek giindemi belirlemek cabasi i¢ine girmislerdir. Bu
baglamda arastirmanin birinci sorusuna iligkin bulgular elde edilmis ve orneklem
alinan gazetelerin Haziran ve Kasim 2015 se¢im donemlerinde haberlerini daha ¢ok

mangetten yer vererek giindem belirlemeye ¢alistiklar: bulgulanmigtir.
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Tablo 18: Haziran ve Kasim Donemi Manset Alti Haberleri Karsilastirmasi

Cumbhuriyet Cumbhuriyet Hiirriyet Hiirriyet Sabah Sabah
Manget Alti 7 Haziran 1 Kasim 7 Haziran 1 Kasim 7 Haziran 1 Kasim
Say1 Yiizde Say1 | Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde
Evet 36 78,3 25 67,7 44 84,6 24 66,7 11 22,4 6,9
Hayir 10 21,7 12 324 8 15,4 12 33,3 38 77,6 93,1
Toplam 46 100 37 100 52 100 36 100 49 100 100
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Tablo 18 incelendiginde, manget altindan verilen haberlerin dagiliminda
oransal olarak iki se¢im ve arastirmaya konu olan {i¢ gazete acisindan biiyiik bir fark
bulunmamaktadir. Ornegin Cumhuriyet gazetesi birinci se¢imde secim haberlerinin
%78,3’linii manget alt1 olarak vermisken, ikinci se¢imde bu oran %67,7°dir. Ayni
sekilde Hiirriyet gazetesi birinci se¢cimde %84,6 oraninda yer verdigi manset alti
haberlere ikinci se¢im déneminde %66,7 oraninda yer vermistir. Sabah gazetesinde
ise manget alt1 haberler konumlandirma agisindan ilk secim ile ikinci se¢im arasinda
daha yiiksek oranda bir diisiis bulunmaktadir. Birinci se¢imde manset alti olarak
verilen haber oram1i %22,4 iken, ikinci se¢cimde %6,9’a dismiistiir. Bu agidan
bakildiginda, manset alti haberlerin verilisinde diger iki gazete acgisindan da ¢ok
biiyiik farklar bulunmamaktadir. Oransal olarak en biiyiik diislis gézlendigi Sabah
gazetesinin 1ise se¢im haberlerine manset altindan cok, mansette yer verdigi

belirginlesmektedir.
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Tablo 19: Haziran ve Kasim Secim Dénemlerinde I¢ Sayfa Haberler

Cumhuriyet Cumhuriyet Hiirriyet Hiirriyet Sabah Sabah
fc Sayfa Devami 7 Haziran 1 Kasim 7 Haziran 1 Kasim 7 Haziran 1 Kasim
Say1 | Yizde | Sayr | Yiizde | Sayr | Yiizde | Sayr1 | Yiizde | Sayr | Yizde | Sayr | Yiizde
Evet 45 97,8 37 100 52 100 34 94,4 48 98,0 29 100
Hayir 1 2,2 - - - - 2 5,6 1 2,0 - -
Toplam 46 100 37 100 52 100 36 100 49 100 29 100
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Analiz sonucunda Cumhuriyet ve Sabah gazeteleri ilk secimde sadece birer
manset ya da manset alt1 haberin devamini i¢ sayfalara tasimamigken, ikinci se¢imde
%100 oranda tiim haberleri i¢ sayfalara tasimislardir. Hiirriyet gazetesi ise ilk
secimde %100 oranla, diger bir ifadeyle haberlerin tamamini mangetten veya manset
altindan verilen se¢im haberlerinin tiimiiniin devamini i¢ sayfalara tasimigken, ikinci
secimde 2 (%94,4) haberi sadece ilk sayfa haberi olarak vermis ve devamina i¢
sayfalarda yer vermemistir. Bu agidan bakildiginda ne iki se¢im arasinda ne de ii¢

gazete arasinda anlamli farkli yaklagimlar tespit edilememistir.
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Tablo 20: Haziran ve Kasim Secim Donemlerinde Devam Haberleri Karsilastirmasi

. Cumhuriyet Cumhuriyet Hiirriyet Hiirriyet Sabah Sabah

Haberin I¢  Sayfadaki 7 Haziran 1 Kasim 7 Haziran 1 Kasim 7 Haziran 1 Kasim
veri Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 | Yiizde | Say1 | Yiizde | Sayr | Yiizde | Say1 | Yiizde
Ekonomi - - 1 2,7 - - 3 8,3 1 2,0 2 6,9
Giindem - - - - 52 100 32 88,9 45 91,8 27 93,1
¢ Haber 26 56,5 25 67,6 - - - - 2 41 - -
Secim Ozel 19 41,3 11 29,7 - - - - - - - -
Yok 1 2,2 - - - - 1 2,8 1 2,0 - -
Toplam 46 100 37 100 52 100 36 100 49 100 29 100
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Her iki se¢im doneminde de secim 0Ozel sayfasi olusturan tek gazete
Cumhuriyet gazetesi olmustur. Ik secim déneminde segim 6zel sayfasinda yer alan
haberlerin oran1 %41,3 iken, ikinci se¢gimde bu oran %29,7’ye diismiistiir. Hiirriyet
ve Sabah gazeteleri ilk sayfadan devam eden haberleri c¢ogunlukla giindem
sayfalarinda yaymlamiglardir. Hiirriyet gazetesi birinci secimde tiim haber
devamlarint %100 oraninda giindem sayfasinda yaymlamisken, Sabah gazetesi
%88,9 oraninda giindem sayfasinda yer vermistir. Ikinci se¢imde giindem sayfasinda
yayinlanan haberlerin oranlari sirastyla Hiirriyet gazetesi igin %88,9, Sabah gazetesi

icin ise %93,1 olmustur.

Cumbhuriyet ve Hiirriyet gazetesi ilk se¢imde mansetten ve manset alt1 olarak
verdikleri haberlerin i¢ sayfalardaki devamlarina ekonomi sayfalarinda yer
vermezken, ikinci secimde Cumhuriyet 1 haber (%2,7), Hiirriyet gazetesi ise 3 haber
(%38,3) ile devam haberlerini ekonomi sayfasina tagimistir. Yine ayni sekilde ikinci
secimde Sabah gazetesinin 2 haber (%6,9) ile birinci sayfasindan duyurdugu haberin

devamina ekonomi sayfasinda yer verdigi goriilmektedir.

Ikinci secimlerde gazetelerde ekonomik haberlere verilen yerin oransal olarak
artmasinin nedeni, Tiirkiye ekonomisine iliskin sdylemlerin ve ekonomik vaatlerin

ikinci se¢im déneminde daha 6n plana ¢ikmasindan kaynaklandigi sdylenebilir.

Cumhuriyet gazetesi ilk se¢imde haberlerin dagilimda agirlik olarak parti-
aday degerlendirmesine (%50,0) vermisken, ikinci segimde dogrudan sec¢ime iliskin
haberlere (%56,8) agirlik verdigini gérmekteyiz. Diger 6nemli bir bulgu ise, ilk
secimde teror igerikli hicbir se¢im haberi gazetede yer almazken ikinci se¢imde
%16,2 oramyla terdr konulu haberler iigiincii sirada yer almustir. ilk se¢imde %10,9
oraninda donemsel olaylara bagli olarak Cumhurbagkaninin tarafsizligi konusunda

haber yapilmisken, ikinci se¢cimde bu konuya iliskin hi¢gbir habere rastlanmamustir.
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Tablo 21: Haziran ve Kasim Secimlerinde Konu Dagilimlari Karsilastirmasi

Cumbhuriyet | Cumhuriyet | Hiirriyet Hiirriyet Sabah Sabah
Haber Konusu 7 Haziran 1 Kasim 7 Haziran 1 Kasim 7 Haziran 1 Kasim

Say1 | Yiizde | Say1 | Yiizde | Say1 | Yizde | Say1 | Yiizde | Say1 | Yiizde | Say1 | Yiizde
Adalet - - - - - - 2 5,6 - - - -
Baskanhk Sistemi - - - - - - - - 2 4.1 - -
Cumhurbaskanh@imin tarafsizhgi | 5 10,9 - - 2 3,8 - - 1 2,0 - -
Demokrasi Insan Haklar1 - - - - 1 1,9 3 8,3 2 41 1 3,4
Egitim Kiiltiir 1 2,2 - - - - - - - - - -
Ekonomi - - 1 2,7 1 1,9 2 5,6 2 4,1 2 6,9
Laiklik Din 3 6,5 - - - - - - 2 4,1 - -
Medya Basin Ozgiirliigii - - - - - - - - 6 12,2 - -
Milliyetcilik - - - - - - 2 5,6 2 41 - -
Paralel Yap1 - - - - 2 3,8 - - 4 8,2 - -
Parti-Aday Degerlendirmesi 23 | 50,0 8 21,6 5 9,6 - - 2 4,1 - -
Secim 8 174 | 21 | 568 | 21 | 40,4 | 23 | 639 19 | 38,8 7 24,1
Teror - - 6 16,2 1 1,9 1 2,8 6 122 | 19 | 655
Yolsuzluk - - - - 6 11,5 - - - - - -
Diger 6 13,1 1 2,7 13 | 250 3 8,3 1 2,0 - -
Toplam 46 100 37 100 52 100 36 100 49 100 29 100
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Iki se¢im doneminin karsilastirmali sekilde ele alindign yukaridaki tablo
verilerine gore, gazetelerde ele alinan konularin, gazetelerin ideolojik konumlar1 ve
sahiplik yapilarina gore farklilik gosterdikleri yoniindeki iki numarali arastirma
sorusu kapsaminda elde edilen bulgular gazetelerin ideolojik durusu ve sahiplik

yapisi agisindan farklilik gosterdigine isaret etmektedir.

Cumhuriyet gazetesinin iki se¢im doneminde de en ¢ok iizerinde durdugu
konular ele alindiginda; en yogun bi¢gimde parti/aday degerlendirmeleri ve genel
olarak secimlerle ilgili haberler 6n siralarda yer almistir. 7 Haziran 2015 Genel
Segimler siirecinde Cumhurbagkani’nin tarafsizligt konusunu en fazla giindeme
tastyan Cumbhuriyet gazetesi olmustur. 1 Kasim 2015 Erken Genel Segimleri
siirecinde ise bu konuya iliskin higbir haber yer almamaktadir. Cumhurbaskani
Erdogan’in ikinci se¢im siirecinde daha geri planda kaldigi ve baskanlik sistemine
iliskin soylemlerini ikinci se¢im siirecinde sik dile getirmemesi neticesinde, bu

donemde ayn1 konuda hi¢ haber yapilmadigi sdylenebilir.

Hiirriyet gazetesinde yer alan haber igerikleri incelediginde, her iki se¢im
déneminde de sirasiyla %40,4 ve %63,9 oranlariyla, en fazla se¢im konulu haberlere
yer verildigi saptanmistir. Ugiincii sirada ise %25 oraniyla diger konularm yer aldig
bulgusuna ulasiimistir. Yine ilk secimde parti-aday degerlendirmelerini igeren
haberler (%9,6) yer alirken, Cumhurbaskani’nin tarafsizligin1 igeren haberlere
oldukca diisiik oranda (%3,8) yer verilmistir. Ikinci secim siirecinde ise bu konu
alanlarini igeren hicbir haberlere rastlanmamistir. Her ii¢ gazete icerisinde yolsuzluk

(%11,5) konusuna yer veren tek gazete Hiirriyet gazetesi olmustur.

7 Haziran 2015 Genel Se¢im doneminde, 6zellikle Bahgeli’nin ana aktor
olarak yer aldigi ve hiikiimeti elestiren yolsuzluga iliskin haberler, ikinci se¢im
siirecinde hig¢ ele alinmamistir. Bununla birlikte, ikinci se¢im siirecinde demokrasi-

insan haklar1 konusuna vurgu yapan haberleri arttirmistir.

Sabah gazetesi ilk se¢cimde %38,8 oraniyla en fazla se¢im konulu haberlere
yer vermisken, ikinci se¢imde bu konuya atfedilen haberler %24,1’e diismiistiir. Tk
secimde %12,2 oranda gazetede yer alan teror haberleri, ikinci se¢imde tiim
haberlerin %65,5’ini olusturmustur. Yine ilk se¢im siirecine baktigimizda, baskanlik
sistemi (%4,1), Cumhurbaskaninin tarafsizligi (%2,0), laiklik-din (%4,1), medya-
basin ozgirligi (%12,2), milliyetcilik (%4,1), paralel yapi/Giilen (%8,2) ve parti-

aday degerlendirmesi (%4,1) gibi konular se¢im giindemini olustururken, ikinci
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secimde ise bu konulara gazetelerin ilk sayfalarinda yer verilmemistir. Burada
anlamli olan Sabah gazetesinin iktidar partisinin propagandasina uygun olarak teror

haberlerini 6ne ¢ikarmasidir.

7 Haziran 2015 Genel Se¢imler Oncesi, muhalif basini elestirmek ig¢in
medya/basin 6zgiirligiinden s6z eden Sabah gazetesi, ikinci se¢cim doneminde bu
konuya hi¢ deginmemistir. Ozellikle Cumhurbagskan1 Erdogan’mn, Dogan Medya
Grubu’na yonelik keskin elestirileri ve Dogan Medya Grubu’nu paralel yapi ile
dzdeslestirmesi Sabah gazetesinde yer almustir. Ikinci secim déneminde goriiniirliik
acisindan daha diistik bir profil sergileyen Erdogan, 1 Kasim segimleri siirecinde s6z

konusu olan medya grubunu hedef almamustir.

Analiz sonucuna gore bir diger 6nemli bulgu ise, Sabah gazetesinde yer alan
paralel yapiyla ilgili olumsuz haberlere ikinci se¢imde yer verilmeyerek, birinci
secimde paralel yapi/Giilen olusumunu destekleyen se¢men kitlesi tarafindan
kaybedilen oylarin geri kazanilmasina yonelik algi yaratma ¢abasi igerisinde

olduguna iliskin varsayimda bulunulabilir.

Grafik 1’de yer alan ter6ér konulu haberlerin oranlarina bakildiginda, her iig
gazete teror olaylarma ikinci se¢im siirecinde daha yogun bigimde yer vermistir.
Dolayisiyla 7 Haziran sonrasi birdenbire tirmanisa gegen terdr olaylarinin, ikinci

secimde daha yiiksek oranda goriiniir durumdadir.

Ozellikle Sabah gazetesi ikinci segimde terdr olaylarini belirgin bir sekilde
one c¢ikarmistir. 7 Haziran sonrasi birdenbire artis gosteren teror olaylari, iktidar
yanlis1 Sabah gazetesi tarafindan agirlikli bir bigimde kullanilmistir. Kitlelerin
giivenlik ve istikrar duygulart yogun bir bicimde dile getirilerek, bu yaklasimla
iktidar partisine gosterdigi egilime yonelik propagandayi arttirdigi sdylenebilir. Bir
diger degerlendirme olarak, 7 Haziran sonrasi yaygin bir bicimde yeniden ortaya
¢ikan terdr olaylarin “¢oziim siirecinin” askiya alinmasina ve HDP ile ter6r olaylari
arasinda dogrudan iliski kurularak ilk secimde HDP’ye kayan oylarin geri alinmasina

yonelik bir ¢aba oldugu varsayiminda bulunulabilir.
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Grafik 1: 7 Haziran ve 1 Kasim Se¢im Donemlerinde Gazetelerin Terdr Icerikli
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Cumbhuriyet gazetesi ilk secimde terdr konusuna hi¢ deginmezken, ikinci
secimde %16,2 oraninda yer vermistir. Hiirriyet gazetesi ise diger iki gazeteye gore
daha minimal artisla terér konusunu haberlestirmistir. Fakat iki se¢im arasindaki
haber artig temsiliyetine bakildiginda, 6zellikle iktidar1 destekleyen Sabah gazetesi

icin en 6nemli se¢im haberi konusu oldugu sdylenebilir.
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Tablo 22: Haziran ve Kasim Secim Donemleri Haberlerin Tonunun Karsilastirmasi

Cumhuriyet Cumhuriyet Hiirriyet Hiirriyet Sabah Sabah
Haber Tonu 7 Haziran 1 Kasim 7 Haziran 1 Kasim 7 Haziran 1 Kasim
Say1 Yiizde Say1 Yiizde Sayr | Ylizde | Sayi Yiizde | Say1 | Yiizde | Sayr | Yiizde
Notr 25 54,3 26 70,3 14 26,9 22 61,1 23 46,9 17 58,6
Olumlu 12 26,1 4 10,8 14 26,9 5 13,9 6 12,2 4 13,8
Olumsuz 9 19,6 7 18,9 24 46,2 9 25,0 20 40,8 8 27,6
Toplam 46 100 37 100 52 100 36 100 49 100 29 100
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Analiz sonuglarina bakildiginda, Cumhuriyet gazetesinin ilk segimde yaptig1
secim haberlerinin tonunun %54,3 oraninda nétr oldugunu goriilmektedir. Bu oran
ikinci se¢imde %70,3 e ¢ikmustir. ilk segimde tespit edilen %26,1 oranindaki olumlu
haber sunumu ikinci se¢imde %10,8’e diismiistiir. Olumsuz haber oraninda biiyiik bir

farklilik géze carpmamaktadir.

Hiirriyet gazetesi ise ilk se¢imde %26,9’luk oranla haberleri nétr bir tonla
sunmusken, ikinci se¢gimde bu oran %61,1’¢e ylikselmistir. Olumlu igerikli haberlere
ise ilk secimde %26,9’luk oranla rastlanirken, ikinci se¢cimde bu oran %13,9’lara
kadar diismiistiir. Olumsuz haber igeriginde ise %46,2’den %25’¢e keskin bir diisiis

s0z konusudur.

Sabah gazetesinin ndtr haber sunumu ilk se¢imde %46,9 oranindayken, ikinci
secimde %358,6 oraninda yiikselmistir. Ik secimde sunulan olumlu haberlerin oran
%40,8 iken, ikinci segimde bu oran %27,6’lara gerilemistir. Olumsuz haber oraninda
ise ciddi bir gerileme gdzlenirken %40,8’den keskin bir diistisle %27,6’ya geriledigi
tespit edilmistir.

Siirece bir biitiin olarak bakildiginda, her {i¢ gazetenin iki se¢imde de
haberleri yogunlukla nétr igerikle verdikleri tespit edilmistir. Yine ii¢ gazetenin de
ilk se¢im siirecinde haber igeriklerinin tonu daha olumsuz, dolayisiyla daha
elestirelken ikinci secimde elestirel haber orami diismiistiir. Iki se¢im ddnemi
arasinda sirastyla Cumhuriyet gazetesinin olumsuz haber verme orami %19,6’dan
%18,9’a, Hiirriyet gazetesinin %46,2’den %25’e, Sabah gazetesinin ise %40,8’den
%27,6’ya diistiigli saptanmistir.

Her iki se¢im siireci karsilastirildiginda, haberi en fazla notr yaklasimla sunan

gazete Cumhuriyet gazetesidir (ilk segim %54, ikinci se¢im %70,3).

3.6.2 Arastirma Kapsamindaki Gazetelerin iki Secim Doneminde Haberlerine

Konu Olan Aktérlere iliskin Karsilastirmah Genel Bulgular

Arastirmanin bu boliimiinde 7 Haziran 2015 Genel ve 1 Kasim 2015 Erken
Secim donemlerinde, secim haberlerine konu olan ana aktorler ve elestirilen
aktorlerle ilgili bulgular karsilagtirmali olarak ele alinip incelenmistir. Hem gazeteler
birbirleri ile karsilagtirilmis hem de her gazetenin iki se¢cim donemindeki se¢im

haberleri karsilastirmali1 olarak incelenmistir.
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Tablo 23: Haziran ve Kasim Donemi Secimlerinde Ana Aktorler Karsilastirmasi

Cumhuriyet | Cumhuriyet Hiirriyet Hiirriyet Sabah Sabah
Ana Aktor 7 Haziran 1 Kasim 7 Haziran 1 Kasim 7 Haziran 1 Kasim

Say1 | Yiizde | Sayr | Yiizde | Sayr | Yiizde | Say1 | Yiizde | Sayr | Yiizde | Sayr | Yiizde
Erdogan 3 6,5 1 2,7 4 7,7 1 2,8 18 36,7 5 17,2
Davutoglu - - 2 54 10 19,2 5 139 | 21 42,9 21 72,4
AKP/AKP Aktorii 11 23,9 2 5,4 - - - - 3 6,1 1 3,4
Kilicdaroglu 3 6,5 5 13,5 14 26,9 8 2,2 - - - -
CHP/CHP Aktorii 3 6,5 1 2,7 - - - - 1 2,0 - -
Bahceli - - 1 2,7 9 17,3 9 25,0 - - - -
MHP/MHP Aktorii 1 2,2 - - - - - - - - - -
Demirtas 4 8,7 3 8,1 12 23,1 3 8,3 1 2,0 - -
HDP/HDP Aktorii 2 4,3 - - - - - - - - - -
Siyasi Partiler 7 15,2 8 21,6 - - - - - -
Kamu Kurumlar (YSK vb.) 1 2,2 1 2,7 - - - - - - -
STK Aktorleri 4 8,7 10 27,0 3 5,8 4 11,1 - - - -
Yabanci1 Aktorler 1 2,2 - - - - - - - - -
Diger /Belirsiz 6 13,1 3 8,1 - - 6 16,7 5 10,2 2 6,9
Toplam 46 100 37 100 52 100 36 100 49 100 29 100

95




Tablo 23’e gore haberin ana aktorleri siklikla Davutoglu, Erdogan ve

Kiligdaroglu’dur.

Analiz bulgularina gére Cumhuriyet gazetesinde ilk secimde en fazla yer alan
aktorler %23,9 orani ile AKP/AKP aktérleridir. ikinci secimde ise bu oran %5,4’¢
gerilemistir. ikinci secimde en fazla STK aktorleri (%27,0) ve siyasi partiler (%21,6)
ana aktor olarak one ¢ikmuslardir. Ik secimde Kiligdaroglu %6,5’luk bir oranla ana
aktor olarak haber igeriklerinde yer alirken, ikinci se¢imde %15,5 oraniyla 6n plana
cikmistir. Demirtas (%8,1) ve diger (%8,1) smiflandirmasinda yer alan belirsiz
aktorlerin ise orani esdegerdedir. Genel olarak Cumbhuriyet gazetesinin verilerine
bakildiginda, hemen hemen her parti ve kodlamada yer alan diger tiim aktdrlere oran

olarak diisiikte olsa yer verildigini sdyleyebiliriz.

Hiirriyet gazetesi ise ilk segimde haberin ana aktorii olarak en fazla
Kiligdaroglu’na (%26,9) yer vermisken, ikinci secimde bu oran %2,2’ye gerilemistir.
Buna karsin Bahgeli’nin ana aktor olarak goriiniirliigii ilk se¢imde %8,1 oraninda
iken, ikinci se¢imde bu oran %25,0’e yiikselmistir. Diger bir 6nemli veri ise, ilk
secimde Demirtas %23,1 oraninda ana aktor olarak yer alirken, ikinci se¢imde bu
oran %8,3’e gerilemistir. Diger siiflandirmasinda yer alan aktorler ilk se¢imde yer

almazken, ikinci se¢imde %16,7 oraniyla artis géstermistir.

Sabah gazetesi her iki se¢cimde de donemin iktidar1 olan parti liderlerine
biiyiik oranda ana aktor olarak yer vermistir. ilk se¢imde %42,9 oranla Basbakan
Davutoglu ana aktor olarak kodlanirken Cumhurbaskant Erdogan %36,7’lik oranla
ikinci sirada gelmektedir. Uciincii sirada %10,2°lik oranla diger ana aktorler yer
almaktadir. Tki se¢im karsilastirildiginda ilk segimde ana aktdr olarak %42,9 oraniyla
haberlere konu olan Davutoglu, ikinci se¢cimde bu orani neredeyse ikiye katlamistir
(%72,4). Erdogan’in ana aktor olarak haberlerde yer alma oranina bakildiginda,
birinci segimde %36’da olan oran ikinci secimde %17,2 e gerilemistir. Bunun nedeni
ikinci secimde terdr igerikli haberlerin artmasinin yam sira, ilk se¢im siirecinde
Cumhurbagkan1 Erdogan’in tarafsiz olmamasina iliskin pek cok elestirinin diger
politik aktorler tarafindan dile getirilmesi ve bu tutumun olumsuz olarak kamuoyuna

yansimasi olarak okunabilir.

Genel bir bulgu olarak secim siirecinde iktidar partisini destekleyen Sabah

gazetesinin, agirlikli olarak Bagbakani ve Cumhurbaskanini ana aktor olarak sunmasi
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son derece anlagilir bir veridir. Buna esdeger bir anlayisla, muhalefeti destekleyen ve
nispeten bagimsiz habercilik sergileyen Cumhuriyet ve Hiirriyet gazetelerinin ana
aktor olarak Davutoglu’na ve/veya Erdogan’a ya hi¢ yer vermemesi ya da ¢ok az yer

vermeleri bu yaklasimin diger bir gostergesidir.
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Tablo 24: Haziran ve Kasim Donemi Secimlerinde Elestirilen Aktorler Karsilastirmasi

Cumhuriyet Cumhuriyet Hiirriyet Hiirriyet Sabah Sabah
Elestirilen Aktor 7 Haziran 1 Kasim 7 Haziran 1 Kasim 7 Haziran 1 Kasim
Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde
Belirsiz-Yok 26 56,5 23 62,2 17 32,7 16 44,4 12 24,5 8 27,6
Erdogan 7 15,2 2 54 4 7,7 4 11,1 - - - -
Davutoglu 1 2,2 2 5,4 3 5,8 3 8,3 - - - -
AKP/AKP Aktorii 11 239 7 18,9 17 32,7 7 19,4 - - - -
Kilicdaroglu - - - - 1 1,9 1 2,8 2 41 - -
CHP/CHP Aktorii 1 2,2 1 2,7 1 19 - - - - - -
Bahgeli n - - - - - - 2 5,6 - - - -
MHP/MHP Aktorii - - - - 1 1,9 - - - - - -
Demirtas - - - - - - 1 2,8 3 6,1 - -
HDP/HDP Aktorii - - 1 2,7 1 1,9 - - 5 10,2 3 10,3
Mubhalefet Partileri - - - - 1 19 1 2,8 11 22,4 11 37,9
Kamu Kurumlar (YSK vb.) - - 1 2,7 - - - - 1 2,0 - -
Medya Aktorleri - - - - 1 1,9 - - 5 10.2 1 3,4
Teror Orgiitleri (PKK, YPG, vb.) - - - - 2 3,8 - - 4 8,2 6 20,7
Paralel yapy/Giilen - - - - 3 5,8 - - 6 12,2 - -
Toplam 46 100 37 100 52 100 36 100 49 100 29 100

98




Bulgulara gére Cumbhuriyet gazetesinde yer alan elestirilen aktorler, ilk
se¢imde %56,5, ikinci segimde ise %62,2°lik oranla belirsiz olarak kodlanmistir, yani
haberde herhangi bir aktore elestirel atif yapilmamistir (Grafik 2). Her iki se¢imde de
ikinci elestirilen aktor AKP/AKP aktorleri olmasina karsin, ikinci segimde bu oranin
%5 oranda azaldig1 gozlenmektedir (ilk secim %23.9, ikinci secim %18,9). Ugiincii
elestirilen aktor ise ilk se¢imde %15,2, ikinci se¢imde %5,4 oranda temsil edilen
Cumbhurbaskanit Erdogan’dir. Yine ikinci secimde Basbakan Davutoglu elestirilen
aktorler arasinda %>5,4’lik temsille Erdogan’la esit oranda yer almaktadir. Cumhuriyet
gazetesi iki secim doneminde de diger parti liderlerine elestirel olarak yer

vermemistir.

Grafik 2: Haziran ve Kasim Doénemi Segimlerinde Cumhuriyet Gazetesinde One

Cikan Elestirilen Aktorler
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Hiirriyet gazetesinde yer alan haberlerin biiyiikk ¢ogunlugu dogrudan belirgin
bir aktorti hedef almadig igin elestirel aktor belirsiz olarak kodlanmistir (Grafik 3).
Ilk secimde aym oranda (%32,7) AKP/AKP aktorleri elestirilen ana aktor
siralamasinda ikinci aktdr grubunu olustururken ikinci se¢imde yine AKP/AKP
aktorleri %19,4’liik oranla elestirilen ikinci aktor kategorisini olusturmaktadir (Grafik
3). Ayrica Hiirriyet gazetesine bakildiginda, Cumhurbaskani Erdogan’in ve Bagbakan

Davutoglu’nun ilk se¢im siirecinde yer aldig1 haber sayisi ile ikinci se¢cimde yer aldig1
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haber sayisinin ayni oldugu goze carpmaktadir (Erdogan 4 haber, Davutoglu 3 haber).
Buna karsin Cumhuriyet Halk Partisi Baskan1 Kiligdaroglu’nun her iki se¢imde de 1

haber sayisiyla elestirilen aktor olarak daha az yer aldig1 gézlemlenmektedir.

Grafik 3: Haziran ve Kasim Donemi Segimlerinde Hiirriyet Gazetesinde One Cikan

Elestirilen Aktorler
Hiirriyet
44.4
45.0
40.0 32,7 32,7
35.0
30.0
.§ 25.0 19.4
=
> 20.0 11,1
15.0 7,7 8.3
10,0 5.8
5.0
0.0
Belirsiz AKP / AKP Erdogan Davutoglu
Aktorii

B 7 Haziran ®1 Kasim

Sabah gazetesinin elestirilen aktorlerine bakildiginda ise Cumhuriyet ve
Hiirriyet gazetelerinden ¢ok daha farkli sonuglara ulagilmaktadir. Sabah gazetesinde
ilk se¢cimde %?24,5’lik oranla dogrudan elestirilen aktor belirsizken buna karsin ikinci
se¢imde en fazla elestirilen aktorler %37,9’luk oranla muhalefet partileri olmustur
(Grafik 4). 1k secimde de muhalefet partileri yine belirgin bir oranla (%22,4)
elestirilen aktor olarak yer almaktadir. Sabah gazetesinde ilk secimde %12,2’lik bir
oranla, paralel yapi-Giilen elestirilen aktor siniflamasinda yer alirken, ikinci se¢cimde
dogrudan bu yapiya iligkin higbir haber saptanamamistir. Ancak, ilk secimde %8,2,
ikinci segimde %20,7 oraninda elestirilen aktdr olarak yer alan terdr orgiitlerinin 6n

plana ¢iktig1 6nemli bulgular arasindadir (Grafik 4).
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Grafik 4: Haziran ve Kasim Dénemi Secimlerinde Sabah Gazetesinde One Cikan
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B 7 Haziran ®1 Kasim

Yine Tablo 24’e genel olarak bakildiginda, Sabah gazetesinde HDP/HDP
aktorlerine her iki se¢imde de benzer oranlarda elestiri 6znesi olarak yer verilmistir
(ilk se¢im %10,2, ikinci se¢im %10,3). Demirtas’in sadece ilk se¢im siirecinde
dogrudan elestiri hedefinde oldugu gorilmiistiir (%6,1). Yine ilk se¢im siirecinde,
Sabah gazetesi haberlerinin %10,2’lik kisminda medya aktorleri elestirilirken, bu oran
ikinci se¢cimde yalniz 1 haber ile %3,4 oranina gerilemistir. Her iki se¢imde de Sabah
gazetesinde elestirilen aktorler kodlamasinda medya aktorlerinin  bulunmasi,
Cumbhurbaskant Recep Tayyip Erdogan’in Dogan medya grubunun sahibi Aydin
Dogan ile arasindaki yasanan gerginligin bir yansimasi olarakta goriilebilir. Bununla
beraber Sabah gazetesinde donemin iktidar partisi ve iktidar partisinin liderlerine

iliskin higbir elestirel haberin yer almadig1 saptanmaigtir.

Iki secim doneminde gazetelerin haberlerinde ana aktorlere ve elestirilen
aktorlere yaklagimlarinin ele alindigi 23. ve 24.numarali tablolardan elde edilen
yukaridaki verilere gore, gazetelerin yaklasimlarinin ideolojik konumlar1 ve sahiplik
yapilar1 arasinda bir paralellik bulunduguna iliskin ii¢ numarali arastirma sorusuna

iliskin bulgular elde edilmistir.
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SONUC

Son yiizyilda iletisim teknolojilerindeki hizli degisim siyasal iletisim
calismalarina da yansimistir. Bu donemde, klasik yazili basin organlarina, Birinci
Diinya Savasi sonrasi radyolar, ikinci Diinya Savasi sonrasi da televizyonlar
eklenmistir. Son ¢eyrek yiizyilda ise dijital teknolojilerdeki yasanan bas dondiirticii
gelisimler sonucunda dijital medya ve sosyal medya da siyasal arastirmalarinda
onemli yer almistir. Medya diye tek bir tanimda birlestirilen tiim bu iletisim araglari
son yarim ylzyldir ‘kitle iletisim araclari’ olarak hayatimiza girmis ve
kanaatlerimizin degismesinde, tutum ve davraniglarimizin olusmasinda ve
sekillenmesinde belirleyici islevler iistlenmislerdir. Hayatimizin ayrilmaz bir pargasi
haline gelen medya, kaginilmaz olarak yasantimizi ve kiiltiirlenme siirecimizi de

dogrudan etkilemistir.

Insanlik tarihi kadar eski olan ve magara resimlerine kadar uzanan iletisim,
kitlesellesme ile birlikte en uzaktaki kisiye de ayni anda veya ¢ok kisa siire i¢inde
ulasarak toplumun giinliik yasam pratiklerine, 6zellikle de birlikte yasami diizenleyen
siyasal alanlarda bilgi sahibi olmasini ve belli donemlerde siyasal tercihlerini ortaya
koymasint kolaylagtirmistir. Bu agidan bakildiginda siyasal iletisimin tarihi ¢ok
eskidir. Ancak bu konuda bilimsel arastirmalarin tarihi o kadar eski degildir. Ozellikle
1950’11 yillardan sonra konuya iliskin bilimsel c¢alismalar {iniversitelerde ve
arastirmacilar arasinda giincel hale gelmistir. Ozellikle de se¢im kampanyalari
donemlerinde siyasal partiler ve siyasal aktorlerin kitlelere tanitimi ve kamuoyu
olusturmak amaciyla siyasal iletisim stratejilerinden yararlanilmistir. Sadece siyasal
iletisim stratejileri konusunda uzmanlagmis pek ¢ok sirket ve meslek profesyonelleri
ortaya ¢ikmis, hemen hemen segimlere giren her parti bu sirketlerden danigsmanlik
hizmeti almislardir. Ozellikle de gazetelerin, televizyonlarin, siyasi afis ve siyasal
reklamlarin se¢im doneminde kamuoyu olusturmadaki onemi fark edilmis ve bu
konularda uzmanlagsan danigmanlik sirketleri diinyanin her yoresinde se¢im
donemlerinde aranan sirketler haline gelmistir. Son zamanlarda bu kitle iletisim

araclarina dijital medya ve sosyal medya da eklenmistir.

So6zii edilen bu kitle iletisim araglar1 temsil ettikleri ideolojik konum ve
sahiplik yapilar1 geregi, se¢im kampanyalar1 déneminde belirli tutumlar
sergilemektedirler. Yaninda olduklari siyasal parti ya da siyasal aktorlerin haberlerini

one c¢ikararak, halkin giindemini belirlemeye c¢alismaktadirlar. Ozellikle de
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gazetelerin vitrin sayfasi olarak nitelendirilen birinci sayfalarinda bazi haberleri
mansetten vererek, bazi haberleri de gérmezden gelerek kamuoyu olusturmaya ve
kamunun giindemini belirlemeye doniik faaliyetler se¢im donemlerinde Onemli

olmustur.

Secim kampanyalari donemlerinde kitle iletisim araglarinin bu g¢abalarin
sec¢ilen ve mansetten verilen haberler, haberlerin konulari, haber tonu ve haberde 6ne
cikan siyasi aktorler ve siyasal aktorlere kars1 olumlu ya da olumsuz tavirlarini tespit
etmek ve bilimsel olarak ortaya koymak miimkiindiir. Ulke genelinde hangi kitle
iletisim araclarmin hangi ideolojiden yana olduklar1 ve hangi siyasal partiyi
destekledikleri bir sir degildir. O nedenle dikkatli bir 6rneklemle segilen kitle iletisim
araglart incelendiginde se¢im donemlerinde takindiklar1 tavir kolayca ortaya

cikarilabilmektedir.

Bu arastirma kapsaminda kitle iletisim araglarindan en eskisi ve giinlimiizde
de etkileyiciligini siirdiiren yazili basin, bir diger ifadeyle gazeteler se¢ilmistir.
Arastirmanin evrenini gazetelerin olusturmasinda, kolay ulasilabilirlikleri ve zaman
icerisinde gerek duyuldugunda geri doniiliip defalarca okunabilirlikleri 6n planda
tutulmustur. Tezin kuramsal kisminda da deginildigi iizere, siyasal iletisim
literatiiriinde gazetelerin televizyonlara ve diger kitle iletisim araclarina gore se¢im
kampanyalar1 déneminde kamuoyu olusturmada Onceligi oldugu saptanmistir. Bu
nedenle bu arastirmanin kapsami, gazeteler ve gazetelerin vitrini olan birinci

sayfalarindaki se¢im haberleri ile sinirlandirilmastir.

Aragtirmanin konusu da se¢im haberleri ile smirli oldugundan, secimleri
onceleyen bir aylik siire¢ igerisinde se¢ime iligkin haberlerin yazili basinda yogun
olarak yansiyacagi 6ngoriisiiyle birlikte, calismanin 6rneklemi ilk se¢im igin 7 Mayis
2015 - 6 Haziran 2015, ikinci se¢im igin ise 1 Ekim 2015- 31 Ekim 2015 tarihleri
arasindaki sec¢ilen gazete niishalarindan olusturulmustur. Bu kapsamda toplam 186
niisha gazete arastirmanin 6rneklemini olusturmakta olup, toplam 249 haber birimi

analize dahil edilmistir.

Arastirma bulgularinin analizine gegmeden Once iki se¢im arasi yasanan bazi
siyasal ve toplumsal olaylara deginmek, siireci anlamlandirmak a¢isindan 6nemlidir.
Ciinkii iilke tarihinde bir benzerine rastlanmayan bir bi¢imde bes ay ara ile

gerceklesen genel segimler yapilmistir. Bu iki se¢im doneminde gazetelerde ¢ikan
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se¢cim haberleri arasinda c¢ok Onemli farkliliklar bulunmaktadir. 7 Haziran 2015
secimleri Oncesi siyasal giindemi ve dolayisiyla gazetelerin giindemini daha ¢ok
ekonomik vaatler, ¢dziim siireci ve baskanlik sistemi isgal etmistir (Ozkan, 2016:8).
Bu gilindemle segimlere giren higbir siyasi parti iktidar g¢ogunlugunu
yakalayamamistir. ~ Sec¢imlerin  arkasindan  yiiriitiilen  koalisyon  ¢abalar1
ger¢eklesememis ve kurulan gecici hiikiimetle 1 Kasim 2015°te erken genel se¢im
yapma karar1 alinmistir. 7 Haziran sonrasi birdenbire patlayan terdr eylemleri (Aslan,
2015) halkin genis kesimlerinde giivenlik, huzur ve istikrara olan talebi artirmigtir.
AKP, 7 Haziran Oncesi ¢Oziim silirecine yaptigi vurgudan vazgeg¢mis ve ¢Ozim
siirecini askiya almistir (Mis, vd, 2015:9). Ozetle 7 Haziran sonrasi dénem, terdr
olaylar1 ve basarisiz koalisyon ¢alismalar1 olarak tanimlanabilir. AKP, bu olaylari
lehine c¢evirmekte siyasal iletisim agisindan basarili olmus ve 7 Haziran 2015
Se¢imleri’nde yitirdigi iktidar1 1 Kasim’da tekrar ele gegirmistir. Ayrica segimlerinde
ekonomik vaatler agisindan basarili bir siyasal iletisim 6rnegi sergileyen ve oylarini
belli bir oranda sabitleyen CHP’nin ekonomik vaatlerinin bir benzerini AKP ve diger
partiler taklit ederek ekonomik ¢ikarlarin segimlerde ne kadar 6nemli oldugunu ortaya

koymustur (Aslan, 2015, Ozkan, 2016, Mis vd, 2015).

Bu aragtirmada medyanin kamuoyu olusturma islevi dogrultusunda, iilke
siyasal tarihinde ¢ok sik rastlanmayan bir ortamda bes ay ara ile yapilan, 2015 Genel
ve 1 Kasim 2015 Erken Sec¢imleri oncesinde, Tiirkiye’de ulusal yayin yapan, farkli
ideoloji ve yayin politikalarina sahip 3 gazetede yayinlanan se¢im haberinin, siyasal
iletisim agisindan tutumlari incelenmistir. Arastirmaya dahil edilen gazetelerin
seciminde tirajlarindan ¢ok, temsil ettikleri ideoloji ve yayin politikalari ile 6ne ¢ikan
gazeteler olmalar1 belirleyici olmustur. Bu amag¢ dogrultusunda evreni dogru temsil
etmesi agisindan Cumhuriyet, Hiirriyet ve Sabah gazeteleri aragtirmaya dahil edilmis
secim Oncesini kapsayan bir aylik donemde gazetelerde dogrudan sec¢ime iliskin

haberler ele alinip, toplam 249 haber birimi igerik analizine tabi tutulmustur.

Bu c¢alisma kapsaminda temel arastirma sorusu Tiirkiye'de 7 Haziran 2015
Genel ve 1 Kasim 2015 Erken Se¢im donemlerinde NASIL bir haberlestirme pratigi
gergeklestirildigine iliskindir.

Yapilan tez caligmasinin amacina uygun olarak ortaya konulan aragtirma

sorularma yanit bulmak amaciyla gergeklestirilen analiz sonuglar1 incelendiginde ti¢
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arastirma sorusunun da elde edilen bulgular dogrultusunda yanitlandigi

sOylenebilmektedir:

1. Tirkiye'de 7 Haziran 2015 Genel ve 1 Kasim 2015 Erken Se¢im
propaganda donemlerinde ulusal gazeteler se¢im haberlerini mansetten vererek,

giindemi belirleme ¢abasi i¢ine girmislerdir.

2. Gazetelerdeki se¢im haberlerinde ele alinan konular, gazetelerin ideolojik

konumlar1 ve sahiplik yapilarina gore farklilik gostermektedir.

3. Gazetelerin se¢im haberlerinde adi gecen ana aktorlere ve elestirilen
aktorlere yaklagimlar1 ile ideolojik konumlar1 ve sahiplik yapilari arasinda bir

paralellik bulunmaktadir.

Gilindem koymak ve kamunun giindemini belirlemek acisindan segimle ilgili
haberlerin mangetten verilmesi onemli bir ayrintidir. Ciinkii en akilda kalici ve
yonlendirici haberler, biiyiik puntolarla ve mansetten verilen haberlerdir. Arastirma
sonuglarina gore gazeteler se¢im propagandasi donemlerinde haberi mansetten
vererek giindemi belirleme cabasi i¢ine girmislerdir. Bu kaniti kuvvetlendiren en
onemli bulgu ise bes ay ara ile gergeklestirilen iki genel se¢im karsilastirildiginda, 1
Kasim 2015 tarihini Onceleyen zaman dilimindeki gazetelerin haber sunumlarinda

manget kullaniminin her {i¢ gazetede de artmasidir.

Analiz bulgularina bakildiginda, her li¢ gazete de 1 Kasim 2015 Erken Genel
Secimleri siirecinde manset kullanimini arttirmistir. Cumhuriyet gazetesi 7 Haziran
2015 Sec¢imleri oncesinde se¢im haberlerini %21,7 oraninda mansete tasimisken, 1
Kasim 2015 Secimleri siirecinde haber sunumlarinda manset kullanimimi %32.4
oranina cikarmigstir. Hiirriyet gazetesi ise ilk se¢im Oncesinde sunulan haberlerde
%15,4 oraninda manset kullanirken, 1 Kasim 2015 Seg¢imleri siirecinde haberin
mangetten sunumunu iki katina ¢ikardigr goriilmektedir (%33,3). Diger iki gazeteye
kiyasla en c¢ok manset kullanan Sabah gazetesi ise ikinci se¢imde neredeyse
haberlerin tiimiinii mansetten sundugu gériilmiistiir. Ilk se¢imlerde %77,6 oranindaki

manset kullanimini ikinci se¢cimde %93,1 oranina ¢ikarmistir.

Gazetecilik pratigiyle bakildiginda iiretilen haberin mangetten sunumu habere
bigilen &nemi vurgulamaktadir. Ozellikle gazetelerin vitrin niteligi tastyan ilk

sayfalarda manget kullanimi, okuyucunun dikkatini ¢ekerek kamuoyu yaratmada
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onemli bir unsurdur. Dolayisiyla yazili medyada goriiniirliik agisindan manset

kullaniminin yiiksek oranda yer bulundugu séylenebilir.

Tim bu veriler sonucunda diger iki gazeteye kiyasla Sabah gazetesinin
mangeti daha yogunlukla kullanmasi, kamuoyu glindemini etkilemeye yonelik secim
haberlerini daha fazla 6n plana ¢ikarma ¢abasinda oldugu ve daha aktif bir bigimde

secim kampanyalari ile ilgilenmis oldugu sdylenebilir.

Tam tersi bir yaklagimla manset alt1 verilen haberlere bakildiginda Hiirriyet ve
Cumbhuriyet gazeteleri segimle ilgili haberlerin biiyiik cogunlugunu manset alti haber
olarak verirken, Sabah gazetesi se¢im haberlerinin ¢ogunlugunu mansetten verdigi
icin manget alti haber sayisi olduk¢a azdir. Oranlar incelendiginde Cumhuriyet
gazetesi birinci se¢imde (1) se¢im haberlerinin %78,3’{inli manset alt1 olarak verirken,
ikinci se¢imde de yakin bir oranda vermistir (%67,7). Benzer oranlara Hiirriyet
gazetesinde de rastlamaktayiz. Birinci se¢imde se¢im haberlerinin %84,6’sin1 manset

altindan verirken, ikinci se¢imde %66,7’sini benzer sekilde konumlamustir.

Yazili basin agisindan haberlerin gazetede bulundugu yer, habere verilen
oneme iligkin diger bir belirleyici veridir. Arastirma bulgularina gore, ilk sayfada yer
alan haberlerin biiyiik ¢ogunlugu i¢ sayfalarda devam niteliginde yer almistir. Ilk
secim siirecinde Cumhuriyet ve Sabah gazetesinin yalniz 1 haberi i¢ sayfada devam
ettirmedigi goriilmiistiir. Her iki gazete de ikinci se¢imde haberin tamamini (%100) i¢
sayfalarda devam ettirdigini gormekteyiz. Hiirriyet gazetesi ise ilk se¢cimde haberin
tamamini i¢ sayfalara tagimisken, ikinci se¢imde yalniz iki haberi (%5,6) sadece ilk

sayfada konumlandirdigr goriilmiistiir.

Ik sayfada yer alan devam niteli§indeki secim haberlerin i¢ sayfalardaki
konumlandirilmasima bakildiginda, yalnizca Cumhuriyet gazetesinin “secim ozel”
adiyla gazetede ayr1 bir boliim olusturmasi dikkat cekici bir bulgudur. ilk se¢imde yer
alan haberlerin %41,3’ii bu béliimde yer almistir. ikinci se¢imde ise bu oran %29,7’ye
diigmiistiir. Partiler ve adaylar hakkinda detayh icerik ve degerlendirmeler sunan bu
boliimde, genelde siyasi aktorlerin yer aldigi haber igeriklerinin yani sira, STK
aktorlerinin de yer aldig1 roportaj vb. farkli gazetecilik icerigine yer veren haberlerin
bloklastig1 goriilmektedir. Yine de her iki secim doneminde de Cumhuriyet gazetesi,
haberlerin biiyiikk ¢ogunlugunu i¢ haber sayfasinda konumlandirmay1 tercih etmistir

(ilk secim %356,5, ikinci se¢cim %67,6). Aslinda, se¢imlerin sicak giindem oldugu
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donemlerde, se¢im haberlerine ilk sayfa disinda ayr sayfalarda yer vermek iilkemiz
acisindan ¢ok yaygin bir pratik degildir. O nedenle Cumhuriyet gazetesi disindaki
Hiirriyet ve Sabah gazeteleri se¢im haberlerini biiylik bir cogunlukla mansetten ve

birinci sayfada vermislerdir.

Hiirriyet gazetesi ise ilk se¢imde se¢im haberlerin tiimiinii giindem sayfasina
tasimistir. Yalnizca ikinci se¢imde %§8,3 oranda haberler ekonomi sayfasinda yer

almistir. Nitekim her ii¢ gazetede iki se¢im siireci karsilagtirildiginda, 1 Kasim 2015

genel secimleri doneminde haberlerin ekonomi sayfasinda konumlandirma oraninin
yiikseldigi goze ¢arpmaktadir. Ikinci segimlerde Cumhuriyet gazetesi %2,7 oraninda,
Hiirriyet gazetesi %8,3 oraninda, Sabah gazetesi ise %6,9 oraninda se¢im haberlerini
ekonomi sayfalarinda konumlandirmistir. Ilk segimlerde bu oran neredeyse yok
denecek kadar azdir. Nitekim 7 Haziran 2015 siirecinde ekonomi sayfasinda yer alan
tek haber 1 haber temsiliyle (2,0) sadece Sabah gazetesindedir. Se¢im haberlerinin
ekonomi sayfasinda konumlanmasindaki artis, ikinci se¢imlerde partilerin ekonomik
vaatleri 6ne ¢ikarmasi ve siyasi aktorlerin ekonomiye iliskin sdylemlerinin artmasiyla

aciklanabilmektedir.

Secime iliskin diger haberlerin ise ¢ogunlukla giindem ve i¢ sayfalarda yer
almasi anlagilabilir bir durumdur. Kamuoyunda yer alan ¢ogu politik igerikli haberler
gazetelerin orta sayfalarinda yer alan giindem ya da i¢ sayfa haber boliimlerinde yer
almaktadir. Dolayisiyla dogrudan spesifik bir konuyu ele almayan (ekonomi vb.)

genel se¢im haberlerinin bu boliimlerde yer almasi olagandir.

Aragtirmanin bir diger 6nemli bulgusu analizi yapilan ii¢ gazetenin iki se¢im
donemine ait se¢im haberlerinin konular1 acisindan farkliliklar gdstermesidir.
Cumhuriyet gazetesinin birinci se¢imde vurguladigi haber konulari arasinda parti-
aday degerlendirmesi %50 oranla birinci siradayken ikinci sirada %17,4 oraniyla
se¢im haberleri iigiincii sirada %13’liik oranla diger kategorisi gelmektedir. Ikinci
secimde ise ele alman ilk ti¢ konu %356,8 oranla se¢imle ilgili haberler, %21,6
orantyla parti ve adaylarin degerlendirmeleri ve %16,2 ile de teror olaylaridir. Bu
oranlara bakildiginda Cumhuriyet gazetesi iki se¢imde de parti ve adaylar ile ilgili ve
secim haberlerine agirlik vermisken, ikinci se¢imde iki se¢im arasi yogun bir bi¢imde
ortaya c¢ikan terdr olaylarina yer vermistir. Hiirriyet gazetesi birinci sirada %40,4 ile

secim haberlerine yer verirken, %25,0 oraninda diger ve %11,5 oraninda yolsuzluk
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konularia yer vermistir. Ayni gazete ikinci se¢cimde birinci sirada %63,9 oraniyla
secim haberlerine yer vermistir. Ikinci sirada %8,3 ile demokrasi, insan haklar1 ve
diger kategorisi altinda kodlanan haberlere ayni oranda yer vermisken, %5,6 oraniyla
da ekonomi ve milliyet¢ilik temalarina yer vermistir. Oranlara bakildiginda Hiirriyet
gazetesi iki se¢im doneminde de haberlerinde agirligi secim haberlerine vermisken,
ozellikle ikinci secimde secim ana temasinin yani sira milliyetcilik, adalet, demokrasi-
insan haklar1 konularma da yer vermistir. Hiirriyet gazetesi yolsuzluk konusuna yer
veren tek gazete oldugu sdylenebilir. Bu bulgu yalnizca %11,5 oraninda ilk

secimlerde yer almistir.

Sabah gazetesi ise se¢ime iligskin haber giindeminin ilk sirasini birinci diger iki
gazete gibi secimle ilgili haberlere ayirirken ikinci sirada %12,2’lik oranla teror
olaylar1 ve basin 6zgiirligline yer vermistir. Dordiincii sirada ise ilk kez %S8,2 ile
paralel yapidan s6z edilmistir. Sabah’in ikinci se¢imde 6ncelik verdigi haber konulari
ise birinci sirada %65,5 ile teror olaylari, ikinci sirada %24,1 ile se¢im haberleri ve

ticlincii sirada da %6,9 ile ekonomi haberleridir.

Haber igeriginin konusuna iliskin tiim bu verilere bakildiginda iki se¢im
arasinda birdenbire artis gosteren terdr olaylari, iktidar yanlis1 Sabah gazetesi
tarafindan agirlikli bir bigimde kullanilmus, kitlelerin giivenlik ve istikrar duygular
yogun bir bicimde dile getirilerek, bu yaklasimla iktidar partisine gosterdigi egilime
yonelik propagandayr arttirmistir. Bir diger deyisle, terér olaylarinin tirmanisa
gecmesi iktidar1 destekleyen Sabah gazetesi icin en Onemli se¢im haberi konusu
olmustur. Ayrica birinci se¢imde Sabah gazetesinde yer alan paralel yapiyla ilgili
olumsuz haberlere ikinci se¢imde yer verilmeyerek, birinci se¢imde paralel
yap1/Giilen olusumunu destekleyen se¢cmen Kkitlesi tarafindan kaybedilen oylarin geri
kazanilmasma yonelik algi yaratma cabasi igerisinde olduguna iliskin varsayimda

bulunulabilir.

Arastirma kapsaminda ele alinan bir diger degisken ise haberin tonu olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Gazetelerde yer alan haberlerin nasil bir tavirla sunuldugu,
daha net bir ifadeyle haberin tonu, gazetelerin partilere yonelik yaklagimlarini
belirleme agisindan énemli bir veridir. Iki se¢im déneminde ii¢c gazetede ¢ikan segim
haberlerinin tonuna bakildiginda, Cumhuriyet gazetesi birinci se¢im doneminde
%>54,3 oraninda nétr, %26,1 oraninda olumlu ve %19,6 oraninda olumsuz haber

icerigine yer vermistir. Ikinci secimde Cumhuriyet gazetesinin ndtr yaklasim orani
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yiikselmis ve %70,3’lere ¢ikmistir. Buna karsin haberlere olumlu yaklasim orani da
neredeyse yar1 yariya dismiistiir (ilk secim %26,1, ikinci se¢im %10,8). Olumsuz
bakis agisinda pek degisiklik olmamistir. Sirasiyla birinci se¢imde %19,6 ve ikinci
secimde de 18,9 oranlar elde edilmistir. Hiirriyet gazetesinde birinci segimde %26,9
gibi distik bir oran olan nétr haber orani, ikinci se¢imde %61,1°e ¢ikmis, buna
karsilik birinci se¢imde %46,2 oraninda olan olumsuz haber orani ise %25,0’e
gerilemigtir. Benzer bir yaklasima da Sabah gazetesi ile ilgili verilerde rastlanmistir.
Birinci se¢imde %46,9 olan nétr haber orani ikinci secimde %58’ ya yiikselmis ve

birinci se¢imde, %40,8 olan olumsuz haber orani ikinci se¢imde %27,6 gerilemistir.

Sonuglara bir biitiin olarak bakildiginda, her ii¢ gazetenin iki se¢imde de haber
agirliklarini nétr icerikle sunduklari tespit edilmistir. Yine ti¢ gazetenin de ilk se¢im
stirecinde haber igeriklerinin tonu daha olumsuz, dolayisiyla daha elestirel iken, ikinci
secimde elestirel haber icerigine iliskin oran diismiistiir. Her iki se¢im siireci oranlari
karsilagtirildiginda, haberi en fazla ndtr yaklagimla sunan gazete Cumbhuriyet
gazetesidir (ilk se¢im %54, ikinci se¢im %70,3). Hiirriyet ve Sabah gazetesinin notr
olarak sundugu haberler disinda, daha elestirel ve keskin bir bakisa sahip oldugu
sOylenebilir. Kayda deger bir diger dnemli bulgu ise, Sabah gazetesinde iktidarin

politikalarmi olumlayan bir¢ok habere rastlanilmis olmasidir.

Haberlerde temsil edilen ana aktorlerin analiz bulgulari ¢ergevesinde iki se¢im
doneminde karsilastirmali olarak ana aktorlerle ilgili sonuglar yorumlandiginda
secilen gazeteler arasinda dikkate deger farkliliklar gdzlemlenmistir. Cumhuriyet
gazetesi birinci segimde ilk sirada %23,9 oraniyla AKP/AKP aktorlerine, ikinci sirada
ise %15,2 oraniyla genel olarak siyasi partilere haberlerde yer verirken; li¢iincii sirada
%8,7 ile Demirtas ve yine aymi temsil oraniyla STK aktdrlerine yer vermistir. Ikinci
secim donemi secim haberlerinde, AKP/AKP aktorleri kategorisinde biiyiik diisiis
yasanmis ve birinci se¢imdeki %23,9’luk oran, %5,4’lere gerilemistir. Bu durumda
sunu sOylemek miimkiin, Cumhuriyet gazetesi ikinci se¢cim doneminde AKP ve AKP
aktorlerine kars1 olumsuz tavir alarak haberlerinde pek s6z etmemeye gayret etmistir.
Ikinci se¢imde ilk sirayr %27,0 ile STK aktorleri alirken, ikinci sirada %21,6°lik
oranla siyasi partiler ve igilincii sirada da %13,5’lik oranla Kiligdaroglu se¢im
haberlerinde yer almistir. Demirtag birinci se¢imdeki temsiliyet oranini (%8,1)
korumustur. Erdogan ve Davutoglu’na ise iki se¢cim doneminde de haberlerde ¢ok az

yer verilmistir. Sirastyla Erdogan’a birinci se¢im déneminde %6,5 yer verilmisken bu
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oran, ikinci secimde %2,7’lere kadar gerilemistir. Davutoglu’na birinci se¢im
doneminde se¢im haberlerinde hi¢ yer vermeyen Cumhuriyet gazetesi ikinci segimde
de ancak %S5,4 oraninda yer vermistir. Bu bulgulardan yola ¢ikildiginda Cumhuriyet
gazetesi iki secim doneminde de iktidar partisi ve bu partinin aktorlerine ¢cok az yer
verirken, muhalefet partilerine ve muhalif aktorlerden Kiligdaroglu ve Demirtas’a yer

vererek agik bir bigimde tavrini muhalefet blogundan yana koymustur.

Ana aktorlere iligskin tavirlar konusunda Hiirriyet gazetesi ile ilgili bulgulara
bakildiginda, s6z konusu gazetenin de ana aktorler olarak daha ¢ok muhalif aktorlere
agirlik verdigi gorilmektedir. Birinci secimde en yiliksek oranda, %?26,9 ile
Kiligdaroglu'na yer veren Hiirriyet gazetesi ikinci se¢cimde benzer bir oranda aktor
temsiliyeti (%25,0) ile Bahgeli’ye yer vermistir. Ayni sekilde birinci se¢imde %23,1
oranla ikinci sirada yer alan Demirtas, ikinci se¢imde biiyiik disiisle %38,3’lere
gerilemistir. Bunun nedeninin Bahgeli’nin 6zellikle higbir koalisyona teklifine sicak
bakmayarak giindemi mesgul etmesi ve Demirtag’inda birinci se¢imde ‘Tiirkiye
Partisi’ olma yaklasimindan ikinci se¢cimde bir hayli uzaklagsmasi ve sonugsuz
kalmasinin yarattigi olumsuz algi oldugu da sdylenebilir. Hiirriyet gazetesinin ana
aktorlere karsi tavirlarinda kayda deger bir bulgu da her iki se¢cim doneminde de
Davutoglu’na, Erdogan’dan daha ¢ok haberlerinde yer vermesidir. Birinci se¢imde
Erdogan, %7,7 oranla secim haberlerine konu olmusken, ikinci se¢imde bu
oran%?2,8’lere kadar gerilemistir. Oysa Davutoglu, iki se¢imde de Erdogan’a gore ¢ok
daha yiiksek oranlarda se¢im haberlerine konu olmustur. Sirasiyla bu oranlar birinci
secimde %19,2 ve ikinci secimde de %13,9 olarak belirlenmistir. Bu yaklagimi ile
Hirriyet gazetesi belli oranda muhalefete agirlik vermisken, iktidar partisi haberlerini
de g6z ardi etmemis ve aktdr konumlandirmasinda daha dengeli bir davranig

sergilemistir.

Sabah gazetesinin bulgularmma bakildiginda; gazetenin tamamen iktidar
partisinden, yani AKP ve Erdogan’dan yana tavir aldig1 ¢ok acik bir bi¢cimde iki
se¢im donemindeki se¢im haberlerinde de belirgin olarak ortaya ¢ikmaktadir. Birinci
secimde ana aktorlerden Davutoglu’na %42,9, Erdogan’a da %36,7 oraninda yer
vermistir. Bu aktorlerin disinda ii¢iincii olarak yer verilen aktorler yine AKP/AKP
aktorleri olmustur. Mubhalif aktor olarak 92,0 gibi ¢ok kiigiik oranla CHP/CHP
aktdrlerine yer verilmis, baska hicbir muhalif parti ya da lidere secim haberlerinde yer

verilmemistir. ikinci segimlerde de benzer oranlar korunmustur. Ancak bu secim
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doénemi haberlerinde Davutoglu %72,4 orani ile ¢ok yiiksek bir temsiliyet oranmna
ulagmistir. Erdogan’in ikinci se¢imdeki orani, birinci segime gore yariya diismiistiir.
Bunun nedeninin de Erdogan’in ikinci se¢im doneminde daha geri planda se¢im
kampanyasina katilmasi ve birinci se¢imde One c¢ikardigi ‘Baskanlik sistemi’
degisikligi isteginden ikinci se¢im doneminde s6z etmemesi ve giindemden diismesi
olarak yorumlanabilir. Bir diger yorum ise, ilk se¢im siirecinde Ozellikle muhalif
partilerden Cumhurbaskan1 Erdogan’in tarafsiz olmamasina iligkin pek ¢ok elestirinin
dile getirilmesi ve bu tutumun olumsuz olarak kamuoyuna yansimasi olarak
okunabilir. Elde edilen bu bulgulara bakildiginda, Sabah gazetesinin ideolojik
tarafliligi ve sahiplik yapisinin, siyasal kampanya donemlerinde gazetenin One
cikardigi ve mansetten verdigi haberlerde yiizde yiiz iktidardan yana tavir almasina ve
mubhalefet ile ilgili hemen hemen tiim haberleri gormezden gelmesine sebep oldugu
sOylenebilir. Dolayisiyla gazetenin yayin politikast dogrultusunda iktidarin lehine bir

konumlandirma yapildig: tespit edilmistir.

Elestirilen aktorler ile ilgili bulgulara gore her ii¢ gazetede de hangi aktoriin
elestirildiginin belirsiz olarak tanimlandigi kategori oldukga yiiksektir. Bu oranlar
1s18inda ¢ikarilacak varsayimlardan ilki, Cumhuriyet gazetesinin se¢im haberlerinde
agirlikli olarak belirli aktorlere yer vermeyerek, dogrudan siyasal aktdrleri hedef
alarak elestiri yapmaktan cogunlukla kaginmis, tiim siyasal aktorlere karst
tarafsizligini korumaya dikkat etmis olmayi tercih etmistir. Mubhalif aktorleri hemen
hemen hi¢ elestirmezken, diisiik oranlarda da olsa Erdogan, Davutoglu ve AKP/AKP
aktorlerini elestirmistir. Burada elestirilen aktorler arasinda en dikkati ¢eken aktor
birinci se¢cimde 9%15,2 oranindaki Erdogan’dir. Ancak bu oran ikinci segimde
%35,4’lere gerilemistir. Bunun nedeninin, Erdogan’in birinci se¢cim doneminde
tarafsizligint koruyamamasi ve 1srarla iistiinde durdugu baskanlik sistemine karsi
Cumhuriyet gazetesinin aldig1 tavir olabilir. Yine Cumhuriyet gazetesinde 6ne ¢ikan
bir bagka bulgu da birinci secimde %23,9, ikinci secimde de %18,9 oraniyla
AKP/AKP aktorlerinin elestirilmesidir. Buradan da agik bir bigimde, Cumbhuriyet
gazetesinin, temsil ettigi ideoloji ve sahiplik yapist geregi iktidara karsi muhalefetten
yana tavir almasi olarak yorumlanabilir. Dolayisiyla muhalefet blogunun lehine

konumlandirma yaptig1 sOylenebilir.

Diger yandan Hiirriyet gazetesinin de Cumhuriyet gazetesine yakin bir

anlayisla, elestirilen aktorlerle yaklastigi saptanmistir. Hiirriyet gazetesinde ilk se¢im

111



doneminde en ¢ok elestirilen aktorler, birinci sirada AKP/AKP aktorleri ve belirsiz
aktorlerdir (%32,7). lkinci secimde AKP/AKP aktdrleri %19,4’luk  oranla
elestirilirken, yer alan haberlerin cogunlugunda elestiri hedefi olan belirgin bir aktore
rastlanilmamistir  (%44,4). Hiirriyet gazetesinde Erdogan’in birinci se¢imdeki
elestirildigi haber oran1 %7,7 iken, ikinci se¢cimde bu oran %11,1’lere ¢ikmistir. Bir
diger elestirilen siyasi aktor de Davutoglu’dur. Birinci se¢imde %5,8 oranindaki
haberde elestirilen Davutoglu, ikinci secimde de %8,3 oraninda haberde
elestirilmistir. Ayrica Bahgeli’de ikinci se¢cimde %5,6 oraninda elestiri almistir. Yine
Hiirriyet gazetesinde %2,8 gibi ¢ok diisiik oranlarda da olsa Kiligdaroglu ve
Demirtas’a yonelik elestireler haberler yer almistir. Oysa Cumhuriyet gazetesinde iki
secim doneminde de bu muhalefet liderlerine karst hicbir elestiriye rastlanmamustir.
Hiirriyet gazetesinde her iki se¢im siirecinde de Cumhurbagkani Erdogan, Bagbakan
Davutoglu’'ndan daha yiiksek bir oranla elestirilmis, dolayisiyla Erdogan’in
haberlerde daha elestirel bir yaklasimla sunuldugu tespit edilmistir.

Elestirilen aktorler kategorisi ile ilgili Sabah gazetesinde ¢ikan haberlere
bakildiginda yukarida sozii edilen iki gazeteden ¢ok farkli sonuglar ortaya ¢ikmustir.
Her ti¢ gazetede de iki se¢im doneminde yiiksek olarak kodlanan belirsiz kategorisi
disarida tutulursa, Sabah gazetesinde birinci se¢cimde en basta elestirilen aktdr olarak
%?22,4 oraniyla muhalefet partileri kategorisi gelmektedir. Bu oran ikinci se¢imde
daha da artarak %37,9 oranina yiikselmistir. Diger gazetelerde Hiirriyet gazetesin de
sadece birinci se¢im doneminde %35,8 oraninda elestirilen Paralel yapi/Giilen
kategorisi, Sabah gazetesinde birinci se¢cim doneminde %12,2 orani ile ikinci sirada
yer almaktadir. Ancak ¢ok anlamli bir bi¢imde ikinci se¢im doneminde bu kategori
hi¢ elestirilmemistir. Gerekce olarak birinci secimde muhalefete kaptirilan paralel
yap1/Giilen oylarinin geriye kazanilmasi olarak gosterilebilir. Birinci secimde %38,2
gibi bir oranda elestirilen teror orgiitleri aktor kategorisi, ikinci segimde iki katindan
fazla artarak %?20,7°ye c¢ikmistir. Ayrica diger iki gazete de pek elestirilmeyen
HDP/HDP aktorleri, Sabah gazetesinde iki se¢cim doneminde de hemen hemen ayni
oranlarda elestirilmistir (birinci se¢gim %10,2, ikinci se¢imde %10,3). Bu verilere
bakildiginda iki se¢im doneminde de iktidardan yana tavir alan Sabah gazetesi, teror
orgiitlerine ve bu orgiitlerle 6zdeslestirdigi HDP/HDP aktorlerine karsi tavir alarak,
bu partiye kaptirdig1 oylar1 geri almak cabasi i¢inde olan iktidar partisinden yana tavir

almistir. Se¢im siirecinde iktidar partisini destekleyen Sabah gazetesinin, agirlikli
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olarak Bagbakan’t ve Cumhurbagkani’nm1 ana aktér olarak sundugu bdylece
destekledigi soylenebilir. Benzer sekilde muhalefeti destekleyen ve nispeten bagimsiz
habercilik sergileyen Cumhuriyet ve Hiirriyet gazetelerinin ana aktdr olarak
Davutoglu’nu ve/veya Erdogan’a ya hi¢ ya da ¢ok az yer vermeleri bu yaklagimin

diger bir gostergesidir.

Sonug¢ olarak se¢im haberlerinin bi¢imsel temsiline iliskin analiz sonuglarina
bakildiginda her ii¢ gazete de tarafli yaklasimlari agisindan her biri farkli bir
habercilik anlayis1 sergilemis olduklari sdyleyebilir. Ayrica medya sahipligi agisindan
bakildiginda, se¢ime iliskin haberlerin iiretimi ve sunumunda gazetelerin yayin
politikalarinin belirleyici bir unsur oldugu ve bununla dogru orantili olarak medya
sahiplerinin siyasi egilimlerinin belirli siyasal aktorleri destekler bir tavir
sergilemelerine yol agtig1, editoryal bagimsizligin bu baglamda oldukga zayif oldugu

sOylenebilir.

Kisaca oOzetlemek gerekirse; siyasal partiler i¢in ¢ok Onemli olan se¢im
kampanyalar1 doneminde ulusal diizeyde yayin yapan ve farkli ideolojik yakinlik ve
sahiplik yapisina sahip gazetelerde yer alan se¢im haberleri, kamuoyunun
olusmasinda ve se¢gmenlerin oy tercihleri lizerinde belirleyici olmaktadir. Ayn1 yil
icinde bes ay ara ile yapilan iki se¢cim doneminde, farkli ideolojik ve sahiplik
yapilarina sahip ti¢ ulusal gazete iizerinden yapilan bu ¢alisma, gazetelerin siyasal
parti haberlerine ve siyasal aktorlere yaklagimlari ile ideolojik konumlar1 arasinda bir

paralellik bulundugu savinin dogrulandigin1 géstermektedir.

Bundan sonra yapilacak benzer arastirmalarda daha ¢ok sayida ulusal
gazetenin orneklem olarak ele alinmasi ve arastirmalarin sadece se¢cim haberleri ile
simirlandirilmamasi, siyasal reklamlar, kose yazilar1 ve haberlerde kullanilan
fotograflarin da arastirma kapsamina eklenerek, ¢ok daha kapsamli arastirmalar

yapilmasi 6nerilmektedir.
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