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Usak Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
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Danisman: Dog. Dr. Ibrahim Halil Cankaya

Bu calismanin amaci internet ve sosyal medya kullaniminin iiniversite
tercihleri ile iliskisini ortaya koymaktir. Calismanin kuramsal boliimiinde; internet,
sosyal medya, sosyal aglar ile ilgili literatiir taramasi yapilmustir. Internetin
tarih¢esine ve sosyal medyanin gelisim siireclerine deginilmis ve sonrasinda sosyal
medya araclarinin neler oldugu aktarilmistir. Analiz boliimiinde ise; sosyal medyanin
universite tercihlerine olan etkisini belirlemek amaciyla arastirmacilar tarafindan
hazirlanmis olan Sosyal Medya Kullanim Olgegi, {iniversite dgrencileri tarafindan
cevaplandirilmistir. Yiiksekdgretim 6grencilerinin internet ve sosyal medya kullanim
aligkanliklariin nasil oldugu, sosyal medya kullanim diizeyleri ile sosyo-demografik
degiskenler arasindaki iliskiler arastirilmistir. Tarama modelindeki arastirmanin
evrenini 2014 — 2015 6gretim yilinda Usak Universitesi Egitim Fakiiltesinde dgrenim
goren 576 birinci sinif 6grencisi olusturmaktadir. 251 lisans dgrencisinin verdigi
cevaplar sonucunda ortaya ¢ikan veriler SPSS 17.0 paket programi yardimiyla analiz
edilmistir. Ogrencilerin {iniversite tercih siirecinde internet ve sosyal medya

araclarindan etkilendikleri sonucuna ulagilmistir.

Anahtar Kelimeler: internet, Sosyal Medya, Universite Tercihi



ABSTRACT

ROLE OF SOCIAL MEDIA IN CHOICE OF UNIVERSITY WITH REGARD
TO STUDENT PERCEPTION

Mustafa Enes TEPE
Department of Educational Sciences

Social Sciences Institues Usak University
Ocak, 2016
Advisor: Assoc. Prof. Dr. Ibrahim Halil CANKAYA

This study aims to demonstrate the relation between students’ choices of
university and their use of internet and social media. In the theoratical part of the
study, a literature review has been done pertaining to internet, social media and
social networks. This part also addresses the history of internet and the progress of
social media; and describes the types of social media. In there search section, the
Social Media Usage Index, prepared by researches with the purpose of determining
the impact of social media on choice of university, has been responded by students.
The usage habits of higher education students on internet and social media have been
queried, as well as the ties between their levels of social media use and socio-
demographic variances. 576 first class students teaching in Usak Univesity Education
Faculty in 2014-2015 academic year are generating the research universe of
screening model. 300 students are taken as sample by simple random sampling. 273’
s of 300 surveys regained. As a result of the examination made by researcher, 251
surveys is determined available and were included in the study. The data revealed by
the responses from 251 licence students have been analaysed with the help of a
packet programme called SPSS 17.0. The way students are affected by the internet

and social media during their university choice processes have been revealed.

Key Words: Internet, Social Media, University Choice
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Vi

ONSOZ

Ozellikle geng niifusun hayatin vazgecilmez bir parcasi haline gelen sosyal
medya ve internetin yiiksekogretim tercihindeki yerini ortaya koymay1 amacladigim
bu calismamin, gelecek yillarda egitim siireglerinde 6nemli bir yer alacagim
diisiindiigiim sosyal medyayla ilgili yapilacak arastirmalara katki saglayacagim
umuyorum.

Oncelikle bu ¢alismanin hazirlanmasinda bilgisini, deneyimini, emegini ve
giivenini hicbir zaman eksik etmeyen, yogun calisma temposuna ragmen benden
destegini esirgemeyen, calismanin basindan sonuna her asamasinda yasadigim
heyecani anlayigla karsilayan degerli danismanim ve saygideger hocam Dog. Dr.
[brahim Halil Cankaya’ya tesekkiirii bir borg bilirim.

Arastirma asamasinda bana yardimci olan, anlayis gosteren degerli mesai
arkadaglarima ve yoneticilerime, Esme il¢esindeki ortaokul ve liselerde gorev yapan
saygideger O0gretmen ve yonetici arkadaslarima, verilerin ortaya ¢ikmasini saglayan
sevgili 6grencilere tesekkiir ederim.

Yiiksek lisans egitimim siiresince maddi ve manevi destegini benden
esirgemeyen, stresli ve yogun c¢alisma siiresi icerisinde sonsuz sevgisi ve sabriyla
yanimda olan sevgili esime tesekkiir ederim.

Ayrica bu giinlere gelmemde en biiyiik emege sahip olan, iyi ve basarili bir
insan olabilmem i¢in her tirlii fedakarliga gogiis geren biricik anneme ve babama

sonsuz tesekkiirlerimi iletmekten onur duyarim.

Mustafa Enes TEPE
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1. GIRIS

Bu boliimde arastirmanin problem durumu, problem cilimlesi, arastirmanin
sinirliliklart ile internet, sosyal medya ve yliksekdgretim tercihlerinin tanimlarina yer

verilmistir.

1.1. Problem Durumu

Toplumlarin gelisim siireci incelendiginde, doneme damgasini vuran bazi temel
unsurlarin 6ne ¢iktig1 goriiliir. Tarim toplumunda, topragi islemeye yarayan araclar;
sanayi toplumunda ise sinai iiretimi miimkiin kilan buhar makinesi ve elektrik gibi
buluslar sayesinde insanlik 6nemli dontisiimler yasamistir. Gortildiigi gibi “bilgi”,
hem tarim hem de sanayi toplumunda mevcuttur, ancak i¢inde bulundugumuz ¢agi,
Bilgi Cag olarak nitelememize yol agan olgu, “bilgisayar” ve “Internet” teknolojileri
yoluyla bilginin paylasim ve dolasim hizinin tarihin hicbir doneminde olmadig:
kadar artmasidir (Erkul,2009). Bilgi cag1 veya teknoloji ¢agi olan icinde
bulundugumuz yirmi birinci asirda hizla gelisen iletisim teknolojisi sosyal hayati,
ticareti, egitimi, kiiltiirler ve kisiler aras1 etkilesimi de yeniden sekillendirmistir. Son
yillarda hayatimizda giderek daha fazla yer tutmaya baglayan sosyal ag siteleri
milyonlarca insanin egitim 6gretim siireglerinde etkili olmaya baglamistir. Prensky
(2001), gelecek nesillerin, giiniimiiz teknolojisinin var oldugu ortamda dogmus ve
bilgisayar, video oyunlari, dijital miizik calarlar, video kameralar, cep telefonlar1 ve
internet gibi teknolojiler ile biiylimiis ana dilini 6grenir gibi teknoloji &grenmis
kisilerden olusan “dijital yerlilerden” olusacagini belirtmektedir. Teknolojiyi bir dil
gibi kullanabilen, zihinlerini teknoloji diliyle isleten bu neslin egitimini teknoloji
dilini tam olarak kullanamasa bile, teknolojiye yeterince hakim 6gretmenlerden ve
egitim yoneticilerinden olusan bir kadro verebilecektir (Ozmen vd. 2011).

Son yillarda kullanicilara sagladigi olanaklarla zenginlesen sosyal aglarin
kullanimi1 her gecgen giin yayginlasmaktadir. Sosyal aglarin kullanicilarinin biiyiik bir
cogunlugunu Ogrenci, 6gretmen ve okul yoneticilerinin olusturdugu diisiintiliirse
sosyal paylasim sitelerinin egitsel kullanimina yonelik fikir ve ¢aligmalarin olmasi
degisen bilgi teknolojilerine ayak uydurmak igin gereklidir. Ancak, ¢ogunlukla
ergenler ve yetiskinler tarafindan kullanilan Myspace, Facebook, Youtube gibi sosyal



ag siteleri ile c¢esitli amagclar i¢in tasarlanan diger ag sitelerinin forum bdliimleri,
bireyler tarafindan aragtirma ya da bilgi edinme amaciyla degil de, daha ¢ok giinlikk
yasamlariin bir uzantis1 olarak arkadaslarina erisme, 6zel yasamlarini paylasma ve
tanimadig1 diger kisilere kendini tanitmak amaciyla kullanilmaktadir. Diger yandan,
sosyal ag kullanicilarinin sayisinin yogunlugu nedeniyle egitimcilerin de bu araglar
hem mesleki gelisim hem de egitsel baglamda kullanmalarinin 6nemi gittik¢e daha

iyi anlasilmaktadir (Ozmen vd., 2011).

1960’1 yillarin basinda askeri projelere konu olan, sonrasinda hizla yayilan,
1995 yilinda web sayfasi olgusunu biinyesine tasiyan internet, bir¢ok litopyay1
gercege doniistiirmiistiir. Kiiresel anlamda birbirine bagli milyonlarca bilgisayarin
karsilikli veri aligverisine girebildigi internet, giderek biitlin evlere girmekte ve
yayginlagma hizin1 arttirmaktadir. Ayrica internet, biinyesinde gelistirilen cesitli
kullanim alanlariyla bir¢ok degisiklige de neden olmaktadir (GOker, Demir ve
Dogan, 2010).

Internetin tiim diinyada biiyiik bir ilgi ile karsilanmasiin ve hizla
yayginlagsmasinin en 6nemli sebebi, internet sayesinde en giincel bilgiye en hizli ve
ucuz olarak ulagabilme olanagmin iyi kavranilmig olmasidir (Uysal ve Tung, 1996).
Internetin bilgiye ulasma anlaminda sagladign fayda ve kolayligmm yami sira;
bireylerin kendilerini gelistirmeleri, giincel bilgiye sahip olmalar1 ve iletisimde
oynadig1 rol acisindan interneti yaygin olarak kullanma egiliminde olduklar
diisiiniilebilir (Yurttas, 2013). Internete erisimin giderek daha kolay hale gelmesi de
bu ilgiyi artirmaktadir.

[letisimin tarihgesi insanlik tarihi kadar eskidir. Zaman ve teknoloji ilerledikge
iletisim araglar1 da degisime ugramistir. Insanlarin zaman ve mekandan bagimsiz
olarak iletisim halinde olmalari, hi¢cbir zaman giinlimiizdeki kadar kolay olmamustir.
Bu kolaylik diinya iizerindeki iletisim ic¢in tiim smurlarin kalktigi anlamina
gelmemekle birlikte bu smirlar internetin hayatimiza girmesiyle birlikte hizlica
azalmaktadir. 2000’11 yillarin baslarinda ortaya ¢ikan ve internetin yeni yiizii olarak
adlandirilan Web 2.0 teknolojileri ise, kullanicilara sosyal paylasim imkanlar
saglayarak insanlar arasindaki iletisim olanaklarin1 en iist diizeye tasimis
bulunmaktadir (S6ylemez, 2013). Web 1.0”dan sonra gelen bu degisim,internetin
diger medya araglarindan ayiran en 6nemli 6zelligini karsilikli ve c¢oklu iletisimi

beraberinde getirmistir. Bu durum sosyal medyanin ortaya c¢ikmasina zemin



hazirlamistir. Her gecen giin kullanici sayisi artan sosyal medyanin, hayatin i¢ine
yerleserek, insanlar i¢in neredeyse vazgecilmez bir unsur haline gelmesi bu
calismanin ¢ikis noktalarindan birini olusturmaktadir. Bu c¢alismada, lisans
Ogrencilerinin sosyal aglar1 ve interneti kullanim Oriintiilerinin akademik tercihler
uzerindeki etkileri incelenmektedir.

Bireyler yliksekdgretime, bir alanda bilgi sahibi olma istegi ve belki daha da
oncelikle bir meslek sahibi olmak i¢in girmektedir. Bu bakimdan, bir yliksekégretim
programinin se¢ilmesi ayni zamanda bir meslegin secilmesi anlamina gelmektedir
(Balamir, 2006).Bu se¢imin yapildigi yas araligindaki bireylerin TUIK (2014)
verilerine baktigimizda bilgisayar ve internet kullanim oranlarinin en yiiksek oldugu
yas grubu 16-24 olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Universite tercih donemindeki
Ogrencilerin biliylik cogunlugunun bu yas grubunda oldugu g6z Oniine alindiginda
sosyal aglar ve internet kullanim Oriintiilerinin akademik tercihler tizerindeki etkileri
bu ¢alismanin temel noktasidir.

Bu alanda Tiirkiye’de yapilan calismalarin sinirli olmasi arastirmacilart bu
konuda olcek gelistirmeye ve bu kapsamda uygulama yapmaya yonlendirmistir. Her
y1l bir milyondan fazla 6grenciyi ilgilendiren tercih siirecindeki etkisi incelenmek

istenmistir.

1.2. Arastirmanin Amaci

Bu arastirmanin amact Usak Universitesi Egitim Fakiiltesi Ogrencilerinin
internet ve sosyal medya kullanimlari ile yliksekdgretim tercihleri arasindaki iliskinin
ortaya konulmasidir. Bu arastirmanin ortaya ¢ikmasinmi saglayan gelisme, sosyal
medyanin her gegen giin hem toplum hem de isletmeler ve {iniversiteler acisindan
giinliik rutinlerin i¢ine daha ¢ok giriyor olmasidir. Diinya genelinde internet
kullaniminin hizla yayginlagtigi géz oniine alindiginda, tilkemizde de bu durumun
eszamanlt olarak gelistigi ve internet kullaniminda hizli bir artis oldugu
goriilmektedir. Internetin bilgi edinmek, bankacilik islemleri ve alisveris yapmak,
sohbet etmek, video, film, mizik indirmek, muizik dinlemek, oyun oynamak, dergi
gazete okumak, arastirma yapmak, resmi islemler gibi pek cok alanda hizmet
sundugu diisiiniildiigiinde, her yastan bireyin farkli oranlarda internet kullanimindan

faydalandig1 goriilmektedir (Yurttas, 2013). Internetin her gecen giin daha fazla yer



almaya basladig1 giinlimiizde 6nce bilgisayarlar aracilifiyla i¢ine girdigimiz bu yeni
diinya simdi cep telefonlar1 ve tabletlerle her an elimizin altinda hayatimizin her
anindadir. Bu caligmada internetin tarihgesinden baslanilarak, internetin gelisim
evreleri ve sosyal medya araglarinin neler olduguna deginilmistir. Ayn1 zamanda
sosyal medya kullanimiyla ilgili se¢ilen arastirmalarin bulgulari da incelenmistir.
Son olarak ise Usak Universitesinde birinci simif dgrencileri ile gerceklestirilen alan
aragtirmasinin ~ bulgular1 incelenmis Ogrencilerin  sosyal medya kullanim
aligkanliklarinin - ve kullaniminin  yiiksekogretim tercihine etkisi belirlenmek

istenmistir.

1.2.1. Alt Amaclar

1. Egitim Fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medyay1 kullanim aligkanliklar1 ne

dizeydedir?

2.Egitim Fakiiltesi 0grencilerinin sosyal medya kullanim siklig1 cinsiyet ve
Ogrenim gordiigii boliim degiskeni bakimindan anlamli bir fark gostermekte

midir?

3. Egitim Fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medyay1 kullanim amaci cinsiyet ve
ogrenim gordiigii boliim degiskeni bakimindan anlamli bir fark gostermekte

midir?

4. Egitim Fakiiltesi Ogrencilerinin interneti kullanim amaci cinsiyet ve
ogrenim gordiigii boliim degiskeni bakimindan anlamli bir fark gostermekte

midir?

5. Egitim Fakiiltesi 6grencilerinin herhangi bir sosyal medya sitesine Uye
olma durumu cinsiyet ve 6grenim gordiigii bolim degiskeni bakimindan

anlamli bir fark gostermekte midir?

6. Egitim Fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medya kullanicis1 olma siiresi
cinsiyet ve 0grenim gordiigii bolim degiskeni bakimindan anlamli bir fark

gostermekte midir?



1.3. Arastirmanin Onemi

Web 2.0’in  hayatimiza girmesiyle birlikte internette yeni bir donem
baglamistir. Bu yeni donemin getirdigi en biiyiik degisiklik etkilesim ozelligiyle
internetin diger kitle iletisim araglarindan biitliniiyle farklilagsmasidir. Sundugu
avantajlarla biiylik ragbet goren internet teknolojisi, bireylere iletisim ve etkilesim
alaninda yeni imkanlar sunarak toplumsal yapiyr da etkilemektedir. internet
kullanicilarinin 6nemli bir kismin1 geng nifusun olusturdugu géz oniine alindiginda
bu etkinin artarak devam edecegi diisiiniilmektedir. Yogun bir ilgi ve katilima sahip
olan internetin ve giinliik rutinlerin i¢inde daha fazla yer almaya baslayan sosyal
aglarin her yil bir milyondan fazla O6grenciyi ilgilendiren {iiniversite tercihleri
konusunda nasil bir yeri oldugu arastirmaya deger bir konu olarak goriilmiistiir. Bu
calisma sonucunda elde edilen bulgular, o6ncelikle sosyal medya konusunda
yapilacak akademik caligmalar icin ipuglar1 saglamasi ve yeni veriler sunmasi
acisindan O6nemlidir. Literatiir tarandiginda uygulama galismamiz egitim fakiiltesi
ogrencileriyle bu konuda gergeklestirilen ilk arastirma olmasi sebebiyle 6zgiin bir

caligmadir.

1.4.Arastirmanin Varsayimlari

e Katilimcilarin veri toplama araglarina samimi cevaplar verdigi kabul
edilmistir.

¢ Bu arastirma kapsaminda kullanilan, test ve 6l¢eklerin yordayici ve
yordanan  degiskenleri  Olctiigii, diger kontrol edilemeyen

degiskenlerin 6lgme sonucunu etkilemeyecegi varsayilmaktadir.

1.5. Arastirmanin Stmirhhiklari

e Arastirma 2014-2015 yilinda Usak Universitesinde grenim géren Egitim
Fakiiltesi 6grencileri ile siirlidir.
e Arastirma sonucunda elde edilen veriler kullanilan 6l¢ek sonucunda elde

edilen verilerle siirhidir.



e Arastirmada kullanilan 6l¢ek alanyazinda ifade edilen sosyal medya ve

internet kavramlar ile sinirlidir.

1.6. Tanimlar

Internet: Internet, Diinya genelindeki bilgisayar aglarmi ve kurumsal bilgisayar
sistemlerini birbirine baglayan elektronik iletisim agidir. TDK Internet sdzciigiine

karsilik olarak genel ag1 onermistir. Internet yerine zaman zaman sadece net sozciigii

de kullanilir (Wikipedia, 2015a).

Web 2.0: Yapisina giiclii bir sosyal bilesen eklemleyerek kullanici profilleri ve
arkadag baglantilarina imkan saglayan, metin/video/fotograf vb. gorsel ve yazil
icerikleri paylagsmay1 ve etiketlemeyi miimkiin kilan, kullanici {retimli igerigi

cesaretlendiren web siteleridir (Cormode ve Krishnamuthy, 2008).

Sosyal Medya: Sosyal medya, Web 2.0’1n kullanici hizmetine sunulmasiyla birlikte,
tek yonlii bilgi paylasimindan, ¢ift tarafli ve es zamanli bilgi paylasimina
ulagilmasimi saglayan medya sistemidir. Ayrica sosyal medya; kisilerin
internet tizerinde birbirleriyle yaptig1 diyaloglar ve paylasimlarin biitiiniidiir. Sosyal
aglar, insanlarin birbiriyle icerik ve bilgi paylasmasini saglayan internet siteleri ve
uygulamalar sayesinde, herkes aradigi, ilgilendigi igeriklere ulasabilmektedir. Kuglk
gruplar arasinda gerceklesen diyaloglar ve paylasimlar giderek, kullanic1 bazli igerik
(Ingilizce: UGC-User Generated Content) iiretimini giderek arttirmakta, amator
igerikleri dijital diinyada birer degere doniistiirmektedir. Zaman ve mekan sinirlamasi
olmadan (mobil tabanli), paylagimin, tartismanin esas oldugu bir insani iletisim
seklidir. Sosyal medya platformlarinda insanlarla bulusur ve iletisimde
bulunursunuz. Insanlara yardim eder, yardim alir, sorularma cevap verir ve kendi

sorularinizi sorarsiniz. Bu bakimdan sosyal medya resmi olmayan egitim yollarindan

da bir tanesidir (Wikipedia, 2015d).

Sosyal Aglar: Bireyleri internet iizerinde toplum yasami iginde kendilerini
tanimlayarak yine insanlara internet iletisim metotlar1 ile iletisime gegmek igin ve
ayni zamanda normal sosyal yasamda yapilan c¢esitli jestleri simgeleyen sembolik
hareketleri gostererek insanlarin yarattidi sanal ortamdaki sosyal iletisim kurmaya
yarayan aglara verilen genel isim olup, sosyal ag giderek yayilmakta ayrica kullanimi1

bireyler ve toplumlar icin gerekli hale gelmektedir. Medyaya ve gesitli iletisim


https://tr.wikipedia.org/wiki/Web_2.0
https://tr.wikipedia.org/wiki/%C4%B0nternet
https://tr.wikipedia.org/wiki/%C4%B0nternet

kaynaklarma bakildiginda sosyal aglar1 kullanarak bazi isyanlarin, i¢ savaslarin,
devrimlerin vb. seylerin artik sosyal aglar iizerinden ilk adimlarinin gerceklestirildigi
gorulmektedir.(Wikipedia, 2015b).

Yiiksekogretim Tercihi: Ortadgretim kurumlarindan mezun olan dgrencilerin OSYS

puanityla bir lisans veya On lisans programina yerlesmek icin yaptiklari tercihtir.



2. KURAMSAL CERCEVE

Bu béliimde alanyazin taramasi yapilmistir. internet, sosyal medya ve sosyal

medya araglar1 tanitilmistir. Sosyal medyanin gelisim siirecine deginilmistir.

2.1. Internet

Yirmi birinci yiizyilin baslarinda ortaya ¢ikan teknolojik gelismeler
karsisinda ne yapacagini sasiran insanoglu caresiz bu gelismelere ayak uydurmaya
caligmaktadir. Edison’un ampulii, Arsimet’in suyun kaldirma kuvvetini,
Gutenberg’in matbaay1 bulmasi nasil insan hayatini derinden etkilemigse, bugiin cep
telefonlarinin, dijital yayinlarin, fiber optik kablolarin ve internet’in kesfedilmesi de
insan hayatin1 biiylik 6lclide degistirmis ve kolaylastirmistir (Simsek, 2006). Cagin
geregi olan kiiresellesmenin kaynagini iletisim devrimi olusturmaktadir (Davutoglu,
2002). Gelisen iletisim teknolojileri arasinda toplum hayati tizerindeki en hizli etkiyi
internetin yayginlagmasi olusturmustur.

Tarihsel gelismeler igerisinde iletisim teknolojilerinin ilerlemesiyle beraber
iletisimin niceliksel ve niteliksel doniisiimleri meydana gelmistir. Ancak gilinlimiize
kadar hi¢bir teknolojik yenilik, internet teknolojisi kadar gii¢lii bir degisime neden
olmamistir. Internete dayali iletisime gecisle birlikte iletisim olgusu degisim
gOsterirken, buna bagli olarak internete dayali iletisimin toplumsal yapilanma ve
etkilesim iizerindeki etkisi de ortaya ¢ikmaktadir. internetin bu kadar etkili olmasinin
temel nedeni, toplumu hizli bir sekilde degisime zorlamasi ve kendisini de siirekli
yenilemesidir (Isgioglu, 2012). Internetin en 6nemli 6zelligi duragan degil dinamik
bir yapiya sahip olmasidir.

Tiirkiye'nin fiziksel olarak ilk Internet baglantisi, TUBITAK-ODTU'niin
ortak c¢alismalar1 sonucunda 23 Ekim 1992'de Hollanda'nin NIKHEF Arastirma
Merkezi ile ODTU arasinda X.25 kullanilarak yapilmustir. 5 Nisan 1993 tarihinde 64
K.bit'lik ODTU-NSF hattinin hazir olmasinm hemen ardindan Internet, 21 Nisan
1993'te Tiirkiye'nin genel kullanimina sunulmustur(Erkul, 2009). Internet, dunya
tizerinde mevcut milyonlarca agin birbiriyle ortak bir protokol ¢ercevesinde iletisim
kurmasii ve birbirlerinin kaynaklarin1 paylasmasini saglayan iki ya da daha fazla

yerel ya da genis alan ag arasinda kurulan kaynak  kiimesidir



(enformatik.kku.edu.tr).Bilgisayar alanindaki birgok kisaltma isimlerden biri olan
Internet, ingilizce International Network (Uluslararasi bilgisayar ag1) kelimelerinin
ilk hecelerinden olusmustur. Internet, bilgisayar ve iletisim teknolojilerinin gelismesi
ve yayginlasmasi sonucu olarak olusmus bir sistemdir (Bilim ve teknoloji,
2010).Internet diinya iizerinde milyonlarca agin birbirleriyle ortak bir protokol
cercevesinde iletisim kurmasini ve birbirinin kaynaklarini paylagsmasini saglayan
aglar arasi agdir (Akin, 1994).

Son yillarda bilgi ve iletisim teknolojileri 1s18inda bir¢ok farkli alanda
dontisiimler meydana geldigi gibi, sosyal yasami ve ortami, sosyal iletisimi, sosyal
iligkileri kapsayan bir sosyal doniisiim de yasanmaktadir. Yasanmaya devam eden bu
dontisim teknolojiyi ve teknoloji kullanimmi da etkilemektedir. Ginlmuzde
teknolojinin gelisimine paralel olarak yayginlasan bilgisayar kullanimi ve internet
bilgiye ulasmada en ¢ok tercih edilen kullanim araglar1 olarak 6n plana ¢ikmaktadir.
Kullaniminin basit olmasi, kolay erisilebilirligi, her kesimden insanin kendine gore
bir ilgi alan1 bulabilmesi, yas, cinsiyet sinirlamalarinin bulunmamasi gibi nedenlerle
kisa siirede genis halk kitleleri tarafindan benimsenmis ve tahmin edilemeyen bir
hizla diinya ¢apinda yayginlasmistir (iscioglu, 2012). Internet yaymciliginin yazil
ve gorsel medya gibi altyapiya ve yiiksek maliyetlere gerek duymamasi buna ek
olarak metin, fotograf, video miizik gibi olanaklar1 biinyesinde barindirmasi

internetin yayginlagmasi siirecini hizlandirmigtr.

Internet kullanimi1 sayesinde tek tarafli bilgi vermek yerine, internet
kullanicisinin talep ve isteklerine gore yonlenen bir bilgi akisi glindeme gelmistir
(Giiltekin ve Koker, 2006). Bireyin kendisinin kontrol edebildigi, yonlendirebildigi
bu bilgi akist bireyi daha 6zgiir kilmistir. Aktif kullanic1 olarak yer aldigi bu ortam
kisiye sahip olmak istedigi yasami sanal olarak sunmaktadir.

Sanal topluluklar sayesinde insanlarin yalnizlik duygusu hafiflemektedir.
Internet, bir taraftan kullanicilari belirli bir kimlige ve kiiltiire davet ederken bir
taraftan da etkilesime olanak tanmiyan yapisiyla, katilimeilarin kendilerini yeniden
tanimladiklar1 ve sosyal iliskilere katildiklar1 bir kimlik mekani olarak karsimiza
cikmaktadir. Ozellikle sitelerdeki sohbet (chat) odalarinda ve arkadas arama
linklerinde kullanicilar kendilerine yeni kimlikler olusturarak sanal mekéna dahil
olmaktadirlar (Giizel, 2006). Bu durum bireylerin kendilerini oldugundan daha farkli

gostermelerine sebep olmaktadir.
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Diinya capinda binlerce bilgisayar agini birbirine baglayan bir ag olarak
kavramlastirilan internet, iletisim teknolojilerindeki gelisme ve degismeler
sonucunda toplumsal yasamimizdaki yerini almistir. Ozellikle 1990’11 yillarin ikinci
yarisindan itibaren gerek diinyada gerekse de iilkemizde kullanimi yayginlasan
internet, etkilesimlilik 6zelligiyle geleneksel kitle iletisim araglarindan farkli olarak,
edilgen durumdaki izler kitleyi etken konuma tagimistir. Artik internet kullanicilari
yiiz yiize iletisimde oldugu gibi karsilikli ileti alis-verisinde bulunabilmektedirler.
Yine bireyler bilgisayarlarinin birka¢ tusuna basmak suretiyle ihtiya¢ duydugu her
tiirli bilgiye hizli bir sekilde ulagabilmekte; diinyada meydana gelen gelismelerden
aninda haberdar olmakta; eglenceli ve hos¢a vakitler gecirebilmekte; sevdikleriyle ve
tanmidiklariyla sohbet edebilmekte, bankacilik islemlerini yerine getirebilmekte ve
hatta alig-veris yapabilmektedirler (Balci ve Ayhan, 2007). Gelisen internet
teknolojisi toplum hayatindaki degisiklikleri beraberinde getirmistir.

Sanal diinyanin sosyo-kiiltiirel anlamda O6nemli bir alternatif haline gelmis
olmasi arkadaslarla, es dost ile bulusmak yerine evden chat yapmay1 ya da internet
lizerinden karsilikl1 oyun oynamayi tercih edilir duruma getirmistir (Iscioglu, 2012).
Bilgisayar aglarinin, diger iletisim sekillerinin yerini almadigi ancak insanin
iletisimde bulunabilme mekanlarina bir yenisini ekledigini soylenebilir.

Giliniimiizde internet araciligiyla bireyler, iletisim igerisinde bulundugu
otekinin ge¢misini, kimligini, toplumsal ve biyolojik varligin1 dikkate almaksizin
iletisimde bulunurken, tanimadig: kisilere karst kendi kimligini de gizleyebilmekte
ya da degistirebilmektedir. iletisim kurgulanmis kimlikler araciligiyla yapilirken,
anonimlik battndyle gecerli hale gelmistir. Kisi, kimligini arzu ettigi sekilde
konumlandirmak i¢in giyinme tarzlarindan, dil kullanimina, bos zaman
etkinliklerine, miizik tiiketimine ve medya kullanma Oriintiilerine degin farkli
materyal ve kiiltlirel 6gelere bagvurabilmektedir (Giizel, 2006).

Kullanim kolaylig1 ve popiilerligi her gegcen giin artan sosyallesme aglari
giiclii bir iletisim aract olan interneti daha da cekici ve giiglii hale getirmektedir
(Is¢ioglu, 2012). Bu konuda sosyal aglara iiye olmanmn ve bu aglar1 kullanmanin
kolay olmasi da etkilidir.

Yasantimizda bu kadar 6nemli ve vazgecilmez bir teknoloji haline gelen
internete iliskin Tiirkiye’de yapilan arastirmalarda 6grencilerin; bilgisayar oyunlaria
ilgi gosterdikleri, dis diinya ile iletisimlerini bilgisayar tizerinden kurduklari,

bilgisayar baginda uzun zaman gegirdikleri, bilgisayar1 arkadas olarak gordiikleri,
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iletisimde aninda cevap almayi istedikleri ve bos zamanlarinin ¢ogunu internette
gecirdikleri gibi bulgulara ulagilmistir (Sahin, 2009).

Yirminci yiizyilin son yillarinda gelisen Internet teknolojisinin, ilk baslarda
geleneksel iletisim yontemlerinin  kullanildigr tek yonlii bir iletisim seklinde
oldugunu belirten Biiyliksener (2009), Web 2.0 adi verilen, kullanicinin diger
kullanicilarla ve icinde bulundugu ag ile etkilesim kurmasina imkén tantyan
gelisimin hem Interneti degistirdigini, hem de Internetin kullanim alanlarmi hig
tahmin edilmeyen bir sekilde cesitlendirdigini belirtmektedir. Son yillarda web
teknolojilerinde yasanan en dnemli gelismenin Web 1.0 teknolojilerinden Web 2.0
teknolojilerine gegilmesi oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bu yeni teknolojik alt
yapmin sundugu olanaklarla bireyler, sadece kendilerine sunulan igerigin birer
izleyicisi olmaktan ¢ikarak, igeriklere katkida bulunabilen ve igeriklerin {iretilmesi
siirecine dahil olabilen aktif kullanicilar haline gelmislerdir. Boylelikle Internet, cok
daha etkilesimli, igbirlikli ve katilimli bir platforma doniismiistiir (Kogak, 2012).
Internetin sundugu aktif kullanici olma ozelligi diger medya araclarindan farkl
olmasini saglamaktadir.

Internet sayesinde kurumlar ve bireyler kolaylikla iletisime gecebilmekte,
kendilerini tanitabilmekte ve gerekli bilgileri edinebilmektedirler. Internet en kolay
bilgi aktarma yolu olarak gosterilebilir. Bu baglamda internetin yaygiligi, kolayligi
ve ucuzlugu halkla iliskiler i¢in oldukca 6nemli olan ¢ift yonlii iletisimi maksimum
diizeyde gergeklestirme firsati sunmaktadir(Tas ve Kestellioglu). Bu haliyle internet,
televizyon, radyo, gazete gibi gelencksel kitle iletisim araglarinin hepsini tek bir
medya halinde bir araya getirme yetenegine sahip bir ara¢ olarak on plana
cikmaktadir (Atabek 2003). Internet yayinciliginin saati saniyeyi hatta neredeyse ani
yakalayan bir hizda yayin yapabilmesi diger medya araclarmin Oniine ge¢mesini
saglamistir.

Bu agiklamalardan yola cikarak interneti soyle tanimlayabiliriz; her tiirlii
bilgiyi birbirlerine bagli aglar sayesinde ortama tasiyabilen, hizli, masrafsiz,
kullanim1 kolay, tiim diinyaca kabul edilen ve kullanilan popiiler bir iletisim,

enformasyon ve eglence aracidir.
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2.1.1. Internetin Tarihcesi

Hayatimizin vazgegilmez bir pargasi haline gelen internet, aslinda ¢ok kisa bir
gecmise sahiptir. Okulda, evde, devlet kurumlarinda, is yerlerinde neredeyse
yasamimizin her noktasinda karsimiza ¢ikan bu siber alem, Amerika Birlesik
Devletleri’'nin Rusya’ya 2. Diinya savasindan sonraki soguk savas yillarinda
teknolojik agidan lstiinliik saglamak amaciyla hayata gecirdigi bir projenin tirtintidiir
(Kalaman, 2012). Sovyetler Birligi’nin 1957°de Sputnik uydusunu uzaya
gondermesinden sonra Amerika Birlesik Devletleri hiikiimeti savas sirasinda veya
savastan Once klasik haberlesme kanallarinin kullanilmayacak derecede tahrip
edilmesi halinde tek bir merkezden yonetilmeyen ya da baska bir degisle tek bir ana
bilgisayar {initesinden bagimsiz olarak calisabilen bir bilgisayar agi kurulabilmesi
icin harekete geg¢mistir. Bu amagla ARPA (Advanced Research Project Agency)
isimli bir birim kurulmustur. Bu birimin amaci, savasta sevk ve idarenin kesintisiz
olarak teminini ve birbirinden uzakta olan bilgisayarlarin birbirine baglanmasi
yoluyla desteklenmesini saglamaktir (Igel ve Unver, 2001).

Internetin kurucusu olarak adlandirilan Linclider’in sirketi BBN, TCP/IP
protokoliiniin temellerini atmig ve 1983 yilinda TCP/IP protokoliinii hayata
gecirmistir. ARPANET 1990 yilinda kullanimdan kaldirilmis, ABD, Japonya ve bazi
Uzakdogu iilkelerindeki omurgalar Internet’e katilmustir. Linclider’in olusturdugu
TCP/IP protokoll bugin hala kullanilmaktadir (Ozdilek, 2002).

Baslangicta sadece dort bilgisayarla kurulan ve askeri amaglar i¢in kullanilan
internet ag1 daha sonra bilimsel amaglar i¢in kullanilmak istenmis ve bir takim ticari
hesaplamalarin etkili olmasiyla herkesin kolaylikla dahil olabilecegi bir protokol
diliyle halka agilmistir (Kurt, 2005). Kurulus itibariyle askeri ve arastirma amagli
olarak kurulan internet, kullanim ve teknik Ozellik avantajlarinin fazla olmasi
nedeniyle kurulus amacinin disina tasarak, hizla yayilmaya ve gelismeye baslamis
cok kisa siirede gelisen teknolojinin ve degisimin sembolii olmustur. Ciinkii bilgiye
kolay, ucuz, hizli ve giivenli ulagmanin ve onu paylasmanin en gegerli yoludur.
Gelisen iletisim teknolojilerinin son yeniligi olan internet, 199011 yillardan itibaren
tiim diinyaya damgasini vurmaya baglamistir (Anar, 2000). TUm diinyada oldugu gibi

Tiirkiye’de de internet kullanicilarinin sayist her gecen giin artmaktadir.
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Sekil 1: Tiirkiye’de internet Kullanim Orani

Tiirkiye'de internet Kullanim Oranlari
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Kaynak: TUIK,2015

TUIK 2015 verilerinden olusturulan grafikten goriildiigii gibi internete
ulasma ve kullanim oram1 hem kirsal kesimde hem de kentlerde her gegen yil
artmaktadir. Internete erisimin giderek kolay hale gelmesi kullanim oranimin artarak

devam edecegini isaret etmektedir.

2.2. Sosyal Medya

En genel tanim olarak; yiiksek erisilebilir ve 6l¢eklenebilir iletisim araclar1 ve
platformlar iizerinden olusturulan sosyal etkilesim ve paylasim ortamlarina “sosyal
medya” denir (http://www.sosyalpedia.com/sosyal-medya-nedir-1/).

Otrar ve Argin (2013) sosyal medyayi, bireylerin ilgi duydugu konular
hakkinda eszamanli olarak etkilesimde bulunduklari, iletisim kurabildikleri, zaman
ve mekan kisitlamasi olmadan yazi, resim, video gibi paylasimlarda bulunarak igerigi
kendilerinin olusturdugu internet tabanli bir ortam olarak tanimlamaktadir. Sosyal
medya bireylerle tartigmaya ve paylasima izin veren bir medyadir. Bugiinkii
tanimiyla sosyal medya, internet tabanl iletisime ve etkilesimli ¢evreye isaret eder
(Koroglu, 2011). Sosyal medya internetin sundugu en popiiler imkanlardan biridir.

20. yiizyiln sonuna dogru bilgi teknolojilerinde yasanan gelismeler ve
internetin ortaya ¢ikmasi, bireylerin giinliik yasantisinda ¢ok sayida degisikligi de
beraberinde getirmistir. Bu tiir degisikliklerin yaygin hale gelmesi her gecen giin
yeni sosyal aglarin dogmasima yol agmaktadir (Akyazi ve Tutgun, 2013).Sosyal


http://www.sosyalpedia.com/sosyal-medya-nedir-1/
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medya; teknolojiyi, sosyal girisimciligi kelimeler, resimler, videolar ve ses dosyalari
ile birlestirir. Sosyal medya araglarinin tanimi ve kapsami kisiden kisiye degismekle
beraber bilgisayar ya da mobil telefon gibi araclarin destekledigi ana unsurlari
bloglar, mikrobloglar, online chat, RSS beslemeleri, sosyal aglar, sosyal imleme
siteleri, forumlar, podcastler, video paylasim siteleri, sanal diinyalar gibi cesitli

formlarda karsimiza ¢ikmaktadir (Hatipoglu, 2009).

Sosyal medya, Web 2.0'in kullanici hizmetine sunulmasiyla birlikte, tek yonlii
bilgi paylasimindan, c¢ift tarafli ve es zamanli bilgi paylasimina ulagilmasini saglayan
medya sistemidir. Ayrica sosyal medya; kisilerin internet Gzerinde birbirleriyle
yaptig1 diyaloglar ve paylasimlarin biitiintidiir. Sosyal aglar, insanlarin birbiriyle
icerik ve bilgi paylasmasini saglayan internet siteleri ve uygulamalar sayesinde,
herkes aradigi, ilgilendigi iceriklere ulasabilmektedir. Kiiclik gruplar arasinda
gerceklesen diyaloglar ve paylasimlar giderek, kullanici bazli igerik (Ingilizce: UGC-
User Generated Content) iiretimini giderek arttirmakta, amator igerikleri dijital
diinyada birer degere doniistiirmektedir. Zaman ve mekan smirlamasi olmadan
(mobil tabanli), paylasimin, tartismanin esas oldugu bir insani iletisim seklidir.
Sosyal medya platformlarinda insanlarla bulusur ve iletisimde bulunursunuz.
Insanlara yardim eder, yardim alir, sorularma cevap verir ve kendi sorularmizi

sorarsiniz. Bu bakimdan sosyal medya resmi olmayan egitim yollarindan da bir

tanesidir (Wikipedia, 2015c).

Erkul’a (2009) gore ise bir web sitesinin veya online bir uygulamanin sosyal medya
olarak tanimlanabilmesi icin su 6zelliklere sahip olmasi gerekir:

* Yayincidan bagimsiz kullanicilart veya liyelerinin olmasi,

» Zaman ve mekan sinirlamasi olmamasi,

+ Kullanici kaynakli igerige imkan vermesi,
 Kullanicilar arasinda etkilesim saglamasi.

Sosyal medyanin en 6nemli 6zelligi bireylerin kendilerini baskalarina agik bir
sekilde internet kanaliyla ifade edebilmesidir. Bireyler kullandiklart siteler
aracilifiyla  profillerini  olusturmakta ve bunlara dayanarak iletisimde
bulunabilmekte, yine bu profiller yardimiyla digerlerini begenmekte ve etkilesimde
bulunmaktadirlar. Dolayisiyla sosyal medya popiilerligini kullaniciya gore

ozellesebilmesine bor¢ludur (Hazar, 2011). Sosyal medyanin rekabetsiz popiilerligi


https://tr.wikipedia.org/wiki/Web_2.0
https://tr.wikipedia.org/wiki/%C4%B0nternet
https://tr.wikipedia.org/wiki/%C4%B0nternet
https://tr.wikipedia.org/w/index.php?title=Mobil&action=edit&redlink=1
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internet kullanimini olumlu yonde etkilemektedir. Bu durum g6z oniine alindiginda

internet ve sosyal medya kullanimi arasinda pozitif bir iligki oldugu goériilmektedir.

TUIK verilerine gore internet kullanim amaglar1 dikkate alindiginda, 2014
yilimin ilk {i¢ ayinda internet kullanan bireylerin %78,8’1 sosyal paylasim sitelerine
katilim saglarken, bunu %74,2 ile online haber, gazete ya da dergi okuma, %67,2 ile
mal ve hizmetler hakkinda bilgi arama, %58,7 ile oyun, miizik, film, goriintii indirme

veya oynatma, %53,9 ile e-posta génderme-alma takip etti.

Sosyal medya giiniimiizde en 6nemli iletigim araglarindan birisi olma yolunda
hizla ilerleyen internetin en gdzde uygulamalari arasinda yer almaktadir. Internetin
kullanilma siklig1 artarken, bu siklik i¢inde de sosyal medyaya girilme orani
yiikselmektedir. Yakin bir gelecekte neredeyse internet kullaniminin ¢ok 6nemli bir
kisminin sosyal medya tarafindan saglanacagi diisiiniilmektedir. Sosyal medya
uygulamalar1 artik sadece iletisimi saglamamakta, oyun, bilgi edinme, arama yapma
gibi bir¢cok konuyu da kullanarak, bireylerin hemen her ihtiyacim1 saglama niyeti
icindedirler. Boylece aradigi hemen her seyi sosyal medyada bulan kisilerin bagka bir

araca ihtiyaglar1 olmayacaktir (Hazar, 2011).

Sosyal medya yedi farkli sekilde siniflandirilabilir:
1) Sosyal medya uygulamasi olarak da bilinen “bloglar (¢evrimi¢i giinliikler)”,
2) En bilinen 6rnegi wikipedia olan insanlarin bilgi igerigi diizenleyebildikleri ya da
bilgi ekleyebildikleri “wikiler”,
3) Uye olunarak muizik ve video indirilebilen siteler olar “podcast”ler,
4) Belli konular ve basliklar {izerinde tartisma imkani sunan “forumlar”,
5) Flickr ve youtube gibi belirli igerikleri diizenleyen ve paylasima agan “igerik
topluluklart™,
6) Facaebook, MySpace gibi kullanicilarin kendi igeriklerini olusturarak
hazirladiklar1 profil sayfalar1 araciligiyla arkadaslar1 ve diger kisilerle iceriklerini
paylastiklar1 ortamlar olan “sosyal paylasim aglar1”,
7) Giliniimiizde en popiiler 6rnegi Twitter olan kiigiik alanli bloglardan olusan
“mikrobloglar”’dir (Durmus vd., 2010).

Sosyal medyanin geleneksel medya araclarindan farki; en az iki yonlii ve es
zamanlt bilgi aktarimi sagliyor olmasidir. Sosyal medya, zaman ve mekan

siirlamasini ortadan kaldirmaktadir (Cift¢i, Tanisman ve Yurdaarmagan, 2014).
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Insanlik tarihi boyunca hep var olan iletisim artik yeni bir boyut kazanmustir.
Hizla degisen teknoloji, giderek artan istek ve ihtiyaglar birtakim iletisim araglarinin
gelismesini saglamistir. Bu iletisim araglar1 artik giinlimiizde iyice popiiler olan
internet ve internet lizerinden sosyal paylasim aglaridir. Insanlar internet ve sosyal
aglar sayesinde yeni iletisim firsatlar1 kesfetmisler ve kullanmaya baglamiglardir.
Geleneksel Kkitle iletisim araglarindan farkli olarak sosyal medya kullanimi hizla
genisleyen bir etki alan1 yaratmaktadir. Sosyal aglar insanlara, diisiincelerini ve
eserlerini paylasacaklar1 imkanlar yaratmakta, paylasim ve tartismanin esas oldugu
bir medya sunmaktadir. Sosyal medya olarak kullandigimiz bu ortamlar, kullanici
tabanli olmasinin yaninda kitleleri ve insanlar1 bir araya getirmesi ve aralarindaki
etkilesimi arttirmasi bakimindan da 6nem tagsimaktadir. Kurum ve kuruluslar da artik
ulagsmak istedikleri hedef kitlelere sosyal medya araciligiyla ulasmakta ve mesajlarin
bu yolla iletebilmektedir. Kurum disina oldugu kadar kuruluslar, kurum i¢inde de
iletisimin  hizlh ve katillma a¢ik olarak saglanmasinda sosyal medyay1
kullanmaktadir. Her gecen giin artan kullanici sayisiyla sosyal medya artik
hayatimizin bir pargasi hatta odak noktasi haline gelmistir (Solmaz, vd. 2013).

Ilk zamanlar bilisim ve iletisim amach kullanilan internet ve sosyal medya
giiniimiizde hayatin neredeyse her alaninda basvurulan énemli bir ara¢ halini almis,
hatta “internet gencligi” diye bir kavram ortaya c¢ikmaya baslamistir. Internet
gencligi, yogun bir sekilde bilgisayar ve internet kullanan, internette oyun oynayan,
sohbet eden, sanal topluluklara katilan, sanal arkadasliklar kuran, elektronik olarak
haberlesme, bilisim ve iletisim etkinliklerinde bulunan, internet ortaminda

sosyallesen, geng bireylerden olusan kitle olarak tanimlanabilir (Karaca, 2007).

2.2.1. Sosyal Medyanin Gelisim Siireci Boyutlari

Kiiresellesme ve Bilgi Toplumu gergeginin 1srarla vurgulandigi giiniimiizde,
“Bilgi Otoban1”, “Siber Uzay”, “Sanal Alem”, “Dijital Alem”, “Diinyay1 Saran Ag”
gibi yakistirmalarla anilan internet, kiiltiirel hayatin vazge¢ilmez bir unsuru olarak ve
herkesin gunlik hayatin1 az ya da ¢ok etkilemektedir. Gardner’a gore, biyolojik
evrimden daha hizli gelisen kiiltiirel degisim her gecen giin daha da hizlanmaktadir.
Ornegin insanoglu tarim devrimini 5000 yildan daha uzun bir siirede gerceklesirken,

ABD nifusunun dortte birinin elektrige kavusmasi sadece 46 yil siirmiistiir. Bununla
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birlikte ABD niifusunun dortte birinin telefona kavusmasi 35 yil, televizyona
kavusmast 26 yil, bilgisayara kavusmasit 16 yil ve internete kavusmasi 7 yil
stirmiistiir (Lester, Flavin ve Hillary, 2001;Akt. Kahyaoglu, ve Celik,2011). Degisim
hizindaki fark dikkat ¢ekicidir. En cok kullanilan sosyal ag sitesi olan Facebook
kurulusunun ilk yilinda bir milyon kullanictya ulagmistir.

Internetin  giindeme  getirdigi ©nemli kavramlardan biri de sanal
topluluklardir. Bedensel varligi veya fiziksel Ozelliklerinden ziyade kurgusal
kimlikleriyle kisilik kazanan otekilerle girilen sanal iliskiler araciligiyla sanal
topluluklar olusturulmaktadir. Boylece, sanallikla realite i¢ ice gegmekte ve bir sanal
gerceklik olgusundan sz edilmeye baslanmaktadir (Iscioglu, 2012).Cogu internet
kullanicisi, bilgiyi, sosyal medya araglarini kullanarak yaymakta ve elde etmektedir.
Burada kullanilan bilginin giivenilirligi ve gegerliligi tartisma konusudur. Bunun
yaninda bu bilginin hizla yayilip ilgili kurum/kurulus veya kisileri etkiledigi de
bilinen bir gercektir(Ciftgi, Tanigman ve Yurdaarmagan, 2014).

Kocak tarafindan 2012°de yapilan bir ¢aligmada internette gegirilen zaman ile
sosyal medyada gecirilen zaman arasindaki iliskiye bakildiginda, Internette gegirilen
zaman arttik¢a sosyal medyada gecirilen zamanin da arttig1 sonucuna ulasilmstir.
Internet, siiphesiz ki sadece sosyal medyadan ibaret olmayip, oldukga genis
yelpazede ¢esitlilik sunan bir platformdur. Burada dikkat ¢ekici olan nokta ise,
Internetin her ne kadar sosyal medya haricinde gok farkli amaglarla kullanimi sz
konusu olsa da ve Internet demek sadece sosyal medya demek olmasa da, bireylerin
Internette kaldiklar siire boyunca, sosyal medya platformlarinda gezinme siiresinin
de artmasidir. Pek ¢ok birey i¢in, sosyal medyanin -kimi zaman sadece gtz gezdirilse
bile- Internette kaldiklar siire boyunca siirekli agik tutulan, baska sitelere bakilirken
arada bir kontrol edilen bir platforma doniistiigiinii sodylemek yanlis olmayacaktir. Bu
noktada, onlimiizdeki siiregte sosyal medyanin bir “6ldiiren eglence”ye doniisiip
donlismeyecegi de ayr1 bir tartisma konusudur (Kogak, 2012).

Sonu¢ olarak; sosyal medyanin sundugu en onemli Ozelliklerden biri,
izleyicileri kendilerine sunulan igerikleri sadece edilgen bir sekilde alan ve tiiketen
bireyler olmaktan ziyade, onlarin roliinii aktif ve katilime1 bireyler olma yoniinde
degistirmesidir. Boylelikle kullanicilar, igerikleri istekleri dogrultusunda hem iireten
hem de tuketen bireyler haline gelebilmektedirler. Sosyal medyanin kullanicilarin
katilimia imkéan veren yapisi, belki de aktif izleyici kavraminin ilk defa bu kadar

yerine oturmasini saglamaktadir. izleyiciler kendi egilimleri, ihtiyaclar, istekleri ve
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ilgi alanlar1 dogrultusunda sadece tiikketmek ya da yani sira paylagsmak ve katilimda
bulunmak istedikleri icerikleri secerek, hatta icerikleri Ureterek sosyal medya
kanallarim1 kullanmaktadirlar. Dolayisiyla sosyal medyanin, geleneksel kitle iletisim
araclariyla, hatta Internetteki Web 1.0 donemiyle kiyaslandiginda, bireyleri cok daha
etkin bir noktaya getirdigini sdylemek miimkiindiir (Kogak, 2012).

2.2.2 Sosyal Iletisim Aglar

Internetin hizla yayildig1 giiniimiizde sosyal paylasim aglarinin da giderek
popiilerlesmesi ile kisiler giindelik yasamlarinin biiylik bir ¢ogunlugunu yeni sanal
ortamlarda gecirmektedir. Bu durum hem bireylerin yasamlarini etkilemekte hem de
yeni iletisim ve sosyallesme bicimlerinin dogmasma neden olmaktadir (Goker,
Demir ve Dogan, 2010).

Internetin  giindeme  getirdigi Onemli kavramlardan biri de sanal
topluluklardir. Bedensel varligi veya fiziksel Ozelliklerinden ziyade kurgusal
kimlikleriyle kisilik kazanan o&tekilerle girilen sanal iliskiler araciligiyla sanal
topluluklar olusturulmaktadir. Boylece, sanallikla realite i¢ ige gegmekte ve bir sanal
gerceklik olgusundan sz edilmeye baslanmaktadir (akt; Iscioglu, 2014. Bal, 2004;
Castells, 2005; Cemgil, 2003; Sayar, 2003; Sevimli, 2000; Timisi, 2003).

Vural ve Bat (2010) tarafindan yapilan aragtirma sonucunda &grencilerin
dortte ligline yakin bir kisminin sosyal medyay1 bildigi, dortte iiclinden fazlasinin
sosyal aglar1 kullandi81, yarisindan biraz fazlasinin sosyal aglar1 her giin kullandig1
ve internet kullanim siklig1 ile sosyal ag kullanimi arasinda anlamli bir iligki oldugu

ortaya koymaktadir.

Bireylerin sinirlar1 belirlenmis bir sistem iginde halka yari/agik profil
olusturmasina, baglantida oldugu diger kullanicilarin listesini acik¢a vermesine, bu
diger kullanicilarin sistemdeki listelenmis baglantilarin1 gormesine ve aralarinda
gezmesine izin veren web tabanli hizmetlerin tiimiine sosyal aglar denmektedir.
Boyd ve Edison (2007) sosyal paylagim aglarini tanimlarken ii¢ konunun altini ¢izer;
bunlardan ilki sinirlart ¢izilmis bir sistem igerisinde kullanicilara acik ya da yar1 agik
profil olusturmasina olanak tanimasi, ikincisi bagkalariyla baglanti paylasan

kullanicilarin listelerine ulasim saglamasi ve son olarak sistem igerisinde olan diger
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kisilerin kendi listeleri ve baglantilarini1 gorebilmesi ve bu baglantilar arasinda ¢apraz
gecisler yapabilmesidir (Iscioglu, 2014).

Sosyal aglarda kullanicilar, profilleri ile birlikte kendi kisisel bilgilerini de
paylasabilir, tamidiklar1 diger kisilerin alanlarimi ziyaret edebilir, ¢oklu ortam
icerikleri yayimlayabilir, paylasabilir ve bunlar etiketleyebilir, digerlerinin
iceriklerine erisebilir, ortak ilgi ya da ihtiyaca bagl olarak alt gruplara katilabilir ya
da kendi gruplarm olusturabilirler (akt;Iscioglu, 2014; Lockyer ve Patterson, 2008).

Gursakal (2009), sosyal medyanin Ozelliklerini 5 ana bashik altinda
toplamaktadir;

1. Katilim: Sosyal medya, iletisim kurulan kisilerin geribildirimde bulunmasini ve
gerekli katkilar gostermesini kolaylastirir. Medya ile izleyicisi arasindaki ¢izgiyi
siliklestirerek, patronaj1 kullananin hizmetine verir.

2. Aciklik: Icerige erisim ve kullanimda miimkiin oldugu kadar engelleri bertaraf
eder. Kullanimi son derece agik ve kolaylastirilmistir.

3. Karsilikli Konusma: Geleneksel medya daha c¢ok tek yonlii bir iletisim
icermektedir. Klasik kitle iletisim araglarinda geribildirim zordur ve zaman alir.
Buna karsilik sosyal medya bireylere, ¢ift yonlii iletisim, rahat ve zamaninda
geribildirim sunar.

4. Topluluk: Sosyal medya topluluklarin ilgili konu veya kisiler {izerinde hizla
olugmasina ve buna bagl olarak etkin bir sekilde iletisim kurulmasina izin verir.

5. Baglantisallik: Bir¢ok sosyal medya baglantisaldir. Kullanic1 kolayligi, reklam
veya herhangi bir gerekgeden dolayr diger sitelere, kaynaklara ve kisilere link

verirler (Gursakal, 2009).

2.3. Sosyal Medya Araclar

Sosyal medya araglar1 baz1 6zellikleri ile birbirlerinden farklilagsmaktadir. Literatiirde

one ¢ikan farkli sosyal medya araclar1 siniflandirmalari tablo 2.1 de goriilmektedir.

Tablo 1: Sosyal Medya Araglarmin Siiflandirilmasi

Sosyal Aglar (Myspace, Facebook)
Bloglar

Wikiler (Wikipedia)

Podcastler (Apple iTunes)
Forumlar

(ICrossing, 2008: 6)
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Igerik Topluluklari (Flickr, YouTube)
Microbloglar (Twitter)

(Weinberg, 2009)

Sosyal Haber Siteleri (Digg, Reddit)

Sosyal Isaretleme Siteleri (Delicious, Stumble Upon)
Sosyal Aglar (Facebook, Myspace, Linkedin)

Diger Icerik Paylasim Siteleri (Podcast, YouTube, Fickr)

(Zarella, 2010)

Bloglar

Twitter ve Microblogging

Sosyal Aglar

Medya Paylagimi

Sosyal Haberler ve Etiketleme
Oylama ve Degerlendirme Siteleri
Forumlar

Sanal Diinyalar

(Carabiner, 2009)

Sosyal Aglar (Facebook, Orkut)

Profesyonel Aglar (Linkedin, Plaxo)

Bloglar

Isaretleme Siteleri (Delicious)

Video Paylasim Siteleri (YouTube, Yahoo! Video)
Bilgi Paylasim Siteleri (Wikipedia)

Ozel Sosyal Ag Kurma Siteleri (KickApps, Ning)
Interaktif E-Ticaret Siteleri (eBay, Amazon.com)

(Safko, 2010)

Sosyal Aglar

Yayncilik (Bloglar, Wikiler)

Resim Paylasimi (Flickr)

Ses Paylasimi (Podcastler)

Vide Paylagimi (Vlog, YouTube)

Microblogginng (Twitter)

Canli Yayincilik (Justin.Tv)

Sanal Dunyalar (Second Life)

Oyun Siteleri (World of Warcraft)

Verimlilik Uygulamalari (BitTorrent, SurveyMonkey)
Toplayicilar (Digg, FriendFeed)

RSS (Atom, Google FeedBurners)

Arama (Technorati)

Mobil Sosyal Medya (Akilli Telfon Uygulamalarr)
Kisilerarasi (Skype, Apple iChat)

(Kaplan ve Haenlein,
2009)

Isbirlik¢i Projeler (Wikipedia, Sosyal Isaretleme Siteleri)
Bloglar

Icerik Topluluklar1 (YouTube, SlideShare)

Sosyal Aglar (Facebook)

Sanal Oyun Diinyalar1 (World of Warcraft)

Sanal Sosyal Dunyalar (Second Life)

(Mangold ve Faulds,
2009: 358)

Sosyal Ag Siteleri (Myspace, Facebook)

Yaratict Calisma (Video, Resim, Miizik, Birlikte Olusturulmus
Igerik, Ortak Entelektiiel Birikim)

Paylagim Siteleri (YouTube, Flickr, Jamendo, Piczo,
CreativeCommaos)

Kullanic1 Sponsorlu Bloglar (Apple Blogu, CNet.com)
Sirket Sponsorlu Bloglar (Vocalpoint)

Sirket Sponsorlu Olay /Yardim Siteleri (click2quit.com)
Davetiye ile Kabul Eden Sosyal Aglar (ASmallWorld.net)
Is Ag Siteleri (Linkedin)

Isbirlik¢i Web Siteleri (Wikipedia)

Sanal Dinyalar (Second Life)

Ticaret Topluluklar1 (eBay, Amazon.com, Craig’sList)
Podcastler (Apple iTunes)
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Egitim Materyalleri Paylasimi (MIT Open Course Ware)
Agik Kaynak Program Topluluklari (Linux.org)
Sosyal Isaretleme Siteleri (Digg, Reddit, Delicious)

Bloglar

Mikroblogging

Wikiler

Sosyal Isaretleme

Medya Paylagim Siteleri

Podcasting

Online Sosyal Aglar ve Sosyal Ag Siteleri
Sanal Diinyalar

(Akar, 2010a)

Yukaridaki smiflandirma yaklasimlarindan yola ¢ikilarak, bu g¢alismada Akar’in

(2010a) sosyal medya araglar1 siniflandirmasi kullanilacaktir.

2.3.1. Blog

Kullanict igin herhangi bir teknik bilgi gerektirmeden, kullanicisinin istedigi
seyi, istedigi sekilde yazan insanlarin olusturduklari, giinliige benzeyen web
siteleridir (Alikilig ve Onat, 2007). Tiirk¢e*ye de “ag giinliigii” veya “web glnliigi”
olarak ¢evrilmistir. Ancak, bu ¢eviri yerine Tiirk¢e“de de “blog” olarak kullanilmaya
devam etmektedir. Blog, kullanicilar1 sosyal olarak paylasima ve katilima y0nelten
araglar olarak tanmimlanmaktadir. Blog yazma; kisinin haberleri, diisiincelerini,
giinliik olaylar1 giinliigline yazmasinin c¢evrimic¢i karsiligidir. Okuyucu sayisi fazla
olan bloglarda yazilan ve yayinlanan yazilar blogu takip edenler tarafindan
yorumlanir, oylanir veya degerlendirilir. Boylece bu yorumlar sayesinde bir fikir
aligverisi ve karsilikli konusma dogmus olur.

Kelimenin ilk olusumu, "Web" ve "Log" kelimelerinin birlesmesinden
olusmus, “Weblog” olarak isimlendirilmistir. Bu teknik biraz daha yayginlastifinda
ise, "blog" olarak kisaltilmistir. Tiirkge’ye de “ag glinliigli veya web giinligii” olarak
cevrilmistir. Ancak, bu ¢eviri yerine Tiirk¢e’de “blog” olarak kullanilmaya devam
etmektedir (“Web Log” terimi ilk kez, internet yazari olan Jorn Barger tarafindan
1997 yilinda kullanilmig, “blog” kisaltmasi ise birka¢ yliz blogun oldugu 1999
yilinda ortaya ¢ikmistir(Ozata ve Oztaskin, 2005).

Blog olusturmak ve giincellemek kolay ve az zahmetli oldugu ig¢in internet
kullanicilari, Web teknolojisinin teknik detaylarini bilmelerine gerek duymamaktadir

(Hiiseyinoglu, 2009).
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Blog tiirlerine bakildiginda ise, en yaygin olanlarini su sekilde siniflandirmak

mimkunddr (Bell, 2009; akt: Kocgak, 2012):

Kisisel giinliik: Bu tarz bloglarda kisiler, gilinliik hayatlarini, diisiincelerini ya

da gelecege dair hayallerini paylagmaktadirlar.

Haber bloglari: Blog yazarlarinin diinyada veya belirli bir ilgi alaninda olup

biten olaylarla ilgili diisiincelerini paylastiklar1 bloglardir.

Aktivist bloglar: Belirli bir nedenden 6tird kitleleri bir araya getirmek icin

0zel birtakim girisimlere destek veren bloglardir.

Politik bloglar: Belirli bir politikacinin ya da politik bir idealin bakis agisini
tanitan ve destekleyen bloglardir. Pek cok politikacinin kariyeri, kendi
bloglarmin ya da diger bloglarin giiciiyle orantili olarak yiikselise veya

diisiise gegebilmektedir.

Egitim bloglari: Egitsel cevre icindeki uygulamalar ya da fikirler icin
kaynaklar i¢eren bloglardir.

Teknoloji bloglari: Teknoloji alanindaki en gilincel haber ve fikirlerin

tartisildig1 bloglardir.

Sirket ve endiistri bloglari: Isletmelerin tiiketicileriyle iletisim kurabilmeleri

ve mesajlarini ulastirabilmeleri i¢in firsatlar sunan bloglardir.

Bunun yani sira; Unlilerle ilgili bloglar/dedikodu bloglar: ve hobi bloglar: da

diger blog tiirleri arasinda sayilabilir.

Akar (2006) bloglar1 diger medya araglarindan ayiran alti 6nemli 6zelligi su

sekilde siralamaktadir:

1.Yayimlanabilirlik (Publishable): Herkes bir blog yaparak yayim gergeklestirebilir.

Bunu, ¢ok ucuz bir sekilde ve sik sik gonderi yollayarak yapabilirsiniz. Her gonderi,

aninda diinya ¢apinda kullanilabilir hale gelir.

2.Bulunabilirlik (Findable): Arama motorlari araciligiyla insanlar konuya, yazara, ya

da her ikisine gore arama yaparak sizin bloglarimiz1 bulabilirler. Ne kadar ¢ok

gonderi yollarsaniz o kadar ¢ok bulunabilir olursunuz.
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3.Sosyallik/Topluluk olma (Social): Blogosfer (Blog ortami), tiim bloglari i¢ine alan
ya da tiim bloglarin toplandig1 yere verilen addir. Blogosfer; biiyiikk bir karsilikli
konusma (conversation) yeridir. Ilging, giincel konular, karsilikli konusmalar siteden
siteye tasinir, birbirine aktarilir. Bloglar araciligiyla insanlar, “paylasilan ilgilerle”
cografi olarak sinirlanmamuis iliskiler olustururlar.

4.S6zel olma (Viral): Bilgi, bloglar aracilifiyla, haber servisleri yoluyla
yayilldigindan daha hizli yayilmaktadir. Bir blogun hiz ve etkililigi higbir sozel
pazarlama formuyla eslesemez.

5.Toplayarak Bir Araya Getirebilme/Birlestirme (Syndicatable): Bloglar, RSS
ikonuna tiklayarak, teklifsiz, bir sekilde adrese teslim (home delivery) RSS
uygulamalarini almay1 kolaylagtirmaktadir. RSS bir bloga liye oldugunuz zaman bu
blogun giincellendigini arama zamaninda sizi kaydederek, bilmenize izin verir.
6.Birbirine baglanabilme (Linkable): Her blog digerlerine link yapabildigi i¢in, her

blog yazari blogosferi her giin ziyaret eden milyonlarca insana ulasabilir.

2.3.1.1. Blogger

Blogger, en yaygin olarak kullanilan web giincelerinden biridir. Blogger’lar
icerik olusturma ve degistirme, etiketleme, yorum yazma, olusturulan igerige puan
verme, API, widget, RSS gibi birgok teknolojiyi lizerinde barmndirir (Kesim ve
Agaoglu, 2007).

Pyra Labs tarafindan gelistirilip Googletarafindan satin alinan, internet'teki
ilk blog hizmet saglayicisidir. Glinde 18 milyon civarinda tiklanma ile en ¢ok ziyaret
edilen ilk 10 ag sitesinden birisidir. Tiirkge dahil onlarca dil destegi ile birlikte
hizmet vermektedir. Kullanicilarina isim blogspot.com seklinde iicretsiz alan adi

tahsis etmektedir (https://tr.wikipedia.org/wiki/Blogger_servis).

2.3.1.2. Wordpress

WordPress, GPL lisansli, PHP ve MySQL kullanilarak yazilmis bir kisisel
yayin sistemidir (http://tr.wikipedia.org/wiki/WordPress). Diinyada en ¢ok kullanilan
blog sistemlerinden biridir, agik kaynakli ve Ticretsiz olarak dagitilmaktadir.

WordPress kullanarak kisa siire i¢inde kendi sunucunuza kurulum yapabilir, sitenizi


https://tr.wikipedia.org/wiki/Google
https://tr.wikipedia.org/wiki/Blog
https://tr.wikipedia.org/wiki/Blogger_servis)
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yayinlayabilir ve sitenize icerik eklemeye yani bloglamaya
baglayabilirsiniz.WordPress agik kaynakli bir yazilim oldugu igin dinyanin her
yerinden isteyen herkesin katkida bulunmasina agiktir; “created by and for the
community” denir, yani topluluk tarafindan ve yine topluluk i¢in gelistirilmekte ve
desteklenmektedir. Bu sekilde her gegen giin daha da kullanish ve saglam bir sistem

haline gelmektedir (http://www.wp-tr.org/hakkinda).

2.3.2 Microblog

Mikrobloglar sosyal medyanin en pratik araglarindan biri olmas1 nedeniyle
ragbet gormektedir (Aslan, 2011). Microblog yayincilari, “simdi ne yapryorum?”,
“su anda ne gérdiim?” veya “bu ¢ok giizelmis.” gibi anlik ve giinliikk hayatta o an
icinde yayinciy1 ¢ok etkileyen, giin sonunda pek anlam tagimayabilen igerikler
yayinlayabildikleri gibi, geleneksel blog yayinciliginda oldugu gibi tematik konulari
da yayinlayabilirler (http://tr.wikipedia.org/wiki/Mikroblog).

Bir iki ciimleyle sinirli igerikle giincellenebilmeleri, cep telefonu ve iPhone
gibi mobil araglar ile kolayca kullanilabilmeleri, icerigin hizli bir sekilde yayilmasina
olanak saglamaktadir. Insanlarm anlik olarak ne yaptiklarini baskalariyla
paylasmalarin1 saglayan microbloglar, 6zellikle profesyoneller tarafindan bilgi ve
haber paylasimi amagli kullaniliyor (http://www.kurumsalhaberler.com/pr/sosyal-
medya-nedir.aspx). Mikrobloglar arasinda en yaygin olani twitterdir. Bu ylizden

mikroblog deyince akla ilk gelen twitter olmaktadir.

2.3.2.1. Twitter

Twitter, kullanicilarini ilgiye deger konularda en yeni bilgilere ulasmay1
mimkiin kilan ger¢ek zamanli bir bilgi agidir (https://twitter.com/about). Twitter,
bir sosyal ag ve mikroblog sitesidir. Kullanicilarina tweet (Turkce civildama) adi
verilen en fazla 140 karakterlik metinler yazma imkan1 veren Twitter, ¢esitli araclarla
daha etkin kullanilabilen bir yeni nesil iletisim aracidir. Kullanicilar tarafindan atilan
tweetler herkes tarafindan goriilebilir. Ancak kullanicilar attiklari tweetleri sadece
kendi arkadaglarinin gorebilecegi sekilde sinirlandirabilir. Kullanicilar diger

kullanicilarin tweetlerine iiye olabilirler. Uye olduklari kisi veya kurumlarin takipgi


http://tr.wikipedia.org/wiki/WordPress
http://tr.wikipedia.org/wiki/A%C3%A7%C4%B1k_kaynak
http://tr.wikipedia.org/wiki/Yaz%C4%B1l%C4%B1m
http://www.wp-tr.org/hakkinda
http://www.kurumsalhaberler.com/pr/sosyal-medya-nedir.aspx
http://www.kurumsalhaberler.com/pr/sosyal-medya-nedir.aspx
https://twitter.com/about
https://tr.wikipedia.org/wiki/Sosyal_a%C4%9F
https://tr.wikipedia.org/wiki/Mikroblog
https://tr.wikipedia.org/wiki/T%C3%BCrk%C3%A7e
https://tr.wikipedia.org/wiki/%C4%B0leti%C5%9Fim
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sayisint ve bunlarin kimleri takip ettikleri goérebilirler. Tiim kullanicilar Twitter'in
web sitesi araciligiyla tweetlerini gonderebilir ve alabilirler. Kullanicilar Twitter'in
web sitesine uyumlu harici uygulamalar (akilli telefonlar gibi) veya belirli tilkelerde
erigilebilen kisa mesaj servisi tarafindan giris yapabilirler. GUnimuizde Twitter'da her
dakika ortalama yaklasik 98 bin tweet atilmaktadir (Wikipedia,2015f).

Twitter“in  genel amaci insanlarin giinliik yasamlarinda yasadiklari,
duyduklari, diisiindiikleri ve deneyimledikleri “seylerden”, paylasilabilir bulduklarini
bir web ortaminda bagkalari ile kisa ifadelerle paylagma imkani sunmasidir (Altunay,
2010).

Twitter; en populer mikroblog olarak kendi terminolojisine sahip bir sosyal
medya aracidir. Bu terminolojide site icerisinde kullanilan o6zellikler ile sitede
yapilan uygulamalar farkli kelimeler ile isimlendirilmistir. Twitter terminolojisinde
kullanilan kavramlar asagidaki gibidir (Gunelius, 2011; akt: islek, 2012):

e Tweet: 140 veya daha az karakterden olusan ve kullanicinin Twitter

profilinde yayinlanan iletiye verilen ad.

e Zaman Akist: Kullanicinin paylasmis oldugu tiim tweetlerin ters kronolojik
sirayla yer aldig1 arsivdir. Twitter ana sayfasinda yer alan zaman akisinda ise
kullanicinin kendi ve takip ettigi diger kullanicilarin paylastigi tweetler ters
kronolojik sirayla goriilmektedir.

e Takip etme: Bir Twitter kullanicisinin tweetlerini almayi kabul etmektir.
Twitter’da bir kullanict takip edildigi zaman, o kullanicinin tweetleri takip
edenin Twitter ana sayfasindaki zaman akisinda goriilmektedir.

e Retweet: Bir baska kullanici tarafindan yayinlanan tweet kullaniciyr takip
edenlerin sayfasinda goriniir. Takip edenler eger bu tweetin aynisini
paylasmak isterlerse Twitter’in Retweet diigmesini kullanarak ayni tweeti
tekrar paylagmis olurlar. Bir tweetin ne kadar retweet aldig1 ayn1 zamanda ne
kadar begenildigini gostermektedir. Retweet oOzelligi Twitter tarafindan
olusturulmamis olup kullanicilarin kullanim aligkanliklarina bagli olarak
ortaya ¢cikmis bir 6zelliktir (Zarella, 2010).

e (@Bahsedenler: Vurgulanmak istenen kullanicinin isminin tweette yer almasi

icin (@ isareti kullanilir.
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e Mesajlar: Kullanicilarin birbirleriyle 6zel mesajlar vasitasiyla iletisime
gecmesini saglayan ozelliktir. Kullanict mesaj1 sadece kendisini takip eden
kullanicilara atabilmektedir.

e #Hashtag: # sembolii kullanilarak kullanicilarin belirli bir konuyu veya ilgili
bir kelimeyi kolayca bulmalari saglanmaktadir.

Ifade ve durumlarin metin ile aktarilmasinin sinirli olmas1 Twitter’in mikroblog

Ozelligini, takipgiler araciligi ile ag icinde yayilmasi ise, Twitter’in sosyal ag

ozelligini gostermektedir (Odabas1 vd., 2012).

Gelistirilmesinden bu yana diinya ¢apindaki popularitesini giin gectikge arttirmig
ve icerdigi uygulamalarin programlama ara yiiziiniin kisa mesaj gonderim ve alimi
konusundaki olanaklariyla internet diinyasinin Sms'i olarak anilmaya baslamistir. 25
Nisan 2011 tarihinden  itibaren  Tiirk¢e olarak  kullanilabilmektedir
(http://tr.wikipedia.org/wiki/Twitter).

Bunlarin yan1 sira, sirketler Twitter’t miisteri taleplerine yanit vermek,
misterilerden bilgi destegi almak, pazar1 takip amaciyla kullanmaktadirlar
(www.econsultancy.com, 2010) .

Gunidmdazin en popiler mikroblog uygulamasi olan Twitter’in 2012 yilina ait
istatistiklerine bakildiginda, ne kadar yaygin bir kullanima ve yogun bir trafige sahip
oldugunu gérmek miimkiindiir:

e 2012 yil1 itibariyle 465 milyonun iizerinde Twitter hesab1 bulunmaktadir.
e Her giin 175 milyon tweet atilmaktadir.

e 2011 sonunda 100 milyon aktif Twitter kullanicist vardir ve yilda toplam 33

milyar tweet atilmigtir.
e Twitter’a her giin 1 milyon yeni hesap eklenmektedir.
e Her bir saniyede 11 Twitter hesab1 olusturulmaktadir.

e Twitter kullaniminda A.B.D. yaklagik 107 milyon kullanicisiyla ilk sirada yer
almaktadir. ikinci sirada 33 milyon kullanicisiyla Brezilya, iiciincii sirada ise
yaklagik 30 milyon kullanicisiyla Japonya yer almaktadir. Bu tilkeleri
sirasiyla, Ingiltere (23,8 milyon kullanic1), Endonezya (19,5 milyon
kullanict), Hindistan (13 milyon kullanici), Meksika (11 milyon kullanic),
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Filipinler (8 milyon kullanici), Ispanya (8 milyon kullanic1) ve Kanada (7
milyon kullanici) izlemektedir.

Twitter kullanicilarinin %64t Twitter’a kendi web sitesinden (Twitter.com)
erismekte, %16“s1 mobil uygulamalar aracilifiyla, %10“u ise Twitter’in

masaiistii uygulamalarin1 kullanarak erisim saglamaktadir.

2012 itibariyle Twitter’da en ¢ok takipgisi olan 5 kullanici ise diinyaca tinli
sarkicilardan olusmaktadir. Bu kullanicilar sirasiyla Lady Gaga (19.341.413
takipci), Justin Bieber (17.500.298 takipci), Katy Perry (15.148.941 takipci),
Shakira (14.985.300 takipci) ve Rihanna (13.596.061 takip¢i)’dir (akt; kocak,
2012).

Kahraman (2012)’in Twitter’in Tiirkiye*“deki kullanimina iliskin ¢aligmasindaki

verilere bakildiginda ise sdyle bir tabloyla karsilasilmaktadir:

Tiirkiye“de 5,3 milyon aktif Twitter kullanicist bulunmaktadir.
Gunde 1,7 milyon; saniyede ise 20 tweet atilmaktadir.
Ortalama takipgi sayis1 151°dir.

En cok tweet atilan saatler 21.00-22.00 arasi, en ¢ok tweet atilan giin

Cuma’dir.
En ¢ok tweet paylasimi yapilan sehir (%58) Istanbul“dur.

Twitter kullanicilarinin %59u mobil cihazlar, %41’ ise internet sitesini

kullanmaktadir.

Twitter’da en c¢ok takipcisi olan 5 kullanici ise sirasiyla Cem Yilmaz
(2.09.819 takipgi), Abdullah Giil (1.580.791 takip¢i), Demet Akalin
(1.394.038 takipci), Okan Bayilgen (1.353.829 takipci) ve Gillben Ergen
(1.337.382 takipgi)’dir.

2.3.2.2. Tumblr

Tumblr her seyin zahmetsizce paylasilmasina izin vermektedir. Metin,

fotograf, alintilar, baglantilar, miizik ve videolar internet tarayicisi, telefon,
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masaistl, e-posta Uzerinden ve her yerden gonderilebilmektedir. Kullanicilar
bloglar1 i¢in temalar seg¢ebilmekte, html kodlar1 kullanarak temalarindaki her seyi
ozellestirebilmektedirler (http://www.tumblr.com/about).

Rakipleri arasinda en kolay paylasimlarda bulunabileceginiz fonksiyonel ve
hizli bir blog servisi olan Tumblr; tumble ve blog kelimelerinin birlesiminden
meydana gelmistir. WordPress, Blogger, Blogcu, Posterous, Xanga ve Typepad
benzeri blog servislerinin yaptig1 gorevin aynisini iistlenmektedir. Ancak basitligi ve

herkesce daha rahat kullanilmasi kendisini digerlerinden farkli kiliyor (Acar, 2012).

2.3.3. Wikiler

Hawaii dilinde “hizli” anlamina wiki, ilk defa 1995 senesinde WikiWikiWeb
adiyla Ward Cunningham tarafindan gelistirilen bir yazilimdir. Bir Word belgesiyle
bir web sitesinin kombinasyonu olan wiki, en basit haliyle diger herhangi bir web
sitesi gibi okunabilen, erisim icin bir ayricalik gerektirmeyen ve asil gliciinii
gruplarin standart bir web tarayicisindan baska bir sey kullanmalarina gerek
kalmadan igerik tizerinde isbirligi halinde ¢alisabilmelerinden alan bir uygulamadir.
Wikiler, topluluk bilgisinin alinip yonetilebilir bir formatta toplanabilmesine ve
herkesin erisimine sunulabilmesine olanak tanimaktadir. Wikiler, site moderatoriiniin
istegine bagli olarak herkesin diizenlemesine acik olabilmektedirler. Ancak
cogunlukla kisiler, wikileri bir sifre kullanarak 6zel ya da yari-6zel hale getirmeyi
tercth edebilmektedirler. Wikiler, kullanim kolaylig1 sayesinde herhangi 6zel bir
teknik bilgi ya da araca gerek duyulmadan igerik yaratimi ya da igerik tizerinde
diizenleme yapabilmeyi miimkiin kilmaktadir (Bell, 2009).

Wikilerin kullanim alanlarina bakildiginda ise; wiki konseptinin 6grenme
ortamlarindan dokiimantasyon sistemlerine kadar ¢ok cesitli alanlara uygulanabildigi
goriilmektedir. Bilgisayar firmalar1 ve araba tireticilerini de kapsayan pek ¢ok sirket,
miisterileri i¢in ¢evrimici dosyalama ve yardim sunmaktadir. Miihendisler wikileri
kullanarak bir triinle ilgili ilk aciklamalar1 wiki lizerinden yayinlayabilmekte ve
kullanicilar  gerektiginde 1ilk yiliklenen igerik iizerinde degisiklikler yapip,
tamamlayic1 bilgileri ekleyebilmektedirler. Bu yaklasim, bir {iriinle ilgili gerekli
tanimlarin tek bir belgede yer alabilmesi itibariyle dokiimantasyon sistemlerini ¢ok

daha etkili hale getirmektedir. Bilgi, kullanici toplulugu tarafindan giincel


http://www.tumblr.com/about
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tutulabilmekte ve Ornegin, yeni bir isletim sisteminin var olan bir yazilim iirlini
lizerine etkisi gibi yeni gelismeler ¢cok daha etkili bir sekilde ele alinabilmektedir.
Uriiniin kullanishilig1 gibi konular hakkinda forumlar ya da bloglarda yer alan
tartismalar da, wikideki yazilara ekli olarak sunulabilmektedir (Kogak,2012).

Google Docs (http://docs.google.com), WetPaint ( www.wetpaint.com),
Wikispaces (www.wikispaces.com) veya pbWiki ( www.pbWiki.com) gibi birgok

wiki servisi olmasina ragmen en popiiler wiki Wikipedia’dir.

2.3.3.1. Wikipedia

Vikipedi yani Wikipedia, ortaklasa olarak bir¢ok dilde hazirlanan, 6zgiir,
bagimsiz, lcretsiz bir internet ansiklopedisidir. Wiki teknolojisi kullanilarak
hazirlanmistir.  Siirekli ilave ve degisiklikler yapildigi icin hi¢bir zaman
tamamlanmayacaktir. Kurucularindan Jimmy Wales Vikipedi’yi, “Diinya iizerindeki
her insana kendi dillerinde, en st kalitede bedava bir ansiklopedi yaratma ve
dagitma emegi” olarak tanimlamaktadir. Vikipedi sozciigii, viki ve pedi kelimelerinin
birlesiminden olusur. "Viki", Hawaii dilindeki "wiki wiki" (hizl1 veya bilgi amacli)
sOzcliglinden tiiretilmistir. "Pedi" ise, Antik Yunan Medeniyeti'nde "kapsamli
kiiltiirel egitim sistemi" anlamina gelen paideia kelimesinden gelmektedir (Bostanci,
M. 2010). Wikipedia, wikilerin farkli kullanim amaglarindan birini ortaya koyarak,
bir ansiklopedi olusturmak i¢in wiki isbirliginin nasil kullanilacagina iliskin bir
ornek olusturmaktadir. Herkesin tiim igerigi gorebilmesi, katki saglayabilmesi ve
anonim olarak yapilmasiyla Wikipedia, mevcut olan en ekstrem wiki 6rnegi olarak
ifade edilmektedir (Akar, 2010a).

Kurucularindan Jimmy Wales Vikipedi“yi, “Diinya {izerindeki her insana
kendi dillerinde, en (st kalitede bedava bir ansiklopedi yaratma ve dagitma emegi”
olarak tanimlamaktadir (Aslan, 2007).

Bir acik kaynak ansiklopedi servisi olarak da adlandirilabilecek Wikipedia,
200*lin tlizerinde dilde hizmet vermektedir. Biinyesinde toplam 28.000.000 makale
bulunmaktadir. Toplam kullanict sayist 8.000.000’un {izerinde olmasina ragmen aktif
kullanict sayist 50.000 olan sistemin ayda 6 milyarin lizerinde ziyaret¢i almaktadir.
Boylesine biiyiik bir sistemin altyapisi viki sayfalarina dayanmaktadir. Herkese agik

olan ve herkese giris yapabilme olanagi saglayan bir uygulamadir. Tiirkiye'de de bu
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hizmetin kullanim1 genislemektedir. Benzeri uygulamalar iiretilmis ve aktif olarak
kullanilmaktadir. 300.000°e yakin makale barindiran Tirk¢e uygulama 100.000
tizerinde kullaniciya sahiptir (Aslan, 2007; Mestci, 2009).

Wikipedia, is modelindeki tiim faaliyetleri goniilliillik ve kullaniciyla
isbirlikli deger yaratimi fikri iizerine kurmaktadir. Wikipedia, sadece her web
kullanicisina igerigi olusturma ve diizenleme imkani tanimakla kalmamaktadir. Ayni
zamanda olusturulmus icerigi gerekli oldugunda kontrol eden ve tekrar diizenleyen
uzun siireli lyelerden olusan belirli bir ¢ekirdege de sahiptir. Bu uzun siireli
kullanicilar, igerik tretimindeki degisiklikleri agiklamak icin kullanicilarla bir
etkilesim siirecine girmekte ve boylelikle gerektiginde kullanicilardan geribildirim
saglamaktadirlar. Kullanici tiretimli igerik kavrami, Wikipedi’daki faaliyetler igin
baslangi¢ noktasini olusturmaktadir. Ne kadar ¢ok kullanict Wikipedia’da yazmaya
baslarsa, bilgi de o kadar hizli bir sekilde biiyiimektedir (Kogak, 2012).

2.3.4. Sosyal Imleme

Sosyal imleme siteleri, blog veya sitenizdeki yazilar1 veya her tiirlii paylagimi
genis kitlelere duyurabileceginiz alanlardir(Argin, 2013). Kullanicilarina favori
sitelerini saklama, organize etme ve paylagma hizmeti sunan servisler genel olarak
sosyal imleme veya sosyal isaretleme siteleri olarak adlandirilir (Askeroglu, 2010).

En cok bilinen sosyal isaretleme sitesi delicious.com’dur. Bu siteye (ye
olduktan sonra internet sayfalarinda gezinirken begendiginiz sitenin linkini
kaydedebilir ve hatta bu linklerin daha rahat ulasilabilmesi i¢in bunlar1 gruplayabilir
veya etiketlendirebilirsiniz. Ayrica bu linkleri arkadaslarinizla da paylasabilirsiniz.
Hem isaretleme hem de paylasim s6z konusu oldugundan buna sosyal isaretleme
denilmektedir. Yeni gelisen bir sosyal isaretleme sistemi de Google tarafindan
gelistirilmistir. Google Plus olarak adlandirilan sistem sosyal aglarin islevlerini
barindirmanin  yaninda  sosyal isaretlemeye de imkan  saglamaktadir

(http://www.technoblogx.com/sosyal-isaretleme-social-bookmarking).
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2.3.4.1. Delicious

2003 yilinda Joshua Schachter tarafindan kurulan site 2005 yilinda Yahoo
tarafindan satin alinmistir. 5 milyondan fazla kullanicis1 ve 150 milyondan fazla sik
kullanilanlara eklenmis internet adresi bulunmaktadir. Merkezi Amerika Birlesik
Deviletleri'nin Kaliforniya eyaletinde Santa Clara’dadir
(http://tr.wikipedia.org/wiki/Delicious (web_sitesi)). Kullanicilarin web sayfalarim
tek bir kaynaktan etiketlemelerini, etiketleri yonetmelerini ve paylagmalarini
saglayan bir sosyal etiketleme servisidir (Bostanci, 2010). Delicious, kullanicilarin
web sayfalarmi tek bir kaynaktan etiketlemelerini, etiketleri yonetmelerini ve
paylasmalarini saglayan bir sosyal etiketleme servisidir. Her bilgisayarda farkli yer
imlerine sahip olmaktansa delicious kullandiginiz  bilgisayarlar arasinda
senkronizasyonla yer imlerinizi yOnetmenizi kolaylastirmaktadir. Kullanicilara,
kendi bilgisayarinda olmasalar bile delicious web sitesi Uzerinden yer imlerine
ulamsa imkani1 vermektedir. Kullanicilarin kendi aralarinda begendikleri yer imlerini
gonderebilmelerini ve sisteme giris yaptiklarinda gormelerini saglamaktadir.
Abonelikleri kullanarak ilging siteler ve kullanicilar kesfedilebilmektedir (What is
Delicious?,http://delicious.com/about).

2.3.5. Icerik Paylasim Siteleri

Ik medya paylasim sitesi olarak adlandirilabilecek olan Web sitesi IFILM.net
alan adindaki 1997’de kurulmus Web sitesidir. Kullanicilarin da video
yiikleyebildikleri bu site bir kisa video koleksiyonu niteligindedir. O dénemde yavas
internet baglantilarima sahip olunmasi ve Web tarayicilarinin video oynatmakta
yeterli olmamasi gibi durumlardan dolayr internette video izleme yavas ve sikintili
bir siire¢ olarak degerlendirilmektedir. 2002 yilinda Flash MX programinin ortaya
cikmastyla bugiin anladigimiz anlamda internet videosuna kavusulmustur. Flash MX
programi bir bagka video oynaticiya gerek duymadan Web tarayicisinda ekli bir
sekilde calismaktadir ve videolarin tarayic1 tarafindan kolayca oynatilmasini
saglamaktadir. Boyle bir kolayligin ortaya c¢ikmasiyla birlikte 2005°te kurulan
YouTube gibi video paylasim sitelerinin popiilerligi hizla artmistir(Islek, 2012).

Medya paylasim siteleri resim ve video paylasimi yapilan siteler olarak iki

farkli sekilde ele alinabilir. Fakat biitlin medya paylasim siteleri sadece resim veya
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video paylagimi yapmak zorunda degildir. Baz: siteler her ikisine de imkan tanirken
(www.Dropshots.com), bazilar1 ise resim ve video haricinde bir medya tirt olan
sunu dosyalarini (www.SlideShare.com) paylagmaktadir. Bu tiir siteler de medya
paylasim sitesi olarak degerlendirilmektedir. Yine de medya paylasimi denildigi
zaman akla gelen ve daha popiiler olan resim ve video paylasim
(Www.YouTube.com, www.Flickr.com) siteleridir. Resim ve video paylasim siteleri;
kolay yayimlama araglar1 olmalari, sosyal 6zelliklere sahip olmalari, kisisel sitelerde
yayinlanmaya izin vermeleri ve diisiik maliyet gerektirmeleri ile dosya paylagimini

kolaylastirmiglardir (Akar, 2010).

2.3.5.1. Youtube

YouTube, birvideo barindirma web sitesidir. Merkezi Amerika Birlesik
Devletlerindeki San  Bruno, Kaliforniya sehrindedir. 15  Subat  2005'te 3
eski PayPal ¢alisani tarafindan kurulmustur. Kasim 2006'da Google tarafindan 1.65
milyar dolara satin alinmigtir. Gliniimiizde Google'in yan kuruluslarindan biri olarak
faaliyetine devam etmektedir. Site, kullanicilarina video yiikleme, izleme ve
paylasma imkani sunmaktadir. Medya sirketleri ve kullanict {iretimi videolarin
gosterimi icin WebM, H.264 ve Adobe Flash Video teknolojilerini kullanir. Genel
olarak; Video klipler, televizyon klipleri, miizik videolari, video bloglar, kisa 6zgiin
videolar ve egitim videolart gibi igerikler yaymlanmaktadir. Youtube Uzerindeki
igerikler genelde bireyler tarafindan yiiklenir. Fakat CBS, BBC, Vevo, Hulu gibi
sirketler ve diger organizasyonlar da Youtube ortaklik programi ile igeriklerinin bir
kismin1 yaymlamaktadir. Site ici liyelik almayan kullanicilar videolar: izleyebilir.
Onayl tiyeler ise kendi yayin kanallaria video yiikleyebilir. YouTube platformunda
kullanicilar var olan video klipleri izleyebilmekte ayrica istenildiginde kendi video
Klibini YouTube'a ekleyebilmektedir. Bu platformda yer alan kullanicinin gelistirdigi
icerikler, kisisel amator klipler, video klipler film, TV programlari pargaciklari
ve miizik videolarindan olusmaktadir. Kullanicilar tarafindan YouTube'a giinliik
yaklasik 65.000 adet yeni video klip eklenmekte ve 100 milyona yakin video klip
izlenmektedir (Wikipedia, 2015g).
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YouTube video kliplerini yikleme ve paylasimini web ortaminda, web siteler,
cep telefonlari, bloglar ve e-mail yoluyla miimkiin kilmaktadir. Bu servisin kullanim1

egitim ve 0gretim amagli her giin artmaktadir (Zafarmand, 2010).

Youtube, diinyada internetin girdigi her bolgede takip edilmektedir. Bu
acidan etkisi muazzamdir. internetin olmadig1 yerlerde ise klasik medya, kimi zaman
YouTube’un ortaya ¢ikardigi enformasyonu ya da giindemi paylasmaktadir. Bu
sayede YouTube, kisisel takipgileri olmasa bile insanlar1 etkilemekte ve giindemi
olusturabilmektedir (Gtilliidag, 2013). Video paylasimina izin veren diger siteler;
Google Video, Metacafe, Dailymotion, izlesene ve Vimeo olarak sayilabilir.

YouTube’a her gegen giin yeni videolar yiiklenmektedir. Her bir dakikada 48
saatlik video igerigin yiiklendigi Web sitesi gunlik 3 milyar gosterim ile en ¢ok
ziyaret edilen Web sitelerinden biri  olarak 6n plana  ¢ikmaktadir
(www.YouTube.com). Alexa’ya gore YouTube, en ¢ok ziyaret edilen iigiincii Web
sitesidir (www.alexa.com) ve Google’dan sonraki en biiyilkk arama motorudur

(www.reelseo.com).

2.3.5.2. Flickr

Flickr, Yahoo sirketinin fotograf paylasim sitesidir. Subat 2004'te Ludicorp
tarafindan gelistirilmis, ve Mart 2005'te Yahoo tarafindan 35 milyon dolara satin
alinmigtir. Ucretsiz kullanicilarin toplam 1 TB boyutunda fotograf génderme sinirt
vardir. Basglangigta aylik 20 MB olan bu smir, Kasim 2006'da 100 MB'a
yukseltilmistir. Buradaki fotograflar, fotografin sahibinin se¢imine gore, tiim haklari
fotografin  sahibinde kalacak sekilde ya da Creative Commons lisansiyla
yayimlanabilir. Flickr, Nisan 2008'de video paylasimina da izin vermeye baglamistir.
Web servisi ve paylasiminda bu kadar popiiler olmasi ve yaygin kullanilmasinin
nedenlerinden biri, bloggerlarin fotograf deposu olarak kullanmasindan kaynaklanir.
Yenilikci, ¢cevrimici topluluk araglar fotograflar etiketlemeye ve kategorize etmeye
yardimct olur, bu da popularitesindeki ciddi artigin nedenlerinden biridir. Eyliil 2010
verilerine gore 5 milyardan fazla fotografi barindirmaktadir (Wikipedia, 2015h).

Flickr, resim paylagsma hizmeti sunan ve bu alanda en populer olan site
ozelliginin tagimaktadir. Site, liyelerin resimlerini siteye yiikleyebilmesine ve bu

resimlerin kimler tarafindan goriilecegine karar vermeye imkan tanimaktadir.
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Flickr'da bir¢ok iiye grubu bulunmaktadir. Bu iiye gruplart ortak ilgi alanlarindan
olusan gruplardir. Uye gruplari; grafiti sanatcilari, yasanilan yer, spor gibi farkli ilgi
alanlar olabilmektedir. Bircok marka adina da {iye gruplari bulunmaktadir.

Dakikada 2000, ayda ise 2.8 milyon fotograf yiiklenen site web 2.0’mn en
onemli ornekleri arasindadir. YouTube gibi API hizmeti saglayan servis LAMP
hizmet paketi lizerine kuruldur. 3 milyona yaklasan kullanici potansiyeli ile web“in

onemli siteleri arasindadir (Mestgi, 2009).

Bu sitenin tiyeleri kendi fotograflarini flickr.com'a yiukleyip kendi isteklerine
gore onlar1 herkesin goriintiilemesine acik birakip veya sadece arkadaslar ve 6zel

kisiler tarafindan goriinmesi i¢in ayarlamalar yapabilirler (Zafarmand, 2010).

Flickr, kullanicilarina  yiikledikleri  fotograflarin1  bigimlendirebilme,
diizenleyebilme, paylasabilme, poster, takvim vb. gibi c¢esitli bigimlere
doniistiirebilme ve c¢evrelerinden gelen gilincellemeleri alarak iletisimlerini
siirdlirebilme olanagi tanimaktadir. Flickr gruplari ise Flickr’in bir diger 6nemli
ozelligi olup en aktif kullanicilar1 icermekte; ag olusturma ve yeni insanlarla

tanigabilme i¢in mitkemmel bir ara¢ sunmaktadir (Akar, 2010a).

2.3.6. Podcasting

Podcast kelimesi Apple’in iPod cihazindan gelen “pod” ve Ingilizcede
yayinlamak anlammma gelen “broadcast” kelimesinin  birlestirilmesi ile
olusturulmustur (Akar, 2010). Podcastler ilk basta sadece ipodlar i¢in gelistirilmistir,
fakat gilinlimiizde podcast kullaniminin ipod 1ile dogrudan bir baglantis:
bulunmamaktadir. Kisisel bilgisayarlardan ve uygun yazilim veya uygulamalara

sahip akilli telefonlardan podcastlere ulasilabilir ve indirilebilir (Parlak, 2010).

2.3.7. Sanal DUnyalar
2.3.7.1. SecondL.ife

SecondLife, tiim diinyada biiyiik kitlelere ulasan, ger¢ek hayatla es zamanl
ilerleyen, internet tabanl gercek yasam simiilasyonu olarak tanimlanmaktadir. Ya da
kisaca “gercek hayatin dijital animasyonu”. Internete bagl sunucularda

gerceklestirilen multiplayer (¢ok kullanicili)) oyunlarin  son saheseri olarak
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nitelenebilecek SecondLife (Tiiter, 2007), Linden Research firmasi tarafindan 2003
yilinda hizmete sokulmus, internet tabanli sanal diinyadir. SecondLife kurulurken
kurucular1 sinirsiz ve 6zgiir bir diinyay1 anlatan Neal Stephenson'in “Snow Crahs”
adl1 bilim kurgu romanindan esinlenmislerdir (Wikipedia, 2015). SecondLife’in bir
sosyal yasam platformu olma o6zelligi tasidigi da pek ¢ok kimse tarafindan dile
getiriliyor. Diger kullanicilarla c¢esitli yontemlerle etkilesim kurmak miimkiin
olabilmektedir. Bilgisayara yuklenebilen bir program sayesinde tyeler birbirleriyle
hareketli avatarlar esliginde iletisime gegebiliyor. Aynen gergek hayatta oldugu gibi
aligveris yapabiliyor, ev ya da arsa satin alabiliyor, giysi-aksesuar ya da mimari
tasarim yapabiliyor, egitim gorebiliyor ve hatta evlenip bosanabiliyorsunuz. Gergek
diinyada oldugu gibi harita ve arazilerin yer aldigi SecondLife’ta arazi satin almak,

arazi iizerinde kendi evini ve is yerini tasarlamak miimkiin (Tiiter, 2007).

2.3.8. Sosyal Aglar

Sosyal ag siteleri bircok konu hakkinda olabilmektedir. Sadece sosyal amagla
bir araya gelen kullanicilara hizmet eden sosyal aglar oldugu gibi, miizik paylasima
yogunlasan (Myspace gibi) veya is diinyasindan kullanicilara hitap eden sosyal
aglara (Linkedin, Xing gibi) rastlamak da miimkiindiir. Sadece belirli bir kullanict
kitlesine hitap eden sosyal ag siteleri de bulunmaktadir. Ornegin tiim diinyada
akademisyenlerin birbirleriyle baglantili olmasimi saglamak iizere kurulmus
Academia.edu ve ResearchGate.com adli Web siteleri 6zel bir kullanic1 kitlesine
hitap etmektedir. Bu ornekler 1s181inda sosyal ag sitlerini genel sosyal ag siteleri,
profesyonel sosyal ag siteleri ve niche sosyal ag siteleri olmak iizere ii¢ farkli
kategoride incelenebilmektedir.

Genel sosyal ag siteleri: Genel sosyal ag siteleri, Facebook ve Google Plus gibi her
kullanicinin kullanimina agik sitelerdir. Belirli bir ilgi alan1 veya 6zel bir kitleye
hitap etmeden her internet kullanicisinin iiye olabilecegi bir sosyal ag hizmeti
sunmaktadirlar. Bu tiir sitelerde kullanicilar site igerisinde daha kiigiik gruplar,
cevreler ve baglantilar olusturarak ilgi alanlarima gore yeni ve daha 6zel aglar
olusturabilmektedirler.

Profesyonel sosyal ag siteleri: Profesyonel sosyal ag siteleri ise profesyonellerin is

diinyasindaki iligkilerini gelistirmek ve devam ettirmek icin kullandiklar1 sosyal ag
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olarak tanimlanabilir. Linkedin ve Xing gibi Web siteleri profesyonel aglara
ornektirler. Bu tiir sitelerde kullanicilar profil olusturarak is deneyimlerini ve ¢alisma
alanlarmi diger kullanicilarla paylasmaktadir. Kurumsal kullanicilarin da iiye
olabildigi bu sistem ¢alisan ve isverenin bulustugu platformlar olarak goriilmektedir.
Niche sosyal ag siteleri: Niche sosyal ag siteleri ise sadece belirli bir kullanici
grubuna 6zel olan, kullanici sayis1 gorece daha az fakat kullanicilarin isteklerine
yonelik 6zelliklere sahip sosyal ag siteleridir. Sadece akademisyenlerin bir araya
geldigi Acedemia.edu veya sadece Tlniversite Ogrencilerinin iiye olabildigi
Hocam.com gibi Web siteleri bu tiir sosyal aglara 6rnek gosterilebilir. Niche sosyal
ag sitelerinde; sinema ve miizik, okuma ve kitap veya hobi ve ilgi alan1 gibi konular

sosyal agin temel konusu olabilmektedir (www.dizayndeposu.com, 2015).

2.3.8.1. Facebook

Facebook, kullanicilarinin olusturdugu aglarda farkli izin seviyelerinde 6zel
veya herkese acik yazilarla kullanicilarin birbiri ile baglanmasii, gruplara
katilmasin1 ve digerleri ile kaynaklarin paylasilmasini saglayan ¢evrimigi sosyal ag

yazilimidir (Giilbahar, Kalelioglu ve Madran, 2010).

Facebook, insanlarin baska insanlarla iletisim kurmasin1 ve bilgi aligverisi
yapmasini amaglayan bir sosyal paylasim sitesidir. 4 Subat 2004 tarihinde Harvard
Universitesi 2006 devresi dgrencisi Mark Zuckerberg tarafindan kurulan Facebook,
oncelikle Harvard ogrencileri i¢in kurulmustu. Daha sonra Boston civarindaki
okullar1 da i¢ine alan Facebook, iki ay igerisinde Ivy Ligi okullarinin tamamini
kapsadi. ik sene igerisinde de; Amerika Birlesik Devletleri'ndeki tiim okullar
Facebook'ta mevcuttu. Uyeler 6nceleri sadece sz konusu okulun e-posta adresiyle
(edu, ac. uk, vb.) liye olabiliyordu. Daha sonrasinda da ag igine liseler ve bazi biiyiik
sirketler de katildi. 11 Eylul 2006 tarihinde ise Facebook tim e-posta adreslerine,
bazi yas smirlandirmalariyla agildi. Kullanicilar diledikleri aglara; liseleri, ¢alisma
yerleri ya da yasadigi yerler itibartyla katilim gosterebilmektedirler. Ayrica
Facebook, diinyanin en fazla ziyaret edilen sitelerinden biridir. Facebook’un su anda
1 milyardan fazla kullanicis1 bulunmaktadir. Alexa istatistiklerine gére Facebook, 31
Agustos 2014 itibartyla, Diinya'nin en fazla ziyaret edilen 2. sitesidir
(wikipedia,2015¢).2015 Mart aymnda ortalama giinliik aktif kullanici sayist 936


https://tr.wikipedia.org/wiki/%C4%B0leti%C5%9Fim
https://tr.wikipedia.org/wiki/Bilgi
https://tr.wikipedia.org/wiki/Web_sitesi
https://tr.wikipedia.org/wiki/4_%C5%9Eubat
https://tr.wikipedia.org/wiki/2004
https://tr.wikipedia.org/wiki/Harvard_%C3%9Cniversitesi
https://tr.wikipedia.org/wiki/Harvard_%C3%9Cniversitesi
https://tr.wikipedia.org/wiki/Mark_Zuckerberg
https://tr.wikipedia.org/wiki/Boston
https://tr.wikipedia.org/wiki/Ivy_Ligi
https://tr.wikipedia.org/wiki/Amerika_Birle%C5%9Fik_Devletleri
https://tr.wikipedia.org/wiki/E-posta
https://tr.wikipedia.org/wiki/A%C4%9F
https://tr.wikipedia.org/wiki/Lise
https://tr.wikipedia.org/wiki/11_Eyl%C3%BCl
https://tr.wikipedia.org/wiki/2006
https://tr.wikipedia.org/wiki/Alexa
https://tr.wikipedia.org/wiki/31_A%C4%9Fustos
https://tr.wikipedia.org/wiki/31_A%C4%9Fustos
https://tr.wikipedia.org/wiki/2014

37

milyon olarak kayitlara ge¢mistir (https://www.creamive.com/facebook-2015-ilk-
ceyrek-rakamlari).

IAB Tiirkiye (2012) tarafindan gergeklestirilen Gemius Internet Olgiimleme
Arastirmasi’nda ise Tirkiye’de en ¢ok ziyaret edilen siteler belirlenmistir.
Aragtirmanin sosyal medya platformlarina iligkin verileri incelendiginde, Tiirkiye’de
2012 Mart ay1 itibariyle en ¢ok ziyaret edilen sosyal medya platformlar1 igerisinde de
Facebook’un ilk sirada yer aldigi goriilmektedir. Facebook’u sirasiyla Youtube ve

Twitter izlemektedir

Temmuz 2014’te yapilan aragtirmaya gore iilkemizdeki Facebook
kullanicilarinin yuzde 63,2°si erkek, 36,81 ise kadin. Diger yandan tilkemizdeki
Facebook kullanicilarinin yiizde 4,8’si 13-15, ylizde 7,2°s1 16-17, ylizde 33,7’s1 28-
24, ylizde 29,7’si 25-34 ve ylizde 15,3’ de 35-44 yas araliginda. 45-54 yas araligi,
toplam kullanicilarin yizde 6,1’ini olusturuyor. Ayrica 55-64 yas araligi yiizde
1,8 ve 65-100 yas araligi1 da 1,5’lik orana sahip (webrazzi.com, 2015).

Tablo 2: Tirkiye’deki Facebook kullanicilar yas grafigi
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Kaynak: webrazzi.com,2015

Sosyal ag sitelerinin bir¢ogu diger sosyal medya araglarinda bulunan

ozelliklere sahiptir. Ornegin; Facebook’ta YouTube’da oldugu gibi video yiikleme
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yapilabilir, Flickr’da oldugu gibi resim yliklenebilir, blog yazar gibi not yazilabilir
veya sosyal igaretleme sitelerinde oldugu gibi begenilen linkler paylagilabilir. Fakat
Facebook’un bir sosyal ag sitesi olarak temel misyonu ve kullanicilara sundugu
temel hizmeti bunlardan biri degildir. Onun temel misyonu; kullanicilara bir arkadas
ag1 sunmasidir. Bu baglamda, Facebook’a kayithh X kisisinin Facebook tecriibesi
sahip oldugu arkadas sayisina, kendisinin ve arkadaglarini yapmis oldugu
paylasimlara gore degismektedir. Oyle ki; 100 arkadasa sahip olan ve arkadaslarinin
genelde giincel olaylar ile ilgili paylasimlarda bulundugu X kullanicis1 ile 50
arkadasa sahip olan ve arkadaslarinin genelde komik ve eglenceli igerikler paylastig
Y kisisinin Facebook profillerinde sahip olacaklar1 igerikler, baglantilar ve
paylasimlar farkli olacaktir. Bu farklilik, her bir kullaniciya farkli ve essiz bir
Facebook deneyimi yasatacaktir. Bu da her kullanicinin géziinde Facebook’u sahip
oldugu baglantilar ve iliskiler, yani bagli oldugu ag ile yorumlamasina neden
olacaktir (islek, 2012). Kullanicilar, sosyal ag sitelerini birgok sebebe bagli olarak
kullanirlar. Mevcut arkadaglar ile haberlesmek ve yeni arkadaglar edinmek en 6nde

gelen sebeplerdendir.

2.3.8.2. Friendfeed

FriendFeed, arkadaslarinizla ¢evrimigi paylasimi kolaylastiran bir hizmettir.
Arkadagslar arasinda bilgi edinmek ve goriis alisverisinde bulunmak icin eglenceli ve

interaktif bir yol sunmaktadir (http://friendfeed.com/about/).

FriendFeed, Ekim 2007'de kurulan gercek zamanli haberlesme ve paylasim
sitesidir. Kullanicilarin, internette liye olduklar1 bloglar, arkadaslik siteleri, fotograf
siteleri, imleme siteleri gibi pek c¢ok kaynaklardaki aktivitelerini arkadaslariyla
paylagsmalar1 ve yorumlamalarini saglayan yeni nesil bir sosyal ag. Friendfeed,
Turkge olarak hizmet veren kiresel projelerden biridir. Friendfeed'in amaci
internetteki igerigi daha anlamli ve kullanish hale getirmek. Site 10 Agustos 2009
tarihinde Facebook tarafindan satin alindi. 11 Nisan 2015 tarihinde kapatilmistir
(https://tr.wikipedia.org/wiki/FriendFeed).


http://friendfeed.com/about/
https://tr.wikipedia.org/wiki/Facebook
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2.3.8.3. Myspace

Myspace sanal ortamda kullanict1 denetiminde iletisim ve arkadagliklar
kurulabilen, kisisel profillerin, bloglarin, gruplarin, resimlerin, miizik ve videolarin
barmdirilabilecegi bir sosyal iletisim web sayfasidir. Onceki genel merkezi Beverly
Hills'te iken 16 Mart 2007'de sahibi News Corporation'un bulundugu New York'a
tasinmustir. Myspace 6zellikle heniiz linlii olmamis grup ve sarkicilarin yararina bu
geng sanat¢i adaylarina herhangi bir iicret vermeden sarkilarini siteye yiikleyip
biiyiik kitlelere sunma imkani1 verir. Myspace yiiklenen miizik eserlerinin telif
hakkini yiikleyen kisilerden alamaz, yani Myspace bir nevi bedava reklam sitesidir.
Myspace'e fotograf ve kisisel bilgi eklenebilir. Bu eklenen bilgi "privacy" ayarlar
tarafindan korunulmaktadir, dolayisiyla kullanicilar profillerinin igeriklerini istedigi
Kisilerle paylasabilir. Ancak ABD'de ¢ikan "Patriot Act" yasast ABD hiikiimetine
gizli olan profillere bile giris hakki saglamistir, elestirilere maruz kalan bu yasa hala

yurarliktedir (https://tr.wikipedia.org/wiki/Myspace).

MySpace sosyal agina katilanlar kendileri i¢in canli, hayat dolu ve karmasik
bir duvar olusturup kendi yazilari, fotograflar1 ve videolarim1 bu duvar yoluyla
arkadaslart ile paylagmaktadirlar. MySpace sosyal agi kendi {niini muzik
servisinden dolayr kazanmistir. Bu sosyal aga yaklasik 3 milyon mizik grubu ve
miizisyenin katildigi tahmin ediliyor. Facebook'un aksine MySpace kullanicilari
kendi sayfalarimin formatini, profillini, arka goriinlimlerini (background) kendi
isteklerine gore degistirebilmektedir (Zafarmand, 2011). Ayda 40 milyar kere ziyaret
edilen bir servis haline gelen MySpace, kullanicilarin webi kisisellestirmesinde

onemli bir fikir olan blog hizmetinin en iyi 6rneklerinden biridir (Mestci, 2009).

2.3.8.4. Bebo

Bebo, sizin ilgilendiginiz herkese ve her seye baglanmanizi saglayan populer
bir sosyal ag sitesidir. Diinyada olup biten her seyi kesfetmenize yardimci olan
sosyal bir deneyimdir. Tamamen yeni yontemlerle dijital icerikler olusturmanizi,
kesfetmenizi ve paylasmanizi saglayarak topluluklar1 bir araya getirir

(http://www.bebo.com/c/about).


https://tr.wikipedia.org/wiki/Beverly_Hills
https://tr.wikipedia.org/wiki/Beverly_Hills
https://tr.wikipedia.org/wiki/16_Mart
https://tr.wikipedia.org/wiki/2007
https://tr.wikipedia.org/wiki/News_Corporation
https://tr.wikipedia.org/wiki/New_York
http://www.bebo.com/c/about
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2005 yili baslarinda bir ¢ift tarafindan kurulan bebo, facebook ve myspace
gibi sosyal ag devlerine ragmen popiilerligini giinden giine artirmaktadir. 2006 y1ili

verilerine gore google arama motorunda en ¢ok aranan kelime “bebo” olmustur.

2.3.8.5. Netlog

Netlog tiyelerin iletisim kurabilecegi ve sosyal ¢evrelerini genisletebilecekleri
online bir platformdur. Ozellikle genc Avrupa nifusunu hedef alan sosyal bir
portaldir. Gent, Belgika adresinde bulunan Netlog NV tarafindan gelistirilmistir.
Netlog su anda 20 dilde hizmet vermektedir. Avrupa'da 60 milyon {iyesi vardir ve bu
rakam her gecen giin artmaktadir. Netlog'da iiyeler bloglar, resimler, videolar,
etkinlikler ve ¢ok daha fazlasiyla olusturduklar1 kendi sayfalarini arkadaslariyla
paylasabilmektedirler. Bu sayede Avrupa'da genclerin sosyal gevreleriyle iletisim
kurmalarin1 saglayan essiz bir aractir. Netlog NV iyelerin profillerine ve

yerlesimlere gore 6zellestirilmis essiz bir teknoloji gelistirmistir (Bostanci, 2010).

2.4. Konu ile Ilgili Yapilmis Calismalar

Ulkemizde isletme ve iletisim alanlarinda sosyal medya ve internet ile ilgili
arastirmalar bulunmaktadir fakat egitim alaninda sosyal medya ile ilgili calisma

sayisinin daha az olmasi yeni ¢aligsmalarin yapilmasi gerekliligini ortaya ¢gikarmigtir.

Vural ve Bat (2010) tarafindan yapilan “Yeni Bir Iletisim Ortami Olarak
Sosyal Medya: Ege Universitesi iletisim Fakiiltesine Yonelik Bir Arastirma” adli
calismada amag, Ege Universitesi Iletisim Fakiiltesi'nde okumakta olan
ogrencilerinin bilgi iletisim teknolojilerinden internet ve sosyal medya kullanim
aligkanliklarini tespit etmek ve bu dogrultuda birtakim degerlendirme yapmaktir.
Calisma sonucunda Ege Universitesi Iletisim Fakiiltesi dgrencilerinin tamamimin
internet kullandig, tiniversite 6grencilerinin ¢ogunlugu interneti hemen hemen her
giin kullandig1, bunun yaninda sosyal medyanin ne demek oldugu bilinirken sosyal
aglara ilginin biiyiik oldugu goriilmiistiir. Birgok Ogrencinin internette gecirdigi

zamanin ¢ogunu sosyal aglarda gecirdigi sonucuna ulasilmistir.
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Ok (2013) tarafindan hazirlanan “Ortadgretim Ogrencilerinin Sosyal Medya
Kullanim Aligkanliklar1 Ve Motivasyonlar1” adli yiiksek lisans tezinde ortadgretim
Ogrencilerinin sosyal medya kullanim aliskanliklar1 ve motivasyonlarinin neler
oldugu, sosyal medya kullanma motivasyonlari ve aligkanliklar1 ile sosyo-
demografik degiskenler arasindaki iligkiler arastirilmistir. Bu kapsamda bu ¢alismada
kullanimlar ve doyumlar kurami baglaminda Elazig il merkezinde egitim-6gretim
hayatini siirdiiren ortadgretim 6grencilerinin sosyal medya kullanim aliskanliklar1 ve
bu kullanimlardan elde etmis olduklar1 doyumlar belirlenmistir. Sosyal medya
kullanimi ve elde edilen doyumlarin test edilmesinde deneklere yoneltilen sorular
dogrultusunda aragtirma sonuglarina gore 5 farkli faktér bulunmustur. Bu faktorler
Onem sirasina gore; narsisizm ve medya aligkanligi, eglence ve zaman gecirme, iliski

strdirme, sanal topluluk, bilgilenme ve kisisel statii faktorleridir.

Argin (2013) tarafindan yapilan “Ortaokul ve Lise Ogrencilerinin Sosyal
Medyaya iliskin Tutumlarinin Incelenmesi” adli yiiksek lisans tezinde dgrencilerin
sosyal medyaya iliskin tutumlarini incelemistir. Arastirma sonucunda 6grencilerin
sosyal medyaya iliskin tutumlarinin olumlu oldugu sonucuna varilmistir. Yine
arastirma sonucunda elde edilen bulgulara gore; 6grencilerin sosyal medyaya iliskin
tutumlarinin ortaokul veya lisede 6grenim gérme, okul tiirii, sinif diizeyi, algilanan
gelir dlzeyi, sosyal medya sitelerine iiye olup olmama, sosyal medyayi kullanma
stiresi, kullanma siklig1, harcanan ortalama siire ve en ¢ok kullanilan sosyal medya
sitesi degiskenine gore anlamli bir farklilik gostermekte oldugu saptanmustir.

Iscioglu (2012) tarafindan yapilan “Universite Ogrencilerinin Sosyal
Paylagim Sitelerine Yénelik Algilarinm ve Kullanim Nedenlerinin Incelenmesi” adli
caligmada tiniversite dgrencilerinin Facebook algilarini incelenmistir. Bu kapsamda
Facebook algilar1 arasindaki iligkiler ve Facebook algilarinin ¢esitli degiskenlere
gore farklilik gosterip gostermedigi arastirlmistir.  Arastirmada Facebook
kullaniminin belirli kriterlere gore degisiklik gosterdigi ve genel olarak Facebook ile
giindelik yasam arasinda birbiri i¢ine gegmis bir iligskinin var oldugu gozlenmistir.

Isman ve Tonbuloglu (2014) tarafindan yapilan “Ogretmenlerin Sosyal Aglar
Kullanim Profillerinin incelenmesi” adli ¢alisma 6gretmenlerin sosyal aglari nasil
kullandig1 ve egitimsel yonden yaklasimlarinin incelenmesi amaci ile hazirlanmistir.
Nitel arastirma desenlerinden durum calismast kullanilmistir. Calisma grubunu,

2012-2013 dgretim yilinda Istanbul ilinin iki ilgesindeki iki ortaokulda gérev yapan
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ve rastgele olarak belirlenen 19 6gretmen olusturmus, veriler miilakat yoluyla
toplanmistir. Ses kaydina alinan goriisme bulgulart igerik analizi yontemiyle
¢Ozlimlenerek, sonuglar1 raporlastirilmistir. Arastirma bulgularina gére 6gretmenler
sosyal aglar1 cogunlukla haber okuma, video, fotograf, karikatiir, giizel s6z paylasimi
gibi konularda kullandiklarini belirtmislerdir. Ayrica sosyal aglarda kisisel ve 6zel
bilgiler, argo, rahatsiz edici bilgiler ve siyasi konular1 paylasmaktan ¢ekindiklerini
ifade etmislerdir. Ogretmenler sosyal aglarin olumlu yanlar1 olarak bilgiye ulasma,
bilgiyi paylasma, kisilere erisim ve etkilesim imkanim1 vurgulamislardir. Sosyal ag
kullaniminin ¢ok zaman almasi ve bilgi kirliligini ise olumsuz yani olarak ifade
etmislerdir. Gorlisme yapilan 6gretmenlerin biiylik cogunlugu sosyal aglar iizerinden
yuritilen ve kendi alanlarina ydnelik faaliyetleri takip etmektedir. Ogretmenlerin bir
kismi1 alanina yonelik sosyal ag {izerinden faaliyetler olusturduklarini belirtmis, fakat
biiyiik bir cogunlugu ise ders kapsaminda sosyal aglara yer vermediklerini ifade
etmislerdir.

Tanriverdi ve Sagir tarafindan (2014) yapilan“Lise Ogrencilerinin Sosyal Ag
Kullanim Amaglarinmn Ve Sosyal Aglari Benimseme Diizeylerinin Ogrenci
Basarisina Etkisi” adli ¢alisma lise 6grencilerinin sosyal ag kullanim amaglarinin ve
sosyal aglart benimseme diizeylerinin Ogrenci basarisi iizerindeki etkilerini
belirlemek amaciyla gergeklestirilmistir. Arastirma sonucunda, lise &grencilerinin
sosyal ag kullanim amaglarinin ve sosyal aglari benimseme diizeylerinin dgrenci
basaristi lizerinde anlamli etkilerinin oldugu belirlenmistir.

Bostanct (2010) tarafindan hazirlanan “Sosyal Medyanin Gelisimi ve Iletisim
Fakiiltesi Ogrencilerinin Sosyal Medya Kullanim Aliskanliklar” adli ¢alismada
Istanbul, Gazi ve Erciyes Universitesi Iletisim Fakiltesi 6grencilerinin sosyal medya
kullanim aligkanliklarint ve hangi amaglarla sosyal medyay:1 kullandiklarini ortaya
koymaktir. Ayn1 zamanda Ogrencilerin sosyal medyay: algilamalarina bagli olarak
ortaya cikan algisal farkliliklarin demografik Ozellikler itibariyle belirlemek
hedeflenmistir. Arastirma sonucunda sosyal medyanin genclerin serbest zaman

aktiviteleri arasinda 6nemli bir yeri oldugu sonucuna ulasilmigtir.
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3. YONTEM

Arastirmanin Onceki boliimlerinde internetin ortaya ¢ikisi, sosyal medyanin
gelisimi ve sosyal medya araclariyla ilgili bilgiler aktarilmistir. Bu bolimde
arastirmanin modeline, evren ve drneklemine, verilerin ¢oziimlenmesine, gecerlik ve

giivenirlik ¢alismalarina yer verilmistir.

3.1. Arastirmanin Modeli

Ogretmen adaylarnin internet ve sosyal medya sitelerini kullanma
durumlarinin yiiksekogretim tercihindeki etkisini incelemek amaciyla yapilan bu
arastirmada betimsel tarama modeli kullanilmistir. Tarama modelleri ge¢misteki
veya mevcut bir durumu oldugu gibi betimlemeye c¢alisan bir arastirma gesididir.
Arastirmaya konu olan olay, birey ya da nesne, kendi kosullar1 iginde ve oldugu gibi
tanimlanmaya ¢alisilir. Bu ¢alismada olay1 degistirme ve etkileme ¢abasina girilmez.
Olayin veya bireyin oldugu gibi gozlemlenmesi gerekir (Karasar, 2009). Bu
arastirmalar, bir konu ya da olaya iliskin katilimcilarin goriislerinin ya da ilgi, beceri,
yetenek, tutum vb. 6zelliklerinin belirlendigi genellikle diger arastirmalara gore daha
biiyiikk orneklemler iizerinde yapilan arastirmalardir (Biiyiikoztirk vd. 2013). Bu
aragtirmalarda 6grenilmek istenilen bilgiler, 6rnekleme dogrudan yoneltilerek kisa
stirede ¢ok sayida kisinin belli bir konuyla ilgili goriisleri alinabilir ya da tutumlar,

ozellikleri belirlenebilir.

3.2. Evren ve Orneklem

Bu aragtirmanin ¢aligma evrenini 2014-2015 egitim-6gretim yili bahar
doneminde Usak Universitesi, Egitim Fakiiltesinde &grenim géren 576 1. Smmf
ogrencisi olusturmaktadir. Basit tesadlfi drnekleme yoluyla 300 6grenci 6rneklem
olarak alinmistir. Dagitilan 300 6l¢ekten 273’1 geri donmiis, arastirmact tarafindan
incelemeler sonucunda 251 anket kullanilabilir olarak belirlenmistir ve arastirmaya

dahil edilmistir.
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3.3. Veri Toplama Araglar:
3.3.1. Sosyal Medya Kullanim Olgegi

Ogretmen adaylarmin sosyal medya sitelerini kullanim durumlarini ve bunun
universite tercihine etkisini arastirmak amaciyla arastirmacilar tarafindan gelistirilen
20 soruluk bir dlgek kullanilmustir. Olgek sorularmin olusturulmasindan sonra Usak
Universitesi Egitim Fakiiltesi birinci smif 6grencileri arasindan 84 kisiye anket
uygulanmis ve bir on arastirma calismas1 yapilmistir. On arastirmaya katilan
katilimcilarin cevaplart ve anket formunun sekil yapisi, yargilarin igerigi ile ilgili
diisiinceleri degerlendirilmistir. On arastirma sonrasinda ortaya ¢ikan sonuglar da goz
oniinde bulundurularak 6l¢ege son hali verilmistir. Anket iki béliimden olusmaktadir.
Anketin ilk kisminda O6gretmen adaylarmin demografik 6zelliklerine (6grenim
gorulen bolim, cinsiyet) ve sosyal medya sitelerini kullanim durumlarmna (aktif
olarak kullanilan sosyal medya siteleri, sosyal medya sitelerini kullanma siireleri ve
kullanma amagclar1 v.b.) yonelik sorular yer almaktadir. Devaminda ise 12 soruluk bir

olcek yer almaktadir. Olgekteki sorular besli likert dlgegine uygun hazirlanmustir.

Tablo 3: Sosyal Medya Olgegini Olusturan Boyutlar ve Boyutlar1 Olusturan
Maddeler

Boyutlar Maddeler
Sosyal Medya Algisi 1,2,3,4,5,6,11,12
Sosyal Medyaya Kars1 Tutum 7,8,9,10

Sosyal Medya Kullanim Anketinde yer alacak maddelerin belirlenmesi siirecinde

alan yazinda yer alan benzer anketler incelenmistir.

Sosyal Medya Kullanim Olgegindeki maddelere besli likert tipi bir cevaplama
anahtar1 hazirlanmistir ve anahtarda en diisiik puan 1, en yiiksek puan ise 5’dir. Veri
toplama aracindaki maddelerin cevap secenekleri; “Hicbir Zaman™ 1, “Bazen” 2,

“Ara sira” 3, “Genellikle” 4 ve “Her Zaman™ 5 olarak hesaplanmaktadir.
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3.3.2. Veri Toplama Aracinin Gelistirilmesi

Bir olcek gelistirirken arastirma teknikleri bakimindan gergeklestirilmesi
gereken bir prosediir bulunmaktadir. Karasar (2007) bir 0l¢egi hazirlanirken
izlenecek temel asamalari su sekilde belirtmektedir:

+ Olgek icin Maddelerin Olusturulma Asamast,
» Uzman Goriisiine Basvurma Asamasi,
» On Deneme Asamast,

* Giivenirlik Hesaplama Asamasi.

Tablo 4: Ogretmen Adaylar1 igin Sosyal Medya Kullanim Olgegi Gelistirme
Asamalari

Igili literatiiriin gdzden gecirilmesi

-

Icerik analizi

-

Madde havuzunun olusturulmasi

-

Kapsam gecerlik oranlarinin hesaplanip, kapsam gecerlik indeksinin belirlenmesi

-

Uzman gorisleri dogrultusunda baz1 maddelerin revize edilmesi

-

Pilot uygulamanin yapilmasi

-

Gegerlik-giivenirlik ¢aligmalarinin yapilmasi

-

Alanda uygulama

Arastirmada kullanilan veri toplama aracini olusturmak i¢in oncelikle sosyal
medya ile ilgili kapsamli bir alanyazin taramasi gergeklestirilmistir. Bu kapsamda,
var olan Ornekler ve alanda gerceklestirilen kuramsal calismalar (kitap, bildiri,

makale vb.) incelendikten sonra sosyal medyaya iliskin konular tezin amacina hizmet
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edecek sekilde ortaya konulmustur. Olgek igin madde havuzu olusturulmustur.
Maddeler uzman goriisiine sunulmustur. Olusturulan 6lgek ile 84 Ggrenci tizerinde
pilot uygulama yapilmstir. Olcegin gecerlik ve giivenirlik ¢alismalari iin test tekrar
test glivenirligi, conbach alpha katsayisina bakilmistir. Kapsam ve goriiniis gecerligi
icin ise egitim bilimleri bdliimiinde gorev yapan 6gretim iiyesinden uzman goriisii
alimmustir. Yap1 gecerliligi ise once agimlayici sonra dogrulayici faktor analizi ile test

edilmistir. Yapilan faktor analizi sonucu bazi maddeler 6l¢ekten ¢ikarilmistir.

3.4. Veri Toplama Stireci

Arastirmaya iliskin veriler 2014-2015 yilinda ders saatleri ig¢inde 1.sinif
dgrencilerine arastirmacilar tarafindan gelistirilen “Sosyal Medya Kullanim Olgegi”
uygulanmistir. Ogretmen adaylarmin kisisel bilgilerini elde etmek igin ayrica bir
bilgi formu kullanilmamis, gerekli bilgiler 6lgek tizerinde belirtilen sorularla
toplanmistir. Uygulamadan dnce veri toplama araglar ile ilgili yonergeler okunmus
ve uygulamayla ilgili bilgi verilmistir. Veri toplama araglari, uygulamanin yapildig
giin smifta bulunan Ogrenciler tarafindan cevaplanmis, anketler uygulanirken
Ogrencilere gerekli siire tanmarak okumadan cevap vermeleri engellenmeye
calisilmigtir. Uygulamada herhangi bir sorunla karsilasilmamistir. Anketin genel
giivenirligi Cronbach’s Alpha degeri ile tespit edilmistir. Olgegin tamami icin
hesaplanan Cronbach Alpha i¢ tutarlilik katsayis1 0.889 olarak bulunmustur. Test i¢in
elde edilen giivenirlik degerleri, 6l¢eklerde kabul edilen katsayr degeri olan 0.70’in
tizerindedir. Olgegin tiimiinden ve faktorlerden elde edilen i¢ tutarlilik katsayilarinm,
giivenirlik araligima ¢ok yakin ve ideal giivenirlik degerinin {istiinde oldugu
goriilmektedir. Elde edilen giivenirlik katsayilari, Olgegin giivenilir oldugunu
gbstermektedir. Arastirma katilimcilari Usak Universitesi’nde &grenim gormekte
olan Egitim Fakiiltesi Ogrencileridir. Ankete katilan 273 6grenciden 251 tanesi
ankette yer alan maddelerin tamamini eksiksiz olarak isaretlemis, 22 tanesi ise anketi
eksik ya da bir maddeyi birden fazla isaretleyerek (katiliyorum ayni zamanda
karasizim gibi) degerlendirmeye alinmayacak sekilde teslim etmistir. Bu durumda
gecersiz anketlerin iptal edilmesi sonucu geriye kalan 251 6grencinin verisi arastirma

sorularina uygun olarak analiz edilmistir.
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3.5.0l¢cme Aracinin Gegerlik ve Giivenirligi
3.5.1. Giivenirlik Calismalari

Belli istatistiki tekniklerin uygulanabilmesi i¢in en az 30 denegin olmasi
gerektigi konusunda yaygin bir kabul oldugu, 30 denekten az sayidaki oOrnek
kiitlelere uygulanabilecek saglikli istatistiki teknik sayisinin ¢ok az ve bunlardan
yapilacak genellemelerin elestiriye acik oldugu belirtilmektedir (Altunisik vd., 2001).
Bu nedenle arastirma kapsaminda 84 kisiyi kapsayan bir pilot uygulama
gerceklestirilmistir. Olcekten elde edilen veriler SPSS 17.0 programinda analiz
edilmistir. Gerekli goriilen maddeler 6l¢ekten gikarilmistir.

Giivenirlik bir test veya 6lgme aracinin 6l¢tiigii seyi ne derece dogru Olctiigii
ile ilgilidir (Tekin, 1993). Giivenirlik, bireylerin test maddelerine verdikleri cevaplar
arasindaki tutarlilik olarak tanimlanabilir. Giivenirlik, testin dlgmek istedigi 6zelligi
ne derece dogru Olctiigl ile ilgilidir. Testin giivenirlik katsayisi olarak hesaplanan
korelasyon (r), test puanlarina iligkin bireysel farkliliklarin ne derece gercek ve ne
derece hata faktoriine bagli oldugunu yorumlamak amaciyla kullanilir. Giivenirlik
kat sayisi ,80 olan bir test igin bireyler arasi gozlenen test puanlarindaki farklarin
%80 oraninda gergek farklari, %20 oraninda ise hatayr yansittigi soylenebilir

(Biyikoztirk, 2003).

Tablo 5:Sosyal Medya Kullanim Olgegi Giivenirlik Analizi Sonuglar

Degisken Soru sayisi Cronbach’s Alpha
Tutum Boyutu 4 872
Alg1 Boyutu 8 ,864
Toplam 12 ,889

Faktor analizi sonucu iki faktorii olusturan toplam 12 ifadenin giivenilirligi

(Cronbach’s Alpha o = 0,889) olarak hesaplanmustir.

Tablo 5 incelendiginde ortaya ¢ikan Cronbach's Alpha katsayilar literatiirde
kabul goren 0.60 (Akbulut, 2010) degerinin {istiindedir. Bu da Sosyal Medya
Kullanim Olgeginin giivenilir olarak kabul edilen o&lgiitler arasinda oldugunu

gostermektedir.
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Olgme araci1 iizerinde yapilan &n test ve son sekliyle yeniden uygulanarak
yapilan son test bulgular1 arasinda (r=,89) yiiksek diizeyde pozitif korelasyon oldugu

gorilmistlir. Bu bulgu 6l¢egin tutarligini dogrulmasi agisindan 6nemlidir.

Tablo 6: Ontest ve Son Test Arasindaki Korelasyon

Korelasyon
Ontest | Tekrartest
Ontest r 1 894"
P ,000
N 251
Tekrartest r ,894™ 1
P ,000
N 251

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Gecerlik Calismalar

Deneme olceginden elde edilen verilerle yapilan gegerlik giivenirlik
calismalar1 sonucunda Olgegin, gegerli ve giivenilir oldugu sonucuna varilmistir.
Yapilan tiim bu gecerlik ve giivenirlik islemlerinin ardindan O6lg¢egin, Ogretmen
adaylarinin iniversite tercihine sosyal medya kullanimini etkisine iliskin tutum ve
algilarin1 saptamada gegerli ve giivenilir bicimde kullanilabilecek bir 6lgme araci
oldugunu ortaya koymaktadir. Gegerlik ve giivenirlik ile ilgili ayrintili bilgi bulgular
kisminda yer almaktadir.

Faktor analizi, birbiriyle iligkili p tane degigkeni bir araya getirerek az sayida
iligkisiz ve kavramsal olarak anlamli yani degiskenler (faktorler, boyutlar) bulmayi,
kesfetmeyi amaglayan ¢ok degiskenli bir istatistiktir. Agimlayic1 (exploratory) ve
dogrulayict (confirmatory) olmak iizere iki tiir faktor analizi yaklagimi vardir.
Acimlayict faktor analizinde, degiskenler arasindaki iliskilerden hareketle faktor
bulmaya yonelik bir islem; dogrulayici faktdr analizinde ise degiskenler arasindaki
iliskiye dair daha Once saptanan bir hipotezin ya da kuramin test edilmesi sz

konusudur (Blyukoztirk, 2012).
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Ozetle, faktdr analizi, bir konuda deneklerin verdigi cevaplara gore
degiskenler arasindaki korelasyonun hesaplanarak, birbiri ile iligkili olan ve ayni
boyutu 6lgen degiskenlerin gruplandirilmasi sonucu faktor elde etme islemidir. Her
bir degiskenin elde edilen faktorler ile korelasyonunu belirleyen sayiya faktor yiiki
denir (Ural ve Kilig, 2011).

Yapisal Esitlik Modeli (YEM) bakimindan tanimlandiginda ise faktor analizi,
gozlenen ve Olgiilebilen gostergeleri (maddeleri) kullanarak gizil degiskenler
(bilesenler) hakkinda fikir sahibi olmak ic¢in yapilan bir modelleme yaklagimidir.
Belli sayidaki gozlenen degisken (madde) lizerinde ¢alisirken bu degiskenlerin kag
gizil baslik (bilesen) altinda toplanabilecegini ve aralarinda ne tiir bir iliski oldugunu
belirlemeye galismak, agimlayici bir faktdr analizi yaklasimi gerektirmektedir. Ote
yandan daha Once belirlenmis olan gizil ve gozlenen degisken iliskilerinin test
edilmesi ise dogrulayici bir faktor analizi yaklagimi gerektirmektedir (Raykov ve
Marcoulides, 2006, Akt. Akbulut, 2010).

Faktor analizinin amaci, verilerin yapisini tanimlamak, verileri 6zetlemek,
sayisin1 yonetilebilir ve {izerinde calisilabilir, makul bir sayiya diisiirmektir (Nakip,
2006).

Gegerlik islemleri i¢in Oncelikle maddeler arasindaki gruplagmalar: (faktor)
belirlemek amaciyla faktor analizi gerceklestirilmistir. Faktor analizleri siiresince
Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) ve Barlett degerleri belirlenmis, temel bilenler analizi

gerceklestirilmis son olarak da dik dondiirme (varimax rotation) islemleri yapilmistir.

Faktor analizlerinde elde edilen yiik degeri, bir maddenin tanimlanacak olan
bir alt boyutta (faktorde) yer alip almamasinda kullanmilan kritik degeridir ve
maddenin s6z konusu faktorle olan iligkisini gdsterir. Yiik degerinin yiiksek olmasina
bagli maddenin s6z konusu faktdr altinda yer almasini mesrulastiran bir degerdir.
Belli bir grup madde bir faktoriin altinda yiiksek yiik degeri ile bulunuyorsa, bu
maddeler ilgili faktorii tanimlan veya 6lcen maddeler olarak yorumlanir. Genellikle
bir maddenin yiik degerinin 0,45 veya daha yiiksek olmasi beklenirse de bu degerin

0,30’a kadar indirgenmesi kabul gérmektedir.

Verilerin faktor analizi i¢in uygun olup olmadigim belirlemek i¢in yapilan
KMO testi ve Bartlett Kiiresellik Testi sonuglar1 Tablo 7°de verilmistir.
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Tablo 7: KMO ve Barlett Testi

Kaiser-Meyer-Olkin 6rnekleme Barlett Kuresellik Testi

yeterlik degeri

Ki-kare degeri 835,892

Alg1 Boyutu ,842 Sd 28
P ,000
Ki-kare degeri 542,139

Tutum Boyutu ,824 Sd 6
P ,000
Ki-kare degeri  1506,456
Toplam 875 Sd 66

P ,000

Tablo incelendiginde Temel Bilesenler Analizinde KMO degeri ,875
bulunmustur. KMO testi, kismi korelasyonlarin kiiciik olup olmadigini, dagilimin
faktor analizi i¢in yeterli olup olmadigini test etmektedir. Kaiser bulunan degerin 1°e
yaklastikga miikemmel, 0.50’nin altinda ise kabul edilemez (0.90’larda miikemmel,
0.80’lerde c¢ok 1iyi, 0.70’lerde ve 0.60’larda vasat, 0.50’lerde koti) oldugunu
belirtmektedir (Tavsancil, 2010).Bu verilerden hareketle 6l¢egin faktdr analizi yapmak

icin uygun oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Dogrulayic1 Faktor Analizi

Sencan’ a gore, dogrulayici faktor analizi modelin ve faktor yapisinin
gecerliligi konusunda kuramsal olarak ¢ok daha saglikli bilgiler vermesi nedeniyle
acimlayici faktdr analizine gore daha giiglii bir analizdir (Cokluk vd., 2012). DFA
sonucunda faktorlere ait olan degiskenlerin standardize faktor yiiklerinin 0.70’den
yiiksek bir deger almasi tercih edilmekte, 0.40 degerinin altindaki standardize faktor
yiikleri tercih edilmemektedir. t degerlerinin de 0.05 anlamlilik diizeyinde anlaml

olmasi gerekmektedir (Akyliz, 2012).

Dogrulayici faktor analizi yapabilmek icin LISREL, AMOS gibi programlar

kullanilmaktadir.
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Sosyal medya algi
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Chesquare=109,791 df=41 p=,000
Standardized estimates
GFI=,860
CFI=,910
NFI=,866
AGFI=,774
RMSEA=,122

Tablo 8: Sosyal Medya Kullanmim Olgegi Uyum indeksi Degerleri

Uyum Olcileri Gergceklesen Uyum Degerleri
Chi-Square (x?) 109,971
P ,000
Df 41
X?/df 2,682
GFlI ,860
CFlI ,910
NFI ,866
AGFI 74
RMSEA ,122

Olgegin uyum iyiligi degerleri incelendiginde kabul edilebilir degerlere sahip
oldugu sdylenebilir. Sosyal Medya Kullanim Olgegindeki maddelere besli likert tipi

bir cevaplama anahtar1 hazirlanmistir. Veri toplama aracindaki maddelerin cevap
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segenekleri; “Higbir Zaman” 1 - 1,8; “Bazen” 1,8 - 2,6; “Ara sira” 2,6 - 3,4;
“Genellikle” 3,4 - 4,2 ve “Her Zaman” 4,2 - 5 olarak hesaplanmaktadir.

3.6. Verilerin Cozumlenmesi

Arastirmada elde edilen veriler, bilgisayar ortaminda degerlendirilmeye
uygun olacak bi¢cimde numaralandirilarak hazirlanmigtir. Toplanan anket
formlarindaki veriler dncelikli olarak bilgisayar ortamina aktarilmis, daha sonra da
bu verilerin dagilimi “SPSS 17.0 istatistik programi kullanilmak suretiyle analiz
edilmistir. Arastirmada, ¢esitli degiskenler arasinda iliski kurulmak suretiyle internet
ve sosyal medya kullaniminin &grencilerin yiiksekogretim tercihi tizerindeki
etkilerinin farkli boyutlarmin ve sonuglarinin ortaya konulmasi saglanmaya
calisilmigtir. Bunun i¢in, arastirmada hem betimleyici hem de iliski arayici (birlikte
degisim) bir yaklasim izlenerek amaca ulasiimaya calisilmistir. Oncelikle genel
frekans dagilimlar1 dikkate alinarak degerlendirilmistir. iki grubun ortalamalari
karsilastirmak icin t-testi kullanilmis, aradaki farkin rastlantisal mi, yoksa istatistiksel
olarak anlamli m1 olduguna karar verilmistir. Universite dgrencilerinin internet ve
sosyal medya kullanim sikliginin tutum ve algt boyutunda farklilik gosterip
gOstermedigini test etmek i¢in ise tek yonlii varyans analizi (ANOVA) kullanilmistir.
Aragtirma sonuglarindan yola ¢ikarak bir genelleme yapilmaya ¢alisilmistir.

Universite dgrencilerinin dgrenim gordiikleri boliime gore tutum ve algi
boyutunda farklilik olup olmadigimi test etmek iginde tek yonlii varyans analizi

(ANOVA) kullanilmustir.
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4. BULGULAR VE YORUM

Bu boliimde arastirmanin temel ve alt problemini olusturan sorulara yanit
bulmak i¢in, arastirma sonucunda elde edilen veriler 15181nda elde edilen bulgular ve

bu bulgular dogrultusunda yapilan yorumlar yer almaktadir.

4.1. Demografik Bulgular

Katilimcilarin Cinsiyete Gore Dagilim

Sekil 2: Katilimcilarin Cinsiyete Gore Dagilimi Grafigi

Erkek
29%

Ankete katilan 251 6grencinin cinsiyet bilgilerine bakildigi zaman katilanlarin 179
katilmc1 ile % 71,3’inin bayan, 72 katilimcr ile % 28,7’inin erkek oldugu
gorulmektedir.

Tablo 9: Arastirmaya Katilan Ogretmen Adaylarmin Béliimlerine Gore Dagilimi

Bo6lum Say1 Ylzde
Fen Bilgisi Ogretmenligi 87 335
Sosyal Bilgiler Ogretmenligi 39 15,5
Tiirkce Ogretmenligi 92 36,7
Psikolojik Danismanlik ve Rehberlik 36 14,3

Toplam 251 100
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Tabloda goriildiigii gibi arastirmaya katilan 251 dgretmen adaymin %33,5°1 (87 kisi)
Fen Bilgisi Ogretmenligine, %15,5°1 (39 kisi) Sosyal Bilgiler Ogretmenligine, %
36,7’si (92 kisi) Tiirkge Ogretmenligine, %14,3’ii (36 kisi) Psikolojik Danigmanlik

ve Rehberlik Bolimine devam etmektedir.

Tablo 10: Ogrencilerin En Cok Kullandiklar1 Sosyal Medya Sitesi Orani Igin
Frekans ve Yiizde Degerleri

Sosyal Medya Araglari Say1 YUuzde
Facebook 196 78,1
Twitter 25 10,0
Youtube 23 9,2
Flickr 1 0,4
Instagram 3 1,2
Tango 2 0,8
Badoo 1 0,4
Toplam 251 100

Tablodan goriildiigii gibi 6grencilerin 196°s1 (%78,1) Facebook, 25’1 (%10)’u twitter,
23’1 (%79,2)’si youtube kullanmaktadir. Sosyal medya kullanimi iizerine Universite
Ogrencileri lizerinde yapilan daha 6nceki arastirmalarda da kullanicilarin Facebook’u

daha yogun bir sekilde kullandiklar1 gozlemlenmistir.

Tablo 11: Ogrencilerin Interneti Kullanma Amaci Orani igin Frekans ve Yiizde
Degerleri

Interneti Kullanma Amaci Say1 Yuzde
Arastirma yapmak 77 30,7
E-mail aligverisleri 3 1,2
Resmi hizmetler 2 0,8
Sosyal medyayi takip etmek 61 24,3
Gundemi takip etmek 65 25,9
Eglence(video,oyun,miizik vb.) 42 16,7
Diger 1 0,4
Toplam 251 100

Tabloda gorildiigi gibi 6grencilerin 77°si(%30,7) arastirma yapmak, 3t (%1,2) e-
mail aligverisleri, 2’si (%0,8) resmi hizmetler, 61°1 (%24,3) sosyal medyay: takip
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etmek, 65’1 (%25,9) giindemi takip etmek, 42’si (%16,7) eglence (video, oyun,
miizik vb.), 1’1 (%0,4) diger amagclarla kullanmaktadir.

Tablo 12: Ogrencilerin Sosyal Medya Sitelerini Kullanma Siiresi i¢in Frekans ve
Yiizde Degerleri

Sure Say1 Yizde
1 yildan az 15 6,0
1-2yil 26 10,4
2-3 yil 45 17,9
4 yildan fazla 164 65,3
Toplam 251 100

Tabloda goriildiigii lizere; 6rneklem grubunu olusturan Ogrencilerin 15’1 (%6) 1
yildan az, 26’s1 (%10,4) 1-2 yil, 45’1 (%17,9) 2-3 yil, 164’1 (%65,3) ise 4 yildan

fazla stiredir sosyal medyay1 kullanmaktadir.

Tablo 13: Ogrencilerin Sosyal Medyay! Kullanma Amaci Igin Frekans ve Yiizde
Degerleri

Sosyal Medya Kullanim Amaci Say1 Yuzde
Yeni arkadaslar bulmak 1 0,4
Oyun oynamak 11 4,4
Online sohbet etmek 10 4,0
Arkadaglarimi takip etmek 32 12,7
Profilini glincellemek 7 2,8
Zaman gecirmek 85 33,9
Gundemi takip etmek 105 41,8
Toplam 251 100

Tabloda goriildiigii gibi ogrencilerin 105’1 (%41,8) giindemi takip etmek, 85’1
(%33,9) zaman gec¢irmek, 32’si (%12,7) arkadaglarini takip etmek, 11°1 (%4,4) oyun
oynamak, 10’u (%4) online sohbet etmek, 7’si (%2,8) profilini gilincellemek, 1’i
(%0,4) yeni arkadaglar bulmak i¢in sosyal medyay1 kullandigini ifade etmistir.
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Tablo 14: Ogrencilerin Herhangi Bir Sosyal Medya Sitesine Uye Olma Orani I¢in
Frekans ve Yiizde Degerleri

Sosyal Medya Sitelerine Uye Olma Durumu Say1  Yilzde
Uye 236 94
Uye degil 15 6
Toplam 251 100

Tabloda goriildiigii iizere; 6rneklem grubunu olusturan 6grencilerin 236°s1
(%94) herhangi bir sosyal medya sitesine iiye oldugunu belirtirken, 15’1 (%6) liye
olmadigmi belirtmektedir. Sosyal medya sitelerine {liyelik oraninin yiiksek oldugu
gorilmektedir. Tanriverdi ve Sagir (2014) tarafindan yapilan aragtirmada ortadgretim
ogrencilerin  %83,5’inin sosyal medyada bir gruba iiye oldugu belirlenmistir.
Buradan 6grencilerin sosyal aglara oldukea ilgi gosterdikleri sonucuna ulagilmistir.

Sener (2009)’in Facebook kullanicilarina iliskin yaptig1 arastirma sonucunda,
kullanicilarin yarisinin (%50,6) iiniversite mezunu, %23,3’linlin lisansiistii egitim
mezunu, %17,8’inin lise mezunu ve %8,3’linlin ilkdgretim mezunu oldugu
belirtilmektedir. Facebook sosyal agmnin tniversiteden mezun olanlar veya
universiteye devam edenler tarafindan artan bir ilgiyle kullanildigi sonucuna

ulasilmaktadir.

Sosyal Medya Sitelerine Uyeligin Cinsiyete Gore Farklilasma Durumu:
Tablo 15: Cinsiyet - Uyelik Tablosu

Cinsiyet Ogrenci Sayisi Uye Sayisi Yizde
Kiz 179 167 93,2
Erkek 72 69 95,8

Tablodan sosyal medya iiyelik oranlarinin cinsiyete gore degisimine
baktigimizda 179 kiz 6grenciden 167’sinin (%93,2) iiye, 12’sinin (%6,8) Uye
olmadigimi goriilmektedir. 72 erkek 6grenciden 69’unun (%95,8) iiye iken 3’iiniin

tiye olmadig1 goriilmektedir.
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Sosyal Medya Sitelerinin Kullanim Sikhgi:

Sosyal medya sitelerinin hangi siklikla kullanildigin1 belirlemeye yonelik
soru kapsaminda, katilimcilara “(1) Her giin bir defadan fazla, (2) Haftada bir
defadan fazla, (3) Ayda birka¢ defa, (4) Her giin bir defa, (5) Haftada bir defa”
seceneklerinden kendilerine en wuygun olanin1 isaretlemeleri istenmistir.
Katilimcilarin sosyal medya sitelerini kullanim sikliklarinin frekans ve yiizde olarak

dagilimlar1 Tablo 16’da verilmistir.

Tablo 16: Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanma Siklig1 Orani I¢in Frekans ve Yiizde
Degerleri

Kullanma Sikhg Sayl Yizde
Her giin bir defadan fazla 163 64,9
Her giin bir defa 53 21,1
Haftada bir defadan fazla 20 8,0
Haftada bir defa 9 3,6
Ayda birkag defa 6 2,4
Toplam 251 100

Tabloda goriildiigli lizere; 6rneklem grubunu olusturan Ggrencilerin 163’1
(%64,9) her giin bir defadan fazla, 53’1 (%21,1) her giin bir defa, 20’si (%8) haftada
bir defadan fazla, 9°u (%3,6) haftada bir defa, 6’s1 (%2,4) ise ayda birkac defa sosyal
medya sitelerini kullanmaktadir. Giinliik hayat icerisinde sosyal medya kullanim
sikliginin ¢ok olmasi yiiksekdgrenim Ogrencilerinin hayatlarinda sosyal medyanin
onemli bir yeri oldugunun gostergesidir. Ayrica sosyal medyanin &grencilerin
hayatlarinda neden bu kadar 6nemli oldugu da ayr1 bir inceleme konusudur.

Youth Insight (2012) tarafindan Tiirkiye*deki lise ve liniversite 6grencilerinin
(15-26 yas) sosyal medya kullanim davraniglarimi  belirlemek amaciyla
gerceklestirilen “Sosyal Medya Arastirmas1” sonuglarma gore, genglerin biitlin bir
hafta 50 saatlerini (25 hafta i¢i ve 25 hafta sonu) sosyal medyada gecirdigi ortaya
cikmistir. Arastirmaya gore, gencler haftada ortalama 6 giin Facebook’a, 5 giin
Twitter’a girmektedirler. Ayrica genclerin tamamina yakiinin her giin Facebook’u
ziyaret ettigi, Twitter hesab1 olanlarin ise, haftada en az 4 kere hesaplarina giris yapip

tweetleri takip ettikleri ortaya koyulmustur.
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TUIK verilerine baktigimizda Interneti 2014 yilinin ilk {ic ayinda hemen her
gun veya haftada en az bir defa kullanan 16-74 yas grubu diizenli internet
kullanicilarinin orant %44,9 oldugunu gérmekteyiz. Bu oran, 2013 yilinin aym
doneminde %39,5°ti (TUIK, 2014).

Bu verilerden de hareketle, genglerin sosyal medyada diger yas gruplarina
gore cok daha fazla zaman gecirdiklerini, sosyal medyanin ozellikle genglerin
hayatlarinin olduk¢a Onemli bir parcast haline geldigini sOylemek miimkiin

gbziukmektedir (Kocgak, 2012).

Sosyal Medya Olcegi Ortalama Puanlan

Sosyal medya ve internet kullanimi ile {niversite tercihleri arasindaki iliskiyi

incelemek i¢in dlgegin ortalama puanlar1 tabloda incelenmistir.

Tablo 17: Sosyal Medya Olgegi ve Alt Boyutlarinin Ortalama Puanlart

N [ Min. Max. Ort. S.s.

Universite tercihi yaparken internetten yararlanirim. 251 | 1,00 | 5,00 | 358247 | 1,15635

Universite tercihi yaparken 6grenci forum sitelerine 251 | 100| 500! 32869 | 130744
girerim.

Universite tercihi dncesi tercih etmeyi diisiindiigiim 251 | 100! 500 20956 | 124532
iiniversitenin 6grencileriyle internet tizerinden
gorusurim.

Tercih edecegim sehirler ile ilgili interneti kullanarak | 551 | 100 | 500 | 35817 | 1.30089
ulasim, sosyal hayat, barinma gibi imkanlar hakkinda
bilgi edinirim.

Sosyal medya sitelerini iiniversiteler hakkinda bilgi 251 | 100| 500 32780 | 125206
edinmek i¢in kullanirim.

O'gr"enci qumlarlnda Universitelerle ilgili paylagilan | g4 100 | 500| 33466 | 123749
diisiinceleri okurum.

Sosyal aglar Universite tercihini etkiler. 251 | 1,00 | 500 | 3,992 | 1,31763
Sosyal aglarda tiniversiteler hakkinda paylasilan 251 | 100| 500! 37849 | 116341
bilgiler {iniversitenin imajin1 etkiler.

Universitelerin sosyal medyadaki imaj1 6grenci 251 | 100 500| 37530 | 109304
tercihlerini etkiler.

Sosyal paylasim sitelerinde iiniversiteler ile ilgili 251 | 100 500! 36016 | 111024
paylagimlar 6grenci tercihlerini etkiler.

Tercih edecegim iiniversiteler i}e ilgili ir}te.rpeti 251 | 100 | 500| 38167 | 116545
kullanarak sosyal hayat, kampiis, yurt gibi imkanlari

arastiririm.

Tercih etmeyi diiglindiiglim iiniversite ile ilgili 251 | 100 | 500| 39402 | 116979
internetten arastirma yaparim.

Tutum boyutu 251 | 100| 500| 35847 | ,99828
Alg1 boyutu 251 | 1,00 | 500 | 33964 | 88139

Toplam 251 | 1,00 5,00 3,4592 ,81389
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Tablo 17’ye bakildiginda 6gretmen adaylarinin internet ve sosyal medyaya
kars1 olumlu tutumlara sahip oldugu goriilmektedir. Akademik tercihler konusunda

interneti ve sosyal aglar1 kullanma oraninin yiiksek oldugu anlasilmaktadir.

4.2. Sosyal Medya Kullamm Sikhiklarimin Farkh Degiskenler Acisindan

Incelenmesine Yonelik Bulgular

4.2.1. Sosyal Medya Platformlarimin Kullamim Sikliklarinin Cinsiyete Gore
Farklhilasma Durumu

Sosyal medya platformlarinin  kullanim sikliklarinin = cinsiyete gore
istatistiksel agidan anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini gorebilmek igin t-testi
analizi uygulanmig ve istatistiksel agidan anlamli farkliligin olmadigi goriilmiistiir.

Gergeklestirilen t-testi sonuglar1 Tablo 4.11°de verilmistir.

Tablo 18: Sosyal Medya Platformlarinin Kullanim Sikliklarinin Cinsiyete Gore
Farklilasma Durumu

Cinsiyet N X Ss P
Kiz 179 1,8939 0,34704 549
Erkek 72 1,9306 1,38733

Tablo 18’e bakildiginda sosyal medya sitelerini kullanim sikligi ile cinsiyet
arasinda anlamli bir farlilik bulunmadig goriilmektedir. (p>0.05).

Hazar (2011), sosyal medyanin cinsiyet agisindan Internet kullanimina oranla
esitleyici bir 6zelligi olduguna deginmekte ve sosyal medya kullanimi dikkate
alindiginda erkeklerin %51, kadinlarin ise %49 oraninda istatistiklerde yer aldigini

belirtmektedir (Kogak,2012).

4.2.2. Sosyal Medya Platformlarinin Kullanim Sikhiklarimin Ogrenim Gordiigii
Boliime Gore Farkhilasma Durumu:

“Katilimcilarin 6grenim gordiikleri boliim ile sosyal medya kullanim siklig1
farklilik gostermekte midir?” seklinde sorulan aragtirma sorusu kapsaminda
katilimcilarin boliimleri ile sosyal medyayr kullanma siiresi arasinda bir farklilik olup

olmadig1 incelenmistir. Katilimcilarin 6grenim gordiikleri boliim ile sosyal medya
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kullanma siklig1 arasinda anlamli bir farklilik olup olmadigini1 anlamak amaciyla Tek
Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) uygulanmistir.

Tablo 19: Katilimcilarin Sosyal Medya Kullanma Diizeylerinin Bolim Degiskeni
Bulgular1 A¢isindan Degerlendirilmesi

Bolim N x F P
Fen Bilgisi 84 1,9405
Sosyal Bilgiler 39 1,9487
Turkge 92 1,7717 0,603 0,614
Psikolojik
Danmismanhk 36 2,1111
ve Rehberlik

Tablo 19’da da goriildiigii gibi uygulanan analiz sonuglarina gore arastirmaya
katilanlarin bolimleri ile sosyal medya kullanim sikligi anlamli bir sekilde

farklilasmamaktadir (F= 0.603, p>0,05).

Cinsiyet Degiskenine Gore Tutum Alt Boyutu Puanlari Farkinin incelenmesi

Egitim Fakiiltesi Ogrencilerin cinsiyet degiskenine goére sosyal medyaya olan

tutumlarindaki farki belirlemek i¢in bagimsiz grup T testi yapilmustir.

Tablo 20: Tutum Alt Boyutuna Yonelik Cinsiyet Degiskenine Iliskin T Testi
Tablosu

T Testi
T Sd P

Ss

=

Puan Gruplar N

Kiz 179  3,6020 ,99986

Tuwum  phek 72 3417 10 2 %2 249 839

Tabloda goriildiigli gibi 6rneklem grubunu olusturan 6grencilerin tutum alt
boyutu puanlarinin cinsiyet degiskenine gore anlamli bir fark gosterip gostermedigini
belirlemek amaciyla yapilan bagimsiz grup t testi sonucunda gruplarin aritmetik
ortalamalari arasinda anlamli bir fark bulunmamistir (t=,432; p>.05).

Kahyaoglu ve Celik (2011) tarafindan ortadgretim ve yliksekdgretimde

Ogrenim goren Ogrencilerin internet kullanimina yonelik tutumlarini ortaya koymak
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amaciyla yapilan arastirma sonucunda, ortadgretim ve yliksekdgretimde Ogrenim
goren Ogrencilerin internet kullanimina yonelik olumlu tutumlara sahip oldugu
belirlenmistir. Ayrica arastirma da ortadgretimde ve yliksekogretimde 6grenim goren
erkek ve kiz Ogrencileri arasinda internet kullanimina yonelik tutumlar1 arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir farklilik olmadigi tespit edilmistir (Kahyaoglu ve
Celik, 2011).

Cinsiyet Degiskenine Gore Algi Alt Boyutu Puanlar1 Farkinin incelenmesi

Egitim Fakiiltesi Ogrencilerinin sosyal medya konusundaki algilarinin cinsiyet

degiskenine gore farkini belirlemek i¢in bagimsiz grup T testi yapilmistir.

Tablo 21: Cinsiyet Degiskenine iliskin Alg1 Alt Boyutuna Yonelik T Testi Sonucu

T Testi
T Sd P

Ss

=

Puan Gruplar N

Kiz 179  3,3792 ,88278

Algt ek 72 34392 88264

-,487 249 ,924

Tabloda goriildiigii gibi 6rneklem grubunu olusturan O6grencilerin algi alt
boyutu puanlarinin cinsiyet degiskenine gére anlamli bir fark gosterip gostermedigini
belirlemek amaciyla yapilan bagimsiz grup t testi sonucunda gruplarin aritmetik

ortalamalari arasinda anlamli bir fark bulunmamistir (t= -,487; p>.05).

Tablo 22: Sosyal Medya Olgegi Toplam Puanlarinin Cinsiyet Degiskenine Gore
Farkin1 Belirlemek Uzere Yapilan Bagimsiz Grup T Testi Sonuglari

T Testi
T Sd P

Ss

=

Puan  Gruplar N

Toplam Kiz 179  3,4534 81065

puan  Erkek 72 34734 gorap TS 249 887

Tabloda goriildiigli gibi Orneklem grubunu olusturan 6grencilerin sosyal

medya 6lgegi toplam puanlarinin cinsiyet degiskenine gore anlamli bir fark gosterip
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gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan bagimsiz grup t testi sonucunda
gruplarin aritmetik ortalamalari arasinda anlamli bir fark bulunmamistir (t=-,175;

p>.05).

4.3. Boliim Degiskenine iliskin Bulgular

Egitim Fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medyaya olan tutum ve algilarinin bolum
degiskenine gore farkini belirlemek igin tek yonli varyans analizi ANOVA
yapilmustir.

Tablo 23: Ogrencilerin Bolimlerine Gére Tutum Alt Boyutu Puanlarindaki Farki
Belirlemek Uzere Yapilan Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) Sonuglari

Puan Grup N x Ss Var.K. KT Sd KO F P
Fen B. 84 3,55 ,95 G.aras1 8,849 3 2,95
Sosyal B. 39 398 .86 G.Ici 240,289 247 973
Tirkce 92 355 1,1 Toplam 249,138 250
Tutum
PDR 36 331 82 3,032 ,03

Toplam 251 358 99

Tabloda goriildigii tizere 6rneklem grubunu olusturan 6gretmen adaylarinin
tutum alt boyutu puanlarinin boliim degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip
gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA)

sonucunda gruplarin aritmetik ortalamalar1 arasindaki fark anlamli bulunmustur

(F=3,032; p<.05).
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Tablo 24:Ogrencilerin Béliimlerine Gore Alg1 Alt Boyutundaki Puanlarin Farkini
Belirlemek Uzere Yapilan Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) Sonuglari

Puan Grup N x Ss Var.K. KT Sd KO F P

Fen bilgisi 84 3,38 75 G.arast 1,109 3 370

Sosyal 39 351 ,86 G.¢i 193,104 247 ,782

Bilgiler Toplam 194,213 250

Turkce 92 3,33 1,04 473 702
PDR 36 345 74

Toplam 251 3,39 ,88

Alg1

Tabloda goriildiigii iizere 6rneklem grubunu olusturan 6gretmen adaylarinin
algit alt boyutu puanlarmin boliim degiskenine gore anlamli bir fark gosterip
gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA)
sonucunda  gruplarin  aritmetik ortalamalar1 arasindaki farklihlk  anlamh

bulunmamustir (F=,473; p> .05).

Tablo 25: Ogrencilerin Bélimlerine Gore Sosyal Medya Tutum Olgegi Toplam
Puanlarindaki Farki Belirlemek Uzere Yapilan Tek Yonlii Varyans Analizi
(ANOVA) Sonuglar1

Puan Grup N x Ss VarK. KT Sd KO F P

Fen 84 3,44 ,66 G.aras1 8,849 3 724

Bilgisi G.ici 240,289 247 ,662

Sosyal 39 3,67 ,79 Toplam 249,138 250
Toplam o

Bilgiler 1,095 ,352
Puan

Tirkee 92 3,40 ,98
PDR 36 340 ,64
Toplam 251 3,45 81

Tabloda goriildiigii tizere 6rneklem grubunu olusturan dgretmen adaylarinin
sosyal medya kullanim 6l¢egi toplam puanlarinin boliim degiskenine gore anlamli bir

farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans
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analizi (ANOVA) sonucunda gruplarin aritmetik ortalamalari arasindaki farklilik
anlamli bulunmamistir (F=1,095; p>.05).

4.4, Ogretmen Adaylarinin Sosyal Medyayr Kullanma Siirelerinin
Incelenmesi

Egitim fakiiltesi Ogrencilerinin ne kadar siiredir sosyal medya kullanicis1 olma
durumunu tutum ve algi alt boyutlar1 agisindan incelemek i¢in tek yonlii varyans

analizi yapilmustir.

Tablo 26: Sosyal Medya Kullanicisi Olma Siiresine Gére Tutum Alt Boyutu
Puanlarindaki Farki Belirlemek Uzere Yapilan Tek Yonlii Varyans Analizi ANOVA

Sonugclari

Puan Grup N x Ss VarK. KT Sd KO F P

1 yildan az 16 3,73 ,60 G.aras: 4,930 3 1,643
1-2 y1l 26 3,18 ,82 G.i¢i 244,208 247 989
2-3 yil 45 3,65 ,90 Toplam 249,138 250
4 yildan 164 3,61 ,83 1,662 ,176
fazla
Toplam 251 3,58 ,63

Tutum

Tabloda goriildiigii tizere 6rneklem grubunu olusturan dgretmen adaylarinin
tutum alt boyutu puanlarinin ne kadar siiredir sosyal medya sitelerini kullaniyor olma
durumlarina gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla
yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonucunda gruplarin aritmetik

ortalamalari arasindaki farklilik anlamli bulunmamustir (F=1,662; p>.05).
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Tablo 27: Sosyal Medya Kullanicist Olma Siiresine Gore Algr Alt Boyutundaki
Puanlarin Farkini1 Belirlemek Uzere Yapilan Tek Yonlii Varyans Analizi ANOVA
Sonuglart

Puan Grup N x Ss  Var.K. KT Sd KO F P

lyildanaz 16 3,64 ,49 G.aras1 2775 3 925
1-2 yil 26 3,16 100 G.¢i 191,438 247 775
2-3 y1l 45 3,49 88 Toplam 194,213 250
4yildan 164 3,38 ,88 1,193 313
fazla
Toplam 251 3,39 .88

Algi

Tabloda goriildiigii iizere drneklem grubunu olusturan 6gretmen adaylarinin
alg1 alt boyutu puanlarinin ne kadar siiredir sosyal medya sitelerini kullaniyor olma
durumlarina gére anlaml bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla
yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonucunda gruplarin aritmetik

ortalamalari arasindaki farklilik anlamli bulunmamustir (F=1,193; p>.05).

Tablo 28: Sosyal Medya Kullanicist Olma Siiresine Gore Toplam Puanlardaki Farki
Belirlemek Uzere Yapilan Tek Yonlii Varyans Analizi ANOVA Sonuglari

Puan Grup N x Ss VarkK. KT Sd KO F P

l yildanaz 16 3,67 ,41 G.arasi 3,208 3 1,069
1-2 y1l 26 3,17 ,88 G.g¢i 162,394 247 657
Toplam 2-3 yil 45 354 ,80 Toplam 165,602 250
Puan 4 yildan 164 3,45 ,82 1,627 ,176
fazla
Toplam 251 345 81

Tabloda goriildiigii tizere 6rneklem grubunu olusturan dgretmen adaylarinin
sosyal medya kullanim 6l¢egi toplam puanlarinin ne kadar siiredir sosyal medya
sitelerini  kullaniyor olma durumlarma goére anlamli bir farklihk gosterip
gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA)
sonucunda  gruplarin  aritmetik  ortalamalar1  arasindaki farklihk  anlaml

bulunmamistir (F=1,627; p>.05).
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4.5. Ogretmen Adaylarinin Interneti Kullanma Amagclarinin incelenmesi

Egitim fakiiltesi 6grencilerinin interneti en ¢ok hangi amagla kullandigini tutum ve

alg1 alt boyutlar1 agisindan incelemek i¢in tek yonlii varyans analizi yapilmistir.

Tablo 29: Interneti Kullanma Amaglarina Gére Tutum Alt Boyutu Puanlarindaki
Farki Belirlemek Uzere Yapilan Tek Yénlii Varyans Analizi Anova Sonuglart

Puan Grup N x Ss | Var.K. KT Sd KO F P
Arastirma 77 | 3,57 | ,93 | G.arasi 74 6 ,129
yapmak G.ci | 248,365 | 244 | 1,018

E-mail aligverisi 3 |[4,00]|,75| Toplam | 249,138 | 250
Resmi hizmetler | 2 | 3,75 ] 1,7
Sosyal medyay1 | 61 | 3,54 | ,90

Tutum Takip etmek 127 1,993
Gindemi takip 65 | 3,58 | 1,0
etmek
Eglence 42 363111
Diger 1 3,50 -
Toplam 251 | 3,58 | ,99

Tabloda goriildiigii iizere 6rneklem grubunu olusturan 6gretmen adaylarinin
tutum alt boyutu puanlarinin interneti en ¢ok hangi amagla kullaniyor olma
durumlarina gére anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla
yapilan tek yonli varyans analizi (ANOVA) sonucunda gruplarin aritmetik

ortalamalari arasindaki farklilik anlamli bulunmamustir (F=,127; p>.05).
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Tablo 30: interneti Kullanma Amaglarina Gére Algi Alt Boyutu Puanlarindaki Farki
Belirlemek Uzere Yapilan Tek Yonlii Varyans Analizi Anova Sonuglar

f, x” ve ss degerleri ANOVA Sonugclar
Puan Grup N x Ss | Var.K. KT Sd KO F P
Aragtirma 77 | 3,37 | ,93 | G.aras1 ,882 6 147
yapmak G.ici 193,331 | 244 | ,792

E-mail aligverisi 3 358,75 | Toplam | 194,213 | 250
Resmi hizmetler 2 | 37517
Sosyal medyay1 61 | 3,37 | ,90

Algi takip etmek ,186 | ,981
Gundemi takip 65 | 3,35 | 1,0
etmek
Eglence 42 1349 |11
Diger 1 3,37 -
Toplam 251 | 3,39 | ,99

Tabloda goriildiigii iizere 6rneklem grubunu olusturan 6gretmen adaylarinin
algt alt boyutu puanlarinin interneti en cok hangi amacgla kullaniyor olma
durumlarina gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla
yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonucunda gruplarin aritmetik

ortalamalar1 arasindaki farklilik anlamli bulunmamustir (F=,186; p>.05).

Tablo 31: Interneti Kullanma Amaclarina Gore Sosyal Medya Olgegi Toplam
Puanlarindaki Farki Belirlemek Uzere Yapilan Tek Yonlii Varyans Analizi ANOVA
Sonuglari

Puan Grup N X Ss | Var.K. KT Sd KO F P
Arastirma 77 | 3,44 | .82 | G.arasi , 750 6 ,125
yapmak G.Ici 164,852 | 244 | ,676

E-mail aligverisi 3 3,72 | ,83 | Toplam | 165,602 | 250
Resmi hizmetler 2 3,75 | ,11
Sosyal medyay1 61 | 3,43 | ,82

Toplam takip etmek ,185 | ,981
Puan
Gundemi takip 65 | 3,43 | ,82
etmek
Eglence 42 | 3,53 | ,82
Diger 1 3,41 -

Toplam 2511 3,49 | 81
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Tabloda goriildiigii lizere 6rneklem grubunu olusturan dgretmen adaylarinin
sosyal medya 6l¢egi toplam puanlarinin interneti en ¢ok hangi amagla kullaniyor
olma durumlarina goére anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek
amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonucunda gruplarin aritmetik

ortalamalari arasindaki farklilik anlamli bulunmamustir (F=,185; p>.05).

4.6. Ogretmen Adaylarinin Sosyal Medyay1 Kullanma Amaclarinin
Incelenmesi

Egitim Fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medyay1 en ¢ok hangi amacla kullandiklar
algt ve tutum boyutlar1 i¢in incelenmistir. Bunun i¢in tek yonli varyans analizi
yapilmustir.

Tablo 32: Sosyal Medyayr Kullanma Amacma Gore Tutum Alt Boyutu
Puanlarindaki Farki Belirlemek Uzere Yapilan Tek Yonli Varyans Analizi ANOVA

Sonuglari

Puan Grup N X Ss | Var.K. KT Sd KO F P
Yeni arkadaglar 1 5,00 - G.arasli 8,001 6 1,333
bulmak G.ici 241,138 | 244 | ,988

Oyun oynamak 11 | 3,18 | 1,2 | Toplam | 249,138 | 250
Online sohbet 10 | 3,27 | ,85

etmek
Arkadaslarimi 32 | 345111
Tutum takip etmek 1,34 | ,236
Profilimi 7 |317] .82
guncellemek

Zaman gegirmek | 85 | 3,60 | ,92
Gundemi takip 105 | 3,62 | ,97
etmek
Toplam 251 ] 3,58 | ,99

Tabloda goriildiigii lizere 6rneklem grubunu olusturan 6gretmen adaylarinin
tutum alt boyutu puanlarinin sosyal medyay1 en ¢ok hangi amagla kullaniyor olma
durumlarina gore anlamli bir farklilik gdsterip gostermedigini belirlemek amaciyla
yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonucunda gruplarin aritmetik

ortalamalari arasindaki farklilik anlamli bulunmamustir (F=1,34; p>.05).
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Tablo 33: Sosyal Medyay: Kullanma Amacina Gore Algit Alt Boyutu Puanlarindaki
Farki Belirlemek Uzere Yapilan Tek Yonlii Varyans Analizi ANOVA Sonuglari

Puan Grup N | x [Ss| Var.K. KT Sd | KO | F P
Yeni arkadaslar 1 |500]| - | G.arasi 4,223 6 , 704
bulmak G.¢i |189,990 | 244 | 779

Oyun oynamak 11 (3,15 1,0

_ Toplam | 194,213 | 250
Online sohbet 10 (3,381 1,0

etmek
Arkadaglarimi 32 13,28 ]1,0
Algi Takip etmek 904 | ,493
Profilimi 7 13,66 ,61
glincellemek

Zaman gegirmek | 85 | 3,38 | ,83
Gulndemi takip | 105 | 3,43 | ,82
etmek
Toplam 251 13,39 | ,88

Tabloda goriildiigii iizere drneklem grubunu olusturan 6gretmen adaylarinin
alg1 alt boyutu puanlarinin sosyal medyay1 en ¢ok hangi amagla kullaniyor olma
durumlarina gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla
yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonucunda gruplarin aritmetik

ortalamalari arasindaki farklilik anlamli bulunmamustir (F=,904; p>.05).
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Tablo 34: Sosyal Medyay1 Kullanma Amacina Gére Sosyal Medya Olgegi Toplam
Puanlarindaki Farki Belirlemek Uzere Yapilan Tek Yonlii Varyans Analizi ANOVA
Sonuglart

Puan Grup N [ x |Ss| Var.K. KT Sd | KO | F P
Yeni arkadaglar | 1 |500| - | G.aras1 | 5,011 6 |,835
bulmak G.ci | 160,592 | 244 | 658

Oyunoynamak | 11 [ 3,16 | 1,1

_ Toplam | 165,602 | 250
Online sohbet 10 | 3,35 (,73

etmek
Arkadaslarimi 32 (3,34 1,0 1,26 | ,272
Toplam .
takip etmek
Puan
Profilimi 7 1383]|,61
guncellemek

Zaman gecirmek | 85 | 3,45 |,73
Gundemi takip | 105 | 3,49 | ,77
etmek
Toplam 2511345| 81

Tabloda goriildiigii iizere drneklem grubunu olusturan 6gretmen adaylarinin
sosyal medya Olcegi toplam puanlarinin sosyal medyayr en ¢ok hangi amagla
kullantyor olma durumlarina gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini
belirlemek amaciyla yapilan tek yonli varyans analizi (ANOVA) sonucunda
gruplarin aritmetik ortalamalar1 arasindaki farklilik anlamli bulunmamistir (F=,1,26;

p>.05).
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5.SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Bu boliimde yapilan arastirmanin sonuglarina ve yapilan onerilere yer verilmistir.

5.1. Sonug

Usak Universitesi drneginde bireylerin sosyal medya ve internet kullaniminin
tiniversite tercihindeki yerini ortaya koymaya yonelik bu arastirma, ayni zamanda
bireylerin sosyal medya kullanim Oriintiileri konusunda bir resim ¢izmeyi de
amaglamaktadir. Bu baglamda ulasilan ve One ¢ikan sonuglar ile birlikte, bu

sonuclardan hareketle getirilen 6neriler asagida sunulmustur.

Arastirma sonucunda, genel olarak sosyal medya platformlarindan en sik
kullanilani ve sosyal medyada en fazla zaman gegirilenin Facebook sosyal ag1 oldugu
anlagilmistir. Katilmeilarin ¢ogunlugu (%78,1), en ¢ok takip ettikleri sosyal medya
platformunu bir sosyal ag sitesi olan “Facebook™ olarak belirtmislerdir. Diger sosyal
medya platformlarinin kullanim sikliklarinin daha diisiik olmasi, bu platformlara
iligkin bilgi sahibi olmayan katilimcilarin da bulunmasiyla iliskilendirilebilir.
Dolayisiyla Diinya genelinde ciddi bir katilima sahne olan ve milyonlarca kullanici
olan Facebook Usak Universitesi drneginde de en ¢ok tercih edilen sosyal medya

platformu olarak 6ne ¢ikmistir.

Bu sonuca paralel olarak Hazar (2011)’mn sosyal medya bagimliligina yonelik
yaptig1 bir alan c¢aligmasinda Ogrencilerin biiyiik bir g¢ogunlugunun (%76.2)
Facebook kullandigi, bunu %7.3’le Youtube’un, %4’le Twitter’in takip ettigi
goriilmektedir. Ulastirma Bakanhigi Internet Kurulu tarafindan ODTU - Bilgi
Teknolojileri ve Iletisim Kurumu TiB’in destekleriyle gerceklestirilen ve 9-16 yas
grubu ¢ocuklarin Internet {izerindeki Sosyal Paylasim Sitelerini kullanma
aligkanliklarmin ortaya ¢ikartilmasi amaglanan Subat 2011 tarihli raporuna gore
Facebook %99’luk kullanim orani ile en fazla kullanilan sosyal ag durumundadir.
Facebook’u %9 ile Twitter takip etmektedir. Argin (2013)’in 6grencilerin sosyal
medyaya yOnelik tutumlarin incelenmesine yonelik yaptigi ¢alismasinda dgrencilerin
en cok kullandiklar1 sosyal medya sitesinin Facebook (%71.8) ve Twitter (%13.3)
oldugu goriilmektedir.
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Bostanct (2010), 380 tiniversite dgrencilerine uyguladigl bir arastirmasinda;
ogrencilerin en sik kullandiklar1 sosyal agin Facebook oldugu saptanmistir.
Kullanicilariin Facebook’u kullanma amaglarinin sosyal ¢evreden haberdar olmak
ve arkadaglarla iletisim kurmak oldugu sonucuna varilmistir (Tanriverdi ve Sagir,

2014).

Arastirma sonucu psikolojik danigsmanlik ve rehberlik boliimiinde 6lgekten
elde edilen ortalama puan daha yuksek olsa da Ogrenim goriilen bdlimiin genel
olarak sosyal medya kullanim sikligi konusunda yeterince belirgin bir kriter
olusturmadigin1 gostermektedir. Benzer bir sonug¢ cinsiyet degiskeni iginde elde
edilmistir. Cinsiyet degiskenin de sosyal medyay1 kullanim siklig1 konusunda ayirt

edici bir faktdr olmadig1 sonucuna ulagilmistir.

Arastirma sonucunda Ogretmen adaylarmmin internet ve sosyal medya
kullanimina yonelik olumlu tutumlara sahip oldugu sonucuna ulasilmistir. Bu
baglamda, Kahyaoglu ve Celik (2011) tarafindan ortadgretim ve yiiksekdgretimde
Ogrenim goren Ogrencilerin internet kullanimina yonelik tutumlarini ortaya koymak
amaciyla yapilan arastirma sonucunda, ortadgretim ve yiiksekdgretimde 6grenim
goren Ogrencilerin internet kullanimina yonelik olumlu tutumlara sahip oldugu

belirlenmistir.

Ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarmin cinsiyet degiskenine gore
farklilasma durumunu belirlemek amaciyla yapilan analiz sonucunda kiz ve erkek
ogrenciler arasinda anlamli bir farklilik bulunmamistir. Her ne kadar kiz 6grencilerin
tutumlarinin daha yiiksek oldugu goriilse de Ogrencilerin sosyal medyaya iliskin
tutumlarinin cinsiyetlerine bagli olarak degismedigini sdylenebilir. Argin (2013)
tarafindan yapilan “Ortaokul ve Lise Ogrencilerinin Sosyal Medyaya Iliskin
Tutumlarinin Incelenmesi” isimli ¢aligmada dgrencilerin sosyal medya kullanimina
iliskin tutumlar1 cinsiyet degiskeni bakimindan incelenmis ve gruplarin aritmetik
ortalamalar1 arasinda anlamli bir fark olmadig1 goriilmiistiir.Bu bulgu Kahyaoglu ve
Celik (2011) tarafindan ortadgretim ve yiiksekdgretimde 6grenim goren dgrencilerin
internet kullanimina yOnelik tutumlarin1  ortaya koymak amaciyla yapilan
arastirmayla paralellik gostermektedir. Arastirmada Ogrencilerinin  internet
kullanimina y6nelik tutumlari cinsiyet degiskenlerine gore incelenmis ve erkeklerin

kiz 6grencilere gore internet kullanmaya yonelik tutumlarimin daha yiiksek oldugu



73

fakat bunun istatistiksel olarak anlamli olmadig: tespit edilmistir. Benzer sekilde
Akbulut ve Yilmazel (2012) tarafindan yapilan “Ergen Yas Grubunda Internet
Bagimlilig1 Diizeyinin Belirlenmesi” isimli ¢alismada da erkek 6grencilerin internet
bagimlilig1 6l¢eginden aldiklar1 puanlarin ortalamasi kiz 6grencilerden daha yiiksek
oldugu, ancak gruplar arasindaki farkin anlamli olmadigi belirlenmistir. Ug
aragtirmada elde edilen sonuglar bu ¢alismanin bulgularini desteklemektedir. Sosyal

medyada her iki cinsiyetinde aktif olarak bulundugu goriilmektedir.

Sekil 3: Sosyal Web Sitelerindeki Cinsiyet Oranlari

Males vs. females on social network sites

W Male [ Female
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Google Ad Planner (United Stales demographics data) www.pingdom.com

En ¢ok kullanici sayisina sahip olan sosyal medya sitelerindeki cinsiyet
degiskenine gore iiyelik oranlarina baktigimizda arastirma sonuglar1 ile paralel
sonuglar ¢iktig1, diinya ¢apinda 19 biiyiik sosyal medya sitesindeki toplam cinsiyet
oranlarina baktigimizda, %47 bay, %53 bayan kullanicilarin olusturdugu

gorulmektedir.

Ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarmin bdliim degiskenine gore
farklilasma durumunu belirlemek amaciyla yapilan analiz sonucunda Psikolojik

Danigmanlik ve Rehberlik Boliimiimii lehine anlamli bir farklilik bulunmustur.

Arastirma sonucunda Ogrencilerin yarisindan fazlasinin (%64,9) sosyal
medyay1 her giin bir defadan fazla, yaklasik beste birinin de (%21) sosyal medyay1

her giin bir defa kullandig1 sonucuna ulasilmistir. Bu sonuca benzer olarak Ulastirma
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Bakanlig1 internet Kurulu tarafindan ODTU - Bilgi Teknolojileri ve Iletisim Kurumu
TiB*“in destekleriyle 2011°de gergeklestirilen ve 9-16 yas grubu ¢ocuklarin internet
tizerindeki Sosyal Paylagim Sitelerini kullanma aligkanliklar1 raporuna gore,
cocuklarin %66°s1 glinde en az bir kere sosyal aglar1 kullanmakta ve burada ortalama
72 dakika zaman harcamaktadirlar. Ayrica raporda gegirilen zamanin uzun olmasina

paralel olarak sosyal aglarin geng niifus lizerindeki etkisine dikkat ¢ekilmistir.

Her ne kadar sosyal medya oncelikle daha geng¢ bir yas grubu tarafindan
kullaniliyor olsa da, sosyal medyanin artik yadsinamaz ve oldukga etkili bir iletisim
kanali haline geldigi diistiniildiigiinde, hemen hemen her yas grubunun hayatina
dokunmaya basladig1 da unutulmamalidir. Diger yandan, her ne kadar sosyal medya
son yillarda olduk¢a yaygin kullanima sahip bir platform olarak karsimiza ¢iksa da,
bu durum geleneksel medya kullaniminin bir kenara birakildigi anlamina
gelmemektedir (Kocak, 2012). Internet yaymciliginin sagladigi kolayliklar sosyal

medyay1 diger iletisim araglar1 karsisinda avantajli duruma getirmektedir.

Vural ve Bat (2010) yaptig1 calismada dgrencilerin yarisindan biraz fazlasinin
sosyal aglar1 her giin kullandigini, 6grencilerin sosyal aglarda gegirdigi siirenin
ortalama 1-3 saat arasinda oldugu sonucuna ulagsmistir. Dolayisiyla benzer
arastirmalarda da Ogrencilerin s6z konusu sosyal medya aglarmi yogun olarak
kullandiklar1 goriilmektedir. Teknokom Ltd. tarafindan yapilan benzeri bir
arastirmanin sonuglarina gore internet kullanicilarinin yiizde 51°1 giinde 1 saatten
fazla zamanimi sosyal aglarda geciriyor. Sosyal aglara her giin girenlerin orani ise
toplamda ytizde 70’1 buluyor. Bu durumda sosyal medya aglarin1 daha fazla kullanan
ogrencilerin yliksek olmasinin, bu aglarin yogun olarak kullanilmasinin dogal bir

sonucu oldugu diisiiniilmektedir.

Karaduman ve Kurt’un (2010), Ege ve Akdeniz Universitesi 6grencilerinin
sosyal medya kullanimina yonelik olarak gerceklestirdikleri arastirmalarinda,
Ogrencilerin sosyal aglarda glinde ortalama 1-3 saat gegirdikleri belirlenmistir.
Hazar’in (2011) {niversite &grencilerinden olusan 283 kisinin  katilimiyla
gerceklestirdigi calismasinda da katilimcilara sosyal medya uygulamalarina ne kadar
sure ayirdiklar1 soruldugunda, % 50,4’{iniin 2-4 saat, % 31,9’unun en fazla bir saat,

% 9,7’sinin ise 5 saat ve listii secenegini isaretledigi ifade edilmektedir. Dolayisiyla
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sosyal medya Ogrencilerin hemen hemen her giin takip ettigi, vakit ayirdigi,

etkilesimde bulundugu bir ortamdir.

Tuik 2015 verilerinde internet kullanim amaglart arasinda ilk siray1 sosyal
medya almistir. Internet kullanim amaglari dikkate alindiginda, 2015 yilmmn ilk iic
ayinda internet kullanan bireylerin %80,9’u sosyal medya iizerinde profil olusturma,
mesaj gonderme veya fotograf vb. igerik paylasirken, bunu %70,2 ile online haber,
gazete ya da dergi okuma, %66,3 ile saglikla ilgili bilgi arama, %62,1 ile kendi
olusturdugu metin, goriintii, fotograf, video, miizik vb. igerikleri herhangi bir web
sitesine paylagsmak iizere yiikleme, %59,4 ile mal ve hizmetler hakkinda bilgi arama
takip etti (Tuik haber bulteni, 2015).Arastirma sonucunda ise arastirma yapmak
maddesinin (%30,7) ile sosyal medya (%24,3) ve gundemi takip etmek (%25,9)
maddelerinin oniine gectigi gortilmistiir. Bunun sebebi olarak ¢aligmanin lisans

Ogrencileriyle yapilmis olmasi diisiiniilebilir.

Aragtirma sonucunda 6gretmen adaylarinin % 6°s1 bir yildan az siiredir sosyal
medya kullanicist oldugunu belirtmistir. Buna kargin% 65°i 4 yildan fazla siiredir
sosyal medyayr kullandigim1 belirtmistir. Bu oran Olcekten elde edilen yogun
kullanim siklig1 sonucu ile birlikte gz Oniine alindiginda sosyal medyanin geng

niifusun hayatinda 6nemli bir yeri oldugunu gostermektedir.

Ogretmen adaylarinin sosyal medyay1 kullanim amaci degerlendirildiginde %
41 ile giindemi takip etmek segeneginin 6ne ¢iktigr goriilmiistiir. Bu durum vaktinin
onemli bir kismini internet ve sosyal aglara ayiran geng niifus igin klasik medya

araclarinin sosyal medyanin gerisinde kalmaya basladiginin bir géstergesidir.

Giliniimlizde hizla gelisen ve degisen iletisim teknolojileri tercih siirecinde
olan Ogrencilere daha fazla secenegi arastirma imkani sunmaktadir. Bu konuda
bireyler, klasik medya araglarina gore ulasilabilirligi daha kolay olan sosyal aglari
tercih etmektedir. Web 2.0 teknolojisinin hayatimiza girmesiyle tek yonlii iletigim
den iki yonlii iletisime gecilmesi bireylerin kendi giindemlerini olusturmasina, ortak
konular1 paylagsmasina imkan saglamistir. Gelisen internet teknolojisinin sagladig: bu
avantaj ile bireyler yiiksekogretim slrecinde ¢ok sayida bilgiye ulasabilmektedir.
Tek yonlii iletisim ile elde edemedigi pek ¢ok sorunun cevabini gelisen internetteki
¢ok yonlii es zamanl iletisim sayesinde bulabilmesi bireyi tercih agsamasinda sosyal

aglar1 kullanmaya sevk etmektedir.
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Yiiksekogretim tercihine karar verme asamasinda dgrencilerin internetten
yararlandigi ve sosyal medyadan etkilendigi sonucuna ulasilmistir. Ogretmen
adaylarinin sosyal medya araglarina karst olumlu tutumlara sahip oldugu

gorulmektedir.

5.2. Oneriler

Bu arastirma ve gerceklestirilen benzer aragtirmalarda 6grencilerin giin i¢inde
zamanlarinin biiylik bir kismini sosyal medya aglarinda harcadiklar1 ve s6z konusu
aglarin hayatlarinin bir parcasi haline geldigi goriilmektedir. Bu kadar ilgi ¢eken
sosyal medya aglar1 toplumun her alanini etkilemekte, aligkanliklar1 degistirmekte ve
degistirmeye de devam edecegi diistiniilmektedir.

Bunlara bagli olarak ve aragtirmanin bulgularina ve yorumlarina dayanilarak,

arastirmacilara ve uygulayicilara iliskin asagidaki oneriler gelistirilmistir.

5.2.1. Arastirmacilara Yonelik Oneriler

1. Bu arastirma Usak Universitesi Egitim Fakiiltesinde egitim goren dgrencilerle
gerceklestirildiginden, sosyal medya 6lcegi kullanilarak farkli 6rneklem gruplarinda
(diger fakiilte 6grencileri Uzerinde) arastirmalar yapilabilir.

2. Bu arastirmada yer alamayan ancak 6grencilerin sosyal medyaya yonelik tutum ve
algilarin1 etkileyebilecegi diisliniilen farkli etkenlerin degerlendirildigi nitel bir
karma desenli arastirma tasarlanabilir.

3. Arastirma lisans Ogrencileriyle gerceklestirilmis oldugundan, ortadgretim
Ogrencileri gibi daha kiigiik yas gruplarina uygulanarak sosyal medyaya iliskin
goriigleri agisindan aralarindaki farka bakilabilir.

4. Ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutum ve algilar ile ilgili, internet ve sosyal
medyay1 kullanim Griintiileri hakkinda bu ¢alismanin uzantisi olarak, derinlemesine
bilgi edinebilmek i¢in nitel arastirmalar tasarlanabilir.

5. Sosyal medya araclarinin egitimde ve iiniversite tercih siirecinde kullanilabilirligi

ile ilgili 6lgme araglar gelistirilebilir.
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5.2.2. Uygulayicilara Yonelik Oneriler

1. Ogrencilerin zamanlarmin énemli bir kismini internet ve sosyal medya aglarinda
gecirmelerinin olumsuz etkilerinin de olabilecegi goz Oniinde bulundurulmali ve
Ozellikle Ogrencilerin zamanla sosyal hayattan kopmasina neden olabileceginden
gerekli 6nlemlerin alinmasi gerekebilir

2. Ogrencilerin her giin kullandiklar1 ve ¢ok fazla zaman harcadiklar1 bu sosyal
medya aglarinin egitimde etkili kullanimi saglanarak, egitim agisindan bir firsata
doniistiiriilebilir.

3. Milli Egitim Bakanligi’'nin program gelistirme ¢alismalarinda ve ders
miifredatlarin1 hazirlama asamasinda sosyal medya aglarini bir egitim araci olarak
dikkate almasinin yararli olacagi diisiiniilmektedir.

4. Ogretmenlerin de sosyal medya aglarimi, bir egitim araci olarak egitim &gretim
stireclerinde etkin bir sekilde kullanmalar1 dnerilebilir.

5. Medya okuryazarlig1 dersinde oldugu gibi sosyal medya okuryazarligi konusunda
da oOgrencilerin bilingli kullanicilar olabilmesi i¢in erken yaslardan itibaren
caligmalar yapilabilir.

6.Bilin¢li internet kullanimi icin yapilan c¢aligmalar kamu kurumlari, egitim
kurumlari, sivil toplum kuruluslar1 ve 6zel sektor tarafindan desteklenerek halkimizin
istifadesine sunulmali ve hayatimizin sanal gergegi haline gelen internetin givenli

kullanimu ile ilgili diger ¢alismalara da dnculik edilmelidir.
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EK 1: SOSYAL MEDYA OLCEGI

Sevgili 6grenciler,

Bu galisma; liniversite 6grencilerinin Universite tercihi yaparken internet ve sosyal medya
faktorlerinden nasil etkilendigini incelemek amaciyla hazirlanmistir. Asagida arastirma konusu ile ilgili
ifadeler bulunmaktadir. Her bir ifadeyi okuduktan sonra, ifadeye ne derecede katildiginizi ya da
katilmadiginizi liste lizerindeki ayrilan yere isaretleyiniz. Arastirmanin kesin ve dogru sonuglar
verebilmesi icin lutfen 6lcek maddelerine samimi yanitlar veriniz. Vereceginiz bilgiler yalnizca bilimsel
arastirma amaciyla kullanilacagindan adinizi yazmaniza gerek yoktur.

1. Cinsiyetiniz : ( ) Kiz ( ) Erkek

2. Okudugunuz bélim :

( ) Okul 6ncesi 6gretmenligi () Sinif 6gretmenligi

() ilkdgretim matematik 6gretmenligi () Fen bilgisi 6gretmenligi
( ) Sosyal bilgiler 6gretmenligi () Tirkce 6gretmenligi

( ) Psikolojik danismanlik ve rehberlik
3. Herhangi bir sosyal medya sitesine liyeliginiz var mi ? (facebook, twitter,netlog vb.)
() Evet ( ) Hayir
4.En ¢ok hangi sosyal medya sitesini kullaniyorsunuz?
( Liitfen yalnizca bir secenegi isaretleyiniz )

( ) Facebook ( ) Wiikipedia

() Twitter () Bebo

() Youtube () Netlog

() Flickr () Blogger

() SecondLife ( ) Delicious

() Friendfeed () Tumblr

() Myspace () diger: ...
5. Ne kadar siiredir sosyal medya sitelerini kullaniyorsunuz?
() 1yldanaz () 12yl

() 23yl () 4yldan fazla

6. Sosyal medya sitelerini kullanim sikhginiz nedir?

( ) Her giin bir defadan fazla ( ) Her giin bir defa
( ) Haftada bir defadan fazla ( ) Haftada bir defa

( ) Ayda birkag defa
7. interneti en ¢ok hangi amagla kullaniyorsunuz?
Lutfen sizin igcin en 6nemli olan segenegi isaretleyiniz.

( ) Arastirma yapmak ( ) Gindemi takip etmek

( ) Eglence (video, oyun, muzik vb.) ( ) e-mail alisverisleri

( ) Resmi hizmetler ( ) Sosyal medyayi takip etmek
() Digerimeeecececeeeeeeeerieaene

8. Sosyal medyayi en ¢ok hangi amagla kullaniyorsunuz.
Lutfen sizin igcin en 6nemli olan segenegi isaretleyiniz.

( ) Yeni arkadaslar bulmak ( ) Oyun oynamak
( ) Online sohbet etmek ( ) Arkadaslarimi takip etmek
() Profilimi glincellemek ( ) Zaman gegirmek

( ) Gindemi takip etmek
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Higbir
zaman

Bazen

Arasira

Genellikle

Her
zaman

Universite tercihi yaparken
internetten yararlanirim.

Universite tercihi yaparken 6grenci
forum sitelerine girerim.

Universite tercihi dncesi tercih
etmeyi diisindGglim Universitenin
ogrencileriyle internet tzerinden
goruglrum.

Tercih edecegim sehirler ile ilgili
interneti kullanarak ulasim, sosyal
hayat, barinma gibi imkanlar
hakkinda bilgi edinirim.

Sosyal medya sitelerini tniversiteler
hakkinda bilgi edinmek igin
kullanirim.

Ogrenci Forumlarinda
Universitelerle ilgili paylasilan
duslinceleri okurum.

Sosyal aglar Universite tercihini
etkiler.

Sosyal aglarda lniversiteler
hakkinda paylasilan bilgiler
Gniversitenin imajini etkiler.

Universitelerin sosyal medyadaki
imaji 6grenci tercihlerini etkiler.

10

Sosyal paylasim sitelerinde
Universiteler ile ilgili paylagimlar
Ogrenci tercihlerini etkiler.

11

Tercih edecegim Universiteler ile
ilgili interneti kullanarak sosyal
hayat, kampus, yurt gibi imkanlari
arastirirnm.

12

Tercih etmeyi dlistindGgiim
Universite ile ilgili internetten
arasgtirma yaparim.
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