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 ÖZET 

           YAVUZ, Arif., Yerel Medyanın Özellikleri ve Sorunları: Afyonkarahisar Örneği,    

Yüksek Lisans Tezi, UĢak, 2017. 

Fonksiyonları itibariyle sosyalleĢmeye ve demokratikleĢmeye katkı sağlayan 

yerel medya, toplumun her katmanında ve bilimsel çevrelerde önemi giderek artan 

Ģekilde değerlendirmelere ve incelemelere konu olmaktadır. Ancak yerel medya var 

olduğu günden bu yana her zaman büyük sorunlarla karĢı karĢıya kalmıĢtır. 

Demokrasinin vazgeçilmezlerinden olan medya, özellikle yerel düzeyde yerel unsurları 

ve sorunları ortaya koyan, gerçekleĢtirdiği haber ve yorumlarla yerel yönetimlerin 

dikkatini çeken, yöre halkı ile yerel yöneticiler arasında köprü iĢlevi gören, katılımcı 

demokrasinin geliĢmesinde önemli katkı sağlayan bir misyona sahiptir.  

Doğal olarak yerel medyanın sorunlarının tespiti ve çözüm önerilerinin 

geliĢtirilmesi önem ve gereklilik arz etmektedir. Bu çalıĢmanın konusu yerel medya 

kavramı ve Türkiye‟deki yerel medya üzerinden hareketle Afyonkarahisar‟da yerel 

medyanın geliĢimi, özellikleri ve sorunlarıyla personellerin bu sorunlara yaklaĢımlarının 

incelenmesi esas alınmıĢtır. Türkiye‟de genel olarak yerel medya kavramı ve sorunları 

üzerine yapılan araĢtırmalar artsa da, yerel medya kuruluĢlarının bulundukları bölge 

veya ildeki özel durumları ve sorunları hakkında yeterli araĢtırma bulunmamaktadır. 

Bu çalıĢmada Afyonkarahisar ilinde görev yapan medya çalıĢanlarının sosyo-

demografik profili tespit edilerek, çalıĢanların mesleklerine ve meslekteki sorunlara 

yaklaĢımları ortaya konulmuĢ ve medya kuruluĢlarının özellikleri ve yaĢadıkları 

sorunlar tespit edilmiĢtir. ÇalıĢmada, medya sektöründe aktif olarak çalıĢanlara 

araĢtırmacı tarafından yapılandırılmıĢ anket tekniği uygulanmıĢ, sonuçlar frekans 

analiziyle tartıĢılmıĢ, SPSS Ġstatistik Paket Programı ile analiz edilmiĢtir. Bunun dıĢında 

Afyonkarahisar‟daki yerel medyanın bölümlerini temsil eden gazete, radyo, televizyon 

ve internet medyasının son durumu değerlendirilmiĢtir. Karahisar TV‟de sektörün 

sorunları hakkında açık oturum programı yapılarak tez içeriği zenginleĢtirilmiĢtir. Yine 

Afyonkarahisar‟da mesleğin ilklerinden olan gazetecilerle özel röportajlar yapılarak, 

sektörün sorunları incelenmiĢ ve çözüm önerileri sunulmuĢtur. 

Anahtar Sözcükler: Basın, Yerel Medya, Medyanın Özellikleri, Medyanın 

Sorunları, Medya ÇalıĢanları,  Afyonkarahisar. 
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                                                 ABSTRACT 

YAVUZ, Arif., The Characteristics and Problems of Local Media: Afyonkarahisar 

Example, Master Thesis, Usak, 2017. 

Local media contributing to socialization and democratization by their functions are 

increasingly subject to considerations and assessments at every level of society and in 

scientific circles. But since the day when there is local media there have always been great 

problems. The media, one of democracy's indispensable ones, has a mission that makes a 

significant contribution to the development of participatory democracy, which brings local 

elements and problems at local level, news and commentary realized, attention of local 

governments and serves as a bridge between local people and local administrators. 

 Naturally, it is important and necessary to identify local media problems and to 

develop proposals for solutions. The subject of this study is based on the concept of local 

media and the local media in Turkey. It is based on the development of the local media in 

Afyonkarahisar and the examination of their approach to these problems with their 

characteristics and problems. Although research on the concept and problems of local media 

in Turkey is increasing in general, there is not enough research about the special situations 

and problems of the local media organizations in the region. 

In this study, the socio-demographic profile of the media workers working in 

Afyonkarahisar province was determined and the approaches of the employees to their 

professions and the problems in the profession were revealed and the problems of the media 

institutions and the problems they experienced were identified. In the study, a researcher 

structured questionnaire was applied to the active workers in the media sector and the results 

were analyzed by frequency analysis and analyzed by SPSS Statistical Package Program. 

Apart from this, newspapers, radio, television and internet media, which represent the sections 

of the local media in Afyonkarahisar, have been evaluated. In Karahisar TV, the thesis content 

was enriched by making a public session program about the problems of the sector. In 

Afyonkarahisar, special interviews with journalists from the beginning of the profession were 

made and the problems of the sector were examined and solution proposals were presented. 

 

Key Words: Press, Local Media, Features of the Media, Questions of the Media, Media 

Employees, Afyonkarahisar. 
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ÖNSÖZ 

Bu araĢtırma için Afyonkarahisar alanında “Yerel Medyanın Özellikleri ve 

Sorunları” konusu belirlendiğinde hem çok kültürlülük olgusu hem de medya 

çalıĢanlarının kamusal alana pek yansımayan sorunları akla gelmektedir. Her bir yerel 

medya kuruluĢu bulunduğu yörenin kültürünü yansıtan önemli bir olgudur ve bu alanda 

çalıĢanların da söyleyecek sözleri olmalıdır. Çünkü bir yöredeki kültürü bilerek veya 

bilmeyerek yansıtan, geleceğe ve baĢka mekânlara taĢıyan medya mensuplarının bunu 

yaparken nelerle karĢılaĢtıkları, ne yaĢadıkları, ne hissettikleri önem taĢımaktadır. 

Farklı kültürlerin birer yansıması olan yerel medya kuruluĢları literatür 

taraması yapıldığında, Türkiye‟de yıllardır, temelde ekonomik olmak üzere hep birçok 

sorunla baĢ etmek zorunda kaldıkları görülmektedir. Demokrasi kültürünün 

vazgeçilmezlerinden olan medyanın sadece “ulusal” olanı kabul görmüĢ, yerel medya, 

etkisinin mahallî olmasından, teknolojik ve içerik yetersizliklerinden, zayıf sermaye 

yapısından dolayı olsa gerek pek önemsenmemiĢtir. 

AraĢtırmalar ve gözlemler dikkate alındığında Türkiye‟de genel olarak yerel 

medya olgusu ve sorunları üzerine yapılan araĢtırmalar giderek artsa da, literatürde yerel 

medya kuruluĢlarının bulundukları yöreye özgü özel durumları ve sorunları 

çerçevesinde yeterli bilgi ve araĢtırmaların bulunmadığı görülmüĢtür. Ayrıca bu 

sorunlar kapsamında bütünün ve çözümün önemli bir parçası olan sektör çalıĢanlarının 

sorunlara nasıl yaklaĢtığı, tespit edilen genel sorunlarla kendilerinin bu konuları ne 

ölçüde sorun olarak gördüklerinin, medya çalıĢanlarına göre medyanın sorunlarının 

neler olduğuna dair bir araĢtırma da göze çarpmamıĢtır.  

Oysa insanın duygu, düĢünce ve özlemleri olduğunun dikkate alınması 

gerektiği, mutlu olmadığında veriminin düĢeceği, morali ne kadar yüksekse, çalıĢtığı 

örgüte ne kadar bağlılık duygusu taĢıyorsa o oranda istekli çalıĢacağı artık günümüzde 

insan kaynakları alanında sıkça dile getirilmekte olan söylemlerdir. Bu nedenle 

çalıĢanların medya sorunlarına bakıĢı, yaklaĢımı, yerel medyada yaĢanan sorunların 

çözümü açısından önem taĢımaktadır. 

Yerel medyanın sorunları kapsamında medya çalıĢanlarının zor Ģartlar altında 

çalıĢtığını araĢtırmalar söylemektedir. Sendikasızlık, sigortasız çalıĢma, belirgin bir 

mesai kavramının olmayıĢı, meslek içi eğitimlerin olmaması, düĢük ücretler, ek gelir 
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arayıĢları, ücret dengesizlikleri gibi sorunlar dikkat çekmektedir. Kamu görevi yapan ve 

kamu haklarının savunucusu konumundaki medya organlarının, çalıĢanlarının 

çıkarlarını koruyacak ve savunacak durumda olmaması düĢündürücüdür. 

Sonuç olarak yerel medya çalıĢanlarıyla, kamu kurumundaki görevim gereği 

sıkça iletiĢim içinde olduğum için yerel gazetelerin ve özellikle çalıĢanların sorunlarını 

önemsiyorum. Hem bu sorunları hem de çalıĢanların sorunlara yaklaĢımlarını 

araĢtırmaya ve alana bir katkı sağlayacağı düĢünülerek bu konuda çalıĢılmaya karar 

verilmiĢtir. 

Bu çerçevede gerek konunun hazırlık aĢamasında, gerekse tez çalıĢmalarım 

süresince çalıĢmamı zenginleĢtiren tez danıĢmanım Doç. Dr. Murat SEZGĠN‟e, 

desteğini hiçbir zaman esirgemeyen Yrd. Doç. Dr. Polat CAN‟a, Yrd. Doç. Dr. Önder 

DENĠZ‟e, savunmamdan emeği geçen Yrd. Doç. Dr. Özlem DUĞAN ile Ege 

Üniversitesi Öğretim üyesi Yrd. Doç. Dr. Eda ER‟e katkılarından dolayı teĢekkür 

ediyorum. Ayrıca tez çalıĢmalarım boyunca bana çalıĢma ortamı hazırlayan eĢim Kübra 

YAVUZ‟A bir süre ilgimden mahrum kalan oğullarım Berkay Öztürk ve Burak‟a 

sabırları için kucak dolusu sevgilerimi sunarım.              
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GĠRĠġ 

Türkiye‟de yıllardır maddi ve manevi birçok olumsuzluklarla mücadele ederek 

yayın hayatını sürdürmeye çalıĢan yerel medya, aslında iĢlevleriyle demokrasinin 

geliĢmesine katkı sağlayan önemli kuruluĢlardır. Yerel medya, bölgenin ekonomik, 

kültürel ve sosyal geliĢmelerini yöre halkına aktaran, yöre toplumunun ekonomik, 

kültürel, sosyal ve siyasal özelliklerini yansıtan bir ayna gibidir. Doğal olarak yerel 

medya demokrasinin temeli, halkın sesi ve bilgi kaynağıdır (Gezgin, 2007, s.177). 

Ülkemizde, kültürün yerleĢmesinde ve yaygınlaĢtırılmasında, sağlıklı iĢleyiĢinde medya 

önemli bir görev üstlenmiĢtir. Türkiye‟de farklı fikir ve düĢüncelerin, “öteki” kültürlerin 

birer ifadesi olan yerel medya, toplumsal barıĢın, huzurun ve kalkınmanın yerleĢip 

kökleĢmesinde, çok partili parlamenter rejimin ve katılımcı demokrasinin tabana 

yayılmasında (Girgin, 2001, s.173), önemli ve vazgeçilemez bir yapı taĢıdır. 

Bununla birlikte Türkiye‟de yerel medya öteden beri kendisinden beklenen 

iĢlevleri yerine getirmekte zorlanmaktadır (Nalcıoğlu, 2007, s.197-198). Sayıca çok 

fazla yerel gazete çıkmasına, çok fazla yerel radyo ve televizyon kurulmasına rağmen 

yerel medyadan beklenen iĢlevsellik tam olarak gerçekleĢtirilememiĢtir. 

Türkiye‟de yetersiz, niteliksiz ve güçsüz, bu nedenle yerel gündemi ve 

kamuoyunu oluĢturmada etkili olamayan bir yerel basın vardır. Bir diğer deyiĢle, sahip 

olduğu misyonu, iĢlev ve önemi yerine getiremeyen, getirmesi durumunda ise ülke 

demokrasisi, ülke kamuoyu ve basını için son derece olumlu geliĢmelerin kaydedileceği 

bir yerel basının varlığının söz konusu olduğudur (Vural, 1999, s.11). Girgin, bu 

sorunun temelinde Anadolu‟da iki tür yerel gazete bulunmasının yattığını ileri 

sürmektedir. Bunlardan bir bölümü “her türlü koĢulda gazetecilik yapmaya çalıĢan 

idealistler”, diğer bölümü de “resmi ilân gelirlerinden yararlanmak isteyen çevrelerdir 

(Girgin, 2001:205). Bununla birlikte teknolojinin yarattığı internet medyasıyla sayıları 

artan yayın kuruluĢları „günübirlik siyasi ve bürokratik iĢ takibi yapan‟ internet 

gazetecilerini doğurmuĢtur. Afyonkarahisar‟da öncesinde değiĢik yerel basın 

kurumlarında çalıĢan gazeteciler, kendilerine uygun iĢ bulamayınca internet haber sitesi 

kurarak, internet gazetecisi olarak, öncesinde oluĢturdukları siyasi ve bürokratik 

çevrelerle farklı iĢ kollarındaki insanların iĢ takibi yapmaktadır. Bunun dıĢında internet 

medyasıyla uğraĢan gazetecilerin tek geçim kaynağı özel reklamlardır. Afyonkarahisar 

özelinde de bu pay çok düĢüktür. 
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Burada haklı olarak, sırf resmi ilan gelirinden pay almak için gazete çıkaranların, 

gerçekten gazetecilik yapmak isteyenlerin iĢ ve ürün kalitelerini olumsuz etkilediği 

açıktır. Bunun yanında bazı yerel sermaye çevrelerinin ticari veya siyasi amaçlar için 

medya sektörüne el atarak sahip olduğu kitle iletiĢim aracını bu yönde kullandığı görüĢü 

de yerel medyanın iĢlevi açısından önemli bir sorun olarak görülmektedir. Oysa her 

türlü bilgi ve fikrin tartıĢıldığı, yorumlandığı bir platform olan, yol gösterici, rehberlik 

edici ve talimatlar veren bir kurum olan medya, sosyal yapı içerisinde son derece önem 

arz etmektedir (Güz, 2005, s. 10). Aynı zamanda yerel medya, küreselleĢen dünyada 

bireyin duyabileceği yalnızlık, yakın çevresinden soyutlanma ve yabancılaĢma 

duyguları ve bunun sonucu olarak da yerel kültüre ve çevreye iliĢkin bilgilere duyulan 

ihtiyacın karĢılanmasında kilit rol oynamaktadır (Arslan, 1999, s. 82). Dolayısıyla 

sosyal hayat için bu denli önem arz eden medyanın kendisinden beklenilen iĢlevleri 

sağlıklı bir Ģekilde yerine getirebilmesi için öncelikle yaĢadığı sorunların tespit edilmesi 

ve çözümlenmesi gerekmektedir. 

Nalcıoğlu, yerel medyanın sorunları kapsamında sektörde çalıĢanlara da dikkat 

çekmekte, ekonomik yönden kısıtlı imkânlar içinde hayatta kalma mücadelesi veren pek 

çok yerel medya kuruluĢunda, ihtiyacın altında eleman istihdam edildiğini, mevcut 

elemanın da kalifiye olmadığını ve yoğun çalıĢma temposuna rağmen düĢük ücretlerle 

çalıĢtırıldıklarını ortaya koymaktadır (Nalcıoğlu, 2007, s. 199-201). Bu açıdan yerel 

medya etkili ve gerekli araçlar olarak görülürken medya çalıĢanlarının da bu bütünün 

ayrılmaz bir parçası olarak değerlendirilmesi gerekmektedir. Zira iletiĢim, arz eden ve 

talep eden itibariyle insanî bir eylemdir. Doğal olarak mesajı arz eden medya çalıĢanları 

ne kadar ekonomik açıdan rahat, iyi eğitimli ve mesleğin gerektirdiği donanımlar ile 

teknolojik beceriye, sendikal örgütlenmeye, mesleki ve sosyal güvenceye sahip olursa, o 

kadar mesleğine bağlılık içinde çalıĢacak ve sağlıklı bir üretim gerçekleĢtirebilecektir. 

Bu nedenle medya sorunları çerçevesinde medya çalıĢanları son derece önemlidir ve 

onların medya sorunlarına yaklaĢımı, bunu nasıl değerlendirdikleri dikkate alınmalıdır. 

Bu alanda yapılan çalıĢmalarda ortaya konacak raporlar, yerel medyada yaĢanan 

sorunların çözümü yolunda büyük bir adım olacaktır. 

Türkiye‟deki yerel medya üzerinden hareketle, Afyonkarahisar‟daki yerel medya 

kuruluĢlarının genel özelliklerinin ve temel sorunlarının saptanması, medya çalıĢanların 

bakıĢ açılarının incelenmesi araĢtırmanın ana temasıdır. 
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Yerel medyaya iliĢkin gündeme getirilmesi gereken baĢka baĢlıklar da varken, bu 

konunun tercih edilmesinde; kamu görevi yapan medya çalıĢanlarının kamudaki pek çok 

kesimin haklarını, eylemlerini, sorunlarını gündeme taĢırken, kendi sorunlarını 

anlatacak bir mecra bulamamaları etkili olmuĢtur. ÇalıĢanların da medyanın sorunlarına 

bakıĢ açılarının saptanması sorunun çözümü açısından gereklidir. Ayrıca yerel basının 

bunca önemli ve vazgeçilemez iĢlevleri dile getirilirken, bunca sorun yumağı içinde bu 

görevini nasıl sağlıklı bir Ģekilde yerine getirebileceği sorgulaması da bu konunun tercih 

sebebi olmuĢtur. 

Kitle iletiĢim araçlarının merkezinde muhabirler yer alırken, haberin üretiminden 

tüketimine kadar olan süreçte medyanın diğer çalıĢanları da görev almaktadır. 

Gazetedeki grafik tasarımcıdan editöre, televizyon kanalındaki kameramandan spikere, 

radyodaki dj‟den sorumlu müdüre kadar tüm çalıĢanlar yerel medyanın içindedir ve 

onların yerel medya sorunlarına yaklaĢımları önemlidir ve dikkate alınmalıdır. 

Dolayısıyla medyanın kendisinden beklenen iĢlevleri yerine getirmesinde en temel ve 

belki de en önemli unsurlardan biri, bu sektörde çalıĢanlardır. 

Bu araĢtırmada, Afyonkarahisar alanında yerel medyanın sorunları irdelenmekte 

ve yerel medya çalıĢanlarının bu sorunlara yaklaĢımları ortaya konmaktadır. AraĢtırma 

kapsamına Afyonkarahisar il merkezinde yayın yapan günlük gazeteler, yerel televizyon 

ve yerel radyolar ile bu kurumlarda fiilen çalıĢanlar alınmıĢtır. Afyonkarahisar yerel 

medyasının çalıĢanları gazete, radyo, televizyon ayrımına girmeden bir bütün olarak 

haber üretim süreçlerinde görev alan “yerel medya çalıĢanı” olarak ele alınmıĢtır. 

AraĢtırmanın amacına uygun olarak medya kuruluĢlarındaki çalıĢanlara yönelik, 

araĢtırmacı tarafından hazırlanan ölçek uygulanmıĢtır. 

Bu çalıĢmada temel amaç, yerel medyanın sorunlarını ortaya koymak, medyada 

haber üretim süreçlerinde görev alan sektör çalıĢanlarının medya sorunlarına bakıĢ 

açılarını, yaklaĢımlarını saptamaktır. Bu amaçla, yerel medya çalıĢanlarının, 

mesleklerine bakıĢ açıları, iletiĢim fakültelerine ve mezunlarına yönelik düĢünceleri, 

meslek öncesi ve meslek içi eğitim çalıĢmaları, iĢ güvencelerine yönelik uygulamaları, 

yerel medyanın siyaset ve sermayeyle olan iliĢkileri gibi konular sorgulanmıĢtır. 

Afyonkarahisar örneği kapsamında yerel medyanın sorunlarına, bu medya 

kuruluĢlarında çalıĢanların nasıl bir yaklaĢım sergilediğinin bilimsel literatürde hiç ele 
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alınmadığı görülmektedir. Yapılan bu çalıĢmayla alanda görülen boĢluk doldurulmaya 

çalıĢılmıĢ, elde edilen bulguların ve sonuçların literatüre katkı sağlaması 

beklenmektedir. Afyonkarahisar yerel medya kuruluĢlarının yapısı ve çalıĢanlarının 

sorunlarını inceleme konusu yapan bu çalıĢma bundan sonra yapılacak akademik 

çalıĢmalara da kaynaklık edecek ve somut veriler içerecektir. Literatürde 

Afyonkarahisar‟da yerel medya odaklı böyle bir bilimsel çalıĢmanın bulunmayıĢı bu 

çalıĢmayı önemli kılarken, aynı zamanda alanında bir ilk olma özelliği nedeniyle de 

önem taĢımaktadır.  

ÇalıĢma ile Afyonkarahisar örnekleminden elde edilen verilerin; yerel medya 

konusunda bundan sonra yapılacak çalıĢmalara kaynaklık ederken, kentin yerel 

medyasına da ıĢık tutacağı ortadadır. 

Afyonkarahisar yerel medyası ve sorunları ile çalıĢanlarının bu sorunlara 

yaklaĢımlarını belirlemek amacıyla toplam kiĢisel bilgiler de dâhil 50 sorudan oluĢan bir 

ölçek oluĢturulmuĢtur. Afyonkarahisar‟daki 148 medya çalıĢanıyla yapılan anket, 1 

Temmuz- 1 Eylül 2016 tarihleri arasında Afyonkarahisar il merkezinde yapılmıĢtır. Bu 

çalıĢma Afyonkarahisar yerel medyasında merkezinde günlük yayın yapan yerel gazete, 

yerel dergi, karasal ve uydu yayını yapan yerel televizyon kanalı, yerel radyo çalıĢanları 

ve internet medyası ile sınırlı tutulmuĢtur. 

Bu bağlamda, yapılan anketle; yerel medyada çalıĢanların iĢlerini uzun soluklu bir 

iĢ alanı olarak düĢünüp düĢünmedikleri, iletiĢim fakültesi mezunlarının iĢe alınma 

süreçlerini sorun olarak görüp görmedikleri, iletiĢim fakültelerinin imajını nasıl 

algıladıkları, kurum içi mesleki eğitim çalıĢmalarının olup olmadığı veya yeterli bulup 

bulmadıkları, meslek seçme süreçlerine nasıl baktıkları irdelenmiĢtir. Ayrıca alandaki 

gözlem ve mülakatlara dayanılarak hazırlanan ölçekte, yerel medya çalıĢanlarının; 

sosyal güvenceden yoksun çalıĢmanın ve yetersiz ücretlerin motivasyonlarını nasıl 

etkilediği, yerel medyanın siyaset ve sermayeyle olan iliĢkisini nasıl değerlendirdikleri, 

yerel medyanın saygınlığına bakıĢları, medya sahiplerinin iĢe alma süreçleri, 

mesleklerini icra ederken ne tür sorunlar yaĢadıkları gibi sorulara cevaplar aranmıĢtır. 

Elde edilen verilerin doğruluğu, ölçeğin uygulandığı medya kuruluĢu çalıĢanlarının 

verdiği bilgilerle sınırlıdır. 
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ÇalıĢmanın birinci bölümünde, yerel medya kavramı, özellikleri, iĢlevleri ve 

sorunları ele alınmıĢtır. Ayrıca Türkiye‟de yerel medyanın tarihi ve geliĢimi de 

kronolojik bir Ģekilde genel çerçevede değerlendirilmiĢtir. Ġkinci bölümde 

Afyonkarahisar‟da yerel medyanın tarihine belirli dönemler halinde yer verilmiĢ, 

ardından günümüz Afyonkarahisar yerel medyasının mevcut durumu ortaya konmuĢtur. 

ÇalıĢmanın üçüncü bölümünde de “Yerel Medyanın Özellikleri ve Sorunları: 

Afyonkarahisar Örneği” baĢlığı altında, Afyonkarahisar‟ın yerel medya çalıĢanlarının 

medya sorunlarına bakıĢ açılarının tespitine yönelik nicel saha araĢtırması ve bu 

araĢtırmayla birlikte veri toplama tekniği olarak anket uygulaması yapılmıĢtır. 

Literatür taraması sonucu konuyla ilgili yapılan araĢtırmalardan yola çıkarak,  

anket doldurma sırasında yapılan görüĢmelerden de yararlanarak, yerel medyanın genel 

sorunları tespit edilmeye çalıĢılmıĢtır. Bunun dıĢında Karahisar TV isimli yerel 

televizyon kanalında, Afyonkarahisar yerel basının sorunlarına iliĢkin açık oturum 

programı yapılmıĢ ve görüĢler çalıĢmaya dahil edilmiĢtir. Afyonkarahisar‟daki 9 yerel 

gazete, 2 yerel televizyon, 8 yerel radyo ve yaklaĢık 20 internet medyasında çalıĢan 

toplam 148 kiĢi örnekleme alınarak, yüz yüze görüĢme yöntemiyle 50 sorudan oluĢan 

anket uygulanmıĢtır. Ankette kiĢisel bilgiler 14 soru, alt problemlere iliĢkin bilgiler ise 

35 soruluk 5‟li Likert‟le elde edilmiĢtir. Diğer 1 soruda farklı seçenekleri tercih etme 

imkânı verilmiĢtir. Anket verileri Statistical Package for the Social Sciences (SPSS) 

programında değerlendirerek, yerel medyanın analizleri incelenmiĢtir. 

 

 

 

 

 

                                                                BĠRĠNCĠ BÖLÜM 

YEREL MEDYA KAVRAMI VE TÜRKĠYE’DE YEREL MEDYA 

1.1.YEREL MEDYA KAVRAMI   
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Yerel medya, ulusal medya kadar geniĢ bir kitleye hitap etmeyen, il, ilçe ve 

beldelerde günlük, haftalık ya da aralıklarla çıkan ait olduğu bölgenin geliĢmelerini, 

haberlerini, sorunlarını dile getiren bir yayın kuruluĢu olarak tanımlanabilir. Bu 

tanımdan da anlaĢılabileceği gibi yerel medya ulusal medyanın ülke genelinde 

gerçekleĢtirdiği faaliyetleri bir bölgede ya da ilde gerçekleĢtirir. 

Yerel medya, tek bir basın-yayın kuruluĢu tarafından aynı isimle tek bir yerleĢim 

biriminde basılan ya da yayınlanan ve yalnızca o yerleĢim biriminde dağıtılan, izlenen 

ya da dinlenen gazete, dergi, bülten, radyo ve televizyon yayınlarını ve bunları yapan 

kuruluĢları (Altun, dergiler.ankara.edu.tr) kapsamaktadır. 

Medya kelimesinin etimolojisine baktığımızda Latinceden geldiğini görmekteyiz. 

“Media” aslı Latince olan çoğul bir kelimedir. Tekili ise “medium” dur. Medium 

temelde; ara, orta gibi anlamlara gelmektedir. Toplumun tümünün ya da önemli bir 

bölümünün alıcı konumunda olduğu kitlelere yönelik iletiĢim “kitle iletiĢimi”, bunu 

sağlayan araçlar (gazete, televizyon, radyo, kitap, bilgisayar, sinema, dergiler, afiĢler 

v.s) ise “kitle iletiĢim araçları” olarak adlandırılmaktadır (Girgin, 2008, s. 53).  

YaĢadığımız çağda medya kitle iletiĢim araçlarının yerini almıĢtır. Medyanın 

temelini de gazeteler oluĢturmaktadır. Dolayısıyla medya ve gazete iç içedir ve 

doğrudan doğruya bağlantılıdır. Gazeteler yazılı basının büyük bir kısmını oluĢturur. 

Yazılı basın da medyanın temelini oluĢturur. Bu nedenle gazeteler medya için büyük 

önem taĢır. 

Gazetenin ilk ortaya çıkıĢı nerede ve ne zaman yayımlandığı belli değildir. Bir 

taraftan ilk gazetenin M.Ö. 2800‟de Sümerler, daha sonra M.Ö. 1500‟lerde Mısır‟da 

piĢmiĢ topraktan kil tabletler olarak çıkarıldığı bilgisi verilirken (ġahin, 2005:1), diğer 

taraftan M.S. II. Asırda Çin‟de kullanılan matbaanın, daha sonra Kore, Uygur ve 

Japonlar tarafından kullanıldığına iĢaret edilerek, gazetenin ilk öncüsünün Çin‟de T‟ang 

hanedanı (618-906) olduğuna ve devlet memurlarının yönetimin emirlerinden haberdar 

kılınmaları için çoğaltılan “haber yaprakları” ile gazetenin baĢladığı bilgisi verilmiĢtir 

(Koloğlu, 2006,  s. 12). 

Yerel medyanın Batı‟daki ortaya çıkıĢıyla yazılı basının teĢekkül etmesi aynı 

döneme rastlamaktadır. BaĢlangıçta yerel olan basın, dünyanın birçok yönden 

geliĢmesiyle zaman içerisinde bu geliĢmeleri takip ederek önce ulusal daha sonra da 
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evrensel bir boyut kazanmıĢtır. Yerel ve bölgesel basın, Ġngiltere‟de ulusal basının 

çekirdeğini oluĢturmuĢtur. Fransa, Amerika BirleĢik Devletleri (ABD), Almanya ve 

daha birçok Batılı ülkede basının ortaya çıkıĢı ve geliĢimi baĢkentler ve metropol 

kentlerle, merkeze uzak kentlerde birbirine yakın tarihlerde baĢlamıĢ ve paralel bir 

geliĢme göstermiĢtir (DağtaĢ, 2000, s. 38). 

Konuya Avrupa ekseninde bakıldığında ilk gazetenin nerede ve ne zaman 

yayımlandığı konusunda farklı görüĢler bulunmaktadır. Kronolojik açıdan 

yaklaĢıldığında Ġncil‟in matbaa basımından önce ilk kitabın 1444‟de basılmıĢtır. 

Avrupa‟da ilk çıkan gazete hakkında bilgi veren Ġngiliz tarihçi  “Ganmer” 1588 tarihini 

taĢıyan birkaç yapraktan ibaret bir gazete bulmuĢtur. “Ġngiliz Merküri” isimli gazetenin 

“Haber Verici” anlamını taĢımaktadır. (ġapolyo, 1969, s. 13).  

Basının gerçek anlamda ortaya çıkıĢı yazı ve kağıdın bulunması, matbaanın icadı 

ile teknik açıdan kolaylıklarla birlikte 17. Asırda Avrupa‟da baĢlamıĢtır. Süreli 

yayınların ilk örneği de Hollanda‟nın Anvers Ģehrinde, 1605 Mayıs ayından itibaren 

yayınlanmaya baĢlamıĢtır (Jeanneney, 1998, s. 26). 

Hollanda XVII. asırda özgür basının adeta sığınma yeri olmuĢtur. Özellikle ticaret 

alanında ileri bir düzeye ulaĢan bu ülkede basımevleri bir hayli geliĢmiĢ ve çeĢitli 

dillerde de gazeteler basılmaya baĢlanmıĢtır. XIV. Louis'nin Katolik ve monarĢist 

yönetiminden kaçan liberal ve Protestan muhalefet Hollanda'ya yerleĢmesinden dolayı 

bu ülkede basılan gazetelerin Fransa‟ya gizlice giriĢi önlenememiĢtir (Ġnuğur, 2005, s. 

67). 

Almanya'da XVII. Asrın baĢında birçok basımevinin çalıĢır durumda olduğu 

bilinmektedir. Otuz yıl savaĢları (1618-1648) boyunca savaĢanlar halka kendi amaç ve 

isteklerine uygun askerî haberler ulaĢtırabilmek için bu basımevlerinden fazlasıyla 

yararlanmıĢlar, Alman, Çek ve Ġsveç dillerinde çeĢitli gazeteler yayımlamıĢlardır. Hatta 

o dönemde kurulmuĢ bazı gazeteler yayınlarını günümüze kadar sürdürmüĢlerdir. 

1615'de Frankfurt'da (Francfurter Post Zeitung) adında bir gazete günlük olmasa da 

düzenli aralıklarla yayımlanmaya baĢlamıĢtır. 1648'den sonra barıĢ dönemi 

baĢladığından gazetelerin sayısı çoğalmıĢ, özgür her Ģehir en az bir gazeteye sahip olma 

çabasına giriĢmiĢtir (Ġnuğur, 2005, s. 68). 
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Ġlk günlük gazete 1660 yılında Leibzig'de bir matbaacı tarafından (Leibziger 

Zeitung) adıyla yayınlanmaya baĢlamıĢsa da uzun ömürlü olamamıĢtır. Kaldı ki bu 

gazetenin en belirgin niteliği ticarî bülten olmasıdır ve bu yönüyle günlük gazete 

niteliğinde değildir. XVII. asırda Almanya'da edebî basın geliĢmiĢ, özellikle edebî yönü 

ağır basan dergiler, haber gazeteciliğinden daha ileri bir düzeye ulaĢmıĢtır. GeniĢ bir 

kitleye hitap etmek amacıyla 1668'de (Les Pansees Comiques et Serieuses) adlı bir dergi 

yayınlanmıĢtır (Ġnuğur, 2005, s. 68). 

Fransa‟da 30 Mayıs 1631‟de asıl mesleği doktorluk olan Théophraste Renaudot 

tarafından, ilk gazete sayılan “La Gazette” yayımlanmıĢtır. Düzenli bir biçimde haftada 

bir yayımlanan La Gazette, önceleri 4 sayfa, daha sonra 8 sayfa olarak çıkmıĢtır. 

Cumartesi günleri yayımlanan gazetenin ilk 5 sayısına, sıra numarası yerine A‟dan E‟ye 

kadar harfler konulmuĢtur. 

Gazetenin ilk bölümünde dıĢ, ikinci bölümünde ise iç haberler yer almıĢtır. 

Renaudot gazetesini yayımlarken, gerçeğin aranmasında kimseye baĢ eğmemeyi, temel 

ilke olarak benimsediğini duyurmuĢtur (Girgin, 2001, s. 1). Dolayısıyla dünyada 

medyanın tarihi kitap ile baĢlamıĢ, sonrasında gazete ve dergi basımı ile devam ederek 

gerçekleĢmiĢtir. 

Bilinen en eski dergi ise 1665 yılının baĢında, Paris‟te çıkarılan “Journal des 

Savants”dır. Bu dergiyi, yine aynı yıl Londra‟da yayımlanan “Philosophical 

Transactions” izlemiĢtir. 1700‟lü yıllarda günlük gazete yayımlama deneyimi daha da 

geliĢmiĢ ve 1800‟lerde yeni teknik buluĢlarla, özellikle gazetecilikte yüksek tirajlara 

ulaĢılmıĢtır (Girgin, 2001, s. 1). 

Gazete kelimesinin köken itibariyle Ġtalyanca veya Fransızca olduğu yönünde 

bilgiler söz konusudur. Bugün bütün dünyanın kabul ettiği “gazete” kelimesinin 

Venedik‟te el yazısı küçük ilanları almak için ödenen “Gazetta” adı verilen gümüĢ 

paradan geldiği yaygın Ģekilde düĢünülmektedir (Oral,1968, s. 69). 

Gerek kitap gerekse gazete gibi olguların ortaya çıkıĢında insanoğlunun içinde var 

olan bilinmeyeni bilme, öğrenme, anlama dürtüleri yatmaktadır. Temelde bilgi edinme, 

çevresinde olup bitene hâkim olma, gibi arzular insanoğlunun hem hayatını idame 

ettirebilmesini, hem de doğası gereği diğer insanlarla birlikte yaĢamasını zorunlu 
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kılmıĢtır. Doğal olarak birlikte yaĢamanın getirdiği bir olgu olan iletiĢim de kaçınılmaz 

olmaktadır. 

Sosyal bir varlık olan insan daima çevresinde olup bitenleri öğrenmek, kendi 

baĢına gelenleri baĢkasına duyurmak, bunlar üzerinde düĢünmek ve düĢündüklerini 

baĢkalarına iletmek ihtiyacı duymuĢtur. ĠĢte bu ihtiyaç, yani yaĢanan anda olup bitenleri 

öğrenme merakı “haberleĢme” eylemini yaratmıĢtır (Ġnuğur, 2005, s. 25). 

HaberleĢme insanın hayatındaki en önemli unsurlardan biridir. Ġnsanlığın tarihsel 

geliĢimine bakıldığında, insanoğlunun iletiĢim sürecini öncelikle yaĢadığı çevre düzeyi 

ile sınırlı bir oranda gerçekleĢtirdiği görülmektedir. Diğer bir deyiĢle, insanoğlunun 

birbiriyle iletiĢim kurma sürecini, sahip olduğu iletiĢim araçlarının imkânları 

çerçevesinde, ilk kez yerel düzeyde baĢlattığı ileri sürülebilir. Bu gerçeğin ortaya 

koyduğu sonuç ise iletiĢim biçim ve ortamları açısından en eski olma özelliğini, mahallî 

ya da bir diğer deyiĢle yerel düzeyde yapılan iletiĢim olgusunu taĢıdığıdır (Vural, 1999, 

s. 5). Tarihsel olarak yapılan araĢtırmalar da ortaya koymaktadır ki basın, ortaya çıkıĢ 

bakımından özünde yerel bir olgu özelliği göstermektedir. 

HaberleĢme ihtiyacı içindeki insanın iletiĢim tarihine baktığımızda; zaman içinde 

mağara duvarlarına resimler çizmiĢ, ceylan derilerine, papirüslere yazılar yazmıĢ, kâğıdı 

ve damga tekniğini kullanmıĢtır. Ġnsanoğlu, matbaayı keĢfedince, düĢüncelerini uzak 

mekânlara ve gelecek kuĢaklara aktarma Ģansını yakalamıĢtır. Hızla geliĢen teknoloji 

iletiĢim alanına radyo, telefon, televizyon, internet gibi yeni araçların eklenmesini 

sağlamıĢ ve yerel olarak baĢlayan iletiĢim artık günümüzde küresel boyuta ulaĢmıĢtır. 

ĠletiĢim teknolojilerindeki bu hızlı geliĢimin temelinde de insanoğlunun özündeki haber 

alma merakının yattığı söylenebilir. 

Hızla geliĢen teknoloji insanoğlundaki bu merak duygusu nedeniyle iletiĢim 

alanını da etkilemiĢ, uydu haberleĢmeleri sayesinde dünya bir iletiĢim ağıyla 

kaplanmıĢtır. Dünyayı adeta „küresel bir köye‟ dönüĢtüren kitle iletiĢim araçları pek çok 

ülkenin toplumsal, siyasal, ekonomik yapılarını ve hatta kültürel değerlerini de değiĢime 

uğratmıĢtır. 

Yerel basın kavramı üzerinde literatürde farklı tanımlamalar yapılmaktadır. Bütün 

bu söylenilenlere ve tanımlara baktığımızda ise ulaĢacağımız sonuç: Yerel medya bir 

bölgenin, ilin, ilçenin sesidir. Ancak hemen hepsinin ortak noktası il düzeyindeki dar bir 
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coğrafi alanda yapılan yerel yazılı, görsel veya iĢitsel yayıncılıktır. Yerel basın 

ülkemizde; kamuoyunda, gazetecilik mesleğinin icra edildiği çevrelerde, siyasi 

ortamlarda ve kimi zaman da basına iliĢkin akademik platformlarda, “Anadolu Basını”, 

“Mahalli Basın” ya da “TaĢra Basını” olarak nitelendirilmektedir (Vural, 2007, s. 339). 

Bir baĢka tanımda yerel basın, "yurdun muhtelif yerlerinde özellikle büyük kentler 

dıĢındaki yerleĢim birimlerinde il, ilçe ve beldelerde günlük, haftalık veya daha fazla 

aralıklarla yayımlanan, yayımlandıkları mahallin haber, havadis ve sorunlarını dile 

getiren, halkın istediklerini ilgililere aksettirmeyi hedefleyen yazılı basın organı" olarak 

açıklanmaktadır (Ünal, 1996, s. 1068).   

 1.1.1. Yerel Medyanın Önemi 

GeliĢen ve sürekli değiĢen dünya ve iletiĢim teknolojileriyle birlikte insanlar 

bunlara neden bu denli ihtiyaç duyuyorlar sorusu da gündeme taĢınmıĢtır. Enformasyon 

ihtiyacında medya araçlarının takip edilme gerekçeleri konusunda iletiĢim bilimci Prof. 

Dr. Oskay da bir kısım gazete okuyucuları için Ģöyle demektedir;  

“Büyük kentte yayınlanan gazetelerdeki haberleri okumak bu insanlara 

bilinmezliklerle dolu kent ortamını biliyormuĢ duygusu kazandırmakta; kentin 

karĢısında duydukları korkuyu azaltmaktadır (Oskay, 1992, s. 86). 

Diğer yandan yerel medya, bir toplumun geliĢmiĢliğinin, sosyalliğinin ve en 

önemlisi de demokratikleĢmesinin ölçütü olarak kabul edilmektedir bu da yerel 

medyanın önemini daha da artırmaktadır. Ġnsanların haber alma ihtiyaçlarının 

temelinde, öncelikle yakın çevrelerinde meydana gelen olayları öğrenme isteği 

bulunmaktadır. Bu istek, insanların kendilerini ve yakınlarını tehdit edebilecek 

geliĢmeleri bilmek ve bunlara karĢı önlem almak dürtüsünden kaynaklanmaktadır. Bu 

yüzden, gazetecilik meslek pratiğinde olaylara haber değeri atfedilirken, hedef kitleye 

coğrafi olarak yakınlık önemli bir etken olarak kabul edilir. Ġnsanlar kendilerine yakın 

yerlerde geliĢen eylem ve söylemleri öğrenmek isterler. Çünkü bu geliĢmeler 

uzaktakilere göre hayatlarını daha çabuk etkiler. Ġnsanları etkileyecek en yakın olaylar, 

yaĢadıkları semtlerde, mahallelerde ve kentlerde meydana gelenlerdir (ġeker, 2007, s. 

11). Bir Ģehirdeki yerel sorunların dile getirilmesinde ve Ģehrin ulusal düzeyde 

tanınmasında yerel medya son derece önem taĢır. Ġçinde yaĢadığımız çağda, yerel 
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değerlerin korunması, yaĢatılması ve sonraki kuĢaklara ve bambaĢka mekânlara 

aktarılması açısından yerel medya önemli bir araç ve önemli bir güçtür. 

Mahalle, semt veya kent ölçeğinde önemli olabilen, insanların hayatlarını 

etkileyebilen olayların bir bölümü, daha uzakta yaĢayanlar için aynı etkiyi 

göstermeyeceğinden haber değeri taĢımaz. Ama bazı olaylar ise mahalle, semt, kent 

sınırlamasını aĢıp, yakın kentlerde ve kimi zaman bir ülkede yaĢayan tüm insanları 

etkileyebilecek boyuta ulaĢır. Hatta bazı olaylar ülke sınırlarını da aĢıp, baĢka 

ülkelerdeki insanlar için haber değeri taĢıyabilir (ġeker, 2007, s. 11). 

Yüksel ise; (1992, s. 61), yerel basının günlük yaĢama katkısına değinir ve Ģu 

açıklamayı yapar: 

“Yerel basın, ulusal basının fazlaca ilgilenemediği ya da üzerinde fazla durmadığı 

yerel haber, sorun ve yorumlar dıĢında, en basit biçimde yöredeki faaliyetler, sinema 

programları, nöbetçi eczaneler, bölgesel hava durumu, yöreye özgü çeĢitli sosyal, 

siyasal ve doğal olayların zamanı, yeri içeriği gibi hususları duyurarak da vazgeçilmez 

bir hizmet sunmakta ve böylelikle yöre halkının günlük yaĢamını düzenlemesine katkıda 

bulunmaktadır.” 

Ayrıca yöre halkının moral kaynağı olan yerel basın kuruluĢları, bireylerin 

çevreleriyle ve kendileriyle barıĢık, ilgili, bilgili ve yetkilileri yönlendirici yaĢamalarına 

da katkı sağlamaktadır. Bu yaklaĢımların yanında ayrıca, yerel basın zaman zaman 

devlet temsilcileri ile kamu yetkililerinin kullanım ve propaganda aracı olarak görülseler 

de, aslında yörede yönetilenlerle yönetenler arasında bir köprü konumundadırlar (Ilgaz, 

2003, s. 180). 

Yerel medya halkın sesidir. Demokrasilerde çok seslilik, ifade özgürlüğü ve 

yönetimin halk tarafından denetlenmesi ancak özgür bir iletiĢim ortamında sağlanır. Bu 

iletiĢim ortamlarından biri de yerel medyadır. Zira bu yaklaĢımın hayat bulduğu alanlar 

en küçük yerleĢim birimleridir ve buralardan baĢlayarak ülke geneline yansır. Bu açıdan 

bakıldığında bireyin sosyalleĢmesinde, siyasi bilincinin oluĢmasında ve demokrasi 

kültürünün yerleĢmesinde yerel medya büyük önem taĢır. Batı toplumlarında yerel 

medyanın geliĢmiĢliği, demokratikleĢmenin ve sosyalleĢmenin bir ölçütü olarak 

görülmektedir. Zira yerel medya ulusal medyaya bir lokomotif görevi de görmektedir 

(Yağbasan, 2003). 
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Kitle iletiĢim araçları toplumun sorunlara ve siyasal olaylara bakıĢını etkilemekte, 

bunun neticesinde toplumsal, siyasal, ekonomik hayatın gidiĢatına yön vermektedir. 

Medya verdiği mesajlarla toplumun pek çok tutumlarını, davranıĢlarını, tercihlerini 

etkilemekte ve dolaylı olarak günlük hayatın gündemine yön vermektedir. Bu çerçevede 

yerel medyanın bir takım özellikleri olduğu ortadadır. 

 1.1.2. Yerel Medyanın Fonksiyonları ve Özellikleri 

19. asrın ortalarından itibaren varlığını sürdüren yerel gazetelerin aslında halkın 

ihtiyacından değil elitlerin ve siyasi toplumun ihtiyacından doğduğu belirtilmektedir. 

Yerel basını bir Batı Kurumu olarak niteleyen Alkan, Orta Çağ boyunca süren Ģehir 

devletlerinin her alanda kendi kendine yetmek zorunda olan feodal yapısının yerel 

gazeteleri doğurduğunu savunmaktadır. Türkiye‟de ise yerel basın, merkezi hükümet 

eliyle kurulmuĢ ve dolayısıyla merkezin taĢraya söylemek istediklerini aktarma aracı 

olarak planlanmıĢtır (ġeker, 2007, s. 68). 

Yerel gazeteler, zaman zaman devlet temsilcileri ile kamu yetkililerinin, kullanım 

ve propaganda aracı olarak görülseler de aslında yörede yönetenlerle yönetilenler 

arasında bir köprü durumundadırlar. Yerel kamuoyunun temel iletiĢim aracı olan yerel 

basın, yöredeki kamusal çalıĢmaların, yatırımların, uygulamaların da denetçisi 

konumundadır. Yoğun bir küreselleĢme sürecinin yaĢandığı çağımızda bir yandan yerel 

ve yöresel kalma eğilimi de geliĢmektedir. Bireyler “zorunlu dünya vatandaĢı” olurken, 

yerel bağlarını koparmanın kendilerini yalnızlığa sürükleyeceği bilincini taĢımaya 

baĢlamıĢlar (Girgin, 2001, s. 162) ve bu yüzden yereli takip etmeyi, önemsemiĢlerdir. 

Yerel medya yayın yaptığı yerin bütün kültür unsurlarını dile getirir o yerin 

tanıtılmasını sağlar. Yayın yaptığı yöreye özgü hemen hemen tüm özelliklere hakîm, 

hem yörede yaĢayanlar, hem de uzaklardakiler için yöreyi tanıma açısından bir baĢvuru 

kaynağıdır. Yerel medya, yerel değerleri, kültürel, ekonomik, siyasi ve sosyal özellikleri 

yazıyla, resimle, yorumla belgeye döken bir yapıya sahiptir. Ancak iletiĢim 

teknolojilerindeki hızlı geliĢme sonucu yerel medyanın bir kısmı yerel değerlerin 

yanında ulusal hatta uluslar arası geliĢmeleri de aktarmaya baĢlaması da dikkat 

çekicidir. Yerel medyanın en temel özelliklerinden biri yayımlandığı yörede, bireylerin 

sorunlarını çözmelerine yardımcı olmak, bireyler arasındaki iliĢkilerin olumlu yönde 

geliĢmesini sağlamak, yerel düzeydeki kamuoyunun oluĢmasına katkıda bulunmak ve 
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bu arada yerel yönetimleri bir ölçüde denetleyerek, eleĢtirerek kamu görevi yapmaktır 

(Girgin, 2001, s. 161). Yerel medyanın bu iĢlevlerine bakıldığında bu süreçleri 

belirleyen unsurlar, medyanın fonksiyonları olarak adlandırılmaktadır. 

Demokrasi yerel unsurlarla güç kazanır. Yerel düzeyde yaĢayanlarla, yerel 

yönetimlerin iletiĢimlerinde yerel medyanın önemli yer tuttuğu dikkate alındığında bu 

olgunun ülke genelinde hatırı sayılır bir katkı sağladığı ve görev üstlendiği söylenebilir. 

Yerel medya demek, yerel unsurları ve yerel sorunları ortaya çıkartmak ve bu 

sorunlara iliĢkin halkı bilgilendirmektir. Yani bir kamuoyu oluĢturmak ya da 

bilinçlendirmektir (Sözen, 2004, s. 109). Medya, kamuoyunun fikir, kanaat ve 

eleĢtirilerinin yöneticilere ulaĢtırılması, yöneticilerin mesajlarının da kamuoyuna 

iletilmesi açısından demokratik sistemin sağlıklı iĢlemesinin önemli aktörlerinden 

biridir (Demir, 2004, s. 124). 

Yazılı-görsel-iĢitsel basının topluma karĢı görev ve sorumlulukları birbirlerinden 

farklı olmadığından, iĢlevleri demokrasinin sağlığı açısından çok önemlidir. Basının 

temel iĢlevinin bilgi ve olayları doğru ve saptırmadan halka duyurmak olduğunu 

hatırlarsak, içinde yaĢadığımız topluma da görevimizi yerine getirmiĢ oluruz. Yerel 

birimler kendi medyaları ile bu bilgilenmeyi daha derinlemesine edinirler (Ozan, 2003, 

s. 585). 

Yerel basının iĢlevleri üç ana baĢlık altında toplanabilir (Gezgin, 2007). 

Bunlardan birincisi yöneten yönetilen iliĢkisi çerçevesinde kamu hizmetlerinin sağlıklı 

ve doğru biçimde halka duyurulması yerel basının iĢlevlerinden biridir. Ayrıca denetim, 

yönetenin halk adına denetlenmesi, kamuoyu yaratılması yerel basının üzerindeki 

sorumluluklardan biridir. Ġkinci olarak, beldelerde yerel yönetimlerin hizmetlerinin 

duyurulmasıyla birlikte yerel yönetim yurttaĢ iliĢkisinin sağlanması yerel basının bir 

diğer önemli iĢlevlerinden biridir. Son olarak eğitim iĢlevi; yerel basının toplumsal 

kimliği ile önem kazanır. Ulusal iradenin doğru ve amaca uygun yansımasında gerekli 

demokrasi kültürünün yerleĢtirilmesi, yerel basının bir baĢka önemli iĢlevlerindendir. 

Laswel‟in (1948) iĢlevsellikle ilgili sınıflandırmasına göre medya toplum için dört 

temel Ģey yapar: onlar çevreyi gözetlerler (haber ve bilgi verme iĢlevi), bu bilgiyi 

toplumla bağlantılı hale getirirler (editörlük iĢlevi), eğlendirirler (saptırma iĢlevi) ve 



14 

 

kuĢaklar arası kültür aktarma iĢlevini gerçekleĢtirirler (toplumsallaĢtırma iĢlevi) (Lull: 

2001, s. 132-133). 

1984 yılında Unesco‟nun yeni iletiĢim düzeniyle ilgili çalıĢmalarının özeti olarak 

yayınlanan “Many Voices, One World” adlı raporda, medyanın iĢlevleri Ģöyle 

sıralanmaktadır: 

1. Bilgi verme (enformasyon) : Bireysel, toplumsal ve uluslar arası durumları 

anlamaya gereken ölçüde haber, bilgi ve görüĢleri toplayıp, uygun tartıĢma ortamına 

sunmak. 

2. ToplumsallaĢtırma (sosyalizasyon) : Bireylerin toplum yaĢamına etkin olarak 

katılmalarını sağlamak üzere ortak bilgi ve düĢüncelerin oluĢumuna yardımcı olmak, 

3. Güdüleme (motivasyon): Bireysel isteklerle birlikte toplumun kısa ve uzun 

dönemli hedeflerini ilerletmek, toplumsal hedefler için bireyleri ortak eylemler için 

harekete geçirmek, uyarmak, 

4. TartıĢma: Halkı ilgilendiren bölgesel, ulusal ve uluslar arası sorunları 

aydınlatmak üzere gerekli bilgiyi sunarak tartıĢma ortamı sağlamak, 

5. Eğitim: Günlük yaĢamda kullanılabilecek becerileri ve entelektüel geliĢimi 

sağlayacak bilgileri aktarmak, 

6. Kültürel geliĢme: Üretme gücünü ve estetik ihtiyaçları uyanık tutarak, kültürel 

ve sanatsal çalıĢmaları desteklemek, 

7. Eğlence: KiĢisel ve ortak üretimlere yönelik drama, dans, edebiyat ve spor 

olaylarını yaymak, 

8. Katılma: Bireylere, gruplara ve ülkelere birbirlerinin görüĢ açılarını ve 

isteklerini tanımalarına yardımcı olacak çeĢitli mesajları iletmek (Türkoğlu, 2010, s. 

136,137). 

KüreselleĢmenin de etkisiyle küçük yerleĢim alanlarındaki insanlar ulusal ve 

uluslararası medyayı takip ederek tüm geliĢmeleri takip edebilmektedir. Bu insanlar 

dünyada olup bitenlerin bir kısmını kendi değerleriyle harmanlayarak demokrasi, insan 

hakları ve özgürlükler gibi kavramları yeniden anlamlandırmaktadır. Kitle iletiĢim 
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araçlarından beslenerek gerçekleĢen anlamlandırma hem yöneten hem de yönetilen 

kesimde ilgi, katılım, beklenti, denetlenebilirlik gibi konularda demokrasi kültürünün 

yerleĢmesine zemin hazırlamaktadır. Böylece yerel basın bireyin yerel hayattaki en 

büyük rehberi olarak onun sosyalleĢmesine önemli ölçüde katkı sağlamaktadır. Yerel 

basın, bireye „yaĢadığı yerin bir parçası‟ olduğu hissi vermektedir. Öte yandan yerel 

basın; yörede yaĢayan insanların kültürel kimliğini korumak ve sonraki kuĢaklara 

aktarmak, onlara vatandaĢ hak ve sorumluluklarını hatırlatarak sahip çıkmalarını 

sağlamak, bütün bunların yanında yaĢanılan yere sahip çıkarak saygın bir konum elde 

etmek görevini de üstlenir. 

Fakat en temel iĢlevi noktasında elbette haber vermek, böylelikle de bireyi içinde 

yaĢanılan çevre, toplum, ülke ve de uluslararası ortamdaki geliĢen olaylara iliĢkin 

aydınlatarak, onun, kanaatlerini sürdürmesini, güçlendirmesini ya da değiĢtirmesini 

sağlamaktır. Bunu gerçekleĢtirmenin temel koĢulu da, öncelikle bireyin bilgi edinme, 

haber alma, özgürce düĢünme haklarını kullanabilmesidir (Girgin, 2001, s. 141-142). 

1.1.2.1. Haber ve Bilgi Verme 

Haber ve bilgi verme kitle iletiĢim araçlarının en temel iĢlevi olarak görülür. Kitle 

iletiĢim araçlarının ortaya çıkmasını sağlayan haber verme görevi, 17. asrın baĢında 

yayınlanan ilk gazeteden itibaren kitle iletiĢim araçlarının temel iĢlevi olma özelliğini 

kazanmıĢ ve yaĢadığımız modern dünyaya gelinceye kadar kitle iletiĢim araçlarının da 

esas fonksiyonu olmayı sürdürmüĢtür (Güz, 2005, s. 14). 

Toplumun en önemli parçası olan insanın dünyada olup bitenden haber haber alma 

isteği gazetelere ayrı bir önem yüklemiĢtir. Önceleri yalnız haber alma bakımından 

gazete okuyanlar, zamanla radyodan haberleri dinlemeye, sonraları da televizyondan 

haberleri izlemeye baĢlamıĢlardır. Her üçüne de sahip olma imkânı bulunan insanoğlu 

için, gerek yazılı gerekse sözlü basın yaĢantısının önemli birer parçasıdır. Ġnsanlar 

günümüzde, hızlı haber alma bakımından radyo dinlemekte, olayları yerinde oluyormuĢ 

gibi izleyebilmek için televizyona yönelmekte, olayları derinliğine öğrenebilmek, 

önemimi kavrayabilmek bakımından da gazeteleri okumaktadır (Tokgöz, 2010, s. 118). 

Hızla geliĢen teknoloji interneti de kitle iletiĢim araçlarına eklemiĢ ve insanları her an, 

her yerde iletiĢime açık hale getirmiĢtir. Oskay‟ın da dediği gibi medya aracılığıyla 
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çevresinde olup bitenlerden haberdar olan insanlar kendilerini daha güvende 

hissetmekte ve „kendini yaĢadığı yere ait‟ hissetmektedir. 

         1.1.2.2. Yerel Denetleme Mekanizması 

Yerel medyanın ayrı bir iĢlevi de: Yerel medya, zaman zaman devlet temsilcileri 

ile kamu yetkililerinin, kullanım ve propaganda aracı olarak görülseler de, aslında 

yörede yönetenlerle yönetilenler arasında bir köprü durumundadır. Yerel kamuoyunun 

temel iletiĢim aracı olan yerel medya, yöredeki kamusal çalıĢmaların, yatırımların, 

uygulamaların da denetçisi konumundadır. Çünkü küçük kentlerde, yabancılaĢma büyük 

kentlerdeki gibi olmadığından, gazeteci, yakın çevresindeki geliĢmelerle daha bir 

ilgilidir. Bilindiği üzere yoğun bir küreselleĢmenin yaĢandığı günümüzde, bir yandan 

yerel ve yöresel kalma eğilimi de geliĢmektedir (Girgin, 2001, s. 162). 

Yerel medya, yerel yönetimlerin iĢlevlerini iyi bir Ģekilde yerine getirip 

getirmediğini denetleyerek ve gerektiğinde eleĢtirerek kamu hizmeti görevini yerine 

getirir. Bu yerel yönetimlerin olduğu kadar yerelde yaĢayanların da denetlenmesini ve 

eleĢtirilmesini içerebilir. 

  1.1.2.3. Kültür GeliĢtirme ve Yerel Kültürün Sesi 

Bir milletin kültürünün tanıtılmasında ve o milletin sesini duyurmada medya 

toplumda yaĢayan kültürel öğeleri yine toplumun gündemine sunmak suretiyle kültürel 

bütünleĢmenin sağlanmasında dikkate değer bir görev üstlenir. Yapılacak yayınlarda 

sadece yaĢayan kültür öğelerinin değil aynı zamanda tarihi mirasın korunmasına da 

yardımcı olurlar. Bireyin çevresini tanımasında en etkili kurum olan medya, toplumun 

gündemine sundukları kültürel öğelerle fertlerin, toplumun ayrılmaz birer parçası haline 

gelmelerini sağlar (Güz, 2005, s. 15). 

Medya bireyin kültürel yaĢamını zenginleĢtirici ve kültürün yayılmasını sağlayıcı 

bir görev üstlenmektedir. Medya sahip olduğu iletiĢim gücü ile farklı düĢünce ve kültür 

yapılarını kaynaĢtırma, birbirlerinden haberdar etme ve kültürel alıĢveriĢ ortamını 

sağlama, böylelikle kültürel açıdan toplumu zenginleĢtirme ve çeĢitlendirme yönünde 

aracı olmaktadır (Vural, 1999, s. 108). Farklı coğrafyalarda ortaya çıkan ve o yörenin 

kültürel değerlerinden beslenen medya bunu hem gelecek kuĢaklara hem de çok uzak 
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mekânlara ulaĢtırabilmekte, bu özelliğinden dolayı yerel kültürün önemli bir sesi olarak 

da değerlendirilmektedir. 

KüreselleĢme ve onun getirdiği teknoloji ile birlikte insanlar giderek baĢta kendisi 

olmak üzere çevresine yabancılaĢmakta ve bulunduğu ortamda yalnızlaĢmaktadır. Bu 

yalnızlaĢma duygusunu yerel değerlerine sahip çıkarak azaltmaya çalıĢan insanlar bu 

değerleri yaĢatmak için medyayı özellikle yerel medyayı kullanmakta ve takip 

etmektedir. 

Hayatlarını daha iyi sürdürebilmek için farklı Ģehirlerde, hatta yabancı ülkelerde 

yaĢamak zorunda kalanlar bile bir Ģekilde içinden çıkıp geldikleri kültürü internet 

ortamından bile yerel haberleri takip etmektedir. Dolayısıyla yerel medya yerele özgü 

bazı kültürel değerleri de alıcılarına taĢımaktadır. 

Hatta ulusal medya da „yerel kültürün sesi‟ olan yerel medyadan beslenmektedir. 

Bir anlamda kültürel özellikler gerek alıcılarla, gerekse arĢiv tekniğiyle gelecek 

kuĢaklara aktarılmakta, böylece o yörenin değerleri korunmakta ve yaĢatılmaktadır. 

Hızla geliĢen teknolojiyle birlikte yaĢanan kültürel değerler yitip giderken yine teknoloji 

sayesinde dünyaya açılan pencere niteliğindeki internet aracılığıyla 

yaygınlaĢtırılabilmektedir. 

1.1.2.4. Kamuoyu OluĢturma 

Basının fonksiyonları içerisinde son derece önemli bir baĢlık da “kamuoyu 

oluĢturma” olgusudur. Medya, kamuoyu oluĢturma görevi doğrultusunda ele aldığı 

konular itibariyle kendi gündemini oluĢtururken, öte yandan, hitap ettikleri insanların 

oluĢturduğu kamuoyunun gündemini de düzenleyebilmektedir. Yerel medya kamuoyu 

oluĢturma görevini, nitelikleri ölçüsünde ve doğrultusunda bulunduğu yöre içerisindeki 

yerel kamuoyuna yönelik olarak gerçekleĢtirmeye çalıĢmaktadır. Çünkü yerel 

medyanın, bulunduğu yörenin bir kitle iletiĢim aracı olmasının yanı sıra o yörenin 

parçası olan yerel halkın da, öncelikle kendi sorunlarına, yöredeki sosyal, siyasal,  

ekonomik, kültürel, sanatsal, sportif vb. konularına ve geliĢmelerine duyarsız kalması 

düĢünülemez. Dolayısıyla yerel medyanın, yerel kamuoyunun oluĢumunda rol oynama 

noktasında yerel kamuoyu için yerel gündemi hazırlaması gerekmektedir. 
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Modern toplumlarda bireylerin örgütlerle, siyasetçilerle birebir iletiĢim halinde 

bulunmaları imkânsız olduğundan, örgüt çalıĢma ve hedeflerinin, politikanın 

aktarımında, kitle iletiĢim araçları birinci derecede rol oynamaktadır. Politik iletiĢimde 

hemen hemen bütün bilgi ve enformasyon akıĢı doğal olarak kitle iletiĢim araçları 

üzerinden gerçekleĢtirilmektedir. Dolayısıyla kamuoyu ile doğrudan ilintilidir. Medya 

kamuoyu oluĢmasında etkili olabildiği gibi onu yönlendirme konusunda da etkin bir 

güçtür. Bu yüzden tarih boyunca, yönetenler yönetilenleri etkilemek ve 

yönlendirebilmek için medyayı ele geçirme veya kontrol etme çabası içinde olmuĢtur. 

Medyanın gücünün fark edilmesiyle kamuoyu oluĢumlarına medya aracılığıyla 

müdahaleler yaĢanmıĢtır. 

Yerel kamuoyu ulusal ve uluslar arası kamuoyunun bir parçasıdır. Bir baĢka 

deyiĢle uluslar arası ve ulusal düzeyde oluĢan kamuoyunun içinde yerel kamuoyunu 

oluĢturan aynı kitle yer almaktadır. Ancak yerel kamuoyu, bunlardan farklı ve bağımsız 

olarak daha dar alanda, daha lokal ölçülerde yörede yaĢayanların birbirlerinden ve 

yörelerindeki hemen her geliĢmeden doğrudan ve hayli yüksek oranda etkilenmeleri ile 

oluĢan bir ortaklık, bütünlük ve yararlanma grubudur. Bu kamuoyunun sınırları ve 

hareket alanı bellidir, beklentiler son derece somut olarak ortadır, etkilenme düzeyi az 

ya da çok hemen hemen eĢit düzeydedir. Yerel kamuoyu aslında diğer oluĢan 

gruplaĢmalara göre çok daha etkili ve güçlü bir özellik taĢımaktadır (Vural, 1999, s. 71). 

Yerel medyanın kamuoyu oluĢturmasına en güçlü örnek, Milli Mücadele 

döneminde halkı iĢgal kuvvetlerine karĢı örgütlemesidir. Milli Mücadele için 

kamuoyunda gerekli desteğin sağlanmasında basın sayesinde bir yükseliĢ yaĢanmıĢtır. 

BaĢka bir deyiĢle örgütlü mücadele esnasında, hem topluma moral kazandırılmasında 

hem de toplumsal güçten destek alınmasında basın önemli bir iĢlev görmüĢtür. 

 1.1.2.5. Halkı Eğitme ve Eğlendirme 

Medya halkı doğrudan doğruya eğitir ve yönlendirir. Bu eğitim iĢlevini de iki 

açıdan değerlendirmek gerekir. Birincisi bu araçlar haber ve bilgi vermek suretiyle 

bireylerin bilgi düzeylerini, yeteneklerini ve becerilerini geliĢtirmeye yardımcı olur. 

Doğrudan haber vermenin eğitime katkısı burada görülür. Ġkincisi ise, geliĢen teknoloji 

ve eğitimin yaygınlaĢması ile birlikte medyanın doğrudan bireylerin ve toplumun 

eğitilmesi iĢlevini üstlenmesidir. Eğitim görevi, 18. ve 19. asırlarda gazeteler açısından 
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önemli bir iĢlev olarak ortaya çıkmıĢ, 20. asırda radyo ve televizyonun da devreye 

girmesi ve eğitimin toplumun geniĢ bölümüne yansıması ile birlikte daha da 

yaygınlaĢmıĢtır (Güz, 2005, s. 14). 

Medyanın aynı zamanda halkı eğlendirme gibi bir görev de üstlenmiĢtir. Yoğun 

kent hayatı içinde bunalan ve stres yüklenen bireyi rahatlatmak için televizyon 

ekranlarında, gazete sayfalarında veya radyoların yayın akıĢının bir bölümünde eğlence 

amaçlı sayfalara, programlara, mesajlara yer verilir. Bu durum kent insanını bir nebze 

olsun rahatlatmayı ve medyanın da tekdüzeliğini ortadan kaldırmayı amaçlar. 

Bireyleri gündelik yaĢamın tekdüzeliğinden ve yorgunluğundan uzaklaĢtırmak, 

baĢka bir deyiĢle eğlendirmek ve dinlendirmek amacıyla medya, siyaset, ekonomi, vb. 

gibi konulardan baĢka, magazinsel konulardaki haberlere, müzik, eğlence 

programlarına, yazı dizilerine, söyleĢilere, röportajlara, film, tiyatro ve kitap 

yorumlarına, belgesellere, bulmaca sayfalarına yer vermektedir (Vural, 1999, s. 109). 

1.1.2.6. ToplumsallaĢtırma 

Medyanın, bireylere olumlu veya olumsuz Ģekilde ve farklı Ģiddetlerde etki ettiği 

konusu birçok bilim adamlarınca araĢtırma konusu olmuĢtur. ġüphesiz bu olumlu 

etkilerinden en önemlisi de bireyin toplumsallaĢmasına sağladığı katkılardır. Belli bir 

takım temel değer yargılarının bireylere aktarılmasına "toplumsallaĢtırma" 

denilmektedir. Medya bireyi içinde yaĢadığı toplumla bütünleĢtiren, bir insan 

kalabalığını bir "toplum" haline getiren süreçte önemli bir iĢleve sahiptir. BaĢka bir 

ifadeyle medya; toplumsal, siyasal, ekonomik ve kültürel sistemin devamlılığına 

yönelik bir sosyalleĢtirme iĢlevi görmektedir. 

Medya bireylerin ufuklarını geniĢleterek evrensel anlamda düĢünmeyi ve eğitmeyi 

sağladığı gibi birey ve toplum bilincini de oluĢturmakta, böylelikle modern topluma 

geçiĢi de kolaylaĢtırmaktadır (Alav, 2001, s. 83). KiĢiler toplumdaki diğer bireylerin 

değer yargılarına ve davranıĢlarına göre hareket etmek suretiyle onların anlayıĢını 

kazanır ve toplumla özdeĢleĢir. Bireyle toplum arasındaki bu iliĢkilerde ve bireyle diğer 

bireyler arasındaki etkileĢimde medya aracı rolü oynar. Toplumda beliren görüĢ ve 

düĢünceleri yine toplum bireylerine aktarırken, oluĢan tepkileri de yine toplumun 

fertlerine yansıtırlar (Güz, 2005, s. 15). 



20 

 

  1.1.2.7. BütünleĢtirme 

Medya belirli toplumsal olaylarda veya milli duruĢ gerektiren konuları gündemine 

taĢıdığında toplum üzerinde birleĢtirici bütünleĢtirici bir iĢlev taĢır. Bu sayede 

toplumdaki belli konularda baĢ gösteren uzlaĢmazlıkların, çatıĢmaların unutulmasına da 

katkı sağlar. Hatta farklı etnik kökenlerin, farklı inançların ve siyasi düĢüncelerin aynı 

ülkü etrafında birleĢmelerini bile sağlayabilir. 

Kitle iletiĢim araçları yaptıkları yayınlarda ve yayımlarda, doğru haber ve bilgi 

sağlamada, toplumu olumlu yönde güdülemede, birey ve topluma demokratik ve olumlu 

tartıĢma ortamı hazırlayarak, eğiten, kültürel değerleri koruyan, bireyleri ve toplumları 

gerginlikten uzak tutup eğlendiren, dinlendiren ve toplumsallaĢmalarını sağlayan bir 

iĢleve sahiptir. Bunun yanı sıra ülke, devlet ve millet Ģuurunu kazandıran, sevdiren, 

millî değerleri koruyan ve sahip çıkan yayın ve yayım anlayıĢı sonucunda kitle iletiĢim 

araçları bütünleĢtirici bir fonksiyona sahiptir (Alav, 2001, s. 122). 

 

1.2. TÜRKĠYE’DE YEREL MEDYANIN TARĠHĠ VE GELĠġĠMĠ 

DeğiĢen dünyada Türkiye‟nin de yerel medyadan etkilenmemesi mümkün 

değildir. Yerel medya içinde bulunduğu toplum için bir gereksinimdir. Türkiye‟de yerel 

medyanın geliĢimini incelerken belirli dönemler altında ele almak gerekmektedir. Zira 

her dönemin kendine has bazı özellikler taĢıması ve her dönemin kendine has 

özelliklerinin medyaya da bir Ģekilde yansıması muhtemeldir. Öncelikle Türkiye‟de 

gerçek anlamda bir medya tarihi sınıflaması yapılması gerektiğinde bugünkü anlamda 

ilk medya organının yayına Osmanlı döneminde baĢladığı dikkat çekmektedir. 

Dolayısıyla Türkiye‟deki yerel medyanın tarihinde baĢlangıç olarak Osmanlı döneminde 

basın ve yerel basın kavramları ile tarihsel sürece baĢlamak yerinde olacaktır. 

Sonrasında Osmanlı‟nın girdiği Birinci Dünya SavaĢı‟ndan yenilgiyle çıkılmıĢ ve 1918 

Mondros Mütarekesinin imzalamasıyla birlikte Anadolu toprakları iĢgal edilmeye 

baĢlanmıĢtır. Osmanlı‟nın bu iĢgale sessiz kalması, Anadolu‟da direniĢ hareketlerinin 

baĢlaması ise yerel medya tarihi açısında ele alınması gereken diğer bir önemli 

dönemdir. 1923 yılında Türkiye Cumhuriyeti devletinin kurulmasıyla yeni bir dönem 

baĢlamıĢ ve bu sürecin de kendine has özellikler taĢıması nedeniyle bu dönemin de yerel 

medyadaki geliĢim açısından ayrı ele alınması gerektiği açıktır. Cumhuriyetin 
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kurulmasından günümüze kadar olan süreç cumhuriyet dönemi yerel medya tarihi 

olarak farklı kitle iletiĢim araçlarının (radyo, televizyon, internet vb.) yaygınlaĢarak 

toplumsal hayata katılması ele alınması gereken diğer bir önemli dönem olarak 

karĢımıza çıkmaktadır. 

1.2.1. Osmanlı’da Yerel Basın 

Osmanlı çok uluslu bir devlet yapısına sahip olduğu için her ulustan bir yenilik 

almıĢtır. ÇeĢitli kaynaklarda belirtildiğine göre, Museviler, 1491 yılında Ġspanya‟dan 

uzaklaĢtırıldıktan sonra Türkiye‟ye gelirken getirdikleri basımevini, 1493 yılında 

Ġstanbul‟da kurmuĢlardır. Bazı kaynaklarda da, Ġstanbul‟da ilk kitabın, 1488 yılında 

basılmıĢ “Leçons des Enfants” adlı Ġbranice bir sözlük olduğu bildirilmektedir (Girgin, 

2001:2). 1494-1729 yılları arasında, azınlıklar ve yabancı misyonluklarca Osmanlı 

topraklarında kurulan basımevleri sayısının 37‟yi bulduğu sanılmaktadır. Ancak bu 

dönemde, hiçbir basımevinde Türkçe baskı yapılmamıĢtır (Girgin, 2001, s. 2). 

Türkiye‟de basının ortaya çıkması 18. asırda matbaanın Ġbrahim Müteferrika 

tarafından Osmanlı‟da kullanılması ve 1831‟de ilk Türkçe gazete olan Takvim-i Vekayi 

ile olmuĢtur. Bu tarihten sonra basın camiasında farklı gazeteler çıkmıĢ ve 7 Kasım 

1864 tarihinde 19. asrın sonlarına doğru da ilk yerel gazeteler olarak nitelenen vilayet 

gazeteleri kurulmuĢtur. Ġbrahim Müteferrika Ġstanbul‟da Türkçe eserler basımı için bir 

matbaa kurulmasıyla ilgili düĢüncelerini “Vesile-t üt-Tıbâa” adlı risalede toplamıĢ ve bu 

risaleyi, 1726‟da Sait Efendi kanalıyla Sadrazam NevĢehirli Damat Ġbrahim PaĢa‟ya 

sunmuĢtur. Bu risalede basılmıĢ eserin önemi, lüzumu, basımın yararları etraflıca 

anlatılıyor, basım sanat ve tekniği on maddede özetlenerek, Tefsir, Hâdis, Fıkıh ve 

Kelâm gibi Ġslâm diniyle ilgili konular dıĢında kalan sözlük, tarih, tıp, astronomi ve 

diğer bilimlerle ilgili kitapların Osmanlı ülkesinde basılması için izin isteniyordu. 

PadiĢah III. Ahmet de din kitapları basılmamak kaydıyla izin verdiğini belirten bir 

ferman çıkartmıĢtır. (Ġnuğur, 2005, s. 154). 

Basının önemli iĢlevlerinden birinin kamuoyu oluĢturmak, kamuoyuna yön 

vermek olduğu belirtilmiĢti. ĠĢte geleneksel Osmanlı toplumunda kamuoyunun oluĢtuğu 

belli odaklar vardı. Kahvehaneler, hamamlar, tekkeler gibi... IV. Murad‟ın kahvehane ve 

meyhaneleri kapatması, tütün ve içki düĢmanlığından değil, devlet sohbeti denen ve 

buralarda bolca yapılan siyasal dedikoduyu önlemek içindi... 19. asır Osmanlı Devleti 
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ideolojisini ve icraatını hem tebaaya hem de dıĢ ülkelere anlatmak ve kabul ettirmek 

dedikoduyu önlemek için bütün modern devletler gibi bir basın organına ihtiyaç duydu 

(Ortaylı, 2010, s. 222-223). 

14 Eylül 1829 tarihinde Ruslarla Edirne AntlaĢması imzalanmıĢ, idare alanında 

yapılan önemli reform hareketlerini yürütmek, gereken tüzük ve yönetmelikleri 

hazırlamak, devlete yeni bir düzen vermek amacıyla ıslahat meclislerinin toplanmasına 

lüzum görülmüĢtür. Hükümetçe bir gazete çıkarılması ilk defa bu meclis toplantılarında 

ortaya atılmıĢ ve II. Mahmut tarafından çok olumlu karĢılanmıĢtır. Komisyon üyeleri 

tarafından çıkarılacak gazete için birçok isim yazılarak padiĢaha arz edilmiĢ, ancak 

bunlardan hiçbiri beğenilmeyerek, gazeteye Takvim-i Vekayi adı bizzat II. Mahmut 

tarafından konmuĢtur (Ġnuğur, 2005, s. 172). 

Devlet kamuoyunu biçimlendirmek için Avrupaî yöntemlere baĢvurmuĢtur. Klasik 

devirdeki gibi Ģehirlerin meydanlarında okunan fermanlar, yasaknameler veya camilerde 

verilen vaazlar, halkı devlet adına etkileyecek propagandayı yapmakla görevli duâgular, 

Ģeyhler, seyyidler yerine gazete kullanılmaya baĢlanmıĢtır. 1831 sonbaharından itibaren 

Osmanlı‟nın ilk gazetesi olan Takvim-i Vekayi yayına baĢlamıĢ, Türkçe, Fransızca ve 

zaman zaman da Ermenice, Rumca, Arapça nüshaları çıkmıĢtır. Takvim-i Vekayi 

yalnızca resmi tebliğ, berat veya fermanları yayınlayan veya protokol haberleri veren bir 

gazete değildi. Her tarafa yapılan bina, yol ve köprülerin meth-ü senasından tutun da 

kaldırılan yeniçeri ocağı aleyhindeki kampanyayı besleyen uyduruk hikâyeler, Avrupa 

sanat ve kültür olaylarından haberler de siyasi haberlerin yanı baĢında yer almıĢtır. 

...Takvim-i Vekayi ile Türkçe gazetecilik baĢlamıĢ ve devlet bir basın organı aracılığıyla 

tebaasıyla iliĢki kurmuĢtur (Ortaylı, 2010:54). 

Her ne kadar Mısır valisi Mehmet Ali PaĢa‟nın direktifleri ile çıkarılanTürkçe ve 

Arapça olmak üzere iki farklı dilde yayın yapan Vaka‟yi Mısriyye gazetesi 1828 yılında 

çıktıysa da ülkemizin basın yayın tarihi padiĢah II. Mahmut‟un emriyle, Türkçe olarak 1 

Kasım 1831‟de yayımlanan Takvim-i Vekayi gazetesi ile baĢlamıĢtır. Çünkü Vaka‟yi 

Mısriyye gazetesinin hem Osmanlı‟nın merkezi Ġstanbul sınırları dıĢında hem de 

tamamının Türkçe değil Arapça ile karıĢık olması sebebiyle ilk Türkçe gazete ünvanını 

Takvim-i Vekayi almaktadır. Vaka‟yi Mısriyye, bir sütunu Türkçe, yanındaki Arapça 

olması nedeniyle belki ilk Türkçe-Arapça gazete olarak adlandırılabilir. 
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Takvim-i Vekayi‟nin ardından devletten yardım aldığı için yarı resmi konumda 

olan Ceride-i Havadis gazetesi 1840‟ta, ilk özel Türk gazetesi sayılan Tercüman-ı Ahval 

1860 yılında çıkarılır. Öncü ve model konumdaki bu gazetelerin ardından, baĢta 

Ġstanbul olmak üzere, Osmanlı ülkesinin farklı bölgelerinde basın yavaĢ yavaĢ 

geliĢmeye baĢlar (Duman, 2007, s. 78-79). Ancak Osmanlı‟da özel Türkçe gazetelerin 

çoğalmasıyla birlikte sansür sistemi de giderek kurumsallaĢır. 

Osmanlı Devleti 19. asırda bir dıĢ politika gereği olarak yabancı ülkelerdeki 

kamuoyunu belirli bir yönde bilgilendirme ihtiyacı duymuĢtur. Takvim-i Vekayi, 

Fransızca baskısının da çıkmasına rağmen, Avrupa kamuoyu üzerinde etkin bir kaynak 

değildi. Bu nedenle Osmanlı ülkesindeki haberlerin baĢka ülkelere ulaĢması için Babıâli 

yabancı gazete ve gazeteci satın almak yoluna gitmiĢtir. Sonraki dönemde II. 

Abdülhamid de Avrupa basınını satın alma yolunu denemiĢ fakat kısmi baĢarısının 

yanında daha çok Avrupa baĢkentlerindeki Ģarlatanları zengin eden bir yöntem 

olmuĢtur. Tanzimat bürokratlarının gazete satın alma yönteminin tipik örneği 1846 

Nisan ayında Frankfurt gazetesine ödenen dolgun abone bedelidir (Ortaylı, 2010, s. 224-

225). 

7 Kasım 1864 yılında Tanzimat sonrası Osmanlı Devleti yerel yönetimlerle ilgili 

yaptığı bir düzenleme çerçevesinde “Eyalet Sistemi”ni kaldırarak yerine “Vilayet 

Sistemi”ni getirmiĢ ve her ilde bir matbaa kurulmasını sağlamıĢ, burada, takvim, yıllık, 

dini, edebi ve bilimsel eserlerin yanı sıra vilayet gazeteleri de çıkarılmıĢtır (Bodur, 

1997, s. 42). 

Yerel yönetimlerle ilgili yapılan bu düzenlemenin getirdiği en önemli yenilik 

basın alanında olur. Buna göre her vilayet merkezinde bir resmi basımevi kurulacak, 

burada evrak dıĢında Takvim-i Vekayi benzeri bir gazete çıkarılacaktır. Bunun ilk 

örneği reformcu bir bürokrat olan Mithat PaĢa‟nın vali olduğu Tuna vilayetinde 

gerçekleĢtirilir. Tuna Vilayeti'nin baĢına getirilen Midhat PaĢa'nın ilk iĢlerinden birisi 

vilayette bir matbaa ve gazete kurmak olmuĢtur. Tuna gazetesinin ilk sayısı 3 Mart 1865 

(16 ġevval 1281) tarihlidir. Tuna gazetesi, taĢrada çıkarılan ilk resmi gazete olur 

(KocabaĢoğlu, 1984). 

Aynı anlayıĢla iki yıl içinde Trabzon ve Erzurum‟da da birer resmi basımevi 

kurulur. 1867 yılında ise Envâr-ı ġarkiyye (Doğu‟nun Nurları) adlı gazete Erzurum‟da 
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çıkarılmaya baĢlanır ki bu aynı zamanda Anadolu‟da yayımlanan ilk Türkçe yerel 

gazetedir. Muammer YaĢar bu gazetenin çıkıĢını Ģöyle anlatır: 

“Sultan Abdülaziz, Nisan 1863‟te yaptığı Mısır gezisinden çok olumlu izlenimlerle 

dönmüĢtü. Sultan, Mısır‟ın çeĢitli vilayetlerinde gazeteler çıkarıldığını öğrenmiĢ ve 

Anadolu‟yu aydınlatacak baĢka önlemler düĢünmeye baĢlamıĢtı. Envar-ı ġarkiyye bu 

düĢüncenin ürünü oldu. Gazetenin kurulmasını Anadolu‟nun kalkınması fikrinin bir 

baĢlangıcı saymak gerekir. Zira padiĢah sadece Erzurum‟da değil, çeĢitli vilayetlerde birer 

matbaa kurulmasını, gazete çıkartılmasını ve birer de salname (yıllık) yayımlanmasını 

öngörüyordu. Bu karar, Ġstanbul‟un asırlarca unuttuğu Anadolu‟ya nihayet katılmasının bir 
iĢaretiydi”-1 

Bu baĢlangıçla birlikte, 1864-1922 yılları arasında, yerel yöneticiler aracılığıyla 

bütün ülkede baĢlayan basın yayın faaliyetleri sonucu toplam 46 resmî basımevi kurulur 

(Duman, 2007, s. 80). Bu basımevlerinde öncelikle kırtasiye iĢlerine ağırlık verilmiĢ, 

yıllıklar, takvimler, dini, edebi ve bilimsel eserler de basılmıĢtır (Girgin, 1997, s. 16). 

Vilayet gazetelerinde, padiĢah ile ilgili haberler öncelikle yer almaktadır. Bunun yanı 

sıra kamu görevlilerinin atama, yükselme ve ödüllendirilmeleri, yeni yasa, yönetmelik 

düzenlemeleri, hükümet, vilayet ve kamu kuruluĢlarının çalıĢmaları, demiryolu, yol, 

telgraf hattı yapımları, sağlık konuları, yerel okul sınavları ve ödül dağıtma törenleri, 

hacıların gidiĢi, et, ekmek fiyatları, doğa olayları ve doğal afetler, kolluk kuvvetlerinin 

baĢarıları, valilerin konuĢmaları ve yazıları, savaĢlar, yeni silahlar, buluĢlar, yabancı 

konsolosların gezileri, vilayet gazetelerinde yer alan haberler arasındadır (Girgin, 2001, 

s. 87). Osmanlı vilayetlerinde yerel gazeteler (vilayet gazeteleri) çıkarılmasını, bir 

yandan toplumda artan ayrılıkçı eğilimleri dengelemek, öte yandan da Avrupa‟da 

özellikle Araplara yönelik olarak sayıları artan Arapça süreli yayınların etkisini 

bastırmak isteği teĢvik etmiĢtir (Girgin, 2001, s. 85).  

 

 

 

 

 

  1- YAġAR, Muammer, Anadolu’da Ġlk Türk Gazetesi; Envar-ı ġarkiyye, Ankara Gazeteciler Cemiyeti, 1971 
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Vilayet mektupçuları tarafından yönetilen Vilayet matbaa ve gazeteleri yaptıkları 

yayınlar ile taĢra ortamına bir hareket getirmiĢlerdir. Gazeteler yayınlandıkları 

vilayetlerde “birer kültür adacığı” oluĢturmuĢlardır. Vilayet gazete ve matbaaları zaman 

içerisinde “resmi” olma özelliğinden kendilerini kurtaramamıĢlar, çoğu zaman da devlet 

görevlilerini öven yayın organı olmaktan öteye gidememiĢlerdir (KocabaĢoğlu‟ndan akt 

Haytoğlu, 2010, s. 7). 

20. asrın ilk yıllarında Ġstanbul dıĢında 29 yerde vilayet matbaaları faaliyette idi. 

Aynı Ģekilde bu asrın baĢlarında Osmanlı vilayetlerinin 25'inde vilayet gazeteleri 

yayınlanmaktaydı. Anılan dönemde vilayet matbaalarının yaklaĢık % 72'si o vilayetin 

ilk matbaası, gazetelerin ise yaklaĢık % 80'i o yörede yayınlanmıĢ ilk gazete oluyordu. 

Osmanlı Ġmparatorluğu'nun son bulduğu günlerde, iĢlevlerini tamamen yitiren, "vali ve 

mutasarrıfların... bir kaside mecmuası" olarak nitelenen vilayet gazeteleri ve onların 

ardındaki matbaalar, esas olarak merkezin taĢrayı bilgilendirme ve yönlendirme 

iĢlevlerine hizmet amacı gütmekle birlikte, vilayetlere gazete ve matbaanın girmesi, 

bölge gazeteciliğinin doğması, kamuoyunun oluĢmasının sağlanması, yönetimle 

yönetilenler arasında bir iletiĢim kanalının oluĢturulması, gibi önemli iĢlevleri yerine 

getirmiĢlerdir (Eren‟den akt KocabaĢoğlu, 1984). 

Aynı zamanda Vilayet gazeteleri Girgin‟in de belirttiği gibi Anadolu basınına, 

yerel basına öncülük, önderlik ve rehberlik etmiĢlerdir. Vilayet gazeteleri yoluyla birçok 

yörede ilk kez süreli yayın çıkarılmıĢ ve gazetelerin basıldıkları matbaalar, kamu 

iĢlerinin yanı sıra, özel kesimin iĢlerine de açık tutulmuĢ, böylece yerel basının 

baĢlaması ve saygınlık kazanması yolunda önemli bir adım atılmıĢtır. Öte yandan bazı 

vilayetlerde "sanat okulları", "sanayi okulları" açılmıĢ, matbaalar birer uygulama yeri 

haline getirilerek matbaacılık eğitimi verilmiĢtir. Buna ilaveten birçok vilayette, 

yayımlanan gazete yörenin ilk süreli yayını olduğu için, gazeteciliğin alfabesinden 

baĢlanılarak, kitlenin basın aracılığıyla eğitilmesinde önemli adımlar atılmıĢtır (Girgin, 

1997). Osmanlı Devleti‟nde çıkan bazı vilayet gazetelerinin kuruluĢ yerleri, tarihleri, ad 

ve yayın dilleri Ģu Ģekildedir: 
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YIL VĠLAYET ADI DĠLĠ 

1860 Beyrut Hadika al Ahbar Türkçe-Arapça 

1865 Tuna Tuna Türkçe-Bulgarca 

1865 ġam Suriye Türkçe-Arapça 

1866 Trablus garp Trablus garp Türkçe-Arapça 

1867 Halep Gadir el-Fırat Türkçe-Arapça 

1867 Cebeli Lübnan Lübnan Arapça-Fransızca 

1867 Erzurum Envar-ı ġarkiye Türkçe-Ermenice 

1867 Girit Girit Türkçe-Rumca 

1868 Edirne Edirne Türkçe-Rumca 

1868 ĠĢkodra ĠĢkodra Türkçe 

1868 Yanya Yanya Türkçe-Rumca 

1869 Diyarbekir Diyarbekir Türkçe-Ermenice 

1869 Bursa Hüdavendigar Türkçe-Ermenice 

1869 Halep Fırat Türkçe-Arapça 

1869 Konya Konya Türkçe-Rumca 

1869 Selanik Selanik Türkçe-Rumca 

1869 Selanik Selanik Bulgarca-Yahudice 

1869 Trabzon Trabzon Türkçe-Rumca 

1869 Bağdat Zevra Türkçe-Arapça 

1871 Prizren Prizren Türkçe-Sırpça 

1872 Kastamonu Kastamonu Türkçe 

1872 Adana Seyhan Türkçe-Rumca 

1872 Yemen Yemen Türkçe-Arapça 

1873 Manastır Rumeli Türkçe 

1874 Ankara Ankara Türkçe 

1874 Ġzmir Aydın Türkçe 

1876 Hersek Neretva Türkçe-Sırpça 

1877 PriĢtine/Üsküp Kosova Türkçe-Sırpça 

1877 San’a San’a Türkçe-Arapça 

1878 Sivas Sivas Türkçe 

1882 Rodos Cezair-i Bahri Sefid Türkçe-Rumca 

1884 Manastır Manastır Türkçe 

1884 Musul Musul Türkçe 

1888 Beyrut Beyrut Türkçe-Arapça 

1903 Kudüs Kudüs Türkçe-Arapça 

1908 Hicaz Hicaz Türkçe-Arapça 

                              Tablo 1. Osmanlı Dönemindeki Vilayet Gazeteleri-2 
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Vilayet gazeteleri uygulamasına gidilmesindeki temel gerekçe, okuma yazma 

oranın çok düĢük olması, Ġstanbul‟da çıkan gazeteyi uzak köĢelere götürecek ulaĢım 

sistemin olmaması etkili olmuĢtur. Her yerde ya Türkçe veya o vilayet halkının 

konuĢtuğu dile göre, iki dilde vilayet gazeteleri düzenli olarak çıkmaya baĢlamıĢtır. Bu 

gazetelerde, Avrupa‟da olduğu gibi istatistikleri, yönetici kadroları ve ofisleri bildiren 

salnameler (yıllıklar) yayınlanmaktaydı (Ortaylı, 2010, s. 227). 

         1.2.2. Milli Mücadele Dönemi Yerel Basın 

Osmanlı Ġmparatorluğu‟nun 1918 yılı Ekim ayında Mondros Mütarekesi‟ni 

imzalamasıyla, topraklarının önemli bir kısmı Ġtilaf devletleri tarafından iĢgal edilmeye 

baĢlanmıĢtır. Osmanlı hükümeti iĢgallere sessiz kalır, hatta direniĢ hareketlerini 

engelleme yoluna giderken, Anadolu‟da ciddi anlamda direniĢ hareketleri baĢlamakta, 

Ankara hükümeti Mustafa Kemal önderliğinde KurtuluĢ SavaĢının planlarını 

yapmaktadır. Bütün bu geliĢmelere paralel olarak basın da Ġstanbul basını ve Anadolu 

basını olarak iki merkezde kutuplaĢmıĢtır. Ġstanbul basınında da bu bölünmeyi yansıtan 

çeĢitli gruplaĢmalar görülmektedir. Ġstanbul‟da yayınlanan gazetelerin bir kısmı, 

Mustafa Kemal PaĢa‟nın Anadolu‟da yönettiği KurtuluĢ SavaĢı‟nı destekliyor, ancak 

Osmanlı hükümetinin 5 ġubat 1919 tarihli kararnamesiyle kurulan ve iĢgal kuvvetlerinin 

buna eklenen ve hatta Ģiddetlendiren sansürleri yüzünden cesur ve bilinçli yayın 

yapamıyorlar, gerektiği Ģekilde seslerini duyuramıyorlardı. Bu nedenle mütareke 

döneminde gazeteler, hem hükümetin hem de iĢgal kuvvetlerinin sansürü altına girmiĢtir 

(Ġnuğur, 2005, s. 337). 

ĠĢgal altında kalan yerlerde Ġtilaf devletlerinin baskısı ile (Girgin, 1997, s. 102) 

Ġkinci Tevfik PaĢa hükümeti tarafından, 5 ġubat 1919‟da 3467 sayılı kararname ile 

sıkıyönetim uygulanan her yerde sansür uygulanmaya baĢlanmıĢtır (Aybars, 2000, s. 

111). Anadolu‟da basının tamamı bağımsız ve milli varlık gösterememiĢ, Ġtilaf 

devletlerinin iĢgal altında tuttuğu yerlerde Ġtilaf devletlerinin kontrolü altında varlığını 

sürdüren bir yapıya dönüĢmüĢtür (Özkaya, 1989, s. 7-10). 

 

2 -AKSOY, Songül., “Türkiye' de Yerel Basının Sorunları: Kayseri Örneği Üzerine Teorik ve Uygulamalı Bir 

ÇalıĢma” Yüksek Lisans Tezi, Kayseri, Nisan 2010 
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Mustafa Kemal PaĢa, Ġstanbul basınının olumsuz etkilerini ortadan kaldırmak için 

Ġstanbul gazetelerinin Anadolu‟ya giriĢini engelleme yolunda tedbirler almıĢtır 

(Koloğlu, 2006, s. 114). Basından, milli hak ve hukukumuzun korunması yönünde 

çalıĢmalar, diğer milletlerin de hak ve hukukuna saygı gösterilmesi ve Avrupa 

kamuoyunu kendi yanımıza çekecek Ģekilde yazılar yazılması istenmiĢtir. Anadolu 

basını kendisinden beklenen bu istekleri önemle dikkate almıĢtır (Özkaya, 1989, s. 24-

26). 

Böylesine karıĢık bir toplumsal ve siyasal ortamda, Anadolu halkının ulusal 

bağımsızlık mücadelesine çekilebilmesi amacıyla, kamuoyunu bir fikir doğrultusunda 

Ģekillendirmeye yönelik propaganda faaliyetine giriĢilmesi KurtuluĢ SavaĢı‟nın baĢarıya 

ulaĢması ve yeterli halk desteğinin sağlanması açısından gerekliydi. ĠĢte bu yüzden 

Mustafa Kemal PaĢa; Erzurum ve Sivas kongrelerinin yapıldığı tarihlerde ülke içinde 

cereyan eden olayları, ulusal bağımsızlık hareketini baĢlatanlara halkın duyduğu destek 

ve güveni, yurtiçi ve yurtdıĢındaki kamuoyuna süratle iletmek amacıyla Ġrade-i Milliye 

ve ardından Hakimiyet-i Milliye gazetelerinin yayınlanmasını sağlamıĢtır (Gündüz, 

2007:91). Milli Mücadele döneminde Anadolu‟da gazeteler, baskı makinelerinin at ve 

öküz arabalarıyla Ģehirden Ģehre taĢınma zorlukları ve mürettip, matbaacı, mürekkep ve 

kâğıt yoklukları içerisinde yayınlarını sürdürmeye çalıĢmıĢtır (Topuz, 2003, s. 118). 

Ġstanbul basınına önem veren Mustafa Kemal PaĢa, 10 Temmuz 1919‟da Ġstanbul 

Matbuat Cemiyeti‟ne gönderdiği telgraf ile Ġstanbul basınının Milli Mücadeleye destek 

olmasını istemiĢtir (Özkaya, 1989, s. 35). Bu talebin ardından Mustafa Kemal PaĢa, 8 

Ekim‟de Ġstanbul Matbuat Cemiyeti reisi ve Tasfir-i Efkar yazarı Velid Ebuzziya ve 

Matbuat Cemiyeti Ġkinci BaĢkanı Giritli Ahmet Saki Bey‟e beyanname göndermiĢtir. 

Ġstanbul‟daki gazetelerin milli mücadeleyi desteklemesi ve Hakimiyet-i Milliye‟nin 

Ġstanbul‟da dağıtımının gerçekleĢtirilmesine yardımcı olunması istenmiĢ ve bu talep 

Matbuat Cemiyetince olumlu karĢılanmıĢtır (Özkaya, 1989, s. 37). Mustafa Kemal PaĢa 

Mecliste yaptığı bir konuĢmada “Bütün gazetelere ne yolda idare-i kalem edeceklerine 

dair tarafımızdan talimat verilmiĢtir ve bütün matbuatımız bu dairede ifayı vazife 

etmektedir” demiĢtir. Milli Mücadelenin zaferle sonuçlanması için basının “tek sesli” 

olması kaçınılmaz hale gelmiĢtir. Bu dönemde ayrılıkçı ve Milli Mücadele karĢıtı 

Anadolu gazetelerine kapanmaktan baĢka bir yol kalmamıĢtır (Girgin, 2010, s. 112). 
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Ġleri, Yenigün, AkĢam ve Vakit gibi belli baĢlı gazeteler milli mücadeleyi 

desteklerken (Girgin, 2001, s. 109-110), Ġstanbul, Alemdar ve Peyam-ı Sabah gazeteleri 

de milli mücadeleye muhalefet bir tutum sergilemiĢlerdir (Topuz, 1973, s. 122-123). 

Anadolu‟daki kurtuluĢ cephesiyle ilgili haberlerin yanı sıra Atatürk tarafından yazılarak 

Ġleri gazetesine yollanan birçok yazı baĢka isimlerle yayınlanmıĢ ve bu gazete adeta 

milli mücadelenin Ġstanbul sözcüsü haline gelmiĢtir. Gerek iç gerekse dıĢ basının 

yayınlarını önemseyen Mustafa Kemal PaĢa, gazetelerin yanlıĢ ve zararlı yayın yaparak 

kamuoyunu yanıltmamaları için büyük çaba sarf etmiĢtir (Özkaya, 1989, s. 34). 

Anadolu‟nun farklı Ģehirlerindeki yerel basın milli mücadele hareketini destekleyen bir 

politika izlemiĢ ve yerel halka bu direniĢte moral, motivasyon ve belki hepsinden de 

önemlisi tek çatı altında örgütlenmelerini sağlamıĢtır. Bu durum yerel basının kamuoyu 

oluĢturmadaki gücü açısından önemli bir örnek teĢkil etmektedir. 

Milli Mücadelenin devam ettiği 6 Nisan 1920‟de ise milli birliği bozmak isteyen 

iç ve dıĢ kıĢkırtmalara karĢı halkı uyarmak ve mücadele ile ilgili karar ve bilgileri halka 

duyurmak amacıyla Anadolu Ajansı kurulmuĢtur (Girgin, 2001, s. 107). TBMM‟nin ilk 

yaptığı kanunlardan birisi de 7 Haziran 1920 tarihli Matbuat ve Ġstihbarat Umum 

Müdürlüğü TeĢkilat Kanunu olmuĢtur (Girgin, 2001, s. 109). 

ĠĢgalden önce ve Ġstanbul‟un 16 Mart‟ta fiilen iĢgalinden sonra iĢgal kuvvetlerinin 

ve sansür baskısının kendisini çok fazla hissettirmesi ile Ġstanbul‟da gazetelerin sansüre 

uğrayan sayfaları boĢ olarak yayımlanmıĢtır (Özkaya, 1989, s. 10). Ġstanbul basınının 16 

Mart 1920 sonrası Milli Mücadeleye zarar verecek Ģekilde yayınlarını artırması 

nedeniyle 6 Mayıs 1920‟de Ġcra Vekilleri Heyeti‟nin aldığı bir karar sonucu Ġstanbul ile 

her türlü haberleĢme sansüre tabi tutulmuĢtur. Bu uygulamayı yapmak üzere 26 il ve 

ilçede faaliyet gösteren sansür merkezleri oluĢturulmuĢ, 25 Ekim 1925 yılında 

gelindiğinde faaliyetlerine bir kararname ile son verilmiĢtir (Girgin, 2001, s. 28). Büyük 

zaferin kazanılması ile 1922 Eylül‟ünden itibaren tüm ülkede, ayrılıkçı azınlık basını ve 

Milli Mücadele karĢıtı basın sessizce ortadan kaybolmuĢtur (Türker, 2000, s. 7). 

 1.2.3. Cumhuriyet Dönemi Yerel Basın  

Milli Mücadele döneminde iĢgal kuvvetlerine karĢı direnen ve büyük oranda birlik 

içinde bulunan Ġstanbul basını ve yerel basın, Cumhuriyet‟in ilanından sonra farklı 

yönelimlere girmiĢtir. Yeni rejimin yerleĢtirilmesi çabaları, ilkin henüz kaldırılmamıĢ 
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olan hilafeti destekleyen gazetelere, ardından da tek parti yönetimine muhalif tüm 

gazetelere yönelik sert tedbirlerin uygulanması sonucunu doğurmuĢtur (ġeker, 2007, s. 

41).  

Milli mücadele sonrası saltanatı kaldıran Mustafa Kemal PaĢa inkılâplarına devam 

edeceği için Ġstanbul ile Ankara arasında bir sürtüĢme doğmaması için bir adım atmıĢtır. 

Annesinin vefat ettiği haberini aldığı bir zamanda Ġstanbul basınının önemli Ģahsiyetleri 

ile 16 Ocak 1923‟te Ġzmit‟te yapacağı basın toplantısını iptal etmeyiĢi bunun bir 

göstergesi olmuĢtur. 26 Mart 1923‟te ise Ġzmir Basın Toplantısı‟nı yaparak Ġstanbul 

basınının temsilcileri ile yeni rejimin devam eden siyasal savaĢıyla uyumlu hareketler 

içerisinde olmalarını istemiĢtir (Girgin, 1997, s. 30). Lozan BarıĢ AntlaĢması‟ndan sonra 

iĢgal güçleri Ġstanbul‟dan ayrılırken TBMM Hükümeti aldığı bir kararla 7 Ekim 1923‟te 

iĢgal boyunca Ġstanbul‟da var olan sıkıyönetim ve sansürü kaldırmıĢtır (Türker, 2000, s. 

7).  

Cumhuriyetin ilan edildiği, hilafetin kaldırıldığı aĢamada, halifeliğe ilgilerini 

açıkça ortaya koyan ve Emir Ali ile Ağa Han‟dan gelen mektupları yayımlayan Ġstanbul 

gazeteleri bir gerginliğe imzalarını atmıĢtır. Bu mektupları yayımlayan Ġstanbul 

gazeteleri hakkında Ġstiklal Mahkemesi‟nde 1923 yılında dava açılmıĢtır (Girgin, 2001, 

s. 114). Bu dava, Cumhuriyet döneminin ilk basın davası olması açısından önemlidir. 

KurtuluĢ SavaĢı‟nın sonuçlanmasıyla Ġstanbul basını ön plana geçerken, yerel 

basın bir duraklama sürecine girmiĢtir. Bu duraklama, 1946 yılına, baĢka bir ifadeyle 

çok partili döneme geçene dek sürmüĢtür. 1946 - 1957 yılları arasında yerel basında, 

MeĢrutiyet dönemine benzeyen, fakat oldukça kısa süren bir canlanma görülmektedir. 

Demokrat Parti‟nin kurulması ve yurt düzeyinde örgütlenmesine paralel olarak, bu 

partiyi ve programını destekleyen gazeteler, yurdun her il ve ilçesinde yayınlanmaya 

baĢlamıĢtır. Bu dönemde gazeteler ve gazeteciler yeni iktidarı desteklemiĢ, gazete 

yöneticileriyle BaĢbakan Menderes arasında yakın diyalog ve iĢbirliği süreci 

yaĢanmıĢtır. Haziran 1952 tarih ve 8140 sayılı Resmi Gazete‟de yayımlanarak yürürlüğe 

giren Basın Mesleğinde ÇalıĢanlarla ÇalıĢtıranlar Arasındaki Münasebetlerin Tanzimi 

Hakkında Kanun yürürlüğe girmiĢ ve bu kanun gazeteciliğin bir meslek olarak 

tanınması konusunda olumlu bir adım olmuĢtur. 
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Ancak bu olumlu süreç kısa sürmüĢ, iktidarın bazı gazeteler tarafından 

eleĢtirilmesiyle baĢlayan gerginlik tırmanarak 1954 yılında sona ermiĢtir (ġeker, 2007, 

s. 47). Kısa süren bu canlanmanın ardından Demokrat Parti iktidarının oturmaya 

baĢlamasıyla birlikte devlet bütçesinden kendisini destekleyen gazetelere basına yardım 

adı altında parasal çıkar sağlanması, gazetecilikle ilgisi olmayan ve çoğunlukla matbaa 

sahibi veya parti örgütlerinde görevli kiĢilerin gazete çıkarmaya baĢlamalarına yol 

açmıĢtır. Bu durumda amaç, salt dağıtılan bu maddi çıkarlardan yararlanmak 

olduğundan, bu gazeteler içerik ve iĢlev bakımından okuyucuya bir Ģeyler verme ve 

kamu yararına çalıĢma endiĢesinden uzaklaĢmıĢlardır. Bunun sonucu olarak da 1950 

yılından sonra giderek, yerel basının basın olarak iĢlevinden söz etmek imkânsız hale 

gelmiĢtir (Ahmet‟ten akt Vural, 1999, s. 122-123). 

9 Mart 1954 yılında 6334 sayılı “NeĢir Yoluyla veya Radyo ile ĠĢlenecek Bazı 

Cürümler Hakkında Kanun” kabul edilmiĢtir. 1956 yılında adı “NeĢir Yoluyla veya 

Radyo ile Yahut Toplantılarda ĠĢlenen Bazı Cürümler Hakkında Kanun” olarak 

değiĢtirilen 6732 sayılı Kanun ve yine aynı yıl Basın Kanunu‟nu değiĢtirmek amacıyla 

çıkartılan 6733 sayılı Kanun‟la basın ve iletiĢim özgürlüğüne önemli kısıtlamalar 

getirilmiĢtir (Sezen, 1994, s. 243). 

Demokrat Parti döneminde ulusal basın için olumlu sayılabilecek bir geliĢme daha 

yaĢanmıĢtır. Basınının daha çok okura ve daha hızlı ulaĢmasını sağlayacak altyapı 

çalıĢmaları bu dönemde yapılmıĢtır. 1950- 1960 yılları arasında uygulanan ulaĢım 

politikası, hükümetin yaptığı ve ıslah ettiği karayolları ulusal basının, Anadolu‟ya günü 

gününe dağıtım yapmasına imkân tanımıĢ; ancak bu durum yerel basın açısından bazı 

sıkıntıları da beraberinde getirmiĢtir.  

Kötü baskı teknikleri, fotoğraftan yoksun sayfalar ve çoğu kötü Türkçe ile 

donatılmıĢ yazılar içeren bu gazeteler, ulusal basının rengarenk gazeteleri karĢısında 

yavaĢ yavaĢ güç kaybetmeye baĢlamıĢtır (Erdem, 2007, s. 115). Anadolu‟daki pek çok 

noktaya ulaĢan ulusal basının bütün bunların üstüne taĢra sayfaları ve bölge ekleri 

çıkartması da eklenince yerel basın ayakta kalmakta zorlanmıĢ ve zaten ekonomik 

sıkıntılarla boğuĢtuğu için kapanmıĢtır. 

1955-1960 yılları arasında 2300 basın davası açılmıĢ, 867 gazeteci hakkında 

mahkûmiyet kararı verilmiĢtir (Koloğlu, 2006, s. 174). Meclis‟te 27 Nisan 1960‟da 



32 

 

Tahkikat Komisyonu kurulması ve Hükümet tarafından basının baskı altına alınması 

basın-hükümet iliĢkilerini olabilecek en üst düzeyde germiĢtir. Ankara ve Ġstanbul‟da 

sıkıyönetim ilanı ile meydana gelen geliĢmeler basının daha sıkıntılı bir döneme doğru 

gidiĢine katkı yapmıĢtır (Topuz, 2003, s. 208-209). Bu uygulamalar 27 Mayıs 1960 

tarihinde Türk Silahlı Kuvvetlerin yönetime el koymasına dek artarak devam etmiĢtir. 

1.2.4. 1960’dan Günümüze Yerel ve Görsel Basın 

Türk Silahlı Kuvvetleri, 27 Mayıs 1960 günü yaptığı askeri müdahale ile yönetimi 

ele almıĢtır. Askeri yönetimin kurduğu Milli Birlik Hükümeti, 6334sayılı “NeĢir 

Yoluyla veya Radyo ile iĢlenecek Bazı Cürümler Hakkında Kanun” ile 6732 sayılı 

kanunu 94 sayılı kanun ile yürürlükten kaldırmıĢtır. Antidemokratik uygulamalara 

neden olan Basın Kanunu‟nun birçok maddesi 143 sayılı kanun ile 29 Kasım 1960 

tarihinde yürürlükten kaldırılmıĢtır (Topuz, 2003, s. 228). 

Basın özgürlüğünü güvence altına almak amacıyla 1961 Anayasası‟na gazetelerin 

sansür edilemeyeceği, toplatılamayacağı, kapatılamayacağı, gazete çıkarmak için izin 

alınmayacağı, matbaalara ve basın araçlarına el konulamayacağı gibi önemli hükümler 

konmuĢtur. Bütün bu olumlu düzenlemelerin yanında Milli Birlik Hükümeti, özellikle 

27 Mayıs darbesine iliĢkin haberleri kısıtlamak amacıyla Tedbirler Kanunu adıyla bir 

yasal düzenlemeye de gitmiĢtir (Ġnuğur, 1992, s. 329). 

Öte yandan tek parti ve 1960‟a kadarki çok partili dönemde basın ilanlarında 

gazete seçimi kanun gereği hükümetlere bırakılmaktaydı. Bu nedenle 1960 öncesi, 

resmî ilân dağıtımı ve yayını konusunda hükümetlerle gazeteler sık sık karĢı karĢıya 

gelmekteydi. Keyfi uygulamalar sonucu „besleme basın‟ tabir edilen gazetelerin 

doğmasına sebep olduğu, basın özgürlüğünün ortadan kalktığı iddiaları, Basın Ġlan 

Kurumu‟nun kuruluĢuna gerekçe olmuĢtur. 27 Mayıs darbesinden sonra bu konu 

gündeme getirilmiĢ ve 2 Ocak 1961 tarihli, 195 Sayılı Kanun ile Basın Ġlan Kurumu 

kurulmuĢtur (http://www.bik.gov.tr/kurumsal/resmi-ilan-tarihcesi/ 31.07.2016).  

 27 Mayıs sonrası basın alanında yapılan yeni düzenlemelerden yerel basın da 

etkilenmiĢtir. Anadolu‟da yerel gazete sayısında ciddi bir artıĢın olduğu görülmüĢtür 

(Koyukan,1995:169). GeçmiĢ siyasal dönemde basın üzerindeki resmi ilan baskısının 

önüne geçmek için Basın Ġlan Kurumu daha etkin hale getirilmiĢ, ancak alınan bu 

http://www.bik.gov.tr/kurumsal/resmi-ilan-tarihcesi/
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tedbirler yerel basın üzerinde beklenen kaliteli yerel gazete etkisini sağlamaktan uzak 

kalmıĢtır. 

1961 Anayasası‟nın 20. maddesinde de, “Herkes, düĢünce ve kanaat hürriyetine 

sahiptir; düĢünce ve kanaatlerini söz, yazı, resim ile veya baĢka yollarla tek baĢına veya 

toplu olarak açıklayabilir veya yayabilir” hükmü yer almıĢtır. Aynı maddede ayrıca, 

“kimse düĢünce ve kanaatlerini açıklamaya zorlanamaz” denilerek, düĢünce 

özgürlüğünün düĢünceleri açıklamama hakkını da kapsadığı belirtilmiĢtir (Girgin, 2001, 

s. 132). 

Türkiye‟de 1970-1980 döneminde ulusal basın açısından önemli geliĢmeler 

olmuĢ, ofset tekniği kullanılmaya baĢlanmıĢ ve teknik açıdan gazetelerin baskı kalitesi 

yükselmiĢtir. Ama ekonomik açıdan sıkıntı yaĢayan tipo baskılı yerel basın zayıf 

sermaye yapısı baĢta olmak üzere bu teknolojiye ayak uyduramamıĢ ve rekabette 

zorlanmıĢtır. Ulusal basın yenilediği teknoloji ile kaliteli bir gazete ortaya koymuĢ, 

bunu hızla Anadolu‟ya taĢımıĢtır. Fakat tipo baskılı yerel gazeteler bu durumdan 

olumsuz etkilenmiĢ ve sıkıntılı bir sürece sürüklenmiĢtir. 

Ancak 1970 sonrası yerel gazete sayısında resmi ilan dağıtımının etkisiyle önemli 

artıĢlar olduğu da bilinmektedir (ġeker, 2007, s. 52). Ne var ki artan ekonomik ve sosyal 

bunalımları öne süren ordu 12 Mart 1971‟de sivil yönetime muhtıra vermiĢ, ülkenin pek 

çok yerinde sıkıyönetim ilan edilmiĢ, gazeteciler tutuklanmıĢ, gözaltına alınmıĢ, bazı 

gazeteciler faili meçhul cinayetlere kurban gitmiĢtir. 

1980‟lere gelirken yerel gazeteciliğin nicel anlamda geliĢtiği görülmekle beraber 

bu gazetelerin nitelikleri hakkında düzenli ve ayrıntılı bir bilgi bulunmamaktadır. 

Bazılarının resmi ilan için yayınlandıkları ve okuyucuya bile ulaĢmadıkları, tirajlarının 

birkaç yüzü geçmediği bilinmektedir. Bu gazetelerin düzenli olarak yayınlanıp 

yayınlanmadıkları konusunda bile kesin bilgilere ulaĢılamamaktadır. Yerel basının 

kalitesini artırmaya yönelik ilk çabaların bu dönemde ortaya çıktığı görülmektedir. 

1977‟de Basın Yayın Genel Müdürlüğü tarafından ilk defa yerel gazetecilere yönelik 

“Anadolu Basını Semineri” adıyla bir eğitim programı düzenlenmiĢtir. ÇalıĢmanın 

amacı dönemin Basın Yayın Genel Müdür Vekili Doğan Kasaroğlu tarafından, taĢradaki 

gazetecilere mesleğin yeni geliĢmeleri hakkında bilgi vermek olarak açıklanmaktadır. 

Dönemin ünlü gazetecilerinin katıldığı eğitim seminerinde Nihad SubaĢı gazete 
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yayınlama tekniği, Muammer YaĢar Bostancı haber yazma, Erdoğan Tamer yazı türleri 

ve imla, ġevket Evliyagil basın ve basım tekniği konularında bilgiler vermiĢlerdir 

(ġeker, 2007, s. 54). 

Türkiye‟de medya hayatına televizyonun girmesiyle habercilikte adeta bir çığır 

açılmıĢtır. Hem sesli hem görüntülü ve gazeteye oranla daha hızlı bir habercilik anlayıĢı 

yerleĢmeye baĢlamıĢ ama beraberinde gazeteler için birtakım sıkıntıların da baĢlamasına 

yol açmıĢtır. Türkiye‟de 1960‟lı yıllar medya tarihi açısından önemlidir. 1961 

Anayasasının 12. maddesinin, radyo televizyon idaresinin özerk bir kamu tüzel kiĢiliği 

halinde düzenlenmesi görevini verdiği kanun 24 Ocak 1963 tarihinde kabul edilen 359 

Sayılı “Türkiye Radyo Televizyon Kurumu” kanunudur. 359 Sayılı TRT Kurumu 

kanunu 1 Mayıs 1964 tarihinde yürürlüğe girmiĢtir (Serarslan,1993). TRT bu tarihten 

1990 yılına kadar radyo ve televizyon yayınlarını elinde bulunduran tek kurum olarak 

Türk medya tarihinde yerini almıĢtır. 

Aslında Türkiye‟de televizyon kurma giriĢimleri Yengin‟in de belirttiği gibi 

1950‟lere dayanmaktadır. Türkiye'de ilk televizyon yayın çalıĢmaları, Ġstanbul Teknik 

Üniversitesi bünyesinde Yüksek Frekans Tekniği Bilim Dalı öğrencilerine uygulamalı 

eğitim vermek amacıyla baĢlamıĢtır (Yengin, 1994, s. 67). ĠTÜ Elektrik Fakültesi 

Yüksek Frekans Bilim Dalı BaĢkanı Prof. Dr. Mustafa Santur, yabancı ülkelerden teknik 

cihazlar almak üzere çeĢitli Ģirketlerle irtibata geçmiĢ ve ilk olarak Hollanda'daki Philips 

Ģirketi ile bir anlaĢmaya varılmıĢtır. YaklaĢık 65 bin lira değerindeki televizyon 

cihazları 1951 yılındaki bir ihale sonucu alınmıĢtır. Bir kamera, bir telesine ile ses ve 

görüntü için ayrı olmak üzere iki vericiden oluĢan söz konusu cihazlar, ġubat 1952 

tarihinde Ġstanbul‟a gelmiĢtir (Öngören, 1982, s. 267-268). 

Ġstanbul Teknik Üniversitesi‟nde yapılan bu çalıĢmalar bir yerde TRT kurumunun 

altyapı çalıĢmaları sayılabilir. Teknik olarak zaman içinde geliĢen ve olgunlaĢan 

TRT‟nin kurulduğu 1964-1971 dönemindeki program yapısına bakıldığında 359 sayılı 

TRT yasasının 5. maddesi genel çerçeveyi Ģöyle çizmiĢtir: 

“...Tarafsızlık içinde halka hizmet edilmesi... Programların; Anayasanın dayandığı 

temel görüĢ ve ilkelerle, Cumhuriyetin ilkelerini benimsetici ve bu tarzını geliĢtirici... Atatürk 

toplumunun çağdaĢ uygarlık seviyesine eriĢmesi amacını güden ve bu inkılâpların getirdiği 

dünya görüĢüyle yaĢama tarzını yerleĢtirici ve geliĢtirici tutumla program hazırlanması... 

Haberlerin doğruluk, çabukluk ve çağdaĢ habercilik ilkelerine uygun olması ve kaynaklarının 
belirtilmesi...”-3 
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TRT bir kamu kurumu olması nedeniyle zaman zaman siyasi platformdaki 

tarafsızlık, objektiflik gibi konularda eleĢtirilere hedef olmuĢ ancak eleĢtiriyi yapan ve 

kurumun yeniden yapılanmasını talep eden siyasi kadro iktidara geldiğinde bu durumu 

önemsememiĢtir. Zira devlet tekelindeki bu yayın organının yayınlarının iktidar partileri 

tarafından manipüle edildiği hem siyasi hem de bilimsel platformlarda sıkça dile 

getirilmektedir. Türkiye‟nin özel televizyonlarla tanıĢması 1990‟lı yıllarda olmuĢtur.  

Ġlk özel televizyon kanalı Magic Box, Star 1 kanalı 7 Mayıs 1990 günü yayına 

baĢlamıĢtır. 1992 yılında Ģirketin mülkiyet yapısındaki değiĢiklikle beraber kanalın adı 

da Ġnterstar olarak değiĢmiĢtir. Daha sonra Show Tv, Teleon, Mega 10, Kanal 6, TGRT, 

Kanal D, ATV, HBB, Samanyolu TV, Cine 5 gibi ulusal kanallar yayına girmiĢtir 

(Çankaya, 1997, s. 85-91).  

Özel sektörün televizyon yayıncılığı alanına yatırım yapmasıyla birlikte 

Türkiye‟nin pek çok ilinde ve ilçesinde yerel televizyon kanalları da kurulmaya 

baĢlanmıĢtır. 

Yerel televizyonların toplum hayatı için ne kadar önemli olduğu bilinen bir 

gerçektir. Yapıları gereği ulusal televizyonlar, gerek devlet televizyonu gerekse de özel 

televizyonlar geniĢ yığınlara yöneliktir. Oysa yerel televizyonlar belirli bir topluluğa, bir 

bölgede veya kentte yaĢayan izleyicilere ve gruplara seslenmektedir. Ulusal 

televizyonlar ya devlet tekelinde ya da özel sektör giriĢimcileri ile yayın faaliyetlerini 

sürdürürlerken, yerel televizyonlarda durum biraz daha farklıdır. Yerel televizyonlar 

derneklerin, yerel bölge topluluklarının, sendikaların, belediyelerin, vakıfların, mesleki 

örgütlerin, üniversitelerin ve çeĢitli toplumsal kuruluĢların giriĢimleriyle faaliyetlerini 

sürdürmektedirler. Günümüzde artık siyasal partiler ulaĢmak istedikleri bölgelerde 

kendilerini yerel halka daha iyi tanıtabilmek, çalıĢmalarını duyurabilmek amacıyla yerel 

televizyonlardan faydalanmakta, hatta kitle iletiĢim araçları arasında en etkili araç 

gördükleri televizyonun gücünden maksimum ölçüde yararlanabilmek için yerel 

televizyon kanalları kurmaktadırlar (Kandemir, 2002, s. 649-652).  

 

3-SERARSLAN Meral, “Radyo Televizyon Düzeninde DeğiĢimler ArayıĢlar ve Türkiye” Yüksek Lisans Tezi. Ġstanbul, 1993.     
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Mc Luhan‟ın deyimiyle “küresel bir köye” dönüĢen dünyada yerel değerlerin 

önemi artmakta, bu olgunun korunması, sonraki kuĢaklara aktarılması ve uzak 

mekânlara taĢınması gerekliliği artık her platformda dile getirilmektedir. Küresel olmak 

ve etki yaratabilmek için yerel değerlerden beslenmek gerektiği günümüzde fark edilmiĢ 

ve giderek önem kazanmıĢtır.  

Yerelin de küresel olanı yakalayabilmesi ve dünyadaki olup bitenlerden haberdar 

olarak onunla paralel bir geliĢim gösterebilmesi için küresel boyuttaki yapılanmalara 

ihtiyacı olduğu açıktır. KarĢılıklı etkileĢimin bu kadar belirgin olduğu “küresel köyde” 

medya, özellikle yerel medya önem kazanmıĢtır. 

Türkiye‟de yerel televizyonculuğun baĢlaması ancak ulusal düzeydeki özel 

televizyonların kurulmasıyla mümkün olmuĢtur. 1990 yılında dönemin CumhurbaĢkanı 

Turgut Özal, yurt dıĢından Türkiye‟ye yapılacak Türkçe yayınların yasal açıdan sıkıntı 

oluĢturmayacağını açıklaması özel, dolayısıyla yerel televizyonculuğun da önünü 

açmıĢtır. Bazı sermaye sahipleri bunun üzerine yabancı ülkelerden kanal kiralamak 

suretiyle Türkiye‟ye yayın yapmak için giriĢimlerde bulunmuĢtur. 

Türkiye‟nin ilk yerel televizyonu Ġstanbul BüyükĢehir Belediyesinin iktisadi 

teĢekkülü olarak BRT adıyla kurulmuĢtur. Kanalın, yaklaĢık iki yıl süren yayın 

hayatında Mimar Sinan Üniversitesi Sinema Televizyon Merkezi‟nin imkânlarından 

yararlanılmıĢtır. BRT‟nin Genel Müdürü Yılmaz Dağdeviren BRT‟yi belediye 

hizmetlerinin daha iyi yapılması, vatandaĢa daha iyi hizmet götürülmesi ve vatandaĢa 

kent bilincinin aĢılanması için en önemli iletiĢim aracı olarak değerlendirmiĢtir (Utkan, 

2007). 

Yerel televizyonlar bireylerle yerel halk arasında kamuoyu oluĢturma gücü yüksek 

olan en etkili kitle iletiĢim aracı konumundadır. Yerel halkın düĢüncelerinin ifade 

edilmesinde, onların sorunlarına çare bulunmasında yerel televizyonlara daha fazla 

görev düĢmektedir. Yerel televizyonlar yerel yapının tüm katmanlarında gerek 

ekonomik, gerek siyasi ve gerekse de kültürel olmak üzere, bir ülke içinde çok sesliliğin 

ve demokrasinin vazgeçilemez kilometre taĢlarını oluĢturmaktadırlar (Kandemir, 2004). 

Yerel televizyonların iĢlevlerine baktığımızda yerel televizyon yerel demokrasinin 

geliĢimine büyük katkı sağlar, yerel halkın sorunlarını ele alır ve bu ele alıĢ tarzıyla 

onları bilgilendirir, eğitir. Yerel televizyonların iĢlev ve sorumlulukları ulusal 
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televizyonla aynı doğrultudadır. Yazılı-görsel-iĢitsel basının topluma karĢı görev ve 

sorumlulukları birbirlerinden farklı olmadığından, iĢlevleri demokrasinin sağlığı 

açısından çok önemlidir. Basının temel iĢlevinin bilgi ve olayları doğru ve saptırmadan 

halka duyurmak olduğunu hatırlanırsa, içinde yaĢanılan topluma da olan görevlerin de 

yerine getirildiği görülür. Yerel birimler kendi medyaları ile bu bilgilenmeyi daha 

derinlemesine edinmektedirler (Ozan, 2003, s. 585). 

Bir baĢka medya aracı olan radyo televizyondan önce Türkiye‟de yerini almıĢtır. 

Radyo yayıncılığı, Türkiye‟de 1927 yılında baĢlamıĢtır. Diğer ülkelere bakıldığında 

bunun geç bir tarih olmadığı söylenebilir. Radyo yayıncılığı 1927-1936 yılları arasında, 

devletin direktifleriyle kurulan ve yönlendirilen bir kurum olan TTTAġ‟nin (Türk Telsiz 

Telefon Anonim ġirketi) yönetimindeydi. Bu dönemde radyo yayıncılığının türler ve 

çalıĢanların mesleki deneyimleri açısından çok profesyonelleĢmediği görülmektedir. 

Yayın teknolojisinin kaydetme ve saklama imkânları özellikle ilk yıllarda fazla 

geliĢmediğinden yayınlar genellikle canlı olarak gerçekleĢtirilmekteydi (Çankaya, 

2011). 

1980‟li yıllarda yerel yönetimler, yasal düzenlemelerin imkân vermemesine 

rağmen radyo ve televizyon kurmak için ön hazırlıklara baĢlamıĢlardır. Bu çerçevede 

Ġstanbul Radyo Televizyon DanıĢma Komitesi kurulmuĢ ve komite yaptığı çalıĢmalarda, 

yerel yönetimlerin radyo ve televizyon yayıncılığı yapmasının bir gereklilik olduğunu 

vurgulamıĢ, bu alandaki devlet tekelinin kaldırılmasını savunmuĢtur. Ġstanbul 

BüyükĢehir Belediyesi ve Ankara BüyükĢehir Belediyesi yerel radyo ve televizyon 

kurmak için TRT‟ye baĢvuruda bulunmuĢ, Ġstanbul Bakırköy Belediyesi‟nin, Bakırköy 

Belediye Radyosunu (BBR) kurmak için yaptığı çalıĢmalar, konuyla ilgili düzenlenen 

basın toplantısında açıklanmıĢtır. 1989 Mayıs ayında yapılan Belediye seçimlerinden 

sonra, büyük kentlerde radyo kurma hazırlıklarına giriĢilmiĢtir. Büyük kentlerden baĢka; 

Ġzmit ve Bodrum belediye radyoları da uzun süre yayın yapan radyolar arasında 

yerlerini almayı baĢarmıĢlardır. 

Belediyelerin kurduğu yerel radyolar, vatandaĢa belediyenin çalıĢmalarını 

duyurmak, belediye halk arasında iletiĢim kurmak, temizlik, su, yol, trafik, doğanın 

korunması, gençlik, gürültüyle savaĢ, iĢsizlik gibi konularda giriĢilecek kampanyalarla 

vatandaĢın desteğini sağlamak amacıyla yayın yapmaktaydı. Üniversitelerin çeĢitli 

birimlerinden yapılan radyo yayınları da bu alandaki yayıncılığı zenginleĢtirmiĢtir. Özel 
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radyoların yayına baĢladığı yıllarda, özellikle iletiĢim fakültesi radyoları, yayınlarını bu 

fakültelerde okuyan öğrencileri radyo yayıncılığı anlamında yetiĢtirmek amacıyla 

yapmaktaydı (Utkan, 2007). Bu alanda eksikliği hissedilen nitelikli iĢ gücü ihtiyacının 

da bu fakültelerde yetiĢen gençlerden karĢılandığı anlaĢılmaktadır. 

1990 yılında Türkiye‟de hemen hemen her il ve ilçede bir yerel radyo kurulduğu 

gözlenmiĢ ve 1993 yılına kadar televizyona göre düĢük maliyetli bir yatırım olarak 

görülen radyo istasyonu sayısı hızla artmıĢtır. Ancak bu kontrolsüz bir Ģekilde çoğalan 

radyolar bir süre sonra sorun olmaya baĢlamıĢ ve devlet bu radyo istasyonları için 

hukuki bir süreç baĢlatmıĢtır. ĠçiĢleri Bakanlığı valiliklere gönderdiği genelgede; özel 

radyo ve televizyonların 2813 sayılı Telsiz Yasası, 2954 sayılı Radyo Televizyon Yasası 

ve 3517 sayılı Radyo ve TV Ġstasyonlarının PTT Genel Müdürlüğü Tarafından 

Kurulması ve ĠĢletilmesi Hakkındaki Yasa gereğince kapatılmalarını ve gerekli 

iĢlemlerin yapılmasını istemiĢtir (Çankaya, 1997, s. 80-83). 

Türkiye‟de özellikle 1990‟lı yıllarda radyo ve televizyon alanında yaĢanan 

kargaĢa sonrasında, yasal düzenleme arayıĢları 13 Nisan 1994 günü RTÜK‟ün 

kurulmasıyla sonuçlanmıĢtır. 3984 Sayılı Radyo ve Televizyonların KuruluĢ ve 

Yayınları Hakkındaki Kanunun ve ilgili yönetmeliklerin çerçevesinde incelemelerini ve 

denetimlerini sürdüren Radyo Televizyon Üst Kurulu (RTÜK), bir taraftan 

teĢkilatlanma faaliyetlerini yürütürken, diğer taraftan da hukuki düzenlemelere iliĢkin 

çalıĢmalar yapmıĢtır (Müftüoğlu, 1996:359). 20 Nisan 1994‟de yürürlüğe giren bu 

kanun ile Türkiye‟deki özel radyo ve televizyon yayınlarının yasal bir zemine 

oturtulması mümkün olmuĢtur (Özgen, 2008, s. 108). 

Radyo Televizyon Üst Kurulu‟nun, Aziz‟in de belirttiği gibi kuruluĢunu izleyen 

ilk yıllarda toplumsal açıdan veya izleyici açısından hoĢ olmayan uygulamaları 

olmuĢtur. Örneğin, izleyici severek, beğenerek izlediği bir kanalın yayınlarını 

izleyememe gibi bir durumla karĢı karĢıya bırakılmıĢtır. Ġzleyici adeta toplum adına 

görev yapan RTÜK tarafından, özellikle ekran karartılması, radyonun sesinin kesilmesi 

ile ilgili kararların sık verilmesi sonucu cezalandırılmıĢtır. O yayın kurumunun 

cezalandırılması yanında “izleyicinin de cezalandırılması” Ģeklinde algılanmaya, 

yorumlanmaya baĢlanmıĢ ve bu durum da tepkilere neden olmuĢtur (Aziz, 1996, s. 

363). 
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Daha sonra konuya iliĢkin yapılan yasal birtakım ek düzenlemeler sayesinde, 

yaĢanan sorunlar ve gelen tepkiler üzerine RTÜK, ekran karartma veya radyonun sesini 

kısma uygulamalarına son vermiĢ, yerine ağır para cezaları getirerek 

seyirciyi/dinleyiciyi cezalandırmaktan vazgeçmiĢtir. Günümüzde küresel, ulusal, yerel 

yayın yapan pek çok televizyon kanalı, radyo kanalı ve gazeteler mevcuttur. Sektörde 

yaĢanan pek çok sıkıntı aĢılsa da medyanın gücü ve etkisi nedeniyle olsa gerek baĢka 

sorunlar gündeme gelmektedir. Son yıllarda tüm bu kitle iletiĢim araçlarına internetin de 

eklenmesiyle medya, giderek karmaĢık hale gelen, kontrolü her geçen gün zorlaĢan bir 

olgu olarak karĢımıza çıkmaktadır. 

 

1.3. YEREL MEDYANIN SORUNLARI  

1.3.1. Yerel Gazeteciliğin Sorunları 

Gazeteciliğin malzemesi öncelikle insan ve onun yaĢayıĢı olduğu için sorunlarla 

da karĢılaĢması normal bir olgudur. ÇağdaĢ ve demokratik iletiĢim kavramları açısından 

eleĢtirilere konu olan Türkiye‟de yerel basının sorunları, ulusal basının sorunlarına 

birçok yönden benzerlik göstermektedir. Gazete okuma alıĢkanlığının düĢük olması, 

halkın beklentilerine cevap verilememesi, yetersiz tirajlar, teknolojik imkânlardan akılcı 

biçimde yararlanılamaması, niteliksiz iĢçi çalıĢtırılması, çalıĢanların meslek içi 

eğitimine önem verilmemesi, satıĢı artırmak için içerik iyileĢtirmesine değer 

verilmemesi gibi unsurlar yerel basının da geliĢmesini, kalitesinin artmasını önleyen 

temel etkenlerdir (Girgin, 2001, s. 174-175). 

Yerel basının etki alanı dar olduğu için arkasında ulusal medya gibi güçlü 

sermaye yapısı yoktur. Devletin yeteri kadar yerel basını önemsememesinden dolayı 

sektör içerisindeki sorunlar hep var olmuĢ, çözümü noktasında da yavaĢ ve yetersiz 

adımlar atılan bir mecra olarak kalmıĢtır. Özellikle yerel medya patronlarının çoğu 

farklı iĢ alanlarında da faaliyet gösterdikleri için bürokrasideki iĢlerinin görülmesi 

açısından basın organlarını bir argüman olarak ellerinde tutmaktadır.  Genelde seçim 

dönemlerinde büyük ilgi uyandıran yerel basın, diğer dönemlerde gazeteler resmi ilanlar 

ölçüsünde baĢta olmak üzere, televizyon, radyolar ve internet medyası özel reklamlarla 

yayın hayatlarını sürdürmektedir. 
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Yerel medyanın sorunlarının baĢında gelir/finansman, nitelikli eleman, tiraj, 

içerik, iĢ güvencesi,  habere ulaĢma zorluğu, halkın okuma alıĢkanlığı, ulusal basının 

etkisi, siyasetle iliĢkiler, teknolojik geliĢmeler ve yasal düzenlemeler Ģeklinde 

görülebilir. 

1.3.2. Yerel Televizyoncuğun Sorunları 

Yerel televizyonlarda ekonomik, teknik, yasal düzenleme ve nitelikli iĢ gücü 

sorunları öne çıkmaktadır. Yerel televizyonculukta ekonomik sorunlar altyapı 

yetersizliklerini tetiklemekte ve çalıĢanlara düĢük ücret nedeniyle nitelikli iĢ gücü 

istihdamının da önünü kesmektedir. Yerel televizyon kanalları diğer medya araçları gibi 

mesleğin karakterinden kaynaklanan, yoğun ve düzensiz mesaiye rağmen, bu yoğunluğu 

ve düzensizliği karĢılayacak maddi imkânlardan yoksundur. Zincirlemeyle ilerleyen bu 

sorunlar beraberinde meslek içi eğitim, zengin ve kaliteli içerik, rating gibi olguları da 

etkilemektedir. 

Bu bağlamda yerel televizyonların ekonomik olarak tek gelir kaynakları 

reklamlardır. Yukarda bahsedilen sorunlar reklam gelirlerini de olumsuz etkileyince 

oluĢan kısır döngüden çalıĢanlar ücretlerini zamanında alamama gibi bir durumla 

karĢılaĢmaktadır. 

Radyo Televizyon Üst Kurulu'nun (RTÜK) mali kaynaklarından birini oluĢturan 

ve 3984 sayılı Radyo Televizyonların KuruluĢ ve Yayınları Hakkındaki Kanun'da 

belirtilen "özel radyo ve televizyon kuruluĢlarının yıllık brüt reklam gelirlerinden % 5 

oranında ayrılacak paylar" yerel televizyonlar için önemli bir sorun olarak 

görülmektedir. Üstelik bu payın ulusal düzeyde yayın yapan kanallar ile yerel düzeyde 

yayın yapan televizyon kanalları için aynı olması yerel televizyon sahiplerince 

„adaletsizlik‟ olarak yorumlanmaktadır. Bu da reklam bazında gelir seviyeleri aynı 

olmayan kanallar arasında büyük bir fark yaratmaktadır ve yerel televizyon kanallarını 

çok büyük bir maddi kayba uğratmaktadır. 

1.3.3. Yerel Radyoculuğun Sorunları 

Bir kitle iletiĢim aracı olan radyo, yerel anlamda yerel gazete ve televizyonlardan 

farklı bir yapı oluĢturmaktadır. Öncelikle Afyonkarahisar‟daki yerel radyoların haber 

verme noktasında yetersiz ve eksik oldukları gözlenmiĢtir. 
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Radyolar daha ziyade “müzik kutusu” iĢlevi görmekte ve müzik aralarında yerel 

esnaftan aldıkları reklamları duyurmaktadır. Bunun dıĢında herhangi bir röportaj veya 

kültürel, siyasi, eğlenceye yönelik program yapıları yoktur. DüĢük reklam geliri ile 

ayakta kalmaya çalıĢan yerel radyolar bu yüzden personel istihdamı sağlayamamakta, 

hatta bazı radyolarda yalnızca radyo sahibi çalıĢmaktadır. Gelir/finansman gibi 

konularla birlikte yerel radyolar, telif hakları, meslek içi eğitim, zayıf program yapısı, 

nitelikli iĢgücü gibi sorunlarla da mücadele etmektedir. 

1.3.4. Yerel Ġnternet Medyasının Sorunları 

Afyonkarahisar yerel internet medyasının yaklaĢık 15 yıllık bir geçmiĢi vardır. 

2011 yılına kadar iki tane internet sitesinin bulunduğu kentte aynı yıl içerisinde internet 

ağlarının geliĢmesinin ardından çok sayıda yeni haber mecraları oluĢmuĢtur.  Ġnternet 

haber sitelerinin kurulması ucuz olduğu ve yasal olarak kanuni düzenlemenin yetersiz 

olmasından dolayı herkes tarafından kolaylıkla açılabilmektedir. Ġnternet haber 

sitelerinin tek gelir kaynağı özel reklamlardır. 
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                                             ĠKĠNCĠ BÖLÜM 

AFYONKARAHĠSAR’DA YEREL MEDYANIN TARĠHĠ VE GÜNÜMÜZDEKĠ 

DURUMU 

Afyonkarahisar‟da basının tarihi ilk yerel gazetenin yayınlandığı 1912 yılına 

kadar uzanmaktadır. Afyonkarahisar yerel basını 2. MeĢrutiyetle baĢlamıĢ, Milli 

Mücadele dönemiyle önem kazanmıĢ, Cumhuriyet dönemiyle canlanmıĢ ve 1946 yılında 

çok partili hayatla çoğalmıĢtır (Erkmen, 1933, s. 303,304). 

Osmanlı‟nın Mondros Mütarekesini imzalayarak I. Dünya SavaĢından yenilgiyle 

çıktığı tarih olan 1918 dönemi hem kendine has özellikler içermesi hem de bir devletin 

son yılları olması nedeniyle önemli bir süreçtir. Bu süreçte Afyonkarahisar basınındaki 

geliĢmeler de önem arz etmektedir. 

1918 ile 1923 tarihleri arası basın için olduğu kadar Afyonkarahisar yerel basını 

için de önemlidir. Çünkü Anadolu‟da iĢgal kuvvetlerine karĢı bir direniĢ baĢlamıĢ ve 

Mustafa Kemal öncülüğünde kurtuluĢ için örgütlenmeler baĢlamıĢtır. 1923 yılı Türkiye 

Cumhuriyeti Devletinin kuruluĢ yılı olarak önem kazanırken 1946 ya kadar olan süreç 

tek bir partinin, Cumhuriyet Halk Partisinin yönetiminde geçen zaman dilimidir. Çağın 

Ģartlarına göre otoriter bir yapıya sahip bu dönemin de kendine has özellikleri olması 

basın ve yerel basın açısından önemlidir.  

1946 yılında Türkiye‟de tek partili yönetimi sona ermiĢ ve çok partili bir siyasal 

sisteme geçilmiĢtir. Bu süreç 27 Mayıs 1960 askeri müdahalesine kadar sürmüĢ hem 

ulusal hem de yerel basındaki geliĢmeler açısından ele alınması gerekli ve zorunlu bir 

dönemdir. Zira askeri müdahaleler bundan sonra her on yılda bir toplumsal ve siyasal 

hayatı etkilerken, basına da önemli yansımaları olmuĢtur. Dolayısıyla 1960 askeri 

müdahalesiyle yeni anayasa hazırlanmıĢ ve bir diğer askeri müdahaleye kadar 

sürmüĢtür. 1960-1980 arası yeni anayasal süreç basın açısından da önem taĢımaktadır. 

Son olarak 12 Eylül 1980 askeri müdahalesinden günümüze kadar olan dönem ele 

alınması gereken bir süreçtir. Zira yine yeni bir anayasa yapılmıĢ ve basında yeni 

geliĢmeler ve uygulamalar devreye girmiĢtir. Afyonkarahisar yerel basınındaki 

geliĢmeler yukarıda sözü edilen bu dönemler içinde ele alınacaktır. 
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2.1. AFYONKARAHĠSAR YEREL MEDYANIN TARĠHĠ 

2.1.1. 1912’den Milli Mücadele Dönemine 

Türk siyaset hayatında 24 Temmuz 1908‟de ilan edilen II. MeĢrutiyet, birçok 

derneğin ve siyasi partinin kurulması ile çok partili siyasi hayatın temellerinin atıldığı 

ve var olan sansürün kaldırılması ile halen sayısı bilinmeyen bir gazete ve derginin 

yayınlandığı bir dönem olmuĢtur (Haytoğlu, 2010, s. 9). Bu dönemde Koloğlu‟nun 

deyimiyle “basın patlaması” denebilecek bir dönem yaĢanmıĢtır (Koloğlu, 2006, s. 87). 

Bu patlama sadece Ġstanbul‟da değil Osmanlı Devletinin her yerinde canlanmaya çalıĢan 

yerel basında da kendisini göstermiĢtir (Fırat, 1995, s. 162). 

Anadolu‟nun çeĢitli bölgelerinde geliĢen Milli Mücadele basını, ilkel koĢullar 

altında kahramanlık destanları yaratır. En basit baskı araçlarının kullanıldığı kâğıdın, 

mürekkebin, dizgicinin, matbaacının olmadığı, bazı yerlerde gazetelerin eser-i cedit 

denilen yazı kağıtlarına basıldığı dönemde, tüm baskı yıldırma çabalarına rağmen, baskı 

makineleri at ve öküz arabalarıyla ilden ile taĢınarak yayınına devam edilir (MEB 

Projesi, 2008, s. 28). 

2. MeĢrutiyetten sonra baĢlayan Afyonkarahisar basın hayatı 1912 ile 1915 

tarihleri arasında bir gayri Müslim vatandaĢ olan Hacı Muharrem Efendi tarafından 

çıkarılan „Manzara‟ gazetesiyle baĢlamıĢtır. Bir iki sayı çıkmıĢtır.  Manzara, taĢ baskı 

tezgâhında basılan manzara gazetesi saydam bir kâğıttan ibaret olmakla beraber, sade 

bir makale ve sinema ilanından oluĢmaktadır. ġehirde gazete sinema ilanına pul 

yapıĢtırma zaruretinden kurtulmak için bulunmuĢtur. Yeni yeni tanınmaya baĢlayan 

sinema ve filmleri duyurma amaçlı düĢünülmüĢ, çok az sayısı yayınlanabilmiĢtir. 

(Turan‟dan aktaran Akkoyun, 2015, s. 94) 

Afyonkarahisar‟da Manzara‟dan sonra ikinci çıkan gazete Karahisar-ı 

Sahib‟dir.1917 yılında neĢriyat hayatına baĢlayan gazete haftada iki gün yayınlanmıĢtır. 

1920 Mart ayında Afyonkarahisar‟ın Yunanlılar‟ın iĢgal edilmesiyle kapanmak 

durumunda kalan resmi bir gazeteydi. (Okday‟dan aktaran Eken, 2015, s. 26). 

Afyonkarahisar‟da bilinen formatta çıkan ilk gazete Karahisar-Sahip adıyla baĢlamıĢtır. 

Gazetenin en eski sayısı 18 Haziran 1915 yılında yayınlanan 23 numaralı sayısıdır 

(Akkoyun, 2015, s. 95). 
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Birinci Dünya savaĢından sonra Afyonkarahisar‟ın ilk dergisi Ferda neĢriyata 

baĢlamıĢtır. Ferda dergisinin imtiyaz sahibi Haydar, Mesul Müdürü Ahmet Sami 

Bey‟dir (Bayar, 1993, s. 3).  2013 yılında Afyon Kocatepe Üniversitesi (AKÜ) BAP 

projesi kapsamında Doç. Dr. Turan Akkoyun tarafından Ġstanbul‟da sürdürülen 1300 cilt 

gazete taraması sırasında Birinci Dünya SavaĢı öncesinde Ferda mecmuasının 15 

Haziran 1918-1920 yılları arasındaki 12 sayısına ulaĢılmıĢtır. (Akkoyun, 2015, s. 94). 

Afyonkarahisar‟da Milli Mücadele döneminde yayınlandığından bahsedilen Zafer 

gazetesinin ismi geçmektedir (Atabek‟den akt Akkoyun, 2015, s. 95). Ülkenin 

kurtuluĢunu takip eden aylarda Erkmenlizade Abdullah Mahir Bey‟in üç ay kadar Zafer 

gazetesini çıkardığı bilinmektedir. Ġlk makalesini Sözbirliği gazetesinde yazmıĢtır. Milli 

mücadele içerisinde bahsi geçen Zafer Haber Gazetesi gerçekten yayınlandıysa bunu 

Ġkaz ile bağlantılı düĢünmek gerekmektedir (Akkoyun, 2015, s. 95). 

NeĢe dergisi 1918 yılında Afyonkarahisar‟da tek sayı halinde yayınlanmıĢtır. 

Derginin sahibi ve mesul müdürü Muallim Kemaleddin ġükrü Bey‟dir. Yedek Subay 

olarak Karahisar-ı Sahib‟de vatani görevini yerine getirirken yayınlanmıĢtır (Akkoyun, 

2015, s.  96). 

16 Haziran 1919 yılında Koçzade Mehmet ġükrü Bey, Koçzade Arif Bey 

kardeĢler ile Doyranlı Ahmet Bey, Afyonkarahisar‟da gazete çıkarmak için Ġkaz 

matbaasını kurdu (Ünsal, 2007, s. 46). 11 Temmuz 1919 tarihinde yayınlanmaya 

baĢlayan Ġkaz gazetesi milli mücadele döneminde Anadolu‟nun en seçkin yayın 

organlarından birisi olmuĢtur. Ġkaz gazetesi o tarihte kesin yayınlandığına dair bulgular, 

Afyonkarahisar‟ın kurtuluĢunun birinci yıldönümünde yeni bir seriyi 400-1 numara ile 

27 Ağustos 1339-1923 nüshasında tespit edilmiĢtir. (Akkoyun, 2015, s. 97) 

Ġkaz matbaası ile gazetesi milli mücadele ve hemen sonrasının Ģartları içinde 

Temmuz 1919‟da Afyonkarahisar‟da sonra 1920 sonlarında Ankara‟da, ardından Yunan 

iĢgalinin kurtuluĢunun birinci yıl dönümünde 27 Ağustos 1923 tarihinden itibaren tekrar 

Afyonkarahisar‟da faaliyet göstermiĢtir. Ankara‟ya taĢınmasında Matbuat ve Ġstihbarat 

Müdüriyeti Umumiyesi‟nce satın alınması teĢebbüsü etkili olmuĢtur. Avans alındıktan 

sonra matbaa Ankara‟ya getirilmiĢ, ancak matbaa Ġngiliz malı değil de Alman malı 

olduğundan satıĢ gerçekleĢmemiĢtir. Bunun üzerine Mehmet ġükrü Bey, Tahtakale‟de 

bir mekân bularak matbaasını Ankara‟da tesis etmiĢtir. Bu günlerde oluĢan Türkiye 
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Halk ĠĢtirakiyun Fırkası‟na katılan Koçzade partinin yayın organı Emek‟i basmaya 

baĢlamıĢtır. Gazete sadece 6 sayı basabilmiĢtir. Ardından onun yerine Ġkaz gazetesi 

çıkarılmıĢtır. ġu ana kadar hiçbir nüshasına ulaĢılamayan Ankara‟da basılan Ġkaz 

gazetesinin Afyon basın tarihiyle bağlantısı yoktur. Matbaada aynı partiden yayın 

organı olarak Yeni Hayat dergisi ile Refik Kasın tarafından çıkarılan Ankara Ticaret 

gazetesi basılmıĢtır (Ünsal, 2007, s. 74-79). 

Ülkenin bağımsızlık mücadelesi verdiği, ardından da inkılâplarla yeni bir devre 

erdiği bir zaman diliminde çok önemli bir görev üstlenen Ġkaz yöredeki sosyal olaylarla 

da ilgilenmiĢ gündelik hayatı kayıt altına almıĢtır (Ġlgar, 2007, s. 229-257). Milli 

mücadele döneminde Afyonkarahisar‟da yayınlanan en önemli gazetelerden Ġkaz, 

Cumhuriyet yıllarının ilk yıllarında da faaliyetlerini sürdürmüĢtür. 1919-1925 yılları 

arasında 500 sayısı yayınlandığı tahmin edilen Ġkaz gazetesi, ġeyh Sait ayaklanmasında 

diğer gazetelerle beraber kapatılmıĢtır. 11 Mart 1925 tarihinde Ġkaz gazetesi son kez 

yayınlanmıĢtır (Erkmen‟den aktaran Akkoyun, 2015, s. 102). 

Milli mücadele döneminde Afyonkarahisar‟da Abdülgani Ahmet Bey tarafından 2 

Ocak 1918 tarihinde Öğüd Gazetesi kurulmuĢtur. BaĢlığının altında yazan cümleden 

anlaĢıldığı üzere; “Amali Milliyeye Hizmetkâr, Menafii Vataniyeye Hürmetkâr ve 

Müstakil-ül Efkâr Yevmi Türk Gazetesidir” Ulusal KurtuluĢ Hareketini 

desteklemektedir (Ekin, 2010, s. 66-67). Haftada iki defa yayınlanan gazetenin 

Afyonkarahisar‟da çıkan 64 nüshanın hiçbirine ulaĢılamamıĢtır (CoĢar‟dan aktaran 

Akkoyun, 2015, s. 103). 15 Mayıs 1919 tarihinde Yunanlıların Ġzmir‟i iĢgali üzerine 

Öğüd gazetesi kendisini emniyete alma düĢüncesinden dolayı Konya‟ya taĢınmıĢtır. 

Afyonkarahisar‟da Yunan iĢgaline karĢı yükselttiği sesini Konya‟da da Ġtalyan iĢgaline 

karĢı yükseltmiĢtir (Oral‟dan aktaran Akkoyun, 2015, s. 103). 

Ġkaz ve Öğüd gazetelerinin kapatılmasının ardından aynı matbaada Hasan Bey, 

hemen Halkın Sözü adında bir gazete teĢebbüsünde bulunur. O karıĢıklıkta Koçzade 

Mehmet ġükrü Halk Sözü gazetesini çıkarma iĢine giriĢmiĢtir (Akkoyun, 1997, s. 362). 

Milli mücadele döneminde çıkarılan Sözbirliği gazetesi 1920 yılından 23 Eylül 

1921 tarihine kadar yayınlanmıĢtır. Ġmtiyaz sahibi Hacı Ali, Mesul Müdürü Osman 

Sırrı‟dır. BaĢyazarı Faruk ġükrü beydir. BaĢlangıçta Cumartesi ve Pazartesi dıĢında, 

daha sonraları Cuma haricinde her gün yayınlanarak milli faaliyetlere katkı 
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sağlamıĢtır(Okday‟dan aktaran Eken, 2015, s. 37). Günde 500 adet basılan bu siyasi, 

ictimai, edebi gazetenin tanesi 5 kuruĢ, aylık 100, 3 aylık abonesi 250 kuruĢ‟tur. 

Afyonkarahisar Basının „anıt ismi‟ dememizde Erkmenlizade Abdullah Mahir de çok 

genç yaĢlarda Sözbirliği sütunlarında yazı hayatına atılma fırsatı bulmuĢtur. Türklüğün 

varlık sebebinin sürdüğü milli mücadele dönemindeki haberleri oldukça kıymetlidir. 

Hacı Ali Bey gazeteci olarak değil matbaacı olarak hafızalardaki yerini korumuĢtur. 

MeĢgalesiyle o kadar bütünleĢmiĢ ki, 1950‟li yıllara kadar matbaada mürekkeple 

boyanmıĢ mermer taĢı evinde soba altlığı olarak kullanılmıĢtır. Gazete nüshalarının 

aslına ulaĢılamamıĢtır. (Akkoyun, 2015, s. 107-108). 

Milli mücadele yıllarında Afyon‟da yayınlanan Doktor Mecmuası‟nın ġükrü 

Bey‟dir. 1920‟de yayınlanan derginin hacmi büyük ve muhteviyatı geniĢtir. Bilinen tek 

nüshası 1920 yılına ait olup, 5 sayıdır. Erzurum Atatürk Üniversitesi Seyfeddin Özge 

Kütüphanesi‟ndedir (Akkoyun, 2015, s. 111). 

Milli mücadele yıllarında Afyonkarahisar‟da neĢriyata baĢlayan gazetelerden 

biride Emek Gazetesi‟dir. Halk iĢtirakuyun fırkasının yayın organı olarak 16 Ocak 1921 

tarihinde Ġkaz Matbaasında Abdülkadir Vahram Lütfi‟nin imtiyaz sahipliğinde ve 

Ahmet Hilmi‟nin baĢmuharrirliğinde yayınlanan Emek Gazetesi ancak 6 nüsha 

yayınlandıktan sonra 1 Mart 1921 tarihinde hükümet tarafından kapatılmıĢtır 

(Okday‟dan aktaran Eken, 2015, s. 37). 

 

 

 

 

 

                           Tablo 2. 1912’den Milli Mücadele Dönemi Afyonkarahisar Yerel Basını 

 

 

 

 

Gazete- Dergi Adı Ġmtiyaz Sahibi Yayınlandığı Tarih 

1.Manzara Gazetesi        Hacı Muharrem Efendi  1912-1915 

2.Karahisar-ı Sahib - 1915-1920 

3.Ferda Dergisi Haydar       1918-1920 

4. NeĢe Dergisi Muallim Kemaleddin ġükrü Bey            1918 

5 Öğüt Gazetesi Abdülgani Ahmet Bey       1918-1919 

6.Ġkaz Gazetesi Koçzade Mehmet ġükrü Bey 1919-1925 

7. Zafer Haber Gazetesi  Koçzade Arif Bey 1920 

8.Doktor Mecmuası ġükrü Bey 1920 

9. Halk Sözü Gazetesi Mehmet ġükrü Bey 1920 

10.Emek Gazetesi Abdülkadir Vahram Lütfi 1921 
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          2.1.2. Milli Mücadele Dönemi Afyonkarahisar 

Afyonkarahisar, milli mücadelenin baĢladığı topraklar olması sebebiyle Türk ve 

dünya tarihine adını altın harflerle yazdırmıĢtır. Coğrafî konumu dolayısıyla her dönem 

insanların ele geçirmek istediği bir yerdir. Bu sebeple Ġstiklâl SavaĢı‟nda 

Afyonkarahisar‟ın önemli ve seçkin bir yeri vardır.   

Afyonkarahisar, Ege Bölgesi‟ndeki sivil direniĢin temel taĢlarından biri olan 

Afyonkarahisar Kongresi‟ni gerçekleĢtirmekle Doğu‟da yapılan kongrelerle Batı‟da 

yapılan kongrelerin birleĢmesini sağlamıĢ, iki bölge arasında çıkması muhtemel 

sürtüĢmeler bu toplantıyla önlenmiĢtir. Bu kongreyle bütün müdafaa-i hukuk, Redd-i 

ilhak ve Kuvay-ı milliye harekâtı Türkiye Büyük Millet Meclisi‟nin denetimi altına 

alınmıĢtır. Ayrıca, Afyonkarahisar-EskiĢehir, Afyonkarahisar-Kütahya, Afyonkarahisar-

UĢak demiryollarının odak noktası olması nedeniyle silâh, cephane, erzak naklinde son 

derece önemli rol oynamıĢ, ordumuzun nakliye ihtiyacı daha çok bu demiryolları ile 

sağlanmıĢtır. Ayrıca Afyonkarahisar, Ġzmir-Afyonkarahisar demiryolu hattıyla Ġstanbul-

Bağdat demiryolu hattı Afyonkarahisar‟da birleĢtiklerinden, bölgeler arası nakliyenin 

büyük yükünü Afyonkarahisar çekmiĢtir.  

Yunanlılar, Ġngilizler tarafından Anadolu‟yu iĢgale teĢvik edilmiĢler ve onlardan 

büyük destek görmüĢlerdir. Yunanlılar Ege Bölgesi‟ni, dolayısıyla onun son kalesi ve 

durağı konumunda olan Afyonkarahisar‟ı da bu yüzden iĢgal etmiĢlerdir. 

Afyonkarahisar, Yunanlılar tarafından iki defa iĢgal edilmiĢtir. Birinci iĢgal çok uzun 

sürmemiĢ ancak ikinci iĢgal yaklaĢık olarak 14 ay sürmüĢtür. Afyonkarahisar, 

Yunanlılar açısından son derece stratejik öneme sahip bir bölgedir. Bunun sebebi, 

Afyonkarahisar‟ın yolların birleĢtiği bir bölgede bulunmasıdır. Afyonkarahisar-Ġzmir 

demiryolu hattının baĢlangıç noktası Afyonkarahisar‟dır. Bu demiryolu hattına sahip bir 

Yunan Ordusu iaĢe ve ikmalini emniyetli ve süratli bir Ģekilde karĢılama imkânına 

sahiptir. Ayrıca muhtemel bir geri çekilme harekâtında bu demiryolu canlarının 

güvencesidir. Ayrıca Milli Mücadele‟nin kalbi olan Ankara‟nın hemen yakınında 

bulunması onunla komĢu olmasıdır.  

1918 Mondros BarıĢ AntlaĢması‟ndan hemen sonra Ġngiliz, Fransız ve Ġtalyan 

birlikleri yer yer Osmanlı topraklarına girdiler. Bu arada, 16 Nisan 1919‟da Fransızlar 

Afyonkarahisar istasyonuna yerleĢti. 21 Mayıs 1919‟da iki subay ve 262 erden meydana 
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gelen bir Ġtalyan birliği de Afyonkarahisar‟a geldi. Bu birlikler, 17 Mart 1920‟de 

buradan çekilerek yerlerini Yunanlılara bıraktılar. Çok kısa süren birinci iĢgalden sonra, 

13 Temmuz 1921‟de Afyonkarahisar ikinci kez iĢgal edildi ve tam bir yıl, bir ay, 25 gün 

Yunan iĢgali altında kaldı. 

Afyonkarahisar‟a yerleĢe Yunan kuvvetleri, önce Sakarya‟da, daha sonra da bu 

yenilgiden kurtulamadan ve güçlenme fırsatı bile bulamadan Kocatepe-Dumlupınar 

arasında 26-30 Ağustos 1922 günlerinde Büyük Taarruz Harekâtında daha büyük bir 

darbe yiyerek yurttan kovulmuĢtur. Millî Mücadelenin kazanılmasında Afyonkarahisar 

halkının büyük katkısı vardır. Afyonkarahisarlılar, Atatürk ve millî kuvvetlere manen ve 

maddeten büyük desteklerde bulunmuĢlardır. 

Milli mücadelede Afyonkarahisar‟ın rolüyle ilgili, Mustafa Kemal PaĢa‟nın 30 

Ağustos 1924 günü Dumlupınar yakınlarındaki Çataltepe‟de; 

 “Afyonkarahisar-Dumlupınar Meydan Muharebeleri, Türk ordusunun, Türk subay ve 

komuta heyetinin yüksek gücünü ve kahramanlığını tarihte bir daha tespit eden çok büyük bir 

eserdir. Bu eser Türk milletinin hürriyet ve istiklâl fikrinin ölmez anıtıdır.” 

(http://www.afyonkulturturizm.gov.tr/TR,63436/tarihce.html) 

 

21 Ekim 1925 günü Afyonkarahisar Türk Ocağında ve BaĢkomutanlık SavaĢının 

ilk kutlanıĢında da; 

“Afyonkarahisar, son büyük zaferin kilidi oldu, esası oldu,. Afyonkarahisar‟ın tarihi 

savaĢımızda unutulmaz parlak bir sayfası vardır.” 
(http://www.afyonkulturturizm.gov.tr/TR,63436/tarihce.html) 

Milli mücadelede Afyonkarahisar seçkin bir yer iĢgal etmesine karĢın MEB‟in 

projesinde Afyonkarahisar basının yer almaması büyük bir talihsizliktir. Milli Eğitim 

Bakanlığı‟nın projesinde sadece Öğüt gazetesinin 1918 yılında kurulduğundan 

bahsedilmektedir (MEGEP Projesi, 2008, s. 28).  

 

 

 

 

 

http://www.afyonkulturturizm.gov.tr/TR,63436/tarihce.html
http://www.afyonkulturturizm.gov.tr/TR,63436/tarihce.html


49 

 

         2.1.3. Cumhuriyet ve Tek Partili Dönem Afyonkarahisar 

Türkiye‟de 29 Ekim 1923 yılında Cumhuriyet kurulmuĢtur. Laikliğin tam olarak 

Türkiye‟de yerleĢmesinin, saltanatın kaldırılmasının ve Lozan BarıĢ AntlaĢmasının 

imzalanmasının ardından Cumhuriyet‟in kurulması en önemli adım olmuĢtur. 3 Mart 

1924‟de Hilafetin kaldırılması, Tevhid-i Tedrisat Kanunu ile eğitimin birleĢtirilmesi de 

laikleĢme yolunda atılan önemli aĢamalardır. Ġstiklal Mahkemelerinde ilk basın davası 

1923‟de açılmıĢtır. Cumhuriyetin kurucu kadrosu halifeliği kaldırmak için baĢlattığı 

giriĢim kamuoyunda ve gazetelerde destek bulmadığı gibi tepkiyle karĢılanmıĢtır. 

Tanin, Ġkdam ve Tevhid-i Efkar gazetelerinin yazar kadrosu bu muhalif çıkıĢları 

nedeniyle Ġstiklal Mahkemelerinde yargılanmıĢtır (Girgin, 2001, s. 115). 

Türkiye Cumhuriyeti devleti kurucu kadrosu, bir takım inkılap giriĢimlerinde 

bulunurken muhalif çıkıĢlar karĢısında basından “Ankara ile uyumlu davranıĢlar” 

istemiĢtir (Girgin, 2001, s. 17).  

Afyonkarahisar basın tarihinden bilhassa ilk dönemlerinin mühim temsilcisi 

„Haber‟ çok partili yaĢama geçene kadar istikrarını muhafaza etmiĢ ve bunu hemen her 

yıl dönümünde haklı bir gurur olarak ifade etmekten çekinmemiĢtir. ĠĢgalciler 

vatanımızdan uzaklaĢtıran Türk zaferinin hemen sonrasında Erkmenlizade Mahir 

Erkmen tarafından 12 TeĢrin evvel – 15 Kanun evvel 1338 tarihleri arasında  „Zafer‟ 

isimli bir gazete yayınlanmıĢtır. 3 ay yayınlanabilen Zafer gazetesi, kapandıktan sonra 

Abdullah Mahir, „Haber‟ gazetesini çıkarmıĢtır. Türklüğün varlık mücadelesini 

kazanması sonrasında Anadolu‟nun pek çok yerinde „Zafer‟ isimli matbaa ve gazeteler 

kurulmuĢtu. Hatta Ġkaz Matbaası‟nın ortaklarından Koçzade Arif Bey bizzat Afyon‟da 

Zafer Matbaasını tesis etmiĢti. Böylelikle aynı isimle, yeni bir matbaa kurma imkanı da 

kalmıyordu. Haber gazetesi, 5 Nisan 1923 tarihinde Erkmenlizade Abdullah Mahir 

tarafından imtiyazı alındıktan sonra 12 Nisan‟da Afyon‟da yayınlanmaya baĢlamıĢtır. 

Afyon ve havalisinde sosyo-ekonomik ve kültürel hayatın canlanması yolunda idarenin 

dikkatini çekecek yayınlar yaparak basın hayatını sürdürmüĢtür.  (Akkoyun, 2015, s. 

108-109) 

1 ġubat 1928‟den itibaren Sonhaber ismiyle çıkmıĢtır. 11 Eylül 1928‟den sonra da 

gazetenin adı Latin harfleriyle basılmaya baĢlar. 6 TeĢrin evvel 1928‟de yeni harflerle 

ilkyazı çıkar. Eski harflerle son yazının tarihi de 29 Kasım 1928‟dir.Latin harfli 
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Türkçeye geçiĢ, o dönemdeki gazetelerin çoğunu olumsuz etkilemiĢtir. Buna karĢın 

hükümet üç yıl süreyle gazete ve dergilere prim vererek okurun yeni harflere alıĢmasına 

katkıda bulunmuĢtur (Gevgili, s. 214-215). Afyonkarahisar‟da bu geçiĢ sürecini 

Sonhaber gazetesiyle yaĢamıĢtır. 

Atatürk çizgisinde inkılâpçı ve iktisadi yayına önem veren Sonhaber gazetesi, 

Ġstanbul ve Ankara‟dan telgraf haberleri, kazalara ve vilayet merkezine ait istihbaratı, 

roman tefrikaları, hikâye ve fıkraları, resimleri ve hatta karikatürleriyle muhite göre 

mütekâmil bir yayın organıydı. Sonradan yine haftada iki olarak çıkarılmaya baĢlanan 

Sonhaber Anadolu‟nun kıdemli gazetelerinden olmuĢtur. Atatürk döneminin sonlarında 

bütün vilayetler arasında neĢriyatta Afyonkarahisar 6. Sırada gelmektedir. Bunda en 

büyük katkı hiç Ģüphe yoktur ki Haber gazetesinden ve onu çıkarmada ısrarlı davranan 

Abdullah Mahir Erkmen‟den gelmiĢtir. 17 ġubat 1947 tarihinde gazetenin sahiplik 

haklarını Yazı ĠĢleri Müdürlüğünü sürdüren Hayri Tokman‟a devretmiĢtir. Erkmen, 

Ġstanbul‟da olmasına rağmen yazı göndermeye devam etmiĢtir. O tarihten itibaren 

Haber gazetesinin sağ baĢında „Sahibi ve Yazı ĠĢleri fiilen idare eden Hayri Tokman‟ 

ibaresi yer almıĢtır Ġkinci Dünya SavaĢı yıllarında ve çok partili siyasi yaĢama geçilmesi 

yeni mücadeleler ortaya çıkarmıĢtır. Afyonkarahisar‟ın köklü ve esaslı gazetesi Son 

Haber, 2 ġubat 1948 tarih ve 2842 numaralı nüshasıyla yayın hayatını sonlandırmıĢtır.  

(Akkoyun, 2015, s. 110-111). 

KurtuluĢ savaĢı sonrası kurulan yeni Cumhuriyet 1923‟den 1930‟a kadar 

Türkiye‟yi tek parti ile yönetmiĢtir. Cumhuriyet Halk Fırkasının yönetimindeki Türkiye, 

1930‟da kurulan Serbest Cumhuriyet Fırkası ile çok partili hayata geçmek istemiĢ, 

ancak Menemen Olayı nedeniyle yeni filizlenen bu giriĢimden vazgeçilerek, Serbest 

Cumhuriyet Fırkası kapatılmıĢtır. Bu olayın ülke üzerindeki etkilerinden biri de basına 

yansıyan yönüdür. Meclis, 25 Temmuz 1931‟de Matbuat Kanun Tasarısı‟nı kabul 

ederek kanunlaĢtırmıĢtır. Bu kanun gereği, gazete, dergi yayımlamak isteyenlere 

beyanname verme zorunluluğu getirilmiĢ, hilafet, saltanat, komünizm ve anarĢizm 

yanlısı yayınlar yasaklanmıĢ ve bu tür yayın yapan gazetelerin kapatılacağı belirtilmiĢtir 

(Girgin, 2001, s. 122-123). 

Cumhuriyet döneminde Afyonkarahisar‟da 1 Ocak 1923 tarihinde yayın hayatına 

baĢlayan Nur mecmuasının imtiyaz sahibi Ahmet Sami Onur‟dur. Ġlmi, edebi ve iktisadi 

bir dergi olarak neĢredilen Nur, 1928 senesinde neĢriyatını durmuĢ ancak, 22 
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kânunuevvel 1945 tarihine kadar aralıklarla yayın hayatında kalmıĢtır. Ġlk önceleri on 

beĢ günde bir çıkan dergi 1943‟te ayda bir çıkmıĢtır (Eken, 2015, s. 40). 

Hızal‟dan aktaran Eken, Nur basımevinde basılan Nur dergisinin ilk sayısında 

„maksadımız‟ baĢlığıyla çıkıĢ amacını Ģöyle açıklamaktadır:  

“Gençliğin irfan sahasında terakkisine hizmet etmektedir. Ġstiklal harbimizin Ģanlı 

bir sayfa ile tedviç etmesi milletimize nasıl yaĢamak imkanı bahĢetmiĢ ise ilmi 

ordumuzun da azimkar bir Ģeciyye ile yetiĢerek muvaffakiyetler ibda etmesi refah ve 

saadetimizin temin edecek vatan ve millet ancak bu suretle payidar olacak ve bu suretle 

Ģenlenecektir. Münevver dimağlara olan ihtiyacımızı idrak etmeyenlerimiz bi 

hamdüllillah yoktur. ĠĢte bizden elimizden gelirse bu hususa ehemmiyet bahĢ etmek 

istiyoruz. Tevfik-i Allah‟tan bekliyoruz.” 

Fonksiyonu itibariyle, Afyonkarahisar‟ın kültür ve eğitim hayatında adeta bir okul 

vazifesi yürütmüĢ olan Nur dergisi, yayın hayatında sıkıntılar çekmiĢ, bazen de 

neĢriyatını durdurmak zorunda kalmıĢtır. Mecmua yayın faaliyetini durdurduktan sonra 

Nur matbaası bilhassa eğitimle ilgili kitaplar basarak varlığını sürdürmüĢtür (Akkoyun, 

2015, s. 114). 

1924 senesinde neĢriyata baĢlayan Türk mecmuası da aylık olup, imtiyaz sahibi 

Ahmet Sami‟dir. Türk mecmuasını çıkaran Ahmet Sami, Afyon basın ve eğitim 

camiasının önemli simalarından biridir. Afyon‟da neĢrettiği dergilerle bir okul olmuĢ, 

birçok gazeteci ve yazarın yetiĢmesine vesile olmuĢtur (Behçetoğlu‟ndan aktaran Eken, 

2015, s. 42). 

4 Aralık 1925‟te neĢredilen Memleket Gazetesinin imtiyaz sahibi Faruk ġükrü 

Yersel‟dir. Haftalık siyasi bir gazete Ģeklinde yayınlanan Memleket Gazetesi, 1 ġubat 

1926‟da kapanmıĢtır. Afyon basın ve fikir hayatının önemli simalarından biri olan Faruk 

ġükrü Yersel, Memleket Gazetesini kapattıktan sonra EskiĢehir‟e yerleĢmiĢ ve orada 

Sakarya Gazetesi‟ni neĢretmiĢtir (Eken, 2015, s. 42-43). 

Afyon halkevi edebiyat Ģubesi tarafından 19 Kasım 1932 tarihinde neĢredilmeye 

baĢlanan TaĢpınar Dergisi‟nin imtiyaz sahibi olarak Eflatun Cem, görülmektedir. 

NeĢriyat Müdürü ise, D.Kemal Bey‟dir. Doğan matbaasında basılan TaĢpınar Dergisi 

160 sayıdan sonra 1949 yılında yayını durdu. Halk evlerinin ikinci defa açılıĢını takip 
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eden yıllarda tekrar Hüseyin ġenĢaĢtımoğlu‟nun yönetiminde 1963 tarihinde 

yayınlamaya baĢlamıĢ ancak Haziran 1966 tarihine kadar 21 nüshadan sonra 

kapanmıĢtır (Eken, 2015, s. 43-44).  

Üçüncü devrede ise, Osmanlı Devleti‟nin kuruluĢunun 700. Yıl dönümünde Ekim 

1999 tarihinde TaĢpınar Dergisi yeniden yayınlanmıĢtır. Bu dönemde sahipliğini Afyon 

Belediyesi adına Hayrettin Barut, Sorumlu Yazı ĠĢleri Müdürlüğünü de Mehmet Sarlık 

üstlenmiĢtir. Yayın kurulunda Yusuf Ġlgar, Hüseyin ġenĢaĢtımoğlu, Ali Helvacıoğlu, 

Niyazi Ġplikçioğlu yer almıĢtır. Afyon Valiliği Ġl Kültür ve Turizm Müdürlüğü 

tarafından yayına hazırlanan derginin dizgisi ve baskısı Afyon Seda Matbaasında 

gerçekleĢtirilmiĢtir (Akkoyun, 2015, s. 117).  Afyon Basınının ciddi, köklü ve mühim 

bir kültür dergisi durumdaki TaĢpınar dergisi Afyonkarahisar Belediyesi‟nin 

himayesinde yayın hayatını sürdürmektedir. 

Afyon Lisesi‟nin kurucusu ve ilk müdürü Ahmet Sami Onur‟un imtiyaz 

sahipliğinde 1 Ocak 1933 tarihinde „Afyon Lisesi Talebe Mecmuası‟ neĢredilmiĢtir.  

Aylık olarak çıkarılan dergi, Doğan Matbaasında basılmıĢtır. NeĢriyat müdürü Musa 

Kazım, muharrirleri ise, A. Rıza, Ġsmail Burhanettin, Lütfi Cengiz, Mahmud, M. Cemal, 

Mehmed, M. Fethullah, Mi Kemal, M.Rıza‟dır (Eken, 2015, s. 44-45). 

Afyonkarahisar basınının önemli temsilcilerinden birisi olan Kocatepe gazetesi üç 

ayrı devrede yayın hayatını sürdürmüĢtür. Ġlk olarak Faruk ġükrü Yersel tarafından 

Atatürk döneminin sonlarında Kasım 1937 „de 15 günde bir neĢredilerek yayınlanmıĢtır 

(Akkoyun, 2015, s. 118).  Ġlk dönemde dergi olarak görülen Kocatepe‟nin yazı iĢleri 

müdürü Abdullah Mahir Erkmen‟dir. Sakarya basımevinde basılan Kocatepe Dergisi bir 

müddet sonra EskiĢehir‟e gazete olarak alınır. Yersel, daha sonra bu gazeteyi Afyon‟a 

nakleder ve RüĢtü Kutman‟la birlikte neĢretmeye baĢlar. Ancak Yersel, EskiĢehir‟de 

„Zaman‟ isimli bir gazete çıkarınca Kocatepe‟yi tamamen Kutman‟a devretmiĢtir. 

1949‟dan 1954‟e kadar gazetenin imtiyaz sahibi ve baĢmuharriri olarak neĢreden 

Kutman, Halk Partili olduğundan DP‟li çağdaĢlarıyla sürekli polemiklere girmiĢtir 

(Behçetoğlu‟ndan aktaran Eken, 2015, s. 45).  

Afyonkarahisar‟da tek partili dönemin son gazetesi olarak görülen Hisar gazetesi, 

Faruk ġükrü Yersel‟in imtiyaz sahipliğinde 1940‟lı yılların baĢlarında neĢriyata 

baĢlamıĢtır. Hisar gazetesinin ne zamana kadar çıktığı hususu malum değildir. Ancak 
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1947 yılında gazetenin yayında olduğu bilinmektedir. Afyon basının önde gelen 

isimlerinden Lütfi Bozkurt Sepin, Hisar gazetesini Faruk ġükrü Yersel ile birlikte 

çıkardığını ve 1946‟da gazeteyi RüĢtü Kutman‟a devrettiğini söylemiĢtir (Eken, 2015, s. 

45). 

Cumhuriyetin ilanından 1940‟a kadar Afyonkarahisar‟da yerel gazeteler açılıp 

kapanırken, Türkiye genelinde basına yönelik birtakım yasal düzenlemeler ve yeni 

oluĢumlar meydan gelmektedir. 14 Temmuz 1938‟de yürürlüğe giren Basın Kanunu ile 

II Dünya SavaĢı döneminde iktidarın basını güdümleyen ve denetleyen yapılanması 

olarak “Türk Basın Birliği”nin kurulması sağlanmıĢtır (Girgin, 2001, s. 125-126). 

1939 yılında II. Dünya SavaĢı patlak verirken Türkiye 1940 yılında 1931 tarihli 

Matbuat Kanuna iki madde eklemiĢtir. Bu eklenen maddelerle “Türklerin ulusal 

duygularını inciten ve tarihi yanlıĢ gösteren yazılar ile ülkenin güvenliği ile ilgili 

meseleler hakkında yapılmakta olan soruĢturmalardan ve yine güvenlik bakımından 

alınan önlemlerden söz eden yazıların yayımlanmasını yasaklamıĢtır.” Bu giriĢim, 

basının savaĢ yılları boyunca sıkı bir denetim altına alınacağının bir iĢaretidir. 

 

 

 

 

 

 

      Tablo 3. Cumhuriyet ve Tek Partili Döneminde Afyonkarahisar Yerel Basını 

 

 

 

 

 

Gazete- Dergi Adı Ġmtiyaz Sahibi Yayınlandığı Tarih 

1.Zafer Gazetesi Erkmenlizade Mahir Erkmen 1922 

2.Haber Gazetesi Erkmenlizade Mahir Erkmen - 1923-1928 

3.Nur Dergisi Ahmet Sami Önur       1923-1945 

4. Türk Mecmuası Ahmet Sami 1923 

5.Memleket Gazetesi Faruk ġükrü Yersel 1924-1926 

6.Son Haber Gazetesi Mahir Erkmen 1928-1948 

7. TaĢpınar Dergisi Eflatun Cem 1932- Devam 

8.Afyon Lisesi Talebe Mecmuası  Ahmet Sami Önur 1933 

9. Kocatepe Dergisi ve Gazetesi Faruk ġükrü Yersel 1937-1954 

10.Hisar Gazetesi Faruk ġükrü Yersel 1940-1947 
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2.1.4. Çok Partili Dönemde Afyonkarahisar (1945-1960) 

Cumhuriyet Halk Partisi‟nden (CHP) istifa eden Celal Bayar‟ın 1946 yılı Ocak 

ayında Demokrat Parti‟yi kurmasıyla Türkiye çok partili döneme geçmiĢtir. 1946‟dan 

Demokrat Parti‟nin iktidara geldiği Mayıs 1950‟ye kadar olan dönemde, Ġstanbul ve 

Ankara‟da yeni gazeteler çıkmıĢ, mevcut gazeteler de basına büyük özgürlükler vaat 

eden Demokrat Parti‟yi desteklemiĢtir (ġeker, 2007, s. 46). 

Türkiye‟de siyasi hayatta çok partili döneme geçiĢle tüm yurtta olduğu gibi 

Afyonkarahisar‟da da yeni yerel gazeteler yayın hayatına baĢlamıĢtır. Bu dönemde 

siyasi partileri mesken tutan çok sayıda matbaacı, küçük boylarda gazeteler çıkararak 

basını gelir kaynağı olarak görmüĢlerdir. 1945- 1960 yılları arasında Afyonkarahisar‟da 

çıkan gazetelerin bir ikisi dıĢında mensup oldukları siyasi partilerin sözcüleri 

konumundadır. 

Çok partili dönemde Afyonkarahisar‟da yeni çıkan gazetelerden ilki Demokrat 

Afyon Gazetesi‟dir. Öz Demokratlar Partisi‟nin yayın organı olarak, 1947 senesinin 

baĢlarında H. Hilmi Bozca‟nın imtiyaz sahipliğinde haftalık olarak neĢriyata baĢlamıĢtır 

(Tekin, 1989: 42). UlaĢılabilen en eski nüshası 84 numaralı ve 8 Eylül 1948 

tarihlidir.(Akkoyun, 2015, s. 126). 

1948 yılında Afyonkarahisar‟da haftalık olarak neĢredilmeye baĢlayan Sadakat 

Gazetesi, 1 Ocak 1949‟da itibaren günlük olarak yayınlanmıĢtır. Demokrat Parti‟nin 

savunuculuğunu üstlenen Sadakat‟ın baĢlangıçtaki imtiyaz sahipleri Etem Çepni ve 

Tevik Özerdem‟dir. Daha sonra Seyfi Özçoban‟a geçen gazete uzun süre 

Afyonkarahisar‟da neĢredilmiĢtir (Eken, 2015, s. 47-48). 1950‟lilerin baĢlarında 

Milletvekili Kemal Özçoban tarafından günlük siyasi olarak yayınlanan Sadakat‟in, 

1958 yılındaki Yazı ĠĢleri Müdürü Osman Kayahan‟dır (Akkoyun, 2015, s. 134). 

Ağustos 1963‟de Birlik Gazetesinin neĢredilmesine müteakip yayın hayatı 

durdurulmuĢtur.  Sadakat matbasında basılan Sadakat Gazetesi, Kocatepe Gazetesi ile 

polemiklere girmiĢtir. Demokrat Partili Sadakat, muhalif yayınlarıyla da sürekli 

mahkeme kapılarında dolaĢmıĢtır (Eken, 2015, s.  48). 

Ġlk defa 1949 yılında Ali Türk Keskin tarafından Afyonkarahisar‟da yayınlanan 

Sebad Gazetesi, aynı Ģahıs tarafından 1969‟da tekrar neĢredilmiĢtir. Güçlü yazar 
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kadrosuna sahip Sebad Gazetesi, uzun yıllar CHP‟ye hizmette bulunmuĢ daha sonra 

Mustafa Birlik devralmıĢtır (Eken, 2015, s. 48). 

Köye Doğru Gazetesi Hayri Tokman‟ın imtiyaz sahipliğinde 1949 yılı baĢlarından 

itibaren 1952 yılına kadar neĢredilmiĢtir. Doğan matbaasında haftalık basılan gazete, 

tarım konularına yönelik çalıĢmalarda bulunmuĢ, 1951 yılının sonlarında „Bizim Köye 

Doğru‟ olarak yayınlanmıĢtır (Türkak‟tan akran Eken, 2015, s. 49). 

1949 -1950 yılları arasında M. Doğan Erkmen‟in imtiyaz sahipliğinde ve 

Sülayman Acar‟ın yazı iĢleri müdürlüğünde Afyonkarahisar‟da Kale Gazetesi 

çıkarılmıĢtır. Günlük ve daha sonradan haftalık olarak çıkarılan Kale, Doğan 

matbaasında basılmıĢtır. 1949 yılında günlük olarak neĢredilen KurtuluĢ Gazetesi 

bilgimiz sınırlıdır. 1949 yılının ilk yarısında günlük olarak baĢlayan Olacak‟ın imtiyaz 

sahibi Lütfi Bozkurt Sepin‟dir. Bu gazete 1950‟den itibaren Hakimiyet adını alarak 

neĢriyatını sürdürmüĢtür. Olacak, muhalif tutumu ve Ģahsi çatıĢmalar yüzünden bir hayli 

mahkeme kapılarını aĢındırmıĢtır. Yine 1949 senesinin baĢlarında yayın hayatına 

baĢlamıĢ olan DoğuĢ Gazetesi, 1951 senesinin sonlarına kadar haftalık neĢredilmiĢtir. 

Ayrıca gazeteyi de kimin çıkardığı malum değildir (Eken, 2015, s. 49-50). 

Olacak gazetesinin devamı olan Hâkimiyet, 1950 yılının baĢından sonuna kadar 

yayınlamıĢtır. Lütfi Bozkurt Sepin tarafından çıkarılan Hakimiyet Gazetesi, Hulusi 

Özerkan‟ın matbaasında basılmıĢtır. Yine 1950‟de haftalık olarak yayın hayatına 

baĢlayan Mihrak Gazetesi‟nin de herhangi bir nüshasına rastlanamamıĢtır (Tekin, 1989, 

s. 43-44). 

1951 yılında Demokrat Parti‟nin uzantısı olan Gençlik Derneği‟nin yayın organı 

olarak, Afyonkarahisar‟da neĢredilen Gençliğin Sesi Gazetesi‟nin ilk imtiyaz sahibi 

Hulusi Özerkan‟dır.  Gazete ilk önce Hüseyin Kaban‟a ondan da Muammer Yalvaç‟ a 

devredilmiĢtir. Yalvaç‟ın imtiyaz sahipliğinde 1960 yılında gazetenin Yazı ĠĢleri 

Müdürü Dr. Ahmet Hamdi Öztekin‟dir. Ayyıldız daha sonra Kanat matbaasında basılan 

gazeteye daha sonra Rıfat Seleoğlu ortak olmuĢtur. Bir müddet sonra da Zafer 

matbaasında basılmıĢtır. Seleoğlu ve Yalvaç‟ın imtiyaz sahipliğinde çıkan Gençliğin 

Sesi Gazetesi‟nin bu dönemden sonraki Yazı ĠĢleri Müdürü Enver Ergun‟dur (Eken, 

2015, s. 50-51). 
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Komünizmle mücadele etmek için Afyonkarahisar‟da 1951 yılında M. Sadettin 

Aygen tarafından 15 günde bir yayınlanan sekiz sayfalık bir dergi olarak Türkeli Yeni 

Matbaa‟da neĢredilmiĢtir. Gayri siyasi bir dergi olan Türkeli, 8 Kasım 1960 tarihinde 

„Tarafsız, Siyasi Gazete‟ olarak 1. sayıdan itibaren neĢriyata baĢlamıĢtır. Hacı Hulusi 

Özerkan‟ın imtiyaz sahipliğinde yayınlanan gazetenin neĢriyat müdürlüğünde M. 

Saadettin Aygen yer aldı. Daha sonra Hacı Hulusi Özerkan, Türkeli‟yi Aygen‟e 

devretmiĢtir. Aygen, kanun gereği doktorluk görevinden dolayı gazete 

çıkaramadığından Türkeli‟nin imtiyaz sahipliğini eĢi Meserret Aygen olmuĢ, 

baĢmuharrir olarak M. Saadettin Aygen‟le neĢretmiĢlerdir. NeĢriyat müdürü de 13 

Haziran 1987‟e kadar Ali Aygen görülmektedir. 15 Haziran 1987 tarihinde Türkeli 

Gazetesi‟ni Afyonkarahisarlı iĢ adamı H. Hakkı Özsoy‟a devreden Aygen, Ġstanbul‟a 

yerleĢmiĢtir. 13 Haziran‟a kadar 8158 sayıya ulaĢan Türkeli gazetesi Özsoy, kaldığı 

yerden devam ettirmiĢtir. Gazetenin sahibiyle birlikte kadrosu da değiĢmiĢtir. Yazı iĢleri 

müdürlüğüne Ġbrahim Yüksel, Ġdare müdürlüğüne Fatih GümüĢ, Spor müdürlüğü 

bölümüne Mehmet Sarlık getirilmiĢtir. Zaman içerisinde gazetenin çeĢitli yerlerinde 

değiĢiklikler yapılmıĢtır (Eken, 2015, s. 56-57). 

5 Aralık 1951‟den beri yayın hayatını devam ettiren Türkeli Gazetesi, telif hakkı 

dolayısıyla 2015 genel seçimleri sırasında „AfyonTürkeli‟ Ģeklinde gazetenin ismini 

değiĢtirmek zorunda kalmıĢtır. 5 Ocak 2016, 16851 sayılı neĢriyatında yer alan gazete 

künyesinde Kurucusu Dr. Aygen, Sahibi H. Hakkı Özsoy, Sorumlu YazıiĢleri Müdürü 

Abdullah Ertek, Yayın DanıĢmanı Galip Leblebicioğlu Ģeklinde Türkeli matbaasında 

yayınlanmıĢtır. Fetullahçı Terör Örgütünün (FETÖ) 15 Temmuz 2016 tarihindeki darbe 

giriĢiminin ardından ilan edilen OHAL‟den sonra hükümetin aldığı tedbirler 

doğrultusunda 28 Temmuz 2016‟da Resmi Gazetede yayınlanan KHK/667 kararıyla 

AfyonTürkeli‟nin yayın hayatı sonlandırılmıĢtır. 6 Ocak 2017‟de Resmi Gazetede 

yayınlanan KHK/ 679 kararıyla AfyonTürkeli 16 Ocak 2017‟den itibaren yeniden yayın 

hayatına baĢlamıĢtır. 

TaĢpınar Dergisi‟nin kapanmasından sonra Edip Ali Bakı‟nın teĢvikiyle Muzaffer 

Görktan tarafından Haziran 1951‟de edebi bir dergi olarak Görktan yayınlanmıĢtır. 

Ġstikrarlı bir Ģekilde devam etmemiĢtir. Yine aynı kuruluĢ tarihinde dergiyle birlikte 

Görktan Gazetesi‟nin de yayınlanmıĢtır. Kurucusu ve sahibi Behçetoğlu Muzaffer 

Görktan‟dır. Sorumlu Müdürü de Metin Gürer‟dir. 1951 yılında kurulan gazete istikrar 
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olmadığından 1 Aralık 1982 tarihinde kadar toplam 292 sayı çıkmıĢtır (Eken, 2015, s. 

60). 

19 Mayıs 1952‟de Ġsmail Bıdık‟ın sahipliğinde neĢriyata baĢlayan Demokrat 

Afyon Gazetesi‟nin Yazı ĠĢleri müdürü A. Hikmet Gönen, baĢyazarı ise Mustafa 

Akalın‟dır. Demokrat Parti Afyon Ġl Ġdare Kurulunun yayın organı olan gazete Altun 

Yıldız matbaasında büyük boy basılmıĢtır. 6 Ocak 1954 tarihinde Yazı ĠĢleri Müdürü 

Kemal KurtbaĢ olmuĢtur. 9 Ekim 1954‟de ise, Hulusi Özerkan‟ın yürüttüğü 

görülmektedir. 2 Ocak 1956 tarihinde Demokrat Afyon Gazetesi‟ne M. Nuri SarıĢık 

ortak olmuĢ, Yazı ĠĢleri müdürü de Hüseyin Kaban‟dır. Gazete aynı ellerde 1956‟da ve 

1169 sayıdan itibaren büyük boy olarak çıkmıĢtır. Ancak 22 Mayıs 1956 tarihinden 

sonra küçük boy çıkmaya baĢlayan gazetenin sahibi ve yazı iĢleri müdürü Ġsmail Bıdık 

görülmektedir.  11 Eylül 1956‟da gazete tekrar el değiĢtirerek Hulusi Özerkan‟a 

geçmiĢtir. Bu dönemde gazetenin Yazı ĠĢleri Müdürü Mustafa Akalın‟dır. 1 Ocak 

1959‟dan sonra görevi Ali Türk Keskin, yürütmüĢtür. Demokrat Parti‟nin yayın organı 

olan gazetenin ömrü de hemen hemen Demokrat Parti kadar olmuĢ, 25 Ağustos 1960‟da 

neĢriyatına son vermiĢtir (Eken, 2015, s. 61-62). 

Demokrat Parti Merkez Ġlçe Kurulu tarafından çıkarılan Afyon Postası 

Gazetesi‟de 18 Ağustos 1952 tarihinde neĢriyata baĢlamıĢtır. Günlük, küçük boy, iki 

sayfa halinde çıkan gazetenin sahibi ve Yazı ĠĢleri Müdürü Rıza Çelebi‟dir. Sadakat 

matbaasında basılan Afyon Postası‟nın 1 ve 46 sayıları Ankara Milli Kütüphanede 

bulunmaktadır (Eken, 2015, s. 62-63). 

Bu gazetelerin dıĢında çok partili dönemde Afyonkarahisar‟da, 1952‟nin ilk 

yarısında Millet Partisi‟nin yayın organı olarak Rasim Hancıoğlu‟nun sahipliğinde 

haftalık Milletin Sesi Gazetesi neĢredilmiĢtir. 21 Temmuz 1952‟de günlük olarak yayına 

baĢlayan Ajans Gazetesi‟nin sahibi Faruk Esen‟dir. 7 Mayıs 1953‟de neĢredilen 

Menderes Gazetesi‟nin imtiyaz sahibi Abdullah Hazer‟dir. Kadir Davas‟la Kanaat 

matbaasını satın alan Abdullah Hazer, gazeteyi günlük yayınlamıĢtır. 1963 yılında 

Afyon‟da Birlik Gazetesine dâhil olmuĢ, neĢriyatı da sona etmiĢtir. 1953 tarihinde 

Mehmet Acar‟ın çıkardığı Güven Gazetesi‟de Ġkaz matbaasında basılarak günlük 

yayınlanmıĢ, o da birlik gazetesine dâhil olduktan sonra 1963‟de neĢri sona ermiĢtir. 

Gazetenin Yazı ĠĢleri Müdürü Nusret Koçoğlu‟dur. 5 Ağustos 1953 tarihinde neĢriyata 

baĢlayan Demokrat Afyon Postası Gazetesi‟nin sahibi ve Yazı ĠĢleri Müdürü Seyfi 
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Özçoban‟dır.  Sadakat matbaasında basılan gazete 28 Ağustos‟ta el değiĢtirerek, Kazım 

Erçelik‟e geçmiĢtir. Gazetenin 1 ve 30 sayıları Ankara Milli Kütüphanede 

bulunmaktadır. Demokrat Parti Ġl Kurulunun Afyon‟daki yayın organlarından bir tanesi 

de A. Arıtma‟nın sahipliğinde ve Nedim Akan‟ın yazı iĢleri müdürlüğünde 19 Mart 

1954‟de yayınlanan Demokrat Gazetesi, Yeni matbaada basılıyordu. Gazete 25 Ağustos 

1960‟a kadar neĢriyatını sürdürmüĢtür. (Eken, 2015, s. 63-64). 

1957 yılında Mehmet Türkak imtiyaz sahipliğinde Kudret Gazetesi, 1964 yılına 

kadar günlük yayınlanmıĢtır. 1958-1959 yıllarında Tarık Gülcan‟ın sahipliğinde Altın 

ġehir Gazetesi neĢredilmiĢtir. 14 Mayıs 1959‟da Ġkaz Matbaası‟nda Nusret Koçoğlu, 

tarafından gazetesi 14 Mayıs 1963 yılında Birlik‟e katılmıĢ ve neĢriyatı sona ermiĢtir. 

1959‟da günlük olarak yayınlanan Demokrat Haber‟in imtiyaz sahibi Kadir Davas‟tır. 

Kanaat matbaasında basılan Demokrat Haber, 1963 yılında Birlik‟e katılarak, yayın 

hayatı sonlanmıĢtır.(Eken, 2015: 65-66). 1959 yılında Faruk Tezcan tarafından Vatan 

Cephesi çıkarılmıĢ, dönemin siyasi atmosferi içinde fazla yayınlanamamıĢtır. Demokrat 

Parti iktidarının sonlarında Lütfi Bozkurt Sepin tarafından Afyon‟un Sesi çıkarılmıĢ, o 

da uzun soluklu olamamıĢtır (Akkoyun, 2015, s. 162). 

Türkiye‟nin çok partili siyasi hayata geçmesiyle birlikte Afyonkarahisar yerel 

basını dönemin Ģartlarına ayak uydurmuĢ iktidarın değiĢmesiyle kentte çok sayıda 

gazete ve dergi çıkarılmıĢtır. Özellikle Demokrat Parti iktidarı, resmi ilanlarla gazeteleri 

maddi anlamda destekleyerek kendinden yana olan gazetelere bol miktarda ilanlar 

dağıtılmasına olanak sağlamıĢtır. ġehirde bulunan her matbaada iktidarın sesi olan 

ikiĢer, üçer tane gazete basılarak, sektör maddi ve manevi anlamda büyük imkânlar elde 

etmiĢtir. 
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                                   Tablo 4. Çok Partili Dönemde Afyonkarahisar Yerel Basını 

2.1.5. 27 Mayıs’tan 12 Eylül’e Afyonkarahisar  (1960-1980) 

27 Mayıs askeri müdahalesi ile kurulan Milli Birlik Komitesi basın çalıĢanları ile 

ilgili yeni düzenlemeler yapmıĢtır. 2 Ocak 1961‟de kabul edilen 195 sayılı kanun ile 

Basın Ġlan Kurumu kurulmuĢtur (Topuz, 2003, s. 229). Bu kurum vasıtasıyla ilanların 

adaletli dağılımı gerçekleĢtirilmeye çalıĢılmıĢtır. Bu yapı özellikle yerel basında çok 

olumsuz etkiler yapmıĢtır. Anadolu‟da resmi ilanlardan pay kapmaktan baĢka amacı 

olmayan gazeteciler türemiĢ, her sayısında aynı yazıların yayımlandığı ve gazetecilik 

kaygısından uzak olan bir gazetecilik anlayıĢının doğmasına neden olan geliĢmeler 

yaĢanmıĢtır. Bu dönemde Ġstanbul‟dan Anadolu‟ya eskimiĢ teknoloji aktarılarak bu yapı 

dolaylı Ģekilde desteklenmiĢtir (Fırat,1995, s. 162-163). 

Gazete- Dergi Adı Ġmtiyaz Sahibi Yayınlandığı Tarih 

1.Demokrat Afyon Gazetesi H. Hilmi Bozca 1947-1948 

2.Sadakat Gazetesi Etem Çepni-Tevfik Özerdem 1948-1963 

3.Sebad Gazetsi Ali Türk Keskin 1949-1969 

4. Köye Doğru Gazetesi Hayri Tokman 1949-1952 

5.Kale Gazetesi M. Doğan Erkemen 1949-1952 

6.KurtuluĢ Gazetesi - 1949 

7. Olacak Gazetesi Lütfi Bozkurt Sepin 1949-1950 

8.DoğuĢ Gazetesi - 1949 

9. Hakimiyet Gazetesi Lütfi Bozkurt Sepin 1950 

10.Mihrak Gazetesi - 1950 

11.Gençliğin Sesi Gazetesi Hulusi Özerkan 1951 

12.Türkeli Dergisi-Gazetesi M. Sadettin Aygen 1951-Devam 

13. Görktan Dergisi Muzaffer Görktan 1951-1982 

14. Demokrat Afyon Gazetesi  Ġsmail Bıdık 1952-1960 

15. Afyon Postası Rıza Çelebi 1952 

16. Milletin Sesi Gazetesi Rasim Hancıoğlu 1952 

17.Ajans Gazetesi Faruk Esen 1952 

18. Menderes Gazetesi Abdullah Hazer 1953-1963 

19.Güven Gazetesi Mehmet Acar 1952-1963 

20.Demokrat Afyon Postası Seyfi Özçoban 1953 

21.Demokrat Gazetesi A. Arıtman 1954-1960 

22. Kudret Gazetesi Mehmet Türkak 1957-1964 

23.Altın ġehir Gazetesi Tarık Gülcan 1958-1963 

24.Demokrat Haber Kadir Davas 1959-1963 

25.Vatan Cephesi Faruk Tezcan 1959 

26.Afyon’un Sesi Lütfi Bozkurt Sepin 1959 
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Yine bu dönemde basın özgürlüğünü kısıtlamaya yönelik ilk adım olarak 27 

Mayıs askeri müdahalesine karĢı basında yer alabilecek, haber, yazı, resim ve 

karikatürlere karĢı tedbir olarak 5 Mart 1962‟de 38 sayılı Tedbirler kanunu çıkarılmıĢtır 

(Topuz, 2003, s. 236). 

Türkiye‟de 1960‟lı yılların ortasında baskı kalitesinde ve baskı süresinde önemli 

bir yeri olan ofset baskıya geçilmiĢtir (Girgin, 2001, s. 150).  Afyonkarahisar yerel 

basını da bu durumdan doğrudan etkilenmiĢ, teknik anlamda olumlu geliĢmeler 

yaĢanmıĢtır. Bu dönede Ģehirde yayınlanan gazetelerdeki geliĢmeler daha renkli bir hal 

almaya baĢlamıĢtır. 

Ülke genelinde 1965 yılında 934 gazete ve 956 dergi yayımlanırken bu gazetelerin 

375‟i günlük yayımlanmıĢtır. 31 Aralık 1966‟da ise 963 adet gazete, 1115 dergi 

yayımlanmıĢtır. Bu gazetelerin 314‟ü Anadolu‟da yayımlanmıĢtır (ġahin, 2005, s. 13-

14). 

27 Mayıs askeri müdahalesi sonrasında Afyonkarahisar ve çevresini kapsayan 

Demiryolları Sendikası‟nın yayın organı olarak neĢredilen ġömendifer Gazetesi 

Hüseyin Kaban tarafından 1960 yılında çıkarılmıĢtır. Demir yolları ve trenlerle ilgili 

bakım, onarım ve araç gereçleriyle ilgili mesleki bilgileri içeren 4 sayfalık ġömendifer 

birkaç yıl neĢredildikten sonra kapatılmıĢtır. Afyonkarahisar‟da 27 Mayıs askeri 

müdahalesi sonrası çok sayıda gazete ve dergi yayınlanmıĢtır. Millet Partisi‟nin yayın 

organı 1960 Gürses Gazetesi, yine 6 Eylül 1960‟da Kadir Davaslı ve Abdullah Hazer‟in 

Ġnkılâp Gazetesi yayınlanmıĢtır ( Eken, 2015, s. 66-67). 

14 Ağustos 1963 tarihinde gazete ilanlarında yapılan değiĢiklikler sonucunda 

Afyonkarahisar‟da yayın hayatında olan „14 Mayıs Gazetesi, Türkeli, Sebad, Kudret, 

Yeni Haber, Menderes, Demokrat ve Güven Gazeteleri‟ M. Emin Yalvaç‟ın 

baĢkanlığında birleĢerek Birlik isimli gazeteyi çıkarmıĢlardır.  30 Ağustos 1965 

tarihinde Afyonkarahisar‟ın hali hazırda yayın hayatında olan Kurucusu Ġbrahim 

Küçükkurt, imtiyaz sahibi ġükrü Küçükkurt ve NeĢriyat Müdürü Süleyman Küçükkurt 

tarafından Kocatepe Gazetesi neĢredilmeye baĢlamıĢtır. 30 Ağustos 1966‟da özel olarak 

hazırlanan ve Çelik Karaca tarafından Afyon Zafer Haftası Özel Hatıra Gazetesi 

çıkarılmıĢtır (Eken, 2015, s. 68-72). 
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1967 yılında YeĢil Hendek Gazetesi, YeĢilay Gazetesi ve Afyon‟da 14 Mart 

Bülteni neĢredilmiĢtir. 1968 yılında Sacit Arıyürek tarafından Afyon Çimento Gazetesi 

ile M. Nihat Ġzmirli tarafından Afyon Adalet Gazetesi neĢredilmiĢtir. 1969 yılında 

Abdullah Aydın‟ın imtiyaz sahibi olduğu Afyon Sağlık Koleji Gazetesi, Ünal 

TaĢpınar‟ın sahipliğinde Kültür Haftası Gazetesi, 1970‟de Afyon Bölgesi Veteriner 

Hekimliği Odası tarafından Türk Veteriner Hekimliği Gazetesi, Mustafa Hazer ve Ġhsan 

Özey tarafından Yurt Sesi Gazetesi, 1971 yılında Tarhan Kayaalp sahipliğinde Kız 

Ġlköğretim Okulunun yayın organı olarak Utku Dergisi, 1972 yılında Afyon Lisesi‟nin 

yayın organı Lise mecmuası, 1974 yılında Hulusi Diler, tarafından Afyon Ticaret ve 

Sanayi Odası Gazetesi ve Ülkücü Öğretim Üyeleri ve öğretmenler Derneği tarafından 

Çetinkaya Dergisini Rıfat Karaduman çıkarmıĢtır (Eken, 2015, s. 73-74). 

Türkiye 1960 askeri müdahalesinden 11 yıl sonra, 12 Mart 1971‟de askeri muhtıra 

ile karĢılaĢmıĢ ve ardından 13 Mayıs 1971‟de Sıkıyönetim Kanunu çıkarılıĢına tanık 

olmuĢtur. 1402 sayılı bu kanun sıkıyönetim komutanlarına, hiçbir gerekçe göstermeden, 

evleri, kiĢileri arama, partilerin, sendikaların, derneklerin faaliyetlerine son verme, 

mektup ve haberleĢmeleri sansür etme, basını ve her türlü yayını denetleme, basım 

evlerini kapatma yetkileri vermiĢtir. 1408 sayılı kanunla; basın ve haber alma hürriyeti, 

ancak devletin ülkesi ve milletiyle bütünlüğünü, kamu düzenini, millî güvenliği ve millî 

güvenliğin gerektirdiği gizliliği veya genel ahlakı korumak, kiĢilerin haysiyet, Ģeref ve 

haklarına tecavüzü, suç iĢlemeye kıĢkırtmayı önlemek veya yargı görevinin amacına 

uygun olarak yerine getirilmesini sağlamak için kanunla sınırlanabilir hükümler 

getirilmiĢtir. 12 Mart 1971 muhtırası basında farklı Ģekilde yankı bulmuĢtur. 27 Mayıs 

1960 darbesinde olduğu gibi bir birliktelik yoktur. “Milliyet, Cumhuriyet ve AkĢam 

gazeteleri darbeyi desteklemiĢ ve hatta adeta kendi hazırladıkları darbenin yönlendiricisi 

olmayı da öncelikli görev telakki etmiĢlerdir. Son Havadis, Dünya ve Ulus gazeteleri de 

darbeye karĢı tavır almıĢlardır (Tek, 2003, s. 303). 
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     Tablo 5. 27 Mayıs’tan 12 Eylül’e Afyonkarahisar Yerel Basını 

2.1.6. 12 Eylül’den 15 Temmuz’a Afyonkarahisar (1980 - 2017) 

Askeri vesayetin 12 Eylül 1980‟de siyasi iradeye yaptığı darbe, yaklaĢık 26 yıl 

sonra 15 Temmuz‟da milletin engellemesiyle yapılamamıĢtır. Darbelerle Ģekillenmeye 

çalıĢılan ülke siyaseti 15 Temmuz gecesi bir milat yaĢamıĢtır. Aradan geçen zamanı çok 

iyi okuyan Türk milleti, kendi iradesine sahip çıkarak, Türkiye‟deki darbe anlayıĢına 

son vermiĢtir. Bu 26 yıl içinde Afyonkarahisar‟daki yerel medya siyasi ve ekonomik 

güç dengeleri Ģeklinde ĢekillenmiĢ, nabza ayak uyduramayan yerel medya uzun ömürlü 

olamamıĢtır. 

Takvimler 12 Eylül 1980‟i gösterirken Türkiye güne yine bir askeri müdahale ile 

uyanmıĢtır. Darbelerden yine her zaman olduğu gibi ilk payı basın almıĢtır. 2 Haziran 

1981 yılında çıkarılan Millî Güvenlik Konseyi basına yeni yasaklar getirmiĢtir. Bu 

yasaklara göre; Sıkıyönetim uygulamalarına iliĢkin olarak, sıkıyönetim 

komutanlıklarının koydukları yasakların ve aldıkları kararların herhangi bir Ģekilde 

tartıĢılması, kamu davası açılıncaya kadar haklarında soruĢturma ve kovuĢturma yapılan 

Gazete- Dergi Adı Ġmtiyaz Sahibi Yayınlandığı Tarih 

1.ġömendifer Gazetesi  Hüseyin Kaban 1960 

2. Gürses Gazetesi Millet Partsi 1960 

3.Ġnkılâp Gazetesi Kadir Davaslı 1960 

4.Birlik Gazetesi M. Emin Yalvaç 1963 

5.Kocatepe Gazetesi Ġbrahim Küçükkurt 1965-Devam 

6.Afyon Zafer Gazetesi Çelik Karaca 1966 

7.YeĢil Hendek Gazetesi Bülten 1967 

8. YeĢilay Gazetesi Bülten 1967 

9.Afyon’da 14 Mart  Gazetesi Bülten 1967 

10. Afyon Çimento Gazetesi Sacit Arıyürek 1968 

11. Afyon Adalet Gazetesi M. Nihat Ġzmirli 1968 

12.Afyon Sağlık Koleji Gazetesi Abdullah Aydın 1969 

13.Kültür Haftası Gazetesi Ünal TaĢpınar 1969 

14.Türk Veteriner Hekimliği Gazetesi Afyon Veterinerler Odası  1970 

15.Yurt Sesi Gazetesi Mustafa Hazer 1970 

16.Utku Dergisi Tarhan Kayaalp 1971 

17.Lise Mecmuası Afyon Lisesi 1972 

18.Çetinkaya Dergisi Rıfat Karaduman 1974 
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siyasi parti, iĢçi teĢekkülleri,  meslek kuruluĢları, dernek ve siyasi kiĢilerle ilgili olarak 

kamuoyunu yanıltıcı, ilgilileri etkileyici yazı yazmak, sözlü veya yazılı basında beyanda 

bulunmak, yorumlar yapmak, açılan kamu davalarında verilecek mahkûmiyet veya 

beraat kararları kesinleĢinceye kadar, ilgilileri suçlayıcı veya savunucu herhangi bir 

yorum veya yayında bulunmak yasaklanmıĢtır. 

Ülke gündemini sıkıyönetim uygulamaları iĢgal ederken, Afyonkarahisar yerel 

basınında kısa bir duraklama yaĢanmıĢ, ancak birkaç yıl sonra baĢlayan sivilleĢme 

çalıĢmalarıyla birlikte tekrar yeni yerel gazeteler ve dergiler kurulmaya baĢlanmıĢtır. 

Fakat bunların çoğu yayınlarını ekonomik ve siyasi nedenler yüzünden uzun süre devam 

ettirememiĢtir. 

12 Eylül 1980 darbesinden üç yıl sonra 1983 yılında neĢriyata baĢlayan Foto Spor 

Dergisi ayda yayınlanmakta olup Ankara‟da basılmaktaydı. Foto Spor Dergisi, bol 

fotoğraf kullarak öncelikle göze hitap etmeyi amaçlamıĢ ancak 7 sayı çıkarılmıĢtır. 

Afyon‟un Sesi Gazetesi de 1984‟te Mehmet Türkak ve Ġrfan Sepin tarafından haftalık 

olarak neĢredilmiĢtir. 4 yıl yayınlanan gazete 1987 yılında kapanmıĢtır. (Eken, 2015, s.  

74).  

1985 yılının ilk aylarında Afyon Belediyesi „Beldemiz Afyon‟ dergisini 

yayınlamaya baĢladı. Ġlk sayısı Belediye BaĢkanı Erdal Akar sahipliği, Ġbrahim 

Yüksel‟in Sorumlu Yazı ĠĢleri Müdürlüğünde çıkmıĢtır. Belediye‟nin yayın organı olan 

dergi, baĢkanlık değiĢtikçe sahibi de değiĢmiĢtir. Bazı Belediye BaĢkanlarının Ģahsi 

tasarruflarından dolayı bazı dönemlerde yayınlanmamıĢtır. 2009 yılından itibaren 

yayınlanmaya devam etmektedir. 1985‟yılının Mart ayında Ġstanbul ve Ġzmir‟in 

ardından Afyonkarahisar‟da Doktor isimli tıp dergisi çıkarılmıĢtır. Derginin kurucusu ve 

sahibi Ġbrahim Özsoy, Müdürü ise, M. Ziya Köksal‟dır (Akkoyun, 2015, s. 193-195). 

Afyon Tarım Ġl Müdürlüğü tarafından Ocak 1986‟da Afyon‟da Tarım Dergisi 

çıkarılmıĢtır. 3 aylı periyotlar halinde basılan dergi tarım hakkında çeĢitli konulara 

değinmiĢtir. 1986 yılı Ramazan Bayramından itibaren Afyon Gazeteciler Cemiyeti, 

Ģehrin önemli yazarlarının kaleme aldığı yazılar ve haberler yılda iki kez Bayram 

Gazetesi çıkarmıĢtır. 4 Nisan 1987‟de Afyon ve Ġlçeleri Kalkındırma Derneği Haber 

Bülteni çıkarılarak kenti ve halkı tanıtmakla beraber Afyonlular arasında haberleĢmeyi 
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amaçlamıĢtır. 1988‟de Afyon Eğitim Vakfı Bülteni isimli dergi neĢredilmiĢtir. (Eken, 

2015, s.  76-77). 

15 Haziran 1989 tarihinde kentte saygın bir konumda yer almıĢ Afyon Zafer 

Gazetesi Ahmet KocaĢaban‟ın imtiyaz sahipliğinde, Ġbrahim Küçükkurt Genel Yayın 

Yönetmenliği‟nde, Ġbrahim Yüksel Yazı ĠĢleri Müdürlüğü‟nde, Recep YaĢayacak BaĢ 

Yazarlığında, Fatih GümüĢ Ġstihbarat Müdürlüğü‟nde ve Salih Özkılınç Spor Bölümü 

Müdürlüğü‟nde „Afyon Zafer Gazetesi‟ yayın hayatına baĢlamıĢtır. 7 Temmuz 1992‟de 

gazetenin %80‟i Dindar Horzum‟a devredilmiĢtir. 30 Aralık 1994‟de kadar yayın 

hayatına müdahale edilmeyen Afyon Zafer Gazetesi‟nin % 50‟sini devralan Ġ. Akın 

Ersöz ile Ali Turunç, gazetenin künyesine müdahale etmiĢ, gazete kadrosu toplu bir 

Ģekilde iĢten ayrılmıĢtır. 2 Ocak 1995‟ten itibaren yepyeni bir imajla, sayfa düzeni ve 

habercilik anlayıĢıyla okurlarıyla buluĢan gazete 2004 yılında basımı sonra ermiĢtir. 

(Akkoyun, 2015, s. 198-202). 

1990 yılında Mehmet Akif Ersoy Ortaokul‟unun yayın organı olarak Ġstiklal 

Dergisi neĢredilmiĢtir. Derginin sahibi okul adına Hayrettin Barut, Yazı ĠĢleri Müdürü 

Yusuf Ilgar‟dır. Sultan Divan-i Özel Sayısı olarak sadece tek sayı çıkarılabilen dergi, 

baskı matbaasında fotokopi yapılarak 600 adet basılmıĢtır. 1991 yılında da Afyon 

Teknik ve Endüstri Meslek Lisesi‟nin yayın organı Afyon Sanat Dergisi neĢredilmeye 

baĢlamıĢtır. Derginin imtiyaz sahibi okul adına A. Nebil Yurteri‟dir (Eken, 2015, s. 77-

78). 

1 Mayıs 1992 tarihinde 03 Afyon Gazetesi yayınlanmaya baĢlamıĢtır. Ġstanbul‟da 

hazırlanan gazetenin sahibi ve Yazı ĠĢleri Müdürü Fuat Özcan‟dır. Ülkede basın yayın 

organlarının sıkıntı çektiği dönemde hemĢehrilik ve dernek destekleriyle neĢredilmiĢtir. 

1992 yılında Afyon Kocatepe Üniversitesi‟nin (AKÜ) kurulmasından sonra 

üniversitenin faaliyetlerini kamuoyuna yansıtmak amacıyla Haber Bülteni 

yayınlanmaya baĢlamıĢtır. Ġmtiyaz sahibi Üniversite Rektörü Prof. Dr. ġehabettin 

YiğitbaĢı, Yazı ĠĢleri Müdürü Özkan Yüksel‟dir. Emirdağ matbaasında basılan dergi, 

üniversitenin geliĢimine teknik açıdan ayak uydurarak bugüne kadar yayınlanmaya 

devam etmiĢtir (Akkoyun, 2015, s. 208-209). 

Ocak 1995 tarihinde Afyon Sancak Dergisi aylık olarak yayınlanmaya baĢlamıĢtır. 

Kültür ve Aktüalite Dergisi olarak neĢredilen yayın organının sahibi Ġsmail AliĢan, 
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Yayın Yönetmeni H. Ġbrahim Tekin, Yazı ĠĢleri Müdürü Aziz Aslan‟dır. Afyon Hazer 

Ofsette basılan dergi, kısıtlı imkanlarla çok geniĢ bir okuyucu kitlesine ulaĢamamakla 

birlikte fazla yayınlanma imkanı da bulamamıĢtır. 3 Nisan 1995 tarihinde 4 sayfa olarak 

yayın hayatına baĢlayan Afyon Karahisar Gazetesi‟nin sahibi Halil Özkılınç, Yazı ĠĢleri 

Müdürü Salih Özkılınç‟tır. Mayıs 1996‟da Milli Gençlik Vakfı (MGV) tarafından 

Özlenen Gençlik Bülteni çıkarılmıĢtır. Ġmtiyaz Sahibi Seydi Yalçınkaya, Yazı ĠĢleri 

Müdürü Burhanettin Çoban‟dır. 20 Mayıs 1996‟da haftalık olarak yayın hayatına 

baĢlayan Odak Gazetesi, 10 Ocak 1997‟den itibaren günlük neĢredilmektedir. 12 sayfa 

yayınlanan gazetenin imtiyaz sahibi Nadir Güzbey, Genel Yayın Yönetmeni M. Emin 

Güzbey, Yazı ĠĢleri Müdürü Sadettin Küsmez olmuĢtur. 1996 yılından itibaren 15 günde 

bir yayınlanan Haberde Afyon Gazetesinin Ġmtiyaz Sahibi Mehmet Abdioğulları, Yazı 

ĠĢleri Müdürü Zeliha Ertek‟dir. Reklam ağırlıklı yayın politikası izleyen gazete, sağlık 

kurumları ve üniversite aleyhindeki yazılarıyla dikkat çekmiĢtir. Aralık 1996‟da aylık 

olarak Halvet Der Encümen Dergisi yayınlanmıĢtır. Derginin imtiyaz sahibi ve Yazı 

ĠĢleri Müdürü Turgay ġahin olmuĢtur. 1997 yılı Mayıs ayında AKÜ Öğrenci 

Derneği‟nin yayın organı Üniversite dergisi çıkarılmıĢtır. Derginin imtiyaz sahibi 

Muzaffer Balcı, Yazı ĠĢleri Müdürü de Ertuğrul Önler‟dir. 1997‟de 4 sayfalık DempaĢ 

Haber Bülteni çıkarılarak, içeriği ekonomi ve dünyadan haberlerden oluĢmuĢtur.  1997 

yılında Afyon Barosu‟nun yayın organı olarak Afyon Barosu Dergisi çıkarılmıĢtır. 

Derginin Ġmtiyaz Sahibi Adil Yılmazaslan, Yazı ĠĢleri Müdürü Turgay ġahin olmuĢtur 

(Akkoyun, 2015, s.  208-212). 

Ocak 1998‟de Kardelen Gazetecilik Matbaacılık adına sahipliğini Hasan 

Çağlayan‟ın üstlendiği Afyon Nizam-ı Alem Dergisi baĢlandı. Seda Ofset‟te basılan 

derginin yazı iĢleri müdürlüğünü Yunus Horhoroğlu yapmıĢtır. 2 Ağustos 1998 

tarihinde haftalık olarak pazar günleri yayınlanan Afyon Durum Gazetesi yayın hayatına 

baĢlamıĢtır. Odak matbaasında basılan gazetenin Sahibi ve Yazı ĠĢleri Müdürü Mehmet 

Akif Aküzüm, Genel Yayın Yönetmeni Hüseyin Sarıaltın olmuĢtur. Haziran 2007‟de 

gazete Lider Grubuna geçmiĢ ve sahibi Mehmet Ali Tekik olmuĢtur.  Mayıs 2012‟de 

Basın Ġlan Kurumu‟nun oluĢturduğu komisyon çalıĢmalarında kapatılan 8 gazeteden biri 

olarak yerel basın hayatından çekilmiĢtir. Nisan 1998‟de haftalık Harmanyeri, Ġç Ege ve 

15 günlük yayınlanan Ses Gazeteleri yayınlanmıĢtır.  17 Ağustos 1999‟da yayınlanan 

Afyon Hedef Gazetesinin Sahibi ve Yazı ĠĢleri Müdürü Aydemir Kurt olmuĢtur 

(Akkoyun, 2015, s.  212-214). 
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2000‟li yıllardan sonra Afyonkarahisar‟da devlet desteği alabilmek için yerel 

gazete sayısı hızlı bir Ģekilde artıĢ göstermiĢtir.  24 Temmuz 2000 tarihinde haftalık 

olarak yayın hayatına giren Afyon Ġmaj Gazetesi‟nin Ġmtiyaz Sahibi ve Yazı ĠĢleri 

Müdürü Ġsmail Balta, Yazı ĠĢleri Müdürü Bayram Koçer olmuĢtur. 10 Mart 2000‟de 

Afyon Gündem Gazetesinin Ġmtiyaz Sahibi Saadettin Ulusoy, Yazı ĠĢleri Müdürü 

Ahmet IĢık olmuĢtur.  

9 Haziran 2001 tarihinde yayın hayatına baĢlayan Afyon Görüntü Gazetesi‟nin 

kurucusu Ali Seydi Yanardağ, Ġmtiyaz Sahibi Reyhan Balandı, Genel Yayın Yönetmeni 

Nevin Balandı, Yazı ĠĢleri Müdürü Arzu Göktepe olmuĢtur. 2002 yılında Reyhan 

Balandı‟nın Afyonkarahisar Milletvekili seçilmesinin ardından gazete el değiĢtirerek 

Harun Bayar‟a geçmiĢtir. 1 Mart 2014 yılında Görüntü Gazetesinin imtiyaz sahipliği 

Yılmaz Akosmanoğlu‟na aktarılarak, ismi de Afyon Yenigün olmuĢtur. Yazı ĠĢleri 

Müdürlüğünü 31 Ağustos 2015 yılına kadar Arif Yavuz, 22 ġubat 2016‟ya kadar da 

Mustafa Dağhan yapmıĢ, ekonomik problemler nedeniyle BĠK‟de oluĢturulan havuza 

atılarak kapanmıĢtır. 

                                

Fotoğraf 1. Görüntü Gazetesi                                        Fotoğraf 2. Yenigün Gazetesi 

18 Haziran 2001 tarihinde yayın hayatına baĢlayan Afyon Birlik Gazetesi‟nin 

Ġmtiyaz Sahibi M. Emin Birliktir, Yazı ĠĢleri Müdürü Sait Karaduman‟dır. Basın Ġlan 

Kurumunun oluĢturduğu komisyon çalıĢmaları sonucunda 12 Mayıs 2012‟de yayını 

durdurulan sekiz gazeteden biri olarak basın hayatından çekilmiĢtir. 
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Milliyetçi Hareket Partisi (MHP) Afyonkarahisar Ġl BaĢkanlığı 2001 yılında 

„Afyon‟da Hareket‟ isimli aylık yayınlanmak üzere gazete çıkarmıĢtır. MHP Ġl 

TeĢkilatının faaliyetlerini kamuoyuna duyurabilmek için çaba içerisinde olan gazetenin 

sahibi O dönemin Ġl BaĢkanı Aziz Aslan üstlenirken, Yazı ĠĢleri Müdürlüğünü de 

Selahattin BaĢ yapmıĢtır. 29 Ekim 2001‟de yayın hayatına baĢlayan Zirve Gazetesi de 

12 Mayıs 2012 tarihinde yayını durdurulan sekiz gazetenin içerisinde yer almıĢtır 

(Akkoyun, 2015, s. 217). 

21 ġubat 2002 tarihinde yayın hayatına baĢlayan Sözcü Gazetesini Ġmtiyaz sahibi 

H. Hakkı Özsoy‟dur. Basın Ġlan Kurumunun oluĢturduğu komisyon çalıĢmaları 

sonucunda 12 Mayıs 2012‟de yayını durdurulan sekiz gazetenin içerisinde yer almıĢtır.  

10 Haziran 2002 tarihinde yayın hayatına baĢlayan KurtuluĢ Gazetesi‟nin ilk 

imtiyaz sahibi Celal Bursalıoğlu olmuĢtur. Daha sonra Sinerji Gazetecilik Yayın Medya 

Gıda Turizm ĠnĢaat Temizlik Tarım ve Hayvancılık Ürünler Spor Tesisleri Sanayi 

Ticaret Limited ġirketi adına MaĢite Sultan Kocaerkek‟e devredilmiĢtir. Sorumlu Yazı 

ĠĢleri Müdürü Polat Yılmaz olan gazete Lider Ofset Matbaada basılmıĢtır. Fetullahçı 

Terör Örgütü‟nün (FETÖ) 15 Temmuz 2016 tarihindeki darbe giriĢiminin ardından ilan 

edilen OHAL‟den sonra hükümetin aldığı tedbirler doğrultusunda 28 Temmuz 2016‟da 

Resmi Gazetede yayınlanan KHK/667 kararıyla KurtuluĢ Gazetesi‟nin yayın hayatı 

durdurulmuĢtur. 30 Ekim 2016 tarihinde KHK/665 ile KurtuluĢ Gazetesine iade-i itibar 

yapılarak, yayın hayatına tekrar dönmüĢtür. 

1 Nisan 2002 yılında Afyon‟da Lider Gazetesi yayın hayatına girmiĢtir. Ġmtiyaz 

sahibi M. Ali Tekik üstlenirken Sorumlu Yazı ĠĢleri Müdürlüğünü Ahmet Sarlık 

yapmıĢtır. Lider Ofset Matbaada basılan gazete Fetullahçı Terör Örgütü‟nün (FETÖ) 15 

Temmuz 2016 tarihindeki darbe giriĢiminin ardından ilan edilen OHAL‟den sonra 

hükümetin aldığı tedbirler doğrultusunda 28 Temmuz 2016‟da Resmi Gazete‟de 

yayınlanan KHK/667 kararıyla Afyon‟da Lider‟in yayın hayatı sonlandırılmıĢtır. 30 

Ekim 2016 tarihinde KHK/665 ile Afyon‟da Lider Gazetesine tekrar iade-i itibar 

yapılarak, yayın hayatına tekrar dönmüĢtür. 

Ekim 2002‟de Afyon Olay Gazetesi haftalık olarak yayın hayatına baĢlayarak 

aralıksız bir yılını tamamlamıĢtır. CHP destekli bir yayın gerçekleĢtiren gazetenin 

Ġmtiyaz Sahibi Nedriye ġen, Sorumlu Yazı ĠĢleri Müdürlüğü‟nü Fevzi ġen üstlenmiĢtir. 
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2003 yılında Haberde Elçi Gazetesi haftalık yayınlanmıĢtır. 23 Nisan 2003 tarihinde 

Gazete Gerçek yayın hayatına baĢlamıĢtır. Ġmtiyaz sahibi Ahmet Boyar, Genel Yayın 

Yönetmeni Cemil Boyar, Yazı ĠĢleri Müdürü Mevlüt ÇeĢmeci olmuĢtur. Basın Ġlan 

Kurumunun oluĢturduğu komisyon çalıĢmaları sonucunda 12 Mayıs‟ta yayınını 

durduran sekiz gazeteden biri olarak basın hayatından çekilmiĢtir. 13 Mayıs 2003‟te 

yayın hayatına baĢlayan Bizim Gazete, BĠK komisyonun çalıĢmaları sonucunda,12 

Mayıs 2012‟de yayınını durduran sekiz gazetenin içerisinde yer almıĢtır. Ağustos 2003 

tarihinde Afyon Gençlik Meclisi Bülteni yayınlanmıĢ BaĢkanlığını Alper Yağcı, 

yapmıĢtır. Eylül 2003‟te Aylık Ekonomi, Haber, Kültür, Magazin Dergisi Afyonpazar 

Dergisi yayınlanmıĢtır. Bil-Pa Basın Yayın Ltd. ġti. adına imtiyaz sahibi Hüseyin 

Tutumlu üstlenirken Yazı ĠĢleri Müdürlüğü‟nü de Ahmet IĢık yapmıĢtır. (Akkoyun, 

2015, s. 218-219). 

27 Eylül 2004 tarihinde yayın hayatına baĢlayan Denge Gazetesi‟nin ilk imtiyaz 

sahibi Asım Kurt, Genel Yayın Yönetmenliğini Hüseyin Tutumlu yapmıĢtır. Daha sonra 

Ġhsan Dinçay Doğar‟a devredilen Denge Gazetesi, ekonomik sıkıntılar nedeniyle 21 

Aralık 2014‟te Basın Ġlan Kurumunda oluĢturulan komisyonda havuza atılarak yayın 

hayatını sonlandırmıĢtır. 

 

Fotoğraf 3. Denge Gazetesi 

20 Eylül 2004 tarihinde Afyon Hisar Gazetesi yayın hayatına baĢlamıĢtır. Ġlk 

imtiyaz sahibi Celal Bursalıoğlu‟dur. 23 Eylül 2004 tarihinde Afyonkarahisar Gözlem 

Gazetesi yayın hayatına baĢlamıĢtır. Ġmtiyaz Sahibi H. Hakkı Özsoy, Sorumlu Yazı 

ĠĢleri Müdürü Mustafa Demiray üstlenirken BĠK‟in oluĢturduğu komisyon çalıĢmaları 

sonucunda 12 Mayıs 2012‟de yayınını durduran sekiz gazeteden biri olarak yayın 
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hayatından çekilmiĢtir. 12 Kasım 2004‟te Ekip Gazetesi haftalık olarak yayınlanmıĢtır. 

Düzensiz bir yayın anlayıĢına sahip olan gazetenin imtiyaz sahibi Aydemir Kurt 

üstlenmiĢtir. 1Aralık 2004‟te Mehmet Ali Derer imtiyaz sahipliğinde, Canser Kuzu‟nun 

Yazı ĠĢleri Müdürlüğünde Kadınana Gazetesi yayın hayatına girmiĢtir. 

5 Aralık 2005 tarihinde Afyonkarahisar Öncü Gazetesi yayın hayatına baĢladı. 

Hukuk danıĢmanlığını Mustafa Özkul ile Mehmet Akif KurtulmuĢ, ilk imtiyaz 

sahipliğini Abdurrahman Ekmekçioğlu üstlenirken, Sorumlu Yazı ĠĢleri Müdürlüğü‟nü 

de Tuba Ekmekçioğlu yapmıĢtır. Mayıs 2013 yılında Sait Karaduman‟a devredilen 

gazete, ekonomik sıkıntılar nedeniyle 19 Aralık 2014‟te BĠK‟te oluĢturulan komisyonda 

havuza atılarak yayın hayatını sonlandırmıĢtır. 

 

        Fotoğraf 4. Öncü Gazetesi 

 

19 Aralık 2005 tarihinde yayın hayatına baĢlayan Anahaber Gazetesi‟nin ilk 

imtiyaz sahibi Sezer Küçükkurt‟tur. Daha sonra Muhittin YeĢilay‟a devredilen gazete 

hala daha yayın hayatını sürdürmektedir. Eylül 2006‟da Afyonkarahisar Tabip Odası 

Hekim Dergisi yayınlamıĢtır.  Ġmtiyaz Sahibi Afyonkarahisar Tabip Odası Yönetim 

Kurulu BaĢkanı Dr. M. Enis Arabacı, Genel Yayın Yönetmeni Dr. M. Kemal 

Demirkırkan‟dır. 

2006 yılı baĢlarından itibaren Afyonkarahisar Ticaret ve Sanayi Odası tarafından 

ATSO Vizyon dergisi çıkarıldı. Ġlk üç sayısından sonra 4. Sayından itibaren tabloid boy 
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gazete halinde çıkarılmıĢtır. Haziran 2006 yılında Afyonkarahisar Eski Belediye 

BaĢkanlarından Hayrettin Barut‟un imtiyaz sahipliğinde Türk Haber Çıkarıldı. Yine 

2006 yılında Afyonkarahisar Belediyesi Kent Konseyi tarafından 32 sayfalık dergi 

çıkarıldı (Akkoyun, 2015, s. 225). 

19 Mayıs 2008 yılında Sezer Küçükkurt‟un imtiyaz sahipliğinde Afyon Gazetesi 

yayın hayatına baĢladı. BĠK‟in oluĢturduğu komisyon çalıĢmaları sonucunda 12 Mayıs 

2012‟de yayınını durduran sekiz gazeteden biri olarak yayın hayatından çekilmiĢtir.  26 

Ağustos 2008 tarihinde Gazete 3 yayın hayatına baĢladı. Megabirlik adı altında yayın 

hayatını sürdüren gazetenin imtiyaz sahibi Hüsnü Serteser‟dir. 

2009 yılında Afyon Medya tarafından uzun ömürlü olamayan GüneĢ Gazetesi ile 

23 Aralık 2009 tarihinde Haberci Gazetesi yayınlanmıĢ ekonomik sorunlardan dolayı 

kapanmıĢtır. Yine 2009 yılında Yasemin Topal‟ın imtiyaz sahipliği ve Yazı ĠĢleri 

Müdürlüğünde “Afyon‟da Yeni Ne Var?” Ġsimli dergi çıkarılmıĢtır. 

Basın Ġlan Kurumu (BĠK) Afyonkarahisar ġubesinin 2012 yılında açılmasının 

ardından yerel medyadaki gazetelerle ilgili çalıĢma yapılmıĢtır. „Gazetelerin Evlenmesi‟ 

çerçevesinde BĠK bünyesinde oluĢturulan komisyonda resmi ilan baĢlığı içerisinde yer 

alan kanun ve yönetmelikler çerçevesinde Afyonkarahisar‟da yayın hayatında olan 21 

yerel gazete 13‟e düĢürülmüĢtür. Aynı kiĢilerin imtiyaz sahipliğinde olan iki gazetenin 

biri kapanmıĢtır. O tarihten sonra Afyonkarahisar‟da yayın hayatında kalan gazeteler 

sırasıyla, Kocatepe, Türkeli, Haberci, Odak, Afyon‟da Lider, KurtuluĢ, Görüntü 

(Yenigün)  Hisar, Denge, Kadınana, Öncü, Anahaber ve Gazete 3‟tür.  

Afyonkarahisar Gazetecileri DayanıĢma ve YardımlaĢma Derneği Yönetim 

Kurulu BaĢkan Yardımcısı Mecnun Sancak, „Yerel Medyanın Özellikleri ve Sorunları: 

Afyonkarahisar Örneği‟ baĢlıklı yüksek lisans tezi için yaptığım röportajda, 2012 

yılında kentte bulunan yerel gazetelerin evlendirilmesi çalıĢmalarına bizzat katıldığını 

aktardı. Sancak, Afyonkarahisar‟da 21 yerel gazetenin 13‟e düĢürülmesi olayını Ģu 

Ģekilde açıkladı: 

“2010 yılında Basın Ġlan Kurumu Afyonkarahisar ġubesi‟nin ilde açılmasının 

ardından resmi ilan alan yerel gazetelerle ilgili çeĢitli çalıĢmalar yapmaya baĢladı. O dönemde 

kentte yayınlanan 21 yerel gazete vardı ve bu gazetelerin sahipleri 7 kiĢiden oluĢuyordu. 

Yıllar içerisinde resmi ilan alabilmek ve kendi aralarında yaĢadıkları rekabetler doğrultusunda 

arda arda yerel gazete çıkarmaya baĢladılar. 2000 yılında Afyonkarahisar‟da 4 yerel gazete 

varken, biranda gazete sayısı 21‟e çıktı. 2000 yılında Türkeli, Kocatepe, Zafer ve Odak 

gazeteleri yayınlanıyordu. Gazete sayılarındaki artıĢın patlama noktasını Hüseyin Sarıaltın ve 



71 

 

M. Emin Güzbey‟in çıkardığı Durum Gazetesi oluĢturdu. Resmi ilan almak için çıkarılan 

Durum, Afyonkarahisar‟daki ilk fason gazeteydi. Yine resmi ilan almak için aynı yayın 

grubunu oluĢturan isimler tekrar Gündem, Zirve Gazetelerini çıkardılar. Bu gazeteler 

yayınlanmaya baĢlayınca diğer gazetelerin ilan gelirleri düĢmeye baĢladı. Hal böyle olunca, 

diğer gazete sahipleri de yeni gazeteleri bünyelerine eklemeye baĢladılar. Örneğin Kocatepe 

Gazetesi, Afyon Gazetesi ve Anahaber Gazetesi çıkardı. Yine Türkeli Gazetesi, Sözcü ve 

Gözlem Gazetelerini çıkardı. Yine Celal Bursalıoğlu‟nun kurduğu KurtuluĢ Gazetesi de Hisar 

Gazetesi‟ni çıkardı. Yani Afyonkarahisar‟da yerel gazete sahipleri, resmi ilan gelirlerini 

artırmak için 10 yıl içerisinde çok sayıda fason gazete çıkardılar. 2012 yılında Basın Ġlan 

Kurumu Afyonkarahisar‟a ġube açmasıyla bazı çalıĢmalar yapıldı. Kurumunun yaptığı 

denetimlerle gazete sahipleri içten içe zarar etmeye baĢlayarak, tıkandı. Kentte 21 yerel 

gazetenin olması sahiplerine maddi kazançtan ziyade külfet oluĢturduğu kabul edilerek, 

gazete sahiplerinden fedakârlık yapmaları istendi. BĠK‟te yapılan toplantıda Afyonkrahisar‟da 

bukadar gazetenin çıkması sektöre zarar verdiği ve sayının makul ölçülere düĢürülmesi 

kararlaĢtırıldı. Bu süreçte arka perde yaĢandı. Çetin pazarlıklar ve görüĢmeler neticesinde ilk 

etapta her gazete patronu birer yayın organını havuza attı ve kentte 8 yerel gazete kapandı.” -
(6) 

24 Temmuz Basın Bayramı dolayısıyla Afyonkarahisar Gazetecileri YardımlaĢma 

ve DayanıĢma Derneği (AGD) tarafından ilk defa 2012 yılında Basın Gazetesi 

çıkarılmıĢtır. Gazete Afyonkarahisar‟da bir yılda olan en önemli olayları ele alarak 

ücretsiz olarak dağıtılmıĢtır. Aynı Ģekilde 24 Temmuz 2013 yılında da yayınlanmıĢtır.  

1 Eylül 2014 tarihinde Ramazan Gölcük imtiyaz sahipliğinde Afyonkarahisar‟ın 

Prestiji Dergisi, Ocak 2015 yılında MRD Prodüksiyon adı altında Ahmet TaĢpınar 

imtiyaz sahipliğinde Afyon Trend Dergisi ve Nisan 2015‟da Megabirlik Gazetecilik 

adına Hüsnü Serteser‟in imtiyaz sahipliğinde Dergi 3 aylık ve ücretsiz yayınlanmıĢtır.  

BĠK‟in yerel basının iyileĢtirilmesi için çalıĢmaları artarak devam etmiĢ ve bazı 

gazetelere cezai iĢlem uygulamıĢtır. Süreç içerinde ekonomik sebeplerden dolayı BĠK‟ 

de oluĢturulan komisyonda ilan haklarından vazgeçen Haberci, Öncü, Denge ve 

Görüntü (Yenigün) gazeteleri yayını sonlandırmıĢtır.  

 

 

 

 

 

 

5-SANCAK, Mejnun, “Yerel Gazetelerin Evlenmesi” AGD Yönetim Kurulu BaĢkan Yardımcısı 

Röportaj Afyonkarahisar, 2016. 
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15 Temmuz 2016 tarihinde Fetullahçı Terör Örgütünün (FETÖ) Türkiye‟deki 

askeri darbe giriĢiminin millet tarafından önlenmesi sonucunda hükümetin tedbir 

amacıyla ilan edilen OHAL‟de çıkardığı KHK/667‟nin resmi gazetede yayınlanmasının 

ardından Afyonkarahisar‟da KurtuluĢ, Afyon‟da Lider ve Afyon Türkeli Gazetelerinin 

yayın hayatı durdurulmuĢtur. 30 Ekim 2016 tarihinde KHK/665 ile KurtuluĢ ve 

Afyon‟da Lider Gazetelerine iade-i itibar verilmiĢ, 2 Kasım 2016‟da tekrar yayın 

hayatına baĢlamıĢtır. 

2.2. AFYONKARAHĠSAR YEREL MEDYASININ GÜNÜMÜZDEKĠ DURUMU 

Afyonkarahisar‟a iliĢkin olarak yapılan medya kuruluĢları araĢtırması neticesinde 

kent merkezinde faaliyet gösteren günlük yayımlanan 9 günlük 2 haftalık yerel gazete, 2 

dergi, 8 radyo istasyonu, biri uydu üzerinden yayın yapan 2 televizyon kanalı 

bulunmaktadır. Ġnternetin ulaĢılabilir olması nedeniyle artıĢ gösteren günlük 

güncellenebilen yaklaĢık 20 internet haber sitesi mevcuttur.  Bu tespitlere yerel medya 

sahiplerinin beyanlarından, Afyonkarahisar Valiliğinden, Basın Ġlan Kurumu 

Afyonkarahisar ġubesi‟nden ve Afyonkarahisar Gazetecileri YardımlaĢma ve 

DayanıĢma Derneği‟nden (AGD) ulaĢılmıĢtır. 

2.2.1. Afyonkarahisar’daki Yerel Gazeteler 

Afyonkarahisar‟da günlük yayın yapan 9 yerel gazeteden yalnızca 6‟sının kendine 

ait bir matbaası vardır ve piyasaya yönelik baskı iĢlemleri de yapmaktadır. Bu durum 

gazetenin gelir kaynakları açısından matbaası olmayan gazetelere oranla daha iyi 

durumda ve rekabette daha avantajlı olduğunu da göstermektedir. Haftalık yayınlanan 2 

gazetenin de matbaası yoktur. Günlük yayın yapan basılı yerel gazetelerin tamamı 

haftanın 6 günü çıkarken, pazar günleri çıkmamaktadır. 

Afyonkarahisar‟da medya organlarının belirli bazı sayısal verileri Basın Ġlan 

Kurumu‟nun Afyonkarahisar ġubesi ile Basın Yayın ve Enformasyon (BYEGM) 

Afyonkarahisar Ġl Müdürlüğü tarafından tutulmaktadır. 

Hali hazırda birbirine benzeyen yerel gazetelerin içeriğini Afyonkarahisar 

Valiliği, Afyonkarahisar Belediyesi ve Afyon Kocatepe Üniversitesi (AKÜ) Adalet ve 

Kalkınma Partisi (AK Parti), Cumhuriyet Halk Partisi (CHP), Milliyetçi Hareket Partisi 
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(MHP), Ġlçe Belediyeleri, Ġlçe Kaymakamlıkları, kentte bulunan bazı Sivil Toplum 

KuruluĢları‟nın (STK) basın bültenleri ile abonelikleri bulunan ajansların haberleri 

oluĢturmaktadır. Özel haber üretme açısından hali hazırda gazetelerde kadro yetersizliği 

baĢta olmak üzere, ekonomik ve siyasi sorunlar mevcuttur. 

2.2.1.1. Afyon Türkeli Gazetesi 

Gazete „Türkeli‟ ismiyle 5 Aralık 1951 yılında M. Sadettin Aygen tarafından 

kurulmuĢtur. 15 Haziran 1987 tarihinde gazeteyi H. Hakkı Özsoy, devralmıĢtır. Ġsim 

telif hakkı dolayısıyla 2015 genel seçimleri sırasında „AfyonTürkeli‟ Ģeklinde gazetenin 

ismini değiĢtirmek zorunda kalmıĢtır. 5 Ocak 2016, 16851 sayılı neĢriyatında yer alan 

gazete künyesinde Kurucusu Dr. Aygen, Sahibi H. Hakkı Özsoy, Sorumlu Yazı iĢleri 

Müdürü Abdullah Ertek, Yayın DanıĢmanı Galip Leblebicioğlu Ģeklinde Türkeli 

matbaasında yayınlanmıĢtır. Fetullahçı Terör Örgütünün (FETÖ) 15 Temmuz 2016 

tarihindeki darbe giriĢiminin ardından ilan edilen OHAL‟den sonra hükümetin aldığı 

tedbirler doğrultusunda 28 Temmuz 2016‟da Resmi Gazetede yayınlanan KHK/667 

kararıyla AfyonTürkeli‟nin yayın hayatı sonlandırılmıĢtır. 6 Ocak 2017‟de Resmi 

Gazetede yayınlanan KHK/ 679 kararıyla Afyon Türkeli 16 Ocak 2017‟den itibaren 

yeniden yayın hayatına baĢlamıĢtır. Hali hazırda Türkeli Matbaası‟nda ilk ve son 

sayfaları renkli basılmaktadır. 12 sayfa çıkarılan gazete, Ramazan Bayramı, Kurban 

Bayramı ve Pazar günleri hariç her gün yayınlanmaktadır Gazetenin internet adresi,   

http://www.afyonturkeligazetesi.com/index.php Ģeklindedir. 

 

Fotoğraf 5. Afyon Türkeli Gazetesi 

http://www.afyonturkeligazetesi.com/index.php
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2.2.1.2. Kocatepe Gazetesi 

Kocatepe Gazetesi 30 Ağustos 1965 yılında Ġbrahim ve ġükrü Küçükkurt 

kardeĢler tarafından yayın hayatına baĢlamıĢtır. 2000 yılında gazetenin imtiyaz sahipliği 

ġükrü Küçükkurt‟un oğlu Sezer Küçükkurt‟a geçmiĢtir. Yazı ĠĢleri Müdürlüğü‟nü 

Burak Aydın‟ın yaptığı Kocatepe Gazetesi Basın Ġlan Kurumundan resmi ilan 

almaktadır. Kocatepe matbaasında ilk ve son sayfaları renkli basılmaktadır. 12 sayfa 

çıkarılan gazete, Ramazan Bayramı, Kurban Bayramı ve pazar günleri hariç her gün 

yayınlanmaktadır. Gazetenin internet adresi, http://www.kocatepegazetesi.com/ 

Ģeklindedir. 

.  

       Fotoğraf 6. Kocatepe Gazetesi 

2.2.1.3. Odak Gazetesi 

Odak Gazetesi 20 Mayıs 1996 yılında Gürani Güzbey imtiyaz sahipliğinde 

haftalık olarak yayın hayatına baĢlamıĢ 10 Ocak 1997‟den itibaren günlük çıkarılmıĢtır. 

Afyonkarahisar Gazeteciler Cemiyeti BaĢkanı M. Emin Güzbey, hali hazırda Odak 

Gazetesi‟nin koordinasyonu ve yazarlığını yapmaktadır. Gazeteye açılan davalar ve 

ekonomik nedenlerle sürekli değiĢen Yazı ĠĢleri Müdürlüğünü hali hazırda Rabia 

Güzbey yapmaktadır.  Afyonkarahisar‟da yaptığı haberlerle adından sık sık söz ettiren 

Odak Gazetesi, Basın Ġlan Kurumundan resmi ilan almaktadır. Ankara‟da ilk ve son 

sayfaları renkli olarak basılmaktadır. 12 sayfa çıkarılan gazete Ramazan Bayramı, 

Kurban Bayramı ve Pazar günleri hariç her gün yayınlanmaktadır. Gazetenin internet 

adresi, http://www.afyonkarahisar.com.tr/ Ģeklindedir. 

http://www.kocatepegazetesi.com/
http://www.afyonkarahisar.com.tr/
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     Fotoğraf 7. Odak Gazetesi 

         

         2.2.1.4. Hisar Gazetesi  

Hisar Gazetesi 20 Eylül 2004 yılında Celal Bursalıoğlu‟nun imtiyaz sahipliğinde 

yayın hayatına baĢlamıĢ 2009 yılında M. Emin Birliktir tarafından satın alınmıĢtır. Hali 

hazırda M. Emin Birliktir‟in imtiyaz sahipliğinde yayın hayatına devam eden gazetenin 

Yazı ĠĢleri Müdürlüğü‟nü Mejnun Sancak yapmaktadır. Dönemin siyasi atmosferine 

göre yayın hayatını Ģekillendiren gazete, Basın Ġlan Kurumu‟ndan resmi ilan almaktadır. 

Hisar matbaasında ilk ve son sayfası renkli olarak basılmaktadır. 14 sayfa çıkarılan 

Hisar Gazetesi, Ramazan Bayramı, Kurban Bayramı ve Pazar günleri hariç her gün 

yayınlanmaktadır. Gazetenin internet adresi, http://www.afyonhisar.com.tr/ Ģeklindedir. 

 

                                         Fotoğraf 8. Hisar Gazetesi 

http://www.afyonhisar.com.tr/
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2.2.1.5. Kadınana Gazetesi  

Kadınana Gazetesi 1 Aralık 2004 tarihinde M. Ali Derer imtiyaz sahipliğinde 

yayın hayatına baĢlamıĢtır. Yazı ĠĢleri Müdürlüğünü ve Koordinatörlüğünü Canser 

Kuzu‟nun yaptığı gazete, dönemin siyasi atmosferine göre yayın hayatını 

Ģekillendirmektedir. Kuzu, 1 Kasım 2015 Genel Seçimlerinde AK Parti Afyonkarahisar 

Milletvekili Aday Adayı olmuĢ fakat listede kendine yer bulamamıĢtır. Basın Ġlan 

Kurumundan resmi ilan almaktadır. Afyonkarahisar‟da Nur Ofset Matbaası‟nda siyah 

beyaz olarak basılmaktadır. 8 sayfa çıkarılan Kadınana Gazetesi, Ramazan Bayramı, 

Kurban Bayramı ve pazar günleri hariç her gün yayınlanmaktadır. Gazetenin internet 

adresi, http://www.kadinana.com/ Ģeklindedir. 

 

                                       Fotoğraf 9. Kadınana Gazetesi 

2.2.1.6. Anahaber Gazetesi 

Anahaber Gazetesi, 19 Aralık 2005 yılında Sezer Küçükkurt‟un imtiyaz 

sahipliğinde yayın hayatına baĢlamıĢtır. 2012 yılında Muhittin YeĢilay tarafından satın 

alınan gazetenin Yazı ĠĢleri Müdürlüğünü Ġsmail Çavdar, yapmaktadır. Dönemin siyasi 

atmosferine ve kentteki iĢ dünyasına göre yayın hayatını Ģekillendiren gazete, Basın Ġlan 

Kurumu‟ndan resmi ilan almaktadır. Afyonkarahisar‟da özel haberciliğe önem veren ve 

diğer gazetelere göre çok sayıda personel çalıĢtıran Anahaber Gazetesi, imtiyaz 

sahiplerinin ikili iliĢkilerinden kaynaklı olarak kentte bazı siyasi partilere, kamu 

kurumlarına ve STK‟lara yayın ambargosu uygulamaktadır. Kocatepe matbaasında 

http://www.kadinana.com/
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siyah beyaz basılmaktadır. 12 sayfa çıkarılan gazete, Ramazan Bayramı, Kurban 

Bayramı ve Pazar günleri hariç her gün yayınlanmaktadır. Gazetenin internet adresi, 

http://www.afyonanahaber.com.tr/ Ģeklindedir. 

 

 

                                      Fotoğraf 10. Anahaber Gazetesi 

 

2.1.2.7. Gazete 3 

Gazete 3, 26 Ağustos 2008 tarihinde Gündem Gazetesi Megabirlik A. ġ tarafından 

satın alınmıĢ ismi değiĢtirilerek yayın hayatına baĢlamıĢtır. Afyonkarahisar‟daki iĢ 

dünyasındaki çok sayıda ismin ortaklığı bulunan gazetenin imtiyaz sahipliğini Hüsnü 

Serteser yapmaktadır. Yazı ĠĢleri Müdürlüğü‟nü Alkan Kurt‟un üstlendiği gazete 

dönemin siyasi ve iĢ dünyasının atmosferine göre yayın hayatını Ģekillendirmektedir. 

Basın Ġlan Kurumu‟nda resmi ilan alan Gazete 3,  kendi matbaasında ilk ve son sayfası 

renkli olarak basılmaktadır. 16 sayfa çıkarılan gazete Ramazan Bayramı, Kurban 

Bayramı ve Pazar günleri hariç her gün yayınlanmaktadır. Gazetenin internet adresi, 

http://www.gazete3.com.tr/ Ģeklindedir. 

http://www.afyonanahaber.com.tr/
http://www.gazete3.com.tr/
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         Fotoğraf 11. Gazete 3 

2.1.2.8. KurtuluĢ Gazetesi 

KurtuluĢ Gazetesi 10 Haziran 2002 tarihinde ilk imtiyaz sahibi Celal Bursalıoğlu 

tarafından yayın hayatına baĢlamıĢtır. Daha sonra Sinerji Gazetecilik Yayın Medya 

adına MaĢite Sultan Kocaerkek‟e devredilmiĢtir. 15 Temmuz FETÖ darbe giriĢiminde 

KHK/667 ile yayını durdurulan KurtuluĢ Gazetesinin yapılan incelemelerin ardından 

KHK/665‟le 2 Kasım 2016‟da iade-i itibar edilerek gerekli resmi iĢlemlerin ardında 13 

Aralık 2016‟da yayın hayatına geri dönmüĢtür. Gazetenin Koordinatörlüğünü ve 

Yazarlığını H. Ġbrahim Kocaerkek sürdürmektedir.  Sorumlu Yazı ĠĢleri Müdürü Polat 

Yılmaz olan gazete Lider Ofset Matbaada basılmaktadır. Basın Ġlan Kurumu‟ndan resmi 

ilan almaktadır. Siyah beyaz 12 sayfa çıkarılan KurtuluĢ Gazetesi, Ramazan Bayramı, 

Kurban Bayramı ve pazar günleri hariç her gün yayınlanmaktadır. 

 

   Fotoğraf 12. KurtuluĢ Gazetesi 
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2.1.2.9. Afyon’da Lider Gazetesi 

Afyon‟da Lider Gazetesi 1 Nisan 2002 yılında Ġmtiyaz sahibi M. Ali Tekik 

tarafından yayın hayatına baĢlamıĢtır. Lider Medya bünyesindeki gazetenin 

Koordinatörlüğünü H. Ġbrahim Kocaerkek üstlenirken, Sorumlu Yazı ĠĢleri 

Müdürlüğünü Murat Akarca yapmaktadır. 15 Temmuz FETÖ darbe giriĢiminde 

KHK/667 ile yayını durdurulan Afyon‟da Lider Gazetesinin yapılan incelemelerin 

ardından KHK/665‟le 2 Kasım 2016 tarihinde iade-i itibar edilmiĢ fakat hali hazırda 

yayın hayatına baĢlamamıĢtır.  Basın Ġlan Kurumundan daha önce ilan alan gazete, 

çeĢitli problemlerden dolayı hali hazırda resmi ilan yayınlayamamaktadır. Lider Ofset 

Matbaada basılan gazete siyah beyaz 8 sayfa çıkarılan gazete, Ramazan Bayramı, 

Kurban Bayramı ve Pazar günleri hariç her gün yayınlanmaktadır. 

 

                                      Fotoğraf 13. Afyon‟da Lider Gazetesi 

 

2.1.2.10. Haftalık Gazeteler ( Afyon ġehir - Odak Panorama) 

Afyonkarahisar Valiliğinin internet sitesinde haftalık yayınlanan gazeteler baĢlığı 

altında görülen Afyon ġehir ile Odak Panorama Gazetelerinin düzenli bir yayın 

periyodu yoktur. 8 sayfa çıkarılan Afyon ġehir Gazetesi‟nin Ġmtiyaz Sahibi Hakan 

Dilek, 4 sayfadan oluĢan Odak Panorama Gazetesinin imtiyaz sahipliğini de Nadir 

Güzbey yapmaktadır.  
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Fotoğraf 14. Afyon ġehir Gazetesi                       Fotoğraf 15. Odak Panorama 

 

2.2.2. Afyonkarahisar’daki Yerel Televizyonlar 

Türkiye‟de Yerel televizyonlar genel olarak 1994 yılında RTÜK‟ün kurulmasıyla 

yayına baĢlamıĢlardır. Afyonkarahisar‟da yerel televizyonculukla ilgili yazılı bir bilgi 

yoktur. Kentte 2 yerel televizyon kanalı vardır. Bunlardan biri hem karasal hem uydu 

üzerinden yayın yaparken, diğerleri sadece karasal yayın yapmaktadır. 

Afyonkarahisar‟da yayın hayatını sürdüren yerel televizyonlar, Karahisar TV ile Kanal 

3‟tür.  

2.2.2.1. Karahisar Tv (KTV) 

1994 yılında Kubilay Uygun ve Mehmet Çelikörs, Afyon TV adına yayın izni 

alınmıĢ, 1995„de Erhan Yücel, Resul Altındağ ve ġükrü Karakol tarafından ER TV‟ye 

dönüĢmüĢtür. Genel Müdürlüğü‟nü Semih Köken‟in yaptığı ER TV, uzun yıllar 

Afyonkarahisar‟a hizmet etmiĢtir. 2009 yılında Bekir YeĢilay tarafından satın alınan 

televizyon kanalı Karahisar TV (KTV) olmuĢtur. Karahisar TV Radyo Reklamcılık 

Prod. Yay. Tic. ve San. A. ġ adına Yönetim Kurulu BaĢkanı Bekir YeĢilay‟dır. Hali 

hazırda Genel Yayın Yönetmenliğinde Hüdai Acar‟ın bulunduğu Karahisar TV, karasal 
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UHF 40 bandı üzerinden yayın yapmaktadır.  Kanalın internet adresi 

http://www.karahisartv.com.tr/ Ģeklindedir. 

 

 Fotoğraf 16. Karahisar TV Logo 

      

2.2.2.2. Kanal 3 

2008 yılında yayın hayatına baĢlayan Kanal 3 yerel televizyonu Megabirlik TV 

Radyo Rek. Prod. Yay. Tic. ve. San. A. ġ tarafından Afyonkarahisar‟daki 38 iĢ 

adamının ortaklığıyla kurulmuĢtur. Televizyonun Yönetim Kurulu BaĢkanı Hüsnü 

Serteser‟dir. Genel Yayın Yönetmenliği‟ni Sadettin Ulusoy‟un yaptığı Kanal 3, 

Bölgesel bir kanal olarak nitelendirilmektedir. „Evrendeki Yeni Yıldız‟ sloganıyla yayın 

akıĢını sürdüren Kanal 3, TÜRSAT 3A uydusundan yayın yapmaktadır. Televizyonun 

internet adresi, http://kanal3.com.tr/ Ģeklindedir. 

 

  Fotoğraf 17.  Kanal 3 Logo 

 

 

http://www.karahisartv.com.tr/
http://kanal3.com.tr/
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2.2.3.  Afyonkarahisar’daki Yerel Radyolar 

Türkiye‟de ilk yerel radyo denemesi Ġstanbul‟da gerçekleĢmiĢtir. Bakırköy 

Belediye Radyosu 1989 yılında yayına baĢlamıĢ ancak yasalara aykırı olduğu 

gerekçesiyle kısa süre sonra mühürlenmiĢtir. Bunu 1982 Anayasası‟ndaki Radyo-Tv 

yayıncılığının devlet tekelinde olduğunu belirten hükme rağmen 1992 yılında “Kent 

FM” adlı ilk özel radyo yayını izlemiĢtir. 

Kısa sürede Süper FM, Metro FM, Ġstanbul FM, Best FM gibi Türkiye‟nin pek 

çok kentinde, hatta beldelerinde özel radyolar art arda yayın hayatına baĢlamıĢlardır. 

FM bandından yayın yapan bu radyoların, müzik ağırlıklı programları nedeniyle olsa 

gerek hedef kitlesi genç nüfustan oluĢmuĢtur. Özel radyolarla birlikte Türkiye, 

yayıncılıkta çok seslilikle tanıĢmıĢ ama bununla beraber radyo yayınlarında bir kaos da 

baĢlamıĢtır. Yabancı pop ve arabesk gibi kamu radyolarında yayınlanmayan müzik 

türleri özel radyolarla halka ulaĢma imkânı bulmuĢtur. 

Afyonkarahisar‟daki yerel radyoculuk tarihiyle ilgili yazılı bir bilgi yoktur. 

Yıllardır kentte çeĢitli radyolarında yayıncılık yapmıĢ spikerlerinden Aydemir Kurt‟la 

çalıĢmam nedeniyle 1 Eylül 2016 yılında yaptığım röportajda Ģu bilgilere ulaĢılmıĢtır. 

Afyonkarahisar‟ın radyoyla 1989 yılında tanıĢtığını ifade eden Kurt,  Ģehirdeki 

radyoculuk geçmiĢiyle ilgili Ģunları aktardı: 

“Afyonkarahisar ilk olarak Denizli patentli Venüs radyoyla tanıĢtı. O da çok bilinen 

bir radyo değildi. Hatta arkadaĢım Mahmut Doğu, o radyoda çalıĢıyordu. Aslında 

Afyonkarahisar‟da kurulan ilk özel radyo, 03 Süper Radyo‟dur. 1991‟de yayın hayatına 

baĢlayan radyo Ġsmail Ali ġan, Sinan Gönçer, Ali Savruk ve Alaattin Yakın‟ın ortaklığıyla 

kuruldu. Akabinde Afyon Belediye ġehir Radyosu kuruldu. Belediye personellerinin yayın 

yaptığı radyonun teknik ekipmanları o dönemde kimsede yoktu. Yine aynı tarihlerde Galip 

Yit de Show Radyo‟yu kurmuĢtu. Yine o dönemlerde Av. Tuncer Ergüler Afyon Ekspres 

FM‟i kurmuĢtu. Radyonun yönetimini de Abdullah Yılmaz yapıyordu. 90‟lı yıllarda 

Afyonkarahisar, tamamen radyo yayınına kilitlenmiĢti. Çünkü TRT, dıĢında özel televizyon 

yoktu. 2000 yılına kadar radyoculuk sektörü çok iyi durumdaydı. O dönemde halk yerel 

radyoları çok iyi takip ettiği için güzel programlar yapılıyordu. Özel reklam potansiyeli de 

harikaydı. Radyolar güzel gelir elde ediyordu. 1993‟de Tansu Çiller, döneminde radyolar 

kapanmıĢtı. Hatta siyah kurdele eylemi bile yapmıĢtık. 1994‟de yılında özel radyo ve 

televizyonculukla ilgili kanunla Afyonkarahisar‟daki sektör tekrar canlandı. O dönemde 

Afyonkarahisar‟da herkes, evlerinde, iĢ yerlerinde ve arabalarında sadece radyo dinliyorlardı. 

Radyo Ekpress daha sonra isim değiĢtirerek Radyo Mavi oldu.  Yine bu dönemde kurulan 

RüĢtü Okyar‟ın kurduğu FlaĢ Radyo, daha sonra iĢ adamı Ahmet Kolaylı‟ya satılarak Kolaylı 
FM oldu. Yüksel Elçi, Armoni FM kurdu.”- (7) 

 

6- KURT, Aydemir, “Afyonkarahisar’ Kurulan Ġlk Radyolar” Röportaj Afyonkarahisar, 2016. 
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Afyonkarahisar‟da hali hazırda yerel yayın yapan 7 radyo istasyonu mevcuttur. 

Yerel radyoların genellikle yüksek katlı iĢ merkezlerinin en üst katlarında büro tipi bir 

yapılanma içinde oldukları gözlenmiĢtir. Radyolarda sigortalı kapsamda çalıĢan bir veya 

iki personel mevcuttur. Radyoların büyük çoğunluğu ağırlıklı olarak veya tamamen 

müzik yayını yapmakta, bunun da önemli bir kısmı banttan verilmektedir. Yalnızca bazı 

radyolar gün içerisinde canlı yayın yaparak telefonla dinleyiciye bağlanıp istek Ģarkılar 

yayınlamaktadır.  

2.2.3.1. Afyon Gün FM 

Afyon Star FM Radyo Yay. Tic. ve San. A.ġ‟ ye bağlı olan ve Star FM olarak 

yayın yapan radyo 1995‟te Ġhsan Yağcı tarafından Afyonkarahisar‟da kurulmuĢtur. 2001 

yılında Ġsmail Akar tarafından devir alınan Ģirket, Gün FM olarak 99,9 frekansında 

halen yayın hayatını sürdürmektedir. Yönetim Kurulu BaĢkanlığını Fadime Akar‟ın 

üstlendiği radyoda müzik programlarının yanı sıra haber, sohbet ve tartıĢma programları 

yapılmaktadır. Radyonun internet adresi, http://www.gunfm.net/ Ģeklindedir. 

 

   Fotoğraf 18. Afyon Gün FM Logo 

2.2.3.2. Afyon Kolaylı Radyo 

Kolaylı Radyo-TV Yayıncılık A.ġ‟ ye bağlı olan Afyon Kolaylı Radyo 1996 

yılında Ahmet Kolaylı tarafından Afyonkarahisar‟da kurulmuĢtur. Hali hazırda Genel 

Yayın Yönetmenliği‟ni Serkan Sarıkale‟nin yaptığı Kolaylı FM, „Bir radyonun en net 

hali‟ sloganıyla 99.1 frekansında yayın hayatını sürdürmektedir. Sadece müzik 

programlarının yapıldığı radyoda Afyonkarahisar ve çevresinde bir klasiktir. Radyonun 

internet adresi, http://www.kolayliradyo.com/ Ģeklindedir. 

http://www.gunfm.net/
http://www.kolayliradyo.com/
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          Fotoğraf 19. Afyon Kolaylı Radyo Logo 

 

2.2.3.3. Afyon Armoni Radyo 

Armoni Müzik Radyo Televizyon Tan. Tic. A. ġ‟ ye bağlı olan Afyon Armoni 

Radyo 1997 yılında Yüksel Elçi tarafından Afyonkarahisar‟da kurulmuĢtur. Hali hazırda 

Genel Yayın Yönetmenliği‟ni Betül ġen‟in yaptığı Armoni FM, „Afyon‟un en çekici 

radyosu‟ sloganıyla 98.1 frekansında yayın hayatını sürdürmektedir. Arabesk ve fantezi 

müzik programlarının yanı sıra, belli yayın dönemlerde de haber ve söyleĢi programları 

da yapılmaktadır. Radyonun internet adresi, www.afyonarmoni.com Ģeklindedir. 

 

       Fotoğraf 20. Afyon Armoni FM Logo 

 

 

http://www.afyonarmoni.com/


85 

 

2.2.3.4. Afyon Radyo 03  

Karakter Radyo Televizyon HaberleĢme Tanıtım ve Yayıncılık A.ġ „ye bağlı olan 

Afyon Radyo 03, 2001 yılında H. Ġbrahim Kocaerkek tarafından ART Radyo isminde 

kurulmuĢtur. 2006 yılında Ömer Elçi‟ye devir edilen radyo isim değiĢikliğiyle Radyo 03 

olmuĢtur. Hali hazırda Genel Yayın Yönetmenliğini Nurullah Maral yapmaktadır. 

„Afyon‟dan Dünyaya‟ sloganıyla 102.7 frekansında yayın hayatını sürdüren Radyo 

03‟de Arabesk ve fantezi müzik programları yapılmaktadır. Radyonun internet adresi, 

http://www.radyo03.com.tr/ Ģeklindedir. 

 

  Fotoğraf 21. Afyon Radyo 03 Logo 

 

2.2.3.5. Afyon Radyo Lojik  

Afyon Mavi Radyo TV Yayıncılık A.ġ‟ ye bağlı Radyo Lojik 1995 yılında Mavi 

Radyo olarak Av. Tuncer Ergüler tarafından kurulmuĢtur.  1 Haziran 2008‟de Süleyman 

ġen tarafından devir alınarak Radyo Lojik ismini alan radyonun Genel Yayın 

Yönetmenliği‟ni Ertan Yakan yapmaktadır. „Ege‟nin Yeni Nesi Radyosu‟ sloganıyla 97. 

3 frekansından yayın hayatını sürdüren Radyo Lojik FM, müzik programları 

yapmaktadır. Radyonun internet adresi, http://www.radyolojik.com/ Ģeklindedir. 

 

       Fotoğraf 22. Afyon Radyo Lojik Logo 

http://www.radyo03.com.tr/
http://www.radyolojik.com/
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2.2.3.6. Afyon Radyo Tek 

Afyon Radyo Tanıtım ve Yayıncılık Hizmetleri San. Tic. A.ġ‟ ye bağlı olan 

Radyo Tek 1995 tarihinde Radyo Net olarak Galip Yit tarafından kurulmuĢtur. 2008 

yılında Mahmut Doğu tarafından devir alınan radyonun ismi Radyo Tek olarak 

değiĢtirilmiĢtir. Genel Yayın Yönetmenliği‟ni Mahmut Doğu‟nun yaptığı radyo 91. 1 

frekansında yayın hayatını sürdürmektedir. Müzik ve haber programları yapmaktadır. 

Radyonun internet adresi, http://www.radyotekafyon.com/ Ģeklindedir. 

 

       Fotoğraf 23. Afyon Radyo Tek Logo 

 

2.2.3.7. Afyon Radyo Hisar 

Afyon Hisar TV Radyo Reklamcılık Prodüksiyon Yayıncılık San. Tic. A. ġ‟ ye 

bağlı Radyo Hisar 2008 yılında M. Emin Birliktir tarafından kurulmuĢtur. 2016‟da 

Metin Dalyan tarafından devir alınan radyonun Genel Yayın Yönetmenliği‟ni Fatih Arık 

yapmaktadır. 100.3 frekansında yayın hayatını sürdüren Radyo Hisar‟da genel olarak 

müzik programları yapılmaktadır. Radyonun internet sitesi kullanılmamaktadır. 

 

        Fotoğraf 24. Afyon Radyo Hisar Logo 

http://www.radyotekafyon.com/
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2.2.4. Afyonkarahisar’daki Ġnternet Medyası 

Türkiye‟de 12 Nisan 1993, Ġnternetin miladı olarak kabul edilir. Bu 

tarihte ODTÜ’den ilk internet bağlantısı gerçekleĢtirilmiĢtir. Temmuz 1995‟te içeriğini 

Ġnternete taĢıyan ilk yayın  Aktüel Dergisi olmuĢtur. Aktüel Dergisi, Boğaziçi 

Üniversitesi’nin sunumcu bilgisayarları üzerinden, yine bu üniversitenin öğrencileri 

tarafından güncellenip dünyaya açılmıĢtır.  

Milliyet, gazetenin tamamını düzenli olarak 27 Kasım 1996‟da online veren ilk 

günlük gazete oldu. Hürriyet ve Sabah gazetelerinin internet ortamına geçiĢ tarihleri ise 

1 Ocak 1997‟dir. Daha sonraki süreçte hemen hemen tüm ulusal ölçekli gazeteler, hatta 

yerel basın, kimi televizyon ve radyolar, kendi internet sitelerini kurmuĢ ve bu sitelerde 

de habercilik yapmaya baĢlamıĢlardır. Daha önemlisi, özellikle son iki yıl içinde art arda 

haber portalları yayına girmiĢ, yalnızca internet gazeteciliği yapan 70‟in üzerinde site 

ortaya çıkmıĢtır. Bu bağlamda Türkiye‟de internet haberciliği iki dönem olarak ele 

alınabilir. Birincisi internetin ortaya çıkıĢını ve geliĢme dönemini kapsayan 1995-2000 

yılları arasındaki dönemdir. Bu dönemde, internet henüz yeni geliĢmekte olduğundan ve 

gazeteciler arasında yeni tanındığından dolayı, haber sitelerinin sayısı daha sınırlı 

kalmıĢtır. Hatta bu dönemde, haber sitesi olarak tanımlanan sitelerin, basılı gazete 

yayımlayan kuruluĢlara ait olan ve basılı gazetenin sanal ortamdaki kopyası olarak 

tanımlanabilecek sitelerdir. Ġkinci dönem ise, gerçek anlamda internet haberciliğinden 

bahsedilebilecek 2000 yılı sonrası dönemdir. 2000 yılı baĢlarında Türkiye‟de yaĢanan 

ekonomik kriz medya sektörünü de derinden etkilemiĢ ve o dönemde, bu sektörün 

değiĢik pozisyonlarında çalıĢan 4 bin kiĢinin iĢsiz kaldığı gündeme gelmiĢtir. (Gürcan, 

2005, s. 41) 

Mesleği gazetecilik olan ve sektörün daralmasıyla iĢsiz kalan çok sayıda gazeteci, 

fazla bir yatırım gerektirmeyen internet haber sitesi kurarak, sınırlı imkânlarla seslerini 

duyurmak istemiĢlerdir. Kendilerine yeni bir yayın alanı yaratan haber portalları artık 

günümüzün vazgeçilmez unsuru haline gelmiĢtir. Ġnsanların bilgiye ve habere olan 

ihtiyaçları dolayısıyla asıl iĢi habercilik olmayan arama motorları dahil, birçok irili 

ufaklı internet siteleri de haber kanalları açarak günün geliĢen haberlerini en hızlı 

biçimde yansıtma yarıĢına girmiĢlerdir. 

http://www.metu.edu.tr/tr/
http://www.aktuel.com.tr/
http://www.boun.edu.tr/tr-TR/Content/Default.aspx
http://www.boun.edu.tr/tr-TR/Content/Default.aspx
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Afyonkarahisar‟da ilk internet medyası 2001 yılında afyonhaber.com internet 

sitesiyle baĢlamıĢtır. GeliĢen teknolojiyle ve internet kullanımının yaygınlaĢmasıyla 

kentte yaklaĢık 20 civarında internet haber mecrasının olduğu tahmin edilmektedir. 

Ucuza mal edilen internet haber siteleri, sektörden ayrılan gazetecilerin yeni dayanağı 

olmuĢtur.  2011 yılına kadar itibaren Afyonkarahisar‟da iki tane olan internet haber 

sitesi 2012 yılından itibaren artmıĢtır.     

2.1.4.1. Afyonhaber Ġnternet Haber Sitesi 

Afyonkarahisar‟da ilk internet medyası 2002 yılında Kadir Elçi‟nin kurduğu 

http://www.afyonhaber.com.tr/„yle baĢlamıĢtır. YaklaĢık 15 yıllık bir geçmiĢe sahip 

Afyonhaber, Karakter Radyo Televizyon Tanıtım Yayıncılık A.ġ adına imtiyaz sahibi 

Ömer Elçi, tarafından yayın hayatını sürdürmektedir. Genel Yayın Yönetmenliğini 

Nurullah Maral‟ın yaptığı internet haber sitesi, günde yaklaĢık 30 bin internet kullanıcısı 

tarafından ziyaret edilmektedir. 

 

Fotoğraf 25. AfyonHaber Ġnternet Sitesi Logosu 

 

2.1.4.2. 03 Haber Ġnternet Sitesi 

http://www.03haber.com/ isimli internet haber sitesi, Ocak 2008 yılında Ömer 

Bağlan tarafından Afyonkarahisar‟da kurulmuĢtur.  Kasım 2011 tarihinde Ali Osman 

OkĢar tarafından devralınan site, 2013 yılında Yılmaz Ekmekçi‟ye satılmıĢtır.  Genel 

Yayın Yönetmenliğini Halil Çınar‟ın yaptığı internet sitesi yayın hayatını 

sürdürmektedir. 

http://www.afyonhaber.com.tr/
http://www.03haber.com/
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  Fotoğraf 26. 03 Haber Ġnternet Sitesi Logosu 

 

2.1.4.3. Afyon Time Ġnternet Sitesi 

http://afyontime.com/ isimli internet haber sitesi 1 Nisan 2011 yılında Ömer 

Bağlan tarafından Afyonkarahisar‟da kurulmuĢtur. Mayıs 2014 ayında Ġsmail Ögeday 

tarafından devralınan internet haber sitesi halen yayın hayatını sürdürmektedir. Ögeday, 

ayrıca Afyonkarahisar Ġnternet Habercileri Derneği (AFĠMED) Yönetim Kurulu 

BaĢkanıdır. 

 

Fotoğraf 27. Afyon Time Ġnternet Sitesi Logosu 

 

2.1.4.4. Afyon Zafer Ġnternet Sitesi  

http://www.afyonzafer.net/ isimli internet haber sitesi 2012 yılında Kemal 

Horzum tarafından Afyonkarahisar‟da kurulmuĢtur. Genel Yayın Yönetmenliğini Kamil 

Özant‟ın yaptığı site yayın hayatını sürdürmektedir. 

 

Fotoğraf 28. Afyon Zafer Ġnternet Sitesi Logosu 

http://afyontime.com/
http://www.afyonzafer.net/
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2.1.4.5. Medya Afyon Ġnternet Sitesi  

http://medyaafyon.com/ isimli internet haber sitesi Mayıs 2013 tarihinde Numan 

Bangir tarafından Afyonkarahisar‟da kurulmuĢtur. Genel Yayın Yönetmenliğini 

Selahattin Çelikkol‟un yaptığı site yayın hayatını sürdürmektedir. 

 

           Fotoğraf 29. Medya Afyon Ġnternet Haber Sitesi Logosu 

 

2.1.4.6. Afyonkarahisar’daki Diğer Ġnternet Haber Siteleri 

Afyonkarahisar‟daki diğer internet haber siteleri Ģeklinde ayrılmasının sebebi, 

Ģirket olarak görülmemesi ve güncellenebilir olmayıĢından kaynaklanmaktadır.  

Afyonkarahisar‟da yayın hayatında olan var olup, ulaĢabilinen internet haber 

siteleri ve sahipleri Ģu Ģekildedir: 

“http://afyonyerelbasin.com/  isimli internet haber sitesinin sahibi Ahmet Uçmak’tır.   

http://afyonprestij.com/ isimli internet haber sitesinin sahibi Nazlı Gölcük’tür. 

http://www.afyonbuyuksehir.com/ isimli internet haber sitesinin sahibi Mehmet BaĢeğmez’dir. 

http://www.afyonexpress.com/ isimli internet haber sitesinin sahibi Arif Yavuz’dur. 

http://www.afyonarmonihaber.com/ isimli internet haber sitesinin sahibi Yüksel Elçi’dir. 

http://www.afyontekhaber.com/ isimli internet haber sitesinin sahibi Mahmut Doğu’dur. 

http://www.afyonkenthaber.com/ isimli internet haber sitesinin sahibi Mustafa ġengül’dür. 

http://afyonmansethaber.com/ isimli internet haber sitesinin sahibi Mustafa Dağhan’ır. 

http://www.afyonsehir.com/ isimli internet haber sitesinin sahibi Hakan Dilek’tir. http://afyoneshaber.com/ 

isimli internet haber sitesinin sahibi Soner Gürsan’dır. Bunların dıĢında künyesinde imtiyaz sahibi yazmayan 

birçok internet haber sitesi mevcuttur. “ 

 

 

 

 

http://medyaafyon.com/
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                                                     ÜÇÜNCÜ BÖLÜM 

3. AFYONKARAHĠSAR YEREL MEDYASINA GÖRE YEREL BASININ 

SORUNLARI 

3.1. ARAġTIRMANIN METODOLOJĠSĠ 

3.1.1. Amaç 

Bu çalıĢmanın temel amacı yerel medyanın sorunlarını ortaya koyarak, sektörde 

çalıĢanların bu sorunlara bakıĢ açılarını, yaklaĢımlarını belirlemektir. 

Afyonkarahisar‟daki yerel gazete, radyo, televizyon ve internet medyası kurumlarında 

çalıĢanların görüĢlerine göre kentteki yerel medyanın sorunları araĢtırılmıĢtır. Bu 

çerçevede, yerel medya çalıĢanlarına yönelik literatür taraması yapılmıĢ ve 

derinlemesine mülakat tekniği ile saptanan ve aĢağıda belirtilen konulardaki görüĢleri 

ele alınmıĢtır. 

1. Mesleğin sürdürülebilirliği, 

2. ĠletiĢim Fakültesi mezunlarının iĢe alınma süreçleri, 

3. ĠletiĢim fakültelerinin imajı, 

4. Kurum içi eğitim çalıĢmaları, 

5. Meslek seçme süreçleri, 

6. ĠĢ güvencesine yönelik uygulamalar, 

7. Yerel medyanın saygınlığı, 

8. ĠĢyeri ve haber üretimini süreçlerinde yaĢanan sorunlar 

9. Meslek Örgütünün ĠĢlevselliği 

10. Yerel medyadaki rekabet 

11. Yerel medyanın ekonomik sorunları 

12. Yerel medyadaki siyaset sorunu 
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13. Yerel medyadaki teknolojik geliĢmeler 

14. Yerel medyadaki içerik sorunu 

15. Yerel medya çalıĢanlarına göre yerel medyanın en önemli üç sorunu 

3.1.2. Önem 

Yerel medyanın bilimsel çalıĢmalarla ortaya konan; haber verme, denetim ve 

eleĢtiri, kamuoyu ve gündem oluĢturma, eğitme ve eğlendirme gibi iĢlevleri dikkate 

alındığında konu doğrudan bir önem arz etmektedir. 

KüreselleĢen dünyada yerel değerlerin önemi artmakta, dolayısıyla yerel 

değerlerin ortaya çıkarılmasında, gelecek kuĢaklara aktarılmasında, coğrafi sınırların 

dıĢına duyurulmasında yerel basın öne çıkmaktadır. Girgin‟in de belirttiği gibi kimi 

yöreler, görünürde küresel iliĢkiler içinde yer alırken, yerele dönüĢ eğilimleri sonucu, 

gerçekte bu iliĢkilerden koparak hızla kendi içine kapanmaktadır. Bu çabanın 

göstergelerinden biri de, her toplumun kendi içinde daha yerel kurumlara, iletiĢime ve 

yaĢama gereksinim duyarak, yerel iletiĢim araçlarına önem vermesidir (Girgin, 2001, s. 

140-141). Günümüzde yerel basın, yöre halkının kültürel kimliğini korumak, haklarına 

sahip çıkmak, yöreye saygın bir konum kazandırmak görev ve yükümlülüğü 

üstlenmektedir (IĢık, 2001, s.  38-43). 

Öte yandan dünyada olduğu gibi Türkiye‟de de merkezi yönetim anlayıĢının, 

yerini yerel yönetimlere bırakması, merkezi yetki ve sorumlulukların yerel yönetimlere 

kaydırılması düĢüncesi yereli ve yerele ait yapılanmaları daha bir önemli kılmaktadır. 

Bu açıdan bakıldığında yerel medyanın, kendisinden beklenen iĢlevleri tam ve 

sağlıklı bir Ģekilde yerine getirebilmesi için önce kendisinin sağlıklı bir yapıda olması 

gerekir. Bir ülkede yerel medyanın sağlıklı olması yerel iletiĢimi artırmakta, bu iletiĢim 

yerel yönetimleri etkilemekte, bu da yerel demokrasinin, yerel demokratik yönetimin 

güçlenmesine ve halk tarafından benimsenmesine yardımcı olmaktadır. Temel 

sorunlarını çözmüĢ sağlıklı bir yerel medya oluĢturulduğunda çok sesliliğin, gerçek 

demokrasinin egemen olması, yerel iktidarların icraatlarının bir takım güç odaklarının 

etkisi altında kalınmadan tarafsızca değerlendirilmesi, halkın bilmesi gereken tüm 

olumsuzlukların veya olumlu çabaların onlara iletilebilmesi de mümkün olacaktır.  
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Ancak, yurt genelinde yapılan bilimsel araĢtırmalar ve düzenlenen medya 

seminerleri göstermektedir ki ülkemizde medyanın özellikle yerel medyanın önemli 

sorunları vardır. Yerel medya bu sorunlar yüzünden kendisinden beklenen iĢlevleri 

yerine getirememekte veya zorlanmaktadır. 

Var olduğu günden bu yana bir takım sıkıntılar yaĢayan yerel medyayı iĢlevsel, 

güçlü ve etkili kılmak için öncelikle sorunların bilimsel yöntemler kullanılarak ortaya 

konması ve analiz edilmesi bu çalıĢmayı önemli kılmaktadır. ÇalıĢma literatür taraması 

sırasında daha önce bu konuda herhangi bir araĢtırma olmadığının görülmesi ve konuya 

medya çalıĢanları açısından yaklaĢılması sebebiyle alanında bir ilk olma özelliği de 

taĢımaktadır. 

Ayrıca bu çalıĢma, yerel medya sektöründe görev almak isteyen ve iletiĢim 

fakültelerinde eğitim görenlerin yerel medyaya yönelmeleri durumunda nasıl bir ortama 

gideceklerini göstermesi açısından da önem içermektedir. 

3.1.3. Kapsam ve Sınırlılıklar 

Ġnsanlar yakın çevrelerinde ve dünyada neler olup bittiğini anlamak için hem 

ulusal hem de yerel medya araçlarından yararlanır. Yakın çevrelerinde neler olduğunu 

öğrenmek için yerel basını takip ederler. Girgin‟in de belirttiği gibi yerel basın, yerel 

sorunları yöresinin sorunları olarak duyurma ve sosyal, ekonomik, siyasal ve kültürel 

geliĢmeleri yöre halkı ile paylaĢarak, bilgilendirme ve bilinçlendirme görevini 

üstlenmiĢtir. Bu çerçeve dikkate alındığında yerel basın denince de akla yerel gazeteler, 

yerel televizyonlar, yerel radyolar ve yerel internet medyası gelmektedir. Bu nedenle, 

Afyonkarahisar evreninde, aktif olarak bir yerel medya kuruluĢunda çalıĢanların 

örnekleminin oluĢturulduğu bu araĢtırma, basın sektörünü inceleme açısından bir ilk 

teĢkil etmektedir. 

Afyonkarahisar il merkezindeki mevcut günlük basılı yerel gazeteler, 

televizyonlar, radyolar ve internet medyası, araĢtırmanın kapsam ve sınırlılığını 

oluĢturmaktadır. Elde edilen verilerin doğruluğu, görüĢülen medya çalıĢanlarının verdiği 

bilgilerle sınırlıdır. ÇalıĢmanın uygulandığı nüfus, yayın periyodu süreklilik arz eden, 

okuyucuya/seyirciye/dinleyiciye ulaĢabilen gazete/ televizyon/ radyo/ internet medyası 

çalıĢanlarıdır. Örneklem grubu, Afyonkarahisar yerel medyasını temsil ettiği düĢünülen, 

Afyonkarahisar il merkezinde günlük yayın yapan 9 yerel gazeteden, 2 yerel 
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televizyondan, 8 yerel radyodan, yaklaĢık 16 yerel internet haber sitesinden ve buralarda 

çalıĢan 148 kiĢiden oluĢmaktadır.  

Bu araĢtırmada, yerel medya kuruluĢlarının genel yapısı ele alınmıĢ, bunun 

yanında medya çalıĢanlarının da demografik özellikleri, nitelikleri, çalıĢma Ģartları, 

sorunları ve sorunlara bakıĢ açıları, yaklaĢımları incelenmiĢtir. BaĢka bir ifadeyle 

Afyonkarahisar yerel medyasının durumu ortaya konmuĢ, bir kısım çalıĢanla yüz yüze 

görüĢmeler sonunda hazırlanan ölçek medya çalıĢanlarına uygulanmıĢtır. 

Ama elbette bu konuların iĢveren açısından farklı, çalıĢan açısından farklılık arz 

ettiği göz önünde bulundurulmalıdır. Zaten çalıĢmamız çalıĢan gözüyle yerel medya 

sorunlarına bakıĢı kapsamaktadır. 

Ölçeğin uygulanması sırasında yerel medya çalıĢanlarının sayıca az olması, bazı 

soruları içtenlikle cevaplama konusunda tereddüt etmeleri çalıĢmanın sınırlılıklarını 

oluĢturmuĢtur. Deneklerin tereddütleri araĢtırmacı tarafından konunun içeriği ve amacı 

anlatılarak aĢılmaya çalıĢılmıĢtır. 

3.1.4. Yöntem 

Bilinçli bir varlık olarak bireyi ve bireyler arası iliĢkileri konu alan toplumbilimin, 

temel bilgi sağlama yolu kuĢkusuz doğrudan doğruya kiĢilere baĢvurmaktır. 

Toplumbilim doğa bilimleri gibi olayları dıĢtan gözlemekle yetinmez. Toplumsal 

iliĢkilerin dıĢlaĢmıĢ ürünü olan teknolojik öğelere ve kültür kalıplarına ya da kiĢilerin 

yapıp etmelerine bakarak toplumsal gerçekliğe inmek mümkün değildir. Ġnsanların bir 

teknolojiyi kullanır, bir kültürü yaĢarken taĢıdıkları karakteristikler, gösterdikleri 

davranıĢlar, benimsedikleri kanı veya görüĢler, sahip oldukları tutumların öğrenilmesine 

gerek vardır. Bunun için en güvenilir kaynak, kiĢilerin sözlü veya yazılı açıklamalarıdır. 

Bu açıklamaları elde etmenin yolu da onlara sorular sormaktır. Bu nedenle, birer gözlem 

aracı olarak soru cetveli sistemli bir sorular bütünü olarak tanımlanır ki bu tekniğe anket 

denmektedir (Sencer, 1978, s. 171-172). 

Sencer‟in bu yaklaĢımı bağlamında çalıĢmada yöntem olarak kamuoyu araĢtırma 

yöntemlerinden anket tekniğinin kullanılmasının amacımıza hizmet edeceği 

düĢünülmüĢtür. Bir örgütün sorunları çözme noktasında çalıĢanlarının da tartıĢmalara 

katılması ve geliĢmeler, sorunlar, kararlar hakkında düĢüncesini açıklaması sektörün 
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sağlıklı analizi açısından önem taĢımaktadır. Dolayısıyla tepkileri ortaya koyma ve 

kanaatlerin değerlendirilmesinde bir fikir vermesi açısından bu yöntem tercih edilmiĢtir. 

Yerel basın sektöründe bir “alan araĢtırması” niteliği taĢıyan bu çalıĢma, 148 

kiĢilik örneklem grubuna uygulanarak Afyonkarahisar‟daki yerel medya çalıĢanlarının 

yerel medyanın sorunları hakkındaki görüĢleri ve yaklaĢımları ortaya konmuĢtur.  

Afyonkarahisar‟daki 9 yerel gazete, 2 yerel televizyon, 8 yerel radyo, 16 internet 

haber sitesinde çalıĢan toplam 148 kiĢi örnekleme alınmıĢ, yüz yüze görüĢme 

yöntemiyle araĢtırmacı tarafından geliĢtirilen ve 50 sorudan oluĢan anket uygulanmıĢtır. 

Ankette kiĢisel bilgiler 15 soru, alt problemlere iliĢkin bilgiler 35 soru ile elde 

edilmiĢtir. Ankette alt problemlere iliĢkin sorulan 35 soruda 5‟li Likert kullanılmıĢtır. 

Seçenekler kesinlikle katılıyorum (5), katılıyorum (4), emin değilim (3), katılmıyorum 

(2) ve kesinlikle katılmıyorum (1) dur. Bu sorulardan elde edilen veriler aralık sayısı 

seçenek sayısına bölünerek yorumlanmıĢtır. Buna göre 4 aralık 5 seçeneğe bölünmüĢtür. 

(4:5=0.80) Bulunan değer seçeneklere ilave edilmiĢ ve bulgular buna göre 

değerlendirilmiĢtir. 1.00-1.80 kesinlikle katılmıyorum, 1.81-2.60 katılmıyorum, 2.61-

3.40 emin değilim, 3.41-4.20 katılıyorum ve 4.21-5.00 kesinlikle katılıyorum Ģeklinde 

değerlendirilmiĢtir. 29.,30. ve 31. sorularda farklı seçenekler kullanılmıĢtır. Bu 

sorularda frekans ve yüzde alınmıĢtır. AraĢtırmacı tarafından geliĢtirilen ve örneklem 

gurubuna uygulanan anketin Alpha değeri 0.712 olarak bulunmuĢtur. 

Yerel medya çalıĢanlarının meslek koĢulları, iĢ doyumu, ücret, sosyal güvence ve 

iĢ güvenliği durumu, eğitimi, cinsiyeti, hizmet yılı, haberde baskı ve yönlendirme 

sorunu, iĢ barıĢı, mesleğin toplumsal saygınlığı, haber kaynaklarına ulaĢma, eĢik 

bekçileri, gazetecilik dıĢı iĢler, sektöre iliĢkin yasal düzenlemeler, kendilerine göre 

sektörün en önemli sorunları gibi konularda ne düĢündüklerine iliĢkin bilgiler 

araĢtırmacı tarafından geliĢtirilen anket aracılığıyla toplanmıĢtır. Veriler istatistik 

programı SPSS paket programıyla analiz edilmiĢtir. Elde edilen bulgular alanın ölçeğini 

ortaya koymuĢ ve analiz sonuçları yorumlanmıĢtır. 
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3.2. BULGULAR 

Bu kısımda, örneklem grubundakilerin demografik özellikleri ile Afyonkarahisar 

yerel medyasında çalıĢanların görüĢlerine göre, yerel medyanın sorunlarına ve bu 

sorunlara bakıĢ açılarına iliĢkin bulgulara yer verilmiĢtir. 

3.2.1. Örneklem Grubunun Demografik Özellikleri 

„Yerel Medyanın Özellikleri ve Sorunları: Afyonkarahisar Örneği‟ baĢlıklı 

akademik çalıĢmada Ağustos-Ekim 2016 tarihleri arasında 148 basın çalıĢanıyla yüz 

yüze 50 soruluk anket çalıĢması gerçekleĢtirilmiĢtir. Kentteki yerel medya çalıĢanlarına 

uygulanan anket sorularının 14‟ü demografik istatistikler elde etmeye yönelik çoktan 

seçmeli sorulardan oluĢmaktadır. 

Anket sorularının analizi ise, örneklem verilerinin SPSS paket programa girilerek 

elde edilerek tablolara göre yorumlanmıĢtır. 

3.2.1.1. Cinsiyet 

   

 

                                                 Tablo 6. Cinsiyet Frekansı 

Ağustos-Ekim 2016 tarihleri arasında „Yerel Medyanın Özellikleri ve Sorunları: 

Afyonkarahisar Örneği‟ anket çalıĢmasına katılan 148 basın mensubunun 40‟ı kadın, 

108‟i erkektir.  Kentteki basın çalıĢanlarının cinsiyet oranına yüzdelik olarak 

bakıldığında ise, %27‟ si kadın,% 73 erkektir. 

  3.2.1.2. Medeni Hali 

 

      

                      

                   Tablo 7. Medeni Hal Frekansı 

 

 Frekans Yüzdelik 

Kadın 40 % 27 

Erkek 108 % 73 

Toplam 148 % 100 

 Frekans Yüzdelik 

Evli 74 % 50 

Bekâr 74 % 50 

Toplam 148 % 100 
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Anket çalıĢmasına katılan 148 basın mensubunun 74 evli, 74 de bekârdır. Kentteki 

basın çalıĢanlarının medeni haline yüzdelik olarak bakıldığında % 50‟si evli, % 50‟si de 

bekârdır. 

3.2.1.3. YaĢ Ġstatistikleri 

                         

 

 

 

                                                 Tablo 8. YaĢ Ġstatistikleri Frekansı 

 „Yerel Medyanın Özellikleri ve Sorunları: Afyonkarahisar Örneği‟ anket 

çalıĢmasına katılan 148 basın mensubunun 57‟si 18-29, 65‟i 30-39, 12‟si 40-49, 14‟de 

50-59 yaĢ grupları arasında yer almaktadır. Kentteki basın çalıĢanlarının yaĢ gruplarına 

yüzdelik olarak bakıldığında % 38.5‟ i 18-29, % 43.9‟u 30-39, %8.1‟i, 40-49, %9.5‟i de 

50-59 yaĢ grupları arasında yer almaktadır. 

3.2.1.4. Eğitim Durumu 

                        

 

 

                                               Tablo 9. Eğitim Durumu Frekansı 

Ağustos-Ekim 2016 tarihleri arasında „Yerel Medyanın Özellikleri ve Sorunları: 

Afyonkarahisar Örneği‟ anket çalıĢmasına katılan 148 basın mensubunun 21‟i 

Ġlköğretim, 63‟ü Lise, 64‟ü de Üniversite mezunu olduğu görülmektedir. Kentteki yerel 

medya çalıĢanlarının eğitim durumlarına yüzdelik olarak bakıldığında, %14.2‟si 

Ġlköğretim, %42.6‟sı Lise, %43.2‟si Üniversite mezunudur. 

 

 

 Frekans Yüzdelik 

18-29 57 % 38,5 

30-39 65 % 43,9 

40-49 12 % 8,1 

50-59 14 % 9,5 

Toplam 148 % 100 

 Frekans Yüzdelik 

Ġlköğretim 21 % 14.2 

Lise 63 % 42.6 

Üniversite 64 % 43.2 

Lisansüstü - - 

Toplam 148 % 100 
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3.2.1.5. MaaĢ Durumu  

                        

 

 

 

                                              Tablo 10. MaaĢ Durumu Frekansı                                        

Anket çalıĢmasına katılan 148 basın mensubunun 104‟ü asgari ücret, 31‟i 1.500 

TL, 13‟ü de 2.000 TL ücret aldıklarını beyan etmiĢlerdir. Kentteki yerel medya 

çalıĢanlarının maaĢ durumlarına yüzdelik olarak bakıldığında %70.3‟ü asgari ücret, 

%20.9‟u 1.500 TL, 13‟ü de 2.000 TL almaktadır. 

 

3.2.1.6. ĠletiĢim Fakültesi 

 

 

 

                                                 Tablo 11. ĠletiĢim Fakültesi Frekansı 

 „Yerel Medyanın Özellikleri ve Sorunları: Afyonkarahisar Örneği‟ anket 

çalıĢmasına katılan 148 basın mensubunun 12‟si ĠletiĢim Fakültelerinden mezun 

olduklarını belirtirken 136‟sı da ĠletiĢim Fakültesi mezunu olmadığını beyan etmiĢtir. 

Kentteki yerel medya çalıĢanlarının ĠletiĢim Fakültesi mezunu olma durumlarına 

yüzdelik olarak bakıldığında % 8.1‟i evet, %91.9 hayır yanıtını vermiĢtir. 

3.2.1.7. Mesleki Eğitim 

 

 

 

                                                 Tablo 12. Mesleki Eğitim Frekansı 

 Frekans Yüzdelik 

Asgari Ücret 104 % 70.3 

1.500 TL 31 % 20.9 

2.000 TL 13 % 8.8 

Diğer - - 

Toplam 148 % 100 

 Frekans Yüzdelik 

ĠletiĢim Fak. (Evet) 12 % 8.1 

ĠletiĢim Fak. (Hayır) 136 % 91.9 

Toplam 148 % 100 

  Frekans Yüzdelik 

Mesleki Eğitim (Evet) 32 % 21.6 

Mesleki Eğitim (Hayır) 116 % 78.4 

Toplam 148 % 100 



99 

 

Ağustos-Ekim 2016 tarihleri arasında „Yerel Medyanın Özellikleri ve Sorunları: 

Afyonkarahisar Örneği‟ anket çalıĢmasına katılan 148 basın mensubunun 32‟si mesleki 

eğitim aldığını belirtirken, 116‟sı da mesleki eğitim almadığını beyan etmiĢtir. Kentteki 

yerel medya çalıĢanlarının mesleki eğitim alma durumlarına yüzdelik olarak 

bakıldığında % 21.6‟sı evet, %78.4‟ü de hayır yanıtını vermiĢtir. 

3.2.1.8. Medya Sahibi 

 

 

 

                                                                Tablo 13. Medya Sahibi Frekansı 

Anket çalıĢmasına katılan 148 basın mensubunun 28‟i çalıĢtıkları kurumların 

sahiplerinin yakın akrabaları olduklarını belirtirken, 120‟si de yakın akrabaları 

olmadıklarını beyan etmiĢtir. Kentteki yerel medya mensuplarının çalıĢtıkları 

kurumların yakın akraba olma durumlarına yüzdelik olarak bakıldığında %18.9‟u evet, 

%81.1‟i de hayır yanıtını vermiĢtir. 

 3.2.1.9. Medya Sektörü 

 

 

 

                                                                    Tablo 14. Medya Sektörü Frekansı 

 

 „Yerel Medyanın Özellikleri ve Sorunları: Afyonkarahisar Örneği‟ anket 

çalıĢmasına katılan 148 basın mensubunun 44‟ü televizyon, 27‟si radyo, 60‟ı gazete, 

17‟si de internet medyasın da çalıĢtıklarını belirtmiĢtir. Kentteki yerel basın 

çalıĢanlarının çalıĢtıkları sektörlere yüzdelik olarak bakıldığında %29.7‟si televizyon, 

%18.2‟si radyo, %40.5‟i gazete, %11.5‟de internet medyasında görev yaptıkları 

görülmüĢtür. 

 

 Frekans Yüzdelik 

Medya Sahibi (Evet) 28 % 18.9 

Medya Sahibi (Hayır) 120 % 81.1 

Toplam 148 % 100 

 Frekans Yüzdelik 

Televizyon 44 % 29.7 

Radyo 27 % 18.2 

Gazete 60 % 40.5 

Dergi - - 

Ġnternet Medya 17 % 11.5 

Toplam 148 % 100 
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          3.2.1.10. Sendika 

 

   

 

                                                       Tablo 15.Sendika Frekansı 

Ağustos-Ekim 2016 tarihleri arasında „Yerel Medyanın Özellikleri ve Sorunları: 

Afyonkarahisar Örneği‟ anket çalıĢmasına katılan 148 basın mensubunun tamamı, % 

100‟de sendikaya üye olmadıklarını belirtmiĢlerdir. 

3.2.1.11. Medya sektöründeki Görev Süresi 

   

 

   

                                         Tablo 16. Medya Sektöründeki Görev Süresi Frekansı 

 

Anket çalıĢmasına katılan 148 basın mensubunun 58‟i 1-5, 48‟i 6-10, 26‟sı 11-20, 

16‟sı da 21 ve üzeri yıldır medya sektöründe çalıĢtıklarını belirtmiĢtir. Kentteki yerel 

basın çalıĢanlarının görev sürelerine yüzdelik olarak bakıldığında % 39.2‟si 1-5, 

%32.4‟ü 6-10, %17.6‟sı 11-20, %10.8‟i de 21 ve üzeri yıldır gazetecilik yaptığı 

görülmüĢtür. 

3.2.1.12. En Çok Takip Edilen Kitle ĠletiĢim Aracı 

 

 

 

                                                                        Tablo 17. Takip Edilen Kitle ĠletiĢim Aracı Frekansı 

 

 Frekans Yüzdelik 

Sendikalıyım (Evet) - - 

Sendikalıyım (Hayır) 148 % 100 

Toplam 148 % 100 

 Frekans Yüzdelik 

1-5 Yıl 58 % 39.2 

6-10 Yıl 48 % 32.4 

11-20 Yıl 26 % 17.6 

21 ve Üzeri Yıl 16 % 10.8 

Toplam 148 % 100 

 Frekans Yüzdelik 

Televizyon 18 % 12.2 

Radyo 12 % 8.1 

Gazete 8 % 5.4 

Ġnternet 110 % 74.3 

Toplam 148 % 100 
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 „Yerel Medyanın Özellikleri ve Sorunları: Afyonkarahisar Örneği‟ anket 

çalıĢmasına katılan 148 basın mensubunun 18‟i televizyon, 12‟si radyo, 8‟i gazete, 

110‟u da internet medyasını en çok takip ettiklerini belirtmiĢtir. Kentteki yerel basın 

çalıĢanlarının en çok takip ettikleri kitle iletiĢim araçlarına yüzdelik olarak bakıldığında 

%12.2‟si televizyon, %8.1‟i radyo, %5.4‟ü gazete, %74.3‟ü de internet medyası yanıtını 

vermiĢtir. 

3.2.1.13. Medya Kurumundaki Görev 

 

 

 

   

 

                                        Tablo 18. Medya Kurumundaki Görev Frekansı 

Ağustos -Ekim 2016 tarihleri arasında „Yerel Medyanın Özellikleri ve Sorunları: 

Afyonkarahisar Örneği‟ anket çalıĢmasına katılan 148 basın mensubunun 52‟si 

Muhabir/Yazar, 29‟u Spiker-Dj, 17‟si Editör, 13‟ü Kameraman, 13‟ü Ġmtiyaz Sahibi, 

12‟si Grafiker, 6‟sı TV Yayıncısı, 6‟sı da Yazı ĠĢleri Müdürü olarak kurumlarda görev 

yaptıklarını belirtmiĢlerdir. Kentteki yerel basın çalıĢanlarının medya kurumlarındaki 

görevlerine yüzdelik olarak bakıldığında %35.1‟i Muhabir/Yazar, %19.6‟sı Spiker-Dj, 

%11.5‟i Editör, %8.8‟i Kameraman, %8.8‟i Ġmtiyaz Sahibi, %8.1‟i Grafiker, %4.1‟i TV 

Yayıncısı, %4.1‟i de Yazı ĠĢleri Müdürü oldukları görülmüĢtür. 

 

 

 

 

 

 

 Frekans Yüzdelik 

Muhabir/Yazar 52 % 35.1 

Spiker-Dj 29 % 19.6 

Editör 17 % 11.5 

Kameraman 13 % 8.8 

Ġmtiyaz Sahibi 13 % 8.8 

Grafiker 12 % 8.1 

TV Yayıncısı 6 % 4.1 

Yazı ĠĢleri Müdürü 6 % 4.1 

Toplam 148 % 100 
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3.2.1.14.Meslekteki Tatmin Ölçüsü 

 

 

 

 

                                                            Tablo 19. Meslekteki Tatmin Ölçüsü Frekansı 

Anket çalıĢmasına katılan 148 basın mensubunun 5‟i haber atlatmak, 11‟i özel 

haberinin yayınlanması, 12‟si haberin iĢlevselliği, 44‟ü tarihe ve gündeme tanıklık 

etmek, 76‟sı da mesleğin prestijinden tatmin olduğunu belirtmiĢtir. Kentteki yerel basın 

mensuplarının meslekteki tatmin ölçülerine yüzdelik olarak bakıldığında %3.4‟ü haber 

atlatmak, %7.4‟ü özel haberimin yayınlanması, %8.1‟i haberin iĢlevselliği, %29.7‟si 

tarihe ve gündeme tanıklık etmek, %51.4‟ü de mesleğin prestiji yanıtını vermiĢtir. 

 

3.3. AFYONKARAHĠSAR YEREL MEDYA ÇALIġANLARINA GÖRE 

SEKTÖRÜN SORUNLARI 

„Yerel Medyanın Özellikleri ve Sorunları: Afyonkarahisar Örneği‟ tez çalıĢması 

kapsamında Afyonkarahisar yerel medyasında 148 çalıĢana 35 sorudan oluĢan 5‟li 

Likert anket çalıĢması uygulanmıĢtır 

Afyonkarahisar yerel medyasında çalıĢanların görüĢlerine göre yerel medyanın 

sorunlarına iliĢkin bulgular ve yorumlar 15 alt baĢlıkta ele alınmıĢtır. AraĢtırma 

kısmının en önemli hipotezi olan “Afyonkarahisar yerel medyasının sorunlarını sektörde 

çalıĢanlarının görüĢlerine göre tespit etmek” için 15 baĢlık çerçevesinde sektörün 

sorunları medya çalıĢanların verilerine istinaden SPSS paket programının verileri 

anlamlandırma metoduna göre yorumlanmıĢtır. 

     

 

 Frekans Yüzdelik 

Haber Atlatmak 5 % 3.4 

Özel Haberimin Yayınlanması 11 % 7.4 

Haberin ĠĢlevselliği 12 % 8.1 

Tarihe ve Gündeme Tanıklık Etmek 44 % 29.7 

Mesleğin Prestiji 76 % 51.4 

Diğer - - 

Toplam 148 %100 



103 

 

     3.3.1. Mesleğin Sürdürebilirliği 

Afyonkarahisar yerel medyasında çalıĢanlar, yeniden bir meslek seçmeleri gerekse 

yine aynı mesleği seçmeleri, yaptıkları mesleğin karar verici organlar üzerindeki 

iĢlevsellik ve yerel halkın yerel gazeteciliğe bakıĢları konularında kararsız oldukları 

görülmektedir.  

Bunların nedenleri konusunda Afyonkarahisar‟da gazetecilik yapanlarla 

gerçekleĢtirilen mülakatlarda, yerel halkın ulusal medya organları nedeniyle yerel 

medya organları iyi tanımadığı ve vatandaĢa tam olarak ulaĢamadığı görülmektedir. 

Yerel medyanın prestiji ve çalıĢanların ekonomik durumu da göz önüne alındığında 

meslek çalıĢanları, sektörü uzun soluklu bir iĢ olarak görmemektedir. 

Mesleğin sürdürülebilirliği konusunda çalıĢanlar, bu meslekten aldıkları ücretleri 

yetersiz bulmaktadır. Afyonkarahisar‟daki yerel gazeteler, Basın Ġlan Kurumu‟ndan 

(BĠK) aldığı resmi ilan gelirleriyle ayakta kalmaktadır. Sistematik olarak, BĠK 

tarafından denetlemeye tabi tutulan yerel gazeteler, resmi evrak üzerinde prosedüre 

uymakta çalıĢanlar maaĢlarını düzenli olarak alabilmektedir. Yerel televizyonlar, 

radyolar ve internet medyasının tek gelir kaynağı özel reklamlar olduğu için, düzenli 

maaĢ alamayan personel arasında sürekli bir sirkülasyon yaĢanmaktadır.  

Afyonkarahisar‟da yerel medya sektöründe çalıĢan gazetecilerin hemen hemen tamamı 

asgari ücretle çalıĢtırıldıkları için, genel anlamda ekonomik sıkıntılar çekmektedir. 

Yerel medya çalıĢanlarının mesleğin sürdürülebilirliğine yaklaĢımları Tablo 

20‟deki gibidir. 

 

Soru 

No 

Soru Maddesi N X Sx Anlamı 

1 Yeniden bir meslek seçmem gerekse yine aynı 

mesleği seçerim. 

148 2.98 1.370 Emin Değilim 

3 Yaptığım yerel gazetecilik karar verici 

organları etkilemede iĢlevseldir. 

148 2.90 1.241 Emin Değilim 

2 Yerel halkın yerel gazeteciliğe bakıĢını olumlu 

görüyorum. 

148 2.78 1.296 Emin Değilim 

4 Bu meslekten aldığım ücret beni tatmin ediyor. 148 2.35 1.266 Katılmıyorum 

                      Tablo 20. Mesleğin Sürdürebilirliği 
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3.3.2. ĠletiĢim Fakültelerinin ĠĢe Alınma Süreci 

Afyonkarahisar yerel medyasındaki örneklem grup içinde yer alan 148 kiĢiden % 

91,9‟i ile 136 kiĢinin iletiĢim fakültesi mezunu olmamasından dolayı iletiĢim fakültesi 

mezunlarının yerel medyada iĢe alınma süreçlerinde sorun olup olmadığı konusunda 

belirgin bir yargının olmadığı görülmektedir.  Çoğu denek bu süreci yaĢamadığı için 

belli bir fikir taĢımamakta ve fakat bu durum aynı zamanda iletiĢim fakültesi mezunu 

mesai arkadaĢlarının iĢe alınma süreçlerine ilgisiz kaldıkları Ģeklinde de yorumlanabilir. 

Örneklem içindeki iletiĢim fakültesi mezunu olan % 8,1 ile 12 kiĢi ise bu soruda 

fikirlerini belirgin olarak ifade etmiĢtir. Afyonkarahisar yerel medyasında çalıĢan 

iletiĢim fakültesi mezunları iĢe alınma süreçlerinde sorunlar olduğu beyan etmiĢlerdir. 

Bu kiĢilerle yapılan mülakatta, medya sahibinin kendilerini nitelikli iĢgücü olarak 

gördüğünü, medya kuruluĢuna belirli bir kalite sağlayacağına inandıklarını, ama 

kendilerine düĢük ücretler önerdiklerini ifade etmiĢlerdir. Yerel medyada çalıĢan 

iletiĢim fakültesi mezunları medya sahibinin bu yaklaĢımı nedeniyle çoğu iletiĢim 

fakültesi mezununun yerel medya sektörünü gözden çıkardığını belirtmiĢtir.  

ĠletiĢim fakültesi mezunlarının yerel medyada iĢe alınma süreçlerine yerel medya 

çalıĢanlarının yaklaĢımı Tablo 21‟de görüldüğü gibidir. 

 

Soru 

No 

Soru Maddesi N X Sx Anlamı 

5 ĠletiĢim Fakültesi mezunlarının yerel medyada iĢe 

alınma süreçlerinde sorunlar vardır. 

148 3.020 1.133 Emin Değilim 

                      Tablo 21. ĠletiĢim Fakültelerinin ĠĢe Alınma Süreçleri 

 

3.3.3. ĠletiĢim Fakültelerinin Ġmajı 

ĠletiĢim fakültelerinin imajı konusunda ölçekte yer alan yerel medyada habercilik 

yapabilmek için akademik anlamda eğitim gerekip gerekmediği sorusunda katılımcılar 

belirgin bir yargıda bulunmamıĢtır. Bunda örneklem grup içindekilerin % 91,9‟i iletiĢim 

fakültesi mezunu olmamasının etkili olduğu söylenebilir. Birçok iĢ sahasında yaĢanan 

“alaylı-mektepli” çatıĢması Afyonkarahisar yerel medya sektöründe de bariz olarak 

görülmektedir. Ancak yine de yerel habercilik yapabilmek için akademik eğitimin 

gerekli olup olmadığı konusuna olumsuz da bakmadıkları tespit edilmiĢ, denekler bu 
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konuya temkinli yaklaĢmıĢlardır. ÇalıĢanlar, yerel medyada iletiĢim fakültelerinin 

önemini tam olarak kabul etmeseler bile tamamen de reddetmemektedirler.  

Tablo 22‟de yerel medya çalıĢanlarının iletiĢim fakültelerinin imajına yönelik 

yaklaĢımları görülmektedir. 

Soru 

No 

Soru Maddesi N X Sx Anlamı 

6 Yerel medyada habercilik yapabilmek için 

(akademik) eğitim gereklidir. 

148 2.756 1.123 Emin Değilim 

                  Tablo 22. ĠletiĢim Fakültelerinin Ġmajı 

 

3.3.4. Kurum Ġçi Eğitim ÇalıĢmaları 

Yerel medya mensuplarının medya eğitim faaliyetlerine,  profesyonel anlamda bir 

mesleki eğitime ihtiyacı olduğu ve kendisinin mesleğiyle ilgili profesyonel bir eğitime 

ihtiyacı olduğu yargılarına kararsız olduğu görülmektedir. 

Afyonkarahisar‟da medya çalıĢanı olarak mesleki eğitim faaliyetlerini tam olarak 

reddetmemekle beraber, yapılan sözlü mülakatlarda usta- çırak iliĢkisine büyük önem 

verdikleri anlaĢılmaktadır. Medya kuruluĢlarında çalıĢan pek çok personel mesleği 

eğitimler değil, çalıĢarak öğrenmiĢtir. Örneğin kentteki Kocatepe Gazetesi sektörün 

okulu olarak görülmektedir. 

Medya çalıĢanları hizmet içi eğitimlerin yok denecek kadar az olmasını mesleki 

donanımları açısından bir sorun olarak değerlendirmemekte ve çalıĢanların profesyonel 

eğitim almaları konusunda buna açık ve hazır oldukları görülmektedir.  

Tablo 23‟te yerel medya çalıĢanlarının kurum içi eğitim çalıĢmalarına yönelik 

yaklaĢımları görülmektedir. 
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Soru 

No 
Soru Maddesi N X Sx Anlamı 

7 
Medya çalıĢanı olarak medya eğitim 

faaliyetlerine katılırım. 
148 3.15 1.276 Emin Değilim 

8 

Bence yerel medya mensuplarının 

profesyonel anlamda mesleki eğitime 

ihtiyacı var. 

148 3.25 1.335 Emin Değilim 

9 
Mesleğimle ilgili profesyonel eğitim 

almalıyım. 
148 2.87 1.282 Emin Değilim 

                      Tablo 23. Kurum Ġçi Eğitim ÇalıĢmaları 

3.3.5. Meslek Seçme Süreçleri 

Bir toplumda bir bireyin hayatındaki önemli dönüm noktalarından birisi de meslek 

seçme sürecidir. Afyonkarahisar yerel medyasında çalıĢanların büyük çoğunluğu medya 

sektörünü bilerek seçmiĢtir. Bu bağlamda bireyin meslek seçme iĢlemini kendisi yaptığı 

için yerel basın çalıĢanları gerekli bilgi ve beceriye sahiptir. Ankete katılan çalıĢanlar da 

açıkça gazetecilik mesleğini tesadüfen seçmediklerini ifade etmiĢtir. Yine sektörde 

çalıĢanlar meslek seçme süreçlerinde ailelerinden ve çevresinden yönlendirme 

yapılmadığını belirtmiĢtir. 

Gazetecilik mesleğini seçme süreçlerindeki etkileri hakkında tam net bir görüĢ 

sergilemeyen Afyonkarahisar‟daki yerel medya çalıĢanları, sektörün heyecan ve 

hareketiyle, mesleğin saygınlığı gibi faktörlerde kararsız oldukları görülmüĢtür. 

 Tablo 24‟te yerel medya çalıĢanlarının meslek seçme süreçlerine nasıl 

yaklaĢtıkları görülmektedir. 

 

Soru 

No 
Soru Maddesi N X Sx Anlamı 

13 

Medya sektöründeki heyecan ve 

hareket bu mesleği seçmemde etkili 

oldu. 

148 2.79 1.293 Emin Değilim 

12 
Medya sektörünü seçmemde 

mesleğin saygınlığı etkili oldu. 
148 2.75 1.312 Emin Değilim 

10 Medya sektörünü tesadüfen seçtim. 148 2.58 1.298 Katılmıyorum 

11 
Medya sektörünü seçmemde ailemin 

ve çevremin yönlendirmesi oldu. 
148 2.21 1.220 Katılmıyorum 

         Tablo 24. Meslek Seçme Süreçleri 
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3.3.6. ĠĢ Güvencesine Yönelik Uygulamalar 

Afyonkarahisar yerel medyasında çalıĢanların iĢ güvencesine yönelik uygulamalar 

konusunda sorunları olduğu görülmektedir. ĠĢe baĢlarken iĢ sözleĢmesinin yapılmaması, 

haklarını koruyup savunacak örgütlü bir sendikal hareketin olmaması, sigortalarının 

yapılmaması çalıĢanlara göre önemli bir sorun olarak karĢımıza çıkmaktadır. 

Yapılan mülakatlarda,  sektörde çalıĢan medya mensuplarının %70,3‟ü asgari 

ücret, %29,7‟si de yaklaĢık 2 bin lira ücret aldığı görülmektedir. Diğer özel sektör ve 

kamu kuruluĢlarına oranla düĢük maaĢ alan çalıĢanlar, iĢ ortamlarında 

motivasyonlarının da olumsuz etkilediğini belirtmiĢtir. Afyonkarahisar‟daki yerel 

medya çalıĢanlarının tamamının sendika üyeliği bulunmadığı gibi meslek örgütlerinin 

de haklarını savunamadıklarından yakınmaktadır. 

Çoğu yerel medya çalıĢanının, gazetecilik mesleği dıĢında ek gelir getiren iĢ 

yaptıkları konusunda da çekinceli davrandıkları gözlenmiĢtir. Aldığı ücreti düĢük bulan 

ve geçimini sağlayabilmek için ek iĢ yapmak zorunda kalan medya çalıĢanları bu 

konuyu “gurur meselesi” yaptıklarını ifade etmiĢtir. Bazıları da çalıĢtıkları yerel 

medyanın yanı sıra, ulusal medya organlarına bilgi aktardığı ve kısmı ölçüde ek gelir 

elde ettiklerini belirtmiĢtir. 

Tablo 25‟te iĢ güvencesi ve bunun motivasyona yönelik etkisine yerel medya 

çalıĢanlarının nasıl bir yaklaĢım sergiledikleri görülmektedir. 

 

Soru 

No 
Soru Maddesi N X Sx Anlamı 

14 

ĠĢ güvenceme yönelik (iĢ sözleĢmesi, 

sendika, sigorta) uygulamalar 

mevcuttur 

148 2.53 1.468 Katılmıyorum 

15 
Gazetecilik mesleğimin dıĢında gelir 

getiren ek iĢ yapıyorum. 
148 2.44 1.386 Katılmıyorum 

    Tablo 25. ĠĢ Güvencesine Yönelik Uygulamalar 
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     3.3.7. Yerel Medyanın Saygınlığı 

Afyonkarahisar yerel medyası çalıĢanları, gazetecilik mesleğinin toplumsal 

saygınlığı ile yöre halkının yerel basın çalıĢanlarına bakıĢ açılarını olumlu bulmakta 

kararsız olduğu görülmektedir. Bu durum yerel medyadaki haberciliğin iĢlevsel olmadığı 

Ģeklinde de yorumlanabilir.  Aynı zamanda bu, yöre halkının yerel medyadaki yayın 

organlarını izlemediğinin, takip etmediğinin ve önem vermediğinin de bir göstergesi olarak 

da değerlendirilebilir. 

Yapılan mülakatlarda yerel medya çalıĢanları, „Bizim gazeteyi ben sadece bazı 

kamu kurumlarında görüyorum, çoğu yerde bulmak imkânsız‟, „Bizim televizyon uyduda 

olmadığı için montajı yaparken haberi sadece ben izliyorum‟ ve  „ġimdi millet radyo mu 

dinliyor‟ gibi yorumlarda bulunmuĢtur. Bu bağlamda yorumlardan da anlaĢıldığı üzere 

Afyonkarahisar halkı yerel gazete, televizyon ve radyonun saygınlığını ve iĢlevselliğini 

olumlu bulmada tereddütlüdür. Bir baĢka deyiĢle haberin ve haberciliğin iĢlevselliği 

beraberinde yöre halkının yerel gazeteciliğe bakıĢını olumsuz kılmakta bu da yerel medya 

çalıĢanlarının mesleğin toplumsal saygınlığına duydukları inancı pekiĢtirmemektedir.  

Tablo 26‟da yerel medyanın saygınlığına yönelik yerel medya çalıĢanlarının 

yaklaĢımı görülmektedir. 

 

Soru No Soru Maddesi N X Sx Anlamı 

18 
Mesleğimin toplumsal saygınlığına 

inanıyorum. 
148 3.311 1.168 Emin Değilim 

17 

Afyonkarahisar halkının yerel medya 

mensuplarına bakıĢını olumlu 

buluyorum. 

148 3.155 1.186 Emin Değilim 

   Tablo 26. Yerel Medyanın Saygınlığı 
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3.3.8. ĠĢyeri ve Haber Üretimini Süreçlerinde YaĢanan Sorunlar 

Medya çalıĢanlarının gerek iĢ yerinde gerekse de görevlerini yaptıkları sahada 

zaman zaman bazı sorunlarla karĢılaĢtıkları görülmektedir. Medyanın toplum üzerindeki 

etkileri düĢünüldüğünde ister istemez bu gücün ele geçirilmesi veya kontrol altında 

tutulması belirli çıkar odaklarının iĢine gelmektedir.  

Afyonkarahisar yerel medyasında çalıĢanlar, iĢ yerlerinde mesai sorunuyla 

karĢılaĢtıklarını ifade etmiĢtir. Yapılan mülakatlarda, habercilik esaslı yerel yayın 

organları, kısıtlı personelle gün içerisinde dıĢında haber takibi yaptıklarını, bu haberleri 

yayın organına yetiĢtirmek için uzun zamanlar harcadıklarını belirtmiĢtir. Özellikle 

BĠK‟ten resmi ilan alan kentteki yerel gazeteler, sadece pazar günü 

yayınlanmamaktadır. Yerel televizyon, radyo, internet medyası sürekli yayın halindedir. 

ÇalıĢanlar hafta sonu tatili yerine, gündemin az olduğu günlerde dinlenmeye fırsat 

bulabilmektedir. Bu durum yerel medya çalıĢanlarında önemli bir sorun olarak 

görülmektedir. 

Afyonkarahisar‟daki yerel medya çalıĢanlarının büyük çoğunluğu çalıĢtıkları 

kurumlarda düĢüncelerini rahatlıkla ifade ettiklerini beyan etmiĢtir. Bu soru hakkında 

yapılan mülakatlarda çalıĢan basın mensupları, istediği konuyu ve düĢünceleri gün 

içerisinde yaptıkları haberlerle iliĢkilendirmiĢlerdir. 

Yerel medya çalıĢanlarının büyük çoğunluğu, gün içerisinde hazırladıkları 

haberlerin iĢyeri patronu ve yazı iĢleri tarafından değiĢikliğe uğrayıp uğramadığı 

konusundan kararsızdırlar. Afyonkarahisar‟daki basın sektörü içerisinde kesinlikle 

medya patronları tarafından yapılan haberlere müdahale edilmemekte söylemini 

desteklememektedir. Yapılan mülakatlarda özellikle sıkıntılı ve problemli haberlerin 

medya patronları tarafından ilgili yayın organlarına yer vermediği ifade edilmiĢtir. Suya 

sabuna dokunmayan, olumlu haberlerin de yapılmasından yana hiçbir problem olmadığı 

dile getirilmiĢtir. Bunun sebebi olarak da medya patronlarının baĢka sektörlerde de iĢ 

yaptığı olarak nitelendirilmiĢtir. 

Medya çalıĢanları iĢlerini yaparken, bünyesinde çalıĢtıkları medya kuruluĢunun 

maddi yetersizliği konusunda kararsız kalmıĢlardır. Bununla ilgili yapılan mülakatlarda 

yerel basın çalıĢanları, haber üretim süreçlerinde ve iĢlerin sağlıklı yapabilmesi 

noktasında sorunlar olduğunu belirtmiĢlerdir. Bazı konularda iĢyeri patronun kısmi 
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olarak sorunları çözdüğü, fakat maddi açıdan karĢılaĢılan sorunlarda yeteri kadar çözüm 

üretilmediğini ifade etmiĢlerdir. 

Yerel medya çalıĢanları haber üretim süreçlerinde, kurum içi mücadele ve 

engellemeler yaĢandığını ifade etmekte ve bunu da meslekleri açısından önemli bir 

sorun olarak görmekte kararsız olduklarını ifade etmiĢtir. Birey bu mücadele ve 

engellemeler sonucu gerginlik ve uyumsuzluk sorunları yaĢayabilecek bu da sağlık 

sorunlarının yanı sıra, kurum içinde düĢmanlıklara, kaosa, kavgaya, baĢarının 

düĢmesine, kuĢku ve güvensizliğe ve strese yol açacak dolayısıyla bu durum haber 

üretim süreçlerine olumsuz yansıyacaktır. 

Yerel medya çalıĢanları haber kaynaklarına ulaĢmakta ve bilgi almakta zaman 

zaman zorlandıklarına iĢaret ederek bu durumu, iĢlerini yaparken önemli bir sorun 

olarak görmekte kararsızlardır. Medya çalıĢanlarıyla yapılan mülakatlarda 

Afyonkarahisar‟da özellikle resmi kurumların üst düzey yöneticilerine ulaĢamadıklarını, 

kendilerinin basın halkla iliĢkiler birimlerine yönlendirildiğini, ancak oradan da yeterli 

ve sağlıklı bilgi alamadıklarını yapılan mülakatta ifade etmiĢlerdir. 

Afyonkarahisar‟daki medya mensupları mesleklerini icra etmekte hiçbir problem 

yaĢamadıklarını beyan etmiĢlerdir. Ancak, yapılan mülakatlarda basın mensuplarının 

Ģikayet ettiği birtakım önemli konu bulunmaktadır. Az personel ile çok iĢ yaparak 

masrafları düĢürme gayretindeki medya sahipleri, çalıĢanlarını farklı alanlarda da 

çalıĢtırmaktadır. Yerel medya çalıĢanları iĢ yerinde çalıĢırken görev alanı dıĢında iĢlere 

“maruz” kaldıklarını ifade etmiĢtir. Mülakatlar esnasında bir muhabir medya sahibi 

tarafından belli bir prim karĢılığında gazeteye abone sağlama, reklam alma gibi 

konulara da zorlandığını kaydetmiĢtir. Bir baĢka çalıĢan da, asıl iĢinin muhabirlik 

olmasına rağmen, medya sahibi tarafından “maaĢını tam ve zamanında almak istiyorsa 

gazeteye abone ve reklam sağlaması gerektiği” tehdidini aldığını beyan etmiĢtir. ĠĢlerini 

yaparken genellikle birtakım zorluklar yaĢadıklarını kaydeden yerel medya çalıĢanları 

bunların çözümü konusunda gerekli ve yeterli adımların atılmadığını ifade etmiĢtir. 

Tablo 27‟de yerel medyanın iĢ yeri üretimi süreçlerinde yaĢanan sorunlara yönelik 

yerel medya çalıĢanlarının yaklaĢımı görülmektedir. 
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Soru 

No 
Soru Maddesi N X Sx Anlamı 

24 ĠĢimde mesai ve tatil sorunu vardır. 148 

 

4.13 

 

 

1.127 

 

Katılıyorum 

27 
ÇalıĢtığım kurumda düĢüncelerimi rahatlıkla ifade 

edebiliyorum. 
148 

 

3.41 

 

 

1.282 

 

Katılıyorum 

 

23 
Haberlerim bazen medya yöneticileri tarafından 

değiĢikliğe uğrar. 
148 3.40 1.389 

Emin 

Değilim 

20 
ĠĢimi yaparken karĢılaĢtığım en önemli sorunlardan biri 

kurumumun maddi yetersizlikleridir. 
148 

 

3.31 

 

1.266 
Emin 

Değilim 

19 
ĠĢimi yaparken karĢılaĢtığım en önemli sorunlardan biri 

kurum içi mücadele ve engellemelerdir 
148 3.14 1.279 

Emin 

Değilim 

22 
Haber kaynaklarına ulaĢmakta ve bilgi almakta zaman 

zaman sorun yaĢıyorum. 
148 2.72 1.437 

Emin 

Değilim 

21 ĠĢimi yaparken genelde zorluklar yaĢarım. 148 2.56 1.320 Katılmıyorum 

     Tablo 27.  ĠĢyeri ve Haber Üretimini Süreçlerinde YaĢanan Sorunlar 

 

3.3.9. Meslek Örgütünün ĠĢlevselliği 

Afyonkarahisar yerel medya çalıĢanlarının, iĢlerini yaparken iĢ güvencelerinin 

olmamasından kaynaklanan bir motivasyon eksikliği yaĢadıkları görülmektedir. Medya 

kuruluĢunun ve çalıĢanın prestijini artıracak, zaman, emek ve özveri isteyen özel haber, 

özel tasarım ya da özel çalıĢma yapmak yerine medya çalıĢanları rutin iĢleyiĢi tercih 

etmektedir. Yerel medya çalıĢanları bu “zorunlu” tercihe bir sorun olarak 

yaklaĢmaktadır. 

Tablo 28‟de yerel medyanın meslek örgütünün iĢlevselliğine yönelik yerel medya 

çalıĢanlarının yaklaĢımı görülmektedir. 

Soru 

No 
Soru Maddesi N X Sx Anlamı 

25 
Üyesi bulunduğum meslek örgütü 

benim haklarımı savunuyor. 
148 1.193 1.341 Katılmıyorum 

       Tablo 28.  Meslek Örgütünün ĠĢlevselliği 
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3.3.10. Yerel medyadaki rekabet 

Afyonkarahisar yerel medyasında çalıĢan personeller arasında rekabet olduğu 

konusunda bir kararsızlık söz konusundur. Bu konu hakkında yapılan mülakatlarda 

kısmi de olsa muhabirler arasında özel haber yapma arasında bir yarıĢ bulunduğu 

öğrenilmiĢtir. Ancak geliĢen teknolojiyle birlikte, bazı kurumlardaki basın ve halkla 

iliĢkiler birimleri, yaptığı faaliyetleri mail ortamında medya kuruluĢlarına bülten olarak 

iletmektedir. Özel haber konusunda da muhabirin kendi maharetini ve haber 

kaynaklarıyla diyalogları ön plana gelmektedir. Ama kurumlar arası rekabet yok 

denecek kadar azdır.  

Tablo 29‟da Afyonkarahisar yerel medyasındaki rekabete yönelik yerel medya 

çalıĢanlarının yaklaĢımı görülmektedir. 

Soru 

No 
Soru Maddesi N X Sx Anlamı 

26 
Afyonkarahisar Yerel Medyasında 

çalıĢanlar arasında rekabet vardır. 
148 3.12 1.235 Emin Değilim 

      Tablo 29.  Yerel Medyada Rekabet 

 

3.3.11. Yerel medyanın ekonomik sorunları 

Afyonkarahisar yerel medyasında özel reklam sıkıntısı söz konusudur. Medya 

mensupları ankete verdikleri cevaplardan bu net bir Ģekilde anlaĢılmaktadır. Yine yerel 

medyaya devlet desteği yeterli ölçüde yoktur. Büyük oranda anket üzerinde verilen 

cevaplar da konuyu desteklemektedir. Kentte sadece yerel gazeteler BĠK‟ten kamu 

ilanları alıp yayınlamaktadır. Yerel televizyonlar, radyolar ve internet medyasına 

devletin ilan desteği söz konusu değildir. Bu medya organlarının da tek desteği özel 

reklamlardır. Çünkü bu iĢ hobi olarak yapılacak bir meslek değildir. Sektörde çalıĢan 

medya mensupları geçimlerini bu iĢten yapmaktadır. Bu bağlamda yerel gazetelerde 

çalıĢan personeller, devlet desteği aldıkları ve ilgili kurum denetimi sayesinde 

maaĢlarını düzenli bir Ģekilde almaktadır. Yerel televizyonlar, radyolar ve internet 

medyasında çalıĢan personelin hali hiç o kadar iç açıcı görünmemektedir. Kentte özel 

reklamların yetersizliği ve devlet desteğinin olmamasından dolayı maaĢlarını düzenli 

alamamaktadır. Hal böyle olunca, yerel gazeteler dıĢında diğer medya kuruluĢlarında 
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çok sayıda personel sirkülasyonu yaĢanmaktadır. Hatta buralarda çalıĢan basın 

mensupları yerel medya organlarını düzenli bir iĢe girmek için bir basamak olarak 

görmektedir.  

Tablo 30‟da yerel medyanın ekonomik sorunlarına yönelik yerel medya 

çalıĢanlarının yaklaĢımı görülmektedir. 

Soru 

No 
Soru Maddesi N X Sx Anlamı 

28 
Afyonkarahisar yerel medyasında reklam sıkıntısı 

vardır. 
148 4.13 1.168 

Kesinlikle 

Katılıyorum 

29 
Afyonkarahisar yerel medyasının devletten aldığı 

maddi destek yeterlidir. 
148 2.06 1.436 Katılmıyorum 

          Tablo 30. Yerel medyanın ekonomik sorunları 

3.3.12. Yerel Medyadaki Siyaset Sorunu 

Afyonkarahisar yerel medyasında çalıĢan basın mensupları anket sorularına 

verdikleri cevaplara istinaden medya-siyaset-sermaye arasında iliĢki olduğuna 

katılmaktadır. Özellikle kentteki siyaset kurumlarının gazete, televizyon, radyo ve 

internet medyası kuruluĢlarına doğrudan temas sağlayarak, baskı yaptıkları ankete 

katılan basın çalıĢanları tarafından ifade edilmiĢtir. Yerel medya, siyasetin en büyük 

destekçisidir. Genellikle seçim dönemlerinde medya ve siyaset daha çok birbirine 

yaklaĢır. Yerel gazeteler, reklam karĢılığında sayfa sayılarını propaganda yeri olarak 

kiralar. Televizyonlar ve reklam karĢılığında belli saatlerce kiralanır. Ġnternet medyası 

reklam karĢılığında kiralanır. Bütün siyasi partiler bütün yerel yayın organlarını 

propaganda aracı olarak görmektedir. Bu bağlamda medya organları, seçim 

dönemlerinde kendilerine reklam veren siyasi partilerin sürekli haberlerine yer verir. 

Yerel medya organlarına reklam vermeyen diğer siyasi partiler, basın organlarında 

kendilerine hiç yer bulamaz. Yine yılın belirli gün ve haftalarında bütün yerel medya 

organları siyaset kurumları tarafından reklam ve tanıtım mecraları olarak kullanılırlar. 

Bunun dıĢında siyasi partiler arasında karĢılıklı söylemler ve atıĢmalar, yerel medya 

üzerinden yapılmaktadır. Basın organlarına maddi anlamda daha çok destek olan siyasi 

partinin haberleri ve görseli daha güzel olmaktadır. Maddi olarak desteği az olan siyasi 

partiler, çok küçük haberlerle basın organlarında yer bulur.  

Tablo 31‟da Afyonkarahisar yerel medyasında siyaset sorununa yönelik yerel 

medya çalıĢanlarının yaklaĢımı görülmektedir. 
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Soru 

No 
Soru Maddesi N X Sx Anlamı 

16 
Afyonkarahisar‟da medya-siyaset-sermaye iliĢkisi 

rahatsız edicidir. 
148 3.75 1.259 Katılıyorum 

30 
Afyonkarahisar‟da bulunan siyasi partiler iĢ yerime 

baskı yapıyor. 
148 3.79 1.314 Katıılıyorum 

           Tablo 31. Yerel Medyadaki Siyaset Sorunu 

3.3.13. Yerel Medyadaki Teknolojik GeliĢmeler 

Afyonkarahisar yerel medyasında çalıĢan basın mensupları, iĢleri süreklilik 

gerektirdiği için teknolojik geliĢmelerden her zaman faydalanmaktadır. Yapılan ankette 

bu görüĢe büyük oranda katıldıkları görülmüĢtür. Artan teknolojik geliĢmeler, yerel 

medyayı devamlı ihya etmektedir. Özellikle bilgisayar ve internet, yerel medyanın 

yükünü % 90 azaltmıĢtır. Teknolojik geliĢmelerin olumsuz tarafı yazılı medyaya olan 

ilgiyi azaltarak, televizyon ve internet medyasına artırmıĢtır. Afyonkarahisar‟da bir 

yerel gazete en fazla 1000 tirajla basılırken, internet medyasını sosyal medyada takip 

eden tekil tıklanma sayısı on binleri bulabilmektedir.  

Tablo 32‟de yerel medyadaki teknolojik geliĢmelere yönelik yerel medya 

çalıĢanlarının yaklaĢımı görülmektedir. 

Soru 

No 
Soru Maddesi N X Sx Anlamı 

31 
Yerel medyayı etkileyen teknolojik geliĢmeleri 

olumlu buluyorum. 
148 4.41 0.833 

Kesinlikle 

Katılıyorum 

       Tablo 32. Yerel Medyadaki Teknolojik GeliĢmeler  

3.3.14. Yerel Medyadaki Ġçerik Sorunu 

Afyonkarahisar yerel medyasında çalıĢan basın mensupları katıldıkları ankette 

yerel basın organlarında sürekli aynı kiĢilerin haberlerin yapıldığını ifade etmiĢlerdir. 

Yine yerel medya organlarında, özel haber sıkıntısı olduğu ve yapılan haberlerin 

birbirine benzediğini beyan etmiĢlerdir. Ankette de bu görüĢlere kesinlikle katıldıklarını 

aktarmıĢlardır. Anket sırasında basın çalıĢanlarıyla yapılan diyaloglarda yerel medya 

organlarında yeterli sayıda personel olmadığı belirtilmiĢtir. BĠK‟ten resmi ilan yerel 

gazetelerde çok sayıda fason kadro olduğu iddia edilmiĢtir. Özellikle yerel gazetelerin 

bir iki çalıĢanla yürütülmeye çalıĢıldığı aktarılmıĢtır. Kentteki tüm yayın organlarından 

aktif sahada habercilik yapan personel sayısı 20 kiĢiyi geçmediğini belirtmiĢlerdir. 

Bunun dıĢında artık kurumsal alt yapıya sahip sivil toplum kuruluĢları ve resmi 

kurumlar, yerel medya organlarına sürekli basın bülteni geçmektedir. Yine bu 
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kuruluĢların internet portalları takip edilmektedir. Yine kentteki tanınmıĢ siyasetçilerin 

ve iĢ adamlarının sosyal medya hesapları basın mensuplarınca sıkı bir Ģekilde takip 

edilmekte ve yaptıkları bütün etkinlikler haberleĢtirilmektedir. Bu tür hazır olarak basın 

mensuplarına sunulan materyaller, yerel medya organlarındaki habercilik anlayıĢını 

değiĢtirmiĢ ve birbirinin aynısı haline getirmiĢtir. 

Afyonkarahisar yerel medyasının en büyük sorunlarından bir tanesi de tehdit, 

iftira ve Ģantajdır. Ankete katılan yerel medya çalıĢanların çoğu, kentte bulunan yerel 

medya organlarının tehdit, iftira ve Ģantaj yapıldığını ifade etmiĢtir. Bunların sektörde 

yaĢanmadığına katılmadıklarını beyan etmiĢtir. Anket sırasında yapılan diyaloglarda 

basın çalıĢanları, yerel medya organı patronlarının maddi çıkarları çerçevesinde 

genellikle, yayın organlarının haberlerinde ve köĢe yazılarında iftira, Ģantaj ve tehdit 

unsurlarını içeren yazılı ve görsel beyanların bulunduğunu aktarmıĢlardır.  

Tablo 33‟te yerel medyadaki içerik sorununa yönelik yerel medya çalıĢanlarının 

yaklaĢımı görülmektedir. 

 

Soru 

No 

Soru Maddesi N X Sx Anlamı 

32 Afyonkarahisar yerel medyasında hep aynı kiĢiler 

habere konu oluyor. 

148 4.43 0.783 Kesinlikle 

Katılıyorum 

34 Afyonkarahisar yerel medyasında özel haber 

sıkıntısı vardır. 

148 4.40 0.781 Kesinlikle 

Katılıyorum 

33 Afyonkarahisar yerel medyasında yer alan 

haberler bir birinin aynısıdır. 

148 4.33 0.898 Kesinlikle 

Katılıyorum 

35 Afyonkarahisar yerel medyası tehdit, iftira ve 

Ģantaja karĢıdır. 

148 1.90 1.191 Katılmıyorum 

           Tablo 33. Yerel Medyadaki Ġçerik Sorunu 
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3.3.15.Afyonkarahisar Yerel Medyasına Göre En Önemli Üç Sorun 

Ağustos -Ekim 2016 tarihleri arasında „Yerel Medyanın Özellikleri ve Sorunları: 

Afyonkarahisar Örneği‟ anket çalıĢmasına katılan 148 basın mensubu çoktan seçmeli 

maddeler arasında sektörün en belirgin 3 sorunu hakkındaki düĢüncelerini 

belirtmiĢlerdir. Çetele sistemiyle tutulan maddelerden ilk sorunu sırasıyla; 

Gelir/Finansman Sorunu 144 basın çalıĢanı, Nitelikli ĠĢ Gücü Sorununu 81 basın 

çalıĢanı ve Yasal Sorunları da 78 basın çalıĢanı iĢaretlemiĢtir. Bunun dıĢında 56‟sı 

Halkın Okuma AlıĢkanlığı, 30‟u Televizyon Kanallarındaki ArtıĢı, 14‟ü Ġçerik 

Sorununu, 13‟ü Teknolojik Yetersizliği, 11‟i Haber Kaynaklarına UlaĢma Zorluğunu, 

8‟i Zengin ve Ġlgi Çekici Ġçerik Sorununu, 5‟ü Tiraj Sorununu, 4‟ü de Dağıtım Sorunu 

iĢaretlemiĢtir. 

 

           

 

 

 

 

 

 

 

   

                   Tablo 34. Afyonkarahisar Yerel Medyasındaki 3 Önemli Sorun 

 

 

 

 

 

 

 

 

         Yerel Medyanın 3 Büyük Sorunu Frekans Yüzdelik 

1. Gelir/Finansman Sorunu 144 - 

2. Teknoloji Yetersizliği 13 - 

3. Nitelikli ĠĢ Gücü Sorunu 81 - 

4. Tiraj Sorunu 5 - 

5. Ġçerik Sorunu 14 - 

6. Dağıtım Sorunu 4 - 

7. Haber Kaynaklarına UlaĢma Zorluğu 11 - 

8. Halkın Okuma AlıĢkanlığı 56 - 

         9.      Yaygın Basının Bölge Sayfaları - - 

10. Zengin ve Ġlgi Çekici Ġçerik 8 - 

11. Televizyon Kanallarındaki ArtıĢ 30 - 

12. Yasal Sorunlar 78 - 

          Toplam 444  
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3.4. AFYONKARAHĠSAR YEREL MEDYASININ SORUNLARI HAKKINDA 

AÇIK OTURUM PROGRAMI 

„Yerel Medyanın Özellikleri ve Sorunları: Afyonkarahisar Örneği‟ Yüksek Lisans 

araĢtırması kapsamında, çalıĢmanın konu baĢlığı kentte karasal yayın yapan Karahisar 

TV‟de “Yerel Gündem” programında açık oturum Ģeklinde ele alınmıĢtır. 

Programın moderatörlüğünü Kocatepe Gazetesi Muhabiri Murat Arısoy‟un yaptığı 

açık oturuma Kocatepe Gazetesi Ġmtiyaz Sahibi Sezer Küçükkurt, Karahisar TV Genel 

Yayın Yönetmeni Murat Emre ve Anahaber Gazetesi Muhabiri Mustafa Kılınç 

katılarak, yerel medyanın sorunları tartıĢılmıĢtır. 

3.4.1.Afyonkarahisar’daki Yerel Gazeteciliğin Sorunları 

Afyonkarahisar medyasının sorunlarının tartıĢıldığı açık oturumda Kocatepe 

Gazetesi Ġmtiyaz sahibi Sezer Küçükkurt, gazetecilik mesleğinin sorunlarını Ģu Ģekilde 

aktardı: 

“Yerel basının sorunları hemen hemen genel basının sorunlarıyla aynıdır 

diyebiliriz. Bunların en baĢında maalesef maddi yetersizlikler ve çalıĢan kesimle ilgili 

sıkıntılar geliyor. Sorunu bu iki konu baĢlığı altında ele almalıyız. Yerel gazetecilik 

bugünlerde devletin resmi ilanlar vasıtasıyla sağladığı katkılarla ayakta kalabilmektedir. 

Basın Ġlan Kurumu‟nun (BĠK) vasıtasıyla yapılan bu yardımlar tüm Türkiye‟de yerel 

gazetelerin yaĢaması için en büyük dayanaktır. Her ne kadar bu en büyük dayanak olsa 

da devlet, sağ eliyle verdiğini sol eliyle alıyor ibaresini kullanmamız yanlıĢ olmaz diye 

düĢüyorum. Çünkü Afyonkarahisar‟da herhangi bir yerel gazetenin 15 bin lira civarında 

sabit bir gideri vardır. Bu giderlerin içerisinde personel, sigorta harcamaları, vergi ve 

temel sarf malzemeleri var.  Devletin bize sağladığı katkıda zaten bu rakamların daha da 

altında kalmaktadır.” 

Devletin Afyonkarahisar‟daki yerel gazetelere en az 7 personel çalıĢtıracaksın 

diye Ģart koĢtuğunu dile getiren Küçükkurt, gazetelere verdiği ilan destekleriyle Ģart 

koĢtuğu personelin maaĢlarını ödediğini belirtti. 

Gazetenin geriye kalan masraflarıyla ve iĢ yerinde çalıĢan diğer personellerle ilgili 

maliyetler iĢ yeri sahibinin kendi marifetine kaldığını aktaran Küçükkurt, Ģöyle devam 

etti: 
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“Afyonkarahisar sanayisi çok fazla geliĢmiĢ değil. Turizm ona keza. ġu anda Ģehir 

olarak geliĢme aĢamasındayız. Reklam vermeye olumlu gözle bakmaya kentte köklü 

firmalarımız olduğu gibi, yeni yeni kurulan firmalarımız da var. Bu gibi nedenlere özel 

reklam piyasamız, oldukça dar. Hatta özel reklam piyasamız yok desek yeridir. Mevcut 

ortamdaki hal böyle olunca Afyonkarahisar‟daki yerel gazetelerin mali konuda tek 

dayanakları resmi ilanlardır. Hâlbuki bu iĢ formülize edilirken özel ilanların ve resmi 

ilanların toplamıyla yürüyebileceği değerlendirilmiĢ, bu yüzden Afyonkarahisar‟da 

bizim bir ayağımız topal kalıyor. Sıkıntıların baĢında bu yer almaktadır.” 

Sarf malzemelerine de devletin teĢvik vermediği vurgulayan Küçükkurt, “Eskiden 

varmıĢ ama son dönemde 15-20 yıldır bizlere verilen böyle bir teĢvik yoktur. 

Afyonkarahisar‟da yerel gazetelerin kullandığı kağıtlar yurt dıĢından ithal ediliyor. Bu 

da bizlere ek maliyet getiriyor. Kağıtlar, Türkiye‟ye distribütörler aracılığıyla geliyor. 

Ġllere de bayileri aracılığıyla bizlere ulaĢtırılıyor. 

Yerel Gazetelerin hali hazırda öz sermayeden kullanarak yayın hayatında 

kaldığını ifade eden Küçükkurt, “Gazete sahiplerinin kendi yöneticilerinin öz 

varlıklarından sağladıkları katkıyla bu gemiler yüzmeye çalıĢıyor. Biz bu sorunu 

bizimle beraber çalıĢan personelimize yansıtmamaya çalıĢıyoruz. Ama bu sorunu 

yansıtmamakta gerçekten çok zor mutlaka ilimizdeki diğer yerel gazetelerde yansımalar 

olmaktadır. 

Yerel gazetecilikteki iĢleyiĢi anlatan Küçükkurt, kendilerinin büyük bir makine 

gibi düĢünülmesi gerektiğini belirterek, “Birçok çarktan oluĢan ve her bir çarkın diğer 

bir çarkı çevirdiği bir büyük makineyiz. Bu makine sabahın erken saatlerinde haber 

telaĢıyla dönmeye baĢlar. Muhabir arkadaĢlarımız, gündemi takip ederek sahaya 

çıkarlar. Sahada elde ettikleri fotoğraflar ve haberleri yazı iĢlerine aktarırlar. Yazı 

iĢlerinden süzgeçten geçen haberler, bilgiler ve fotoğraflar sayfa editörlerinin eline 

geçer. Akabinde onların elinde mizanpaj aĢamasına geçilir. Sayfa düzenleri ve Ģekilleri 

oluĢturulur. Sonrasında tashih yapılır. Bilgisayar vasıtasıyla çıktılar alınır. Bu iĢlemin 

ardından iĢ matbaaya geçer. Matbaadaki iĢleyiĢ sonucunda da gazete hazır hale gelir. 

Biz bu iĢleyiĢi hızlı bir Ģekilde anlattık ama bu günün 24 saatini kapsayan bir iĢtir. Yerel 

gazetelerin günlük zaman mefhumu 24 saate karĢılık gelmektedir. Sabah 8‟de baĢlayan 

haber kovalamacası okuyucunun eline ulaĢması ertesi gün ki sabah saat 8‟e kadar son 

bulmaz. Dinlenmeye baĢlar. Büyüklerimiz bu iĢi, „Biz her gün büyük bir bina 
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yapıyoruz. AkĢam olduğunda o binayı yıkıyoruz. Sabah olunca yeniden yapmaya 

baĢlıyoruz‟ diye tarif ederlerdi. Bu yüzden bizim sektörümüzde emek yoğundur. Ve de 

kiĢilerin kendi becerisine, kabiliyetine ve zevkine kalmıĢtır. Ama 24 saat devir eden bir 

sistemdir.” 

Sabah ilk iĢlerinin hazırladıkları gazeteleri gözden geçirmek olduğunu dile getiren 

Küçükkurt, o hazdan büyük bir keyif aldıklarını kaydetti. Akabinde 

Afyonkarahisar‟daki diğer refiklerin gazetelerini de gözden geçirdiklerine değinen 

Küçükkurt, “Acaba biz hangi haberi kaçırmıĢız? Diğer arkadaĢlarımız bizden farklı ne 

yapmıĢlar? Hangi haberi atlamıĢız? ġeklinde istiĢare yaparız. Bizim sabahları ilk iĢimiz 

bu olur. Buda bizim mesleğimizin hem bir cilvesi hem de tadı tuzudur. Mutlaka 

personellerimizin aynı habere gittikleri oluyor. Haber de konu olan kiĢiler aynı ama 

burada yaklaĢım ve bakıĢ tarzları öne çıkıyor. Bu farkı her gazete ortaya koymaya 

çalıĢıyor. 

Teknolojinin hızla geliĢmesinin gazeteciliğin son günlerini getirmediğini savunan 

Küçükkurt, “Gazetecilikte bir tiraj kaybı, bir yıpranma ve aĢınma olduğu doğrudur. 

Ama internet üzerinden ve sosyal medya üzerinden bakıldığı zaman, buradaki bilgilerin 

ve haberlerin yerel medya ve gazete kaynaklı olduğu görülmektedir. Teknolojinin 

geliĢmesi basılı medyayı zayıflatacaktır. Ben Ģahsen yok olacağına inanmıyorum. Ama 

gazetecilik mesleği zayıflamayacaktır. Çünkü bu meslek, ortaya fark koyma mesleğidir. 

Bu farkı yaratabilen, ortaya koyabilen meslektaĢlarımız her zaman bu sektörün 

içerisinde belki dijital ekranda, belki yazılı sayfada,  belki de kâğıt üzerinde kendilerine 

yer bulacaklardır.” 

Personel sorunlarını detaylandıran Küçükkurt, “Afyonkarahisar‟daki yerel 

gazetelerin kadrolarında zorunlu bulunan personelin hali hazırda mesleğin hakkını 

veriyor mu? Bu gerçekten sorgulanmalıdır? Bundan gazeteciliğe kendini vermiĢ, 

kalifiye statüde ve ortaya fark koyabilen arkadaĢlarımızın sektörde iyi yerde oldukların 

hep beraber görmekteyiz. Bu arkadaĢlar geçimini de meslekten sağlamaktadır. Ve de bu 

iĢi her yerde yapabilmektedir. Personel yeter ki mesleğin hakkını versin. ĠĢleyiĢe 

kendinden bir Ģeyler katabilsin. Burada gazeteci arkadaĢlarımızın, genç kardeĢlerimizin 

üzerlerine düĢen asıl görev fark yaratabilmeleridir. Bunun dıĢında mesleğin ana 

kurallarını ve temellerini hakkıyla yerine getirebilmektir. 
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Ġnternet çağı mesleğimiz köreltti diyen Küçükkurt, çünkü insanların bilgiye çok 

rahat ulaĢabildiğini aktardı. Genelde kopyala yapıĢtır mantığının öne çıktığını 

vurgulayan Küçükkurt, “Emeği yansıtmak biraz daha zorlaĢıyor. Bu da yine insanın 

yapısıyla ilgilidir. Kolay bir Ģeyi tercih etmekle zor bir Ģeyi tercih etmek arasındaki 

farktır aslında bu. Bende zoru tercih etmek aslında meslekte kiĢisel geliĢim açısından da 

daha faydalıdır.” 

3.4.2. Afyonkarahisar Yerel Gazeteciliğine Çözüm Önerileri 

Afyonkarahisar‟daki yerel gazetelere çözüm önerilerini anlatan Kocatepe Gazetesi 

Ġmtiyaz Sahibi Sezer Küçükkurt, “Afyonkarahisar‟da yayın hayatında olan 9 yerel 

gazete sektöre fazla geliyor. Meslek içerisinden ya da meslek dıĢarısından pek 

arkadaĢımız bu görüĢte hem fikirdir. Öncelikle ilimizde yayın hayatında olan gazete 

sayısında azalma olması gerektiğini ana fikir olabilir. Sektörde sabit bir pasta var. Bu 

pastayı 9 kiĢiye böldüğünüzde kimse doymamaktadır. Bu durum iĢ sahiplerinden tutun 

en altta çalıĢan kardeĢlerimize kadar olumsuz bir Ģekilde yansımaktadır. Eğer bu mevcut 

pastayı 9 dilime değil de 5-6 dilime bölebilirsek, büyüyen parçalar personelin ve 

gazetelerin istifade oranı daha da artacaktır. Bu anlattıklarım kalıcı bir çözüm değildir. 

Günümüzde en elzem gördüğümüz konudur. Asıl kalıcı çözüm, yerel medyanın reklam 

payını artırmaktan geçmektedir. Maalesef Afyonkarahisar Ģartlarında bu konu çok 

mümkün görülmemektedir. Konu direkt olarak ekonomiyle ilgilidir. Günümüzde pek 

çok iĢletme sıkıntılı durumdadır. Herkes nereden tasarruf edeceğim diye ĢaĢırmıĢ 

durumdadır. Tasarruf iĢin içinde olunca tasarrufta reklam baĢı çekiyor. Ġlimizde pek çok 

meslektaĢımız bu özel reklam konusunda çok yanlıĢ politikalar izledi. Durum böyle 

olunca, reklam veren firmaların istismar edilmeleri, hatta haddinden fazla rahatsız 

edilmeleri, haberli habersiz ilan girilmesi, yine sürpriz faturalar gönderilmesi kuruluĢları 

reklam konusunda soğutmuĢtur. Bunun ayrımını da kurumlar varmaktadır. Sonuç 

olarak, yerelde karĢılaĢan bu olumsuzluklar Afyonkarahisar medyasına yansımıĢtır. 

Bundan dolayı da kendi suçumuzu da kabul etmemiz doğrudur. Bunların telafisi için 

Ģehrimizde adım atılması gerekiyor.” 

Yerel Gazeteleri denetleyen Basın Ġlan Kurumu hakkında düĢüncelerini aktaran 

Küçükkurt, “Denetleyen kurumlar görevini yapıyor da mevzuat içerisinde oynamak çok 

kolay. Buradaki niyet yön belirliyor. Doğru da olabilir. Ġstismar etmek de. Yerel gazete 

sahipleri açıkça niyetlerine göre yol almaktadır. Var olan mevzuata göre kitabına 
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uydurayım Ģeklinde gazetecilik yapılırsa o da hali hazırda mümkün. Ama gazetecilik 

açısından fark ortaya koyayım, iĢimin hakkını vereyim, mesleğimin gereğini yapayım 

ve memleketime, insanlarıma faydalı olayım çabasında olursanız o da mümkün. Tercih 

gazete sahibine kalmıĢ bir Ģey aslında.” 

Afyonkarahisar‟da bazı yerel gazetelerin haksızlık yaptığını ve mesleğin hakkını 

verip vermediğini belirten Küçükkurt, “Yerel gazeteler arasında haksızlık yapanlar var. 

Bunun çözümü için çok adım atıldı ve müracaatlar edildi. Ama maalesef bugüne kadar 

büyük oranda bir geliĢme sağlanmadı. BĠK‟den Afyonkarahisar‟daki sorunlar hakkında 

tuttuğu raporlar var. Görevleri gereği onlarda yerel gazeteleri takip ediyor. Onlarda 

birtakım adımlar attılar. Özellikle birlikteliğin sağlanması noktasında Onlardan da 

herhangi bir sonuç çıkmadı. Burada kurumları suçlamaktan ziyade zihniyetin 

değerlendirilmesi gerekiyor. O yüzden sahibi olduğum Kocatepe Gazetesi‟nde iĢimizi 

doğru yapmaya çalıĢıyoruz. Bu bağlamda biz kendimizden sorumluyuz.” 

3.4.3. Afyonkarahisar’daki Televizyon Kanallarının Sorunları 

Afyonkarahisar‟da hali hazırda karasal yayında faaliyet gösteren Karahisar TV 

Genel Yayın Yönetmeni Murat Emre‟de yerel gazetelerdeki sorunların fazlasının 

televizyonlarda da olduğunu söyledi. Yerel gazetelerinin yine resmi ilan bazında ufakta 

olsa devletten bir gelir kaynağının olduğunu belirten Emre, Afyonkarahisar‟daki 

televizyonculuğun sorunlarını Ģu Ģekilde anlattı: 

“Televizyon kanallarına devletten direkt olarak gelen bir gelir ve destek yok. Biz 

sadece özel reklamlar vasıtasıyla ayakta kalmaya çalıĢıyoruz. Afyonkarahisar‟ın nüfusu 

az olduğu gibi, sanayileĢmede yok denecek kadar az. Örneğin Denizli ve Bursa gibi 

değiliz. Bir de ilimizde reklam verme kültürü yok. YaklaĢık 20 yıldır Afyonkarahisar‟da 

Televizyonculuk sektöründe çalıĢıyorum. Bu 20 yılda beni çalıĢtığım televizyonda, 

ulusal televizyonlar gibi dolu dolu reklam göremedim. Biz burada hangi iĢletmeye 

gitsek, „bizim reklama ihtiyacımız yok‟ Ģeklinde karĢılanıyoruz. Yine Ģehrimizde marka 

oteller var. Yine bazı sağlam markalar var. O firmalarda Afyonkarahisar 

televizyonlarına reklam vermedikleri gibi, yerel gazetelere de vermiyorlar. Ne yapıyor o 

markalar? Ulusal ajanslar ve ulusal televizyonlarla reklam anlaĢması yapıyor. Bu da 

ilimizdeki reklam pastasının Ġstanbul ve Ankara‟ya gitmesini sağlıyor. Özellikle bu 

konuda çok sıkıntılıyız.” 
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Yine Karahisar TV‟nin uyduda yayın yapamadığını vurgulayan Emre, “ Uyduya 

geçip yayın yapsak bir dert, çünkü masraflar fazla olacak. Eğer uydudan yayın 

yaparsanız aylık en az 150 bin lira gelir elde etmeniz gerekiyor ki, giderler 

tamamlanabilsin. Kar elde etmekden bahsetmiyorum. Sadece kanalın kendi kendini 

döndürmesinden bahsediyorum. Bu yüzden kanal sahibimiz hala daha uyduya geçip, 

geçmemeye karar vermiĢ değil.” 

Bunların dıĢında Afyonkarahisar‟da televizyonculuk alanında kalifiye eleman 

bulamadıklarının altını çizen Emre, “Bizim kameraman olarak iĢe aldığımız elemanı iĢi 

en erken öğretene kadar üç ay geçiyor. ĠĢi öğrendikten sonra da daha iyi iĢ bulup, oraya 

gidiyor. Yine kanalda haber sunacak hala kalifiye spikerlerimiz yok. Biz bu sorunu 

Afyon Kocatepe Üniversitesi‟yle (AKÜ) aramızdaki ikili iliĢkilerle çözmeye 

çalıĢıyoruz. Yine program sunucularını üniversiteden alıyoruz. Afyonkarahisar‟daki 

bayanlar ve genç kızlar televizyon ekranına çıkmak istemiyor, utanıyorlar. Bu da 

onların kendi aĢamadıklarının ve kendilerine olan güvenlerinin olmadığını gösteriyor. 

Biz bu sorunumuzu Ģuana kadar hep üniversitemizden tamamladık. Uygun 

gördüklerimizle bir iki denem çekiminin ardından onların kendilerine güveni geldiğinde 

ve ben bu iĢi yaparım dediklerinde ekran karĢısına çıkartıyoruz. Ġlk önce problem 

olmaması için kayıttan çekim yapıyoruz. Ġleriki zamanlarda belli bir mesafe kat 

edildikten sonra canlı olarak haber sunumu yaptırıyoruz.” 

Televizyonluğun her kademesinde aktif olarak çalıĢarak Genel Yayın Yönetmeni 

konumuna kadar yükseldiğini ifade eden Emre, “Televizyonculuğun her noktasının 

iĢleyiĢini ve problemlerini iyi bildiğimi düĢünüyorum. Yani muhabirin, kameramanın ve 

yayıncının ne tür sıkıntıları yaĢadığı biliyorum. Çünkü aynı sıkıntıları ben de daha önce 

yaĢadım. Televizyon ekiplerinin sadece habercilik düĢüncesiyle çalıĢmalarının da yanlıĢ 

olduğunu düĢünüyorum. Afyonkarahisar‟da bulunan iki televizyonuz hali hazırda bütün 

personellerimiz habercilik için çalıĢıyor. BaĢka yaptığımız bir program yok.” 

Televizyon haber merkezi olarak çalıĢma durumunu değerlendiren Emre, 

“ArkadaĢlarımız saat 8-9 arası iĢyerine gelir. Bir haber toplantısı yaparız. Gündemdeki 

rutin iĢleyiĢle beraber, özel haber görev paylaĢımı yapılır. Ondan sonra sahaya çıkılır. 

Kameraman arkadaĢlar, çektikleri görüntüleri haber formatında bilgisayar ortamında 

montajını yaparlar. Spiker, arkadaĢımızda habere dublajla iĢler. Ardından komple bir 
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montajla haber tamamlanır. Ondan sonra o haber yayın odasına gönderilir. Yayın odası 

da o haberi sıralamaya koyar. Akabinde spiker haber formatıyla sunar.” 

Haberciliğin dıĢında çeĢitli günlerde spor, müzik, eğlence ve yarıĢma 

programlarının da yapıldığını aktaran Emre, televizyonculuğun yayın akıĢının da 

süreklilik arz ettiğini vurguladı. 

3.4.4. Afyonkarahisar’daki Yerel Televizyonculuğa Çözüm Önerileri 

Teknolojinin gazetecilikle uğraĢan kiĢilerin geliĢmesini olumsuz etkilediğini 

belirten Emre, “ġehrimizde bulunan gazetelerin muhabir habere gidip geliyor. Teknoloji 

olmasaydı mecbur o haberi yazmak durumunda kalıyordu. ġimdi öyle değil. Mesela 

Ģimdi Valimizin bir basın toplantısı var. Gidip geleceğiz, fakat arkasında Valilik bir 

basın bülteni geçecek bizde onu kullanacağız. Yani gazete muhabirinin haber yazmaya 

gerek yok. Muhabir haber yazmadığı içinde kendini geliĢtiremiyor. Eskiden muhabirler 

arasında haber yazma ve yetiĢtirme derdi vardı. ġimdi yavaĢ yavaĢ o da kalkıyor. 

Teknoloji iĢi bu noktaya getirdi. 

Afyonkarahisar‟daki televizyonların temel sorununda da reklam olduğunu aktaran 

Emre, özellikle bilboard ve otobüslerin üzerine yazılan reklamlardan çok etkileniyoruz. 

Her iki olumsuzluk nedeniyle ciddi bir reklam sorunu vardır. Bu Ģekilde ne zamana 

kadar çalıĢırız kesinlikle bilinmiyor. Biz televizyonumuz hali hazırda patronumuzun öz 

kaynaklarıyla ayakta kalıyoruz. 

3.4.5. Afyonkarahisar Yerel Medyasında ÇalıĢan Personelin Sorunları 

Afyonkarahisar‟ın kapalı bir Ģehir olduğunun altını çizen Mustafa Kılınç da insan 

iliĢkileri arasındaki iletiĢimin zayıf iĢlediğini kaydetti. Afyonkarahisar‟da yerel basında 

çalıĢan personelin sahada çok sayıda olumsuzluklarla karĢılaĢtığını vurgulayan Kılınç, 

arazide çalıĢan muhabirlerin sıkıntılarını Ģu Ģekilde anlattı: 

“Haber değeri taĢıyan bir fotoğraf ve görüntü çekmeye çalıĢtığımızda mutlaka 

dıĢarıdan müdahale eden insanlar oluyor. Ya da bize fikir vermeye çalıĢırken farklı 

noktalara çekilen olaylarla karĢılaĢıyoruz. Yıllarca sektörün içerisinde darp ve Ģiddete 

maruz kalan arkadaĢlarımızı gördük. Adliye salonlarında ve sahada bir trafik kazasında 

bile görüntü çekmeye çalıĢan arkadaĢlarımız saldırıya uğradılar. Biz bunları çok uzak 

tarihlerde değil, yakın zamanlarda yaĢadık. Hal böyle olunca da bizlerde zaman zaman 
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tedirgin oluyoruz. Çünkü sektörde çalıĢan arkadaĢlarımız aile geçindiren insanlar. 

Dolayısıyla gerideki ailemizi ve çalıĢtığımız kurumu düĢünmemiz gerekiyor. Bu 

noktada çok zorlandığımız doğrudur. 

Gazetecilikle uğraĢan kiĢilerin zaman kavramını değerlendiren Kılınç, basın 

mensupları arasında 10 dakika öncesi ile 10 dakika sonrası arasında büyük fark 

olduğunun altını çizdi. Basın camiasına iĢe baĢlayanların kolay kolay meslekten 

kopamadığını belirten Kılınç, “Bu iĢin enerjisi bir hayli fazla. Eğer enerji sahaya 

yansıdığında ve mesleğin ikili iletiĢimlerin doğru kurulduğunda meslek yaĢamı 

eğlenceli ve keyifli oluyor. Muhabirin kendi donanımı tercih ettiği habere yansıyor. 

Siyasete merak duyan arkadaĢlarımız genelde siyasi haberler yaparlar. GeçmiĢte 

ilimizdeki gazetecilerin branĢlaĢma durumları vardı. Herkes kendi branĢında haberler 

yapıyordu. Örneğin asayiĢ branĢı, spor vs. AsayiĢçiler, polis telsizi dinleyerek, kaza, 

cinayet ve hırsızlık gibi olayları takip ederek haberler üretirler. Kendi sevdiği branĢta 

haber üreten arkadaĢlarımız, güzel iĢler çıkarıyorlardı. Zaman içerisinde yerel medyada 

sirkülasyon hızlı olunca kalifiye elemanla ilgili sorunlar yaĢanmaya baĢladı. ĠĢ böyle 

olunca gazeteler muhabirleri her branĢta haber üretmeye itekledi. Ġster istemez arada 

haber seçme gibi tercih etme hakkı olabiliyor. Bence burada en önemli faktör gündemi 

doğru takip edebilmektir. Süreç iyi okunursa, rakip olarak görünen bir baĢka gazetenin 

önüne ancak farklı bir haber yaparak geçme Ģansı olur. Bunun dıĢında yine özel haber 

yapmak zorundasınız. Bunu yaparken de gündem unutulmamalıdır.” 

„Biz aslında toplumun kendini geliĢtirmeyen tarafları gibi görünüyoruz‟ diyen 

Kılınç, “Gazetecilerin en büyük sorunu mevcut bilgi birikimimizin yeterli olacağını 

düĢünmemizdir. Bu noktada dernekler, kurumlar bazında eğitimsel faaliyetler 

uygulayabilirsek, pratiğimiz daha da geliĢecektir. Okullu olmayıp, sektörün içerisinde 

kendini gazeteci olmak için giren insanlar, belli noktadan sonra üst kademeye çıkmak 

için kendini muhakkak geliĢtirmelidir. Biz Afyonkarahisar‟da bu tip ortamları maalesef 

oluĢturamıyoruz. Bence meslektaĢlarımız zaman içerisinde düzenlenen eğitim 

programlarına muhakkak katılmalıdır. ArkadaĢlarımızın fotoğraf çekmek ve metin 

yazmakla sıkıntısı olmayabilir ama zaman içerisinde kıdem atlama ve mevki için diğer 

alanları öğrenmek zorundadır. 
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3.4.6. Afyonkarahisar Yerel Medyasında ÇalıĢan Personele Çözüm Önerileri 

Yerel gazete çalıĢanları arasında yapılacak eğitimlerin kısmi olarak iĢe 

yarayabileceğini ifade eden Kılınç, gazeteciliğin mutfağında çalıĢan arkadaĢların veballi 

bir iĢ yaptığını kaydetti. 

Haber‟de yazılacak en ufak bir cümle bir insanı yere de sokabilir, göğe de 

çıkarabilir. Biz yazdığımız metinler toplum hafızasında bir algı oluĢturuyor. Hatta insan 

fikirlerini değiĢtirebilen haberler yazıyoruz. Bu nokta da biz çalıĢanlar doğruları 

yazdığımız zaman bize ilgi gösteren insanlar, yanlıĢ yaptıklarını yazdığımızda tepki 

gösteriyorlar. Biz bunu anlamıyoruz. Eğer biz gazeteci olarak, habere konu olan insana 

yaptığı yanlıĢı gösterebiliyorsak, yaptığı hizmetle alakalı ona düzeltmesi için bir olanak 

sağlıyoruz demektir. Bunun dıĢında sahada çalıĢtığımız arkadaĢlarımızla sorunlar 

yaĢıyoruz. ĠletiĢim hizmeti veren bir sektörde çalıĢtığımız için ama kendi 

meslektaĢlarımız içerisinde de doğru iletiĢim kuramayan insanları da görüyoruz.  Bizler 

toplumun her kesiminden insanlarla bir araya gelen, herkesten bir Ģeyler öğrenmeye 

çalıĢan ve herkese bir Ģeyler anlatmaya çalıĢan insanlarız. Bu noktada düzgün hal ve 

hareket etmeliyiz. KonuĢmalarımıza da dikkat ederek, girdiğimiz ortamlara ayak 

uydurmamız Ģarttır. 
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3.5.ANKET SORULARININ FAKTÖR ANALĠZĠ GRUPLANDIRMASI  

„Yerel Medyanın Özellikleri ve Sorunları: Afyonkarahisar Örneği‟ Yüksek Lisans 

Tezi kapsamında kentte çalıĢan basın mensuplarına yönelik uygulanan 35 sorudan 

oluĢan 5‟li Likert ölçeği, SPSS paket programında faktör analizi yapılmıĢ, elde edilen 

veri sonuçları çerçevesinde 5 faktör tespit edilmiĢtir. Her bir faktör grubunun içerdiği 

anket soruları alt problem baĢlıklarıyla aĢağıdaki tablolarda gösterilmiĢtir. 

Component Matrix Grup 

     (Faktör Grupları) 

F1 F2 F3 F4 F5 

 A-5 A-19 A-1 A-11 A-15 

 A-7 A-20 A-2 A-12 A-16 

 A-8 A-23 A-3 A-13 A-28 

 A-9 A-24 A-4 A-14 A-29 

 A-14 A-26 A-17  A-35 

 A-21 A-27 A-18   

 A-22 A-30    

 A-25 A-31    

  A-32    

  A-33    

  A-34    

           Tablo 35. Faktör Analiz Grupları 

3.5.1. TEK YÖNLÜ VARYANS ANALĠZĠ (ONE WAY ANOVA TESTĠ) 

SPSS 20 paket programı içerisinde yer alan Tek Yönlü Varyans Analizi (One 

Way Anova) Testinin „Dependet List‟ kısmına önceden hazırlanan çoktan seçmeli 

anketin 14‟ü bağımlı sorusu değiĢken olarak eklenmiĢtir. „Faktor‟ kısmına da 35 

sorudan oluĢan 5‟li likert anketin soruları gruplanarak analizleri yapılmıĢ ve “F” 

Ģeklinde tanımlanan, sıralı devam eden faktörler eklenmiĢtir.  

Yapılan One Way Anova Testiyle F, faktör grubu içerisinde yer alan sorularla, 

deneklere sorulan 14 bağımlı değiĢken anket soruları arasında anlamlı bir farkın olup 

olmadığı tespit edilmek istenmiĢtir. Elde edilen Anova istatistiği çıktısında yer alan 

Sigma adlı bölgedeki 0 ile 1 arasında p değeri bulunarak, 0,05‟le karĢılaĢtırılmıĢtır. 

Anova testi sonuçlarıyla Likert anket sorularından oluĢan 5 faktör sektörün alt 

problemlerini içeren önemli baĢlıklarıyla birleĢtirilerek, Afyonkarahisar yerel medyası 

çalıĢanların hali hazırdaki demografik, eğitim ve mesleki durumlarıyla 

iliĢkilendirilmeye çalıĢılmıĢtır. 
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Bu bağlamda, Anova testinin sigma değeri;  “p < ,005” ise bağımlı değiĢken ile 

faktör grupları arasında anlamlı iliĢki vardır. Eğer, Anova testinin sigma değeri; “p > 

,005” ise bağımlı değiĢken ile faktör grupları arasında anlamlı iliĢki yoktur 

değerlendirmesinde bulunulmuĢtur. 

          Elde edilen faktörler sırasıyla Ģöyledir: 

1. Yerel Medya Sektörünün Eğitim ve ĠĢ Yeri Problemi: Bu faktörde; ĠletiĢim 

fakültesi mezunlarının yerel medyada iĢe alınma süreçlerinde sorunlar vardır,   

Yerel medyada habercilik yapabilmek için (akademik) eğitim gereklidir, Medya 

çalıĢanı olarak medya eğitim faaliyetlerine katılırım, Bence yerel medya 

mensuplarının profesyonel anlamda mesleki eğitime ihtiyacı var, Mesleğimle ilgili 

profesyonel eğitim almalıyım,  ĠĢ güvenceme yönelik (iĢ sözleĢmesi, sendika, 

sigorta) uygulamalar mevcuttur, ĠĢimi yaparken genelde zorluklar yaĢarım, Haber 

kaynaklarına ulaĢmakta ve bilgi almakta zaman zaman sorun yaĢıyorum, Üyesi 

bulunduğum meslek örgütü benim haklarımı savunuyor değiĢkenleri yer almıĢtır. 

2. Yerel Medya Sektörünün Haber Üretmede YaĢadığı Problemler: Bu faktörde; 

ĠĢimi yaparken karĢılaĢtığım en önemli sorunlardan biri kurum içi mücadele ve 

engellemelerdir, ĠĢimi yaparken karĢılaĢtığım en önemli sorunlardan biri 

kurumumun maddi yetersizlikleridir, Haberlerim bazen medya yöneticileri 

tarafından değiĢikliğe uğrar, ĠĢimde mesai ve tatil sorunu vardır, Afyonkarahisar 

yerel medyasında çalıĢanlar arasında rekabet vardır, ÇalıĢtığım kurumda 

düĢüncelerimi rahatlıkla ifade edebiliyorum, Afyonkarahisar‟da bulunan siyasi 

partiler iĢ yerime baskı yapıyor, Yerel medyayı etkileyen teknolojik geliĢmeleri 

olumlu buluyorum, Afyonkarahisar yerel medyasında hep aynı kiĢirler habere 

konu oluyor, Afyonkarahisar yerel medyasında yer alan haberler bir birinin 

aynısıdır, Afyonkarahisar yerel medyasında özel haber sıkıntısı vardır değiĢkenleri 

yer almıĢtır. 

3. Yerel Medyanın Sürdürebilirlik ve Ġmaj Problemi: Bu faktörde; Yeniden bir 

meslek seçmem gerekse yine aynı mesleği seçerim, Yerel halkın yerel gazeteciliğe 

bakıĢını olumlu görüyorum, Yaptığım yerel gazetecilik karar verici organları 

etkilemede iĢlevseldir, Bu meslekten aldığım ücret beni tatmin ediyor, 
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Afyonkarahisar halkının yerel medya mensuplarına bakıĢını olumlu buluyorum, 

Mesleğimin toplumsal saygınlığına inanıyorum değiĢkenleri yer almıĢtır. 

4. Yerel Medya Sektöründe Meslek Seçme Problemi: Bu faktörde; Medya sektörünü 

tesadüfen seçtim, Medya sektörünü seçmemde ailemin ve çevremin yönlendirmesi 

oldu, Medya sektörünü seçmemde mesleğin saygınlığı etkili oldu, Medya 

sektöründeki heyecan ve hareket bu mesleği seçmemde etkili oldu değiĢkenleri yer 

almıĢtır. 

5. Yerel Medya Sektöründeki Ekonomik Problemler: Bu faktörde; Gazetecilik 

mesleğimin dıĢında gelir getiren ek iĢ yapıyorum, Afyonkarahisar‟da medya-

siyaset-sermaye iliĢkisi rahatsız edicidir, Afyonkarahisar yerel medyasında reklam 

sıkıntısı vardır, Afyonkarahisar yerel medyasının devletten aldığı maddi destek 

yeterlidir, Afyonkarahisar yerel medyası tehdit, iftira ve Ģantaja karĢıdır 

değiĢkenleri yer almıĢtır. 

 

3.5.1.Faktör 1 Ġçerisinde Yer Alan Anket Soruları 

35 sorudan oluĢan 5‟li Likert anket ölçeği, SPSS paket programında faktör analizi 

yapılarak, gruplandırılmıĢtır. Faktör 1 (F1) olarak gruplanan 9 anket sorusunun verileri 

“Afyonkarahisar yerel medya sektörünün eğitim ve iĢ yeri problemi” alt baĢlığını 

oluĢturmuĢtur. 

F1 

Grup 

Yerel Medya Sektörünün Eğitim ve ĠĢ Yeri Problemi 

A-5 ĠletiĢim fakültesi mezunlarının yerel medyada iĢe alınma süreçlerinde sorunlar vardır. 

A-6 Yerel medyada habercilik yapabilmek için (akademik) eğitim gereklidir. 

A-7 Medya çalıĢanı olarak medya eğitim faaliyetlerine katılırım. 

A-8 Bence yerel medya mensuplarının profesyonel anlamda mesleki eğitime ihtiyacı var. 

A-9 Mesleğimle ilgili profesyonel eğitim almalıyım.  

A-14 ĠĢ güvenceme yönelik (iĢ sözleĢmesi, sendika, sigorta) uygulamalar mevcuttur. 

A-21 ĠĢimi yaparken genelde zorluklar yaĢarım. 

A-22 Haber kaynaklarına ulaĢmakta ve bilgi almakta zaman zaman sorun yaĢıyorum. 

A-25 Üyesi bulunduğum meslek örgütü benim haklarımı savunuyor. 

                          Tablo 36. Faktör 1 (F1) Analiz Grupları 
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Demografik özellikleri içeren çoktan seçmeli 14 anket sorusu bağımlı değiĢken 

kabul edilerek, (F1) arasında anlamlı bir iliĢki değerlendirmesi için Anova Way One 

testiyle analiz edilmiĢtir. 

F1’in Anova Testi 

 

 

 

 

 

 

 

 

                          

                                                                      Tablo 37. F1’in Anova Testi 

Tablo 37‟de yer alan Faktör1 (F1) grubu ile 14 bağımlı değiĢkenin içerisinde yer 

alan anket sorularının Anova testindeki analizlerdeki bütün değerlendirmelerde 

p>,005‟ten büyüktür. F1 grubundaki anket sorularını oluĢturan yerel medya sektörünün 

eğitim ve iĢ yeri alt problemiyle - Afyonkarahisar yerel medya çalıĢanlarının 

demografik özellikleriyle anlamlı bir iliĢki kurulamamıĢtır. Bu bağlamda, F1 ve 14 

bağımlı değiĢken arasında anlamlı bir iliĢki yoktur.  

 

 

 

 

 

 

Anova Testi p Sigma 

F1-Cinsiyet 1,136 ,305 

F1-Medeni Hal ,854 ,690 

F1-YaĢ Durumu 1,049 ,412 

F1-Eğitim Durumu 1,426 ,089 

F1-MaaĢ Durumu 1,205 ,235 

F1-ĠletiĢim Fakültesi 1,001 ,478 

F1-Mesleki Eğitim 1,249 ,197 

F1-Medya Sahibi ,508 ,985 

F1-Medya Sektörü ,908 ,611 

F1- Sendika - - 

F1-ÇalıĢma Yılı 1,257 ,190 

F1-Medya Takip 1,266 ,184 

F1-Son Görev ,688 ,888 

F1-Tatmin Durumu 1,133 ,309 
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3.5.2. Faktör 2 Ġçerisinde Yer Alan Anket Soruları 

35 sorudan oluĢan 5‟li Likert anket ölçeği, SPSS paket programında faktör analizi 

yapılarak, gruplandırılmıĢtır. Faktör 2 (F2) olarak gruplanan 11 anket sorusunun verileri 

“Afyonkarahisar yerel medya sektörünün haber üretiminde yaĢanan problemler” alt 

baĢlığını oluĢturmuĢtur. 

F2 

Grup 
Yerel Medya Sektöründe Haber Üretiminde YaĢanan Problemler 

A-19 ĠĢimi yaparken karĢılaĢtığım en önemli sorunlardan biri kurum içi mücadele ve engellemelerdir. 

A-20 ĠĢimi yaparken karĢılaĢtığım en önemli sorunlardan biri kurumumun maddi yetersizlikleridir. 

A-23 Haberlerim bazen medya yöneticileri tarafından değiĢikliğe uğrar. 

A-24 ĠĢimde mesai ve tatil sorunu vardır. 

A-26 Afyonkarahisar yerel medyasında çalıĢanlar arasında rekabet vardır. 

A-27 ÇalıĢtığım kurumda düĢüncelerimi rahatlıkla ifade edebiliyorum. 

A-30 Afyonkarahisar‟da bulunan siyasi partiler iĢ yerime baskı yapıyor. 

A-31 Yerel medyayı etkileyen teknolojik geliĢmeleri olumlu buluyorum. 

A-32 Afyonkarahisar yerel medyasında hep aynı kiĢiler habere konu oluyor. 

A-33 Afyonkarahisar yerel medyasında yer alan haberler bir birinin aynısıdır. 

A-34 Afyonkarahisar yerel medyasında özel haber sıkıntısı vardır. 

       Tablo 38. Faktör 2 ( F2) Analiz Grupları Testi 

Demografik özellikleri içeren çoktan seçmeli 14 anket sorusu bağımlı değiĢken 

kabul edilerek, (F2) arasında anlamlı bir iliĢki değerlendirmesi için Anova Way One 

testiyle analiz edilmiĢtir. 

  F2’nin Anova Testi 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                                    Tablo 39. F2’nin Anova Testi 

 

Anova Testi p Sigma 

F2-Cinsiyet 1,052 ,408 

F2-Medeni Hal 1,323 ,155 

F2-YaĢ Durumu 1,361 ,132 

F2-Eğitim Durumu 1,332 ,149 

F2-MaaĢ Durumu 1,197 ,252 

F2-ĠletiĢim Fakültesi ,467 ,988 

F2-Mesleki Eğitim ,878 ,640 

F2-Medya Sahibi ,883 ,634 

F2-Medya Sektörü ,804 ,739 

F2- Sendika - - 

F2-ÇalıĢma Yılı 1,383 ,121 

F2-Medya Takip 1,410 ,107 

F2-Son Görev ,996 ,479 

F2-Tatmin Durumu 1,182 ,265 
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Tablo 39‟da yer alan Faktör2 (F2) grubu ile 14 bağımlı değiĢkenin Anova 

testindeki analizlerdeki bütün değerlendirmelerde p>,005‟ten büyüktür. F2 grubundaki 

anket sorularını oluĢturan yerel medya sektöründe haber üretiminde yaĢanan alt 

problemlerle- Afyonkarahisar yerel medya çalıĢanlarının demografik özellikleriyle 

anlamlı bir iliĢki kurulamamıĢtır. Bu bağlamda, F2 ve 14 bağımlı değiĢken arasında 

anlamlı bir iliĢki yoktur. 

         3.5.3. Faktör 3 Ġçerisinde Yer Alan Anket Soruları 

35 sorudan oluĢan 5‟li Likert anket ölçeği, SPSS paket programında faktör analizi 

yapılarak, gruplandırılmıĢtır. Faktör 3 (F3) olarak gruplanan 6 anket sorusunun verileri 

“Afyonkarahisar yerel medya sektörünün sürdürebilirlik ve imaj probleminin” alt 

baĢlığını oluĢturmuĢtur. 

F3 

Grup 

Yerel Medya Sektörünün Sürdürebilirlik ve Ġmaj Problemi 

A-1 Yeniden bir meslek seçmem gerekse yine aynı mesleği seçerim. 

A-2 Yerel halkın yerel gazeteciliğe bakıĢını olumlu görüyorum. 

A-3 Yaptığım yerel gazetecilik karar verici organları etkilemede iĢlevseldir. 

A-4 Bu meslekten aldığım ücret beni tatmin ediyor. 

A-17 Afyonkarahisar halkının yerel medya mensuplarına bakıĢını olumlu buluyorum. 

A-18 Mesleğimin toplumsal saygınlığına inanıyorum. 

                         Tablo 40. F3’nin Analiz Grupları Testi 

Demografik özellikleri içeren çoktan seçmeli 14 anket sorusu bağımlı değiĢken 

kabul edilerek, (F3) arasında anlamlı bir iliĢki değerlendirmesi için Anova Way One 

testiyle analiz edilmiĢtir. 

F3’ün Anova Testi 

 

 

 

 

 

 

 

                                            Tablo 41. F3’nin Anova Testi 

Anova Testi P Sigma 

F3-Cinsiyet ,822 ,689 

F3-Medeni Hal ,981 ,491 

F3-YaĢ Durumu ,530 ,953 

F3-Eğitim Durumu 1,526 ,080 

F3-MaaĢ Durumu ,670 ,856 

F3-ĠletiĢim Fakültesi ,918 ,568 

F3-Mesleki Eğitim ,961 ,516 

F3-Medya Sahibi 1,318 ,176 

F3-Medya Sektörü 1,251 ,222 

F3- Sendika - - 

F3-ÇalıĢma Yılı ,885 ,611 

F3-Medya Takip 1,447 ,109 

F3-Son Görev 1,061 ,398 

F3-Tatmin Durumu 1,584 ,063 
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Tablo 41‟de yer alan Faktör 3 (F3) grubu ile 14 bağımlı değiĢkenin Anova 

testindeki analizlerdeki bütün değerlendirmelerde p>,005‟ten büyüktür. F3 grubundaki 

anket sorularını oluĢturan yerel medya sektörünün sürdürebilirlik ve imaj alt 

problemiyle - Afyonkarahisar yerel medya çalıĢanlarının demografik özellikleri arasında 

anlamlı bir iliĢki kurulamamıĢtır. Bu bağlamda, F3 ve 14 bağımlı değiĢken arasında 

anlamlı bir iliĢki yoktur. 

3.5.4.Faktör 4 Ġçerisinde Yer Alan Anket Soruları 

35 sorudan oluĢan 5‟li Likert anket ölçeği, SPSS paket programında faktör analizi 

yapılarak, gruplandırılmıĢtır. Faktör 4 (F4) olarak gruplanan 4 anket sorusunun verileri 

“Afyonkarahisar yerel medya sektöründeki meslek seçme süreci problemi” alt baĢlığını 

oluĢturmuĢtur. 

F4Grup Yerel Medya Sektöründe Meslek Seçme Süreci Problemi 

A-10 Medya sektörünü tesadüfen seçtim. 

A-11 Medya sektörünü seçmemde ailemin ve çevremin yönlendirmesi oldu. 

A-12 Medya sektörünü seçmemde mesleğin saygınlığı etkili oldu. 

A-13 Medya sektöründeki heyecan ve hareket bu mesleği seçmemde etkili oldu. 

                                    Tablo 42. F4’nin Analiz Grupları Testi 

Demografik özellikleri içeren çoktan seçmeli 14 anket sorusu bağımlı değiĢken 

kabul edilerek, (F4) arasında anlamlı bir iliĢki değerlendirmesi için Anova Way One 

testiyle analiz edilmiĢtir. 

F4’in Anova Testi 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                                      Tablo 43. F5’nin Anova Testi 

Anova Testi P Sigma 

F5-Cinsiyet 1,315 ,267 

F5-Medeni Hal 3,393 ,011 

F5-YaĢ Durumu 2,613 ,038 

F5-Eğitim Durumu ,907 ,462 

F5-MaaĢ Durumu 2,117 ,082 

F5-ĠletiĢim Fakültesi ,058 ,994 

F5-Mesleki Eğitim 2,083 ,086 

F5-Medya Sahibi ,990 ,415 

F5-Medya Sektörü 1,395 ,239 

F5- Sendika - - 

F5-ÇalıĢma Yılı 2,449 ,049 

F5-Medya Takip 1,600 ,178 

F5-Son Görev 3,110 ,017 

F5-Tatmin Durumu ,515 ,725 
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Tablo 43‟de yer alan Faktör 4 (F4) grubu ile 14 bağımlı değiĢkenin Anova 

testindeki analizlerdeki bütün değerlendirmelerde p>,005‟ten büyüktür.  F4 grubundaki 

anket sorularını oluĢturan yerel medya sektöründeki meslek seçme alt problemiyle - 

Afyonkarahisar yerel medya çalıĢanlarının demografik özellikleriyle anlamlı bir iliĢki 

kurulamamıĢtır. Bu bağlamda, F4 ve 14 bağımlı değiĢken arasında anlamlı bir iliĢki 

yoktur. 

3.5.5.Faktör 5 Ġçerisinde Yer Alan Anket Soruları 

35 sorudan oluĢan 5‟li Likert anket ölçeği, SPSS paket programında faktör analizi 

yapılarak, gruplandırılmıĢtır. Faktör 5 (F5) olarak gruplanan 5 anket sorusunun verileri 

“Afyonkarahisar yerel medya sektöründeki ekonomik problemler” alt baĢlığını 

oluĢturmuĢtur. 

F5 

Grup 

Yerel Medya Sektördeki Ekonomik Problemler 

A-15 Gazetecilik mesleğimin dıĢında gelir getiren ek iĢ yapıyorum. 

A-16 Afyonkarahisar‟da medya-siyaset-sermaye iliĢkisi rahatsız edicidir. 

A-28 Afyonkarahisar yerel medyasında reklam sıkıntısı vardır. 

A-29 Afyonkarahisar yerel medyasının devletten aldığı maddi destek yeterlidir. 

A-35 Afyonkarahisar yerel medyası tehtid, iftira ve Ģantaja karĢıdır. 

                          Tablo 44. F6’nin Analiz Grupları Testi 

Demokrafik özellikleri içeren çoktan seçmeli 14 anket sorusu bağımlı değiĢken 

kabul edilerek, (F5) arasında anlamlı bir iliĢki değerlendirmesi için Anova Way One 

testiyle analiz edilmiĢtir. 

F5’nın Anova Testi 

 

 

 

 

  

 

 

                                                    Tablo 45. F5’nin Anova Testi 

Anova Testi P Sigma 

F6-Cinsiyet ,482 ,749 

F6-Medeni Hal ,511 ,728 

F6-YaĢ Durumu 1,410 ,234 

F6-Eğitim Durumu 1,523 ,198 

F6-MaaĢ Durumu ,171 ,953 

F6-ĠletiĢim Fakültesi ,364 ,834 

F6-Mesleki Eğitim ,463 ,763 

F6-Medya Sahibi ,143 ,966 

F6-Medya Sektörü ,377 ,825 

F6- Sendika - - 

F6-ÇalıĢma Yılı ,329 ,858 

F6-Medya Takip 2,634 ,037 

F6-Son Görev ,229 ,922 

F6-Tatmin Durumu ,090 ,985 
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Tablo 45‟te yer alan Faktör 5 (F5) grubu ile 14 bağımlı değiĢkenin Anova 

testindeki analizlerdeki bütün değerlendirmelerde p>,005‟ten büyüktür. F5 grubundaki 

anket sorularını oluĢturan yerel medya sektöründeki ekonomik alt problemlerle - 

Afyonkarahisar yerel medya çalıĢanlarının demografik özellikleriyle anlamlı bir iliĢki 

kurulamamıĢtır. Bu bağlamda, F5 ve 14 bağımlı değiĢken arasında anlamlı bir iliĢki 

yoktur. 

„Yerel Medyanın Özellikleri ve Sorunları: Afyonkarahisar Örneği‟ Yüksek Lisans 

Tezi kapsamında kentteki basın çalıĢanlarına yönelik uygulanan ve iki parçadan oluĢan 

anket sorularına SPSS paket programında Faktör Analizi sonucunda 5 grupta yapılan 

Tek Yönlü Varyans Analizi (One Way Anova) testinin ölçeğinde anlamlı bir iliĢkiye 

rastlanılmamıĢtır. 
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                               SONUÇ VE ÖNERĠLER 

Türkiye‟de 1980‟li yıllarda devletin özelleĢtirme politikalarıyla birlikte ekonomik 

dengeler değiĢip yeniden yapılanırken medya alanında da birtakım değiĢiklikler 

olmuĢtur. Medya ile uzaktan yakından ilgisi olmayan sermayenin basın kuruluĢlarına 

yönelmesi, medyanın mülkiyet yapısının değiĢmesine yol açmıĢtır. Yasama, yürütme ve 

yargıdan sonra dördüncü kuvvet olarak anılan basına sahip olan sermaye basından 

sağladığı bu prestij ve güç ile farklı alanlardaki yatırımlarının pekiĢmesini sağlamıĢtır. 

DemokratikleĢmenin temel unsurlarından biri olarak görülen basın, özellikle yerel 

basın ne yazık ki ulusal basının bir mikro yansıması görünümündedir. Hem mülkiyet 

yapısıyla hem de içerik olarak ulusal medyaya benzemekte, benzemeye çalıĢmaktadır. 

Doğal olarak, yerel basının kendisinden beklenilen iĢlevleri yerine getirecek kadar güçlü 

ve etkili olduğunu söylemek biraz abartı olacaktır. 

Anket çalıĢmaları sırasında sahada yapılan araĢtırma esnasında, gazeteci kökenli 

medya sahiplerinin ekonomik yetersizliklerle baĢ edemeyip kuruluĢlarını BĠK nezdinde 

oluĢturulan ve paydaĢ kurumların resmi ilan gelirlerine istinaden anlaĢarak kapattıkları 

medyada uzun süre çalıĢanlarca dile getirilmiĢtir. 

Son 15 yıl içerisinde Gazete 3, Anahaber Gazetesi, KurtuluĢ Gazetesi, Lider 

Gazetesi, Karahisar TV gibi yerel medya organlarının el değiĢtirmesi, baĢta Yenigün 

Gazetesi, Öncü Gazetesi ve Denge Gazetesi gibi pek çok yerel gazetenin kapanması 

buna örnek gösterilebilir. Özellikle de yerel radyo istasyonlarının kuruldukları günden 

bugüne çok sık mülkiyet yapılarının değiĢtiği gözlenmiĢtir. Yine internet medyasında da 

belli bir konuma gelen haber sitelerinin de el değiĢtirdiği olmuĢtur. 

Yerel medyanın varlığını makaslama, engelleme veya masabaĢı haberlerle resmi 

ilan veya menfaat elde etmeye dayandıran anlayıĢı,  basın çalıĢanlarının yayın yaptıkları 

yöreye sağladıkları katkıların ve hizmetlerin farkında olmaları onlara birçok sorunu 

unutturmaktadır. 

Ancak yerel medya sektöründeki yapılanma Ģekli, basının kamu hizmeti görevini 

ne denli yerine getirdiği ya da getirmediği konusunu tartıĢmaya açmaktadır.  Fakat her 

ne kadar bu yapılanma Ģekli tartıĢmalara açık olsa da medya sektöründe uzun süre 

çalıĢan gazetecilerin yaĢadıkları sorunlara ve mesleki donanımlarına rağmen gazetecilik 
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yapma çabaları dikkate değerdir. Bu durum yerel medya sektöründe yaĢanan sorunları 

yok saymayı gerektirmediği açıktır. Basın kuruluĢlarının yaĢadığı sorunların temelinde 

sadece medya sahibinin yaĢadığı sıkıntılar olmadığı, halkla iç içe olan basın 

çalıĢanlarının da görüĢlerinin bu kapsamda ele alınması gerektiği ortaya konmuĢtur.  

Yerel medya sorunları çerçevesinde iĢgücü faktörü bütünün önemli bir parçasıdır. 

Halkın nabzını tutan, çok zor koĢullarda haber üreterek ve paylaĢarak bir kamu görevini 

yerine getiren medya çalıĢanlarının modern Ģartlar içinde çalıĢmaları yerel basının 

fonksiyonlarını yerine getirmesi açısından son derece önemlidir. 

Bununla birlikte çalıĢmada, medya çalıĢanları içinde muhabirlerin, spikerlerin, 

yazı iĢleri müdürlerinin, grafikerlerin, yayıncıların,  editörlerin, yayın yönetmenlerinin 

mesleklerini oldukça benimsedikleri görülmüĢ ancak var olan sorunların çözümü 

halinde daha etkin, daha kaliteli, daha iĢlevsel ve saygın bir medya olgusunun 

oluĢturulabileceğini belirtmiĢlerdir. Sadece çalıĢma Ģartlarının iyileĢtirilmesi ve basın 

kuruluĢlarının yaĢadığı sorunların bir an önce çözüme kavuĢturulması gerektiği Ģeklinde 

ortak fikir birliğine varılmıĢtır. 

Yöre halkının okuma alıĢkanlığının düĢük olması, yerel medyanın geliĢen iletiĢim 

teknolojilerinden tam ve zamanında yararlanamaması, niteliksiz iĢgücünün istihdamı, 

kurum içi eğitim çalıĢmalarına önem verilmemesi, genel olarak tüm yerel medyanın 

sorunları olduğu gibi Afyonkarahisar medyasının da sorunudur. Ayrıca okurun, 

seyircinin, dinleyicinin kaliteli baskıya, kaliteli görüntü ve sese aynı zamanda içerik 

olarak daha zengin olan ve son günlerde yöresel çalıĢmalara ağırlık veren ulusal 

medyayı tercih edip yereli ötelemesi de önemli bir sorundur. 

Medeni durum, özelikle evli çalıĢanlarda ağır çalıĢma Ģartları ve belirsiz mesai 

saatleri açısından sorun oluĢturabilmektedir. Eğitim durumu ve meslekten elde edilen 

gelir, iĢ ve sosyal güvence sorunları, ek iĢ yapma veya iĢyerinde ayrı iĢlere maruz 

kalma, sendikal örgütlenmenin olmaması da yerel medya çalıĢanlarının yaĢadıkları 

temel sorunların baĢında gelmektedir. Öte yandan medya çalıĢanlarının sorunları 

çerçevesinde onların sahip oldukları sosyo-demografik özellikler de yani medeni durum, 

eğitim durumu, meslekten sağladığı gelir, sendikasızlık sektörde yaĢanan önemli bir 

sorun olarak göze çarpmaktadır.  
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Nitelikli iĢ gücünü önemli bir sorun olarak değerlendiren medya çalıĢanları bunun 

medya içeriğine doğrudan yansıdığının da farkındadır. Yetersiz elemanın yanında 

mevcut çalıĢanların da önemli bir kısmının düĢük ücretle çalıĢtırılması ve üstelik 

kalifiye olmayan kiĢilerden oluĢması dikkate alındığında iletiĢim fakültelerinden mezun 

olan profesyonel elemanların istihdamı söz konusu medya kuruluĢlarına kalite 

getireceği açıktır. Bu durum medyanın içeriğini, kalitesini, önemini, iĢlevselliğini, 

saygınlığını, okunurluğunu, seyredilirliğini, dinlenirliğini, tirajını ve daha pek çok 

olguyu etkileyecektir. 

Öncelikle yapılması gereken; yerel medyanın, kendi içeriklerini yeniden 

sorgulaması ve kendisini „yerele uygun‟ bir Ģekilde ve gerçekçi olarak yeniden 

yapılandırmasıdır. Yerel medya sahiplerinin yanı sıra çalıĢanlar da, yerel medyanın 

geliĢmesini hep ekonomik yetersizliklere bağlamakta ve devletin kendilerini daha fazla 

desteklemesi gerektiğini söylemektedirler. Elbette, medyanın teknik açıdan geliĢmesinin 

buna bağlı olduğu düĢünülebilir. Ancak içerik ve biçimsel kalitesi açısından geliĢmeleri 

de kendilerinin ne derece gerçek anlamda gazetecilik yapmak için var oldukları ve 

üretim sürecindeki her aĢamada, medyadaki her birimde niteliklerini, kalitelerini bu 

yönde nasıl ayarladıkları ile ilgilidir. 

ÇalıĢmanın can alıcı noktalarından biri de yerel medya çalıĢanlarına göre yerel 

medyanın yaĢadığı en önemli üç sorunun sıralanmasıdır. 

Yerel medyadaki birinci sorunu gelir-finans olarak gören çalıĢanlar ikinci önemli 

sorun olarak nitelikli iĢgücünü ve üçüncü önemli sorun olarak da yasal sorunları 

göstermiĢtir.  Nitelikli iĢ gücü sorunun temelinde de ekonomik gerekçeler yattığı 

aĢikardır. Yasal sorunların temelinde de BĠK, BYEGM, RTÜK‟ün denetleme ve kontrol 

mekanizması yatmaktır.  BĠK‟ten önce kentte 23 yerel gazetede bulunmasına rağmen 

hali hazırda 9‟a inmesi denetlemelerin sonucunda gerçekleĢmiĢtir. En önemli ilk iki 

sorunun temelinde ekonomik sıkıntılar, Afyonkarahisar yerel medyasını çok 

etkilemektedir. 

Kalitesini daha üst seviyeye taĢıyan, teknolojik geliĢmeleri bünyesine katan, 

bunları akılcı bir Ģekilde kullanan, çalıĢanına gerçek anlamda değer veren, medya 

aracını içerik ve biçim özellikleri açısından zenginleĢtiren medya toplumda daha cazip 

bir duruma gelecek ve daha çok takip edilecektir. Daha çok takip edilen medyanın, 
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yaĢamasında ve kendini geliĢtirmesinde ana faktörlerden olan ilan ve reklam gelirleri 

yükselecek ve ekonomik yeterliğe kavuĢarak her açıdan kalite döngüsünü baĢlatacaktır. 

Yerel medya ile ilgili sorunların birçoğunun temelinde ekonomik nedenler ve 

güçlü sermaye sisteminin bulunmayıĢı yatmaktadır. Herhangi bir baskı makinesi 

alınmak istense, radyo istasyonu veya televizyon istasyonuna cihaz alınmak istense 

yüksek meblağda para gerekmektedir. Bugün ulusal televizyonlar, kendi yayın 

programlarında hatta vericilerin olduğu bölgelerde çok ciddi bir Ģekilde koruma 

altındayken, yerel televizyonlar resmi koruma altında değildir, her türlü saldırıya açık 

bir Ģekilde yayın hayatlarını sürdürmektedir. Bilindiği üzere medyanın en önemli gelir 

kaynağı ilan ve reklam gelirleridir. Küçük sermayelerle kurulan yerel medya 

kuruluĢlarının sermaye yapısı geliĢmeye, ilerlemeye, günün gereklerine uygun 

gazetecilik yapmayı engellemektedir. Bu bağlamda, yerel medyanın gelir kalemini 

oluĢturan özel ilan ve reklam gelirleri artmadıkça, mali yapısının güçlenmesi 

olanaksızdır. DüĢünce hürriyetinin sağlanabilmesi için, devletin yerel basına yardımı 

gerekmektedir.  

Yerel medya gelir kaynağı olarak sadece reklama dayanmak zorunda değildir. 

Yerel medya merkezi yönetimden, yerel yönetimden yapılan yardımlar, kamusal fonlar, 

destekler alarak farklı gelir kaynaklarına sahip olabilir. Bu konuda yerel medyanın 

yapabileceği, birleĢerek bu konuda talep oluĢturmaktır. Diğer yandan, gelir 

kaynaklarının piyasa veya kamu kuruluĢları olması, yerel medyanın mutlaka onların 

çıkarlarını yansıtan bir yayıncılık yapması anlamına gelmez. Söz konusu maddi 

desteklere rağmen, yerel medyanın özerk bir yapılanma içinde olması mümkündür. 

Yerel medyanın sorunlarının çözümü için, yerel medya mensuplarının kendi aralarında 

genel bir uzlaĢmaya varmaları gerekmektedir. Halen yerel medya mensupları arasında 

çok ciddi görüĢ ayrılıkları mevcuttur. Buradaki önemli konu, yerel medyanın sorunları 

ve çözüm yöntemleri hakkında belirli bir uzlaĢıya varmaları, bunun için de yeterli 

ölçüde örgütlenebilmeleridir. 

Yerel basında çalıĢanların sayısı ve niteliği ile ilgili önemli sorunlar da 

yaĢanmaktadır. Profesyonel kadro eksikliği içerik ve baskı kalitesi olarak kendini 

hissettirmektedir. Yetkililerce verilen bilgilere göre, çalıĢanların yarısından fazlası lise 

mezunudur. Eğitim eksik olunca teori de teknik de zorlaĢmaktadır. Yerel gündemi 

etkilemeleri, halkı toplumsal ve demokratik görevleri konusunda bilinçlendirmeleri 

beklenen yerel medya çalıĢanlarının, eğitimleriyle toplumun önünde oldukları da 
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söylenememektedir. Yerel medya çalıĢanlarının çalıĢma koĢulları ve çalıĢanlarının 

nitelikleri de iĢgücü sorunun bir baĢka boyutunu oluĢturmaktadır.  Afyonkarahisar‟da 

iletiĢim mezunlarının birçoğu medya sektöründe yer almamaktadır. Yerel gazetelerde 

çalıĢmayı tercih etmemeleri veya yerel gazetelerin iletiĢim mezunlarını istihdam edecek 

anlayıĢ ve imkânlara sahip olmadığı ortada olan bir gerçektir. 

Afyonkarahisar yerel medyasındaki televizyon, radyo ve gazete sahiplerinin 

baĢka iĢlerle de uğraĢması çok sesliliği sağlayamamaktadır. Yine medya sahiplerinin 

gazete ya da televizyon gibi yayın organlarını asıl amaç olarak bir ticari iĢletme olarak 

görmeleri yaygın medyanın olduğu gibi Afyonkarahisar yerel medyasının da ana 

sorunlarından biridir. Aksi iddia edilse de medya sahipleri reklam ve BĠK‟ten gelen ilan 

gelirlerini birinci öncelikleri olarak görmektedirler. Yine medya aracılığı sayesinde 

kazanılan toplum içerisindeki itibar ve saygınlık ise diğer hedeftir. Yani gazete ve yayın 

organı bir amaç değil bir araç konumundadır.  

Yerel medyanın güçlendirilmesi ve teĢvik edilmesi adına gerçekleĢtirilen 

çalıĢmaların olumlu olduğu günümüzde bu ve benzeri çalıĢmalara verilen desteğin 

artırılması son derece anlamlı ve yerinde olacaktır. 

Sonuç olarak, yerel medyanın sorunlarının çözülmesi ve geliĢip güçlenmesi için 

en önemli görev yine medya kuruluĢlarına düĢmektedir. Yerel medya sahibi ve 

çalıĢanları kuruluĢlarını yeniden, günün geliĢmelerine ve Ģartlarına göre yapılandıracak 

ve yeni stratejiler geliĢtirecektir. Devlet yerel basına sürekli maddi destek sağlamak 

yerine onun geliĢmesini engelleyen her türlü mekanizmayı ortadan kaldırma yönünde 

adımlar atmalıdır. Çünkü yerel medyanın geliĢip güçlenmesinin yerel iletiĢimi ve 

haberleĢmeyi güçlendirdiği, yerel demokrasinin sağlıklı geliĢimine katkıda bulunarak 

yerel kalkınmayı sağladığı artık yapılan bilimsel araĢtırmalarda da açıkça ortaya 

konmaktadır. 

Belki yerel basını geliĢtirmek için bazı teĢvik tedbirlerinin hazırlanıp, destek 

uygulamalarının da hayata geçirilmesi bir ülke politikası olarak yerel medyanın 

hayatında yer alabilir. Ġstenen kalite döngüsünün bir yerlerden baĢlaması için tüm 

tarafların kendilerinden beklenen adımları en kısa zamanda samimi olarak atmaları 

gerekmektedir. 
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EKLER 

EK 1. Anket Soru Yönergesi 

Bu anket „Yerel Medyanın Özellikleri ve Sorunları: Afyonkarahisar Örneği‟ baĢlıklı akademik 

çalıĢmada veri toplamak için geliĢtirilmiĢtir. ÇalıĢmada elde edilen veriler akademik amaç dıĢında 

kullanılmayacaktır. Ad-Soyad yazmaya gerek yoktur. Katkılarınız için teĢekkür ederim. Saygılarımla. 

                                                                                                                                       

      Arif YAVUZ 

         UĢak Üniversitesi 

                                                                                                                           Sosyal Bilimler Enstitüsü 

                                                                                                                           Yüksek Lisans Öğrencisi 

KiĢisel Bilgiler 

 

1) Cinsiyetiniz? 

(1) Kadın           (2) Erkek 

2) Medeni Haliniz? 

(1) Evli               (2) Bekâr 

3) YaĢınız? ……………... 

4) Öğrenim Durumunuz? 

(1) Ġlköğretim    (2) Lise    (3) Üniversite   (4) Lisansüstü  (5)………………. 

5) Mesleğinizden elde ettiğiniz aylık geliriniz? (TL)……………………. 

6) ĠletiĢim Fakültesi mezunu musunuz? 

(1) Evet       (2) Hayır 

7) Meslekle ilgili bir eğitim sürecinden geçtiniz mi? 

(1) Evet       (2) Hayır 

8) Medya sahibi ile 1. veya 2. derece akrabalık iliĢkiniz var mı? 

(1) Evet       (2) Hayır 

9) Hangi yerel medya sektöründe çalıĢıyorsunuz? 

(1) Televizyon (2)  Radyo  (3) Gazete  (4) Dergi  (5) ……………………… 

10) Sendikaya üye misiniz? 

(1) Evet       (2) Hayır 

11) Kaç yıldır medya sektöründe çalıĢmaktasınız?     ………………. 

12) En çok hangi Kitle ĠletiĢim Aracını takip ediyorsunuz? 

(1) Televizyon  (2) Radyo  (3) Gazete  (4) Ġnternet   (5)  ……………….. 

13) Medya kuruluĢunda hangi birimde görev yapıyorsunuz?  ……………….. 

14) Mesleğinizde sizi en çok ne tatmin etmektedir? 

(1) Haber atlatmak  (2) Özel haberimin yayımlanması (3) Haberimin iĢlevselliği 

(4) Tarihe ve gündeme tanıklık etmek (5) Mesleğin prestiji  (6) Diğer…………………. 

15) Sizce yerel basının en önemli üç sorunu nedir? 

1)Gelir/Finansman Sorunu,  2)Teknoloji Yetersizliği,  3)Nitelikli ĠĢgücü Sorunu, 

4)Tiraj Sorunu,  5)Ġçerik Sorunu,  6)Dağıtım Sorunu,  7)Haber Kaynaklarına 

UlaĢma Zorluğu, 8)Halkın Okuma AlıĢkanlığı,  9)Yaygın Basının Bölge 

Sayfaları, 10)Zengin ve ilgi Çekici Ġçerik, 11)Televizyon Kanallarındaki ArtıĢ, 

12)Yasal Sorunlar. 

(1) ………………………………………………………….. 
(2) ………………………………………………………….. 
(3) ………………………………………………………….. 
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ANKET SORULARI 

 Lütfen aĢağıdaki önermelere ne oranda katıldığınızı 

belirtiniz. 
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1. 
Yeniden bir meslek seçmem gerekse yine aynı mesleği 

seçerim. 
5 4 3 2 1 

2. Yerel halkın yerel gazeteciliğe bakıĢını olumlu görüyorum. 5 4 3 2 1 

3. 
Yaptığım yerel gazetecilik karar verici organları etkilemede 

iĢlevseldir. 
5 4 3 2 1 

4. Bu meslekten aldığım ücret beni tatmin ediyor. 5 4 3 2 1 

5. 
ĠletiĢim fakültesi mezunlarının yerel medyada iĢe alınma 

süreçlerinde sorunlar vardır. 
5 4 3 2 1 

6. 
Yerel medyada habercilik yapabilmek için (akademik) eğitim 

gereklidir. 
5 4 3 2 1 

7. Medya çalıĢanı olarak medya eğitim faaliyetlerine katılırım. 5 4 3 2 1 

8. 
Bence yerel medya mensuplarının profesyonel anlamda 

mesleki eğitime ihtiyacı var. 
5 4 3 2 1 

9. Mesleğimle ilgili profesyonel eğitim almalıyım. 5 4 3 2 1 

10. Medya sektörünü tesadüfen seçtim. 5 4 3 2 1 

11. 
Medya sektörünü seçmemde ailemin ve çevremin 

yönlendirmesi oldu. 
5 4 3 2 1 

12. Medya sektörünü seçmemde mesleğin saygınlığı etkili oldu. 5 4 3 2 1 

13. 
Medya sektöründeki heyecan ve hareket bu mesleği seçmemde 

etkili oldu. 
5 4 3 2 1 

14. 
ĠĢ güvenceme yönelik (iĢ sözleĢmesi, sendika, sigorta) 

uygulamalar mevcuttur. 
5 4 3 2 1 

15. Gazetecilik mesleğimin dıĢında gelir getiren ek iĢ yapıyorum. 5 4 3 2 1 

16. 
Afyonkarahisar‟da medya-siyaset-sermaye iliĢkisi rahatsız 

edicidir. 
5 4 3 2 1 

17. 
Afyonkarahisar halkının yerel medya mensuplarına bakıĢını 

olumlu buluyorum. 
5 4 3 2 1 

18. Mesleğimin toplumsal saygınlığına inanıyorum. 5 4 3 2 1 

19. 
ĠĢimi yaparken karĢılaĢtığım en önemli sorunlardan biri kurum 

içi mücadele ve engellemelerdir. 
5 4 3 2 1 

20. 
ĠĢimi yaparken karĢılaĢtığım en önemli sorunlardan biri 

kurumumun maddi yetersizlikleridir. 
5 4 3 2 1 

21. ĠĢimi yaparken genelde zorluklar yaĢarım. 5 4 3 2 1 

22. 
Haber kaynaklarına ulaĢmakta ve bilgi almakta zaman zaman 

sorun yaĢıyorum. 
5 4 3 2 1 

23. Haberlerim bazen medya yöneticileri tarafından değiĢikliğe 5 4 3 2 1 
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uğrar. 

24. ĠĢimde mesai ve tatil sorunu vardır. 5 4 3 2 1 

25. Üyesi bulunduğum meslek örgütü benim haklarımı savunuyor. 5 4 3 2 1 

26. 
Afyonkarahisar‟da yerel medyasında çalıĢanlar arasında 

rekabet vardır. 
5 4 3 2 1 

27. ÇalıĢtığım kurumda düĢüncelerimi rahatlıkla ifa edebiliyorum. 5 4 3 2 1 

28. Afyonkarahisar yerel medyasında reklam sıkıntısı vardır. 5 4 3 2 1 

29. 
Afyonkarahisar yerel medyasının devletten aldığı maddi destek 

yeterlidir 
5 4 3 2 1 

30. 
Afyonkarahisar‟da bulunan siyasi partiler iĢ yerime baskı 

yapıyor. 
5 4 3 2 1 

31. 
Yerel medyayı etkileyen teknolojik geliĢmeleri olumlu 

buluyorum. 
5 4 3 2 1 

32. 
Afyonkarahisar yerel medyasında hep aynı kiĢiler habere konu 

oluyor. 
5 4 3 2 1 

33. 
Afyonkarahisar yerel medyasında yer alan haberler bir birinin 

aynısıdır. 
5 4 3 2 1 

34. Afyonkarahisar yerel medyasında özel haber sıkıntısı vardır. 5 4 3 2 1 

35. Afyonkarahisar yerel medyası tehdit, iftira ve Ģantaja karĢıdır. 5 4 3 2 1 

 

 

 

 


