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OZET

Diinyamizda son yillarda artan niifus, gelisen teknoloji ve sanayilesme; yeterli
olmayan dogal kaynaklarin bilingsizce tiikketilmesine neden olmustur. Her alanda olusan bu
tilkketim artis1 dogal kaynaklar1 yok etmekte ve ¢evresel sorunlarin olusmasina neden olarak
dogal hayati olumsuz etkilemektedir. Ortaya ¢ikan bu gibi sorunlara ¢6ziim bulunulmasi
amaciyla sanayi ve tiretim faaliyetlerinde siirdiiriilebilirlik kavrami 6nem kazanmistir. Bu
soruna tekstil ve hazir giyim sektdriinden bakildiginda en 6nemli problemlerden birisinin
hizli moda oldugu ortaya ¢ikmistir. Son zamanlarda ucuz moda haline gelmis olan hizli
moda ile {riinler hizli eskitilmekte, ¢ok fazla tiiketime neden olmakta ve tonlarca atik
olusturmaktadir. Tekstil ve hazir giyim endistrisinde sozii edilen bu problemlerin
azaltilmas1 ve daha sonra olusabilecek problemleri azaltmak icin siirdiiriilebilirlik kavrami

bu sektorde siirdiiriilebilir moda seklinde kendini gdstermektedir.

Bu ¢aligmada tekstil ve hazir giyim sektoriinde hizli modaya alternatif bir ¢éziim
olarak ortaya ¢ikan siirdiiriilebilir moda kavrami arastirilmustir. Ik olarak hizli moda,
sirdiiriilebilir moda ve yavas moda kavramlarinin ¢esitli boyutlar1 ele alinmistir. Bunun
yanm1 sira eko-moda, etik moda, 3R, geri doniisim ve ileri doniisiim konularindan
bahsedilmistir. Daha sonra ise tasarimcilarin, treticilerin ve tiiketicilerin s6z konusu
konular hakkinda biling diizeyi, farkindalik durumlar1 ile bakis acilar1 ve tutumlarinin
Ogrenilmesi amaciyla ayr1 ayri anket formlar1 olusturulmustur. Anket caligmasinin
tikketiciler kisminda Tiirkiye’nin farkli sehirlerinde rastgele olarak 860 kisiye anket

uygulanmstir. Ureticiler igin yapilan anket ¢alismasma Tiirkiye’de farkli illerde bulunan



konfeksiyon isletmesi sahipleri ile konfeksiyon isletmelerinde yonetici pozisyonunda
calisan 50 kisi katilmistir. Tasarimeilar ile ilgili anket ¢alismast da rastgele olarak farkli
sehirlerdeki konfeksiyon firmalarinda tasarimci olarak g¢alisan 30 kisiye yapilmistir. Elde
edilen sonuclar degerlendirilmis, iiretim-tiiketim dongiisiinde bulunan bu ii¢ unsurun
(tasarimci-iiretici-tiiketici) fikir ve diislinceleri 6grenilerek bu konuya yaklasimlari ve

tutumlar1 belirlenmis olup onerilerde bulunulmustur.
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Sayfa Adedi : 205
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ABSTRACT

The increasing population, advancing technology and industrialization in our world
in recent years; causes the limited natural resources to be consumed fecklessly. The
increase of consumption in all fields destroys natural resources and affects natural life
negatively as a result of environmental problems. In order to find solutions to these
problems, the concept of sustainability in industrial and manufacturing activities has
gained importance. Fast fashion seems to be one of the most important problem of this
issue from the view point of textile and apparel industries. With the fast fashion that has
become the cheapest fashion in recent times, products are aged quickly, causing too much
consumption and generating tons of waste. The concept of sustainability reveals as
sustainable fashion in textile and apparel industries to reduce the stated and potentially

available problems.

In this study, the concept of sustainable fashion, which was appeared as an
alternative to fast fashion in textile and apparel industries, was investigated. The first part
of the study deals with various viewpoints of fast fashion, sustainable fashion and slow
fashion. In addition, eco-fashion, ethical fashion, 3R, recycling and upcycling topics were
mentioned. Afterwards, survey forms were separately prepared for understanding the level
of consciousness, awareness, perspective and attitudes of designers, manufacturers and
consumers on mentioned issues. Consumer part of the survey was conducted with 860

random participants from different cities of Turkey. 50 participants who were manager and



owner of apparel firms located at different cities of Turkey, were joined to the survey
created for manufacturers. Designer survey is completed by 30 designers from randomly
selected apparel companies in different cities. The results obtained were evaluated,
opinions and ideas of these three elements (designer, manufacturer and consumer) in the
production-consumption cycle, were learned and their approaches and attitudes were

determined and suggestions were made.
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1.GIRIS

Hizla artan diinya niifusu ve siirekli gelisim gosteren sanayilesme sonucunda ¢ok
sayida sorunlar ortaya ¢cikmistir. Buna bagli olarak kiiresellesme insanoglunu daha hizli
yasamaya, daha ¢ok ¢alismaya, daha fazla {liretim yapmaya ve tiikketmeye siirikklemektedir.
Uretim ve tiiketim faaliyetinde meydana gelen bu hizli artis diinyanin gelecegini tehdit
etmekte, ¢evrenin kirlenmesine, dogal kaynaklarin azalmasina ve giderek yok olmasina
neden olmaktadir. Giiniimiizde c¢evre sorunlari hemen hemen her iilkenin en Onemli
problemlerinden biri haline gelmis ve 6zellikle kiiresellesmenin etkisiyle uluslararasi bir
boyut kazanmigtir [1]. Meydana gelen bu sorunlar; diinyada yasamlarini siirdiiren canli
tiirlerinin yasam kalitesinin giderek kotiilesmesine neden olmakta ve diinyanin gelecegi

icin yakin zamanda tedbirler alinmasi gerektigini gostermektedir [2].

Son yillarda ortaya ¢ikan ve hizli modern hayati elestiren “yavas hareketi”;
ekonomik hayat, yeme-igme bigimi, trafik, gazetecilik ve modaya kadar hiz ve modern
tilketim kaliplarini doniistiirerek kiiltiirel bir degisimi desteklemektedir [1]. Hiz ve kiiresel
piyasalara karsi ortaya c¢ikmis olan yavas hareketinin baglangic noktas1 “yavas yemek”
hareketidir. Yavas yemek hareketi “Fastfood” olarak bilinen yeme aligkanligma kars
gelistirilmistir. Ayrica yavas hareketi; 6zellikle yavas yemek, yavas sehir, yavas moda,
yavas tasarim, yavas medya vb. gibi konulari ele almakta ve artik giindelik hayatla ilgili

her seyin yavas yasanmasi gerektigini vurgulamaktadir.

Hizli niifus artis1 ve dogal ¢evrenin yok edilmesi ile gevre kirliliginin ¢dziimiine
yonelik artan endiseler sonucunda bu sorunlara uluslararasi diizeyde gercgeklestirilen
toplanti, yayimlanan bildirge ve sozlesmeler ile c¢oziimler aranmaya calisilmistir. Bu
sorunlarin ¢ézlimiine yonelik 20.yy’in ikinci yarisindan baglayarak stirdiiriilebilir gelisme

kavrami ortaya ¢ikmustir [3].

Kaynaklarin biiyiik bir béliimiinii tiiketip problemlerin dogmasina sebebiyet veren ve
kimya endiistrisi ile esit seviyede degerlendirilen sektorlerden birisi de tekstil ve hazir
giyim sektoriidiir. Bu problemleri tetikleyen en biiyiik sorun kaynaklarindan biri ise hazir

giyim sektoriinde hizli moda kavraminin ortaya ¢ikmasidir. Hizli moda ile kaynaklar hizli



bir sekilde tiiketilerek c¢evre olumsuz yonde etkilenmektedir. Bunun sonucunda bu
problemlere ¢oziim olabilecek nitelikte olan siirdiiriilebilir moda ve yavas moda kavrami

ortaya ¢ikmuistir.

Bu calismada, tekstil ve hazir giyim sektoriinde siirdiiriilebilir moda ve yavas moda
kavramlarmin ¢ikis nedenleri, ne gibi fayda sagladiklar1 ve bu konular hakkinda
tasarimcilarin, Ureticilerin ve tiiketicilerin goriisleri incelenmistir. Ayrica hizli moda,
stirdiiriilebilir moda ve yavas moda konusunda iiretim ddngiisiinde yer alan tasarimci-
tretici-tikketiciler ile yapilmak tizere anket formlar1 hazirlanmis ve bu konulara

yaklagimlar1 belirlenmistir.

1.1.Siirdiiriilebilirlik Kavram

Ozellikle 20. yy’in ikinci yarisindan baslayarak, gelisen sanayilesme ve siirekli
olarak artig gosteren niifus ile birlikte birgok ¢evresel problemler ortaya ¢ikmistir. Diinyada
var olan sinirhi kaynaklarin diislincesizce tiiketilmesi, iiretim siirecinde atik ve atik
problemlerini giindeme tagimakla beraber sera gazi, ozon tabakasmin incelmesi, iklimde
meydana gelen degisiklik gibi birden ¢ok sorunlara neden oldugu goriilmiistiir. Biitiin bu
problemlere karsi giiniimiizdeki neslin hayatin1 sikintisiz  siirdiirebilmesi amaci ile

insanoglu yeni yaklasimlar meydana getirmek zorunda kalmistir.

Diinyamizda var olan kaynaklarin insanoglunun cesitli faaliyetleri sonucunda
tilkenme sinirina dogru ilerlemesi ile ilgili artik genel bir goriis bulunmaktadir [4]. Biitiin
bu sorunlara karsi siirdiiriilebilirlik yalnizca doganin bize sunmus oldugu kaynaklari
kendiliginden  yenilenebilmelerine  imkan  saglayacak  hizlihkta  kullanmakla
saglanabilmektedir. Siirdiiriilebilirlik kavrami ekonomi yoniinden degerlendirildiginde ve
sirdiiriilebilir kalkinma kavrami ile beraber ele alindiginda, iiretim siireci igerisinde
yenilenebilir kaynaklara yonelmek ve iiretim faaliyetinin etkilerinden sorumlu olmak

olarak tanimlanabilmektedir [5].

Macmillan Cevre Sozligii (Macmillan Dictionary of the Environment)’ne gore

stirdiirtilebilirlik, “siirekli, sonsuz, kalic1” anlamlarina gelmektedir [6].



Kent Bilim Terimleri Sozligi stirdirilebilirligi “cevre degerlerinin ve dogal
kaynaklarin savurganliga yol agmayacak bi¢cimde akilc1 yontemlerle, bugiinkii ve gelecek
kusaklarin hak ve yararlar1 da g6z 6niinde bulundurularak kullanilmasi ilkesinden 6zveride
bulunmaksizin ekonomik gelismenin saglanmasini amacglayan ¢evreci diinya goriisi”

seklinde tanimlamistir [2].

Gilman (1992) siirdiirtilebilirlik ile ilgili su tanimi yapmustir [7]:

“Stirdiirtlebilirlik, toplumun, ekosistemin ya da devam eden herhangi bir sistemin

ana kaynaklar tiiketmeden belirsiz bir gelecege dek islevini siirdiirmesidir”.

Hayta (2009) siirdiiriilebilirligi su sekilde tanimlamistir [8]:

“Ekolojik denge ile ekonomik biiyiimeyi birlikte alan, hem dogal kaynaklarin etkin
kullanimin1 saglayan ve cevresel kaliteye dnem veren hem de gelecek kusaklarin kendi

ihtiyaclarini tehlikeye sokmaksizin bugiinkii ihtiyaclarini karsilayabilen bir modeldir”.

Ruckelshaus (1989) siirdiiriilebilirligi soyle ifade etmektedir [7]:

“Ekolojinin en genis smirlart icinde ekonomik biiyiimenin ve kalkinmanin karsiliklh

etkilesim ile saglanacag1 ve zaman i¢inde korunacagi doktrindir”.
Atalay, (2015) siirdiiriilebilirlik ile ilgili $6yle demektedir [9]:

“Global ekonomi politikalar1 ¢ercevesinde sekillenen konveksiyonel moda
sisteminin kiiltiirel, tarihi, etik ve ekolojik degerleri géz ardi eden iiretim yapisina karsin;
niteligi nicelikten {istiin tutan ve yasam dongiisli uzun iirlinlerin deger kazandig bir yapiy1

savunuyor”.

Etik moda kuramcisi, akademisyen Thomas (2008) siirdiiriilebilirligi su sekilde

tanimlamistir [10].

“Stirdiirtilebilirlik; calisanlar, tiikketenler, hayvanlar, toplum ve ¢evre iizerinde pozitif

tesiri bulunan tasarimei, tiiketici veya liretim bigimlerine isaret eder”.



Tekstil ve moda sektorii bakimindan siirdiiriilebilirlik biitiin tedarik siirecini
kapsamaktadir. Bu sektdr hammaddenin iiriine dontisiimii esnasindaki iiretim siirecine, ayni
zamanda giysinin satisindan kullanim O6mrii boyunca biitiin evrelerde siirdiiriilebilirligi

gerekli kilmaktadir.

Siirdiiriilebilirligin; tasarim, hammadde, iplik, dokuma ya da 6rme, terbiye, tekstil
yardimc1 malzemesi, atik ve kullanim gibi basliklar altinda analiz edilmesi gerekmektedir.
Ozellikle var olan kaynaklarin tiiketilmesinde &nemli bir paya sahip olan hazir giyim
sektoriiniin  stirdiiriilebilirlik konusundaki yaklagimimin analiz edilmesi biiyiikk 6nem
tagimaktadir. Ayrica tekstil ve giyim sektori, tedarik zinciri igerisinde birgok etik ve
cevresel problemlere neden olmaktadir. Bu problemlerden bazilari; kumasin gordigi
terbiye islemleri ic¢in sarf edilen su miktarinin fazla olmasi, boyama ve taslama
islemlerinde kullanilacak olan kimyasal maddeler ile bunlarin meydana getirdigi atiklarin

ortadan kaldirilmasi gibi siralanabilmektedir [11].

Stirdiirtilebilirlik  hareketinden o6nceki c¢evreci yaklasimlar, siirdiiriilebilirlik
bakimindan 6nemli goriilen dort ana unsuru bir araya getirmede biiyiik rol oynamistir.

Bunlar su sekilde siralanmaktadir [12]:
1.Insanoglu ile doga arasindaki spiritiiel baglarla ilgili bir biling olusmasi

2.Doganin tiim parcalarinin birbirleri ile olan biyolojik baglantis1 hakkinda derinlemesine
bir bilgi birikimi

3.Insanoglunun cevreye verdigi ve verecegi potansiyel zararlarla ilgili kaygi olusmasi
4. Etik degerlerin biitlin ¢evreci eylemler i¢in gerekli olduguna iliskin gii¢lii bir taahhiit.

Glinlimiizde de gecerliligini siirdiirmekte olan bu unsurlar, siirdiiriilebilirlik
hareketinin sistematik gelisiminde ve sekillenmesi yoniinde 6nemli derecede katkilar

saglamistir.

Siirdiiriilebilirlik devriminin ortaya c¢ikmasinda oOnciiliik eden 1960-1970’lerdeki
cevreci hareketlerden bahsedilmesi gerekmektedir. Doga bilimcisi ve yazar olan Rachel

Carson 1962 yilinda “Silent Spring-Sessiz Bahar” isimli eserini yayimlandigi zaman



insanlar igerisinde alarm etkisi olusturmustur. Carson, tarim i¢in kullanilan ilaglarin biz
insanlar ve hayvanlar i¢in bliylik problemlere yol actigini sOylemesi ve yapilan bu
aciklamaya gore yasamimizi devam ettirebilmemiz ekosistemlerin devamliligi ve saglikh

bir sekilde islemesi ile miimkiin olabilecegini gostermistir [12].

Ortaya c¢ikmis olan bu cevre hareketi ile diinyamizin gelecegine yonelik kuralci
modeller vurgulanmistir. Cevre eylemcileri, ¢evrenin toplu bir insan sorumlulugu
oldugunu ve c¢evrenin kotiiye kullanilmast veya ihmali durumunda savasa herkesin
katilmas1 gerektigini sdylemislerdir ve bu eylemler ile yeni bir unsur olan “ortak sorun”

unsuru politik iliskilere eklenmistir [12].

Gelismekte olan ¢evre bilinci ile hazir giyim ve moda diinyasinda siirdiiriilebilirlik
konusunda yavas ancak emin adimlarla ilerleme kaydedilmistir. Hazir giyim ve moda
endustrisindeki stirdiirtilebilirlik liderleri giysi tasarimi yaparken deger zincirinin basinda,

cevresel kaygilari diisiinerekten hareket etmeye baslamiglardir [11].

Biitiin bu problemlere ragmen hazir giyim sektoriinde gereken duyarlilik ve
farkindaligin olustugunu sodylemek giic olsa da siirdiiriilebilirlik ile ilgili gelismelerin
olmast ve hiz kazanmasi olumlu bir gelisme olarak goriilmektedir. Siirdiiriilebilirlik
konusunda iilkemizde var olan Avrupa kaynakli magazalarin duyarli olmalar, isletmelerin
stirdiiriilebilirlik ile ilgili farkindaliklarinin olusmasina ve stirdiiriilebilirligi rekabet unsuru

haline getirmeleri konusunda etkin rol oynamuistir.

H&M (Hennes & Mauritz) Siirdiiriilebilirlik Bagskan1 Helena Hemlerson bu konu ile
ilgili olarak; kaynaklarin her seyden 6nemli oldugunu, bu sekilde devam edildigi takdirde
sirdiriilebilir  gekilde c¢alismaktan bagka alternatifin  olmadigim1  ve kaynaklarin

tilkkenecegini sdyleyerek siirdiiriilebilirlik konusunun 6nemini vurgulamistir [11].

1.1.1.Siirdiiriilebilirlik Hareketinin Gelisiminde Uluslararasi Siire¢

Uluslararas1 etkinlikler, siirdiiriilebilirlik hareketinin gelismesi ve yayilmasi
acisindan Onemli derecede etkili olmustur. Bu uluslararast etkinlikler sayesinde
stirdiiriilebilirlik kavrami toplumlar tarafinca taninmis olup, 6nemli ve siirekli bir giindem

olusturmas1 amaciyla itici giic olmus ve alinan kararlarla birlikte etki alanin1 her gegen giin



genisleten bu hareketin saglam zemine oturmasinda biiyilk katkilar saglamistir.

Siirdiiriilebilirlik hareketi i¢in uluslararasi gelisim stireci Sekil 1.1°de gosterilmektedir.

Sekil 1.1 Siirdiiriilebilirlik hareketinin uluslararasi gelisim siireci [12]

1949 yilinda Leopal Aldo tarafinca siirdiiriilebilirlik kavrami ilk defa kullanilmis olsa
da bu kavram g¢evre literatiirline ve uluslararas1 politikaya 1960 yilinin sonuna dogru
girmistir. 1968 yilinda ise on iilkeden otuz kisilik bir grup (bilim adamlari, devlet adamlari,
egitimciler, sanayiciler ve ekonomistler) toplanmistir. Bu grup, diinyamizin sisteminin
birbirine bagli oldugunu ve dogal, ekonomik, sosyal ve siyasal 6gelerine kars1 daha bilingli
ve derin bir anlayis igerisinde olmamiz gerektigini amaglar1 olarak belirlemislerdir. Bu
ekip “Club of Rome” olarak adlandirilmis ve yaptiklar1 ¢aligmalar “Biiylimenin Sinirlart”
adli raporda yaymlanmistir. Caligmalart sonucunda var olan kaynaklarin somiiriilmesi, gida
tikketimi, sanayilesme ve cevre kirliliginin bu sekilde devami ile biiylimenin diinyanin
sonunu getirmesi ve diinyamizin bir an dnce biiylime doneminden denge donemine gegis

yapmasi gerektigini vurgulamislardir [13].

Birlesmis Milletler Insan ve Cevre Konferanst 1972 yilinda Stockholm’de
diizenlenmis olup, bugiinkii anlami ile cevre konusundaki uluslararast ve bolgesel
diizenlemelerin baslangici olma niteligindedir. Bu konferansin onemi, gelismislik
diizeylerine sahip olan yiiz iizerinde iilkeyi ortak ilkeler etrafinda toplayan ve en genis

platform olmasindan ileri gelmektedir. Bu konferanstan sonra Stockholm Deklarasyonu



ilan edilmistir. Burada insan ve g¢evre arasindaki iligkinin diizenlenmesine vurgu

yapilmistir [13].

Konferanstaki biitiin iilkeler insanoglunun varligim siirdiirilebilmeleri i¢in ¢evreye
olan sorumlulugun diinyadaki biitiin iilkelerce paylasilmasi gerektigini savunmuslardir. Bu

konferansta 2 belge kabul edilmistir. Bunlar;

- Stockholm Bildirgesi

- Insan Cevresi igin Eylem Plan

26 ilkeden olusmus olan Stockholm Bildirgesinde, c¢evrenin tasima kapasitesine
dikkat c¢eken, var olan kaynak kullaniminda gelecek nesilleri diisiinerek hareket etmek
gerektigini savunan, sosyal ve ekonomik gelismenin g¢evre ile baglantisinin olusmasini
saglayan ve kalkinma ile c¢evrenin birlikteligini vurgulayan ilkeler, “siirdiiriilebilir
kalkinma” kavraminin temel dayanaklarimi ortaya koymaktadir [12]. Cizelge 1.1°de

stirdiiriilebilirlik i¢in yapilan konferanslar yer almaktadir.

Cizelge 1.1 Siirdiiriilebilirlik konferanslari siireci [14]

1972 | Insan ve Cevre Bildirgesi Stockholm OnIIE);r'tl'he
1987 | Diinya Cevre ve Kalkinma Konferansi Our Common Bruntland
Future Raporu
1992 Birlesmis Milletler Cevre ve Kalkinma Rio De Janerio _ F\’_Io _
Konferansi Bildirgesi
1996 | Habitat II Istanbul
. Kiiresel
1997 Kyoto Protokolii Japonya Isinma
2002 | Siirdiiriilebilir Gelisme Diinya Zirvesi Johanneshurg Rio 10
2005 | Kyoto Protokoliiniin Yiiriirliige Girmesi - -
2012 | BM Siirdiiriilebilir Kalkinma Konferansi Rio De Janerio Rio 20
2015 | BM Iklim Degisikligi Miizakereleri Peru Lima COP 20
COP (Convention on Climate Change)
2015 |21 Iklim Degisikligi Konferansi 30 Paris COP 21
Kasim-11Aralik 2015




1976 yilinda Kanada Vancouver’da gerceklesmis olan HABITAT toplantisinin
amaci, slirdiiriilebilir kalkinma yolunda insan yerlesimlerinin ¢evre ile olan baglantilarin
kurulmasini saglamaktir. Bu toplanti, yerlesme sorunlarmin éneminin diinya giindemine

getirilmesinde 6nemli bir islev gérmiistiir.

Stockholm’de yapilmis olan Insan ve Cevre Konferansi’ndan sonra 1983’te
Birlesmis Milletler Genel Kurulu’nun karar1 ile Diinya ve Cevre Kalkinma Komisyonu
kurulmus ve o dénemdeki Norve¢ Devlet Baskant Gro Harlem Brundtland’in baskanlik
ettigi komisyon yapmis oldugu calismalarin sonunda 1987 yilinda “Brundtland Raporu-

Ortak Gelecegimiz” raporunu yaymlamistir [13].

Bu raporda, diinyamiz kaynaklarinin esit paylasilmas: gerektigi, gelecek kusaklara
kars1 ahlaki sorumluluklarimizin oldugu, doga ile sabit ve dengeli bir iliskide bulunulmasi,

kiiresel ¢evre bozulmasi ve ekonomik adalet gibi konular ele alinmistir.

Brundtland Raporu’nda siirdiiriilebilirlik, giiniimiiz ihtiyaglarimizi, gelecek nesillerin
ihtiyaglarin1 tehlikeye atmadan karsilamamiz gerektigi seklinde tanimlanmistir [12].
Brundtland Raporu’ndaki stirdiiriilebilir gelisme kavraminin vizyonu, 6ziinde ekonomik
yonde biiylime ihtiyact olan ve bu biiylimeyi en iist seviyeye getirmeyi amag¢ edinen
politikalara karsi bir seslenis olarak nitelendirilebilir [13]. Sirdiiriilebilirlik kavrami bu
rapor ile diinyada biiylik ilgi ¢ekmis ve bu konuda bir¢ok konferanslar, toplantilar

yapilmasi saglanmaistir.

3-14 Haziran 1992 yilinda Brundtland Raporundan sonra Brezilya’nin Rio de Janerio
kentinde 178 {ilkenin katilmasiyla Birlesmis Milletler Cevre ve Kalkinma Konferansi

(UNCED- Earth Summit olarak da bilinir) gerceklestirilmistir.

Konferansin sonunda ortaya ¢ikan ve belgeler igerisinde en dnemlisi olan Cevre ve
Kalkinma Uzerine Rio Deklarasyonu; 27 prensipten olusmus ve bu bildirge, siirdiiriilebilir
kalkinma amaci ile uluslarin sorumluluklarmi, iligkilerini ve haklarmi belirlemistir.
Konferans sonunda ortaya cikan bir diger belge olan Giindem 21; siirdiiriilebilir
kalkinmaya ulagmak icin, ekonomik, sosyal ve cevresel alanlarda yapilmasi gereken

caligmalar isaret ettigi goriilmektedir [13].



Birlesmis Milletler insan Yerlesimleri Konferans1 (HABITAT II), 3-14 Haziran 1996
tarihlerinde Istanbul’da gerceklesmistir. Bu konferans 21. vyiizytlin en kapsamli
konferanslarindan birisi olmustur. Ciinkii bu konferansta, insan yerlesimlerini ve konut
problemlerini kiiresel boyutta sorgulayan ve iilkelerin bu problemlerle basa ¢ikabilmesi

icin gereken hukuki, kurumsal, yonetsel, ekonomik ve toplumsal ¢oziimlere isaret etmistir.

Bu konferansin karar dokiimani olarak, Birlesmis Milletler {iyesi biitiin iilkelerce
Istanbul’da kabul edilmis olan Istanbul Deklarasyonu ve Habitat Giindemi’nin, iilkemizin
onceliklerini goz oniinde bulundurarak gerceklesebilmesi, toplumun biitiin sivil ve resmi
kuruluslarinin kendilerine diisen gorevleri saptayarak siireklilige kavusmalar1 amaci ile

Eylem Plani ve Habitat Ulusal Raporu yeniden degerlendirilmistir [12].

Birlesmis Milletler’in New York’taki Genel Merkezi’nde, Tiirkiye dahil 189 iilkenin
Hiikkimet ve Devlet Bagkanlarinin katilimlari ile 6-8 Eyliil 2000 tarihlerinde “Liderler
Zirvesi” gerceklesmistir. Giliniimiizlin oncelikli ve en gili¢lii taahhiit belgelerinden birisi
olan Birlesmis Milletler Binyil (Millennium) Bildirgesi Liderler Zirvesi’nde imzalanmistir.
Bu bildirgede, yoksullugun azaltilmasina ve kalkinmaya yonelik 2015 yilina kadar

gerceklestirilmek iizere “Bin Y1l Kalkinma Hedefleri” belirlenmistir.

Bu hedefler; ¢evresel stirdiirtilebilirligin saglanabilmesi, kalkinma amaci ile kiiresel
bir ortakligin gelistirilmesi, evrensel temel egitimin saglanmasi, asir1 yoksulluk ve acligin

azaltilmasi, cinsler arasi esitligin saglanmasi vb. gibidir [12].

1992 Rio Zirvesi’nden 10 yil sonra 2002 yilinda, Johannesburg Giiney Afrika’da
“Diinya Siirdiiriilebilirlik Kalkinma Zirvesi (WSSD)” adi altinda bir konferans
gerceklesmistir. Rio Zirvesi siirdiiriilebilirlik ile iligkili ¢evre problemlerine odaklanirken,

WSSD Zirvesi adalet ve ekonomi konularini daha etkin bigimde tartismaya agmustir.

Johannesburg Siirdiriilebilir Kalkinma Bildirgesi’nde; Rio’dan Johannesburg’a
kadar yapilan c¢alismalar Ozetlenirken, karsilagilan sikintilara ve darbogazlara dikkat
cekilmis, siirdiiriilebilir kalkinma hedefine yonelik kiiresel taahhiit yinelenmis,

ortakliklarin 6nemi dile getirilmis ve uygulamanin gii¢clendirilmesi geregi vurgulanmstir.



1997 yilinda Birlesmis Milletler iklim Degisikligi Cevre Sozlesmesi (BMIDCS) i¢in
Kyoto Protokolii imzalanmistir. Bu protokol, iklim degisikligi ve kiiresel 1sinma
konusunda miicadeleyi saglamak acisindan uluslararasi cercevede tek konferans olma
niteligi tasimaktadir. Bu protokolii imzalayan {ilkeler, karbondioksit ve sera etkisine neden
olan diger bes gazin salinimini azaltmay1 ya da bunu yapamiyorlar ise salinim ticareti yolu
ile haklarini arttirmaya s6z vermislerdir [14]. Protokol, iilkelerin atmosfere saldiklari

karbon miktarii 1990 yilindaki miktara diisiirmelerini gerekli kilmaktadir.

Biiyiik 6nem tagimakta olan bu konferanslar, Siirdiiriilebilirlik Devrimi’nin farkls,
evrensel, ¢cok kiiltiirlii ve cok bakis agil1 bir devrim olarak “3E” (Ekoloji, Ekonomi, Esitlik)
etrafinda nasil gelistigini gostermistir. Daha sonra bu 3E’ye dordiincii olarak “egitim”

eklenmistir [12].
1.1.2. Siirdiiriilebilir Gelisme Kavram

Ingilizcede “Sustainable Development” kavraminin  Tiirkce’deki  karsilig
“Siirdiirtilebilir Gelisme” olup bazi kaynaklarda ise “Siirdiiriilebilir Kalkinma” olarak
gecmektedir [15]. Esnek bir kavram olan siirdiiriilebilirlik kavrami uygulandigi alana gore
degisebilmektedir. Ayrica ¢ok yonlii oldugundan dolay: siirdiiriilebilir gelisme kavrami
tartismaya acik bir kavramdir. 300’i askin grup tarafindan kullanilan bu kavram igin
degisik acgiklamalarin oldugu bilinmektedir. Kavram i¢in yapilan bu agiklamalarin bir

kismu gelisirken bir kismi da yiizeysel olarak ele alinmistir [13].

Cevre Terimleri Sozliigiinde stirdiiriilebilir gelisme “simdiki kusaklarin ihtiyaglarinin
gelecek kusaklarin ihtiyaclarini tehlikeye atmadan karsilanmasina olanak veren ekonomik

biiyiime politikalar1” seklinde tanimlanmigtir [16].

Brown ve meslektaglar1 (1995) siirdiriilebilirlik kavramini  bir esik ile

aciklamaktadirlar. Brown ve arkadaglar1 soyle demektedir [13]:

“Stirdiiriilebilirlik esigi, kaynak tabaninin glinlimiiz ve gelecekte dengeli olarak

saglayabilecegi minimum miktardir”.

Eger bu esik asilir ise “siirdiiriilemezlik” durumu ortaya ¢ikacaktir. Yapilan

aciklamaya gore, siirdiiriilebilirligin gelecekte de devami olan bir gelisme siireci oldugunu
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sOylemek miimkiindiir. Bu durumun gerceklesmesi i¢in, var olan dogal kaynaklarimizin

geri dondiiriilemez ve tiikenebilir olmasi goz oniinde bulundurulmalidir [13].

Goodland ve Ledec (1986) siirdiiriilebilir gelismeyi, giiniimiizde ulasilabilir olan
ekonomik ve toplumsal yararlari, gelecekteki olasi potansiyel kaynaklari tehlikeye yol

agmadan optimize eden, toplumsal ve ekonomik doniisiim olarak agiklamiglardir [17].

Macmillan Cevre Sozliigii’'nde ise siirdiiriilebilir gelismeyi “yenilenebilir kaynaklarin
tilkketilmesine dayanarak siirekli devam eden ve (¢evrenin nihai sinirini-tagima kapasitesini-
koruyacak bi¢imde) ¢evre iizerinde sinirli bir tahribatta bulunan ekonomik biiylime”

seklinde tanimlamustir [18].

Repetto (1986) siirdiiriilebilir gelisme kavramini, fiziksel ve mali varliklar ile birlikte
biitiin varliklarin, dogal ve insan kaynaklarinin, insanligin uzun siireli rahatlik i¢inde

yasamasl i¢in yonetilmesini saglayan gelisme stratejisi olarak agiklamistir [15].

Siirdiiriilebilir gelisme ile alakali yapilmakta olan tanimlar igerisinde kabul goren
tanim, Diinya Cevre ve Gelisme Komisyonu'nun “Ortak Gelecegimiz” raporunda ortaya
koydugu tanimdir. Ortak gelecegimiz raporuna gore siirdiiriilebilir gelisme i¢in yapilan

tanim su sekildedir.

“Stirdiiriilebilir gelisme bugiiniin  ihtiyaglarini, gelecek kusaklarin da kendi

ithtiyaclarimi karsilayabilme olanagindan 6diin vermeksizin karsilamaktir”.

Baz1 aragtirmacilar bu kavrami, gelisme ve siirdiiriilebilirlik kelimelerinden
olusmasindan dolay1 celiski icerdigini ve iitopya olmaktan ileriye gidemeyecegini 6ne
stirmiislerdir. Yapilmakta olan bu elestirilerden dolay1 Robinson (2004) siirdiiriilebilirligi,
insanlarin ¢evresel kisitlamalar icerisinde yasama yetenegine odaklanma evresi olarak

aciklamistir [19].
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1.1.2.1. Siirdiiriilebilir Gelismenin Amaclari
Siirdiiriilebilir gelismenin amaglar1 asagidaki gibidir [18]:

1. Ekolojik ve sosyo-ekonomik evreler arasindaki etkilesimi saptamak, konuyla ilgili
toplumsal olarak bilinglenme saglamak, olumsuz etkilesimleri alt seviyeye indirgemek ya

da miimkiin ise yok etmek.

2. Her diizeyden katilimeci yonetim modelleri uygulamak ve gelistirmek ve her tiirlii

uyusmazliga ¢6ziim olacak bir uzlasma ve catisma yonetimi kurmak.
3. Yenilige ve degisime acik bir anlayis gelistirmek ve yerlestirmek

4. Ulusal, yerel ve kiiresel Olgekte tiim Orgilitlenmelerin kendi yaptiklar1 ¢aligmalar

denetleme ve yonetme, kabiliyet ve kapasite gelistirmek.

5. Sosyo-ekonomik gelisme evresine, miimkiin oldugu siirece minimum problemlere neden
olan ve meydana gelen problemlere kendiliginden ¢o6ziim iireten organik bir yap1

kazandirmak.

6. Bireyden kiiresel orgiitlere kadar biitlin unsurlarin kendi yaptiklari ¢caligmalarin sonuglari

ve c¢evreleri lizerindeki etkileri konusunda bilinglendirilmelerini saglamak.

7. Ulusal, yerel, kiiresel ve bolgesel seviyelerdeki tliim olusumlar arasinda saglikli bir

isbirligi, isboliimii ve gliven ortaminin kurulmasini saglamak.

8. Her kademedeki aktorlerin (bireyden ulusal hiikiimetlere ve kiiresel orgiitlere kadar)
kapasitelerini artirmak, sahip olduklar1 potansiyeli kullanabilir ve yapabilir kilmak.
Uygulama ve planlama evrelerinde alt seviyedeki aktdrlerin sorumluluk ve yetkilerini

artirmak.
1.1.2.2. Siirdiiriilebilir Gelismenin Ozellikleri

Siirdiiriilebilir gelisme, diinyada var olan sosyo-ekonomik evrelerde yenilenmeyi ve
degisimi savunan kapsami genis bir doniisiim siireci olarak kabul edilebilir. Bu 6zelligi ile

kendine has birtakim nitelikler tasimaktadir. Bunlar [18];
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1. Siirdiirtilebilir gelisme, bilingli ve planli bir kurumsal doniisiim ve gelisim siirecidir.

2. Sturdiiriilebilir gelisme, goniilliiliik temeline dayali katilimer bir siirectir.

3. Siirdiiriilebilir gelisme, uzun erimli ve devamli bir siiregtir.

4, Siirdiiriilebilir gelisme, yenilik¢i bir siirectir.

5. Siirdiiriilebilir gelisme, sosyo-ekonomik yasami bir sistem olarak kabul eder.

6. Siirdiirtilebilir gelismenin merkezinde insan faktori vardir.

1.1.2.3. Siirdiiriilebilir Gelismenin Boyutlari

Siirdiiriilebilir kalkinma, kavram olarak kullanilmaya ve tartisilmaya baglandigindan

beri genel olarak kabul edilen ekolojik, ekonomik, sosyal olmak fiizere ii¢ boyutu

bulunmaktadir [20]. Sekil 1.2°de siirdiiriilebilir gelismenin boyutlar1 olan ekonomik, sosyal

ve ekolojik unsurlarin siirdiiriilebilirlik i¢indeki konumu gosterilmektedir.

Sinimiiz kusaklannin

ihtiyaclanmin gelecek
kusaklarin kendi

ihtiyaclarimi karsilama

kapasitesinden
> odin verilmeksizin
karsilanmas: icin
bitiinlestirilmis yaklagim

Is Etigti, Kaha ve Kazanch
Buaytme, Risk Yénetimi,
Getiri, Yenilik, Ar-Ge,
Sermaye Etkinligi,
Hissedar Getirisi

Kaynak (Enerji, Su,
Materyal) Etkinligi,
Kaynak Yonetimi, Hayat

Is Etigi, Istthdam, Egitim
ve Yetenek Gelisimi,
Yerel Ekonomik Etkiler,

Sosyal Yatinim, Givenlik,
Girigimcilik, Sponsoriuk,
Erisilebilirlik, (Giris
Imkiam), Alim Gicii,
Isci Uygulamalan, Risk
Yonetimi

¢

Saghk ve Giivenlik,
Simirlama ve
Diizenlemeler, Kriz
Yonetimi, Iklim Deffigimi
Ekolojik Adalet, Kaynak
Paylagimi, Kilresel ve
Yerel Kaynaklar, Yonetim

Kisiye Saygi, Insan
Haklari, Sosyal Yardim
Programlan, Yasam
Standards, Eitim,
Toplum, Firsat Esitligi,
Icerme, Adalet, Cesitlilik,
Hizmet, Isci lliskileri,
Yerel Halk

Déangiisi Idaresi, Kiiresel

Enerji Konulan, Ekolojik

Ayak 1zi, Tesis Tasarim,
Uygulama

Izin/Ruhsata Uygunluk,
Biyolojik Cegitlilik
Yonetimi, Havaya

Salimm, Su/Kimyasal

Kullanin ve Bosaltimu,

Hava-Su-Toprak Kirliligi

ve Kapasitesi, Enerji

Yenileme, Atik Azaltma,

Toprak Kullansmi/Yesil

Alanlar

Sekil 1.2 Ekonomik, sosyal ve ekolojik unsurlarin siirdiiriilebilirlik i¢indeki konumu [21]
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1.1.2.3.1 Siirdiiriilebilirligin Ekolojik (Cevresel) Boyutu

Cevresel strdiriilebilirlik, dogal kaynaklarin devamliligimin saglanmasi ve
gelecekteki kusaklara devredilmesi anlamini igcermektedir. Gelecek yillarda artis gosteren
niifus ve tikenen kaynaklarin miktari1 g6z Oniinde bulunduruldugunda, c¢evre
problemlerinin ilk olarak iklim degisikligi, temiz su kaynaklarinin tiikenmesi seklinde
ortaya ¢ikacagl ve bunun yam sira ekosistem tahribatlarinin daha da artis gosterecegi

diistiniilmektedir [22].
Morelli (2011), gevresel siirdiiriilebilirligi su sekilde agiklamistir [23]:

“Gerekli olan hizmetleri yeniden olusturmaya devam etmek igin kendi destek
ekosistemlerimizin kapasitesini agmadan ve biyolojik c¢esitliligi azaltan faaliyetlerimiz
olmaksizin insan toplumunun ihtiyaclarina cevap vermeye olanak saglayan denge, esneklik

ve karsilikli baghlik durumudur”.

Cevresel siirdiiriilebilir sistem ile kaynagin temeli sabit tutulmali, yenilenemeyen
kaynak sistemlerinin somiiriilmesinden kacinilmali veya ¢evresel yatirim kaynaklarinin
somiiriilmesinden uzak durulmali ve yenilenemeyen kaynaklardan sadece yeteri kadar
yerine Konulmus olanlar tiiketilmelidir. Aksi halde, ¢evresel sorunlarin diger sosyal ve
finansal sorunlari da beraberinde getirerek bir felakete neden olmasi kaginilmaz bir

durumdur [20].
1.1.2.3.2 Siirdiiriilebilirligin Ekonomik (Is Giicii) Boyutu

Ekonomi yoniinden sorulmasi gereken soru, gelecekteki nesillerin kendi ihtiyaglarin
karsilayabilme imkanlarini ellerinden almadan kalkinmanin nasil gerceklestirilebilecegidir
[2]. Ekonomik anlamda siirdiiriilebilir bir sistem; hiikkiimet ve dis borglarin
yonetilebilirligini siirdiirebilmeli, hizmet ve mallar1t uzun zamandan beri devam etmekte
olan esaslara dayanarak iiretebilmeli, endiistriyel ve tarimsal {iretime zarar veren sektorel

istikrarsizliktan kaginmalidir [20].

Siirdiiriilebilir kalkinmanin ekonomik boyutu ele alindiginda kirlilikten ve toksik
atiklardan arindirilmis bir ¢evre meydana getirebilmek ve kendiliginden uzun siire ayakta

kalabilecek dinamik bir ekonomiyi saglamaktir. Bugiin siirdiiriilebilirlik faaliyetleri artik
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endiistriyel gelismeye engel olarak degil ekonomik, ekolojik ve sosyal alanlarda potansiyel
is imkan1 olarak karsilanmaya baslanmistir [12]. Kisaca ekonomik siirdiiriilebilirlik, dogal

sermaye stoklarin1 korumak anlamina gelmektedir [24].

1.1.2.3.3 Siirdiiriilebilirligin Sosyal (Esitlik) Boyutu

1970’11 yillarda yoksullugun, gelir dagilimindaki adaletsizligin, Giliney - Kuzey
arasinda meydana gelen dengesizligin fazlalagmasi ile beraber geleneksel kalkinma
kavraminin yerine siirdiiriilebilir kalkinma kavrami giindeme taginmistir. Siirdiiriilebilir
kalkinmanin sosyal boyutunda, egitim ve saglik standartlarimin artirilmasi, kiiltiirel
cesitliligin siirdiiriilmesi, insan haklarina saygi ve temel insan haklarinin uygulandig
standartlarda yasama seviyesine ulagilmasi amaglanmaktadir [2]. Yani dogal kaynak
stoklarinin tiiketilmemesi ve biz insanlara yapilan yatirnmlarin (egitim, saglik ve diger

toplumsal hizmetler vs.) devam ettirilmesidir [24].

1.1.2.4. Siirdiiriilebilir Tedarik Zinciri (STZ)

Siirdiiriilebilir tedarik zinciri yonetimi, bir tedarik zinciri siiresince bilgi, malzeme ve
sermaye akisi ile zincir iizerinde bulunan sirketlerin is birligini yonetmekle birlikte,
stirdiiriilebilir kalkinmanin miisterilerin ve paydaslarin beklentilerinden yola ¢ikan ti¢ farkl
boyutu Tlzerine ‘“ekonomik, c¢evresel, sosyal” hedefler koymak ve bunlar
gerceklestirmektir. Sekil 1.3’te siirdiiriilebilir tedarik zinciri yonetimi i¢in kavramsal

cergeve gosterilmektedir.
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| Cevresel Kriterler | | Sosyal Eriterler
Tedarikgiyi Tedarikci ile iletigim Tedariki igin kriter
geligtirme kurma olugturma
Uriin yagam déngisd | _______--
degerlendirmesi
Risk ve performans Siirdirilebilic Siirdirilebilir rinler Em?
amagls tedarikegi Tedarik Zinciri igin tedaril zinciri Yeénetim
yonetimi yonetimi Sistemi
| Tedarikei degerlendirme plan | _______
Genel tedarik zinciri Risklerden
performansim artirma kaginma
Bagmiilik | Ekonomik risk | Sosyal risk
Cevresel risk

Sekil 1.3 Siirdiiriilebilir tedarik zinciri yonetimi i¢in kavramsal gerceve [25]

Siirdiiriilebilirlik kavraminin sosyal, ekonomik ve g¢evresel boyutlar1 birbirleri ile
celismekte ve siirdiiriilebilir tedarik zinciri i¢in baz1 kisitlar meydana getirmektedir. Sosyal
stirdiirtilebilirlik i¢in mal ve hizmetler toplumun ihtiyaglarini ve beklentilerini karsilayacak
nitelikte {iretilmelidir. Ekonomik siirdiiriilebilirlikte tedarik zinciri yOnetiminin amaci,
faaliyetleri optimize etmek ve karlarmi maksimize etmektir. Yalmiz ¢evresel
strdirtilebilirligi saglayabilmek i¢in bu islemler yapilirken kaynaklar miimkiin oldugu

kadar az seviyede kullanilmali ve az atik meydana getirmelidir [25].

Siirdiiriilebilir tedarik zincirinin nasil gelistirilecegi 7 adimda asagidaki sirayla ifade

edilmistir:

1.Kararh olunmali: Sirketin misyon, vizyon ve stratejik hedefleri, siirdiiriilebilirligin
tedarikten tiiketiciye sirketin tiim is sliregleri ile biitiinlestirilmesi dogrultusunda gézden
gecirilmelidir. Bu ilkelere baglilik sirketin en iist seviyedeki yoneticileri tarafindan her
platformda ifade edilmelidir. Siirdiiriilebilir tedarik zincirinin saglanabilmesi bu ilkelerin

tiim calisanlarca sahiplenmesi ile gergeklesecektir.
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2.Politika olusturulmali: Tedarik zincirinin siirdiiriilebilir olarak yeniden yapilandirilmasi
icin verilen taahhiitlerin bolimlerin hedef ve stratejilerine entegre edilmesi gerekmektedir.

Hedeflere ulagmak i¢in politikalarin biitiinciil bir yaklagimla hazirlanmasi esas olmalidir.

3.Siirecler tammmlanmahi: Yukaridaki ilkelerin biitiin ¢alisanlar ile yoneticiler tarafinca
benimsenmesinden sonra, sonraki c¢alismalar igin politika ve siire¢ler hazirlanmalidir.
Sirket satin alma sozlesmeleri yeni prensipler dogrultusunda diizeltilmeli, tedarikgi

degerlendirme Olgiitleri belirlenmeli, sirket i¢i gorev tanimlar1 ve is boliimii incelenmelidir.

4.Tedarikcilerin simiflandirilmasi: Tedarikgiler bulunduklar1 sektor, sunduklari

hizmetler, alim yapilan tutar ve miktar vb. dlgiitlere gore siniflandirilmalidir.

5.Denetleme: Siirdiriilebilir tedarik zinciri hedefleri dogrultusunda tedarikgilerin

performanslarinin takibi ve degerlendirilmesi tedarik zinciri i¢in 6nemli bir Sl¢iittiir.

6.Iyilestirme: Tedarikgilerin, denetim sonucunda yapilan degerlendirmelerinde mevcut
durumlar saptanarak sonuglar tedarikgilerle agik bir sekilde paylasilmalidir. Iyilestirme
gereken alanlar tedarik¢i ile goriisiilerek aksiyon plant belirlenmelidir. Tedarikgiyi
lyilestirme programia katmak tedarik zinciri siirdiiriilebilirligine yapilacak en 6nemli

katkilardandir.

7.Performansin de@erlendirmesi ve iletisimin kurulmasi: Hedeflere ulasilip
ulagilmadigini saptamak i¢in performansin diizenli bir sekilde izlenmesi gerekmekte ve
mevcut durum ile belirlenen hedefler karsilastirilarak “tedarik zincirini daha etkin ve
stirdiiriilebilir kilmak icin neler yapilabilir” sorusu sorulmalidir. Gerekiyorsa hedefler ve

stratejiler tekrar gozden gegirilmeli, iyilestirilmeye agik alanlar belirlenmelidir [26].
1.2. Hazir Giyim Endiistrisinde Moda ve Siirdiiriilebilir Moda

Insanoglunun varolusundan bugiine dek giyim seriiveni bircok yol kat etmistir.
Giyinme, insanlarin kendini soguktan, sicaktan ve diger doga olaylarindan korunmak
amactyla Ortlinme i¢giidiisliyle baslamis olup insanoglunun hayal giicii ve kabiliyetleri ile
zenginleserek gelisim gostermistir. Eskiden bol kumas pargalar1 viicuda birka¢ kez
dolanarak giyilirken zaman gectikce bu kumaslar kesilip bigilerek insan viicuduna uygun

hale getirilmistir. Sosyal ¢evre igerisinde statii seviyesini gosteren giyim varolusundan
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bugiine kadar giincelligini korumus olup, ¢esitli malzemelerle yapilmakta olan kumaslara
insan viicudunu sarmalayacak bigimde form vermek icin kullanilan teknolojik gelismelerle
ve aracglarla, gereksinimler sonucunda ilerleme kaydetmis ve zamanla biiyiik bir endiistri

kolunun olusmasini saglamistir [27].

Hazir giyim enddistrisi, istatistik verilere dayanan, ortalama Olciilerin esas alinmasi
ile seri iiretim yapilan ve alicinin Olgiilerine gore satilmakta olan giyim esyalarinin
tamamini kapsamaktadir. Giyim sektorii, kumasin giysiye doniistiigii iiretim, dagitim ve
satigin birlikte yapildigi emek yogun bir sektordiir. Hazir giyim sanayi gliniimiizde énemli
istihdam ve vergi kaynagi haline geldiginden dolay1 bu sektor kalkinmakta olan tilkeler

i¢in 6nemli rol oynamaktadir [28].
-Diinyada Hazir Giyim Sektorii

Diinyada sanayilesme siirecinin ilk olarak basladigi sektorlerden birisi hazir giyim
sektorlidiir ve tarih boyunca bu sektor diinyada en biiyiik gelir getiren sektorlerden birisi
olmustur. 19.yy’mn ilk yarisinda Ingiltere, 20.yy’1n baslarinda Japonya ve 1950 yillarinda
ise Giliney Kore ve Tayvan sanayilesme siirecinin baglarinda bu sanayiyi gelistirerek
birikimde bulunmus, iiretimde ve ihracatta tecriibe edinmislerdir [29]. Diinya hazir giyim
thracati Cizelge 1.2’de verilmistir. Cizelge 1.3’teki yillara goére ihracat verilerine

bakildiginda hazir giyim ihracatinin her gecen yil arttig1 goriilmektedir.
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Cizelge 1.2 Diinya hazir giyim ihracat1 (Milyon ABD $) [31]

Uriin Tamm 2012 2013 2014
Erkek/erkek ¢ocuk igin dig giyim 13,563 15,176 16,657
Kadin/kiz ¢ocuk i¢in dig giyim 15,588 17,749 20,787
E;l;f(l){l/g;k\? ¢ocuk icin takim elbise, takim, ceket, 56,622 61,045 64,713
\I,{:.ldm/klz cocuk icin takim elbise, takim, ceket, pantolon 92,530 102,345 107,974
Erkek/erkek ¢ocuk i¢in gomlek 22,923 24,131 25,218
Kadin/kiz ¢ocuk i¢in bluz, gomlek, gomlek; bluz 17,279 18,891 19,479
Erkek/erkek ¢ocuk i¢in i¢ ve gece giyim esyasi 6,848 7,662 8,326
Kadin/kiz ¢ocuk icin i¢ ve gece giyim esyasi 12,599 14,243 15,613
Tisort, fanila, diger i¢ giyim esyasi 38,535 42,371 45,453
Kazak, siiveter, hirka, yelek vb. esya 47,997 51,267 54,935
Bebek i¢in giyim esyasi 8,216 9,236 10,083
Spor kiyafetleri, kayak, ylizme kiyafetleri 4,246 4,613 4,937
Emdirilmis, stvanmis mensucattan 6rillmiis giyim esyasi 1,078 881 939
Diger giyim egyasi 5,298 5,823 6.710
Corap; kiilotlu, kisa; uzun konglu, soketler 12,828 13,913 14,160
Eldiven 4,747 5,020 5,455
I()};Z;Illaerzlsyasmm diger aksesuari; hazir aksesuar ve 5,293 5,620 5,976
Eéiztsl:(, kauguk sivanmis, emdirilmis elyaftan hazir giyim 10,662 11,086 12.475
I;i?g/giai?cuk icin spor, kayak ve yiizme kiyafetleri vb. 10,372 11,156 12199
jSaI;‘g/;;, korse, korse kemer, pantolon askisi, ¢corap bagi, 9,964 10,886 11,907
Mendil 251 278 263
Sal, esarplar, fularlar, kagkollar, pece ve duvaklar vb. esya 4,546 5,276 5,386
Boyun bag1, papyon kravat ve kravatlar 977 1,036 977
Toplam 402,962 441,504 470,621

Diinya hazir giyim ithalat verileri de Cizelge 1.3’de verilmistir. Cizelge 1.3’teki

veriler incelendiginde diinyadaki hazir giyim ithalatinin her y1l arttig1 goriilmektedir.
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Cizelge 1.3 Diinya hazir giyim ithalat1 (Milyon ABD $) [31]

Uriin Tamm 2012 2013 2014
Erkek/erkek ¢ocuk igin dig giyim 13,694 14,542 16,081
Kadin/kiz ¢ocuk i¢in dig giyim 16,852 18,163 20,725
E;Efg(g;kji ¢ocuk icin takim elbise, takim, ceket, 45,888 48,673 52,17
\I/(S;.ldln/klz cocuk icin takim elbise, takim, ceket, pantolon 74,340 77,602 81,506
Erkek/erkek ¢ocuk i¢in gomlek 22,925 23,341 24,126
Kadin/kiz ¢ocuk i¢in bluz, gémlek, gomlek; bluz 19,366 20,718 21,094
Erkek/erkek cocuk i¢in i¢ ve gece giyim esyasi 7,017 7,419 7,758
Kadin/kiz ¢ocuk i¢in i¢ ve gece giyim esyasi 12,754 13,280 13,932
Tisort, fanila, diger i¢ giyim esyasi 33,875 35,676 38,366
Kazak, siiveter, hirka, yelek vb. esya 49,932 52,812 55,245
Bebek icin giyim esyasi 9,311 9,804 10,293
Spor kiyafetleri, kayak, ylizme kiyafetleri 4,014 4,247 4,496
Emdirilmis, stvanmis mensucattan oriillmiis giyim esyasi 635 768 786
Diger giyim egyasi 4,996 5,579 5,800
Corap; kiilotlu, kisa; uzun konglu, soketler 11,165 12,069 12,722
Eldiven 4,629 4,716 5,168
I()};Z;Illaerzlsyasmm diger aksesuari; hazir aksesuar ve 5,041 5,232 5,400
Eéiztsl:(, kauguk sivanmis, emdirilmis elyaftan hazir giyim 8,179 9,223 9,335
I;?/(iirllrll/;l;icl)cuk igin spor, kayak ve yiizme kiyafetleri vb 9,202 9,606 10314
jSalig/;:r, korse, korse kemer, pantolon askisi, ¢orap bagi, 10,430 10,938 11,397
Mendil 238 253 261
Sal, esarplar, fularlar, kagkollar, pece ve duvaklar vb. esya 3,935 4,303 4,589
Boyun bag1, papyon kravat ve kravatlar 958 982 961
Toplam 369,377 389,951 412,526

Tekstil ve hazir giyim sektorleri diinyada rekabetin en ¢ok yasandigi sektorler

olmustur. Aym1 zamanda bu iki sektdor hem gelismis hem de gelismekte olan iilkelerce

tarife ve tarife dis1 en ¢cok korunan sektorlerdir. Gelismekte olan iilkeler diislik sermaye ile

yiiksek istihdam saglayan sektorler i¢in tesvik saglarken, gelismis iilkelerse sektoriin

saglamis oldugu istihdami koruyabilmek adina kendi i¢ pazarlarini rakiplerine karsi
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korumakta ve sektorde liretim metotlar ile yeni teknolojilerin kullanilmasini zendirmek

amaciyla politikalar uygulamaktadirlar [30].
- Tiirkiye’de Hazir Giyim Sektorii

Tirkiye’de tekstil sektorii iizerine yapilan yatirimlar 1963-1972 donemi ile artis
gostermis ve bu sektor istikrarli bir sekilde biiylimiistiir. Tekstil sektorii bu donemde
ekonominin ¢ekici giici haline gelmis ve ilk kez tekstil ihracatt baslamistir. Planli
donemde yapilmis olan yatirimlar bu sektoriin gelisim gostermesinde yardimci olmakla
beraber Tirk Tekstil Sektorii yatirim patlamasimi 1970-1980 yillarinda gergeklestirmistir
[27].

Tekstil triinleri ithalatcis1 durumunda olan Tiirkiye 1970'den baslayarak verilen
yatirim tesvikleri ile dnemli bir tekstil iiretim kapasitesine sahip olmustur. iplik sektérii ile
baglayan yatirimlari dokuma sektorii izlemistir. Yapilan yatirimlar sonucunda Tiirkiye'nin

tekstil Uirtinleri liretim kapasitesi 4 kat artis gostermistir.

Bu yillarda giysi tretimi, artan gereksinimi karsilamak icin yeni tekniklerin
uygulanmast ile seri tliretime doniismiistiir. Ayrica iiretim sekli degistirilerek bant sistemine
gecilmis ve her is¢iye bir islem yaptirilmaya baslanmistir. Bu sekilde yapilarak giysi

tiretimi hiz kazanmastir.

80'li y1illarin baslarinda Tiirkiye’de daha ¢ok elyaf, iplik, kumas vb. tekstil mamulleri
thra¢ edilirken 90’11 yillarda ise hazir giyim ihracati agirlikli olmustur. 1980-1984
yillarinda hazir giyim ve tekstil sektoriine yonelik biiyiime olurken, 1985-1999 yillarinda
ise hazir giyim ihracatina yonelik biiylime olmustur. 1960 sonrasinda Avrupa Toplulugu ile
biitlinlesmede tekstilin 6nemli bir yerinin oldugu inanci yer etmeye baslamistir. Tirk
ekonomisinde 80'li yillarda gozlenen disa agilma cabalar1 ile yeniden yapilanma tekstil
sektoriine de yansimis ve alman mesafe 90 yillarda Tiirkiye'nin en biiylik sektorii

olmasini saglamistir [27].

Ayrica Tirkiye hazir giyim ve tekstil sektoriinde 1980 yilindan sonra biiyiik degisim

yasamistir. Yasadigr bu biiyiik gelisme Tiirkiye’nin Giimriik Birligi’ne girmesi ve Tiirk
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Ekonomisinin Diinya Ekonomileri ile biitiinlesmesidir. Tiirkiye’nin bu birlige girme

surecinden kisaca bahsedilecek olursa:

1 Aralik 1964’te Ankara Antlasmasi’nin ylriirliige girmesi ile Tiirkiye-Avrupa
Birligi (AB) iliskileri baglamistir. Amag; Tiirkiye ile AB arasinda Tiirkiye ekonomisinin
kalkinmas1 ve taraflar arasindaki ticari-ekonomik iligkilerin dengeli olarak siirdiiriilmesi

sebebi ile giimriik birligi kurmaktir [32].

Tiirk sanayisini ve Ozellikle de hazir giyim sektoriinii etkileyen Gumriik Birligi
en onemli gelismelerdendir. Tiirkiye'nin ihracatinda lokomotif sektdr durumunda olan
hazir giyim sektoriiniin AB ile olan ticaretinde de énemli bir yeri bulunmaktadir. AB ile
Tiirkiye arasinda olusturulan Giimriik Birligi’nin hazir giyim sektorii lizerinde 6nemli
etkileri olmustur. Bu etkilerden 6nce, hazir giyim sektoriiniin Tiirkiye’nin ihracatindaki

yerini incelemekte fayda vardir.

1980 yillarinda yurt icinde meydana gelen talep yetersizliginden dolay1 sektor
thracata yonelmis ve tekstil ithalatgisi konumunda olan Tiirkiye, tekstil ve hazir giyim
ithracatinda diinyada onemli bir yere sahip olmustur. Yetersizlik sebebi ile ihracata
yonelme zorunlulugunda olan tekstil ve hazir giyim sektorii i¢in artik ihracat bir yasam

sartt olmustur [33].

1989 yilinda 2,5 milyar dolar civarinda olan hazir giyim ihracati 1995 yilinda 6,1
milyar dolara ulasmistir. Bu artis ise %157’lik bir orana denk gelmektedir. 1995 yilinda 19
milyar civarinda olan Tirkiye'nin toplam ihracatinin %43’e yakin kisminin tekstil ve hazir
giyim sektorli ihracatindan olusmaktadir. Sadece hazir giyim sektorii degerlendirildiginde
ise Tirkiye'nin toplam ihracatinin %32'ye ulagsan bir kisminit gerceklestirdigi ortaya
cikmaktadir. Diinya tekstil ve hazir giyim pazarinin %3'tine sahip olan Tiirk tekstil ve hazir
giyim sektorii AB {ilkelerinin tliketiminin %10'unu karsilar durumdadir. Tirkiye nin
toplam tekstil ve hazir giyim ihracatinin %64 liniin gerceklestirildigi AB {ilkeleri sektor
icin en biiylik pazari olusturmaktadir. Dolayisiyla Tiirkiye ve AB arasinda olusturulan
Glimriik Birligi'nin Avrupa ile olan ticaretinde bu denli 6nemli ihracat rakamlarina sahip

olan hazir giyim sektorii izerinde 6nemli etkileri olmustur [33].
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Glmriik Birligi’nin Tirk hazir giyim sektorii lizerindeki etkileri su sekilde

siralanabilir [33].

- AB kaynakli iirtinlere kars1 ithalatta korumanin sifirlanmasi,

- Ugiincii iilkelere kars1 korumanin azalmasi,

- Ugiincii iilkelere yonelik miktar kisitlamalar1 uygulanmast,

- Giimriik muafiyetli ithalatin AB'ye yonelik ihracatta son bulmasi

- Tiirkiye kaynakli tirtinlere AB kota uygulamasinin kaldirilmasi.

Hazir giyim sektdriinde diger énemli bir gelisme ise Cin’in Diinya Ticaret Orgiitii
(DTO)ne 11 Aralik 2001 tarihinde iiye olmasidir. Cin iiye oldugu bu érgiit ile DTO’niin
“Tekstil ve Konfeksiyon Antlagsmasi”’na tabii olmustur. Daha sonra Cin’e uygulanan bu
kotalar 2005 tarihinde kaldirilmis ve kotalarin kalkmasi ile diinya tekstil ve hazir giyim
pazarlarindaki sartlar degismis ve firmalarin 2005 tarihinden 6nce sahip olduklari tedarik
olanaklar1 biiyiik dl¢lide sinirlanmistir. Ayrica kotalarin kalkmasi sonucunda Cin’de tekstil
ve hazir giyim ihracatindaki artis ¢cok daha yiiksek oranlara ulasmistir. Cin kendisi i¢in
biiyiik onem tastyan ABD, Almanya, ingiltere ve Rusya gibi pazarlarda gerileme
yasamistir. Yalnizca Cin lehine gelismekte olan dis ticaret degisimi karsisinda gelismis ve
gelismekte olan tlkeler farkli tepkiler vermislerdir. ABD ve AB, Cin’e kars1 kendi
pazarlarin1 korumak i¢in tedbirler almak amaciyla bazi girisimlerde bulunmustur. Bu
iilkeler ithalati ciddi miktarda artis gosteren tekstil ve hazir giyim mal gruplarinda
tekrardan kota uygulamasina baglamislardir. Ancak, kotalarin kalkmasi sonrast daha ucuz
ithalat yolu ile tiiketici refahinin artmasi beklentisi bu iilkelerin korunma 6nlemi almada
gec kalmasina neden olmustur [34]. Diger taraftan, 2007 yilinin ortalarinda ABD’de ortaya
c¢ikan finansal kriz, 2009 yilinda hem ABD’de hem de AB’de daha da derinlesmis; biiyiik
Olclide bu pazarlara ihracat yapan gelismekte olan ekonomilerde de daha yikici etkiler

yaratarak tiim diinyay1 etkisine almistir [31].

Tekstil ve hazir giyim sektorii Tiirkiye nin kalkinmasinda ve sanayilesmesinde biitiin
sanayiler igerisinde her daim Oncli sektdor olma niteligi tasimaktadir. Cogunlukla
Tiirkiye’nin petrolii olarak da belirtilen bu sektdriin ekonomiye saglamis oldugu katki
hesaba katildiginda, rekabetciligin siirdiiriilmesi ve artirilmasi Tiirkiye acisindan biiyiik

capta 6nem tasimaktadir [28]. Hazir giyim ve tekstil sektorii imalat sanayi igerisinde
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tilkemiz 6nemli bir yere sahip olmakla beraber istihdamda, ihracatta ve iiretimde ilk sirada

bulunmaktadir [30]. Hazir giyim sektoriinde Tiirkiye’nin ilk sirada bulunma nedeni; dogal

elyaf ve hammadde bulunurlugu, Avrupa pazarlarina yakinlik derecesi, ucuz is giici,

biiyiiyen ve gelisen i¢ pazarlar seklinde siralanmaktadir [28]. Tirkiye’nin hazir giyim

ihracati Cizelge 1.4’te verilmistir.

Cizelge 1.4 Tirkiye’nin hazir giyim ihracatt (1000 ABD $) [31]

Uriin Tanim 2013 2014 2015
Erkek/erkek ¢ocuk icin dis giyim 121,896 134,176 131,127
Kadin/kiz ¢ocuk i¢in dig giyim 138,756 180,300 150,391
Erkek/erkek ¢ocuk i¢in takim elbise, takim, ceket, 1861129 | 1,940,693 | 1,832,436
pantolon vs.
Kadm/kiz ¢ocuk i¢in takim elbise, takim, ceket, 3494826 | 3.787.424 | 3,469.421
pantolon vs.
Erkek/erkek ¢ocuk i¢in gomlek 776,068 889,158 844,639
Kadin/kiz ¢ocuk igin bluz, gomlek, gomlek; bluz 1,163,583 1,305,747 | 1,277,261
Erkek/erkek cocuk i¢in i¢ ve gece giyim esyasi 158,175 197,662 217,406
Kadin/kiz ¢ocuk i¢in i¢ ve gece giyim esyasi 497,811 536,973 531,622
Tisort, fanila, diger i¢ giyim esyasi 3,276,038 3,566,429 | 2,980,189
Kazak, siiveter, hirka, yelek vb. esya 1,629,288 | 1,753,886 | 1,615,130
Bebek i¢in giyim esyasi 196,887 220,801 231,140
Spor kiyafetleri, kayak, ylizme kiyafetleri 73,892 76,041 79,177
Emdirilmis, stvanmis mensucattan oriillmiis giyim 208 636 866
esyast
Diger giyim esyast 115,268 85,349 85,577
Corap; kiilotlu, kisa; uzun konglu, soketler 1,151,172 1,216,564 | 1,025,155
Eldiven 3,609 3,982 4,035
Giyim esyasinin diger aksesuari; hazir aksesuar ve 52,802 63,749 62,427
pargalari
P.la.stlk, kauguk stvanmig, emdirilmis elyaftan hazir 20,535 23,967 27.729
giyim esyasi
Kadm/klz. gocuk icin spor, kayak ve ylizme 98,351 129 862 134,255
kiyafetleri vb. giyim esyasi
Su‘Eyep, kprse, korse kemer, pantolon askisi, gorap 63,468 60,213 53,895
bagi, jartiyer
Mendil 417 810 668
S;}l/,a esarplar, fularlar, kaskollar, pege ve duvaklar vb. 57860 68,820 91,005
Boyun bagi, papyon kravat ve kravatlar 4,001 4,510 4,536
Toplam 14,959,139 | 16,256,751 | 14,850,087
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Tirkiye’nin hazir giyim ithalat1 Cizelge 1.5’te verilmistir.

Cizelge 1.5 Tirkiye’nin hazir giyim ithalati (1000 ABD $) [31]

Uriin Tanim 2013 2014 2015
Erkek/erkek ¢ocuk igin dig giyim 168,810 181,934 168,241
Kadin/kiz ¢ocuk i¢in dig giyim 174,869 219,690 176,913
Erkek/erkek ¢ocuk icin takim elbise, takim, ceket, 397,682 379,919 339,230
pantolon vs.
Kadin/kiz ¢ocuk i¢in takim elbise, takim, ceket, 515,283 501,122 442,072
pantolon vs.
Erkek/erkek ¢ocuk i¢in gomlek 209,329 216,239 212,068
Kadin/kiz ¢ocuk i¢in bluz, gomlek, gomlek; bluz 153,663 159,586 153,263
Erkek/erkek ¢ocuk i¢in i¢ ve gece giyim esyasi 10,954 14,362 13,259
Kadin/kiz ¢ocuk i¢in i¢ ve gece giyim esyasi 26,858 31,392 26,960
Tisort, fanila, diger i¢ giyim esyasi 168,520 186,262 163,657
Kazak, siiveter, hirka, yelek vb. esya 323,646 312,062 233,485
Bebek i¢cin giyim esyasi 63,234 68,641 68,879
Spor kiyafetleri, kayak, ylizme kiyafetleri 28,216 30,907 28,904
Emdirilmis, stvanmis mensucattan oriilmiis giyim 3,717 4,594 4,868
esyast
Diger giyim esyast 6,621 6,684 7,887
Corap; kiilotlu, kisa; uzun konglu, soketler 48,534 41,742 35,755
Eldiven 81,122 93,334 81,160
Giyim esyasinin diger aksesuari; hazir aksesuar ve 38,889 34,820 28,319
parcalari
P}agtlk, kauguk stvanmis, emdirilmis elyaftan hazir 211,565 214,767 310271
giyim esgyast
Kadll’l/klZ. gocuk igin spor, kayak ve ylizme 67.818 53,025 47,254
kiyafetleri vb giyim esyast
SuEyep, kprse, korse kemer, pantolon askisi, gorap 43,585 49,038 41,844
bagi, jartiyer
Mendil 615 812 731
Ssa}l],a esarplar, fularlar, kaskollar, pege ve duvaklar vb. 51,521 56,333 56,067
Boyun bag1, papyon kravat ve kravatlar 9,093 8,727 6,491
Toplam 2,804,143 | 2,867,795 | 2,650,578

Hazir giyim sektorii sonug olarak diinyada ve iilkemizde ekonomik katki saglama

yoniinden ilk sirada yer alan sektorlerden birisidir. Bu sektor bir taraftan hammadde

tilketirken diger taraftan iiriin ¢ikararak {iretim yapan bir sektordiir [28].
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Diinya niifusunun siirekli artmasi ile giyim sektorii teknolojiyi kullanarak gelismis ve
tiriinlerdeki cesitliligin artmasi sonucunda amag yalnizca ortiinme olmaktan ¢ikmis ve
zamanla daha fonksiyonel olma gerekliligini dogurmustur [27]. Giyim, toplumun deger
yargilarin1 ve giyenin kisilik 6zelliklerini yansitir duruma gelmis ve zaman igerisinde
toplumlara gore siirekli degisime ugramigtir. Ayrica zaman igerisinde sosyal, ekonomik ve
psikolojik gelismelerden etkilenerek bu gereksinme moda adi verilen kavram ile
iliskilendirilmistir. Zamanla degisime ugrayan giyim, meydana gelen degisimler ile

giyimde moda olgusunu ortaya ¢ikarmistir [35].
1.2.1. Moda

Ilk ¢aglarda korunma ve ortiinme sebebi ile giyinme ihtiyac1 duyan insanoglu,
giyinme nedenine sonraki donemlerde toplumda dikkat ¢ekmek, sosyal pozisyonu
gostermek ve toplum igerisinde taninmak gibi farkli nitelikler de yiiklemislerdir.

Giyinmenin zaman igerisinde degismesi ile moda olusmustur [36].

Moda (mode), Latince’de olusmayan sinir anlamina gelen “Modus” tan gelmektedir.
Ortacag Fransizcasinda moda, “La Mode” olarak kullanilmistir. Latince moda, modus ve
modernus sozcliklerinden tiiretilmis olan moda ve modern sozciikleri “hemen simdi, diine

ait olmayan” anlamlarina gelmektedir [27].

Ingilizce’de karsilign “fashion” olarak bilinen moda; tarz, adet, sekil, iislup, bigim,
list tabaka, davranig, yiiksek ziimre anlamlarinin yaninda insanlarin glindemde olan

giyinme big¢imlerinin tanimlanmasi i¢in kullanilmaktadir [37].
Giimiis ve Ustiin (1992) moda i¢in su tanimi1 yapmuslardir [38]:

“Belirli zamanlarda ¢esitli alanlarda meydana gelen, kitleler tarafindan benimsenen

yenilik ve stillerdir”.

Bir bagka tanima gore moda toplumun tiiketim egilimlerini belirleyen tiiketim
anlayis1 seklinde tanimlanmaktadir. Ayrica italyanca’da siislenme ozentisi ile toplumun
yasantisinda yer edinen moda, gegici yenilik ya da degisiklik gereksinimi olarak ifade
edilmektedir. Bir diger anlam1 ise, bir seye karsi gosterilen asir1 diiskiinliik ve belirli bir

stire i¢inde etkin olan toplumsal begenidir [39].
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Moda olgusu ¢ok yonlii bakis agisi ile incelendiginde su tanimlar ¢ikmaktadir. Moda
[40];

- Insanlarin degisiklik arama ve yeni bicimler ortaya koyma tutkusudur.

- Toplumlarin, geleneklerin ve olaylarin yansidigi bir biiyiilii aynadir.

- Sosyal grup liyelerinin ¢ogunlugu tarafinca gecici olarak kabul edilmis, duruma
ve zamana gore sosyal yonden uygun olarak algilanan bir davranis bigimidir.

- Belirli zaman igerisinde insanlarin ¢ogunlugu tarafinca satin alinan ve kullanilan
seydir.

- Belirli zamanlarda ve g¢esitli alanlarda meydana gelen, kitleler tarafinca

benimsenen, tutulan yenilik ve stillerdir.
Altunisik (2006) modayi su sekilde tanimlamistir [41].

“Yiiksek goriiniirlige sahip olmasi dolayisiyla imaj olusturan giysi, aksesuar ve

ayakkabilarin tasarimlarinin kitleler tarafindan benimsenen stilidir”.
Diamond’a (2006) gore moda su sekildedir [29].

“Bir grubun cogunlugu tarafindan kabul edilen bir stildir. Ornegin, mini kalem
etekler, dar paga pantolonlar, balik¢1 yaka-hakim yaka bluz, gomlek ve ceketler daima bir

stil olarak kabul edilecektir”.

Oxford Ingilizce Sozliigii'ne gdre moda, “giysi, sa¢, dekorasyon veya davranisin

popiiler veya en yeni tarzi” olarak belirtilmektedir [42].

Bir baska acidan bakildiginda moda; her zaman yeni olan1 degil, ge¢misi de yeniden
ireterek giindeme tasiyan ve nostalji olarak degerlendirilen tarzlar1 da tiiketicilere
sunmaktadir. Aslinda moda, bir siire¢ degil bir dongii olarak degerlendirilmektedir. Moda
yazarl Apropos; "60'lardan bu yana 60'lar ka¢ kez canlandirild1?” diyerek modanin

dongiisel bir siire¢ oldugunun da altin1 ¢izmektedir [27].

Moda sosyolojik acidan ele alindigi zaman; insanlarin giysi ve aksesuarlarla

olusturmus olduklar1 goriintiileri, kiginin davranislari ile toplumun diisiincelerini etkiledigi
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goriilmektedir. Moda, giyinmenin yani sira bir yasam tarzi olarak da degerlendirilmektedir

[37].

Moda kavrami ¢ok konusulan bir kavram olmus ve siirekli ayn1 seyleri iiretmekten ve
gormekten sikilan insanlar bu durumdan dolay: arayis icerisine girmiglerdir. Ancak moda
yalnizca yeni arayislar i¢in degil ekonomik ve kiiltiirel olgular sonucu sekillenmektedir.
Aslinda moday1 belirleyen siirectir demek dogru olacaktir. Dongii icerisinde siirekli
degisen moda, tekrarlanmaktadir. Eskiden modaymis dedigimiz, zaman zaman giindeme

gelerek tekrar moda olabilmektedir.

Degisiklik modanin ana 6gesidir ve siirekli degisir. Insanlar toplu halde yasamaya
devam ettigi siirece moda da var olmaya devam edecektir. Yasamimizda her daim ve her
alanda var olmaya devam edecek olan moda giinlimiizde en c¢ok tekstil alaninda

hissedilmektedir.

Gliniimiize kadar gelen bu siirecte, tiiketicinin kimligi moda konusunda daha da
kuvvetlenmistir. Kendi modasin1 meydana getiren toplum bazen tek diizelige gitse de
rahatligindan 6diin vermeyecek tasarimlara yonelmektedir. Moda tasarimcist Bora Aksu
Icon dergisi ile yapmis oldugu roportajinda moda hakkinda, “Kisilerin kendi
bireyselliklerinin farkina varmalar1 modaya yon veren en dnemli etkenlerden biri olacak”
demistir. Ayrica insanlarin moda denilen kavrama kapilip giderken kendi kimliklerini de

unutmamalari gerektigini konusunu da vurgulamistir [39].
1.2.1.1. Moda Endiistrisi

Diinya ekonomisinin 6nemli pargasi olan moda endiistrisi hizla gelismektedir.
Asagida bulunan Sekil 1.4’te moda endiistrisini olusturan ana faktorler ve bu faktorlerin

icerikleri gosterilmektedir.
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Moda Endistrisi : : siiregleri, miisteri davramiglani, pazar
P v
g iletisimi

Sekil 1.4 Moda endiistrisinin analizi [27]

Moda endiistrisi tarith boyunca toplumsal degisime gore siirekli degisiklik
gostermistir. Ekonomik gelismeler ve artan niifus ile birlikte moda iiriin taleplerinin

artmasi sonucunda, giyim iirlinlerinin satis hacminde 6nemli derecede artis olmustur.

Miisterinin nabzini her an elinde tutan, dogru iiriinii, dogru zamanda, dogru fiyatta,
dogru pazara sunan firmalar hizla biiyiimekte ve basar1 saglamaktadirlar. Tiiketiciler
giderek tiiketiciler daha ¢ok bilinglenmekte ve onlari tatmin etmek daha da zorlagsmaktadir.
Artik tiiketiciler, giyim ve tekstil iiriinlerinden yiiksek kalite ile daha gorsel performans
beklemekte ve her gecen giin moda iirlinlerinde daha fazla ¢esit aramaktadirlar. Bu
durumun sonucu olarak {ireticileri ve perakendecileri, bir yandan model basina iiretilecek
siparis miktarim1 diisiirmeye, bir yandan da model sayisinin/gesitliliginin arttirilmasina
itmektedir. Boylece; son moda iiriinleri, uygun fiyatlarla, aligveris 6zgiirliigii ve heyecan
yaratacak tarzda miisteri ile bulusturma c¢abalari “hizli moda kavramini” giindeme

getirmistir [43].
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1.2.1.2. Hazir Giyim Sektoriinde Hizh Moda Akimi

Insanlarin giyim gereksinimlerini karsilayan moda evlerinin, sokaklarda hizla
degisen moda olgusuna cevap verememesi ve giincel olan tasarimlar1 pazara sunamamast
sonucunda “sokagin dogusu” moda stilini ortaya ¢ikarmistir. Ortaya ¢ikan bu degisim
moda treticilerini de igerisine alarak hizlanmis ve gelismistir. Yani miisteri talebinin
artmasi ve ¢esitlenmesi, iireticinin her koleksiyon dongiisiinde kar etmek istemesinin
temelinde hizli moda olgusu vardir. Ureticiler artik tiiketicilere farkli ve moday: takip eden
alternatifler sunmaya baslamislar, var olan sezonlara ara sezonlar eklemisler ve satig
adetlerini arttirmiglardir. Boylece “yiiksek moda, diisiikk fiyat” yani “hizli moda” felsefesi
ortaya ¢ikmustir [44]. Ingilizce karsilig1 “fast fashion” olarak bilinen hizli moda akimi 1980
yilinda ABD’de ortaya ¢ikmis ve 1990’lar ile 21.yy’1n basinda biitiin diinyaya yayilmistir.
Modanin zamana bagli olarak tiiketici isteklerine gore hizli bir sekilde degismesi

sonucunda treticiler, hizli iretim ve teslim yontemleri gelistirmek zorunda kalmiglardir.

Hizli moda kavrami biitlin diinya endiistrisini ele gecirmis olup, tasarimdan
magazaya Urlinlerin hizl iiretim siirecine dayali ve piyasanin gereksinimlerine kisa siirede
cevap veren bir is modelini ifade etmektedir [45]. Bu tip bir is modeli diisiik fiyatta ve kisa

stirede kitle tliretimi ile ticaret yapmak amaciyla olusturulmustur.

Hizli modanin herkes tarafindan kabul edilen kesin bir tanimi bulunmamaktadir.
Ancak bu kavrami agiklamak i¢in yapilan biitiin ifadelerin ortak noktas: “hizli ve kisa”

kelimeleri olmaktadir.

Hizli moda kavraminin farkh kisiler tarafindan birgok tanimi bulunmaktadir. Bunlar

kisaca;

Fletcher (1990)’e gore hizli moda, firmalarin artan kar talepleri ve moda evlerinin

rekabet pratiklerinin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmistir [46].

Gucci markasinin en 6nemli tasarimcist olan Tom Ford; “hizli moda konseptinin
moday1 demokratiklestirdigini, bdylelikle uygun fiyatli ve modanin elit bir kesim

tarafindan dikte edilmesinden kurtarildigini” belirtmektedir [29].
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10 Corsa Coma magazasinin kurucusu olan Carla Sozzani hizli modanin dinamik
yapisina “Hizli modadaki isbirligi perakende sektor kontroliinde heyecan verici. Bu

heyecan kesinlikle devam edecek” diyerek vurgu yapmustir [47].

Tedarikgi acisindan hizh moda kavrama:

McMichael ve arkadaslar1 (2000) hizli modayz; genellikle tiiketici odakli is stratejisi
olarak agiklamakla beraber, tedarik zincirindeki tiyelerin dogru mali dogru zamanda ve
dogru yerde bulundurmalari bunu da distiin bilgisayar teknolojileri ve esnek iiretim
yontemleri kullanarak tiim tedarik zincirinin verimsizliklerini ortadan kaldiracak sekilde

planlamalari olarak agiklamaktadirlar [48].

Hizli moda firmalarmin g¢alisma prensibi, tiiketicinin talebinin en kisa zaman

diliminde yerine getirilmesi ve magazalara gonderilmesidir.

Tedarik¢inin iiretim yontemleri agagidaki gibidir:

1.Tam zamaninda iiretim:

Giyim ve giysi aksesuarlar1 sektoriinde kullanilan ortak bir tedarik zinciri kavramidir
ve On tedarik zinciri stogunu arttirmadan bitmis {irlinlerin teslimatini talep edilen zamanda
karsilamak olarak tanimlanmaktadir. Bu kavram, tedarik zincirindeki maliyetleri azaltmay1

amagclayan perakendeci odakli bir kavramdir [44].

2.Cevik tedarik zincirleri:

Cevik tedarik zinciri kavrami, yiiksek stok miktarlar1 ve 6nceden tahminle hareket
eden geleneksel tedarik zinciri ile karsilastirildiginda hizli yanit sistemi gibi daha kisa ve

esnek, talep odakli tedarik zincirini tanimlamak i¢in kullanilan bir kavramdir.

Cevik tedarik zincirlerinin basarisi da tedarik zincirindeki iiyeler arasi es zamanlh
bilgi paylasimi sayesinde pazar yerindeki talep degisikliklerine daha duyarli olma ve ani

degisikliklere uyum saglayabilmelerinden gelmektedir [44].
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3.Dikey Entegrasyon:

Ozellikle giyim ve giysi aksesuarlar1 sektoriinde rekabette dnemli rol oynayan zaman
faktorii baskisiyla basa ¢ikabilmek amaciyla hizli yanit teknikleri gelistirilmektedir. Hizl

moda kavrami da bundan dolayi ortaya ¢ikmustir.

Teknolojide meydana gelen gelismeler, iirlin magazaya gelene kadar gerekli olan
stirenin azaltilmasinda biiyiik rol oynamaktadir. Etkili iletisim, giyim sektoriinde tedarik
zincirlerinin verimli galismasinda &nemli etkendir. Ureticilerle iletisimde yardimi olan
teknolojiyle birlikte kullanilacak renk, kumas ve desen karari vermede gecikmeler

yasanmadig1 gibi bu noktada hizli yanit sisteminin {istiin katkilarindan faydalanilmaktadir

[49].
Tiiketiciler icin hizhh moda kavrami:

Kisa yasam dongiilerine sahip iriinlere uygun fiyatlarla sahip olmayr ifade
etmektedir. Uretim siireci kisalirken, tiiketicilerde bu durumun yarattig1 sonug; simirli
sayida mevcut olan Uriiniin sinirh sayida sergilenecek oldugu diisiincesini uyandirmaktir.
Bu durumda uygun fiyatlara bulduklar1 bir iiriinii, diger seferde magazaya geldiklerinde
bulamama ihtimalini de hissettirmektedir. Kisaca perakendecilerin tiiketiciler iizerinde
yaratmak istedikleri hizl1 moda algis1 “bugiin var olan iirlin yarin olmayabilir” diisiincesidir

[29].

Hizli moda, siirekli yeniyi ve farkliyr giymek isteyen tiiketicilerin isteklerine kisa
siirede cevap vermesi ve son moda lriinlerin raflarda yer edinmesini amaglamaktadir. Bu
stirec icerisinde tiiketicinin egilimlerini saptamak adina faktorler 6zenle analiz edilmekte
ve lrlinlin tasarimcidan miisteriye ulasincaya dek izledigi her bir evreye bu egilimler

yansitilmaktadir.

Hizli moda miisterisi magazaya geldiginde ¢ok ¢esitli ve iyi tasarlanmis modern
giysiler gérmek istemektedir. Asagida sayilan beklentiler hizli moda miisterileri i¢in g¢ok

onemlidir [43]:

- Modaya uygunlugun mevcutlugu

- Guncel moda tasarimlari
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- Cesitlilik/Se¢im
- Ayni kalitede diistik fiyatlar

- Cekici magaza tasarimi i¢eren hizmet

Son yillarda moda olan {iriinlerin miisteri begenilerine gore hizli degisimi sonucunda
sezon sayisinda artig goriilmektedir. Sezon sayisinin arttirilmasi ile {iriin sunum zamani
kisalirken iiriin ¢esitliligi ortaya ¢ikmaktadir. Ureticilerin veya perakendecilerin 6 ayda bir
yaptiklar1 sezon degisimlerine karsi hizli moda anlayisina sahip ¢ikan sirketler ortalama
olarak yilda 20 sezon agmaktadirlar. Boylece 2 temel sezonun altinda farkli 6zelliklerde 2
ya da 3 sezondan bahsedilebilmektedir. Sonu¢ olarak hizli modaya sahip c¢ikan
perakendeciler, hizla degismekte olan talep ve egilimleri hizli takip edebilmekte ve esnek
iiretimlerini daha kolay organize etmektedirler. Ayrica yilin on iki ayini kullanabilmekte ve

kar etmektedirler [44].

Hizli moda firmalari, {riinlerini rakiplerine gére magaza raflarina daha hizlh
tagimaktadirlar. Endiistri ortalamasi1 6 ay olmasina ragmen, hazirlik siiresi hizli moda
tireticileri i¢in 2-3 haftadir. Hizli moda firmalar1 stoklarini rakiplerine gore yilda 9-10 defa

cevirirken geleneksel moda firmalari stoklarini y1l i¢erisinde 4-5 kez ¢evirmektedirler [50].

Firmalar icerisinde hizli modada ilk swrada yer alan Ispanyol markasi Zara
(Inditex)’dir. 1985 yillarinda Ispanyada kurulmustur. Ispanyolca Inditex, biinyesinde hazir
giyim firmalarini barindiran uluslararasi bir moda toplulugudur. Ayrica grubun ana firmasi
Zara’nin agilisina dayanmaktadir. Ciinkli Zara; hizli moda akiminin 6nciisti, hizli moday1
en iyl ve dogru bir sekilde uygulayan, gliniimiiz hazir giyim pazarinda ciddi bir Ustlinliige
sahip olmus bir Ornektir. Zara bilgi birikimini kullanarak bir iiriinii tasarlayip 15 giin
icerisinde magazalara gonderebilmektedir. Zara’nin tasarim ve lriin siirecinin bu kadar
hizli tutulmas: yiiksek miktarlarda kar etmesi anlamina gelmektedir. Uriin déngiisiindeki
kar1 fark edince Zara bu dongiiyli hizlandirmis ve her asamayi kontrol altina almistir.
Boylece hizli moday1 yiiriiten uluslararasi firmalar igerisinde ilk siraya yerlesmistir. Hizli

moda is modelini; H&M, GAP ve Benetton firmalar1 da kullanmaktadir [27].

Hizli moda sonucunda artig gésteren gelire oranla, giinlimiiz giysilerinin yaklasik 20-
30 yil éncesine gore ¢cok daha ucuz oldugu gériilmektedir. Cambridge Universitesi’nin bir

raporunda; gecmis yillardan giliniimiize gore tigte bir oraninda daha fazla giysi tiiketilmekte
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ve bu giysiler sadece birka¢ kez kullanildiktan sonra iskartaya cikartilmaktadir. Hizli
moda, insanlarda “ucuz-kullan at (disposable)” mantigin1 uyandirmaktadir. Bu da daha
fazla tiikketimi koriikleyerek bir kisir dongli meydana getirmektedir. Daha onemlisi ise;
hizl1 moda, giysi ireticileri ve tedarik¢ilerine daha kisa zamanda daha yiiksek miktarda
iiriin konusunda baski yaparak da aslinda iiretim zincirinin ilk halkast olan calisanlar

tizerinde olumsuz etkilere neden olmaktadir [12].

Moda pazarinin “siipermarket” boliimii olarak kabul edilen hizli moda, “Uretilen
kiyafetleri akillica ve hizlica nakit paraya ¢evirmek i¢in yarigsmak”™ sozii ile hizli modanin

egilimini vurgulamaktadir [43].
Hizli moda tiiketiminde bulunan ti¢ 6nemli unsur sunlardir [43]:

- Piyasa zamanlamasi
- Maliyet

- Satin alma dongiisii

Zamanlama; {rlinlin en kisa siirede yapilmasi demektir. Seri satis islemleri
magazalarda sunulan sezon sayisi taleplerini artirmis olup ve bu talep, stoklama ve nakliye
donemlerini de arttirmaktadir. Fiyat, tliketicinin temel satin alma kararidir. Gelismekte
olan iilkelerde piyasalardaki diisiik fiyatlarin getirmis oldugu avantajlarla maliyetler
genellikle diigmektedir. Tiiketiciyi etkileyen son unsur satin alma dongiisiidiir. Geleneksel

modada satis dongiileri 2-4 sezon degisirken, hizli moda da yilda 6-8 sezon degismektedir.
Hizli moday1 yonlendiren etmenler:

Moda pazarinda yer alan birbirinden bagimsiz etmenlerin bir araya gelerek aralarinda
dolayli dolaysiz birtakim iliskiler meydana getirmesi hizli modanin varolusuna ve zaman

icerisinde yiikselisine katkida bulunmustur. Bunlar [44];

-Hizla degisen moda trendleri ve tiiketici talepler
-Elden c¢ikarilabilir moda iiriinii satin alma tutumu
-Unlii simalarin ve medyanin etkisi

-Magaza ortamudir.
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1.2.2. Siirdirilebilir Moda

Onceki boliimde de bahsedildigi gibi siirdiiriilebilirlik; siirekliligin ve devamliligin
saglanmasi seklinde tanimlanmistir. Bu terim 1950’1 yillarda ilk olarak kullanilmis olup
odak noktas1 ise kiiresel yoksullugu ortadan kaldiracak bir sosyal degisim meydana
getirmek iken giiniimiizde yeniden doniisiim olarak kullanilmaktadir. Sanayilesme ile
beraber siirekli artig gosteren niifus ve buna bagh olarak diinyamizda var olan sinirl
kaynaklarin kullaniminin artmasi ve tiiketilmesi, atiklarin ¢evre kirliligi gibi problemlere
yol agmasi, ayrica bazi canli nesillerinin tiikenmesi siirdiiriilebilir kalkinma ¢aligmalarini

zorunlu hale getirmistir [51].

Tekstil ve hazir giyim sektorii, bugiin ¢evreye en fazla zarar veren sektdrlerden birisi
olarak kimya endiistrisi ile ayn1 derecede yargilanmaktadir. Bu sektor var olan kaynaklarin
biiyiik miktarini tiiketmekte ve hizla degistigi icin tiiketimi harekete geciren egilimlerin
egemenligindedir [12]. En 6nemlisi de hazir giyim sektoriindeki hizli moda anlayiginin

ortaya ¢ikmasi bu problemleri tetikleyen dnemli sorun kaynagi olarak goriilmektedir.

Hizli moda, siirekli iiretmek demektir. Ciinkii daima yeniyi ve farkliyr giymek
isteyen tiiketicilerin taleplerini karsilamak igin lireticiler bu talepleri geri gevirmemek
adina stirekli iiretim yapmaktadirlar. Tiiketicinin bitmek bilmeyen yeniyi giyme istegi ve
tireticilerin daha fazla kar etmek istemesi kaynaklarin hizla tilkenmesine neden olmakta ve
fazla tiretim de gevreye zarar vermektedir. Sekil 1.5’te kullanim sonrasinda olusan giysi

atiklar gosterilmektedir.

N
ot &

Sekil 1.5 Giysi atiklar1 [52]
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Hizlt modanin insanlarda uyandirdig1 ve yayginlasan “ucuz-kullan at” mantigi ile her
gecen giin milyonlarca giysi lretilmektedir. Diinya capinda her yil yaklasik olarak 80
milyar parga giysi satin alinmaktadir. Bu rakam 20 yil 6ncesindeki tiiketimin yiizde 400
daha fazlasidir. Sadece Kuzey Amerika’da 10,5 milyon ton giysi ¢ope atilmaktadir. Bu
giysilerin ¢ogu poliester gibi pamugun yerini almis olan petrol temelli maddelerden
tiretilmektedir. Ayrica yardim kuruluslarina veya ikinci el magazalara bagislanan ya da
satilan giysilerin yalmizca %10’u tekrar satilabilmektedir. Geriye kalan kismi ise ¢ope
atilmakta veya gelismekte olan {ilkelerin pazarlarinda satilmak {izere o iilkelere

gonderilmektedir [53].

Altun (2016)’a gore; bir ton pamuklu giysi iiretiminde tiiketilen enerji miktari
yaklasik olarak 66.643 kWh iken, bir ton poliester giysi iiretiminde ise bu miktar yaklasik
olarak 91.508 kWh’dir. Bunun yani sira paketleme, tagima ve satis icin %30-40 oraninda
enerji de eklenmektedir. Ayrica, Tiirkiye’de ¢ope atilan pamuk ile poliester tirtinleri geri
kazandirilmis olsa yilda yaklagik olarak 14 milyar kWh enerji poliesterden, 13.1 milyar
KWh enerji ise pamuktan kazanilabilecegini ifade edilmektedir. Poliester giysisinin
tekrardan kullanimi, bu giysinin orijinal hammaddeden elde edilmesinin sadece %1,8’1
kadar enerji harcamaktadir. Bir ton pamuklu giysinin yeniden kullaniminda ise giysinin

orijinal hammaddeden elde edilmesinin sadece %2,6’s1 kadar enerji harcanmaktadir [54].

Ornegin bir pamuklu tisért (250 gram pamuk) iiretiminde 2500 litre su
kullanilmaktadir [55]. Suyun %45°1 sulamaya, %41’ pamuk tarlalarinda buharlasan su ve
geriye kalan %14’ ise tarlalar ve fabrikalardan gelen atik sulart islemekte
kullanilmaktadir. Kot pantolon iiretiminde (1 kg pamuk) ise 8500 litre su harcanmaktadir.
Bunun yaninda bu tigortiin ve kot pantolonun iiretilmesi i¢in kullanilan kimyasal madde ve

yogun bir sekilde ¢alisan insanlar1 da unutmamak gerekmektedir [56].

Hizli modanin biz insanlara vermis oldugu sosyolojik, psikolojik, ekonomik
problemlerin ve gelecekteki nesillerin haklarini ellerinden almamak i¢in meydana gelen bu
zararlarin azaltilmasi, moda akimlarinin yavaslatilmasi ile stirdiiriilebilirligin tekstil ve

hazir giyimde (moda alaninda) saglanmasi ile miimkiin olmaktadir.

Hizli modanin yol agtigit bu problemlere ¢oziim olarak “siirdiiriilebilir moda”

kavrami ortaya atilmigstir. Siirdiiriilebilir moda; etik moda, eko-moda, ekolojik moda, yesil
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moda, ¢cevreci moda gibi kavramlar giiniimiizde birbirlerinin yerlerine kullanilan kavramlar
olup yiiksek kaliteli tiriinlerin yer edindigi veya geri doniistiiriilebilir moda akimi seklinde

de tanimlanmaktadir.

Tekin Akbulut’a (2012) gore siirdiirtilebilir moda; ekolojik hayata zarar veren
giysilerin kullanimina, gereksiz yere yapilan aligverise, iretimde c¢alisan isgilerin
ugradiklar1 haksizliklara, gereksiz su ve enerji israfina karsi bir akim olarak ortaya

cikmustir [57].

Suirdiirebilir moda, hammaddeden, tiretim sonrasina kadar siirdiirebilir triinler
kullanmay1, iiretim atiklarinin = siirdiirebilir  hale getirilmesini ve siirdiiriilmesini
desteklemektedir [58]. Siirdiiriilebilir moda, tekstil ve giyim sektdriinde hammaddeden
tiriine kadar biitiin malzemelerin doga dostu, organik olmasi ve geri doniisiimii miimkiin

olmasini igermektedir [59].

Moda acisindan bakildigi zaman giysileri tasarlayan, tasarladiklar1 giysilerle
insanlarin giizel goriinmesini saglayan ve isteklerine kisa siirede cevap vermek igin ¢aligsan

tasarimcilara daha 1iyi bir diinya olusturulmasinda 6nemli gorevler diigsmektedir.

Bir tasarimer bir {iriinii tasarlarken yalnizca siisleme, gorsel glizellik ve bol malzeme
diisiinceleri ile tasarlamamalidir. Kaynaklara, ¢evreye, gelecek kusaklarin haklarma ve
ekonomiye fayda saglamanin yaninda topluma da bu duygu ve diisiinceleri yansitmalidir.
Endiistrinin daha stirdiiriilebilir bir moda olusturma eylemini benimseyerek, gecerli
uygulamalari denetlemesi gerekmektedir. Bu denetleme iiretim siirecinin tasarim siirecinde
baslamalidir. Modanin degisen ve dinamik yapisina uygun olmayan sirdiiriilebilirligi

modaya yansitmak, i¢ ige gecirmek tasarimcilarin ve moda sektoriiniin elindedir [28].

Stirdiiriilebilir modaya yonelik siirdiiriilebilir tasarimlar yapabilmek i¢in tasarim
siireci boyunca bir tasarimcinin kendisine yoneltmesi gereken birtakim sorular

bulunmaktadir. Bunlar [28]:
- Kumas iyice incelenip analiz edildi mi?

- Yaratilmak istenen giyside bu kumagin hepsi nasil kullanabilir?
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- Kumas ve giysi arasinda ne tiir bir iligki var?

- Eger bir desen ya da doku var ise; pargalar arasindaki en biiyiik bosluk veya “artik”

nerede olusmaktadir?
- Yaraticilik ve olasiliklara yeterince agik miyim?
- Bu tasarimda nerelerde kisitlamaya gitmek artiklar1 azaltir?

Ayrica tasarimcilar siirdiiriilebilir iirlinler tasarlamanin yam sira iriinlerin tiretim
asamasindan iiretim sonuna kadar maksimum seviyede siirdiiriilebilir olmasina dikkat

etmelidir.

Siirdiiriilebilir moda yaklasiminin amaglarinin bir digeri de {iretilen iiriinlerde diisiik
iiretim rakamlar ile yliksek kalite saglanarak c¢evre dostu yesil iiriinler tedarik edilmesini
saglamak suretiyle glinimiizde hizli bir sekilde yapilan tiketim c¢ilginligini koriikleyen

moda endiistrisini yavaglatmak seklinde ifade edilmektedir.
Siirdiiriilebilir moda [60];

-Dayanim ve klasik tasarim yolu ile iiriin 6mriinii artirmak,

-Suni ve sentetik lif kullanimimi diisiik seviyelere indirgemek veya tamamen birakmak
-Geri dontisiimlii ve dogada ¢oziinebilir materyaller kullanmak,

-Yeni tasarim ve Uretim siire¢leri ortaya koymak (6rnegin, 3 boyutlu 6rme ve dokuma),

- Daha az ama daha akilli giysiler tasarlamak (6rnegin tersli yiizlii veya ¢ok fonksiyonlu),
-Siirdiirtilebilir tarmmi tesvik etmek ve moda endiistrisinin etiklerine hitap etmek gibi

konularla ilgilenen kompakt bir kavramdir.
Siirdiiriilebilir modanin avantajlar asagidaki gibi siralanmaktadir [46];

1. Sirketlerin sosyal ve ¢evre projelerine katilmasi tiiketicilerle olan bagin kuvvetlenmesini
saglayacaktir.

2. Cevre ve sosyal performanslarin iyilestirilmesi markanin tutulmasini artiracaktir.

3. Uretim zincirinde teknolojinin kullanilmas: firmalarin maliyetini azaltacaktir.

4. Hali hazirda bir¢ok ¢evre markasinin olmasi ile firmalarin performanslar1 artacaktir.
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Birlesmis Milletler siirdiiriilebilir modanin ii¢ temel taslagini ortaya koymustur.

Bunlar [58];

-Cevreye zarar vermeyen adil ticaret,
-Organik ve geri doniisiimlii pamuk kullanilmast,
-Eko markali ve geri donligimlii materyaller kullanilarak iriinlerin kullanim

Omriniin uzatilmasidir.

Giysileri kullanma seklinin bir baska sekli de eski ya da modasi gegmis olan giysiler
tizerinde degisiklikler yapilarak yeni bir giysi veya aksesuar olarak kullanilmasidir. Yeni
veya ikinci el giysiler i¢in kullanilan “vintage” modast 1920-1980 yillarinin modasini
yansitmaktadir. Ancak bu terim genellikle ikinci el giysi veya kisisellestirilerek yeniden

hayat bulan giysiler olarak tanimlanmaktadir [57].

En moda ve en ucuz olan iirlinleri hizli bir sekilde tiiketmek ile ilgilenmeyen
stirdiiriilebilir moda; markal1 ve sertifikal1 tiretim, standartlar, ekolojik iiretim ile ilgilenen
eko-moda; triiniin islevselligi, uzun miiddet kullanilabilmesi, dayanikliligi, kisa siire
icerisinde baska bir iirlin alma ihtiyacini ortadan kaldiracagi i¢in yavas moda, hizl tiikketim
anlayisini tetikleyen hizli modanin bir antitezi haline doniismekte ve siirdiiriilebilir moda

tasarimcisina onemli vazifeler yiiklemektedir [61].

Siirdiiriilebilirlik kavrami igerisinde tiretim kaynaklarinin ve ¢evrenin hizli moda ile

meydana gelen etkisini azalmak adina “yavas moda” anlayis1 ortaya ¢ikmustir.
1.2.2.1.Yavashk Hareketi

Modern toplumlarda rekabet¢i yap1 ve ilerlemeci bakis agisinin etkisi sonucunda,
insanlarin yeni isteklerde bulunmasi nedeniyle tatmin etmeyen ve stres diizeyi yiiksek hiz
olgusu sorgulanmaya baglanmistir. Kiiresellesme insanlar1 daha hizli yasamaya, daha ¢ok
calismaya, daha c¢ok iiretmeye ve tiiketmeye zorlar duruma gelmistir. Bunlarin sonucu
olarak bu hizli dongiiniin; c¢evrenin bozulmasina ve kiiltlirel unsurlarin yerini siradan

unsurlara birakmasina neden oldugu goriilmiistiir.

Ingilizce karsilign “Slow Movement” olan yavaslik hareketi; hizli hayat: elestiren ve

hayatin degisik alanlarinda yeme bi¢imi, ekonomik hayat, insanlar arasindaki iliskiler gibi
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hizli modern tiiketim kaliplarin1 doniistiirecek kiiltiirel degisimi destekleyen toplumsal bir
harekettir. Yavas hareketinin esas c¢ikis noktasi kiiresel ekonomi sonucunda kiiltiir
kavramimin diinyanin her yerinde aynilasmaya baglamasi sonucunda boy gdstermistir.
Ozellikle de baz1 sirketlerin standart hale gelmis hizmet politikalar1 farkliliklar1 yok ederek
aynilasmaya neden olmaktadir. Bu siire¢ “Fast food” zinciri olan McDonalds ile
hatirlanmakta ve “McDonaldslasma” bi¢iminde kavramsallastirilmistir. Yavas hareket
kavrami 1986 yilinda Italyan gazeteci Carlo Petrini’nin Roma Piazza di Spagna’da acilan
Mc Donald’s restoraninin agilisina karsi ¢ikmasi ile baslamistir ve Fast food’un yemek
kiiltiiriinii ve sosyallesmeyi ortadan kaldirdigini savunan bu harekete slow food (yavas

yemek) ad1 verilmistir [1].

Sonrasinda Geir Berthelsen ve onun yaratmis oldugu “The World Institute of
Slowness-Diinya Yavaslik Enstitiisii” 1999’da “Yavas Gezegen” seklinde bir genis goriis
sunmustur. Yavas hareketi tek bir organizasyon tarafinca kontrol edilen bir hareket
degildir. Avrupa’nin gesitli sehirlerinde oldugu gibi, Japonya ve Avustralya gibi birkag
Uzakdogu iilkelerinde de hareketin arkasindaki felsefeyi kabul eden insanlarin sayisi

zamanla artmaktadir [1].

Honore (2008), hiza karst agilan bu savasin ekonomi ile ilgili oldugunu
savunmaktadir. Giiniimiizde modern kapitalizm bizlere olaganiisti bir zenginlik
saglamasinin yani sira dogal kaynaklari da tabiat ananin bile yerine koyamayacagi bir
sekilde yok etmektedir. Mesela bir isi bitirme kaygisi igerisine girildiginden dolay1 yapilan
isin kalite kontrolii i¢cin ¢ok az bir silire ayrilmaktadir. Ekonomik agidan bir miicadele
olarak diisiiniildiigii zaman yavas hareketinin ortaya ¢ikisi beklenen bir durumdur. Ciinkii
mevcut sistem, géz ardi edilen belli gruplarin varligina ve ¢ikar odakli iiretim iligkilerine
verdigi Onemi, refahin yayilmasia, yavaglamanin olumlu karsilanmasina olanak
vermemektedir. Yavas, glinlimiizde insanlar tarafindan olumsuz bir anlama sahipmis gibi
algilanmakta, hizli olmak ve hiz kelimeleri ise bunun tam tersi sekilde daha iyi, daha
basarili ve giiclii olmay1 nitelemektedir. Ornegin; iki seyi ayn1 anda yapma diisiincesi
bizlere ¢ok akillica, etkili ve modern gelmektedir. Ancak bu, iki seyi o kadar da iyi

yapamama anlamina gelmektedir seklinde yavaslik hareketini agiklamistir [1].
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Mete Sezgin ve Safak Uniivar (2011) yavas hareketinin ¢ikis amacini su sekilde
aciklamiglardir [1].

“Yavas hareketi; hiza kars1 reaksiyon ve kiiltiirel ivme, hayatin mutluluklarindan
gercek deneyim arayisi, saate bakmaktan ve siirekli aceleden kaginmak, yasam kalitesini
yiikseltmek, her seye vakit alan zamanimizin hizim1 kesmek amaciyla ortaya c¢ikan

hareketleri kapsamaktadir”.

Yavaglik kavrami hayatin farkli alanlarindaki etkinlikleri daha tatmin edici sekilde ve
dogru hizda gergeklestirmek gerektigine dikkati ¢ekmektedir. Yavas hareketinin felsefesi
yasamin ¢esitli alanlarinda uygulanmis ve bunun sonucu olarak “Yavas Tasarim, Yavas
Moda, Yavas Yemek, Yavas Ebeveynlik, Yavas Kent, Yavas Mimari, Yavas Okuma” gibi

alt tlirleri ortaya ¢ikmustir.
1.2.2.1.1. Yavas Tasarim

Yavag tasarim, insanlarin ve gezegenin uzun siireli iyiligi i¢in uygun 6zel ¢oziimler
meydana getirmeyi hedefleyen demokratik ve biitiinsel bir tasarim yaklagimidir. Yani,
bireysel, kiiltiirel ve ¢evresel gereksinimler yoniinden “siirdiiriilebilir tasarim” kavraminin

gelistirilmesiyle alakalidir [62]. Sekil 1.6’da tasarim iliskisi gosterilmektedir.

Ticari
girdi

Gelecek Pazar
Tasarim

Teknik
Uretim
girdileri

Yaratia
girdiler

Cevre

Sekil 1.6 Tasarim iliskisi [27]
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Yavas tasarim, giinimiizde hizli tiikketim iizerine kurulu bir tasarim modelini
sorgulamaya ve degistirmeye yonelik bir Oneridir. Yavas tasarimlar, insanin yasam
kosullarina, biyolojik, kiiltiirel ¢esitlilik ve sinirli diinya kaynaklarina saygi duyan yeni bir
bakis acis1 sunmaktadir. Birbirine benzer iirlin ve hizmetleri 6zendiren tiiketim kiiltiiriine

kars1 olugmus bir tepkidir [63].

Yavas tasarim, ilk kez Fuad Luke tarafindan 2002°de “Siirdiiriilebilir yasam icin bir
degerler dizisi (paradigma)” ¢alismasinda kullanilmistir. 2006 yilinda Strauss ve Fuad

Luke, yavas tasarimlar i¢in bazi ilkeler olusturmuslardir. Bunlar [63];

1. Giinlik yasamin ihmal edilmis veya unutulmus mekan ve deneyimlerini
animsatmak.

2. Insan yapisi iiriinlerin, mekanlarin, fonksiyon ve fiziksel niteliklerinin arkasinda
sakli duran gercek ve potansiyel igerikle ilgilenmek.

3. Acik kaynak “open source” girisimlerini desteklemek, paylasim, isbirligi ve bilgi
seffafligini esas almak.

4. Kullanicilarin tasarim siirecinde aktif katilimcilarin olmasini desteklemek, sosyal
sorumluluk ve yerel topluluklarin gelistirilmesini desteklemek.

5. Insan yapisi iiriin ve gevrelerin dinamik gelisim ve olgunlasmasi ile daha zengin

edinimlerin ortaya ¢ikabilecegini vurgulamak.

Tiirkmen (2012), yavas tasarim ilkelerine sahip ¢ikan birtakim markalar, bireysel
olarak calisan dokuma, boyama ve nakis ustalarinin bilgi, beceri ve tecriibelerini esas
alarak, kiiciik zanaat temelli liretim {nitelerinde iiretim yaptiklarini vurgulamistir. Ayrica
bir taraftan seri iiretim igin tasarlayip iiretim yaparlarken, diger taraftan da zanaatkarliga
duyduklart saygiyi, tasarimlarinda onlar1 ileri seviyede kullanarak karisik bir tasarim dili

olustugunu ifade etmistir [63].

Dogada bulunan ¢esitli ekosistemler incelendiginde ipucu niteliginde bir¢cok veri elde
edilebilecegi diisiiniilmiistiir. Ornegin hizli tiirler genelde kiiciik, basit ve kolay bozulabilir
olmaya egilimli iken, yavas tiirler ise saglam ve uzun Omiirlidiir. Tekstil ve moda
sektoriinde de bu mantikla ilerlendiginde daha siirdiiriilebilir ve ¢ok katmanli bir tasarim

anlayisinin bu sektorde gelistirilmesi saglanacag diistiniilmektedir [12].
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1.2.2.1.2. Uzun Omiirlii Uriinler

Uzun Omiirlii iirtin tasarimi konsept, form, detaylar ve materyal kalitesinin nasil
farklillk meydana getirdigine vurgu yaparak tasarimin degerini dogrulamaktadir.
Tasarimcinin bir iriin tasarlarken o iriiniin kisa zamanda, 6rnegin 6 ay sonra demode
olacagini bilerek tasarlamasi ile onun nesiller boyu saygiyla ve dikkatle kullanilabilecegi
duygusu ile tasarlamasi, tasarimcilar i¢in biisbiitiin iki farkli yaklagim sekli
olusturmaktadir. Tasarimcinin iirlinii liretmeden Once uzun Omiirliilik kavramini g6z
oniinde bulundurarak tasarim siirecine baslamasi, tasarimcinin uzun donemde fark

meydana getirebilecek anahtar sorular1 miisterisine ve kendisine sormasini saglayacaktir.

Uzun Omiirlii iiriin i¢in tasarim yaklasimlari, arastirmaci ve tasarimcei olan Miles Park

tarafinca ti¢ asamada ele alinmistir [12]:
1. Davrams diizeyi: Objeler ile duygusal bag kurmay1 kolaylastiran tasarimlar.
2. Uriin diizeyi: Zaman icinde kalitesini koruyan tasarimlar.
3. Sistem diizeyi: Tamir edilmesi ve glincellenmesi miimkiin olan tasarimlar.

Uzun Omiirlii tirlinler, tamamen siirdiiriilebilir bir yaklasim olarak gortilebilir. Uzun
Omirlii trlinlerin sagladigi faydalar arasinda “daha az kaynak tiiketimi’ni sdylemek
miimkiindiir. Ancak bu her iiriin i¢in gegerli degildir. Clinkii modaya uygun olma durumu
bircok giysi pargasi i¢in ortalama 6 ay gibi bir siireyken tasarimcilarin bu iirlinleri uzun
omiirlii olacak bi¢imde tasarlamalar1 bu durumda anlamli olmaz. Ornegin; dzel 6rme
koleksiyonunu satig, kiralama ve servis hizmetleriyle beraber sunan “Keep & Share”
markasi kullanict ile kurdugu bag aracilii ile uzun yillar giyilebirligini koruyan degerli

iriinler sunma amaci ile liretim yapmaktadir.
1.2.2.2. Yavas moda

Tekstil ve hazir giyimde yavas moda akimi hizli modaya karsi kullanilan yeni ve
hareketli bir kavramdir. Yavas moda akimi, giiniimiizde daha fazla kar elde etmek
amaciyla ortaya ¢ikmis olan hizli modaya ve hizli iiretime karsi dogmus bir harekettir.

Yavas moda kavramini ilk defa Fletcher kullanmistir. Fletcher bu kavrami tiretim ve siire¢
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acisindan “ekolojik, siirdiiriilebilir ve etik moda hareket” anlaminda kullanmistir. Yavag
modanin amaci tekstil ve hazir giyimi yavaslatmak degil daha siirdiiriilebilir bir {iretim
zinciri tasarim plani, tretim kaynaklarinin etkin kullannmi ve tiiketici egitiminin

saglanmasidir [46].

Hizli tiikketim gilinlimiiz ekonomik iiretim sirkiilasyonunun vazge¢ilmez o6gelerinden
biri haline gelmistir. Hizhi {iretim ve hizh tiikketim kaynaklarin kagimilmaz bir sekilde hizli
tiikketilmesine ve ¢evre maliyetlerinin artmasina neden olmaktadir. Bu nedenle yavag moda
giiniimiizde iiriin kalitesi ve ¢evre ile olan baglantisindan dolay1 devrim niteliginde 6nem

tagimaktadir

Yavas moda hareketinin temel felsefesi, uzun siireli giyilebilecek ve raflarda uzun
stireli yer edinecek, kalitesi yliksek, modas1 hizli modada oldugu gibi kisa siireli degil de
modas1 ge¢meyecek Urlinler iretmektir. Bu iiretimi yerel kaynaklarla, yerel moda

tarzlariyla ve dogal malzemelerle iiretmek hedeflenmektedir.

Yavas moda hareketi tiiketicilerin giymis olduklar1 giysinin kaynagi ve hammaddesi
ile ilgili diisiinmelerini saglamayr amaglamaktadir. Uriiniin kim tarafindan iiretildigini,
neyi satin aldiklarin1 ve bu gibi bilgilerin iiriiniin kalitesini nasil etkiledigini sorgulatarak

sosyal ve ¢evresel sorumluluk hakkinda alternatifler sunmaktadir [62].

Yavas moda, ¢evreyi ve isgileri dikkate alarak giysi liretiminde etik davranma
stirecini de tamimlamaktadir. Calisanlara giivenli bir calisma ortami ve adil tcret
O0denmesini saglamaktadir. Ancak etik imalat yontemleri pahalidir ve bu durum giysilerin
daha pahali olmasi ile sonuclanmaktadir. Ayrica, etik imalat yontemi ile tretilen giysiler,
hizli moda yontemleri kullanilarak iiretilen giysilerden daha dayanikli, daha uzun siire
kullanilabilir ve daha kaliteli malzemelerden iiretilmektedir. Ornegin; hizli moda ydntemi
ile iiretilen bir giysi 10 dolara satin alindig1 diisiiniiliirse bir siire sonra bu giysinin rengi
solar ve aginmaya baslar. Bunun yerine tekrar 10 dolara bir giysi daha satin alinir. Halbuki
etik moda kullanilarak {iretilen bir giysi i¢in 30 dolar {icret ddeyip bu giysi uzun yillar
kullanilabilmektedir. Uzun siireli kullanabilecegi bir {iriin yerine kisa siireli kalitesiz
giysiyi tercih eden tiiketici, hizli moda teknikleri kullanan firmalara fayda saglamaktadir

[64].
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Yavas moda firmalari, siirdiiriilebilirligi géz Onilinde bulundurarak giysilerini
hazirlamaktadir. Bu firmalar zehirli kimyasallarin kullanimini azaltan gilivenli ve etik
uygulamalar1 kullanmaktadir. Ayrica iiriinii daha dayanikli hale getirmeyi amacglamaktalar
ve boylece iretilen Ttriinler uzun siireli kullanilarak siklikla yapilan aligveristen
kaginilacaktir. Bunlarin yapilmasi ile tiiketim miktar1 diigmekte, liretim ihtiyaci ve atik
miktar1 azalmaktadir. Ayrica etik imalat firmalari, yerel ticareti gelistirmek amaci ile yerel
malzemeler ve kaynaklar1 kullanma egilimindeyken, hizli moda firmalar1 yerel halkin
avantajlarindan yararlanmaktadir. Hizli moda firmalari, insanlar1 uygun olmayan ortam
sartlarinda ¢alistirmakta ve onlara yetersiz bir licret 6demektedirler. Etik moda firmalari ise
giysilerini giivenli c¢alisma ortamlarinda iiretmekte ve c¢alisanlarina gereken iicreti
O0demektedirler. Bununla birlikte calisanlarinin uygun c¢alisma yasinda olduklarina 6zen
gostermektelerdir. Etik moda firmalar1 emek i¢in fazla para harcamaktalar ama bdylece
etik bir sekilde is yaparak, insan ticareti magdurlarinin sayisini azaltmaya yardimci

olmaktalardir [64].

Etik firmalardan birisi “Treasure Box Kids”, Amerika’da ¢ocuk giysileri iireten bir
firmadir. Kurucusu ve bagkani olan Carolyn Bailey’in amaci; kaliteli ve gesitli iist diizey
markalardan olusan giysileri satmak olmustur. Ancak Bailey, zaman igerisinde bu
markalarin kumag kalitesini diiglirdiigiinii, markalarin giysilerini iiretmek icin zararh
teknikler kullandigmi ve kiyafetlerin etik olarak yapilmadigini, {icretlerin adil olarak
O0denmedigini fark etmistir. Bu isleyisleri dogru bulmayan Bailey, giysilerin kaliteli
tiretilmesine odaklanmig ve 2015 yilinda Treasure Box Kids, Orlando, Florida’da yiiksek

kalitede kumasla tiretilen kiz elbiseleri satmaya baglamigtir [65].

Kipoz (2015) “Zaman” ile degil kalite nosyonu ile ilgili olan “yavas” kavraminin,
modanin 6ziindeki begeni, yenilik ve estetik degerleri sosyal farkindalik ve sorumlulukla
bir araya getirdigini ifade etmistir [58]. Ona gore, biiylik bir 6zenle ve yerel zanaata duyarl
olarak iiretilmis uzun 6miirlii, siirekliligi olan, otantik ve ¢evreye duyarl {riinler ile yavas
moda daha insani ve etik bir gelecegi miijdelemektedir. Buna ek olarak, bu hareket,
tasarimci, Uretici ve kullanici arasinda daha seffaf ve giivenli bir iligkinin olugmasini

sagladigini ifade etmistir [66].
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Tiirkmen (2009), tekstil ve hazir giyim (moda) sektoriinde yapilan yanlis faaliyetler
konusundaki bilinglenme, &zel beceri ve geleneksel sanatlarin degerinin yeniden
hatirlanmasini saglamistir. Ayrica bazi Asya iilkeleriyle calisma yapan tekstil firmalari
geleneksel Asya tekstil el sanatlarini i¢ine alan ve yavas moda goriislerini miisterilerine
sunarken, ticari yonden de kazang elde etmeyi basarabilmislerdir. Farkli moda felsefesi
olan yavas modanin, hizli moda kavraminin aksi yonde gelisim gosterdigini ifade etmistir

[12].

Bu yonde tasarlanan iiriinlerde en kaliteli kumaslar ile en sade formlarda iiretilen
giysiler; geleneksel dokuma, el isciligi ya da nakisa ait bilgi ve hiinerlerin kullanildigi
orneklerdir. Bu koleksiyonu olusturan giysiler, sezonluk moda trendlerinden fazla
etkilenmemekte, modaya paralel ancak biiyiik reklam biitcelerinden ya da defilelerden
bagimsiz, kokten yapilan degisikliklerden ziyade yavas gelisim gosteren evrimsel tasarim

hassasiyetinden etkilenerek iiretilen pargalardir.
Yavas moda hareketinin birtakim basarilar1 asagidaki gibi siralanabilir [67];

1.Baz iilkelerde Siirdiiriilebilir Moda Merkezleri gibi merkezler a¢ilmis ve buralarda
cevre ile ilgili arastirma ve raporlar hazirlanmaktadir. Acilan siirdiiriilebilir moda

merkezlerinden bazilar1 sunlardir:

-Lowell Center for Sustainable Production (Lowell Siirdiiriilebilir Uretim Merkezi)
-Londra Moda Universitesi [68]

2.Stirdiriilebilir modanin gelecegi hakkinda ¢alismak isteyen insanlar i¢in kisilerin

bir araya geldigi online sebekeler olusturulmaktadir.

3.Yavas moda hakkinda arastirma ve endiistri iiyesi kisiler raporlar ve kitaplar

hazirlamaktadir.

4.Moda tasarimcilan etik, materyal, emek ve cevreye pozitif katkida bulunacak

yaklagimlarda bulunmaktadir.

Yavas moda, kalite ve uzun vadeli diislince sistemine dayanmaktadir. Yavas moda

yardimiyla {iretim, tiikketim ve dizayn hizinda denge saglanarak modada meydana gelen
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doniisiim yavaglatilabilmektedir. Yavas moda siireci tekstil firmalarina siirdiiriilebilir,
cevre ile barigik ve etik uygulamalarda bulunmalarina imkan saglamaktadir. Boylece
iretim metotlarinin  kaliteye odakli yapilmasi, nitelikli isgiicliniin arttirilmast  ve
tiiketicilerin tercihlerinde daha duyarli olabilmeleri miimkiin olmaktadir [46]. Asagidaki

Sekil 1.7’de yavas moda siirecinin modeli gosterilmektedir.

Dizavn, sirdiirilebilirlik, Uriinlerin uzun siirekliligi
ekolojik, vesil ve ve efitime vatirim
etik uvgulamalar

Kalite, uzmanlik ve nitelilkli
15 giicil

Perakcend e mep Tiiketici I

Sekil 1.7 Yavas moda siireci modeli [69]

Daha iyi tasarlamak, tiiketmek, tiretmek ve daha iyi bir yasam olarak nitelendirilen
“yavas moda”da yiiksek kalite kavrami yer almaktadir ve kalitenin de mutlaka bir maliyeti
olmalidir. Baz1 yavas moda tirlinleri is¢ilik, malzeme ve igermis oldugu katma degerleri ile
giinimiizdeki hizli moda irlinlerinde kiyasla daha pahali olacaktir. Bu durumun
sonucunda daha az sayida, daha yiiksek kalitede ve yavas tiikketimli iiriinlerin satin alinmasi
saglanacak ve boylece kaynak tiiketimi daha az olacaktir. Bu mantik ile sektdrde daha uzun
Omiirlii triinleri daha yiliksek fiyata tiiketiciye satarken herhangi bir kayba ugramadan

kullanilan materyal miktar1 yariya indirilebilecektir [12].

Sunday Times gazetesinin moda editorii Charty Durrant; “Moda endiistrisinde diisiik
maliyet-yiiksek fiyata odaklanan Cin vb. iilkeler kotii ¢alisma sartlarini ve ¢ocuk isgilerin
calistirilmasini tetikledigini aciklamaktadir. Durrant’a gore bu sorunlarin sorumlusu “hizl
moda” yani yeni tasarimlarin kopyalanarak kisa zaman diliminde biitiin diinyaya yayilmasi

ve herkesin tipatip ayn1 gériinmesidir. Durrant, bu kitlesel tiiketim ¢ilginlig1 ve aggdzliiliik
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kiiltiiriine yavag modanin karsi gelmesi gerektigini sdylemektedir. Modada asirilik yerine
sadelik gelmelidir. Hicbir zaman demode olmayan, kaliteli ve klasik olan moda iiriinler
benimsenmelidir. Boylece dis goriiniiste sadelik ve i¢ diinyada zenginligi vurgulayan
yasam tarzina geri doniilebilir” diyerek yavas modanin 6nemini vurgulamistir [62]. Cizelge
1.6’da hizli moda ile yavas moda kavramlari avantajlari, dezavantajlari, moda ve kar

modeli acisindan karsilagtirilmistr.
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Cizelge 1.6 Hizli moda ile yavas modanin karsilastiriimasi [46]

Yavas Moda

Hizli Moda

-Calisanlarin ~ yasam  kalitesi

artmaktadir.
-Uriin kalitesi artmaktadir.

-Uriin

-Hizli moda tiiketicilerin moda
tercih ve isteklerine hizli cevap

vermektedir.

kull Oomrii ..
Avantajlar Hantm omtd -Diistik fiyata giyinmek
artmaktadir. e
miimkiindiir.
-Kaynaklarin tiiketimi ve atik Kiiresel  piyasalarda  oldukca
miktarinin azalmasini
karlidir.
saglamaktadir.
-Hizli imalat, calisma kosullarinin
-Kiigik miktarda diisiik hizli | hige sayllmasina yol agmaktadir.
firmalarn ~ 6lgek  ekonomileri | _Daha fazla iiriin, kalitesiz ve
stratejilerini - kullanamamalarina | gldukca kisa omiirli  olarak
Dezavantajlan
neden olmaktadir. raflarda yer almaktadir.
-Urtinler diger friinlere gore -Diisiik kalite ve diisiik fiyat moda
daha pahali olmaktadr. kirliliginin ~ artmasma  neden
olmaktadir.
-Moda  bireysel kimlikleri
Moda o . -Son egilimlere hitap etmektedir
Acisindan yansitan tekil stillerdedir. )
-Hacim biitge modeldir.
-Katma degerli modeldir.
' ‘ -Hizli ve yiiksek miktarda ucuz
-Az miktarda pahali lirlinlerdir. )
_ trlinlerdir.
Kar Modeli

-Tiiketicilerin az ama yiiksek
kalitede
hedeflenmektedir.

urun almasi

-Tiketicilerin ¢ok sayida ama tek
kullanimlik trtiin almasina neden

olmaktadir.
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1.2.2.3. Eko-Moda

Eko-moda anlam olarak etik, organik, geri doniisiimlii, ¢evre dostu, yesil, tireticilerin

hakki 6denerek saglanan, siirdiiriilebilir, yeniden kullanilabilir gibi terimleri igermektedir
[28].

Estonya Sanat Akademisi lisans ve lisansiistii egitim programlarinda eko tasarim
prensiplerine yer verme konusunda caba sarf eden okullardan birisidir. Ayrica okulun eko

tasarim el kitabinda asagida bulunan ekolojik tasarim prensiplerine verilmistir [70].

1. Gegici, modaya yonelik ya da pazarin dayattig1 ihtiyaglardan ¢ok gercek ihtiyaclar

i¢in tasarim.

2. Uriin/malzeme/hizmet gibi gevresel kalintilarini en aza indiren, enerji ve suyun

da dahil oldugu dogal kaynak tiiketimini azaltan tasarim.

3. Komiir gibi yenilenemeyen dogal kapasiteler yerine giines, riizgar, su ya da deniz

giiciinii kullanan tasarim.

4. Malzeme ve/veya bilesenlerin geri doniisiim ve yeniden kullanimini tesvik etmesi
acisindan, kullanim siireleri dolan iirlin ve malzemenin ve bilesenlerinin ayrigmasini

mumkun kilan tasarim.

5. Yasam dongiilerinin her asamasinda insan ve diger yasam formlarina zararli

zehirli maddelerin kullanimina engel olan tasarim.

6. Hedef kitle i¢cin en yiiksek faydayr ortaya c¢ikarmak, miisteri ve kullaniciyr

egitmek ve bdylelikle daha dengeli bir gelecek yaratmak icin tasarim.

7. Yakin ¢evrede bulunan malzeme ve kaynaklar1 kullanan tasarim ( kiiresel diisiince,

yerel eylem).

8. Mevcut konsept ve iirlin/malzeme/hizmet ardindaki orijinal varsayimlari yeniden

inceleyerek, yenilik tembelligine engel olan tasarim.
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9. Herhangi bir yerde uygulanabilir olan hizmetler igindeki {irlinleri maddesel

olmaktan ¢ikaran tasarim.

10. Uriin/malzeme/hizmetin faydasini topluluklar igin en yiiksek seviyeye ¢ikarmak

adma tasarim.

11. Tasarimda, ihtiya¢larin gerektirdigi, para kaynaginin elverdigi sekilde tek tek
satin almaya olanak saglayan, onarimi ve yeniden kullanimi kolaylastiran ve islevselligi

arttiran, “modiiler yaklagim™1 tesvik eden tasarim.

12. Mevcut iiriin/malzeme/hizmeti ¢evreleyen statiikoyu tartismak ya da ona meydan

okumaya tesvik etmek i¢in tasarim.

13. Eko-pliiralistik (¢ogulcu), 6zellikle de ticari sektoriin iiretmeyecegi tasarimlari

herkesin yarar1 i¢in kamusal alanlarda yayilamak i¢in iiretilen tasarim.

14. Daha siirdiiriilebilir bir gelecek i¢in daha siirdiiriilebilir iiriin/malzeme/hizmet

yaratmak i¢in tasarim [70].

Ekolojik tekstil veya eko-tekstil ifadesi elyaftan iiriin olusuncaya dek biitiin islem
evrelerinde ¢evre diisiiniilerek iiretilmis, kullanimi siiresince de kullaniciya zarar
olmayacak ve kullanildiktan sonra atilacak olan iiriiniin tekrar geri kazanilabilir olmasi
(recycling) veya cevreye zarar vermeyen iriinlere doniisebilen iiriin olmasi anlamina
gelmektedir. Ekolojik tekstilin ana felsefesi dogada var olam1 ve insana faydali olam
bulmak ve bunu giyside kullanmaktir. Bu amagla bir¢cok bitki {izerinde incelemeler
yapilmis ve sonug¢ olarak insana rahatlik saglarken ayni zamanda saglikli olmasini da

saglayan lifler (organik pamuk, bambu, soya fasulyesi vb.) ortaya ¢ikarilmistir [71].

Ekolojik liflerin 6rnegin; ipek, yiin, pamuk, keten, soya vs. gibi kullanilmasi, tekstil
proseslerinde Eko-Sertifikasyonuna dnem verilmesi, iiretim proseslerinde organik tarimin
desteklenmesi, iiretim siire¢lerinde insan haysiyetine ve sagligima uygun big¢imde
tasarlanmig proseslerin, sartlarin diizenlenmesi ve sertifikali tedarikgilerin segilmesiyle

eko-moda yapilabilmektedir.
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Eko-sertifikasyon; belirli {irlin ya da hizmetlere iliskin olarak, 6ncii ¢evresel 6lgiitlere
ulasabilmek amaci ile bagimsiz sekilde ortaya konulan ve ligiincii (tarafsiz) kisilerce
yapilan bir odiillendirmedir [72]. Ayrica iiretimin biitiin evresinde kaydedilen ekolojik
gelisim ile ilgili bilgilendirme seklidir. Eko-etiketler kaynak kullanimini (su, enerji vb.)
azaltabilmektedir. Eko-etiketleme goniillii yapilan bir sistem olup, diger driinler ile
karsilastirildiginda ¢evreye zarari daha az oldugu kabul edilen iriinlere bir 6diil olarak

verilmektedir [73].

Ornegin yillardir Tiirkiye’de {iretim yapan Yesim Tekstil; organik pamuk, soya ve
bambudan yapilmis iplikle, miisterilerine doga dostu kumaglar {iretmektedir. Ayrica
2001°den beri siirdiirdiigii organik tiretimi uluslararasi bir sertifika ile belgelendirmistir.
Diinyada az sayida isletmelerin sahip oldugu “Sustainable Textile Certificate-

Siirdiiriilebilir Tekstil Sertifikasi”n1 almistir [74].

Kindan (2006)’a gore eko-etiketlerin en Onemli faydasi tiiketicinin bilincini ve
bilgisini artirmasidir. Ayrica eko-etiketler gelismekte olan iilkelerin en azindan g¢evresel
yasalara uymasi agisindan yardimda bulunmaktadir. Tiiketicinin sectigi eko-etiketli {iriinler
ile pazarin cevreye duyarli yaklasimlar gelistirmesini saglamaktadir. Ustelik iireticilerin
tasarim siirecinde c¢evreye duyarl iiriinler gelistirmesine ya da kullanmasina kadar etki
meydana getirebilmektedir. Boylece {ireticiler ve hizmet saglayicilar arasinda rekabetin

artmasini da saglamaktadir [75].

Eko-moda; hizli moda akiminin ve egilimlerin etkisi sonucunda gerektiginden daha
fazla tekstil liretiminin ekonomik kaynaklara, ¢evreye ve dogaya verdigi zarar1 dnlemeyi
amaclamaktadir. Sosyal boyutta ise, sektorde ¢alisan is¢ilerin elverisli ve uygun sartlarda
calistirilmasina destek veren bir akimdir. Her gecen yil fuarlarda eko-etiketli kumaslar
yogun halde yer edinmektedir. Lif teknolojisinin giderek gelismesi ile eko-etiketli

kumaslarin iiretiminde kullanilacak ekolojik lifler de pazara sunulmaktadir [61].

Uretilen {iriin pazara siiriildiigii andan itibaren o iiriiniin cevreye olan etkileri bundan
sonra engellenemez olmaktadir. Uriiniin yapisindaki hammaddeler, tiiketicide meydana
gelen tiketim istegi, kullanim Omrii, enerji kullanimi ve iirliniin kullanim 6mriini
tamamlayip atik haline gelmesi gibi durumlar iiriin pazara sunulduktan sonra artik kontrol

edilemeyecek unsurlardir. Ancak bu unsurlarin tiimii hatta daha fazlasi iiretimden 6nce ve
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tasarim evresinde planlanabilmektedir. Yani; iiriiniin kendisi, iiretim siireci, iirlinlin
baslattigi ya da yol actigi davraniglar cevresel siirdiiriilebilirligin sinirlari ig¢indedir.
Giiniimiizde tretilen bir tiriinden beklenen performans artik fonksiyonellik ve estetik ile

sinirlt degildir.

Eko tasarim, objeleri onlarin fonksiyonel biitiinliikleri i¢inde diisiinmek anlamina
gelmektedir. Artik tasarimci yalnizca form gelistirebilen degil, aym1 zamanda cevresel
stirdiiriilebilirlik adina davranis aliskanliklari ile iiretim siirecini degistirebilendir. Enerji,
ambalaj, malzeme, nakliyeden tasarruf ve depolama ile alakali problemler tasarimin ana
yapisint olusturan sorunlardir. Aslinda eko tasarim; alternatif sistemler, teknolojiler ve

tiretim stratejileri arastirmak i¢in canli bir yaraticilik becerisi olarak nitelenebilir [70].

Tekin Akbulut (2012), ekolojik hayata katkida bulunabilmek icin giysileri ¢evre
dostu deterjanlar ile 40-60 ° C’de yikamak yerine 30 © C’de gerektigi kadar yikayarak,
yalnizca gerektiginde iitii kullanarak, tamburlu kurutma yerine c¢amasirlar1 sererek
kurutarak gibi durumlara dikkat edilmesi gerektigini sdylemistir. Ayrica siirdiiriilebilirlik
tizerine calisan tasarimci Fletcher’in, yikanmayan bir bluz tasarlayarak bu goriise katkida
bulundugu o©rnek olarak verilmistir. Fletcher’in bu bluzu, 6zel silinebilen ylizeyden
yapilmis ve koltuk altlarinda 6zel havalandirma sistemi ile tasarlanmistir. Siirdiiriilebilir
moda i¢in modiiler giysiler de dnem kazanmustir. Ornegin ¢itcith bir elbise kilo alip verme
durumunda veya uzunluk kisalik degisikliklerine gore parcalar eklenip ¢ikarilarak
kullanilabilmektedir. Bir bagka Oneri olarak miimkiin oldugunca tek bedene dogru

tasarimlar yapilabilir ve bdylece birgok insana tek bir tasarim sunulabilir [57].

Levi's markasinin Avrupa’daki eski tasarimcist ve Levi Strauss ve Dockers'in eski
Kreatif Direktorii olan Gary Harvey; ¢evre dostu elbiselerini bir freelance moda
kampanyas1 sirasinda tasarlamaya baslamistir. Burada dikkat ¢ekmesi i¢in 42 adet Levi’s
501 pantolonundan bir elbise tasarlamis ve o giinden beri eko-moda tasarimciligi

yapmaktadir [76].
1.2.2.4. Etik moda

Doganin diislincesiz bir sekilde kullanilmasi ile zarar géormekte olan diinyamizda

cevreye karsi sorumluluk etigi kavrami ortaya ¢ikmistir. Bu kavramin ¢ikist ile birlikte
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cevreye olan bakis agist degismeye baslamis ve bu duyarlilik giysi modasinda “Etik Moda”

olarak adlandirilmistir.

Etik moda, organik liflerin kullanilmasi ile is¢ilere ve ¢evreye en az zarar veren
tiriinler ile adil ticaret prensiplerine bagli ve iyi ¢alisma sartlarinda iiretilen moda giysiler
olarak tanimlanmaktadir [57]. Yani bir giysi; organik lifler ve geri doniisim malzemeleri
ile birlikte ¢evre dostu materyallerle ve adil ticaret ilkelerine gore iiretildiginde etik moda

kategorisinde yer almaktadir.

Adil ticaret: Perakendeciler ile ireticiler arasinda ortaya ¢ikan ekonomik gii¢
dengesizligini ortadan kaldirarak adil ve esit bir sistem meydana getirmek i¢in adil ticaret
hareketi olusturulmustur. Ayrica adil ticaret, yapilan ticaretin ekonomik boyutlarina gore
degerlendirilmeyip insan, gevre ve ahlaki degerleri géz oniinde bulunduran sivil toplum
hareketi seklinde degerlendirilebilir [57].

Insan ve ¢ocuk haklarmi, cinsiyet esitligini ve ¢evreyi koruma gibi degerlere Snem
veren adil ticaret sistemi, stirdiiriilebilir Uriinleri esas alarak lreticiye en diisiik tlicretin

Odendiginden dolay1 kurulmustur.

Tekstil ve moda sektoriinde yer edinen etik moda; cevresel zarar, tehlikeli
kimyasallarin kullanimi, atitk maddelerinin ortaya c¢ikmasi, emek somiriiciiliigii ve
hayvanlarin deri ve kiirkleri i¢in katledilmesi gibi problemlere dikkat c¢ekmeyi

amaclamaktadir [76].

Etik moda alaninda caligmalar yapan moda tasarimcilarinin ortak amaclart su

sekildedir [77]:

-Siirdiirtilebilirlik kavramin1 6nemli duruma getirmek

-Organik tiretimi yayginlastirmak

-Bolgesel iiretimi desteklemek,

-Sosyal sorumluluga dikkat cekerek tiiketici gruplar icerisinde farkindalik

meydana getirmek gibi konular bulunmaktadir

Giiniimiizde tiiketiciler, etik moda kavrami dogrultusunda dogal ve sentetik

stirdiiriilebilirligi sorgulamakta, {irtinlerin belirli bir kismin1 ¢evreye geri kazandirilmasini
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istemekte, marka veya tasarimci etiketlerinin arkasina daha dikkatli bakmakta ve toplumun
genelini etkileyen saglik problemlerinin ¢ozlimleri i¢in destek veren giysileri tercih

etmektedir [76].
Etik moday1 benimseyen ve ¢alismalar yapan tasarimcilardan bazilart sunlardir:

Ingiliz moda tasarimcis1 olan Katharine Hamnett, 1980°1i yillardan giiniimiize yaptig1
tasarimlar ve Onciiliiglinii yaptig1 aktivist ¢cevre hareketleri ile ¢cevre duyarliligina dikkat
ceken ilk moda tasarimcisidir. Tasarimer 1980 yilinda hazirladigi “Choose Life-Yasami
Se¢” adli koleksiyonu ile sira dis1 bir konuya vurgu yapmistir. Bu ¢alismadan sonra daha
sonraki tasarimlar1 i¢in organik malzemelerle etik bir tasarim siireci gelistirmistir. 1990
yilinda ¢evre duyarlilig: ile ilgili, “Hamnett Active” adinda bir olusum ve “Green Cotton”
isimli ¢cevre kampanyasi ile ¢evre ve insanlik adina birgok organizasyonun da onciiliiglinii
yapmistir. Daha sonra Italyan tekstil iireticileri ile ¢alismay1 birakarak, Ozbekistan ve Mali
gibi iilkelerde organik pamuk iiretimini desteklemek, pamuk tarlalarinda calisan is¢ilerin
calisma sartlarin1 giin 15181na ¢ikarmak ve tarlalarda yasal olmayan yontemlerle ¢cocuklarin
calistirilmasin1  6nlemek adma cesitli  girisimlerde bulunmustur. Ayrica baska bir
koleksiyon olan “Save The Sea” adli ¢esitli plaj driinlerinden meydana gelen
koleksiyonunda da etik tasarim Ogelerini dikkate alarak, iriinlerini geri doniistiiriilmiis
kumaslardan hazirlamistir. Bu {irlinlerde, organik pamuk ve geri doniistiiriilebilir poliester

karisimlar1 kullanilan kumaslara yer verilmistir [77].

Tasarimc1 Rogan Gregory; cevre ve tiiketici gruplarinda farkindalik meydana
getirmek amaciyla hazirladigi koleksiyonlar: ile etik moda kavramina katki saglamaya
calismaktadir. Gregory’nin beklentisi, Uiriinleri satin alan kisilerin iiriiniin nasil yapildigim
ve yapilirken hangi siireglerden gectigini diisiinmeleridir. Tasarimci, iirlinlerini giyen
kisilerin gevreye kars1 daha duyarli bir rol iistlendigini diisiinmektedir. Ozellikle dogaya ait
renklerden olusan erkek ve kadin giinliik giyimi iizerine ¢aligmalar yapan Gregory organik
pamuktan yapilmis iirlinlere de siklikla koleksiyonlarinda yer vermektedir. Hazirlamig
oldugu koleksiyonlarda tasarim, mimarlik ve sanat gibi alanlardan ilham alan tasarimci
Marcia Patmos; tasarimlarinda ¢evre dostu olan organik ve geri doniisiime sahip kumaslar

kullanmaktadir [77].
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Giysilerin uzun yillar giyilebilmesi veya kullanim Omriiniin uzatilmasi igin ortaya
¢ikan yavas modanin yani sira giysi atiklarint degerlendirip dmriinii uzatmak veya baska
alanlarda kullanmak amaci ile “geri doniisim” hareketi de son yillarda 6nem kazanmuistir.
Ayrica bu giysi atiklar1 ile miicadele etmek amaci ile ortaya ¢ikan 3R (Reduce-Reuse-

Recycle) yaklasimindan da bahsetmekte fayda vardir.
1.2.2.5. 3R (Reduce-Reuse-Recycle) Yaklasim

3R yaklasiminda amag, {rlnlerin Omiirlerinin uzatilmast ve bu {riinlerden
maksimum fayda saglamaktir. Atik yonetim stratejileri, sanayi liretim zinciri sonunda atik
olusumunun olumsuz ¢evresel etkilerini engellemek igin yardimer olmaktadir [58]. 3R;
azaltim, tekrar kullanim ve geri doniisiim seklinde tanimlanmaktadir. 3R prensibinin

uygulanmasi siirdiiriilebilirlik i¢in 6nemli bir adimdir [78].

Reduce (Azaltim): Kaynak kullanimmi yani tiiketimi azaltmak olarak

tanimlanmaktadir.

Reuse (Tekrar kullanim): Bu prensip kullanilmayan esyalarin degerlendirilmesi

seklinde tanimlanabilir. Yani tekrar ise yarar hale getirmek denilebilir.
Recycle (Geri Doniisiim): Kullanilan malzemelerden yeni iiriin elde etmedir.
1.2.2.6. Hazir Giyim Sektoriinde Geri Doniisiim

Siirdiiriilebirligin esas amaci tirlinlerin yasam siiresini uzatarak o {irlinlerden uzun
stire yararlanmaktir. Tekrar degerlendirilme olanagi olan atiklarin kimyasal ve fiziksel
uygulamalara ve birkag¢ isleme tabi tutularak {iretim siirecine kazandirilmasi durumuna
“geri doniisim” denilmektedir [28]. Ayrica bagka bir agiklamaya gore daha Once
kullanilmis ancak daha sonra kullanim dig1 haline gelen geri doniistiiriilebilir atiklarin
cesitli geri doniisiim metotlar1 ile hammadde olarak yeniden imalat siirecine dahil edilmesi

seklinde de tanimlanmaktadir [28]. Giysi atiklarinin geri doniistimii kisaca su sekildedir:

Degerlendirilmek iizere Sekil 1.8’de goriildiigii iizere toplanan giysi atiklar1 yeniden
iplik haline getirilmek i¢in malzemenin tiirline ve rengine gore ayrilmaktadir. Birbirine

yakin renkte olan giysi atiklar1 bir araya getirilmektedir. Rengine gore yapilan ayirma,
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enerji tasarrufu ve kirleticilerin 6nlenmesi acgisindan yeniden boyamanin gerekli olmadigi

anlamina gelmektedir.

Sekil 1.8 Toplanan giysi atiklar1 [79]

Daha sonra rengine gore ayrilan giysi atiklari sifanoz adli makinada
parcalanmaktadir. Sekil 1.9°da giysilerin kiigiik parcalara ayrildigi sifanoz makinesi

goriilmektedir.
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Sekil 1.9 Giysilerin kii¢lik parcalara ayrilmasi

Burada giysi atiklart 6nce Sekil 1.9°daki gibi kiiciik pargalara ayrilmakta ve
sonrasinda elyaf haline gelmektedir. Sekil 1.10°da goriildiigii gibi elyaf haline getirilen
atiklar bu islemden sonra ipligin nihai kullanimina bagli olarak diger lifler ile
karistirilmaktadir. Orme ve dokuma gibi boliimlerde kullanilmasi icin icerisinde
bulunabilecek kati artiklardan arindirmak amaci ile tarama islemine tabii tutularak

diizlestirildikten sonra iplik haline getirilerek geri kazandirilmaktadir.
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Sekil 1.10 Giysilerin elyaf haline getirilmesi

Yukaridaki islemler yapilarak geri kazanilan giysi atiklari ile yeni giysiler
tiretilmesinin yani sira temizlik bezi, kilim, izolasyon ve dolgu malzemesi, kaplama paneli

vb. gibi bir ¢ok yerlerde kullanilmaktadir [80].
Geri doniistimii tercih etmekteki dnemli nedenler su sekildedir [81]:
-Sosyal nedenler: Geri doniisiim is hacmi saglamaktadir.

-Cevresel nedenler: Dogal kaynaklar (su, petrol vb.) korunmaktadir. Yeni tirtinlerin
iretimi ile geri doniistiirilerek iiretilen iriinler karsilastirildiginda geri doniisiim ile
tiretilen iiriinlerde daha az enerji tiiketildiginden enerji korunmaktadir. Ayrica dogal yasam

alanlarinin yok edilmesi 6nlenmektedir.

-Ekonomik nedenler: Yiiksek su, enerji ve iretim tiiketimleri sebebi ile geri
doniisiim yeni iirlinler iiretmeye gore daha ucuzdur. Ayrica geri doniisiim programlari, atik
imha programlarima goére daha diisilk maliyetlidir. Bunun yani sira insanlar ddiillendirme

uygulamasi ile geri doniistiiriilebilir {iriinler tiiketmek icin tesvik edilmektedir.

Tekstil ve hazir giyim sektorii tiiketimin gok fazla oldugu sektorlerden biri olsa da,
sektordeki geri doniisiim uygulamalari ¢ok yaygin degildir. Ancak, ¢evresel sorunlara karsi
kiiresel bilincin artmasina paralel olarak, tiiketicilerin stirdiiriilebilirlik ile ilgili
farkindaliklar1 da artis gostermeye baslamistir. Geri doniistiiriilmiis giysilere talep gdsteren

tilkketicilerin isteklerini karsilamak i¢in iireticiler de yeni ¢oziimler aramaktalardir.

Sekil 1.11°de tekstil atiklarinin geri doniisiim olanaklart goriillmektedir.

58
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Lif Olmayan
Atk

Sekil 1.11 Tekstil atiklarinin geri doniisiim olanaklari [81]

Geri doniigiim teknolojilerini 4 grupta incelemek miimkiindiir. Bunlar; birincil geri

dontigiim, ikincil geri doniisiim, {ligiinciil geri doniisiim ve dordiinciil geri doniistimdiir.

Birincil geri doniisiim: En cok fayda saglayan geri donilisiim yontemidir. Kapali

cevrim geri doniisiim-closed loop recycling olarak bilinen bu yontem, iriinlin orijinal

haline doniistliriilmesidir. Bu yontem 6zellikle poliamid ve poliester gibi sentetik liflerin

geri doniisiimiine yoneliktir. Kapali dongii, atiklarin toplanmasini ve yeni giysilerde

kullanilmas1 sebebi ile bu atiklardan iplik tiretilmesini kapsamaktadir [82]. Asagidaki Sekil

1.12’de kapali ¢evrim hazir giyim tedarik zinciri ve islem basamaklar1 goriilmektedir [81].

imha

Kumas

Pamugun Iplik
yetistirilmesi egirme
Petrol | | Poliesterin Ipligin
eldesi [ iglenmesi |- islenmesi

dretimi

Boya/
Terbiye

Giysi
dretimi
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Dagitici/

|-.| Kullamim

GeriDandgdm
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Tasnif

ddnusum
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Sekil 1.12 Kapali ¢evrim geri doniisiim tedarik zinciri [81]
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H&M firmasi kapali ¢evrim geri doniisiim yontemini kullanmaktadir. Eski giysileri
toplayan ve iyi durumdakini ayirip kotii durumdakileri doniistiiren bu firma kapali dongiiye
yonelik ilk adimini 2013’te gergeklestirmistir. Sekil 1.13’te H&M firmasinin giysi dongiisii
goriilmektedir [83].
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Sekil 1.13 H&M firmasinin giysi dongiisii [83]

Ikincil geri doniisiim: Atigi, orijinal durumundan farkl1 bir uygulama alanina sahip
olabilen ve daha diisiik fiziksel, kimyasal ve mekanik niteliklerde yeni bir {iriin haline
dontstiirilmesidir. “A¢ik ¢evrim geri doniisiim-open loop recycling” de denilen bu
yontem, bir tiir materyalden yapilmis olan bir iirlinlin, farkli bir {iriin tiirline
dontistiiriildiigli bir geri doniisiim sistemidir [82]. Ag¢ik dongii, geri donilisiim
malzemesinin ¢esitli kullanim alanlarinda da kullanilabilecegi anlamina gelmektedir.
Ornegin atik PET sisesinden imal edilen PET talaslari; lif {iretiminde, insaat ya da
otomotiv endiistrisinde kullanilmaktadir. Asagidaki Sekil 1.14’te agik ¢evrim tedarik

zinciri ve islem basamaklar1 goriilmektedir.
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Sekil 1.14 Agik geri doniisiim tedarik zinciri [84]

Kapali ¢evrim geri doniisiim yontemi agik ¢cevrim geri doniisiim yontemine gore daha
avantajlidir. Ciinkii bu yontem ile PET sise birincil hammadde niteligi kazanarak, acik
dongiliye karst daha uzun bir yasam siiresine sahip olmaktadir. Geri doniistiiriilmiis
malzemenin daha sonra belirtecegimiz durumlar disinda birincil hammadde olarak
kullanilma ihtimalinin diisiik oldugu yontem olan agik dongiide daha ¢ok ikincil amaglar

icin kullanilabilmektedir [82].

Ancak geri doniisiime ugrayan her materyalin kalitesi her dontistiirme islemi sonunda
daha da azalmaktadir. Bu durum hazir giyim sektoriinde de boyledir. Geri doniisiim islemi
sonrasinda tekrar kullanimi1 saglanan malzemelerin kalitesi yeni giysilerde kullanilmasi
icin ¢ok diisiik oldugundan dolayr bunlarin daha diisiik diizeydeki iiriinlerde kullanimi
tercih edilmektedir. Geri doniistiiriilmiis malzemeler yalittm malzemesi veya araba
dosemelikleri gibi kullanim imkani bulmaktadir. Ancak yapilan bu uygulamalar hazir
giyim tiretimindeki hammadde gereksinimini azaltmaya etki etmemektedir. Bu sebepten

dolay1 kapali gevrim geri doniisiim énemli bir konudur.

Uciinciil geri doniisiim: Atigin piroliz, gazlastirma ve hidroliz yontemi ile basit

kimyasallara ya da yakitlara doniistiiriilmesidir.
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Dordiinciil geri doniisiim: Kati atiklarin yakilmasi ile meydana gelen 1sidan

yaralanmaktir.

Asagida bulunan Sekil 1.15°te yenilik¢i tasarim markast Muji tarafindan geri

dontisiimlii pamuk iplikle iiretilmis olan giysinin kumast gdsterilmistir.

Sekil 1.15 Muji tarafindan geri doniistimli pamuk iplikle iiretilen giysi 6rnegi [12]

1.2.2.6.2. Geri Doniisiim Uygulayan Hazir Giyim Firmalart

Tasarimc1 Jill Danyelle’in gelistirmis oldugu “Fiftyrx3” projesi; tekrar kullanilmig ya
da geri doniistliriilmiis giysilerin kullanilmasina yonelik olusturulmus bir projedir.
Buradaki amag, yeni iiriinler satin alinmamasi ve var olan bir par¢anin doniistiiriilmesidir

[85].

Spor giyim lireticisi Patagonia 89, uzun yillar ¢evreci gecmisi olup ve bu alanda 6nde
gelen firmalardandir. 10 yildir tiiketici kitlesinin olusturmus oldugu atiklarla yiiksek
kaliteli geri doniistiiriilmiis giysi iiretmektedir. Ornegin; poliester otomobil 6n
panellerinden geri doniistiiriilen poliester lif ile iirettigi 6zel dokuma ceketleri kullanima
sunmustur. Firma ayni zamanda tasarim yarigsmalarina sponsorluk ve siirdiriilebilir

materyal aragtirmalar1 gibi alanlarda da 6nemli uygulamalarda bulunmaktadir [12].

GoOniilli kurulus olan TRAID, Trairemade (tekstil atiklarin1 durdurmak i¢in tasarimei
ve sanatgilar ile ¢alisan moda etiketidir) markasi adi altinda bir grup yenilik¢i geng
tasarime1 grubu ile ikinci el giysileri kisiye 6zel moda pargalara doniistiirmektedir. Uretilen

tirtinlerin bazilart Top Man markasinin ikinci el grubunda satisa sunulmaktadir [86].
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Yurt disinda markanin tedarik¢iligini yapan ve diinyanin en ¢ok taninan Tiirk hazir
giyim markas1 olan Mavi Jeans, Tiirkiye’de ilk defa 2006 yilinda organik giysi satis1 i¢in
%100 organik Ege pamugundan fiirettigi koleksiyonunu Tiirkiye’deki magazalarinda satisa

sunmustur [12].

[k gevre dostu iiriin grubunu Levi’s Eco® ismi altinda sunan Levi’s markasi, Levi’s
Eco® koleksiyonlarindaki hazirlanmis olan denim giysiler, organik ve geri dontstiiriilmiis
pamuktan iiretilmistir. Levi’s Waste-Less™ koleksiyonunda sunulan Jean pantolonlar %29
oraninda tliketim sonrast olusan PET sise atiklarindan geri dondstiiriilmiis PET
icermektedir. Sekil 1.16’da Levi’s markasinin Pet siselerin geri doniisiimiinen tirettigi kot

pantolon goriilmektedir.

Sekil 1.16 Levi’s markasinin Pet siselerin geri doniisiimiinden {irettigi kot pantolon [87]

PET siselerinin kullanim alani buldugu bir diger hazir giyim markasi ise Nike’dir. Bu
firmanin iretmis oldugu formalarin imalatinda %100 geri donistiiriilmiis PET
kullanilmaktadir [88]. Sekil 1.17°de %100 geri doniistiiriilmiis PET’ten {iretilmis olan
NIKE formalari gosterilmektedir.
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Sekil 1.17 %100 geri donistiiriilmiis PET ten tiretilmis olan NIKE formalar1 [88]

1990’larin ortasinda organik pamuk liflerini kullanarak Bilingli Koleksiyon ile yesil
modayr baglatan firmalar arasinda bulunan H&M firmasi, Ikinci  Bilingli
Koleksiyonlarinda ise geri doniistiiriilmiis organik pamuk ve poliester kullanarak parti
kiyafetleri imal etmislerdir. H&M’in magazalarinda bulunan plastik miisteri ¢cantalar1 ise
%50 tiiketici Oncesi ve %350 tiiketici sonrasi atiklardan geri doniistiiriilmiis polietilen

icermektedir.

Nike, geri doniistiiriilmiis plastik siselerden 2010 FIFA Diinya Kupasi i¢in spor
giysiler iretmistir. Yapilan bu iretim biitiin diinyada siirdiirtilebilirlik anlaminda 6nemli
derecede farkindaligin olugsmasini saglamistir. Ayrica Nike ayakkabilarinda, daha hafif bir
ayakkabi sunmak amaciyla daha az malzeme kullanilan yenilik¢i bir {iretim teknolojisi
olan Flyknit teknolojisini kullanmaktadir [81]. Nike Flyknit’in siirdiiriilebilir yarar1 ise
maksimum geri doniisimii saglayan bir tasarim olmasiyla atik miktarini azaltmasidir [89].
Sekil 1.18’de de goriildiigii tizere birden fazla 6rme disliden olusan bu teknoloji ile iiretilen
ayakkabida tek bir iplik kullanilmaktadir ve ¢orap gibidir. Tek parca iist kisimdan olusan
ayakkabi, geleneksel spor ayakkabilarinda kullanilan malzeme ve malzeme kesimlerini

kullanmadigi i¢in hem atig1 hem de maliyeti azaltmaktadir [90].
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Sekil 1.18 Nike’n Flyknit teknolojisini kullanarak iirettigi ayakkabilardan 6rnekler [91]

“Bring Me Back” programi Puma’nin geri doniisiim proseslerinde 6nemli bir rol
oynamaktadir. Puma’nin siirdiiriilebilir koleksiyonu InCycle; giyim esyasi, ayakkabi,
aksesuar ve ev yalitim malzemelerini icermekte olup, geri doniistiiriilmiis poliesterden
veya organik pamuktan, biyolojik olarak pargalanabilir polimerlerden iiretilmistir. Ayrica

Puma’nin Track Jacket’i %98 geri dontistiiriilmiis poliester ile %2 elastandan tiretilmistir.

Hanes’in en eski hazir giyim markalarindan birisi olan EcoSmart markasi, geri
donistiiriilmiis igerige (poliester ve pamuk) sahip trilinler ile taninmaktadir. EcoSmart’in
erkekler igin iirettigi beyaz spor ¢oraplart %15 oraninda geri doniistiiriilmiis iplikler ile
tiretilmektedir. Siyah erkek spor coraplari ise en az %355 oraninda geri doniistliriilmiis
pamuk lifi icermektedir. Ayrica Hanes esofman iistii ve altlar1 da en az %5 oraninda

EcoSmart poliester lifi igerecek sekilde tiretilmektedir [81].

Lindex firmasi biitiin siiregleri geri doniistiiriilmiis malzemelerden olusan, ¢evreye
daha az etkide bulunan alternatif liflerden ve organik pamuktan elde edilen iiriinler
sunmaktadir. Siirdiiriilebilir giysi talebinde bulunan miisteriler i¢in kolaylik olmasi igin,
firma bu malzemeleri “Organik/Recycled” etiketi ile ayirmaktadir. “Recycled” etiketine
sahip giysiler, pamuk, poliamid veya poliester gibi degisik geri donistirilmis
malzemelerden {retilmektedir. Sekil 1.19°da Lindex firmasinin giysi iiretim dongilisi

gorilmektedir.
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Sekil 1.19 Lindex firmasinin giysi tiretim dongiisii [92]

Esprit, geri doniistliriilmiis naylondan plaj giysisi tireten ilk firmadir. Beachwear
Collection 2012 ile sunulan plaj giysilerinde %30 Lycra ile %70 geri doniistiiriilmiis
naylon kullanilmigtir. Daha sonra sunulan Beachwear Collection 2013’te ise geri
dontistiiriilmiis naylon oranin1 %82’ye ¢ikarmislardir. Cevre dostu Esprit giysileri
icerisinde %100 geri donistiiriilmiis poliesterden iiretilen giysiler de bulunmaktadir.
Esprit’in geri doniisiim koleksiyonlari, giysilerde en az %30 oraninda geri doniistiiriilmiis
malzeme kullanildigini belgeleyen Kiiresel Geri Doniisiim Standardi (Global Recycle
Standard-GRS) ile sertifikalandirilmistir [81].

2012 Londra Olimpiyatlari’ndaki katilimi ile Adidas, diinyanin ilk gercek
stirdiiriilebilir Olimpiyat girisimi olarak bilinmektedir. Adidas bugiine kadarki en
stirdiiriilebilir ayakkabi olarak Fluid Trainer’t tanitmistir. Atik miktar1 azaltilacak sekilde
tasarlanmis olan bu ayakkabinin iist kisminda %350 oraninda geri doniistliriilmiis materyal

diger kisimlarinda ise %10 veya 20 oraninda geri doniistiiriilmiis materyal bulunmaktadir.

Yesim Tekstil; Tiirkiye’de pamuklu kumasta geri doniisimii uygulayan ilk
firmalardan biridir. Ayrica, bu alanda yapmis oldugu faaliyetleri “Yesim Recycle” adiyla
markalastirmigtir. Yesim Recycle adiyla iiretmis oldugu bu {irlinlerde maksimum %50
oraninda geri doniisiimlii iplik kullanmakta ve bu kumasla pamugun yetistirilmesinin

zorlugunu g6z Oniline alarak, mevcut kaynaklarin yeniden degerlendirilmesini
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hedeflemektedir. Boylece, Yesim Tekstil cogunlukla kalin ipliklerin kullanildig1 halilarda
uygulanan geri doniisiim teknigini artik daha ince ipliklerle tisortlerde de gergeklestirmistir
[93].

1.2.2.7. leri Déniisiim (Upcycling)

“Ileri doniisiim” olarak ya da “degerini yiikselterek déniistirme” [35] seklinde
adlandirilan upcycling kavrami, bir {iriinii yeni bir yolla, bozulmadan yeniden kullanmak
olarak tanimlanmaktadir. Yapilan bir bagka tanima gore ise “upcycling”, kullanilmis olan
triiniin  karakteristik degeri bozulmadan esnek, kullanisli forma geri donebilen
malzemelerin dmriince tekrarlayabildigi bir siiregtir [12]. Bu yontem 6nemsiz olarak da
bilinen atik maddeler i¢in daha yeni bir yasam sunmaktadir. Asagidaki Sekil 1.20°de ileri
dontisgim yontemi ile eski hava yastifi ve emniyet kemerlerinden yapilmig c¢anta

tasarimlari goriilmektedir.

Sekil 1.20 Ileri déniisiim (upcycling) yontemi ile eski hava yastigi ve emniyet
kemerlerinden yapilan ¢anta tasarimlari [94]

Genellikle geri donilisiim, orijinalin parcalanmasi olarak bilinen ve iirlinlerin
doniistiiriilmesinde materyal ve daha fazla enerji kullanirken, ileri doniisiim ise tamamen
enerji tasarrufu saglamaktadir. Bununla beraber ileri doniisiim ve geri doniisiim dogaya ve
kaynaklara ayni faydalar1 saglamaktadir [95]. Asagidaki Sekil 1.21°de ileri doniisiim ile

elde edilen bir kiyafet verilmistir.
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Sekil 1.21 Nele Roosimigi, “Ileri Déniisiimlii Kiyafet”, 2011, ReUse Republic Yarigmasi
[96].

Ileri doniisiim avantajlar1 asagidaki gibidir;

-Siirdiirtilebilirlik: Yeni bir sey meydana getirme uygulamasi olarak adlandirilir ve
cevre lizerinde minimum diizeyde uzun vadeli bir etkiye sahiptir. Ahsap, kullanilan metal
veya kagit, eski mobilyalar, teneke kutular, siseler ve hatta fabrika atig1 gibi atiklarin

yenilenmesi siirdiiriilebilir yasam i¢in yardimci olmaktadir.

-Cevresel yontem: Ileri doniisiim miimkiin oldugunca ¢ok kez kullanilabilir ¢iinkii
hi¢ bitmeyen bir dongiidiir. Boylece prosesin g¢evresel agidan ne kadar zekice oldugunu

kanitlamaktadir. Sekil 1.22°de ileri doniisiim siireci dongiisii verilmistir.

Sekil 1.22 Ileri déniisiim siireci dongiisii [97]
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-Yaratic1 yaklagim: Bu yaklagimin iyi yonii, kullanilmig bir iiriiniin veya mobilyanin
duygusal degerini koruyabilmesi ve iriinleri atmak yerine, daha yiliksek estetik degerlerle

yeni bir sey haline getirilebilmesidir [97].
1.2.2.8. Siirdiiriilebilir Moda Uzerine Diizenlenen Etkinlikler

Son zamanlarda siirdiiriilebilirlik kavraminin 6nem kazanmasi ile beraber tekstil ve
moda yoniinden ¢esitli etkinlikler yapilmistir. Bu etkinliklerden birisi 18 Mart-26 Nisan
2008 tarihleri arasinda Istanbul Garanti Galerisi’nde diizenlenen “Siirdiiriilebilirlik I¢in
Moda” baslikli sergidir. Diizenlenen bu sergi siirdiiriilebilirligi tekstil ve moda yoniinden
ele almistir. Modada siirdiiriilebilirlik icin yeni bir yon, bir eylem yonelimi meydana
getirmeyi amaclayan sergi, uluslararasi uzmanlar tarafindan gelistirilen ve atolye
uygulamalar dizisi tizerine kurulmustur. Ayrica bu sergide modanin toplumsal ve ¢evresel
kalitesini kalict olarak yiikseltmek amaciyla basvurulabilecek yontemler vurgulanmis ve
malzeme se¢iminin yani sira giysilerin imalati, kullanimi, temizlenmesi ve yeniden
kullanimi i¢in gesitli yollar da 6nerilmistir [12]. Bunun yaninda ¢ogu insanin bilingsiz bir
sekilde ve korii koriine tiiketimde bulunma durumlarini1 gézden gegirmeyi, cevresel ve etik

eylemsizlige kars1 koymay1 hedeflemistir.

Tekstil tasarimcilar1 icin uygulama temelli strateji gelistiren Chelsea Sanat ve
Tasarim Okulu (Chelsea College of Art and Design) 18-25 Ekim 2007 tarihleri arasinda
“Ever and again” isimli bir sergi diizenlemistir. Bu sergi ile “upcycling” kavramini ¢esitli
tasarimcilarin tekstil iiriinlerinde hayata gegirdikleri 16 gardrop ile “Bu tasarim stratejileri
kullanilarak daha iyi nasil tekstil iiriinleri yapilabilir?” sorusuna cevap aramiglardir. Ayrica
Chelsea Sanat ve Tasarim Okulu tekstil boliimii 6gretim elemanlart ve bir grup
tasarimcinin diizenledigi bu etkinlikte yeni teknolojiler, etik iiretim, sistem ve servisleri

igeren ekolojik tasarim felsefesi arastirilmistir [98].

Siirdiiriilebilir moda anlayist {izerine yapilan bir diger etkinlik ise 13 Ekim 2016
tarihinde H&M markasmin 3. Istanbul Tasarim Bienali kapsaminda diizenlemis oldugu
sergidir. “Gelecegi Giydirmek-Fashioning the Future” isimli serginin konusu; bir atolye
caligmasinda ¢esitli siirdiiriilebilir yontemler ile iiretilen malzemelerin kullanilmasi ile
ilgili tasarimlardir. Sergide moda sektoriiniin siirdiiriilebilirlik konusunda bakis agilarim

o0grenmek adina ¢esitli sorular sorulmus ve ¢oziimler kenarlarda bulunan panolar tizerinde
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tartisilmigtir. Sekil 1.23’te siirdiiriilebilir moda anlayist i¢in H&M firmasinin sergisinden

goriintiiler yer almaktadir.
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Sekil 1.23 H&M sergisinden goriintiiler [99]

Cakmak (2016)’a gore; sergiyi H&M’in diizenlemis olmasi, modada stirdiiriilebilirlik
konusu {lizerine bilgi sahibi olan kisilerin olaya siiphe ile yaklagsmasina neden olmustur.
Zira H&M, moda sektoriiniin siirdiiriilebilirlik konusundaki en biiyiik sorunu olan “Fast
Fashion-Hizli Moda” sektoriiniin uluslararas1 alandaki en biiyiik liderlerinden birisidir.
Cakmak, H&M markas siirdiiriilebilirlik ile ilgili biiyiik cabalar harcasa da bu siipheci
tepkilerden kurtulmasinin biraz zor olacagini ifade etmistir. Cilinkii problemin en biiyiik
boliimii iiretimin ve tiiketimin ¢ok hizli seyir etmesi oldugunu sdylemistir. Markanin
siirdiiriilebilirlik konusunda s6z sahibi olma iddialarinin, bu konuda kendisini ironik bir
sekilde rakip markalardan ¢ok daha fazla elestiri altinda biraktigin1 belirtmektedir. Ciinkii
hizli moda markalari, moda sektoriinde {liretimin ¢ogunlugunu olusturmaya devam
etmektedir. Bu nedenden dolayr bu markalarin bir anda yok olmayacagi gercegiyle
yiizlesilirse eger; H&M’in zaman zaman kendi ekonomik ¢ikarlarina ters gelen hamleleri,

onemli bir 6rnek teskil edecegini soylemektedir [99].

H&M markasinin siirdiiriilebilirlik faaliyetlerinden bir digeri eski kiyafetleri
dontstiiriip, geri kazandirmak iizere geri almasidir. Toplanan bu kiyafetlerin karsiliginda
bu giysileri getiren kisilere bir hediye ¢eki verilmektedir. Verilen bu hediye ¢ekinin
karsihiginda bu kisiler magaza igerisinden cevre dostu giysiler almaktadirlar. H&M

markas1 tarafinca toplanan tonlarca kullanilmayan tekstil tiriinleri, 6zel isleme tesislerine
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gotiiriilerek smiflandirilmaktadir. Iyi durumdaki iiriinler ikinci el kullanima sokulmakta,
kullanilmayacak durumda olan yipranmus iiriinler ise baska tekstil iirtinleri olarak yeniden
hayat bulmaktadir. Ayrica dolgu ya da yalittm malzemesi olarak da kullanilmaktadir.
Stockholm'de H&M Siirdiiriilebilir Is Uzman1 Cecilia Brinnsten’in vermis oldugu
rakamlara gore, liriin toplama girisiminin basladigi zamandan bu yana diinya ¢apinda 42
bin tondan fazla iiriin toplanmistir. Bu rakam 210 milyon tisorte karsilik gelmektedir.
Tirkiye’de ise bu siire zarfinda 247 ton iiriin toplanmistir. Ayrica Briannsten hedef olarak
2020’ye kadar her yil 25 bin ton iiriin toplanmasi ama¢ edinildigini sdylemistir [100].
H&M firmasinda giysi atiklariin nasil degerlendirildigi Sekil 1.24°te verilmistir.

Tek ~ Fekrar kullan.
» ] O
Chrar giy. Artik giyllemeyecek derecede
lyi durumda olan ve tekrar yipranmig kiyafetier bagka Urlnlere
kullanilabilen giysiler dinya donustlrulUyor, mesela temizieme
genelinde ikinci-el olarak dagitiliyor bezleri ya da ileri doniigiim Urunleri

N
N7

Geri dontistim. Enerji.

Diger tekstil Griinlerine ise, iplik Toplanan tekstil Urdnleri %99 tekrar
haline getirilen tekstil lifleri ya da giylliyor, tekrar kullanihyor ya da geri
izolasyon materyali olarak yeni bir déndigtiriltyor,

sans taninir.

Sekil 1.24 H&M firmasinda giysi atiklarinin degerlendirilmesi [101]

H&M markasinin yapmis oldugu calismalardan bir digeri de 2017 yilinda Istanbul’da
bir aligveris merkezinde baslatmis olduklar1 bir kampanyadir. “Degis-Tokus Marketi x
H&M” baglikli kampanya ile “Burada geri doniisiim var!” sloganiyla; kullanilmayacak
durumdaki eski tekstil friinlerini toplamakta ve yerine g¢evre dostu {irlinlerle
degistirmektedir. Giyim iirlinleri satan bu marka, hammaddesini daha 6nce hi¢bir markanin
diistinmedigi bir yolla elde etme yoluna gitmistir. Genellikle beyaz esya ve TV
markalarinin kullanmakta oldugu degis-tokus yontemi, bilindigi kadari ile ilk kez giyim
magazasi tarafindan kullanilmaktadir. H&M degis-tokus kampanyasi ile hem {iretim icin
hammadde saglamakta hem de geri donilisiime destek saglayarak bir projeye imza

atmaktadir. Ayrica pazarlama yoniinden de kazang elde etmektedir [102].
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Siirdiiriilebilir moda konusunda genis ¢apli kampanyalar yapan H&M firmasi, deniz
kiyisindan toplanan atik maddelerin geri dondstiiriillmesi ile ilgili yeni bir kampanya
baslatmistir. Kampanya H&M Conscious Exclusive koleksiyonunu bambagka bir boyuta
tasimis ve H&M Conscious Exclusive 2017 koleksiyonu, siirdiiriilebilir bir materyal olan
BIONIC® kullanilarak hazirlanmistir. BIONIC® deniz kenarlarinda bulunan atik
maddelerin geri doniistiiriilmesi ile elde edilen bir poliester kumastir. Burada amacglanan
hem bulundugumuz diinyaya pozitif etkisi olan hem g¢evreye karsi bilingli hem de stil
sahibi bir koleksiyon ortaya cikartilabilecegini kanitlamaktir. Koleksiyonun 6ne ¢ikan
tasarimi1 tamamen deniz kenarindaki atik maddelerin geri dontisiimii ile elde edilen
BIONIC® pudra pembe plise kumastan tasarlanmis bir elbisedir. Sekil 1.25’te H&M’in
BIONIC® kumastan tirettigi plise elbise verilmistir [103].

\
Ak ‘

Sekil 1.25 H&M’in BIONIC® kumastan iirettigi plise elbise [104].

Yapilan etkinliklerden birisi de Adnan Saygun Sanat Merkezi’de 18 Ekim-12 Kasim
2012 tarihlerinde Solen Kipoz tarafindan hazirlanan tasarim sergisidir. Yapilan bu sergide;
etik ve siirdiiriilebilir moda anlayisinin uzantis1 olan Yavas Moda Hareketi kapsaminda
ekoloji ve moda, etik ve estetigi beraber degerlendiren deneysel tasarim konseptleri ile
orneklemeleri yer almaktadir. Yasayan varliklar: incitmeme ve her tiirlii yasam bi¢iminin
kabuliine kendini adama felsefesi olan “Ahimsa” sergiye adin1 vermistir [105]. Ahimsa
sergisini hazirlayan Kip6z serginin altinda yatan diisiinceyi su sekilde 6zetlemektedir:
Modanin iiretim, tasarim, tiiketim proseslerinin tekrardan kurgulanmasina yonelik etik bir

yaklasimdan beslenen yavas moda hareketinin modanin ticari ve kiiresel mekanizmasina
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bir secenek olusturdugunu vurgulamistir. Bu etik; insan ve c¢evreye zararli olmayan
malzemelerin kullanilmasi, tarihsel degerlerin korunmasi, tasarimci-iiretici-tiiketici
arasindaki iligskinin seffaflasmast ve wucuz isgiici ile koti calisma kosullariin
degerlendirilmesine kadar genis bir alani kapsamaktadir. Boylece modanin “yeni”
saplantisina karsin, kullanilip atilan giysilere yeni ve 6zenli dokunuslarla ikinci bir yagam
sanst sundugunu ifade etmistir [106]. Temizlikte kullanilan siradan bezler ve
kullanilmayan eski giysi pargalar1, ¢esitli uygulamalardan sonra Sekil 1.26°daki gibi
giysilere doniistiiriilmiis ve Ahimsa sergisinde yer almistir [107]. Ayrica Sekil 1.26’da
bulunan ilk iki elbise 1940’11 yillara aittir. Bu giysinin bedeninde uygulanan antika dikisi,
kollari, yakasi ve diigmeleri korunmus, etek kismina ise ipek ve pamuklu gémleklere ait
olan parcalar yerlestirilmistir. El nakisi olan tiilbent bir bandana ise giysinin bel kisminda

kemer olarak kullanilmistir [96].

Sekil 1.26 Ahimsa sergisinden goriintiiler [107]

1.2.3 Tlgili Arastirmalar

Arikan, Yiceer ve Cakar (1994), kadinlarin giysi tiketimlerini ve giyim
davraniglarini incelemislerdir. Bu calismada Gazi Universitesi Mesleki Egitim Fakiiltesi
Giyim Endiistrisi ve Giyim Sanatlar1 Egitimi Boliimii son sinif &grencilerinin anneleri
orneklem grubunu olusturmustur. Yapilan arastirmanin sonucglarina gore; kadin
tiikketicilerin giysi tliketiminde kalite, moda ve fiyat dnemli olmaktadir. Ayrica kadinlar
giysi satin alirken ekonomik duruma ve giysinin fiyatina O6nem vermektelerdir.
Tiiketicilerin orta kaliteli giysileri tercih etmeleri de aragtirmanin bir diger bulgusudur.

Arastirma kapsaminda bulunan kadin tiiketicilerin ¢ogunlugunun eskiyen giysileri
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baskalarina verdikleri, satiga sunma gibi bir egilimde bulunmadiklar1 ve eskiyen giysilerini

¢Ope atanlarin sayisi ise azimsanamayacak sayida olduklari sonucuna varilmistir [108].

Cegindir ve Agag¢ (2006), iiniversitelerde Ogrenim goren kiz 6grencilerin giyim
ihtiyaclarini karsilama konusundaki diisiincelerini, modaya kars1 bakis agilarini ve moday1
ne derece takip ettiklerini belirlemek amaci ile bir arastirma yapmislardir. Aragtirmanin
materyalini, Ankara ilindeki Hacettepe, Ankara, Cankaya, Gazi ve Baskent
Universitelerinde dgrenim géren kiz dgrenciler arasindan rastgele segilen ve dlgme aracina
cevap vermeyi kabul eden 340 kisiden olusmaktadir. Universitelere gore verilen cevaplarin
iliskisi, ki-kare (Chi-Square) testi ile p<0.05 anlamlilik diizeyinde degerlendirilmistir.
Degerlendirilen arastirmanin sonucunda, O&grencilerin giyimde bireysellige Onem
verdikleri, giysi satin alirken Oncelikle tarzlarimi1 yansitmasina dikkat ettikleri, daha sonra
kalite unsuruna énem verdikleri belirlenmistir. Ayrica edinilen bilgilere gore 6grencilerin
cogunlukla moda {irtinleri giyme aligkanliginda olmadiklari, kisisel begenilerini 6n planda
tuttuklar1 ve modasi gecen giysileri begendikleri taktirde giymeye devam ettikleri

sonucuna ulagilmistir [35].

Tirkmen (2009), tekstil ve moda tasarimi agisindan siirdiirtilebilirlik ve doniisiim
konusunda bir ¢alisma yapmistir. Bu calisma siirdiiriilebilir bir gelecek sunmak,
stirdiiriilebilirlik kavrami {izerine bakis agis1 olusturmak, tekstil liriinlerinin tasarim, iiretim
ve kullanim asamalarinda geleneksel diisiincelerin Gtesine gecen uzun Omiirlii sosyal ve
cevresel biling olusturabilmenin ¢esitli yollarin1 6nermek amaciyla gereken degisim icin
tasarimin  Onemini ortaya koymustur. Calismanin sonucunda moda endiistrisi ve
stirdiirtilebilir bir tekstil igin kisa ve uzun vadede ulagilmasi gereken hedefler iizerinde

durulmustur. Bu hedefler su sekilde 6zetlenmistir [12]:

-Geri dontisgim ve tekrar kullanim stratejileri giiniimiizde endiistriyel sistemlerin
istesinden gelmek icin tek basina yeterli degilse de sosyal bilinci daha yiiksek ve daha az

titkketen bir topluma dontigmek i¢in 6nemli bir yere sahiptir.

-Farkli iiretim sekilleri i¢in yenilik¢i iiriinleri sektdre girdirebilmek ve dogru olan
malzemenin tercih edilmesi tekstil ve moda endiistrisinin isleyisini Onemli Olgiide

etkileyecek faktorlerdir.

74



- Uretimler yalmzca bilingsiz bir sekilde yapilan tiiketime destek vermek yerine, bilingli bir
secime destek vererek uzun vadeli bir tatmin duygusunu meydana getirecek bir ruhla

tasarlanmis olmalidir.

-Glinlimiizde yiiksek iiretim-diisiik fiyat egilimini tersi yonde ¢evirmek ve tiiketicileri
farkl1 satin alma davranislarina yonlendirmek siirdiiriilebilirlik yoniinden ©onemli bir
ilerleme olacaktir. Hala varligini stirdiiren hizli triinler yerine, materyalde uzun

omirliligi savunan “Yavas Moda” hareketi bu 6nemli adim igin itici gii¢ olabilir [12].

Cagman (2010) c¢alisan kadinlarin giysi kullanim siirelerini ve kullanim sonrasi
giysileri degerlendirme yontemlerini arastirmistir. Bu ¢alisma 6zel sektor, kamu kurum ve
kuruluslarinda ¢alisan kadinlar iizerinde yapilmistir. Samsun, Corum ve Ankara’da calisan
505 kadina arastirmaci tarafinca hazirlanan sorular sorulmustur. Elde edilen veriler SPSS
istatistik programi kullanilarak incelenmistir. Arastirma sonuglarma gore; c¢alisan
kadinlarin 1yi giyinmenin kisinin kendine olan giivenini artirdigin1 diisiindiikleri ve genelde
ihtiyaglart oldugunda giysi satin aldiklar1 tespit edilmistir. Lisans mezunlarinin
%15,6’s1inin kullandiklar1 giysiler eskidiginde giysi satin aldiklari, kurum ¢alisanlarinin
%32,9’unun ve ilde yasayanlarin %32,3’lniin farkli ve yeni giysiler giyinmekten
hoslandiklar1 i¢in giysi satin aldiklar1 sonucuna ulasilmistir. Calisan kadinlarin
%70,9’unun  kullanilmayan giysilerin atilmasinin {iilke ekonomisine zarar verdigini
diistindiikleri, %68,9’unun ise ekolojik dengeye zarar verdigini diisiindiikleri sonucuna
ulasilirken ve calisan kadinlardan %71,5’inin kullanilmayan giysilerin ¢evrede ihtiyact

olanlara verilerek degerlendirilmesi gerektigini diistindiikleri tespit edilmistir [11].

Foglar (2011), etik moda tasarimi bir trend mi, bir gelecek hareketi mi sorusunun
cevabini bulmak i¢in bir aragtirma yapmistir. Bu ¢alisma ile giinlimiiz moda endiistrisi
toplumsal ve g¢evresel yonlerden incelenmis, etkilesimlerin sonucunda ortaya ¢ikan neden
sonug iliskilerine olumlu ya da olumsuz etkilere dikkatlerin g¢ekilmesi amaglanmistir.
Sonug¢ olarak etik modanin artik bir trend olmadigi ve bir gelecek hareketi oldugu

vurgulanmistir [76].

Tekin Akbulut (2012), Tiirk toplumunda etik moda kavraminin idrak edilmesi ve
toplumda stirdiiriilebilir modanin, yesil modanin ve organik tekstillerin algilanma

bi¢imlerini incelemistir. Hazirlanan veri toplama araci farkli illerden farkli yas, gelir ve
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egitim durumundaki 143 katilimciya uygulanmis; elde edilen sonuglar ¢oziimlenerek
onerilerde bulunulmustur. Caligmanin sonucunda katilimcilarin giymedikleri giysileri 2. el
magazalara satma aliskanliklarinin olmadigr goriilmiis ve biiyiik bir kismi da ihtiyaci
olmadig1 halde sadece begendigi i¢in giysi almaya egilimli oldugu sonucuna varilmistir.
Ote yandan katilmcilar giymedikleri giysileri ihtiya¢ sahiplerine ulastirdiklar1 ve ¢dpe
atmayip degerlendirdikleri i¢in etik moda kapsaminda giizel bir davranis sergiledikleri

sonucuna ulagmustir [111].

Ismal ve Yildirim (2012), tekstil tasariminda c¢evre dostu yaklasimlar igerikli bir
calisma yapmislardir. Bu c¢alisma ile ekolojik tekstil ve tasarim yaklasimina, bir
tasarimcinin  Uiriin  tasarlama siirecinde ne gibi Olgiitleri goz Oniinde bulundurmasi
gerektigine ve tasarimcilarin sorumluluguna deginmislerdir. Organik olarak tiretilmis dogal
lifler ve yenilenebilir kaynaklardan iiretilmis veya geri doniistimle kazanilmis kimyasal

lifler tercih edilmesini 6nermislerdir [112].

Goksel ve Yanmaz (2012), modas1 gegmis giysilerin yeniden kullanimina yonelik bir
arastirma yapmuislardir. Bu c¢alismada; modasi ge¢cmis eski olarak tabir edilen, bir kenara
atilmis giysiler ile yeni tasarimlar olugturmak amaglanmistir. Bu ¢aligmada, 18-25 yas arasi
yiiksekokul Ogrencilerinin giysi alimina ve kullanimina yonelik istatistiksel arastirmaya
dayandirilarak modas1 ge¢mis giysiler i¢in, yeni kumas, malzeme ve aksesuarla

yenilestirmeyi ve yeniden kullanilmasi yoniinde 6zgiin oneriler getirilmistir [112].

Alpat (2012), yavas moda konusu iizerine bir ¢calisma yapmistir. Yapilan ¢alismada
yavas moda akiminin hedefleri agiklanmis, hedeflere yavas tasarimcilar araciligi ile nasil

ulasilacagi iizerinde durulmus ve bu akimin getirecegi avantajlar degerlendirilmistir [62].

Tiirkmen (2012), siirdiiriilebilir bir tekstil endiistrisi i¢in yavaslik ve alternatif iiretim
modelleri {izerine arastirma yapmistir. Calismada modanin hizli dongiisiinlin ucuz is¢ilik
ile yliksek miktarda kaynak kullanimina sebep oldugu, bunun yani sira fazlaca atik ve
cevre kirliligi meydana getiren bir {iretim sistemine doniistiirdiigii ileri stiriilmiistiir. Yerel
kaynaklarin kullanimi ve uzun Omiirlii tiriinlere vurgu yapilan bu c¢aligmada, bu konular
bazi Ornek uygulamalar iizerinden tartisilmistir. Bu oOrnek uygulamalardan biri;
siirdiiriilebilir {iretim teknikleri ile calisan liikks ¢anta {ireticisi olan Entermodal’dir. Bir

digeri ise tasarimci Akira Minagawa’nin gelistirdigi, zaman igerinde degerini yitirmeyen
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giysiler tasarlama amaciyla hareket eden Mina Perhonen markasidir. Sonug olarak
caligmada; modanin olumlu-olumsuz yonlerine deginilmis ve bu olumsuz yonlerini aza
indirebilmek i¢in iirlinleri tasarlayanlarla kullanicilar1 arasinda etkilesimin oldugu bir

tasarim stilini tercih edebiliriz seklinde 6neride bulunulmustur [63].

Yiiksel ve Giirciim (2012), moda sektoriinii yavaglatan egilim: eko-moda ve modada
stirdiiriilebilirlik bashikli ¢alismalarinda siirdiirtilebilirligin ekoloji, ekonomi ve sosyal/etik

olmak iizere ii¢ boyutundan bahsetmislerdir [61].

Tiim Cebeci (2012), ekolojik tekstiller konusundaki farkindaliklari incelemek igin
{iniversite dgrencileri iizerinde bir ¢alisma yapmistir. Marmara Universitesi’nde 2011-2012
akademik egitim-6gretim yilinda 6grenim goren yaklasik 350 kisi ile anket ¢alismasi
yapilmistir. Bu arastirma ile; ekolojik tekstil kavrami ile baglantili olarak ekolojik lifler,
ekolojik tekstil etiketleri ve marka olgusunun 6grencilerin satin alma davranislarindaki
farkindaliklar1 ile birlikte, tekstil sektoriindeki gelismeleri takip etme egilimlerine ve
tercihlerine etkileri incelenmistir. Anketin sonuglarinda 6grencilerin %42’sinin “Ekolojik
Tekstil” kavramimi bilmelerine ragmen, %65’inin eko-etiketleri bilmedigi goriilmiistiir.
Katilimcilarin satin alma davranislarini en ¢ok etkileyen etmenin iiriin modeli oldugu,
marka yerine ekolojik olmasini tercih ettikleri, ancak ekolojik iiriinlerin pahali oldugunu

diistindiikleri sonucuna ulasilmigtir [71].

Pektas ve Dengin (2012), ikinci el giysi pazarlarinin Tiirkiye’deki durumunu
incelemiglerdir. Bu calismada tarama-degerlendirme uygulamasi yapilmis ve calisma
sonucunda su bilgiler elde edilmistir. Glinlimiizdeki bitpazarlarinda genellikle erkek
giysileri satildig1 ortaya konmustur. Kullanilmis {irtinlerin el degistirdigi bu mekanlarda
hizli ve ucuz iretim, kiiresellesme, tanitim, dagitim teknolojileri nedeniyle ikinci el
tirlinlerin yaninda ucuz ve kalitesiz mallarin ticaretinin de yapildigi goriilmiistiir. Ayrica
internet lizerinde alicinin ve saticinin birbirini gérmedigi ikinci el alim satimi yapildigt

saptanmustir [113].

Armagan ve Tasdelen (2012), iiniversite dgrencilerinin giyim tercihlerini etkileyen
faktorlerin belirlenmesine yonelik bir arastirma yapmislardir. Yapilan bu ¢aligmada, Adnan
Menderes Universitesi, Karacasu Memnune Inci MYO 6grencilerinin giyim tercihlerini

etkileyen faktorler incelenmis olup 352 6grenciye anket uygulanmistir. Sonuglar SPSS ile
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degerlendirilmis, tanimlayici istatistikler frekans ve yiizde tablolariyla verilmistir. Giyim
tercihini etkileyen faktorler, faktor analizi ile gruplandirilmigs ve yapilan ¢alisma
sonucunda iiniversite 6grencilerinin giyim tercihlerini etkileyen faktorler belirlenmistir.
Bunlar; psiko-sosyal faktorler, tiriin 6zellikleri, moda odaklilik, aligveris ortami, fiyat,
O0deme kolayligi, personel ve diger unsurlar olarak belirlenmistir. Yapilan arastirma
sonuclarina gore giyim tercihlerini belirlemede magaza personelinin yaklagiminin énemli
oldugu anlagilmistir. Ayrica 6grenciler kaliteli liriinleri uygun fiyata almak i¢in daha once
memnuniyeti saglamis magazalara 6ncelik verdiklerini ve giysi tercihlerinde reklamlardan

ve arkadaslarindan etkilendikleri sonucuna ulasilmistir [114].

Kilig (2013), giyim sektdriinde meydana gelen iiretim atiklarini siirdiiriilebilir moda
yaklasimi ile degerlendirmis ve Ankara’da bulunan 32 hazir giyim isletmesinde bu
atiklarin nerelerde degerlendirildigi konusunda kapsamli bir arastirma yapmuistir.
Isletmelerde meydana gelen atiklarin bir kisminin makine temizliklerinde kullanilarak
degerlendirildigi ortaya g¢ikarken, bir kisminin ise farkli sanayi kollarinda tiretim yapan
isletmelere satilarak degerlendirildigi belirlenmistir. Bununla birlikte olusan atiklarin elyaf
fabrikalarmma satilarak da degerlendirildigi saptanmistir. Bunun yaninda tasarim ve
yaraticilik degeri yiiksek 10 adet giysi tasarimindan olusan ve “Artiklar, Artik Cop Degil”
konulu bir koleksiyon hazirlanmis ve sektoriin = siirdiiriilebilir moda kavramina

farkindaliginin artirilmasina dikkat ¢ekilmistir [28].

Ozdemir (2013), kadin akademisyenlerin ozellikle iiriin kullanim sonrasi
davraniglarini, iiriinleri tekrar degerlendirme yontemleri ile atiklart yonetme konusundaki
egilimlerinin ¢evresel hassasiyetleriyle olan iligkisini arastirmistir. Bu c¢alismada, satin
almanin énemli bir béliimiinii olusturan kadin tiiketicilerin rolii siirdiiriilebilir perspektiften
ele alinmaya calisilmistir. Kadinlarin secilmesinin sebebi ise, kadinlarin son yillarda
ekonomik giiclerinin artis gdstermesi, satin alma davranislarinda daha bagimsiz hareket
etmelerini saglamasi olmustur. Ayrica, kadinlar tiim pazarda satilan her seyin %85 ya da
daha fazlasini satin alan veya satin alinmasinda etkili olup pazardaki iiriinleri dolayl ya da
dolaysiz en ¢ok tiiketen grup olarak goriilmektedir. Yapilan bu c¢alismada ayrica kadin
ogretim tyeleri ile anket calismasi yapilmis ve verdikleri cevaplar degerlendirilmistir. 35
yas ve alt1 gen¢ akademisyenlerin yeni sezon giysiler ¢iktiginda, yeni ve farkli giyinmekten

hoslandiklarindan dolay: ihtiya¢ olmasa da fiyati uygun bulduklarinda ve 6zel giinler igin
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giysi satin alma davranisinda bulunduklart goriilmiistiir. 35 yas ve alti akademisyenlerin
psikolojileri bozuk oldugunda, 36 yas ve iistii akademisyenlerden daha fazla giysi satin
aldig1 goézlemlenmistir. Kadin akademisyenlerin giysi elden ¢ikarma davramiglarinda en
fazla tercih ettikleri yontemin giyebilecek kisilere vermek oldugu, giysilerin ¢ope atilmasi

veya yakilmasinin ise en az tercih ettikleri yontem oldugu goriilmustiir [115].

Ericsson (2015) Afrika’da ilk geri doniistiiriilen giysi markasi olan Mima-te’yi
incelemistir. Mozambik pazarlarinda bulunan Amerikan ikinci el kiyafetlerini ve Avrupali
ikinci el kiyafetlerini toplayan, deger yaratan ve yeni moda meydana getiren Mima-te

markasi tartigilmistir [116].

Mangir (2016), siirdiiriilebilir kalkinma i¢in yavas ve hizli moda baslikli bir
arastirma yapmistir. Bu arastirmada ilk olarak siirdiiriilebilirlik ve kalkinma ilkeleri
aciklanmig, hizli modanin ¢evreye olan etkileri incelenmis ve ardindan yavas modanin
stirdiiriilebilirlik ile olan 1iligkisi ortaya konularak hizli moda ile karsilastirilmasi
yapilmistir. Yapilan ¢alismaya gore; hizli moda firmalarinin yavas moda kullanimini
artirmalar1 gerektigini, siirdiiriilebilirlik odakli ve ¢evre dostu iiretimin desteklenmesinin

gerekli oldugu sonucuna varilmistir [46].

Eser ve ark.lar1 (2016), tekstil ve konfeksiyon sektoriinde siirdiiriilebilirlik ve geri
doniisiim olanaklarini arastirmistir. Yapilan bu ¢alismada tekstil ve hazir giyim sektoriintin
stirdiirtilebilirligine iliskin degerlendirmelerin yaninda yaygin bir sekilde kullanilan liflerin
cevresel etkilerinin incelendigi aragtirmalara yer verilmistir. Ayni1 zamanda tekstil
atiklarinin 6zellikleri, atik yOnetim stratejileri ve geri doniisiim yontemleri aciklanmaya
calisilmisg, diinyadaki tekstil atiklarinin geri doniistimiine yonelik uygulamalardan ornekler

sunulmustur [81].

Koca ve ark.dar1 (2016), hazir giyim sektoriinde siirdiiriilebilirlik konusunda
yoneticilerin bakis agilarmi belirlemeyi amaglayan bir ¢alisma yapmislardir. Ankara ve
Istanbul’da hazir giyim iiretimi yapan isletmelerin ydneticilerine anket uygulanmis ve elde
edilen veriler SPSS istatistik programi kullanilarak analiz edilmistir. Sonug olarak
isletmede yoneticilerin siirdiirtilebilirlik kavramini 6nemsedikleri, biiyiik ¢ogunlugunun
calisanlarin1 ~ siirdiirilebilirlik  konusunda  bilgilendirdikleri, iiretim asamalarinda

yoneticilerin ~ ¢ogunlugunun  isletmelerinde  olusan  {iretim  artiklarinin  nasil
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degerlendirildikleriyle ilgilendikleri ve iiretim artiklarini temizlik amagli kullandiklar1 gibi

sonuclara ulagilmistir [11].

Ozmen ve ark.lar1 (2016),Yavas hareket: Cevreden kiiltiire hayatin her alaninda
kiiresellesmeye baskaldirt adli bir ¢alisma yapmislardir. Bu ¢alismada hiz ve kiiresel
piyasalara kars1 bir meydan okuma olan “Yavas Hareketi” 6zellikle yavas yemek, yavas
sehir, yavas moda ve yavas gazetecilik, yavas medya, yavas seyahat konular1 ¢er¢evesinde
ele alimmaktayken artitk giindelik hayata iliskin her seyin yavas yasanmasi

vurgulanmaktadir ve bu kavramlar agiklanarak degerlendirme yapilmistir [1].

Ayanoglu ve Aga¢’in (2017) yaptiklart ¢aligmanin amaci; siirdiiriilebilir modanin
tasarim ayagindaki diisiinceleri derleyerek tartigmak, bu konuya dair farkindalik seviyesini
artirmak ve konu ile ilgili gelistirilebilecek yeni diisiincelerin dogmasina yonelik bir
basamak olusturmaktir. Siirdiiriilebilir moda ve tasarim konusu agiklanmis, geri donilistim
konusu tizerinde durulmus ve geri doniisiim ile ilgili tasarimecilarin yaptiklari giysilerden
bahsedilmistir. Bununla birlikte siirdiiriilebilir modaya yonelik tasarim fikirleri {izerinde
durulmustur. Yapilan arastirmada siirdiiriilebilir moda alaninda yapilan tasarim fikirleri
analiz edildiginde, bir kisminin yeni fikirlerin olugsmas1 yoniinde basamak gorevi gordiigii

bir kisminin ise farkindalik meydana getirme diizeyinde kaldigi sonucuna ulagilmistir [96].

1.2.4 Calismanin Amaci

Son zamanlarda tekstil ve hazir giyimde hizli {iretim ve hizli modanin meydana
getirdigi problemlere ¢6ziim olma niteliginde ortaya ¢ikmis olan siirdiiriilebilir moda ve
yavas moda kavramlar1 énem kazanmustir. Onceki yapilan galigmalar incelendiginde hizli
moda konusunun iireticiler ve tiiketiciler agisindan goz Oniine alindigr gorilmiistiir.
Yapilan bu tez caligmasinda lreticiler ve tiiketicilerin yani sira hazir giyim isletmelerinde
calisan tasarimcilar da géz onilinde bulundurularak, bu ii¢ grubun hizli moda, siirdiiriilebilir
moda ve yavas moda kavramlar1 hakkinda fikir ve algilarinin 6grenilmesi amaglanmistir.
Bu amagla her biri i¢in ayr1 ayr1 anket formlart hazirlanmis ve ilgili gruba uygulanmistir.
Elde edilen veriler SPSS istatistik programi kullanilarak {iretim dongiisiindeki
tasarimcilarin, ireticilerin ve tiliketicilerin bu konulara yonelik fikirleri 6grenilerek

yaklagimlarinin belirlenmesi amaglanmastir.
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2. MATERYAL ve METOT

Hizli moda kavraminin neden oldugu problemlere karsi ortaya ¢ikan siirdiiriilebilir
moda ve yavas moda kavramlarinin tasarimci, TUretici ve tiikketici agisindan
degerlendirilmesinin amaglandig1 bu arastirmada, bu konular ile ilgili biling diizeyinin,
yaklasimlarin ve nasil algilandiginin belirlenmesi adina her bir grup igin ayri ayri anket
formlar1 hazirlanmistir. Ayrica anket ¢alismasmin sonucunda elde edilen veriler SPSS
istatistik programi kullanilarak analiz edilmistir. Her bir anket farkli illerden, farkli yas ve
egitim durumundaki {ireticilere, tiikketicilere ve tasarimcilara internet tizerinden online

olarak uygulanmistir.

Tiiketiciler icin hazirlanan anket formunda toplam 70 soru bulunmaktadir.
Olusturulan anket formu rastgele olarak farkli illerden, farkli yaslarda, farkli egitim
durumuna sahip 860 kisiye online olarak uygulanmistir. Tiketicilere uygulanan anket
formu EK-1’de verilmistir. Tiiketicilere; cinsiyetleri, yaslari, egitim durumlari, giysi satin
alma sikliklari, giysi aligverisine ayirdiklar siire, giysi satin alma nedenleri, giysi satin
alirlarken dikkat ettikleri unsurlar, aligveris yaptiklarinda etkili olan ve etkili olmayan
unsurlar, giysi kullanim aligkanliklari, moda ve giysi hakkinda diisiinceleri sorulmustur.
Bunun yaninda hizli moda, siirdiiriilebilir moda, yavas moda, ekolojik moda ve eko-etiket
konularinda fikirleri ve bu konularda bilgi sahibi olup olmadiklari, ekolojik moda ile ilgili
sorular yoneltilmistir. Hazirlanan anket sorularinda ikili ve {clii likert tipi 6l¢ek soru,
coktan segmeli soru tipi, kisa bilgi soru tipi, siralamali soru tipi kullanilmigtir. Likert tipi
Olgekle hazirlanan sorular “etkilidir-etkili degildir, evet-hayir, evet-hayir-bazen, evet
biliyorum-ilk kez duyuyorum-daha once duydum ama ne oldugunu bilmiyorum, evet-
hayir-fikrim yok, katiliyorum-katilmiyorum-fikrim yok” seklindedir. Sonuglar ayr1 ayri
olusturulan ¢izelgelere yazilmis, yorumlanmis ve istatistik sonuglarina goére Onerilerde

bulunulmustur.

Ureticiler icin hazirlanan anket formunda toplam 67 soru bulunmakta ve EK-2’de
tireticiler i¢in olusturulan anket formu verilmistir. Olusturulan anket formu farkli illerdeki
hazir giyim isletmelerindeki firma sahipleri ile yonetici pozisyonunda calisan 50 kisiye

online olarak uygulanmistir. Ankete katilim goOsteren isletme sahibi ile yoOnetici
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pozisyonunda caliganlar ayn1 isletmeden olabilmektedir. Bu isletmeler Tiirkiye’de rastgele
secilmistir. Yapilan arastirmada iireticilere cinsiyetleri, yaslari, egitim durumlari, bu
meslekte caligma siireleri, isletmenin ne liretimi yaptig1r ve iiretim seklinin nasil oldugu,
isletmede yeni iirlin tasariminin ne siklikla yapildigi, isletmenin giyim sektoriindeki pazari
ve calisan eleman sayist sorulmustur. Ayrica igletmenin yillik iiretim kapasitesi ve
isletmenin kag¢ yildir giyim sektdriinde iiretim yaptigi, isletmelerin eleman se¢imindeki
oncelikleri, hizli moda, siirdiirtilebilir moda, yavas moda, ekolojik moda ve geri doniistim
konularinda fikirleri ve bu konularda bilgi sahibi olup olmadiklar1 sorulmustur. Bunlarin
yani sira ekolojik moda, isletmede olusan iiretim atiklarini ne yaptiklari, {iretim atiklarimi
azaltmak i¢in uygulanan yontemler, tekstil ve tiretim atiklarinin degerlendirilmesi ile ilgili
sorular yoneltilmistir. Hazirlanan anket sorularinda ¢oktan se¢meli soru tipi, kisa bilgi soru
tipi, ¢oktan se¢meli diger segenegi olan soru tipi, birden ¢ok cevabi olan soru tipi, ikili,
tcli ve besli likert tipi Ol¢ek, siralamali soru tipi kullanilmistir. Likert tipi 6lcekle
hazirlanan sorular “evet-hayir, evet biliyorum-ilk kez duyuyorum-daha 6nce duydum ama
ne oldugunu bilmiyorum, evet-hayir-kararsizim, higbir zaman-bazen-genellikle-sikga-her
zaman” seklindedir. Sonuglar ayr1 ayr1 olusturulan cizelgelere yazilmis, yorumlanmis ve

istatistik sonuglarina gore 6nerilerde bulunulmustur.

Tasarimcilar i¢in hazirlanan anket formunda 53 soru bulunmaktadir. Tasarimcilar
icin hazirlanan anket formu EK-3’te verilmistir. Olusturulan anket formu farkli illerde
hazir giyim isletmelerinde farkli yas ve egitim durumuna sahip tasarime1 olarak calisan 30
kisiye online olarak uygulanmigtir. Anket calismasi yapilan tasarimcilar, Tirkiye’de
bulunan hazir giyim isletmelerinden segilmistir. Bu arastirmada tasarimcilara cinsiyetleri,
yaslari, egitim durumlari, bu meslekte calisma siireleri, isletmede tasarimci olarak kag
ay/yil ¢alistiklari, isletmenin ne iizerine iiretim yaptigr sorulmustur. Bunun yaninda hizl
moda, stirdiiriilebilir moda, yavas moda, ekolojik moda, eko-etiket ve geri doniisiim
konularinda fikirleri ve bu konularda bilgi sahibi olup olmadiklar1 sorulmustur. Ayrica
stirdiiriilebilir modanin ve hizli modanin ne ifade ettigi, ekolojik moda ile ilgili sorular
yoneltilmistir. Hazirlanan anket sorularinda ¢oktan segmeli soru tipi, kisa bilgi soru tipi,
ticli likert tipi 6lgek soru tipleri kullanilmistir. Likert tipi 6l¢ekle hazirlanan sorular “evet
biliyorum-ilk kez duyuyorum-daha once duydum ama ne oldugunu bilmiyorum,

katiliyorum-kararsizim-katilmiyorum, evet-hayir-bazen” seklindedir. Sonuglar ayr1 ayri
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olusturulan ¢izelgelere yazilmis, yorumlanmis ve istatistik sonuglarina gore oOnerilerde

bulunulmustur.
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3. ARASTIRMA BULGULARI

Bu boliimde siirdiiriilebilir moda konusuna iliskin yapilan anket caligmalarinda

ulasilan sonuglar listelenmis, yorumlanmis ve konu ile ilgili 6neriler sunulmustur.

Tiketicilerin, Ureticilerin ve tasarimcilarin hizli moda, siirdiiriilebilir moda ve yavas
moda konusundaki bilgi diizeyleri, tutum ve davraniglar1 ile bu konulardaki
farkindaliklariin belirlenmesine yonelik yapilan anket caligmasi ile ilgili elde edilen

sonugclar su sekildedir.

3.1 Tiiketiciler icin yapilan anket calismasinin degerlendirilmesi

Toplam 860 tiiketicinin katildig1 anket ¢aligmasinin degerlendirme sonuglart su

sekildedir:

Ankete katilan tiiketicilerin cinsiyet dagilimi Cizelge 3.1°de verilmistir. Arastirma
kapsamindaki tiiketicilerin cinsiyet dagilimi incelendiginde katilimcilarin %64,07’sinin
kadin, %35,93’iiniin erkek oldugu tespit edilmistir. Tiiketicilerin cinsiyet dagilimi grafiksel
olarak Sekil 3.1°de gosterilmistir.

Cizelge 3.1 Tiiketicilerin cinsiyet dagilimi

Cinsiyet S %
Kadin 551 64,07
Erkek 309 35,93

B Kadin
Erkek

Sekil 3.1 Tiiketicilerin cinsiyet dagilimi
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Tiiketici kitlesinin yasa gore dagilimi Cizelge 3.2°de gosterilirken, grafiksel
gosterimi Sekil 3.2°de verilmistir. Anket ¢alismasina katilan tiiketicilerin yas dagilimina
bakildiginda %4,30°’unun 15-20 yas, %39,53’liniin 21-25 yas, %26,05’inin 26-30 yas
araligina sahip oldugu saptanmistir. Ayrica %11,98’inin 31-35 yas, %6,51’inin 36-40 yas,
%8,72’sinin 41-45 yas araliginda oldugu tespit edilmistir. Bununla beraber tiiketicilerin
%1,86’sinin 46-50 yas, %0,70’inin 51-55 yas ve %0,35’inin 56 ve lizeri yas araliginda
olduklar1 goriilmektedir. Ankete katilan kisilerin yas dagilimlarina bakildiginda biiyiik bir
cogunlugunun (%77,56) 21-35 yas araliginda oldugu goriilmektedir.

Cizelge 3.2 Tiiketicilerin yasa gore dagilimi

Yas Araliklar: S %
15-20 37 4,30
21-25 340 39,53
26-30 224 26,05
31-35 103 11,98
36-40 56 6,51
41-45 75 8,72
46-50 16 1,86
51-55 6 0,70
56 ve tizeri 3 0,35
50
40 39,53
30 26,05
(%) 20
10 = 6,51 8,72
0 = m B s o7 o3
15-20 21-25 26-30 31-35 36-40 41-45 46-50 51-55 56 ve
uzerl

Sekil 3.2 Tiiketicilerin yasa gore dagilimi

Cizelge 3.3’te tiiketicilerin egitim durumlart verilmistir. Sekil 3.3’te tiiketicilerin
egitim durumlar1 grafiksel olarak goriilmektedir. Cizelgedeki veriler dogrultusunda
tiiketicilerin ilk sirada %51,51 ile lisans, ikinci sirada %21,63 ile yiiksek lisans ve tigiincii

sirada ise %11,40 ile lise egitimine sahip olduklart belirlenmistir. Katilimcilarin verdigi
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cevaplar dahilinde dordiincii sirada %8,49 ile 6n lisans, besinci sirada %5,93 ile doktora,

altinci sirada ise %1,05 ile ilkdgretim egitim durumuna sahip olduklar: tespit edilmistir.

Cizelge 3.3 Tiiketicilerin egitim durumlari

Egitim durumlan S %
ko gretim 9 1,05
Lise 98 11,40
On lisans 73 8,49
Lisans 443 51,51
Yiiksek lisans 186 21,63
Doktora 51 5,93
Doktora; .
%5,93 [kogretim;
Yiiksek Lisans; %1,05
%21,63
Lise; %11,4
T~ Onlisans;
%8,49

Lisans; %51,51

Sekil 3.3 Tiiketicilerin egitim durumlari

Tiiketicilerin giysi satin alma siklig1 Cizelge 3.4°te verilirken, grafiksel gosterimi

Sekil 3.4’te gosterilmigtir. Anket ¢alismasina katilan tiiketicilerin %33,95’inin biitceleri el

verdigi zamanlar giysi satin aldig1 belirlenirken %26,05’inin ise ne zaman aligveris yapmak

isterlerse cevabini verdigi saptanmustir. Tiketicilerin %13,37’sinin ayda bir giysi satin

aldiklar tespit edilirken, %11,74’{inlin sezonluk giysi satin aldig1 ve %9,88’inin ise ii¢

ayda bir giysi satin aldig1 goriilmektedir. Bununla birlikte anket katilimcilarinin %3,72’si

iki haftada bir giysi satin aldigin1 ifade ederken, %1,28’1 ise haftada bir giysi satin aldigini

dile getirmistir.
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Cizelge 3.4 Tiiketicilerin giysi satin alma siklig1

Secenekler S %
Ne zaman aligveris yapmak istersem 224 26,05
Haftada bir 11 1,28
Iki haftada bir 32 3,72
Ayda bir 115 13,37
Ug ayda bir 85 9,88
Sezonluk 101 11,74
Biitgem el verdigi zamanlar 292 33,95
40 33,95
30 26,05
(%) 20 I 13,37 988 11,74
10 1,28 3,72 :
X - 0 m B
Ne zaman Haftada bir iki haftada  Aydabir  Ugaydabir Sezonluk  Biitgem el
aligveris bir verdigi
yapmak zamanlar
istersem

Sekil 3.4 Tiiketicilerin giysi satin alma siklig1

Yapilan anket ¢alismasinda katilimcilara yonlendirilen bir diger soru ise ortalama
olarak giyim aligverislerine ayirdiklari siirenin belirlenmesi ile ilgilidir. Cizelge 3.5°te
tiikketicilerin giyim aligverisine ayirdig: siireler verilmis, grafiksel olarak ise Sekil 3.5°te
gosterilmistir. Veriler géz oniine alindiginda tiiketicilerin %44,77’si giyim aligverisine 1-2
saat zaman ayirirken, %31,74’0 ise 3-4 saat siireyle fazla giyim aligverisi yaptigi tespit
edilmistir. Ayrica katilimcilarin %14,53’1 aligverise bir saatten daha az siire ayirdiklarini

sOylerken %8,95’inin ise 4 saatten fazla siire ayirdiklari ortaya ¢ikmistr.

Cizelge 3.5 Tiiketicilerin giyim aligverisine ayirdigi siire

Secenekler S %

Bir saatten az 125 14,53
1-2 saat 385 44,77
3-4 saat 273 31,74
4 saatten fazla 77 8,95
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4 saatten fazla;

%8,95 \ Bir saatten az;
%14,53

3-4 saat; %31,74
1-2 saat; %44,77

Sekil 3.5 Tiiketicilerin giyim aligverisine ayirdig siire

Tiiketicilerin giysi satin alma nedenlerinin Oncelik siralamasi Cizelge 3.6°da
verilmistir. Bu ¢izelgeye gore birinci sirada ve diisey eksende bulunan degerlerin kendi
aralarindaki oranlarina bakildiginda en yiiksek degere sahip veri digerlerine gore daha ¢ok
onem arz etmektedir. Bu islem sirasiyla diger siralar i¢in de tekrarlanarak tiiketicilerin
giysi satin almalarindaki nedenlerin tercih sirasi tespit edilmistir. Ornegin 1. siitunda
bulunan oranlara bakildiginda bunlar arasinda %61,51 degerinin diger oranlardan daha
yiiksek oldugu goriilmektedir. Yiiksek olan deger belirlendikten sonra o degerin ait oldugu
satira bakilarak hangi unsurun 1.sirada oldugu tespit edilir. %61,51 degeri i¢in ait oldugu
satira bakildiginda buradaki unsurun “ihtiyacim oldugu i¢in” oldugu goriilmektedir. 2.
siitunda bulunan oranlara da ayni sekilde kendi aralarinda bakilir ve yine en yiiksek deger
(%42,56) segilir, sonra o degere denk gelen satira bakilarak hangi unsurun siralamada 2.
oldugu belirlenerek degerlendirme yapilir. Bu sekilde diger unsurlar da degerlendirilerek

siralama yapilir.

88



Cizelge 3.6 Tiiketicilerin giysi satin alma nedenleri

Neden giysi 1 2 3 4 5 6

satin almak
istersiniz? | S | % | S| % | S| % | S| % | S| % | S| %

Aligveris
yapmak
kendimi iyi
hissettiriyor

75 | 8,72 | 92 | 10,70 | 129 | 15,00 | 203 | 23,60 | 256 | 29,77 | 105 | 12,21

Modadan geri
kalmamak 58 | 6,74 | 68 | 7,91 | 141 | 16,40 | 102 | 11,86 | 177 | 20,58 | 314 | 36,51
i¢in

Is yerindeki
statiimden 27 | 3,14 | 116 | 13,49 | 194 | 22,56 | 150 | 17,44 | 155 | 18,02 | 218 | 25,35
dolay1

Gizel
goriinmek 145 | 16,86 | 366 | 42,56 | 162 | 18,84 | 92 | 10,70 | 71 | 8,26 | 24 | 2,79
istedigim i¢in

Psikolojimi
diizeltmek 26 | 3,02 | 90 | 10,47 | 190 | 22,09 | 278 | 32,33 | 171 | 19,88 | 105 | 12,21
adina

Ihtiyacim

oldugu icin 529 | 6151|128 | 1488 | 44 | 512 | 35 | 407 | 30 | 3,49 | 94 | 10,93

Arastirmaya katilan tiiketicilerin giysi satin alma nedenlerinde ilk sirada (%61,51)
ihtiyag duyduklar1 i¢in giysi satin aldiklart yer almistir. Bunu takiben ikinci sirada
(%42,56) ise katilimcilar gilizel goriinmek istedikleri i¢in giysi satin aldiklarmni ifade
etmislerdir. Thtiyag geregi ve giizel gériinme isteginden sonra giysi almay1 gerektiren bir
diger neden ise is yerindeki statii olarak ifade edilmis ve {iglincii sirada (%22,56) yer
almistir. Psikolojilerini diizeltmek istedikleri i¢in giysi alan tiiketiciler ise bu unsuru
dordiincti siraya (%32,33) yerlestirmislerdir. Tiiketicilerin besinci sirada (%29,77)
aligveris yapmanin kendilerini iyi hissettirdigi i¢in giysi satin aldiklarini ifade ederlerken,

altinci sirada (%36,51) modadan geri kalmamak i¢in giysi satin aldiklar1 belirlenmistir.

Tiim bu veriler 15181nda tiiketiciler giysi satin alirken oncelikle ihtiya¢c durumunu goz
oniinde bulundurduklar1 goriilmektedir. Ihtiyag seceneginden sonra tiiketicilerin dikkat
ettigi bir diger 6nemli unsurun ise “giizel goriinmek™ amaciyla giysi satin almak oldugu
ortaya cikmistir. Bu nedenlerin ardindan is yerindeki statiilerinden dolayr giysi satin
aldiklar1 belirlenmistir. Altinct yani son sirada bulunan “modadan geri kalmamak ic¢in”

secenegi ile tiikketicilerin modaya ¢ok fazla nem vermedikleri tespit edilmistir.
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Cizelge 3.7°de tiiketicilerin giysi satin alirken dikkat ettigi unsurlar gorsterilmistir.
Bu cizelgeye gore ilk sirada ve diisey eksende bulunan degerlerin kendi aralarindaki
oranlaria bakildiginda en yiiksek degere sahip veri digerlerine gore daha ¢ok 6nem arz
etmektedir. Bu islem sirasiyla diger siralamalar igin de tekrarlanarak tiiketicilerin giysi
satin alirken dikkat ettigi unsurlarin tercih sirasi tespit edilmistir. Ornegin 1. siitunda
bulunan oranlara bakildiginda bunlar arasinda %47,09 degerinin diger oranlardan daha
yiiksek oldugu goriilmektedir. Yiiksek olan deger belirlendikten sonra o degerin ait oldugu
satira bakilarak hangi unsurun 1.sirada oldugu tespit edilir. %47,09 degeri i¢in ait oldugu
satira bakildiginda buradaki unsurun “ihtiya¢ derecesi oldugu goriilmektedir. 2. siitunda
bulunan oranlara da ayni sekilde kendi aralarinda bakilir ve yine en yiiksek deger (%35,81)
secilir, sonra o degere denk gelen satira bakilarak hangi unsurun siralamada 2. oldugu
belirlenerek degerlendirme yapilir. Bu sekilde diger unsurlar da degerlendirilerek siralama

yapilir.
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Cizelge 3.7 Tiiketicilerin giysi satin alirken dikkat ettigi unsurlar

2 3 4 5 6
S % S % S % S % S % S % S % S %
Markasi 87 | 10,12 | 49 5,70 38 442 | 105 | 1221 | 30 3,49 | 396 | 46,05 | 37 4,30 | 118 | 13,72
Kalitesi 17 1,98 80 9,30 56 6,51 | 387 | 4500 | 75 8,72 | 129 | 15,00 | 109 | 12,67 7 0,81
Yakismas1 | 104 | 12,09 | 308 | 3581 | 89 | 10,35 | 58 6,74 35 4,07 62 7,21 | 147 | 17,09 | 57 6,63
Fiyat
5 26 302 | 162 | 1884 | 325 | 37,79 | 24 2,79 | 191 | 2221 | 62 7,21 57 6,63 13 1,51
uygunlugu
Thtiyag
derecesi 405 | 47,09 | 44 | 512 | 102 | 1186 | 123 |1430| 40 | 465 | 83 | 965 | 15 | 1,74 | 48 | 558
Rahat ve
konforlu 92 | 10,70 | 93 | 1081 | 86 | 10,00 | 35 4,07 | 401 | 46,63 | 39 4,53 54 6,28 60 6,98
olmasi
Dikis
Kalitesi 73 8,49 51 5,93 77 8,95 58 6,74 40 4,65 49 570 | 372 | 43,26 | 140 | 16,28
Ekolojik
olmasi 56 6,51 73 8,49 87 | 10,12 | 70 8,14 48 5,58 40 4,65 69 8,02 | 417 | 48,49
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Tiiketicilerin giysi satin alirken ilk sirada (%47,09) ihtiya¢ derecesine baktig tespit
edilmistir. Buradan insanlarin ¢ogunlugunun giysi satin alirken diger unsurlardan 6nce o
giysiye ihtiyaci olup olmadigima 6nem verdigi anlagilmaktadir. Katilimcilarin giysi satin
alirken ihtiya¢ derecesinden sonra en ¢ok giysinin yakismasina (%35,81) 6nem verdigi
ortaya ¢ikmistir. Ankete katilan tiiketicilerin giysi satin alirken iigiincii sirada (%37,79)
alinan giysinin fiyatinin uygunluguna 6nem verdigi belirlenmistir. Tiiketicilerin giysi
alirken giysinin kalitesine de 6nem verdigi saptanmis bdylelikle fiyat uygunlugundan sonra
en ¢ok oOnem verilenler arasinda dordiincli sirada (%45) yer aldigi belirlenmistir.
Katilimeilarin giysilerin rahat ve konforlu olmasina siralamada kaliteden sonra besinci

sirada (%46,63) onem verdikleri saptanmustir.

Tiiketicilerin satin aldiklar1 giysinin markasina dikkat etmedigi saptanmistir.
Beklenin diginda tiiketicilerin markaya olan ilgilerinin diisiik oldugu goriilmiis ve sonug
olarak altinc1 sirada (%46,05) yer aldigi tespit edilmistir. Giysinin dikis kalitesine
tilkketicilerin diger unsurlara nazaran 6nem vermedigi goriilmektedir. Yapilan siralamada
dikis kalitesini anket katilimcilart yedinci siraya (%43,26) koymuslardir. Tiiketicilerin
giysi alirken dikkat ettigi unsurlar arasinda en son sirada ekolojik olmasinin (%48,49) yer
aldig1 belirlenmistir. Buradan anlasiliyor ki; ihtiya¢ derecesi, yakigsmasi, fiyat uygunlugu,
kalitesi, rahat ve konforlu olmasi, markas: ve dikis kalitesi gibi unsurlara giysi satin

alinirken ekolojik olmasindan daha ¢ok 6nem verilmektedir.

Bu veriler 15181nda, diger unsurlar ile karsilastirildiginda tiiketicilerin en ¢ok ihtiyag
derecesine Onem verdikleri belirlenmistir. Buradan goriiliiyor ki tiiketiciler giysi satin
alirlarken oncelikli olarak ihtiyacglar1 dogrultusunda hareket etmektedirler. Tiiketiciler
ihtiya¢ derecesinden sonra giysi satin alirlarken sirasiyla giysinin yakismasina, fiyat
uygunluguna, kalitesine 6nem verdikleri belirlenmistir. Giysinin rahat ve konforlu olmasi
ile markasmin ise bu unsurlardan sonra geldigi goriilmiistir. Daha Once yapilan
caligmalarda da giysi satin alinirken Oncelikle giysinin  katilimeilarin  tarzlarini
yansitmasina bunun ardindan Kkalitesine [35], Kkalitesi ile fiyatina [108], fiyati, kumas
kalitesi, markasi, ekolojik olmasi ve dikis 6zelliklerinin [71] satin alma davraniglarini

etkiledigi tespit edilmistir.
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Ankete verilen cevaplar sonucunda son siralarda yer bulan dikis kalitesine insanlarin
giysi alirlarken ¢ok fazla dikkat etmedigi saptanmistir. Tercih siralamasinda son sirada yer
edinen giysinin ekolojik olmasi tiiketiciler tarafindan yeterince ilgi gormemektedir.
Buradan toplumun ekoloji konusunda yeteri kadar bilgi ve biling sahibi olmadigi

goriilmektedir.

Tiikecilerin aligveris yaparlarken satin almalarini etkileyen unsurlar Cizelge 3.8’de

ve grafiksel olarak da Sekil 3.6’da verilmistir.

Cizelge 3.8 Tiiketicilerin aligveris yaparlarken satin almalarinda etkili olan unsurlar

Alsveris davramisim etkileyen Etkilidir Etkili degildir
unsurlar S % S %

Moda dergileri 220 25,58 640 74,42
Uriin kataloglar 381 44,30 479 55,70
Gazete reklamlari 137 15,93 723 84,07
Radyo/TV reklamlar1 305 35,47 555 64,53
Aile/arkadas tavsiyesi 666 77,44 194 22,56
Bagkalarini gozlemlemek 560 65,12 300 34,88
Magaza ici videolar 213 24,77 647 75,23
Internet 692 80,47 168 19,53
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Sekil 3.6 Tiiketicilerin alisveris yaparlarken satin almalarinda etkili olan unsurlar
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Cizelgedeki verilerden elde edilen sonuglara gore tiiketicilerin %80,47’sinin aligveris
yaparken internet unsurunu etkili bulduklar1 ortaya ¢ikmigtir. Tiiketici kitlesinin %77,44’1
aligveris yaparken aile/arkadas tavsiyesinin etkili oldugunu dile getirmislerdir. Bagkalarini
gozlemlemenin aligveris yaparken etkili oldugunu ifade eden %65,12 oraninda tiiketici
oldugu saptanmistir. Katilimeilarin %55,70°1 aligveris yaparken iirlin kataloglari etkili
bulmadigini dile getirmistir. Tiiketici kitlesinin %64,53’i Radyo/Tv reklamlarini aligveris
yaparlarken etkili bulmadiklarimi séylemislerdir. Moda dergilerinin alisveris yaparken
etkili olmadigin1 belirten %74,42’lik bir tiiketici kitlesi oldugu goriilmektedir. Aligveris
yaparken magaza videolarin1 etkili bulmayan %75,23 oraninda tiiketici oldugu tespit
edilmistir. Bunun yan sira tiiketicilerin %84,07’si aligveris yaparken gazete reklamlarin

etkili bulmadigini ifade etmistir.

Tim bu veriler incelendiginde arastirma kapsamindaki tiiketicilerin aligveris
yaparlarken internet unsurunu diger tim unsurlara gore daha etkili bulduklar1 ortaya
ctkmistir. Internet unsurundan sonra alisveris yaparken aile ve arkadas tavsiyesi ile
baskalarin1 goézlemlemenin etkili oldugu goriilmiistiir. Bunun yani sira tiiketicilerin

aligveris yaparlarken gazete reklamlarinin en az etkili oldugu saptanmaistir.

Tiiketicilerin giysi kullanim aligkanliklart Cizelge 3.9°da verilmis, grafiksel

gosterimi ise Sekil 3.7’ de gosterilmistir.

Cizelge 3.9 Tiiketicilerin giysi kullanim aligkanliklar

Giysi kullanim ahiskanhiklar Evet Hayir
iysi kullamim ah 1klar1

Y i s [% | s | %
Giymedigim giysileri ihtiyaci olanlara veririm 788 | 91,63 | 72 | 8,37

Giymedigim giysilerimi temizlik malzemesi olarak 506 | 58.84 | 354 | 41.16

kullanirim
Giymedigim giysileri ¢ope atarim 187 | 21,74 | 673 | 78,26
Giymedigim giysilerimi ikinci el magazalara satarim 126 | 14,65 | 734 | 85,35

Eski giysilerim tlizerinde degisiklikler yaparak giymeye

) 330 | 38,37 | 530 | 61,63
devam ederim

Ikinci el giysi satilan magazalardan da aligveris yaparim 174 | 20,23 | 686 | 79,77
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Giymedigim giysileri ihtiyaci olanlara veririm — 91,63

8,37

Giymedigim giysilerimi temizlik malzemesi ||| N i c5.5:

olarak kullanirim 41,16

Giymedigim giysileri ¢ope atarim _ 21,74

78,26
Giymedigim giysilerimi ikinci el magazalara [l 14.65
satarim 85,35
Eski giysilerim iizerinde degisiklikler yaparak || | NI 38.37
giymeye devam ederim 61,63
Ikinci el giysi satilan magazalardan da alisveris 20,23
yaparim 79,77

(%) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

mEvet " Hayir

Sekil 3.7 Tiiketicilerin giysi kullanim aligkanliklar

Tiiketicilerin giysi kullanim aligkanliklarina bakildiginda, %91,63’{iniin giymedigi
giysileri ihtiyact olanlara vererek giysileri degerlendirdigi goriilmektedir. Boylelikle
giysilerin daha uzun siire giyilmesine olanak vermis olmakla birlikte ¢evreye faydali bir
harekette bulunuldugu sdylenebilir. Giymedigi giysileri temizlik malzemesi olarak kullanip
degerlendiren %58,84 oraninda tiiketici oldugu saptanmistir. Tiiketicilerin %78,26 gibi
biiylik bir cogunlugunun giysileri ¢ope atmayarak cevreye karst duyarli bir davranista
bulundugu goriilmektedir. Giymedigi giysileri ikinci el magazalara satan tliketicilerin
%14,65’1ik dilimi olusturdugu goriiliirken %385,35 gibi biiyiik bir c¢ogunlugun ise
giysilerini ikinci el magazalara satmadigi tespit edilmistir. Tiketicilerin %38,37’sinin
giysiler iizerinde degisiklik yaparak eski giysileri degerlendirdikleri gériilmiistiir. Ikinci el
giysi satilan magazalardan aligveris yaptigimi soyleyen %?20,23 oraninda tiiketici
bulunmaktadir. Geri kalan %79,77°lik kisminin ise ikinci el magazalardan aligveris

yapmadiklari ortaya ¢ikmustir.

Eldeki bu veriler degerlendirildiginde, tiiketicilerin giysilerini atmak yerine
cogunlugunun giysileri bir sekilde degerlendirdigi ve bu sekilde yaparak giysilerin daha
uzun dmiirlii kullanilmasina katki sagladiklari sdylenebilir. ikinci el magazalari az da olsa

tercih eden tiiketicilerin bu hareketi ¢evreye karsi duyarli olma agisindan sosyal bilince
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sahip olduklarini gostermektedir. Sonug olarak kullanilmayan giysilerin yukarida bulunan

yontemlerden bazilar1 uygulanarak degerlendirilmesinin ¢evrenin korunmasima biiyiik

yarar saglayacagi sOylenebilir.

Cizelge 3.10°da tiiketicilerin giysi ve moda ile ilgili diisiinceleri verilmistir.

Cizelge 3.10 Tiiketicilerin giysi ve moda ile ilgili diisiinceleri

Evet Haywr Bazen
Goriisler
S % S % S %
Mod.ayl‘ yakindan takip ederim ama begenmedigim 399 | 46,40 | 316 | 36,74 | 145 | 16,86
giysileri satin almam
Moda oldugu i¢in yakismazsa bile giysi satin alirim 142 | 16,51 | 696 | 81,93 | 22 | 2,56
Fiyati ne olursa olsun sirf moda oldugu i¢in giysi satin 135 | 15.70 | 685 | 79,65 | 40 | 4.65
alirim
Begendigim giysi goriince hemen alirim 405 | 47,09 | 165 | 19,19 | 290 | 33,72
Ihtiyacim yoksa yeni giysi almam 434 | 50,47 | 151 | 17,56 | 275 | 31,98
Baskalar ile ayn1 giysileri giymekten rahatsiz olmam 395 | 45,93 | 248 | 28,84 | 217 | 25,23
Modanin hizina yetismekte giicliik ¢ekiyorum 319 | 37,09 | 389 | 45,23 | 152 | 17,67
Tarzimi giiniin modasina gore siirekli degistiririm 99 | 11,51 | 583 | 67,79 | 178 | 20,70
Moda olmasa da tarzima uygun giysiler giyerim 669 | 77,79 | 125 | 14,53 | 66 | 7,67
Kendim tasarim yapar, diker, diktirir giyerim 128 | 14,88 | 607 | 70,58 | 125 | 14,53
Kisiye 6zel tasarim yapan yerlerden giysi alirim 104 | 12,09 | 625 | 72,67 | 131 | 15,23
Modanin siirekli degismesinden rahatsizim 320 | 37,21 | 409 | 47,56 | 131 | 15,23
Aldigim giysileri uzun yillar giymekten sikilirim 230 | 26,74 | 449 | 52,21 | 181 | 21,05
S-iirek.ll klv}./afet almakt-ansa. kahtqll ve uzun siireli 524 | 60,93 | 160 | 18,60 | 176 | 2047
giyebilecegim kiyafetleri tercih ederim
Al?gaglm iriinii begendiysem kalitesi ¢cok da onemli 388 | 45,12 | 255 | 2065 | 217 | 25,23
degildir
Konfor Ye rahathk acisindan bedem'me uyan giysileri 779 | 9058 | 33 | 384 | 48 | 558
moda degisse de giymeye devam ederim

Tiketici kitlesinin giysi ve moda ile ilgili diisiincelerinin grafiksel gosterimi Sekil

3.8’de gosterilmistir.
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Moday1 yakindan takip ederim ama begenmedigim
giysileri satin almam

Moda oldugu i¢in yakismazsa bile giysi satin
alirmm

Fiyati ne olursa olsun sirf moda oldugu i¢in giysi
satin alirim

Begendigim giysi goriince hemen alirim

Ihtiyacim yoksa yeni giysi almam

Baskalari ile ayn1 giysileri giymekten rahatsiz
olmam

Modanin hizina yetismekte giiclikk ¢ekiyorum

Tarzimi giiniin modasina gore siirekli degistiririm

Moda olmasa da tarzima uygun giysiler giyerim

Kendim tasarim yapar, diker, diktirir giyerim

Kisiye 6zel tasarim yapan yerlerden giysi alirim

Modann siirekli degismesinden rahatsizim

Aldigim giysileri uzun yillar giymekten sikilirim

Siirekli kiyafet almaktansa kaliteli ve uzun siireli
giyebilecegim kiyafetleri tercih ederim

Alacagim triinii begendiysem kalitesi ¢ok da
onemli degildir

Konfor ve rahatlik agisindan bedenime uyan
giysileri moda degisse de giymeye devam ederim

m Evet

46,4
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16,86
16,51
81,93
2,56
79,65
47,09
50,47
45,93
45,23
11,51
67,79
20,7
77,79
14,53
7,67
14,88
70,58
14,53
12,09
72,67
15,23
37,21
47,56
15,23
26,74
52,21
21,05
60,93
18,6
20,47
45,12
29,65
25,23
90,58
3,84
5,58
0 20 40 60 80 100
Hayir mBazen

Sekil 3.8 Tiiketicilerin giysi ve moda ile ilgili diisiinceleri
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Cizelgedeki degerler gboz Oniine alindiginda; modayr yakindan takip edip
begenmedigi giysileri satin alanlarin oran1 %36,74 iken, satin almayanlarin ise %46,40
oraninda oldugu tespit edilmistir. Tiiketici kitlesinin %16,86’lik dilimi moday1 yakindan
takip ettikleri halde begenmedikleri giysileri bazi zamanlarda satin alabilecegini

belirtmistir.

Tiketiciler arasinda yakismasa da sirf moda oldugu i¢in giysi satin alabileceklerini
ifade edenlerin oram1 %16,51 oldugu goriiliirken, almayacaklarmi dile getiren %81,93
oraninda tiiketici oldugu saptanmistir. %2,56’lik gibi kii¢iik bir dilim ise moda oldugu igin
yakismazsa bile giysi alimimi bazen tercih edebilmektedir. Eldeki bu sonuglara gore
insanlarin giysi aliminda modadan ziyade giysinin kendilerine yakigmasini 6n planda

tuttuklar1 anlasilmaktadir.

Fiyat ve moda iliskisine bakildiginda fiyati ne olursa olsun sirf moda oldugu i¢in
giysi satin alanlarin orani %15,70’tir. Bunun aksine fiyata dikkat edip sirf moda oldugu
i¢in giysi almayanlar %79,65 oraninda olup, bazen fiyat yerine moda olmasini 6n planda
tutarak giysi alanlar ise %4,65’tir. Bu verilerden yola ¢ikilarak fiyat g6z ontine alindiginda

insanlarin moda olgusuna fazla 6nem vermedigi goriilmektedir.

Begendigi giysileri goriince hemen alan tiikketici miktart %47,09 iken %33,72’1ik bir
kisim ise bazen begendigi giysiyi hemen alabildigini ifade etmistir. %19,99’luk kismin ise

begendigi giysileri hemen almay1 tercih etmedigi goriilmektedir.

Ihtiyact olmadig1 halde yeni bir giysi alabileceklerini ifade eden %17,56 oraninda
tiiketici mevcuttur. %31,98’lik kismin ise ihtiyact yoksa bile baz1 zamanlarda giysi satin
aldig1 goriilmektedir. Bunlarin aksine ihtiyaci yoksa giysi almayacak olan tiiketici grubu
%50,47°dir. Buradan tiiketicilerin giysi satin alirken ihtiyaglar1 dogrultusunda hareket

ettigi belirlenmistir.

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin beklenildiginin aksine %45,93’iiniin baskalar1
ile ayn1 giysileri giymekten rahatsizlik duymadiklari belirlenmistir. Tiiketicilerin %28,84’1
ise bagkalar1 ile ayn1 giysileri giymekten rahatsiz olduklarini ifade etmislerdir. Geri kalan

%25,23’1i bu durumdan bazen rahatsiz olduklarini belirtmislerdir.
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Modanin hizina yetismekte giiclik c¢ektigini ifade edenlerin orami %37,09 iken
%45,23’lik kismi ise giiclik c¢ekmedigini belirtmektedir. Modanin hizina bazen
yetisemeyip giigliik ¢ekenler ise %17,67’lik dilimi temsil etmektedirler.

Tarzin1 giiniin modasia gore siirekli degistiren %11,51 oraninda tiiketici kitlesi
oldugu goriiliirken, tiiketicilerin %20,70’lik kism1 ise bazi durumlarda degistirdigini
belirtmistir. Tarzin1 giiniin modasina gore belirlemeyen %67,79 oraninda tiiketici oldugu

tespit edilmistir.

Moda olmasa dahi kendi tarzina gére giyim seklini belirleyenlerin %77,79 ile biiyiik
bir ¢ogunlugu olusturdugu goriilmektedir. %14,53’liikk kismin ise moda olmayan giysileri
tarzina uygun olsa bile tercih etmedigi tespit edilmistir. %7,67’si ise bazen moda olmasa
da tarzmma goére giyinmeyi sec¢mislerdir. Bu verilerden yola ¢ikarak tiiketicilerin
cogunlugunun giydikleri giysiler moda olmasa da tarzlarina uygun giyinmeye devam edip

moday1 fazla takip etmedikleri sdylenebilir.

Kendi tasarimimi yapmayi, dikmeyi veya diktirmeyi tercih edenlerin oran
%14,88°dir. Tiketicilerin %70,58’lik kisminin kendi tasarimini yaparak dikmeyi ve
diktirmeyi se¢medikleri goriilmektedir. Bazi durumlarda kendi tasarimini yapmayi,

dikmeyi ve diktirmeyi tercih eden %14,53 oraninda tiiketici oldugu tespit edilmistir.

Tiiketicilerin %12,09’u kisiye Ozel tasarim yapan yerlerden giysi alimini tercih
ettiklerini  belirtirken, bunun aksine %72,67’lik gibi biiyiik bir kisim ise tercih
etmemektedir. Geri kalan %15,23’lik dilim ise kigiye 0zel tasarim yapan yerlerden bazen

giysi alim1 yapmaktadir.

Anket sonuglar tiiketicilerin %47,56’lik kisminin modanin siirekli degismesinden
rahatsiz olmadigim1 gosterse de %37,21°lik kisim tam tersi diisiinerek modanin stirekli
degisiminden rahatsiz olduklarimi belirtmislerdir.  %15,23’liikk kesimin ise modanin

degismesinden bazen rahatsiz oldugu ortaya ¢ikmustir.

Aldig1 giysileri uzun yillar giymekten sikilmadigimi ifade eden %52,21 oraninda
tilkketici oldugu goriilmektedir. Tiiketicilerin %26,74’iiniin ise almis oldugu giysileri uzun
yillar giymekten sikildigi saptanmis ve %21,05 oranindaki tiiketici grubu ise bazen

sikilabilecegini soylemistir.
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Katilimeilarin %60,93°lik kismi siirekli kiyafet almak yerine kaliteli ve uzun stire
dayanan giysileri tercih ederken, %20,47°lik kesim ise bazen tercih ettiklerini
belirtmislerdir. Bunlarin yaninda %18,60’lik oran ise kaliteli ve dayanikli giysiler yerine

modaya gore degisen ve kisa omiirlii giysi alimini tercih ettikleri tespit edilmistir.

Alacag iiriinii begendigi takdirde kalitesini goz Oniinde bulundurmayan %45,12
oraninda tiiketici oldugu belirlenmistir. Buna kiyasla 9%29,65’lik dilim alacag iiriinlerin
kalitesine iirlinii begenmis olsa bile dikkat ettigini dile getirmistir. %25,23’liik oranin ise
alacagi tiriinii begendiginde bazen kalitesini gbz ardi edebilecek yonde karar aldig: tespit
edilmistir. Goriiliiyor ki tiiketiciler giysinin kalitesinden ziyade alacaklar1 giysinin

begenilme durumuna daha ¢cok 6nem vermektedir.

Ankete katilan kisilerin %90,58’lik gibi biiytik bir kismi1 konfor ve rahatlik acisindan
bedenlerine uygun giysileri moda degisse dahi giymeyi tercih ettiklerini belirtmislerdir.
Tiiketici grubunun %5,58’lik kismi1 ise bazen konfor ve rahatlik agisindan bedenine uyan
giysileri modanin degismesi durumunda da giyeceklerini gostermislerdir. Katilimcilarin
%?3,84’liik cok kiiciik bir kesimi ise diger tiiketicilerin aksine konfor ve rahatlik acisindan
bedenine uygun giysileri moda degistigi anda birakacaklart yoniinde degerlendirme
yapmislardir. Buradan anlagiliyor ki insanlarin ¢ok biiyiik bir kesiminin konfor ve rahatlik

konusunda moda degisse dahi bedenlerine uyan giysileri giymeye devam edeceklerdir.

Tiiketicilerin hizli moda, siirdiiriilebilir moda, ekolojik moda ve eko-etiket
kavramlarina iliskin bilgi durumlart Cizelge 3.11’de grafiksel olarak ise Sekil 3.9°da

verilmistir.
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Cizelge 3.11 Tiiketicilerin hizli moda, siirdiiriilebilir moda, ekolojik moda ve eko-etiket
kavramlarina iliskin bilgi durumlar1

Daha once

Evet flk kez duydum

orii biliyorum duyuyorum ama ne

Goriigler oldugunu

bilmiyorum

S % S % S %
Hizli moda konusunda fikir sahibiyim 262 | 30,47 | 472 | 54,88 | 126 | 14,65
Sur_dl}rl_lleblhr moda konusunda fikir 266 | 3093 | 461 | 5360 | 133 | 15,47

sahibiyim

Yavas moda konusunda fikir sahibiyim 166 | 19,30 | 580 | 67,44 | 144 | 13,26

Ekolojik moda konusunda fikir sahibiyim | 236 | 27,44 | 500 | 58,14 | 124 | 14,42

Eko-etiket konusunda fikir sahibiyim 218 | 25,35 | 513 | 59,65 | 129 | 15,00

30,47
Hizli moda konusunda fikir sahibiyim 54,88
30,93
Siirdiiriilebilir moda konusunda fikir sahibiyim 53,6
Yavas moda konusunda fikir sahibiyim 67,44
27,44
Ekolojik moda konusunda fikir sahibiyim 58,14
25,35
Eko-etiket konusunda fikir sahibiyim 59,65
15
%) o 20 40 60 80

m Evet biliyorum Ik kez duyuyorum  ® Daha énce duydum ama ne oldugunu bilmiyorum

Sekil 3.9 Tiiketicilerin hizli moda, siirdiiriilebilir moda, ekolojik moda ve eko-etiket
kavramlarina iliskin bilgi durumlar1

Ankete katilan tiiketicilerin vermis oldugu cevaplar dahilinde, tiiketicilere hizli moda
kavramu ile ilgili bilgi sahibi olup olmadiklar1 soruldugunda tiiketicilerin %54,88’inin bu

kavrami ilk kez duydugu tespit edilmistir. %30,47°lik kismin ise hizli moda kavrami
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konusunda fikir sahibi oldugu saptanmustir. Tiiketicilerin %16,51°1 bu kavrami daha once

duydugunu ancak ne oldugu konusunda bilgi sahibi olmadigini dile getirmistir.

Katilimcilara yonlendirilen bir diger soru ise siirdiiriilebilir moda konusunda fikir
sahibi olup olmadiklaridir. Elde edilen verilere gore tiiketicilerin %30,93°lik dilimi
stirdiiriilebilir moda kavrami hakkinda fikir sahibi oldugunu sodylerken, bunun aksine
tilkketicilerin %53,60’min bu kavrami ilk defa duyduklar1 belirlenmistir. Katilimcilarin
%15,47’s1 ise bu kavram1 daha 6nce duydugunu ancak ne oldugu konusunda bilgiye sahip

olmadigini ifade etmistir.

Yavas moda kavrami hakkinda tiiketicilerin %19,30’u bu kavramla ilgili fikir sahibi
oldugunu dile getirirken, %67,44’li ise bu kavrami ilk kez duydugunu ifade etmistir.
Ayrica yavag moda kavramini daha 6nce duymus olan ama bilgisi olmayan %13,26

oraninda tiiketici oldugu ortaya ¢cikmistir.

Ekolojik moda kavrami hakkinda fikir sahibi olanlarin %27,44 oranda oldugu
saptanirken, ilk kez duyanlarin oran1 %54,14 tiir. Geri kalan %14,42’lik oran ise ekolojik

moday1 daha 6nce duydugunu ama ne oldugu konusunda fikri olmadigini ifade etmistir.

Tiiketicilerin %25,35’1 eko-etiket konusunda bilgi sahibi olduklarini sdylerken,
9%359,65°1 1lk kez duydugunu dile getirmistir. %15°1lik bir oran ise daha 6nce duydugunu

fakat ne oldugunu bilmedigini sdylemistir.

Bu veriler 15181inda hizli moda, siirdiiriilebilir moda, yavas moda, ekolojik moda ve
eko-etiket konular1 hakkinda tiiketicilerin ¢ogunlugunun bu kavramlari bilmedigi tespit
edilmistir. Buradan anket ¢aligmasina katilan tiiketicilerin tekstil sektoriindeki gelismeleri
ve siirdiiriilebilirlik ile ilgili konular1 yakindan takip etmedikleri goriilmektedir. Sonug
olarak bu konuda tiiketicilerin bilgilendirilmesi, bu kavramlarin ne anlama geldigi ve
hayatimizda ne kadar o©nemli oldugu konusunda insanlarin bilinglendirilmesi

gerekmektedir.

Hizli moda, siirdiiriilebilir moda, yavas moda ile ilgili tiiketicilerin diisiinceleri

Cizelge 3.12°de verilmistir. Grafiksel gosterimi ise 3.10’da gosterilmistir.
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Cizelge 3.12 Tiiketicilerin hizli moda, siirdiirtilebilir moda, yavas moda ve geri doniisiim

ile ilgili disiinceleri

Fikrim
Goriisler Evet Hayir Yok

S % S % S %
Hizli moda uygulamasinin neden oldugu problemlere ve
g?vr?s?l s_().runlara ¢Oziim olma mtel}gmde ortaya ¢ikan 520 | 60.47 | 110 | 12,79 | 230 | 26,74
sirdiiriilebilir moda kavraminin yerinde bir uygulama
oldugunu diisiiniiyorum
Surdul.'lfl.el.alhnr I‘I‘lOfia kavrami i¢in toplumun bilinglendirilmesi 605 | 7035 | 84 | 977 | 171 | 19,88
gerektlgml diisliniiyorum
Uretlmln }}1;}1 seyretmesi sonucunda insanlar daha fazla 640 | 74.42 | 102 | 11.86 | 118 | 1372
aligverise siiriiklenmektedir
Hizli moda giysiler, giysi satin alma istegini artirmaktadir 609 | 70,81 | 99 | 11,51 | 152 | 17,67
Hizli moda ile siirekli farkli giysi satin almak psikolojik
olarak beni rahatlatmaktadir 183 | 21,28 | 526 | 61,16 | 151 | 17,56
Uriinlerin iizerinde yazan “Smirli stoklarla” ibaresi bende
satin alma istegi uyandirmaktadir 260 | 30,23 | 451 | 5244 | 149 | 17,33
Hizli moda uygulamasindan memnunum 130 | 15,12 | 504 | 58,60 | 226 | 26,28
Siirdiiriilebilir moda igerisinde ¢6ziim niteliginde ortaya
¢ikmig olan yavas moda kavraminin yerinde bir uygulama | 452 | 52,56 | 113 | 13,14 | 295 | 34,30
oldugunu diisiiniiyorum
Yavas moda uygulamasinda amac¢ yiiksek kalitede giysiler
tretmek oldugu i¢in bu wuygulamanin talep gorecegini | 455 | 52,91 | 136 | 15,81 | 269 | 31,28
diigtinityorum
Yavas moda, iiriinlerin maliyetini yiikseltir 425 | 49,42 | 153 | 17,79 | 282 | 32,79
Yavas moda, iiriinlerin stoklarini artirir 368 | 42,79 | 178 | 20,70 | 314 | 36,51
Yavas moda ile iiriin ¢esidi az olur 353 | 41,05 | 250 | 29,07 | 257 | 29,88
Yavas moda iiriin satisini zorlastirir 316 | 36,74 | 231 | 26,86 | 313 | 36,40
Yf“{?Sﬂ moda ile geleneklerimize sahip c¢ikabilecegimizi 388 | 45,12 | 205 | 23.84 | 267 | 31,05
diisiiniiyorum
H_121_1 rpoda 1_1e moda gurekh degisse de_ ben yine de 647 | 7523 | 90 | 1047 | 123 | 14.30
giysilerimi eskiyene dek giymeye devam ederim
Dogal  kaynaklarin tikenebilecegi  diisinilerek izl | 6o5 | 7394 | 55 | 605 | 173 | 20,12
tilketimden vazgegilmesi gerektigini diigiinityorum
Hizli moda {riinler satan magazalarda kendi beden
numaramdaki giysiler cabuk tiikendiginden hizli modadan | 378 | 43,95 | 243 | 28,26 | 239 | 27,79
memnun degilim
Geri dondstiirilmek iizere (giysi, sise, cam vb.) ayrilmis
toplama kutular1 kullanmaya dikkat ederim 539 | 62,67 | 182 | 21,16 | 139 | 16,16
Geri d(').l.ll'istl'irl:llmﬁ's'malzemelerden iretilen giysileri tercih 238 | 27.67 | 374 | 43.49 | 248 | 28,84
etmeye ozen gosteririm
Magaza igerisinde kullan.llmlswg.lys“ﬂ?rl" toplama kutular 625 | 72,67 | 119 | 13.84 | 116 | 13,49
bulundurmanin yararl olabilecegini diisiiniiyorum
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Hizli moda uygulamasinin neden oldugu
problemlere ve gevresel sorunlara ¢dziim olma
niteliginde ortaya ¢ikan siirdiiriilebilir moda
kavraminin yerinde bir uygulama oldugunu
distiniiyorum

Siirdiiriilebilir moda kavrami i¢in toplumun
bilin¢lendirilmesi gerektigini diigiiniiyorum

Uretimin hizli seyretmesi sonucunda insanlar daha
fazla aligverise siiriiklenmektedir

Hizli moda giysiler, giysi satin alma istegini
artirmaktadir

Hizli moda ile siirekli farkli giysi satin almak
psikolojik olarak beni rahatlatmaktadir

Uriinlerin {izerinde yazan “Sinirli stoklarla” ibaresi
bende satin alma istegi uyandirmaktadir

Hizli moda uygulamasindan memnunum

Siirdiiriilebilir moda igerisinde ¢6ziim niteliginde
ortaya ¢ikmis olan yavas moda kavraminin yerinde
bir uygulama oldugunu diisiiniiyorum

Yavas moda uygulamasinda amag yiiksek kalitede
giysiler tiretmek oldugu i¢in bu uygulamanin talep
gorecegini diigiiniiyorum

(%)

— 60,47

12,79
26,74

26,28

I 52,56

13,14
34,3

A 52,91

15,81
31,28

61,
17,56
I 5023
52,44
17,33
I 1512
58,6

16

10 20 30 40 50 60

mEvet @wHayir = Fikrim Yok

70

80

Sekil 3.10 Tiiketicilerin hizli moda, siirdiiriilebilir moda, yavas moda ve geri doniisiim ile
ilgili diisiinceleri
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Yavas moda, tiriinlerin maliyetini yiikseltir

Yavas moda, tiriinlerin stoklarini artirir

Yavas moda ile {iriin ¢esidi az olur

Yavas moda {iriin satisin1 zorlastirir

Yavas moda ile geleneklerimize sahip
cikabilecegimizi diisiiniilyorum

Hizli moda ile moda siirekli degigse de ben yine
de giysilerimi eskiyene dek giymeye devam
ederim

Dogal kaynaklarin tikkenebilecegi diisiiniilerek
hizli tiiketimden vazgecilmesi gerektigini
disiiniiyorum

Hizli moda iiriinler satan magazalarda kendi
beden numaramdaki giysiler cabuk
tilkkendiginden hizli modadan memnun degilim

Geri doniistiiriilmek {izere (giysi, sise, cam vb.)
ayrilmis toplama kutular kullanmaya dikkat
ederim

Geri doniistiiriilmiis malzemelerden iiretilen
giysileri tercih etmeye 6zen gosteririm

Magaza igerisinde kullanilmig giysileri toplama
kutular1 bulundurmanin yararh olabilecegini
distiniiyorum

(%)

mEvet = Hayir

0 10

I

17,79
23,79

I 4279

20,7
36,51

I 41,05

29,07
29,88

___EX

26,86
36,4

6,05
20,12

28,26
21,79

I 62,67

21,16
16,16

I 2767
28,84

A, 72,67

13,84
13,49

43,49

20 30 40 50 60 70 80

Fikrim Yok

Sekil 3.10 (Devam) Tiiketicilerin hizli moda, siirdiiriilebilir moda, yavas moda ve geri
doniistim ile ilgili diistinceleri
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Tiiketicilerin  %60,47’si siirdiiriilebilir moda kavraminin yerinde bir uygulama
oldugunu savunurken %26,74’ii ise bu konu hakkinda bir fikri olmadigini dile getirmistir.
Stirdiirtilebilir modanin yerinde bir uygulama olmadigini diistinen %12,79 oraninda
tiikketici oldugu tespit edilmistir. Buradan katilimcilarin genel anlamda siirdiirtilebilirlik

yaklasimini destekleyen pozitif bir tutuma sahip olduklar1 anlagilmaktadir.

Stirdiiriilebilir moda konusunda toplumun bilin¢lendirilmesi gerektigini diisiinen
%70,35 oraninda tiiketici bulunurken, bu fikre katilmayan %9,77 oraninda tiiketici
bulunmaktadir. Ayrica toplumun bilin¢lendirilmesi gerektigi konusunda fikri olmayan

tiketicilerin %19,88 oranda oldugu tespit edilmistir.

Tiiketicilerin ¢ogunlugu yani %74,42’si hizli iiretimin insanlar1 daha fazla aligveris
yapmaya siiriikledigini  diislintirken, tiiketicilerin  %11,86’s1 ise bu diisiinceye
katilmadiklarint belirtmislerdir. Hizl1 {iretimin insanlar1 aligverise siirlikledigi konusunda

bir fikre sahip olmayanlarin oraninin %13,72 oldugu saptanmustir.

Tiiketicilerin %70,81 gibi biiyiik bir ¢gogunlugu hizli moda giysilerin insanlarin giysi
satin alma istegini artirdigini diigiinmektedir. Hizli moda giysilerin insanlarda giysi satin
alma istegini artirmadigini dile getiren %11,51 oraninda tiiketici bulunmaktadir. Ayrica
%17,67’lik kesimin ise bu konu hakkinda bir fikirleri olmadig1 goriilmektedir. Bu
verilerden yola ¢ikarak katilimcilarin hizlh moda giysilerin insanlar1 aligverise

stiriiklediginin farkinda oldugu sdylenebilir.

Hizli moda ile siirekli farkli giysi almanin psikolojik olarak kendilerini rahatlattigin
diisiinen %21,28 oraninda tiiketici tespit edilirken bunun aksini diisiinen %61,16 oraninda
tiiketici bulunmaktadir. Hizli moda ile stirekli farkli giysi almanin psikolojik olarak
kendilerini rahatlatip rahatlatmama konusunda fikri olmayan %17,56 oraninda tiiketici

oldugu goriilmektedir.

Uriinlerin iizerinde yazan “sinirli stoklarla” ibaresinin kendilerinde giysi satin alma
istegi uyandirdigini dile getiren %30,23 oraninda tiiketici mevcuttur. Tiiketicilerin
%52,44’(niin ise bu ibarenin kendilerinde giysi alma istegi uyandirmadigini soyledigi

goriiliirken, %17,33’liik dilimi ise bu konuda fikirlerinin olmadigini dile getirmistir.
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Hizli moda uygulamasindan memnun oldugunu ifade eden %15,12 oraninda tiiketici
oldugu goriiliirken, %58,60’1nin memnun olmadig: tespit edilmistir. %26,28’lik oranin ise

hizl1 moda uygulamasindan memnun olup olmadigi konusunda fikri olmadig1 saptanmustir.

Yavas modanin yerinde bir uygulama oldugunu diisiinen %52,56 oraninda tiiketici
bulunmaktadir. Tiketicilerin %13,14’lik kism1 yavas moda kavraminin yerinde bir
uygulama olmadigimni dile getirmistir. Ayrica tiiketicilerin %34,30’u ise bu uygulamanin

yerinde bir uygulama olup olmadigi konusunda bir fikri olmadigini sdylemistir.

Tiiketicilerin %52,91°’1 yavas modanin amacinin yiiksek kalitede giysiler liretmek
oldugu i¢in bu uygulamanin talep gorecegini diisiinmektedir. Bunlarin %15,81°1lik kismi
yavas modanin talep gérmeyecegini diislinlirken, %31,28°lik diliminin ise bu konu ile ilgili

bir fikri olmadig1 saptanmustir.

Yavas modanin iirlinlerin maliyetini yiikselttigini diisiinen %49,42 oraninda tiiketici
oldugu tespit edilirken, tiiketicilerin %17,79’luk diliminin ise bdyle disiinmedigi
goriilmektedir. Yavas modanin iriinlerin maliyetini yiikseltmesi ile ilgili fikri olmadigini

dile getiren %32,79 oraninda tiiketici bulunmaktadr.

Tiketicilerin %42,79°’u yavas modanin iriin stoklarimi artirdigimi diistiinmektedir.
Bunlarin  %20,70’inin ise yavas modanin {irlin stoklarini artirmadigini goriiliirken,

%36,51’lik kismin ise bu konuyla alakali bir fikre sahip olmadig1 belirlenmistir.

Yavas moda ile iiriin ¢esidinin az olacagini diisiinen %41,05 oraninda tiiketici oldugu
belirlenmistir. %29,07°lik dilim ise yavas moda ile iiriin ¢esidinin az olmayacagini

diisiiniirken, tiiketicilerin %29,88°1 ise bu konu ile ilgili fikri olmadigini belirtmistir.

Yavas modanin {irlin satisin1 zorlastirdigini ifade eden tiiketicilerin %36,74 oranda
oldugu ortaya ¢ikmistir. Tiiketicilerin %26,86°l1ik dilimi ise yavas modanin {iriin satisini

zorlagtirmayacagini ifade ederken, %36,40°1 ise bu konuda fikri olmadigini dile getirmistir.

Yavas moda ile geleneklere sahip ¢ikilacagini diislinen tiiketici miktarinin %45,12
oldugu ortaya c¢ikmustir. Tiiketicilerin %?23,84’1i ise yavas moda ile geleneklere sahip
cikilmayacagint diisiintirken, %31,05’lik dilimin ise bu konuya dair fikri olmadigi

gorilmektedir.
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Tiiketicilerin  %75,23’liikk kismmin hizli moda ile moda siirekli degisse bile
giysilerini eskiyene dek giydikleri ortaya ¢ikmistir. %10,47°1ik oran ise moda degistiginde
eski giysilerini giymediklerini dile getirirken, %14,30’unun ise bununla ilgili bir fikri

olmadig tespit edilmistir.

Tiiketicilerin  %73,84 gibi biiylik bir kismi dogal kaynaklarin tiikenebilecegi
diistiniilerek hizl tiiketimden vazgegilmesi gerektigini digiinmektedir. %6,05°1ik dilim ise
hizli tiikketimden vazgegilmesi diisiincesine katilmazken, tiiketicilerin %20,12’sinin ise bu

konuya dair fikirlerinin olmadigini belirtmislerdir.

Hizli moda {irtinlerin magazalarda ¢abuk tilkenmesinden rahatsizlik duyan %43,95
oraninda tiiketici oldugu tespit edilirken, beden numarasina ait giysiyi bulmakta giicliik
cekmedigini dile getiren tiiketici orani ise %28,26’dir. Ayrica bu konuya dair fikri

olmadigini dile getiren %27,79 tiiketici oran1 bulunmaktadir.

Geri doniistiiriilmek iizere ayrilan (giysi, sise, cam vb.) kutular1 kullanmaya dikkat
eden %62,67 oraninda tiiketici oldugu goriilmektedir. Ancak %21,16’lik dilim bu konuya
dikkat etmediklerini s6ylemis, %16,16’lik kisim ise fikir sahibi olmadigini belirtmistir.

Tiiketicilerin %27,67’sinin geri dondstiiriilmiis malzemelerden tretilen giysileri
tercih ettigi tespit edilirken, bunun aksine tercih etmeyenlerin ise %43,49 oraninda oldugu
ortaya ¢ikmistir. %28,84’liik diliminin ise geri doniistiiriilmiis malzemelerden firetilen

giysileri tercih etme konusunda fikirleri olmadig1 goriilmektedir.

Anket katilimcilarinin = %72,67°si  magaza igerisinde toplama  kutularinin
bulundurulmasinin yararli olabilecegini diistinmektedir. %23,81°lik kesimi ise magaza
icerisinde toplama kutularimin bulundurulmasinin yararli olabilecegini diistinmezken,

%11,43’liik dilimi ise bu konuya dair fikirlerinin olmadigini dile getirmislerdir.

Anket katilimcilara yonlendirilen “Hizli moda, siirdiiriilebilir moda, yavas moda”
ile ilgili sorulara verdikleri cevaplar incelendiginde genel olarak katilimcilarin igte birinin

bu konularla ile ilgili bir fikri olmadig tespit edilmistir.

Anket katilimcilarina yoneltilen ekoloji ile ilgili sorulara verdikleri cevaplar Cizelge

3.13’te Grafiksel olarak Sekil 3.11°de gosterilmistir.
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Cizelge 3.13 Tiiketicilerin ekolojik moda ile ilgili davranislari

Fikrim
Katihyorum | Katilmiyorum
Ekolojik moda ile ilgili davranislar Yok
S % S % S %
Cevre dost.u te?kn}kle?r ile etiketlenmis veya 207 | 2407 | 345 | 4012 |308 | 3581
paketlenmis giysileri satin alirim
l:jkolon.k olia.mk iiretilen giysileri almaya 255 | 2065 | 266 | 30,93 |339 |39.42
Ozen gosteririm
Ekolojik giysiler organik oldugundan
fiyatlar1 ¢ok yiiksek ve bu yiizden tercih | 329 | 38,26 | 212 | 24,65 | 319 | 37,09
edemiyorum
Ekolojik tekstil uruplen bulabilmek i¢in 115 | 13.37 | 466 | 5419 | 279 | 32.44
ekstra caba sarf ederim
Giysi s::ltm alirken o triiniin ekolojik olup 441 | 51,28 | 233 | 27.00 | 186 | 21,63
olmadigina bakmam
Eko-etiketli tirtinler tiikketicinin bilincini ve
bilgisini artirdigindan tercih edilmesi | 558 | 64,88 71 8,26 | 231 | 26,86
gerektigini diislinliyorum
Cevre dostu teknikler ile etiketlenmis veya 2407 40 12
paketlenmis giysileri satin alirim 35,81
Ekolojik olarak iiretilen giysileri almaya 6zen 239 (’)6953
e . - 38,26
Ekolojik giysiler organik oldugundan fiyatlari ¢ok
yiiksek ve bu yiizden tercih edemiyorum
37,09
Ekolojik tekstil iirtinleri bulabilmek i¢in ekstra caba 5419
sarf ederim '
Giysi satin alirken o {iriiniin ekolojik olup 51,28
- 27,09
olmadigina bakmam
,63
Eko-etiketli tirlinler tiiketicinin bilincini ve bilgisini 64,88
artirdigindan tercih edilmesi gerektigini 8,26
diisiiniiyorum 26,86
%) o 20 40 60 80
Katiliyorum m Katilmiyorum m Fikrim Yok

Sekil 3.11 Tiiketicilerin ekolojik moda ile ilgili davranislari
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Cizelgedeki degerler goz Oniine alindiginda, ¢evre dostu teknikler ile etiketlenmis
giysileri alan %24,07 oraninda tiiketici bulunmaktadir. %40,12’lik dilim ise ¢evre dostu
teknikler ile etiketlenmis giysileri satin almadigimi sOylemistir. Bu konuya dair fikri

olmadigini beyan eden %35,81 oraninda tiiketici oldugu tespit edilmistir.

Tiiketicilerin %29,65’inin ekolojik olarak {iretilen giysileri almaya 6zen gosterdigi
tespit edilmistir. %30,93’liik kismin ise ekolojik olarak iiretilen giysileri almadig1 ortaya

cikmistir. %39,42’°lik dilimin ise bu konuya dair fikirleri olmadig1 saptanmaistir.

Ekolojik giysiler organik oldugu i¢in fiyatlari yiiksek olsa bile tercih etmeye calisan
%24,65 oraninda tiiketici tespit edilmistir. Ancak fiyat yiiksekliginden dolay:1 tercih
edemedigini dile getiren 938,26 oraninda tiiketici bulunmaktadir. Tiiketicilerin
%37,09’unun ise bununla ilgili bir fikre sahip olmadig1 goriilmektedir. Ekolojik iiriinleri
satin alan tiiketiciler aldiklari iiriinlere yliksek tlicret 6demekte fakat bu fazlaligi ¢evreye ve

sagligina kazandirdig1 art1 degerlerle geri aldig1 unutulmamalidir.

Tiiketicilerin %13,37’si ekolojik tekstil iirlinlerini bulabilmek i¢in gaba sarf ettigini
sOylemistir. Tiketici kitlesinin %54,19’u ise ekolojik tekstil tirtinleri bulmak i¢in herhangi
bir ¢aba igerisine girmedigini ifade etmistir. Ayrica tiiketicilerin %32,44’liikk dilimi ise
ekolojik tekstil iirtinlerini bulabilmek i¢in ¢aba sarf etme konusunda bir fikrinin olmadigin

dile getirmistir.

Tiiketicilerin %27,09’unun giysi alirken aldigi {rliniin ekolojik olup olmadigina
baktig1 goriiliirken, %51,28’inin bakmadig tespit edilmistir. Geri kalan %21,63’liik kismin

ise bu konuyla ilgili fikri olmadig: belirlenmistir.

Eko-etiketli iiriinlerin tiiketicinin bilincini ve bilgisini artirdig1 i¢in tercih edilmesi
gerektigini diisiinen %064,88 oraninda tiiketici oldugu tespit edilmistir. Tiiketicilerin
%8,26’lik kismi ise eko-etiketli iiriinlerin tiiketicinin bilincini ve bilgisini artirdigi i¢in
tercin edilmesinin gerekli olmadigini disiinmektedir. Tiiketicilerin %26,86’sinin  bu

konuyla ilgili bir fikre sahip olmadig1 ortaya ¢ikmigstir.

Bu veriler incelendiginde; aragtirmaya katilan tiiketicilerin ekolojik {irtinlerin
onemini yeteri kadar bilmedikleri ortaya cikmistir. Bununla birlikte ankete katilim

saglayan tiiketicilerin yaklasik olarak iigte birinin konu ile alakali herhangi bir fikre sahip
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olmadiklar1 goriilmektedir. Bu sonuglar dahilinde g¢evre dostu tekniklerle iiretilmis ve insan
sagligina zarar1 olmayan {riinlerin yeterince yayginlasmadigr gézlemlenmektedir. Bu
nedenle ekolojik iirlinlerin insan sagligina kars1 duyarli ve ¢evreye zarar vermeden tiretilen
tirtinler oldugu topluma anlatilarak toplumun bilgilendirilmesi ve bu konu ile ilgili duyarl

olmaya tesvik edilmesi saglanmalidir.

Tiiketiciler agisindan hizli moda kavraminin ne ifade ettigi Cizelge 3.14’te verilmis,
grafiksel gosterimi de Sekil 3.12°de gosterilmistir. Tiiketicilerin %56,16’s1 hizli modanin
stirekli yeni ve farkli giysiler giymek oldugunu soylerken, %13,02’lik oran ise hizli moda
icin Kullanim omrii az giysileri uygun fiyatla satin almak oldugunu ifade etmislerdir.
Ayrica %6,03’liik kisim ise uygun fiyata giyinmek oldugunu dile getirmistir. Geri kalan

%24,76’lik dilimin ise hepsi cevabini verdigi goriilmektedir.

Cizelge 3.14 Tiiketicilere gore hizli moda kavrami

Hizli moda kavram S %

Stirekli yeni ve farkli giysiler giymek 483 56,16
Kullanim 6mrii az giysileri uygun fiyatla satin almak 115 13,37
Uygun fiyata giyinmek 32 3,72
Hepsi 230 26,74

Siirekli yeni ve farkh giysiler giymek —56,16

Kullanim 6mrii az giysileri uygun fiyata satin
almak AN 13,37

Uygun fiyata giyinmek [l 3,72

vers M 237

%) O 10 20 30 40 50 60

Sekil 3.12 Tiiketicilere gore hizli moda kavrami

Anket katilimcilarinin  giysilerin ekolojik olup olmadigin1 hangi 6zelliginden
anladiklarin1 6grenmeye dair yoneltilen sorulara verdikleri cevaplar Cizelge 3.15°te,
grafiksel olarak ise Sekil 3.13’te verilmistir. Cizelgedeki sonuglara gore; %44,77’lik
dilimin giysilerin ekolojik oldugunu etiketinden anladigi tespit edilirken %32,09’1uk

kismin ise giysilerin ekolojik olup olmadigin1 anlamadiklar1 saptanmustir. Tiiketicilerin
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%20,70’1 giysilerin ekolojik oldugunu kumasindan anladigini soylerken %2,44’liik dilimi

markasindan anladiklar1 ortaya ¢ikmustir.

Cizelge 3.15 Giysilerin ekolojik oldugunu gosteren 6zellikler

Secenekler S %
Etiketinden 385 4477
Kumasindan 178 20,70
Markasindan 231 2,44
Ekolojik olup olmadigin1 anlamam 276 32,09
50 44,77
40 32,09
30
0 20,7
*0)
10 I 2,44
0 |
Etiketinden Kumasindan Markasindan Ekolojik olup
olmadigini anlamayan

Sekil 3.13 Giysilerin ekolojik oldugunu gosteren 6zellikler

Cizelgedeki sonuglara bakildiginda tiiketicilerin iicte ikisinin giysilerin ekolojik
oldugunu anladig1 goriiliirken, tigte birinin ise anlamadigi goriilmektedir. Bu konuda
tilketiciler bir iiriinii alirken iirliniin 6zelliklerine dikkat edilmesi gerektigi ve o iirlinlin

ekolojik oldugu nasil anlasilacagi izah edilmelidir.
3.2. Ureticiler icin yapilan anket cahismasinin degerlendirilmesi

Tiirkiye genelinden hazir giyim firmasi sahipleri ile hazir giyim isletmelerinde
yonetici pozisyonundaki caligan 50 kisinin katildigi anket ¢alismasinin degerlendirme

sonuclari su sekildedir:

Cizelge 3.16’da ankete katilan iireticilerin cinsiyet dagilimi gosterilmis, grafiksel
gosterimi de Sekil 3.14’te verilmistir. Arastirma kapsamindaki {ireticilerin cinsiyet

dagilimina bakildiginda %14’liniin kadin, %86’sinin erkek oldugu tespit edilmistir.
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Cizelge 3.16 Ureticilerin cinsiyet dagilimi

Cinsiyet S %
Kadin 7 14,00
Erkek 43 86,00

86%

e

m Kadin
Erkek

Sekil 3.14 Ureticilerin cinsiyet dagilimi

Arastirma kapsamindaki iireticilerin yasa gore dagilimlarn Cizelge 3.17°de, grafiksel

olarak da Sekil 3.15’te gosterilmistir. Anket calismasina katilan iireticilerin yas dagilimina

bakildiginda 20 ile 30 yas araliginda olmadiklar1 goriilmiistiir. Ureticilerin %16°lik

diliminin 31-35 yas araliginda oldugu goriiliirken, %18’inin 36-40 yas araligina sahip

oldugu belirlenmistir. 41-45 yas araligina sahip %38 oraninda iiretici oldugu belirlenirken,

46-50 yas araliginda ise %12 oraninda iiretici bulundugu goriilmektedir. Ureticilerin

%8’lik diliminin ise 51-55 yas araliginda oldugu tespit edilirken, %8’lik kisminin 55 ve

daha fazla yasta oldugu saptanmustir.

Cizelge 3.17 Ureticilerin yasa gore dagilimi

Yas arahiklan S %
20-25 - -
26-30 - -
31-35 8 16,00
36-40 9 18,00
41-45 19 38,00
46-50 6 12,00
51-55 4 8,00

56 ve daha fazla 4 8,00
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40
35
30
25
(%) 29

38
16 18
12

15

8
; ] l i :
5 0 0
5 H B
20-25 26-30 31-35 36-40 41-45 46-50 51-55 56 ve daha

fazla

Sekil 3.15 Ureticilerin yasa gore dagilim

Cizelge 3.18’de {reticilerin egitim durumlart verilmistir. Grafiksel gosterimi ise
Sekil 3.16’da gosterilmistir. Bu veriler 1s1¢inda katilimcilarin ilk sirada %42’sinin lise
egitimine sahip oldugu goriiliirken, ikinci sirada %24 ile lisans egitimine sahip oldugu
belirlenmistir. On lisans egitimine sahip %16 oraninda iiretici kitlesi iigiincii sirada yer
edinirken, %12’sinin dordiincii sirada ilkogretim egitimine sahip oldugu saptanmistir.

Ureticilerin %4’liik diliminin yiiksek lisans, %?2’sinin ise doktora egitimine sahip oldugu

tespit edilmistir.

Cizelge 3.18 Ureticilerin egitim durumlar
Egitim durumlan S %
ko gretim 6 12,00
Lise 21 42,00
On lisans 8 16,00
Lisans 12 24,00
Yiksek lisans 2 4,00
Doktora 1 2,00

. . Doktora; %2 [kogretim;
Yuksei; ilsans; _ %12
0

Lisans; %24

Lise; %42

Onlisans; %16 _—

Sekil 3.16 Ureticilerin egitim durumlar
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Ureticilerin hazir giyim sektoriinde ne kadar siiredir ¢alistign Cizelge 3.19°da
grafiksel gosterimi ise Sekil 3.17’de verilmistir. Cizelgedeki verilere bakildiginda
ireticilerin %4’linlin 1 yi1ldan az bir siiredir hazir giyim sektoriinde calistigi saptanmustir.
Ureticilerin %10’luk diliminin 1-5 y1l arasinda calistig1 tespit edilirken, %14’liik kismmin
6-10 yil arasinda calistiklart belirlenmistir. 11-15 yil arasinda hazir giyimde calisan
tireticilerin %14°lik dilimi olusturdugu tespit edilirken, %26’smnin 16-20 yil calistig
ortaya ¢ikmustir. Ureticilerin %12°lik kism1 21-25 yil arasinda ¢alistiklarini ifade ederken,
%20’sinin 26 ve daha fazla siiredir ¢alistiklar1 belirlenmistir. Sonuglar degerlendirildiginde
anket caligmasina katilan firma sahiplerinin ve yonetici pozisyonundaki iireticilerin

yarisindan fazlasinin hazir giyim sektdriinde uzun yillardir yer aldiklart soylenebilir.

Cizelge 3.19 Ureticilerin hazir giyim sektdriinde calisma siireleri

Calisma siiresi S %
1 yildan az 2 4.00
1-5y1l 5 10,00
6-10 y1l 7 14,00
11-15 y1l 7 14,00
16-20 y1l 13 26,00
21-25 y1l 6 12,00
26 ve daha fazla 10 20,00

30

25

20

26
20
%) 15 10 14 14 12
10 4 I I I
: [
0 |
1 yildan az -5yl 6-10 y1l 11-15 y1l 16-20 y1l 21-25y1l 26 yil ve
daha fazla

Sekil 3.17 Ureticilerin hazir giyim sektériinde ¢alisma siireleri

Ureticilerin bulunduklari isletmede kag yildir calistiklar1 Cizelge 3.20°de verilmistir.
Grafiksel gosterimi de Sekil 3.18’de gosterilmistir. Su anki isletmedeki ¢alisma siirelerine
bakilan iireticilerin; %4’linlin 1 yildan az ¢alistig1 tespit edilirken, %22’lik diliminin 1-5 y1l
arasinda ¢alistign goriilmektedir. Ureticilerin %16’smin bulunduklar: isletmede 6-10 yil
arasinda calistig1 belirlenmistir. Ureticilerin %30’ luk kismi ise 11-15 yil arasi1 galisirken,

%18’inin 16-20 y1l aras1 calistig1 saptanmustir. Isletme sahiplerinin %4liik dilimi ise 21-25
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yil arast bulunduklart isletmede g¢alistigini dile getirirken, %6’s1 26 ve daha uzun bir

stiredir ¢alistigini ifade etmistir.

Cizelge 3.20 Ureticilerin bulunduklar1 isletmede calisma siireleri

Cahisma siiresi S %
1 yildan az 2 4,00
1-5yil 11 22,00
6-10 y1l 8 16,00
11-15y1l 15 30,00
16-20 y1l 9 18,00
21-25 y1l 2 4,00
26 ve daha fazla 3 6,00
22 30
25 22
20 16 18
(%) 15
10 4 4 6
L m m B
1 yildan az 1-5 yil 6-10 y1l 11-15y1l 16-20 y1l 21-25y11 26 ;/;Z:jaaha

Sekil 3.18 Ureticilerin bulunduklari isletmede calisma siireleri

Ureticilere yonlendirilen bir diger soru ise isletmelerinde ne iiretimi yaptiklari ile

ilgilidir. Bu soruda kisa bilgi soru tipi kullanilmis ve isletmelerin ne {iretimi yapiyorlarsa

yazmalar1 istenmistir. Verilen cevaplar incelendiginde bazi anket katilimcilarinin birden

fazla iirlin grubunu yazdiklar1 goriilmiistiir. Sonug itibari ile isletmelerin ne iizerine liretim

yaptiklar1 Cizelge 3.21°de verilmistir. Verilen cevaplar dahilinde iireticilerin igletmelerinde

kadin-erkek iist giyim, erkek i¢ ve dis giyim, kadin i¢ ve dis giyim, kadin alt giyim, kadin

giyim ve erkek giyim iiretimi yaptig1 tespit edilmistir. Bunun yani sira erkek ceket ve

pantolon-kadin ceket, bebek giysileri, takim elbise, erkek ¢ocuk dis giyim, gelinlik, ¢orap

iretimi, spor giyim, gomlek-tisort, hirka-yelek, okul kiyafetleri ve is kiyafetleri, kot

pantolon gibi tirlinleri {irettiklerini ifade etmislerdir.
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Cizelge 3.21 Isletmelerin iiretim alanlar

Secenekler Sayi
Kadin giyim 36
Kadin dis giyim 21
Kadin erkek iist giyim 14

Erkek i¢ ve dis giyim 14

[EEN
w

Kadin alt giyim
Erkek giyim
Kadin i¢ giyim

Kadin i¢ ve dis giyim

Takim elbise

Gelinlik

Kot pantolon

Erkek ¢ocuk dis giyim

Bebek giysileri

Okul kiyafetleri ve is kiyafetleri

GoOmlek-tisort
Hirka-yelek
Erkek ceket ve pantolon, kadin ceket

Corap
Spor giyim

RlRrlRrRr|RR|RP|R[(NN|N[N| 0| ©

Ureticilerin isletmelerindeki iiretim sekli Cizelge 3.22°de grafiksel gdsterimi ise
Sekil 3.19’da verilmistir. Katilimcilarin tiretim sekline bakildiginda, %62’sinin kendi
markalari igin iiriinler tasarlayp iirettikleri ortaya ¢ikmustir. Ureticilerin %34 iiniin fason
tiretim yaptiklari goriiliirken, anket ¢alismasi yaptigimiz isletmelerin %4°lik kismi ise hem

kendi markalari i¢in hem de baska markalar i¢in tiretim yaptig1 goriilmektedir.

Cizelge 3.22 Ureticilerin isletmelerindeki iiretim sekli

Uretim sekli S %

Kendi markamiz i¢in {irlinler tasarlayip tiretiyoruz 31 | 62,00
Fason iiretim yapiyoruz 17 | 34,00
Hem kendi markamiz i¢in hem de bagka markalar i¢in iiretim yapiyoruz 2 4,00
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Kendi markamiz i¢in iirlinler tasarlayip 62
iiretiyoruz
Fason tiretim yapiyoruz 34

Hem kendi markamiz i¢in hem de baska
markalar igin iiretim yapiyoruz

%) 0 10 20 30 40 50 60 70

Sekil 3.19 Ureticilerin isletme igerisindeki iiretim sekli

Cizelge 3.23’te isletmelerde yeni iiriin tasariminin ne siklikla yapildigr sorusuna
verilen cevaplar goriilmektedir. Grafiksel olarak Sekil 3.20°de gosterilmektedir. Bu veriler
dahilinde, %30’luk dilimin sezonluk tasarim yaptigi goriilirken, %24’iniin tasarim
yapmadig saptanmistir. Ureticilerin %20°lik oran1 yaz ve kis tasarim yaparken, %18’inin

aylik tlretim yaptigi goriilmektedir. %8’lik kesimin ise haftalik tasarim yaptigi tespit

edilmistir.
Cizelge 3.23 Isletmede yeni iiriin tasarim periyodu
Uretim sikhig S %
Haftalik 4 8,00
Aylik 9 18,00
Sezonluk 15 30,00
Yaz ve ki 10 20,00
Tasarim yapmiyoruz 12 24,00
Tasarim Haftalik; %8
yapmayan; '

%24

Sezonluk;
%30

Yaz ve kis;
%20

Sekil 3.20 isletmede yeni iiriin tasarim periyodu

Ureticilerin isletmede yaptigi arastirmalar Cizelge 3.24’te verilmis, grafiksel
gdsterimi ise Sekil 3.21°de gosterilmistir. Ureticilerin %54 gibi yarisindan fazla bir oranla

piyasa arastirmasi yaptigi tespit edilmistir. Ciinkii isletmeler arasinda rekabetin yogun
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olarak yasandig1 giiniimiizde isletme sahiplerinin basarili olmasinin nedenlerinden birisi de
piyasa aragtirmast yapmalaridir. Piyasa arastirmasi isletme yoneticisinin yeni imkanlar
belirlemelerinde kolaylik saglamakla birlikte her tiirlii bilgiye dogru bir sekilde ve istedigi
zamanda ulasarak rakip firmalara gore istiinliik saglamada yardimci olmaktadir [117].
Ayrica hizli modayr takip edebilmek amaciyla isletme sahipleri piyasayr takip
etmektedirler [28].

Isletmede yapilan arastirmalar icinde ilk sirada yer alan piyasa arastirmasindan sonra
iireticilerin %20°sinin iiriin arastirmas1 yapti1 goriilmektedir. Ureticilerin %18’lik dilimi

tiiketici arastirmasi yaparken, %8’inin ise arastirma yapmadigi tespit edilmistir.

Cizelge 3.24 Ureticilerin isletmede yaptig1 arastirmalarin dagilimi

Isletmede yapilan arastirmalar S %
Tiiketici aragtirmasi 9 18,00
Uriin arastirmast 10 20,00
Piyasa arastirmasi 27 54,00
Aragtirma yapilmamaktadir 4 8,00

60 54

50

40
(%) 30 20

20 18 .

o B

0 |
Tiiketici aragtirmasi Uriin arastirmasi Piyasa arastirmast Aragtirma
yapilmamaktadir

Sekil 3.21 Ureticilerin isletmede yaptig1 arastirmalarin dagilimi

Cizelge 3.25’de isletmenin tiretim faaliyetini hangi pazara yaptiklar1 gosterilmistir.
Grafiksel gosterimi ise Sekil 3.21°de verilmistir. Bu veriler incelendiginde iireticilerin
%66’sin1n i¢ pazara liretim yaptigi, %26’smin ise hem i¢ hem de dis pazara calistiklari
goriilmistiir. D1s pazara iiretim yapan isletmelerin oraninin ise %8 oldugu tespit edilmistir.
Sonuglar dahilinde igletmelerin yaklasik iicte ikisinin giyim sektdriindeki pazarinin i¢ pazar

oldugu goriilmektedir.
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Cizelge 3.25 Isletmenin giyim sektdriindeki pazari

Isletme pazar S %

I¢ Pazar 33 66,00
D1s Pazar 4 8,00
I¢ ve dis Pazar 13 26,00

Ic ve dis
pazar; %26
-~

Dis pazar; %8

I¢ pazar; %66

Sekil 3.22 Isletmenin giyim sektdriindeki pazar

Isletme sahiplerine sorulan bir diger soru ise dis pazara iiretim yapiyorlarsa hangi

iilkeler oldugunu 6grenmek ile ilgilidir. Sonuglar dahilinde isletme sahiplerinin Italya,

Ispanya, Cin, Rusya, Almanya, Hollanda, Arabistan, ABD, Ingiltere, Fransa, Belgika,

Danimarka, Azerbaycan, Romanya, Isvigre, Iran gibi iilkelere ihracat yaptiklari

belirlenmistir.

Cizelge 3.26°da isletmelerde calisan kisi sayis1 dagilimi verilmis, grafiksel olarak ise

Sekil 3.23’te gosterilmistir. Cizelgeye gore, isletmelerin %10°u 15-30 kisi arasinda ile

calisirken, %4°{i 31-45 arasi kisi ile calismaktadir. Ureticilerin %8’i isletmede 46-60 aras1

kisi calistirirken, %14 {iniin 61-80 arasinda kisi calistirdig1 saptanmustir. Uretici kitlesinin

%38’i isletme igerisinde 81-100 arasinda kisi ¢aligtirirken, %26’sinin 115 ve daha fazla

kisi bulundurdugu belirlenmistir.

Cizelge 3.26 Isletmede calisan eleman sayis1 dagilimi

Eleman sayisi S %

15-30 kisi 5 10,00
31-45 kisi 2 4,00
46-60 kisi 4 8,00
61-80 kisi 7 14,00
81-100 kisi 19 38,00
115 ve daha fazla 13 26,00
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fazla

Sekil 3.23 Isletmede calisan eleman sayis1 dagilimi

Isletmelerin yillik iiretim kapasitesi Cizelge 3.27°de, grafiksel gosterimi ise Sekil
3.24’te verilmistir. Cizelgeye bakildiginda isletmelerin %10’unun yillik iretim miktarinin
50-75 bin arasi, %14’iniin yillik tiretim miktar1 76-100 bin arasi oldugu goriilmektedir.
%8’inin yillik dretim miktar1 101-125 bin arasi oldugu belirlenirken, isletmelerin
%12’sinin  yillik dretim miktarinin  126-150 bin arasinda oldugu goriilmektedir.
Arastirmaya katilan hazir giyim isletmelerinin %30 unun yilda 151-175 bin arasinda iiriin
lirettigi tespit edilmistir. Isletmelerin %14 {iniin iiretim miktar1 176-200 bin aras1 iken

%12’1ik diliminin 201 bin ve daha fazla adet iiriin tirettigi belirlenmistir.

Cizelge 3.27 Isletmenin yillik iiretim kapasitesi

Uretim kapasitesi S %

50-75 bin iriin 5 10,00
76-100 bin {iriin 7 14,00
101-125 bin iiriin 4 8,00
126-150 bin iiriin 6 12,00
151-175 bin iiriin 15 30,00
176-200 bin iiriin 7 14,00
201 bin ve daha fazla tiriin 6 12,00

40

30
30
(%) 20 14 14
10 8 12 12
. | i 1 B
Nl N
50-75 bin  76-100 bin 101-125 bin 126-150 bin 151-175 bin 176-200 bin 201 bin ve
iriin iriin iriin iriin triin iriin fazlas1

Sekil 3.24 Isletmenin yillik {iretim kapasitesi
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Cizelge 3.28’de isletmelerin kag yildir giyim sektoriinde iiretim yaptigi gosterilirken,
bu veriler grafiksel olarak da Sekil 3.25°te verilmistir. Katilimcilarin verdigi cevaplara
gore; %8’lik dilimin 1-5 yil arasi hazir giyim sektoriinde tretim yaptigi goriiliirken,
%54’lik kismimin 6-10 yillar1 aras1 oldugu saptanmustir. 11-15 yillar1 arasinda faaliyet
gosteren %22 oraninda isletme bulunurken, %6’s1 16-20 yillar1 arasinda hazir giyim
sektdriinde galistigr tespit edilmistir. Ureticilerin ¢alistigi isletmelerin %2’si 21-25 yil arasi
sektorde var oldugu tespit edilirken, %8’inin 25 y1l ve daha fazla yi1l hazir giyimde iiretim

yaptig1 belirlenmistir.

Cizelge 3.28 Isletmenin giyim sektdriinde iiretim y1l1

Uretim yih S %
1-5yil 4 8,00
6-10 y1l 27 54,00
11-15y1l 11 22,00
16-20 y1l 3 6,00
21-25 y1l 1 2,00
25 yil ve daha fazla 4 8,00

60 54

50

40

(%) 30 I 22
" 8 I 6 8
Sl m = 2 N
1-5 yil 6-10 y1l 11-15 y1l 16-20 y1l 21-25 y1l 25 yil ve
fazlasi

Sekil 3.25 Isletmenin giyim sektoriinde {iretim y1l1

Ureticilerin eleman secimindeki &ncelikleri Cizelge 3.29°da gosterilmistir. Bu
cizelgeye gore ilk sirada ve diisey eksende bulunan degerlerin kendi aralarindaki oranlarina
bakildiginda en yiiksek degere sahip veri digerlerine goére daha ¢ok dnem arz etmektedir.
Bu sirasiyla diger siralar icin de tekrarlanarak iireticilerin eleman seg¢imindeki dncelik
sirast tespit edilmistir. Ornegin 1. siitunda bulunan oranlara bakildiginda bunlar arasinda
%80,00 degerinin diger oranlardan daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Yiiksek olan deger
belirlendikten sonra o degerin denk geldigi satira bakilarak hangi unsurun 1.sirada oldugu
tespit edilir. %80,00 degeri i¢in ait oldugu satira bakildiginda buradaki unsurun “Fakiilte

diizeyinde mesleki egitim almig olmali” oldugu goriilmektedir. 2. siitunda bulunan oranlara
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da ayn1 sekilde kendi aralarinda bakilir ve yine en yiiksek deger (%74,00) segilir, sonra o
degere denk gelen satira bakilarak hangi unsurun siralamada 2. oldugu belirlenerek

degerlendirme yapilir. Bu sekilde diger unsurlar da degerlendirilerek siralama yapilir.

Cizelge 3.29 Ureticilerin eleman se¢imindeki &ncelikleri

1 2 3 4 5 6

Goriisler

Lise diizeyinde
mesleki egitim - - 1]200 |9 |18,00|35|70,00 3| 6,00 | 2 | 4,00
almig olmal

Meslek Yiiksek
Okulu diizeyinde
mesleki egitim
almig olmal

3| 600 37|7400| 6 |1200| 1 | 200 | 1 | 2,00 | 2 | 400

Fakiilte diizeyinde
mesleki egitim 40|80,00| 6 |1200| 1 | 200 | 1 | 2,00 | 1| 200 | 1 | 2,00
almig olmal

Lise mezunu ve
mesleginde 1| 200 | 3| 600 | 8 |16,00|10 | 20,00 |28 |56,00| - -
deneyimli olmal

Egitim diizeyi
onemli degil, fakat
piyasada yetismis
olmal1

511000| 1 | 2,00 |26 |52,00| 2 | 400 |13|26,00| 3 | 6,00

Okuma yazma
bilmesi yeterlidir,
gerekli egitim 1200 | 2] 400 ]| - - 1200 | 4 | 800 |42]84,00
isletme tarafindan
verilir.

Isletmenin iiretim ile ilgili birimlerinde ¢alisan eleman segimleri incelendiginde
tireticilerin ilk sirada (%80,00) fakiilte diizeyinde mesleki egitim almis olmasina dikkat
ettigi, ikinci sirada ise (74,00) meslek yiiksek okulu diizeyinde mesleki egitim almis
olmasina dikkat ettigi belirlenmistir. Katilimeilar {iglincii sirada (52,00) egitim diizeyini

onemli gormeyip piyasada yetismesine onem verdiklerini sdylemislerdir.

Ureticilerin eleman seciminde lise diizeyinde mesleki egitim alinmis olmasi
dordiincii sirada (70,00) yer almistir. Lise mezunu ve mesleginde deneyimli olmasina
dikkat eden isletmeler bu segenegi besinci siraya (56,00) yerlestirirken, eleman se¢ciminde

son sirada (84,00) okuma yazma bilinmesini yeterli goriip, gereken egitimin isletme
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tarafinca verilecegi bulunmaktadir. Bu sonuglar goz dniine alindiginda isletme sahiplerinin

biiylik cogunlugunun eleman segerken egitimi 6n planda tuttugu goriilmektedir.

Ureticilerin hizli moda, siirdiiriilebilir moda ve ekolojik moda kavramlarma iliskin

bilgi durumlar1 Cizelge 3.30°da, grafiksel olarak gdsterimi ise Sekil 3.26°da verilmistir.

Cizelge 3.30 Ureticilerin hizl1 moda, siirdiiriilebilir moda ve ekolojik moda kavramlarina
iliskin bilgi durumlari

Daha once
Evet Ik kez duydum ama
Goriisler biliyorum duyuyorum ne oldugunu
bilmiyorum
S % S % S %
Hizli moda konusunda fikir
sahibiyim 47 | 94,00 1 2,00 2 4,00
Siirdiriilebilir moda konusunda | o5 | 5009 | 95 | 3000 | 10 20,00
fikir sahibiyim
Ya\_/a_s _moda konusunda fikir 9 18,00 30 64,00 9 18,00
sahibiyim
Eko_lo_Jl_k moda konusunda fikir 17 | 34,00 97 54,00 5 12,00
sahibiyim
94
Hizli moda konusunda fikir sahibiyim 2
4

Siirdiiriilebilir moda konusunda fikir sahibiyim - 30
20
18
Yavas moda konusunda fikir sahibiyim F 64
18

34
Ekolojik moda konusunda fikir sahibiyim F 54
12

%) O 20 40 60 80 100

Evet biliyorum  ®ilk kez duyuyorum ™ Daha énce duydum ama ne oldugunu bilmiyorum

Sekil 3.26 Ureticilerin hizli moda, siirdiiriilebilir moda ve ekolojik moda kavramlarina
iligkin bilgi durumlari

124



Cizelgedeki sonuglar incelendiginde, iireticilere hizli moda kavrami ile ilgili bilgi
sahibi olup olmadiklar1 soruldugunda iireticilerin %94’ bu kavrami bildigini sdylemistir.
Uretici kitlesinin %2’lik dilimi hizli moda kavramim ilk kez duydugunu dile getirirken,
%4’liik oran ise bu kavrami daha 6nce duydugunu ancak ne oldugu konusunda bilgi sahibi
olmadigini ifade etmistir.

Verilere gore {ireticilerin %50’si siirdiiriilebilir moda 1ile ilgili fikri oldugunu
belirtmistir. Ureticilerin %30 unun siirdiiriilebilir moday1 ilk kez duydugu belirlenirken,
bu kavrami daha once duymus olan ama bilgisi olmayan %20 oraninda iiretici tespit

edilmistir.

Yavas moda kavrami hakkinda fikir sahibi olan iireticilerin %18 oraninda oldugu
goriiliirken bu kavrami ilk kez duydugunu dile getiren %64 oraninda iiretici mevcuttur.
Ureticilerin %18’lik kism1 ise yavas moda kavramini daha 6nce duydugunu ancak ne

oldugunu bilmedigini belirtmistir.

Ureticilerin %34iiniin ekolojik moda hakkinda fikir sahibi olduklari goriilmektedir.
Ekolojik moda kavramini ilk kez duydugunu belirten %54 oraninda iiretici bulunurken,
ureticilerin %12’lik dilimi ise bu kavrami daha 6nce duydugunu ancak ne oldugunu

bilmedigini ifade etmistir.

Sonuglar degerlendirildiginde iireticilerin biiyiik bir c¢ogunlugunun hizli moda
kavramini bildigi tespit edilirken, siirdiiriilebilir moda kavramini ise iireticilerin yarisinin
bildigi ortaya ¢ikmistir. Ancak yavas moda ve ekolojik moda konulari i¢in ayni1 durum s6z
konusu degildir. Bu konularin iireticiler tarafindan bilinme oraninin hizli moda ve
stirdiiriilebilir moda kadar olmadigi gorilmiistiir. Sonug¢ olarak firma sahiplerine ve
firmalarda yonetici pozisyonundaki calisanlara hizli modanin ¢evreye verdigi
olumsuzluklar anlatilarak g¢evresel biling anlaminda farkindalik kazanmalarina katkida
bulunulabilir. Ayrica hizli modanin neden oldugu problemlere karsi ortaya g¢ikan
stirdiiriilebilir moda, yavas moda ve ekolojik moda ile ilgili konularin ne anlama geldigi
aciklanmalidir. Bu yaklagimlarin hayata gegmesi igin firma sahipleri isletmeye yeni alinan
calisanlara bu konularda egitim vererek tiim bu konularla ilgili daha ¢ok kisinin algisinin
degismesinde etkili olabilirler. Bu vesile ile ¢evre bilincine sahip sosyal sorumluluklarinin

farkinda bir toplum olma yolunda bir nebze olsun ilerleme saglanmis olur.
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Ureticiler agisindan hizli moda kavraminin ne ifade ettigi Cizelge 3.31°de, grafiksel

olarak gosterimi ise Sekil 3.27°de verilmistir.

Cizelge 3.31 Ureticiler acisindan hizli moda kavrami

Hizli moda kavrami S %
Stirekli farkli giysiler iiretmektir 17 34,00
Daha ¢ok koleksiyon dongiisii ile daha ¢ok kar etmektir 6 12,00
Taleplere kisa siirede cevap vermek 8 16,00
Hepsi 19 38,00
Strekli farkli giysiler iiretmektir 34
Daha ¢ok koleksiyon dongiisii ile daha gok kar 12
etmektir
Taleplere kisa siirede cevap vermek 16
Hepsi 38
() o 10 20 30 40

Sekil 3.27 Ureticiler agisindan hizli moda kavrami

Ureticilerin %34°ii hizli modanin siirekli farkl1 giysiler iiretmek oldugunu sdylerken,

%16’s1 ise taleplere kisa siirede cevap vermek oldugunu ifade etmistir. Uretici kitlesinin

%12’si ise hizli moda i¢in daha c¢ok koleksiyon dongiisii ile daha ¢ok kar elde etmek

oldugunu diistiniirken, %38’liik kismi ise bunlarin hepsi cevabini vermistir.

Son yillarda kullanilan siirdiiriilebilir moda kavraminin {ireticiler agisindan ne ifade

ettigi Cizelge 3.32’de verilmistir. Grafiksel gosterimi ise Sekil 3.28’de gosterilmistir.

Cizelge 3.32 Ureticilere gore siirdiiriilebilir moda kavrami

Siirdiiriilebilir moda kavrami S | %
Giyim sektoriinde {iretim yapmakta olan isletmelerin {iretim silirecinin basindan

. . e 33 | 66,00
sonuna kadar tiim islemlerinde ¢evreyi diisiinerek adim atmasidir.
Giyim sektoriinde iiretim yapmakta olan isletmelerin siirekli degisen, dinamik ve

9 | 18,00

hizli olmasidir.
Giyim sektoriinde kiiresel yoksullugu ortadan kaldiracak bir sosyal degisimdir. 1] 2,00
Giyim sektoriinde artiklar olustuktan sonra yok etmek yerine olusmasini
engelleyecek onlemleri almak ve iiretim siireci 6ncesinde ve iiretim esnasinda doga | 6 | 12,00
dostu davranmaktir.
Giyim sektoriinde diinya i¢in alinmasi gereken 6nemli tedbirlerden birisidir. 1] 2,00
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Giyim sektoriinde iiretim yapmakta olan
isletmelerin tiretim siirecinin basindan sonuna
i : | disi - K&
kadar tiim iglemlerinde ¢evreyi diisiinerek adim

atmasidir.

Giyim sektoriinde tiretim yapmakta olan
isletmelerin siirekli degisen, dinamik ve hizli _ 18
olmasidir.

Giyim sektoriinde kiiresel yoksullugu ortadan I 5
kaldiracak bir sosyal degisimdir.

Giyim sektoriinde artiklar olustuktan sonra yok
etmek yerine olugmasini engelleyecek dnlemleri

almak ve iiretim siireci 6ncesinde ve iiretim - 12

esnasinda doga dostu davranmaktir.

Giyim sektoriinde diinya i¢in alinmasi gereken I 5
o6nemli tedbirlerden birisidir.

%) 0 10 20 30 40 50 60 70

Sekil 3.28 Ureticilere gore siirdiiriilebilir moda kavrami

Ankete katilan kisilerin %66°s1 stirdiiriilebilir moda i¢in giyim sektoriinde iiretim
yapmakta olan isletmelerin iiretim siirecinin basindan sonuna kadar tiim islemlerinde
cevreyi diisiinerek adim atmas1 oldugunu sdylemistir. Ureticilerin %18’lik orami ise
stirdiiriilebilir moda kavraminin giyim sektoriinde iiretim yapmakta olan isletmelerin

stirekli degisen, dinamik ve hizli olmas1 oldugunu dile getirmistir.

Siirdiiriilebilir moda kavraminin giyim sektoriinde atiklar olustuktan sonra yok etmek
yerine olusmasini engelleyecek Onlemleri almak ve iiretim siireci Oncesinde ve {liretim

esnasinda doga dostu davranmak oldugunu diisiinen %12 oraninda iiretici bulunmaktadir.

Anket katilimecilarmin %2’si siirdiiriilebilir modanin giyim sektoriinde kiiresel
yoksullugu ortadan kaldiracak bir sosyal degisim oldugunu dile getirirken, diger %2’lik
dilim ise giyim sektoriinde diinya igin alinmasi gereken onemli tedbirlerden birisi

oldugunu diisiinmektedir.
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Bu sonuclar dahilinde ankete katilan iiretici grubunun %82’sinin siirdiiriilebilir

modanin tanimina ve siirdiiriilebilir moday1 yansitan egilimlere karsilik gelen cevaplardan

herhangi birini verdikleri goriiliirken, bu tanimlara ters diisen cevabi ise lreticilerin

%18’inin verdigi tespit edilmistir.

Ureticilere yavas modayi isletmelerinde uygulamalar1 varsayimi yapilarak sorulari

cevaplamalari istenmis ve konu ile ilgili veriler Cizelge 3.33’de, grafiksel olarak gosterimi

ise Sekil 3.29°da verilmistir.

Cizelge 3.33 Ureticilerin yavas modaya iliskin diisiinceleri

- - Lo . Evet Hayr
Isletmecilerin yavas moda ile ilgili diisiinceleri

S % | S| %
Isletmemiz diger isletmelere gore geride kalir. 45 190,00 | 5 | 10,00
Isletmemiz bu uygulamaya gore degildir. 47 194,00 | 3 | 6,00
Isletmemiz bu uygulama ile kimligini kaybeder. 44 188,00 | 6 | 12,00
Bu uygulamayr dogru buluyorum ancak bu uygulamayi
isletmede uygulayamam. 46 192,001 4| 8,00
Yavas moda uygulamasi ile isletmenin kar marj1 diisecegi igin 47 194001 3 | 600
bu uygulamayi isletmede uygulayamam. ' ’
Dogal kaynaklarin tilkenmemesi i¢in ¢6zlim niteliginde ortaya 4 | 800 | 469200
cikan yavas moda uygulamasini isletmede uygulayabilirim. ’ ’
Hizli moda uygulamasinin neden oldugu problemlere ve
cevresel sorunlara ¢oziim olma niteliginde ortaya ¢ikan 48 196.00 | 2 | 400
stirdiiriilebilir moda kavraminin yerinde bir uygulama oldugunu ' '
diistinliyorum
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Isletmemiz diger isletmelere gore geride kalir. . 10

Isletmemiz bu uygulamaya gore degildir. . 6

Isletmemiz bu uygulama ile kimligini kaybeder. - 12

Bu uygulamay1 dogru buluyorum ancak bu
uygulamay: isletmede uygulayamam. . 8

Yavas moda uygulamasi ile isletmenin kar marji
diisecegi icin bu uygulamay1 isletmede . 5
uygulayamam.

Dogal kaynaklarin titkenmemesi i¢in ¢6ziim 8

90

94

88

92

94

niteliginde ortaya ¢ikan yavas moda uygulamasin _ ’
isletmede uygulayabilirim. 9

Hizli moda uygulamasinin neden oldugu
problemlere ve ¢evresel sorunlara ¢dziim olma
niteliginde ortaya ¢ikan siirdiiriilebilir moda I 4
kavraminin yerinde bir uygulama oldugunu
distiniiyorum

96

(%) © 50
Evet ®mHayir

100

150

Sekil 3.29 Ureticilerin yavas modaya kars1 diisiinceleri
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Cizelgedeki veriler incelendiginde; yavas modayr uyguladiklarinda isletmelerinin
diger isletmelerden geride kalacagini ifade eden %90 oraninda iiretici mevcuttur. Ayrica

tiretici kitlesinin %94’ isletmelerinin yavas modaya uygun olmadigini dile getirmistir.

Anket katilimcilarinin %88’1 igletmelerinin bu uygulama ile kimligini kaybedecegini
diistinmektedir. Yavas moda uygulamasini dogru buldugunu dile getiren ancak bu
uygulamay1 isletmesinde uygulayamayacagini belirten %92 oraninda iiretici saptanmistir.
Isletmenin kar marj1 diisecegi icin yavas moda uygulamasini isletmesinde uygulayamayan

tireticilerin oraninin %94 oldugu tespit edilmistir.

Dogal kaynaklarin tiikenmemesi i¢in ¢oziim niteliginde ortaya c¢ikan yavas moda
uygulamasini isletmesinde uygulayabilecegini sdyleyen %8 oraninda isletme mevcutken

%92’si uygulayamayacagini dile getirmistir.

Hizli moda uygulamasinin neden oldugu problemlere ve ¢evresel sorunlara ¢6ziim
olma niteliginde ortaya ¢ikan siirdiiriilebilir moda kavraminin yerinde bir uygulama
oldugunu diistinen %96 oraninda iretici saptanmistir. Buradan ankete katilan firma
sahiplerinin ve yonetici pozisyonundaki ¢alisanlarin siirdiiriilebilir moda ile yavag modaya
kars1 tutumlariin pozitif oldugu goriilmektedir. Ancak anket katilimcilarinin bu pozitif
tutumlarinin - davraniglarina yansimadigi tespit edilmistir. Uretici kitlesinin modada
stirdiirtilebilirlik yaklasimlarini desteklemelerine ragmen uygulamaya yonelik heniiz yeterli

katkiy1 saglamadigi goriilmektedir.

Cizelge 3.34’te dreticilerin siirdiiriilebilir moda, hizli moda, yavas moda, geri
doniisim ve ekolojik moda kavramlart ile ilgili diisiinceleri verilmistir. Bu verilerin

grafiksel olarak gosterimi ise Sekil 3.30°da gosterilmistir.
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Cizelge 3.34 Ureticilerin siirdiiriilebilir moda, hizl1 moda, yavas moda, geri déniisiim ve
ekolojik moda kavramlari ile ilgili diisiinceleri

Evet Hayir
S % S %

Goriisler

Siirdiiriilebilir  moda  kavrami  i¢in  isletmelerin

bilinglendirilmesi gerektigini diisiiniiyorum. 48 | 9600 | 2 ) 4,00

Stirdiiriilebilir moda kriterlerini elimizden geldigi kadar
uygulamaya calisiyoruz (atik degerlendirme, kullanilmis
giysilerin toplanmasi, ipligi geri doniistiirerek kumas elde
edilmesi gibi).

42 | 84,00 | 8 |16,00

Isletmemiz hizl1 degisime ayak uydurabilen bir isletmedir. | 48 | 96,00 2 | 4,00

Bir isletmeci olarak hizli diretimin neden oldugu
zararlardan  ¢ok, karin daha  6nemli  oldugu | 35 | 70,00 | 15 | 30,00
diisiincesindeyim.

Isletmemiz kalite odakl1 galismaktadir. 49 | 98,00 1| 2,00
Isletmemizde giysi geri dontisiim kutular 3 6,00 | 47 | 94,00
bulundurulmaktadir.

Isletmemiz hizli moday1 uygulamaktadir. 43 | 86,00 7 | 14,00

Modanimn hizli degisimi ile yeni iirtin gelistirme zorunda

kalmak isletmeniz i¢in olumlu karsilantyor mu? 41| 82,00 9 | 18,00

Internetin moday1 hizlandirdigin diisiiniiyor musunuz? 42 | 84,00 | 8 | 16,00

Bir isletmeci olarak hizli modadan memnun musunuz? 44 | 88,00 6 |12,00

Satin aldiginiz kumaslarin boyarmaddelerinin ¢evreye ve
insan sagligina zarar verip vermediginin analizini | 42 | 84,00 | 8 | 16,00
yaptirtyor musunuz?

Isletmede siparis miktarn1 tamamlamak icin mesai

33 | 66,00 | 17 | 34,00
yapiliyor mu?

Isletmenizde atik meydana geliyor mu? 50 | 100,00 | - -

Isletmenizde =~ meydana  gelen  iiretim  atiklarini

degerlendiriyor musunuz? 26 1 52,00 | 24 148,00
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Siirdiirtilebilir moda kavrami i¢in isletmelerin
bilinglendirilmesi gerektigini diigiiniiyorum.

Siirdiiriilebilir moda kriterlerini elimizden geldigi
kadar uygulamaya calisiyoruz (atik degerlendirme,
kullanilmis giysilerin toplanmasi, ipligi geri...

Isletmemiz hizli degisime ayak uydurabilen bir
isletmedir.

Bir isletmeci olarak hizli tiretimin neden oldugu
zararlardan ¢ok, karin daha 6nemli oldugu
distincesindeyim.

Isletmemiz kalite odakl1 calismaktadir.

Isletmemizde giysi geri doniisiim kutular:
bulundurulmaktadir.

Isletmemiz hizli moday1 uygulamaktadir.

Modanin hizli degisimi ile yeni iiriin gelistirme
zorunda kalmak isletmeniz i¢in olumlu karsilantyor
mu?

Internetin moday1 hizlandirdigini diisiiniiyor
musunuz?

Bir isletmeci olarak hizli modadan memnun
musunuz?

Satin aldiginiz kumaglarin boyarmaddelerinin
gevreye ve insan sagligina zarar verip vermediginin
analizini yaptirryor musunuz?

Isletmede siparis miktarin1 tamamlamak i¢in mesai
yapiliyor mu?

Isletmenizde atik meydana geliyor mu?

Isletmenizde meydana gelen iiretim atiklarini

degerlendiriyor musunuz? (%) _ 48
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Sekil 3.30 Ureticilerin siirdiiriilebilir moda, hizl1 moda, yavas moda, geri doniisiim ve

ekolojik moda kavramlari ile ilgili diisiinceleri
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Cizelgedeki veriler incelendiginde; iireticilerin %96’s1 siirdiiriilebilir moda kavrami
icin isletmelerin bilinglendirilmesi gerektigini diisiinmektedir. Ureticilerin %84 iiniin;
atiklar1 degerlendirerek, kullanilmig eski giysilerin toplanmasina dnayak olarak, ipligi geri
dontistiirerek kumas elde edilmesi vb. gibi uygulamalarda bulunarak siirdiiriilebilir moda

kriterlerini uygulamaya calistiklar1 ortaya ¢ikmistir.

Isletmelerinin hizli degisime ayak uydurabildigini dile getiren %96 oraninda iiretici
bulunmaktadir. Ureticilerin %701 hizli iiretimin neden oldugu zararlardan ¢ok, karmn daha
onemli oldugunu diisiinmektedir. Isletmelerinin kalite odakli calistigimi ifade eden %98

oraninda Uretici mevcuttur.

Ureticilerin yer aldiklar1 isletmelerin %94’{iniin giysi geri doniisiim kutulari
bulundurmadig tespit edilmistir. Isletmelerinin hizli moday1 uyguladigini dile getiren %86

oraninda tiretici oldugu saptanmustir.

Modanin hizli degisimi sonucunda yeni liriin gelistirmek zorunda kalindiginda bu
durumun isletme igerisinde olumlu karsilandigin1 ifade eden %82 oraninda iiretici
mevcuttur. Arastirmaya katilan ireticilerin %84’ internetin moday1 hizlandirdigini dile
getirmistir. Hizli modadan memnun oldugunu ifade eden {iretici kitlesinin ise %88 oldugu

saptanmistir.

Isletmelerin %84°ii satin alinan kumaslarin boyarmaddelerinin ¢evreye ve insan

sagligina zarar verip vermediginin analizini yaptirdigini belirtmistir.

Ureticilere sorulan sorulardan birisi de isletmede siparis miktarin1 tamamlamak icin
mesai yapilip yapilmadig ile ilgilidir. Bu soruya cevap olarak iireticilerin %66°’s1 siparis

miktarini tamamlamak i¢in mesai yaptiklarini ifade etmislerdir.

Anket c¢alismasina katilan ireticilerin %100’iliniin beklenildigi iizere isletmesinde
atik olustugu goriilmektedir. Uretici kitlesinin %52’sinin igletmede olusan iiretim atiklarini
degerlendirdigi, geri kalan %48’inin ise degerlendirmedigi saptanmigtir. Bu verilerden yola
cikarak isletme sahiplerinin bir kisminin {iretim atiklarmi degerlendirme eyleminde

bulunmadigindan ¢evresel sorumluluklarini yerine getirmedigi sdylenebilir.
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Isletme sahiplerine yoneltilen sorulardan birisi de isletme igerisinde olusan iiretim
atiklarini nasil yok ettikleri ile ilgilidir. Bu soruda lireticilere isletmelerinde olusan iiretim
atiklarini nasil yok ettiklerini 6grenmek icin bir veya birden fazla segenek isaretleme hakk1
verilmis ve bu sekilde sonuglar elde edilmistir. Isletmelerin {iretim atiklarmi yok etme

yontemleri Cizelge 3.35’te grafiksel olarak Sekil 3.31°de verilmistir.

Cizelge 3.35 Ureticilerin isletmede olusan iiretim atiklarini yok etme ydntemleri

Isletmelerin iiretim atiklarii yok etme yontemleri S %
Kumas kesimi sonucunda olusan kiiciik kumas pargalar1 geri doniistim iplik

. . 6 | 10,34
iireten fabrikalara satilmaktadir.

Isletme igerisinde geri kazandiriliyor. 3| 517
Fabrika icerisinde makinelerin temizliginde kullanilmaktadir. 9 | 15,52
Kumas top basi veya top sonunda olusan atiklar terzilere ya da talep eden 10| 1725
kisi veya kurumlara hibe edilmektedir. ’
Cope atilmaktadir. 21| 36,21
Y akilmaktadir. 6 | 10,34
Bunlar disinda bagka bir amagla kullanilmaktadir (siisleme, aksesuar vb.). 3 | 517
Isletmemizde atik olusmamaktadir. - -
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Kumas kesimi sonucunda olusan kii¢iik kumas
pargalari geri doniisiim iplik {ireten fabrikalara 10,34

satilmaktadir.

Isletme igerisinde geri kazandiriliyor. - 517

Fabrika igerisinde makinelerin temizliginde _ 15,52
kullanilmaktadir. '

Kumas top basi veya top sonunda olusan atiklar

terzilere ya da talep eden kisi veya kurumlara hibe _ 17,25

edilmektedir.

Cope amakiadir. - [ 30,21

Yakilmaktadir. _ 10,34

Bunlar disinda bagka bir amagcla kullanilmaktadir
(stisleme, aksesuar vb.). - 517

Isletmemizde atik olusmamaktadir. | 0

%) o0 10 20 30 40

Sekil 3.31 Ureticilerin isletmede olusan iiretim atiklarini yok etme yontemleri

Cizelgeye gore verilen yanitlar dogrultusunda iiretim atiklarini degerlendirmeyip
¢ope atan %36,21°lik bir oran oldugu saptanmistir. Ayni sekilde iiretim atiklarini
degerlendirmek yerine yakildigimi belirten %10,34 oraninda katilimci oldugu ortaya
cikmistir.

Kumas top basi veya top sonunda olusan atiklar1 terzilere ya da talep eden kisi veya
kurumlara hibe eden %17,25 oraninda, tiretim atiklarim1 fabrikada bulunan makinelerin
temizliginde kullanan 9%15,52 oraninda katilimci oldugu belirlenmistir. Ayrica anket
katilimcilarinin %10,34°linlin kumas kesimi sonucunda olusan kii¢iik kumas pargalarini
geri doniisiim iplik iireten fabrikalara satarak degerlendirdikleri tespit edilmistir. Uretim
atiklarini atmak yerine isletme icerisinde kazanildigini ifade eden %5,17 oraninda {iretici
oldugu belirlenirken, bunlar diginda baska bir amag i¢in kullanan %5,17’lik bir oran

isletme oldugu saptanmustir.

135



Bu veriler 1s181nda isletmede meydana gelen iiretim atiklarinin yaklasik olarak yariya
yakin kisminin (%46,55) degerlendirilmedigi tespit edilmistir. Ureticiler bu iiretim
atiklarimi degerlendirmeyerek, yakarak veya ¢Ope atarak kaynaklar1 yok etmekte, boylece
hem ekonomik hem de c¢evresel acidan zarar vermektedirler. Bu sonuglardan isletme
sahiplerinin ¢evresel biling ve sosyal sorumluluk acgisindan yeterince hassasiyet
gostermedikleri goriilmektedir. Bunlara nispeten isletme sahipleri iiretim atiklarini ¢ope
atarak veya yakarak onlardan kurtulmak yerine sektoérdeki diger isletme sahipleri ile
igbirligi igerisine girerek atiklar1 degerlendirmek icin ¢oziim yolu bulabilirler. Eski
kullanilmayan giysilerin ve tekstil atiklarinin toplanmasina yonelik caligmalar
baslatilabilir. Ayn1 sekilde bir araya gelen isletme sahipleri bu yaklagimlarin yayginlagmasi
icin projeler gelistirebilirler. Ayn1 zamanda fiiretilen iirlinlerin kullanim Omriinii uzatmak

icin daha kaliteli giysi liretiminde bulunarak atik olusumu azaltilabilir.

Cizelge 3.36°da treticilerin tekstil ve iiretim atiklarinin degerlendirilmesine yonelik

diisiinceleri verilmistir. Bunlar grafiksel olarak ise Sekil 3.32’de gosterilmistir.

Cizelge 3.36 Tekstil ve liretim atiklarinin degerlendirilmesine yonelik diistinceleri

Ureticilerin tekstil ve iiretim artiklarinin Evet Hayir Kararsizim

degerlendirilmesine yonelik goriisleri S % S % S %

Tirkiye'de olusan tretim atiklarmin toplanmasi i¢in | 3 | 600 | 41 | 82,00 6 12,00
gereken calismalarin yapildigini diisliniiyorum

Isletme sahiplerinin iiretim atiklarinin
degerlendirilmesi konusunda gereken duyarliliga 10 | 20,00 | 35| 70,00 5 10,00
sahip oldugunu disiiniiyorum

Tekstil ve giyim sektdriiniin yogun oldugu bolgelerde
atik toplama ve degerlendirme tesislerinin kurulmasi 4719400 | 1 | 2,00 2 4,00
gerektigini diislinliyorum

Tekstil atiklarnin ~ degerlendirilmesi ile dogal | 43 | 8600 | 1 | 2,00 6 12,00
kaynaklarin tiikenmesi engellenir

Tekstil atiklarimin degerlendirilmesi ile ¢evreye ve | 39 | 7800 | 2 | 4,00 9 18,00
ekolojik dengeye fayda saglayacagini diistiniiyorum

Tekstil atiklarinin degerlendirilmesi ile isletme igi ve
isletme dis1 farkli istthdam alan1 saglayacagini 4118200 1 | 200 8 16,00
diisiiniiyorum

Tekstil atiklarinin degerlendirilmesi ile hem tilke hem
de isletme ekonomisine olumlu etken | 40 | 80,00
olusturabilecegini diisiiniiyorum

2 | 4,00 8 16,00
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Tiirkiye'de olusan iiretim atiklarinin toplanmasi
i¢in gereken calismalarin yapildigini
distiniiyorum

Isletme sahiplerinin {iretim atiklarinin
degerlendirilmesi konusunda gereken
duyarliliga sahip oldugunu diigiiniiyorum

Tekstil ve giyim sektoriiniin yogun oldugu
bdlgelerde atik toplama ve degerlendirme
tesislerinin kurulmasi gerektigini diisiiniiyorum

Tekstil atiklarinin degerlendirilmesi ile dogal
kaynaklarin tilkenmesi engellenir

Tekstil atiklarinin degerlendirilmesi ile ¢evreye
ve ekolojik dengeye fayda saglayacagin
diisiiniiyorum

Tekstil atiklarinin degerlendirilmesi ile igletme
ici ve isletme dis1 farkli istihdam alani
saglayacagini diisiiniiyorum

Tekstil atiklarinin degerlendirilmesi ile hem
iilke hem de isletme ekonomisine olumlu etken
olusturabilecegini diisiiniiyorum
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Sekil 3.32 Tekstil ve liretim atiklarinin degerlendirilmesine yonelik iireticilerin diisiinceleri
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Cizelgedeki verilere bakildiginda {reticilerin %6’s1 Tiirkiye'de olusan {iretim
atiklarinin toplanmasi i¢in gereken caligmalarin yapildigini ifade ederken, %82’si ise
gereken calismalarin yapilmadigini sdylemistir. Ureticilerin %12°sinin iiretim atiklarinimn

toplanmasi i¢in gereken ¢alismalarin yapildigi konusunda kararsiz oldugu goriilmektedir.

Isletme sahiplerinin iiretim atiklarmin degerlendirilmesi konusunda gereken
duyarliliga sahip oldugunu diisiinen %20 oraninda iiretici mevcuttur. isletmecilerin iiretim
atiklarinin degerlendirilmesi konusunda gereken duyarliliga sahip olunmadigini ifade eden
%70 oraninda iiretici bulunmaktadir. Uretici kitlesinin %10’unun ise bu konu ile ilgili

kararsiz oldugu goriilmektedir.

Ankete katilan kisilerin %94°1 tekstil ve giyim sektoriiniin yogun oldugu bolgelerde
atik toplama ve degerlendirme tesislerinin kurulmasi gerektigini dile getirirken, %2
oraninda ireticinin ise bu fikirde olmadig1 goriilmektedir. Ayrica ireticilerin %4’i tekstil
ve hazir giyim sektoriiniin yogun oldugu boélgelerde atik toplama ve degerlendirme

tesislerinin kurulmasi konusunda kararsiz olduklarini ifade etmislerdir.

Tekstil atiklarinin degerlendirilmesi ile dogal kaynak tiiketiminin engellenecegini
diistinen %86 oraninda iiretici tespit edilmistir. Anket katilimcilarinin %2’lik kismu tekstil
atiklarinin  degerlendirilmesi ile dogal kaynak tiikketiminin engellenmeyecegini dile

getirirken, %12’si ise bu konuda kararsiz olduklarini soylemislerdir.

Tekstil atiklarinin degerlendirilmesi sonucunda ¢evrenin ve ekolojik dengenin fayda
gorecegini diisiinen %78 oraninda tiretici oldugu goriiliirken, iireticilerin %4’tiniin ise bu
diisiinceye katilmadigi tespit edilmistir. Ayrica tekstil atiklarin1 degerlendirmenin ¢evreye
ve ekolojik dengeye fayda saglayip saglamayacagi konusunda kararsiz oldugunu belirten

%18 oraninda uretici mevcuttur.

Tekstil atiklar1 degerlendirildigi zaman isletme i¢i ve isletme dis1 farkli istihdam
alam saglanacagini diisiinen %82 oraninda iiretici oldugu ortaya c¢ikmustir. Ureticilerin
%2’lik dilimi ise tekstil atiklarinin degerlendirildiginde istihdam alani saglamayacagini

dile getirirken, %16’lik kismin bu konuda kararsiz oldugunu goriilmektedir.

138



Ureticilerin %80’i tekstil atiklarinin degerlendirilmesinin hem iilke hem de isletme
ekonomisine olumlu etken olusturabilecegini diisiinmektedir. Uretici kitlesinin %4’liik
diliminin bu konuya katilmadigi tespit edilirken, bu konuda kararsiz oldugunu belirten

%16 oraninda uretici mevcuttur.

Cizelge 3.37°de freticilerin isletmelerinde olusan iiretim atiklarini azaltmak igin

uyguladiklar1 yontemler verilmis olup, grafiksel gosterimi ise Sekil 3.33’te gdsterilmistir.

Cizelge 3.37 Ureticilerin isletmelerinde olusan iiretim atiklarin1 azaltmak icin
uyguladiklar1 yontemler

. Hicbir . Her
Isletmelerde atik azaltma zaman Bazen Genellikle Sikea zaman

yontemleri

S | % S|% |[S|[% |S |% |S|%

Uretim siirecinin her asamasinda

kontroller yapilmaktadir. i 4 12124001 7 114,00 275400 4| 800

Personel segilirken egitime 6nem

verilmektedir. - 4 6 (12,00 |42 |84,00| 2 | 4,00 | - -

Ihtiyagtan fazla ana ve yardimc1
malzeme tedarigi yapmamaya 11| 200 | 6 |12,00 |12 | 24,00 | 28 | 56,00 | 3 | 6,00
0zen gosterilmektedir.

Daha kaliteli ana ve yardimet

malzeme tedarik ediimektedir. - | - |5 |1000]6 11200357000/ 4 800

Cevresel konularda
bilinglendirmek i¢in is¢gilere 40 | 80,00 | 6 | 12,00 | 4 | 8,00 | - - - -
egitim veriyoruz.

Yeni teknikleri isletmemizde

- - 38 (76,00 7 | 1400 | 3 | 6,00 | 2 | 4,00
kullanmaya calisiyoruz.

Uretilecek iiriinlerin model
Ozelliklerinde kisitlamalara
giderek atiklar azaltmaya
calistyoruz.

- - 36 | 72,00 6 [12,00| 7 |14,00| 1| 2,00

Calisanlara ise baglamadan once

. T : 42 1 84,00 | 5 10,00 | 2 | 4,00 | - - 1] 2,00
bir siireligine egitim veriyoruz.
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Uretim siirecinin her asamasinda kontroller
yapilmaktadir.

Personel segilirken egitime 6nem verilmektedir.

Ihtiyagtan fazla ana ve yardimci malzeme tedarigi
yapmamaya 6zen gosterilmektedir.

Daha kaliteli ana ve yardimcr malzeme tedarik
edilmektedir.

Cevresel konularda bilinglendirmek i¢in is¢ilere
egitim veriyoruz.

Yeni teknikleri igletmemizde kullanmaya
calistyoruz.

Uretilecek iiriinlerin model 6zelliklerinde
kisitlamalara giderek atiklari azaltmaya ¢alisiyoruz.

Caliganlara ise baslamadan 6nce bir siireligine egitim
veriyoruz.

24
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® Higbir zaman ~ Bazen mGenellikle
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100

Sekil 3.33 Ureticilerin isletmelerinde olusan iiretim atiklarini azaltmak icin uyguladiklar:

yontemler
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Cizelgedeki veriler goz 6niinde bulunduruldugunda, iiretim siirecinin her agamasinda
kontrollerin sik¢a yapildigini belirten %54 oraninda iiretici bulunurken, iireticilerin %24’
ise tretim siirecindeki kontrollerin bazen yapildigini ifade etmistir. Personel se¢iminde
egitime genellikle onem verildigini dile getiren %84 oraninda iiretici oldugu tespit
edilmistir. Bununla birlikte personel segerken her zaman egitime 6nem verdigini ifade eden

bir katilimc1 olmadigr goriilmiistiir.

Uretici kitlesinin %356°s1 ihtiyactan fazla ana ve yardimci malzeme tedarigi
yapmamaya sikca dikkat ederken, %24 oraninda ireticinin ise buna genellikle 6zen
gosterdigi saptanmistir. Ayrica daha Kaliteli ana ve yardimci malzemenin sikga tedarik

edildigini belirten %70 oraninda isletme oldugu gortilmektedir.

Cevresel konularda iscilerin bilinglendirilmesi i¢in egitimin hi¢bir zaman
verilmedigini dile getiren %80 oraninda isletme oldugu belirlenmistir. Ureticilerin
%76’smin isletmelerinde yeni teknikleri bazen kullanmaya g¢alistiklar1 gortiliirken, bunun
aksine her zaman yeni teknikleri kullanmaya calisan sadece %4 oraninda firetici oldugu

belirlenmistir.

Uretilecek iiriinlerin model &zelliklerinde bazen kisitlamalara giderek atiklari
azaltmaya calistiklarini belirten %72 oraninda iiretici oldugu ortaya ¢ikmistir. Arastirma
kapsamindaki treticilerin %84 gibi biiyiik cogunlugunun ¢alisanlara igse baglamadan 6nce
hi¢gbir zaman egitim vermediklerini dile getirmislerdir. Anket katilimcilarinin yalnizca

%?2’sinin her zaman c¢alisanlara ise baglamadan 6nce egitim verdigi goriilmektedir.

Cizelge 3.38’de iireticilerin isletmelerinde iiretim siiresi boyunca atik olusumuna
neden olan etmenler verilmistir. Bu etmenlerin grafiksel olarak gosterimi ise Sekil 3.34’te

verilmistir.
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Cizelge 3.38 Isletmelerde iiretim siiresi boyunca atik olusumuna neden olan etmenler

Isletmelerde atik olusma
nedenleri

Hicbir
Zzaman

Bazen

Genellikle

Sik¢ca

Her

Zzaman

S| %

S

%

S

%

S

%

S

%

Kalip hazirlama isinden sorumlu
calisanin mesleki yonden
yetersizligi atik olusumuna neden
olmaktadir.

4 | 8,00

43

86,00

4,00

2,00

Pastal ve kesim islerinden sorumlu
calisanin mesleki yonden
yetersizligi atik olusumuna neden
olmaktadir.

2 | 4,00

42

84,00

10,00

2,00

Model  gelistirme  isleminden
sorumlu personelin mesleki
yetersizligi atik olusumuna neden
olmaktadir.

2| 4,00

32

64,00

12,00

10

20,00

Gelismis teknolojilerden {iiretim
oncesi islemlerde
faydalanilmadigindan atik
olusmasina neden olmaktadir.

1] 2,00

17

34,00

22

44,00

10

20,00

Gelismis teknolojilerden {iretim
stiresince yararlanilmadigindan
atik olusumuna neden olmaktadir.

3| 6,00

17

34,00

28

56,00

4,00

Kumas ile yardimci malzemenin
kalite durumu atik olusumuna
neden olmaktadir.

2| 4,00

13

26,00

31

62,00

6,00

2,00

Uriinde  kullanilacak  malzeme
miktarinin dogru hesaplanamamasi
atik olusumuna neden olmaktadir.

2| 4,00

13

26,00

8,00

29

58,00

4,00

Iscilerin  motivasyon  eksikligi
(Yaptiklart isi sevmemeleri, licret
yetersizligi vb.) atik olusmasina
neden olmaktadir.

5| 10,00

14

28,00

20

40,00

10

20,00

2,00

Fazla mesai yapilmasi sonucunda
is¢ilerin  yorgun olduklarindan
dolay1 verimlerinin diismesi atik
olusumuna neden olmaktadir.

7 | 14,00

13

26,00

28

56,00

4,00
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Kalip hazirlama isinden sorumlu ¢alisanin mesleki
yonden yetersizligi atik olusumuna neden
olmaktadir.

Pastal ve kesim islerinden sorumlu galisanin mesleki
yonden yetersizligi atik olusumuna neden
olmaktadir.

Model gelistirme isleminden sorumlu personelin
mesleki yetersizligi atik olusumuna neden
olmaktadir.

Gelismis teknolojilerden iiretim 6ncesi iglemlerde
faydalanilmadigindan atik olugsmasina neden
olmaktadir.

Gelismis teknolojilerden iiretim siiresince
yararlanilmadigindan atik olusumuna neden
olmaktadir.

Kumas ile yardimcr malzemenin kalite durumu atik
olusumuna neden olmaktadir.

Uriinde kullanilacak malzeme miktarinin dogru
hesaplanamamasi atik olusumuna neden olmaktadir.

Iscilerin motivasyon eksikligi (Yaptiklar1 isi
sevmemeleri, ticret yetersizligi vb.) atik olugsmasina
neden olmaktadir.

Fazla mesai yapilmasi sonucunda is¢ilerin yorgun
olduklarindan dolay1 verimlerinin diismesi atik
olugumuna neden olmaktadir.

(%)

Higbir zaman ™ Bazen

0

56
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Sekil 3. 34 Isletmelerde iiretim siiresi boyunca atik olusumuna neden olan etmenler
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Cizelgedeki verilere gore, ireticilerin %86’s1 Kalip hazirlama isinden sorumlu
calisanin mesleki yonden yetersiz olmasinin bazen atik olusturdugunu ifade etmistir. Pastal
ve kesim islerinden sorumlu g¢alisanin mesleki yonden yetersiz oldugu i¢in bazen atik

meydana getirdigini ifade eden %84 oraninda iiretici grubu mevcuttur.

Anket caligmasina katilan firma sahiplerinin ve yonetici pozisyonundaki ¢alisanlarin
%64’ linlin model gelistirme isleminden sorumlu personelin mesleki yonden yetersizligi
bazen atik olusturur cevabini verdigi goriilmektedir. Ureticilerin %20’si bu durumda sik¢a

atik olustugunu ifade ederken, %12’si genellikle atik olustugunu belirtmistir.

Gelismis teknolojilerden iiretim Oncesi islemlerde faydalanilmadiginda genellikle
atik olustugunu belirten %44 oraninda iiretici bulunurken, iireticilerin %34°( ise bazen atik
olustugunu dile getirmistir. Ureticilerin %20’si ise bu sebeple sik¢a atik olustugunu

sOylemistir.

Gelismis teknolojilerden tiretim siiresince yararlanilmadiginda bu durumun
genellikle atitk meydana getirdigini belirten %56 oraninda iiretici oldugu tesit edilmistir.
Kumas ile yardimcir malzemenin kalite durumunun genellikle atik olusturdugunu ifade

eden %62 oraninda {iretici oldugu belirlenmistir.

Ureticilerin %581 {iriinde kullanilacak malzeme miktarinin dogru hesaplanamamasi
sebebiyle sik¢a atik meydana geldigini belirtmislerdir. Iscilerdeki motivasyon eksikliginin
genellikle ve sik¢a atik meydana getirdigini dile getiren %40 ve %20 oraninda iiretici
grubu oldugu belirlenirken, iireticilerin %10’u motivasyon eksikliginin hi¢bir zaman atik

meydana getirmedigini sdylemislerdir.

Ureticilerin %56’lik dilimi fazla mesai yapan iscilerin isletme igerisinde genellikle
atik olusturdugunu belirtmistir. Ciinkli fazla mesai yapilmasi sonucunda is¢iler yorgun

olmakta ve bu durum karsisinda verimleri diismektedir.
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3.3. Tasarimcilar icin yapilan anket calismasinin degerlendirilmesi

Tiirkiye’deki hazir giyim isletmelerinde calisan 30 tasarimcinin katildigr anket

caligmasinin degerlendirme sonuglar1 su sekildedir:

Cizelge 3.39°da ankete katilan tasarimcilarin cinsiyet dagilimi verilmistir. Tasarimci
kitlesinin cinsiyetlerinin grafiksel olarak gosterimi Sekil 3.35’te verilmistir. Arastirma
kapsamindaki tasarimcilarin cinsiyet dagilimima bakildiginda %56,67 sinin kadin oldugu

goriiliirken %43,33’liik dilimin erkek oldugu tespit edilmistir.

Cizelge 3.39 Tasarimcilarin cinsiyet dagilimi

Cinsiyet S %
Kadin 17 56,67
Erkek 13 43,33

Kadin
m Erkek

Sekil 3.35 Tasarimcilarin cinsiyet dagilimi

Ankete katilan tasarimci Kitlesinin yas dagilimi Cizelge 3.40’ta grafiksel olarak
gosterimi ise Sekil 3.36’da verilmistir. Tasarimcilarin yas dagilimina bakildiginda
%16,67’lik diliminin 20-25 yas araligina sahip oldugu goriiliirken, %13,33’liniin 26-30 yas
araligina sahip oldugu saptanmistir. 31-35 yas araligina sahip %30 oraninda tasarimci
oldugu belirlenirken, 36-40 yas aralifinda ise %33,33 oraninda tasarimci oldugu tespit
edilmistir. Tasarimcilarin %6,67’lik kisminin ise 41-50 yas araliginda oldugu goriiliirken,
anket caligmasma katilan katilimcilarin 51 ve {izeri yas araligina sahip olmadigi tespit

edilmistir.
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Cizelge 3.40 Tasarimcilarin yas dagilimi

Yas Araliklar: S %
20-25 5 16,67
26-30 4 13,33
31-35 9 30,00
36-40 10 33,33
41-50 2 6,67
51 ve lizeri - -
40
30 33,33
30
(%) 20 16,67 13,33 I
I 6,67
10 I
0 N 0
20-25 26-30 31-35 36-40 41-50 51 ve lizeri
B Yas araligi

Sekil 3.36 Tasarimcilarin yas dagilimi

Cizelge 3.41°de tasarimcilarin egitim durumlari verilmis olup, grafiksel olarak ise
Sekil 3.37°de gosterilmistir. Cizelgedeki veriler 1s1¢inda tasarimcilarin %50’sinin lisans
egitimine sahip oldugu gorilirken, %30’unun o6nlisans egitimine sahip oldugu
saptanmistir.  Yiiksek lisans egitimine sahip %10 oraninda tasarimci oldugu tespit
edilirken, tasarimcilarin = %6,67’sinin  lise egitimine sahip oldugu belirlenmistir.
Tasarimcilarin %3,33’{inlin doktora egitimine sahip oldugu goriiliirken, ilkdgretim egitim

durumuna sahip tasarimc1 olmadig tespit edilmistir.

Cizelge 3.41 Tasarimcilarin egitim durumlari

Egitim Durumlari S %

[kdgretim - -

Lise 2 6,67
Onlisans 9 30,00
Lisans 15 50,00
Yiiksek Lisans 3 10,00
Doktora 1 3,33
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[Ikogretim; %0

Doktora; % 3,33
Yiiksek Lisans;
%10

Lise; %6,67

\()nlisans; %30

Lisans; %50

Sekil 3.37 Tasarimcilarin egitim durumlari

Anket katilimcilarinin tasarimcei olarak bu meslekte ne kadar siiredir ¢alistig1 Cizelge
3.42°de verilmistir. Grafiksel olarak gosterimi de Sekil 3.38’de verilmistir. Cizelgeye gore
tasarimcilarin %6,67’sinin 1 yildan az bir siiredir hazir giyim sektoriinde tasarimci olarak
calistig1 belirlenmistir. Tasarimer kitlesinin %33,33’liikk diliminin 1-5 yil arasinda ¢alistigi
saptanirken, %6,67’lik kisminin 6-10 yil arasinda c¢alistigi tespit edilmistir. 11-15 yil
arasinda hazir giyim sektoriinde tasarimcilarin %40’lik diliminin tasarimci olarak caligtigi
belirlenirken, %6,67’sinin 16-20 yil arasinda c¢alistigi goriilmektedir. Tasarimcilarin
%6,67’lik kism1 21-25 yil arasinda calistiklarini ifade ederken, anket ¢alismasina katilan
kisiler arasinda bulunduklari isletmede 26 yil ve daha uzun siire ¢alisan tasarimci olmadigi

ortaya ¢ikmistir.

Cizelge 3.42 Tasarimcilarin hazir giyim sektoriinde tasarimci olarak ¢alisma siireleri

Calisma siiresi S %
1 y1ldan az 2 6,67
1-5yil 10 33,33
6-10 y1l 2 6,67
11-15 y1l 12 40,00
16-20 y1l 2 6,67
21-25 yil 2 6,67
26 y1l ve daha fazla - -
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45
40
35
30

25
(*0) 5

~ 6,67
10 '
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33,33

6,67

40

6,67

6,67

0

1 yildan az

1-5yil

6-10 y1l

11-15 yil

16-20 y1l

21-25 yil

26 yi1l ve daha
fazla

Sekil 3.38 Tasarimcilarin hazir giyim sektoriinde tasarimci olarak calisma stireleri

Cizelge 3.43’te tasarimcilarin bulunduklar1 isletmede tasarimer olarak ne kadar siire

calistiklar1 verilmistir. Grafiksel gosterimi ise Sekil 3.39°da gosterilmistir. Su anki

isletmedeki calisma siirelerine bakilan tasarimci kitlesinin; %6,67’sinin 1 yildan az

calistig1 gortliirken, %46,67°lik diliminin 1-5 y1l arasinda ¢alistig1 tespit edilmistir. 6-10

yil civarinda galistiklarini ifade eden %36,67 oraninda tasarime1 bulunurken, tasarimcilarin

%6,67’sinin 11-15 yil arasinda ¢alistiklar ortaya ¢ikmastir. Tasarimcilar icerisinde 16-20

yil arasinda ¢alistigini dile getiren %3,33 oraninda tasarimci oldugu belirlenmistir. Anket

calismasina katilan kisilerin bulunduklari isletmede tasarimci olarak 20 yildan daha uzun

siire ¢alismadiklari tespit edilmistir.

Cizelge 3.43 Tasarimcilarin bulunduklar isletmede tasarimci olarak galisma siireleri

Calisma siiresi S %
1 yildan az 2 6,67
1-5yil 14 46,67
6-10 yil 11 36,67
11-15y1l 2 6,67
16-20 y1l 1 3,33
21-25 yil - -
26 yil ve daha fazla - -
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50 46,67

45
40 36,67
35
30
(%) 2
20
- 6,67
10 6,67 ’ 3,33 ) .
5
. I =

1 yildan az 1-5 yil 6-10 y1l 11-15 y1il 16-20 y1l 21-25 yil 26 yil ve
daha fazla

Sekil 3.39 Tasarimcilarin bulunduklari isletmede tasarimei olarak ¢alisma siireleri

Tasarimci1 grubuna yonlendirilen bir diger soru ise bulunduklari isletmenin ne {iretimi
yaptig1 ile ilgilidir. Bu soruda kisa bilgi soru tipi kullanilmis ve tasarimcilardan isletmenin
ne iiretimi yaptigin1 yazmalar1 istenmistir. Isletmelerin ne {izerine iiretim yaptig1 Cizelge
3.44°de verilmistir. Tasarimcilarin verdikleri cevaplar géz 6niinde bulunduruldugunda
isletmelerin bayan giyim, erkek giyim, kadin-erkek-¢ocuk giyim, kadin-erkek-g¢ocuk i¢
giyim, forma tiiretimi, spor iriinleri, bayan kaban iiretimi, corap ve triko liretimi yaptigi

tespit edilmistir.

Cizelge 3.44 Tasarimcilarin bulunduklari isletmedeki iiretim alanlari

Secenekler Say1
Kadm giyim 7
Kadin-erkek-g¢ocuk giyim
Bayan dis giyim
Erkek giyim
Spor iiriinleri

Forma tiretimi

Cocuk giyim

Gomlek ve ceket imalati

Bayan kaban iiretimi

Corap

Kadin-erkek-cocuk i¢ giyim
Pantolon-elbise-etek
Gomlek-pantolon

Triko giyim

RPINDNNWFRL PPN RPIRPRPIDWW
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Cizelge 3.45’te tasarimcilarin hizli moda, siirdiirtilebilir moda, ekolojik moda ve eko-
etiket kavramlarina iligkin bilgi durumlart verilmistir. Grafiksel olarak gosterimi de Sekil

3.40’ta verilmistir.

Cizelge 3.45 Tasarimcilarin hizli moda, siirdiiriilebilir moda, ekolojik moda ve eko-etiket
kavramlarina iliskin bilgi durumlar1

Daha once
Evet Ik kez duydum
Goriisler biliyorum duyuyorum ama ne
oldugunu
bilmiyorum
S % S % S %
Hizli moda konusunda fikir sahibiyim 28 93,33 - - 2 6,67
Sur_dqu_lleblhr moda konusunda fikir 27 | 90,00 1 3,33 5 6.67
sahibiyim
Yavas moda konusunda fikir sahibiyim 23 76,67 3 10,00 4 13,33
Ekqlqjl_k moda  konusunda  fikir 25 | 8333 5 6,67 3 10,00
sahibiyim
Eko-etiket konusunda fikir sahibiyim 24 | 80,00 2 6,67 4 13,33
93,33
Hizli moda konusunda fikir sahibiyim | 0
6,67
90
Siirdiiriilebilir moda konusunda fikir sahibiyim [ 3,33
6,67
76,67
Yavas moda konusunda fikir sahibiyim [ 10
13,33
83,33
Ekolojik moda konusunda fikir sahibiyim [ 6,67
10
80

Eko-etiket konusunda fikir sahibiyim 6,67
13,33

(%) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Evet biliyorum milk kez duyuyorum  Daha énce duydum ama ne oldugunu bilmiyorum

Sekil 3.40 Tasarimcilarin hizli moda, siirdiiriilebilir moda, ekolojik moda ve eko-etiket
kavramlarina iligkin bilgi durumlari

150



Cizelgedeki sonuclar incelendiginde, tasarimcilara hizli moda kavramu ile ilgili bilgi
sahibi olup olmadiklar1 soruldugunda tasarimcilarin %93,33°4 bu kavrami bildigini
sOylemistir. Tasarimec1 grubunun geri kalan %6,67°1lik dilimi ise bu kavrami daha 6nce

duydugunu ancak ne oldugu konusunda bilgi sahibi olmadigin1 ifade etmistir.

Verilere gore tasarimcet kitlesinin %901 stirdiiriilebilir moda ile ilgili fikri oldugunu
belirtmistir. Tasarimcilarin = %3,33’linlin ~ siirdiiriilebilir modayr ilk kez duydugu
belirlenirken, bu kavrami daha 6nce duymus olan ama bilgisi olmayan %6,67 oraninda

tasarimci oldugu tespit edilmistir.

Yavas moda kavrami hakkinda fikir sahibi olan tasarimcilarin %76,67 oraninda
oldugu goriiliirken, bu kavrami ilk kez duydugunu dile getiren %10 oraninda tasarimeci
mevcuttur. Tasarimer grubunun %13,33’liik kismi ise yavas moda kavramin1 daha once

duydugunu ancak ne oldugunu bilmedigini sdylemistir.

Anket ¢alismasina katilan tasarimei kitlesinin %83,33 liniin ekolojik moda hakkinda
fikir sahibi oldugu goriilmektedir. Ekolojik moda kavramini ilk kez duydugunu belirten
%6,67 oraninda tasarimci bulunurken, tasarimci grubunun %10’luk dilimi ise bu kavrami

daha 6nce duydugunu ancak ne oldugunu bilmedigini ifade etmistir.

Eko-etiket kavrami hakkinda fikir sahibi olan tasarimcilarin %80 oraninda oldugu
goriilirken, bunu ilk kez duydugunu belirten %6,67 oraninda tasarimeci oldugu tespit
edilmistir. Tasarimcilarin %13,33°liik dilimi ise eko-etiket kavramini daha Once

duydugunu ancak ne oldugunu bilmedigini ifade etmistir.

Veriler goz oniinde bulunduruldugunda; tasarimci kitlesinin biiyiik bir oranimin hizl
moda ve siirdiiriilebilir moda konusunda bilgi sahibi oldugu goriiliirken, bunlara nispeten
daha az oranda olmakla birlikte ¢ogunlugun yavas moda, ekolojik moda ve eko-etiket
kavramlari ile ilgili bilgi sahibi oldugu sonucuna ulasilmistir. Bu konularda bilgi sahibi
olmayan tasarimc1 oraninin ise diisiik oldugu tespit edilmistir. S6z konusu bu yaklagimlarin
uygulanmas1 konusunda tasarimci kitlesine biiyiilk sorumluluk diistiigiinii belirtmek
gerekir. Atiklarin degerlendirilmesi ve tasarlanmasi konusunda diisiinen, sorgulayan, geri
dontiigtiiren-onaran, tekrar kullanan, azaltan, motivasyonu yiiksek tasarimcilar
gerekmektedir. Tasarimcilar s6z konusu atiklara bu sekilde yaklasarak kullanim 6mrii biten

tirtinlerin farkl bir yasam dongiisii i¢erisinde yer almasini saglamaktadirlar [112]. Yani bir
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tasarimci tasarima getirdigi ¢oziimler ile bir Griiniin yasamini uzatabilmelidir [118]. Bu
konu ile ilgili calismalarda bulunan moda tasarimcilarindan Kosuke Tsumura; atdlyesinde
eskiyen iplikleri, eldivenleri, kumaslari, degerlendirmektedir. Tasarimci 1994 yilinda
baslatmis oldugu “Final Home” isimli ¢alismasinda, her gecen yil daha da kotiiye giden
dogal yasama dikkat c¢cekmekte, giderek azalan dogal kaynaklarimizi korumamiz
gerektigini vurgulamaktadir [119]. Tasarimcilarin {izerinde durmalar1 gereken bir diger
konu ise yavas modadir. Yavas moda tasarimcilari; giysilerin kaliteli ve kullanigh olmasini
diistinerek iiretilen giysileri modasi1 gegmeyecek bir sekilde tasarlamalidirlar. Bu sekilde,

hem tiretim hem de tiiketim daha sinirli ancak daha degerli halde gelmektedir [62].

Tasarimcilarin hizli moda, siirdiiriilebilir moda, yavas moda ve geri doniisiim ile

ilgili diistinceleri Cizelge 3.46°da grafiksel olarak ise Sekil 3.41°de verilmistir.

Cizelge 3.46 Tasarimcilarin hizli moda, siirdiiriilebilir moda, yavas moda ve geri doniisiim
ile ilgili diisiinceleri

Katilyorum | Kararsizim | Katilmiyorum

Goriisler S % s % S %

Tasarimct olarak hizli modaya karst ¢6ziim
niteliginde olan siirdiiriilebilir moda uygulamasmi | 18 | 60,00 | 10 | 33,33 2 6,67
dogru buluyorum.

Tasarlrr_101 olarak yavas moda  akimim 17 | 56,67 8 | 26,67 5 16,67
destekliyorum.

Tasarimce1 dedigin kalite odakli olmalidir. 30 | 100,00 | - - - -

Hizl rr_loda demek diisiik fiyat ve diisiik kalite 1 3,33 7 | 2333 | 22 73,33
demektir.

Bir tasarimei olarak hizli degisen moda ile iilkeler
arasinda giyim kiiltliriiniin birbirine benzedigi | 19 | 63,33 2 6,67 9 30,00
diisiincesindeyim.

Bir tasarimci olarak hizli modanin tasarimlarin
kalitesini  ve Ozgilinligini olumsuz yo6nde | 2 6,67 5 | 16,67 | 23 76,67
etkiledigini diisiiniiyorum.

Hizli moda biz tasarimcilart siirekli iiretmek
zorunda biraktigindan, gerektiginden daha fazla | 14 | 46,67 - - 16 53,33
caligtyorum.

Tasarimcr olarak piyasadaki zorlu rekabet
kosullarinda hizli modaya ayak uydurmak | 30 | 100,00 | - - - -
zorundayiz.

Uriiniin  yasam seyrinin kisa olmas1 biz

tasarimcilar1 zor duruma sokmaktadir. 24 | 80,00 ) ) 6 20,00

Bir tasarimc1 olarak kimligimizi siirdiirebilmemiz

icin bu hizli degisime ayak uydurmak zorundayi1z. 30| 100,00 |- i i i

O"nemll. .olar‘lv tasarladlglfn ﬁrﬁqlerm talep 24 | 8000 | 1 3,33 5 16,67
gormesidir. Diger sorunlar1 6nemsemiyorum.

Kendi stilini olusturan tasarimcilar genelde hizli | 5 6,67 19 | 63,33 6 20,00
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modaya slipheli bakmaktadir.

Yavas modanin Kkiiresellesme sorununa karsi
¢Oziim olabilecegine inantyorum.

16

53,33

10

33,33

13,33

Yavas moda ile geleneklerimize  sahip
cikabilecegimizi diiglinliyorum.

16,67

17

56,67

26,67

Tasarimci olarak uzun siire giyilebilir ve modast
gecmeyecek giysiler iiretmeyi seviyorum.

13

43,33

17

56,67

Tasarimci olarak uzun siire giyilebilir ve modast
gecmeyecek giysiler iretmeyi tercih ediyorum.

13,33

26

86,67

Giysilerin kalitesinden ¢ok biz tasarimcilara
kazandirdigt  gelirin daha O6nemli oldugu
diisiincesindeyim.

24

80,00

3,33

16,67

Yavas moda konusunda biz tasarimcilarin bilingli
oldugunu diisiiniiyorum.

6,67

28

93,33

Yavas moda biitliin tasarimcilarin benimsemesi
gereken bir akimdir.

30,00

18

60,00

10,00

Bir tasarimci olarak farkli {iriin elde etme
konusunda artik sinira ulagildigini diisiiniiyorum.

23

76,67

23,33

Yavas moda konusunda biz tasarimcilara egitim
verilmesi gerektigini diisiiniiyorum.

13

43,33

12

40,00

16,67

Tasarimc1 olarak raflarda kisa siire kalan
iirlinlerden memnunum ¢iinkii siirekli {iretmeyi
seviyorum.

16

53,33

14

46,67

Internet ile piyasaya siiriilen {iriinler, giincel
riinlerin ve tasarim Ogelerinin hizli eskimesine
neden olmaktadir.

14

46,67

16

53,33

Moda tasarimeilari, hizli modanin yavas modaya
dogru degisim gostermesinde rol oynamalidir.

18

60,00

10

33,33

6,67

Stirdiirtilebilir moda ve yavas modanin
uygulanmasinda en biiyiik gorev biz tasarimcilara
diismektedir.

18

60,00

12

40,00

Geri doniisiim malzemelerinden giysi tasarlamayi
seviyorum.

3,33

29

96,67

Giysilerin kalitesinden ¢ok yakigmasinin daha
onemli oldugunu diigliniiyorum.

25

83,33

6,67

10,00

Bir tasarimer olarak giysi satin alirken o giysinin
geri doniistiiriilebilirligine bakarim.

6,67

28

93,33
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Tasarimci olarak hizli modaya karsi ¢6ziim 60
niteliginde olan siirdiiriilebilir moda uygulamasint 33,33

dogru buluyorum. 6,67
Tasarimci olarak yavas moda akimini 26.67 56,67
destekliyorum. 16,67
] 100
Tasarimci dedigin kalite odakli olmalidir. | 0
0
- - . 3,33
Hizli moda demek diisiik fiyat ve diigiik kalite
demektir. 23,33
73,33
Bir tasarimci olarak hizli degisen moda ile iilkeler 63,33
arasinda giyim kiiltiiriiniin birbirine benzedigi 6,67
diistincesindeyim. 30
Bir tasarimci1 olarak hizli modanin tasarimlarin 6,67
kalitesini ve dzgiinliigiinii olumsuz yonde 16,67
etkiledigini diisiniiyorum. 76,67
- el L 4667
Hizli moda biz tasarimcilar siirekli iiretmek zorunda 0
biraktigindan, gerektiginden daha fazla ¢aligtyorum. 5333
Tasarimci olarak piyasadaki zorlu rekabet 100
kosullarinda hizli modaya ayak uydurmak | 0
zorunday1z. 0
Uriiniin yasam seyrinin kisa olmas1 biz tasarimecilari 0_ 80
zor duruma sokmaktadir. 20
- o lisimizi stirdiirebilmenmiz | 100
Bir tasarimci olarak kimligimizi siirdiirebilmemiz
. .. 0
icin bu hizli degisime ayak uydurmak zorundayiz. 0
- . I . o 80
Onemli olan tasarladigim iirtinlerin talep goérmesidir. 333
Diger sorunlar1 6nemsemiyorum. 16,67
P 6,67
Kendi stilini olugturan tasarimcilar genelde hizli 63.33
modaya siipheli bakmaktadir. 20 '
. - 53,33
Yavas modanin kiiresellesme sorununa karsi ¢dzim 3333
olabilecegine inantyorum. 13,33
%) o 20 40 60 80 100 120

= Katiliyorum ® Kararsizim ~ Katilmiyorum

Sekil 3.41 Tasarimcilarin hizli moda, siirdiiriilebilir moda, yavas moda ve geri doniigiim ile
ilgili diisiinceleri
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Yavas moda ile geleneklerimize sahip
¢ikabilecegimizi diigiiniiyorum.

Tasarimci olarak uzun siire giyilebilir ve modasi
gegmeyecek giysiler liretmeyi seviyorum.

Tasarimci olarak uzun siire giyilebilir ve modasi
gegmeyecek giysiler tiretmeyi tercih ediyorum.

Giysilerin kalitesinden ¢ok biz tasarimcilara
kazandirdig: gelirin daha 6nemli oldugu
diisiincesindeyim.

Yavas moda konusunda biz tasarimcilarin bilingli
oldugunu diislinliyorum.

Yavas moda biitiin tasarimcilarin benimsemesi
gereken bir akimdir.

Bir tasarimci olarak farkli iiriin elde etme
konusunda artik sinira ulagildigini diisiiniiyorum.

Yavas moda konusunda biz tasarimcilara egitim
verilmesi gerektigini diisiiniiyorum.

Tasarimc1 olarak raflarda kisa siire kalan
tirlinlerden memnunum ¢iinki siirekli iiretmeyi
seviyorum.

Internet ile piyasaya siiriilen iiriinler, giincel
iiriinlerin ve tasarim dgelerinin hizli eskimesine
neden olmaktadir.

Moda tasarimcilari, hizli modanin yavas modaya
dogru degisim gostermesinde rol oynamalidir.

Siirdiiriilebilir moda ve yavas modanin
uygulanmasinda en biiyiik gorev biz tasarimcilara
diismektedir.

Geri doniisiim malzemelerinden giysi tasarlamay1
seviyorum.

Giysilerin kalitesinden ¢ok yakismasinin daha
onemli oldugunu diisiniiyorum.

Bir tasarimci olarak giysi satin alirken o giysinin
geri doniistliriilebilirligine bakarim.
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Sekil 3.41 (Devam) Tasarimcilarin hizli moda, siirdiiriilebilir moda, yavas moda ve geri
doniistim ile ilgili diistinceleri
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Cizelgedeki veriler incelendiginde; tasarimci olarak hizli modaya karsi ¢oziim
niteliginde ortaya ¢ikan siirdiiriilebilir moda uygulamasini dogru buldugunu belirten %60
oraninda tasarimci bulunmaktadir. Tasarimcilarin %6,67’si dogru bulmadigini sdylerken,
%33,33’1 siirdiiriilebilir moda uygulamasint dogru bulup bulmama konusunda kararsiz

oldugunu ifade etmistir.

Yavas moda akimimi destekledigini sdyleyen %56,67 oraninda tasarimci
bulunmaktadir. Tasarimcilarin %16,67’s1 ise yavas moda akimini desteklemedigini dile

getirirken, %26,67’sinin bu konuda kararsiz oldugu goriilmektedir.

Anket calismasma katilan kisilerin hepsi tasarimcilarin kalite odakli olmasi

gerektigini diisiinmektedir.

Hizli modanin disiik fiyat ve diisiik kalite oldugunu diigiinen %3,33 oraninda
tasarimct oldugu saptanmistir. Tasarimei kitlesinin %73,33’1 hizli modanin diistik fiyat ve
diistik kalite olmadigin1 diislintirken, tasarimeilarin %23,33’{iniin bu konuda karasiz oldugu

goriilmektedir.

Hizli degisen moda ile iilkeler arasinda giyim Kkiiltlirliniin birbirine benzedigini
diisiinen %63,33 oraninda tasarimci bulunurken, tasarimcilarin %30’unun ise bu fikre
katilmadig1 tespit edilmistir. Ancak hizli degisen moda ile iilkeler arasinda giyim
kiiltiirtiniin birbirine benzedigi konusunda kararsiz oldugunu ifade eden %6,67 oraninda

tasarimci1 mevcuttur.

Hizli modanin tasarimlarin kalitesini ve 6zgiinliigiinii olumsuz yonde etkiledigini
diisiinen %6,67 oraninda tasarimci bulunmaktadir. Tasarimecilarin %76,67’sinin bu fikre
katilmadig1 goriiliirken, hizli modanin tasarimlarin kalitesini ve Ozgiinliiglinii olumsuz

yonde etkiledigi konusunda kararsiz olan %16,67 oraninda tasarimci oldugu belirlenmistir.

Hizli modanin kendilerini siirekli iretmek zorunda biraktigi icin gerektiginden daha
fazla calistigini ifade eden %46,67 oraninda tasarimci oldugu belirlenirken, geriye kalan

%53,33’liik tasarimci kitlesinin bu konuya katilmadiklart saptanmustir.

Tasarimcilarin %100°1 piyasadaki zorlu rekabet kosullarinda hizli modaya ayak

uydurmak zorunda olduklarini ifade etmislerdir.
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Uriiniin yasam seyrinin kisa olmasinin kendilerini zor durumda biraktigini ifade eden
%80 oraninda tasarimci oldugu tespit edilirken, tasarimcilarin %20’si ise bu durumun

kendilerini zor durumda birakmadigini soylemistir.

Ayrica tasarimcilarin hepsi kimliklerini siirdiirebilmek i¢in hizli degisime ayak

uydurmak zorunda olduklarini dile getirmislerdir.

Onemli olanin tasarladigi iiriinlerin talep gormesi oldugunu ve diger sorunlari
onemsemedigini belirten %80 oraninda tasarimci oldugu saptanirken, tasarimcilarin
%16,67’sinin buna katilmadigi goriilmektedir. Tasarimlarin %3,33 {iniin ise bu durum

karsisinda kararsiz oldugu ortaya ¢ikmugtir.

Anket ¢aligmasina katilanlarin %6,67’si kendi stilini olusturan tasarimcilarin genelde
hizli modaya siipheli baktigini diisiinmektedir. Bunun aksine tasarimei kitlesinin %20’sinin
kendi stilini olusturan tasarimcilarin hizli modaya siipheli bakmadigin1 diistindiikleri
goriiliirken, bu konuda kararsiz oldugunu belirten %63,33 oraninda tasarimci oldugu

goriilmektedir.

Yavas modanin kiiresellesme sorununa karsi ¢oziim olabilece§ine inanan %353,33
oraninda tasarimci oldugu tespit edilmistir. Tasarimcilarin %13,33’i4 bunun ¢6ziim
olabilecegine inanmazken, tasarimci grubunun %33,33 {iniin ise bu konuda kararsiz oldugu

saptanmuistir.

Yavas moda ile geleneklere sahip cikilabilecegini diistinen %16,67 oraninda
tasarimci oldugu belirlenmistir. Tasarimeilarin %26,67°lik oraninin bu duruma katilmadigi
goriiliirken, tasarimci Kkitlesinin  %56,67°si ise yavas moda ile geleneklere sahip

cikilabilecegi konusunda kararsiz oldugunu ifade etmistir.

Uzun siire giyilebilir ve modasi gecmeyecek giysiler iiretmeyi seven %43,33
oraninda tasarimci oldugu goriiliirken, geriye kalan %56,67 sinin bunu sevmedigi tespit

edilmistir.

Tasarimer kitlesinin %13,33°1 uzun siire giyilebilir ve modas1 gegmeyecek giysiler

iiretmeyi tercih ederken, tasarimcilarin %86,67’sinin bunu tercih etmedigi ortaya ¢ikmistir.
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Yukaridaki son iki soruya verilen cevaplar goz Oniline alindiginda uzun siire
giyilebilir ve modas1 gegmeyecek giysileri iiretmeyi sevdigi halde bunu tercih etmeyen

%30’luk dilimin oldugu ortaya ¢cikmustir.

Tasarimcilarin %80°1 giysilerin kalitesinden c¢ok kendilerine kazandirdigi gelirin
onemli oldugunu diisiinmektedirler. Giysilerin kalitesinden ziyade kendilerine kazandirmis
oldugu geliri 6nemli bulmayan %16,67 oraninda tasarimci tespit edilirken, bu konuda

kararsiz oldugunu belirten %3,33 oraninda tasarime1 bulunmaktadir.

Yavas moda konusunda kendilerinin bilingli olmadigini diistinen %93,33 oraninda
tasarimci oldugu goriilirken, bu konuda kararsiz oldugunu belirten %6,67 oraninda
tasarimct mevcuttur. Anket katilimcilarinin higbirisi yavas moda konusunda kendilerini

bilin¢li géormemektedir.

Tasarimcilarin %30’u yavas moday: biitiin tasarimcilarin benimsemesi gereken bir
akim oldugunu diisiliniirken, %10’u ise buna katilmadiklarini ifade etmislerdir. Tasarimci
grubunun %60°1 ise yavas modayi biitlin tasarimcilarin benimsemesi gerekip gerekmedigi

konusunda kararsiz olduklarini belirtmislerdir.

Farkli iiriin elde etme konusunda artik sinira ulagilmadigini dile getiren %23,33
oraninda tasarimcit mevcuttur. Tasarimcilarin %76,67 ise bu konu ile ilgili kararsiz
oldugunu ifade etmistir. Farkli iiriin elde etme konusunda sinira ulasildigini dile getiren

tasarimci olmamaistir.

Anket katilimcilarinin %43,33’1 yavas moda konusunda kendilerine egitim verilmesi
gerektigini dislinmektedir. Tasarimcilarin %16,67°lik dilimi yavas moda konusunda
kendilerine egitim verilmesi gerekmedigini diistiniirken, tasarimci kitlesinin %40’ min bu

konuda kararsiz olduklari ortaya ¢ikmistir.

Tasarimcilarin %53,33°1 raflarda kisa siire kalan tiriinlerden memnun olduklarini
clinkii stirekli tretmeyi sevdiklerini sdylerken, geri kalan %46,67’sinin bu duruma

katilmadig1 saptanmustir.

Internet ile piyasaya iiriin siiriildiigiinde giincel iiriinlerin ve tasarim dgelerinin hizli

eskidigini belirten %46,67 oraninda tasarimei tespit edilirken, tasarimcilarin %53,33 {iniin
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bu konuda kararsiz olduklar1 goriilmektedir. Bununla birlikte internetin giincel {irtinlerin ve

tasarim Ogelerini hizli eskitmedigini sOyleyen tasarimc1 bulunmamaktadir.

Hizlt modanin yavas modaya dogru degisim gdstermesinde moda tasarimcilarinin rol
oynamast gerektigini diistinen %60 oraninda tasarimci oldugu tespit edilmistir.
Tasarimcilarin %6,67’si ise bunda tasarimcilarin rol oynamasi gerekmedigini belirtirken,

%33,33 liniin bu konuda kararsiz oldugu belirlenmistir.

Tasarimcilarin %60°1 siirdiiriilebilir moda ve yavas modanin uygulanmasinda en
biiyiik gérevin kendilerine diistiiglinii ifade etmislerdir. Anket katilimeilarinin %40’ 1inin bu
konuda kararsiz oldugu tespit edilmistir. Siirdiiriilebilir moda ve yavas modanin

uygulanmasinda en biiyiik goérevin kendilerine diismedigini belirten tasarimct olmamastir.

Geri doniigiim malzemelerinden giysi tasarlamayi seven %3,33 oraninda tasarimci

bulunurken, tasarimeilarin %96,67’si bunu sevmedigini dile getirmistir.

Tasarimcilarin %83,33°liik dilimi giysilerin kalitesinden ¢ok yakismasinin daha
onemli oldugunu disiiniirken, %10’unun ise boyle diisiinmedigi goriilmektedir. Giysilerin
kalitesinden ¢ok yakismasmin 6nemli olup olmadigi konusunda kararsiz olan %06,67

oraninda tasarimci bulunmaktadir.

Giysi satin alirken o giysinin geri doniistiirtilebilirligine baktigini sdyleyen %6,67
oraninda tasarimci bulunurken, tasarimeilarin geri kalan %93,33’{iniin ise buna bakmadig

tespit edilmistir.

Cizelge 3.47°de tasarimcilar agisindan siirdiiriilebilir moda kavraminin ne ifade ettigi

verilmistir. Grafiksel gosterimi de Sekil 3.42°de gosterilmistir.

Cizelge 3.47 Tasarimcilara gore siirdiiriilebilir moda kavrami

Siirdiiriilebilir moda kavrami S %

Giyim sektoriinde liretim yapmakta olan isletmelerin iiretim siirecinin bagindan
sonuna kadar tiim iglemlerinde ¢evreyi diisiinerek adim atmasidir.

Giyim sektoriinde tiretim yapmakta olan isletmelerin siirekli degisen, dinamik ve
hizl1 olmasidir.

Giyim sektoriinde kiiresel yoksullugu ortadan kaldiracak bir sosyal degisimdir. 5 16,67
Giyim sektoriinde atiklar olustuktan sonra yok etmek yerine olugsmasini
engelleyecek onlemleri almak ve iiretim siireci Oncesinde ve liretim esnasinda | 18 | 60,00
doga dostu davranmaktir.
Giyim sektdriinde diinya i¢in alinmasi gereken onemli tedbirlerden birisidir. 1 3,33

6 | 20,00
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Giyim sektoriinde iiretim yapmakta olan

isletmelerin tiretim siirecinin basindan sonuna
o islemleri { dlisi AN 20
kadar tiim islemlerinde ¢evreyi diisiinerek adim

atmasidir.

Giyim sektoriinde tiretim yapmakta olan
isletmelerin siirekli degisen, dinamik ve hizli | 0
olmasidir.

Giyim sektoriinde kiiresel yoksullugu ortadan
kaldiracak bir sosyal degisimdir. _ 16,67

Giyim sektoriinde atiklar olugtuktan sonra yok
etmek yerine olugmasini engelleyecek dnlemleri _ 60
almak ve iiretim siireci dncesinde ve iiretim

esnasinda doga dostu davranmaktir.

Giyim sektoriinde diinya i¢in alinmasi gereken . 333
onemli tedbirlerden birisidir. '

(%) 0 20 40 60 80

Sekil 3.42 Tasarimcilara gore siirdiiriilebilir moda kavrami

Anket katilimcilarinin %60°1 stirdiiriilebilir moda i¢in giyim sektoriinde atiklar
olustuktan sonra yok etmek yerine olusmasini engelleyecek onlemleri almak ve iiretim
stireci Oncesinde ve iiretim esnasinda doga dostu davranmak oldugunu ifade etmistir.
Tasarimcilarin %20°si ise giyim sektorlinde iiretim yapmakta olan isletmelerin {iretim
siirecinin basindan sonuna kadar tiim islemlerinde cevreyi diisiinerek adim atmasi
oldugunu belirtmistir. Ayrica siirdiirtilebilir modanin giyim sektoriinde kiiresel yoksullugu
ortadan kaldiracak bir sosyal degisim oldugunu ifade eden %16,67 oraninda tasarimci
oldugu gortiliirken, tasarimecilarin %3,33’1 ise giyim sektdriinde diinya i¢in alinmasi
gereken oOnemli tedbirlerden birisi oldugunu belirtirmistir. Tasarimci kitlesinin
stirdiiriilebilir modanin tanimina ve bunu yansitan egilimlere karsilik gelen cevaplardan
herhangi birini verdikleri goriilmektedir. Ureticilerin aksine bu tanimlara ters diisen bir

cevap tasarimcilar tarafindan verilmemistir.

Cizelge 3.48’de tasarimcilarin ekolojik moda ve eko etiket ile ilgili diisiinceleri

verilmis, grafiksel olarak ise Sekil 3.43’te gosterilmistir.
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Cizelge 3.48 Tasarimcilarin ekolojik moda ve eko-etiket ile ilgili diisiinceleri

Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum

Goriisler S % S % S %

Giysilerin  kalitesinden ¢ok ekolojik
olmasinin daha Onemli oldugu | 6 20,00 | 14 | 46,67 | 10 33,33
diisiincesindeyim.

Ekolojik modayr insanlar fazla tercih
etmedigi icin  bu tarz giysiler | 12 | 40,00 | 13 | 43,33 |5 16,67
tasarlamiyorum.

Ekolojik modanin yerinde bir uygulama

< e 21 | 70,00 | 9 | 30,00 | - -
oldugunu diisliniiyorum.

Doga ve c¢evre sorunlarma moda 6

tasarimcilar dikkat ¢cekmelidir. 24| 80,00 20,00 ) )

Moda tasarimcilari, eski giysilerden yeni
giysiler iireterek c¢evreci bir yaklasim | 25 | 83,33 | 5 | 16,67 - -
sergilemelidirler.

Calistigim isletmede giysi geri doniisiim

kutularina yer verilmektedir. 2 6,67 > | 16671 23 76,67

Eko-etiketli tirunler tiikketicinin bilincini ve
bilgisini arttirdigindan tercih edilmesi | 23 | 76,67 7 | 23,33 - -
gerektigini diisiiniiyorum.

Calistigim  isletme  geri  doniistim

konusunda duyarli davranmaktadir. ¢ 2000 | 5 | 1667 | 19 63,33

Evet Hayir Bazen

S % S % S %

Calistigim yer ¢evre dostu tiriinler lizerine

{iretim yapmaktadir. 10,00 | 24 | 80,00 | 3 10,00

Ekolojik modaya uygun giysiler giymeye

R .o - - 20 | 66,67 | 10 33,33
0zen gosterryorum.

Giysi satin alirken, cevre dostu olup
olmadigindan ziyade ilizerimde durusuna | 6 20,00 | 17 | 56,67 7 23,33
bakarim.

Ikinci el giysi satan magazalardan giysi

12 | 40,00 | 18 | 60,00 - -
satin alirim.
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Sekil 3.43 Tasarimcilarin ekolojik moda ve eko-etiket ile ilgili diisiinceleri
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Cizelgedeki veriler goz oniinde bulunduruldugunda; tasarimci kitlesinin %20°si
giysilerin kalitesinden c¢ok ekolojik olmasinin daha ©nemli oldugunu diislintirken,
tasarimcilarin %33,33’linlin buna katilmadigi gorilmektedir. Ayrica bu konuya dair

%46,67 oraninda tasarimcinin kararsiz oldugu tespit edilmistir.

Ekolojik moday1 takip eden insan sayisinin az oldugunu diigiinen ve bu yiizden bu
tarz giysiler tasarlamadigini dile getiren %40 oraninda tasarimci oldugu goriilmektedir.
Tasarimcilarin %16,67’lik dilimi bu duruma katilmazken, tasarimcilarin %43,33’liik oran1

ise bu konu ile ilgili giysiler tasarlayip tasarlamama konusunda karasizdir.

Ekolojik modanin yerinde bir uygulama oldugunu diisiinen %70 oraninda tasarimci

bulunurken, tasarimecilarin %30°unun bu konuda kararsiz oldugu goriilmektedir.

Doga ve cevre sorunlarina moda tasarimcilarinin dikkat cekmesi gerektigini diisiinen
%80 oraninda tasarimci tespit edilmistir. Ankete katilanlarin %20°lik dilimi ise bu konuda

kararsiz oldugunu sdylemistir.

Moda tasarimcilarinin, eski giysilerden yeni giysiler lireterek c¢evreci bir yaklagim
sergilemesi gerektigini diisiinen %83,33 oraninda tasarimci oldugu saptanmistir. Tasarime1

grubunun %16,67’si ise bu konuda kararsiz oldugunu belirtmistir.

Calistig1 isletmenin giysi geri dontisiim kutularina yer verdigini belirten %6,67
oraninda tasarimci oldugu goriiliirken, tasarimcilarin %76,67’sinin ¢alistigi kurumlarda
geri doniisim kutusu bulundurmadigi tespit edilmistir. Calistig1 isletmenin giysi geri
dontigtim kutularint bulundurup bulundurmama konusunda kararsiz oldugu ifade eden

916,67 oraninda tasarimci mevcuttur.

Tasarimcilarin %76,67’°si eko-etiketli {rlinlerin tiiketicinin bilincini ve bilgisini
arttirdig1 i¢in tercih edilmesi gerektigini diisliniirken, tasarimci kitlesinin %23,33°{ bu

konuda kararsiz oldugunu dile getirmistir.

Calistig1 isletmenin geri donilisiim konusunda duyarli davrandiginmi dile getiren %20
oraninda tasarimci oldugu ortaya c¢ikmistir. Anket katilimcilarinin %63,33’1 calistigi
isletmenin geri doniistim konusunda duyarli davranmadigini dile getirirken, %16,67’sinin

bu konuda kararsiz oldugu tespit edilmistir.
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Ankete katilan kisilerin %10’u g¢alisti§1 yerin ¢evre dostu iriinler iizerine iiretim
yaptigini ifade ederken, tasarimci grubunun %801 ise calistiklar1 yerde bdyle iiriinlerin
iretilmedigini belirtmistir. Calistig1 isletmenin ¢evre dostu {iriinleri bazen {irettigini

belirten %10 oraninda tasarime1 oldugu saptanmaistir.

Ekolojik modaya uygun giysileri giymeye 6zen gostermedigini belirten %66,67
oraninda tasarimci oldugu goriiliirken, katilimcilarin %33,33’{iniin bazen giymeye dikkat

ettigi ortaya ¢ikmustir.

Giysi alirken, ¢evre dostu olup olmadigindan ziyade giysinin iizerinde durusuna
baktigin1 ifade eden %20 oraninda tasarimci oldugu tespit edilmistir. Tasarimei kitlesinin
%356,67’sinin ise giysinin durusundan ziyade g¢evre dostu olup olmadigina bakmadig:

goriillirken, tasarimcilarin %23,33’liniin bazen baktig1 tespit edilmistir.

Tasarimcilarin %40’ min ikinci el giysi satan magazalardan aligveris yaptigi

goriiliirken, ankete katilan kisilerin %60°1 ise buralardan alisveris yapmadigini belirtmistir.

Tasarimcilar acisindan hizli moda kavraminin ne ifade ettigi Cizelge 3.49°da

grafiksel olarak da Sekil 3.44’te verilmistir.

Cizelge 3.49 Tasarimcilara gore hizli moda kavrami

Hizhh moda kavram S %
Siirekli yeni ve farkli giysiler tasarlamak 3 10,00
Taleplere kisa siirede cevap vermek 8 26,67
Firmalarin fazla gelir elde etmesi 1 3,33
Hepsi 18 60,00
Siirekli yeni ve farkl giysiler tasarlamak 10
Taleplere kisa siirede cevap vermek 26,6
Firmalarin fazla gelir elde etmesi 3,33
Hepsi 60
(%) o 20 40 60 80

Sekil 3.44 Tasarimcilara gore hizli moda kavrami

Ankete katilan kisilerin %10°u hizli modanin siirekli yeni ve farkli giysiler

tasarlamak oldugunu soylerken, tasarimci kitlesinin %26,67°si ise taleplere kisa siirede
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karsilik vermek oldugunu dile getirmistir. Tasarimcilarin %3,33’i hizli moda i¢in
firmalarin fazla gelir elde etmesi oldugunu diisiiniirken, katilimcilarin yarisindan fazlasinin

yani %60’ 1mnin ise hizli moda i¢in bunlarin hepsi seklinde cevap verdigi saptanmustir.
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4. SONUC ve ONERILER

Bu tez calismasinda; tekstil ve hazir giyim sektoriinde yer edinen ve dogal
kaynaklarin tiikenmesi konusunda biiyiik etkisi olan hizli moda akiminin yol agtig1 hizl
tiketim davraniginin  yavaslatilmasi amaciyla ortaya ¢ikan siirdirilebilir moda
kavramindan bahsedilmistir. Bu kavramla birlikte tekstil ve hazir giyim sektoriinde ¢6ziim
niteliginde ortaya ¢ikan “yavas moda, ekolojik moda, geri doniisiim” kavramlari iizerinde
durulmustur. Bunlarin yaninda bu kavramlarla ilgili olarak tiiketici kitlesinin, iiretici kitlesi
olarak konfeksiyon isletmesi sahiplerinin ve yOnetici pozisyonunda iiretimde ¢alisanlarin
ve hazir giyim isletmelerinde calisan tasarimei grubunun fikirlerini 6grenmek amaci ile

anket uygulamasi yapilarak bilgi, diisiince ve yaklagimlar tespit edilmistir.

Tiiketiciler, iireticiler ve tasarimecilarin siirdiiriilebilir moda ve bunun yani sira hizl
moda, yavas moda, ekolojik moda, eko-etiket, geri doniisiim kavramlarina bakis agilarinin

ve tutumlariin degerlendirilmesinin amaglandig1 bu ¢calismada su sonuglara varilmistir:
Tiiketicilerin anket sonuclari

-Anket calismasina katilan tiiketici kitlesinin {ig¢te ikisinin kadinlardan iigte birinin ise
erkeklerden olustugu daha ¢ok 21-35 yas araliginda oldugu saptanmistir. Ayrica
katilimcilarin daha ¢ok lisans egitimi ile yiiksek lisans egitim durumuna sahip oldugu

gorilmiistiir.

-Tiketicilerin daha ¢ok biitceleri el verdigi zamanlar giysi satin aldiklar1 sonucuna
ulagilmistir. Ayrica tiiketici grubunun %44,77’°sinin ise giyim aligverisine ayirdiklar

stirenin 1-2 saat oldugu saptanmaistir.

-Giysi satin alma nedenlerinde tiiketici grubunun ¢cogunlugunun ilk olarak ihtiya¢ dahilinde
giysi aldiklar1 goriilmiis, daha sonra ise giizel gériinmek istedikleri i¢in giysi satin aldiklari

ortaya ¢ikmaistir.

-Giysi satin alirlarken ihtiya¢ derecesine dikkat ederlerken bunu takiben giysinin
yakismasina onem verdikleri belirlenmistir. Giysi alirken tiim unsurlar igerisinde en az

ekolojik olmasina dikkat ettikleri ortaya ¢ikmaistir.
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-Aligveris yapmalarindaki en etkili yontemin internet unsuru oldugu tespit edilmis, gazete

reklamlarinin ise etki derecesinin en az oldugu sonucuna ulasilmaistir.

-Kullanmadiklar1 giysileri ihtiya¢ sahiplerine vererek degerlendiren tiiketici sayisinin
oldukca yiiksek oranda oldugu saptanmistir. Bununla birlikte az da olsa ikinci el giysi
magazalarindan aligveris yapmaya 6zen gosteren tiiketici kitlesinin oldugu goriilmiistiir.
Anket sonuglarindan tiiketicilerin ¢ogunlugunun eskiyen giysileri atmak yerine bir sekilde

degerlendirdikleri tespit edilmistir.

-Insanlarin giysi alirken modadan ziyade giysinin kendilerine yakismasma daha ¢ok 6nem

verdikleri saptanmuistir.

-Tiketicilerin %60’ min siirekli kiyafet almak yerine kaliteli ve uzun siire dayanan giysileri

tercih ettigi sonucuna varilmstir.

-Anket ¢alismasina katilan kisilerin ¢ok biiyiik bir béliimiiniin modasi gegse bile konfor ve

rahatlik konusunda bedenlerine uyan giysileri giymeye devam ettikleri saptanmustir.

-Tiketicilerin siirdiiriilebilir moda, eko-moda, ekolojik moda, yavas moda konularinda
yeterli bilgiye sahip olmadig1 goriilmektedir. Buradan insanlarin tekstil ve stirdiiriilebilirlik

konulart ile ilgili olarak farkindaliklarinin yeterince olmadig1 sonucuna varilmistir.

-Tiketicilerin tigte birinin siirdiiriilebilir moda, yavas moda, ekolojik moda ve eko-moda
ilgili bilgi sahibi oldugu goriiliirken, igcte ikisinin ise bu kavramlara dair bilgi sahibi

olmadigy, hatta ticte birinin ilk defa duydugu tespit edilmistir.

-Tiiketicilerin cogunlugunun dogal kaynaklarin tiilkenebilme durumuna karsi ortaya ¢ikan

stirdiiriilebilir moda ile yavas modaya yonelik pozitif bir tutum sergiledikleri belirlenmistir.
-Hizli modanin insanlarda giysi alma istegini artirdig1 sonucuna varilmistir.

-Tiiketici kitlesinin biiyiikk ¢ogunlugunun giysi satin alirken giysinin ekolojik olup
olmamasina bakmadiklar1 saptanmistir. Buradan ekoloji kavramimin toplumda yeterince

bilinmedigi saptanmigtir.
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-Geri doniistiiriilmek {izere (giysi, sise, cam vb.) ayrilan toplama kutularini tiiketicilerin

kullanmaya dikkat ettikleri saptanmustir.

-Hizl1 moda kavramina tiiketiciler agisindan bakildiginda ¢ogunlugunun “Siirekli yeni ve

farkl1 giysiler giymek” olarak algiladiklari tespit edilmistir.

-Giysi aliminda bir giysinin ekolojik olup olmadigmi tiiketicilerin yaklasik olarak iigte
ikisinin etiketinden, markasindan, kumasindan anladigi sonucuna ulasilirken, {i¢te birinin

ekolojik etiketler konusunda bilgi sahibi olmadig1 gériilmiistiir.
Ureticilerin anket sonuglar:

-Uretici grubu olarak anket caligmasma katilan konfeksiyon isletmesi sahiplerinin ve
yOnetici pozisyonunda iiretimde calisanlarin daha c¢ok lise egitimi ile lisans egitim
durumuna sahip oldugu %26’sinin 16-20 yil arasinda ve %20’sinin ise 26 y1l ve daha uzun

stiredir hazir giyim sektoriinde ¢alistigi belirlenmistir.

-Anket katilimecilarmin  %54’iniin  piyasa aragtirmasit yaptiklari tespit edilmistir.

Katilimeilarin %30’unun sezonluk iiretim yaptig1 ortaya ¢ikmuigtir.

-Isletmelerin  %62’sinin kendi markalar1 igin {iriinler tasarlayip iirettikleri sonucuna

ulasilmistir.

-Isletmelerin yillik iiretim kapasitelerine bakildiginda %30’luk diliminin 151-175 bin
arasinda, %]14’liniin 176-200 bin araliginda ve diger bir %14’liik dilimin ise 76-100 bin

arasinda {irlin {rettigi tespit edilmistir.

-Isletmelerin %66’sinim i¢ pazara iiretim yaptiklari saptanmustir. Ayrica anket galismasina
katilan isletmelerin ¢ogunlugu kadin giyim ve erkek giyim iizerine iiretim yapmakla

beraber ¢orap, takim elbise, gelinlik, spor giysileri vb. iiretimi yaptiklarini belirtmislerdir.
-Isletme sahiplerinin eleman se¢imi yaparken egitimi 6n planda tuttugu tespit edilmistir.

-Isletme sahiplerinin ¢ogunlugunun hizli moda kavrami hakkinda bilgi sahibi oldugu
saptanmistir. Siirdiiriilebilir moda hakkinda ise ireticilerin yarisinin fikir sahibi oldugu

goriilmistiir. Bununla birlikte yavas moda ve ekolojik moda kavramlari hakkinda yeteri
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kadar bilgi sahibi olmadiklarin1 ve ilk kez duydugunu ifade eden firetici oraninin

cogunlukta oldugu sonucuna varilmistir.

- Isletme sahipleri yavas modayr kendi fabrikalarinda uyguladiklari varsayrmini

yaptiklarinda ¢ogunlugunun;

*Diger isletmelerden geri kalinacagi
*Kimligini kaybedecegi

*Kar marjinin diisecegi seklinde diislincelere sahip oldugu sonucuna ulasilmistir.

-Isletme sahipleri siirdiiriilebilir moda ve yavas moday1 giiniimiiz sartlarinda isletmelerinde

uygulayamayacaklarini dile getirmislerdir.

-Isletme sahiplerinin ve isletmede ydnetici pozisyonundaki ¢alisanlarin siirdiiriilebilir moda
ve yavas modaya kars1 diistinceleri pozitif olmasina ragmen, bu diisiincelerinin isletmedeki

uygulamalarina yansimadigi sonucuna ulagilmistir.

-Isletmelerin %84 iiniin siirdiiriilebilir moda kriterlerini (atik degerlendirme, kullanilmig
giysilerin toplanmasi, ipligi geri doniistiirerek kumas elde edilmesi vb.) imkanlari
dogrultusunda uygulamaya calistigi saptanmistir. Tahmin edildigi {izere isletmelerin
tamaminda atik meydana geldigi ifade edilmistir. Bununla birlikte isletme sahiplerine
yonlendirilen bir diger soru ise meydana gelen atiklar1 nasil degerlendirdikleri ile ilgili
olup soruya birden fazla cevap verme hakki verilmistir. Sonuglara gore isletme sahipleri
meydana gelen atiklar1 “isletme icerisinde kazandirarak, makinelerin temizliginde
kullanarak, geri doniistliriilmek tizere iplik fabrikalarma satarak vb.” seklinde
degerlendirdikleri goriilmiistiir. Isletmelerin atiklar1 bu sekilde degerlendirmelerinin yani
sira yakarak veya ¢Ope atarak atiklart ortadan kaldirma yoluna giden yaritya yakin bir

oranda igletme oldugu da tespit edilmistir.

-Isletmelerin biiyilk ¢ogunlugunun isletme igerisinde giysi geri doniisiim kutusu

bulundurmadig1 sonucuna ulagilmistir.

-Anket calismasina katilan iireticilerin %84 gibi biiyiik ¢ogunlugunun ise baglamadan 6nce

calisanlarina hi¢bir zaman egitim vermedikleri tespit edilmistir.
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Tasarimcilarin anket sonuclari

-Anket caligmasina katilim gosteren tasarimcilarin yarisinin (%50) egitim durumunun
Lisans diizeyinde oldugu goriiliirken %30’ unun ise Onlisans egitimine sahip oldugu tespit

edilmistir.

-Tasarimct kitlesinin %40’ 11-15 yil arasinda ve %33’iiniin ise 1-5 yil arasinda

tasarimci olarak calistiklar1 ortaya ¢ikmistir

-Hizli moda kavrami hakkinda tasarimcilarin biiylik ¢cogunlugunun fikir sahibi oldugu

sonucuna ulasilmistir.

- Ankete katilan tasarimcilarin biiylik cogunlugunun (%90) stirdiiriilebilir moda kavrami
ile ilgili bilgi sahibi oldugu tespit edilmistir. Yavas moda, ekolojik moda ve eko-etiket
kavramlarmi ise tasarimci grubunun g¢ogunlugunun bildigi sonucuna varilmis, ilk kez
duyan veya daha 6nce duymasina ragmen ne oldugunu bilmeyenlerin oraninin ise %16 ile

%23 arasinda oldugu ortaya ¢ikmustir.

-Tasarimcilarin  ¢ogunlugunun hizli moda kavramini “siirekli yeni ve farkli giysiler

tasarlamak” olarak algiladiklar1 saptanmistir.

-Ankete katilan tasarimci grubunun g¢ogunlugunun siirdiiriilebilir moda ve yavas moda

akimina dair diislincelerinin olumlu oldugu tespit edilmistir.

-Tasarimcilarin tamamu piyasadaki zorlu rekabet kosullarinda hizli modaya ayak uydurmak

zorunda olduklarini ifade etmislerdir.

-Tasarimcilarin hepsi bir tasarimci olarak kimliklerini devam ettirebilmeleri i¢in hizl

degisime uyum saglamak zorunda olduklarini dile getirmislerdir.

-Stirdiiriilebilir moda kavramima anket c¢alismasina katilan tasarimcilar agisindan
bakildiginda ¢cogunlugunun (%60) “Giyim sektoriinde atiklar olustuktan sonra yok etmek
yerine olusmasini engelleyecek Onlemleri almak ve iiretim siireci Oncesinde ve {iiretim

esnasinda doga dostu davranmaktir” olarak algiladiklar1 sonucuna ulagilmistir.

-Hizli modaya kars1 ¢6ziim niteliginde olan siirdiiriilebilir moda uygulamasini dogru bulan

tasarimci kitlesinin oraninin ¢ogunlukta oldugu tespit edilmistir.
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-Ankete katilan tasarimci grubunun biiyiik c¢ogunlugu giysilerin kalitesinden ¢ok

kendilerine kazandirdig: gelirin daha 6nemli oldugunu ifade etmistir.

-Tasarimcilarin  galistigl isletmelerin biiyilk cogunlugunun geri doniisiim konusunda
duyarli davranmadigi sonucuna varilmistir. Ayrica tasarimcilarin bulundugu isletmenin

bliyiik bir kesiminin giysi geri doniisiim kutularina yer vermedigi saptanmustir.

-Ankete katilim gosteren tasarimcilarin biiyiik bir kismi, doga ve ¢evre sorunlarina moda

tasarimcilarinin dikkat ¢gekmesi konusuna katildiklar1 ortaya ¢ikmustir.

-Giysi satin alirlarken o giysinin geri doniistiiriilebilir olup olmadigina tasarimcilarin

yalnizca %6,67’lik diliminin baktig1 tespit edilmistir.

-Tasarimci kitlesinin higbirisi yavas moda konusunda kendilerini bilingli gérmedigi ortaya

cikmistir.

Yapilan aragtirma sonuglart siirdiiriilebilir moda kavraminin istenilen seviyede
olmadigint gostermistir. Bununla birlikte bu kavramin uygulanabilirligi konusunda

firmalar yeterli bilgi ve farkindaliga sahip degildir.
Elde edilen sonuglar dahilinde konu ile ilgili sunulan 6neriler su sekildedir:

-Tiiketicilere hizlih moda kavraminin ne oldugu konusunda egitimler verilerek
bilgilendirilmeleri ve bu konu ile ilgili biling kazanmalar1 saglanabilir. Konu ile ilgili resmi
kurumlarca toplumu bilgilendirmek amaciyla kamu spotu yayinlanabilir. Boylece ortaya
cikan “siirdiiriilebilirlik, stirdiiriilebilir moda, eko-moda, ekolojik moda, yavas moda” gibi

kavramlarla ilgili farkindaliklarinin artmasi saglanabilir.

-Geri doniigiim ve hizli iiretim konusunda heniiz yeterli bir ¢6ziim olmasa da bu konuda
tiikketiciler bilinglendirilerek kiiciik capli da olsa tekstil ve hazir giyim sektoriine fayda
saglanabilir. En azindan az tiiketen ve sosyal bilinci yiiksek bir toplum olabilmek i¢in gecis

stireci olusturmada 6nemli bir adim olabilir.

-Kaliteye ve uzun Omiirlii giyilebilen giysilere yatirim yapilarak dogal kaynak kullanimi
aza indirgenebilir. Bunun i¢in hem tiiketicilerin hem tireticilerin ortak paydada yer alarak

bu dongliyii yavaslatma girisiminde bulunmalar1 gerekmektedir.
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-Ekolojik tekstil iiriinlerinin ¢evre kirliligini azaltma gibi bir amacinin oldugu ve tiiketici
sagligiyla beraber hazir giyim sektoriinde calisanlarin saglik kosullarini da dikkate alarak
gevre dostu triinler tiretildigi topluma anlatilarak ekolojik trtinler tesvik edilebilir. Bu tarz
triinlerle 1lgili tiiketici kitlesi bilgilendirildiginde s6z konusu iirlinlere olan talep

artacagindan bu tarz {iriinlerin yayginlagmasi saglanabilir.

-Antalya Muratpasa Belediyesi ve Konyaalti Belediyesi, Bursa Orhangazi Belediyesi,
Kiitahya Emet Belediyesi, Balikesir Dursunbey Belediyesi gibi bazi belediyeler giysi
atiklarinin toplanmasi amaciyla sehrin farkli noktalarina konteynirlar yerlestirmislerdir.
Insanlarin giysilerini kisa siireli kullanip daha sonra yakmasi, ¢dpe atmasi yerine geri
dontisiimiinii saglamak amaciyla diger belediyelerce bdyle bir sosyal sorumluluk projesi

baslatilabilir. Bu davranigla kismen de olsa atik olusumu aza indirgenebilir.

-Anket sonuglar tiiketicilerin stirdiiriilebilir moda, yavas moda ve ekolojik moday1 olumlu
karsiladiklarini géstermesine ragmen buna yonelik iiriinlerin yetersizligi ve bilgi eksikligi
tiikketicilerin sorumluluk almasini kisitlamaktadir. Bu nedenden dolay1 tiiketici grubunun bu
konulara dair bilgilendirilmeleri saglanarak ¢evreye karst daha duyarli bireyler

kazandirilabilir.

-Hazir giyim firmalarindan birisi olan ve diinya ¢apinda faaliyet gdsteren H&M firmasi
stirdiiriilebilir moda tizerine kampanyalar (giysi atiklarinin toplanmasi ve karsiliginda
hediye ¢ekleri vermeleri gibi) yapmaktadir. H&M gibi hazir giyim sektoriiniin ileri gelen
markalari bu konuda ¢aligmalar yaparak diger firma sahiplerini de tesvik ederek

stirdiiriilebilirlik hareketi baslatilabilir.

-Isletme igerisinde degerlendirilmeyen atik miktarinmn yiiksek bir oranda oldugu sonucuna
varilmistir. Bu sebeple liretim atiklarini degerlendirmek i¢in konuya dair sektor iist kurul
ve birlikleri isletmelerde farkindalik uyandirmak amaciyla egitim verebilir, uygulama
caligmas1 yapabilir. Boylece olusan atiklarin ¢Ope atilmasit Onlenerek; hem dogal
kaynaklarin korunmasi saglanir hem ¢evreye karsi duyarli bir davranis sergilenir hem de
¢Op olarak nitelendirilen bu kaynaklar geri doniisiimde kullanim alani bularak enerji

tasarrufu saglanir, gelecege ve ekonomiye yatirim yapilmasina yardimci olur.

172



-Fazla iiretim, kisa siire kullanim ve diisiik maliyet dongiistinii tersine dondiirebilmek icin
ortaya ¢ikmis olan “yavas moda” hareketinin uygulanmasmin hizli modanin olumsuz

etkileri i¢in bir ¢6ziim olabilir.

-Isletmeler, calisanlarinin siirdiiriilebilir moda ve yavas modaya kolay uyum saglamalari

amaciyla isletme igerisinde siirdiiriilebilirlik egitimi verebilirler.

-Tasarimci kitlesi de kullanilmayan giysi atiklarindan tasarim yaparak aslinda o giysilerin
bir ¢op olmadigmmi topluma gostermeli ve ¢ope giden kaynaklarin heba olmasi
engellenmelidir. Bu sekilde bir davranis sergileyen tasarimcilar siirdiiriilebilir bir topluma

gecme konusunda 6nemli bir rol oynayabilirler.

-Siirdiiriilebilir moda ve yavas moda konusunda tiiketicilere biiyiik sorumluluk diistiigi
gibi liretici ve tasarimer gruplarina da biiyiik gorev diismektedir. S6z konusu bu {i¢ grubun
(tiiketici-iiretici-tasarimct) birbirileri ile etkilesim igerisinde oldugunu, 6zellikle {iretici ve
tiiketici kitleleri arasinda giiclii bir baglant1 oldugunu sdylemek gerekir. Tiiketiciler iiretici
kitlesinden siirekli yeniyi ve farkliyr giyme talebinde bulunmaktadir. Ureticiler de bu
taleplere karsilik verebilmek ve daha c¢ok kar elde edebilmek adina iiretim dongiisiinii
hizlandirmakta ve hizli moda iiriinleri raflara kisa siire icerisinde géndermek i¢in {iretim
yapmaktadirlar. Diger bir grup olan hazir giyim isletmelerinde ¢alisan tasarimci kitlesinin
ise tamamen bu iki gruba bagli oldugu soylenebilir. Ciinkii daha c¢ok satin alma
potansiyeline sahip tiiketicinin taleplerini karsilamak adina iiretici de daha ¢ok miktarda
ucuz ve Kkalitesi olmayan {irlinii iiretebilmek amaciyla tasarimciya yonelmektedir.
Tasarimc1 da bagli oldugu isletme iist yonetiminden gelen talepler dogrultusunda hareket
ederek bu dongiide tizerine diiseni yaparak hizli tiretim-tiiketim zincirini tamamlamaktadir.
Biitiin bunlarin sonucunda tiiketici ve Treticilere siirdiiriilebilir moda, yavas moda

konusunda biraz daha fazla sorumluluk diismektedir denilebilir.
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EK-1. Tiiketiciler Icin Anket Sorular

Bu anket formu, Usak Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii Tekstil Miihendisligi
Anabilim Dalinda Yiiksek Lisans 6grencisi Sibel YUCEL tarafindan, Yrd. Dog. Dr. Bahar
TIBER danismanhiginda yiiriitilmekte olan yiiksek lisans tez calismasinda kullanilmak
tizere hazirlanmigtir. Toplanan veriler  “Hazir giyim sektoriinii yavaglatan akim:
Stirdiiriilebilir moda” adli ¢alismanin degerlendirilmesine Ornek olusturmak amaciyla
yapilmaktadir.  Degerli vaktinizi ayirdigmiz ve anketi cevaplamada gostereceginiz
hassasiyet i¢in ¢ok tesekkiir ederim.

S1.Cinsiyet?

() Kadin
() Erken

S2.Yasimiz?

() 15-20
() 21-25
() 26-30
()31-35
() 36-40
()41-45
() 46-50
() 51-55
() 56 ve tizeri

S3. Egitim diizeyiniz nedir?

() [Ikogretim

() Lise

() Onlisans

() Lisans

() Yiiksek Lisans
() Doktora

S4. Ne siklikla giysi satin alirsimiz?

() Ne zaman aligveris yapmak istersem
() Haftada bir

() iki haftada bir

() Ayda bir

() Ug ayda bir

() Sezonluk

() Biitcem el verdigi zamanlar
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EK-1. (Devam) Tiiketiciler I¢in Anket Sorulari
S5. Ortalama olarak giyim ahsverisinize ne kadar siire ayirirsiniz?

() Bir saatten az
() 1-2 saat

() 3-4 saat

() 4 saatten fazla

S6. Neden giysi satin almak istersiniz? (Onem sirasina géore numaralandiriniz).

() Alisveris yapmak kendimi iyi hissettiriyor.

() Modadan geri kalmamak igin.

() Is yerimdeki statiimden dolay.

() Giizel goriinmek istedigim igin.

() Psikolojimi diizelmek adina.

() Ihtiyacim oldugunu hissettigim i¢in (Giysilerin eskimesi, dzel giinler vs.).

S7. Giysi satin alirken dikkat ettiginiz unsurlari 6nem sirasina gore siralayiniz.

() Markasi

() Kalitesi

() Yakismasi

() Fiyat uygunlugu

() Ihtiyag derecesi

() Rahat ve konforlu olmasi
() Dikis kalitesi

() Ekolojik olmasi

Giysi alisverisinizde satin almamzda etkili olan ve olmayan kaynaklari belirtiniz.

Etkilidir Etkili degildir

S8.Moda dergileri

S9.Uriin kataloglar
S10.Gazete reklamlari
S11.Radyo/TV reklamlari
S12.Aile/arkadas tavsiyesi
S13.Bagkalarini gézlemlemek
S14.Magaza i¢i videolar
S15.Internet

Bir tiiketici olarak giysi kullanim aliskanhklarimiza gore asagidaki sorular:
cevaplayiniz.

Evet | Hayir

S16.Giymedigim giysileri ihtiyaci olanlara veririm

S17.Giymedigim giysilerimi temizlik malzemesi olarak kullanirim

S18.Giymedigim giysileri ¢cope atarim

S19.Giymedigim giysilerimi ikinci el magazalara satarim

S20.Eski giysilerim iizerinde degisiklikler yaparak giymeye devam ederim

S21.Ikinci el giysi satilan magazalardan da aligveris yaparim
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EK-1. (Devam) Tiiketiciler I¢in Anket Sorulari

Asagidaki sorular cevaplandiriniz.

Evet

Hayir | Bazen

S22 Moday1 yakindan takip ederim ama begenmedigim giysileri
satin almam

S23.Moda oldugu i¢in yakismazsa bile giysi satin alirim

S24.Fiyat1 ne olursa olsun sirf moda oldugu i¢in giysi satin alirim

S25Begendigim giysi goriince hemen alirim

S26.1htiyacim yoksa yeni giysi almam

S27.Bagkalar ile ayni giysileri giymekten rahatsiz olmam

S28.Modanin hizina yetismekte giicliik ¢ekiyorum

S29.Tarzimi giiniin modasina gore siirekli degistiririm

S30.Moda olmasa da tarzima uygun giysiler giyerim

S31.Kendim tasarim yapar, diker, diktirir giyerim

S32.Kisiye 6zel tasarim yapan yerlerden giysi alirim

S33.Modanin siirekli degismesinden rahatsizim

S34.Aldigim giysileri uzun yillar giymekten sikilirim

S35.Siirekli kiyafet almaktansa kaliteli ve uzun siireli giyebilecegim
kiyafetleri tercih ederim

S36.Alacagim iirlinii begendiysem kalitesi ¢ok da 6nemli degildir

S37.Konfor ve rahatlik agisindan bedenime uyan giysileri moda
degisse de giymeye devam ederim

Asagidaki sorulari cevaplandirimiz.

Evet ik

kez

biliyorum | duyuyorum

Daha once
duydum ama ne
oldugunu
bilmiyorum

S38.Hizli moda konusunda fikir sahibiyim

S39.Surduriilebilir moda konusunda  fikir
sahibiyim

S40.Yavas moda konusunda fikir sahibiyim

S41.Ekolojik moda konusunda fikir sahibiyim

S42.Eko-etiket konusunda fikir sahibiyim

Asagidaki sorular cevaplandirimiz.

NOT
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EK-1. (Devam) Tiiketiciler I¢in Anket Sorulari

HIZL1 MODA: Hizli moda kavrami, tasarimdan magazaya tirlinlerin hizli iiretim siirecine
dayal1 ve piyasanin gereksinimlerine kisa slirede cevap veren bir is modelidir. Tiiketicilerin
ihtiyaglarina hizli bir sekilde cevap verirken, iirlinlerin rafta kisa siireli kalmasina ve
tasarimcilarin siirekli {irlin tasarlamalarina neden olmaktadir. Bu da var olan kaynaklarin
daha hizl1 bir sekilde tiiketilmesi demektir.

SURDURULEBILIR MODA: Etik moda ve ekolojik moda olarak da bilinen siirdiirebilir
moda; hizli tiretime, ekolojik hayata zarar veren giysilerin kullanimina, gereksiz aligverise,
tiretimde calisan is¢ilerin haksizliklarina, gereksiz su ve enerji israfina karsi ortaya ¢ikmis
bir akimdir ve yiiksek kaliteli {iriinlerin yer edindigi veya geri doniistiiriilebilir moda akimi
olarak da tanimlanmaktadir. Ayrica giiniimiizde hizli tiiketime ve hizli degisen moda
endistrisini yavaslatmak olarak da bilinmektedir.

YAVAS MODA: Var olan kaynaklar1 bilingsizce tiiketen hizli iiretime karsi tiiketicileri
bilin¢lendirmek icin ortaya ¢ikmis bir harekettir. Bu akimda amag kaliteli giysi iireterek
giysilerin daha uzun siireli giyilmesini saglamaktir. Boylece ¢evre daha az zarar

gormektedir.

Evet | Hayir | Fikrim
Yok

S43.Hizli moda uygulamasinin neden oldugu problemlere ve ¢evresel
sorunlara ¢oziim olma niteliginde ortaya ¢ikan siirdiiriilebilir moda
kavraminin yerinde bir uygulama oldugunu diigiiniiyorum

S44 Siirdiiriilebilir moda kavrami igin toplumun bilinglendirilmesi
gerektigini diisiinliyorum

S45.Uretimin  hizli seyretmesi sonucunda insanlar daha fazla
alisverise stiriiklenmektedir

S46.Hizli moda giysiler, giysi satin alma istegini artirmaktadir

S47.Hizli moda ile siirekli farkli giysi satin almak psikolojik olarak
beni rahatlatmaktadir

S48.Uriinlerin iizerinde yazan “Sinirli stoklarla” ibaresi bende satin
alma istegi uyandirmaktadir

S49.Hizli moda uygulamasindan memnunum

S50.Siirdiirtilebilir moda igerisinde ¢oziim niteliginde ortaya ¢ikmis
olan yavas moda kavraminin yerinde bir uygulama oldugunu
diistinliyorum

S51.Yavas moda uygulamasinda amac yiliksek kalitede giysiler
iiretmek oldugu i¢in bu uygulamanin talep gorecegini diisiiniiyorum

S52.Yavas moda, Uiriinlerin maliyetini yiikseltir

S53.Yavas moda, iiriinlerin stoklarini artirir

S54.Yavas moda ile iirlin ¢esidi az olur
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EK-1. (Devam) Tiiketiciler I¢in Anket Sorulari

55.Yavas moda iirlin satigin1 zorlastirir

S56.Yavas moda ile geleneklerimize sahip c¢ikabilecegimizi
diisiiniiyorum

S57.Hizli moda ile moda siirekli degisse de ben yine de giysilerimi
eskiyene dek giymeye devam ederim

S58.Dogal kaynaklarin tiikkenebilecegi diisiiniilerek hizli tiiketimden
vazgecilmesi gerektigini diiglinliyorum

S59.Hizli moda iirlinler satan magazalarda kendi beden numaramdaki
giysiler cabuk tiikkendiginden hizli modadan memnun degilim

S60.Geri doniistiiriilmek tizere (giysi, sise, cam vb.) ayrilmis toplama
kutular1 kullanmaya dikkat ederim

S61.Geri dontistiiriilmiis malzemelerden iiretilen giysileri tercih
etmeye 6zen gosteririm

S62.Magaza igerisinde kullanilmis giysileri toplama kutulari
bulundurmanin yararh olabilecegini diisiiniiyorum

Ekolojik moda ile ilgili davranislar: belirlemek adina asagidaki sorulara cevap

veriniz.
NOT

EKO-ETIKET: Diger iiriinler ile karsilastirldiginda gevreye zarar1 daha az oldugu kabul

edilen triinlere bir 6diil olarak verilmektedir. Ayrica iiretimin biitiin evresinde kaydedilen

ekolojik gelisim ile ilgili bilgilendirme seklidir.

Katiliyorum | Katilmiyorum

Fikrim
Yok

S63.Cevre dostu teknikler ile etiketlenmis veya
paketlenmis giysileri satin alirrm

S64.Ekolojik olarak {iretilen giysileri almaya
0zen gosteririm

S65.Ekolojik  giysiler organik oldugundan
fiyatlar1 c¢ok yiiksek ve bu yiizden tercih
edemiyorum

S66.Ekolojik tekstil iriinleri bulabilmek igin
ekstra ¢aba sarf ederim

S67.Giysi satin alirken o iirlinlin ekolojik olup
olmadigina bakmam

S68.Eko-etiketli iiriinler tiiketicinin bilincini ve
bilgisini artirdigindan tercih edilmesi gerektigini
diistinliyorum
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EK-1. (Devam) Tiiketiciler I¢in Anket Sorulari

S69.Bir tiiketici olarak “hizli moda” size ne ifade etmektedir?

() Stirekli yeni ve farkli giysiler giymek

() Kullanim 6émrii az giysileri uygun fiyatla satin almak
() Uygun fiyata giyinmek

() Hepsi

S70. Bir giysinin ekolojik olup olmadigini1 nasil anlarsimiz?

() Etiketinden

() Kumasindan

() Markasindan

() Ekolojik olup olmadigini anlamam
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EK-2. Ureticiler icin Anket Sorular

Bu anket formu, Usak Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii Tekstil Miihendisligi
Anabilim Dalinda Yiiksek Lisans 6grencisi Sibel YUCEL tarafindan, Yrd. Dog. Dr. Bahar
TIBER danismanliginda yiiriitiilmekte olan yiiksek lisans tez ¢alismasinda kullanilmak
tizere hazirlanmigtir. Toplanan veriler  “Hazir giyim sektoriinii yavaglatan akim:
Siirdiiriilebilir moda” adli ¢aligmanin degerlendirilmesine 6rnek olusturmak amaciyla
yapilmaktadir. Ankete vereceginiz cevaplar arastirma kapsaminda genel olarak
degerlendirilecek olup isletme adi belirtilmeyecektir. Degerli vaktinizi ayirdiginiz ve
anketi cevaplamada gostereceginiz hassasiyet i¢in ¢ok tesekkiir ederim.

S1.Cinsiyet?

() Kadin
() Erken

S2.Yasimz?

() 20-25
() 26-30
()31-35
() 36-40
() 41-45
() 46-50
()51-55
() 56 ve tizeri

S3.Egitim diizeyiniz nedir?

() ko gretim

() Lise

() Onlisans

() Lisans

() Yiiksek Lisans
() Doktora

S4.Bu meslekte ¢calisma siireniz ne kadardir?

() 1 yildan az

() 15yl

()6-10 y1l

() 11-15 y1l

() 16-20 y1l

() 21-25 y1l

() 26 ve daha fazla

S5.Bu isletmede ka¢ yildir cahismaktasiniz?

() 1 yildan az
()1-5y1
() 6-10 y1l
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EK-2. (Devam) Ureticiler i¢in Anket Sorular

() 11-15 yil
() 16-20 y1l
()21-25y1l
() 26 ve daha fazla

Sé6.Isletmeniz ne iiretimi yapmaktadir? (Kadin i¢ giyim, erkek dis giyim vb.)

S7.Isletmenizin iiretim sekli nasildir?

() Kendi markamiz i¢in iiriinler tasarlayip liretiyoruz.
() Fason tiretim yapiyoruz.
() Hem kendi markamiz i¢in hem de baska markalar i¢in liretim yapiyoruz.

S8. isletmenizde yeni iiriin tasarim hangi sikhikla yapilmaktadir?

() Haftalik

() Ayhk

() Sezonluk

() Yaz ve kis

() Tasarim yapmiyoruz.

S9. isletmenizde asagidaki arastirmalardan hangisi yapilmaktadir?

() Tiiketici arastirmast

() Uriin arastirmasi

() Piyasa arastirmast

() Arastirma yapilmamaktadir.

S10.isletmenizin giyim sektoriindeki pazari nedir?

() I¢ pazar
() D1s pazar
() I¢ ve dis Pazar

S11.D1s pazara iiretim yapiyorsaniz hangi iilkelere yapiyorsunuz?
S12.isletmenizde cahisan eleman sayisi ne kadardir?

() 15-30 kisi

() 31-45 kisi

() 46-60 kisi

() 61-80 kisi

() 81-100 kisi

() 115 kisi ve daha fazla

() Diger

S13.Isletmenizin yillik iiretim kapasitesi ne kadardir?
() 50-75 bin iiriin

() 76-100 bin iiriin
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EK-2. (Devam) Ureticiler i¢in Anket Sorular

() 101-125 bin iiriin
()126-150 bin iiriin

() 151-175 bin tiriin

() 176-200 bin {iriin

() 201 bin ve daha fazla iirlin
() Diger

S14.Isletmeniz kac yildir giyim sektoriinde iiretim yapmaktadir?

()1-5y1

()6-10 yil

() 11-15 yl

() 16-20 y1l

() 21-25 y1l

() 25 y1l ve daha fazla

S15.isletmenizin iiretim ile ilgili birimlerinde c¢ahsan elemanlarin seciminde
oncelikleriniz nelerdir?

() Lise diizeyinde mesleki egitim almis olmali

() Meslek Yiiksek Okulu diizeyinde mesleki egitim almis olmali

() Fakiilte diizeyinde mesleki egitim almig olmali

() Lise mezunu ve mesleginde deneyimli olmali

() Egitim diizeyi 6nemli degil, fakat piyasada yetismis olmali

() Okuma yazma bilmesi yeterlidir, gerekli egitim isletme tarafindan verilir.

Asagidaki sorular cevaplandirimiz.

Daha once
Evet Ik kez duydum ama ne
biliyorum | duyuyorum oldugunu
bilmiyorum

S16.Hizli moda konusunda fikir sahibiyim

S17.Surdirilebilir moda konusunda  fikir
sahibiyim

S18.Yavas moda konusunda fikir sahibiyim

S19.Ekolojik moda konusunda fikir sahibiyim

NOT

HIZL1 MODA: Hizli moda kavrami, tasarimdan magazaya iiriinlerin hizl iiretim siirecine
dayal1 ve piyasanin gereksinimlerine kisa siirede cevap veren bir is modelidir. Tiiketicilerin
ithtiyaglarina hizli bir sekilde cevap verirken, liriinlerin rafta kisa siireli kalmasina ve
tasarimcilarin siirekli {irlin tasarlamalarina neden olmaktadir. Bu da var olan kaynaklarin

daha hizli bir sekilde tiiketilmesi demektir.
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EK-2. (Devam) Ureticiler i¢in Anket Sorular

SURDURULEBILIR MODA: Etik moda ve ekolojik moda olarak da bilinen siirdiirebilir
moda; hizl iiretime, ekolojik hayata zarar veren giysilerin kullanimina, gereksiz aligverise,
tiretimde calisan iscilerin haksizliklarina, gereksiz su ve enerji israfina karsi ortaya ¢ikmis
bir akimdir ve yiiksek kaliteli tirlinlerin yer edindigi veya geri doniistiiriilebilir moda akimi
olarak da tanmimlanmaktadir. Ayrica giinlimiizde hizli tiiketime ve hizli degisen moda
endiistrisini yavaglatmak olarak da bilinmektedir.

YAVAS MODA: Var olan kaynaklart bilingsizce tiiketen hizli tiretime karsi tliketicileri
bilin¢lendirmek i¢in ortaya ¢ikmis bir harekettir. Bu akimda amag kaliteli giysi iireterek
giysilerin daha uzun siireli giyilmesini saglamaktir. Boylece ¢evre daha az zarar

gormektedir.

S20.Hizh modanin tamim size gore asagidakilerden hangisidir?

() Siirekli farkli giysiler tiretmektir.

() Daha cok koleksiyon dongiisii ile daha ¢ok kar etmektir.
() Taleplere kisa siirede cevap vermek.

() Hepsi

S21.Son yillarda kullanilan “siirdiiriilebilir moda” kavramn size ne ifade etmektedir?

() Giyim sektoriinde {iretim yapmakta olan isletmelerin iiretim siirecinin bagindan sonuna
kadar tiim islemlerinde ¢evreyi diisiinerek adim atmasidir.

() Giyim sektoriinde iiretim yapmakta olan isletmelerin siirekli degisen, dinamik ve hizl
olmasidir.

() Giyim sektoriinde kiiresel yoksullugu ortadan kaldiracak bir sosyal degisimdir.

() Giyim sektoriinde artiklar1 olustuktan sonra yok etmek yerine olusmasini engelleyecek
onlemleri almak ve iiretim siireci dncesinde ve liretim esnasinda doga dostu davranmaktir.
() Giyim sektoriinde diinya i¢in alinmasi gereken énemli tedbirlerden birisidir.

Asagidaki sorular cevaplandirimiz.

Isletmenizde yavas modanin uygulandigim diisiinerek sorulara cevap veriniz.
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EK-2. (Devam) Ureticiler i¢in Anket Sorular

Evet

Hayir

S22 Isletmemiz diger isletmelere gore geride kalir.

S23.isletmemiz bu uygulamaya gére degildir.

S24.Isletmemiz bu uygulama ile kimligini kaybeder.

S25.Bu uygulamayr dogru buluyorum ancak bu uygulamayi isletmede
uygulayamam

S26.Yavas moda uygulamasi ile isletmenin kar marj1 diisecegi i¢in bu
uygulamay1 isletmede uygulayamam.

S27.Dogal kaynaklarin tiikenmemesi i¢in ¢6zliim niteliginde ortaya ¢ikan
yavas moda uygulamasini igletmede uygulayabilirim.

S28.Hizli moda uygulamasinin neden oldugu problemlere ve c¢evresel
sorunlara ¢oziim olma niteliginde ortaya c¢ikan siirdiriilebilir moda
kavraminin yerinde bir uygulama oldugunu diisiiniiyorum

Bir iiretici olarak “siirdiiriilebilir moda, hizh moda, yavas moda, geri doniisiim,
ekolojik moda” konulan ile ilgili farkindaliklar1 belirlemek adina asagidaki sorular

cevaplandiriniz.

Evet

Hayir

S29.Siirdiiriilebilir moda kavrami ig¢in igletmelerin bilinglendirilmesi
gerektigini diislinliyorum.

S30.Siirdiiriilebilir moda kriterlerini elimizden geldigi kadar uygulamaya
calistyoruz (atik degerlendirme, kullanilmis giysilerin toplanmasi, ipligi
geri doniistiirerek kumasg elde edilmesi gibi).

S31.Isletmemiz hizli degisime ayak uydurabilen bir isletmedir.

S32.Bir igletmeci olarak hizli iiretimin neden oldugu zararlardan ¢ok,
karin daha 6nemli oldugu diisiincesindeyim.

S33.Isletmemiz kalite odakli calismaktadir.

S34.Isletmemizde giysi geri doniisiim kutular1 bulundurulmaktadir.

S35.isletmemiz hizli moday1 uygulamaktadir.

S36Modanin hizli degisimi ile yeni iiriin gelistirme zorunda kalmak
isletmeniz i¢in olumlu karsilantyor mu?

S37.internetin moday1 hizlandirdigim diisiiniiyor musunuz?

S38.Bir isletmeci olarak hizli modadan memnun musunuz?

S39.Satin aldigmiz kumaslarin boyarmaddelerinin ¢evreye ve insan
sagligina zarar verip vermediginin analizini yaptirtyor musunuz?

S40.Isletmede siparis miktarini tamamlamak i¢in mesai yapiliyor mu?

S41.Isletmenizde atik meydana geliyor mu?

S42.isletmenizde meydana gelen iiretim atiklarii degerlendiriyor
musunuz?
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EK-2. (Devam) Ureticiler i¢in Anket Sorular

S43.isletmenizde olusan iiretim atiklarim ne yapiyorsunuz?(Birden fazla secenek
isaretleyebilirsiniz).

() Kumas kesimi sonucunda olusan kii¢iik kumas pargalari geri doniisiim iplik iireten
fabrikalara satilmaktadir.

() Isletme igerisinde geri kazandiriliyor.

() Fabrika igerisinde makinelerin temizliginde kullanilmaktadir.

() Kumas top basi veya top sonunda olusan atiklar terzilere ya da talep eden kisi veya
kurumlara hibe edilmektedir.

() Cope atilmaktadir.

() Yakilmaktadir.

() Bunlar disinda baska bir amagla kullanilmaktadir. (siisleme, aksesuar vb.)

() Isletmemizde atik olusmamaktadir.

Bir iiretici olarak tekstil ve iiretim atiklarinin degerlendirilmesine yonelik

diisiincelerinizi 6grenmek adina asagidaki sorulari cevaplandirimz.

Evet | Hayir | Kararsizim

S44 Tiirkiye'de olusan iiretim atiklarinin toplanmasi i¢in gereken
caligmalarin yapildigini diislinliyorum

S45.1sletme  sahiplerinin {iretim atiklarmin degerlendirilmesi
konusunda gereken duyarliliga sahip oldugunu diisiiniiyorum

S46.Tekstil ve giyim sektoriiniin yogun oldugu bolgelerde atik
toplama ve degerlendirme tesislerinin kurulmasi gerektigini
diisiiniiyorum

S47.Tekstil atiklarinin degerlendirilmesi ile dogal kaynaklarin
tiikenmesi engellenir

S48.Tekstil atiklarinin degerlendirilmesi ile ¢evreye ve ekolojik
dengeye fayda saglayacagini diislinliyorum

S49.Tekstil atiklarinin degerlendirilmesi ile igletme igi ve isletme
dis1 farkl istthdam alani saglayacagini diisiiniiyorum

S50.Tekstil atiklarinin degerlendirilmesi ile hem iilke hem de
isletme  ekonomisine  olumlu  etken  olusturabilecegini
diistinliyorum

Isletmenizde olusan iiretim atiklarim azaltman icin uygulanan yontemleri 6grenmek

adina asagidaki sorular1 cevaplandiriniz.
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EK-2. (Devam) Ureticiler i¢in Anket Sorular

Higbir
Zaman

Bazen

Genellikle

Sik¢a

Her
zaman

S51.Uretim siirecinin her asamasinda
kontroller yapilmaktadir.

S52.Personel secilirken egitime dnem
verilmektedir.

S53.Ihtiyactan fazla ana ve yardimci
malzeme tedarigi yapmamaya Ozen
gosterilmektedir.

S54.Daha kaliteli ana ve yardimci
malzeme tedarik edilmektedir.

S55.Cevresel konularda
bilin¢lendirmek i¢in is¢ilere egitim
Veriyoruz.

S56.Yeni  teknikleri  isletmemizde
kullanmaya ¢alisiyoruz.

S57.Uretilecek  iiriinlerin ~ model
ozelliklerinde kisitlamalara giderek
atiklar1 azaltmaya calisiyoruz.

S58.Calisanlara ise baslamadan Once
bir siireligine egitim veriyoruz.

Isletmenizde iiretim siireci boyunca atik olusumuna neden olan etmenleri 6grenmek

icin asagidaki sorulari cevaplandirimz.

Hicbir
Zzaman

Bazen | Genellikle | Sik¢a

Her
zaman

S59.Kalip hazirlama isinden sorumlu ¢alisanin
mesleki yonden yetersizligi atik olusumuna
neden olmaktadir.

S60.Pastal ve kesim islerinden sorumlu
calisanin mesleki yonden yetersizligi atik
olusumuna neden olmaktadir.

S61.Model gelistirme isleminden sorumlu
personelin mesleki yetersizligi atik olusumuna
neden olmaktadir.

S62.Gelismis teknolojilerden {iretim Oncesi
islemlerde faydalanilmadigindan atik
olusmasina neden olmaktadir.

S63.Gelismis teknolojilerden iiretim siiresince
yararlanilmadigindan atik olusumuna neden
olmaktadir.
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EK-2. (Devam) Ureticiler i¢in Anket Sorular

S64.Kumas ile yardimct malzemenin Kkalite
durumu atik olusumuna neden olmaktadir.

S65.Uriinde kullanilacak malzeme miktarmnin
dogru hesaplanamamasi atik olusumuna neden
olmaktadir.

S66.Iscilerin motivasyon eksikligi (Yaptiklari isi
sevmemeleri, {icret yetersizligi vb.) atik
olusmasina neden olmaktadir.

S67.Fazla mesai yapilmasi sonucunda iscilerin
yorgun olduklarindan  dolayr  verimlerinin
diismesi atik olusumuna neden olmaktadir.
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EK-3. Tasarimcilar i¢in Anket Sorular

Bu anket formu, Usak Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii Tekstil Miihendisligi
Anabilim Dalinda Yiiksek Lisans 6grencisi Sibel YUCEL tarafindan, Yrd. Dog. Dr. Bahar
TIBER danismanliginda yiiriitiilmekte olan yiiksek lisans tez ¢alismasinda kullanilmak
tizere hazirlanmistir. Toplanan veriler  “Hazir giyim sektoriinii yavaglatan akim:
Siirdiiriilebilir moda” adli ¢alismanin degerlendirilmesine O6rnek olusturmak amaciyla
yapilmaktadir. Ankete vereceginiz cevaplar arastirma kapsaminda genel olarak
degerlendirilecek olup isletme adi belirtilmeyecektir. Degerli vaktinizi ayirdiginiz ve
anketi cevaplamada gostereceginiz hassasiyet i¢in ¢ok tesekkiir ederim.

S1.Cinsiyet?

() Kadin
() Erken

S2.Yasimz?

() 20-25
() 26-30
()31-35
() 36-40
()41-45
() 46-50
() 51-55
() 56 ve tizeri

S3.Egitim diizeyiniz nedir?

() ko gretim

() Lise

() Onlisans

() Lisans

() Yiiksek Lisans
() Doktora

S4.Bu meslekte ¢calisma siireniz ne kadardir?

() 1 yildan az

() 15yl

()6-10 y1l

() 11-15 y1l

() 16-20 y1l

() 21-25 y1l

() 26 ve daha fazla

S5.Bu isletmede ka¢ ay/yildir cahsmaktasinmiz?

() 1 yildan az
()1-5y1
() 6-10 y1l
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EK-3. (Devam) Tasarimcilar i¢in Anket Sorulari

() 11-15 yil
() 16-20 y1l
()21-25y1l
() 26 ve daha fazla

Sé6.Isletmeniz ne iiretimi yapmaktadir? (Kadin i¢ giyim, erkek dis giyim vb.)

Asagidaki sorular1 cevaplandiriniz.

Daha once
Evet Ik kez | duydum ama ne
biliyorum | duyuyorum | oldugunu

bilmiyorum

S7.Hizli moda konusunda fikir sahibiyim.

S8.Surdiriilebilir moda  konusunda  fikir
sahibiyim.

S9.Yavas moda konusunda fikir sahibiyim.

S10.Ekolojik moda konusunda fikir sahibiyim.

S11.Eko-etiket konusunda fikir sahibiyim.

NOT

HIZL1 MODA: Hizli moda kavrami, tasarimdan magazaya iiriinlerin hizli liretim siirecine
dayal1 ve piyasanin gereksinimlerine kisa slirede cevap veren bir is modelidir. Tiiketicilerin
ithtiyaclarma hizli bir sekilde cevap verirken, iirlinlerin rafta kisa siireli kalmasina ve
tasarimcilarin siirekli {irlin tasarlamalarina neden olmaktadir. Bu da var olan kaynaklarin
daha hizli bir sekilde tiiketilmesi demektir.

SURDURULEBILIR MODA: Etik moda ve ekolojik moda olarak da bilinen siirdiirebilir
moda; hizl tiretime, ekolojik hayata zarar veren giysilerin kullanimina, gereksiz aligverise,
tiretimde calisan iscilerin haksizliklarina, gereksiz su ve enerji israfina karsi ortaya ¢ikmis
bir akimdir ve yiiksek kaliteli tiriinlerin yer edindigi veya geri doniistiiriilebilir moda akimi
olarak da tanimlanmaktadir. Ayrica giiniimiizde hizli tiikketime ve hizli degisen moda
endiistrisini yavaglatmak olarak da bilinmektedir.

YAVAS MODA: Var olan kaynaklar1 bilingsizce tiiketen hizli iiretime karsi tiiketicileri

bilinglendirmek i¢in ortaya ¢ikmis bir harekettir. Bu akimda amag kaliteli giysi iireterek
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EK-3. (Devam) Tasarimcilar i¢in Anket Sorulari

giysilerin daha uzun siireli giyilmesini saglamaktir. Boylece ¢evre daha az zarar

gormektedir.

Bir tasarimci olarak “siirdiiriilebilir moda, hizlh moda, yavas moda ve geri doniisiim”
konular ile ilgili olarak farkindaliklari belirlemek adina asagidaki sorular:

cevaplandiriniz.
Hiebir | 5. en | Genellikle Sik¢a Her
zaman zaman

S12.Tasarimec1  olarak hizli modaya
kars1 ¢cOziim niteliginde olan
siirdiriilebilir  moda  uygulamasini
dogru buluyorum.

S13.Tasarimct olarak yavas moda
akimini destekliyorum.

S14.Tasarimcr dedigin kalite odakh
olmalidir.

S15.Hizli moda demek diisiik fiyat ve
diisiik kalite demektir.

S16.Bir tasarimci olarak hizli degisen
moda ile ilkeler arasinda giyim
kiiltiirtinlin birbirine benzedigi
diisiincesindeyim.

S17.Bir tasarimct olarak hizli modanin
tasarimlarin kalitesini ve Ozgiinliigiini

olumsuz yonde etkiledigini
diisiiniiyorum.

S18.Hizli moda biz tasarimcilart siirekli
tiretmek zorunda biraktigindan,

gerektiginden daha fazla ¢alistyorum.

S19.Tasarimcer olarak piyasadaki zorlu
rekabet kosullarinda hizli modaya ayak
uydurmak zorundayiz.

$20.Uriiniin yasam seyrinin kisa olmasi
biz tasarimcilari zZor duruma
sokmaktadir.

S21.Bir tasarimci olarak kimligimizi
siirdiirebilmemiz i¢in bu hizli degisime
ayak uydurmak zorundayiz.

S22.0nemli olan tasarladigim iiriinlerin
talep gormesidir. Diger sorunlari
Onemsemiyorum.

S23.Kendi stilini olusturan tasarimcilar
genelde  hizlh  modaya  siipheli
bakmaktadir.

201




EK-3. (Devam) Tasarimcilar i¢in Anket Sorular

S24.Yavag modanin  kiiresellesme
sorununa kars1t ¢Oziim olabilecegine
inantyorum.

S25.Yavas moda ile geleneklerimize
sahip ¢ikabilecegimizi diigiiniiyorum.

S26.Tasarimc1  olarak  uzun  siire
giyilebilir ve modast ge¢meyecek
giysiler liretmeyi seviyorum.

S27.Tasarimct  olarak  uzun  siire
giyilebilir ve modast ge¢meyecek
giysiler iiretmeyi tercih ediyorum.

S28.Giysilerin  kalitesinden ¢ok biz
tasarimcilara kazandirdigi gelirin daha
o6nemli oldugu diisiincesindeyim.

S29.Yavas moda konusunda biz
tasarimcilarin bilingli oldugunu
diisiiniiyorum.

S30.Yavas moda biitiin tasarimcilarin
benimsemesi gereken bir akimdir.

S31.Bir tasarimci olarak farkli trin
elde etme konusunda artitk smnira
ulasildigini diigtinliyorum.

S32.Yavas moda konusunda biz
tasarimcilara egitim verilmesi
gerektigini diisiiniiyorum.

S33.Tasarimci olarak raflarda kisa siire
kalan iriinlerden memnunum ¢iinkii
stirekli liretmeyi seviyorum.

S34.Internet ile piyasaya siiriilen
triinler, gilincel iriinlerin ve tasarim
Ogelerinin  hizli eskimesine neden
olmaktadir.

S35.Moda tasarimcilari, hizli modanin
yavas  modaya  dogru  degisim
gostermesinde rol oynamalidir.

S36.Siirdiiriilebilir moda ve yavas
modanin uygulanmasinda en biiylik
gorev biz tasarimcilara diismektedir.

S37.Geri  doniisim  malzemelerinden
giysi tasarlamay1 seviyorum.

S38.Giysilerin kalitesinden cok
yakigsmasinin daha oOnemli oldugunu
diistiniiyorum.

S39.Bir tasarimci olarak giysi satin
alirken 0 giysinin geri
doniistiiriilebilirligine bakarim.
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EK-3. (Devam) Tasarimcilar i¢in Anket Sorulari

S40.Son yillarda kullanilan “siirdiiriilebilir moda” size ne ifade etmektedir?

() Giyim sektoriinde tiretim yapmakta olan isletmelerin iiretim siirecinin basindan sonuna
kadar tiim islemlerinde ¢evreyi diisiinerek adim atmasidir.

() Giyim sektoriinde tiretim yapmakta olan isletmelerin siirekli degisen, dinamik ve hizl
olmasidir.

() Giyim sektoriinde kiiresel yoksullugu ortadan kaldiracak bir sosyal degisimdir.

() Giyim sektoriinde artiklar1 olustuktan sonra yok etmek yerine olusmasini engelleyecek
Onlemleri almak ve iiretim siireci dncesinde ve liretim esnasinda doga dostu davranmaktir.
() Giyim sektoriinde diinya i¢in alinmasi gereken énemli tedbirlerden birisidir.

Ekolojik moda/eko-modaya kars1 davranmislar: belirlemek adina asagidaki sorulara
cevap veriniz.
NOT

EKO-ETIKET: Diger iiriinler ile karsilastirldiginda gevreye zarar1 daha az oldugu kabul
edilen tirlinlere bir 6diil olarak verilmektedir. Ayrica iiretimin biitiin evresinde kaydedilen

ekolojik gelisim ile ilgili bilgilendirme seklidir.

Katiliyorum | Kararsizim | Katilmiyorum

S41.Giysilerin kalitesinden ¢ok ekolojik
olmasinin daha Oonemli oldugu
diislincesindeyim.

S42.Ekolojik moday1 insanlar fazla tercih
etmedigi icin  bu tarz  giysiler
tasarlamiyorum.

S43.Ekolojik  modanin  yerinde  bir
uygulama oldugunu diisliniiyorum.

S44.Doga ve c¢evre sorunlarina moda
tasarimcilar dikkat ¢ekmelidir.

S45.Moda tasarimcilari, eski giysilerden
yeni giysiler iireterek ¢evreci bir yaklagim
sergilemelidirler.

S46.Calistigim  isletmede  giysi  geri
doniisiim kutularina yer verilmektedir.

S47.Eko-etiketli irlinler tilkketicinin
bilincini ve bilgisini arttirdifindan tercih
edilmesi gerektigini diistinliyorum.

S48.Calistigim  isletme geri  dOniisiim
konusunda duyarli davranmaktadir.

Evet Hayir Bazen

S49.Calistigim  yer c¢evre dostu iirlinler
lizerine liretim yapmaktadir.
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EK-3. (Devam) Tasarimcilar i¢in Anket Sorulari

S50.Ekolojik  modaya uygun giysiler
giymeye 0zen gosteriyorum.

S51.Giysi satin alirken, ¢evre dostu olup
olmadigindan ziyade lizerimde durusuna
bakarim.

S52.1kinci el giysi satan magazalardan
giysi satin alirim.

S53.Bir tasarimci olarak “hizhi moda” size neyi ifade etmektedir?

() Sirekli yeni ve farkli giysiler tasarlamak
() Taleplere kisa siirede cevap vermek

() Firmalarin fazla gelir elde etmesi

() Hepsi
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